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EDITORDEN

Tiirkiye’'nin Akademik Hafizasina Diisiilen Bir Kayzit:

Marmara iletisim Dergisi'nden Tiirkiye Iletisim Arastirmalar
Dergisi'ne Doniisiim

Hediyetullah Aydeniz’

“Kitap, ok defa tek insanin eseri, tek diisiincenin yankisi; dergi bir zekalar
toplulugunun. Bir neslin vasiyetnamesidir dergi; vasiyetnamesi, daha dogrusu mesaji.
Kapanan her dergi, kaybedilen bir savas, hezimet veya intihar....”

Cemil Meri¢ (Bu Ulke, 5.103).

Dergi: “mizic-1vakte vakif olmak”

Tirkiyenin modernlesme tarihi ayni zamanda gazete ve dergilerin de tarihidir. Bu araglara
yiikledigimiz anlami ise, 1828 tarihinde yayimlanmaya baglanan ilk Tiirkce gazete Vakayi-i
Misriyyenin ilk sayisinin Mukaddimesinde (Basyazi) gormek miimkindir: “Zamanin ruhunu
kavramak (mizac-1 vakte vékif olmak) ve olan biteni hakki ile bilmek” (keyfiyet-i héle arif
olmak). Zamanin ruhunu-mizacini-karakterini kavramak ve olup biteni hakkiyla bilmek {izerinde
medyaya yiikledigimiz anlamin bilgi ve sistematik bilgi boyutu daha ¢ok dergilerle miimkiin
olabilmistir. Modernlesme siirecimizin 6nemli bilgi {iretim zemini ve bilgiyi dolasima sokan
araglardan birisi olan dergiler, hem kiiltiir ve diisiince diitnyamizda hem de akademik hayatimizda
héla kurumsallasma sorunuyla miicadele ederek varliklarini siirdiirmeye ¢alisiyorlar. 1861 yilinda
kurulan Cem‘iyyet-i Ilmiyye-i Osmaniyye’nin yayin organi olarak Temmuz 1862'de yayin hayatina
baglayan Mecmiia-i Fiiniin’u dikkate alirsak yaklasik 160 yillik, 1917 yilinda Istanbul Dariilfiinunu
biinyesinde yayimlanan ve hala devam eden Tiirkiyedeki en uzun 6miirlii sosyal bilimler dergisi
Istanbul Sosyoloji Dergisi'ni esas alirsak Tiirkiye'nin yiiz yili agkin bir akademik dergicilik birikimine
sahip oldugundan soz edilebilir. 1950 yilindan bu yana Gazetecilik Enstitiisi'niin kurulmasiyla
akademi biinyesine dahil olan medya ve iletisim alanindaki dergiciligin tarihi ise 1960 yilinda birkag

*  Bag Editdr, Tiirkiye Iletisim Aragtirmalari Dergisii Dog. Dr, Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi,
haydeniz@marmare.edu.tr.
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say1 ¢ikan Istanbul Universitesi Gazetecilik Enstitiisi'niin yayimladig Yillik dikkate alindiginda 60
yillik bir ge¢mise sahip.

Marmara {letisim

Medya ve iletisim egitimi alaninda Tiirkiye'nin ilk akademik kurumlarindan birisi olan Marmara
Universitesi Iletigim Fakiiltesi'nin tarihi, Miiderris Yahya Fehmi Tuna tarafindan orta dereceli bir
egitim kurumu olarak Istanbul Gazetecilik Okulu'nun 1948 tarihinde agilmasiyla baslar. 1966-1967
egitim-6gretim yilinda 6zel tesebbiis olarak kurulan Istanbul Ozel Gazetecilik Okulu, 1971 yilinda
devletlestirilerek Istanbul Iktisadi ve Ticari ilimler Akademisine Istanbul Gazetecilik Yiiksekokulu
adiyla baglanir ve 1973 yilinda da 6gretim siiresi 4 yila c¢ikarilir. Tiirkiyede ytiksekogretimin
YOK sonrasinda yeniden yapilandirilmasi gergevesinde 20 Temmuz 1982 tarihinde Basin-Yayin
Yiiksekokulu adiyla Marmara Universitesine baglanir ve fakiiltelesme siirecinde 1992 yilinda da
kurulan ilk iletisim fakiilteleri arasinda yer alir. Marmara Iletisim, 1983 yilindan itibaren baglayan
lisansiistli programlariyla Tiirkiyenin medya ve iletisim ¢aligmalarinin bilgi tiretim merkezlerinden
biridir. Bugiin itibariyle 10 yiiksek lisans ve 9 doktora programiyla Tiirkiyedeki medya ve iletisim
calismalar1 alanindaki bilgi {iretimine katki sunmaya devam eden Marmara iletisim, 37 yillik
lisansiistli alismalar birikimine sahiptir.

Insanin kisisel ve toplumlarin genel tarihinde $nemli déniim noktalar1 oldugu gibi, kurumlarin
tarihinde de donemlendirmeyi hak edecek diizeyde ayirt edici degisimler vardir. Onemli olan, bu
tiir yapisal degisimlerle beraber stirekliligi insa etmek, korumak ve stirdiirebilmektir. Marmara
Universitesi Hetisim Fakiiltesinin kurumsal tarihinin en 6nemli doniim noktalarindan biri, Basin
Yayin Yiiksek Okulu’ndan iletisim Fakiiltesine doniisiimiin gerceklestigi 1992 yilidir. Bu déniisiim,
Tiirkiyedeki iletisim fakiilteleri acisindan da yapisaldir ve kurumsallasma agisindan bir baslangig
olarak hafizalardaki yerini almigtir. Bu kurumsal doniisiimiin degerli bir sonucu ise fakiiltenin
akademik dergisinin yaymn hayatina baslamasidir. Aralik 1992 yilinda yayimlanan ilk sayisindan
bu yana Marmara Iletisim Dergisi/ Tiirkiye Iletisim Arastirmalar: Dergisi, otuz yila yaklasan tarihiyle
Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesinin oldugu kadar ayn1 zamanda Tiirkiye'nin sosyal ve beseri
bilimler alanindaki birikimi, 6zellikle de medya ve iletisim ¢alismalar1 agisindan, giiglii ve zayif
taraflariyla birlikte, akademik ve entelektiiel hafizamizin kayda deger bir unsurudur. Bu hafizanin bir
pargas1 olmasi agisindan 6nemli olugunu diisindiigiimiiz hususlardan bir digeri derginin tarihine
iliskin notlar1 kayda almak ve okurla paylagmaktir. Bu ger¢evede yirmi birinci ylizyilin ikinci on
yilin1 geride birakirken bazi notlar ve bilgiler derlenip asagida sunulmustur.

Marmara iletisim Dergisi (1992-2018)

Tiirkiyenin medya ve iletisim ¢alismalari alanindaki bilgi tiretiminde 6nemli bir yere sahip Marmara
[letisim, alanin disipliner diizeyde kurumsallasmasinin nemli adimlarindan biri olan akademik dergi
yayincihigina, Aralik 1992 yilinda Marmara Iletisim Dergisi'ni ¢ikartarak katki vermeye baslamistir.
Nicel degilse de nitel boyutta kurumsallagma ve 6zgiin bilgi tiretimi sorunu ve meydan okumasiyla
kars1 karsiya olan Tiirkiyedeki medya ve iletisim ¢aligmalar1 alanindaki akademik dergiler, Cemil
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Meri¢’in ifadesiyle bir zekalar toplulugunun yankisi ve bir neslin vasiyetnamesi, bir neslin mesaji
olarak 6nemli rol ve islev iistlenebilecek imkana sahiptirler. Bu cercevede, 34 sayilik birikimiyle
Marmara letisim Dergisi, Tiirkiyedeki iletisim akademyasinin 30 yillik seriiveninde her bir sayinin
bir sonraki kusaga biraktig1 kolektif bir mesaj ve vasiyetname olarak degerlendirilebilir. Marmara
Universitesi [letigim Fakiiltesinde yetisip gelen her bir kusagin ve her bir editoryal kadronun kendi
doneminin sartlarinca Tirkiyedeki ve diinyadaki iletisim akademyasinin imkén ve potansiyelinden
azami diizeyde istifade ederek Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesinin kolektif bir ¢aligmasi
ve akademik ¢iktisini ortaya koyduklarini séylemek abarti olmayacaktir. Bu birikimi elestirel bir
yaklagimla degerlendirip gelecekte daha iyisini ortaya koymak iizere ayrica akademik ¢alijmanin
konusu yapmanin da gerekli oldugunu ve bunun zamanin da geldigini gormek gerekir. Bu gérev de
yeni kusaklarindir ve gen¢ akademisyen adaylarinin bir vasiyet olarak bu gorevi tistlenecegini timit

ettigimizi not etmis olalim.

Marmara Iletisim Dergisi, 28 yillik yayim hayatinda 8 yil okurla bulugamazken, 1990’l1 yillarda
10 say1 (1992'de 1, 1993te 3, 1994°te 4, 1995 ve 1999da 1'er say1), 2000li yillarda 5 say1 (2001, 2007 ve
2008de ler say1, 2009da 2 say1), 2010 yili sonrasinda ise 19 say1 (2011-2013 yillarinda l'er say1, 2018
ve 2019 yillarinda 3’er say1 ve diger yillarda da 2’ser say1) olmak iizere toplam 34 sayu ile Tiirkiyede
medya ve iletisim ¢alismalarindaki bilgi birikimine katki sunmustur. Dergide yayimlanan arastirma
makalesi, degerlendirme makalesi, arastirma notu, sdylesi, geviri, degerlendirme yazilar1 dahil tiim
yazi tiirlerinde 34 sayida yayimlanan metin sayis1 529 adettir. 1992-2000 yillar1 arasinda yayimlanan
10 sayida 236 (% 45) yazi yayimlanirken, 2000-2010 yillar1 arasindaki 5 sayida 101 (% 19) ve 2010-
2019 yillar1 arasinda ¢ikan 19 sayida ise 192 (%36) yazi yayimlanmistir. Dergi sayis1 bagina diigen
ortalama metin sayisy, 15,5’tir.

Marmara lletisim Dergisinin 1992 yilindaki ilk sayidan sonraki yayin hayatinda goze ¢arpan
onemli bir farklilik, 1994 yilinda yayimlanan 8. sayisinda dergi yayin kurallarina ilk kez Ingilizce
olarak yer verilmis olmasidir. Tiirkiyede medya ve iletisim ¢aligmalarinin kurucu isimlerinden ve
fakiiltemizin eski dekanlarindan Unsal Oskay imzali ilk editor yazisinin da 1999 yilinda yayimlanan
10. sayida ¢iktigini gormekteyiz. Oskay, “okulun bilgisayar sisteminde yapilan gelistirmeler ve
iilkedeki cesitli sorunlarin okuldaki akademisyenleri de etkilemesi” nedeniyle derginin aksadig:
belirtmektedir. ilk sayisindan itibaren “Ug ayda bir yayimlanir” ibaresiyle duyurulan derginin yayim
periyodu bilgisine 2007'de yayimlanan 12. sayisinda ilk kez yer verilmemistir. Dergi mizanpajinda
kokli bir degisim goriilmektedir. Ayni zamanda Editorden yazisi uygulamasina da basglanan derginin
2008 yilinda yayimlanan 13. sayisinda goriilen en 6nemli yenilik, hakem kurulu listesine dergide
ilk kez yer verilmis olmasidir. Yogun talepten dolay1 bazi yazilarin 2009 yilina birakildig: bilgisinin
de paylasildig1 bu sayida, derginin yilda iki say1 ile yayimlanmasinin planlandig1 gériilmektedir.
Temmuz 2009da yayimlanan 15.sayinin Editérden yazisinda not edilesi bir yenilik su sekilde dile
getirilmistir: “Dergimize gosterilen yogun ilgi ¢calismalarimizda bizi motive ederken, ABD University
of Northern Coloradodan Prof. Wayne Melanson ve Prof. George Junneun katilimiyla hakem
kurulumuzun zenginlesmesi de bizim icin ayri bir gurur kaynagi oldu” Marmara Iletisim Dergisi'nin
tarihinde 6nemli bir gelismeye isaret eden bu bilgi notu gosteriyor ki uluslararas: isimlerin de dahil
edildigi bir hakemlik mekanizmast ile dergi kurullarinin giiclendirilerek devam ettirilmesi halinde
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hem derginin kurumsallasma siirecinin hem de uluslararasilagmasinin daha erken bir siiregte
tamamlanabilecegini tahmin etmek gii¢ olmasa gerek. 2011 yilinda yenilenen tasarimiyla beraber
dergi periyoduna iliskin ilk kez, Ocak ve Haziran aylar1 olmak {izere yilda iki kez yaymnlandigina dair
bir ibareye de yer verilmistir. Bu gelisme, 1992°de yayim hayatina ti¢ aylik periyotla baslayan Marmara
[letisim Dergisi'nin 2011 yilindan itibaren alt1 aylik yayim periyoduna gegtigini gostermektedir.

Marmara Iletisim Dergisinin kurumsal tarihinde gerek yeniden yapilanma siireci agisindan
gerekse kurumsallagsma a¢isindan 6nemli agamalarin katedildigi dénemlerden birinin ise 2015-
2017 yillarina denk geldigi soylenebilir. Zira 2015-2017 arast dénemde Marmara Iletisim Dergisi,
“Medya ve Miilteciler”, “Medya ve Siddet”, “Tiirkiyede Habercilik” gibi Tiirkiye'nin giincel ve temel
sorunlarini tema olarak giindemine alarak akademik ve entelektiiel alana katki sunmus, derginin
eksik sayilar1 tamamlanarak yayim periyodu korunmus, ulusal ve uluslararasi indeksler ve veri-
tabanlarinca taranmasi saglanmis, baslangicindan itibaren yayimlanan tim sayilari iceren bir
dergi arsivi olusturularak elektronik mecralarda erisime agilmig ve diizenlenen panellerle basim
sonrast dergi iceriginin akademik giindeme taginmasina gayret gosterilmistir. Derginin 2017
yilinda ULAKBIM-TR Dizini ile Web of Science-Emerging Sources Citation (ESCI) indekslerine
kabul alinmis ve EBSCO, Ulrichsweb ve Directory of Open Access Journal (DOAJ) veritabanlarinca
taranmaya baglanmasi kurumsallasma agisindan onemli gelismeler olarak bu c¢aligmalarin bir

sonucudur.

Tiirkiye Iletisim Arastirmalar1 Dergisi (2018 - °

Kurumsallagma agisindan énemli basarilarin elde edildigi bir noktada, Marmara Universitesi
yonetiminin 2018 yili baslarinda akademik dergilerin yeniden yapilandirilmasiyla ilgili aldig: bir
karar geregi Marmara Iletisim Dergisi, 2018 Haziran ayinda yayimlanan 29. sayisindan itibaren ismini
degistirmek zorunda kalmistir. 2018 Haziran ayindan itibaren Marmara Iletisim Dergisi, Tiirkiye
Iletisim Arastirmalari Dergisi (Turkish Review of Communication Studies-TURCOM) adiyla yayin
hayatina devam etmektedir. 1992-2018 yillar1 arasinda yayimlanan 28 say1 Marmara Iletisim Dergisi
adiyla, son 6 say1 da Tiirkiye Iletisim Arastirmalari Dergisi adiyla yayimlanmistir. Isim degisikligine
denk gelen 6nemli bir degisiklik de John Keane’in 2016da yayin kuruluna dahil olmasi, ulusal indeks
olarak TR Dizin ve uluslararasi atif indeksi olarak da ESCI'den alinan kabul sonrasinda 2019 yilindan
itibaren dergi kiinyesinde yer alan ulusal hakemli dergi tanimlamasi uluslararasi hakemli dergi
olarak degistirilmesidir. Bu degisiklikle Tiirkiye fletisim Arastirmalar1 Dergisi, uluslararast hakemli
dergi kategorisinde yayin hayatini siirdiirmektedir.

Marmara {letisim Dergisi doneminde oldugu gibi Tiirkiye'nin giincel ve temel sorunlarini tema
olarak giindemine alip akademik ve entelektiiel alana katki sunma amacina uygun olarak Tiirkiye
fletisim Arastirmalar1 Dergisi, bundan sonra da akademik ve entelektiiel alanin énemli konular1
arasinda yer alacak olan Medya ve Demokrasi ile Tiirkiyede Medya, Darbe ve 15 Temmuz bagliklr iki
oOzel say1 (2018, 2019) ile okurun kargina ¢ikmigtir. Osmanlidan itibaren Tiirkiyenin modernlesme
deneyimi ve Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemine gecisi de dikkate alarak Tiirkiyede medyanin
toplumsal konumu, siyasal sistem igerisindeki yeri, yasama, yiiriitme ve yarg: erkleriyle iliskileri
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basta olmak {izere hem tarihsel hem mevcut durum hem de normatif boyutlariyla “medya ve
demokrasi” meselesi ¢ok boyutlu olarak ele alinmustir. Hakemli dergicilik agisindan énemli olarak
degerlendirdigimiz ve ilk defa bu sayida uygulanan bir yenilik de Forum baglig1 altinda ¢agrili olarak
say1 temasi ile ilgili diisiinsel/fikri yonii merkezde olan tartismalarin yapildigi metinlere yer verilmis
olmasidir. 2019 yilinda okurla bulusan Tiirkiyede Medya, Darbe ve 15 Temmuz temal: ikinci 6zel
sayist ise Tiirkiye modernlesmesinin 6nemli aktorlerinden birisi olarak zor kullanip siyasal sisteme
yaptig1 miidahalelerle Tiirkiyede bir darbe geleneginin (1876-Sultan Abdiilaziz ve 1909-Sultan
I1.Abdiilhamit’in tahtan indirilmeleri, 1913 — Bab-1 Ali baskini, 27 May1s Darbesi, 12 Mart Muhtiras,
12 Eyliil Darbesi, 28 Subat Post-Modern Darbesi ve 15 Temmuz Darbe Tesebbiisii) olusmasina yol
acan ordu ve medyanin modernlesme siirecindeki konumu, rolii, birbirleriyle iliskileri ve darbe
meselesi, baglangig teskil edebilecek diizeyde akademik ve entelektiiel hayatin giindemine tagryan bir
icerikle ele alinmistir.

Cift dilli olarak siirdiirdiigii yayin hayatina 33. sayidan itibaren getirdigi genisletilmis ingilizce
ozet kosuluyla devam eden Tiirkiye Iletisim Arastirmalari Dergisi, 2018 Haziran ayinda bagvuruda
bulundugu ve neticelenme asamasinda olan Scopus indeks bagvurusunun olumlu sonuglanmasi
halinde uluslararasilasmada yeni bir asama kaydetmis olacaktir. 2019 yilinda gerceklesen ve
kurumsallasma acisindan 6nemli olan bir bagka gelisme, dergi yayincilig1 agisindan bir tiir ig tiiziik
olarak degerlendirilebilecek ve uluslararasi kriterler er¢evesinde hazirlanan Yayin Etigi ve Kotiiye
Kullanim Beyanrnin yaym kurulu tarafindan kabul edilip yayimlanmasidir.

Uluslararast bir dergi olmanin gereklerini yerine getirmenin yaninda Tiirkiye [letisim
Arastirmalar: Dergisi, kendine 6zgii olarak giiclendirilmis bir editoryal degerlendirmeyi hayata
gecirmistir. Dergimizde yayimlanmak iizere gonderilen bir makalenin editéryal degerlendirmesi, kor
hakemlik uygulamasinda oldugu gibi Editéryal Degerlendirme Formu {izerinden kurala baglanmis
haliyle yazar ve alan editoriiniin birbirlerini bilmeden gerceklesmektedir. Cikar catismasi ve olasi
6n yargilardan uzak kalmayr miimkiin kilan bu mekanizma sayesinde alan edit6rii, bilimsel kriterler
cercevesinde Editoryal Degerlendirme Formunu doldurarak degerlendirme raporunu bas editdre yazili
olarak sunmaktadir. Yaymn Etigi ve Kotiiye Kullanim Beyanrnda da kayit altina alinan bu uygulama
cercevesinde, bir makalenin editoryal degerlendirmesi yapilarak diizeltme istenip istenmeyecegi ve
hakemlik stirecine dahil edilip edilmeyeceginin karar1 verilmektedir. Gelinen agamada danigma ve
yayin kurulunun yaninda dergi kiinyesi ve yiiriitiicii kadrosu, yonetici editorliik, alan editorliigt,
dil editorliigii ve bas editérliik seklinde yeniden yapilandirilmistir. Marmara Iletisim Dergisi adiyla
1992 yilinda ilk sayist yayimlanan ve 2018 yilindan bu yana da Tiirkiye Iletisim Arastirmalari Dergisi
adiyla yaymina devam eden dergimiz, 2020 yilina girerken nitelik¢e giiclendirilmis kurullarla alt:
aylik periyodunu koruyan, ulusal ve uluslararasi indekslerce taranmus, yayin etigi ve kétiiye kullanim
beyanindaki ilkeleri uygulayarak ¢aligmalarini siirdiirmektedir.

Nitelikle giiglendirilmis bir kurumsallasma ile 6zgiin bilgi tiretimi sorununu agmada mesafe
almig bir iletisim akademyasinin bulugma zemini olmaya talip Tiirkiye Iletisim Arastirmalari
Dergisinin, 2019 yilinin sonu itibariyle hem ulusal hem de uluslararas: diizeyde kurumsallagmasini
tamamladigini syleyebiliriz. Periyodunda aksama olmaksizin kurumsallagsmasinin giiglendirilmesi
ile akademik ve entelektiiel hayata katki sunmaya devam edecek Tiirkiye Iletisim Arastirmalari
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Dergisi agisindan bundan sonraki hedef, Scopus ve SSCI'den kabul almasidir. Bu ¢ergevede yayin
hayatinin ikinci ¢eyrek ytizyilinda dergimiz, Tiirkiye ve diinyadaki iletisim akademyasinin imkan ve
potansiyelinden azami diizeyde istifade ederek Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesinin kolektif
bir caligmasi olarak yeni kusagin nitelikli katkis: ile yaym hayatina devam edecektir. Siirekliligi
koruyan, degisime acik ve uluslararasi diizeyde Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesinin
Tiirkiyenin akademik ve entelektiiel hayatina katkisinin 6nemli bir mecras1 olmaya devam etmesi
ortak sorumlugun da bir geregidir. Dergimizi daha ileri noktalara tasima hedefiyle, zaman zaman
ozel sayilarla kiiresel ve bolgesel gelismeleri ihmal etmeden, giincel giindem ile kalici/yapisal
olanin dengesini gozeterek dergimizde ele alinacak konularin odaginda Tiirkiyenin yer almasina
ozen gosterilecektir. Kurulusundan bu yana emegi gecen ve katki sunan herkesi tesekkiir ve hayirla
anarken vefat edenlere Allah’tan rahmet hayatta olanlara saglik, iyilik ve uzun 6miirler dilemek de
bir borcun ifasidir.

34. Say1 Makaleleri

Tiirkiye Iletisim Arastirmalari Dergisi olarak 34. sayida, yayimlanmak iizere gonderilen 58 makale
arasinda yayim siireci tamamlanan 3’ Ingilizce olmak iizere 11 aragtirma ve 1 degerlendirme
makalesi ile 1 degerlendirme yazist (film analizi) olmak tizere toplam 13 ¢alismayla okurlarimizin
karsisina ¢ikiyoruz.

34. sayinin ilk ¢alismasi olan Kemal Celik ve Serpil Kirele ait “Kapitalist Sistemin Muhafizlar:
Olarak Hollywood Siiper Kahramanlari: Siipermen Ornegi” adli makalede Hollywood filmlerinde
ortak olan temel anlatisal bir yap1 olup olmadig1 ve varsa bu yapinin popiiler kiiltiirdeki islevinin ne
olabilecegi sorusuna “Siipermen Ornegi” tizerinden yapisal bir ¢oziimlemeyle cevap aranmaktadir.

Sayinin ikinci makalesinde Sacide Sahin ve Vahit Ilhan Primary “School Children’s Practices
of Watching Cartoons and Their Perceptions about Cartoon Characters” adl1 ¢aligmalarinda ilkokul
donemindeki 6grencilerin ¢izgi film ve televizyon izleme aligkanliklari ile ¢izgi film karakterlerine
iliskin algilarimin tespit edilmesi yonelik nicel bir aragtirma yapip analiz etmislerdir.

Hatice Sevgi Zengin'in “Kis Uykusu’nu Kant ve Nietzsche Etigi Cercevesinde Diisiinmek” baslikli
makalesinde Kant'n 6dev ahlaki ile Nietzsche'nin efendi/kéle ahlaki anlayisy, felsefenin mutluluk,
kotiiliik sorunsali baglaminda tartigilarak, Nuri Bilge Ceylanin 2014 Cannes Film Festivalinde Altin
Palmiye 6diiliine layik goriilen Kis Uykusu filmi séylem ¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir.

Saymin dordiincii makalesi Nihal Kocabay Sener tarafindan hazirlanan “Reklamda Egemen
Ideolojiyi Coziimlemek: Cinsiyet Rolleri ve Fanatizm Okumasi” adli ¢aligmadir. Calismada reklam
metniyle taginan ideolojinin, anlamlandirma siirecinde ortaya ¢ikmakla birlikte ayni zamanda
anlamlandirma siirecini de etkiledigi ileri stirillerek, siki dokunmus bir medya metninin nasil
ozgiirlestirilebilecegi sorusu gostergebilimsel ¢oziimleme ile ele alinmigtir.

Ugur Bakan ve Ufuk Bakan imzali “Gender and Racial Stereotypes of Video Game Characters
in (MMO)RPGs” adli ¢alismada, video oyunu karakterlerinin cinsiyet ve etnik stereotipileri ile irk,
cinsiyet, viicut tipleri, cinsel tasvir, kiyafetleri gibi degiskenler arasindaki iliski analiz edilmektedir.
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Ebru Agaoglu Ercan’'nin “Sanal Gergeklik, Hakikat Kavraminin Doniisiimii ve Popiiler Kiilttirdeki
Yansumalarr” adli makalesinde popiiler sinema tiirtinleri tizerinden insan ve toplumun, sanal evrene
gocll irdelenmeye ¢alisilmis ve popiiler sinema iriinlerinde hakikatin pesinde kosma refleksinin,
giderek hakikatten kagma egilimine nasil doniistiigii tartisgslmaktadir.

Saymin yedinci makalesi olan “Reklamlarda Kadinin Ableist Temsilinden Dijital Feminist
Perspektifin Aktivizmine: Erktolia.org Ornegi” baslikli calismada Burcu Kaya Erdem ve Elif Karakog,
kadina yonelik bakigin reklamlarda temsil bulmus halinin erkek egemen bir 6zellige sahip oldugu
ditsiincesinden yola ¢ikmaktadir. Yazarlar, “erktolia.org” sitesinin, ableism baglaminda cinsiyetgiligi
nasil sorunsallastirdigini; genel yapisi ve basarili oldugu ilk eylem kampanyas: tizerinden betimsel

bir analizle degerlendirmektedir.

Ozlem Ulug Kiigiikcan, “Siddetin ve Sucun Kamusallasmasi: Reality Showlar ve Toplumsal
Etkileri” baglikli makalesiyle siddet egilimine iliskin ipuglari iceren ve sug teskil eden davraniglar ile

ozellikle kurgu olmayan reality showlar: seyretmek arasindaki iligkiyi analiz etmektedir.

Nuran Erol Isik tarafindan kaleme alinan “Evaluating Narrativization Practices in Turkish TV
serials as a Venue of Popular Historiography” adli ¢calismada Tiirk izleyicisi tizerinde sembolik bir
giice sahip oldugu kabul edilen ti¢ farkli televizyon dizisinde temsil edildigi sekliyle, éykiilendirme
ve ahlakilik arasinda bir koprii kurulmaya caligilmaktadir.

Emel Arik ve Hakki Akgtin'tin “Tiirk Sinemasinda Gazeteci Kimliginin Temsili” adli makalesinde
Tiirkiyede yagsanan ekonomik, sosyal ve siyasal gelismeler neticesinde medyanin dogasi, gazetecilik
pratikleri ve gazeteci kimliginin gecirdigi degisimler sinemada temsil edilis bigimi {izerinden séylem

¢6ztimlemesi yontemiyle incelenmektedir.

Omer Faruk Ozgiir ve Cengiz Anik tarafindan hazirlanan “2017 Anayasa Degisikligi
Referandumunda AK Parti ve CHPnin Propaganda Materyallerinin Soylem Coziimlemesi ile
Incelenmesi” baglikli makalede, Stephen Toulmin’in argiimantasyon modelinden hareketle Tiirkiyede
2017 Anayasa Degisikligi Referandumu’nda evet ve hayir taraflarinin 6nde gelen temsilcileri Ak Parti
ve CHPnin ikna amagli dokiimanlar1 sdylem ¢oziimlemesi yontemi ile incelenmektedir.

Degerlendirme makalesi olarak yer verilen Sebnem Ozdemir’in “Bir Kamu Politikas: Arac
Olarak Davramgsal Icgori” adli galigmasi davranigsal iggorii uygulamalarinin klasik politika
araglari ile kargilastirildiginda ne oranda faydali oldugu, hangi kurumlar ve devletler tarafindan,
hangi alanlarda, ne sekilde kullanildigi, davranigsal i¢gdriiniin bir kamu politikast araci olarak

kullanilabilirligi ve konu ¢evresinde tartigilan etik yaklasimlar irdelenmektedir.

Sayimnin son ¢alismasi olan “Bagskalarimin Aski: Hangi Kadin Filminde Mimetik Arzu” adli film
analizinde Dilara Bostan, Rene Girard'in mimetik arzu kavrami etrafinda gelistirdigi arzu teorisi ve

arzunun “mimesis’e dayanarak agiklamasini degerlendirerek tartigmaktadir.

Makalelerini gonderen arastirmacilara, yonetici-dil-alan editorleri ile hakemler basgta olmak

lizere bu sayida emegi gecen herkese siikranla iyi okumalar diliyorum!
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Kapitalist Sistemin Muhafizlar1 Olarak Hollywood Siiper
Kahramanlar:: Siipermen Ornegi

Hollywood Superheroes as Guardians of the Capitalist System: The Case of Superman

Kemal CELIK™
Serpil KIREL™

Oz

19. yiizyilin sonlarinda ¢izgi romanlarda yaratilan siiper kahramanlar, ytizyilin ikinci yarisinda sinemada
boy gosterir. Hollywoodda ilk uzun metraj siiper kahraman filmi olan 1951 tarihli Stipermen ve Kostebek
Adamdan itibaren, en popiilerleri Siipermen, Batman, Demir Adam, Oriimcek Adam, Kaptan Amerika
olmak tizere pek ¢ok sitiper kahraman filmi yapilir. Bu filmlerin ¢ekim tarihleri, olay orgiileri, oyunculari,
teknik imkanlari, kurgulari haliyle tamamen farklidir. Ancak biitiin bu farkliliklarin 6tesinde tiim
filmlerde ortak olan temel anlatisal bir yap1 olup olmadig1 ve varsa bu yapinin popiiler kiiltiirdeki islevinin
ne olabilecegi sorusu deger kazanmaktadir. Bu ¢aliyjmada bu sorunun cevabini bulmak i¢in, Hollywood
tiretimi olan Superman and the Mole-Men/Siipermen ve Kostebek Adam (Lee Sholem, 1951), Superman/
Siipermen I (Richard Donner, 1978), Superman I1I/Siipermen II (Richard Lester ve Richard Donner,
1980), Superman I11/Stipermen III (Richard Lester, 1983), Superman IV: The Quest for Peace/Stipermen:
Baris Pesinde (Sidney J. Furie, 1987), Superman Returns/Siipermen Doniiyor (Bryan Singer, 2006) ve Man
of Steel/Celik Adam (Zack Snyder, 2013) filmleri iizerinden siiper kahraman film anlatilarinin yap: ve
soylem itibariyla miisterek bir formiile ya da modele sahip olma imkani incelenmistir. Bu filmlerin yapisal
¢oziimlemesi, film Oykiilerindeki tehdit ve bu tehditlere yonelik ¢6ztimler tartigmaya agilmis ve bu yolla
anlatilarin misterek modeli ve her anlatida tekrar edilen anlatisal evreler ve iiretilen soylem aranmustir.
Tamami Hollywood yapimi olan bu filmlerde Amerikan degerleri ve yasam bigimini ayakta tutmaya yonelik
cabalar ve dolayisiyla kapitalist sistemin bu filmlerdeki gériiniir gériinmez varligi, Hollywood, 6zdeslesme,

%%

Bu makale, Kemal Celik'in “Evrenin Muhafizlar1 Olarak Hollywood’un Stiper Kahramanlar1” adli heniiz bitirilmemis
doktora tezinden tiiretilmistir.

Doktora Ogrencisi, Marmara Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii, Istanbul, Tiirkiye,
E-mail: ckemal-1987@hotmail.com

Prof. Dr., Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Radyo Televizyon ve Sinema Béliimii, Istanbul, Tiirkiye,

E-mail: kirelser@hotmail.com

Basvuru Tarihi:23.01.2019 Kabul Tarihi:22.04.2019 |


https://orcid.org/0000-0003-1577-5151
https://orcid.org/0000-0003-1768-4835

Kemal GELIK ¢ Serpil KIREL

ideoloji, yildiz sistemi ve popiiler kiiltiir kavramlar: tizerinden bigim diizeyinde yapisalci bir yaklagimla,
soylem diizeyinde ise soylem analizi kullanilarak sorgulanmustir.
Anahtar Kelimeler: Siipermen, Kapitalizm, Hollywood, Ozdeslesme, Klasik Anlati Sinemasi, Yildiz

Sistemi, Popiiler Kiiltiir, Stiper Kahraman

Abstract

Superheroes, created in comics at the end of the 19th century, appear in cinema in the second half of
the century. The Superman and Mole Man (1951) which was the first feauture-length superhero movie
in Hollywood was followed by many other super hero films, the most popular ones being Batman, Iron
Man, Spider-Man, and Captain America. These films differ in terms of their shooting dates, pilots, actors
and technical facilities. But beyond all these differences, the question of whether there is a basic narrative
structure that is common in all films and what the function of this structure in popular culture is worth
thinking about. To find the answer to this question, this study is focused on the possibility of a common
formula or model that all super hero movies share in terms of structure and discourse, and this possibility
analyzed through the movies Superman and The Mole Man (1951), Superman (1978), Superman II (1980),
Superman III (1983), Superman IV: The Quest for Peace (1987), Superman Returns (2006) and Man of Steel
(2013). The structural analysis of these movies is provided throughout the study, and the threats in the film
stories and the solutions to these threats were discussed. In this way, the common model and discourse of
the superhero movie narratives and repeated narrative phases of these films are searched. The efforts to
maintain American values and lifestyle and the invisible presence of the capitalist system were examined in
these films, all of which were produced in Hollywood, in terms of the concepts of Hollywood, identification,
ideology, star system and popular culture through the use of structural and discourse analyses.

Keywords: Superman, Capitalism, Hollywood, Identification, Classic Narrative Cinema, Star System,
Popular Culture, Superhero

Kuramsal ve Kavramsal Cergeve

Siiperkahramanlarilk olarak 19. yiizyilin sonlarinda ¢izgi romanlarda yaratilir, ¢izgi romanlardaki
basarilar1 onlar1 sinemaya tagir. 1920 tarihli ilk siiper kahraman konulu kisa film Zorronun [saretinin
ardindan glinimiize kadar pek ¢ok siiper kahraman filmi yapilir (“All Time Worlwide”, t.y.). Stiper
kahramanlarin popiiler olduklar: tarih Amerikanin ekonomik ve toplumsal olarak ¢ok zor giinler
gecirdigi Bityitk Buhran (1929-1939) donemine denk gelir. Amerikan toplumunun biiyiik ve gok
sarsic1 bir ekonomik kriz yasadigi bu donemin insanlar tizerinde yarattig1 tahripkar etki, kitleleri
glindelik hayatin zorlugundan dogan gerceklikten fantastik, biiytilii ve cazip kagis alanlar aramaya
itmis, bunun sonucu olarak siiper kahraman ¢izgi romanlar1 oldukga popiiler hale gelmistir. Erin
Clancynin tespitiyle, Amerikan riiyasinin bir kabusa doniistiigli o giinlerde siiper kahramanlar
Amerikan halkina, diinyanin biitiin kétiiliiklerinden arindirilmis ve stiper kahramanlarca korumaya
alinmus biyilt bir diinyaya kagma imkani veriyordur (akt. Hyde, 2009). Stiper kahramanlarin bu
toplumsal islevi sonraki donemlerde hem ¢izgi romanda, hem de sinemada devam eder. Sonrasinda
donemlerin kogullarina gore; savas dénemlerinde Amerikan ulusu i¢in savagacak siiper kahramanlar,
baris dénemlerinde ise ev i¢indeki huzuru ve bireyin gelisimini ya da Amerikan toplumunun uyum
sorunlarini ¢dzecek temalar1 6n plana ¢ikaracak stiper kahramanlar iiretilir.
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1951 tarihli ilk uzun metrajli Hollywood yapimu siiper kahraman filmi Siipermen ve Kostebek
Adam filminden giiniimiize kadar Batman, Kaptan Amerika, Hulk, Oriimcek Adam, Demir Adam
ve Thor gibi siiper kahramanlarla ilgili pek ¢ok stiper kahraman filmi tretilmistir. Popiiler kiiltiirtin
bir dali olarak Hollywood'un iiriinii olan bu filmler, Amerikan degerlerini yiicelterek Hollywood’a
sadakatini korurken, Hollywood anlati stratejilerini kendi 6z nitelikleriyle eslestirerek yeni bir anlat:
modeli insa etmistir. Bu model icinden ¢iktig1 kiltiir itibariyla popiiler kiiltiirle, popiler kiiltiiriin
yaratildig1 toplumsal, kiiltiirel, politik ve ekonomik zemin itibarryla kapitalist sistemle ve dogal olarak
bu sistemin ideolojisiyle dogrudan ilintilidir. Yine bu model, bu ideolojinin yayildig: aygit agisindan
da Hollywood ve onun anlat1 stratejileriyle i¢ ice gegmistir. Bu bakimdan, ¢aligmaya ge¢cmeden dnce
bu kavramlari kisaca ele almak faydali olacaktir.

Hollywood'un siiper kahramanlar tizerinden yaydig1 ideolojinin anlagilmasi i¢in ilk olarak
kapitalizmin dogasina bakmak gerekecektir. Kapitalizm, 16. ylizyildan itibaren diinyada gegerlilik
kazanmis sermayeye dayali toplumsal ve ekonomik sistemin adidir. Kapitalizmde tiretim araclari
sermaye sahiplerinin tekelindedir (Marx ve Engels, 2009). Kapitalizmin ayirici vasfi, sermaye
kullanimindaki hedefin bizzat sermayenin artirilmasi olmasidir (Wallerstein, 2016, s. 12). Bundan
dolay1 kapitalist sistemde ekonomi maddi ve dogal ihtiyaglara gore degil, sermayenin artirilmasina
yonelik sekillenmektedir (Sombart, 2008, s. 28-31). Kapitalizm temel olarak veraset hakki, 6zel
tesebbiis, calisma hiirriyeti, serbest piyasa ekonomisi ve rekabet ilkelerine dayanir. Giintimiizde
kapitalizm, kiiresellesmeyle birlikte tartigilmaktadir. Kiiresellesme, iilkeler arasindaki ekonomik,
sosyal, kiiltiirel, teknolojik ve siyasi iliskiler ve aligverislerinden dogan ulusétesi bir siiregtir. Boratav
(2001) gibi, kiiresellesmenin kapitalizmin yeni bir agilimla diinya geneline yayilmaktan ibaret
oldugunu savunanlar da vardir (s. 16). Boratavin bu iddiasini Kepenek (1990), kiiresellesmenin
kapitalizmin bir nitelik dontisimii oldugunu soyleyerek destekler (s. 26). Kiiresellesme aginin
Amerikan merkezli ve Amerikan tirtinleri agirlikli oldugunu gérmek bu iddialar1 desteklemektedir.
Nihayetinde sermaye sahiplerinin ¢ikarlari tizerine kurulmus olan kapitalizm, kiiresellesme maskesi
altinda diinyanin her yerine yayilmis uydu anten, internet ve Coca Cola, Adidas, Nike, Apple,
Burger King gibi dev markalar sayesinde cografya fark etmeksizin “kiiresel miisteri’sini yaratmigtur.
Kiiresellesme, Hollywood eliyle sinemasal anlamda da etkili olmus, biitiin diinyaya hitap eden filmler
yapildig: iddiasiyla filmler yapilmis ve nihayetinde diinyanin her yerinden ayni filmleri izleyen
“kiiresel seyirci” yaratilmistir (Grainge, 2007, s. 13). Biitiin bu bilingli stratejiler, popiiler kiiltirin ve
onu yaratan aklin basarisinin sonucudur ve hepsi dolayisiyla popiiler kiiltiiriin yaratimlaridir.

Popiiler kiiltiir, diger yaygin bir adiyla kitle kiiltiirii, sanayi toplumu sonrasi ortaya ¢ikmig olan
kentli insanlarin kitleler halinde paylastig1 kiiltiirti ifade eder. Bu kiiltiir tiirii kapitalizmin ideolojisini
yayma amactyla yapay bir sekilde tiretilmis oldugu iddiasiyla pek ¢ok elestiriye maruz kalmistir.
Kitle kiiltiiriiniin vasatlhigl, siradanligi ve ayniligi 6verek, farklilik, yaraticilik ve bireysel diisiinceyi
oldiirdiigii iddia edilir (Hall ve Whannel, 1964, s. 66-85). Oskay (1992) bunu daha da ileri gétiirerek,
artik hayat1 ve diinyay1 kendimize has yasam deneyimleri sonucunda degil, uluslararas bir tekelin
sundugu enformasyonlar sayesinde taniyip degerlendirdigimizi savunur (s. 13). Bu iddia Adorno ve
Rabinbach’1in (1975) kitle kiiltiiriiniin bilinci yok ederek, yerine uyum ve itaat1 yerlestirdigi teziyle
paraleldir. Erdogan (2004) popiiler kiiltiiriin tiretilmis bir kiiltiir olduguna dikkat ¢ceker. Ona gore
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popiiler kiiltir halkin kiiltiirti degildir, Kkitle iletisim araglariyla halka goniillii bir sekilde zerkedilen
kiiltiirdiir. Popiiler kiiltiir, Adorno ve Rabinbach’in (1975) tespitiyle, halka iyi yasam olarak kétilitk
ve olumsuzluklarla dolu bir bakis agisiny, keyif alacaklari bir formda sunar, bu keyif insanlarin icinde
bulunduklar: kogullar: sorgulamasina mani olur (s. 12-19).

Ote yandan belirtildigi gibi popiiler kiiltiiriin en 6nemli dayanag: tiiketimdir. Tiiketim kiiltiiriini
kiiresellesmeyle iliskilendiren Baumana (2014) gore kiiresel rekabetin yasandig1 giiniimiizde, biitiin
mal ve hizmetler arzu uyandirmak i¢in tasarlanir. Bundan dolay1 giiniimiiz endiistrisi cezp etme
ve ayartma {retimine ayarlanmistir (s. 91). Douglas ve Isherwooda (1999) gore tiiketim, bireyin
kendisi, ailesi ve toplumsal ¢evresi hakkinda soyledigi sozdiir (s. 83). Baudrillarda (2011) gore
titketim, tiim kiiltiirel sistemin tistiine oturdugu aktif bir iligki bigimi, sistemli bir etkinlikler diinyas1
ve tiim sorunlara yanit verebilme kabiliyetidir (s. 240). Titketim kiiltiriiniin temel tagtyicilarindan
biri olan reklam, Lasch’a gore “Yalnizlik, rahatsizlik, yorgunluk ve cinsel doyumsuzluk gibi eskiden
kalma hosnutsuzluklara tiiketimi bir ¢are olarak sunarken, modern ¢aga 6zgii yeni hosnutsuzluk
bicimleri yaratir” (akt. Baudrillard, 2011, s. 125). Yine bilyiik oranda reklam sayesinde Lodziak’in
(2003) “ihtiyaglarin manipiilasyonu” olarak adlandirdig1 durum ortaya ¢ikar. Buna gore, kapitalist
sistem bireyin hayatta kalma ihtiyacini manipiile ederek zamani da manipiile eder ve kisiyi benliginin
gelisimi i¢in ihtiya¢ duyulan zamandan yoksun birakir (s. 62). Debord’a (2014) gore ise, kapitalizmin
marifetiyle modern gosteri kosullarinin hakim oldugu bu toplumda tim yasam devasa bir gosteri
birikimine doniigmiis, dolayisiyla yasanmis olan her sey yerini bir temsile birakip kaybolmustur (s.
13).

Biitiin bu tespitlerin 15181nda kabul etmek gerekir ki, tiiketim kiiltiirii, bu ¢alismada es anlaml
olarak kullanilan diger adiyla popiiler kiiltiir, kapitalist sistemin Kitleler i¢in yarattig1 yapay bir kiiltiir
olarak yatistiric1 bir islev goriir ve kitleleri kapitalist sisteme bagimli kilacak bir yasam bi¢imi sunar.
Kitleler, i¢inde bulunduklar: bu yasam bicimine karsi olmak bir tarafa, popiiler kiltir tirtinleri
sayesinde goniillil bir sekilde baglanir ve riza gosterirler. Bu rizay: yaratan en etkili popiiler kiiltiir
arinleri Hollywood filmleridir. Pek ¢ok etkiden beslenen ve karmagik bir kiiltiirlenme sonucu olugan
popiiler kiiltiir irtinleri olan filmlerin, basit ve tek tarafli okumalarla dogru degerlendirilemeyecekleri
agiktir. Biitiin bunlarin yaninda, Stuart Hall'un (1973) filmin anlamini yaratmada seyircinin etkin
bir rol oynadig iddiasini da gz oniinde bulundurmak gerekmektedir (s. 1-19). Bunun i¢in Kellner
(1991) popiiler kiiltiir iirtinlerinin, 6zellikle de filmlerin ¢ok anlamli oldugunu ve ¢oklu okuma
gerektigini ifade eder (s. 19-20). Yine baska bir ¢alismada Ryan ve Kellner'n (2010) belirttigi tizere,
filmler gesitli séylemler, ideolojik pozisyonlar, anlati stratejileri, imaj ingalar1 ve sinemasal etkileri
harmanlayan metinlerdir. Bu bakimdan film okumalari, dénemini teskil eden unsurlarla iliskisi de
g6z oniinde bulundurularak pek ¢ok agidan ele alinmalidir. Ciinkii filmler, diinyanin ne olduguna
ve ne olmasi gerektigine iliskin ortak diislinceyi yonlendirerek toplumsal kurumlar1 ayakta tutan
daha genis bir kiiltiirel temsiller sisteminin parcasidir (s. 38). Siiper kahraman filmleri de, Amerikan
degerlerinin temsiline hizmet amaciyla popiiler kiiltiiriin temel tastyicilarindan biri olan Hollywood
tarafindan yaratilmis popiiler kiiltiir iirtinleri olarak “kiiresel” kahramanlar olarak kabul edilebilecek
stiper kahramanlar {izerine insa edilmistir. Stiper kahraman filmleri de yap1 ve soylemleri itibariyla
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diinyanin kurtulusu, insanligin huzuru gibi ortak kiiresel degerlere hitap etmekte, bunun sonucunda
da kendilerini evrensel kilarak, kiiresel seyircinin dikkatini ¢ekmeyi basarmaktadirlar.

Adin1 Los Angelesda kuruldugu kasabadan alan Hollywood, tizerinde kurulan film sirketleri
sayesinde 1930’lara gelindiginde diinya sinemasinin bagkenti haline gelir ve o tarihten itibaren
Hollywood'un diinya sinemas: iizerindeki hakimiyeti devam eder Bu hakimiyeti saglayan oncii
sirketler biiytikler (majors) olarak adlandirilan Paramount Pictures, Sony Pictures Entertainment,
Twentieth Century Fox, Walt Disney, Universal, Warner Brosun olusturdugu alti film sirketidir
(Gomery, 1986, s. 2). Sinema pazarinda lretim, dagitim ve gosterim bakimindan en biiyiik paya
sahip olan Hollywood sinema endiistrisinin birinci vasfi, yaraticis1 olan kapitalizm gibi kar amact
giiden bir iiretim merkezi olmasidir. Erdogan’in (1999) tespitiyle Hollywood, pazar gereksinimleri
tarafindan saptanan bir yapisal bi¢ime gore sekillenmistir. Bu yiizden Hollywood, Gomery’nin
(1998) tespitiyle ii¢ temel bilesenden olusur: iiretim, dagitim ve sunum (s. 2). Nihayetinde Kellnerin
(1991) da vurguladig: gibi Hollywood filmlerinin tamamu politik filmler olup, toplum ve giincel
hayatin ingasina yonelik tasarimlar igerir (s. 1-2). Ryan ve Kellner’a (2010) gére, sinema ideolojik
iretim agisindan vazgecilmez bir aractir, her ikisi de bu vazgecilmezliklerini temsil gliclerinden
almaktadir. Hollywood’un, ideolojinin idamesini saglayan temsil bigimleriyle, hakim ideolojik
gercekligi yeniden tiretmek ve tahkim etme kabiliyeti bu bakimdan devasadir. Hollywood sinemast,
anlati stratejilerini ve temsil goreneklerini, egemen kurumlari ve geleneksel degerleri mesrulastirmak
ve hakim ideolojiyi kitlelere agilamak i¢in kullanir. Asilanan degerler bireycilik, kapitalizm, ataerkil
anlayis gibi degerlerdir (s. 455). Ele alinan konular séylem diizeyinde ideolojik oldugu gibi, bi¢im
diizeyinde de ideolojiktir Bu noktada Horkheimer’in (1974) sinemanin toplumsal denetim aygitinin
bir parcasi oldugu tezi akla gelmektedir. Bu bakimdan Hollywood sistem lehine toplumsal bir denetci
gibi hareket etmekte, zihinlerin kontrolii i¢in ¢aba gostermektedir. Bunu yapabilmek i¢in seyircilerin
zihinlerine yogun bir ideolojik aktarim yapmasi gerekmektedir. Siipermen ve dolayisiyla siiper
kahraman filmlerinde bu ideolojik aktarim, hem bigimsel diizeyde, hem de séylem diizeyinde agik¢a
gozlenebilmektedir. Hollywood un bu ideolojik aktarima imkan saglayan stratejisi, klasik anlatinin
temel hedef ve siireglerinden biri olan 6zdeglesmeye dayanr.

Hollywood'un, Siipermen filmlerinin tamaminda da kullandigi en 6nemli anlati stratejisi
ozdeslesmedir. Ozdeslesme, seyircinin perdede gordiigii karakterle kendini bir ve biitiin hissetmesidir.
Lacan (1996) 6zdeslesmeyi “6znede bir imgeyi benimsedigi zaman meydan gelen déniigiim” olarak
tanimlar (s. 174). Metze (1983) gore 6zdeslesme sayesinde izleyici “digindaki diinyadan kagmay1
becerir” (s. 51). Bunun sonucu olarak “izleyici kendisi ile saf bir algi edimi olarak 6zdeslesir” (Metz,
1983, 5. 49). Ozdeslesme siirecinde izleyicinin yasadigini bir “uyur gezerlik” olarak tanimlayan Metz
(1983), izleyicinin gergeklikten biiyiik oranda koptugunu ileri siirer (s. 101). Feminist kuramcilardan
Mulveye (2006) gore ise 6zdeslesme, fallus merkezci erkek diinyasmin kadini nesnelestiren hazza
doniik rontgenci bakigiyla saglanir (s. 343).

Cohen’in (2001) ifadesiyle 6zdeslesme mekanizmasi seyirciyi metnin igine alir ve her sey
seyircinin bagina geliyormuscasina yasanir (s. 246). Buna gore, bu siiregte kisi kendini unutur ve bir
bagkas1 olur. Kirel'in (2010) tespitiyle, hem duygusal, hem de distinsel bir siire¢ olan 6zdeslesme,
kisisel olanin kitlesel olanla birlikte harekete gecebildigi bir toplu duygulanim ve diigiinme siirecidir
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(s. 199). Erikson’'un (1968) kimligin, gecmisteki 6zdeslesmelerin bir sonucu olarak olugtugunu
ortaya koymasi, 6zdeslesmenin kisinin benlik ve bilincinin sekillenmesinde ne kadar 6nemli bir islev
gordiigiinii gostermektedir (s. 54). Ustelik Hollywood filmlerinin seyri esnasinda 6zdeglesme tercihe
bagli degil, zaruridir. Kirel (2010) bu duruma soyle dikkat ¢eker: “Kimi sinemasal diizenlemelerin,
seyircisini 6zdeslesmeye mecbur birakan kusatici yapisinin ideolojik yanlariyla diistiniildigtinde,
kisiler ve dolayisiyla kitleler tizerinde yaptig1 etki, ideolojik séylemin sinemasal aygit yardimiyla
aktarilmasina hizmet eder” (s. 195). Wood’un (2004) tespitiyle, 6zdeslesme olusurken “erkek bakistyla

» »

ozdeslesme”, “tehdit edilenle ya da kurban haline getirilenle 6zdeslesme”, “sempati dereceleri’,
“bir bilincin paylasilmasr’, “sinemasal aygitlari kullanim1” ve “yildiz ile 6zdeslesme” gibi 6geler
gozlemlenmektedir. Seyirciler 6zellikle de tehdit altindaki karakterle 6zdeglesme konusunda dogal
bir egilime sahiptir (s. 334-338). Stipermen filmlerinde anlatisal yaklagimlara dikkatle egildigimizde,
6zdeslesmenin Wood'un iddia ettigi dort ayrimimin da kullanildig: iddia edilebilir. Filmin anlat1
yapisi ve sdylemi, seyircinin muhakkak erkek olan siiper kahramanla, filmdeki felaketin hedefi kentli
masumlarla, sinemasal aygitla ve filmde mutlaka bulunan yildizla ayni anda 6zleslesmesini planlar,

boylece seyirci ideolojik aktarima tam olarak hazir hale getirilmek istenir.

Bu noktada, 6zdeslesmenin biling yitimine neden olacak kadar ¢ok yogun bir duygusal
deneyim sundugunu unutmamak gerekir. Seyirci, filmin hikayesi tarafindan igeri ¢ekilir, hikayenin
atmosferinde bagkasinin bedenine girerek kendini tamamen kaybeder. Yine Cohene (2001)
basvuracak olursak, 6zdeslesme dort temel boyuta sahiptir. Bunlardan ilki karaktere yonelik
empati duygusu ve karakterin duygularini paylagma halidir. Ikincisi, karakterin bakis agisini
paylasmaya yénelik biligsel tavirdir. Ugiinciisii, seyircinin giidiisel olarak karakterin amaglarini
sahiplenmesidir. Dordiinciisii, metne maruz kalma siireci devam ettigi miiddetge seyircinin metin
tarafindan yutulmasi ve yasadig biling kaybidir (s. 256). Biitiin bu siiregleri yasatan 6zdeslesme,
seyircinin bilincini devre dig1 birakarak onu ideolojik aktarima hazir hale getirir. Siipermen 6zelinde
stiper kahraman filmlerinde bu ideolojik aktarim siirecinin hem bi¢im hem de séylem diizeyinde
gergeklestigi soylenebilir. Seyirciyi 6zdeslesmeye ikna eden zaten daha once bildigi ve iyiliginden
emin oldugu Stipermen karakteri ve giivendigi, drnek aldigy, taklit ettigi, idol kabul ettigi ve yerinde
olmak istedigi yildiz oyunculardur.

Ozdeslesmenin en biiyiik imkan saglayicilarindan biri yildiz oyuncu kullanimidir. Her seyden
once, Stipermen karakteri bagl bagina bir “yildiz” olarak iglev goriir, ¢linkii Siipermen karakteri
ve diger siiper kahraman karakterleri kitleler i¢in popiiler kiiltiir tarafindan tipki yildiz oyuncular
gibi kurgulanarak iiretilmistir. Stipermen karakterinin “yildizligina’, karakteri oynayan oyuncunun
yildizligr da eklenince, seyirci ile kahraman arasinda oldukga kuvvetli bir 6zdeslesme dogar. Bu
6zdeslesme mekanizmasi seyirciyi hikayenin igine geker ve hikayenin iginde hikayeyi yasayanlardan
biri olarak yeni 6zdeslesmelere maruz birakir. Filmlerin gise yapmast bakimindan yildiz oyuncu,
Branston'un (2000) tabiriyle, {iriinii satin almadan dnce seyirciyi iiriniin kalitesinden emin kilan
bir marka olarak islev goriir (s. 110). Boylece Hollywood i¢in yildiz oyuncular bir filmin biiyiik gise
yapmasinda en biiyiik belirleyileri olur. Hollywood yildizlarin etrafinda sekillenir. Allenn (2003)
tespitiyle, yildizlar merkezdedir. Cilinkil seyirciler hangi filmi seyredecegine yildizlar sayesinde
karar vermektedir (s. 132). Bundan dolayi, Dyer’in (1986) tespitiyle film yildizi, sadece meshur ve
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hayranlik uyandiran biiytileyici bir kisilik degildir; ayni1 zamanda bir dénemin ikonu, bir cinsiyetin,
sinifin, milliyetin, 1rkin, cinselligin kiltiirel temsilcisidir. Film yildizlar: toplumdaki kisilerin temsil
durumlarini belirleyecek giice sahiptir, bu sayede yildizlar toplumsal rolleri ve tipleri tanimlayip
tasnif edebilir, boylece insanlarin ne olabilecegini ve nasil davranmasi gerektigini yonetebilir (s. 8). Bu
yoneticilik hali, toplumsal ve bireysel sorunlarin ¢6ziimii noktasinda da gecerlidir. Philips’in (1999)
tespitiyle yildizlar, popiiler sinemanin biiyiilii figiirleri, ger¢ek hayatin zorluklarina sahte ¢6ztimler
tireten biyticiilerdir (s. 189-190). Boylece yildizlarin ayni zamanda bir mesaj oldugu ortaya ¢ikmakta,
bu bakimdan Watson'in (2003) yildizlarin metin olarak var olduklar: iddias1 dogrulanmaktadir (s.
170). Tam da bu noktada, yildizin kurgusal olarak insa edilmis benligiyle, gercek kisiligi arasinda
fark giindeme gelmektedir. Nitekim, seyircinin ideolojik bir metin oldugunu fark etmeden inandig:
yildiz “kisiligi” gergek degil kurmacadir. Hollywood tarafindan ideolojik aktarimlarda etkin bir arag
olmak tizere seyirciyi yonlendirmek i¢in yaratilmigtir. Seyirci, bu kurmaca benlige maruz birakilir
ve bu sayede kurgulanmig benligin sundugu temsil ve ideolojiye talip olmast beklenir. Ote yandan,
yildizin gercek hayat1 ve kisiliginin ¢ok farkli olmasinin hicbir 6nemi yoktur. Ciinkii, Aguadonun
(2014) tespitiyle, insanlar bunu yaparken bir yalana agik olduklarinin farkinda degillerdir, nitekim
yildizlarin yansittiklar: imaj gergek dist olup kurmaca tiriinii oldugu i¢in tamamen aldaticidir (s. 5).

Bitin bunlar dikkate alinarak Stpermen karakteri 6zelinde siiper kahraman filmlerine
bakildiginda, stiper kahraman filmlerinde 6zdeslesmenin ¢ok katmanl gerceklestigi goriilmektedir.
Seyirci, yildiz oyuncu, Stipermen karakteri ve filmdeki kurbanlarla ayni anda 6zdesleslesebilir.
Asagida ayrintili bir gekilde ele alinacag: tizere, her biri giincel bir karsilig1 olan kurmaca bir tehdit
tizerine kurulu olan siiper kahraman filmlerinde 6zdeslesme mekanizmasi seyirciye baska bir imkan
tanimayacak sekilde kullanilir. Nitekim, yildiz oyuncu ve Siipermen karakteriyle zaten bir diizeyde
Ozdeslesmis olan seyirci, filmin hikayesindeki “kendi benzerine”, yani kentli masum insanlara yonelik
tehdidi i¢giidiisel olarak tizerine almaktan ve psikolojik olarak tehdit altinda hissetmekten bagka bir
secenege sahip degildir. Bu ¢alismada Stipermen filmleri tizerinden bu siire¢ detaylica ele alinacaktir.

Yontem

Bu ¢alismada, Stipermen filmlerinin anlati yapisinin tahlil ve tasnifi i¢in basvurulan analiz
metodu, yapisalci yaklasim kaynaklidir. Yapisalcilik, metinleri bigim ve igerik olarak var eden anlatiya
ve metinlerdeki 6gelere ve bu 6gelerin isleyisine odaklanir (Wigston, 2006, s. 144). Yapisalcilik
agisindan bakildiginda biitiin anlatilar iki katman igerir. Ilk katman, igerigi ve olaylar zincirini,
karakter, dekor, kurgu, vb. ile sergileyen éykiidiir. Ikinci katman ise, dykiiniin anlatilig bigimi yani
iceriginin aktarildig1 araglar1 ifade eden soylemdir. Oykii anlatida ne olduguyla ilgiliyken, séylem
nasil olduguyla ilgilidir (Chatman, 1978, s. 19). Yapisalcilikta belirleyici olan yapidir. Farkli ekollerden
cok sayida diisiiniirii kapsayan yapisalcilik, icerisinde pek ¢ok alt analiz bicimi ve modeli barindirir.

Yapisalciligin onemli diistintirlerinden biri olan Todorov anlatilarin temel yasasini basit bir
formiille ifade eder. Buna gore, anlatilarin daimi dongisii su sekildedir: Denge > Dengenin Bozulmast
- Bozulmanin Teshisi >[1Bozulmay: Diizeltme Cabasi[]->['Dengeye Doniis (akt. Wigston, 2006,
s. 154). Todorov’un (2008) bu modelinin daha da basitlestirilmis haline gore, biitiin anlatilar bir
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denge durumuyla baglar. Sonrasinda bir gii¢ bu denge durumunu bozar ve ortaya bir dengesizlik
hali ¢ikar. Ters yonde bir giiciin etkisiyle denge tekrar saglanir. Ancak yeniden saglanan denge
bastakiyle benzer olsa da, hi¢bir zaman ayni degildir, ¢linkii yeni bir denge kurulmus olur. Siipermen
filmlerinin yapisal ve sdylem analizi yapilan bu ¢alismada kullanilan yapisalcr model Todorov’un
modeline olduk¢a yakindir. Todorov'un modelindeki dengenin karsilig1 olarak diizen, diizeni bozan
gii¢ film hikayelerindeki kotii adamlardan gelen tehdit, ters kuvvet olarak stiper kahramanlar, ilk
denge olarak diizene geri doniis kabul edilmis olup agagidaki tabloyla gosterilecegi tizerine tehdit

merkezli bir model inga edilmistir.

Stipermen filmleri iizerinden yapisalci bir yaklasimla elde edilen bu model sadece siiper
kahraman filmlerinde yer alan ortak yapiyr ortaya koymaktadir. Ancak bu yapinin islevi
yorumlanmaya mubhtactir. Bu yorumlama yapisalc: yaklasgimin sinirlarini agmakta ve yeni bir
yaklagima ihtiyag duymaktadir. Bu bakimdan elde edilen model séylem analizi kullanilarak
yorumlanacaktir. S6ylem analizi, soylemi temel alan ve metinleri séylem baglaminda inceleyen bir
alt disiplin olarak iletilerin tasidig1 ¢ok anlamlilig1 yapi, tarih ve etkilesimlerini de dikkate alarak
degerlendirir. Bu degerlendirmeleri yaparken psikoloji, sosyoloji, tarih, felsefe, edebiyat gibi pek ¢cok
disiplinden yararlanir. Bu bakimdan séylem analizi farkl disiplinler ve arastirma yontemlerini igeren
heterojen bir yapiya sahip esnek ve eklektik bir arastirma bi¢imidir (Tonkiss, 2004, s. 367). Sylem
analizi iletilerin anlamlarina, dizilislerine ve gostergesel anlamlarina odaklanir. Verilere dayali bir
sosyal arastirma yontemi oldugu igin 6znel bir okuma olarak kabul edilmez (S6zen, 1999, s. 81-82).
Séylem analizi metinlerin yani sira, metinlere niifuz etmis gizli sakli ideolojileri de ifsa etme imkani
sunar. Séylem analizi bu sayede, metni par¢alamaya imkan taniyarak, metnin igindeki egemen
séylemin nasil insa edildiginin ifsasina olanak saglar (Irvan, 2001, s. 81). Séylem analiziyle agik dilsel

yapilardan &rtiik ideolojik yapilara ulagma hedefi giidiilmektedir (Inceoglu ve Comak, 2009, s. 12).

Stipermen filmlerinin yapisalci yaklasimla okunmasi tizerinden elde edilen modelin ideolojik
arka plani soylem analizi kullanilarak incelendiginde her evre daha derin diizeyde baska bir evreyi
icinde barindirmaktadir. Buna gore, yapisal diizlemde kronolojik safhalar halinde ortaya cikan ve
bicimsel olarak tespit edilebilen evreler, ideolojik diizeyde daha derin anlamlar barindirmakta ve bir
ideolojinin (kapitalist sistemin) mesrulastirilmasi i¢in kullanilmaktadir. 1951-2013 aras1 Hollywood
tarafindan tiretilen Superman and the Mole-Men/Siipermen ve Kostebek Adam (Lee Sholem, 1951),
Superman/Siipermen I (Richard Donner, 1978), Superman 11/Siipermen II (Richard Lester ve Richard
Donner, 1980), Superman I11/Siipermen III (Richard Lester, 1983), Superman IV: The Quest for Peace/
Siipermen: Baris Pesinde (Sidney J. Furie, 1987), Superman Returns/Siipermen Déniiyor (Bryan Singer,
2006) ve Man of Steel/ Celik Adam (Zack Snyder, 2013) filmlerinin yapisal olarak incelenmesiyle elde
edilen modele gore, anilan stiper kahraman filmleri dairesel olacak sekilde dort evrede tamamlanir.
Bu dort evre sdylem analizi kullanilarak okundugunda, bu evrelere i¢kin, kimi zaman agik kimi
zaman Ortiik olacak sekilde ideolojik aktarimin dort agamasi ortaya ¢ikar. Bulunan model yapisal
(tehdidin evreleri) ve sdylemsel olarak (kapitalist ideolojinin yerlestirilmesi-parantez icindekiler-)

dairesel olacak sekilde su dort evrede tamamlanir:
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Sekil 1. Siipermen filmlerinin anlati yapisi evreleri

Onerilen bu model Siipermen filmlerinin anlati yapisinin ¢dziimlenmesinde kullanilacak ve
biitiin evreler hem yap1 hem séylem diizeyinde degerlendirilecektir.

Siipermen Filmleri Anlat1 Yapis1 Modeli ve Evreleri

Hollywood film endiistrisinin kendine has bir klasik anlat1 yapist oldugu ve bu yapiy1 biitiin
filmlerin paylastig1 pek cok elestirmen tarafindan kabul edilmektedir (Bordwell, 2016, s. 126-134).
Hollywood iiriinii olan siiper kahraman filmleri de klasik anlati yapisina sahiptir, ancak diger
filmlerden farkli olarak biitiin Siipermen filmleri (ayn1 sekilde stiper kahraman filmleri) bir tehdit
tizerine kuruludur. Calisgmada odaklanilan bu tehditler filmlerin hikayesini miimkiin kilmaktadur.
Nitekim tehdidin olmadig1 yerde siiper kahraman olmaz. Stiper kahraman, kahramanligini
sergileyebilmek i¢in muhakkak bir tehdide kars1 koymaly, bir tehlikeyi bertaraf etmelidir. Bu yiizden
biitiin siiper kahraman filmleri bir tehdit etrafinda sekillenmistir. Bunun i¢in yukarida insa edilen
model tehdit odakli kurulmustur. Bu modeli, kronolojik olarak Siipermen filmlerine uyguladigimizda
yapi diizeyinde ortaya soyle bir tablo ¢ikmaktadir:
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Tablo 1. Stipermen filmleri anlat1 evreleri

icindedir.

eder.

EVRELER I.EVRE II. EVRE III. EVRE IV.EVRE
Yap1 Baslangi¢ Hali Tehdidin Belirmesi Kahramanin Baslangi¢ Haline
Ideoloji Kapitalizmin iktidart Kapitalizme Saldir1 Miidahelesi Doniis
Kapitalizmin Kapitalizme Doniis
Savunulmasi ve Tahkimi
Sup ermen ve Amerika ve Silsbyde huzur | Petrol kuyusundan Stipermen kostebek Sllfby ve Amerikatla
Kostebek Adam ¢ giiven hakimdir kostebek adamlar ikar. | adamlan durdurar, | (9Uny®) tekrardan
(1951) Ve guvenia ) eoeradamiar grar. | adamaar QUICUIiE |y Jur hakim olur.
Metropolis'te toplumsal Yapay bir deprem Siipermen Luthor’un Amerika (dinya)
; . . : . . tekrardan huzur
Siipermen I (1978) | hayat1 tehdit eden bir milyonlarca Amerikaliy: | yarattig1 yapay . )
1 10 . . hakim olur, giiven
durum yoktur. oldiirecektir. depremi durdurur. N
tesis edilir.
, Amerika ve Metropolis Krlpt(?nlu suglular Siipermen bagkan1 Am.e rika (fiunyg) .
Stipermen IT (1980) | .~ . . Amerikan bagkanini yeniden giivenli bir
giivenli bir yerdir. ) kurtarir.
rehin alirlar. yer olur.
Metropolis ve Amerika Gen.nden yayl.llal?. petrol . . Amerika (diinya)
. .. . . denize akar, biyiik Stipermen petrolit . N .
Siipermen III (1983) | gtivenli ve huzurlu bir . . yeniden giivenli hale
. bir felakete yol agmak | tekrar gemiye koyar. .
yerdir. . . gelir.
tizeredir.
e T
Pesinde(1987) va g ortaya ¢ikar. Y g Y

haline gelir.

Stipermen Doniiyor

Amerika ve diinya giiven

Diinyann bir kismu

Siipermen, yeni

Amerika ve diinya

(2006) ve emniyettedir. sular altinda kalacaktir, ;r)‘:}gzgrlkan kitayr kurtulur.
Kriptonlular insan Siipermen, Diinva veniden
Celik Adam (2013) | Diinya giiven i¢indedir. neslini yok etmeye Kriptonlulart ya ye
caligr durdurur. giivenli bir yer olur.

Olay orgiilerinin anlatilari itibariyla ele alindig1 yukaridaki tabloda filmlerin yapisal olarak
gecirdikleri evreler goziikmektedir. Bu evreler daha 6nce de belirtildigi iizere, soylem diizeyinde
ideolojik etkilesimler icermektedir. Hassler-Foresta (2012) gore siiper kahraman tirii gibi
fantastik anlatilar, icinde yasadigimiz diinyayr yorumlamaya dair modeller 6nererek gercek
diinyada yasanilan olaylar1 tarihsel baglamindan sistematik olarak koparir. Gergegin igini
bosaltarak, alternatif bir temsili, gercegin yerine koymak i¢in yapilan bu eylem siiper kahraman
mitlerinin iglevini gozler 6niine serer (s. 7, 44). Tespit edilen model iizerinden film incelemeleri
yapilirken filmlerde yaratilan tehditlerin ayni zamanda gergege yonelik bir saldir1 oldugunu da
gozden kagirmamak gerekir. Bu noktada filmlerin hikayeleri ve filmlerdeki gostergeler iizerinden
bu evrelerin Hollywood eliyle i¢inde iiretildikleri kapitalist sistemle iligkisi, bulunan doért evreli
model iizerinden ortaya konulacaktir. Siipermen karakterinin bitiin filmlerde ortak olan ge¢mis

hikayesine ileride detayli olarak yeniden deginilecektir.
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1. Evre: Baslangi¢ Hali (Kapitalizmin iktidar)

Siipermen ve Kostebek Adam filminin hemen baginda, filmden bagimsiz olarak Stipermen’in
tanitimi yapilir. Buna goére Siipermen, “Hakikatin, adaletin ve Amerikan yasam tarzinin yilmaz
bekgisi ve kotiliigiin giigleriyle savasin yorgunluk nedir bilmez cengaveridir”. Diger bazi filmlerde
ortiik olan mesaj bu filmde, filmin hemen basinda apagik bir sekilde verilir. Stipermen’in Amerikan
yagsam tarzinin bekgisi oldugu filmsel metinde agik agik vurgulanir, boylece filmin amacinin da
kapitalist sistemin ideal diizen oldugu fikrinin seyirciye agilanmasi oldugu kabul edilmis olur.
Devaminda hikaye, ilk evre olan Baslangi¢c Halinde, Silsby kasabasindaki diinyanin en derin petrol
kuyusu etrafinda sekillenir. Bu petrol igletmesinin Amerikadaki diger binlerce isletmeden fark:
yoktur ve boylelikle aslinda hepsini temsil etmektedir. Bu evrede, tehdit ortaya ¢ikmadan 6nce
kasabanin giivenli ve mutlu bir yer oldugu gosterilir.

Siipermen filminin ilk evresinde Siipermen, Clark Kent kimligiyle Smallville adindaki
kasabada, bagka bir deyisle merkezden uzak tagrada yasamaktadir. Ancak yasadig1 kasaba, isminden
de anlagilacag1 {izere “kiigiik’tlir ve Clark Kent'in benligini ararken sordugu sorulara cevap
verememektedir. Kent bunun i¢in “diinyanin en biiyiik sehri” ve Amerikan yasam bi¢iminin tam
anlamiyla gegerli oldugu Metropolise gogmeye karar verir. Metropolis dev gokdelenleri, aligveris
merkezleri, sokaklari, eglence kiiltiiriiyle, elektrik sebekesi, hizli tren yollari, caddeleri, yollari,
arabalari, kalabaligi, kentin ortasindaki dev ekranlari, reklam panolari, 151l 1511 aydinlatmas: ve
sinema salonlariyla titkketime dair kent yasantisini temsil eden ve tiimiiyle kapitalist pratiklerle oriilii
bir sehirdir. Yetigkinlige erisen Siipermen kendini tamamlayabilmek i¢in Metropolise tasmnmalidir.
Filmin bu ilk evresinde Metropolis, Amerikan degerlerinin yasandig1 bir sehir olarak biitiin
vatandaslarina bir “ugras” vermis ve onlarin temel haklarini giivenceye almis olarak tasvir edilir.

Siipermen 1I filminde tehdit ortaya ¢ikmadan 6nce Metropolis kent hayati kapitalist yasamin
pratiklerine uygun bir sekilde akip gitmektedir. Gosterildigi iizere herkes isinde giiciindedir. ik
karede agagidan yukariya dogru gosterilen Daily Planet gokdeleni ve arkasindaki gokdelenler,
kapitalist yasamin ihtisamina yonelik 6nemli sembollerdir. Hemen sonraki sahnede Daily Planetin
icinde islerin olmas1 gerektigi gibi isledigi goriliir. Paris’te Eyfel Kulesine bomba yerlestirilmistir
ancak, bu Amerikaya yonelik dogrudan bir saldir1 olmadig icin film bu tehdit tizerine kurulmaz.
Stipermen bombay1 uzaya firlatir ve fazla zorlanmadan bu tehdidi bertaraf eder. Baglangi¢ hali olan
glindelik hayat devam eder. Daily Planet 6niindeki sokaktan insanlar akip gitmekteyken gosterilir.
Hepsi kararli adimlarla bir yerlere gitmekte, hepsi sistem tarafindan kendilerine bahsedilen yagam
kosullarina siki sikiya sarilmaktadir. Filmde vurgulanan bagka bir 6énemli nokta da, diinyanin
Amerikan Bagkani tarafindan yonetilmekte oldugu ve bu yonetim seklinin istikrar, huzur ve giiven
vermekte olusudur.

Siipermen III filminin baslangicinda ilk evre olan Baslangic Halinde kapitalist sistemin
ekonomik pratikleri insanlara giiven ve iyi yagam imkan1 vermektedir. Ilk sahnede, igsizlik maagt
Odenen bir ofis goriiniir. Ofis kalabaliktir, issiz olan insanlara yagamlarini stirdiirebilmeleri i¢in
igsizlik maag1 6denmektedir. Ayni sahnede Gus Gorman adindaki siyahibir karakter tizerinden
Amerikada herkesin is bulabilecegi mesaj1 verilmektedir. 36 haftadir igsizlik maas1 alan Gorman, bu
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stire zarfinda iki is bulmus ancak “kendi beceriksizliginden” dolay1 kovulmustur. Artik yasal siireyi
gegmis ve igsizlik maag1 alamayacaktir. Igsizlik maagi 6demesi yapan gise gorevlisinin séyledikleri ise
sistemin adaletli oldugunun ilanidir: “Metropolis kenti engelli ve kusurlulara kars: comerttir ancak,
36 hafta caligkan insanlarin vergileriyle yasamak istismara girer”. Gige gérevlisinin Metropolis kenti
dedigi, kapitalist kent yagantisindan baska bir sey degildir. Bu sistemde, her yer firsatlarla doludur
ve hi¢ kimsenin kendi beceriksizligi disinda issiz kalmayacag yargis1 vurgulanmak istenir. Nitekim
bu mesaj yine ayni sahnede peKkistirilir. Gorman sigarasini igmek i¢in istedigi kibritin tizerindeki
beceri kazanma kursunun reklami goriir. “Bilgisayar programcist ol, ¢ok para kazan” yazan reklam
firsat esitligine de vurgu yapar. Ote yandan dikkat ¢ekici bir sekilde yine bu ilk evrede Metropolis
sokaklarina mesguliyet hakimdir. Insan kalabalig1 akip gitmekte herkes mesgul bir sekilde isine
gitmektedir.

Siipermen: Baris Pesinde filminin ilk evresinde yine kapitalist kent yasantis1 ideallestirilerek
sunulur. Ilk sahnede bir uzay iissiindeki uzay gemisinden diisen astronot Siipermen tarafindan
kurtarilir. Bagka bir sahnede Stipermen raydan ¢ikan hizli treni onarir. Bu ilk evrede tehdit gelene
kadar giindelik yagam “makul ve diizeltilebilir” bazi kotii niyetlilerin agiriliklar: diginda yolunda
gitmektedir. Bu durum tehdidin ortaya ¢iktig1 sahnelerden biri olan, Amerikan okullarinin birinde
ders islenen bir sinifta niikleer silahlanma yarisiyla ilgili yapilan konusmalarda tam olarak netlesir.
Siniftakiler “ne yapabiliriz” sorusunu niikleer savag tehdidine kars: sorar, bu tehdit olmadig: taktirde
her seyin yolunda gittigi anlamina gelir bu. Ki dyledir, tehdit filmin hikayesini ve evrelerin dongiisiinii
baslatacaktir.

Siipermen Déniiyor filminin hikayesinin baglangicinda Stipermen diinyada bile degildir, kendi
gezegenini aramak i¢in uzaya agilmistir. Onun yokluguna ragmen diinya sorunsuz bir yerdir. Lois
Lane’in “Diinya Siipermene Neden Muhtag Degil” adindaki makalesi Pulitzer 6diilii almustir. Bu
evrede kahramana ihtiya¢ olmadig, kapitalizmin zaten ideal diizen olarak insanlara iyi yagam
dagittig1 ve isleyisinde herhangi bir sorun olmadig boylece ifade edilmis olur. Filmin kotii adanmu
Luthor’un “teknolojiye hitkmeden diinyaya da hitkkmeder” ve devaminda “Amerika atom bombasin:
yaptr” ifadeleriyle birlikte Amerika’nin diinyaya hitkmettigi ortaya konur. Nihayetinde dahi bir bilim
adami olan Luthor hitkiimranligi Amerikadan almak istemekte ve filmde ifade ettigi tizere “yeni
bir diinya yaratmak” amaciyla hareket etmektedir. Sonraki evrede belirginlesecek tehdit bundan
ibarettir.

Celik Adam filminde de tehdit ortaya ¢ikmadan once istikrar ve giiven hakimdir. Clark Kent
yenge¢ avlama gemisinde ¢aligmaktadir, Lois Lane, Daily Planet’te gazetecilik yapmaktadir. Bunun
yaninda, Clark Kent'in ge¢misine flashbacklerle yapilan yolculuklarla Amerikan yasam bi¢iminin
ilkokuldan liseye kadar her an1 olumlanmaktadir. Clark okulda, evde ya da ailesiyle gosterilmektedir.
Bu yolculuklarindan birinde Clarkin babasi Clarka “diinyaya bir amag¢ ugruna goénderildigini”
soyler, bu amacin insanlarin sahsinda kapitalist sistemin ve yasam bi¢ciminin korunmasi oldugu
tehdit ortaya ¢iktiginda tam olarak agikliga kavusacaktir.

Goruldugi gibi ilk evrede, Metropolis kent yasantisinin temsil ettigi kapitalist yasam bi¢imi
ideal yasam bi¢imi olarak sunulur. Boylece ilk evrede 6zdeslesme iliskisi kurulmus olur. Filmin
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ideolojik soylemi, seyircinin kendisini kurtarmak i¢in Kriptondan gelen bir kahramanin yaninda
yer almasi ve kendi yasantisina benzer bir hayat yasayan Amerikan kent yasantisinin masum
kurbanlarinin giivenligini dilemesini ka¢inilmaz bir sonug olarak hazirlar. Yine filmin dili, biitiin
bu siirecte Stipermen ve kurbanlarin kapitalist sistemle olan iligkisini goriinmez kilar. Bu sayede
Stipermen, her tiir denetim ve kontrolii saglayabilmek icin duygusal ve diisiinsel olarak seyirciye
film seyir deneyimi boyunca rehberlik edebilecektir. Dolayisiyla tehdit evresinde seyircinin kurtarici
glicli erkek imgesi olarak Siipermene ve dolayisiyla diinyanin-kapitalist sistemin eski dengeleriyle
ingasinin gerceklesmesine inanacag 6ngoriilebilir.

Yine goriildiigii gibi, biitiin filmlerin olay &rgiisii anlatisal olarak dengenin varlig1 ve tehdit
yiiziinden bu dengenin bozulmasi esasina gore hazirlanmistir. Bu ¢alismada daha 6nce de belirtildigi
gibi, Siipermen anlatilarinda denge hali sistemin isler halde oldugu ve kiiresel biiyiik Amerika
mitinin gegerli oldugu bir anlatisal evren kurulmustur. Amerikan degerlerini ve kapitalist sistemin
ozelliklerini temsil eden is hayati, kent hayati ve giindelik yasam kurgusu tehditin ortaya ¢ikisiyla
birlikte bir sonraki evrede bozulmaya yiiz tutacaktir. Bu noktada ilk evredeki uyum ve islerlik yerini
kaos ve siddete birakur. Siiper kahramana, sistemin yeniden insast i¢in gereksinim duyulur. Sonraki
evrede Stipermen, bu tehditi kendine has yontemlerle — siiper giicii - ile ortadan kaldirmak icin
cabalayacaktir. Burada siiper gii¢ algisinin Amerikanin siiper gii¢ olma iddiasi ile paralellik tasidig:
da gozden kagmamalidur.

2. Evre: Tehdidin Belirmesi (Kapitalizme Saldir1)

[lk evrede iyi yasam algis1 olusturacak bigimde sunulan kapitalist sistem bu evrede saldiriya
ugrar. ilk evrede kendisiyle ayni oldugu ya da olmak istedigi kisi oldugu icin filmlerin kurbanlar1
yani tehditlerin yoneldigi sakinlerle 6zdeslesmesi beklenen seyircinin, yeni “kendisini” kurtarmak
i¢in harekete ge¢mis olan Siipermen’le de 6zdeslesmesi 6ngoriilebilir. Bunun sonucu olarak sistemin
savunucusu olarak Siipermen’le ve dolayisiyla sistemle 6zdeslesmis olan seyircinin, bu evrede sisteme
yonelik ortaya ¢ikan tehdidi tizerine almasi kuvvetle muhtemeldir.

Siipermen ve Kistebek Adam filminde, siradan bir Amerikan kasabasinda ortaya ¢ikan Kostebek
Adamlar tehdidi, biitiin Amerika’yr hatta insanlig1 tehdit etmektedir. Seyircinin bu tehdit algisiyla
bas basa kaldiginda icinde kendisinin de bulundugu “bugiiniin” diinyasina benzeyen “o giiniin”
diinyasinin  kurtarilmasini isteyecegi iddia edilebilir. Biitiin 6zdeslestirmeyi yogunlastiracak
mekanizmalarin yaninda, tehlike Amerika’ya ve insanliga yoneliktir. O halde seyircinin tehdidi
tizerine alinacagi da 6ngoriilebilir. Oysa, esasinda tehdit petrol kuyusundan gelmistir ve her ne kadar
film dili maskelemeye ¢alissa da kurmacada yasanan ana olay kapitalizme yonelik bir tehdittir. En
basitinden ekonomik olarak petrol kullanimina son verebilecek bir hadisedir ve bu durum aslinda
kapitalizmi biiytik bir bunalima itecek giicte bir kriz yaratabilir. Netice itibariyla, sisteme yonelik
ortaya ¢ikan tehdit dolayisiyla tiim insanlarin gelecegini de tehdit etmektedir, Siipermen sonraki
evrede bununla miicadele edecektir.

Siipermen filminde tehdit kotii adam Luthor’un planlari neticesinde yapay bir sekilde Amerikanin
bir bolgesindeki fay hatlarini fiizelerle harekete gegirecektir. Fay kirilinca milyonlarca Amerikali
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olecek, Amerikanin bityiik bir boliimii sular altinda kalacak, diinyanin dengesi de bozulacaktir. Bu
durumda yaygin bicimde kiiresel seyirciyi de ilgilendirebilecek evrensel bir tehdittir ve seyircinin
bu tehdidin kendine yonelik oldugunu hissetmesi ve yine bu sayede kurbanlarla 6zdeslesebilecegi
ongoriilebilir. Nitekim, film anlatis1 ve seyircinin bakigini temsil eden ¢ekim agilar1 ve etkiyi artirmak
i¢in kullanilan yakin ¢ekimlerle seyirciyi filmin i¢ine ¢eken filmin dili, 6zdeslesmeyi pekistirmek
i¢in, fay1 kirdirir ve seyircinin giincel yasam pratikleri tizerinden bunun etkisini gostererek gerceklik
hissini pekistirir. Petrol istasyonlar1 patlar. Yollar catlayarak arabalari yutar. Kopriler yikilir.
Otobiisler denize diigme tehlikesiyle kars1 karstya kalir. Yollarda arabalar birbirine girer. Tren raylar1
kopar ve trenler raydan ¢ikar. Baraj duvarlari delinir ve sular insanlar1 yutacak sekilde tasar. Seyirci,
yakin plan felaket anlarina tanik olusu, miizik ve yapim etkileriyle giiglendirilmis film deneyimi
sayesinde filmde 6zdeslesme mekanizmasini maruz kaldigi igin, bu durumu duygusal katilim
yasayabilecegi boyutta hissedebilecektir. Ayrica, seyircilerin kendi ger¢ek yasam deneyiminden
bildigi tizere giindelik yasamin felce ugramasi bir felakettir. Bu bakimdan sonraki evrede Siipermen
tehdidi yok etmek i¢in miicadele ederken, seyircinin de filmdeki kurbanlarla ayni hislere sahip olarak
onu desteklemesi kacinilmazdir.

Siipermen 1I filminde, Stipermen filmlerinde film dilinin kapitalist sistemin devamliliginin
ve islerliginin, insanlarin mal ve can giivenliginin saglanmasiyla es anlamli kilan séylemi agik¢a
ortaya cikar. Nitekim bu filmde tehdit dogrudan Amerikan Baskani'na yoneliktir. Ancak film dili,
Amerikan bagkanini diinyanin giivenligiyle es anlamli kildig1 i¢in tehdit ayni zamanda tiim diinyaya
yonelikmis gibi olur. Bunun i¢in, Kriptonlular, Amerikan Bagkanrni rehin aldiginda tiim diinya
tehlikeye atilmis olur. Seyircinin de bu diinyalilardan biri olarak tehdidi yakinen hissetmesi dogal
bir neticedir. Nitekim diinyanin kontroliini ele alacak Kriptonlu Zod “Bu gezegende bana meydan
okuyacak biri yok mu?” diye sorar ve devaminda “Ben General Zod, yeni hiikiimdarinizim, bugiin
yeni bir diizen bagliyor, topraklarinizi ve mallarinizi seve seve bana vereceksiniz” tehdidinde bulunur.
Zod'un talip oldugu diinya hiikiimranhgidir. Bagka bir deyisle Zod, Amerikanin roliine taliptir.
Bu hitkimranhgin karsihiginda da tipki Amerikanin yaptigi gibi “comert korumasini” kimseden
esirgemeyecektir. Bu amag¢ dogrultusunda, General Zod ve diger iki yoldasi Amerikan Baskanlik
Sarayrni basar, baskin esnasinda Amerikan bayragi yere diiser ve baskan rehin alinir. Bu gostergeler
araciligyla sistemin iglerliginin politik kaynaklari da giindeme getirilir. Bayragin diisiisii ve Bagkan'in
rehin alinigi sistemin ¢okiisiiniin ulusu da tehlikeye atacak yanina dair temsil ettigi degerler agisindan
onemli gostergelerdir. Amerikan Bagkani Zod’un 6niinde egilirken “Su an yaptigim seyi diinyadaki
insanlarin iyiligi i¢in yapiyorum” diyecektir. Hemen sonra Kriptonlular Siipermen’i bulmak igin
saldirtya gectiklerinde Metropolis sokaklarindaki masum halkin hayat: tehlikeye girer. Bu filmde
de Amerikan yonetimi ve kapitalist yagam bi¢imi, insanlarin giivenligiyle hem soylem hem de yap:
diizeyinde esitlenir.

Siipermen III filminde petrol sizintisinin Amerikada biyiik bir felaket yaratma riski vardir.
Olayin gergegiyse, cok ileri bilgisayar sistemleriyle tekellesme saglayan ve biitiin petrol tankerlerini
kontrol eden Ross Webster adindaki is adaminin biitiin sermayenin kontroliinii eline gegirerek
diinyaya hitkmedecek olmasidir. Goriildiigii gibi, sistemin devamlilig1 ve insanlarin giivenligi yine
es anlamli kilinmistir. Nitekim, ekonomik tehdit ile giivenlik tehdidi basladiginda Kolombiya'y1
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bilgisayarla yaratilmis yapay ve ¢ok siddetli bir firtina vurur. Biitiin petrolii kontrol altina almak
projesi de denize sizan petroliin Amerikan sahillerini tehdit etmesiyle insanlarin giivenligini tehdit
eden bir olaya doniisiir. Béylece seyirci, masum insanlar ve Siipermen’in can giivenligini istemeye
itilir. Bu yolla seyircinin her seyin eski haline, yani petroliin ve hakimiyetin Amerikanmn - yani
kapitalist sistemin — yonetimine donmesini arzulamak zorunda kalacag bir anlati insa edilir.

Siipermen: Baris Pesinde filmindeki niikleer tehdit biitiin insanliga yoneliktir. Sistem ve insanlarin
giivenligi yine aynilagtirilarak verilmistir. Oysa Luthor bir niikleer adam yaratmustir ve onun giiciinii
kullanarak sermayeye sahip olacaktir. Bu istek diinyanin kaosa girmesiyle es anlamli kilininca, seyirci
filmin anlat1 dili tarafindan insanlarin ve dolayisiyla sistemin yaninda konumlandirilir.

Siipermen Doniiyor filminde Amerika, Avrupa ve Afrikanm biyiik kismini sular altinda
birakacak ekolojik bir tehdit s6z konusudur. Luthor aslinda toprak ve sermaye pesindedir. Ancak
filmin dili bu istegi kaos ve terérle es anlamli kilarak seyirciye sunar. Seyirciye, sermaye kontrolii
arzusunun 6lim getirecegi diistindiiriiliir. Bunun sonucu olarak, diinyay: sular altinda birakacak bu
tehdit, sistemin giivenli semsiyesinin de ortadan kalkmas: anlamina gelir.

Celik Adam filminde uzaydan gelen Kriptonlular diinyadaki tiim insanlar1 yok edecektir.
Tiim diinyalilar1 kapsayacak bu tehdit karsisinda seyirci filmdeki siradan insanlarin kaygilarini
tstlenecektir. Ancak, Kriptonlularin asil hedefi diinyada yeni bir yasam modeli yaratmak ve yeni
bir diinya diizeni kurmaktadir. Bu da sistemin yok olusu anlamina gelmektedir. Sistem yine kendi
yoklugunu insanlarin sonu diisiincesiyle esitler. Seyircinin tehdit altindaki kaotik diinya yerine
sistemin islerlik kazandig: bildigi diinyanin yeniden inga edilmesini isteyecegi diistintilebilir.

3. Evre: Kahramanin Miidahalesi (Kapitalizmin Savunulmasi)

Filmlerin baglangicinda kapitalist sistemin iyi yasam modeliyle tanistirilmus, saldiriyla irkilmis
olarak seyirci artik, kahramanla birlikte miicadele evresine hazirdir. Filmlerin yapisi ve ideolojik
soylemi bu evreye gelene kadar, seyirciyi muhtemelen benzeri olan kentli insanlara yonelik tehdit
tizerinden siradan insanlarla, o siradan insanlara yardim etmeye ¢alisan siiper kahraman olan
Stipermen’le Ozdeslestirmeyi hedefler. Filmin séylemiyle gerceklestirilmesi planlanan bu ikili
Ozdeglesmenin dogal sonucu olarak (giindelik yagamui stirdiiren siradan insanlar ve Stipermenle
kapitalist yasantiy1 temsil eder) sistemle eksiksiz bir sekilde 6zdeslesmislerdir.

Siipermen ve Kostebek Adam filminde yer altindan ¢ikmis ve diinyay: tehdit eden Kostebek
Adamlar tehdidinin ¢oziilmesi gerektigi konusunda filmin sakinleri, Stipermen, seyirci ve sistem
hemfikirdir. Stipermen, olast bir Kostebek Adamlar ve insanlar savasini onlemeye c¢alisirken
biitiin seyirci duygusal paylasim olarak onu desteklemek durumunda kalacaktir. Boylece sistemin
restorasyonu da desteklenmis olur. Siipermen filminde, Amerikanin bir kisminin sular altinda
kalmasinin seyirci, filmdekikurbanlar ve Siipermen’iayni oranda dehsete diisiirebilecegi ongoriilebilir.
Ugii de bu tehdidin yok edilmesi i¢in elinden geleni yapmaya hazir olmalidur, ¢iinkii seyirci de filmin
kurbanlari vasitasiyla su baskiniyla 6lme korkusunu yasayabilecektir. Oysa aralarina sizmis ve hepsini
yonetirken kendini gériinmez kilan bir sey daha vardir ki, o da sistemdir. Sistem, seyirciyi 6yle bir
duygusal ve diisiinsel kiskaca alir ki, seyirci kurbanlarin kurtulmas: icin endiselenirken esasinda
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biitiin iyi dileklerinin sisteme yonelik oldugunu fark edemeyecektir. Siipermen, kétii adamla savasip
onun planlarini engellerken filmin sakinleri gibi tiim seyircinin de onu desteklemesi muhtemel bir
sonugtur.

Siipermen II filminde bu durum apagcik bir sekilde gozlenebilir. Bu filmde tehdit Kriptonlulardan
kaynaklanir ve Kriptonlularin biitiin amaci diinyanin yonetimini ele gegirmektir. Ancak filmin dili,
diinyanin kontroliiniin baska ellere ge¢mesini insanligin sonuyla esdeger kilmistir. Boylece filmin
dili seyirciyi dylesine bir pozisyona iter ki, Stipermen’in Kriptonlular: yenerek diinyanin y6énetimini
tekrar Amerikan Baskanina vermesini dilemeleri beklenen bir sonug olur. Bu hislenme durumu
tercihe bagli degildir. Filmin sinematografik tercihlerle insanlarin diinyanin yok olusuna dair
evrensel korkusunu kullanan dayatmaci dili bagka tiirlii hislere izin vermeyecek kadar otoriterdir.
Clinkil diinyada yagayan her insan, insanlhigin yok olusundan korkar. Film, Amerikanin diinya
hakimiyeti son buldugunda insanligin da yok olacag1 dnermesi {izerine insa edildigi i¢in, seyircinin
Amerikanin diinyay1 yonetmesini istemekten baska secenegi kalmaz.

Siipermen I1I filminde de ayn1 durum gegerlidir. Ross Webster adli i adami petrol ve sermaye
tekeli pesindedir. Ancak bu istek denize sizan petrol, diinya iizerinde kaos ve kargasayla es anlamli
kilinarak karalanir. Sermayenin el degistirmesi milyonlarca insanin 6limii ve diinyada kaos anlamina
gelecektir. Seyircinin bu durum karsisinda insanlarin yagamasini, es zamanl olarak da sermayenin ve
iktidarin oldugu ellerde kalmasini istemesinden bagka secenegi veya 6nerisi kalmaz. Bundan dolay:
Stipermen, Ross Webster’le miicadele ederken filmin sakinleri ve biitiin seyircinin, onun miicadelesini
desteklemesi muhtemeldir. Siipermen, film dili tarafindan insanligin felaketi etiketiyle karalanan,
sermayenin ve iktidarin el degistirme fikriyle savasmaktadir. Seyirci de bu savasta, insanlarin zarar
gormeyecegi tarafi, yani sermayenin ve iktidarin oldugu gibi kalmasini se¢gmeye mahkum edilmistir.
Siipermen: Baris Pesinde filminde, niikleer silahlar tehdit olarak ortaya ¢ikar. Biiyiik bir niikleer savas
tiim insanlig tehdit etmektedir. Bu tehdit ayrica sistemin devamliligina yonelik bir tehdittir. Yine ve
yeniden sistemin devamlilig1 ve insanlarin giivenligi ayni ruhta birlestirilmis olur. Stiper kahramanla
Ozdeslesecek olan seyirci bu durumda kaginilmaz olarak sistemin yeniden insasindan yana olacaktir.

Siipermen Déniiyor filminde Lex Luthor'un hedefi belli bir topragin yonetimini tistlenmek,
yani iktidar olmak talebidir. Ancak bu istek de bagka insanlarin felaketleriyle es anlamli kilinarak
olumsuzlanir. Béylece seyirci yine kars: safa, Stipermen’in ve kurbanlarin safina mahkum edilir. 11
Eylil 2001 saldirilar: sonrast ilk Siipermen filmi olan bu filmde ayrica, Hassler-Forestin (2012) da
tespit ettigi gibi, Stipermen artik Amerikanin yerel olaylarina odaklanmaz, Hassler-Forest'n ifadesini
daha ileriye tagiyacak olursak Stipermen, higbir olayin yerel olduguna inanmaz. Artik “global bir
kéy olan” kiiresellesmis diinyada tehditler de kiireseldir. Sonrasinda kiiresel terdr ve kiiresel tehdit
algilar: gittike yayginlagir (s. 58). Celik Adam filminde bu kiiresel tehdit algis1 daha acik bi¢cimde
ortaya cikar. Kriptonlular diinyada yeni bir yasam formu inga edeceklerdir ve bu durumda insanlar
olecektir. Kriptonlularin yeni yasam formu esasinda kapitalist sisteme alternatif yeni bir sistem
onerisidir. Ancak filmin dili bunu olumsuzlayarak, bunu insanlarin felaketiyle es anlamli kilarak
karalar. Boylece, sistemle 6zdeslesmeden kagilabilecek en ufak bir aralik, yahut bosluk birakilmaz.
Seyirci, masum insanlarin 6lmesini arzulayamayacagina gore, her zaman Siipermen’in, yani sistemin

yeniden ingasinin taraftar: olmak zorunda birakilir.
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4. Evre: Baslangi¢c Haline Doniis (Kapitalizme Doniis ve Kapitalizmin Tahkimi)

Gorildug gibi incelenen tiim Siipermen filmlerinin anlatisinda, filmler 6nce ideal diizen olarak
kapitalist sistemin isleyisini gosterir, kentli kurbanlar ve Siipermen’i kullanarak seyirciyi bu diizenle
Ozdeslestirir. Sonrasinda ise bu sisteme gelen tehdidi seyircinin iizerine almasini hedefler. Boylece
Stipermen tehditle ¢arpisirken seyirci de onun yaninda, yani sistemin korunmas: tarafinda olacaktir.
Filmlerde seyirci farkinda bile olmadan ona, sistemin onu hayatta tutan sey oldugu fikri asilanmaya
caligilmistir ve muhtemeldir ki, bu asilama isi bagariyla gerceklesmistir. Nitekim, sistemin olmadig:
bir diinyada Kostebek Adamlar kol gezmekte, Kriptonlular diinyayi istila etmekte, diinya sular altinda
kalmakta, denizler petrolle dolup tagsmakta, iktidar teréristlerin eline gegmektedir. Baska bir deyisle
sistem islemez halde iken ekonomik, cografi, kiiresel ve ulusal bazda giivenli olmayan kaotik bir
diinya durumu ortaya ¢ikmaktadir. Miicadele sonrasi varilan nokta sistem yeniden insa edildiginde
yasamin “normal’e dondiigline inandiracak bir yaklasim olarak yorumlanabilir. Bu durum ayrica
sistemin degismez tek sistem oldugu giiclii ve biiyiik Amerika tezinin saglamlastirildigi durumdur.
Bu filmler yoluyla ortiik bigimde vurgulanan asil diisiince, Amerika diinya giicii olmazsa kiiresel
olarak tiim diinyanin tehlikede oldugudur. Siipermen ve Kistebek Adam filminde, Kostebek Adam
tehdidi savusturulur ve her sey filmin basinda oldugu gibi gtivenli ve huzurlu bir hal alir. Siipermen I
filminde Lex Luthor kaynakl: tehdit bertaraf edilir ve filmin bagindaki kapitalist diizenin kogullarina
geri doniliir. Sipermen II filminde Ross Webster'in diinya petrol pazari ve sermaye yOnetimi
isteginden dogan tehdit yok edilir ve filmin bagindaki gliven ortamina, yani kapitalist sistemin
olagan akigina geri doniiliir. Siipermen III filminde Kriptonlularin diinya hakimiyeti isteginden
dogan tehdit yok edilir ve diinyanin yonetimi Amerikan Baskanina devredilerek filmin basina,
kapitalist sistemin huzur ve giiven tanimi i¢inde sundugu ortama geri doniiliir. Siipermen: Baris
Pesinde filminde, niikleer bombalardan dogan tehdit yok edildiginde sistemin eski isleyisine, ideal
diizene geri dontilmiis olur. Stipermen Déntiyor filminde, Lex Luthor’un toprak miilkiyeti kaynakl
tehdidi yok edildiginde filmin basindaki huzur ve giiven ortamina doniiliir. Yine bu filmde, hinca
hing dolu beyzbol stadina ¢arpacak ucag: Siipermen’in durdurmas: ve boylece binlerce kisinin
hayatini kurtarmasi, 11 Eylill Saldirilarrnin yeniden yaratilip yazilmasi, dolayisiyla tarihin tarihten
koparilarak yeniden yaratilmasi olarak okunabilir. Ustelik bu son dakika kurtarigindan sonra biitiin
beyzbol seyircilerinin Stipermen’i alkiglamasi, Hassler-Forestn (2012) tespitiyle, tarihi bir felaket
ve travmanin gorsel bir temasa ve kahramanlik kutlamasina doniistiiriilmesi anlamina gelmektedir
(s. 48, 59). Celik Adam filminde Kriptonlularin diinyada yeni bir yasam formu kurmak amaciyla
yarattiklar: tehdit yok edildiginde diinyanin eski haline, kapitalist sistemin diizenine geri doniiliir.
Bu filmde de, 11 Eyliil saldirilarindan sonra yaratilan kiiresel tehdit algist ve bu alginin dogurdugu
travmayla yiizlesilir ve nihai ¢6ziim olarak sistemin olagan islesi onerilir.

Degerlendirme ve Sonug

Stipermen filmleri {izerine yapilan bu ¢alismada, 6ncelikle ele alinan Siipermen filmlerinin
anlatis1 yapisal olarak incelenmis ve bu filmlerin yapisal modeli ¢ikartilmigtir. Bu model Stipermen
filmlerinin anlatisinin yapisal olarak ¢oziimlenmesi ve anlatilardaki evrelerin tespitiyle ortaya
konulmustur. Biitiin Stipermen filmlerinde goézlemlenebilen bu evreleri temel alan bu model
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tizerinden, Amerikan degerleri ve yasam bi¢ciminin bu filmlerdeki temsili séylem analizi kullanilarak
ortaya konulmustur. Buna gore, yapisal olarak tespit edilen her anlati evresi Hollywood'un
icinde {iretildigi sistemin ulusal ve kiiresel egemenliginin devamina dair ideolojik bir soylem
barmdirmaktadir. Bu noktada, Ryan ve Kellner’in (2010) filmleri diinyanin ne oldugu ve ne olmasi
gerektigine iliskin ortak diisiinceyi yonlendirerek toplumsal kurumlar: ayakta tutan daha genis bir
kiiltiirel temsiller sistemi olarak olarak tanimladigini tekrar hatirlamak gerekir (s. 38). Tipki bunun
gibi, siiper kahraman filmleri ve 6zelde Siipermen filmleri i¢in bu ¢aligmada tespit edilen yapisal
model ve bu modelle aktarilan ideolojik sdylemle kapitalist sistemin kiiltiirel hegemonyasinin temsili
oldukga radikal sayilabilecek bir sekilde yapmaktadir.

Seyircinin siiper kahraman filmlerini seyir yolculuguna bu model, yapisal evreler ve bu evrelere
egemen ideolojik sdylemi g6z 6ntinde bulundurularak tekrar bakilacak olunursa bu evrelerin ideolojik
aktarim siiregleriyle nasil ortistigi goriilecektir. “Baslangi¢ hali” olarak adlandirilan birinci evre
biitiin filmlerin hikayelerinin en basinda yer alir ve hikayeyi baslatacak atmosferi hazirlar. Bu evre,
kapitalist sistemin merkezi ve hayat alani olan kent yasantisinin olumlanmasi anlaminda dnemlidir.
Filmin hikayesinin iizerine kurulacagi tehdidin heniiz ortaya ¢ikmadigi bu evrede, Amerikan
degerleri ve kapitalist yasam biciminin herkese belli bir oranda “iyi bir yasam imkan1” sundugu tezi,
kapitalist yasamin filmdeki temsilcisi olan kent yasantis1 olumlanarak savunulur. Stipermen 6zelinde
bu evrede, dev gokdelenleri, aligveris merkezleri, eglence alanlari, ¢aligma ofisleri, araba ve insan
dolu hareketli caddeleri, teknolojik aletleriyle, New York'un kopyasi olan Metropolis kent yasantis
idealize edilerek olumlanir. Kent yasantisinin bir iiyesi olan ya da o yagantiyr — yani “Amerikan
rilyasr’n1 — yagamaya yonelik hayaller kuran seyirci, film kahramani Stipermen ile ve filmdeki
kurbanlarla 6zdeslesmeye bu evrede itilir ve 6ngoriilen bu ikili 6zdeslesmenin film boyunca devam
edecegi hesaplanir.

Bu noktada 6zdeslesme bahsinde konu edilen, Coher’in (2001) kendi bilincini unutarak
filmdeki karakterlerin yasadiklarini aynen yasama tezi hatirlanmalidir. Seyirci, seyir yolculuguna
¢iktig1 an kendi bireysel tarihi ve kimligini unutmus, filmdeki kurbanlarla 6zdesleserek “bilin¢dis1”
bir yolculuga ¢ikarilmistir. Hollywood un devamlilik kurgusu, stiper yapimlarla yaratilmis gerceklik
duygusu, efektlerle gliclendirilmis atmosfer, iyi/koti tizerine odaklanmis ahlak anlayisi, 6zel efekt,
etkili miizik, ses ve 151k kullanimi ve yildiz oyuncularla desteklenmis hikaye kullanimina sahip olan
bu filmler seyircinin benliginden kopartilan bilincini sonuna kadar kusatir ve tam olarak kontrol
altina almaya ¢alisir. Filmin tehdit evresine gegilirken sinema salonunda seyirci kendi olarak “yoktur”,
kimligi ve bilincinden koparilmis olarak duygusal ve diisiinsel tecriibelerle ideolojik aktarimin
yapilacag bir yolculuga ¢ikarilmistir.

Ikinci evre olan “tehdidin belirmesi” evresinde, birinci evrede olumlanan yagsam tarzi tehlikeye
diiser. Seyircinin i¢ine ¢ekildigi atmosfer sarsilir, giindelik hayatin maskesi altinda kapitalist sisteme
saldirilir. Ancak film dilinde bu saldiri, kapitalist yasantinin temsili olarak kent hayatina bir saldir:
olarak verilir. Kapitalist kent yasantisinin can damari olan elektrik ve su sebekeleri, enerji hatlar,
hizli tren raylari, yollar, AVM’ler, gokdelenler, eglence merkezleri ve kopriiler saldirtya ugrar. Bu
saldirilar aslinda siradan insanlara ve giindelik yasama yonelik saldirilar olarak sunulur. Seyircide,
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filmdeki kentli insanlarla birlikte saldiriya tanik olmak ve filmin kurbanlariyla birlikte kahramanin
kazanmasini isteme duygusu yaratilmaya ¢aligilir.

Ugiincii evre “miicadele” evresidir. Kahraman kendinden beklenileni yapar ve tehditle miicadele
eder. Bu miicadele iyi ile kotiiniin miicadelesi olarak sunulur. Nihayetinde, seyirci ve filmdeki
masum kentlilerin yasama hakkina, ya da yasam bicimine saldirilmaktadir. Bundan dolays, siiper
kahraman mutlak manada iyi, doviistiigii giiglerse mutlak manada kétiidiir. Siipermen’in kapitalist
sistemi savunuyor oldugu gercegi, kentlerin ve kentlilerin hayatinin tehlikede oldugu gergeginin
arkasina gizlenir. Boylece, Siipermen’in kaybetmesi dogrudan insanligin kaybetmesi anlamina
gelecektir. Elbette, Stipermen biitiin filmlerde muhakkak kazanacaktir. Seyirci de, 6zdeslestigi taraf
olan Siipermen ve onun savundugu modern kent yasamu ile giindelik hayatinin kazanmasiyla bu
zaferden duygusal olarak payini alir.

Béylece son evre olan “sisteme doniis ve sistemi pekistirme evresine” gegilir. Son evre bastaki
halin pekistirilmesidir. Modern kapitalist kent yasantisina doniis yapilir. Gokdelenler, AVMler,
hizli tren raylari, elektrik aglari, su sebekeleri, caddeler, eglence merkezleri, kopriiler, barajlar, enerji
hatlar1 tekrardan giivence altina alinmus, kapitalist sistem kendini restore etmistir. Ustelik film
sayesinde artik ¢ok biiyiik bir kazanim daha vardir: Film izleme siirecinde seyirciye kapitalizmin
olmadig bir diinyanin nasil bir kaos ve felaket anlamina geldigi fikri de agilanmustir. Bu, nihayetinde
kapitalizmin kendini yeniden tiretme siirecinden bagka bir sey degildir. Hollywood’un kapitalist
sistemin egemen degerlerini treten bir film {iretim merkezi olmasi ile beyaz, eril ve kapitalist
soylemini mesrulastirip yaymak icin sinemayr kullandig1 gercegini géz oniinde bulundurarak
Siipermen filmlerinde yaratilan diinya/evren ile tiretilen/yeniden iiretilen ve tehdit altinda birakilan
degerler ve gostergelere bakildiginda, Amerikan degerlerinin ve egemen iktidar sdyleminin kiiresel
boyutta devam ettirildigini fark etmemek miimkiin degildir. Bu iktidarin “iyiliginin” seyirciye
benimsetilmesi i¢in her tiir teknik ve anlatisal imkana bagvurulur. Biitiin bu imkanlarla, Hassler-
Forest'n (2012) da ifadesiyle siiper kahraman miti, neo liberal bakis a¢isinin hakim olmasina hizmet
eder ve gercekligi deneyimleme tecriibemizi bagka bir bicimde yeniden yaratip diizenler (s. 45).

Stipermen filmlerinde akigkan hikaye anlatimi ile devamlilik kurgusu tizerine kurulu tslup
6zdeslesmeyi katmerler. Sinema salonundaki seyirciye birileri tarafindan yazilip gekilmis bir hikayeyi
izliyor oldugu gercekligi asla anlatilmaz, hatta ima bile edilmez. Tiim teknik imkanlar1 kullanan film
dili tarafindan her yonden kusatilmis seyirci, ideolojik aktarimin gergeklesecegi seyir deneyimine
cagrilir. Ustelik bu siireg boyunca seyirciyi ahlaki olarak rahatsiz edecek ve onu igine dahil oldugu
film evreninden “uyandiracak” hi¢bir sey yaganmaz. Film hikayesi, seyircinin alistig1 ve benimsedigi
hayat bicimine uygun olarak ilerler. Stiper kahraman filmlerinde yiiceltilen yasam bi¢imi i¢in
Kellner'mn (1998) tiir filmleri i¢in yaptiklar: tespitlere basvurabiliriz. Buna gore bu filmlerde, para ve
basar1 6nemli degerlerdir. Heteroseksiiel romantik ask, evlilik ve aile dogru toplumsal iligki bigimleri
olarak yiiceltilir. Devlet, polis ve adalet sistemi iktidarin ve otoritenin mesru kaynaklaridir. Devlet,
polis, adalet sistemi tarafindan uygulanan siddet, sistemi tehdit eden seyleri yok etmenin yolu olarak
hakli gosterilir. Amerikan degerleri ve kurumlari, toplum i¢in yararli olduklar: savunularak 6viiliir
(s.359) Bunlara ek olarak, stiper kahraman filmlerinde kahramanlar iktidarin mesru kaynaklarindan
biri olarak sistemin hem temsilcisi hem de koruyucusu olarak bu sabit 6nciillere eklemlenir. Yukarida
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bahsedilen ilkelere stiper kahraman filmleri de tiimiiyle uymaktadir. Burada bahsi gegen iktidarin
devletten ziyade sermaye ve sirket iktidar1 oldugunu da belirtmek gerekir.

Boylece ahlaki olarak yatistirilan ve seyir deneyimi boyunca goniil rahatligiyla kendini hikayeye
teslim eden seyirci, diistinsel olarak da neden-sonug iligkisine baglilikla hikayede tutulur ve mantiksal
bakimdan en ufak bir siipheye bile yer birakilmaz. Biitiin siiper kahraman filmlerinde neden-sonug
iliskisi kronolojik olarak gozetilir. Her olay bir sonrakinin nedeni, bir 6ncekinin sonucudur. Seyirciyi
gerek ahlaki, gerekse akli bakimdan rahatlatan ve stiper kahraman karakterinin rehberlik ettigi
kesintisiz akic1 hikayelerle yolculuga ¢ikaran bu anlati, yolculuk esnasinda seyirciye ideolojik olarak
bigimlendirmeyi hedefler. Boylece seyirci, sinema salonundan ¢ikarken mevcut kapitalist sistemin
ideal sistem oldugu ve bu diizenin yoklugunun diinya dengeleri icin kiyamet anlamina geldigi
fikrinin bilincine yerlestirildiginin farkina bile varmayacaktir. Oysa Siipermen karakterinin ge¢mis
hikayesinde kapitalizm dis1 diinyalarin nasil felaketlere diigar olduklar: agik¢a anlatilir.

Stipermen karakterinin ¢izgi romanda yaratilan ge¢mis hikayesinde, kapitalist sisteme ait
olmayan ve farkl bir alemde bulunan Kripton kapitalist sistemin menfaatleri ve devamlilig1 ugruna
yok edilir. Popiiler kiiltiiriin tiriinleri olan ¢izgi romanlar ve filmler Kripton'un yok olmasina goz
yumarlar, ¢iinki kapitalizm kendisi disindaki biitiin sistemleri kendi yararina 6giitmeye hazir ve
“kaginilmaz kilan” bir sistemdir. Bu ylizden, kahramani Stipermen’i Amerikan yasam tarzinin bekgisi
kilabilmek i¢in “vatansiz” ve “ailesiz” birakir. Bu sayede Siipermen artik sadece Amerikan yagam
tarzinin sergilendigi Amerikan kentlerinin muhafiz1 olarak goreve baslar. Korunmasi gereken tek
sey kapitalist sistem ve onun temsilcisi konumundaki Amerikan yasam bi¢imi ve degerleridir. Bunun
i¢in higbir siiper kahraman filminde kapitalist sisteme ve dolayisiyla filmdeki diinyaya asla kalic bir
hasar gelmezken, Kripton gibi baska gezegenler ve yasam formlar1 yok olup gidebilmektedir. Siiper
kahramanlar Amerika disinda herhangi bir yere aidiyet ya da baglilik hissetmemelidirler. Nitekim,
stiper kahramanlar Amerikan yagsam bi¢imini korumak i¢in sistemin kendine atadig kutsanmus,
fantastik ve stiper giicleri olan muhafizlardir. Bu bakimdan, babasi ve annesi 6lmiis, anavatani
tarumar olmus Siipermen, bu ideolojiyi yaymak icin dnce ¢izgi roman sonra da Hollywood eliyle
kapitalizmin insanlara génderdigi bir el¢idir.

Sonug olarak, Hollywood’un iirettigi siiper kahraman filmlerde kahramanlar hep “diinyay1
kurtariyor” gibi goriinse de kurtardiklar1 sey esasinda kapitalist sistemin diinyasi, yani bizzat
Amerikan degerleri ile kapitalist sistemin kendisidir. Siipermen filmlerinde goériildiigi gibi, biitiin
film siireci seyircileri kapitalist sistemin ideal sistem olduguna ikna etmeye calisir. Sistem, kitleleri
tehlikelerden koruyan bir kalkan olarak anlamlandirilir ve Siipermen sayesinde kiiresel sistem olarak
Amerika'nin kiiresel hegemonyasi yeniden insa edilir. Bu bakimdan bir popiiler kiiltiir {iriinii olan
ve gliclii kitresel markalar olarak pazarlanan Siipermen ve Batman gibi siiper kahramanlarin ayni
zamanda Amerikan kimliginin ve Amerikan dis politika pratiklerinin insa edici bir unsuru oldugunu
da gozden kagirmamak gerekir (Hassler-Forest, 2012, s. 3-5). Dolayisiyla Stipermen 6zelinde siiper
kahramanlar Hollywood'un imkanlariyla kapitalist sistemin bekgileri olarak atanmis popiiler kiiltiir
triinleridir. Nitekim tehditlere dayali bu hikayeler, Hassler-Forest1n (2012) vurgusuyla seyircilerin
tarihi koordinatlarini ortadan kaldirarak miisterek travmalara dayali yeni bir “ortak akil” yaratir
ve bu sayede daimi bir ¢6ziilme iginde tutulan kitleler “travmatik tiiketiciye” doniistiiriliir (s. 77).
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Boylelikle, Hollywood’un filmlerini i¢inde iirettigi sisteme ve konjektiire dair giincel sosyal, siyasal
ve ekonomik dinamikler ile olasi gercek tehditlere filmlerle verdigi bir yanit olarak okunabilir.
Yapilmak istenen, filmler yoluyla egemen séyleme paralel bir evren yaratarak gercekte ve perdede
sistemin dinamik ve degerlerinin sorgulanmadan kabul edilmesine yarayacak bir riza tiretimi olarak
da okunmalidir.
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Extended Abstract

Hollywood Superheroes as Guardians of the Capitalist System:
The Case of Superman”

Kemal CELIK™
Serpil KIREL™

Superheroes, created in comics at the end of the 19th century, appear in cinema in the second
half of the century. From the Superman and Mole Man (1951), first feature length superhero movie
in Hollywood, the other super hero films, the most popular Batman, Iron Man, Spider-Man, Captain
America, are made. This study is focused on the relation between the structures and the discourses
of these films and the capitalism. With the aid of structure analysis and discourse analysis, this
study discussed defense of capitalism in superman movies. Efforts to maintain American values and
lifestyle, and the capitalist system in these films are examined in terms of Hollywood, identification,
ideology, the star system and the popular culture through structural analysis and discourse analysis.

One of the most important thinkers of structuralism, Tzvetan Todorov expresses the basic
law of narratives with a simple formula: Equilibrium > A disruption> Realisation->[1Restored
Order[]>[Equilibrium Again (as cited in Fourie, 2006, p. 154). According to Todorov’s model
(2008), every story has a happy start, where main characters are happy and everything is as it should
be. In disruption phase, the second part of the story, something disrupts happiness. In realisation
phase, everyone, especially the main characters realises the problem and chaos. In restored order
phase, the characters start to struggle to repair the damage and solve the problem. In Equilibrium
again phase, problem is resolved and normality resume again.

In this study, for analyze of structures of Superman movies, a similar model is used. According to
our model, there are four phases in each superhero movies: Stage 1: initial state (the capitalist system)
> Stage 2: threat (attack on capitalism) >Stage 3: hero’s intervention (the defense of capitalism)
Stage 4: return to start (return to capitalism and consolidation of capitalism). This model, which
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is obtained through a structuralist approach through Superman films, will be interpreted using
discourse analysis.

In this respect, discourse analysis is a flexible and eclectic form of research with a heterogeneous
structure involving different disciplines and research methods (Tonkiss, 2004, p. 367); since it is
a social research method based on data, it is not considered a subjective reading (Sézen, 1999).
Discourse analysis allows for the elucidation of the construction of the dominant discourse within
the text, allowing it to break down the text (Irvan, 2001, p. 81). With discourse analysis, it is aimed to
reach the ideological structures that are covered by open linguistic structures (Inceoglu and Comak,
2009, p. 12).

Firstly, the notions of capitalism, globalization, popular culture, Hollywood, identification, star
system are discussed. Capitalism is the name of the social and economic system based on capital
that has been dominant factor in the world since the 16th century. In the capitalist system, the
means of production are at the monopoly of capital owners (Marx and Engels, 2009). Capitalism
is an economic system in which only purpose of capital utilization is increase capital (Wallerstein,
2016, p. 12). Therefore, in the capitalist system, the economy is not shaped according to natural
needs, but for increasing capital (Sombart, 2008, p. 28-31). Some argue that globalization is merely a
world-wide expansion of capitalism (Boratav, 2001, p. 16). Globalization is a quality transformation
of capitalism, says Kepenek (1990, p. 26). For Paul Grainge (2007), globalization has been operative
in cinema via Hollywood. At Hollywood, films have been shot with the claim that they have been
produced for the whole world, and finally, it has created a global audience that watches the same
films from all over the world (2007). Likewise, the superhero movies claim to be global with the aim
of super heroes that always defend freedom, peace, and justice. Popular culture or mass culture refers
to the culture shared by urban people who live as masses after the industrial revolution. Some argue
that popular culture kills diversity, creativity and individual thought by praising the mediocrity and
commonness of mass culture (Hall and Whannel, 1964). Unsal Oskay (1992) claims that we recognize
and evaluate life and the world not as a result of our life experiences, but by the information given
by an international monopoly (p. 13). Max Horkheimer (1974) believes that cinema is a part of the
social control apparatus. This claim is in parallel with Theodor Adornos (1975) thesis that mass
culture destroys consciousness and places the harmony and the obedience in place. irfan Erdogan
(2004) points out that popular culture is a culture produced. Our society is a consumer society; ads,
spectacles, movies and images are the main components of this society (Baudrillard, 2011; Bauman,
2014, Isherwod and Douglas, 1999; Lodziak, 2003).

It is also necessary to consider Stuart Hall’s claim that audience plays an active role in creating
the meaning of the film (Hall, 1973). Like this, Douglas Kellner (1991) states that popular culture
products, especially the movies, are very meaningful and require multiple readings (p. 19-20).
Superhero films are popular culture products created by Hollywood, one of the main pillars of
popular culture, in order to serve the representation of American values. Hollywood, based in Los
Angeles, became the capital city of world cinema during the 1930s. The pioneering companies that
provide this dominance are six film companies (majors) called Paramount Pictures, Sony Pictures
Entertainment, Twentieth Century Fox, Walt Disney, Universal, and Warner Bros. (Gomery, 1986,
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p- 2). With Kellner’s emphasis (1991), Hollywood films are all political films and include designs for
community and contemporary life.

The most important narrative strategy used by Hollywood in all Superman films is the
identification. Identification theory stems from Jacques Lacans idea of the mirror stage (Lacan,
1996). For Christian Metz (1983), the screen is a mirror through which the spectator can identify
himself as a coherent. Laura Mulvey (2006) links the process of identification to masculine sense of
power. In Jonathan Cohen’s (2010) expression, the mechanism of identification takes the spectator
into the text (p. 246). According to Serpil Kirel (2010), identification is both an emotional and an
intellectual process ( p. 199). Erik Erikson (1968) revealed that identity was shaped according to ex
identifications (p. 54), this hypotesis shows importance of identification in shaping one’s self and
consciousness. Identification is made with star actors and actresses. With Gill Branston’s (2000),
term a film star serves as a brand that makes the audience sure of the quality of the product before
the purchasing the product (p. 110). With Michael Allen’s words (2003), the stars are in the center
because the audience decides which movie to watch by stars (p. 132). For this reason, with Richard
Dyer’s detection (1986), the film star is not only a famous and fascinating personality, but also a
cultural icon of a gender, class, nationality, race, sexuality (p. 8). With the detection of Patrick Philips
(2000), the stars are the magical figures of popular cinema, the magicians who produce fake solutions
to the realities of real life (p. 189-190). In this regard, Paul Watson (2003) confirms the claim that
stars exist as texts (p. 170). Because, according to Virginia Luzén Aquado (2014), people are unaware
that they are in love with a lie in doing so, ,the image reflected by the stars is completely illusory, it
is unrealistic and fictional product (p. 5). Superheroes are also illusory characters, as a product of
popular culture, they are created fictionally by Hollywood. “I think comic books and Superheroes in
particular provided an escapist form of entertainment that allowed the American public to go into a
fantasy world where all the ills of the world were righted by these larger-than-life heroes,” says Erin
Clancy (Hyde, 2009).

Each superhero film has a different pilot, shooting date, actors and technical facilities. But
beyond all these differences, the question whether there is a basic narrative structure that is common
for all films and the function of this structure in popular culture is worth thinking about. To find the
answer to this question, this study is focused on the possibility of a common formula or model that
all super hero movies share in terms of structure and discourse. The movies Superman and The Mole
Man (1951), Superman (1978), Superman II (1980), Superman III (1983), Superman IV: The Quest
for Peace (1987), Superman Returns (2006) and Man of Steel (2013) were analyzed for determine
this structure and discourse. The structural analysis of these movies is made, and the threats in the
film stories and the solutions to these threats were discussed. In this way, the common model and
discourse of the superhero movie narratives and the repeated narrative phases of these films are
searched. Shortly, it is determined that superheroes are guards of the capitalism and the superhero
films structurally and discursively serve capitalism .

Keywords: Superman, Capitalism, Hollywood, Identification, Classic Narrative Cinema, Star
System, Popular Culture, Superhero
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Abstract

The relation between television and children is, to a large extend, associated through cartoons. Cartoons
are in the leading preferential position of children audience from pre-school period to adolescence. Having
been accessible all through 24 hours after the appearance of thematic children channels, cartoons have
been opening doors of hundreds of various worlds. Stories, designed within the framework of global or
domestic codes, are transmitting their messages through characters at first place. This research on audience
was performed in Kayseri and is aimed to define the children’s habits of watching TV and cartoon and their
perceptions about cartoon characters. A survey has been applied to 420 student from various age groups
in 3 different schools ensampling three different socio-economic levels. According to the results gained,
the most watched cartoon TV by primary school children is TRT Cocuk, most watched cartoon is Rafadan
Tayfa and Keloglan is the most loved character among 96 different cartoon characters. It was determined
that national productions are in the forefront but generally the international productions dominate. It was
also determined that children define the behaviors of cartoon characters with adjectives such as good,
nice...etc. Otherwise the characters have extraordinary features appears to be a factor which causes increase
in the ratings. Moreover, it is suggested in the research that gender is an important determinant within the
context of cartoon selection and adoption of cartoon characters.

Keywords: Television, Cartoon, Cartoon Character, Child, Thematic Children’s Channels.

Oz
Televizyon ve ¢ocuk iligkisi biiytik oranda ¢izgi filmler izerinden kurulmaktadir. Cizgi filmler, okul 6ncesi
donemden ergenlige kadarki siiregte ¢ocuk izleyicinin oncelikli tercihi konumundadir. Tematik ¢ocuk
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kanallarinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte 24 dort saat ulagilabilir hale gelen ¢izgi filmler, yiizlerce farkli
diinyanin kapisini aralamaktadir. Kiiresel veya yerel kodlar gergevesinde tasarlanan dykiiler, mesajlarin
oncelikle ¢izgi film karakterleri tizerinden aktarmaktadir. Bu noktadan hareketle Kayseride 2016 yilinda
gerceklestirilen arastirma, ilkokul dénemindeki 6grencilerin ¢izgi film ve televizyon izleme aligkanliklar:
ile ¢izgi film karakterlerine iligkin algilarinin tespit edilmesine yoneliktir. 3 farkli sosyoekonomik diizeyi
ornekleyen 3 ayri ilkokulda, farkli yas grubundan toplam 420 kisiye anket uygulanmistir. Aragtirma
sonuglarma gore, ilkokul 6grencileri tarafindan en ¢ok izlenen ¢izgi film kanali “TRT Cocuk, en ¢ok
izlenen ¢izgi film ‘Rafadan Tayfa’ ve 96 farkli ¢izgi film karakterinin arasinda en ¢ok sevilen Keloglan
karakteridir. Cizgi filmlerde 6n plana ulusal yapimlarin ¢iktig1 ama genele uluslararasi yapimlarin hakim
oldugu belirlenmistir. Genellikle ¢ocuklarin benimsedigi ¢izgi film karakterlerinin davranislarini iyi-giizel
gibi sifatlarla tanimladig1 ancak bu benimseme siirecinin en 6nemli olgusunun olagandis1 6zellikler oldugu
tespit edilmistir. Sonugta karakterlerin 6zel giiglerinin olmast izlenme oranini artiran bir faktér olarak
kargimiza ¢ikmaktadir. Ayrica ¢izgi film segimi ve ¢izgi film karakterlerinin benimsenmesi baglaminda
cinsiyet faktériiniin 6nemli bir belirleyici oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Televizyon, Cizgi Film, Cizgi Film Karakteri, Cocuk, Tematik Cocuk Kanali

Introduction

In today’s world, media, as an extensive and effective tool over the children as well as adults in
daily life, practices its new channels so much that the kids familiarize with the screens by Youtube
videos in infantry period despite the advices of the experts. Cartoons are primary media contents for
the kids. Sevim Cesur and Oya Paker’s (2007) study entitled “Television and Kid: The Preferences of
the Kids Regarding TV Programs” (p. 116) and the results of RTUK’s (Radio and Television Supreme
Council) survey on the children’s media consumption habits show that, the TV broadcast content
that is mostly watched by the students in primary school is the cartoons (2013, p. 240).

In this context, determining the dynamics related to children’s television and cartoon viewing
habits in this variety of options is one of the main problems of the study. At the same time, the most
popular cartoon characters liked by primary school students were identified and a general picture of
the main characteristics of these characters was presented in the study, asthe narratives designed in
the framework of global or local codes primarily convey their messages through cartoon characters.

As in the rest of the world, the children also have access to cartoons on TV through thematic
children’s channels in Turkey. Thematic channels providing content for children 24 hours a day
shapes the relationship between children and television. At this point, it should be remembered that
before the emergence of thematic children’s channels, programs for children were offered only on
certain days and hours by both the public broadcaster TRT and private channels. As shown by Vahit
flhan and Burak Unlii (2017) in their studies, the broadcasts of national channels, along with the
thematic broadcasting channels, have experienced a significant change and the content for children
has been almost completely excluded from the stream (p. 120). Today, there are 17 thematic children’s
channels broadcasting in our country. The possibility of reaching hundreds of different cartoons at
the desired time increased the television viewing times and revealed control problems for the parents
in terms of both the content and the time.
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Literature Review

When the literature is examined, we are faced with studies in different contexts on the relation of
child audience watching TV and cartoons in Turkey. In their study developed with 40 primary school
students, Vahit Ilhan and F. Cetin Cetinkaya (2013) concluded that thematic children’s channels
increase the television addiction and emphasized the importance of controlling daily life practices
causing this addiction. In social activities to be performed as family, television being at the center of
in-house activities should be prevented (p. 324).

In another field study that examined the thematic television and children relationship and
conducted with 480 students, it is seen that students want to study, read books or chat with their
families instead of watching television. The existence of these requests once more emphasizes the
role of parent in the children and television relationship (Dogan and Goker, 2012, p. 21).

Another study conducted with 454 primary school students, which examined the preferences
of children regarding TV programs, showed that children and adults watched the same content.
According to Cesur and Paker (2007), television removes the boundary between the worlds of
children and adult (p.125).

When the studies on cartoons are examined, it is seen that mainly broadcasts on the culture
and ideology-oriented publications are available as well as field researches on determining viewing
preferences. Other than the changes happened in Turkey for the last 10 years, cartoon broadcasting
supplying completely from foreign productions was effective at this point.

In his study where he addressed cartoons broadcast on the television in the context of mass
culture, Suat Sungur (2007) pointed out to the ideological function of cartoons and that the cartoons
imported from abroad contain consumption culture of American capitalism. According to Sungur
(2007), the capitalist elements available in these cartoons affect the development of children
negatively. In the mentioned study, it was emphasized that problems such as lack of self-confidence,
unrest, not sharing in children who care about material values (p.138-139).

Examining the role of cartoons in transfer of culture, Nilgiin Tiirkmen (2012) has made
an evaluation through the cartoon Pepee in his study. Tiirkmen (2012) points out that foreign
productions facilitate transfer of codes of Western culture to children and child viewers in Turkey are
affected by cultural degeneration. In this context, the cartoon Pepee is considered important in terms
of being a project deliberately realized for the purpose of transferring Turkish culture (p.143-152).

In another study conducted on thematic children’s channels, it is pointed out that it is clearly
seen that American made cartoons serve the dissemination of globalization. Tebrike Kaya (2014),
states that with these cartoons, children are encouraged to consumption in order to stand out in
society and individualization (p.74-75).

As for Sakir Esitti (2016), who evaluates cartoons in the context of cultural imperialism, addresses
the cartoons as a cultural arena between local and global culture. According to Esitti, Western values
and lifestyles found in cartoons with global distribution causes new generations to get alienated from
their own cultures and experience cultural identity crisis. In this context, local cultures should utilize
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the influence of cartoons. Cartoons such as Pepee and Keloglan are considered important in terms of
children adopting local culture (p.125,141-142).

In addition to the studies emphasizing the negativities of the cartoons produced abroad and
having the means of global scale circulation processing western values, the importance of the
productions to be supplied from the local culture are also mentioned in the literature. In a study
conducted in this context, for the purpose of preserving intangible cultural heritage, the benefits of
mentioning values that are started to disappear in the cartoon scenarios were emphasized (Alicenap,
2015, p.19).

Of course, there are also studies in the literature that address different subjects such as the content
of violence and causing aggression, the effects of television on children and social gender in cartoons.
However, as given examples above, the fact that a significant portion of the cartoons broadcast in our
country are produced by foreign companies is one of the main issues of studies on the relationship
between cartoons and children.

In this context, our research, different from previous publications, reveals the change in children’s
tastes and preferences with the increase of domestic productions. Another aspect of the study that
determines its position is to present a holistic picture of children’s perceptions of cartoon characters.

Characters in Cartoons

The issue of cartoon characters which are designed to be broadcasted by either cinema or
television, generally can be handled through the conditions of fictive movie structure. Character
is defined as “the playing person who is profoundly covered in personalization process; the playing
person who has spiritual development in its own sui generis qualifications” in the Turkish Language
Society’s Dictionary of Terms of Performance Arts.

In movies or television shows, the dramatic truth which is intended to be told or implied, is
mostly transferred over the character (Foss, 2012, p. 135). The character who mainlysteps forward
with its deed, gains an effective position in proportion to the power of its goal. The character whois
known by its doings, has always a goal such as catching up a criminal or finding money (Aslan,
2007, p. 43). The characters who have specific behaviors, change or transform the meaning and
the concepts by interpreting them according to their own perspectives. Through the character, the
personality is displayed deeply or inner world of the person is understood clearly (Yesilot, 2013,
p-18).

When the titles of many cartoons are reviewed, they have the same title as the main character of
the cartoon (Ben 10, Gumball, Keloglan, Pepee etc.). These findings gives the idea how the character
factor is important in a cartoon. The fact that both imaginative characters and various animal
characters are used in the cartoons is considered one of the reasons why children are interested in
the cartoons (Pembecioglu, 2006, p.246).

Suggesting that the efficacy of cartoons stem from characters and characters are the main reason
why cartoons are liked. Deniz Aynur Giiler (1989) states that the cartoon characters cause a feeling
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of identification and fondness because of their human like attributes and defines the character as
follows: “A cartoon character is such a figure which shows the qualities of human being, identifies
with human being and share human being’s emotions” (p. 173).

Character types in the cartoons are diverse. In the study conducted by Ozlem Malatyalioglu
(2014), they are classified into four groups; namely, human, animal, unreal and object characters
(p. 29). As for Giiler (1989), cartoon characters are classified into three groups: animals, human and
imaginative persons (p. 173).

The human characters in cartoons behave according to the psychological, physiological and
sociological structures in which they are formed as real human beings. The surprising or ordinary
reactions which the human characters give, when they encounter a situation form, a perception of
reality causing the audience finding same elements with the characters. The human characters which
are frequently preferred in the didactical and instructive cartoons such as parents, siblings, friends,
teachers, help solving the daily life problems with the advices taken from family, school or friend
circles by showing exemplary behaviors (Malatyalioglu, 2014, p. 30). Giiler (1989) also states that the
child figures or human figures in cartoons are self-symbols of an adult (p. 175).

The animal characters are used as symbols in painting, literature and theatre for symbolizing
the weaknesses of human and quite often show themselves in the cartoonssince they are sympathetic
by humans and their close relationships (Malatyalioglu, 2014, p. 31). According to Giiler (1991),
the animal characters are used in cartoons as protagonists or with emphasis on attributes of helping
people (p. 176).

As in other character types, the object characters also exhibit human-like behaviors and feel,
humane emotions. In a cartoon series known as “Super Wings” broadcasted on TRT Kids, the life of
the airplanes working in a global airport is told. In that production, where the protagonist “Jett” is
the fastest cargo airplane in the world, the airplane-robot characters talk like humans, eat food and
exhibit other humane emotions and behaviors.

Characters are quite important and worth examiningas they are the main carriers of messages
that are intended to be given in the cartoons and designed within the frame of local and global codes.
Cesur and Paker (2007) state that the media protagonists are in such a position which parents are
occupying in the eyes of the children and evenmore effective models than parents (p. 107). In line
with this understanding, it is suggested declared that presenting positive values of “the protagonists
in the contents intended for the children” will contribute for the child to embrace positive values
(Isik, 2007, p. 8). Although studies are conducted regarding cartoons in our country, the studies that
focuson cartoon characters are quantitatively limited. One of the studies conducted regardingthe
cartoon characters which need to be mentioned here is Pinar Ozgokbel Bilis' PhD dissertation
written in 2011 with the title of “The Social Values Systemss Represented in Cartoons”. Bilis deals
with many values transmitted through the characters and found that most of have traditionalist,
hedonist and realist values. According to Bilis, the characters which are covered in the study can
handle the problems by virtue of their such features and exhibit the value orientation models which
the audience needs for solving the problems that may be encountered in the daily life (p. 273-281).
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Another study based on the cartoon characters was conducted by Vildan Giines in 2010. In
the master thesis in which the effects of cartoon characters on the buying behavior of children, the
children were found to be intensely influenced by the cartoon characters (p. 101-104).

In the master thesis written in 2009 by Sule Ergen Kilci, which dealt with the gender in cartoons,
characters in the cartoons such as Barbie, Bratz and Winx Club were examined. The study underlines
that the cartoons which back up the dominant ideology reproduce the female and male gender roles
and play a role in forming of the gender value judgments (p. 98-110).

The Relationship of Children with Cartoon Characters

This section of the study focuses on children’ relationship with the cartoon characters. With the
increase in the numberof thematic channels, children audiences child viewers have the opportunity
of watching cartoon at any time of the day. Media producers who are aware of the child audience
potential present a wide range of cartoon contents intended for children of all ages. We can suggest
that the character is more important in cartoons compared to other media narratives. The titles of
cartoons also indicate that solid relationship between the cartoon and the character. Bugs Bunny,
Heidi, Caillou, Pepe, Ben 10, Maya the Bee and Laura’s Star might be given as examples.

Explaining the reasons why children show interest in the cartoons, Niliifer Pembecioglu (2006)
considers that presence of imaginative or animal characters in the cartoons is one of these reasons
(p. 246).

Cesur and Paker (2007) state that the protagonists in the media today have a place in the children’s
world as their parents and in fact it is not exaggerating to assert that they are more influential role
models than the parents (p. 107).

Even though the cartoon characters are today perceived within the limits of television or cinema
mediums, they originally reached children and adult readers via comics. In their article titled “Why
they read comics?”, Katherine M. Wolfe and Marjorie Fiske (1964) associated the children’s interest
inthe cartoon characters with psychological basics. Comics, which serve as a means of boosting the
ego for normal children, have different meanings for problematic children. For them, the comic
characters are the things which they cannot find in their lives. For instance, Superman is a father
figure for some. Cartoon characters which provide solutions for more difficult and decisive problems
and satisfy for the authority and power, enable the problematic children to fulfill the daily tasks
without creating any concern. The frightened children who are not capable of showing a solid stance
unlikely the normal children do not forsake their belief in the comics (p. 40).

A study which investigates the effects of cartoons on the child viewer shows that the pre-school
children prefer the cartoons with human characters instead of imaginative protagonists, puppets or
animal characters. In the same study, according to the statements of mothers, it was concluded that
the children in the primary education period rather believe that the imaginative protagonists, places
or events in the cartoons are real. The researchers evaluated this finding as interesting albeit younger
kids cannot distinguish what is real or not (Ozdemir and Ramazan, 2012, p. 157-168).
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In another study which investigates the effects of the cartoon and animation characters on the
consumption behaviors of the children, it was found that children listed their reasons for loving
their favorite cartoon characters as being fun, beautiful, powerful, smart, exciting, hardworking,
handsome, informative and helpful. In the same study, it was found that the children’s reasons for
loving the cartoon or animation characters in general (in descending order of reasons) were being
fun, beautiful, developing the imagination, being in action, being strong, giving new information and
being cute (Asc1, 2006, p. 60-69).

Method

A questionnaire study was conducted to identify the perceptions on the cartoon characters and
television and cartoon watching habits of primary school children at middle childhood. Questionnaire
study is a data collection technique which is highly preferred in social sciences. Yahsi Yazicioglu and
Samiye Erdogan (2004) has explained the reasons for this as being economical, allows gathering
much data for the purpose of research, increase in reliability and validity of data due to access to
wider audience allowing a larger sample population, providing behavioral, intellectual, belief-related,
motivational and perceptual characteristics of individuals and obtaining feedback by accessing
sample group through various channels in a very short time (p.51). Similar studies were examined
while preparing the Questionnaire form. In terms of validity and reliability of the study, firstly the
questionnaire form prepared was reviewed by experts in the field of education for it will be conducted
with primary school students and revised in accordance with their opinions. Then, a pilot study was
conducted with students from all grades in a primary school in Kayseri and the questionnaire form is
given its final form. Questionnaire form consists of open and closed ended 17 questions.

The study was conducted in 3 primary schools sampling 3 different socio-economic levels in
the province of Kayseri. It was aimed to determine the decisiveness of living conditions in television
and cartoon viewing habits, as well as variables such as gender and class, with the participation of
students from different socio-economic levels. In line with this objective, the schools to conduct the
study were determined as a result of a two-stage process. In the first stage, “street-avenue-boulevard-
neighborhood” based development levels were requested from Turkish Statistical Institute (TUIK)
for the province of Kayseri. Because there are no socio-economical classification data directly for
schools available. TUIK defines the development level in 3 different codes (developed, medium-
developed and undeveloped). These definitions were created according to the characteristics such as
transportation and infrastructure services, quality of building and housing and rentals. In the second
stage, 3 different schools were identified in the hinterland of developed, medium-developed and
undeveloped regions from the map in the light of available data.

The population of the research consists of students in grades 1 to 4 in primary schools of the
Kayseri province. According to the statistical report by Kayseri Provincial Directorate of National
Education for 2014-2015 school year, there are 98.983 students studying in official and private
primary schools in Kayseri. A 420 person sample was identified for this population consisting of
about 100 thousand people. In preferring this many samples, the table suggested by Robert V. Krejcie
and Daryle W. Morgan (1970) about the sample size to be used in the research where the evaluations
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are to be made according to the ratios. According to this table, a 384-person sample size is suitable
for a population of 100 thousand people (p.608).

The questionnaire study was conducted with Ist, 2nd, 3rd and 4th grade students in 3 different primary
schools in the regions which differ according to the level of development. To reach the targeted sampling and
ensure equal distribution of all classes, 35 students were included from all grades in each school. Researchers
have applied the questionnaire form themselves, accompanied by teachers in the determined schools.

All questions were analyzed by SPSS program according to gender, class and socioeconomic
level differences. Pearson X2 analysis was used for the comparison of categorical data. Significance
level was accepted as p<0.05. Because there are students of different age groups at same grades, the
variable is reduced to one and the evaluations are made on the class category.

Of the participants who filled the gender information, 195 were male and 213 were female
students. 37.4% of male students continue to schools in regions with upper socioeconomiclevel, 33.8%
in middle socioeconomic level and 28.7% in lower socioeconomic level. 30% of the female students
continue to schools in regions with upper socioeconomic level, 33.8% in middle socioeconomic level,
and 36.2% in lower socioeconomic level. Of the male students, 23.6% continue to 1st grade; 27.7%
to 2nd grade; 21.5% to 3rd grade; 27.2% to 4th grade. Of the female students, 26.3% continue to Ist
grade; 21.6% to 2nd grade; 27.7% to 3rd grade; 24.4% to 4th grade.

Findings
Television and Cartoon Watching Habits

1. Television watching status

Total
Yes | 420 (100.0)

In the study, the question “do you watch TV?” was directed to the primary school students firstly.
The answers given show that all of the participant students (100%) watch television.

2. Number of televisions at home

According to the answers given to the questionon the number of TV in their houses, 58.5% of
the participant students have 1 TV in their home. 32.6% of them have 2, and 6.9% of them have 3. 2%
have more than 3 TV’s in their home.

Number of TV Total
1 237(58.5)
2 132(32.6)

3 28(6.9)

3+ 8(2.0)

This means that 42.1% of the students have more than one, that is at least two TV's at home. It
is understood that predictions that there will not be a need for TV’s in the homes as a result of the
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diversity resulting from the effect of the rapidly developing technological activities reflected in the
means of communication. The rate of having more than one television in our homes is a considerable
amount. This data, which we encountered in our child-focused study, requires thinking about the
role of adults in the relationship between the child and the TV.

3. Status of Television Being Present in Child’s Room

Gender Total ’
Male Female
Do you have a TV in your own room?
Yes 32(16.8) | 26(12.4) 58(14.5) 0213
No 158(83.2) | 183(87.6) 341(85.5)

According to research findings, 69.1% of participant students have their own rooms and 14.6% of
them have their own televisions. The finding to be noted here is that 69.1% of the participant students
have their own rooms, while 14.6% of those who have a TV in their own rooms. It is understood that
families do not prefer to keep their television in their children’s room despite the fact that the rate of

having more than one television in houses is quite high (42.1%).

4. Daily Television Watching Time

Gender Total P
Male Female
Up to 1 hour 93(48.9) 130(63.1) 223(56.3)
1-2 hours 45(23.7) 41(19.9) 86(21.7) 0.017
2-3 hours 28(14.7) 22(10.7) 50(12.6)
3-4 hours 10(5.3) 9(4.4) 19(4.8)
More than 4 hours 14(7.4) 4(1.9) 18(4.5)

56.3% of the participant students watch TV for 1 hour per day, 21.7% for 1-2 hours, 12.6% for
2-3 hours, 4.8% for 3-4 hours and 4.5% for more than 4 hours. There is a statistically significant
difference between the duration of watching TV during the day and the gender. (p<0.05) This
difference is due to the fact that female students who watch TV for up to 1 hour a day are more than
male students. 63.1% of female students watch television for 1 hour per day while 48.9% of male
students watch television for 1 hour per day. This means that male students are watching the TV
for more than 1 hour during the day, and are in front of the screen longer than female students. The
surveillance rates over 4 hours also coincide with this situation. In relation to the findings of daily
television watching times, the relationship between television watching more than four hours a day
and gender is also significant in this regard. According to this relationship which creates a significant
difference (p<0.05), 7.4% of males watch more than 4 hours of television a day, while only 1.9% of

females watch television more than 4 hours a day.

Primary school students’ television watching duration during the day do not exceed 2 hours for
a total of 78%. That the children are going to school during the day and spending some of the time at
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home on school oriented activities such as homework, preparation to exams, etc. prevents them from

spending longer hours in front of the television.

Is the daily television watching times affected by the presence of television in the students’ own

rooms? The comparison of these two cases resulted in the following table.

Relationship of the presence of the television in the student’s own room and the daily television watching time

Daily television watching time

Total

Uptolhour | 1-2hours |2-3hours | 3-4 hours | More than 4 hours
Do you have a TV
in your own room?
No 187(83.9) 74(88.1) 46(88.5) 17(89.5) 17(81.0) 341(85.5) | 0.755
Yes 36(16.1) 10(11.9) 6(11.5) 2(10.5) 4(19.0) 58(14.5)

It was found that 16.1% of those who watch TV for 1 hour during the day, 11.9% of those watch
TV for 1-2 hours, 11.5% of those who watch TV 2-3 hours a day and 10.5% of those who watch TV
for 3-4 hours and 19% of those who watch TV more than 4 hours have their own television in their

own rooms. Although these results are not statistically significant, it is a very important finding that

the highest percentage (19%) is those who watch TV more than 4 hours a day to have a television

in their own room. 85.5% of primary school students do not have television in their own room.

However, the presence of television in the rooms of students who watch 4 hours or more during the

day can be interpreted in a way that an environment which is unchecked and isolated from the family

members can seriously affect the television watching times.

5. Timeframes of watching television

Total

09.00-12.00

No 213(52.2)

Yes 195(47.8)
12.00-15.00

No 309(75.7)

Yes 99(24.3)
15.00-18.00

No 349(85.5)

Yes 59(14.5)
18.00-21.00

No 287(70.3)

Yes 121(29.7)
21.00-00.00

No 362(88.7)

Yes 46(11.3)

1 Itis stated that students can mark more than one option when they answer this question. Therefore, the obtained rates

exceed 100%.
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The time frame during which the TV is watched during the day is of importance in terms of
indicating preferred programs. It was found that primary school students watch television at the rate
of 47.8% during the day, mostly at 09.00-12.00 in the morning. Morning students are in the school
between 09.00-12.00. Therefore, it is understood that the students who are going to school in the
afternoon are spending their time to watch television before they go to school. The second time
frame when the television is most frequently watched during the day is the 18.00-21.00 period with
29.7%. Students prefer to be in front of the television in this time frame which covers some of the
prime-time (20.00-22.00) period. According to the results of a similar research, prime-time is the
timeframe when the most television is watched. (Dogan [ Goker, 2012, p.13) According to another
research, it is seen that children intensely watch television between 21:00-23:00. (Ilhan (| Cetinkaya,
2013, p.322) As Ilhan and Cetinkaya stated, this situation can be interpreted as Radio and Television
Supreme Board’s (RTUK) good night children project not achieving it’s objective. (ilhan [Cetinkaya,
2013, p.322) As a result, students who watch television in this time frame are increasingly likely to
watch other channels and programs as well as thematic children’s channels that broadcast cartoons
for 24 hours.

6. Most watched cartoon channel

Total

TRT Cocuk 120(31.4)
Kidz TV 4(1.0)
Nickelodeon 2(0.5)
Planet Cocuk 23(6.0)
Minika Cocuk 16(4.2)
Minika Go 20(5.2)
Disney XD 7(1.8)
Disney Junior 6(1.6)

Cartoon Network 88(23.0)

Disney Channel 95(24.9)
Others 1(0.3)

The possibility of watching cartoons or children’s programs for 24 hours thanks to the thematic
children’s channels has emerged, while previously only a certain part of day or week was devoted to

children’s programs in TV channels.
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According to the results of our research, it is very interesting that the preferences of
approximately 80% of the students are concentrated in the first three cartoon channels. The
cartoon channel, which the primary school students prefer to watch the most is TRT Kid with
31.4%. Disney Channel is second with 24.9% and Cartoon Network is third with 23%. Planet Kid
channel in the fourth rank has a significant gap in proportional distribution with the channel in
the third rank. The rating of Planet Cocuk is only 6% as the most watched cartoon channel by
the primary school students. The fact that the students can watch domestic productions through
TRT Cocuk can be considered as a positive situation considering the foreign cartoon films which
contain many negative elements.

When the types of broadcasting transmissions of channels are examined, it was found
that the most watched children channel TRT Cocuk has the widest broadcasting network
which also, including terrestrial broadcasting. Disney Channel, Cartoon Network, Planet
Kids, Minika Go and Minika Kids are also accessible via satellite channels as well as other

digital platforms.

7. Daily cartoon watching duration

Total
Up to 1 hour 226(57.2)
1-2 hours 98(24.8)
2-3 hours 37(9.4)
3-4 hours 20(5.1)
More than 4 hours 14(3.5)

When the answers of the participant students were evaluated, it was found that 57.2% of the
participant students watched cartoons up to 1 hour per day. The findings show that 43.342.8% of
the students in the primary school period spend 2 hours or more a day watching cartoons. When
television and cartoon watching durations in the day are compared, it was found that the students
are spending a very important part of the time they are watching television to watching cartoons.

Here the question of how much time is spent watching cartoons during the time of daily television

watching becomes the main topic of conversation.

Comparison of daily television and cartoon watching times

How many hours a Daily television watching time
day doyouwatch | Upto1hour | 1-2hours | 2-3hours | 3-4hours | More than 4 Total p
cartoons? hours
Up to 1 hour 194(87.4) | 210247) | 70132) 3(16.7) 2(10.0) 227(57.0)
1-2 hours 21(9.5) 5261.2) | 17(32.1) | 4(27.8) 2(10.0) 97(24.4)
2-3 hours 2(0.9) 8(9.4) 24(45.3) 1(5.6) 2(10.0) 37(9.3) <0.001
3-4 hours 2(0.9) 2(2.4) 5(9.4) 9(50.0) 2(10.0) 20(5.0)
More than 4 hours 3(1.4) 2(2.4) 0(0.0) 0(0.0) 12(60.0) 17(4.3)
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It is observed that students spend most of their time watching cartoons during the day
when daily television watching times and daily cartoon watching times are compared. It was
found that 87.4% of those who watch TV for 1 hour during the day, 61.2% of those watch TV
for 1-2 hours, 45.3% of those who watch TV 2-3 hours a day and 50% of those who watch TV
for 3-4 hours and 60% of those who watch TV more than 4 hours spend all of their TV watching
times for watching cartoons. This indicates that there are strong links between primary school

students and cartoons.

8. Most watched cartoon

The research findings show that 72 different answers are given to the question ‘which cartoon do
you watch the most’. In the list of cartoons most watched by primary school students, Rafadan Tayfa
ranks first with 12.8% followed by Winx Club (8%), Gumball (6.6%), Stirekli Dizi (5.4%), Esrarengiz
Kasaba and Keloglan (4.3%), Phineas and Ferb (4%), Prenses Sofia (3.4%), Doraemon, Mucize: Ugur
Bocegi ile Kara Kedi and Ibi (2.8%), Aslan Koruyucular (2.3%) and Adventure Time (2%). The rate

of other answers given afterwards is below 2%.

Male Female Total
Rafadan Tayfa 24(14.5) 21(11.8) 45(12.8)
Winx Club 1(0.6) 27(15.2) 28(8.0)
Gumball 16(9.6) 7(3.9) 23(6.6)
Siirekli Dizi 15(9.0) 4(2.2) 19(5.4)
Esrarengiz Kasaba 8(4.8) 7(3.9) 15(4.3)
Keloglan 9(5.4) 6(3.4) 15(4.3)
Fineas ve Forb 5(3.0) 9(5.1) 14(4.0)
Prenses Sofia 0(0.0) 12(6.7) 12(3.4)
Doraemon 4(2.4) 6(3.4) 10(2.8)
Mucize: Ugur Bocegi ve Kara Kedi 3(1.8) 7(3.9) 10(2.8)
ibi 0(0.0) 10(5.6) 10(2.8)
Aslan Kral 4(2.4) 4(2.2) 8(2.3)
Adventure Time 6(3.6) 1(0.6) 7(2.0)

When we looked at the cartoon preferences of male and female students, it was found that the

ranking of the most watched cartoons is changed.

9. TV programs watched other than cartoon

One of the questions asked to participant students in the survey is “what programs do you watch
other than cartoons” In response to this question, students were asked to mark multiple options if
they wanted. According to the findings obtained, primary school students watch TV series (51.2%),
gameshows (48%), movies (47.5%), music and entertainment programs (36%), sports programs
(33.8%), news programs (31.6%), cultural programs (10.8%) and advertising (9.6%) the most other

than cartoons.
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Total Total
Tv Series Ads
No 199(48.8) No 396(90.4)
Yes 209(51.2) Yes 39(9.6)
Gameshows Movies
No 212(52.0) No 214(52.5)
Yes 196(48.0) Yes 194(47.5)
News Programs Sports Prg.
No 279(68.4) No 270(66.2)
Yes 129(31.6) Yes 138(33.8)
Music and Entertainment Prg. Cultural Prg.
No 261(64.0) No 364(89.2)
Yes 147(36.0) Yes 44(10.8)

There are many significant differences when the television programs watched other than
cartoons are compared at the grade level (p<0.05). TV series watching ratings increase significantly
as the grade levels increase. TV series watching rating of 1st grade students is 27.6%, which increases
to 61% in 4th grade. The rate of watching gameshows also increases with the increase of grade level.
The rate of watching gameshows is 34.3% in the 1st grade and 55.2% in the 4th grade.

10. Who the television is watched with

Gender Total s
Male Female
With adult 121(62.4) 156(74.6) 277(68.7)
Without adult 67(34.5) 42(20.1) 109(27.0) <0.004
Sometimes with adult sometimes without adult 6(3.1) 11(5.3) 17(4.2)

The results of our study reveal that 68.7% of the primary school students watch TV in company
with their parents. 27% watch the television alone without a parent or with a sibling or a friend.
Sometimes the percentage of those watching television in company with adults and sometimes
without adult is 4.2%.

When the Gender-based analysis for watching television with whom is made, results with
significant difference were reached. (p<0.05) 62.4% of male students watched television in company
with adults while 74.6% of female students watched television with adults. 34.5% of male students
watched television without any adults, while this ratio is 20.1% for female students.

However, it should not be forgotten that being in company while watching television may mean
that parents’ preferences for adult oriented programs are watched by all family members, regardless
of the above considerations. According to Timisi (2011) children are exposed to negative messages
for the the sake of enjoyment of watching television with their family members. (p. 49) This points
to the existence of a problematic situation in child-television relationship when it is considered that
the TV series and gameshows are followed at a very high rate. When the answers to the question of
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whether the children in the primary school period perform the act of television watching with or
without their parents were examined at the socioeconomic group level, the higher the socioeconomic
level of the family, the higher the rates of watching the television with the children.

11. Parents limiting the television watching time

Total
No 170(50.9)
Up to 1 hour 101(30.2)
1-2 hours 41(12.3)
2-3 hours 15(4.5)
3-4 hours 3(0.6)
More than 4 hours 5(1.5)

While 49.1% of the primary school students who participated in the survey stated that their
parents were limiting the watching television time, 50.9% stated that there is no such limitation.
Due to the fact that a significant portion of the day is spent at school, there was no case of excess in
daily television viewing. However, a serious number of parents not limiting the time for watching
television, an act that is even hard for adults to quit, is a situation that requires thinking over. In
scientific studies conducted on the television, television is described as an electronic caretaker.? This
description refers to the fact that the child stops becoming a ‘problem’ for the family when watching
the TV. This result we reached in the study can be interpreted that a considerable part of the parents

prefers this so-called problem-free option.

12. Communication tools where cartoons are watched

Total
Where do you watch cartoons the most?
Television 330(83.8)
Computer 23(5.8)
Tablet 22(5.6)
Smartphone 19(4.8)

We encounter the reflections of technological developments in every aspect of our life. The new
generation smartphones and tablets also change and shape our media consumption habits. Even in
infancy, tablets are in our children’s lives. Starting from this current situation, we tried to determine
the primary school students’ preference to use communication tools other than television to watch
cartoons and which of these platforms they prefer the most to watch cartoons. When the answers
given are evaluated, the most preferred tool for watching cartoons is still the television with a very
high rate of 83.8%. The order after television is computer with 5.8%, tablet with 5.6% and smart
phone with 4.8%.

2 The article of Mesude Atay and Elif Celebi Oncii, titled Electronic Caregiver, is included in the book “Children and
Media” compiled by Selda I¢in Akgali. Niliifer Timisi have named her book as, Electronic Caregiver: General View on
Television Child Relationship.
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2. Perceptions About Cartoon Characters

1. Most liked cartoon character

Gender Total
Male Female

Keloglan 13(8.0) 11(6.3) 24(7.0)
Gumball 16(9.8) 4(2.3) 20(5.8)
Hayri 8(4.9) 9(5.1) 17(4.9)
Akin 11(6.7) 4(2.3) 15(4.4)
Bloom 0(0.0) 14(8.0) 14(4.1)
Princess Sofia 1(0.6) 12(6.9) 13(3.8)
Doru 3(1.8) 8(4.6) 11(3.2)
Ugur Bocegi 1(0.6) 9(5.1) 10(2.9)
Stella 0(0.0) 10(5.7) 10(2.9)
Phineas 5(3.1) 5(2.9) 10(2.9)
Ben 10 9(5.5) 0(0.0) 9(2.6)
Doraemon 3(1.8) 6(3.4) 9(2.6)
ibi 0(0.0) 8(4.6) 8(2.3)
Pepee 3(1.8) 5(2.9) 8(2.3)

According to the results obtained from the research, among the 96 different cartoon
characters given as answers to this question, the most favorite cartoon characters were ranked
as follows: Keloglan (7%), Gumball (5.8%), Hayri (4.9%), Akin (4.4%), Bloom (4.1%), Prenses
Sofia (3.8%), Doru (3.2%), Ugur Bocegi, Stella, Phineas (2.9%), Ben 10, Doraemon (2.6%), 1bi
and Pepee (2.3%). Stella and Bloom, the characters of [bi and Winx Club cartoons, are not among
the favorites of male students. Ben 10 and Spider-Man are not among the cartoon characters that
students like.

The fact that two very different characters such as Keloglan and Gumball are in the first two ranks
is due to the sampling group consisting of students belonging to three different socioeconomic levels.
It is noteworthy that there are six locally created characters among of these fourteen characters. This
gains a stronger meaning when it is considered that in a survey conducted in 2012, third and sixth
grade students have specified 16 different cartoon characters, all from foreign productions. (Dogan
and Goker, 2012, p.5-30) Violence and other negative content in foreign cartoons have been the cause
of complaints for both educators and families for many years. However, it is evident that the elaborate
and high quality local productions created are also appreciated by children. TRT Cocuk’s efforts in
this fieldcan be considered as a cultural investment when considered together with the complete
elimination of advertising broadcasts.
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2. Reasons for liking the character

Gender
Total
Male Female

Having special powers 40(23.0) 41(21.1) 81(21.7)
Being funny and enjoyable 36(20.7) 21(10.8) 57(15.2)
Other features 22(12.6) 22(11.3) 44(11.7)
Presenting exemplary behaviors or features 12(6.9) 27(13.9) 39(10.5)
Like and love the character 12(6.9) 25(12.9) 37(9.9)
Being intelligent 22(12.6) 15(7.7) 37(9.9)
Aesthetic and visual characteristics 5(2.9) 24(12.4) 29(7.8)
Speed 5(2.9) 5(2.6) 10(2.6)
Sport 7(4.0) 0(0.0) 7(1.9)
Rescue 4(2.3) 3(1.5) 7(1.9)
Adventure 3(1.7) 3(L.5) 6(1.6)
Courage 4(2.3) 1(0.5) 5(1.3)
Being a girl 0(0.0) 4(2.1) 4(1.1)
Heroism 2(1.1) 1(0.5) 3(0.8)
Helping 0(0.0) 2(1.0) 2(0.5)

Primary school students have specified about hundred different names for their favorite cartoon
characters. A total of 15 categories were revealed when the answers given for the most liked features
of such varied and many characters were examined. In the determination of the categories, themes
put to forefront by the primary school students when expressing the most favorite features of the
most liked characters have been taken into consideration.

It seems that the most effective factor for primary school students to enjoy a cartoon character
is the special powers that the character possesses. In a similar study, it was found that superhero
cartoons were regularly followed by 64% of primary school students. (Ilhan et al. 2016, p. 231)

Characters with superhuman features such as flying, doing magic, changing form, talking with
animals, are winning the children’s liking. The students who participated in the survey stated that
they liked the funniest and enjoyable characters after those with special powers. They expressed this
directly with words such as funny, witty, humorous, joking and joker. In the third place, the factor
of the character having an exemplary behavior or feature was expressed in many ways such as ‘do
good to everyone, be honest, be hardworking, read a lot of books, be a lady, work in a planned way,
be polite, make nice friendships and listen to your mother’ The ‘love-appreciation category, which
is in the fourth place for the reasons of students’ liking cartoon characters, defines expressions such
as ‘very cute, very sweet, love it much, I like it, I enjoy a lot. According to the results of the research,
being intelligent is also a reason for the popularity of a cartoon character.

3. Characters unliked due to their characteristics

In this study in order to understand the dynamics of the relationship between cartoon characters
and children, mostly questions regarding the characters most liked by children were prepared.
However, they were also asked to specify a cartoon character they do not like in order to provide

42



Primary School Children’s Practices of Watching Cartoons and Their Perceptions about Cartoon Characters

a broader perspective and opportunity for evaluation. It was found that primary school students
had difficulties in answering this question and 98 students replied to this question as ‘no, and 24
students did not answer at all. The answers of the students to this question also show a considerable
diversity. According to findings, the most disliked character of primary school students is Kara Vezir
in Keloglan cartoons with 10.6% followed, , by Keloglan with 6.2%, Pepee and Hayri with 5.3%, Basri
Amca with 4.3%, Cad1 with 3.8%, Spiderman and Gumball with 2.9%, Candace and Sinek with 1.9%.
Other responses have percentages of 1.4% and below.

4. Characters that children want to be in the shoes of

According to the findings of the research primary school students want to be in the shoes of
Bloom (7.9%), Keloglan (4.9%), Akin (4.4%), Prenses Sofia (4.1%), Gumball (3.5%) and Ibi, Benten
and Spider-Man (2.7%) most. In a previous study conducted, it is seen that all of the cartoon
characters the students want to be in the shoes of are foreign. (Dogan&Goéker, 2012 p.17) But in
our study, characters of domestic productions such as Keloglan, Akin and Ibi is notable as a positive
difference.

The first character that students want to be in the shoes of is Bloom, a fairy in the Winx Club
cartoon. Students want to be in the shoes of Bloom because of her ability to fire from her hands,
being very beautiful, helping people, being a fairy, flying and saving the world. Having special powers
seems to be influential in this preference. Keloglan is the second character that students want to be
in its shoes the most with his good behavior, being funny, enjoyable, knowledgeable, intelligent,
cunning, helpful, honest and bald.

Gender
Total
Male Female

Bloom 0(0.0) 29(15.8) 29(7.9)
Keloglan 12(6.9) 6(3.3) 18(4.9)
Akin 13(7.5) 3(1.6) 16(4.4)
Princess Sofia 1(0.6) 14(7.6) 15(4.1)
Gumball 12(6.9) 1(0.5) 13(3.5)
ibi 0(0.0) 10(5.4) 10(2.7)
Benten 10(5.7) 0(0.0) 10(2.7)
Spiderman 10(5.7) 0(0.0) 10(2.7)
Elsa 1(0.6) 8(4.3) 9(2.5)
Ladybug 0(0.0) 9(4.9) 9(2.5)
Batman 8(4.6) 0(0.0) 8(2.2)
Stella 0(0.0) 8(4.3) 8(2.2)
Other 14(8.0) 23(12.5) 37(10.1)

5. Characteristics of the characters they want to design

Total
Aesthetic qualities 45(11.9)
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Funny stuff 42(11.1)
Exemplary behavior and features 39(10.3)
Special Powers 34(9.0)
Action 17(4.5)
Princess 16(4.2)
Power 15(3.9)
Animal 9(2.4)
Robot 8(2.1)
Fighting 8(2.1)
Family 8(2.1)
Sports 6(1.6)
Being intelligent 6(1.6)
Alien 5(1.3)
Creature 5(1.3)

The answers given to the question of what kind of character would you create if you had the
opportunity to create a cartoon character were evaluated and many categories were created. The
students brought the aesthetic qualities the most to forefront with 11.9% when mentioning the
character they want to design. Funny stuff (11.1%), exemplary behavior and features (10.3%) were
emphasized. 9% of the students brought special powers to the forefront, and 4.5% emphasized action.
A striking feature of the research findings is that 18.6% of the students refer to existing cartoons or
characters when defining a character that the students would like to create. It can be considered that
this situation points to borders and encirclement of the imaginations of the students, keeping in
mind that the students have replied to the questions in a limited time.

Female students have brought aesthetic aspects to forefront with 16.5% when replying to the
question “what kind of character would you create if you had the opportunity to create a cartoon
character?” Subsequently, exemplary behavior and features (12.9%) and being funny/enjoyable
(10.3%) were emphasized. Male students responding to the same question have emphasized ‘funny/
enjoyable’” aspect of the character they will design with 12.6% the most. Then the most emphasized
features werethat the character having special powers (9.7%) and exhibiting exemplary behavior and
features (8%).

Discussion and Conclusions

According the findings 42.1% of the students have more than one, that is at least two TVs at
home. This finding is consistent with the findings of the study of Ilhan and Cetinkaya conducted
in 2013. In the mentioned study; it is seen that almost half of the students have 2 televisions in their
houses. (2013, p.321) Although 42% of the houses have 2 televisions, about 15% of the children
have television in their rooms. However, it should be noted that a ratio of 15% is a considerable
amount when the drawbacks of a primary school student having a television in his/her own room
are considered. At this point, the importance of raising awareness of families about directing the use
of television and technology in general is once again emerging. Unlike the findings of our study, in
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the study of ilhan and Cetinkaya conducted on 40 students, it was found that only 2 students had
television in their rooms. (2013, p.321)

Children’s television watching duration is a matter emphasized by psychologists, physicians and
educators. There are prescriptions for screen times suitable for different age groups. In our study, it
is seen that 56.3% of the students watch television for 1 hour at most. However, about half of them
spend more than 1 hour a day in front of the television. As for the research of Dogan and Goker,
about 80% of the primary school students spend more than 1 hour watching television. (2012, p.13)
Similar findings were also obtained in the research for Viewing Habits of Primary School Students’
for Cartoons on Thematic Children’s Channels. 50% of the students watch television for at least one
hour before going to school and 15% for at least 2 hours (Ilhan&Cetinkaya, 2013, p.322). Considering
that the time spent by students at school limits the time spent watching television, it is clear that we
are faced with a picture that is not suitable for the prescriptions of the experts. It is necessary to
address the issue on a sociological basis by moving away from the child-parent and communication
cycle. Nowadays, the number of elementary families living away even from their close relatives for
occupational reasons is increasing. The culture of playing on the street has almost disappeared.
Parents have a great deal of responsibility in this environment which away from social solidarity. Of
course, the conditions do not justify condemning the children to the screen. However, when making
evaluations, it is necessary to take the social and economic conditions into account.

There are 17 thematic children’s channel broadcasting in our country. According to the findings
of the research, TRT Cocuk is the most watched cartoon channel. Also according to two different
studies conducted in 2012 (Dogan & Goker, 2012, p.15) and 2013 (ilhan & Cetinkaya, 2013, p.323),
TRT Cocuk is the first choice of children. When the data of Television Audience Research Agency
(TIAK) for years 2016-2018 are examined, TRT Cocuk has a rating average of 0.62. This rating shows
that TRT Cocuk is well ahead of other cartoon channels included in the viewership research. (tiak.
com.tr) TRT Cocuk is the thematic childrens channel of the public broadcaster TRT, that started
to broadcast on 2008. In line with its public broadcasting approach, the channel differs from other
channels by focusing on domestic productions and not broadcasting advertisements. In the context
of the concerns of cultural imperialism and the dissemination of the consumption culture, TRT
Cocuk’s policies are gaining significant importance. It is observed that the most followed cartoon
channels after TRT Cocuk belong to global companies. This priority position of TRT Cocuk is an
important source of hope and motivation for the need to increase the productions suitable to our
own culture and values. The scarcity of domestic production in the cartoon channels of local capital
is also noteworthy. Local capital owners and publishers need to be more diligent in supporting
local production. The fact that the cartoon most watched by primary school students being a local
production means that the increase in domestic production will have a response. According to the
research, Rafadan Tayfa is the most watched cartoon. Broadcast on TRT Cocuk, Rafadan Tayfa tells
the story of a group of friends living in the times where neighborhood life is dominant. Values such
as charity, solidarity, sharing are prominent in the production. (Sadioglu et al. 2018, p.248) According
to a survey conducted in 2018, Rafadan Tayfa is still one of the most watched cartoons. (Ozsevges &
Saka, 2018, p.728) The students answered the question of which cartoon do you watch the most with
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72 different cartoon names, and most of them are foreign productions. These findings point to how
intensely the children are under the siege of a content. Unlike the previous studies, it was found that

domestic productions were higher in the ranking of the most watched cartoons.

According to the research results, children viewers also follow the types of programs other
than cartoons. While discussing the drawbacks in content for children, children’s exposure to adult
programs initiates a separate discussion. Although television programs differ according to the child
and adult audience, this distinction is eliminated during consumption. In their research, Cesur and
Paker (2007) found that children and adults are the viewers of same contents. (p. 125) In a similar
study, it was stated that adult television programs were watched substantially and the possibility
of encountering inappropriate messages for children in these programs was highlighted. (Dogan
& Goker, 2012, p.15) The importance of parents being more leading in the family is once more
evident. The fact that 68.7% of children say that they watch television together with an adult should
be considered in this context. Consistent with the findings presented above, it is seen that half of the
parents do not limit the time of watching television. Also in a similar study, it is stated that families
leave the choice of programs to children because they do not have much information about cartoons.
In addition, it was identified that parents do not intervene with the cartoons causing negative
behavior. (Yetim & Sarigam, 2016, p. 356; $ahin, 2018, p. 231)

It is seen that primary school students like Kelogan the best among hundreds of different
characters. It is stated that the tradition has been updated by transforming Keloglan, who we know
as the fairy tale hero, as a cartoon character. (Bayraktar, 2014, p. 48) According to the research results,
Kara Vezir is the most unliked cartoon character because of his characteristics. The objective of Kara
Vezir, who is always intolerant of the imperfections of those around him, is to become the sole ruler
of the world. (Bayraktar, 2014, p. 42-43)

The thematic childrens channels broadcasting in our country have a decisive influence on the

viewing times as well as the hundreds of different cartoons they offer.

Although there is a significant increase in the number of domestic productions compared to the
past, the fact that a significant portion of the cartoons reaching children is imported from abroad is a
continuing problem. Besides being commercial products produced within the cultural industry, they

also constitute the source of this problem by being not suitable for our cultural values.

TRT Cocuk channel increasing the number of domestic projects since its establishment, the
children started to prefer Turkish productions and enjoy domestic characters. In this context, it is
necessary to emphasize once again that how important it is for both state and private sector sources
to support domestic productions.

The results of the research reveal that parents are not sufficiently aware about monitoring the
television watching times of children. Therefore, state-backed projects such as “Let the Children Grow

with Peer not Screen” should be increased, informative programs for parents should be organized.
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The findings show that children have intense interest on cartoon characters with super powers.
In this context, production of cartoons telling stories of domestic super heroes supplied by our own
cultural values is thought to be beneficial.
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Contemplation of Winter Sleep in the Context of Kant and Nietzsche Ethics

Hatice Sevgi ZENGIN SALIHI"

Oz

Bu makalede Kantin 6dev ahlaki ile Nietzsche'nin efendi/kdle ahlaki anlayiss, felsefenin mutluluk, kotiilitk
sorunsali baglaminda tartisilarak Nuri Bilge Ceylanin 2014 Cannes Film Festivalinde Altin Palmiye
odultne layik goriilen Kis Uykusu filminin ahlak felsefesi agisindan analizi yapilmaya ¢aligilmistir. Sinema
felsefenin yiriittigi entelektiiel tartigmalarin gorsel sunumuyla izleyicisini diigtindiiriir. Sinemada estetik
olarak sunulanlar etik sorgulamanin oniinii agar. Bu makalenin amaci felsefi altyapi ile film analizi yaparak
sinema ile etik iligkisini gostermektir. Sinema iginden ahlaki sorular sorularak estetik rejimin i¢inden
ahlaki rejim okunmaya ¢alistlmigtir. Metinde 6dev ahlaki sorunsalinin Kantgi teorik gergevesi ¢izilmistir.
Kis Uykusu'nda one ¢ikan figiirlerin ‘iyi’ ve ‘yardimsever’ davranislar: Kant¢1 6dev ahlaki kriterlerine gore
analiz edilerek bu davranislarin evrensel ahlak diizenine uygunlugu ¢oziimlenmistir. Kis Uykusu'ndaki
felsefi tartigmalar ve sorular tizerinden diyaloglarin yan anlamlari ile diiz anlamlarina bakilarak soylem
analizi yapilmistir. Sonug olarak bu sorularin cevaplari, Kant¢i 6dev ahlaki teorisinde, Nietzsche'nin efendi/
kole ahlaki ayriminda, Adornonun Kant ile Nietzsche'ye getirdigi bu alandaki elestirilerde ve Heidegger’in
diistinme tizerine yirittiigiu felsefede bulunmustur. Kantgi ideal ahlak ilkelerine aykiri durumlar,
Nietzsche'nin kuramiyla agiklanabilmektedir. Nietzsche Kant'taki degismez etik ilkelerin normatif temelini
gegersizlestirir. Dolayisiyla ‘gii¢ istencine uygun bencilce davranislar agiklanmis olur. Nietzsche'nin efendi/
kole ahlaki teorisiyle agiklanabilen egilimler Kant¢1 dogal hukukun ‘iyi” kavramini da tartigmaya agmigtir.
Bu makalede Kant ile Nietzsche'nin karsilastirmali degerlendirilmesiyle, Kis Uykusu filmi felsefi ¢6ziimleme
yontemiyle analiz edilmistir.
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the Winter Sleep film, directed by Nuri Bilge Ceylan and won the Golden Palm Award in the 2014 Cannes
Film Festival. Cinema give audience pause for thought by showing the visual presentation of the intellectual
debates of philosophy. The aesthetics offered in cinema paves the way for ethical inquiry. The aim of this
article is to analyze the relationship between cinema and philosophy by conducting film analysis with
philosophical background. Through moral questions from cinema, the moral regime was tried to be read
through the aesthetic regime. Kantian theoretical framework of duty ethics problem is drawn in the text.
‘Good’ and ‘helpful’ behaviors of the figures in the Winter Sleep have been analyzed according to Kantian
duty ethics criteria and the suitability of these behaviors to the universal moral order have been analyzed.
Discourse analysis was conducted based on the philosophical debates and questions in the Winter Sleep
through the connotation and denotation of the dialogues. Then, discourse analysis was conducted on
philosophical debates in Winter Sleep. As a result, the answers to these questions were found in Kantian
homework moral theory, Nietzsche’s master / slave morality distinction, Adorno’s criticisms at Kant and
Nietzsche’s thoughts in this field and Heidegger’s philosophy on thinking. The cases contrary to Kantian
ideal moral principles can be explained by Nietzsche’s theory. Nietzsche overrides the normative basis of
invariant ethical principles in Kant. Therefore, selfish behaviors that are suitable for ‘power demand’ are
explained. The tendencies that can be explained by Nietzsche’s theory of master / slave morality have also
begun to discuss the ‘good’ concept of Kantian natural law. In this article, the Winter Sleep film is analyzed
by philosophical analysis via the comparative evaluation of Kant and Nietzsche.

Keywords: Duty Ethic, Evil, Winter Sleep, Master and Servant Morality, Happiness.

Giris

Diisiinme eyleminden bagimsiz diisiiniilemeyecek sinema, insan ruhundaki kirilmalarin kiside
yarattig1 diisiinme faaliyetine ayna tutar. Sinema, insanlik hallerinin felsefi arka planini giindelik
hayat i¢inden gosterir ve diisiindiiriir. Kis Uykusu filmi felsefi ¢6ztimleme yontemiyle okunabilir bir
yapit olarak énemlidir. Sinema, estetik rejim denebilecek anlarda diisiinceyi saflagtirarak bizim onu
diisinmemize yol agan anlar1 ayirir. Jacques Ranciére’nin fark ani olarak ifade ettigi estetik rejim bize
ayn1 zamanda etik rejimi de sunar. Etik rejim, iyi ile kotii arasindaki farki evrensel kategorilerle ifade
ederek sinemanin felsefeye sagladig1 olanaklardan birini de inga eder. Sinema i¢inden ahlaki sorular
sorulurken ahlaki rejimi de felsefi baglamda okuruz (Oztiirk, 2017, s. 181).

Sinema felsefesine iliskin farkli metodolojik yaklasimlar filmlerin felsefi ¢6ziimlemesinde kendini
gosterir. Bu konudaki ana yaklasimlar filozoflar hakkindaki filmler, felsefi 6nerilerin somutlagmasi
olarak filmler, film felsefesi ve felsefe olarak filmler seklindedir. “Film ya da sinema icinde felsefe”
yaklagiminda felsefi konularin filmlerdeki somutlagmasini izlemek miimkiindiir. Bu tiir filmlerde
derin ve gorece paradoksal felsefi tartigmalar anlagilir tarzda sunulur. Oztiirk’iin (2018) ifadesiyle
sinema iginde felsefe yaklasimina uygun 6rneklerde yonetmen filozof kadar belirgin konumlanmaz;
0, agik uglu sorularla felsefe yaparak izleyiciyi felsefi tartismaya déhil eder. Nuri Bilge Ceylan filmleri
Tiirk sinemasinda diisiince-yogun filmlere 6rnektir. Sinemada tiretilen imajlarla filozofik tartismalar
iligkisini tespit etmek miimkiindiir (Oztiirk, 2018, s. 39-40). Kis Uykusu, diisiince-yogun bir film
ornegi olarak ilimli tez yaklasimiyla analiz edilebilir. Film-yapimi felsefe yaklasgiminin ilimh tez
yanlilarindan Thomas Wartenberg, daha dnce tartigilan felsefi bir fikri aydinlatan illiistrasyonun
kendisini felsefe yapmak olarak degerlendirir. Felsefe yapmanin kosulu tiimiiyle yeni bir felsefi
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problemi ortaya atmak olmamalidir. Zaten felsefe literatiiri ¢ogu zaman halihazirdaki felsefi
tartismalara elestirel yaklagimlar tizerinden islemektedir. Film-yapimi felsefede 1limli tez yaklagimi,
filmlerin 6nceden iiretilen tartismalar: 6rneklendirmeleri ve sinemanin imajlarla felsefi tartismalara
eklemlenebilecegini, bilinen felsefi soru ve fikirleri ifade edebilecegini kabul eder. Ancak bu durum
felsefe ile sinemanin birinin digerinin golgesi ya da temsili olmas1 anlamina da gelmemektedir (akt.
Oztiirk, 2018, s. 41, 47, 115, 117). “Filmin felsefe yapmasi filmin diisiincenin normal istikametine
miidahale etmesi, imajlarla yeni ve yaratici fikirler tiretmesi ve paradokslar, yariklar tizerinde
diigiinmesi” olarak ele almabilir (Oztiirk, 2018, s. 249). Felsefenin sinemaya ilgisinin kaynaginda
sinemanin felsefenin konusu olan paradokslar1 gostermesi yer alir. Kis Uykusu, Nietzscheci ve Kantgi
etigin farklilig {izerine diigiindiiriirken sinemanin kitleye yonelse de sanatin aristokratik dokusunu
tagidigindan kitle sanati ile aristokratik sanat arasindaki paradoksu da goriiniirlestirmektedir.

Alain Badiounun Cinema adli eserinde yliriittiigii tartisjmanin izinden giderek sinemanin
sadece kitle sanat1 oldugu tezine elestirel yaklastigimizda, sanat eserinin esasinda ontolojik olarak
izleyicisinin iyi bir pedagojik arka plani tagimasini gerektirmesinden dolay: kitle sanati oldugu
kadar ayni zamanda aristokratik oldugunu da 6ne stiirmek miimkiin hale gelir. Sanat ile kitle iligkisi
sinemanin herkese ulasabilme olanaklari nedeniyle demokratik yonelime isaret etse de, sinema
paradoksal olarak Kkitle ile sanatin aristokratik dokusunu bir araya getirir. Sinemanin diisiinceyle
iligkisi Gilles Deleuze'in de dikkat ¢ektigi konulardandir. Oncesinde Martin Heidegger (2012a,
2012b), diisiiniilen iizerine diisiinmeyi, yani kanaati diisiinceden ayirarak bir tartigma bagslatmistir.
Deleuze de, Hareket-Imge ve Zaman-Imge adlarini tasiyan iki ciltlik sinema eserinde yeni bir
tartismayla sinema, bilim ve felsefeyi diisiincenin ti¢ damari olarak belirleyerek sinemaya analitik
bakmamizin yolunu agar. Sinema sanati, duyumsal iiretime karsilik gelerek diisiincenin 6nemli bir
unsurunu inga eder. Deleuze felsefenin kavramlarla tiretilirken sinemanin imajlarla iiretimine dikkat
cekerek sinema yonetmeninin imajlarla diisiinen insan olarak felsefeci kadar 6nem kazandigindan
bahseder. S6z konusu olan felsefecinin sinema tizerindeki egemenligi degil, felsefe yardimiyla
sinemadaki imajlarin siniflandirilabilmesidir. Bu haliyle sinema felsefeye katk: saglar. Sinema hem
kaydedip hem ifsa ederken her tiir jest, mimik, yiiz detayi, giillimseme, asagilama gibi giindelik
hayatta ¢iplak gozle yakalanamayan detay1 Deleuze’iin kavramiyla duygulanimsal imajla gosterir.
Kisisel olarak deneyimlemedigi durum iizerine de izleyicisini diisiindiirmeye baslar (Oztiirk, 2017,
s. 182-186).

Diisinmek, disiintilmeyeni distinmek, elestirel ve analitik disinmek felsefe tarihinde
Heidegger, Schopenhauer ve Kant'in makalelerinin derlendigi Diisiincenin Cagrisrndan (2012) takip
edebilecegimiz iizere Heidegger, Schopenhauer ve Kant'in iizerinde durdugu temel sorunsallardan
biridir. Kis Uykusu'nda da tartismalarin catisini eylem mi diigiinme mi degerli meselesi, kotiiliige
kars1 direnmeme baglaminda iyi/kotii diyalektigi ve yardim ve merhametin ahlaki sorgusu olusturur.
Bu makalede sinema ile felsefe iliskisini etik tizerinden goriiniirlestirmek amaciyla Kis Uykusu’'nda
izerine diistiniilen tartigma noktalari, basta Kant¢i ve Nietzscheci etik agisindan olmak tizere ahlak
felsefesi baglaminda tartigmaya agilacaktir. Kant felsefesi filmi okumak! agisindan anahtar bir teorik

1 Filmiokumak, postmodernizmin metinsellik yaklagimi baglaminda kullanilmistir. Yazarin metin tizerinde hakimiyetinin
kirildig: ‘6rtiik yazar’ yaklasimiyla postmodernizm metnin sabitligini reddettigi 6l¢iide metinlerarasiigin altini gizer.
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gerceve sunmaktadir. Kant, felsefe alanina metodolojik katkilariyla birlikte etik alanini inceleme
nesnesi olarak segmesiyle ahlak felsefesinin 6niinii agmigtir. Kant felsefesi, inceleme nesnesinin ve
dolayisiyla ahlak diizeninin daha bastan belirlenmemisligi nedeniyle sorunsal olusturmaya ¢alisan
elestirel diisiincenin sartlarini da belirleyen bir felsefedir. Onceden tartip bilmenin metodolojik
kosullarina uygun analiz yapmadan hi¢bir bilgiyi onaylamamaya dayali analiz, akil yiiriiterek
islemektedir. Kant ahlak felsefesi alaninda temel referans figiirlerden biri olarak ahlak tizerine
tartismalar1 belirler. Normatif ahlak alaninin nesnel ilkelerini ortaya koyan Kant, giindelik hayat1
ahlaki agidan elestiren tartigmalarin da 6niinii agar.

Kantin ahlak felsefesine 6nemli katkisi, ahlaki gortinen fiillerin niyetle iligkili olarak teorik
ahlaki iyi kavramiyla iligkisini ortaya koymaktir. iradesine gore tercih yapma 6zgiirliigiiyle hareket
eden bir varlik olarak insanin fiilini ahlaki iyi yapan, fiilin 6dev ahlakinin nesnel kriterleriyle uyumlu
olmas! niyetinden kaynaklanmasi; kisisel fayda, iyi hissetme ve mutluluk gibi 6znel nedenlerden
kaynaklanmamasidir. Kant, ahlaki iyi kavramini niyet ile sonu¢ arasindaki iliskiye dayandirarak
analiz ederken niyet ile sonug arasinda her zaman bir tutarliligin olmayabilecegine de isaret eder. Fiilin
sonucuna bakarak, bize ahlaki iyi goriinen fiilin ahlaki yonii 6dev ahlakiyla tutarlilik tagimayabilir
ve bu durumda o fiile ahlaki iyi demek miimkiin olmaz. Ornek vermek gerekirse, 6dev ahlakindan
kaynaklanan nedenlerle ihtiyaci olanlara doga her seyi herkese sundugu i¢in yardim eden kisinin
yaptig1 yardim iyilikken, kisi yardimseverlik itibarini kazanarak toplumda saygin biri muamelesi
gorerek tistlinliik kurmak i¢in yardim ediyorsa ayni yardim ahlaki iyi olarak nitelenemez. Kant sonug
iyi de olsa (her haliikarda yardim yapilmistir) niyet ile sonug arasindaki iligkinin tutarhilik tasimama
ihtimalini; teorik ahlaki iyi kavrami ile niyet arasinda pratikte tutarsizliklarin da olabilecegini
gostermis olur. O yilizden de Kante1 ahlak 6gretisi yardimseverlik ahlaken iyidir gibi sonug odakli
ilkeler siralayan bir katalog niteligi tastmamaktadir. Kis Uykusu bu agidan Kantgr ahlak teorisinin
pratik tartigmasini yapmak icin iyi bir 6rneklem olusturur. Bu baglamda, metnin ilk bolimiinde
Kantin 6dev ahlaki meselesi tartisildiktan sonra 6dev ahlaki ile mutluluk arasindaki iligki analiz
edilecek, 6dev ahlakina aykirilik baglaminda felsefedeki kotiiliik sorunsali etik tizerine analizler
acisindan ele alinacaktir. Son boliimde ise, ahlak felsefesine iliskin teorik cerceve film 6rneklemi
tzerinden somutlagtirilacaktir. Metinde ahlak felsefesi baglaminda normatif ahlak alani, 6dev
ahlaki kavramiyla agiklanirken, 6dev ahlakina aykiri durumlar icin Nietzschenin ahlak teorisine
bagvurulacaktir.

Kantin 6dev ahlaki normatif olani, ideal ahlak diizenini kisisel olmayan tiimel kategorilerle
belirler. Kisiye gére degismeyen, kisinin herkes i¢in isteyecegi ve kisisel ¢ikar1 zedelense dahi evrensel
normatif ilkelere uygunluk amaciyla kabul edecegi ilkelerdir bunlar. Normatif ilkeleri belirleme
sorunu felsefi bir sorundur. Gergekte ise insanlar ilkeleri bilseler dahi bu ilkelere aykir1 davranarak
gayriahlaki hareket edebilir. Kant'in insan: ‘iyi isteme’ giidiisiiyle hareket eden bir insan idealine
dayaniyorsa, Nietzsche'nin insan1 yasamini yeniden iiretirken ‘gii¢ isteme’ giidiisiiyle hareket eden

Postmodernizm metin okumasinda ‘tekrar yazilabilirligi’ kabul ettiginden okunan metnin ne soyledigine oldugu kadar
ne soylemedigine ve yan anlamlarla neyi kastettigine yonelen sdylem odakli bir bakis agisidir. Postmodernizmde metinle
sadece yazi kastedilmez; beden, giindelik hayat, devlet, sanat eseri gibi her sey okunabilir hale gelir. Yazili metne bagh
meta-anlat1 ve ideolojik analizlere giivenin azaldig1 ortamda ‘okumak, genis tabanl ve felsefi baglam icinden yeni bir
analiz pratigi olarak tercih edilmistir (Zengin, 2010).
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bir insan kabuliine dayanir. Kant kosullardan bagimsiz nesnel ilkelere ulagmaya ¢alisirken Nietzsche
degerlerin zamanla degisecegini varsayarak nihilist bir bakis acisiyla etik normlarin normatif
temelini gegersizlestirir. Gergekte ele alinan insan davranisi Kant¢1 6dev ahlaki kriterlerine uygun,
dogal hukuka kaynaklik edecek normatif ahlak diizeninin pargasi olarak ‘iyi isteme’ giidiisiinden
kaynaklanmiyorsa o kisi yardim ederken bile merhamet duygusu ‘gii¢ istencinden kaynaklanan
bencillikle karismis duygularla hareket ediyordur. Herkes i¢in gegerli evrensel tiimel ahlaki ilkelerin
islemedigi alanda kisisel konumdan kaynaklanan efendi/kéle ahlaki diizeninin davrams kaliplar:
hakim olmaya baslar. Bu nedenle bu ¢alismanin tezi, Kant¢1 6dev ahlakina aykir1 olan, dogal hukukun
ahlak diizenine uygunlugun tespit edilemedigi durumlarda Nietzsche'nin efendi/kole ahlakina dayal:
davranis kaliplar1 sergilenmeye meyledildigidir. S6z konusu durumun ideolojik degerlendirmesi
zaman ve mekana gore degismeyen insan haklar1 doktrinine de kaynaklik edecek ahlaki diizene
uygun Kantgi liberalizmin normatif bireyinden sapma olmas: halinde karsimiza bencillikle hareket
eden gii¢ istegine gore hareket eden ve rahatlikla fagizan ve otoriteryan davransslar sergileyebilecek
bireyin ¢ikmasi bi¢iminde ifade edilebilir. Kantg1 etik liberal ahlak diizeninin normlarin: tartisarak
‘Gyi’ kavramini merkeze alirken Nietzsche nihilizmle iyi kavraminin gegersizlestigi davranis
kaliplarini aciklar. Kis Uykusu'nda iyilik ve yardim adina sergilenen davraniglarin 6dev etigine
aykiriliklar: tespit edilmesi halinde o davranislar kole/efendi ahlaki teorisiyle agiklanabilmektedir.
Bu baglamda bu metinde ‘sinema iginde felsefe’ yaklagimina bagli kalinarak diistince-yogun film
ornegi olan Kis Uykusu'ndaki felsefi tartismalar ve figiirlerin davranislari, Kante etige uygunluklar
agisindan tartigildiktan sonra, aykiriliklar Nietzschenin efendi/kole ahlaki baglaminda diyaloglar
tizerinden sdylem analizi ydntemiyle degerlendirilecektir?.

Kant'in Odev Ahlaki

Ahlak, Kant felsefesinde 6zgiir davraniglarin olusturdugu varlik alanina aittir ve akla dayali bir
yasa olarak ‘kesin buyruga dayanir. Bu buyrugun 6zii ise ‘iyi isten¢’tir ve yalniz insana 6zgii bir
‘6devdir. Odev, sevgi ve acima gibi duygusal egilimlerden temellenmez; aksine ahlak yasasi tiimel
gecerliligini duygusal egilimlerden arinmighgindan, akla dayanmasindan alir (Kant, 2013b, s. 17,
18). Odevi belirleyen, duygudan arinmus salt pratik usun temel yasasi ise “Oyle davran ki, senin
istencinin maksimi her zaman genel bir yasa koymanin ilkesi olarak gegerlik kazanabilsindir (Kant,
2013b, s. 58).

Fizik, doganin yasalarina iliskinse; etik, 6zgiirliigiin yasalarina iliskindir. Ahlak yasasi gecerliligini
mutlak zorunlulugundan alir; yani insanlar gibi akil sahibi ve 6zgiir varliklarin ve digerlerinin kabul
etmesinden bagimsizdir. Ahlaki iyi, ahlaksal yasaya rastlantisal olarak uygun olabilme ihtimalini
tasidigindan iyi olamaz. Onu iyi yapan, ‘ahlak yasasr’ ugruna yapilmasi, yani insanin bilingli tercihinin
bir sonucu olmasidir (Kant, 2013a, s. 2-5). Bir insanin bilingli tercihinin yani iradesinin sonucunda
ortaya ¢ikan ahlaki motivasyonu ‘diistiniiliir’ bir 6zgiirliik iliskisi olsa da nihai olarak ampirik a¢idan
kesin sonugla 6lgiilemez. Ahlaklilik i¢in 6rnek fenomenlere bakilarak bir yarg: olusturulabilir ancak
bireysel agidan bir kisinin kesin degerlerle ahlaki 6l¢iimiinii yapmak miimkiin degildir (Apel, 2005, s.

2 Kant ve Nietzsche'nin etik anlayisi iizerinden felsefi bir film analizi i¢in Serdar OztiirKiin (2018) Irin Palm (Sam
Gorborski, 2007) 6rnegine bakilabilir.
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455). Kantta ahlak yasasi i¢in ‘pratik 6zgiirlik’ olmazsa olmazdir. Pratik 6zgiirliik rasyonel bir varlik
olan insanin arzularina ragmen tercihte bulunabilmesi anlamina gelir. Pratik 6zgiirliik insani fail
yapar, hem de insanin kendi hakkinda teorik yargilar olugturabilmesine imkan verir (Wood, 2009,
s. 128). Bu nedenle Kantin ahlak teorisinin birincil degerlerinden baslicas: 6zgiirliktiir. Kant'in
ozgirliik temelli ahlak felsefesi rasyonel bir etik, gorev etigi, bir ilke etigi, maksim etigi ya da bireysel
etik olarak tartigilabilse de ortak zemin onun eyleyen 6znenin iradesinden dogan bir ‘6zerklik etigi’
olusudur (Recki, 2005, s. 204). Kant ahlakinin bu bakimdan formel belirlenimsizlik tagimasi, yani
tek tek 6devin neler oldugunu belirlemeyen yapis1 Kantgi ahlak anlayisini giiglii yapar. Kantgi 6dev
ahlaki 6deve uygun davranmay teorik olarak temellendirirken 6devlerin neler oldugunu kurallar
halinde sabitlemez (Zizek, 2005, s. 188). Odeve uymanin dolayiminda, her bir 6zgiil durum igin
6devin konusu dogar.

Siradan aklin prensipleri hukuk prensiplerine uygunsa iyidir. Deneysel bilginin ahlaki ¢aliymada
onceligi olamaz; ‘evrensel, tiim idealizm i¢in 6nsel ve akilsal referansli zorunlu gegerlilige sahiptir. Bu
durum ahlaki kurallarin elestirilmeden kabul edilmesi anlamina gelmez (Sedgwick, 2008). Kant dis
itici gii¢ olarak baskidan olan hukuksal eylem ile igsel itici giicten dogan eylem olarak 6devi etiksel
olmasi itibariyle birbirinden ayirarak, kisinin hukuksal yiikiimliiliigiin itici giiciiyle borcunu 6demesi
ile borcunu 6demesinin uygun ve yerinde olmasindan kaynaklanmasi durumunu birbirinden
aymrir. Birinci durum itici giicii baskidan dogan eylem oldugundan hukuksalken ikinci hal 6devden
ileri geldigi icin ahlakidir (Kant, 2007, s. 64). Odev olmaya muktedir fiilleri tek tek siralamaktan
kaginan Kant icin ahlakliligi 6rneklemek ve model olarak bir pratige isaret etmek, ahlakliliga
kotiiliik etmek olur. Ahlak kavramlar: apriori olarak akilda bulundugundan deneysel ve rastlantisal
bilgiden ¢ikarsanamaz, degerlilikleri kaynaklarimin safligindan ileri geldiginden deneysellikle
temellendirilmeleri eylemi degersizlestirir. Bu nedenle ahlaki kavram ve yasalarin kaynagi salt pratik
aklin alanindadir. Eylemin ahlaklilik buyrugu olusu 6nce iyi olan niyetle iliskilidir, ortaya ¢ikan
sonug koti olsa da eylem ahlaka aykiri bir eylem olamaz (Kant, 2013a, s. 24, 28, 33).

Kanta gore akil sahibi insan kendisi bir amag olarak varlik kazanir, kendine ve diger varliklara
yonelik eylemlerinde bu insan arag olarak degil kendisi amag olarak varlik kazanir. Pratik buyruk su
olacaktir: “Her defasinda insanliga kendi kisinde oldugu kadar bagka herkesin kisisinde de, sirf arag
olarak degil, ayn1 zamanda amag¢ olarak davranacak bicimde eylemde bulun” (Kant, 2013a, s. 46).
Kantin intihar, sarhosluk ve oburluk gibi doyumsuzluklarla iligkili asiriliklara getirdigi yasaklarin
nedeni kisiyi mitkemmellestirmeye yonelik 6devleri belirleme arayisi degil, 6zgiirliik yetisinin
kullanimina engel olacak 6zgiirligiin fiziksel kotiiye kullanimlar: ve kendisine zarar verecek eylemleri
engellemek i¢cin konmus 6devlerdir. S6z konusu 6devler kisinin kendisine kars: eksiksiz 6devleriyken
kisinin bagkalarina kars: kiistahlik, iftira ya da alay etmemek tiiriinden 6devleri ‘bagkalarina karg:
saygidan dogmus 6devlerdir (Rawls, 2005, s. 303). Ahlak ve hukuk ayrimindan dolay: her 6dev ihlali
yasa ihlali anlamina gelmeyebilir. Kant’a gore intihar gibi 6devlerin ihlali tanri iradesi yasakladigindan
degil insan 6zgiirligiiniin ancak yasamini siirdiirmek i¢in verilmesi yasasina aykiriliktan dogan bir
manevi kotiilitk olarak anlasilmalidir (Kant, 2007, s. 151). Kanta gére manevi degerlere sahip biri
sahip olmayana gore kendi hayatina daha az deger vererek ahlak dis1 davranislarda bulunmaktansa
yasamindan vazgecerek Kisiliginin degerini yagaminin devamindan iistiin tutabilir (Kant, 2007, s.
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181). Ancak bu bakis intihar1 olumlamak i¢in degildir. insan dogasinin zayifliklar: ve zaaflar1 ahlak
yasasinin igerigini ve temelini olusturamaz; ahlak yasalar1 insan vasiflarindan bagimsiz kutsal, saf ve
ahlak yoniinden yetkin bigimde diizenlenmelidir. Eylemin zorunlulugu baskidan kaynaklaniyorsa
ve haklara dayaniyorsa hukuksal, manevi iyiligin zorlamasindan zihniyetten ileri geliyorsa etiktir
(Kant, 2007, s. 84, 91). Zorlama konusunda otorite devreye girmektedir, “devlet sug islendigi icin
degil islenmesin diye cezalandirir” (Kant, 2007, s. 72). Etik kavrami ise hak kavramindan farklh
olarak insanin kisisel yasamin1 aklin koydugu yasalara gore diizenlemesiyle ilgili olup hak kavrami
standartlagmis zorlayici aklin koydugu kurallardan, beseri kurumlardan kaynaklanir. “Hak 6devleri
ise faile, genellikle, kendi disindaki giicler tarafindan dayatilir” (Wood, 2009, s. 215). Kantn hak
ve adalet ilkelerinin formiilasyonunun giindelik ahlaki degerlerin i¢inde 6rtiik olarak bulundugu
tezi hukuk ile ahlak alanini prosediirel olarak birbirine eklemlemektedir. Rousseauda bu iliski farkl
formiile edilir (Rawls, 2005, s. 257-258). Rousseauda adalet ve 6zgiirliigii miimkiin kilan zemin
yasa olmak zorundadir. Dogal esitligi hakkaniyetle yeniden insa edecek, ancak yasama iradesidir
(Cassirer, 2007, s. 29).

Kant ve Rousseawnun ortak idesi hukuktur. Rousseau, hukuku temellendirirken sozlesme
tizerinden 6nemsedigi toplumun bask: ve adaletsizlikle iligkisini fark ettiginde diistincelerine yon
veren kirilmayi yasar. Kant ‘ahlak’ ile ‘ahlakliligin’ gerekliliklerini ayirmak noktasinda Rousseaunun
net durusunu 6nemsemistir (Cassirer, 2007, s. 10, 52). Rousseauw'nun gelenegin insani ile doganin
insanmi kargilastirarak miikemmellikle sunulan gelenegin insaninin sefaletin kaynagi olmasi,
geleneksel degerlerden dogan degerlere elestirel bakmak noktasinda Kant’a 1s1k tutar. Kant'in sahte ve
sahici degerler ayrimi Rousseawnun insanlik tarihinin ahlak diinyasina ¢oztimleyici ve betimleyici
bakisindan beslenmistir. Rousseau her tiirlii kiiltiirel degerlerin 6riintiisii altinda kurgulanan insan
siluetinin altinda ‘gercek insan’t gorerek Kant’a onu olmasi gerekeni tartismadan 6nce tarihsel olarak
neyin olup bittigine yoneltmesi agisindan etki eder. Tarihsel olarak ‘ger¢ek insanm’in davranislar:
Kantin 6dev ahlakina uygunluk agisindan degerlendirilebilse de 6dev ahlakina aykir1 davranislarin
hak ihlali olarak hukuka aykirilik tasimamas: Kant’in teorisinden a¢ik¢a ¢ikarsanabilmektedir. Etik
davranis sergilemek kisinin kendi i¢sel dinamiklerinden kaynaklanir. Yasama organinin zorlayici
baskisinin ve hukukun tercih ozgirliigii birakmadig: alanlardaki davranig ortintileri devlet ile
yurttas arasindaki iktidar iligkilerinin dolayimina yerlestigi i¢in, Kant'in etik alani digsal zorlamanin
dayatmadig1 davranislarla sinirlandirmasi hukuk ile etik arasindaki sinir1 ¢izmek agisindan literatiire
katki saglar. Genel olarak 6dev ahlakiyla uyumlu davranislar hukuka uygunken, her 6dev ahlakina
aykir1 durumun hukuksal agidan hak ihlali olmamasi 6deve aykirilik ile sugu ayirmamiza imkan
verir. Kis Uykusu’nda tartisilan davranislar, kisisel ¢ikara hizmet etse de sug vasfi tasimamast itibariyle
hukuk degil ahlak alani i¢inden tartisilabilir nitelik tasir.

Odev Ahlakindan Mutluluga

Kant, Rousseaucu fikirlerle beslenerek insanin akil yetenegi ile mutluluunun tedrici artist
arasinda bir iligski olmadi: fikrini gelistirir. Akil ve mutlulugun birbirine uydurulmaya caligilmasi
dogru degildir: “Ozel hayatin etigi soz konusu oldugunda aklin hedefinin siirekli artan bir refahtan
bagka bir yerde aranmasi gerektir” (Adorno, 2012, s. 150). Kant¢1 mutluluk kavrami refahla degil
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degerlerle iliskilidir. Mutlulugun kesintiye ugramasi insanin degerini azaltmaz. Deger kisinin
kaderine ve basina gelenlere degil eylemine baghdir. Higbir act insanin degerine zarar veremez.
Bu agidan ozgiir kisinin kendinde degerinden bahsetmek miimkiindiir. Aci ¢ekmek yasamsaldir
ve canlilik belirtisidir. Acidan kagarak mutluluk arayis1 i¢inde olan diiriist insan1 ayakta tutan
odev bilinci olacaktir. Odevin degeri yasamdan tat almay1 saglamasi degil, kendine 6zgii yasasidir.
Dolayisiyla haz ile 6dev eliskilidir ve ¢ogu zaman hazza dayali eylem 6devin etkisini ortadan kaldirir.
Vicdan 6devleri hatirlatirken seylerin gergekliginin bilgisini vermez, vicdanin gosterdigi olgiide iyi
davranmay1 6gretir (Cassirer, 2007, s. 37-45).

Mutluluk akilli insanlarin ahlaksal yasay1 istenglerinin belirleyici ilkesi yaptiklar: dereceyle oranli
olarak ahlaka oranlanabilir. Ahlaksal yasanin 6zelligi akilli varliklari mutlu kilmak amacini tagimaz,
mutluluga ulagtirma amacindan ¢ok insan1 mutluluga deger kilmay:1 buyurur (Copleston, 2004, s.
193-197). Aklin yasamdan memnuniyete ve mutluluga yonelik yarara yonelisi degerle agiklanamaz.
Akil mutluluk i¢in degil varolusun ¢ok degerli 6zel bir amaci icindir. Odeve uygun eylemin 6devden
dolayr m1 mutluluk i¢in bencil amag¢tan mi yapildigini ayirmak gerekir. Bir bakkalin miisterisini
dirtistlitkten mi aldatmadigy, yoksa degisken fiyatlandirmadan dolayr miisteri kaybetmemek icin
— dolayisiyla ¢ikarimi korumak amaciyla — mi1 aldatmadigini birbirinden ayirmak gerekir. Birinci
eylem ilkesel dogruya egilimden, ikincisi ise bencil bir amagtan yapilmistir. Insan yeteneklerini bir
kenara atip aylaklikla eglence ve zevke odakli bir yagamla var olursa boyle bir egilimin genel bir yasa
olarak i¢imize konmasini isteyebilmesi olanaksizdir. Akil sahibi varliktan kendisine belli amaglar
i¢in verilen yararli yetilerin gelistirilmesini istemesi beklenir (Kant, 2013a, s. 11-13, 40).

Kanta gore insanoglu mutlu olmaya ¢aligsa da kesin olarak onu neyin mutlu edecegini ve ne
istedigini teorik nedenlerle bilemez. Insanin bunu bilebilir olmasi igin ontolojik olarak her seyi
bilir olmas1 gerekirdi. Bu olmadigina gore mutlu olmak icin ilkelere gore hareket etmek yerine
deneyimleyerek o fiillerin esenlik verip vermedigini anlamak gerektiginden ahlaki buyruklarin
insan1 mutlu eden fiilleri 6nceden belirleyip insanlar1 buna zorlamas: miimkiin degildir (Kant,
2013a, s. 35). Pratik akil mutluluk ile erdem arasinda kurdugu bag {izerinden karsitliga neden
olur. Mutluluk erdemin nedeni olmadig: gibi erdem de mutlulugun nedeni olamaz. Ciinkii duyarh
diinyanin yasalar1 bir iyi niyetin egilimlerini hi¢bir zaman kendine 6rnek almaz (Deleuze, 2011, s.
48). Bununla birlikte Kant (2013b) igin,

...mutluluk ilkesinin ahlak ilkesinden ayirt edilmesi, ikisinin kars1 karsiya getirilmesi demek
degildir. Salt pratik usun istedigi, kisinin mutluluk savlarindan vazge¢mesi degil, tersine
yalnizca goérev sz konusu oldugunda mutlulugu diigiinmemesidir. Belli bir bakimdan,
kisinin mutlulugu i¢cin ugragmasi da 6dev olabilir; ¢iinkii bir yaniyla mutluluk 6devini yerine
getirmenin (beceriyi, sagligi, varsilligi da kapsayan) araglarini igerir, bunlarin eksik oldugu
bir yaniyla da (sozgelisi yoksulluk) kisiyi yoldan ¢ikarip 6devini ¢ignemesine yol agabilir.
Oysa mutlulugunu stirdiirme egilimi hi¢bir zaman dogrudan dogruya 6dev olamadig gibi

6devin ilkesi olmasi da s6z konusu degildir (s. 136).

Kantta pragmatik yasa ya da sagduyu kurali ile mutlu olmak icin ne yapmamiz gerektigi,
mutlu olmaya layik olmayla sinirlandirilmis bir buyrukken, kosulsuz yasa mutlu olmak icin gerekli
eylemlerle ilgilidir (Gozkan, 2005, s. 219). Mutlu olma akli sonlu varligin kaginilmaz/zorunlu
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istegi oldugundan istenci belirleyendir. Mutluluk istegi yasaya uygunlugun big¢imi ile degil icerigi
ile iliskilenir. Mesele, yasaya uyum gosterilmesi halinde kivan¢ duyup duymamaktir (Kant, 2013b,
s. 51). Kant (2013b) icin, “ahlak kendimizi nasil mutlu kilacagimizin 6gretisi degil, hangi yolla
mutluluga yarasir olmamizin 6gretisidir. Ancak isin icine din girerse mutluluga yarasir olmama
durumuna diigmekten kagindigimiz oranda, mutluluktan bize diiseni alma umudu da dogar”. Ahlak
araglarla degil de kategorik buyrukla iliskili oldugundan kolektif mutluluktan bireysel pay alma
niyetiyle uyulan bir mutluluk yonergesi niteligi tagimaz (s. 183). Kant'ta mutluluk aklin degil, hayal
gliciiniin bir idesi olarak karsimiza ¢ikar. Yasa belirsiz mutluluk tasarimlarini rasyonalize ederek
mutluluk arzusu ile su sekilde baglanir: “Mutlu olmay: hak edecek sekilde davran” (akt. Yildirim,
2014, s. 207-208). Onemli olan siirekli mutlu olmak degil evrensel degerlere uygun ve mutlulugu hak
edecek bir yagam siirmektir. Esasinda mutlulugu hak etmenin arka planinda bagkalarinin yararini da
kendi yarar1 kadar gozetme ve diger insanlara ¢ikar gézetmeksizin yararli olmaya ¢alisma anlaminda
digerkdmlik vardir.

Adorno, Kant'in mutlulukla ilgili tutumunu tartismaya agar. Kant mutluluk meselesine iliskin
ardillarinin ahlak pratigi olarak gorerek bagli kaldiklar: her seyi ahlak alaninda 6zgiirliige 6ncelik
vererek diglamistir. Adorno’ya (2012) gore Kantin ozgiirlikk fikri ile bastirma fikri arasindaki
geliskiden dolay1 diigiince sistemi paradoksaldir. Mutlulukla iligkili her tiirlii dogal itkinin ve ¢ikarin
ahlak alaninda 6zgtirliik i¢in bastirilmasi Kant'in teorik sertligidir. Kiginin kendini 6zgiirliigtiniin ve
aklinin ilkesiyle geliskili olan seylere bagimli hale getirmemesi esastir (s. 75). Kant'in mutlulugu akla
dayali 6devin kargisina yerlestirmesi, insani temel bir giidiiyii reddetmesi olarak okunabilmektedir.
Kant felsefesi 6dev ahlakinin dayandig: akil ile mutlulugu ayirarak normatif alani agiklasa da 6deve
uygun hareket eden insanlara rastlamanin giicliigii nedeniyle elestirilebilmektedir. Antik Yunandan
beri acidan kagma ve hazza yonelmeye iliskin insan davraniglarinin mutluluk amaciyla agiklanmasi,
liberalizmin faydaci gelenegi etkisiyle mutluluk ile fayda arasinda kurulan iliski, Kanti 6dev
ahlakina uygun bireyinin fazla idealize ve soyut bir birey olarak gériilmesine neden olabilmektedir.
Ancak Kant s6z konusu tahayyiille acinin ve mutlu olmamanin insan degerini azaltmayacaginin
altin1 ¢cizmesiyle insan haklari literatiirintin bizatihi insan olmas itibariyle degerli ve haklara sahip
bireyini de teorik olarak yapilandirarak dogal hukuk literatiiriine ok 6nemli bir katki saglamaktadir.
Odevden dolay1 yapilan fiilin haz da vermesi arzu edilebilir ancak hazla 6dev ¢ogu zaman fiiliyatta
celiskilidir. Genelde bireysel fayda baskalarinin faydasina ragmen gergeklesir. Insanin kendine faydasi
olan seylerden daha fazla haz aldig diigiiniiliirse iyi ve kétiiniin temelini hazda mi1 zaman ve mekan
otesi dogal hukuka kaynaklik edecek ilkelere mi dayanacagi sorununun kag¢inilmaz oldugu agiktir.
Kisisel mutluluk ve haz igin bencilce gerceklesen davraniglarin erdemli olma ihtimali zayiftir. insan
degeri amag¢ olacaksa kisisel mutluluk amaclh hareket edilemez. Aksi halde amag¢ insanliga hizmet
eden ilkelerden uzaklasarak mutlulugu siirdiirme olur ki, tikel mutlulugu siirdiirme tiimellere dayali
odeve doniisemez. Odevin akilla mutlulugun duyguyla iliskisi diisiiniildigiinde mutlulugun ahlakla
celismesi halinde akla ve 6deve uygunlugun tercih edilmesi gerekir. S6z konusu olan haz ile 6dev
ilkelerinin her daim kargithg: degildir, ancak Kant bu konuya su agidan agiklik getirir. Iyi ve kétiiniin
haz disinda bir temellendirilmesinin yapilmasi, hukuka dayanak tegkil edecek ahlaki ilkelerin
faydadan bagimsiz tasarlanmast i¢in zorunludur. Kant'in kategorik buyruk, nesnel degerler ve ilkeler
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konusundaki hassasiyeti hukukun temelini faydadan uzaklastirmak i¢indir. Adorno 6zgiirliik ile
hazzi bastirma beklentisi arasindaki ¢eliskiyi elestirmektedir, ancak insan haklarina dayal1 bir hukuk
diizeni Onerisi i¢in faydaya dayanmayan teorik zemin inga etmek i¢in bu tutum gereklidir. Aksi
takdirde ortak yarar ve fayda icin yapilan ulusal ve uluslararas: insan haklar: ihlallerine mesruiyet
saglanmasi ve devlet aklinin hakimiyeti s6z konusu olabilir. Alman fasizminde oldugu gibi ulusun
faydasi gerekgesiyle hukuksal normlar1 gegersizlestirmek ve Yahudi soykiriminda oldugu gibi
kotilige karst kayitsiz kalinarak kotiilige destek vermek miimkiin hale gelir. Bu nedenle, fayda ile
mutluluktan bagimsiz olarak iyinin ve kétiiniin nesnel kriterlerle ayrilmasi, kétiliigiin daha ‘Gstin’
amaglar i¢in teorik gerek¢elendirilme ihtimalinin ortadan kaldirilmasi adina son derece 6nemlidir.

Felsefede Kotiiliik Sorunsali

Felsefe tarihinde kotiilitk sorununda klasik felsefenin seytan gibi digsal bir 6geyle kotiilagii
a¢iklama formiilasyonunun degisiklige ugradigindan soz edilebilir. Klasik gelenekte kétiiliik; madde,
beden, karst duran ve direnen iken Kant Protestanlik ve Reformun 1s1ginda kotiiliigii insan ruhuna
i¢sel bir dinamik olup distaki bir madde olmadiginin altini ¢izer. Ahlaki sinir distan dayatilan degil,
insanin icinde isleyen stiregler oldugu i¢in koétiliik ruhsal hayata ve tinsellige siki sikiya baglidir
(Weber, 1991, s. 100). Kant 6ncesi Sokrates, Platon ve Aristonun erdem etigi eylemin amacindan
okunur ve erdem insani ustiinliige gotiirecek bedensel harekete indirgenemeyecek sekilde
insan eylemleriyle ilgili olarak karsimiza ¢ikar. Poliste erdem etigi siyasallasarak yurttas etigine
dontstiraliir (McBeath ve Webb, 2002, s. 1017-1018).

Kotiilitk sorununu Stoadan kalkarak ele alan Kant’a gore “Epikuros mutlulugun en yiiksek iyinin
biitiinil, erdemin de mutlulugu elde etme maksiminin bi¢imini, agik¢as1 mutluluga gétiiren araglarin
usa uygun kullaniminda bulundugunu savunuyordu” (Kant, 2013b, s. 161-162). Epikiir insan zihninin
haz ve ac1 temelli davranislarint mutluluk-mutsuzluk, iyi-kotii kavramlariyla birlikte diisiinerek
insana fayda saglayanin ve haz verenin iyi, ac1 verenin ise kotii olusunu bir gesit doga yasas1 gibi
degerlendirmisti. Hume (1995), Epikiiroscu analizi su sekilde ifade etmistir: “Tanr1 kotiligi istiyor
da giicii mii yetmiyor? Oyleyse o giigsiizdiir. Yoksa giicii yetiyor da kotiiliigii onlemek mi istemiyor?
Oyleyse o iyi niyetli degildir. Hem gii¢lii hem de iyi ise bu kadar kétiiliik nasil oldu da var oldu?”
(s. 209). Bu sorunun cevab: diyalektikle verilir: lyilige karsilik gelecek bir sey (kotiiliik) olmadan
iyilikten bahsedilemeyecegine gore, kétiilitk olmadan iyilikten bahsetmek diyalektik olarak miimkiin
degildir. Iyiligin olabilmesini miimkiin kilan fenaliga duyulan ihtiyaca isaret eden teodise/kotiilitkk
problemi felsefede ciddi tartigma konusudur. Epikiir ile baslayan, iyi Tanri ile kétiiliigli bagdastirmaya
¢alisan diistince tarzi Tanr’nin varligini da tartismaya agar (Bruce ve Borban, 2014, s. 63-64). Ozgiir
irade savunusu, her seye giicii yeten, dolayisiyla kotiiliigli ortadan kaldirmaya giicii yeten, Tanrrnin
kotiligi ortadan kaldirmak gibi bir iyilikten daha yiice bir iyilik i¢in vazgegtigi fikrine dayanir.
Kétiiliige izin vermek, diyalektik agidan biiyiik iyiligi ortaya ¢ikarmak i¢in gereklidir. Insanin 6zgiir
iradeli yaratilmasi hem biiyiik bir iyilik hem de biiyiik iyilikler icin énkosuldur. Ozgiirliik, iyi ile
kot arasinda segim yapmak tizerinden bu ikisini ayirir ve her birini var eder (Sterling, 2014, s. 67-
68). Tyi-kotii diyalektigi Antik Yunandan Hegelci diyalektige kadar taginabilir bir konu olarak devam
ettirilir. Hegel'de de iyi ve kotii birinin digerinin kargilikli varligini zorunlu gerektiren olgulardir. Tyi
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ve kotii birbirinden ayrilmaz biitiintin diyalektik parcalaridir (Sahin, 2004, s. 73). Dolaysiyla iyi-
kétii arasinda yapilan tercih ahlaki olanin iyi ile, ahlaki olamayaninsa kéti ile iliskisinden ahlak
alanini 6zgiirlik baglamina tasir.

Kant kendinden 6nceki gelenekten koparak kétiiliik problemini ilk giinah 6gretisiyle agiklamaz.
[lk giinah 6gretisine gore insanin kétiiliigi, bir olaya ve pratige dayanirken Kant'ta kétiiliigiin kokeni
Ozgiir se¢im yapabilme iradesinin neye gore belirlendigine dayanir. Oranl’nin (2014) da aktardig:
gibi,
Dolayistyla 6zgiirce yapilan se¢im iyi ve kotityii miimkiin kilan temel nedendir. Kant’a gére iyi
ve kotii, deneyime dayali olarak degil, kisilerin kendi davranislarini belirleyen maksimlerin
karakteri tizerinden kisilere atfedilir. Buna gore birini kotii yapan kotii bir eylemde bulunmas:
degildir. Aksine, eylemin kotiilligli bizim eylemi yapanda kotii maksimler bulundugu

¢ikarimini yapmamizi saglar. (s. 72-73)

Kotiilik insanhigin ahlak ilkelerinin yerine 6znelligin dogurdugu egilimlerin kural haline
gelmesiyle olusmaktadir. Kant icin ilahi hikmet ile kétilik meselesini uzlastirma girisimleri
basarisizliga mahktimdur. Ahlaki kétiiliigti mutlaklastiran, zorunlu gibi degerlendiren anlayislarin
kotiiliigti kinamaya imkéan verecek zemini de ortadan kaldirdig diistiniilebilir. Iyilik ve nimetlerin
kotiiliiklerin toplamindan fazla oldugu iddias: ise kanitlanamayacag: i¢in gegersizdir (Arican, 2006,
s. 226, 231). Kotiiliik dogal egilimler ile ahlak iradesi arasindaki ¢catismadan doguyorsa kotiiliigiin
kaynag1 doga ve 6z ile agiklanamaz. Kanta (2001) gore “ilk kotiiliik, diigmanliktan bagka bir sey
degildir (ya da, yumusak bir ifade kullanilirsa, hayir yoklugu). Ikinci kétiiliik, yalan séylemeye
temaytilden bagka bir sey degildir (zarar verme gayesi olmayan yanlishk)” (s. 207).

Kotiilitk sorunu iyiyi ve kétiiyii segme iradesi iizerinden 6zgiirlitk sorununa baglanir. Kant ve
Rousseau i¢in “6zgiirlitk sorunu ahlaki bir soruna dontismiistiir. Bunu en agik bicimde Rousseaunun
su ifadesinde gorebiliriz: ‘glinahlarimla kole, pismanliklarimla 6zgiirtiimy. Kotityii segme 6zgiirligi
ahlaki ozgirlik degil, segme 6zgiirlugiidiir; o sadece ¢oktan se¢meli bir sinavdaymiscasina koti
olan1 segmistir” (akt. Unlii, 2014, s. 175). Rousseau’ya gore insan vicdani olan bir varlik oldugundan
kotiligi sevmedigi gibi iyiligi/mutlulugu sadece kendisi igin degil tiirdesleri i¢in de ister. Rousseau
ile Kant'n vicdana bakiglarindaki temelin ayrimini burada koymak gerekir. Rousseau i¢in vicdan
digerleri ile iliskiden dogan deneyimin duygusal kapasitemize etkisiyken Kant i¢in vicdan digerleri
ile iliski gibi bir kosula dayanmayip kosulsuz ve evrensel buyruk olarak dogar. Rousseau igin
vicdanin kosulu deneyimse Kant igin bu kosul deneyimden styrilmaktir (Unlii, 2014, s. 176, 182).
Kant deneyimden siyrilmayla bilgi kuraminin yéntemini rasyonalizme dayandirmis olur. Iyi/kotii
ayrimi ve 6dev ahlaki tiimel ve evrensel dogru tizerine diistiniilerek olusturulacak teorik gerceveye
gore tartisilabilir. Tam da bu yiizden Kant erdem adina pratik davranislar 6nermemekte her bir
6zglil durum teorik gergeveye gore 6deve uygunluk agisindan tartisilabilmektedir. Kant'in erdemli
davraniglar: siralamama nedeni ayni davranis icin arkasindaki niyete gore erdemli ya da bencilce bir
davranig diyebilmemizdir. Iyiyi kétiiden ayirmak ve dzcii kotiiliik yaklagimini terk etmek son derece
onemlidir. Ahlaki kottligti dogadan kaynaklanan mutlak ve zorunlu géren anlayist metodolojisiyle
gecersizlestiren Kant, acik¢a kotiiliige karsi direnme zeminini de saglamlastirir. Kotiilik kategorik
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buyrukla iyilikten net bigimde ayrilmali ki ahlak diizeninde kaynagini bulan hukuk diizeni adalet
prensipleriyle isleyebilsin. Evrensel, kurumsal, uluslararasi barisa hizmet edecek hukuk diizeni ancak
bu sayede miimkiindiir. Bu nedenle Kantin ¢agrisi kisisel tecriibeye ve kisisel faydaya gore degil tiim
zamanlar icin ve tim mekéanlarda herkes i¢in gecerli dogrulara ulasmak amaciyla ahlak, hukuk ve
uluslararasi baris tizerine analitik ve elestirel bir yontemle teorik diistinmedir. Her bir pratik eylem
nesnel degerler 1s1g1nda anlagilabilir. Kis Uykusu'ndaki insanlik halleri de bu baglamda davranislarin
arkasindaki niyet dikkate alinarak teorik ahlak diizeni ile giindelik hayatin ahlaksal dokusu arasindaki
diizenlilikler ve kirilmalar iizerinden okunabilir.

Kis Uykusu Uzerine ‘Diisiinme’

Bir kimse bagkasinin insanligin1 kii¢iik diisiiriirse kendi insanligina da deger vermez
(Kant, 2007, s. 228).

Kantin distinme faaliyetinin bireysel gibi goriinse de esasinda kolektif bir ugras oldugu fikri,
diisiinme 6zgiirliigii baglaminda anlagilmalidir. Insan diisiincelerini kamuya acik bir sekilde iletme
ozgurliginden mahrum kaldiginda distinemez hale gelir. Bagkalarinin varligini zorunlu olarak
gerektiren distinme faaliyeti uygar yasamin 6nemli bir kosuludur. Diistincenin kamuya agiklig
ditsiincenin gelisimi ve elestirellik i¢in sarttir; kimse baskalarinin diistinceleri ile kendi diistinceleri
arasindaki iliskiyi tartismadan, karsilastirmadan diisiince tiretemez (Arendt, 2005, s. 342). Kant'ta
elestirel diisiincenin maksimleri ‘kendi adina diisiinmek’, ‘bagka birinin bakis a¢isindan diigiinmek’
ve ‘daima tutarh diisiinmek’ olarak 6zetlenebilir (Satici, 2014, s. 125).

Sivil zorlamaya karsi konusma ve yazma ozgiirliigiinden farkli olarak elden alinamayacak
ozgirliik digiince ozgirligudiir. Ancak distinme 6zgirliigiiniin imkan: digerleri ile konusmakla
olusur, ifade edilemeyen disiinceler digerleriyle temas edilememesi halinde sig kalir, gelismez.
Vicdani cebirin kargisinda yer alan diigiinme 6zgiirliigii akil disinda bir yasaya tabi olmayacak bir
maksimdir. Kendi kendine diisiinme aklin bizatihi kendinden gerceklige ulasma idesi olmast itibariyle
kendi kendine diisiinmenin maksimi aydinlanmadir (Kant, 2012, s. 102). Onyargilar ‘ergin olma’
haline engel teskil eder ve buradan elestirel bir felsefe inga etmek miimkiin olmaz. Schopenhauere
(2012) gore okuma ile okunan yabanci seylerin istilast altina girer zihin, kendi kendine diisiinen
insan ise kendi i¢cgiidiisine bagli kalir. Kendi kendisine diistinen insan iktidarini kendi kendisinden
dogan bir bilgiden aldigindan kendi tizerinde kimseyi tanimayan bir mutlaklikla bezenir (s. 27-37).

Insan tiirsel olarak ¢ogunlukla az diisiinen, daha ¢ok eylemde bulunan bir varliktir. Her ne
kadar insanoglu felsefeyi bildigini iddia etse de heniiz diisinmedigimiz iddias1 hayli ciiretkardur.
Cagimizda insan diistiniirken en temel diigiinceler diisiiniilmiis oldugundan daha 6nce diisiiniilmiis
olani iceren kiimiilatif hafizaya bagh kalarak diisiiniilmesi gereken meselelerin disina ¢ikma egilimi
gostermemektedir (Heidegger, 2012a, s. 49-53). Bizi diisiinmeye davet edenin buyurgan bir tarafi
vardir. Heidegger’in (2012b) ifadesiyle, “bizi diisiinmeye ¢agiran kendisinin kendi 6ziine uygun
olarak diisiiniilmesini istemektedir. Bizi diisiinmeye ¢agiran kendisi i¢in, diisinmeyle kendisine
doniilmesine 6zen gosterilmesini, kendisine mukayyet olunmasini talep eder” (s. 79-80). Kis Uykusu
filmi felsefe tarihinin 6ne ¢ikan diistinsel tartisma noktalarini isaretlerken izleyicisinin dikkatini temel
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meseleler tizerine ¢eker. Tasra sessizligi ve yalnizlik hissini aktaran bir ¢ekim yapilarak kameranin
Aydin'in zihnine zumlanmasi yoluyla diisiinme imajinin vurgulanmas: dikkat gekicidir. Tiim film
boyunca gesitli sahnelerde diistinme faaliyeti Aydin’in diistinmekten derinlesen yiiziine odaklanarak
geri kalan objelerin belirsizlestirilmesiyle sinematik evrendeki hareket-zaman bloklaryla izleyiciye
sunulurken, diyaloglar diizeyinde tartismalarin ¢atisini eylem mi diisiinme mi degerli meselesi,
kotiiliige kars: direnmeme baglaminda iyi/kotii diyalektigi ve yardim ve merhametin ahlaki sorgusu
olugturmaktadir.

Kis Uykusunda Necla, Aydin ile Nihal'i konusmaya ve diisiinmeye davet eder. Aydin ile Necla
arasindaki tartigmalardan birini, eylemin mi disiinmenin mi degerli oldugu meselesi olusturur.
Calismadan gegen hayatin diiriist ve namuslu bir hayat olmadigina referansla sikilan Necla’y1 elestiren
Aydin’a Necla, kafasinda daha fazla fikir barindiran birinin digerlerinden daha eylemci olduguna,
diisinmeye vurgu yaparak az diisiinen ¢ok eylemde bulunan varlik olarak insan temasina dokunur.
Necla diiginmektedir ve diisinmeye ¢agiran olarak Aydin ve Nihal'i ‘kétiiliige karsi koymamak
ne demektir?” meselesi {izerinde diigiinmeye davet eder. Ustiine ¢ullanan hirsiza kargt koymamak
tiirtinden verilen 6rnegi doyurucu bulmayarak mantiki agiklama ister. “Ahlak ¢ercevesinde kotiliik
diyeadlandirilanolaylarakayitsizkalmak” olarak kotiliige karsikoymama diisiincesi davraniglarimizin
temeli olsayd: yagantimizin nasil olacagini diisiinmemizi ister. Aydin bu durumun diinyay: kétiilerin
eline teslim etmek olacagini diisiiniirken Necla kétiilikklerle bogusulmasindaki sahtekarligi, kotiilige
kars1 koyarken gii¢ kullanmak yerine ona izin verirsek kotiiliik yapmasi konusunda kotiintin yaptig
isten utanarak vicdan azab: duyup, sugunu itiraf edip pisman olabilecegine dair imkanlar1 hatirlatir.
Aydin itiraz eder, “Iki ii¢ kisi pisman olacak diye binlerce kiginin éliimiine g6z mii yumulsun?” der,
Hitler 6rnegini verir. Nihal, kisisel olarak kendisine yonelmis kotuliige karsi koymak i¢in nedeni
olmadigini sdyleyen Neclaya bu fikrin nedenini sorar: Kétiiligi mi bitirmek istiyordur, yoksa
kendisi huzur bulmak m1?

Felsefe tarihinde Neclanin tavrini pasifist anarsist Tolstoyda goriirken aksini Adorno ve Kantci
ahlak yasasinda bulmak miimkiindiir. Iyi fikrinin ahlaki pozlar iginde sunumu eger bu iyilik fikri
kotiiye direnme vasf1 tagimiyorsa istii ortitk olarak kotiilik olmaya mahktimdur. Kétiidden nefret
etmeden iyiyi sevmek, iyinin koétiyle arasindaki diyalektikten bagimsiz sunumu iyi kavramim
kotiiltige yaklastirma tehlikesini iginde barindirir (Adorno, 2012, s. 167). Adorno agikea iyilik fikrinin
kotiiye direnme vasfini tasgimamasi halinde bizi kétiiliige gotiireceginin, iyi-két diyalektiginin bu
sekilde belirsizlestirilmesinin iyi kavramini kétii kavramina yaklastiracaginin altini gizer. Yine Kant,
insanin arzularina ragmen yaptigi fiilleri ahlaki iyi olarak belirleyerek kotii ile iyiyi ahlaki agidan net
bicimde ayirmustir. Kotiiliige kars iyilik temast ise Tolstoy’un siddeti tiimiiyle reddederek gelistirdigi
kotilige karsi direnmeme, kurulu diizene katilmama big¢iminde gériiniir. Ofkelenme, kotiiliige
kotiiliikle kars: koyma, hi¢ kimseye diisman olmama gibi Hristiyan ahlakindan devsirilen buyruklar
Tolstoy'da pasif direnisin ana unsurlari olarak karsimiza ¢ikar ve Neclanin tezini destekler (Tolstoy,
2014).

Necla teorik olarak savundugu kotiilige karst koymama diistincesini Nihal ile 6zel yasami
tizerinden tekrar tartigir. Nihal tarafindan daha anlagilir bulunan kétiiliige direnmeme diisiincesi
kisisel ornek {izerinden onaylanmaz. Ayni degisken tavri Necla da temizlik¢i tarafindan kirilan
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bardaklar icin sergiler ve kirilan bardaklarin temizlik¢inin ayligindan kesilmesinden bahsederken
kotiilige kars: koymama diisturunu terk ettigini goriiriiz. Buradan da aslinda savundugu diistince
tarzinin kisisel bir amaca hizmet etmesi i¢in ortaya atildigini fark ederiz. Necla’yr kendinde yanlis
aramaya, kotiilik karsisinda direnmeyerek Kkotiliik yapani iyi ve pisman birine doniistiirme
diisiincesine iten esiyle bosanmasi ve halihazirdaki yasamindaki mutsuzlugudur. Diisiinmenin
degerli ve caligmak kadar eylemsel oldugunu soyleyen Necla, Kant¢1 diigiincenin maksimlerinden
‘kendi adina diigiinmek;, ‘bagka birinin bakis agisindan disiinmek’ ve ‘daima tutarl diigiinmek’
maksimlerinden sadece ‘kendi adina diisiinme’yi tasidigindan nesnel bir diisinme mantig1 tasimaz.
Necla 6zel hayatina iliskin fayda arayisiyla kendinden kalkarak ve kendi adina diisiinerek kisisel
fayda fikrinden arinmus iyilik fikrine uzak bir bakis agisi sergiler. Yine basit bir zararin s6z konusu
oldugu bardak kirilmasi1 meselesinde ¢ok tepkisel davranarak ‘daima tutarl diisiinmek’ maksimini
de ihlal eder. Odev ahlaki bakimindan da édev, sevgi ve actma duygularindan kaynaklanmayip akilla
temellenir, kisiden kisiye ve zamana gore degismez.

Egerkotiiliige karsikoymama Neclai¢in bir 6dev maksimi olsaydi, bu maksim tiim davraniglarinda
yon verici ilke olurdu. Kanta gore 6devin ¢ignenmesine isaret eden fiili gerceklestiren kisi aslinda o
maksimin genel bir yasa olmasini aslinda istemiyordur. Bir eylemi dogru ve zorunlu yapan benzer
kosullarda her kisinin boyle davranmas: isteminden kaynaklanmasidir; aksi durum insani ahlaki
temelden uzaklastirir (Webb ve McBeath, 1989, s. 493). Faydaya gore degisken davranislar soz
konusu oldugunda 6dev ahlakina uygun olmayan bir durum da s6z konusudur. Necla gibi Nihal
de teorik tartismada Necla'nin tezlerini Aydina ragmen anlasilir bulurken, Neclanin eski esi Necdet
orneginde tam tersi tavir sergiler. Necla Necdet'in yaptig1 kotiiliiklere kars: koymayip bosanmasaydi
kendi koétuliigiiyle yiizlesecegini, bu yiizden de ondan af dilemek istedigini soylediginde Nihal
“sen suclu degilsin ki, kotiliige karsi susmak kotiiyti daha haklr hissettiriyor” diyerek itiraz eder.
Kargisindakini utandirarak iyi etmeyi arzulayan Neclaya siirekli dizi falan mi izlemeye basladin
diyerek konu hakkindaki ilk disiincesiyle tutarsiz davranarak 6dev ahlakina aykir1 davranir. Kisiler,

davraniglari celigkilidir.

Kanta gore faydaya gore degisken ve geliskili tavirlar ahlak diizeninin ilkelerine temel olamaz.
Celigkisiz olmak herkesin yalan sdylememesinin ilkeselliginde anlagilir hale gelir. Aksi takdirde
herkesin yalan sdylediginin bilindigi ortamda birinin yalanlara inanmasi ¢eliski olacagindan, zorunlu
olarak yalan ve celiskili diisiinceler dogal bir yasa giictinii zaten kazanamaz (Deleuze, 2011, s. 44).
Kant gorev etigini 6rnekleyerek 6devden dolay: soziiniin eri olmak ile korkulan sonug¢lardan dolay:
soziiniin eri olmay1 birbirinden ayirir. Kant’a (2013a) gore, “baska tiirlii siyrilamayacagi giic durumda,
herkes dogru olmayan bir soz verebilir’den kalkarak yalani istemek miimkiinse de yalan konusunda
genel bir yasa istemem miimkiin degildir (s. 18). “Bir ahlak kuralina istisna bulmak i¢in iyi ve yeterli
zemine sahip olmak, s6z konusu kuralin (bu ahval i¢inde) artik bizi kategorik olarak (ya da herhangi
baska bir gekilde) baglamadigi manasina gelir” (Wood, 2009, s. 174). Odevin ¢ignenmesine derinden
bakildiginda 6devi ¢ignemeye isaret eden maksimi gerceklestiren kisinin aslinda o maksimin genel
bir yasa olmasini gercekten istemedigi ile karsilagiriz. Ornegin, ‘aldatici bir s6z vermemen gerekire
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bagli davranis, yalan séylendiginin ortaya ¢ikmasi halinde utandirilma korkusundan ileri geliyorsa
kategorik buyruk degil, pragmatik bir buyruk olur (Kant, 2013a, s. 36, 41).

Ahlak yasasinin tizerinden isledigi iyi ve kotii kavramlari ahlak yasasindan 6nce dogmaz, ahlak
yasasindan sonra ahlak yasasi nedeniyle olusur (Kant, 2013b, s. 99-100). Yine Kant’a (2007) gore,
“iyiyi hosa gidenden ayirt etmek gerekir. Hosa giden duygusalliga dayanur; iyi ise akla” (s. 38). Kant'ta
iyi istenci, iyi yapan 6dev ugruna (6devden dolay1) olmasina baghdir. Kant'ta 6dev konusu eylem
ne kadar nefrete ragmen gerceklesiyorsa o kadar iyi, ne kadar kendimize ragmen gerceklesiyorsa
o eylemi o kadar ahlaki gorebiliriz. Kendimizle miicadele ederek kotii egilimlere ragmen iyi olmak
ahlaki olacaktir (Copleston, 2004, s. 165-166). Insanin imkani oldugunda iyilik yapmasi édevdir.
Kanta (2013a) gore, ¢evresindeki insanlara seving yaymak ve bagkalarini memnun etmekten
zevk aldigr icin yardim etmek 6deve uygun goriinse de ahlaki deger tagimaz. Odevden dolay1
yapilmamuigstir. Kendi acilarina gémiilii ve baskalarinin acilar tarafindan duygulanamayacak olup
onur gibi hi¢bir egilim onu buna itmeden yalnizca 6devden dolay: kisi yardim yaparsa ahlaki deger
tagir. Hristiyanlarin kutsal kitabinin diigmanini bile sevmeyi buyuran kisimlari tutkusal sevgiye degil
pratik sevgiye iliskindir. Bu sevgi, eylemin ilkelerinde temellenir. Yine yasamini stirdiirmek insanin
6deviyse, dogal olarak her insanin yasamini siirdiirmeye yonelik endiseli dikkati 6deve uygundur,
ancak 6devden dolay1 degildir. Ruhu giiglii ve mutsuz kisi yasamini sevmeden 6devden dolay:
siirdiiriiyorsa maksiminin ahlaksal icerigi dogar (s. 13, 15). Oz olarak Kantin (2013a) ifadesiyle
“0devden dolay: yapilan eylem ahlaksal degerini onunla ulagilacak amagta bulmaz, onu yapmaya
karar verdirten maksimde bulur” ve “6dev yasaya saygidan dolay1 yapilan eylemin zorunlulugudur”
(s. 15). Kisinin fiillerini ahlaki yapan 6deve rastlantisal uygunlugu degildir. Kisinin 6zgiir iradesiyle
sectigi kisisel bir faydaya dayali amaca hizmet etmeden yaptigy, sirf ilkesel agidan ahlaki nedenlerle
kabul edilen fiiller ahlaki nitelemesini hak eder.

Filmde Nihal, 6dev ahlakina aykiri olarak fayda ile yardim arasinda iliski kurabilecegimiz bir tavir
sergiler. Aydin’la tartigmasi esnasinda yardim isleri sayesinde kendine ve bir seyler yapabilecegine
yeniden inandigini, kuru yasantisina anlam katacak bir amag¢ buldugunu, ona gercekten gurur
veren bir ama¢ olduguna vurgu yapar. Yardim amaci kendinde iyilik degil, kendini iyi hissetmedir.
Yani bireysel faydadir. Yardim Nihal icin 6dev ahlakindan kaynaklanan bir maksim, kendinde bir
amag¢ degildir. Nihal'in yardimseverligi onceki tartigmada diistinceleri elestirilen Necla tarafindan
yargilanir. Necla Nihalin durumunu hayati boyunca hi¢ ¢aligmamis, hi¢ para kazanmamis bir
kadinin glinah ¢ikarma merasimi olarak degerlendirir. Yardimseverligin a¢ kopegin ontine kemik
atmak olmadigini, en az kopek kadar a¢ oldugunda kemigini onunla paylasmak oldugunu ifade
eder. Kant¢1 ahlak anlayisinda da yardimseverlik bir 6dev olacaksa bunun yardim edenin yardim
etmekten duydugu hazdan kaynaklanmamasi, mutlu olmak i¢in yapilmamasi gerekir. Ahlak yasalar:
mutluluktan bireysel pay almak i¢in uyulan bir mutluluk yonergesi degildir.

Asgari maddi refah ¢cogu zaman erdem i¢in 6nkosul gibi goriiniir. A¢likla bogusan kisinin erdem
temelli bir sosyallik i¢inde olma imkéni sinirlidir. Materyalizm ile ahlak¢iligin ayristig1 bu noktadan
iyi ve kotiiniin maddi sartlardan bagimsiz segildigi varsayimi dogar (Eagleton, 2012, s. 133). Kanta
(2007) gore yoksullugun ve zenginligin sebepleri bagkalar1 icin de olan ortak diinya nimetlerini
bir kisinin kendisi i¢in biriktirmesiyle ortaya ¢ikar. Liitufkar davranislar bu nedenle baskalarinin
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haklarina saygidan dogan 6dev ve yiikiimliilitkler kategorisine aittir. Kant, ormanda tstii yiyecek
dolu bir masa bulan birini 6rnek gosterir. Timiiniin kendisi i¢cin oldugunu disiinerek hepsini
titketmeyen, ihtiyaclarini kisitlayan, doganin herkes icin tedbir aldigini diisiinerek paylagimda
bulunarak yiikiimliligiinii yerine getiren iyidir (s. 223, 225). Dolayisiyla Nihal'in yardimi paylagim
degil onu mutlu eden bir liituf gibi oldugu i¢in, Nihale toplumda itibar kazandirdigindan Kantgi
ahlakin kosullarina uygun degildir. Odev ahlaki kogullarina aykir1 bicimde yapan Nihal'in fiili
bencilce amaglardan kaynaklandig: i¢in Nietzsche'nin merhamet ile kibir arasinda kurdugu iliskiyi
hakli ¢ikarir. Yardim konusunda Nietzsche de merhamet duygusuna karigan kibir duygusunun
kendini ele verdigini diisiiniir ve merhamet gosterenin bencilligi merhamet gosteren tarafindan
reddedilir. Merhamet edenin yardim ettigi kisiye karsi distiinliik hissini kibrini yansittigindan,
yardim alsa bile magduru merhametlinin géziinde algalttig1 icin magdurun hing ve 6fkeye bagh
intikam arzusunu da koriikler (Talay, 2018, s. 70). Nietzsche merhamet gosterilmesi halinde hem
merhamet edenin hem de merhamet edilenin acizligi ve yetersizligi ayni anda tescil edildigi i¢in
intikam ve zalimligi merhametin alt anlamlar: olarak goriir (Nussbaum, 1994, s. 139). Bu cercevede
Nihal, esi Aydindan habersiz Hamdi ve ailesine merhametle yardim yaparken bu durum yiiziine
vurulur. Bir dost yardimi adi altinda neredeyse bir ev parasini 6zel bir sebebi olmadan, onlar esyasini
geri alabilsin diye getirdigini sdyler ve yardimin kabul edilmesini ister. Hamdi'nin kardesi Ismail bu
olayin tizerine ¢ikagelir ve Nihal ile bag basa kaldiginda soyle der:

Giizel, giizel. Yalniz bu para biraz fazla degil mi? Neye gore, ne diisiinerek bu kadar para
getirdiniz? $imdi bakalim dogru hesap yapmis miy1z? $u kadar1 babasinin kirilan gururunu
onarmak i¢in olsa, su kadar1 tek basina bes cana bakabilmek i¢in el 6pmeye giden fedakér
kardes Hamdi i¢in olsa, su kadar1 oglunun gozii 6niinde dayak yiyip kendini ve ailesini rezil
eden sarhog baba Ismail igin olsa. Geriye biraz daha kalir. O da kendinden diiskiin insanlara
sadaka dagitarak vicdanini rahatlatmaya ¢alisan kahraman hanfendi Nihal Hanim i¢in olsa
bu para tam yeter. Dogru hesap yapmisiniz. Gergekten ince bir diisiince ama bir seyi hesaba
katmamuigsiniz Nihal Hanim. Karginizdaki insanin biitiin bu inceliginizi anlayamayacak olan

pis bir sarhos oldugunu.

Daha sonra paray: atese atar. Nihal aglarken kiiclik ¢ocuk da kapi araligindan olanlari
gormektedir.

Filmdeki bu sahne, Dostoyevskinin Karamozov Kardesler'inden bir béliimle benzerlik gosterir.
Babas: kiigiik diisiiriilen ve hakarete ugrayan ilyusecka zenginler daha kuvvetli oldugundan subay
olup, zengin olup herkesi yenmek ister. Ilyusanin babasinin affedilmesi igin Karamazov’un elini
opmesi ve cocugun intikam i¢in Dmitri Karamazov’un kardesi Alyosanin parmagini isirmasiyla ilgili
olarak ¢ocugun babasinin gonlii hos olsun diye oglunu dévemeyecegini séylemesi dikkat ¢ekicidir.
Alyosa ise barigmak niyetindedir. Dmitrinin yiiziistii biraktig1 soylu nisanlisi hakarete ugrayan aileye
yardim etmek i¢in Alyosa’y1 yollar. Alyosa gériiniirde kimsenin olmadigi bir yerde banknotlar: uzatir
ama beklemedigi bir seyle karsilasir. Baba paray alir, iki yiiz rubleyi (dort yildir bir arada goremedigi
bir meblag1) ‘kiz kardesi’ (bir dost) olma iddiasinda bir hanimin yolladigina sasirir. ‘Kiz kardesimin’
yolladig1 bu paray: alsam algak olmayacagim, hor goriilmeyecegim degil mi diyerek onaylanmak
ister. ‘Saygideger yiice bir kiz kardeg'ten alinacak bu parayla kambur melegine, kizina ilag alabilecek,
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o sehirden go¢ edebileceklerdir. Ama birden yiizii kireg gibi, boynunu uzatmis, dudaklarini sarkitmig
halde bir oyun gostermek istediginden bahseder. Elinde burusturdugu paray1 yere atip topuguyla
vurarak hanima ‘hamam lifinin onurunu satmayacagini sdylemesini ister. Alayli giilimsemesi
aglamakli olmus ve yiizkaramiza karsilik bu parayr alirsam ogluma ne derim diye bagirir. Alyosa
soylu hanimefendiye olanlar1 anlatirken yorumlar. Son dakikaya kadar parayi yere atacagini
bilmeyen adamin bir seye giicenmis olmasi gerekir. Once, verilen paraya sevinip bunu belli etmesini,
biraz fazla sevinmesini ayiplamistir. Parayla ne yapacagindan bahsederek icini bosaltmasindan
utanir, utangag bir yoksuldur o. Hakarete ugrayan birinin ¢evresindekilerin ona yardima kogmalar:
agir bir seydir (Dostoyevski, 2015, s. 289-305). Kis Uykusu'nda da babas: kiigiik disirilen ogul
polis olmak istemektedir. Aydin’in elini 6pmeye gider. ismail oglunu sikayet etmeye geldiklerinde
oglunun cezalandirilmasini beklemelerinden dolay: rahatsizdir. Basta Ismail'in yiiziinde para igin
seving ifadesini yakalasak da parayi reddedisinde oglunun sahneyi izlemesi etkili olur. Sinemada
Dostoyevskiden ilham alan filmler felsefi ¢oztimleme icin ideal 6rnek olusturur. Deleuze (2003)
Dostoyevski uyarlamas: filmleri sinematografik halini incelerken séyle soyler: Sinemada bir fikir,
sinematografik siirece bir kere angaje oldugunda bu yonde igler. O zaman diyebilirsiniz ki: “Bir
fikrim var, bu fikri Dostoyevskiden almis olsaniz bile” (s. 29).

Hem Karamazov Kardesler hem de Kis Uykusu'nda parayi reddedis sahnelerinde magdurun
ruh hali iizerinde Nietzsche'nin kole/efendi ahlaki ayriminin izleri vardir. Kéle ahlakinda giigliiniin
‘erdemlerine mesafeli yaklasan kuskucu, giivensiz, iyiye ve mutluluga gerceklik atfetmeyerek
sahici iyi ve mutlulugun olamayacagina inandiran bir durus vardir. Paranin iyi niyetle yardim i¢in
verilmesine inanmasina engel olan bir anlam diinyas: vardir kole ahlakinda. Bu diyalektik efendi
ahlakinin séylemsel kurulusunun bir sonucudur. Efendi ahlaki kendi ile iliskilendirdigi ‘iyi ve soylu’
olanin disindakilere yonelik ‘korkak, endiseli, kendisini kii¢iik goren, kendisine kotii davranilmasina
izin veren, yilisan, yalanci, vb. olumsuz yargilar yiiklediginden kéle ahlaki buna kars: refleksler
gelistirir. Ismail paray1 paylastirip sonunda Nihal'in hesaba katmadig1 bir seyi ekler: “Karsinizdaki
insanin bu inceliginizi anlayamayacak olan pis bir sarhos oldugunu”. Ismail gercek iyi ve mutlulugun
olamayacagina inanarak bir durus sergiler. Merhamet edilenin merhamet edene yonelik hing ve
ofkesi gortintirlesmistir.

Nietzsche Kantin ‘iyi isteme’ kavraminin ¢okiisii isteme anlamina geldigini ileri siirerek bu
durumu iyi olanin zayifin hizmetine yonelmesi olarak degerlendirir. Oysa insan 6zii itibariyle giiglii
ve muktedir olmay1 hedefleyen bir varliktir. Sokratik kiiltiirden etkilenerek bu diiiince tarzini Alman
idealizmine yansitan Kant, ‘gerceklik meselesini odaga alarak yasami istemeyi degil degerini kendinde
tagtyan hakikat’i istemeyi 6nemser. Kant etiginde ‘iyi isteme’ aslinda ‘kendinde iyi’ olmaktan ileri
gelir. Nietzsche'nin itirazi diinyanin kendinde ve duyulur diinya olmak iizere ayrilmasidir. Kant1 bir
teolog olarak géren Nietzsche'ye gore Kantin ahlak 6gretisi ‘glicii isteme’yi korelteceginden yasama
kastetmektedir. Kant kosullardan bagimsiz etik bilgiye ulasmaya c¢aligirken Nietzsche kosullarin
degismesiyle degerlerin degistigini ve dolayisiyla degerlerin yeniden degerlendirilmesini Aydinlanma
ditsiincesi paralelinde talep eder. Kant ‘iyi isteme’ kavrami tizerinden deger sistemini yeniden ele alir
(Ketenci ve Topuz, 2009, s. 12-15).
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Nietzsche, efendi ve kole ahlaki olmak tizere iki tip ahlak dokusundan s6z eder. Efendi ahlaki
yonetenleri soylu insan olarak ‘iyi’ olan1 belirleyip disinda kalan: ‘korkak, endiseli, kiigiik ruhlu,
ufak yararlar diislinen, ayrica 6zgiir olmayan bakislariyla giivenilmez olan, kendini kii¢tik géren,
kendilerine kotii davranilmasina izin veren kopek gibiler, yilisan, dalkavuk, yalancilar’ olarak
agag1 goriir (Nietzsche, 1997, s. 169). Adornoya (2012) gére bu yoniiyle Nietzsche, kole ahlakin
yonetenlerin ezilenlere dayattig1 bir ahlak olarak anlayamamus, kole ahlakini yapilandiran toplumsal
ve ideolojik kosullar: tartismamustir (Adorno, 2012, s. 170).

Soylu tipteki insan digerleri tarafindan onaylanma gereksinimine gére hareket etmeyen, ‘bana
zararli olan seyin kendisi zararhidir’ fikriyle degeri treten, seylere onur veren olarak tasarlayarak
kendini yicelten bir ahlak dogurur. Soylu insan acima duygusundan degil de gii¢ duygusuyla bahtsiz
insana yardim etmekten kendi giiciinii yeniden iiretir, sertlik ve hasin davranislardan keyif alir.
Bu tarz davranislar saygiya degerdir. Soylu ahlakinin igerigini kendine inang, kendiyle 6viinme,
duygudashig: ve sicak yiirekliligi hor gérme, uzun tesekkiirler ve uzun intikamlar yetenegi olusturur.
Kole ahlakinda ise, ‘can1 yanmus, bastirilmis, ac1 geken, bagimli, kendisinden emin olmayan’in izleri
vardir. S6z konusu olan kendi durumunu da igine alacak sekilde insanin agagilanmasi, giigliintiin
erdemlerine mesafeli yaklasan kuskucu, glivensiz, iyiye ve mutluluga bile gerceklik atfetmeyerek
sahici, iyi ve mutlulugun olamayacagina kendini inandiran bir durustur. Kéle ahlaki bu mantikla
bir yarar ahlakidir. Kéle ahlakinda iyi huylu olanin tehlikesiz olmast beklenir. Iyi huylu bu haliyle
kolay kandirilabilir ‘alik’tir (Nietzsche, 1997, s. 169-171). Her soylu ahlak bir zafer edasiyla kendini
‘evet’lemekten hoslanirken koéle ahlak: dista olana, kendi olmayana hayir diyerek yaratici bir varolma
tavri sergiler. Evet’leyen ahlak deger iiretme giiciinii sergilerken kole ahlaki hing duygusuna ait bir
tersine gevirme islemidir. Dolayisiyla kole ahlak: dis diinyaya kars: ve deger iireten soylu ahlakina
kars1 tepkiselliginden dis uyariciya bagimlilik gosterir. Soylu degerlendirme kendinden kalkarak
gelisip eyleme gecerek kendine minnettarken ‘al¢ak] ‘siradan, ‘kotil’ kavramlar: ‘biz soylular, biz iyi,
giizel ve mutlularin’ ancak soluk bir antitezidir (Nietzsche, 1998, s. 40).

Kole/efendi diyalektigi iizerinden Ismail, Hamdi ve ailesini kole ahlaki ile isaretleyen sdylemsel
insa Aydinda gizlidir. Soylu ahlakta kendini evetleyerek ve de kendi olmayani, kole ahlakim
reddederek varolma bicimini goriiriiz. Evetleyen ahlak kendini deger {iretme giiciine sahip, kole
ahlakini ise bunu bozan ve hin¢ duygusuna sahip bir ahlak olarak tasarlar. Aydin'in gazete yazilari ve
Imam Hamdi ile ilgili diisiinceleri efendi ahlakinin bir prototipidir. Kendini evetlemek i¢in Hamdi'yi
ve diinyasini Gteler. Anadolu kasabalarindaki estetik yoksunluktan, zenginlik ya da fakirlikle ilgisi
olmayan bir yoksunluktan bahseder. “Zeytini tabaga koyup ya da elini torbaya daldirip yemek
var” der. Igine girmedigi kiract hocanin evinin nasil pis ve derbeder oldugunu, bahgeyi nasil da
mahvetmis olduklarini sdyler. Imama seslenir: “E adam sen bir din adamisin her seyden énce. Senin
cevrene ¢ekidiizen vermen gerekmez mi? Yamuk yumuk kiliksiz bir adam. Halbuki din adamlarinin
halka 6rnek olacak kalibrede olmasi gerekmez mi?” diyerek imamin ‘pasakliligs, piskinligi, ne idtigti
belirsizligiyle’ onu yazmaya ittiginden dem vurur.

Filmde Aydin ile Hamdi iliskisinin kéle/efendi diyalektiginde Scott’'un gizli senaryolar analizinin
izleri de secilebilmektedir. Tabi gruplar maruz kaldigi sikintilardan kaynaklanan, tahakkiim
edene yonelik elestirileriyle gizli senaryolar yaratirken yiiz yiize iliskide kamusal senaryosunu
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sergiler. Tahakkiim/direnis iliskileri incelikli ayrintilarla isler. Kamusal senaryo her iki tarafin agik
iligkisiyken her iki tarafin gizli senaryosu kamusal senaryolariyla gelisen sahne arkas1 konugmalari,
soylenmeler, jestler ve pratiklerden olusur. Kamusal senaryo hakim elitlerin kendilerini gériitnmek
istedikleri gibi gosteren oto-portreler olarak tek tarafli 6ykiilerdir (Scott, 1995, s. 27,43). Filmde yiiz
yiize olan diyaloglarda kélenin (tahakkiim edilenin) ve efendinin (tahakkiim edenin) senaryolari
gizli senaryodan farklilagi. Imam Hamdinin Aydina kargt dili onlardan uzaklaginca degisir.
Hamdi gizli senaryosunda arkalarindan kiifiir eder. Hamdi ile Aydin diyalogunda Hamdi, Aydin'in
mekaninda ayaklarinin durusuyla ve beden diliyle kamusal senaryoya uygun konumlanir. Aydin da
yine daha az saldirgan bir kamusal senaryo diliyle yaklasarak karsilikli gizli senaryolarini kendi 6zel
alanlarinda ve digerinden uzak mekénlarda ifsa ederler. Ancak filmde gizli senaryonun tiimiiyle
saklanamayacagini, tahakkiime karg1 alttan alan bir kamusal senaryo dolasima sokulsa dahi dikiz
aynasina yanstyan Hamdinin yiiziinden, jest ve mimiklerinden, Aydinin Hamdinin agirlandig:
odayr havalandirmasindan gizli senaryolar: hissederiz. Filmde bu iliski zaman-imaj bloklariyla

kendini ele verir.

Aydinin efendi olarak hissettigini gazete yazilari ile hitap ettigi yerel diinyasi i¢in kralliginin
kiigitk ama kralin o oldugu ifadesinden de anlariz. Efendi ahlakiyla Hamdi'yi elestiren Aydin
bir yandan da evetlenmemekten, yanlis anlagilmaktan korkar. Yanlis anlagilacak bir sey yoktur
yazisinda; dine yonelik degil, uygulanigina yonelik bir sey sdylityordur. Aydin, Islamiyetin bir yitksek
kiiltiir ve medeniyet dini oldugunu da ekler. Burada efendi ahlakinin faydaci yoniinii ve Nihal'in
Aydia yonelik durumunu giiglestirecek bir davay: savunmayacagi, kendine fayda saglamayacak
duygular beslemesinin miimkiin olmadig1 elestirisini dogrular bir tavir sergiledigini goriiriiz.
Insanin bagkalari nazarinda olumlanma isteginden dolay toplumdan uzaklasmamasi yani topluma
bagl kalma zorunlulugu, baglhilik iliskisi ile kendini onlardan ayr1 ve tstiin tutmak i¢in kullandig:
san, seref, glic, refah gibi araglara sarilarak bagkalariin korku ve zaaflarini kullanarak ustiinlitk
kurma arasindaki i¢sel geliski toplumdis: toplumsallikta kendini gosterir. Toplumdisi toplumsallik
da toplumun ilerlemesine gétiiren yarismact dirtiileri beslediginden toplumun dogal sonucudur.
Bagkalari tizerinde tstiinlitk kurmak icin gelistirilen davraniglar bir taraftan insani mutsuz ve koti
yaparken diger taraftan s6z konusu yarismadan nesillere aktarilan yeni kabiliyetler de dogar (Wood,
2009, s. 153, 156). Kisinin kendi olumlanma ihtiyacini digerlerini karalamak tizerinden karsilamasi
ahlaki buyrugun ihlali oldugu gibi ahlaki olmayan ile kétiiliikk arasindaki iliskiyi de gériiniirlestirip
tartigmaya agar. Aydin kendini 6verek zarara ugramadan efendi ahlakinin sdylemsel olarak bir
yeniden tiretimini yapmaktadur.

Aydin, Garip Koyirnden gelen yardim talebiyle yazilan mektuptan Nihal ile kasabanin
seckinlerinden Suavi'ye bahsederken kendini yiiceltme arzusunu hissettirir. Mektupta Aydin
Bey oviiliip yuiceltildigi i¢in mektup yazari kizcagiz da iyi niyetli, temiz, akilli, idealist, vb. bir kiz
nitelemeleriyle 6vgiiyli hak eder. Nihal’in tepkisini geken bu davraniglar Aydin ile Nihal'i tartismalara
stirtikler. Bu béliimde Aydin ile Nihal aras1 gerilimler Cehov’'un Karim adli hikayesinden (Cehov,
2006) dykiiniilerek perdeye aktarilir. Bubéliimde hem tagraya 6zgii krizlere, yoksulluk, yardimseverlik
ve kadin/erkek iligkisine 6zgii gerilimlere sahit oluruz. Aydinin kendini 6vmek ve meselelerde efendi
konumunu 6ne ¢ikarmak igin ortaya attig1 tartisma ve yardimlar zenginlerin yoksulluga bakigindaki
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sosyal Darwinist bakisi da yansitir. Aydin bir taraftan ikircikli bir yardimsever tablosu ¢izerken
Suavi bu duruma sosyal Darwinist yaklagir. “Yoksulluk, fakirlik dogal afet gibidir bir yerde, kadere
kars1 gelemezsin ki... Sen kendi isine bak” der Aydin'a. Bagka bir tartismada Aydin “ii¢ kurusluk
paramiz varsa suglu muyuz, Allah boyle yaratmis, dogada var mi1 adalet?” diyerek sosyal Darwinizme
eklemlenir.

Sosyal Darwinizme gore yoksulluk ve hastalik gibi olgular ekonomik ya da sosyal esitsizliklerden
degil, kisisel hata ve yetersizliklerden oldugu i¢in devletin ve kisilerin yoksullara yonelik kamu
hizmeti ve yardimlarla stirece miidahalesi kisi 6zgtirliiklerini ihlal edeceginden dogal siireci bozmak
anlamina gelir. Doganin yasasini kabul etmemek toplumsal ve ekonomik ayiklama siirecini de
bozacagindan insanligin zararina sonuglar doguracaktir (Waligorski, 1981, s. 78). Yoksullugu
bu baglamda dogallastirarak vicdanini rahatlatmak isteyen Aydin, isim vermeden ne kadar ¢ok
yardim yaptigini anlatarak da gii¢ kazanmak ister. ‘Soylu insan’ Aydin acima duygusundan degil,
gii¢c duygusuyla bahtsiz insana yardim etmekten kendi giiciinii yeniden iiretir. Kant'a (2007) gore
bagkalarmin mutlulugunu dileyen insanlar degil bu mutluluga katkist olan kimseler iyi yiireklidir
(s.231). Her insanin sahip oldugu dogal ama¢ mutluluksa, bu amag bagkalarinin mutluluguna katki
saglamamasi halinde bu insan ‘kendisi amag olarak insanlikla’ negatif bir uyusmazlik igine girer (Kant,
2013a, s. 48). Insan yagamini zevk ve haz aldig1 faaliyetlerden degil, giiglerini harekete gegirmeyi
gerektiren mesguliyetlerinden idrak eder. Mesguliyetlerinden beslenen biling yasam bilincini de
beraberinde getirir (Kant, 2007, s. 187). Aydin ise baskalarina yardim ederken gii¢ istencine goére
hareket edip haz almaktadir ve bu nedenle 6dev ahlaki maksimlerine aykir1 hareket eder.

Aydin, efendi ahlakiyla 6zdes ‘iyiligini stirdiirebilmek i¢in Hamdi ve ailesinin zarar gordugi
islemlerin kendisiyle arasindaki mesafeye dikkat c¢ekerek Hoca Hamdi'yi kéhyasi Hidayete
yonlendirir. Bir siirii ev ve ditkkanin iglerinden kendi islerini yapamaz hale geldiginden, kira ya da
icra gibi islerini Hidayet ve avukatlarina devretmistir. Hamdi ve ailesinin kiracilar1 oldugundan bile
haberi olmadigini, Hamdinin bagina gelen icranin kiralar 6denmeyince otomatik olarak yapilan
islemlerden oldugunu soyler. Kisisel olarak kotit bir niyeti yoktur. Ancak Eagleton (2012) da
kétiliigiin dogasina bu bakimdan dikkat ¢eker: “Kétiiliik kurumsaldir. Bireylerin kétii niyetlerinin
degil de menfaatlerin ve insanlardan bagimsiz islemlerin tiriiniidir kotalak” (s. 127). Aydin da her
ne kadar teknik isler dese de kotiliigi fazla uzaklastiramaz kendinden. Hem ¢ocugun kirdig: camu,
hem kiray1 Hidayet’le halledilmesi gereken isler olarak gorse de 6nemli degil dedigi camin parasini
alir. Isleri Hidayete yonlendirirken gerekge olarak sundugu ‘calismalarina’ ashinda igsel olarak kendi
de inanmaz. Ogretmen ile tartismasinda Aydin, Shakespeare repligine soyle cevap verir: “Aldanmak
yaptigimiz her iste yasanan yazgi hepimizin. Her sabah parlak iler tasarlar giin boyu aylaklik ederim”
der.

Oztiirke (2018) gore,

Sinema nesneleri aginaligin digina ¢ikardiginda nesneler asinalik digt zaman ve mekéansal
mecralara girerler. Sinema ayn1 zamanda, sinema filminin iretildigi donemdeki nesnelerin
ve iligkilerin bigimleri ve anlamlari ile bu sinema filminin izlendigi dénemde insanlarin ayni

tiir nesne ve iliskilere verdigi anlam ve bi¢imleri karsilagtirarak aginalig1 bozar. (s. 182)
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Hamdi ve {lyas kasabadan otele vadi tabanindan, camurdan gecerek ‘yayan’ gelirler. Otelden
bakinca otantik manzara olan yer Hamdi ile Ilyas icin ‘kestirme yol” olur. Aydin'in ve dolayisiyla
film izleyicisinin dis diinyaya ve manzaraya iliskin asinalig1 kirilmistir. Sinema imajlarla ¢alisirken
duygulanimdan daha fazla beslenerek giinliik yasamin felsefesini yapar. Bu tarz felsefi kirilmalar
sinematografik imajda kendini var eder. Sinematik olan hareket-zaman bloklar araciligiyla gercek
ile dits ayrimini belirsizlestirirken, sinema neyin diis neyin ger¢ek olduguna iligkin sorularla bu
belirsizligi kendi ontolojisine de tagimis olur. Diyaloglarda tek bir tarafin yiiziine odaklanan ¢ekimler
ve soguk bakislarla Kant'mn istek ve arzudan bagimsiz gorev etiginden ileri gelen ‘ask’ iliskisi formuna
(Orztiirk, 2018, s. 36, 23, 57) Nihal ile Aydin iliskisi 6rnek verilebilir. Aydin ile Nihal tartijmasinda
aynadan yansimalarini goriiriiz. Karsilikli yiiz ylize konumlanarak degil, uzak otururlar. Nihal'in
tizgiin, kizgin, duygusal karmagali yiiz ifadesi ve diyaloglar gorev ahlaki baglaminda ask iliskisi
ornegi gibidir. Gorev ahlaki geregi kimsenin isine yaramayan sadakatiyle Aydina olan borcunu
Odeyen Nihal ile Aydin'mn iligkisi, sinematografik imajla kendini var eden bir forma kavusur. Son
sahnede ise Aydin, camdan bakan Nihale i¢sesiyle seslenir. Duygulanimsal imajla ‘sineask’in kendine
ozgl kurgusu duygusal yiiz ifadelerine yansir. Filmin sonunda Cehov’un “Karim” adli 6ykiisiinde
oldugu gibi bir kirilma ve kendiyle yiizlesme yasanir Aydinin ruh halinde ve Aydin gercekten
inandig1 anlamli bir ¢aligma olarak Tiirk Tiyatro Tarihini yazmaya baslar.

Sonug

Kis Uykusu, insanlik halleri icinden iyi/kétii nasil ayrilir, yardimseverlik ve yoksulluk
durumunun iyilikle iliskisi nasil kurulabilir, insan davraniglarinin tutarliligy ile ahlaki rejim nasil
degerlendirilebilir, diisiinme mi icraat m1 insani 6neme sahiptir gibi sorular1 sordurtarak felsefenin
tartigma yurittigl sorunlar: disiindiirtmistiir. Bu sorularin cevaplari ise Kant¢i 6dev ahlaki teorisi,
Nietzsche'nin efendi/kéle ahlaki ayrimi ve Heidegger’in diisiinme iizerine yirittiigii felsefede
bulunmustur. Felsefenin etik {izerine ortaya koydugu teorik ¢erceveyi edebiyat ve sinema gibi
alanlarin sanat yapitlar1 6greticilik iddias1 olmadan estetik bir formda takipgisine gostermektedir. Bu
sayede, sinema izleyicisi kendi deger yargilari ve ideolojisi baglaminda farkinda olmadan diisiinmeye
baslar. Felsefe entelektiiel arka plani ile analiz yaparken, sanat insan ruhunun krizlerine estetik bir
tarzda 151k tutmaktadir. S6z konusu aydinlanmada sanat, anlam diinyasini olusturan alt dallarin
biitiinliigiinii de hissettirir. Ideoloji gibi sanatin da ontolojisinde modernligin adini koydugu yarigin
ve de pargalanmighgin telafisi arayisiyla yeni bir biitiinliik inga etme eregi vardir. Kis Uykusu’'nda bu
biitiinliik, Cehov'un ve Dostoyevskinin izlerinden okunabilir. S6z konusu yazarlar iyi birer felsefe
okuyucusu olarak eserlerini ortaya koyarken sanat yapitlarini felsefi bakisla okumamiz agisindan
yaratici katkilar da saglamaktadir.

Bu makalede, Kantin 6dev ahlaki metodolojisiyle yon verdigi ahlak felsefesi ile Kis Uykusu’nun
estetik rejimi arasindaki iligki temel ¢ikis noktasi olmusgtur. Kantin 6dev ahlaki 6znel olani disarida
birakan dokusuyla ayrintili bir teorik yapida olsa da, pratik ahlak alaninin analizinde bize bir ¢erceve
sunmaktadir. Diger varliklardan 6zgiir iradesiyle ayrilan insan, tiirsel olarak iyi/kotii, ahlaki olan/
olmayan arasinda ayrim yapabilme ve davranislarina yon verebilme yetisine sahiptir. Bu yoniiyle,
‘ergin olma’ halindeki insan, bilen 6zne olarak Aydinlanmanin da ana aktoriidiir. Kant'in 6znesi akil
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yiiriiterek nesnel bilgiye, ahlaki degerlere ve ozgiirliik fikrine ulasan bir figiir olarak tarih tireten,
evrensel degerlere uyarak kendi faydas: yerine kendinde iyiligi amag edinen bir aktér, bir faildir.
Kant, Aydinlanmanin “Bilmeye ciiret et” siartyla herkesi 6znel ve tikel olana hapsolmaktan styrilip
tiimel, kategorik ve nesnel bilgi tizerine diistintime davet eder.

Kant¢1 metodolojiyle ahlaki iyi, yapilan seyin hangi niyetle ya da maksime dayali olduguna
bakilarak ortaya konabilir. fyi nitelemesi ddeve uygun fiillere degil, 5devden dolay1 gereklesen fiillere
yapilabilir. Fiilin ahlaki degeri sonugcta ve amacinda gizli oldugundan bu metodoloji Kant’1 idealizme
eklemler. Kisinin niyeti ile fiilleri arasindaki tutarliik yine ahlaki iyiyi tespit etmek acisindan
onemlidir. Kisi zarar da gorse, ayn1 maksime gore hareket ediyorsa 6deve uygun hareket ediyordur.
Bu nedenle, iyi/kott kavrayisinin temelinde fayda yer alamaz. Kisisel faydanin reddedilmesi, kendi
dahil herkesi esit olarak amag olarak gorme fikrini beraberinde getirir. Herkesin ara¢ degil de amag
olarak degerli olmasi ahlak ilkelerinin evrenselligini insa eder. Evrenselligin reddi halinde, evrensel
degerler yerine faydaya dayali 6znel tercihlerin kural haline gelmesiyle kotiiliik kurumsallasir. Bu
nedenle kétiiliik, dogadan kaynaklanmadig1 gibi 6zcii yaklasimlarla da agiklanamaz. Her seyden
once ahlak yasasi nedeniyle iyi/kétii kavramlar: olustugu icin ahlak yasasindan bagimsiz iyi/koti
kavramlarinin 6zii oldugu tespiti farazidir.

Ahlak ogretisine elestirel bir katki olarak Nietzsche Kantin ‘iyi isteme’ kavraminin insanin
glic istenci ile geliskisine dikkat ¢eker. Kant normatif ahlak alaninin ilkelerine odakli evrensel 6dev
ahlakini tartigirken Nietzsche ger¢ek diinyanin ahlaki pratiklerinden yola ¢ikarak soylu ve kole ahlaki
boliinmesiyle giindelik hayatin analizi i¢in ¢er¢eve sunar. Kant normatif ahlak diinyasini agiklarken,
Nietzschede pratik ahlak diinyasinin izleri vardir. Kole/efendi ahlaki teorisi esasinda Kantci ahlak
teorisine aykirt durumlar: agiklamakta ise yarar. Esasinda Kantc1 6dev ahlakina aykir1 durumlarda
efendi/kole ahlakina 6zgii davranig kaliplari kendini gostermektedir. S6z konusu durum, Kis
Uykusunda aktorlerin 6dev ahlakina uygun ve tutarli olmayan davraniglarini tartigmamiza imkan
vermistir. Odev ahlakina ozgiilenebilecek maksimlere dayanmayan ‘iyilik’ goriintiisii veren fiillerin
Kant¢1 teoriye goére ahlaki iyiyle iliskilendiremedigimiz 6l¢iide bu fiillerin arkasinda fayda ve giig
istencine dayal egilimleri okuyabiliriz. Tam da bu noktada, Kantg1 ahlak felsefesi i¢in temel referans:
belirlemek miimkiin olur: Fiilleri iyi ve ahlaki yapan fiile neden olan niyette ve sebepte gizlidir.
Bu esas ise sebep-sonug iliskisinde sonug yerine sebebi (eregi) 6nceleyen Aristoteles'ten Alman
idealizmine kadar gétiirebilecegimiz felsefi gelenege Kant1 dahil etmemize imkan vermektedir.
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Extended Abstract

Contemplation of Winter Sleep in the Context of Kant and
Nietzsche Ethics

Hatice Sevgi ZENGIN SALIHI*

In this article, Kant’s ethics of homework and Nietzsche’s understanding of master/slave morality
was analyzed in the context of the philosophy of happiness and evil problematic from the viewpoint
of moral philosophy of the Winter Sleep film. The aim of this article is to analyze the relationship
between cinema and ethics by conducting film analysis with philosophical background. Kantian
theoretical framework of homework ethics problematic was drawn in the article. Winter Sleep’s
prominent figures “good” and “charitable” behaviors was analyzed according to Kantian homework
ethics criteria. The conformity of these behaviors with the universal moral order has been solved in
the essay. Discourse analysis has been conducted by analyzing the literals and the connotations of the
dialogues through philosophical debates and questions in Winter Sleep. As a result, the answers to
these questions were found in the Kantian homework ethics theory, in the distinction of Nietzsche’s
master/slave morality, in the criticism of Adorno in Kant and Nietzsche, and in the philosophy of
Heidegger on thinking. The contrary case to Kantian ideal moral principles can be explained by
the theory of Nietzsche. The tendencies that can be explained by Nietzsche’s theory of master/slave
morality have also open Kantian natural law’s “good” concept for discussion. In this article, the film
was analyzed by philosophical analysis method in the context of comparing Kants and Nietzsche’s
philosophical ideas.

In Kant’s moral doctrine homework concept is based on “good will”. Homework is based on
mind. This is her distinctive feature and the purpose of the homework is to always be able to validate
the will put forward (Kant, 2013b, p.58). The act based on mind is appropriate for the homework
makes it good. The appropriate act to homework is good for the sake of morality and selected by free
will (Kant, 2013a, p.2-5). It is difficult to measure the morally good act because it is difficult to be
able to determine the moral motivation which is the cause of the act (Apel, 2005, p.455). Ethic for
Kant is “autonomy ethic” because the motivation behind the act is based on freely elective (Recki,
2005, p.204). That’s why Kant doesn’t fix the home works with the rules. (Zizek, 2005, p.188). The
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principles of ordinary mind are good if they comply with the principles of law. However, this does
not prevent the criticism of moral rules. (Sedgwick, 2008). The act of a person with legal obligation
may seem moral, but may not be moral. For example, it is the moral of the person to pay his / her
debt due to the reasons caused by the internal impulse rather than legal force (Kant, 2007, p.64).
Homework consists of homework such as prevent harmful actions such as suicide and homework
arising from respect to the others (Rawls, 2005, p.303). These moral home works are different from
the concept of right that includes standardized coercive rules. Rights home works are often imposed
on the individual by forces outside his / her own (Wood, 2009, p.215).

Kant’s philosophy is based on critical thinking. The openness of thought to the public is essential
for the development and criticality of thought. Person cannot produce thoughts without comparing
his thoughts with the thoughts of others (Arendt, 2005, p.342). The maxims of critical thinking in
Kant can be summarized as “thinking for themselves”, “thinking from another’s point of view”, and
always “being consistent” (Satici, 2014, p.125). The maxim of thinking by himself is enlightenment
(Kant, 2012, p.102). According to Schopenhauer, self-reflective humanity has absoluteness as it
derives power from a self-generated knowledge (Schopenhauer, 2012, p.27-37). In our age, however,
human thought remains attached to the memory that was thought before it and does not tend to
think about different issues. (Heidegger, 2012a, p.49-53). The person who urges us to think about
the issues that were previously considered, usually demands attention to him/her (Heidegger, 2012b,
p. 79-80).

Kant’s philosophy is a thought about the relationship between mind and happiness. The concept
of Kantian happiness is associated with values not with prosperity. The value of the homework
cannot provide the joy of life. Homework is therefore contradictory with pleasure and often pleasure
based acts avoid the effect of homework (Cassirer, 2007, p.37-45). Moral law does not aim to make
intelligent beings happy and pleasure. The purpose of the law is not to bring happiness to people,
but to make people valuable for happiness (Copleston, 2004, p.193-197). Happiness is not the cause
of virtue nor virtue cannot be the cause of happiness (Deleuze, 2011, p. 48, Deleuze, 2003). The
pragmatic law in Kant is therefore a command limited to being worthy of being happy (Go6zkan,
2005, p.219). Law is “treat as deserve to be happy” (Yildirim, 2014, p.207-208).

The evil issue is discussed while determining moral well in Kant’s philosophy. In the classical
tradition, evil is explained by an external element like Evil, while Kant asserts that evil is an inner
dynamic (Weber, 1991, p.100). In the philosophers of Athens before Kant, virtue ethics is not physical,
virtue is explained for the purpose of action (McBeath and Webb, 2002, p. 1017-1018). Epicurus
perspective of pleasure is good and painful is evil establishes the relationship between happiness and
pleasure, pain and unhappiness. Hume expands the discussion through Epicurean analysis. Hume
asks question, if God is both powerful and good how does evil happened, and gives the answer by
dialectics. The need for evil that makes goodness possible is an important discussion in philosophy
(Hume 1995, p.209; Bruce and Borban, 2014, p. 63-64). Allowing evil is dialectically necessary to
reveal the great goodness. The free will of person is the condition of this situation (Sterling, 2014, p.
67-68). In Hegel, the dialectic is considered to be a part of the whole of good and evil (Sahin, 2004,
p-73).
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Kant’s evil cannot be explained by the doctrine of first sin. According to Kant, it is not a bad act
that makes someone bad (Oranly, 2014, p.72-73). In this case, Kant’s understanding of the moral evil
makes absolute understanding of evil invalid (Arican, 2006, p.226,231; Kant, 2001, p.207). In Kant,
conscience cannot be explained by self, conscience is not based on a condition like relation with
others. Conscience arises as an unconditional and universal commandment (Unlii, 2014, p.176-182).
The relationship established with evil is important to define goodness. According to Adorno, the idea
of goodness does not resist the evil leads us to evil (Adorno, 2012, p. 167). The theme of goodness
against evil, which is the antithesis of this thought, is seen in Tolstoy (Tolstoy, 2014). According to
Kant, the person who breaks the homework doesn’t actually want the maxim to be a general law
(Webb and McBeath, 1989, p. 493). Variable and contradictory attitudes according to benefit cannot
be the basis of the principles of moral order (Deleuze, 2011, p.44). The behavior of the master/slave
morality in the film is based on a Darwinist perspective. Social Darwinism, based on the process of
social and economic elimination, such as the law of nature, (Waligorski, 1981, p.78) manifests itself
in the view of the master to the slave. In this state, evil loses its personal character. Evil is corporate
(Eagleton, 2012, p.127).

Kant and Nietzsche’s moral philosophies can be analyzed comparatively. Nietzsche mentions that
Kant’s moral teaching blunt “power demanding” (Ketenci and Topuz, 2009, p.12-15). In the moral
debate Nietzsche establishes a relationship between compassion and arrogance. Feeling superior to
the needer and behaves with arrogance to him by compassionate degrades compassion in the eyes of
the needer even if he receives help. This causes the needer’s desire for revenge related to anger and
vindication (Talay, 2018, p.70). Nietzsche sees revenge and cruelty as sub-meanings of compassion
(Nussbaum, 1994, p.139). With his distinction between master and slave morality, Nietzsche draws
a different moral teaching from Kant (Nietzsche, 1997, p.169). Adorno criticizes Nietzsche for not
discussing the social and ideological conditions that construct slave morality (Adorno, 2012, p.170).
According to Nietzsche, every noble morality likes to chant herself and exhibits an attitude by
saying no against non-own (Nietzsche, 1998, p.40). Master/slave relationship shows itself in hidden
scenarios (Scott, 1995, p.27,43). The superiority of the master over others makes the human being
evil and unhappy, while he is also a source of creative power with “unsocial sociability” (Wood, 2009,
p.153,156).

Analysis of cinema film with the method of philosophical analysis reveals the moral regime
within the cinema (Oztiirk, 2017, p.181). The director is not as clear as a philosopher at examples
according to philosophy approach in cinema; the director includes open-ended questions to involve
the viewer in discussion. Nuri Bilge Ceylan cinema is an example of thought-intensive film in Turkish
cinema. Through this film it is possible to determine the relationship between the images produced
in the cinema and the philosophical discussions (Oztiirk, 2018, p.39-40). Cinema can be exhibited
interactively with other branches of art as well as philosophy. Inspirations can be seen in the film
Winter Sleep such as Dostoevsky’s Karamazov Brothers (Dostoyevski, 2015, p.289-305) and Some of
Chekhov’s stories (Cehov, 2006). As an example of a thought-intensive film is influenced by literature
as much as philosophy.
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Kant’s philosophy provides a key theoretical framework for postmodern reading of the film
(Zengin, 2010). The story of the film takes place in a country hotel. The prominent figures of the film
are married Aydin and Nihal, Aydin’s brother Necla, their tenants Hamdi and Ismail. Film characters
make philosophical discussions among themselves. At the same time, the relationship between them
can be analyzed philosophically. In the film, Aydin, Nihal and Necla change their minds according
to their personal benefits. In this respect, they do not behave accordingly with Kant’s consistency
principle. Aydin approaches Hamdi and his family with master ethics while violating homework
ethics. The benevolence of Nihal and Aydin bears the traces of Nietzsche’s sense of compassion.
Ismail therefore responds to help with anger. The behavior of human figures in the film shows us that
as people move away from homework ethics, they approach the master / slave ethics.

Keywords: Duty Ethic, Evil, Winter Sleep, Master and Servant Morality, Happiness.
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Her medya metni gibi reklam metinleri de birincil islevlerinin disinda islevlere sahiptir. Bu islevlerden
biri de, egemen ideolojinin tagiyicist olmaktir. Reklam metniyle taginan ideoloji, anlamlandirma siirecinde
ortaya ¢ikmakla birlikte anlamlandirma siirecini etkilemektedir de. Cok katmanli bir yapiya sahip olan
medya metinleri, ¢dziimleme islemine tabi tutularak anlamlandirma siirecine yogunlasilir. Bu ¢aligmanin
sorunsalini, siki dokunmus bir medya metninin nasil 6zgiirlestirilebilecegi sorusu olugturmaktadir. Bunu
yapmakta kullanilan yontemlerden biri de gostergebilimsel ¢6ztimlemedir. Caliymada Roland Barthes'in
gostergebilimsel yonteminden yararlanilmistir. Ancak anlamlandirma siirecinde ideoloji kavraminin 6nemi
de goz oniinde bulundurularak Marksist ¢6ziimleme yonteminde yer alan ideoloji kavrami ¢oziimlemeye
dahil edilmistir. Caligma, tek bir ¢6ziimleme yonteminin bazi medya metinlerinde yeterli olamayacag:
varsayimindan hareketle farkli yontemlerden 6diing alinan basamaklarla metin ¢6ztimlemesi yapabilme
6nerisi sunmay1 amaglamaktadir. Bu y6ntem, Clay marka ¢amagir deterjani reklaminda uygulanmistir.
Coziimlemenin sonucunda, reklamin toplumsal cinsiyet rollerini ve sporda fanatizm olgusunu yeniden
tirettigi tespit edilmistir. Varilan bu sonug reklamin egemen ideoloji destekledigini vurgular niteliktedir.
Anahtar Kelimeler: Reklam Coztiimlemesi, Gostergebilimsel C6ztimleme, Roland Barthes, Anlamlandirma,

Ideoloji.
Abstract

Advertisements as all media text have various functions except for primary function. One of the functions
is to transfer dominant ideology. Ideology that is transfered by advertisements also emerges in the
signification process and affects the process. Throughout the analysis of the media texts, which have a
multi-layered structure, it is focused on the process of signification. “How to liberate tightly woven text?”
is problematic of the study. In this paper, we have employed semiotic method of Roland Barthes but the
concept of ideology, as it is offered in the Marxist analysis method, is also included into the analysis due to
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its importance in the signification process. Based on the assumption that a single analyis method cannot
be sufficient for the investigation of some media texts, this study aims to propose a text analysis with
the steps borrowed from different methods. This method has been applied in the advertisement of Clay
laundry detergent. As a result of the analysis, it was found that advertising reproduces gender roles and the
phenomenon of fanaticism in sports. This conclusion emphasizes that advertising supports the dominant
ideology.

Keywords: Advertisement Analysis, Semiotic Analysis, Roland Barthes, Signification, Ideology.

Giris

Reklami klasik olarak g6yle tanimlamak miimkiindiir: Bir tirliniin ya da hizmetin yer ve zaman
satin alinarak hedef kitleye ulastirilmasi, onu etkilemesi, tutum ve davraniglarini degistirmesi i¢in
yapilan iletisim faaliyeti. Yer ve zamana ek olarak hedef kitlenin satin almmasmin da eklenmesi
gerekir. Reklam, sadece iirtin ya da hizmetin satin alinmasini tetikleyen bir iletisim faaliyetinden
daha fazlasidir; her medya iceriginde oldugu gibi, belirli bir ideolojinin de tastyicisidir. Ayrica reklam
topluma hayatin nasil yaganacagi, nasil mutlu olunacagi ya da bagkalarinin nasil tanimlanacag gibi
kistaslar1 da gostermektedir.

Bir iirliniin tanitimini yapmak, satigini saglamak ya da markanin tutunmasini saglamak gibi
temel gorevleri olsa da reklam, igerigine dahil ettikleriyle bir temsil bicimi de ortaya koymaktadir.
Reklamda satilmaya ¢aligilan sey nasil ki egsiz bir hayatin kapilarini agmay vaat ediyorsa, onda
yer alan diger unsurlar da sunulan hayatin vazgecilmez ve essiz olarak nitelendirilebilecek olan
parcalaridir adeta. Dolayisiyla reklam, her bir unsuruyla “ideal” olanin temsilini igerir. Bu temsil
gercekten ideal olmak zorunda degildir, ancak toplum hafizasi gosterileni yavas yavas ideal kabul
etmeye baslayabilir. Nihayetinde gostergeler, toplumun tizerinde uzlasmis oldugu unsurlar olarak
hayatin iginde yer bulmaktadir. O halde gostergeler birileri tarafindan olusturulmakta ve tizerinde
uzlagilmasi saglanmaktadir. Giiniimiizde olusan gostergelerin bazilarina anlamlarini yiikleyip onlar1
topluma ulastiranlarsa iletisim profesyonelleridir.

Reklamlar sadece yeni gostergeler olusturmazlar, toplumda hazir bulunanlarin da yeniden
uretilmesini saglarlar. Boylece oncesinde belirlenmis olan kalip diisiinceler kendilerini yeniden
dretirler. Bu durumun tersi de miimkiindiir. Toplumda yerlesik kaliplar yine medyada iiretilen
iceriklerle birlikte farklilasmaya baglayabilir. Toplumsal cinsiyet kaliplarinin i¢inde kendisine ¢ok¢a
yer bulmayan erkegin ev islerine yardim etme fikrinin reklamlarda kendine yer bulmaya baslamasi
buna bir 6rnek olarak verilebilir.

Tiirkiye toplumunda derinlemesine yerlesmis/yerlestirilmis cinsiyet ayrimcilig1 ve fanatizmi
kuramsal temel alan bu ¢aligma, spor takimlari iizerinden bir reklam okumasi yapmaya ¢aligilacaktir.
“Ezeli rekabet” olarak Tiirkiyede yerlesmis bir mitosa sahip olan Fenerbahge ve Galatasaray
futbol takimlarina gonderme yapan Clay marka deterjan reklami, Roland Barthesin 6nermis
oldugu diizanlam, yananlam ve mit kavramlar1 yardimiyla ¢oziimlenecektir. Marksist ¢oziimleme
basamaklarindan biri olan ideoloji, medya metinlerine islemis olanin ortaya ¢ikarilmasi amaciyla
kullanilmaktadir. Caligmada yapilan reklam ¢oziimlemesi, gostergebilimsel yontem ve Marksist
¢oztimleme basamaklarinin arasindan se¢ilmis olan ideoloji baslig1 kapsaminda ger¢eklestirilmistir.
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Calisma, toplumda yerlesik bulunan fanatizmin bir reklam araciligiyla nasil yeniden iiretildigini
ortaya koymakla birlikte, 6rtiik olarak temsil edilen cinsiyetgilik unsurunu da ortaya ¢ikarmay:
amaclamaktadir. Yapilan ¢oziimlemenin toplumda yaygin olarak bulunan kanilarin medya
igerikleriyle nasil yeniden iiretildiginin tartisilmasi agisindan 6nem tasidig1 séylenebilmektedir.

Var Olanin Yeniden Uretilmesi: Reklamda Anlam ve ideoloji

Medya metinleri, modern dénemin kiiltiirel unsurlarinin yerlesmesinde ve kurulmasinda 6nemli
bir yere sahiptir. Ayrica bu metinler, anlamin ve ideolojinin ortaya konulmasinda da islev goriirler.
Ideoloji kavrami sosyal bilimler alanindaki en tartismali kavramlardan birini olugturmaktadir.
Kavrama olumlu ya da olumsuz pek ¢ok anlam yiklenmistir. Demir ve Acarin (1992) belirttigi
gibi ideoloji, “diinya, evre, toplum ve insanla ilgili duygu, diisiince ve inanglar toplam1” olarak
tanimlanabilecegi gibi “simifli toplumlarda egemen smiflarin ¢ikarina hizmet edecek sekilde
carpitilmis gerceklik kavrayisi” (s. 172) olarak da aciklanabilir. Bu iki yaklagimi tek bir ifadede
toplayan bagka bir tanim i¢in van Dijke (2005) bagvurulabilir: “Ideoloji, toplumsal ényargilar da
dahil olmak tizere bilgi, kanaatler, tutumlar ve toplumsal tasarimlar gibi 6biir toplumsal bilislerin
olusumunu, doniisimiini ve uygulanmasini denetleyen karmagik bir biligsel gercevedir” (s. 324).
18. yiizy1l sonlarinda Destutt de Tracy tarafindan ilk kez kullanilan ideoloji kavramu, fikirler bilimi
anlamina gelmekte ve kavrama olumlu bir anlam yiiklenmektedir. flerleyen yiizyillarda kavram farkl
anlamlar alarak yolculugunu stirdiirmistiir.

Ideoloji pejoratif anlamiyla ilk kez Napoleon Bonaparte tarafindan kullanilmigtir ve 19.
yiizyll boyunca bu olumsuz anlamiyla 6zdeslesmeye baslamistir. Hegel'in ideolojiyi diisiincenin
duyulara indirgenmesi olarak nitelemesi ve Feuerbach’in din elestirisi, ideolojinin olumsuz olarak
yorumlanmasinda temel unsurlardan kabul edilmistir. Feuerbach’in din elestirisinin ardindan Marx,
dini toplumsal bir #iriin olarak tanimlamis ve bu elestiri, ideolojinin diigiince alanindan toplumsal
yagam ve tecriibe alanina kayip toplumsal gerceklik gercevesinde incelenmeye baglanmasinda 6nemli
bir adim olmugtur (Aydogdu, 2005, s. 213). ideoloji kavramina farkli bakislar bulunmakla birlikte
iletisim aragtirmalarinda ideolojiye bakis Marksist temellidir. Marx’in ideoloji tanimlamasinin en
yaygin ve bilinen olan1 “yanlis biling” olsa da, Marx’in eserlerinde farkli tanimlamalara ulasabilmek
miimkiindiir. Bu konu bagl bagina bir yazin alanini olusturmasindan dolay1 bu ¢aligma iginde
detaylandirilmayacaktir. Yalnizca Marx'm ideoloji goriisiine iliskin Jorge Larrain’in degerlendirmesine
kisaca yer verebiliriz:

Marx'in ideoloji teorisi tizerine ¢alismasinda Jorge Larrain, pozitif ve negatif ideoloji
anlayislar: arasinda ayrim yapar. ‘Negatif” olan, ¢arpitilmis diisiinceye isaret eder; ‘pozitif’
kavramsallagtirma ise toplumsal bilincin insasina odaklanir. Larrain, genel anlamda,
Marksist ideoloji teorisinde pozitif versiyonun agir bastigini, ancak, negatif versiyonun
Marxin diisiincesinin en elestirel esigini olusturdugunu ileri siirer. (aktaran Purvis ve Hunt,
2014, s. 14)

Iletisim galismalar1 alaninda ideoloji kavrami konusunda gériislerine bagvurulan isimlerden
biri de Louis Althusserdir. Althussere (2006) gore, insanlar ideolojide gercek varolus kosullarini,
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gercek diinyalarini degil, her seyden 6nce sozii edilen gercek varolus kosullariyla olan iligkilerini
tasarimladiklarini ileri stirmektedir (s. 88). Althusser (2006) , ideolojiyi s6yle tanimlamaktadir:

Her ideoloji, yarattig1 ve imgesel olmasi zorunlu ¢arpitmasinda, var olan tretim iligkilerini
(ve de bu iliskilerden tiireyen o6teki iliskileri) degil, ama her seyden 6nce, bireylerin tiretim
iligkileri ve bu iligkilerden tiireyen iligkilerle kurduklar1 (imgesel) iliskiyi tasarimlar. Demek
ki ideolojide tasarimlanan, bireylerin varolusunu yoneten gergek iligkiler sistemi degil, bu
bireylerin boyun egerek yasadiklar1 gergek iliskilerle kurduklar1 imgesel iliskilerdir. (s. 88-
89)

Medya, toplumlarda gercegin iiretilmesinde 6nemli bir rol istlenir. Elbette medyanin iirettigi
gercegi, gercek bir gerceklikten 6te kurgulanmis bir gercek olarak kabul etmek gerekmektedir.
Medyanin iirettigi gergek yapilanirken ideoloji faktortiniin rol oynadig: goriilmektedir. Althusser’in
devletin ideolojik aygitlarindan biri olarak tanimlamis oldugu medya, ideolojilerin hem tiretilmesinde
hem de yayginlastirilmasinda basattir. Althussere (2006) gore, devletin ideolojik aygitlar1 gesitli
olsalar da biitiin gesitliligi ve celiskilerine karsin egemen sinifin ideolojisi olan egemen ideolojinin
altinda aslinda bir birlige sahiptir. Bu durumda devletin ideolojik aygitlarinda gerceklesen de, biitiin
celigkileriyle birlikte sonugta egemen sinifin ideolojisinin ta kendisidir (s. 66). Egemen ideolojiyi
olusturan burjuva degerleri, yine burjuva sahipliginde yer alan medyanin igeriklerinin ve bu
igeriklerin sdyleminin belirlenmesinde elbette etkili olacaktir. Boylelikle medya iceriklerinin tizerinde
bir ideoloji ortiisti oldugunu sdylemek miimkiindiir. Bu, dogal hale getirilmis bir kiltiirdiir. Okurun,
‘yanlis biling’ olarak tanimlanan ideolojiden arinabilmesi i¢in bu ortiyii kaldirmas: gerekmektedir.
Bu ortiiniin kalkmasi anlamlandirma siirecinde yatmaktadir. Hall'a (2017a) gére anlam, “diinyadaki
seyler — gercek ya da kurgusal insanlar, nesneler ve olaylar - ile onlarin zihinsel temsilleri olarak islev
gorebilen kavramsal sistemler arasindaki iligkiye baglidir” (s. 27).

Medya igerigiyle karsilasan okur kodlar: agarak anlam iiretmeye baglar. Bu siire¢, her medya
metni i¢in gegerli oldugu gibi reklam icin de gegerlidir. Fiske’ye (2003) gore, “anlamlar, metin ve
izleyici arasindaki etkilesimler icinde tiretilmektedirler. Anlam tiretimi, her iki 6genin de esit bi¢cimde
katkida bulundugu dinamik bir edimdir” (s. 211). Anlam, degismeyen bir olgu degildir, zaman
icerisinde farklilik gosterebilir, dolayisiyla devingen bir yapiya sahiptir. Anlam bulunabilen bir sey
degil, tiretilen ve inga edilen bir yapidir. Hall'un (2017b) soz ettigi sosyal insac1 yaklagim goriisiine
gore temsil, “seylerin olusturulmasina dahil olmak olarak diistiniildi ve kiiltiir, olaylarin ardindan
diinyanin bir yansimasi olarak degil, sosyal konulari ve tarihi olaylar: sekillendirmekte ekonomik ya
da materyal ‘temel kadar 6nemli, baslica ya da ‘esas’ siire¢ olarak kavramsallagtirild1” (s. 13).

Anlam dretimi stirecinde okurun karsi karsiya kaldigi metinde yer alan unsurlarin kod
acimi yapilirken cesitli etkenler devreye girmektedir. Sahip olunan bilgi, edinilmis kiiltiir, ait
olunan gevre gibi etkenler anlam {retimini etkileyen faktorlerdir. Hall (2002), anlamin tiretimi
ve doniistiiriimiiniin modern toplumlardaki kiiltiirel iligkilerin bir pargasi ve béliimii oldugunu
belirtmektedir: “Sagduyunun ve toplumsal diinyaya iliskin giindelik ‘bilginin nasil yapilanacagini
ve alan boyunca siireklilik gosteren iktidar oyununu tahakkiim kurma ve tabi olma oyununu
diizenler” (s. 120). Bu bir oyun olduguna gore yeniden kurulabilmesi miimkiindiir. Hall'a (2017b)

80



Reklamda Egemen ideolojiyi Goziimlemek: Cinsiyet Rolleri ve Fanatizm Okumasi

gore “anlamlar ¢ogunlukla keskin bir sekilde zit olan ciftler seklinde diizenlenir. Ancak temsiller
sonsuz bir zincir seklinde diizenlenir. Ancak temsiller sonsuz bir zincir halinde birbiriyle iletisime
gectiginden, birbirinin yerini aldigindan, birbirini yerinden ettiginden bu giftler siirekli olarak
sarsilir” (s. 19). Bu sarsilmalar anlamin yeniden tretilebilmesini, hatta iktidarin istedigi sekilde
tiretilmesini de engelleyebilir. Boylece alternatif okuma bigimleri olusturulabilir. Her ne kadar
medyanin okurlardan istedigi bir okuma bi¢imi olsa da, her metin katmanlardan olusmaktadir ve
muhalif bir okuma yapabilmek okurun elindedir. Medya metinleri farkli okumalar yapilmasina
olabildigince kapatilmaya ¢aligilmis ve bu nedenle siki olarak dokunmuglardir. Ancak bu metnin
acilamayacag ve farkli okumalar yapilamayacag: anlamina gelmez.

Anlamlandirma konusunu irdeledikten sonra, reklamda anlamlandirma hususunu tartismak
yerinde olacaktir. Barthesa (2014) gore, reklamda goriintiiniin anlamlandirilist kasithidur:

Reklam iletisinin gosterilenlerini a priori olarak bi¢imlendiren, triintin belli nitelikleridir
ve bu gosterilenler olabildigince agik bir bi¢imde iletilmelidir; goriintii gostergeler igeriyorsa
o halde reklamda bu gostergelerin i¢i dolu ve en iyi okuma amaglanarak bigimlendirilmis

olduklarindan eminiz. Reklam goriintiisii nettir, ya da en azindan tumturaklidur. (s. 25)

Kuskusuz, Barthes'in da belirttigi gibi reklam metinleri nettir. Ancak reklam, sadece iiriinii
ya da hizmeti tanitmay: ya da bir davranis degisikligi yaratmayr amaglamaz. Oncelikli hedefi bu
olsa da, reklam ayni zamanda bir kiltiir tagryicisidir. Hem toplumu etkileyen hem de toplumdan
etkilenendir. Reklamu kiiltiirel kodlardan bagimsiz olarak anlamlandirmanin olanaksizhigina dikkat
¢eken Camdereli’ye (2006) gore “reklam, kiiltiirden kiigiik bir gériiniimii, bir kiiltiir kesitini resmeder
ya da kiltiirel kodu ¢agristiran anlik bir imge sunar. Kiiltiir de buna karsilik reklamdan yansiyan
goriniimil benimseme egilimi gosterir” (s. 35).

Judith Williamson’a (2001) gore ise,

Reklameilik, bir dilin tanimlanabilir pargalardan olustugu ve sozciiklerinin 6nceden
belirlendigi anlaminda, bir tek ‘dil’ degildir. Reklamin bilesenleri gesitlidir ve hepsinin bir
‘dil'in veya toplumsal bir sdylemin pargalar1 olmasi zorunlu degildir. Reklamlar daha ¢ok
nesnelerin dilini insanlarin diline doniistiirebilen ve tersini yapabilen bir yap1 olusturur (s.
12).

Reklamlarin her biri farkl 6zelliklere ve s6ylemsel farkliliklara sahip olsa da reklam biitiin olarak
bir yapiya sahiptir. Bir igerik olarak reklam, hangi markanin reklamini ya da hangi tiriiniin reklami
oldugundan bagimsiz olarak bazi 6zellikleri barindirmaktadir. Reklam vaat edendir, mitkemmele ve
en iyiye ulasma yolunu ¢izendir. Reklam, tiiketicisine biricik olabilmenin yollarini gosterendir. Yine
reklam, asla bitmeyecek ihtiyaglar silsilesi yaratan bir i¢eriktir. Baudrillard’a (2010) gore,

...nas1l reklam herhangi bir nesneden s6z ederken tiim nesneleri 6viiyorsa, nasil herhangi
bir nesne ve marka araciligryla nesneler biitiiniinden ve nesneler ile markalar tarafindan
biitiinsellestirilmis bir evrenden s6z ediyorsa ayni sekilde tiiketicilerin her biri araciligryla
tiim digerlerini ve tiim digerleri araciligiyla her birini hedefler, boylece tiiketici bir biittinsellik
gizer. (s. 157)
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Dolayisiyla reklam, sadece iirtin ya da hizmet taniminin ¢ok daha 6tesinde bir algilama ve diinyay1
anlamlandirma bi¢imi olusturmaktadir. Bagat okuma yapildiginda reklam igine yerlesmis olan
egemen ideoloji kabullenilmis olacaktir. O halde ihtiya¢ duyulan, reklami farkli okuma bigimlerine
tabii tutabilmektir. Toplumda giicii elinde bulunduran kisiler tarafindan {tiretilmis olan ideoloji,
kiiltiiriin ve dolayisiyla anlamlandirma siirecinin igine islemistir. Ciinkii anlamlandirma sirasinda
kiltiirel unsurlara bagvurulmaktadir. Medya metinlerinin i¢ine yerlestirilmis olan ideolojiyi ortaya
¢ikarabilmek i¢in farkli okuma bigimlerine ihtiya¢ duyulmaktadir.

Reklam Okumast I¢in Eklektik Bir Yontem Onerisi

Medya igeriklerindeki anlam yapisini ortaya ¢ikarabilmek i¢in metni ¢oziimlemeye ihtiyag
vardir. Coziimleme igin farkli yontemler kullanilabilmektedir. Ornegin igerik ¢oziimlemesi,
soylem ¢ozlimlemesi, anlati ¢oziimlemesi basvurulabilecek yontemlerden bir kagidir. Anlamin
ortaya konulmasi {izerine yogunlasildiginda ise gostergebilimsel yontem ideal olarak kabul
edilebilir. Gostergebilimsel yontem anlami ¢oziimleyebilmek acisindan ideal olarak kabul edilebilir.
Gostergebilim, gorsel bir unsuru ¢ozlimleyebilmek i¢in de uygun bir yontem olarak kabul
edilmektedir. Parsa ve Parsanin (2013) da ifade ettigi gibi, “bugiin goriintiiniin egemen oldugu
medya mesajlarinin ve gorsellerinin okunmasi, tagidiklar: anlamlarin ¢6ztimlenmesinde en uygun
yaklasim gostergebilim sayilmaktadir. Bu baglamda, gostergeleri inceleyen ve anlamlari iletmek i¢in
gostergelerin nasil kullanilacagina dair agiklamalar sunan gostergebilim, metin analizlerinde 6nemli
bir yere sahiptir” (s. III).

Bu ¢alismada, bir medya metni olarak gorsel bir reklam afisinin hangi diizeylerde
¢oztimlenebilecegineiliskin bir 6neri sunmaya ¢aligilmaktadir. Roland Barthes'in diizanlam, yananlam
ve mit kavramlar: tizerinden gostergebilimsel ¢oziimlemeye ek olarak, Marksist ¢oziimlemede yer
alan ideoloji diizeyine de ¢oziimlemede yer verilmeye calisilmistir. Yananlamin belirlenmesinde
ideoloji belirleyici unsur olsa da ideoloji diizeyi olarak ¢6ztimlemeye eklenen basamak farkl: bir alan
a¢ma kaygis1 tasimaktadir. Yukarida da belirtildigi gibi ideoloji kavrami olumlu ya da olumsuz pek
¢ok alana gonderme yapmaktadir.

Gostergebilim basitce gostergelerin bilimi olarak tanimlaniyor olsa da elbette bu ¢ok genis
ve siglastirilmis bir tanimlama olacaktir. Gostergelerin ne ifade ettiklerine odaklanmakla birlikte
bu gostergelerin anlamlarinin diretim stirecine odaklanan bir ¢alisma alanidir. Laughey’in (2010)
tanimlamasima gore “gostergebilim, televizyonda ya da renkli dergi sayfalarinda ard:i ardina
rastladigimiz alisilagelmis zayif, mutlu, giizel (beyaz) insan temsillerinin olasi diger anlamlarin nasil
oniinii kapattigini ortaya koyar” (s. 87). Bu durumda gostergebilim, olusturulmus olan bagat anlamlar:
da sorgulamaktadir. Anlamin karsitlikta olustugu vurgusunu animsarsak yukarida verilen érnekteki
‘giizel’ temsilinin kargiti olan ¢irkin’ temsilini ortaya koymaktadir. Ancak buna karar verenin kim
oldugu sorusu bu durumda énem tagimaktadir Maigrete (2011) gore ise gostergebilim, “medyanin
yerlesik diizenin yeniden iretimi islevi gérmesini elestirir, ayn1 zamanda bu durumun sorumlulugunu
az bilgilendirilmis, az kiiltiirlii ya da yetilerini gelistirmeye zaman bulamadigindan kiigiik burjuva
koklerini asamayan, iletilerin yananlamin algilamayan (ve ‘dogal’ gibi algilayan) izleyicilere de
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yiikler” (s. 151). Dolayisiyla, anlamin {iretim siirecini ¢6ztimleyen ve bu noktada kiiltiir ve ideolojiye
odaklanan bir ¢6ztimleme siirecidir. Rifat’a (2011) gore ise, gostergebilim anlamin bulundugu her
yerde yasayan, her diisiince dizgesinin olusumunda var olan bir tasar, siirekli geligsen bir yasama-
okuma-diigiinme-yeniden iiretme ve yeniden anlamlandirarak var olma/var etme etkinligidir. Son
derece 6zgiir ama kuralli bir etkinliktir (s. 22). Gostergebilimin sagladig: bu kuralli 6zgiirliik i¢inde
okunacak metne gore diizeyler belirlenmekle birlikte 6nceden 6nerilen ve kullanilagelen diizeyler de
hesaba katilacaktir. Onceden yapilan ¢alismalarda yaygin bi¢imde kullanilmig diizeylere ek olarak
¢ozlimleme nesnesinin ihtiyacina gore yeni diizeyler eklenebilir ancak mevcut okuma diizeylerine
sadik kalmak 6nem tagimaktadir.

Rifat (2011), gostergebilimcinin kuramsal oyununun ikili bir boyut tasidigini ifade eder: 1.
Kuramsal modeli agama agsama ‘insa etme’ye ¢alisirken, daha once ‘inga edilmig’ kuramsal taslag:
(dikey ve yatay bagintilar) da gelistirmek; 2. Bu amagla varsayimsal tasariyi, insanlarin tiretmis
oldugu dizgelere ya da dogal diinyaya uygulamak, yani bunlar1 ¢6ztimlemek (s. 30-31). Dolayisiyla
gostergebilim var olan kaynaklardan beslendigi gibi, her ¢oziimleme ihtiyacina yonelik olarak
diizeyler ortaya ¢ikarmaktadir.

Bu c¢alismada Roland Barthesin gostergebilim yonteminden faydalanilacaktir. Barthes
yontemini, diizanlam, yananlam, mit, egretileme ve diizdegismece kavramlari iizerine oturtmustur.
Bu kavramlar ¢oziimleme yapilacak inceleme nesnenin icinde aranmasi ve ortaya ¢ikarilmasi
gerekenlerdir. Coziimleme sirasinda ozellikle yananlam ve mit kavramlar: iizerine odaklanilarak
okuma gerceklestirilmeye calisilacaktir, ¢iinkii anlamin olustugu esas noktalar burada bulunmaktadir.
Ayrica, anlamin iiretilmesinde 6nemli yer tuttuguna vurgu yapilan ideoloji kavrami da ¢6ztimlenecek
unsurlardan birini olusturmaktadir. Bunlara ek olarak, Marksist ¢éziimleme basamaklarindan
birini olusturan ideoloji basamag: ¢aligmaya eklenmistir. Yananlamin tiretilmesi siirecinde etkin
olan ideoloji, yanlis bilin¢ olarak tanimlanan kabullenilmis olan toplumsal ve kiiltiirel inanglar
cercevesinde sekillenmektedir. Oysa ideoloji diizeyi olarak ¢aligmaya eklenmis olan diizeyin i¢inde
reklam metninin bitiiniinde {iretilen diisiinsel yonlendirme ve bu yonlendirmeye elestirel bakis
ortaya konulmaya ¢alisilmaktadir.

Gostergebilimsel ¢oziimlemede kullanmak {izere Barthes'n onerdigi kavramlarin anlam
alanlarini ¢izmeden o6nce 6zellikle gorsel metinlerin ¢oziimlenmesi konusunda Hall'un (2017b)
goriglerine bagvurmak yerinde olacaktir:

‘Bu gorsel ne anlama geliyor’ ya da ‘Bu reklam ne soyliiyor?” sorusuna verilecek tek ya da
dogru bir yanit olmadigini vurgulamak 6nemli. Bu seylerin tek bir ger¢ek anlami olacagini
ya da bu anlamlarin zaman i¢inde degismeyecegini garanti edebilen bir yasa olmadigindan,

bu alanda yapilacak ¢aliymalar yorumlayici olmak zorunda. (s. 18)

Bu yontem Onerisi, metinde yer alan unsurlari farkli diizeylerde belirleyerek olabildigince
detayli bir okuma yapma niyetinde olsa da Hall'un belirtmis oldugu sinirhilik alanlariyla kars: karstya
bulunmaktadir.

Simdi ise, ¢oziimlemede kullanilacak olan kavramlarin isaret ettiklerini genel olarak animsamak
gerekmektedir. Rifat (2013), diizanlamyi, “bir dilsel birimin (s6zciigiin, gostergenin) belirttigi anlamin
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oznel olmayan, degismez, soylem diginda ¢oziimlenebilir 6gesi” (s. 72) olarak tanimlamaktadir.
Egretileme, Fiske'ye (2003) gore bilinmeyenlerin anlaminin bilinenlerin araglar1 araciligiyla ortaya
konmasi olarak tanimlanabilmektedir. Egretilemelerin gorsel dillerde kullanilmasina nadir olarak
rastlanmaktadir. Gorsel dili egretilemeli olarak en sik kullananlarin reklamecilar oldugunu belirtmek
gerekir. Bir olay ya da nesne bir tirliniin egretilemesi olarak kullanilabilir (s. 124-125). Bir diger
kavram da diizdegismecedir. Par¢anin bir biitiini temsil etmesini diizdegismece olarak tanimlamak
miimkiindiir.

Coztimleme sirasinda yananlam ve mit tizerinde durulacagi i¢in her iki kavramin da tanimina
diger kavramalara gore biraz daha genis yer verilmeye ¢alisilacaktir. Yananlam, diizanlama karsit bir
deger tagimaktadir. Rifatn (2013) da belirttigi gibi yananlam, “bir dilsel birimin 6znel 6gelerden
olusan ya da baglamlara gére degisen anlam1’dir (s. 233). Yananlam gosterenleri, diizanlam dizgesinin
gostergelerinden olusur.

Yananlamlayicinin bir tek yananlam gosterileni varsa, bircok diizanlam gostergesi bir tek
yananlamlayici olugturmak i¢in bir araya gelebilir. Yananlam dizgesindeki birimler zorunlu
olarak diizanlam dizgesindeki birimlerle ayni boyutta degildir. Diizanlaml biiyiik séylem
pargalari, yananlam dizgesinin bir tek birimini olusturabilir. Yananlam, diizanlaml bildiriyi
nasil ‘kaplarsa kaplasin, onu tiiketmez: Her zaman ‘diizanlamidan geriye bir seyler kalir,
yananlamlayicilar da sonug olarak hep kesintili, ‘diizensiz’ ve kendilerini tagiyan diizanlaml

bildiri tarafindan 6ziimsenmis gostergelerdir. (Barthes, 2016, s. 85)

Dolayisiyla yananlam, diizanlami tamamen silip atmaz. Bir gosterge, hem diizanlami hem de
yananlami ierir. Ancak diizanlam degismezken yananlam degiskenlik gosterir. Yananlami belirleyen
en temel unsurun baglam oldugunu soylemek miimkiindir. Barhtesa (2014) gore, “yananlam
gosterilenlerinin ortak alani, kullandig1 yananlam gdsterenleri ne olursa olsun belli bir toplum ve
tarih i¢in tek ve benzersiz olacak ideolojinin alanidir” (s. 38). Bu durumda yananlam bir ideoloji
tagtyicisidir; yananlam tarihin ve toplumun iginde sekillenir. Bir gstergenin yananlami toplumdan
topluma degisebildigi gibi ayni toplum i¢inde tarihten tarihe gore de farklilik gostebilir.

Mit, diizanlam ve yananlam denilen anlamlama diizlemleri iizerine insa edilmis ve bir kiltiir
i¢cinde kodlar araciligiyla isleyen bir tistdil olarak goriliir (Chandler ve Munday, 2018, s. 289).
Barthes’a (2011) gore, “sGylensel (mitsel) kavramlarda degismezlik diye bir sey yoktur: olusabilir,
bozulabilir, dagilabilir, tiimiiyle silinebilir” (s. 189). Buna gére, mitin islevi gercegi bosatmaktir,
tam anlamuiyla siirekli bir akis, bir kanama, ya da siirekli bir buharlasmadir, kisacasi belirgin bir
yokluktur. Mit, hi¢bir seyi gizlemedigi gibi hicbir seyi de gostermez: bozar; mit ne bir yalandir ne
de bir agilmadir; bir sapmadir (Barthes, 2011, s. 96, 207). Mitler burjuva tarafindan iiretilmis olan
gercek olmayan gercekliklerdir, dogal hale getirilirler ve dogal olarak kabul ettirilirler. Oysa mitler
yapaydirlar.

Giiniimiizde mitlerin yayginlagmasini saglayan en temel araglardan biri de medyadir. Bir
medya metni olarak reklam da, hem mitlerin yayginlasmasini saglayan hem de onu iireten ve
yeniden iireten konumunda yer almaktadir. Reklamin i¢inde barindirdig: ideolojiyi ¢6ziimlemek
i¢in miti ¢oziimlemek gerekmektedir. Toplumsal bellege yerlesmis olan mitleri ¢oziimlemek, onlar:
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alagag1 etmek zor olmakla birlikte imkansiz degildir. Barthes bu isleme ‘mitoloji’ (Tiirkge ¢eviride
soylenbilim) adini vermektedir.

Yapilacak ¢oziimlemede uygulanacak yonteme iliskin hususlar yukarida belirtilmistir. Belirtilmis
olan kavramlar iizerinden bir okuma gergeklestirilecektir. Ancak okumayi gergeklestirmek i¢in baz
diizeylerin belirlenmesi gerekmektedir. Asagida yer alan baglikta belirlenen diizeyler ve diizeylerin
nasil belirlendigi agiklanmaktadir.

Diizeylerin Belirlenmesi

Siniflandirma, diinyayr anlamanin, anlamlandirmanin temel, derin ve evrensel yapisini
yakalama yoludur (Rifat, 2011, s. 17). Bu nedenle bir metni okumak, smiflandirma yapmay1
gerektirir. Medya iletileri goz 6ntinde bulundurulduguna diizey olarak nitelendirebilecegimiz ileti
tiirleri bir araya gelerek okura ulagsmaktadirlar. Hareketli bir goriintii diistintildiigiinde hem goriintd,
hem ses ve belki de miizik o iletiyi olusturan 6gelerdir. Birden fazla 6genin bir araya gelmesiyle
okura ulasan ileti olusmaktadir. Bu iletilerin birbirleriyle olan etkilesimleri okurun onlar1 nasil
anlamlayacagini farklilagtirmaktadir. Bu nedenle, ¢6ztimlenen inceleme nesnesi oncelikle diizeylere
ayrilmali ve ardindan diizeylerin arasindaki iliski ortaya ¢ikarilmalidir. Clinki iletisim siirecinin en
onemli 6gelerinden biri olan baglam ancak bu iliskinin kurulmasi sayesinde ortaya ¢ikacaktir. {letiyi
olusturan unsurlarin birini digarida birakmak siireci baglamindan kopuk bir hale getirecektir. Medya
iletisinin olugturuldugu bir baglam vardir ve okur da onu bu baglam i¢inde anlamlamaya ¢alisir.
Dolayisiyla baglam olgusu en temel unsurlardan biridir.

(Gorsel ileti dizeyi

azisal ileti diizeyi

Reldam Iletisi Anlamlandrma

Markasal ileti diizeyi

Ideoloj dizevi

Sekil 1. Coziimleme Diizeyleri

Inceleme nesnesi olarak secilmis olan reklam sabit bir metindir. Coziimlenecek olan inceleme
nesnesinde bulunan unsurlara gore diizeylere ayirmak gerekmektedir. Clinkii diizeylere ayirmak
metindeki unsurlarin derinlemesine ¢oziimlenmesini gerceklestirmeye yarar. Gerekli durumlarda
temel diizeylere ek olarak alt diizeyler de belirlenebilir.

Yapilacak ¢6ziimlemede belirlenecek ilk diizeylerden biri gorsel ileti diizeyidir. Bu diizeyde reklam
afisinde yer alan gorseller kesitlenerek ¢oziimlenecektir. Diger bir diizey ise yazisal ileti diizeyidir.
Reklamlarda genellikle gorselden daha az yer kaplayan yazi aslinda iletinin anlamlandirilmasinda
esas rolii oynamaktadir. Gorsel ileti diizeyi ancak yazisal ileti diizeyiyle belirlenmis olan anlam
diizlemine oturmaktadir. Bizim yazisal ileti olarak ifade edecegimiz, Barthesa (2014) gore ise
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“dilsel ileti, ‘simgesel’ ileti diizleminde yalnizca tanimlamaya degil, yorumlamaya da yol gosterir
ve yananlamlarin gerek ¢ok fazla kisisel alanlara (yani goriintiiniin yansitmali giiciinii sinirlar)
gerekse hoga gitmeyen degerlere dogru ¢ogalmasini engelleyen bir tiir kiska¢ gorevi goriir” (s. 30).
Yazinin goruntiide kullanilmasinin iki islevi bulunmaktadir: Sabitleme ve bagdagtirma. Ancak
sabitleme islevine daha sik rastlanmaktadir. Barthes’in (2014) ifadesiyle, “metin okuru gériintiiniin
gosterilenlerine yonlendirir ve bazilarini ona gozardi ettirken bazilarini alimlatir; gogunlukla ustaca
bir sevketme yoluyla okuru, uzaktan kumanda ederek daha énceden segilmis bir anlama gotiiriir”
(s. 30-31).

Anlamlandirma i¢in reklamlarda gerekli olan bir diizey daha bulunmaktadir. Bu da markasal
ileti diizeyi olarak tanimlanmis olan logodur. Okurun biitiinti anlamlandirmasini saglayan, okurun
farkli okumalar yapmasimnin oniine gegerek istenilen okumayi yapmasma yonlendiren unsur
markadir, markanin hangi alanda faaliyet gosterdigidir. Barthes'in yazisal ileti i¢in tanimladig:
‘kiska¢’ tanimlamasi marka logosu igin de gecerlidir. Bir reklam metninde markaya dair bir unsur
bulunmamasi diisiintilemez. Aksi durumda, metinle kargilasan okurun anlamlandirmasini saglayacak
unsurlardan biri eksik demektir. Bu da, anlamlandirmanin yapilamamasini ya da eksik yapilmasina
neden olacaktir. Markasal ileti diizeyinde odaklanilacak olan anlamlamaya logonun nasil bir katt:
sundugu, ayrica reklam metninin i¢indeki diger unsurlarla anistirmasinin olup olmadigidir.

Coziimleme diizeylerinin sonuncusu olarak ideoloji belirlenmistir. Bir 6nceki diizeylerde
yapilan ¢oziimlemeler ideolojik ¢6ziimlemeye yardimcr unsurlar olacaktir. Ciinkii Fiske'ye (2003)
gore, “gostergeler mitlere ve degerlere somut bir bigim verirler ve béyle yaparak onlar1 desteklerler
ve kamusal hale getirirler. Biz gostergeleri kullanarak ideolojiye can veririz ve onu yasatiriz, ancak
ayn: zamanda bu ideoloji ve ideolojik gostergelere verdigimiz yanitlar tarafindan inga ediliriz” (s.
219). Ancak bunun yaninda ¢6ziimleme nesnesinin icine yerlesmis olan ideoloji kavrami ortaya
¢ikarilmaya caligilacaktir. Ideoloji ¢oziimlemesi diizeyi Marksist ¢oziimleme yaklagiminda bulunan
basamaklardan biridir. Bu ¢alismada, ¢6ziimlenen metinde yer alan unsurun kodlarini miimkiin
olduguncaacgabilmekicinideoloji diizeyinin de eklenmesine ihtiya¢ duyulmustur. Medya metinlerinin
kurgusuyla belirlenmis olan ideoloji yayginlik kazanmaya baslar, ancak bu kodlar toplumun
¢ogunlugundan ziyade azinlik olan gii¢ sahiplerinin ¢ikarina mesajlar tasimaktadir. Berger’in
(1996) de ifade ettigi gibi “yonetici sinif, konumunu yasallagtiran ideolojinin yaymacisini yaparak
sokaktaki adamin somiirtildigi ve aldatildigr gerceginin farkina varmasini zorlagtirir. Kitlelerin
basarili ve istikarli uygulamalarla yonetici sinif tarafindan somiirtildiigii savi cagdas Marksist kiiltiir
analizcilerinin temel tartigma konularindan biridir” (s. 48). Ana akim medya tarafindan tretilen
metinlerin icinde yer alan bu ideoloji, reklam s6z konusu oldugunda tartigmasiz hale gelmektedir.
Ciinkd, hangi tirtintin ya da hizmetin reklaminin yapildig: fark etmeksizin reklam, sanal ihtiyaglar
yaratarak tiiketimin yayginlasmasi amacini giitmektedir. Bu sebeple reklam metinleri dogrudan
titketim kiiltiirti ideolojisiyle sarmalanmigtir. Baudrillard’in (2010) da dikkat gektigi gibi, “tiiketim,
gostergelerin diizenlenmesini ve grubun biitiinlesmesini giivence altina alan bir sistemdir. Dolayisiyla
titketim hem bir ahlak (bir ideolojik degerler sistemi) hem de bir iletisim sistemi, bir degis tokus
yapisidir” (s. 91). Tiiketim ideolojinin yaninda cinsiyetcilik, yascilik (ageizm), hedonizm gibi bazi
farkli ideolojiler de reklam metinlerinin iginde yer almaktadir. Bu diizey, reklam metinlerinin i¢inde
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yer alan ideolojileri ortaya ¢ikarmay1 hedeflemektedir. Baudrillard’a (2010) gore, “reklam nesnelerin
kullanim degerini arttirmak degil, yalnizca azalmak, onlar1 moda/degerine ve hizli yenilenmeye tabi
kilarak zaman/degerini azaltmak amaciyla harcanan hatir1 sayilir biitce mucizesini gergeklestirir”
(s. 45). Reklamin temel ideolojisi bu ciimlede yatmaktadir. Ancak tiiketim disinda hangi ideolojik
unsurlarin metinlerin i¢inde yer aldig1 bu diizeyin ¢6ziimleme alanini olusturacaktir. Bu diizeyde
elestirel bir bakigla ideoloji ortaya ¢ikarilmaya ¢alisilacaktir.

Bir Reklam Okumas:: Clay Camagir Deterjan1 Ornegi

Yukarida oOnerilen ¢oziimleme yontemi Clay Camagir Deterjani reklamina uygulanmaya
caligilacaktir. Cosmic Creative tarafindan tasarlanan reklam Kirmizi Reklam Odiillerinde Basinda
En lyi Ev Bakimi1 ve Temizlik Uriinii 6diilii alirken, Kristal Elmada ise Bronz 6diiliinii almustir.

Gaorsel 1. Clay Camasir Deterjan1 Reklami

Gostergebilimsel yontemde segilen ve inceleme nesnesi olarak adlandirdigimiz ‘biitiince’
kavramini diger aragtirma yontemlerindeki érneklem kavramu ile bagdastirabilmek miimkiindiir.
Ancak farkli aragtirma yontemlerinde orneklemin belirlenmesinin daha keskin dayanaklari
bulunurken gostergebilimsel yontemde bu netligin oldugunu séyleyebilmek ¢ok kolay degildir.
Barthese (2016) gore, “biitiince, ¢éziimlemecinin ister istemez belli bir keyfilik i¢cinde 6nceden
belirledigi, tistiinde ¢alisacag1 sonlu sayida bir geregler toplulugudur” (s. 88). Uretilmis olan pek
¢ok reklamin arasindan bir reklam iizerinde islem yapmak ve ¢oztimleme gerekliligi nedeniyle
¢ozlimleyici tarafindan Clay Camasir Deterjani reklami tercih edilmistir. Ayrica reklamin iginde
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barmndirdig1 ve ¢oziimleme sirasinda ortaya konulacak olan ideolojiler yontemin uygulanmasi

acisindan elverislilik tasimaktadir.

Gorsel Ileti Diizeyi

Gorsel ileti diizeyinde 6ncelikle gordigiimiiz unsurlari betimleyerek ¢oziimleme islemine
adim atilabilir. {lk bakista sar1 ve lacivert cizgili bir zemin {izerinde bir el, hamburger ve zeminin
tizerinde kirmizi leke yer almaktadir. Ancak bir ¢oziimleyicinin yapmasi gereken sadece bulunan
unsurlari tarif etmek degil, onlarin anlam alanina bakmaktir. Gorsel ileti diizeyinde yer alan unsurlar

kesitlenerek asagida belirtildigi gibi ¢6ztimlenmigtir.

-

Gorsel ileti Diizeyi

~
= =

Sari-lacivert gizgiler . Damlamis ketgap
El-Oje Hamburger
(Forma) (Leke)

N—r NS

Sekil 2. Gorsel Ileti Diizeyi Unsurlart

Sarivelacivert ¢izgiler: Reklamda zemin rengini kaplayan sar1 ve lacivert ve birbiriyle esit kalinlikta
gizgiler bulunmaktadir. Bu cizgiler dikey olarak konumlanmistir. Ancak bir 6geyi diizanlamu ile
okumak yetmeyecektir. Renkler ve cizgilerin barindirdig1 yananlamlar da yer almaktadir. Ucar’in
(2004) da belirttigi gibi, tasarim ilkelerine gore dikey cizgiler giiciin ve azametin gostereniyken
sar1 renk ise renklerin en sicak olanidir; goriinebilirlik niteligi, sarinin bir dikkat rengi olarak
kullanilmasina yardimci olmustur (s. 52). Lacivert ise sayg1 ve ciddiyet duygusunu uyandirmaktadir
(Sozen, 2003, s. 84).

Sar, lacivert ve dikey ¢izgilerin bir arada bulunmasi bakana ve bilene yani bilen bakisa baska
bir gsey anlatmak istemektedir. Sar1 ve lacivert rengin bir arada bulunusu Tirkiyedeki biiyiik spor
kuliiplerinden biri olan Fenerbah¢e’yi anlatmaktadir. Sari-lacivert birlikteligi ayr1 ayri sar1 ve lacivert
olarak okunmamakta, bir biitiin olarak goriilmektedir. Bu biitiinliigiin gosterileniyse Fenerbahgedir.
Azamet ve gii¢ olarak tanimlanan diiz ¢izgi yine Fenerbahge birlikteligiyle ¢izgi olmaktan ¢ikmakta
ve takimin ‘klasik’ olarak anilan ‘cubuklu’ formasini imlemektedir. Fenerbahge spor takimina
ait herhangi bir logo kullanmadan ya da takimin adi belirtilmeden sadece zemin rengiyle takim
ortaya konmustur. Ayrica, bu uygulama diizdegismecedir. Hatta iki agamali bir diizdegismeceden
s6z etmek miimkindiir. Diizdegismecenin birinci asamasinda sari-lacivert ¢izgili zeminden bir
spor takiminin formasina ulagilirken ikinci asamada ise formadan yola ¢ikarak Fenerbahge spor
kuliibiine ulagilmaktadir. Yani diizdegismecenin birincil géndergesi forma iken ikincil gondergesi

Fenerbahgedir. Cizgi ve renklerden yola cikarak bir spor takimina ulagmak yananlamsal okumay1
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gerektirmektedir. Bu sebeple yananlam okumasinin yapilabilmesi i¢in belirli kiiltiirel kodlara sahip
olmak gerekmektedir. Bu kiiltiirel kodlar mit okumasini yaparken de anahtar rol oynayacaklardur.

Mit alanina bakildiginda Fenerbahg¢e Spor Kuliibii'yle birlikte imgelemlerde canlanan bazi
unsurlar bulunmaktadir. Bu unsurlar elbette okurun destekledigi takima gére degismekle birlikte
herkesin ortak olarak bulusabilecegi noktalar da yer almaktadir. Fenerbah¢e’nin Tiirkiye'nin 6nemli
spor kuliiplerinden biri olup “Dort Bityiikler” olarak anilan futbol takimlarinin i¢inde yer almasi
imgelemde canlanacak ilk ¢agrisimdir. Ayrica takimlar arasinda bulunan rekabetin ‘ezeli’ olarak
tanimlanmasi artik toplumsal bir kabul haline gelmistir.

El-Oje: El, kolun uzantis: olan bir seyi tutmaya, kavramaya yarayan insanin bir organi olarak
tanimlanabilir. Tirnaklarin iizerinde ise lacivert renkli oje bulunmaktadir. Oje de ¢esitli renklerde
olan tirnak cilasi ya da boyast olarak ifade edilebilir. Yananlam agisindan bakildiginda ise el ve oje
bir cinsiyetin gostereni olmustur. Tirnaklarin tizerinde yer alan lacivert renkli oje, reklamda yiizii
gosterilmeyen kisinin cinsiyetini okura belirtmektedir. Nadiren erkekler tarafindan kullaniliyor olsa
da oje kadinlarin kullandig1 bir kozmetik malzemesidir. Béylece reklamda gériinmeyen modelin
kadin oldugu imlenir. Kadrajda goriinen el bir kadinin elidir. El izerinden okuma siirdiiriildiigiinde
hamburgerin ii¢ parmak ile tutuldugu, diger iki parmagin ise hafifce havada durdugu goriiliir.
Havada duran bu iki parmak kadinla biitiinlestirilen narinlik ve zarafete vurgu yapmaktadir.
Boylece oncelikle ojeyle olusturulmus kadin imaji parmaklarin durusu ile desteklenmistir. Ayrica
oje gostergesinin okuru kadin géndergesine gotiiriisii diizdegismece olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Mit diizeyinde yaklagildiginda ise, hem yerlegik mit siirdiiriilmekte hem de baska bir yerlesik
mite meydan okuma oldugunu sdylemek miimkiindiir. Oncelikle spora iliskin toplumsal 6n
kabulii belirtmek gerekmektedir. Spor miisabakalarinin genellikle erkekler tarafindan takip
edildigi yoniindeki toplumsal algiya karsin, bir kadinin taraftarliga iliskin bir reklamda yer almasi
yerlesik algiy1 sarsmaktadir. Ancak reklami yapilan iirtiniin ¢amasir deterjani oldugu géz 6ntinde
bulunduruldugunda, ev islerinin kadinin sorumluluk alaninda bulundugu yoniindeki toplumsal
cinsiyet rolleri devreye girmektedir. Dolayisiyla kadinin temizlik konusunda belirlenmis olan rolii
yeniden insa edilmektedir.

Hamburger: Gorseldeki diger bir 6ge ise hamburger imgesidir. Hamburger, alt kismindan
icindeki malzemeler goriinecek sekilde aralanmistir. Hamburger, Amerikan kiiltiiri ile 6zdeglesmis
olan bir yiyecek olmakla birlikte neredeyse tiim diinyanin tanidig1 bir fast-food yiyecektir. Adinin
da gosterdigi gibi cabuk sekilde, ayak {istii tanimlanabilecek bigimde tiiketilen bu tarz yiyecekler,
yemege fazla zaman ayrilamayacak durumlarda tercih edilmektedir. Cogunlukla oturmadan, ayakta
ya da hareket halindeyken tiiketilebilmektedir. Dolayisiyla hamburgerin reklamda kullanilmis olmas:
aceleciligin ve bir yere yetisme telaginin gostergeleridir. Reklamda spor miisabakasi vurgusu oldugu
disiiniildigiinde yetisilmeye calisilanin bir futbol magi oldugu anlasiimaktadir.

Hamburger imgesinin miti kiiresel bir yemek kiiltiiriinii simgelemekedir. ABDden yayilmis
olan hamburger diinyanin birgok iilkesinde rastlanan bir yiyecek haline gelmistir. Ayrica hamburger,
Amerikan emperyalizminin iki simgesinden biri olarak konumlandirilmaktadir. Hizli yemek
titketimine uygun yerel kiiltiire ait yiyecekler de olmasina ragmen hamburger imgesinin kullanilmast,
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yemek aligkanliklarinin degisimi olarak da okunabilir. Bu okuma asir1 yorum olarak degerlendirilme
tehlikesini i¢inde bulunduruyor olsa da reklam metinlerinin sadece reklami yapilan tirtiniin satigini
hedeflemenin diginda kiiltiirel baz1 degisiklikleri de yerlestirdikleri diisiiniildiigiinde, hamburger
kiiltiirel bir nesneye doniigmektedir.

Damlamus ket¢ap (leke): Hamburgerin icindeki ketgap sari-lacivert ¢izgili formanin sar1 kismina
damlamistir ve kirmizi bir leke olusturmustur. Ketcap, domates bazli olan bir ¢esit sostur ve
akiskandir. Zemine damlamis domates bazl bir sos diiz anlam sinirlari i¢inde degerlendirilebilir.

Kirmizi rengin anlam alanina bakildiginda Ugar (2004) tarafindan “aktif, enerjik ve dinamik
yapist sayesinde, tutkunun, atesin, askin, kanin hayatin rengi” (s. 50) olarak tanimlanmaktadir. Bu
kirmizi rengin yananlamidir. Ketgap lekesinin yananlami diisiiniildiigiindeyse, inatc1 ve ¢ikmasi giig
bir leke olarak belirlenmektedir. Ketcap lekesi, camagir deterjanlari reklamlarinda siklikla bagvurulan
ve zor ¢ikan olarak tanimlanan lekelerden biridir. Deterjanlarin giiciinii ve etkisini betimleyebilmek
icin stk basvurulan klise leke 6rneklerindendir. Diger bir okumaysa kirmizi ketcap lekesinin
formanin sar1 olan kismina damlamis olmasidir. Bylece sar1 lacivert gizgilerin, iki farkli renk olarak
algilanmasindan ziyade sari-lacivert birlikteligiyle Fenerbahge gondergesini gostermesi gibi, sarinin
tizerinde olusmus olan kirmizi leke sar1 ve kirmizi iki farkli renkten ziyade sari-kirmizi birlikteligi
olarak anlagilmaktadir. Sari-kirmizi birlikteligi de okuru hi¢ kuskusuz Fenerbahg¢e'nin karsiti
olarak konumlanabilecek Galatasaray Spor Kuliibi'ne yonlendirmektedir. Sari-kirmizi renkleri
Galatasaray’in gostergesi haline gelmigtir. Renklerin birlikte kullanilmasiyla par¢adan biitiin baginin
kurulmas: saglanmis ve diizdegismece kullanilmistir. Ketgap lekesi iki unsurun birden gostergesine
doéniigmiistiir. Birincil olarak zor ¢ikan lekeyi gosterirken, ikincil olarak da Galatasaray’in gostergesi
olmustur. Ancak zor ¢ikan lekeyi gostermek igin baska unsura ihtiya¢ duymayan ketcap lekesi,
ikincisinde Galatasaray’in yerine gegebilmesi i¢in altinda yer alan sar1 zemine gerek duymaktadir.

Yukarida, sari-lacivert cizgilerin okumasini yaparken Fenerbahge mitinden soz edilmisti.
Ancak Fenerbah¢enin mit alanimin iginde ozellikle kargiti olarak tanimlanan Galatasaray da
yer almaktadir ve bunun tersini de sdylemek miimkiindiir. Yani, Galatasaray’in mit alaninda da
Fenerbahge bulunmaktadir. Basarili bir takim olmasinin diginda Fenerbahce mitinin i¢inde rakibi
de yer almaktadir. Formanin sar1 kisminda olugmus kirmizi ketcap lekesi Fenerbahge ve Galatasaray
arasindaki rekabet mitini ¢agirmakta ve yeniden kurulmasini saglamaktadir.

Yazsal ileti Diizeyi

Rifat’a (2011) gore herhangi bir metni, bir séylemi, bir dizgeyi gostergeler biitiinii olarak kabul
edecek olursak, bir metin ¢oziimlemesi (buna bagl olarak da bir yazinsal ¢oziimleme) 6nce anlatim
diizlemi (sozciikler, tiimceler, dilbilgisel ya da bigemsel 6zellikler) ve icerik diizlemi (metindeki
anlamlar) arasindaki iligkiyle (gostergenin olusumu) ilgilenir. Rifat, igerik diizlemini kavramanin
yolunun anlatim diizeleminden gectigini sdyler (s. 29). Yazisal diizlem ‘En Agir Lekeler I¢in’ sloganiyla
olusturulmustur. Bu slogan hem bi¢imsel hem de igeriksel olarak ¢éziimlenmeye calisilacaktir.
Bigimsel ¢oziimlemede kullanilan yazi karakterine odaklanilirken, igeriksel ¢oziimlemede anlam
ortaya konmaya ¢aligilacaktir.
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Yazisal lleti
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Sekil 3. Yazisal Ileti Diizeyi Unsurlar:

Bigimsel Coziimleme

Slogan beyaz renk olarak tercih edilmistir. Beyaz saflik ve masumiyet gibi anlamlar tasgimanin
yani sira temizlige vurgu yapmaktadir. Burada beyaz rengin tercih edilme nedeni temizlikle arasindaki
iligkidir. Ayrica, harflerin bazilarinin noktalarinin sabun kopiigii biciminde yapilmis olmasi da bu
iliskiyi destekler niteliktedir. Boylece, hem deterjanin temizligine hem de kopiirmesine génderme
yapilmaktadir.

Kullanilan harflerin karakterleri ¢6ztimlendigi zaman dik ve kalin bir tercihin yapildig
gortlmektedir. Dik cizgiler giicli ve azameti temsil etmekteyse yazida kullanilan dik ¢izgiler i¢in
de ayn1 seyi soyleyebilmek miimkiindiir. Cikitili (serif) bir yazi karakteri tercih edilmistir ve bu
tercih okunaklilig: arttirmistir. Ayrica sloganda kullanilan tiim harfler bityiik olarak kullanilmstir.
Slogan: olusturan kelimeler béltinerek dikdortgen bir bigim olusturulmaya c¢alisilmis ve yazi iki
yana yaslanmistir. Slogan, reklam gorselinin sag altina dogru, marka logosunun hemen {stiine
konumlandirilmigtir. Kelimelerde kullanilan puntolara bakildiginda hepsinin birbiriyle ayni olmadig:
fark edilmektedir. “En” kelimesi diger kelimelerde kullanilan puntolardan daha biiyiik kullanilmis ve
boylece i¢inde tasidig1 anlamla birbirini tamamlamiglardir.

Iceriksel Coziimleme

Sloganin igerigine gelindiginde ise “En Agir Lekeler I¢in” ciimlesi goriilmektedir. Coziimlemeye
slogan i¢inde kullanilan kelimelerin anlam alanlarina bakarak baslamak miimkiindiir. Sonrasinda
ise, kelimelerin birbirleriyle biitlinleserek aldiklar1 anlama odaklanilmaya ¢alisilacaktir.

En: “Bagina geldigi sifatlarin tistiin derecede oldugunu gosteren kelime” (“En’ t.y.). Agir: “Yogun,
getin, giig, ciddi” (“Agir”, t.y.).
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Leke: “1. isim Kirliligi gosteren iz, 2. isim Bir ylizeyde tiirlii sebepler dolayisiyla olusan farkli
renk, 3. biyoloji Viicudun herhangi bir yerinde olusan degisik renk, 4. isim, mecaz Yiz kizartacak
durum, namussuzluk, kara, saibe” (“Leke”, t.y.).

“En” kelimesi burada tek bagmna bir anlam ifade etmekten ziyade ardindan gelen “agir”
kelimesinin anlamini giiclendirmektedir. “En agir”, yogun, cetin, gii¢ ve ciddi gibi anlamlarin
anlamini arttirmaktadir.

“Leke” kelimesi yukarida belirtilen {i¢ anlamiyla birlikte kullanilmistir. Hem kirlilik ifadesidir,
hem bir yiizeyde tiirlii sebepler dolayisiyla olusan farkli rengi ifade etmektedir hem de yiiz kizartacak
durum, namussuzluk, kara, saibe anlamina gonderme yapilmaktadir. Bir kiyafet oldugu anlagilan
zeminin iizerine damlamis ketgap lekesi kirlenmeyi ifade etmektedir. Diger yandan sari-lacivert
yiizeyin tizerinde olusmus farkli bir renk olarak kirmizi yer almaktadir. Bu iki anlam, kelimenin
diizanlamlar1 olarak konumlanmaktadir. Ancak sar1 zemin tizerine damlamis olan kirmiz1 renkteki
ketcap lekesinin ¢agrisim yaptiginin Galatasaray oldugu ve Fenerbahge’yle aralarindaki rekabet
g6z ontinde bulunduruldugunda yan anlam olarak “leke” kelimesinin yiiz kizartacak durum,
namussuzluk anlaminda kullanildig1 soylenebilir. Zira Fenerbahge formas: olarak gosterilen sari-
lacivert ¢izgili giysinin tizerinde damlamis olan kirmizi leke Galatasaray’in gostereni haline gelmis ve
Fenerbahge sinirlari icine yerlesmis bir “diigman” olarak konumlandirilmigtir.

Kelimelerin bir araya gelisini ¢oziimledigimiz zaman “En agir leke” ifadesine yonlenilmektedir.
Birincil olarak ketcabin damlamasiyla olusan lekenin agirligina vurgu yapilmaktadir. Kiyafetlerin
tizerinden ¢ikmasi zor olan lekelerden biri olan ketcap lekesini dahi reklami yapilan deterjanin
¢ikarmakta sorun yasamadig1 ifade edilmektedir. Ikincil olarak ise, Fenerbahge formasimin sari
boliimiine damlamis olan kirmizi ketgap lekesi agir bir leke olusturmustur. Burada sozii edilen leke
yananlamdadir ve kara siirtilmesi, yiiz kizartic1 bir sey olarak nitelendirilmektedir.

Markasal ileti Diizeyi

Markasal ileti diizeyi olarak ayrilan bu diizey her reklamda yer alan markaya dair gostergeyi
icermektedir. Reklamlarda mutlak suretle reklami yapan/yaptiran markanin logosu ve bazen de
mottosu bulunur. Bu unsurun ¢éztimlemenin bir diizeyi olarak ele alinmasinin nedeniyse sabitleme
ozelligidir. Herhangi bir reklam marka unsuru olmadan anlamli olmayacagi gibi anlamlamasi
da mimkiin olmayacaktir. Reklam metnini anlamlamay1 saglayan unsur reklamin hangi marka
tarafindan yapildigidir. Reklami yapan markanin faaliyet gosterdigi alana gore (gida, kozmetik,
temizlik malzemesi, vs.) reklamda yer alan iletiler ¢6ziimlenmektedir.

Sézii edilen temel unsurlarin diginda reklamda kullanilan renk, yazi karakteri gibi unsurlarin
marka logosuyla birbirini anistirma 6zelliklerinin olup olmadig1 da 6nemli unsurlardan biridir. Bu
reklamda farkli tonlarda da olsa kirmizi rengin sadece markanin logosunda ve ketcap lekesinde
bulunuyor olmas: dikkati ¢eken ve birbirleri arasinda baglant: kurulan iki unsur olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Ayrica, reklamda bulunan gorseller ve yazisal unsurlar ¢6ztimlenirken marka olgusu
g6z 6ntinde bulundurulmaktadir. Reklami bagka bir alanda faaliyet gosteren baska bir marka yapmis
olsaydi o halde hem reklamin anlamlandirilmas: degisecek hem de yapilan ¢6ztimleme farkli olacakt.
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Dolayisiyla reklam metinlerinde yer alan ve markanin gostereni durumunda bulunan logolar
reklami ¢6ztimlemeyi saglayan anahtarlardan biridir. Reklamda bir iletisim siirecinin yiiriitildiga
g6z oniinde bulunduruldugunda markanin metinde yer almasy, iletisimi baglatani — yani kaynag -
da goriiniir hale getirmektedir. Iletisim siirecinde yer alan mesaja hedef kitlenin giivenmesi kaynagin

kim olduguyla ilgilidir.

Ideoloji Diizeyi

Inceleme nesnesi olarak belirlenen metin iki farkli ideoloji unsuru iizerinden okunacaktir.
Bunlardan ilki toplumsal cinsiyet, digeri ise fanatizmdir. Toplumsal cinsiyet konusunda
degerlendirmeye gotiiren unsur, tirnaklarin {izerinde yer alan ojedir. Bir kozmetik malzemesi
olarak kullanilan oje, basat okumayla kadin gostereni haline gelmistir. Reklami yapilan {iriiniin bir
camagir deterjan1 markasina ait oldugunu markasal ileti diizeyi okura gostermektedir. Toplumda
sekillenmis olan kadin ve ev igi isler eslestirmesi reklamda siirdiiriilmektedir. Yerlesik algiya gore
temizlikle ilgili islerin kadinin “gérev”lerinden biri olmasi, onu reklamin 6znesi haline getirmistir.
Spor temali reklamlarda (6zellikle Dort Bityiikler'in konu oldugu reklamlarda) kadinlara dair bir
unsura rastlanmazken, s6z konusu bir temizlik @iriinii oldugunda kadin reklamda yer verilen bir

kisiye dontismiistiir.

“Ezeli rakip” olarak toplumsal algiya yerlesmis olan iki takimin gosterenlerinin kullanilmasini
da fanatizm kavramiyla agiklamak miimkiindiir. Ezeli rakip tanimlamasi bagat ideolojinin getirmis
oldugu bir tanimlamadir. Futbola iliskin bir tanimlama reklamin iginde yer almamis olmasina
ragmen iki takimin karsitlagtirilmas: metnin futbola dair olarak okunmasina neden olmaktadir.
Bu kurgu haline getirilmis olan ezeli tanimlamasi ise sporun endiistri haline gelmesiyle dogrudan
baglantilidir. Hiinerlinin (2014) de belirttigi gibi, “Tiirkiyede toplumsal ve kiiltiirel dokunun kolayca
ortiistiigli futbol, kisa bir stirede bir oyundan amansiz bir rekabete doniisiirken basta medya olmak
tizere kosullarin da etkisiyle ‘Mahalli Sovenizm’ ya da ‘kent savaglarr’ olarak bilinen goriiniimiiyle
kitlesel bir tehdit haline gelmistir” (s. 329). Bir izlence olarak diistiniilebilecek bir spor miisabakast,
titketim kiiltiiriintin bagat unsurlarindan biri haline dontismistiir. Bilet satin alma, lisansh {iriin
kullanma ya da taraftar karti kullanmanin igine dahil edilebilecegi ¢ok sayida aidiyet yaratici titketim
tiriini piyasada yer almaktadir. Bu reklam metni de rakip olma ve ayristirma sdylemini yeniden
kurmakta ve yaygin hale getirmektedir.

“En agir lekeler icin” sloganiyla birlikte rekabet ve ayrismacilik tetiklenmekte ve forma
tizerindeki renklerle olusturulmus olan karsitlik vurgusu sloganla desteklenmektedir. Diger yandan,
slogandaki leke gostereniyle rakip takim bir leke, yiiz kizartic1 bir unsur ya da namusu tehdit eden
bir kavram olarak nitelendirilmistir. Yine toplumsal cinsiyet kaliplariyla birlikte diisiiniildiigiinde,
kadin ve namusun genel olarak bir ikilik olarak karsimiza ¢ikmasi toplumsal kaliplarla ilgilidir. Leke,
namus ve kadin gostereni birbirini tamamlayan unsurlar olarak sunulurken, kadinin namus tastyicisi

oldugu goriisii de yeniden harekete gegirilmektedir.
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Anlamlandirma

Coztimleme Oncesinde bir biitiin olan metin, belirlenmis olan ilkeler dogrultusunda farkli
diizeylere ayrilarak okunmaya ¢alisilmistir. $imdi ise elde edilenler degerlendirilerek yeniden
anlamlandirma yoluna gidilecektir. Reklamda ¢oziimlenen unsurlar: séyle siralamak miimkiindiir:

e  iki spor takimi arasindaki rekabet reklamla pekistirilmis ve Stekilestirilme vurgulanmustr.
Rakip takim olan Galatasaray hem bir leke olarak gosterilmis hem de yiiz kizartacak bir durum
olarak konumlandirilmstir.

e Deterjan reklamlarinda hedef kitlenin agirlikli olarak kadin olarak konumlandirildigini goz
oniinde bulundurmak gerekliyse de agirlikli olarak erkek izleyiciyle 6zdeslestirilen takim taraftarlig
reklamda ortitk de olsa kadin tizerinden sekillendirilmistir. Bu da, kadin taraftar1 da kapsayici bir
girisim olarak degerlendirilebilir.

e Ancak yukarida belirtilen maddeyle ters diigebilecek bir baska unsur da, formanin
tizerindeki ket¢abin leke olarak tanimlanmasi, bunun “en agir leke” olarak kavramsallagtirilmas: ve
Galatasaray’ gosteren lekenin ayni zamanda bir yiiz kizartic1 olarak gosterilmis olmasidir. Bu da,
kadin ve namus algisini yeniden sekillendiren ve onaylayan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadur.

e Ideolojik diizeyde ise toplumsal cinsiyet 6n plana ¢ikarilmistir. Kadinin gostereni olan el ve
oje ikilisi kadin ve ev isleri ikiligini yeniden tiretmistir.

e Biiyiik ol¢tide medya igerikleriyle bu giinkii hale gelmis fanatizm olgusu bu reklamla
yeniden tiretilmis ve giiglendirilmistir.

Sonug

Bir medya metni olarak reklam, sadece satis1 ya da bilinirligi arttirmak gibi marka iletisiminin
disinda bir kiltiir ve ideoloji tagiyicisidir. Reklam metniyle tagimanlar topluma ulasmakta ve bazi
degerlerin ilk kez iiretilmesini ya da yeniden iretilmesini, yani giliclenmesini saglamaktadur.
Metinde anlagilmasi istenen anlamin diginda ortitk anlamlar da bulunmaktadir. Bu ¢aligmada,
gostergebilimsel ¢oztimlemeyle ilk grup ortaya konmaya calisiimisken, Marksist ¢oziimlemeden
alman ideoloji basamagiyla ortiik olana dikkat ¢ekilmeye ¢alisilmistir. Bir metne yaklagimda farkls
¢oztimleme yontemleri uygulanabilir, ancak anlamin ortaya konmasinda tercih edilen yontemlerden
biri gostergebilimsel yontemdir.

Calismada Clay marka deterjan reklami ¢oztimlenmistir. Barthes’in diizanlam, yananlam ve mit
kavramsallagtirmalarindan olusan gostergebilimsel yontemi metne gorsel, yazisal ve markasal iletisim
diizeyleri ayrimlarinda uygulanmustir. Gorsel ve yazisal diizeylerin uygulandigi ¢oziimlemeler
yer almaktadir, ancak markanin bilinmesinin de reklami anlamlandirma siirecinde etkili oldugu
diigtintilerek markasal iletisim diizeyine yer verilmistir. Hem metnin tiretim siirecinde hem de
metnin anlamlandirma siirecinde, gostergebilimin de dikkat ¢ektigi gibi, ideoloji nem tagimaktadir.
Bu nedenle, Marksist ¢6ztimleme yonteminde yer alan basamaklardan biri olan ideoloji, bir diizey
olarak eklenmistir. Boylece metnin i¢inde 6rtitk bulunan ideoloji ortaya ¢ikarilmaya caligilmstir.

94



Reklamda Egemen ideolojiyi Goziimlemek: Cinsiyet Rolleri ve Fanatizm Okumasi

Cesitli eklemeler yapmaya miisait olan gostergebilimsel yontem, esnek ama kuralli bir ¢aligma alan
sunmaktadir.

Metin ¢oziimlemelerinde ulagilmak istenen hedefler dogrultusunda metni ¢6zmek ve anlami
ortaya ¢ikarmak esastir. Bazen 6nceden belirlenmis, onerilmis olan yontemler yeterli olmayabilmekte,
bu durumda ¢éziimleyici metnin yonlendirmesi dogrultusunda ek diizeyler ortaya konabilmektedir.
Boylelikle siki dokunmus metinler bile ¢ztimlenebilir hale gelmektedir. Bu ¢alismada kullanilan
yontem farkli diizeyler belirlenerek baska metinlere de uygulanabilecegi 6ngoriilmektedir. Sinirlari
¢izilmis ve belirlenmis yontemlerin metnin tamaminin agilmasini engellemesine kars1 durabilmek ve
anlami ortaya ¢ikarabilmek i¢in metne kulak vermenin 6nemli oldugu diisiiniilebilir.
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Extended Abstract

To Analyze Dominant Ideology in Advertisement: Reading of
Gender Role and Fanaticism

Nihal KOCABAY SENER”

Advertising is more than a mere communication activity triggering the purchasing of a product
or service. As in any other media content, advertisement is a carrier of a specific culture and ideology,
primarily the consumption culture (Baudrillard, 2010). Ideology can be defined as “the sum of
emotions, ideas and beliefs related to the world, universe, society and humans” or it can also be
elaborated as “the reality understanding that is distorted as to serve the interest of dominant classes
in class-tiered societies” (Demir and Acar, 1992, p. 172). In communication studies, the concept of
ideology that contains both a positive and negative aspect, is generally handled from a Marxist point
of view and mostly used in its negative sense (Van Dijk, 2005; Aydogdu, 2005; Purvis and Hunt,
2014). Furthermore, media is also defined as an ideological device (Althusser, 2006).

Ideology, implicitly coded in media texts, affects signification form and comes to surface during
signification. Signification is the process wherein the meaning is generated or made. According
to Hall; “Meaning depends on the relationship between things in the world —people, objects and
events, real or fictional — and the conceptual system, which can operate as mental representations of
them” (Hall, 2017a, p. 27). Making of meaning “regulates the game of establishing domination and
subjection” (Hall, 2002, p. 120) and when considered in terms of media content, making of meaning
signifies a dynamic process wherein both the text and the viewer provide equal contribution (Fiske,
2003, p. 211).

Signification is basically made up of two levels: Denotation and connotation (Rifat, 2013).
Nevertheless, one of the factors influencing signification, other than the above-mentioned two
concepts, is the culturally constructed myth component (Barthes, 2011; 2016; Chandler and Munday,
2018).

Advertising is built on the afore-cited elements. Thus, advertising is alanguage but rather “a single
‘language’ in the sense that a language has particular, identifiable constituent parts and its words are
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predetermined” (Williamson, 2001, p. 12). Moreover, it is impossible to consider advertising outside
the cultural codes formed within a society (Camdereli, 2006, p. 35). Together with these codes,
several representation formats are also formed within advertisements (Hall, 2017b).

An advertisement of Clay Laundry Detergent has been analyzed by semiological method while
focusing on the three concepts which are denotation, connotation and myth.The element chosen
for analysis in semiological method is called ‘corpus. ‘Corpus’ concept can be associated with the
sample concept in other research methodologies. However, other research methodologies have more
clear-cut foundations in identifying a sample, whereas it is not so easy to say that this clarity exists in
semiological method. Nevertheless, this does not mean that corpus is inconsistent, on the contrary,
corpus is quite consistent. In this regard, Barthes states the following: “The corpus is a finite collection
of materials, which is determined in advance by the analyst, with some (inevitable) arbitrariness, and
on which he is going to work” (Barthes, 2016, p. 88).

The advertisement as a corpus has been analyzed by focusing on the concepts of fanaticism and
gender. The boundaries of the analysis have been set by the focused concepts. Different levels are
formed for the segmentation of the corpus; i.e., visual message level, textual message level, brand-
related message level and ideology level. In the visual message level, the visuals at the advertisement
poster shall be analyzed by segmentation. The written elements in the advertisement poster shall be
examined in the textual message level. The textual message level has been analyzed by dividing into
two: as format and content. The color and letter fonts are reviewed on the format level (S6zen, 2003;
Ugar, 2004), whereas in the content level, the expression is placed under focus. “The text directs
the reader through the signifieds of the image, causing him to avoid some and receive others; by
means of an often subtle dispatching, it remote-controls him towards a meaning chosen in advance”
(Barthes, 2014, p. 30-31) and thereby anchorage is fulfilled. The brand-related message level is the
logo since, the brand is the factor that aims to prevent the reader from making different readings and
directs him/her to make the desired reading. The final level is the ideology level. This is one of the
steps in Marxist analysis (Berger, 1996) however, it forms one of the tiers that need to be reviewed as

advertisement is an ideology-carrier.

This study applies the semiological analysis method by Roland Barthes. Semiology is a schema
that exists in all meanings as well as in the formation of every thought system; it is a continually
evolving living-reading-thinking-regeneration activity, an activity to exist/create by re-signification:
It is a highly free but also orderly activity (Rifat, 2011, p. 22). Furthermore, semiology accommodates
a critical analysis within itself and questions principal meanings (Laughey, 2010; Maigret, 2011).
In this study, the concept of ideology, being a part of Marxist analysis methodology, has also been
included to the analysis in addition to semiological analysis steps.

Clay brand detergent advertisement, referring to Fenerbahce and Galatasaray soccer teams,
which have an established mythos in Turkey for “eternal rivalry”, is analyzed in this study based on
the notions of fanaticism and sexism. The elements obtained in the advertisement analysis can be

listed as follows:
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The rivalry among these two sports teams is consolidated and marginalization is emphasized
with this advertisement. The rival team Galatasaray is both displayed as a stain and positioned in a
shameful situation.

Team fanaticism, primarily identified with male viewers in advertising, is shaped upon a woman
in this advertisement, albeit being in an implicit manner. This, in turn, can be evaluated as an attempt
to include female sports fans as well.

However, the ketchup stain on the uniform being defined as “the most severe stain” and this
stain, signifying Galatasaray, also being identified as a shameful situation, can be addressed as an
element that reshapes and affirms the perceptions of woman and virtue.

On an ideological level, gender is placed in the forefront. Hand and nail polish being the
two signifiers of women in this advertisement reproduced women’s traditional gender roles as
houseworkers.

The concept of fanaticism, which is on the most part shaped into its current form via media
contents, is regenerated and strengthened with this advertisement.

The advertisement was analyzed by focusing on fanaticism and gender concept. These two
concepts reveal the ideology inserted inside this advertisement.

It is fundamental in textual analyses to analyze the text and put forth the meaning in line with
the goals desired to be attained. Sometimes, predetermined and suggested methods might not suffice
and the analyzer might need to supplement additional levels according to the orientation provided
by the text.

Keywords: Advertisement Analysis, Semiotic Analysis, Roland Barthes, Signification, Ideology.
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Abstract

Internet and related new communication environments have also caused many changes in social and
cultural structures. Games which are a mass communication medium, provide a space where players can
easily obtain images, ideas, and evaluations to determine their own behavioral schedules. There are a
number of studies that have included a variety of methodologies and data sources to determine whether or
not video games, are also a direct influence on people’s thoughts and behaviors such as traditional media
environments that address millions of people. Today, MMORPGs are becoming more and more difficult
with increasingly difficult tasks and wars. Different types of media such as visual and print media are
the platforms that people can meet different stereotypes. Stereotypes are common thoughts that they are
not private and carried on by sharing within the same community. While stereotype has a more uniform
quality, prejudice can encompass a large number of stereotypes (ex, race, religion, sex stereotypes). This
study aims to determine whether or not there is a relationship between gender and racial stereotypes of
video game characters and variables such as race, gender, body types, and sexual portrayal-attire. Of the 107
RPG games that were examined, there were a total of 273 (46.2%) male characters and 318 (53.8%) female
characters. Results of the chi-square analysis indicated that there were significant distribution differences
between dependent and independent variables.

Keywords: Video Games, Character, Race Representation, Gender Stereotype, BSRI.

Oz
Oyunlar yalniz bireyler iizerinde dogrudan etkili olmakla kalmayip, toplumun kiiltiirdi, bilgi birikimi,

normlarimi ve degerlerini de etkilemektedir. Milyonlarca kisiye hitap eden geleneksel medya ortamlar:
gibi video oyunlarinin da kisilerin diigiince ve davranislar: tizerinde yonlendirici etkisi olup olmadigina
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Gender and Racial Stereotypes of Video Game Characters in (MMO)RPGs

yonelik ¢esitli metodolojiler ve veri kaynaklarini igine alan birgok arastirma bulunmaktadir. Giinéimiizde
MMORPG tarz1 oyunlar gittik¢e daha zor gorev ve savaslar hale gelmektedir. Gorsel ve yazili medya gibi
farkli medya tiirleri, farkli stenotipteki insanlari bulugturabilen platformlardir. Stereotipler, kisisel olmayan
ve ayni topluluk i¢inde paylasilarak siirdiiriilen ortak diisiincelerdir. Stereotipler daha homojen bir yapiya
sahipken, onyargilar ise ok sayida stereotipi (6rnegin, 1rk, din, cinsiyet kliseleri) kapsayabilmektedir. Bu
¢aligma, video oyunu karakterlerinin cinsiyet ve etnik stereotipileri ile 1rk, cinsiyet, viicut tipleri, cinsel
tasvir, kiyafetleri gibi degiskenler arasinda bir iliski olup olmadigini belirlemeyi amaglamaktadir. 107 RPG
oyunda yer alan toplam 273 (% 46,2) erkek ve 318 (% 53,8) bayan karakter incelenmistir. Ki-kare analizinin
sonuglari, bagimli ve bagimsiz degiskenler arasinda anlamli farklilik oldugunu gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Video Oyunlar, Karakter, Etnik Temsil, Cinsiyet Stereotipi, BSRI.

Introduction

Along with advances in information and communication technologies, video games initially
played only on personal computers or game consoles have enabled persons residing in different
regions to participate online as a result of an increase in bandwidth and internet connection speed.
This has been decisive in the emergence of Massive Multiplayer Online (MMO) class within the
video game world. This type of player can create hundreds of fantastic characters in any manner they
wish. Massively multiplayer online role-playing games (MMORPGs) are based on RPG games that
are played online by many players at the same time control a character from on high and tell them
to use certain abilities or spells (e.g. World of Warcraft, Guild Wars, Star Wars Galaxies). The role-
playing game (RPGs) is the most dominant and ambitious game genre in which each participant
players take on the role of different characters in a fictional scene (e.g., South Park, Pokémon Yellow,
Super Mario). In MMORPGs, players usually start to explore the imaginary universe of the game
as a member of certain groups or tribes after logging into the game. World of Warcraft is the most
famous MMO game and has long been the front-running MMORPG. There are many others,
including games that are not RPGs, but none have been as successful as WOW. Today, MMORPGs
are becoming more and more difficult with increasingly difficult tasks and wars. To ensure that the
gaming experience develops, MMORPGs allow players to create alliances, interact within the game,
customize their own avatars, and even create game content.

People take advantage of mass communication tools in order to meet specific needs such as; free
themselves of the troubles created by the intensive work schedule and have fun as well as make use of
their leisure time. Studies on gender are conducted in connection with these games focus on gender
roles, appearances and behaviors of characters (McQuail, 2010). Within these studies which continue
to constitute a classic within the mass communication field, are built on the assumption that users
take an active role in the selection of the media type and content within the context of the objective as
well as orientation. The gratification theory places more focus on the consumer, or audience, instead
of the actual message itself by asking “what people do with media” rather than “what media does
to people” (McQuail and Windahl, 1994, p.166). In general, players are satisfied by reflecting their
social and psychological needs in their everyday lives to the game content. Therefore, the sociological
and psychological dimensions of gaming experiences provide important information about players.
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In this study, the gender roles of the video game characters are analyzed in terms of their bodies and
physical attributes.

Video Games

The video game is “an electronic game that involves human interaction with a user interface to
generate visual feedback on a video device which is any type of display device that can produce two -
or three-dimensional images (Jacksonet and Games, 2015, p.14). There are a number of studies that
have included a variety of methodologies and data sources to determine whether or not video games,
are also a direct influence on people’s thoughts and behaviors such as traditional media environments
that address millions of people. According to a report published by the Entertainment Software
Association in 2017, it has been observed that the average age of users who play video games was
thirty-five, while when looking at the gender distribution of this average, that the average age of male
players was 33 while female players were 37. It is understandable that men began to be interested
in their games from a young age, and that this interest continued to exist in later ages, and that
women also began to be interested in video games in this male-dominated market. There are many
studies to determine the influence of mass media on human relations as well as on the attitudes and
behaviors of individuals. Previous studies have indicated that traditional communication theories
such as “the magic bullet” and “the hypodermic needle theory” point out that individuals have the
power to directly influence the individuals’ feelings and thoughts and that those individuals who
are exposed to such tools are shown as either passive or inactive. Video games of different genres
have become a subject of research based on aesthetics, moral and sociocultural representations and
technical aspects (Jahn-Sudmann and Stockmann, 2008). In-game studies suggest that rewards and
punishments may be influential in shaping the behavior of individuals and that people may be able
to take on new behavior without being directly exposed to these processes or even by experiencing
a personal experience. Modeling and imitation are similar to each other, but many points are also
separated. Since imitation and behavior are copied one by one, the cognitive processes are pushed to
the background whereas, in the process of modeling, the model is more complicated and cognitive
in the sense of adapting the behavior to its own life. A large number of studies have been conducted
on the impact of violent content on aggressive attitudes and behaviors (Arriaga, Esteves, Cameiro,
and Monteiro, 2006; Anderson, 2004; Sherry, 2001). Games are not only directly influential on
individuals but also affect the culture, knowledge, norms, and values of the society. Games that are
mass communication mediums provide a space where players can easily obtain images, ideas, and
evaluations to determine their own behavioral schedules. This view shows that mass communication
has the power to change the attitudes, behaviors, and thoughts of the people. Arguably, societal issues,
cultural norms, and gender roles translate themselves into the social online gaming world (Malpas,
2009, p.138). Video games are classified in order to reduce the negative impact on children. The
main development that forced the US government to rate video games based on the level of violence
was first seen in 1993 through the launch of the video game “Mortal Kombat” (Kondrat, 2015, p.
171). This development in the history of video games made it necessary to establish a structure for
determining which age group the content is geared towards and the amount of sexuality, violence,
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aggressiveness it may contain. In addition to violence and aggressive behavior, the effects on gender
roles also need to be examined.

Video Game and Gender Stereotyping

Different types of media such as visual and print media are the platforms that people can meet
different stereotypes. In mass media, compared to female characters, male characters appear more
frequently, talk significantly more, and engage in noted behaviors more, such as achieving and showing
leadership (Thompson and Zerbinos, 1995, p. 655; Stankiewicz and Rosselli, 2008). There are many
different definitions in the field of social sciences for the concept of “stereotype” which is formed by
centralizing the differences in race and sexual orientation of an individual or group. Stereotypes are
shared knowledge structures about particular social groups that may or may not accurately reflect
group characteristics (Devine, 1989, p.7). Through this data, an individual may make positive or
negative conclusions about an event or situation. Stereotypes consist of information related to the
capability, appearance, attitudes, interests, traits, social status, occupation, and behaviors of social
groups (Golombok and Fivush, 1994). It can also be seen in previous studies that the number of
female characters in the video game world is limited compared to men or that female characters are
not represented as the main heroes of the story.

Video games like Donkey Kong, released in 1981, and Super Mario Brothers, developed in
1985, largely portrayed females as damsels in distress; women were never the center of the action
(Knight, 2010, p.16). Generally, the heroes that are in the role of the strong and the saviors in the
games are males. The first major change in the representation of female characters in games over
the years has been seen through the 1996 action-adventure video game Tomb Raider, which was
based on the adventures of Lara Croft. For the first time in the video game market where the main
heroes are usually males, the main character being a female represents a major transformation in
this market. The current studies on the portrayal of women in the media have found that women are
often portrayed as sex objects (Lavine, Sweeney and Wagner, 1999; Hamilton, Mintz and Kashubeck-
West, 2007). Tracy L. Dietz’s (1998) study on gender, role attitudes or stereotypical images of men
and women in video games is among the pioneering works in this field. This study examined the use
of the theme of violence in women’s portraits and games in 33 popular Sega Genesis and Nintendo
games using the content analysis method. In the data obtained, results show that 41% of the games
have no female characters and that only 15% of the games have depicted women as heroes or action
characters (pp. 433-434). When these games are examined, four possible female stereotypes based
on appearance and behavior have been identified; as sex objects, women as rewards, women in the
victim role, women in the hero or active role, women in the foreground as feminine roles (Mou and
Peng, 2008, p. 923). In addition, it has been examined that violence and aggressiveness were factors
present in some part of the game strategy in almost 80% of the games and that in 28% of the games
where women characters are present, the physical appearances of women are brought to the forefront,
displaying them as sex objects (Dietz, 1998). A similar study was conducted by Berrin Beasley and
Tracy Collins Standley (2002) based on the attire worn by the characters within the games as one
of the main indicators of sexuality within video games. They identified three categories of clothing

103



Ugur BAKAN e« Ufuk BAKAN

as the sleeve length, the neckline and the lower body clothing (p.284). The sample size of the study
included 47 randomly selected games on the Nintendo 64 and PlayStation consoles analyzed through
the content analysis method. Out of the 597 characters within the 47 games which were coded in
order to create the sampling dimension of the study; it can be seen that 427 or 71.52% of these
characters are male and that 82 or 13.74% are female (p.289). As a result of the evaluations made,
it was seen that there were significant differences in the number of characters in the games and the
way of dressing these characters. This situation reinforces the belief that there is an important sexual
prejudice against female characters. In addition, male characters are given more content within the
video games and that almost half of the women characters, 41% are depicted as having large breasts
in order to create an unrealistic image of women in people’s minds.

Another research on the emergence of stereotypes of violence, sexuality, and gender found in
video games was conducted by Robinson et al. (2009). The list of popular games collected from
the website named GameSpot.com between 2005-2006 is the sample size of the study. The coding
of the games listed on this website is basically based on two variables. First of all, while those who
appeared more than once in the description of the game and its story were classified as the main
characters while those which appeared in at least two scenes and helped develop the story of the
game were classified as minority characters. The sexuality of each character was coded in terms
of the character’s cleavage (female characters only), type of clothing worn, body size, and overall
sexuality (Robinson et al., 2009). In determining the factors which constituted violence in the games,
the coders basically encode the games taking into consideration three basic parameters such as the
number of acts of violence, the number of weapons and the amount of blood seen on the website.
Examination of the characters in the sample size of this study showed that 648 characters were human,
163 characters were humanoid while 28 characters did not have any human elements (Robinson et
al., 2009). For example, in the Robinson et al. 2009 study, when the distribution of the characters in
the games through gender is examined, the number of male characters was 577 while the number of
female characters was 196. By looking at the numbers through a proportional perspective, it can be
understood that the number of male characters was more dominant through a ratio of 3 to 1.

Another study evaluating the sexuality of male and female characters in video games was
conducted by Downs and Smith in 2005. The sample size of this study was analyzed from the
contents of 60 games with the highest ratings on Nintendo GameCube, Sony PlayStation 2 and
Microsoft Xbox game consoles. Six demographic variables were determined in the classification of
the characters within the sixty games that have been chosen. The first is the type of description such
as human, animal, robot and supernatural, while the second demographic is coded as biological
gender (male, female, non-gender) while the third and fourth variables are deduced from race and
image quality (sharpness, contrast). The fifth variable was sexual behavior, the sixth variable was the
appropriateness of the clothing and the seventh variable was the breast size while the last variable
was the width of the waist (Downs and Smith 2010, p.725). It is seen that the results of this study
overlap on many points with results obtained from studies based on the level and manner in which
men and women are depicted in video games. In comparison to male characters, females were

significantly more likely to be shown partially nude, featured with an unrealistic body image, and
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depicted wearing sexually revealing clothing and inappropriate attire as also predicted (Downs and
Smith, 2010, p.721). When the distribution of the number of characters by gender in selected video
games is examined, it turns out that the distribution of male and female characters varies greatly.
Haninger and Thompson (2004) achieved similar results in previous randomly selected 81-teen-
rated video games. Games were significantly more likely to depict females partially nude or engaged
in sexual behaviors than males.

Similar to previous studies, a systematic content analysis method was used by Behm-Morawitz
(2014) to determine the extent to which race and sexuality intersected in stereotyped character
descriptions in video games in order to reach broad masses in different regions. 383 consoles, online
and pc game ads in two popular gaming magazines over the span of six months constitute the sampling
area for this study. Findings reveal that race intersects with gender in video game advertisement
portrayals, and video game advertisements uphold some longstanding media stereotypes of racial/
ethnic minorities and women (Behm-Morawitz, 2014, p.233). In this study, whites also accounted
for 82% of all characters in defined characters while white male characters accounted for 60% of
the entire sample. Similarly, Summer and Miller (2014) conducted a study examining how the
representation of female characters in video game magazines has changed over the years. The sample
size of the study was 223 female characters in total from 175 gaming magazine articles between
1988-2007. Results indicate a growing trend toward a decreased benevolent sexism portrayal and an
increase in a hostile sexism portrayal over time (Summers and Miller, 2014).

This study attempts to determine whether or not there is a relationship between gender and
racial stereotypes of video game characters and variables such as race, gender, body types, and sexual
portrayal-attire. With the assumptions of the theory in mind, the following hypotheses and research
questions are proposed:

RQI: What is the gender representation of major characters in role-playing games (RPGs)?

RQ2: What is the race representation of major characters by gender stereotypes in role-playing
games (RPGs)?

RQ3: What are the body types of major characters by gender stereotypes in role-playing games
(RPGs)?

HI: There is a significant difference in the perceptions of gender roles among male and female
game characters in relation to the scales of the Bern Sex-Role Inventory (BSRI).

H2: There is a significant difference between sexual portrayal-attire by male and female game
characters.

H3: There is a significant difference between gender stereotypes and body types of major
characters in role-playing games (RPGs)?

Methodology

For the purpose of this study, to determine gender role stereotyping based on the presence or
absence of role-playing game (RPG) major characters content analysis was conducted. It is based on
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the data of the internet-based Empire, Ranker and GamesRadar + platforms, where the best video
game characters of all time are listed. In order to be able to define the characteristics of each character,
the videos on the official sites of the games which introduce the characters have been utilized. In
addition, data from Fandom (http://fandom.wikia.com), an international entertainment platform
where detailed information about video game characters are present, has also been included. Many
current content analysis methods can be an ideal technique for both qualitative and quantitative
studies. Content analysis as a widely used qualitative research technique is used to interpret meaning
from written data (Hsieh and Shannon, 2005; Weber, 1990). This study used content analysis
techniques in the analysis of the video game characters (Xbox, PlayStation, and Nintendo). In this
analysis was used the types of the body those characters, and sexual portrayal attire those characters
were wearing in video games. The population of RPG video games consisted of randomly selected
107 games from the Xbox, PlayStation, and Nintendo. This sample is seen as a valid representation
of the RPG video game population. Of the 107 RPG games that were examined, there were a total of
273 (46.2%) male characters and 318 (53.8%) female characters.

Coding Scheme and Procedure

The coding scheme for this study was adopted from previous game research (Dill and Thill,
2007; Harrison, 2003; Donnelly and Twenge, 2016; Wohn, 2011; Sink and Mastro, 2016; Ozkan and
Lajunen, 2005; Vandenbosch et al., 2016; Neuendorf, 2010). Two independent raters coded each
game character according to the coding scheme developed during the study. In the first stage, the
characters of the games are coded according to four criteria by watching the promotional videos of
the character on the website. In the second stage, the character information in the Xbox, PlayStation,
and Nintendo sites is compared with the information in the Fandom platform created by the game
fans. This information from three different sources is coded separately by two different researchers.
Following the coding, the most preferred out of the six different values created for each category was
accepted as the final result.

The major characters were coded into four categories: Race, gender, age, body type, sexual
portrayal attire, and gender stereotypes. Major characters were defined as recurring, regular
characters who were central to the storyline and consistently appeared on the show. The race was
categorized with previous studies in mind (Nam, 2017, p.155). Races are Asian or Pacific Islander,
Black or African American, Hispanic or Latino, Native American, White / Caucasian, Mixed Race,
and Other. The game characters consist of many kinds of creatures such as human, animal, alien,
hybrids, mutant, and unidentified (Qian and Clark, 2016). In this study, only human characters (male
and female) are considered. As the age of the whole characters does not certainly know the age range
was used as children, young adults, middle-aged, and elderly. The sexual portrayal attire is coded as

for how revealing the clothing was “very revealing”, “somewhat revealing”, and “not revealing” based
on Yi Mou and Wei Peng (2008).

The body types of video game characters categorized as thin, normal, curvy, muscular (Harrison,
2003, p.256). The gender stereotypes as personality attributes were measured by femininity and
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masculinity. As most research widely used measures of gender-stereotyped personality traits, the
Bern Sex-Role Inventory identifies indexes of masculine and feminine traits (Bem, 1974). In the
1970s Sandra Bem defined stereotypes as masculinity and femininity. The original Bern Sex-Role
Inventory (BSRI) included total 60 dichotomous items/dimensions categorized into 3 subscales (20
masculine, 20 feminine, and 20 neutral). The reliability and validity coefficients of the Bern Sex Role
Inventory (BSRI) were range from .75 to .90. The Turkish version of the BSRI 40 items (20 masculine
and 20 feminine) was adopted by Kavuncu (1987). In the present study, gender stereotypes were
measured using 40 items from the Turkish version of the BSRI. If the game characters displayed any
gender role characteristic from the list of feminine traits from the BSRI, coders would check “yes,” if
they did not display checked “no,” the same with masculinity. The two coders are the researchers of
this study who received Ph.D. degrees in the field of communication science. Intercoder reliability
was calculated using Krippendorff’s alpha with reliability coefficients for each category ranged from
.81 to .85, exceeding the widely accepted minimum threshold of .70.

Statistical Analysis

The data was compiled and analyzed in SPSS 24 for frequency, percentages and, Chi-square
analyses. Chi-square and frequency analyses were appropriate for research questions and the
hypothesis in this study. The dependent variable is the Bern Sex-Role Inventory (BSRI) score for
each character. Race, gender, age, body type, and sexual portrayal attire were treated as independent
variables. In the relational screening model, statistical analysis techniques are used to determine the
relationships between dependent and independent variables.

Results

Of the 591 game characters that were examined, 46.2% (n=273) of the characters were male,
and 53.8% (n=318) were female. Many of the video characters have unlimited power in a fantastic
world. One of these characteristics is immortality or reincarnation and the return to life in a different
body. It is not known exactly the ages of the characters, wherefore they were evaluated according to
their appearance. When the distribution according to age groups, 72 characters (12.2%) are children,
165 characters (27.8%) are young adults, 255 characters (43.1%) are middle-aged, and 99 characters
(16.8%) are elderly. Participants” ethnicities were 22.8% (n=135) Asian or Pacific Islander, 18.3%
(n=108) Native American, 12.7% (n=75) Black or African American, 11.7% (n=69) Mixed race,
11.2% (n=66) White / Caucasian, 10.7% (n=63) Hispanic or Latino, and 12.7% (n=75) other.

Table 1. Percentage of Major Characters Exhibiting Personality Traits by Sex

Personality Traits Gender

Male Female
Age
Children 12.5% (9) 87.5% (63)
Elderly 87.9% (87) 12.1% (12)
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Middle aged 37.6% (96) 62.4% (159)
Young adults 49.1% (81) 50.9% (84)
Body type

Curvy - 26.4% (84)
Muscular 35.2% (96) 18.2% (58)
Normal 64.8% (177) 40.3% (128)
Thin - 15.1% (48)
Sexual portrayal—attire

Not revealing 84.6% (231) 63.5% (202)
Somewhat revealing 15.4% (42) 23.3% (74)
Very revealing - 13.2% (42)
Stereotype

BSRI-M (Masculine) 60.4% (165) 41.5% (132)
BSRI - F (Feminine) 39.6% (108) 58.5% (186)

Research Question 1 was proposed to determine the gender representation of major characters in
role-playing games (RPGs). According to the results of the Bern Sex Role Inventory (BSRI) through
which the personality traits of the game characters in RPGs are measured, a significant difference
has been found in the distribution of subscales by gender (Table 1). There was an association
between gender and body type at the .05 significance level (x2=146.67, 3 df, p < .05). It was found
that male characters (N=96, 35.2%) have muscular body type more than female characters (N=58,
18.2%). Similarly, female characters (N=84, 26.4%) was more have curvy body type more than male
characters.

Role identities are seen as identifications labeled to the person who is expected to exhibit certain
actions or behaviors in certain situations. As a part of the study, 60.4% (N = 165) of males were found
to have Masculine and 39.6% (N = 108) were found to have Feminine stereotypes. When female
characters were evaluated, it was determined that 41.5% (N = 132) had Masculine and 58.5% (N
= 186) reflected feminine stereotyping. To test H1, a chi-square analysis was performed between
gender and stereotype.

To test H1, a chi-square analysis was conducted between gender and stereotype. Results of chi-
square analysis obtained that there were significant distribution differences between the groups
(x2=21.056, 1 df, p < .05).

In stereotype studies, an analysis of whether or not sexuality was brought to the forefront was
undertaken by looking at the attire of the sampling (Beasley and Standley, 2002). In making this
assessment, it is necessary to take into account the regional and cultural values of the characters.
This research tried to determine sexual portrayal attire based on the view of the characters’ clothes.
The distribution of the characters by sexual portrayal attire was “Not revealing” (n=443, 73.3%),
“Somewhat revealing” (n=116, 19.6%), and “Very revealing” (n=42, 7.1%). When the distributions
of the sexual portrayal-attire according to the sex in Table 1 were examined, it was seen that male
characters’ clothes (N=231, 84.6%) were “Not revealing” more than female characters’ clothes
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(N=202, 63.5%). Results of chi-square analysis indicated that there were significant distribution
differences between gender and sexual portrayal—attire (x2=49.631, 2 df, p < .05).

Table 2. Percentage of Major Characters Exhibiting Personality Traits by Race

Gender Stereotype
- — Total
Male Female Masculine Feminine
Asian or Pacific Islander 60 (44,4%) 75 (55,6%) 57 (42,2%) 78 (57,8%) 135
Black or African American 60 (80,0%) 15(20,0%) 30 (40,0%) 45 (60,0%) 75
Hispanic or Latino 48 (76,2%) 15(23,8%) 39 (61,9%) 24 (38,1%) 63
Mixed race 15 (21,7%) 54(78,3%) 33 (47,8%) 36 (52,2%) 69
Native American 45 (41,7%) 63 (58,3%) 54 (50,0%) 54 (50,0%) 108
Other 15 (20,0%) 60 (80,0%) 60 (80,0%) 15 (20,0%) 75
White / Caucasian 30 (45,5%) 36 (54,5%) 24 (36,4%) 42 (63,6%) 66

An ethnic community must have certain characteristics that enable it to be identified by
distinguishing it from the others. Table 2 shows the distribution of the sex and stereotypical
characteristics of the characters according to race. When assessing the distribution according to
races of the difference between the gender and stereotype of this character, the biggest difference was
observed in Black or African American or Mix race characters. Research Question 2 asks whether
there is a relationship between race roles of game characters and gender stereotypes of characters.
According to the results of the chi-square analysis obtained that there were significant distribution
differences between the groups (x2=41.863, 6 df, p < .05).

Several aspects of video games may be considered gendered, one of these being the body types
of the game characters. The distribution of the characters by the body type was curvy (n=_84, 14.2%),
muscular (n=154, 26.1%), normal (n=303, 51.6%), and thin (n=48, 8.1%). Research Question 3 asks
whether there is a relationship between body type of game characters and gender stereotypes. 60.7%
of the curvy characters were described as masculine, 39.3% were described as feminine. However,
77.9% of the muscular characters were described as masculine, 21.1% were described as feminine. As
shown above, there was a statistically significant difference between the body type of game characters
from their results on the Bern Sex-Role Inventory (x2=109.081, 3 df, p < .05). In conclusion, the
results supported the hypotheses; H1, H2, and H3.

Discussion

Mass communication tools perform many functions in social life, such as having information
about various topics that concern the daily lives of people, creating public opinion, introducing
goods and services, becoming a part of the community they live in. At the same time, in parallel with
technological developments, the entertainment features of these vehicles have begun to come to the
foreground. Video games have surpassed cinema and TV in the entertainment industry, becoming
the leading medium. Nowadays, it is known that female characters are more preferred in gaming in
the massively multiplayer online role-playing games (MMORPGs) class, where millions of people
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gather in a network. Among the main factors that cause people to play video games in different
venues are different reasons such as; having fun, making use of their free time, getting rid of adverse
situations in daily life and interacting with different people.

As traditional media tools play an active role in directing real-world perceptions, video games,
which have become a popular media medium today, create unrealistic images, value judgments, and
ethical rules by directing people both in terms of clothing style and physical appearance. Whether
it is an influence on the attitudes of those who are watching or playing this media forum is another
area of study that researchers have focused on. In this study, gender roles (gender stereotypes) are
discussed which are different from the descriptive characteristics of the game characters. The effects of
games are being explored psychologically by using cognitive theories, through the internal processes
of behavior, expectation, attitude, reaction, prototype, representation, reference and so on which
constitutes the perception system of the individual in the network. Cultural symbols and practices
provide important clues in determining the underlying causes of human behavior. Indicators are
objects or facts in a variety of forms that can substitute for and evoke different things.

When considered in terms of traditional role attitudes, the male main character of the game
is portrayed as a hero or savior while the female characters are portrayed in more passive roles,
waiting to be rescued. Many research generally argued that women were only put forward as a sexual
object, and this gender-oriented approach can change with the rise of strong female characters in the
gaming industry. The discussions in the context of gender roles have provided a wealth of thought
on the position and meaning of gender roles. Each social group and culture have expectations of
value judgments and gender roles, these patterns may be very different from group to group. This
research also aims to determine what kind of thoughts and attitudes of game characters have in the
context of gender and how these thoughts and attitudes reflect on the gender roles and the separation
of individuals on the basis of gender. In many cultures, experiences and perspectives of men are
considered to be the norm.

The media is seen not only as transferring or disseminating gender roles but also as an area
where gender inequality is reproduced. The analysis of the character in the games is very important
in order to make sense of the reconstruction or partial transformation of social gender perception.
In these analyzes, the elements such as gender roles, values, beliefs, behaviors and cultures, etc.
of the characters are discussed. While the developments taking place in social life bring about
improvements towards women’s representation, it is seen that gender discrimination still keeps its
place. Female characters are generally expected to behave in accordance with patterns determined
by the social life in the television series and motion-picture films that create their own reality while
feeding on society’s value judgments.

The gaming industry, which evolved in the 1960s, contains many social and cultural codes
within its own structure. In video games, where millions of people use them to have fun, spend their
spare time or get new friends, it is seen that male characters are more than women in numbers and
that the main characters of these games are mostly men. Even in two iconic games such as Super
Mario (1983-) and The Legend of Zelda (1986-), one can see that the abducted female characters are
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portrayed in a way that is expected to be liberated by male characters that are the main heroes of the
games. Unlike gender-based stereotypes in video games, the roles and behaviors of men and women
are being redefined. The inequality that is based on domination between men and women in society
causes gender roles to be different. In the games, the social expression is replaced by expressions of
individual perception and mentality and their disclosure by means of symbols and a mysterious,
fantastic atmosphere has been created in the games through these expressions. In this context, one of
the main objectives of the research is to discover the transformation of gender roles of the society in
the game characters. When the outcomes of the research are examined, it has been observed that that
female figures of the games, unlike real life, fight against their status and position in the patriarchal
order. Contrary to common belief, women who feel compelled to be protected in this domain do not
only pursue privacy but also try to establish relations with others and can willingly share information
about themselves in the process of social interaction with others. There are some typologies that resist
this structure and ensure their transformation against the femininity and masculinity typologies
that contribute to the maintenance of the patriarchal structure. As is stated in Table 1, it is seen
that women are also resistant to sexist exploitation and oppression, while they are maintaining their
feminine qualities. In general sense, the reconstruction of traditional culture on the symbolic level
takes place directly through the circulation of effective symbols that have been directly popularized
by commercial culture industries and in particular by the media organizations in every field. In
the research results, BSRI-M (Masculine) and BSRI-F (Feminine) traits of a character determine its
position in the struggle for power. In other words, video games also object to patriarchal ideology
in the reconstruction of gender roles of men and women. The game imposes the role of women
as lonely, emotional, complementary and combative beyond the norm of the “mother”. Men,
however, attach more importance to the relationships that act more collective, which are relatively
non-personal and that are based in the community. These signs indicate being more emotional,
supportive and more open in women’s relationships, while, for men, they pay special attention to
relatively non-personal friendship and community relationships that focus more on requirements.
In patriarchal ideologies, the characteristics attributed to men in gender-based hierarchies are always
higher than those attributed to women. This struggle for power within the game does not only take
place as the position of men against women but also woman’s domination over other women. The
fact that number of males working in the game industry is more than that of women could effective
in determining the content that is being prepared. In this respect, game developers design female
characters as dominant and violent prone ones that are struggling for power.

When the results of the research are examined, it is determined that the most number of
characters is composed of middle-aged women. In the same way, it is observed that the majority
of children and adolescent characters are women. When these results were taken under evaluation,
differing from the literature on studies that have been previously conducted, it has been determined
that women characters have been at the forefront (Knight, 2010: Dietz, 1998). According to the
results of evaluations made based on the identity of the players, it has been determined that a large
majority of them are Asian or Pacific Islanders. Stereotypes can be about different societies, or they
can be about different groups or regions having different values within the same community. In
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the majority of intercultural communication research studies, the systems, processes, and diagrams
are created to understand and interpret various cultural practices and representations. Intercultural
communication is the examination of the communication concept, a form of behavior and a specific
idea or appearance in many cultures for comparison purposes. The ethnicity or ethnic category
includes common characteristics such as racial, linguistic and cultural heritage that distinguish
society from other collective structures. Particularly in games with adventure and action, characters
belonging to this region which is known for its martial arts are more preferred.

The mind, in which behaviors are shaped, functions to learn by any means, such as receiving,
storing, comparing old information and sensations, combining new information and creating new
information. Research on sexualized representations of female characters has significant potential
in shaping the future of games. Analyzes of characters according to their body type showed that
half of the female characters have Curvy and Muscular lines. The Curvy-type female body brings
sexuality to the foreground. Similarly, female characters with Muscular bodies are thought to be
more of a challenger role within the video games. During the games exaggerated masculinity and
femininity archetypes could be created in line with the demands of the target audience. In this way,
shaping the entertainment-oriented culture products such as games according to the preferences of
the fans in terms of marketing is called fan service (Barrett, 2006, p.112). However, what is missing
with this is, analyzing the thoughts and experiences of the players regarding interactions based on
social sexuality. More specifically, common themes and theories that reveal what sexism looks like
in online games should be researched so that game developers can take steps to improve their game
for all genders. The fact that especially women characters have Masculine Stereotypes has more to do
with what kind of roles the players expect from the characters. Whatever the gender or race is, the
behavior expected from the characters is to win the game by displaying an effective challenging role
within the game. In this respect, gender roles are hidden in the background.
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Insanoglu evreni anlamaya, goriinen diinyanin gerisinde ne oldugunu ¢ézmeye ¢aligmistir. Insan, evrenin
temelinin maddi mi, yoksa “maddi olmayan” mi1 oldugu tizerine fikir ayriliklarina dismistiir. Biitiin diistince
tarihi, bu temel ¢ergevesindeki yaklagimlar tizerine kuruludur. Teknoloji devrimi, ekonomik, kiltiirel
ve sosyal uygulamalara hitkmederek, yasamin tiim alanlarinda aligkanliklari degistirmistir. Teknoloji
insanlarin hayatini sanal ortamlara tagimaktadir. Sanal gergeklik teknolojisi (VR), duyu organlarini
aldatarak kullaniciyi sayisal bir diinyanin i¢ine daldirabilmektedir. Boyle bir ortamda “ger¢eklik” ve “sanal”
kavramlar: déniisiime ugramaktadir. insanligin hakikat arayis1 sanal gerceklik teknolojileriyle yeni bir
déneme girmistir. Insanin gergeklikle kurdugu iliski, popiiler sinema filmlerinin konusu olmustur. Sanal
gergeklik evreninde hakikat arayisinin toplumsal iz diigiimlerini ele almak i¢in, 90’lardan bu yana, filmlerin
sanal gergeklik teknolojisine yaklagimlarini incelemek 6nemlidir. Artik gergegin ne kadar gergek oldugunu
sorgulama noktasina gelinmistir. Bu ¢aliyma, popiiler sinema tiiriinleri iizerinden insanoglunun ve
toplumun, sanal evrene go¢iinii incelemeyi amaglamaktadir. Makale, popiiler sinema tirtinlerinde hakikatin
pesinde kosma refleksinin, giderek hakikatten kagma egilimine doniistiigiinii gostermeyi hedeflemistir.
Sanal gergeklik evreninde hakikat arayisinin toplumsal iz diigiimlerini ele almak i¢in, 6rneklem olarak
Matrix ve Baglat filmleri se¢ilmistir. Bu 6rneklemin, evrenin tozii ile ilgili iki bin yillik tartigmanin vardig
noktay1 gozlemlemeyi saglamas1 amaglanmaktadir. 90’larin fiziki gergekligin savunucusu filmler dizisine
ornek olarak kiilt film Matrix, son donemi temsilen de Baglat filmi incelenmistir.
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Abstract

Since ancient times humankind has tried to understand the universe and to figure out what is behind the
visible world. Humans, who tend to accept what they perceive by their senses as “truth’, have clashed over
whether the basis of universe and nature is material or immaterial. Even though the understanding of
what underlies the universe constantly changes, the entire history of thought has evolved around these two
assumptions. Technological developments which has been taking place since the mid-twentieeth century
has changed habits in all areas of life by dominating economic, cultural and social practices. Technology
brings people’s lives into virtual environments. The virtual reality technology can submerge the user into
a digital world by blocking the external world and deceiving the senses. It is possible that this day-by-day
developing technology is an alternative to physical reality. In such an environment both the concepts of
“reality” and “virtual” as well as the processes of information undergo a transformation. Humanity’s search
for ultimate reality has entered a new era with the virtual reality technologies. The person who seeks the
real truth through philosophy has used artistic products to make sense out of himself. The relationship,
which both the individual, and the society as a whole have established with reality, has been the subject
of popular motion-pictures. In order to address the social projections of truth-seeking in the universe of
virtual reality, it is important to analyse the approaches of films to the virtual reality technology since the
1990s. In this era in which the line between the physical and the virtual reality has become blurred, we have
already come to the point of questioning how real the truth is. This article aims to investigate the migration
of humanity and society to the virtual universe through the popular cinematography products. The article
aims to show that the pursuit of truth in popular cinema products has gradually turned into a tendency
to escape from reality. In order to address the social implications of the search for truth in the universe of
virtual reality, Matrix and Ready Player One films were chosen as the sample. This sampling is intended
to enable the observation of the point where the two thousand-year-old debate on the substance of the
universe has reached. The cult film Matrix was selected as an example of the films defending the physical
reality of the 90s, and the Ready Player One film was considered as a representative of the last period.
Keywords: Reality, Virtual Reality, Arche, Technology, Consciousness.

Giris

Insanoglu ilkgaglardan itibaren gevresinde var olanlar1 gozlemlemis ve goriinen diinyanin
gerisindekileri anlamaya ¢alismistir. Diinyadaki varliklar, seyler nereden gelmektedir? Gergek neye
denmektedir, gergegin bilgisine nasil ulasilir? Insanoglu evreni ve yasami anlamlandirmada doganin
ve var olanlarin yapi taginin ne oldugunu, en temel soru olarak ortaya koyar (Bagli, 2011, s. 35, 59).
Var olanlarin nereden geldigi, evrenin temelinde ne oldugu arayis: siireg iginde siirekli déniisiim
gecirse de, bu arayis hep devam etmistir. “Ilk madde”, “ana madde”, “ilk ilke”, “ilk neden”, “t6z”, “arkhe”
adlar1 alan bu kavrama nasil yaklagildig: tiim diisiince tarihini belirler. Bu konuya madde temelli
yaklasanlarla, maddi olmayan temelli yaklagimlar arasinda ¢atisma hala devam etmektedir. Insan,
once cevreyi gozlemleyerek belli bir mantik ¢ercevesinde bu sorulara agiklama getirmeye ¢aligirken,
zamanla elindeki bilgi ve teknoloji arttik¢a, gevresini anlamlandirmak igin gelistirdigi kuramlarin
glicii ve gesitliligi de artmustir. Evreni, dogayr ve insani anlama ¢abasinda bilim ve teknolojinin
gelismesinin dogrudan etkisi vardir. Tarih i¢inde bilimsel ve teknolojik gelismeler genellikle maddesel
kuramlara zemin hazirlarken, bugiin sanal kavraminin 6nem kazanmasi, evreni daha zihin merkezli
bir yer haline getirmistir.
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Sanal kavramy; insan toplumu, kiiltiirii, teknolojisi, beden ve algilarla olan iliskisi tizerinde genis
kapsaml1 bir etkiye sahiptir. Bilgisayarlarin ve bilgisayar aglarinin ortaya ¢ikisi ile giderek 6n plana
¢ikan bir kavramdir (Grimshaw, 2014, s. 1). Sanal gergeklik (virtual reality) teknolojisinin gelismesiyle
beraber insanligin arkhe ve hakikat arayis1 daha da ilging bir noktaya gelmistir.

VR teknolojisiyle gercegi yeniden var eden sanal diinyalar yaratmak miimkiin olmustur. Cigir
acan teknoloji, kediler ve hamambdcekleri ile yapilan ¢aligmalarin gosterdigi gibi, sadece insan hayal
gliciinii degil ayni zamanda hayvanlari ve bocekleri de kandirabilecek kadar ikna edici sanal ortamlar
yaratmayr mimkiin kilmistir. Bilim insanlari, ozellikle potansiyel problemlerin fiziksel olarak
yeniden yaratilmasinin imkansiz oldugu senaryolarda bu teknolojinin yararlarini uzun zamandir
anlamistir (Kennedy, 2012).

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki bu ilerlemeler zaman ve mekanin algilamasinda biiyiik
doniisiime yol agmaktadir. Sanalligin giderek hacmini biiyiittiigii bu yeni atmosfer, bugiine kadarki
bilindik diinyanin degistigini gostermektedir. Fiziksel olan/olmayan, dogal/kurgu, gercek/sanal
ayrimlarinin bulaniklasmasinin, insan akli ve toplum tizerindeki etkileri degerlendirilmelidir. Belki
de bir zamanlar gercek ile diisiince, hayat ve oyun kolaylikla ayristirilabilirdi, ancak artik sanal
diinyalar bir zamanlar kat1 olan engellere meydan okumaktadir. Sanal diinya, somut olmayan olsa
da, simdi ana akim kiiltiirde 6nem kazanmaktadir (Geraci, 2010, s.72). Filozoflar insan zihni ve
gerceklik, insan ve makine iligkileri gibi konularda anlayislarini tekrar elden gegirerek insanligin
bitylik doniigiimiiniin etkilerini anlamaya ¢aligmaktadir.

Bu ¢aligmada, insanligin ontolojik arayisinin ilk ¢aglardan itibaren nasil sekil degistirdigi, bilim
ve teknolojinin buna etkisi, insanoglunun hakikat arayisinin doga ve toplum iizerindeki etkisi,
gelinen son noktada maddi evrene ciddi bir alternatif olusturabilecek sanal gerceklik evreni ele
almmaktadir. Felsefe tarihi materyalizm-idealizm, madde-ruh/biling/zihin ikiligi tizerine kuruludur.
Bu ikilik, makalenin temel perspektifini olusturmaktadir. Bu ¢alismanin birincil savy, fiziki diinyanin
sanal bir uzama dogru go¢ etmesi ve bu noktada “madde temelli bir diinyadan”, “zihin merkezli bir
evrene” gecisin gerceklesiyor olmasidir. Sanal gergeklik teknolojileri ile biling kendi bagina bir evren
yaratabilecek giice sahip olmaktadur.

Gergegin ne oldugu sorusunu felsefe araciligiyla arayan insan, yasadiklarini sanatsal tirtinlerle
ifade etmistir. Sinema toplumsal degisimlerin en ¢ok yansitildig1 alandir. Sanal gerceklik evreninde
hakikat arayisinin toplumsal iz diigimlerini ele almak icinse, 6rneklem olarak popiiler sinema
tiriinleri incelenmistir. Makalenin problemi, popiiler sinema iiriinlerinde hakikatin pesinde kogsma
refleksinin, hakikatten ka¢ma egilimine donustiigini gostermektir. Bagka bir deyisle bilgisayar
aracil gercekler, fiziki diinyaya alternatif ve paralel bir diilnya yaratmaktadir ve bu durum sinema
eserlerine yansimaya baslamustir. Fiziki diinyanin resmi ve hiyerarsik yapisini ortadan kaldirarak,
kisitlanmamus bir ifade 6zgiirliigii sunan yeni iletisim teknolojileri, bilim kurgu diinyalarinda gitgide
hékimiyet kurmaktadur.

Gergekligin yeniden olusum siireglerini ele alis, idealist ve materyalist felsefeler gergevesiyle
sinirhidir. Calismanin konusu, duyu organlarinin uyarilarak, dis diinya bloke edilerek, bilgisayar
yaratimi etkilesimli bir diinyaya daldirma saglayan sanal gerceklik (virtual reality) sistemleridir.
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Orneklem olarak ele alinan sanal gergeklik filmleri 1990’lardan bugiine kisitl tutulmustur. incelenecek
filmler, “konusu” sanal gerceklik (VR) teknolojisi olan filmlerdir. Yani, sinir sistemini uyaran belli
bir aparat, kabin, gozliik, vb. kullanimi ile bedeni fiziksel diinya tizerinde dururken, zihni bagka bir
mekana yolculuk yapan karakterlerin yer aldig: filmler se¢ilmistir. Konusu sanal gerceklikle ilgili
olan filmlerden yiiksek hasilatli, ses getirmis iki film hedeflenmistir. Bu filmlerin sanal gergeklige

yaklagiminin birbirinden ¢ok farkli olmas, inceleme amacina uygun olarak gortilmiistiir.

Calisma kapsaminda secilen filmler, arastirma sorusu kapsaminda, nitel arastirma yontemi
kullanilarak ve felsefi varsayimlarin izdtistimleri aranarak incelenmistir. Nitel aragtirma yapilirken
soz konusu felsefi varsayimlari ortaya cikaran teorik ve yorumlayici cati olarak dontstiiriicii/
postmodern ¢at1 secilmistir. Cresweel (2016), “dontstiirticii ¢atinin temel ilkesi; bilginin nétr
olmadig1 ve toplumdaki gii¢c ve sosyal iliskileri yansittigi’n1 séylerken, postmodern perspektif,
diisinme yollarindaki degisimi esas alir. Postmodern ¢ati gercekligin kokeni ile ilgili simdiye kadar
olusturulmus “meta anlatr” veya “evrensel yap1’larin bilgi teknolojileri etkisiyle birlikte tartigilmasi
gerektigini soylemektedir (s. 25-36). Filmler bu felsefi varsayimlar perspektifinden incelenerek igerik

ve goriintiiler analiz edilmistir.

Aragtirmada 6rneklemeyi sekillendiren konu, gergekligin nasil ele alindigidir. Nitel arastirmada
kullanilan stratejilerden, “teori temelli” (Cresweel, 2016, s.158) ornekleme tiirii tezin varsayimina
uygun diisen Orneklerle birlikte secilmis, detayli bir sekilde incelenmis ve test edilmistir. Bu
orneklemin, evrenin toziiyle ilgili iki bin yillik tartismanin vardig1 noktay: gozlemlemeyi saglamasi
amaglanmaktadir. 1990’lar1n fiziki gercekligin savunucusu filmler dizisine 6rnek olarak kiilt film The
Matrix/Matrix (The Wachowskis, 1999), son donemi temsilen de Ready Player One/Baslat (Steven
Spielberg, 2018) filmi incelenmistir.

Kendi Hakikatini insa Eden insan

Arkhe Arayist

[lk filozoflar evrende goriiniislerin gerisinde keyfiligin ve gelisigiizelligin degil, temel ve diizenli
bir yapimin olduguna inanmustir. Filozoflar dogada siirekli olarak varliga gelen ve sonra yok olup
giden dongiiniin icinde, “degismeden kalan”in pesine diiger. Tek tek varliklar {izerinden evreni
aciklamak miimkiin olamayacagi icin varliklarin kendisinden tiiredigi ilk madde bulunmaya ¢aligilir.
Bu “sonsuz madde” siirekli degisen bir evreni anlagilir kilacaktir. Bu madde bulundugu zaman varlik
agiklanacak ve neyin gercekten var oldugu belirlenebilecektir (Cevizci, 2012, 5.13). “Ilk madde”, “ana
madde”, “ilk ilke”, “ilk neden”, “t6z”, “arkhe” gibi isimlerle anilan ana maddeyi kimileri doga giigleri
ile kimileri dogaiistii nedenlerle agiklar. Ilk maddenin dogada bulunan maddi bir varlik m1 yoksa
zihinsel olarak kavranabilen soyut bir varlik m1 oldugu ve hangisinin hangisinden tiiredigi tartismasi

baslar.

1 Arkhaios: Baglangig, temel, kok (Hangerlioglu, 1985a, s. 98).
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Buyaklagimlarin ilkinde gergekligin meydana geldigi kalic1ve degismez 6ge her seyin kendisinden
tiiredigi maddi olmayan, tinsel ve sonsuz bir varliktir. Niteligi ve ismi donem dénem degisen bu gii¢
var olanlara veya maddeye ickin degil, askindir (Cevizci, 201, s. 25). Sonsuz varlik nasil evrenin
gercegini ve merkezini temsil ediyorsa, ruh, insanin gergek oziidiir, temel ve ayirt edici 6zelligidir.
Insan ruhu ve akli ile 6znedir, karsisindaki her sey (madde) nesnelesir. Zaten bireysel ruh eninde
sonunda evrenin yaraticist evrensel ruh ile biitiinlesecektir. Evrensel ruhun dogadaki temsilcisi insan
aklidir ve idealizm adi verilen bu diistince her seyin merkezine akli koyar (Hangerlioglu, 1985b, s.
217; Platon, 2001, s. 35-42).

Birligin doga yasalariyla agiklandigi diger yaklasima gore diinyadaki her sey maddedir.
Materyalizm adi verilen yaklasim madde disinda hi¢bir sey tanimaz. Diisiince de bir madde tiirii
veya maddenin bir formudur. Fiziksel bir organ olan beynin noral bir faaliyetidir. Evrendeki tek
tek varliklarin olusturdugu ¢oklugun tiiredigi sey de maddedir. Gergekligin maddeselligine iligkin
tezde doganin akla gore 6nceligi, hem kronolojik 6ncelik (yeryiiziinde yasamin baglangici ile insanin
ortaya ¢ikisi arasindaki zaman) anlaminda, hem de doganin simdi ve gelecekte insan {izerinde
gostermeye devam edecegi etki anlaminda vurgulanmaktadir (Timpanaro, 1997, s.50). Materyalizm
maddenin, evrenin dogaiistii gliclerden ve insan aklindan bagimsiz ve dnce var oldugunu, evrenin
ve yasalarinin bilinebilecegini, bilgi stirecinin evrensel yasamda birlikte pratikte dogrulanabilecegini
savunur (Hancerlioglu, 1985c, s. 59; Politzer, 2010; Lenin, 2001, s. 63).

Sanal Gergeklik Caginda Arkhe Arayist

Madde, zihin, epistemoloji, gerceklik, sanallik tartigmalarinda yeni bir alan acgacak olan olgu
sanal gerceklik teknolojisidir. David Weberman (2003) Matrix ve Felsefe kitabinda 1966 ve 1974
yillar1 arasinda teknolojinin gelismesi ve sermayenin sinirlar1 asarak kiiresellesmesi sonucu diinyanin
bityiik bir degisim gecirdigini ve artik yeni bir doneme girildigini séyler. Televizyon, kablolu TV,
bilgisayarlar, internet, cep telefonlarinin gelisimi yasanilan siireci dogrudan ve biiyiik oranda
etkilemistir. Biitiin bunlar insan tecriibesini, duygulari, diisiinceleri degistirmis insanlar1 “gercek bir
yer duygusu olmayan bir diinyada” “kuskucu ve inangsiz” “birer ruhani gezgin” haline getirmistir (s.
262).

Insanoglu tarih boyunca gergegin ne oldugunu bulmaya galigmistir. Platondan Descartesa,
Hegelden Marx’a bu temel sorun belirsizlige mahkum kalmigtir. Kant'tan bu yana felsefe, “tek, sabit,
birlesik evren” fikrinden kademeli olarak gercegin ve diinyalarin ¢esitliligine dogru ilerler. Kuantum
teorisiyle evrenin monistik birligi diisiincesinden kopulur. Evren ve gercek hem ¢ogullagmis, hem
de goreceli olmustur. Ger¢egin ne oldugu sorusu bir tiirlii ¢6ziime ulagamamisken teknolojinin
ilerlemesi ve toplumsal dontistimlerin sonucunda simiilasyon evreni ve sanallik kavramlari giindeme
girer. Bu durum gercegin ne oldugu sorusunu daha da karmagiklastirmaktadur.

Bu belirsizlikte gergeklige kayitsizlik, Antik Yunan sofistlerinin tutumunu hatirlatmaktadir.
Sofistler, her seyin stirekli degisim icinde oldugunu ve bu degisen nesnelerin duyumu da kisiden
kisiye fark ettigi icin nesnel bir degerlendirme mekanizmasinin olugamayacagini séylemistir. insan

ancak fenomenleri bilebilir, nesnenin gercek bilgisine ulasamaz. Duyu deneyimini 6nemseyen
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sofistler duyum ve alginin kisiye 6zel olmasindan dolay1 gorecelilik vurgusu yapmustir. Onlara gore
nesnel bilgi yoktur, kisiye, topluma ve kiiltiire 6zel bilgi vardir. (Hilav, 2016, s. 50; Lange, 1996, s. 56).

Sofistlerden sonra gelen filozoflar, basta Platon olmak tizere, bu fikirlere kars: savas agmistir.
Herkes i¢in gegerli nesnel bilginin olabilecegini ispat etme ugrasisi tiim felsefe tarihi boyunca
stirmustiir. Ancak bugiin gelinen noktada simiilasyon evreninin kuskucu gezginleriyle Antik Yunan
sofistlerinin gergege karsi tutumlarinda benzerlik mevcuttur (Isikli ve Kiigiikvardar, 2016, s. 131-133).
Her ikisi de gergegin ne oldugu konusuna kayitsizdir, nesnel gergekle ilgilenmemektedir. Gergegin
yerine gecen simiilakrlarin? saganagi altinda sersemlemis insan, neyin gercek neyin sanal oldugunu
ayirt edemez durumdadir. Goriinen fenomenlerin arkasindaki “degismez t6z”, arkhe arayist bitmis
gibidir. Sofistler i¢in “insan her seyin ol¢iitiidiir” ve mutlak gercegin yerini tutar. Sanal gergeklik
evreninde ise gercegin yerini modeller ve imgeler almistir.

Kuskuculuk tizerinden yola ¢ikilan 6nermelerde, neyin gercek oldugu sorusu, tim evrenin
simiilasyon evreni olabilecegi siiphesini de kapsayacak sekilde geniglemektedir. Tiim evrenin
bir yanilsama olabilecegi aslinda yeni bir énerme degildir. Descartes (2013), Ik Felsefe Uzerine
Meditasyonlarin ilkinde tiim evrenin kotiiciil bir cinin oyunu olabilecegi bir diisiince deneyi
ortaya atmistir. Descartes kotiiciil cinin biitiin enerjisini kullanarak insanlar1 disarida bir diinyanin
olduguna inandirmis olabilecegini varsaymistir (s. 187).

[lk simiilasyon teorisi sayilabilecek bu zihin deneyinin aksini kanitlamak, kesin bir bilgi olarak
dis diinyanin var oldugunu sdylemek imkénsizdir. Descartestan esinlenerek ayni deneyi 1981
yilinda Hilary Putnam “kaplar i¢inde beyinler” (brains in a vat) adiyla yapar. “kavanozdaki beyin”
veya “kaplar icinde beyinler” isimli bu ¢alismalar cesitli filozoflar ve bilim kurgu yazarlari tarafindan
kullanilan diisiince deneyleridir. Bu 6nermede kétii cinin yerine, Matrix filminde oldugu gibi yiiksek
teknoloji tiriini bilgisayarlar gelmistir (Olshin, 2006, s. 87).

Bu distince deneyi felsefi bir sorun olarak incelendiginde insan hayatinin kavanoz icinde bir
beynin deneyimlerinden ibaret bir sey olup olamayacag: sorusu tiim bilinmezligiyle ortadadir.
Felsefeci Benjamin B. Olshin (2006), bu deneyin iki temel problemi ortaya ¢ikardigini séyler. ilki,
insanlarin, Putnam’in “Kavanozdaki Beyin” ya da “Matrix’te tasvir edilmis oldugu gibi bir tiir
simiilasyonda yagtyor olup olmadigini gérmek igin tasarlanabilecek bir test olup olmadigidur. Ikinci
probleme gore ise, bazi agilardan daha zor olani sudur: Bu tiir bir simiilasyonla fiziksel gerceklik
olduguna inanilan gey arasindaki fark tam olarak nedir (s. 87)?

Olshine (2006) gore beynin bulundugu konumdan bu 6nermenin dogru veya yanls oldugu
ispatlanamaz. Her iki durumda da deneyimi yasayan beyin agisindan higbir sey degismemekte, her
iki durumda da ayni seyleri yasamaktadir. Fiziksel nesnelere dair kesin bilgi elde etmek igin tek
yontem duyu verileri oldugu i¢in, beynin bu yanilsamay1 kendi kendine ¢6zmesi miimkiin degildir.

2 Simiilasyon bir koken ya da bir gergeklikten yoksun gergegin modeller aracilig ile yeniden tiretilmesidir. Bu evrede artik
semboller ve gostergelerin esas islevi gergegin yoklugunu gizlemektir. Baudrillard hala gercek varmis gibi davranan,
gergegin yoklugunu gizlemeye ¢alisan, seylere simiilakr adini vermektedir. Bir sonraki asamada ise gergeklik tamamen
yok olmustur, simiilakr her tarafi sarmis ve gergekligin yerine gegmistir. Nesnel gergegi elde etmenin imkansiziginin
yani sira toplumsalin yok olusu da s6z konusudur. Simiilasyon agamasinin gergeklik evreni ile uzaktan yakindan alakasi
yoktur (Adanir, 2008; Baudrillard, 2011).
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Olshin digaridan gelen bilginin diizenli bir sekilde manipiile edilmesiyle “kavanozdaki beyin”
benzeri bir senaryonun gergek olabilecegini savunur. Olshin insanlarin, bir kulaklik/mikrofon seti
olan gozliiklerle bir tiir sanal gerceklik kaski taktigi bir durum varsayar. Gozliikler siirekli video
girisiyle beslenmektedir. Insanlar tiim yasamlar1 boyunca bu gozliikleri (kask ve diger aparatlar)
giymistir; gordiikleri ve duyduklar: seyler, Platon'nun magarasinin sakinlerine benzer bir sekilde,
onlara digarida gergek bir diinya oldugunu hissettirmeye yonlendirmistir. VR deneyimcisi kendi
diinyasinin gergek oldugunu disiiniirken, yansitilan goriintiiden daha fazlasi olup olmadigim
sorgulamaz. Maddi gerceklikle dolayimsiz etkilesime girdigine inanmaktadir. VR deneyimcisi béyle
diistintiyordur, ¢iinkii sadece simiilasyon mekanizmasini biitiiniiyle gorebilmektedir (s. 100).

Bu deney, giindelik hayata uygulandiginda ne olur? Olshin (2006) fiziki evren i¢cindeki insanlarin,
tipki VR baglig1 takan kisi gibi, algiladig her seyin maddi bir ger¢eklige sahip oldugunu varsaydigini
soylemektedir. Olshin, kastettiginin “fiziksel gercekligin” belirli bir kaba tanimi oldugunu kabul
etmistir. Makalesinde fiziksel gergeklik tanimi yerine “algilanan gergeklik” terimini tercih eder, ¢iinkii
sadece insan beyninin neyi algilayabileceginin tizerinde yogunlagmistir. Dogal olarak, bir¢ok filozof
ve bilim insani, gergekten ayr1 bir maddi gergeklik oldugunu ve bunun insan algisinin kapsamiyla
alakasiz oldugunu dogrulayacaktir. Bununla birlikte, Olshin'in VR senaryosunda, insan zihninin alg:
tarzi onemlidir, ¢linkii simiilasyonu ortaya koyan sey budur. Eger gercek deneyimler diinyasinda
durum boyleyse, simiilasyon hipotezi test edilebilir, tartisilabilir hale gelmistir (s. 100).

Simiilasyon evreninde yasama ihtimalinde yani insanlarin birer “kavanoz iginde beyin’e
dontismesi durumunda veya VR teknolojileri gelistikce sanal gerceklik deneyimlerinin gercek
diinyadan ayirt edilemez kaliteye ulagmasi gibi durumlarda “gercek nedir?” sorusuna verilecek
cevaplar iyice muglaklasacak gibi goriinmektedir. Boyle bir evrenin gergeklik anlayisinin nasil
olacagini, sanal ve fiziki gercegin birbirini dislayan kategoriler mi ya da birlikte melez bir biitiin mi
olusturacagini zaman goésterecektir.

Algimin dogal ve yapay isleyisi arasinda karsilagtirma yapmak ve birini digerine goére daha
“gercek” kabul etmek ne derece dogrudur? Bu konuya epistemolojik ve biyolojik ele aligla itirazlar
soz konusudur. Jim Blascovich ve Jeremy Bailenson (2011), fiziksel diinyada gergeklesen alginin tek
dogru deneyim sayilmasina itiraz eder. Onlara gore algi her zaman insa edilmis bir bilgi bicimidir.
Renkler, kokular ve sesler bir fiziksel gerceklige sahip degildir. Duyum beyinde tiretilir, bir kisiden
digerine degisebilir ve hatta zaman zaman ayni kisi tarafindan farkl bi¢cimlerde de deneyimlenebilir
(s. 17-18). Ayni zamanda bilim insanlari, insanlarin gérdiigii, duydugu, dokundugu, kokladig: ve tad
aldig1 dis uyaranlarin gercekten fakirlesmis versiyonlar oldugunu bilmektedir. Ornegin, 151k tayfinda
insanlarin gorilebildiginden daha fazla renk olmasi (kizilotesi gibi) ve duyabildiginden daha fazla
koku (karbon monoksit gibi) olmas: gibi. Ozetle, insanin deneyimledigi fiziksel gerceklik zaten sanal
boyuta sahiptir ve tek dogru deneyimin fiziksel gerceklikte sayilmasi gercek dis1 goriinmektedir (s.
266-267).

Sonugta sanal ve “sanal olmayan” gerceklikler, yakindan iligkili yapilarin sadece iki farkli
uygulamasidir. Bazi farkliliklar olabilir, ancak bu farkliliklar herhangi birinin gercek olup olmadigin:
ya da daha degerli olup olmadigini belirlemeye yol agacak diizeyde degildir (Chalmers, 2016, s. 28).
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Sanal Evreni Avantajli Yapan Ozellikler

Gitgide artan oranda sanal ortamlarin tercih edilmeye baglanmasinin nedeni sanal gerceklik
diinyasinin kendine has 6zellik ve avantajlara sahip olmasidir. Ayrica kullanicilar sanal gerceklikte
goniilli olarak, fiziki gerceklikte zorunlu olarak var olmaktadir (Isikli ve Kiigiikvardar, 2016, s. 136).
Sanal dunyalar: fiziksel olandan ayiran bazi ozelliklerse sunlardir: Bedensizlesme, olimsiizliik,
zaman ve uzamin ortadan kalkmasi, kisinin kendilik degerini degistirebilmesi ve fantazi diinyalara
kagig imkéni.

Bedensizlesme

Bugiiniin kosullarinda bedensizlesme VRin sanal diinyasiyla miimkiindiir. VRda bedenin
konumu iki tiirliidiir. Birincisi VR diger medya tiirlerinden farkli olarak bedensel olarak aracin iginde
var olma imkan tanir: kullanicr pasif bir seyirci olmaktan 6te, elleri, kollari, tiim duyu organlar: ile
cergevesiz bir diinyanin igine girer. Ikinci olarak VR, fiziksel bedenin eksikliklerini tamamlama veya
tamamen bedeni terk edebilme imkan: tanir.

Bu konuda Marshall McLuhan'in Gutenberg Galaksisi (1994) adli ¢aligmasi teknolojinin diinyay1
algilamay1 ve diinyayla etkilesimde bulunmayi nasil degistirdigini agiklar. Kabile toplumunda beden
tiim duyularini esit olarak kullanarak duyusal dengeyi koruyan bir roldeyken, alfabe veya radyonun
ortaya ¢ikist duyulardan birine distiinlitk verip digerini 6teleyen bir beden durumu yaratmistir.
Elektronik ¢agin ikonu, merkezi sinir sisteminin yansimasi olan bilgisayarlardir. McLuhan bilgisayar
kullanan kisiyi, beyni ve sinir sistemi derisinin disinda olan kisi olarak tarif eder. Bilgisayar, insan
uzantisinin son agamasi, bilincin teknolojik simiilasyonudur (McLuhan, 1994, s. 3).

Sanal gerceklik meraklilar1 bu tanimi benimseyerek VRa uyarlamigtir. VRin tiim duyulara
hitap eden teknolojik yapisi nedeniyle, insanligin kabile koklerine geri doniisiiniin bir araci olarak
goriilmesi s6z konusudur. Duyulardan bir veya birka¢inin digerlerine gore distiinlitk kurmasindan
ziyade, biitliin bedenin duyusal dengeyi bozmadan dahil oldugu, aktiflestigi ve tekrar merkezi bir
konum tstlendigi bir durum olugmaktadir (Kornelsen, 1991, s. 15-26). McLuhan’in yeni teknolojilerin
duyu dengesine odaklanmast, bilgi ve alginin olusmasinda bedenin ve duyu organlarinin kilit roliine
olan vurgusu, VRin beden ile iliskisini incelemeyi 6nemli hale getirmektedir. Bir ugus simiilatériinde
degisen hava basincini bedensel olarak hissetmek ile bir yazidan okumak arasinda ciddi farklar
bulunur (Kornelsen, 1991, s. 26).

VR'in bedeni tekrar oyuna sokan teknolojisinin yaninda, bedenden tamamen kurtulmayi bir
olanak olarak sunmasi kendine has bir durumdur. VR, gerceklige baglant: arac1 beden ve zihin
arasindaki temel iliskiyi degistirmeyi 6nermektedir. Kaza, uzuv kaybi gibi bir durum olmadik¢a pek
de sorgulanmayan beden-zihin iliskisi, VR ortamina girildiginde sok edicidir. Stereo ses sistemlerinin
giicli, duyu organlarinin dig diilnyadan bloke edilmesi, izleme sistemleriyle hareket yontinde siirekli
giincellenen ekranlar araciligiyla yaratilmis alternatif bir diinya illiizyonu karsisinda beyin aptallasir.
Beynin muhatap oldugu fiziki beden kaybolmustur, yerine sanal beden gelmistir (Thalmann, 1994,
s. 128).
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VRda bedensizlesme “kavanozdaki beyin” diisiince deneyinin gerceklesmesidir. VRda beden
ve beyin iligkisini anlamak i¢in hayalet agri/uzuv konusunu hatirlamak gerekir. Fiziksel diinyada
insanlarin artik var olmayan uzuvlarini hala ordaymis gibi hissetmeleri (kimi zaman agr1, kim zaman
karicalanma, siskinlik veya sicaklik olarak) ile ilgili bir durum olan “hayalet uzuv” fenomeni, beynin
isleyisi i¢in bir 6rnek durum tegkil eder. Hayalet uzuv fenomeni, sanal bedenlerin ger¢ek diinyada
gerceklesmesidir. Bu beyinsel fonksiyonlar agisindan “viicuda gelme” (cisimlesme) durumu igin
fiziki bir beden gerekmediginin en somut halidir (Meijsing, 2006, s. 445-446).

Oliimsiizliik

VRda gergek bir dogum olmadig: gibi, gercek bir 6liim de yoktur. Simiile dogum olabilir, ancak
kimse gercekten dogmamustir. Simiile 6liim olabilir, ama kimse gercekten 6lmez. Bir avatar yok
edildiginde, tipik olarak bagka bir avatar icinde “reenkarne” olabilir. Yapmasa bile, birinin yagami
bagka yerde olsa da devam edecektir (Chalmers, 2016, s. 25). Bu noktada 6liimsiizlitk VR'in en biiytik
kozudur. Heim (1993), sanal diinyay1 tercih olarak tam bu noktaya isaret eder. Insanoglunun &liimlii
bir varlik olarak kendini bilmesi, bu kisithilig1 asmasina imkén veren sanal diinyalari tercih etmesine
neden olur. Fiziki diinyada yaralanma ve 6liim ihtimalleri, biyolojik yasamin gecici olusu, gerceklikle
tecriibeyi belirleyen unsurlardir (s. 135-136). VR tiim bu engellerin asildig1, insanin kirilganligin
unutup her seyi deneyebildigi bir yer olarak alternatif yaratir.

Zaman ve Uzamin Ortadan Kalkmasi

Sanal mekan, fiziki engellerden ve zamanin kisitlamalarindan kurtulmustur. Zaman, zamansizlik
sifatina sahip olarak yeni boyuta ge¢mistir (Benedikt'ten akt. Timisi, 2003, s. 154). Sanali fiziki olana
tercih ettiren en biiylik avantaj budur. Uzaklik ve zaman engelleri, sanal diinyalarda bir mazeret
olmaktan ¢ikar. Internet aglar1 diinyayi sararak her tiirlii mesafeyi ve zaman farkini ortadan kaldirir.
Beden zorunlu olarak fiziki diinyada ¢apali durumdayken, biling VRda istedigi yer ve zamana
yolculuk yapabilir (Isikl1 ve Kiigitkvardar, 2016, s. 137).

Fiziksel evrende canli belli bir yer kaplar, bu durum zorunludur ve kesintiye ugratilamaz,
terkedilemez. Kesintiye ugratmak canlinin 6liimii demektir. Belli bir x, y, z koordinatinda ancak bir
canli veya cansiz yer alabilir. Yer degistirmedigi stirece bu koordinatlar: bagka bir varlik dolduramaz
(Isiklr ve Kiigiikvardar, 2016, s. 138). Einstein Oncesi fizik teorilerine gore varliklar mutlak zaman ve
uzamda yer alir. Bu yaklasimlara gore “var olmak” uzayda ve zamanda yer almak demektir, baska
tiirlit varolus olamaz. Einstein, Newton'un mutlak zaman ve uzam teorisine karsi ¢tkmigtir ama onun
teorisinde de bir cisim (ister bir forma sahip olsun, ister olmasin), uzam ve zamansiz var olamaz.
Zaman ise ardasiklik gerektirir, bir olay belli bir “t” zamaninda ve “y” uzayinda gerceklesir, yeni bir
olayin olmasi i¢in “t1” zamanina gecilmesi gerekir (Isikli ve Kiigiikvardar, 2016, s. 150-151).

Sanal diinyalarda ise boyle zorunluklar yoktur. Uzam istenildigi takdirde terkedilebilir, ayni
anda birden ¢ok nesne/beden/varlik ayni uzami isgal edebilir. Nesneler fiziksel bir varolusa sahip
degildir, dolayisiyla uzayda yer kaplamaz ya da bir yeri sahiplenmez. Sanal diinyada hicbir cografi ve
zamansal sinir yoktur. Bir yerden bir yere gitmek i¢cin zaman ve emek harcanmaz, zamanda ardagiklik
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zorunluluk degildir, es zamanlilik miimkiindiir. Es zamanlilik bir¢ok isi bir arada yapabilmeyi ve
birgok kisiyle ayn1 anda iletisim kurabilmeyi saglar (Isikli ve Kiigiikvardar, 2016, s. 138-139). Biitiin
bu imkanlar fiziki diinyanin zorunluluklarindan kurtulabilmeyi saglar. Sanal diinyalarda var olan
hi¢bir sey mutlak degildir, her sey akiskandir ve olus halindedir (Isikli ve Kiigiikvardar, 2016, s. 151-
154). Internet, mobil ve elektronik cihazlar, VR teknolojileri sadece giindelik hayat1 kolaylastiran
araglar olmaktan ¢ikmistir. Sadece daha iyi diisiinmeyi veya icerik {iretmeyi saglayan iletisim araglar1
degildir. Bu araglar insanin kimliginin dogasini degistirmekte ve varolusunun mekanini fiziksel
olandan sanal olana tagimaktadir. Insanoglu simdiye kadar gerceklestirdigi faaliyetleri, zamansal ve
mekansal tiim engelleri ortadan kaldiran siber evrene tasimaktadir (Isikli ve Kiictikvardar, 2016, s.
38,91, 137).

Kendini Gergeklestirme

Sanal gerceklik, kendini sunmayi baska bir diizeye tasiyabilir. Boyle ii¢ boyutlu evrenlerin siirekli
kullanicilari icin gercek hayat, kisiliginin belirli yonlerini ortaya koymasina izin veremeyecek kadar
¢ok dar bir yerdir. Bu nedenle, bir ekran kisiligi olusturmak, bir dizi sanal maskenin i¢ine girildigi
zaman, kendini ifade etme firsatidir. Avatarlar, bir kavramin sinirlarini zorlayabilecek kadar akigkan
ve ¢oklu bir kimligin yaratilmasini miimkiin kilar (Turkle, 1996). Sanal ortamda yeni bir benlik
yaratir. VR teknolojisinin {i¢ boyutlu etkilesimli avatari, tipik bir internet ve sosyal medyanin iki
boyutlu avatarindan oldukga farklidir. VR matematiksel kod dilinin goriintiiye dontismiis halidir,
alternatif bir diinya yanilsamasidir. Avatar, fiziksel gergeklikle sinirlanmaz, kisinin gortniisii ve
davraniglariyla ilgili her sey kapsayabilir. Bir avatar, onu giyen kisiyi “daha uzun’, “farkli cinsiyet”ten
ve hatta “farkli bir tiirden” yaparak zahmetsizce donistiirtilebilir (Blascovich ve Bailenson, 2011, s.
111-112).

Yapilan c¢aligmalar sanal diinyada elde edilen giivenin etkisinin fiziki diinyada da devam
ettigini gostermistir. Ornegin sanal diinyada gekici bir imaja sahip olmak, insanin kendi algiladig1
gekiciligini arttirmaktadir. Sanal benligin etkileri fiziki diinyaya taginmaktir (Sabah, 2016, s. 120). Bu
psikolojik etkinin kendisi bile insanlarin sanal diinyay1 deneyimlemek istemesine yeterken, avatarlar
“akiskan benlik” 6zelligi ile insana kendini hem yeniden hem de farkl bir sekilde yaratma imkéanim
saglamaktadir.

Popiiler Kiiltiir Uriinlerinde Hakikat Kavraminin Déniigiimii

Gergeklik ve simiilasyon ile ilgili filmler en genel liste olarak soyle 6zetlenebilir: Welt Am Draht/
Tel Ustiinde Diinya (Rainer Werner Fassbinder, 1973), Tron (Steven Lisberger, 1982), Brainstorm/
Deneyim Makinesi (Douglas Trumbull, 1983), Total Recall/Gergege Cagr: (Paul Verhoeven, 1990),
The Lawnmower Man/Bahgivan (Brett Leonard, 1992), Abre Los Ojos/A¢ Goziinii (Alejandro
Amendbar, 1997), The Matrix/Matrix (The Wachowskis, 1999), Thirteenth Floor/13. Kat (Josef
Rusnak, 1999), EXistenZ/Varolus (David Cronenberg, 1999), The Cell/Hiicre (Tarsem Singh, 2000),
Vanilla Sky (Cameron Crowe, 2001), SImOne/Simone (Andrew Niccol, 2002), The Matrix Reloaded
(The Wachowskis, 2003), The Matrix Revolutions (The Wachowskis, 2003), Silent Hill/Sessiz Tepe
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(Christophe Gans, 2006), Surrogates/Suretler (Jonathan Mostow, 2009), Avatar (James Cameron,
2009), Tron/Tron Efsanesi (Joseph Kosinski, 2010), Inception/Baslangi¢ (Christopher Nolan, 2010),
Source Codel/Yasam Sifresi (Duncan Jones, 2011), Total Recall/ Ger¢ege Cagr: (Len Wiseman, 2012),
Ready Player One/Baglat (Steven Spielberg, 2018).

Ozellikle erken dénem sanal gergeklik filmlerinin ortak noktasi, karanlik gelecek tasviridir.
Fiziki diinya kaos ve ¢okiisiin egisinde, insanlik siirekli biiyliyen teknoloji karsisinda umutsuzluk
ve atillik i¢indedir. Diinya kitliga, yoksulluga, hastaliga, savasa, iklim degisikligine, diinya ¢apinda
enerji krizlerine yenik diigmiistiir. Insanlar bu “anlamsiz” diinyada yagamaktan yorulmus, ancak VR
evreninde anlam bulmaktadir. Ancak bu filmlerde VR teknolojisi insanlar1 pasifize eden, kan emici,
makinelerin insanlar1 somiirdiigii teknoloji olarak resmedilmistir. 1990’lardan bu yana teknolojinin
ilerlemesiyle VRa bakis acis1 degisir. Bireysel yagantilardan kurumsal iliskilere, fiziki diinyadan sanal
diinyaya go¢ gerceklestikee, bu degisimin popiiler kiiltiire yansimasi da gergeklesmeye baslamigtir.
2018 yapimi Baglat filmi buna en uygun ornektir.

1990’lardan bugiine sanal gerceklik temali filmlerin finalleri incelendiginde sanal evrenlerin
yok edilmek istenmesinden — sanal evrenlerin korunmasi veya tercih edilmesi asamasina gegildigi
gozlenmektedir (Tablo 1).

Tablo 1. 1973 — 2018 aras1 VR temali filmlerin finalleri

Filmin Ad1 Orijinal Ad1 Yil | Finali

Tel Ustiinde Diinya | Welt Am Draht 1973 .San'fl{( gerqekli}( al(iatmaca olarak gosterilir. Filmin Tiirkgelestirilmis
ismi “Yalan Diinya"dir.

Tron Tron 1982 | Sanal gergeklik evreni yok edilir.

Deneyim Makinesi | Brainstorm 1983 gjeillliiyim makinesinin bulundugu laboratuvar bombalanarak yok

Bah¢ivan The Lawnmower Man | 1992 | Sanal Gergeklik laborauvar: bombalanarak yok edilir.

Matrix The Matrix 1999 | Sanal Gerceklik evreni ve makinelere savas agilir.

13. Kat Thirteenth Floor 1999 | Sanal gergeklik yanilsama olarak gosterilir.

Varolus EXistenZ 1999 | Sanal gergeklik sistemleri ve yaraticist 6ldiiriliir.

Simone SImOne 2002 | VR avatari Simone yok edilir.

Suretler Surrogates 2009 | VR aracigiyla kullanilan avatarlarin fisi cekilir.

Avatar Avatar 2009 | VR kullanan Jake Sully, fiziki evreni terk eder.

Baslangig Inception 2010 | Dom Cobb, VR i¢inde yasamay: daha ¢ok tercih etmektedir.

Tron Efsanesi Tron 2017 | VR evreni yok edilir.

Baglat Ready PlayerOne 2018 | OASIS binlerce tiyesi tarafindan kurtarilir.

Inceleme kapsaminda gergeklikle kurulan iliskinin zaman iginde segilen filmler bazinda nasil
degistigi bazi tematiklerle ele alinmustir. Sanal gergekligi tercih etme nedenleri tizerinde durulurken,
fiziki evren-sanal evren farki aragtirilmistir. Sanal-fiziki evren farklarinin ortaya koymak, insanlarin
kendi bedenlerinin ve fiziksel diinyanin kisithliklarindan bahsetmektir. Aragtirmanin ana sorusu
bu kisitliliklar1 VR araciligiyla asabilmenin, filmlerde seyirciye nasil yansitildigidir. “Sanal evreni
avantajli kilan 6zellikler” bagliklar1 su tematiklere doniigtiirtilmiistiir:
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o Bedensizlesme ve oliimsiizlitk
o Zaman ve uzamin ortadan kalkmasi (Fiziksel ve sanal ortam nasil tasvir ediliyor?)

o Kendini gergeklestirme

Matrix ve Baglat Filmlerinin Konusu

Matrix Filminin Ozeti ve Kiinyesi

Film, kurumsal bir firmada bilgisayar yazilimcist olarak ¢alisan Thomas Andersonin,
bilgisayarina gelen bir mesajla tim diinyasinin degismesini anlatir. Anderson ayni zamanda
hacker’lik yapmaktadir. Yasadig: diinya ile tam olarak agiklayamadig: bir huzursuzluk duymaktadir.
Trinity ile tanisan Anderson, onun yonlendirmesi ile kendisini bir direnig¢i grubun i¢inde bulur.
Bu grubun lideri Morpheus, ona sok edici gercekleri agiklar. Anderson dogdugundan beri yapay
zeka tarafindan olusturulmus bir sanal gergeklik sisteminin i¢inde bir nevi uyutuluyordur. Isi,
evi, arkadaslar1 kisacas: tiim hayati yapaydir. Aslinda kendisi bir devasa bir tretim ciftliginde, bir
fanus i¢inde canli tutulmaktadir. Onun gibi milyonlarca insandan elde edilen enerji, yapay zeka
tarafindan kullanilmaktadir. Bu zihin hapishanesinde kole olarak tutulan Anderson, bir se¢im
yapmak zorunda kalir. Eger kirmizi hapi segerse Morpheus'un anlattigi Matrix kole sistemini
kendisi deneyimleyecektir. Mavi hap1 segerse, simiilasyondaki hayatina hicbir sey olmamuis gibi
devam edecektir. Neo kirmiziy: seger. Bir nevi yeniden dogarak Neo ismini alir. Bu tanimadigi yeni
gergeklikte ve Matrix simiilasyonunun hi¢ deneyimlemedigi boyutlarinda, hayatta kalmak i¢in uzun

bir egitim agamasi gecirir. Neo ve arkadaslar1 yapay zekaya ve onun silahi sanal gerceklige savas acar.

THE MATRIX/MATRIX

Yonetmen: Wachowski Kardesler

Oyuncular: Keanu Reeves, Laurence Fishburne, Carrie-Anne Moss, Hugo Weaving, Gloria Foster, Joe Pantoliano, Marcus
Chong, Julian Arahanga, Matt Doran, Belinda McClory, Anthony Ray Parker.

Gosterime giris tarihi: 3 Eyliil 1999 (Tirkiye)

Bilet gisesi: 463 milyon USD

Baglat Filminin Ozeti ve Kiinyesi

Ernest Cline'n bir bilim kurgu ¢aligmasindan uyarlanan Steven Spielberg’in yonettigi Baslat,
2045 yilinda geger. Diinya kithik, yoksulluk, enerji krizleriyle bogusmaktadir. Fiziki diinya yasanmaz
bir hale gelmistir. Bu karanlik gelecekte insanlar hayattan umutlarini kesmis, sanal gergeklik
sisteminde yasamaktadir. Bir anlamda fiziki diinyay1 terk etmis bu insanlarin kurtaricisi, herkesin
dahil oldugu biiyiik bir VR sistemi olan OASIStir. OASIS sanal ger¢eklik oyunundan daha fazlasina

doniisiip, toplumsal yasamin yerine gegmistir.

Wade ailesini ¢ok kiigitkken kaybetmis, teyzesi ile birlikte yasamaktadir. Evleri bir rémork
parkinda dikey olarak yigilmis yiginlardan olusmaktadir. Wade bu fakir ve umutsuz hayatinin

tersine, OASIS’te son derece aktif ve sosyaldir.
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Dabhi James Halliday, OASIS sanal ger¢eklik evreninin kurucusudur. Bir giin Halliday vefat eder ve
mirasini 6zel bir oyunun igine gizleyerek OASIS’in kullanicilarina birakir. Bu bir Paskalya Yumurtas:
avidir. Bu yumurtay: bulacak kisi hem biiytik bir servetin, hem de OASIS’in sahibi olacaktir. Bu cazip
teklif herkesi harekete gecirse de, uzun bir siire kimse ilk asamay1 gecemez. Bir giin Wade sifreyi
¢oziip ilk meydan okumayi gegince herkesin dikkatini geker. Bu sifreyi ¢6zmeyi bir bagka sirket de
biiyiik bir arzuyla istemektedir. Ancak eger sirket OASIS’in kontroliinii ele gegirirse, onu tamamen
ticari bir ranta dontistiirmesi s6z konusudur. Wade ve arkadaglari buna izin vermek istemez. Filmin
karakterleri bir meydan okumadan digerine atlarken, film, miizik ve video oyunlarin: takip ederek
ve Halliday’'in sevdigi ipuglarini bularak problemi ¢6zmeye ¢aligir.

READY PLAYER ONE/BASLAT
Yonetmen: Steven Spielberg

Oyuncular: Tye Sheridan, Olivia Cooke, Ben Mendelsohn, Lena Waithe, T.]. Miller, Simon Pegg, Mark Rylance.
Gosterime giris tarihi: 30 Mart 2018 (Tiirkiye)
Bilet gisesi: 582 milyon USD

Sanal Gergeklik Evrenini Filmler Uzerinden inceleme

Bedensizlesme ve Oliimsiizliik

Matrix’te Neonun bedeniyle iliskisi, Matrix’ten kurtarilma siirecinden itibaren farklilagir. Bu
kurtarilma anindan sonra Neo, hem Matrix’te hem de VR disinda bedenine yabancilagir. Matrix’te
o zamana kadar bildigi tiim kurallar gibi bedeniyle iliskisi de degismistir. O zamana kadar ger¢ek
kabul ettigi bedeni bir aldatmacadir. Bedeninde delikler olmasina ragmen sanal gerceklikte bunlar
goriinmez, bir anda viicudu akigkanlasabilir, agzindan akan kan gergek degildir, bir anda doviis
sporlar1 yapabilir hale gelebilir. Neo, Matrix avatarinin gercek olmadig: bilinciyle onunla mesafeli
bir iliski kurar. Keyifle yemek yedigi, sanal bedeninin avantajlarin: salt kendisi i¢in deneyimledigi
gorillmez. Filmde kott karakterler bedensel hazlarin keyfini ¢ikarirken (Cyper'in biftegi, Matrix
Reloaded’ta Fransiz'in saraplar, tatlilar ve kadinlarla iliskisi gibi), ya da kahin kehanetlerini sicak
kurabiyeler, kahve, sigara, seker esliginde aktarirken, Neo orada sadece bir misyon geregi bulunur.
Avatar bedeniyle 6zdeslesmez, onu bir kabuk gibi giyer, bir silah gibi kullanir.

Neo iistelik biyolojik bedenine de yabancidir. flk kurtarilma aninda, kamera sonsuz fetiis
alanlarinin korkung goriintiisiinii ortaya koyacak sekilde iireme ¢ifligini gosterir. Fetiisiin hayatinin
ilk anlarindan itibaren, makineler, Neonun beynini ve sinir sistemini dogrudan uyarmak icin duyusal
organlarini aldatir ve siirekli onu olmayan bir diinyanin simiilasyonuyla besler. Insanlar, kisaca,
bir “kavanoz iginde beyin”lerden baska bir sey degildir. Filozof Hilary Putnam’in ve Descartes’in,
deneyimlerin insanin kendisinden degil, seytani bir dehadan kaynaklandig: seklindeki diigiince

deneylerinin yeniden giindeme gelmesi s6z konusudur. “Kavanoz iginde beynin” “kavanoz i¢inde
beden” seklinde giincellendigi bu sistemde, beden hi¢ kullanilmamustir.

Aslinda bu durum, gergek hayatta VR teknolojisinin biitiin bedeni oyuna davet eden yapisina
uymaz. Ancak filmin sanallagmanin her yoniiyle olumsuz yansitildig1 kurgusunda VR, insanlari
yalitma, oyuna ikna etme, uyusturma aracidir. Bu ortamda beden iglevsizdir. Insan zihni ve bedeni
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arasinda baglanti kopmustur. Insanlar fiziki bedenlerinin farkinda degildir, neye benzedigine dair
fikirleri yoktur, baska bir bedene sahip olduklarini zannetmektedir. Fetiis alaninda adeta bir bebek
gibi yeniden dogan Neo, var oldugunu sandig1 saglara sahip degildir. “Nebuchadnezzar” gemisinde
hi¢ kullanmadig: kaslari iyilestirilir, hep sivilarla beslendigi icin ¢ignemeyi, yemek yemeyi 6grenir.
Neo dis gerceklikte, ayni bir bebegin bityiime agamalarinda bedeniyle yasadig: siiregleri tekrar yasar.

Sanal gerg¢ekligin insana vadettigi oliimstzlitk fikri, Matrix’te tersine isler: bir kisi Matrix
simiilasyonunda oliiyorsa “gercek” diinyada da oliir. Morpheus bu durumu “beden zihinsiz
yasayamaz” diyerek ve zihnin ancak bir bedenin i¢inde var olabilecegi tezinden yola ¢ikarak aciklar.
Slavoj Zizek (2014) de VR1n mantigina ters bu durumun celiskisine dikkat ¢eker. Matrix’teki sanal
varolugtan uyandirilmis Neo, simiilasyona hitkmedip onun ayarlariyla oynayabiliyor, VR fizik
kurallar1 i¢inde yeniden diizenleme yapabiliyor, kursunlar: durdurabiliyorken neden sanal bedeninin
6lmesi durumundan fiziki diinyada etkilenir (s. 70)? Filmdeki bu ¢eliski son kertede s6zii yine sanal
gergekligin soyledigini gosterir. Filme gore Neo, Matrix’i bir hamur gibi yeniden sekillendiriyor
gibi goriinse de, VR tiim algilar1 kusatip, deneyimlere hitkmederken ayni zamanda kisinin bedeni
tizerindeki hakimiyeti kaybetmesine neden olmaktadir. VRin beden tizerindeki kontrolii eline almasi
nedeniyle “kimse ‘kendi bedeni’yle ‘kendisinin'mis gibi iliskilenemeyecektir” (s. 70). Zizek (2014)
bu durumu bedenin ilhaki olarak tanimlar. Ona gore beden ve zihin, sanal bedenler dolayimiyla
birbirine yabancilagirken, en temel insan deneyimi olan “bana ait beden” (s. 70) duygusunun kaybina
yol agmaktadur. Siirekli VR ortaminda sanal bedenlerle gegirilen zamanlar, insanin kendi bedenine
yabancilagmasina neden olabilir.

Baglat filminde bedensizlesme, VR1n en biiyiik kozu olarak sahneye ¢ikar. Filmin kendisi de,
OASIS ortami da sanal bedenlerin kutsandig1 mecralardir. Filmin yarisina kadar basrol oyuncular:
sifirdan yaratilmis CGI (computer generated image) bedenlerdir. Izleyici agisindan hem fiziksel gevre
hem de avatar bedenler o kadar basarili yaratilmis ve goz alicidir ki, fiziksel diinyanin biyolojik
bedenleri onlarin yaninda soniik kalir. Senaryo geregi “gercek” diinyalarin 6énemine vurgu olsa da
karakterler her firsatta OASISe sanal bedenlerine kogsmak igin her firsat1 degerlendirir.

Fiziki yasamin ikincillestigi OASIS evreninde insanlarin birbiriyle muhatap olduklar1 sanal
bedenler her sey olabilirler: Uzun, giizel, korkutucu, farkl cinsiyet, farkl: tiir, film karakteri ya da
cizgi film karakteri. Filmde ana karakterlerin kendisiyle 6zdeslestikleri avatar bedenleri vardir.
Filmin ana karakterlerinin kendi avatarlariyla biitiinlesmesi s6z konusudur. Bu siradan bir kullanici-
avatar iliskisinin ¢ok Gtesinde bir 6zdeslesmedir. Wade ve Aech yillarca birbirlerini fiziki diinyada
gormeden arkadagliklarini stirdiiriirler, keza Shoito ve Daito de. Fiziki diinyada karsilasmak zorunda
kaldiklarinda birbirlerinin neye benzedikleri hakkinda higbir fikirleri yoktur, karsilastiklarinda
birbirlerini tanimazlar. Hatta birbirlerinden {irkerler. Burada asina olunan, yabancilik ¢ekilmeyen,
once gelen sanal bedenlerdir, biyolojik bedenler yabancidir. Filmde biitiin insanlar fiziki
bedenlerinden daha ¢ok avatarlarinin nasil gériindtigiiyle ilgilidir.

Dinlerin ruhu benligin olustugu yer olarak goren ve bedeni (maddi olani) ikincillestiren yani,
Kartezyen distincenin ruh (biling)-beden ikiligi, transhiimanist diisiincenin, teknoloji yardimiyla

bilincin siber uzaya aktarilmasi ve maddi insan viicudunun sinirlarini agma diisiincesi, siberpunk
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literatiirti ve bilim kurgu eserleri etkilemistir. Bedenin zihnin kapsamini sinirlandirdigr diistincesi
(Flanagan, 2014, s. 102) Baglat filminde basattir.

VR1n bedeni oyuna davet eden yapisi en gergekei haliyle Baslat filminde gosterilmistir. Matrix’in
VR yapisinda baglanti iinitesine girildigi an atillagsan viicutlar, ger¢ekte VR'in teknolojik 6zelliklerine
uymaz. McLuhanin elestirdigi diger iletisim araglarinin aksine tiim duyular: ve kaslari, kemikleri ve
sinir sistemiyle tiim bedeni aktif hale getiren VR, Baslat filminde oldugu gibi yansitilir. Filmde bir¢ok
kere oyuncularin tiim bedenleriyle sanal gergeklikte fiziki diinyada oldugu gibi yer aldiklar1 ve hareket
ettikleri goriiliir. Kosu bandi eklenmis diizeneklerde kosar, ellerini kollarini sallar, silah kullanir,
sanalda vurulunca gergek diinyada diiser ve yuvarlanir, oksandiklarinda veya darbe aldiklarinda 6zel
dokunsal kiyafetlerle birebir hissederler. Oliimsiizliik konusu da giincel VR teknolojilerine uygun bir
sekilde senaryolagsmistir. Matrix’in aksine sanalda oliince gergek hayatta 6liinmez, o zamana kadar
elde edilmis birikimler yok olur. Bedensizlesme ve 6liimsiizlitk konusunda, VR teknolojisinin birebir
yansitildig: film Baglat’tir.

Zaman ve Uzamin Ortadan Kalkmasi

Matrix filminde sanal gerceklikten kurtulus anlatilirken, Baglat filmi, kullanici ile sanal nesneler
ve cevre arasinda fiziki engellerin olmadig1 kusursuz bir VR deneyimini gosterir. Her iki filmde
de dig gergeklik kendi iginde bir distopya olarak resmedilir. ilerleyen teknoloji insanhigin felaketi
olmus, iklim ve doga biiylik hasar gérmiis, kaynaklar titkenmis, enerji krizleri, gida kitlig, savaslar
mevcuttur ve insanlik mutsuz vaziyettedir. Kisacasi insanlik diisiistedir.

Matrix filminde hem dis gerceklik, hem de VR ortami distopya olarak resmedilir. Ancak
Matrix’in ugruna biiytik bir savasa girisilen fiziki gercekligi tam bir cehennemdir. Giines kararmus,
diinya kurumus, sanal gerceklikten kacanlar kanalizasyon dehlizlerinde yasamaktadir. Kiyafetler,
ekipmanlar eskidir, yiyecekler kotiidiir. Direnisgiler tarafindan siimiige benzetilen yemek, haz almak
i¢in degil beslenmek i¢in iiretilmis, sentetik aminoasitler, vitaminler ve minerallerle birlestirilmis tek
hiicreli bir protein bulamacidir. Direnis¢iler bulunduklar: ortamdan aslinda hi¢ memnun degildir.
Neo da kurtarildiktan sonra bu ortama ayak uydurmakta ¢ok zorlanir. Platonun magarasindan
kagmis ve aydinlikta gozleri kamasmis mahkum olmak kolay degildir. Film bu ortama ragmen
yolunda yiiriiyenleri kahraman ilan eder. Fiziki diinyanin sefaletinden bikmis Cyper, gercekligin
yapay stiriimleri tarafindan bastan ¢ikarilmis bir giinahkardir. Filme gore fiziki ortam ne olursa olsun
yanilsamadan kurtulmak ve gercekligi secmek en erdemli olandir. Matrix filmi Platon’nun magara
alegorisindeki mahkumun durumunu yeniden canlandirir, sahte bir gerceklikte yasamaktansa her
seye katlanacaktir.

Iki filmde de bu kasvetli diinyaya karsilik sanal gerceklik, fiziksel kisitlamalarin tamamen
agildig, zaman ve uzamin hicbir 6neminin kalmadig: bir ¢evrimici evrendir. Matrix’te gatilardan
uculabilir, yer ¢ekimine kargi doviis yapilabilir, kursunlar durdurulabilir. Neo, kendisini son savast
icinde buldugunda, silah istemektedir ve aniden raflar dolusu silah sonsuzlugun boslugundan ona
dogru akar. Her ne kadar sanal gercekligi elestirse de filmin biitiin aksiyonu Matrix’in VR diinyasinin
sagladigi imkanlar iizerine kuruludur. Bu avantajlara ragmen Matrix’in sanal gercekligi diger
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filmdeki gibi bir gorsellikte sunulmaz. Matrix’in hem i¢i hem de dist karanlik ve soguk renklerdedir.
Kiyafetler, gozliikler, cep telefonlar: son teknoloji {iriinii olmalarina ragmen, onlarr kullananlar:
ruhsuz birer savas robotuna gevirir.

Baglat filminde OASIS, 1980’lerin nostaljisi ile yiiksek teknoloji sanal gercekligi birlestiren
stiriikleyici, oyuna takintili bir diinyay: tasvir eder. Bu ¢ok oyunculu VR diinyasinda oyuncular
istedikleri yere seyahat edebilir, arkadaglariyla sosyallesebilir, agk yasayabilir. Bu ortamin cazibesi dig
diinyanin ekonomik, ¢evresel ve sosyal ¢cokiisii ile karsilagtirildiginda olaganiistiidiir. Bitik diinyaya
kars: elektronik bir siginak olan OASIS, Zemeckis kiipii satin alindig1 takdirde zamanin geriye bile
sarilabildigi biiyiilii bir cennettir.

Wade OASISten bahsederken “gercekligin hayal giiciimiizle sinirhi kaldig1 bir yer” diye tarif
eder. “Istedigimizi yapabiliriz”, istedigimiz yere gidebiliriz, tatil gezegeni gibi”. Bu s6zlere son derece
biiytileyici goriintiiler eslik eder. OASIS’in {itopik diinyas1 ne kadar biiyiiliiyse, es zamanli olarak dis
gergeklik o derece korkungtur. Yonetmen Spielberg de filmin biitiin agirligini, OASISin ne kadar
eglenceli ve fantastik bir yer oldugunu gostermeye adamistir. Baglat filminde fiziki evren ikincil bile
degildir, OASIS’te eglenirken, sevgili olurken, miicadele ederken fiziki diinyada nerede oldugunun
hi¢bir 6nemi yoktur. Bu yiizden filmin IOI sirketine kars: savas sekansinda, caddeler ve sokaklar,
anlamsizca hareketler yapan bir siirii insanla dolmustur.

Matrix’te sinirlart agma, kurallar1 yikma, lapa yerine biftek yiyebilme, sik kiyafetler giyebilme
imkanlarina ragmen, tiim bunlarin elinin tersiyle itilmesi ve vahsiler gibi yasamanin, sirf “gercek”
oldugu i¢in se¢ilmesi durumu vardir. Bu filmde iki diinya arasindaki imkanlarin farki ¢ok net ortaya
konmustur. Zaman ve uzamin ortadan kalkmasi, Neo ve arkadaslar1 i¢in sadece savagmak igin
bir aragtir ve zevk aldiklari, tercih ettikleri 6zellikler degildir. Zaman ve uzamin en ¢ok ters yiiz
edildigi film olmasina ragmen, sanal diinyanin bu ozellikleri karakterleri ¢ok da fazla ilgilendirmez.
Onlarin tek derdi makineleri yenmektir. Matrix’te gergeklik diinyasi ne kadar bitik olsa da, diinya
yanmis kavrulmus olsa da, kanalizasyonda yagamayi goze alma pahasina gerceklik 6nemsenir. Ancak
Baslatn diinyasinda durum boyle degildir. Baslat filminde, gercekligin kiyamet manzaras: ve sanal
diinyanin cazibesi arasindaki fiziki fark ok net gosterilir ve bu sefer gergeklik diinyas1 her kosulda
savunulmasi gereken bir yer olarak degil, OASISe gomiilmenin mesrulugu i¢in bir gerek¢edir (veya
tam tersi sanal diinyada istedigin yerde ve anda, istedigin kisi olabilmek, gercekligin diinyasindan
kagmak i¢in ¢ok iyi bir nedendir).

Kendini Gergeklestirme

Matrix filminde Neo, kendisine atfedilen “se¢ilmis kisi” kimligini kolay kabul etmez. Sanal
diinyada uzun yillar yagamis olmanin, o zamana kadar olan hayatinin ger¢ek olmadiginin sancilarini
bir siire yagar. Basta anlatilanlara inanmak istemez, inkar eder, geri donmek ister. Ancak zamanla
Morpheusun ona soyledigi seyi kabul edecektir.

Neo, Matrix simiilasyonunda pasif bir sekilde var olmaya aligiktir. Morpheus ve ekibiyle
tanigincaya kadar, simiilasyonu ayni fiziki diinya kurallariyla yasar. Matrix'te fizik kurallarinin
yikabilecegini ve 6zel yetenekler edinebilecegini, baskalarindan aldig1 egitimlerle ve 6zel tedavilerle
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“yolda” 6grenmis ve ustalagmistir. Neo, fiziki diinya olarak konumlandirilan Nebuchadnezzar
gemisinde de var olan hayata yabancidir. Kaslarini ve gozlerini hi¢ kullanmamaigtir, beyni simiilasyon
harici ilk defa kullanilmaktadir. Isminin de ¢agristirdig1 {izere yeni dogmus bebek gibidir. Komutan
Morpheus ve ekibi, onu her iki diinyada yeni kosullarla tanistirir. Her iki diinyada da, bilinmeyen ve
alisilmamig gergeklikte hayatta kalmak zorundadir.

Neo, sahsinda bir nevi 1990’li yillarin sanal gergeklige yeni adimini atan ve teknolojiyi tam

»3

benimseyememis “VR gocebesi™ izleyiciyi temsil eder. Bu izleyici internetten VR, sanal olan her

seye yabancidir. Matrix’te izleyici, Neo ile beraber sanal gergekligin imkanlarini 6grenir.

Neonun miicadelesi Matrix'in disina ¢tkmakla yeni baglamistir. Matrix’te sanalliga has kurallar1
agmanin zihinsel, bedensel egitimi ve tiim bu siireglere adaptasyon ile ugrasmaktadir. Kung Fu bilgisi
zihnine otomatik olarak yiiklendiginde hemen Morpheus’u yenebilecegi yanilgisi, sanal diinyalardaki
otomatik islemlerde bile belli bir beceri gerektigini gosterir. Neo her iki diinyada acemidir, her konuda
daha deneyimlilerin refakatina muhtagtir. Morpheus'un ona olan inancini tasimak, miirettebatin
ilgisi, fiziki diinyanin zorluklari onu bir miiddet yipratir. Ustelik kahinle yaptig1 goriismede farkl
bir olasilik ortaya ¢ikar: belki segilmis olan bile degildir. Neo, acemilikleri, her iki diinyaya da ait
olamamasi ve “se¢ilmis olan” roliiniin kabuliindeki tereddiitleriyle bir zoraki kahramandir.

Filmde VR diinyas1 makinelerin soguk, akilci, zalim yasam bi¢iminin platformu iken, buna
karsilik insanin biyolojik kodu iyilik, dayanigma ve sevgi {izerine kuruludur. Béyle bir ortamda
ozgiir diisiince ve irade yoktur. Insanlar mutlak bir minimum degere, viicutlarinin temel yagamini
stirdiirme islevine indirgenmis haldedir. Buna karsilik Matrix filmi, dis gerceklige, “kisinin 6zgiir
iradesi” mevhumunu koyar.

Matrix’te Neo kurtarict olarak tim niteliklerini SG evrenine borgludur. Fizik kanunlarini
agabilmesi, kursunlar1 durdurabilmesi gibi (Zizek, 2014, s. 77). Biitiin kilit savaslar VR ortaminda
gecer. Dis gerceklikte Neo siradan bir savagcidan bagka bir sey degildir. Baslat'ta ise Wade, OASIS
icinde herkesin takip ettigi ve hayran oldugu karakterken, dis diinyada daha ergen bir ¢ocuktur. OASIS
disinda fiziki diinyada kotii insanlara karsi miicadele etmesi saldiridan ¢ok kagmak seklindedir. O
ve arkadaslar1 rakiplerini alt etmek i¢in stirekli VR evrenine baglanmaya calisir. Matrix’te Neo da
gergeklik icin biitiin savasini ancak sanal gerceklik ortaminda saglayabilir. Zizek (2014), “Matrix’ten
topyektin ¢ikarak, mahvedilmis diinyanin {istiinde yagayan zavalli yaratiklardan farksiz oldugumuz
su “gercek gerceklige” girmeye ne oldu?” (s. 77) diye sorar. Kisacasi Neo, sanal gergeklikten kurtulmak
i¢in girdigi zorlu miicadelede, sanal gerceklikle elde ettigi becerileri kullanir. Ancak film Neonun
kahramanligini sanal gerceklige bor¢lu oldugunun altini ¢izmez.

Matrix Reloaded ve Matrix Revolutions’ta Neonun aslinda sistemin bir anormalligi oldugu ve
seleflerinin defalarca ortaya ¢iktig1 anlasilir. {lk filmin sundugunun aksine, Zion sehri de insan
ozgiirliigti igin giivenli bir siginak degildir. Ik filmde yaratilan “simiilasyondan ¢ik ve savas”
mesajinin kendisinin bir simiilasyon oldugu ortaya ¢ikar. Kahin'in bagindan beri vurguladigs,
kisinin kendi kararlarii uygulayabilecegi ve bu yolla kendini yaratacag: fikri sistemin yarattig

3 VR aragtirmacisi Steinicke (2016) bu kavrami, immersive immigrant-immersive natives seklinde de kullanmaktadir (s.
vii).
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bir yanilsamadir. Her ne kadar ticleme, makinelerin yarattig1 otomatiklesmeye direnen Neonun
hikéyesini anlatsa da, son kertede iktidarin yapisi sarsilmaz, mevcut diinya oldugu gibi kalir. Zion
kurtarilsa da, ne zamana kadar hayatta kalacag belli degildir. Makinelerle miicadelenin sonu bitmek
bilmez. Insanin yapabilecekleri sinirlidir. Ozgiir irade diye bir sey yoktur. Neo, adaklar adanan bir
kahraman mertebesinden sistemin yarattig1 bir program seviyesine diiser. Ugruna savas verilen bir
sistemin ajani sifatindan kurtulmak icin en son kendini feda eder. Yapay zekanin yazdig: bir koddan
ibaret olmadigini, kendine ait bir iradesi oldugunu ispat etmeye ugrasir. Film, ilk 6nce yapay zekaya
ve sanal gerceklige karsi ¢ikilabilecegini, simiilasyonun insani kisitlayan yapisina karg1 insanin 6zgiir
iradesini kullanabilecegini syler. Sonra ise bunun imkansizligini gosterir. Bu durum Baslat filminde
sanal gerceklikte baglayan, fiziki diinyaya sigrayan ve basariya ulagan miicadelenin tam zitt1 bir
durumdur.

Matrix filmi “kendini gergeklestirme” perspektifinden ele alindiginda, sanal gerceklikte elde
edilen benlik algisinin Neo'yu doénistiirdigiini gormek miimkiindiir. Ancak filmde bu konuda VR
sistemine bir olumluluk atfedilmemektedir. Film aksine sanal gerceklige karsi, sanal gergekligin
olanaklarryla miicadeleyi anlatmaktadir. Neonun kisiligindeki degisim, tamamen VR diinyasinin
etkileriyle olmasina ragmen, dis gerceklige ¢cikmasi sayesinde gerceklesmis olarak sunulmaktadir.
Sanal benligin fiziki diinyaya etkisi arastirildiginda ise durum karmagiklasmaktadir. “Neonun sanal
diinyada edindigi benlik dis diinyada onu farkl: biri yapmustir” diyebilecekken, dis diye bir yerin
olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Neo'yu 6nce kahraman sonra bir anomali yapmasiyla, ona 6nce 6zgiir
irade verip son noktada sistemi degistiremeyen bir direnig¢i olarak sunmasiyla, ister simiilasyonda
kalsin ister digina ¢iksin insani sistem karsisinda etkisiz halde gostermesiyle, benlik ve VR iliskisi
bakimindan Matrix filmi kétiimserdir.

Baglat filminde Wade ve arkadaslarmin oyuncu kimlikleri ile gercek hayattaki varoluslari,
konumlar:1 arasinda farkliliklar bulunur. Oklahomay: gevreleyen yiginlarda yasayan 18 yasinda
fakir bir yetim olan Wade, avatar1 Parzival ile fiziki goriiniis, cinsiyet, irk gibi 6zellikler bakimindan
¢ok ciddi bir fark gostermez ama sosyal agidan fiziki diinyadaki ice kapaniklig: ile tam tersi bir
kahramanlik durumu s6z konusudur. Wade’in OASISte yillarca yedigi ictigi ayri gitmeyen ama
gercek diinyada isler ¢ok sertlesinceye kadar hi¢ tanigmamis oldugu en yakin arkadas: Aech, gercekte
Afro Amerikali bir gen¢ kadindur. Film karakterlerin gercek hayattaki var oluglari ve sanal diinyadaki
kimlikleri birbirinden olduk¢a farklilik gosterir. Genellikle siradan hayatin siirhiliklarindan
kurtulmak, zayiflik olarak gordiikleri 6zelliklerini saklamak egiliminde olmuglardir. Oyunlarmn
hetero-beyaz-erkek diinyasinda ezilmemek, sayg: gérmek, sosyal gii¢ ve statii kazanmak i¢in i¢inde
bulunduklari cinsiyet, irk ve yas kategorilerinde degisiklige gitmistir. Bu durum, sanal diinyalarda
gergekte kim oldugunu gizleme konusundan farklidir, kimlik ve gii¢ yapilarini yeniden yazmak igin
sanal gercekligin nasil bir potansiyel tasidigini gostermektedir. Boyle bir diinyada “dogru” kimligi
basariyla uygulayarak, baskalari i¢in kabul goren 6zneler olmak, fiziki diinyadaki esitsizligi daha da
pekistiren bir durum yaratabilir, sanali fiziki diinyanin kurallarinin gegerli oldugu bir mecra haline
getirebilir. Tam tersi bir durum olarak VR ortamlarinda “daha az makbul” rollere biiriinmenin
kullanicilarin bu kategorilere dair empati yetenegini arttirma potansiyeli de s6z konusudur. VR
kullanim1 yayginlastikca etkileri de ortaya ¢ikacaktir. OASIS evreni bu celiskileri iginde barindirir.
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Hem hetero beyaz erkek diinyasini egemen kilar, hem de fiziki diinyanin agirlig1 altinda ezilmis geng
insanlari birer kahraman yapar. Wade ve arkadaslarinin olusturdugu oldukea geng bir topluluk olan
“High Five” grubu, sanal diinyada kazandiklar1 6zgiiven sayesinde gercek hayatin acimasizligiyla
miicadele edecekleri giicli bulabilmistir.

Sonug

Kullaniciyr var oldugu ortamdan ayirarak bagka bir gercekligin i¢ine daldiran VR teknolojisi,
harekete bagli stirekli giincellenen yapisiyla olduk¢a inandirici gorsel ve isitsel bir diinya saglamaktadir.
Internet kullaniminin bu derece yaygin olmasinin, VR'in benimsenmesinde énemli bir faktor olacag
aciktir. VR teknolojisi ucuzlayip yaygilastik¢a, insanlar bilgisayarlar, mobil cihazlar, ¢esitli sanal
platformlar ve avatarlar araciligiyla birbirleriyle daha ¢ok sanal ortamdan iletisim kuracaklardur.
Bununla birlikte tatmin edici kalitede VR uygulamalarini olusturmak, karmasik bir gérev olmaya
devam etmektedir, ¢iinkii etkilesim 6zelligi insan faktoriinii igerir. Bu durum, siki zamanlama ve
kalite kisitlamalarina yol agmaktadir. VR teknolojisi boyle bir yazilim sistemi iizerine kuruludur.
Gelecekteki hedefleri s6z konusu oldugunda da bu karmagikligin devam edecegine dair goriisler
bulunmaktadir (Van Damdan akt. Gobbetti ve Scateni, 1998, s. 22).

Teknoloji ve VRn ilerlemesi insanlara, hem mevcut diinyanin hem de kendi sinirlarini agma ve
kapasiteleri gelistirme imkéan1 vermektedir. VR, nesnel diinyay1 degistirme potansiyeline sahip bir
teknolojidir. VR teknolojisi sadece eglence araci degildir; ayni zamanda biling, deneyim, gergeklik
gibi kavramlarla ilgili diistinceleri tartigmaya agmaktadir.

VR teknolojisi incelendiginde temel bir soru ortaya ¢ikmaktadir: Ger¢ek nedir? Gergekligin
dogast nedir? Kurgu bir diinya gercekligin degerini azaltir mi1? “Fiziki evren miikemmelligini”
“kurgu olan” ile kargilastirmadan 6nce, ger¢ekligin bir yansimasi olarak belirsizlikle dolu oldugunu
kanitlayan “dogal” kavramini sorgulamak gerekir. Gergegin ne oldugu ve gercegin nasil anlasildig:
seklinde ontolojik ve epistemolojik yaklasimlar, Antik Yunandan beri ortadadir. “Evrenin temeli
nedir?”, “Nereden gelip nereye gitmekteyiz?”, “Diinya maddi temeller {izerine mi, diisiince tizerine mi
kuruludur?”, “Insan bedeninde ruh mu, beden mi énceliklidir?” seklindeki sorular ve arkhe arayist
iki bin yillik fikir tartigmalarinin 6ztidiir. 22. yiizyila dogru ilerlerken, bu konu hala netlik kazanmis
degildir.

Gergeklik belli bir tutarliliga sahip goriiniir. Ontolojik “gercek¢i” bakis agisi ve 6zelinde materyalist
bakis, gercekligin 6znenin diginda var oldugunu ve ondan belirli bir bagimsizlik derecesine sahip
oldugunu soyler. Tiim diislince ve bilim tarihi “gerceklik” olarak lanse edilen bu “tutarliligin” mutlak
olmaktan ¢ok uzak oldugunu, gerceklik kavraminin kiiltiirel ve ideolojik bakis agilarini igererek
epistemolojik, sosyolojik, dilbilimsel olarak goreceli olabilecegini gostermistir. Ayrica gergegi bilme,
ele gecirme, buradan gii¢ devsirme meselelerinin ne derece sorunlu oldugu ortadadir; lerleme
gelenegi, doga ve insan tizerinde tahribatlar ve tahakkiime yol agmistir. Aydinlanma diisiincesine ve
ilerleme idealine savas agan postmodern elestiri, gercegin ve doganin kesinligini ve koken arayisin
topyekiin ortadan kaldirmistir (Haraway, 2006, s. 10). Gergeklik konusu, sanal gerceklik kavrami
ortaya ¢ikmadan Oncesinden beri goreceli ve tartismalidir.
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Bilgisayar aracili alternatif diinya, gitgide “hakikat” ile kurulan bagdan daha 6nemli hale
gelmektedir. Ancak bunda gerceklik tartismalarinin sanal gerceklik dncesinde de belirsiz olmast,
gelecek nesillere aktarilacak, dogru, diizgiin, nesnel ve degismez bir gerceklik yasasi olusturulamamis
olmasinin da pay: vardir. Belki bu durum Baudrillard'm (2005) soyledigi gibi hayirlidir; sanalin
artan hakimiyeti ve gercekligin 6liimii, insanlar1 hakikati ele gecirme ve diinyay: bilgiyle yonetme
saplantisina kars1 koruyacaktir (s. 82).

Gergeklik kavraminin birkag cesidi oldugunu kabul etmek mantikli gériinmektedir. Kuantum
mekaniginin ontolojik ve epistemolojik bakis agisina meydan okumasi buna bir drnektir. Bu, gergeklik
kavraminin ortaya koydugu genel sorunlarin ¢ok kisa bir 6rnegidir, bu konuda asil mesele VR'mn
‘ger¢ekligin’ kargisindaki degeri degil, “sanal gercekligin 6zgiilliigii nedir?” sorusu olmalidir. Sanal
gerceklik, bilgisayar denilen 6zel bir makinenin varligina baglidir, o makinenin simiilasyonudur.
Simiilasyon taklitten farklidir. Bir simiilasyon, bir model, bir algoritma gerektirir. Sanal gergeklik,
“gerceklik” denilen seyin bir ifadesi, “6zel bir gerceklik” tiirtidiir.

Bilim, diinyanin nasil ¢alistigin1 anlamaya yardimci olur. Sanat gergekligin ne anlama geldigini
yorumlamaya yardimci olur. Yani ikisi ortak bilgelige gider (Rheingold, 2014, s. 287). Sanal gercekligin
gelecegiyle ilgili bu belirsizlik, popiiler kiiltiir iriinlerine de yansimaktadir. VR teknolojisinin ortaya
¢ikugt ile birlikte, gercek diinyadan ayirt edilemeyen sanal diinyalarda, insanlarin gergeklikle kurdugu
iligki, algilardaki yanilsamalar tekrar tekrar konu edilmistir. Insan-bilgisayar etkilesiminin bu yeni
paradigmasi, bir siirii yeni sorular sormaya yol agmaktadir. Bu sorularin yansimalar1 Hollywood
sinemasinda tema taramasi yapildiginda ortaya ¢ikmaktadir: VR sistemleri ilerleyen yillarda nasil
gelisecek ve bu insanlig1 nasil etkileyecektir? Sanal bir devrim toplumu nasil doniistirecektir?

[lk donem filmleri VRn yararlar1 ve potansiyellerinden daha ¢ok, olasi tehlikeleri igerir.
Kahramanlar “gerceklikle dogrudan temas” ve “sanal ortamlarin cazibesi” arasinda (mavi ya da kirmizi
hap) se¢im yapmak zorundadir. Gergekligi tercih, kahramanca bir eylem olarak sunulmaktadir. Hem
bilim kurgu yazarlar1 hem de tiiriin hayranlar: arasinda, sanal ortamda yasamaya yonelik baglhiligin,
kisinin temel insanligina ¢ok pahali bir maliyet getirdigi konusunda gayri resmi bir fikir birligi var
gibi gorinmektedir (Cogburn ve Silcox, 2014, s. 564). Sanal gercekligin aldatmaca, haliisinasyon
ve hatta akil hastalig1 gibi sunuldugu bu filmlerde kahraman, kontrolii ve dolayisiyla insanligin
kaybeder. Daha yeni tarihli filmler ise, gelecekte yasamin biiyiik ya da bir kisminin bilgisayar aracili
gergekligin diinyasinda ge¢gmeye baslayacagini, sanal go¢tin veya hibrit yasantinin o kadar kotii bir
sey olmadigini tasvir etmektedir.

Caligmada, inceleme konusu iki filmin gergeklik anlayisi, “bedensizlesme ve oliimsiizlik’,
“zaman ve uzamin ortadan kalkmasr”, “kendini gerceklestirme” kriterleri ¢ercevesinde incelenmistir.
Bu kriterler, sanal evreni fiziki diinyadan ayiran ve tercih ettiren 6zelliklerdir. Sanal ve fiziki fiinya
farklarindan yola ¢ikilarak elde edilen gerceklik algist Matrix ve Baglat filmlerinde biiylik degisiklik
gostermektedir. Bu filmlerin sanal gergekligi ele alisi, toplumun VR ile iligkisinin dénemeglerini
gostermektedir.

Matrix filmi, sanal gergeklige ¢ok net tavir koyan bir filmdir. Filmin finalinin 6zeti sudur:
Matrix’ten ¢ikis yolu vardir. Matrix’in fiziki gerceklik diinyasina baglilig1, sanal diinyay1 avantajli

134



Sanal Gergeklik, Hakikat Kavraminin Déniigiimii ve Popiiler Kiiltiirdeki Yansimalar

kilan 6zellikleri de negatif bir bigimde yansitmaya yol acar. Simiilasyonun insanlari esir alan kétiiciil
bir cin gibi sunulmasi, sanal ger¢ekligin avantajlarina bile kuskulu yaklagimi getirir. Bedensizlesme,
insanmn kendi bedeni stiinde kontrol yitimidir, kendi viicuduna yabancilagmadir. VR ile sanal
diinyalara baglanilmas, fiziki diinyada bedeni saldirilara ve tacizlere agik ve savunmasiz hale getirir.
Zaman ve uzamin yok olmasi, sadece yapay zekaya kars1 savagilirken kullanilan araglardir. Matrix’in
hem i¢inde hem disinda var olus miicadelesi veren Neo, Matrix’te simiilasyonu ortadan kaldiracak
mesih ilan edilmisken, serinin devam filmlerinde Matrix’in bir koduna indirgenir. Uglemenin
finalinde biiylik sistemde hicbir doniisiimiin gerceklesememesi nedeniyle, yanilsamadan aslinda
¢ikis olmadig1 gosterilerek, Neo tahtindan indirilmektedir.

Bagslat gergekligin ¢oliinden sanal bir vahaya kacisi anlatan filmdir. Filmde mahvolmus bir
diinya, bitmis bir ekonomi manzarasinin karsisina, tiim hayati kaplayacak kadar gelismis bir sosyal
sanal gercekligin cazibesi agik¢a ortaya konmustur. Sanal ve fiziki diinya arasinda ¢ok keskin bir
fark vardir. OASIS, {itopya olarak kabul edilir. Sanal ger¢eklik g6z kamastirici ve heyecanlidir, biiytik
ol¢tide fiziksel gercekligin eksikligini kapatir gibi goriinmektedir. Filmin genel havasi Matrix’teki
gibi karanlik ve tirkiitiicti degildir. Her ne kadar makineler tarafindan kélelestirilmemis olsalar da
insanlar oldukea zor kosullarda yasamaktadir. Buna ragmen hem sanal gercekligi, hem de gelecegi ele
alis, umut vericidir. Spielberg, Matrix’in karanlik distopyasini, Baslat’ta bir masal diinyasina ¢evirir.

Filmin VR yaklagimi “verilen” sinirlar i¢inde kalmay: reddetmekten ibarettir. Wade yoksul bir
gecekonduda yalniz bir ergen olmanin smirlarinin digina VR ile ¢ikar. Sadece Wade degil, bircok
zorlukla miicadele eden, her biri ayr1 bir ezilmislik kategorisinin temsilcisi olan ekip arkadaslari i¢in
de siber uzay, bir “olasiliklar evi'dir. Matrix sanalliga kars1 insanlarin fiziki gerceklik i¢in 6liimiine
savagini anlatirken, Baglat filmi insanlarin sanal gergekligin kurtulusu igin, sanalda biiyiik savasim
anlatir.

Sanalliga dair yaklasimda 1990’lardan 2020’lere dogru ilerlerken gelinen agama, bombalarla
patlatilan sanal gerceklik laboratuarlarindan, fisleri gekilen, imha edilen avatarlardan, sistemi iki
gunliigiine kapatip mola verme agamasina gegistir. Bu final fiziki gerceklikten karma gergeklige
uzanigin resmiyete dokiilmesidir. Romanlarin ve filmlerin son on yili, sanal gerceklikle miicadeleden
ziyade karma gergeklik paradigmasiyla uyumlu olarak hibritlere yonelmistir. Vernor Vinge'in
Synthetic Serendipity ve Rainbows End, William Gibson'in Spook Country romanlari ile Sleep Dealer
(Alex Rivera, 2008), Avatar (James Cameron, 2009), Wall-E (Andrew Stanton, 2008) ve Hugo
(Martin Scorsese, 2011) filmleri gibi. Tiim bunlar, hem makine teknolojisinin hem de sanalligin
yukiimlaliiklerini ve potansiyellerini kucaklamaktadir. Bu filmler, sanal alandan kacarak degil,
onunla melezleserek, gercekligin boslugunu iyilestirmeyi amaglar (Seegert, 2014).
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Extended Abstract

Virtual Reality, Transformation of ‘Truth) and The Subsequent
Reflections on Popular Culture’

Ebru AGAOGLU ERCAN™

In this study, how an ontological search of mankind changes its shape from the first ages, the
effect of science and technology, the effect of the search for truth, on the nature and society are
discussed. History of philosophy is based on materialism - idealism, matter - soul / consciousness /
duality of mind. This duality constitutes the basic perspective of the article. The primary argument
of this study is; The fact that the physical world migrates towards a virtual extension, at this point
is a transition from a “substance-based” world to a mind-centered universe. With virtual reality
technologies, consciousness has the power to create a universe of its own.

The subject of the study is virtual reality systems (virtual reality), which stimulate sensory organs,
block the outside world, and allow computer creation to be immersed in an interactive world. The
virtual reality films considered as a sample have been limited since the 1990s. The subject of films
with virtual reality technology (VR), so a certain apparatus that stimulates the nervous system, cabin,
glasses and so on. While the body was focused on the physical world with its usage, the films with
the characters who traveled to another place with their mind were selected. The films related to the
virtual reality are targeted at two films that have achieved high revenue in the box office. The fact
that the approach of these films to the virtual reality is very different from each other has been seen
in accordance with the purpose of review.

The films selected within the scope of the study were examined by using the qualitative research
method within the scope of the research question, searching for the projections of philosophical
assumptions. In qualitative research, the transformative / postmodern framework was chosen as the
theoretical and interpreting framework that revealed these philosophical assumptions. According
to Cresweel (2016), the postmodern perspective is based on the change in thinking paths, while
the “basic principle of the transformer’s framework is that knowledge is not neutral and reflects
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power and social relations in society” (p.25). The postmodern framework says that the narrative
or universal structures related to the origin of reality must be discussed together with the impact of
information technologies (Cresweel, 2016: pp.25 — 36). The films were analyzed with the perspective
of these philosophical assumptions and the content and images were analyzed.

The subject that shaped the sampling in the research is how the reality is handled. From the
strategies used in the qualitative research, a “theory-based’sampling type was selected, and the
samples corresponding to the hypothesis of the thesis were selected, examined and tested in detail
(Cresweel, 2016: p.158). The aim of this sampling is to observe the point where the two-thousand-
year debate about the foundation of the universe has reached. As an example of the films that
advocated the physical reality of the 90s, the cult film Matrix (1995) was selected and Baslat (Ready
Player One, 2018) film was examined to represent the approach of the recent years.

Since ancient times humankind has tried to understand the universe and to figure out what is
behind the visible world. Where do things in the world come from? What is the truth, how to reach
the knowledge of the truth? As a fundamental question of understanding the universe and life, man
asks what is the building block of nature and existing ones (Bagli, 2011: pp. 35, 59). The search for
what is happening, what is the basis of the universe, has always been in the process, but this search has
always continued. Entire history of thought has built on the approaches to the basis of the universe.

In the first of these approaches, the lasting element in which reality occurs is a spiritual and
eternal being from which everything derives from itself. This power, whose name changes from time
to time, is not material (Cevizci, 201, p. 25). Just as eternal being represents the truth and center of
the universe, the soul is the fundamental and distinctive feature of man. The human is the subject
with the soul and the mind, everything against it is the object. In any case, the individual soul will
eventually be integrated into the universal soul, the creator of the universe. The human soul is the
representative of the universal spirit in nature, and this thought, called idealism, puts the mind at the
center of everything (Hangerlioglu, 1985, C. 2, 217; Plato, 2001, pp.35-42).

According to the other approach where the union is explained by the laws of nature, everything
in the world is matter. The approach called materialism recognizes nothing but matter. Thought is
also a type of matter or a form of matter. Thought is a neural activity of the brain, defined as a physical
organ. Matter is the origin of the multiplicity of individual beings in the universe. In the thesis of
the materiality of reality, the priority of nature is both a chronological priority (the time between
the onset of life on earth and the emergence of man) and the effect of nature on human beings
in the present and future (Timpanaro, 1997, p.50). Materialism argues that matter, the universe is
independent of supernatural powers and human mind, and that the universe and its laws can be
known and that the process of knowledge can be verified in practice in universal life (Hangerlioglu,
1985; Politzer, 2010; Lenin, 2001, p. 63). There is still a conflict between the substance-based approach
and the immaterial-based approach. While first trying to explain these questions by observing the
environment, as the knowledge and technology in the time increased, the power and diversity of
the theories developed to make sense of its environment increased. The development of science and
technology has a direct impact on the effort to understand the universe, nature and human. While
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the scientific and technological developments in history usually paved the way for material theories,
the importance of the concept of virtual today has made the universe a more mind-centered place.

The concept of virtual; It has a wide influence on the relationship with society, culture, technology,
body and perceptions. It is an increasingly important concept with the emergence of computers and
computer networks (Grimshaw, 2014, p.1). With the development of virtual reality technology, the
search for humanity’s arche and truth has become even more interesting.

It is the virtual reality technology (VR) that will open up a new field in the discussions of matter,
mind, epistemology, reality and virtuality. David Weberman (2003), in his book The Matrix and
Philosophy, says that the world has undergone a major change between the years 1966 and 1974 as
a result of the development of technology and the globalization of capital by crossing borders. The
development of television, cable TV, computers, internet and mobile phones has directly and greatly
affected the process. All this has changed human experience, emotions and thoughts. This process
has made people into skeptical and unbelieving travelers in a world without a real sense of place (p.
262).

The indifference to reality in this uncertainty is reminiscent of the attitude of the ancient Greek
sophists. Sophists claimed that everything is constantly changing and that an objective evaluation
mechanism cannot be formed because the sensation of these changing objects is noticed from person
to person. One can only know phenomena and cannot reach the true knowledge of the object.
Sophists who care about sensory experience have given importance to the concept of relativity
because sensation and perception are personal. According to them, there is no objective information,
there is information specific to the individual, society and culture. (Hilav, 2016, p. 50;Lange, 1996:
C.1,56).

The philosophers who succeeded Sophists waged war against these ideas, especially those
of Platos. Throughout the history of philosophy, the effort to prove that there may be objective
knowledge valid for all has continued. However, at this point, there is a similarity between the
skeptical travelers of the simulation universe and the attitudes of ancient Greek sophists towards
reality (Isikli and Kiglikvardar, 2016, p.131-133).

In the propositions based on skepticism, the question of what is real extends to the suspicion that
the entire universe can be a simulation universe. It is not a new idea that the entire universe may be
an illusion. Descartes (2013), in the first of the first Meditations on Philosophy, put forward a thought
experiment in which the entire universe could be the game of a demon. Descartes assumes that an
evil demon could use his energy to convince people that there is an outside world (p. 187).

It is impossible to prove the opposite of this mind experiment, which can be considered as the
first simulation theory, and to say that the external world as a definite information exists. Inspired
by Descartes, Hilary Putnam conducted the same experiment in 1981 under the name, brains in
a Vat. These studies, called brains in jars or containers, are thought experiments used by various
philosophers and science fiction writers. In this proposition, the evil gin has been replaced by high-
tech computers, such as the Matrix movie (Olshin, 2006, p. 87).
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How accurate is it to make a comparison between natural and artificial (VR) functioning of
perception and to accept the natural as more real? There are objections to this approach in an
epistemological and biological manner. Jim Blascovich and Jeremy Bailenson (2011) rejected the
perception of the physical world as the only true experience. According to them, perception is a form
of knowledge created. Colors, smells and sounds do not have a physical reality. Sensation is produced
in the brain, can vary from one person to another and may even be experienced by the same person
in different ways from time to time (pp.17-18). At the same time, scientists state that external stimuli
that people see, hear, touch, smell and taste are impoverished versions of reality. For example, there
is more color in the light spectrum than people can see (such as infrared) and more odor (such as
carbon monoxide) than people can hear. In summary, the physical reality that man experiences is
already a virtual dimension, and it seems wrong to count the only true experience in physical reality
(pp. 266-267).

As a result, non-virtual reality and virtual reality are only two different applications of closely
related structures. There may be some differences, but these differences are not sufficient to determine
whether anyone is real or more valuable (Chalmers, 2016, p. 28).

Reality appears to have a certain consistency. The ontological realistic point of view and in
particular the materialist view point out that reality exists outside the subject and has a certain degree
of independence from it. All history of thought and science has shown that what is called reality is
far from absolute, that this concept includes cultural and ideological perspectives, and that it can be
epistemological, sociological, and linguistic relative. In addition, it is obvious how problematic the
issues of knowing and capturing the truth, and obtaining power from it are obvious. The tradition of
progress has led to destruction and domination over nature and man. Postmodern criticism, which
waged war on the idea of enlightenment and the ideal of progress, completely eliminated the search
for the certainty and origin of truth and nature (Haraway, 2006, p.10).

As Baudrillard (2005) pointed out, perhaps this is auspicious; the increasing domination of the
virtual and the death of reality will protect people against the obsession of capturing truth and ruling
the world with knowledge (p. 82).

With VR technology it has been possible to create virtual worlds that recreate reality. The
ground-breaking technology has made it possible to create virtual environments that are convincing
enough not only to depict human imagination, but also to fool animals and insects, as demonstrated
by studies with cats and cockroaches. Scientists have long understood the benefits of this technology,
especially in scenarios where it is impossible to physically recreate potential problems (Kennedy,
2012).

Developments in information and communication technologies lead to a great transformation in
the perception of time and space. This new atmosphere, in which the virtuality is expanding, shows
that the familiar world has changed. The effects of physical / virtual, natural / fiction distinctions
on the mind and society should be evaluated. In the past, real and thought, life and play could be
easily separated, but virtual worlds are now challenging this situation. The virtual world, though not
material, is now gaining importance in the mainstream culture (Geraci, 2010, p.72). Philosophers
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should re-examine their views on issues such as human mind and reality, human and machine
relations, and try to understand the effects of human transformation.

McLuhan’s “Gutenberg Galaxy” (1994) explains how technology changes perception and
interaction with the world. In tribal society, the body plays a role in maintaining sensory balance
by using all of its senses equally. However, the emergence of the alphabet or radio has created a
body condition that makes some of the senses superior and leaves others behind. The icons of the
electronic age are computers that are the reflection of the central nervous system. McLuhan describes
the person who uses the computer as the person who is outside the skin of his brain and nervous
system. Computer is the last stage of human extensions a technological simulation of consciousness
(McLuhan, 1994, p. 3).

Virtual reality enthusiasts have adopted this definition and adapted it to VR. Because of the
technological structure of VR that addresses all the senses, it is considered as a tool for the return of
humanity to tribal roots. Rather than one or more of the senses establishing superiority over others,
there is a situation where the whole body is in a central position again without disturbing the balance
(Kornelsen, 1991, pp. 15-26).

In addition to the technology that puts the body back into play, VR offers a unique opportunity
to get rid of the body completely. VR proposes to change the fundamental relationship between
body and mind, the mediator of connection to reality. The body — mind relationship, which is not
questioned unless an accident or limb loss, is shocking when the VR environment is entered. In
the face of the power of stereo sound systems, the blocking of sensory organs from the outside
world, and an alternating world illusion created with monitoring systems constantly updated in the
direction of movement, the brain becomes stupid. The physical body to which the brain is involved
has disappeared, and the virtual body has come to replace it (Thalmann, 1994, ss.128).

Embodiment in VR is the experiment of brain in a vat. To understand the relationship between
body and brain in VR, it is necessary to remember the subject of ghost limb. The phantom limb
phenomenon is that people feel their lost limbs still exist (as pain, tingling, bloating, or temperature).
This is an example of the functioning of the brain. Phantom limb phenomenon is the realization of
virtual bodies in the real world. This is the most concrete state that in terms of cerebral functions, a
physical body is not required for embodiment (Meijsing, 2006, ss.445-446).

There is no real birth and no real death in VR. It may be a simulated birth, but no one is really
born. It may be simulated death, but nobody really dies. When an avatar is destroyed, it can typically
be “reincarnated” within another avatar. Even if this is not the case, ones life will continue elsewhere
(Chalmers, 2016, p. 25). At this point, immortality is the biggest trump card of VR.

Virtual space is free from physical obstacles and time constraints. Time has passed to a new
dimension as having timelessness adjective (quoted from Benedict, Timisi, 2003, s.154).

Virtual reality can take self-presentation to another level. For the continuous users of such three-
dimensional universes, real life is too narrow to allow it to reveal certain aspects of its personality.
Therefore, creating an avatar, entering into a virtual mask, is actually an opportunity to express
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yourself. Avatars make it possible to create a fluid and multiple identity that can push the limits of a
concept (Turkle, 1996).

Studies have shown that the effect of confidence obtained in the virtual world continues in the
physical world. For example, having an attractive image in the virtual world increases one’s own
perception of attraction. The effects of the virtual self are to move into the physical world (Sabah,
2016, p. 120).

However, building VR applications of satisfactory quality remains a complex task. Because the
interaction feature includes the human factor. This leads to tight timing and quality constraints.
VR technology is based on such a software system. There are views that this complexity will persist
when it comes to VR’s future goals (quoted by Van Dam, Gobbetti and Scateni, 1998, p. 22).The
person who seeks the question of the truth by means of philosophy, expresses his experiences with
artistic products. Science helps to understand how the world works. Art helps to interpret what
reality means. So the two go to common wisdom (Rheingold, 2014, p. 287). Cinema is the area
where social changes are most reflected. In order to address the social implications of the search
for truth in the universe of virtual reality, popular cinema products were examined as a sample.
The problem of the article is, to show that the reflection of truth in popular cinema products has
turned into a tendency to escape from the truth. In other words, computer-mediated facts create an
alternative and parallel world to the physical world, and this situation has begun to reflect on the
works of cinema. By eliminating the formal and hierarchical structure of the physical world, new
communication technologies, which offer an unrestricted freedom of expression, are increasingly
dominating the sci-fi worlds.

The religions” acceptance of the soul as the center of the self and ignoring the body, the soul -
body duality, the transfer of consciousness to cyber space with the help of technology, transhumanist
thoughts such as transcending the limits of the human body influenced cyberpunk literature and
science fiction works. The idea that the body limits the mind (Flanagan, 2014, p. 102) is emphasized
in the film Ready Player One.

Early films include potential hazards rather than the benefits and potentials of VR. Heroes must
choose between direct contact with reality and the charm of virtual environments (blue and red pill).
Choosing reality, it is presented as a heroic action. There seems to be an unofficial consensus among
science fiction writers and fans of the genre that commitment to living in the virtual environment
brings a very expensive cost to one’s basic humanity (Cogburn and Silcox, 2014, p. 564).

The last decade of novels and films has focused on mixed reality rather than combating virtual
reality (Vernor Vinge’s “Synthetic serendipity” and “Rainbows End”, William Gibson’s “Spook
Wall-E” and “Hugo”). All these embrace the obligations and
potentials of both machine technology and virtuality. These films are not intended to escape from

» «

Country’,

» o« »

Sleep Dealer”, “Avatar”,

the virtual space, but to hybridize with it to improve the void of reality (Seegert, 2014).
Keywords: Reality, Virtual Reality, Arche, Technology, Consciousness.
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Oz

Sosyal Bilimler literatiiriinde “bedensel tam”lik savunuculugu yapan bir ideoloji olarak ableism, eril
dilde fallus temelli bir i¢sellestirmeyle olusan kadina yonelik “eksiklik” algis ile cinsiyet¢i bakigi yeniden
tretmekte ve pekistirmektedir. Toplumun algisini degistirme, doniigtiirme ve yonlendirme gibi etkilere
sahip olan medya, s6z konusu yeniden iiretme ve pekistirmenin araglarindan biridir. Ozellikle reklamlarda
yansitilan kadina yonelik bakigin, erkek egemen bir 6zellige sahip oldugu diisiincesinden yola ¢ikan galigma,
oncelikle, kadinin toplumsal kimligini “eksiklik” ve erkeginkini ise “tamlik” algis1 iizerinden bina eden ve
bugiine kadar sosyal bilimler literatiirinde agirlikli olarak engelli calismalariyla d4hil olan ableist tutumla
islenen diialitik yapiyr anlamlandirmay1 amaglamaktadir. Caligmanin igeriginde, bu yapinin, toplumsal
diizlemde kadinin aleyhinde yarattig1 olumsuzlamanin ve sorunlu temsilin kargisinda, aktivist bir alternatif
olarak “dijital feminist perspektif” irdelenmis ve dijitali kullanan feminist perspektifin, sozii edilen sorunlu
temsili, kadinin lehine déniistiirebilme potansiyeli tartisilmigtir. Caligma, 6rnek olay teknigini kullanan,
betimsel yonteme dayali nitel bir alan aragtirmasidir. Bu kapsamda, dijital feminist aktivizm platformu
olarak Tiirkiyede bir ilk olma 6zelligi tasiyan “erktolia.org” sitesinin, ableism baglaminda cinsiyetgiligi
nasil sorunsallagtirdigy; genel yapisi ve basarili oldugu ilk eylem kampanyas: tizerinden incelenmistir.
Caligmanin sonucunda, erktolia.org sitesinin — dijital feminist perspektifte — kadina yonelik ableist tutum
ve temsilin doniisiimiinde, kars1 kamuoyu olusturma potansiyeline sahip oldugu sonucuna ulagilmistir.
Anahtar Kelimeler: Ableism, Fallus, Aktivizm, Dijital Feminizm, Erktolia.org.
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Reklamlarda Kadinin Ableist Temsilinden Dijital Feminist Perspektifin Aktivizmine: Erktolia.org Ornegi

Abstract

In social sciences literature, ableism, as an ideology advocating “somatic integrity”, regenerates and
reinforces sexist attitude with the “incompetence” perception towards women as formed with phallocentric
internalization in masculine speech. Media, having the effect of modifying, changing and directing social
perception, is one of the tools of the mentioned reproduction and reinforcement. This study was based
on the thought that the perception towards women, as presented in especially commercials, has a male-
dominant characteristic and it aimed to interpret the dualistic structure, which forms social identity of
women based on the perception of “incompetence” and that of men based on the perception of “integrity”
and which is discussed with the ableistic attitude and involved with disabled studies mainly in social
sciences literature until today. In the study content, “digital feminist perspective’, as an activist alternative
created by this structure in the face of negation and problematic presentation against women in social
platform, was scrutinized and the potential of feminist perspective, using the digitals, to transform the
mentioned problematic presentation for the benefit of women was discussed. The study is a qualitative
field research, using the technique of sample case, based on descriptive methods. In this scope, it was
investigated how “erktolia.org” web site, being the first in Turkey as a digital feminist activism platform,
has problematized sexism in the ableism context based on its general structure and its first succeeding
protest campaign. As an outcome of the study, it was concluded that erktolia.org web site had the potential
of molding public opinion about the ableist attitude towards women - digital feminist perspective — and
transformation of presentation.

Keywords: Ableism, Phallus, Activism, Digital Feminism, Erktolia.org.

Giris

Engelli ¢caligmalar1 terminolojisinde kullanilmaya baglanan bir kavram olarak ableism, engelli
bireylere yonelik “eksik” algisindan ileri gelen 6tekilestirici anlayist yansitmaktadir. Ableism, Tirkgeye
“saglamc1” olarak cevrilmis olsa da ¢aligmanin iceriginde de gerekeelendirilecedi iizere, igerdigi
etimolojik ve ideolojik “askin” anlami geregi, Tiirk¢elestirilmeden kullanilmas: uygun goriilmiistiir.
Ableism kavram ve olgusu, 6tekilestirme alan yazini baglaminda, ok daha tist ve kusatici bir “tamlik”
ile “eksiklik” iligkiselligini ifade etmektedir. S6z konusu iliskisellik, psikanalitik teoride penisin askin
gostereni ve tamligin ifadesi olan “fallus” ile birlikte okundugunda agiga ¢ikmaktadir. Freud’un
temellendirdigi ve Lacanin formilize ettigi (Lacan, 2013 ve Freud, 1994) bir gosteren olarak “fallus”,
kadini tam sifatiyla nitelendirmekten kaginan ableist tutumdaki eksik gérme algisin1 agiklamaktadir.
Toplumsal ya da psikanalist bir acilimla simgesel diizende kadin “fallus olan”, erkek ise “fallusa sahip
olan"dir. Dolayisiyla fallusa sahip olmak, ataerkil egemenligin araci niteligindedir. fktidar olan, sahip
oldugu giice fallusun “tamlik imgesi” ile erismektedir.

Ableism, fallus temelli, kadina yonelik bu “tamlik” arayisinin toplumsal tezahiirii olarak
bir otekilestirme bi¢imini ortaya koymaktadir. Ableism, tipki irk¢ilik ve cinsiyetcilik gibi
hegemonyanin ¢esitli bigimlerinin nedeni olan kok bir kavramdir (Wolbring, 2008, s. 253). O halde
cinsiyetgilik, belirli yetkinliklerin lehine isleyen ve kadinlarin bu ihtiya¢ duyulan yetkinliklere
sahip olmamalarindan 6tiirii onlar: etiketleyen ve kademeli olarak hareket eden bir ableism formu
olarak kabul edilebilir.
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Toplumsal diizlemde kadinin erkek iktidar1 karsisinda, “tamligin” reddiyesi biciminde “eksik”
ve dolayisiyla “Gteki” olarak algilanmasi, medyada kadin bireylerin temsilini de etkilemektedir.
Toplumun algisini degistirme, doniistirme ve yonlendirme gibi etkilere sahip olan medya,
ableist algiy1 yeniden iireten ve pekistiren araglarindan biridir. Bu sorunsaldan hareketle 6zellikle
reklamlarda yansitilan kadin temsilinin, erkek egemen bir 6zellige sahip oldugu diistincesinden yola
¢ikan ¢alisma, oncelikle, kadinin toplumsal kimligini “eksiklik” ve erkeginkini ise “tamlik” algist
tizerinden bina eden ableist tutumu ve medyadaki temsilini reklamlar iizerinden ortaya koymayi
amagclamistir.

Ozellikle 1990’l1 yillar itibariyle hiz kazanan bilisim ve telekomiinikasyon teknolojilerindeki
gelismeler ve bu gelismelerin hem bicimsel hem de iceriksel olarak olusturdugu yeni medya
ortamlari, bireylerin kendilerini ifade edis bi¢imlerini de etkilemistir. Bilhassa sosyal medyanin,
bireylerin giinlitk yasamlarina dahil olmasi ve kullanim oranlarinin giderek artmasi, bircok
alanda degisim ve donitisimii de beraberinde getirmistir. Richard Rogersa gore yeni medyanin,
etkilesimlilik, kitlesizlestirme ve es zamansizlik olmak tizere ti¢ temel dzelliginden bahsetmek
miimkiindiir (Geray, 2003, s. 18). Bu 6zelliklere ickin degisim ve doniisiim siirecinde, geleneksel
ekran kiltiriniin “pasif alimlayanlar1” olarak degerlendirilen izleyici-okuyucu-dinleyici
niteligindeki medya tiiketicileri, dijital teknolojiler araciligiyla, dijital ekran kiiltiiriine gegis
yapan “aktif kullanicilar” halini almiglardir. Cevrimici alanda ¢evrimdisi diinyanin zaman ve
mekan birlikteligi ilkesini agan dijital alan, kullanicilara karsilikli yazigma, konusma, sohbet
gruplar1 kurarak sosyal bir ortama etkilesimli bir bigimde katilma imkéni sunmaktadir. Bu
noktada “toplumsal doniisiime destek olmak ya da kars1 ¢itkmak maksadiyla gosterilen ¢abalarin
tamami1” (Sivitanides, 2011, s. 2) olarak tanimlanan aktivizm de dijital alanin etkisiyle ¢evrimici
ortama taginmis ve soz konusu ¢6ziimii dijital eylem bigimine doniistiiren dijital aktivizm halini
almistir. Toplumsal alanda ve bu ¢alismanin da odaklandig: iizere medyada, kadina yonelik ableist
temsilin ve bu temsile yonelik otekilestirici sdylemlerin yaratilmas: ise feminist perspektifce,
aktivist alternatiflerin yaratilmasina sebebiyet vermistir. Eril dilin olusturdugu cinsiyetgi ve st
anlatida ise ableist anlatinin karsisinda yer alan feminist perspektife sahip gruplar, dijital alani s6z
konusu anlatiya kars1 bir kamuoyu olusturma mecrasi olarak kullanmaya ve bu alanda farkindalik
yaratarak, bireyleri cinsiyetcilik karsit1 dijital aktivist eylemlere ¢cagirmaya baslamislardir.

Calismada oncelikle, ableist temsil ve tutumun cinsiyet¢ilik baglaminda tanimlanmasi ve
anlamlandirilmasina yer verilmistir. Sonrasinda ise; ableist temsilin, toplumsal diizlemde kadinin
aleyhinde yarattig1 olumsuzlamanin ve sorunlu temsilin karsisinda aktivist bir alternatif olarak
dijital feminist perspektif irdelenmis ve dijitali kullanan feminist perspektifin s6zii edilen sorunlu
temsili, kadinin lehine déniistiirebilme potansiyeli tartigilmistir. Calisma, ornek olay teknigini
kullanan ve betimsel yonteme dayali nitel bir alan arastirmasidir. Bu kapsamda, dijital feminist
aktivizm platformu olarak, Tiirkiyede bir ilk olma 6zelligi tasiyan Erktolia.org internet sitesinin,
ableism baglaminda cinsiyetgiligi nasil sorunsallastirdigy; genel yapisi ve basarili oldugu ilk eylem
kampanyas1 lizerinden incelenmistir. Erktolia.org sitesinin dijital feminist perspektifte, kadina
yonelik ableist tutum ve temsilin doniisiimiinde, karst kamuoyu olusturma potansiyeline sahip
oldugu sonucuna ulasilmistir.
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Bir Otekilegtirme Bicimi Olarak Ableism Olgusunun Epistemolojik ve Ontolojik Okumasi

Ableism, Engelli Calismalar1 (Disability Studies) alaninda kullanilmaya baslanmasiyla birlikte
sosyal bilimler literatiiriinde yerini almis ve ¢alisma alani yavas yavas genislemeye baslamis yeni bir
kavramdir. Ozellikle 1960’larin sosyal hareketliligi icinde Amerika Birlesik Devletleri ve Ingilterede
yeseren Engelli Calismalar: i¢inde, engelli bireylere karsi yapilan ayrimciligin en bagat dayanag:
olmasi itibariyle merkezi konumdadur.

Ableism kelimesi, yeterli gii¢ ve anlama sahip olmasi ile yapabilme yetisine sahip ve normal olarak
kabul edilen anlamlarina gelen able kokiinden tiiremistir. Bu etimolojik anlam, ableismin tanimini
aciklar niteliktedir: Saglam, tam, yetkin bedenli bireylerin lehine yapilan ayrimcilik ve bedensel,
zihinsel ya da ruhsal agidan herhangi bir farkliiga sahip olan bireylerin yalnizca bu farkliliklar
sebebiyle ve ‘tam’ olmamalar1 gerekgesiyle ugradiklar1 haksiz muamelelerin adi (Tufan, 2012, s.
20). Ableism kavramy, birkag Tiirkce calismada “saglamct” gevirisiyle kullanilmistir. Ancak Tirk Dil
Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik'te saglamci, isini saglama baglayan anlamina gelen bir sozciiktiir
(“Saglamcr’, t.y.). Ek olarak, ableist algida saglam olmak degil eksik olmamak/tam olmak esastir.
Zira ableism taraftarlarinin diinya goriigsiinde engellilik bir “hata’, “yanilgr” ve “eksiklik” olarak kabul
edilir (Tufan, 2012, s. 21). Dolayisiyla, gerek kavramin etimolojik incelemesi gerekse kavramin
icerdigi psikanalitik ve sosyolojik kapsam goz 6niinde bulunduruldugunda, bu dogrudan ¢eviri
tercih edilmemis ideolojik bir egilimi belgeleyen bu kavramin, tek bir kelimeyle Tiirkcelestirilmesi
yerine, orijinal haliyle kullanilmas: ve sosyal bilimler terminolojisindeki yerini almas: daha dogru
bulunmustur.

Toplum i¢inde bazi gruplar, belli 6zellikleri ve bu 6zellikleri ile baskin normlara uymamalari
gerekgesiyle dislanmakta, bagka bir deyisle 6teki durumuna itilmektedir. Erkek egemen bir toplumdaki
otekinin kadin olmast ya da 1rker bir toplumdaki 6tekinin farkls irktan bir birey olmasi gibi, ableist
toplumdaki oteki de engelli bireydir. Engelli bireyler, ableist ideoloji iginde toplumsal kabule uzak,
sosyalizasyon icinde yer alamayacak 6l¢lide eksik goriilmektedir. Ableist yargi, toplumsal normun
tamlar, yani engelli olmayan bireyler olarak tanimlanmasini saglamakta ve bu norma uymayanlarin
yagadiklari her tiirlii ayrimciligi mesrulastiran bir rol tistlenmektedir.

Erkek ve digerleri, beyaz ve digerleri gibi hiyerarsik toplumsal kodlar1 anlatmak i¢in kullanilan
cinsiyetgilik, 1rkeilik gibi kavramlardan yola ¢ikarak, engellilige yiiklenen negatif sosyal degerin
ve engelliler tizerindeki sosyal baskinin sorumlusu olan tamlar/saglamlar ve digerleri seklindeki
hiyerarsik yapilanmalar, ableismi isaret etmektedir (Dogan, 2008). Bu hiyerarsik yapilanmada tam/
saglam olarak nitelendirilenler normalken; bu tanimin disinda kalanlar eksiktir ve anormaldir.

Ableism, Oxford sozliigiinde “saglam, tam, yetkin bedenli bireylerin lehine yapilan ayrimcilik”
olarak (“Ablesim’, t.y.-a); Cambridge sozliiglinde ise “Diger insanlarin yaptiklarini, sahip olduklar1
sakatlik, hastalik vb. gibi durumlar nedeniyle yapmakta zorlanan bireylere karsi yapilan haksiz
muameleler biitiini” olarak tanimlanmistir (ableism, t.y.-b). Ableism, bir miikemmel beden
imgesine sahip olarak; bu imgeden sapan kisilerin mutlaka eksik, olmamis veya tamamlanmamis
bireyler oldugu inancina gore hareket etmektedir. Ableismin ¢ekirdeginde “tam insan olma” anlami
yatmaktadir. Buradaki “tam insan olma” tanimu farkli disiplinlerde farkl: karsiliklara sahip olacaktir.
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Ornegin tam insan, siyasal kuramda, “normatif vatandas”, hukukta, “sorumlu birey” ve teolojide
“kusursuz yaradilis” demektir (Campbell, 2009, s. 10). Icerdigi bu anlam ve benimsedigi kalip
gostergeler baglamiyla ableism, bireyleri “tam” veya “eksik” olmak iizere iki ugta nitelendirmektedir.
Ableism ideolojisini inga eden bu diialite, ayn1 zamanda “ben” ve “Gteki’nin yerlestigi uclar1 da
sunmaktadir.

Ableism, bireylerin karakterlerini, bedensel ¢ercevede tam veya eksik olmalarina gore bagka
bir ifadeyle engellerine gore nitelemektedir. Bu noktada beden, sosyal cevre ile etkilesim s6z
konusu oldugunda kimlik olarak zuhur etmektedir. Dolayisiyla beden, sosyolojik baglamda
degerlendirildiginde, yalnizca fiziksel ya da maddi bir nesne olarak degil, ayn: zamanda toplumsal
anlamlarla ytiklii sosyal bir nesne olarak ele alinacaktir. Beden, boylece hem fiziksel ve fenomenolojik
olarak bireysel bir yaratim hem de toplumsal ve kiiltiirel bir tiretimdir (Esgin, 2011, s. 2).

Ableism kavram veya olgusu, otekilestirme alan yazini baglaminda engelliligin 6tesinde cok daha
tist ve kusatic bir tamlik ile eksiklik iliskiselligini ifade etmektedir. Ableism, hegemonyanin cesitli
bigimlerinin nedeni olan kok bir kavramdir. Bu manada irkeilik ve cinsiyetcilik de ableismin bigimleri
arasinda sayilabilir. Cinsiyetgilik, belirli yetkinliklerin lehine isleyen ve kadinlarin bu ihtiyag¢ duyulan
yetkinliklere sahip olmadiklar: gerekeesiyle 6tekilestirilmelerine aracilik eden bir ableism formudur.

Campbell (2009), ableismi; maddesel standartlar baglaminda mitkemmel, tipik, esas ve tam
sifatiyla insan olarak tasarlanmis bir beden anlayis1 iireten inanglar, siirecler ve pratikler ag1 olarak
tanimlar (s. 5). Ableist anlayisin altinda yatan mitkemmel beden imgesi, tipki ayna evresinde kendi
annesinden kopan ¢ocugun miikemmel bir kadin arayisina soyunmasina benzemektedir. Otekinin
arzu nesnesine yani fallusa sahip olmak isteyen 6zne gibi ableist alg1 da tamlig1 arzular. Bilin¢disinda
fallusun 6nceledigi tamlik arayisi, ableist alg: ile bilingte tamamlanan bir siireci icermektedir.

Ableismin yarattigl toplumsal iist anlatida kadin, fallusa sahip olan erkegin karsisinda eksik
bir 6znedir. Dolayisiyla bazi toplumsal kabullerin disinda, ancak tamamlayici bir erkek 6gesi ile
var olabilen 6zne formundadir. Bu tamamlayici erkek 6gesi; bir e, bir erkek evlat ya da bir erkek
onayidir. Temelde bir beden olumsuzlama anlayisindan ileri gelen fallus ve ableism olgulari, cinsiyet
farkliliklar: baglaminda ele alindiginda; bu olgular1 s6z konusu farkliliklar ile birlikte “eksiklik” algis1
ile iliskilendirmek ve anlamlandirmak miimkiin olacaktir. Fallus boyutunda bir eksiklik gostereni
olarak kadin bedeni, eril-disil beden ikileminin sosyal hayattaki ayristirici, baska bir ifadeyle ableist
anlayislarin ve tutumlari da ¢ikis noktasidir. S6z konusu ikilemin ikincil ve olumsuz tarafi olarak
kategorize edilen kadin bedeni, erkek bedeni karsisinda eksik olarak konumlandirilmistir. Kadin,
“eksik erkek” (Zengin, 2015, s. 66) ve tabiatla 6zdes, bitmeyen bir sorunsaldir. Erkek ise; aklin
sahibi ve bu sahiplik ile tabiata kars: elinde bulundurdugu iistiinlitkten kaynakl her tiirlii iktidarin
ve giiclin de adresidir (Erden, 2008, s. 136-137). Bu diisiince diizleminden hareketle, fallusa ickin
iktidar sahipligi egilimi, fallosentrik bi¢imli ableist 6tekilestirme pratiklerinin ve dolayisiyla iktidar
ve ableism arasindaki iligkinin toplumsal tezahiiriiniin de nedeni olarak goriilmektedir.

Kadin ve erkek varligina temel olusturan beden, ayn1 zamanda gok boyutlu bir var olma bi¢imini
de icermektedir. Yalnizca biyolojik degil ayni zamanda sosyal, kiiltiirel, psikolojik algilar tarafindan
toplum belleginde sekillenen bir boyuta da sahiptir. Kadinin toplum tarafindan algilanis bigimi,
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ona toplumsal diizlemde yeni var olus bi¢imleri de sunmaktadir. Bu noktada psikanalitik diizlemde
fallusun kadin kimligine kars1 yarattigi eksiklik algisy; toplumsal baglamda, s6z konusu alginin
bir 6tekilestirme bigimi olarak ableism ile bulusmas: seklinde zuhur etmektedir. Kadin kimligi
ise sekillendigi toplumsal imgeler ile somutluk kazanmaktadir. Tarih boyunca ilkel toplumlardan
modern toplumlara uzanan siirecte kadin, tamlayan: olarak erkek bakisiyla bigimlendirilmistir.
Toplumun bilingdisinda olusan kadin imgeleri, kadinlarin toplumsal hayata dahil olma siirelerinde
bir takim stereotiplere yerlesme ¢abalari tizerinden iktidar olgusunu somutlastiran 6gelerdir.

Anaerkil toplumlardan ataerkil toplumlara gecisle birlikte fallus, eril bedeni ve erkeklik
iktidarini teshir ederken kadin, tarih boyunca aklin gerisinde dogaya ait olarak akil iktidar: altinda
ehlilegtirilmesi gereken taraf olarak kalmustir. Insanlik tarihi siiresince cinsiyetlestirilen kadin,
ahlaki ve/ veya toplumsal boyutlarda iktidar gruplar: tarafindan birtakim kontrol mekanizmalarina,
basmakalip alg1 ve dolayisiyla yargy, karar ve de yaklasimlara tabi tutulmustur.

Tarihsel izlekte; farkli sosyal ve kiiltiirel yapilar i¢inde kadin ve erkekler arasindaki is béliimii ve
toplumsal algi, degisime ugrayarak stiregelmistir. Toplum yapisi, dogayr korumak ve o dogada var
olabilmek i¢in direnen anaerkil toplumdan, s6z konusu toplumu ehlilestiren ataerkil toplum yapisina
evrilmistir.

Uretim araglarinin geligmesi ve bilhassa koleci toplumlarda insanlarin bir miilkiyet nesnesi
durumunda olmasiyla birlikte artik anaerkil yapinin dstiinliigiini, iktidar sahibi ataerkil yap:
devralmaya baslamigtir. Uretim araglarinin erkek egemenligi altina girmesi ve kapitalizmin
yarattig1 sinifli yapi sayesinde yiikselen ataerkil toplum yapisi, kadini yalnizca iiretim iligkilerinin
disina itmekle kalmamis, ayni zamanda kadini kendi yasadig: toplum icinde s6z sahibi olmaktan
uzaklastirmis ve toplumsal konumunu ev ile smirli bir hale getirmistir. Toplumdaki cinsiyet
esitsizligini ve buna yonelik baskiyr tanimlamak i¢in sunulan bir olgu olarak ataerkillik, kadinlar:
erkek egemen toplumlarda bask: altinda tutan giigleri, onlar1 gli¢siiz kilan sosyal ve politik yapilar,
kiiltiirel kurumlar ve giigleri ifade etmektedir (Slattery, 2007, s. 139).

Lacanci teoride simgesel diizene ickin cinsiyet hiyerarsisi, Lacan’in fallusu bir ana gosteren
olarak ele almasina ve cinsel farklilig1 ve cinselligi fallusa gore konumlandirmasina baghdir. Aym
zamanda fallus, halihazirda eril iktidar1 temsil etmektedir (Ozen, 2014). Buradan hareketle, Lacan’in
simgesel diizeninde fallus ve fallusa yasam veren penis, ayn1 zamanda verdigi yasami ve bu yasama
ickin seyleri sinirlandiran ve yasalar koyan bir iktidar aracidir. Doga anasindan kopan insanoglu,
Babanin koydugu yasalarla yasamaktadir. Penis ve iktidar arasinda kurulan bu iliski, toplum, dil,
kiltiir ve yasa arasindaki anlamlarin fallusa baglanmasini agiklayan bir iliskidir. Psikanalitik teoride
fallik imleyen, Baba’ya yonelik arzunun, sahip olmaktaki eksiginin tehdidi ya da 6zlemiyle baglantisi
icinde belirginlesmektedir (Lacan, 2013, s. 83). Dolayisiyla asiriliklar1 diizenleyen, baba karsisinda
kalan1 ezen ve/veya diizenleyen fallik yasa da toplumsal olmanin geregini 6zetlemektedir. Toplumsal
olani ortalamada bulusturan normlar da bu fallik yasalarin ve anlayiglarin tirtintidiir.

Kadina yonelik ableist tutumlarin merkezinde yer alan yaklagim da ‘normal’ olandan yana olan
yargilarin Griiniidiir. Kadina yonelik fallus temelli ableist tutumda; kadin, erkek tamligi karsisinda
eksik bir varliktir. Yasami boyunca bu eksikligi tamamlamak tizere yasayacak ve erkek olmadan
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tamamlanamayacaktir. Toplumun ableist algis1 altinda kadin, erkek karsisinda erkek aklinin ve erkek
iktidarinin yonlendirmesine muhtag kalmaktadir.

Bourdieu ve Wacquant’a (2016) gore, toplumsal diinyada var olan sey, bagintilardir; eyleyiciler
arasindaki 6znelerarasi baglar ya da etkilesimler degil, Marx'in dedigi gibi “bireysel iradelerden ve
bilin¢lerden bagimsiz” var olan nesnel bagintilardir (s. 85). Dolayisiyla sosyal yapidaki esitsizlikler,
statik halde siiregelen kabullerin igsellestirilmesi ve sosyalizasyon i¢inde kusaktan kusaga aktarilmasi
ile olugsmaktadir. Psikanalitik cercevede simgesel diizen, eril olanin tahakkiimii altindadir. Giig
ve iktidar ise simgesel diizenin tahakkiimiinii saglayan fallustur. O halde fallus, dilin eril yapisin
tasimakla kalmayip dil araciigiyla kiltiirel kodlar1 da yapilandirmaktadir. Anaerkil toplum
yapisindan ataerkil toplum yapisina ve kapitalist topluma kadar iktidar sahiplikleri degismis ancak
ataerkillik, bir iktidarlik bicimi olarak siiregelmistir.

Medyada Bir Anlat1 Bi¢cimi Olarak Reklamlar ve Kadinin Ableist Temsili

Medyada kurulan anlam diinyasi, toplumdaki egemen ideolojiyi tasiyan cesitli gostergeler,
imgeler ve soylemler araciligiyla kurulmaktadir. S6z konusu ideoloji, toplumdaki giindelik yagam
pratiklerini sekillendiren ve bir ¢esit kosullandirma iceren ideolojidir. Medya metinleri, toplumsal
gercekligi vurgulayabilmekte, degistirebilmekte ve doniistiirebilmektedir. Tipki popiiler kiiltiir
iceriginde bulunan tektiplesme olgusu gibi, reklam i¢in de hedef kitleye ulagirken cesitli kalipyargilar
kullanilabilmektedir. Iste bu kalipyargilar, yukarida soz edildigi gibi egemen ideolojiyi yeniden
tretmeyi sagladig1 gibi, bu ideolojiye karsi olabilecek diisiinceleri ya da diislince egilimlerini
engelleyebilme veya doniistiirebilme potansiyeline de sahiptir.

Medya araciligiyla tiretilmis triinlerde, bireylerin algilarinda sosyalizasyona yonelik erkeklik ve
kadinlik ile ilgili kaliplagmis yargilar bulunmaktadir. Ozellikle reklamlar araciligiyla tanitimi yapilan
triinle bagdastirilan bu yargilar, normalleserek #irtiniin yaninda tiiketilmesi muhtemel imgeler
haline gelmektedirler.

Reklamlarda kadina yonelik genel stereotipe gore, kadin daha ¢ok 6zel alaninda bulunan anne ve
es roliinde sunulurken, erkek stereotipi; kamusal alanda bagimsiz, 6zgiir ve etkin bir tip ¢izmektedir.
Bununla birlikte, cagdas kadin stereotipi, fizigine 6zen gosteren, bakimli, moday: takip eden ancak
glic ve statii imgeleri belirsizlesmis bir tiptir. (Mengii, 2004, s. 215)

Reklamin ana amaci, reklamda olusturulan fikri veya yorumu izleyiciye aktarabilmek ve bu
yolla satin alma davraniginin gerceklesmesini saglamaktir. Buna gore, bir anlamlandirma triinii
olarak reklam, kiiltiirel olusumlar baglaminda bireyleri ve toplumu etkilemektedir. Toplumdaki
egemen bakis agilarini yansitmalar1 ve yon vermeleri sebebiyle, ayn: zamanda toplumsal rollerin
de ideolojik olusumlarini belirlemektedir. Reklamlarda kurulan anlam diinyas: i¢inde kullanilan
kodlarin yorumlanmasi, toplumsal &gelerle ilgili sosyo-kiiltiirel manada ¢ikarimlarda bulunmay:
saglayabilmektedir. Bu noktada, reklamlarda yaratilan anlamlandirma siire¢lerinin, toplumda kadina
yonelik izlenimler tizerinde etkili olmasi s6z konusudur. Reklamlar, toplumda ve kiiltiirde kadinla
ilgili kodlar1 normallestirmektedir. Kadinin toplumdaki konumu ve kimligine dair kabullenilmis
kodlar1 simgesel bir anlatimla sunabilmektedir.
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Medya yapist i¢inde bir anlat1 bi¢imi olarak reklamlar, ideolojiyi yeniden tireten iirtinlerdir. Bu
noktada vurgulanmas: gereken ise, reklamin topluma gore ne sekilde bicimlendigi degil, reklamda
kullanilan meta kapsaminda olusan deger yargilarinin ver kavramlagtirmalarin toplumsal gruplari ve
bireyleri ne sekilde bigimlendirdigidir (Mengii, 2004, s. 211).

Kadmnin kusurlu ya da eksik oldugu algisindan kaynaklanan ableist egilim, hem kadinin kendi
igselliginde egemen ataerkil goriis ekseninde tamamlanma hissini dogurmakta hem de erkegin
algisinda s6z konusu egilimi pekistirmektedir. Reklam stratejileri, kadinlara viicutlarinin kusurlu
oldugu fikrini agilamaktadir. Kadin bedeni {izerinde baski olusturan reklam imgeleri, pek ¢ok kadinin
kafasina, istenen Olgiilerde olmadiklar: diisiincesini yerlestirmekte ve kadinlar1 es ve anne roliine
uygun kurgulamaktadir (Mengii, 2004, s. 209). Kadinlar, reklamlarda tiriin kullanicilar1 konumunda,
kadmlar ise o drtinii kullanan kadimin onaylayicisi otoritesidir. Hatta bu durum, ana karakterin
kadin oldugu reklamlarda dahi degismemektedir. Erkek, kadinin tamlayan: olarak kadinin anlam
diinyasinda yer almalidir.

Toplumun genelinin uygun gordiigli kadin ve erkek rollerin yansitildig1 reklamlarda, erkek;
ailenin koruyucusu, bagimsiz giicii ve gii¢lii imajiyla otorite sahibi olarak yansitilmaktadir. Kadin
ise baglh bulundugu aile - kocasi, oglu, sevgilisi — bag: ile sunulmaktadirlar. Kadin, yaratilan
anlatida erkek kimligi araciligiyla tamlanan bir kimlige sahiptir (Rohlinger, 2002; Dumanli, 2011;
Bal, 2014; Kiling, 2015). Reklamda kadina eslik eden eril bir unsur bulmak ka¢inilmazdir. Bu
icerikteki anlatilarin olusumu ise erkegin eksiksiz yaratildigi algisindan ileri gelmektedir. Fallus
sahipligi diirtiisiiyle hareket eden erkek birey, fallus eksikligi yasayan kadin bireylerin denetimini
ve yonetimini iistlenmeye ¢aligmaktadir. Bu diisiince bicimi devlet yonetiminden giindelik yasam
iligkilerine; medyadan toplumsal iligkilere ve hatta bireyler arasi iligkilere yon verici niteliktedir.

Sertas ve Lusoglunun (2014) reklam filmleri tizerinden cinsiyetcilik analizi yaptiklar: ¢caligma
verilerine gore, reklam filmlerinde yer alan kadinlar genellikle “anne” veya “giizel, geng, bekar kadin”
seklinde iki temel bigimde yansitilmaktadir (s. 382). Kadinlar ¢ogunlukla seksi, giizel, zayif ve geng
karakterler olarak sunulmakta, ayn: zamanda anne, es, ev kadini rollerini #istlenmektedirler. Bu
noktada kadinlara atfedilen 6zelliklerin, gekicilik ve seksilik oldugu goriilmektedir. Anne, es veya ev
kadini roliinde kadinlarin ise hem eviyle hem ailesi ile ilgili olmas1 temel alinmustir. Kadin, toplumun
kabul ettigi ve onayladig rollerle reklamlarda gosterilmektedir; yemek ve temizlik yapan kadin,
¢ocugunu beslemeyi arzulayan anne, bakimli, modern bir es ya da anne... (Aytekin, 2015, s. 247).
Bu rolleri izleyiciye aktaran reklam filmleri, izleyiciye ayn1 zamanda s6z konusu rollerin yansittig
degerlerle birlikte yasam bigimlerini de sunmaktadir. Cinsiyetgi reklamlarda; kadini cinsel bir nesne
olarak sunmak ya da varolusunu eve baglamak tizerine kurulan anlayis, kadinin toplumda yer almas:
gereken yerleri tahsis etmekle kalmayip ona tahsis edilen konumlar disinda yetersiz oldugunu da
yansitmaktadir.

Safiye Kirlar Barokas1in (1994) televizyon reklamlarinda kadinin islevini ortaya koymaya yonelik
caligmasi, kadinin reklamlarda yer alig bicimlerini {i¢ kategoride toplamistir. Buna gore kadinlara
yiiklenen imajlar soyledir:
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1-Calisan kadin imaji: Reklamlarda calisan kadinlar, genellikle evde caligan kadinlardir.
Erkeklere nazaran kadinlar, 6nemli meslek gruplarinda ¢aligan bireyler olarak degil “ev is¢isi” olarak
yansitilmaktadir.

2-Ev kadin1 imaji: Kadinlar, 6zellikle temizlik iirtinlerinin reklamlarinda erkeklerin 6nerilerine
ya da onayina ihtiyaci olan bireyler olarak canlandirilmaktadir. Kadin ve temizlik tirtinii arasinda
kurulan iliski, bagiml bir iligki olarak yansitilmaktadir. Kadint mutlu eden tek sey, tanitimini yaptig
temizlik Griintlymis gibi gosterilmektedir.

3-Seks objesi olarak kadin: Reklamlarda seks objesi olarak konumlandirilan kadinlar, hem
erkek driinlerinin reklamlarinda hem de kadin driinlerinin reklamlarinda yer almaktadirlar.
Kadinlar, reklamdaki triinii kullandiklarinda o triini kullanan kadin gibi erkekler tarafindan
kabul goren, arzulanan bir imaja; Erkekler ise reklamdaki ¢ekici kadinlarin dikkatini ¢ekecekleri
ditsiincesiyle o iiriine yonelirler. (Barokas, 1994, s. 168)

Kadin, reklamda erkek egemen ideolojinin kurgusuyla belirli kalipyargisal imajlara
biiriinmektedir. Kadinlarin, reklamlarda ¢alisir durumda goriinmemeleri bir yana, ¢alisir durumda
goriindiikleri zamanlarda dahi, erkeklerin seyir nesneleri olmanin 6tesine gegememektedirler.

Mengitntin (2004) televizyon reklamlarinda kadina yonelik olusturulan toplumsal kimligi
ortaya koydugu ¢alismasina gore kadinlarin en fazla yer aldigi reklamlar sirasiyla gida, kozmetik,
dayanikl tiiketim mallar1 ve temizlik reklamlaridir. Kadinlar, s6z konusu reklamlarda kamusal
alanda gortlseler dahi, herhangi bir ekonomik tiretimin i¢inde yer almamakla birlikte, tiiketici
edilgen nesneler konumundadirlar (s. 333). Kadnlarin reklamlardaki etkinliklerini, yiiksek oranda
temizlik yapmalar1 ya da erkeklerin bakisinda konumlanan seyirlik nesneler olarak kozmetik
iiriinleri kullanarak “giizellesmeleri” olusturmaktadir. Ozel alaninda goriintiilenen kadinlarin
¢ogunlugu temizlik reklamlarinda yer almaktadir. Buna gore kadina atfedilen edilgen rollerden biri
de 6zel alaninda - evinde - kalarak ailesi i¢in temizlik gorevini layigiyla yerine getirmesidir. Ek
olarak, reklamda yer alan metalarla birlikte kadin, haz nesnesine doniistiiriilmekte ve duygusalligina
gonderme yapilarak kadin-aile baglilig1 vurgulanmaktadir.

Kadinin Ableist Temsiline Kars1 “Dijital Feminist Aktivizm”

Teknolojik determinist perspektife gore teknoloji, toplumlara sekil veren tarihin itici gli¢lerinden
biridir. Teknolojinin gelisimine paralel olarak, bireyler de bu gelisimin yarattig1 degisikliklere gore
kendilerini yapilandirma ve konumlandirma yoluna gitmektedir. Marshall McLuhana gére (2011)
insanligin kaderini insan degil teknoloji belirlemektedir, ¢tinkii teknoloji insanin uzantisidir (s. 61).
Buna gore birey, ger¢ek olmayan sanal aglar diizleminde varligini, uzantisi olan teknolojik bir aragla
ifade etmektedir. Dijital medya ortamlari, bireylere sinirsiz ifade, katilim ve etkilesim olanaklar
sunmaktadir. S6z konusu ortamlar, kullanicilarina kendi baglant: listelerini agiklama/olusturma,
birbirleri arasinda iletisim kurma, baglanti listelerini sergileme olanaklar1 saglamaktadir (Fuchs,
2016, s. 141). Dijitallesen medya ortamlariyla birlikte “toplumsal doniisiime destek olmak ya da
karst ¢ikmak maksadiyla gosterilen cabalarin tamami” (Turhan, 2017, s. 27) olarak tanimlanan
aktivizm de bicim degistirmistir. Dijital ¢cagin getirileri, aktivizmin geleneksel yapisinda mevcut olan
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haberlesme ag1, mesaj yayilmasi, orgiitlenme, propaganda gibi unsurlarin hizini artirmis ve daha
etkili yapilmasini saglamistir (Turhan, 2017, s. 29).

Tarihsel izlekte etki teorileri baglaminda, kitle iletisim araglarinin karsisinda ilk asamada pasif
alimlayanlar olarak degerlendirilen medya tiiketicileri, giintimiiz dijital evreninde birer “liretketici”
olarak aktif alimlayanlar haline gelmislerdir. Aktivizmin dijital diinyadaki kolu olarak dijital
aktivizm, bilgi caginin aktif medya tiiketicisinin toplumsal etkileri sebebiyle hosnut olmadig1 medya
drlinlerine tepkilerini gosterebilmelerini icermektedir. Bu tepkiler aracilifiyla s6z konusu medya
tiriinlerinin, toplumda yol acabilecegi olumsuz etkilerin 6nlenmesi noktasinda dijital aktivizmin
etkin rol oynayacag: diistincesi 6ne siiriilmektedir.

Dijital aktivizmin erkek egemen anlayisa karsi toplumsal manada kadin ve erkek esitligini
savunan feminist perspektifin dijital aktivist eylemleriyle birlikte medyada kadinlara yonelik
sorunlu bir temsil yaratan ve kadinlarin sosyal yasam pratikleri icinde bu sorunlu temsil sebebiyle
otekilestirilmesine yol acan ableist yaklagim karsinda alternatif bir ¢6ziim yaratabilecegini sdylemek
yanlis olmayacaktir.

Alan yazinina katki sunmaya yonelik pek cok ¢aligmada, dijital aktivizm etki ve potansiyeli
belgelenmeye calisilmigtir. Sandor Vegh (2003) dijital aktivizmi farkindalik/savunuculuk,
orgiitlenme/mobilizasyon, eylem/tepki olmak iizere {i¢ ayr1 kategoride ele almustir (s. 72). Buna
gore dijital aktivizm, kadinlarin sosyal yasamda yasadiklar1 sorunlara karsi, sahip oldugu nitelikler
baglaminda farkina varma, savunuculuga ge¢me, orgiitlenme ve tepki gostererek eylemde bulunma
firsat1 saglamaktadir. Bu noktada dijital aktivist platformlar da kadina yonelik ableist tutumlarin fark
edilmesi ve s6z konusu tutumlar dogrultusunda bireylerin bilgilendirilmesi, tepki gostermeleri i¢in
tegvik edilmesi i¢in alternatif bir kamusal alan olusturma ¢abasindadir.

Taryn Riera (2015) dijital feminist aktivizmi, bireylerin ¢evrimi¢i imkénlar: kullanarak feminist
perspektif ile herhangi bir sekilde etkilesim saglamasi olarak tanimlamaktadir. Buna bagli olarak da
dijital feminist platformlarin tesvik, destek, bilgilendirme ve giiglendirme topluluklar: olarak birer
radikallesme alanlari olusturdugunu belirtmektedir.

Riera (2105), dijital feminizmin anlamini ortaya koymak ve kullanicilara ne tiir bir ortam
sagladigini kesfetmek amaciyla ABDdeki dijital feminist gruplar tizerinden bir etnografi ¢alismasi
yiriitmistiir. Bu ¢aligma baglaminda, dijital aktivizm platformlarinin kullanicisi olan tiim bireylerin
ayni zamanda birer igerik iireticisi olarak diger kullanic1 bireylerle etkilesimli bir iliski kurdugunu
ortaya koymustur. Ek olarak, dijital feminizmin, kullanicilarin feminist aktivist platformlar
araciligiyla feminist bilgiye erismelerini sagladigini ve diger kullanicilarla da bu perspektif izerinden
etkilesim halinde olmalarina olanak verdigini belirtmis ve bu olanagin feminist elestiri agisindan
onemli bir kaynak oldugunu konusunu da vurgulamstir.

Kiraz ve Kestel (2017), kadinlarin toplumdaki erkek hegemonyasi karsisindaki konumlarina
karsilik bir alternatif olarak dijital aktivizm platformlarindan biri olan Change.org sitesi tizerinden
yaptiklar1 calismada, s6z konusu sitenin kadinlara bir “séylem alani” yarattigini ortaya koyar.
Yazarlara gore, kadinlar, dijital aktivist hareket araciligiyla, karsilagtiklar1 siddet, cinsiyet ayrimcilig,
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esitsiz ekonomik kosullar, vb. sosyal haklar kapsaminda yeni bir soylem alani yaratip seslerini

duyurabilmekte ve kamuoyu yaratabilmektedirler.

Sen ve KoKiin (2017) Mor Cati, Ugan Siipiirge ve Universiteli Kadin Kolektifi gibi feminist
gruplarin Twitter paylasimlarini, feminist toplumsal hareketleri ve toplumdaki kadin meselelerine
dayali tartigmalari gelistirme potansiyellerini ortaya koymak amaciyla analiz ettikleri caligmalarinda,
kadin sorunlarina deginen s6z konusu gruplarin, sosyal medya tizerinden aktivist bir dalga iirettikleri
sonucuna ulagmiglardir. Feminist aktivist gruplarin sosyal medyadaki aktivizm bi¢imleri, kadinlarin
toplumsal yagam pratiklerine ve bu alandaki sorunlarina iligkin bir tartigmay: basglatma, orgiitleme,
harekete gecirme, bilgilendirme ve tesvik etme ile birlikte alternatif bir kamusal alan olusturma

acisindan 6nemli bir katk: saglamaktadir (s. 84).

Sozii edilen diisiince diizlemi ve gergeklestirilen ¢alismalar goz ontinde bulunduruldugunda,
toplumsal alanda ve bu ¢alismanin da odaklandigi tizere reklamlarda kadina yonelik ableist
temsilin ve bu temsile yonelik otekilestirici sdylemlerin yaratilmasi, feminist perspektifce aktivist
alternatiflerin yaratilmasina sebebiyet vermektedir. Bu baglamda, dijital feminist aktivizim, kadina
yonelik sorunlu temsillere kargin, bireylerde farkindalik yaratmay1 amaglayarak, eyleme katilmaya
¢agiran bir aktivizm bi¢cimidir. Bu aktivizm bi¢imini siirdiiren platformlardan biri ise Erktolia.org

sitesidir.

Calismanin Yontemi

Bu galismanin amaci, 6rnek olay teknigiyle belirlenen Erktolia.org dijital feminist aktivizm
platformunun, reklamlarda kadina yonelik olusturulan ableist temsili nasil sorunsallastirdigini,
basariya ulagan ilk kampanya iizerinden ortaya koymak ve sitenin genel yapisini tanimlayarak dijital

feminist perspektifin aktivist eylemler tizerinden kamuoyu olusturma potansiyelini tartismaktir.

Calisma, 6rnek olay 6rnekleme teknigi ve betimsel analiz yontemini kullanan nitel bir ¢alismadar.
Betimsel analiz yonteminde veri analiz siireci betimleme, smiflandirma ve iliskilendirmeden
olusmaktadir (Ozdemir, 2014, 5.330). Betimsel analiz, cerceve olusturma, verilerin temaya veya
belirlenen anlam kategorilerine gore islenmesi, bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasi olarak
dort asamadan meydana gelmektedir (Altunisik, Coskun, Yildirim ve Bayraktaroglu, 2010, s.
22). Erktolia.org sitesi, Vegh'in (2003) aktivizmi belirleyen unsurlar1 baglaminda olusturulan
kategorizasyon ile yani farkindalik/savunuculuk, 6rgiitlenme/mobilizasyon ve eylem/tepki basliklar1
altinda incelenmis ve sitenin bu unsurlara sahip olup olmadig: ya da ne derecede sahip oldugu tespit

edilmistir.

Calismada, Erktolia.org sitesinin 6rnek olay olarak secilmesinin sebebi, sitenin, kadina yonelik
ableist anlayisin yarattig1 sorunlu temsillere, dijital feminist perspektiften ¢éztimcii bir alternatif
olusturmus olmasidir. Ek olarak site, dijital feminist aktivizm platformu olarak alaninda bir ilk olma

ozelligini tagimaktadir.
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Bulgular ve Bulgularin Analizi

Erktolia.org Sitesinin Genel Yapisi ve Kullandig1 Araglar

Tiirkiyede medya, siyaset ve giindelik hayat alanlarinda cinsiyetgilikle miicadeleyi amaglayan
Erktolia.org sitesi, uluslararasi cinsiyet¢ilik karsiti bir platform olan Macholand.org’un Tiirkiye
ayag1 olarak bagimsiz aktivistler Sibel Schick ve Dilara Giircii tarafindan 15 Mart 2015 tarihinde
kurulmustur. Kuruculari tarafindan erkek egemen topraklara atifta bulunularak adlandirilan
Erktolia.org, Tiirkiyedeki cinsiyetciligi ifsa eden ve kullanicilarinin eyleme ge¢mesini saglayan ilk

internet sitesi olma 6zelligini tagimaktadir (Tahaoglu, 2015).

Erktolia.org, Tiirkiye giindemindeki kisi ya da gruplari cinsel yonelim ve cinsiyet kimligi
tizerinden hedef alarak bu kimliklere kars1 herhangi bir siddet tiiriinii i¢eren, asagilayan, ayrimcilik
yapan, yok sayan, otekilestiren, marjinallestiren, insan haklarina miidahalede bulunan sdylem,
icerik ve bunlarin sonucu dayatilan yaptirimlarla miicadele eden bir djjital feminist aktivizm

platformudur.

Cinsiyetci soylem ve/veya agiklamalarda bulunan kurum, tinlii birey ve siyasetciler, cinsiyet¢i
reklamlar yayinlayan markalar, cinsiyetciligi besleyen ve yayan basin ve medya kuruluslari, cinsiyet
esitsizligine yol acan veya agabilecek politikalar baglaminda sorumlular, kamuoyunda 6rnek
teskil edebilecek kisi veya kurumlarin cinsiyet¢i uygulamalari, Erktolia.org’un eylem alanlarimi
olusturmaktadir. Sitede bir¢ok farkli kampanya yer almakta ve kampanyalar Twitter, Facebook,

e-posta ve imza kampanyalari seklinde ayrilmig durumdadir.

Tablo 1 :“Erkek Gibi Ye, Erkek Gibi Yaga” Isimli Reklama Yonelik Aktivist Hareketi Igeren Kampanyanin

Aktivizmi Belirleyen Unsurlara Goére Konumlandirilist

Farkindalik/Savunuculuk Unsuru

Orgiitlenme/ Mobilizasyon Unsuru

Eyleme sunulan kampanyalar igin resim 1'de
goriildiigii Gizere, kampanyanin cinsiyetcilige
neden olan gerekgesini agiklayan “Ne Oldu’,
“Bu Konu Hakkinda Ne Diisiiniiyorsunuz?”
bolimleri yer almaktadir. Ek olarak,
siteyi ziyaret eden kullanicilar, Resim 2de
goriildiigii tizere, cinsiyet¢i dil kullanan bir
haberi, reklami veya agiklamay1 erktolia'ya
bildirebilmektedirler. Ayrica, “Bir sonraki
eylemlerimizden haberdar olun” sekmesine
tiklayarak da erktolia.orgda yer alan tiim
eylemlerden haberdar olma imkanina sahip
olmaktadirlar.

Eyleme sunulan kampanyalar igin resim
2de goriildigii tizere eylem Onerisinin
bulundugu “Harekete Geg” bélimleri yer
almaktadir.

Erktolia.org, eylemleri sosyal medya
platformlariyla birlikte etkilesimli bir
bi¢imde yiiriitmekte; boylece ulasacagt
kullanicr  sayisini  arttirabilmekte  ve
eyleme yonelik farkindahga olanak
saglamaktadir. Resim I'de gorildiigi
gibi kullanicilarin, eylemleri “Twitter”da
ve  “Facebook™a  paylasabilmelerini
saglayacak sekmeler bulunmaktadir.

Eylem/ Tepki Unsuru
Resim  2de  gorildigi
tizere  eylem  Onerisinin

bulundugu “Harekete Geg”
boliimleri, site kullanicilarini
orgiitlenme ve eylem siirecine
déhil olmaya ¢agirmaktadir.
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Haklomizda / About Us Bize Bir Eylem Onerin  Destekgilerimiz

| Eylemi Twitter'da paylasin

| Bu eylemi Facebook'ta paylasin

Goriinmez olmayacagiz Beko!

Beyez exye firmasi Beke, ‘Evdeki yaremaziar harekete gegiginde, yanindayz’ sloganiyls piyasays
SUrdUEU elektrikli sUpUrge reklaminda, ev temizlig] yapmay: sadece kadinin gorevi olarek sunuyor ve
kadinian ev igi alana hapseden dnsiyetgi kalip yargilan yeniden Cretiyor.

BU KONU HAKKINDA NE DU: ORUZ?

Beyaz egya rekiam| 562 konusu oidugunda, kadiniarn emeginin somirtimesini normaliestiren, her
tirli ev ici temizlikzen sadece kadinin sorumiu oldugu kurgular gariyoruz. Beko tarefindan sessiz
Galisan elektrik sipirgesi igin hazirlanan bu reklam fiminde yine kadin/anne kutsal gérevi sayilan ev

Resim 1. Kampanyalar hakkinda kullanicilar: bilgilendiren “Ne Oldu?” ve “Bu Konu Hakkinda Ne

distinityoruz?” bolimleri.

BU KONU HAKKINDA NE D

Beyaz egya reklami soz kanusu oldugunds, kadinlarin emeginin somiriimesini normallestiren, her
tirlii ev igi temiziikzen sadece kadinin sorumiu oldugu kurgular gBriyoruz. Beko tarsfindan sessiz
¢aligan elektrik siplrgesl igin hazirlanan bu reklam fiminde yine kadin/anne kutsal gérevi sayilan v
termizigin yaparken artlk daha bagariil Su bagarinin i ise "evdexi yaramazlar harekete
gequEinde” saylenmeden, dirdir etmeden ve kimsenin keyfini bozmadan “sessize” gorevin yerine
getirmesinde yanyor! Ustellk ou “evdeii yaramazlars’ mag izleyan bir 5 de dahill Kadin ise
gérlnmiyor bile, ¢inkil kendisinden bekienen de tam olarak bu: BireyliZini tamamen yok ederek
sessiz bir sUpUrge islevi gormesi.

HAREKETE GEC!

8iz kedinlar, “herkes evde keyfine baksin, fsted @ gibi lrsin dékstn, nasi olsa kadin/anne temizler”
5aks agsindan biklk! Alle Uyelerinin orizk yagam alan olan evin temizienmes, sadece annenin
sorumiulugu degidir! Beko firmasin ailenin kdlesi dedil diger herkes gibi bir Uyesi olan
kadiniardan/annalerden szir dilemeye ve reklam filmini yayindan kaldirmaya caginyoruz! Sizler de
rekdam filminin yayindan keldinimasini talep etmek igin bir imza vererek ve Twitter Uzerinden
#Gorinmez0lmayacagiz etiketi lle @Beka adl hesap e paylasim yaparak cnsiyetcilige karsi
nareketz gagin!

Tuitter: #GériinmezOlmayacagiz!
imza kampanyas

BiR SONRAK| EYLEMLERIMIZDEN HABERDAR OLUN BIZE BiR EYLEM ONERIN

Resim 2. Kampanyalar hakkinda kullanicilar: eyleme ¢agiran “Harekete Geg” ve kullanicilar: eylem siirecine

dahil eden boliimleri.
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Erktolia.org Sitesinde Basariya Ulagmus ilk Eylem ve Betimsel Analizi

Erktolia.org sitesinde basariya ulasan ilk eylem, $6len markasinin “Erkek Gibi Ye, Erkek Gibi Yaga”
sloganli ¢ikolata reklamina kars1 gerceklestirilmistir. Eylem, hem Erktolia.org sitesi ve sosyal medyalar:
araciligryla hem de Change.org isbirligiyle yaklasik 5 bin imzaya ulasmis ve reklamimn yayindan
kaldirilmas: ve bu sloganla ¢ikan ambalajli tiriinlerin toplatilmasi saglanmigtir. Sosyal medyaya entegre
bir eylem siireci yiiriitiilmiis, #BoykotSolen etiketiyle sosyal medya kullanicilarinin eyleme dahil
edilmesi saglanmustir. Erktolia.org’'un ilk dijjital feminist aktivizm basarist olan bu eylem, iki farkli
tema altinda betimsel analiz yontemiyle ¢aligmanin kuramsal cergevesi baglaminda yorumlanacaktir.
flk olarak, s6z konusu reklamin eyleme déniigmesine neden olan cinsiyetgi ve {ist anlatida ableist
temsil ortaya konacak sonrasinda ise Erktolia.orgda benimsenen feminist perspektifin bu temsili

sorunsallagtirma bi¢imi ve ifadeleri Tablo 1deki kategorizasyona bagl olarak irdelenmistir.

Eylemin Adi: “Erkek Gibi Ye, Erkek Gibi Yasa”

Eylemdeki Ableist Temsil: Wapps reklamy, eril bir dil kullanilarak 6riilmiis bir anlatiy: ifade
etmektedir. Reklamda erkek olmayanlarin, eksiltici fallus egemenligi altinda yasamasi gereken
kisiler olmas1 gerektigi anlamini ¢ikarmak miimkiindiir. Yani, reklamda kadin ifade edilmeden de
bu egemenligin nesnesi ve edilgen bireyi haline gelmistir. Reklamda erkeklige yapilan giizellemeler
dolayimiyla erkege bir gii¢ ve kutsiyet atfedilmistir. Erkeklik yiiceltilmis ve yasamaya layik goriilen tek
cins olarak yansitilmistir. Reklamin hedef kitlesinin, yani ¢ikolatay: tiiketecek ve tiiketen bireylerin,
“erkek gibi ye” mottosuyla tiretilen anlamla 6zdeslesmeleri salik verilmistir. Erkek egemen toplumun
ideal insan modeli erkektir. Bu mitsel gerceklik, insanliga erkek gibi olmay1 ve yasamayr empoze
etmektedir. Reklamda ilkel ve kaba eylem bicimleri, erkeksilikle 6zdeslestirilerek ifade edilmis ve
bu davranislar: giizelleyerek sik gostermek ve normallestirerek kabul ettirmek tizerine kurulmugtur.
Reklamin son sahnesinde bir balta, dis sesin “erkek gibi ye, erkek gibi yasa” hatirlatmasiyla birlikte
tahtaya saplanmaktadir. (Resim 3) Balta, barbar ve acimasiz savascilarin savas aleti ve siddet
unsurudur. Reklamda ise balta aletine bir karizma yiiklenmistir. Baltaya yiiklenen eril anlam yine

siddeti giizelleyen ve olumlayan bir anlat1 olusturmustur.

Resim 3. Wapps reklaminin son sahnesi.
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Reklamda erkege, sahip olunmasi gereken insan modelinin atfedildigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Toplumsal kabuller, “erkek gibi” olan seylere bagli olarak temsil edilmistir. Bu noktada
kadin, erkek 6znesinin kargisinda goriinmeyen bir nesnedir. Zira, ableist anlayis geregi toplumsal

kabuller disil eksikligin karsisinda, eril dilin ve eylemin yaraticihiginda viicut bulmaktadir.

Eylemin Cinsiyet¢ilik Baglaminda Sorunsallastirilmasi
Erktolia.orgda Wapps reklami asagidaki soylemler dogrultusunda eyleme agilmgtir:

Erkek olmak; taciz etmek, vahsi olmak, saldirgan olmak, kaba olmak ve hali saha mag1 yapmak
degildir. Erkek olmak, sanattan anlamamak veya cahil olmak demek de degildir. Bu ve
benzeri erkeklik tanimlamalari yiiziinden olusan toplumsal cinsiyet algisiyla, erkeklik siddete
meyyal olmak {izerinden tanimlaniyor; erkeklerin siddete egilimli olmasi normlastiriliyor,
hatta sempatiklestiriliyor. Wapps'1in reklam filminde sadece erkeklige atfettigi “hayatta kalma

i¢glidiisti” kadinlarda “erkek siddetine ragmen hayatta kalma i¢giidiisiine” doniisiiyor.

Erktolia.org’un eylemi sunus bi¢imi ve bu noktada feminist elestiri baglaminda sorunsallastirdig:
cinsiyetci yargilar; ableist anlayisin eril dili ve eylemi normlastirma egilimi {izerinedir. Reklamda
ilkel ve kaba davraniglarin sempatiklestirilerek ve olumlanarak erkeksilikle 6zdeslestirilmesi, bu
davraniglarin hayatta kalma i¢giidiisiine baglanmas: ve aslinda bu durumun sonucunun “erkek

siddetine ragmen hayatta kalma” icgiidiisiine yol agryor olmasi elestirilmigtir.
Ayrica, s6z konusu reklam i¢in eyleme ¢ikilmasinin gerekgesi de asagidaki gibi sunulmustur:

Solen’in Wapps markasinin “erkek gibi ye” kampanyasini sonlandirmasini bekliyoruz.
Solen’i, kadin cinayetlerinin Tiirkiye gibi bu denli sik vuku buldugu bir iilkede, bu “saka”
kaldirmayan boyuttaki toplumsal problemin kokeninin tam da bu reklam filminde savunulan
cinsiyet rollerinde yattigini1 gérmeye cagiriyoruz! Mevcut sartlar altinda hi¢ kimsenin bu
kampanyadaki gibi bir ayrimcilig1 beslemeye ve yaymaya; erkekleri erkek yapan unsurun
siddet oldugu imasinda bulunmaya; erkekleri siddet igeren davranislarda bulunmanin dogal,
hatta sempatik bir sey olduguna inandirmaya hakki yok! Bu nedenlerden otiiriit Wapps iiriin
ambalajlarinin degistirilmesini, kampanyanin sonlandirilmasini ve reklam filminin geri

¢ekilmesini talep ediyoruz!

Erktolia.orgda yer alan bu gerekge, reklamdaki cinsiyet¢i rolleri sorunsallastiran ve erkegin
kadin tizerinde tahakkiim kurmasini saglayacak ve her tiirlii siddet eylemlerini erkeksilik normalligi
i¢ine oturtabilecek ableist bir tutumun elestirisini icermektedir. Zira bu durum, erkekleri erkek yapan
unsurun giddet oldugu imasinin vurgulanmasiyla belirtilmistir. Ozellikle Tiirkiye gibi kadina yonelik
siddet eylemlerinin azzimsanmayacak 6l¢iide oldugu iilkelerde, reklamin bu eylemleri normallestirme
potansiyeline sahip oldugu gerekeesi 6nemli bir elestiridir. Site, cinsiyetci dili ve buna kars: feminist
elestiriyi gortniir kilarken, sosyal medya kullanicilarini da cinsiyetciligi tireten kisi ve kurumlara

kars1 harekete ge¢cmeye cagirmaktadir.
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Tartisma ve Sonug

Hegelyen bir anlamla, erkegin kendi agkinligini ve efendiligini ancak 6tekine boyun egdirerek
kurabilecegini 6ne siirmek miimkiindiir. O halde tipki efendi-kole diyalektiginde oldugu gibi ableist
temelli tutumlar ve temsiller de 6tekinin yani bu ¢aliymanin odaklandig: tizere kadina yo6nelik
cinsiyet¢i yaklasimlarin tezahiirleri olarak ortaya g¢ikmaktadir. Cinsiyetgilik, eril yetkinliklerin
lehine isleyen ve kadinlarin bu yetkinliklere sahip olmamalarindan 6tiirti onlari etiketleyen ve
kademeli olarak hareket eden bir ableism formudur. Kadinlar, sosyal yasamda 6zellikle de medya
drtinleriyle kurulan anlam diinyasinda eril dil ve tahakkiimiin dolayiminda birtakim kalipyargilar ve
toplumsal kabuller egliginde yer almaktadirlar. Beauvoir, bu durumu kadinlarin kendilerini erkekler
karsisinda birer 6zne olarak konumlandiramamalarina baglamaktadir. Dijital feminist aktivizm ise
bu noktada kadinlara, erkeklere iliskin “6teki” konumundan siyrilmalarina ve bu konumlarina karsi
ses ¢ikarmalarina ve karg1 ¢itkmalarina olanak saglayacak bir firsat sunmaktadir.

Feminist perspektifin, dijital alandaki aktivizm bigimleri, kadinlarin sosyal alanda yasadiklar1
sorunlara iliskin tartismalar1 baglatma, orgiitleme, harekete gecirme, bilgilendirme ve tegvik etme
ile birlikte alternatif bir kamusal alan olusturmalari agisindan 6nemli bir katki saglamaktadir.
Dolayistyla kadina yoénelik sorunlu temsillere karsin bireylerde farkindalik yaratmay: amaglayarak
eyleme katilmaya ¢agiran bir aktivizm bicimi olarak dijital feminist aktivizm, cinsiyet temelli ableist
temsilin 6niine gegilebilmesi noktasinda bir alternatif olarak sunulabilmektedir. Bu aktivizm bigimini
stirdiiren platformlardan biri ise dijital feminist aktivizm alaninda Tiirkiyede kurulan ilk platform
olma 06zelligini tasiyan Erktolia.org sitesidir.

Calisma kapsaminda Erktolia.org sitesinin genel yapisi ve kullandig1 araglar incelenmis ve basarili
olan ilk kampanya betimsel analiz yontemiyle anlamlandirilmistir. Erktolia.org sitesi yogunlukla
cinsiyetgi dil ile miicadele eden ve séylem izerinde kurulan erkin hegemonyasina karsi eylem
kampanyalar1 olusturan bir platformdur. Olusturulan eylem kampanyalariyla Erktolia.org sitesinin
ortaya koydugu amag ve aktivizm unsurlarini hayata gecirme baglaminda yeni bir karsi-kamusal alan
dogurdugunu séylemek gerekmektedir. Sitede yer alan eylemlerle kullanicilar, cinsiyetci séylemler
konusunda bilgilendirilmekte, farkindaliga tesvik edilmekte ve kars1 eylem gergeklestirilmesi igin
beklenmektedir. Kullanicilar, sitede yer alan icerikleri kendileri de tiretebilmektedir; yani, sitede
kullanicilardan gelen eylem isteklerine de yer verilmektedir. Kullanicilara hem sosyal medya
hesaplarindan hem de e-posta veya site iizerinden eyleme katilma ozelligi sunulmugtur. Ozellikle
sosyal medya hesaplarindan eylemlerin duyurulmas: eylemlerin igerdigi feminist perspektifin etki
alaninin yayilmasini ve etkilesimlilik unsuruyla birlikte tepki alinmasinin saglanmasi konusunda
olduk¢a 6nemlidir. Nitekim, Erktolia.org, kars1 ¢ciktig1 cinsiyetci anlayislara karsi boylece yeni bir
forum olusturmaktadir. Calismada incelenen Erktolia.org’un ilk eylemi, bagariya ulasan bir eylem
olmustur. Incelenen eylemde, sitede cinsiyetgiligin kadinin toplumsal anlamda eril dilin baskinlig
karsisinda oOtekilestirilen, pasiflestirilen bir konumda yer aldig1 gerekeesiyle sorunsallagtirildig
gozlemlenmistir. Ek olarak, ableist temsilin 6zelliklerinden biri olan normlastirma konusu da yine
yer verilen eylem gerekgelerinde eril dilin toplumsal kabuller agisindan normlastirilmas: seklinde
yer almuistir.
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Dijitallesen medya alani, toplumsal yapiy1 ableist tutumlara karsi doniigtiirmek noktasinda
alternatif alanlar olugsmasina olanak saglamustir. Dijital aktivizm icinde spesifik bir alan olarak
karsimiza ¢ikan dijital feminist aktivizm gesitli bigimlerde etkinlik gostermektedir. Tiirkiyede
dijital feminist aktivizm sitesi olarak kurulan ve bu alanda bir ilk olan Ertolia.org platformu, dijital
feminist perspektifte cinsiyetcilik karsit1 eylemleri internet kullanicilarina sunmakta ve bu alanda
kamuoyu olusturmaktadir. Erktolia.org, belli diizeylerde geleneksel medyada veya sosyal yasamda
karsilagtiklar1 ableist tutum ve temsillere karsi ses ¢ikaramayan bireylerin, birlesebilmelerine ve
degisime katki saglayabilmelerine firsat tanimaktadur.
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Extended Abstract

From Ableist Presentation of Women in Media to Activism of
Digital Feminist Perspective: “erktolia.org” Case Study

Burcu KAYA ERDEM”
Elif KARAKOC™*

Ableism, as a concept started to be used in the terminology of disability studies, reflects the
marginalizing apprehension caused by the perception of “incomplete” towards disabled persons.
Ableism is a network of beliefs, processes and practices that produces a particular kind of self and
body (the corporeal standard) that is projected as the perfect, species-typical and therefore essential
and “fully human” (Campbell, 2009, p. 5). Also ableism, is the name of the unjust treatment of
individuals due to their differences and on the grounds that they are not “fully human” (Tufan, 2012,
p-20).

Despite ableism has been translated into Turkish as “playing safe” (playing safe “saglamci’, 2018),
its Turkish translation was not preferred due to the etymologic and ideological inference of love that
it has, as justified in the content of the study. The concept and case of ableism connotes the relation
between more superior and comprehensive “integrity” and “incompleteness”(Tufan, 2012, p. 21) in
the context of marginalizing literature. The said relationship is revealed when it is studied along with
“phallus”, which is the penis’s projection of love and expression of integrity in psychoanalytic theory
“Phallus’, as an indicator founded by Freud and formalized by Lacan (Lacan, 2013 and Freud, 1994),
explains the vision of incompleteness in the ableist attitude, avoiding to characterizing women with
the adjective of integrity. Woman is “phallus” and man is “the one who owns phallus” in symbolic
system with social or psychoanalyst insight. Hence, owning phallus has the characteristic of a tool of
patriarchal dominance (Ozen, 2014).The ruler gains its power with the “integrity image” of phallus.

Ableism puts forward the form of marginalizing, as a social exteriorization of this phallus-based
search of “integrity” about women. Ableism is a fundamental concept, the cause of various forms
of hegemony. In this context, racism and sexism can be listed among the forms of ableism as well
(Wolbring, 2008, p. 253) Sexism can be viewed as an ableism form, functioning in favor of specific
competences, labeling women because they lack these needed competences, and acting in phases.
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Perceiving women as “incomplete” in the form of rejection of integrity and hence perceiving
them as the “others” in social platform against male ruling also has an effect on presentation of
females in media. Media, having the effects including changing, transforming and directing social
perception, is one of the tools recreating and reinforcing the ableist perception. The study, based
on the thought that presentation of women especially in commercials has female stereotypes and
male-dominant characteristic(Mengii, 2004; Borakas 1994; Sertas and Lusoglu, 2014), aimed to put
forward the ableist attitude, building primarily the social identity of women based on the perception
of “incompleteness” (Zengin, 2015) and the social identity of men based on the perception of
“integrity”, and aimed to reveal their presentations in media.

Developments in informatics and telecommunication technologies, which accelerated
since 1990s, and the new media environments formed by these developments both formally and
contextually, have also influenced self-expression means of individuals. Especially, involvement
of social media in daily lives of individuals and gradual increase of utilization levels have brought
along changes and transformations in many fields. At this change and transformation process, media
consumers, assessed as “passive detectors” of traditional screen culture and having the characteristic
of viewer-reader-listener, have become “active users” switching to digital screen culture by means of
digital technologies. Digital area, surpassing the principle of time and place unity of off-line world in
on-line field, offers users to participate in a social environment interactively by establishing collective
correspondence, talk and chat groups. At this point, activism, containing organization activities in
order to solve a social problem (Sivitanides, 2011, p. 2), has been moved to an online environment
with the effect of digital field and has become a digital activism, transforming the said solution
to a digital activity form. Ableist presentation of women and creation of marginalizing expressions
about this presentation in social field and in media, as focused in this study, have caused generation
of activist alternatives according to feminist perspective. In sexist and metanarratives formed by
masculine speech, on the other hand, groups with feminist perspective standing against the ableist
narrative have started to use the digital field as a means of molding public opinion against the said
narrative and started to invite individuals to digital activist demonstrations against sexism (Riera,
2015; Sen and Kok, 2017).

In the study, primarily, ableist presentation and attitude were defined and interpreted in the
context of sexism. Subsequently, digital feminist perspective, as an activist alternative in the face of
negation and problematic presentation created against women in social platform, was scrutinized
and the potential of the digital-using feminist perspective to transform the mentioned problematic
presentation in favor of women was discussed. The study was a qualitative field research that used
the technique of case study, based on the descriptive method. In this context, as a digital feminist
activism platform, it was examined how “erktolia.org” Internet web site, being the first in Turkey
(Tahaoglu, 2015), has problematized sexism in the context of ableism based on its general structure
and first succeeding protest campaign.

The study is a qualitative study using case study sampling technique and descriptive analysis
method. In the descriptive analysis method, the data analysis process consists of description,
classification and association (Ozdemir, 2014). Besides, Erktolia.org has been examined under
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categorization in the context of Vegh's (2003) determinants of activism, namely awareness / advocacy,
organization / mobilization, and action / response and it has been determined whether or not the site
has these elements.

As a result of analysis it can be said that with created campings of movement by erktolia.org site
which gives birth to “alternative public sphere” by giving the purpose and implemented factors of
activisim. The users informed and promoted aweriness by acts about gendered discourse that takes
place in the site. Users can produce the content for the site themselves which means the site may
present users opinions of act request. Users can register with both social media and email accounts.
Especially an announcement of acts with social media accounts can disseminate the feminist
perspective’s sphere of influence. This opportunity that site provides is very important for increase
the participation towards the feminist acts.

It was derived that erktolia.org web site has the digital feminist perspective and the potential to
mold opposing public opinion for the transformation of ableist attitude and presentation of women.

Keywords: Ableism, Phallus, Activism, Digital Feminism, Erktolia.org
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Siddetin ve Su¢un Kamusallagsmasi: Reality Showlar ve
Toplumsal Etkileri

Publicization of Violence and Crime: Reality Shows and Their Social Impacts

Ozlem ULUC KUCUKCAN"

Oz

Siddet ve su¢ temalarinin izlenme oranlarina olumlu katkisi oldugu varsayimi, sz konusu temalarin
haber biiltenleri, sug dizileri ve reality showlar araciligiyla izleyicilere sunulmasina yol agmaktadir. Yapilan
aragtirmalar siddet ve sug konularinin islendigi bu programlarin igerik, izlenme oranlari, kurgu bigimi,
soylem dili ve ifade tarzina bagli olarak izleyici tutumlarini farkli diizeyde etkiledigini tespit etmistir.
Ozellikle kurgu olmayan reality show izleyiciligi s6z konusu oldugunda, televizyon, bireyin siddet
egilimini agiga gikarabilmekte ancak bu egilimi pekistirici rol oynamamaktadir. Ote yandan bu programlari
takip eden kigide siddete maruz kalma ve sugun magduru pozisyonuna diisme korkusu olugsmaktadir.
Bu makalede siddet egilimi ve siddet igerikli ve sug teskil eden davranislar ile 6zellikle kurgu olmayan
reality showlar: seyretmek arasindaki iligki analiz edilmeye ¢alisiimistir. Bu iliskiyi ¢6ztimlemek amaciyla
oncelikle siddet igerikli davraniglarin kokeni degerlendirilmis, ardindan program tiirleri arasinda igerik,
yontem ve etki baglaminda karsilastirma yapilmis, nihayetinde sug vakalarimin konu edildigi, tartisildig:
ve kimi zaman da emniyet giigleri ile igbirligi icinde sonuglandig1 bir mecra olan reality showlarin risk ve
korku baglaminda toplumsal etkileri tespit edilmeye ¢alisilmistir. Bu galisma gostermistir ki, s6z konusu
magduriyet korkusunun gergekgiligi, siddet ve sug vakalarina iliskin sayisal verilerden ziyade magduriyetin
niteliksel olasilig1 dikkate alinarak degerlendirilmelidir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Televizyon, Reality Show, Sug, Siddet.

Abstract

The assumption that violence and crime contents increase ratings leads to presentation of such themes to
viewers through news bulletins, crime series and reality shows. Previous researches show that programs
that include violence and crime influence the attitudes of viewers depending on the content, ratings, type of
programs and language of discourse. As far as non-fictional reality show viewership is concerned, television
can unearth an individual’s tendency towards violence but does not play a role in consolidating it. On the
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other hand, the viewer who watches such programs might develop a fear that s/he can become a victim of
violence and crime. This paper will analyse the relationships between tendency towards violence, violent
and criminal behaviour and viewing non-fictional reality shows. In order to analyse these relationships, the
origins of violent behaviour are explained and programs are compared according to their types, methods
and impacts. Finally, the paper tries to identify social impacts of reality shows in the context of risk and fear,
as programs that discuss crimes and at times co-operates with security forces. This paper shows that the
factuality of fear of victimhood should be analysed by taking qualitative probability of victimhood rather
than statistical data regarding violent and criminal incidents.

Keywords: Media, Television, Reality Shows, Crime, Violence.

Giris

Medyanin giinliik hayati, kimlikleri, toplumsal iliskileri, aligkanliklar1 ve davranis bigimlerini
derinden etkiledigi bir donemden gegilmektedir. Televizyon yayinlar ise gittikce ¢esitlenen yayin
tiirti ve igerikleriyle toplumsal hayat, siyaseti ve kiiltiirli yeniden bi¢imlendiren ¢ok genis bir tiiketici
kitlesine ulasmaktadir. Bunu, yayin akisi niteligi baglaminda iki tiir programla gerceklestirmektedirler:
Senaryoya dayali, bir baska ifadeyle kurgu programlar ve seyirciyle etkilesim ve iletisime agik olan,
akisin yayin sirasinda sekillendigi kurgu olmayan reality showlar. Televizyon izleyiciligi ve izlenme
oranlar1 konusunda yapilan aragtirmalar, ekran baginda gecirilen zamanin azimsanmayacak kadar
uzun olduguna isaret etmektedir. Su¢ ve siddet konulariysa tiim program igeriklerinde 6nemli
diizeyde yer isgal etmektedir. Bu iki konunun izlenme oranlarina olumlu etkisi oldugu diisiincesi,
sug ve siddet icerikli konularin haber biiltenleri, su¢ dizileri ve reality showlar araciligiyla izleyicilere
sunulmasini tegvik etmektedir.

Televizyon ve izleyici kitlesi arasindaki iliskinin 6l¢iilmesi pek kolay olmasa da, programlarin
seyirci kitlesi tizerinde elbette bir etkisi s6z konusudur. Bununla beraber, yapilan aragtirmalar icerik,
izlenme oranlari, kurgu bi¢imi, soylem dili ve ifade tarzina bagl olarak haber biiltenleri, sug dizileri,
kurgu reality showlar ve kurgu olmayan reality showlar arasinda izleyici tutumlari iizerinde yarattig
etkide farklilagma oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle kurgu olmayan, izleyiciyle etkilesim ve
iletisime agik olan, izleyicinin program iceriginin aktorii oldugu reality showlar pek ¢ok yonden
bireyler ve toplum tizerindeki etkisiyle farklilagarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu ¢aligmada, siddet egilimi,
siddet icerikli ve sug teskil eden davranislar ile kurgu olmayan reality showlari seyretmek arasinda bir
iligki olup olmadig1 aragtirilacaktir. Oncelikle siddet icerikli davraniglarin kokeni degerlendirilecek,
ardindan program tiirleri arasinda icerik, yontem ve etki baglaminda karsilastirma yapilacak,
nihayetinde sug vakalarinin konu edildigi, tartisildig1 ve kimi zaman da emniyet giigleri ile isbirligi
icinde sonuglandig1 bir mecra olan reality showlarin toplumsal etkileri tespit edilmeye calisilacaktir.
Calisma, kurgu olmayan reality showlarin su¢ ve siddete iligkin toplumsal tutumlar: etkileme
bicimleri iizerine odaklanacaktir.

Siddetin ve sugun medya organlar1 aracilifiyla izleyicilere yansitilmas: meselesi, bu tiir yayin
iceriginin toplumdaki saldirganlig: ve siddet egilimini arttirdigi, dolayisiyla su¢ oranlarinda artisa
neden oldugu yoniinde bir 6n kabulle degerlendirilmektedir. Ancak arastirmalar, bu 6n kabuliin
sanildig1 kadar isabetli bir yoruma gotiirmedigini ortaya koymaktadir; zira “saldirganligi beslemek”
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disinda ayrica “siddete kars1 duyarsizlik” ile “anlam diinyas: bozuklugu ve magduriyet korkusu” da
siddet igerikli yayinlar1 izlemenin sonucu olarak tespit edilmistir.

Siddet igerikli yayinlar1 seyretmenin insanlar tizerindeki etkisi, televizyon evlerimize girmeden
once, siddet ve sug igerikli konularin filmlere dahil edilmesiyle tartigilmaya baslanmis bir konudur.
Oncesinde bu tiir olaylar miinferit vakalar olarak degerlendirilmekteydi, hatta “magdur olan kisi
kendisini kurban olarak [dahi] nitelemezdi” (Furedi, 2017, s. 111). Oysa sinema filmlerinde islenmesi
suca kamusallik kazandirmis, boylece sug toplumsal diizeyde goriiniir hale gelmis ve kimlik ingasinin
bilesenlerinden biri olmustur. Sugun kamusallasmasi olarak adlandirabilecegimiz bu yeni siireg,
televizyonun yayginlagmasi ve igeriginin zenginlesmesiyle iligkili olarak konunun farkli yonlerine
dikkat ¢eken yeni tartigmalar1 dogurmugtur. Ik dénemler sug ve siddet ierikli yayinlar: izlemenin
insanlarin siddet egilimini kortikledigi tartisilirken, arastirmalar bu tiir yaymlarin olas: etkilerini
ve farkli yonlerini 6ne ¢ikaran yaklagimlari ortaya ¢ikarmigtir!. Zira yayin icerikleri gesitlendikge,
izlenme oranlarina bagli olarak program tiirlerinin etkilerinin de farklilagtig1 goriilmistiir. $6yle
ki, medyanin toplum ve birey tizerindeki etkilerini agiklamak tizere yapilan arastirmalarda, -
siddetin fiili baslangi¢ asamas1 olan - saldirgan davranisin karsitinda magduriyet korkusu/kaygisi
belirmektedir. Sug ve siddet igerikli yayinlarin kurgu ve kurgu olmayan program akisiysa tartismalara
yeni bir boyut kazandirmistir. Kurgu yayinlar suglunun ve magdurun profilini ¢izdikten sonra sugun
islendigi ani, 6ncesi ve sonrasiyla siireci anlatip su¢clunun yakalanip cezalandirildig bir akis sunarken;
kurgu olmayan programlar gergek hayatta kimi zaman tamamlanmamuis olan siireci magdurun ve/
veya magdurun yakinlarinin agiklamalari iizerinden (yeniden) ele alarak yayinlamaktadir.? Kurgu
olmayan reality showlarm bu yayin akis1 ve sunum bi¢imi, izleyicilerde - magduriyet korkusuna yol
acan — hem kendi giivenlikleriyle ilgili hem de adaletin isleyisi ve tesisiyle ilgili stipheli bakis a¢isinin
olusmasina yol agmustir.

Medya, siddet igerikli eylemlerin ve sugun toplumsal giindeme tasinmasinda en etkili arag
olarak kabul edilmekte, bu eylemleri goriiniir kilip normallestirerek ve 6zendirerek siddetin ve sugun
yayginliginin esas sorumlusu olarak isaret edilmektedir. Ancak bu yaklasim, siddet egiliminin ve
siddetin ortaya ¢ikmasinda etkili olan temel unsurlarin sorgulanmasina engel olmaktadir. Ciinkii
siddetin 6grenilmesi ve yeniden {iiretilmesinde yalnizca medya araglar1 degil, aile, arkadaslar,
toplumsal ¢evre, okul, egitim diizeyi, kiiltiir, din gibi pek ¢ok toplumsal kurum etkilidir.

Bir Olgu Olarak Siddet

Siddet, disiplinler arasi bir yaklagimla ele alinmasi ve tanimlanmast gereken bir olgudur.
Siddet igerikli davranigin neden ve sonuglarini anlayabilmek ve yorumlayabilmek farkli aragtirma
disiplinlerinin yéntem, kuram ve bulgularini géz 6niinde bulundurmayi gerektirmektedir. Siddet, bu

1 Buyaklasimlar genel olarak Ekme Kurami, Ogrenme ve Kolaylagtirma Kurami, Duyarsizlasma Kuramy, Kisitsizlagtirma
Kurami, Arinma Kurami, Uyari Kurami, Kullanima Hazirlama Kurami seklinde siniflandirilabilir (Altunay, 2002, s. 89).

2 Tirkiyede sug olgusunun ele alinarak islendigi ve yiiksek izlenme oranlarini yakalamis kurgu reality show programlari
arasinda Stcagi Sicagina (1993), Gergek Kesit (1993), Kanit (2010) adli yapimlar sayilabilir. Miige Anlrnin sunumuyla
Miige Anly ile Tath Sert, Serap Pakéz (Ezgii)niin sundugu Gergegin Pesinde ve Balgigek Ilter’in Olay Yeri adli programlari
ise sug temal1 kurgu olmayan reality showlar arasinda 6ne ¢ikan yapimlardir.
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olguyu inceleyen bilim dalinin yaklasimina baglh olarak farkli bi¢cimlerde tanimlanmaktadir. Siddet
igerikli eylemin mevcudiyetinin tespit edilmesi ve kabul edilmesinde éncelikle ii¢ bilim dali éne
¢ikmaktadir: Tip, hukuk ve psikoloji. Siddeti fiziksel bir eylem olarak degerlendiren tip, kiside doku
zedelenmesi olup olmadigina bakmakta ve bireyin siddete maruz kalip kalmadigini bu yontemle
tespit etmeye ¢alismaktadir. Yani bireyin bedeninde somut bir zedelenme izleri aramaktadir. Tip
uzmanlar1 somut bir iz bulamadiklarinda hukuk bilimi devreye girmektedir. “Hukuk, iz birakip
birakmadigina bakmadan siddet igerikli biitiin davraniglar: arastirir, sahitleri dinler ve o eylemin
siddet olup olmadigina karar verir” (Giines, 2017, s. 25). Iz birakan ve/veya iz birakmayan somut
bir eylem tespit edilemediginde maruz kaliman muamelenin siddet olup olmadiginin analiziniyse
psikoloji bilimi yapmaktadir. Zira kisi, fiziksel eylem sonrasi zarara ugratilabilecegi gibi fiziksel bir
miidahalede bulunulmadan ruhsal zarara da ugratilabilir. Psikoloji, ruhsal zarari tespit eden bir bilim
olarak da tanimlanmaktadir (Giines, 2017, s. 24-25).

Bu ¢aligmanin genel cergevesini olusturan sosyoloji, siddet konusuna yaklasimi itibariyle 6nemli
bir yorumlama zemini olusturmaktadir. Bu baglamda sosyolojinin, birey-toplum, birey-grup ve
birey-birey iliskileri kapsaminda toplumdaki sorunlu alanlar: tespit etmek {izere siddet konusunu
ele aldigin1 vurgulamak yerinde olacaktir. Zira siddet icerikli davraniglar, bireylerin ve gruplarin
yasamlarinda dogrudan ve/veya dolayli bigimde 6nemli diizeyde yer isgal etmektedir. Dolayisiyla
toplumsal yasama etkisi nedeniyle 6nem arz etmektedir.

Tirk Dil Kurumu Giincel Tirkge Sozliginde siddet kavrami, “karsit goriste olanlara kaba
kuvvet kullanma”, “kaba gii¢”, “duygu veya davranista agiriik” olarak tanimlanmaktadir. Fiziksel gli¢
kullanarak insan ve esyaya zarar verme niyetiyle diismanlik ve kizginligin disavurumu olarak ifade
edilebilecek siddet (Matsumoto, 2009, s. 1139), gii¢, zorlama ve bask: uygulayarak, olumsuz fiziksel
ya da ruhsal etkiler yaratan soz, yaklasim, tutum ve hareketler olarak tanimlanabilir (Koknel, 2000, s.

20). Benzer bir bakis agisiyla Yves Michaud (1991), siddeti su sekilde agiklar:

Bir karsilikli iligkiler ortaminda taraflardan biri veya birkagi, dogrudan veya dolayls, toplu
veya dagmik olarak, digerlerinin bedensel biitiinliigiine veya torel (ahlaki/moral/manevi)
biitiinliigiine veya mallarina veya simgesel, sembolik ve kiiltiirel degerlerine, orani ne olursa

olsun zarar verecek sekilde davranirsa ortada siddet vardir. (s. 8-9)

Bu tanimlar siddetin yalnizca fiziksel zarar degil, ayrica ruhsal zarar veren eylemleri de
kapsadigini, dolayisiyla yukarida da ifade edildigi gibi kapsaminin olduk¢a genis oldugunu ortaya
koymaktadir. Zira,

sadece saldirganlik ve kaba kuvvet iceren tutum ve davranislar degil; hakaret etmek,
agagilamak, tehdit etmek, ekonomik 6zgiirligiini kisitlamak ve zorla bir sey yaptirmak gibi,
kisinin kendisine olan saygisini, kendisine ve gevresine olan giivenini azaltan; korku, kaygi
ve rahatsizlik hissetmesine sebep olan soz, tutum ve davranislar da siddet taniminin iginde
yer alir. (Alptekin, 2019)

Erica Weir (2005), siddetin nedenlerini diisiik ve ytliksek ozgiiven, catigma ve ¢oziimde
6grenilmis yeteneklerin eksikligi, az ya da asir1 finansal kaynaklar gibi bireysel 6zellikler; zayif
ebeveyn yetenekleri, ekonomik stres, kotii davranig modelleri gibi ailesel igerikler ve sosyal katilimin
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diisiik seviyesi, cetelere katilma, zayif okul miufredats, saldirganligi veya ego merkezciligi gosteren
medya mesajlar1 ve diigiik toplum giivenligi gibi sosyal etkiler olmak {izere {i¢ temel kategoride ifade
etmistir (s. 1291-1292). Giilbug Erol'un (2012) yaptig1 bir bagka siniflandirmada ise saldirganlik
egilimi ve siddet igerikli davraniglarin altinda yatan sebepler psikolojik, biyolojik, ekonomik, sosyal
ve cevresel etkenler olarak belirlenmistir (s. 188).

Cok yonlii bir olgu olarak karsimiza ¢ikan siddetin tanimy, igerigi ve kapsami, zamana ve topluma
gore de degiskenlik gostermektedir. Bir baska anlatimla bir eylemin siddet olup olmadig: farkh
toplumlarda farkli yorumlandig: gibi, ayni toplumda farkli zamanlarda farkli da algilanabilmektedir
(Unsal, 1996, s. 31). Bu nedenle siddet egilimli davraniglarin tek bir nedene indirgenmesi ve/veya tek
bir baglama oturtularak agiklanmasi, saldirgan davranislar konusunda bireysel 6zelliklerin 6tesinde
toplumsal sebeplerin de etkili oldugunu gézden kagirmaya neden olmaktadir. Ornegin “siddetin bir
disiplin araci olarak kullanilmasi, erkeklerin kavgaya ve siddete yatkin olarak yetistirilmesi”, silah
temininin kolayligi, uyusturucu temininin kolayligi ve boylece siddetin nispeten normallestigi
bir kiiltirel ve psikolojik ortamda bulunmak (Kiling ve Tuncer, 2013, s. 5), temelde sosyalleserek
ogrenen ve kimlik edinen bireylerin siddet icerikli eylemlerde bulunmasinda etkilidir. Ancak her
ne kadar toplumsal ve antropolojik yapinin siddet igerikli davranisin bicimlenmesine etkisi gz ardi
edilemeyecek olsa da, fiziksel ve/veya ruhsal diizeyde kisinin kendisine, bir baskasina, bir gruba
veya topluma karsi kasten zarar verme davranisi, bireysel olarak saldirganlik egiliminin sonucudur
(Anderson ve Bushman, 2002). Zira saldirganhk egilimi, 6tke duygusu kontrol edilemediginde
siddet icerikli davranis olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Ofke, her insanda dogustan var olan ve bireyi ¢ocuklugundan itibaren pek ok tehlikeden
korumak iizere programlanmis 6nemli bir savunma mekanizmasidir. Kisinin i¢inde barindirdig:
ofke, kendisini toplumsal hayatta korunakli ve giivende hissetmesini saglar. Ofke refleksi kirilmis bir
insan, sahsina yonelecek tehlikelere kars1 kendini koruyamaz (Giines, 2016, s. 122). Ote yandan tiim
siddet icerikli eylemlerin igsel itici giicti de, diirtiisel davranis ve 6fke kontrol bozuklugudur. Zira
davraniglarini kontrol edemeyen birey, dogrudan tahrik edilme, saldirgan 6rneklere maruz kalma ve/
veya engellenmis olmanin sonucu olarak kendince yolunda gitmeyen siireclere saldirgan davranisla,
yani siddet igerikli eylemle karsilik verir (Hokelekli, 2007, s. 67). Buna gore siddet, engellenmis
bireyin siireci kendi istedigi yone ¢ekme ¢abasi ya da gekemedigi durumda siireci kabullenemeyisinin
bir yansimasidir. Bir bagka ifadeyle, siddet icerikli eylemlerin 6ziinde yatan amag 6fkeyi rahatlatma
ihtiyacidir. Rahatlatilmasi gereken bir 6fkenin bulunmasi ise, isteklerin ertelenememesi, duygularin
yonetilememesine dayanir. Ofke duygusunun yonetilememesi dolayisiyla davranislarin kontrol
edilememesi, amaci asir1 zarar vermek olan saldirgan davranislar siddeti ortaya ¢ikarir (Anderson
ve Bushman, 2002, s. 29).

Siddet ve Sug Iligskisinde Toplumsallik ve Kiiltiirellik

Bir 6fke kontrol bozuklugu yansimasi olarak siddetin problem haline gelmesi, isaret edilen
davranigin sug ile iliskilendirilmesiyle gerceklesmektedir. Siddet icerikli eylemler, bir yoniiyle
toplumsal yasami diizenledigi varsayilan norm ve kurallarin ihlal edilmesidir. Sosyolojide bu tiir
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eylemler “sapma” olarak adlandirilir; fiziksel siddet, psikolojik (duygusal) siddet, cinsel siddet, sozel
siddet ve ekonomik siddet gibi alt bagliklar1 vardir. Sug ise, toplumda yiirtirlitkte olan ceza yasalarinin
ihlal edilmesini agiklamak tizere kullanilan bir ifadedir. Bu acidan sug, daha ¢ok hukuki bir anlam ve
boyuta sahiptir (Dolu, 2011, s. 34).

Sugun tanimi, bir bagka ifadeyle su¢ kabul edilen sapmalar, kiiltiirel, donemsel ve siyasal
hassasiyete gore degismektedir. Sosyolojik olarak orgiitlii-organize suclar, magduru olmayan suglar,
kisiye kars: islenen suglar, beyaz yakali suglar, nefret suglari, mala-miilke kars1 islenen suglar, ulus
asir1 suglar, savas suglari olarak siniflandirilmaktadir. Ote yandan Tiirk Ceza Yasasi sugu insanliga
karst islenen suglar, kisilere karsi suglar, topluma karsi islenen suglar ile millete ve devlete kars1 islenen
suclar olarak smiflandirmaktadir. Siddet igerikli suglar1 ise genel olarak vurma, kasten yaralama,
iskence yapma, kasten adam oldiirme, aile i¢i siddet, cinsel istismar, taciz ve tecaviiz, mobbing
gibi kategoriler altinda ele almak miimkiindiir (Demirbas, 2016, s. 3347-3353; Shaw, 2006, s. 652).
Zikredilen kategorilerin alt bagliklarinin her gecen giin ¢esitlendigi, detaylandirildig: ve kimi zaman
kars1 artan duyarlilik oldugunu sdylemek miimkiindiir. Artan refah diizeyi, giivenlik algisi ve arayis,
bulasict hastaliklar tizerinde elde edilen medikal basarilar, yasamdan beklentilerin yiikselmesi ve
toplumda kadinin roliiniin ve etkisinin artmasi gibi ¢agin gelismeleri, artan duyarlilik diizeyinde
onemli derecede etkili olmugtur. Toplumsal bilingte siddete kars: artan duyarlilik diizeyi ise, hem
siddet icerikli su¢ eylemlerinin birbirinden farklilastirilarak yeni kategorilerin ve alt kategorilerinin
ortaya ¢ikmasina, hem de daha 6nce siddet kapsaminda ele alinmayan eylemlerin siddet igerikli
kabul edilmeye baglanmasiyla su¢ tanimlarinda sayisal olarak artisa neden olmaktadir (Kivivuori,
2014, 5. 289).

Durkheim sugun tanimlarindaki bu farklilasma ve gesitlenmeyi, olgularin siniflandirilmasimin
tarihsel ve toplumsal degiskene bagli oldugunu ifade ederek agiklamistir. Ona gore sugun tanimi
zamana ve topluma gore daralip genisleyebilir. Soyle ki, Azizlerden olusan bir toplumda sug
islenmeyecegi genel bir 6n kabuldiir. Oysa Durkheim, bu 6n kabulden hareketle s6yle bir durumu
hayal etmemizi ister: Azizler toplulugunda sug islenir mi? Durkheim’a goére evet, islenebilir.
Durkheim bu baglamda soyle bir incelige isaret eder: Azizlerin isledikleri ama rahip olmayanlar icin
affedilebilir cinsten hatalar, ‘azizler diinyasinda rastlanmayan ama toplumda var olan su¢’ dendiginde
ilk akla gelen cinayet, hirsizlik, tecaviiz gibi fiillerin olugturdugu sok ve skandal duygusunu yaratir
(akt. Kivivuori, 2014, s. 289). Bir bagka anlatimla, ait olunan ¢evrenin gelenekleri, kiiltiiri, etik ve
ahlak anlayis, sapmalar1 ve normlari belirler. Son yillarda sugun kiiltiirel tanimlamalar1 konusunu
yeniden ele alan arastirmalar da, modern toplumlarda ¢atigmalarin ve belirsiz durumlarin sug olarak
tanimlanmasi yoniinde artan bir duyarlilik diizeyi ve egilim oldugunu ileri siirmektedir. Buna gore
bir eylemin su¢ olarak tanimlanmasi yapisal ve kiiltiirel faktorlerle ilintilidir ve sosyal siireglerin
sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Simdiye kadar anlatilanlar, siddet icerikli eylemler ve sugun tanimiyla ilgili net iki tespit
yapabilmeyi miimkiin kilmaktadir. Birincisi, siddet her ne kadar aile, toplumsal ¢evre, okul, egitim
diizeyi, kiiltiir ve din gibi pek ¢ok toplumsal kurum ve sosyal siirecin sonucu olarak degerlendiriliyor
olsa da, bireyi saldirganlastirarak siddet eylemleri gerceklestirmek iizere harekete geciren unsur,
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temelde duygu yonetimi ve 6fke kontrol bozukluguna sahip olmasidir. Diger taraftan siddet icerikli
bir eylemin hukuki normlar kapsaminda su¢ kapsamina alinmasi ise, tarihsel ve toplumsal siireclerin
etkisiyle belirlenmektedir. Bahsi gecen programlari izlemenin bireylerin siddetle iliskisini nasil
etkiledigi asagida agiklanmaya ¢alisilacaktir.

Korkunun ve Magduriyetin Toplumsallasmas1

Sug ve siddet igerikli konular, heniiz televizyon yayin1 yokken dahi, ¢esitli boyutlariyla romanlar,
tiyatrolar, gazete ve kitaplar, radyo yayinlar1 ve sinema filmleri igin malzeme olmustur. Siddet icerikli
yaymnlarin topluma etkisi tartigmalar: ise 1950’lerin ortalarinda, Amerika Birlesik Devletlerinde
orta sinif ailelerin evlerine televizyonun girmesiyle belirginlesmeye baslamistir (Radecki, 1986, s.
16). Dénemin yaygin olan goriisiine gore haftada bir ya da iki defa film seyredilmesi dahi insanlar
tizerinde son derece etkiliyken, televizyon ¢ok daha muazzam bir risk tasiyacaktir. Ancak 1950’lerde
bagslayan ¢aligmalarda, televizyonda yer alan siddet igerikli yayinlarin, gercek hayatta su¢ islemeye
ditsiiniilenden ¢ok daha az katkist oldugu ileri stirtilmiistiir. Zira arastirmalarda elde edilen bulgular,
televizyon programlarinin davranis degisimine son derece diisiik diizeyde etkide bulundugunu
ortaya koymustur. Ote yandan televizyon yayinlarinin igerigine, etkilerine ve sonuglarina iligkin
yapilan medya arastirmalarinda bazi sonuglara varilmigtir: Medya, kars1 koyacak herhangi bir glicten
yoksun olan izleyici kitlesine mesajlar1 hissettirmeden zerk eder. Burada iki problemli nokta soz
konusudur. Birincisi, izleyici kitlesinin karsi koyabilecegi, kendini koruyabilecegi bir alan ve pozisyon
bulunmamaktadir. ikinci olarak, bu programlarin ilettigi mesajlarin igerigi sorunlu olabilmektedir
(Hetsroni, 2012, s. 141).

Sug, tipki siddet gibi medya organlarinda kendine yer verildigi 6l¢ctide kamusallagmaktadir. Sugun
kamusallasmasinin ise iki temel sonucu vardir. Birincisi, toplumsal diizeyde kolluk kuvvetlerinin
becerisinin, ceza yasasinin, ceza infaz yasasinin ve adaletin gerceklesmesi konusunun sorgulanmasina
neden olur; ikincisi, toplumun talepleri dogrultusunda problemlerin siyasal alana taginmasini
saglar. Ornegin bu caligmanin temel degiskenini tegkil eden kurgu olmayan reality showlar, sugun
kamusallasarak goriintir hale geldigi medya araglaridir. Bu tiir programlar araciligiyla evlenme
vaadiyle dolandiricilik, cocugun cinsel istismari ve ¢ocuk cinayetleri, kadin cinayetleri, gasp ve adam
oldiirme gibi vakalara iliskin insanlarda farkindalik olusmaktadir. Farkindalik diizeyinin artmas:
konuya dair kamuoyu olusmasini saglar. Problem ise, su¢ kapsaminin bireylerde ve toplumda olugan
- bozuk - anlam diinyasina gére mi, yoksa gelismis toplum yapist dogrultusunda sosyal siireglerin
sonucu olarak m1 belirlendiginin tespit edilmeye ¢alisilmasiyla kendini gostermektedir.

Tiirkiyede yakin zamana kadar televizyon araciligiyla siradan insanlarin degil, daha ¢ok sohret
sahibi kisilerin 6zel yasamlar1 kamusal boyut kazanmakta, 6zellikle paparazzi programlar: bu islevi
yerine getirmekteydi. Oysa son donemde televizyonda sik¢a rastlanilan sugu konu edinen programlar,
ortalama vatandagin problemlerini ekrana tasiyarak meseleye toplumsallik kazandirmaktadir. Bu
yaymlarin - vesile oldugu farkindalikla-, izleyiciler tizerinde, program konuklarina dair stibjektif
tanimlamalar yapmadan olaylar1 yorumlama, bir baska ifadeyle etiketsiz empati/objektif yakinlik
hali gelistirdigini séylemek miimkiindiir.
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Ote yandan bu tiir program yayimlarinda sugun aragtirilmasi, suglularin yakalanmasi ve
cezalandirilmasi asamalar1 da yakindan takip edildigi i¢in, siireg tiimiyle sorgulanir hale gelmektedir.
En 6nemlisi, bu programlar toplumun degerlerine, kabullendigi normlara uygun olmayan, olmadig:
diigtiniilen olaylar: toplumun giindemine tagimakta, sugun kapsaminin yeniden distintilmesine kap:
aralamaktadir. Hatta bir sosyologun kesfedemeyecegi ve istatistiklerle tespit edilemeyecek durumlar:
dahi televizyon yayini araciligiyla toplumun oniine getirmekte, kimi zaman da yarattig1 toplumsal
duyarlilikla sug¢ kapsamina alinmasina vesile olmaktadur.

Televizyon dizileri, haber biiltenleri ve reality showlarda yer alan siddet icerikli yayimnlarla ulusal
su¢ oranlar: arasinda bir iligki oldugu diisiiniilmektedir. Hatta siddet igerikli filmlerin, dizilerin,
reality showlarin, yani sug igerikli tim program tiirlerinin toplumda siddet egilimini koriikledigi
ve bu tiir siddet igerikli eylemlerin artmasina katkida bulundugu goriisii oldukga yaygin bir sekilde
kabul edilmektedir. Nitekim televizyon yaymlarinin icerigi, uzun dénem kontrol altina alinmasi
gereken ciddi mesele olarak degerlendirilmistir (Hetsroni, 2012, s. 141). Ancak George Gerbner
ve arkadaslarinin yaptig1 calismayla sug igerikli program tiirlerinin siddet egilimini koriikledigi
yoniindeki yorumlara meydan okuyan bir analiz ortaya konmugtur. 1968 yilinda “Kiiltiirel
Gostergeler” adini verdikleri arastirma projeleri sonunda televizyonun izleyici iizerinde azar azar ve
dolayli olarak ancak zamanla biriken bir etki yarattigini ifade etmislerdir. Daha 6nemlisi, Gerbner ve
arkadaslar1 son derece etkili bir kiiltiirel arag olarak televizyonun, objektif gercekligin disinda, ondan
farkls, hatta onunla geliskili bir sosyal gerceklik insa ettigini 6ne stirmiistiir (Gerbner, Gross, Morgan
ve Signorielli, 1984, s. 285-286; Gerbner, 2013, s. 466-467; Jamieson ve Romer, 2014, s. 31; Yaylagiil,
2008, s. 64 ). Aragtirmalar giinde bes saatin {istiinde televizyon seyrinin, gercek diinyadaki gerceklik
ile ekrandaki ger¢ekligin i¢ ige ge¢mesine yol actigini ortaya koymaktadir (Rigel, 2008, s. 20).

Gerbnere gore siddet igerikli televizyon yayinlari, — televizyonun yarattig1 sosyal gergekligin
etkisi nedeniyle - izleyicilerin kendileri disindaki kimselerden korkmasina yol agmaktadir. Soyle
ki, bir siddet sugunda siddeti uygulayan, siddetin tanig1 ve siddetin magduru olmak tizere {i¢ ana
aktor soz konusudur. Siddet igerikli programlar kurgu olsun veya olmasin anlatim dili itibariyle
magduriyeti vurgulayan bir sdylem dili kullanirken, izleyiciler de olaylar1 magdur goziyle
analiz etmektedir. Empati ise izleyicilerin s6z konusu siddeti elestirel bakigla yorumlamalarina
dayanmaktadir. Izleyicinin bu yaklagimi siddet igerikli yayinlarin seyrinin, saldirganhigi degil,
korkuyu koriiklemesinin altinda yatan nedendir. insanlar televizyonda izledigi hikayeleri gercek
yasamdan daha gercek olarak algilamaya baglar. Medya bu yeni ama “daha” gercek diinyaya
iliskin deger ve tutumlar: yayarken, bir taraftan da gergekligini pekistirmekte ve boylece bu anlam
diinyasina siireklilik kazandirmaktadir. Dolayisiyla uzun dénem ve yogun olarak devam eden siddet
ierikli televizyon yayni, gergek¢i olmayan bir korku ve digerlerine kars1 abartilmis bir giivensizlik
yaratmaktadir. Nitekim Gerbner ve arkadaslari, yaptiklar: aragtirmada uzun siire televizyon izleyen
kimselerin, emniyet gii¢lerinin sayisin1 ve siddetin yayginligini abarttigini tespit etmislerdir. Ornegin
aragtirmada verilen cevaplar1 degerlendirdiklerinde, ¢ok fazla televizyon izleyenlerin bulunduklar:
cevrede gece sokakta yalniz yiirtimekten korktuklarini tespit etmislerdir. Gerbner ve arkadaslar1 bu
olguya, bu diinyanin tehlikeli ve siddet igeren bir yer oldugu diisiincesini ifade eden “acimasiz diinya
sendromu” adin1 vermislerdir. Buna gore izleyiciler televizyonda izledikleri siddet igerikli yayinlar
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vasitasiyla dogrudan siddeti taklit etmez; ¢ok daha farkli bir durum yaganir: izleyicilerin anlam
diinyasinda korku duygusunda artis ve otoriter devleti destekleyen giivensizlik algis1 kendini gosterir
(Gerbner, 1980, s. 66, 70, Gerbner, 2013, s. 467; Jamieson ve Romer, 2014, s. 32, 39).

Pek ¢ok insan dogrudan bir sug ve 6zellikle fiziksel siddet tecriibesine sahip degildir. Bu nedenle
sug ve sugla ilgili konulara iliskin bilgi edinmek i¢in diger kaynaklara giivenmek durumundadir.
Boylece medya, sug ile ilgili kiiltiirel imgeleri yayma ve pekistirme islevinin yani sira adalet sistemine
dair tartismalar1 da bigimlendiren bir fonksiyon gelistirmis olur. Bu siirecte medya, su¢ ve sugun
kontrolii meselelerinde halka temel referans gergeveler sunar. Bir bagka anlatimla belli konulara
odaklanarak izleyicilere bu olgulart nasil algilamasi ve yorumlamasi gerektigi hususunda bakis
agilar1 sunar. Ornegin, hem sug dizilerinde hem reality showlarda hedeflenen “sugluyu yakalama ve
cezalandirma,” yani “adaletin tesisi"dir (Kort-Butler ve Hartshorn, 2011, s. 40). Sonuca baglanamayan
dosyalar ve/veya toplumsal vicdani rahatlatmayan cezalar, sorgulayici tutumu baslatir.

Sorgulayici tutuma gotiiren siireg Altheide’ye gore soyle cereyan etmektedir: Medyada problemin
cercevesi ¢izilir. Bu ¢ergeve kapsaminda izleyiciye hosa gitmeyecek bazi durumlarin olabilecegi ve bu
durumlardan pek ¢ok insanin etkilendigi resmedilir. Dolayli bir sekilde toplumun ortak degerleri,
kurallar1 hatirlatilir ve pekistirilir; ayn1 zamanda kendisinin de hosa gitmeyecek durumlardan
etkilenebilecegi ihtimali bulundugu algisi yaratilmis olur. Izleyici, bu yayinlar araciligiyla s6z konusu
hosa gitmeyecek durumlarin ortaya ¢ikmasina katkida bulunan unsurlarin ‘aslinda tespit edilebilecek
nitelikte’ oldugu yoniinde bilgilendirilir. Boylece izleyiciler bir taraftan toplumsal yapiy1 ve diger
insanlarin giivenilirligini, diger taraftan devlet kurumlarinin gorevini ne dl¢iide yerine getirdigini
sorgulamaya baglar. Programlara sahitlik yapmak tizere katilanlar bu olumlu davraniglariyla diger
insanlarin giivenirligi (giivenilmezligi) algisinda belirgin etki yaratmasa da, programlarda ele
almip ¢oztime kavusturulan dosyalar devlet kurumlarinin etkinligi algisina pozitif katkida bulunur.
Nitekim medya da, yayin igerigi ve sdylem diliyle hosa gitmeyecek durumlarin ortaya ¢ikmasina
katkida bulunan problemli noktalarin degisebilecegini, bu mekanizmalar1 degistirebilecek baska
mekanizmalarin bulundugunu ve bizim (toplum) problemi ¢6zmek igin zaten bir temsilciye ve
yonteme sahip oldugumuzu (genellikle devlet/hiikiimet) vurgular. Boylece magduriyet riskine
ragmen halkin geleneksel toplumsal kontrol mekanizmalara giivenini pekistirmis olur. Sugun
bireysel 6zelliklerden kaynaklandigini vurgulayarak, bizim bu problemi zaten var olan sosyal kontrol
yontemlerini arttirarak degistirebilecegimiz diisincesinin olusmasina yardim eder. Ama aslinda
mevcut sisteme ve yapiya elestirel tutumu desteklemis olur (akt. Kort-Butler ve Hartshorn, 2011, s.
40).

Gerbnere gore de, televizyonun gelistirdigi algilar ve duygular, sadece insanlarin sosyal iliskilerini
etkileyecek sonuglara neden olmaz, sosyal politika ve 6zelikle toplumsal kontrolii sekillendirmek
i¢cin 6nemli diizeyde potansiyele de sahiptir. Medya — sucun herkes i¢in en biiyiik problem oldugu
diistincesini inga ederken - haber dilinde nasil korku sdylemini kullaniyorsa, devletin sugu kontrol
etmek tizere miidahale ¢abalarinin ardinda da korku vardur. $oyle ki, (1) politikacilar siyasal séylem
ve propaganda gelistirebilecegi bir konu ararlar; (2) toplum igerisinde cezalandirilmasi gereken
egilimliler sozkonusudur; (3) haberbiiltenleri, haber kanallarive diger medya organlarinin yayinlamak
lizere bir ierige ihtiyaglar1 vardir ve (4) sug endiistrisinin profesyonel motivasyonlar: bulunmaktadir.
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Dolayisiyla suga ve magduriyet korkusuna iligkin kamuoyundaki algilar, televizyonun cezalandirma
ve adaletin tesisi hakkindaki goriisleri sekillendirebilecek mekanizmalarinin merkezinde yer alir
(Gerbner, 1966, s. 2229, Kort-Butler ve Hartshorn, 2011, s. 41).

Insanlarin magduriyet korkusu ve adalet sistemine dair tutumlari program tiirlerine bagli
olarak da sekillenmektedir. Arastirmalar, kurgu olmayan programlarin insanlardaki sugun kurbani
olacaklar: diisiincesini, yani magduriyet korkusunu pozitif yonde etkiledigini ortaya koymustur.
[zleyicilerin riskin yiiksek diizeyde oldugu yoniindeki bu algilar1 ise ceza yasasi ve ceza infaz yasasi
uygulamalarinin daha sert olmasi gerektigi yorumlarina gotiiriir. Clinkii korkunun kaynag: temelde
sug teskil eden vakalarin ve saldirilarin arttig1 kabuliine dayanir. Insanlarda sug oranlarinin arttig:
algis1 ve magduriyet korkusu, ceza yasalarinin ve uygulamalarinin, yani sistemin sugu azaltma,
caydirma, vatandaglar1 koruma ve adil davranma becerilerine giiveni zayiflatmaktadir. Bu noktada
kurgu ile kurgu olmayan programlar arasinda bir farklilik karsimiza ¢itkmaktadir. Kurgu programlar,
diziler ve haber biiltenleri ile korku arasinda anlamli bir iliski tespit edilemezken, kurgu olmayan
programlari izlemek magduriyet korkusunu beslemektedir; fakat kurgu diziler ve programlar, 6lim
cezasina destegi arttirmaktadir. Bu farklilikta belirleyici olan husus, programlarda yapilan siddet
tasviridir (Kort-Butler ve Hartshorn, 2011, s. 51).

Sug ve siddeti konu eden programlar sadece sugu gostermez; sugu hikayelestirip sunarken
oncesinde kurbanlarin giindelik hayatini ele alir. Bu, olaymn daha dramatik bir sekilde yansitilmasini
saglar. Sug igeren konulari ele alan kurgu programlar, filmler ¢ogunlukla yinelenen s6yle bir model
izlemektedir: Kurbanin yagadig: ideal diinya ile kétiiligiin yasandigy, sug diinyas: vardir. Bu ideal
diinyanin birtakim kendine has 6zellikleri vardir: Suglular disaridan gelir ve bu ideal diinyaya
girerler. Disaridan gelmek, kurbanin evinin disindan gelmek de olabilir, siradan insanlarin etnik
ya da sosyal diinyasinin digindan gelmek de olabilir. Suglu anormal, zihinsel olarak sapkin, toplum
arasinda yagayan ve ideal diinyay: yeniden tesis edebilmek i¢in normallik diinyasindan kovulmas:
gereken bir kisi olarak gosterilir. Izleyicilerden sahitligi ve bu ideal diinyanin geri kazanilmasina
yardimeci olmalari istenir. Sug ile normallik betimlemesindeki bu ideal diinya modeli ise su nedenle
onemlidir: Kurguda, kurbanin hayatinin programda tasvir edilen ideal diinyaya tamamen uyumlu
olmadig: delillerle 6rneklendirilerek ama zimni bir sekilde vurgulanmaktadir. Bu sayede ozellikle
magdurun rutin diinyasina girerek veya magduru oradan ¢ikararak birtakim onarim stratejileri
sunulur. Boylece, bu programlarda, diinya, iyi ve kétiiye boliinmiis bicimde organize edilmis olur
(Pinseler, 2007, s. 2).

Ele aldiklar1 dosyalarda hem senaryoya dayali kurgu programlar hem kurgu olmayan reality
showlar ciddi suglara odaklanirlar. Fakat kurgu olmayan programlarin daha fazla gergekg¢ilik
sundugu soylenebilir; boylece kurgu olmayan programlardaki gorseller, kurgu olana gére daha
bitytik psikolojik etki yaratabilir. Ciinkii kurgu olmayan programlar hikayeyi anlatirken sugun
islendigi baglami daha derinlemesine ele almaktadir. Kurbanlarla/magdurlarla, onlarin aile ve
arkadaslaryla, yani gercek kisilerle yapilan roportajlar anlatima derinlik katarken, bir insanin nasil
suca maruz kalacagini sezdirmeden aktarmaktadir. Su¢a maruz kalma riskini hatirlatarak magdurla
kurulacak yakinlik duygusunu arttirmakta ve dramatik etkiyi gliclendirmektedir. Kurgu olmayan
programlar ¢ogu kez — davranigini agiklamak i¢in - suglunun bireysel ge¢misini en ince detayina
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kadar bulmaya ¢alismaktadir. Kamu ¢aliganlar1 ve otoriteler her ne kadar sucluyu tespit etme,
yakalama ve cezalandirma siirecinde alenen yetersiz olarak tasvir edilmese de, her zaman suglunun
bir adim gerisinden gelmis gériinmektedir.

Kurgu programlarda sorunun kaynagy, ideal diinyanin normlaria uymayan kisiler olarak tasvir
edilmekte; adalet sistemindeki personelin (polis, savci, hakim, vb.) suglular: bulup cezalandirdig:
ve netice itibariyle meseleyi ¢oziime kavusturdugu yansitilmaktadir. Kurgu programlarda sugun
¢oztimlenmesine odaklanildig1 icin sistemi destekleyici bir etki yaratilmis olur. Kurgu olmayan reality
showlar ise sugun islendigi baglami ve sorusturma siirecini daha ¢ok islemekte; boylece magduriyet
korkusunu beslemektedir (Kort-Butler ve Hartshorn, 2011, s. 51).

Korkunun kokeninde ¢aresizlik algis1 vardir. Cinkii biitiin yayinlarda hosa gitmeyen olaylar
rastlantisal bir sekilde basa gelmekte, izleyiciler de tipki magdurlar gibi bu rastlantisal sarmal
icerisinde yer almaktadir. Bu durumun yarattigl caresizlik duygusu, (1) gerceklesebilecegini
bildigimiz, (2) engel olabilmek i¢in ¢ok az sey yapabildigimiz ve (3) bu olumsuz durumun herhangi
bir zamanda yasanabilecegine iliskin giiclii bir endise ve korku ortaya ¢ikarmaktadir. Béylece
gtivensizlik duygusu pekismis olur. Sahip olunabilecek tek tutum, beklemek ve olas1 kotii durumlara
kars1 hazirlanmaktir. Ote yandan i¢inde bulunduklar1 bu garesizlik hali, insanlarda yardim alma
dirtiisiinii giiclendirmektedir. Bu nedenle, izleyiciler sorunun ne oldugu, neden kaynaklandig,
sucun nedenleri, bu konuda neler yapilabilecegi ve alternatiflerin ne kadar sinirl oldugu konusundaki
tanimlar1 ve dolayisiyla yonlendirmeleri kabul etmeye meyillidirler (Altheide, 2002, s. 136-137;
Yousman, 2013, s. 142).

Modern Toplumda Korku ve Riskin Kiiltiirellesmesi ve Kamusallagmasi

Simdiye kadar ele alinan hususlardan yola ¢ikarak soylenebilir ki, kitle iletisim araglar: tehlike ve
siddete/su¢a maruz kalma riskinin her an her yerde bulundugu algisini yaratma ve devam ettirmede
son derece iglevseldir. Medya araglar1 bunu, disiinceleri sezdirmeden bilingaltina yerlestirerek
gerceklestirir, boylece icinde yasanilan diinyaya, topluma ve ¢evreye dair algiyr bigimlendirebilir.
Kurgu olmayan reality showlarin toplum iizerindeki etkisini daha net bir bicimde degerlendirebilmek
icin Gerbner'in ekme teorisini Furedinin korku kiiltirii teorisiyle birlikte yorumlamak faydali
olacaktir.

Furedi korkular1 nesnel digsal riske bagli olarak belirlenmis degil, daha ziyade kiiltiirel olarak
olusturulmus, insa edilmis olarak yorumlar. Medyadaki su¢ ve siddet icerikli programlar, insanlara
stirekli olarak tehdit ve risklerle karst karsiya oldugu diisiincesini aktarir. Programlarin yarattig
anlam diinyast ile korku, hayati anlamlandirmak i¢in ¢izilen genel bir kiiltiirel bakis acisina doniigmiis
olur.? Furedi korku kiiltiiri teorisini, modern toplumlarda yaygin risk algis1 bulundugu kabuliine
dayanarak gelistirmistir. $6yle ki, modern diinyada giivenlik a¢1g1 bulundugu ve savunmasizlik hali

3 Ulrich Beck modern toplumun bir risk toplumu haline geldigini soyler. Buna gére modernlesmenin {irettigi tehlike
ve riskler, toplumu endiseye sevk eder; insanlar “korkuyorum!” séylemine dayali olarak harekete geger, ¢iinkii kendi
yarattig1 riskleri giderek daha fazla tartisir, 6nler ve yonetir (Beck, 2008, s. 5; Kivivuori, 2014, s. 293; Cuhaci, 2004, s. 66-
67; Soydemir, 2011, s. 172).
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diistincesi hakimdir. Giivenlik a¢181 ve savunmasizlik, kamusal hayal giictinde ¢ok fazla yer isgal eder.
Insanlar karg: karstya olduklar riskleri degerlendirirken, pek ¢ok olasilig1 diisiiniir. Bu, bir belirsizlik
duygusu yaratir ki, belirsizlik duygusunun yarattig1 korku, savunmasizlik hissini ve tehdit altinda
oldugu diisiincesini pekistirir (Kivivuori, 2014, s. 294; Furedi, 2017, s. 31-32).

Belirsizlik duygusu ve savunmasizlik diisiincesi, modernlesmenin ‘kendini sinirlama sorunu’na
dayanmaktadir. Ekonomik ve &zellikle teknolojik gelismeler, imkan ve ihtimalleri arttirarak giindelik
hayata yansir. Dolayisiyla aslinda tehlike, risk ve belirsizlik olgular1 modern toplumda i¢ ice gegmis
haldedir. Ulrich Beck bu niteligi nedeniyle modern toplumu risk toplumu olarak adlandirir. (Beck,
2008, s. 5-6) Risk bilinci “insanlarin i¢inde bulundugu kosullar1 anlamlandirma tarzin etkilemigtir”
(Furedi, 2017, s. 106). Hatta modern toplumda birey, tehlike, risk ve belirsizligin hakim oldugu
toplumsal yapida etkisini ve belirleyiciligini kaybetmistir (Cakir, 2007, s. 76).

Risk algsy, kisilerde tehlikelere karsi 6nlem alma ve giivenlik arayisini dogurmaktadir, ¢iinkii
risk altinda oldugu distincesi, kendi durumuyla ilgili ¢6ziim bulamayabilecegi siiphesi uyandirir.
Bu, caresizlik duygusu ile birlestiginde ise bireylerin birbirleriyle iliskilerini bi¢imlendirici bir etki
yaratmaktadir. Televizyonda yayinlanan sug ve siddet icerikli yayinlarin yaptig1 da budur. Televizyon,
insa ettigi diinya algisiyla giivenilmeyecek bir diinyada yasadigimizi ve onu kontrol edemeyecegimiz
duygusunu yerlestirmektedir. Yaymlanan hikayelerdeki olaylar, “ge¢miste rutin kabul edilen bir¢ok
faaliyetin artik tehlikeli hale” geldigi (Furedi, 2017, s. 111) diisiincesini olusturur. Bunun nedenini
Furedi (2017) su sekilde agiklar: “Gegmiste, belirli bir siddet olaymndan magdur olan kisi kendisini
kurban olarak nitelemezdi. Bunun nedeni ac1 ¢ekmemesi ya da aldig1 yaralar1 hayatinin sonuna
kadar tastmamasi degil, bu deneyimi bir kimlik meselesi olarak gormemesiydi” (s. 151).

Oznenin belirleyiciligini kaybettigi bu (modern) toplumda birey, magdur kimligiyle varligini
ortaya koymaktadir. Daha a¢ik bir anlatimla, su¢lunun yakalanmasi ve cezalandirilmas: amaciyla
televizyon programina katilmasi sayesinde magduriyeti kisiye aktif bir pozisyon yiikler. Ote
yandan magdurlarin televizyona ¢ikmasi da izleyicilerde yagadiklari diinyada risklerin ne kadar
yaygin oldugu inancini pekistirme ve bu kiiltiirli devam ettirme islevi gorebilir. Zira izleyiciler, risk
toplumunun korku kiiltiirii nedeniyle kargsilasabilecekleri alternatif riskleri zaten merak ederler.
Meraklari, programlarin seyredilmesini tesvik eder. Meraklar1 nedeniyle programlar: izlerken ve
izledikge, topluma ve diinyaya dair algilar1 pekisir. Bu risk algisinin ne kadar gergekei oldugu sorusu,
cevaplanmas gereken 6nemli bir soru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sonug

Siddet ve sug igerikli yayinlarin, kurgu olsun olmasin bireyler ve toplum iizerinde etkili oldugu
sOylenebilir. Hatta programlarin, toplumu manipiile etmek {izere kullanilabildigi pek ¢oklar:
tarafindan kabul edilmektedir. Ancak toplumdaki siddet ve su¢ vakalarimin sorumlulugunu bu
yayinlara atfetmek problemin kokenine inmeyi engelleyen bir tutumdur. Zira televizyon endiistrisinin
gelismedigi donemlerde de siddet ve sug toplumsal bir problem olarak zaten vardi. Dolayisiyla
kitle iletisim araglarinin siddet ve suga iliskin tutumlar1 etkiledigini, ancak onlar1 iiretmedigini
séylemek miimkiindiir. Ote yandan her ne kadar - suca gétiiren - siddet egilimini, yani saldirgan
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tutumu bi¢imlendirmede bireyin ailesi, toplumsal ¢evresi, kiiltiirii, egitim diizeyi, dini gibi pek ¢ok
toplumsal kurum ve hatta izledigi televizyon programlari ile televizyon izleme siireleri etkili olsa da,
saldirganligin temeli duygu ve 6fke kontrol bozukluguna dayanmaktadir. Ofkesini ve duygularini
yonetebilme becerisine sahip olan kisi saldirganlik géstermez. Dolayisiyla siddet igerikli davranisa
meyletmenin sebebi aslinda bireysel ve toplumsal iligkilerinde bireyin duygularini yonetememesidir.
Duygularini yonetebilme becerisi ise gocukluk déneminde bakimini iistlenen yetiskinler tarafindan
kazandirilir. Nitekim Oxford Universitesinde yapilan bir arastirmada da sanal diinyadaki siddetin
gergek hayata yansimadig, siddet igerikli televizyon programlarinin ve hatta bilgisayar oyunlarinin
kisiyi dogrudan siddete ve suga yoneltmedigi sonucuna varimistir (“Oyunlardaki siddet gergek
hayata yansimiyor”, 2019). Bu programlar siddet ve sugu goriiniir kilip normallestirerek, aslinda
izleyicide var olan egilimin agiga ¢ikmasina ve davranisa déniismesine katkida bulunabilir. Kurgu
olmayan reality showlarimn uzun donem seyredilmesi ise bu programlari digerlerinden ayiran
“magduriyet korkusu” diye adlandirilabilecek ¢ok daha 6nemli bir etki yaratabilir.

Tipk: okunan kitaplar, izlenen tiyatro oyunlar: ve yasanan ¢evre gibi insanin ekranda izledikleri
de bir anlam diinyas: olusturmaktadir. Birey bu anlam diinyas: ¢ercevesinde kendini ve toplumu
tanimlamaktadir. Sug ve siddet icerikli kurgu olmayan reality showlar, 6zellikle bi¢im, yontem ve
icerigi nedeniyle olaylar1 gii¢lii bir gerceklik kazandirarak aktarmaktadir. Ve son tahlilde izleyici,
toplumu siddet egilimli kisilerden olusan giivensiz bir ortamda, kendisini ¢aresiz olarak gérmektedir.
Aragtirmacilar, televizyonun izleyicinin anlam diinyasin1 bozdugunu ve insanlarin gercekten
uzaklasarak abartilmis bir magduriyet korkusu yasadigini iddia ederken, gercek yasamdaki sug
istatistik verilerine atifta bulunmaktadirlar. Ancak programlarda ele alinan dosyalar, olasiliksal olarak
kurbanligin beklenmedik anda ve beklenmedik kisilerin siddetine maruz kalarak yasanabilecegini
ortaya koymaktadir. Dolayisiyla programlarin yarattig: tehlikeli diinya algisi ile sug verileri sayisal
olarak ortiismese de, siddet ve sug vakalarinin yansitilan magduriyetin niteliksel olasilig1 korkunun
gercekgiliginin altini ¢izmektedir.

Su¢ ve siddet igerikli konularin programda ele alindigi kurgu olmayan reality showlar, risk
algis1 daha acik hale gelmis olan modern toplumda magduriyet algisini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Bu c¢alismada da gortldiigi gibi ekran karsisinda uzun siireler gecirmek, programlarin igerigine
bagli olarak izleyicilerin anlam diinyasin: etkilemekte ve onlarin nesnel diinya ile olan iliskilerini
sekillendirmektedir. Hatta televizyon programlarinin sundugu anlam diinyasinin yarattig
gerceve, nesnel diinyadan kopmalara neden olabilmekte, olaylar: objektif olarak degerlendirme
yetisini olumsuz etkileyebilmektedir. Ancak biitiin bu etkilesimlere ragmen, tek bagina televizyon
programlarinin siddetin nedeni ve ireticisi oldugunu sdylemek miimkiin goriinmemektedir. Bu
nedenle bireysel ve toplumsal siddet olaylarin1 degerlendirirken yas, cinsiyet, egitim, gelir diizeyi, aile
ve gevre etkileri gibi daha farkli degiskenlerin mutlaka g6z 6niinde bulundurulmas: gerekmektedir.
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Extended Abstract

Publicization of Violence and Crime: Reality Shows and Their
Social Impacts

Ozlem ULUC KUCUKCAN"

We are living in a period in which the media deeply influences daily life, social and political
identities, relations, habits and modes of behaviour. Television broadcasting reaches out to a large
audience with an increasingly wide range of programs and contents which reshape social life, politics
and culture. In the context of television broadcasting two genres are at the forefront. Fictional
programs based on scenarios and/or non-fictional reality shows that are filmed and broadcast with the
participation of an audience open to interaction where the content of the program is shaped during
the recording and live broadcasting. Research on the media consumption ratings indicate that the
people spend a considerable amount of time before television screens. Crime and violence occupy a
substantial portion of the content in almost all programs. The assumption that such themes increase
the ratings contributes to the presentation of crime and violence related issues in the news, crime
series and reality shows to the audience.

The impact of watching programs which have violent content on the viewers has been a subject of
research with the inclusion of films with crime and violent contents long before the entry of televisions
into our homes (Radecki, 1986, p. 16). In the beginnings, these incidents were regarded as isolated
and “even the person who was victim did not consider himself/herself as such” (Furedi, 2017, p.
111) Nevertheless, inclusion of violence in cinematic films made the crime publicly visible on social
level and crime became one of the components of identity construction. This new process which
one might call “a process of making the crime part of public sphere” coupled with the proliferation
of televisions and diversification of program contents led to new debates on different aspects of such
developments. In the early period, it was argued that watching programs with violent content and
crimes incite tendency towards violent behaviour, however various research led to emergence of
approaches emphasizing different aspects and possible impact of such programs (Altunay, 2002, p.
89). As the broadcasting contents are diversified, impacts of the programs differed in line with the
rating. Research findings indicate that news bulletins on violence and crime, crime series, content
of fictional and non-fictional reality shows influence the attitudes of viewers in different degrees
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depending on the language, contents, ratings and style of expressions in such programs. In research,
it is also found out that viewing programs with violent content not only “feeds aggression” but also
might lead viewers to “indifference towards violence” as well as “fear of victimization and disorder of
meaning” (Altunay, 2002, p. 89).

Mass communication instruments are very functional in creating a perception of being posed
to crime or violence anytime and anywhere (Altheide, 2002, pp. 136-137). The media creates such
perception not directly but by placing such thoughts into the subconscious and by doing so it
shapes the perception of the world, society and environment that one lives in (Kivivuori, 2014, p.
293; Cuhaci, 2004, pp. 66-67; Soydemir, 2011, p. 172). In this context Furedi argues that fears are
constructed by culture not by external risks (Furedi, 2017, p. 111). Media programs with crime and
violent content transmit messages to viewers that they constantly face threats and risks (Furedi, 2017,
p- 106). The world of meaning that is created by the programs with fear turns to be a general cultural
perspective to make sense of life (Jamieson and Romer, 2014, p. 31; Yaylagiil, 2008, p. 64). At the same
time according to this perspective that presents a frame of risk, the modern word is based on the
idea that there is a security flow and defencelessness is the dominant condition (Kivivuori, 2014, p.
294; Furedi, 2017, pp. 31-32). Security flow and vulnerability occupy a very large place in the public
imagination (Jamieson and Romer, 2014, p. 32, 39). People think about many possibilities when they
evaluate risks they face. This engenders a sense of ambiguity and the fear created by such feeling
consolidates the sense of vulnerability and the idea of being threatened. (Kivivuori, 2014, p. 294;
Furedi, 2017, pp. 31-32) The individual in a social environment dominated by risks and ambiguity
loses his power of influencing and shaping developments.

Risk perception leads an individual to take measures against threats and creates search for
security because the belief to be under risk raises doubts that one can find solutions to his situation. If
that is combined with a feeling of desperation, such a reality shapes the relations between individuals
(Jamieson and Romer, 2014, pp. 32, 39). That is what television program with crime and violent
content does. Television instils a feeling that we are living in an unreliable world as constructed by
such programs on which we will have no control (Altheide, 2002, pp. 136-137; Yousman, 2013, p.
142).

An individual who lost his role and influence as an object in (modern) society presents and
expresses his existence through his victimhood. In other words, participation in television shows
for the capture and punishment of the offender ascribes an active position to the viewer who feels
himself a victim Furedi (2017, p. 151). Appearance of victims on television also consolidates the
idea that risks in their world are common and therefore culture of participating in such programs
should continue. The viewers in this context, are curious about alternative risks that they might
face because of culture of fear in the risk society. Curious ones encourage viewing such programs
and while watching these programs their perception of society and the world become consolidated
(Kivivuori, 2014, p. 294; Furedi, 2017, pp. 31-32). The question to be asked in this context is the
following: How realistic is this risk perception?
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In this article, we tried to identify if there is a link between the tendency to violence, violent and
criminal behaviour and viewing non-fictional reality shows. Television constructs a world of meaning
and the individual defines himself and society in this world of meaning (Gerbner, Gross, Morgan and
Signorielli, 1984, p. 285-286; Gerbner, 2013, pp. 466-467; Jamieson and Romer, 2014, p. 31; Yaylagiil,
2008, p. 64; Rigel, 2008, p. 20). Viewing non-fictional reality show lead to the emergence of a fear
that one might experience violence and become a victim of crime as violence oriented behaviour
develops on psychological motivation. In order to analyse this relationship, roots of violent behaviour
explained first and then programs were compared according to their genres, content, methods and
impact. Finally, we tried to find out societal impacts of reality shows where criminal acts are discussed
and debated, and in some cases with the cooperation of security forces some crimes are resolved.
This article concludes that how realistic is the fear of victimhood/vulnerability should be analysed by
taking qualitative probability of victimhood rather than quantitative findings on violent and criminal
acts. The fear of victimhood/vulnerability is realistic based on the risk potential because violent act
and victimhood of violence take place in unexpected moment and carried out by unexpected people.

Keywords: Media, Television, Reality Shows, Crime, Violence.
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Abstract

This paper aims at constructing a bridge between narratives and morality, as represented in three selected
TV dramas assumed to have symbolic power over Turkish audiences: Resurrection, You are My Homeland,
and Yunus Emre. The storification of historical events and personalities through TV dramas is considered to
increase understanding of how different moral argumentations are related with contestations over tradition
and culture. The major assumption in this article is that understanding the basic rhetorical strategies in
these programs has a major impact on the way in which we analyze current ideological tensions and tactics,
which are positioned on a constantly shifting ground. In this paper, the voices used in the strategies of
constructing a moral argumentation will be evaluated through a model based on discourses of divinity,
community, and autonomy (Sheweder, Much, Mahapra, & Park, 1997). The role of narrative transactions
in TV dramas is explicated so as to make an assessment on the significance of agency as well as the politics
of interpretation.

Keywords: Narrative, Storytelling, TV Serials, Morality, Rhetorical Strategies.

Oz

Bu makale, Tiirk izleyicisi tizerinde sembolik bir giice sahip oldugu kabul edilen ti¢ farkl televizyon
dizisinde temsil edildigi sekliyle, 6ykiilendirme ve ahlakilik arasinda bir koprii kurmaya galismaktadir. Bu
caligma icin segilen diziler, Tiirkiyede farkl televizyon kanallarinda yayinlanan Dirilis, Ertugrul, Vatanim
Sensin, ve Yunus Emre’dir. Bu makalede, tarihsel olaylarin ve kisiliklerin 6ykiilendirilmesi igin kullanilan
retorik stratejilerin ayni zamanda gelenek ve kiiltiir tizerine olan savagimlarla iligkisi tizerine analitik bir

arag oldugu goz oniinde tutulmaktadir. Buradaki temel on kabul, s6z konusu programlarda yer alan retorik
stratejileri anlama girigiminin giiniimiizde ortaya ¢ikan son derece kaygan bir zeminde yer alan ideolojik
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gerilimleri ve taktikleri analiz etme bigimlerimiz {izerine etkisi olduguna dair argiimandir. Bu makalede,
ahlaki bir iddia inga etmede kullanilan {i¢ strateji, kutsallik, topluluk ve 6zerklik tigliisiine dayanan bir
model yardimiyla ele alinacaktir (Sheweder, Much, Mahapra, ve Park, 1997). Bu makalede, popiiler
televizyon dizilerinde yer alan anlati diizeneginin rold, faillik (agency) kavraminin 6nemi ve yorumun
siyaseti ile iliskisi gergevesinde irdelenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Anlati, Hikaye Anlatimi, Televizyon Dizileri, Ahlak, Retorik Stratejiler.

Introduction

This paper aims at constructing a bridge between narratives and morality, as represented in
the selected TV dramas, which are assumed to have symbolic power over audiences in Turkey. It is
considered that the storification of historical events and personalities through TV dramas helps us
to understand how different moral argumentations are reproduced in the texts. Another assumption
is that understanding the basic rhetorical strategies used in the formation of narratives in these
programs also supports the analysis of current ideological tensions and tactics, which are positioned
on avery uncertain and constantly shifting ground. The voices covered in these dramas and strategies
of storification are related with codes of historical agency, an important aspect of the politics of
interpretation. Accordingly, the paper aims at evaluating the power and the role of narratives in
shaping the approaches to problematization of history and morality in the selected dramas. It is also
emphasized that these Turkish TV dramas offer a new opportunity to investigate the intersections
between narratives, morality, popular historiography, and identity.

The types and the forms of narratives vary dramatically according to social, political and cultural
discourses in Turkish society. The crises and strains experienced at national level are reflected
through the media genres of TV drama and serials, which reveal themselves as narrative forms,
consisting of different layers and symbols, which can be explicated. Several different versions of this
genre have been produced in the Turkish media sphere, all of which signify important sociological
transformations, as well as a means of expressing social tensions and ambivalences. Since 1980, there
appears to have been two outstanding themes or formulae in the media: re-making of a gendered
cultural sphere, and the rise of popular religion, both of which reveal a contested sphere of discourses
and identity which are key issues in the cultural archive of Turkish society. In addition, the visibility
of Islam and a gendered sphere in everyday life, the fault lines between the sacred and the profane,
in the Durkheimian sense, have caused intense debates on identity politics and historiography
in the popular media. This intensity underlines the need to delineate the configuration of moral
argumentation strategies in the formation of TV dramas’ worldviews and ideologies.

Narrating history and identity has always been a problematic area, encompassing diverse
disciplines. The rise of identity politics, and the struggle over defining the boundaries of discourses
of legitimacy are two issues that brought about the need to re-examine complex issues in story forms.
The narrativization in and through popular religion became so clearly manifest that TV serials
commonly construct their historiographies a la mythical figures, who draw on various interpretations
of the Islamic tradition. A range of strategies are employed to construct a popular historiography, so
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as to create a venue of contest, in which the major features of TV aesthetics are defined through a

series of moral lessons.

The publicly-owned Turkish Radio and Television (TRT), was dominant in the sector until the
year 1990, which marks an important historical moment for the impact of media on mass audiences.
Although it has since lost its dominance, the TRT period witnessed the production of historical TV
drama and adaptation of fiction which symbolized an effort to narrativize the past. Most of the TV
drama forms which are considered to have unique genre characteristics are, ironically, labelled as a
series of narratives based on ‘real life situations’ The purpose, apparently, is to engender a sense of
‘authenticity) expressed through masculine/feminine, pre-modern, nostalgic, and moral aesthetics.
This continuing dominant influence of realism on television corresponds to the strong human
inclination to try to make sense of the world through the use of narratives.

The storification of TV drama productions is important in terms of characterizing people and
cultures, traumatized history, mastermind narrative styles, and practices of popular and collective
memory. It thus offers a moral laboratory for understanding major sociological cleavages, as well
as ideological preferences. TV dramas are built on various different multilayered narratives, which
serve the politics of remembrance, as another heavily contested area. Themes include the lives of
Ottoman sultans, tensions between different ideological markers such as Islamism and laicism, and
love stories as symbols of societal unity as a panacea against fragile relationships. All these seemed
to have been narrated through a series of mediatized acts in Turkish society. Once a master narrative
is constructed (traditional vs. modern), the audiences tend to identify it with themselves and their

own actions.

Why is Narrativity and Morality Linkage Important?

The ways in which TV serials are investigated in this paper require us to position the concept
of narrative (storytelling) as well as morality, which is related to one of the research objectives.
Narratives, which are ubiquitous in the cultural sphere, are heavily reproduced by the media and
configure identity markers embedded in rhetorical and narrative features. On the other hand, as
discussed below, morality can be entrenched in narrative discourses, which are characterized by
interpretations on moral dimension of understanding the selected purpose in each moral claim.
As will be discussed, the temporal order leads to a specific outcome in each narrative, and this also
serves to present and prioritize a historical event.

Positioning narratives in humanities and social sciences has been evaluated in various different
studies!. This paper accepts narratives as the object of inquiry, which can also be understood as a
sociology of narrative which implies the role and significance of narrative as a type of social act.
The various approaches to the celebration of narrative analysis have been studied in a wide range
of works, one of which is exemplified by Somers (1994), who argues against the view that narrative
is a form of the social world imposed on social life. Narratives have the capacity to reveal truths

1 A thorough evaluation on the conceptual history of narrative is analyzed by Hyvarinen. Please see:
Hyvirinen, M. (2006), Merrill, (2007).
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about the social world that are weakened or silenced by an insistence on more traditional methods
of social science. Somers (1994) refers to the ways in which social life is storied, and also argues that
“narrative is an ontological condition of social life” (p. 614). One of the major reasons for focusing
on TV dramas is to reveal how characters, events and ‘emplotment’ provide an ontological security,
while the narratives may also be articulated and distorted by ideologies.

As John Pier and José Angel Garcia Landa (2011) point out very clearly, narrative is a
rearrangement of previous narratives in order to articulate a new one. Narrativization is therefore a
remaking of previously narrativized events, and can be exemplified through media texts in general,
and TV serials in particular. Storytelling in TV serials comprises multi-layered narrative discourses,
which rely on forms of selective appropriation of events and characters. Thus, using narratives and
morality in relation to an analysis of TV serials would illuminate temporally ordered events with
a beginning, a middle, and an end. It can also reveal the relationship between these events in the
context of an opposition or struggle. These characteristics of narratives, referred as the ‘relationality
of parts’ or ‘emplotment; offer countable or uncountable assembly of events (Somers, 1994), and can
highlight moral and epistemic consequences of TV serials.

The narratives and morality linkage, therefore, derives from the core characteristic of narratives,
which is a moral impulse. The nature of the narrative form is considered to be moral because stories
make events intelligible by imposing a temporal order that leads to some end that defines the moral
frame of the story, and because the nature of the characters and events are defined with reference
to that purpose (Lewis, 1987, p. 290). Media texts, which employ contestations over tradition and
culture, accordingly, would offer a rich data set, in which stories are told in the process of moral
direction. Narrative transactions, as is exemplified through three different TV serials below, have a
moral impact because characters and events are placed within a context where moral judgment is a
necessary part of rendering certain acts meaningful.

Such contentious discourses as stories, with their different moral directions, can be used as
narrative examples, as social acts which can highlight the very core of collective consciousness,
identity markers, as well as popular memory as ideology. The struggle over who we are, for example,
can be considered as one of the major markers of the identity problem in a society, and this problem
can be analyzed through various different claims embedded in narratives, with their empowering
and disempowering role in the cultural sphere. As Amelie Rorty (2012) succinctly notes, claims to
morality can, however, be misused, reflected as sanctimonious self-righteousness, self-centered moral
narcissism, and deflecting, misleading justification, and thus present an abusive mask of morality.

“Rather than providing formulae that anybody can follow step by step without the hard
work of thinking, moral convictions and conventions direct us to refining and applying
the questions that turn attention to the many different dimensions of what make choice,
character and action admirably worthy or despicably wrong” (Rorty, 2012, p. 7).

If narratives provide indications about how we organize the world, then, correspondingly, the
ways in which media texts prioritize a purpose over others would illuminate use and abuse of moral
claims embedded in narratives.
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The Role of Storification and Moralized Historical Agency

It seems reasonable to argue that a society in transition from a long-established empire to an
embryonic Republic would reveal crises or conflicts over meaning-making practices. The intersection
of politics and culture is a sphere where different meanings are negotiated to clarify complex moral
reflections. The moral imagination created by narratives, then, is a sociological and a linguistic tool
for the understanding of the positioning and definition of human agency. “Narrative is present in
myth, legend, fable, tale, novella, epic, history, tragedy, drama, comedy, mime, painting stained glass
windows, cinema, comics, news items, conversations” (Barthes, 1977, p.79). According to Kenneth
Burke (1969, p. 8), most actions are motivated by processes beyond rational persuasion; in other
words, these processes identify with some form of idea, worldview, image or a tonality (p.8). The
role of non-cognitive elements in using rhetorical tools has been widely discussed in the literature?.
Narratives function as a moral laboratory, providing an excellent opportunity to exercise a capacity
for moral imagination, for they provide an opportunity to deliberate, explore and reflect upon moral
issues without having to endure the consequences of everyday moral decisions (Hakemulder, 2000;
Widdershoven, 1993). As Hayden White vividly argues, story forms not only permit us to judge the
moral significance of human projects, they also provide the means by which to judge, even while
we pretend to be merely describing. Narrative has the power to demonstrate what it means to be
moral beings (rather than machines endowed with consciousness), more or less capable, and shrewd
enough to carry out our intentions as we conceive them. What can be learned from narratives is
what it means to have intentions, the desire and the courage attempt to carry them out (White, 1973,
p-16). In addition, narratives are perceived as a moral laboratory for the reader to experiment with
imagined moral decisions and their consequences (Nussbaum, 2003; Rorty, 1989).

Moral imagination reflects this notion of morality, and is understood as “an ability to [envisage]
various possibilities for acting within a given situation and to envision the potential help and harm
that are likely to result from a given action” (Johnson, 1994, p. 202). Thus, the potential for television
dramas to become the venue of politics of interpretation stems from their power to narrate and
storify individuals’ options about intentions. Popular historiography offers rich resources, presented
as having the privilege of direct relations with real life events. The moral imagination is constituted
by stories and discourses, which complement one another in terms of serializing and representing
events.

Therefore, television narrativity can be analyzed within the framework of making, narrating
and configuring stories and discourses, which are assumed to have linguistic power over society as
moral order. In other words, in order to understand how different voices and values are integrated
into texts to offer construct meaning for audiences, one needs to evaluate the positioning of actors,
roles, hierarchies, intentions, and preferences. Revealing these elements would provide insight into

2 Jerome S. Bruner describes “two modes of cognitive functioning, two modes of thought, each providing distinctive
ways of ordering experience, by constructing reality” One mode he calls logico-scientific or paradigmatic. This mode
includes arguments that make truth claims which are falsifiable through either formal logic or empirical evidence. The
second mode of cognition, Bruner identifies as stories or narratives. Rather than truth, narratives seek lifelikeness and
verisimilitude (Bruner, 1986, p. 11).
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the moral imagination of actors, which include different understandings about a given situation.
The conceptual model formulated by Shweder, Much, Mahapatra, and Park, (1997) provides a tool
to analyze the moral configuration of television the selected dramas. It is accepted that these dramas
represent different types of ethical discourses, which allow an interpretation of the ways in which
people negotiate their different values and ends in Turkish society. The links between morality and
narrative constructed through discursive tools in these productions can be understood using the
themes, stories, actions, and events described below.

Society As Moral Order3
Autonomy Community Divinity
Harm, Rights, Justice Duty, Hierarchy, Sacred Order, Natural Order, Tradition
Interdependence
Individual as a Preference Structure | Actor in a Play Way of Life

Obligations come from

Obligations come from being a person |, . .
being part of a community

Displaying dignity by showing ultimate concerns

Free agent Social, not selfish Human
Agency Community Heroic enchantment
Free contact Sacrifice Angelic side of human nature

The major sociological tensions revealed by the narratives also point out certain didacticism
in which political and historical lessons are taught. A certain pattern of an ambivalent practices
may glamourize or de-glamourize key characters, functioning as a major strategy of seriality, which
serves as a powerful marker for constructing a sphere in terms of portraying a sense of authenticity.
Turkish TV drama practices have re-produced reworked legends through a gendered discourse that
combines a quasi-theological world with a myth making agenda, highlighting the ability of television
aesthetics to mediate between the past and the present. Approaches to the readjustment of certain
narratives provides discursive evidence which enables the understanding of the incorporation
of various components into a master narrative. This understanding, it is assumed, functions as a
political act.

The paper will assess the storification practices by exemplifying three TV serials: 1) Dirilis (The
Resurrection: Ertugrul, 2014), a production based on a story of the Ottomans’ tribal ancestors. The
serial offers narratives of a history which seek to trace the roots of the Ottomans through legendary
configurations characterized by highly masculine and didactic myth-making strategies. 2) Vatarmm
Sensin (2016) (You are my Homeland), the story of a Turkish soldier and his family in the 1920%,
set in Greece and Turkey. The invasion of Turkish lands by Greek forces leads to a struggle at
different levels; different protagonists in the narrative represent interpretations of heroic virtuosities,
providing cases for understanding the complex array of narrativization. 3) Yunus Emre (2015) isbased

3 Adapted from: Shweder, R. A., Much, N. C., Mahapatra, M., & Park, L.(1997). The “big three’of moral frame
(autonomy, community, divinity) and the “big three’explanations of suffering. In A. M. Brandt & P. Rozin (Eds.),
Morality and health (p. 119-169). NewYork: Routledge. The researchers use the model to explain and categorize the
moral discourses of individuals. In this paper, it is assumed that the positioning of actors, discourses, and values provides
us with the patterns and characterizations in the formation of a typology.
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on the life of Sufi poet in 13th century Anatolia. According to his philosophy, everyone has a piece
of God within; the body alone dies, while the soul reaches God if it has loved mankind and forgiven
faults, endured pains and endeavored to learn the secrets, the reasons, and the aspects of being. In
Sufi Islam, parables (menkibe) are used as a linguistic tool which enables people/disciples to make
inferences, and thus serve as moral guidance. The engagement of mentors in a dialogue with their
disciples is able to reveal partial truth, because such a dialogical inquiry operates as a mental strategy,
connecting the sacred book (Qur’an) with the spectator and the tradition.

The ethics of divinity: Yunus Emre: the path to love?

An example of a TV drama in which the ethics of divinity is an essential part is a portrayal of
Yunus Emre, a Sufi poet in 12th century Anatolia, known as one of the most important figures of
Alevi-Bektashi sect within the world of Heterodox Islam. Yunus Emre is a member of a local religious
community led by Taptuk Emre, who becomes his mentor. The narrative begins simply; after meeting
his mentor, he decides to join a (mainly male) community, where he begins soul-searching. The serial
focuses on the lead character, Yunus Emre, who is guided by his mentor’s stories and rituals in his
quest to discover the path to love, that is, the path to becoming a dervish. Another character, Molla
Kasim, less spiritually inclined than Yunus Emre, and forces him out of the compound by spreading
rumors against him. In every episode, the camera focuses on daily lives of dervishes, as well as the
leader of the community, who provides moral support and prescriptions through his parables told
after the daily evening prayer (Halman, 1968; Tatg1, 2013).

The serial articulates various parables in different situations, where participants seek a mystical
reconciliation after being exposed to conflicts at different levels. One interesting characteristic of
these storytelling rituals is that both the narrator and the listeners are invited to self-evaluate, and to
assess their own deeds, feelings and beliefs. The narratives, often based on Sufism, mystical teachings
of Islam, are led by a member of a hereditary priestly caste (dede) or a dervish. Uttered in the form of
religious stories and hymns, they are constructed as spiritual and ethical guidelines for participants.
During these ceremonies, the leader of ritual invites the listeners to think about the spiritual meaning
of the story, to evaluate themselves and others, so as to form an ethical stance towards life, and to feel
God’s revelation at that moment.

Therefore, these stories are assumed to have an enlightening power, offering hearers a lexical and
a semantic package specifically for this purpose. In contrast, the storification of a narrative in the TV
drama Yunus Emre has no such capacity to allow audiences to open up a web of different meanings,
thus permitting individuals make their own interpretations according to needs. Instead, the serial
presents itself as a glorifier of Anatolian mysticism, and the vernacular offers a series of scripts, in
which the stories, as parables, celebrate the process of storification. Each episode includes various
different stories and aphorisms, whereby the revelation of meanings is achieved through different
discursive markers. The speaker, the leader of the community, is allowed to talk and transmit the

4 The production company: Tekden film; Producer: Mehmet Bozdag; Director: Emre Konuk-Kamil Aydin; The release
period: 2015-2016. The serial was broadcasted on TRT.
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messages, whereas the followers are always assigned as the role of listeners. Even Yunus Emre, one of
T. Emre’s most important disciples, is forbidden to express his own interpretation of the elements in
the stories. This is in direct contrast to the Alevi tradition, which regards the status of dervish as one
of the key conditions for understanding reality, and thus holds that for those with this status, there
are many possible “spiritual paths” by which followers can find ways to reach the “truth”.

In recent years, due to the role of increasing visibility of Islam in Turkish society, the TV dramas
adopted a wider range of characters as storytellers in order to strengthen the viability of narratives
(Erol Isik, 2013). The device of integrating a storytelling mentor is used to encourage audiences
to recall and revisit their spiritual and/or existential troubles, which is an essential component in
developing awareness of one’s wounded self. The folkloric baggage of Turkish culture offers a wide
array of folk stories, parables and poetry (Istk, 2011) by which drama writers are able to use to
mediate memory within a rhetorical framework.

The ethics of divinity relies on regulative concepts, such as sacred order, natural order, tradition,
sanctity, and sin. It aims to protect the soul, the spirit, and the spiritual aspects of the human agent.
Presupposed by this type of ethical standing is a conceptualization of the self as a transcendental
entity connected to some sacred or natural order of things, and as a responsible bearer of a legacy
that is elevated and divine.

These ethical codes may co-exist in terms of providing a narrative on morality. The TV drama
examples cited in this article portray a wide variety of experiences and discourses. Some of these, it
is true, overlap with both the ethics of community and ethics of autonomy; however, in general, the
patterns of narratives, agents and roles depicted reveal a clear cut crystallization of the main tenets of
different types of moral imagination, which become legitimized through TV aesthetics.

The Ethics of Community: ‘Resurrection: Ertugrul’®

The TV drama called ‘Resurrection: Ertugrul’ is set in the 13th century, and portrays the
great Seljuck Empire during the reign of the Sultan Aladdin. In this TV serial, the roots of a grand
imperial project are identified through a grand moral mission reflected through storification
and mystification. The main focus is the transformation of the nomadic dwelling, or ‘yurt, into a
homeland, emphasizing the birth of Turkic identity. The Kayi is tribe of Oghuz Turkic people, led
by the strong Ertugrul, whose father (Silleyman Shah) migrated into Anatolia from Halep (Syria)
(Kopriild, 1999). The preliminary episodes of the first season cover the Turks’ fight for a homeland
against the (Catholic) Temple Knights, the invaders of Jerusalem. Their leader, Titus, prepares
ambushes for the Turks, including Ertugrul, who inherited the leadership of the tribe from his father.

5  The production and the broadcast of ‘Resurrection: Ertugrul’ has been widely publicized nationally and internationally.
The State Radio and Television corporation(TRT) released the TV drama, which was produced by Tekden Film. The
producer is Mehmet Bozdag; the production date is 2014; directed by Metin Giinay. Recently, the formation of a new
political party, ‘Iyi Parti’ (Good Party) led to a claim about the letter of Y, which is considered as a very important
historical symbol for the Kay1 tribe, portrayed in ‘Resurrection. The symbol is seen in the flag of Kay: tribe, which
signifies a hawk in historical records. The semantic content of IYI means ‘Powerful’ or ’Empowered’ Such a symbolic
contest reveals the ways in which mythological figures are capable of transmitting symbols into popular imagery.
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After defeating the knights in various wars, he is recognized as leader by a secret council of elders
(White Beards), presented as being a well-established institution among Turkic people. Ertugrul falls
in love with Halime, another Seljuck sultan. His love for her is narrated along with his conquest of
the lands in Anatolia. An important role is played by Ibn-i Arabi, a mystical figure, who appears to
Ertugrul in times of trouble, sometimes in dreams, with messages of support, and at other times,
face to face, to give advice about difficulties, and encouragement to act according to his own sense
of morality. During these meetings, his mentor narrates parables as mystical maps, asking him to
deduce conclusions about his worldly and mundane troubles. When Ertugrul prays deeply to his
mentor, he receives pious messages, reflecting the linkage between a strong will and faith.

The second season covers the Kay1 and Dodurga tribes’ struggle with the Moguls. The Moguls
are represented by the leader of their warriors, Baycu Noyan, who kidnaps Ertugrul and attacks
his yurt, in revenge for his support for the second-in-command of Seljuck government, Saadedin.
Their struggle is depicted in a lengthy fight scenes showing bravado and violence associated with
masculinity. The epic nature of the master narrative on the Turkic struggle is complemented by
poetic descriptions of bravery and masculinity. The soldiers in Ertugrul’s tribe are known as Alps,
committed to their mission to ‘conquer the Moguls’ lands, after their power was weakened by war.
The faith and the moral strength of Ertugrul and his warriors in the struggle for a new homeland are
always the main focus of the narration. At the end of the season, Ertugrul decides to leave the East,
and migrates into Western Anatolia, taking his companions, and dividing the tribes. His tribe settles
at Iznik, which will become the center of his homeland.

The story of Ertugrul represents a transformation from a small tribe into an empire. The warriors
in Anatolia have the reputation for supernatural powers which derive from a faith based on war
(gaza), as well as Islamic beliefs. Therefore, the serial brings to life the formation of a glorified and
potentially unconquerable Empire, spreading outwards. The title ‘resurrection’” has a connotation of
‘rebirth from the ashes, which refers to a lost past; the past-ness of a lost tradition becomes the focus
of the narrative of morality in the text. Although the scenario is based on fictional interpretations,
the role of such a grandiose project, and its ‘reflection of history” constructs validity claims about
popular memory, defined as “a form of story-telling through which people make sense of their lives
and culture” (Spigel, 2001, p. 363). The intense media discussions about ‘what actually happened
in history’ after each episode show TV drama’s symbolic power to influence interpretations of
history, and the role of different ideologies in this. For example, the lack of unambiguous and
verified historical sources about Ertugrul’s father allows the writers to construct the text based on the
demands of political trajectories.

The story narrated in this serial includes acts and discourses which indicate the glorification of
“the ethics of community”, a discourse of obligations in relation to other members of community.
The major themes associated with this cluster are duty, hierarchy, and the ‘soul’ The identity of
the person is defined in terms of community status. The satisfaction of individual desires are most
often considered as another’s responsibility because the person in the highest hierarchical position
is obligated to protect and satisfy the wants of subordinates in specified ways. Presupposed by the
ethics of community is a conceptualization of the self as office holder. The implied moral obligation
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of the interdependent ‘other’ in such a relationship is sensitive responsiveness to the perceived needs
of one’s interdependent self. Sons and daughters should be obedient to their parents; parents in turn
should be sensitive to their wishes, feelings and inclinations. Similarly, wives should be obedient to
their husbands, and husbands should be sensitive to their wives’ needs and desires. This type of moral
imagination may be described as “feudal ethics” (Shweder, Much, Mahapatra, Park, 1997, p.120). The
moral quest of the main character described earlier verifies these characteristics, emphasizing the
formation of community for a particular mission defined and legitimized by a glorified purpose.
Such a mission of state/empire building is a traumatic process involving decisions and negotiations;
however, the recovery of a nation from such a trauma is represented through the aforementioned
constructions of historical narratives and discourses. The popular historiography in the storytelling
practices of the Resurrection depends on the “ethics of community”, which is introduced as a panacea
for those experiencing extreme identity loss. In some instances, nationalistic sentiments arise out of
such a void, leading to the reconstruction and the recovery of the past.

The Ethics of Autonomy: Vatanim Sensin (You Are My Homeland)®

Vatanim Sensin (You are my Homeland), a dramatic story of a Turkish family which migrated
from Balkans to Smirni in the 19207, is set in Greece and Turkey. The story covers the organization
of an Ottoman-Turk resistance movement in Smyrna (Greek name for Izmir) on the Aegean coast.
Different protagonists in the narrative represent interpretations of heroic virtuosities, which provide
cases for understanding the complex array of narrativization and rhetorical strategies.

The main character is Cevdet, a Turkish soldier, supposedly working for the Greek army, but in
fact secretly helping the militia groups (Kuvay-1 Milliye) supporting Mustafa Kemal (Atatiirk). After
emigrating with his family from Greece to Smyrna, Cevdet becomes a commander in the Greek army,
much to the resentment of his patriotic family (his wife, Azize, his two daughters, Hilal and Yildiz,
and his adopted son, Ali Kemal). Two members of his family are engaged in acts of resistance; his
wife, a nurse, collaborates with the underground resistance movement in the city, while his daughter,
Hilal, writes propaganda bulletins in poetic forms under the name of Halit ikbal. Cevdet has a rival,
his former closest and oldest friend, Tevfik, now an Ottoman army officer. Tevfik is selfish, insidious,
ambitious, unreliable, and self-serving, and who cooperates with foreign agents to strengthen his own
position in the army. Cevdet’s daughter, Hilal falls in love with Leon, the son of a Greek army general,
bringing another family into the story. Thus, the plot is interwoven with love stories, rivalries among
heroic characters, Greek-Turkish identity claims, secret missions of British spies, the evolution of
patriotic and nationalist sentiments, and the desire of men and women to liberate their homelands
and their own selves. The plot also includes the story, with an actual historical basis, of Cevdet’s
adopted son, revealed later as the son of the Greek commander. In this production, a Turkish and a
Greek family are represented as trying to negotiate their way through these traumatic experiences at
micro and macro levels.

6  The production company: 03 Medya, Producer: Onur Giivenatam, Director: Yagmur Taylan-Durul Taylan-Burak Arlel,
The release date: 2016-2018.
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The second season introduces new characters, including local bandits, some of whom collaborate
with the Greek army. The heads of these militia groups confront different foreign forces; Cevdet
receives news that his wife has been killed; his daughter, Azize, raped by Greek soldiers while caught
smuggling medicine, is kidnapped and forced to live with bandits. Tevfik, after an unsuccessful
attempt to assassinate Mustafa Kemal, joins one of the bandit groups; in his role as a British spy,
Mr. Hamilton’s personal involvement leads to his decision to support the independence movement.
The characters’ choices in negotiating moral and immoral deeds, their traumatic experiences, and
the resulting coping mechanisms via religion, affection, gender, and/or ideological mission, are
all based on the facticity of historical events and actions. The period covered is one of the most
sensitive historical periods of the nation-state building, which was to become a cognitive resource
for the formation of identity making practices. The female characters’ strong personalities, and the
will-formation processes during times of crises highlight the role of agency, a crucial aspect of the
discourse of autonomy. A woman’s struggle for personal independence reflects the strength of the
independence movement that she contributes to. The homeland can be said to be a metaphor for a
woman declaring autonomy from the enemies, just as the fight for the homeland is opposed to those
who orchestrate treachery and sabotage in Anatolia. The only way to escape from slavery is to rebel
against those trying to conquer these lands, the rightful homeland of Turks. Cevdets daughter, Hilal,

expresses her resentment and resistance in following ways:
How much more will you bend?
Your sons were frozen in Caucasian mountains, and did not surrender.

Their livers were scarred because of thirst, they could not breath in the heat of Arabia, at the Suez
Canal, did not bend.

How long will you keep submitting to all these?

“The ethics of autonomy” is associated with on regulative concepts, such as harm, rights, and
justice, and aims to protect the zone of discretionary choice of ‘individuals, and to promote the
exercise of individual will in the pursuit of personal preferences. It is assumed that ‘self” has an
individual preference structure, and therefore, the point of moral regulation is to increase choice and
liberty.

Conclusion

Narratives offer us a rich moral laboratory. In the pursuit of expressing and confessing their
coping mechanisms, individuals use moral guidelines as well as strategies to construct distorted
memories. In the process of becoming part of society, individuals feel obligations at three levels as
a person (autonomy), as part of a community, and as people with a need to live with dignity. Three
TV serials selected for this article portray a series of historical events and characters, and constitute a
narrative of their own due to a temporal order which leads to a particular end; in these cases, agency,
community, and heroic enchantment. Although the exemplified narrative transactions depict some
overlapping themes regarding these three forms of moral order, it can be argued that the dramas’
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use of narratives are intertwined with social acts, some of which reflect the misuse of moral claims.
The Resurrection: Ertugrul, for example, has been characterized by unnegotiable maxims, which do
not allow us to acknowledge our vulnerability, and thus, the re-evaluation of our aggression, and
therefore prevent us respecting each other’s integrity and identity. In addition, The above examples
of televised historiography configure different aspects of pasts, showing them as existing in the same

time period, and so the act of remembering itself becomes a political act.

In all TV serials, the past-ness is celebrated via ideological markers which are characterized by
emplotment, that is, an assembly of a series of historical events. Covering the imperial past requires
a mediatization process for delineating the contested past in Turkish society. History, duration and
memory are highly emphasized in theoretical understanding of television’s discursive operations as
liveness (Anderson, 2000). Such a complicated process is reconstructed through a narrative approach
specifically in order to explicate the boundaries and interactions between different codes of ethics,
rather than to reveal the various representations of the past in different texts. The core storytelling
practice, seriality, represents a potentially powerful symbolic code, stemming from the long history
of Turkish folklore, and has been adopted into different genres in television productions. The future
research, thus, can direct us to study the ways in which these practices are purposefully articulated

with other identity markers.

In addition, television narrativity, then, uses rhetorical tools which lexically retrieve accounts
from the past. These rhetorical patterns help the viewers to relate to their own choices between the
moral and immoral, through the characters’ decisions, identities, values, and actions. Understanding
the positioning these elements also helps determine the boundaries between choices about human
agency. The ‘epideictic narrative, for example, embedded in the ethics of community reveals,
demystifies, and disempowers outsiders to that group (Black, 1988). The heroic achievements of the
leading character, Ertugrul, are outcomes of a myth-making power at a powerful moment in history.
The ethics of divinity, exemplified in the life of a mystic and his power to tell parables, constructs
an aesthetized area of absolute self-affirmation. Yunus Emre and his disciples signify a world where
meaning-making practices rest on a divine division of labor between preacher and followers, an
interaction which is not depicted as a dialogical process. The ethics of autonomy, revealed to some
extent in You are my Homeland, aims at defining human agency and collective will formation, which

are the core factors in challenging current ethical standings.

Human collaborative practice is precisely the type of realm that implies that the world is not
constituted by anything other than incarnate answerable deeds, united in one unceasing process of
‘ideological becoming’ (Bakhtin, 1993) in pursuit of a meaningful world. This paper attempted to
offer a way for contextualizing storytelling practices within the realm of ethics, which helps us to re-
define themes for further study, that is, the sociology of rhetoric. Our bringing together of language
and society would enlighten the world of utterances as great acts; television narratives are, however,

a very minor part of such an intriguing world.
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Kugkusuz sinema filmlerinin {iretildigi ve tiiketildigi toplumsal baglam filmin anlamlandirilmasi
bakimindan son derece 6nem tagimaktadir. Tiirkiyede yasanan ekonomik, sosyal ve siyasal gelismeler
neticesinde medyanin dogasi, gazetecilik pratikleri ve gazeteci kimligi ge¢tigimiz yiizyilda koklii degisimler
gecirmistir. S6z konusu degisimi sinemada temsil edilis bigimi tizerinden inceleyen bu ¢alismada basinin
tarihsel gelisimine ve doéniisiimiine 151k tutularak yasanan paradigma degisiklikleri ortaya ¢ikarilmaya
¢aligtlmigtir. Calisma, toplumsal bir anlam iiretim araci olarak sinemanin, toplumsal bir nitelige sahip
gazetecikimligini temsil bigimi bakimindan 6nem tagimaktadir. Buamagla 1960’tan giiniimiize bagrollerinde
gazeteci karakterlerin yer aldig1 ya da dogrudan medyay1 konu alan yapimlar arasindan amagl 6rneklem
yoluyla segilen filmler sdylem analizi yéntemiyle analiz edilmistir. Caligma sonucunda 1980’li yillara kadar
sinema filmlerinde daha saygin bir konumda yer alan, entelektiiel ve idealist fikir adami olarak goriilen
gazeteci kimliginin, 80’li yillardan itibaren sinema filmlerindeki bu konumunu yitirmeye basladig1 ortaya
¢ikmigtir. Sonug olarak basinda ve toplumda yaganan gelismelerin gazeteci ve medya profesyonellerinin
beyaz perdedeki temsillerine de dogrudan yansidig1 saptanmustir.

Anahtar Sozciikler: Gazeteci Kimligi, Ideoloji, Sinema, Séylem, Temsil.

Abstract

The social context, in which cinema films are produced and consumed, is undoubtedly important in
terms of giving the meaning of the film. As a result of the economic, social and political developments in
Turkey, the nature of the media, the practices of journalism and the identity of journalists have undergone
profound changes in the last century. In this study, which examines the way this change is represented in
cinema, it was attempted to reveal the paradigm changes by shedding light on the historical development

and transformation of the press. The study is important in terms of the way the cinema, which is a means
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Representation of Journalist Identity in Turkish Cinema

of producing social meaning, represents the identity of a journalist with a social character. In this purpose,
the films produced since the early 1960s, in which the journalistic characters are in the starring roles or
whose subjects are directly related to media, were selected through the purposive sampling method and
they were examined through the discourse analysis method. As a result of the study, it was revealed that the
identity of a journalist, which was reflected in the films until the 1980s as a respectful idealist intellectual,
has begun to lose this representation in the films produced since the ‘80s. Consequently, it was determined
that the developments in the press and society were directly reflected in the representations of journalists
and media professionals on the silver screen.

Keywords: Cinema, Discourse, Ideology, Journalist Identity, Representation.

Giris

Toplumsal temsilleri donemsel kosullar ekseninde yansitan sinema filmleri, ¢ekildigi donemi
kavramak, gliniimiize dair gelisimsel siireci izlemek, karsilastirmak ve sonuglar elde etmek agisindan
onemli veriler sunmaktadir. Film karakterleri ise temsil ettigi kimliklerin kodlarini ortaya koyarken

ayni zamanda s6z konusu kimlige iliskin toplumsal yaklagimi da imler. Dolayisiyla sinema filmlerinin
tiretildigi ve titketildigi toplumsal baglam filmin anlamlandirilmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Sinema filmlerinin genis izleyici kitlelerine kendi sdylemlerini iletebiliyor olmas: onu toplumsal
temsiller acisindan 6nemli kilmakta, bu nedenle toplumsal bir sorumluluga sahip olmas: gereken
gazetecilik mesleginin filmlerde nasil temsil edildigi de 6nem tasimaktadir. Sinema filmlerinin
genelinde gazeteci karakterlere bir kimlik atfedilmekte, bu kimlikler ise toplumun i¢inde bulundugu
siyasi, ekonomik ve sosyolojik kosullar cercevesinde sekillenmektedir. Dolayisiyla filmlere konu olan
gazetecilerin ve medya ¢aliganlarinin toplumun o dénemki sosyo-ekonomik ortamindan bagimsiz
bir sekilde ele alindiklarini séylemek miimkiin degildir. Bu baglamda g¢alisma 6ncesindeki temel
varsayimimiz, degisen toplumsal kosullarin, gazetecilerin kimliklerinde bir takim degisimlere neden
oldugu, bu degisimin de sinema filmlerindeki gazeteci temsillerini farklilagtirdig: seklindedir.

Dolayisiyla bu ¢aligmada, 6ncelikle medya metinlerinde temsil ve ideoloji konusuna deginilecek,
ardindan gazetecinin tanimi ve sorumluluklari ele alinacak ve son olarak da Tiirkiyede basinin gelisimi
ve gazeteci kimliginin doniisiimii tarihsel siireg igerisinde betimlenecektir. Caligmanin arastirma
kisminda ise 1960’tan giiniimiize basrollerinde gazeteci karakterlerin yer aldig1 ya da konusu medya
tizerine olan ve bu baglamda one ¢ikan yapitlar arasindan segilen filmler sdylem analizi yontemiyle
incelenecektir. Tiirk sinemasinda konusu salt gazetecilik olan film sayisinin azlig1 nedeniyle, temasi
farkli ancak ana karakterlerinde gazeteci kimligi temsil edilen filmler de kapsama dahil edilmis ve
ilgili sahnelerin 6ne ¢ikan diyaloglariin ¢6ziimlenmesinde en etkin yontem olacagindan sdylem
analizi tercih edilmistir. Analiz edilecek filmler, amagh 6rneklem yolu ile tespit edilmistir.

Kullanilan dilin kiiltiirel ve toplumsal baglamda ele alinmasi, metnin sdylemini olugturmaktadir.
So6ylem, kisaca metnin diinyaya bakis agis1 ve onu yorumlama (sdyleme) bi¢imi olarak adlandirilabilir.
Sozene (1999) gore,

Soylem, bir dil pratigidir; ideoloji, bilgi, diyalog, anlatim, beyan tarzi, miizakere, gii¢ ve

gliciin miibadelesiyle eyleme dontisen dil pratiklerine iliskin siireglerdir. Bir siire¢ olarak
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soylem, anlatim ve konugma eylemlerinin i¢sel kurallariyla diizenlenir. Séylemin kendi igsel
kurallari, soylem diizenlerini olusturur; séylem, diizenlenmis séylemlerden miitesekkildir.
Séylem konusunda teorik yaklasimlar sdylemi bir metin gibi, pratik yaklagimlar ise insanlarin
karsilikli konusmalarinda ortaya ¢ikan anlam miibadeleleri olarak goriir (s. 20).

“Soylem analizinin nitel igerik ¢dztimlemesinden en 6nemli farki, metni pargalara ayirmadan bir
biitiin olarak ele almasi ve metin igindeki egemen séylemin nasil insa edildigini ortaya koymasidir”
(frvan, 2000, s. 81). Séylem analizinde baglam merkezi bir belirleyicidir ve bu yoniiyle metinleri
baglamindan yalitarak analiz eden yapisalci analizden farkliliklar gostermektedir. S6ylem analizini
sosyal bilimlerin pek ¢ok farkli disiplininden yararlanarak meydana getirilmis disiplinler aras:
bir yontem olarak tanimlamak miimkiindiir. Soylem analizinde analizci, metnin igerdigi verileri,
baglamla iligkilendirerek, {ireticinin yorumuna ulagsmayr amaglamaktadir. Séylem, olusturuldugu
d6nemin ve ortamin ekonomik, siyasal ve toplumsal yapisint igerisinde barindirmaktadir. Bu nedenle,
ele alman filmlerde gegen diyaloglarin incelenmesinde donemin ardalan bilgisi de goz 6niinde
bulundurulacaktir. Calisma degisen toplumsal kosullar ve sinemada temsil iliskisini géstermesi
acisindan 6nemlidir, bu boyutuyla da alan yazinina katki saglamas: umulmaktadar.

Medya Metinlerinde Temsil ve Ideoloji

Kitle iletisim araglar1 dogrudan gercegi aktarmaz; gercegi kendi ideolojisi dogrultusunda kodlar,
yani gercegi yeniden iiretir. Bu kodlama islemine temsil denilmektedir. Bir diger ifadeyle temsil,
medyanin reel diinyayr kendi ideolojisi dahilinde yeniden kurgulama siirecidir. Greame Burtona
(1997) gore medya, sosyal gruplart cesitli tiplemeler yoluyla siirekli tekrar ederek davranislarinin ve
kisiliklerinin temsilinden sorumludur (s. 137).

Anlam karakterler araciligiyla olusturulur, birbirleriyle olan diyaloglar1 onlarin deger yargilarini
ve sOylemlerini meydana getirir. Stereotipler, medya temsilinde séylemi belirleyen en 6nemli
ideolojik yapilanmadan biridir. Tiplemelerdeki temsil, toplumdaki gii¢ iliskilerinin konumunu
yansitmaktadir. Temsilde temsil edilenlerle ilgili olarak seyirciye nasil diisiintilmesi gerektigi iletilir.
Iletilen bu deger yargilar, temsil tizerinden algilanir. Bu baglamda temsil ve ideoloji i¢ icedir.
Temsil, biz ve oteki olarak belli bir negatiflik icerisinde vurgulanirsa negatiftir. Valentin Nikolaevich
Voloshinov’a (2000) gore, herhangi bir ideolojik iiretim sadece realitenin bir parcas: olarak kendisini
temsil etmez, o0 ayn1 zamanda tiretimin ve titketim ideolojisinin ya da diger faktorlerin biri temsilidir.
Ideolojik anlam iiretiminde her temsil, resmetme ya da durus, tiim bu digsal faktérlerin yansimasi,
bagka bir deyisle gosterenidir. Gosteren (isaret) olmadan ideoloji var olamaz (s. 78).

Terry Eagletona (2000) gore ideoloji:

belli insan 6zneleri arasinda, dilin belirli etkiler yaratmak amaciyla fiilen nasil kullanildigryla
ilgili bir seydir. Bir 6nermenin ideolojik olup olmadigina, s6z konusu 6nermeyi séylemsel
baglamindan kopartilmis bir halde inceleyerek karar veremezsiniz. ideoloji bir ifadenin igerdigi
dilsel 6zelliklerinden gok kiminle hangi amaglarla ne soyledigiyle ilgili bir meseledir. Tamamen
ayni dil birimi, bir baglamda ideolojik sayilabilirken bir bagka baglamda sayilmayabilir; ideoloji

bir sozcenin, kullanildig1 toplumsal baglamla iligkisinin bir islevidir (s. 28).
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Teun Van Dijk (2003) ise ideolojiyi s6yle tanimlamaktadir: “Ideolojiler, bir grubun kimligi,
toplumdaki yeri, ilgileri ve amaglari, diger gruplarla olan iliskileri, yeniden tiretimleri ve dogal
ortamlar1 gibi karakteristik o6zellikleriyle iliskili olan, toplumsal olarak paylasilan inanglardir” (s.
21). Dolayisiyla bir medya metni olarak sinema da toplumsal anlamlar tiretmekte ve séyleme gore
temsillerini bigimlendirmektedir. Ideoloji kodlamayi, yani soylemi olusturmakta, bu da karakterlerin
bu dogrultuda kurgulanmalarina neden olmaktadir. Dolayisiyla sinemadaki her temsil, bir séylem
eylemidir ve baglamdan etkilenerek olusturulmustur.

Gazeteci Kimligi: Tanimi ve Sorumluluklar:

Demokratik toplumlarda medya yasama, yiirtitme ve yarginin ardindan dordiincii gii¢ olarak
kabul edilmekte, dolayisiyla medya iceriklerini tireten gazeteci de bu giiciin igerik treticisi olarak
onemli bir gorevi yerine getirmektedir. Bu baglamda gazeteci iistlendigi kamusal sorumlulugun
bilincinde olmali ve toplumun dogru ve tarafsiz bir sekilde bilgilendirilmesini saglamalidir (Alemdar,
1990; Girgin, 2000; Ozgen, 2006).

Arastirmaci gazeteciligin dncii isimlerinden Ugur Mumcu’ya (1992) gore gazeteci, haber ve bilgi
kaynagina en ¢abuk ulasan ve bu kaynaklardan edindigi bilgi ve haberleri okurlarina sunan insandir.
Uluslararas: Gazeteciler Federasyonu ise gazeteciyi soyle tanimlamaktadir:

Asli, stirekli ve ticretli isi bir ya da birkag yazili veya gorsel-isitsel kitle iletisim aracina yazi
veya resimle katkida bulunan, kazancinin ¢ogunu boylece saglayan kisidir. Gazetelerde ve
stireli diger yayinlarda veya radyo ve televizyondan yayinlamak iizere giincel olaylar1 ve
haberleri toplayan, veren, yorumlayan kisidir (Bohere, 1986, s. 72).

Eric Maigret (2012) gazeteciyi “kamuya bilgi verme amaciyla yola ¢ikan, tarafsiz bilgi verme
esasint temel almis, meslege dair gerekli teknik ve profesyonel yetilerle donanmis kisi” seklinde
tanimlamigstir. “Gazeteciler kendi fikirlerinden ziyade bagli bulunduklar: kuruluslarin séylemlerini
tireterek ve tekrar {ireterek halka ileten kisilerdir” (s. 208). Maigrete (2012) gore, “gazeteciler
kendilerini bir kamuoyu mahkemesi gibi gostererek yaklasabildikleri yargi kanitlari/kurallar:
oniinde egilmezler ve devlete kars1 kamu alanini oynarlar. Dolayisiyla kimlikleri ve mesleki ahlaklar:
kavranamaz” (s. 220).

Amerikal1 gazeteci John Hohenberg (1963), mesleginde kaldig: siire boyunca bir gazetecinin,
“(1) sorumluluk ve muhakeme kabiliyeti, (2) egitim, yetisme tarzi, meslekte edindigi tecriibe ve staj,
(3) mubhabirler, yazarlar ve yayin midiirleri i¢in gerekli teknik bilgi ve (4) meslek standartlar ile
meslek ahlakina uygunluk kriterlerini tasimasi gerektigini vurgulamaktadir” (s. 21).

1970’li yillara kadar 6zel bir egitim gerektirmeyen gazetecilik, glintimiizde dersleri iiniversitelerde
okutulan bir meslek haline gelmistir. Bunun yaninda, gesitli 6zel kurslar, vakiflar, enstitiiler, meslek
kuruluglar: ve cemiyetlerin de bu yonde egitim ¢alismalar1 vardir. Modern toplumlarda halka bilgiyi
aktaran gazeteciler herkesin sesinin duyulmasini saglayan bir islev gérmektedir. Boylece gazete ve
gazeteciler, insanlarin farkli fikirlerden haberdar olmalarini saglayip insanlarin fikir alisverisinde
bulunabilecekleri bir ortam yaratirlar (Belsey ve Chadwick, 1998, s. 41).
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Tiirkiye Gazeteciler Cemiyetinin yayinladig: Tiirkiye Gazetecilik Hak ve Sorumluluk Bildirgesine
(1998) gore,

Diizenli bir gekilde, giinliik yahut stireli bir yazili, goriintiild, sesli veya elektronik veya dijital
basin ve yayin organinda, kadrolu, sézlesmeli ya da telif karsilig, haber alma, isleme, iletme
veya gortis, fikir belirtme gorevi tistlenen ve asil isi ile baglica gegim kaynag: bu olup, ¢alistig

isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu tanima uygun olanlar gazetecidir.

tanimi da alan yazini agisindan son derece 6nemlidir. Ayn1 metne gore, bir gazetecinin sahip
olmasi gereken ilkeler ve yapmasi gereken gorevler soyle tanimlanmaktadir:

Bir gazeteci, halkin bilgi edinme hakki uyarinca, gazeteci, kendi agisindan sonuglari ne olursa
olsun, gergeklere ve dogrulara saygi duymak ve uymak zorundadir. Gazeteci; bilgi ve haber
alma, yorum yapma ve elestirme Ozgirliiklerini ne pahasina olursa olsun savunmalidir.
Gazeteci; temel bilgileri yok edemez, gormerzlikten gelemez ve metinlerle belgeleri
degistiremez, tahrif edemez. Yanlis, yaniltici ve tahrif edilmis yayin malzemesi kullanmaktan
uzak durur. Gazeteci, ¢alinti, iftira, hakaret, lekeleme, saptirma, manipiilasyon, soylenti,
dedikodu ve dayanaksiz su¢lamalardan kesinlikle uzak durur. Gazeteci, bir bilginin, haberin
yayini ya da yayinlanmamasi karsiligi higcbir maddi veya manevi avantajin pesinde olamaz.
Gazeteci, devlet bagkanindan milletvekiline, is adamindan biirokratina kadar haber kaynagi
olarak da kabul edilen kisi ve kurumlarla iletisimini ve iligkisini meslek ilkelerini gozeterek
yuriitiir. Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iliskilerle veya propagandacilikla
karigtiramaz. ilan - reklam kaynaklarindan herhangi bir telkin, tavsiye alamaz, maddi ¢ikar

saglayamaz.

Ana akim gergevesinde toplumsal baglamindan bagimsiz olarak kimligi insa edilen gazetecinin
sahip olmasi beklenen ilkeler ve yapmasi gereken gorevler tamamen kamusal bir sorumluluk tizerine
kuruludur. Ne var ki, bu sorumlulugun eksiksiz bir sekilde gerceklestirilebilmesi uygun toplumsal
zemine baglidir ve pek tabi kosullarin degiskenligi gazetecilik pratiklerini de etkileyebilmektedir.

Tiirkiye'de Basinin Gelisimi ve Gazeteci Kimliginin Doniisiimii

Osmanli basinimnin temel 6zelligi sinirhiliklarin egemen oldugu bir toplumsal yapida her seye
ragmen Onemli gelismeler yasanmasidir. Gazeteciligin dogusu da bunlar arasinda sayilabilir.
Giigliiklere ragmen, toplumsal sorunlar1 dile getirme Osmanli Imparatorlugunun son déneminde
gelisen bir istir. Gazetecilik bu agidan 6nemlidir ve siradan bir meslek degildir; o, toplumsal sorunlar
karsisinda duyarl insanlarin meslegi olmustur. Osmanli aydin1 ayn1 zamanda gazetecidir, yazardur,
siyasal sisteme ¢ogunlukla karsidir (Alemdar, 2000, s. 5).

Tiirk basini agisindan 1923-1950 arasi yillar, mevcut sosyo-politik ortamin ve ¢ikartilan pek
¢ok kanunun da etkisiyle siyasal iradeyle uyum igerisinde isleyen bir goriiniimiin sergilendigi,
¢ok seslilige fazla olanak taninmadigi ve modernlesme yolunda basin ile tek parti yonetiminin
adeta gii¢ birligi yaptig1 bir dénemdir. Bu gii¢ birligine tereddiitle yaklagan basin ¢alisanlari icinse
hitkiimet tarafindan devreye sokulan yasal zorunluluklar belirleyici olmakta, dolayisiyla muhalefet
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olanaklarimin alabildigince soniik kaldigi bir iletisim ortaminin varligi her basin ¢alisani adina
yonlendirici olmaktadir (Kabacali, 1994; Kologlu, 1992).

Ote yandan gerek Osmanli doéneminde gerekse Cumhuriyet déneminin ilk yillarinda
gazetelerde yazanlar ve caliganlar genellikle edebiyat kokenli kisiler olmustur. Gazetelerin gazeteci
ailelerin sahipliginde oldugu cumhuriyetin ilk yillarinda gazete yazarlari toplumda gorece saygin
bir konumdadir. Bu donemde gazete sahipleri genellikle varlikli, entelektiiel yani giiglii fikir
adamlarindan olusur. Gazeteci patronlarin olusturdugu bu fikir adamlar1 ayni zamanda gazetenin
iceriginin olugsmasinda ilk s6z sahibi ve genellikle de gazetenin bagyazaridirlr (Kiligatan, 2010, s. 51).
S6z konusu dénemde ¢ikan gazetelerde ¢alistirilmak icin genellikle edebiyat¢r kimligiyle taninan, en
az bir dil bilen ve yabanci basini takip edebilecek yazarlar tercih edilmektedir. Ilgili donemi “fikir
gazeteciligi” olarak tanimlayan Giilseren Adaklr'ya (2006) gore, fikir gazeteciliginin edebi tarafinin
disinda en 6nemli 6zelligi, profesyonellesme ve uzmanlagsmaya dayali karmagik isb6liimiiniin yerine,
zanaat benzeri bir ig boliimiiniin basinda yaygin olmasidir. Zanaat tiretiminde her zanaatkar, bir mali
tiretebilmek i¢in tiim isleri sirayla kendisi yapmaktadir. Dolayisiyla fabrika tiretimlerinde oldugu gibi
bir iste uzmanlagma yoktur (s. 106-109).

1950’li yillarda Demokrat Partinin halkin biiytik ¢ogunlugunun destegini alarak Cumhuriyet
Halk Partisinin 27 yillik iktidarin1 sona erdirmesiyle, cumhuriyetin bilinen paradigmasinin
disinda yeni bir donem baslar. Deneyimsiz bir iktidar, kii¢iik Amerika olma hayalleri kuran bir
halk ve elde edilen sonugtan ¢ogunlukla memnun bir basin, 1950’li yillarin bagindaki Tiirkiye
fotografin1 tamamlayan temel unsurlar olarak goze ¢carpmaktadir. Bu arada 1940’li yillarin sonuna
dogru yumusayan basin-hitkiimet iliskileri, Demokrat Partinin iktidara gelmesiyle daha da ivme
kazanmigtir. Demokrat Partinin yonetime gelmesinin ardindan ¢ikarilan 15 Temmuz 1950 tarihli
Basin Kanunu, 6zgtirlitk¢ii bir ortam getirmis ve gazetecilerin giivenli bir yaymcilik yapmalarina
olanak saglamistir. Bu yasa ile hiikiimet basina ne kadar 6nem verdigini vurgulamis ve 1950’lerin
basindaki bu ilimli hava basin ¢alisanlarina pozitif yonde yansimistir (Kabacali, 1994; Kologlu, 1992;
Adakls, 2006; Topuz, 2003). Ayrica bask: tekniklerinin gelismesi, giinliik gazetelerin zengin pazar
ilaveleri vermeleri gazeteciligin gelisimine olanak saglamistir.

1950’li yillarin ortasina dogru basin ile Demokrat Parti arasindaki ‘olumlu’ iligki sona ermis,
1954 yilinda ¢ikarilan bir yasa ile 1950de elde edilen kazanimlar geri verilmis ve basin yoluyla
kisilere yoneltilen elestirilerin cezalandirilmasi kabul edilmistir. Kuskusuz bu ‘olumsuz’ gelismeler
Demokrat Partinin izledigi ekonomik ve siyasal politika ile gok yakindan ilgilidir. ABD’ye bagimli
bir dis politika, iilke kaynaklarinin kullanimindaki plansizlik, savurganlik ¢ok kisa stirede ekonomik
ve siyasal bunalimlar1 beraberinde getirmistir. Basin bu gelismeleri izleyip kamuoyuna aktardik¢a
halkin oy destegine sahip Demokrat Parti, hognutsuzlugunu yasal ve idari 6nlemleri arttirmakla
gostermistir (Alemdar, 2001, s. 202). 1954 yasasindan sonra basina karg1 alinan tedbirler devam
etmigtir. 1956 yilinda devletin serefine zarar vermeye yonelik her tiirlii yaymn yasaklanmigtir. Bir
yil sonra gazete kagidi ithali ve reklam dagitimi devlet tekeli haline gelmis, hitkiimet boylece
kendi gazeteleri ile 6tekiler arasinda ayrim yapabilme olanagina kavusmustur. 1954 ile 1960 yillar1
arasinda ¢ok sayida gazeteci kovusturmaya ugramis, hapis cezasina ¢arptirilmistir (Alemdar, 1986,
s. 176; Topuz, 2003, s. 42). Bu arada ortiilii 6denekten sadece Demokrat Parti’ye yakin gazeteler
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faydalandirilmis, “besleme basin” tartigmalar1 giindeme gelmis ve resmi ilanlardan faydalanmak
isteyen basin kuruluglari muhalefet dozlarini iktidara gore ayarlamak durumunda kalmuslardir.
1950’1erin basindaki ‘pembe’ tablo siiratle dagilmis, basinin biiyiik bir kismi ile hitkiimet arasinda
sert bir miicadele doneme damgasini vurmustur (Topuz, 2003, s. 43).

27 Mayis 1960 Darbesine kadar siiren bu siirecin ardindan 1961 Anayasasi ile gazetecilik
alaninda bazi iyilestirmelere gidilmis ve basmn 6zgiirligii gorece teminat altina alinmistir. Bu
donemde ortaya konan bir diger diizenleme ise “Fikir Iscileri Kanunu” olarak tabir edilen ve 10
Ocak 1961de yiiriirliige giren kanundur. Gazetecilerin ve basin ¢aliganlarinin biytik kazanimlar
sagladigi bu kanunun yurirliige giris tarihi olan 10 Ocak, iilkemizde hald “Calisan Gazeteciler
Bayrami” olarak kutlanmaktadir. Basinda 6zgiirliik seslerinin yiikseldigi bu donemde de gazetelerin
basinda gazeteci patronlar yer almaktadir. Yine ayn1 dsnemde Basin {lan Kurumu kurularak ilanlarin
siyasilerce dagitilmasinin 6ntine gegilmek istenmistir. 12 Mart 1971 muhtirasinin ardindan ise pek
¢ok gazeteci kovusturmaya ugramis ve bazi gazeteler kapanmak zorunda kalmistir. Tiirkiye basin
acisindan 1970’ler, TV’nin kisa siirede biitiin Anadolu’ya yayilmasinin getirdigi sorunlarla ytikliidiir.
Yayginlagan televizyon, giinliik basinin okur almasini durdurdugu gibi, 6zel ilanlarin yariya yakinini
yazili basindan kendisine ¢cekmistir. Olanaklari yetersiz kiigiik gazeteler 6nemli sarsintilar gegirirken,
biiyiik basina en modern elektronik yontemlerden yararlanan ofset baski egemen olmustur. Sermaye
yogunlasmasi ve tekellesme de boylece en iist diizeye ulagsmistir. Renkli sayfalar artmis, kagit zamlar:
ve dis girdiler, maliyetleri yiikseltmistir. Cogunlukla bulvar gazetesi 6zelliklerinden yararlanan bazi
bityiik gazeteler de okur alabilmek amaciyla piyango ve armagan dagitimini yayginlagtirmislardir
(Gevgilili, 1983, s. 227).

1970’li yillar 1960’11 yillarda basina verilen 6zgiirliiklerin geri alinmaya ¢alisildig: yillar olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Bu déoneme meslegi ugruna saldirtya ugrayan ve hayatini kaybeden gazeteciler
damga vurmaktadir. Saver Dogan Oz’iin éldiiriilmesi, Server Tanilli'ye diizenlenen saldiri, Abdi
Ipekgi suikast1 gibi olaylar muhalif gazeteci, yazar vb. kisiler iizerinde kurulmak istenen baskinin
gostergesi olarak Tiirk basin tarihine ge¢mistir (Topuz, 2003, s. 248-253). Artan toplumsal olaylar
ve suikastlar 12 Eylill 1980 Darbesine zemin hazirlayacak ve basinda da kokli bir doniisiimii
beraberinde getirecektir.

Yasanan toplumsal ve siyasal gelismelerin yani sira, bu donemde gerceklesen iktisadi ve
teknolojik gelismeler de basini, gazetecilik pratiklerini ve gazeteci kimligini bi¢imlendirmistir. Bu
degisikliklerden en 6nemlisi de kitlesel gazeteciligin bir zorunlulugu olarak ortaya ¢ikan basinda
kapitalistlesme olgusunun hiz kazanmasi ve buna bagli olarak yatay ve dikey birlesmeler gibi yapisal
degisimlerin temellerinin atilmasidir. Hiirriyet'in 1960ta anonim bir sirkete doniismesi ve 1979
yilinda Abdi Ipek¢inin dliimiiniin ardindan Milliyet gazetesi hisselerinin Aydin Dogan tarafindan
satin alinmasi (Adakli, 2006, s. 118-119), basinda hizlanan kapitalistlesme siirecinin yatay ve dikey
birlesmeler vasitasiyla gercekleseceginin sinyalini vermektedir. 1970°li yillardan itibaren tim
gazetelerin ofset baski sistemine ge¢mesi ve biiyiik gazetelerin yurt iginde ve yurt disinda belirli
merkezlerde basim evleri kurup, baskilarini oralarda gergeklestirmesi de basinda biiyiik bir maliyet
yaratmis (Kologlu, 1992, s. 78-79) ve yasanan bu yapisal degisime olanak saglamistir.
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24 Ocak 1980 Ekonomik Kararlari ve ileride bu kararlarin daha kolay uygulanmasini saglayacak
olan 12 Eyliil 1980 Askeri Darbesi, basinda gerceklesen koklit doniisiimiin temel nedenleridir. 24
Ocak 1980 tarihinde 6. Siileyman Demirel hiikiimeti tarafindan alinan ekonomik kararlar, basin
ve iilke ekonomisini doniistiirecek serbest piyasa ekonomisine geciste biiyiik bir rol oynamistir. Bu
donemde basin sanayinin temel ham maddesi olan kagida devlet tarafindan yapilan siibvansiyonlar
kaldirilmis ve gazete kagidina %300 zam yapilmistir. O giine kadar kilo maliyeti 35 TL civarinda olan
ve basin sektoriinde faaliyet gosteren gazetelere 9 TLden verilen kagit, siibvansiyonlarin kalkmasiyla
bir anda 41 TL olmustur. Bu dénemde gazete kagidinin en fazla zam yapilan iiriinler arasinda olmasi
basinin mali yapisinin bozulmasinda en biiyiik etken konumundadir. Artan hammadde maliyetleri,
gazetecilik mesleginden gelen kisi ve ailelerin sahip oldugu basin ve medya organlarinin yerine,
gazetecilik ile ilgisi olmayan, gesitli sektorlerde faaliyet gosteren ve gazeteyi ekonomik ¢ikarlari igin
kullanigh bir ara¢ olarak goren medya patronlarinin eline gegmesine neden olmustur (Adakl, 2006,
5. 140-141).

Medya dis1 sermayenin bu sektdre girmesindeki en 6nemli motivasyonlar dordiincii giicii
paylasma, siyasi ¢evrelerde itibar gorme, medyay1 bir silah olarak kullanarak diger sektorlerdeki
yatirimlarin etkinligini arttirma (devlet ihaleleri alma, Ozellestirmelerden pay alma, devlet
bankalarindan ucuz kredi saglama, vb.) devlet tesviklerinden ve rantlardan oOncelik kapma,
medyay1 kullanarak diger banka ve sirketlerinin reklamini yapmak (S6nmez, 2003, s. 35) olarak
ozetlenebilmektedir.

1980’lerin ortalarindan itibaren Tirk medyasinda iki farkli 6zellik 6n plana ¢ikmaktadir. Bu
yeni donemde medya artik bir sanayi kompleksi i¢inde yeniden tiretimi saglamaktadir. Medya dist
sermaye, sektore herhangi bir sanayiye girer gibi girme ve bunun kurallarini tasirken sektoriin
eskilerine de ayni kurallarla ve bir sanayi kompleksi ¢ercevesinde tiretimi realize etme ya da sektorii
terk etme sartlarini empoze etmektedir (Sonmez, 1996, s. 77). 1990’11 yillarla birlikte ise medya
sektoriine hakim olan sermaye tamamen basin dist sermaye olmustur. Pek ¢ok is kolunda sirketi
olan biiytik holdingler, medyay stratejik bir ara¢ olarak kodlamakta ve yiiksek rekabet ortaminda
stire¢ daima giigliilerin lehine islemektedir. Bu arada holdingler sadece gazete veya televizyonla da
yetinmemekte, medyanin tiim alanlarinda soz sahibi olma ¢abast i¢ine girmekte, dolayisiyla alanin
tiim boyutlarina hakim olan pek ¢ok tekel ortaya ¢itkmaktadir. Bugiin tilke medyasinin hemen hemen
tiimil bitylik holdinglerin kontrolii altindadir ve bu sartlarda bagimsiz habercilik yapmak gitgide
zorlasmaktadir (S6nmez, 2003, s. 36).

Medyanin halka kars1 olan sorumluluklarindan uzaklasip, iktisadi fayda saglayan bir ara¢ haline
gelmesine neden olan bu doniisiim, sektorde ¢alisan gazetecilerin gorev tanimlarini ve dolayisiyla
onlara karsi bakis acisini da derinden etkilemistir. Gorevi halka dogru ve tarafsiz bir bicimde 6nemli
olaylar1 bildirmek olan gazeteciler artik medya patronlar: tarafindan kapitalist art1 deger tireten
bir is¢i olarak goriilmektedir. Yeni medya patronlarina gore gazeteci nasil olursa olsun tiraji veya
reytingi arttirmali, patronlarin ideolojilerini yansitmali, grubun ¢ikarlarina zarar vermemelidir.
Dolayisiyla basinda ve tiim medya ortaminda 6nemli dontisiimlerin yasandigr 1980-2000 yillar:
idealist gazetecilerin tutumlarini degistirmek zorunda kaldig1 bir dénem olarak ortaya ¢ikmaktadir.
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Neoliberal politikalarin uygulanmaya baglamasinin yani sira yeni iletisim ve enformasyon
teknolojilerinin kullanilmasiyla birlikte 1980°li yillar, tim diinyada yeni bir donemin baslangicini
imler héle gelmistir. Tiirkiyede de 24 Ocak Kararlar1 ve 12 Eyliil Darbesi’yle birlikte hayata gegirilen
neoliberal politikalarla gekillenen medya sektoriiniin yeni yapisi belirginlestikge, kiiltiirel bir pratik
olarak gazetecilik meslegi de degisen caligma anlayisi ve piyasa ekonomisinin olusturdugu yeni
yapi igerisinde 6nemli degisiklikler gecirmistir. 1980’li yillarla birlikte muhabir, foto muhabiri ve
kameraman gibi {iretim siirecinde 6nemli yer teskil eden gazeteciler deger kaybederken, yonetici
kadro ile oldukga siki iligkiler iginde olan kdse yazarlar1 6nem kazanmaya baglamistir. Daha dogru
bir deyisle, medyanin tasindig1 “yeni mimaride” haber geri plana itilirken, kdse yazilar1 6n plana
¢ikmistir. Bunun en temel nedeni de, grup ¢ikarlarinin énemli oldugu yeni yapinin gereksindigi
ideolojik harcin ¢ogunlukla kose yazarlari tarafindan olusturulmasindan kaynaklanmaktadir
(Toktas, 2010, s. 164-172).

Medya sektortinde 1980’li yillarla birlikte meydana gelen doniisiim, basinin 6nceliklerinin
degismesine de neden olmus ve yaymn politikalarinin belirlenmesinde yeni medya patronlarinin
kar yonelimi belirleyici hale gelmistir. Ekonomik parametreler, yayin iceriklerini bicimlendirmis ve
yayin yOnetimi, isletme yonetiminin goélgesinde kalmistir. Dolayisiyla piyasa ve pazar kosullar1 6n
plana alinmis, geleneksel gazetecik ilkelerini goz 6ntinde bulundurmak yerine, medya kuruluslari
herhangi bir sirket gibi maksimum kar giidiisiiyle yonetilmistir. Isletme prensiplerinin éncelikli
olmasi, basin kuruluslarinin kar/zarar mantigiyla yonetilmesi basinin kamusal gorevlerini sekteye
ugratmis ve toplum nezdinde gazeteciligin de 6nemli 6l¢iide prestij kaybetmesine neden olmustur.

KONDA ile Istanbul Kiiltiir Universitesinin “Tiirkiye Gengligi Arastirmasi” (2011) bashkl
caligmasinda da 35 ilde 2366 kisiyle goriisiilmiis ve “en ¢ok hangi kuruma goniilden giivenirsiniz?”
sorusunda katimcilarin sadece %0,6’s1 medyayr se¢mislerdir. Reuters Gazetecilik Caligma
Enstitist’niin 37 tlkeyi kapsayan Dijital Haber Raporu (2018) sonuglarina gére, Tiirkiye medyaya
giiven siralamasinda 28. siradadir. Ayni aragtirma raporu kapsaminda yoneltilen “Gegtigimiz hafta
i¢cinde tamamen uydurma (yalan) habere rastladiniz mi?” sorusuna verilen %49’luk evet cevabiyla
Tiirkiye, haberin dezenformasyonunda tiim iilkeler arasinda 1. olmustur. Buradan, halkin medyadan
aldig1 haberlerin yarisina giivenmedigi, bir bagka deyisle, medyadan alinan haberlerin yarisinin
yalan oldugunun diigiiniildigii sonucu ¢ikmaktadir. Kadir Has Universitesi tarafindan her yil
gerceklestirilen “Tiirkiye Sosyal Siyasal Egilimler Arastirmasi” (2018) verilerine gore ise medya,
%39,1'lik oranla yine toplumun goéziinde en az giivenilen kurumdur. Tiim bu arastirma sonuglar
medyaya ve medya profesyoneli olan gazetecilere iliskin ciddi bir giivensizligi isaret etmekte ve
gazetecilerin ge¢misteki saygin konumlarini giiniimiizde koruyamadiklarini agik bir sekilde ortaya
sermektedir.

Tiirk Sinemasinda Gazeteci Kimliginin Coziimlenmesi

Tiirk sinemasinda konusu dogrudan medya/basin/gazetecilik olan film sayisi ¢ok fazla degildir,
ancak farkli temalardaki filmlerin ana karakterlerinde siklikla gazeteci kimligi temsil edilmekte
ve dolayistyla ¢ikarim yapmayr olanakli kilmaktadir. Bu amagla, Tiirk basiminda yasanan koklii
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degisimler goz 6niinde bulundurularak donemsel bir kategorizasyon yapilmistir. 1960-1980 donemi
Tiirk sinemasinda gazeteci temsili, 1980-2000 dénemi Tiirk sinemasinda gazeteci temsili ve 2000’1i
yillarda Tiirk sinemasinda gazeteci temsili olmak tizere ti¢ farkli donem tespit edilerek amaca
doniik bir 6rneklem olusturulmus, s6z konusu dénemlerde gazetecilerin etkin bir sekilde temsil
edildigi tiger film segilmistir. Yapilan soylem analizi gorsel 6gelerin incelemesini disarida birakan,
daha ¢ok diyaloglar ve temsile odaklanan bitiincil bir analizdir. Burada mimkiin oldugunca
metnin, yani temsilin baglamla iliskisine odaklanilacak ve degisen toplumsal kogullarin sinemada
anlat1 6gelerini nasil bicimlendirdigine 151k tutulmaya caligilacaktir. Bu bakis a¢is1 dogrultusunda
metnin soylem analizi, temel olarak toplumbilimsel ¢6ziimleme yontemi dogrultusunda ele
alinmistir. Toplumbilimsel ¢oziimleme yontemi, Arthur Asa Bergere (1993) goére, metni bazi
sosyolojik kavramlarin 15181 altinda ele alir ve bu kavramlarin metinde nasil yapilandigini inceler
(s. 49). Ozellikle haberlerin séyleminin ¢dziimlenmesi iizerine ¢alisan Teun van Dijka (1999) gore
ise, toplumsal iktidarin uygulanmast ve korunmas: ideolojik bir gerceveye, bu ideolojik gerceve
de bir mecraya ihtiya¢ duymaktadir. Bir toplumun genelinin, bir grubun {iiyelerinin veya iktidar
sahiplerinin ¢ikarlariyla iliskili temel degerleri olusturan cergeve esas olarak iletisim ve soylem
yoluyla kazanilmaktadir, onaylanmaktadir ve degistirilmektedir (s. 335). Bu baglamda, elde edilen
bulgular 1s1g1nda medyada yasanan doniisiimlerin Tiirk filmlerindeki gazeteci temsillerine yansimasi
degerlendirilecektir. Caligmada medya profesyoneli kavrami bagli bulundugu medya kurulusunun
¢ikarlarimi kamusal sorumlulugun ve meslek ilkelerinin 6niinde tutan medya ¢alisan1 anlaminda
kullanilacaktir. Idealist gazeteci kavrami ise kamu yarar1 ve meslek ilkelerini her kosulda savunan
gazeteci anlaminda yer alacaktir.

1960-1980 Donemi Tiirk Sinemasinda Gazeteci Temsili

Arastirma kapsaminda bu dénemde Vedat Tiirkalinin y6nettigi 1965 yapimi Sokakta Kan Vards,
Orhan Aksoy’un yénettigi 1976 yapimi Oyle Olsun ve Yiicel Uganoglunun 1979 yapimi Gazeteci
filmleri analiz edilmistir.

Sokakta Kan Vard

Vedat Tiirkalinin yonetmenligini yaptig1 ve basroliinde Yilmaz Giiney’in yer aldig1 1965 yapimi1
filmin merkezinde gazeteci Turgut karakteri yer almaktadir. Gazete patronlarinin gazeteci aileler
oldugu bir donemde gosterime giren filmde Turgut, kayinpederinin gazetesinde ¢aligan basarili bir
gazetecidir. Filmde, yozlasmis sehir hayatinin harcadigi insanlarin hikayesi anlatilir. Gazeteci Turgut,
bir stiredir genis kapsamli bir dosya tizerinde ¢aligmaktadir. Uyusturucu kagakeiligi, fuhus ve insan
ticareti trafigini ¢6zmeyi hedeflemektedir. Bu ugurda giinleri ve geceleri barlarda, gece kuliiplerinde
geemistir. Turgut fuhus olaylarini aragtirmaktadir fakat mesleginin polislik degil yalnizca gergekleri
glin yiiziine ¢ikaran gazetecilik oldugunun farkindadir. Bu durum filmde Turgutun komiserle
konugmasinda goriitnmektedir:

Komiser: Yardim et de yakalayalim su ahtapotu Turgut bey.
Turgut: Ben gazeteciyim, polis degilim komiser bey.

205



Emel ARIK « Hakki AKGUN

Filmde gazeteci, meslegine bagl idealist bir kisidir. Bu durum Turgut'un yogun ¢aligmasindan
ve fuhus konusunu aragtirmasindan rahatsiz olan esiyle arasindaki konusmada soyle gegmektedir:

Turgut’un Esi: Seninki sadece 6zenti. Eger bagka maksatlarin yoksa tabii. Ne ihtiyacimiz var
bizim ¢aligmaya? Neyimiz eksik? Koskoca gazete bizim degil mi? Babam...

Turgut: Hay gazetenden de babandan da. Ben gazeteciyim, yazarim ben. Ne yapayim ben

gazetenin binasini?

Filmin hakim soylemi gazeteciligin yalnizca para igin degil bu meslege bagl idealist kimseler
tarafindan yapildig1 tizerine kurulmustur. Toplumcu bir bakis agist filmin tamamina hakimdir ve
temsiller de emek-sermaye ¢eliskisi tizerinden kurgulanmistir. Filmin sonunda gazete patronu
kayinpeder Turgut'un yazilarinin yaymlanmasini yasaklar ve isten kovar, yani patron kazanir, fakat
iscileri temsil eden Turgut benligini koruyarak, ekmegi pahasina kapitalizmin karsisinda durur. Bu
film sosyalist-toplumcu bir bakis agis1 baglaminda Turgut {izerinden esasinda bir toplum elestirisi
yapar ve “patron zihniyeti’nin tiim kétiiliiklerini bir gazete tizerinden etkili bir sekilde izleyicilerine
yansitir. Gazeteler patronlar tarafindan yonetilmekteyse de, sistem igerisinde yer alan idealist
karakterler hem bireye hem de gazeteciye iliskin umudu canl tutar.

Oyle Olsun

Orhan Aksoy’un yonetmenligini yaptig1 ve basroliinde Tarik Akan'in yer aldig1 1976 yapimi filmin
merkezinde gazeteci Ferit karakteri yer almaktadir. Ferit, gazetede “Kepge” takma adiyla yazilar yazan,
haberler yapan bir gazetecidir. Ferit'in hedefinde Hulusi Kentmen’in canlandirdig1 zeytinyag: krali
Hulusi vardir. Ferit karakterinde temsil edilen gazeteci “Zeytinyag: Kralrnin dalavereleri!” basliklt
yazistyla halkin yaninda gii¢liiniin karsisinda olarak konumlandirilmaktadir. Filmde gazetecilik
halka kars: sug isleyenlerin ipligini pazara ¢ikaran bir meslek olarak temsil edilmistir. Ferit'in yazdig1
yazilar sayesinde gazetenin tiraji artmis fazla mesaiye kalan matbaa ¢alisanlarinin yiizleri gtilmiistiir.
Ferit'in gazetecilige bakis agis1 patronuyla aralarinda gegen su konusmada ortaya ¢ikmaktadir:

Patron: Su basliga bak be birader. Yedigimiz zeytinyaglarinin yaris1 makine yagi. Hah, cepler
nasil doluyor?

Ferit: Yalan m1?
Patron: Dogru ama bu sefer kepgeyi fazla daldirmigsin zeytinyagina. Bagimiza is acacaksin.

Ferit: Patron, bir gazetenin gorevi sadece ¢iplak resim basmak, baldir-bacak yarigmasi yapmak
degildir. Halki uyarmak da lazim. Yediklerimize kimler hile karistiriyor, kimler havadan para
vuruyor bunlar da sermek lazim.

Ardalan bilgisine bakildiginda bu s6ylem donemin halkin hakkini savunan idealist gazeteci
kimligiyle tam olarak ortiismektedir. Gazeteci Ferit, Zeytinyag1 Kralrna kafay1 takmistir, bu defa
hedefinde Hulusi beyin kizi Alev vardir. Ferit Zeytinyag:1 Kral'nin kiziyla ugragsmasinin nedenini
soyle agiklamaktadir: “Haram paralar nerede, nasil yeniyor gorsiin millet. Evli erkeklerle fingirdesmek
neymis anlasin o kii¢iik hanim” Bu séylem, gazetecilerin halkin ¢ikarlarini savundugunu ortaya
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koymaktadir. Fakat haber arastirilmadan yapilmistir. Hulusinin kizi Alev ile dans ederken fotografi
cekilip haberi yapilan kisi teyzesinin ogludur. Bu durum gazeteye yiiklii bir tazminat davasi agilmasina
yol agar. Gazetenin kapanmamasi ve onlarca is¢inin igsiz kalmamasi i¢cin mahkemede haberin gergek
oldugunun kanitlanmasi gerekmektedir. Gazeteci Ferit, dlizmece bir nikahin ardindan Hulusi
Bey’in kiz1 Alev’i kendisine agik edip nigsan glinti foto muhabiri arkadaginin fotograflarini cekmesini
saglayacak ve haberin gercegi yansittigina dair delilleri mahkemeye sunarak onlarca galisanin
isinden olmasina mani olacaktir. Filmin sonunda gazeteci Ferit, yaptiginin yanlhs oldugunun
farkina varir ve masum bir insani lekelememek adina mahkemede her seyi anlatir. Ciinkii dénemin
filmlerine damgasini vuran idealist gazeteci kimligi iyi bir amaci dahi olsa kimseyi haksiz yere suglu
gostermemeli, her zaman dogrunun yaninda olmalidir. Filmin hakim sdylemi (izleyiciye aktarilmak
istenen diistince) gazetecinin halkin ¢ikarlarini korudugu ve gazetecilik ilkelerini gozettigi tizerine
kurgulanmustir. Ferit iizerinden kurgulanan séylemde ise gazetecilerin kendi menfaatlerine dokunsa
da daima dogruyu ve halkin ¢ikarlarini énceledigi vurgulanmigtir. Daha masum ve ¢ikarsiz bir
donemi anlatan bu filmde, gazetecilerin halka dogruyu sdylemekten bagka bir yolu bulunmamakta,
onlar da stirecin masumiyetine uyum saglamakta zorlanmamaktadir.

Gazeteci

Bu donemin medya temsili agisindan bir diger 6nemli filmi olan Yiicel Uganoglunun
yonetmenligini yaptig1 ve basroliinde Sevda Karacanin yer aldig1 1979 yapimi Gazeteci filminin
merkezinde Zeynep Oncii karakteri yer almaktadir. Filmde Zeynep, bir kagake1 6rgiitiinii ve érgiitiin
lideri olan Kadir Inanirin canlandirdigi kabaday1 Kemal Sahin’in izini siirmektedir. Ardalan bilgisine
bakildiginda 1980 askeri darbesine giden siirecte yolsuzluk ve kagakeilik tartigmalar: yasanmaktadir
ve bu durum filmde yer alan diyaloglara da yansimistir. Dénemin idealist gazeteci kimligini temsil
eden Zeynepe gore, “Adalete yardimci olmak basinin goérevidir. Basin olarak kagakeilara savag
acilmalidir”. Gazetedeki diger muhabirler bu olay takip etmeyi goze alamazken Zeynep, cesur kadin
gazeteci karakteriyle bu ise goniillii olur. Gazeteci Zeynep karakteri kimlik degistirerek kabaday:
Kemal Sahin'in gilivenini kazanir ve paravan sirketin baginda miidiir olarak caligmaya baslar.
Gazetede gercek adini kullanmayan Zeynep'in yazdiklari Kemal Sahin’i kizdirmistir. Zeynep'in
gazetecilide ve basin ozgiirliigiine bakis acist Kemal Sahin'le aralarinda gegen bir konusmadaki
soylemlerinde ortaya ¢ikmaktadir: “Bu kadar kizmayin ona. Nihayet bir haberi degerlendirmis,
bu da bir gazetecinin meslegi geregidir. Hem unutmayin tilkemizde basin 6zgiirliigii vardir. Basin
Ozgurligl olmazsa demokrasi de olmaz. Kimsenin diistincelerini bask: altinda tutmaya hakkimiz
yoktur”. “Ulkemizde basin ézgiirliigii vardir” soziiniin arkasinda filmin yapildig: yillarda yiiriirliikte
olan ve basina genis 6zgiirliikler taniyan (Birol, 2013) 1961 Anayasasi vardir.

Zeynep karakteri kabaday: Kemal ile arasinda gegen bir bagka diyalogda ise gazetecilikle ilgili
basmin giiciinii vurgulayan bir tespit yapmaktadir: “Basinin ilgisi, kisi ve olaylarin 6nemine gore
degisir. Basin insani kahraman da yapar, yerin dibine de gegirir”. Zeynep'in yazi dizisi ona 6diil de
kazandirmustir. Siireg igerisinde Kemale asik olan Zeynep, kimligini gizlemekten vazgeger ve tiim
riskleri goze alarak gazetedeki yazisimi gercek ismiyle yayinlamaya karar verir. Kemal durumu
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ogrendiginde Zeynep'in onu sevdigine inanmaz ve aralarinda filmin ¢ekildigi donemin gazetecilige
bakis agisini yansitan su konusma geger:

Kemal: Sevseydin aleyhime yazmazdin.

Zeynep: Yazardim. Yazacafim da. Yagadigim stirece meslegimin geregini yapip gercekleri
yazacagim.

Goriildiigi tizere filmin hakim sdylemi gazetecilerin toplumsal sorumlulugunu isaret etmekte
ve kamu yararinin 6nemini vurgulamaktadir. Bu filmde Zeynep karakteri iizerinden Tiirkiye
Gazeteciler ve Hak Sorumluluk Bildirgesinde (1998) yer alan, “Gazeteci; halkin bilgi edinme hakk:
uyarinca, haber alma, yorum yapma ve elestirme 6zgiirligiinii kullanirken kendi agisindan sonuglar:
ne olursa olsun, gergekleri ¢arpitmadan aktarmak zorundadir” ve “Gazeteci, bir bilginin, haberin
yayini ya da yayinlanmamasi kargilig1 hicbir maddi veya manevi menfaat saglayamaz; ¢ikar ¢atigmast
yaratmaktan kaginir. Gazeteci, konumu ne olursa olsun haber kaynag: olarak kisi ve kurumlarla
iletisimini ve iliskisini meslek ilkelerini gozeterek yiiriitiir” ilkelerinin cisimlestigi, gazetecinin halkin
yararina kendini feda edebilecek derece idealist bir sekilde temsil edildigi gortilmektedir.

1980-2000 Donemi Tiirk Sinemasinda Gazeteci Temsili

Calismanin bu boélimiinde donemin gazeteci temsilini gostermesi icin Atif Yilmazin
yonetmenligini yaptig1 1980 yapimu Talihli Amele, Serif Goren'in yonetmenligini yaptig1 1987 yapimi
On Kadin ve Kaya Ererez’in yonettigi 1987 yapimi Skandal filmleri incelenmistir.

Talihli Amele

1980°li yillarla birlikte basinin temel oncelikleri degismis, okurlara aydinlatilmasi gereken
‘vatandag’ goziiyle degil, reklamverenlere pazarlanacak ‘miisteri’ goziiyle bakilmis ve gazeteciligin
tim boyutlar1 kér-zarar mantigi lzerinden tasarlanmistir. Bu donemde medyanmn kamusal
sorumluluklari, medyanin sermayeye kars: olan sorumluluklariyla sessizce yer degistirmistir (Topuz,
2003). Talihli Amele de bu yozlasmay1 anlatan bir filmdir. Atif Yilmaz’in yonetmenligini yaptig: 1980
yapimu filmde Hiimeyranin oynadig: Jale karakteri tiraji diismiis reklam alamayan bir gazetede
muhabirdir. Filmde kurulan hakim soylem gazetenin patronlarin ¢ikarlarina yonelik bir silah olarak
kullanildigr yonindedir. Reklam alamayan gazetenin eline reklamcilar1 kdseye sikistiracak bir
firsat gegmigtir. Ismet Ay’in canlandirdig: reklam sirketinin patronu Mésyd Alber, Ilyas Salman'in
canlandirdig ingaatta ¢alisan amele Mehmet Ali’yi kura ile likks apartman dairesinin sahibi olmus
gibi gostererek gazetelerde bu tarz ilanlar yayinlatmistir. Olay: arastirmak icin goniillii olan gazeteci
Jale, Mehmet Alinin sevmedigini soyledigi gazete ilanlarmin fotograflarini ¢eken adamlar igin:
“Onlar bizim de sevmedigimiz insanlar. Benim patronumun diigmanlar1. Seni kandirdilarsa, sana
yalan soyledilerse biz bunu gazeteye yazmak istiyoruz” diyerek niyetini Mehmet Ali’'ye agiklar ve
ona aslinda gazetelerde yazdig: gibi kat verilmedigini 6grenir. Gazeteci Jale ile Mehmet Ali arasinda
gecen diyalogda gazeteci, toplumda kandirilanlarin, hakk: yenenlerin yaninda olan ve gergekleri
gazetesinde aktarmak isteyen bir karakter olarak temsil edilmistir.
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Gazeteci Jale, idealist bir karaktere sahiptir ve amact Mehmet Ali'ye yardim etmektir, “Dile
benden ne dilersen” diyen patronundan dilegi habere devam etmektir. Ona gére biiyiik reklam
sirketleri masum bir adam1 kandirmakta ve tizerinden milyonlar kazanmaktadir. Jale bankanin ve
reklam sirketinin neden kendisini kullandigini Mehmet Ali’ye soyle agiklar: “Goriiniisiinden dolay:
herhalde. Insan gibi bakmuyorlar ki sana. Diisiiniir miisiin, atan bir yiiregin var m1, umurlarinda degil.
Ama bu kez oyunlarini bozacagiz. Géreceksin” Mehmet Ali’nin ailesinin Istanbul’a getirilmesinin
masraflarin1  gazete Odeyecektir. Hatta amelenin dairesi gazetenin baslattign kampanyayla
dosetilecektir. Jale bunun nedenini Mehmet Ali’ye “Giilyiiziin icin degil, merak etme. Onlar bu isten
daha fazla kar edecekler de onun i¢in” diye agiklar. Bu séylemin altinda kamusal yaymcilik anlayisin
bir kenara birakan donemin gazetelerinin kar yonelimi yatmaktadir. Bu sayede gazete daha fazla
satilacak ve farkli reklamverenlerden daha fazla reklam geliri elde edebilecektir.

Amele Mehmet Alinin durumu sadece banka ve reklam sirketinin sahibini degil, gazetenin
patronu da dahil olmak tizere artik biitiin patronlar: rahatsiz etmeye baslamustir. Netice itibariyle
Mehmet Ali gibi sirtinda harg tagiyip duvarini 6rerek her seyini kendi yaparak iiretenin tirettigine
sahip olmasi patronlari rahatsiz etmistir ve Mehmet Ali’nin o daireden ¢ikarilmasina karar verilmistir.
Bu sirada reklam anlagmasi karsiliginda gazete Mehmet Ali'nin magduriyetini dile getiren yayinina
son vermistir.

Patronunun itirazina ragmen olayin fotografini ¢ekmeye devam eden gazeteci Jale'ye gazete
patronunun kurdugu bir bagka climle ise donemin medyaya bakis agisin1 6zetler niteliktedir: “Hi¢bir
gazetede yaymlatamazsin kizim anlayamadin mi1 hala babialinin raconunu?”. Babialinin raconu
olarak goriilen sey aslinda dénemin gazete patronlarinin ¢ikarini temsil etmektedir. Bu duruma karst
sinirlenen idealist gazeteci Jale ise gazeteden istifa eder. Jale, olayr duyurmak i¢in diger gazeteleri
dolagir fakat higbir gazete ¢ikar iliskileri geregi bu haberi kullanmaz. Dolayisiyla filmde kurulan
soylemlerde idealist gazeteci karakterinin yaninda dénemin medya patronlarinin kendi ¢ikarlarini
gozeten ve medya organlarini bu dogrultuda kullanan kisiler olarak temsil edildigi goriilmektedir.

On Kadin

1980’li yillarla birlikte basin kuruluslar: artik yalnizca bir ‘isletme’ olarak kabul edilmis ve
tim yonetimsel tasarruflar kar-zarar manti1 iizerinden degerlendirilmeye baslanmistir. Basin
kurulusuna kazang saglayacak politikalar, cogu kez geleneksel gazetecilik ilkelerini esnetmek
pahasina devreye sokulmus ve gazetecilik kar-zarar iliskisinin meslek ilkelerinin éniine gectigi bir
meslek haline gelmistir. Reklam-haber dengesinde, reklamin etkinligi son derece artmis ve haber ile
reklam arasindaki fark neredeyse ortadan kalkmigtir. 1980 sonras1 medyadaki dontistimiin etkilerini
gordugimiiz filmlerden biri Serif Géren'in yonetmenligini yaptig1 1987 yapimi On Kadin'dir. Filmde
Tiirkan Soray’in canlandirdig1 Fiisun karakteri yolsuzluklari ortaya ¢ikarmaya ¢aligan bir muhabirdir.
Ardalan bilgisine bakildiginda bu donemde gazetelerin gazeteci ailelerin kontroliinden ¢ikip gazeteci
olmayan medya patronlarinin sektorde agirlik kazandigi goriilmektedir. Dénemin filmlerinde yer
alan hakim soylem gazete patronlarinin kisisel ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket ettikleri, kar-zarar
denkleminin gazeteciligin ilkelerini degistirdigi tizerine kurulmustur. Nitekim idealist gazeteci
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Fisun'un hazirladigr haberler gazete patronunun ¢ikar iligkileri oldugu kisilerle ilgilidir ve sonug
olarak gazete yoOneticileri tarafindan engellenir. Fiisun'un yazdigi haber gazete mudiirii Cavite
gore “Baslarina is acacaktir ve Fiisun bunu anlamak istememektedir’. Gazete midiriiniin bu
ifadesi gazetecilerin yaptiklar: haberlerin kurumun ¢ikarlarina ters diismemesi gerektigi anlamin
icerisinde barindirmaktadir ve dolayisiyla gazete miidiirii ekonomik ¢ikarlarini halkin gikarlarinin
oniinde goren bir kisi olarak temsil edilmistir. Fisun'un haberinde yolsuzluk yaptig: iddia edilen
sirketin miidiirii, gazeteyi reklamlari kesmekle tehdit etmistir. 1980 sonrasi gazetelerin reklama olan
bagimliligi ve ticari sirketlerle olan yakin iligkileri Fiisun'un haberini yayinlamasina engel olmaktadr.

Fiisuna gore “ortada koskoca bir yolsuzluk” vardir ve haber “miithis giiriiltii koparacaktir”. Ayrica
“gazetecilik ¢ekine gekine yapilacak bir i degildir”. Gazetenin mudiirti Cavit gesitli mazeretlerle
yazisini geri ¢evirmektedir. Kendisinden yolsuzluk yaptig1 iddia edilen sirketin genel miduriiyle
degil patronuyla goriismesini istemektedir. Fiisun s6z konusu sirketin sahibiyle gériismeyi basarir
fakat gazetenin Miidiirii Cavit yine bir engel ¢ikarmis, s6z verdigi halde goriismeye foto muhabiri
gondermemistir. Fiisun karakterinde gazeteciidealist bir kisilige sahiptir fakat gazetenin ¢ikar iliskileri
meslegini yapmasina engel olmaktadir. Bu durum Fiisun'un yaptig1 roportajda sirketin patronunun
“Sizin gazetenize bizim grubun yilda ka¢ milyonluk reklam verdigini biliyor musunuz? Patronunuzla
iyi arkadas oldugumuzu?” sozleriyle ortaya konulmaktadir. Ardalan bilgisine bakildiginda bu
soylem reklam sektoriiniin giderek haberlerin se¢iminde ve yayimlanmasinda etkili oldugu anlamini
tagimaktadir. Filmin sonunda ise idealist gazeteci Fiisun ne kadar hakli ve meslek ilkelerine bagl bir
karakter olarak temsil edilse de, haberi yayinlamayi basaramaz, izne ayrilarak sistem digina itilir. Bu
filmde sermayenin gazeteleri kusatarak, sistemle zitlasmak yerine kisisel faydaya odaklanmanin pek
¢ok basin ¢alisani i¢in bir kader oldugunun alti ¢izilmektedir. Reklamverenlerin basin tizerindeki
etkisinin giiglii bir sekilde temsil edildigi bu film, idealist tavirlarin piyasa iliskileri i¢inde karsiliginin
olmadiginin da altini net bir sekilde gizmektedir.

Skandal

1980°li yillar1 temsilen secilen Skandal politik bir perspektiften gazeteciligi ele almakta ve
kamuyu aydinlatmay1 ve egemen ¢evreleri denetlemeyi 6nceleyen idealist bakigin ¢aresizligini ortaya
koymaktadir. Bu donemde siyasi baskilar, sansiir ve otosansiir yiiziinden Tiirk basini hizla siyaset dis1
alanlara yonelmis, spor, magazin, saglik gibi iktidar: Girkiitmeyen alanlar gazete patronlari tarafindan
tesvik edilmistir. Kaya Ererez’in yonettigi 1987 yapimui filmde de yaptig1 bir haber yiiziinden verilen
hapis cezasini tamamlayan gazeteci Cetin'in miidiirii kendisinden artik magazin ya da spor haberleri
yapmasini istemektedir. Ciinkii Taritk Akan'in canlandirdigr Cetin'in yaptigi haberler birilerini
rahatsiz etmekte, gazete lizerinde baski olusturmaktadir. Ardalan bilgisine bakildiginda bu donemde
gergek gazeteciligin kars1 karsiya kaldig1 baski ve tehdit gibi riskler ortaya serilmektedir. Gazete
miidirii Fikret ile Cetin arasinda gecen su diyalog, o donemki basinin egemen yonelimini ortaya
koymaktadir:

Fikret: Sen magazin, spor, roportaj falan. Daha iyi. Hem senin bagin derde girmez hem de bizim.
Kag kez toplatildik biliyorsun.
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Cetin: Ne yani, gercekleri yazmayalim mi1?
Fikret: Sen ol¢iiyii kagirryorsun. Iki arada bir derede biz kaliyoruz.

Diyalogdan da anlasilacag: tizere filmde yer alan sdylemler idealist gazeteci ile gazete miidiiriiniin
soylemlerinin ¢elistigi yoniinde kurulmustur. Gazete miidiiriine gore “6l¢ii” kagirilmamalidir ve
“birileri” ¢ok fazla rahatsiz edilmemelidir. Bu s6ylemin olugturulmasinda bu donemde medyaya
yonelik baski ve tehditlerin etkili oldugu soylenebilir.

Bagrole oturtulan idealist gazeteci Cetin karakteri “Iskenderun Olay1” diye tabir edilen hayali
ihracat konusunu haberlestirmek istemektedir. Erol OzkéK'iin canlandirdigi Arap lakapl gazeteci
arkadagiyla aralarinda gegen diyalog 1980 sonrasi artan medyadaki baski ortamini sergilemesi
bakimindan énemlidir:

Cetin: Su Iskenderun bombasini duydum.

Arap: Sans denk geldi. Resimledim, verdim, yiirtidiim biraz. Sonra...

Cetin: Eee, sonrasi ne?

Arap: Bak is biiytidii.

Cetin: Nasil?

Arap: Cok yukarilara dayandi. Meclis'ten birine kadar. Bizimkiler kesti yayini. Ben de vazgectim.
Cetin: Vazgecmedin, vazgecirdiler.

Goriildiigii tizere filmde yer alan Cetin karakteri idealist bir gazeteci temsiline sahiptir. Gazeteci
Cetin, milletin sirtina binen suglularin ve onlara destek olan siyasilerin pesinde kosmaktadur, her
zaman halkin ve haklinin yanindadir, ¢iinkii namuslu gazetecilik bunu gerektirir. Fakat midiirii ise
gordiigii baskilardan dolay “sen adam olmazsin” diyerek onu bu islerden uzak tutmaya ¢alismaktadir.
Filmde gazeteci Cetin dogruluk admna kendisini tehlikeye atmaya hazir olarak temsil edilmistir.
Nitekim pesine diistiigii haber pek ¢ok belayr da beraberinde getirecektir. Filmin sonunda Cetin,
hayali ihracatin yapilacag: yere gidip kolilerde tekstil {iriinii yerine pagavralarin oldugunu goriir ve
fotograflarini geker. Cetin'in ¢abalarini goren gazetenin Genel Yayin Midiiri haber toplantisinda tim
riskleri alarak haberin basilmasina karar verir. Filme konu olan “Skandal” baslikli haber gazetenin
mangetinde yer alir ve bu haber Cetine yilin gazetecilik 6diiliinti kazandirmigtir. Filmin ¢ekildigi
donemde gazetecileri hedef alan suikastlerin senaryonun yaziminda etkili oldugu goériilmektedir.
Odiilii aldiktan sonra arabasina binen Cetin kontag ¢evirir ve bomba patlar. Cetin, basin ahlakinin
bedelini, kamu yararini dnceleyen ve haksizliklarin karsisinda dimdik duran pek ¢ok idealist gazeteci
gibi caniyla 6demistir.

2000’1i Yillarda Tiirk Sinemasinda Gazeteci Temsili

2000’li yillardan giintimiize kadar gelen siireci ele alan bu donemde dénemin gazeteci temsilini
yansittigr diistiniilerek Levent Kircanin yonettigi 2002 yapimi Seytan Bunun Neresinde?, Zeki
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Okten'in yénettigi 2006 yapimi Cinliler Geliyor ve Alper Mest¢inin yonettigi 2009 yapimi Kanal-i-
zasyon filmleri arastirma kapsamina dahil edilmistir.

Seytan Bunun Neresinde?

2000’li yillarla birlikte 1980’li yillarda tohumlar: atilan medya diizeni evrimini tamamlamig
ve kendi gercekligini tiim basin ¢alisanlarina dayatmigtir. Bu donemde gazetecilik, gazetecilik igin
yapilmaz hale gelmis ve sermayenin basin iizerindeki egemenligi pekismistir. 1980’li yillardan
itibaren gazeteler birer isletme olarak degerlendirilmis, kir getirecek alanlarda ciddi bir yogunlagma
ve genisleme yasanirken, basin meslek ilkeleri ve geleneksel degerler ekonomik parametreler
dogrultusunda tanimlanir olmustur. Bu baglamda magazin haberleri, gazeteler tarafindan islevsel
bir arag olarak dolasima sokulmus ve bu siire¢ ciddi oranda basariya ulasmistir. Levent Kircanin
yonettigi 2002 yapimui film, bu baglamda medyaya yonelik agir elestiriler icermektedir. Filmde
medya patronu, genel yaym yonetmeni ve ¢evresinin ¢ikar iligkileri agir bir dille elestirilmektedir.
Film medyay1 ¢ikarlar1 ugruna ahlaksiz, asilsiz haberler yapan, elinde bulundurdugu giicii santaj i¢in
kullanabilen bir konumda temsil etmektedir. Levent Kircanin oynadig: genel yayin yonetmeni Yusuf
karakteri mafya ile isbirligi yapabilen biri olarak temsil edilir. Bu durum Yusuf’un gazetede yaptig:
haber toplantisinda soyle yansitilmaktadir:

Yusuf: Siirmanset igin teklifleri alayim.

Osman: Nadide Sultan sahnede ytiziistii diislince sanat hayati bitmis.

Yusuf: Ne olmus memeleri mi patlamig?

Osman: Mikrofon bogazina kagmus, ses telleri zedelenmis.

Yusuf: Peki. Mikrofon ka¢ santimmis 6grenin. Bir de haberin kaynagini arastirin.
Kamil: Haberin kaynag: arkadasin kig1.

Osman: Sayin miidiiriim manset dedi. Gergek olmasi gerekmiyor ki. Ne giizel yazmisiz. Gergek
degil diye simdi glizelim haberi ¢6pe mi atalim?

Yusuf: Bu arka sayfanin manseti olsun. Siirmanset i¢in sen ne diyorsun Aytug?

Aytug: Dinki siirmanset glizeldi. Tekrar atalim. Kagiranlar i¢in son firsat: Morkolog seramik
takimi sadece 25 sertifikaya.

Yusuf: Bana hiikiimeti destekleyen bir sey bulun. Kapmak istedigimiz bir devlet ihalesi var.
Hiikiimetle iyi ge¢inmek lazim.

Diyalogda da goriilecegi tizere filmde hakim sdylem basin ve medya ¢aliganlarina yonelik
agir elestiriler tizerine kurulmustur. Gazeteci Yusuf karakteri, bakanlarla ihale pazarlig1 yapmakta,
patronunun arkasindan is ¢evirmekte, gazetecilik etik ve meslek ilkelerine karsi bir i pratigini
ortaya koymaktadir. Filmin ortaya ¢iktig1 donemin ardalan bilgisine bakildiginda bu temsilde 2000’1i
yillarda artik dontistimiinii tamamlayan ticari medyanin ortaya cikardigir olumsuzluklarin etkili
oldugu soylenebilir.
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Cinliler Geliyor

Zeki Okten yonetmenliginde 2006da vizyona giren filmde yer alan diyaloglarda ve medya
sahiplerinin tutumlarinda medyaya yo6nelik agir elestiriler yer almaktadir. Filmde yer alan hakim
séylem medyaya yonelik elestiri {izerine kuruludur. Giirgen Oziin oynadigi Ahmet karakteri
2000’li yillarin gazeteci temsili ve yeni medya diizeni agisindan 6nemli bir 6rnektir. Ahmet, yerel
bir televizyonun hem sahibi, hem programcisi hem de muhabiridir. Kasabaya yatirim i¢in Cinliler
gelmistir. Kasabanin ileri gelenleri arsalari ucuza kapatmanin pesine diiserken bolgede arsasi bulunan
Ahmet’in de bundan béyle sirt1 yere gelmeyecektir. Ahmet bu durumda medyay: ¢ikarlar: i¢in bir
arag olarak kullanacaktir.

Kendisi i¢in “halkin gergeklerinin yilmaz savunucusu” diyen Ahmet, Belediye Bagkanr'ni tekrar
yaymna alacak ve kasabanin ters tarafa bilyiiyecegini soyleterek kasaba halkinin “ise uyanmasini”
engelleyecektir. Filmde Ahmetin kendini “halkin gerceklerinin yilmaz savunucusu” olarak
tanimlamasi bunu sik¢a dile getiren medyanin aslinda hi¢ de 6yle olmadigina yonelik géndermede
bulunmaktadir. Ayrica Ahmet kasaba halkiyla Cinliler yararina roportajlar yapacaktir. Hatta
bu maksatla haber dekorunda Atatiirk portresinin yanina Maonun portresini asmaya kadar isi
ilerletmistir.

Ahmet karakterinde medya kisisel ¢ikarlar ugruna kullanilan bir ara¢ olarak temsil edilmektedir.
Filmin bir sahnesinde Ahmet hoslandig1 bir kadina hava durumu sundurarak onu etkilemeye ¢aliir.
Ayrica yerel bir televizyonun da reklam gelirlerine ihtiyaci vardir. Filmde bir kasabalidan umdugunu
bulamayan Ahmet soyle cevap verecektir: “Siz daha uyuyun. Hey gidi hey. Uyaninca geleceksiniz
kapima organik ¢orba reklami yapalim diye, ama o zaman da ben diisiinecegim”. Bu séylem donemin
gazeteci, haber ve reklam algisi ile birlikte haberci ve reklamciya yaklasimi da yansittig1 séylenebilir.
Nitekim medya patronu ve yoneticisi olan Ahmet, filmde siyasilerden haber alma karsiliginda haber
biiltenine ¢ikmayi riigvet olarak da verebilmektedir.

Okten’in bu filminde gazeteci ge¢miste ¢cogu filmde oldugunun aksine, ¢ikarci ve menfaatci
olarak tanimlanmakta ve kamusal sorumlulugunu goz ardi etmektedir. Medyanin hizla itibarim
yitirdigi 2000’ yillart anlatan bu film, bir meslegin nasil ideallerinden uzaklagtiginin somut bir
temsili olarak gosterilebilir.

Kanal-i-zasyon

Alper Mest¢inin yonetmenligini yaptig1 2009 yapimi Kanal-i-zasyon, reality showlar tizerinden
medya ortamindaki ticarilesmeyi ve yozlasmay1 temsil etmekte ve karakterler izerinden keskin bir
poptilerkiiltiirelestirisiyapmaktadir. Film medyaprofesyonellerinin ¢ikarlariugrunayapabileceklerini
elestirirken ayn1 zamanda reyting {izerine kurulu yeni medya diizeninin ihtiyaglarina egitimsiz bir
kimsenin de karsilik verebilecegi mesajin1 vermektedir. Okan Bayiilgen'in canlandirdig1 cam silicisi
Imdat karakterinin en biiyiik zevki televizyon izlemektir. Bir televizyon kanalinin camlarini silerken
Amerikada medya iizerine egitim almis kanalin patronu Berk, Imdat'in reyting sezgisini fark etmistir.
Berke gore: “Temizlik is¢isi velinimetidir. Adamin izledigi her program reytingde ilk 10’a girmektedir.

» o«

Altin yumurtlayan tavuktur” Ya da bagka bir deyisle “Reyting maymunu bulunmustur”. “Reyting
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maymunu” séylemi medya profesyoneli tarafindan izlerkitlenin asagilandigini gostermektedir. Kisa
zamanda Imdat'in sectigi programlar sayesinde reytingler yiikselmigtir. Kanalin sahibi Servet bey,
BerK'in Imdat’1 kullandigini fark eder ve imdat’1 Berk'in yerine kanalin basina getirir.

Yaptig1 garip programlarla Imdat kisa zamanda Tiirkiyenin giindemine oturacaktir.
“Tuvaletteyiz’, “Uzun Essek’, “Hayvanim Olur musun”, “Medyum Memis ile Hava Durumu’, “Tele
Mabhalle”, “Asabiyet Meydanr”, “Sar1 Biyik ile Haber”, “Bos musun Dolu musun’, “Yiiziine Tiikirtilecek
Adam” ve “Kim 500 Tokat Ister” cam silicisi Imdat'n reyting rekorlar1 kiran programlarindan
bazilaridir. Bu programlardan hareketle filmde glinlimiiz televizyon programlar: ve kitle kiiltiirii
elestirisi yapilmaktadir. Medya profesyonelini temsil eden Berk ise reyting cihazi bulunanlarin
listesini elde eder ve evlerine gittigi seyircilere para 6deyerek “Imdat’tan riigvet aldiklarini” séyletir.
Ciinkit medya profesyonelleri i¢in reyting etik ve meslek ilkelerinden 6nce gelmektedir. Filmin
sonunda arkadaglar1 gerceklerin ortaya ¢tkmasini saglar ve imdat hapisten kurtarilir. Tekrar kanalin
basina gegmesi istenilen Imdat'in séyledikleri filmde yapilan medya elestirisi bakimindan énemlidir:

Ben yapamayacagim... Ben mapusta gordiim ki, bir tane televizyon var orada. 50 kisi o
televizyona bakiyor. Hayal kuruyor. Ona bakarken igeride oldugunu unutuyor. O dakka
disindiim. Dedim, disaridaki adam televizyona bakinca ne oluyor? O da digarida oldugunu

mu unutuyor? Dedim bu kétii bir sey. Olmaz. Ben yapamam.

Goriildiigl tizere bu filmde, medyanin kamusal meseleler hakkinda toplumu bilgilendirmek
ve kaliteli igerikler sunmak yerine bayag, reality show programlarini tercih ederek insanlari sanal
bir diinyaya hapsettigi mesaji1 verilmektedir. Bu filmde gazeteciler, adeta medya profesyonellerine
doniigmiis ve reyting ugruna her seyi miibah goren aktorler haline gelmislerdir.

Sonug

Tiirkiyede yasanan toplumsal degisim gazetecilik pratiklerini ve gazeteci kimligini dogrudan
etkilemistir. 1980°1i yillara kadar sosyal sorumluluk ekseninde yapilan gazetecilik, 6zellikle 1980’1
yillardan itibaren, iilkede esen neoliberal politikalarin etkisinde ciddi bir degisim yasamuistir.
Yasanan toplumsal degisim gazetecilerin gorece zenginlesmelerine neden olurken, toplumsal itibar
ve kamusal misyonlarini 6nemli oranda azaltmistir. Toplumsal yapida meydana gelen bu degisimin
Tiirk sinemasina nasil yansidigini aragtiran bu makale, donemsel farkliliklarin gazeteci temsillerine
dogrudan yansidigini ortaya koymustur. 1980°li yillara kadar toplum nezdinde daha saygin bir
konumda yer alan bir fikir adami ve entelektiiel olarak goriilen gazeteciler, 1980’li yillardan itibaren
toplumdaki bu konumunu yitirmistir. 1980°li yillarla birlikte hizlanan gazeteciye yonelik bu giiven ve
prestij kayb: Tiirk sinemasinda gazeteci temsillerine benzer sekilde yansimistir. Calisma, toplumsal
bir anlam tiretim araci olarak sinemanin, toplumsal bir nitelige sahip gazeteci kimligini temsil bi¢imi
bakimindan 6nem tagimaktadir.

Bu makalede oncelikle medya metinlerinde temsil ve ideoloji konusuna deginilmis, toplumsal
baglamin sdylemi nasil bigimlendirdigi iizerinde durulmustur. Ideoloji sdylemi belirlemekte,
soylem de temsili bigimlendirmektedir. Bu kuramsal tartigmanin ardindan gazetecinin tanimi ve
sorumluluklari ele alinmis, 6zellikle 2005 yilinda Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan yayinlanan
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Tiirkiye Gazeteciler Hak ve Sorumluluk Bildirgesindeki sorumluluklar isaret edilmistir. Tiirkiyede
basinin gelisimi ve gazeteci kimliginin doniisiimiiniin tartigildig: ticlincti boliimde, tarihsel gelismeler
15181nda gazeteci kimliklerinde yasanan degisim ve doniisiim kapsamli bir sekilde analiz edilmistir.
Calismanin aragtirma kisminda ise 1960tan giinlimiize bagrollerinde gazeteci karakterlerin yer
aldig1 ya da konusu medya tizerine olan ve bu baglamda 6ne ¢ikan yapitlar arasindan segilen filmler
sOylem analizi yontemiyle incelenmistir.

1960-1980 doneminde yayimnlanan filmler incelendiginde, gazeteciler basta belirtilen meslek
ilkelerine siki sikiya bagl idealist bir kimlikte temsil edilmektedir. Bu donemde gazeteciler meslegi
ugruna her seyi goze alan, daima haklinin yaninda olan, halka kars1 su¢ isleyenlerin ipligini pazara
¢ikaran, kamusal bir sorumluluga sahip kisiler olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Gazete patronlarinin
gazeteci aileler ya da gazetecilik mesleginin kamusal sorumlulugunun bilincinde olan kisiler
oldugu bu donemde basinda ve toplumda yaganan gelismelere paralel olarak sik¢a basinin kamusal
sorumlulugu vurgusu yapilmaktadir.

1980-2000 déneminde yayinlanan filmler incelendiginde, 1980 sonras: basinda yasanan bityiik
doniisim kendisini hissettirmektedir. Yeni medya patronlar1 gazeteyi kamusal sorumluluga sahip
bir mecra olarak gérmek yerine kar amaci gilitmekte ve medyay: ¢ikarlar: i¢in kullanabilecegi bir
silah olarak gormektedir. Ele alinan filmler incelendiginde bu doneme idealist gazeteci ve kar amact
gliden medya patronunun ¢atigmalar: damgasini vurmaktadir. Donemin filmlerinde her ne kadar
gazeteciler haksizliga karsi ¢cikan idealist bir kimlikte temsil edilse de gazetecilik mesleginin bedelini
ya isinden olarak ya da caniyla 6demektedir.

2000li yillara gelindiginde ise, artik medyada yasanan doniisiim tamamlanmis ve meslegi
ugruna hayatini kaybeden gazetecilerin yerini reyting ve tiraj pesinde kosan gazeteci ve goziinii
para kazanma hirst biirlimiis medya patronlar: almistir. Bu nedenle donemin filmlerinde agir bir
medya elestirisi yapilmakta ve gazeteciler ¢ikarlar1 ugruna bagkalarinin hayatini karartan, yalan
haber yapabilen, siyasilerle ihale pazarligina girisen kimseler olarak temsil edilmektedir. Ele alinan
filmlerde medya sirketleri kamusal sorumlulugunu yitirmis, yalnizca ticari kayg: giiden igletmeler
olarak konumlandirilmastir.

Sonug olarak, ele alinan filmler incelendiginde 1980’li yillara kadar sinema filmlerinde daha
saygin bir konumda yer alan, entelektiiel ve idealist fikir adami olarak goriilen gazeteci kimliginin,
1980’li yillardan itibaren sinema filmlerindeki bu konumunu yitirmeye basladig ortaya ¢ikmuistir.
Sinema filmlerinin mesleklerin temsili ve filmin ¢ekildigi donemde o meslege olan toplumsal
yaklagimi gosterdigi dikkate alindiginda kamusal bir sorumluluga sahip gazetecilik meslegine yonelik
yaklagimin giderek bozuldugu ve prestij kaybinin yagsandigr caligma kapsaminda ortaya ¢ikmuistir.
Elde edilen bulgular, ¢aligma 6ncesindeki “degisen toplumsal kosullarin, gazetecilerin kimliklerinde
bir takim degisimlere neden oldugu ve bu degisimin de sinema filmlerindeki gazeteci temsilleri
farklilastirdigr” varsayimimizi haklilagtirmustir.
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Extended Abstract

Representation of the Journalist Identity in Turkish Cinema
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The social context, in which films are produced and consumed, is important in terms of giving
the meaning of the film. In this study, initially, the subject of representation and ideology in media
texts were discussed, subsequently, the definition and responsibilities of the journalist were handled,
and finally, the development of the press and the evolution of journalist identity in Turkey were
examined in the historical process. In the research section of the study, films produced since the
early 1960s, in which the journalistic characters are in the starring roles or whose subjects are related
to media and which, in this context, are selected from the prominent works, have been examined

periodically by discourse analysis.

Discussing the language in cultural and social terms is the discourse of the text. “Discourse is
a practice of language; related to the linguistic practices, it is the process that is realized through
ideologies, information, dialogue, expression, declaration style, negotiation, power and exchange of
power” (Sozen, 1999, p. 20). “The most important difference of discourse analysis from the qualitative
content analysis is that it discusses the text as a whole without breaking it into pieces and it reveals
how the dominant discourse in the text is constructed (Irvan, 2000, p. 81) In line with this point
of view, the discourse analysis of the texts will be discussed mainly in accordance with sociological
analysis method. According to Arthur Asa Berger, sociological analysis method discusses the text in
the light of some sociological concepts and examines how these concepts are structured in the text
(1993, p. 49). According to Teun Van Dijk (1999), the framework that constitutes the core values
associated with the interests of a society in general, the members of a group or the holders of power is
mainly achieved through communication and discourse. The films to be analyzed were determined
through random sampling method in line with the objective of the study. Our main assumption
before the study is that changing social conditions caused some changes in the identity of journalists,

and this change differentiated the journalists’ representations in the films.
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According to Greame Burton, media social groups are responsible for the representation of their
behaviors and personalities by repeating over and over again through various typages (Burton, 1997,
p. 137). The meaning is created through characters, and their dialogues with each other comprise
their values and discourses. According to Voloshinov, “Without the indicator (the sign), ideology
cannot exist (Voloshinov, 2000, p. 78)”

According to Terry Eagleton, who defines ideology as the legitimate elements of prevailing
social group or class power, “ideology is a function of the relationship between a word and the social
context in which it is used (2000, p. 28)”. Teun Van Dijk described the ideology as: “Ideologies are the
socially shared beliefs which are relevant to characteristic features such as the identity of a group, its
place in the society, its interests and objectives, its relationships with other groups, its reproductions,
and its natural habitats” (Dijk, 2003, p. 21).

The common point of the definition of journalists in various sources (Hohenberg, 1963; Alemdar,
1990; Mumcu, 1992,Bohere, 1986; Belsey and Chadwick, 1998; Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998;
Alemdar, 2000; Girgin, 2000; Ozgen, 2006; Maigret, 2012) is that the journalist is a person who sets
out to provide information to the public, is based on the principle of providing unbiased information
and is equipped with the necessary technical and professional skills related to the profession. In the
early years of the republic, when newspapers were owned by journalist families, columnists were
in a relatively respectable position in the society (Alemdar, 1986). During this period, newspaper
owners were usually wealthy, with strong intellectual sides (Alemdar, 2001; Kilicatan, 2010). The
1970s emerged as the years in which freedoms (Birol, 2013; Kabacali, 1994, Gevgilili, 1983) given to
the press in the 1960s were attempted to be taken back. This period was marked by journalists who
were attacked and killed due to their professions (Topuz, 2003, p. 248-253).

Since the 1970s, the transition of all newspapers to the offset printing system and the establishment
of printing houses in certain centers in Turkey and abroad created a great cost in the press (Kologlu,
1992, p. 78-79), enabling this structural change.

The most important motivation for non-media capital to enter the sector is to get a share of
the cake of the fourth power, to be respected in the political circles, to use the media as a weapon
to increase the effectiveness of investments in other sectors, to be prioritized in the government
incentives and rents, and to promote other banks and companies by using the media (S6nmez, 2003;
Sonmez, 1996; Adakli, 2006).

In the “new architecture’, to which the media moved, the news was left aside, while the columns
came to the fore. The main reason for this is the creation of the ideological mortar required by the
system, where the group interests were important, was mostly produced by the columnists (Toktas,
2010, p. 164-172). As a result of all these developments, the journalist figure, as of the 2000s, had
completely lost its identity before the 1980s as an “intellectual” with public responsibility and was
replaced by a figure, who was seeking ratings and circulation in line with the interests of the bosses,
leaving itself to a new unreliable identity (KONDA and Istanbul Kiiltiir University, 2011; Kadir Has
University, 2018; Reuters Institute, 2018).
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The discourse analysis of the films, which were periodically investigated, revealed the following
conclusions: Examining the films released between 1960 and 1980, it is observed that the journalists
are represented in an idealistic identity that is firmly committed to the predetermined professional
principles. The films released between 1980 and 2000 reflected the great transformation in the press
after 1980. Examining the selected films of these two decades, it is determined that this period is
marked by clashes between idealistic journalists and profit-oriented media bosses. By the 2000s,
the transformation in the media was now completed and journalists and media bosses seeking
ratings and circulation were replaced by journalists and media bosses who lost their lives for the
sake of their profession. Consequently, when the selected films are examined, it is seen that the
developments in the press and society are directly reflected in the representations of journalists and
media professionals on the silver screen.

Keywords: Cinema, Discourse, Ideology, Journalist Identity, Representation.

220



Tiirkiye iletisim Aragtirmalari Dergisi * Yil/Year: 2019 « Sayi/Issue: 34 ss/pp 221-246 * ISSN: 2630-6220
DOI: 10.17829/turcom.664234

ARASTIRMA MAKALESI/ RESEARCH ARTICLE

2017 Anayasa Degisikligi Referandumunda AK Parti ve
CHP’nin Propaganda Materyallerinin Sdylem Coziimlemesi ile
Incelenmesi’

Investigation of the 2017 Constitutional Amendment Referendum’s Propaganda Materials
of AK Party and CHP with Discourse Analysis

Omer Faruk OZGUR™
Cengiz ANIK™

Oz

Siyasi aktorler, partiler ve liderleri her se¢im doéneminde segmeni kendi parti ve olusumlarina destek
vermek tizere motive edici ¢alismalar gergeklestirirler. Siyasi partiler se¢im déneminde iletisim ara¢larinin
olabildigince fazlasini kullanarak segmeni etkileme gayreti icindedir. Siyasal aktorlerin se¢gmeni etkilemek
i¢in, se¢menin ikna olacagl bazi arglimanlar kullanmasi gerekmektedir. Siyasal iletisim siirecinde
argiimanin 6nemi {izerine en énemli ¢aligmalardan biri de Steven Toulmin'in Argiimantasyon Modelidir.
Bu ¢aligmanin teorik altyapisinda Toulmin'in argiimantasyon modeli islenirken, arastirma kisminda
2017 Anayasa Degisikligi Referandumunda evet ve hayir taraflarinin 6nde gelen temsilcileri Ak Parti
ve CHP’nin ikna amagli dokiimanlar: séylem analizi teknigi ile ¢6ztimlenmeye ¢alisilmigtir. Boylece her
iki partinin ikna amagli dokiimanlarinda hangi argiimanlari 6ne ¢ikardig: analiz edilmeye ¢aligilmigtir.
Arastirma galigmasi kapsaminda Ak Parti ve CHP’nin hazirlamis oldugu evet ve hayir temal kitapgiklar
ve tanitic1 videolar incelenmistir. Calisma sonucunda her iki partinin de segmenleri kendi istedigi noktaya
getirmek i¢in belirledigi argtimanlar1 hem yazili hem video tanitimlari ortaminda ortak bir dille kullandig1
goriilmiistiir. Sonug olarak siyasal iletisimde argtiman kullaniminin ikna agisindan 6nemli bir arag oldugu
ve 2017Anayasa degisikligi referandumunda da yogun bir sekilde argiiman kullanimina bagvuruldugu

gorilmiistiir.
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Abstract

Political actors, parties and leaders carry out motivational activities to support their own parties and
organizations during each election period.. Political parties atry to influence the electorate by using as much
communication tools as possible during the election period. Political actors need to use the arguments that
would convince and thus influence the electorate. One of the most important studies on the significance of
the argument in the process of political communication is the Argumentation Model of Steven Toulmin. In
the theoretical background of this study, Toulmin’s argumentation model has been studied. In the research
part of the 2017 Constitutional Amendment Referendum, the persuasive documents of the leading
representatives of the yes and no parties, AKP and CHP have been analyzed with the discourse analysis
technique. Thus, it was tried to analyze which arguments the two parties put forward in their persuasive
documents. Within the scope of the research study, the yes and no themed booklets and promotional
videos prepared by AK Party and CHP were examined. As a result of the study, it was seen that both parties
used the common arguments in both the written and video introductions in order to bring the voters to the
point they wanted. As a result, it was observed that the use of arguments in political communication which
was also was heavily used in the 2017 referendum - was an important tool in terms of persuasion.
Keywords: Stephen Toulmin, Argumentation, Referendum, Political Persuasion, Discourse Analysis

Giris

Insanlik tarihi kadar eski bir olgu olan iletisim, temelde insanin varligini siirdiirmek igin
kullandig1 enstriimanlar arasinda bagat bir rol tistlenmektedir. Gerek insanlarin sosyal hayatinda
gerekse is hayatinda iligkilerini siirdiirmek, ihtiyaglarini karsilamak, etrafinda olan biten hakkinda
bilgi almak, kendisi hakkinda etrafin1 bilgilendirmek, sosyallesmek ve en nihayetinde var olmak igin
insanoglu siirekli iletisime muhtag bir durumda olmustur. Bilimsel a¢idan bakilacak olursa, “iletisim
bilimleri” sosyal bilimler alaninin 6nemli anabilim dallarindan biridir. {letisim bilimleri yillar iginde
kisilerarasi iletisim, toplum ve iletisim, kiiltiirlerarasi iletisim, medya ¢alismalari, gazetecilik, radyo-
televizyon sinema, halkla iliskiler gibi farkl: alt dallara ayrilmistir.

Bu ¢alismada iletisim biliminin 6nemli alt dallarindan biri olan siyasal iletisim alani 6zelinde
bir c¢aligma gerceklestirilmistir. Siyasal iletisim aragtirmalarinda siyasal aktorlerin se¢menleri
ikna etme amaciyla yapmis olduklar1 ¢aligmalarin incelenmesi énemli ¢aligma alanlarindan biri
olagelmistir. Bu ¢alismada da 2017 Anayasa Referandumunda Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)
ile Cumhuriyet Halk Partisinin (CHP) se¢menleri ikna etmek tizere kullandig argiimanlar tespit
edilmeye ¢aligilmistir.

Siyasal Tletisim

[k olarak kisaca iletisim konusuna deginip ardindan siyasal iletisim kavramina deginmek
yerinde olacaktir. Bilindigi tizere iletisim kavrami insanoglunun tarihsel varolus siireciyle birlikte
hayatimizda var olan bir olgudur. {letisim konusunda birgok farkli tanim yapilmaktadir. Burada Erol
Mutlu'nun (2008) fletisim Sézligiinden “iletisim’e dair birkag tanimi paylasmak faydal olacaktir:
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a. Berelson ve Steinere gore “iletisim bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin vb.nin simgeler
kullanilarak iletilmesidir”

b. Theodorson ve Theodorsona gore “Iletisim esas olarak simgeler aracihigyla bir kigiden ya da
gruptan digerine (veya digerlerine) bilginin, fikirlerin, tutumlarin veya duygularin iletimidir”

c. Masterson Beebe ve Watsona goreyse sayesinde diinyayr anlaml kildigimiz ve bu anlami
baskalariyla paylastigimiz insani bir siirectir”. (s.141)

Erol Mutlu(2008) Iletisim Sozligii’nde, E. X. Dance ve Carl E. Larson’'un 1972 yilinda iletisime
dair tanimlari taradiklarinda 126 farkli tanima ulagtiklar: bilgisini paylasmaktadir. Burada giindeme
getirilebilecek bazi sorular sunlar olabilir: Nigin iletisimin bu kadar ¢ok tanimi yapilmistir? Acaba
iletisim, tizerinde anlagilamayan muglak bir kavram midir? Konu basli basma ayri bir makale
konusu olmakla birlikte burada ¢ok kisaca su yanit verilebilir: iletisim alaninin genisliginin yan1
sira iletisim konusunda her bilim dalinin kendi bakis agisiyla iletisimi tanimlamasi sonucunda bu
kadar farkli tanim ortaya ¢tkmistir. Ornegin iletisim alaninda galisan dilbilimciler iletisimin dil ile
iliskisi agisindan konuyu ele alirken, sosyologlar iletisimin toplumun devamlilig: ve kiiltiirel aktarimi
konusuna odaklanmakta, psikologlarsa iletisim {izerine calisirken iletisimin bireyin psikolojik
saglig1 tizerindeki etkileri hakkinda ¢aligmalar yapmaktadirlar. Bu sebeple de iletisimin birbirinden
bagimsiz ¢ok farkli tanimlar1 var olagelmistir. Bu da, iletisime aslinda bir muglaklik degil zenginlik
katmaktadur.

Sosyolojik agidan bakilacak olursa iletisim,

...bilginin bir birey ya da gruptan o6tekine aktarilmasidir. Iletisim, biitiin toplumsal
etkilesimlerin temelinde yatar. Yiiz yiize baglamlarda, iletisim dilin kullaniminin yaninda
otekilerin ne soylediklerini ve ne yaptiklarini anlamak i¢in yorumladiklar: pek ¢ok bedensel
isaret yoluyla da yiiriitiiliir. Yazinin ve radyo, televizyon ya da bilgisayar aktarim sistemleri
gibi elektronik araglarin gelismesi ile iletisim yiiz yiize iligkilerin yakin baglamindan degisik
derecelerde uzaklagsmistir. (Giddens, 2013, s. 1062)

Bu tanimlardan yola ¢ikarak iletisim icin bizim hayatimizi anlamlandirma siirecinde son
derece etkili olan, bir kisinin bir bagkasina duygu, diisiince veya bilgisini aktarmaya yarayan, sozli,
yazili, s0zsiiz veya simgesel yollarla hayatiyetini devam ettiren bir siire¢ ve olgu oldugu soylenebilir.
Konunun anlam biitiinliigii agisindan kisaca siyasal iletisime deginip ardindan siyasal iletisimde
argiiman kullanimi konusuna gegilecektir.

Siyasal iletisim kimileri i¢in, siyasetcilerin sozlerinin medyadan aktarilmas, kimileri i¢in siyasal
konular tizerine tartigma ve habercilik, kimileri iginse tiim siyasal siiregleri, iletisim bi¢imlerini
iceren daha genis ve kapsayici bir kavramdir (Inal, 1999, s. 13). Wolton'un (1991) da ifade ettigi gibi,

Siyasal iletisim konusu siyaset olan her tiir iletisime isaret etmektedir. Bu tanim fazla genis
olmakla birlikte ¢agimizin modern siyasetinin iki 6nemli niteligini birden dikkate alma
avantajina sahiptir: Bunlar siyaset alanina giren sorunlarin ve aktérlerin sayisinin artmasiyla
birlikte siyaset sahasinin genislemesi ve medyalar ile - nabiz yoklamalar1 dolayiminda -

kamuoyunun agirliginin artmast sayesinde iletisime ayrilan alanin bitytimesidir. (s. 52)
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Aysel Azize (2007) gore ise siyasal iletisim, “siyaset bilimi ve iletisim alanlarinin kesistigi ortak
alanda bulunmaktadir” Bununla birlikte, basta sosyoloji olmak iizere, “sosyal psikoloji, sosyal
antropoloji, psikoloji ve tarih gibi bilim alanlari ile yakindan iligkilidir. 20. yy’in ikinci yarisindan
sonra bilim dali olarak gelismekte olan egitim bilimleri, halkla iliskiler, reklamcilik, iletisim yonetimi,
propaganda gibi alanlarla yakindan ilgili disiplinler aras1 bir alandir” 2000’1i y1llarla birlikte teknolojik
gelismelerde yasanan hizl gelisim siyasal iletisim ¢alismalarina yeni boyutlar kazandirmis, “siyasal
iletisimde bulunanlarin siyasal iletisim faaliyetlerinin boyutlarini, igerigini, hedef kitlesini yeniden
gozden gegirmelerini gerektirmistir”

Ithiel de Sola Pool siyasal iletisim icin “Hiikiimet islerine ait bilgi, fikir tutumlar1 yaymak i¢in
olusturulmus bazi uzman kuruluglarin ugraslaridir, ger¢ek anlamda uzmanlik bilgisinin siyasal yasam
i¢in rasyonellegme aracidir” demistir. Bir bagka taniminda ise siyasal iletisim, “insanin evinin disinda
meydana gelen her tiirlii kasith ve 6giit verici ugraglarin biiytik cogunlugunu i¢ine alan kategoridir.
Uluslararas: bir iiltimatom veya bir kisinin verdigi demeg, herhangi bir kuliipten, iiyelerine
Odentilerin artirildigina dair gonderilen mektup, siyasal iletisim kapsamina girmektedir demigtir”
(akt. Tokgoz, s. 108). Siyasal iletisim her ne kadar basit manada bir partinin veya siyaset¢inin se¢im
doénemi yapmakta oldugu tanitim faaliyetleri olarak algilansa da iletisim disiplini agisindan sosyoloji,
halkla iligkiler, psikoloji gibi bilim dallari ve disiplinlerle alakali bir faaliyet akla gelmelidir.

Ayni zamanda siyasal iletisim tasavvurunda sadece bir parti veya siyasal bir aktor tarafindan
secim donemlerinde gerceklestirilen faaliyetlerden ibaret gorilmemeli konunun daha kapsaml
oldugu akilda tutulmalidir. Elbette se¢cim dénemlerinde yapilan bu galigmalar da siyasal iletisim
faaliyetleridir. Ancak daha genis bir gerceveden bakilirsa siyasal aktorlerin se¢menleriyle iletisim
kurduklar: her ortam ve her iletisim ¢abasi siyasal iletisim faaliyeti olarak goriilebilir. Bir partinin
secim beyannamesi hazirlarken parti tiyelerinden ve se¢gmenlerden olusan odak gruplarla yaptig:
calismalar, bir siyasal aktor i¢in hazirlanan reklam, afis, billboard ve tanitim filmleri, siyasal aktor
adina yapilan gesitli mekanlardaki tanitim konusmalari, segmenlerin goriislerinin alindigi kamuoyu
yoklamalari, siyasal aktorlerin katildig: televizyon programlarindaki faaliyetler, iktidarda olan bir
partinin iktidarini devam ettirmek igin yaptig1 tiim iletisim faaliyetleri ayn1 zamanda muhalefette
bulunan partinin iktidar partisini iktidardan etmek i¢in gerceklestirdigi tiim faaliyetler, siyasal
aktorlerin Kkitle iletisim araglar1 ve yeni medya araglar: i¢in hazirlamis olduklar: her tiirlii iletisim
materyali birer siyasal iletisim ¢abas1 olarak goriilmelidir.

Siyasal Ikna I¢in Argiiman Kullanimi

Siyaset kavrami denildiginde ilk akla gelmesi gereken kavramlardan biri de “ikna” kavrami
olmalidir. Ciinkii siyaset faaliyetinin dogasinda ikna etmek vardir. Politikaci herhangi bir konuda
se¢meninikendidiisiindtigti gibi diisiindiirtmek ve bu dogrultuda segmeni ikna edip, oyunu kazanmak
ister. Siyasal ikna siirecini sadece siyaset¢ilerin veya siyasal partilerin se¢cim donemlerinde halk: ikna
etme gayreti olarak diisiinmek siyasal ikna siirecinin kapsamini daraltma hatasin1 dogurur. Bir parti
secilip iktidar olduktan sonra da iilkeyi yonetme siireci boyunca segmeni iknayla meggul olmak
durumundadir. Siyaset¢inin ve siyasi partilerin ikna siireglerinin araliksiz bir sekilde ve dongiisel
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olarak devam etmekte oldugu diistiniilebilir. Zira her se¢cim donemi siyaset¢inin bir sonraki se¢im
donemi i¢in kendisini se¢gmene ifade ettigi bir donemdir. Eger siyasi parti secmen tarafindan bagarili
bulunmazsa kendisine oy verilmeyecek ve tekrar segilemeyecektir. Bu sebeple siyasal aktorlerin her
faaliyet gosterdikleri dénem bir sonraki donem i¢in de bir hazirliktir denilebilir.

Tirk Dil Kurumunun ikna tanimi su sekildedir: “Bir konuda birinin inanmasini saglama,
inandirma, kandirma” (“Ikna’, t.y.). Ikna taniminda yer verilen “kandirma” ifadesine itiraz edilebilir.
Kandirma denildiginde birilerini gayri mesru yolla, dogru olmayan bir seyi kabul ettirme davranis:
akla gelmektedir. Yani kandirma fiili kendi iginde olumsuzluk barindirmaktadir. insanlari yalan
soyleyerek kandirabilir ve gergek olmayan bir seyi ger¢ekmis gibi soyleyebilir, onlar1 aldatabilirsiniz.
Ancak bu ¢alismada ikna kelimesiyle kast edilen kesinlikle bu degildir. Ikna denildiginde kast edilen,
cesitli yol ve yontemleri kullanarak, insanlara bir takim mantikli argiimanlar sunarak, onlarin bir
konuda bizim inandigimiz gibi inanmasi veya bizim digiindiigiimiiz gibi diistinmesi faaliyetinin
kendisidir. Dolayisiyla bu ¢aligmada mevzu bahis edilen “ikna” bir kandirma faaliyeti degildir.
Insanlarla iletisim kurarak onlar1 bir konu hakkinda bizim gibi diisiinmeye razi etme eylemidir.
Iknay1 olusturan anahtar kavramlar ise,

a. “Bilingli bir niyet ya da girisim,

b. Bireyi harekete gecirme ya da motivasyon,

c. Bireyin hareketinin yoniinii tayin etmek ya da manipiilasyon,
d. Davranig1 degistirme, bi¢cimlendirme ya da etkileme,

e. Tiim bunlar1 gerceklestirebilecek mesajlar1 nakletme” seklindedir (Miller ve Burgoondan akt.
Barut ve Altundag, 2005, s. 81). Ikna denildiginde hemen aklimiza herhangi bir kisi veya grubun fikir
ve diisiince diinyasini etkileme, var olan kanaatlerini degistirme, fikirlerinin yoniinii tayin etme gibi
olaylar gelmelidir.

Siyaset ve ikna konusunda Tiirk¢e yazilmis en 6nemli eserlerden biri de Cengiz Anik (2000)
tarafindan kaleme alinan Siyasal [kna kitabidir. Kitapta siyasal ikna siirecinin kuramsal boyutuna
deginilerek siyasal iknanin gergeklesmesi icin yapilmasi gerekenlere deginilmistir. Kitapta “Ikna
Yollar1” bashig: altinda dikkat ¢ekilen bes unsur su sekildedir: “Kaynagin ilgi ve dikkat ¢ekmesi,
iletinin kavranmasy, iletisim tiir ve ara¢larinin kabul gérmesi, alicinin algilamasi, belleginin kayit ve
saklama islemlerini gerceklestirmesi, etkinin eylem, hareket ve davranis yaratmasi, motivasyonel bir
gii¢ olarak manipiilatif sonuglar dogurmasi” (Anik, 2000, s. 41-69).

Burada ikna ile ilgili siirecin belli asamalardan gectigi hatirlatilmaktadir. Ayn1 zamanda ikna
siirecinin ne kadar zahmetli bir siireci barindirdigina da vurgu yapilmstir. Tkna siireci, hedef kitlenin
izleyicinin dikkatinin ¢ekilmesi ile baglayip, mesajin anlagilmasi, iletisim araclarinin kabul gérmesi,
alicinin algilanmasi ve tiim bunlar neticesinde eylemin ortaya ¢ikmast ile sonuglanan mesakkatli bir

slire¢ olarak tanimlanmistir.

Tkna edici iletisim, izleyicinin belli bir politik meseleye veya politikaya karsi tuttugu 6znel
diistinceleri degistirmeyi amaglar. Dolayisiyla ikna edici argiimanlar olusturmak ve halkin
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inanglarina layik soylem olusturmak, ikna etmek icin kritik 6nem tagir. Retorik stratejilerine hakim
olmak, politik konulara iliskin konusulurken ve tartisirken siyasi elitlerin amaglarini veya ¢ikarlarini
elde etmek icin gereklidir. Siyasi ikna, bir bagkanlik kampanyas: tartismasinin yani sira siyasi
konugmalar, kampanya web siteleri, bloglar veya Facebook sayfalarini duygusal itiraz gibi tek bir
soylem kullanilarak incelemek yoluyla kesfedilebilir (Ko, 2015. s. 114).

Demokratik toplumlarda halkin siyasi konumu, ikna etme egilimine olduk¢a baghdir. Cogu
insan ¢evrelerindeki diinyadan bagimsiz siyasi fikirlerini olusturmaz. Vatandaslar genellikle haber
medyasindan filtrelenen mesajlardan, akran grubunun sosyal baglamindan veya her ikisinden
etkilenir. Tutum degisikligine iliskin egilim iknanin haber tiiketiminin bir sonucu oldugunu
gostermektedir. Politik inanglarin olusmast i¢in ideal baglam, sohbetler, konusma araciligiyla yapilir.
Teorisyenlere gore bu ideal baglam, paylasilan bir metin, tartisilacak bir dizi konu, konusma ve
tartigma firsati ve ¢esitli goriislere maruz kalma sonucu ortaya cikacaktir (Diehl, Weeks ve Zuniga,
2015, s. 1876).

Ikna kavrami siyaset kavramiyla yakindan iligkilidir. Siyasetin dogasinin ikna iizerine kurulu
oldugu soylenebilir. Siyasi partiler ve siyasi aktorler (milletvekilleri, parti baskanlari, bir partinin
belediye baskan adaylari, vb.) ellerindeki imkéanlar1 kullanarak cesitli iletisim tekniklerine de
bagvurmak suretiyle segmenlerin bir konudaki fikrini kendi istedikleri dogrultuda degistirmek
istemektedirler. Bu yapilan isin tam karsilig1 genelde “ikna’, siyaset 6zelinde ise “siyasal ikna” olarak
nitelendirilebilir. Se¢gmenlerin ikna edilmesi i¢cin onlara mantikly, ikna edici argiimanlar sunulmasi
gerekmektedir. Crawford’in (2002) ifadesiyle,

Iyi argiimanlar kullanma zorunlulugu digerlerini ikna etmek, yerel hiikiimetlerin, toplumsal
hareketlerin, derneklerin ve kuruluglarin zihinlerini mesgul etmek i¢in vardir. Peki neden?
Ciinkii “gerek¢elendirme” bir zorunluluktur. Diinya siyasetinde bilim adamlar igin agik
olmayan gey, argiimanin yerel alan disinda nasil bir 6nemi oldugu sorusu idi. Bu nedenle
argiimana odaklanmak, uluslararas: iliskiler teorisine kargi yuritilir. Bununla birlikte
arglimanlarin siireci ve igeriginin analizi, diinya siyasetinde siirekliligi ve degisimi anlamak
i¢in ¢ok 6nemlidir. Tartigma sadece retorik degildir. kaba kuvvet kullananlar dahi bunun

ni¢in “gerekli” ya da “mantikli” oldugu konusunda tartigmalar yaparlar. (s. 12)

Argiiman konusu ele alinirken gerekgelendirme hususu onemlidir. Argiiman kullanimini
siyaset ve ikna igin gerekli kilan en 6nemli unsur gerekcelendirmede karsimiza ¢ikmaktadir. Bir
siyasetci segmenleri bir konuda ikna etmek istediginde; 6rnegin, “Oyunuzu bana verin” dediginde
se¢menlerin ilk soracag: soru sudur: “Neden sana oy verelim?”. Bu sorunun bagka bir sekli de “Ni¢in
diger adaya veya partiye degil de sana oy verelim?” olacaktir. Aslinda iki soru da ¢ok temel bir seyi
6grenmek ister: Gerekge. Se¢men, siyaset¢i kisi veya kuruma “Bana senin partine veya sana oy
vermem i¢in bir gerek¢e sun” demektedir. Bana &yle bir gerek¢e sun ki ben de sana oy vereyim.
Argiiman bu agamada devreye girmekte ve segmene “Bana oy ver ben de issizligi azaltayim” diyerek
gerek¢e sunmak marifetiyle segmeni ikna etme gorevinde siyasal aktorlere yardimci olmaktadir.
Crawford’a (2002) gore,
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Dis politikada karar alma ve uluslararas: iligkiler siireci, segkinler arasinda, orgiitlerde ve
seckinler ve Kkitleler arasinda, kamusal alanda, otoriter devletlerde ve anargik uluslararas:
sistemlerde ortaya ¢ikan politik argiimanlarla karakterize edilir. Inang ve argiiman arasinda
sik1 bir iliski vardir: Inanglar kendileri agisindan degerlendirildiginde, devletler tarafindan
glic kullanimia onciiliik ederler/kap1 agarlar veya bir kisiye bir baska kisiye karst gii¢
kullanilmas1 konusunda sebepler sunarlar. Akil yiiriitme hem bireysel diisiinme hem de

siyasi ve kamusal argiimanlari igerir. (s. 13)

Inanglar ve argiiman arasindaki baglant1 ve argiimanlarin devletlere veya kisilere baskalarina
kars1 gii¢ kullanma hususunda gerekgeler sunmasindaki rolii énemli bir konudur. insanlarin
inandiklar1 inanglari savunmada argiimanin roli biytiktiir. Bir ideolojiye, bir dine veya bir partiye
siki bir sekilde baglanan bir kisi, bir bagkasi tarafindan inang sistemleri tehdit edildiginde veya kendi
deger ya da inang sistemine aykir1 bir soylem ile karsilagtiginda tepki verir. Bu tepkisinde en iyi
yardimcisi da argiimandir. Ornegin, bir partiyi fanatiklik derecesinde destekliyorsa ve baska partili
bir kisi de kendi partisini elestiriyorsa, hemen destekledigi partinin argiimanlariyla savunmaya
gecer. “Bizim partinin iktidarinda igsizlik azaldi” ya da “Bizim partinin iktidarinda asgari {icrette
artis yasand1” gibi sdylemler argiiman kullanimina somut érneklerdir. Burada kullanilan iki séylem
de politik argiiman diye ifade edilen argtimanlara 6rnektir. Kisi bu argimanlar1 kullanarak hem
kendisini hem de rakiplerini ikna etmeyi umut eder.

Buraya kadar paylasilanlardan su temel sonug ¢ikarilabilir: Siyasal iletisimde se¢meni ikna etmek
i¢in argiiman kullanimi bir zorunluluktur. Se¢menin bir partiyi desteklemesi isteniyorsa, segmenin
“ni¢in senin partine oy verelim?” seklinde sorusunun doyurucu argiimanlarla cevaplandirilmasi
gerekmektedir. Aksi takdirde kisiler partinin kendilerine oy verin talebine olumlu yanit vermeyebilir.
Ciinkii yeterli ve ikna edici argiimanlar kullanilmadig1 zaman se¢gmen kendisini daha fazla ikna eden

argiimanlar1 sunan partinin pesinden gitme refleksi gosterecektir.

Stephen Toulmin ve Argiimantasyon Modeli

Argiiman kullaniminin ikna tizerindeki etkisine yonelik 6nemli ¢aligmalardan biri Stephen
Toulmin'in “Argimantasyon Modeli” ¢alismasidir. Argliman kavramina Tirk Dil Kurumu
sozliigiinde “tez”, “iddia” ve “sav” kavramlar1 karsilik olarak verilmistir (“Argiiman’, t.y.). Argiiman

kavrami Ahmet Cevizci (1999) tarafindan hazirlanan felsefe sozliigiinde su sekilde ele alinmigtir:

Bir tezi, bir goriisii desteklemek, dogrulamak veya gii¢lendirmek tizere getirilen, bir ya
da daha fazla sayida onciil ya da kabulden belli bir sonucun ¢ikarsandig1 kanitlama tarzi
ya da formu. Bir argiiman bilimsel bir kanitlamadan, kesin olarak dogru ya da yanls
oldugunun séylenmemesi bakimindan farklilik gosterir. Buna gore bir argiiman gegerli ya
da gegersiz, giiglii veya giigsiiz olabilir, ama onun kesin sonuglu olarak dogru veya yanls
oldugu soylenemez. Bir argiiman s6z konusu oldugunda, onun biitiiniinden ziyade, sadece
tek tek bilesenlerinin, onciilleri ya da sonucunun kendi baglarina dogru ya da yanlis oldugu

soylenebilir. (s. 71)
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Stephen Toulmin'in Argiimantasyon Modeli, toplamda alt1 6geden olugsmaktadir. Bunlarin fi¢ii
iddia (claim), zemin/veri (grounds/data), garanti (warrant) olmak tizere temel 6geler diger ticti de
destek (backing), niteleyici (qualifier) vereddedici (rebuttal) olmak tizere yardimci 6gelerdir. Bumodele
gerek duydugunda yardimci 68eler eklenebilmekte veya modelde degisiklikler yapilabilmektedir.
Tartiganlar, tartiyma yapilari (structures) olarak da adlandirilan tartiyma 6gelerinden (elements)
tartismalarini  yapilandirmak igin yararlanabilecekleri gibi yapilandirilmis olan tartigmalari
degerlendirmek i¢in de yararlanabilirler. Asagidaki sekilde bu alt1 6ge gosterilmektedir (Aldag, 2006,
s. 19).

Toulmin’in Argumantasyon Modeli

Zemin / Veri Niteleyici iddia
O
(Grounds) (Qualifiers) (Claim)
Garanti Reddedici
f
(Warrants) (Rebuttals)
Destek
(Backing)

Modeldeki 6geler tek tek incelenecek olursa;

Iddia (claim/assertion); sahip olunan bakis agisini temsil eden ifade, sonug, diisiince veya
goriigtiir. Tartigmacinin ileri strdigt iddia edilen veriler tarafindan desteklenmelidir.
(Aldag, 2006, 5. 19)

Hiikiim (claim); Iddia kelimesinin uzun bir tarihi vardur. Yaygin kullanimlarindan biri,
yasal haklara ve 6zellikle de miilkiyet hakkiyla ilgili yetkiye dayanir. Hitkiimler yani savlar,
genel bir kabul gormesi amaciyla ileri stiriiliir. Hepsinin altinda, onlarin saglam temelli
oldugunu gosteren ve bu yiizden de genel geger olarak anilan “sebepler” yatar. Herhangi bir
miizakerenin giiciinii ve yontemini analiz ettigimizde ilgili iddia hem baslangi¢ noktasini

hem de yontemimizin gidilecek yerini agiklar. (Boynukalin, 2013, s. 48)

Veri (data) gergekleri, kanitlar1 veya akil yiirtitmeyi kapsayan zemindir. Veri iddianin

dayandig gergekler veya iddiay: destekleyen gergeklerdir. (Aldag, 2006, s. 19)

Zemin (ground) Bir iddianin saglam ve giivenilir kabul edilebilmesi i¢in temelinde yatan

tesisin ne olmasi gerektigini diisiinmeliyiz. Bundan sonra sorulacak sorular da bu tesisler
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gergevesinde olmalidir; Ne tip bilgilerle devam ediyorsun? Iddian hangi dayanaklara dayali?
Senin 6nerinle adim atip sana katilip katilmayacagimizi gérmek i¢in nereden baslamaliy1z?
Dayanaklar genellikle dogru olarak kabul edilir, bu yiizden de agiklamak ve énceki iddiay1
iyilestirmek, hatta iddianin gergekligini, dogrulugunu ve saglamligini insa etmek igin itimat
edilirler. (Boynukalin, 2013, s. 49)

Garanti (warrants), iddia ve zemin arasinda, genel, hipotetik ifadelerle kurulan bir
kopri niteligindedir”(Toulmin, 1958, s. 98) “Garanti, tartigmacinin verilerden, iddiaya
ulagmasini saglayan varsayimlardir. Bagka bir deyisle garanti eldeki kanitin kanit oldugunun
onaylanmasinda kullanilan temel ilke veya prensiplerdir. Boylece garanti ifadeleri, verileri
iddia i¢in dayanak olarak kullanmay1 hakli ¢ikaran ifadeler olarak kullanilir. (Aldag, 2006,
s. 19)

Giivence; Iddianin hangi dayanaga temellendirildigini bilmek, onun saglamhgini ve
giivenilirligini 6lgmede ilk adimdir. Bir sonraki adim ise, bu dayanaklarin iddiaya hakiki
bir destek saglayip saglayamadigini ve iddiayla ilgili alakasiz bilgi saglamadigini ve goz
boyamadigini kontrol etmektir. (Boynukalin, 2013, s. 49)

Destek (backings); Garantinin kabul edilebilirligi ve otoritesini destekleyen genel kosullardir.
(Russell, 1983, s. 31)

Bir baska deyisle tartiganin iddiasi ve verisine dayanak olan garantiler ortak olarak paylagilan
ve inanilan degerler olmadiginda destek Ggesi tartismayr giiglendirebilir. Destek verileri
veya iddiayr destekleyen her sey olabilir. Eger garanti yeterince agik degilse veya dinleyen
tarafindan hemen kabul edilemiyorsa, desteklemek gereklidir. ( Aldag, 2006, s. 20)

Niteleyen (qualifiers), iddianin gecerli oldugu kosullar1 bildirir. Niteleyen tartigmanin
giiciinii veya kesinlik 6l¢iisiinii gosteren kelimelerdir. Ornegin genellikle, siklikla, kesinlikle,
olasilikla, nadiren gibi kelimeler bize garantinin gergeklik olasiliginin giiciinii belirtmektedir.
Reddedici (rebuttals) ise iddianin gegerli olmadigi kosullar1 bildirir. Reddedici garanti
kapsami digindaki durumlara isaret etmektedir. Bagka bir deyisle reddedici, garantinin
gegerli olmayacag kosullari, durumlari tanimlayan ifadelerdir. Toulmin, tartismay: soyut
veya matematiksel olarak sinirlandirilabilecek bir kavram olarak degil, karmagik ve degisken

bir iletisim stireci olarak gérmektedir. (Aldag, 2006, s. 20)

Toulmin’in Argiimantasyon Modeli'nin en 6nemlikatkisi ikna etmenin en 6nemliaraglarindan
biri olan argiiman ve argiimanin kullaniminin dort bast mamur bir model halinde sunulmas:
denilebilir. Toulmin’in Argiimantasyon Modeli arastirmacilara siyasal iletisimde taraflarin
hedef kitlesi olan se¢menleri ikna etmek i¢in kullandiklar1 argiimanlari ne kadar iyi veya ne

kadar koti temellendirdikleri konusunda olgiilebilir sekilde fikir vermektedir.

Caligmanin bundan sonraki béliimiinde 16 Nisan 2017 tarihinde se¢menin onayina sunulan
Cumbhurbagkanlig1 Sistemi Anayasa Referandumu o6ncesinde iktidar ve ana mubhalefet partisi
olan AK Parti ve CHP’nin referandum siiresinde se¢menin kanaatlerini kendi istedikleri yonde
degistirmek icin hazirlamis olduklar: ikna edici dokiimanlardan olusan referandum 6zel kitapgiklar:

ve referanduma 6zel tanitim filmleri soylem analizi kullanilarak incelenecektir. Aragtirma neticesinde
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her iki partinin se¢meni ikna etmek i¢in hangi argiimanlar: kullandig1, argiimanlarinin birbirine
benzerligi veya farklilig: tizerinde durulacaktir.

Referandum Siirecinde AK Parti ve CHP’nin Kullanmis Oldugu Argiimanlara iligkin
Soylem Analizi Coziimlemesi

Calisma kapsaminda iki partinin 16 Nisan 2017 Anayasa Degisikligi Referandumu ile ilgili
se¢menleri ikna etmek iizere hazirlanmis olduklar: kitapgiklardan ve tanitim filmlerinden istifade
edilmistir. AK Partinin referandum siireci argimanlarinin analizi i¢in, parti tarafindan hazirlanan
Halk Oylamasina Dogru Cumhurbaskanlig: Hiikiimet Sistemi adl1 53 sayfalik dokiiman ile Kararimiz
Evet: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi adli 29 sayfalik kitapgik analiz edilmistir. CHP’nin
referandum stireci argliman kullaniminin analizi iginse, “Neden Hayir” temali 2 sayfalik brosiir,
“Anayasa Degisikligi Nasil Anlatilmali” baglikli 16 sayfalik kitapcik ve “Anayasaya Degisikligi Ne
Getiriyor: 30 Soru 30 Cevap” baslikli 20 sayfalik kitapciktan istifade edilmistir. Ayrica, AK Parti
ve CHP’nin yazili dokiimanlar: haricinde iki partinin referandum siirecine 6zel hazirlamis oldugu
tanitim filmleri de incelenmistir.

AK Parti ve CHP’nin Yazili Dokiimanlarinin S6ylem Analizi Cergevesinde Sentaktik
Yapisina iliskin Analizi

S6ylem analizinin 6nemli inceleme bagliklarindan biri de “mikro yapr” ¢6ziimlemesi olarak
nitelendirilen “sentaktik yap1” ¢oziimlemesidir. Sentaktik yapi incelenirken “ctimle yapilar1’,
“6zne konumlandirmas1’, “ciimlenin nasil kuruldugu” etken ve edilgen yap1 vb. incelenir. Ayrica
metindeki sozciik segimleri de analiz edilir. Béylece metnin altyapisinda kullanilan gramer ve sozciik

secimlerinden yola ¢ikilarak metin icerisinde verilmek istenen mesajlar ¢6ztimlenmeye caligilir.

AK Parti’nin Kararimiz Evet: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi Dokiimaninin Analizi

AK Partinin hazirlamis oldugu dokiiman 29 sayfa ve toplam 6373 kelimeden olusmaktadir.
Caligmanin  alt baghiklar1 “Cumhurbagkanligi  Hitkiimet = Sisteminin  Genel Faydalarr’,
“Cumhurbagkanhigy Hiikiimet Sistemi”, “Anayasa Degisikligi Paketi Maddeleri” seklinde
tasarlanmustir.

Zaman Kipi Tercihi: Incelenen dokiimanda iki zaman kipinin yogunlukla kullanildig1 tespit

edilmistir. Bu zamanlar “genis zaman” ve “gelecek zaman’dir.

Kesinlik: Dokiimanda “kesinlik” ifade eden bir dil kullanildig1 gériillmiistiir. Bu ciimle kaliplarina
ornek verilecek olursa “vesayet sistemi tamamen tasfiye edilecek’, “Giigli hiikiimet, huzurun,
giivenligin teminati olacak” ciimleleri 6rnek gosterilebilir.

Etken veya Edilgen Yap1 Kullanimz: Incelenen dokiimanda AK Partinin kullandig1 dilin daha
¢ok etken yapi seklinde oldugu bu manada gizli 6zne yerine daha ¢ok acik 6zne kullanimi tercih
edildigi gorilmistir. Etken yapiya ornek vermek gerekirse “Gengler erken yasta siyasi tecriibe
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sahibi olacak’, “Cumhurbagkani idari diizenlemeleri Cumhurbagskanlig: Kararnamesi ile yapiyor” vb.
ifadeler gosterilebilir.

Kelime Secimi Tercihleri: Dokiimanda bazi kelimelerin hangi siklikla tercih edildigi analiz
edilerek se¢mene verilmek istenen mesajin igerigine yonelik anlamlar ¢ikarilmaya caligilmistir.
Asagida dokiimanda taratilan bazi kelimelerin hangi siklikla gectigi daha cok yer alandan daha az
yer alana dogru tablo halinde siralanmigtir.

Tablo 1. Kelime Segimi Tercihleri Dagilimi

Kelime Tekrar Kelime Tekrar
Cumhurbaskani 144 Asker 28
Meclis 118 Anayasa 27
Cumhurbagkanlig 90 Yetki 26
Karar 84 Degisiklik 16
Secim 80 Gigla 15
Hiikiimet 55 Millet 15
Tiirkiye 53 Hiz 14
Yargi 46 AK Parti 0

Yeni 40

Yapilan inceleme sonucunda AK Parti dokiimaninda en ¢ok tekrar edilen kelimeler arasinda
“cumhurbagkanlig’” ve “cumhurbagkani” ifadelerinin oldugu goériilmistiir. Bu tercihin son derece
bilin¢li yapildig diisiiniilebilir. Bunuanlayabilmek i¢in referandum siirecinde tartigmalarin baglamina
bakilacak olursa konu daha net anlagilacaktir. AK Parti ve CHP arasindaki se¢im siiresince ¢ikan
tartismalarin odaginda sistemin “bagkanlik” mi yoksa “cumhurbagkanligi” m1 oldugu tartigmasi
bulunmaktaydi. CHP sistemin ABD ve benzeri iilkelerdeki gibi “baskanlik” sistemi oldugunu iddia
ederken AK Parti ise 1srarla sistemin “baskanlik” degil “cumhurbaskanligr” sistemi oldugunu iddia
etmekteydi. Bu analiz de gostermektedir ki, AK Parti bu dokiimaninda da 1srarla “cumhurbagkanlig”
ifadesini kullanirken “basgkan” ifadesini tek basina kullanmamayi tercih etmistir.

AK Partinin dokiimanda siklikla kullandig1 kelimelerden bazilar1 da “meclis” ve “hitkiimet’tir.
Bu segimin de son derece bilingli oldugu iddia edilebilir. Zira yine AK Parti ve CHP arasindaki
tartigmalardan biri, yeni getirilmesi planlanan sistemde Meclis'in ve hiikiimetin yetkileri konusunda
yasanmustir. CHP yeni sistemde hiikiimetin ve Meclis'in etkisinin kalmadigini iddia ederken, AK Parti
ise yeni sistemde CHP’nin iddia ettigi gibi Meclis’in giicliniin ve yetkisinin ortadan kalkmayacagin
iddia etmekteydi. Dolayisi ile AK Parti dokiimanda siklikla “Meclis” ve “Hiikiimet” ifadelerini
kullanarak segmene kendi argiimanlarini destekleyici kanitlar sunmaya ¢alismistir.

Dokiimanda gorece siklikla tercih edilen ifadelerden bir digeri “yarg1” kelimesidir. AK Parti ile
CHP arasindaki tartigma bagliklarindan biri de yarg: ve yarginin yetkilerinin yeni diizenlemeyle
kisitlanarak bu yetkilerin Cumhurbagkan: olacak kisiye verilmesi iddias1 olmustur. Bu durumdan
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yola ¢ikarak AK Partinin dokiimanda siklikla “yarg1” ifadesine basvurdugu goriilmektedir. Yarg:
kelimesi genellikle “yargi kurumu tyeleri’, “askeri yargr, “yargi denetimi’, “yargi sivillesiyor”,
“yarginin tarafsizligi ifadesi ekleniyor” gibi ifadelerle birlikte kullanilmistir. Bu tablo tizerinden AK
Parti’nin konuyu hukuki boyutuyla ele alma gayreti i¢cinde oldugu soylenebilir.

AK Parti dokiimaninda belli diizeyde tekrar eden bir diger kelime de “millet” ifadesidir. Millet

» «

ifadesi stirekli “millet sececek”, “millet denetleyecek’, “millete karsi sorumlu’, “glivenoyunu millet
verecek” gibi ifadelerle birlikte kullanilmistir. Yeni sistemde Cumhurbaskanrnin istediginden ¢ok
milletin istedigi olacak vurgusuna yer verilmistir. Siklikla kullanilan bir diger kelime de “yeni”
kelimesidir. Dokiimanda yeni kelimesinin “yeni sistem”, “yeni diizenleme”, “yeniden diizenlenme”,
“yenilenme” gibi ifadelerle birlikte kullanildig1 goriilmiistiir. AK Partinin se¢im ¢aligmalarinda
“yeni” kelimesini siklikla kullandig1 bilinen bir gergekliktir. AK Partinin genel segimlerde bir donem
kullandig1 ana sloganlardan biri de “Yeni Tiirkiye” slogani idi. Dolayisiyla AK Parti yeni kelimesini
bilingli ve sik bir sekilde kullanmayi tercih etmistir denilebilir. Ayrica “yeni” kelimesinin reklam
ve pazarlama agisindan da 6nemli ve tercih edilen bir kavram oldugu gercegi unutulmamalidir.

» PRI » o«

Reklamlarda “yeni triin”, “yeni teknoloji’, “yeni tat’,

» o« » o«

yeni lezzetler”, “yeni bir bakis acis”, “yeni
tasarim” gibi ifadeler siklikla gegmektedir. Zira bilinen bir gercekliktir ki, ister tiiketici ister segmen
olsun “yeni” ifadesinin insanlar i¢in cezbedici bir yonii bulunmaktadir.

AK Parti'nin dokiimaninda dikkat ¢ekici 6zelliklerden biri, “AK Parti’nin parti adinin dokiimanin
hi¢bir yerinde yer almamasidir. Burada gozden kagirilmamasi gereken nokta, referandum siirecinde
AK Parti’'ye MHP tarafindan verilen destektir. Dolayisiyla referandum oylamasinda evet cephesini
temsilen AK Parti ve MHP birlikte hareket etme konusunda irade beyaninda bulunmuslardir. Bu
manada AK Partinin dokiiman igerisinde kendi adini kullanmamasi da bilingli bir tercihtir denilebilir.

Béylece AK Parti referandum hadisesini partiden daha 6te bir iilke meselesi olarak yansitmustir.

CHP’nin Anayasa Degisikligi Ne Getiriyor?: 30 Soru 30 Cevap Dokiimaninin Analizi

CHPnin hazirlamis oldugu c¢alisma 20 sayfa olup, toplam 2762 kelimeden olusmaktadir.
Dokiimanda yeni sistemin getirdikleri soru-cevap seklinde aktarilmistir. Dokiiman sentaktik
¢oztimlemesi yapilarak AK Partinin dokiimaniyla benzestigi ve ayristign yonleri acisindan
irdelenmeye ¢alisiimistir.

Zaman Kipi Tercihi: CHP de AK Partide goriildiigi gibi yogunlukla genis zaman ve gelecek
zaman kiplerini tercih etmistir. Ornek vermek gerekirse “.. diktatorliige yonelmesidir”, “rejim
degisikligidir” , ...temsil edecegi aciktir” seklinde genis zaman kullanimi yani sira .. yardimcist
olarak atayabilecek’, “... gorevden alabilecek” seklinde gelecek zamana yonelik ifadeler gosterilebilir.

Kesinlik: AK Parti dokiimaninda oldugu gibi CHP’nin dokiimaninda da argiimanlarin sunumu

3

genellikle kesinlik ifade eden ciimlelerle kurulmustur. Bu tiir ifadelere 6rnek verilecek olursa; ..

otoriter rejim kurulur”, “devlet yonetiminde zorbalik hakim olur”, “hayr, engelleyemez” seklindeki
ifadeler gosterilebilir.
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Etken-Edilgen Yap1 Kullanim1: Daha ¢ok etken yapr tercih edilmistir. Ornek vermek gerekirse
“...temsil edecegi agiktir”, “..bir dikta rejimidir”, “..yiirtitmeyi tek basina temsil ediyor”. Daha ¢ok

acik 6zne kullanimina rastlanmigtir. Gizli 6zne kullanimi ile daha nadir karsilagilmistir.

Kelime Se¢imi Tercihleri: Asagida dokiimanda taratilan bazi kelimelerin hangi siklikla gectigi

daha ¢ok yer alandan daha az yer alana dogru siralanmustir.

Tablo 2. Kelime Segimi Tercihleri Dagilimi

Kelime Tekrar Kelime Tekrar
Cumhurbaskani 91 Giig 7
Meclis 62 Degisiklik 7
Yetki 56 Diizenleme 6
Anayasa 52 Diktator 6
Millet 29 Demokrasi 6
Yarg1 27 Segim 5
Karar 24 Yeni 4
Rejim 15 Cumbhurbagkanlig 3
Halk 11 CHP 0
Hiikiimet 10 Asker 0

Dokiimanda en sik gegen kelimenin “cumhurbagkani” oldugu gortilmiistiir. Yapilan incelemede
CHP'nin 6zellikle “cumhurbagkani” kelimesini 91 kez kullanirken “Cumhurbagkanligr” kelimesini
sadece 3 kez kullanarak getirilen sistemin kurumsalligindan ziyade kisilestirilmesi tizerine bir strateji
ortaya koydugu gortlmiistiir. AK Parti ne kadar “Cumhurbagskanligr” ifadesini kullanarak hadiseyi
sahistan ¢ok kurumsallik tizerinden aktarmaya caligt: ise CHP de bir o kadar konuyu kurumsalliktan

uzaklastirip sahis ekseninde tartigmaya ¢alismustir.

“Meclis” kelimesi AK Partide oldugu gibi CHPde de siklikla kullanilan bir kelime olmustur.
CHP Meclis kelimesini siklikla Meclis'in gorev ve yetkilerinin getirilmek istenen diizenleme ile
Cumhurbagkanrna devrini kast etmek amaci ile kullandigi goriilmiistiir. “Anayasa” kelimesi de
CHP dokiimaninda siklikla yer alan kelimelerden biridir. CHP hazirlamis oldugu dokiimanda
siklikla degisiklik 6ncesi ve sonrasi olacagini iddia ettigi degisimleri mevcut ve teklif edilen Anayasa
maddeleri tizerinden agiklama stratejisini se¢mistir. Argiimanlarini desteklemek i¢in Anayasa

maddelerinden destek alinmistir.

Dokiimanda “millet” kelimesi de siklikla gecen kelimelerden biridir. Ancak AK Parti'ye
nazaran kullanimi daha smurl tutulmustur. “Millet” kavraminin 6zellikle “milletin egemenligi” ile
birlikte kullanildig1 gortilmistiir. CHP’nin ¢alismasindaki temel argimanlardan biri de mevcut
parlamenter sistemde milletin uhdesinde olan egemenlik hakkinin bu degisiklikle Meclis'ten alinip

Cumbhurbagkanrnin uhdesine verilecegi seklinde kurgulanmustr.
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CHPnin dokiimaninda az kullanilmasina ragmen dikkat ¢eken ifadelerden biri de “diktator”
ifadesidir. CHP yapilacak bu degisiklikle Cumhurbagkani segilecek kisinin yetkilerinin genisligini
“diktator” metaforu ile ifade etmeyi tercih etmistir. Dokiimanda “diktator” kelimesi “Anayasayla bir

diktator yaratiriz”, “Herkes bir diktatoriin vicdanina terk edilir’, “bu degisiklikle bir diktatorliigiin
anayasal zemini hazirlanmaktadir” seklindeki ifadelerle karsilagilmistir.

CHPnin dokiéimaninda bir bagka dikkati ¢eken ifade “rejim” kelimesidir. CHP referandumla
halkin karsisina getirilen teklifin bir “rejim degisikligi yapmak” oldugunu savunmaktadir.

» o«

Dokiimanda rejim ifadesi “Bu rejim giigler ayrilig1 rejimi degildir’, “Onerilen rejimde denge ve
denetleme mekanizmalari yoktur”, “demokratik rejimden tamamen ayrilip otoriter bir rejim kurulur”
seklinde kullanimlar goriilmiistiir. Bu ifadelerin de CHP’nin referandum siiresince kullandig:
“Referandum siireci ile Tiirkiye Cumhuriyetinin rejimi degistirilmek isteniyor” argiimanina uyumlu
oldugu goralmistir. AK Parti ise kendi tanitim ¢alismalarinda israrla yeni diizenleme teklifi ile
Tiirkiye Cumbhuriyeti Devletinin rejiminde bir degisiklige gidilmedigi, bunun bir “sistem degisikligi
oldugu, ama rejimin ayni kaldig1” argiimanini savunmustur.

AK Partide oldugu gibi CHP dokiimaninda da partinin ad1 gegmemektedir. CHP’nin de AK
Parti gibi referandum konusundaki yaklagimini parti 6zelinden ziyade daha genis bir zemine yayma
gayreti icinde oldugu, bu sebeple bilingli bir sekilde metinde parti adin1 gecirmemeyi tercih etmedigi
sOylenebilir.

Iki partinin dokiimanlarinda gegen kelimelerin kullanim siklig1 karsilastiriimali tablosu

agagidadur:
Tablo 3. ki Partinin Dokiimanlarinda Bazi Kelimelerin Kullanim Sikligi Dagilimi
Kelime AK PART] CHP

Cumhurbaskanlig 90 3

Cumhurbaskan: 144 91

Meclis 118 62

Millet 15 29

Tiirkiye 53 5

Yeni 40 4

Glig 24 7

Anayasa 27 52

Hiikiimet 55 10

Degisiklik 16 7

Se¢im 80 5

Karar 84 24

Yetki 26 56

Yargi 46 27

Diizenleme 15 6

Asker 28 0
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Yapilan analizlerde genel bir ¢erceve ¢izilmek istenirse AK Parti yeni sistemin CHP’nin iddia
ettigi gibi milletin iradesini elinden alan, Meclis'in giictinii azaltan, Meclis'i devre dis1 birakan ve
tilkeyi tek kisinin yonetimine devreden bir rejim degisikligi olmadig argiimanini savunmus ve bu
algiy1 olusturmasi beklenen ifadeleri daha sik kullanmigstir. CHP ise temel argiimanini yeni gegilmesi
istenilen sistemin Meclis'in ve yarginin yetkilerini elinden alan ve bu yetkileri “tek adam”in emrine
veren bir rejim degisikligi oldugu yoniinde argtimanlar kullanmistir. Her iki metnin biittinsel bir
sekilde degerlendirilmesi yapildiginda AK Partinin ekseriyetle yeni sistemin getirecegini iddia

» <« » <«

ettigi avantajlar1 “Kalic1 siyasi iktidar”, “Hizli ve etkili icraat”, “Giivenli ve huzurlu Tiirkiye”, “Giiglii
Meclis, giiglii temsil”, “Birlik ve uzlagma”, “Giiglii yonetim, gii¢li Tiirkiye” gibi ifadelerle aktarmaya
caligmigtir. AK Parti yeni getirilecek sistemin eski sistemle kiyaslamasini yaparak, yeniliklerin tilke
siyaseti agisindan faydali olacagini belirterek, segmenden referandumda “Evet” oyu vermesini talep
etmistir.

CHP ise hazirladigi dokiimanlarda “yapilmak istenen rejim degisikligidir’, “yeni sistemle
egemenlik millette degil, tek kiside olacaktir”, “getirilmek istenen degisiklik bir dikta rejimidir”, “yeni
sistemle devlet yonetimi tek bagina Cumhurbaskanina devrediliyor”, “yeni sistemle Cumhurbagkan:
denetlenemeyecek”, “yeni sistemle Cumhurbagkan: kadir-i mutlak bir kisi olacak” seklindeki

argiimanlarla segmenin referandum siirecinde “Hayir” oyu vermesini talep etmistir.

Tanitim Filmleri Analizi

Caligmanin bu boliimiinde AK Parti ve CHPnin referandum siirecine 6zel hazirlamis oldugu
tanitim filmlerinden bazilarinin analizi gergeklestirilmistir. Incelemeye alinacak tanitim filmleri
secilirken, dokiimanlarda kullanilan arglimanlarla ortaklik arz eden ve video basliklarinda
argiimanlarin agikca ifade edildigi videolar secilmistir. Videolarda kullanilan argéimanlarla yazili
kitapgiklarda kullanilan argiimanlarin benzerligi ve farkliliklar: tespit edilmeye ¢aligiimistur.

AK Parti Videolarinin Analizi

Bu kisimda AK Parti tarafindan hazirlanms filmler arasindan niteliksel olarak gerceklestirilen
secim sonrasi belirlenen tanitim filmleri incelenmistir. Se¢im kriteri olarak dokiimanlarda kullanilan
argiimanlarla ortak olan ve tanitim filminin adinda argiimani acik sekilde belli olan tanitim filmleri
incelemeye tabi tutulmugtur.

AK Partinin se¢meni ikna amaci ile hazirlamis oldugu tanitim filmlerinin bagliklar: asagidaki
tabloda sunulmustur:
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Tablo 4. AK Partinin Tanitim Filmleri Bagliklar:

2023 Hedefleri i¢in, memleketimiz i¢in #Tiim Kalbimle Evet

5 yillik kesintisiz istikrar

Al bayragimiz i¢in, giclii ekonomi, biyiik Tiirkiye i¢cin #TumKalbimleEVET

Askeri yargi kaldirihiyor, sivillesen yargida birlik saglaniyor

Birlik i¢in, giiven igin, istikrar i¢in, engelsiz Tiirkiye i¢in #Tiim Kalbimle Evet

Birlik i¢in, huzur i¢in evet

Cumhurbaskani ylizde 50'nin lizerinde bir oy ile secilecedi i¢in siyasette birliktelik artacak
Cumhurbaskani'ndan Meclis'i fesih yetkisi aliniyor

Cumhurbaskanlar1 Meclis ve yargi denetimine agik hale geliyor

Cumhurbaskanhgi siiresi 2 donemle, 10 yilla sinirlandirihyor #Tabiiki EVET

Cift baghiligin bitmesi yonetimde istikrar i¢in #TiimKalbimleEVET

Cocuklarmizin yarinlari daha giizel, daha giivenli oluyor

Darbelerin son bulmasi i¢in, yeniden dirilis, yeniden yiikselis i¢in #Tiim kalbimle Evet
Devletimiz i¢in, huzur ve giiven i¢in, Tiirkiye'nin giiciine gii¢c katmak icin #Tiim Kalbimle Evet

Genglere giivenen Tiirkiye her zaman kazanir

Giiglii hiikkiimet, huzurun, giivenligin ve dzgiirliigiin teminati olacak

Halkimizin Meclis'te temsili giigleniyor, Milletvekili sayist 550'den 600'e ¢ikiyor

Hem biz kazaniyoruz, hem gelecek nesiller kazaniyor

Hem meclisi, hem hiikiimeti segmek igin, torunlarim i¢in, millet i¢in, iilkem i¢in #TiimKalbimleEVET
Her tiirlii giivenlik tehdidine karsi hizli 6nlem

Hizli ve etkili yonetim; ekonomik biiyiime, refah ve kalkinmanin garantisi olacak.

Hiikiimet'in bas1 Cumhurbaskani oluyor, sivasi sorumluluk aliyor

Kararnameler, Meclis'in ve Anayasa Mahkemesi'nin denetimine acik oluyor

Meclis asli islevi olan yasa yapmaya odaklanacak ve hiikiimeti millet adina denetleyecek

Millet iradesi dogrudan Hiikiimet'e yansiyor #TabiikiEVET

Sorumlu Cumhurbaskant

Tarafsiz ve bagimsiz yargi icin, giiclii ve yetkili meclis i¢in, milletimiz i¢in #TiimKalbimleEVET
Teroriin kokiinii kazimak igin, giizel ve huzurlu yarnlar icin #TiimKalbimleEVET

Vesayet sistemi tamamen tasfiye edilecek. Meclis ve hiikiimet giiclenecek

Yargida tarafsizlik ilkesi anayasal hiikiim haline geliyor

Yonetimdeki cift bashilik sona erivor

flk incelenen video “Hiikiimetin basi Cumhurbagkani oluyor, siyasi sorumluluk aliyor
#TabiikiEVET” bashg: ile hazirlanmis 23 saniyelik teaser seklindeki ¢alismadir (AK Parti, 2017a).
Video igerisinde “Icrada gift baglilik ortadan kalkiyor”, “Hiikiimetin bagi cumhurbaskan1 oluyor,
siyasi sorumluluk aliyor”, “Cumhurbagkani partili olabiliyor” seklinde arglimanlar 6ne stiriilmiistiir.
Bir diger incelenen video “Siyasi sorumluluk alan Cumhurbagkani ¢alisacagi ekipleri hizla belirliyor”
bashig: ile yayinlanan 23 saniyelik teaserdir (AK Parti, 2017c). Videonun igeriginde one siiriilen

argiimanlar “Siyasi sorumluluk alan Cumhurbaskani calisacag: ekipleri hizla belirliyor”, “Biirokrasi

azaliyor, verimlilik artryor”, “daima millet, kararimiz evet”.

Bir diger, video “Cumhurbaskanlar1 Meclis ve yarg1 denetimine acik hale geliyor” baghig: ile
tasarlanan 29 saniyelik teaserdir (AK Parti, 2017b). Videonun iceriginde “12 Eylil Anayasasrnin

yetkili ama sorumsuz Cumhurbaskanligi anlayisi sona eriyor”, “Cumhurbagkanlari Meclis ve yarg1
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» <

denetimine agik hale geliyor”, “Millete Meclise, yargiya hesap veren Cumhurbagskanlig sistemi geliyor”
seklinde argiimanlar 6ne siiriilmiistiir. Inceleme sonucunda gériilmiistiir ki, AK Parti tarafindan
hazirlanan ve burada inceledigimiz videolarin tamaminda 6ne siiriilen argiimanlar ¢aligmada analiz
edilen diger dokiimanlarla tutarlilik arz etmektedir. AK Parti hazirlamis oldugu tanitim videolarinda
yeni sistemin faydalarindan bahsetmis, biirokrasinin azaldigindan, icrada uyumsuzlugu doguran cift
bashiligin ortadan kalktigindan, Cumhurbaskanrnin kazandig: yetkilerin yani sira sorumlulugunun
da arttigindan bahsetmistir. Ayni zamanda videolarin igeriginin ana muhalefet Partisi CHP’nin
“Hayir” dokiimanlarinda degindigi “denetlenemez, sorgulanamaz tek adam sistemi geliyor”

iddialarina da cevap niteliginde hazirlandig1 yapilan incelemelerde gorillmiistiir.

CHP Videolarinin Analizi

Calismanin bu kesitinde CHP’nin referandum kampanyasi hakkinda hazirlamis oldugu tanitic
filmlerden yine niteliksel olarak yapilan se¢im sonrasi bazi videolar analiz edilerek CHP’nin
kullandig1 diger dokiimanlardaki argiiman kullanimlarina paralellik olup olmadig1 6grenilmeye
caligilmistir. Video se¢iminde dokiimanlarda kullanilan argiimanlarla benzerlik gosteren ve film
adinda agik sekilde argiimanlar: belli edilen filmler secilmeye ¢aligiimisti. CHP’nin se¢meni ikna

amact ile hazirlamis oldugu tanitim filmlerinin bagliklar: asagidaki tabloda sunulmustur:

Tablo 5. CHP Tanitim Filmlerinin Bagliklar
Neden Hayir?
“HAYIR” I¢in Hep Birlikte Tiirkiye!
17 Madde, Tek Soru “Neden?”
Bu Kadar1 Da Fazla! Gelecegim I¢in #HAYIR
Duismez sagmaz bir Allah

Gelecegim Igin Hayir

Hayir Diyorsak Sizin Iyiliginiz Igin!
Meclisin Feshedilmesine #HAYIR

flk olarak incelenen video, “Meclisin feshedilmesine hayir” bashigi seklinde tasarlanan 20
saniyelik teaserdir (CHP, 2017a). Video iceriginde su argiimanlar kullanilmistir: “Bagkan canu isterse,
hicbir sebep yokken Meclis’i fesih edebilecek”, “Bir giin sectigin Meclis sebepsiz yere fesih edilirse ne
olacak?”, “Bu kadar1 da fazla”, “Gelecegim igin hayir”

Incelenen bir diger video “Tek adam rejimine hayir” bagligi ile hazirlanan 32 saniyelik videodur
(CHP, 2017b). Videoda kullanilan argéimanlar sunlardir: “Neden hayir?”, “Yasama, yiiriitme, yarg,
maliye, giivenlik, medya; her sey tek adama bagli olacak’, “Tek adam rejimi kurulacak”, “Bagbakan
ve bakanlar kurulu kalkacak’, “Her sey baskana bagli olacak’, “Tek adam kararnamelerle tilkeyi tek

» «

basina yonetecek”, “Bagkan hata yaparsa ne olacak?”, “Bu kadar1 da fazla”
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Incelenen bir diger video “Bu kadar1 da fazla! Gelecegim i¢in hayir” baghig: ile hazirlanan 27
saniyelik teaserdir (CHP, 2017c¢). Bu videoda kullanilan argiimanlar su sekildedir: “Baskan tarafsiz
olmayacak, partizan olacak’, “Parti genel bagkanligi milletle bagkan arasindaki goniil bagim
koparacak’, “camiye, kislaya, adliyeye, okula siyaset girecek’, “Sen baskanin partisinden degilsen ne
olacak?”, “bu kadar1 da fazla”

CHP'nin videolarinda siklikla insanlar ikna etmek i¢in “korku” unsuru kullandigy gortalmiistiir.
Ozellikle “Neden hayir?” temali tanitim filmlerinde segmene Cumhurbaskanlig: sistemi iizerinden
geleceklerine iliskin bazi korkular sunularak, kararlarinin “hayir” olmasi saglanmaya caligilmistir.

Videolarda CHP tarafindan kullanilan bazi korku unsurlar1 su sekilde 6rneklendirilebilir: “Tek

» o«

adam bir kararname ile tiim muhtarhiklar kaldirabilir’, “Tek adam bir kararname ile vatandasin

» o«

tim varligina el koyabilir”, “Tek adam bir kararname ile tapu ve imar bekleyen yap: sahiplerini

» «

tahliye edebilir”, “Tek adam bir kararname ile asgari ticreti, emekli ikramiyesini, kidem tazminatini
kaldirabilir”, “Tek adam rejimi gelecek, tek adam kandirildiginda 24 saatte bu tilkeyi ele gegirebilirler”

AK Parti ve CHP’nin Ikna Amagh Materyallerinde Kullandiklar1 Argiimanlarin Tespiti

Calismanin bu kesitinde AK Partinin Halk Oylamasina Dogru Cumhurbaskanligi Hiikiimet
Sistemi (2017) ve Kararimiz Evet: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi (2017), CHPnin Anayasa
Degisikligi Nasil Anlatilmali? (2017) ve Anayasa Degisikligi Ne Getiriyor: 30 Soru 30 Cevap (2017)
adl kitapgiklari ile her iki partinin se¢gmenleri ikna amagl hazirlamis olduklar: tanitim videolar:
partilerin se¢meni ikna etmek i¢in kullandiklar: temel argiimanlar agisindan ele alinmis ve bu

argiimanlarla verilmek istenen mesajlar irdelenmistir.
AK Parti’nin hazirlamis oldugu dokiimanlardaki temel argiimanlar:
Argiiman 1: “Anayasa yapmak, millete ait tekel bir haktir”
Argiiman 2: “Ulkemizde cumhurbagskanligi secimleri krizlerle anilmaktadir”
Argiliman 3: “Anayasa degisikligiyle cumhurbagkanlig: hitkiimet sistemi modeli getirilmistir”

Argitiman 4: “Yiiriitmedeki iki baglilik sona erdirilmekte gelecekte muhtemel devlet krizi ortadan
kaldirilmaktadir”

Argtiman 5: “Fiili durum elestirileri haksiz ve dayanaksizdir”. Cumhurbagkan: anayasada var
olan yetkilerini kullanmaktadur.

Argtiman 6: “TBMMde kabul edilen model, yonetimde istikrar saglayacaktir”.

Argtiman 7: “Bu sistemde hesap sorulamayan ve hesap verebilir olmayan higbir yetkili s6z
konusu degildir”

Argtiman 8: “Yasama ve yiirtitmenin birlikte se¢imi, devlet yonetimine denge ve uzlasma
getiriyor”.

Argiiman 9: “Bu sistemde tiim islemlere kars1 yargi yolu denetimi agik hale getirilmistir”.
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Argiiman 10: “Uniter yapimiz bizim i¢in her zaman kirmiz1 ¢izgidir”
Argtiman 11: “Giivenlik ile ilgili kararlar daha hizli alinabilecektir”

Argtiman 12: “Tiirkiye, uluslararasi toplumda kusatic1 bir bakis ve durusla daha giiclii ve etkin
bir temsile kavusacaktir”

Argiiman 13: “Cumhurbagkanligi Hiikiimet Sistemi, bize 6zgii Tiirkiye'nin dinamikleriyle ve
tarihsel birikimiyle uyumlu bir sistemdir”.

CHP’nin hazirlamis oldugu dokiimanlardaki temel argiimanlar:
Argiiman 1 : “Tek adam rejimine hayir”. Rejim degisecek, Cumhuriyet fiilen ortadan kalkacak.

Argtiman 2: “Parti devletine hayir”. Devlet parti devleti olacak. Bagkan senin partinden degilse
devlet kapisinda yerin olmayacak.

Argiiman 3: “Meclisin tasfiyesine hayir”. Meclisin ve milletvekillerinin etkisi ve yetkisi
kalmayacak.

Argtiman 4: “Teslim alinmis yargiya hayir”. Bagkan hukuk tanimaz, zorba biriyse seni koruyacak
hi¢ kimse kalmayacak.

Argtiman 5: “Ekonomik krize hayir”. Krizler, iflaslar, issizlik ve yoksullukla birlikte ¢okiis gelecek.
Argtiman 6: “Terdre hayir”. Tek adamin akli her seyin tistiinde olacak, ¢atigma ve teror artacak.
Argtiman 7: “Ortak degerlerin tahribine hayir”. Camiye, kislaya, adliyeye, okula siyaset girecek.

Argtiman 8: “Bolinmeye hayir”. Bagkan, devlet kurumlarini bolgelere ayirarak {ilkenin
boliinmesine neden olabilecek.

Argtiman 9: “Se¢ilmis kralliga hayir” Baskan, padisahlarda dahi olmayan, Atatiirke bile
verilmeyen yetkilere sahip olacak.

Argtiman 10: “Kriz vurgusu yapin”. Baskanlik 1srarin1 hem ekonomik krize hem de giivenlik
krizine yol a¢tigini vurgulayn.

Argiiman 11: “Aslinda asil amag anayasanin ilk 4 maddesini degistirmek”

Argiiman 12: “Bu anayasa degisikligi ile tek adam rejimi yaratilacaktir” Cumhurbagskani, hem
parti bagkani, hem hakim, hem savct hem kanun koyucu olacaktir. Bir kisiye boyle bir yetki hi¢bir
devlette verilmemistir.

Argiliman 13: “Anayasa degisikligi ile camiye, kislaya, adliyeye siyaset girecek’.

Her iki partinin de se¢menleri ikna etmek icin ¢esitli argiimanlar kullandig1 goralmiistiir.
Kullanilan argiimanlar elbette burada yazilanlarla sinirl degildir. Caligmada argtimanlar arasindan
siyasal ikna i¢in kullanildigini diistiniilen temel arglimanlar alinmuis, tekrar eden argiimanlar se¢im
dig1 brirakilmigtir.
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Sonug ve Degerlendirme

Bilindigi tizere AK Parti referandum siirecinde anayasa degisikligini 6neren ve “evet” grubunu
temsil eden ana siyasal aktordiir. Ayn1 zamanda MHP de parti genel bagkan: tarafindan kamuoyuna
deklare edildigi izere referandumda evet oyu verecegini belirten karari ile AK Partinin yaninda yer
alan diger partidir. CHP ise ana muhalefet partisi olarak referandum se¢iminde hayir oyu verecegini
agiklamis, hayir cephesinin en giiglii partisi konumundadir. CHP’ye HDP de agik¢a hayir oyu
verecegini agiklayarak destek olmustur. Sonucgta AK Parti ve MHP tarafindan desteklenen bir “evet
tarafi” ve CHP ve HDP’nin destekledigi “hayir tarafi” 6ne ¢ikmaktadir.

Bu ¢aligmada meclisteki partilerden AK Parti ve ana muhalefet partisi CHP haricindeki diger
partilerin propaganda ¢alismalar1 bu ¢aligmanin konusuna dahil edilmemistir. Asagida maddeler
halinde AK Parti ve CHP’nin argiimanlarina iliskin bulgularin sonuglar1 paylasiimistir:

1. Yapilan analizlerde, CHP’nin argiimanlarini tamamen “olumsuz” temalar tizerine kurdugunu, AK
Parti'nin ise argiimanlarini tamamen “olumlu” temalar tizerine kurdugu gortalmiistiir.

» « » «

2. CHP’nin arglimanlarina bakildiginda “Tek adam rejimine hayir”, “Parti devletine hayir”, “Secilmis
kralliga hayir” , “Meclisin tasfiyesine hayir” gibi argimanlarin kullanildigini ve bu argiimanlarla
segmene “anayasa degisikligini iceren bu referandumu kabul ederseniz demokratik sistemin rafa
kaldirildigy, tek bir kiginin tlkeyi yonettigi, TBMM’nin gorevinin kalmadig1 bir sisteme gegis
yapilacak” iddiasi yoneltilmistir.

3. AK Parti ise argiimanlarinda “Anayasa degisikligiyle Cumhurbaskanligi Hiikiimet sistemi
getirilmektedir”, “Uniter yapimiz bizim i¢in her zaman kirmiz1 ¢izgidir”, “Bu sistemde hesap
sorulamayan ve hesap verebilir olmayan hicbir yetkili s6z konusu degildir” argiimanlar ile

CHPnin “tek adamlk’, “rejim degisikligi” gibi argiimanlarina karsit argiimanlar sunuldugu
gorilmistir.

» <

4. CHP’nin “Terdre hayir”, “Ekonomik krize hayir”, “Boliinmeye hayir

»

Bagkanlik sistemi gelirse
kriz ¢ikar” arglimanlarina karst AK Parti “TBMMde kabul edilen model, yonetimde istikrar

» o«

saglayacaktir”, “Yasama ve yiirtitmenin birlikte se¢imi, devlet yonetimine denge ve uzlasma
getiriyor”, “Glivenlik ile ilgili kararlar daha hizli alinabilecektir”, “ Tiirkiye uluslararasi toplumda
kusatic1 bir bakis ve durusla daha giiglii ve etkin bir temsile kavusacaktir” karsi argiimanlarimin

sunuldugu gortlmiistiir.

5. Argiimanlarin genel degerlendirmesi yapildiginda CHPnin se¢menleri “evet” oyu verdikleri
takdirde iilkenin terdr, kriz bolinme, kaos ile kars1 karsiya kalacagina iliskin psikolojik tehditler
iceren arglimanlar kullanarak korkutmak sureti ile hayir oyu vermelerine ikna yonetimini tercih
ettigi acik¢a goriilmektedir. Bu ise ikna stratejileri arasinda kullanilan tekniklerden “korku
cekiciligi” diye ifade edilen teknige karsilik gelmektedir. Kisaca korku ¢ekiciligini tanimlamak
gerekirse: Sozlil ve sozsiiz araglar (mesaj, miizik, ses efekti, goriintii, sembol vb.) araciligiyla bir
bireyin ya da toplulugun karsilasabilecegi mevcut ve potansiyel tehlike ve tehditleri gostererek

korku ya da endise duygular: yaratmay: amaglayan ve bunlara yénelik ¢6ziim yolu 6nererek
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bir kisiyi ya da bir toplulugu belirli bir davranisi gerceklestirmeye ya da belirli bir davranis:
gerceklestirmekten kacinmaya iten ¢ekicilik tiiriidiir (Ates, 2016, s. 88).

6. AK Parti ise “Denge ve uzlagsma i¢inde Tiirkiye”, “Iki bashhigin sona erdigi Tiirkiye”, “Yonetimde
istikrar icindeki Tiirkiye”, “Daha giiglii ve etkin temsil edilen Tiirkiye” argiimanlarini kullanarak
ikna teknikleri iginde gegen “cosku ¢ekiciligi” dedigimiz taktigi kullandig1 gortilmiistiir. Kisaca
cosku ¢ekiciligine deginmek gerekirse: Cosku ¢ekiciligi ise, 6zellikle kitleleri heyecanlandirmak
ve belirlenen amaglara yonelik kitleleri bir arada tutmak, kitlelerin destegini kazanmak, var olan
destegini artirmak ya da kitlelerin harekete ge¢melerini saglamak i¢in ¢esitli ara¢lar kullanilarak
(mesaj, miizik, ses, gorsel vb.) basarmaya, kendini asmaya, zorluklar1 yenmeye ve rakipleri geride

birakmaya vurgu yapan ¢ekicilik tirtidiir (Ates, 2016, s. 88).

7. Her iki partinin argiiman kullanimi Seteven Toulmin'in Argiimantasyon modeli baglaminda
analiz edildiginde varilan genel kanaat sudur:

AK Parti hazirlamis oldugu dokiimanlarda argiimanlarini sunarken Toulmin’in Argiimantasyon
modelindeki sablona daha uyumlu bir yaklasim sergilemis, iddiasin1 destekleyecek zemin/
veri, garanti gibi unsurlarla zenginlestirme gayreti icinde olmustur. Ornegin “bu degisiklik
bir rejim degisikligi degildir” argiimanini sundugunda mutlaka bu argiimani agiklayan “Bu
bir cumhurbagkanligi sistem degisikligidir, bakin degisenler sadece bunlar, rejime iliskin
degisiklikler bulunmamaktadir” seklinde garanti olarak ifade edebilecegimiz unsurlari kullanma

gayreti i¢cinde olmugtur.

AK Partinin aksine CHP’nin incelenen iki dokiimaninda ise Toulmin'in Argiimantasyon modeline
uyumlu sekilde bulgulara ulasilmamisti. CHP hayir brosiir ve kitapgiginda yogunlukla bir
takim “iddialar” ortaya atarken bu iddialarin nasil gerceklesecegine iliskin veri/zemin, garanti
gibi unsurlar1 sunmadig gorillmistiir. Ornegin “evet derseniz iilke béliinecek, terdr artacak,
ekonomik kriz ¢ikacak” gibi iddialar1 ortaya atmistir. Ancak hangi sebeple kriz ¢ikar, neden teror

daha fazla artar bu konuda somut gerek¢elendirmeler sunmadig: goriilmiistiir.

8. CHP’nin ozellikle “Neden Hayir” konulu tanitim filmlerinde insanlara korku duyacaklari senaryolar
sunarak onlar1 ikna etmeyi hedeflemistir. Ancak 6ne siirdiikleri teorilerin ve korkularimn bir ¢ogu
gerceklesme ihtimali olmayan hatta {itopik denilebilecek senaryolardir. Tim yetki bir kisiye
verilse dahi bu kiginin tiim insanlarin tapularina el koyma, asgari ticreti kaldirma, insanlarin
tiim varligma el koyma ihtimali gerek kanuni gerek teorik gerekse pratik agidan miimkiin
degildir. Zira bir Cumhurbagkanrnin {ilkedeki tiim insanlarin mal varliklarina, tapularina,
emekli maaslarina el koymasi ve sonraki se¢im déneminde bu insanlardan oy istemesi siyasetin
ve hayatin dogal akisina ters bir durumdur. CHP’nin 6ne siirdiigii argiimanlardan ozellikle
“Neden Hayir?” temal: arglimanlarinin gergeklik ve gerceklesme ihtimali agisindan sorunlu
oldugunu rahatlikla soyleyebiliriz. Bu da videolarin ikna etme giiciinii zayiflatan unsurlardan
biri olmugtur denilebilir. Se¢gmen muhtemelen CHP’nin bu iddialarini ger¢eklesmesi miimkiin

olmayan, abartili iddialar olarak diisiinmiis olabilir.
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9. Son tahlilde yapilan inceleme ve analizlerde hazirlanan referandum ikna kitapg¢iklarinda ve tanitim
videolarinda AK Partinin argiiman kullanimmin CHP’ye oranla Toulmin'in Argiimantasyon
modeline daha uyumlu oldugu goriilmiistiir.

Kaynakga

[AK Parti]. (2017a, 23 Mart). Hiikiimet'in basi Cumhurbaskan: oluyor, siyasi sorumluluk aliyor #TabiikiEVET
[Video dosyasi]. https://www.youtube.com/watch?v=YJi2MJ63MBQ adresinden edinilmistir.

[AK Parti]. (2017b, 23 Mart). Cumhurbaskanlar: Meclis ve yargi denetimine agik hale geliyor #TabiikiEVET
[Video dosyasi]. https://www.youtube.com/watch?v=Lkkulx1bfqw adresinden edinilmistir.

[AKParti]. (2017c,24 Mart). Siyasisorumluluk alan Cumhurbagskani ¢calisacagi ekipleri hizla belirliyor # TabiikiEVET
[Video dosyasi]. https://www.youtube.com/watch?v=Z241]Jqy9qRRY adresinden edinilmistir.

[CHP]. (2017a, 24 Mart). Meclisin feshedilmesine #HAYIR [Video dosyasi]. https://www.youtube.com/
watch?v=c9gPR-UEzEg adresinden erisilmistir.

[CHP] (2017b, 24 Mart). Tek adam rejimine #HAYIR [Video dosyasi]. https://www.youtube.com/
watch?v=3krt7w74hPg adresinden erisilmistir.

[CHP] (2017c, 25 Mart). Bu kadar: da fazla! Gelecegim i¢in #HAYIR [Video dosyasi]. https://www.youtube.com/
watch?v=G3Rv0_oUMCc adresinden erigilmistir.

AK Parti Siyasi ve Hukuki Isler Baskanlig1. (2017). Halk oylamasina dogru Cumhurbaskanlig Hiikiimet Sistemi.
http://www.akparti.org.tr/halkoylamasinadogru/ adresinden erigilmistir.

AK Parti Siyasi ve Hukuki Isler Baskanligi. (2017). Kararimiz evet: Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi. www.
akparti.org.tr/upload/documents/cumhurbaskanligihukumetsistemi.pdf adresinden erisilmistir.

Aldag, H. (2006). Toulmin tartisma modeli, C. U Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 15(1), 13-34.

Anayasa degisikligi nasil anlatilmali? (2017). CHPorg.tr. http:// dijitalmecmua.chp.org.tr/PageMecmua.
aspx?Mecmua=69#p=1 adresinden erigilmistir.

Anik, C. (2000). Siyasal ikna, Vadi Yayinlari, Ankara

Argiiman. (t.y.). Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik.

Ates, S. (2016). Siyasal reklamlarda duygusal ¢ekicilik kullanimi: 7 Haziran 2015 Genel Segimlerinde
siyasal partiler tarafindan iiretilen reklam filmlerinin analizi, Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim
Arastirmalar: Dergisi, 3(12), 85-103.

Aziz, A. (2007). Siyasal iletisim, Nobel Yaymn Dagitim, Istanbul

Barut, B. ve Altundag, S. (2005). Globallesen diinyada bir siyasal ikna unsuru olarak vaatler (3 Kasim 2002
Tiirkiye Milletvekili Genel Segimleri ile 2 Kasim 2004 ABD Bagkanlik Segimleri kargilagtirmali
ornegiyle), Selcuk Universitesi Iletisim Dergisi, 4(1), 80-90.

Berelson, B. ve Steiner, G. (1964). Human behaviour: An inventory of scientific findings. New York.

Boynukalin, N. (2013). Argiimantasyon yoluyla fikir iklimi olugturma: Nazim Hikmet Ran ve Necip Fazil
Kisakiirek 6rnegi, Yiiksek Lisans Tezi, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Ankara.

Cevizci, A. (1999). Felsefe sozligii, Paradigma Yayinlari, Istanbul.

Crawford, N. (2002). Argument and change in world politics ethics, decolonization, and humanitarian intervention,
Cambridge University Press, Cambridge, England.

Diehl, T, Weeks, B. ve Zuniga, H. (2015). Political persuasion on social media: Tracing direct and indirect effects
of news use and social interaction. New Media and Society, 18(9), 1875-1895.

Giddens, A. (2013). Sosyoloji. Istanbul: Kirmiz1 Yayinlari

fkna. (t.y.). Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik.

242


https://www.youtube.com/watch?v=YJi2MJ63MBQ
https://www.youtube.com/results?search_query=%23TabiikiEVET
https://www.youtube.com/watch?v=Z4IJqy9qRRY
https://www.youtube.com/watch?v=c9gPR-UEzEg
https://www.youtube.com/watch?v=c9gPR-UEzEg
https://www.youtube.com/watch?v=3krt7w74hPg
https://www.youtube.com/watch?v=3krt7w74hPg
https://www.youtube.com/results?search_query=%23HAYIR
https://www.youtube.com/watch?v=G3Rv0_oUMCc
https://www.youtube.com/watch?v=G3Rv0_oUMCc
http://www.akparti.org.tr/upload/documents/cumhurbaskanligihukumetsistemi.pdf
http://www.akparti.org.tr/upload/documents/cumhurbaskanligihukumetsistemi.pdf

Investigation of the 2017 Constitutional Amendment Referendum’s Propaganda Materials of AK Party and CHP with Discourse Analysis

Inal, M. A. (1999). Medya, dil ve iktidar sorunu: Iletisim ¢alismalarinda medya ve siyaset iligkisini nasil
tartismaliyiz. fletisim: Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, (3), 13-36.

Ko, H. (2015). Political persuasion: Adopting Aristotelian rhetoric in public policy debate strategies. International
Journal of Humanities and Social Science, 5(10), 114-123.

Masterson, J. T., Beebe, S. A ve Watson, N. H. (1983). Speech communication: Theory and practice. New York:
Holt, Rinehart and Winston.

Miller, R. G. ve Burgoon, M. (1973). New techniques of persuasion. New York: Harper & Row.

Mutlu, E. (2008). Iletisim sozliigii. Ankara: Ayrag Yayimevi.

Neden hayir? (2017). CHPorgtr. http://dijitalmecmua.chp.org.tr/PageMecmua.aspx?Mecmua=71#p=1
adresinden erigilmigtir.

Russell, T. L. (1983). Analyzing arguments in science classroom discourse: Can teachers’ questions distort
scientific authority. Journal of Research in Science Teaching, (20), 27-45.

Tezcan, B. (2017). Anayasa degisikligi ne getiriyor: 30 soru 30 cevap. http://dijitalmecmua.chp.org.tr/PageMecmua.
aspx?Mecmua=73 adresinden edinilmistir.

Theodorson, G. A. ve Theodorson, A. G. (1969). A modern dictionary sociology. New York: Crowell.
Tokgdz, O. (2008). Siyasal iletisimi anlamak. Ankara: imge Kitabevi.

Toulmin, S. (1958), The uses of argument. Cambridge, UK: Cambridge University Press.

Toulmin, S. E., Rieke, D. R. ve Janik A. (1984). An introduction to reasoning (2. Ed.). New York.
Wolton, D. (1991). Medya: Siyasal iletisimin zayif halkasi. Birikim, (30), 51-58.

243


http://dijitalmecmua.chp.org.tr/PageMecmua.aspx?Mecmua=71#p=1
http://dijitalmecmua.chp.org.tr/PageMecmua.aspx?Mecmua=73
http://dijitalmecmua.chp.org.tr/PageMecmua.aspx?Mecmua=73

Extended Abstract

Investigation of the 2017 Constitutional Amendment
Referendum’s Propaganda Materials of AK Party and CHP with
Discourse Analysis’

Omer Faruk OZGUR™
Cengiz ANIK™

Communication is the transfer of knowledge, ideas, emotions, skills, etc. using symbols (Berelson
and Steiner, 1964). It is a humanitarian process in which we make the world meaningful and share
this meaning with others (Masterson, Beebe and Watson, 1983). The concept is also defined as the
transfer of information from one individual or group to another. The notion of communication lies
at the heart of all social interactions. In face-to-face contexts, communication is conducted through
the use of language, as well as through many bodily signs that others interpret to understand what
they say and do. With the development of writing and electronic means such as radio, television or
computer transmission systems, communication has shifted away from the close context of face-to-
face relationships to varying degrees (Giddens, 2013).

For some, political communication is a broader and more inclusive concept, including the
transfer of the words of the politicians from the media, discussion and reporting on political issues
for some, and all political processes and forms of communication for others (Inal, 1999). Political
communication refers to any kind of communication which is the subject of politics. Although this
definition is too broad, it has the advantage of considering two important features of modern politics
of our time. These are the expansion of the field of communication due to the expansion of the political
field with the increasing number of problems and actors in the field of politics and the increase in the
weight of the public due to the pulse polls with the media (Wolton, 1991). Political communication,
political science and communication are in the intersection of the fields of communication, but they
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are fed by sociology, social psychology, social anthropology, psychology and history sciences and
developed as a science since the second half of the 20th century. It is an interdisciplinary field that is
closely related to such fields as propaganda. The rapid development of technological developments in
the 2000s brought new dimensions to the political communication activities and made it necessary
for the parties involved in political communication to reconsider the dimensions, content and target
groups of the political communication activities (Aziz, 2007). Persuasive communication aims to
change the subjective thoughts that the audience holds against a particular political issue or policy.
Consequently, constructing persuasive arguments and creating discourse worthy of the beliefs of the
people are critical to persuading.

Mastering rhetorical strategies is necessary to achieve the aims or interests of political elites when
discussing political issues. Political persuasion can be explored through discussion of a presidential
campaign, as well as by examining political speeches, campaign websites, blogs or Facebook pages
using a single discourse, such as emotional appeal (Ko, 2015). The key concepts that make up
persuasion can be listed as follows: A conscious intent or initiative; Mobilizing or motivating the
individual; Determining the direction of the individual's movement or manipulation; Changing,
shaping, or influencing behavior; Forward messages that can do all this (Miller and Burgoon,
1973). In the book “Political Persuasion” written by Cengiz Anik, the following information is given
under the title of “ways of persuasion™ 1. Interest and attention of the source 2. Understanding the
message 3. Acceptance of communication types and tools 4. Receiver’s detection, memory storage
and storage operations 5. Effect creates action, movement and behavior. Manipulative consequences
as a motivational force (Anik, 2000). Political actors, parties, leaders carry out motivational activities
to support the voters themselves in each election period. Political parties are trying to influence the
electorate by using as much communication tools as possible during the election period. Political
actors need to use some arguments to convince them to influence the electorate.

One of the most important studies on the importance of argument in the process of political
communication is Steven Toulmin’s Argumentation Model. Stephen Toulmin’s Argumentation
model consists of three basics; claim, ground/data and three auxiliary items; backing, qualifier and
rebuttal are composed of six elements. When this model is needed, auxiliary items can be added or
changes can be made to the model. Discussers can also benefit from discussion elements, also called
discussion structures, to assess the discussions that are structured as they can be used to structure
their discussions (Toulmin, 1958) Politicians also have some basic arguments for convincing voters
in electoral documents both in written documents and in visual documents such as videos. The
election campaigns are usually built on these basic arguments. The main element underlying the
success of a political communication campaign is the coordination of all campaign materials with
each other in a coordinated and mutually supportive manner. To this end, political parties are set to
work on determining the arguments that will form the basis of their campaign.

The main purpose of the study is to reveal the arguments used to convince voters by political
parties in political communication activities. The scope of this study is to examine the documents
prepared by the two strongest representatives of the parties that voted yes and no in the 2017
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Constitutional referendum to convince their voters. In this study the following documents prepared

» » <

by both parties were analyzed; “toward a referendum”, “Presidential government system”, “How
should we tell the constitutional amendment”, “What constitutional amendment brings 30 questions
30 answers”. In addition, the promotional films that both parties prepared about the referendum were
analyzed. In terms of methodology, discourse analysis technique was applied in the study. Analysis
of the documents prepared by AK Party and CHP has been done in terms of syntactic structure
(sentence structures, active passive uses, word preferences, etc.). In addition, the basic arguments
used by both parties in political communication documents were determined and examined whether

these arguments were unified.

According to the findings of our study, both parties have used intense argument to convince their
voters. It was seen that both parties used the basic arguments in written documents and promotional
videos in a holistic way. If we want to look at the arguments that both parties prefer to use; in the
referendum, the AK Party has often preferred the following arguments for voters to say yes: “For

» o«

2023 goals”, “5 year uninterrupted stability”, “Powerful economy, for great Turkey

» o«

, “For unity, for
peace, yes’, “Presidents are open to parliamentary and judicial review”, “Fast measure against any
security threat”, “responsible President”, “To end the terror, beautiful and peaceful for tomorrow”,
“double-headed in the government will be abolished” etc. The CHP used the following arguments

»

to convince voters: “No for my future”, “That’s too much”, “If we say no, for your own good”, “no one
man regime”, “no to the state party”, “no terror”, “no division” etc. If the result of the study is obtained:
It was seen that the CHP’s arguments were based on” negative “themes, and the AK Party’s arguments
were based on “positive” themes. When the voters of the CHP voted yes in referendum, they feared
by CHP that the country would face terror, crisis and chaos. It is clearly seen that the CHP prefers to

>«

convince voters to vote no, using threatening arguments. AK Party’s “stability and reconciliation in
Turkey”, “Turkey is two duality ended,” “more powerful and effective represented by Turkey,” said in
persuasion techniques using arguments “emotional appeal” has been shown to use the tactic. While
presenting the arguments in the documents prepared by AK Party, it was observed that Toulmin
followed a path in accordance with the Argumentation model. It is seen that it is trying to enrich
its claim with the elements such as ground / data, guarantee. In contrast to the AK Party, the two
documents of the CHP did not show any findings in accordance with the Toulmin’s Argumentation

model.

Keywords: Stephen Toulmin, Argumentation, Referendum, Political Persuasion, Discourse
Analysis.
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Bir Kamu Politikas1 Arac1 Olarak Davranissal I¢gorii

Behavioral Insights as a Public Policy Tool

Sebnem OZDEMIR"

Oz

Davranigsal i¢cgorii, diinyada ozellikle son birka¢ yildir hitkiimetler tarafindan gittik¢e artan sekilde
kullanilan bir arag haline gelmistir. Son on sene igerisinde yayinlanan pek ¢ok yaymn aragtirma, rapor ve
benzeri ¢aligmalar gostermektedir ki davranissal i¢gorii, pek ¢ok politika sorununa katma degerli ¢oziimler
getirebilme yetisine sahiptir. Odiil (stibvansiyonlar, tesvikler, 6diiller, burslar, krediler vb.) ve ceza (trafik ve
vergi cezalari, yasal zorunluluklar, kisitlamalar... vb. ) gibi, devlet yonetiminin uyguladigi klasik yontemlerin
yani sira bir tiir yumusak politika olarak karsimiza ¢ikan davramgsal i¢gorii / diirtme uygulamalars,
cevre, saglik, egitim, enerji, finans, sosyal giivenlik ve daha pek ¢ok alanda etkin, uygulamas: kolay ve
getirisi yitksek pratikler yapmaya olanak saglamaktadir. Bu ¢alismada davranigsal i¢gorii uygulamalarinin
klasik politika araglar1 ile karsilastirildiginda ne oranda faydali oldugu, hangi kurumlar ve devletler
tarafindan, hangi alanlarda, ne sekilde kullanildig1, davranigsal iggoriintin bir kamu politikas: araci olarak
kullanilabilirligi ve konu ¢evresinde tartisilan etik yaklasimlar irdelenmistir. Bu alanda tilkemizde yapilmis
ilk ¢aliymalardan biri olmasi sebebi ile ¢aliymanin davranigsal i¢gorii / diirtme konularinda Tiirk¢e yazina
katki saglayacag: diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Davranissal Igg('jrii, Diirtme, Segenek Mimarisi, Liberter Paternalizm, Kamu
Politikalar1.

Abstract

The last few years saw increasing use of behavioral insight as a tool by the governments all around the
globe. Numerous pieces of scholarship published in the last decade, not to mention substantial efforts in
research, countless reports and other studies show that behavioral insight offers value-added solutions to
many policy problems. When combined with the rather conventional tools available to the governments,
such as rewards (subsidies, incentives, means of support, scholarships, loans, etc.) and punishments (traffic

and tax fines, legal obligations, restrictions etc.), behavioral insights can be used in soft-policy contexts.
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Enabling effective, easy to implement and productive applications, behavioral insights can be used in many
issue areas including but not limited to the environment, health, education, energy, finance, and social
security. The study was designed as a piece of descriptive research. The major axes of the study are the
benefits behavioral insight practices offer over the conventional policy tools, the specific issue areas where
behavioral insights are employed by the governments, the processes whereby behavioral insights are used as
public policy tools, and finally the ethical approaches to behavioral insights. As one of the first studies done
on this matter in Turkey, the study would contribute to the literature in the fields of behavioral insights and
nudging.

Keywords: Behavioral Insights, Nudging, Choice Architecture, Liberal Paternalism, Public Policy.

Giris

Davranigsal i¢gori, ozellikle son yillarda 6nemi ve diinya ¢apinda kullanimi gittik¢e artan bir
kavramdir. Ekonomik Kalkinma ve Isbirligi Orgiitiiniin (OECD) (2019) tanimina gore davranigsal
icgorii; insanlarin gercekte nasil se¢im yaptiklarini kesfetmek amaciyla psikoloji, biligsel bilimler
ve sosyal bilimlerden edinilen bilgileri ampirik olarak test edilmis sonuglarla birlestiren politika
olusturucu bir yaklasimdir. Davranigsal i¢gorii, temelde ti¢ ana kavramla anilmaktadir: Diirtme
(nudge), secenek mimarisi (choice architecture) ve ozgiirliik¢ti babacilik (libertarian paternalism).
Richard H. Thaler ve Cass R. Sunstein’in (2008) tanimina gore diirtme; “insanlarin davraniglarin
herhangi bir secenegi yasaklamadan ya da ekonomik tesvikleri 6nemli él¢iide degistirmeden,
ongoriilebilir bir sekilde degistiren segenek mimarisi'dir (s. 6). Pelle G. Hansen (2016) ise; biligsel
sinirlar, yanhlik ve yanilgilar, rutinler ve aligkanliklarin, insanlarin rasyonel karar alma siire¢lerinin
oniinde bir engel oldugunu belirtmekte ve diirtmeyi, bu etmenlerin gz 6niine alinmasi suretiyle
insanlarin yargilarini, tercihlerini ve davranislarini dngoriilebilir gekilde etkileme 6zelligi olan bir
girisim olarak nitelendirmektedir (s. 158).

Diirtme Kuramrnin kurucularindan Cass R. Sunstein, diirtmenin etigiyle ilgili 2015 tarihli
makalesinde, secenek mimarisi ve dirtmeyle ilgili su goriisleri belirtmektedir:

Segenek mimarisine ya da diirtmeye itiraz etmek anlamsizdir. Segenek mimarisinden
kaginilamaz. Doganin kendisi diirter (doga bir segenek mimaridir); hava da dyle; gelenek
ve gorenekler de dyle; kendiliginden olugan diizen! ve goriinmez eller de dyle. Ozel sektor
- kaginilmaz olarak - diirter, hiltkiimetler de. Diirtme hakkinda endiselenmek ve belirli
diirtmelere itiraz etmek makul olmakla birlikte, genel olarak diirtmenin kendisine karst
olmak makul degildir (s. 1).

Davranigsal i¢gorii semsiyesi altinda siklikla kullanilan liberter paternalizm (tam Tiirkge
karsiligiyla, “6zgiirlik¢ii babacilik”), secenek mimarisi ve diirtme kavramlarimm ¢ogu zaman
birbirlerinin yerine kullanildig1 goriilmektedir. Bu durum zaman zaman elestirilse de pratikte su
goriilmektedir ki, bu ti¢ kavramin kullanimi baglama gore farklilik gosterse de (6rnegin liberter
paternalizm daha ¢ok organ bagisi diizenlemeleri gibi) devlet eliyle yapilan diirtmeler icin, segenek
mimarisi ise daha ¢ok devlet dis1 uygulamalar i¢cin (Google sirketinin ¢alisanlarinin sagligini korumak

1 spontaneous orders.
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maksad: ile yemekhanede yaptig1 segenek mimarisi gibi) kullanilmaktadir. Tim bu uygulamalar
diirtme (nudge) kavrami altinda birlesmektedir.

Davranigsal i¢gorii, bagta OECD, Diinya Bankasi, Birlesmis Milletler gibi ¢ok uluslu girketler
olmak tizere diinya ¢apinda pek ¢ok hitkiimet ve 6zel sirket tarafindan benimsenen bir arag olmustur.
Tiirkiye de, 2017 yili sonunda Ticaret Bakanlig1 biinyesinde “Davranigsal Aksiyon Takimi” adi
altinda bir birim kurarak davranigsal i¢goriiyii bir politika araci olarak kullanmaya baglamustir.
Bu ¢alisma, davranigsal i¢gorii ve diirtme kavramini Tiirk¢e yazina kazandirmay: amaglamis, bu
amagla caligma kapsaminda konuyla ilgili miimkiin oldugunca genis ve diizenli bir igerik sunulmaya
caligtlmistir. Calismanin olusturulmasinda agirlikli olarak bu konuda tiretilmis uluslararas: yazin,
konu tizerinde siiregelen tartigmalar ve yapilan ¢aligmalar ile mevcut ve glincel uygulamalar temel
alinmustir. Caligmada, davranissal i¢cgoriiye iliskin kavramsal bir cerceve ¢izilmis, etik sorunlar ve
elestiriler analiz edilmis, alandaki uluslararas: yazin irdelenmis ve okuyucuya diizenli ve galismanin
yayimnlandig1 zaman itibariyle mtimkiin olan en giincel ve en genis veri tabani sunulmaya ¢alisiimistir.

Davranigsal Iggoriiye Iligkin Kavramsal Cergeve

Davranigsal I¢gorii ekonomi, sosyal ve biligsel psikoloji, sosyoloji, nérobilim gibi alanlardan
beslenen disiplinler aras1 bir alandir. Davranigsal i¢gdrii uygulamalarinin, gerek yazinda gerekse
pratikte, diirtme, segenek mimarisi, liberter paternalizm gibi cesitli isimlerle tanimlandig:
goriilebilmektedir. Insanoglunun, bilissel 6zellikleri sebebiyle zaman zaman ekonomik ya da sosyal
beklentilere uygun davran(a)madigi uzun yillardir bilinmektedir. Insan davranigini etkileyen bu
etmenlerin en 6nemlilerinde bazilar1 sunlardir:

o Biligsel cimrilik,

o Kestirme (heuristics kullanimi)
o Yanh diisiinme (biased thinking)
o Biligsel sinirlar (cognitive limits).

Ozdemir’in (2017) de belirttigi gibi, “davranigsal i¢gorii uygulamalar: her alanda yapilabilecek
uygulamalar olup, davranissal i¢gorii, ozellikle halkla iliskiler ve kamu politikalar1 anlaminda,
devletler tarafindan degerlendirilmesi gereken oldukea degerli bir kavramdir” (s. 187).

Insanoglu se¢im yapmak, segme sansina sahip olmak ister; ancak gereginden fazla secenek
verildiginde secenek felci yasayabilir ya da yaptigi tercihlerin akilcilifi (rasyonelligi) azalabilir.
Benzer sekilde, insanlar plan ve tahmin yapmak konusunda zaman zaman fazlasiyla iyimser
olabilmektedirler. Ornegin, insanlar genel olarak kendi siiriis yeteneklerinin ortalamanin {izerinde
oldugunu diisiinmektedirler ki, normal bir dagilimda bu durum istatistiki olarak miimkiin degildir.
1981 yilinda Ola Svenson tarafindan yapilmig bir ¢alismaya gére Amerika Birlesik Devletlerindeki
tiniversite Ogrencilerinin %881, Isve¢'teki iiniversite &grencilerininse %77’si, siiriis becerileri
konusunda kendilerini ortalamanin tizerinde degerlendirmektedir (s. 146). Benzer sekilde, her sene
kurulan ticari isletmelerin azimsanamayacak bir kismi kapanmaktadir. Oysa sirketler kapanma
ongoriisityle kurulmazlar. Bu, planlama yanilgisina giizel bir 6rnektir.
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Biligsel Cimrilik

Insanoglu dogasi geregi biligsel cimridir. Biligsel cimrilik, Susan Fiske ve Shelley Taylor tarafindan
1984 tarihinde ortaya konmus bir terim olup bilissel faaliyetlerin de bir ekonomisinin oldugu ve insan
diisiincesinin de tipki makineler ve sistemler gibi enerjiyi verimli kullanma ve koruma egiliminde
bulundugunu ifade eder. Dogas1 geregi biligsel bir cimri olan insan, bu sebeple yiizde yiiz rasyonel
karar vermekten uzaklasir. Karar alirken eldeki rasyonel, kanita dayals, nicel ve nitel veriler yerine;
sosyal kanitlari, daha onceki deneyimlerini, duyumlarini, i¢giidiisiini vb. kullanmayi tercih eder.
Bu sekilde daha uzun zaman ve daha fazla emek harcayarak gergek verilere dayali, daha akilci, daha
dogru karar vermek yerine daha az zaman ve daha az emek harcayarak daha az akilci, suboptimal
kararlar verme egilimindedir.

Kestirmeler (Heuristics)

Heuristic teriminin tam Tiirkge gevirisi, sezgisel, kesifsel, bulugsal olmakla birlikte, davranigsal
icgorii baglaminda “kestirme” olarak kullanimi daha uygun ve yaygindir. Insanoglu giin icerisinde
binlerce karar almakta ve bu kararlar1 alirken gogunlukla kestirmeleri kullanmaktadir. Ornek vermek
gerekirse, vahsi bir ortamda bir yirticiyla karsilasan insan, yirticinin hizini, kendi hizini, kosmasi
gereken mesafeyi, kendini korumak i¢in yakininda bulunma ihtimali olan araglarin agirligini ve
hesap yapabilmek ve rasyonel karar verebilmek i¢in gerekli benzeri faktorleri diigiinmez. Herhangi
bir tehlikeyle karsilagtigi anda i¢glidiisiinden, sezgilerinden ve daha o6nceki deneyimlerinden
faydalanarak bir eyleme geger. Insanoglu, fiili hayatta aldig1 pek ¢ok karar1 da bu érnege benzer bir
diistince sistematigiyle, yani kestirmeler kullanarak alir.

Kestirmeler zaman zaman insanoglunun yanlhs ya da akilc1 olmayan kararlar almasina sebep olabilir.
Zira mantiktan ¢ok sezgilere, deneyimlere, i¢giidiilere dayanir. Bununla beraber kestirme kullanimi pek
¢ok durumda da faydalidir. Ozellikle hizli karar alinmast gereken durumlarda ya da rasyonel diigiinmek
icin yeterli veri, zaman ve enerji bulunmadig1 durumlarda hayat kurtarici bile olabilir.

Kestirmeler, davranigsalicgoriimiidahalelerindebiiyiik bnem tagimaktadir. Zira aldigimizkararlarin
¢ogunda, Daniel Kahneman'in (2011) “sistem 1” olarak nitelendirdigi hizli diigiince sistemimiz aktiftir
(s. 21). Miudahalenin kapsaminda bulunan insanlarin, aldiklar1 kararlarin ve yaptiklar1 eylemlerin
sistem 1 ile gerceklestirildigi diisiintildiigiinde, kestirmelerin 6nemi daha net anlagilabilir.

Yanh Diisiinme (Biased Thinking)

Tiirkgeye Onyarg, sapma olarak cevrilebilecek bias kelimesinin davranigsal i¢gérii baglaminda
yanlilik ve hatta yanilgi olarak kullanimi daha uygun ve yaygindir. Bilissel yanilgy, insanlarin diistinme
ve karar alma siireclerini etkileyen sistematik bir hatadir. Biligsel yanilgilar, yanlis hatirlama ve dikkat
dagimiklig: gibi sebeplerden kaynakli olabilecegi gibi aligkanliklardan, baglamdan, hatta kiiltiirden
dahi kaynaklanabilir. Yanli diisiinmeye verilebilecek érnek sayisi oldukga fazla olmakla birlikte
siklikla goriilebilecek 6rneklerden bazilar: teyit etme/onaylama yanilgisi, secilim yanilgisi, statiiko
yanilgisi ve geri goriis yanilgisi gibi yanilgilardir.
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BiLISSEL YANILGILAR

K 0 D E K S i Anilan, anilann nasil deneyimlendiklerine bagh Daha Bnce hafizamizda yer stmi olan veya
olarak, dedisik sekillerde saklaniz, sikga tekrarlanan geyleri daha kolay fark ederiz
o )

ok Fazla Bilgi

Olayve listeleri temel

Neleri ogelering indirgeriz. @
Hatirlamaliyiz?

Garip / komik / vurucu / antropomerfik
seyler, garip veya kemik clmayan
] seylerden daha fazla goze batarlar.

Genellemeler yaratmak icin
spesifik seyleri g8z ardh ®
ederiz

Birsey degistiginde, bu,
dikkatimizl geker.

Bazi hatiralar olay gerceklestikten
sanra dilzenler ve giiclendiririz. @

Meveut Inanglarmizi onaylayan
detaylara yoneliriz.
Karmagik ve muglak seceneklere
nazaran daha basit gérlinen ya da daha
eksiksiz bilgi iceren segenekleri tercih @
etmeye egilimliyizdir

Baskalaninin kusurlanina
@ hendikusurlanmizdan
daha gok dikkat ederiz,

Hata yapmaktan kaginmak igin,
dzerkligimizi ve gruptaki konumumuzu @
korumaya ve geri dinilmez kararlar

almamaya egilim|iyizdir.
Elimizde yetarli veri olmasa

@ bile, duruma uyan Gykii ve
drintiler yaratinz.

Bir geyi yapmak igin, daha dnce

zaman ve enerji yatinmi yaptgimiz
seyleri tamamlama
egilimindeyizdir

Net bilmedigimiz nitelikleri,
stereotipler, genellemeler ve

Konuya odaklanabilmek icin hemen @ gegmi deneyimlede tamamlanz.

Gniimiizcle duran, kendimizle
baglantilayabilecegimiz olguya
éncelik veririz,

Yetersiz

0 Asinacldugumuz yadasevdigimiz - ARlam
kisi ya da eyler hakkinda daha

Hizh Davranma
ihtiyac

olumly diigliniriz.
Harekete gecmemiz icin,

yaptigimiz igin tnemli

olduduna ve bir fark

Mgoritmik Dizagn: John Manaagian 1 yaratacagina Olasilik v sayilan, disinmeyi

inanmamiz gerekir. d kolaylastracak sekilde sadelestiriniz

Organizasyonel Model: Buster Benson ®

wo Diger insanlann ne digindigini
Mevcut zlhmyel ve \tarsay\m\ar\m\zm g ? 9

Billgsel Yanilgilar Listes) Wikipedia bildigimizi diistiniirliz.

gecmis ve gelecekte de gecerll

Geviri: Sebnem Ozdemir olduguny diginirlz. designhacks.co

Sekil 1. Biligsel Yanilgilar Kiilliyati (Benson, 2016)?

2 Orijinal kaynak (Benson, 2016)a ait olup, Bensondan alinan izinle yazar tarafindan Tiirk¢e'ye ¢evrilmis ve
agagidaki linkte yaymlanmugstir. https://medium.com/@behavioralist/buster-bensonun-cognitive-bias-cheat-sheet-
t%C3%BCrk%C3%A7e-versiyonu-22baf8e0a5
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Biligsel Sinirlar

Insan beyni gesitli biligsel sinirlara sahiptir. Bu biligsel sinirlamalardan bazilari dikkat, hafiza
ve islem kapasitesidir. Insan beyni, maruz kaldig1 tiim uyaricilara - gogu zaman - dikkatini
veremez. Ozellikle karmagik ortamlarda uyaricilarin bazilarini kagirma egilimindedir. Dr. Richard
Wiseman'in “Goriinmez Goril” deneyi “Dikkatsizlik Korltigii” tizerine yapilmis ve beynin biligsel
sinirlarma ornek olugturabilecek basarili bir deneydir. Deneyde, basketbolcularin antrenman
sirasinda birbirlerine kag pas attiklarina odaklanmis denekler, basketbol sahasina giren gorili fark
edememektedir (SiCPsychology, 2011).

Insanoglunun bellek kapasitesi de diigiinme ve karar verme sistemi i¢in énemli bir sinirlayicidir.
Isler bellegimiz karmagik bir caligma sistemine sahiptir. Kisa vadeli ve uzun vadeli hafizamiz ve bilgiyi
depolama kapasitemiz de benzer sekilde sinirlidir. Davranigsal i¢gorii, insani, klasik ekonominin arz-
talep grafiginden ¢ikarip ete kemige biiriindiiriir ve onu, bilissel hatalari, duygular1 ve var oldugu
evren ile birlikte degerlendirir. Zira klasik ekonomide, hareket alani arz-talep egrisi ile sinirlanmis
olan insanoglu, gercek hayatta irrasyonel, yanli, zaman zaman yanls kararlar almaya meyilli, klasik
ekonominin varsayim ve teorilerinden ¢ok daha uzak bir tutum ve davranis sergiler. Davranigsal
icgori, insan dogasina 6zgii bu ozellikleri g6z 6niinde bulundurarak, insan tutum ve davraniglarin
6nceden tahmin etmeye ve bu tahminlere uygun davranigsal politikalar tasarlamaya olanak verir.

Diirtme (Nudge) ve Liberter Paternalizm

Richard H. Thaler ve Cass R. Sunstein (2008) diirtmeyi, “insanlarin davraniglarini herhangi
bir segenegdi yasaklamadan ya da ekonomik tegvikleri 6nemli 6l¢iide degistirmeden, 6ngoriilebilir
bir sekilde degistiren secenek mimarisi” olarak tanimlar. Bir miidahalenin diirtme sayilmas i¢in,
miidahaleden kacinmanin kolay ve ucuz olmasi gerektigini ve miidahalenin, dayatma igermiyor
olmasi gerekliligini vurgular. Buna gore, meyveleri (dikkat cekmek ve meyvelerin secilme olasiligin
artirmak igin) goz hizasina koymak bir diirtmedir, ancak abur cuburu yasaklamak bir diirtme
degildir (s. 6).

Diirtme, teoride bir fark yaratmayan, ancak pratikte fark yaratan uygulamalardir. Ornegin, spor
salonuna yilda 1.200 TL 6deme yapmak ile ayda 100 TL 6deme yapmak arasinda (sifir enflasyon
ve ceteris paribus durumunda) teoride bir fark yoktur. Ancak pratikte, aylik 100 TL seklinde
yapilan &demelerin spor salonuna devam oranimi artirmasi daha muhtemeldir. Uygulamaya
konan tasarimin, teoride fark yaratmayan ancak pratikte fark yaratan ozellikte olmasi sebebiyle
diirtmenin, zaman zaman segenek mimarisi seklinde anilmasinin sebebi budur. Zira seceneklerin,
beklenen davraniga uygun olarak tasarlanmasi sayesinde, daha verimli ve insan refahini artirici
sonuglar alabilmektedir. Uygulamanin devlet tarafindan ya da devlet vasitas: ile yapilmas: da
“liberter paternalizm - ozgiirliik¢ii babacilik” seklinde ifade edilmektedir. Devlet, bir karar verici
olarak, vatandasini korumak ya da vatandagini belli bir davranisa yonlendirmek amaciyla diirtme
uygulamalar1 yapabilir (zorunlu bireysek emeklilik sistemi uygulamasi gibi). Tiim bu uygulamalardan
bahsederken goézden kagirilmamasi gereken 6nemli bir nokta vardir ki, o da diirtmeye maruz
kalan kisinin segenek &zgiirliigiiniin korunmasidir. Ornegin, zorunlu Bireysel Emeklilik Sistemi
(BES), devlet eliyle uygulamaya konmus bir diirtme uygulamasidir. Devlet, belli kosullar1 tagryan
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vatandaglarini otomatik olarak zorunlu bireysel emeklilik sistemine sokmakta, bu uygulama ile
tasarruf oranini artirmay1 hedeflemektedir. Burada gozden kagirilmamasi gereken husus, devletin
vatandaglarini BESe girmeye zorunlu tutmasi; ancak sistemden ayrilma konusunda onlar1 6zgiir

birakmasidir.

Diinyadaki Davranissal i¢gorii Birimleri: Nereden Bagladilar, Nereye Gidiyorlar?

Diirtme teorisinin, Richard H. Thaler ve Cass R. Sunstein’in 2008'de yaymlanan ve Tiirk¢eye
Diirtme: Saghk, Zenginlik ve Mutlulukla Ilgili Kararlari Uygulamak® ad1 altinda gevrilen kitabin
birgok iilkede yayinlanmasiyla birlikte popiilerlik kazandigini séylemek yanlis olmayacaktir. Kitabin
yayinlanmasinin hemen ardindan, 2009 yilinda ABD bagkani Cass R. Sunstein’i Bilgi ve Yasal
Isler Dairesine (The Office of Information and Regulatory Affairs) atamistir. Bununla birlikte,
davranigsal i¢goérii calismalariin hiikiimetler biinyesinde ayri bir birim olarak ele alimmasinin
ilk 6rneginin 2010'da Birlesik Krallikta Kabine Ofisi biinyesinde hayata gecen Davranigsal Iggorii
Birimi (Behavioural Insights Team, BIT) oldugunu séylemek miimkiindiir. 2010dan bugtine, ABD,
Hollanda, Kanada, Avustralya, Almanya, Singapur, Peru, Hindistan, Liibnan, Katar, Yunanistan gibi
pek cok iilke ve Diinya Bankasi, Birlesmis Milletler, OECD, Avrupa Birligi gibi uluslararasi kurumlar
davranigsal i¢gorii birimlerini faaliyete gecirmistir. Kasim 2018 itibariyle, diinya tizerinde faaliyet

gosteren 202 adet davranigsal i¢gorii birimi bulunmaktadir (OECD, 2019).

Diinya tizerindeki davranigsal i¢gorii birimleri, yapr olarak farklilik gostermektedir. Merkezi,
merkezi olmayan, a§ modeli ve benzeri yapilarda faaliyet gosteren davranigsal i¢gorii birimleri
bulunmaktadir. Tiirkiyenin de iginde bulundugu bazi iilkelerde, bir bakanlik ¢atisinda faaliyet
gosteren davranigsal icgorii birimleri bulundugu gibi, 6zerk statii tasiyan, bagbakanlik ya da baskanliga
bagli ¢alisan, bir yenilesim/yenilik (inovasyon) tinitesi gibi faaliyet gosteren ve benzeri yapilarda da
davranigsal icgdrii birimleri bulunmaktadir. Bu birimlerin igleyislerinde her bir kurumsal modelin

avantajlar1 ve dezavantajlar1 vardir.

Davranigsal i¢gorii, dogasi geregi pek ¢ok disiplinden beslenen bir alandir. Bu sebeple hitkiimetler
biinyesinde kurulan davranigsal i¢gorii birimlerinin sosyoloji, psikoloji, ndrobilim, kamu y6netimi,
iletisim ve pazarlama gibi uzmanlik alanlarina sahip kisilerin isbirligi ile olusturulmasi, davranigsal
miidahaleler tasarlama yetkinliginin olmasi, elde edilen deneysel verileri fiili olarak hayata gegirme

yetenegine ve yetkinligine sahip bulunmasi gerekir.

Davranissal I¢goriiniin Kurumsal Bir Arag Olarak Kullanim1

Davranigsal i¢gorti kurumsal ¢ercevede incelenecek olursa, diinya tizerinde pek ¢ok kurum ve

kurulusun davranissal i¢goriiyti farkl sekillerde kullandiklar: goriilebilir.

3 Orijinal ismiyle Nudge: Improving Decisions About Health, Weatlh, and Happiness.
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Sekil 2: Diinya Capinda Faaliyet Gosteren Davranigsal I¢gorii Birimleri* (OECD, 2019).

4 Haritada hiikiimetler biinyesinde faaliyet gosteren birimler pembe ile hitkiimet dis1 faaliyet gosteren birimler yesil ile
uluslararas organizasyonlar biinyesinde faaliyet gosteren birimler mavi ile gosterilmistir.
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Diinyada, davranigsal i¢gorii alaninda faaliyet gosteren 6zel sirketler, davranissal i¢gorii birimine
sahip organizasyonlar ve devletlere bagl calisan davranigsal icgérii birimleri makale sonundaki ekte
yer almaktadir.

Danismanlik Sirketleri

Diinyada, ana faaliyet alan1 denetim, yonetim danigmanlig, vergi, risk ve finansal danigsmanlik
olmakla birlikte davranigsal i¢gorii alaninda da danismanlik hizmeti veren kurumlar (6rnegin
Deloitte) oldugu gibi, ana faaliyet alani davramigsal i¢gorii olan danigmanlik sirketleri de
bulunmaktadir. Ideas42®, BEworks®, Irrational Labs’, Kenya Busara Center® gibi danigmanlik
sirketleri genel olarak davranigsal i¢gorii alaninda faaliyet gostermekte ve hem kurumlara hem de
sivil toplum kuruluslarina (STK) danismanlik hizmeti saglamaktadir. Diinyada, davranigsal i¢gorii
alaninda faaliyet gosteren sirketlerin tam listesi EK 1de yer almaktadir.

Universitelere Bagl Faaliyet Gosteren Kurumlar

Behavioural Economics in Action at Rotman (BEAR)?, Duke Center for Advanced Hindsightlo,
Penn Nudge Unit!!, Princeton Kahneman-Treisman Center for Behavioral Science & Public Policy'?,
The University of Chicago Behavioral Insights and Parenting Lab!®, Emory Goizueta Behavior &
Decision Insights!* gibi pek ¢ok merkez tiniversiteler biinyesinde faaliyet gosteren davranigsal icgorii
tinitelerine drnek gosterilebilir.

Devlet Kurumlari

Davranigsal I¢gorii, pek ok iilkede devlet kurumlari biinyesinde de ayr1 bir birim olarak ele
alinmaktadir. Ingiltere Davranigsal i¢gérii Takimi (Behavioral Insights Team (BIT)) (zamanla yapisal
olarak degisiklik gosterse de) bu kurumlar arasinda en bilinenlerinden biridir. Nudge Unit Greece
(Yunanistan), Design Lab Tunusia (Tunus)) ve Tiirkiye Davranigsal Aksiyon Takimi (Nudge Turkey)
bunlardan bazilardir. Devletlere Bagli Caligan Davranissal I¢gorii Birimlerinin tam listesi EK3’te yer
almaktadir.

5  http://www.ideas42.org/,

6  http://beworks.com/

7 https://irrationallabs.org/

8  busaracenter.org

9  http://www.rotman.utoronto.ca/FacultyAndResearch/ResearchCentres/BEAR

10  https://advanced-hindsight.com/

11 http://nudgeunit.upenn.edu/

12 https://behavioralpolicy.princeton.edu/

13 https://biplab.uchicago.edu/

14 https://goizueta.emory.edu/strategicplan/behavioral_decision_insights/index.html

255


http://www.ideas42.org/
http://beworks.com/
https://irrationallabs.org/

Sebnem OZDEMIR

Cok Uluslu Organizasyonlar

Davranigsal I¢gdrii ¢ok uluslu organizasyonlarin da faydalandigi bir alandir. Cok uluslu
organizasyonlardan bu alanda faaliyet gosterenlerden bazilar1 Mind, Behavior, and Development
Unit (eMBeD) - Diinya Bankasi!®, The Joint Research Centre (JRC) - Avrupa Komisyonu!'®,
Behavioural Insights at the United Nations - Birlesmis Milletler!”, Behavioural Insights OECD'® gibi
organizasyonlardir.

Biinyesinde Davranigsal f¢gorii Birimi Bulunduran Ozel Sirketler

Davranigsal i¢gorii danmismanligi hizmeti almanin yani sira / haricinde, kendi biinyesinde
bir davranigsal i¢gdrii birimi bulunduran sirketlerin baginda Google, Walmart, Maritz ve Uber
gelmektedir. Bu sirketlerin yani sira AirBnb, Amazon, Netflix ve Facebook gibi sirketlerin de bu
alanda ¢aligmalar1 oldugu bilinmektedir. Biinyesinde davranigsal i¢g6rii birimi bulunduran sirketlerin
tam listesi EK 2'de yer almaktadir.

Kanita Dayali Davranigsal Kamu Politikalar1 Olusturmak

Davranigsal i¢gorii, etkin kamu politikalar1 tasarlama konusunda faydali bir ara¢tir. Bu aracin
biiylik ol¢eklerde verimli kullanimi icin genel yaklagim “kanita dayali tasarim” olusturmaktir.
Politika yapicilarin kanita dayali davranigsal i¢gorii miidahaleleri tasarlamaktayken faydalandiklar:
araglarin en 6nemlilerinden ilki, Rastgele Kontrol Deneyleridir (Randomized Control Trials - RCTs).
Rastgele kontrol deneyleri A/B Testine benzer deneyler olup rastgele se¢ilmis, biri kontrol biri deney
grubu olan iki grup iizerinde uygulanan ayni miidahalenin reel etkisini gormek amaci ile yapilan
deneylerdir. Rastgele kontrol deneylerinde karsilagilan en 6nemli sorunlardan biri, rastgeleligi
saglamak olarak karsimiza ¢ikmaktadir; zira istatistiksel yorumlama icin yeterli sayida rastgele denek
se¢mek ve deney ortamini yeterli istatistiksel aciklama giictinii (statistical power) saglayacak sekilde
tasarlamak gerekmektedir. Rastgele kontrol deneylerinde karsilasilma ihtimali yiiksek olan bir diger
sorun da, Hawthorne Etkisi olarak bilinen, deney altindaki insanlarin, deneyde olduklarinin bilinci
ile hareket etmeleri sonucu dogan istatistiksel sapma olabilmektedir. Gruplarin yeterli temsiliyeti
saglayacak sekilde olusturulmalari, icsel ve digsal gegerliligin saglanmasi gibi etmenler de (her
istatistiki calisgmada oldugu gibi) rastlantisal kontrol caligmalarinda biiyiik 6nem tasimaktadir.
Ozellikle biiyiik insan gruplarinin iizerinde gézlemlenecek olan uygulamalarin (6rnegin bir iilkenin
biitiin bolgelerinde faaliyete konulacak bir kamu politikasinin) tasarlanmasinda, bu tiir sapma ve
hatalar biiytik etkiler yaratabilir.

Diinya {izerindeki pek ¢ok kurum ve kurulus davranigsal politikalar1 hayata gecirmede agag1
yukar: benzer yontemler ve siiregler kullanmaktadir. Tasarlanan miidahalelerin etkinligi de

15  http://www.worldbank.org/en/programs/embed
16  https://ec.europa.eu/jrc/en/research/crosscutting-activities/behavioural-insights

17 http://www.undp.org/content/undp/en/home/librarypage/development-impact/behavioural-insights-at-the-united-
nations—achieving-agenda-203.html

18  http://www.oecd.org/gov/regulatory-policy/behavioural-insights.htm
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benzer yaklagimlarla 6l¢tilmektedir. Genel anlamda, olusturulan (davranigsal) politikalarin nasil
degerlendirildigini ortaya koymak amaciyla Cambridge Universitesine bagli ¢aligan Politika
Aragtirma Grubu tarafindan hazirlanan Politika Degerlendirme Endeksi (Policy Research Group,
2016, s. 20) g6z 6ntine almabilir.

Tablo 1. Politika Degerlendirme Endeksi

0. Teori onerilir
Kavram, bilimsel baglamda 6nerilmekle birlikte, deneysel olarak heniiz dogrulanmamus bir teori halindedir.

1. Olast sorun onerilir
Olumlu ya da olumsuz - konuyu agiklayabilmek amaciyla aragtirmalar yapilir.

2. Sorun tammlantr
Konuyu, problemi, firsat1 belirtmek i¢in yeterli kanit elde edilmeye ¢alisilir.

3. Konu anlagilir

Disiplin genelinde / ozelinde, standarda yakin seviyede, konuyu genis sekilde tanimlayan tutarli ve saglam bir ¢alisma
yapilir.

4. Yaklasimda fikir birligi

Konuyu degerlendirmek, 6lgmek ve analiz etmek igin disiplin genelinde / 6zelinde, uygun yéntemler konusunda fikir
birligine varilr.

5. Kamit iizerinde fikir birligi

Standartlastirilmis yaklasimlar kullanarak, konunun yorumlari ve uygulamalari {izerinde tutarh bir anlagmaya varilir.

6. Miidahale test edilir

Sorun, gerekli iyilestirmeleri yapmak ve olumsuzluklar1 azaltmak i¢in yeterince anlagilir hale getirilir.

7. Miidahale onaylanir
Kontrollii veya nig bir ortamda, miidahale iyi bir sadakat ve etkinlik ile sonuglanmugtir.

8. Miidahale yaygin sekilde onaylanir
Miidahale, tek bir grup veya konumun Gtesinde, gercek yasam sartlarinda da basarili sekilde degerlendirilebilir hale gelir.

9. Miidahale uygulamaya alinir
Miidahalenin sonuglary, ilk amag veya hedef grubun 6tesindeki uygulamalar igin de gesitli baglamlar dahilinde kullanima
alinur.

10. Miidahalenin etkisi dogrulamr
Uygulama, 6lgeklendirme ve degerlendirme, gesitli gruplar ve ortamlarda, sonuglarin yakinsak yorumlanmasiyla birlikte
yaygin olarak kurulu hale getirilir.

Kaynak: Insights for Impact, The Annual Report of the Policy Research Group (s. 20).

Politika Degerlendirme Endeksi, kanita dayali kamu politikalarini objektif olarak degerlendirmek
amaci ile olusturulmus, 10 adimdan meydana gelen metodolojik bir aractir. Endeks, teori 6nerilmesi
asamasindan miidahalenin etkisinin dogrulanmasina kadar tiim siire¢leri metodolojik olarak ele
almaktadir.

Bir Politika Araci Olarak Davranissal i¢gorii: Birlesik Krallik Ornegi

Diinyada resmi olarak faaliyete gecen ilk davranissal i¢gdrii birimi, Temmuz 2010da Birlesik
Krallik biinyesinde kurulan Davranigsal I¢gorii Takimidur. Birimin halihazirdaki hissedarlari; birim
calisanlari, Birlesik Krallik Hiikiimeti ve Nestadir. Birimin amaglar::
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o “Kamu hizmetlerinin daha diisik maliyetli ve vatandaslar icin kullaniminin daha kolay hale

getirilmesi,

o Politikaya ve miimkiin olan her alana, daha gercek¢i bir insan davranigi modeli uyarlayarak

sonuglarin iyilestirilmesi,

Insanlarin “kendileri i¢in daha iyi segimler yapmalarini saglamak” seklinde 6zetlenmektedir
(Behavioural Insights Team, 2018). 2010 yilinda 7 kisi ile caligmalarina baglayan Davranigsal I¢gorii
Takimi, halihazirda 150den fazla ¢alisana sahip bir grup olup, Birlesik Krallikin da smnirlarini
asan grubun calismalar1 bulunmaktadir. Merkezi Londrada olan birimin Manchester, New York,
Singapur ve Sidneyde de ofisleri bulunmakta, ayn1 zamanda diinyada pek ¢ok kurum ve kurulusa da
danigmanlik hizmeti vermektedir. Grubun geliri toplam 14 milyon sterline ulasmis olup, bu gelirin
%40’1 denizagir tilkelerden gelmektedir (The ‘Nudge Unit: The Experts That Became a Prime UK
Export, 2018).

Davranigsal I¢gorii Takimi, kuruldugu giinden bu yana oldukga faydali projelere imza atmug
olmakla birlikte; birimin su ana kadarki en faydali goriilebilecek ¢aligmalarini su sekilde vermek

miumkiindiir:

o Egitim: Benzer altyapidan gelen 6grencilerden dusiik seviyeli okullarda okuyan &grencilere
gonderilen mektup yardimi ile bu okullardan gelip en iyi tiniversitelere kabul alan 6grenci

sayisinda %34 artis saglanmustir.

o Ulusal Saglik Sistemi: Pratisyen hekim basvuru sistemindeki pop-up uygulamasi ile sistemdeki
“kapasite fazlasi rezervasyon” azaltilmis, boylelikle bekleme siirelerinde %38’lik azalma

saglanmistir.

o Kamu maliyesi: Metin mesaji hatirlatmalarinin ardindan, Meksikada 750.000 isletmede
uygulanan miidahale sonucunda vergi beyan oranlarinda % 37’lik bir artis saglanmistir (The
‘Nudge Unit’: The Experts That Became a Prime UK Export, 2018).

Bir Politika Araci Olarak Davranigsal i¢gorii: Amerika Birlesik Devletleri Ornegi

Amerika Birlesik Devletleri (ABD)’nin o donemdeki Baskan1 Barack Obamanin, 15 Eyliil 2017
tarih ve 13707 sayili direktifinin (The White House, Office of Press Secretary, 2015a) ardindan
kurulan Beyaz Saray Sosyal ve Davranigsal Bilimler Takimi, hiikiimetler nezdinde kurulan davranigsal
icgorii birimlerine giizel 6rneklerden biridir. 15 Eyliil 2015te verdigi demegte zamanin ABD Bagkani

Barack Obama, davranigsal i¢gorii birimi hakkindaki diistincelerini su sekilde ifade etmistir:

Davranis bilimleri 1s181nda, elde edilen iggoriileri uygulamak, devletimizi, hizmetlerin daha
etkin ve verimli sunulmasi, temiz enerji ekonomisine gegis, is¢ilerin daha iyi isler bulmasi,
egitimde firsat esitliginin yakalanmasi ve daha uzun daha saglikli yasama gibi pek ¢ok alanda
21. Yiizyila tasiyacaktir (The White House, Office of Press Secretary, 2015b).
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Tablo 2. Beyaz Saray Sosyal ve Davranigsal Bilimler Takimi1 Biinyesinde Yapilan Onemli Politika Sorunlari ile

flgili Yapilan Davranigsal I¢gdriiye Dayali Projeler

Hedef Politika Alani Hedef Alanda Gergeklestirilen Projeler
" Otomatik kayt, aktif segim ve e-posta istemleri vasitast ile emeklilik giivencesinin artirilmasi.
Emeklilik . L o o 19
. . Vergi zamaninda yapilan taleplerle isyeri tasarruf planlarina erisimi olmayan isciler igin myRA
Giivencesinin . o . a .
Artirlmast kaydini tegvik etmek.Sosyal Giivenlik emeklilik haklarinin ne zaman talep edilecegine dair

bilgilendirilmis kararlar vermek suretiyle kamuya daha iyi bilgi sunarak yardimci olmak.

Ekonomik Firsatlarin

Diisiik gelirli ocuklarn, genisletilmis otomatik kayit ve uygulama siirecindeki iyilestirmeler
yoluyla, ticretsiz veya indirimli fiyatta okul yemeklerine erigmelerini ve muhafaza etmelerini

Sigortas: Almasinin
ve Saglikli Kalmasinin

Geligtirilmesi saglamak. Hedeflenen sosyal yardim yoluyla aile ciftliklerine kredi erigimini genisletmek.
Ogrenci kredisi borglularina yardim etmek. Uygun fiyatl geri 6deme planlarin segerek ve

Universiteye planlanmus olanlar arasinda yillik yeniden sertifikasyonu tesvik ederek borg yonetimi saglamak.

Erisilebilirligin Borglularin temerriide diismesi, bor¢lanmayla kargilagmalarin sonuglarmna dikkat gekerek ve

Artirilmast borg alanlara ¢agrida bulunarak kredilerini rehabilite etmeye tegvik etmek. Veri eslestirmesi ve
kolaylagtirilmis uygulama siiregleri yoluyla engelli bireyler i¢in 6grenci borg yiikiiniin azaltilmast.
Aktif secimler ve diger karar destek araglariyla yenilenebilir enerji kaynaklarinin tiiketici

Iklim Degisikligi ile | tarafindan benimsenmesi.

Miicadele Bilim insanlar olmayan kisiler i¢in de iklim degisikligi ve iklim 6riintiilerinin anlagilmasini
gelistirmek

Ceza Adaleti Bireylerin serbest birakilmadan 6nce ve sonra atmas gereken somut adimlar1 belirten bir el

Reformunun kitabr gelistirerek, topluluga yeniden entegre olmalarini saglamak. Kolluk kuvvetleri ile hizmet

Desteklenmesi ettikleri topluluklar arasindaki giiveninin gii¢lendirilmesi

is Arayanara Destek Igsizlere yardim etmek amaci ile issizl"ik sigortasn.lda.m yfir.arlhan?ei §e}<lindeki degi§ikliklerl<.e .

Saglanmast onl?m daha hizli bir §e‘k11de ise geri dondurn.lek. .I§<;1ler igin isgiicd piyasast SOI.lu?‘lal‘ll’ll etkin bir
sekilde desteklemek i¢in modern is ve beceri veri platformlarinin gelistirilmesini kolaylagtirmak.
Aerodinamik plan sunum ve karar destek araglariyla saglik sigortas: plani se¢iminin

Ailelerin Saglik desteklenmesi. Kanit temelli iletisim yoluyla igme suyunda kursun bulundugunda ailelerin

saglik risklerinden korunmasina yardimci olunmasi. Gida tasima giivenlik etiketinin yeniden
tasarlanmasiyla gida kaynakl hastalik risklerinin en aza indirilmesi. Formun yeniden tasarimi,

Desteklenmesi metin mesaj1 hatirlatmalari ve kisisellestirilmis danigmanlik yoluyla diinya ¢apinda ¢ocuk ve
anne-saglik konularina hitap etmek

Federal Hiikiimet

Operasyonlarinin Zamaninda, basitlestirilmis bildirimler yoluyla iade edilebilir vergi kredilerine uygun katilimin

Etkinligini ve tegvik edilmesi.

Verimliliginin Yeni bir mesleki gelisim araciyla Federal yonetim performansinin giiglendirilmesi.

Artirilmasi

Kaynak: Policy Making with Behavioral Insight (Mousavi & Kheirandish, 2017, s. 2).

Beyaz Saray Sosyal ve Davranigsal Bilimler Takimi biinyesinde, tabloda yer alan, emeklilik

glivencesinin artirilmasindan iklim degisikligi ile miicadeleye degin pek ¢ok politik sorunla ilgili

yapilan davranigsal miidahalelerin, olduk¢a olumlu sonuglar verdigi goriilmektedir.

»

19
ermistir.

“The myRA”, “Benim Emeklilik Hesabim (my Retirement Account)” isimi bir program olup 17 Eyliil 2018 tarihinde sona

259



Sebnem OZDEMIR

Bir Politika Arac1 Olarak Davranigsal I¢gorii: Tiirkiye Ornegi

Davranigsal i¢gori, Tlirkiyede Kasim 2017 tarihinden itibaren kamu politikalarinda uygulanmaya
baslanmustir. Tiirkiyede kurulan ilk resmi Davranigsal Kamu Politikalar1 birimi Ekonomi Bakanlig:
biinyesinde kurulmus olup, bagkanlik sistemine gegisle birlikte héalihazirda Ticaret Bakanlig
biinyesinde “Tiirkiye Davranigsal Aksiyon Takimi” adi altinda faaliyetlerine devam etmektedir.
Tiirkiye Davranigsal Aksiyon Takimi, kurulusu ile birlikte ilk olarak kolaydestek.gov.tr projesini
hayata gecirmis olup, proje hélihazirda halen devam etmektedir. Kolay Destek, Ticaret Bakanlig:
tarafindan sunulan 14 farkli destegin daha kolay ve anlasilir bicimde sunulmasini amaglayan bir
internet sitesidir. Proje kapsaminda ilk etapta iki farkli deney tasarlanmis ve kolaydestek.gov.tr
sitesinin tasarimi deney sonuglarina gore sekillendirilmistir 2°. Davranigsal Aksiyon Takimi, OECD,
Diinya Bankasi, eMBeD?! ve BIT?? ile uluslararasi isbirligi faaliyetleri de yiiriitmektedir.

Davranissal I¢gorii ile Tlgili Elestiriler

Kamu politikalarinda davranigsal i¢gorti kullanimi devletler basta olmak tizere pek ok
kurumsal yap1 ve kisilerce benimsense ve desteklense de, devletin bu tiir araglar1 politika yapiminda
kullanmasina kars1 ¢ikan pek ¢ok goriis de bulunmaktadir. Bu karsit goriislerin pek ¢ogunun en
onemli argimanlarindan biri, devlet eli ile uygulamaya konulan davranigsal i¢gorii uygulamalarinda
devletin, vatandagina bir bakici gibi davranmasi, vatandas: kendi kararlarini vermekten aciz, koruyup
kollanmaya muhtag bir ¢ocuk gibi gérmesi anlami tasidig1 diistincesidir. Buna gére bu tiir uygulamalar
bir anlamda “totaliterlik”tir —ki kamu politikalarinda davranissal i¢gorii kullanimi bazi elestirilerde
“yumugak totaliterlik” (soft totalitarianism) olarak da ge¢mektedir. Ornegin Mark Tapson (2013)
diirtme ile ilgili bir yazisinda yumusak totaliterlik kavramini sik¢a kullanmakta ve diirtmeyi bir tiir
sosyal mithendislik olarak tanimlamaktadir. Davranigsal i¢gorii kapsaminda kullanilan (ve bir tir
oksimoron olarak da goriilen) “liberter paternalizm” ya da “6zgiirliik¢ii babacilik” tabirlerinin de bir
nevi bu diisiinceyi yansittig1 diisiiniilebilir.

Devletin varlik sebebi kamudur. Kamuyu olusturan her birey de - belli sinirlar dahilinde -
ozgiirdiir. Davranigsal icgorii uygulamalar: bireysel karar verme inisiyatifini bireyin elinden almaz.
Bireyin karar verme 6zgiirliigiinii elinden almadig gibi, bu uygulamalar yalan ya da manipiilasyon
da igermemelidir. Birey se¢im yaparken tamamen 6zgiirdiir. Segeneklerin ve sonuglarin farkindadr.
Amag, bireyin karar verme 6zgiirliigiini kisitlamaksizin bireye, toplumun ya da kendisinin refahini
artiracak yonde karar almasina -daha ¢ok - imkan vermek ve bireyi bu yonde 6zendirmektir.

Davranigsal icgdriintin kamu politikalarinda kullanilmast ile ilgili bir baska elestiri, hitkiimetlerin
de tipk: bireyler gibi yanlis karar ya da uygulamalar yapabilme olasiligidir. Hitkiimetler de (benzer
sekilde, kurumlar, orgiitler ve bunlar gibi birden fazla insandan miirekkep topluluklar da) hata
yapabilir, ekonomik kriz ya da uluslararas: krize yol agabilecek yanlis kararlar alabilir ve daha pek

20 Bakanlik tarafindan yiritilen bu galiyma ile ilgili detaylar kamuya agik olmadigr i¢in bu makale kapsaminda
paylasilmamigtir.

21  Bkz.The Mind, Behavior, and Development Unit, http://www.worldbank.org/en/programs/embed
22 Bkz.Behavioral Insights Team
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¢ok tartigmall ve/veya yanlis uygulamalarda bulunabilirler. Ancak, devlet politikalarinda tek ya da
mutlak bir dogru —¢ogu zaman - yoktur. Hitkiimetlerin isleyisinde, genel olarak, iyi yonetim ya
da kotii yonetimden s6z edilebilir, yonetisim ilkelerinin ne kadar dogru uygulandig: tartigilabilir
ve hatta hiikiimetin gercekten yanlis uygulamalarda bulunmasi (riisvet, yolsuzluk vb. gibi) da soz
konusu olabilir. Ancak tiim bireyler tarafindan, objektif anlamda degerlendirilerek “mutlak dogru”
olarak nitelendirilmis bir yonetim sekli yoktur. Bu sebeple tiim diinya {izerinde, monarsi, otokrasi,
kapitalizm, komiinizm vb. pek ¢ok sistem uygulamadadir ve bu sistemler varligini siirdiirmektedirler.
Ayrica, gerek ulusal gerekse uluslararasi anlamda devlet politikalarinda karar alma mekanizmalarini
etkileyen makro ve mikro sayisiz faktér bulunmaktadir. Dolayisiyla, hitkiimetlerin, ekonomik
krizleri 6nceden tahmin edip buna uygun sekilde onlem almalari, uluslararasi iliskileri kontrol
ve takip ederek yiizde yiiz dogrulukta strateji tiretmeleri olduk¢a zordur. Hepsinden de 6nemlisi,
“devletin kendisi bu tiir kétii veya yanlis(!) kararlar alirken vatandagin kararini iyilestirmeye galismasi
yanlistir” argtimani, agik¢a bir kusurlu akil yiiriitmedir (fallacy). Devlet yonetimleri de hata yapabilir
ama su bir gercektir ki kolektif akil, bireysel akildan daha tstiindiir.

Kamu politikalarinda davranigsal i¢gériiniin kullanimu ile ilgili bir diger elestiri ise deney ve
miidahaleler konusunda gelmektedir. Kiiciik evrenlerde test edilen davranigsal miidahalelerin daha
biiytik insan gruplarinda ya da kamu {izerinde tatbikinin beklenmedik sonuglar dogurabilecegi
ihtimali, bu elestirinin altinda yatan temel etmendir. Bu elestirinin —diisiik de olsa — haklilik pay:
olmakla birlikte, elestiri alternatif bir ¢6ziim yolu da sunamamaktadir. Genellikle, bilimsel olsun
ya da olmasin, herhangi bir yeniligin yapilabilirligi 6ncelikle kiigiik 6lgeklerde test edilir. Uretimde,
bilimsel ¢aligmalarda ve biiyiik yatirimlarda da yeni arag, iiriin, uygulama ve deneyler daha kiigiik
boyutlarda, evrenlerde, hacimlerde test edilirler. Dolayisiyla davranigsal i¢gorii miidahalelerinin
de daha kiigiik evrenlerde test edilerek test sonucunda ¢ikan verilere gore daha biiyiik evrenlerde
uygulanmasi, halihazirdaki en mantikli ve uygulanabilir yontem gibi goriinmektedir.

Davranigsal icgorii ile ilgili diger elestiriler ise, davranigsal i¢g6riiniin manipiilatif oldugu, kisinin
seceneklerini yok ettigi, miidahalelerde bireylere vatandas gibi degil de tiiketici gibi davranildigy,
kii¢iik problemleri ¢6zmekte basarili olabilecegi; ancak iklim degisikligi, yoksulluk gibi biiyiik
problemlere ¢6ziim olamayacag gibi elestirilerdir.

Sunstein, Neden Diirtme: Liberter Paternalizmin Politigi (2014a) isimli kitabinda, kamu
politikalarinda davranigsal i¢gorti kullaniminda dikkat edilmesi gereken bazi unsurlari ele alir.
Sunstein bu unsurlari; seffaflik, manipiilasyon riski ve sistem 1 tipi diisiincenin mesruiyeti (s. 144)
olmak iizere ii¢ maddede ele almakta, yasadisi motivasyonlar ile yumugsak paternalizm arasindaki
iliskinin de sorgulanmasi gerektigini belirtmektedir. Sunsteinin bu konudaki diisiincelerini
ozetlemek gerekirse; hitkiimetler, davranigsal icgoriiyii politika pratiklerinde uygularlarken miimkiin
oldugunca seffaf davranmali, bireylerin, uygulanan paternatistik uygulamanin aksine davranma
ihtimal ve haklarini da 6nemsemelidir. Birey, kendisine zararli ya da daha az yararli olacak segenegi
se¢me Ozgiirliigiine de sahip olmalidir. Hitkiimetlerin uyguladigi davranigsal i¢gorii pratikleri icin
bir kontrol mekanizmasi olmas: bu anlamda faydalidir. Sunstein (2014a), sistem 1 tipi diistinceler
hakkindaki goriislerini de su sekilde ifade eder (s. 154): “Paternalizmin bazi ¢esitleri, insanlari,
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insanlar tamamen rasyonel olsalardi izleyecekleri yonde hareket ettirir. Paternalizm - yumusak ya
da sert - ’sozde rasyonellik’ yaratir”.

Ayni c¢aligmasinda Sunstein insanlarin hayatlarindan mutluluk duyma sebeplerinin Sistem
1 oldugunu belirtir. Insanlar zararh oldugunu bilseler de abur cubur yer, alkol ya da tiitiin gibi
maddeler kullanir, zira rasyonel karar veren sistem 2 olsa da zevkli kararlar veren de sistem 1dir ve
hi¢bir kuvvetin insani bu zevkten mahrum etmeye hakki yoktur.

Sunstein’in, diirtme baglaminda, John Stuart Mill'in “Zarar ilkesi’ne bakis agis1 da incelenmeye
degerdir. Zarar Ilkesine gore, kisiler baskalarina zarar vermemek kosulu ile istediklerini yapabilme
ozgiirliigiine sahiptirler. Sunstein (2014a), bu konudaki diistincelerini su sekilde dile getirmektedir:

... Zarar Ilkesi, belirli ilaclar1 almadan énce insanlarin regete almasi, ¢alisanlarin (kendi
rizalar1 olsa dahi) giivenli olmayan isyerlerinde ¢aligmasini yasaklayan ve gida giivenligini
tesvik edenler de dahil olmak tizere pek ¢ok yasa ve diizenleme hakkinda ciddi stipheler
dogurmaktadir. Tim bu durumlarda, insanlar tizerinde, insanlarin kendi yararini saglamak
amaci ile gii¢ kullanilir. Sonug olarak, insanlar kendi bedenleri ve zihinleri tizerinde tamamen

egemen degildirler. (s. 4)

Davranissal I¢gorii ve Etik

Davranigsal I¢gorii, diirtme, secenek mimarisi, liberter paternalizm ve benzer kavramlar hayat

bulduklar1 andan itibaren pek ¢ok —o6zellikle de etik agidan - elestirilen kavramlar olmuslardir.

Sunstein (2014b) “Diirtmenin Etigi” isimli makalesinde temel olarak agagidaki argiimanlari
savunmaktadir:

1. Segenek mimarisine veya diirtmeye itiraz etmek anlamsizdir. Segenek mimarisinden
kaginilamaz. Doganin kendisi bir secenek mimaridir, hava durumu da, goriitnmez eller de.
Kaginilmaz olarak 6zel sektor de secenek mimaridir, hitkiimetler de. Belirli diirtmelere itiraz
etmek mantiklidir, ancak stirtmeye genel olarak itiraz etmek mantikli degildir

2. Bu baglamda, etik soyutlamalar (6rnegin, 6zerklik, haysiyet ve manipiilasyon hakkinda)
ciddi bir karigiklik yaratabilir. ilerlemek i¢in bu soyutlamalar somut uygulamalarla
anlamlandirilmalidir. Diirtme ve secenek mimarisi ¢esitli bigimlerde ele alinabilir ve etik
itirazlar spesifik olarak bir bi¢im tizerinden yiiriitilmelidir

3. Eger kilavuzumuz refah ise, etik nedenlerle daha ¢ok diirtme yapilmas gerekir.
4. Eger ozerklik bizim kilavuzumuz ise, burada da etik gerekgelerle daha fazla diirtme gerekir.
5. Segenek mimarisi, haysiyet ya da 6z-yonetimden 6diin vermemelidir, vermesi de gerekmez.

6. Baz1 diirtme uygulamalari, seenek mimarisinin yasadist noktalara temas etmesi sebebi
ile tartigmaya agiktir. Sonuglar1 mesru oldugunda ve diirtme uygulamalari tamamen seffaf ve
kamu denetimine tabi oldugunda, inandiric1 bir etik itirazin gelmesi olasilig1 daha diistiktiir.
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7. Bununla birlikte, iyi bir amag tasiyan ancak manipiilatif 6zellik de tasiyan miidahaleler
olmasi durumunda, etik itirazlar s6z konusu ise, ozellikle de kisilerin rizas: yok ise, bu tiir
uygulamalar 6zerkligi ve onuru zedeleyebilir. Hem kavram hem de manipiilasyon pratiginin
dikkatle yapilmasini gerekir. Manipiilasyon kavraminin bir ¢ekirdegi ve bir cevresi vardir; bazi
miidahaleler merkeze, bazi miidahaleler ¢evreye uyarken digerleri her ikisinin de disinda kalr.

(s. 1)
Kanita Dayal1 Politikalar Ger¢ekten Miimkiin Miidiir?

Davranisal I¢gérii miidahalelerinin kanita dayali olmasi pek ¢ok agidan faydali ve verimli
olsa da kanita dayali miidahalelerle ilgili dikkat edilmesi gereken noktalar da bulunmaktadir.
Oncelikle, politika yapicilarin da (insan olmasindan hareketle), veriler kanita dayali olsa bile, i¢ine
diigebilecekleri yanilgilar, hatalar, kestirmeler vb. bulunabilir. Raphael Hogarth, Temmuz 2018de
yayinlanan, Birlesik Krallik Davranigsal i¢gorii Birimi (UK the Behavioural Insights Team) raporu ile
ilgili gazete yazisinda, kanita dayali politika olusturmay: “bos bir hayal” olarak nitelendirmektedir..
Hogarth, bu diisiincesini politikacilarin, onaylama/dogrulama 6nyargisi (confirmation bias), asiri
ozgiiven yanilgisi (overconfidence bias) ve benzeri yanilgilara sahip olduklari savi ile desteklemekte;
veriler her ne kadar kanita dayali olsalar da, politikacilarin bu verileri gérmek istedikleri sekilde
gordiklerini ve yorumladiklarini (onaylama/dogrulama yanilgisi), kendi degerlendirme ve kanilarina
olmas1 gerekenden fazla giivendiklerini (6zgiiven yanilgisi) belirtmektedir (2018). Bu etkenler de
politika yapicilarin verdikleri kararlar: hatali ve riskli hale getirebilmektedir.

Hogarth ayni yazisinda, politika yapicilarin kanita dayali karar verirken kendilerine su soruyu
sormalar1 gerektigini belirtir: “Eger bu ¢aliyma tam tersi sonuglar1 gosterir bir ¢aligma olsa idi, bu
politika ile ilgili ayn1 sonuca ulagir mrydim?”. Hogarth, politika yapicilarin fikir degistirmekte beis
gormemesi gerektiginin (fikir degistirmek, bir politikaci i¢in her ne kadar zor ve zaman zaman
yipratici olsa da) altini ¢izmekte ve yeni bilgiler 15181nda karar vermenin ve kotii seceneklere saplanip
kalmamanin 6neminden bahsetmektedir (2018).

Hogarth'in elestiri ve Onerileri, davranigsal i¢gdriiniin politika araci olarak kullanilmasi
anlaminda oldukga énemlidir. Politika yapicilarin da insan oldugu ve insana 6zgii yanilgilara agik
oldugu goz 6niinde bulundurulursa, bu elestiri ve 6neriler daha ¢ok anlam ifade eder. Ozellikle
Hubris Sendromundan muzdarip yoneticilerde, politikalarin (kanita dayali olsa dahi) kusurluluk
orani artabilir.

Davranissal I¢gorii Kullaniminin Maliyeti ve Getirisi

Davranigsal I¢gorii Uygulamalarinin, 6zellikle de iilkelerdeki davranigsal icgorii birimlerinin
tasarladiklar1 ve hayata gecirdikleri miidahalelerin maliyeti ve getirisi ¢ogunlukla raporlanmaktadur.
Yayinlanan pek ¢ok raporda, tilkeler ve/veya birimler bazinda yapilan ¢alismalarin getirilerini
gorebilmek miimkiin olabilmektedir. Dogal olarak, davranigsal i¢gorii uygulamalarinin yatirim
karliliginin (ROI) ve/veya sosyal faydasinin yiiksek olmasi beklenmektedir.

Hiikiimetlerin davranigsal icgdrii uygulamalarina yatirim yapmalarinin finansal (ve diger) agidan
faydalarini kantitatif olarak 6l¢mek amaci ile pek ¢cok ¢alisma yapilagelmektedir. Bu ¢aligmalardan en
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onemlilerinden biri Shlomo Benartzi ve arkadaslar1 (2017) tarafindan, Birlesik Krallik Davranigsal
I¢gorii Unitesi (The Behavioural Insights Team) ve ABD Sosyal ve Davranigsal Bilimler Takimi
(Social and Behavioral Sciences Team) raporlari iizerinde yapilmis “Hiikiimetler Diirtmeye Daha
Fazla Yatirim Yapmali Midirlar?” isimli ¢caliymadir. Calismada, her iki davranigsal i¢gorii biriminin
odak ¢aligmalari iizerinde bir arastirma yapilmis, arastirma sonucunda kantitatif verilere ulagilarak
davranigsal i¢gorii uygulamalarinin getirisi belirlenmistir. Kantitatif ¢alisma yapilan temel alanlar
sunlardir:

o Emeklilik Tasarruf Oranlar
«  Universite Kayit Oranlar

o Enerji Korunumu

o Grip Asist

Calismada (Benartzi ve digerleri, 2017) pek ¢ok nicel veri yer almakla birlikte, davranissal i¢gorii
kullanimimin yatirim karliligi agisindan degerlendirilmesine bir 6rnek vermek gerekirse; enerji
konusunda yapilan bir davranissal i¢gorii uygulamasinda, bagimsiz bir sirket tarafindan tiiketici
hanesine periyodik raporlar gonderilmis, bu raporlarda bahis konusu hanenin komsularina kiyasla
ne oranda elektrik tiikettigi belirtilmis ve enerjiyi korumak icin neler yapilabilecegi konusunda
haneye bilgiler verilmistir. Hunt Allcott (2011) tarafindan gergeklestirilen ¢aliyma gostermistir ki,
yapilan bu miidahale ile ortalama enerji tiiketiminde %2 diisiis saglanmis, derginin maliyeti (dergi
basina) 1 dolar civarinda gerceklesmis, her 1 dolar harcamaya karsilik da 27,3 kWh elektrik tasarrufu
saglanmistir.

Komsu Karsilastirmasi

Gegen ay, komsularinizin kullandigindan %15 daha az elektrik kullandiniz.

Verimli Komsulanmniz _ 596
s I so:

0 200 400 600 800 1000 1200

Sekil 3. Ev Enerji Raporu: Sosyal Karsilastirma Modiilii (Allcott, 2011)

Yapilan ¢aligma sonucunda yapilan segici ve sistematik hesaplamalar, davranigsal icgorii/diirtme
etkisinin geleneksel araglara gére daha fazla oldugunu gostermektedir (Benartzi, ve digerleri, 2017).
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Bununla beraber, geleneksel politika araglarini tamamen terk etmek gibi bir sonuca ulasmak da
anlamsiz olur. Davranigsal i¢gérii uygulamalari etkin, verimli, bityiik oranlarda ekonomik ve sosyal
fayda saglama kapasitesi olan uygulamalardir. Bu aracin, geleneksel politika araglarina ek olarak
kullanilmasinda fayda vardir.

Benartzi vd. (2017), bu ¢alisma sonucunda ii¢ 6neride bulunmaktadirlar:

o Birincisi, hiikiimetlerin i¢inde ve disinda, geleneksel politikalar1 desteklemek igin
davranigsal i¢gorii 1s1g1nda yapilandirilmis politikalara daha fazla yatirim yapilmalidur.

o Ikincisi, davranigsal i¢gérii birimleri ve davranigsal i¢gorii kullanan diger érgiitler, veri ve
bilgiyi (6rnegin, merkezi bir depo yoluyla) paylagsmali ve birbirlerinden 6grenmelerini en {ist
diizeye ¢ikarmaya yonelik gabalar1 koordine etmelidir. Bu anlamda, basarisiz uygulamalar:
raporlamak ve izlemek, basarili uygulamalar: raporlamak ve izlemek kadar 6nemlidir.

+ Uglinciisii, davranig bilimcileri, diger mevcut politika araglariyla karsilastirildiginda,
davranigsal i¢gérii miidahalelerinin etkisini 6l¢gmek i¢in (ve hangi miidahalelerin en iyi sekilde
calistigini 6grenmek icin) ¢alismalarinda goreceli etkinligi 6lgmelidir (s. 1052).

Cass R. Sunstein, BX2018 konferansinda?® yaptigi konusmada diirtmenin (nudging) sahip
olmasi gereken bes 6zelligi su sekilde 6zetlemistir:

+ Diirtmenin, insanlarin deger ve menfaatleri ile tutarli olmas: gerekir.
o Diirtme sadece mesru amaglar i¢in yapilmalidir.

o  Bireysel haklar1 ihlal etmemelidir.

o Seffaf olmalidir.

« Insanlarin rizasi olmadan insanlardan herhangi bir sey almamalidir.

Davranigsal I¢gdrii, insan haysiyetine uygun olmadigy, fazla paternalistik oldugu, manipiilasyon
ozelligi tasidig1 ve buna benzer elestiriler?* alsa da, davranigsal i¢gorii uygulamalari ile elde edilen
faydalar sebebiyle bu alan her gecen giin daha fazla destek bulmaktadur.

Sonug

Davranigsal i¢gorii, Thaler ve Sunstein’in diirtme teorisini ortaya koymasindan itibaren biiyiik
bir ivme ile gelisen ve sadece teoride kalmayip pratikte de pek ¢ok uygulamaya temel olusturan bir
kavramdir. Davranigsal i¢gorii miiddahalelerinin sayisi diinya genelinde hizla artarken, davranigsal
icgorii felsefesine ve miidahalelerine iliskin pek ¢ok elestiri de gelmektedir.

Davranigsal i¢gorii kavrami cercevesinde siklikla kullanilan diirtme, segenek mimarisi, yumusak
paternalizm, liberter paternalizm ve benzer kavramlara agiklik getirilmesi, bu kavramlarin Tiirk¢eye
kazandirilmas: agisindan 6nem tagimaktadir. Bu noktada sunu belirtmekte de fayda vardir ki, bu

» « »

makalede, yabanci literatiirde yer alan “nudging”, “choice architecture”, “liberter paternalizm” gibi

23 BX2018, New Frontiers in Behavioural Insights, Sidney
24  Bu elestirilere karsi yapilan savunmalar da mevcuttur.
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» o« >«

kavramlara sirastyla “diirtme”, “secenek mimarisi’, “liberter paternalizm/é6zgiirliik¢li babacilik”
gibi Tiirk¢e karsiliklar uygun goriilmiis olmakla birlikte, bu kavramlarin dilimize kazandirilmas:

anlaminda, Tiirk Dil Kurumu’nun bir ¢aliyma yapmasi da faydali olacaktur.

Davranigsal i¢gorti alaninda diinya ¢apinda bu alanda faaliyet gosteren pek ¢ok kurum ve
birim bulunmaktadir. Bu ¢alijma kapsaminda, alanda faaliyet gosteren danigmanlik sirketleri,
tiniversitelere bagl faaliyet gosteren birimler, devlet kurumlari, ¢ok uluslu organizasyonlar ve 6zel
sirketler derlenmistir. Boylelikle, diinya genelinde Mart 2019 itibariyle alanda faaliyet gosteren
neredeyse mevcut bilgiler 15181nda tespit edilebilen tiim birimler toplu halde goriilebilmektedir.

Davranigsal i¢goriiniin bir politika araci olarak kullaniminda, diinyanin ilk davranigsal icgorii
birimi olma 6zelligi tasiyan Birlesik Krallik Davranigsal Iggérii Biriminin faaliyetleri ve hemen
ardindan da ABDde yiiriitillen ¢alismalar 6ne ¢itkmaktadir. Bu sebeple her iki {ilkede de bu birimlerin
nasil hayata gecirildikleri ve ne tiir miidahalelerde bulunduklar1 incelenmistir. Ozellikle Birlesik
Krallik Davranigsal I¢gorii Birimi'nin héalihazirda diinyada bu alanda yiiriitiilen faaliyetlerin bagini
¢eken birim oldugunu séylemek yanls olmaz. Zira diinya ¢apinda pek ¢ok hiikiimet, davranigsal
i¢gorii birimlerinin kurulmasinda ve/veya davranigsal miidahalelerin tasarlanmasinda bu birimden
destek almaktadir. Politika olugturma konusunda hiikiimetlerin en ¢ok destek aldiklar1 bir bagka
kurum da OECD’nin Davranigsal I¢gorii Birimidir.

Gerek davranissal icgorii prensipleri incelendiginde gerekse de diinyadaki 6rneklere bakildiginda,
kamu politikalarinda davranigsal i¢g6rii kullanimu ile ilgili olarak belirtilebilecek en énemli husus
hi¢ stiphesiz; davranigsal i¢goriiniin, kamu politikalarinin sekillendirilmesinde ve uygulanmasinda
kullanilabilecek, yerinde ve etkin sekilde kullanildiginda da olduk¢a verimli sonuglar yaratma
potansiyeli elde edilebilecek kullanisli bir aragtir. Bu sebepledir ki, 2017 yili sonunda Tiirkiyede de
bir davranigsal i¢gorii birimi kurulmustur. Halihazirda Tiirkiye Diirtme Birimi (Nudge Unit) ya da
Davranigsal Aksiyon Takimi adi altinda faaliyet gosteren bu birim, Ticaret Bakanligi biinyesinde
kurulmus ve agirlikli olarak bakanligin yénetim ve karar sinirlar1 dahilinde miidahaleler tasarlayan
bir birimdir. Diinyadaki uygulamalar g6z 6niinde bulunduruldugunda , Tiirkiyede de saglik, egitim,
enerji, finans ve stirdiiriilebilirlik gibi pek ¢ok alanda, kamu politikalar: olusturulurken, davranigsal
i¢goriiniin daha genis capta uygulanmas: faydali olacaktir.

Tiirkiye 6zelinde, davranigsal i¢goriiniin politika alaninda uygulanmas: hususunda iki 6nemli
oneride bulunulabilir. Konuya yerinden yonetim anlayisi ile yaklagildiginda, Ticaret Bakanligrnin
yant sira diger bakanliklar biinyesinde de bir “diirtme birimi” kurulmas: ya da Cumhurbaskanlig
Hiikiimet Sistemi teskilat semasi icerisinde dogrudan Cumhurbagskan: Yardimcisina bagl kuruluslar
olmak suretiyle “Politika Kurullari”na danismanlik hizmeti vermek tizere kurmay bir birim ve konum
kurmak secenegi diistiniilebilir. Bu durumda bu birimin adinin “Tiirkiye Davranigsal Politikalar
Merkezi” olmasi 6nerilmektedir.
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Extended Abstract

Behavioral Insights as a Public Policy Tool

Sebnem OZDEMIR"

Behavioral insights (BI) has become an increasingly used tool by the governments in the
world, especially over the last few years. Providing effective, easy to implement and high-yielding
applications, behavioral insights can be used in many areas like environment, health, education,
energy, finance, social security etc. In this study, behavioral insight practices are to be examined
thoroughly, and the usability of behavioral insight as a public policy tool will be scrutinized.

Within the context of this article following questions are studied:
o What is behavioral insights?
o Which countries and which corporations apply BI?
o On which topics can behavioral insights be applied?

o What are the implications of behavioral insights on policy, and what kind of benefits it may
provide?

o What kind of criticisms are being made about behavioral insights?

The study is a descriptive study and more of a qualitative nature, and aims to introduce the
concepts of behavioral insights, nudging, and libertarian paternalism into Turkish literature. In the
first part of the study, the concepts and the background terminology are explained. The history
of behavioral insights and establishment of BI units are studied. In the second part of the study,
behavioral insight units from around the world are compiled under the titles of: consultancy
companies, university affiliated bodies, governmental bodies, multinational organizations, and
private companies holding in-house BI units. In the third part of the study, the use of behavioral
insights as a policy tool in the UK, USA, and in Turkey is addressed and discussed. In the fourth part
of the study, the criticism about BI and ethical considerations are discussed. In the last part of the
study, cost / benefit analysis of BI is examined.
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Behavioral Insights as a Public Policy Tool

Behavioral insight practices can be done in every field and behavioral insight is a very valuable
concept which should be evaluated by the governments, especially in terms of public relations and
public policies (Ozdemir, 2017, p. 187). Many publications, researches, reports and similar studies
published in the last 10 years show that behavioral insights has the ability to bring value-added
solutions to many policy problems.

Behavioral insights is an interdisciplinary field fed by many social sciences like economics,
social and cognitive psychology, sociology and neuroscience. It can be seen that behavioral insights
practices are defined by various names such as nudging, choice architecture, liberal paternalism,
both in writing and in practice. It has been known for a long time that human beings do not behave
in accordance with economic or social expectations due to their cognitive characteristics. Some of
the most important factors affecting human behavior;

o  Cognitive misery,
e  Heuristics,

e Biases,

o Cognitive Limits

Human beings like to choose; however, given too many options, they may be paralyzed or the
rationality of their choices may be reduced. Similarly, people can be too optimistic. For example, a
study performed in 1981 shows that two group of students from US and Sweden believed themselves
to be safer than the median driver by 88% and 77% respectively (Svenson, 1981, p. 146). Likewise,
many companies established — with the hope that they will never bankrupt - bankrupt within a
couple of years. According to the data from the Union of Chambers and Commodity Exchanges
of Turkey, in January 2018, 1.571 corporations were established, and 386 corporations winded up
(Kurulan Kapanan Isletme Sayisi, 2018).

People often times tend to use heuristics. Stated by Daniel Kahneman (2011) “System 1” thinking
is very dominant in decision-making (p. 21). Like heuristics, biased thinking is another issue to be
taken into consideration while applying behavioral insights. There are many kinds of biased thinking
some of which are consolidated by Buster Benson (2016). In addition, human brain cannot give full
attention to all the stimulants most of the time. It tends to miss some of the stimuli, especially in
complex environments. Dr. Richard Wiseman’s Invisible Gorilla experiment (SiCPsychology, 2011)
represents a good example for “Inattentional Blindness”

Cass R. Sunstein and Richard H. Thaler (2008) explain nudge as “a nudge, as we will use the
term, is any aspect of the choice architecture that alters people’s behavior in a predictable way without
forbidding any options or significantly changing their economic incentives” (p. 6). Hansen (2016)
describes nudge as “nudge is a function of any attempt at influencing people’s judgment, choice or
behaviour in a predictable way that is made possible because of cognitive boundaries, biases, routines
and habits in individual and social decision-making posing barriers for people to perform rationally
in their own declared self-interests and which works by making use of those boundaries, biases,
routines, and habits as integral parts of such attempts (p. 158). Currently there are more than 200
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nudge units around the world (OECD, 2019). In addition to the governmental BI units, there are
also many consultancy companies, university affiliated bodies, governmental bodies, multinational
organizations, and private companies holding in-house BI units.

As for the usage of BI in Public Policy, the Policy Assessment Index prepared by the Policy
Research Group of the University of Cambridge can be taken into account to determine how the
policies are evaluated. This index is a methodological tool for objectively evaluating evidence-based
public policies (Policy Research Group, 2016).

In the study, BI units in the UK, USA, and Turkey are viewed;

o Inthe UK, as stated in the website; BI Team “generates and applies behavioral insights to inform
policy, improve public services and deliver results for citizens and society” (Behavioural Insights
Team, 2018). The group’s revenues last year climbed by a third to £14m and nearly 40% of that
income came from overseas (The ‘Nudge Unit, 2018).

o In USA, BI has been used in many policy areas. In 2015, Executive Order for Using Behavioral
Science was released by Obama (The White House, Office of Press Secretary, 2015a). Obama
stated, in September 15, 2017 that “Adopting the insights of behavioral science will help bring our
government into the 21st century in a wide range of ways” (Fact Sheet: President, 2015). As seen
in Mousavi and Kheirandish’s (2017) study that in recent years, in many areas like retirement
saving, climate change or productivity BI has successfully be implemented (p. 2).

o In Turkey, in November 2017 Turkey Nudge Unit has been established within the Economy
Ministry. The first project of the unit is “Easy Support” and it is ongoing.

Behavioral Insights is sometimes criticized as being soft totalitarianism (in (Tapson, 2013) for
example). In his column, in July 2018, criticizing UK Behavioral Insights Team’s report, Hogarth
(2018) stated that since policy-makers are also human beings, they tend to err, too. In his book
Sunstein (2014a), answers many critisizm like these, and advocates that choice architecture is
beneficial rather than harmful. In another study, “the Ethics of Nudging” Sunstein also defends
nudging against negative claims (2014b). The main argument of his is “choice architecture cannot
be avoided” (p. 1). In another discussion paper of him, “Nudging and Choice Architecture: Ethical
Considerations”, Sunstein (2015) states that:

It is pointless to object to choice architecture or nudging as such. Choice architecture cannot be
avoided. Nature itself nudges; so does the weather; so do customs and traditions; so do spontaneous
orders and invisible hands. The private sector inevitably nudges, as does the government. It is
reasonable to worry about nudges by government and to object to particular nudges, but not to
nudging in general (p. 1).

As for the cost-benefit analysis of BI, many analyses had and have been done for Bl interventions.
In a wide-scale study done by Benartzi et al. (2017), energy, vaccination, college enrollment, and
retirement savings interventions are addressed and the study very well shows the efficiency of
nudge interventions To give a more specific example; in a nudge intervention performed in energy
conservation, for every 1$, 27.3 kWh electricity is saved (Allcott, 2011).
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In conclusion, behavioral insights can be a very effective policy tool and should be used by policy

— makers more.

Keywords: Behavioral Insights, Nudging, Choice Architecture, Liberal Paternalism, Public

Policy.
Ek 1. Diinyadaki Davranissal i¢gorii Sirketleri !

17 Triggers Danigmanlik Kambogya
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B-Hub Web Kaynaklari ABD

B.R.A.LN. Creatives Reklam ve Egitim Hollanda

BEESY Danismanlik ABD

Behavioral Change for Good Initiative (Penn) Akademik ABD

Behavioral Science Lab Danismanlik ABD

Behavioral Scientist Web Kaynaklar ABD

Behavioral Scientist Web Kaynaklari ABD

Behaviour Change Danigmanlik Birlesik Krallik

Behaviour Studio Danismanlik ve Egitim Birlesik Krallik

Behavioural Economics in Action at Rotman (BEAR)  Akademik Kanada
Birlesik Krallik,

Behavioural Insights Team

Hiitkiimet ve Politika

ABD, Avustralya Singapur,
Yeni Zelanda, Global

Beteendelabbet Danigmanlik Isveg

BEworks Danigmanlik, Aragtirma Kanada + ABD + LATAM +
Japonya

Beyond Research Danismanlik Avustralya

BIG at Harvard Akademik ABD

Bri Williams Danismanlik ve Egitim Avustralya

BSPA Web Kaynaklar ABD

Busara Center Kalkinma Kenya
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Center for Advanced Hindsight Akademik ABD

CGAP Kalkinma ABD

Chicago Booth Center for Decision Research Akademik ABD

CLOO - Behavioral Insights Unit Danismanlik Portekiz
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Coglode DI Araglari ve Egitim Birlesik Krallik, Diinya
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Communication Science Group fletisim Birlesik Krallik

Cowry Consulting Danismanlik Birlesik Krallik
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Decision Technology Danismanlik Birlesik Krallik

1 Tablodaki bilgiler ilk olarak Ingrid Melveer Paulin tarafindan olusturulan ve (bu makalenin yazar: da dahil) alanda ¢alisan
pek ¢ok kisinin katkist ile olusturulmus Google Dokiimanlar dosyasindan alinmistir (Erigim tarihi: 23 Kasim 2018).
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Impact and Innovation Unit - Government of Canada  Hiikiimet ve Politika Kanada

Impactually Danigmanlik Isveg

iMPOWER Danismanlik Birlesik Krallik

Influence at work Danismanlik Birlesik Krallik, ABD, Diinya
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Innovation Bubble Danismanlik Birlesik Krallik

Innovations for Poverty Action Kalkinma ABD
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Irrational Company Danismanlik Meksika
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JPAL Kalkinma ABD

Keep Britain Tidy (Centre for Social Innovation) Cevre Birlesik Krallik
Mad*Pow Danigmanlik ABD
Morningstar BE Unit Finans ABD
Nottingham CEDEX Akademik Birlesik Krallik
Nudge France Hiikiimet ve Politika Fransa

Nudge Unit Greece Hiikiimet ve Politika Yunanistan
NudgeLebanon STK Liibnan

Nudo Comportamiento Danigmanlik ve Egitim Meksika
Ogilvy Change Reklam Birlesik Krallik, Diinya
Ontario Behavioral Insights Unit Hiikiimet ve Politika Kanada

Penn Medicine Nudge Unit Saglik ABD

People Patterns Danismanlik ve Egitim Avustralya
Persistence Plus Akademik ABD
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Prime Decision Danismanlik Birlesik Krallik
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2 Tablodaki bilgiler ilk olarak Ingrid Melveer Paulin tarafindan olusturulan ve (bu makalenin yazar1 da dahil) alanda
¢alisan pek ¢ok kisinin katkisi ile olusturulmus Google Dokiimanlar dosyasindan alinmustir (Erigim tarihi: 23 Kasim

2018).
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FILM ANALIZi/ FILM ANALYSIS

Baskalarinin Aski: Hangi Kadin Filminde Mimetik Arzu

Dilara BOSTAN"

“Komsunun evine tamah etmeyeceksin; komsunun karisina, yahut kélesine, yahut cariyesine,
yahut okiiziine, yahut esegine, yahut komsunun hi¢bir seyine tamah etmeyeceksin”

(Tevrat, Misirdan Cikis, 20)

Rene Girard, mimetik arzu kavrami etrafinda gelistirdigi arzu teorisinde, arzuyu “mimesis’e
dayanarak agiklar. Girarda gore mimesis, yani bir kisinin digerine oykiinmesi, insana dair temel
bir davranis seklidir. Mimetik arzu kavrami da temelde arzunun kaynaginin i¢sel olmadigini ifade
eder. Her arzu bagkasinin arzusudur. Dolayisiyla kiltiireldir. Girard mimetik arzuyu modern
metinlerde tespit eder, ama sonrasinda mimetik arzunun insanligin baglangicindan itibaren isleyen
bir mekanizma oldugunu ortaya koyar. Onun i¢in mimetik davranis kiiltiiriin kokeni, kiiltiir insani
hayvandan ayiran temel &zelliktir. Ote yandan kiiltiiriin bazi 6zellikleri toplumda haset, hing ve
intikam gibi duygular tetikleyerek siddete yol agar. Modern éncesi donemde bu siddet kurban ve
giinah kegisi gibi kiiltiirel pratiklerle belirli hedeflere yonlendirilerek ortadan kaldirilmaya ¢alisilir.
Modernlikle beraber bu tarz pratikler ortadan kalkarken onlar1 ikame eden daha kompleks pratikler
ortaya ¢ikar. Giiniimiizde de farkli iletisim mecralarinda mimetik davranis kiiltiiriin merkezindeki
konumunu muhafaza etmektedir. Bununla birlikte mimetik davranisin ortaya ¢ikardig1 duygular ise
serbestce dolasimdadir. Siddeti somut planda giindelik hayattan ¢ikaran modern hayat onu daha
soyut bir bi¢cimde yayginlastirir. Modern dncesi donemde bu siddetin tehdit ettigi sey toplumken,
bugiin insan teklerinin hayat: anlamlandirma bi¢imidir.

Giiniimiizde egitim, moda, medya gibi kurumlarin yani sira icerigi kullanicilar tarafindan
olusturulan yeni iletisim mecralari mimetik arzunun gerilimini yiikseltmektedir. Ustelik bu,
“kendini ifade etme” adi altinda sunulmaktadir. Oysa mimetik arzu bagkasini merkeze alir.
Facebook, Instagram ve Twitter gibi mecralar da mimetik rekabetin yiiksek oldugu, dolayisiyla
bagkasinin hayatinin temel arzu nesnesi islevi gordiigii yerlerdir. Safy Nebbounun yonetmenligini
tstlendigi Hangi Kadin (2019) filmi de bagkasinin hayatina dair giiniimiizde {iretilen cazibeyi ve
bunun yarattig1 bunalimi konu alir. Film, normal standartlarda toplumsal agidan avantajli sayilan
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orta yas skalasindaki entelektiiel ve gehirli bir kadinin mimetik rekabet karsisinda icine disgtiigi
kisisel trajediye odaklanir. Hikayenin skandali da burada ortaya ¢ikar. Filmde iiniversitede sanat
tarihi okutan, hali vakti yerinde, bosanmasina ragmen kendi ayaklar: tizerinde durabilen biri olarak
sunulan ve “kendini gergeklestirmek” agisindan bagarili sayilabilecek bir kadin olan Claire yine de
basarisizlik hissinden kurtulamaz. Bir bakima birey mitini temel alan Bati uygarliginin kalbinde
yalnizlig1 basarisizlik olarak deneyimler. Burada da aslinda kiiltiiriin her ne kadar bireyci bir kiiltiir
olsa da toplumsallastirici bir mekanizma olusu ortaya ¢ikar. Modern kiiltiir paradoksal bir bi¢imde
bireyi en ¢ok yiicelttigi anda bile bireye atfedilen biitiin 6zelliklere muariz bir yap1 ortaya koymaktadir.

Film Claire’i bosandiktan sonra birlikte oldugu gen¢ sevgilisi Ludo tarafindan terkedildigi
noktada bize tanitir. Ludo, Claire’in yeniden iletisim kurma ¢abalarini reddetmektedir. Claire son
bir ¢are olarak sansin1 Facebook tizerinden iletisim kurmakta dener. Fakat Ludo, Clairein arkadaslik
istegini kabul etmez. Claire bu defa sanal bir kimlik olusturur. Clara Antus adin1 verdigi Facebook
hesabina yirmili yaslarinda geng bir kizin fotografini koyar. Arkadas listesine de ilk olarak Ludonun
fotografci arkadast Alex’i ekler. Boylelikle yarattig: sahte profille Ludo’yla arkadas olup ona ulagsmay:
amaglar. Ancak bir noktadan sonra Clara profili tizerinden Alex’le gelistirdigi iliski oncelikli hale
gelir. Bu da filmin diiglim noktasini olusturan mimetik arzu deneyiminin fitili atesler.

Claire’in Clara olarak Alex’le kurdugu iliski bir oyun gibi baslar. Claire, 24 yagindaki geng bir kiz
gibi yazabilmek icin kelimelerini 6zenle seger, geng bir kiz gibi diisiinmeye ve davranmaya ¢alisir. Kisa
stirede, gercek hayatinda da geng bir kiz gibi hissetmeye, giyinmeye ve hatta davranmaya baslar. Sanal
platformdaki personas: gercekligi haline gelir. Fakat isler, Alex’in artik sanal olanla yetinmemeye
baslamasiyla karigir. Claire’in kelimeleri ve bir baskasina ait fotograflar1 Alexe yetmemeye baslar.
Sanal iliskisini kaybetmeyi goze alamayan Claire, evde buldugu bir cep telefonunu kullanarak Alexe
sesini de duyurur. Fakat Alex daha fazlasini ister ve Claire’in yasadig: sehre gelir. Kurdugu oyunun
sonuna yaklasan Claire, “kendisi” olarak Alex’in karsisina cikar. Alex’in onu gérmesi timidiyle
karsisinda durur. Fakat Alex yanindan gecip gider, gozleri geng ve giizel Claray: ararken Claire’in
kirisik goz kapaklar: ile solgun yiiziinii gormez. Bunun iizerinde Claire, uydurdugu bir bagka
hikayeyle Alex’i terk eder. Ancak kendisini sanal iliskisine Claireden ¢ok Clara hissedecek kadar
kaptirdig1 i¢in gercek hayatina dénmekte de zorlanir. Alex’le yeniden iletisim kurmak istedigindeyse
profilini kapattigini goriir. Yeniden haber alabilmek i¢in bu defa Ludoyla iletisime geger. Ludodan
sohbet sirasinda arkadasi Alex’in bir araba kazasinda 6ldiigiinii 6grenir. Facebook’ta tanistig1 bir
psikopat ytiziinden bunalima girmis ve Ludo’ya gore intihar etmistir.

Seyirci, Clair€’in hikayesini yeni terapistine anlattiklarindan dinler. Alex’in 6liim haberinden
sonra ruhsal bir ¢okiis yasayan Claire’in klinige yatmasi gerekmistir. Kendi terapisti beyin kanamasi
gecirince, Claire hikayesini yeni terapistine sil bagtan anlatir. Kendisi gibi orta yash bir kadin olan
terapiste yasadiklarini diirtistce anlatmakta zorlanan Claire, Alexe gonderdigi fotograflarin kime
ait oldugunu soylemekte de zorlanir. Basta fotograflar1 internette buldugunu soylese de terapisti
buna inanmaz. Sonunda, fotograflarin yegeni Katya'ya ait oldugunu itiraf eder. Yonetmen, Claire’in
Katyanin fotograflarina nasil eristigini gostermez, fakat Claire’in evde buldugu eski telefonun
Katya'ya ait oldugunu hissettirir.
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Klinikte yatmakta olan Claire, Alex’le biten iliskisine dair tamamen kurgusal bir hikaye yazarak
terapistine verir. Filmin ikinci yarisini olusturan bu hikaye, Claranin Alex’i terk ettigi andan
baslamaktadir. Claire, hikayede Clara’yla hentiz ayrilmis olan Alex’in karsisina kendisine giivenen,
olgun bir kadin olarak ¢ikar. Kendisini Ludonun arkadasi olarak tanitir ve Alex’ten yeni ¢ikacak kitab:
i¢in fotograflarini ¢ekmesini ister. Boylece aralarinda yeni ve “gercek” bir iligki baslar. Alex’le birlikte
seyirci de Claire’i daha yakindan tanir. Claire’in filmin 6ncesindeki zaman diliminde “yasadiklarmi®
bu hikaye araciligiyla 6greniriz. Buna gore, “canindan ¢ok sevdigi” eski esiyle yirmi yil evli kalmus,
iki oglu olmustur. Ideal anne ve es olmak icin kendisinden beklenen her seyi yapmustir. Fakat esi,
kendisinden yirmi yedi yas kii¢iik birine agik olarak evliliklerini bitirmis, sonrasinda Claire ne fiziksel
ne de psikolojik olarak bir daha eskisi gibi olamamustir. Claire, “kendisi” oldugu bu hikayede, Alex
ile gercekte yasamak isteyip de yasayamadig1 her seyi yasar. Sever ve sevilir. Fakat hikayedeki saadeti
de uzun stirmez. Bir giin, Claire Alexe Rilkenin bir siirini okur. Alex bunun tizerine Clairee dair en
sevdigi seyin sesi oldugunu soyler. Claire, boylece kendi yarattigr hayaleti, yani Claire'in Clara’yla
ortak tek seyi olan sesini, yenemeyecegini diistiniir. Kurdugu biitiin oyunu agik edecek yeni bir oyun
kurar. Alex, Claranin Claire’in yarattig1 sahte bir kimlik oldugunu anlar. Hikayenin sonunda Claire,
Alex’ten kagarken bir arabanin altinda kalarak oliir.

Claire’in hikayesi, bilhassa da sonu, terapistini ¢ok etkiler. Claire, hayali bir diinyada dahi
mutlulugu reddetmektedir. Terapistin “sizi kim bu kadar tizdi?” sorusu, sonunda Clairee gercegi
soyletir: Claire’in eski kocas1 Gilles, Claire’i geng ve giizel yegeni Katya igin terk etmistir. Claire’in
kendisine ytiz olarak segtigi kisi onun hayattaki basarisizligin1 mihiirleyen olayin faili ve en biiyiik
ditgmanidir. Claire’in bu itirafi, filmin arzu dinamigini doguran dtekisini de agiga ¢ikartir. Claire
i¢in bu rakip/model Katyadir. Claire’in gergekte ve fantezi diizeyinde yasadiklarinin tamaminda
Katya'ya duydugu mimetik arzu vardir. Filmde diyajetik olarak (ger¢ek zamanli anlat1 diizleminde)
yer almayan Katya, fotograflar, videolar ve Claire’in fantezisi tizerinden seyirciye tanitilir. Bu anlatisal
tercih, Katya'ya dair her seyin Claire’in kurgusuna ait oldugu goriisiinii destekler. Katya, Claire’in
yakin otekisidir. Claire, terapistine ailesini trafik kazasinda kaybeden Katya'yr himayesi altina aldigini
anlatir. Fakat sonrasinda Katya toplumsal hiyerarsiyi, sinifsal bariyerleri ve ahlaki tabular: agarak
Clair€’in esini elinden almigtir. Katya boylece Claire’in tahayyiiliinde 6zgiir, bencil, kinanmay1 géze
alarak kendi hayatini yagayabilen bir rakip/modele dontismiistiir.

Claire, iiniversitede verdigi sanat tarihi derslerinde yasadiklar1 zamanin toplumsal dayatmalarini
agan, tabularini yikan kadin sanatgilar: anlatir. Kendisi de onlardan biri olmak istemektedir. Bunu
besleyen de yine Katyaya; yani dteki kadin olmaya dair duydugu mimetik arzudur. Claire’in hayat:
toplumsal acidan sinirlari fazlasiyla belirgin bir hayattir; akademisyendir, annedir, orta yasl bir
kadindir. Filmin baginda Claire, iki gocuk annesi dul bir akademisyen olarak geng sevgilisi Ludoyla,
arzuladi@y seyi yasar goriiniir. Fakat gercek hayattaki bu deneyim, fantezi diizeyindeki arzunun
sontimlenmesine neden olur. Geng sevgili Claire’i rencide olma ihtimalini umursamadan yasiyla
ilgili yorumda bulunur. Claire’in isteklerini anneligini giindeme getirerek bagindan savusturur. Ludo
ile yasadiklari, Claire icin dteki kadin olamamanin altini ¢izer.

Gergek hayatta arzuyu tecriibe etmek arzuyu sakit hale getirir. Claire de Ludo’yla arzusunu
deneyimlemeye calistiginda hiisrana ugrar. Arzuyu tam olarak deneyimlemeye en ¢ok yaklastig
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nokta sahte hesapla Alex’le kurdugu iligki tizerinden gergeklesir. Claire, Alex’le sanal iligkisi stirerken
entelektiiel ¢evrede katildig1 bir partide nasil goriinecegini umursamadan dans eder. Cocuklarin
ve evini ihmal eder. Eski esiyle bir araya geldiginde bencil ve 6zgiir olmanin giizelliginden dem
vurur. Terapisti kendisini bagkalastirarak neyi amagladigini sordugunda, ilk defa kendi hayatini
yastyormus gibi hissettigini soyler. Fakat sanal kimlikle yasadig1 ask iliskisinde de arzunun gerilimini
arttirmak i¢in “kendini” sanal kimligi karsisinda maglubiyete ugratmas: gerekir. Alex’in karsisina
kendisi olarak ¢ikarken Dostoyevskivari bir kendini asagilama giidiisii igerisindedir. Boylelikle, dteki
kadinin bu kadina galebe ¢calmasini saglar. Arzu tiggenini saglamlastirarak tekrar kurar. Claire, hem
gercek hayatinda hem de yazdig: hikaye tizerinden seslendirdigi fantezisinde arzuyu kendisinden
uzaklastirarak onu degerli kilar. Yazdig1 hikayede, Alex’le birlikteligi “kendisi” olarak tecriibe eder.
Alex, Claire’i en yarali yanlariyla birlikte kabul eder. Fakat Claire i¢in arzu bu defa da dteki ortadan
kalktig1 icin soniimlenir. Bu yiizden fantezi diizleminde “kendisi’nin &teki tarafindan maglubiyete
ugratildigini diisler. Clara’y1 ve onun iizerinden de aslinda Katyay1 temsil eden kendi sesine yiicelik
atfederek arzu ti¢geninin dikey agisini genisletir. Bir riiyadan seslenen bilingdis1 gibi, Claire de
yazdig1 hikayede mimetik arzusunu dillendirmektedir aslinda. Geng sevgililer en basindan beri
rekabet icin ileri siiriilen bahanelerdir. Claire i¢in arzunun kaynag: Katyanin varliginda dtekinden
baskasi degildir.

Filmin sonunda, terapisti Claire’in hikayesinden ¢ok etkilendigi i¢in terapistlik sinirlarini agarak
ilk sevgilisi Ludo’ya ulasir. Terapist, Ludodan hi¢ beklemedigi bir seyi 6grenir. Alexten Claray:
dinleyen Ludo, bu sanal sevgiliyi gercek olamayacak kadar mitkemmel bulunca, isin pesine diismiis
ve Claire’i sesinden tanimustir. Claire’in oyununu anlayan Ludo, intikam duygusuyla Alex’in 6limii
hakkinda Clairee yalan sOylemistir. Alex olmemistir, evlenmis ve tasrada bir sehre yerlesmistir.
Terapist klinikteki gegici gorevi sonlanmadan hemen 6nce 6grendiklerini Clairele paylasir, suclu
oldugunu diisiinen Claire’in bu yiikten kurtulmasini imit eder. Claire de Alexe dair 6grendiklerinden
sonra rahatlamig goriiniir. Veda an1 geldiginde Claire, terapistine onun tavsiyesiyle yeniden yazmaya
basladigini s6yler. Kendisine bagka ihtimaller oldugunu hatirlattig1 icin tesekkiir eder. “Tek bir son
yoktur,” der Claire. Bu tavr1 mimetik rekabetin ¢emberinden g¢iktigini diisiindiirse de, terapistin
yanindan ayrilir ayrilmaz cebinden Alex’le yasadig: sanal iliskinin araci telefonu ¢ikarir. Seyircinin
taniklig1 burada biter. Ama telefon, mimetik tecriibenin neden oldugunu sandig1 intihar olayinin
sugluluk duygusundan kurtulan Claire’in rakibinin personasini yeniden giyindigine isaret etmektedir.

Girard (2010), kiltiriin temel mekanizmasi olan mimetik arzunun biitiintiyle toplumsal
bir olusum oldugunu soyler (s. 70). Colde su aramak icin yiiriirken kimseye dykiiniilmez. Fakat
yasadigimiz diinyada biitiin toplumsal ve kiiltiirel modellerimiz “moda” olan seyleri ister (Girard,
2010, s. 71). Glinimiiz kiiltiiriinde basat konumda olan Facebook, Instagram, Twitter gibi mecralar
bagkalarinin hayatini seyir nesnesi haline getirirken, dfekinin arzusuna oykiinme durumunu da
stirekli besler. Bunun da 6tesinde, bu mecralarda yaratilan sanal kimliklerle, fantezi diizeyindeki
mimetik arzunun “realize” edilebilmesi miimkiin hale gelmektedir. Filmin sosyal medyaya ytikledigi
islev de bu gortisle ortiislir. Claire’in sanal kimligini olugturdugu Facebook, film boyunca oteki
olmaya duydugu giiclii arzusunun sembolii olur. Bu yiizden gergek hayatta 6liime sebebiyet verme
gibi yasal ve ahlaki bir miieyyidenin olmadig: biitiin durumlarda sanal kimlik gercek kimliklerin
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sundugunun ¢ok 6tesinde bir arzu potansiyeli saglar. Hatta sanallik tecriibesi arzunun yegane sekli
haline gelir.
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