[INSAN&INSAN

BiLiM KULTUR SANAT VE DUSUNCE DERGISI
YIL/YEAR: 7 SAYI/ISSUE: 26 GUZ/FALL 2020 ISSN: 2148-7537

MEDYANIN EKONOMI POLITIGI

POLITICAL ECONOMY OF MEDIA

MAKALELER / ARTICLES

FiLiz AYDOGAN BOSCHELE
Sirdiiriilebilirlik, Tiikketim ve Medya
Sustainability, Consumption and Media

NIHAL KOCABAY SENER
Iletisimin Ekonomi Politigine Dallas W. Smythe’in Perspektifinden Bakmak / Looking at Political
Economy of Communication from the Perspective of Dallas W. Smythe

NACIYE BERIL EKSIOGLU SARILAR
Neo-liberal Politikalarin Medya ve Kamu Hizmeti Yayinciligina Etkisi / The Impact of Neo-liberal
Policies on Media and Public Service Broadcasting

ERDAL DAGTAS / CEMGAZI YOLDAS

Uretiiketici Emegin Metalagmasi: Twitter Orneginde Elestirel Ekonomi Politik Bir Céziimleme
Critical Political Economy Analysis of the Commodifacation of Prosumer Labor in the Case of
Twitter

SERHAT KAYMAS

Yaratic1 Endistriler, Kiiltiir Temelli Girisimcilik ve Elestirel Ekonomi Politik: Kér Noktay: Yeniden
Diistinmek / Creative Industries, Culture-Based Entrepreneurship, and Critical Political Economy:
Rethinking of the Blind Spot

SEDAT OZEL
Talebe Bagli Video Servisleri Caginda Netflix Etkisi
The Netflix Effect in the Age of Video on Demand Services

CAN DIKER

2005-2020 Yillar1 Arasinda Verilen Film Destekleri Uzerine Elestirel Ekonomi Politik Bir
Degerlendirme / Examination of the Film Incentives Provided Within the Years 2005-2020 from the
Critical Economy Political Perspective

[HSAN KARLI / ZEYNEP BENAN DONDURUCU

Elestirel Soylem Coziimlemesi Baglaminda Fox News ve CNN’in COVID-19 Salgininda Twitter
Kullanimi / Fox News and CNN’s Twitter Use in the COVID-19 Outbreak in the Context of Critical
Discourse Analysis

METIN ISIK / ERDAL BILICI
Irkgilik Karsit1 Protestolarin Sosyal Medyaya Yansimast: Barack Obama Ornegi
Reflection of Anti-Racist Protests on Social Media: The Case of Barack Obama

SEDEF SUBOLEN

Machiavelli'nin Iktidar Yaklasimi1 Baglaminda Korku-Kapitalizm Iligkisi: Kabuslar Evi Uyurgezerler
Filmi / The Fear-Capitalism Relation in the Context of Machiavelli's Approach to Power:

The Nightmare House Sleepwalkers Movie




0. . .
7 Y I NSANGINSAN
BiLiM KULTUR SANAT VE DUSUNCE DERGISi

JOURNAL OF SCIENCE, CULTURE, ART AND THOUGHT

Hakkinda

INSAN&INSAN Bilim Kiiltiir Sanat ve Diisiince Dergisi ii¢ ayda bir elektronik olarak yayimlanan
erisime agik hakemli bir dergidir. Bahar, Yaz, Giiz ve Kis sayilart Nisan, Temmuz, Ekim ve Ocak
aylarinda yayimlanir.

INSAN&INSAN Bilim Kiiltiir Sanat ve Diigiince Dergisi gok alanh bir dergidir. Gevre, edebiyat,
egitim, etik, felsefe, hukuk, iktisat, iletisim, isletme, sanat, siyaset, sehir, tarih, toplum, uluslararas:
iligkiler, yonetim ve yontembilim alanlarinda insana dair, 6zgiin bakis agisina sahip akademik
arastirma, inceleme ve calismalara yer verir. Dergiye gonderilen yazilar yaym kurulunun 6n
degerlendirmesinden sonra, anonim en az iki hakem tarafindan incelenir.

Dizin ve varitabanlar1

[NSAN&INSAN Dergisi TUBITAK ULAKBIM Sosyal ve Beseri Bilimler Veri Tabani (SBVT) TR
DIZINde 2017 yilindan itibaren taranmaktadir. Index Copernicus, EBSCO Host, DOAJ, ERIH PLUS
(European Reference Index for the Humanities and Social Sciences), BASE (Bielefeld Academic Search
Engine), OAJI, Google Scholar Index ve Tiirk Egitim Indeksi tarafindan taranmaktadir. Dergimizde
yayinlanan makaleler Dergipark Akademik altyapisinda dijital olarak arsivlenmektedir.

About

[NSAN&INSAN Journal of Science, Culture, Art and Thought is an open access double blinded
peer reviewed journal which is published quarterly. The spring, summer, fall and winter issues are
published in April, July, October and January respectively.

INSAN&INSAN Journal of Science, Culture, Art and Thought is a multidisciplinary journal. It
includes academic researches, investigations and studies with a unique, human-related viewpoint on
environment, literature, education, ethics, philosophy, law, economics, management, communications,
art, politics, city, history, society, international relations, administration and methodology.

The papers sent to the journal are reviewed by two anonymous referees minimum after the preliminary
evaluation of the editorial board.

Indexes and databases

[NSAN&INSAN is indexed by TUBITAK ULAKBIM Sosyal ve Beseri Bilimler Veri Tabani (SBVT)
(Social Sciences and Humanities Database) TR DIZIN, Index Copernicus, EBSCO Host, DOAJ, ERIH
PLUS (European Reference Index for the Humanities and Social Sciences), BASE (Bielefeld Academic
Search Engine), OAJI, Google Scholar Index and Tiirk Egitim Indeksi (Turkish Education Index). The
articles published in the Journal are archived digitally in the Dergipark Akademik infrastructre.

INSAN&INSAN, Yil/Year: 7 Say1/Issue: 26 Giiz/Fall 2020
ISSN : 2148-7537

Elektronik Yayin Adresi : www.insanveinsan.org

Sahibi / Publisher:

Okur Yazar Dernegi, Istanbul / Tiirkiye

[letisim / Contact: editor@insanveinsan.org

Genel Yayin Yonetmeni / Editor in Chief Say1 Editorii / Editor of Current Issue

Prof. Dr. H. Emre Bagce Dog. Dr. Ebubekir Ayan
Marmara Universitesi Kocaeli Universitesi



Editor Kurulu / Editorial Board

Prof. Dr. H. Emre Bagce
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Ebubekir Ayan
Kocaeli Universitesi

Dog. Dr. Harun Kirilmaz
Sakarya Universitesi

Dog. Dr. Doga Basar Sariipek
Kocaeli Universitesi

Ars. Gor. Dr. Ali Minarl

Marmara Universitesi
Dr. Emre Ezgin

Danisma Kurulu / Advisory Board

Prof. Dr. Banu Akdenizli
Northwestern Universitesi

Prof. Dr. Artun Avci

Marmara Universitesi

Prof. Dr. Ismail Ayta¢

Firat Universitesi

Prof. Dr. Biinyamin Bacak
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Prof. Dr. H. Emre Bagce
Marmara Universitesi

Prof. Dr. Kaya Bayraktar

Yalova Universitesi

Prof. Dr. Filiz Aydogan Boschele
Marmara Universitesi

Prof. Dr. Giiven Biiyiikbaykal
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Yiiksel Dede

Gazi Universitesi

Prof. Dr. Nesrin Kula Demir
Afyon Kocatepe Universitesi
Prof. Dr. Adem Dogan
Cumhuriyet Universitesi

Prof. Dr. Baris Doster

Marmara Universitesi

Prof. Dr. Can Erbil

Boston College

Prof. Dr. Ebru Giilbug Erol
Alanya Hamdullah Emin Pasa Universitesi

Prof. Dr. Kazim Ozkan Ertiirk
Diizce Universitesi

Ogr. Gor. Alparslan Erimli
Giresun Universitesi

Bugra Erimli

Tahran Universitesi, Doktora
Cansu Kilingarslan

Marmara Universitesi, Doktora

Tufan Ali Yagmur
Marmara Universitesi, Doktora

Zafercan Bekir Capar
Marmara Universitesi, Doktora

Prof. Dr. Ayhan Gengler
Trakya Universitesi

Prof. Dr. Aysen Akkor Giil
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Burcu Kiimbiil Giiler
Dokuz Eyliil Universitesi
Prof. Dr. Ugur Giindiiz
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Muhsin Halis
Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Esra Hatipoglu
Nisantast Universitesi

Prof. Dr. Giilcan Isik

Gazi Universitesi

Prof. Dr. Metin Isik
Sakarya Universitesi

Prof. Dr. Ozer Kanburoglu
Istanbul Aydin Universitesi
Prof. Dr. Kutay Karaca
Istanbul Aydin Universitesi
Prof. Dr. Hikmet Kirik
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Selguk Kog
Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Emine Koyuncu
Marmara Universitesi
Prof. Dr. Mahmut Masca
Afyon Kocatepe Universitesi

Prof. Dr. Sadik Onciil
Cumhuriyet Universitesi



Danigsma Kurulu / Advisory Board

Prof. Dr. Birsen Ors
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Baris Ozdal

Uludag Universitesi

Prof. Dr. Abdullah Ozkan
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Seckin Ozmen
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Irfan Pacaci
Marmara Universitesi

Prof. Dr. Burcu Pelvanoglu
Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi
Prof. Dr. Fikri Salman

Izmir Katip Celebi Universitesi
Prof. Dr. Kemalettin Sahin
Ondokuz May:s Universitesi
Prof. Dr. Abdulkadir Senkal
Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Ridvan Sentiirk
Istanbul Ticaret Universitesi
Prof. Dr. Ahmet Simgek
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. ibrahim Sirin
Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Soyalp Tamgelik
Gazi Universitesi

Prof. Dr. Hac1 Yunus Tas
Yalova Universitesi

Prof. Dr. Abdullah Tagkesen
Bingol Universitesi

Prof. Dr. Mehmet Sezai Tiirk
Ankara Hact Bayram Veli Universitesi
Prof. Dr. Turgay Uzun

Mugla Sitki Kogman Universitesi

Prof. Dr. Inci Yakut

Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Haldun Yalginkaya

TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi
Prof. Dr. Bahattin Yaman

Siileyman Demirel Universitesi

Prof. Dr. Ali Murat Yel
Marmara Universitesi

Prof. Dr. Mustafa Yilmaz
Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Ergiin Yolcu
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Sayim Yorgun
Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Salih Akkanat
Giimiishane Universitesi
Dog. Dr. Emre Ates
Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Anil Ertok Atmaca
Karabiik Universitesi

Dog. Dr. Ebubekir Ayan
Kocaeli Universitesi

Dog. Dr. Meryem Ayan
Pamukkale Universitesi
Dog. Dr. Goksel Aymaz
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Edip Asaf Bekaroglu
Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Ulkii Ayse Oguzhan Borekci
Gazi Universitesi

Dog. Dr. Esra Cizmeci
Yalova Universitesi

Dog. Dr. Fatih Demir

Celal Bayar Universitesi
Dog. Dr. Volkan Ekin
Istanbul Ayvansaray Universitesi
Dog. Dr. Devrim Ertiirk
Dokuz Eyliil Universitesi
Dog. Dr. Sakir Esitti
Ardahan Universitesi

Dog. Dr. Ozlem Gok
Gaziosmanpasa Universitesi
Dog. Dr. Nilsen Gokgen
Dokuz Eyliil Universitesi
Dog. Dr. Filiz Erdemir Goze
Gazi Universitesi

Dog. Dr. Ayse Bilge Giirsoy
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Oguz Isik
Hacettepe Universitesi

Dog. Dr. Tolga Kara
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Berna Karagézoglu
Agri [brahim Cegen Universitesi



Danigsma Kurulu / Advisory Board

Dog. Dr. Thsan Karli
Kocaeli Universitesi

Dog. Dr. Nazim Kartal

Sinop Universitesi

Dog. Dr. Yasin Keles
Ondokuz May:s Universitesi
Dog. Dr. Bedrettin Kesgin
Yalova Universitesi

Dog. Dr. Harun Kirilmaz
Sakarya Universitesi

Dog. Dr. Mustafa Kocaoglu
Ahi Evran Universitesi

Dog. Dr. Ayse Koncavar
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Oya Korkmaz
Mersin Universitesi

Dog. Dr. Pinar Seden Meral
Beykoz Universitesi

Dog. Dr. Haldun Narmanlioglu
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Alparslan Nas
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Mehmet Ozgaglayan
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Mehmet Hilmi Ozkaya
Usak Universitesi

Dog. Dr. Armagan Oztiirk
Artvin Coruh Universitesi
Dog. Dr. Veli Polat

Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Erkan Saka

Istanbul Bilgi Universitesi
Dog. Dr. Doga Basar Sariipek
Kocaeli Universitesi

Dog. Dr. Sitkrii Sim

Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Mert Sunar

Istanbul Medeniyet Universitesi
Dog. Dr. Cengiz Sunay
Kocaeli Universitesi

Dog. Dr. Koksal Sahin
Sakarya Universitesi

Dog. Dr. Yasin $ehitoglu
Yildiz Teknik Universitesi

Dog. Dr. Coskun Tagtan
Polis Akademisi

Dog. Dr. Yildirim Torun

Yalova Universitesi

Dog. Dr. Sefa Usta

Karamanoglu Mehmetbey Universitesi
Dog. Dr. Bora Yenihan

Kirklareli Universitesi

Dog. Dr. Sinem Yildirimalp
Sakarya Universitesi

Dog. Dr. Nilgiin Celebi Yildiz
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Ash Yurdigiil

Erzurum Atatiirk Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Sevket Kamil Akar
Istanbul Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Ferda Alper Ay
Cumhuriyet Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Yusuf Budak
Kocaeli Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Abdurrahman Galik
Yiiziincii Yil Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Adem Celik
Kafkas Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Oktay Cetin

Piri Reis Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Elif Demoglu
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Halil Emre Denis
Hakkari Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Hakki Cenk Erkin
Kocaeli Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Ziihal Fidan
Aksaray Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Senel Gergek
Kocaeli Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Yusuf Ziya Gokeek
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Ahmet Giiven
Bandirma Onyedi Eyliil Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Biilent Kabag
Sakarya Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Zeynep Kaban Kadioglu
Marmara Universitesi



Danigsma Kurulu / Advisory Board

Dr. Ogr. Uyesi Ismet Bihter Karagoz
Gelisim Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Atahan Birol Kartal
Beykent Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Yal¢in Liileci
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Mustafa Otrar
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Secil Ozay

Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Ali Ozcan
Giimiishane Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Fatma Yurttag Ozcan
Sakarya Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Lale Ozdemir
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Arzu Ozsoy Ozmen
Kocaeli Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Feryade Tokan Senol
Yeditepe Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Hasan Uzun

Firat Universitesi

Dr. Ogr. Gor. Abdullah Koktiirk
Piri Reis Universitesi

Ars. Gor. Dr. Aysel Ay

Marmara Universitesi

Ars. Gor. Dr. Mustafa Ali Minarlh
Marmara Universitesi

Dr. Ahmet Tetik



INSAN&INSAN, Yil/Year: 7 Say1/Issue: 26 Giiz/Fall 2020

Say1 Editorii / Editor of this issue

Dog. Dr. Ebubekir Ayan
Kocaeli Universitesi

Bu Sayinin Hakemleri / Referees of this issue

Prof. Dr. Banu Akdenizli
Northwestern Universitesi in Qatar
Prof. Dr. H. Emre Bagce

Marmara Universitesi

Prof. Dr. Necati Giiven Biiyiikbaykal
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Ebru Giilbug Erol

Alanya Hamdullah Emin Pasa Universitesi

Prof. Dr. Kazim Ozkan Ertiirk
Diizce Universitesi

Prof. Dr. Ugur Giindiiz

Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Emine Koyuncu
Marmara Universitesi

Prof. Dr. Seckin Ozmen
Istanbul Universitesi

Prof. Dr. Mehmet Sezai Turk
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Prof. Dr. Inci Yakut

Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Mustafa Yilmaz
Kocaeli Universitesi

Prof. Dr. Ergiin Yolcu

Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Goksel Aymaz
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Volkan Ekin

Istanbul Ayvansaray Universitesi
Dog. Dr. Filiz Erdemir Goze
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Dog. Dr. Ayse Bilge Giirsoy
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Tolga Kara
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Haldun Narmanlioglu
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Alparslan Nas

Marmara Universitesi

Dog. Dr. Mehmet Oz¢aglayan
Marmara Universitesi

Dog. Dr. Erkan Saka

Istanbul Bilgi Universitesi

Dog. Dr. Siikrii Sim

Istanbul Universitesi

Dog. Dr. Ash Yurdigiil

Erzurum Atatiirk Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Yusuf Budak

Kocaeli Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Meliha Elif Demoglu
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Yusuf Ziya Gokeek
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Zeynep Kaban Kadioglu
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Yalgin Liileci
Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Segil Ozay

Marmara Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Ali Ozcan
Giimiigshane Universitesi

Dr. Ogr. Uyesi Ekin Kadir Selguk
Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
Dr. Ogr. Uyesi Feryade Tokan Senol
Yeditepe Universitesi

Ars. Gor. Dr. Mustafa Ali Minarl
Marmara Universitesi






ICINDEKILER
CONTENTS

MAKALELER
ARTICLES

FiLiz AYDOGAN BOSCHELE
Siirdiiriilebilirlik, Tiiketim ve Medya
Sustainability, Consumption and Media

NIHAL KOCABAY SENER
Iletisimin Ekonomi Politigine Dallas W. Smythe’in Perspektifinden Bakmak

Looking at Political Economy of Communication
from the Perspective of Dallas W. Smythe

NACIYE BERIL EKSIOGLU SARILAR
Neo-liberal Politikalarin Medya ve Kamu Hizmeti Yayinciligina Etkisi

The Impact of Neo-liberal Policies on Media
and Public Service Broadcasting

ERDAL DAGTAS / CEMGAZI YOLDAS

Uretiiketici Emegin Metalagmast: Twitter Orneginde

Elestirel Ekonomi Politik Bir C6ziimleme

Critical Political Economy Analysis of the Commodifacation of
Prosumer Labor in the Case of Twitter

SERHAT KAYMAS

Yaratic1 Endiistriler, Kiiltiir Temelli Girisimcilik ve
Elestirel Ekonomi Politik: Kér Noktay1 Yeniden Diistinmek

Creative Industries, Culture-Based Entrepreneurship, and
Critical Political Economy: Rethinking of the Blind Spot

11

25

41

6

93



MAKALELER
ARTICLES

SEDAT OZEL
Talebe Bagli Video Servisleri Caginda Netflix Etkisi
The Netflix Effect in the Age of Video on Demand Services

CAN DIKER

2005-2020 Yillar1 Arasinda Verilen Film Destekleri Uzerine
Elestire] Ekonomi Politik Bir Degerlendirme

Examination of the Film Incentives Provided Within
the Years 2005-2020 from the Critical Economy Political Perspective

IHSAN KARLI / ZEYNEP BENAN DONDURUCU

Elestirel S6ylem Coziimlemesi Baglaminda Fox News ve CNN’in
COVID-19 Salgininda Twitter Kullanimi

Fox News and CNN's Twitter Use in the COVID-19
Outbreak in the Context of Critical Discourse Analysis

METIN ISIK / ERDAL BIiLICI

Irk¢ilik Karsit1 Protestolarin Sosyal Medyaya Yansimast:
Barack Obama Ornegi

Reflection of Anti-Racist Protests on Social Media:
The Case of Barack Obama

SEDEF SUBOLEN

Machiavelli'nin Iktidar Yaklagimi Baglaminda
Korku-Kapitalizm Iliskisi: Kabuslar Evi Uyurgezerler Filmi

The Fear-Capitalism Relation in the Context of Machiavelli’s
Approach to Power: The Nightmare House Sleepwalkers Movie

YAZIM KURALLARI / PUBLICATION RULES / 225

115

139

163

137

207



10

INSAN&INSAN, Yil/Year 7, Say1/Issue 26, Giiz/Fall 2020, 11-23
DOIL: https://doi.org/10.29224/insanveinsan.757873

Surdurilebilirlik, Tiketim ve Medya

FiLiz AYDOGAN BOSCHELE"
filiz30@yahoo.com
ORCID ID: 0000-0002-7628-6151

Oz: Modern XXI. yiizyilin baslarinda diinyanin karsilastigr en 6nemli kriz, ekolojik krizdir.
Bu krizi onleyecek ¢arelerden biri ise siirdiiriilebilirliktir. 2000’lerde ortaya atilan, pek ¢ok
makalede ozellikle isletme alanimin makalelerinde goz kamagstirici bir bashk olarak yer alan
siirdiiriilebilirlik kavrami, bu makalenin konusunu teskil etmektedir. Her ne kadar icerdigi
anlam “zararsiz”, hatta “yararly” gibi goriinse de, ashinda stirdiiriilebilirligin tiiketim ve medya
yoluyla verili toplumsal sistemin kendini yeniden iiretecek toplumsal kosullar: yarattigi, cevreyi
korumaya doniik gibi goriinen anlamimin ise kapitalizmin bu yoniinii mistifiye ettigi ortaya
¢tkmaktadir. Bu goriisten hareketle bu yazi, siirdiirebilirlik nosyonunun ortaya ¢ikmasina
neden olan ve siirdiiriilebilirligi ortaya ¢ikaran tiiketim ile tiiketimde medyanin oynadigi rolii
elestirel bir perspektiften tartismaktadr.

Anahtar kelimeler: Ekolojik kriz, Medya, Tiiketim, Stirdiiriilebilirlik

Giris

XXT. yiizyilin baslarinda diinyanin karsilastig1 en 6nemli kriz, ekolojik krizdir ve ve
bu krizi dnleyecek carelerden biri de siirdiiriilebilirliktir. Bu nedenle, siirdiiriilebi-
lirlik olgusu 1990l yillarin bagindan itibaren Bati literatiiriinde pek ¢ok baglamda
tartigtlmaktadir. Insanin tarim devriminden, hatta éncesinden itibaren gevresini tii-
keten bir varlik oldugundan hareket eden ve bu durumun giiniimiiz toplumlarinda
yasattig1 olumsuzluklar1 en aza indirgemeye calisan siirdiiriilebilirlik kavraminin
ortaya ¢ikisi, 1970’lerdeki ekolojik kriz ve Yesil Hareket'le baglantilandirilir. Bu do-
nemdeki ekolojik krizin en 6nemli nedeni, devletlerin bityiimesi ve kalkinmaci po-
litikalardir. Bagka deyisle, kapitalist tiretimin ve tiiketimin ihtiyaca dontistiiriilmesi,
ekolojik krizin kaynaginin en 6nemli nedenidir.

Iste ekolojik krize bir ¢are olarak onerilen siirdiiriilebilirlik, siirdiiriilebilir bir gele-
cek vaat eder. 2000’lerde ortaya atilan, pek ¢ok makalede 6zellikle isletme alaninin
makalelerinde g6z kamastirici bir baslik olarak yer alan siirdiiriilebilirlik kavrami, bu
makalenin konusunu teskil etmektedir. Glintimiizde ise hemen her yerde rastladig-

* Prof. Dr., Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi.
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miz slirdiiriilebilirlik kavrami ve icerdigi anlam “zararsiz”, hatta “yararli” gibi goriin-
se de dikkatle incelendiginde siirdiiriilebilirligin ve tiiketim ve medya yoluyla verili
toplumsal sistemin kendini yeniden iiretecek toplumsal kosullar: yarattig1 ve boyle-
likle ¢cevreye doniik gibi goriinen anlaminin mistifiye edildigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu
goriisten hareketle bu yazy, siirdiirebilirlik nosyonunun ortaya ¢ikmasina neden olan
ve slirdiiriilebilirligi ortaya ¢ikaran titketim ile tiikketimde medyanin oynadig: roli
elestirel bir perspektiften tartigmaktadir.

Surdurulebilirlik

Dogal sistemlerin uyum iginde kalmasi i¢in ekolojinin ihtiyaglarini tiretebilmesi fik-
rinden yola ¢ikan siirdiiriilebilirlik kavrami, modern yagsami devam ettirebilmek i¢in
dogal kaynaklar1 kullanan uygarligin, etrafindaki dogal diinyayla nasil uyum iginde
yasayacagl lizerine odaklanir. Giiniimiizde, modern tiiketici ve kentsel toplum her
giin pek ¢ok dogal kaynag1 somiiriir. Bir dnceki yila gére, %40 daha fazla kaynag:
titketen giiniimiiz toplumlari i¢in stirdiiriilebilir gelisme, ¢ok biiyiik 6nem tagimak-
tadir. Bu nedenle, siirdiiriilebilirlik ve siirdiiriilebilir gelisme, ekonomik ve teknolo-
jik olarak ortaya atilan gereksinimler ile yasadigimiz ¢evrenin korunmasina doéniik
gereksinimler arasinda bir denge kurmaya calisir. Ornegin, kullandigimiz tiiketim
triinlerinin organik oldugunu gérmek, bizi rahatlatan bir duygudur.

[Than Tekeli, Siirdiiriilebilirlik Kavram: Uzerinde Irdelemeler' baslikli makalesinde,
stirdiiriilebilirlik kavraminin ilk olarak 1977'de Dennis Pirages’in Siirdiiriilebilir Top-
lum kitabinda giindeme geldigini, 1978 yilinda yayinlanan Dennis Hayes’in Stirdii-
riilebilir Topluma Dogru Ilk Adimlar: Onarimlar, Yeniden Kullanim, Geri Kazanim-
lar kitab ile kavramin giincel kullanima girdigini belirtmistir. Cevre hareketinde
merkezi bir konum kazanmasi kisaca Brundtland komisyonu diye bilinen, Diinya
Cevre ve Kalkinma Komisyonunun 1987 yilinda yayinlanan Ortak Gelecegimiz adli
raporu sonrasinda olmustur. Siirdiiriilebilirlik kavraminin evrensel bir ilke olarak
benimsenmesi ise 1992 yilinda Rioda toplanan Cevre ve Kalkinma Konferansryla
baslamstir. Stirdiiriilebilirlik, kiiresel bir ortaklik anlayis1 icinde gerceklestirilebile-
ceginden “Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Komisyonu” kurulmustur.?

Boylelikle, kamuoyu kiiresel anlamda siirdiiriilebilirlik kavramiyla, Birlesmis Mil-
letler biinyesinde calisan Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonunun 1987 yilinda
yayimlamis oldugu Ortak Gelecegimiz adli rapor ile tanigmistir. Rapor siirdiiriilebi-
lirlik kavramini: “Insanlik; doganin gelecek kusaklarin gereksinimlerine cevap ver-
me yetenegini tehlikeye atmadan, giinliik ihtiyaclar1 temin ederek, kalkinmayi siir-
diiriilebilir kilma yetenegine sahiptir” seklinde tanimlamistir.’ 1987 yilindan itibaren
de stirdiiriilebilirlik kavramy, ¢evre i¢in kullaniligh hale getirilmis bir kavram olarak
ortaya ¢ikmistir. Bu amagla kurumlar tarafindan dogaya zarar vermeden insanligin
gelismesine katki veren pek ¢ok siirdiiriilebilirlik projeleri yapilmaktadir.

1 Ilhan Tekeli, “Siirdiiriilebilirlik Kavrami Uzerinde Irdelemeler”, Cevat Geraya Armagan, der., Muhterem Orhan,
Ankara: Miilkiyeliler Birligi Yayinlari, 2001.

2 Tekeli, “Suirdiiriilebilirlik Kavrami”, .729.

3 “Tarih Boyu Siirdiiriilebilirlik Kavram: ve Agiklamalarr’, erisim 20 Haziran, 2020, http://ekolojist.net/tarih-
boyu-surdurulebilirlik-kavrami-aciklamalari/.
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Ayrica, sirketler siirdiiriilebilirlik endeksi olusturmakta, siirdiiriilebilir kalkinma,
stirdiiriilebilir kalkinmada is diinyas: ve sanayi, stirdiiriilebilir kalkinmada bilgi ve
iletisim, biyogesitliligin korunmasi ve siirdiiriilebilir kalkinma, iklim degisikligi ve
stirdirilebilir kalkinma, yonetisim ve siirdiiriilebilir kalkinma olarak bir¢ok proje
karsimiza ¢ikmaktadir.* Doga adina ortaya ¢ikarilmig siirdiiriilebilirlik kavraminin
amaci, “dogadaki yoksullugu azaltmak’, “dogal kaynaklardan yararlanirken diinya-
daki esitligi saglamak’, “cevre dostu teknolojilerin ortaya ¢ikarilmasina zemin hazir-
lamak’, “niifus kontroliinii” saglamaktir. Stirdiiriilebilirlik sadece gevre konusuyla da
sinirli kalmamustir. 2005 yilinda Diinya Sosyal Gelisim Zirvesinde, siirdiiriilebilir
gelismenin ti¢ dnemli alanindan s6z edilmistir: ekonomik gelisme, sosyal gelisme,
gevresel koruma. Bu zirvedeki Brundtland Komisyonu, bu kavrami gelecek kusak-
larin ihtiyaglarini karsilamalarini tehlikeye atmadan, gliniimiiziin ihtiyaglarini kar-
silayabilen bir gelisme olarak tanimlamistir. Bagka deyisle, siirdiiriilebilirlik, yarini
bugiinden diisiinmektir.

Yukaridaki bilgilerden de anlagilacag gibi, siirdiiriilebilirlik doganin, ¢evrenin, do-
gal kaynaklarin bu duruma gelmesinde toplumsal sistemin kendisini disarida bira-
kan bir yaklagimdir. Insanligin dogayla olan etkilesimini uygarligin gelisimine da-
yandiran toplumsal ekoloji yaklasimindan yola ¢ikan Bookchin ise sugluyu sadece
teknolojiye ve niifus artisina indirgemenin kolayc1 bir ¢6ziim yolu oldugundan s6z
eder. Insanligin dogayla olan etkilesimini uygarligin gelisimine dayandiran Book-
chine gore, var olan ekolojik sorunlarin kaynag: koklesmis toplumsal sorunlardir.
Yani yaganan tiim ekolojik problemlerin temelinde, ekonomik, kiiltiirel etnik ya da
toplumsal cinsiyete dayali catigmalar bulunmaktadir. Petrol ya da niikleer sizintilari,
iklim degisikliklerini toplumsal sorunlardan ayirmak miimkiin degildir. Bu neden-
le, kapitalist toplumun yarattig1 toplumsal sonuglara deginmeden ekolojik sorunlari
¢ozmek miimkiin degildir. Ne yazik ki kar amach ticaret, sanayideki biiytime ve sii-
rekli ilerleme diisturlariyla islerligini stirdiiren kapitalizm ise sorunlarin kaynaginda
sadece teknolojiyi ya da niifus artigini bulmaktadir.’ Bagka deyisle, teknolojinin in-
sanin mi1 yoksa toplumsal sistemin mi yararina isledigi, verili sistemin, kapitalizmin
hi¢ de umurunda degildir.

Bilindigi gibi, Aydinlanma sonrasinin insan merkezli diisiincesi icinde gelisen mo-
dernite projesinin sagladig kiiltiirel birikim, sanayi devrimini gerceklestirmis, iire-
tim ve tiiketim hizini artirmistir. Bu donemin insan merkezli ahlaki, ekolojik sis-
temin insan disindaki 6gelerine salt aragsal olarak yaklasiimasini ve dogay1 sadece
insanlarin hazzini artirmanin, refahini gelistirmenin araglari ya da nesneleri olarak
degerlendirilmesini de beraberinde getirmistir. Bu durum niifus artisina, iiretim ve
tiiketimin daha 6nceki donemlerde goriilmedik bir hizla bityiimesine ve kiiresel eko-
lojik sistemin ¢ok ciddi tehtidlerle kars: karsiya kalmasina neden olmustur. Ekolojik
sistemin bu tiir ciddi tehlikelerle kars: karsiya kalmas: sonucunda, eko-sistem insa-
na, onu yok edebileceginin isaretlerini vermeye baglamistir. 1970’li yillardan sonra

4 “Tarih Boyu Siirdiiriilebilirlik Kavrami ve Agiklamalarr”.
5 Murray Bookchin, Toplumsal Ekolojinin Felsefesi, ¢ev., Rahmi G. Ogdﬁl, Istanbul: Stimer Yayincilik, 2017, s.9-
11.
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gelisen ¢evre hareketi ise bu durumun sonucunda ortaya ¢ikmaistir.® 1968’in sosyal
dayanigma, esitlik ve demokrasi degerlerine dayanan “litopyaci militanligr’, cevre ha-
reketinin de kokenini temsil etmis ve kendisinden sonraki pek ¢ok politik hareketi
onemli 6lciide etkilemistir.”

Yukarida da belirtildigi gibi, stirdiiriilebilirligin toplumsal bir yaklagimla ele alinma-
s1 savini One siiren bu yazi, diinyanin kaynaklarinin azalmasinda, siirdiiriilebilirlik
nosyonunun ortaya ¢ikmasinda siiphesiz en 6énemli nedenin tiiketim etkinligi ve tii-
ketim olanaklarindaki artis oldugundan yola ¢ikacaktir. Bu nedenle, titkketimin top-
lumsal rolii ve doniisiimii incelenmeden, siirdiiriilebilirlik ¢6ziimlerine inanmanin
da miimkiin olmadig: goriilecektir.

“Kiyametin Sinirinda” Tiiketim ve Medya

Sut Jhally, tiiketimin diinyaya verdigi zararlar konusundaki “Kiyametin Sinirinda
Reklamcilik™ baglikli ¢arpici makalesinde, kapitalist sistemde karin sermaye sahi-
bine donmesi ve degerin yeniden “para” bigiminde gerceklestirilmesi i¢in, metanin
tretildiginde dagitim, degistokus ve tiiketim dolasimina girmek zorunda oldugunu
belirtir. Bu dolasim, bir yerde kesintiye ugrarsa kapitalist sistem durgunlasabilir ve
¢Okebilir. Jhally bu nedenle, kapitalizmin hersey ugruna metalarin satilmasini sag-
lamak zorunda oldugunu belirtmektedir (Ornegin, koronaviriis salgininda ABDde
ekonomiyi 6ncelikli olarak diisiinen Trump ile New York Belediye Bagkani arasinda-
ki ¢ekisme). Bu nedenle kapitalizmin sorunu, kitle tiretimi ile ilgili degildir; ¢iinkii
bu, zaten sanayi kapitalizmi doneminde ¢oziilmiistiir. Jhally gliniimiizde kapitaliz-
min sorununun, tilketim sorunu oldugunu savunmaktadir.’

Hatirlanacag gibi XIX. yiizyil boyunca kapitalist toplum canliligini tiretkenlikten,
biriktirmeden, doyumlari erteleme ideolojilerinden sagliyordu. Yalnizca toplumun
tist kesimindekilere has bir etkinlik olan tiiketim, ayni yiizyilin ikinci yarisindan iti-
baren “tiiketimin demokratiklestirilmesi” anlasiyla birlikte toplumun genis kesimle-
rine de agilmustir. Bilim ve teknolojide ortaya ¢ikan yeniliklerin tiretimde etkinligi
arttirmanin bir yolu olarak kullanmasi ve bu amagla verimliligin getirecegi refahtan
calisan kitlelerin de yararlandirilmas: anlayisi sayesinde, yalnizca egemen konum-
daki kesimlerce sahip olunan, alt kesimlere kars1 bir ayricalik ve Gistiinliik gostergesi
olarak kullanilan tiiketimin bagimli konumdaki kesimlerden esirgenmesi anlayis:
yikilmigstir. Baska deyisle, ¢ok calisarak az tiiketmek, Piiriten ahlak 6gretisi, yerini
caligmadan tiiketmeye ya da calisarak bir tist konuma ge¢mek, yerini gesitli entrika-
larla yiikseltmek gibi yeni bir anlayisa, hazci etige birakmistar.*

Ozellikle Henry Ford’'un 1910 yilinda iiretimde en yiiksek verimliligin saglanmasi
i¢cin montaj hatt1 sistemini Michigandaki High Land fabrikasinda baglatmasiyla bir-

6 Tekeli, “Stirdiiriilebilirlik Kavrami Uzerinde Irdelemeler’, s.731.

7 Jeremy Gilbert, Antikapitalizm ve Kiiltiir, gev., Tuba Saglam, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2017, 5.40.

8 Sut Jhally, “Kiyametin Sinirinda Reklamcilik’, gev., Filiz Aydogan, Birikim, 159 (2002), 5.78.

9 Jhally, “Kiyametin Sinirinda’, 5.78.

10 Unsal Oskay, “Popiiler Kiiltiiriin Toplumsal Ortam: ve Ideolojik Islevleri Uzerine’, Kitle fletisiminde Temel
Yaklasimlar, der., Korkmaz Alemdar ve Rasit Kaya, Ankara: Savas Yayimlari, 1983, 5.177-178.
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likte, kitlesel iiretim ¢agina gecis baslatmistir. Araba {iretiminde detaylarin en ince
ayrintisina kadar hesaplandigi, ¢abuk egitilebilen tek amagli is¢ilerin ¢alistirildig:
montaj hatti, ucuz araba tireterek dnceki donemlerdeki iretim diizeyini gegmekle
kalmamis, daha az gelismis olan kitle tiretimi sistemlerini de devre dis1 birakacak
verimlilige ulagmistir. 1920’1i yillarda kitle iiretiminin sanayide kullanimi, otomobil
sanayisini de agmustir. Tiiketim mallarinin imalatgilari, kitle {iretiminin, yarigmaci
bir piyasada sag kalabilmenin tek kosulu oldugunu anlamiglardir. Kitle iiretiminden
once sanayi, sinirl ve biiyiik 6l¢iide orta ve {ist sinif pazarina yonelik tiretim yapmak-
tayd1. Kapasitesinin yiikselmesiyle giderek artan tiretim, tiiketici sayisini arttirmaya
yonelmistir. Ciinki kitle iiretimi, pazarlar1 daha dinamik bir hale getirmedikge, ulus
¢apinda biiytimedikge, daha 6nce tiiketicileri arasinda bulunmayan toplumsal sinif-
lar1 da isin igine katmadikga ve ideolojik olarak yayilmadikga islerlik kazanamazdi.
Boylelikle, toplumsal deger, yeni liretim sistemlerinin ihtiyaglarina uygun olarak tu-
tumluluk yerine harcama haline gelmistir.

Nasil Ford montaj hatti i¢in tek amagli makinelerden yararlanarak, geleneksel yon-
temleri ciicelestiren bir hizda otomobil {irettiyse, kiiltiir sanayisi de ucuz ve gelenek-
sel yontemleri ciicelestirecek sekilde “tiiketici” iiretmeye girigmistir. Uriiniin yararli-
lik degeri ya da mekanik niteligiyle ilgili geleneksel goriis, mallarin kitle tiretiminin
gerektirdigi hizda satilmasini saglayamadigindan, reklamcilar tiiketicilerin iggiidii-
lerine ve diislerine seslenerek satin alma itkisini kigkirtmaya baslamislardir. Tiiketi-
min kitlesel ve ulusal piyasaya yonelik oldugu bu donem, temelinde sanayideki seri
tiretim diinyasinin bant sisteminin yattig1, Gramscinin Fordizm olarak niteledigi
kapitalizm i¢inde yeni bir uygarlik donemini kapsiyordu. Fordizmdeki seri tiretim,
standartlagmis mallar1 almakta istekli olmas1 gereken bir tiiketici kitleyi, kisaca, kit-
lesel titketimi 6nceden varsaymaktaydi. Bu durumda tiiketim, kitle tiikketim normu-
nun olusturulmasinda canalict bir 6neme sahipti. Fordist tiretim ¢aginda is¢i sinifi
ailesi, gengler, ev kadinlar1 gibi geleneksel piyasanin tiiketim kaliplar1 degismistir.
Pazarlamacilar ve reklamcilar herkesin televizyon, buzdolabi, ¢amasir makinesine
sahip oldugu bir toplumda farkli bir dili aramaktadir. Reklamcilarin amaci; renkler,
sesler ve ¢cagrisim yoluyla bireyleri metalarla 6zdeslesmeye iten ve bireyselligi kigkir-
tan seyler yakalamaktir. Bu tiir bir diinyada orta sinif bitylimekte ve popiiler erdem
diger siniflar1 da igine almaktaydi. Ulus ve ulusun harcama 6riintiileri homojenles-
tirilmisti.

Bu durum tam da neoliberal ideolojinin isterlerine uygun olarak, 1980’lerden bas-
layarak degismis ve Juliet Schor'un “yeni tiiketimcilik” olarak adlandirdig: yeni bir
durum ortaya ¢ikmistir. XIX. yiizyil liberalizminin temel varsayimlarini yeniden
giindeme getiren pek c¢ok politik diisiince ve uygulamalardan olusan neo-libera-
lizm, 1970’lerin baglarinda ortaya ¢ikmis ve yiikselmistir. Neo-liberalizmin 1980 ve
1990’larda yasadig1 doniisiim ise daha spesifik piyasalar1 ve iiretim sistemlerini or-
taya ¢ikartmistir. Bu durum, kiltiirel farkliliklarin genislemesine ve farkli bireysel
yasam tarzlarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Aslinda neoliberalizmin gercek
amaci, piyasa iliskilerini olabildigince ¢ok insanin etkinlik alanina yayginlastirabil-
mektir. Ornegin, 1950 ve 1960’larda yetisen nesiller tilketim topulumunun &6zgiir-
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liklerinden azami olgiide faydalanmanin pesindeydi. Bu dénemin insanlar1 artik
zor zamanlarinda devlete, sendikalara ya da yerel kuruluglara ihtiyag duymayacak
kadar zengin hissettiklerinden, toplumsal kazanimlarini koruyacak ne bir radikal
politikaya ne de kendilerini 6zdeslestirecekleri is¢i hareketine ilgi duymamuslardur.
Neoliberalizmin, diinyanin geri kalanina dayatildig1 1980’lerin sonunda, Sovyetler
Birligimin dagilmasi ile geleneksel sosyalizme alternatif olacak pek ¢ok radikal ha-
reketle karsilasilmistir. Zaten 1990’11 yillarda sadece ¢evre hareketi degil, neo-liberal
kapitalist politikalara kars: ¢ikmak iizere pek ¢ok toplumsal hareket de ortaya ¢ik-
mist1."! Fordist doneme mubhalif olan hareketler; ev kadinlig1 toplumsal roliine hap-
solmus kadinlardan, kitle kiiltiiriiniin konformizminden sikilmis genglerden, ¢alis-
ma ortamlarinda daha fazla bagimsizlik arayan iscilerden, politik katilim ve 6zerklik
taleplerinin karsilanmadig1 Afrikali niifustan gelmisti."

Titketim agisindan bu dénem seri tiretimin sinirhiliklarinin fark edilmesiyle, sanayi-
nin kaptanlhiginin reklamcilar ve pazarlamacilarin eline gectigi yeni bir diizendir. Bu
diizende, tasarimcilar yenilik {iretip, yasam tarzlarini bigimlendirirken, vitrinler de
mal satmak yerine, tarz satmaya dontigsmiistiir (stirdiiriilebilirlik de bu yasam tarz-
larindan biri durumuna gelecektir). Baska deyisle, artik komsular gibi olmak yerine,
onlardan farkli olmak igin bir egilim olusmustur." Iste Juliet Schor'un “Yeni Tiike-
timcilik” donemi olarak adlandirdig1 donem, eski donemin Joneslarla yarigma reji-
minden, toplumsal olarak daha az tehlikesiz ama daha fazla bilinmezlerle doludur.
Bu, kismen referans gruplarinin dikey olarak uzamasi nedeniyledir. Insanlar artik
kendilerini ekonomik hiyerarside kendilerinden iistiindekilerle karsilagtirmaya ya
da onlarin yasam bi¢imlerini arzulamaya yatkindirlar. Microsoft'un Bill Gates’i ya
da sirketin ikinci bagkani daha yaygin dykiinmeci hedefler haline gelmislerdir. Bu
degisimin en 6nemli nedeni, komsulugun 6nemli bir referans grubu olarak 6nemi-
ni kaybetmesidir. Komsulugun benzer gelirlere sahip bireyleri icermesi nedeniyle,
bir standart olarak komgular1 kullanmak, insanlar1 en yakinindakilerle karsilastirma
yaptirir. Ama toplumsal etkilesimin odag1 olarak komsuluk deger kaybettiginden,
giiven verme roliinii de kaybeder. Bunun yerine isyeri, tiiketim karsilagtirmalari i¢in
bereketli bir yer haline gelir. Bu siireg, 6zellikle beyaz yakali, mesleksel islere sahip
evli kadinlar tarafindan hizlandirilmistir. Kadinlar isyerinde, banliyodeki tipik ev
kadinindan daha farkli referans gruplarina rastlarlar ve bu nedenle, bir isttekiyle
titketim karsilagtirmalar1 yapmalar1 daha olasidir.

Sanayi kapitalizmi donemini modern ¢agin kati/agir/yogun donemi, ticari kapita-
lizmden itibaren yasanan gelismeleri ise akiskan/hafif donem olarak ayiran Z. Ba-
uman da giiniimiizii akiskan donem olarak nitelendirir. Seri iiretim déneminden
tarkls, kisisel tiiketim yoluyla bireysel tercihlerin en iist noktaya vardirildigs, kollektif
dayanigsma ve belli bagh kimliklerin zayifladig1 ve yeni kimliklerin ortaya ¢iktig1 bu
donemde rutin ve kalicilik, biitiinliik yoktur. Bu duruma benzer bir bigimde, tiiketim
de varligini normlar olmaksizin stirdiirmek zorundadir. Tiiketime yon veren seyler

11 Gilbert, Antikapitalizm ve Kiiltiir, s.67.

12 Gilbert, Antikapitalizm ve Kiiltiir, s.239.

13 Robin Murray, “Fordizm ve Post-Fordizm’, Yeni Zamanlar: 1990’larda Politikanin Degisen Cehresi, der., Stuart
Hall ve Martin Jacques, ¢ev., Abdullah Yilmaz, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 1995, 5.48-53.
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normatif kurallar degil, bastan ¢ikarma, sayis1 ve siddeti artan arzular, hedefi belirsiz
isteklerdir."* Bu tiirden bir titketim ortaminda gevreci bir yasam tercihi, bu tiriinlerin
hem pahali hem de zor ulasilabilir olmast nedeniyle, {ist siniflarin tiiketim tercihi
haline gelmesini saglamaktadir.

Bolluk Ekonomisinde Siirdiirilebilirlik

Iste sonu gelmez titketim meraki, doganin kaynaklarinin sorumsuzca tiiketilmesi-
ne yol acarken, 2007 Hiikiimetleraras: Iklim Degisikligi Paneli Raporunda'®, kutup-
larin beklendiginden daha hizli eridigi, diinya emisyonunun oldukg¢a yiikseldigi ve
bu donemde siirdiiriilebilirlik ¢oziimlerinin de yetmediginden soz edilmistir. Ayni
donemde, 2008 yilinda ABDdeki ekonominin ¢okiisili ile kapitalizmin yeniden sor-
gulanmas1 sonucunda, kiiresel ekonominin a¢gozliiligiine bazilarinin “Paylagim
Ekonomisi'® “bazilarininsa “Bolluk Ekonomisi” olarak adlandirdig1 ¢6ziim yollar:
bulunmustur.”” Bu ekonominin ortak noktasi, kiiresel kapitalizmin ¢evre, ekonomi,

enerji ve besin tedarigi gibi konularda yarattig1 sorunlara yanit vermektir.

Bolluk'® adl1 kitabinda tek hedefi, ekonomik biiyiime olan ve piyasanin basarisizlik-
larin1 ve yol agtig1 ekolojik problemleri gormezden gelen kiiresel a¢gozlii ekonomi
yerine, alternatif stirdiiriilebilir bir ekonomi tasarimi yapan Schor, sosyo-ekonomik
bir doniisiim 6nerir. Amaci, siirdiiriilebilir yasam tarzlarini arzu edilebilir bir alter-
natif olarak goren bir bolluk fikrini olusturmaktir. Burada tabii ki siirdiiriilebilirlik
kisisel bir fedakarlik gerektirir. Aslinda bolluk, bir siirdiiriilebilir ekonomi hareketi
stratejisidir."” Jackson®’, McKibben?*! ve Speth* gibi, bu diisiincenin dncii aktivistleri,
kiiresel kapitalizmin ekolojik olarak yikici etkilerini gosterip yurttaslar: daha az tii-
ketme, daha az ¢alisma, sosyal hayatin tadini ¢ikarma, yerel toplulugunu olusturma,
yaratici serbest zaman saglama gibi konularda ya da “stirdiiriilebilir ekonomi hareke-
ti"nde birlestirmek ister. Bu yaklasim medyada da goze garpar; 6rnegin grist.org gibi
web sitelerinde, Orion, Utne Reader gibi dergilerde, Guardian gibi gazetelerde de bu
yaklagim yaygindir.”’

Amerikali ekonomi bilimci Juliet Schor tarafindan kiiresel ekonominin yarattig: za-
rarlar1 azaltacak ¢oziim onerilerini sundugu “bolluk” nosyonu, daha iyi bir gelecek
projesi icerir ve stirdiiriilebilirlik calismalar: gibi en yeni yesil teknolojilere uyumlu
olmamuizi ister. Tipk: paylasim ekonomisi gibi bolluk ekonomisi de kollektif sorun-

14 Zygmunt Bauman, Akiskan Modernite, gev., Okan Sinan Cavus, Istanbul: Can Yayinlari, 2017, 5.122.

15 “Climate Change 2007: Synthesis Report’, Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC), erisim 20
Haziran, 2020, https://www.ipcc.ch/site/assets/uploads/2018/02/ar4_syr_full_report.pdf.

16 Yeni bir yer ya da mal almak yerine; alanlari, mahalleri ya da herhangi bir esyayi, mali paylagmay1 anlatir.

17 Juliet B. Schor, Plenitude: The New Economics of True Wealth, New York: Penguin Press, 2010, s.13.

18 Schor, Plenitude: The New.

19 Schor, Plenitude: The New, s.11.

20 Tim Jackson, Prosperity without Growth?: The Transition to a Sustainable Economy, London: Earthscan, 2009.
21 Bill McKibben, Deep Economy: The Wealth of Communities and the Durable Future, Oxford: One World
Publications, 2007.

22 James G. Speth, The Bridge at the End of the World, New Haven: Yale University Press, 2008.

23 Douglas B. Holt, “Why the Sustainable Economy Movement Hasn't Scaled: Toward a Strategy That Empowers
Main Street”, Sustainable Lifestyles and the Quest for Plenitude: Case Studies of the New Economy, der., Juliet B.
Schor ve Craig J. Thomson, New Heaven: Yale University Press, 2014, 5.203.
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lara mikro-eylemlerle makro-dengeyi koruma amacindaki tiiketimin azaltilarak, es-
yalarin ve hizmetlerin paylagilmasini kapsamakta ve bu ekonomi giiniimiiziin ¢evre
sorunlarina bir ¢are olarak sunulmaktadir. Kisisel mahremiyetine, miilkiyetine, ka-
zancina diiskiin bireyler i¢in bu perspektif, bir ekonomik devrim olarak tanimlan-
maktadir.*

Yeni bir yer ya da mal almak yerine; alanlari, mahalleri ya da herhangi bir esyayi,
mal1 paylagmay1 anlatan paylagim ekonomisi, Schor’un terimiyle “Bolluk Ekonomi-
si’, 0zellikle internetin yiikselisiyle paralel gitmistir. Dubois, Schor ve Carfagna bu-
radaki tiiketici deneyimini “baglantili tiiketim” olarak tanimlarlar. Baglantililik, bu
pratiklerin hem djjital hem de toplumsal yoniinii gosterir. Paylasim ekonomisi ya
da bu baglantili titketimin katilimcilari, bu ekonomiye ucuz olmasi, ekolojik olmasi
ve sosyal baglantilar yaratmas: gibi {i¢ ana nedenle basvururlar. Bu insanlar dijital
olarak birbirlerine bagli, yabancilara, farkli deneyimlere ve yasam tarzlarina bagls,
genellikle yiiksek egitimli, ytiksek gelire sahip insanlardir.®

Douglas B. Holt, Why the Sustainable Economy Movement Hasn't Sacled: Toward A
Strategy That Empowers Main Street*® baslikli makalesinde, bu siirdiiriilebilir eko-
nomi hareketinin pek de yiiriimediginden soz eder. Ciinkii stirdiiriilebilir ekonomi
uygulayicilar1 “modern bohem bir altkiiltiir” tiyeleri olarak kalmaktadirlar. Ustelik
Holt, bu siirdiiriilebilir bohem ideolojisinin, Amerikan iist-orta sinifindan pek ¢ok
kisiyi etkiledigini ve burjuva bohem ideolojisini kigkirtan yeni bir piyasay1 ortaya
¢ikardigini belirtmektedir.”

Baska deyisle, siirdiiriilebilirlik politikalarinin amaci da piyasaya kazandirmaktir.
Baska deyisle tiiketicilik, kesin bir bigimde, onu elestirilmeyen bir sey olarak go-
ren liberal ideolojiye koledir. Ureticilerin, reklamcilarin ve pazarlamacilarin ayartici,
hatta kars1 konulamaz yaratma gabalariyla harcama o6riintiileri, eskisinden ¢ok daha
fazla yayginlasmis ve sofistike hale gelmistir. Iste siirdiiriilebilirlik ne yazik ki bu so-
fistikasyonun bir parcasi olarak, ticarilesmenin de golgesinde ve etkisindedir. Clinkii
sirketler, ¢evre tahribini ve ekolojik yikimi dnemsediklerine dayali halkla iliskiler ve
reklam kampanyalariyla kamuoyunun dikkatini ¢ekerek, yeni tiiketiciler yaratmak-
tadir.

Felix Guattari, Ug Ekoloji?*® kitabinda ¢evre sorunlarinin sosyal, ekonomik, siyasi ve
estetik sorunlarla birlikte diisiiniilmesi gerektigini belirtmistir. Ciinkii sadece gevre
degil; toplumdaki aile, komsuluk, yardimseverlik gibi mikro-iliskilerden; devletle-
rarast siyaset, milliyetler arasi etnik carpismalar gibi makro-iligkilere kadar her sey
kirlenmektedir. Tiim bunlarin sebebi ise, kar amaci giiden kapitalizm, kapitalist pa-

24 Emilie A. Dubois, Juliet B. Schor ve Linsey B. Carfagna, “New Cultures of Connection in a Boston’, Sustainable
Lifestyles and the Quest for Plenitude: Case Studies of the New Economy, der., Juliet B. Schor ve Craig J. Thomson,
New Heaven: Yale University Press, 2014, s.95.

25 Dubois, Schor ve Carfagna, “New Cultures of Connection in a Boston”, 5.96.

26 Holt, “Why the Sustainable Economy Movement Hasn’t Scaled: Toward a Strategy That Empowers Main
Street”, 5.203.

27 Holt, “Why the Sustainable’, 5.232.

28 Felix Guattari, Ug Ekoloji, gev., Ali Akay, Istanbul: Baglam Yayincilik, 2000.
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zar ve sermaye iligkileri tizerine kurulu sirketlerin yani sira, yardimseverlik ve daya-
nigma iizerine kurulu sirketlerdir. Bu nedenle, Guattari'ye gore, diinyamizda pazar
ekonomisinin diktatorligii sorgulanmalidir.

Biyosferdeki dengesizlikler ve ozon tabakasinin delinmesi, diinyamiz i¢in bir
tehlike olusturmaktadir; fakat Bati toplumlarinin kendi iglerindeki fakirlerle
evsiz barksizlarin sosyal durumlar1 da sézkonusu olarak, ekolojik tartisma
icine konulmalidir. Gelecege dair felaketlerle kafamiz sisiriliyor, fakat aslinda
asil felaket kapimizin éniinde yatiyor. [...] Uretim igin iiretim yapmak, ‘kar’
hadlerini zorlamak ve {iretilen mallarin ‘insaniligini biryana birakmak’ moda
haline gelmektedir. Nietzsche’in ‘insanin 6limi’ temasi, insanligin yok olmasi
demek degildir, tersine insanin bir makina-olusa girmesi demektir.*’

Bu durumdan kurtulmak i¢in Guattarinin 6nerisi tekno-bilime bagl olan medya ve
sanayiler ve bunun getirdigi ¢evre ekolojisi yerine, yani sadece doga kirlenmesine
kars1 degil, her tiirlii vicdani, biling kirlenmesi anlayisini da iceren “zihinsel bir eko-
loji” anlayisina gegilmektir.*

Sonu¢

Uygarligin ilk basarilari alet kullanmak, atesi kontrol etmek ve kendilerini koru-
yacak barinaklar yapabilmektir. Alet kullanmaya baslamasiyla birlikte insan, kendi
organlarini kusursuzlastirmis ya da bu organlarin islevlerini genisletmistir. Aletler
gelistirerek bedensel giiciindeki eksiklikleri tamamlayan insan, atesi bularak ¢cevreye
tutsakliktan kurtulmaya baglamis, boylelikle dogaya egemen olabilecegini ve dogay1
diledigi gibi bicimlendirebilecegini kanitlamigtir. Ozellikle sanayi devriminden iti-
baren yasanan teknolojik, ekonomik gelismeler de bu durumu devam ettirmistir.

Bagka deyisle, uygarligin ortaya ¢ikmasinda belirleyici olan sey, doga iizerinde top-
lumsal denetimin saglanmasi, dogadan ekonomik olarak yararlanilmasi, kisaca do-
ganin fethedilmesidir. Ancak, bilim ve teknolojideki gelismeler sayesinde giiniimiiz-
de doganin fethi, dogaya ve insana zarar verecek boyuta ulagmistir. Siirdiiriilebilirlik
yaklagimina toplumsal agidan bakildiginda siirdiirtilebilirlik, modern yagamin getir-
digi sanayilesme, kentlesme ve titketim toplumunun doga iizerinde yarattig1 olum-
suz sonuglarin meyvesidir.

Strdiirtilebilirligi titketimin medya ile yayginlastirilmasi baglaminda ele alan bu yazi
yiizyillardir kapitalizm ve sermayenin hedefinin doganin kapasitesini korumaktan
¢ok dogay1 kara dontistiirmek oldugunu 6ne siirmektedir. Gergekten de sanayi dev-
riminden baslayarak bilim ve teknolojide yasanan devasa gelismeler, toplumsal ilis-
kilerin temelindeki esitsizlik iliskisini degistirebilecek kiiltiirel ve siyasal degisime
sahip olmadigindan, kitlelerin verili sistemin karsisinda bir kiiltiir olusturamamasi-
na neden olmaktadir. Bu durum ise, siirdiiriilebilirlik gibi, gene sistemin iginde kala-
rak ve yine sistemin kendisi tarafindan tiretilen ¢6ziimleri karsimiza ¢ikarmaktadir.
Ornegin, elektrik enerjisini az tiiketen esyalar; iiriinler, hep toplumsal sistemin ken-

29 Guattari, Ug Ekoloji, s.12.
30 Guattari, Ug Ekoloji, s.13.
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disi tarafindan iiretilmekte ve medya yoluyla kitlelere yeni bir tiiketim iiriinii, meta
olarak sunulmaktadir. Ustelik, ekolojik bir yagsami niteleyen gerek yiyecekler (glu-
tensiz, laktozsuz, organik yiyecekler) gerekse kullandigimiz esyalar (elektrikli aletler,
gevreye duyarli posetler, arabalar vs)A+(plus) olarak isimlendirilmekte, reklamlarda
bu iiriinlerin girdigi evler {ist sinifi resmedilmektedir. Fiyatlar: ise siradan tiriinlere
gore ¢ok daha yiiksek olmakta, daha ¢ok belirli bir sinifi hedeflemekte ve bir yasam
tarzi olarak sunulup pazarlanmaktadir. Béylelikle, bu @iriinlerden daha ¢ok tist sinif-
lar yararlanabilmektedir.

Hatirlanacag gibi daha 6nce de sanayideki ¢aligma diizeninin, ¢alisan kitleler iize-
rindeki baskisini ve insanliktan ¢ikarici dogasini anlayan sosyalizm, sendikacilik,
anarsizm, feminizm gibi akimlar, sanayi toplumuna yetkeyle sahip ¢ikan ve bundan
kar saglayan egemen kesimi suglayarak, toplumsal iliskilerde degisiklik istediklerin-
de, kapitalizm, bu elestirel ve kapitalizm karsit1 perspektifleri kesfetti ve kendisini
olumlayacak yapilari da bu akimlarin elestirilerinden ¢ikardi. Ornegin, kapitalizmin
yiikselisiyle geleneksel aile yapisi bozulunca kapitalizm, feminizmin ataerkil toplu-
mun baskict oldugu goriisiine katilmistir. Kadinlarin tarihsel olarak ezilmisligini
ataerkil aile yapisina baglayan feminizm gibi, tekelci kapitalizm de baba yetkesine
kars1 ¢cikmigstir. Ama tabii bu karsi ¢ikis, varolan esitsizligi degistirmek i¢in degil, bu
esitsizlikten yararlanarak, kadinlarda serbestce tiiketebilme ve tiiketerek, tiikettigini
gostererek esitmis gibi goriinebilme yanilsamasini yaratabilmek nedeniyle yapilmis-
tir. Liberal donemin ve piiritenligin tesvik ettigi cileciligin tersine, giiniimiizde med-
ya ve popiiler kiiltiir kapitalizmi elestirmekte serbesttir. Bunun 6rneklerinde pek ¢ok
medya Uriiniinde sik¢a rastlariz.

Bugiin gecerli olan ilke, sistemde var olan direnme olanaklarinin kitlelerden gizlene-
bilmesi i¢in, kitleleri kacamayacak bi¢imde kistirmaktir. Bunun sonucu olarak, kitle
iletisim araclarini da i¢ine alan medya bir yandan tiiketicilerin tiim gereksinmelerini
karsilarken, 6te yandan kitlelere, kendilerine sunulanla yetinmelerini dnermektedir.
Siirdiirebilirlik, paylasim ekonomisi, bolluk ekonomisi gibi XXI. yiizyilin moda te-
rimleri, politikalar1 da kapitalizmin bireyleri sistem i¢inde tutma politikalarinin bir
baska versiyonudur.

Sanayi toplumlariyla doga, i¢inde oturulan ve “yasanan” bir yer olmaktan ¢ok; iireti-
len, ¢aligilan bir nesne durumuna girmistir. Teknik ve uygarlik bu dogayi islevlesti-
rip, bozmaktadir. Cevresini tiiketen bir varlik olarak insanin eylemlerini diizenleme-
ye ¢alisan siirdiiriilebilirlik kavramina medyanin katkis1 agisindan baktigimizda, ¢cok
da masum goriinmemektedir. Clinkii stirdiiriilebilirlik, dogaya ve insana zarar ve-
ren verili sistemi tiimden degistirmek yerine, bu zararlar1 en aza indirgeyerek, tamir
etme ve boylelikle de verili sisteme kars1 politikalarin {iretilebilmesini engellemekte
hatta yeniden tiretimi amacini tagimaktadir.

Sonug olarak stirdiiriilebilirlik, kapitalizmin ve kurumlarinin kendi siirdiiriilebi-
lirligi i¢in bir stratejidir. Bu nedenle, diinyanin siirdiiriilebilirligini verili toplumsal
diizene toz kondurmadan birkag sirket ya da insan eylemine baglamak ve ¢6ziim
aramak, belkemigini rekabetin, degisim degerinin olusturdugu bu diizende, her giin

20



FiLiZ AYDOGAN BOSCHELE

titketimi 6zendiren Oykiileriyle medyada bunun miimkiin oldugunu séylemek, saf-
dillik olur. Bu nedenle siirdiiriilebilirlik, titkketim ve tiiketimin son bulmamasi i¢in
pek cok stratejiyle kitleleri elinde tutan ve medyay1 da igine alan pek ¢ok baglamda
tartisilmasi gereken toplumsal bir olgudur.
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Oz: Dallas W. Smythe, iletisimde ekonomi politik yaklasimin kurucularindan biri olarak kabul
edilmektedir. Smythe, calismalariyla iletisimin ekonomi politigine yon vermistir. Ancak, son
yullarda sosyal medya ve emek ¢alismalarimda adi siklikla ge¢mektedir. Daha once televizyon
izleyicisi igin kullanmis oldugu izleyici emtiasi/metasi kavrami, sosyal medya kullanicilarin
tammlamak icin sik basvurulan kavramlardan biri olmustur. Smythen diisiinceleri izleyici
emtiast kavrami ile simirli degildir. Smythe, medya kuruluslarimin tiiketici iirettigi tespitini
yapmustir. Smythe’ye gore medya ile tekelci kapitalizm arasinda onemli bir bag bulunmaktadir.
Medya, tiiketici iiretimi yapmaktadir. Smythenin ifade ettigi bir diger onemli konu ise, medya
kuruluslarinin, reklamverenlere izleyici satmasidir. Smythe, reklamverenlerin sadece zaman ve
yer degil, asil olarak izleyiciyi satin aldiklarini ve izlerkitlenin medya tarafindan yaratildigina
dikkat cekmistir. Smythe’nin iizerinde ¢alistigi 6nemli kavramlardan biri de biling endiistrisidir.
Smythe’ye gore, biling endiistrisi baslica enformasyon sektorii ve tiiketim maddeleri endiistrisini
kapsamaktadir. Her emtiamn bir anlamda Ogretim makinesi oldugunu savunan Smythe,
iiretim giicii olarak biling endiistrisine odaklanmaktadir.

Anahtar kelimeler: [letisimin ekonomi politigi, Dallas Smythe, Izleyici emtiasi, Medyanin
ekonomi politigi, Biling endiistrisi

Giris

[letisim caligmalarinda farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Bu yaklagimlari temelde
ana akim (egemen) yaklasim ve elestirel yaklasim olarak ele almak miimkiindiir.
Elestirel ekonomi politik yaklasim da iletisim ¢aligmalarindaki yaklasimlardan biri-
dir. Vincent Mosco’ya gore, dar anlamda ekonomi politik sosyal iligkilerin, iletisim
kaynaklar1 da dahil olmak iizere iiretim, dagitim ve titketimin olusturdugu giic iliski-
lerinin incelenmesidir. Genis anlamda ise ekonomi politik sosyal hayatta kontrol ve
hayatta kalmay1 incelemektedir.! Ekonomi politik yaklasim koklerini Adam Smith,
David Ricardo ve Karl Marxin diisiincelerinden almaktadir.

* Dog. Dr., Istanbul Ticaret Universitesi, {letisim Fakiiltesi.

1 Vincent Mosco, The Political Economy of Communication, London: Sage, 2009, s.2.
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[letisimin ekonomi politiginde karsilagilan énemli isimler ise Herbert Schiller ile
birlikte Dallas Walker Smythedir.> Smythe, iletisimde ekonomi politik yaklagimin
kurucularindan biri olarak kabul edilmektedir. Smythe, Marksist bir iletisim eko-
nomi politiginin sekiz temel yoniinii tespit etmistir: Maddesellik, tekelci kapitalizm,
izleyici metalagmasi ve reklam, kapitalizm temelinin parcasi olarak medya iletisimi,
emek giicii, teknolojik detenminizm elestirisi, biling, sanatlar ve 6grenme.’

Smythe, kendi yasadig1 donemde iletisimin ekonomi politigi ¢caliymalarina yon veren
isimlerden biri olsa da bugiin kavustugu 6nemin nedenlerinin altinda Smythe’in iz-
leyici emtiasi/metas1 (audience commodity) kavramina dayanilarak sosyal medya ve
sosyal medyada sermaye birikiminin agiklanmaya ¢alisilmasi: bulunmaktadir. Fuchs,
Smythen izleyici emtiasi/metas: kavramina dayanarak, Internet iiretketici metast
kavramindan s6z etmektedir ve bu kavrami hedefli reklamcilik ile birlikte tartigmak-
tadir.* Jenkins, Ford ve Green de galigmalarinda Smythe’in bu yaklasimini tartismas-
lardir.> Ayrica Smythe’in izleyici emtiasi/metasi yaklagimi bagka ¢aligmalarda da ele
alinmistir.® Adi anilan ve Tiirkge'ye ¢evrilmis olan ¢aligmalar disinda Tiirkee litera-
tirde Smythe’in izleyici metasi/emtiasi kavramini ele alan sinirli sayida ¢aligmalar
bulunmaktadir.” Tiirkge literatiirde Smythe ile ilgili yapilmis bir diger ¢aligma ise
onun ekonomi politik alanina olan katkilar1 ele almaktadir.® Smythein kavram ve
diislincelerine bagvuran farkli ¢alismalar olsa da dogrudan Smythe’in diisiin diinya-
sin1 aktaran ¢alismalar Tiirkee literatiirde cok azdir. Ozellikle sosyal medya ve emek
lizerine yapilan ¢alismalarda bagvurulan 6nemli bir kuramci olmaya baglamasi ne-
deniyle Dallas Smythe’in ekonomi politik diisiincelerini derleyen bu makale Tiirkge
literatiirde bulunan a¢1g1 doldurmay1 amaglamaktadir.

Bu calisma, Smythe’in biling endiistrisi ve medyanin tiiketici iiretimi kavramlar:
tizerine odaklanmaya ve bu konularla ilgili diisiincelerini aktarmaya ¢aligmaktadir.
Makale, Smythein diisiin diinyasin1 degerlendirmekten ziyade iletisimin ekonomi
politik alanina iliskin diisiincelerini Tiirkee literatiire kazandirmay1 amaglamakta-
dir. Ozellikle son dénemlerde sosyal medyanin ekonomi politigine iliskin yapilan
tartismalarin kokeninin Smythe’in ortaya koymus oldugu izleyici emtiasi kavramina
dayandig: goriilmektedir. Bu ¢alisma da Smythe'n izleyici emtiasi kavramini ve bu
kavramla birlikte ele alinmasi gereken biling endiistrisi ile tiiketici tiretimi kavram-

2 Christian Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, ev., Diyar Saracoglu ve Ilker Kalayci, Ankara: NotaBene
Yayinlari, 2016, s.36.

3 Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, s.36.

4 Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, s.233.

5 Henry Jenkins, Sam Ford ve Joshua Green, Spreadable Media, New York: New York University Press, 2013,
5.126-129.

6 Bkz. Vincent Mosco ve Christian Fuchs, der., Marx Geri Dondii, Tiirkge yay. haz., Funda Basaran, Ankara:
NotaBene Yayinlari, 2014; Christian Fuchs, Dijital Emek ve Karl Marx, gev. Tahir Emre Kalayc1 ve Senem Oguz,
Ankara: NotaBene Yayinlari, 2015.

7 Zafer Kiyan, “Eski(meyen) Bir Tartisma: Izleyici Metasr’, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 24
(2015), 5.230-255; Nihal Kocabay Sener, “Izleyici Emtiasinin Doniisiimii: Sosyal Aglarda Somiirii ve Kullanict
Emegi’, lletisim Gabsmalar: 2015, der., Aydin Ziya Ozgiir ve Aytekin Isman, Sakarya: Sakarya Universitesi
Yaynlari, 2015, 5.405-415.

8 Levent Yaylagiil, “Dallas W. Smythe’nin Iletisimin Ekonomi Politigi Alanina Katkist”, INIF E-Dergi, 3/2 (2018),
5.63-74.
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larina odaklanarak Smythe’in diisiince diinyasina bir adim atmay1 hedeflemektedir.
Ayrica Smythe’in ele alinan bu iki kavraminin giincel konularla birlikte nasil deger-
lendirilebilecegi konusunu tartismaktadir.

Dallas Smythe’nin Hayati ve Etkilendikleri

Bireylerin yasadiklar: diisiinsel diinyalarini da etkilemektedir. Bu nedenle Dallas
Smythenin diisiincelerine gegmeden 6nce diisiincelerinin sekillenmesini saglayan
hayatina, etkilendigi olay ve kisilere deginmenin gerekli olacag diisiiniilmektedir.

Dallas Walker Smythe, 9 Mart 1907'de Kanadada Saskatchewan eyaleti bagkenti Re-
ginada dogdu.” Smythenin 6grencilik yillar1 Los Angeles ve Berkeleyde California
Universitesi'nde gecti. 1928'de Berkeley’in ekonomi doktora programina giren Sm-
ythe, hocalar1 arasinda en ¢ok Innis'in danismanligini yapan, Frank H. Knightin
kardesi Melvin H. Knightdan etkilendi. Berkeleydeki diger etkili isim, Smythe’ye
ekonomik teoriyi 6greten Markist ekonomist Leo Rogindi. Smythe, Rogin’in dersle-
rini “gok degerli” olarak tanimlarken anayol ekonomi teorisine kars olan antipatisini
de soyle dile getirmektedir: “Asla ekonomi teorisi uzmani olmak istemedim. Ciinkii
belirli alanlarin soyutlamalarindaki agirlik beni bezdirdi; insanlarin gergek diinyasi,
stiregler ve yoksulluk gibi dogal seyler beni daha ¢ok ¢ekti.”

1937de doktor unvanini alan Smythe, akademiden 6nce ¢esitli kamu kuruluslarinda
gbrev yapmustir. Bunlarin icinde Washingtonda Merkezi Istatistik Kurulu (Central
Statistics Board) ve Federal Iletisim Komisyonu (Federal Communications Commis-
sion — FCC) bulunmaktadir."! Smythe, FCCde televizyon tanitimi, radyoda spektrum
dagitma, kirsal alanda telefon hizmetinin genislemesi, telgraf ve telefon diizenlemesi
i¢in 6ncii ¢aligmalar1 yonetti. Smythe, 1940’larin sonundan 1960’lara kadar ABDde
yayincilik diizenlenmesine rehberlik eden ve “Mavi Kitap” olarak anilan “Yayincilik
Lisanslar1 Kamu Hizmeti Sorumlulugu” (Public Service Responsibility of the Broa-
dcas Licencees) isimli FCC Raporu’na 6nemli katkida bulunan isimlerden biridir."

Smythe'nin akademik kariyeri 1948 yilinda bagladi. Saskatchewan Universitesi
Antropoloji, Cografya ve Sosyoloji Bolimii'nde baglayan Smythe, ayrica Illinois
Universitesi [letisim Arastirmalari Enstitiisi‘nde profesér olarak gorev aldi ve ile-
tisimin ekonomi politigine iliskin dersler vermeye basladi.”® Dallas Smythe, 1963’te
iletisim ve iletisimle ilgili konularda disiplinlerarasi 6gretme ve arastirma program-
larryla Sosyal Bilimler Boliimii Bagkani olarak Reginaya geri dondii. Bu program
tiim diinyada 6nde gelen aragtirmacilarin ve 6grencilerin ilgisini ¢ekti. 1960’larin
sonlar1 ve 1970’lerin baglarinda, meslektaslarinin UNESCO’ya tavsiyesiyle Smyt-
he’'nin calismalari, uluslararasi iletisim akigi aragtirmalarinin kurulmasinda, politik

9 William Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications”, Media Culture Society, 15
(1993), 5.295.

10 Robert E. Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, Canadian Communication Thought, der.,
Robert E. Babe, Toronto: University of Toronto Press, 2000, s.114.

11 John A. Lent, A Different Road Taken, Colorado: Westview Press, 1995, s.18.

12 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.295.

13 Lent, A Different Road Taken, s.18.
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olusum ve destekleme programlarinda 6nemli gelismelere yol agt1."

Elestirel iletisim aragtirmalarinin 6nemli isimlerinden Dallas Smythe, Yeni Diinya
Enformasyon ve Iletisim Diizeni hareketine 6nemli katkilarda bulundu. Smythe, bu
konuya Marksist bakis agisiyla yaklasmistir. Kariyerinde uzun siire Amerika Birlesik
Devletleri'nde yagsamis ve ¢aligmis bir Kanadali olarak, Smythe ekonomik ve kiiltii-
rel olarak Kanada’yr Amerika Birlesik Devletlerine bagiml kilacak durumlara kar-
s1 yiiksek bir farkindalik gelistirmistir. Smythe’nin iletigim literatiiriine yaptig1 en
onemli katkilardan biri bu konu ile ilgili yazdig1 Somiirge Yolu: Iletisim, Kapitalizm,
Biling ve Kanada (Dependency Road: Communications, Capitalism, Consciousness
and Canada) ¢aligmasidir.'”® Ayrica iletisimin ekonomi politigi alaninda “Iletisim
Teorilerinde Bazi Gozlemler” (Some Observations on Communications Theory)
baslikli 1954’te yayinlanan makale, Elektronik Iletisimin Yapisi ve Politikast (The
Structure and Policy of Electronic Communications) isimli 1957 basimi monografi
ve “Iletisgimin Ekonomi Politigi Uzerine” (On the Political Economy of Communica-
tions) isimli 1960 basimi ¢aligmalarla temel taslar Smythe tarafindan konulmustur.'®

Smythe, 6liimiine kadar Simon Fraser Universitesinde bulundu. 1980’ler siiresin-
ce Smythe, diinya ¢apinda bir¢ok {iniversitede misafir 6gretim tiyesi olarak dersler
verdi. Avustralya Melbournede Iletisim ve Enformasyon Teknolojileri Uluslararast
Arastirma Merkezinin (Centre for International Research on Communication and
Information Technologies) kurulmasina 1989da yardimci oldu.'” Bir¢ok ¢aligma
tireten ve diinyanin pekgok yerinde dersler veren Smythe 6 Eyliil 1992de 85 yasinda
Langleyde hayatin1 kaybetti.

Smythe, iletisimin ekonomi politiginin akademik alanda ele alinmasina biiyiik katk:
sunmustur, ayrica iletisimdeki esitsizliklerin tartisilmasinin da yollarini agmigtir. Sy-
mthe’in kamudaki gérevlerinin etkisi akademik ¢alisma alanlarinda da hissedilmek-
tedir. Iletisime elestirel bir perspektiften bakmay1 tercih eden Smythe, miicadeleci
bir gelenekten gelmektedir ve “kariyerini statiitkoya meydan okuyarak gegirmistir.”'®

Smythenin politik yonelimini belirlemesinde 1930’larda yasadig: ti¢ olay doniim
noktas1 olmustur: Birincisi, San Franciscodaki limanlarda grev gozciisii olan isgilerin
Ulusal Muhafizlar tarafindan vurulmasidir. Ikincisi, Bunalim yillar1 sirasinda “Oki-
ler” ve “Arkiler”in" oturduklar: Californiada gecekondu boélgelerinin serifler tarafin-
dan yakilmasidir. Smythe, bu olay1 “Steinbeck’'in Gazap Uziimlerindeki® tasviri ger-

14 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.296.

15 Colleen Roach, “Dallas Smythe and The New World Information and Communication Order”, Illuminating
The Blindspots, der., Janet Wasko, Vincet Mosco ve Manjunath Pendakur, New Jersey: Ablex Publishing
Corporation, 1993, s.275.

16 Rohan Samarajiva, “Down Dependency Road? The Canada - U. S. Free Trade Agreement and Canada’s
Copyright Amendments of 1988”, Illuminating The Blindspots, der., Janet Wasko, Vincet Mosco ve Manjunath
Pendakur, New Jersey: Ablex Publishing Corporation, 1993, 5.152-153.

17 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.296.

18 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications’, 5.297.

19 “Okie”, erisim 20 Subat, 2014, http://en.wikipedia.org/wiki/Okie.

Oki tanimu yaklagik olarak 1907’ye dayanmaktadir. Oklahoma yerlilerine Oki ad1 verilirken, Arkansas yerlilerine
ise Arki denilmektedir.

20 Bkz: John Steinbeck, Gazap Uziimleri, ¢ev., Barbaros Kiipgiik, Istanbul: Armoni Yayinlari, 2002. Gazap
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cekten gdrdiim” diyerek animsamaktadir. Ugiinciisii Ispanyol I¢ Savagi ve 6zellikle
ABD ambargosudur.* Bu olaylar Smythe’in diisiin diinyasinin belirlenmesinde etkili
olan faktorlerdir.

Smythe'n kisisel hayatinda yasadiklar1 ve etkilendigi olaylar akademik bakisini da
etkilemistir. Smythe’nin ¢alismalar: pek ¢ok alanda elestirel sorgunun yeni hatlari-
n1 agmistir. Calismalarinda 6zellikle tekrarladig: temalar bulunmaktadir: Bagimsiz
diislince, kamuoyunu smirlamak, reklamverenler i¢in hedefkitle toplamak, ifade
ozgiirligii, demokrasi ve insan haklari igin kitle medyasini giiciinii deneme konula-
rinda 1srarct olmustur.*

Smythe’nin yillar gectikge diisiin diinyasinin daha da gelistigini sdylemek yanlis ol-
mayacaktir. Ayrica radikalizmi de artmaya baslar ve Smythe de bunu “saat yoniiniin
tersine” hareket etmek olarak tanimlayarak, kendi bakis agisindaki degisime dikkat
ceker. Insanlarin ilerleyen yaslarda daha tutucu olmalarinin aksine Smythe, daha
kapsamli analizler gelistirmis, daha biitiinciil ve sistematik bakmaya baslamistir.
Elektronik iletisim ve kapitalist diizen arasinda baglant1 kurmustur.?

iletisimin Ekonomi Politigi

[letisim ile ekonomiyi ayn1 potada eritmeyi basarmis olan Smythe, ekonominin ve
iletisimin bosluklarini fark ederek iki bilimi birbirine eklemlemeyi basarmistir.

John A. Lent, A Different Road Taken kitabinda iletisim arastirmalarinin bes emek-
tarin1 Dallas Smythe, George Gerbner, Herbert R. Schiller, James Halloran ve Kaarle
Nordenstreng olarak sunmaktadir. Smythe ve Schiller ekonomi alanindan iletisime
bakmaktadirlar ve yeni sol ruhla iletisimin ekonomi politiginin gelismesine katkida
bulunmuglardir. Smythe’nin aragtirmalar: kapitalist ekonomide iletisimin etkinligine
isaret etmektedir, Smythe ticari iletisimin izleyiciyi nasil Girettigini tartiymaktadir.?*
Smythe’in yeni medya konusunda siklikla referans verilen isimlerden biri olmasin-
daki neden de ortaya koymus oldugu bu bakis agis1 nedeniyledir.

Smythe i¢in ekonomi politik, ekonomik bakis acisindan iletisim endiistrisi caligmak
anlamina gelmemektedir. Smythea gore bu ¢aligma alani entegre iletisim ¢aligmalar:
ve ekonomiye yeni bir yaklasimdir. Smythe, standart ekonominin iletisimin dinamik
gliciinii tanimamasindan dolay: eksik oldugunu diistinmektedir. Ayni sekilde Smyt-
he, ana akim iletisim arastirmalarinin ekonomi tabanini nadiren kabul etmesinden

Uziimleri John SteinbecK'in yazdig1i ve 1939 yilinda yayinlanarak Pulitzer Odiilii kazanan bir romandir. Bu
romaninda yazar, Amerikada 1930’lu yillarin ekonomik kriz dénemlerini, insanligin dramini anlatmaktadur.
Romanin konusu, topraklarindan koparilan ve is bulma umuduyla yollara dokiilen yoksul tarim isgilerinin
hayatta kalma miicadelesidir. Eser Joad ailesinin oykiisii etrafinda yiizyilin baginda a¢higi, zulme ve sémiiriiye
direnen milyonlarin 6ykiisiidiir. Yazar, hizli ve vahsi sanayilesme siireci yagayan Amerikan toplumunda topraga
bagli olarak yasayan biiyiik bir ailenin zamanla gelisen ekonomik durumun getirdigi degisim riizgarlari karsisinda
acimasizca savrulusunu anlatir.

21 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.114.

22 Melody, “Dallas Smythe: A Lifetime at The Frontier of Communications”, 5.296.

23 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.117.

24 Veikko Pietila, “A Different Road Taken. Profiles in Critical Communication’, Nordicom Information, 2/3
(1997), 5.75-76. (erisim 06.08. 2020).
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dolay1 eksik oldugunu belirtmektedir. Smythe’nin formiiliine gore, kapitalizm ideo-
lojik olarak onu destekleyen insanlar iiretir ve kitle iletisim araglar1 bu amaca hizmet
etmektedirler.”” Ekonomide ve iletisim biliminde eksik gordiigii alanlar1 birbirleriyle
tamamlamay1 deneyen Smythe, eksik oldugunu diisiindiigii noktalar1 doldurmaya
galigmistir. Smythe’in bu diisiincesi ayni zamanda iletisimde ekonomi politik yakla-
simin da kurumsallagmasini saglamistir.

Smythe, 6nemli calismalarindan biri olan “Iletisimin Ekonomi Politigi Uzerine”
isimli makalesinde, ekonomi politigin bakis acisindan iletisim i¢in bazi kavramsal
yapilarin diizenlenme girisiminde bulunulduguna dikkat ¢eker. Kitle medyasi, eg-
lence, bilgi ve uyum saglamanin; aile, okul, is ve kilise gibi gruplardan daha fazla
halka ulagtigini belirten Smythe, ABDde uyku dis1 ve ¢alisilmayan zamanin biiyitk
gogunlugunun kitle medyas: tarafindan isgal edildigini ifade etmektedir.?® Dolay1-
styla bu isgal sayesinde kitle medyasi, kendi istedigi sekilde bireyleri tiiketici olarak
tiretmeye baglamaktadir. Smythe, calismasinda her ne kadar ABD iizerinden gitse de
kitle medyasinin hakimiyeti ile tiim diinya benzer siireglerin igine girmistir.

Smythe’nin merkez doktrini, enformasyon akislarini kontrol etmek i¢in kullanilan
gliciin, politik giictin temeli ve bagimsizligin 6zelligi oldugudur. Smythe, tekelci ka-
pitalizm ile kitle iletisim araglar1 arasinda baglant: kurmaktadir. Tekelci kapitalizm
giderek artan kiiresel girisim sistemine atifta bulunur, bu sistemde birkag yiiz dev
kurum egemen olmaya baslamistir. Bu yiikselis 1890’larda baglamistir ve bu zaman-
dan oOnce, kapitalizm aslinda kiigiik rekabetci sirketlerden olugmaktadir. Smythe,
rekabetciden tekelci kapitalizme gegisi, kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasiyla
miimkiin kilindiginy, yiiksek tirajli glinliik gazetelerle basladigini ifade eder. Tekelci
kapitalizmin kitle iletisim araglarinin disinda olmasinin imkansiz olduguna inanan
Smythe, aslinda tekelci kapitalizmin kitle iletisim araglar: tarafindan kesfedildigini
distiniir. Tekelci kapitalizm diizeni altinda, kitle iletisim araclar1 talebi idare eder.
Bu gorev seri iiretim baglamadan 6nce gerekli degildir, ama yiizyilin déniimiinden
beri gerekli hale gelmistir. Daha genel olarak, kitle iletisim araglar1 giindemi belirler-
ler ve boylece vatandaslar1 ve diger kuruluslar etkiler, bilgilendirir ve yonlendirir.”
Smythe’in gazetelerin gelismesi ve kapitalizm arasinda kurmus oldugu baglanti ka-
pitalizm tarihi agisindan olduk¢a 6nemli olarak degerlendirilebilir. Ayrica Smythe’in
bu goriisii iletisim araglarinin gelisimi ile kapitalist sistem arasindaki iliskiye dikkat
cekmesi agisindan da énemlidir. [letisim araglari ve ekonominin etkilesimine dikkat
¢eken Smythe, bu etkilesimin toplumsal yansimalarini a¢iklamaya c¢alismistir. Sm-
ythe'in tekelci kapitalizm ve iletisim araglar1 arasinda kurmus oldugu baglant1 gii-
niimiizde de yeniden ele alinmaya ihtiya¢ duymaktadir. Ozellikle dijital iletisimle
birlikte medya ekonomisine hakim olan kurum sayis1 onu gegmeyecek bigimdedir.
Yani Smythe'n ele aldig1 donemde bir kag yiiz kurum olarak ifade ettigi say1 bugiin
¢ok daha azdir. Dolayisiyla dijital iletisim ya da dijital medyada yer alan sirketlerin
kapitalizmin siirdiiriilebilmesinin saglanmasina yaptig1 katki Smythe’in diistinceleri
ile yeniden okunabilir.

25 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.116.

26 Dallas W. Smythe, “On The Political Economy of Communications”, Journalism & Mass Communication
Quarterly, 37 (1960), s.563.

27 Babe, “The Communication Thought of Dallas W. Smythe”, s.121.
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Bilin¢ Endiistrisi

Biling endiistrisi kavrami, Hans Magnus Enzensberger tarafindan ortaya konulmus-
tur ve Adornonun kiiltiir endiistrisi*® kavraminin tiirevidir. Biling endiistrisi, diisiin-
cenin endiistrilesmesini 6zendiren, sonul {iriinii ‘anlam’ olan biiyiik 6l¢ekli kurulus-
lar, orgiitler, uygulamalar; en genel bigimiyle ¢cagdas iletisim araglaridir. Bu kavram
egitim, din vb. kurumlar1 da igerebilir. Bu kurumlar hep birlikte bireylerin yerlesik
biling anlamlarini, bigimlerini ve hiyerarsilerini yeniden iiretme sorumlulugunu
yiuklenmislerdir.*

Enzensberger’in devaminda, Smythe biling endiistrisini genisce agiklamistir. Enzens-
berger, biling endiistrisinin i¢cinde radyo, sinema, televizyon, plak, reklam, halkla ilis-
kiler, yayincilik, moda ve endiistriyel tasarim, din ve inanglar, kamuoyu yoklamasi,
simiilasyon, turizm ve egitimden s6z ederken, Smythe, bilin¢ endiistrisinde baglica
enformasyon sektorii ve titketim maddeleri endiistrisini kapsadigini ifade etmistir.
Her emtianin bir anlamda 6gretim makinesi oldugunu savunan Smythe, iiretim giicii
olarak biling endiistrisine odaklanir. Bu odaklanma sonucunda ii¢ temel adimdan
s6z eder: Izleyici iiretme, reklamcilara satmak, emtia giktilar1 iin talebin ydnetimine
olanak tanimak.* Bu soz edilen {i¢ asama bir sonraki baslikta ele alinacak olan izleyi-
cinin tiiketici olarak iiretilmesi agamasini konu almaktadir. Ayni zamanda Smythe’in
ortaya koydugu bu {i¢lii basamak giiniimiizde sosyal medya ve sermaye birikimini
anlamlandirmak icin de 6nemlidir. Smythe’in diisiincelerine sosyal medya ile ilgili
¢alismalarda siklikla bagvurulmasinin nedenini anilan diisiinceleri olusturmaktadir.

Kitle medyasi ve biling endiistrisinin giindem belirleme rolii bulunmaktadir. Tekel-
ci kapitalizmde biling endiistrisinin giindemdeki 6nemli maddesi titketim mallar1
ve hizmetlerinin “yeni modelleri’ni satin almayla motive olan insanlar iiretmek ve
askeri satislar i¢in abartili biitceleri destekleyen vergiler 6demeyi harekete gecirmek-
tir. Biling enddistrisinin gorevi bu mallar1 ve hizmetleri pazarlamaktir. Kitle medyasi
kurumlar: genel anlamda genis monopol baglantili bolgesel pazarlar ve televizyon,
am-fm radyo yayinciligi, gazeteler, dergiler, kitaplar ve sinema baglantilaridir. Bun-
lar da tiretim ve bankacilikta dev monopol sirketlerin sahiplikleriyle kesigir.*' Smyt-
he’ye gore, biling endiistrisi sadece medyanin iirettigi icerikler degildir, iiretilen mal-
larin pazarlanmasini saglayan faaliyetler de biling endiistrisidir. Bu nedenle kiiltiir

28 Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, cev., Nihat Ulner, Mustafa Tiizel ve Elgin Gen, Istanbul: iletisim
Yaynlari, 2013, 5.109-110.

Adorno ve Horkheimer’in ilk kez Aydinlanmanin Diyalektigi kitabinda kullandig1 kiiltiir endiistrisi kavramy, kitle
kiiltirtinden farkl bir anlam ifade etmektedir. Kiltiir endustrisi bildik seyleri yeni bir nitelikle birlestirir. Tiim
dallarda, kitleler tarafindan tiiketilmeye uygun olan ve bu tiiketimi biiyiik ¢l¢tide belirleyen iiriinler, az ¢ok
planli bir bigimde tretilir. Kiiltiir endiistrisi, miisterilerinin kasten ve tepeden biitiinlestirilmesidir. Binler yil
boyunca birbirinden ayrilmis yiiksek ve diisiik kiiltiir alanlarini da birlesmeye zorlar- her ikisinin zararina olacak
sekilde. Kiiltiir endistrisi, yoneldigi milyonlarin biling ya da bilingsizlik diizeyi tizerinde yadsinamaz bir bigimde
spekiilasyon yaparken, kitleler birincil degil ikincildirler, hesaplanmistirlar; mekanizmanin eklentileridirler.
Miisteri, kiltiir endistrisinin inandirmak istedigi gibi, kral degildir; kiiltiir endistrisinin 6znesi degil, nesnesidir.
29 Erol Mutlu, fletisim Sozliigii, Ankara: Bilim Sanat Yayinlari, 2004, s.48.

30 Sue Curry Jansen, “Dependency Road: Communications, Capitalism, Consciousness, and Canada - Book
Review”, Theory and Society, 12/3 (1983), 5.422.

31 Dallas Smythe, “The Role of Mass Media and Popular Culture in Defining Development”, Counterclokwise:
Perspectives on Communication, der., Thomas Guback, Colorado: Westview Press, 1990, 5.250.

31



INSAN&INSAN (7/26 GUZ/FALL 2020)

endiistrisi kavramindan farkliliklar géstermektedir. Ayrica Smythe biling endiistrisi
kavrami ile sadece medyaya degil, ayni zamanda pazarlama, halkla iligkiler gibi diger
iletisim disiplini ile baglantili alanlara da dikkat ¢ekmektedir. Bu sebeple Smythe'n
caligmalar1 sadece medya ¢alismalarinda degil, ayn1 zamanda pazarlama, halkla ilis-
kiler gibi alanlarda da elestirel okuma yapabilmek i¢in ¢esitli arglimanlar sunmakta-
dir. Biling endiistrisi bir anlamda kapitalizmin devami i¢in ajan gorevi gormektedir.

Smythe, bilin¢ endiistrisinin bilin¢ ve ideoloji arasindaki iliskisini sorgular. Medya-
daki haberler-sirketler ve hiikiimet basin bildirileri, kayitdis1 bilgilendirmeler, ka-
muoyunu manipiile edici hitkiimet uygulamalar1 araciligiyla biiyiik 6lgiide yonetilir.
Biling endiistrisi, titketim mallar1 ve hizmetleri de iiretir. Bu iiretimlerle 6gretim ma-
kineleri yani bilin¢ endiistrisi, bilincimizi sekillendirmektedir. Biling endiistrisinin
duygulara hitap eden albenisi pazarlama sistemine yayilir. Uriinlerin ambalajlar1 ve
reklamlar1 nedeniyle bireyler iiriinlere sahip olma istegine kapilir ve ortak ideolo-
ji yetisir.”* Biling endiistrisi sadece bir iiriin degildir; o, tiretimden, pazarlamaya ve
ardindan tiiketime giden bir siiregtir. Bu diisiinceleriyle Smythe, medya ve tiiketim
iliskisinin degerlendirilmesi noktasinda da yol gostericidir.

Smythe’ye gore, “biling endiistrisindeki oyuncularin kim oldugunu” sormak politi-
ka ve yapilarin yeniden orgiitlenmesini kavramaya yardimci olur. Biling endiistrisi-
nin ileri gelenleri arasinda reklam/pazarlama arastirmasi ajanslar1 ve kitle medyasi
yer almaktadir. Ayrica egitim sistemi, fotograf ve ticari sanat ise bir diger destektir.
Ileriki agama, profesyonel ve amator sporlar, ¢izgi roman, salon oyunlar1 (Mono-
poly gibi), kaydedilmis miizik, turizm, lokantalar, oteller ve ulasimdir. Daha sonra-
ki agsama, diger tiiketim iiriinleri endiistrisi -homojen paketli mallar (sabun, igecek
gibi)— ve dayanikli tiiketim mallaridir (ev aletleri, motosiklet ve otomobil gibi). Bi-
ling endiistrisi i¢in uygun ortam tiim tekelci kapitalizm sistemini birbirine baglayan
endistrilerdir: Askeri-Endiistriyel kompleks, telekomiinikasyon, bankalar, sigorta,
finans, gayrimenkul, kumar sanayisi, organize ve organize olmayan suglar.** Smythe,
biling endiistrisinin oyuncularina iliskin biiytik bir resim ¢izmistir. Cizgi romandan,
finansa kadar pek ¢ok oyuncu kendine bu resmin i¢inde yer bulmaktadir. Fakat bu
sliregte oyunun esas kahramanlar1 reklam/pazarlama arastirmasi ajanslar1 ve kitle
medyasidir. Biling endiistrisinin aktorleri birbirinden ayr1 ama birbirleriyle iliskili
yapilardan meydana gelmektedir.

Smythe’a gore, kitle medyasi ve reklam, pazar arastirmasi, halkla iligkiler, tiriin ve
ambalaj tasarimu ile iligkili kurumlar Avrupa ve Atlantik havzasinda Marksist teori-
de kor noktay: temsil eder. Bu kurumlarin faaliyetleri tiiketici bilinci, ihtiyaglar, bos
zaman kullanimi, meta fetisizmi, ¢aliyma ve yabancilagmayla yakindan ilgilidir. Bu
kurumlar materyalist bakis agisindan incelendiginde, tekelci kapitalizm sarti altin-
daki emek-deger teorisi, dolasim masraflari, 6zel emtia degeri, proletarya bigimi ve
sinif miicadelesini kapsamaktadir.**

32 Dallas Smythe, “Culture, Communication “Technology’ and Canadian Policy”, Counterclokwise: Perspectives
on Communication, der., Thomas Guback, Colorado: Westview Press, 1990, s.306.

33 Smythe, “Culture, Communication ‘“Technology’ and Canadian Policy”, 5.308.

34 Dallas Smythe, “Communications: Blindspot of Western Marxism’, Counterclokwise: Perspectives on
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Biling endiistrisi kapitalist sistemin temellerinin arasinda yer almaktadir. Biling en-
diistrisi sadece iilke sinirlar1 i¢inde diisiintilmemelidir. Smythea gore, biling endiist-
risi bir anlamda somiirgeciliktir. Biling endiistrisini {ireten {ilkeler ayni zamanda
bagka iilkeler tizerinde somiirge olusturabilmektedir. Bu geleneksel somiirgecilikten
farkli olarak somiirgecilik sonrasi bir somiirii olarak degerlendirilebilir. Smythe,
Amerikada uzun yillar yasamis bir Kanadali olarak, Kanadanin ABD’nin somiir-
gesi oldugunu ifade eder. ABD, biling endiistrisi ile Kanadaya tek yoniilii olan akist
Ingiltereden kendi lehine ¢evirmistir. Smythe, Kanadada uygulanan biling endiistri-
sine iliskin su 6rnekleri vermektedir:

1. Kanada gazetelerinde Birlesik Devletlerin haberlerinin %70’i Birlesik Devletlerde
Amerikalilar tarafindan yazilir. 2. Yabanci dergilerin tiraji (Ozellikle Birlesik Dev-
letler) Kanadada iiretilen dergilerden 3’te 1 oraninda daha fazladir. 3. Iki Birlesik
Devletler sirketi, Kanadada dergilerin tiim gazete bayi dagitimini kontrol eder. 4.
1969 yilinda Kanadada 200 milyon dolar kitap satis1 yapildy; 3’te 2’si yabanici kitap-
lara dayaniyordu. 5. Kanadada Kanadali yazarlarin islerinin satis1 1966da toplam
satisin %38’inden 1969ta %24%e ve 1973’te %17’ye diigmiistiir. 6. Kanadada gosterilen
sinema filmlerinden saglanan 200 milyon dolarlik gise hasilatinin neredeyse tamami
Birlesik Devletler film endiistrisi tarafindan kontrol edilmekteydi. 7. Kanadada Bell
Telefon Sirketinin kazanci 1973’te dort ilin kamu gelirine esitti. 8. Kanadada izlenen
televizyon ¢ogunlukla ABD yapimi programlar karasal yayin yoluyla veya sinirdaki
Amerikan televizyon istasyonlarindan kablo ile gelir. 9. 1977de Kanada evlerinin
%50,1’i kablolu televizyona aboneydi.*

Smythe'nin ¢aligmalarindan biri olan Sémiirge Yolu: Iletisim, Kapitalizm, Biling ve
Kanada, biling endiistrisi tizerine post Marksist bilginin son derece 6nemli sentez-
lerden biridir. Smythe’ye gore, giindem olusturma siireci, ulusotesi sirketlere daya-
nan ABDnin 1945den bu yana kurulmus olan ekonomik somiirgeciliginin diinya
¢apinda sistemin detayli incelenmesini engelledigi kiiltiirel ekranlar (cultural scre-
ens) yaratir. Kisaca, Smythe, Kanada'y: Birlesik Devletlerin somiirgesi olarak goriir:
“en genis ve en sadik somiirge”’

Smythe’in yukarida detaylandirilmis olan ¢aligmasi 1980’li yillara kadar olan veri-
lerden hazirlanmistir. ABD’nin biling endiistrisi konusunda bugiine dek aldig1 yol
goz oniinde bulunduruldugunda hem hakimiyetinin arttig1 hem de sadece Kanada
tizerinde degil, diinyanin pek ¢ok iilkesinde hakim olabilecegi g6z 6niinde bulundu-
rulmalidir. Sosyal medya ¢alismalarinda Smythe'in siklikla bagvurulan referanslar-
dan biri oldugundan daha 6nce de s6z edilmisti, sosyal medya ve biling endiistrisi
iliskisinin degerlendirilmesi ve sémiirgecilik konusunda da Smythe’in ¢alismalarinin
temel alinabilecegini g6z 6niinde bulundurulabilir.

Communication, der., Thomas Guback, Colorado: Westview Press, 1990, s.267.
35 Jansen, “Dependency Road”, s.421.
36 Jansen, “Dependency Road”, s.421.
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Tiiketici Uretmek

Dallas Smythe’ye gore, medya tiiketici tiretmektedir. Reklamveren destekli kitle
medyasinin asil iiretimi izleyici giictidiir. 19. yilizyilin son ¢eyreginden once gazete
ve dergiler olsa bile, biling endiistrisi yaratana kadar ytiksek tirajli medya yoktu. Kitle
medyast izleyici giicilinii Giretmistir ve reklamcilar da onu satin almistir. Bu biling en-
diistrisi i¢cin 6nemli bir hizmetti. Bu sekilde kitlesel olarak iiretilen emtialarin kitlesel
dagitimi gerceklestirildi. Izleyici tiyeler, titketim malllar1 ve hizmetleri kendilerine
pazarlarlar. Daha sonra, onlar politik alandaki baska seyden daha ¢ok bir aday ya
da kamusal konular i¢in oy kullanmay1 6grenir. Birinci ve ikinci sonug arasindaki
fark, diger emtialarda oldugu gibi politik adaylar ve konularin ayni tekniklerle pazar-
lanmasi artarak bulaniklagir. Ugiincii olarak da izleyici iiyeleri kapitalizmin ideoloji
inancini 6grenir.”’

Smythe’ye gore, tekelci kapitalizmde zaman, is (metalarin tretiminde harcanan
zaman) ve bos zaman (reklamcilara satilan zaman) arasinda paylastirilmaktadir.
Izleyiciler, reklamcilar tarafindan gelirlerine, yaslarina, cinsiyetlerine, etkin ve sinif-
sal ozelliklerine bagl olarak satin alinmaktadir. Bu nedenle izleyicilerin gergekles-
tirdikleri is, sunulan mallar1 nasil satin alacaklarini 6grenmektir; boylece “serbest
zaman’, tiiketici kapitalizmi yararina kesin bir sekilde bi¢cimlendirilir.*® Tekelci ka-
pitalizm treticilere ihtiya¢ duymaktadir, bu ireticiler ise tiriinlerini satabilmek i¢in
reklamlara yonelirler, reklamlar icin ise ihtiya¢ duyulan hem izleyicidir hem de iz-
leyip tiiketime yonelmesi gereken kitledir. Dolayisiyla bireyler biling endiistrisinde
6znedir, onlar tiikketim mallar1 ve hizmetlerinin yogunluguyla kusatilir; kendilerini
tiiketici olarak iiretirler. Onlar kendi hayatlarini ve enerjilerini meta formunda ye-
niden iretir.”’

Smythe’in goriisiinde, biling endistrisi tarafindan {retilen bedava yemek (reklam
olmayan programlar, filmler, kayitlar, kitaplar, dergiler ve gazeteler) degil, glindem
belirleme siirecinde belirleyici bir ajandir. Bunu tekelci kapitalizmde vazgecilmez ya-
pan bedava yemek eglencesi i¢cinde kodlanmis manipiilatif mesajlar degildir. Smythe
i¢in artik kitlesel medya ve onun eserleri tekelci kapitalizmin sadece ideolojik ay-
gitlar1 olarak kabul edilemez. Aksine, onun iddiasina gore bunlar tiretim sektoriine
girmis ve ekonomik altyapinin bir pargasi olmuslardir. Petrol, komiir, ¢elik ve ulagim
gibi, artik tekelci kapitalizmin tiretken tabaninin bir pargasi olarak kabul edilmelidir.
Smythe'in iddiasi, medya izleyiciler {ireterek bunlar1 tiiketim mallari, hizmet, siyasi
adaylar ve tartismali konularla ilgilenen gruplarin reklam verenlerine satar. Bu izle-
yiciler kendilerine bunlar1 pazarlamak i¢in ¢alisir. Merkez disinda, Smythenin iddia-
s1, biling endiistrisi (merkezin askeri giiciinden gelen destegi ile) araciligiyla kiiltiirel
hakimiyet sayesinde emperyal kontrol sessizce saglanir.*

37 Smythe, “Culture, Communication ‘Technology’ and Canadian Policy”, 5.306.

38 Nick Stevenson, Medya Kiiltiirleri: Sosyal Teori ve Kitle Iletisimi, gev., Goze Orhan ve Baris Engin Aksoy,
Ankara: Utopya Yayinlari, 2008, s.27.

39 Vincent Mosco, “Transforming Telecommunications’, Illuminating The Blindspots, der., Janet Wasko, Vincent
Mosco ve Manjunath Pendakur, New Jersey: Ablex Publishing Corporation, 1993, s.134.

40 Jansen, “Dependency Road” 5.422.
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Smythe’ye gore, biling endiistrisi araciligryla reklam destekli kitle medyas: tiretilen
titketicinin tiyeleri i¢in yabancilasmanin {i¢ ¢esidini iiretir: 1. Meslekteki islerini so-
nucuna yabancilagma, 2. Kendi kendine pazarlamaya giren genel emtialara yabanci-
lagma, 3. Kendilerinde ve ¢ocuklarinda iiretilen ve yeniden iiretilen isgiiciine yaban-
cilasma.*!

Smythe, medyanin tiiketici tiretimini tarif edebilmek i¢in bazi sorular sorar ve bun-
lara yanit arar: Reklamcilar reklam giderleriyle ne satin aliyorlar? Smythe’nin asil id-
diast reklam verenlerin zaman ya da mecra i¢in degil, izlerkitle icin 6deme yaptigi-
dir. Smythe’ye gore, is adamlar: reklam i¢in bosuna para 6demezler, izleyiciler birer
emtiadir. [zleyici emtiasi, “demografik” olarak bilinen belirlemelere dayanmaktadir.
Izleyici emtiasinin belirlemeleri yas, cinsiyet, gelir seviyesi, aile yapisi, sehir ya da
karsal yerlesim, etnik karakter, ev sahipligi, otomobil, kredi kart: durumu, sosyal s1-
nifi gibi maddeleri icermektedir. Konuyla ilgili bir diger soru ise “Izleyiciler homojen
mi?” sorusudur. Izleyicilerin, pazarlanan tiikketim mallar1 ve yapimcilarla ilgili olarak
tiretildiklerini ve bu tiretimin de medya tarafindan saglandigini ifade etmektedir.*?
Smythe’nin reklamcilarin ne satin aldigina verdigi yanit 6nemlidir. Sanilanin aksine
reklamverenler yer ve zaman satin almak i¢in para 6demezler, onlarin istedikleri
aslinda kendilerine uygun olan tiiketiciye ulasmaktadir. Bu tiiketicilere ulasabilmek
i¢in de kitle medyas1 onlara yardimci olmakta ve tiiketiciler iiretmektedir. Dolayisiy-
la medya kapitalizmin islemesini saglayan dislilerden biridir.

Reklam verenler yayin saati satin aldiklarinda verdikleri paramn karsiligini aldiklarin-
dan nasil enim olabiliyorlar? Smythe, bu soruyu séyle yanitlamaktadir:

Biitlin kuskucularin sordugu gibi reklam veren seyrettiimi nerden biliyor?
Yani televizyon agik iken odada olsam bile neden reklamlara dikkat ettigimi
diistintiyor? Cevap basit. Reklam verenler verdikleri reklamin seyredildigini
ayni sigorta sirketlerinin hayat sigortas: yaptiklarinda para kazanmalarinda-
ki mantikla biliyorlar. Hayat sigortanizi yaptirdiktan sonraki giin 6lebilirsiniz
ya da elli y1l boyunca 6demelerini yapan bir miisteri olursunuz. Iste sigorata
sirketleri sizin hayatinizi belli bir sure devam ettireceginiz varsayimi {izerine
“kumar” oynarlar. Biiyiik adetlerde olasilik iste bu kumardaki riski ortadan
kaldirir. Ayni sekilde reklamcilikta da biiyiik sayilar ve tecriibe ile bu risk orta-
dan kalkar ve yayin saati fiyat: buna gore belirlenir. Yani sizin dikkatini verip
vermemenizin bir 6nemi yoktur. Bu 6ngoériilmiis ve fiyattan diigiilmistiir.*’

Smythe’nin bu savunmasina gore, tiim izleyicilerin reklami izlemeleri 6ngoériilmez
ancak bitylik ¢ogunlugunun izleyecegi diisiiniiliir ve riskler hesaplanarak ticretler
buna gore belirlenir.

Smythe’nin iletisim alanina yaptigi 6nemli katkilardan biri medyanin tiiketici
tirettigini dile getirmek olmustur. Izleyici Smythe icin iki agidan énem tagimakta-

41 Smythe, “Communications: Blindspot of Western Marxism’, 5.286.

42 Dallas Smythe, “On the Audience Commodity and its Work’, Media and Cultural Studies Keyworks, der.,
Meenakshi Gigi Durham ve Douglas M. Keller, West Sussex: Wiler-Blackwell, 2012, 5.188.

43 Smythe, “On the Audience Commodity and its Work’, s.189.
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dir: Birincisi, izleyici reklamverenlere zaman ve yer disinda satilan bir meta haline
gelmistir. Reklam alan kitle medyasi izleyicisini de reklamverene pazarlamaktadur.
Ikincisi, reklamlar1 izleyen izleyiciler tilketme yonlenmekte ve Smythenin genel an-
lamda biling endiistrisi olarak tanimladig: tiim driinlerin tiiketicisi haline doéniis-
mektedirler.

Sonu¢

Dallas Smythe’nin ¢aligmalarinin Tiirk¢e'ye ¢evrilmemis olmasi iletisim ekonomi po-
litigi agisindan biiytik bir eksiklik olarak degerlendirilebilir. Bu ¢alisma Smythenin
iletisimin ekonomi politigi {izerine olan goriislerine 6zellikle biling endiistrisi ve iz-
leyici emtias1 kavramina odaklanilarak deginmeye ¢aligmistir. Bu makale kapsamin-
da yer verilen Smythe’nin ¢aligmalar: géz oniinde bulunduruldugunda su baghklar
on plana ¢ikmaktadir:

- Smythenin tizerinde ¢alistig1 6nemli kavramlardan biri biling endiistrisidir. Sm-
ythe'ye gore, biling endiistrisi baslica enformasyon sektorii ve tiiketim maddeleri
endiistrisini kapsar. Her emtianin bir anlamda 6gretim makinesi oldugunu sa-
vunan Smythe, iiretim giicii olarak biling endiistrisine odaklanmaktadir.

- Smythe biling endiistrisinin ayn1 zamanda bir somiirgecilik bicimi oldugunu ifa-
de etmektedir. Bu savini da ABD ve Kanada 6rnegi iizerinden inceleyerek ortaya
koymaktadir. Dolayisiyla biling endiistrisi sadece tilke icinde etkili degildir, sinir
Otesi bir yapilanmaya sahiptir.

- Smythe, medya kuruluslarinin tiiketici trettigi tespitini yapmistir. Smythe’ye
gore medya ile tekelci kapitalizm arasinda 6nemli bir bag bulunmaktadir. Tekelci
kapitalizm {ireticilere ihtiya¢ duymaktadir, bu iireticiler ise tiriinlerini satabil-
mek i¢in reklamlara yonelirler, reklamlar i¢in ise ihtiya¢ duyulan hem izleyicidir
hem de izleyip tiiketime yonelmesi gereken kitledir. Dolayisiyla medya, bu siireg
icinde tiiketici iiretimi yapmaktadir.

- Smythenin ifade ettigi bir diger 6nemli konu ise, medya kuruluslarinin, rek-
lamverenlere izleyici satmasidir. Smythe, reklamverenlerin sadece zaman ve yer
degil asil olarak izleyiciyi satin aldiklarini ve izlerkitlenin medya tarafindan ya-
ratildigina dikkat cekmistir.

Dallas Smythen iletisimin ekonomi politigi alaninda agmis oldugu yol bugiin hala
gecerliligini korumaktadir. Ozellikle izleyici emtiasi olarak kavramsallastirilmis olan
titketici Giretimi bugiin sosyal medyanin sermaye birikimini anlamlandirmak igin
o6nemli kuramsal temellerden birini olusturmaktadir. Ancak Smythe’in énerdikleri
sadece bununla kalmamaktadir. Ozellikle biling endiistrisinin sémiirgecilik olarak
tanimlanmasi bugiin yeni medya ¢aligmalarina 151k tutabilecek 6nemli unsurlardan
biri olarak degerlendirilmelidir. ABD’nin Kanada iizerinde geleneksel medya ile kur-
dugu somiirgeciligi agiklayan Smythe’in ¢alismalarinin bugiin sosyal medya ve s6-
miirgecilik konusunu tartigmak agisindan 6nemli bir kilit tasi oldugunu goz 6niinde
bulundurmak gerekmektedir. Gliniimiizde biling endiistrisinin 6nemli araglarindan
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biri haline gelmis olan sosyal medyanin ya da daha genis anlamda yeni iletisim tek-
nolojilerinin yeni bir somiirgeciligi ortaya ¢ikarip ¢ikarmadiginin tartismalarinin
yapilmasi i¢in Smythe’in eserleri halen 6nemini korumaktadir. Smythe’in kendi d6-
neminde yapmis oldugu ¢aligmalar, bugiinii anlamlandirabilmek i¢in tutamak ola-
cak eserler olarak degerlendirilebilir.

Diger yandan Smythe'in yol gostericiligi sadece medya ¢alismalari igin degildir. Bi-
lin¢ endiistrisinin icinde halkla iliskiler, reklam ve pazarlamay1 tanimlayan Smyt-
he’in diistincelerine 6zellikle halkla iliskiler ve reklam alanina elestirel perspektifle
yaklagsmak icin ihtiya¢ bulunmaktadir. Smythe, halkla iligkiler ve reklam ajanslarinm
bilin¢ endiistrisinin temel unsurlarindan olarak nitelendirmektedir.

Sonug olarak, Dallas Smythe iletisimin ekonomi politik acidan degerlendirilmesi
konusunda alandaki 6nemli isimlerden biridir, hatta iletisimin ekonomi politiginin
kurucularindan olarak anilmaktadir. Smythe’1in izleyici emtias1 kavramsallastirma-
s1 6nemli tanimlarindan birini olusturmaktadir ve giinimiizdeki iletisim diizenini
anlamlandirabilmek igin de giin ge¢tikce 6nem kazanmaktadir. Ayrica Smythe'n
iletisim araglar1 ve kapitalizm arasinda kurmus oldugu baglant: hem iletisim tarihi
okumas1 yapmak hem de bugiinkii iletisim diizenini anlayabilmek igin bir anahtar
gorevi gormektedir.
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Dallas W. Smythe
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Abstract: Dallas W. Smythe is recognized as one of the founders of the political economy
approach to communication. Smythe shaped to the political economy of communication with
his studies. However, in recent years, studies about social media and labor have referred to
Smythe. He used “audience commodity” for the television audience. This notion has been one
of the notion to recognize social media users. Smythe’s thoughts are not limited to the audience
commodity. Smythe determined that media organizations produce consumers. According to
Smythe, there is an important relationship between media and monopoly capitalism. As Smythe
said, one of the important issues is that media organizations sell audiences to advertisers.
Smythe remarked the advertisers not purchase only place and time, the advertisers purchase
the audience and he pointed out the audience to be created by media organizations. One of
the most important Smythe’s notion is the consciousness industry. According to Smythe, the
consciousness industry involves information sectors and the consumer goods industry. He said,
‘every commodity is in a sense a teaching machine”. Smythe focused consciousness industry as
a productive force.
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Neo-liberal Politikalarin Medya ve Kamu Hizmeti
Yayinciligina Etkisi
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Oz: 1970°lerde baslayan 1980’lerden sonra etkin bir sekilde varligini hissettiren neo-
liberal ekonomi politikalar: diinyada iktisadi ve siyasi yapilari degistirmistir. Enformasyon
teknolojilerinin hizla ilerledigi bu donemde daralan piyasalar ve issizlik yatirimcilarin medyaya
yonelmesine neden olmusgtur. Iletisim devriminin yasandig1 bu siirecte, diinyadaki ekonomik
gelismelere paralel bir diizlemde, 1980’lerden itibaren Tiirkiyede de tecimsel yayincilik
anlayisi ortaya ¢ikmustir. Sahiplik/miilkiyet yapisi geleneksel basin anlayisindan farkl olan
ticari yayicihgin agirlik kazandigi bu donemde, sermaye-iktidar iliskisinin karmasiklasmasi
nedeniyle kamu hizmeti yayin anlayisi geri plana itilmistir. Ancak fikri ozgiirliiklerin demokratik
bir ortamda hiir ifadesini bulacag: diisiiniilen ticari yaymcilik, siire¢ icinde tekellesme yoluna
gitmis ve kamuoyu adina beklentileri bosa ¢ikarmistir. Calisma, ticari/ozel yayinciligin siyasal
iktidara destek veren ayni zamanda iktidardan beklenti icinde olan miilkiyet yapisina; kamu
hizmeti yaymcihigimn bugiinkii durumuna ve kamuoyunun ifade ve bilgiye ulasmak gibi
demokratik hak ve taleplerine ¢oziim olup olamayacag iizerine odaklanmaktadir. Bu maksatla
neo-liberal iktisadi politikalar odaga alinarak, iktidarin/egemenlerin kitle iletisim araglariyla
iirettigi hegemonik iliskiler elestirel ekonomi politik baglamda tartisiimaktadir.

Anahtar kelimeler: Elestirel ekonomi politik, Medya, Neo-liberal politikalar, Kamu hizmeti
yayinciligi

Giris

Keynesci ekonominin anlayisini benimseyen refah toplumunun kamu yayincisi olan
devletler 6nce diizenlemeler (regiilasyon) yaparak iletisim piyasasinin aktorii olmus-
tur. Ilerleyen donemlerde neo-liberal politikalar1 benimseyen devletler, diisiiriilen
ticretler ve sendikasizlagtirma gibi emek/sermaye dengesizligine yol agan uygula-
malarla ve deregiilasyon politikalariyla piyasalari kuralsiz ve denetimsiz hale getir-
mistir.! Ozellestirme desteklenirken; medyada tekellesmeyi, tarafsizligi denetleyen
diizenlemeler ortadan kaldirilmistir. Yasalarin ortadan kaldirilmasi, devletin ifade

*Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Televizyon Haberciligi ve Programciligi Béliimii.

1 Levent Yaylagiil, “Elestirel Ekonomi Politik Perspektiften Devlet ve Medya iliskisi”, Maltepe Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 5/2 (2019).
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ozgiirligiinden elini gekmesi olarak topluma sunulmustur.> Dahas: iletisim sekto-
riindeki ozellestirme politikalari, neo-liberal anlayis tarafindan 6ne stiriilen ¢ogul-
culuk, ¢ok seslilik ve ozgiirlitk kavramlariyla gerceklestirilmistir. Ancak 1980den
sonra yayincilik sektorii kamu faydasindan uzaklagarak, egemen siniflarin ¢ikarla-
rina hizmet eder hale gelmistir. Her bireyin demokratik bir ortamda kendini ifa-
de etme ve kamuoyunu ilgilendiren bilgilere ulagsma hakkindan yola ¢ikarak bugiin
diinya yeniden bagimsiz, kamuya gercekten hizmet eden yayincilik anlayisinin nasil
elde edilebilecegini tartigmaya agmuistir.

Gramsci, egemenlerin/iktidarin toplum diizeyinde mesruiyetini korumak i¢in hal-
kin destegini almaya calistigini s6yler. Bu ¢abay1 riza kavramiyla agiklayan Gramsci,
rizaya dayali egemenlik ve bagimlilik iligkisini de hegemonik iligki seklinde tanim-
lar. Gramsci'ye gore asker, polis vb. egemenlik iliskilerinde kullanilan zor uygulayici
kurumlar, modern toplumlarda artik yerini rizaya dayali hegemonyaya birakmistir.
Egemen kesimler toplumun bagimli kesimleri {izerinde hegemonik iligkilerin kurul-
masl i¢in kitle iletisim araglarini kullanirlar.’

Ozetle hegemonya kavrami toplumdaki kiiltiirel iiretimin egemen siniflarin ¢ikar-
larina gore yapildigini anlatmaktadir.* Bu makalede hegemonya toplumda ortak bir
anlayisla rizaya dayali olusturulan siyasi egemenlik baglaminda ele alinmigtir. Calig-
mada neo-liberalizmle, devlet medya arasindaki iliski elestirel ekonomi politik ekse-
ninde incelenmistir. Tiirkiyede 1980’lerden itibaren yayincilik anlayisi, egemenlerin
etkisi altindaki medyanin tarihsel doniistimii kisaca ana hatlariyla aktarilmistir. Bu
sliregte kamuoyuna hizmet anlayisindan farkli bir yone savrulan kamu yayincisi Tiir-
kiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) ile diinyadaki farkli kamu yayincis1 kuru-
luslarin yapilarina deginilmistir.

Bu minvalde 19807lerle birlikte ortaya ¢ikan neo-liberal politikalar cercevesinde
devletin tekelci yayin anlayis: elestirilerek serbest pazar anlayisi ¢oziim olarak su-
nulmugstur. Ancak bugiin gelinen noktada serbest piyasanin da tekelci zihniyete bii-
rindiigii gozlenmektedir. Makalede kamu yayincist TRT nin kamuya hizmet/fayda
siartyla yayincilik yapmasinin éniindeki engeller tartigilmistir.

Oncelikle makalede kullanilan terminoloji iizerinde bazi saptamalarda bulunmak
gerekmektedir. Kamu hizmeti yayinciligi kavrami farkli diisiin gevrelerinde farkl
anlamlara sahiptir. Bir grup bu kavramla devlet tekelinde yayincilik yapan kurulus-
lar1 ifade ederken, bir bagka grup kamu hizmeti yayinciligini bir sistem 6zeti olarak
kavramaktadir. Buna gore birgok Avrupa iilkesinde oldugu gibi yayinci 6zel, tecim-
sel bir kurulus da olsa tabi oldugu yasal diizenleme geregiyle kamu hizmeti vermek
zorundadir. Dolayisiyla makalede terimsel birligi saglamak adina devletin miilkiye-
tindeki kurumlar “kamu yayincis1” olarak; 6zel, tecimsel veya kamu yayincisi olsun,
demokrasinin gerektirdigi ¢ogulculugu, tarafsizligi, dogrulugu, es zamanhlig1 goz

2 Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram Kitle Iletisim Kuram ve Arastirmalarimin Tarihsel Elegtirel Bir
Degerlendirmesi, Ankara: Pozitif Matbaacilik, 2010, 5.405.

3 Nazife Glingor, Iletisim Kuramlar ve Yaklasimlar, Ankara: Siyasal Kitabevi, 2011, 5.293.

4 Ashley Schram vd., “Media and Neoliberal Hegemony: Canadian Newspaper Coverage of the Trans-Pacific
Partnership Agreement’, Studies in Political Economy, 16/97 (2016).
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oniine alarak yapilan yayincilik ise kamu hizmeti yayinciligi olarak ele alinmistir.
Nitekim ayni gerekgeyle Ingiliz yayin sisteminde de kamu yayincisi ile kamu hizmeti
yayincist kavramlari ayri ayr1 degerlendirilmektedir.

Sosyal bilimlerde arastirmalarda bir bagvuru araci olarak derinlemesine miilakat:
acik uglu sorulara ve birebir goriisiilerek bilgi toplanmasina firsat veren bir yontem
olarak kullanilmaktadir. Miilakat yapilanin bilgi, tecriibe, duygu ve gozlemlerine da-
yanmas1 nedeniyle bu makalede derinlemesine miilakat yontemi kullanilmigtir. G6-
riisme yapilan gazeteciler iiglii sa¢ ayagina oturtulmus; TRT'de uzun yillar galigmis
ve sendikal ayaginda rol almis gazeteci; diinyada bircok kamu yayincist kurulusta
caligmis gazeteci ve Tiirkiyede ozel televizyonlarin haber yapisinda uzun siire tepe
yoneticiligi yapmis gazeteci olmak iizere ii¢ gazeteci ile derinlemesine miilakat ger-
ceklestirilmistir: TRT eski muhabiri, kamuda orgiitlii Haber-Sen Sendikas: (Basin
Yayin Iletisim ve Posta Emekgileri Sendikast) eski ilce baskanlarindan akademisyen
Engin Bas¢i; Hollanda, Fransa, Ingiltere, Tiirkiye, Amerikada gazetecilik yapmus,
AFP ve BBC gibi kamu yayincisi kurumlarda ¢aligmis, hukuk¢u akademisyen Ragip
Duran ve Tiirkiyede iletisim dalinda 6zel sektére ait yayin kuruluslarinda (Kanal D,
CNN Tiirk) genel yayin yonetmenligi yapmis gazeteci Siileyman Sarilar.

Medyanin Ekonomi Politik Yaklagiminda Teorik Arka Plan

Hegemonik neo-liberal diizenin olusturulmasi ve siirdiiriilmesinde medyanin roli
uzun zamandir sorgulanmakta ve tartigilmaktadir. Italyan diigiiniir Antonio Gram-
sci “hegemonya” kavramiyla toplumdaki kiiltiirel iiretimin 6nemini vurgular ve bu
tiretimi toplumdaki egemen siniflarin ¢ikarlarina baglar.” Buna gére kamuoyu adina
halkin dogru bilgilenmesinden ve devletin organlarinin denetiminden mesul, dor-
diincii kuvvet olarak tanimlanan medyanin, halk ve devlet/iktidar arasindaki go-
niillii rizanin olusmasina destek verdigi one siiriilmektedir. Fransiz diisiiniir Louis
Althussere gore devlet gii¢ sahibi olabilmek i¢in asker, polis, yarg: gibi dogrudan
baski aygitlarini kullanmaktadir. Althusser “devletin ideolojik aygitlar1” kavramiyla,
devletin ideoloji iiretiminde de okul, din, aile, kitle iletisim araglarini kullandigin:
anlatmaktadir.®* Medya, rizaya ve uzlasmaya dayali olarak siyasal seckinlerin kamu-
oyu iizerinde hegemonik tahakkiim kurmasi igin “devletin ideolojik aygit1” olarak
islev gormektedir.’

Kitle iletisim araglarinin “gindem belirleme” ve politik tartismalar1 “cerceveleme
yetenegi”, egemenlerin her zaman dikkatini gekmistir. Tktidarlarin kamuoyu iizerin-
de kurmaya calistig1 hegemonik tahakkiim agisindan, haber medyasinin giindemi
belirleme giicili -haber medyasinin belirli konulara verdigi 6nemi vurgulama ya da
kamuoyunun bilgilenmesi gereken konular1 gérmezden gelebilmesi - kitle iletisgim
araglarinin ideolojik aygit olarak kullanilmasina neden olmustur. Erwing Goftman’in
haber cerceveleme kuramina gore, ger¢ege dokunmadan, habercinin okuyucunun al-

5 Schram vd., “Media and Neoliberal”.
6 Giingor, Iletisim Kuramlar, s.195.
7 Stileyman {rvan, “Demokratik Sistemde Medyanin Rolit”, Birikim, 68-69 (1995), s.76.
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gisin1 degistirebilecegi ® ongoriisii iktidarin siyasi ve ideolojik amaglar i¢in gazeteci-
lik uygulamalarina miidahale etme egilimlerini artirmaktadir. Ozetle, kitle iletisim
araglarinin haberlere yaptig1 vurgu ya da gormezlikten gelme egilimi medyaya giiclii
bir ayricalik tanimaktadir. Bu yiizden siyasal iktidarin mevcut diizeni mesrulagtir-
mas1 bakimindan medya, siireg i¢cinde ¢ok 6nemli bir ideolojik arag haline gelmistir.
Bu baglamda iki farkli ekonomi politik yaklagim s6z konusudur: pozitivist-deneysel
metodolojiyi benimseyen ve bunu iletisim alaninda fayda, arz, talep, fiyat gibi deger-
ler tizerinden inceleyen, izleyici/okuyucuyu miisteri/tiiketici gibi degerlendiren libe-
ral ekonomi politik; digeriyse iktidar, sinif, ideoloji catismalari tizerinden siyasal eko-
nomiyi okuyan elestirel ekonomi politik paradigmadir. Liberal ekonomi politik yakla-
sim, serbest pazar i¢indeki segeneklerin artis1, halkin se¢me 6zgiirliigiiniin artmast,
devletin serbest pazar1 diizenlemedeki rolii, dzellestirme uygulamalari ile ilgilenir.’
Bu nedenle 1970’lerdeki iletisim ¢alismalarinda medya, sinif egemenligi baglaminda
ele alinmus, sinif tahakkiimii kavrami kullanilmaya baslanmustir.' Elestirel yaklagim
kitle iletisim alanindaki sahiplik yapisini, iktidarin roliind, tekellesme egilimlerini ve
haberin metalagma siirecini irdeler. Levent Yaylagiil, elestirel ekonomi politik yakla-
simla ilgili sunu vurgulamaktadir:

Bu yaklasim olumsuz ve yikici degil aksine ozgiirlestiricidir. Bu yaklagimin
amaci, insanlara iktidar tarafindan nasil yonlendirildigini gostererek, aydin-
latilmasidir. Bu anlayis kiiresellesme, miilkiyet biciminde yogunlagma (tekel-
lesme) gibi genis kapsaml konularda calisir ve diinyaya bir biitiin igerisinde
bakar, onu anlar ve elestirir. !

Karl Marx ve Friedrich Engels’in ortak ¢alismasi 1845 tarihli Alman Ideolojisinde;
“Egemen sinifin diisiinceleri, biitiin ¢aglarda egemen diisiincelerdir. Baska bir de-
yisle toplumun egemen giicii olan sinif ayn1 zamanda zihinsel giictiir. Maddi iiretim
araglarini elinde bulunduran sinif, zihinsel {iretim araglarini da emrinde bulundu-
rur’'? saptamasi yapilmis; Karl Marx 1859 tarihinde kaleme aldig1 Ekonomi Politigin
Elestirisi adl1 eserde ise “kiiltiirel iiretimin analizi i¢in sinif temelli yaklagimin yeterli
olmadigini, ekonomik baglamin da incelenmesi gerektigi’"’ kanaatini ortaya koy-
mugtur.

Elestirel ekonomi politik, kita Avrupa’sinda ve Amerikadaki sosyal bilimciler arasin-
da farkli yaklagimlarla ele alinmistir. Elestirel ekonomi politik paradigma sinif mii-
cadelesi ve kapitalist devlet kavramlari ¢cercevesinde Amerikada aragsalci, Avrupada
yapisalct anlayisa odaklanir. Amerikadaki aragsalc1 yaklasima gore devlet kapitalist
sinifin ¢ikarlar: dogrultusunda hareket eder. Amerikali elestirel ekonomi politikgiler,
“zihin yonlendirme ve propaganda teknikleri” ile kapitalizmin sorunlarinin kamuo-
yundan gizlendigini 6ne siirerler. Avrupadaki elestirel ekonomi politik¢iler ise med-

8 Schram vd., “Media and Neoliberal”.

9 Peter Golding ve Graham Murdock, “Kiiltiir, Hetisim ve Ekonomi Politik’, ¢ev. Beybin Kejanlioglu, Medya,
Kiiltiir, Siyaset, der., Siileyman [rvan, Ankara: Pharmakon Yayinevi, 2014, 5.53-54

10 Erdogan ve Alemdar, Oteki Kuram, s.214.

11 Yaylagiil, “Elestirel Ekonomi’, s.134-152.

12 Giilseren Adakl, Tiirkiyede Medya Endiistrisi, Ankara: Utopya Yayinevi, 2006, s.24.

13 Karl Marx ve Friedrich Engels, Alman fdeolojisi, gev., Sevim Belli, Ankara: Sol Yaynlari, 2004, s.75.
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yanin biitiinciil/yapisal olarak nasil isledigini ve kiiresel medya ag1yla nasil miicadele
edecegine odaklanirlar. Avrupada ekonomi politik galigmalar sémiiren-sémiiriilen
tizerinden diialist bir felsefeyle iki kutuplu bir diinya {izerine oturtulur."* Bu nedenle
aragsalci yaklagim kapitalist sinifin medyay1 kamuoyu tizerindeki bir kontrol araci
olarak kullandigini ve medya sahipligi yapisinin bunu belirledigini dne siirer. Fransiz
diistintir Louis Althusserden yola ¢ikan yapisalci yaklagim ise kapitalist ekonominin
medyanin stratejilerini belirledigini ve bu sayede medyanin kapitalist sinifin diger
siniflar izerinde tahakkiim kurmasina aracilik ettigini 6ne siirer. Dolayisiyla her iki
yaklagimda da devletin 6zerkligi kapitalist sinifin menfaatleri dogrultusunda sinir-
landirilmaktadir. Zira devlet, kapitalist sinif egemenliginin mesrulastirilmasi ve ye-
niden tiretilmesinin bir aracidir.

Aragsalc1 yaklagimin 6nemli diisiiniirlerinden Noam Chomsky ve Edward Herman
tarafindan kaleme alinan Medya ve Propaganda Modeli adl1 eserde, medyadaki servet
ve giic esitsizligi ile bu esitsizligin kitle medyasindaki etkilerine odaklanilmaktadir.
Buna gore kitle iletisim araglarini elinde bulunduran ve iktidarla yakin iliski i¢in-
de olan sermaye, siyasi ve ekonomik menfaatler dogrultusunda kamuoyuna neyin
duyurulup duyurulmayacagina 6nceden karar vermektedirler. Boylece totaliter re-
jimlerde zor kullanilarak kurulan tahakkiim, demokratik toplumlarda gii¢ yerine r1-
zanin imalati, goniillii katilim ve propaganda araciligiyla kurulmaktadir.”” Chomsky
ve Hermana gére medya, kamuoyunun bilgisine sunulmasi gereken dnemli haberler
yerine, giindemi mesgul eden siradan haberlere yer vermektedir. Medyanin nesnel-
likten uzaklagsmasina neden olan bes faktérden (siizgegten) biri “kitle medyasinin
miilkiyetci, kar odakli yapisi ve medyaya yaptirim uygulayan kurumlar”'® olarak gos-
terilmektedir.

Neo-liberal Politikalarla Tiirk Medyasinda Degisen Patronaj Yapisi

[letigsim sektdriindeki gelismeler aslinda diinyada genel ekonomik politikalarla para-
leldir. 1929'daki buhran yillar1 ile baglayan finans piyasalarindaki ¢okiis, takip eden
yillarda sirketlerin tekellesmesine neden oldugu gibi Ikinci Diinya Savasr'nin ardin-
dan yeni bir ekonomik anlayisin kapilarini aralamistir. Buhrandan ¢ikis regetesi ola-
rak gosterilen Keynesyen ekonomi yaklasimi ile devlet, kamu yarar1 kavramini 6n
plana almis ve karma bir ekonomik yap:1 icerisinde kismen de olsa ekonomiye mii-
dahale etme hakkini mesrulagtirmistir. Ozellikle Avrupa iilkelerinde devlet, kamu
yayinciligy girisimleriyle iletisim sektoriinde aktif bir rol iistlenmistir. Kamu yayinci-
larinin biitgesi devletin kasasindan kargilanirken; yayin ilkeleri, denetimi, ¢ogulcu-
luk anlayis1 da yine devletin garantisi altindadir. Bu durum 1980’lerde hiz kazanacak
neo-liberal politikalarla refah devleti kavrami sorgulanana kadar devam etmistir.
Dolayisiyla neo-liberalizm, serbest piyasada devletin diizenleyici roliinii 6ngoren
Keynesyen iktisad1 bertaraf etmistir."”

14 Yaylagiil, “Elestirel Ekonomi”.

15 Bahar Muratoglu, “Bir Demokrasi Masali: Ozgiir Birey, Bagimsiz Medya’, Pivolka, 20/6 (2011).

16 Edward S. Herman ve Noam Chomsky, Rizanin Imalati: Kitle Medyasinin Ekonomi Politigi, ¢ev., Ender
Abadoglu, [stanbul: BGST Yayinlari, 2006.

17 Kemal Aslan, Ikna Ekranlari, istanbul: Anahtar Kitaplar Yayinevi, 2014, 5.39-40.
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Klasik liberalizm birey hak ve ozgiirliikleri 6n plana ¢ikarirken; 1980°1i yillarla bir-
likte kiiresel diizlemde egemen olan neo-liberalizm, ekonomik 6zgiirliiklere odak-
lanmis, sermaye ve emek arasindaki giig iliskilerini sermaye lehine kullanan bir sinif
politikasi ortaya koymustur.'® Neo-liberal politikaya gore devlet iletisim sektoriiniin
oniindeki bir engel olarak goriiliir, bu ylizden kamudaki yayin tekelinin ortadan kal-
dirilmas: hedeflenmistir. Bu dénemde devletin miidahalesi tiimiiyle ortadan kalk-
mamis sadece yon degistirmistir: devletin rolii neo-liberal yapida artik yeni piyasa
sartlarini olusturmaktir.’” Buna gore, devletin saglik ve iletisim gibi konularda iist-
lendigi harcamalar azaltilmis ve kamu isletmeleri 6zellestirme programu igine alin-
mistir. Ingilterede dénemin Bagbakani Margaret Thatcher ile baglayan 6zellestirme
programi, Tiirkiye dahil tiim ti¢lincii diinya iilkelerine kisa siire icinde yayilmistir.
Boylece buhran sonrasi yillardan itibaren one siiriilen refah devleti ve kamu hizmeti
anlayis1 ihmal edilerek; kapitalist sermaye tarafindan her firsatta seslendirilen sosyal
sorumluluk ve ¢ogulculuk sloganlar1 kullanilarak 6zgiirliik ve segme sansi vaat edil-
migtir.?

1980’lerden itibaren genisleyen uluslararasi pazarin etkisiyle 6zellestirme ve deregii-
lasyon politikalar: kiiresel mahiyette gii¢ kazanmustir. Ozellestirme ile kamu miilki-
yetine tabi sirketler, birer ikiser elden ¢ikarilip 6zel sektoriin miilkiyetine birakilmaisg
ve “deregiilasyon” ile yasal diizenlemeler kaldirilmistir?' Sagin ideolojik temelini
olusturan neo-liberalizm ile tiim sektorlerde oldugu gibi devletin elindeki kamu ya-
yincilig1 hizmetinde de 6zellestirme yoluna gidilmistir. Sadakaoglu’na gore:

Tiirkiyede iktidarin séylem iiretme giicii; birinci yapisal doniisiim donemi ola-
rak adlandirilan 80’li yillarin siyasal, ekonomik ve giindelik yasam pratikle-
rinin bi¢imlendirildigi bir donemin biitiinselligine tekabiil eder. Doniisiimii
ylriiten basta siyasal dzne ve kurumlar ile medyadan yayimlanan temsiller ta-
rafindan dile getirildigi sekliyle ¢ag atlama séylemi etrafinda kiimelenmistir.
Ancak donemin kusatici siyasal atmosferi iginde idrak edildigi bicimiyle bu
soylem basitce degisim telkin eden bir secenek olmakla kalmayarak, kiyas ka-
bul etmez bir zorunluluk olarak sunulmaktadir.?

Bu minvalde 1980’li yillardan itibaren liberal ¢evreler, medyanin devlet ya da siyasal
iktidara olan mesafesini ancak finansal anlamda bagimsiz olmasiyla miimkiin olaca-
g1 seklindeki etkili soylem iizerinden tescil etmistir. Dolayisiyla medyanin bagimsiz-
lik sdyleminde vurgulanan esas nokta dordiincii kuvvet roliiniin teminatidir. Ancak
1980’lerden itibaren hayata gegirilen uygulamalara bakildiginda medya ve bagimsiz-
lik arasindaki iliskinin iyi niyetli bir temenni olmaktan 6teye gecemedigi goriilmek-
tedir. Neo-liberal politikalar: Tiirkiyede 24 Ocak Kararlariyla birlikte, ddnemin Bas-
bakan Yardimcisi Turgut Ozal uygulamaya koymustur. Feroz Ahmad’a gore, 24 Ocak

18 Aslan, Ikna Ekranlari, s.43-44.

19 Adakly, Tiirkiyede Medya, s.39.

20 Erdogan ve Korkmaz, Oteki Kuram, s.402.

21 Yaylagiil, “Elestirel Ekonomi’, s.144-145.

22 Mustafa C. Sadakaoglu, “Yeni Tiirk Sinemasinda Modern Melodram Geleneksel Séylem’, Motif Akademi
Halkbilimi Dergisi, 12/28 (2019), s.1191.

46



NACIYE BERIL EKSIOGLU SARILAR

Kararlarina giden yolda 1980 darbesinin iki rolii bulunmaktadir: muhalefetin olma-
dig1 ve toplumun depolitize edildigi siik{inet ortaminda yeni bir siyasal yapilanmay1
yaratmak ¢ok daha kolaydi.? Ozal, piyasa ekonomisine gecisle IMF’nin Tiirkiye'ye
sundugu istikrar paketinin uygulanmasini kolaylagtirmistir. 24 Ocak Kararlariyla
ithal ikameci ekonomi politikalarindan serbest piyasa kurallarina gegis ile birlikte
devlet tarafindan gazete kdgidina uygulanan siibvansiyonlar kaldirilmistir. Kisitla-
nan biit¢e nedeniyle yazili basinda haber takibi masa basindan yapilmaya baglanmus,
kose yazarlarinin haber kaynaklari ile dogrudan iliski kurmaya baslamasi muhabir-
lerin haber yapim siirecindeki iglevinin gerilemesine neden olmustur. Bu ortamda
muhabirler yaptiklar1 ise yabancilagmis, temel gazetecilik ilke ve degerleri asinmaya
baslamistir. Gazetecilik, gazete sahiplerinin kar oranlarini takip eden yayincilik an-
layisiyla yer degistirmistir. Reklam ve ilan geliri elde edebilen siyasal baglar1 giiglii
gazeteler, yeni kosullarda ayakta kalmaya calisan irili ufakli gazeteleri satin almis ya
da ¢ekilmeye zorlamis, boylece biiyiik gruplardan olusan tekelci yayinciligin kapilar:
aralanmigtir.* Bu durum Turgut Ozal tarafindan “iilkede iki buguk gazeteden fazla-
sina gerek yok” * seklinde ifade edilmis, gazete yayinciligi tekellesme icine girmistir.
Kamu yararini gozetmekle sorumlu gazetecilik anlayis1 gerileyerek demokrasi kiiltii-
riinii akamete ugratmistir.?

1990’11 yillarda gazete sahipliginin gazetecilik disinda pek ¢ok alanda faaliyet gos-
teren biiylik holdinglerin pargasi haline gelmesi, medyanin yeni miilkiyet iliskile-
ri dahilinde yozlasmasina neden olurken, medya ile iktidar arasinda “kredi, bor¢
Oteleme ve kamu ilanlariyla destek” benzeri karmasik iliskilerin kurulmasina neden
oldu. Dolayisiyla gegmiste ilan ve reklam araciligryla medyada etki yaratmaya ¢ali-
san holdingler, yeni miilkiyet anlayis1 ve yatay yogunlasma igine girerek ¢ok daha
kestirme bir yol iizerinden gazete sahibi olmaya basladilar. Bu donemde gazetelerin
genel yayin yonetmenleri gazete sahiplerinin ticari islerini kovalayan aktorler haline
gelmistir.

1980’lerde sermayenin hizla iiretimden gekilip finans sektoriine yonelmesiyle Tiir-
kiyede “rantiye” olarak tanimlanan toplumsal bir katman olusmustu. 24 Ocak poli-
tikalariyla da finans piyasasina iligkin alinan kararlar medya sektdriiniin bankacilik
alanina yonelmesine neden olmustur. Oyle ki 1990’larda medya sahipleri bir veya
birka¢ bankanin sahibi konumundaydilar: Star TV ve Star gazetesine sahip Uzan
Grubuna ait Adabank, Imar Bankasi; Milliyet ve Yeni Yiizyil gazetelerine sahip Kork-
maz Yigite ait Bank Ekspress; Zaman gazetesi ve STV nin sahibi Fethullah Giilene
ait Asya Finans; Hiirriyet, Tempo, Kanal D, CNNTiirk ‘{in sahibi Dogan Grubuna ait
Disbank; Sabah Grubuna ait Etibank; NTV’nin sahibi Dogus Grubuna ait Korfez-
bank, Garanti Bankasy; TV8’in sahibi MNGe ait MNG Bank; Cine 5’in sahibi Erol
Aksoy’a ait Iktisat Bankasy; Olay TV nin sahibi Nergis Holdinge ait Interbank medya

23 Feroz Ahmad, Demokrasi Siirecinde Tiirkiye (1945-1980), gev. Ahmet Fethi, Istanbul: Hil Yayinlari, 1994.

24 Atilla Ozsever, “Demokrasi Siirecinde”, s.151-152.

25 Tavsife Selen, “Cok Gazete Cok Bilgi Degilmis Meger!”, Bianet, 18.01.2003, http://bianet.org/bianet/
print/16059-cok-gazete-cok-bilgi-degilmis-meger.

26 Savas Coban, Hegemonya Aract ve Ideolojik Aygit Olarak Medya, Istanbul: Pargdmen Yayincilik, 2013, 5.184.
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sektoriindeki banka/finans kuruluglariydilar.” Medyada oligopolistik yapinin getir-
digi yikic1 rekabet ortamlari, medya sahiplerinin banka satin almalari, promosyon
donemlerinin yiikselttigi maliyetlerin haber kadrolarini kiigtiltmesi, Tiirk basininda
sendikalarin tasfiyesi, 6zel televizyonlarin agilmas: bu dénemin neo-liberal politika-
larinin medyaya yansimalaridir. Bu donemde gazetelerde sayica artan kose yazarlari
ise serbest pazar ekonomisin tasiyicilari ve yeniden iireticileri olarak tanimlanmis-
tir.®

1998'de Kanal 6’y1 Turgut Ozal'n oglu Ahmet Ozaldan alan, Milliyet ve Yeni Yiiz-
yil gazetelerini de alarak miiteahhitligin ardindan medya sektoriine giren is adami
Korkmaz Yigit'in adinin karigtig1 Tiirkbank skandal1 55. Hitkiimetin diigmesine yol
acmistir.” 1990’larin sonundan itibaren TMSF’ye devredilen bankalardan Egebank,
Yurtbank, Yagarbank, Interbank, Esbank, Iktisat Bankasi, Kentbank, EGS Bank, Eti-
bank, Toprakbank bagka bankalarla birlestirilmis; Bank Ekspres, Demirbank, Sii-
merbank, Sitebank, Tarisbank satilmig; Tiirk Ticaret Bankasi, Bayindirbank ve Pa-
mukbank da yine tasfiye siirecinden gegen, TMSF (Tasarruf Mevduati Sigorta Fonu)
biinyesine katilan bankalardir.** TMSF 2001 yilinda biiyiik medya sirketlerinin iflas
etmesiyle (kriz medyada yogun oranda igsizlige neden olmustur) sektérdeki bu sir-
ketlere el koymus, dolayisiyla siyasal iktidar medya sektoriinde biiyiik pay sahibi ol-
mugtur. 2013 yilinda ise 11 medya grubu iktidara yakin is insanlarina satilmigtir.*
Engin Bagc1 tarafindan siireg soyle degerlendirilmektedir:

Medya sirketlerine kayyumlarin atanmas: finansal nedenlerleydi, ancak bu
donemde kurumlarin igine gazeteci olmayan kisiler getirildi. Oysa gazeteci
kadrosunun degistirilmemesi gerekiyordu. Daha sonra devletten kamu ihalesi
alan insaat, enerji sektoriindeki sirketlere bu medya yapilar1 aldirildi.*

Tiirk medyasinda yatay (ayn1 pazarda faaliyet gosteren sirketlerin tek bir ¢at1 altinda
birlesmesi), dikey tekellesmeye (ayn1 sektorde farkl: @iriin veya hizmetlerde tekelles-
mek) ve ¢apraz biitiinlesmeye (farkli sektorlerdeki sirketlerin miilkiyetinin tek bir
elde toplanmasina -medya, enerji, bankacilik vs. gibi) sik¢a rastlanmaya basladi. Bu
durumun asagidaki tablolardaki verilerden yola ¢ikarak giiniimiizde de devam ettigi
goriilmektedir: Medya Sahipligi Inceleme Projesi kisa adiyla MOM (Media Owners-
hip Monitor), 2018 yilinda Tiirkiyede 40 medya kurulusunu incelemistir. Basin yayin
organlarindaki yatay yogunlagsmanin verildigi asagidaki tabloda, bu durumun kamu-
oyu agisindan olusturdugu risk de belirtilmektedir. Ayni iilkede faaliyette bulunan
en biiyiik dort sirketin toplam takipgi/izleyici/okur/dinleyici pay1 %50 nin tizerinde
ise yiiksek derecede risk, %25-%49 ise orta derecede risk, %25’in altinda ise diisiik
derecede risk olusturmaktadir. Bu ¢aligmayla sektorde ytiksek yatay sahiplik yogun-
lagmasina karsi (sektore 6zel) diizenlemelerin varligini, yasa ve diizenlemelerin uy-

27 Adakly, Tiirkiyede Medya, s.212-215.

28 Adakly, Tiirkiyede Medya, s.308.

29 Adakly, Tiirkiyede Medya, s.308.

30 Adakl, Tiirkiyede Medya, s.377-379.

31 “Medya ve Siyaset’, erisim 17 Agustos, 2020, https://turkey.mom-rsf.org/tr/.
32 N. Beril Eksioglu Sarilar, Engin Basc1 ile miilakat, 21.07.2020.
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gun denetleme ve yaptirim sistemi saglayip saglamadig1 6lgmek amaglanmuistir.

Tablo 1. Tiirkiyede Basin Yayin Organlarina Gore “Yatay Yogunlasma Oranlar:”
(Sermaye sahibinin birden fazla bagimsiz yayin organina sahip olmast) ve kamuoyu
agisindan risk diizeyleri verilmistir

Basin Yaym Organlar: Yatay Yogunlasma Orani | Kamuoyu Agisindan Risk Diizeyi
Yazili Basin %60 Yiiksek Risk

Internet (Cevrimigi) %83 Yiiksek Risk

Radyo ve Televizyon %40-44 Orta Derecede Risk

Tirkiyede faaliyet gosteren takipgi, izleyici, okur ya da dinleyici sayist en fazla 10
sirket incelenmis ve iktidarla olan bag1 analiz edilmistir. Bu oran tablo 2'de goste-
rilmektedir. Tablo 3’te ise iktidara yakin medyalarin takip¢i, okur, dinleyici ya da
izleyici oranlar1 verilmektedir.

Tablo 2. Tiirkiyede Okuyucusu/Dinleyicisi/ Takipgisi/Izleyicisi En Cok Olan Ilk 10
Kurumdan Iktidara Yakin Icerik Uretenlerin Orani*

Okuyucusu/Dinleyicisi/ Takip¢isi/Izleyicisi En

Cok Olan 11k 10 Medya Kurumu Iktidara Yakin Icerik Uretenlerin Oran:

9’u (Sozct Gazetesi haric) siyasal iktidara

En Yiiksek Tirajli 10 Gazeteden
yakin haber yapiyor.

En Cok Dinlenen 10 Radyo Kanalinin 10’u siyasal iktidara yakin haber yapiyor.

9’u (Fox Televizyon Kanali haric) siyasal

En Cok Izlenen 10 Televizyon Kanalinin iktidara yakin haber yapiyor.

7’si (cumhuriyet.com.tr; szcii.com.tr;
memurlar.net harig) siyasal iktidara yakin
haber yapryor.

En Cok Tekil Ziyaretgi Sayisina Sahip 10
Dijital Haber Portalindan

Ust tablodaki verilere gore; en yiiksek tirajli 10 gazeteden 9’u, en ¢ok dinlenen 10
radyo kanali, en ¢ok izlenen 10 televizyon kanalindan 9’u ve en ¢ok tiklanan 10 in-
ternet haber sitesinden 7’si iktidarla yakin iligki i¢cinde olan medya gruplarina aittir.

Tablo 3. Iktidara/Hiikiimete Yakin Medyalarin Yogunlagma Oranlari ve Saglhkli Bir
Kamuoyunun Olusmast A¢isindan Icerdigi Risk Diizeyleri®®

Basin Yayin Iktidara Yakin Medyalarin Yogunlasma Saghikl: Bir Kamuoyu

Kuruluslar: Oranlar: Agisindan Yarattigr Risk
Diizeyi

Televizyon %44 U4 (Turkuaz %16, Demirdren %9, Orta Derecede Risk

Izleyicilerinin TRT %11, Dogus %8)

33 “Medya ve Siyaset”.

34 “Medya ve Siyaset”.

35 MOM bu arastirma i¢in Televizyon Izleme Aragtirmalar: Sirketi (TIAK), Basin {lan Kurumu (BIK), Ulusal
Radyo Yayincilar1 Dernegi (URYAD) ve Gemius Turkey den elde edilen verileri esas almustir bkz. “Medya ve
Siyaset”.
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Cevrimici Haber %73’0 (Demirdren Grubu hari¢) Turkuaz | Yiiksek Derecede Risk
Sitelerinin %29, Ciner %22, Hayat Gorsel Yayincilik
%17, Estetik %15)
Yazili Basinin %601 (Demirdren Grubu %23, Turkuaz Yiiksek Derecede Risk
%15, Tirk Medya %12, Estetik %10)
Radyolarin %42’si (Dogus %21, Kamu %11, Hayat Orta Derecede Risk

Gorsel Yayincilik %4, Show Radyo %4)

Iktidara yakin medya organlarinin yogunlagsmasini gazeteci Siileyman Sarilar soyle
degerlendirmektedir: “Demokrasi kiiltiiriiniin koklesmesine araci olan basin-yayin
organlar iktidarin kontrol ettigi bir medya halini aldiginda, tam tersine demokrasi-

nin ayak bag1 haline gelmekte ve kamuoyuna zarar vermektedir:

»36

Medyadaki daralma ve iktidar-medya baglantis: giiniimiizde de devam etmektedir.
Asagida Tablo 4’te yayin hayatini siirdiiren ¢ biiytik medya grubunun sektordeki ve

medya disindaki faaliyet alanlari ve aldiklari bazi kamu ihaleleri gosterilmektedir.

Tablo 4. Tiirkiyede Faaliyet Gosteren 3 Biiyiik Ulusal Medya Kurulusunun Basin
Yaymncilik ve Medya Harici Faaliyet Alanlarr’”

Medya Grubu | Basin Yaymcilik Faaliyetleri Faaliyet Gosterdigi Alanlar

Gazeteler: Milliyet, Vatan, Fanatik, Hiirriyet,

Posta, Hiirriyet Daily News Egitim

Radyolar: CNN Tiirk Radyo, Radyo D Insaat

Televizyonlar: Cartoon Network, CNN Tiirk, | Turizm

Cocuk Smart, Dream TV, Dream Tiirk, Kanal | Madencilik

D, NBA TV, Cocuk Smart, teve2 Medya

Dijital platform: D-Smart Sans Oyunlari

Basim: Demiroren Printing Center ve Dijital

Hiirriyet Kitap

Dagitim: Yaysat

Online Hizmetler: milliyet.com/vatan.com

milliyetemlak.com Aldiklar1 bazi ihaleler:
Demirdren /fanatik.cmhurriyet.com/ Milli Piyango, Misli.com,
Medya Grubu | hurriyetdailynewscom/ Sisal Sans

hurriyetaile.com/ mahmure.com/

hurriyetemlak.com/

hurriyetoto.com/

uzmanpara.com/ ekolay.net/kanald.com/

bigpara.com/ cnnturk.com

Haber Ajansi: Demiréren Haber Ajansi

(DHA) Grubun Medya Takipgi Pay:: %15

36 N. Beril Eksioglu

Sarilar, Stileyman Sarilar ile miilakat, 21.05.2020.

37 “Medya ve Siyaset”.
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Gazeteler: Sabah (2007 TMSFden satin aldi),

Takvim (2007 TMSFden satin ald1), Yeni Asir | Ingaat

(2007 TMSFden satin aldi, Fotomag (2007de | Altyap:

TMSFden satin ald1), Daily Sabah, Sabah Enerji

USA, Fikriyat, Sabah Avrupa Kimya
Televizyonlar: atv (2007de TMSFden satin Medya

ald1.), a Haber, Minika, Minika Cocuk a Spor,

a News, a Para, a News, Yeni Asir TV, atv Aldig1 bazi ihaleler:

Avrupa

Istanbul Havaalani, 6

Show Max

Radyolar: Haber Tiirk Radyo, Bloomberg HT
Radyo

Matbaa:HaberTiirk Matbaacilik

Online yayinlar: haberturk.com, bloomberght.

com, showtv.com
Grubun Medya Takipgi Pay1: %15

Turkuvaz Dergiler: Bebegim ve Biz, Cosmopolitan, Otoyol, Metrobiis hatt, 2
Medya Grubu | Esquire, Forbes Tiirkiye, Harper’s Bazaar, Rayl: sistem, Marmaray,
(Kalyon HomeArt, House Beautiful, Otohaber, Para, Istanbul'da 5 metro hatty, 5
Grubu, Zirve | Sofra, Samdan Plus vs. isale hatti, Baskent Emlak
Holding) Radyolar: Radyo Turkuvaz, a Haber Radyo, a | Konutlari, Dr, Liitfi Kirdar
Spor Radyo, Vav Radyo. Kartal Egitim ve Aragtirma
Basim Dagitim: Turkuvaz Maatbaacilik, Hastanesi, Bagaksehir
Turkuvaz Dagitim, Abone Turkuvaz Stadyumu, Bakirkoy Adalet
Online yayinlar: teknokulis.com/ aktiiel.com. | Binasi, Taksim Meydan
tr/turkuvazradyolar.com Projesi, 4 HES projesi, Irak
Kitap ve Yayincilik: Turkuvaz Kitapgilik Erbil Su Temini Projesi,
Yayincilik Sanayi A.S., D&R Kitap, Idefix Kuzey Irak Cadir kent
Kitap
Grubun Medya Takipgi Pay1: %30
Gazeteler: Habertiirk (kapandu) Sanayi, Maden, Ticaret,
Ciner Medya | Televizyonlar: Habertiirk TV, Bloomberg HT, | Enerji, Medya, Denizcilik,
Grubu Show TV (TMSFden satin ald1), Show Tirk, | Hizmet sektorii

Aldiklari bazi ihaleler:
Cayirhan Termik Santrali
ve Silopi Termik Santrali,
Konya Ilgin Elektrik
Uretim Santrali, Havas
Turizm. Turgay Ciner
Kasimpagaspor’'u 2011'de
satin ald.

(Tablo 4, medya gruplarinin kendi sitelerinden derlenmis bilgilerden olusturulmustur).

Iktidar1 destekleyen holdinglerin medya alaninda yogunlasmasi, gazete ve dergi ti-
rajlarina olumsuz olarak yansimaktadir. Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore
son 10 yilda gazete ve dergilerin tiraji yiizde 51,2 oraninda azalmistir.*® Engin Basc1
tirajlardaki bu diisiisii 6yle yorumlamaktadir:

Bu diisiiste tabii ki internet medyasinin, sosyal medyanin rolii var. Ulusal bazi
gazeteler kapatilmis durumda, geri kalanlara da giiven azaldi. Yerel gazeteler
ise basin ilan kurumlarinin resmi ilanlar1 dagitmasi konusunda siyasi iktida-
rin propaganda orgiitleri gibi calisiyor. Verilere gore ilan ve reklam oranlari
%3 oraninda artmuis belli ki iktidar yerel basini kontrol altinda tutmak istiyor.*

38 “Tiirkiyede Gazete ve Dergi Tirajlari: 10 Yilda Yar: Yariya Azaldr’, Journo, 20.07.2020. https://journo.com.tr/
gazete-dergi-tiraj.
39 Engin Basa ile miilakat, 21.07.2020.
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Veriler 15181nda, 6zel sektdriin yogunlagmis miilkiyet yapisinin iktidarin ideolojisini
aktarmakta araci oldugu ve kamu hizmetini 6n planda tutabilecek tarafsizlig1 ve ba-
gimsizlig1 benimseyen bir yayin anlayisina sahip olamayacag asikardir. Bu durum
gelismis bir demokrasi anlayisi i¢in toplumun kendini ifade edebilecegi ve yasadig1
gevreye iliskin saglikli bilgiler alabilecegi yayin organlarina olan ihtiyaci arttirmak-
tadir.

Kamu Yayinchginin Tiirkiye ve Diinyadaki isleyisi

Erol Mutlu'ya gore, kamu hizmeti yayincili§1 esas olarak ulus kavramaiyla iligkilen-
dirilmelidir.*” Buna gore radyo ve televizyon yayinciligi, ulus-devletin ingas: i¢in
kiiltiirel-siyasal ara¢ olarak kavranmakta ve yayinciliga 6zel sektoriin eline biraki-
lamayacak denli bityiik 6nem atfedilmektedir.** Benzer sekilde kamu hizmeti yayin-
cilig1, Avrupa demokrasisinin vazgecilmez bir unsuru olarak degerlendirilmektedir.
Kamu hizmeti yayincilig1 tarafsizlik ilkesi altinda egitimi ve kiiltiir aktarimini hedet-
ler; ¢ogulculuk, kiiltiir ¢esitliligine vurgu yapar; 6zerktir, bagimsizdir ve tarafsizdir.
Kamu kaynaklari tarafindan desteklendigi i¢in ticari yayin kuruluglar: gibi reklamlar
aracilifiyla gelir elde etme gibi bir zorunlulugu yoktur. Kamu hizmeti yayimnciligi-
nin finansmani kamu fonlarindan, ruhsat gelirlerinden ve bandrollerden elde edilir.
Kamu hizmeti yayinciligr “halk igin yapilan, halk tarafindan finanse edilen ve halk
tarafindan kontrol edilen” yayincilik anlayisi olarak tanimlanir.*? Dolayisiyla iig te-
mel etik ilke tizerine oturmalidir: idari 6zerklik, mali 6zerklik ve editoryal bagim-
sizlik. 1961 Anayasasi ile radyo ve yayinciliginin 6zerk, tarafsiz bir kamu kurulusu
tarafindan yapilmas: gerekliligi belirtilmistir. Bu hitkme gore devlet tekeli vardir ve
bu tekel 6zerk bir kamu kurumu tizerindendir. Bu madde ile siyasi ¢ikarlarin 6niine
gecilmek istenmistir. Ancak 1980’lerde TRT iktidarin politikalarina destek veren bir
yayin politikasina sahip olmus, editoryal yapiya ideolojik miidahaleler gozle goriiliir
hale gelmistir.* 1980’lerin sonunda Tiirkiye'nin biiyiik bolimiinde antenlerle, ile-
tisim uydularindan yapilan yabanci televizyon yayinlar1 izlenmeye baslamistir. Bu
donemde devlet bu yayinlar1 ne yasaklamis ne de yasal bir diizenleme getirmistir.
1990’larin baginda Cumhurbagkani Turgut Ozal, donemin siyasileri kamu hizmeti
yayinciliginin diginda 6zel yayinciligin faaliyet gostermesi gerektigini vurgulamaiglar,
TRT’yi tekelci konumuyla elestirmislerdir. Silleyman Sarilar bu dénemi séyle yo-
rumlamaktadir:

Yasalarla saglanmis 6zerklikler vardi. Parlamenter sistemin tepesinde 6zellikle
o donemde ciddi bir denetim mekanizmasi, hitkiimetin tizerinde parlamento-
nun denetimi ve Sayistay’in denetimi vardi, yarginin denetimi ve Cumhurbas-
kanhiginin denetimi s6z konusuydu. Yani bugiinkii gibi degildi. Ozal da o do-
nemde istedigi bir siirii seyi yasalliga geciremiyordu. Istedigi adami1 TRT nin

40 Erol Mutlu, “Ne Olacak Bu Kamu Yaymciliginin Tarihi’, Medya Politikalari, der., Beybin Kejanlioglu, Sevilay
Celenk ve Giilseren Adakli, Ankara: 1mge Kitabevi, 2001, s.26.

41 Cem Pekman, “Avrupa Birliginde Kamu Hizmeti Yayinciliginin Finansmanr’, Marmara Avrupa Arastirmalar:
Dergisi, 12/1-2 (2004), 5.336.

42 Engin Bag¢1, “Kamu Hizmeti Yayinciligi Diizenlemelerinde Halkin Katilim ve Temsiliyet Bicimleri Uzerine
Bir Degerlendirme (Ingiltere- Almanya-Tiirkiye Ornekleri)”, Istanbul Aydin Universitesi Dergisi, 10/4 (2018), s.61.
43 Kemal Aslan, Ikna Ekranlari, s.117-118.
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basina atayamiyordu. Yani 1960 Anayasasind hukuki giivenceler vardi. Onlar1
degistiremedigi i¢in daha kolay kontrol edebilecegi, hem de 6zel sermayenin
yatirim yapabilecegi bir alani agt1. Devletin tekelinden yayinciligi ¢ikariverdi.*

Tarihsel baglamda TRT, 1968-1971 yillar1 arasinda yasal olarak 6zerk ve tarafsiz bir
kurumdur. Ancak 1971 yilinda yapilan bir diizenlemeyle 6zerkligi kaldirilmigtir. Di-
ger yandan TRT 1980’li yillardan itibaren hem renkli televizyon yayinlarina gegmis
hem de yurt i¢i yurt disina yayin yapan kanal sayisin1 artirmigtir. Ancak diinyadaki
ekonomik degisim yayincilikta da etkisini gosterince, TRT siyasetin etkisi altinda
kalmakla, ¢ok seslilige yeterince firsat vermemekle elestirilerek, reklama dayal1 ge-
lirle ticari televizyonlarin devreye girmesi gerekliligi liberal ¢evrelerce yogun ola-
rak dile getirilmistir. Nitekim 1989 yilinda kurulan ve dénemin Bagbakan:1 Turgut
Ozal'n oglu Ahmet Ozal'in da ortag: oldugu Magic Box isimli sirkete ait “Star 1”
televizyonu yasal diizenleme olmaksizin 1990 yilindan itibaren televizyon yayincili-
gina baslamistir.*> Kurulumu ve yayincilig: yiirtirliikteki yasa ve mevzuata aykiri 6zel
televizyon yayinciligi, 1993 yilinda yeni bir yasal diizenlemeyi beraberinde getirmis
ve Ozel televizyon ya da radyolarin kurulmasi, serbest birakilmistir.* Diger yandan
2018 yilinda Cumhurbagkanlig1 kararnameleri ile TRT yi diizenleyen yeni hiikiimler
yuriirliige girmistir. Buna gore; TRT, Tiirkiye Biiyitk Millet Meclisi (TBMM) dene-
timinden alinarak Cumhurbagkanlig: Iletisim Baskanlig’na baglanmig ve yonetim
kurulunun yetkileri sinirlandirilmigtir.*

Tablo 5. Tiirkiyede Kamu Hizmeti Yaymciligimin Hukuksal Baglamda Kronolojisi*®

1927-1936 Tek partili donemde, 6zel girisim (devlet destekli) kamu hizmeti
yayinciligl. TTAS isimli sirket radyo yayinlarina basladi.

1936-1950 Tek partili donemde siyasetin giiddiimiinde kamu yayincilig1 yapildi
Once PTT’ye sonra Matbuat Umum Miidiirliigii'ne baglandu.

1950-1960 Cok partili donem olsa da siyasetin/iktidarin giidimiinde kamu
hizmeti yayincilig1 yapildi.

1961 Anayasasi Darbenin ardindan 121. maddeye “6zerklik” ilkesi eklendi.

1964-1971 359 sayili “TRT Yasas1” ile 1964’te TRT kuruldu. Bu dénem gergek

kamu hizmeti yayincilig1 olarak kabul edilir. Yonetim kurulu
toplumun degisik kesimlerinden olusan ¢oklu bir yapiya sahiptir
ayrict danisma kurulu da vardir.

44 Siileyman Sarilar ile miilakat, 21.05.2020.

45 Vedat Demir, Tiirkiyede Medya Siyaset Iliskisi, Istanbul: Beta Basim, 2007, 5.236.

46 Ibrahim Uslu, “Televizyon Yayinciliginda Kamu Hizmeti Yayinciligr’, Uzmanlik Tezi, Radyo ve Televizyon Ust
Kuruly, 2011, s.125.

47 “The Future of Turkish Public Broadcaster TRT and Its Emplooyees in Peril”, Uni Global Union, 28.08.2018,
https://www.uniglobalunion.org/es/node/39475.

48 Tirkiyede kamu yaymciliginin Anayasa diizenlemelerine gore ge¢misten bugiine tarihsel doniisiimii genel
hatlartyla aktarilmustir. Bilgilerin derlendigi kaynaklar igin bkz. Mustafa $enay Canorug, “Anayasal Kurum Olan
TRT nin <C")zerkligi”’, Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, 8/27 (2009); Basc1, “Kamu Hizmeti”
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1971-1980 Mubhtiranin ardindan 1972 Anayasasi ile “6zerklik” ilkesi kaldirildi.
“Tarafsiz kamu tiizel kisiligi” olarak tanimlandu. Tktidarin
giidiimiinde kamu hizmeti yayincilig tekrar basladi. Protokol
haberciligi 6n plana ¢ikti. Idari 6zerklik iktidara baglands, yayinci
ozerkligi kaldirildi. Yonetim kurulu iiyelerinin kontrolii siyasal
iktidarin elindedir. Genel Danisma Kurulu kurulmustur.

1982 Anayasast ve | Darbenin ardindan 1983’te 2954 sayili TRT Kanunu'nda “Kamu tiizel
sonrasl kisiligi devam etsin, siyasetin giidiimiinden ¢iksin” dendi.

Yasanin 19. Maddesiyle; siyasi partilere ayrilan zaman dilimlerinde
halka seslenebilme imkéni tanindi. Siyasetin devam eden giidiimii ile
kamu hizmeti yayiciliginin yapilmasi s6z konusu olmadi. TRT'de
dis yapimlar artti. Mali sikintilar yagandi. Yayinci 6zerkligi kayboldu.
Genel Danisma Kurulu kaldirilds, gegici danisma kurullari kuruldu.

1991-1993 Ozel yayincilik hukuka aykir1 olarak bagladu.

1993 Anayasa 1982 Anayasasrnin 133. Maddesi degisti:

degisikligi TRT tekeli kalkti, 6zel televizyonlara hukuksal statii verildi.
TRT, “6zerk” kimligini 32 yil sonra tekrar kazandi.

2018 Cumhurbagkanlig1 hiikiimet sistemine gecisle danisma kurullar:

Cumbhurbagkanlig timiiyle kaldirild1.

Kararnamesi 2018’ de TRT Cumhurbagskanlig: Iletisim Baskanligr'na baglandu.

Kararnameye gore yonetim kurulunun yetkileri sinirlandirildi.

Britanya Kamu Yayinciligi

Avrupanin kamu yayinciligi konusunda model aldigi iilke Ingiltere'nin kamu hizme-
ti yayincist olan Britanya Yaymn Kurulusu (British Broadcasting Corporation-BBC)
eliyle ytriitilmektedir. 1922 yilinda alt1 radyo iireticisinin kurdugu bir yaymn kuru-
lusu olan BBC, alt siniflarin kiitiiphaneler ya da miizeler gibi kamu kurumlari ara-
ciligiyla kiiltiirel olarak gelistirilmesi seklinde 6zetlenen Viktoryen ideallerin, kamu
hizmet yayincilig1 alanindaki devamidir. BBC, 1923 yilinda radyo yayinciliginin 6zel
miilkiyete birakilamayacak kadar ciddi bir is oldugu karar1 dogrultusunda 1927 y1-
lindan itibaren kamu yaymciligina ge¢mistir. Ancak her ne kadar yasal bakimdan
BBC bir kamu kurumu olarak tanimlanmis olsa da yayin politikalarinin belirlenme-
sinde iktidar ile arasina koyacag1 mesafe giivence altina alinmistir.* Dolayisiyla BBC
yayinciliy; uzlagmacy, tarafsiz, politika ve politikacilara mesafeli olabilmistir.

Ancak 1954 yilinda BBC’nin devlet tekeli anlayisinin yarattig: diisiiniilen sikintilar
bertaraf etmek i¢in Independent Television (ITV) kurulmustur. Béylece kamudaki
yayincilik tekeli kaldirilmis, 1955’te ilk 6zel televizyon girisimi ortaya ¢ikmustir. ITV
15 bolgesel televizyonun olusturdugu bir kurulustur. ITV ‘nin Amerikan tarzi 6zel
yayincilik anlayisi baslangicta BBC'nin seyirci kaybetmesine neden olsa da zaman
icinde Ingiliz siyasal kiiltiir anlayis1 ITV’yi de BBC’nin kamu hizmeti yayincisi an-
layisina ¢ekmis, bunu yasalar ile garanti altina almistir. Bu durumu soyle 6zetlemek
miimkiindiir: ticari bir televizyon da olsa belli bir bedelle, kullanim iznini aldig1 ya

49 “Medya Konusmalari: Kamu Hizmeti Yaymciligr’, Acik Radyo, 13.06.2006, https://acikradyo.com.tr/arsiv-
icerigi/medya-konusmalari-xiii-kamu-hizmeti-yayinciligi.
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yin frekansina karsilik belli hak ve yiikiimliiliiklere tabiidir. BBC, yillar iginde yayin
politikasinda degisimler yasasa da yayinci kurumlar arasinda saygin bir iist kurum
olarak kalmaya devam etmistir.1980’lerle birlikte Ingiltere Bagbakan1 Thatcher dé-
neminde muhafazakar partinin 6zellestirme politikalarina, yayinlarindan reklam
alinsin m1 alinmasin m1 tartismalarina muhatap olmustur. Sonugta Ingiliz siyasal
kiiltiir anlayisinin etkisiyle kar odakli televizyon anlayisindan uzak kalmayi basara-
bilmistir.*’BBC yayin ilkelerine gore haberde karsit goriislere yer verilmeli, haberin
tiim unsurlar1 yer almalidir. Ikinci Diinya Savasr'nda, Alman yayinciliginin haberleri
nesnel sunmadigina inanan Alman halkinin dogru haber alabilmek i¢in BBC'yi ta-
kip ettigi bilinmektedir. 2016daki bir arastirmada izleyenlerin yiizde 89’u BBCnin
¢ok giivenilir oldugunu sdylemistir. BBC ge¢miste bagimsizligina golge diisiirecek
siyasi ve ticari bir ihlal yasamamistir.”' Halk kamu yayinciligina katilimini, danigma
kurullarindaki genis temsilci yelpazesi ile saglar.

Amerika Birlesik Devletleri’nde Kamu Yayinciligi

Amerikada ticari yayincilik ragbet gordiigiinden, halkin bilgilendirilmesi, egitilmesi
geri planda kalmus, izleyici miisteri gibi degerlendirilmistir.”* Kamu hizmeti yayinci-
lar1 Avrupadaki gibi devlet televizyonlar:1 degildir. Boyle bir ortamda kamu hizmeti
yayinciligi kavrami da ticari yayinciliktan beklenir. Federal Haberlesme Komisyo-
nu (FCC-Federal Communication Commission) yayin talebinde bulunanlara lisans
vermekle miikellef bir kurumdur. Ancak FCC yayin lisans1 vermek igin kuruluglarin
sadece yeterliliklerine bakmaz, ayni1 zamanda kamu yararini 6nde tutup tutmadikla-
rin1 da denetler, 6neri verir ama yaptirim yetkisi yoktur.>

Almanya’da Kamu Yayinciligi

Avrupada dikkat geken bir ilke ticari yayincilik devletten bagimsiz, diizenleyici ku-
rum da hiikiimetten bagimsiz olmak zorundadir. Bu durum, Almanya ve Ingilterede
yasalarla teminat altina alinmakta, gelismis diger Avrupa iilkelerinde ise o tilkelerde
yerlesmis siyasi kiiltiiriin bagimsiz yayincilik agisindan teminat oldugu goriilmekte-
dir.>* 2014 yilinda siyasi partilerin ZDF {izerindeki endiseleri {izerine harekete gecen
Anayasa Mahkemesinin, kamu hizmet yayinciliginin bagimsizhigini giiclendirme
girisimi buna bir drnektir. Karara gore ZDF’ nin iki denetim organinin her birinde-
ki liye sayis1 toplam sayinin iicte birini gecemeyecekti.”> Almanyada esit temsilden
olusan yayin konseyleriyle federalist bir yap: vardir. Iki kamu hizmeti yayincisinin
ARD ve ZDF’nin hiikiimetten bagimsiz idari konseyleri vardir. Bu konseyler; kilise,
gazete, kiiltiir orgiitleri, {iniversiteler vs. gibi kuruluslarin sectigi iiyelerden ve toplam

50 Uslu, “Televizyon Yayinciliginda’, s.106-107.

51Radu Raluca, “Europe’s Public Service Media: Between Responsibility and Accountability”, EJO: European
Journalism Observatory, 21.03.2018, https://en.ejo.ch/media-economics/accountable-and-or-responsible-
public-service-media-in-europe.

52Uslu, “Televizyon Yayinciliginda’, s.101.

53 Kayihan igel, Kitle Haberlesme Hukuku, Istanbul: Beta Yayinlari, 2001, 5.101-102.

54 Uslu, “Televizyon Yayinciliginda’, s.109-112.

55 Raluca, “Europe’s Public”
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tiyelerin tigte birinden fazla olamayan yasama organlarinin sectigi siyasi parti aday-
larindan olugmaktadir.*®

Tiirkiye’deki Kamu Yayinciligi Uzerine Bulgular ve Degerlendirmeler

Kamu Yayimncilig1 tiim diinyada farkli bagliklar altinda 1980’li yillardan bu yana tar-
tismalara neden olmaktadir. Bunlardan biri finansman agiklaridir. Tiirkiyede de
TRT’nin harcamalar1 ve vergilerden aldig1 pay kamuoyunda sik¢a giindeme gel-
mektedir. 3093 sayili Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu Gelirleri Kanununa gore
TRT nin gelirleri: elektrik faturalarindan alinan pay, radyo-televizyon-video ve bir-
lesik cihazlardan tahsil edilen gelirler, ilan ve reklam gelirleri, konser ve temsillere
6denen giris ticretleri, film-plak-dergi-kitap gibi yayinlarin satisindan elde edilen
gelirler ve genel biitgeden yapilan katkilardan olusmaktadir.’” 2019 yilinda TRT ge-
lir kalemlerinde yapilan bir degisiklikle televizyon-radyo-birlesik cihazlardan alinan
bandrol paylar: artirilmig, buna gore cep telefonlarindan %6, bilgisayar ve tablet-
lerden %2 pay alinmaya baslamistir.® TRT nin giiniimiizde en biiyiik gelir kalemi
bandrol iicretleri ve elektrik faturalarindan alinan paylardir. Bunlari sirastyla reklam
gelirleri ve program satiglar1 takip eder. Engin Bas¢rya gore “TRT hig reklam alma-
sa da kendini finanse edebilir. Ancak siyasiler kamu hizmeti televizyonlar iizerinde
kontrol ve baskiy1 artirmak i¢in ruhsat gelirlerini diistirmeyi bir koz olarak kullana-
bilmektedirler.” %

Avrupa Yayin Birliginin (EBU) verilerine gére yabanci kamu yayincilarinin (biit-
gelerine gore orantilandiginda) en 6nemli geliri halktan alinan lisans (halkin kamu
yayincilarini izleme karsiliginda 6dedigi iicret) iicretleridir.

Tablo 6. Avrupadaki Kamu Hizmeti Yayimnci Kuruluslarimin Finansal Kaynaklarinin
Yiizdelik Oranlari (Her kamu kurulusunun kendi toplam biitcesi iizerinden oranlar
hesaplanmustir) (2005)

Ulke Kamu Yaymcisi | Kamu Lisans Reklam Diger
Kurulus fonlar iicretleri gelirleri kaynaklar

Almanya ARD %0,6 %82 %2 %14

Ingiltere BBC %5 %73 - %21

Fransa Tele France %0,3 %65 %28 %5

ftalya RAI - %52 %39 %8

(Avrupa Yayin Birligi verileri tizerinden® finansal kaynak oranlar1 hesaplanmigtir).

Tiirkiyede ise elektrik faturalar1 TRT nin en 6nemli gelir kalemi iken, artirilan band-
rol ticretleri giiniimiizde birinci siray1 almistir. Basei, halkin vergilerinin TRT nin

56 Uslu, “Televizyon Yayinciliginda’, s.114.

57 “Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu Gelirler Kanunu’, TRT, https://www.trt.net.tr/bandrol/mevzuat/. (erisim
01.09.2020).

58 Basak Kaya, “TRT 92 Milyon TL Zarar Etti, Sozcii, 14.12.2019, https://www.sozcu.com.tr/2019/ekonomi/
donmez-madencileri-zeytin-ureticisi-yaptik-5508990/.

59 Engin Bagg1 ile miilakat, 21.07.2020.

60 Kenan Duman, “Deregiilasyon Sonrast Kamu Hizmeti Yayincilig: RAI ve TRT Uzerine Kargilastirmali Analiz”,
Ulakbilge, 6/20 (2018).
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bagimsizliginin garantisi oldugunu belirtmektedir: “Mali anlamda bagimsiz olmals,
sabit gelir kalemleri olmali. TRT biitiin halki temsil eden parlamentoda belirlenen
bir yap1. Sorumluluk iktidara degil halka kars1 olmalidir ¢iinkii halkin vergileriyle

TRT varhigini stirdiiriiyor.”®!

Ragip Duran, kamu yayincilig1 alaninda finansman sikintisinin tiim diinyada yasan-
digini belirtmektedir:

BBC hargla ¢alisiyor. I¢ yayinlar icin reklam almiyor. Ama uluslararasi yayin
yapan BBC Word reklam aliyor. Yarin belki BBC yerel de reklam almaya bas-
layabilir. Finansmanini artirmak i¢in birka¢ yildir belediyelere, sivil toplum
kuruluglarina belli kurallara uymak sartiyla yayin saati satryor. Ingilterede hii-
kiimet biitiin kamu biitgelerinde kisitlamaya gidiyor; saglik, iletisim sektorleri
de bunlarin arasinda. Toplanan biitge gelisen teknoloji ve ihtiyaglara yetmiyor.
Ben ¢alistigim dénemde BBCde yabanci dilde yayincilik yapan kanal 39 ci-
vartyd: simdi 26’lara distii. Krizden ¢ikisin yolu olarak parali aboneligin de
fayda etmeyecegi anlasilds, ¢linkii stirekli fiyatlar artiyor.%

Duran, neo-liberal yayin kuruluslarinin miilkiyet yapilarinda biiyiik sermayedarlara
ihtiya¢ duydugunu, ancak her seye ragmen editoryal bagimsizligin korunabilecegini
belirtmektedir:

Liberation, Le Monde gibi gazeteler kooperatif gibiydi; miilkiyetinin %70’i
caliganlarindi. Onlar da neo-liberalizm yiiziinden biiyiik hisselerini telefon
sirketlerine, holdinglere satmak zorunda kaldilar. Ancak yine de editoryal ba-
gimsizliga tilkenin siyasi geleneginden dolay1 uymak zorundalar. Washington
Post'un sahibi Amazon'un da sahibi. Ama buna ragmen pandemi dénemin-
de kovitli Amazon ¢alisanlarini kamuoyuna duyurdular. Demokratik kiiltiirii
olan iilkelerde kamu yarari1 hala gozetiliyor.*®

Mali 6zerklik disinda kamu yayinciliginin bir bagka tartisma konusu da idari 6zerk-
liktir. Engin Bas¢i, 2018 yilinda TRT ile ilgili ¢ikarilan kararnamenin kurumun ba-
gimsizligini golgeledigi belirtmektedir:

1961 Anayasasrnda yedi yonetim kurulu {iyesinden sadece ikisini hiikiimet
seciyordu, geri kalanlar sendika ve {iniversite temsilcileriydi; onlar genel mii-
diirti segiyordu. 15 Temmuzdan sonra TRT ye iki kararname getirdiler, yapisi-
ni1 degistirdiler. Genel Miidiirii yonetim kurulu nezdinde gii¢lendirdiler. $im-
di bitiin tyeleri hiikiimet atiyor. Aslinda genel miidiir istifa etmedik¢e onu
kimse gorevinden alamaz ancak o makamda oturan da kendi segene kuluymus
gibi davraniyor. BBC'deki siyasi gelenekle genel miidiir biitiin iktidar partileri-
ne esit mesafede. BBC Falkland Adalar1 olayinda Ingiliz Hiikiimeti’ni elestirdi,
bizde bunu asla yapamazsiniz.**

61 Engin Basc ile miilakat, 21.07.2020.

62 N. Beril Eksioglu Sarilar, Ragip Duran ile miilakat, 27.06.2020.
63 Ragip Duran ile miilakat, 27.06.2020.

64 Engin Basc ile miilakat, 21.07.2020.
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Stileyman Sarilar da TRT kurumunu bu minvalde degerlendirmektedir: “Mali 6zerk-
lik, idari 6zerklik, editoryal bagimsizlik hicbiri yok. Kagit tizerinde TRT 6zerk gibi
goziikityor ama biliyoruz ki genel miidiirii dahil hepsini iktidar atryor®®

TRT’nin yillar i¢inde degisen siyasal baglamdaki yayincilik egilimi izleyici profilini
de farklilastirmistir; her tercihten, her inanistan olusan genis halk toplulugunun ye-
rini agirlikli olarak tek tip izleyici profili almistir.

Tablo 8. KONDAmn Televizyon Izleyicilerinin Hayat Tarzlarina Déniik Arastirmast:
TRT’nin Degisen Izleyici Profili®

2012'den 2018% Modern izleyici %17den %107 geriledi
2012'den 2018%e Dindar, muhafazakar izleyici %30dan %37%e gikt1
2018 yilt Geleneksel muhafazakar izleyici %53

Kamuoyunun siyasal, kiiltiirel egilimlerini arastiran Konda’ya gore 2012-2018 yillar:
arasindaki alt1 yillik dénemdeki izleyici profilinin %90’ 1nin muhafazakar kesimden
olmasi, TRT nin mevcut iktidardaki partinin ideolojisi dogrultusunda yayin yaptigi-
nin gostergesi olarak degerlendirilebilir. Gazeteci Ragip Durana gore, kamu hizmet
yayincilig1 giderek daha fazla siyasal iktidarlarin ideolojik propaganda aletine do-
niismektedir:

Ugiincii diinya iilkelerinde kamu yaymciligi devlet yayinciligina doniistii.
Devletin hazinesinden beslenen gazetecilere resmi memurluk yaptiriyorlar.
Gramsci ‘nin bir dénem siyaset igin soyledigi temel tezlerinden biri bugiin
medya i¢in ¢ok gecerli; kim egemense siyasette o topluma ideolojik anlam-
da da egemendir. Tiirkiyede o6zellikle 6zel sektor yayinciliginin da devlet/hii-
kiimet yayincilig1 haline gelmesi, gazeteci tipolojisini de aynilastirdi. Bugiin
TRTde ¢alisanla A Haberde ¢alisan ayn1 gazeteci gibi, ¢ok seslilik yok oldu,
tekellesme olustu.®”

Kamu yayincisinin bir iilkedeki izlenme orani yapilan yayinlarin siyasal/kiiltiirel
baglamda tiim kesimlere hitap edip etmediginin gostergesi olarak kabul edilebilir.

Tablo 7. Ulkelere Gore Kamu Yaymncilarimin Pazar Paylari®®

Ulke Kamu yaymcisi kurulus Pazardaki pay:
Almanya ARD ve ZDF %44,5
Ingiltere BBC %38,5

Tiirkiye TRT %8,3

Italya RAI %46,4

Fransa FRANCE 2,3 %37,2

65 Stleyman Sarilar ile miilakat, 21.05.2020.

66 KONDA, “KONDA Medya Raporu: Televizyonla Degisen Algilar, Sosyal Medyanin Yiikselisi ve 10 Yillik
Medya Seriivenimiz 2008-2018" Kasim 2019, https://konda.com.tr/wp-content/uploads/2019/12/KONDA _
MedyaRaporu_HT2018.pdf/ . (erisim 01.09.2020).

67 Ragip Duran ile miilakat, 27.06.2020.

68 Werner Rumphorst, “The Position of Public Broadcasting in Europe: An Essential Cohesion’, Geneve: EBU
(The European Broadcasting Union), 2004, s.7-8.
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Avrupa Yayin Birliginin (EBU) 2004’te yayinladig: verilere gore, TRT ulusal plat-
formda diger tlkelerin kamu yayincilarina gore diisiik bir izleyene sahiptir. Siiley-
man Sarilar, halkin tek sesli yayinciligi tercih etmedigini bunu da izlenme oranlariyla
ortaya koydugunu belirtmektedir: “Tiirkiye gibi demokratik olgunluga ulasmayan
tilkelerde, kamu yayincilig: tiimiiyle iktidarin bir bask: aygiti ve propaganda aygit1
haline doniisiiyor. Dolayisiyla izlenme paylar: diisiiyor.” ® Ragip Duran’a gore kurum
yapilarindaki degisim, gazetecinin haber dilini de degistirmistir:

1980 sonrasi Thatcher orta siifi kendine ¢ekmek igin, hizli, gorsel, yiizeysel
bir taktik uyguladi. Eskiden gazetecilik olguya dayanirdi, oysa simdi gorselli-
ge, sanalliga ve yiizeysellige dayaniyor. Gazetecilik hakikatten siyrildi iste bu
yiizden gercek 6tesi (post-truth) deniyor. Haberin dili “-di’li” gegmis zamand,
simdi “-mis’li” gegmis zaman. Iktidar1 savunmak, 6zel ¢ikar1 savunmak sayilir
oysa gazetecinin gorevi kamu ¢ikarini savunmaktir.”’

Engin Basc1 toplumun genis kesimlerinden olusan danisma kurullarinin kaldirilma-
sinin 6zerkligin zedelenmesinde kritik bir doneme¢ oldugunu vurgulamaktadir:

Halk adina halkin genis kesimlerinden olusan danisma kurullari, halkin kuru-
mun yonetime katilim bi¢imiydi. Danigma kurullarinda halk adina halki tem-
sil eden sivil toplum orgiitleri, meslek orgiitleri, iiniversiteler, egitim kurumla-
r1 temsilcileri vardi. Bu kuruldaki temsilciler TRT nin program politikalarina
oneriler getiriyorlardi. Bu kurul 1983 kadar fiilen devam etti. Bu danigma
kurullarinin olmamasi TRT nin ticari kaygilarla hareket ettigini, halkin tele-
vizyonu kavramindan uzaklastiginin gosterir.”!

Kamu yayimciliginin gerekliligi konusunda ii¢ gazeteci farkli goriislere sahip olsa da
kamu adina hizmet eden bir medya i¢in gelismis bir demokrasinin varligina duyulan
ihtiyag ortak noktalar1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. S6zgelimi Siileyman Sarilar’ a gore:

Eger sistem yeterince demokratikse ve demokrasi kurallariyla isliyorsa bence
kamu yayinciligina ihtiyag yok. Ciinkii kamu yayincilari bir siire sonra iktidar-
larin, ister istemez denetledigi biitce olarak bagl olduklari i¢in, iktidarlari en
azindan giicendirecek yayinlardan kaginan bir yapiya doniisiiyor. 72

Bu minvalde Engin Bas¢1 su goriisii dile getirmistir:

Kamu yaymciliginin gerekli oldugunu diisiiniiyorum. Ama o6zerklik ¢ok
6nemli, neden bandrol iicreti kesiyorlar, halkin vergileriyle ¢alisan bir kurum
olarak halka sorumluluk duysun diye. TRT reyting kaygisiyla hareket etme-
meli. Reklam alma savas1 reyting fetisizminin kurbani oluyor yayincilar. Hepsi
tek tip yayin yapiyor: evlilik, yemek vs. programlari gibi. Cok seslilik ad1 altin-
da aslinda kalitesiz programlarla tek sese dondii televizyonlar.”

69 Siilleyman Sarilar ile Miilakat, 21.05.2020.
70 Ragip Duran ile miilakat, 27.06.2020.

71 Engin Basa ile miilakat, 21.07.2020.

72 Siilleyman Sarilar ile miilakat, 21.05.2020.
73 Engin Basa ile miilakat, 21.07.2020.
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Ragip Duran ise su sekilde durumu 6zetlemektedir:

Neo-liberal politikalarin bir korsan gibi medya diinyasin1 ¢almasiyla, 6zellik-
le kamu yayincihig1 gazetecilik agisindan bir kurtulus yolu olarak gériilmeye
baglamisti. Ama bugiin bu diisiinceler hiisrana ugradi. Ancak tiim diinyada
neo-liberal sistemin yikintilar1 anlasildig1 zaman, diinya daha iyiye gidebilir.
Bence tek bagina gazeteciligin bir ¢ikis1 yok. Cikis yolu dengeli bir gelir dagi-
limz, ideolojik/siyasal daha iyi bir toplumsal yap1. Demokrasinin olmadig1 bir
ortamda ne 6zel sektor ne de kamu yayincisi ger¢ek kamu hizmeti yayincilig
yapamaz.”*

Sonug¢

1980’lerden sonra yayginlasan neo-liberal politikalarla ve devletin piyasadan elini
¢ekmesiyle pazar kendi dinamiklerine birakilmis, medyaya girmeden 6nce baska
sektorlerde faaliyet gosteren sirketler medyayi ele gecirmisler ve kendi amaglar: dog-
rultusunda kullanmiglardir. Tiirk medyas1 bu dénemden itibaren medya- sermaye
-devlet iliskisi ekseninde sekillenmistir. Holdinglesen medyada ticari ¢ikarlar med-
ya patronunu iktidara, iktidar da kamuoyu nezdinde politikalarini mesrulagtirmak
arzusuyla medya sermayesine yakinlagsmistir. Menfaatler ¢ercevesinde iki tarafin
birbirine karigmis bu iliskisinde, iktidar medyay1 kamuoyunu manipiile edecek bir
arag olarak kullanmigtir. Dolayisiyla 6zel/tecimsel yayincilik ¢ok seslilik, 6zgiirliik
beklentilerini bosa ¢ikarmis; kamuya hizmet eden yayincilik anlayisinin karsiligini
verememistir.

Iktidarin yasal ve ticari baskilarla medyay1 kontrol altinda tutma girisimi Tiirkiyede
basin dzgiirligii sorununu da dogurmaktadir. Nitekim Sinir Tanimayan Gazeteciler
Orgiitii verilerine gore (Reporter Sans-Frontieres) 2018'de Tiirkiye basin 6zgiirliigii
endeksinde 180 iilke arasinda 157. siradadir. Oysa demokratik bir ortamda her birey
enformasyona esit ulagabilmeli ve cogulcu bir yayin politikas: i¢inde kendini ifade
edebilme hakkina sahip olabilmelidir. Ozel sektoriin hikim oldugu medyanin ikti-
darla olan ekonomik bagi/bagimlilig: basini tek seslilige, bir baska deyisle tekelles-
meye stiriiklemistir. Tiirkiye gibi diinya da bu ¢ikmazda kamuya hizmet edebilecek
yayincilik formiillerinin arayisina girmistir: bunlardan biri de kamu yayinciligidir.

Bu ¢aligmada, tek sesli hale gelen medya sektoriindeki mevcut durum 6zetlenmis,
kamu hizmeti yayincist TRT nin analizi yapilmistir. TRT nin toplumun ¢ogulcu ya-
pisin1 yansitabilecek 6zerklige, seffafliga ve bagimsizliga nasil kavusabilecegi tarti-
silmistir. Kamu yayincist kimligiyle TRT nin kamuoyuna ger¢ek bir hizmet verebil-
mesi i¢in idari ve mali 6zerklige, editoryal bagimsizliga sahip olmas: gerekmektedir.
TRT nin finansmani halkin vergileriyle saglansa da kurum genis kitleler tarafindan
siyasi iktidarlarin ideolojik propaganda aleti olarak goriilmektedir. Bat1 demokrasi-
lerine bakildiginda, halkin kamu yayincisinin yayin politikalarina bizzat yonetimde
yer alarak ya da danigma kurulunda tavsiyelerde bulunarak katilabildigi goriilmekte-

74 Ragip Duran ile miilakat, 27.06.2020.
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dir. Ornegin Ingilterede halkin danigma kurullar1 vasitastyla kamu yayincisinin iiret-
tigi icerige tavsiye anlaminda katkis1 bulunmaktadir. Ayni sekilde Almanyada halk
yonetim kurullarinda dogrudan yer alarak yayin politikalarinin belirlenmesinde rol
oynamaktadir. Tiirkiyede ise halkin kamu yayincilig politikalarina katilimi danigma
kurullarinin kaldirilmasiyla tamamiyla sona ermistir. Oysa bagimsizlik, tarafsizlik
ilkeleri agisindan bu katilim ¢ok degerlidir. Yayinlar: diizenleyen, denetleyen Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) iiyeleri de yine parlamentodaki siyasi parti iiye-
lerinden segilmekte, halkin dogrudan temsili burada da s6z konusu olamamaktadir.

Kamu yayincisinin mali 6zerkliginin yasalarla/diizenlemelerle koruma altina alin-
masy; biitgesinin halktan alinmig katki paylariyla olugsmasi gerekmektedir. Halkin
finanse ettigi bir kurulug olsa da TRT Ingiltere gibi reklamsiz bir yaymncilik anla-
yisini degil, diger Avrupa iilkelerine benzer sekilde kar odakli, reklam pastasindan
pay almay1 amaglayan bir yayin ¢izgisini hedeflemistir. Dolayisiyla bu durum yayin
politikasina yansimakta, reyting baskisiyla hareket etmekte, tecimsel televizyonlarla
reklam yarigina girmektedir. Sayistay’in yayinladigi 2017 yili TRT nin gider kalemle-
ri raporuna gore, kurumun gelirinin yiizde 56,6 ‘s1 kurum dig1 yapimlara aktarilmak-
tadir. Bu oraninin yiiksekligi muhalefetin de kurumun kaynaklarinin iyi kullanilma-
dig1 yoniinde elestirilerine neden olmaktadir. TRT asli gorevi olan, toplumu egite-
cek, kiiltiirel baglamda gelistirecek icerik iiretiminden uzaklasabilmekte, prime time
kanallariyla rekabet edecek pahali yapimlara yonelmektedir. Oysa TRT nin kaliteli
programlar iiretmek konusunda, BBC'nin Ingilterede 6zel sektorii domine etmesi
gibi bir role biirtinmesi gerekmektedir. Demokratik ¢ogulcu toplumun 6nerdigi gibi,
halkin vergileriyle finanse edilen kamu yayincisinin izleyiciyi/okuyucuyu bir tiiketici
olarak degil vatandas olarak gormesi sarttir. TRT ticari televizyonlarla yarigmak yeri-
ne, onlarin bos biraktig1 alanlara niifuz edip halka kaliteli, egitici programlar sunma-
y1 amag edinmelidir. Aslinda ister tecimsel ister kamusal olsun kamu hizmeti yayin-
cisinin halkin dogru, nesnel, ¢ok sesli bir ortamdan beslenmesini saglamas: gerekir,
bunun i¢in yayincilara yasal diizenlemelerle, kamuoyuna yarar saglayacag: diisiinii-
len programlar: prime time’ da yayinlama zorunlulugu gibi yaptirimlar getirilebilir.

Ote yandan genel anlamda baktigimizda saglikli bir medya ortamu igin: giiclenen
sermayenin demokratik toplumlarda sinirlandirilmasinin kaginilmaz oldugunun;
kamu hizmeti yayinciliginin siyasal geleneklerle korunamadig ortamlarda, kanun-
larla koruma altina alinmasi gerekliliginin de vurgulanmasi gerekir.

Gorilisme yapilan gazeteciler, gelecekte dzgiir bir medyanin kamu yayinciligindan
¢ok internet {izerinde yapilan, patronaj yapisinin yer almadig1 bagimsiz gazetecilikle
olusabilecegini aktarmiglardur.
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Abstract: The neo-liberal economic policy that started in the 1970’ and made its presence felt
after the 1980’s has changed the economic and political structures of the World. In this period
in which Information Technologies made quick progress, the rapidly shrinking markets and
rampant unemployment caused investors to turn their attention towards media. In parallel to
the recent economic developments in the 19805, a commercial approach towards broadcasting
surfaced in Turkey. In the era in which commercial broadcasting whose ownership structure
was different from the more traditional way of broadcasting was gaining traction, the proprietor
and the party in power formed a complicated relationship that pushed back the mentality of
public service broadcasting. Although at first it was thought as a place in which the freedom
of expression would find voice, as time went on it transformed into a monopoly and failed the
expectations of the public. This study focuses on the relationship between private broadcasting
and power, the state of public service broadcasting and if it can be a solution for the public in
areas such as expression or access to information. In this purpose the role of mass media in the
production of hegemonic relationships in a neo-liberal environment is discussed with the focus
on neo-liberal economic policies.
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Oz: Sosyal paylasim sitesi Twitterda cevrimigi etkinliklerde bulunan kullanicilarin metalasma
siireglerini ve somiiriilme bigcimlerini ele alan bu ¢alisma, elestirel ekonomi politik yaklagim
iizerine yiikselmektedir. Son yillarda iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerle birlikte
sosyal medyanin yiikselisinin, kapitalist iiretim tarzi icinde degerlendirilmesinin sunuldugu bu
calismada, Twitterda yer alan iiretim ve degisim iliskileri incelenmistir. Twitterda egemen olan
kapitalist iliski, siire¢ ve bicimler belirlenen tematik kategoriler altinda degerlendirilirken; bu
kategorilerde yapilan saptamalar Twitter kullanicilar: arasindan amagli 6rneklem teknigiyle
olusturulan 10 katilimcinin bulundugu ornek arastirma grubuyla yapilan yar: yapilandirilmas
derinlemesine goriismelerin degerlendirilmesiyle elde edilmistir. Twitterin katihmcilar
tarafindan icinde tiretim ve degisim iliskilerinin gerceklestigi bir dijital mekan ve bu iliskilerin
gerceklesmesine olanak saglayan bir arag olarak goriildiigii sonucuna ulasilmastir.

Anahtar kelimeler: Twitter, Uretiiketici emegi, Izleyici metasi, Metalasma siirecleri, Ilkel
birikim

Giris

Neo-liberal birikim diizeni, giiniimiiz kapitalist iligkilerinin belirleyici birikim man-
tigin1 olusturmaktadir. 1980°1i yillardan itibaren birikim diizeninde yasanan bu de-
gisimin, sosyo-ekonomik ve toplumsal yagsam tizerinde etkileri bulunmaktadir. Bat1
diinyasinin tanik oldugu bu degisimlerin en kokliisii kitle iletisim sistemi tizerinde
yasanan degisimlerdir.! Ote yandan, yirmi birinci ytizyilin ilk yirmi yilinda 1980’ler-
de kitle iletisim alaninda yasanan gelismelere oranla daha koklii ve hizli bir degisime
taniklik edilmistir. Bunun en 6nemli nedeni ise yeni iletisim teknolojileri, internet ve
bilisim sektoriiniin gelisimi ve doniisimidiir.

Bu ¢aligma, Prof. Dr. Erdal Dagtag'in danigmanliginda Cemgazi Yoldas tarafindan 2020 yilinda Uretiiketici
Emeginin Metalasmasinin Twitter Orneginde Coziimlenmesi basligiyla sunularak kabul edilen yiiksek lisans
tezinden tretilmigtir.

* Prof., Dr., Anadolu Universitesi Hetisim Bilimleri Fakiiltesi, Basin ve Yaymn Boliimii.
** Bilim Uzmani.

1 Ahmet Rasit Kaya, Iktidar Yumag:, Ankara: Imge Kitapevi Yayinlari, 2016, s.127.
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Yasanan bu degisimin birikim diizeni degisimi oldugu ifade edilmelidir. Sermaye
birikiminin krize girdigi zamanlarda, baska bir sermaye birikim diizenine ge¢is ve
bu gegcisle birlikte art1 deger elde edilecek alanlarin ve araglarin degisimi kapitalist
sistem igin tarihsel olarak ne ilk ne de son defa gergeklesmektedir. Kald1 ki, her biri-
kim diizeninin temel mantig1 ise ayn1 kalmaktadir. Bu mantik, sermaye birikiminin
dolagiminin saglanmasi ve sermaye birikiminin engoklastirilmasidir. Dolayisiyla,
iletisim alaninda yasanan degisim ve dontisiimler ele alinirken sermayenin bu temel
mant1g1 unutulmamalidir.

Enformasyon teknolojileri, kapitalist iiretim iligkileri ¢ercevesinde yeni birikim diize-
ninin bir parcasi haline gelmistir. Yeni iletisim teknolojileri ve yeni medya ele alinir-
ken, yaklasik 40 y1l 6nce kavramsallastirilan izleyici metas: tartismasini giintimiizde
yeniden okumak bu gelismeleri kapitalist sistem i¢inden algilamak i¢in 6nemli ola-
naklar sunmaktadir. Dallas W. Smythe 1977'de kaleme aldig1 Bat: Marksizminin Kor
Noktas: baglikli makalesinde, ¢alisma zamani disinda da is¢inin sermaye birikimine
katki sagladig1 saptamasinda bulunmustur.

Giiniimiizde, sosyal medya kullanicilarinin metalagsma siirecleri de benzer bir se-
kilde agiklanmaktadir. Internet kullanicisinin metalasmasi her seyin metalagmasi
egiliminin bir parcasidir. Internet ve sosyal medya, izleyici metasini yayginlastiran
teknolojilerdir ve somiiriiniin genis alanlara yayilmasina olanak saglarken diinya ise
kapitalist bir fabrikaya dontismektedir.’

Twitter Yatirimei {ligkileri tarafindan yayinlanan raporda, diinya iizerinde Twitter'in
152 milyon kullanicisinin oldugu belirtilmektedir. Bu kullanicilarin 9 milyona yaki-
n1 ise Tiirkiyede bulunmaktadir.* Twitterda kullanicilar, tweetler araciliiyla sosyal
medya igerigi olusturmakta ve dolasima sokmaktadir. Twitterda yer alan reklamcilik
faaliyetlerinin yani sira, kullanicilar tarafindan yapilan begeni, retweet, mention gibi
cevrimigi etkinlikler platformun tiklanma sayisini arttirmakta ve sirkete kazang sag-
lamaktadir. Ote yandan, bir tweetin 280 karakterle sinirli olmasi, uzun metinlerin
tek seferde paylasimini olanaksiz kilmaktadir. Bu haliyle, uzun metinlerin pargala-
ra ayrilarak dolagima girmesi ve her paylasimin ayr bir etkilesim siireci i¢inde yer
almasi s6z konusudur. Her bir etkilesim siirecinde, iiretilen igerikler deger yaratim
zinciri i¢inde metalar olarak yerini almaktadir. Ayrica, ¢evrimigi etkinlikte bulunan
kullanicilar, reklamverenlere satilan birer izleyici metasi bi¢imini almaktadir. Twit-
terdaki izleyici metasinin geleneksel medyadaki izleyici metasindan farki ise kulla-
nicilarin icerik tireticisi olmasidir.®

Vurgulanan bu noktalar gergevesinde, insan emegine yonelen somiiriiniin giinii-
miizde kapitalist birikim diizeniyle birlikte ulastig1 boyutlarin ne oldugu, bu s6-
miiriiniin sosyal medya araciligiyla nasil olanakli kilindig1 galigmanin sorun ettigi

2 Dallas Walker Smythe, “Bati Marksizminin Koér Noktasr’, Kitle Iletisiminin Ekonomi Politigi, der., Levent
Yaylagiil, Ankara: Dalbaz Yayincilik, 2006, 5.127-172.

3 Christian Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, gev., Ilker Kalayc1 ve Diyar Saragoglu, Istanbul: NotaBene
Yaynlari, 2018, 5.161-162.

4 Twitter Investor Relations, 2019, s.2.

5 Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, s.275.
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konuyu olusturmaktadir. Bir bagka deyisle, Twitterda yer alan metalagsma, somiirii
ve denetim iligkilerinin ¢6ziimlenmesi ¢alismanin sorunsalini olusturmaktadir. Bu
anlamda, ¢alisma Twitterda yer alan metalagsma siireglerinin bir parcasini degil ta-
mamint biitiinliikli bir sekilde ele almay1 amaglamaktadir.

Calismada, Twitter kullanicilarini kapsayan somiirii bigimlerinin ve metalasma sii-
reclerinin ne oldugunu anlama cabasiyla hareket edilmistir. Ote yandan, bu bigim ve
slireglerin agiga ¢ikarilmasi emek savunusu deneyimlerinde gerekli giincel bilincin,
yol ve yontemlerinin olusmasi icin toplumsal bir 6neme de sahiptir. Kullanicilarin
ayni zamanda, deger yaratan emek siireglerinde emek {iriiniinii ortaya ¢ikaran kim-
seler oldugu diistiniildiigiinde bu 6nem daha anlasilir kilinmaktadir. Sosyal medya
kullanicilarinin somiiriilmesi, emek piyasalarinda yer almayan is¢ilerin somiiriilme-
siyle ve bunun da 6tesinde insanlarin siber-zaman ve mekandaki etkinliklerinin bu
somiiriiniin 6nemli bir pargasi haline gelmesiyle esanlamlidir. Bu somiiriilme bigim-
lerini daha ayrintili olarak anlamaya ¢alisan bu ¢aligmanin ulasacag1 sonuglar, ileti-
sim arastirmalarinda emegin bugiiniinii anlama ve sémiiriiniin giincel bigimlerini
ortaya koymak i¢in dnemlidir.

Aragtirmanin temel amaci ise gliniimiizde art1 deger yaratiminin geleneksel tiretim
mekanlarinin disina ¢iktigini ortaya koymak ve iletisim teknolojilerinin buna sag-
ladig1 olanaklar1 sergilemek, dijital ortamlardaki kullanic1 emegi ve metalastirilma
stireglerini gostermek ve yaratilan emegin sermaye birikimine mal edilmesinde ilkel
birikim yonteminin roliinii gozler 6niine sermektir. S6zii edilen amag dogrultusun-
da asagida yer verilen arastirma sorularina yanitlar aranmistir:

(1) Emegin Twitterda biirlindiigii nitelik nasil agiklanabilir?
(2) Twitterda metalagma siiregleri nasil islemektedir?

(3) Twitterda yer alan denetim siiregleri dijital emek, miilkiyet ve ilkel birikim tize-
rinden nasil agiklanabilir?

Caligmanin amag ve sorunsalina iligkin belirtilen noktalar bir arada diistiniildi-
glinde; Twitter’a yonelik elestirel bir bakisin Twitterda ortiik bir bicimde siiregelen
esitsiz iligkilerin agiga ¢ikarilmasinda yararli oldugu diisiiniilmektedir. Bu diisiince,
¢aligmanin amag ve sorunsali igin anlamli oldugu kadar ¢alismanin iizerinde yiiksel-
digi kuramsal yaklagim i¢in de 6nemlidir.

Calismanin Kuramsal Yaklagimi

Degisim iliskisinin gelisme siireci ve para bigiminin ortaya ¢ikisi, metalarin birbiri
karsisinda esitlenmesine dayanmaktadir. Esit metalar arasinda bir metaninin dege-
rinin bagka bir meta araciligiyla ifade edilmesi, ayn1 zamanda bagka metalarin tek
bir metayla ifade edilmesini de olanakli kilmaktadir. Bu esitleme islemleri ve deger
bi¢imindeki gelismeler para bigimini ortaya ¢ikarmistir.®

Basit meta dolagiminin temel mantig1 meta sahibinin elindeki metayi satarak paraya

6 Karl Marx, Kapital, cilt 1, gev., Mehmet Selik ve Nail Satilgan, Istanbul: Yordam Kitap, 2016, 5.61-81.
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gevirmesine, edindigi parayla baska bir meta edinmesine dayanmaktadir. Metalarin
baskalasimi olarak ifade edilen bu durumu Karl Marx, “satin almak i¢in satmak”
olarak tanimlamaktadir.’” [lk metay1 elden ¢ikaran sahibi, siirecin sonunda bagka bir
bigimde ve ilk metayla ayn1 degere sahip ikinci bir meta elde etmektedir. Degisim,
metalarin tiiketilen kullanim degerlerinin niteliginde yasanmaktadir.® Stirece serma-
ye olarak dahil olmayan para, degisimin araci olarak dolagima katilmaktadir.’

Ikinci dolagim bigiminde ise metalar dolagimin araci haline gelmektedir. Bu dola-
simda, ilk olarak para sahibi olan kimseler bu parayla elde ettigi metalardan tekrar
para elde etmektedir. Boylece, baslangigtaki parayla, dolasimin sonundaki para ara-
sinda nitel bir farklilik olmamaktadir. Bu dolasim siirecine igerigini kazandiran sey
iki ug arasinda gerceklesen nicel farkliliktir.'

Sozii edilen dolasim bi¢iminde, siirecin sonundaki para siirecin basindaki para ile
birlikte bir fazlaliga esit olmaktadir. Marx bu fazlaliga, art1 deger adini vermektedir.
Siirecin baginda ve sonundaki para nicel olarak birbirinden farkli olmasina karsin
nitel olarak aynidir. Marx, siirecin sonundaki paranin para olarak harcanmas: du-
rumunda roliinii biraktigini, sermaye olmaktan ¢iktigini vurgulamaktadir.!* Roliinii
birakmak, sermayenin paradan farkini anlamak adina 6nemli bir ifadedir. Sermaye,
bir amaca 6zgiilenmis para olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Para, bu siirecte 6zel bir
rolii oldugu odlgiide sermayedir ki, bu 6zel rol degerin biiylimesidir. Michael Hein-
rich, sermayeyi su ifadelerle tanimlamaktadir: “Sermaye yalnizca deger degildir, o
daha ziyade P-M-P’ hareketini gerceklestiren deger toplami anlaminda kendini de-
gerleyen degerdir”"?

Kapitalist bir firma iiretim siirecine para bigimindeki bir degerle baslamakta; fir-
ma tarafindan bu para, yeni bir metanin tiretimi i¢in kullanilacak metalarin satin
alimi i¢in kullanilmaktadir.' Uretilen metalarin satimindan elde edilecek para ise
o metalari tiretirken kullanilan metalarin satin aliminda 6denen paradan daha yiik-
sek miktarda olmalidir."* Kapitalist firmanin ilk parasi ile son parasi arasinda farkin
olusmast i¢in kapitalist tarafindan {iretim araglar1 ve emek giicii satin alinmalidir.
Emek siirecinin sonunda kapitalist ilk bagsta aldig1 bu iki meta sayesinde ve onlardan
farkli metalar elde etmektedir. Uretim siirecinde, emek giiciiniin iiretim araglarini
kullanarak iirettigi metalara kapitalist sinif tarafindan el konulmaktadir.

Uretim siirecinde, emegin disinda kalan girdiler kendi degerinden fazlasini siirecin

7 Marx, Kapital, cilt 1, s.152.

8 Duncan Karl Foley, Kapital'i Anlamak: Marx’in Iktisat Teorisi, ¢ev., Hakan (")ngel, Ankara: Arkadas Yayinevi,
2010, s.41.

9 Petr Ivanovich Nikitin, Ekonomi Politik, ¢ev., Hamdi Konur, Ankara: Sol Yayinlari, 2002, s.70.

10 Marx, Kapital, cilt 1, 5.152 ve 155.

11 Marx, Kapital, cilt 1, s.155-156.

12 Michael Heinrich, Kapitale Giris, gev., Koray R. Yilmaz, Istanbul: Yordam Kitap, 2017, 5.96.

13 Foley, Kapital'i Anlamak: Marx’in Iktisat Teorisi, s.42.

14 Bu durumda, Para-Meta-Bagkalasmis Para (P-M-P’) ifadesine daha agik bir sekilde bakmak gerekmektedir:
P-M{UA, EG}...(U)...M’-P’ Burada, iiretim araglar1 (UA) ve emek giicii (EG), kapitalistin ilk olarak satin aldig
metalardir. Ayni zamanda, bu metalar emek siirecinin (U) girdilerini olusturmaktadir. Satilan metalar ise baslan-
gicta alinandan farkly, tiretilen metalardir. Bkz. Foley, Kapital'i Anlamak: Marxin Iktisat Teorisi, s.42.
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sonucundaki ¢iktrya aktaramamaktadir. Art1 deger, ancak emek giicli degerinin har-
cadig1 emek zamanda yarattig1 degerden daha az olmasiyla saglanmaktadir.”® Arti
deger yaratiminda, kapitalist, emek giicii harcanan zamanin sadece bir kismini emek
giicli degeri olarak 6demektedir. Gerekli emek zaman ve arti emek zaman bu nokta-
da onemlidir. Gerekli emek zamanda is¢i emek giicii degerini yeniden tiretmektedir
ve bu zamanda aktarilan deger kapitalist tarafindan ticret seklinde emek sahibine
O0denmektedir. Art1 iiriiniin iiretimi i¢cin harcanan emek zaman ise art1 emek zaman
olarak ifade edilmektedir. Art1 emek zamanin gerekli emek zamana orani is¢inin
somiirti oranina karsilik gelmektedir.'s

Art1 deger iireterek sermayenin degerlenmesini saglayan isci iiretici is¢i konumun-
dadir.'” Marx’a gore emek, dogrudan dogruya art1 deger saglamak tizere ise alin-
diklarinda iiretici olmaktadir.’® Ote yandan, iiretici olmayan isciler de iicretlerinin
karsilik geldigi degerden daha fazla calistigi durumlarda somiiriilmekte ve iiretici
olmama durumu kapitalist somiiriiyli engellememektedir. Marx i¢in ticretlendiril-
meyen emegin iiretken emek olmadigini ve {icretsiz emek tarafindan art1 deger yara-
tilmayacagina iliskin goriis Marksist feministler tarafindan elestirilmistir.!” Ucretsiz
emegin belirleyici 6zellikleri soyledir: (1) Bedava olmast, (2) Ozgiir olmas, (3) Ser-
maye tarafindan somiiriilityor olmas1.’

Self-servis uygulamalarinda, tiiketiciler mal ve hizmet tiiketirken ayni zamanda ticret-
lendirilmeden galistirilmaktadir. Ayrica tiiketiciler, bu eylemlerle dolagim ve dagitim
iligkileri icerinde yer almaktadir. Tiiketiciler {icretsiz olarak ¢alistirilirken; isci sinifi
icinde bulunanlarsa beden giiciine dayali diisiik iicretli islerde yer alabilmektedir.”!
Kapitalist tarafindan self-servis uygulamalarinda isin yapilmasi i¢in herhangi bir isci
istihdam edilmezken, is tiiketiciler tarafindan gerceklestirilmektedir. Tiiketicinin
gordiigii bu is, kapitalisti emek giicii satin almaktan “kurtarirken”; art1 degeri arttir-
maktadir. Dolayisiyla, tiiketiciler tarafindan goriilen bu is Marxa gore iiretken emek
niteligi tasimaktadir, ancak ticretsiz bir emek olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Art1 degerin engoklastirilmasi, paray1 sermaye niteligine biiriindiiriirken; art1 deger
tiretiminin gergeklestirilmedigi ve sermaye krizlerine neden olan durumlar da yasan-
maktadir. Kapitalist tiretim siirecinde sermaye zorunlu olarak (1) Para sermayenin
liretici sermayeye doniistiiriilmesi, (2) Uretici sermayenin, iiretimin sonundaki ser-
mayeyi liretimin bagindaki sermayeden daha fazlalagtirmasi i¢in meta iiretimi ve (3)
Metalarin yeniden paraya cevrilmesi agamalarindan ge¢mektedir. Bu agamalardan
olusan ve art1 degerin encoklastirilmasi igin siirekli devam eden bu déngiiniin sii-

15 Ben Fine ve Alfredo Saad-Filho, Marxin Kapital’i, gev., Nail Satligan, Istanbul: Yordam Kitap, 2012, s.52-53.
16 Nikitin, Ekonomi Politik, s.76-77.

17 Marx, Kapital, cilt 1, 5.486.

18 Fine ve Saad-Filho, Marx’in Kapital’i, s.61-62.

19 Andreas Wittel, “Sayisal Marx: Dagitik Medyanin Ekonomi Politigine Dogru”, Marx Geri Dondii: Medya, Meta
ve Sermaye Birikimi, der., Vincent Mosco-Christian Fuchs, ¢cev., Ozgﬁn Dinger, Tiirk¢e Yay. der., Funda Bagaran,
Ankara: NotaBene Yayinlari, 2014, 5.405.

20 Wittel, “Sayisal Marx: Dagitik Medyanin Ekonomi Politigine Dogru’, 5.408.

21 Martha E. Gimenez, “Ozkaynak Kullanimi: Sirketler Bizi Nasil Ucret Odemeden Calistirtyor?”, Cagdas
Marksizm Segkisi, der., Bertell Ollman ve Kevin B. Anderson, gev., Stikrii Alpagut, stanbul: Yordam Kitap, 2018,
s.188-192.
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reklilik halinin kesildigi durumlarda art1 deger iiretimi olmamaktadir.”> Bunun yan1
sira, iretici kaynaklarin gelistiremeyen bir kapitalistin rekabet kosullarinda batma
riski bulunmaktadir. Biitiin iireticilerin meta satisindan en ¢ok kar1 elde etmenin
ve iiretilmesi gereken metalarin cinsini ve miktarini tam olarak bilememesinin bir
sonucu olarak iiretimde anarsi meydana getirecek bir diizensizlik i¢inde iiretim ya-
pilmaktadir.”

Kapitalist tiretim tarzinda mal fazlalig1 da sorun olusturmakta, yaklasik onar yil-
lik araliklarla gelismis kapitalist toplumlarda krizler yasanmaktadir. Hizhi birikim
stireglerini, durgunluk ve kriz izlemekte; ardindan da birikimde 6nce yavas sonra
giderek hizlanan bir sekilde iyilesmeler meydana gelmektedir. Emek giiciine 6de-
nen ticretler her zaman {iriiniin toplam degerinden daha diisiik olmakta; ticretlerin
yiiksek olmasi gibi bir durumda bile ticretler toplam iiriin i¢in yeterli talebi asla kar-
silayamamaktadir.** Kapitalizm icin bunalima siiriiklenmekle sonuglanan bu gelisgki,
ayni zamanda kapitalizmi yeni pazarlar arama ve bunalimdan kurtulma ¢abasina
itmektedir.”

Amac siirekli genislemek ve sermayeyi yeniden iiretmek olan bir ekonomik yapi,
asir1 Gretim durumunda ya da sermaye birikiminin ger¢eklesmemesi durumunda
bunalima girmektedir. Bu krizlerden kurtulmaya ¢alisan yapi, belli zamanlarda yeni
birikim diizenleri ortaya ¢ikarmaktadir.”® Kapitalist {iretim tarzinda krizler sisteme
ickin bir sekilde var olmaktadir. Devamli iiretmek isteyen sermaye, krize girdigi
anda yeni pazarlar aramaktadir. Bu anlamda, son otuz yildir iletisim alani sermaye
i¢in yeni bir birikim alan1 haline gelmistir.

Marx, sermaye birikimine bakarken, kapitalist tiretimi 6nceleyen bir ilkel birikimin
varligini kabul ederek analizini gelistirmigtir. Ozellikle, caliganlarin zenginlestigi ve
tembellerin “kendi derilerinden bagka satacak” hi¢bir seylerinin kalmamasina iliskin
anlatiya kars1 Marx, ilkel birikim yontemlerinin kesinlikle saf ve temiz olmadigini
belirtmekte ve buna iliskin olarak “Gergek tarihte, en énemli roliin fethin, boyundu-
ruk altina almanin, soygun i¢in insan dldiirmenin, kisaca zorun oynadig: bilinir”*’
ifadelerini kullanmaktadir. Kapitalist tiretim iligskilerinde, tiretim araglarinin 6zel
miilkiyetine sahip kapitalist sinif ve ge¢im araglarini edinebilmek i¢in emek giicii
metasindan bagka miilkiyeti olmayan is¢i sinifi bulunmaktadir. Bu iki sinif arasinda-
ki boliinme ilkel birikimle gerceklesmektedir.?® Ilkel birikim iireticinin iiretim arag-
larindan koparilmasini, toplumsal ge¢im araglarini sermayeye, dogrudan fireticileri

22 John Eaton, Ekonomi Politik-Marksist Bir El Kitab, gev., Siar Yal¢in, Ankara: Bilim ve Sosyalizm Yayinlari,
1978, s.235.

23 Nikitin, Ekonomi Politik, s.62.

24 Heinrich, Kapitale Girig, s.191-192.

25 Eaton, Ekonomi Politik-Marksist Bir El Kitab1, s.239.

26 Haluk Geray, “Birikim Diizenleri, Yeniden Yapilanma ve Kiiresellesme”, Iletisim Aglarmmin Ekonomisi, der.,
Funda Basaran ve Haluk Geray, Ankara: Utopya Yaymevi, 2016, 5.42.

27 Marx, Kapital, cilt 1, 5.687.

28 Jernej Prodnik, “Siiriip Giden Metalasma Siiregleri Uzerine Bir Not: {zleyici Metasindan Toplumsal Fabrikaya”,
Marx Geri Dondii: Medya, Meta ve Sermaye Birikimi, der., Vincent Mosco-Christian Fuchs, ¢ev., Zafer Kiyan,
Tiirkge Yay. der., Funda Basaran, Ankara: NotaBene Yayinevi, 2014, s.312.
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ise ticretli emekgilere dontistiiren tarihsel bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.?

Ilkel birikim siireglerinin kapitalizmin tarih éncesinde siniflar arasi bir kopusa ne-
den olacak bir sekilde yasanip bittigine iliskin goriisiin yani sira, ilkel birikimin
stireklilik arz eden bir yontem oldugunu belirten yaklasimlar da bulunmaktadir.
Marx'in kuraminda “stireklilik” durumunun varhigina iliskin vurgu noktalari1 bulun-
makta ve Marx’tan yapilan su kisa alintilar bu diisiinceyi beslemektedir.®® “Iscinin bu
bicimde siirekli {iretilmesi ya da ebedilestirilmesi, kapitalist iiretimin vazgecilmez
kosuludur”; “(Kapitalist iiretim siireci)... is¢iyi, siirekli olarak, yasayabilmek i¢in bu
emek giiclinli satmaya zorlar ve kapitalisti, siirekli olarak zenginlesmek icin bu emek
gliciinii satin alabilecek duruma getirir”! Sistem olarak kapitalizm, is¢inin tiretim
araglarinin miilkiyetinden dislanmasini gerektirerek, bu miilksiizlestirme islemini
stirekli hale getirmektedir.

[lkel birikimin siirekliligini savunan diisiiniirler arasinda Rosa Luxemburg ismi 6ne
¢ikmaktadir.”? Luxemburg, genisleyen maddi iiretimin kapali bir kapitalist ekonomi
tarafindan siirdiiriilmeyeceginin altini ¢izerken, kapitalizm disindan kaynaklanan
talep tiirlerinin gecici bir ¢6ziim sunacagini belirtmektedir. Bu nedenle, kapitalizmin
icinde sermaye icin “fethedilecek” pazarlarin olusmasinin gerekli olduguna vurgu
yapmaktadir.” “.. kapitalizm tiim olgunlugunda bile, her yénden, yan yana birlikte
var oldugu kapitalist olmayan katmanlara ve toplumsal orgiitlenmelere dayanmak-
tadir”>*

Marx’in yeniden iiretim semasina getirdigi elestirileri temellendirmek i¢in Luxem-
burg, birikimin tarihsel kosullarina odaklanmis ve sermayenin (1) Dogal ekonomiyle
miicadele, (2) Meta ekonomisiyle miicadele, (3) Rekabet miicadelesi olmak iizere {i¢
asamada miicadele ettigini belirtmistir. Luxemburg, kapitalizmin kapitalist olmayan
tiretim bigimlerini “dogal ekonomiyle miicadele” kapsaminda ele almis ve serma-
yenin buradaki amaglarini goyle siralamigtir: (1) Uretim giigleri kaynaklarina sahip
¢ikmak, (2) Emek giiciinii 6zgiirlestirip kendi hizmetine sokmak, (3) Meta ekonomi-
si getirmek, (4) Ticaret ve tarimi1 ayirmak.” “Sermayenin birikim siireci degismeyen
sermaye, degisen sermaye ve art1 degerle, kapitalist olmayan iiretim bigimlerine bag-
lidir” agiklamasinda bulunan Luxemburg’a gore, kapitalist olmayan bir ortamin yok-
lugu halinde sermaye birikimi her bakimdan olanaksizlagmaktadir.?® Ozetle, sermaye
birikiminin igerisine kapitalist olmayan {iretim tarzlarinin dahil edilmesi gerekliligi,
ilkel birikimin sadece kapitalizmin tarih éncesinde yasanmadigini; aksine sermaye
birikiminin devam eden bir pargasi olarak goriildiigiinii ortaya koymaktadir.

Bununla birlikte, gliniimiiz medyasinin i¢ine dogdugu ve yarattig1 olanaklar tek bir

29 (")zay Goztepe, Ilkel Birikim ve Acele Kamulastirma, Istanbul: NotaBene Yaynlari, 2018, s.59.

30 Goztepe, Ilkel Birikim ve Acele Kamulastirma, s.60.

31 Marx, Kapital, cilt I, s.552 ve 558.

32 David Harvey, Marxin Kapitali f;:in Klavuz, gev., Biilent O. Dogan, Istanbul: Metis Yayinlari, 2015, 5.322.

33 Korkut Boratav, Emperyalizm, Sosyalizm ve Ttirkiye, Istanbul: Yordam Kitap, 2017, s.159.

34 Rosa Luxemburg, Sermaye Birikimi, ev., Tayfun Ertan, Istanbul: Alan Yaymcilik, 1986, 5.278.

35 Goztepe, Ilkel Birikim ve Acele Kamulastirma, s.63-64.

36 Rosa Luxemburg, Sermaye Birikiminin Tarihsel Kosullari, gev., Neyyir Kalaycioglu, istanbul: Kaynak Yayinlari,
1984, s.45.
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sinifin kullaniminda degildir. Kald1 ki, medya ilkel birikim siirecinin etkisindeyse,
sermaye birikiminin igerisine dahil edilerek degerlendirilmesi gerekmektedir. Bu
anlamda, hem geleneksel hem de yeni medya ortamlari ilkel birikimin somutlandig1
mecralar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, giiniimiiz medya yapisiyla ser-
maye birikimi arasindaki iligkiyi anlamak icin elestirel ekonomi politik yaklagimin
iletisim alanindaki bazi agilimlarini irdelemek yerinde olacaktr.

Smythe, yaklasik 40 y1l 6nce izleyici metas: kavramsallagtirmasin gelistirmis ve gii-
niimiize kadar uzanan tartismalarin temelini atmistir. Smythe, o giine kadarki ile-
tisim ¢aligmalarinda, kitle iletisim araclariyla tiretilen ve reklamcilarin satin aldigy,
kullandig: izleyici piyasasinin ihmal edildigini vurgulamistir.’”” Smythe, kitle iletigim
sistemlerinin “kapitalist tiretim iligkilerinin yeniden iiretimdeki rollerini agiga ¢1-
karmak” amaciyla “reklam destekli iletisimin kitlesel olarak iiretilen meta bi¢imi ne-
dir?” sorusuna yanit aramis ve bu sistemlerin sermaye igin yerine getirdigi islevleri
irdelemistir.”®

Kitle iletisim sistemlerinde, reklamcilar izleyicilerin dikkatini satin alan reklam
harcamalarinda bulunmaktadir ve kitle medyasinin igerigi izleyicilerin dikkatlerini
siirdiirme iglevi géren “bedava 6glen yemekleri’dir. Izleyicilerin programa baglilik-
larinin korunmasi ve reklamcilarin mesajlarina uygun reaksiyon verecek izleyiciler
yaratilmasi ise bu durumun bir sonucudur.” Ayrica, izleyici metasi tartigmasinda,
izleyicilerin satilan zamaninin izleyiciler tarafindan degil, kitle iletisim medyasi ta-
rafindan reklamverenlere satilmasi* bir diger 6nemli noktadir.

Kapitalist iiretim iligkilerinde yasanan doniisiimlerle iscilerin “serbestlestirilmis”
zamaninin iddia edildigi gibi serbestlestirilmedigini savunan Smythe, uyku disin-
da kalan tiim zamanin is zamani1 oldugunu ifade etmektedir. Izleyici, iiretken emek
niteligi sergilemektedir. Uyku dist kalan bos zamanlarda reklamcilara satilan izle-
yiciler iiretilen ve piyasada satilan bir meta haline gelirken*'; bu durum, izleyicinin
reklamcilar i¢in pazar islevini yerine getirmesi ve emek giiciiniin yeniden tiretiminin
gerceklestirilmesi gibi sonuglar1 olmaktadir.

Sut Jhally ve Bill Livant izleyici metas: tartismasini siirdiirmiis ve Marx'mn iktisadi
kavram setlerini medya ekonomisine uyarlamistir. Metalasan seyin zaman olabile-
cegine iliskin 6nceden olusturulan Livantin ham disiinceleri ikili tarafindan gelis-
tirilmistir. Onlara gore, izleme ayni zamanda ¢alisma anlami tagimaktadir ve izleme
sirasinda emek harcayan isci izleme giiciine sahip kimsedir. Gerekli emek zamani
digsinda kalan fazladan izleme zamani ise art1 izleme zamanidir.*?

37 Haluk Geray, “Geleneksel Medyada Reklamcilik’, Iletisim Aglarinin Ekonomisi, der., Funda Basaran ve Haluk
Geray, Ankara: Utopya Yayinevi, 2016, s.156.

38 Zafer Kiyan, Metalastirma ve Direng: Kapitalizmde Kiiltiiriin Ikili Uretim Yapisi, Ankara: NotaBene Yayinlari,
2016, 5.184.

39 Smythe, “Bat1 Marksizminin Kér Noktasr’, s.133 ve 135.

40 Erdal Dagtas ve Mehmet Emir Yildiz, “Tiirkiyede ‘Izleyicinin Metalagmast’: Televizyon Dizilerinin Sosyal
Reyting C")lg'imlerinin Elestirel Ekonomi Politik Coziimlemesi’, Global Media Journal TR Edition, 5/10 (2015),
s.127.

41 Prodnik, “Siiriip Giden Metalagma Siiregleri Uzerine Bir Not’, 5.337.

42 Sut Jhally ve Bill Livant, “Watching as Working: The Valorization of Audience Consciousness’, The Spectacle of
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[letisim alaninda medyanin elestirel ekonomi politigi, kitle medyasi ¢aginda inga
edilen bir akademik alandir. Dolayisiyla, kitle medyasi ¢aginin belirleyici 6zellik-
lerinden biri olan medya igeriginin az sayidaki iireticiden ¢ok sayidaki alictya dog-
ru ¢izgisel ve tek yonlii izledigi akis*, medyanin elestirel ekonomi politiginin iske-
letini belirlemede 6nemli rol oynamistir. Kitle iletisim ¢aginda medyanin elestirel
ekonomi politigi Marksist kavramlarla sinirli bir sekilde ilgilenmekte ve bu sinirl
iliski kitle medyasi teknolojilerinin temel mantigina bakildiginda anlasilabilir bir hal
almaktadir.** Sozii edilen sinirh iligkinin nedeni, neo-liberal politikalarin iletigim
slireglerine olan etkileri ve iletisim araglarinda yasanan yapisal doniisiimler kadar
medyanin sermaye birikiminin belirgin bir nesnesi olarak tanimlanmamasidir. Kald1
ki, kiiresellesme siirecinin sosyo-ekonomik ve siyasal etkilerinin medya alanindaki
gelismelerle biitiinlesmesiyle birlikte, basin déneminden medya donemine gegilmis-
tir. Onceleri kitle iletisim araglarinin temel islevi topluma haber ve bilgi aktarimi
iken; glinlimiizde medyanin temel islevlerinde de 6nemli farkliliklar yasanmigtir.**

Ote yandan, iletigim alaninda yasanan sayisallasma olgusu, yondesme ve tekellesme
egilimlerinden bagimsiz diisiiniilemez. Devlet eliyle uygulanan 6zellestirme ve de-
regiilasyon politikalarinin bu egilimleri olanakl: kildig1 séylenmelidir. Bu degisimle
birlikte, iletisim alani bir biitiin olarak ticarileserek sermayenin pazari haline gel-
mistir. Iletisim alaninda yaganan déniigiimlerle “kamusal yarar” ilkesi rekabet giicii
saglama, verimlilik, ekonomik kazanim vb. hedeflerin arkasinda kalmigtir.*¢

Giiniimiiz medya atmosferini dagitik medya ¢ag1 olarak nitelendiren Andreas Wit-
tele gore, dagitik medya ve sayisal medya benzer olmalarina karsin farkli anlamlara
gelmektedir. Sayisal medya sadece teknolojiye karsilik gelmekte, dagitik medya ise
medyanin toplumsal érgiitlenmesini de kapsamaktadir. Dagitik medyay: sekillendi-
ren sayisal teknolojilerin nitelikleri ve kapasiteleridir. Bu kapasiteler (1) Eski medya
bicimlerini say1sal kodlar olarak yeniden yayabilme, (2) Iletisim ve enformasyonu ya
da iletisim araglarini kitlesel medyayla biitiinlestirebilme, (3) Sayisal nesnelerin az
maliyetle yeniden tiretilebilmesi, (4) Agirlik arz etmemeleri ve 151k hizinda yayilma-
lar1 olarak siralanabilir. Ayrica, dagitik medyaya 6zgii durumlar vardir. 1lki, dagitik
medya ¢aginda iiretim araglarinin sahipligi medya icerigi kadar erisim konusuyla
da ilgidir. Ikincisi ise {iretim araglarina sahipligin gorece daha demokratik bir hale
gelmesine karsin dagitim ve depolama araglarina sadece birkag holdingin sahip ol-
masidir.”

Sermaye birikimi, iletisim alaninda yasanan doniisiimler ve izleyici metas: tartisma-
larinin bugiine olan yansimalar1 bir arada diistintildiigiinde; medyanin ekonomi po-

Acculamation: Essays in Culture, Media & Politics, der., Sut Jhally, New York: Peter Lang Publishing, s.25-43ten
aktaran Kiyan, Metalastirma ve Direng, s.201-202.

43 Wittel, “Sayisal Marx: Dagitik Medyanin Ekonomi Politigine Dogru’, 5.391.

44 Wittel, “Sayisal Marx: Dagitik Medyanin Ekonomi Politigine Dogru’, 5.390-394 ve 397-398.

45 Ahmet Rasit Kaya, “Tiirkiye Siyasal Yagaminda 1980’ler Sonras: Gelismeler ve Medya’, Tiirkiyede Kitle Iletigimi:
Diin, Bugiin, Yarin, der., Korkmaz Alemdar, Ankara: Gazeteciler Cemiyeti Yayinlari, 2009, 5.233.

46 Aylin Aydogan, “Enformasyon ve Iletisim Hizmetleri: Kamusal Fayday:r Yeniden Diisiinmek’, Iletisim
Aglarinda Yeni Hizmetler, der., Funda Basaran ve Haluk Geray, Ankara: Utopya Yayinlari, 2016, s.8.

47 Wittel, “Sayisal Marx: Dagitik Medyanin Ekonomi Politigine Dogru’, 5.398-399.
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litiginin Marksist kavramlar ile olan sinirli iligkisinin kitle iletisim ¢agindaki kadar
fazla olmadigini séylemek miimkiindiir.

Christian Fuchs, sosyal medyayla birlikte izleyici metasinin yayginlastigin1 belirte-
rek; “tiim gezegen kapitalist bir fabrikadir” benzetmesinde bulunmaktadir. Internet
kullanicilari da her seyin metalasmasinin bir parcasi haline gelmektedir.*® Fuchs sos-
yal aglar, meta iiretimi ve reklamcilig1 esas alan modelinde, daha énce sozii edilen
sermaye siirecine® iligkin bazi giincellemelerde bulunarak sosyal medyada sermaye
stirecini daha anlagilir kilmay1 hedeflemistir.®

Sosyal medya sirketleri, herhangi kapitalist bir sirket gibi karini enc¢oklastirmak ama-
cini tagimakta ve bu amagla iiretim araglar1 ve emek giicii satin almaktadir. Bu sir-
ketler tarafindan alinan altyap: ve teknolojiler iiretim araglari olarak tanimlanirken;
caliganlar ise ticretli emek kapsaminda degerlendirilmektedir. Fuchs'un modele olan
katkisi ise bundan sonra belirginlesmektedir. Sosyal medya platformundaki igerik-
leri iireten ticretsiz emegin de birikim siirecine dahil edilmesiyle bu platformlar ve
licretsiz emek, iiretim siirecinin sonucunda ortaya ¢ikan metanin farklilasmasinda
onem kazanmaktadir.”' Fuchs, sosyal medya platformunu dogrudan satilan bir meta
olarak degil; ticretsiz emek tarafindan igerik iiretimine olanak saglayan, dolayisiyla
tiretiiketici metasini ortaya ¢ikaran bir yap1 olarak gérmektedir.”? Ote yandan, ¢ogu-
nun meta olmadig1 ve iicretsiz olarak kullanima sunulan sosyal medya hizmetlerine
karsin, kullanicilarin verilerinin ve kullanicilarin sosyal medya metasi olduguna ilis-
kin Fuchs’un yaptig1 saptama énemlidir.** Uretiiketici durumuna gecen internet kul-
lanicilarinin irettikleri art1 deger sermaye tarafindan somiiriilmekte ve kullanicilar
“liretken kimseler” haline doniismektedir. Sermaye birikim siirecine katki saglayan
sosyal medya icerigi tireten kullanicilar sermaye tarafindan tcretlendirilmemekte;
elde edilen art1 deger artarken sermaye tarafindan emek giiciine yapilan 6demeler
ayni kalmaktadir. Bu sayede kar oranini arttiran sosyal medya sirketinin icerik iire-
ticilerinin kullanici emegini ticretlendirmesi s6z konusu oldugunda, sermayenin
maliyet girdisi artmakta ve kir orani diismektedir.** Sosyal medyada emegin ticret-
lendirilmemesi dikkate alindiginda, art1 emek zamani kullanicilarin emek giiciinii
harcadigl zamanin tamamina denk gelmektedir. Bununla birlikte, tiretiiketicilerin
sosyal medyadaki faaliyetlerinin hepsi metalagsmamakta, ticari olmayan kuruluslarca
yapilan igerik tiretimi metalagmanin diginda kalmaktadir.®

Sermaye birikim modelinin i¢inde bulunan iiretiiketici metasi ve sosyal medya sir-
ketlerinin bu tretiiketici metasi araciligiyla kir ve somiirii oranini arttirmasi Twit-

48 Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris, s.163.

49 Bu siirecin formiilasyonunun su sekilde oldugu ifade edilmisti: P-M{UA, EG}...(U)...M’-P’

50 Christian Fuchs, Dijital Emek ve Karl Marx, gev., Tahir Emre Kalayci ve Senem Oguz, Istanbul: NotaBene
Yaynlari, 2015, 5.155-169.

51 Fuchs, Dijital Emek ve Karl Marx, s.155-169.

52 Kiyan, Metalastirma ve Direng, 5.205. Ayrintili bilgi i¢in bkz. Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Giris ve Dijital
Emek ve Karl Marx; Kiyan, Metalastirma ve Direng.

53 Fuchs'un katkilariyla formiil su hali almistir: P-M{UA, EG, U1}...(0){U, , U,)...M’-P’ Burada, (U) emek
siirecini, (Ul) sosyal medya platformunu, (Uz) ticretsiz emegi ve M’ tiretiiketici metasini ifade etmektedir.

54 Fuchs, Sosyal Medya: Elestirel Bir Girig, s.151-153.

55 Fuchs, Dijital Emek ve Karl Marx, s.181.
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terda da yasanmaktadir. Twitterda kullanicilarin hem medya igerigi tiretmeleri hem
de etkilesimde bulunmalari, kullanicilarin tiiketici 6zelliklerine ek olarak iiretici
ozelliklerini de belirginlestirmektedir.* Web 2.0 temelinde ¢evrimigi araglarin yardi-
miyla “glindelik yasamin olagan bir haline gelmekle” nitelendirilen sosyal paylasim
siteleri, yeni iletisim araglarinin iiretim araglarina doniismesine 6rnek gosterilmek-
tedir.

Calismanin Yontemi

Nitel ¢oziimleme yonteminin benimsendigi bu ¢aliyma kapsaminda, 10 kisiden olu-
san bir ornek arastirma grubu belirlenmis ve bu kisilerle yar: yapilandirilmis derin-
lemesine goriismeler gerceklestirilmistir. Katilimcilar belirlenirken, metin temelli ¢6-
ziimleme tizerinden saptanan amagli 6rnek arastirma grubu olusturulmustur.

Bu baglamda, Twitterda 20 Temmuz-18 Agustos 2019 tarihleri arasinda Kazdagla-
rryla ilgili tweet atan kullanicilar aragtirmaya dahil edilmistir. Tema olarak Kazdag-
larr'nin se¢imi iki noktada 6nemlidir. Birinci nokta ¢aligmada yer alacak goriismeci-
lerin miilksiizlestirme rejimlerine iliskin gelistirebilecegi diisiince ve yaklagimlarin
olabilecegi varsayimudur. Ikinci nokta ise Kazdaglar1 iizerinde bir sermaye grubuna
altin arama ruhsat1 verilmesinin 6nemli bir toplumsal soruna karsilik gelmesinin
ongoriilmesidir.

Bu kapsamda, arastirma i¢in drnek arastirma grubu olusturulurken ii¢ 6nemli de-
gisken etkili olmustur. Bunlar, (1) Hesabin kilitli olmamasi ve dogrudan mesaj 6zel-
liginin a¢ik olmasi, (2) Hesabin konum bilgisini bulundurmasi, (3) Twitter’a katilim
tarihidir. Bu kriterler gozetilerek, ilgili hesaplara metin temelli analiz uygulanmistir.
Kullanici profilinin ve dogrudan mesaj 6zelliginin herkese a¢ik olmasi, kisilere ulas-
mak i¢in 6nemli bir kosuldur. Ornek arastirma grubunu olusturacak kisilerle Twitter
tizerinden iletisim kurulmasi amaglanmistir. Hesabin konum bilgisi ise arastirmanin
sinirliklaryla ilgili olmakla birlikte, Ankara konum bilgisi bulunanlar disindaki di-
ger kullanicilara yonelik goriisme talebinde bulunulmamaigtir. Twitter’a katilim tarihi
ise kullanicilarin Twittera iliskin deneyim diizeyiyle iliskili olarak belirlenmistir. Go-
riisiilen kisilerin, en az ii¢ yillik bir Twitter kullanicis1 olmasina 6nem gosterilmistir.

13 Mart-17 Nisan 2020 tarihleri arasinda yapilan goriismeler esit sayida iki katego-
ride gerceklestirilmistir. Bunlar, gériismecilerin dijital yerli ve dijital gogmen olma
durumlaridir. Bu nedenle, yas da 6nemli bir degiskeni olusturmaktadir. Bu goriis-
melerde, 1985 yilindan énce dogan 5 dijital gogmen ve sonra dogan 5 dijjital yerliden
olusan toplam 10 Twitter kullanicis1 izerinden ¢aligmanin sorunsali ve amacina ilig-
kin veriler elde edilmistir.”” Bu kapsamda, arastirmanin dort katilimcisiyla ayni fiziki
ortamda yiiz yiize, iki katilimciyla WhatsApp uygulamasinin goriintiilii konusma
ozelligi kullanilarak ve dort katilimciyla da Skype uygulamasinin goriintiilii toplant

56 Kiyan, Metalastirma ve Direng, 5.204.

57 Katilimcilar ¢6ziimleme béliimiinde, dijital yerli ve dijital gogmen oluslarina goére belirlenmis kisaltmalar ile
ifade edilmistir. Bu kisaltmalar, dijital gogmenler i¢in DG-1, DG-2, DG-3, DG-4, DG-5; djjital yerliler i¢in ise
DY-1, DY-2, DY-3, DY-4, DY-5 olarak belirlenmistir.
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ozelligi kullanilarak goriismeler gergeklestirilmistir.>®

10 Twitter kullanicisi tizerinden ¢aligmanin sorunsali ve amacina iligkin veriler elde
edilmistir. Bu verilere ulasmak iizere goriismecilere arastirmanin sorunsaliyla, aras-
tirma sorulariyla ve aragtirmada 6nemli goriilen konu basliklariyla iliskili sorular
yoneltilmistir. Bu sorularda, Twitterda emegin ne sekilde algilandigi, Twitterda yer
alan metalagsma ve denetim siireglerinin neler olduguna iligkin katilimcilarin algilari,
dijital yerli ve dijital gogmenler arasindaki fark ve benzerlikler 6l¢tilmeye ¢aligilmis-
tir. Bu kapsamda, katilimcilara tek bir kisi tarafindan yar1 yapilandirilmis goriisme
sorular1 yoneltilmistir.

Bulgular ve Yorumlari

Arastirma kapsaminda yapilan yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriismeden elde
edilen bulgularin yorumu su ii¢ altbaghk altinda gerceklestirilmistir: (1) Emegin
Twitterda biirlindiigii nitelik, (2) Twitterda saptanan metalagma siirecleri, (3) Twit-
terda yer alan denetim siiregleri.

Emegin Twitter'da Biiriindiigii Nitelik

Twitter iizerinde yer alan emek siireglerini ve emegin biiriindiigii niteligi saptamak,
Twitterdaki metalagma ve somiirii siireglerini de agiga ¢ikartmasi bakimindan 6ne-
me sahiptir. Dolayisiyla, katilimcilarin ¢evrimigi etkinliklerini bir iiretim olarak de-
gerlendirip degerlendirmemeleri burada 6nem kazanmaktadir.

Katilimcilarin bu konuda kullandiklar1 bazi kesin ifadeler dikkat cekmektedir. Or-
negin, DY-3 tarafindan Twitter kullanicilarinin ¢evrimigi etkinliklerinin bir tiretim
olarak degerlendirilmedigi gozlemlenirken; DY-1 kullanici etkinliklerini “emek sii-
reci” olarak nitelendirmektedir. DG-5 ise, Twitter kullanicilarinin ¢evrimigi etkinlik-
leri arasinda yaptig1 ayrim ile 6zgiin fikirler belirtmektedir:

Insanlar sadece begendigini paylasmak icin vakit harciyor. Ancak, harcadigin
zamanin karsisinda bir sey kazanilmas: gerekir. Sadece para degil, iiretim ol-
mast da gerekir. Buralarda yapilan, gérdiigiiniiz ve dogru olduguna inandig-
niz1 daha fazla insanin gérmesi i¢in yaptigimiz bir eylem. Bunun karsiliginda
bir iretim s6z konusu degil. Ik yazan kisinin bir iiretimi var midir? Bunun
i¢cin bir emek harcamis midir? Belki orada emek harcandig: sayilabilir ama
bunu bir iiretim olarak gormiiyorum. Retweet edenlerin ya da begenenlerin
kesinlikle bir emeginin oldugunu diisiinmityorum. Ilk paylasan kisiyse tarti-
silir.”

DG-5, gevrimigi etkinlikleri iki kategoride degerlendirmektedir. Birincisi tweet at-

58 Goriigmelerin, aym fiziki ortamda yiiz yiize yapilmas: diigiiniilmiistiir. ilk goriismeler bu diisiincenin bir
sonucu olarak bu yontemle gergeklestirilmistir. Ancak, aragtirmanin yapildig1 sirada diinyada ve Tiirkiyede
etkin bir sekilde kendini gosteren Covid-19 salgini nedeniyle, yapilan derinlemesine goriismelerin tasarlanan bu
yontemle gerceklestirilmesi miimkiin olmamistir. Dolayisiyla, elektronik toplant: ve goriintiilii konugma imkani
saglayan uygulamalar araciligiyla bu goriismeler gerceklestirilmistir.

59 DG-5 ile yapilan derinlemesine goriisme, 23.03.2020.
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mak;, ikincisi farkli kullanicilar tarafindan dolagima sokulan icerikleri retweetlemek
ve/veya begenmektir. DG-5, ikinci durumun emekle iliskisinin olmadigin1 ancak,
birinci durumda emekle kurulan iligkinin tartigilabilir oldugunun altin1 ¢izmektedir.
Bu ikili ayrimda, katilimcinin diretim ile kurdugu iliski belirleyicidir. Tweeti ilk kez
atan kullanicilarin iiretim iginde bulunduguna iliskin zay:if da olsa diisiinceler barin-
diran DG-5, ikinci durum iginde yer alan etkinliklerin herhangi bir iiretim bigimi
olmadiginin altini ¢izmektedir. DY-3 de bu tarz mekanlarda tiretime dayanmayan
iliskilerin oldugundan s6z etmektedir.

Bu diistincelere karsin, DY-1, Twitter kullanicilarinin ¢evrimigi etkinliklerini “emek
stireci” olarak tanimlamaktadir. Katilimciyla yapilan goriismede kullanilan “Kendi
tweetlerinizi atarken bile ‘ben ne yazarsam daha etkili olabilir, kendimi daha iyi
nasil anlatabilirim’ diye diisiiniiyoruz. O da bir emek siireci, aktarma siireci’® ifade-
leri 6nemlidir. Benzer olarak, Twitterda tirettigi icerikleri emek iiriinti olarak deger-
lendiren DY-5 “bazen yaptigim ¢alismalara yonelik talep de olusuyor. Ben de bu isi
ilerletmeye calisiyorum. Ilerlemenin karsiligini da almak istiyorum. Yaptiklarimin
bir emek iiriinii oldugunu diisiiniiyorum”' demektedir.

Gorisiilen kisilerin, Twitterda emek siireglerinin var olusunu iki sekilde ele aldig:
gozlemlenmektedir. Birincisi, emek siireclerini Twitterda gerceklesen bir iliski bi-
¢imi olarak ele alma; ikincisi ise Twitter iceriklerinin konusunu emek siireglerinin
olusturup olusturmadiklarina yonelik degerlendirme egilimidir. Calismanin sinirlig
nedeniyle ve konuyla ilgisi bakimindan ilk olusan egilimin {izerine gidilmistir. Yuka-
rida 6rneklendigi gibi kesin ifadeler kullanmasa da elde edilen bulgularin ¢éztimlen-
mesiyle birlikte katilimcilarin, Twitterda yer alan emek siireglerine iliskin diistince-
leri belirginlik kazanmaktadir.

Kimsenin olmadig1 yerde bir olay ¢ikiyor ve olayin goriintiisiinii ben aliyorum
ve hesabimdan paylasiyorum. Tiirkiyede bilinen bir medya kurulusuysa bunu
bir imza belirtmeden -¢iinkii sosyal medyada paylasildig1 zaman alinabilir gibi
diislintiyor- paylasabiliyor kurumsal hesabinda. O gériintiiye, o hesapta bin-
lerce retweet ve begeni yapiliyor. Bende ise bir sey olmuyor. Bunun, o medya
kurulusuna maddi bir getirisi olurken; bana herhangi bir getirisi olmuyor. As-
linda, bu da bir sémiirii sekli. Bir ¢alma. .. Hirsizliga giriyor. Ben bunu bir kere
yasadim.®

DY-1'in verdigi 6rnek tizerinden gidilirse, katilimci ayni isi geleneksel medya sirket-
lerinin ¢alisani olarak yapsaydi yapilan isin iiretim olup olmadigy, ortaya ¢ikan {rii-
niin meta degeri tagtyip tasimadig1 tartisma konusu bile olmayabilirdi. Ote yandan,
geleneksel medya sirketi, kullanici tarafindan tretilen igerigi, kendi biinyesinde ¢ali-
san tcretli emek giicti tarafindan tiretilen icerikle benzer bir sekilde piyasa iligkisine
sunmaktadir. Tekil kullanicinin yaptig1, en az geleneksel medya igerisinde bulu

60 DY-1 ile yapilan derinlemesine goriisme, 17.03.2020.
61 DY-5 ile yapilan derinlemesine goriisme, 17.04.2020.
62 DY-1 ile yapilan derinlemesine goriisme, 17.03.2020.

77



INSAN&INSAN (7/26 GUZ/FALL 2020)

nan bir basin emekgisinin yaptig1 kadar iiretim olarak degerlendirilmelidir. Benzer
olarak DG-1 de, tekil kullanicilarin irettigi iceriklerin medya sirketleri vb. yerlerde
kullanilabileceginin altini ¢izmistir.

DY-1 ve DG-1’in ifadelerinden, sirket olarak Twitter'in degil, ti¢lincii taraflarin kar
ettigi agiga ¢cikmaktadir. Twitter, bir platform olarak gecis diizlemi gorevi gormek-
tedir. Bu haliyle, sosyal medyadaki etkilesimli yapinin kapitalist sirketlerin karin
encoklastirmasinin aracina doniistiigii gozlemlenmektedir. Bunlara ek olarak, DY-5,
benzer bir deneyimini soyle aktarmustir:

Ben fotograflar yapiyorum, ama takipgilerimde fazla bir artis yok. Biiyiik bir
sayfa benim fotografimi ¢aldi. O benden daha ¢ok pirim kazand. [...] Benim
yaptigim bir seyi somiirdiiler gibi bir durum ortaya ¢ikti. Ve ben onlara yaz-
dim, ‘ismimi paylasabilir misiniz?’ diye ve daha sonra beni engellediler.®*

Aktarilan 6rnekte, kendi emek iiriinii sosyal medya platformu araciligiyla baska kul-
lanicilar tarafindan kendi yararlar: i¢in kullanilmistir. Burada karsilasilan tiglincii
kisiler, bir kurum ya da bir sirket degil; bagka bir tekil kullanicidir.

Emek kavraminin emek giiciiniin harcanmis hali oldugunu hatirlamak 6nemlidir.
Insanlarin emek giiciinii sermaye sahibine satmasi, sermayenin 6zel miilkiyetinde
bulunan iiretim araglariyla bir araya gelmesi ve sonugta, emek giiciinii harcayarak
emek {iriinii yaratmasi bir gergekliktir. Kuskusuz anlatilan bu durum, emek iiriinii
yaratmanin tek kosulu degildir. Burada da goriilecegi iizere, herhangi bir emek gii-
ciinii bir sermaye sahibine satmadan da emek {iriinii meydana getirilmektedir. Kald1
ki, bu noktada emek giiciiniin bir sermaye sahibine satilmiyor olmas: ulagilan bir
ozgiirlik anlamina gelmemektedir. Kullanicilar tarafindan tiretilen emek tiriiniiniin
bir meta olup olmadiginin anlasilabilmesi i¢in emek {iriiniiniin bir insan ihtiyacim
kargilayip karsilamadigina ve bir degisim iliskisine girip girmedigine bakilmalidir.
Oncelikle, insan ihtiyac1 genel bir kavramdir. Kald1 ki, ihtiyaglarin genelligine, “su
ya bu tiirden insan ihtiyaglarini gideren digsal nesne”, “mideden mi hayalden mi
kaynaklandig: hicbir degisiklige yol agmaz™* seklindeki ifadelerle Kapitalde vurgu
yapilmaktadir. Kullanici igeriklerinin hangi tiir insan ihtiyacini karsiladig: diistiniil-
diigiinde; Feuerbacha yonelik yazilan altinci tez hatirlanmalidir. Burada, yalitilmis
insan betimlemesine elestiri yoneltilmektedir.®® Bireylerin kendi yeteneklerini gelis-
tirmesinin biricik kosulu toplulugun var olmasidir.®® Gliniimiiziin sanal topluluklar:
olarak degerlendirilen Twitter vb. alanlar ise bireylerin yeteneklerini gelistirme ihti-
yacinin toplum i¢inde var olma ihtiyacinin karsilandig yer olarak degerlendirilebi-
lir. Bu noktada, kullanicilar tarafindan iiretilen iceriklerin kapitalist sirketlerin 6zel
miilkiyeti igerisine alinarak degisim iliskisi i¢ine girdigi ortaya ¢ikmaktadir.

Kullanicilarla yapilan goriismelerde agiga ¢ikan bir bagka durum, kullanicilarin

63 DY-5 ile yapilan derinlemesine goriisme, 17.04.2020.

64 Marx, Kapital, cilt I, 5.49.

65 Karl Marx ve Friedrich Engels, Alman Ideolojz'si, ¢ev,, Tongu¢ Ok ve Olcay Geridénmez, Istanbul: Evrensel
Basim Yayin, 2013, s.16.

66 Marx ve Engels, Alman Ideolojisi, s.75.
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Twitterda emegi bir iliski bicimi olarak degerlendirirken; Twitter’r sadece bir sosyal
medya platformu olarak gérmemeleridir.

Twitter'in aktif halde siirebilmesi i¢in bir¢ok yazilimcr ¢alistyor. Bir fabrika
gibi galisan o yerlerde, Twitter'in siirekli donmesi saglaniyor. Sikayetleri dinli-
yorlar, gonderileri kontrol ediyorlar. Sistemi tiretiyorlar. Tekrar tekrar sistemin
aciklarina kars, siber saldirilara kars: siirekli bir ¢aligma.®”

DY-4 tarafindan vurgulanan ¢alisma bigimleri, Twitter'in igerisinde ticretli emek-
gileri barindiran kapitalist bir sirket olduguna iliskin 6nemli ipuglar1 sunmaktadir.
Burada belirtilmesi gereken en temel durum, Twitter’in tek bir sekilde degerlendiril-
mesinin sinirlayici olacagidir. Bu anlamda, Twitter iki farkli goriiniime sahiptir: (1)
Bir mekan ve bir arag olarak Twitter, (2) Kapitalist bir sirket olarak Twitter. Twitter'in
her iki gériinimiinde de kullanicilari, kullanici profillerini ve kullanici igeriklerini
metalastiran siireg, iliski ve bicimler bulunmaktadir. Twitter ve metalagsma siire¢leri
arasindaki iliskiyi ele almadan dnce, Twitter'in gelir ve giderlerinin kisaca irdelen-
mesi onemli goriilmektedir.

Katilimcilar, reklam gelirleri ve kisisel bilgilerin satisindan elde edilen gelirleri Twit-
ter'in gelir kaynaklar: olarak degerlendirmislerdir. Kald: ki, Twitter tarafindan yapi-
lan agiklamada, 2019 yilinin Ekim-Kasim-Aralik aylarini kapsayan donemde Twit-
ter'n 1,01 milyar dolar gelir elde ettigi, 2019 yilinin son doneminde ulagilan net
karin ise 119 milyon dolar oldugu belirtilmektedir. Ayrica, giinliik kullanici sayisi-
nin 152 milyon oldugu ifade edilmektedir.®® Twitter Yatirimc Iligkileri tarafindan
yayinlanan ilgili raporda, bu déonemde Twitter'n cirosunun yiizde 11 artis ile 1,01
milyar dolara ulastiginin alt1 ¢izilmektedir. Raporda, 2019 yili toplam gelirinin ise
3,46 milyar dolar oldugu vurgulanmaktadir.®* DY-2 ve DY-3 disindaki tiim katilim-
cilar Twitter'in gelirlerini reklamlardan kazandigini sdylemistir. “Benim kitaplarim
var. Ben o kitaplarim basildig1 zaman Twitterda, Facebook’ta, Instagramda bunlarin
tanitimina yonelik olarak sponsorlu gonderi 6demesinde bulunuyorum. Daha ¢ok
insana ulagma sansiniz var’” ifadelerinden de anlagilacag iizere Twitter, sadece bii-
yiik sirketlerin degil siradan tekil kullanicilarin da reklam verebilecegi bir sirket ve o
reklamin yayimlandig: bir alandir. Twitter’a verilen reklamlar iki yerde kullanicinin
kargisina ¢ikmaktadir. Birincisi, Twitterda yer alan giindem sekmesidir. Ikincisi ise,
her bir kullanicinin zaman akisinda karsilastig: reklam igerikli tweetlerdir.

Twitterda reklamverenlerin hedef kitlesinin ise Twitter kullanicilar1 oldugu anlagil-
maktadir. DG-2 bu durumu, kiiresel sirketlerle bag kurarak agiklamaktadir. Yapilan
goriismede DG-2, “Kiiresel capta kiyafet tireten sirketler, gida, ilag vb. iireten girket-
ler... Kullanicilar bunlarin hedefidir, hedef kitlesidir. Bizler onlarin miisterisiyiz””*

67 DY-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.04.2020.

68 Dilara Zengin, “Twitter ilk kez bir ¢eyrekte 1 milyar dolar gelir elde etti’, Anadolu Ajanst sitesi, 06.02.2020,
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69 Twitter Investor Relations, s.2 ve 7.

70 DG-1 ile yapilan derinlemesine goriisme, 13.03.2020.
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vurgusunda bulunmaktadir. Bu durum, tersten diisiiniildiigiinde ise kullanicilarin
reklamverenlere Twitter tarafindan satildig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Katilimcilarin Twitter gelirleriyle iliskilendirdigi bir diger durum ise kisisel verilerin
satisidir. DG-2 politika belirlenmesinde kisisel verilerin ¢ok 6nemli oldugunu vur-
gularken; DG-5 ise sadece politika yapicilar i¢in degil, herhangi bir isletme i¢in de
6nemli oldugunu belirtmektedir: “.. kullanicilarin davranis ve tutumlarini, 10 yil
sonra i¢in iiretim yapacak kisilere vermek ¢ok biiyiik bir olay. Yani ben de tiretim
yapiyorum... Insanlarin yonelimini alabilecegim bir veri kaynagina herhalde ¢ok
ihtiyag duyardim””? Ote yandan, DY-2 ise Twitter platformunun 6zgiin yapist nede-
niyle diger sosyal medya platformlarindan daha fazla bilgi toplama imkanina sahip
oldugunu vurgulamaktadir.

Buna ek olarak, Twitter gelirlerine iliskin bes goriismeci platformdaki varliklarinin
ve ¢evrimigi etkinliklerinin bir deger olusturdugunu ve Twitter'in bu sayede kar elde
ettigini ifade etmistir. DG-2, kullanicilarin Twitterda varolusunun Twitter’1 yaratan
bir sey oldugunu hatirlatmakta ve “Biz olmazsak, Twitter diye bir sey olmaz””* agik-
lamasinda bulunmaktadir. Twitter’1 kullanan insanlarin varliginin, Twitter i¢in bagat
bir 6neme sahip olduguna iliskin diisiinceyi DY-4 ise s6yle aktarmaktadir:

Bir sosyal medya platformunun ayakta kalabilmesi i¢in takipgiye ihtiyaci var-
dir. O yiizden, igerik iireten kisi hem takipgi olarak oradadir hem de insanla-
rin oray!1 takip etmesini saglayan, bir unsur olarak igerik iiretir.”

Ozetle, Twitterda icerik iireten kullanicilar nce “bir takipgi” olarak orada bulun-
maktadir. Igerik iireticilerinde bulunan diger 6zellik, baska insanlarin takip¢i olma-
sin1 saglayacak igerikleri tiretmeleridir. Benzer olarak, DY-1, insanlarin olmadig:
platformlarda bagkalarinin da olmayacagini belirtmekte ve ¢cevrimici etkinliklerle bu
platformlarda insanlarin var oldugunun altin1 ¢izmektedir.

Gorisiilen kisilerin Twitter'in giderleri konusunda iki temel diigiincesi bulunmak-
tadir. Bunlar, Twitter'in ticretli ¢alisanlarina 6denen {icretler ve Twitter tarafindan
platformun gelistirilmesine harcanan maliyetler olarak siniflandirilabilir. Twitter'in
ticretli calisanlarinin bulunmasi, bir sirket olarak goriiniimiiniin bir parcasidir. Bu-
nunla birlikte kullanicilari, kullanici profillerini ve kullanici igeriklerini metalagtir-
masl, reklam siireglerinin i¢ine dahil etmesi sirket olarak gériintimiiniin diger parca-
laridir. Tkinci durumda yer alan metalasma siiregleri bir mekén olan Twitter platfor-
munda gergeklesmektedir ve ayn1 zamanda, Twitter yaratilan degerlerin aktariminda
bir arag haline gelmektedir. Ancak, bu durum Twitter i¢in bir gider olarak karsimiza
¢ikmamaktadir. Bunun nedeni ise bu durumda emek siirecine dahil olan taraflarin
ticretlendirilmemesidir.

Alt1 katilimcr Twitter bir sosyal medya platformunun 6tesinde gérmekte ve geri
planda bulunan {icretli emekgilerin {iretim siirecindeki yerine isaret etmektedir.

72 DG-5 ile yapilan derinlemesine goriisme, 23.03.2020.
73 DG-2 ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.03.2020.
74 DY-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.04.2020.
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DY-4 “Caliganlara maag 6diiyordur. Yazilimcilarina... Ozellikle ¢cagri merkezleri olu-
yor boyle yerlerin. Yani, ¢aliganlarina maas 6demektir bence Twitter'n giderleri””
vurgusunda bulunmaktadir. Katilimcilar tarafindan agiklanan ikinci bir gider ise
teknolojik yatirimlar, server giderleri, depolama araglar1 olarak tanimlanmaktadir.
DY-1 kendisiyle yapilan goriismede, sitenin agilmasi, onun islevlendirilmesi ve gelis-
tirilmesinin Twitter'in bir gideri olabileceginin altini ¢izmektedir. Bu anlamda, Twit-
ter'in bir ilk maliyetinin oldugu diisiintilmektedir. DG-3 ise “bilgisayarlar ve arsivler
icin giderler olacaktir” vurgusunda bulunmaktadir. Gergekten de, arsiv giderleri
onemli bir noktadir. Dijital verilerin arsivlenmesi, depolanmasi demek; kullanicila-
rin etkinliklerinden elde edilen verilerin, kullanicilardan bagimsiz bir sekilde Twit-

ter tarafindan depolanmasidir.

Twitter'da Saptanan Metalasma Siirecleri

Katilimcilar, Twitterr dogrudan bir meta iiretim alani olarak gérmeyen tanimlar
yapmaktadir. Ornegin, DY-5 Twitterr diisiincelerini rahatca ifade edebildigi bir yer
olarak; DG-5 ise, “dogru bilgiye ulagsmak icin bir yol” olarak tanimlamaktadir. Do-
layistyla, Twitterda yer alan metalasma siireglerinin gizli bir sekilde yasandig1 goz-
lemlenirken; kullanicilarinin ve ¢evrimici etkinliklerinin meta haline gelmesinde
Twitter ve reklam iligkisi 6n plana ¢itkmaktadur.

Katilimcilarin biiyiik bolimii cevrimici etkinliklerin Twitter’a kazang sagladigini ile-
ri sirmuslerdir. Yalnizca iki katilimci, ¢evrimici etkinliklerin Twitter’a bir kazang
saglamadigini belirtmistir. DG-1, kullanicilar tarafindan atilan tweetlerin, yapilan
retweet ve begenilerin reklamverenlere yapilan satista bir veri haline geldigini tiklan-
ma sayisl ile iligki kurarak soyle agiklamaktadir:

Sonugta tiklanma oraniyla ilgili. O da bu alanda satin alma yapan kuruluglara
diyor ki, bugiin benim platformuma Tiirkiyede giren insan sayis1 6rnek veri-
yorum 30 milyon. Ankara bolgesinde giren insan sayis1 da 6rnegin 3 milyon.
Dolayisiyla, reklamini alirken, o da buna gore yapiyor.””

DG-1, Twitter kullanicilarinin etkinliklerinin tiklanma sayis1 yarattig1 ve yaratilan
tiklanma sayisinin ise Twitterda reklam verecek olanlara bir pazarlama unsuru ola-
rak sunuldugunu ifade etmektedir. DY-1 de buna benzer sekilde, yapilan ¢evrimici
etkinliklerin kullanicilarin platformda kalmasina olanak sagladigini hatirlatmakta
ve bu durumun Twitter’a kazang sagladigini belirtmektedir.

DG-2 ve DY-4 sadece reklamverenlere satilmasinin yani sira, kurum ve kurulusla-
ra satilmasi yoluyla da gevrimigi etkinliklerin metalagtigini vurgulamaktadir. DG-2,
Twitter kullanicilarinin ¢evrimigi etkinlikleriyle bir diisiince tiretimi yaptiginin alti-
ni1 ¢izmekte ve bu iiretimlerin kendisinin de Twitter tarafindan kazanca gevrildigini
belirtmektedir. DG-4, kullanicilarin ¢evrimigi etkinlilerinin Twitter’a kazang sagla-
digin1 diistinmekle birlikte, bu durumun kullanicilar tarafindan énemsenmedigini

75 DY-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.04.2020.
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dile getirmektedir. Benzer sekilde DG-3, Twitter'in kazang sagladigini diisinmekte
ancak, saglanan bu kazanci “olmasi gereken” olarak nitelendirmekte ve olumlamak-
tadir. Twitter’a reklam vermis bir katilimci olan DG-5’in aktardiklari ise Twitterdaki
reklam siire¢lerinde nelerin etkili olduguna iliskin ipuglar1 sunmaktadir:

Twitter reklam verirken size segenek sunuyor. Mesela, kag yas araligina hitap
etmesi gerektigi ya da profilinde hangi kelimelerin olduguna yonelik. Kisisel
veri derken, 6rnegin ana adi, baba ad1 gibi ya da telefon numaras: gibi bilgiler
degil. Egilimler ya da bulundugu meslek grubu...”®

Twitter profilinde yer alan kisisel bilgilerin yani sira, kullanicilarin profilinde han-
gi kelimeleri kullandiginin, meslegine iliskin bilgilerin bulundurmasinin da reklam
icerikli tweet i¢in 6nemli oldugu anlasilmaktadir. Gerek kisisel bilgiler gerekse kulla-
nicilar tarafindan yaratilan iceriklerden yapilan kelime analizleri, onlari yaratan kul-
lanicilar1 bir reklamin hedefi haline getirmektedir. DG-5 tarafindan aktarilan siireg
ele alindiginda, kullanicilarin reklamverenlere satilan bir meta olmalarinin yani sira,
kendini metalastiracak iceriklerin de iireticileri oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Kullani-
cilar tarafindan atilan tweetler, yapilan retweet ve begeniler metalagarak reklamve-
renlere bir veri olarak sunulurken; Twitter kullanicilar1 kendilerini bir meta olarak
tiretmektedir.

Ote yandan, kullanicilar Twitterda yer alan reklamlarin hedef kitlesi haline gelmek-
tedir. Hedefli reklamcilik uygulamalarinda hedefin daraltilmas: i¢in gerekli veriler
kullanicilarin yarattig: ierikler araciligiyla elde edilmektedir. Ayrica, hedefli rek-
lamcilik uygulamalarinda ilgili hedefin daraltilmasi Twitterda yaratilan kullanici
igeriklerinin 6nemini daha da belirginlestirmektedir. Gériisme yapilan sekiz Kkisi,
Twitterda yer alan reklamlarin hedefli reklamlar olduguna isaret etmekte; reklam-
larin kullanicrya gore farklilik gésterdigini belirtmektedir. Kullanicilarin hem Twit-
terda hem de diger dijital ortamlarda yaptiklar1 ¢evrimici etkinlikler reklamlarin
kisisellesmesinde biiyiik bir 6neme sahiptir. Reklamlarin kisisellesmesi konusunda
elde edilen bulgular, bu durumun, kullanicilar tarafindan olusturulan igerikler ara-
ciligiyla gerceklestigini ortaya koymaktadir.

Twitterdaki metalagsma siireglerinin katmanli yapisinin daha iyi anlagilmas i¢in
Twitterdaki reklam siireglerine de bakilmalidir. Twitter'in sirket olarak kar sagla-
madig1 bazi siiregler, tiglincii kisilerin Twitter’a degil, bir Twitter kullanicisina rek-
lam verme pratiklerini kapsamaktadir. Bu siiregler, tekil kullanicilara bir kazang elde
etme olasiligin1 sunmakla birlikte, metalagsma siireglerini daha da derinlestirmekte-
dir. Dokuz goriismeci, kendi hesaplarini yonetirken kar beklentilerinin olmadigini
vurgulamistir. Ancak, bu goriismecilerin yedisi, bu beklenti i¢inde olan Twitter kul-
lanicilarinin oldugunu séylemistir. DG-4 ise, digerlerinin aksine, Twitter1 kar bek-
lentisiyle kullandigini vurgulamistir. DY-2"nin bu konudaki goriisleri aydinlaticidir:

Buradan para kazanmaya ¢alisanlar var. Bu insanlarin bir¢cogunun, gercek ha-
yatta ¢ok bir karsilig1 yok. Ancak, sosyal medyada yarattiklary, tirettikleri sey-

78 DG-5 ile yapilan derinlemesine goriisme, 23.03.2020.
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leri normal piyasayla eslestiriyorlar. Dolayisiyla, buradan bir gelir elde etmeye
galistyorlar. Bir de, normal hayatin i¢inde doktorluk yapan, avukathik yapan,
yani sosyal medya iizerinden iinlii olmamis ya da bunun iizerinden daha 6nce
gelir elde etmemis insanlar var. Buralari, kendileri i¢in bir reklam arac1 olarak
kullanabiliyorlar.”

DY-2, Twitter’1 gelir kazanmak amaciyla kullanan kullanicilarin iki grupta degerlen-
dirilebilecegini s6ylemektedir: (1) Twitter araciligiyla taninir olduktan sonra, diger
emek piyasalarina dahil olan ve takipgilerini bu piyasalarda kendi miisterisi olarak
goren kullanicilar, (2) Bagka bir emek piyasasinda bulunan ve bu piyasalardaki ge-
lirini artirmak amaciyla Twitter vb. aglarda yer almaya baslayan kullanicilar. Twit-
terdaki deger yaratim siirecinin diger emek piyasalariyla olan iliskisi burada agiga
¢ikmaktadir. Birinci durumda sosyal medya, gelir elde etmek isteyen kullaniciya
“avantaj” saglamaktadur. Ikincisinde ise kullanici, “avantaj” saglama olasiligi/potansi-
yeli izerine bu alanlara yonelmektedir. Burada, “avantaj” taninir olmak ya da taninir
olma potansiyelidir. Taninirlik ise aktif takipg¢i sayisi ve takipgilerin girdigi etkilesim
ile iligkilidir. Aktif takipgi olarak ifade edilenlerin Twitterdaki tekil kullanicilar, et-
kilesimin ise bu tekil kullanicilarin ¢evrimigi etkinlikleri oldugu hatirlanirsa birinci
durumda “avantaj’, ikinci durumda ise “avantaj potansiyeli” olarak degerlendirilen
bu durum; “metalagmis Twitter kullanicisi/kullanic igerigi” ve “metalasma potan-
siyeli bulunan Twitter kullanicisi/kullanici igerigi” olarak yeniden kavramsallagtiril-
malidir.

DG-3 igsiz kalan gazeteci bir arkadasinin sosyal medyay arag olarak kullanmasi hak-
kinda, “Sosyal medyayi ara¢ olarak kullandi. Ciddi bir takipgisi oldu. Kitap bastig:
zaman, hazir satis potansiyeli oldu ve karnini buradan doyuruyor”® demistir. “Hazir
satis potansiyeli” ifadesi yakindan incelendiginde; sozii edilen kisinin takipgilerinin
metalagsma potansiyeli icinde oldugundan soz edilebilir.

“Satilik hesaplar” diye siirekli karsimiza ¢ikan kullanicilar var. Bu insanlar,
ciddi rakamlara hesaplarini, biriktirdikleri o kullanic1 sayisini, takipgi sayisini
satiyorlar. Cok fazla olmasa da, bdyle bir kitlenin oldugunu séyleyebiliriz.*'

DY-3 tekil kullanicilara gelir saglayan ve “hesap satig” olarak bilinen durumu an-
latmaktadir. Bu ifadeleri destekleyecek bicimde belirli bir takipgi sayisiyla birlikte,
Twitter hesaplarinin satigina iliskin 6rnekler bulmak miimkiindiir. Kald: ki, sadece
hesap satis1 yapan internet siteleri de bulunmaktadir. Hesabin bir biitiin olarak satil-
mastyla, satilan seyin o hesabin daha dnce yaptig1 ¢evrimigi etkinliklerin toplami ve
o hesabi takip eden kullanicilar oldugu saptanmaktadir.

Burada, sosyal medya {inliisii anlaminda fenomenlere de bakmak 6nem tasimakta-
dir. Goriisiilen dokuz kisi, fenomenlerin Twitter araciligiyla para kazandigini ifade
etmektedir. Ancak, katilimcilar tarafindan dile getirilen agirhikli goriis, fenomen-
lerin kazancini Twitter sirketinden degil ticlincti kisilerden sagladig: yoniindedir.

79 DY-2 ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.03.2020.
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Fenomenlerin “reklam sirketleri” gibi ¢alistig1; Twitter profillerinin reklam panosu
gibi islev gordiigiine yonelik vurgular dikkat ¢ekicidir. Diger katilimcilar ile benzer
diislinceleri paylasan DG-2, fenomenlerin tigiincii kisilere sattig1 seyin “kendilerini
takip edenlerin sayis:” oldugunu sdylemektedir.

[Fenomenler]... Ozel sektérden kazaniyorlardir. Dogrudan sosyal medyadan
degil. Uctincii kisilerden kazaniyorlardir. Ne kadar ¢ok takipgi kitlesi artarsa,
oraya sirketler daha ¢ok reklam verirler.*

“Durmadan ... reklami paylasmaya basladi. Her indiriminde de mi paylasirsin yani?

Ben onu, normal sponsorlu reklam olarak gormesem bile, takip ettigim kisiden gor-
meye basliyorum”** Bu agiklamadan da anlasilacag tizere, Twitter bir sirket olarak
reklam siireglerine burada dahil degildir. Reklamverenler reklamlarini Twittera de-
gil, Twitter kullanicisina vermektedir. Bu degisime karsin, diger Twitter kullanici-
larinin reklamverenlere satis1 ise ayn1 kalmaktadir. Dolayisiyla, Twitter, Twitter sir-
ketini icermeyen metalagma siireglerini de icinde barindiran bir platformdur. Ayni
zamanda boylesi bir iliski biciminde, kullanicilar arasinda ortiik esitsizlikler dog-
maktadir. Takipgiler, takip ettigi hesaplar tarafindan reklamverenlere satilan metalar
haline gelirken; takip¢i sayisinin fazlaliginin tanitim siireclerinde elde edilen gelir
artiric bir yoniiniin olup olmadig: da arastirilmasi gereken bir durum olarak ortaya
¢ikmaktadir.

Fenomenlerin belirli ilgi alan1 olmas: durumunda, ayni ilgi alanina yonelik tiretim
yapan firmalarin bu kisilere reklam vermesinin 6zel bir nedeni de reklamverenin
hedef kitlesine daha kolay ulasacag: diisiincesidir. Fenomen, sosyal medya kullani-
cilar1 arasinda kendi ilgi alaniyla iliskili daraltilmis bir takipg¢i havuzuna sahiptir. Bu
durumu DY-2, “Bence soyle bir alg1 var reklamcilarda: ‘Bu adam yemekle ilgili yazi-
yor, bunu o zaman yemekle ilgilenen insanlar takip ediyordur’ ...”** seklinde ifade
etmektedir.

Fenomenin kendisi ve fenomenin kullanici profili, biitiin reklam siireglerini igine
sikistiran; ancak, bunu yaparken reklam sirketlerini aradan ¢ikaran bir aktif 6zne
konumundadir. DY-4, fenomenlerin reklam sirketlerinin yaptig1 isleri yerine getiren
kisiler olduguna vurgu yapmaktadir: “Reklam sirketleri gibi ¢alisiyorlar, yaptikla-
r1 isi iletisim ve halkla iligkiler alaninda degerlendiriyorum. Dogrudan reklam ve
pazarlama alani olarak degerlendiriyorum?™ Benzer bir diistinceyi DY-2 ise soyle
paylagmustir:

Fenomenler, hem pazarlamaci hem reklamin kendisi haline geliyor. Eski dii-
zende, pazarlamacilar farkl bir tarafta duruyordu. Reklamcilar bagka bir ta-
raftaydi. Bir tirtiniin reklami bagka bir yerdeydi. [...] Reklamin hem aktorii
oluyor hem de pazarlayicisi oluyor. Her seyi haline geliyor.*

82 DG-2 ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.03.2020.
83 DY-1 ile yapilan derinlemesine goriisme, 17.03.2020.
84 DY-2 ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.03.2020.
85 DY-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.04.2020.
86 DY-2 ile yapilan derinlemesine goriisme, 21.03.2020.
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Fenomenlerin gelir elde etmesinin dtesinde ortaya ¢ikan gizil bir durum pek ¢ok
emek siirecinin merkezinde yer almalaridir. Geleneksel reklam siireci igerisinde
bulunan pek ¢ok emek siireci fenomenlerin iizerine yikilirken; reklamverenler bu
emek siirecinde yer alan olas1 maliyetleri en aza indirmektedir. Kaldi ki, reklam ige-
riklerinin etkisi, Twitter analizleri sayesinde, geleneksel yontemlere kiyasla daha az
maliyetle 6l¢lilmektedir. Bu durumda, reklam sirketi ve yayinci platform siirecin
disinda kalmakta; reklamveren icin bu siireglerde yer alan maliyetler azalmaktadur.
Fenomenlerin emeklerine yonelik sémiirii bu noktalarda belirginlesmektedir. Twit-
terda yer alan pek ¢ok fenomen, ¢ok sayida reklamverenle bu kosullar altinda iligki
kurmaktadir. Oysaki, geleneksel reklam siireglerinde iicretli emek giictiniin mekéan-
sal olarak bir arada olmasi s6z konusudur. Mekansal bir aradalik, 6rgiitlenme ve da-
yanisma iligkileri {izerinde dnemlidir. Ayrica, geleneksel reklam siirecleri igindeki
iskollarinin sendika deneyimleri de bulunmaktadir. Bu siirecinin merkezinde tek
basina sosyal medya fenomeninin kalmasi; bu siireglerde emek giiciiniin giivence-
sizlestirilmesini ve ucuz isgiiciine doniistiiriilmesini de beraberinde getirmektedir.

Bakilmasi gereken son nokta, Twitter bagliginda yer alan bilgiler ile kisilerin pay-
lagimlarinin kimler i¢in yarar saglayan metalar bicimini aldigidir. Goriisiilen sekiz
katilimci, kullanicilarin biitiin olarak profilinde yer alan bilgilerin kar araci olarak
kullanildigina iliskin diisiinceler 6ne siirmektedir. Ote yandan, DG-4 ve DY-5, bas-
likta yer alan bilgilerin bir kazang araci olarak kullanilamayacagini ifade etmektedir.
DY-5, degerlendirmesini yaparken kendi profil bilgilerini ve kullanim deneyimlerini
temel almistir. DG-4 ise baglikta yer alan bilgilerin maddi kazang saglamayacagini
ifade etmistir. DY-1, kendisinin bu bilgileri olustururken herhangi bir kazang araci
olmas1 amaciyla olusturmadigini ifade ederken; bu amagla olusturulmayan igerik-
lerin, bu igerikleri tasnifleyerek kara dontistiirmek isteyen pek ¢ok kisi tarafindan
kullanilabilecegini vurgulamistir.

Benim feminist oldugum ¢ok belli. Cok bariz. Sey var ya iste, girl power seyle-
ri... Son dénemde yiikselen birtakim reklam trendleri var, 6zellikle reklamlari
ontime disiirmeye yonelik. Bu reklamlardan daha ¢ok etkilenme ihtimali olan
bir hedef kitleyim. Bunun disinda, birtakim sirketlere de bu bilgileri satabile-
cegini diisiiniiyorum. Instagram iizerinden, Facebook iizerinden ve daha bas-
ka sirketler {izerinden. Daha 6nce, hi¢bir zaman aligveris yapmadigim ...dan
bana mesaj gelebilir. “8 Mart’ta ne tisort giyecekler eylemde” diye.*”

DY-4 de DY-1e benzer olarak, bagkalarinin kazang saglamasi amaciyla kendi ige-
riklerini olusturmadigini belirtmekte; ancak, yine de kazang saglanabilecegini ifade
etmektedir. Kendisini feminist olarak tanimlayan DY-4, yaptig1 paylasimlarin gene-
linden béoylesi bir bilginin elde edilebilecegini soéylemektedir. Ote yandan, yarattig
igeriklerin reklamveren sirketlerin hedeflerinin daraltilmasinda kolaylik sagladigini
da vurgulamaktadir.

Goriigmecilerin temel algilari, bu bilgilerden devletlerin ve sirketlerin yarar sagla-
diklar1 yoniindedir. Bu bilgilerden yararlanan sirketler iki sekilde karsimiza ¢ikmak-

87 DY-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.04.2020.
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tadir. Birincisi, bu bilgileri siniflandirarak satan sosyal medya sirketleri; ikincisi ise
bu bilgileri 6zel amaglari igin alan sirketlerdir. Ilkinde, bu bilgiler metalasarak diger
sirketlere satilmaktadir. Tkincisinde ise meta olarak alinan bu bilgiler, iiretilen meta-
nin degerini artiran bir girdi olarak kullanilmaktadur.

Twitter'da Yer Alan Denetim Siirecleri

Twitterdaki denetim siiregleri ve Twitter iceriklerinin sahiplik durumu irdelenen bu
alt baglikta, denetim siiregleri iki anlamda kullanilmustir. {lk anlam, Twitter'in top-
lumdaki denetim mekanizmalariyla olan iliskisine; ikinci anlam ise kullanicilarin
yarattig1 icerikler iizerindeki denetimine bir bagka deyisle, kullanicilarin hesaplarin
varlig1 tizerindeki denetimleri (hesabin agilmasi, kapatilmasi, engellenmesi vb. he-
sabin varligina yonelik) ile kullanicinin igerikleri yaratim siirecindeki 6zdenetimle-
rine (igerik olusturmada giindemin etkisi, belirli bir akis iginde tiretme, bagimsizlik
problemi vb.) karsilik gelmektedir.

Goriistilen kisilerin tamami Twitter hesaplarinin kontroliiniin tamamen kendile-
rinde olmadigini diistinmektedir. DG-2, DG-3, DY-1 ve DY-5 denetimin sinirli bir
sekilde kendilerinde oldugunu belirtmektedir. DG-1 Twitterda hi¢ kimsenin he-
sap kontrolleri lizerinde denetiminin olamayacagini; DY-3 ise hesap kontrollerinin
Twitter ve Facebook gibi platformlarda oldugunu ve bu platformlarin kendi amaglar:
dogrultusunda kontroliin bi¢imini belirledigini vurgulamaktadir. DG-4 “...mis gibi
oldugunu distiniiyorum™®; DG-5 ise “Sosyal medya hesabimin kontroliiniin bana
birakildigini diistiniiyorum sadece...”® diyerek hesap kontroliiniin kendilerinde ol-
madigini ifade etmektedir. DY-4 ise su diistinceyi paylasmaktadir: “Kontroliin bende
oldugunu diisiinmek istiyorum ama tam olarak bende degil”® Bu ifadeler, genel an-
lamda goriisiilen kisilerin kullanici hesaplarinin varlig: iizerindeki denetimini anla-
tan disiinceleri yansitmaktadir.

Ayni zamanda hesap iizerinde kullanicilarin 6zdenetimine yonelik fikirlerinin oldu-
gu da saptanan DY-4 sunlar1 séylemektedir: “Tweeti oranin diline gére atmak gereki-
yor. Mesela, yanina hashtag koyacaksin ki anlami olsun. Orada giindeme girebilmek
istiyorsan, giindemden s6z eden insanlarla etkilesime ge¢cmek istiyorsan bunlara
dikkat ediyorsun.”! Twitter'in dili ve Twitterdaki giindem, 6zdenetimi engelleyen
yapilardan bazilar1 olarak belirginlesmektedir.

Twitter kullanicilarinin Twitter akisina dahil olma bigimi tweet yaratim siirecindeki
6zdenetim i¢in dnemlidir. Twitter, pek ¢ok konunun konusuldugu bir platform ol-
makla birlikte, birka¢ dnemli giindemin -paylasim yapildig1 anda- yogun bir sekilde
goriniir oldugu bir yerdir. Kullanicilar, belirli bir anda, birka¢ konu baghig: hakkin-
daki ¢evrimigi etkinliklere maruz kalan ve/veya bu etkinliklere katilan kimselerden
olusmaktadir. Dolayisiyla, bir giindem hakkinda ¢evrimigi etkinlikte bulunurken,
kullanicinin bunu kendi iradesiyle mi yaptig1 yoksa ¢ogunluk dyle yaptig: icin mi

88 DG-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 20.03.2020.
89 DG-5 ile yapilan derinlemesine goriisme, 23.03.2020.
90 DY-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.04.2020.
91 DY-4 ile yapilan derinlemesine goriisme, 07.04.2020.
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yaptig1 énemlidir. Bu konu, goriismecilerin diisiincelerinde de énemli bir yer olus-
turmaktadir. Oz denetime iligkin bu durum DG-1 ve DG-2 ile yapilan goriismelerde
su ifadelerle goriiniir kilinmigtir:

Ben giindeme iliskin geyler atiyorum. Dolayisiyla, giindemi belirleyen kisi ko-
numunda degilim. [..] Neredeyse her konuyu, giindemle iliskilendirerek yazi-
yorum. Dolayisiyla, esas sahibi ben goziikmiiyorum. Ben, tirnak icinde fikri
miilkiyet icerisinde fikir belirtiyorum.*

Hesabimin kontrolii hem bende hem degil. Bende, ¢iinkii kendi irademle ya-
z1p ¢iziyorum. Bende degil, ¢iinkii ben giindeme gore yorumlarimi yapiyo-
rum, yaztyorum. Orada, giindemi belirleyen ya da giindemi olusturanlar, be-
nim Twitter hesabimi da bir anlamda yonlendirmis oluyor.*

Twitter giindemi, Twitter kullanicilarinin etkinliklerinin toplamiyla ve o giindeme
olan ilgileriyle olusmaktadir. Twitterda olusan giindemin kullanic1 iizerinde mutlak
belirleyici etkisi oldugunu diisiinmek, Twitter giindemlerinin olusum siirecinde ka-
tilimcilarin iradesini belirsizlestirmektedir. Kald1 ki, DG-1 goriisme sirasinda Twit-
ter kullanicilarinin glindem {izerinde etkisinin bulundugunu, “Burasi ayni zamanda,
glindeme iligkin bir siirece dahil olma, goriis belirtme yeridir. Dolayisiyla, benim o
giindemin gelismesinin nasil olmasi gerektigine iliskin belirlememin oldugu kati-
limci bir platform™* ifadeleriyle dile getirmektedir. Kald1 ki, Twitter giindemi reel
toplumsal yapida yasanan celiskilerden ve Twitter dist alanlarda olusan giindemler-
den bagimsiz degerlendirilmemelidir.

DY-2, Twitter kullanicis1 ve Twitter glindemi arasindaki iligskiyi degerlendirirken;
Twitter'in retweet 6zelligine deginerek bu 6zelligin, insanlarin belirli bir giindeme
gore gevrimigi etkinlige katilmasinda kolaylik sagladigini vurgulamaktadir. Retweet
ozelligi, insanlarin Twitter hesab1 lizerindeki 6zdenetimini azaltici etkiye sahiptir.

Twitter'in denetim mekanizmalariyla iliskisi derinlestirildiginde, katilimcilar bu du-
rumu “yakin” olarak tanimlamistir. DY-2, Twitter ve benzeri platformlarin manti-
ginin insanlarin diistincelerini aktarmasina dayali oldugunu belirtmis ve Facebook
platformuna 6zgii “ne diistiniiyorsun” kalibin1 6rnek olarak gostermistir. Twitter'in
paylasim alaninda ise “neler oluyor” ifadesi yer almaktadir. DY-2 tarafindan da be-
lirtilen, insanlarin diisiincelerinin her an bilinebilecegine iliskin bu kullanim man-
tiginin, Twitter kullanicilarinin denetim mekanizmalar: tarafindan takip edilmesini
kolaylastirdig: diisiiniilmektedir. “Saniyesinde” aktarilan bilgiler, yine ayn1 hizda de-
netlenebilir bir bicim almaktadir.

Benzer sekilde DG-1, kullanicilarin takiplerinin bu platformlarla kolaylastigini soyle
belirtmektedir: “Eskiden arkaniza bir tane polis takiyordu. Boylece sizin ne yaptigi-
niz1 goriirdi, siipheli bir sey varsa islem yapardi. $imdi, baz1 sozctikleri segiyorlar

92 DG-1 ile yapilan derinlemesine goriisme, 13.03.2020.
93 DG-2 ile yapilan derinlemesine goriisme, 14.03.2020.
94 DG-1 ile yapilan derinlemesine goriisme, 13.03.2020.
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ve bunlar1 yazanlar1 bana goster diyorlar”® Ote yandan, Twitter ve denetim meka-

nizmalari iligkisini DG-4 “siki bir iligki var”; DY-1 ve DY-4 ise “dogrudan bir iliski
var” biciminde tanimlamaktadir. DY-3, Twitterin denetim mekanizmalariyla olan
iliskisini agiklarken, otoritenin isleyisine zit durumlarda bu mekanizmalarin dev-
reye girebilecegini séylemektedir. Kald1 ki, DY-3’iin, boylesi durumlarda Twitter'in
bu miidahale karsisinda herhangi bir direng gostermeyecegine yonelik diisiincesi de
onemlidir.

Son olarak, yapilan ¢evrimigi etkinliklerin sahibinin “kim” olduguna yonelik kati-
limcilarin digiinceleri irdelenmistir. Goriismelerde, Twitter'n katilimcr yapisinin
onemli bir unsur olarak goriildiigli saptanmistir. Twitter'n katilimci yapisinin go-
rigiilen kisiler tizerindeki etkisi, Twitter iceriklerinin sahibinin “herkes” olduguna
iliskin bir yaklagimi beraberinde getirmistir. Bununla birlikte, DG-2, DG-5 ve DY-2
olusturduklar1 Twitter iceriklerini “kendilerine ait” olarak degerlendirmektedir.
DY-5 ise olusturulan igeriklerin sahibinin kim oldugunu tanimlayamayacagini be-
lirtmigtir. Igeriklerin sahibinin kendisi oldugunu diigiinmeyen/reddeden katilimci-
lar Twitter'in etkilesimli yapisina, kamusal bir mekan olma ozelligine ve kamusal
alanda yasanan olaylara kullanicilarin Twitter tizerinden miidahil olabilmesine vur-
gu yapmaktadir. Iceriklerin sahibinin kendileri oldugunu soyleyen DG-2, DG-5 ve
DY-2 arasindaki ortak 6zellik ise igeriklerin iiretimleri sirasinda kendi etkin konum-
larini 6ne ¢ikarmalaridir.

Twitter iceriklerini kendilerinin 6zel miilkiyetinde gérmeyi reddeden kullanicilar,
olusturulan igeriklerin kullanimina ve sahipligine ortak atamaktadirlar. Kullanici-
lar tarafindan iiretilen ve kullanimina ortaklik atfedilen bu iceriklerin, bazi kimse-
lerin 6zel metalar1 haline gelmesi ve bunlardan kér etmesinin arka planinda yatan
dinamigi irdelemek bu noktada 6nemlidir. Bu durum, ilkel birikim stiregleri ile ilis-
ki kurularak agiklanabilir. Tlkel birikim, kapitalizmin bu agamasinda da kullandig1
birikim ydntemlerinden biridir. Ilkel birikim siireclerinin arka planinda yatan te-
mel diisiince, kisilerin meta iireticileri halini almasidir. Ilkel birikim siire¢lerinde,
insanlarin meta ireticisi olmak i¢in emek giicii haline gelmesi ifade edilirken zorun
roliine vurgu yapilmaktadir. Zor, burada insanlar iicretli emek giicii haline getirecek
bir aractir. Twitterda da kullanicilarin meta iireticilerine ve {icretsiz emek giiciine
doniistirildigi disiinildiigiinde; yasanilan durum ilkel birikim siireglerinin ileri
bir agamasidir denilebilir. Twitterda bu siiregler ortiik olarak stirmektedir. Kald ki,
zorun karsisinda rizayla insanlar buralarda hem var olmakta hem de olusan metalar-
dan dislanmaktadir. Kullanicilarin Twitterda meta ve deger yaratmasi igin Twitter’s
kullanmasi ve diger insanlarla etkilesime girmesi gereklidir. Bir baska deyisle, bir
metanin liretimi i¢in bagka bir metanin kullanim degerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
yoniiyle, tiretilen metanin degisim degerinden biitiiniiyle dislanan kullanicilar, diger
metalarin kullanim degerinden ise yararlanmaktadir.

95 DG-1 ile yapilan derinlemesine goriisme, 13.03.2020.
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Sonug

Bu ¢alismada sosyal medya kullanicilarinin metalagmasi sorunu “izleyici metasi”
tartismalar1 gergevesinde incelenmistir. Bu anlamda, goriisme yapilan kisilerin ir-
delenen kavramlara iligkin biling diizeyinin yiiksek olmasinda iki durumun etkili
olabilecegi diistiniilmiistiir. Birincisi, katihimcilarin Kazdaglarrndaki gevre erozyo-
nuna tepki gosteren kimseler oldugudur. Ikincisi, katilimcilarin egitim diizeyleridir.
Calismanin 6rnek aragtirma grubu biri lisans egitimine devam eden, sekizi lisans
egitimini tamamlamis ve biri yiiksek lisans egitimini tamamlamis goriismecilerden
olusmustur. irdelenen bu iki durumun, ulagilan sonuglar iizerinde etkili oldugu dii-
stiniilmektedir. Dolayisiyla, calismada yapilan genellemelerin 10 kisilik 6rnek aras-
tirma grubuyla sinirli oldugu unutulmamalidir. Kaldi ki, ¢ziimleme ve sonug bolii-
miiniin, 6rnek grupla yapilan yar1 yapilandirilmis goriismelerden elde edilen bilimsel
verilerin ¢oziimlenmesi ve yorumlanmasiyla sinirl oldugu agikga ifade edilmelidir.

Calismada, Twitterda yasanan emek siireglerinin katilimcilar icin ikili bir anlama
geldigi sonucuna ulagilmistir. Katilimcilar, Twitterdaki emek stirecini hem bir iligki
bicimi olarak hem de emek ve baglantili kavramlar: atilan tweetlerin konusu olma-
st bakimindan degerlendirmektedir. Twitter tizerindeki emek siire¢lerinden sadece
Twitter'in kar etmedigi anlasilmaktadir. Twitter disinda yer alan sirketlerin ve tekil
kisilerin de Twitter {izerinden kar ettigi ortaya ¢ikmaktadir. Twitter'in ticretlendiril-
meyen kullanici emeginin yani sira, iicretli emekgileri barindirdigi da anlasiimak-
tadir. Boylece, Twitter iki farkli goriiniim kazanmaktadir: (1) Mekéan ve arag olarak
Twitter, (2) Kapitalist bir sirket olarak Twitter.

Twitter'in gelir ve giderlerine yonelik gorisiilen kisilerin yaklagimlari incelendigin-
de, reklamlar ve kigisel veri satis1 Twitter'in gelirleri arasinda siralanmaktadir. Bir
sirket olarak Twitter'in gerek tekil kullanicilardan gerekse sirketlerden reklam aldi-
g1 saptanmustir. Bu reklamlarin hedef kitlesini ise yine Twitter kullanicilar: olustur-
maktadir. Bu iki gelir kalemi disinda, kullanicilar da Twitterda izlenirlik/tiklanma
oranlariyla dogru orantili olarak reklam araciligiyla gelir saglamaktadir. Ne var ki,
tizerinden kér sagladig ¢evrimigi igerik iireticilerine Twitter herhangi bir {icretlen-
dirmede bulunmamaktadir.

Twitter kullanicilar tarafindan bu mecra dogrudan bir meta iiretim alan1 olarak go-
riilmezken, Twitterda yer alan metalagsma siiregleri ortiik olarak devam etmektedir.
Twitterda metalasan kullanicilarin kendileri, kullanicilarin yarattig profiller ve kul-
lanicilarin gevrimigi etkinlikleri oldugu sdylenmelidir. Ote yandan, metalagan kulla-
nicilar dogrudan bu metalarin yaraticilari olmaktadir. Twitterda hedefli reklamcili-
gn ilgisini olusturan kullanicilar, Twitter'in kar saglamadig reklam siireglerinde de
hedef haline gelmektedir. Buna 6rnek olarak, fenomenlerin reklamverenlerle iliskisi
gosterilebilir. Fenomen hesabin takipgi sayis1 ve etkilesim miktar: reklamverenlere
satilirken; burada metalasan takip eden kullanicilar ve onlarin ¢evrimigi etkinlikle-
ridir. Kald1 ki, fenomen hesabin bir ilgi alanina yonelik olmasi, o ilgi alanina yonelik
reklam vermek isteyenler i¢in de bir avantaj olarak goriilmektedir. Bu siireclerden
kazang sagladig1 diistiniilen fenomenlerin ise reklam siireglerinin merkezinde olma-
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s1, glivencesiz ¢aligma kosullarinda bulunmasi ve ucuz isgiicii haline gelmesi s6z ko-
nusudur. Genel anlamda reklamverenlere satilanlar tiklanma sayzsi, etkilesim ve kul-
lanici/takipgi olarak karigimiza ¢ikmaktadir. Bununla birlikte, Twitter hesaplarinin
bir biitiin olarak satildig1 durumlar da s6z konusudur. Burada satilan sey Twitter pro-
filindeki takipgi say1s1 ve o takipgilerin etkilesim miktaridir. Bir diger 6nemli nokta,
kullanicilarin olusturduklari kisisel bilgilerden ve kullanici igeriklerinden elde edilen
bilgilerden devlet gibi politika belirleyici yapilarin ve sirketlerin kar etmesidir. Bura-
da kar eden sirketler ise iki sekilde karsimiza ¢ikmaktadir: (1) Verileri satan sosyal
medya sirketleri, (2) Bu bilgileri satin alarak iretim siire¢lerine yon veren sirketler.

Goriistilen kisiler, Twitter kullanicilarinin hesaplari tizerindeki kontrol hakkinda de-
netimin kullanicilarda olmadigini ve tweetleri olusturma agamasindaki 6zdenetimin
ise Twitter'in yapisindaki bazi 6zellikler nedeniyle zayif kaldigini diigiinmektedir. Oz
denetimin 6ntindeki engeller kullanilan dil, Twitter giindemi ve kullanicilarin akisa
katilma bicimleri olarak siralanabilir. Katilimcilar Twitter ve denetim mekanizmalar
arasinda “yakin bir iliski” oldugundan soz etmislerdir. Goriisiilen kisilerin biytik
gogunlugunun Twitterda yarattiklar1 igeriklerle “sahiplik” iligkisi kurmadig sap-
tanmigtir. Katilimcilar, igeriklerin kullaniminin herkese agik olmasi gerektigini dile
getirirken; iceriklerin kamusal olma niteligine vurguda bulunmustur. Ote yandan,
kullanicilarin yarattiklar: icerikler tizerinde sahiplik iliskisi kurmamasina karsin, bu
igeriklerin metalasarak belirli kesimlere kar saglayan tirtinler haline gelmesi ise dik-
kat gekicidir.

Sosyal medya ¢aginda ilkel birikim siire¢lerinin ileri bir agamasinin yasandig: gozle-
nirken, kullanicilar kendi yarattiklar: iceriklerden koparilmakta ve icerikleri bagka-
lar1 taratindan miilk edinilmektedir. Son soz olarak, Twitter ve benzeri mecralarda
yer alan metalagma ve emek siireglerinin elestirel ekonomi politik yaklasimin daha
fazla konusu haline gelmesi; sosyal medya ¢alismalar: alaninda yapilacak yeni aras-
tirmalara 6nemli katkilar saglayacaktir.
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Abstract: Dealing with the commodification processes and exploitation of users who participate
in online activities on the social networking site Twitter, this study is based on the critical
political economy approach. In this study, in which the rise of social media along with the
recent developments in communication technologies was evaluated within the capitalist modes
of production and style, the production and consumption relations observed in Twitter were
examined. The capitalist relations, processes and forms dominating Twitter have evaluated
under the thematic categories of analysis; the determinations made in these categories were
obtained from semi-structured in-depth interviews conducted with the chosen research group
of 10 participants, by intended sampling technique among Twitter users. It is concluded that
Twitter is seen by the participants as a digital space in which production and exchange relations
take place and a tool that enables these relations to be actualised.
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Oz: Bu calisma, yaratic endiistriler icerisinde doniisen kiiltiir temelli girisimciligi, Tiirkiye'nin
yaratici ekosistemi igerisinde yeniden diisiinmeyi amaglamistir. Yaratici yayilim ve kiiltiirel
cografya teorilerine dayanan calisma icerisinde, kiiltiir temelli girisimcilik Tiirkiyenin bilgi
toplumuna doniisiim stireci icerisinde tartisilmaktadir. Kapitalizmin yakin doneminde, kiiltiir
temelli girisimciligin, ticari bir yatirimcilik olarak okunmasindan daha ok, iilkelerin yenilikgilik
agimn onemli bir bileseni olarak ele almay: amaglayan bu ¢alismada, Ankara, Istanbul ve
I[zmir olmak iizere Tiirkiyenin yaratici ekosistemi igerisinde farkli kesitleri temsil eden iig il,
arastirmamin uzami olarak segilmigtir. Istanbul'un 2010 yilinda Avrupa Baskenti olmasinin
yani sira, UNESCO yaratici sehirler aginda tasarim kenti olarak yer almasi, Ankaranin ise
Tiirkiyenin bagkenti olmasimin yani sira bilgi teknolojileri alanminda one ¢ikmasi ile Izmir’in
yaratici kente doniisiim planlart soz konusu kentlerin segilmesi icin onemli bir gerekge
saglamistir. Calismada, ote yandan, UNESCO ve Avrupa Birliginin yaratici endiistrilerde
girisimcilik  politikalar: karsilastirmali  siyasa analizi tizerinden degerlendirilmektedir.
Calismada, Tiirkiye icin alternatif bir dizi yonetisim onerisi gelistirilmistir.

Anahtar kelimeler: Yaratici endiistriler, Yaratici ekonomi, Kiiltiir temelli girisimcilik, Kiiltiirel
cografya, Yaratici yayilim

Giris

Yaratic kiiltiir endiistrileri ekosistemi, 1990’l1 yillarin sonundan itibaren hem bir
siyasa hem de bir uygulama alani olarak “yeniden kesfedilirken’, 6zellikle gelismekte
olan tilkelerdeki alan yazin igerisinde iki 6nemli tartiyma ekseninin sasirtict dl¢iide
ihmal edildigi gozlenir. Alan yazin igerisinde sozii edilen ilk kor noktays, kiiltiir te-
melli girisimciligin oldukga sinirli olarak tartisilmas: olusturmaktayken, ikinci ek-
sende kiiltiir temelli girisimciligin kentlerle kurdugu diyalektigin nerede ise tizerinin
ortiilii olarak birakilmasidir. Bu ¢alismada, alan yazinin s6z konusu ilgisizligine dair
bir yanitin, Tiirkiyede {i¢ kentin yaratic1 endiistriler ekosistemi ve gelismekte olan
kiiltiir temelli girisimciligi kesitlerinden bakarak verilmesi amaglanmistir. Calisma-
nin, 6zetinde de yer verildigi gibi, Ankara, Istanbul ve [zmir kentlerindeki kiiltiir
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temelli girisimcilik ve kent diyalektigini, kiiresel 6rnekleri ile karsilastirmali olarak
okumay1 amaglayarak ilerleyen bu ¢aligma, yeni enformasyon ve iletisim teknolo-
jilerinin refakatinde doniisen girisimcilik kiiltiiriiniin kent ile kurdugu diyalektigi
agagidaki sorular ekseninde tartigmay1 amaglamaktadir. 1) Yeni enformasyon ve ile-
tisim teknolojileri, girisimcilik kiiltiiriinti ve girisimcilik kiiltiiriindeki egemen de-
ger dizisini nasil etkilemekte ve doniistiirmektedir? Boylesi bir doniisiim, yaratici
endiistriler icerisinde kiiltiirel ekonominin bir bileseni olarak nasil degerlendirile-
bilir?” 2) Ulkelerin bilgi toplumuna déniigiim siire¢ ve pratiginin 6nemli bir bile-
seni olarak yaratic1 ekonomiler igerisinde doniisen girisimcilik ve kiiltiirdi, kentsel
uzamlar icerisinde nasil ¢6ziimlenebilir? 3) Yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi
icerisinde, kentler tam da bilgi toplumu doniisiim siireglerini yaratic1 ekonomilere
baglayan uzamlar olarak nasil yeniden degerlendirilebilir? Yukaridaki sorular: de-
rinlestirerek Tiirkiye 6zelinde tartigmayi ve kiiltiir temelli girisimciligi onemli bir
baglama yerlestirmeyi amaglayan bu ¢alisma igerisinde son soru ise 4) “Tiirkiyede
‘kiiltiirel ekonomik cografya’ ve ‘yaratici yayilim’ yaklagimlari, yeni enformasyon ve
iletisim teknolojilerinin refakatinde doniisen kiiltiirel girisimciligi anlamlandirila-
bilme adina nasil kullanilabilir?” olarak belirlenmistir.

[lerleyen kisimlar icerisinde ayrintili olarak degerlendirilecegi iizere caligmanin ya-
nit aradig1 yukaridaki sorularin, 6nemli bir ikilemi yeniden ziyaret etmek iizerine
temellendigi sdylenmelidir. Internet ve bilegen bilgi teknolojilerinin yer edindigi ve
edindigi yeri genislettigi diger alanlarda oldugu gibi, girisimcilik kiiltiirii tizerindeki
yansimalar1 popiiler kiiltiiriin séylem repertuarinda yeni bir firsatlar alani olarak
temsil edilirken Tiirkiyede siirdiiriilen ¢aligmalar icerisinde benzeri ya da yakin bir
merak uyandiramamais olmasi s6z konusu ikilemi olusturmaktadir.! Caligma boyun-
ca, yukarida yer aldig: tizere ilki kuramsal bir tartigmaya olanak sunmas: ikincisi ise
boylesi bir kurumsal okumanin yaratic endiistriler ekosistemi icerisinde bir mik-
ro okuma pratigine olanak saglamasi i¢in yukarida yer verilen sorulara, en azindan
kendi igerisinde, tutarl ve biitiinciil bir yanitin verilebilmesi amaglanmstir.

Yaratici Endiistriler Ekosistemi ve Kiiltiir Temelli Girisimcilik Diyalektigini
Okumak

Yaratic1 endiistriler ve bilesen yaratici ekonomileri yeniden tartigmak, ya da bu alt
boliimiin bashiginda yer verildigi {izere yeniden ziyaret etmek, aslinda bugiine degin
sorulan giiglii bir soruyu farkli bir a¢idan diisiinmek i¢in 6nemli bir firsat1 olugtur-
maktadir. Yaratici endiistriler alan yazinina dair en azindan alternatif hatta kargit bir
okuma ¢abasi, gercekte bir ironi olarak da sorulan, “yaratici endiistriler icerisinde
yeni olan nedir ki?” sorusu ile yeniden yiizlesmek i¢in 6nemli bir olanak sunmakta-
dir.

Yukarida yer alan soruyu, doniisen girisimcilik kiiltiiriinii icerisine alacak denli ge-

1 Tiirkiyede kiiltiirel ekonominin bir yansimas: olarak internet ve doniisen yeni is modellerine dair biitiinciil bir
tartigmanin heniiz Tiirkiyede alan yazin i¢in 6nemli bir ilgisizlikle karsilandig séylenmelidir. Erkan Saka, “Dijital
Déniisiim ve Gazetecilik I¢in Yeni Is Modelleri”, Dijitallesen Gazetecilik Icin Yeni Is Modelleri, der., Erkan Saka,
Vehbi Gorgiilii ve Anil Sayan, Istanbul: Tas Mektep Yayinlari, 2017, s.11-14.
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nisleterek, yanitlama ¢abasi degisenin aslinda kapitalizmin bizatihi kendisi olduguna
ilk paragrafinda yer veren bir climleyle baslamalidir.*> Gergekten de yaratici endiist-
riler, en azindan bir fisilt1 olarak, kapitalizmin biitiin bir iiretim iligkilerinin, tiretici
giiclerinin ve tiretim kapasitesinin degistigini bir adim sonrasindaysa {ilkelerin bii-
tiin bir kalkinmasina dair degerler zincirinin koklii bir degisimin esiginde oldugunu
soylemektedir. O denli ki, 1970’li yillara degin agir sanayi ve fabrikalar ekseninde
belirginlesen ulusal ekonomilerin tasiyic1 kolonlarinin koklii bir degisiminin esigi-
ne gelmesi, yalnizca, on yil siirmiigtiir. Uretim iligkileri ierisinde bilginin kendi-
sine onemli bir yer agmasi ve a¢tig1 yeri de genisletmesine kosut olarak® yeniden
kesfedilen, gercekte de ise ilerleyen kisimlar igerisinde ele alinacag gibi zaten var
olan, yaratict endiistriler s6zii edilen doniisiimiin tiretim iligkileri igerisinde bilgi-
nin kentsel doniistimlere tagindig: kiiltiirel simgesini olusturmaktadir. Kapitalizmin,
her ne kadar, biitiin bir tarihi aslinda ulusal ekonomilerin kurulmasina paralel bir
anlat1 olarak kentler ve kentsel kalkinma siireclerinden bagimsiz degilse de yaratici
endiistriler ekosistemi igerisindeki vurgunun kapitalist birikimin kentlerle kurdugu
diyalektik tizerine oldugu séylenmelidir.

Bilissel kapitalizmin yeni, “yaraticr’, sinif ile mekéan baginin kurulmas: tam da isaret
edilen anlatinin igerigini anlamli bir bi¢imde dokumaktadir. Bu dogrultuda, yuka-
rida sozii edildigi iizere kiiltiirel ekonomik cografya ve yaratici yayillim yaklagimlar:
tam da degisen sosyal uzamlar icerisinde kapitalizmin kendisini yeni ugraklarinda
nasil da yeniden iiretebildigi sorusuna giiglii bir yanit sunmaktadir. O denli ki, er-
ken donemli tartismalarindan itibaren® bilgi toplumuna gegis ve dijital doniisiimiin
onemli bir uzam1 olarak kentlerin ancak yaratici endiistriler ekosisteminin énemli
bir bileseni olarak yaratici sinifi kendisine ¢eken mekanlar: olusturdugu belirtilir.

Yaratici sinifin 6nemli bir bileseni olarak, “yaratic1” girisimcilerin kentlerin kapita-
lizmin yeni birikim kosullar1 i¢erisinde anlamli iglevleri bulunmaktadir. Ancak kii-
resel alan yazin icerisinde yaratic1 girisimciligi degerlendirme pratiginin ti¢ 6nemli
unsuru bulunmaktadir. Ilk eksen, yaratici fikirlerin yaratici metalara nasil doniistii-
rildiigiini bu dogrultuda girisimcilerin s6z konusu ekosistem igerisindeki tutumla-
rinin nasi kuruldugunu ve stirdiiriildiigiinii aragtirma nesnesi olarak belirlemistir.®
Yaratici girisimciligi degerlendirmenin diger ekseni, Lorenzo, Donnely, Trujilo ve

2 Bu dogrultuda ayrintili bir tartisma igin, Joachim Thiel, “Creative Cities and the Reflexivity of the Urban
Creative Economy”, European Urban and Regional Studies, 24/1 (2017), 5.21-34.

3 Bilgi Toplumu séylemi, en azindan alan yazini igerisinde 1970’li yillardan bu yana sosyal bilimlerin aragtirma
ilgisi igerisinde gliglii bir ilgi sunmaktadir. Alain Touraine, The Post-Industrial Society: Tomorrow’s Social
History: Classes, Conflicts and Culture in the Programmed Society, London: Wildwood House, 1974 ve Daniel
Bell, The Coming of Post-Industrial Society London: Heinemann, 1974 aktaran Christian Fuchs, “Kapitalizm mi?
Enformasyon Toplumu mu?”, Dijital Emek ve KarlMarx, der., Christian Fuchs, ¢ev., Tahir Emre Kalayc1 ve Senem
Oguz, Ankara: NotaBene Yayinlari, 2015, 5.207.

4 Bu agidan Richard Floridanin tartismast anlaml bir tartisma uzami agmustir, bkz. Richard Florida, The Rise of
Creative Class: Revisited, New York: Basic Books, 2014, 5.205-208. Ote yandan Kerrigan ve Hutchinsonin
caligmasi yukaridaki tartigmanin refakatinde 6nemli bir okuma olanag: sunmaktadir, bkz. Susan Kerrigan and
Samuel Hutchinson, “Regional Creative Industries: Transforming the Steel City into a Creative City in Newcastle,
Australia”, Creative Industries Journal, 9/2 (2014), s.119.

5 V. Pawan Bhansing, Erik Hitter ve Yosha Winjgarden, “Passion Inspires: Motivations of Creative Entrepreneurs
in Creative Business Centers in the Netherlands”, The Journal of Entrepreneurship, 27/1 (2019), s.1-24.
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Imas’in® soziinii ettigi tizere, yaratic1 girisimlerin daha genis 6lgekte gevreleri ve ku-
rumsal baglamlarla olan etkilesimini degerlendirmektir. Bununla birlikte s6z konusu
her iki eksenin bir dizi soruna sahip oldugu en azindan bu ¢alismanin yazar: tarafin-
dan o6ne siiriilmektedir.

Bu ¢alismanin eklemlendigi tiglincii eksen igerisinde ise, yaratici ya da bilgi temelli
kapitalizm igerisinde kentlerin bilgi ve bireysel yetenekler, yaraticilik ve fikri haklarin
kullanilmasi tizerinden genisleyen girisimler i¢in nasil bir olanak ya da kisit sundugu
aragtirilmaktadir. Bu dogrultuda da mekanin sosyal ingasinin yani sira kapitalizmin
yeni kosullar: igerisinde iiretim ve titketimin agirlikli olarak gergeklestigi kentsel
uzamlarin bilgi temelli kapitalizm ile kurdugu diyalektik iizerinden ¢éziimleyebil-
mek anlamli bir biitiinlitk saglamaktadir. Bu dogrultuda, heniiz giris kisminda da yer
aldig1 tizere, Tiirkiyenin yaratici ekonomi bilesenleri igerisinde farkli unsurlar ile
one ¢ikan Ankara, Istanbul ve Izmir bu ¢aligmanin arastirma uzamini olusturmakta-
dir. Ancak bu tartigmayi genisletmeden 6nce 6nemli bir unsurun belirginlestirilmesi
gerekmektedir. Caligma igerisinde kentsel uzamlar, daha 6nce de deginildigi tizere,
tilkelerin birikim modellerindeki makro yapisal degisim kesitlerinde bir girisimcilik
uzami olarak ele alinmaktadir. Bu yontiyle kentler, 6zellikle Tiirkiyede oldukga sinirli
bir tartigmanin odaginda yer edinebilmistir. Gelismis tilkelerden farkli olarak, ge-
lismekte olan {ilkelerin biligsel kapitalizm ugrag icerisindeki yapisal degisimlerinin
okunabilecegi 6nemli bir uzamin tam da kentler ekseninde a¢ildigini “6ngéren” bu
caligma igerisinde kiiltiirel girisimcilik Tiirkiyenin biligsel kapitalizm dénemi igeri-
sinde ele alinmaktadur.

Bilgi toplumu doniisiimlerini insani sermayeye eklemleyen yaratici endiistrilerin bi-
leseni olarak yaratici ekonomileri anlamlandirma adina hem sézii edilen biligsel eko-
nomiler igerisinde 6nemli bir uygulama alan1 a¢tig1 hem de sagladig: refah ve istih-
dam potansiyeli tizerinden kayda deger bir siyasa alani olarak yiikseldigi belirtilmeli-
dir.” Bununla birlikte, heniiz derinlemesine bir tartigmaya gecilmeden 6nce, yaratici
endiistrileri odagina alan arastirmalara dair genel bir degerlendirmenin yapilmasi
ve bu ¢alismanin alan yazina katkisinin belirtilmesi dogru olacaktir. Yaratici endiist-
rilerin kiiresel olarak istihdam ve refahin yeni kaynaklar1 olarak degerlendirilmesi-
ne ragmen, genis bir uzama yayilan “yaratici ekonomilerin” agirlikli olarak gelismis
Avrupa / Amerikan “anakent” merkezlerini odagina almasi® ancak gelismekte olan
tilkeleri gittikge ikincil kilmasi, en azindan, bir esitsizlik olarak elestirilmesi gerekir.

Yaratic1 endiistriler ve bilesen yaratici ekonomi igerisinde ikinci elestiri ekseni,
ozellikle gelismekte olan iilkeler ve yaratici girisim potansiyellerinin gerek tilkele-
rin kiiltiir politikalar1 ve gerekse bir aragtirma nesnesi olarak akademik tartigmalar
icerisinde oldukga sinirli bir ilginin odaginda yer edinebilmesidir. Bu dogrultuda

6 Lucia Garcia Lorenzo vd., “Liminal Entrepreneuring: The Creative Practices of Nascent Necessity
Entrepreneurship’, Organization Studies, 39/2-3 (2018), s. 373-395.

7 Jadranka Svarc, “The Knowledge Worker is Dead: What About Professions?”, Current Sociology, 64/3 (2016),
$.392-410. Ote yandan kapsamli bir tartigma i¢in bu calismanin yazarinin dnceki caligmalari da dikkate
almmalidir.

8 Ana Alacovska ve Rosalind Gill, “De-Westernizing Creative Labour Studies: The Informality of Creative Work
from an Ex-Centric Perspective’, International Journal of Cultural Studies, 22/2 (2019), 5.195-212.
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Tiirkiye'nin yaratic1 endiistriler ve bilesen alt alanlarini odagina alan ayirt edilebilir
bir kiiltiir politikasina sahip olmamasi en azindan sasirticidir. Ancak yukarida da be-
lirtildigi tizere, yaratici kiiltiir endiistriler aslinda kiiltiir politikalarinin yeniden gii¢
kazanmasina dair 6nemli bir ekosistem olusturmugtur. Ulkelerin tam da bilgi toplu-
muna doniisiim siireglerine eslik eden “kiiltiir politikalar1” kavrayis1 Hesmondhalgh,
Oakley, Lee ve Nisbett ‘in® belirttigi gibi yaratic1 endiistrileri ve yaratici ekonomileri
odagina alirken {ilkelerin kiiltiir politikalarina dair beklentilerinin yeniden bigim-
lendigi bir donemi olusturmaktadir.

Kiltiir politikalarinin yeni déoneminin, Avrupa Birliginin “Creative Europe” prog-
raminda oldugu iizere kiiltiirel iiretimin ve yaratic1 endiistriler sektoriiniin destek-
lenmesi ya da Giiney Korede, Korean Wave, oldugu iizere iilkenin bir marka degeri
almas: gibi bilesenlere sahip oldugu sdylenmelidir.'” Bu agidan diger iilkelerin siyasa
gelenekleri dogrultusunda farkl egilimler izledigi belirtilmelidir. Ornegin Amerika
Birlesik Devletleri yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi icerisinde vergi avantajlar:
sunarak “kolaylastirici devlet” roliinii iistlenirken, Ingiltere gerceklestirdigi politika-
lar tizerinden bir “himayeci devlet” islevini {istlenmisken, Fransa biirokrasisi eliyle
yaratici kiiltiir endistrilerini desteklemektedir. Art alaninda 6nemli bir “sosyalizm”
deneyimine sahip olan Cin Halk Cumhuriyeti ise s6z konusu ekosistem igerisinde
“sert” olarak tanimlanan bir kontrol devleti statiisiinii tistlenmistir.

Tiirkiye'nin ise en azindan alanda gergeklestirilen aragtirmalar igin diizenli olarak
giincellenen veri kaynaklarinin olmamasi, bu ¢alismada da oldugu iizere, arastirma
verilerinin Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Kongresi ya da Eurostat gibi Avru-
pa Birligi tarafindan iiretilen veriler iizerinden saglanmasi zorunlulugunu gerektir-
mektedir. Yine bir diger 6nemli sorunun ise, Tiirkiyede yaratici kiiltiir endistrilerini
odagina alan ¢alismalar1 kuramsal bir tartismanin 6tesine ¢ogu kez tastyamamakta
ve alan yazinin 6nemli sinirlarla ¢evrili olmasina yol agmaktadir."! Ancak yukarida
da deginildigi iizere, Tiirkiye'nin bu alandaki 6nemli bir diger sorunu, déniisen gi-
risimcilik kiiltiirinii ve potansiyelini, tipki ayirt edici bir siyasa gelistiremedigi gibi,
stirdiiriilebilir bir kalkinma igerisinde kullanamamasidir.

Yaratici Endiistriler, Doniisen Ekonomiler ve Girisimcilik Kiiltliriine Yeni Bir
Ziyaret

Birlesmis Milletler Ticaret ve Kalkinma Kongresinin'? degerlendirdigi tizere, bilgi

9 David Hesmondhalgh vd., Culture, Economy and Politics: The Case of New Labour, Basingstoke, Hampshire:
Palgrave & McMillan Publications, 2015, s.154.

10 Dal Yong Jin, New Korean Wave: Transnational Cultural Power in the Age of Social Media, Chicago, Springfield:
University of Illinois Press, 2016, 5.150.

11 Bu agidan her ne kadar Tiirkiyede akademik olarak énemli bir ilgi uyanmis olsa da yukarida s6zii edilen
unsurlar nedeni ile oldukga keskin bir dizi sorun ile kargilagildig1 séylenmelidir. Bkz. Serhat Kaymas, “Yaratict
Endistriler Ekosistemi Iqerisinde Ankara: Sorunlar, Olanaklar ve Potansiyeller Uzerine Bir Degerlendirme’,
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 10/2 (2019), s.110; Lazeretti, Luciana, Francesko Capone
ve Erdem Segilmis, “In Search of a Mediterranean Creativity: Cultural and Creative Industries in Italy, Spain
and Turkey”, European Planning Studies, 24/3 (2016), s.571; Seungil Yum, “The Relationship Between Creative
Industries and the Urban Economy in the USA’, Creative Industries Journal, 13/2 (2020), s.2.

12 UNCTAD, “Creative Economy Outlook: Trends in International Trade in Creative Industries: 2002-2015”,
erisim 18 Ekim, 2020, https://unctad.org/system/files/official-document/ditcted2018d3_en.pdf.
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temelli kapitalizmin 6énemli bir bileseni olarak yaratici girisimcilik gittik¢e kentleri
doniistiirme potansiyeli gosterirken yaratici ekonomileri kentlere baglayan 6nemli
bir bilesen olarak girisimciligin yaraticilik, kiiltiir, ekonomi ve teknolojinin ara yii-
zeylerindeki rolii, genellikle, ikincil kalmaktadir. Bu agidan heniiz yeni ekonomilerin
kentlerle kurdugu diyalektigin genis kapsamli ¢6ziimlemesine gegilmeden, yaratici
endiistrilerde girisimcilik ve boylesi bir girisimciligin geleneksel girisimcilige gore
farkliliklarinin, en azindan genel olarak, tartisilmasi dogru olacaktir.

Yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi igerisinde girisimcilik kavrayisina dair daha
genel bir tartigmaya gegilmesinin 6ncesinde kavramin etimolojisi ve yaratici ekono-
miler igerisinde yer edinmesi ile ilgili genel bir agiklamanin yapilmas: anlamli ola-
caktir. Ingilizceye Fransizcadan devsirilen “entrepreneur” sdzciigii, 17. yiizyil boyun-
ca, bir isi bir projeyi ya da bir aktiviteyi iistlenen kisiyi tanimlamak i¢in Fransiz eko-
nomistler tarafindan yaygin olarak kullanilmistir. 19. yiizyil ise girisimci teriminin
en azindan Fransiz iktisat bilimcisi Jean Baptiste Say tarafindan genisletilen anlami1"?
ile yeni bir anlam edindigi ylizyili olugturur. Girisimcinin, ekonominin kit kaynakla-
rini yiitksek tiretim icerisinde bicimlendiren kisi olarak degerlendirilmesi bu agidan
onem tagimaktadir. Yaratici endiistriler igerisinde girisimcilik boyutu ise kelimenin
asil anlamina sadik kalinarak tanimlanmakta olup, girisimcinin aslinda ekonomik
degerleri yarattig1 belirtilmistir.

Girisimciligin, ekonomik degeri yaratan ve piyasa iligkileri igerisinde yeni bir meta
tiretimi i¢in yeni iretim iliskilerini gelistiren kisi olmasinin disinda ortak bir tani-
minin tarih boyunca gelistirilmemis olmasina, hatta bdylesi bir cabanin alan yazin
icerisinde sinirli olarak yer edinmis olmasina ragmen, bu a¢idan bir dizi ¢abanin
oldugu sdylenebilir. Sakura Yamumura ve Paul Laselle’in belirttigi tizere', ekono-
minin bilesenleri icerisinde bir tutarlilik ve kiiltiirel biitiinliik olusturan “yaraticr”
bir aktor olarak degerlendirmesi girisimcinin anlamlandirilmast i¢in en azindan bir
olanag olusturmaktadir. Gergekten de girisimcinin, yukarida yer aldig: tizere kendi
ekosistemini kendi eliyle kuran bir “6zne” olarak degerlendirilmesi ve bu yoniiyle de
oldukea genis bir uzami igeren yaratici kiiltiir endiistrilerinin merkezinde yer alma-
siin bir dizi gli¢lii nedeni bulunmaktadir. Girisimciligin geleneksel bigimlerinden
yaratici bigimlerine dogru gecis siirecinin 6nemli bilesenlerinden birisinin girisim-
cilik ve yenilikgilik tartigmasi tizerinde kuruldugu goriiliir. Adriana Bujor ve Silvia
Avasilcai® ise, iktisat yazini i¢erisinde girisimcilige dair erken donemli tartigmalarin
ardindan, Joseph Schumpeter’in “yaratic1 yikim” yaklasimiyla birlikte girisimcinin
de bir yenilikgi olarak degerlendirilmesi gerektigine dair uzlasinin kuruldugunu be-
lirtir.

13 HKU, The Entrepreneurial Dimensions of the Cultural and Creative Industries, Utrecht: Hogerschool vor de
Kunsten Publications, 2010.

14 Yamamura Sakura ve Paul Laselle, “Proximities and the Emergence of Regional Industry: Evidence of the
Liability of Smallness in Malta”, European Planning Studies, 28/2 (2019), s.380-399.

15 Bujor Adriana ve Silvia Avasilcai, “Creative Entrepreneurship in Europe: A Framework of Analysis’, Annals of
the Oradea University: Fascicle of Management and Technological Engineering, 1 (2014), s.151-156.
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Yaklagim, girisimcinin organizasyonel ya da kurumsal yeterliliginden daha ¢ok birey-
sel tutumlarini yansitacak denli kullanilmasina ragmen bizatihi Schumpeter’in ifa-
delerinde yer aldig: tizere “liretim siireci igerisinde girisimcinin temel iglevi, iiretim
yapisi igerisinde devrim ya da yenilenme gergeklestirmesidir”'¢ Bu siireg igerisinde
girisimciye, gelismeyi belirli bir denge ¢izgisinin agilmasi ve yeni bir dengenin kurul-
mast i¢in merkezi bir rol atfeden Schumpeter’in belirttigi tizere, boylesi bir yaratici
yikimin gergeklestirilebilmesinin tam da girisimci tarafindan iistlenilebilecek temel
bilesenleri bulunmaktadir. Ornegin, yeni pazarlarin bulunmas, érgiitsel diizenleme-
nin yeni bigimlerinin uygulamasi ya da teklif edilmesi, yeni tiretim yontemlerinin
uygulanmasi, hammadde ve mamul iiretim igin yeni kaynaklarin olusturulmasi ya
da kesfedilmesi, yeni ya da yenilik¢i metalarin gelistirilmesi girisimcinin islevlerini
olusturmaktadir.

Yaratic kiiltiir endiistrileri ekosistemi s6z konusu oldugunda ise girisimciligin sozii
edilen islevlerinin nerede ise bir 6nkosul olarak 6ne ciktig1 belirtilmelidir. O denli
ki, “entelektiiel sermayenin” maddi olmayan emek bi¢imi olarak biitiin bir tiretim
iliskileri ag1 icerisindeki yeri genisledikge'”, yaratic1 endiistriler ekosistemi igerisinde
girisimciligin merkezi bir unsura doniismesi oldukga anlasilirdir. Ancak, yaratici en-
diistriler ekosistemi igerisinde girisimciligin 6nemli boyutlarindan birisi bu yondeki
bir ¢gabanin tam da kent ekonomileri ya da kent soylu iiretim iligkileri akslar1 boyun-
ca siirmesidir. Asagida yaratici kiiltiir endiistrileri ekosisteminin uzami hakkinda en
azindan genel bir fikir verebilmek ile s6z konusu ekosistemin “kentli” niteligini vur-
gulayabilmek amaci ile Tablo 1 igerisinde yer almaktadir.'®

Tablo 1’in sunumuna gegilmeden 6nce bir dizi niteliginin vurgulanmas: dogru ola-
caktir. Bu dogrultuda ii¢ ana unsur 6zel olarak 6nem tagimaktadir. 1) Yaratici eko-
nomiler i¢in dnemli bir baglam olusturan yaratic1 endiistriler ekosistemi, Tablo 1
icerisinde de goriilebilecegi tizere birbiri ile kolaylikla bagdasmayacak gibi goriinen
endiistri bileseninden olugmaktadir. Ornegin geleneksel kiiltiirel ifadeler, kukla ti-
yatrosu vb. ile bilgisayar programlari ya da bilgisayar yazilimlari ile mimari 6rnegin-
de oldugu iizere. 2) Ancak boylesi bir genis uzam yaratici endiistriler ve bilesenleri-
nin daha ¢ok bireysel yetenekler ve girisim kapasitesi tizerinden yaratic1 ekonomiler
icerisinde yer edinebilme niteligine sahiptir. 3) Asagida yer alan yaratici endiistriler,
Tablo kaynak¢asinda da yer aldig tizere iilkelerin ya da ulus iistii kuruluslarin segim-
lerini yansitmaktadir. Post Fordist servis ekonomileri i¢esinde endiistrilerin farkl
a¢ilardan da ele alindig1 belirtilmelidir. Bununla birlikte asagida yer alan Tablo, yara-
tic1 endistrileri genis bir uzam igerisinde degerlendirme potansiyeline sahiptir. Tiir-

16 Tiryakioglunun degerlendirdigi tizere, kapitalizmi kendi kendisini yenileyen statik bir akim tablosu
igerisinden ele almak yerine dinamik bir gelisme tablosu icerisinde kapitalizmin kendisini yeniden trettigini
belirtmistir. Murad Tiryakioglu, “Schumpeter, Yenilik ve Yaratici Yikim, Iktisadiyat, 18.03.2009, ¢evrimigi:
http://www.iktisadiyat.com/2009/03/18/schumpeter-yenilik-ve-yaratici-yikim/.

17 Hye-Kyung Lee, “The Political Economy of Creative Industries”, Media, Culture¢~Society, 39/7 (2017), 5.1080.
18 Yaratici endiistrilerin siniflandirilmasina dair farkli 6rneklerin de oldugu sdylenmelidir. David Throsby,
¢aligmasinda, yukaridaki siniflandirmanin yani sira Amerika Birlesik Devletlerinde, “Americans for the Arts
Model” isimli bir modele yer vermekte ve sézii edilen modelin ticari girisimlerle biitiinlesmis bir sanat algisini
one gikarttigini belirtmektedir. David Throsby, “Modelling the Cultural Industries’, International Journal of
Cultural Policy, 14/3 (2008), s.221.
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kiyede alan yazin icerisinde de yaygin olarak kabul edilen ve alan yazin igerisinde
uzlas1 saglayan bir boyutu da oldugu i¢in kullanilmaktadir.

Tablo 1. Yaratic: Endiistriler Ekosistemi ve Siniflandirmasi®

Yaratic: Kiiltiir Endiistrileri Ekosistemi Stiflandirmasi
Birlegmis Ingiltere
Milletler Ticaret | Dijital, Kiiltiir | Sembolik | Es Merkezli | Diinya Fikri | UNESCO
ve Kalkinma Medya ve Metin Cemberler | Haklar
Kongresi Spor Genel Modeli Modeli Orygiitii
(UNCTAD) Miidiirliigii (WIPO)
(DCMS) Telif Haklar:
Modeli
KULTUREL Reklamcilik | Merkezi Merkezi Merkezi Merkezi
MIRAS Mimari Kiiltiir Yaratici Telif Haklar: | Kiiltiirel
Geleneksel Sanat ve Endiistrileri | Sanatlar Endiistrileri | Uzamdaki
Kiiltiirel [fadeler | Antika Pazar1 | Reklamcilik | Edebiyat Reklamallik | Endijstriler
Zanaatlar Zanaatlar Film Miizik Koleksiyon | Miizeler,
Festivaller Tasarim Internet Performans | Topluluklar: Galeriler,
Kutlamalar Moda Miizik Sanatlari Film ve Video | giytiiphaneler
Kiiltiirel Siteler | Film ve Video | Yayincilik Gorsel Miizik Performans
Tarihsel Anitlar | Miizik Radyo ve Sanatlar Performans Sanatlar1
. ) Sanatlar1 .

Miizeler Performans | Televizyon . vezi | Y ik Festivaller
Kitiiphaneler Sanatlar1 Video ve ?ger Merkezi | Yaymah Gorsel Sanat

. I tiltiir Yazilim
Arsivler vb. Yazilim Bilgisayar Endiistrileri | Rad ve Zanaatlar

yo ve

SéNATLAR Rady9 ve Oyunlar Film Televizyon Tasarim
Gorsel Sanatlar | Televizyon Miizeler ve | Gérsel Yayincilik
Resim Video ve Cevresel Kiitiiphaneler | ve Grafik Radyo ve
Heykel Bilgisayar Kiiltiir Sanatlar1 Televizyon
Antika Ovyunlari Endiistrileri | Genis Olgekli Film ve Video
Fotograf vb. Yaratici Kiiltiir Bagimsiz Fotograf
Performans Sanatlar Endiistrileri | Telif Haklar: | Etkilegimli
Sanatlar: Kiiltiirel Endiistrileri | Medya
Canli Mizik Stmirdaki Miras Bos Kayit
Tiyatro Kiiltiir Hizmetleri Malzemeleri Geni,sleyen
Dans Endiistrileri | Yaymcilik Tiiketici Kiiltiirel
Opera Tiiketici Ses Kayd: Elektronigi | Uzamdaki
Kukla Elektronigi | Radyo ve Miizikal Endiistriler
Sirk vb. Moda Televizyon Enstriimanlar | ) fiizikal
MEDYA Bilgisayar | Videove Sayfa | pnstriimanlar
Basili Medya ve Yazilimi Bilgisayar Fotolfopller ' | Ses Cihazlar
Yayincilik Spor Oyunlar Fotograf . |Mimari
Kitaplar Malzemeleri Reklamcilik
Gazeteler
Basin
Diger Yaymcilik

19 Aragtirmaci tarafindan derlenmistir (UNCTAD, 2019; Gov.Uk., “Creative Industries Economic Estimates’,
2019, http://www.gov.uk/collections/creativeindustrieseconomicestimates; Throsby, “Modelling the Cultural”;
WIPO, “How to Make a Living in the Creative Industries?”, Geneva, 2017. (erisim 18.10.2020); UNESCO,
Creative Economy Report 2013 Special Edition: Widening Local Development Pathways, New York, Paris: United
Nations Development Programmes Publication, 2015).
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Gorsel Isitsel
Yayncilik

Film

Televizyon ve
Radyo Yaymcilig1
Yeni Medya
Dijital Igerik
Yazilim

Video Oyunlari
Animasyonlar

Iliskili Kiiltiir
Endiistrileri
Reklamcilik
Mimari

Tasarim
Moda

Kismi Telif
Haklar:
Endiistrileri
Mimari
Giyim
Ayakkab1
Tasarim
Moda

Ev Egyalar
Ovyuncaklar

Baski
Teknolojileri
Yazihim
Teknolojileri
Gorsel Isitsel
Malzemeler

vb.

Islevsel Yaraticilik
Tasarim

[¢ Tasarim
Grafik

Moda
Miicevherat
Ovyuncak
Yaratic1
Hizmetler
Mimari
Reklamcilik
Yaratici
Arastirma ve
Gelistirme
Kiiltirel
Hizmetler
Dijital Hizmetler
vb.

Tablo 1 icerisinde de yer aldig: iizere, yaratici endiistriler ekosistemi kapitalizmin bi-
ligsel kosullar1 icerisinde yeniden kesfedilen olduk¢a genis bir baglami isaret etmekle
birlikte boylesi bir uzamin girisimcilik iizerine gelistirdigi vurgu ile de geleneksel
girisimcilige gore ayrimlastig1 belirtilmelidir. Yaratici endiistriler ierisinde, girisim-
ciligin tam da ayirt edici boyutunu sozii edilen ayrim olusturmaktadir. Geleneksel
girisimcinin “gelisme yonelimli” olan egilimi ile yaratic1 girisimcinin “yaratici yo-
nelimli” egilimi arasindaki gerilimdir. Bu dogrultuda, yaratic1 girisimcinin oncelikli
amacinin kendisini gergeklestirme ya da diisiincelerini uygulamaya sunabilmesi ol-
dugu, geleneksel girisimcinin ise 6nceliginin gerceklestirdigi girisimin mali degeri
lizerine yogunlastig1 belirtilebilir. John Howkins® ise yaratici girisimcinin aslinda
Jean Baptiste Say’in bir 6ngoriisiinii farkli agidan yeniden iirettigini tam da bu agi1-
dan ileri siirer.

Howkinse gore yaratici ekonomilerde girisimci, Say Kanununu farkl bir agidan, ya-
ratici fikirlerin daha fazla zenginlik yaratacagini ongorerek yeniden iiretmektedir.
Bununla birlikte yaratic1 girisimcinin kendisini gerceklestirme siirecinde girisimini

20 John Howkins, The Creative Economy: How People Make Money from Ideas, New York: Penguin Books, 2001,
s.21.
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gerceklestirdigi uzam ile ayirt edilebilir bir dizi teme niteligine sahip oldugu séylen-
melidir. Boix, Lazeretti ve Serra*, gelismekte olan {ilkelerde yaratici girisimciligin
“dolayl1 etkileri” oldukga sinirli tartigmalarin odaginda yer edinmis olsa da, yaratici
girisimciligi daha genis olgiide iilke ekonomileri ile biitiinlestiren siirecin tam da
sozii edilen “dolayl: etkiler” izerinden ele alinmasinin anlamli oldugu séylenmelidir.

Tablo 2. Yaratici Girisimciligin Tiirleri ve Temel Karakteristikleri?

Yaratic1 Girisimci

Yaratici Uzam

Temel Karakteristigi

Yaratici Hizmet
Saglayiciligi Girisimciligi

Reklam Ajanslar1
Tasarim Danigmanlig:
Mimari Pratikler

Yeni Medya Ajanslari

Miisteriler i¢in yaratici
hizmetleri saglarlar
Kullanicr talepleri

ile dogrudan temas
halindedir

Gelir elde ederler
Zamanlariny, fikri haklar
tiretimleri i¢in kullanirlar
Teknoloji ve
dijitallesmeden yogun
olarak etkilenirler
Genellikle proje
temellidirler

Genellikle 6zel girisimler
olup kendi kendilerini
finanse ederler.

Yaratici Icerik Saglayan
Girisimler

Film, televizyon ve tiyatro eseri
iireten sirketler

Bilgisayar ve oyun gelistirme
stiidyolar1

Miizik sirketleri

Kitap ve dergi yayincilari
Moda tasarimcilari

Fikri hakka konu olan
eserler iiretirler.

Yaratici projeleri
gelistirirler.

Genellikle proje
temellidir

On 6demeli sermaye
yatirimlaridir.
Yaraticilik ve kullanici
talepleri dogrultusunda
dijitallesmeden yiiksek
oranda etkilenirler.
Fonlama ve kendi
kendisini finanse etme
yoniinde karma bir finans
yapilar1 bulunur.

Korsan tiretimler ya da
rakip sirketlerden yogun
olarak etkilenirler.

21 Rafael Boix, Lazeretti Luciana ve Daniel Sera Sanchez, “Entrepreneurship and Creative Industries in
Developing and Developed Countries”, Creative Industries and Entrepreneurship: Paradigms in Transition from a
Global Perspective, der., Luciana Lazeretti ve Marilena Vecco, Paris: Edward Elgar Publishing, 2018, s.52.

22 Bujor ve Avasilcai, “Creative Entrepreneurship”.
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Yaratici Deneyim Saglayan Tiyatro, opera ve dans {iretim

Girisimler

sirketleri

Canli miizik organizasyon
sirketleri

Seyirlik spor organizasyon
sirketleri

Festivaller

Kiiltiirel kurumlar

Turist organizasyon sirketleri

Tiiketim i¢in yer ya da
zaman satarlar.

Hak sahiplerinin telif
haklarini 6derler.
Genellikle sozlesme
temellidirler.

Tiiketim ve iletisim araci
olarak djjitallesmeyi
kullanirlar.

Yaratici Tiir Ureten
Sirketler

Gorsel Sanatlar
Zanaatlar

Tasarim Yapimcilari
Antikalar

Eserlerinin kiiltiirel
degerleri tarafindan
ticretlendirilirler.
Kitlesel iiretim amaclari

yoktur. Genellikle
eserlerinin tek bir 6rnegi
ya da sinirh sayidaki tiriin
ve hizmetlere sahiptirler.
Endiistriyel olmaktan
daha ¢ok sanat
temellidirler.

Yukarida Tablo 2 igerisinde yer aldig1 iizere, yaratici girisimciligin birbirinden 6nem-
li 6lgiide ayrilan bir dizi ekosistem igerisinde yer edinmis olmasi, aslinda, bir yandan
da yaratic1 girisimcilige dair ilginin goriniirliik edinmesini saglamaktadir. Avrupa
Birligi Istatistik Genel Miidiirliigii'niin gerceklestirdigi AB iiye iilkeleri igerisindeki
kiiltiir temelli girisimcilik arasgtirmasinda yer aldig: iizere, kiiltiir ve yaratici endiist-
riler ekosisteminin 6nemli bir istihdam ve refah kaynagi olarak kayda deger bir alan
oldugu belirlenmistir. 2016 yilinda 192 milyar Euro diizeyinde bir mali biyiikliik
tireten s6z konusu ekosistemin istihdam potansiyeli ise belirgindir. Ornegin 2016
yilinda 1 milyonun tizerindeki (1 milyon 200 bin) kiiltiir temelli girisimci kiiltiir
temelli girisimin varlig1 yalnizca iki yilin ardindan, 2018 yilinda, 8 milyon 700 bin
kisiye genisleyen bir istihdam gerceklestirmis ve Avrupa Birligi icerisindeki toplam
istthdamin %3.8’ini tek basina gerceklestiren bir ekosistem olusturmustur.

Avrupa Birliginin yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi icerisindeki kiiltiirel istih-
damy, Tiirkiye bu ¢aligmanin bir sonraki alt kismindan baglamak iizere ayrintili ola-
rak ele alinacak olmasina ragmen bu kisim igerisinde en azindan genel bir fikir vere-
bilmesi i¢in asagidaki Grafik 1 icerisinde AB iiye ve aday tilkeleri arasinda bir karsi-
lagtirma yer almaktadir. Bununla birlikte heniiz Grafik 1’in sunumuna gecilmesinin
oncesinde 6nemli bir unsurun vurgulanmasi dogru olacaktir. Tiirkiyenin Avrupa
Birligi ile uzun siireli iiyelik goériismelerine ragmen s6z konusu ekosistem igerisinde
nerede ise Birligin 28 iilke ortalamasina oldukga yakin bir istihdam potansiyeline
sahip oldugu belirtilmelidir. 2018 yili igerisinde Birligin toplam istihdam1 icerisinde
%3,8 ortalama degerinin yaratici kiiltiir endiistrileri igerisinde yer almasina ragmen
Tiirkiye'nin nerede ise %3 diizeyine (2.9) yakin bir istihdam potansiyeli s6z konusu
ekosistem ve bilesenleri icerisinde elde edilmistir.
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Grafik 1. AB Uye ve Aday Ulkelerinde Yaratici Kiiltiir Endiistrileri Istihdam
Oranlari®

Grafik 1 igerisinde yer aldig1 {izere, Avrupa Birliginin Romanya diginda nerede ise
biitiin iilkelerinin yaratici kiiltiir endiistrilerinde Birlik ortalamasinin tizerinde yer
aldig1 goriiliir. Ancak, Ispanya, Cek Cumhuriyeti ve Estonyanin Birligin s6z konusu
ekosistem igerisinde en fazla istihdam olanag1 saglayan tilkeler oldugu goriilmektedir.
Bununla birlikte boylesi bir farkliligin kapitalizmin bilissel temelli ugrag: icerisinde
s0z konusu iilkelerin daha 6nde olduklar: yoniinde olmalari ile degil oldukga genis
bir uzama yayilan yaratici kiiltiir endiistrilerinin 6rnegin turizm gibi bilesenleri tize-
rindeki istihdam potansiyeli izerinden agiklanmasi dogru olacaktir. AB igerisinde
mimari, tasarim ve fotografcilik alanlarinin kiiltiir temelli girisimcilik ekosisteminin
yarisindan daha fazlasini olusturmaktadir. Bununla birlikte AB igerisinde bir diger
onemli veri, kiigiik ve orta 6lgekli girisimlerin kiiltiirel ekonomileri yonlendirme gii-
ciidiir. Bununla birlikte bu ¢alismanin giris kismindan itibaren yer verildigi tizere
sozii edilen kiiltiir temelli girisimcilik ekosisteminin bir kiiltiirel ekonomik cografya
icerisindeki dagilimidir. Asagidaki Grafik 1 icerisinde de yer verildigi tizere birbirine
cografi olarak yakin AB iiyesi iilkelerin kiiltiir temelli girisim ekosistemi icerisinde
birbirine olduk¢a yakin bir dagilim gostermesidir.

Yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi igerisinde yaratici endiistrilerin iilkeler igin
yeni refah ve istihdam kaynaklarini olusturdugu nerede ise 6nemli bir uzayisi olus-
turmakta iken s6z konusu ekosistemin kiiltiirel ekonomik cogratya icerisinde yara-
tic1 endiistrilerin bir kiimelesme olusturarak genislemesi sinirli sayidaki ¢aligmanin
odaginda yer almaktadir. Oysa asagidaki Grafik 1 icerisinde yer aldig1 ve calisma-
nin Tiirkiyede kiiltiir temelli girisimlerin ayrintili olarak tartisilacag: izleyen kisim
icerisinde de deginilecegi tizere yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi icerisindeki
girisimcilik ancak iilkelerin boylesi bir alanda yer alma kararinin ve izledikleri poli-
tikalarin bir sonucu olarak degerlendirilmelidir.

23 Eurostat, “Culture Statistics-Cultural Entreprises’, 2019, ¢evrimigi: https://www.ec.europe.eu/eurostat/about/
policies.
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Grafik 2. Avrupa Birligi ve Aday Ulkelerinde Kiiltiir Temelli Girisimcilik**

Grafik 2 igerisinde de yer aldig1 lizere, Avrupa Birliginin kiiltiirel temelli girisimcilik
ve bilegen alt alanlari icerisinde Ispanya (%10) ve Norve¢'in (%7) toplam girigimler
icerisindeki ayirt edici varliklarinin disinda diger tilkelerin AB genel ortalamasi (%5)
igerisinde kaldig1 (%5 ile en yiiksek %7 olmak iizere) belirtilmelidir. Ancak Gra-
fik 2 igerisinde de yer aldig1 iizere, birbirine cografi olarak yakin Birlik {iyelerinin
yine birbirine oldukea yakin bir girisim ag1 olusturdugu belirtilebilir. Ancak burada,
ABnin sahip oldugu ortak bir dizi kiiltiir politikasinin yani sira sdz konusu iiye iilke-
lerin ayirt edilebilir politikalara sahip oldugunun belirtilmesi gerekir.

Yaratici kiiltiir endiistrileri ve bilesen alt alanlari igerisinde kiiresel olarak kayda de-
ger bir potansiyel olusturan Tiirkiye'nin ise bir sonraki alt kisim icerisinden baslatil-
mak tizere kiiltiir temelli girisimcilik ekosistemi igerisindeki varliginin incelenmesi
ve Tirkiye i¢in bilgi toplumu kazanimlarindan yararlanarak bir kiiltiir politikasini
naslil gelistirebileceginin tartisilmasi olduk¢a anlamli olacaktir.

Yaratic Kiiltiir Endiistrileri Ekosistemi icerisinde Tiirkiye

Bu ¢alismanin heniiz giris kismindan itibaren yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi
icerisinde Tirkiye'nin yalnizca kendi bolgesi icerisinde degil aksine kiiresel olarak
ayirt edilebilir bir potansiyelinin oldugu vurgulanmuigti. Birlesmis Milletler Ticaret
ve Kalkinma Kongresinin* “Yaratici Ekonomi” raporunda yer aldig tizere Tiirkiye
gelismekte olan iilkelerin yaratici meta ihracati igerisinde ilk 10 iilke arasinda yer al-
maktadir. Raporda yer aldig: iizere, gelismekte olan iilkelerin 2015 yilindaki ihracat
degerleri asagidaki Tablo 3 icerisinde yer almaktadur.

Tablo 3. Yaratici Kiiltiir Ekosistemi Igerisinde Gelismekte Olan Ilk 10 Ihracat¢i Ulke®

Ulke Ismi 2015 Yl Ihracat Degeri*
Cin Halk Cumbhuriyeti 168.507

24 Eurostat, “Culture Statistics-Cultural”.

25 UNCTAD, “Creative Economy”.

26 UNCTAD, “Creative Economy”.

* Degerler, milyon Amerika Birlesik Devletleri Dolarini gostermektedir.
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Hong Kong (Cin Halk Cumbh. yon. kisim) 27.872
Hindistan 16.937
Singapur 10.277
Tayvan 8.671
Tirkiye 8.690
Tayland 6.105
Malezya 6.066
Meksika 5.477
Filipinler 1.010

Tablo 3 igerisinde de goriilebilecegi iizere Tiirkiyenin yaratici kiiltiir endiistrileri
ekosistemi igerisinde yer alan ilk 10 ihracatg: iilke arasinda yer almasinin yani sira,
boylesi bir mali bityiikliigiin bir bakima kendi igerisinde bir siireklilige sahip oldugu
soylenmelidir. Bununla birlikte, yaratici endiistriler ekosistemi icerisinde Tiirkiyenin
stirdiiriilebilir bir potansiyel olusturmus iken bu ¢aliymanin heniiz giris kismindan
itibaren belirtildigi tizere kiiltiirel yakinligin Tiirkiye'nin yaratici kiiltiir endiistrileri
ekosistemi i¢in oldukga kritik oldugu belirtilmelidir.

UNCTAD1n*” “Yaratict Ekonomi” raporunda yer aldig1 iizere, Tiirkiye'nin 2014 y1-
lina kadar basat ticari “arkadaglarini” Asya (%54), Amerika (%6) ve Avrupa (%29)
tilkeleri olusturmakta iken, Tiirkiyenin Avrupa Birligi iliskilerinin bu tarihin ardin-
dan farkli bir siyasal egilim izlemesi, bu kez dnemli ticaret “ortaklarinin” yakin bol-
ge llkeleriyle olustugu goriiliir. Ancak boylesi bir rota degisiminin ardindan dahi
Tiirkiye'nin yine de kiiltiirel meta ihracatinda Avrupa Birligi ortalamasinin ve hatta
tiye iilkelerinin istiinde oldugu sdylenmelidir. Grafik 3 icerisinde yer aldig1 iizere,
Tiirkiye Avrupa Birligi ortalamasinin iki kati iistiinde ve en yakin takipgisi olan In-
giltere’nin toplam ihracatinin tizerinde bir biiyiikliige 2017 y1linda ulasmustr.

L

® Jzzs & Jav s

Grafik 3. 2012-2017 Yillar: Arasinda Tiirkiye ve Avrupa Birligi Ulkeleri Kiiltiirel Meta
Ihracatr®®

Tiirkiye'nin yaratict kiiltiir endiistrileri ekosistemi igerisindeki mali “basarisinin”

27 UNCTAD, “Creative Economy”.
28 Eurostat, “Culture Statistics-Cultural”.
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agirlikl olarak yaratict uzamlari olusturan kentleri eliyle gergeklesmis oldugu belir-
tilmelidir. Bu agidan Ankara, Istanbul ve Izmir’in bir yaratic1 uzam olarak degerlen-
dirilmesi ile biligsel kapitalizm déneminde s6zii edilen kentlerin potansiyel girisim-
cilik niteliginin degerlendirilmesi 6nem tagimaktadir.

Yaratici Uzamlar Olarak Kentler: Ankara, istanbul ve izmir

Kiiltiir temelli yaratici girisimciligi anlamlandirmanin bagat yollarindan birisini, ¢a-
lisgmanin heniiz girisinden itibaren ele alindig: {izere, yaratic1 uzamlar olarak kent-
lerin yeniden ancak bu kez farkli bir gozle degerlendirilmesi olusturur. Bilgi temelli
kapitalizmin doniigiimleri ile kentsel habitusun 1970’li yillarin ardindan gegirdigi
degisim siirecinin birbirine refakat etmesi bir yana, bilgi temelli kapitalizmin ihtiya¢
duydugu tretimin tam da doniisen kentsel habituslar icerisinde bi¢imlendirilme-
si yukarida sozii edildigi tizere kiiltiir temelli girisimciligin anlamlandirilabilmesi
adina 6zel bir ugragi olusturmaktadir. Bu dogrultuda, ¢aligmanin bu alt kismindan
baslamak {izere yaratici “girigim” uzamlar1 olarak Ankara, Istanbul ve Izmir 6zelin-
de Tiirkiye'nin kiiltiir temelli girisimcilik ekosisteminin degerlendirilmesi anlamli
olacaktir. Bununla birlikte, yukarida yer alan Tablo 1 igerisinden de goriilebilecegi
lizere, yaratici kiiltiir endiistrilerinin oldukea genis bir uzami olusturmasina ragmen
bu ¢aligmanin kiiltiir temelli girisimcilik uzamini tartisma odagina almasi nedeni ile

¢aligmanin bu alt kisminin bir dizi agidan sinirlandirilmasinin gerekliligi séylenme-
lidir.

Yaratici kiiltiir endiistrileri ekosisteminin, heniiz giris kismindan itibaren ele alindi-
g1 lizere, bilgi toplumuna doniisiim siireci igerisinde dogmus olmasi ¢alismanin bu
kisminin bilgi toplumu ve biligsel kapitalizm igerisinde goriiniirlitk edinen kiiltiir
temelli girisimcilik potansiyeli ile sinirlandirilmis oldugu belirtilmelidir. Bu dogrul-
tuda Ankara, Istanbul ve Izmir’in her ne kadar girisimcilik potansiyeli yalnizca bilgi
toplumunun 6nemli bir bileseni olarak kapitalizmin yeni ugrag ile sinirlandirilama-
yacak olmasina ragmen, ¢aligma bilgi toplumu doniisiim siirecleri icerisinde sozii
edilen {i¢ kenti tam da biligsel alt yapis1 baglaminda odagina almaktadir.

Yaratic kiiltiir endiistrileri ekosistemi igerisinde yukarida yer alan kentlerin kiiltiir
baglamli bir girisimcilik tartismasi icerisinde yer almast i¢in oldukea gii¢lii nedenler
bulunmaktadir. O denli ki, birbirinden farkli 6lgeklerdeki kalkinmislik diizeyleri ve
gelisim icin ayirt edilebilir 6nceliklere sahip olmalarina ragmen, kiiltiir temelli giri-
simciligin kentsel mekanlari ierisinde yer edindigi kentsel deneyimlerin s6z konu-
su sehirlerde gelismesi bir yana, yaratici kiiltiir endiistrileri ekosistemi icerisindeki
farkl: yeterlilik diizeyleri sozii edilen kentleri dne ¢ikartmaktadir. Asagidaki Grafik
4 icerisinden de goriilebilecegi tizere, Turkiye'nin kiiltiir temelli girisimlerinin soz
konusu kentlerde yogunlastig goriilmektedir.

Kentsel habitus icerisinde Istanbul ilk sirada, Izmir’in ikinci ve Ankaranin diciincii
sirada yer almasina karsin, yaratici kiiltiir endistrileri bilesenleri igerisinde, 6rnegin
aragtirma gelistirme olanaklari ile bilgi teknolojilerinin kullanim1 6ncelikli olmak
tizere, farkli agirliklara sahip oldugu belirtilmelidir. Ornegin Izmir her ne kadar kiil-
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tiir eksenli girisimcilik ekosisteminde, isyeri sayisi olarak, ikinci sirada yer alsa da
sivil toplum bilesenleri tarafindan yaratic1 kiiltiir endiistrilerine iliskin yogun bir il-
ginin yoneltildigi belirtilmelidir. Yerel bir éncelik olarak kurulan “Izmir Yaratici En-
diistriler Platformu” kentin yaratici endiistriler ekosistemi igerisindeki farkindalik
bilincini ortaya koyarken gercekte bir baska siireci daha isaret etmektedir. Bununla
birlikte boylesi bir unsuru agiklayabilmek i¢in bir dizi girisimin birlikte degerlen-
dirilmesi dogru olacaktir. O denli ki, Mayis 2012 yilinda Istanbulda kurulan, moda
ve tiyatro gibi s6z konusu endiistrilerin geleneksel bilesenlerinin yer aldig1 “Yaratici
Endiistriler Konseyi Dernegi”, 2012 yilinda kurulan Ankara merkezli, TOBB ETU
girisimcilik ekosistemi icerisinde kulugka merkezi niteligindeki “Garaj” uygulamasi
birlikte degerlendirilmelidir®. Yaratici kiiltiir endiistrilerinin “toplumda ve toplum
i¢in” yenilik¢iligin merkezi unsurlari olarak yalnizca ekonomik degil es zamanli bir
bicimde toplumsal refah ve yasam standartlarinin gelistirilmesi ile toplumsal du-
yarlilik olusturma “kavrayis1” yukarida yer alan 6rneklerle birlikte 6ne ¢ikmaktadir.
Boylesi bir agidan bakildiginda Ankara, Istanbul ve Izmir’in kiiltiir temelli girigim-
cilik ekosistemi icerisinde diger kentlere gore dnemli bir yogunlasma deneyiminin
nedenleri anlasilmaktadir.

Grafik 4. Kiiltiir Temelli Girisimcilik Icerisinde Ankara, Istanbul ve [zmir
Kargsilastirmasi®

Grafik 4 icerisinden goriilebilecegi iizere, arastirmanin odaklandig: kentlerin kiiltiir
temelli girisimcilik ekosistemi icerisinde agirlikli olarak sinema, film ve ses kaydig:
yayinciligl, yaratici sanatlar ve eglence faaliyetleri ile reklamcilik ve pazar arastirmasi
olmak tizere 3 temel bilesen iizerinde yogunlastig1 goriilmektedir. Bununla birlikte,
yukaridaki Tablo 1 icerisinde yer aldig iizere yaratici kiiltiir endiistrilerinin, tistelik

29 TOBB ETU, “Girisimciye Garaj Deneyimi TOBB ETUde”, https://www.etu.edu.tr/tr/bolum/uluslararasi-
girisimcilik/haber/girisimciye-garaj-deneyimi-tobb-etu-de.
30 Ankara Kalkinma Ajansi, “2014-2023 Ankara Bolge Planr’, 2013, s.62, (erisim 18.10.2020).
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bilgi temelli kapitalizm ve degisen is modelleri ile birlikte diistintildiigiinde, 6nemli
bir bileseninin teknoloji ve teknolojinin kullanilmasi tizerinden yenilikgilik alanlari-
nin lizerine kuruldugu belirtilmelidir. Ancak boylesi bir ekosistem igerisinde Tiirki-
ye'nin teknolojiyi kullandig1 kadar {iretemeyen bir iilke oldugu iistelik bizatihi Kal-
kinma Ajanslar1 olmak iizere resmi otoriteleri tarafindan da belirlenmistir. Ornegin
Istanbul Kalkinma Ajans’nin®' “Tiirkiye Girisimcilik Ekosistemi Finansal Destekler
ve Mevcut Durum” raporunda yer aldig: iizere “Tiirkiye, teknolojiyi iiretme, kiiresel
olgekte internet ve/veya teknoloji girisimleri ¢tkarma konusunda teknolojiyi biinye-
sine adapte ettigi kadar iyi degildir”. Ancak, boylesi bir “iyi olmama” halinin somut
ifadesi, ozellikle yaratic1 kiiltiir endiistrileri ve girisimcilik ekosistemi dikkate alin-
diginda, Tiirkiyenin bilgi toplumuna doéniisiim siirecinin kazanimlarindan yararla-
namayan bir {ilke gériinimiinii 6ne ¢ikartmaktadir. Tiirkiye yukarida ele alindig:
lizere yaratici endiistriler ve bilesen alt kiimeleri dikkate alindiginda kiiresel olarak
dikkat ¢eken bir iilke olmasina ragmen internet temelli, ticari degeri bir milyar do-
larin tizerindeki, “unicorn” sirketlerin ekonomiye eklemlenemedigi bir matrisi 6ne
¢ikartmaktadir.

Grafik 5. Kiiresel Olgekte Internet Temelli Sirketlere Ev Sahipligi Yapan Ulkeler

Yukaridaki Grafik 5 icerisinde alintilandig1 Istanbul Kalkinma Ajansr'nin® verile-
rinden yola ¢ikildiginda kiiresel diizeyde 1 milyar dolara ulasan mali bityiikliigi ile
internet temelli sirketlerin ev sahibi olarak Amerika Birlesik Devletlerinin (151),
Cin Halk Cumhuriyetinin (96), ingiltere’nin (16), Hindistan (13) ve Avusturya’nin
(9) 6ne giktig1 goriilmektedir.

Tiirkiye'nin yaratict endiistriler ekosistemi igerisindeki kiiresel olarak ayirt edilebilir
potansiyeline ragmen, kapitalizmin biligsel ugrag icerisinde yenilikgilik agini kurma
potansiyeli olan “unicorn” sirketlerini hentiz gelistirmemis olmas: gergekte bilissel

31 Istanbul Kalkinma Ajansi, “Tiirkiye Girisimcilik Ekosistemi Finansal Destekler ve Mevcut Durum’, 2019, 5.71,
(erisim 31.10.2019).
32 Istanbul Kalkinma Ajansi, “Tiirkiye Girisimcilik’, s.5.
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kapitalizmin olanaklarindan yararlanamayan bir iilke olmasina yol agmaktadir. Bu
dogrultuda, yaratic1 girisimcilik ekosisteminin Tiirkiyede gelistirilebilmesine dair
bir dizi 6nerinin gelistirilmesi anlamli olacaktur.

Sonug: Bulgular ve Degerlendirme

Ulkelerin yeni refah ve istihdam kaynaklari olarak éne ¢ikan yaratici endiistriler igeri-
sinde kentler ve ekonominin genis baglami arasindaki diyalektigin 6zel bir ugraginin
tam da yeni bir girisimcilik tizerinde yiikseldigi soylenmelidir. Yaratic1 girisimciligin,
yukarida da vurgulandig gibi, tek basina piyasalar icerisinde yeni metalar1 olusturan
bu dogrultuda tiretim iliskilerini bir bakima yeniden diizenleyen ve yeni bir iliskiler
ag1 iceresinde son kertesinde kér elde etmeyi amaglayan is aktorleri olmaktan daha
ok farkli bir eksen {izerinden bakilarak tanimlanmasini gerektiren boyutlar: bulun-
maktadir. Egemen siyasanin, 6rnegin yukarida ele alindig iizere Avrupa Birligi'nin,
2000 yilinin ardindan yaratic1 endiistriler igerisindeki siyasa geleneginin basat un-
surunu tam da boylesi bir yenilikgilik aginin olusturulmas: iizerinden gelistirmesi,
en azindan, bir rastlant1 ile agiklanamayacak denli agik bir bi¢imde goriilmektedir.
Bununla birlikte, gelismis iilkeler ya da Birlesmis Milletler, Avrupa Parlamentosu
gibi ulus tstii orgiitlenmeler eliyle gelistirilen yaratici girisimcilik politikalarinin
yani sira Ozellikle gelismekte olan iilkelerin yapisal ihtiyaglar1 ile uyumlu girisim-
cilik politikalarini gelistirmesinin bir ihtiya¢ oldugu belirtilmelidir. O denli ki, s6z
konusu ihtiyag yalnizca bilgi toplumu kosullar1 igerisinde kamu politikalarina agik
bir bi¢imde ihtiya¢ duyan yaratic1 endiistriler ekosisteminin degil aksine iilkelerin
yenilikgilik ve yaratici potansiyellerini giiglendirerek iilke ekonomilerinin kirilgan
bir yapidan ¢ikartilmasi ve giiglii, toplumun genis kesimlerine istihdam sunabilen
ve kiiresel diizeyde soz sahibi iilkelerin olusmasinpi saglayacaktir. Bu dogrultuda, bu
¢aligmanin yazimi devam ederken kiiresel diizeyde tanik olunan COVID 19 salgini
ile yaratic1 girisimcilik arasindaki iliskinin, en azindan genel olarak, tartisilmasinin
anlaml oldugu diistintilmektedir.

Yaratic1 endiistriler ekosisteminin ilk siyasalarini belirginlestiren Ingilterenin kamu
ve zel sektorleri arasindaki ittifakin sonucunda ortaya ¢ikmig olan Ingiltere Yenilik-
¢ilik Vakfrnin (NESTA)?* yakin donemli ¢alismasinda yer aldig: tizere, kiiresel salgin
donemi ekonominin biitiin bilesenleri i¢cin 6nemli olgiide igsizlik ve iflas tehdidine
yol agmis olsa da yaratic1 endiistrilerin boylesi bir “tehlikenin” uzaginda kalabilme
potansiyelenin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ancak s6zii edilen ekosistemin,
kiiresel salgin ve ardindan bir potansiyel bir agama olarak goriilen kiiresel ekonomik
kriz gibi giiglii etkilere sahip olan “sarsintr” donemlerinin de ortaya ¢ikarttig1 gibi bir
dizi yapisal gerekliligin karsilanmasina yogun ihtiya¢ duymaktadir. Bu dogrultuda,
Tiirkiye 6zelinde yaratic1 endiistriler ekosistemi i¢in bir dizi 6nerinin gelistirilmesi
anlamlidir.

Yaratici endiistrilerin istikrarli birer ekonomik girisim olarak, gelismekte olan {il-
kelerde de, iilkelerin yeni refah ve istihdam kaynaklar1 haline getirilmesinin bir di-

33 Hasan Bakhshi, “Capturing the Impact of Covid-19 on the Creative Industries’, Nesta, 31.03.2020, https://
www.nesta.org.uk/blog/capturing-impact-covid-19-creative-industries/.
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ger 6n kosulu ise toplumun genis kesimlerinin yaratict endiistriler ile kurdugu bag
aracilig ile saglanacaktir. Tiirkiyede toplumun genis kesimleri ise boylesi bir bagin
kurulabilecegi yeterlilige sahiptir.
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based entrepreneurships have almost been addresses the transformation process of knowledge
based societies in Turkey. In the very close history of capitalism, culture-based entrepreneurship
has emerged more than the meaning of solely commercial entrepreneurships, in this sense, this
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and Izmir where the cities represent different sections of Turkey’s creative ecosystem, has been
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capital is in addition to the information technology field of creative urban transformation plan
in Izmir with stand in for the selection of the city said provided an important justification.
In the study, on the other hand, the entrepreneurship policies of UNESCO and the European
Union in creative industries are evaluated through comparative policy analysis. At the end of
the present study, a series of alternative governance models have offers for Turkey.

Keywords: Creative industries, Creative economy, Culture-Based entrepreneurship, Cultural
geography, Creative diffusion

Received 19 August 2020 www.insanveinsan.org e-ISSN: 2148-7537
Received in revised form 30 September 2020 Research article
Accepted 21 October 2020 113






10

INSAN&INSAN, Yil/Year 7, Say1/Issue 26, Giiz/Fall 2020, 115-138
DOIL: https://doi.org/10.29224/insanveinsan.786938

Talebe Bagli Video Servisleri Caginda Netflix Etkisi
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Oz: Video akis teknolojisinin ortaya ¢ikmast ve gelismesi, geleneksel televizyon iiretim ve tiiketim
bigimlerinde giiclii bir degisimin sebebi olmustur. Izleyici igin aktif bir izleme siirecinden siklikla
bahsedilmekle ayrica televizyon igeriginin dagitiminda yeni olanaklar, yeni is modellerine
vurgu yapilmaktadir. Calisma bu is modellerinden biri olan OTT’e odaklanmakla birlikte,
degisimin temel kodlarimi kavramsal bir analize bagl kalarak incelemektedir. Degisimi
anlatmak igin Netflix etkisi deyimi sik¢a kullanilir. Bu baglamda Netflix’in nasil one ¢iktigina
dair tespitler bir noktada televizyondaki degisimin de somut ornegidir. Netflix’in, izler kitlenin
parcali yapisina uygun igerik kataloglar: gelistirmesi, standart televizyon akisina karsi kendi
yaymn plamim uygulamasi ve bunlarla iliskili tikinircasina izleme (binge watching) davranisim
destekleyen stratejileri ile kiiresel olarak giiclenmistir.

Anahtar kelimeler: Video akis, OTT, Talebe bagli video, Tikinircasina izleme, Netflix

Giris

Yeni medyanin iizerinde yiikseldigi genis bant ag teknolojisindeki ilerlemelere bagh
olarak gelisen ve gesitlenen hizmetlerden biri kuskusuz video akislaridir (video stre-
aming). WEB 2.0 ile Internette kendine kalic1 bir yer bulan video akislari, TV {iretim,
dagitim ve tiiketim bi¢imlerinde de biiyiik degisimlere neden olmustur. Giiniimiizde
hala diinyanin biiyiik bir kisminda geleneksel olarak adlandirilan yayin teknikleri
ile TV akuslar1 izleyicilere ulagsa da yiiksek hizli aglarin gelisen ve genisleyen yapisi
internetin bir video dagitim alt yapis1 olarak islevselligini giin gectik¢e artirmaktadir.
Buna bagli sekilde sunulan farkli hizmetler, bilinen anlamiyla TV teriminin ifade
ettiginin 6tesinde bir olusuma isaret etmektedir. Boylesi bir siirecte TV artik sadece,
bir kurumsal yayincilik siirecine baglh olarak énceden belirlenmis bir yayin plan
cercevesinde, belli igeriklerin art arda siralandig, hava dalgalar: iizerinden (uydu,
karasal vs.) aktarilan video isaretlerinin bu isaretleri gostermeyi saglayan belli bir
ekrandan izlenme eylemi ile iligkili degildir. Ekranlarin mekén bagimsiz, i¢eriklerin
ise zaman bagimsiz oldugu yeni bir donemden bahsedilmektedir.
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Geleneksel yayincilik refleksi sabit bir takvim i¢cinde program ve reklam serileri olus-
turmaktir. Williams tarafindan akis (flow) kavramu ile agiklanan bu yapida, kabaca
bir ifadeyle TV programlarina erisim uzmanlar tarafindan planlanir ve takvime isle-
nir. Planlanan bu akis, neyin ne zaman yayinlanmasi gerektigine dair anlaml karar-
lar biitiintidiir ve sabit olan bu planlama etrafinda TV izleme deneyimi diizenlenir.
Izler kitlenin planlama iizerinde sinirl bir etkisi vardir ki bu, belirli bir zamanda
izlemek ya da izlememek ve kanal1 degistirmek gibi eylemlerdir.'

Teknolojik ilerleme ve entegrasyon, TV alicilarinin merkezde oldugu bir donanim
matrisinin, sayisal yetenek ve bi¢imleri ile TV mantigini igeren bilgisayarlara dogru
genislemesine neden olmustur. TV’ye 6zgii medya bicimleri ile yeni medya bigim-
leri arasinda bir koprii gérevi goren bu ¢ok segenekli donanim ortaminda kullani-
cilar, genellikle daha aktif se¢im yapma imkanina sahip olduklar: djjital etkilesimin
endiistriyel mantigina dogru yonelim gostermektedirler.® Yeni endiistri ortaminda
“Akis” (Streaming), artik tiiketim siireglerinin belirgin terimidir ¢iinkii ¢ok uluslu
teknoloji sirketleri tarafindan yonetilen, algoritma ve dogrusal olmayan yayin plan-
lama kullanimi ile geleneksel TV’nin iiretim, dagitim ve alimlama uygulamalarini
(karasal, kablo ve uydu yayincilig) temelden degistiren, yeniden sekillendiren iletim
bicimini temsil etmektedir.?

Artik TV izlemenin gittikge karmasik, kasith ve bireysel bir eyleme dontistiigii, her
yerde ve her zaman gerceklesen aktif bir siire¢ haline geldigi bir noktada oldugumuz
ileri siirtilmektedir. Ancak bu tiir séylemlerin izleyicilerdeki yansimay1 ¢ok da de-
tayli bir sekilde incelemedigi, gercek uygulamalar ve deneyimlerden ziyade dijital
teknolojilerin izleyiciler i¢in yarattig: firsatlara ve kitle davranisi ile ilgili beklenti-
lerin genellestirilmesine dayandig: elestirisi yapilir.* Yine de yeni medya tiirleri ge-
listirildikce icerik ve izleyici davranislarinda bir degisim oldugu goz ardi edilmez.
Ayrica yeni medya, kullanicilarin ihtiyaglarini karsilayan farklilagtirilmis igerikler
saglayarak geleneksel medyay1 da tamamlayan bir rol iislenir.

TV kuruluglari, insanlarin goézlerini ayiramayacaklar: ekranlari ortaya koyan is akis-
larini hala siirdiirmekle birlikte ¢oklu platformlar ile daha fazla ekrana kavusmus-
tur.® Time Warner’in eski CEO’su Jeft Bewkese gore dijital devrim interneti TV’ye
gevirmek anlamina geliyor. Bewkes, biraz genelleme ile cihazlar arasindaki farklar:
gormezden gelerek tabletlerin ve akilli telefonlarin sadece daha kiigiik, taginabilir

1 Fenwick McKelvey ve Robert Hunt, “Discoverability: Toward a Definition of Content Discovery Through
Platforms”, Social Media + Society, 5/1 (2019), s.2.

2 Christopher M. Cox, “Programming - Flow in the Convergence of Digital Media Platforms and Television’,
Critical Studies in Television, 13/4 (2018), s.443.

3 Kevin Sanson ve Gregory Steirer, “Hulu, Streaming, and the Contemporary Television Ecosystem”, Media,
Culture & Society, 41/8 (2019).

4 Alexander Dhoest ve Nele Simons, “Still ‘Watching’ TV? The Consumption of TV Fiction by Engaged
Audiences”, Media and Communication, 4 (2016), s.177.

5 Shinjae Jang ve Minsoo Park, “Do New Media Substitute for Old Media?: A Panel Analysis of Daily Media Use”,
Journal of Media Economics, 29/2 (2016).

6 Inge Ejbye Serensen, “The Revival of Live TV: Liveness in a Multiplatform Context’, Media, Culture & Society,
38 (2015), 5.394.
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TV’ler oldugunu ileri sirmiistiir.” Giiniimiizde TV artik hem sektdrel hem de bi-
limsel terminolojide WEB TV, IPTV, OTT, VOD gibi terimler iizerinden degerlen-
dirilmektedir. Internetin yayilmasina paralel bir sekilde artan TV’nin ¢okiigiine dair
soylentiler biiyiik 6l¢lide abartilmis olsa da gelismis iilkelerdeki TV endiistrisinde
degisim, TV’nin bir ortam ve kiiltiirel bir form olarak yeniden sekillendigine isaret
etmektedir. Bu yiizden 200 milyona yaklasan abone sayilar1 ile Netflix ve Amazon
gibi yeni oyuncular kiiresel TV piyasasinin 6nemli figiirleri haline gelmistir.?

Aragtirma farkli terimler ve kavramsal yaklagimlarla ele alinan gelismelere ama
ozellikle de son yillarda yiikselen OTT is modellerine odaklanmaktadir. Bir ¢evrim
ici DVD dagitim firmasindan kiiresel OTT servisine evirilen Netflix, talebe bagh
video hizmetlerine dayal1 gelistirdigi is modeliyle {iretim-tiiketim ekseninde giinii-
miizde yasanan degisimin 6nciisii konumundadir. Calisma bu varsayimdan hareket-
le degisenin ne oldugunu ve Netflix’in bu degisimde nasil 6ne ¢iktigini ortaya koy-
may1 amaglamaktadir. Bunun i¢in 6ncelikle akis teknolojileri ve ¢evrim ici televiz-
yon uygulamalarini daha kesin bir sekilde tanimlamak gerektigi diisiintilmektedir.
Ozellikle IPTV sistemleri ile OTT servislerinin i¢ ice ge¢mis ozellikleri, bu iki uygu-
lama bi¢iminin ¢ogu zaman birbirinden ayrilmasini giiglestirmektedir. Iki yapinin
da talebe bagli video destegi sunmasi, bu glicliige temel neden olarak goriilmektedir.
Bu nedenle ¢alismanin ilk fazinda teknolojik bir gelisme olan akis ve buna bagli orta-
ya ¢ikan uygulamalar ele alinmaktadir. Ote yandan ¢alismanin odak noktasini olus-
turan OTT servislerinin gekirdek 6zelligi olan talebe bagli video hizmetlerinin, OTT
servislerinin etkinligini artirmasinda dolayisiyla da pazar dinamiklerinde meydana
gelen degisimde aktif rol oynadig: diisintilmektedir. Bu nedenle ¢alismanin ikinci
fazinda talebe bagli video hizmetleri ve etkileri tartismistir. Caligmanin son fazinda
ise Netflix'in 6ne ¢ikmasina neden olan etkenler incelenmistir. Calismanin dayandi-
g1 varsayim ve argiimanlar kavramsal bir tartigmaya dayanak olusturdugu i¢in, 6nciil
caligmalarda farkls sekillerde ele alinan anahtar ifadeler tizerinden bir literatiir tara-
mas!1 gerceklestirilmistir.

TV Yayincihiginda Video Akislari (Streaming) ve Cevrim ici TV Uygulamalan

Bazen yavas ve uzun soluklu bir siireg olsa da teknoloji, TV deneyimi ve yayincilar
ile izleyiciler arasindaki iligki siirekli degismektedir. En az iki algilanabilir devam
eden gelisme cizgisi bu baglamla ilgilidir. Birincisi, gii¢ ve kontroliin gelismekte olan
bir endiistriye kaymasi. Ikincisi, TV endiistrisinin, bilgisayar ve internet kullanimi
ile iligkili aglara ve icerige acilma olanaklar1.” Bu degisimi agiklamak i¢in sik¢a kul-
lanilan yaklagimlardan biri olan ikame teorisine gore, yeni medya mevcut medya-
y1 ikame edebilmektedir ¢iinkii yeni sunulan ile mevcut medya igeriginde 6nemli

7 Jang ve Park, “Do New Media”.

8 Michael L. Wayne, “Netflix, Amazon, and Branded Television Content in Subscription Video On-Demand
Portals’, Media, Culture & Society, 40/5 (2018), 5.725.

9 Hallvard Moe, “Television, Digitalisation and Flow: Questioning the Promises of Viewer Control, Digital
Utopia in the Media: From Discourses to Facts. A Balance’, Proceedings of the III International Conference on
Communication and Reality, Haz., Pere Masip ve Josep Rom, Barcelona: Facultat de Ciééncies de la Comunicacié
Blanquerna, 2005, 5.280.
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bir ¢akisma bulunmaktadir. Hatta Shinjae ve Minsoo'’ internetin gelisimi ile ortaya
¢ikan ¢evrim i¢i gazete ve IP TV’nin igerik olarak geleneksel gazete ve kablolu yayin-
ciliktan 6nemli bir fark: olmadigini ileri siirmektedir.

Ancak igerigin dagitim siireci diistiniildigiinde degisime daha fazla 6nem yiikle-
yenler cogalmaktadir. Ornegin video aktarim bigimleri ¢ogaldikca ve gelistikge, TV
igeriginin dagitim mantiginda da degisimler meydana gelmistir. Ayrica bu sadece
dagitim mantig: ile sinirli degildir. Netflix, Hulu ve Amazon Prime Video gibi ta-
lebe bagli video platformlarina abone olan kullanicilar, algoritma etkisiyle se¢ilmis
icerik kataloglarinda, etkilesim ile karakterize edilen farkli bir izleme davranigina
alismistir. Herhangi bir Netflix abonesinin bildigi tizere platformlarin icerigi sunma
ve filtreleme yolu, esas olarak dogrusal yayin akisindan farklidir. Bu farklilik gozetil-
diginde T'V’nin bir veri tabani formuna dontistiigii ileri stiriiliir." Bu doniisiimde 6n
plana ¢ikan ise video akiglarindaki (streaming) artan kabiliyettir.

Akis, 1990’larda yerel bir siiriiciiye dosya indirilmeden veya depolamaya gerek kal-
madan medyanin “gercek zamanli” olarak internet {izerinden yayinlanmasina yo-
nelik teknik bir siireci tanimlamak i¢in kullanilmaya baslanmistir. Alternatif olarak
bu kelime bazen teknik iletim yontemlerinden bagimsiz bir sekilde, “talebe bagli”
hizmet bigimlerini de ifade eder. Ancak akis zamanla ve artan bir sekilde miizik, film
ve TV sektorlerinde yayginlasan belirli bir medya hizmetini ifade eder hale gelmistir.
Bu hizmetlerin temel 6zellikleri internet protokolleri tizerinden biiyiik bir medya
kataloguna talebe bagli erisim i¢in abonelik 6demesi gibi goriinmektedir ancak ¢ogu
miizik akisinin bu hizmetlerin ticretsiz siirtimleri araciligiyla gerceklestigi de goz
ontine alinmalidir."

Akis ekseriyetle cevrim igi bir siireci temsil eder. Tiim veri paketleri internet
tizerinden ve kullanicinin bilgisayarina ulasmadan 6nce bile oynatmanin bagladig:
hemen izlemeye ya da dinlemeye uygun ¢evrim ici ses ve video dosyalarinin iletil-
me metodudur. Ote yandan basit anlamda bir bilgisayardan digerine ses ve video
aktarilmas: da medya akisi olarak tanimlanmaktadir. Ancak burada dikkat edilmesi
gereken nokta, aktarim ve izleme ya da dinleme isinin aktarilan verinin niteligine
bagli olarak zaman bagimsiz olabilmesidir. Bu nedenle akis, “canli” (live) ile “talep
tizerine” (on demand) ayrimiyla betimlenir.”” Genellikle talebe bagl akislar daha gok
tercih edilir. Bu tiir video igerigi internet ortaminda bulunur yani daha 6nceden ka-
yit edilmis videolar bir noktada depolanmis durudadir ve internet aglar iizerinden
es zamanli olarak kiigiik paketler halinde istemciye iletilir. Canl1 video akislarinda
ise gercek zamanli yayin (haber programlari, konserler, spor etkinlikleri ya da bir TV
kanalinin yayin akis1) internet tizerinden verilmektedir ve “webcasting” olarak ad-
landirilir. Her iki sekilde de kullanicilar dosyanin cihazlarina inmesini beklemeden

10 Jang ve Park, “Do New Media”

11 Ramon Lobato, “Rethinking International TV Flows Research in the Age of Netflix”, Television & New Media,
19/3 (2018), s.241.

12 Daniel Herbert, Amanda D. Lotz ve Lee Marshall, “Approaching Media Industries Comparatively: A Case
Study of Streaming”, International Journal of Cultural Studies, 22/3 (2019), s.351.

13 Sedat Ozel, “Yeni Medya Caginda Radyolarin Doniisimii”, Akdeniz Iletisim, 22 (2014), 5.178.

118



SEDAT OZEL

video dosyalarini oynatabilir. Béylece dosya indirmek i¢in uzun bekleme siireleri
ya da yetersiz disk alan1 gibi problemler basta olmak {izere video ile iligkili bir¢cok
sorunun Ustesinden gelinmis olunur. Sonugta video igerigi gibi bityiik dosyalar1 kisa
stirede indirebilecek baglant1 hizina sahip olmayan istemci igin akis yayincilikta bir
dontim noktas1 olmustur.™

Internette video akiglari ile ortaya ¢ikan cevrimici TV, bireylerin izlemek, oynatmak
veya duymak istedikleri seyleri sectikleri baglamlar1 iceren harekete gecirici eglen-
ceyi temsil eder. TV’nin boylesi bir yapiya gegisi beraberinde 6nemli varsayimlari da
getirmistir. Bu varsayimlara gore akisa dayali TV her yerde bulunabilir, istege bag-
lidir ve her zaman kullanilabilir. Bununla birlikte tikinircasina izleme (binge) i¢in
yapilandirilmis ve bu eylemi tesvik edicidir. Hem kullanicilarina daha fazla kontrol
sunar hem de kullanicilarindan daha fazla katilim talep eder. Cevrim i¢i TV ige-
rigi ile ilgilenen izleyiciler, tiiketilebilir oldugu kadar navigasyonel ve diizenleyici
bir oynatma listesini kullanir. Cevrimigci platformlar: TV akisi i¢in uygun portallar
haline getiren kullanici ara yiizleri, temel ilke olarak bir programdan ziyade bir veri
tabaninin daha fazla benimsenmesini temsil eder." Bu gelismelere bagl sekilde, sik-
¢a izleme davranisinin degistigine dair séylemlerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.
Oturma odasi TV igin hala temel mekani temsil etmesine karsin, tiiketiciler gide-
rek daha ¢ok diziistii bilgisayarlarda, tabletlerde ve akilli telefonlarda video izleme-
ye baglamstir. Ister abonelikle igerik erigimi, isterse satin alinan icerik koleksiyonu
i¢in olsun, herhangi bir yer, herhangi bir zaman, herhangi bir cihaz mantigina dayal1
dagitim, video alaninda gerekli bir giris haline gelmistir. Satin alinan icerigin bulut
tabanli dagitimy, tiiketicilere gekici bir {iriin sunar. Ancak herhangi bir yer, herhangi
bir zaman, herhangi bir cihaz mantigina dayal1 dagitim vaadi iki 6nemli engelle kars:
karsiyadir: platform pargalanmasi ve bant genisligi sinirlamalar1.'®

Akas, farkli endiistrilerin her birinde yeni ve etkili sektdr oyuncularinin temelini
olusturmaktadir. Bu agidan diisiiniildigiinde akis, yeni oyuncularin ve dolayisiyla
potansiyel olarak yeni endiistriyel organizasyon bi¢cimlerinin ortaya ¢ikmasina ola-
nak saglayan bir mekanizma gorevi goriir. Akis, bir¢ok tiiketicinin tiikettigi medya-
nin yeniden kavramsallastirildig: ve tiiketiciler ile etkilesime giren bir siirectir. So-
nugta akis belirli bir medyay1 asan yeni medya tiiketim davranis kaliplar1 icin kiiltii-
rel bir stenografi olarak gériiniir. Medya akisi ¢esitli endiistriler arasinda en azindan
yiizeysel bir ortaklik saglar ve sayisallastirma tarafindan tesvik edilen yakinsamanin
bir tiir tezahiiriidiir."”

Video akiglari, ¢evrim igi video, IPTV ya da internet TV gibi bi¢cimlerde olmakla
birlikte ¢evrim i¢i video internet tizerinde yer alan tiim video igerigine isaret eden bir
terim olarak kullanilir. Tim filmler ve TV programlari ¢esitli siteler {izerinden satin

14 Sedat Ozel, “Bir Yayin Platformu Olarak Internette Cevrim Iqi Videolar ve Kullanicilarinin Doyum Faktorleri”,
Global Media Journal, 5 (2015), 5.291-292.

15 Anne Gilbert, “Push, Pull, Rerun: Television Reruns and Streaming Media”, Television ¢ New Media, 20/7
(2019), 5.687.

16 Gregory Gimpel, “The Future of Video Platforms: Key Questions Shaping the TV and Video Industry’,
International Journal on Media Management, 17 (2015), 5.36.

17 Herbert, Lotz ve Marshall, “Approaching Media”, s.351.
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alinabilir. Ayni zamanda geleneksel TV yayin akisinda yayinlanmis ya da yayinlani-
yor olan TV programlari, TV kurulusunun web sitesi iizerinden kolayca kullanilabi-
lir. Ayrica bu internet siteleri, internet i¢in 6zel olarak tiretilmis gelecek béliimlerin
tanitim videolari, bir programdan silinmis sahneleri ve sahne arkasinda oyuncular
ile roportaj videolarini da icerebilir.'®

IPTV ve WEB (ya da internet) TV ise ¢evrimici videolardan biraz daha farkl bir
yapisal dizayn ile hem birbirlerinden hem de ¢evrim igi videolardan ayrilirlar. TV
kanallarina video akis teknolojisini kullanarak internet iizerinden ulasilir ve gercek
zamanl izlenilebilir. Bu Youtube gibi video sitelerinin mantigindan farklidir. Web
TV uygulamalari ile ¢evrimigi yayin akisi saglanabilmektedir. Bu, geleneksel TV’nin
sadece TV alic1 ekraninda degil de internet tarayicisinda ulasilabilir olmasi demek-
tir."”

Radyo Televizyon Ust Kurulunun Kablolu Yayin Yonetmeliginde yapilan tanima
gore IPTV yayiny; radyo, TV yayinlar: ile talebe bagh yayin hizmetlerinin genis
bant internet baglantisi kullanilarak belli bir hizmet kalitesinde, 6zel yonetilen bir
ag tizerinden, DVB-IPTV standartlarinda, internet protokolii (IP) uygulanarak, set
tistli cihaz (set top box) veya biitiinlesik TV alicilar1 ile alinmasidir. IP TV, gelenek-
sel yayin hizmetlerinden farkli olarak, talebe gore icerik segme, 6nceden yayinlanan
bir programi izleme gibi olanaklar da saglamaktadir. Yayin internet baglantisindan
degil, ayn1 kablo altyapisindan ancak farkl bir arabirimden aktarilir. IPTV’ de yayin
almak icin set iistii cihaz (set top box) ad1 verilen cihazin bulunmasi gerekir.

Video akslari tizerinden TV yayinciliginda bir bagka yayincilik metodu ise OTT
(Over The Top) hizmetleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Talebe bagli video hizmet-
lerinin hem IPTV hem de OTT hizmetlerinde var olmast OTT nin siklikla IPTV
ile karistirilmasina da neden olmaktadir. OTT (Over-The-Top), Internet {izerinden
yayinlanan gorsel-isitsel icerigin, igerigin kontroliine veya dagitimina bir Internet
servis saglayicisinin (ISS) katilimi olmadan kullaniciya sunulmasini ifade eder. 1SS,
ti¢lincii bir taraftan gelen ve bir son kullanicinin cihazina teslim edilen igerigin izlen-
me bigimi, telif haklar1 ve/veya bagka bir sekilde yeniden dagitilmasindan sorumlu
degildir veya bunlar1 kontrol edemez. ISS, OTT siirecinde sadece IP paketlerinin
tasinmasinda rol oynar. OTT, zaten alinan bir baglant1 hizmetinin {izerinden bize
ulastigindan “over the top” olarak adlandirilir. Yani bir internet servis saglayicisina
abone olarak web hizmetlerine ulagan bir kullanici, OTT hizmetlerinden de yararla-
nabilir anlamindadir. OTT hizmetleri, igerigin son kullanicilara teslim edildigi alt-
yapiy1 kontrol eden veya siirdiiren kurulusla herhangi bir ticari veya teknoloji iligkisi
gerektirmez.*

18 Beverly A. Bondad-Brown, Ronald E. Rice ve Katy E. Pearce, “Influences on TV Viewing and Online User-
shared Video Use: Demographics, Generations, Contextual Age, Media Use, Motivations, and Audience Activity”,
Journal of Broadcasting & Electronic Media, 56/4 (2012), 5.472.

19 Cenk Demirkiran, “Geleneksel Televizyonun Sanal Modeli Olarak Web Tv ve Livestream Portalinda TV
Yénetimi’, Akdeniz Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 14 (2010), 5.76.

20 Chris Roberts ve Vince Muscarella, “Defining Over-The-Top (OTT) Digital Distribution’, The Entertainment
Merchants Association. (erisim 06.05.2020).
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Tablo 1. IPTV ve OTT Arasindaki Temel Farklar?

IPTV or1T

Yerel Cok Kanall1 Video Yayin | Yapim Stiidyosu, TV Kanali ya da
Dagiticis1 (AT&T, DSMART vs) | 3. Parti Saglayici

Yerel Telekom- Ozel sahipli veya

Servis Saglayici

Aktarim A1 ) 3 Genel Internet ve Yerel Telekom
kiralik ag
Hizmet saglavict tarafindan Miisteri tarafindan kullanilan
Al &y internet baglantili herhangi bir

saglanan Set istii kutu
ekran

Yiiksek hizli genis bant hizmetlerinin kullanilabilirliginin artmasinin, video izlemek
i¢cin OTT hizmetlerine ilgiyi de artirdig1 diisiiniiliir. Ancak Banerjee ve arkadaslarina
gore”” baska faktorler de OTT” nin bitylimesi igin esit derecede 6nemlidir. Bunlar-
dan ilki, ¢ok islevli veya “aga bagli” cihazlarin (bilgisayarlar, akilli telefonlar, tablet-
ler, oyun konsollar1 vb.) artik akisa ve indirmeye olanak saglamasidir. Bu cihazlarin
timi Internet 6zellikli ve gittikce daha portatiftir. Aslinda bunlarin ¢ogu, izleyiciyi
sabit bir TV setine baglanmaktan kurtaracak alternatif goriintiileme ekranlaridir.
Ikinci olarak demografi, OTT davraniginin énemli itici giiciiddiir. ABDde yapilan
aragtirmalara gore sabit telefon aboneliklerini iptal etmede oldugu gibi, kablolu TV
aboneliklerini iptal etmenin en biiyiik demografik etkeni, bagimsiz veya yeni evlerde
yasayan geng tiiketiciler ve geleneksel veya ¢ok katmanli TV hizmetine abone olma
maliyetinden kaginmak isteyen diisiik gelirli tiiketicilerdir. Bununla birlikte, 6nemli
saylida OTT kullanicisi ashinda geleneksel TV hizmetlerinden de yararlanmaktadir.
Bu da genellikle birden fazla cihaz ve birden fazla abonelik alabilen yiiksek gelirli
titketiciler grubu ile iligkilidir. Onlar i¢cin, OT T nin geleneksel canli TV’ye eklenmesi
“T'V Her Yerde” yi gercege doniistiirmektedir.®

Roberts ve Muscarella,” OTT hizmetlerini {i¢ is modeli altinda toplamaktadir: Canli
TV (Live TV), Elektronik Satis (Electronic Sell-Through), Talebe Bagli Video. Canli
TV tizerine kurulu OTT hizmetleri, IPTV hizmetleri ile benzer sekilde icerigin son
kullanicinin gériintiilemesi i¢in internete bagli bir cihaza canli olarak aktarildig: bir
abonelik modeli hizmetidir. Ancak az dnce de belirtildigi tizere kapal1 bir yap1 olan
IPTVden farkli olarak OTT hizmetlerinin temel esasini olusturan HTTP (Hypertext
Transfer Protocol) mantigina dayanir. Cok platformlu yayin ve Web 2.0’ uygun-
lugu, TVde canli yayin kavramini daha da degistirmistir. Cevirim i¢i uygulamalar,
TV'deki canli yayinlanan programlarin émiirlerini uzatmistir. Ote yandan dijital
uydu alicilar, istege bagli video servisleri ya da seyrettikge 6de sistemleri tizerinden
her zaman ve hemen igerige erisebilir olmak isteyen izleyiciler i¢in TVde canli ya-
yinlarin giderek 6nemsiz hale geldigi ileri stiriilmektedir. Bununla birlikte daha fazla
igerik kaydedildik¢e ya da zaman kaydirmali izleme ile daha 6nce olmadig: kadar

21 Roberts ve Muscarella, “Defining Over-The-Top”

22 Aniruddha Banerjee, James Alleman ve Paul Rappoport, “Video-Viewing Behavior in the Era of Connected
Devices”, Communications & Strategies, 92 (2013), s.20.

23 Banerjee, Alleman ve Rappoport “Video-Viewing’, 5.20.

24 Roberts ve Muscarella, “Defining Over-The-Top”
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fazla TV izlenmektedir. Kitleler gesitli cihazlarda ayni anda ¢oklu goérev yaparken,
her zamankinden daha fazla cihazda daha fazla icerik titketilmektedir.”®

Elektronik satis, bir tiiketicinin dijital bir reprodiiksiyonu satin aldig1 veya omiir
boyu lisansladigr modeldir. Bu lisansli ¢ogaltma, tiiketicinin internete bagh aygiti-
na veya yerel sabit siiriiciisiine indirilen bir dosya biciminde veya son kullaniciya
talep tizerine akis i¢in bir sanal depolama alani veya bulut tabanli hizmetteki icerige
erisim yoluyla olabilir. Son olarak da talebe bagli video hizmetleri (Video On De-
mand-VOD) is modelini tamamlayan bir bagka akis yontemidir. Bunda izleyici iste-
digi icerige internete bagli bir cihaza indirerek ya da akis yoluyla ulasabildigi ancak
lisansina kalic1 olarak sahip olamadi8 video igerikleri s6z konusudur.*

OTT i5 Modelleri

Elektronik Satin Talebe Bagh
Alma Video

Gegici Lisans

Abonelik Temelli l Reklam Temelli

iBV (SVOD) iBV (AVOD) Temelli IBV

(ivoD)

Sema 1. Roberts ve Muscarella’ya gore”’ OTT Is Modelleri

Ancak talebe bagli video hizmetlerinin farkli i modelleri ile kullaniciya sunulma-
s1 nedeniyle sadece OTT ile sinirli olmadigina dikkat edilmelidir. Bununla birlikte
OTT ve talebe bagli video hizmetleri siklikla birbirine karistirilan kavramlar olarak
karsimiza ¢ikar. Bunda diinya genelinde etkisini artiran OTT servislerinin etkisi bii-
yiiktiir. Bagta Netflix olmak iizere Amazon Prime ve ABDde Hulu gibi OTT hiz-
metleri, talebe bagli video hizmetlerine olan ilgiyi kiiresel 6lgekte artirirken OTT ve
talebe bagli video hizmetlerinin de birbirinin yerine kullanilmasinin 6niinii agmustir.

TV Yayinciliginda Bir is Modeli Olarak Talebe Baglh Video Hizmetleri

Dijital yakinsamanin, kablosuz aglarin ve genis bant baglanti olanaklarinin TV’yi
farkli ekranlara tagidigy, bireysellestirilebildigi gercegi diisiiniildiigiinde, TV yayin-
cil1g, telekomiinikasyon ve bilgisayar sektorlerindeki paydaslarin ¢oklu ekran diin-
yasina uygun ¢oziimler i¢in ¢aba sarf etmesi bir gereklilik haline gelmistir. Bu gerek-
lilik, ekranlar ve sistemler arasinda sorunsuz gegis 6zelligine sahip, tiim cihazlarin,
ortamlarin uyumlu bir sekilde ¢alistig1 gesitli video hizmetleri ve is modellerini or-
taya cikarir. Ote yandan son yillarda internet baglantili TV setleri, akill telefonlar

25 Serensen, “The revival of live’, 5.384.
26 Roberts ve Muscarella, “Defining Over-The-Top”.
27 Roberts ve Muscarella, “Defining Over-The-Top”.
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ve tabletlerin satigindaki artis, genis bant alt yapinin genislemesi, talebe bagh video
hizmetlerinde penetrasyon oranlarinin yiikselmesi, kiiresel olarak ¢evrim i¢i TV nin
gelisiminde pozitif bir ivme yaratmustir.

Seyircinin giderek daha fazla pargalandigi ¢ok segenekli medya ortaminda, yayinci
kuruluslar, ¢esitli kitlelere hitap etmek i¢in farkli istirakler kullanarak izler kitlesi-
ni yeniden yaratmaya ¢alismaktadir. Bu siirecte “katmanlama” olarak a bilinen bir
uygulama ile hareket eden sirketler, ayn1 kurumsal semiyotik aile ve semsiye i¢in-
de ¢ok cesitli nis icerikler tiretmeyi hedefler. Aslinda medya gruplarinin daha genis
¢ikarlarina hizmet etmek icin nis TV izleyicileri kendi baslarina yeterli olmasa da
yayincilarin biitge ve rekabet giiglerini korumak adina birden fazla gelir akis1 gelis-
tirme gerekliliginin bir ¢iktis1 gibi goriiliir. Ote yandan Waynee gore ¢, daha kiigitk
kitlelere, birden fazla dagitim penceresindeki metinlerle etkilesime girdikleri, ticari
ve lisansl mallar satin alarak karlara katkida bulunduklar siirece hizmet verilebilir.

Gimpel®, ev video pazarini olusturan TME (telekomiinikasyon, medya, eglence)
sektoriinlin farkli tasarim ve is modellerini denedigine isaret eder. Ciinkii bu do-
nemde standartlasmis bir protokol olarak uygulanabilecek baskin bir piyasa tasari-
minda bahsetmek miimkiin degildir. Ornegin YouTubeda kullanici tarafindan olus-
turulan icerigin tiiketimi ya da Apple iTunes tarafindan indirilebilir video satis1 gibi
is modelleri, 6demeli TV servisleri tarafindan “Her yerde TV” (TV Everywhere)
mottosu ile abonelere tanitilan ayricalikli video akis imkanlari sektdr geneline yayi-
lan deneylerdir.

Talebe bagli video, bir i modeli olarak OTT hizmetlerinin gekirdek yapisini olus-
turmaktadir. Medya sirketleri, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki yeniliklerin getir-
digi yeni is modelleri ile kars1 karsiyadir ve yeniden sekillenmektedir. Tiiketiciler
her yerde, her zaman, herhangi bir cihaz yasam tarzini benimsemekte ve tiim servis
saglayicilarindan artan bir sekilde bu erisimi talep etmektedir. Ciinkii tek bir tiiketici
teknolojisindeki gelisme basarili oldugunda beraberinde diger sunulan teknolojiler-
den de ayn1 beklenti gelistiginden tiim firmalardan kullanimi kolay ¢6ziimler sunma
talebi artmigtir.*

Aslinda talebe bagh video hizmetleri sayisal TV devriminden ¢ok 6nce ortaya
¢ikmistir. Bu kavram ilk olarak, Mart 1971de Iowa City Press Citizende yayinlanan
bir makalede, yayin zamaninin yerine video kaset iizerinden TV programinin iz-
lenmesini anlatmak i¢in kullanilmigtir. Planlanmis yayin zamaninin disinda, zaman
kaydirma ve izleme, bu gelisen kavramin 6ne ¢ikan 6zellikleridir. Teknoloji ilerle-
dik¢e yayin zamanlarinin diginda TV program igeriginin izlenmesi fikri 6nce DVD
ardindan internette korsan video ve nihayet ¢evrim i¢i TV yayin akislarina dogru
gelismigstir. Netflix is modeli de temelde bu teknolojik degisimi temsil eder. Clinkii
DVD kiralama ve ¢evrim i¢i abonelik metodu ile igerik dagitimini bir potada birles-

28 Wayne, “Netflix, Amazon’, 5.726.
29 Gimpel, “The Future’, s.27.
30 Gimpel, “The Future”, s.25.
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tirmigtir.*!

TV tiiketicisinin deneyimi son yirmi yilda ¢ok degismistir. Ancak bu degisim film
ve miizikten farkli gekildedir. Oncelikle diger iki endiistriden farkli olarak TV igerigi
(2000’1erin baglarindaki DVD furyas: dikkate alinmaz ise) irade ile satin alinamaz
ve titketilemez, bu nedenle de baskin TV izleme bi¢imi onlarca yildir yayin planina
odaklidir.** Daha agik bir ifadeyle geleneksel TV (ya da lineer TV), standart uzun-
luktaki programlarin belli bir yayin planinin i¢inde izleyenler ile ortiisecek ve onla-
rin izleme eylemini tesvik edebilecek sekilde tasarimlanmis akisa baglidir.”> Bununla
birlikte DVR gibi erken dijital teknolojiler, yayin planlamasina bagimliliga kars: bir
¢oziim sunmugtur. 2012 yili bagina kadar talep iizerine video hizmetleri, abone ta-
rafindan finanse edilen ve goriintiileme bagina 6deme yapilan filimler ile sinirli kal-
mustir. Ancak son dénem gelismeler ile birlikte izleyicilerin kendilerine daha fazla
secenek sunan, yalnizca belirli bir anda agik olmanin aksine istenildigi zaman ulagi-
labilen hali hazirda bir icerik kitapligindan se¢im yapmalarina izin veren hizmetler
ortaya ¢tkmistir.** Bagka bir ifadeyle lineer olmayan TV, izleyici ile etkilesime gire-
bilmekte ve izlenebilen ayr1 dosyalar sunabilmektedir. Lineer olmayan TV, izleyicile-
ri yayin akiginin zamansal mantigindan kurtarir ve internetin pargalanmis kopriili
yapisi lizerinden gok sayida gorsel isitsel dosyayi izleyicinin dikkatine sunar.”

Ancak Cox’%, TVde yayin planlama mantiginin hala daha var olduguna da dikkat
ceker. Ona gore dijital medya teknolojileri ve tiirleri, TV yayin planlama mantig ile
kolayca biitiinlesir ve onu pekistirir. Dijital medya platformlarin1 TV’ye alternatif
olarak diisiinen endiistriyel soylemlere ragmen arastirmacilar, TV’nin bi¢im ve isle-
vinin dijital medya platformlar icindeki sentezine dikkat ¢eker. Kitle yayinciligr ile
bireysel yayincilik arasinda, TV izleme ile video paylasimi arasinda ve programlar
ile kiigiik parcaciklar arasinda siki bir birbirine gegme bulunmaktadir. TV bigimi ve
ticari yaklasimlarini birlestiren bdylesine bir i¢ ice ge¢me, Youtube'un TV gibi eski
medya mekanizmalari ile agamali bir sekilde uyum saglama becerisinden kaynakla-
nir. Bdylece baglanabilirligin siirekli izleme ve katilim kapasitesine destek verdigi bir
ekosistem gelismistir. Bu katilimin bir kismyi, dijital ortam bi¢imlerinin planlanmis
akistan islenmis kisisellestirilmis bir akis grubu saglama kapasitesidir. Sayisal bagla-
nabilirlik ve TV’nin yakinsamasi, endiistrinin ana akis ve ¢ok kanallilig1 sentezleme
hayaline ulagsmasi adina bir adim gibi goriiliir. Bu ¢ercevede her izleyici i¢in algorit-
ma desteginde 6zellestirilebilen bir planlanmis akis ortaya konabilir. Bu yakinsama,
kullanicilarin 6zellestirilebilir yollar araciligiyla TV nin merkezi kitlesel ¢ekiciligini
deneyimlemelerine olanak tanryabilir.

Bununla birlikte Netflix ve Spotfy gibi akis hizmetlerinin igerik kataloglari, nispe-

31 Katie Ellis vd., “Access for Everyone? Australia’s ‘Streaming Wars’ and Consumers with Disabilities”, Continuum,
31/6 (2017), 5.883.

32 Herbert, Lotz ve Marshall, “Approaching Media’, 5.355.

33 Catherine Johnson, “Beyond Catch-up: VoD Interfaces, ITV Hub and the Repositioning of Television Online”,
Critical Studies in Television, 12/2 (2017), s.134.

34 Herbert, Lotz ve Marshall, “Approaching Media’, 5.355.

35 Johnson, “Beyond Catch-up’, s.134.

36 Cox, “Programming — Flow”, s.440.

124



SEDAT OZEL

ten istikrarli se¢im 6zgiirligiine delil gibi goriinse de birgok platformun, hala Willi-
ams’n akis kavrami ile iligkilendirilebilecek sekilde, kullanicilarinin igerigi kesfetme
sekli ve zamanlamasini yonlendirmeye calistig1 diistiniilebilir. Insanlar, kisisellesti-
rilmis igerik akislarinda gezinmek i¢in ara yiizler, uygulamalar, ekranlar ve sosyal
medya araciligtyla algoritmalar, yapay zeka (AI) ve botlarla etkilesime girer. Diger
bir deyisle, dogrusal bir TV kanalindan farkli olarak, ¢evrimigci platformlar izleyi-
cileri ikili bir tiiketim segenegiyle sinirlamaz. Daha ziyade bu platformlar, dinamik
olarak agilan, kisisellestirilmis bir secim mimarisi saglar.’’

Yine de internette video akiglarinin TV deneyimine kapsaml bir degisiklik getir-
digi sik¢a dile getirilir. Yayincilik anlayis1 takvim tanimli programlamadan kurtul-
mus ve “Abonelik” TV sektorii i¢in birincil finansman mekanizmasi olarak 6nemini
artirmigtir. Bu, reklamlar tarafindan yapilandirilmamis bir izleme deneyimine izin
vermektedir ve reklam finansorliigiinden oldukga farkli bir TV igerigi olusmasina
neden olmustur. Ayrica bu hizmetler, izleyicilerin DVD setleri ile deneyimledigi hat-
talik bekleme zorunlulugunu agma yetenegini pekistirirken, baglh olarak tikinircasi-
na izleme (binge) davranisini da normallestirmistir.*®

OTT hizmetleri ve talebe bagh video i¢in artan tiiketici tercihi, geleneksel TV prog-
ramlari, derecelendirmeler, reklamlar ve platform abonelikleri (uydu, kablo vs.)
tizerinde yikic1 bir etkiye sahiptir.” Netflix ve Youtube diger web tabanli akis ser-
visleri ile birlikte, sadece TV’lerden ulasilabilen icerigi degil ayni zamanda kendi
orijinal i¢erigini de kullanicilara sunarak medyanin tiretim-dagitim tabiatini degis-
tirmektedir. Bu nedenle, bu Web tabanli servisler kendilerini geleneksel TV igerik
saglayicilariyla dogrudan rekabet edebilecek sekilde konumlandirmaktadir. Bu yeni
teknolojilerin ardindan tiiketiciler, dijital yasam tarzlariyla uyumlulugu ve izleme
seceneklerini gelistirmesi nedeniyle geleneksel metotlarla yayin ulastiran ticretli hiz-
metleri iptal etme yoniinde hareket etmektedir.

Geleneksel kablolu TV veya uydu iizerinden alinan icretli TV izleme aboneliklerini
iptal ettiren tiiketiciler literatiirde “kablo kesici” olarak adlandirilir. Aslinda Kablolu
TV’lerin ¢ogu uydu iizerinden iletilmesine ve ¢ogu kablo kesicinin genis bant inter-
net erisimi i¢cin Telekom saglayicilar1 ile baglantilarini korumasina karsin “kablo kes-
me” terimi geleneksel kablolu hizmetlere erisim ile tiiketici arasindaki bagin kopma-
sina mecazi bir gonderme olarak kullanilir. Bu siire¢ genis bant internet baglantilar:
ve Netflix, Hulu, Amazon Prime gibi WEB akis servislerine abonelikler ile hiz kazan-
mustir. Bu kitle TV'den elde ettigi eglence igerigi i¢cin web tabanli yayinlara giivenir.*’

Ote yandan geleneksel yayincilar icin talebe bagli video hizmeti, izleyicilere kagir-
diklar1 programlari izleme firsat1 saglayan bir yakalama hizmeti mantig1 etrafinda
sekillenir. Geleneksel yayincinin bu yaklasimi dogal olarak onu dogrudan aslinda

37 McKelvey ve Hunt, “Discoverability: Toward”, s.2.

38 Herbert, Lotz ve Marshall, “Approaching media’, 5.355.

39 Sidneyeve Matrix, “The Netflix Effect: Teens, Binge Watching, and On-Demand Digital Media Trends”,
Jeunesse: Young People, Texts, Cultures, 6/1 (2014), 5.120.

40 Alec Tefertiller, “Media Substitution in Cable Cord-Cutting: The Adoption of Web-Streaming Television’,
Journal of Broadcasting ¢ Electronic Media, 62 (2018), 5.390-391.
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talebe bagl videonun bir tamamlayici hizmet oldugu fikrine tasir ve geleneksel ya-
yincinin ana rolii ile értiisiir. Bu tiir hizmetler, Netflix ve Apple gibi firmalarin talebe
bagli video anlayisindan farklidir.** Normalde, izleyiciler platformlara ve bolgelere
gore boliimlere ayrilir ve TV igerigi bir dizi ardisik pencere {izerinden yerel ve ulus-
lararasi pazarlarda sunulur. Igerigin farkls izler kitle kiimelerine nasil sunulacagi-
n1 tanimlayan zamanlama ve diger kosullar, @iriine talep olusturmak i¢in yakindan
yonetilir. Bununla birlikte sayisallagsma, internetin biiytimesi, igerik olusturucularin
kitleleri kiimelere ayirma ve gelirleri en iist diizeye ¢ikarmalarina izin veren gelenek-
sel stratejilerini uygulama yeteneklerini bozmustur.*

1990’larin basinda program tedarikgileri i¢cin mevcut olan ana dagitim pencereleri
tipik olarak birincil ve ikincil ulusal yayin kanallar1 ile ulusalar aras1 pazarlardi. ik
iletim ve ilk pencere haklar1 genellikle tiim {iretim maliyetlerini karsilayacak sekilde
yurt i¢i bir isletmeye verilir. Bu ilk pencerenin ardindan igerik, kablolu platformlar
gibi bir dizi uluslararasi ve ikincil yerel pencereye dogru genisler. Bununla birlik-
te 1990’larin basindan bu yana TV'de igerigin dagitim bigimlerinde ve izleyicilerin
icerige erisim ve tiiketim sekillerindeki degisimler pencereleri de gesitli sekilde et-
kilemistir. 2000’lerin ilk ceyregi gecildiginde ise pencerelerin sayica genislemis ol-
duguna vurgu yapilir. Endemol Shine’in eski CEO’su Payne, ilk biiyiik degisikligin
dijital karasal yayinlarin ortaya ¢ikisiyla bagladigina dikkat geker. Birdenbire daha
fazla satis noktasi ortaya ¢ikmistir. Hem biityitk hem de kiigiik (nis) pazarlar vardur.
Diger yandan igerigin kopyalarinin dijital olarak satin alinabilmesi ya da kiralana-
bilmesi miimkiin hale gelmistir ve giiniimiizde OTT platformlari, bu degisime yeni
pencereler eklemistir.*

Dijital teknoloji sadece TV igerigi i¢in yeni pencereler eklemekle kalmadi, ayni
zamanda igerigin izleyicilere sunulabilecegi pencerelerin dogasini da degistirdi.
Ornegin dijital olarak sunulan icerigin izinsiz kopyalanip dagitilabilmesi, bunun
kontroliiniin zorlugu, pazarin farkli segmentlerine igerigin aktarilmasini hizlandir-
mistir. Ote yandan ¢evrim ici platformlarin yayincilik pazarina eklenmesi, icerige
genisletilmis erisim saglayan ve ¢ok yonlii bir alan kaplayan bir dizi yeni talebe bagl
video hizmeti sunmustur. Bu, haliyle pencereleme siirecinin daha karmagik bir hal
almasina neden olur. Internet dncesi bir dénemde, kitleleri ayr1 kiimelere ayirmak
ve mevcut pencerelerdeki icerigin yayinini kontrol etmek nispeten basitti. $imdi ise
OTT hizmetleri sayesinde dagitim icin bazi pencereler ¢ok yonlii olanaklar igerir
ve birgogu genisletilmis erisim saglar. Pencereler daha gegirgen ve iist iiste oldukca
icerik treticileri, lider iceriklerin pencerelere 6zenle siiriilmesini saglayan strateji-
lerinin bozulmasi sorunu ile kars: karsiya kalmistir. Bu yilizden farkli pencerelerin
degerini tartma ve igerigin getiriyi en st diizeyde saglayacak sekilde siiriilmesini
organize etmek daha karmasik bir hal almigtir.**

41 Johnson, “Beyond Catch-up’, s.124.

42 Gillian Doyle, “Digitization and Changing Windowing Strategies in the Television Industry: Negotiating New
Windows on the World”, Television & New Media, 17/7 (2016), 5.630.

43 Doyle, “Digitization and”, 5.632-633.

44 Doyle, “Digitization and”, 5.634-635.
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Ucretsiz ‘ Ucretsiz
Ana IKkincil
Pencere Pencere
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2015'te televizyon icerigi pencerelemesi.
Not. SVOD: Abonelik Temelli Talebe Bagh Video Hizmetleri; TVOD: Ode izle Temelli Talebe Bagh Video Hizmetleri
AVOD: Reklam Temelli Talebe Bagh Video Hizmetleri

Sema 2. TV Pencereleme Stratejileri*

Tipik bir talebe bagli video hizmeti, kullanicilarin genis bir video koleksiyonundan
herhangi birini istedikleri zaman izlemelerini saglar. Talebe bagl video, IPTVden
kablolu TV aboneligine farkl iletim bi¢imlerinde var olan bir hizmettir. Bu sekilde
distiniildiigiinde OTT, aslinda talebe bagli video hizmetleri kategorisinde bir alt
kiime olarak diisiiniilebilir.

OTT uygulamalar1 ve servislerinde sunulan talebe bagli video hizmetleri reklam
temelli (AVOD), abonelik temelli (SVOD), 6de izle temelli (TVOD) olarak ayrilir.
Youtube, Vimeo, Dailymotion gibi servisler 6ncelikle is modelini reklam temelli ola-
rak kurmustur. Netflix, Amazon Prime, Hulu gibi OTT servisleri ise Abonelik temel-
li bir is modelini takip eder. Aboneler her ay i¢in belirlenen hizmet bedelini 6deyerek
iceriklere ulasabilir. Ode-Izle temelli (TVOD) hizmet modelinde ise normalde hiz-
mete kaydolmak / kullanici profili olusturmak i¢in herhangi bir iicret talep edilmez.
Bunun yerine, izlenen icerige gore bir tutar 6denir. Ekseriyetle film alimlar1 bu sis-
tem lizerinden sunulur. Ancak dizi ve 6zellikle spor etkinlikleri de 6de-izle is modeli
tizerinden sunulabilmektedir. ITunes kiiresel ¢aptaki en giiclii 6de-izle servisidir.

Yayinciliga yaklagik yetmis yildir hakim olan orgiitsel bigim, dijital TV’nin piya-
saya sliriilmesi ile birlikte artan izleyici kontrolii ve 6zgiirliik vaatlerinin ardindan
sorgulanmaya baslanmistir.*® Seyircilerin TV igerigini tiikettikleri medya kurulus-
larinin ¢ogalmasi 1s181nda Curtin, 6zellikle 2007 sonrast TV’yi matris medya ola-
rak gérmemiz gerektigini savunur. Bu karmagik medya ortaminda matris TV, et-
kilesimli aligverisler, coklu verimlilik siteleri ile gesitli yorum ve kullanim modlar:
tizerinden karakterize edilir. Ona gore Netflix, Vimeo veya Youtube gibi servisler

45 Doyle, “Digitization and”.
46 Moe, “Television, Digitalisation’, s.775.
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film, TV, DVD ve ¢evrimigi video platformlari arasindaki ayrimin bozulmasina mii-
kemmel bir 6rnektir. Muhtemelen TVIV, izleme modellerinin, markalama strateji-

Talebe Bagh Video

Kablolu Talebe Bagh
Video Hizmetleri

OTT Uygulamalar1

ve Servisleri

s o

Sema 3. Talebe Bagli Video Hizmet Bigimleri*

lerinin, endiistriyel yapilarin, farkli medya formlarinin birbiriyle etkilesime girme
bi¢imini ve igerigin sadece TV alicisi ile sinirhi kalmadig: ¢esitli yollar1 iceren bir
donemdir.*® Gegmiste, giiglii oyuncular endiistri deger zincirini siki bir sekilde kont-
rol ederken bugiin artan bir sekilde ittifaklar kurulmaktadir. Bu ittifaklar1 olusturan
ortaklar ierik ve hizmetlerin katma degerini artiric1 6zelliklere katki saglarken ken-
di temel degerlendirme yetkinliklerine de konsantre olmaktadir. Amag¢ deger sunu-
munun en iist diizeye ¢ikmasi, maliyetlerin en aza indirilmesidir ve bu deger aglar1
birbiriyle iliskili dijital platformlar tizerine kurulmus karmagik ekosistemler olarak
sekillenmektedir.”

Kullanic1 deneyimindeki en derin degisiklik yeni oyuncular tarafindan baslatilan
inovasyondan kaynaklanir. Baslangicta teknolojideki ilerlemeye bagli olarak med-
yay1 tiiketme bicimlerinde yenilik deneyleri tiiketiciler tarafindan benimsenmis ve
tercih edilmis dolayisiyla sektoriin yerlesik sirketleri bu yeni tiiketici uygulamalarini
desteklemeye zorlanmigtir. Hem film hem de TVde en yaygin kullanilan akis hiz-
metlerini destekleyen is uygulamalari, geliri belirli bagliklara veya kullanim sayisina
baglamak yerine belirli bir siire IP kanallarina sabit bir ticret karsilig1 satarak pen-
cereleme yontemini genisletmistir. Ancak TV'deki ticari pratikler reklam verenlerin
fonladig: ticretsiz izleme deneyiminden dogrudan 6deme gerektiren ama daha fazla
kontrol ve izleme rahatlig1 saglayan yeni modellere dogru kaymaktadir.*® Dijitalles-
me ile TV ara yiizleri, kisisellestirilmis izleme modelleri saglamis ve TV deneyimi
ustaca yeniden bi¢gimlendirilmistir.”!

47 “Unterstanding the Difference between VOD and OTT”, son giincelleme 17 Mart, 2019, https://clipbucket.
com/2019/03/07/understanding-the-terms-svod-avod-tvod-and-the-difference-between-vod-and-ott/

48 Curtin 2009dan aktaran Mareike Jenner, “Is This TVIV? On Netflix, TVIII and Binge-watching”, New Media
& Society, 18/2 (2016), 5.260.

49 Gimpel, “The Future”, 5.27.

50 Herbert, Lotz ve Marshall, “Approaching Media’, s.362.

51 Daniel Chamberlain, “Television Interfaces”, Journal of Popular Film and Television, 38/2 (2010), s.85.
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Yeni Bir izleme Deneyimi: Netflix ve Pazarlama Stratejilerine Bir Bakis

Netflix, Web tarayicilar1 veya cesitli donanim tiirlerinde ¢alisan yazilim uygulamala-
r1 araciligryla sundugu icerige, istege bagl erisim saglayan bir video akig hizmetidir.
Giiniimiizde bir video igerik kiitiiphanesine erisim izni veren aylik abonelikler satan
sirket, ilk olarak 1998 yilinda posta yoluyla DVD aboneligi satmaya baslamistir. 2017
yilinda DVD aboneligi Netflix’in 110 milyon abonesinin 3.3 milyonunu olustururken
sirketin oncelikli odak noktasi, internet iizerinden aninda erisilebilen dijital medya
icerigi kiitiiphanesi i¢in aylik abonelikler satmak olmustur.”> Aboneler, katalogdan
sectikleri herhangi bir videoyu TV, diziistii bilgisayar, telefon ve tabletler dahil Netf-
lix uygulamast ile internete bagh herhangi bir cihazdan izleyebilir.

Birgok yonden abonelik temelli talebe bagli video hizmeti (SVOD), bir tiir sanal video
magazasina benzer. Burada, raflardaki video kutularinin yerini bir menii ekraninda-
ki kii¢iik resimler almistir. Bir manada Netflix, SVOD iizerinden bir dizi mevcut alis-
veris, kiralama ve titketim uygulamasini alip bunlari birlestirmis ve gelistirmektedir.
Bu hizmetler bir kullanicinin internet baglantisi olan bir cihaz iizerinden herhangi
bir filmi titketmesi anlamina geldigi icin eskiden kablolu kanallar ve 6demeli sistem-
lerden sunulan 6de izle hizmetlerindeki rahatlig1 genisletir. SVOD filmlere erigsmeyi
ve titketmeyi kolaylastirmistir ve goriiniiste daha bol ve sonug olarak kisisel zevklere
daha fazla hitap etmekle birlikte daha ucuz gortinmektedir.>

Talebe bagli video hizmetlerinin belki de kiiresel ¢apta dikkat ¢ekici bir hale do-
niismesinde giiglii bir katalizor olan Netflix abone sayis1 Nisan-2020 itibariyle tim
diinya genelinde 180 milyon civarindadir. Bu elbette diinya niifusu ile karsilagtiril-
diginda yiiksek bir rakam olarak goriilemez. Ote yandan diinyanin hala biiyiik bir
kisminda genis bant ag alt yapist ve bagl teknolojiler de bulunmamaktadir. Ancak
OECD 2018 verilerine bakildiginda diinya genelinde 410 milyona yakin sabit ge-
nis bant aboneligi ile 1,5 milyara yakin mobil genis bant aboneligi vardir. Bununla
birlikte NetflixX’in isaret ettigi degisim teknolojinin sonuglari ile iligkili gibi goriinse
de markalagma ve yayin planlama stratejileri, zamanlamadan bagimsiz bir sekilde
izleyici davranisinin dogru analizi ve bir programin basarisinin 6l¢imiinde yerlesik
TV kavramlarinin dtesinde yaklagimu ile iligkilidir. Jenner’a goére®, TV-IV ortamin-
da TV’nin mevcut bilinen kavramlar1 ortadan kalkmaz ancak bu kavramlar 6nemli
olgiide genisletilir ve bu matriste bir dizi bagka medya formu ve séylemi ile iligkilenir

Abonelik i¢in ekran verimliligine ve video ¢oziiniirliigiine dayal ti¢ akis plani su-
nan sirket, her ay mevcut {iyelerini korumanin yaninda yeni abonelikler kazanma-
ya calisir. Netflix’in abone ¢ekmek ve elde tutmak igin baslica stratejilerinden biri,
yalnizca Netflix’te bulunan orijinal igerik tiretiminin artmasidir. Tipki Williams’in
dikkat cektigi kitle TV’lerinde yayin planlama stratejisinin dayandig: bir aksam akisi
boyunca izleyicilerin dikkatini korumak ve yakalamaya yonelik ekonomik giidiilerde

52 Cox, “Programming — Flow”, s.445.

53 Herbert, Lotz ve Marshall, “Approaching Media’, s.354.
54 “OECD Stat’, erisim 5 Ekim, 2020, https://stats.oecd.org/.
55 Jenner, “Is This TVIV?”, 5.270.
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oldugu gibi Netflix’in de her ay abonelerini elinde tutmasi gerekir. Diger sirketlerden
lisansl igerik sunmasina ragmen Netflix, orijinal icerigini yeni ve mevcut izleyicileri
yakalamak i¢in birincil arag olarak kullanmaktadir.”® Bunun sirket tarihinin en yiik-
sek ¢eyregi olan 2017’inin son ¢eyregindeki abone artisinin temel nedeni oldugu da
ifade edilmistir.

Aslinda abonelik temelli talebe bagh video hizmetlerinde (SVOD) markalasma ve
pazar stratejilerinin ayrilmaz bir pargasi olan orijinal i¢erige yatirim, farkli iist diizey
icerikler konusunda uzmanlasmais icerik tedarikgileri igin mitkemmel firsatlar yarat-
mistir. Bununla birlikte SVOD hizmetlerindeki biiyiimenin, treticiler ve dagiticilar
arasinda igerikten elde edilen getirileri en iist diizeye ¢ikarma noktasinda saglayacag:
yararlara dair farkli goriisler vardir. Hatta dijital ve ¢evrim i¢i dagitim pencerelerin-
deki biiytimenin tiiketim davranislarina uzun vadede etkisini tahmin etmede yasa-
nan zorluk rahatsizlik yaratmaktadir. Bununla birlikte SVOD hizmet saglayicilarinin
sahip olduklar1 ayrintili izleyici verilerini igerik iireticileri ile paylasmada isteksizligi,
belirsizligi de giiclendirmektedir. Tiim bunlara ragmen SVOD hizmet sunucularinin
icerigi stirekli giincel ve ilgi ¢ekici tutma gabasi, igerik iireticileri igin iyi bir gelir ka-
pist yaratmis durumdadir.”’

Bir kiitiiphane olusturma ve stirdiirme isinin izlenebilecegi ve pazarlanabilecegi bir-
¢ok farkl: strateji vardir. Bununla birlikte tek basina orijinal icerik stratejisi her ne
kadar giiclii ve yararli gibi goriinse de uygulamadaki oranlar bunun ¢ok da yeterli
olamayacagina isaret etmektedir. Ornegin 2016 Mart ayinda, Netflixde sunulan 1200
sovdan sadece 98’i (yaklasik %8) i orijinal marka iiretimidir. NetflixX’in kiitiiphane-
sindeki TV igeriginin biiyiik ¢ogunlugu, geleneksel TV marka uygulamalarina uy-
gun bir sekilde diizenlenen sistem tarafindan iiretilmis ve ilk dagitimi bu mantiga
gore yapilmistir.

Yine de SVOD hizmetlerinin igerik stratejileri, rakip yayincilar i¢in ve dolayisiyla
ellerinde tuttuklar takipci kitlesi i¢in potansiyel bir tehdit olusturur. Biilyiik abone
seviyelerine ulasan SVOD hizmetleri, dikkat ¢cekebilecek biiyiikliikte igeriklere yati-
rim yapmak i¢in agik ve zorlayici gerekgelere sahiptir ve bunu gergeklestirir. Ancak,
giderlerini reklam gelirlerinden kargilayan TV istasyonlarinin, SVOD hizmetleri ile
kitlesi boliiniirken, dikkat ¢ekebilecek maliyetli projeler i¢cinde bulunmasi ekonomik
olarak mantikli gériinmemektedir. Buna ragmen pazardaki rekabet biiyiik maliyetli
projelerin desteklenmesini ve TV'de igerik iiretimi i¢in benzeri goriilmemis dere-
cede yiiksek iiretim biitgelerini ortaya ¢ikarmistir. Bu noktada uluslararasi dagitim
pencereleri artik bu maliyetlerin telafisi i¢in ortaya konan stratejilerin kritik bir bile-
senini olusturmaktadir.”®

Bununla birlikte, Netflix’in orijinal i¢erik iiretimi ve yayin planlamasi genellikle 6zel
bir metadan daha fazlasy; kiiltiirel deneyime 6zel bir giris kapist olarak goriliir.®

56 Cox, “Programming - Flow”; Jenner, “Is This TVIV?”.
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Sirketin hizmet bicimi, kisisellestirilmis izleme modelleri ve TV akisinin bireysel
planlanmasi iizerine kuruludur. Bireysel tercihlere yapilan bu agir vurgu post mo-
dern kapitalizmin savunusu ile de ortiisiir. Bu nedenle, iiretim, dagitim ve sergi ara-
sindaki gizgilerin bulaniklagmasi, yalnizca tiiketici aligkanliklarini ve kimlik ingasini
birbirine baglayan tiiketicilere yol agan bir pazarin mantikli bir sonucu olabilir. Bas-
ka bir deyisle, Netflix’in kisiye 6zel iiriinii yalnizca bu siirecin de kisisellestirildigi
bir dagitim sisteminde ¢aligabilir.' Ote yandan Cox’a gore®, Netflix orijinallerinden
Stranger Things karakterlerinin, goriintiilerinin ve diger motiflerin genis dolagimin-
da oldugu gibi artan sekilde kiiltiirel metinlerin, kaliplarin ve deneyimlerin bir araya
geldigi 6zel bir kanal algisi kiiltiirel uygulanabilirlik pratikleri ile birleserek yayin ve
nakit akiginin korunmasina yardimei olur.

Genellikle SVOD hizmetleri teknolojik ilerleme ve kitle katiliminin yeni bi¢imleri ile
iliskili sekilde “kaliteli TV” s6ylemini kullanir. Bu agidan Netflix teknolojik ve kiil-
tiirel agidan en ileri teknolojiye sahip daha ¢ekici bir TV akisina vurgu yapar. SVOD
hizmetleri genellikle tikinircasina izlemeyi (binge watching) bir kitle davranis modu
olarak vurgulayarak geleneksel TV'nin canli yayin ve dogrusal akis1 planlamasina
kars1 6n plana ¢ikarir.®® Netflix, diizenli olarak planlanan haftada bir giin ayni saatte
bir yeni boliim yayinlamak yerine sovlarinin tiim sezonunu bir kerede yayinlamay1
secerek radikal bir adim atmigtir. Geleneksel TV'de uzun siiredir yaygin olan “prog-
ramli izleme” den “binge wathcing” olarak adlandirilan art arda birkag boliimii izle-
me i¢in abonelere saglanan bu imkan, sirketin izleme verilerini analizinden ortaya
¢ikmigstir. Ciinkii bu veriler miisterilerin bir seferde bir yerine birka¢ boliimil izle-
me egiliminde oldugunu gostermistir.%* Netflix 2013 yilinda Arrested Development
dizisinin yeni sezon béliimlerinin tamamini ayn1 giin yayinladiginda izleyicilerin
%10’unun tiim sezonu 24 saat i¢inde izledikleri tespit edilmistir. Genelde ¢calismalar
tek bir izleme oturumundaki izleme sayilarina odaklanmakla birlikte Netfix'in ve-
verildigi iki giin i¢inde bitirdigi, %50’sinin ise bir hafta i¢inde sezonu tamamladig:
bilinmektedir.*> Bu yayin planlamasinin ise talebe bagli video hizmetlerine ilgiyi te-
tikleyen ana etmen oldugu ileri siiriilmektedir.*

[zleyiciler, tipik bir televizyon yayin akisinda oldugu tizere her hafta dizinin bir bolii-
miinii tiiketmektense, tek bir dizinin birkag béliimiinii arka arkaya izleme egilimin-
dedir. Schweidel ve Moe® bir oturusta bir TV dizisinin ii¢ veya daha fazla boliimiini
izlemenin “binge watching” olarak tanimlandigini sdylemistir. Keza Netflix adina
Haris Interactive tarafindan yapilan bir ankette, seri izleme (binge watching) arka
arkaya 2-3 boliim izlemek olarak tanimlanmaigtir. Asir1 izlemenin iki ortak unsuru
vardir. Birincisi, tek bir oturumda veya kisa bir siire icinde meydana gelen birden
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fazla oturumda ortaya ¢ikabilecek agir bir titketim orani vardir. Tkincisi, agir1 izleme-
yi maraton izlemeden ayiran dnemli bir 6zellik, asir1 izlemenin ayni serinin birden
¢ok boliimiinii titketmeyi temsil etmesidir. Bu iki 6zellik, Oxford Sézliiklerinin 2014
yilinda ¢evrimigi siiriimiine ekledigi “tikinircasina izleme” tanimu ile tutarlidir. Ox-
ford Sozliiklerine gore tikinircasina izleme “Tipik olarak DVD’ler veya dijital akis
yoluyla (art arda televizyon programi) birden fazla bolimii hizli bir sekilde izlemek”
anlamina gelmektedir.®®

Tikinircasina izleme kavrami, yayinlamis programlarin serilerini iceren DVD setle-
rinin piyasaya siiriilmesi ve izleyicinin bu kutu setlerine ilgisiyle ortaya ¢ikmistir.”’
Ancak bugiin bir pazarlama stratejisi olarak tikinircasina izleme bir SVOD hizme-
tinde dikkat ¢eken 6nemli bir faktordiir.”® Aslinda yillar boyunca teknolojideki ge-
lismelere bagli olarak TV izleme seklimiz neredeyse her zaman degismistir. Uzaktan
kumandalar sorf yapmay1 kolaylastirirken kisisel video kaydediciler insanlar1 gercek
zamanli izlemeden uzaklastirdi. “Maraton goriintiileme” sonrasinda “tikinircasina
izleme”, giderek popiilerligini artirmistir. Son dijital devrim ve genis bant iletisim,
TV izleme aligkanliklarimizi énemli 6lgiide etkilerken bir TV igerigi herhangi bir
dijjital ortamda sunulmaktadir. Buna baglh sekilde tikinircasina seyretme artik ¢ok
sayida cihaz tizerinden gergeklestirilebilmektedir.”

Asirt izlemenin 6nemli bir faktori, planlanmis yayin akisina bagh TV ile baglantisi-
nin kesilmis olmasidir.”> Daha agik bir ifadeyle tikinircasina izleme terimi geleneksel
TViden farkli olan video akislari i¢in gecerlidir. Sonugta terim bir TV akis1 i¢indeki
ardisik icerigin saatlerce izlenmesi ile iliskili degildir. Daha 6tesinde bir dizinin tim
bir sezonu ya da sezonlarini izlemek ile ilgilidir. [zlenen béliim sayisinin fazlaligini
belirlemek adina kistas, geleneksel TV akisindaki programlama mantig: karsilagtir-
mast ile gelisir. Bu a¢idan diisiiniildiigiinde normal akista haftada bir program icerigi
yayinlanir ve tiikettirilir. Bu noktada bir giinde tiim sezonu izlemek asir1 goriiliir.
Aslinda norm ve buna kars1 olan fazlaligin ne oldugunu saptamak zor goriinebilir
ama s0z konusu olan, planlanmis rasyonel akisa sahip TV’nin izleyiciye teklif ettigi
seyden farkli bir izleme eylemidir. Bu izleme sekli, ¢esitli programlari iceren bir TV
akisini kesintisiz olarak izlemekten farkli bir durumdur. Daha ziyade bir metin ile
yogun ya da asir1 yakin iliskiyi ima eder.”

Sung ve arkadaslar1,”* tikinircasina izleme davranisinin sonugta medya kullanim
motivasyonlari ile Ortiigmesi gerektigine dikkat ¢ceker. Bu agidan bakildiginda olum-
suz duygulardan ka¢ma, duygu durumunu diizenleme, zaman doldurmak gibi mo-
tivasyonlar tikinircasina izleme i¢in gegerlidir. Diger yandan kagis ya da kendini
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odiillendirme gibi motivasyonlarin da bu eylemde etkin oldugu dile getirilir. Sung ve
arkadaslar1” akran etkisinin de asir1 izlemede aktif bir motivasyon olduguna vurgu
yaparken Conlin ve arkadaslar1’é, bir seyleri kagirma korkusunun tikinircasina izle-
me i¢in aktif bir etken olduguna dikkat ¢eker. Yeni ve degisken ortamlar, goriintiile-
yenlerin tikinircasina izleme yoluyla ¢ok miktarda igerik tiiketmesine olanak tanir ki
bu bir seyleri kagirma korkusu olgusu ile iliskilendirilir. Tikinircasina izlerken, anlati
icerigi degismez, yine de izlenen anlati miktari, ge¢mis medya yayin modellerine
kiyasla hizlandirilabilir. TV igerigine erisimin artmasi, insanlarin izledikleri ve iz-
lemeyi nasil segtikleri konusunda da daha fazla giice sahip olduklar1 anlamina gelir.

Sonugta Netflix, orijinal igerik iiretme stratejisi ile besledigi tikinircasina izleme dav-
ranigini seyirciyi, platforma kosullandirmak icin ustaca kullanir. Ote yandan bugiin
asir1 izlemenin var oldugu talebe bagl video servisleri bu eylemin ilk ortaya ¢iktig1
DVD zamanlarindan daha farklidir. Sonugta DVD setleri bir sezon yayinlandiktan
bir siire sonra ve yiiksek bir fiyat ile izleyiciye sunulurken sezonlar arasi bekleme
stireleri OTT platformlarinda nispeten kisalabilir ama izleyiciye maliyeti agisindan
onemli 6l¢iide diistiktiir.

Netflix'in alisageldik bir strateji olan geleneksel yayin planina kars: davranisi sade-
ce izleme seklinin degisimi ile sinirh degildir. Sirketin bu karari, gosterilerin hem
yapisint hem de igerigini etkilemis, senaryo yazarlarinin izleyicilerin dikkatini rek-
lam aralar1 ve bir haftadan 6tekine gegiste korumak i¢in kullandiklar1 6zetleri, arka-
s1 yarinlar1 ve benzer anlati metotlarini siiriincemede birakmasina izin vermistir.””
Matrixe gore” izleyicilerin arka arkaya, reklamsiz TV eglenceleri i¢in artan tercihi,
mevcut sovlarin yeni ve gelecek sezonlari i¢in senaryo yazimini ve pazarlama stra-
tejilerini en az ii¢ diizeyde etkilemektedir. Ilk etki hikdye anlatimlarinda goriiniir.
Hikayeler, izleyicilerin boliimlerin 6nemsiz ayrintilarini takip etmelerini gerektiren
gomiilii ipuglariyla ve gizemlerle dolu daha karmasik entrika ¢izgileri icermektedir.
Ikinci etki yapim siireleri ile ilgilidir. Daha kisa dikkat siireleri daha kisa gosterile-
re yol acar. Ote yandan tikinircasina izleme (binge watching), geleneksel televizyon
planlamasinda tercih edilen yirmi iki béliim yerine on ile on ii¢ boliimliik sezonlara
onciiliik eder. Ugiincii ve son olarak seri izleme potansiyeli, yayimncilar tarafindan bir
programin diger programlara nazaran daha fazla desteklenme potansiyeli dogurabi-
lir.

Reklamlarla béliinmeyen bir izleme deneyimi olarak tikinircasina izleme, ayni za-
manda izleyenin 6zerk zamanlama 6zgiirliigii ve zaman kaydirma teknolojileri ile de
iliskilendirilir. VOD ve DVD, icerigin daha uygun bir zamanda izlenmesi i¢in kay-
dedilmesine izin vermenin 6tesindedir ve takip edilmesi gereken bir zamani da asla
dikte etmez. Listeleme siirecinde sonuglar algoritmaya bagli 6nerileri icerir, ancak
ne zaman ne izlenecegi tamamen izleyiciye birakilir. Boylece izleme kisisel planlama
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ve kisinin ruh hali ile sekillenir. Planli bir TV akis1 bu tiir bir izleyici bagimsizligina
izin vermez.”” Son olarak TV reklam verenleri i¢in Netflix’in getirdikleri, yeni rek-
lam metotlar1 gelistirme olarak karsimiza ¢ikar. Netflix, reklam verenlerden &teye
abonelerinin istek ve arzulari ile ilgilidir. Arkadastan arkadasa dayanan oneriler, sos-
yal konugmalar ve bunun tetikledigi bir seyleri kagirma diirtiisii ile asir1 degerlenen
TV sovlari, genellikle reklam icermez. Bu baglamda Y ve Z jenerasyonundan olugan
Netflix kitlelerine ulagmak isteyen pazarlamacilar i¢in zorluk, marka sponsorluklar:
ve Uriin yerlestirmeleri i¢in izleyicilere dogal gelecek yeni yontemler bulmaktir.*

Sonu¢

Internette video akiglarinin tiiketiciler icin yarattigi cok segenekli ortam, ayni za-
manda geleneksel yayin plan1 ve igerik sahipliginden kaynakli kitlik bi¢imlerinden
farkli yapisiyla da dikkat gekicidir. Birgok arastirma, 6zellikle gelismis cografyalarda
genis igerik kiitiiphanelerinin {icretli/iicretsiz kataloglarina artan talebe ve buralara
kayan video igerik tiiketim aligkanliklarina dikkat cekmektedir.

Bu tiiketimin en belirgin oldugu OTT servisleri ise talebe bagli video hizmetlerine
olan ilginin yayilmasinda éncii durumdadir. Ote yandan OTT’nin bir hizmet cesidi
oldugu ve siirekli birbirine karistirildigi VOD ¢atis1 altinda bir is modeli oldugu unu-
tulmamalidir.

OTT, bir ISSden bagimsiz bir servis olarak kullanicinin farkli cihazlarda ve farkl
genis bant abonelikleri ile ulasabilecegi, genis icerik kiitiiphanesi, talebe bagli video
hizmet mantig1 ile sunulan bir hizmet seklidir. Ote yandan farkli tip is modelleri ile
kategorize olan OTT nin giiniimiizde bu kadar popiiler olmasi, abonelik temelli bir
talebe bagli hizmet (SVOD) servisi olan Netflix'in kiiresel bir oyuncu olarak televiz-
yon sektoriinde hem iiretim hem de tiiketim baglaminda bir¢ok yeniligi getirmesine
baglanabilir. Kisaca Netflix etkisi olarak da bilinen bu yenilikler ve etkileri su sekilde
ozetlenebilir: Yerlesik TV paradigmalarinin sorgulanmas, I¢erik iireticileri igin yeni
gelir kaynaklari, abonelik temelli servislerin kiiresel pazara hakimiyeti, Tikinircasina
[zleme.

Yerlesik televizyon paradigmalar1 sorgulanmaktadir. Televizyon kuruluslar1 igin elle-
rindeki kitleyi ve bu kitleyi pazarladiklari reklam verenler ile is birliklerini korumak
bir sorun haline gelmistir. Akisin bir sonucu olan pargalanmas izler kitlenin, sekto-
riin yerlesik teamiillerine meydan okuyan akis icerik ve yayin planlamalari ile OTT
servislerine dogru hareketlenmesi bu servislerin sundugu hizmetlere benzer uygula-
malar1 geleneksel yayincilar i¢in de bir gereklilik haline getirmektedir.

Uriin dagitim bigimlerindeki gesitlenme 6zellikle igerik iireticileri i¢in pazarlarin
ve bu pazarlardan elde edilecek katma degerin ¢esitlenmesi anlamina gelmektedir.
Pencereleme modeli baglaminda dile getirilen bu degisim ayni zamanda daha 6nce
gormeye alisik olmadigimiz yiiksek biitceli TV dramalarinin da kapisini aralamistir.
OTT servisleri marka degerlerini giiclendirmek ve bir pazarlama stratejisi olarak ori-
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jinal igerik @iretimine 6nem vermektedir. Tiim degisimlere karsin igerigin kral olarak
kaldig1 yeni televizyon yayincilik diizeninde cesitlilik ve 6lgek platform aracili pa-
zarlarda rekabet etmenin temel ilkesini olusturmaktadir. Gerek katalogun zenginligi
gerekse de orijinal ierige gosterilen dnem tretim biit¢elerine yansimaktadir. Ancak
geleneksel ve yeni oyuncular arasindaki rekabette geleneksel TV kuruluglarinin biit-
celeri ile bu tiir bir yarisa girmesi de saglikli gériilmez. Ote yandan uzun siiredir rek-
lam gelirlerine dayali bir ekonomi {izerinde ilerleyen TV yayinciligi, abonelik temelli
servislerin kiiresel hakimiyetine tanik olmaktadir.

Abonelik temelli servislerin kiiresel hakimiyeti IP TV ya da uydu platformlarinin
Otesinde internet iizerinden ulasilabilen icerik kiitiiphaneleri ile OTT servislerin-
ce saglaniyor goriinmektedir. Zira ¢galigmanin ilgili boliimiinde de deginildigi tizere
IPTYV, yerel servis saglayicilarin kontroliinde olan kapali bir sistem olarak kurgulan-
mustir. Keza abonelik tabanli uydu ya da kablolu platformlar da OTT servislerinin
sunduklar1 karsisinda yeterli cevap vermemekle birlikte yine mekan ve aragsal ba-
gimlilikla sinirhidir.

Bir is modeli olarak OTT, kendi katma degerini olusturabilmek adina video akis
teknolojilerinin getirdigi degisimleri yeniden islemek egilimi gostermektedir. Gele-
neksel televizyon yayin akisinin sinirhiliklarina karsi her yerde istedigi icerigi iste-
digi ekran ile kullanicilarina sunma vaadinde olan OTT servislerinin yikici etkisi
ozellikle yayin planlama ve izleyici davraniglarinda goriiliir. Kullanicilarindan elde
ettigi veriler 151g1nda Netflix, bir dizinin tiim sezonunu tek seferde igerik kiitiipha-
nesine eklemektedir. Bu bir bakima tikinircasina izlemek olarak tanimlanan (binge
watching) asir1 izleme davranigini da destekleyen bir harekettir. Her ne kadar televiz-
yonda maraton izleme deneyimi ile benzesse de tikinircasina izleme davranis talebe
bagli video is akislar1 iizerinde yiikselen OTT sektoriiniin ¢ikarlarina hizmet eder.
Sonugta bu tiir bir davranisa uygun yayin plani, haftalik olarak beklemekten keyif
almayan ve tiirlii uyaranlar ile ¢evirili yeni tip izleyiciyi elde tutabilmek i¢in giiclii bir
strateji gibi goriinmektedir.

Sonug olarak, Netflix, akish video pazarindaki en baskin oyuncu olmaya devam
ederse, sirketin pazarlama stratejileri TV nin endiistriyel uygulamalarini yeniden ta-
nimlamaya devam edecek gibi goriinmektedir.
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Abstract: The emergence and development of video streaming technology has been the reason
for a strong change in traditional television production and consumption forms. An active
viewing process for the audience is frequently mentioned, also new opportunities and new
business models in the distribution of television content are emphasized. The study focuses on
OTT, one of these business models, together with It examines the basic codes of change adhering
to a conceptual analysis. The Netflix effect statement is often used to describe this change. In
this context, the determinations of how Netflix stands out are at some point a concrete example
of the change in television. Netflix has grown globally with developing content catalogs that
fit the fragmented structure of the audience, implementing its own broadcast plan against the
standard television stream, and strategies that support the binge watching behavior associated
with them.
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Oz: Sinemamin kiiresel ¢apta bir endiistri haline gelmesiyle birlikte Hollywood sirketleri film
yapim, dagitim ve gosterim aglarinda baskin bir konum elde ederek diger film yapimlarinin
alanlarim daraltmigslardir. Bagimsiz filmler; devlet destekleri, fon yardimlar: ve festival odiilleri
gibi biitceler sayesinde Hollywooda kars: ekonomik olarak mevcudiyetini korumaya ¢alisirken
kendilerini soz konusu Batili alternatif kaynaklarin kriterlerine adapte etmek zorunda
kaldiklarinda kiiltiirel bir hegemonyanin nesnesi haline geldikleri iddia edilir. Tiirkiyede ise
ulusal sinemay: giiclendirmek amaciyla, zaman icerisinde gesitli elestirilere maruz kalsa da
2004 teyiiriirliige girerek film yapimina destek vermeye baslayan 5224 sayili “Sinema Filmlerinin
Degerlendirilmesi ve Simiflandirilmasi Ile Desteklenmesi Hakkinda Kanun” sayesinde pek ¢ok
filmin ¢ekilebildigi goriilmektedir. Bu ¢alismada 5224 sayili Kanun'un faaliyete gecmesinden
itibaren gegen 15 yillik stirede sinemaya yapilan desteklerin verilerine yonelik degerlendirmeler
yapilmistir. Ardindan elegstirel ekonomi politik bir perspektiften 5224 sayili Kanuna yonelik
elestirilere odaklanilmustr.

Anahtar kelimeler: 5224 sayili kanun, Film Yapim Destegi, Elestirel ekonomi politik

Giris

1970’lerde ABDdeki kapitalizm temelli ekonomik krizin ardindan gelistirilen ne-
oliberal politikalar, ekonomik krizin ¢ikan faturasinin diinya geneline yayilmasina
neden olmustur. Neoliberal politikalar araciligiyla, diinyadaki ulus devletler arasin-
daki gimriik duvarlarinin kaldirilip ABD kontroliinde uluslararasi bir pazar kurul-
mas1 ve diger ulus devletlerin yaratilacak bu kiiresel pazara yonelik olarak miida-
halesinin olabildigince engellenmesi amaglanmistir.! Uluslararasilagmis sermayenin
bu donemde belki de en biiyiik avantajlarindan birisi teknolojinin gelisimi sonucu
uzamsal olarak her yere erisebilir hale gelmesidir. Teknolojik gelismeler, kiireselles-
me siirecini hizlandirmis ve 1980’lerden itibaren giderek yayginlasan neoliberal po-
litikalar ile birlikte tiim diinyadaki ABD iiriinlerinin yayilimi ve ardindan tekel ha-
line gelmesi miimkiin olmustur. ABD’nin Hollywood sinemasi, bu endiistrilerin en

* Dr. Ogr. Uyesi, Uskiidar Universitesi, [letisim Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema Béliimii.

1 David Harvey, Yeni Emperyalizm, ¢ev., H. Giildd, istanbul: Everest Yayinlari, 2004, s.52-58.
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6nemlilerinden olmaktadir. Hollywood sinemast, sahip oldugu ekonomik gii¢ ve kii-
resellesmenin teknolojik imkanlar1 sayesinde diinyanin geri kalanina hizla yayilarak
¢ok yiiksek kazanglar elde ederken, pek ¢ok iilkenin ulusal sinema endiistrisini ise
durma noktasina getirmistir. Kendisinden iktisadi anlamda daha zay1f olan sirketleri
satin alarak, rekabette elimine ederek ya da yatay ve dikey birlesim gergeklestirerek
piyasadan ¢ikmalarini saglayan ABD’li biiyiik holdingler, film yapim, tiretim ve dag1-
tim siireglerini kiiresel ¢apta kontrol etmeye baslamiglardir.> 1990’11 yillarda ulusasir
sinema pazarini kontrol edenler arasinda Disney, Time-Warner, Universal, Colum-
bia, Paramount, Tri-Star ve MGM gibi biiyiik Amerikan eglence endiistrisi sirketleri
bulunmaktadir. Mattelarta gore, sinir Otesi gii¢ olarak goriilen s6z konusu sirketler,
ulus-devletlerin medya kurumlarina saldirmaya baslayarak Kkitle iletisimi {izerinden
kendi kiiltiirel tiriinlerini dayatip ekonomik ve kiiltiirel degisime sebep olurlar.’ S6z
konusu sirketlerin 1980’lerin ortasindan itibaren Tiirkiyede de faaliyetlerini yasal
olarak gerceklestirebilme iznini almalarindan sonra, Tiirk sinemasi 1990’larin bagin-
da durma noktasina gelen sinema endiistrilerinden birisi haline gelmistir.

Sinema endiistrisinin kiiresel ¢apta oligarsik bir yapiya biiriinmesi ve giderek Holl-
ywood kontroliinde tekellesmesinin ardindan pek ¢ok iilke kendi ulusal sinemasin
koruma amaciyla cesitli kiiltiir politikalarini yiiriirliige koymak durumunda kal-
mistir. Sadece ulus devletler olarak degil, gesitli orgiitlerin de Hollywood sinemasi-
nin egemenligine kars1 alternatif stratejiler gelistirildigi goriiliir. Avrupa Birliginin
“Creative Europe MEDIA” programi ve Avrupa Konseyinin “Eurimages” fonu, iiye
tilkelerinin kendi aralarinda ortak film yapimi ve dagitimi gerceklestirmeleri ama-
ciyla kurulan destek fonlar: olarak faaliyetlerine devam etmektedirler.* Tiirkiyede
ise siireg, 1986 yilinda 3257 sayili Sinema Video ve Miizik Eserleri Kanunu'nun 10.
Maddesinde bahsedilen Sinema ve Miizik Sanati Destekleme Fonu kurulmasiyla
baglamistir. 3257 sayili Kanun kapsamindaki desteklerin yetersiz goriilmesi ve prob-
lemler olusturmasi, 18 yillik siiregte desteklenen yapimlarin istenilen diizeye erisme-
sii¢in kasitl kalmigtir. Tiirkiyede 2004 yilinda ¢ikan 5224 sayili “Sinema Filmlerinin
Degerlendirilmesi ve Siiflandirilmast ile Desteklenmesi Hakkinda Kanun” ile daha
kapsayici ve sistematik bir sinema yasasinin yiiriirliige girdigi goriiliir. Ancak, 5224
say1l1 Kanunun da kiiltiirel iiretimin ekonomi politigi bakimindan tartisma yaratan
hususlar1 bulunmaktadir.

Bu galigmanin amaci, 2005-2020 yillar1 arasindaki 15 yillik siiregte Tiirkiyede 5224
sayill kanundan faydalanan ulusal film yapimlarina verilen destekleri niteliksel ve
niceliksel olarak incelemektir. Sinemanin ekonomik, siyasi, kiiltiirel, sanatsal vb. pek
¢ok boyutunu biitiinliiklii bir bicimde anlamlandirmayi miimkiin kilan elestirel eko-
nomi politik yaklasim, ¢alismanin temel yontemi olarak kullanilacaktir. Oncelikle,
liberal ekonomi politik kuramlarindan kisaca bahsedilecek, ardindan liberal yaklasi-
ma Marksizm temelli elestiriler getirilerek elestirel ekonomi politik perspektifle sine-

2 Levent Yaylagiil, “Sinemanin Ekonomi Politigi’, Sermayenin Medyas: Medyanin Sermayesi, der., Selda Bulut,
Ankara: Utopya Yayinevi, 2009, 5.149-185.

3 Armand Mattelart, Ietisimin Diinyasallagmasi, gev., Halime Yiicel, Istanbul: Ileti§im Yayinlari, 2001, 5.97.

4 Nejat Ulusay, “Avrupa Merkezli Gorsel-Isitsel Kuruluslar ve Tiirk Sinemast”, Avrupa Birligi ve Tiirkiyede Iletisim
Politikalari, der., Mine Gencel Bek, Ankara: Umit Yayincilik, 2001, 5.59-94.
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ma endiistrisine yonelik tartigmalar gergeklestirilecektir. 2005-2020 yillar1 arasinda
verilen sinema destekleri verileri tablolar araciligiyla sunulacak, ardindan da kiiltii-
rel iiretimin ekonomi politigi baglaminda verilen destekler hakkindaki elestirilere
deginilecektir. Boylece, 15 yillik siirecte sinemaya verilen devlet desteginin Hollywo-
od sinemasinin egemenligini kirmaya yonelik etkisi ekonomik veriler ile elestiriler
esliginde yorumlanacak ve elestirel ekonomi politik perspektiften alternatif aglarin
yarattig1 kiiltiir politikalarina dikkat gekilecektir.

Sinemaya Elestirel Ekonomi Politik Perspektifinden Bakis

Klasik liberal ekonomi politik yaklasim ticari kapitalist cagda merkantilizmin et-
kisinde degisen toplumsal yapiy: agiklamak iizere ortaya ¢ikmustir. Bireyin kendisi
i¢in tiretim yaptig1 bir ekonomiden pazar igin iiretilen ekonomiye gegiste {iretilen
mallar birer emtia haline gelir. Emtialar, tiretici agisindan bir degisim degerine, tii-
ketici agisindan da bir tiiketim degerine sahiptir. Mallarin iiretiminde pay1 olan isgi-
lerin belirli bir ticret karsiliginda emeklerinin iiriinii olan mal {iretimini kapitaliste
satmasi, mallarin kapitaliste ait olmasini saglayarak pazarda satisini miimkiin ki-
lar. Boylece is¢ilerin emekleri de emtia haline gelir. Adam Smith, kapitalist sistemi
aciklamaya calisirken ekonomi politik yontemini kullanir. Zenginligin olusumunu
emege baglarken toplumsal is boliimiine de vurgu yapar, ancak zenginligin kayna-
ginin dénemin somiirge politikalar1 ya da is¢inin emeginin {izerinde bigilen yiiksek
tiyatlar oldugunu gozden kagirir. Smith, goriinmez bir elin piyasay: diizenleyecegini
ve herkesi uyumlu hale getirecegini belirtir, yani ekonomik diizenin de tipki doga
gibi kendisine 6zel bir diizeni bulunur.® Boylece liberal ekonomi politik yaklasim,
Smith’in belirttigi goriinmez dogal yasalara atifta bulunarak kar amacini, ¢ikar ilis-
kilerini ve miilkiyet sahipliklerini bir norm haline getirir. Devletin varlig1 ise kisit-
I1 olmal1 ve pazarin dogal durumunu bozacak dinamiklerden arinmalidir. Béylece
Smith’in yaklasiminda insan 6nemsizlesir, pazar dinamikleri bireyden ve toplumdan
daha 6nemli bir hale gelir. Hangi yontemle olduguna bakilmaksizin kazang elde et-
mek yegane amag olarak sunulur. Liberal ekonomi politigin diger savunucularindan
Stuart Mill, kapitalist boliisiim islerinin dogal degil iradi oldugunu iddia ederken,®
Maynard Keynes ise devletin pazara miidahalesini zorunlu olarak goriir, aksi halde
ekonomik krizlerin kaginilmaz oldugunu belirtir.”

Sinemanin diinyadaki en yaygin kiiltiirel endiistrilerden birisi oldugu ve filmlerin de
birer emtia haline geldigi diisiintildiigtinde, film endiistrisinin de ekonomi politik
perspektifinden degerlendirilmesi miimkiin hale gelir. Bir sinema filminin tretimi-
nin gesitli asamalarda pek ¢ok kisinin emegi kiralanir. Filmin maliyetine gore elde
edilen kar veya zarar, sermaye sahibine donmektedir. Milyonlarca dolar gise hasilat1
yapan biiyiik Hollywood sirketleri i¢in yapilan yatirimlarin siirekli kazang saglamasi
arzu edilir. Liberal ekonomi politik yaklasim ise, film endiistrisinde belirleyici ko-
numda olanin izleyici oldugunu iddia eder ve egemen sinifin icerigi belirledigini

5 Tony Aspromourgos, Adam Smith and the Framing of Political Economy, New York: Routledge, 2009.

6 Wendy Sarvasy, “J. S. Mill's Theory of Democracy for a Period of Transition between Capitalism & Socialism’,
Polity, 4 (1984), 5.567-587.

7 Fausto Vicarelli, Keynes: the Instability of Capitalism, Londra: MacMillan Press, 1984, 5.55-59.
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reddederek ¢ogulculuk vurgusu yapar.® Halbuki arz ve talep dengesine gore sekillen-
digi iddia edilen piyasalarda asil gii¢ endiistrilerdedir. Endiistriyel {iretim, kitlelere
neyi tiiketeceklerini sahip olduklari reklam ve medya endiistrisi giiciinden dolay1
empoze edebilerek tiiketicilerini yonlendirebilme sansina sahiptir.” Ayni yaklagim,
uluslararasi sinema pazarinda da gegerlidir. Sahip oldugu sermaye giiciiyle daha
¢ok reklam yapan, daha ¢ok sinema salonunda gosterim sansi yaratan Hollywood
endiistrisi, kitleleri kendi igerigini tiiketmeye yonlendirir. Liberal ekonomi politik
yaklagim, reklam ve sinema salonu sahipligi boyutlarin atlayarak salt bir bicimde
izleyicilerin ozgiir iradesiyle tercih ettigi filmleri gise hasilati izerinden degerlen-
dirir. Marx, Liberal ekonomi politik yaklasimin tarihsel ve materyalist 6zelliklerden
yoksun oldugunu belirterek insanin dogasinin tiretim bicimlerini belirleyen maddi
kosullara bagli oldugunu sdyler. Ona gore insanlarin tiretim bi¢imlerini diisiinsel, si-
yasal ve toplumsal hayat etkiler."” Marx’in art1 deger kurami, kapitalist diizenin nasil
asir1 miktarda kazang elde ettigini agiklar. Kapitalistlerin asil gelir kaynaginin isci-
nin 6denmeyen emegine el konulup somiiriilmesiyle olustugunu belirterek, maddi
tiretim araglarini elinde bulunduran sinifin zihinsel iiretim araglarini da kontrol et-
tigini soyler ve kapitalistlerin kendi diislincelerini yasadiklar: ¢cagin egemen diisiin-
cesi haline getirebilme kabiliyetine sahip oldugunu iddia eder."" Bdylece sinemay1
degerlendirmek adina kisith kalan liberal yaklasim yerine elestirel ekonomi politik
yaklagimin kullanilmasi daha biitiinliiklii ve dogru analizler yapmay1 miimkiin kilar.

Elestirel ekonomi politik yaklasim, medyay1 hem iiretim ve dagitim siirecleri bag-
laminda hem de kiiltiirel boyutuyla ele alir ve kiiltiir @iriinlerinin metalagmasinin
yarattig1 problemler {izerinde durur. Mosco ve Garnham, toplumun medya iiriinleri-
nin ideolojik yapisini ve maddi iiretim bigimi ile ideolojik siirecler arasindaki iligkiyi
gozden kagirdigini belirtir.’> Wasko, Hollywood filmlerinin esas kazancini ulus-a-
sir1 pazarlarin olusturdugunu soyleyerek, liberal paradigmanin ¢ok cesitlilik tezini
reddeder ve cesitlilikten ziyade, ayni tekelin iiriinlerinin ¢oklugundan bahsedilebi-
lecegini belirtir."” Benzer sekilde, Golding ve Murdock da dolasimdaki kiiltiirel mal-
larin ¢esitliliginin azaldigini, daha ¢ok meta dolasimda olmasina karsin, metalarin
ayni temalarla iiretilmis benzer imgelerden olustuklarini sdyleyerek yatay ve dikey
birlesmelerle daha az sirketin giidiimiinde medya igeriginin iiretiminin ve yeniden
tretiminin gerceklestigini ortaya koyarlar."* Garnham ise kitle iletisiminin ekonomi
politiginin amacinin kiiltiirel iiretim ve tiiketim i¢in kiiltiiriin endiistrilesmesinin

8 Yaylagiil, Sinemanin Ekonomi Politigi, s.149-185.

9 Peter Golding ve Graham Murdock, “Kiiltiir, Ileti@im ve Ekonomi Politik’, ¢ev., Beybin Kejanlioglu, Medya
Kiiltiir Siyaset, der., Stileyman {rvan, Ankara: Ark Yaynlar, 2. bs., 2002, s.71.

10 Karl Marx, Ekonomi Politigin Elestirisine Katki, gev., Sevim Belli, Ankara: Sol Yayinlari, 2011.

11 Karl Marx ve Friedrich Engels, Alman fdeolojisi, ¢ev., Olcay Geridénmez ve Tongug Ok, Istanbul: Kor Kitap,
2018, s.75.

12 Barig Gakmur, “Kiiltiirel Uretimin Ekonomi Politigi: Kiiltiirtiin Metalasmasinda Temel Egilimler”, Kiiltiir ve
Tletisim, 1/2 (1998), 5.149-180.

13 Janet Wasko, “What’s So ‘New’ About the ‘New’ Technologies in Hollywood? An Example of Study of Political
Economy of Communications”, Rethinking Communication, der. Brenda Dervin, Lawrence Grossberg, Barbara J.
O’Keefe ve Ellen Wartella, New Delhi: Sage Publications, 1989, s.474-485.

14 Golding ve Murdock, “Kiiltiir, Iletisim ve Ekonomi Politik”, s.71.
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6nemine odaklanma oldugunu soyler.”” Schillere gére ise Hollywood'un sinema pa-
zarinda kiiresel ¢aptaki egemenligini anlamak i¢in kiiltiir emperyalizmi kavramini
anlamak gerekir. Kiiltiirel iriinlerin uluslararasi ¢aptaki dagiliminda yasanan esitsiz-
likler, genellikle Bat1 lehine olmakla birlikte Bati kiiltiirtiniin kiiresel pazardaki yay1-
limi, modernligin diger kiiltiirlere gore Gistiin kiiltiir olarak konumlandirmaktadir.'®
Baskin kiiltiir olarak modernligin giindelik yasam pratikleri, televizyon ve sinema
gibi kitle iletisim araglariyla oteki kiiltiirler tizerinde hegemonya olustururken, mo-
dern kiiltiirii benimsetme amaciyla bir riza iiretimi de beraberinde gerceklestirir.
Riza diretimi, miizik, edebiyat, resim, tiyatro, film ve diger cesitli sanatsal faaliyetler
aracilifiyla gerceklesmektedir."” Gorsel-isitsel kitle iletisim araglarinin endiistrile-
ri, bu anlamda riza {iretimini saglayacak mesajlari ileterek hem ekonomik hem de
kiiltiirel anlamda hegemonya yaratimini miimkiin kilar. Williams’a gore verili bir
hegemonya her zaman aktif olan bir siire¢ olup, siirekli olarak yenilenen, yeniden
tiretilen ve diizenlenen bir yapidadir. Dolayisiyla hegemonya tam anlamiyla belirli
smiflarin tahakkiimiinde olan bir ‘kiltiirdiir.'® Hollywood sirketleri, kiiresel ¢apta
yayilarak hem kér maksimizasyonu pesindedir hem de kitlelere kendi kiiltiiriinii da-
yatmaktadir.

Sinema endiistrisi, elestirel ekonomi politigin ele aldig1 diger iktisadi endiistrilerle
benzer dinamiklere sahiptir: filmin ¢esitli siireclerinde muhtelif gorevlerde calisan
kisileri is sozlesmeleriyle kendisine baglayarak set iscilerinin art1 degerini somiiriir
ve elde ettigi kazanci tamamen kendisine saklar. ABD pazarinin hasilat agisindan
yetersiz kaldig1 noktada, kar maksimizasyonu i¢in kiiresellesme kullanilir. Hollywo-
od sirketleri, diger ulus devletlerin pazarlarinda kazang elde etmek iizere ulus asir1
faaliyetler gostererek sinema endiistrisinde hakimiyet saglamaya ¢alisirlar. Boylelikle
sahip olduklar1 sermaye ve {iretim araglariyla topluma dayattiklari filmleri 20. yiizy:-
lin son ¢eyreginden itibaren kiiresel capta arzulanan tiiketim nesneleri haline getirir-
ler. Hollywood'un kiiresel capta sinema endiistrisini kontrol ediyor olmasi, pek ¢ok
tilkeyi korumaci politikalar gelistirmeye zorlar: Fransa ve Almanya gibi Avrupali til-
kelerde devletin hizla sinemaya yénelik koruyucu politikalar olusturdugu ve destek
fonlar1 olusturdugu goriiliir. Ancak her tilkenin uygulamasi kendi iginde farklilagir.

Avrupa sinemasinin “Sanat Sinemasr” olarak da adlandirildig 20. yiizyihin ikinci
yarisinda Hollywood egemenligine kars: ulusiistii bir kimlik anlayis1 benimsenerek
farkl kiiltiirlerin korunmas: amaglanir, ancak birligin saglanmasi kolay degildir."”
Bergtelder, 1980’lerden sonra Avrupa kitasinin biitiinlesme siirecinin hizlanmasiyla
birlikte Avrupa sinemasinin da ¢esitli konferanslara konu olarak tekrar 6nem ka-
zandigin1 vurgular. Hollywood'un tiiketim metas: haline gelen filmlerine kars1 yo-
netmenlerin birer auteur olarak 6zgiin iiretimler yaptig1 ve Avrupa sinemasinin bir

15 Nicholas Garnham, “Contribution to a Political Economy of Mass Communication’, Approaches to Media: A
Reader, der., Oliver Boyd-Barrett ve Chris Newbold, London, New York, Sydney, Auckland: Arnold Publishing,
1995, 5.216-221.

16 Herbert Schiller, Mass Communication and American Empire, Colorado: Westview Press, 1992.

17 Edward Samuel Herman, ve Noam Chomsky, Rizanin Imalati: Kitle Medyasinin Ekonomi Politigi, cev., E.
Abadoglu, [stanbul: BSGT Yaynlari, 2012.

18 Raymond Williams, Marxism and Literature, Oxford: Oxford University Press, 1977, 5.108-110.

19 Thomas Elsaesser, “Avrupa Sanat Sinemasr’, 25. Kare, 12 (1995), s.3-10.
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sanat sinemasi olarak anilmasini saglayan siirecin ekonomik giicii devlet yardimla-
riyla gerceklesir. Ayrica, izleyiciler ile farkli kiiltiirlerdeki filmleri bulusturan kamu-
sal alanlar olarak film festivalleri de Hollywood’un egemen dagitim ag1 kontroliine
bir alternatif olusturacak bi¢imde film market aglar1 ve gesitli seckilerden olusan
gosterim imkanlar yaratarak film yapim destekleri vermeye baslar. Béylece “sanat
sinemas1” olarak degerlendirilebilecek filmlerin yapim, dagitim ve gosterim siireg-
leri i¢in Hollywood sinemasinin miidahil olamadig; alternatif bir olusum yaratilmis
olur.*® Eurimages ve MEDIA gibi fonlar, Avrupal: @ist kimligini koruyarak kiiltiirel
gesitlilikleri sanat sinemasi bigiminde {ilkeler arasi ortak yapimlarla gerceklestiril-
mesini miimkiin kilar. Ulusay’a gore Avrupali ortak yapim fonlariyla bir yandan ti-
cari basar1 dikkate alinirken, ayni zamanda sinemanin bir sanat oldugu bilinciyle
hareket edilmesi gereken bir endiistriye yatirim yapilmis olunur.*!

Sinemanin Tiirkiye'deki Ekonomik Gelisimi

Tiirkiyede ise sinemanin ekonomik seriiveninin istikrarli olmayan bir ge¢mise sahip
oldugu goriiliir. 1948 yilindaki Tiirk filmlerinin gosterilmesine yonelik vergi indirimi
haricinde devletin sektore ciddi bir etki yaratacak katkis1 olmamus, yerli film endiist-
risi genelde hep kendi dinamikleriyle ayakta kalmaya ¢aligmistir.*> 1970’lerde kiiresel
ekonomik kriz sebebiyle film maliyetlerinin yiikselisi, televizyonun yayginlagsmasi ve
gergin politik atmosfer sebebiyle ¢arpik yapilanmis film endiistrisinin zarar gérdigii
ve iz birakmayan eserlerin ortaya ¢iktig1 goriiliir.”> Hem arz hem de talep konusunda
sikint1 yagayan sinema sektorii, ¢areyi pornografik filmler iiretip kisa vadeli ekono-
mik ¢oziimler yaratmakta bulmustur. Tiim bu olumsuz etkiler karsisinda ise Tiirk
sinema endiistrisinin kiigiildiigi goriliir.** 12 Eylil 1980 tarihindeki askeri darbe
ile birlikte o donemde ¢ekilen film sayis1 azalir. 937 filmin yasaklandigi donemde
bazi yonetmenler idamla yargilanirken, stirdiiriilen depolitizasyon uygulamalari se-
bebiyle filmlerde toplumsal ¢ikarlar: anlatan filmler yerine bireysel hikéayeleri barin-
diran filmlerin ¢ogaldig1 goriiliir. Antidemokratik ortam sebebiyle izleyiciler sinema
salonlarina gitmez ve sinema salonu sayist 1350den 767’ye diiser.> Askeri rejimin
etkilerinin azalmaya basladig1 1986 yili sonrasinda uygulanmaya baslanan neoliberal
politikalar sebebiyle yipranmus tiirk sinema endiistrisi, yabanci filmlerle kendi ulu-
sal pazarinda rekabet etmek zorunda kalir. Bu donemde, serbest pazar piyasasinda
miicadele etmeye zorlanan Tiirk filmleri 1986 yilinda imzalanan “Sinema, Video ve

20 Tim Bergfelder, “Avrupa Sinemasini Yeniden Diisiinmek: Avrupa Sinema Tarihyazimi i¢in Kavram ve
Oneriler”, Toplumbilim Avrupa Sinemasi, 18 (2005), s.191-200.

21 Nejat Ulusay, “Tiirk Sinemasindaki Déniisiim ve Eurimages”, Avrupa Birligi ve Tiirkiyede Iletisim Politikalar::
Pazarin Diizenlenmesi, Erisim ve Cesitlilik, der., Mine Gencel Bek ve Kevin Deirdre, Ankara: Ankara Universitesi
Basimevi, 2005, s.347.

22 Hakan Erkilig, “Sinema Politikalar1 Cergevesinde Filmlere Saglanan Devlet Destegi’, Istanbul Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 33 (2008), s.57-71.

23 Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye Ansiklopedisi, Nijat Ozdn, Istanbul: iletisim Yayinlari, 1996, Cilt 7, 5.1878-1912.
“Tiirk Sinemas1” maddesi.

24 Arzu Kalemci ve Siikrii Ozen, “Tiirk Sinemacilik Sektériinde Kurumsal Degisim (1950-2006): Kiiresellesmenin
‘Sosyal Diglama’ Etkisi”, Amme Idaresi Dergisi, 44/1 (2011), 5.65-70.

25 Veli Boztepe, “1960 ve 1980 Askeri Darbelerinin Tiirk Siyasal Sinemasina Etkileri”, Galatasaray Universitesi
lletisim Dergisi, 27 (2017), 5.166.
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Miizik Eserleri” adl1 3257 sayili kanun ile kayit dis1 gosterim konusunda telif hakla-
rina sahip olmusglardir.?

Bakanlik, 3257 sayili Kanuna bagli bir yénetmelikle film destek fonu olusturarak her
yil belirli sayida filmlerin biitgesini %40’a kadar varan oranlarla desteklemeye bagla-
mistir. Bunun disinda kanunun asil etkisi, Amerikan stiidyolarinin Tiirkiyede biiro
a¢malar1 ve filmlerini aracisiz olarak Tiirkiyede dagitima baslatabilmeleri olmustur.
1980’lerin sonlarina dogru dénemin hiikiimeti tarafindan gelistirilen “Off-Shore
Media Project” araciligiyla bityiik Hollywood sirketleri Tiirkiye'ye ¢agrilarak bura-
da iiretim yapmalar talep edilmistir. Stiidyolarin Tiirkiyede kurulmas: karsiliginda
vergi agisindan birtakim kolayliklar 6neren proje, yasal hale getirilememis olsa da
1989 yilinda Yabanci Sermaye Yasasinda 17, 30 ve 31 numarali kararnamelerle ya-
pilan degisikliklerle yabanci firmalarin Tiirkiyede sirket kurma, gosterim ve dagitim
yapma hakki olusmustur. Pek ¢ok akademik ¢alisma, bu tarihin bir kirilma noktasi
oldugunu belirtmistir.”” Warner Bros ve United International Pictures sirketleri Tiir-
kiyedeki sinema pazarina giren ilk sirketlerdendir. Boylece Hollywood sinemasinin
Tiirkiye pazarinda dogrudan giris yapmis olmasi, sermaye sahibi biiyiik Hollywood
firmalarinin tim dagitim ve gosterim aglarini satin alarak haksiz rekabetin yasan-
masina sebep olmustur.

Tiirk filmleri, Tiirkiyede artik Hollywood sirketlerinin kontroliinde olan dagitim ag:-
na girmekte zorlanarak gise hasilatlarini kaybetmislerdir.”® Esen, ekonomik olarak
¢ok zayiflayan Tiirk sinemasinin 1990’11 yillarda bir nevi bitkisel hayatta oldugunu
belirtir. Tiirk sinemasi film iiretememekte, iirettigi filmlerin dagitimini ve gosteri-
mini ise Hollywood sirketlerinin piyasa egemenligi yiiziinden ger¢eklestirememek-
tedir. Tiirk sinemasinda 1970’lerden itibaren giderek ¢oziilen yapimcilik sisteminin
¢oktligiinii vurgulayan Esen film ¢ekmek isteyenlerin iki yolu oldugunu belirtir:
ABD sirketlerinin kapisini ¢almak ya da bagimsiz film yapimlari i¢in destek aramak.
Filmlerinin igerigine karisilmasini ve sermayenin denetiminde olmasini istemeyen
yonetmenler bu dénemde ikinci yolu tercih ederek alternatif kaynak arayislarina gi-
rerler.

Tiirkiye'nin, Avrupa Konseyinin sinema destek fonu Eurimages'in katki payini dde-
meye baglamasiyla birlikte Tiirk sinemasinin 1990’11 yillarda tiretimine devam ede-
bildigi goriiliir.”® Boylece, 1990’larda Tiirk sinemasinin sinemay1 metalastiran Holl-
ywood anlayisindan ziyade Avrupadaki sanat sinemasi anlayisina dogru bir yonelim
benimsenir. Ancak iiretimi yapilan filmlerin kendisine gosterim sansi bulmasi halen
zordur. 1993 yilinda 83 adet yerli film yapiminin sadece 11 tanesi gosterim sansi
bulabilmistir.*® Tablo-1de goriilecegi iizere United International Pictures, Warner

26 Nijat Ozon, Karagozden Sinemaya - Tiirk Sinemast ve Sorunlari, Ankara: Kitle Yayinlari, 1995.

27 Zeynep Cetin Erus, “Film Endiistrisi ve Dagitim: 1990 Sonrasi Tiirk Sinemasinda Dagitim Sektorit’, Selcuk
Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi, 4 (2007), 5.5-16. Altug Isigan, “1970’lerden 1990’lara Tiirkiyede
Sinema Endiistrisi’, Yeni Film, 2 (2003), s.33-42. Erkilig, “Sinema Politikalar1 Cercevesinde Filmlere Saglanan
Devlet Destegi”.

28 Suikran Esen, Tiirk Sinemasinin Kilometre Taglari, Istanbul: Agora Kitapligi, 2010, 5.148-149.

29 Esen, Tiirk Sinemasinin Kilometre Taglari, s.182-185.

30 Yiizyil Biterken Cumhuriyet Donemi Tiirkiye Ansiklopedisi, cilt 14, Tugrul Eryilmaz, Istanbul: letisim
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Bros ve 20" Century Fox firmasinin Tiirkiyedeki yerel dagitimcisi Ozen Film, uzun
yillar boyunca dagitimda tekel olarak faaliyet gostermislerdir. 2000’i yillarin sonuna
dogru Tiglon, CGV Mars ve C] Entertainment Tiirkiye gibi yeni dagitimcilarin pa-
zara girisleriyle birlikte tekelcilik anlayis1 degismeden, tekel olan sirketlerin listedeki
isimlerinin degistigi ve yeni dagitimcilarin da pazara girdigi goriiliir. Ornegin, Ozen
Film 2005’te Pazar payinin %34’iinii kontrol ediyorken, 2019 yilinda bu pay 16 film
ile %0,25% diiserek yerini Tiglon ve Pinema gibi yeni dagitimcilara 2010 itibariyle
birakmaya baglamistir.*

Tablo 1. Tiirk Sinemasinda 2000-2010 Aras: Ug Biiyiik Dagitimcinin Pazar Paylari ve
Dagitilan Tiirk Filmi Sayisi*

Sirketin Yaklasik Pazar Payi (%) Dagitilan Tiirk Filmi Sayis:

Yil UIP WB Ozen UIP WB Ozen
2000 31 38 25 1 6 6
2001 28 45 22 0 3 11
2002 26 46 18 0 4 4
2003 24 52 16 2 7 3
2004 23 51 19 2 6
2005 24 26 34 4 4 12
2006 17 18 31 37 51 53
2007 25 28 18 38 48 44
2008 34 14 27 69 46 60
2009 14 18 19 47 37 27
2010 29 18 12 53 36 19

2000’lerden itibaren ise kapitalist film tekelleri, hasilat yapabilecegini diisiindiikleri
yerli film yapimlarini da kendi dagitim aglarina dahil ederken, yeni nesil bir sine-
ma salonu anlayisinin yatirimini da Tiirkiyede gergeklestirip dagitim agindan sonra
gosterim agini da tekellestirmeye baslamislardir. Tablo-2'de de goriilebilecegi tizere
yiikselen bir ivmeyle artan sinema salonlarinda sadece Hollywood sinemasi goste-
rilmemis, ayn1 zamanda Tiirk filmlerinin de 2000’lerden itibaren giderek kendisini
sinema salonlarinda izletebilmesi miimkiin hale gelmistir. Boylece 1995 yilinda 10
yerli filmin gosterime girdigi donemden, 2010 y1ilinda 66 yerli filmin gosterimde ol-
dugu donemlere dogru bir gecis gerceklesmistir.”> 2000’lerin genelinde izleyici sayisi,
sinema salonu sayis1 ve gise hasilat1 agisindan yiikselen bir ivme goriiliir.

Yaynlari, 1996, 5.1180-1185, “1980 Sonrasinda Tiirk Sinemas1” maddesi.

31 “Yillik Veriler”, Box Office Tiirkiye, erisim 12 Haziran, 2020, https://boxofficeturkiye.com/yillik/.

32 “Dagitimcilar’, Box Office Tiirkiye, erisim 12 Haziran, 2020, https://boxofficeturkiye.com/dagitimcilar.

33 Hiilya Ugur Tanriover, Tiirkiyede Film Endiistrisinin Konumu ve Hedefleri Aragtirmasi, Istanbul: Istanbul
Ticaret Odasi, 2011.
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Turkiye'de Yillara Gore Sinema Salonu Sayisi
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Grafik 1. Tiirkiyede Yillara Gore Sinema Salonu Sayisi**

Hasilat odakli anaakim Tiirk filmlerinin disinda, 1990’larda Eurimages fonunun
destegi kapsaminda sekillenen, auteur yonetmenlerin tirettigi ekonomik olarak kar
maksimizasyonu amaci tagimak yerine sanatsal kaygilar barindiran bagimsiz filmler,
aldiklar: festival odiilleri ve secki davetleri araciligiyla kendilerinden soz ettirmeye
baslarlar. Hollywood’un film yapim, dagitim ve gosterim aglarinda yer almayan bu
filmler, kendilerine alternatif kaynak yaratmaya galisirlar. Alternatif kaynaklar ara-
sinda film destek fonlari, festival ddiilleri, festival film marketlerinde dagitim hak-
larinin satisy, dijital platformlara telif hakkinin verilmesi, ¢esitli sponsorluklar, ortak
yapimcilar vb. yontemler bulunur. Boylece, Adam Smith'in serbest pazara yonelik
ortaya koydugu “gériinmez el” teorisiyle uyumlu bi¢imde siireg igerisinde Tiirk si-
nemasinda da iki farkli film yapimcilig1 mantig: gelismis olur: “Anaakim Sinema” ve
“Bagimsiz Sinema”. Kamuoyunda siklikla “Gise Sinemas1” olarak da anilan, popiiler
kiiltiir Girtind olarak degerlendirilen, melodram ile komedi tiirlerinde yogunlasan ve
kazang elde etmeyi nitelikten iistiin tutan anaakim Tiirk filmlerinin basta aligveris
merkezlerindeki multipleks sinema salonlarinda yabanci anaakim filmlerle birlikte
pek cok sinemada salon ve seans paylasim siirecleri de baslamistir.

34 “Tirkiyede Yillara Gore Sinema Istatistikleri”, Tiirkiye Istatistik Kurumu, erisim 12 Haziran, 2020, https://
biruni.tuik.gov.tr/medas/?kn=106&locale=tr.

147



INSAN&INSAN (7/26 GUZ/FALL 2020)

Turkiye'de Yillara Gore Sinemaya Giden Seyirci
Sayisi (TUIK, 2019)
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Grafik 2. Tiirkiyede Yillara Gore Sinemaya Giden Seyirci Sayist

Erus, 2000-2006 yillar1 arasinda en yiiksek hasilat yapan Tiirk filmlerinin yerli da-
gitimcilarla galistigini belirtir, ancak dagitim pazarinin biiyiik ¢cogunlugunda halen
Amerikan kokenli firmalarin kontrolii goriiliir.*® 2005 yilindan itibaren, Tiirk sine-
masindaki izleyici sayis1 hem artma egilimine girmis hem de o yil igerisinde en gok
izlenilen filmlerin Tiirk¢e olmas1 dikkat ¢ekmistir. 2019 yili genelinde film dagitim
pazarinin %88,56’s1n1 kontrol eden CJ Entertainment, UIP, CGV Mars ve WB firma-
lar1 yabanci sermayeye aittir ve yerli film dagitimlarinin da biiytik bir cogunlugunu
gergeklestirmektedirler.”” Dolayisiyla, 1990-2005 yillar1 arasinda Tiirk anaakim si-
nemasinin zayif kaldigi séylenebilir. Tablo-4’te de goriilecegi tizere, 2005-2020 yil-
lar1 arasinda Tiirk anaakim filmlerinin Tiirkiyedeki daha ¢ok seyredilmesi, yabanci
mengeili dagitimcilarin ve gosterimcilerin destegiyle gerceklesmistir. Tablo-3’te de
gosterildigi lizere sinema salonu sayisi ve izleyicisi sayisi artis1 olmasina ragmen, yo-
netmenin bagimsiz oldugu ve sanatsal kaygilar tasiyan bagimsiz yapimlarin gosterim
sansi, artan anaakim film sayis1 sebebiyle halen olduk¢a diistiktiir. Sinema endiistri-
sinin disinda kalan bagimsiz film yapimcilar: siirekliliklerini saglamak adina Euri-
mages fonundan destek talep etmekte, alternatif kaynaklar yaratmaya ¢aligmaktadir.
Bir diger gelir kaynaginin ise bu dénemde film festivallerinin 6diil, telif hakk: satin
alimyi, film marketinde bagimsiz yapimlarin bulunmas: gibi sagladig: alternatif eko-
nomik kaynaklar oldugu goriilmektedir. Ancak gerek festival ve fonlarin sayisinin
azlig1, gerekse de film ¢ekimine dair teknolojinin halen pahali olmasi sebebiyle s6z
konusu alternatif kaynagin da yetersiz kaldig ve siireklilik arz etmedigi goriilmek-
tedir.

35 “Tiirkiyede Yillara Gore Sinema Istatistikleri”
36 Cetin Erus, “Film Endiistrisi ve Dagitim: 1990 Sonrasi Tiirk Sinemasinda Dagitim Sektorii”.
37 “Dagitimcilar’, Box Office Tiirkiye.

148



CAN DIKER

Tablo 2. Tirkiyede Izlenen Filmlerin Yillik Hasilat Verileri (2005 - 2019)

Yil Toplam Hasilat (TL) | Degisim | En ¢ok izlenen Film
2019 980.410.567 9.3% 7. Kogustaki Mucize
2018 896.780.475 3.0% Miislim
2017 870.773.224 25.9% | Recep Ivedik 5
2016 691.696.424 1.9% Dag2
2015 678.557.824 3.9% Diigiin Dernek 2: Stinnet
2014 652.906.723 29.5% | Recep Ivedik 4
2013 504.347.109 18.5% | Diigiin Dernek
2012 425.630.292 6.9% Fetih 1453
2011 398.294.091 3.9% Eyvah Eyvah 2
2010 383.369.769 24.5% | New York'ta Bes Minare
2009 307.972.617 2.1% Recep Ivedik 2
2008 301.505.935 24.4% | Recep Ivedik
2007 242.328.644 -0.4% Beyaz Melek
2006 243.265.499 32.0% | Kurtlar Vadisi: Irak
2005 184.286.279 - Hababam Sinifi Askerde

Bagimsiz sinema ya da sanat sinemasi olarak adlandirilabilecek filmlerin yerli ve
yabanci anaakim sinema kargisinda kendisini siirdiirebilmesi agisindan olanaklarin
2004 yilina kadar kisitli oldugu gériiliir. 2004 yilinda yiiriirliige giren 5224 say1l1 “Si-
nema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandirilmasi ile Desteklenmesi Hakkin-
daki Kanun” ile Tiirkiyede bagimsiz film yapimcilarinin devlet destegi alabilmeleri
miimkiin hale gelmistir. Boylece, yonetmenlerin devlet destegi sayesinde ¢ekecekleri
filmler icin sermaye sahibi olmak veya yapimcilarin gise hasilat1 kaygisini paylagsmak
gibi yiikiimliliikleri bulunmayacaktir. 2020 yili itibariyla uygulamada 15. yilinda
olan 5224 sayili Kanun'un zaman igerisinde elestirilen noktalar1 da olmugstur. Eles-
tirilerden 6nce, 2005-2020 yillar1 arasinda devlet tarafindan film yapimina verilen
destegin boyutlarinin anlagilmasi dnem tagimaktadir.

5224 Sayilh Kanun’un 15 Yillik Etkisi: 2005-2020 Yillari1 Arasinda Film Yapim
Destekleri

2004 yilinda yiiriirlige giren 5224 sayili Kanundan 6nce Tiirkiyedeki sinema paza-
rinda anaakim yerli ve yabanci filmlerin film dagitim ve gosterim aglarindaki bas-
kin mevcudiyeti, sinemay1 endiistri olarak kabullenmek yerine kir amaci giitmeyen
yapimc1 ve yonetmenlerin filmlerinin izleyicilerle bulusmasini kisitlamistir. Erkalig,
Avrupada sinema kurumu bulunmayan tek iilkenin Tiirkiye oldugunu vurgulayarak
Tiirkiyedeki sinemacilarin {iriin ve hizmet iireten tiim ¢aliganlarinin devlete bagl
ancak kendi kaynaklariyla varligini siirdiirebilen bir kurum olarak sinemanin ge-
listirilmesine ihtiyact oldugunu belirtir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligrna bagl olarak
tasarlanan 5224 sayili Kanun'un simdilik bir “Ulusal Sinema Kurumu” tartigmasi-

38 “Yillik Veriler”, Box Office Tiirkiye.
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nin Oniinii kestigini, kanunun belirledigi sinema desteklerinin unsurlarini, usul ve
esaslarini belirlemek iizere Danigma Kurulu ve Destekleme Kurulu'nun yaratildigini
vurgular.”

3257 sayil1 Sinema, Video ve Miizik Eserleri Kanununun yerine kabul edilen 5224
sayili “Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandirilmas: ile Desteklenmesi
Hakkindaki Kanun’, Tiirk sinemasini dogrudan ilgilendiren ilk yasa olmaktadir.*
2004 yilinda ¢ikarilan kanunda, 2019 yilinda sektérden gelen talepler {izerine ¢esitli
degisiklikler gerceklestirilmistir.*’ Kanunda; Danigma, Destekleme, Degerlendirme
ve Smiflandirma Kurullar'nin varligr goriiliir. Degerlendirme ve Siniflandirma Ku-
rulu, filmin niteligine gore cesitli isaret ve ibarelerin konulmasi gerektigine (7 yas
lizeri, 13 yas lizeri, tiim izleyici kitlesi i¢in, siddet barindiran 6geler vb.) karar verme
yetkisine sahiptir. Danigma Kurulu, sinema sektoriiniin yapim, dagitim ve gosterim
stireglerinin gelistirilmesi, sektor ¢alisanlarinin haklarinin korunmasi ve sosyoeko-
nomik problemlerin ¢6ziimii konusunda tavsiye kararlar almaktadir. Yonetmelige
gore, Destekleme Kurulu'nda bakanlik temsilcisinin ve bakanligin belirleyecegi uz-
man kisilerin yani sira sinema meslek birliklerinin de birer kisilik temsilci hakki
bulunmaktadir. 2004 yilinda kurul bagkani da dahil olmak iizere toplamda 15 iiyesi
olan Destekleme Kurulu, 2019 yilinda yapilan degisiklikle sektor temsilcilerinin sa-
yist azaltilarak toplamda 9 kisiye diisiiriilmiistiir. Boylece sinema sektorii temsilci-
lerinin ¢ogunlukta oldugu bir yapidan, kurul bagkaniyla birlikte bakanlik tarafinin
cogunlukta oldugu bir yapiya gegis gerceklesmistir.

5224 sayili Kanuna bagl olarak 13 Kasim 2004 tarihli Resmi Gazetede yayinlanan
“Sinema Filmlerinin Desteklenmesi Hakkinda Yonetmelik” ise film yapimlarina ve-
rilen desteklerin diizenleyicisi konumundadir. Yonetmelikte 2019 yilinda yapilan de-
gisikliklerle destekleme kriterleri ayrica olusturulan bir yonetmelik sayesinde daha
da detaylandirilmis, belgesel, animasyon film, ilk uzun metraj film, ortak yapim gibi
cesitli kategoriler icin destek tiirlerini ¢ogaltmistir. Film yapim desteginin ekonomi
politigi acisindan kritik bir 5neme sahip bir diger husus ise eski yonetmelikte “Yapim
Destegi” bashig altinda bulunan 6zel kosullardir. Destek alan film yapiminin geri
6deme sartindan nasil muaf olabilecegi yonetmeligin 17. maddesinde tanimlanir:

Filmin, yapim giderlerini karsilayacak miktarda gelir elde edememesi halinde,
film yapimcisinin bagvurusu iizerine yeminli mali miisavir raporunun incele-
nerek talebin yerinde goériilmesi durumunda geri 6demeli destekler Bakanlik-
¢a geri 6demesiz sayilir.

Ancak Bakanlik¢a geri 6demesiz sayillmasi yoniinde karar alinan filmlerin
gosterime girdigi tarihten itibaren iki y1l icinde Destekleme Kurulunca belirle-

39 Erkilig, “Sinema Politikalar1 Cergevesinde Filmlere Saglanan Devlet Destegi’, s.62.

40 “14 Temmuz 2004 tarihli 5224 Sayili Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandirilmas: ile
Desteklenmesi Hakkinda Kanun”, Resmi Gazete, erisim 21 Temmuz, 2020, https://www.resmigazete.gov.tr/
eskiler/2019/01/20190130-7.htm.

41 “18 Ocak 2019 tarihli 5224 sayili Kanun Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Siniflandirilmasi ile
Desteklenmesi Hakkinda Kanunda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun’, Resmi Gazete, erisim 21 Temmuz, 2020,
http://www.mesam.org.tr/5224-sayili-kanun.
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nen uluslararasi festivallere davet edilen veya bunlardan birinde 6diil kazanan
filmlerin yapimcilar: ile geri 6demesiz sayilan miktar: yasal faizi ile birlikte
Bakanliga geri 6deyen yapimcilar i¢in bu tig yillik siireye iliskin hiikiim uygu-
lanmaz.

3-4 Mart ve 16-17 Mart 2005 tarihlerinde toplanan Destekleme Kurulu, ilgili yonet-
meligin 17. maddesi geregi, geri 6demeli verilen yapim desteginin geri 6demesize
doniismesi i¢in bazi uluslararasi festivallerde seckiye girmenin veya 6diil almanin,
bazi yerli film festivallerinden de belirli kategorilerde ddiiller almanin yeterli olaca-
gin1 saptayarak karara baglamistir.*? Gisede yerli ve yabanci anaakim filmlerin haki-
miyeti karsisinda geri 6deme imkani bulunmayan devlet destekli filmlerin boylece
kendilerine uluslararasi bir festivalde sanatsal bir deger atfedilmesi durumunda geri
6deme yapmamasi uygun goriilmistiir. Boylece, 2000 sonras1 Tiirk film yapimlari-
nin mevcut ekonomik yapida siirdiiriilebilirlik kazanmasi i¢in ya gise odakl ya da
festival odakl1 hale gelmesi gerekir. Bu baglamda, 5224 sayili kanunun 6nemi daha
belirginlesir. Kanun'un uygulamadaki 15. yilinda 2005-2020 yillar1 arasindaki veriler
incelendiginde, verilen desteklere dair 6nemli sonuglar ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 3. 2005-2020 Arasi Verilen Uzun Metraj Yapim Desteklerinin Sayilari®

T § § g S § Uzun Metrajli Sinema Film Yapimi,

vil § ? ' 3 é“ 5 L§ Ik Qzun Metraj Kurgu Film Yaptmz., ‘
N § g < |33 Cekim S({nrasz ve Ortak Yapim Projeleri
§ = %A EN S é §~ ;g; Destekleri (TL)

2005 36 8 3 47 8.225.000

2006 22 8 1 31 7.709.000

2007 24 11 6 41 9.502.000

2008 16 14 2 32 7.335.000

2009 16 | 13 5 34 7.360.000
2010 15 | 17 7 39 9.351.000
2011 23 | 23 12 58 11.970.000
2012 | 25 | 12 5 42 11.060.000
2013 15 7 22 7.733.466
2014 | 39 | 15 54 22.710.000
2015 | 35| 14 49 22.250.000
2016 | 27 9 4 40 23.495.000
2017 18 | 12 30 25.600.000
2018 | 26 | 12 2 40 31.100.000
2019 | 25| 13 38 32.250.000

42 Erkalig, “Sinema Politikalar1 Cergevesinde Filmlere Saglanan Devlet Destegi’, s.66.
43 “2005-2020 Sinema Destekleme Kurulu Kararlarr’, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligy, erisim 12 Temmuz, 2020,
https://rb.gy/fke5li.
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23.175.000
237.750.466

2020 16 9 4 1 30
378 | 197 | 51 1 627

Toplam

Buna gore, 2005-2020 yillar1 arasinda 399 yonetmen ve 523 yapim sirketinin miiker-
rer projeler ¢ikarildiktan sonra uzun metraj destegi almaya hak kazanan film sayisi
596dir. 120 filmin destek almaya hak kazanmis olmasina ragmen ¢ekilmedigi go-
riliir. Bakanligin toplam 627 adet uzun metraj projeye verdigi destek 237.750.466
TL olarak hesaplanmaktadir. Ortak yapimlarin 36 tanesi Eurimages destegi alirken,
yurtdisindan ortak yapimciya sahip olan proje toplami 71 olarak gériinmektedir.
Destek alan 399 yonetmenin 80’i ise kadindir. Destek alarak gekilen 103 filmin de
Berlin, Cannes, Venedik gibi {inlii festivallerde ¢esitli basarilar1 oldugu goriiliir. En
fazla desteklenen yonetmenler ise 6'sar defayla Dervis Zaim ve Zeki Demirkubuz
olmaktadir. Onlar1 5er defayla Erden Kiral, Nuri Bilge Ceylan, Reha Erdem, Semih
Kaplanoglu, Tayfun Pirselimoglu ve Yiiksel Aksu takip etmektedir.

Yillara gore desteklenen film sayilari ve uzun metraj filmlere verilen film yapimu, ilk
uzun metraj yapimi, yapim sonrasi ve ortak yapim projeleri desteklerine ait detay-
lar Tablo-5’te gosterilmektedir. Film yapimlarini desteklemek {izere devletin verdigi
gelir, riisum vergisinden toplanmaktadir. 5101 sayili Cesitli Kanunlarda Degisiklik
Yapilmasina Iligkin Kanun'a gére sinema bilet gelirinin %10’u eglence vergisi olarak
kesilmekte, bu miktarin %7571 Kiiltiir ve Turizm Bakanligrna aktarilmaktadir. Ba-
kanliga aktarilan s6z konusu vergiler araciligiyla da 5224 sayili kanunun film yapimi
destegi biitcesi olusmaktadir. Boylece sinemadan elde edilen gelirin devlet araciligiy-
la sinemaya aktarimi gerceklesmektedir.** Ancak, Tablo-6da goriilecegi lizere yonet-
melige ragmen toplanan eglence riisumlarinin %75’inin aslinda olmasi gerektigi gibi
film destekleme fonuna aktarilmadig: goriliir.

Tablo 4. Yillara Gore Toplanan Riisumlarin Film Yapim Destegine Doniisiimii Orani®

3 S | xg | = = "
5 55 | EEE%| Pg2 |A2EEz £4
—_ @ v 32 %Ezg S~ :>‘233m§ =0 g
= 7 2 (£2<52 2§ | z3Eg| ESE
& % s Y E =< EZ2E=2| 240
£ 8 g =88 3 £ & 22 ZE 2%
o a, < 30K 5 » 2 X
= = A i &
2019 | 980.410.567 | 82.526.142 | 61.894.607 | 37.876.000 | 24.018.607 |  61%
2018 | 896.780.475 | 75.486.572 | 56.614.929 | 37.284.000 | 19.330.929 |  66%
2017 | 870.773.224 | 73.297.409 | 54.973.057 | 32.140.000 | 22.833.057 |  58%
2016 | 691.696.424 | 58.223.605 | 43.667.704 | 28.594.500 | 15.073.204 |  65%

* 2020 yilinin tim yapim destekleri bu ¢alisma yaymlandig: tarihte hentiz belli olmadigindan dolay: tabloda

gosterilememistir.
44 Erkalig, “Sinema Politikalar1 Cergevesinde Filmlere Saglanan Devlet Destegi’, s.66.

45 Yamag Okur, “Tiirk Sinemasinda Devlet Destegi Raporu 2020”, erisim 24 Temmuz, 2020, https://yamacokur.

wordpress.com/2020/04/28/turk-sinemasinda-devlet-destegi-raporu-2020/.
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2015 681.421.735 | 57.358.732 | 43.019.049 | 27.000.000 | 16.019.049 63%
2014 655.418.431 | 55.169.902 | 41.377.426 | 26.979.750 | 14.397.676 65%
2013 504.347.109 | 42.453.460 | 31.840.095 | 10.354.066 | 21.486.029 33%
2012 421.883.398 | 35.512.071 | 26.634.053 | 13.060.500 | 13.573.553 49%
2011 398.393.000 | 33.534.764 | 25.151.073 | 13.246.500 | 11.904.573 53%
2010 380.202.275 | 32.003.559 | 24.002.669 | 11.805.400 | 12.197.269 49%
2009 308.114.616 | 25.935.574 | 19.451.680 | 9.535.000 | 9.916.680 49%
2008 301.565.961 | 25.384.340 | 19.038.255 | 9.844.000 | 9.194.255 52%
2007 242.328.644 | 20.398.034 | 15.298.526 | 12.225.810 | 3.072.716 80%
2006 243.265.499 | 20.476.894 | 15.357.670 | 9.671.000 | 5.686.670 63%
2005 184.286.246 | 15.512.310 | 11.634.233 | 8.225.000 | 3.409.233 71%
Toplam | 7.760.887.604 | 653.273.367 | 489.955.026 | 287.841.526 | 202.113.500 59%

Son 15 yilda riisum vergisinin destege doniisme orani ortalama olarak %59 civarinda
kalmistir. Dolayisiyla %40’ yakin bir kaynagin film yapimlarina aktarilmadig: gorii-
lir. Anaakim filmlerin sinema gelirlerinin ¢oguna sahip oldugu bir ekonomik pazar-
da devlet desteginin dnemi kritik olmasina ragmen, kanun geregi ayrilmasi zorunlu
hasilatin tamaminin bagimsiz yapimcilara verilmemesi yapim sayisinin azalmasina
ve/veya yapimlara daha az biit¢e ayrilmasina yol agar. Anaakim filmlerin sinema ge-
lirleri her gegen yil artmasina ragmen, bagimsiz film yapimlarinin istenilen ivmeye
kavusamamasi 5224 sayili kanuna yonelik olarak gergeklestirilen elestirilerin artma-
sina yol agmaktadir.

Elestirel Ekonomi Politik Perspektiften 5224 Sayili Kanun’a Yonelik
Degerlendirmeler

5224 say1l1 Kanun'un yiiriirliige girmesinin ardindan gelisen ilk tepkilerde Kiiltiir ve
Turizm Bakanligrnin sinema sektoriinii kendi denetimine aldigi, verilen desteklerle
sadece yapimciy1 degil ayn1 zamanda yonetmeni de sorumlu tutarak sinema sekto-
riine zarar verdigi, degerlendirme ve siniflandirma prosediiriiniin ardindan isaret ve
ibare eklenmesi durumunda verilen destegin geri 6demeli bir hale gelmesinin sine-
macilar iizerinde bir baskiya sebep oldugu tartigmalar: goriiliir.* Gisede basarili ola-
bilmek i¢in Hollywood tarzi film estetiginin dagitim ve gosterim tekelleri tarafindan
kabul gordiigii bir ortamda, bagimsiz film yapimcilarinin devletten alacaklar1 destek
sebebiyle devletin denetimine tabi tutuluyor olmasi, Destekleme Kurulunun ‘olum-
lu’ yonde kararini alabilmek adina cesitli oto-sansiir ve yaraticilikta standardizasyon
uygulamalarini ortaya ¢ikarmistir. Ornegin, 2010’1u yillarda sinema alanindakile-
rin birbirleriyle dayanisma amaciyla kurduklar1 ve evrensel degerlerle uyumlu bir
sinema kiiltiirliniin yerlesmesi iddiasiyla bir araya gelerek ¢esitli liberal sdylemler
gerceklestiren ve iginde Ozcan Alper, Mahmut Fazil Coskun, Pelin Esmer, Yamag
Okur, Seyfi Teoman, Yesim Ustaoglu gibi isimleri barindiran Tiirkiyedeki “Yeni Si-

46 Dogan Hizlan, “Sinemacilara 1p0tek Baskust”, Hiirriyet Gazetesi, 12 Agustos 2005. https://www.hurriyet.com.
tr/sinemacilara-ipotek-baskisi-341659, (erigim 14.06.2020); Olkan Ozyurt, “Destek mi, kostek mi?” Radikal, 13
Subat 2006, http://www.radikal.com.tr/kultur/destek-mi-kostek-mi-771620, (erisim 14.06.2020).
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nema Hareketi” yonetmenlerinin filmlerindeki anlatilarda kisisel hikayeler aracili-
giyla bireyin kimlik problemlerinin ele alindig1 minimalist tarzdaki filmlerin say1-
sinda ytikselis goriiliir.*” Bu donemde kisisel minimalist hikayeleri anlatan filmlerin
festivallerde odiile layik goriilen ve devletten destek almaya hak kazanan popiiler
bir bagimsiz sinema anlayisina doniigmesiyle birlikte hem anlati1 hem estetik olarak
birbirine benzeyen bir sinema anlayisinin ortaya ¢iktig1 goriliir. Donemin 6nemli
yonetmenlerinden Dervis Zaim, bagimsiz yonetmenlerin farkli noktalardan baslayip
tipki bir aliivyon gibi en sonunda birbirleriyle paralel olarak ayni yere dogru akmasi
sebebiyle bu doneme “Aliivyonik Tiirk Sinemast” adin1 verir.*® Zaim ayrica, devlet
desteginin sistematik ve siirekli olmadigini ele alarak, Eurimages gibi Avrupali fon-
lara muhtag hale gelmis anaakim-dis1 Tiirk sinemasinin kendi kendisini 6tekilestiren
ve sarkiyat¢1 imgelerle filmi donatan bir hale geldigini vurgular.

Benzer bigimde, Diker’in ¢alismasinda da Tiirk sinemasinda Eurimages fonu ile ce-
kilmis ve film festivallerinde 6diillendirilen Bir Zamanlar Anadoluda, Hamam, Ka-
der, Ask Oliimden Soguktur gibi filmlerde bilingli ya da bilingsiz bir sekilde oto-sar-
kiyatcilik izleri olduguna yonelik vurgu yapilir. Ekonomik olarak Batili fonlarin
ve festivallerin verdigi destekler ve odiiller ile siirdiiriilebilirlik kazanmaya calisan
Bati-dig1 cografyanin bagimsiz film yapimcilarinin bilingli ya da bilingsiz bir sekil-
de kiiltiirel hegemonyanin etkisine girerek Batili olmayan cografyaya yonelik kisitlh
anlatilar gerceklestirdikleri goriiliir. Ulusal sinema politikalarinin yetersiz kalmasi,
hatta bazi Batili film festivallerinden alinan 6diillerle devletten alinan destegin geri
6demesiz hale doniistiiriilmesi de kiiltiirel hegemonyanin yaratimini saglayan bir
diger ekonomik unsur olmaktadir. Diker, anlatilan hikayelerin, Batr’y1 dogrudan yii-
celtmeyen ancak Batili olmayan1 modernligin normlarina gore degerlendirip 6teki-
lestiren, sark algisini bir dongii biciminde stirekli yeniden tireten bu duruma “Sark-
dongii” demektedir.*

Ekonomik kaygilarla Batili normlara gore film anlatisini sekillendiren ve Batili ulus-
lararas: film festivallerini hedefleyen Tiirk yapimlarinin yénetmelikteki madde se-
bebiyle geri 6demeden muaf hale gelmesi, kamuoyunda da zaman zaman tartisma
yaratmustir. Fondan destek alan filmlerin gériinmez hale gelmesi, destegin nitelikle-
rinin sorgulanmasina yol agar. Ornegin, Habertiirk gazetesinde yer alan bir habere
gore, 2005-2010 yillar1 arasinda 4 filmden geri 6deme alindig1, 199 filmin zarar sebe-
biyle geri 6deme gerceklestirmedigi belirtilerek 40 milyon TLlik bir yolsuzluk yapil-
dig1 iddia edilir.*® Bakanligin verdigi yanit ise bu durumun bir yolsuzluk icermedigi,
yonetmelik geregi geri 6demesiz hale gelen filmlerin ilkenin tanitimina en iyi sekilde
katki sagladigi ve pek ¢ok film pazarinda Tiirk yapimlarinin uluslararasi satisa sunul-

47 Giil Yagartiirk, “Odiil ve Gigenin Birlesmeyen Hikayesi”, Skylife, Eyliil 2010, https://www.skylife.com/tr/2010-
09/odul-ve-gisenin-birlesmeyen-hikayesi (erisim 20.06.2020).

48 Dervis Zaim, “Odaklandigin Sey Gergegindir: Tiirkiye Sinemasi, Aliivyonik Tiirk Sinemas: ve Uluslararas:
Kabul’, Altyazi Aylik Sinema Dergisi, 78 (2008), 5.48-55.

49 Can Diker, Sarkdongii: Modern Mitlerin Dolayli Anlatimi ve Tiirk Sinemasi’ndan Ornekler, Istanbul: Doruk
Yayimcilik, 2020.

50 Biilent Ceylan, “40 milyon ugtu!”, Habertiirk, 03 Subat 2011, https://www.haberturk.com/kultur-sanat/
haber/597682-40-milyon-uctu. (erisim 20.07.2020).
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dugu yoniindedir.”' Film yapim desteginde kullanilan bakanlik kaynaklarinin, tilkeyi
en iyi sekilde tanitmasi hedeflenirken kiiltiirel hegemonya ve sarkiyatcilik elestirileri
ylkselmistir. Wallersteinin iinlii Diinya Sistemleri Teorisinde® oldugu gibi, gevre
tilkelerin merkez iilkelere eklemlenme ve ona yetisme amacinin bir kiiltiir endiistrisi
olan sinema filmi tiretiminde de yaratildig1 goriiliir. Sinema endiistrisinin ekonomi
politigini anlamak, Batili olmayan ulusal sinemalarin Batili normlara gore anlatisini
sekillendirmesini agiklayabilme konusunda biiyiik 6nem tagimaktadir. 5224 sayili
Kanuna yonelik olarak Birincioglu'nun inceleme ¢alismasinda da kanunun yapim,
dagitim ve gosterim siireglerindeki yetersiz kaldig1 noktalar irdelenir.® Buna gore,
bakanlik destegi alan filmler bagimsiz salon isletmecilerinin kendilerini tercih et-
memesi sebebiyle goriinmez bir hale gelmekte, sinema salonundan daha ¢ok dijital
platformlar araciliyla gerceklesen gosterimlerde de seyir deneyiminin bir toplumsal
nitelik olmaktan ¢ikarilarak bireysel bir pratik haline getirilmekte oldugu vurgulan-
maktadir.

Dijitallesme ile sinema sektoriinde dijital kopya sayis1 hizla artabilmekte ve pek ¢ok
salonda popiiler filmlerin gosterimi gerceklesebilmesi miimkiinken, sinema salonu
isletmeciliginin tekellesmesiyle birlikte pek ¢ok salonda ayni anda anaakim filmle-
rin gosterilirken diger yapimlarin gelisen teknolojik imkanlara ragmen kendilerine
gosterim sans1 bulamazlar. Bagimsiz bir yapim olan Kapali Gise: Tiirkiyede Tekellesen
Film Dagitimr** belgeselinde de benzer sekilde tekellesmenin bagimsiz yapimcilar
tizerindeki olumsuz etkileri anlatilir. Sinema salon isletmecilerinin kar odakl yakla-
simlarmin 2019 yilinda giincellenen kanunla birlikte kontrol altina alindig: goriilse
de yine de sinema endiistrisini gelistirmeye yonelik olarak sinema salonlarinin ge-
rekli kamusal islevi yerine getirmedigi goriliir. Kanun, kapitalistler arasindaki ilis-
kileri orta vadeli olarak diizenlerken, ulusal sinema endiistrisinin yapim, dagitim ve
gosterim problemlerine kars: halen ¢esitli eksiklikler barindirmaktadir.

Yapimcilarin da kanuna yonelik gesitli elestiriler gerceklestirdigi goriliir. Film ya-
pimcist Yamag Okur, verilen desteklerde bagarili yapimciya destek olmak yerine
mevcut yapimcl/yonetmen modelinin giiglendirildigini belirtir. Ayrica, her ne kadar
2019dan itibaren destekler geri 6demesiz hale getirilmis olsa da teminat sartinin ha-
len devam etmekte oldugunu belirterek yapim destegine basvuracak kisilerin ipotek
ettirecek bir gayrimenkulii olmasi gerekliligini veya yiiksek maagl kefil bulundurma
zorunlulugunu elestirmektedir. Bir diger temel elestirisi de Destekleme Kurulu iiye-
lerinin bilinmezIligi tizerinedir. 2019daki kanun revizyonuna kadar 10 sinema sek-
torii liyesi ve 4 bakanlik temsilcisinin olusturdugu yapi, 4 sektor iiyesi ve 4 bakanlik
temsilcisi seklinde sektoriin aleyhine olacak sekilde degistirilmistir. Ayrica bakanli-

51 “Bakanlik 6denekli filmler hayal oldu, 40 milyon ugtu’ baglikli habere yonelik agiklama”, Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi, Subat 2011, https://www.turizmaktuel.com/haber/bakanlik-tan-40-milyon-uctu-aciklamasi. (erisim
20.06.2020).

52 Immanuel Wallerstein, The Modern World-System I. Capitalist Agriculture and the Origins of the European
World-Economy in the Sixteenth Century, Vol. 1, Los Angeles: University of California Press, 2011.

53 Yildiz Derya Birincioglu, “Popiilist Sylemin Perde Arkasi: 5224 Sayili Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi
ve Siniflandirilmast ile Desteklenmesi Hakkinda Kanuna Dair Degerlendirmeler”, Moment, 6/1 (2019), 5.75-98.
54 Kaan Mijjdeci, Senay Aydemir, Firat Yiicel ve Evrim Kaya (Yonetmenler), Kapal: Gise: Tiirkiyede Tekellesen
Film Dagitimz, 2016.
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g1in sectigi tiyelerin kim olduklarina dair bilgilerin seffaf bir bigimde paylagiimamasi
da desteklere nasil karar verildigine yonelik siireclerde, 6zellikle igerik denetimi ve
sansiir agisindan 6nemli bir sorunsal olarak degerlendirilmektedir.>

Sonuc¢ Yerine

Hollywood’un biiytik film yapimcilar: kiiresel capta film yapim, dagitim ve goste-
rim aginin biiyiik bir kismini kontrol ederek sinema endiistrisi tizerinden biiyiik bir
kazang saglarlar. Boylece, kiar amaciyla tretilen filmler sebebiyle sinema tiiketile-
bilir bir meta halini alir. Kiiresel kapitalizm ¢aginda Hollywood yapimcilarina ait
olmayan bagimsiz yapim filmleri ise film tretim, dagitim ve gosterim asamalari-
nin her birinde gesitli zorluklar yasarlar. Boylece Hollywooddan bagimsiz filmlerin
kiiltiir-sanat iiriini olarak siirdiiriilebilirligini koruyabilmesi adina film festivalleri,
ulusal sinema fonlar1 ve MEDIA ile Eurimages gibi ortak uluslararasi film destekle-
ri ekonomik olarak kritik bir éneme sahip olur. Alternatif bir dagitim ag1 yaratan,
filmleri izleyicilerle bulusturan ve iiretimlerine yonelik olarak yapim destegi veren
alternatif ekonomik kaynaklar genel olarak Hollywood sinemasiyla rekabet etmek
gibi ortak bir amaca sahip olsalar da her birinin kendisine 6zgii kiiltiirel ve sanatsal
misyonlar1 bulunur. Ornegin, Eurimages fonu Avrupa Konseyi iiyelerinin ortak ya-
pim yontemiyle bolgesel kiiltiir koruma politikasini 6n planda tutarak film Gretimi-
ni desteklerken, ulusal sinema fonlar1 kendi bagli olduklar1 ulus devlet igerisindeki
yonetmen ve yapimcilarin ulusal kiiltiir politikalarini gozeterek iirettikleri yapimlari
destekleme egilimindedirler. Tiirkiyedeki 5224 sayili Kanun da ulusal baglamda de-
gerlendirilen ve yapim, dagitim ve gosterimi kapsayan bir sinema yasasi olmaktadir.

5224 sayili kanunun 15. yili itibariyle, toplamda 627 filme 237.750.466 TLlik uzun
metrajda (ilk film, uzun metraj, ortak yapim ve yapim sonrasi kategorileri altinda)
film yapim destegi saglanmustir. 15 yilda riisum vergilerinden toplanan ve destekle-
me fonuna aktarilmasi gereken miktarin ortalama olarak %59u yapim destegi tale-
binde bulunanlara aktarilmistir. Bugiine dek 399 yonetmen ve 523 yapimciya destek
verilmis ve ilk filmini ¢ekecek olanlara yonelik olarak “Ilk Uzun Metrajli Kurgu Film
Yapim Destegi” kategorisi acilmistir. Tiim verilerden anlasilacag: tizere, Hollywo-
od’un kiiresel egemenliginin stirdiigii 21. ylizyihn ilk geyregi itibariyle 5224 sayili
Kanun araciligiyla verilen film yapim desteginin, Hollywood'un pazar hakimiyetine
kars1 Tiirk sinemasina ekonomik agidan hayati bir katkida bulundugu belirgindir.
Olumlu olarak, 2019 yilinda ilgili yonetmelikte yapilan degisiklikle film destekleri-
nin ¢esitlendigi, destek alan yapim sirketlerinin tekrar bagvurabilmesi icin gerekli
olan sartin 2-3 yila indirildigi ve sinema salonlarina da destegin saglanmaya baslan-
dig1 goriiliir. Ancak, sinema endiistrisinin degisen sermaye yapis1 ve dijitallesmenin
sinema sektoriine etkileri sebebiyle her gecen yil ekonomi politik dengelerin farkli
bir yapiya biiriinmesi mevcut kanunun yeterliligine dair elestirilerin ¢ogalmasina se-
bep olur. Filmlere verilen desteklerin yetersizligi, toplanan riisumlarin destek olarak
bir kisminin geri donmesi gibi temel tartigmalar siiregelmektedir. Bazi filmler ¢ok
az saylda sinema salonunda gosterim gerceklestirmesine ragmen, belirli festivaller-

55 Okur, “Tiirk Sinemasinda Devlet Destegi Raporu 2020”.
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de 6diil alarak geri 6deme sartindan muaf olmaktadirlar. Izleyicilere gériinmez bir
hale gelen filmlerin bakanliktan geri 6demesiz bir destege sahip olmasinin yarattig1
tartisma kiiltiir endiistrisinin elestirel ekonomi politigi agisindan 6nem tagimaktadir.

Ayrica, sinema salonlarinin anaakim film sirketleri tarafindan tiim seanslarinin re-
zerve edildigi, sinemanin sanatsal 6zelliklerinin ikincil planda goriildiigi ve ulusla-
rarasi dagitim aginin ¢ogunlukla festivallerle sinirlandirildig bir sinema pazarinda
bagimsiz yapimcilarin alternatif ekonomik kaynak arayisina girmesi de 5224 sayili
Kanun'un desteginin yetersiz kaldigini gostermektedir. Alternatif kaynak yaratan
Batili festivallerden alinacak bir 6diil veya destek ile yonetmelige gore 5224 sayi-
I1 Kanun'un geri 6deme sartinin kaldiriliyor olmasi, yapimci ve yonetmenlerin riza
tiretimiyle kendi filmlerinin igeriklerini ilgili fon veya festivalin kiiltiirel hegemon-
yasina gore degistirmelerine yol acabilmektedir. Béylece ekonomik 6zgiirliigii olma-
yan yapimc1 ve yonetmenlerin, siirdiiriilebilir film tretimlerini yaratabilmek i¢in
oto-sarkiyatciligin nesnesi haline gelmeleri s6z konusudur.

Hollywood yapimlarinin egemen oldugu neoliberal film pazarinda devlet destekle-
rinin ekonomik bagimlilik acgisindan kritik 6nem tasidig bir donemde geri 6deme
sartindan Batili festivallerde 6diillendirilerek veya seckiye girerek muaf olunmasi
devlet desteginin de liberal politikalar perspektifinden tasarlandiginin bir kaniti ni-
teligindedir. 2019 yilinda yonetmelikte yapilan degisiklikle birlikte film festivalleri
ile geri 6deme sarti1 arasindaki ilgili maddenin kaldirilmasiyla ve desteklerin de geri
6demesiz hale getirilmesiyle birlikte ekonomi politik olarak daha bagimsiz bir kanu-
na dontstiiriilldiigi soylenebilir. Ancak verimlilik adina bakanligin daha ¢ok yapim
destegi vermesi, devlet nezdinde 6zel bir dagitim ag1 olusturmasi ve sinema salonla-
rinda destek verilen filmlere yonelik kotay1 daha da ¢ogaltmasi gerekmektedir. Dev-
let ile sinema endiistrisinin, gesitli meslek birliklerinin ve ilgili egitim kurumlarinin
is birligiyle ulusal film yapimini daha bagimsiz ve siirdiiriilebilir bir zemine oturt-
mak iizere ayrica gesitli politikalar iretmeleri de 6nem tagimaktadir.
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Abstract: As cinema has become a global industry, Hollywood corporations have limited the
scope of many film productions by having the leading role in film production, distribution,
and streaming channels. While independent films attempt to retain their economic status
against Hollywood thanks to the provided budgets such as government subsidies, grants, and
festival awards, they claim to have become the object of a cultural hegemony when they had to
adapt to the criteria of such aforementioned Western alternative sources. In Turkey, in order
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Oz: Covid-19 salgiminda, ABDde, halkin haber alma ihtiyacimin artmasi; yurttaslarin ve kitle
iletisim araglarimin sosyal medya kullanim diizeyini arttirmistir ve haber iiretim stirecinin odak
noktasi federal hiikiimetin salginla miicadele faaliyetleri tizerine temellenmistir. Ekonomik-
politik ve ideolojik farkliliklarin, haber kanallarimin hiikiimetin pandemiyle ilgili yiiriittiigii
calismalari sunus bigimini etkiledigi savi, bu ¢alismanin temel ¢ikis noktasini olusturmaktadir.
Calismamn amaci ise, Covid-19 krizi doneminde medyanin ekonomi politiginin Twitterda
enformasyon akisindaki etkisini ortaya koyarak; CNN ve Fox News kanallarimin siyasal
haberleri sunum bicimi benzerlik ve farkhiliklarini belirlemektedir. Bu baglamda, Mart-
Nisan 2020 tarih araliginda, CNN ve Fox News’in Twitter hesaplarinda hiikiimetin salginla
miicadele faaliyetlerini iceren, en yiiksek etkilesim diizeyine sahip icerikler, elestirel soylem
analizi yontemi ile ¢oziimlenmistir. Analiz sonucunda, Fox News’in haberlerinde D. Trump
ve Hiikiimetin Salgin Yonetimi Performansimin “basarili ve olumlu”; CNN haberlerinde ise
“basarisiz ve olumsuz” sunuldugu ve haberlerin soylemsel farkliligin kitle iletisim araglarinin

ideolojik, iktisadi ve siyasal yapisi ile baglantili oldugu sonucuna ulasilmgstir.

Anahtar kelimeler: Covid-19 salgini, Ekonomi politik, Haber iiretim siireci, Twitter, Soylem

analizi

Giris

2019 yilinda, Cinde, yeni tip bir akut solunum yolu rahatsizligina yol agan viriis Sars-
Cov-2 olarak isimlendirilmigtir. Mart 2020'de, Diinya Saglik Orgiitii tarafindan sal-
gin hastalik olarak ilan edilen viriis, Mayis sonunda, 215 iilkede 6 milyona yakin
kisiye bulagmis olup; 360.000’in iizerinde kisi hayatini kaybetmistir.! Deep Know-
ledge Group tarafindan Covid-19 salgini déneminde iilkelerin giivenlik diizeylerini
6lgmeye yonelik yapilan bir arastirmada; risk diizeyi en yiiksek olan ilk ii¢ tilkenin,
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1 “WHO Coronavirus Disease (COVID-19) Dashboard”, WHO, son giincelleme 11 Haziran, 2020, https://
covid19.who.int/?gclid=CjwKCAjwiMj2BRBFEiwAYfTb; “Covid-19 Coronavirus Pandemic”, Worldometer, son

giincelleme 11 Haziran, 2020, https://www.worldometers.info/coronavirus.
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[talya, ABD ve Ingiltere oldugu sonucuna ulagilmistir.> We are Social raporunda, sal-
gin déneminde, 18-64 yas arasi kullanicilarinin sosyal medya kullanim ve Internet
kaynakli haber alma diizeylerinin artis gosterdigi tespit edilmistir.’> Reutersn 2020
yilinda Avrupa, Amerika, Asya Pasifik ve Afrika bolgelerinde gerceklestirdigi anket
caligmasini iceren Digital News Report 2020 sonuglari ise; salginda ABDde Nisan
ayinda, ¢evrimigi haber alma diizeyinin (sosyal medya dahil) %79 oraninda gergek-
lestigini ortaya koymustur. Calismada, katilimcilarin %47’si sosyal medya kanalla-
rin1 haber erisimi amaciyla aktif kullandiklarini ifade etmistir. Ancak, tilkede haber
kaynaklarina giiven diizeyi %29’a gerilemis olup; ABDde haber akisinda %72’lik
oranla Internet ana mecra olarak varhigini siirdiiriirken; sosyal medyadan haber
alma diizeyi tilkede %48 oranina yiikselmistir. Haber kaynaklarina giiven diizeyi in-
celendiginde ise; cumhuriyetci, muhafazakar olarak konumlanan Fox News'in %42,
liberal-demokrat olarak konumlanan CNN’in %47 giiven diizeyine sahip oldugu
tespit edilmistir. Haber paylasim oranlarinin sosyal medya platformlarina gore si-
ralanma diizeyi ise; Facebook (%35), Instagram (%8), Twitter (%17)dir. Facebook'ta
2020 yilinda haber paylasim diizeyi %4 oraninda diiserken; Twitterda (%2), Instag-
ramda (%1) oraninda artmistir.* Bu baglamda, arastirmada Twitter'in haber iiretimi
ve paylasimi baglaminda yiikselen giicii temel alinarak; inceleme platformu olarak
Twitter segilmistir. Calismada, farkli ideolojik ve ekonomik yapilar1 bulunan CNN
ve Fox News haber kanallarinin, Twitterda Covid-19 salgini siirecinde hiikiimetin
caligmalarina yer verme bigimleri; Mart ve Nisan déneminde en yiiksek etkilesim
olusturan tweetler merkeze alinarak, elestirel soylem analiz yontemi ile irdelenmistir.

New York’ta Cumbhuriyet¢i segmene yonelik muhafazakar bir haber kanali olarak
1996 yilinda faaliyete gecen Fox News, Rupert Murdoch tarafindan kurulmus olup;
glintimiizde Fox Sirketler Grubu biinyesinde faaliyet gostermektedir. 1995 yilinda,
cevrimici habercilik ¢alismalarina baglayan kanal, 2008 yilinda web sayfasina canli
haber akisi uygulamasi eklemistir. 2007 yilinda ise, resmi Twitter hesab1 agan Fox
News haber kanalinin, 2020de Twitter takipgi sayis1 19.5 milyonun iizerindedir.” Fox
News’in cumhuriyet¢i/muhafazakar yayin politikasi, ABD’nin son bagkani olan Do-
nald Trump taraftar1 habercilik anlayisinda etkili olmaktadir. D. Trump’in bagkan-
likta gegirdigi ilk ti¢ aylik siirede, medyada temsil bigimini inceleyen bir aragtirma,
Trump'in farkl kitle iletisim araglarinda %80’lik oranda negatif temsil edilmesine
karsin, Fox News kanalinda %48 oraninda olumlu temsil edildigini ortaya koy-
mustur. 2019 yilinda D. Trump'in adinin karistig1 bir skandalla ile ilgili olarak, Fox

2 “Deep Knowledge Group Covid-19 Countries Ranking Methodology”, Deep Knowledge Group, erisim 20
Haziran, 2020, https://www.dkv.global/methodology.

3 “Digital 2020 April Global Statshot Report”, We are Social, erisim 20 Haziran, 2020, https://wearesocial.com/
blog/2020/04/digital-around-the-world-in-april-2020.

4 “Reuters Institute Digital News Report 2020, Reuters, erisim 10 Haziran, 2020, https://reutersinstitute.politics.
ox.ac.uk/sites/default/files/2020.pdf.

5 Stefano DellaVigna ve Ethan Kaplan, “The Fox News Effect: Media Bias and Voting”, The Quarterly Journal of
Economics, 122/3 (2007), s.1187. “Corporate Information”, Fox News, son giincelleme 11 Haziran, 2020, http://
press.foxnews.com/; Lisa Richwine ve Ginger Gibson, “Divisive Ailes Gave Conservatives a TV Home at Fox
News”, Reuters, Haziran 21, 2016, erisim, 10 Haziran, 2020; “Fox News”, Wikipedia, son giincelleme 15 Haziran,
2020, https://en.wikipedia.org/wiki/Fox_News; “Fox News’, Twitter, son giincelleme 15 Haziran, 2020, https://
twitter.com/foxnews.
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sirketler grubu bagkani R. Murdoch’'un haberin yayinlanmasini engelledigine yone-
lik iddialar bulunmaktadir. Ayrica, Fox Sirketler Grubu’nun ytiksek bir karla eglence
grubu varliklarini Disneye satmasi ve sirket yonetiminde hisse sahibi olmayn siirdiir-
mesi; Trump déneminde gergeklesmistir. Bu satis, eglence endiistrisinde tekellesme
yarattig1 yoniinde elestirilere ragmen onaylanmistir.® Koronaviriis pandemisinin ilk
doneminde ise, Fox News kanali, Bagkan Donald Trump’in acil durum ilan ettigi ta-
rihe kadar, halka yanlis bilgi vermekle suglanmuistir. Ayrica, kanal Covid-19’un Cinde
bir laboratuvarda iiretildigine yonelik komplo teorisi olusturdugu ve onaylanmamis
hidroksiklorokin kullanimini tesvik ettigi i¢in de elestirilmistir.”

CNN, diinya ¢apinda 7/24 yayin yapan bir kablolu TV kanali olarak Ted Turner ve
Reese Schonfeld tarafindan 1980 yilinda kurulmustur. Giiniimiizde, Warner Me-
dia News and Sports Sirketler grubu biinyesinde varligini siirdiiren CNN, 1995te
kendi interaktif web sitesini kurmustur. Twitter’a 2007 yilinda katilan haber kana-
linin, 2020'de Twitterda 49.5 milyondan fazla takipgisi bulunmaktadir.® Pew Rese-
arch Center tarafindan, 2020 ABD Bagkanlik segimleri dncesinde gergeklestirilen
bir aragtirma, Demokrat Parti taraftarlarinin ana haber kaynag1 olarak CNN’i tercih
ettiklerini ortaya koymus olup; kanalin Cumhuriyet¢i ABD yurttaglar: arasinda %
39 oraninda giivensiz goriildiigii sonucuna ulagilmistir.” 2017 yilinda, Harvard Ken-
nedy School’s Shorenstein Center tarafindan Baskan D. Trump'n ilk 100 giiniiniin
basinda temsilini analiz eden bir arastirmada, Trumpin CNN haber kanalinda %93
oraninda negatif temsil edildigi tespit edilmistir.'” CNN ve Trump yonetimi arasin-
da, donemsel olarak yasanan g¢ekismeler arasinda, Beyaz Sarayin ABD Anayasasi
Birinci Ek Maddesi (First Amendment) ile garanti altina alinan basin 6zgiirligiini
ihlal ederek; CNN ¢alisan1 Jim Acostanin basin haklarini sinirlandirdigina dair agi-
lan dava yer almaktadir."’ Aralik 2019 ve Nisan 2020 donemleri arasinda medyanin
Covid-19 salginini gergeveleme bigimi {izerine yapilan bir arastirmada ise; CNN’in
hastalig1 ekonomik kayiplar tizerinden negatif olarak ¢erceveleme bi¢ciminin yiiksek

6 Jens Rydgren, The Oxford Handbook of the Radical Right, Oxford: Oxford University Press, 2018, s.273; Jason
Schwartz, “Fox Adds another pro-Trump Host”, Politico, Kasim 21, 2017, erisim 10 Haziran, 2020; Thomas E.
Patterson, “News Coverage of Donald Trump’s First 100 Days’, ShorensteinCenter, https://shorensteincenter.
org/news-coverage-donald-trumps-first-100-days/, Mayis 18, 2017, erisim 15 Haziran, 2020; Jane Mayer, “The
Making of the Fox News White House”, The New Yorker, Mart 4, 2019, erisim 16 Haziran, 2020.

7 Matthew Motta vd., “How Right-Leaning Media Coverage of COVID-19 Facilitated the Spread of Misinformation
in the Early Stages of the Pandemic”, Canadian Journal of Political Science, 53/2 (2020). erisim, 16 Haziran,
2020; Paul Farhi ve Sarah Ellison, “On Fox News, Suddenly a very Different Tune about the Coronavirus”, The
Washington Post, Mart 17, 2020, erisim, 15 Haziran, 2020; Aaron Rupar, “Fox News’s Coronavirus Coverage Slid
Back off the Rails Spectacularly on Monday Night”, Vox, Mart 25, 2020, erisim 16 Haziran, 2020; Nikki Mccann
Ramirez, “Coronavirus: How Fox News and other Right-Wing Media Endanger our Health’, USA Today, Nisan
22, 2020, erisim, 17 Haziran, 2020.

8 “CNN Launches’, History, 11 Haziran, 2020, https://www.history.com/this-day-in-history/cnn-launches;
“CNN”, Wikipedia, 11 Haziran, 2020, https://en.wikipedia.org/CNN; “CNN Interactive Timeline: May -
December, 1995”, CNN, Eyliil 24, 2018, erisim 16 Haziran, 2020; “CNN”, www.cnn.com; Twitter, son giincelleme
15 Haziran, 2020, https://twitter.com/cnn?lang=tr.

9 Mark Jurkowitz, Amy Mitchell, Elisa Shearer ve Mason Walker, “U.S. Media Polarization and the 2020 Election:
A Nation Divided”, Pew Research Center Journalism and Media, Haziran 24, 2020, erisim, 1 Temmuz, 2020,
https://www.journalism.org/2020/01/24/u-s-media-polarization-and-the-2020-election-a-nation-divided/.

10 Patterson “News Coverage”.

11 Kalhan Rosenblatt, “CNN Files Lawsuit against Trump Administration over Jim Acosta’s Press Credentials”,
NBC News, Kasim 13, 2018, erisim 1 Temmuz, 2020.
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oldugu tespit edilmistir. Ayrica CNN haberlerinde hastaligin politize edilerek sunul-
dugu sonucuna ulagilmistir.”? Bu baglamda, iki haber kanalinin ekonomik-politik
yapisinin farklililiklar: ve hedef kitlelerin ideolojik olarak ayrigmasinin, CNN ve Fox
News’in Covid-19 salgini kaynakl: siyasal haberleri sunus bigimini etkiledigi savi, bu
aragtirmanin temelini olusturmaktadir.

Yeni iletisim Teknolojileri ve Medyanin Ekonomi Politigi

Medya ¢alismalarinda elestirel goriis; kitle iletisim araglarinin gii¢ ve iktidarin deva-
m1 amaciyla kullanildig diisiincesini merkeze almaktadir.”” Ekonomik politik yak-
lagim, iiretim biciminin toplumsal, siyasal ve kiiltiirel yasam bi¢imi tizerinde belirle-
yici oldugunu ileri siirmekte olup; Marx'in alt yap1 tanimi igerisinde tiretim iligkileri
yer alirken, iist yap1 igerisinde din, siyaset, felsefe, kitle haberlesme araglar1 gibi farkli
alanlar yer almaktadir. Bu nedenle, ekonomik-politik yaklasim; ideoloji, deger ve
fikirleri iletme giiciine sahip KIAnin devletin kontroliinde olduklar1 icin, izleyici-
lerin deger ve tutumlar: {izerinde belirleyici olarak gormektedir."* Liberal kapitalist
toplumlarda sistemin devamlilig1 i¢in; sansiir mekanizmalari ile ve yayin politikalar:
aracilifiyla riza imalati olusturan bir kitle iletisim sistemi olugsmustur.'> Medyay1 ege-
men sinifin, ideolojik aygit1 olarak degerlendiren Herman ve Chomsky; sansiir araci-
lig1yla olugan medya kontroliiniin hakim bir se¢kinler grubunun ¢ikarlarina hizmet
ettigini ileri sirmektedir. Bu baglamda, medyanin kendisini finanse eden ve denetle-
yen gruplarin ¢ikarlarina hizmet ettigi savini merkeze alarak; “Propaganda Modeli”-
ni ortaya koyan diisiiniirler, riza iiretimi amaciyla propagandanin farkli yontemlerle
kullaniminin halkin istemedigi seyleri kabul etmesini sagladigini ileri siirmektedir.
Medya, hiikiimetlere ve biiyiik sirketlere haber kaynag: ve finansman olarak bagiml
oldugu i¢in; ekonomik alt yapidan bagimsiz degildir. Bu nedenle, toplumsal kabuliin
olusumda kitle iletisim araglar1 ve propaganda 6nemli bir yer tutmaktadir.'s

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte sosyal medya platformlarinda kulla-
nicinin igerik tiretecek bir gii¢ elde etmesi; geleneksel kitle iletisiminin kaynak mer-
kezli tek yonlii yapisinda kirilmaya neden oldugu i¢in; bu platformlarin 6zgiirlestirici
yapisina yonelik ana akim goriisiin 6nem kazanmasina neden olmustur. Ancak, Ke-
janlioglu'nun vurguladig: {izere, kapitalist ekonomik sistemin teknolojik boyutta ge-

12 Jude Nwakpoke Ogbodo vd., “Communicating Health Crisis: a Content Analysis of Global Media Framing of
COVID-19”, Health Promotion Perspectives, 10/3 (2020), 5.260.

13 Pamela Shoemaker ve Stephen D. Reese, “Ideolojinin Medya Icerigi Uzerindeki Etkisi”, Medya Kiiltiir Siyaset,
der. ve ¢ev,, Siilleyman frvan, Ankara: Pharmakon Yayinlari, 2014, 5.99.

14 Irfan Erdogan, “Karl Marx, Insan, Toplum ve {letisim’, Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 25 (2007), 5.200;
Seniz Bozatay Anbarli, Sosyoloji, Istanbul: Beta Yayinlari, 2014, s.27; Graeme Burton, Goriinenden Fazlasi -
Medya Analizlerine Giris, ¢ev., Neti Ding. Istanbul: Alan Yaymncilik, 1995, 5.72.

15 Stuart Hall, ‘Kiiltiir, Medya ve ‘Ideolojik Etki, Medya Iktidar Ideoloji, der., Mehmet Kiigitkk, Ankara: Ark
Yayinlari, 1999, 5.222; Adel Samara, “Ulusal Olqekte Bir Sinifsal Baski Arac1 Olarak Medya’, Medya ve Savas
Yalanlari, der., Lenora Foerstel, Istanbul: Yordam Kitap. 2007, 5.205.

16 Edward S. Herman ve Noam Chomsky, Medya Halka Nasil Evet Dedirtir, haz., Ismail Kaplan, Istanbul:
Minerva Yayinlari, 1998, s.122; Edward S. Herman ve Noam Chomsky, Kitle Medyasinin Ekonomi Politigi
Rizanin Imalaty, cev. E. Abadoglu, [stanbul: Aram Yaynlari, 2006, s.81-120; Edward S. Herman “Propaganda
Modeline Doniis’, Kapitalizm ve Enformasyon Cagu: Kiiresel Iletisim Devriminin Politik Ekonomisi, der., Robert
W. McChesney vd., Ankara: Epos Yayinlari, 2003, 5.223
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lisiminin temelde bir ilerleme yaratmadigini elestirel goriisler de bulunmaktadir."”
Yeni medyaya yonelik elestirel goriisler, yeni iletisim teknolojilerinin gelisiminin
daha adil ve katilimc1 bir diizen olusturacag savina karsin, dijital boliinme, bilginin
tek yonli akagy, kiiltiir emperyalizmi, dijital ugurum, ticretsiz emek, metalarin dola-
simi1/tiiketimi, sermaye iligkileri, dolayl1 zorlayicilik, gézetim toplumu gibi kavram-
lar tizerine yogunlagmaktadir.'®

Internet ortaminin biiyiik mecra sirketlerinin denetimine girmesiyle; igerigin tica-
rilesmesi ve sermayenin tekellesmesi, yeni medya endiistrinin ekonomi-politiginin
temelini olusturmaktadir. Bu baglamda, ekonomik politik yaklasim, yeni medyanin
kiiresel aglar olusturma, dijital bilgi akisi ve giig iliskileri merkezli yapisina odaklan-
maktadir; ¢iinkii ekonomik politik esitsizlikler, yeni medyada giig iliskilerinin yeni-
den {iiretilmesine neden olmaktadir."” Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi, siyasal
kontrol mekanizmalarinin denetim giictinii yiikseltmektedir. Bu nedenle, Enfor-
masyon Toplumu tartigmalari, politik gii¢ odaklarinin bilginin dagilimi tizerindeki
etkisi tizerine odaklanmalidir. Sosyal medya platformlarinin kullanicr tiirevli igerik
lizerine sekillenen yapisinin, agik, katilimci, demokratik bir ekonomi yarattigina yo-
nelik goriisiin 6nem kazanmasinda Facebook ve Twitter devrimleri olarak tanimla-
nan sosyal hareketlerin etkisi biiytiktiir. Ancak, bu yaklagim; teknolojik determinist
yapisi ile sosyal medya platformlarinin sadece aktivist alanlar olmadig, devlet ve
kapitalist giicler tarafindan sekillendirilen mecralar oldugu yoniinde elestirilmek-
tedir. Herman?', Internetin gazeteciligin bagimli yapisimi kirarak, etkilesimli,
demokratik, katilimci bir medya olusturacagina yonelik goriisleri; medya isletme-
lerinin genis dagitim aglariyla enformasyonu yayma kapasitelerini arttiracag i¢in
elestirmektedir. Giiniimiizde, sosyal medya siteleri 6nemli haber kaynaklarina do-
niismiistiir. Clinkd, bu sistemlerdeki algoritmalar veya sponsorlu igerikler, kullani-
cilarin belirli bir kaynagin haberine ulasmasini kolaylastirmaktadir. Ayrica, siyasal
iletisim stirecleri agisindan igeriklerin tam manasiyla cogunluk ve ¢esitlilik sagladig:

17 Beybin Kejanlioglu, Tiirkiyede Medyanin Déniisiimii, Ankara: Imge Kitabevi, 2004, s.81.

18 Peter Golding, “Kiiresel Kdy mii, Kiiltiirel Yagma mu? letisim Devriminin Esitsiz Yagmasr”, Kapitalizm ve
Enformasyon Gag: Kiiresel Iletisim Devriminin Politik Ekonomisi, der., Robert McChesney, Ellen Meiksins
Wood ve John Bellamy Foster, gev., Nil Senem Cinga, Ankara: Epos, 2003. s.97; Christian Fuchs, Social Media:
A Critical Introduction, London: Sage Publications, 2014, 5.97-98; Vincent Manzerolle ve Atle Mikkola Kjosen,
“Sermayenin Iletisimi: Sayisal Medya ve Hizlanmanin Mantig1, Medya, Meta ve Sermaye Birimi Marx Geri
Dondii, der., Vincent Masco ve Christian Fuchs, Ankara: NotaBene Yayinlari, 2014, 5.228-229; Ugur Dolgun
“Gozetim Toplumunun Yiikselisi: Enformasyon Toplumundan Gézetim Toplumuna’, Yonetim Bilimleri Dergisi,
1/3 (2004). http://ybd.dergi.comu.edu.tr/.

19 Mutlu Binark ve Koray Loker, Sivil Toplum Orgiitleri Igin Bilisim Rehberi, Ankara: Sivil Toplum Gelistirme
Merkezi Yayini, 2011, 5.18-19; Robin Mansell, “Political Economy, Power and New Media”, New Media & Society,
6/1 (2004), 5.99-100.

20 Kevin Robins ve Frank Webster, “From Public Sphere to Cyberstate”, The New Media Theory Reader, der.,
Robert Hassan ve Julian Thomas, Berkshire: Open University Press, 2006, 5.98-99; Petros Iosifidis ve Mark
Wheeler, Public Spheres and Mediated Social Networks in the Western Context and Beyond, London: Palgrave
Macmillan, 2016, 5.60; Christian Fuchs, “Some reflections on Manuel Castells’ book Networks of Outrage and
Hope: Social Movements in the Internet Age’, tripleC: Communication, Capitalism and Critique, 10/2 (2012),
s.795; Fuchs, Social Media, s.85-88; Christian Fuchs ve Marisol Sandoval, “The Political Economy of Capitalist
and Alternative Social Media”, The Routledge Companion to Alternative and Community Media, der., Chris Atton,
London, UK: Routledge, 2015, 5.169; Evgeny Morozov, To Save Everything, Click Here, London: Penguin, 2013,
s.149-153.

21 Edward S. Herman, “The Propaganda Model: A Retrospective’, Journalism Studies, 1/1 (2000), s.109.
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ileri siiriilemez; ¢linkii ¢evrimici goriiniirlitkk elde etmek para/emek giicii ile ilintili-
dir. Cok sayida kullanici online olarak, bu platformlarda yer almakla birlikte; CNN
veya New York Times gibi giiclii aktorler daha yiiksek goriiniirliige sahiptir. Diji-
tal ortamda da temel esitsizlik; KIAnin Internet ortaminda giiclii haber saglayicilart
olarak yer alarak; alternatif medya kanallar: ve rakipleri karsisinda kaynak ve takip-
¢i kitlesi kazanma kuvvetleridir.* Bu baglamda, Fuchs®, Herman ve Chomskynin
“Propaganda Modeli'ni,** ¢evrimici alana uygulayarak, yeniden dizayn etmistir. Bu
model, arama ve siralama algoritmalarinin propaganday: kismen otomatiklestirdi-
gi sav1 lizerinden; Twitter gibi platformlarda enformasyon akisinin yogunlugunun,
iceriklerin kisa ve yapay yapisinin gercek tartigmalara imkan tanimadig: tizerinde
durmaktadir. Twitter'n ekonomik kaynaklar1 sponsorlu igerik, hesap ve trendler
tizerinden sekillenmektedir. Mecra, ekonomik a¢idan gii¢lii kullanicilarin, siradan
kullanicilara gore sponsorlu igeriklerle daha yiiksek etkilesim elde etmesine imkan
tanimaktadir. Ayrica etkilesimli yapi, geleneksel medyanin pasif izleyicisine kiyasla,
olusan tire-tiiketicinin metalastirilmasina neden olmaktadir. Bu durum, Twitter'in
alternatif bir kamusal alan olusturduguna yonelik goriisiin gegerliligini sorgulamaya
acarak; “pseudo-public sphere” olarak tanimlanan s6zde kamusal alan kavrami 6n
plana ¢ikmaktadir.”

Covid-19 Salgininda Fox News ve CNN’in Twitter'da Paylastig: iceriklerin
Elestirel Soylem Analizi Yontemi ile Coziimlenmesi

Bu ¢alismada, farkli ideolojik ve ekonomik sahiplik iliskilerine bulunan CNN ve Fox
News haber kanallarinin Mart ve Nisan 2020 déneminde, Covid-19 salginina, ABD
hiikiimeti ¢alismalarini temel alarak; Twitterda yer verme bigimleri elestirel sdylem
analizi yontemi ile incelenmistir.

Amac, Orneklem ve Sinirhiliklar

Caligmanin amaci, Covid-19 salgininda, medyanin ekonomi politiginin Twitterda
enformasyon akisindaki etkisini ortaya koyarak; haber tiretim siirecini Amerika Bir-
lesik Devletlerinde faaliyet gosteren farkli ideolojik ve iktisadi yapilanmalara sahip
haber kanallar: iizerinden irdelemektedir. Boylece, CNN ve Fox News haber kanal-
larinin Twitterda haber igerigini sekillendirme siireci ve iktisadi yapinin haber segi-
mini etkisi ortaya konacaktir. Calismanin evrenini, ABDde yayin yapan ve Twitter
hesabi bulunan tiim ulusal haber kanallar1 olusturmaktadir. Caligmanin 6rneklemi
ise, amagl 6rneklem yontemi ile belirlenmistir. Temelde olasilik temelli olmayan bir
ornekleme yontemi olan amagli 6rnekleme, arastirmacinin amaglarina bagh olarak
6zel durumlarda ve zengin verilerin derinlemesine arastirilmasinda kullanilabil-

22 Fuchs, Sosyal Medya, s.18; Edward S. Herman ve Noam Chomsky, “The Propaganda Model After 20 Years:
Interview conducted by Andrew Mullen”, Westminster Papers in Communication and Culture, 6/2 (2009), s.20;
Christian Fuchs, “Propaganda 2.0: Herman and Chomsky’s Propaganda Model in the Age of the Internet, Big
Data and Social Media”, The Propaganda Model Today: Filtering Perception and Awareness, der. Joan Pedro-
Caranana, Daniel Broudy ve Jeffery Klaehn, London: University of Westminster Press, 2018, 5.73-78.

23 Fuchs, “Propaganda 2.0”, s. 86-87.

24 Edward S. Herman ve Noam Chomsky, Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass Media,
London: Vintage, 1988.

25 Fuchs, Sosyal Medya, s.198-201.
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mektedir.?® Ornekleme, Pew Research Center'in”’ ABD medyasindaki sag ve sol egi-
limleri inceledigi arastirma temel alinarak; tilke vatandaslar1 tarafindan ¢ogunlukla
liberal olarak tanimlanan CNN ve ¢ogunlukla muhafazakar olarak tanimlanan Fox
News haber kanallar1 dahil edilmistir. Aragtirma platformu olarak ise, ilgili haber
kanallarinin resmi Twitter hesaplar1 alinmigtir. Calismada Twitter'n se¢ilmesinin
temel nedeni, Reuters 2020 Digital News Report® arastirmasi sonuglarina gore Twit-
ter'n tilkede haber {iretimi ve paylasimi siirecinde giiciiniin artmasidir. Aragtirma
zaman aralig1 ise; Statista* (2020) verilerine gore, ABDde Covid-19 vakalarinin di-
ger iilkeleri geride biraktigi Mart ayindan baslayarak; salginin bir krize doniistiigii
Nisan ayina kadar gegen iki aylik siire ile sinirlandirilmistir. Bu donem igerisinde
ilgili haber kanallarinin Twitter sayfalarinda aylik olarak en yiiksek etkilesimi olus-
turan ve Covid 19 salgini ile ilgili tweetler analiz edilmistir. Incelenen igeriklerin
aragtirma sonrasi donemde degisme olasilig1 bulunmaktadur.

Yontem

Arastirmada incelenen tweetler, Van DijKkin* haber incelenmesine yonelik olarak
gelistirdigi soylem analizi yontemi temel alinarak irdelenmistir. Haberler tizerine
soylem ¢oziimlemeleri gerceklestiren V. Dijk; haberleri toplumdaki egemen soy-
lemin iiriinii olarak ideolojik boyutuyla ele almaktadir.*® Ciinkii, sdylem ve iktidar
arasinda dogrudan bir iligki bulunmakta olup; sdylem temelde yurttaglarin karsilikli
iletisimi yerine bir iktidar aginin uzantisidir.**> Van Dijk, sdylem ¢oziimlemesi yon-
temini makro ve mikro yapilar tizerine temellendirmektedir. Makro yapisal analiz,
tematik ve sematik olmak iizere iki boyut iizerinden gerceklestirilmektedir. Tema-
tik analiz, bagliklar, haber girisi ve spotlar temel alinarak uygulanmaktadir. Sematik
analiz kisminda ise, arka plan, baglamsal yapi, olayin gerceklesme tarihi, sonug ve
haber kaynaklarinin irdelenmesi ile olayin siyasi ve sosyal boyutu ortaya konma-
ya calisilmaktadir. Haber metinlerinin mikro yapisal ¢6ziimlemesi ise, ciimle ya da
kelime segimlerini (sentaktik yapi), ikna bi¢imini (retorik), ciimlelerin birbiri ile
iligkisini (bolgesel uyum: nedensel, islevsel, referansal) irdelemektedir.”> Van Dijk’in
soylem ¢6zlimleme yonteminin metin odakli yapisi ve kati kurallara bagli olmamasi;

26 Sener Biyiikoztiirk vd., Bilimsel Arastirma Yontemleri, Ankara: Pegem Akademi, 2018, 5.92-93; Ali Yildirim
ve Hasan Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri, Ankara: Se¢kin Yayincilik, 2008, 5.107.

27 Amy Mitchell ve Rachel Weise, “Political Polarization and Media Habits”, Pew Research Center, Ekim 21, 2014,
https://www.journalism.org/2014/10/21/political-polarization-media-habits, erisim 7 Temmuz, 2020.

28 Reuters, “Digital News Report 2020”.

29 “Cumulative cases of COVID-19 in the U.S. from January 22 to August 23, 2020, by day’, Statista, 23 Agustos,
2020, https://www.statista.com/statistics/1103185/cumulative-coronavirus-covid19.

30 Teun A. Van Dijk, News as Discourse, New Jersey: Lawrence Earlbaum Associates Publication, 1988.

31 Ayse Inal, Haberi Okumak, Istanbul: Temugin Yayinlari, 1996, 5.67.

32 Murat Coskuner ve Segil Aslan Coskuner, “Iktidarin Séylem Uretimi, Insansiz Dilin Yiikselisinde Tktidarin
Rolii”, Yonetim ve fnovasyon (Sosyo Ekonomike»Sosyo-Kiiltiirel Gelismeler), der., Zekeriya Nas, Ankara: Tksad,
2019, s.64.

33 Van Dijk, “News as Discourse’, 5.19-38; Teun A. Van Dijk, “Medya Icerikleri, Bir Soylem Olarak Haberin
Disiplinlerarasi Coziimlenmesi’, Medya Metinlerini Céoziimlemek, der., Giilseren Sendur Atabek ve Umit Atabek,
cev., Umit Atabek, Ankara: Siyasal Kitabevi Yayinlari, 2007, 5.170 ; Omer Ozer, Elestirel Haber Coziimlemeleri,
Eskisehir: Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Yayinlari, 2009, s.91-93; Yasemin G. inceoglu ve
Nebahat A. Comak, “Teun A. Van DijK’, Metin Coziimlemeleri, der., Yasemin G. 1nce0glu ve Nebahat A. Comak,
Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2009, s.31-32; Tezcan Durna ve Cagla Kubilay, “Séylem Kuramlar: ve Elegtirel Séylem
Coziimlemeleri’, Medyadan Séylemler, der., Tezcan Durna, Istanbul: Libra Yayincilik, 2010, s.68.
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bu modelin yeni medya igeriklerine de uygulanabilmesini saglamaktadir.’* Asagida-
ki tabloda, bu ¢alisma modelini olusturan Van Dijk’in* séylem ¢6ziimleme sablonu
yer almaktadir.

Tablo 1. Van Dijk’in Soylem Coziimleme Sablonu

A. Makro Yap1
1. Tematik Yap:
a. Baslik
b. Haber Girisi
1. Spotlar (Spot yoksa, metnin ilk ctimlesi spot olarak degerlendirilebilir, ya da bir paragraflik
haberlerde ilk ciimle spot olarak alinabilir.)
c. Fotograf (Video, Link)*
2. Sematik Yapi
a. Durum
1. Olay Sunumu
2. Sonuglar
3. Ardalan Bilgisi
4. Baglam Bilgisi
b. Yorum
1. Haber Kaynaklar1
2. Yorumlar
B. Mikro Yap1
1. Sentaktik Cozlimleme
a. Aktif/ Pasif Ctimle Yapilar:
b. Basit Karmagik Ciimle Yapilar1
2. Bolgesel Uyum
a. Nedensel Iliski
b. Islevsel Tliski
c. Referansal Iligki
3. Kelime Secimleri
4. Haber Retorigi
a. Fotograf (Video, Link)
b. Inandiric1 Bilgi
c. Taniklik

Arastirmada incelenen, iki haber kanalinin ekonomik-politik yapisinin farklililiklar:
ve hedef kitlelerin ideolojik olarak ayrigmasinin, CNN ve Fox News'in Covid-19 sal-
gini1 kaynakli haberleri sunus bi¢imini etkiledigi savi temel alinarak; temel aragtirma
sorusu su sekilde olusturulmustur:

CNN ve Fox News'in tweetlerinde, Covid-19 salgini ile ilgili haberlerin makro ve
mikro yapisal benzerlik ve farkliliklar1 nelerdir? Bu benzerlik ve farkliliklar, haber
kanallarinin ekonomik, politik ve ideolojik farkliliklar1 gergevesinde nasil degerlen-
dirilebilir?

34 Tugrul Gomu ve Islam Halaiga, “Web Igeriklerinin Metin Temelli Géziimlenmesi”, Yeni Medya Calismalarinda
Arastirma Yontem ve Teknikleri, der., Mutlu Binark, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2014, s.51.

35 Ozer, “Elestirel Haber Coziimleri”, s.92-93; Comu ve Halaiga, “Web iqeriklerinin”, 5.49.

36 Twitter'in Multimedya bigimselligi 6zelligi nedeni ile tweetlerde video veya link paylasilabildigi i¢in sablona
bu bilegenler, arastirmacilar tarafindan eklenmistir.
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Bulgular

CNN ve Fox News TV kanallarinin, Twitterda Mart ve Nisan aylarinda Covid-19
salgini konulu ve en yiiksek etkilesim diizeyine sahip igerikleri, elestirel soylem ana-

lizi yontemi ile incelenmistir.

Tablo 2. CNN ve Fox News’in Twitter Sayfalarinda Covid-19 Salgiminda Hiikiimet
Calismalar1 Konulu En Yiiksek Etkilesim Diizeyine Sahip 1letiler (Mart)

Icerik/ Etkilesim Diizeyi

1. Fox News

2. CNN

~ ey Lo e NS s

@ Fox News & @FoxNews - 27 Mar
Lo President Trump hammered two governors after they criticized the
federal government's response to the coronavirus pandemic.

THE WHITE HOUSE

Trump downplays worst-case coronavirus scenarios: 'l don't belie...

President Trump expressed skepticism Thursday night that the

worst-case coronavirus pandemic scenarios would come to pass ...

«© foxnews.com

Q 997 11 498 QO 268 iy

Yorum: 997

CNN®@ @CNN - 30. Mérz v
mj "In Trump's mind, the reason that people are watching the briefings is
because of him. Not because they are scared, nervous and trying to

gather as much information as they can to make decisions to help
their families and themselves," writes @CillizzaCNN

The deep leadership flaw revealed by Trump touting his coronavi...

On Sunday afternoon, President Donald Trump quoted snippets

from a New York Times article by Michael Grynbaum headlined: ...

& cnn.com
© 1738

2 1613 Q sa72 &

Yorum: 1.738

Paylagim: 498
Begeni: 2.600

Paylagim: 1.613
Begeni: 5.172

Makro Yapisal S6ylem Analizi (Mart)

Tablo-2de yer alan igeriklere yonelik asagida yer alan tablolarda, makro séylem
¢oziimlemesi kapsaminda tematik ve sematik sdylem analizi gerceklestirilmistir.

Tablo 3. Tematik Coziimleme (Mart)

Fox News CNN

1. Ana Tema: Ana Tema:

Tematik | D. Trump ve Hiikiimetin Salgin Yoneti- | D. Trump Ve Hiikiimetin Salgin Yone-

Yap: minde Bagarisi timindeki Basarisizlig:

a. Bashik | “Trump, en kotii koronaviriis senaryo- | “Trump’in koronaviriis basin toplan-
larini gergekgi bulmuyor: 40.000 veya | tis1 reytinglerini 6ne siirerek ortaya
30.000 ventilatore ihtiyaciniz olduguna | ¢ikardigi derin liderlik kusuru”
inanmiyorum”

b. Giris “Bagkan Trump, Persembe gecesi Fox “Pazar glinii 6gleden sonra, Bagkan

Haber'e ABDde en kétii koronaviriis
senaryolarinin gergeklesmesine yonelik
stiphelerini dile getirdi: “Pek ¢ok bolgede
goriilecegi iddia edilen vaka sayilarinin,
gercekte olabilecek rakamlardan fazla
oldugunu distinityorum” (Haberin

Donald Trump, Michael Grynbaum’un
New York Timesdaki bir makalesin-
den alint1 yapti: “Trump’in Brifingleri
¢ok yiiksek reyting aliyor. Tv kanallari,
bu konusmalar1 canli yayimna almali
m1?” (Haberin devaminda,
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devaminda, D. Trumpin kendisini elesti
ren mubhalif siyasetcilere yanitlari ve hii-
kiimetin salginla miicadele ¢alismalarina
yer verilmistir.)

Bagkan Trumpin Twitter’;; New York
Times gazetesi yazarinin yorumlarini
carpitmak i¢in kullandigina yonelik
bir elestiri yapilmistir.)

rikte; Fox News muhabiri ve Bagkan D.
Trump arasindaki canli réportaji iceren
video kullanilmustr.

c. Fotograf | Kullanilan fotografta, Baskan D. Trump | Kullanilan fotografta, D. Trump’in bir
kiirsiide, arkasinda Amerikan Bayragi ile | eli havada ve kiirsiide demeg verirken
gosterilmekte olup; gergin bir yiiz ifade- | goriintiisii yer almaktadir. D.T’nin yiiz
sine sahip oldugu goérilmektedir. ifadesinin sertligi ve jestler, anlatida

elestirelen olumsuz liderlik temasini
desteklemektedir.

d. Video | Ilgili Twitter baglantisindan ulagilan ige- | -

Fox News hiikiimetin salgini yonetmedeki basarisini Covid-19 pandemisi ile ilgili D.
Trump'n kisisel goriislerini merkeze alarak kurgularken; CNN editorii, D. Trump’in

salgin1 yonetim siirecindeki eksiklikliklerini, popiilist ve manipiilatif sosyal medya
kullanimu ile kapatmaya calistigina dair elestirmistir.

Tablo 4. Sematik Coziimleme (Mart)

Fox News CNN
1. Durum ABD bagkanlik segimleri nedeniyle, muha- | Salginla miicadele déneminde D.
lefetin salgin siirecinde hiikiimeti zayiflat- | Trump’in yetersiz liderligi
may1 hedeflemesi
a. Olaym D. Trump’in Covid-19 pandemisinin ya- Bagkan D. Trump'in verdigi
Sunumu yilma hizi ile ilgili goriisleri ve hitkiimetin | briefinglerin yiiksek reyting elde
salginla miicadele ¢aligmalarini elestiren etmesini, krizi yénetme siire-
valilere, 2020 ABD Bagkanlik Se¢imi aday1 | cindeki basarisini gosteren bir
J. Biden'a verdigi cevaplar manipiilasyon arac1 olarak kul-
lanmasina yonelik elestiri
b. Sonuglar | Salginin yayilma hizinin ytksek gosteril- Bagkan D. Trump’in liderlik an-
mesinin, yaklasan se¢im donemi ve siyasal | layisinin salginla miicadele siire-
¢ikarlarla baglantili olmas: cinde akilc1 ve gergekgi ¢oztimler
iiretmekten ziyade, reyting ve
populizm kaygilar: {izerine te-
mellenmesi
c. Ardalan/ | Igerikte, salginin iilkede basladig: tarih ile | Icerikte, Covid-19 salginin bas-
Baglam bilgi verilmemistir. Haberde, D. Trumpn | langicindan  itibaren  Bagkan
Bilgisi kullandig1 “unsafe countries”, “China’, “bor- | Trump ve Beyaz Saray Yoneti-
ders” gibi ifadelerle, hastaligin dis kaynakli | mi'nin aldig1 tedbirlere yonelik
bir tehdit oldugu vurgusu yapilmigtir. Ay- | bir bilgi yer almamakta olup;
rica, New Yorkun igerisinde bulundugu | vaka sayilari, 6liim oranlar1 gibi
saglik krizinin iktisadi ve sosyal nedenleri- | istatistiki bilgilere yer verilme-
nin irdelenmesi yerine; “Hidroksiklorokin” | mistir. (Haberin bir paragrafin-
tedavisi veya “as1” caligmalar1 gibi temala- | da, tibbi uzmanlarin yasanabile-
rin 6n plana giktigr goriilmektedir. Ancak; | cek 6liim oranlarina yonelik tah-
tedavinin yan etkileri veya ag1 ¢alismalari | minleri bulunmaktadir). Ayrica,
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bilimsel olarak irdelenmemigstir. Ayrica,
konuyla alakali olmamasina ragmen; 2020
Demokrat Parti bagkan adayi Joe Biden'n,
HINT1 salgini siirecinde bagkan yardimcisi
olarak yonetim kapasitesi tartigilarak, ko-
nunun baglami degistirilmistir.

tilkede saglhik sisteminin igerisin-
de bulundugu krizin ekonomik,
politik veya toplumsal nedenleri
tizerine bir ¢oziimleme yapil-
manustir. Baglam, D. Trumpin
salgini yonetme siirecindeki ye-
tersizligini, Twitter hesabin1 ma-
nipilatif amaglarla kullandigina
dair 6rnekler tizerinden subjektif
olarak kurgulamaktadir.

ki alintilarla yiiksek diizeyde yer verilmistir.
Ayrica haberde, Trump elestiren Michigan
Valisi G. Whitmer'in agiklamalari, Twitter
paylasimlar: ve diinyadaki koronaviriis ista-
tistiklerini gosteren interaktif bir tablonun
yer aldig1 goriilmektedir. (Whitmer'mn eles-
tirilerine “if the administration had focused
on the pandemic earlier, Michigan and the
U.S. would be in a stronger position right
now.” (Eger yonetim salgina daha 6nce
odaklansaydi; ABD ve biz su an daha giiglii
bir durumda olurduk) ve “Lives will be lost
because we weren’t prepared,” (Hazirlikli
olmadigimiz i¢in hayatlar kaybedilecek)
ifadedeleri 6rnek olarak verilebilir. Bu
ciimlelere karsin, D. Trump’n “she does is
sit there and blame the federal government,
She doesn’t get it done and we send her a
lot” (Orada oturup, sadece hitkiimeti suglu-
yor, kendisine gereken yardim yapildi.) gibi
ciimlelerle valiyi kriz yaratmakla sugladig:
gorilmektedir. Haberin Trumpin elestiri-
lere verdigi cevaplar ve goriisleri ile bitiril-
mesi, farkl: siyasi aktorlerin yorumlarina
yer verilse de; igerigin D. Trump’in politik
sOyleminin ingasina imkan taniyan bi¢imde
kurgulandigini gostermektedir.

2. Yorum Olumlu Olumsuz

1. Haber D. Trump'in salgin yonetimi ile ilgili goriig- | Igerikte, D. Trump'in Twitterda

Kaynaklary/ | lerine ve yerel yonetimlere yonelik elestiri- | makalesinden alint1 yaptig1 mu-
Yorumlar lerine hem video, hem de haber igerisinde- | habirin yazisi ile ilgili béliimlere

kisaca yer verilmistir. Ancak,
yazida CNN editorii, yaganan
olay1 ve Bagkan D. Trump'in sal-
gin yonetimindeki eksikliklerini
kendi goriisleri gergevesinde yo-
rumlamigtir. Bu kullanim bigimi,
olayin taraflarinin goriislerine
objektif olarak bagvurulmadigin
gostermektedir.

Bu baglamda, Fox News haberde salginin yayilmasi ile ilgili tahminlerin gergekleri
yansitmadig1 ve se¢im donemi Oncesinde siyasal amaglarla felaket senaryolar: ha-
zirlandig1 temasini D. Trump’in goriislerini merkeze alarak kurgularken; CNN, D.
Trump’in salginla miicadele siirecindeki eksikliklerini, liderlik kapasitesinin yeter-
sizligi ile ilintilendirmistir.
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Mikro Yapisal Coziimleme (Mart)

Tablo 2de yer alan iceriklere yonelik olarak, asagidaki tabloda mikro yapisal séylem
cozlimlemesi gerceklestirilmistir.

Tablo 5. Mikro Yapisal Coziimleme (Mart)

Fox News

CNN

1. Sentaktik

Haberde, genel olarak kisa ve basit

Bagkan D. Trump'la ilgili elestirilerde

Coziimleme | cimleler kullanilmistir. Hem D. kisa ve basit ctimleler; olay1 anlatan
Trump; hem de muhalif siyasetcilerin | ciimlelelerde ise; daha uzun ve karma-
konusmalari, aktif yapili cimleler ige- | sik ctimleler kullanilmigstir. Trump'mn
risinde verilmistir. Ancak, dogrudan | konusmalarini iceren alintilarda aktif
D. Trump tarafindan yapilan elestiri- | cimlelerin kullanildig1; ancak D.
lerde; D. Trumpin 6zne, muhaliflerin | Trump’a yonelik elestirilerde “bagka-
nesne konumuna tasindig1 tespit nin” 6zne konumundan nesne konu-
edilmistir. muna tagindi: tespit edilmistir.

2. Bolgesel Metin yapist, hem Trumpin; hem de | Metnin elestirel bicimde kaleme alin-

Uyum muhalif siyasetgilerin goriislerini arka | mis olmasi ve ctimlelerin ardigiklig
arkaya verdigi icin; nedensel ve islev- | sebebiyle, genel olarak nedensel ve
sel bir uyum soz konusudur. Ancak, | islevsel uyum oldugu goriilmektedir.
icerikte karsilikli elestirilerin ista- Ornegin, CNN editérii Bagkan'in rey-
tistiki veya bilimsel dayanaklar1 bu- | ting takintisini, geriye doniik Twitter
lunmamasy; bazi kisimlarda bolgesel | aramasinda “341” kere “reyting” s6z-
uyumun ortadan kalkmasina sebep cligiiniin yer almasi nedenine bagla-
olmaktadir. maktadir.

3. Kelime Igerikte, D. Trump'in videoda “unsa- | I¢erikte, Bagkan D. Trump'in “rea-

Secimleri fe” (glivensiz), “China” (Cin), “travel | lity TV star” (ger¢ek bir TV yildiz1),

restrictions” (seyahat kisitlamasi),
“border” (sinir) gibi ifadelerle, viriisii
tilkedeki etkilerinden kopartarak, dis
tehdit baglamina oturttugu gorilmek-
tedir. Ayrica, “US economy” (ABD
ekonomisi), “normal” gibi kelimelerle,
iktisadi yapinin diizeltilmesi gerek-
liligi ve “vacciene” (as1), treatment
(tedavi) gibi sozciiklerle hastalikla
miicadele agisindan aktif 6nlemlerin
alindig1 vurgulanmistir. Ayrica, D.
Trump'in, Demokrat Parti valilerin
elestirilerine, Inslee as a “failed [2020]
presidential candidate” (Inslee, 2020
baskanlik seciminin basarisiz aday1),
Joe Biden HIN1 hastaligin1 “N1H1”
diye telaffuz eden eski bagkan yardim-
cis1 gibi tanimlamalarla cevap vererek;
elestirileri salgin yonetimi ile degil
siyasal ¢ekismelerle iliskilendirdigi
goriilmektedir.

“cable TV obsessive” (kablolu TV’ye
takintilr) gibi sifatlarla elestirildigi ve
“The narcissism” (narsisizm) kisilik
bozuklugu ile iliskilendirildigi goriil-
mektedir. Covid-19 salgini ise, icerikte
tiim diinyanin savastig bir salgin
“world battle a pandemic” olarak ta-
nimlanmigtir. Bu siirecte, Amerikan
Halkrnin “so many are struggling

for their lives” climlesi ile hayat1 i¢in
miicadele ettigi vurgusu yapilirken,
“But this is who Trump is. And he’s
not changing” (Fakat, Trump kimse o
ve degismiyor) ifadesi ile D. Trump’in
salgin donemindeki liderlik bigimi
elestirilmektedir.
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4. Retorik

Haberin videosunda, salginla miica-
dele konusunda

saglik calisanlarin faaliyetleri, agt
caligmalar ve hitkiimetin yardim pa-
ketleri gibi goriintiiler kullanilmigtir.
Ayrica, “President D. Trump” (Baskan
D. Trump)” ifadesinin ve Beyaz Saray
gorselinin devamli olarak ekrana yan-
sitilmasi ile; alt mesaj olarak hiikii-
metin salginla miicadeledeki bagarisi
vurgulanmistir.

Bagkan Trump’in Covid-19 salgini
doneminde elestirilen reyting odakl
yaklasimi, gegmiste attig1 tweetler ve
medya ile arasinda yasanan tartis-
malar tizerinden elestirel bir bi¢cimde
orneklendirilmis olup; inandirict
bilgi verilmeye ¢alisilmistir. Ayrica,
haberde 100.000 ile 200.000 aras1
Amerikalrnin hayatini kaybedebilece-
gi ihtimaline yapilan vurgu ve Ame-
rikalilarin hayatlari icin savastig1 gibi
ifadelerin kullanimi, haberin retorigi-
nin “korku”, “miicadele” gibi olumsuz
duygular {izerine temellendigi goster-
mektedir.

Tabloda goriildiigii tizere, iki haberin de mikro yapis;; CNN makalesinde D.
Trumpin Covid-19 yonetimindeki liderlik kusurlarini 6n plana ¢ikaran makro yapi;
Fox News'in haberinde ise se¢im nedeniyle muhalefetin salgin yonetiminde hiikii-
meti zayiflatmay1 amagladigina yonelik makro yapry: destekleyecek bigimde kurgu-
lanmuistir.

Tablo 6. CNN ve Fox News’in Twitter Sayfalarinda Covid-19 Salgininda Hiikiimet
Calismalar: Konulu En Yiiksek Etkilesim Diizeyine Sahip Iletiler (Nisan)

Icerik/ Etkilesim Diizeyi
1. Fox News

@ Fox News @ @FoxNews - 27 Nis v
»
, g .

Jared Kushner on securing US supply chain amid coronavirus: W...
The coronavirus pandemic brought to light the critical importance

of securing U.S. supply chains to eliminate the long-time reliance...
& foxnews.com

2. CNN

o)

CNN& @CNN - 30 Nis v
President Trump's senior adviser and son-in-law, Jared Kushner,
praised the administration's response to the coronavirus pandemic as

a "great success story" — less than a day after the number of
confirmed coronavirus cases in the US topped 1 million

Kushner calls US coronavirus response a 'success story as case...
President Donald Trump's senior adviser and son-in-law, Jared
Kushner, praised the administration's response to the coronaviru...
& cnn.com
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Yorum: 1.700
Paylasim: 723
Begeni: 1.600
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Makro Yapisal S6ylem Analizi (Nisan)

Tablo-6da yer alan igeriklere yonelik asagida yer alan tablolarda, makro séylem
¢oziimlemesi kapsaminda tematik ve sematik s6ylem analizi gerceklestirilmistir.
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Tablo 7. Tematik Coziimleme-Nisan

Fox News CNN

1. Tematik | Ana Tema: D. Trump ve Hiikiimetin Ana Tema: D. Trump ve Hitkiimetin

Yap: Salgin Yonetiminde Basarisi Salgin Yonetiminde Basarisizlig

a. Bashik | “Jared Kushner, koronaviriis salgini- “Kushner, vakalar 1 milyonu ulagtiginda
nin ortasinda ABD tedarik zincirini ABD'nin koronaviriis salginina mii-
glivence altina aliyor: Bir daha asla ya- | dahalesini bir ‘basari hikayesi’ olarak
banci kaynaklara giivenemeyiz” nitelendirdi”

b. Giris Beyaz Saray kidemli danigmani Jared | Bagkan Trump'in kidemli danismani ve
Kushner, Pazar giinii “The Next Re- damadi Jared Kushner, Carsamba giinii
volution’a yaptig1 agiklamalarda ko- yonetimin koronaviriis salginina ver-
ronaviriis salgininin, yabanci tilkelere | digi yanit1 “bityiik bir basar hikayesi”
uzun siiredir devam eden bagimliligi | olarak 6vdii - ABD'deki dogrulanmis
ortadan kaldirmak i¢in, ABD tedarik | koronaviriis vaka sayisinin 1 milyonu
zincirlerinin giivenligini saglamanin | gegmesinden sadece bir giin sonra
kritik 6nemini giin 1s181na ¢ikardigini | (Haberin devaminda D. Trump, danig-
soyledi” (Next Revolution, Fox News | manlar1 ve salginla miicadele ekibinin
kanalinda yer alan bir siyaset/tartisma | ¢alismalarinin yetersizligine deginil-
programudir). (Haberin devaminda, mistir.)

Kushner'in hitkiimetin salginla miica-
dele siirecindeki ¢aligmalarini anlatan
acitklamalarina yer verilmistir.)

c. Fotografta, Jared Kushner arkasin- Fotografta, J. Kushnerin yiiziiniin

Fotograf | da Beyaz Saray Silueti ile sakin ve yakin ¢ekim bir goriintiisti yer almak-
glivenli bir ytiz ifadesi ile yer almak- | tadir. Kushner’in sert ve gergin yiiz
tadir. Kullanilan fotograf haberin ifadesi, temelde baglikta yonetimin
hitkiimetin salginla miicadele i¢in salginla miicadele siirecindeki ba-
gerekli 6nlemleri aldigina yonelik sarisina yonelik kisisel goriisleri ile
haber kurgusunu ve “giiven” duygu- | ¢elisen gorsel kullanimidir. Fotograf
sunu destekler niteliktedir. secimi, Bagkan D. Trump'in ve st eki-

binin kriz yonetimindeki basarisizli-
gina yonelik dolayli elestiriyi destekler
niteliktedir.

d. Video | Haberle baglantili videoda, J. Kus- Haberle baglantili videoda, Kush-
hner Beyaz Saray Silueti 6niinde, ner'n Fox Newse verdigi demeg go-
giivenli bir ses tonu ile salginla mii- | riintiilerine kisa siire yer verilmistir.
cadele siirecindeki gelismeleri an- Demeci elestiren, muhabirinin sozle-
latmistir. Video, “giiven” duygusunu | rine ve goriintiisiine daha uzun siire
destekleyen bir kurguya sahiptir. yer verilmistir. Video haberin elestirel

kurgusunu desteklemektedir.

Tabloda goriildiigii iizere, Fox News hiikiimetin salgini yonetmedeki ¢alismalarina
dogrudan bas danigman Jared Kushner'in agiklamalar: ve goriisleri tizerine kurgu-
larken; CNN, salgin1 yonetim siirecinde yasanan eksiklikleri Kushner’in beyanlari
lizerinden elestirmistir.
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Tablo 8. Sematik Coziimleme (Nisan)

Fox News CNN
1. Durum Hiikiimetin salginla etkin miicadele- | Salginla Miicadele Siirecinde Hiikii-
si ve ulusal tedarik zincirini giiglen- | metin “Bagarili” Olarak Nitelendirdi-
dirme ¢alismalar: ¢i Calismalarinin Yetersizligi
a. Olaym J. Kushner’in test kiti, ventilator, J. Kushner’in Fox Newse 0zel olarak
Sunumu tibbi malzeme gibi materyalle- verdigi roportajda, hiikiimetin Co-
rin eksikliginin ¢6ztimii ile ilgili vid-19 salgini ile etkin miicadelesi
¢alismalarina odaklandigi ve bu ile ilgili degerlendirmelerinin elesti-
malzemelerin tiretimi i¢in gelisen rilmesi
endiistrilere destek verecegi acikla-
malari
b. Sonuglar Federal hiikiimetin, salginda ortaya | D. Trump ve yonetim ekibinin sal-
¢ikan tibbi malzeme sikintilarini ginla miicadele siirecindeki yetersiz-
hizla ¢6zdiigii ve tedarik zincirinde | liklerine ragmen; siyasal itibarlarini
disa bagimlilik durumunu engelle- | salgindan daha ¢ok 6nemsemeleri
yecegi
c. Ardalan/ Haberde, tilkenin hangi sektorlerde | Haberden, Sars Cov 2 Viriistiniin bir
Baglam Bilgisi | ihracata bagimli oldugu veya yasa- | aydir salgin olarak {ilkede etkili ol-
nan tibbi malzeme eksikliklerinin dugu sonucuna ulagilmaktadir. Kus-
say1sal boyutu ile ilgili bilgi veril- hner’in kriz yénetiminin ve iilkede
memigstir. Ayrica, dezavantajli grup- | yapilan test sayisina yonelik subjektif
larin ve saglik ¢alisanlarinin salgin | yorumlarinin elestirildigi icerikte,
stirecinde yagadig1 problemlerin salgindaki 6lii say1s1 baglamindan
iktisadi ve toplumsal nedenlerine kopartilarak “Vietnam Savasrndaki
deginilmemistir. Dolayisiyla, habe- | askeri kayiplardan daha fazla” olarak
rin baglaminin sinir giivenligi, tilke | nitelendirilmistir. Haberde, interaktif
kaynaklarinin vatandaglarina yeterli | bir link tizerinden “Johns Hopkins
hale getirilmesi gibi ulusal giivenlik | University Center for Systems Scien-
ve iktisat temelli bir gergevede su- ce and Engineering” biriminden al1-
nuldugu goriilmektedir. nan giinliik vaka/6liim sayilarina y6-
nelik bir linke yer verilmistir. Ancak,
ABD hiikiimetinin salginla miicadele
konusunda hangi 6nlemleri aldig:
ve alinan dnlemlerin neden yetersiz
kaldig1 verilerle tartistilmamigtir. Do-
layisiyla, baglamin, D. Trump hiikii-
metinin salgini yonetme siirecindeki
basarisizliginin, sadece Kushner’in
aciklamalari elestirilmesi tizerinden
kurgulandig goriilmektedir.
2. Yorum Olumlu Olumsuz
1. Haber Haberde, virtsle miicadele siire- Haberle baglantili videoda, J. Kus-
Kaynaklari/ cinde ulusal bir tedarik zincirinin hner’in agiklamalarini igeren Fox
Yorumlar 6nemi ve tibbi gelismeler, Kush- News kaynakli kisa bir goriintiiniin

ner’n ekibinde yer alan uzmanlarin
gorisleri ve Bagkan D. Trump'in
aciklamalarini iceren video baglanti-
lar1/gorsellerle desteklenmistir.

ve kanal muhabirlerinden birinin
tilkedeki test kiti yetersizligi ile ilgili
olarak Kushner elestirdigi bir kis-
min yer aldig1 gorilmektedir.
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Ancak, yasanan sorunlarla ilgili her- | Ayrica, kaynak olarak D. Trumpin
hangi bir veri paylasilmamasi, karsit | Kushner’1 destekleyen agiklamala-
goriis ve elestirilere yer verilmemesi; | rinin temelsizligi ve John Hopkins
olayin taraflarinin goriiglerine ob- tiniversitesinin vaka sayist ista-
jektif olarak bagvurulmadigini gos- | tistiklerine de yer verilmistir. Bu

termektedir.

baglamda, haberde farkli kaynak ve
taraflarin gorislerine yer verilmekle
birlikte, agirlikli olarak yonetimi
elestiren yorumlarin 6n plana ¢iktig1
gorilmektedir.

Fox News haberin kurgusal yapisiny; J. Kushner ve yonetim ekibinin 6zellikle saglik
alaninda tedarik problemlerini ¢6zme ve tilkeyi disa bagimliliktan kurtarma amagl
gerceklestirdigi ¢aligmalar iizerine temellendirmektedir. Buna karsin, CNN, Trump
ve J. Kushner yonetiminin “bagar1” olarak nitelendirdikleri pandemiyle miidahale
bigimlerini ger¢ek¢i olmadigi ve siyasal itibarlarini halkin yararindan 6n plana alma-
lar1 nedeniyle elestirmektedir.

Mikro Yapisal Coziimleme (Nisan)

Tablo 6da yer alan iceriklere yonelik olarak, asagidaki tabloda, mikro yapisal séylem
¢oziimlemesi gerceklestirilmistir.

Tablo 9. Mikro Yapisal Coziimleme (Nisan)

Fox News

CNN

1. Sentaktik
Coztimleme

Haberde, genel olarak kisa ve
basit ciimleler kullanilmistir.
J. Kushner'in agiklamalar1

ve salginla birlikte miicadele
ettigi uzmanlarin gorisleri
aktif yapili ciimleler icerisin-
de verilmistir. Ayrica, kuralli
climle yapilari ile Kushner’in
vurgulamak istedigi kisimlar
climlenin sonuna yerlestiril-
mistir. Ornegin: Jared Kushner
on securing US supply chain
amid coronavirus: “We can
never rely on foreign supplies
again” ifadesinde gorildiigi
lizere, diger iilkelere bagimli
olmama vurgusu ciimle so-
nunda yer almaktadir.)

Genel olarak haberde, kisa ve basit ciim-
leler kullanilmistir. Ancak; vurgulanmak
istenen 6geye yonelik devrik yapilarin

da kullanildig: goriilmektedir. Ornegin:
“President Donald Trump’s senior adviser
and son-in-law, Jared Kushner, praised the
administration’s response to the corona-
virus pandemic as a “great success story”
on Wednesday -- less than a day after the
number of confirmed coronavirus cases
in the United States topped 1 million.”
ciimlesi, haberin elestirel tematik yapisi-
n1 desteklemektedir. Clinki, “ABDdeki
dogrulanmis koronaviriis vaka sayisinin 1
milyonu ge¢gmesinden bir giin sonra” ifa-
desi climlenin sonuna yerlestirilmis olup;
boylece danigmanin salginla miicadelede
federal hitkiimetin bagarisini 6vmesinin
gergekligi, sorgulanmaya agik bir konuma
tasinmaktadir.
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2. Bolgesel J. Kushner'in aciklamalari, Haberin elestirel bigimde kaleme alinmis

Uyum ¢alismalarini destekleyen olmasi nedeniyle, genel olarak nedensel ve
ornekler ve devam ciimleleri | islevsel bir uyum oldugu goriilmektedir;
ile birlikte sunuldugu i¢in, ¢linkii ctimleler birbirini tamamlamakta-
haberde nedensel ve islevsel dir. Ornegin, test kitleri, yetersiz laboratu-
bir uyumun oldugu goriil- var kapasitesi gibi sebeplerle, bas danigsma-
mektedir. Ancak, icerikte nin iddia ettigi basarili kriz ydnetim bigimi
bazi1 bolimlerde, Kushner'in elestirilmektedir.
subjektif yorumlarina temelsiz
olarak yer verilmesi, nedensel
uyumun ortadan kalkmasina
sebep olmaktadir.

3. Kelime Haberde, “President Trump” | Haberde, “a rosy picture” (pembe bir tab-

Segimleri (Bagkan Trump), “national lo), reframe the narrative (hikayeyi yeni-
security issue” (ulusal giiven- | den olugturmak), troop fatalities during
lik sorunu), “border” (sinir), | Vietnam War (Vietnam Savasrndaki askeri
“supply” (tedarik), “federal kayiplar), “more than 1 million coronavi-
effort” (federal hiikiimetin rus cases” (1 milyondan fazla koronaviriis
¢abalari), elimination prob- vakast) gibi sozciiklerle, yonetimin salgina
lems (problemlerin ortadan miidahale glicliniin yetersizligi vurgulan-
kaldirilmasi)”, “key industries” | maktadir. Ayrica, haberde gegen “chafe at
(6nemli sektorler) gibi ifa- not getting enough credit for their efforts
delerle viriisle miicadelenin in combating the coronavirus” ifadesi ile
ekonomik boyutuna ve disa hiikiimetin koronaviriis salgini ile miica-
bagimliligin zararlarina odak- | dele ¢abalarinin yeterli itibar1 gormeme-
lanildig: gorillmektedir. sinden dolay1 duydugu rahatsizliga vurgu

yapilmaktadir.

4. Retorik Haberin video kisminda, J. Haberde, Trump ve J. Kushner'in birbirini
Kushner’in ve muhabirin destekleyen agiklamalarinin vaka sayisinin
Beyaz Saray Silueti 6niindeki | bir milyonu gegmesi gibi istatistiki veri-
goriintiisii, temelde hiikiimete | lerle ciliriitiilmeye calisildig1 goriilmekte-
olan giiveni pekistiren alt me- | dir. Ayrica, haberde “Kushner, Fox News
sajlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. | kanalrnda pembe bir tablo ¢izdi” ifadesi
Ayrica, Kushner’in konusma- | kullanilarak; hiikiimetle-kanal arasindaki
sinda ekibindeki uzman dok- | politik baga dolayli vurgu yapilmaktadir.
torlardan aldigi salginin seyri | Videoda ise, Kushner’ elestiren muhabirin
ile ilgili bilgileri agiklamasi da, | gériintiisiine daha uzun siire yer verilmis-
bilimsel temellere dayanarak | tir.
inandiricilig yiikseltmeyi
amagladigini gostermektedir.

Tabloda goriildiigi tizere, iki haberin de mikro yapis;; CNN’in haberinde Trump
yonetimi ve Kushner’in salginla miicadele siirecindeki yetersizliklerini siyasal amag-
larla gizledigine yonelik kurgulanan ve Fox News'in haberinde salginin federal hii-
kiimet tarafindan kontrol altina alindigina/ABD'nin tedarik zincir yonetiminin bir
bagimsizlik ve ulusal giivenlik meselesi olduguna dair olusturulan makro yapilar
destekleyecek bigimde insa edilmistir.
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Sonug

Covid-19 salginin yiiksek diizeyde etkiledigi tilkelerden biri olan ABDde, yonetim-
sel olarak etkin miidahalenin gerekliligine bagh olarak, farkli ideolojik ve iktisadi
yapilanmalara sahip kitle iletisim araglarinin haber iiretim siirecinin odak noktasini,
salginla miicadele i¢in hiikiimetin faaliyetleri olusturmaya baglamistir. Ancak, ideo-
loji, giic, iktisadi bagimliliklar gibi degiskenlere bagli olarak, bu ¢alismada Fox News
ve CNN kanallarinin Twitterda ABD hiikiimetinin Covid-19 salgini ile miicadele
caligmalarini farkli sunuldugu sonucuna ulasilmistir. Bu farklilik, Herman ve Chom-
ksy’nin*” vurguladigi iizere, kitle iletisim araglarinin hiikiimetlere finansal bagimlili-
g1 ve bazi durumlarda kitle iletisiminin “propoganda” amacl kullanimi ile baglantili
olarak degerlendirilebilir.

Ayrica, arastirmada, Fox News ve CNN haber kanallarinin, Mart ve Nisan aylarinda
hiikiimetin salginla miicadele bicimini merkeze alan ve Twitterda en yiiksek etkilesi-
me sahip olan igeriklerinin kanalin ideolojik yapisina bagli olarak ayristig1 sonucuna
ulagilmistir. Bu baglamda incelemenin “CNN ve Fox News’in tweetlerinde, Covid-19
salgini ile ilgili haberlerin makro ve mikro yapisal benzerlik ve farkliliklar1 nelerdir?
Bu benzerlik ve farkliliklar, haber kanallarinin ekonomik, politik ve ideolojik farkli-
liklar1 gergevesinde nasil degerlendirilebilir?” biciminde gelistirilen arastirma sorusu
su sekilde cevaplanmistir. Fox News'in Twitter sayfasinda incelenen iki haberin de,
makro yapisal olarak “Bagkan D. Trump ve Hitkiimetin Salgin Yonetiminde Basaris1”
temasini merkeze aldigs; buna karsin CNN’in “D. Trump ve hiikiimetin salgin yone-
timindeki basarisizlig1” temasi iizerine igerikleri kurguladig: goriilmektedir. Haber-
lerin sunum bigimi agisindan, incelenen olaylarin farklilasmasina bagl olarak, Fox
News Mart ayinda “ABD baskanlik secimleri nedeniyle, muhalefetin salgin siirecin-
de hiikiimeti zayiflatmay1 hedeflemesi” savini; Nisan ayinda ise “Hiikiimetin salginla
etkin miicadelesi ve ulusal tedarik zincirini gii¢lendirme ¢aligmalarini” sematik ya-
pinin merkezine yerlestirmistir. Buna karsin, CNN, mart ayinda “Salginla miicadele
doéneminde D. Trumpn yetersiz liderligi” savi, Nisan ayinda “Salginla miicadele-
de hiitkiimetin “Basarili” olarak nitelendirdigi ¢alismalarinin yetersizligi” kurgusu
tizerinden sematik yapiy1 sekillendirmistir. Bu baglamda, makro yap1 agisindan temel
farkin; Fox News’in hitkiimeti ve kriz yonetim siirecini “olumlu”, CNN’in “olumsuz”
olarak degerlendirmesi oldugu goriilmektedir. Mikro yap1 agisindan haberler analiz
edildiginde ise, temel benzerliklerin, haberin makro kurgusunu destekleyecek bir
bigimde “kelime segimleri” ile olayin baglamindan kopartilmasi oldugu goriilmekte-
dir. Temel farklilik ise, Fox News'in haberlerinde federal hiikiimete yonelik olumlu,
muhalefete yonelik olumsuz sozciikler kullanilirken; CNN haberlerinin kelime se-
¢imlerinin ters bir 6zellik gostermesidir. Bir diger 6nemli mikro yapisal farklilik ise;
Fox News haberlerinde retorik 6gelerin hiikiimetin salginla miicadele stirecindeki
caligmalarini olumlayacak bir bicimde konumlandirilmasina karsin; CNN’in Twitter
paylasimlarinda elestirel 6gelerin kullanimidir.

Bu sonug, CNN’in demokrat secmene daha yakin bir haber kanali olmasi; Fox

37 Herman ve Chomsky, “Medya Halka” s.121; Herman ve Chomsky, “Kitle Medyasinin”, s.81-120.
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News’in ise Cumhuriyet¢i/muhafazakar segmeni merkeze almasi ile baglantilidir. Bu
baglamda, Cumhuriyetgi bir siyaset¢i olan D. Trump ve hiikiimet ¢aligmalarinin Fox
News tarafindan pozitif, CNN tarafindan negatif olarak sunumu, temelde “ideolo-
jik” farkliliklar gercevesinde degerlendirilebilir. Ancak, bu aragtirmanin sonuglari,
¢aligmanin giris boliimiinde D. Trump ve Fox News arasindaki iktisadi bagimlilik
iliskilerinin, bagkanin hem salgin donemindeki, hem de salgindan 6nceki icraatleri-
nin sunum bigiminde etkili olduguna yonelik tartismalar1 destekler niteliktedir. Bu
baglamda, Fox News drneginde goriildiigii izere KIAnin hitkiimete/siyasal aktorlere
olan bagimliliklarinin sosyal medya platformlarinda da devam ettigi goriilmektedir.
Ayrica, Hermanin®® vurguladigi iizere, aglarin yapisinin daha demokratik ve katilim-
c1 bir medya sistemi yaratmak yerine, Twitterda milyonlarca takiciye sahip Fox News
ve CNN gibi biiyiik haber kanallarinin “ideolojik” haberleri yayma kapasitesini yiik-
selttigi goriilmektedir. Bu baglamda, kullaniciyr merkezli Twitter gibi etkilesimli sos-
yal medya platformlarinda da, biiyiik haber kanallarinin, toplum sagligini ilgilendi-
ren bir salgin hastalikla miicadele siirecini “objektif” olarak sunmamas, yeni medya
kanallarinda KIA'nin ekonomi-politik ve ideolojik bagimliliklarinin devam ettigini
gostermektedir. Dolayisiyla, iktisadi, siyasal ve ideolojik yapinin belirleyici oldugu
bir medya sisteminde, toplum sagligini ilgilendiren bir konuda bile, geleneksel veya
yeni platformlari fark etmeksizin, dengeli ve tarafsiz bir habercilik anlayisinin kuru-
lamadi81 goriilmektedir.
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Abstract: In Covid-19 epidemic, in USA, the public information requirement has increased
the social media use level by citizens and the mass media, and the focus of the news production
process is based on the federal government’s pandemic activities. The focus of this study is the
argument that economic-political and ideological differences affect news channels’ presentation
of the government’s work on the pandemic. The aim of the study is to reveal the effect of the
political economy of the media on the information flow on Twitter during the Covid-19 crisis
period and determine similarities and differences of CNN and Fox News channels. In this context,
content with the highest level of interaction about government’s anti-epidemic activities, were
analyzed with the critical discourse analysis method on the Twitter accounts of CNN and Fox
News between March and April 2020. As a result of the analysis, it is found out that D. Trump
and the Government’s Outbreak Management Performance was presented as “successful and
positive” in Fox News, “unsuccessful and negative” in CNN and the discursive difference of the
news is related to the ideological, economic and political structure of the mass media.
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Abstract: Media, economy, politics and social events play a direct role in the transformation of
a regionally occurring event into a global event. Accordingly, Twitter plays an effective role in
changing and transforming events. The murder of George Floyd in Minnesota on May 25, 2020;
The impact of anti-racist rhetoric and protests in the context of media, economy and politics
have been discussed. The tweets of former US political leader on Twitter between May 25 and
June 25 were analyzed within the framework of the critical discourse analysis method. The first
tweet on the events occurred on 29 May 2020 and the last tweet occurred on 16 June 2020.
Ten tweets about anti-racism and protests were shared between these dates. As a result of, the
former president of the US has used a positive and encouraging language. It was determined
that young people in protests raised their voices against injustice.

Keywords: Discourse analysis, Twitter, Racism, Barack Obama, Protest

Introduction

Media, economy and politics, which have become an integral part of the social struc-
ture, make its presence felt increasingly in every field and every day. Depending on
the structure of the modern period, it is possible to say that the media, economy and
politics are more involved in each other’s fields with the effect of developments in
technology.' In addition to this, in today’s world where progress is not slowing down,
change occurring in an area can affect other factors in the shortest way. Therefore,
media, economy and politics, which are tightly linked to each other and affect each
other, can form an integrity.?

At the center of media, economy and politics; There are some changes regarding the

* Prof. Dr., Sakarya University, Faculty of Communication.
** Sakarya University, Institute of Social Sciences.
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p.334.

2 Fulya Sen and Zakir Avsar, “Tiirkiyede Neoliberal Politikalarin Haber Medyasina Yansimalar:: Anaakim
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use of control over the production and distribution mechanism or how the pub-
lic sphere is liberated. Especially at the international level, media-communication,
economy and politics can be institutionalized to a certain extent.’ It is argued that
the control over the formation and distribution of ideas constitutes the ideological
dominance of those who incorporate the means of production. Hence, while econ-
omy, politics and media form a whole, it focuses on the media. Thus, increasing the
speed of the media’s transformation into institutionalism, especially large compa-
nies, brings concerns.*

According to Ridout, political leaders show an effective performance in creating a
positive perception of the economy, which is a strong element, generally under ad-
verse economic conditions.”> Political leaders can choose a continuous affirmative
communication style related to economy due to their managerial character. In the
formation of economic conditions, the effect of political leaders is not direct, but in-
direct. The optimism of the political leaders can affect the approval of the economy,
as it affects the news approval in the media. Especially, with the emergence of im-
portant developments in recent years, the shifting of the political interests of the peo-
ple, the power and influence of the media, these developments have rapidly spread
among people. Correspondingly, it has shown its influence in the field of economy
seriously. On May 25, 2020, in Minnesota, George Floyd, who was handcuffed and
his neck tightened so that he could not breathe, by a white police officer, although he
was not in custody, died after saying the word I can’t breathe, which later became a
phenomenon. The George Floyd incident, who is African-American, was met with
reactions in America and many countries around the world, as well as caused a sig-
nificant protest and this has brought economic problems with it. In America, where
the impact of the incident was serious, political leaders have been the subject of vari-
ous media reports, with discourses against racism and the problems that have caused
the course of the economy to change.®

During the protest process that took place after the death of the African-American
George Floyd, the tweets of former political leader Barack Obama on his official
Twitter account between May 29 and June 29 regarding the death of George Floyd
and the protests will be analyzed through discourse analysis method. Research; lim-
ited to a literature review on media, politics, economics and George Floyd. Present
study; It is important to consider the protests about racism in the axis of media, pol-
itics and economy from the perspective of political discourse.

Media, Discrimination and Politics

In person or group encounters, discrimination that includes feelings of inequality

3Christian Fuchs, “Die Kritik der Politischen Okonomie der Medien/Kommunikation: ein Hochaktueller
Ansatz”, Publizistik, 62/3 (2017).

4 George Ogola, “The Political Economy of the Media in Kenya: From Kenyatta’s Nation-Building Press to
Kibaki’s Local-Language Fm Radio’, Africa Today, 57/3 (2011), p.78.

5 Travis N. Ridout, New Directions In Media And Politics, Routledge, 2018, p.1.

6 Audrey Osler and Christian Stokke, “Human Rights Education, Covid19 and the Politics of Hope”, Human
Rights Education Review, 3/1 (2020), p.2.
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and hostility can be described as the experienced behavior style.” Discrimination,
which dates back to ancient times, is nourished by people’s different skin colors, dif-
ferent belief systems, and different opinions and ideas. Discrimination is not only
limited to opinion or skin color, but also manifests itself economically. According to
Ferraro, & Cummins, it has always been observed from past to present that there are
differences in the field of economy between ethnic classes.® The effects of the media
on the processes of discrimination and sensitivity against groups or individuals from
different social segments of society are indisputable.’

In this direction, it can be said that discrimination has spread to a wider area through
the media. Individuals or groups exposed to ethnic symbols used in the media are
directed to create negative social images.'

Discrimination is a phenomenon that people learn afterwards, which is not inherent.
At the same time, discrimination can be learned through public discourse. The me-
dia also has a socio-political role in this regard. As stereotypes, which have a negative
effect, are brought to the agenda by the media organs, the existing prejudices gain
strength. This gaining power turns into discrimination and manifests itself in every
field of society. Thus, stereotypical judgments and media effects constitute the focal
point of academic research.'!

According to Wievorka, he argues that localized discrimination at the institutional
level, ignoring the desires of individuals and discrimination awareness do not lead to
perception as undesirable.'> According to him, in practice, institutional discrimina-
tion is never visible to those who benefit from it. His potential is to explore the issue,
to diversify the types of invisible barriers and exclusion, to address the problems of
racism and discrimination in the media, and to take initiatives to deal with them.
Gomolla®, in research, media texts, political activities and education, marginaliz-
ing people with gender, race or disabilities is discrimination, and practices that are
considered discriminatory are generally considered as a kind of accident. This sec-
toral discrimination is associated with the concept of institutional racism, has been
systematically applied to politics, media, healthcare and real estate markets and has
changed theoretically."* It has evolved into a more comprehensive notion of insti-

7 Ahu Alanya et al., “Close Encounters: Minority and Majority Perceptions of Discrimination and Intergroup
Relations in Antwerp, Belgium’, International Migration Review, 51/1 (2017), p.2.

8 Paul J. Ferraro and Ronald G. Cummings, “Cultural Diversity, Discrimination, and Economic Outcomes: An
Experimental Analysis”, Economic Inquiry, 45/2 (2007), p.217.

9 Georg Ruhrmann and Denise Sommer, “Vorurteile und Diskriminierung in den Medien’, Diskriminierung und
Toleranz, eds., Andreas Beelmann and Kai J. Jonas, VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2009, p.419.

10 David S. Sizemore and Wesley T. Milner, “Hispanic Media Use and Perceptions of Discrimination:
Reconsidering Ethnicity, Politics, and Socioeconomics’, The Sociological Quarterly, 45/4 (2004), p.765.

11 Haci H. Uslucan and Cem S. Yalcin, “C. S. Wechselwirkung zwischen diskriminierung und integration-
Analyse bestehender forschungsstinde’, Expertise des Zentrums fiir Tiirkeistudien und Integrationsforschung
(ZfT1) im Auftrag der Antidiskriminierungsstelle des Bundes, 2012, p.18, Abrufbar unter: http://www.
Antidiskriminierungsstelle.

12 Michel Wieviorka, The Arena of Racism, London: Sage Publications Ltd, 1995.

13 Mechtild Gomolla, “Institutionelle Diskriminierung: Neue Zugénge zu einem alten Problem’, Diskriminierung,
eds., Ulrike Hormel and Albert Scherr, Wiesbaden: VS Verlag fiir Sozialwissenschaften, 2010.

14 Fang Gong, Jun Xu and David T. Takeuchi, “Racial and Ethnic Differences in Perceptions of Everyday
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tutional discrimination with discrimination models based on gender, age, disabled
individuals and socioeconomic grounds. Ultimately, public institutions were also in-
cluded in the process to arrange the system for destructive social conflicts between
ethnic groups between the 1960s and 1970s and use it in official policies. It is possible
to say that within a certain boundary (state or nation-state) the policies regarding
the administration of the colonized society inwardly affect the lives of groups and
continue to influence. Development ideologies influence academic projects as well
as political projects and this naturally reflects on the creation of mass media and the
economy."”

Related Works

When the literature on the use of social media by political leaders was examined, it
was found that academic research was conducted on the subject. As this research
constitutes the use of social media by political leaders, some of the previous studies
are as follows:'® In this work, he/she examined the communication of US President
Barack Obama, Israeli Prime Minister Benjamin Netanyahu and UK Prime Minister
David Cameron via Twitter, a social media application. In this study, in which statis-
tical descriptive analysis and content analysis were used together, the tweets between
August and October 2010 were discussed. As a result of the research, it was conclud-
ed that President Barack Obama shared more tweets than the other two leaders.

In the other work, they examined the use of microblogging Twitter by Australian
political leaders. As a result of the research, they determined that some politicians
use their social media accounts more effectively. According to the findings, it has
concluded that active use of Twitter benefits to the politicians. 7

Another work in the literature, he/she (investigates the effect of Twitter usage of po-
litical leaders on the election results during the election campaign. Tried to explain
this relationship through the 2010 Dutch elections and the rate of votes received by
politicians. The results show that the effective use of Twitter accounts by politicians
from social media tools positively affects the election results. *®

In this study, in the 2015 general elections, the social network usage of political party
leaders was analyzed through content analysis method. It has been determined that
political party leaders benefit from the interaction features of microblog Twitter at
different rates. The success of the use of social networks is effective on the political
election campaign, accordingly, the use of social media affects the election results. "

Discrimination’, Sociology of Race and Ethnicity, 3/4 (2016), p.1.

15 Juan F. Salazar and Jennifer Gauthier, Global I'ndigenous Media: Cultures, Poetics, and Politics, Duke University
Press, 2008, p.14.

16 Noa Aharony, “Twitter Use by Three Political Leaders: An Exploratory Analysis”, Online Information Review,
36/4 (2012), p.587-603.

17 Will J. Grant, Brenda Moon and Janie B. Grant, “Digital Dialogue? Australian Politicians’ Use of the Social
Network Tool Twitter”, Australian Journal of Political Science, 45/4 (2010), p.579-604.

18 Sanne Kruikemeier, “How Political Candidates Use Twitter and the Impact on Votes”, Computers in Human
Behavior, 34 (2014), p.131-139.

19 Neslihan Olger, “1 Kasim 2015 Genel Segimleri Orneginde Siyasi Parti Liderlerinin Twitter Kullanim
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In the other work investigated, in the general election on June 7, 2015, the Twitter
shares of the leaders of the parties that passed the threshold were analyzed according
to the reporting detection method. As a result of the research, it was determined that,
apart from the speeches in the election process, there are few metaphorical expres-
sions that do not contain offensive words.*

In this last work, the Twitter account of MHP leader Devlet Bahgeli, AKP leader
Ahmet Davutoglu and CHP leader Kemal Kiligdaroglu was investigated by content
analysis method. According to the results of the analysis of the official Twitter ac-
counts of the political leaders and their party accounts, which are considered as in-
dicators of political communication efforts of political leaders and discussed in the
context of their follow-up relationship on social media, it has been determined that
the charismatic leader identity has priority over the party image and reputation.*

Political Leaders and Discourse Analysis in Social Media

Politicians also take their place in the social media scene in order to maintain com-
munication with their target audience. They make statements on Twitter, a social
network tool, at any time during the day regarding military, economic, political and
social events. Upon the death of the African-American George Floyd, who was killed
on May 25, 2020, the written tweets of US former President Barack Obama on the
protests on his official Twitter account will be analyzed by Teun Van DijK’s discourse
analysis method.

Discourse Analysis

It can be said that discourse analysis, one of the research methods, has made a sig-
nificant progress in recent years. Academic studies conducted with this method can
accommodate many academic disciplines. Considering the diversity of academic
disciplines, it is normal to have semantic differences in discipline types that use dis-
course and discourse analysis methods.? Says that discourses made up of signs are
much more than stating something. In a nutshell, for linguists the term discourse
is more than a sentence, not just a sentence. Because discourse analysis reveals the
use of language. Critical theory representatives can examine racism discourses with
discourse analysis method. At this point, the word discourse is non-linguistic social
actions and intellectual assumptions that enable the formation of power or racism
with an intense linguistics beyond numerical quality.*®

The basis of discourse analysis is the reshaping of ideologies within the communi-

Pratikleri’, Giimiishane Universitesi fleti;im Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 4/2 (2016), p.748-780.

20 Aysad Giidekli, “Yeni Medyada Siyasal Soylem: 7 Haziran 2015 Milletvekili Genel Segimi Stirecinde Siyasi
Liderlerin Twitter Kullanimr”, Celal Bayar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 14/1 (2016), p.131-154.

21 Savas Keskin and Mehmet F. Séonmez, “Liderler ve Takipgileri: Siyasi Parti Liderlerinin Twitter Performanslari
ve Takip lliskisi”, Selcuk Iletisim, 9/1 (2015), p.339-362.

22 Stephen J. Ball, Foucault, Power, and Education, Routledge, 2012, p.20.

23 Deborah Schiffrin, Deborah Tannen and Heidi E. Hamilton, The Handbook of Discourse Analysis, Oxford:
Blackwell Publishers, 2005, p.1.
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cation system with its well-known characteristics.** This communication system in-
cludes films, pictures and photographs as well as semiotic messages. Apparently, ide-
ologies are also put into practice with many different forms of interaction and action,
and its reproduction is often deepened by institutional and organizational relations.
Therefore, ethnic speech can be included in cartoons as well as movies, but it can be
said that racist ideas are institutionalized through media and ethnic political parties.
Therewithal, discourse plays an important role in various types of reproduction and
interaction, as a necessary field for the transparent, verbal expression method and
effective communication of ideologically asserted ideas.”

According to Van Dijk*, ideological analyzes of syntactic sentence structures in aca-
demic research are similar. It has been observed intensively that sentence structures
in addition to the word sequence mark an implicit semantic function that provides
this similarity. This situation is related to grammar and the entry point of the text.
The association made is the different expression of various syntactic structures of
ideological views about the responsibility of effective or ineffective activities in a
social way. Especially unpleasant characterizations directed at excluded groups can
grow under the influence of their institutions that have obligations. Groups that are
excluded by the influence of growth tend to be the subject of the sentence in the
discourse. The same situation is encountered in supported activities. In contrast to
this situation, the passive discourse of the actors of the inner group members who
commit negative actions has no syntactic value and the roles of representatives can
be completely hidden by unmediated passives or noun derivations.

The handling of syntactic expressions shows itself in detail in the headline of the
news article. What's more, these parts constitute an important part of the news, as
well as the section with the highest reading rate.”” Syntacticness is equivalent to se-
mantic significance.”® The formation of this equivalence may be related to the men-
tal activities of the actors. According to the discourse structures model, when the
negative qualities of marginalized groups are in the foreground, sentence formation,
word order and sub-sentence form are under the responsibility of the group sup-
porter. All these items are affected in a way that emphasizes the syntactic method.”
Apart from the sociological and linguistic studies that explain the relationship be-
tween ideology and syntactic, the social status of the spokesperson can be related to
their level of education and the simplicity or difficulty of their sentences.* Percep-
tion levels of discourses formed by spokespersons or organizations may decrease

24 Reiner Keller, “Wissenssoziologische Diskursanalyse”, Handbuch Sozialwissenschaftliche Diskursanalyse, ed.,
Reiner Keller, Andreas Hirseland, Werner Schneider and Willy Viehover, Wiesbaden: VS Verlag fiir
Sozialwissenschaften, 2001, p.113-143.

25 Teun A. Van Dijk, “Discourse Analysis as Ideology Analysis’, Language and Peace, 10/47 (1995), p.17.

26 Van Dijk, “Discourse Analysis as Ideology Analysis’, p.24.

27 Teun A. Van Dijk, “The Role of the Press in the Reproduction of Racism’, Migrations: Interdisciplinary
Perspectives, eds., Michi Messer, Renee Schroeder and Ruth Wodak, Vienna: Springer, 2012, p.22.

28 Ruth Wodak, “Discourse Analysis: Problems, Findings, Perspectives’, Text-Interdisciplinary Journal for the
Study of Discourse, 10/1-2 (1990), p.125.

29 Teun A. Van Dijk, and Walter Kintsch, Strategies of Discourse Comprehension, New York: Academic Press,
1983, p.75.

30 Van Dijk, “Discourse Analysis as Ideology Analysis”, p.25
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with socio-political contexts and socio-psychological factors. It can also control and
integrate access to media texts, political contexts and passages, political speech texts
or public discourse.™

According to Van Dijk, an ideological discourse in media texts can be addressed
in macro and micro structure. Politically, the macro structure makes predictions.
Given the role of discourse in politics, it makes promises or announcements about
possible events. Classically, in political discourses, while references to the present
time have a negative atmosphere, forward-looking discourses are also positive. Such
discourse-making policies apply to the opposition position as well. In the opposi-
tion, while negative references are made to the present and the ongoing processes,
references to the past are ambiguous.*

According to the critical theory of discourse analysis of Van Dijk, the macro struc-
ture is limited. Macro structure is used to indicate general semantic concepts such as
main idea and topic. That is, the general semantic elements in the macro structure
are semantic tools in discourse. Discourse analysis in macro structure refers to the
intangible and higher level stages of interpreting semantic information. According to
semantic rules, it is necessary to associate sentence structures with macro level struc-
tures. To sum up, discourse and language use include various features in the macro
structure. First of all, the researcher should start by summarizing the discourse. The
summarization process is aimed at explaining the general or main theme content of
the discourse. By this way, discourse and summary form the macro structure. Cor-
respondingly, words that focus on a theme such as title-subtitle and result should be
used with this technique.”

In the text handled within the microstructural framework of critical discourse anal-
ysis; Sentence structure is examined in terms of idioms, sentences, the relationship
of sentences and the processing of words. In other words, non-indirect and basic
sentence structures are used in micro discourse analysis. The theoretical expressions
used in these sentence structures constitute the order of sentences and sentences.
The grammar of the paragraph composed of sentences integrates the unrestricted
and pointed discourses and structures in the expression of abstract sentences. In
order to understand the abstract structure, the underlying message of the discourse
must first be grasped. Because while the text is theoretically occurring, observation-
alism is in the foreground in discourse. As a rule, in order for a discourse to be ac-
cepted by the public, it should appeal to emotions and also show textual structures,
on the other hand, there are exceptional cases where these conditions do not occur.
In abstract grammatical reconstruction, it can be said that the concept of discourse
is used, not text terms.*

31 Ruth Wodak, “The Development and Forms of Racist Discourse in Austria Since 1989, Language in a
Changing Europe, eds., David Graddol and Stephen Thomas, Clevedon: Multilingual Matters, 1994, p.5.

32 Teun A. Van Dijk, “What is Political Discourse Analysis”, Belgian Journal of Linguistics, 11/1 (1997), p.27.

33 Teun A. Van Dijk, Macrostructures: An Interdisciplinary Study of Global Structures in Discourse, Interaction,
and Cognition, Hillsdale, N.J.: Lawrence Erlbaum Publ., 1980, p.10-13.

34 Van Dijk, Macrostructures, p.29.
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As a result, there are grammar, consistency of relationships between sentences, and
linear connectivity in the micro level of discourse analysis.

Barack Obama Official Twitter Account Discourse Analysis

In the research, the written content about George Floyd shared on the official Twit-
ter account of Barack Obama, the former president of the United States of America,
between May 29 and June 29, 2020, was analyzed by discourse analysis method. The
tweet about George Floyd, who was killed on May 25, was first shared by Barack
Obama on May 29, 2020. Shared tweets were analyzed at macro and micro level.
While there are topics dealing with semantic and general order at the macro level,
rhetoric, causality, word selection and finally, headings and subheadings are discussed
at the micro level. The function of language, the formation of verbal interaction and
discourse are handled at micro level. Managerial power, suppression, and indicators
of inequality between classes are also examined at macro level.* In the first instance,
the formal format of the shares, then the macro and micro analyzes were discussed.
The tweets shared in the form of floods were analyzed as a single tweet.

- Barack Obama &) @BarackObama - 29 May

=
3 My statement on the death of George Fl

The circumstances of my friend and Keedron may be different, but their anguish is the same. It's
shared by me and millions of others.

Its natural to wish for life “to just get back to normal” as a pandemic and economic crisis upend
everything around us. But we have to remember that for millions of Americans, being treated
differently on account of race is tragically, painfully, maddeningly “normal” — whether it's while
dealing with the health care system, or interacting with the criminal justice system, or jogging
down the street, or just watching birds in a park.

This shouldn’t be “normal” in 2020 America. It can’t be “normal.” If we want our children to
grow up in a nation that lives up to its highest ideals, we can and must be better.

It will fall mainly on the officials of Minnesota to ensure that the circumstances surrounding
George Floyd's death are investigated thoroughly and that justice is ultimately done. But it falls
on all of us, regardless of our race or station — including the majority of men and women in law
enforcement who take pride in doing their tough job the right way, every day ~ to work together
to ereate a “new normal” in which the legacy of bigotry and unequal treatment no longer infects
our institutions or our hearts,

Q 418 11 52268 0 1,9Mn 0
Example 1. Obamas tweet on May 29, 2020

Table 1. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
May 29, 2020 1,9 Mn 522,6 K 41K

Macro structure: A unifying discourse against discrimination has been used. He em-
phasizes that he is uncomfortable with the occurrence of racism incidents in the USA
of 2020 and that racism should not be perceived as normal. Barack Obama shared
the messages that the people around him conveyed to him rather than expressing his
personal feelings about George Floyd’s death. Obama, who included a message from
his friend in his tweet, explains that today, people who do not care about anything
reflect the inner face of the system and how the “neck knee” is metaphorized with
the incident. He says that many citizens in America are subjected to racism, suffered

35 Teun A. Van Dijk, “Critical Discourse Analysis”, The Handbook of Discourse Analysis, eds., Deborah Schiffrin,
Deborah Tannen, and Heidi E. Hamilton, Oxford: Blackwell Publishers Ltd., 2001, p.354.
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from it and experienced tragic events, ultimately all these events are perceived as
normal. He states that the authorities there are responsible for ensuring justice in
Minnesota. He also says that regardless of the rank and race of those who feel obliged
to do their duties, this should be a sense of duty for Americans.

Micro structure: The words are used in a basic sense. It is possible to say that no
metaphor is used. There is inter-sentence causality. Words shown in quotation marks
are used for emphasis. It is possible to say that an active structure is used rather than
a passive one. A simple language is preferred in the text without complexity. Even
though a negative situation is mentioned, it is seen that an affirmative and encourag-
ing language is used.

ﬂ Berack Obarma &
5 & ple scrass §

Barack Dtama G

a "

Example 2. Obama’s tweets on June 1, 2020

Table 2. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 1, 2020 868,5 K 174,1 K 16,7 K

Macro structure: He thinks that increasing protests across the country will acceler-
ate the solution of inequality and justice. Among all these events, he mentions that
young activists can bring the most appropriate strategies for the our age, and that it is
necessary to learn from some events in the past. There is a distinction between those
who resort to violence and those who do not. Those who do not resort to violence
make up the quantitative majority that deserves dignity and love. He mentioned that
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the choice should not be between politics and protest for real change to occur. He
emphasizes that people who will mobilize innovations should be supported in the
selection. At this point, there is a distinction between innovative and non-innovative
in terms of choice. Obama emphasized that the activation of activist youth gives him
hope and expressed the rightful anger of the discriminated masses, when it turns
into a peaceful and sustainable action, real change can be achieved at that moment.

Micro structure: We see that the selected words are used in a literal and clear lan-
guage. It is seen that there is a causal relationship between sentences and items. An
effective sentence structure was used in the discourses. It has been observed that he
shared encouraging and stimulating within the framework of a discourse emphasiz-
ing innovation.

@

st for the pr

0 elf and know wha you're
d that's

we're going to hit ‘em.

459 | 14,7 Mn @leyici

Example 3. Obamas tweet on June 2, 2020
Table 3. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 2, 2020 672,1K 164,9K 14,3 K

Macro structure: He states that another way to stop the protests and violent incidents
can be through elections and the important thing is to vote consciously. He argues
that voting is an important activity not only for the political mechanism but also for
the individual himself, and that this is the way to neutralize the advocates of racism.
Within the sharing, there is a distinction between those who are exposed to racism
and those who did racial segregation.

Micro structure: The words chosen are used in a basic sense. There is a simple sen-
tence usage. There is causality between the sentences. There is no word or phrase
to be emphasized in this tweet. Active sentence structure is available. It has been
observed that he shared encouraging and stimulating within the framework of a dis-
course emphasizing innovation.
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Example 4. Obama’s tweets on June 3, 2020

Table 4. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 3, 2020 58 K 12,4K 14K

Macro structure: He shares a report on the interaction between the police and pro-
testers. The influence of a politician like Ferguson, who has been discriminated
against by law enforcement officials on politics and voting rate, as well as the power
to make change is recalled. In the protests about George Floyd's death, he suggested
reading Mike Mullan’s article on the attitude of the army while ensuring internal
security and the role of observing social values. Throughout the tweet, he advised
protesters and law enforcement to read news and articles containing class definitions
such as black and white skin color.

Micro structure: The words are used in a basic sense. Non-complex, active sentences
are used. There is no causal relationship between the sentences. The word phrases
desired to be emphasized in the tweet are separated by hyphens. There is a motive
discourse.
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Barack Obama

8

Example 5. Obama’s tweet on June 4, 2020
Table 5. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 4, 2020 89K 17,2K 22K

Macro structure: Since 1962, he states that the mediation of the seminal ideas of one
of the most important writers is a remnant of the anger and pain behind the protests.

Micro structure: The words are used in a basic sense. A simple active sentence is
used. There is no causal relationship between sentences.

g o e

| &

Example 6. Obama’s tweets on June 5, 2020
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Table 6. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 5, 2020 246,8 K 428K 8K

Macro structure: He says that real change requires protest to emphasize a problem
and politics to enforce practical redress and rules. He lists his recommendations to
mayors for these policies. First of all, he says that it is necessary to make a reform
movement that will prevent crime by building trust. Second, the mayors should re-
view their use of power policies and promise to report on planned reforms. He says
that in order for such practices to be a priority, mayors, county administrations and
those in power positions are needed. Third, it states that every city in America should
be like the @MBK_Alliance community. He states that this community is working
to remove the barriers and increase the diversity of opportunities for the young men
and children of the tribes in the country with 250 cities and districts.

Micro structure: The words are used in a basic sense. Active structured sentences
were preferred. There are simple and clear expressions without any complexity. There
is causality between the sentences. The Words to be emphasized are not included.
Since sharing is a suggestion, there is an encouraging language.

ﬁ' ,  Barack Obama @

On National Gun Violence Awareness Day, we
#WearOrange to honor the victims and survivors of gun
violence—which continues to dispropartionately harm
Black communities. Then keep speaking up, voting, and
changing laws across the country

44,7 B Retweet ve yorurn 281.8 B E=geniler

Example 7. Obama’s tweet on June 5, 2020
Table 7. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 5, 2020 281,8K 44,7K 152K

Macro structure: He says that on the national armed violence awareness day, there is
disproportionate use of force to black citizens. He mentioned the necessity for black
citizens to vote and to talk about these issues during election periods in order to
change this. He also mentioned that it is necessary to change the laws. In the content
of the sharing, he indirectly states that black citizens are exposed to discrimination
due to their skin color.

Micro structure: When the sentence structure is examined, it is possible to say that
there is an effective structure. In addition, the words are used in a basic sense. Simple,
plain and understandable expressions are included. When sharing is examined, it is
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seen that there is a causality relationship between sentences. The word phrase that
is desired to be highlighted is expressed by putting it in the foreground with a dash.

'i— ,  Barack Obama v

We've seen the power that our voices have when we
speak out about injustice—but we also know the toll
that it takes on our mental health. Today, | talked to
@repjohnlewis, Bryan Stevenson, and @MBIK_Alliance
activists about ways to keep our mental health a
priority at this time.

£ The Obama Foundati

Wi inherited extraordin.

Example 8. Obama’s tweet on June 6, 2020
Table 8. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 6, 2020 125,7K 208K 42K

Macro structure: Barack Obama emphasizes that black citizens are one heart against
injustice in protests and calls for it is time to unite again to protect their mental
health due to the negativities experienced It can be said that he indirectly refers to
the distinction between black and white citizens.

Micro structure: A clear, understandable and uncomplicated discourse was pre-
ferred. There is no causal relationship between the sentences. An active structure
away from passivity was preferred. The word phrase that is desired to be highlighted
is expressed by putting it in the foreground with a dash.

‘ Barsch Cbama g
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Example 9. Obama’s tweets on June 11, 2020
Table 9. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 11, 2020 44,8 K 6,2K 1,2K

Macro structure: He states that in the protests that increased after the death of George
Floyd, young people assume leadership qualities and teach how to keep the pace of
change that young people will achieve by organizing and mobilizing. He says that the
group of young people bringing thousands of people together turned into a peaceful
action. He states that young people also actively use social media channels to make
their voices heard abroad. A young generation protesting, resisting injustice, arouses
President Barack Obama’s satisfaction about the future and stresses the need to sup-
port young people and vote for politicians to make legal regulations. In this flood,
Barack Obama once again emphasized the need for support against youth protesting
and the importance of political arrangements, as in his past tweets.

Micro structure: In the tweets, it is seen that the discourses are clear, simple and un-
derstandable. In addition to using an active language, the phrases to be emphasized
are highlighted with dashes. When the sharing is analyzed, it is possible to say that
there is a causality relationship.
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Example 10. Obama’s tweets on June 16, 2020
Table 10. Numerical Data of Twitter Sharing

Date Likes Retweet Interpretation
June 16, 2020 30,7K 56 K 910

Macro structure: He says that the Nashville youth is representative of the youth
formed all over the world. It is a tweet that states that potential change has two sym-
bolically slogans, racism is terrible and blackness is not. In this tweet, he again states
his support for anti-racist discourses.

Micro structure: It is possible to see that an understandable language without com-
plexity is used in the sharing where the sentences are plain. In addition to the absence
of any emphasis in the tweets, there is no causality relationship between sentences. In
addition, an effective language was used.

Evaluation and Conclusion

It is not possible to ignore the fact that the media, economy and politics are in a
strong relationship with each other. Depending on this situation, an area exposed
to any change can affect others very easily and quickly. It is an undeniable fact that
any event can be shaped by politics and strengthened by the power of the media to
remove borders, affect the economy positively or negatively. Twitter, which has a
supportive feature of such events, can very well fulfill its role in this field. By sharing
a message on Twitter, having options such as likes, replies, and retweets not only in-
crease the number of users that can be reached, but also cause a mass transformation.
Additionally, Twitter offers the option of acting as a leader to its user’s followers. If
the population addressed is high, the effect of the thought put forward increases in
parallel. The former president of the United States of America, Barack Obama, ex-
presses his thoughts on the events that occurred with the death of African American
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George Floyd through this microblog on his official Twitter account. Moreover, it
is possible to say that the protests that emerged thanks to this media environment
helped gather more supporters and reproduce the anti-racist discourses. The tweets
examined within the scope of the research clearly show that these protests against
racism should be supported by a political policy and it is said that the person who
can achieve this should be voted on during the election period. Again, the research is
interpreted by Barack Obama as an activity that is encouraging, exciting and should
be supported, as the beginning of social change. Barack Obama stated that in the
country with 250 cities, tribes are working to provide a diversity of opportunities for
black youth and men in order to eliminate the discrimination faced by black citizens
who are seen as disadvantaged in society, and argues that municipalities and sub-
units should be involved to support this process. Firstly, Barack Obama stated that
radical changes should be made in the society to become just, equitable and peaceful,
and that everyone should take an active role in ensuring permanence in this. Sec-
ond, says that peaceful protests led by young people should be cared for and finally,
emphasized the importance of participation in elections and supporting politicians
who can provide innovation. It was stated that the Nashville youth actively use social
media in the context of the protests and make their voices heard to the whole world,
the media provides power and this situation enables Barack Obama to look at the
world with a more optimistic perspective.

Barack Obama on his official Twitter account; It has been observed that he shared
floods with a series of recommendations, taking on a guiding role for municipali-
ties, citizens, protesters and politicians. Barack Obama, who shares anti-racist news,
political developments and academic studies as a suggestion to read, assumes an in-
formative role for his followers in every field. In these shares; the bad, corrosive and
painful aspects of discrimination have been reminded, and it has been observed that
an encouraging, positive and constructive language is used to change this situation
and take the necessary steps.
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Irkcilik Karsiti Protestolarin Sosyal Medyaya Yansimasi:
Barack Obama Ornegi

METIN ISIK / ERDAL BILICI

Oz: Bolgesel olarak ortaya ¢ikan bir olayn kiiresel bir olaya doniisiimiinde medya, ekonomi,
siyaset ve toplumsal olaylar dogrudan rol oynamaktadir. Twitterin olaylarin degismesinde
ve doniismesinde etkili bir rol aldigi soylenebilir. Bu ¢alismada, Minnesotada, 25 Mayis 2020
tarihinde George Floyd'un oldiiriilmesi olayinin medya, ekonomi ve siyaset baglaminda irk¢ilik
karsit1 soylemler ve protestolarin nasil bir etki yarattigi ele alimmaktadir. ABD'nin eski siyasi
lideri Barack Obamamin Twitterdaki 25 May:s ve 25 Haziran arasindaki paylasimlar elestirel
soylem analizi metodu cercevesinde incelenmistir. Olaylarla ilgili ilk paylasimin 29 May:s
20204de oldugu ve son paylasimin ise 16 Haziran 2020de oldugu goriilmektedir. Bu tarihler
arasinda rk¢ilik karsithgiyla ve protestolarla ilgili on adet tweet paylasilmistir. Yapilan analiz
sonucunda, ABD eski baskani Barack Obamanin olumlayici, tesvik edici bir dil kullandig
tespit edilmistir. Protestolardaki genglerin haksizhiga kars: seslerini yiikseltmesinin, Barack
Obama’ya gore degisimi baslatacak umut verici bir olay oldugu tespit edilmistir.

Anahtar kelimeler: Soylem analizi, Twitter, Irkcilik, Barack Obama, Protesto
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Machiavelli'nin iktidar Yaklasimi Baglaminda
Korku-Kapitalizm iliskisi: Kabuslar Evi Uyurgezerler Filmi

SEDEF SUBOLEN*
sedefsubolen@hotmail.com
ORCID ID: 0000-0001-7227-5861

Oz: Korku hayatin pek ¢ok alamnda yasamu siirdiirmek icin gerekli bir diirtii olarak ortaya
¢tkmistir. Tarihin ilk zamanlarimdan beri var olan hayatta kalma diirtiisiinii besleyen
kavram, degisen diinya diizenine uygun olarak degisim gostermistir. Zaman iginde, bireyin
ilkel korkularinin yerini modern hayata iliskin endiseleri almistir. Tarihin ilk donemlerinden
bu yana, giicii elinde bulunduran iktidar mensuplar: korkunun etkisinin farkinda olmugstur
ve bu olguyu iktidarlarim giiclendirmek icin siklikla hegemonya araci olarak kullanmustir.
Makale, bu baglamda iktidarin korkuyu nasil kullandigina, ilkel korkunun bicimsel olarak
degisen karakteristigine Machiaevellinin goriisleri cercevesinde odaklanmayr amaglamaktadir.
Calisma kapsaminda medya, ideoloji ve hegemonya iliskisinden yola ¢ikilarak korkunun gii¢
unsuru olarak kullanimina stk tutmak amaciyla, Kabuslar Evi: Uyurgezerler filmi soylem
analizi ve gostergebilimsel ¢oziimleme ile ele alinacaktr.

Anahtar kelimeler: Korku, Iktidar, Ideoloji, Machiavelli, Sinema

Giris

Bireyin kimliginin farkinda olarak deneyimledigi beden ve aidiyet kavramlarinin
ortaya cikigindan itibaren diinyadaki pek ¢ok tehdidin farkina varma bilinci de ge-
lismigstir. Kendisi disindaki diinyada kontrol edemedigi pek ¢ok risk durumunu al-
gilayan birey, karsilastig1 bu durumlar karsisinda durmadan savunma mekanizmasi
gelistirmistir. Korku denildiginde 6liim ve a¢ kalma gibi ilkel korkular akla gelebil-
digi gibi, modern diinyada kapitalizm tarafindan iiretilmis olan cesitli kayg: ve endi-
se bicimleri de yayginlik gostermektedir. Calismamizda korku kavramina, modern
donemde korku mekanizmalari tarafindan hayatin icine yerlestirilmis olan unsurlar
cercevesinde bakilmasi ve ele alinmasi amaglanmigtir. Korku kavramini derinleme-
sine inceleyerek modern donemde kavrama iliskin algi bicimlerinin irdelenmesi, bu
baglamda Cagan Irmak’in Kabuslar Evi isimli korku serisinde yer alan Uyurgezer-
ler’in korkuya i¢kin temalarina {inlii siyaset felsefecisi Machiavellinin devlet yone-
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timine dair fikirleri diizleminden bakilarak, filme baski ve korku unsurlar ile ka-
pitalizm cercevesinden 151k tutulmasi amaglanmistir. Machiavellinin konuya iligkin
gorisleri gliniimiiz kapitalizmine dogrudan kaynak olusturuyor olmasa da, kavram
olarak kapitalizmin i¢inde barindirdig: korku, bask: ve kontrol mekanizmalar1 agi-
sindan ele almanin uygun olacag: diisiintilmektedir. Calismada gostergebilimsel film
¢oziimlemesi ve sOylem analizi yer almaktadur.

Korku Kavraminin Tarihsel Cizgisi

Svendson'un Korkunun Felsefesinde' aktardig: sekilde, tiim insanligin temelinde yer
alan korku cevreyi kusatan her geyin gelismesine yon veren ana etkendir. Oyle ki
evler, silahlar, aletler, sanat ve insanlar bu korku cercevesinde var olmustur. Giam-
battista Vico, Scienza Nouva? eserinde medeniyetin ilk olarak yildirim korkusuyla
basladigini aktarir. Korkunun insanligin ortak medeniyetinde yer aliyor olmasina
ickin goriisleri, (insan1 merkez alarak diisiindiigiimiizde) korku denildiginde tek bir
insanin degil tiim insanlarin etkilendigi bir durum olmasindan ileri geldigi yoniin-
dedir. Tiim insanlar yildirimdan korktugunun farkina vardiklarinda yildirimin kor-
kulur bir sey olmas: diisiincesi genellesir ve korku yildirim {izerinden kendine bir
temel bulmus olur. Bu drnekte goriilecegi gibi korku kavrami kendini siirekli bagka
unsurlar tizerinden var ederek bireysellikten evrensel diizleme yayilim gosterir.

Vico ortak korku durumundan s6z ederken Machiavelli ve Hobbes karsilikli korku-
dan bahsederek ilkel olan korkunun sinirlarini genisletir ve korku bu fikirlerle bas-
ka bir yapiya evrilir. Onlara gore insanlar disaridaki tehlikelerden korkmak yerine
birbirlerinden korkmaktadirlar. Bu iddia korkunun temel ve ilkel niteligini tiimiiy-
le reddediyor gibi goriinse de onlarin burada degindikleri sey, korku kavraminin
bir¢ok kalipta sekillenebilecek kadar genis bir kavram olmasidir ve insanlarin doga
karsisinda korku duymalarinin yani sira birbirlerine karsi korku duymalar: da kavra-
min diger yoniine 151k tutar. Iki filozofun éne siirdiigii birbirinden korkma durumu,
toplumu kontrol edenlerin korkuyu ve korkacak kisileri de idare edebilecegi gorii-
slinli ortaya ¢ikarir. Hobbes daha da ileri giderek, insanlarin hayatta kalmalarinin
nedeninin kurduklar1 dayanigma sayesinde degil, birbirlerinden korkarak yasamay1
6grenmeleri ile miimkiin oldugunu 6ne siirer.* Hubermana gore* feodal donemdeki
mevcut kosullar, kapitalizmin adim adim yiikselisinin ve bu ytikselisin ortaya ¢ikar-
dig1 korkunun temeli niteligi tasimaktadir.

Koyli pek ¢ok agidan korku ile kusatilmistir. Eger ¢ikacak olan bir firtinada 6nce
kendi bugdayin: diisiinecek olursa lord tarafindan ugrayacagi cezadan korkmak-
tadir; eger lordun degirmenini kullanirken {icret 6demeye yanasmazsa bu seferde,
trettigi ekmegi evine gotiiremeyecek olmaktan korkmaktadir. Koleligin yaygin ol-
dugu cevrede “serf” sifatiyla en azindan aile bireyleri ile bir arada bulunma hakkina

1 Lars Fr. H. Svendsen, Korkunun Felsefesi: Korku Politikalar1, gev., Murat Ersen, Istanbul: Redingot Kitap, 2017,
s.10-12.

2 GiambattistaVico, Yeni Bilim, ¢ev., Sema Onal Akkas, Ankara: Dogu Bat1 Yaynlari, 2007, 5.379-391.

3 Thomas Hobbes, Yurttaslik Felsefesinin Temelleri, gev., Deniz Zarakolu, Istanbul: Belge Yayinlari, 2007, 5.10-20.
4 Leo Huberman, Feodal Toplumdan Yirminci Yiizyila, gev., Murat Belge, [stanbul: Heti§im Yayinlari, 2016, s.14-
15.
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sahip olan koyli, lordun giicii ve yetkisiyle kdle durumuna gelme ve ailesinin dagil-
mas1 kaygisini tagimaktadir. Lordun, koyliilerin kendisine hizmet i¢in var oldugu-
na inandig1 feodal dénemde koyliiniin korkusunun belirli bir durak noktas: yoktur.
Hayat1 kendisine ait olmayan, adeta kiralanmis bir hayattir ve miilkiyeti de lorda
aittir. Feodal donemde serbest denilecek kadar genis imkanlara sahip olan koylii ke-
simi de bulunmaktadir. Fakat bunlar da attiklar1 her adim igin lorda kira ya da vergi
6demektedir ve dolayisiyla lorda bagimli olmayan hig¢ kimse yoktur. Lordun koylii-
leri daima kendi ¢atis1 altinda tutmaya galistig1 bu sistem “malikane sistemi” olarak
adlandirilmaktadir ve lord bu malikane sisteminin dagilmamasi adina pek ¢ok ted-
bir almaktadir. Ornegin iscisini kaybetmek istemedigi icin 6zel izin diginda serf ve
serf ¢ocuklarinin malikane disindan evlilik yapmalar1 yasaktir. Bir diger kural, serf
o6ldiikten sonra mirasini almak isteyen ¢ocuklarin yine lorda vergi 6demelerinin zo-
runlu olmasidir.

Tim yasalar lordun yargigliginda belirlenmekte, olasi anlasmazliklar onun belirle-
digi hitkiimlerce ¢6ziilmektedir. Hal boyle olunca koylii ekonomik yasantisina ek
olarak siyasal ve sosyal anlamda da lorda bagimlidir.°Lord ve malikane sisteminin
ardindan feodal diizene tiiccarligin eklenmesiyle ¢ift yonlii bir ticaret anlayis1 s6z
konusu olmaya baslamistir. Artik koylii yalnizca lord igin iiretmemekte, elinde bulu-
nan bir iiriinii saklamakta ve karsiliginda isteyecegi bir sey buldugunda bagkasinin
triiniiyle onu takas etmektedir. Bu degis tokuslarin yapildig: kiigiik ¢apli pazarlar
hala lordun denetiminde olsa da koylii artik @iriintinii satmak ya da yeni bir iirtin
almak i¢in bagkalariyla da iletisim halindedir. Sonrasinda gergeklesen Hacli sefer-
leriyle, bu seferlerden dénenlerin elindeki mallar ticareti canlandirma konusunda
onemli bir etken olmustur.

Onceleri mahalli boyutta olan semt pazarlari, zamanla panayirlara gevrilerek iiriinle-
ri gesitlendirmistir. Kuruldugu yoreye gelir getirmesi bakimindan lordlar tarafindan
da sevilmekte olan panayirlarin yayginlik kazanmasi, ticarette de belli basl yenilik
arayislarina gidilmesine zemin hazirlamistir. Ticarette alg1 degisikliginin ve yenilik
ihtiyacinin ortaya ¢ikisi, iste bu arayis ve koyliiniin elinde bulunan mal karsiliginda
isteyecegi bir sey bulup bulamayacagina yonelik kaygidan ileri gelmektedir. Koyliiye
elindeki iiriin ve alacag: tiriin arasindaki ¢ift yonli baglantiy: kisaltip, herkesin is-
tedigi seyi almasini saglayacak bir seye ihtiya¢ duyulmasi, malikane sistemini yerle
bir ederek ticaret diinyasinin yiikselis ve ¢esitliligini saglayacak icadi beraberinde
getirmistir: para.®

Kapitalizm Cemberinde Machiavelli'nin Korku Yaklasimi
Is¢inin kapitalistsiz yasayacagindan daha uzun siire yasar kapitalist is¢isiz.”

Alman diisiiniir Marx’in bu s6zi, kapitalist olanin yagsamak i¢cin mutlaka bir yol bu-
labileceginin, fakat is¢inin kapitalist diizen olmadan tiimiiyle yalniz ve muhtag kala-

5 Huberman, Feodal Toplumdan Yirminci Yiizyila, s.26-30.
6 Huberman, Feodal Toplumdan Yirminci Yiizyila, s.26-30.
7 Karl Marx, 1844 El Yazmalari, gev., Murat Belge, Istanbul: Birikim Kitaplari, 2016, s.17.
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caginin bir ifadesidir. Marx’in 1844 El Yazmalarrnda belirttigi sekilde toprak sahibi
ve kapitalist gelirlerini endiistriyel birlesme ile ¢ogaltabilirken, is¢inin birlesmesi ne
toprak rant1 ne de sermayesi oldugundan hem zor hem de yasaktir. Bu durumda
sermaye, toprak miilkiyeti ve emegin ayrilmas: durumunda is¢inin hayatta kalmasi
diistintilemeyecektir. Tiimiiyle a¢ kalma korkusuyla is¢i kendisi ve ailesinin hayatta
kalacagi 6l¢iide gelir elde ettigi siirece kendini karda saymakta, buna mecbur birakil-
maktadir. Bu durum insanca yasamayi bile kapsamayacak 6lgiide ilkel olsa da, 6lim
korkusu tiim korkularin iizerinde oldugundan is¢i kendisine dayatilana razi olur.

Kapitalist daima isciye olumsuz sonuglar yaratan bir olusumdur. Isciye bunu 6zel-
likle yapar ki is¢i basina daha da kétiintin gelebileceginden korkarak sorgulamasin,
boyun egsin, razi olsun. En zor sartlara sahip olsa da kapitalist tarafindan igine son
verilmesi halinde simdiki durumundan daha kétii duruma diisecegini bilir. Kapita-
list ona korkuyu vererek maksimum emegi alir ve minimum karsilik verir. Ve bahane
olarak daima bir neden bulur; is¢inin on dakika gecikmesi, isini dogru yapamadigi-
nin diisiiniilmesi, dik baghlik ya da uyumsuzluk gibi nedenler 6ne siirerek tazminat
vermeden isten ¢ikarmanin yollarina vakif oldugunu is¢iye hissettirir.

Buradaki “is¢i” kavrami bazen gercek bir fabrika iscisi, bazen de ailede ezilen kadin,
bazen 6gretmeni tarafindan sevilmeyen 6grenci, bazen de herhangi bir makam sa-
hibi olmayan siradan halk olabilir. Kapital diizende tiim ezilenler “is¢i” ile benzer
durumlara maruz kalirlar. Oyle ki terdr orgiitlerini de bu kapitallere dahil edersek
hi¢bir su¢u olmayan siradan bir vatandas oldugu i¢in géz dagi amaciyla kurban edi-
lebilir. Kisacasi kapitalist, hayatimizin her alanindadir ve kapitalist olmayan herkes
su ya da bu sekilde “kapitalist olmayan” olmanin cezasini ¢eker.

Korkutma ve baski bigiminde ortaya ¢ikan kontrol mekanizmalari, devletin halk
tizerinde kurdugu baski sistemine bagli olarak isler. LuisAlthusser, bu baski sistemle-
rinden “devletin ideolojik aygitlar1 (DIA)” olarak séz eder. Ona gére ¢ok sayida baski
aygit1 soz konusudur. Bu baski aygitlar1 dogrudan fiziksel miidahalede bulunmak
yerine ideoloji temelli yaptirim saglarlar. Bu ideolojik baski dogrultusunda bireye
kabul ettirilmek istenen diisiinceler adeta bir ¢atlaktan sizar gibi bireyin zihnine siz-
maktadir. Bu aygitlar okulda, kamusal alanda ve devletin tiim resmi kurumlarinda
kargimiza c¢ikabilmektedir. Ozellikle teknoloji ile hayatimizda olan haberlesme bi-
¢imleri ve kiiltiirel unsurlarda ideolojik yayilma gosterirler.®

Ideolojik yayilma bigimi olarak var olan baski mekanizmalari, salt diisiiniis bigcimi
empoze etmekte yeterli olmadig1 noktada bir catlaktan sizarcasina ilerleme durumu
ile yetinmeyerek apacik sekilde baski mekanizmasi olusturabilir. Bu mekanizmalar-
da caydiric1 pek ¢ok yasal diizenlemeler, cezai yaptirimlar ve toplumsal diglanmalar
s6z konusudur. Korkutma unsuru bu noktada belirgindir ve istenilen kontrol duru-
mu saglanamadikga siddeti arttirilabilir. S6zgelimi pek ¢ok yerde kanunlagmis olan
sigara yasag1, yaptirimi agir olmasi, yitksek rakamlarda ceza 6detilmesi sebebiyle ba-
saril1 olmus bir korkutma ve caydirma yontemi olarak drneklenebilir. Trafik cezalar1

8 Louis Althusser, Ideoloji ve Devietin Ideolojik Aygitlari, gev., Alp Tiimertekin, Istanbul: Ithaki Yayinlari, 2019,
s.13-18.
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da benzer sekilde maddi yaptirim uygulanmasi nedeniyle vatandas tizerinde basarili
olmus bir ceza sistemidir. Machiavelli'nin degindigi korkutma sistemi bir anlamda
budur. Fakat diisiiniir, bu korkutma durumunun dozunun ayarlanmas: gerekliligi
konusunda haksiz sayilmaz, 6rnegin kapali alanda sigara icen ya da trafik kurallarina
uymayan kisinin hakkinda idam gibi agir bir cezanin verilmesi, barindiracagi agir
yaptirim nedeniyle kaosa neden olabilir.

Korkunun siddetinin hat sathaya vardig1 durumda birey, dogada hayvan saldirisina
maruz kaldig1 bir durumdaki ¢ok yonlii bir savunma bicimi gerceklestirerek ken-
dine ya da karsisindakine fiziksel zarar verebilir. Kontroliin daha ¢ok ideolojik te-
melli saglanmaya ¢alisilmasi da bir anlamda vatandas1 uysal bir ¢izgide tutup her
seyin “kendi iyiligi” i¢in olduguna inandirilmasi ve potansiyel tehlike yaratacak biri
olmaktan ¢ikarilmasi i¢indir. Machiavelli Hitkiimdarda, halkin baskiya direnecek
oldugu durumlarda, 6zgiirliigiine alismis olan halki kontrolde tutmak icin o sehri
icten fethetmenin 6nemine deginir.’

Siyaset felsefeleri ile ilgili iyi niyetli goriislere sahip olan diisiiniir, baski ve zorlama-
nin devlet yonetiminde dnemli oldugunu savunur.’Ona gore, devlet yonetiminde
gerekli olan korkunun dozu dogru sekilde ayarlanmalidir ¢iinkii siddetin abartildig:
devlette, gorev kontrol mekanizmasinin disina ¢ikarak, vatandasin insanca yasama
hakki ihlaline varir. Fakat eger yonetim agisindan gergekten tehdit iceren durumlar
varsa da, yapilmasi gerekenin baskinin dozunu en st seviyeye ¢ikarip emsal niteli-
ginde bir yikim gerceklestirilmesi gerekmektedir. Hiikiimetler boyunca var olmus
idam cezalari, s6zii edilen bu iist seviyede tahakkiime bir 6rnektir ve filmde gorece-
gimiz sahnelerde kullanilan yontem de budur.

Insanlara ya iyi davranmalisiniz ya da onlar1 tamamen ezmelisiniz. Ciinkii
halk hafif baskilara kars: intikam almaya meyillidir ancak agir darbelere karsi
direng gosteremez."

Hiikiimdar kitabindan aktarilan bu climle, iktidar miicadeleleriyle ¢evrili bir ortam-
da dogup yetisen siyaset kuramcisi Niccolo Machiavellinin korkunun gerekliligi tize-
rindeki en temel goriisleri, devletin bekasini saglamak yolunda kullanilabilecek tiim
yontemlere bagvurulmasinin zorunlu oldugu yoniindedir. Devletten daha 6nemli
higbir seyin olmadig1 noktada hakimiyeti elde tutmak i¢in halk tizerinde siddet ve
korkutmaya bagvurulmasinda higbir sakinca yoktur ki bu gereklidir de; aksi takdirde
korku duymayan bir kitle eline gegecek her firsatta isyan etmeye ve direnmeye meyil
gosterecektir. Machiavellinin ele aldig1 hakimiyet diisiincesi, Althusser’in DIAla-
rindaki gibi' bir géntilliige dayali, bireylerin 6zgiir se¢im yaptiklarini hissederken
gontlli temsilciler haline geldikleri tarzda bir diisiince degildir. O dolandirmadan,
direkt bir baski ve korku ortami yaratmayi ¢6ziim olarak sunar ki bu durum pek ¢ok
diistiniirden ayrildig: noktadir.

9 Niccolo Machiavelli, Hiikiimdar, gev., Sena Oksiiz, Istanbul: Mart Yaynlari, 2019, s.53-58.

10 Niccolo Machiavelli, Soylevier & Titus ve Liviusun On Kitabi Uzerine, cev., Alev Tolga, Istanbul: Say Yayinlari,
2017, s.36-45.

11 Machiavelli, Hiikiimdar, s.29.

12 Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari, s.25-30.
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Eger hiikiimdar, diger secenek olan halka yumusak davranma yolunu segerse, ko-
numunu hatta hayatin1 kaybetmesi kaginilmaz olabilmektedir. Ciinkii karsilastig
baskinin boyun egmek zorunda kalmayacagi kadar hafif oldugunu anlayanlar, baski
uygulayanlarin karsisina dikilmekten ve istediklerini almaktan geri durmayacak-
tir. Bunun ¢6ztimi da kitlelere, sonuglarina dayanamayacaklar1 kadar biiyiik kor-
kular salmak olacaktir ve filmde ele alinan da bu korkunun siddetidir. Machiavel-
linin 6ne siirdiigi, filmde orneklerini gordiigiimiiz siddete dayali hiikimdarhiga
ickin goriisler, diinyanin pek ¢ok yerinde parlamenter sistemlerin varlig1 sebebiyle
dogrudan giiniimiize uygulanamamaktadir. Fakat diinya tarihinde pek ¢ok devlet
ve yonetici tarafindan benimsenmis ve uygulanmigtir. Diinyanin bazi bélgelerinde
iktidara iligkin baskici fikirler hala uygulanmaya devam etmektedir fakat biitiine ba-
kildiginda devletlerin yonetim bigimlerinde agirlikli olarak ideolojiyi kullandiklarini
soylememiz gerekir. Filmdeki de benzer sekilde, tiim yikima ragmen bir yandan
televizyonda propagandaya devam edilmesi, en {iist siddetin var oldugu yerde bile
ideolojinin 6nemli oldugunu vurgulamaktadir. Filmde yer alan gii¢ ve ideoloji iliski-
sine 151k tutabilmek igin, s6z konusu kavrama daha yakin bir perspektiften bakmak
yerinde olacaktir.

Medya ve ideoloji

[k olarak on sekizinci yiizyilda Fransiz Filozof Destutt de Tracy tarafindan kul-
lanilmis olan ideoloji kavrami, bilingli diisiince ve fikirlerin kaynaklarini ortaya
¢ikarmak amaciyla olusan fikirler bilimini (idea-oloji) ifade etmektedir.”® Eagle-
ton i¢in ideoloji, baskici iktidarin ayakta durmasini saglayan aldatici bir diizendir.
Egemen sinif toplumu kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda yonlendirerek varligini
siirdiirebilir. Her yonetim bi¢iminin ideolojisi kendine hastir. Ideolojiler kendinden
bagka bir ideoloji olmadan ortadan kalkmaz, degismez ve sekillenmez. Ancak
diger ideolojilerin etkisiyle gelisebilir ya da ortadan kalkar.'* Ideoloji bireyin ya da
topluluklarin amaglarini belirler ve bu amaglara ulasma konusunda fikir verir. Bu
bakimdan hi¢bir ideoloji, amacindan bagimsiz olarak ger¢eklesmez.

Althusser ideoloji kavramina iliskin olarak “ideoloji insanlar ile onlarin diinyasin-
da yasanan iliskidir ya da bu bilingsiz iligkinin yansitilmis bir bi¢imidir” der.”” Bu
ifadeden ¢ikarilabilecek anlam, ideolojinin bireylerin kendileri ve varolus kosulla-
riyla aralarindaki iligkilerinin tasarimi oldugudur. ideoloji tiim alanlara yayilmus
olan pratiklerdir ve tiim insan etkinliklerinin i¢ine sizmaktadir. Bu nedenle ideoloji
olmadan bireyler varliklarini siirdiiremezler. Fiske Iletisim Calismalarina Giris'te'®
Althusser’in ideoloji kuraminin disaridan degil iceriden isledigini 6ne siirer.

Ideolojik diizen tiim siniflarin yasam bicimleri iizerinde dogrudan etkili olmaktadir.
Bu da toplumsal degerlerin olusumunda ideolojinin yerinin 6nemli oldugunu
gormemizi saglar. Bu noktada ideolojinin toplumun basindaki yonetime gore

13 Ipek Sucu, “Althusser’in Géziinden Ideoloji ve Ideolojinin Bir Tagtyicist Olarak Yeni Medya’, Selcuk Iletisim,
7/3 (2012).

14 Henri Lefevbre, Sociologie de Marx. Paris: PUF Collection SUP, 1964.

15 Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari, s.27-30.

16 John Fiske, Iletisim Calismalarina Giris, gev., Stileyman {rvan, Ankara: Pharmakon Yayinevi, 2014, 5.299-305.
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degisip sekillendigini, dogal olarak da toplumu ayni 6lgiide etkiledigini s6ylemek
miimkiindiir. Iktidar1 elinde bulunduranlar daima ideolojiyi kullanarak toplumu
kendi amaglar1 dogrultusunda yonlendirir. Althussere gore bunu yaparken 6ncelikle
birtakim ideolojik aygitlar (DIA) kullanirlar. Bu aygitlar devletin baski mekanizmalari
olarak islev goriir. Fonksiyonlari ideolojiyi iiretmek ve idare edebilmektir.

Uretilen bu ideoloji ile Gramsci'nin 6ne siirdiigii hegemonya kavraminda ele aldig1
sekilde giig iliskileri baglaminda iiretim araglar1 ve is¢i sinifi kontrol altinda tutul-
maktadir. Marx ideolojiyi emek ve sermaye ¢ercevesinde degerlendirip kapitalist ve
proletarya diizleminde ele alirken, Althusser ondan farkli olarak sosyal, felsefi, kiil-
tiirel siireglerin de tizerinde durur.”” Giintimiizde yeni medya olarak adlandirdigimi
internet medyasi da kiiltiir ve ideoloji olusturma anlaminda son derece énemli bir
mecradir ¢iinkii istedigi etkiyi yaratmak icin bir¢cok imkana sahiptir. Gorsel, isit-
sel, yazinsal, etkilesimsel olarak ¢ok y6nlii imkaniyla geleneksel medyaya oranla gok
daha giigliidiir. Buna karsin ¢alismamiz kapsaminda ele aldigimiz kitle iletisim araci
olarak televizyonun propaganda yoniine odaklanilacag: icin medya-ideoloji iligkisini
televizyon gercevesinde ele almak amaglanmustir.

Ortaya koyacagimiz film analizinde hegemonyanin televizyon medyas: iizerinden
veriliyor olmasi, ¢calismamizi bu yonde sinirlandirmay: gerektirmektedir. Medya ta-
rafindan iletilin bilgi ag1 giinden giine genislemekte ve bu durum bireylerin ken-
di basina edindigi bilgilerin oranini da giinden giine azaltmaktadir. Bunun nedeni
medyanin sadece haber iletmekle kalmayip, yasantimizi yonlendiren bir hale gelmis
olmasidir. Televizyon yalnizca gergekligi aktaran arag degildir; onu insa etme, em-
poze etme, maniple etme giicline de sahiptir. Bu da televizyonun insa edici karak-
teristigine dikkat ¢eker.’*Son yillarda yeni medya aracilig ile ¢ok yonli iletisim ve
etkilesim imkéan1 bulmus olsak da, ¢ok uzun zamandir kiiltiirel bir kod olma 6zelli-
gini korumus olan televizyon hala bireyleri ayni ortamda toplayan ve toplu aktarim
sunan 0zelligini korumaktadir.

Ana haber biiltenleri gegmisten giiniimiize yayincilik anlayislarinda ugurum sayi-
labilecek bir degisiklik olmaksizin belirli saatlerde yayinlanarak, yeni medya kulla-
nicist olmayan kitlenin ihtiyaglarini tek bir agdan karsilamaya devam etmektedir.
Aksam saatlerinde haber almak i¢in basina toplanmis oldugunun bilincinde olan
yayin kuruluslar: kendi ideolojilerini empoze etmek i¢in bu yayin saatlerini en iyi
sekilde degerlendirmektedir. Giin iginde izleyiciye pek ¢ok sey aktaran televizyon,
imge diinyamiza da hakimdir ¢iinkii zihnimizdeki imajlarin bicimlenmesinde et-
kilidir. Gordiiklerimiz yalnizca gerceklesmis olaylarin goriintiileri degil, secilerek
kurgulanmig goriintiilerdir. Bu se¢im sirasinda ideoloji kavrami 6ne ¢ikar. Ciinkii
program se¢imleri medya patronlarinin ve hiikiimetin bir ideoloji yansitma bi¢imi
olarak var olur ve enformasyon ya da haber degeri bu sistem tarafindan belirlenir.
Dolayisiyla enformasyon olarak sunulan igerikler akil siizgecinden ge¢meden direkt
olarak alinirsa ideoloji amacina ulagmis olacaktir.

17 Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari, 5.30-33.
18 Vahit ilhan ve Semra Civelek, “Televizyon Ana Haber Biiltenlerinin {konografik Analizi: Kadinin Yeri ve
Temsili”, E-Journal of New World Sciences Academy, 9/2 (2014).

213



INSAN&INSAN (7/26 GUZ/FALL 2020)

Enformasyonun reddi durumunda ise belli yaptirimlar ve baski mekanizmalar1 dev-
reye girer. [zleyiciye ulagtirilmak istenen iletilere direnmenin bedeli sosyal diglanma,
otekilestirilme olabilecegi gibi daha baskici yonetim bigimlerinde siddet ve kiyima
kadar gidebilmektedir. Ve bu kiyim sinema araciliiyla pek cok kez bagarili bir sekilde
islenmis ve bireyin siddeti ve bastirilmishgi disavurumu olarak pek ¢ok kez perdede
yerini almigtir. Baski ve kontrol mekanizmalar1 baglaminda ileriki béliimlerde korku
sinemasinin gelisimine kisa bir yer vermek gerekecektir.

Korku Sinemasi

Abisel'in Popiiler Sinema ve Tiirlerdeki aktarimiyla'® korku sinemasi, yapim yili,
tilke ve konusu fark etmeksizin sinema tarihi boyunca varligini korumay basarmis
bir tiirdiir. Sinemanin ilk ortaya ¢iktig1 yillardan itibaren istendigi takdirde ¢ok ucu-
za mal edilebilen hem diigiik hem yiiksek biitcelerle ¢ekilebilen, bu nedenle pek ¢ok
yonetmenin tercih ettigi bir tiir olmustur. Alman digavurumcu yonetmenler ile is-
lenmeye baglayan gerilim ve endise temalari, psikolojinin korku tiiriinde yer alisinin
aslinda sinemanin ilk yillarina uzandigini gostermekte, bu nedenle pek ¢ok korku
filmi analiz edilirken psikanalizden de yararlanma gerekliligi dogmaktadir.

Giiniimiizde tiiriin agirlikli olarak Amerikan film sirketleri tarafindan yapilmasi
tiirtin 6nemini destekler niteliktedir. Korku filmlerinin “en garantili tiir” olarak ta-
nimlanmasinin 6nemli bir nedeni, her tilkenin kendi korku filmini yapabilmesinde
yatar. Cografyanin sosyo-Kkiiltiirel, ekonomik ve fiziksel yapisi ne olursa olsun korku
hikayeleri ve psikolojik endiseler tiim canlilar i¢in ortaktir. Bu nedenle her toplum
kendi korku filmini iiretebilmektedir. Temel endise ve kaygilara, fiziksel ve psikolo-
jik acilara yaslanan korku tiirii diinyanin her yerinde ve her donemde izleyici bula-
bilmekte, bu nedenle hi¢cbir zaman popiilerligini yitirmemektedir.

Korku tiirtiniin toplumsal yasamla iliskilendirilmesi noktasinda Sigfried Kracauer
onemli bir yere sahiptir. Alman sinemasini incelerken donemin irkiitiicii filmlerini
bir hastalik olarak gormiis, psikanalitik olarak irdelemis, bazilarini Nazizm’in bigim-
lenisi olarak agiklamaya caligmigtir. Pragli Ogrenci, Dr. Caligarinin Muayenehanesi,
Nosferatu gibi kiiltler toplumun ortak psikolojisinde yer alan otoriteryan egilimleri
yansitmaktadir ve bu egilimler korku tiiriiniin 6nemli bir boliimiidiir.

Korku sinemasi ilk yillarinda oyunculuk anlayisinin tiyatro sahnesinin etkisinde
oldugu, kamera hareketleri ve kurgu kullaniminin fazla yer tutmadig1 yapimlariyla
psikanalizi temel alarak, biraz sonra bir sey olacagi korkusuyla bekletme ve rahatsiz-
lik verme yontemlerini kullanir.?! Izleyiciyi somut bir aragla korkutmay1 amaglayan
“canavarly, katilli” filmler korku unsurunun dogrudan aktarimini sunarak anlik diga-
vurum yasatabilseler de psikanalizci sinemada goriinmeyen bir canavar daima ora-
dadir; bu canavar korkunun kendisidir, dolayisiyla insana “korkudan korkma” mitini
sunar.

19 Nilgiin Abisel, Popiiler Sinema ve Tiirler, Istanbul: Alan Yaymcilik, 1995, 5.116-122.

20 Siegfried Kracauer, From Caligari to Hitler: A Psychological History of the German Film, Princeton New Jersey:
University Press, 1974, s.77.

21 Colin Odell ve Michelle Blanc, Korku Sinemasi, gev., Ali Toprak, Istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2011, s.13.
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Bu goériinmez canavar korkunun kendisi olabilecegi gibi iiziicii ya da tatsizlik verici
hisler de saglayabilir. Canavar seyirciyi film boyunca bir kaos gemberinde tuttuktan
sonra, finalde bir ¢oziilme saglanmasi korku sinemas: i¢in gerekli ve zorunludur.
Tiim sorulara tam olarak cevap vermemesi s6z konusu olabilse de genel bir anlam
olusturma ve parcalari yerine oturtmak gerekliligi vardir. Bu sebep-sonug iligkisi tat-
min edici sekilde olusturulmalidir. Diger film tiirlerinde sanat kaygisiyla hicbir yere
baglanmayan konular ele alinabilse de izleyici korku filmlerinde 6niinde sonunda
bir mantik arayacagindan seyirciyi hicbir doyum saglamadan kendi bagina birakmak
korku sinemast igin uygun bir hareket olmayacaktir. Izleyiciyi doyuma ulastirmadan
sona eren korku filmi, bu durumda izleyiciye istedigini verememis sayilacagindan
bu durum korku tiiriiniin gelecegi agisindan sikint1 yaratacaktur.

Bunun nedeni Oskay’in da belirttigi gibi** kisinin korku filmini izlerken kendi haya-
tina iliskin korku ve endiseleri tekrar tekrar yagamasi ve “yinelemeci zorlayici duygu”
olarak adlandirilan bu durumda, kisinin ¢agdas yasaminin getirdigi acilar karsisinda
edilgen bigimde ac1 ¢ekmesine engel olarak acisini disa vurup az da olsa denetim
kurabilmesi i¢in 6nemli olmasidir. Korkunun kapitalist tarafindan nasil kullanildi-
ginin ele alindig1 ¢calismada, odaklanilan temel konular, medya ve ideoloji iliskisinin
sinema sanat1 aracilifiyla nasil islendigi, verilmek istenen mesajlarin ortiik olarak
nasil olusturuldugu ve baski mekanizmalarinin sinemada nasil gosterilebileceginin
bir 6rnegini sunmaktir. Incelemis oldugumuz filmde kurulmus olan diigsel diinya ile
olusturulmus olan simgesel dil araciligryla verilmesi amaglanan politik mesajlarin
basarili bir sekilde iletildigi varsayilmakta, sinema araciligiyla kurulan evrende iste-
nen ideolojinin etkin bi¢cimde yansitildig1 diistiniilmektedir. Medya- ideoloji iliskisi
diissel bir evrende simgesel bir dil ile verilerek bilingaltina daha etkin bir bigimde
islenmektedir. Sinema bu anlamda 6nemli bir aragtir.

Kabuslar Evi Uyurgezerler Filminin Gostergebilim ve Soylem Analizi ile
Coziimlenmesi

S6ylem bir meta-eylemdir ve ideoloji, bilgi, diyalog, anlatim, beyan tarzi, mii-
zakere, gii¢ ve giiclin miibadelesiyle eyleme doniisen dil pratiklerine iliskin
stirectir.”

Soyleme iliskin bu ifadede anlayacagimiz gibi s6ylem farkli yaklasimlar: farkl: agik-
lamalarla temellendirebilmeye imkan saglayacak bir yaklasimdir. Bir konuyu fark-
I1 agilardan ele almak i¢in kullanilan ifade bi¢cimi olarak karsimiza ¢ikar. Konuya
farkli agilardan yaklagimi miimkiin kilmasi bakimindan, bir metni ya da goriintii-
yii tim Ortiik anlamlariyla birlikte agiga ¢ikarmak i¢in olduk¢a dnemli bir yontem-
dir. Soylem analizinin pek ¢ok metin ¢oziimlemesinde tercih edilmesinin nedeni
de iste bu farkli anlamlar1 genis perspektiflerle incelemeye izin vermesidir. Sinema
okumalar1 yaparken, sahnelerdeki sdylemlerin analizinin yani sira gostergebilimsel
¢oziimleme de gereklidir ¢linkii gorsel bir sanat olan sinema, goriintiilerle anlam
yaratma konusunda oldukga basarili oldugundan bu goriintiilerin ardinda yatan yan

22 Abisel, Popiiler Sinema ve Tiirler, s.127-128.
23 Edibe S6zen, Soylem: Belirsizlik, Miibadele, Bilgi, Gii¢ ve Refleksivite, Istanbul: Paradigma Yayinlari, 1999.
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anlamlar, mitsel durumlar, metaforlar tespit edilmelidir ve bu tespit gostergebilim
sayesinde yapilabilir.

Gostergebilim bilinen diiz anlamin 6tesindeki yan okumalar1 miimkiin kilmasi baki-
mindan film ¢oziimlemelerinde gerekli bir analiz yontemidir. Bunun nedeni goster-
gebilimin bilinen, ilk akla gelen diiz anlamin 6tesinde, Peirce ve Saussure’iin gosteren
ve gosterilen iligkisi ile kurdugu, farkli anlamlari ortaya ¢ikarma yetisidir.>* Ornegin
fotograf goriintiisel bir gostergedir, nesnesi gibi goriiniir nesnesinin sahip oldugu
anlami aktarir. Ote yandan duman, ates ile dogrudan bagi olmasinin disinda, bir yer-
de yangin ¢iktiginin belirtisel gostergesidir. Bir evin penceresinde goriinen duman
yalnizca ates kavramiyla iligkilendirilmez; ayn1 zamanda o evdeki olas: tahribat: ya
da can kaybini da hatirlatir. Ya da simge olarak kullanilan sézciik, soylemsel boyutun
devreye girdigi diger bir anlam yaratma unsurudur. Sozciikler de gostergeler gibi
goriinen anlamin haricinde, kullanim sekillerine gore yan anlamlar ifade ederler ve
bu 6zellikleri, gorsel metin ¢6ziimlemelerinde diyalog ve diger ses kullanimlara yan
anlamlar kazandirmaktadir.

Barthes'n diiz anlam ve yan anlam calismalari, film, fotograf, afis gibi gorsel
metinlerde siklikla yer edinmektedir.>*Ornegin filmde kullanilan siyah bir renk diiz
anlamsal olarak yalnizca bir renk iken, yan anlamsal olarak, onu giyen kisiye dair
olumsuz o6zellikleri belirtebilmektedir. Ya da ilk bakista yalnizca bir sézciik gibi
goriinen bazi diyaloglar, kullanildig: sahneye bagli olarak sdylemsel diizeyde yan an-
lamlar olusturabilmekte ve bunlarin anlasilmast i¢in belirli bir ilgi alani ve kiiltiir dii-
zeyi gerekebilmektedir. S6ylem analizinin temel varsayimina gore dil, eylem ve fonk-
siyona yonelik ¢evre yonelimidir ve birey sosyal diinya degerini ya da adaptasyonunu
olusturmak igin dili isteyerek kullanir, bu aktif insa siiregleri dil degiskenligi icinde
ortaya konur. Soylem kullanildig: fonksiyona baglh olarak degiskenlik gosterir.*® Bu
da soylemin her ortama gore farkli anlamlari agiga ¢ikaracagini belirtmektedir. Soy-
lem ¢6ziimlemesi yontemi, sdylemlerin altinda yatan farkli anlamlarin saptanabil-
mesi i¢in film metinlerinde siklikla kullanilmaktadir.

Bir sinema sahnesinde kullanilan kelimeler ya da isimler sdylemsel iken, kullanilan
renkler, kamera agilar1 ya da kiyafetler gostergebilimsel olabilmektedir. Film analiz-
lerde odaklanilmas: gereken de neyin nasil anlatilmaya galisildigs, bir gériintii ya da
replik ile nasil bir mesaj verildigidir. Her film konusu ne olursa olsun farkli anlamlar
barindirir. Ozellikle simgesel bir dilin kullanildig: film tiirlerinde ilk anlama bak-
mak ¢ogu zaman bir sey ifade etmedigi i¢in gostergebilim ve sdylem ¢oziimlemesi
bilinmeden o filmin ne anlattigini anlamak bile son derece zordur. Sanat filmleri
ve bagimsiz sinemada karsimiza ¢ikan tam olarak budur. Calismamiz kapsaminda
incelemeyi amagladigimiz Uyurgezerler filmi, festival filmi kategorisinde olmasa da
tipik bir korku filminin ¢ok 6tesinde, psikolojik tahliller barindiran bir film olma-

24 Fiske, Iletisim Calismalarina Giris, s.131-140.

25 Birsen Ceken ve Asuman Aypek Arslan, “Imgelerin Gostergebilimsel A¢idan Coziimlenmesi Film Afisi
Ornegi’, Bayburt Egitim Fakiiltesi Dergisi, 11/2 (2016), 5.512-513.

26 Richard Elliott, “Discourse Analysis: Exploring Action, Function and Conflict in Social Texts”, Marketing
Intelligence & Planning, 14/6 (1996), s.65.
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s1 agisindan sanat filmlerindekine benzer bir okuma zorunlulugu getirmektedir. Bu
okumanin gergeklesmesi i¢in sdylem analizi ve gostergebilimsel ¢6ziimleme temel
analiz yontemleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kabuslar Evi: Uyurgezerler Filmi

2006 Tirkiye yapimi, Cagan Irmak’in senarist ve yonetmenligindeki Kabuslar Evi:
Uyurgezerler filmi, birbirinden farkli hikayelerin anlatildig1 Kabuslar Evi serisinin
on ii¢ filminden biridir.*” Kabuslar Evi serisi, her boliimde farkli oyuncular ve tema-
lar ile, bilingalt1 korkulariyla yiizlegen, yollar: Istanbul yakinlarindaki bir kasabaya
diisiip Kabuslar Evini kiraladiklar1 anda pek ¢ok esrarengiz olay yasayan insanlar1
konu alan bir evren kurmustur. Goriiniirde korku hikayeleri anlatiyor gibi gériinse
de aslinda film serisi ana karakterlerin en derin psikolojik travmalarini yansitan bir
disavurum sunmasi bakimindan 6zgiin bir ¢izgidedir.

Film, imza giiniine giden Tolga Ozakin isimli yazarin imza giiniine ¢ok az sayida
kisinin katilim1 kargisinda ugradigi hayal kiriklig: ile baglar. Oncesindeki iki kitabi
daha ¢ok ilgi gérmiis olan Tolga, mevcut durumu hakkinda aci cekmektedir. Imza
glinii sonunda evine donerken otoparkta birdenbire karsisinda bir 151k belirir ve net
olmamakla birlikte bu 15181n i¢inde iki kisi goriiniir ve kaybolur. Bu olayin sokunu
yasayan yazar, kotii bir giin gecirmis olarak birlikte yasadigi kiz arkadasinin evine gi-
der. Bu sahnede aralarinda gegen diyaloglarda, 6zel hayatinda da kariyer hayatindaki
kadar basarisiz oldugunu goriiriiz. Kiz arkadasi kitabin tutmamasinin sorumlulugu-
nu, erkek arkadas: i¢in ¢abalamis olmasina ragmen onun medyada yer alip taninir
biri olma firsatini geri tepmis olmas: seklindeki dar gorisliligii olarak goriir. Tolga
i¢in ise medyada yer alarak kitabinin ¢ok satmasini saglamak dar gorisliiliik degil,
yazarlik etigine uymayan bir davranistir. Kiz arkadas: ise boyle diisiinmeye devam
ettigi slirece 6zgiivenini asla geri kazanamayacagini ve iyi bir yazar olmayacagini
soyler, ayrilma imalarinda bulunur. Tolga ayriliga hazir degildir ve bu durumu erte-
lemek ister.

Uyumak i¢in yattiklarinda sabaha dogru Tolga kabusla karisik hayaller goriir. Rahat-
s1z bir uyku uyur, uyandiginda yatagi gordiigii kabustan dolayr darmadaginiktir ve
kiz arkadas1 egyalarini alip, mektup birakip kendisini terk etmistir. Hem kariyer hem
de iliski anlaminda bocalama siirecinde olan Tolga yeni bir roman yazabilmek igin
bir siire yalniz kalabilecegi bir yere gitme karar1 alir. Gittigi yer, Kabuslar Evi olarak
bildigimiz, serideki siirekli mekan olan, Istanbul’a yakin bir kasabanin diginda bir
yerde bulunan tarihi bir kdsktiir. Sema isimli emlak¢1 kadin tarafindan kiralanan ve
tiyat1 olduk¢a uygun olan ev Tolganin yazar oldugunu ve yalniz kalmak istedigini
soylemesi iizerine ona verilir. Tolga yeni evine yerlesir yerlesmez ayrildig: kiz arka-
dasini arayarak onu yeniden kazanmaya ¢alisir fakat bunun zor oldugunun farkinda-
dir. Buradaki kariyerde basarisizlik, biten iliski ve bunlara paralel olarak yeni bir yere
tasinma durumlari, bir doniim noktas: ger¢eklemekte oldugunun séylemini sunar.

Tolga yeni romant iizerinde ¢alisirken aklina gelenleri kaydetmek igin yeni bir ses

27 Cagan Irmak (Yonetmen), Kabuslar Evi: Uyurgezerler, Istanbul: Avsar Film, 2006.
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kayit cihazi almistir. Evindeki ilk gecesinde basucuna cihazi agik olarak koyar ve
aklina gelen ciimleleri sdyleyerek uykuya dalar. O gece birkag giin 6nce uykusundaki
¢irpinmalar1 yeniden yasayinca, sabah uyandiginda kayit cihazinin gece bagina gelen
seyi kaydetmis olabilecegini diisiinerek geriye sarip dinler. Gergekten de biri yetis-
kin bir erkek, digeri ¢ocuk olan iki kisinin anlamsiz konusmalarini duyar. Bunun
tizerine ¢ok sinirlenir ve kasabaya inerek, odasina giren kisileri tuzaga diistirecek bir
mekanizma kurmak i¢in bazi1 malzemeler satin alir.

Diikkandaki elemanla birlikte eve ¢ikip birlikte diizenegi kurduktan sonra rutin ha-
yatina donerek aksami beklemeye baglar. Aksam oldugunda uyuyor gibi davranarak
etrafi dinlemeye baslar ve igeri birilerinin girdigini duyunca tuzag ¢alistirarak onlar1
yakalar. Fakat yakaladig sey karsisinda oldukea saskindir. Bunlar ten renkleri, kasla-
r1 ve kirpikleri bembeyaz olan baba ve oguldur. Yerdeki kapana basmis olan babanin
kani beyaz akmaktadir. Tolga bu durum karsisinda panige kapilir, babasinin kurtul-
mast i¢in korkuyla bagiran ¢ocugu sakinlestirmek igin ugrasir. Adami tuzaktan kur-
tar1p asag1 salona tasidiginda baba-oglun oldukga bitkin oldugunu goriir. Baba dinle-
nirken oglundan bir seyler 6grenmeye ¢alisir ama gocuk sadece lirkekge bakmaktadir.
Tolga ¢ocuga a¢ olup olmadigini sorar ve ¢ocugun agim demesi iizerine mutfaga
gidip bir seyler hazirlar. Fakat elinde tepsiyle salona doniip tepsiyi ¢cocugun Oniine
koydugunda babasinin “onlar1 yiyemez” demesiyle bu duruma bozulur ve baslarina
bela olduklari i¢in sdylenmeye baglar. Bitkin goériinen baba Tolganin saskinlig: ve
gerginligi tizerine kim olduklarini, nereden geldiklerini anlatmaya baslar.

Bu beyaz goriiniimlii iki insan, “Uyurgezerler” denilen, sayilar1 olduk¢a azalmis olan
bir irka mensuptur. Nerede oldugu bilinmeyen ama orada herkesin ¢ok mutlu ol-
dugu bir yerde baris icinde yagamaktadir. Yasadiklar1 yerin yakininda insan irkina
daha ¢ok benzeyen kisiler de vardir fakat kimse Uyurgezerler’i yadirgamamaktadir.
Uyurgezerler yalnizca diislerle beslenen, diisler disinda higbir sey yiyemeyen, daima
rengarenk giyinen ve koylerinde mutluluk icinde yasayan bir irktir. Yasadiklari yer-
deki insanlar, onlar gelebilsin diye geceleri evlerinin kapilarini agik birakirlar, Uyur-
gezerler kimseye zarar vermeden evlere girer ve uyuyan kisilerin diiglerini emerek
beslenirler. Diiglerle beslenmek kars: taraf icin olumsuz bir sey gibi goriinse de ashin-
da degildir; ¢iinkii onlar diisleri emerken kisilerin korkularini, hayal kirikliklarini,
endiselerini de alip gotiirmektedir. Insanlar bu yiizden diislerinin emilmesine izin
vermektedir ¢ilinkii bu sayede, korku ve umutsuzluklardan arinmis olarak mutluluk
dolu bir diinyada yasayabildiklerini fark etmislerdir.

Fakat bir giin, birdenbire tiim bu diizeni alt iist edecek gelismeler yasanir. Hitkiimet
degisir ve yeni gelenler baski ve korkutmaya dayali bir ydnetim bi¢imini olustururlar.
Televizyon 6zendirilmekle kalmaz, zorunlu kilinir. Televizyon izlememek, televiz-
yondaki programlari takip etmemek, bozulan televizyonu derhal yaptirmamak af-
fedilmez suglar arasinda yer alir. Televizyon kanallar1 elbette ki yonetimin elindedir
ve sik sik propaganda yoluyla halkin nasil davranmasi gerektigi konusunda bildiriler
sunulur. Televizyon izlememek disinda affedilmeyen ve sonu idamla biten diger sug-
lar, yonetimi sorgulamak, kitap yazmak ve okumaktir. Bu tarz faaliyetlerde bulunan-
lar herkesin gozleri 6niinde kursuna dizilir.
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Bu noktada Machiavellinin halkin agir baskilara direnemeyecegi goriisiinden yola
¢ikilarak hitkiimetin diizen bozmay1 diisiinenler i¢in emsal olusturmak amaciyla sid-
dete ve kiyima bagvurdugu goriilmektedir. Insanlarin baskiyla yonetilmeye baglan-
dig1, korkutma yoluyla egemenlik saglamaya yonelik bir yonetim bi¢iminin benim-
senmis olmasi elbette ki Uyurgezerler halkini da etkiler. Clinkii yonetim, insanlarin
evlerinin kapilarini kilitlemeden yatmalarini yasaklamigtir. Etraftaki tiim Uyurge-
zerler’i kursuna dizmek disinda, bulamadiklar1 Uyurgezerler’i de ag birakarak son-
larin1 getirmeye galisirlar. Uyurgezerlerin hayatta olmasi onlarin isine gelmemek-
tedir ¢linkii insanlarin korku ve endiselerini emiyor olmalar1 yonetimin isteyecegi
bir sey degildir. Korkutamayacaklari bir halki yénetmenin zorlugunu bildikleri i¢in
Uyurgezerler onlarin 6niindeki en biiyiik engeldir. Machiavellinin, insanlarin hafif
baskilara direng gosterebilecegi savunusu, hiikiimetin endisesi olarak bu sahnelerde
okunabilmektedir. Eger korkunun siddeti az olursa Uyurgezerler ve digerleri buna
bas kaldirabilecek ve yonetimin seyri degisecektir. Bu nedenle baski mekanizmalari
tist diizeyde tutulur.

Tolganin filmin baginda imza glintinde ¢ikarken otoparkta gormiis oldugu siluet,
bu baba oglun, yonetimin kursunlarindan kacgarken bir gegit acilmasiyla Tolga’nin
diinyasina geldikleri andir. O giinden beri Tolganin diisleriyle beslenerek hayatta
kalmislar fakat beslenecekleri bagka kimse bulamadiklari i¢in Tolganin zihnine za-
rar vermislerdir. Tolga yazmak amaciyla tasindig1 bu yerde bir siiredir tiim diisleri
¢alinmis hissetmektedir. Yine de kargisinda ona bu hikéayeyi anlatan adama “sizi ben
mi yarattim?” diye sormadan duramaz. Adam ise “hayir, bizi okuyucularin yaratt,
bizi yaratan, senin kendi yazdigin kitaplara duydugun inancti. Ciinkii sen kendine
inandigin siirece okuyucularin da sana inanmaktayd1” cevabini verir.

Buradaki soylem, Uyurgezerler denen baris dolu bir halkin, Tolga gibi idealist bir
yazarin edebiyata ve maneviyata giivenmesi sayesinde insa ettigi alternatif bir diin-
yaya atif yapar. Bu alternatif diinyada tipki romanlardaki kadar giizel hayatlar yasan-
maktadir. Fakat Tolga bir siire sonra kendine inanmamaya baslar, kiz arkadas: dahil
cevresindekiler onu “televizyona ¢ikmaya” ikna etmek isterler. Tam o sirada paralel
diinyada Uyurgezerler i¢in yonetim degisir ve basa gelen kisiler medyanin giiciinii
kotii yonde kullanarak bir hegemonya olustururlar. Tolganin diinyasinda olan seyler
Uyurgezerler’in diinyasina farkli bicimlerde yansimaktadir. Tolganin bundan 6nce
yazmis oldugu kitaplar, kendine olan giiveninin eseri oldugu i¢in Uyurgezerler’in
diinyasinda her sey yolunda gitmektedir.

Fakat insanlar artik okumamaya, televizyon izlemeye, medyanin giiclinii kullana-
rak basari elde etmeye inandiginda yavas yavas hegemonyanin erkine girer, boylece
giic iligkileri de degismeye baslar ve bu degisiklik Uyurgezerler'in sonunu getirir.
Buradaki “Uyurgezerler” sdylemi, zihinsel bir yaratima génderme yapmaktadir. Bu
irka mensup olan kisilerin savas aleti kullanmay1 bilmemesi, diigler disinda higbir
diinyevi seye ihtiya¢c duymamasi, daima baris i¢inde yasamalar: gibi sdylemler ve
kanlarinin ve yiizlerinin bembeyaz olmas: gibi gostergeler, Tolganin diinyasindaki
hirs dolu insan 1rkinin tam tersi konumda olduklarini ifade eder. Insan kaninin kar-
muzilig1 karsisinda Uyurgezerlerin kaninin beyaz akmasi gostergesi apagik bu zithig
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pekistirmekte, bildigimiz insan irki pek ¢ok renk ve bi¢cimdeyken tiim Uyurgezer-
lerin ayn1 renk tonunda ve benzer kisiler olmalar1 da, “Sirinler Kéyii™® benzeri bir
esitlik vurgusu yapmaktadir.

Uyurgezerler’in hikayesini dinleyen Tolga, kendi inangsizliklar1 yiiziinden paralel
diinyada zor duruma diigmiis olan bu irka bir faydasi olmasi i¢in bir seyler yapmak
ister. Karsisindaki adam diisleriyle beslenebilsin diye uyumayi teklif eder fakat adam
kendisini degil oglunu diisiinmektedir. “Bana degil ogluma yardim et” diyerek oglu-
nu Tolga’ya emanet eder. Cocugun isminin Aglot oldugunu 6grenen Tolga buna sasi-
rir. Baba, onlarin diinyasindaki her ¢ocugun isminin Aglot oldugunu soyler. Burada
“Tolga” isminin tersten okunusu olan “Aglot” ‘un kullanilmasi yine séylemsel acidan,
Uyurgezerler evreninin, Tolganin ters yansimas:t oldugunu ifade etmektedir. Tolga
son olarak, Uyurgezerler’in kendi diinyasina geldigi andaki gecidin nasil agildigini
da 6grenir. Gegit, imza giintinde Tolganin kitabini alip okumaya baslayan kisi saye-
sinde agilmistir. Burada, umut var oldugu siirece kurtulusun da var olacagi séylemi
ortaya ¢ikmaktadir.

Tolga Aglot ile birlikte diis bulmak i¢in disar1 ¢iktiginda vakit gece yarisini ¢oktan
gecmistir. Arabayla ¢iktiklar1 yolda ilk olarak evsiz birine rastlarlar. Aglot adamin
yanina sessizce yaklasir ve diislerini emmeye ¢alisir. Fakat ortaya kirmizi bir duman
cikar. Aglot bunu geri piiskiirterek “cok ac1” oldugunu séyler. Bu sahnede kirmizi
rengin tercih edilme nedeni gostergebilimsel olarak kirmizinin baskin yanina odak-
lanilarak evsiz adamin yasamis oldugu acilarla bas edemedigi bir noktada oldugunu
sOylemini sunmaktir.

Adamin digleri emilemeyecek kadar acidir. Bu nedenle onu oldugu gibi birakarak
bagka birilerini aramaya devam ederler. Arabasinin i¢inde uyuyan bir taksici goriir-
ler ve yanina yaklasirlar. Aglot adamin diislerini emmeye calistiginda ortaya bu sefer
beyaz bir duman ¢ikar. Cocuk Tolga’ya donerek adamin emecek diisleri olmadigini
soyler. Buradaki beyaz duman imgesi masumiyete degil bosluga ve amagsizliga ya-
pilan bir gondermedir. Saat ilerlerken yola devam ederler ve o sirada agik bir motel
goren Tolga Aglot’la birlikte iceri girer. Lobide uyuyan birini gordiigiinde sevinerek
gocugu onun yanina birakir. Aglot bu adamin diislerini emmeye kalktiginda bu sefer
simsiyah bir duman ¢ikar ve Aglot korkuyla dumani piiskiirtiip geri ¢ekilir. “Diistin-
celeri zehirli, eger onu icersem beni zehirler” der. Buradaki siyah duman gostergesi
de agik sekilde insan ruhunun karanlik yanina vurgu yapmaktadir.

Artik umudu tiikenmeye baslayan ve gittikce daha da endiselenen Tolga Aglot'u
alarak eski kiz arkadasinin evine gotiiriir. Onun emilecek giizel diisleri oldugunu
ummaktadir. Eve geldiklerinde kapinin kilidinin hala ayn1 oldugunu goriir ve anah-
tartyla acarak iceri girer. Fakat beklemedigi bir seyle karsilasir. Kiz arkadas: yatak
odasinda bagka bir adamla uyumaktadir. Bunun iizerine salona gegerek aglamaya

28 50’li yillarin sonlarinda Belgikali gizer Peyo tarafindan yaratilan ‘Les Schtroumpfs ¢izgi roman serisi ayni
yapim sirketi araciligiyla Kuzey Amerika’ya tasinmis ve 80’li yillarin baslarinda NBC televizyonunda The Smurfs
adiyla ¢izgi diziye doniismiistiir. Cihan Aydin, “Sirinler”, erisim 10 Haziran, 2020, http://www.beyazperde.com/
filmler/film-61639.

220



SEDEF SUBOLEN

baslar ama Aglota sansin1 denemesini sdyler. Iceri gidip bir siire sonra Tolga'nin ya-
nina gelen Aglot, ikisinin de artik hayal kurmadigini, kadinin pisman oldugunu bu
yiizden artik hi¢bir sey hayal etmedigini soyler.

Tolga gece boyunca Aglot'u doyurmak i¢in diis bulamamus bir halde, cocugu kucagi-
na alarak Istanbul’'un sokaklarinda gezinir ve ne pahasina olursa olsun diinyada hala
iyi diisler kuran birileri olduguna inandigini ve onu bulacagini sdyler. Aglot ne kadar
bitkin olsa da hala hayattadir ve bu Tolga i¢in hala umut oldugunu bir gostergesidir.
Filmde Tolganin Aglot icin diis bulma ¢abas1 aslinda kendi kaybettigi diislerini geri
kazanmak istemesinin somutlagtirilmis bir ifadesidir.

Uyurgezerler irkinin yok olmaya baslamasi, teknolojinin gelisimine baglh olarak,
medyanin yiikselisi ve bunun sonucunda hegemonya kurmak amaciyla medyanin
onemli bir silah olarak kullanilmasiyla paralel olarak ilerlemektedir. Bu da okumaya
ve diisiinmeye daha az zaman ayiran insanin, teknolojinin kolesi oldugu, teknoloji
sayesinde kurulan bu koleligi egemen gii¢lerin iktidarlarini pekistirmek i¢in kullan-
diklar1 yoniinde bir gondermedir. En basta rengarenk kiyafetler icinde gordiigimiiz
Uyurgezerler’in, yonetimin degismesiyle birlikte tepeden tirnaga siyah giyinmek zo-
runda birakilmalary, tek tiplesmisligin ve eglenceden uzak nesesiz bir hayatin goster-
gebilimsel okumasidir.

Tolganin hayatinda meydana gelen tiim olumsuzluklar, dogrudan sanatina yansidi-
81 icin, onun yasamina paralel bir dogrultuda olan Uyurgezerler halkini da agamal
olarak etkilemis, en sonunda sevgilisi tarafindan terk edilip kitaplar1 satmayan bir
yazara doniistiigii anda da Uyurgezerler’in evrenindeki baskici yonetim, yasaklara ve
idamlara baglamistir. Filmde Machiavelli'nin soziinii ettigi baski ve kontrol mekaniz-
malarinin devlet yonetiminde kullanilmas: durumu karsimiza degisen yonetim bigi-
mi sirasinda ¢ikmakta, halkin itaati iin stirekli ideoloji yayma araci olarak televizyo-
nun kullanilmasi, halkin direnmemesi i¢in agir baskilar uygulanmasi gibi durumlar,
diislintiriin fikirlerine 6rnek tegkil etmektedir. Halkin hafif baskilara direnebilecegi
ama agir baskilara karsi teslim olacag1 diisiincesi, katledilmekten korkan insan irkinin
itaat gostermesi, itaat géstermeyenlerin idam edilmesi sahneleri ile verilmektedir.

Machiavelli'nin huzurlu bir devlet yonetimi icin gereken her seyin yapilmasini 6ne
stirdiigii goriisleri ile filmde Uyurgezerler halkinin digerlerinin korkularini emmek
“sugundan” dolay1 yok edilmesi karari paralel dogrultudadir. Clinkii korku duymayan
bir halk bir siire sonra itaat etmeyi birakacaktir ve itaat etmeyen bir halki uzun siire
yonetebilmek miimkiin degildir. Bir diistiniir olarak, devlet yonetimine iliskin be-
lirli fikirler 6ne siiren fakat bunu pratikte uygulama sansi olmayan Machiavelli'nin
gorislerinin filmdeki karsilig: sinirli olsa da, ¢aliymada yer verilen analiz sirasinda
yorumlanan séylemler ve gostergeler, baskinin, korkunun ve siddetin sinema perde-
sinde nasil yer bulduguna bir kez daha 151k tutmak amaciyla ele alinmigtir.

Sonug¢

Tarihsel agidan ilk 6rneklerini “yildirimdan korkma” gibi ilkel durumlar olarak ele
alabilecegimiz korku, degisen diinya karsisinda kaygi, stres, endise gibi kavramla-
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ra doniiserek bicim degistirmistir. Bu degisim modern bireyin yagaminda “giivende
hissetmeme” endisesi olarak yer etmistir. Korku, karakteristigi geregi hayatta kalmak
i¢in temkinli olmay1 saglayacak bir kavram olsa da, bazi gii¢ mensuplar1 sosyo-eko-
nomik ve ekonomi-politik agilardan korku kavramini egemenlik kurmak istedikle-
ri kitleler karsisinda kullanmaktadir. Cagan Irmak’in filmde iki ayr1 evren arasinda
kurmaya ¢alistig1 bagda agik¢a korku kavrami tizerinden kurulmus bir sistem elesti-
risi goriilmektedir. Okumayan kisilerin mutlaka kendilerinden giiglii kisiler tarafin-
dan sindirilecekleri, bunun 6niine ge¢mek icin daima bilgi ve fikir tiretme odakl1 bir
yasantinin olmasi gerekliligi vurgulanmaktadir.

Olusturulan diigsel metaforlar filme masals1 bir hava katsa da Uyurgezerler’in
diinyasinda yasananlar bir dehset senaryosudur. Bu senaryonun gerceklesmesine
engel olmak i¢in filmde 6rtiik olarak sunulan ¢6ziim, teknoloji kullanimindaki den-
geyi iyi kullanmak gerekliligi, eger teknolojiyi hayatin merkezi konumuna getirirsek,
bize empoze edilecek olan ideolojik fikirlerin miktarinin da ayni 6l¢iide artacag: ve
bu durumun bizi sorgulamayan bireylere doniistiirecek olmasidir. Sorgulamayan
bireyler yalnizca kendileri i¢in degil toplum igin de tehdit olusturmaktadir ¢iinkii
tilmde once diger evrende yasayan insanlari, sonra yavas yavas Uyurgezerler etki-
leyen baskic1 yonetimde oldugu gibi ideoloji toplumu da sekillendiren ve zamanla
temel yasam pratiklerine yansitan bir durumdur. Bu nedenle tiiketirken tiretmeyi
ihmal etmeyen, neyi ne i¢in tiikettigini bilen ve daima sorgulayan bireyler olmak,
maruz birakilacagimiz gesitli hegemonya unsurlar1 karsisinda kendi kimligimizi
kaybetmemeyi bagarabilmemiz agisindan olduk¢a 6nem arz etmektedir.

Calismada kullanilan gostergebilimsel analizde, alt metinlerin okunmasi sirasinda
gostergebilimde diiz anlam, yan anlam, metafor gibi kavramlara odaklanilarak film
dili agisindan gostergebilimsel ¢oziimlemenin 6nemine yer verilerek seyirciye veril-
mek istenen mesajlarin agiga ¢ikarilmasi amaglanmistir. Goriinen diiz anlamin 6te-
sinde okumalar yapabilmek i¢in gostergebilimde yer alan anlamlandirma calisma-
larinin bilinmesi 6nemlidir. Bir diger yontem olan sdylem analizi de benzer sekilde
kelimelerin asil anlamlarinin 6tesinde yan anlamlara odaklanilarak, verilmek iste-
nen mesajin agiga ¢ikarilmasi agisindan gereklidir.

Filmde Machiavellinin yiiz yillar 6ncesinde devlet yonetimi ve korku kavramina
iliskin 6ne siirdiigii goriisler, dogrudan yirmi birinci yiizyil kapitalizm kavramina
uyarlanamayacak olsa da, kullanilan korku ve baski mekanizmalar1 baglamin-
da gliniimiiz kapitalizmine bir temel olusturdugu diisiiniilmesi agisindan yerinde
gorilmistiir. Kuramsal ¢ercevede ele aldigimiz fikirlere sinema araciligi ile daha ya-
kindan bakmamizdaki en 6nemli amaglardan birisi, ilk yillarindan itibaren belirli
distinceleri ve ideolojileri aktarma araci olarak kullanilan bu sanat dalinin, i¢inde
barindirdig: belli bagh unsurlarin detayli okumasi yapildiginda verilmek istenen me-
saji iletme konusundaki basarisidir.
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227



[NSAN&INSAN (7/26 GUZ/FALL 2020)

Tablo icerikleri

Tablolar (satir, siitiin ve hiicreler) diizenleme sirasinda karisikliga ve veri kaybina
yol agmayacak sekilde hazirlanmis olmalidir. Bu ¢ergevede, makalelerde kullanilan
tablolar, Word belgenin disinda, ayrica Excel dosya olarak gonderilmelidir. Tablolar
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Sekil veya grafikler

Sekil veya grafikler Word dosya disinda, ayrica Excel dosya olarak gonderilmelidir.
Resimler
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Yazima ve atiflara dair diger hususlar
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Atif ve kaynakga yazim kilavuzu i¢in bkz.

https://insanveinsan.org/form/Dipnot-kaynakca-yontemi.pdf
Ayrica, atif ve kaynakea 6rnegi icin son sayinin makalelerini inceleyiniz.
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