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Editorden

Yilda iki kez yayimlanan AURUM Sosyal Bilimler Dergisi'nin besinci cildinin ikinci sayisiyla literature
katki sunmaya haziriz. Artik hicbir disiplinin tek basina hareket edemedigi, diger disiplinlerle etkiles-
tikce sinerji ve gli¢ kazandigi gliniimuizde, farkl disiplinlerden gelen makaleleri sosyal bilimler ¢a-
tisi altinda toplayan dergimiz, genis okuyucu kitlelerine bu farkli disiplinlerden gelen makalelere bir
arada erisme firsati veriyor. Okuyucularimizin dergide yer alan kendi alanlarindaki yazilar kadar, alan-
lari disindaki yazilari da ilgiyle okuyacaklarini diisiinliyoruz. Bu sayimizda da yine birbirinden ilging
konularla karsi karsiyayiz.

Prof. Dr. Berrin Ceylan-Ataman “Ekonomi ve Sosyal Teoride Yeni Bir Paradigma olarak Blytime-Me” adli
makalesinde Buiylime-me olgusunu pandemi ¢ercevesinde degisen tiiketim davranislari 1siginda ele ali-
yor ve konunun sosyal tarafina da isaret ederek gelecek nesilleri de g6z ardi etmeyen bir yaklasimla tre-
timde kar maksimizasyonu yerine insan merkezli érgitlenmenin 6nemini vurguluyor.

Doc. Dr. Ahu Ergen ve Cemal Aksoy, “Changes in Consumer Behaviour Of Gen Y'ers in Covid-19 Pande-
mic” adli makalelerinde 2020 yilina damgasini vuran Covid-19 pandemisinin Y kusad tlketicilerin satin
alma davraniglari tizerindeki etkilerini inceliyorlar. Derinlemesine mulakat yontemi kullanilarak yapilan ¢a-
lismanin énemli bulgularindan biri Covid-19 pandemisinin Y kusad tiiketicilerini daha fazla tasarrufa yo-
neltmis olmasi olarak karsimiza cikiyor.

Dr. Ozan Bakir ve Giinay Safarzade, “Marka itibarinin Daha Fazla Odeme istegine Etkisi: Marka Askinin
Aracilik Rolii ve Nike Markasi Uzerine Bir Arastirma” adli calismalarinda marka itibarinin hem marka aski
hem de daha fazla 6deme istegi tizerindeki etkilerini inceliyorlar. Calisma, firmalarin neden marka itiba-
rina 6nem vermeleri gerektigini hakh ¢ikaran bulgular sunuyor.

Ar. Gor. Bekir Isik'in “Hileli iflas” isimli makalesi hileli iflas sucunun unsurlan ve sucun ézel goriiniis bicim-
lerine degindikten sonra yaptirim ve dava zamanasimi konularini ele aliyor.

Dr. Orhan Erkal'in “19. Yiizyilda Edebiyat Ve Resmi Bulusturan Kadin Figuri: Lord Alfred Tennyson’un
Shalott Leydisi Uyarlamalari” adli makalesinde romantik temali Shalott Leydisi siirinin farkli sanatgi-
lar tarafindan yapilan gérsellestirmeleri incelenerek, siirin 19. yiizyil ingiliz resmine katkilar deger-
lendiriliyor.

Firat Arapoglu’'nun Covid-19'un sanat tizerindeki etkilerini dijitallesme cercevesinde inceledigi elestiri
yazisi, pandemi doneminde ortaya ¢ikan sanat eserlerini sanat tarihi baglaminda yorumluyor. Pande-
minin sadece saglhda degil, sanata da dokunusunu kritik eden bu calisma dikkatle okunmasi gereken
gorusler iceriyor.

Son olarak, kitap tanitimi bélimiinde Giilhan Seyhun, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlar'ndan cikan Isil
Gakan Haciibrahimoglu'nun “Cumhuriyet ve Himanizma Algisi” adli kitabini degerlendiriyor.




Diinyada ve tlkemizde pandeminin zirve yaptigi bir doneme denk gelen bu sayimizda pandeminin bazi
makalelerimize de damgasini vurdugunu gériiyoruz. Sizlere pandemi yliziinden mimkin oldugunca
evde kalin uyansinin yapildidi su glinlerde, en azindan evdeyken bol bol okumanizi tavsiye ediyor ve
saygilar sunuyorum.

Prof. Dr. A. Ercan GEGEZ, Altinbas Universitesi, ercan.gegez@altinbas.edu.tr

Bas Editor

Vil
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Editorial

We once again are ready to offer contribution to scientific literature with the second issue of Volume V
of biannually published AURUM Journal of Social Sciences. In today’s world where any discipline can no
longer exist alone, and it grows in synergy and strength as it keeps interacting with other disciplines, our
journal continues to publish articles from different disciplines under the unique umbrella of social scien-
ces, thus giving a large audience of readers the opportunity to access these papers from various acade-
mic disciplines. We are certain that, in this issue too, our readers will enjoy articles about their own field
of expertise as well as those outside their academic interest.

This month’s issue welcomes Prof. Dr. Berrin Ceylan-Ataman who, in light of post-pandemic changes in
consumer behaviour, explores the policy and the practice of degrowth in her article “Degrowth as a New
Paradigm in Economic and Social Theory”. Highlighting the social aspects of these recent changes, Ata-
man emphasizes the importance of human-centered organization that exists to fulfil a purpose for next
generations, instead of one that seeks profit maximization.

In their article titled “Changes in Consumer Behaviour of Gen Y'ers in Covid-19 Pandemic’, Assoc. Prof.
Ahu Ergen and Cemal Aksoy, tackle the impacts of the worldwide pandemic Covid-19 on the purcha-
sing behaviour of generation Y. One of the findings of the study, which was conducted with in-depth in-
terview techniques, is that the coronavirus pandemic has encouraged Gen'Y consumers to save money
rather than spend it.

Dr. Ozan Bakir and Glinay Safarzade investigate the effects of brand reputation on both brand love and
willingness to pay more in their research titled “The Effect of Brand Reputation on Willingness to Pay:
The Mediating Role of Brand Love and a Research on Nike Brand”. The research reveals findings that jus-
tify why companies should nurture brand reputation.

“Fraudulent Bankruptcy”authored by Research Assistant Bekir Isik explores the common aspects of bank-
ruptcy fraud, penalties for fraud, and statute of repose.

Dr. Orhan Erkal's “A Female Figure That Brought Together Literature and Painting In the 19th Century:
Adaptations of Lord Alfred Tennyson’s Lady of Shalott” examines the visualizations of this lyrical ballad
by different artists as well as its contributions to 19th century British painting.

Investigating the impacts of Covid-19 on art in the context of digital technologies, Firat Arapoglu offers
a review from an art historian’s perspective through which he analyses and interprets the artworks cre-
ated during the pandemic. As an effort that criticises the pandemic’s impact not only on human health
and wellbeing, but also on art, Arapoglu’s work includes some significant views that require some care-
ful reading.




Lastly, in our book review section, you may enjoy a book review by Giilhan Seyhun who analyses for
us Isil Cakan Haciibrahimoglu's “Republican Turkey and its Perception of Humanism” by is Bankasi Kiil-
tlr Publishing.

We are going through a period where coronavirus cases hit record highs; so accordingly, you will notice
that some articles in this issue are characterised by the pandemic as well. As the government tells us that
staying home is the best way to protect ourselves and others from coronavirus, let me recommend you
to read as much as you can while stuck at home.

My sincerest regards to you all...
Prof. Dr. A. Ercan GEGEZ, Altinbas University, ercan.gegez@altinbas.edu.tr

Editor in Chief
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Ozet

Pandemide zorunlu eve kapanma ile deneyimlenen yeni tiiketim kaliplarinda pek cok mal ve hizmetin
asirl tiiketiminden veya tiimuyle kendinden vazgegebildigimiz gercedi ile yiizlestik. Bu baglamda “hangi
mal ve hizmetlere daha ¢ok ihtiyacimiz var, hangilerinden vazgecebiliriz” veya yasam kalitesinden 6diin
vermeden daha az tliketebilecegimiz mal ve hizmetlerin neler oldugu goriildi. Bu makale gelecek nesillere
de yasanacak bir diinya birakma perspektifinden bakan bir paradigma olarak biiylime-me teorisini analiz
etmistir. Bu cercevede biiylime-me teorisine yiiklenen siyasi anlamin i¢inde sadece toplumun ekonomik
yasantisini degistirmek degil ayni zamanda ekolojiyi, demokrasiyi, sosyal adaleti ve paraya odaklanmayan
bir refah anlayisini da savunmak var.

Anahtar Kelimeler: Ekonomik Bliylime, Bliytime-me, Strdirilebilir Kalkinma, Roma Kuliibi

DEGROWTH AS A NEW PARADIGM IN ECONOMIC AND SOCIAL THEORY

Abstract

During the pandemic, and lockdown being in place, we have been confronted with the fact that we can
give up the excessive consumption of many goods and services and adopt a new consumption pattern. The
objective of this article is to analyze the theory of degrowth as an alternative for the theory of economic growth
which seeks to organize the production process in order to leave a habitable world for future generations. In
this context, the politics of degrowth does not solely focus on money but also on ecology, democracy and
social justice for the purpose of creating a welfare.

Keywords: Economic Growth, Degrowth, Sustainble Development, Club de Roma

1 Anglosakson literatiirde “degrowth” olarak kullanilan terimin Turkge karsiligi “kiictilme” veya “biiytimeme” olarak kullaniimaktadir. Bu makalede
ingilizce “degrowth” veya Fransizca kullanimi olan “décroissance”“biiylime-me” olarak ifade edilecektir.



BERRIN CEYLAN-ATAMAN

1. GIRiS

Pandemi glinlerini yasarken izledigimiz filmler arasinda popliler olan bir belgesel glindeme damgasini
vurdu. ingiliz cevreci ve belgeselci David Attenborough “a life on our planet” (gezegenimizdeki hayat)
belgeselinde kapitalist sistemin asiriliklarinin dizginlemesi gerektigini ve bu durumda herkesin daha
mutlu olacagini carpici bir bicimde séylemistir. Attenborough 26. Birlesmis Milletler iklim Degisikligi
konferansinin koronavirus salgini nedeniyle ertelenmesiyle ilgili olarak “parkta veya bahgede otururken
kus aviltilari duymanin insana iyi geldigini ve neyin gercekten 6nemli oldugunu hatirlattigini” belirtti. 90l
yaslarinda kiresel yok olusa karsi ciddi miicadele veren David Attenborough, 6neriler sunarak gelecek
nesillere umut oluyor. Ote yandan ¢ok gen¢ yasinda iklim degisikligine dikkat cekmek icin okulu kirip
isvec Parlamentosu éniinde eylem yapan ve protestosu kiiresel bir dalga yaratan 16 yasindaki aktivist
Greta Thunberg'in eylemi kisa strede kiresel bir gdsteriye donustl. Avrupa’nin bircok kentinde hatta
Avustralyada bile 6grenciler okulu kirip gosteri yaparak iklim degisikligi icin “hiikiimetlere bir an énce
harekete gegin” cagrsinda bulundu.

Garpia olan bu iki 6rnege eklenebilecekler elbette var ancak ¢evre-ekonomi politik iliskisini inceleyen
siyasetin mesaji tim acikhidi ile ortadadir: Eger gereginden fazla ekonomik biiyiimeye devam edilirse yasanacak
bir diinya kalmayacak. Ekolojik gecisin savunucular mevcut biylimenin yerine “yesil biylime” 6nerirken?,
Vincent Liegey'ye (Liegey at all. 2013 ve Liegey ve Nelson 2020) gore cevre icin ilerleme kaydettigimiz
tek zaman ekonominin yavasladigi, asiri tiiketime ve fosil yakitlarin kullanilmasina son verildigi zamandir.

Tam da bu baglamda 1970'li yillarda Fransa'da baslamis bir hareket ekonomide kullanilan dilin degismesi
gerektigini soyleyerek toplumsal bir hedef olarak ekonomik buyiimenin terk edilmesi ¢cagrisinda
bulunmustu. Bllylime-me?® olarak adlandirilan bu hareket daha az dogal kaynak tiiketen ve farkli ilkeler
cercevesinde drgltlenen toplumlara giden yolu temsil ediyor. (Giacomo ve digerleri 2015). Buylime-me
teorisi giinlimiizde bagkalarina karsi kazanmaktan ziyade ayni hedefe ulasmayi hedefleyen bir diisiince
bicimidir. Bliylime-me teorisine yliklenen siyasi anlamin icinde sadece toplumun ekonomik yapisini
degistirmek degil ayni zamanda ekolojiyi, demokrasiyi, sosyal adaleti ve paraya odaklanmayan bir refah
anlayisini da savunmak var. Bu ¢ercevede ekonomik sistemde sabit sermayenin 6tesinde (makine ve
techizat) dogal sermaye, beseri sermaye ve sosyal sermayenin etkisi de dikkate alinmalidir.

Bir yandan Pandemi kaynakli ekonomik daralmadan ne zaman ekonomik biiyiimeye gecilecegi tahminleri
yapilirken; diger yandan zorunlu olarak eve kapanma ile deneyimlenen yeni tiiketim kaliplarinda pek ¢ok
mal ve hizmetin agin tiiketiminden veya tiimiiyle kendinden vazgecilebilecegi gercegi ile yiizlestik. Ote
yandan tuketimdeki ve yasamdaki yavaslamanin cevreyi nasil da hizli bir sekilde yeniledigine sahit olduk.

Planli kiiciilme olarak tanimlanan biiylime-me zorunlu kiictilme olarak Pandemi kosullarinda yasanmustir.
Covit-19 Pandemisi nedeniyle icinde bulundugumuz istemsiz ekonomik daralmanin getirdigi degisen
yasam bicimlerinin ve tiketim kaliplarinin bir kisminin kalici olacadi gerceginden hareketle ekonomik

2 Yesil buytimecilere gore ekonomik biiylime ve cevre koruma birbiri ile uyumludur, hatta ¢evre koruma dnlemleri hem kisa hem de uzun vadede
ekonomik blytimeyi tesvik etmek icin ise yarayabilir. Bliylime-me yanlilari yesil biiyiime kavramini da red eden bir yaklasim igindedir. Yesil biytime
hakkinda daha fazla bilgi i¢in bkz. Damien Demailly 2014.

3 Bucalismada “biytiime-me” olarak kullanacagimiz kavram yerine “Kiictilme” kavrami da kullaniimaktadir.
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bilylme-me gibi radikal bir paradigmanin hayata ge¢mesi icin dogru zaman oldugu sdylenebilir. Bu
cercevede Pandemi déneminde yasananlar sosyal bilimler icin bir laboratuvar niteligi tasimaktadir.

Makale genis kapsamli bir literatlir analizi ile bllyime-me teorisini ekonomik ve sosyal perspektiften
tanimlamak ve toplumun radikal dénlstimu icin sundugu potansiyeli agisindan degerlendirmek amaciyla
kaleme alinmistir. Amag ekonomik biiylimeye yiiklenen anlami sorgulamak ve ekonomide yeni bir dil
yaratma iddiasinda olan bilytiime-me teorisini ortaya koydugu degerler bakimindan analiz etmektir.

Bu cercevede makale dort bélimden olusmaktadir: ilk olarak ekonomik biiyiime karsithginda ekonomik
biiylime-me teorisinin genel prensipleri ele alinmaktadir. ikinci olarak ekonomik biiytimenin sinirlari
ortaya konmakta ve sonra ekonomik bilylime-me teorisinin ortaya ¢ikisi agiklanmaktadir. Son olarak
da bliyiime-me paradigmasinin toplumun radikal dontisiimii icin sundugu potansiyelin analizine yer
verilmektedir.

2. EKONOMIK BUYUME KARSITLIGINDA EKONOMiK BUYUME-ME TEORISiNiN TEMEL
PRENSIPLERI

Ekonomik blylme Uretim, tiiketim ve yatinmda bir artisi temsil eder ve kaginilmaz olarak malzeme,
enerji ve arazi kullaniminin artmasina yol acar. Mallarin ve hizmetlerin tretim ve tiiketiminin ekolojik
verimliligindeki iyilesmelere ragmen, kiresel ekonomik blyime dogal kaynaklarin ¢ikarilmasinda ve
atik ve emisyonlarda artisa neden olmaktadir. Mevcut bilimsel kanitlar, kiiresel ekonominin, 6zellikle
de zengin Ulke ekonomileri olmak Uizere, ekolojik olarak strdurilebilir sinirlarin Gtesinde byidigund
gostermektedir. Zengin ekonomiler, kiiresel cevre kaynaklarini agirt kullanarak gelisen ekonomilere olumsuz
cevresel etkiler aktarmaktadir.

insan refahi icin asil &nemli olan insanlarin uzun, saglikli ve gelisen hayatlar siirmek icin ihtiyac duyduklari
kaynaklara erisimidir. Ekonomik blytime ile refah artisi arasinda guclu bir baglanti yoktur. Ekonomik
buylime sonucunda dogrudan esitsizlikler azalmiyor veya istihdam artmiyor. Giniimiizde niifusun ylizde
60" en temel mallara bile erisim saglayamiyor. O halde 6nemli olan gelirin kendisi degil gelirin refahi satin
alma giictidiir. Dolayisiyla GSYIH'nin seviyesinden bagimsiz olarak amacin insan ihtiyaclarini karsilamak
olmasi dnemlidir. Ekonomiyi dnce refahin artmasini saglayacak ve insanin gelismesi icin gerekli oldugunu
bildigimiz saglik, egitim, uzun dmur, mutluluk, yasam memnuniyeti ekseninde gelistirmek gerekir. Ulasilmak
istenen hedefler ise evrensel kamu hizmetleri, tam istihdam, demokrasi ve adil bir gelir dagimidir.

Sistemin insan ihtiyaglarini karsilamasi siyasi miidahalelerin bir sonucudur. Diger bir deyisle bu bir politika
tercihidir. Ornegin Portekiz, kisi basina yiizde 65 daha az GSYiH ile ABD'den énemli élciide daha iyi sosyal
sonuglara sahiptir. ABD'de saglik hizmetleri ve yiiksek 6grenim kamusal bir hizmet olarak sunulsaydi,
insanlar daha az bir gelirle dahi daha iyi bir hayat sirebileceklerdi. Bu 6rnekler politika tercihlerinin refah
satin alma giiclinii arttirmaya etkisini gdstermesi bakimindan énemlidir.

Mevcut ekonomide, gercekten ihtiyacimiz olsun veya olmasin, tim sektorlerin her yil buylimesi gerektigi
varsayimiyla hareket ediyoruz. Bliyime-me yaklasiminda hangi sektorlerin bilylimesi gerektigi (yenilenebilir
enerji, kamu hizmetleri, trenler vb.), hangi sektorlerin zaten yeterince buyiik oldugu ve hangi sektorlerin ok
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biylk oldugu ve 6nemli 6lctide kiiclilmesi gerektigi hakkinda karar verilmesi s6z konusudur. Biyiime-me
senaryosunda amag, ekolojik olarak yikici ve toplumsal olarak daha az gerekli olan tretimi kiigiltmek, ayni
zamanda ekonominin insan etrafinda 6rgltlenmis kisimlarini korumak ve hatta gelistirmektir.

Buylime-me teorisinin dnermesine gore zengin Ulkeler cevre kirliligini yeterli miktarda azaltirsa, ekonomik
sistemleri zorunlu olarak daha diisiik bir GSYiH/kisi tiretecektir. (Ward et al. 2016). Bliylime-me teorisinde
maddi asiriligin pesinden kosma yiikiinden kurtulmak bir yoksullasma olarak degil daha tutumlu bir yasam
bicimi olarak degerlendirilmektedir. iyi yasamak icin ne kadarinin yeterli oldugunu bilmek ve kesfetmek
yeterlidir. Bu yenilenebilir enerji sistemleriyle ¢alisan nispeten distik enerjili bir yasam tarzi olacaktir.
Gelecek on yilda kotl tasarlanmis kentsel altyapida yasamak istemedigimiz icin son derece pahali olan
milyon dolarlik “yesil evler”iceren tasarim projelere yonelmek olmamalidir. (Samuel 2014).

Biiylime-me teorisi GSYiH'yi diistirmekle ilgili degil; fazla kaynak ve enerji tiretimini azaltirken ayni zamanda
refahi ve sosyal sonuclari iyilestirmekle ilgilidir; ekoloji agisindan énemli olan budur. (Hickel 2017). Ekolojik
ve strdurilebilir kalkinma perspektifinde mevcut ekonomik biiylime modeli yerine daha az tretmek
gerektigi fikri vardir. Su anda kiiresel kaynak kullanimi yilda yaklasik 100 milyar ton ile bilim adamlarinin
stirdirdlebilir bir seviye olarak gordiklerinin yaklasik iki katidir. Kiiresel enerji kullanimi da ¢ok yiiksek.
Hizli bir sekilde yenilenebilir enerjilere gecis yapabilmemiz icin kiiresel enerji kullanimini dnemli dlctide
azaltmamiz geregi acgiktir. (Grubler ve digerleri 2018; IPCC 2018).

Buylme-me teorisine elestirel bakan gorisler dogal kaynaklarin tiketildigini kabul eder ancak insanin
zekasinin bunlarin yerine yenilerini koyabilecegini iddia eder. Ancak elestirel gorislere verilen yanitlar
biylime-me teorisini anlamaya yardimci olacak niteliktedir:

Gelir dagilimi ve esitsizlik konusundaki calismalari ile taninan ekonomist Branko Milanovi¢ (2017) Bati'nin
su anda Urettigi mal ve hizmetlerin yalnizca Ugcte birini Gretmek fikrini“herhangi bir yerde herhangi bir siyasi
destek bulma ihtimali olamaz” diyerek ret etmistir. Milanovi¢ ekonomik buylimeye ihtiyacimiz oldugunu
ve diinyay! daha cevre dostu hale getirmek icin yeni teknolojilerin yaratiimasi gerektigini ifade etmistir.
Jason Hickel'in (2019) Milanovic’e verdigi yanitlar blylime-me teorisini anlamaya ¢ok yardimci olacak
niteliktedir. Hickel'e gére Milanovic'in gelir muhasebesi anlamsizdir ¢linkii 5nemli olan gelirin kendisi degil;
iyi yasamak icin ihtiya¢c duyduklar mallar agisindan insanlarin bu gelirle satin alabilecekleridir.

Georgescu-Roegen (1971) The Entropy Law and the Economic Process adli eserinde ekonomik blylimenin
sinirlaryla karsi karsiya oldugunu ifade ederek yeni akim cevre hareketini savunur. Entropi* Yasasi tim
dogal kaynaklarin ekonomik faaliyette kullanildiginda geri déndurilemez sekilde bozuldugunu iddia
ediyor. Anglo Sakson bir ekonomist olan Solow, Roegen'in galismalarina verdigi yanitta dnemli olanin
beseri sermaye oldugunu ve insanin yeni ¢cdziimler yaratma kapasitesi bulundugunu ifade eder.

Kopenhag Cevre Degerlendirme Enstitlisi’nlin eski yoneticisi Bjorn Lomborg toplumlarin petrol ve kdmdiri
tukettigini kabul eder ancak bunlarin yerine hatiri sayilir sayida bilgi, sermaye ve teknik koyarak baska
enerji kaynaklar yaratildigini, bunun fosil enerjiyi toprak altinda birakmaktan daha sorumluluk sahibi bir

4 Entropi bilimsel olarak ise dontismeyen enerji olarak da adlandirilir. Bir isletmede diizen bozuksa mevcut enerjinin 6nemli bir kismi ise dontisemeden
yok oluyor demektir.
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eylem oldugunu ifade eder. Bliyime-me karsiti olan kalkinma ekonomisti ve cografyaci Sylvie Brunel'e
(2008) gore, diinya kaynaklar tiikenmek tzere degildir, “ekili alanlari genisleterek [...] verimi artirarak [...]
onemli Gretim rezervleri yaratilabilir” demektedir. Brunel'e gére gezegen, mevcut niifusu mikemmel bir
sekilde besleyebilir.

Elestirel yaklagimlar ekonomik biylimenin dogal kaynaklar tiiketebilecegi gercegini kabul etmektedir
ancak uretilen ¢coziimler farkhidir. Biyime-me yaklagimi yenilenebilir enerji, temiz teknoloji, yesil is gibi
strdirdlebilirlige yonelik inovasyon yapmayi destekler ancak buylime-me yaklasimi dogal kaynaklarin
tiiketimini kontrol altina almanin tek yolunun malzeme ve eneriji tiiketimini azaltmak, tiiketim kaliplarindaki
degisiklikleri tesvik etmek oldugunu vurgular.

Hem akademi hem de politik diistince okullan sirekli artan dogal kaynak tiiketimi ve cevresel bozulma
gercegini kabul eder. iklim degisikligi ve biyo cesitliligin yok edilmesiyle baglantili riskler kabul edilemez
boyuttadir ve mevcut biylime modeli sinirlarini ulastidi icin strdurilebilir degildir.

Bu cercevede biylime-me teorisinin alt yapisini anlamak bakimindan ekonomik blytimenin sinirlarina
ulasmasinin ne oldugu aciklanmaya muhtactir:

3. EKONOMiK BUYUMENIN SINIRLARI

1968 yilinda kurulmus ve halen uluslararasi politika alaninda oldukca aktif bir diistince kurulusu olan
Roma Kullibl, 1972'de Dr. Dennis L. Meadows gibi diinyaca tinlii ekonomist ve disiinirlerin diinya
ekonomisinin gelecegini tartistiklari “Blytmenin Sinirlan” (Limits to Growth) (Meadows ve digerleri 1972)
baslikli ses getiren raporunu yayinlamisti. Rapor aradan 48 yil gegmesine ragmen hala gtindemde olup
tartisma yaratmaya devam ediyor. Roma Kullibiiniin Bliylimenin Sinirlar raporu niifus, sanayilesme, kirlilik,
gida uretimi ve kaynaklarin tliketimi olmak Uzere bes degisken kullanilarak kurulan bir sistem dinamigi
modeline dayalidir.

Sekil 1. Siirdiiriilebilir bityiimede sistem dinamigi modeli

sanayilesme Kirlilik Gida Kaynak

Uretimi turketimi

Sardurilebilir

blylme

Model birbirlerini etkileyen bu degiskenlerin ne sekilde arttigina bagh olarak stirdiirilebilir biylimenin
mumkiin olup olmadigini incelemektedir. Ornek olarak niifusun belli bir hizda artmasi gida tiretiminin de
artmasi ile desteklenebilir ancak bu da kaynak tiiketimini arttiracaktir. Sonug olarak sanayilesme buiyimeyi
desteklerken kaynaklarin daha hizli tiiketimine ve kirliligin artmasina neden olmaktadir.
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Roma Kullibl raporunda, niifusla birlikte endistrilesmenin, cevre kirliliginin, gida tretiminin ve dogal
kaynaklari tiiketmenin ayni hizda artmaya devam etmesi durumunda, diinya tizerinde blyimenin mutlak
sinirlarina 100 yil sonra ulasilacadi sonucuna varilmisti. Roma Kuliibi’'niin yapmis oldugu similasyonlara
gore tarihsel bliyiime egilimlerinde herhangi bir degisiklik olmadiginda, Diinya 2072'de blyiimenin
sinirlarina ulasacak ve bu durum “hem ntifus hem de endiistriyel kapasitede ani ve kontrol edilemez dlis(ise”
yol acacaktir.

Rapor, 2000'den sonra diinya ekonomik biiytimesini ve niifus artisini stirdiirlilebilir kilmak icin gereksinim
duyulan bilesenleri iki temel kategoride incelemistir: Birinci kategoride fiziksel ihtiyaclari- gida, hammaddeler,
fosil ve niikleer yakitlar ile atiklari, temel kimyasal maddeleri geri dénustiren ekolojik sistemlere ihtiyac
vardir. Bu bilesenler prensipte ekilebilir arazi, tatl su, metaller, ormanlar, okyanuslar gibi 6gelerdir. Blytimenin
sinirlarinin nihai belirleyicileri olduklar icin bu fiziksel kaynaklarin diinyadaki stoklarini degerlendirmek
gerekir. BlylUme icin gerekli bilesenlerin ikinci kategorisi sosyal ihtiyaclardan olusur. Ekonominin ve niifusun
fiili biyUmesi baris ve sosyal istikrar, egitim ve istihdam ve istikrarli teknolojik ilerleme gibi faktorlere bagh
olacaktir.

Kuresel Isinmaya bagl iklim degisikligi 50 yildan beri bilim insanlarindan aktivistlere kadar bircok duyarli
insanin ve cesitli kurumlarin dikkat ¢ektigi bir sorundur. Birlesmis Milletler Cevre Programi (BMCP) da dikkat
cekmistir. BMGP yillik mineral, maden cevheri, fosil yakit ve biyokitle tliketiminin 2050 yilinda neredeyse
gUnimuzdeki rakami Uge katlayarak 140 milyar tona ¢ikacagi yoniinde uyarida bulunmaktadir. Raporun
tahminine gore bugiin dogayi kendi kendini yeniden tretme hizindan yiizde 50 oraninda daha biiyiik
bir hizda kullanmaktayiz.

Afetlerin Epidemiyolojisi Arastirma Merkezi'nin (CRED) 2018 yilinda asiri iklim olaylarindan dolayi en az
5 bin insanin 6ldiguni ve 28,9 milyon insanin acil yardim aldigini agiklamasindan daha fazla ilgi goren
haber 2018 yilindaki on agiri iklim olayinin toplamda 100 milyar dolara yakin zarara neden olmasiydi.
Ekonomik zarar olunca hiikiimetler cevreci politikalara ilgi duymaya baslamistir.

Hikiimetler arasi iklim Degisikligi Panelinin (IPCC) 2030 yilina kadar karbon salimini minimize etmemiz
gerektigini, aksi takdirde son 100 yil icinde 1 derece 1sinan Dlinya'nin 1 derece daha isinacagini (yani 2 derece
olacagini) soyliyordu. 2 derece demek mercan resiflerinin yok olmasi demek, dolayisiyla okyanuslarda
yasamin bitmesi ve ona bagli olarak insanligin sonu demek. 2075 yilina kadar sera gazi salimini sifirlanmaz
ise 2 derecenin bile Usttine cikilabilir. 1972 yilinda yayimlanan raporun bir saglamasi gibi olan bu bilgilere
gére 2070'li yillar insanlik icin alarm veriyor. iste bu nedenle iklim degisikligi, Davos'un da ana baslik
konusu oluyor. (Schmelzer 2016).

Ekonomik buylimeye ragmen kitlesel issizlik ve glivencesizlik artmis; is hayatinda stres, ahlaki taciz, kazalar
¢ogalmis ve ekosistemlerin bozulmasindan ve binlerce hayvan tiiriiniin yok olmasindan sorumlu olarak
cevre kirliligi bas gostermistir.

iste bu cercevede biliylime-me yaklasimi “biiyiimeyi bir hedef haline getirmekten vazge¢mek” olarak
tasarlanmis bir diisiince bigimi olarak Fransa'da dogmustur.
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4. BUYUME-ME TEORISINiIN ONCULLERI: FRANSIZ EKOLU

1970’ler cevre-bliyume iliskisine isaret eden calismalarla doludur. Biiyiimenin sinirlari lizerine diisiinmeye
iten bu akimda “blylime-me”kavrami 1972 yilinda Fransiz sosyal filozof André Gorz'un“ekonomik biiyiime
kapitalist sistemin hayatta kalmasi icin bir sart midir?” sorusunu sormasi ile giindeme gelir.

André Gorz 1972'den itibaren ekolojik kisitlamalari hesaba katarak kapitalizmin tehlikelerinden s6z ediyor.
Gorz (1975) makalelerini topladig “Ecologie et Politique” kitabinda, kapitalist gelismenin kaynaklarin ve
cevrenin yok edilmesini icerdigini ve yalnizca ekonomik kii¢lilmenin bu siireci durdurabilecegini belirtiyor.

1980'lerde liberal ekonomiye gegis ile bu konu giindemden diismiisse de felsefi diizeyde tartisiimaya
devam edilmistir. André Gorz'dan sonra yine Fransiz ekoliinden olmak tizere 1995de Dominique Méda
(2010), Le Travail (Calisma) adh kitabinda ¢alismanin kaybedilen bir deger oldugunu sdyler ve calisma
ile zenginlik arasindaki iliskiyi sorgular. > Méda 1999'da Quest-ce que la richesse? (Zenginlik nedir?) adli
kitabinda biiytimenin kriterlerini degistirerek yerine uygarlasma suireci kriterlerini koymayi 6nerir. Bu kitap
2008 yilinda Au-dela du PIB (GSMH'nin 6tesinde) bashdi ile baska bir zenginlik 6lguisii temasiyla yeniden
yayinlanir. Jean Gadrey (2015) tarafindan Fransa'da biiylimenin elestirisinin dnciisii olarak kabul edilen bu
kitap blyime(me) kavramini degil de biiylime-sonrasi veya bilylime-o6tesi (post-croissance) kavramini
kullansa da 6z ayni kalmaktadir.

2000'li yillarda biiytime-me yeniden slogan haline gelir, alternatif kiiresel hareket “diinya bir mal degildir’
sloganiyla 2001'de G8 zirvesinde eylem yapar ve burada zenginligin paylasimi sorgulanmadan ekonomik
gelismeden bahsedilemeyecegi ifade edilir.

Buylme-me 2002'de Sllence dergisinin 6zel sayisina konu olur ve bu sayida Vincent Cheynet (2002)'nin
kaleme aldigi yazinin bashgdi “Ekonomik biiyiime-me, Hiimanist bliy(ime” olarak atilarak insanliga atif yapilmis

ve tiiketim ideolojisi diinyanin metalasmasi olarak ifade edilmistir. (Cheynet 2002:3).

Cok sayida yayindan cikarilabilecek ortak fikir, bliyiime-me kavraminin 6nemli bir fikir olmasinin 6tesinde
kendi yolunu ¢izebilmis olmasidir.®

Ekolojik stirdiirilebilirlik ve sosyal esitlik konulu ilk uluslararasi biiyiime konferansi 2008 yilinda Paris'te
gerceklesti ve “bliylime-me”kavrami uluslararasi akademik tartismalara sokuldu. Bu konferansi 2010 yilinda
Barselona'da diizenlenen ikinci biiylime-me konferansi ile 2012'de Venedik'te ve 2014'de Leipzig yapilan
konferanslar izledi. 2008den bu yana konferanslar, katilimcilarin yani sira cesitli disiplinlerden bilim adamlari,
aktivistler ve uygulayicilar arasinda giderek daha fazla ilgi ¢ekti. (Barbara 2013; D'Alisa, ve digerleri 2014).

Fransa'da olgunlasan fikirler 2004'te italya'ya, 2006'da Katalonya ve ispanya’ya gecti. “Decrescita’,
“decreixement” ve “decrecimiento” olarak kabul edildi.

Fransiz ekoliinden ilham alan bliyime-me paradigmasi toplumun radikal donlisimu icin sundugu
potansiyeller acisindan analiz edilmelidir:

5 Ceylan-Ataman 2007: 250
6  Daha fazla bilgi icin bkz. Gadrey 2015; Latouche ve Hargagés 2012; Bayon 2012; Jackson 2010; Ariés 2010; Latouche 2012; Cassiers Isabelle
etalii 2011.
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5. BUYUME-ME PARADIGMASININ TOPLUMUN RADIKAL DONUSUMU iCiN SUNDUGU
POTANSIYEL ACISINDAN ANALIZi

Buylime-me negatif bir bliylime orani olan durgunluktan ayirt edilmelidir. Biylime-me teorisi hakkinda
literatUr taramasi yapilirken karsimiza fil ve salyangoz resmi cikar. Bu resim biiylime-me teorisinin ekonomide
yeni bir dil yaratmak amaci tasidiginin simgesi olarak degerlendirilebilir. Amacg bir fili zayiflatmak degil fili
salyangoza gevirmektir.

Buyume-me

Tamamen farkli

Ayuisinin Aynisi Ayvisinin daha
daha fazlasi azl
Puragan
Buyuime durraim Gerilewme

mv

https://www.degrowth.info/wp-content/uploads/2018/12/degrowthday_logo_V1_notext-01.png

Buylme-me konusunda bilimsel arastirmalar yapan Federico Demaria’ya gore (2015) 1970'lerde diinya
kalkinmanin limitlerini gordd, 1980'lerde stirdiirtlebilir kalkinma fikrine gegildi ve 1990’larda stirdiiriilebilir
kalkinma fikrinin de glinimiiz diinyasinin sorunlarina cevap vermedigi anlasildi. Bu tarihsel arka plan
kapitalizmin dogasinin strekli ve sinirsiz bliyime oldugunu ama bunun evrenin kanunlarina aykiriligini
ortaya koymaktadir. Blylime dogmasini yikarak farkl bir kurtulus recetesi sunan “bliylime-me” teorisi
kapitalizmin dogasindaki kar, etkinlik ve rekabet kavramlarindan ziyade paylasimci, yalin ve dayanismaci
olmayi 6ne ¢ikarmaktadir.

Blylime-me uygulamasini toplumlari ve ekonomileri donustirici yaklagimlarin diigtince temelinde
benimsenmesi olarak degerlendirmek gerekir.

Uygulama acisindan kurguda bir toplumu yeniden diisiinmek, politik olarak eyleme gegmek, alternatifler
yaratmak, yasayan kicllmede uygulama alanlari yaratma unsurlari vardir. (Brossmann 2020). Bliyime-me
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uygulamasinda oncelikle bireysel ve kollektif diizeydeki sorunlar tespit edilir ve daha sonra dénisimiin
nasil olacagi kurgulanir.

Mevcut sorunlar

Bireysel boyut Performans boyuin______ Kollektif boyut

Malzeme ve enerji tiiketimini azaltarak, yerel tretim ve tliketim icin tesvikleri arttirarak, tiiketim kaliplarindaki
degisiklikleri tesvik etmek biylime-me yaklasiminin temel belirleyenleridir. Biylime-me hem llke icinde
hem de ulkeler arasinda serveti yeniden daditarak; is paylasimini, “paylasim ekonomisini tesvik ederek
(airbnb, uber...); bir vatandaslik geliri olusturarak, materyalizmden ziyade insani ve katilimci bir topluma
gecisi tesvik ederek ilerleyen bir yaklasimdir.

Blylime-me uygulamalarina ve yeni politika seceneklerine bakildiginda sosyal girisimlerin Kuzey'de
surdurdlebilir bir kiigiilme ekonomisi icin birincil adaylar olarak degerlendirilebilecegi séylenebilir.
Kuba'nin kentsel bolgelerinde ekolojik emek-yogun tariminin baglatiimasi (Sekulova 2012) ve ekolojik
tanmin Diinya'da yayilarak gelismesi biiylime-me yaklasimini desteleyen uygulamalardir. ispanyol tarim
sektortinuin surdirilemez yakit bagimlilidi, gida Gretiminin sanayilesmesi baglaminda analiz edilmis ve
mutlak tiiketim azaltma yoniinde koalisyon kurma cagrisi yapilmistir.

2019 yilinin Aralik ay1 baslarinda ajanslara beklenmedik bir ekonomi haberi dusti: “izlanda, Yeni Zelanda
ve Iskocya ekonomik biyiime yerine insana éncelik veren mutluluk ekonomisine geciyor, bilim insanlari buna
“planli kiigtilme” adini veriyordu" alintisi “Bliyiimek zorunda dediliz\" bashkl bir yazidandir. (https://t24.com.
tr/k24/yazi/buyumek-zorunda-degiliz,2785) Bunlar yeni bir ekonomik diizen hayalinin ifadesi, ekonomik
blytimenin artik tabu olmaktan cikip tartisma konusu haline getirilmesi ve evrensel temel gelir gibi
kiclilme ekonomisiyle iliskili sira disi konularda pilot uygulamalardir.

Buylme egilimlerini degistirerek gelecekte de suirdiiriilebilir olan ekolojik ve ekonomik istikrari yaratmak
mimkiindir. Kaynaklari sonlu bir diinyada ekonomik biiylimeye sinir koymak kacinilmaz goéziikmektedir.
Gelecek nesillerin ihtiyaclarinin karsilanmasi konusundaki miizakere forumlari nesiller arasi refah paylagimi
icin bir “diyalog” olusturulmasini éneriyor. (Biichs Milena and Max Koch 2019).

7 s paylasimi konusunda daha fazla bilgi icin bkz. Ceylan-Ataman 2003.
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6. SONUC

Covit-19 Pandemisi bize doganin kendini yenileme gliciiniin ne kadar hizli oldugunu ve pek ¢ok tiiketim
kaleminin de yapiimadan yasanabildigini gostermistir. Ekonomik biylimeyi tam da insanin ihtiyaci oldugu
seviyeye indirmek hem insanlara daha yasanabilir ve mutlu bir diinya yaratacak hem de cevreyi koruyarak
ekonomik blytumenin strdurilebilir olmasini saglayacaktir.

Buylime-me teorisi fazla kaynak ve enerji tretimini azaltirken ayni zamanda refahi ve sosyal sonuclari
iyilestirmekle ilgilidir. 1972'de Roma Klubinin buylmenin mutlak sinirlarina 100 yil sonra ulasilacagi
iddiasinin glinimuizde is diinyasl ve siyaset tarafindan kabul edilmis oldugu yenilenebilir enerjiye yapilan
yatinm artisindan anlasiimaktadir.

Ekonomik olarak blyime-me veya kiictilme ideolojisi her diizeyde bir denge ilkesini ve 6zellikle de
esitsizliklerin yeniden diizenlenmesini ifade eder. Stirekli ve sinirsiz bliylimenin evrenin kanunlarina aykiri
olmasi karsisinda “biiylime-me” teorisi yalin ve dayanismaci olmayi 6ne cikarmistir.

Biylime-me uygulamasini diisiince temelinde toplumlari ve ekonomileri dénistritict yaklasimlarin
benimsenmesi olarak degerlendirmek gerekir. Bu, politika uygulamalarindaki diistince kaliplarinin da
degismesini gerektirir. Her seyin bliyimeye endekslenmemesi gerektigini, blyimenin 6tesinde de
mutluluk, demokrasi, adalet , paylasim gibi sosyal hedefler oldugunu ortaya koyar.

Ekonomiyi farkli 6rgiitleyerek toplumsal olarak daha arzu edilebilir hedeflere ulagsmak miimkdnddr. Bunun
icin Gretimi kar maksimizasyonu yerine insan merkezli 6rgiitlemek hedef olmalidir.
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Ozet

iflasa tabi bir tacirin borcunu 6deyemez duruma gelmesi halinde iflas karar verilebilecektir. iflasa tabi kisi(ler),
iflas kararindan sonra miiflis olacaktir. Buna mukabil bir iflas masasi olusturulur. Alacaklilar da belli siraya girer
ve bu alacaklarint iflas masasindan talep ederler. Dolayisiyla bu sucun bireysel koruma sagladigi dngériilebilir.
Anayasamizda da hi¢ kimsenin sézlesme sorumlulugunu yerine getirememesinden dolay 6zgiirligiinden
alikonulamayacag! ifade edilmistir. iste bu calismamizda bu suc tipi genis bir sekilde incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: iflas, Hileli iflas, Tacir, Miiflis, Ekonomik Diizen

FRAUDULENT BANKRUPTCY

Abstract

A bankrupt decision can be made if a trader subject to bankrupt fails to pay his debt. The bankrupt(s) will
be bankrupt after the bankruptcy decision. On the other hand, a bankruptcy table is created. Creditors also
come in a certain order and demand these from the bankruptcy desk. Therefore, it can be predicted that this
crime provides individual protection. It is stated in our Constitution that no one can be detained because of
not being able to fulfill the responsibility of the contract. In this study, this crime type has been examined
extensively.

Keywords: Bankruptcy, Fraudulent Bankruptcy, Trader, Bankrupts, Ekonomic Order
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1. GiRiS

iflas, icra ve iflas hukukunun konusu olmasina ragmen pozitif hukukta Ceza Hukuku ile iliskisi, konumuz
olan hileliiflas sucu ile bir kez daha gériilebilmektedir. iflasa tabi olan tacirler hakkinda borclarini 6deyemez
duruma geldikleri takdirde iflas karari verilebilmektedir. Bor¢lu tacir, iflas karari verilmeden evvel borcunu
Odeyebilirse iflas etmekten kurtulacaktir. Ancak tacir, borcunu 6deyemez ve iflas karari verilirse muflis
sifatini kazanir. Boylece muflisin buttin malvarligi ile bir iflas masasi olusturulur. Alacaklilar belli bir siraya
gore bu iflas masasindan alacaklarini elde ederler. Bazen borclu tacir, iflas kararindan énce veya sonra
bazi malvarligi degerlerinin iflas masasina girmesini dnlemek isteyebilir. Bu ylizden de malvarligi degerleri
lizerinde bazi hileli davranislar gerceklestirebilirler. iste bu cercevede Tiirk Ceza Kanunu'nda “hileli iflas”
sucu diizenlenmis ve muhtelif hileli davranislar icin yaptinmlar 6ngorilmustir. Planlanan makalemizde
ise bu suc tipi kapsamli bir sekilde incelenecektir.

Al

5237 sayili Tirk Ceza Kanunu'nun “Hileli iflas” baglikli 161'inci maddesine gore “Malvarligini eksiltmeye
yonelik hileli tasarruflarda bulunan kisi, bu hileli tasarruflardan 6nce veya sonra iflasa karar verilmis olmasi
halinde, 3 yildan 8 yila kadar hapis cezasl ile cezalandirilir” Bu hitkmiin akabinde hileli iflasin olusmasi icin
hangi durumlarin tecessiim etmesi gerektigine yer verilmistir. Buna gore “Hileli iflas sucunun olusmast icin,

a) Alacakllarin alacaklarinin teminati mahiyetinde olan mallarin kagiriimasi, gizlenmesi veya degerinin
azalmasina neden olunmasi,

b) Malvarligini kagirmaya yonelik tasarruflarinin ortaya ¢ikmasini dnlemek icin ticari defter, kayit veya
belgelerin gizlenmesi veya yok edilmesi,

¢) Gercekte bir alacak ve borg iliskisi olmadidi halde, sanki bdyle bir iliski mevcutmus gibi, borclarin
artmasina neden olacak sekilde belge diizenlenmesi,

d) Gercege aykirt muhasebe kayitlariyla veya sahte bilanco tanzimiyle aktifin oldugundan az gosterilmesi
gerekmektedir”

Hukuk devletinin varligi icin gerekli temel ilke olan kanunilik ilkesi bazi sonuglar dogurmakta olup, konumuz
baglaminda bu sonuglardan belirliligin saglanmasi 6nem arz etmektedir. Sucta ve cezada kanunilik
ilkesi, kanunun sug saydigi fiillerin ve bu fiiller karsiligi 6ngorilen yaptirimlarin kanun tarafindan agikca
dizenlenmesi geregini ifade etmektedir. Sug ve cezalarin salt kanunla diizenlenmis olmasi yeterli olmayip,
ilgili sugun unsurlar ve sonuclari ayni zamanda herkes tarafindan anlasilir, net ifadelerle diizenlenmis olmasi
gerekmektedir." Calismamizda bu konuyu se¢gmemizdeki nedenlerden biri de bu anlasilirlik bakimindan
bu sug tipi icin katkida bulunmaktir. Ayrica incelememizde sadece kasten (olasi kasta da deginilecektir)
islenen hileli iflas sucu ele alinacak olup taksirli iflas sucuna deginilmeyecektir. Zira ikisi de iflas kelimesini
icerse de hileli iflas sucu zaten basli basina kapsamli bir konu olup sadece bu suc tipi kapsaminda dahi
bircok hususta tartisma bulunmaktadir. Bu ¢ercevede evvela korunan hukuki degerin ne oldugu ortaya
konulacak, 6zellikle de bireysel korumanin yani sira ve hatta daha 6n planda olan toplu bir korumanin
varligina dikkat cekilecektir. Elbette ulasilacak olan bu sonug, maddi unsurlar ve sucun 6zel goriinis
bicimleri bakimindan da énem arz etmektedir. iste bu nedenle bu calismamizin yapilmasi ve 6gretiye
sunulmasi ile, suglarin belirliligi ilkesi baglaminda da katki saglamayi amacliyoruz.

1 Adem Séziier, “Prof. Dr. Dr. h. c. mult. Hans-Heinrich Jescheck’in Tiirk Ceza Hukuku Reformuna Katkilan”, Risk Altindaki Global Diinya Toplumu ve
Ceza Hukukuy, Istanbul 2011, 5.247.
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Korunan hukuki degerin ardindan 6ncelikle sucun unsurlan disinda kalan ve cezalandirilabilirlik
kosulu olan iflas karari ele alinacaktir, bu noktada iflas kararinin hukuki niteligi Gzerine detayl bir
sekilde inceleme yapilacaktir. Akabinde sucun unsurlan sirali olarak sug sistematigine uygun olarak
incelenecek, bu baglamda maddi unsurlar kapsaminda sirasiyla fail, magdur, konu, fiil ve netice
unsurlari Gizerinde durulacak, manevi unsurla hukuka aykirilik unsuru ortaya konacaktir. Nedensellik
bag, objektif isnadiyet, nitelikli unsurlar ve kusur bashklari Gizerinde, tartisma olmadigindan ve genel
kurallar gegerli oldugundan durulmayacaktir. Sugun 6zel goriinls bicimleri altinda ise tesebbus, istirak
ve ictima konularinda doktrinde farkli gorusler dikkate alinarak bazi fikirler ileri strllecektir. Nihayet
yaptirim ve dava zamanasimi hususlarinda da irdeleme yapilacaktir. TUm bu incelemeler yapilirken
benzerligi malum Alman hukukundan da yararlanilacaktr.

2. KORUNAN HUKUKi DEGER

Hileli iflas sucu ile birden fazla hukuki degerin korundugunu séylemek mimkiindir. Modern hukuk
sistemlerinde iflasin genel nedeni olarak gosterilebilecek olan bir bor¢lunun borcunu 6dememesi veya
odeyememesi (6demelerini tatil eylemesi)?, aslinda cezai yaptinma tabi edilmemekte, bu baglamda bir
borclunun iflas etmesi netice olarak cezalandirlmamaktadir? Anayasamizin 38'inci maddesine 4709 sayili
Kanunla eklenen ‘Hig kimse, yalnizca s6zlesmeden dogan bir yukimluligu yerine getirememesinden
dolay 6zgurliigiinden alikonulamaz! seklinde ihdas edilen hiikkim de bunu destekler niteliktedir.

Bazi hallerde borglu konumundaki sahis, alacaklilarinin alacaklarina erismelerini engellemek amaciyla hileli
davranislarda bulunmakta ve bu davranislariyla hakkinda iflas karari verilmesine sebebiyet vermektedir.
Boylece borgly, iflasi bir kagis noktasi gibi gormekte, bu baglamda hem alacaklilarini aldatmakta hem de bu
sahislarin zarara ugramalarina neden olmaktadir* Ustelik borclu, bu tiir davranislan ile hukuk diizeninin,
hassaten ekonomik diizenin bozulmasi tehlikesinin ve toplumsal olarak olumsuz tezahiriin olmasina yol
acabilmektedir. Evleviyetle iflas, tilkenin ekonomik ve toplumsal yapisini olumsuz etkileyebilecek dogrudan
bir niteligi haiz iken, iflasin neden oldugu ailevi ve ekonomik yikimlarin tek basina ceza hukuku anlaminda
bir mlidahaleyi gerekli kilacak sekilde olmamasi karsisinda bu iflasin bilhassa da hileli davranislarla
gerceklesmesi bu tiirden miidahaleleri gerekli hale getirmektedir isbu nedenle Tiirk Ceza Kanunu'nda
hileli iflas suglari, malvarligina yoénelik suclar kisminda diizenlenmis, borglularin bu tir hileli davranislar
ile alacakhlarinin alacaklarina ulasmalarinin dniine ge¢gmelerine engel olunmaya calisiimistir. Dolayisiyla
bu sug tipinde borclu, borcunu 6deyemediginden dolayi cezalandirlmamakta, kendi hileli davranislaryla
borcunu 6deyemez duruma gelmesi yahut 6deyemiyormus gibi gériinmeye calismasi durumlarinda cezai
yaptirima tabi tutulmaktadir.®

Hileli iflas sugu ile hem bireysel hem de toplumsal bir korunma saglanmaktadir.” Bu nedenle bu sug tipinin
suc olarak dlizenlendigi bu hiikiimlerin Anayasaya aykirilik icerdigi iddiasinin makul gérindiiguni sdylemek

Baki Kuru, icra ve Iflas Hukuku Ders Kitabi, istanbul, Legal, 2016, s. 355.

Sanal Gérgin, Hileli ve Taksirli [flas, Ankara Iktisadi ve Ticari ilimler Akademisi Dergisi, Cilt IV, Sayi 1, Ankara, 1972, 5. 434
Mustafa Artug, Hasan Tahsin Gokcan ve Osman Yasar, Tiirk Ceza Kanunu Yorumu, Ankara, 2015, s. 5266.

Sedat Bakici, 5237 Sayili Yasa Kapsaminda Ceza Hukuku Ozel Hiikiimleri, Cilt 1, Adalet Yayinevi, Ankara, s. 867.

Behiye Eker Kazanc, Hileli ve Taksirli iflas Suclari, HPD Yayinlari, Say1 9, 2006, s. 153

Izzet Ozgenc, “iflas Suclari’, Haluk Konuralp Anisina Armagan, Cilt 2, 2009, s. 339

N o u b WwWN




112

BEKIR ISIK

her tiirli izahtan varestedir® Bu sug ile bireysel koruma saglandigi makul gorilebilir. Zira alacakl kisilerin
mimkiin oldugunca somut taleplerinin bor¢lunun malvarligr degerinden karsilandigindan, bu sug ile ilk
olarak iflastan olumsuz yonde etkilenmis olan iflasa tabi kisiden mueccel alacakli durumda olan kisilerin
alacak haklari, ikinci olarak da borcluya karsi alacaklarini 6deyeceklerine dair kendilerinde olusan giiven ve
itibar korunmaktadir.® Boylece borglunun tek bir alacaklisi da olsa iflas mimkiinddir, illa ki ekonomik olarak
genel diizenin bozulmasini gézlemlemek gerekmeyecektir. Buna mukabil 5nemi haiz konulardan biri de
alacakhlardan birince yapilan iflas takibine yonelik neticesinde iflas karari verilmis olmasi ile miflise kars
bltlin alacaklilarin takibe girisebilmesidir. Dolayisiyla birden ¢ok alacaklinin olmasi durumlarinda tek bir
alacaklinin hakkinin korundugundan degil de tiim alacaklilarin hakkinin korunmasi degerlendirilecektir.
Alacaklilardan biri digerine tercih edilemeyecektir. Buna yonelik denilebilir ki korunan hukuki deger,
tim alacaklilarin malvarligi olup bireysel yonden tek tek koruma saglamakta fikrinden sapilmayacaktir.
Buradan sunu ¢ikarmak gerekir ki muflisin ekonomik menfaatleri bu sug tipi ile korunan hukuki deger
icerisinde yer almamaktadir.”

Bu suc tipi ile toplumsal bir koruma da saglanmakta, kredi kurumlar ve ekonomik sistemin etkin bir
sekilde islemesi de gozetilmektedir. Bir kisiye bor¢ veren alacakl kisilerin bor¢lunun malvarliginda hile
ile azalmanin olmayacagina dair giiven ile eylemde bulunmasi, bu konuda Ulke menfaatleri bakimindan
da kredi sistemine tilkenin ekonomik diizenine glivenerek hareket etmesi gerekecektir. Bu itimat ortadan
kalkar yahut zadelenirse, hicbir kredi veren kisiler veya kuruluslar, sirketlere borg vermeyecek, en azindan
borg vermekten imtina edecek ve lilke ekonomisi olumsuz yonde etkilenecektir. Hakeza alacaklilarin
bu gliveni, 6zelde borglularin kendi borclarindan 6deme sorumlulugu yéniinde itimat iken genelde de
Ulkenin ekonomik diizenine olan guivendir.

Doktrinde yalnizca bireysel korumanin s6z konusu oldugunu savunan gorisler vardir.” Bu goriis Alman
doktrininde bazi yazarlarca' ileri strilmustir ancak hakim goris bu sug tipinde bireysel korumanin
yaninda kredi sistemi ile ekonomik diizenin de korundugu kabul edilmektedir.”® Boylelikle alacaklilarin
kendi alacaklari yaninda kredi sistemi ile tilkenin ekonomik diizeninin de bu su¢la korunan hukuki deger
oldugu ifade edilebilecektir."

Tam bu noktada ortaya ¢ikan tartisma hangi degerin 6ncelik tasidigidir. Bu sugla korunan asli hukuki
deger, alacaklilarin alacak haklari mi yoksa kredi sistemi ve ekonomik diizen midir? Ayni zamanda
bu sorunun yaniti, kanunda hangi baslikta yer almasi gerektigi konusunda da dnemli fikirler

8 Ibrahim Ercan, icra ve iflas Suclari Uzerine Bazi Diisiinceler, Selcuk UHFD, Cilt 13, Sayi 1, 2005, 5. 19

9 Ali Hakan Evik, Tiirk Ceza Hukukunda Hileli ve Taksirli iflas Suglari, 2. Bs., istanbul, On iki Levha, 2015, s. 196

10 Muhammed Demirel, Hileli iflas Sucu, Marmara Universitesi Hukuk Fakiltesi Hukuk Arastirmalar Dergisi, istanbul, 2018, s. 610

11 Demirel, Age, s. 572. Radtke/Petermann, sug tipi kapsaminda dogrudan iflas hukukuna bir bagliligin olduguna, ceza hukukunun bu sekilde bir
ozel hukuk dali olan iflas hukukuyla yorumlanmasinin dikkate alinmasi gerektigine isaret ederek korunan hukuki degerin bireysel bir koruma
sagladigina vurgu yapmistir.

12 Radtke, Henning/Petermann, Stefan, “§§ 283 Bankrott’, in Miinchener Kommentar zum Strafgesetzbuch, StGB, Band 5, §§ 263-358, 3. Auflage,
C. H. Beck, 2018, kn 3. Bu yazarlara gore sug tipi kapsaminda dogrudan iflas hukukuna bir bagliligin olduguna, ceza hukukunun bu sekilde bir
6zel hukuk dali olan iflas hukukuyla yorumlanmasinin dikkate alinmasi gerektigine isaret ederek korunan hukuki degerin bireysel bir koruma
sagladigina vurgu yapmistir.

13 Mustafa Artug, Hasan Tahsin Gokcan, Osman Yasar, Tiirk Ceza Kanunu Yorumu, Ankara, 2015, s. 5266

14 Bilhassa uluslararasi nitelikte bir sirketin iflasinin etkileri, sadece tilke ekonomisini degil, bu sirketle ortak faaliyet icra eden ya da bu sirketin
faaliyetleriyle iliskili sekilde is goren bircok baska sirketi ve dolayisiyla da tilke ekonomisinde de goriinecektir. Bkz. Sanal Gorglin, Hileli ve Taksirli
iflas, Ankara Iktisadi ve Ticari ilimler Akademisi Dergisi, 1972, s. 435
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verecektir. Tirk Ceza Kanunu'nda ‘Malvarligina Karsi islenen Suclar’ bashiginda diizenlenmis olan
hileli iflas sucunun, bu yerinin miinasip olup olmadigi konusunda daha kapsamli degerlendirmeler
yapilabilecektir.

Oncelikle bu sug ile korunan hukuki degerin alacak hakki oldugu yéniindeki gériisiin, genel olan bir
anlayis oldugu bilhassa ifade edilmekte olup klasik anlayisin bu yonde oldugu, zaman icerisinde dlinyanin
ekonomik ve teknolojik gelismelerine mukabil kredi sistemi ve ekonomik dlizenin de korundugu yoniindeki
anlayisin gelistigi rahatlikla ifade edilebilir.”® Ustelik bu anlayisin gelismesi, toplumsal korumanin énde
olmasi gerektigi, bireyselligin tek veya birkag kisiyi etkilerken toplumsal olanin toplumun geneli veya en
azindan bir kismini etkiledigi, bunun da 6neminin ortada oldugu fikrine kadar gitmistir. Hakeza toplumsal
koruma kapsaminda kredi sistemi ve ekonomik diizen ile yetinilmemeye baslanmis, baska degerlerin de
g6z 6niline alinmasi gerektigi 6ne sirilmus ve toplumsal korumanin aslinda kapsaminin genisletilmesi
yoluna gidilmistir.®

Bu durumda gorildiiga Gzere hileli iflas suclariyla korunan hukuki deger, yalnizca borg verenlerin
alacak haklari degil, ayni zamanda kredi sistemi ve ekonomik diizen ile bu dlizene olan itimattir. Yani bu
sucun ‘Topluma Karsi Suclar’ ya da ‘Ekonomi, Sanayi ve Ticarete iliskin Suclar’ bashigi altinda veya parade
sahtecilik, resmi belgede sahtecilik, mihirlerde sahtecilik gibi kamu glivenine karsi suclar diizenlenmesi
daha miinasip olabilirdi."” Clinkli parada sahtecilik sucu ¢ercevesinde paray! yirirlige sokan sahis da
muhatabinin maddi anlamda zarar gérmesine neden olmakta, malvarligi hakkini ihlal edebilmektedir.
Ancak bu suc tipi kapsaminda sadece para basilmasinin kamu giivenligini ihlal ettigi, kamunun zararini
beraberinde getirdigi bu baglamda her ne kadar kisilerin de bireysel zarari s6z konusu olsa da kamu
glivenine karsi suclar baghgi altinda diizenlenmesi yoniinde bir tercihte bulunuldugu goriilmektedir. Ayrica
hileli suclar agisindan da ayni durumun s6z konusu olabilecegi, tehlike sucu olarak nitelendirilmesinin de
bunun delillerinden oldugu, alacaklilarin zararlarinin éncelikli gortlmis olsaydi zarar sugu olarak telakki
edilmek durumunda kalinacag, oysa ki kredi sistemi ve ekonomik diizene yonelik tehlike sucu oldugu
ifade edilebilecektir.® Ustelik hileli iflas sucunun fiillerinin bircogunun, belgede sahtecilik sucu ile Vergi Usul
Kanunu'nun 359'uncu maddesinde diizenlenen ‘Kagakgilik Suglar’ kapsaminda yer almasi da bu gorisu
destekler nitelik arz etmektedir. S6z konusu hareketler, malvarligini kagirmaya yonelik tasarruflarin ortaya
¢tkmasini 6nlemek icin ticari defter, kayit ve belgeleri gizZleme ya da yok etme, sahihte bir bor¢ veya alacak
iliskisi olmadigr halde sanki boyle bir iliski mevcutmus gibi borglarin artmasina neden olacak sekilde belge
tanzim etme, gercede aykirt muhasebe kayitlariyla veya sahte bilanco tanzimiyle aktifi oldugundan az
gostermektedir. Sonug olarak belgede sahtecilik suclariyla benzer nitelikte degerlendirilmesinin mimkiin
oldugu soylenebilecektir.”

15 Nitekim Erman da 765 sayili Tiirk Ceza Kanunu'nda yer alan iflas sugu diizenlemesinin 6zel hukuk prensipleri etkisi altinda kalinarak ihdas edildigini
vurgulayarak bu hususa dikkat ¢ekmistir.
Bkz. Erman, Age, s. 186. Erman’in bu elestirisinin, mevcut diizenleme agisindan da gegerliligini korudugu ifade edilebilir.

16 Nitekim iflas hukukuna ihale boyutuyla yaklasilip ilgili hukuki deger olarak olasi iflas masasinin korunmasindan bahsedilebilecegine de dikkat
cekilmektedir.

17 Demirel, Age, s. 575; Evik, Age, s. 113

18 Benzer gorus icin bkz, Erman, Age, s. 186

19 Hakan Kizilarslan, Hileli ve Taksiratli iflas Suglari, Seckin, Ankara 2006, .39
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3. SUCUN UNSURLARI
3.1. Maddi Unsurlar

3.1.1. Fail

Faile iliskin bazi farkl gorisler bulunmakta olup, bu tartismalar sugun 6zgi bir sug olup olmadigi konusunda
yogunlasmaktadir. Hileli iflas sucu, 6gretide bazi gorisler tarafindan kabul edilmese de hakim goris
tarafindan 6zgii suc olarak kabul edilmektedir* Buna gére Ozgenc, mevcut Tiirk Ceza Kanunu'nda bu
sucun faili olabilmek icin tacir sifatini haiz olmaya lizum bulunmadigini, sugun herhangi biri tarafindan
islenebilecegini belirtmektedir.?' Hakim gorus ise 6zgl sug olarak nitetendirmek ve dayanadini ise
‘Malvarligini eksiltmeye yonelik hileli tasarruflarda bulunan kisi, bu hileli tasarruflardan 6nce veya sonra
iflasa karar verilmis olmasi halinde... seklindeki ifadeden almaktadir?> Doktrinde izzet Ozgenc ise iflas
yolu ile takip edilebilecek iflasa tabi olan kisi ile hileli iflas sucunun failinin easen birbirine karistirilmamasi
gerektigini ve icra ve iflas Kanunu'nun, ‘iflas yolu ile takip, ancak Ticaret Kanunu geregince tacir sayilan veya
tacirler hakkindaki hiikiimlere tabi bulunanlar ile 6zel kanunlarina gore tacir olmadiklari halde iflasa tabi
bulunduklar bildirilen hakiki veya hiikmi sahislar hakkinda yapilir! ifadesi neticesiyle TCK 161 karsisinda
0zgii su¢ olmadigini belirtmektedir.?

Bize gore bu sug¢ 6zgi bir suctur. Bu durum kanunda .. hileli tasarruftan 6nce veya sonra iflasa karar
verilmis olmasi halinde... olarak belirtilmis, objektif olarak isnad edilebilme kosuluna baglanmigtir. iflas
karari, alacagini alamayan bir alacakli tarafindan agilabilip karara baglandigindan ve borglu tim borclari
bakimindan miiflis oldugundan tacirlik sifatini haiz olunmalidir. Ustelik madde gerekcesinde de iflasa tabi
bir bor¢lu olabilecegi 6zellikle belirtilmistir.

Sucun failine sadece borclu kisi olarak bakilacak olursa bu sug, 6zgii su¢ olmaktan cikabilecektir. Zira
borclu sifatini herkes haiz olabilir* Bu sug tipinde normal anlasilan bir bor¢ludan bahsedilmemektedir,
bilhassa hakkinda iflas karari verilmis veya verilebilecek bir borcludan s6z edilmektedir. Dolayisiyla bu
sucun failinin sadece borclu kisiler olabilecedi yoniinde bir tartismadan bahsedilmesi bu borglu kisinin
muhakkak iflasa tabi olmasinin aranmamasi, sucun 6zgi suc olmadigi ydniindeki goriisiin savunulmasina
neden olabilecektir.

15.03.2018 tarih ve 30361 sayili Resmi Gazete ilan sayisiyla yayimlanan kanun degisikligi ile yapilan bazi
degisiklikler evvelinde iflasa tabi olmayan borglu kisilerin de haklarinda iflas karari verilebilmesi mimkiind.
Ancak bu hiikiim, iflas karari icin borclunun iflasa tabi bir kisi olmasina dair gereklilige istisna getirmekte
ve bu kisilere de miiflis sifati kazandirmaya imkan tanimaktaydi. Béylece bir bor¢lunun hakkinda iflas
karari verilebilmesi icin mutlaka iflasa tabi kisilerden olmasina istisna getiren konkordato kurumunun
reddedilmesi halinde, artik sadece iflasa tabi borclular hakkinda iflas kararinin verilebilmesine yol acacaktir.

20 Mehmet Kiirtiil, Actklamali-Ornekli-ictihath icra ve iflas Suglan, Ekim 2012, s. 8; Timucin Musul, iflas Suclan, istanbul, Filiz Kitabevi, 1998, s. 34; Ugur
Ersoy, “Hileli ve Taksirli [flas Suglar’, Ceza Hukuku Dergisi, S. 33, Nisan 2017, s. 79; Evik, Age, s. 125; Artug/ Gékcan/Yasar, Age, s. 5266

21 Ozgenc, Age,, s.351,352

22 Musul, Age, s. 34

23 Ozgeng, Age, s. 352

24 Evik, Age., 5. 155
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Yapilmis olan bu son donem degisiklikleriyle iflas suglarinin dar bir faillik mevzii ile sinirlandirlarak sadece
iflasa tabi bir borclunun olabilecegi rahatlikla belirtilebilir. Gerci bu durum madde gerekgesi ve objektif
cezalandirilabilirlik bakimindan da anlasiimaktadir. Aiman hukukunda da failin 5demeyi durdurmasi veya
malvarligi iizerinde iflas davasi agiimis olmasi ya da iflas davasi agiimasi talebinin malvarliginin yetersizligi
nedeniyle reddedilmesi seklindeki objektif cezalandirilabilirilik kosulu nedeniyle bu sucun 6zgi bir sug
oldugu ifade edilmektedir.»®

3.1.2. Magdur

Korunan hukuki degerden hareket edilmesi gerekirse alacakli olan gercek veya tiizel kisilerin sugun magduru
oldugu anlasilmaktadir. Ote yandan toplumun her kesimi de sucun magduru olabilecektir. Zira bu suc
ekonomik diizen ve kredi sistemine yonelik islenen bir sug tipidir. Bu duruma Yargitay da 2006 yilindaki
bir karariyla destek olacak sekilde karar vermistir. S6z konusu kararda, alacaklinin iflas kararindan sonra
sikayet etmesini dogru bulmayan ilk derece mahkemelerinin kararini, kamunun menfaati dogrultusunda
dogru bulmamis ve temyiz istemini kabul etmistir.? Biz de Yargitay'in goriisiinii isabetli buluyoruz.

3.1.3. Konu

Sucun konusu tespit edilirken hukuk sistemimizdeki Tiirk Ceza Kanunu disindaki bazi kanunlardan
yararlanilmasi, hileli iflas sucunun mahiyetine uygun olacaktir. Hukuk sistemimiz icerisinde bu kanunlarin
en basinda icra ve iflas Kanunu gelmektedir.

Ote yandan Hileli iflas sucu 5237 sayili TCK sistematiginde malvarhigina karsi suclar bélimiinde
diizenlenmektedir. Bu baglamda sucun konusunun malvarligina iliskin bir deger oldugu aciktir?” iiK
m.184/1: “iflas acildigi zamanda miiflisin haczi kabil biitiin mallari hangi yerde bulunursa bulunsun bir masa
teskil eder ve alacaklarin 6denmesine tahsis olunur. iflasin kapanmasina kadar miiflisin uhdesine gegen
mallar masaya girer” Kanunun lafzindan da cikarilabilecegi tizere, sucun konusu, maddi degeri olan her
trlt maldir denilebilir. Cebri icraya konu olabilmesi, tasinir- tasinmaz tim mallarin bu sucun konusu
olabilecegini gosterir.®

iflasin aciimasindan itibaren borclunun malvarlig biinyesinde yer alan mallar ile borclunun pasif malvarligini
olusturup da sonradan biinyeye dahil olan mallar sucun konusuna dahil olacaklardir?® Bu baglamda dava
diger taraftan devam ederken bor¢lunun emegiyle kazandigi kazanimlar sugun konusu olamayacakken
bor¢luya birakilan miras veya bagislar sucun konusu olabilecektir3

Manevi degeri olan mallara deginmekte fayda vardir. Manevi degeri olan mallar bu sucun konusunu
olusturmamaktadir. Ayni zamanda hicbir degeri olmayan bir mal da bu sugun konusunu olusturamaz.

25 Thilo Pfordte, Christian Sering, “§§ 283 Bankrott’, in Wirtschafts — und Steuerstrafrecht, Nomos Kommentar, Nomos, Baden-Baden 2017, kn. 28
26 VYargitay 11. Ceza Dairesi, 15.02.2006, 2005/3742 Esas ve 2006/931 Nolu Karari

27 Nevzat Toroslu, Ciiriimlerin Tasnifi Bakimindan Sucun Hukuki Konusu, Ankara, Seving, 1970, s. 61

28 Isika, Age, s. 14

29 Ozgenc, Age, s. 340

30 Artug, Age, s. 487
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Ogretide bazi gériisler’ haczedilemeyen mallarin bu sucun konusunu olusturur savini ileri siirseler de
eserlerinin bazi kisimlarinda sugun konusunu olugturmayacadini destekler nitelikte aciklamalar goriilmektedir.
Ustelik iiK 82'de haczedilemeyen mallar kalem kalem sayilmis olup bunun aksini ileri siirmek miimkiin
gorinmemektedir. Buradan hareketle ev esyalari ayni cati altinda bulunan kisilerin ortak kullanimina
muinhasir ise hacze konu olamayacaklardir. Ayrica devredilemeyen satin alma hakki ve mlkiyeti muhafaza
ile satilan esya gibi U¢tincu kisilerin rehin olarak verdikleri esyalar malvarligi kismi olamayacaklarindan bu
sucun konusu da olamayacaklardir.3?

Ote yandan kismen haczedilebilen mallar da IiK'da siralanmis olup bu kalemler borclu ve aile efradinin
gecinmeleri icin icra memurunda takdir edilip yeterli gorilen taraf ayrildiktan sonra haczedilebilmeleri
miimkiin olacaktir. Kismi hacze kabil malvarligi degerleri de bu sucun konusunu teskil edebilecektir. Ustelik
tam olarak veya kismi olarak haczi kabil mallarin hukuki yollardan hukuka uygun bir sekilde kazailmis
olmasinin aranmadigini da belirtmekte fayda vardir. Ornegin,dolandiricilik sucu islenerek elde edilmis bir
esya da bu sucun konusu olabilecektir.

3.1.4. Fiil

765 sayil 6nceki Turk Ceza Kanunu kapsaminda hileli iflas sucunun fiil 6zellikleri sayllmamis, sadece cezanin
niteligi itibariyle iki seneden bes seneye kadar agir hapis cezasi dngoériilmiis idi. Ote taraftan fiillerin neler
oldugunu daha iyi anlayabilmek icin ise icra ve iflas Kanunu madde 311'e bakmak gerekmekteydi.>* Ancak
glincel kanunumuzda hileli iflas sugunun hareketlerinin neler oldugu detayl olarak islenmistir Bundan
dolayidir ki giincel kanunumuz belirlilik ilkesine daha uygundur denilebilir. Nitekim 765 sayili dnceki
TCK'da miiflisin agiklanmamis olmasi ve iiK 311% atif yapmig olmasi, kanunilik acisindan da tartismalara
neden olabilmekteydi. Zira ceza kanununda olmayip da baska kanunlara atif yapilmasi be sefer de neye
gére cezanin ihdas edilecedi tartismasini tetikleyebilirdi. Ustelik ceza kanununun bu gibi ceza ihdas
konularini baska kanunlara birakmasinin, uygulamada avukat, hakim ve savcilara zorluklar yasatabilecegi;
hukuk devleti ilkesinde tavize neden olabilecegi distinlldiigiinde sug ve cezalarin netligi bakimindan
da celiskilere neden olabilecektir. S6z konusu uygulamanin giincel TCK'miz ile degistirilmis olmasi ve iiK
ile irtibatin tali yonlerden saglanmasi her tiirli uyumsuzlugu gidermis ve yerinde diizenleme olmustur3¢

Bu baglamda her ne kadar TCK ile 765 sayill TCK'nin iiK 311% atfi kaldinimis olsa da bu durumu biraz
irdelemekte fayda vardir. Zira TCK 161 ve iiK 311 arasinda bazi benzerliklerin olmasi yanisira yaptinm
konusunda dahil ciddi farkhliklarin bulundugu ileri stiriilmektedir. Bu nedenle bu iki hiikiim arasindaki
irtibatin irdelenmesinde fayda bulunmaktadir. isin ashinin iiK madde 311'in TCK madde 161%e gére bazi
hareketler bakimindan farkli ve fazla husus barindirdigindan ve esasen TCK 161'de yer almayan baz fiillerin
artik sug olarak kabul edilmediginden ve suc olmaktan ¢ikartildigindan kaynaklanmaktadir3” Binaenaleyh

31 Evik, Age, 5. 120

32 Musul, Age, s. 103

33 Demirel, Age, s. 592

34 Ayrica Bkz. Dipnot 37

35 Bkz 26.09.2004 ve 5237 Sayili Tiirk Ceza Kanunu, Madde 161
36 Isika, Age, s. 607

37 Ermenek, Age, s. 292
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5237 sayili TCK madde 161'in hileli iflas sucunun hareketlerini detaylica diizenlemis olmasi nedeniyle, icra
ve Iflas Kanunu madde 317’ ilga ettigi kabul edilmektedir3® Ancak bazi yazarlar da iiK 311'deki fiillerin
herhangi bir kanun ile bertaraf edilmedigini ileri sirmekte ve uygulanmasina devam edilmesinin uygun
olacagini ileri sirmektedir3 Nitekim TCK 161'de yer alan hareketler 6rnek kabilinde sayilmamis, sinirli
sayida olarak diizenlenmistir. Binaenaleyh Tiirk Ceza Kanunu madde 161'de diizenlenen hareketler, hileli
iflas sucu icin yeterli olacak; icra ve iflas Kanunu madde 311'de sayilan hareketler ise dikkate alinmayacaktir.
Zira dikkate alinmasi gerekseydi Tiirk Ceza Kanunu, sug ve cezalar bakimindan temel bir kanun oldugu
icin zaten hareketler diizenlenir veya icra ve iflas Kanunu madde 311'e 765 sayil Tirk Ceza Kanunu'nda
oldugu gibi gdndermeler veya atiflar yapilird.

Turk Ceza Kanunu madde 161 kapsaminda yer verilen hareketler su sekilde siralanmistir:

1. Alacakllarin alacaklarinin teminati mahiyetinde olan mallari kagirma, gizleme veya degerinin
azalmasina neden olma,

2. Malvarligini kagirmaya yonelik tasarruflarinin ortaya cikmasini 6nlemek icin ticari defter, kayit veya
belgeleri gizleme veya yok etme,

3. Gergekte bir alacak ve borg iligkisi olmadigi halde, sanki bdyle bir iliski mevcutmus gibi, borclarin
artmasina neden olacak sekilde belge diizenleme,

4. Gercege aykin muhasebe kayitlariyla veya sahte bilango tanzimiyle aktifi oldugundan az géstermektir.

S0z konusu hareketler secimlik olup sadece birinin islenmesi sugun olusmasi icin yeterli sayilacaktir.** Ayrica
hareketlerden birden fazla islenmesi durumunda cezanin belirlenmesi konusunda dikkate alinacaktir.

Hileli iflasin olusmasi icin sayilan hareketleri tek tek incelemekte fayda vardir, nitekim bazi fiillerde
tartismalarin oldugu gorilmektedir.

Standart hileli iflas fiillerinden sayilan ve en sik karsilasilan alacaklilarin alacaklarinin teminati mahiyetinde
olan mallarin kagirlmasina, gizZlenmesine veya degerinin azalmasina neden olmaktir. Bu baglamda kagirma,
gizleme ve degerinin azalmasina neden olma seklinde (¢ ayr secimlik hareketin oldugu géze carpmaktadir.
Belirtmek gerekir ki bu secimlik hareketlerden icra ve iflas Kanunu madde 311'de de bahsedilmektedir.

Kagirmadan kastedilenin ne olduguna deginmek yerinde olacaktir. Kagirma, failin yaptigi islemlerle alacaklinin
malvarligi degerlerine erigsiminin dniine gecmesini veya dnemli derecede zorlastirmasi demektir.*' Bu durum,
alacakl konumundaki borg veren kisinin o zamanda veya gelecekte erisimini imkansiz edecek sekilde
alacak haklarinin fiili yahut hukuki olarak sevk edilmesi seklinde gerceklesebilir. Bu durumda alacaklilardan
saklanmasi amaciyla baska yerlere gotirilmesi, paralarin iclinci kisiler hesabina karsiliksiz aktarilmasi,
malvarliginin satilarak ortadan kaldiriimasi, bagislanarak bertaraf edilmesi veya yakinlara aktarilmasi bu
baglamda degerlendirilebilecektir. Once de belirtildigi lizere bu sucta korunan hukuki deger tek bir alacakli

38 Eker Kazanc, Age, s. 158,159

39  Saim Ustiindag, Hileli iflas Suglar Ne Zaman Tamamlanrs Olur ve Béylece Bu Suglarda Zamanasimi Siiresi Ne Zaman lslemeye Baslar?, Yargi Diinyasl,
Sayl 118, 2005, s. 18. Burada yazar, 09.06.1932 Tarih ve 2004 Sayili icra ve iflas Kanunu, Madde 311 hiikmiiniin tamamen ilga edildiginden séz
edilemeyecegini, bazi hiikiimlerinin yine uygulanmaya devam edecedini ileri stirmistir.

40 Ozgenc, Age, s. 349

41 Yimaz Age, s.273
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olan kisinin alacak hakki degil, tim alacaklilarin alacak hakkidir. Dolayisiyla konkordato digsinda herhangi
bir 6zel menfaat temini durumunda da bu suctaki kagirma fiillinden bahsedilebilebilecektir. Baska 6nemli
olan bir durum da yalnizca malvarligi degerlerinin genel icra yoluyla alacaklinin erisimine kapatilmasi yahut
bunun 6nemli dl¢lide zorlastirlmasi durumunda mevzu bahis bu fiilin olmasidir. Bir malvarligi 6nceden
sevk edilmis ve halen hukuki devir gerceklesmemisse dahi kagirma vardir. Zira eylemsel olarak devrin
gerceklestigi bir halde kacirma icin ayrica hukuki manada devir sarti yoktur.

Ote yandan ihmali olarak kacirma eyleminin gercekstirilmesinin miimkiin oldugu kabul edilmektedir.
Zira borclu, malvarliginda Gg¢lincl kisinin tasarruf boyutunu énlemeyi ihmal eylemesi durumunda
alacakhya karsi bunu 6nlemekle de mukelleflik kosuluyla sorumlu olabilecektir. Gergi hicbir borglu,
alacaklya devir amaciyla malvarligini alacakli lehine koruma yikimu altinda degildir. Hasbelkader
yalnizca birine bor¢lu olmak bdyle bir cebir dogurmaz. Ancak borglu, tiglinci kisi tarafindan bizzat
mallarin kagiriimasina g6z yummus veya bilhassa neden olmussa bu sefer mali kagirmayi engellemek
ile mikellef sayilacaktir.

Bu noktada tam da bor¢lunun makul ve glindelik gecimini saglamak amaciyla malvarligindan eksiltme
veya kacirmalan yapabilmesinin dogal karsilanmamasi her tiirlii izahtan varestedir. icra ve iflas hukuku
bakimindan da iflas masasindan mflisin gecimini saglayabilecek 6lctide mal tahsisine izin verilebilir.
Borclunun ge¢im kriterinde glincel kosullar dikkate alinir, yoksa evvelki yasantisina pek bakilmaz.

Her tacir, ticaret hayati ve hukukunun kurallarindan kaynakl olarak basiretli davranmakla ytkiumlGddr.
Nitekim hukuki deger dikkate alindiginda bu 6l¢ltiin Kabul edilmesinin tercihe deger olduguna vurgu
yapilmaktadir.

Borcluya saglanacak destegin ne kadar olacagi konusunda, somut durum ve sartlara gore degerlendirilmelidir.
Bu amacla alacaklilarin menfaatini koruma dogrultusunda daha somut ve belirlenebilir adimlar atiimig
olacak ve tatmin olan bir alacakli durumu biliyor olabilecektir. Tabiidir ki bor¢lunun yurtdisina ¢cikma gibi
tehlike arz eden teklifleri bu kapsamda reddedilecektir. Bu durumda iflas masasindan tahsilat yapilamayacak
borclu da buna gore alacakliyi tehlikeye sokabilecek kacislar yapamayacaktir.

Mallarin gizZlenmesine neden olmak fiili bakimindan ise yine hem TCK 161'de hem de iiK 311'de diizenlenmis,
tipki ‘kacirma'da oldugu gibi malvarligi parcalarini ya da iflas masasina aidiyetini alacaklinin veya iflas
masasl idarecisinin bilgisinden uzak tutan her tiirli saklama eylemi olacaktir.** Malin bulundugunun inkar
edilmesi dahi bunun icin yeterlidir. Bu baglamda, iflas masasini idare edenlere yalan séylemek, erisimi
Onleyici iddialar ileri stirmek ve hatta gerekli bilgilerin verilmesi noktasinda hukuki miikellefiyet olarak
stkdnette bulunmakla da gizleme mimkindyir.

Malvarligi degerinin azalmasina neden olma eylemi bu baglamda son fiil tipi olarak incelenecek olursa bu
davranisin sucun serbest hareketli olup olmadiginin ihtilafta kaldig sdylenebilir. Ancak bu durum netice
ile ilgili olacaktir. Esasen nedensellik bagina yonelik dikkat cekici ifadelerin olmasi secimlik hareketli bir
su¢ oldugunu desteklemektedir.

42 Demirel, Age,, s. 600
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Malvarhgini kacirmaya yonelik tasarruflarinin ortaya ¢ikmasini dnlemek icin ticari defter, kayit veya
belgeleri gizleme veya yok etme de bu sucun fiillerinden ikinci olanidir. Bir kisinin ticari defter ve
evrak tutma yikimlaliga ticaret hukuku kurallarinin tezahiri olabilir. Bu miikellefiyetlerin is veya
idare hukuku literattirinden degil de ticaret hukukundan kaynakli oldugunu &ylemek yerinde olur.
Nitekim her tacir ticari isletme islettigi icin sicile defter kaydetmekle yukimludur. Defter tutmaktan
kastedilenin sahsi manada degil de ticari manada olmasi gerektigi anlasilmalidir. Tacir, kendi defterini
kendi tutabilecegi gibi bir gorevli de tayin edebilir. Bu gorevlinin de ticari ortama uyum saglamasi
beklenir ve ehemmiyetine gore tacirin tayin etmesi beklenir. Clinkl 6te yandan da taksirli iflas sucuna
neden olabilecek fiiller meydana gelebilir.

Bu kapsamda Tiirk Ticaret Kanunu madde 64'te, ‘Her tacir, ticari defterleri tutmak ve defterlerinde, ticari
islemleriyle ticari isletmesinin iktisadi ve mali durumunu, bor¢ ve alacak iliskilerini ve her hesap dénemi icinde
elde edilen neticeleri, bu Kanuna gére agikca goriilebilir bir sekilde ortaya koymak zorundadir. Defterler,
tclincti kisi uzmanlara, makul bir stire icinde yapacaklari incelemede isletmenin faaliyetleri ve finansal
durumu hakkinda fikir verebilecek sekilde tutulur. isletme faaliyetlerinin olusumu ve gelismesi defterlerden
izlenebilmelidir’ denmektedir. Dolayisiyla her tacir ticari defterleri tutmak ve bu defterlerinde her turli
mali alim- verimleri kaydetmek durumundadir. Buna mukabil TTK 66'da her tacirin isletmesinin acilisinda
tasinmazlarini, alacaklarini, borclarini, nakit para tutarini ve diger varliklarini eksiksiz bir bicimde gosteren
bir envanter raporu tutmasi gerektigini belirtmistir. Neticede tacir bu belgeleri diizenli ve 6zenli bir
sekilde tutmalidir.

Bir tacirin tutmakla yUkimli oldugu kayitlan tutmamasi, kayit altina herhangi bir seyi almamis olmasi,
ibraziniihmal etmis olmasi kayitlarin gizlenmesi konusunda degerlendirmeye tabi olabilir. Burada dnemli
olan siiredir ve ona gore degerlendirme yapilmalidir.

Ote yandan hileli iflas sucunun icrai bir hareketle islendigi yoniindeki bir ifade kesinkes dogru olmayacak,
bazen ihmali hareketle de islenebilen bir su¢ oldugu yoniindeki ifade muteber olacaktir.*®* Ayrica tacir
bakimindan sorumluluk ve yUkimluligini yerine getirme imkani olmalidir ki tipiklik tezahur etsin.
Ogretide baskin olan gériis bunlar reddetmekte imkansizliklardan evvel tacirin dnlemini almak ve ne
gerekiyorsa onu yapmasi gerektigini ileri stirmektedir. Elbette ki imkansizlik hususunda tacirin kisisel
kusuru olursa cezalandirilabilirlik sartlari olacaktir.

Gergekte bir alacak ve borg iligkisi olmadigi halde, sanki boyle bir iliski mevcutmus gibi, borclarin artmasina
neden olacak sekilde belge dlizenleme, sucun Uglnci fiil halidir. Burada senetteki borcun farkl gésterilmesi,
hatir senedi gibi diizenlemeler bu sucu islemeye neden olabilecektir.

Gergege aykin muhasebe kayitlariyla veya sahte bilango tanzimiyle aktifi oldugundan az géstermek de
son tipik fiildir. Burada gercege aykiri bir kayit tutmanin mevzu bahis oldugu goriilmekteyse de esasen
bilanco kayitlarinin az gosterilmesi de distintlmelidir. Pasifinin aktifinden az gostermenin bu bent degil
de yukaridaki tglincl bent kapsaminda degerlendirilmesi gerekir.*

43 Musul, Age, s. 53
44 Yasar, Gokcan, Artug, Age.,, s.5275
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3.2. Manevi Unsur

Hileli iflas sucu hem dogrudan kast ile hem de olasi kast ile islenebilen bir suctur iflasa tabi kisi, hareketler
icin bilerek ve isteyerek hareket edebilecegi gibi, ongorerek ve kabullenerek de isleyebilir. Buna gore fail,
bilerek ve isteyerek;

i. Alacaklilarin alacaklarinin teminati mahiyetinde olan mallari kagirmasi veya gizlemesi yahut da
degerinin azalmasina neden olmasi;

ii. Malvarligini kagirmaya yonelik tasarruflarinin ortaya cikmasini dnlemek icin ticari defter, kayit veya
belgeleri gizlemesi veya yok etmesi;

iii. Gercekte bir alacak ve borg iliskisi olmadigr halde, sanki bdyle bir iliski mevcutmus gibi, borclarin
artmasina neden olacak sekilde belge diizenlemesi;

iv. Gercege aykin muhasebe kayitlariyla veya sahte bilango tanzimiyle aktifi oldugundan az gostermesi
gerekmektedir.*®

Elbette bu sug, kural olarak olasi kastla da islenebilir  Ancak bu kuralin istisnasinin olabilecegine de dikkat
cekmek gerekmektedir. Soyle ki yukaridaki hareketlerden ticari defter, kayit veya belgelerin gizlenmesi
veya yok edilmesi, ancak malvarligini kagirmaya yonelik tasarruflarin ortaya clkmasinin 6nlenmesi amaciyla
gerceklestirilmesi halinde sug teskil edecektir. Bu anlamda ticari defter, kayit veya belgelerin gizlenmesi veya
yok edilmesi kapsaminda bu sug, bir “ama¢ su¢”tur.*® Failde 6zel olarak bu yonde bir amag bulunmadig
slirece ticari defter, kayit veya belgelerin gizlemesi veya yok etmesi bakimindan bir kastinin bulunmasi bir
anlam ifade etmemektedir.** Ote yandan bu sucun TCK 161/b hiikmii bakimindan (Malvarligini kagirmaya
yonelik tasarruflarinin ortaya ¢ikmasini 6nlemek icin ticari defter, kayit veya belgeleri gizlemesi veya yok etmesi)
bir amag sucu olmasi nedeniyle kesinlikle olasi kastla islenemeyecegini ileri stiren goriis de bulunmaktadir>®
Bu gorisin ileri stirdiigl gerekge, sucun islenebilmesi icin mal azaltmaya yonelik hileli tasarruflarin
aranmasidir. Bu hileler ise ancak bilerek ve istenerek tezahir ettirilebilir. Hileli tasarruflarla mali eksiltmek
bilhassa sucun kendi vasfi oldugundan bagl hareketli suca dayanan bu gorisiin pek destekgisi olmamistir.

3.3. Hukuka Aykirilik Unsuru (ilgilinin Rizasi)

Bu sug tipi agisindan hukuka uygunluk nedenleri arasindan yalnizca ilgilinin rizasinin bulunup bulunmadig
konusunda bir tartisma yapilabilir. Ciinkii Tirk Ceza Kanunu'nun “ilgilinin rizasi” baglikli 26'nci maddesinin
ikinci fikrasina gore kisinin Uzerinde mutlak surette tasarruf edebilecegi bir hakkina iliskin olmak Uzere,
acikladigi nzasi cercevesinde islenen fiilden dolayi kimseye ceza verilmeyecedi ifade edilmektedir. Bu cercevede
alacaklilarin iflas masasinin konusunu olusturacak olan alacak haklar Gizerinde borclu lehine riza géstermeleri
durumunda borglu konumundaki tacirin isledigi fiilin akibetinin ne olacadi Gizerinde durulmalidir.>'

45 |Isika, Age, s.618

46 Kizlarslan, Age, s. 107; Yasar, Gokcan, Artug, Age., s.5276

47  Ali Parlar, Tiirk Ceza Kanunu Serhi, C. 2, Bilge, Ankara 2015, s. 1954
48 Demirel, Age,, s.612
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Evleviyetle tipiklik bakimindan biitiin alacaklilarin buna riza vermesi gerekmektedir. Ote yandan kamunun
menfaatini ilgilendiren bu sucta ilgilinin rizasinin hukuka uygunluk nedeni olmasi taban tabana zithk
teskil edecek ve sucun ana yapisina uygun olamaycaktir. Buna ragmen 6gretide bu sug tipinde ilgilinin
rizasini mimkiin gorenler de vardir>* Ne var ki yukaridaki gerekgelerden dolayi pek destek goren bir
gOris olamamistir.

4. SUCUN OZEL GORUNUS BICIMLERI

4.1. Tesebbiis

Tesebbis unsuruy, hileli iflas sucunun niteligi bakimindan farkl bir Snemi haizdir. Zira tesebbisiin
gerceklestiginin tespit edilebilmesi icin hileli davranislarin iflas kararindan 6nce mi yoksa sonra mi
gerceklestirilmis olmasina bakilmalidir>® Bu kapsamda maddi unsur gerceklesmeden once bir iflas karari
var ise sucun tamamlanma ani; hareket neticesinin gerceklestigi an olarak kabul edilecek, sirf hareket
olmasi halinde ise bu hareketin gerceklestigi an olarak kabul edilecektir>* Buradan hareketle kisi hakkinda
iflas kararinin verilmesinden sonra da hileli iflas sucu tesebbiis asamasinda kalabilir.>® Tesebbiis unsurunun
genel kurallarinin uygulandigini séyleyebiliriz. Bu nedenle icra hareketleri ile hazirlik hareketleri ayrimina
dikkat edilmelidir.

Hileli davranislar iflas kararindan evvel gerceklesirse sug, iflas kararinin verilmesi aninda tamamlanmig
olacaktir>® Zira iflas karari ile sugun hile boyutuna iflas manasi da yiiklenerek sucun biitlini olusmus
olacaktir” Dolayistyla zamanin tesebbus agisindan ne kadar 6énemli oldugu ortadadir.

Yargitay, Tuirk Ceza Kanunu yrirlige girdiginde vermis oldugu kararlarinda, iflas kararina gore bir ayrima
gittigi, maddi unsurlarn olusturan hareketlerin iflas kararinin verilmesinden evvel yapilmasi halinde suc
tarihinin kararin kesinlesme tarihi oldugu ve zamanasiminin da bu tarihten itibaren islemeye baslayacag
sonucuna ulastigi gériilmektedir® Ogretide ise iflas kararini cezalandirilabilme kosulu olarak kusurun
otesine konumlandiran bazi muelliflerin, sucun tamamlandidi ani iflas kararinin verildigi an olarak kabul
edenler vardir>® Bu yazarlar, sucun tamamlanma anini, iflas kararinin verildigi an olarak kabul ederler.
Yargitay da son donemlerde kararlarinda degisikliklere giderek iflas kararinin verildigi tarihe iliskin olarak
yapmis oldugu ayrimi kaldirarak sucun islendigi tarihte hileli hareketleri esas almaya baslamis, iflas kararini
gormezlikten gelmeye baslamistir.

Hileli iflas sucunun sirf hareket sucu niteligi kazandiran hareketler agisindan fiilin tamamlanmasiyla birlikte
failin cezasiz kalacak sekilde goniillii vazgecmesinden bahsedilemez. Ote yandan etkin pismanlik ise

52 Yasar, Gokcan, Artug, Age,, s. 5277
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59 Ali Hakan Evik, Tiirk Ceza Hukukunda Hileli ve Taksirli [flas Suglar, Istanbul, On iki Levha, 2015, s. 223
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sucun tamamlanmasindan sonra kovusturma baslamadan evvel failin, yardim edenin ve azmettirenin
bizzat pismanlik géstermesi beklenir ve magdurun bu suca istinaden zararini telafi ederse miimkuin olur.
Telafi konusunda ise geri verme ve tazminat kapsaminda magdurun da rizasi aranir, gelisiglizel bir telafi
yontemi kabul edilmemistir.

4.2, istirak

istiraka iliskin genel kurallarin bu su¢ bakimindan kabul edildigi séylenebilir. Bu sucun 6zgii bir su¢ olmasi
kabul edildigi takdirde 6zel olarak bazi konulara istirak bakimindan deginmekte fayda vardir. Tacir olmayan
ve tacirlik sifatinin ytkimluliklerini tagimayan bir kisi bu sucun faili olamayacaktir. Bu kisiler, ancak serik
olarak suca istirak edebilir.

Sunu belirtmekte fayda vardir ki, hileli iflas sucu genellikle tacirin kendi basina isledigi bir su¢ olmamaktadir.
Cogu durumda tacir ve beraberindeki muhasebesi veya yardimcilar da sugun icerisinde olmaktadir.

Muhasebecinin hem belgede sahtecilik yapmasi hem de hileli iflas sucunu islemesi durumunda, belgede
sahtecilik sucu kendisi agisindan uygulanacaktir. Clinki tacirler hileli iflas sugcunun faili olabilirler. Bu
durumda hileli iflas sucunun faili olan tacir, bu sefer belgede sahtecilik sucunun yardim edeni veya
azmettireni olabilecektir.

Sucu bir bagkasina, islettiren tacirin durumunu irdelemekte fayda vardir. Dikkat edilecek olursa sucun bentler
halinde sayilan fiillerinde, ‘'neden olma'’ibareleri yer almakta ve kanunilik ilkesi geregince tacirin sorumlu
olacagina bir parantez agilmaktadir. Dolayisiyla tacir, hileli iflas hareketlerine neden olursa artik fail olacaktir.
Ornegin, muhasebeci gercege aykir bir kayit tutmak istediginde ve tacir de hileyle buna g6z yumdugunda
artik tacir sorumlu olacaktir. Ceza hukukumuzda buna yukimlilik suglan teorisi denilmektedir®Buradan
hareketle muhasebeci gibi yardimci gorevlilerin yardim eden gibi sorumlu olacagi séylenebilir.

4.3.ictima

Hileli iflas sucu kapsaminda 6zel bir ictima kuralina yer verilmemistir. Genel kurallarin uygulanacadi
sOylenebilir. Ancak yukarida sayiimis kanuni hareket kalemlerinden ard ardina meydana gelmesi halinde
ictima bakimindan nasil degerlendirilecegi belirtilmelidir.

Mezkur hareketlerin ard ardina meydana gelmesi, ictima bakimindan bagimsiz fiiller olarak addedilecektir.'
Ornegin belirli malvarligi degerlerinin hem kaciriimasi hem de degerinin azalmasina neden olunmasi séz
konusu olacaktir ve tek suctan ceza ihdas edilecektir. Ancak iki hareketin icra edilmesi miimkiin mertebe
cezanin belirlenmesinde dikkate alinacaktir.

Bir baska husus ise bu hareketlerin muhakkak ayni anda gerceklesmis olmamasi gerektigidir. Secimlik
hareketlerin gerceklesmesi ile de zincirleme sug¢ hiikiimlerinin uygulanamayacadi belirtilebilir. Ancak
Yargitay bazi kararlarinda zincirleme sug hikiimlerine istinaden hikiim ihdas etmistir.5

60 izzet Ozgenc, Tiirk Ceza Hukuku Genel Hiikiimler, istanbul, Seckin, 2016, 5. 523, 524.
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Ote yandan belgede sahtecilik sucu ile hileli iflas sucunun birbirinin tamamlayici suc olmasi durumunda
nasil bir cezalandirma yoluna gidilecegi konusunda belirginlik olmalidir. Bu konuya istinaden TCK madde
212'de 6zel bir hiikiim vardir ve ‘ictima Sahte resmi veya 6zel belgenin bir baska sucun islenmesi sirasinda
kullaniimasi halinde, hem sahtecilik hem de ilgili suctan dolayi ayri ayri cezaya hiikmolunur. denilmektedir.®®

Sayet tacir, yardimai kisilerinin ticari defterleri bakimindan azmettiren konumunda olur ise bu durumda
belgede sahtecilik sucunun fiillerini islemesi durumunda o hareketin cezai neticesinden sorumlu olacak
ve cezalandinlacaktir. Ancak belgede sahtecilik sucunun hareketleri kapsaminda birden ¢ok hareketi ile
gerceklesen hileli iflas sucunda azmettiren konumunda olan tacirin zincirleme su¢ hiikiimlerine gore
cezalandinlmasini ileri stiren gorisler* vardir. Buradan hareketle iflasa tabi kisi hakkinda tek hileli iflas
sucundan ve cezasi artirilmis tek bir belgede sahtecilik sucundan ayri ayri ceza verilecegi sdylenebilir.

5. YAPTIRIM VE DAVA ZAMANASIMI

5.1. Yaptirim

Hileli iflas sugunun cezas, g yildan sekiz yila kadar hapis cezasidir ve segenek yaptirim olarak adli para
cezasi da dngériilmemistir. Ote yandan bu sug, uzlastirma kapsaminda da degildir. Demek oluyor ki bu
sucun kamu etkisi niteligi agirdir ve Ceza Muhakemesi Kanunumuzda uzlastirma kapsaminda sayilmamistir.

Faile bu sug kapsaminda gikar yollarin tamamen kapatilmadidi da sdylenebilir. Zira sugun tamamlanmasindan
sonra lakin kovusturma baslatilmadan evvel fail, azmettiren, yardim edenin bizatihi pismanlik gostererek
magdurun ugradigi zarar aynen geri verme veya tazminat suretiyle tamamen gidermesi halinde verilecek
cezanin (icte ikisine kadar indirilecegi belirtilmistir. Ustelik etkin pismanhgin kovusturma basladiktan sonra
fakat hikiim verilmesinden evvel gosterilmesi halinde verilecek cezanin yarisina kadarinin indirilecegi
belirtilmis, kismen geri verme veya tazmin halinde ise etkin pismanlik hiikimlerinin uygulanabilmesi icin
magdurun rizasinin aranacagdi ifade edilmistir.

5.2. Dava Zamanasimi

Hileli iflas sucunda dava zamanasiminin islemeye baslayacagi an bakimindan 6gretide tartismalar ortaya
¢tkmig, sugun tamamlandidi an ile cezalandirilabilirlik kosulunun konumlandiriimasi agisindan farkli fikirlere
gore sekillenmistir.

iflas kararinin verilmesi anini, kusurdan sonra olmasi gerektigini savunan gériisler bakimindan zamanasimi
stiresinin islemeye basladigi ani belirlerken zorluk yasadiklar goriilmektedirs® Yargitay bu zorlugu,
sucun tamamlanmasina ragmen zamanasimi siiresinin islemeye baslamamasi ve bunun bir karara bagli
tutulmasinin beraberinde getirdigi ikilemi, zamanasimi stiresinin islemeye bagslayacagi anin belirlenmesi
acisindan ikili bir ayrim ile asmaya calismaktadir.%® Bu gors, hileli hareketlerin iflas karari verilmesinden

63 Talih Uyar, Taksiratl ve Hileli iflas, Dokuz Eyliil Universitesi Hukuk Fakltesi Dergisi, Cilt 11, izmir, 2009, s. 941-972
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evvel gerceklestiriimesi halinde sucun islenme tarihi, iflasin kesinlestigi tarih olarak belirtmekte, sayet
hareket(ler) iflas kararinin verilmesinden sonra yapllirsa hileli davranislarin yapildigi tarih oldugunu
savunmaktadir.5’” Buna karsilik ise 6gretide bazi goriisler, zamanasiminda boyle ikili bir ayrima gerek
olmadigr ileri siirmekte, sucun islendigi tarihin hileli davranislarin gerceklestiriimesine gore verilmesi
gerektigini ileri sirmektedir.®® Buna mukabil, 6gretide bazi gorisler zamanasimi siiresinin de bu andan
itibaren islemeye baslayacagini ileri sirmektedir.®® Bizim kabul ettigimiz gorus ise cezalandirilabilirlik
kosulu tipikligin eklentisi olarak goriildigiinde, sucun islendigi an sucun tamamlandigi an olacak,
yani bu kosulun gerceklestigi ya da bu kosul zaten gerceklesmis ise hileli davranislarin gerceklestigi
an olmaldir. Bu durumda hem kanunilik ilkesine uygunluk olacak hem de cebri yorumlara lizum
gorilmeyecektir.

6. SONUC

Galismamizda hileli iflas sugunun alacak haklarinin yani sira kredi sistemi ve tlkenin ekonomik faaliyetleri
cercevesinde korumaya aldigi belirtilmistir. Hileli iflas sucuyla korunan hukuki deger, ekonomik diizen,
kredi sistemleri ve bunlara olan guivendir. Dolayisiyla da bu sugun, “Topluma Karsi Suclar” bashg altinda
ya “Ekonomi, Sanayi ve Ticarete iliskin Suclar” bashig altinda ya da parada sahtecilik, miihiirde sahtecilik,
resmi belgede sahtecilik suglari gibi “Kamu Guivenine Karsi Suglar” kapsaminda diizenlenmesinin daha
makul olabilecegi sonucuna ulasiimistir.”

Ayrica bu suc fiilin sayist bakimindan secimlik, fiilin sekli bakimindan icrai, bu icranin stirekliligi bakimindan
hem ani hem de miitemadi bir sug tipidir. Sugun olusmasi icin iflas karari verilmeden 6nce veya sonra
hileli davraniglarda bulunulmasi énemli degil; hilenin gerceklestigi an 6nemlidir. Bu baglamda netice
itibaryla bir somut tehlike sucu oldugu sonucuna varlmistir. “Hileli tasarruflardan énce veya sonra iflasa
karar verilmis olmasi” seklindeki kosula dair bu tiirden bir ikili ayrim yapilmasi ve bu ayrima gore farkli
sonuglara ulasilmasi yontndeki bu goriisimuzle birlikte sucun tamamlanmasi ve tesebbis kurumuna
dair de bazi neticeler ortaya gikarnlmistir.”?

incelememizde hileli iflas sucunun suclarin sistematigi bakimindan nasil konumlandirilacagi ve bu cercevede
nelerin ele alinmasi gerektigi, bu dogrultuda ogreti gorusleri ile harmanlanmis bir calisma bulunmaktadir.
Suc¢ sistematiginde maddi unsurlar ile basladigimiz incelememizi, gerek olmadigi takdirde bazi basliklar
acarak gereksiz tekrarlardan kaginilmaya cahsilmistir. Tlirk 6gretisi ile Alman 6gretisi bakimindan baz
hususlarda karsilastirma yapilarak Tiirk Ceza Kanunu baglaminda bazi sonugclara ulasiimaya calsilmistir.
Boylelikle bu calismanin glinimiizde ¢cok énemli bir niteligi haiz olan hileli iflas sucunun degeri bir kez
daha anlasilarak bu sucun 6nemine mukabil biraz daha katkisi amaglanmistir.

67 Bekar, Age, s.213

68 Bekar, Age, s.214

69 Sulhi Dénmezer, Kisilere ve Mala Karsi Ciiriimler, Istanbul, Beta, 1995, s. 404
70 Demirel, Age, s. 628

71 Demirel, Age, s. 628
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Abstract

The economic challenges in different countries from past to present have global effects affecting the whole
consumers. Today, especially young consumers are at the centre of the economy and understanding their
consumer behaviour deeply in especially economically challenging days such as this pandemic of COVID-19
enables companies to make the right decisions. In this study, the effects of the economic challenges and
the changes in the consumer behaviour of Generation Y'ers in the COVID-19 pandemic are examined both
theoretically and practically. This study was conducted with 12 consumers from Generation Y living in
Istanbul. The analysis shows that they prefer cheap and discounted products. They are more careful about
spending money and they avoid extravagance. The results show that consumers are negatively affected by
the economic consequences of COVID-19.

Keywords: Consumer Behaviour, COVID-19, In-depth Interview, Generation Y, Economic Challenges

COVID-19 PANDEMISINDE Y KUSAGININ
TUKETICi DAVRANISINDAKI DEGiSIMLER

Ozet

Ge¢misten gliniimiize farkli tilkelerde meydana gelen ekonomik yavaslamalar ya da durgunluk donemleri
tim diinyay etkileyen kiiresel boyutlara sahiptir. Tiiketiciler bdyle ekonomik degisimlerden énemli dlclide
etkilenmektedir. Giniimiizde 6zellikle geng tiiketiciler ekonominin merkezindedir ve onlarin COVID-19
pandemisinde oldugu gibi ekonomik olarak zorlu zamanlarda tiiketim davraniglarini anlamak isletmelerin
dogru kararlar vermelerine yardimci olmaktadir. Bu ¢alismada, COVID-19 salgini nedeniyle yasanan ekonomik
sikintilarin etkileri ve tiiketici satin alma davranisinda meydana getirdigi degisim hem teorik hem de pratik
olarak incelenmistir. Bu calisma istanbul'da yasayan Y kusagindan 12 tiiketici ile gerceklestirilmistir. Bulgular
tlketicilerin bu dénemde ucuz ve indirimli Grtinleri tercih ettiklerini, COVID-19 salginindan ekonomik
olarak olumsuz etkilendiklerini ve bundan dolayi, para harcama konusunda daha dikkatli davrandiklarini,
savurganliktan kagindiklarini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Tiketici Davranisi, COVID-19, Derinlemesine Miilakat, Y Kusagi

1 Bu makale Dog. Dr. Ahu Ergen’in danismanliginda Cemal Aksoy’un Bahcesehir Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisiinde hazirladigi yiiksek
lisans tezinden Uretilmistir.
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1. INTRODUCTION

Consumer behaviour can be described as a process that includes decisions and activities linked to
choosing, buying, expending and positioning products and services to meet the desires and requirements
of individuals or groups (Ogbeide, 2015, p. 337). Changes and developments in the economic structures
of countries affect the consumer behaviour. Especially the economic downturns, cause a change in the
consumers purchasing behaviour; on the other hand, affect the priorities of the consumers in purchasing.
During the economic downturn, consumers seek to purchase fewer goods, postpone purchases or prefer
to buy cheaper goods in order not to lose their quality of life levels (Voinea and Filip, 2011, p. 15). The
economic downturn are the events that suddenly and unexpectedly arise in the economy and have a
serious impact on the economy of the country in macro terms and the companies on the micro aspect.
Economic crises have been experienced at certain periods in the world from time to time. For example;
the economic downturn of 1929, the Asian crisis in July 1997 and the global financial crises that occurred
in the United States (USA) in 2008 come to the fore. Today, Coronavirus (COVID-19) pandemic seems to
cause a global economic recession so consumer behaviour is changing quickly. While consumers tighten
belts during a recession, businesses are developing strategies to increase demand and discourage
consumers from making savings. In other words, consumers’ expectations and opinions about wages,
products and services, prices and lifestyles change their attitudes and behaviours during these periods
(Marangoz and Uluyol, 2010, p. 83).

This qualitative research aims to explore the effects of the economic challenges and the changes in the
consumer behaviour of Generation Y'ers in the COVID-19 pandemic. The paper is structured as follows.
After the introduction, the literature review provides various findings and terms of consumer behaviour, Y
Generation and its consumption, also consumption in COVID-19 pandemic. The methodology describes the
data collection process and the participants. Then the findings are presented, followed by the conclusion
that provides a summary of the relevant findings, limitations of the research, and future research directions.

2. LITERATURE REVIEW

2.1 Consumer Behaviour

A consumer is defined as a person or organization that purchases and uses goods or services produced
by a company. Consumers are end users and can decide whether they want to buy goods or services
and where, when, what and how they want to buy, based on the comparison between competitors and
their production (Glivendiren, 2019, p. 2). The behaviour of any consumer depends on numerous causes
that are very significant for any marketing management team in any commercial or any organization.
The American Marketing Association (AMA) defines consumer behaviour as the dynamic interaction of
cognitive, behavioural and environmental phenomena in which people change directions of their lives
with diverse public and emotional variables (Barmola and Srivastava, 2010, p. 268). In other definition,
consumer behaviour is the process of individuals’ choices about which goods and services to buy, from
whom, how, where, when and whether to buy or not. The proportional weight of each factor affecting this
process varies from one purchasing behaviour to another. Consumer behaviour emerges as a result of a
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decision, which has an impact on marketing components and socio-cultural factors as well as motivating
factors. Numerous models have been advanced to explain consumer behaviour. Although no tangible
results can be obtained in this regard, significant progress has been made in the processes that have
taken place until the consumer purchase decision has been formed and disclosed as an action (Oz, 2011,
p. 97). According to Akturan (2007, p. 238), consumer behaviour is defined as one’s decisions and events
connected to buying and using economic products and services. From a broader perspective, consumer
behaviour is activities related to obtaining, using and consuming products or services and involving a
decision-making process before and after. It is possible to summarize the characteristics of consumer
behaviour under six main headings:

i. Consumer behaviour is a behaviour that is motivated to achieve a goal. The aim is to satisfy the
needs and demands that create tension when not met.

ii. It is a dynamic process that includes consumer behaviour, emergence of need, selection, purchasing
and usage stages.

iii. Consumer behaviour includes a number of activities before, during and after the purchase.

iv. Consumer behaviour has a complex structure and varies over time. Moreover, consumer behaviour
differs from individuals.

v. There are diverse roles in the consumer behaviour procedure. The consumer may come up with
compositions different from these roles.

vi. Environmental issues affect consumer behaviour. In other words, consumer behaviour can adapt
to external factors or change according to external factors.

2.2 Generation Y’ers Consumption

Generation Y includes people born since 1981. This is a generation that is open to innovations as it grows
with technology. He began to see technology like generation X not in adulthood but as a child and adapted
to technology immediately. With these aspects, a technologically equipped generation has emerged.
Generation Y wishes to have a strong knowledge instead of purchasing a product they need. Generation Y
has an effect on their progress by considering their parents deferential to generational authority X, which
pays very long-term debts. This influence indications generation Y to escape long-term debt and like the
earth. That is why the idea of buying a 10-year home scares generation Y (Gokmen, 2019).

There are many studies in the literature on the consumption of Y generation. Ladhari et al. (2019, p.
113) examine Generation Y'er online female customers based on their psychographic, demographic and
behavioural features. The data were gathered from members of two customer panels of a women'’s fashion
retailer. The results reveal four approaches to online shopping, and these approaches are trend shopping,
pleasure shopping, price shopping and brand shopping. Six shopping profiles, each with different goals,
are also defined: These are price customers, discovery customers, sensitive shoppers, tactical shoppers,
fashion lovers and shopping fans. Celebi and Bayrakdaroglu, (2018, p. 11) aim to reveal the conscious
consumption behaviour of the Gen Y'ers based on the knowledge that the generations have different
characteristics. According to the findings of the study, it is seen that Gen Y consumers highlight ethical
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behaviour and socially responsible behaviour in their conscious consumption behaviours. Délekoglu
and Celik (2018, p. 55) purpose to reveal the food purchasing, decision and behaviour characteristics
of this generation, which constitutes a significant part of the consumers. In this context, a survey was
conducted with 300 people in the 18-37 age group living in Adana. 60.7 percent of the participants
eat outside the house at least once a week and 84 percent of the participants spend 100-500 Turkish
Liras (TL) monthly for out-of-home meals. Traditional cuisine (kebab, liver, doner, etc.) with meat is
determined as the most preferred type of food. Giovannini and Thomas (2015, p. 22) aim to examine
Generation Y consumers’ luxury fashion consumption. Generation Y is an extremely significant segment
for the luxury market in the USA. It has been discovered that both public self-awareness and self-esteem
have an important effect on brand consciousness of Generation Y consumers, and consequently luxury
consumption motivations and brand trustworthiness. Kim and Jang (2014, p. 39) discuss why Generation
Y'ers maintain position consumption as a lifestyle, although many of them still rely on parental fiscal
support and regulated income. This paper provides an interdisciplinary bridge between consumption
psychology, economic mental accounting, and evolutionary biology research by analysing the hypotheses
assessed in a luxurious food service setting. In particular, they discovered that“income source accounting”
affects attitudes towards consumption when people are extremely money-oriented, social comparison
objectives are stimulated or the want for reputation is strong. In addition, the cost signalization indicators
of the situation consumption by Generation Y women lead to higher spending on luxury and publicly
purchased purchases. Ultimately, this study confirms the moderating role of Generation Y’s income
source. Sun (2010) tries to examine the behaviour of Chinese young customers in purchasing luxury
fashion branded products. The paper describes the results of 309 surveys from Beijing and Shanghai in
China. The findings of the study display that there is no important difference in the luxury consumption
of the consumers according to which cities they came from, the age, gender or education background
of the consumers. As anticipated, the paper established that fiscal capability is an important element for
luxury consumption. Participants also purchase luxury products fitting their personality and personal
taste rather than to suit their peers.

2.3 Changes in Consumer Behaviour in Economic Challenges

The consumer behaviours tend to change during difficult and stressful times, such as economic downturns.
The customer responds to the economic condition by altering his consumption. This is due to a change in
risk perception levels. The financial downturns or slow-downs impact consumers not only economically
but also psychologically. Therefore, even if the customers can afford it, they do not want to spend money
on premium products. He/she only buys its needs and switches to cheaper brands. In addition, he/she
begins to compare dissimilar products and makes a choice based on the quality that compromises the
price. In this case, the purchasing process can be transformed from being a programmed behaviour or
a controlled decision-making habit to become a comprehensive decision-making purchasing habit. The
impact of the crisis on people is also reflected in the consumption behaviour (Sharma and Sonwalkar,
2013, p. 39).

Consumers reorganize their purchasing behaviour according to economic conditions throughout the
crisis period. Not having enough money to meet the needs makes it compulsory to reallocate income



SOSYAL BiLiMLER DERGiISi
JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES

among the needs in order of importance. Therefore, while some factors such as quality and prestige
lose importance in the purchasing decision process, some factors such as price suitability come to the
fore. In times of crisis, consumers are more cautious about spending and saving than before. Thus, they
try to protect themselves against the bad effects of the crisis by saving more and spending less. For this
reason, the consumer tends to buy less goods than before and to choose goods that are cheaper when
buying. The most obvious change of the crisis period on the behaviours is that consumers become more
sensitive to the price. The change in the purchasing strategy that consumers will create against economic
shrinkage and sudden price increases first appears in the price area. Consumers’ perceptions about prices
directly affect the buying behaviour. It is possible to summarize the consumers purchasing behaviours
in times of crisis as follows (Hayta, 2012, p. 20).

i. Decrease in total consumption and wastefulness
ii. Extended information research on products

iii. Substitution with cheaper brands

iv. Buying local products rather than foreign brands
v. Prefer informative ads over visual ads

vi. Intense interest in discounted stores and promotional goods

During the economic challenges, changes of consumer purchasing behaviour are observed in the form of
buying cheap brands, choosing retail outlets, reducing the amount of purchases, paying more attention
to the price and searching for the product to be purchased. These are explained in the following sub-
headings.

i. Brand Switching: Customers are changing their buying behaviour during economic crisis periods. At
the beginning of these changes, the brand switching comes first, because the customer does not want
to spend a lot of money on shopping during the economic crisis. Therefore, it is constantly replacing a
brand it bought with a cheaper brand (Grundey, 2009, p. 15).

ii. Retail Venues: Customers change their choice of merchandising locations during an economic crisis.
Customers become more unrestrained following an economic crisis by shopping in a broader diversity
of supplies. Specifically; cheaper, discount-oriented stores become more popular among customers who
are looking to save money by purchasing lower priced products. For example, after the economic crisis
in 2008, consumers started gathering to discount and they were more willing to travel for good prices
(Einarsdéttir, 2016, p. 28).

iii. Increased Price Consciousness, Thriftiness and Quality: During an economic crisis, customers become
more price aware than they were before economic crisis. Price becomes a big concern when disposable
income decreases and so in economic crisis when occupations and wealth become indefinite in consumers’
lives, price becomes a more concern. Moreover, the economic crisis made frugality both acceptable and
fashionable. Customers were economizing and becoming thriftier, even in areas where they did not
always want to (Einarsdottir, 2016, p. 30).




132

CEMAL AKSOY, AHU ERGEN

iv. Purchase Reduction: During the economic crisis, customers make fewer buys and buys of
selected goods are delayed. The effect of economic crisis on products that are not classified by the
customer as requirements but rather luxury, nonessential goods tends to be more serious than on
products. For instance, sale of electric goods, travel, clothing and cosmetics have been found to
reduce during economic crisis. In other words, customers have been found to postpone buying
that would demand a considerable share of their flexible income during an economic downturn
(Einarsdottir, 2016, p. 31).

v. Impulse Purchasing, Buying Planning and Knowledge Research: Impulse purchasing is a quick want that
hints the customer to buy instantly with no pre-shopping purposes. During the economic crisis when
customers’income decreases, they are less likely to make impulse buys. Planning before buying, customers
make spending list, also decreases the possibility of impulse buys. In other words, customers’increased
thriftiness and consciousness of value, customers are doing more investigation before the buying to
make more educated purchased decisions. Consumers would like to find to deep search as an online for
vulnerable bargains. In addition, consumer would like to find to look for more simple product alternatives
to match their desire for a simple lifestyle after an economic crisis and during the economic downturn
(Einarsdéttir, 2016, p. 31-32).

2.4 COVID-19 pandemic and consumption

The coronavirus epidemic that happens in Wuhan, China, affecting the disease so-called COVID-19
regenerates to spread through the earth. The COVID-19, which was first seen in December and called
“2019-nCoV’, is recognised as the Coronavirus or Corona Virus. The World Health Organization (WHO)
named the coronavirus-induced illness COVID-19 on February 11. It was following acknowledged a
pandemic, which means a worldwide epidemic (BBC, 2020).

As financial markets turn due to COVID-19 pandemic, international supply chains are challenging,
encouraging managers to find local fabricated material resources to sustain manufacturing production.
Tourism comes to a standstill as travellers cancel travel, as airlines interrupt flights and hotels become
more and more wasted. Sports events, concerts, theatre shows, museum demonstrations, and other
community vitrines are delayed. An increasing number of businesses are getting free leave from their
employees. Economic estimators warn that the gross domestic product for many countries will shrink in
the coming months, perhaps significantly (Cohen, 2020, p. 1). Essentially, governments and organizations
continue to work to control COVID-19.

Meanwhile, consumers around the world are feeling their economic impact and still appear to have
left discretionary spending substantially. Consumers’ spending was generally directed towards digital
products and services, but this change was not effective in offsetting the overall reduction in spending.
Consumer spending has fallen across America and Europe since mid-March. Consumption levels have
fallen to 25 percent from European consumers, especially since mid-March in the UK, France, Spain
and ltaly. US consumers have fallen by 10 percent since mid-March. Globally, consumers still spend
(and sometimes more) spending on home entertainment as well as basic information such as food,
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household items and personal care items. Consumers significantly withdraw voluntary expenditure in
most countries except China. Some of the fastest decreasing categories include restaurants, clothing,
shoes, jewellery, accessories, travel and outside entertainment. This behaviour is consistent with large-
scale on-site housing orders from around the world and consumers’ expectations for a reduction in
spending. Consumers expect to spend more on basic issues such as groceries, home appliances and
personal care products in some countries. When consumers are also used to, new brands are in denim.
Larger brands with stronger supply chains are growing faster as a result, giving them the opportunity
to gain consumer trial and loyalty (McKinsey&Company, 2020). Consumer spending expectations
in COVID-19 is shown in Figure 2.6 below. Expenditure in some regions increases expectations for
increased spending in all regions.

Figure 2.6: Consumer Spending Expectations in COVID-19

Optimism about country's economic recovery after COVID-19'
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Source: McKinsey&Company, (2020).
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As seen in Figure 2.6, while expenditures are expected to decrease in many European countries; In some
countries like China, Saudi Arabia, Nigeria and Indonesia increase in consumer spending is expected.
The countries with the lowest levels of expected consumption expenditures are Italy, Spain, Korea, UK
and Canada respectively.

The COVID-19 is progressively focusing on the global customer sentiment, and in March the Eurozone
saw its biggest monthly decline since registrations began in 1985. Its impact on the luxury sector is mainly
clear. High wealth customers are more likely to suppose COVID-19 to affect their personal financing from
an average adult. In the light of this growing economic alarm, Bain proposes that luxury brands should be
advanced in pricing constructions to reflect the declining spending power of many middle-class consumers.
When China gradually returns to normal, analysts speculate on how far this phenomenon will support the
post-pandemic luxury market. On the one hand, when the high-level Hangzhou Tower in the Chinese mall
was reopened for five hours on February 22, it had accomplished more sales a year ago compared to the
same date. According to Vogue Business'’s research in China, both shoes and clothing have seen an increase
in their intention to purchase before the pandemic and are shown in Figure 2.7 below (Gray, 2020, p. 14).

Figure 2.7: Luxury Shoes and Clothes in China

Source: Gray, (2020: 15).

According to Figure 2.7, there is an increase in the purpose of purchase after Coronavirus. However, the
effect of the coronavirus outbreak on different retail formats is quite different. On the one hand, while the
traditional shopping malls and large stores have been hit hard, the volume of online stores has increased
(KPMG, 2020). The comparison of the total retail sales in the week of Chinese New Year in 2020 with the
other years is shown in Figure 2.8 below.
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Figure 2.8: The Comparison of the Total Retail Sales in the Week of Chinese New Year
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Source: KPMG, (2020: 1).

According to Figure 2.8, China’s retail sales are growing steadily from 2011 to 2019. In 2020, the amount
of retail sales amounted to 0.50 Trillion Chinese Yuan (RMB).

The Deloitte Consulting team has examined the impact of the global COVID-19 outbreak on a consumer
and by category basis in Turkey. This study, carried out at a time when the effects of the epidemic
were felt, shows the pioneering changes. According to the study, this category of clothing shoes,
which practiced a decrease in the second week when the epidemic started to be on the agenda,
shows a rising trend in the last two weeks with aggressive discount operations. In this period when
social interaction is limited, this increase is considered to be temporary. Although e-commerce has
increased during the epidemic period, the total change in the epidemic process is negative since
sales in this category are predominantly done through the store. It is observed that companies that
have adapted to e-commerce early are less affected. The strong performance of the personal care and
cosmetics category in early March decreased in the second week. After the third week, the interaction
increased rapidly with the aggressive campaigns of firms and highlighting e-commerce and the increase
continues. In the underwear category, it performed lower than other clothing and shoe categories. As
we observe in sports shopping products, this category also shows positive divergence in the home
wear and underwear category. In addition, with the increased risk perception, as expected from the
durable consumer goods categories, the interaction change in the furniture category was negative.
It affected consumers at a time when the need for in-house installation increased hygiene concerns.
It is anticipated that the negative trend will continue if the outbreak affects consumer expectations
more. The most negatively differentiated category among all examined categories was the Culture-
Cinema category, which includes cultural community activities such as cinema, concerts and theatre.
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The sharp decline that started in early March before the incoming protection measures continued in
the following weeks and lost 95 percent of the interaction in the compared January period. This trend
is unfortunately expected to continue (Deloitte, 2020).

Furthermore, it is possible to follow the consumption trends on the supply and demand axis through
various data, but it is important to follow the data as instantly as possible during the COVID-19 process.
In this context, the weekly data of the Central Bank of Turkey (CBRT) Debit Card and Credit Card
Spending Amounts allows the tracking of consumer spending. According to the data of the Interbank
Card Center (BKM) Card Monitor survey, 7 out of 10 people prefer credit cards in their payments and
it is known that many people prefer especially credit cards in payments due to COVID-19. In Turkey,
amounting to 14.1 billion TL was spent using a debit card and a credit card on April 3rd week in 2020.
Compared to the previous week, spending amount has increased by 626 million TL (5 percent). The
number of transactions decreased by 3 percent to 80 million. Compared to the same period of the
previous year (15 March - 5 April 2019), the amount of expenditures made on 13 March - 3 April 2020
decreased by 2 percent and the number of transactions decreased by 7 percent (TEPAV, 2020: 1). Figure
2.9 below shows the amount of expenditures and transactions made with credit card and debit card
during COVID-19 period in Turkey.

Figure 2.9: The Amount of Expenditures and Transactions Made with the Credit Card and Debit Card during
COVID-19 Period in Turkey
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Source: TEPAV, (2020: 1).
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According to Figure 2.9, since March 13, when the COVID-19 case was first seen, debit and credit card
transactions and spending amount have been decreased. Furthermore, 3.8 billion TL (27 percent) of the
total expenditures made in the week of April 3 were made via internet, and 898 million TL (6 percent) were
made by letter/phone. In addition, 3 percent (355 million TL) of total expenditures constituted customs tax
payments. Compared to the previous week, online shopping increased by 24 percent, letter / telephone
shopping increased by 7 percent, and customs tax payments increased by 16 percent in the week of April 3.

3. METHODOLOGY

The aim of the research is to understand consumer insights regarding the economic effects of COVID-19
pandemic and the changes in the consumer behaviour. For this purpose, in-depth interview technique was
used to get deeper consumer insights. The interview questions prepared within the scope of the study
were directed to the respondents from Y generation. The interviews are conducted in person, and all the
interviews were recorded in the sound and the sound recordings were later reported. The universe of the
study is Generation Y'ers living in Istanbul Province. The sample consists of 12 Gen Y'ers. In this research,
semi-structured interview technique was used to express qualitative approaches that are theoretically
or methodologically open, often involving interviews and observations. Such papers classically include
methodical, iterative coding of verbal data, frequently supported by data from other methods. With
this technique, it is allowed to ask additional questions to the interview questions prepared during the
interview flow, where necessary, other than those interview questions. In this respect, it provides flexibility
to the researchers and this method was preferred in this research (Blandford, 2013).

In the analysis of the research, descriptive and content analysis techniques were used according to the
interview answers. In the study, the data obtained from the interview forms with 12 people were read
several times and the coding was made for this purpose. Later on, combining the coding made descriptive
and content analyses and creating themes that would outline the research findings.

Descriptive analysis is a kind of qualitative data analysis method that comprises summarizing and
understanding data attained with several data gathering methods according to predefined matters. In such
an analysis, the researcher may involve guiding the suggestions to reflect the opinions of the participants
whom they see or observe. The chief aim of this type of analysis is to present the findings to the reader
in a reviewed and interpreted manner. Descriptive analysis is applied in four phases (Ozdemir, 2010).

i. The researcher provides an outline for data analysis based on research questions, the theoretical
background of the research or the lengths of the interviews and annotations. Thus, it is determined
which data will be given under which theme.

ii. The researcher then analyses and categorizes the data based on the background created. In this
formation, it is very vital to gather the data in a expressive way.

iii. The researcher explains the data it edits.

iv. Finally, the researcher reveals, associates and makes sense of the findings. In this step, the researcher

also gives the cause-effect relationship between the findings in order to further strengthen their
findings and compare various cases if necessary.
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The main purpose of this type of analysis is to present the conclusions obtained in a summarized and
interpreted form to the reader. Descriptive analysis takes place in four stages. In the first stage, the
researcher creates a framework for data analysis based on the dimensions obtained from the research
questions, the conceptual context of the research and the literature review. In this way, it is determined
under which themes the data will be organized and presented. In this procedure, it is vital to collect
the data in a significant and reasonable approach. The researcher reads, organizes and digitizes the
data based on the context it has previously created. After this stage, the researcher identifies the data
he has prepared. At the end of this procedure, the scientist clarifies, acquaintances and makes sense
of the findings he has identified. At this stage, the scientist describes the cause-effect relationships
between the results to further strengthen his comments and if necessary, makes comparisons between
different cases (Ozen and Hendekgi, 2016, p. 625). Content analysis is similar to descriptive analysis,
but the data that are reviewed and interpreted in descriptive analysis are exposed to a more in-depth
procedure in content analysis, and thoughts and topics that cannot be recognized by a descriptive
method can be noticed with this analysis. The purpose of content analysis is to reveal the relationships
between concepts by explaining the collected data. The main procedure in content analysis is to gather
alike data within the context of certain thoughts and arguments and interpret them in a way that the
reader can understand (Selcuk et al. 2014). Content analysis is one of the preferred methods in cases
where textual data or documents need to be examined systematically. Although the content analysis
method has been widely used in many fields of social sciences for a long time, it has been used in the
field of business and management in recent years (Ates, 2016, p. 408). In short, the content analysis
method is one of the most frequently used qualitative research methods. In the content analysis, a
certain number of written, visual or audio materials are examined according to pre-determined criteria
and these materials can be summarized with those categories according to certain coding rules (Ozbiik
and Oz, 2017, p. 580).

3.1 Data Collection and Sampling

The semi-structured interview form used as data collection tool (Appendix 1). The semi-structured
interview form, which is preferred for obtaining comparative results, has been developed for Generation
Y'ers in line with the research questions and the information in the literature. In the interview form, the
questions addressing the issues of “the economic difficulties and the change in consumer behaviour during
COVID-19"were addressed. In order to provide the reliability of this prepared interview form, the opinions
of the people who are experts in this subject were taken and a preliminary application was made with 2
people in the Y generation before starting the main negotiations. As a result of the expert opinions and
pre-application, the interview form was finalized and the main interview was started.

The in-depth interviews were conducted in quiet environments where the participants could express
themselves comfortably and the interviews took place during the time when the participants gave an
appointment. The interviews are conducted in May 2020 and each interview took approximately 45
minutes. Interview questions were tried to be directed to each participant with the same words and
same meanings. During the interviews with people in the Y generation, voice recording and note-taking
technique were used together, where necessary. Then, the sound recordings were analysed and transcribed
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due to the ease of analysis. As an outcome of the analysis of the interviews with sound recordings, it was
seen that approximately 2 pages were interviewed with each interviewer and a total of approximately 24
pages of data were obtained. Firstly, transcribing the data and sound recordings provided the accuracy of
the data. Then, the data is evaluated according to the themes determined and the comments are made
with direct quotations.

In this research, criterion sampling technique was used to determine the participants. The criterion
sampling method is that the sampling consists of individuals, actions, objects or conditions with defined
characteristics related to the problem. In other words, criterion sampling is the study of all situations
that meet a predetermined set of criteria. The criterion was created by the researcher or allows the use
of previously prepared criteria. The main point in the criterion example is that the cases to be selected
are rich in information (Baltaci, 2018, p. 255). The main criterion determined in this research is how the
people in the Y generation are affected by the economic recession and the consumer behaviour from
COVID-19. It was tried to determine how the spending habits were affected by the economic downturn
and the COVID-19 situation.

3.2 Findings

The demographic features of the interviewees are shown in Table 3.1. The names of the participants are
shown as I1, 12... etc. (Interview 1, Interview 2... etc.) within the framework of privacy.

Table 3.1: Demographic Characteristic of Participants

Participants Age Gender Education Level Profession Monthly
Income (TL)
11 36 Woman BSc (Undergraduate Degree) Business Mana- | 11.000
ger
12 27 Man MSc (Graduate Degree) Pharmacist 4.500
13 25 Man BSc Actor 2.500-3.000
14 30 Woman MSc Housewife 5.000-6.000
15 26 Man BSc Civil Engineer 3.500
16 27 Man BSc Dentist 4.000
17 32 Woman BSc Architect 4.500
18 37 Woman High School Housewife 10.000
19 29 Man BSc Mechanical En- | 5.000-8.000
gineer
110 29 Woman PhD (Doctoral Degree) Endodontist 10.000-15.000
111 36 Man BSc Mechanical En- | 8.000-12.000
gineer
112 29 Man BSc Psychology 3.000
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According to Table 3.1, the age range of the people participating in the study is between 25 and 37 years
old. In terms of gender, 5 are women and 7 are men. In terms of educational status, 1 of the participants
has doctorate education, 2 of them have master education, 1 of them has high school and the remaining
8 of them have undergraduate education. Participants are in different professions, which are engineer,
dentist, housewife, architect, actor, business manager, pharmacist and psychology. Finally, considering
the monthly earnings of the participants, it is seen that the earnings vary between 2,500 TL and 15,000 TL.

The themes and sub-themes obtained from the descriptive and content analysis for this thesis are
summarized in Table 3.2 below.

Table 3.2: Theme and Sub-Themes Obtained from Data

Theme 1 Consumer Behaviour and Shopping Frequency
Basic Needs

Shopping Frequency

Theme 2 Shopping Platform during the COVID-19 and Preferences
Online

Preferences

Theme 3 COVID-19’s Impact on the Budget
Loss the Job

Income Reduction

InTable 3.2, the themes and sub-themes were created according to the data obtained from the interviews.
At this stage, these interviews were read separately and 3 main themes were created independently of
each other and an average of two sub-themes were created for each main theme. Under the heading
“Consumer Behaviour and Shopping Frequency’, which is the first main theme, opinions about these
consumer behaviours and shopping frequency come to the forefront in the interviews due to basic needs
and shopping frequency were formed as sub-themes. Under the second main theme, “Shopping Platform
during the COVID-19 and Preferences’, two sub-themes have been created to be in other shopping places,
while online shopping is usually on the foreground. Under the third main theme, “COVID-19's Impact on
the Budget,’ the loss of jobs and the decrease in income of the participants emerges as.

The opinions of the interviewees are conveyed under these three themes, under the principle of confidentiality,
without being given their names. In this framework, as stated above, the interview with each participant
is coded as “I" because it refers to “interview” and the numbers of the participants in each interview are
given as”“I1, 12,13 ..... 112" next to their code, respectively. In this part of this thesis, the findings obtained
by classifying the questions in the interview form according to the themes and sub-themes are given.

Theme 1: Consumer Behaviour and Shopping Frequency

Questions in the interview in line with this main theme:“Did your consumption habits change during the
pandemic period? If yes, what kind of changes happened?” and “Did your shopping frequency change
during the pandemic process? If yes, what kind of change?” Format. Two main sub-themes emerged in
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line with the answers received from the interview flow questions. When the concepts that make up these
two sub-themes are analysed, the most emphasized point among the participants is that they receive
basic needs and restrict their consumption behaviour due to economic conditions.

Basic Needs

One of the common opinions of the participants regarding the change in consumer behaviour is that
the basic needs are given priority and other needs are postponed. Some of the opinions highlighted by
the participants under this sub-theme are as follows. The opinion of the participants on I1 is “I get basic
needs. | have never started to shop for clothes and accessories!” It has been. Similarly in 18‘and 110, it was
said, “We started to spend only on the kitchen in this process” and “food and basic needs have gained
priority” respectively. Participant 12 said, “My intake of cleaning products, legumes, fruits and vegetables
has increased” and “I started to buy healthy food more than before and | use cleaning products more
than before.” one of the participants said in I7.

Shopping Frequency

Regarding the shopping frequency, while there was an increase in the shopping periods of some
participants; some have decreased. For example, 18, 111, 112 from the participants declared that they
shop more. On the contrary, 11 12, 13, 16, 17, 110 say that the shopping frequency is decreasing all kinds.
But in general, while there is an increase in the market shopping of the persons, there is a decrease in the
clothing, accessories and other shopping categories. Otherwise, there was no change in the shopping
frequency of 15 from the participants. In addition, during this period, 12 participants do not want to buy
a house or car and do not plan to go on vacation.

Theme 2: Shopping Platform during the COVID-19 and Preferences

In line with this theme, the question for the student in the interview form is, “Has there been a change
in the channel (store, online, market, phone order etc.) where you shop during the pandemic process? If
yes, what kind of change happened? "It was asked in several sub-questions within the framework of the
main question. Regarding brand and product preference, “Has your brand preference changed during the
pandemic process? If yes, what kind of change happened? “And” Did your product preferences change
during the pandemic process? If yes, what kind of change happened? ” In the form of questions were
asked. Within the scope of the answers received in line with these questions and interview questions,
two sub-themes emerged as online shopping and preferences.

Online

One of the sub-themes, online shopping, is very popular in this process. The answer of the participants
about why 11 did online is as follows. “My shopping is almost entirely online. | order only some needs over
the phone! 14,16, 17,19, 110, 111, who are in the same opinion as |1, they prefer online shopping. One of
the participants, 12, 13, and 112, said that they did not make any changes in the shopping platform. These
participants declared that they still buy their food shopping at the market.
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Unlike these, 15, one of the participants said “Before my pandemic, | was ordering my shopping online
most of the time. It's still the same.” In other words, shopping habit is online and continues online. One
of the contractors, 18, said that it was the first time that they had made online shopping.

Preferences

I1's response on brand and product preferences is “I have turned to higher quality brands and my basic
needs have become my priority”. While 12, one of the participants, in terms of brand preference, “l did not
have an intentional change in my brand preferences. The reason for this is that the products are finished
very quickly and having the remaining products is more important than having the brand | want”. Also,
12 said about product preference “I buy more legumes and vegetables than before, because | have not
been eating at restaurants and ordering home since the pandemic started.,’

In the product preference, while 13 preferred products with longer shelf life; 14 and |7 stated that they are
based on food and cleaning products. Among the participants, 16 prefers products with less cost. Similarly,
I8 stated that it preferred only kitchen products. Regarding the product preference, 111 said,“l am thinking
of reducing arbitrary, hobby and market shopping and buying more durable and economical products”
Participants who say that there is no change in brand preference are 13, 14, 15, 16, 17, 18, 19, 110, and 112.

Theme 3: COVID-19'% Impact on the Budget

The question posed in line with the third theme stated in the study presented is “Can you evaluate the
effect of COVID-19 outbreak on your budget?” has been in the form. It is targeted to expose whether
COVID-19is economically affected by customer behaviour related to this question. The sub-question asked
within this framework is “Did you lose your job or have a decrease in your income during the pandemic
period?”In line with these main themes and questions, two sub-themes emerged and within the scope of
this sub-theme, it is to determine the degree to which the sector is affected by the economic downturn
in 2018. When these two sub-themes are analysed, there are opinions that the most emphasized points
of being affected by COVID-19 are loss of business and decrease in income.

Loss the Job

Participants have stated that the most evident feature of COVID-19, which emerged in 2020, in consumer
behaviour and economy, is that job loss by 11, I3, 16 and 112 participants. Accordingly, the response of the
I1 participant is “I have no income right now because my shop is closed”. Similarly, I3 was very impressed
with the participants and said, “As | mentioned, | am not working regularly in an institution. However, as
you can imagine, while there is an epidemic that has surrounded the whole world, some sectors have
stopped. Even companies do not advertise because of this epidemic”. He is among those who lost their
jobs in 6. On the other hand, 112 made a statement in the form of “There was no decrease in my income
because there is no job that | actively work for”.

Income Reduction

This sub-theme has decreased the income of many people during COVID-19. In the participants, 14 stated
that their income decreased. For example, 14 said, “The decrease in income was due to the cessation of
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the economy together with the pandemic.” 110 is one of those who do not lose her job in this process.
Because she was granted unpaid time off by her workplace.“l did not lose my job but there was a fall in
my income” he said in 111.

Unlike these, the response of the participants 12 is “I have not lost my job. My income has not decreased”.
So, there are people who are not affected by this process. In the participants 15, 17, 18, and 19, this process
was not affected by both income reduction and job loss.

4. CONCLUSION

As a result of the social and financial improvement of modern humanities, studies on customer behaviour
have been concentrated. Consumer behaviour generally results from the merger between economic and
human behaviour.

According to the findings of this study, consumer behaviour seems to be highly affected by the economic
downturn of COVID-19. Many people lost their jobs due to the pandemic and incomes shrank. It is
observed that during the economic downturn, people first changed their consumption behaviour and
they purchase basic needs rather than luxury needs. In addition, it is seen that some people go for brand
changes and prefer cheaper brands. Finally, it is observed that the economic downturn during COVID-19,
the specific sector and the working class, which are their own businesses, are more affected, and that this
process does not financially affect public employees. In addition, the most prominent feature in consumer
behaviour is that people give priority to online shopping.

When the global effects of the COVID-19 epidemic are evaluated, it is now accepted by many that it
is a radical, deadly disaster that has dealt a major blow to the existing capitalist social system and the
health systems of countries. With this epidemic, social areas (cinema, theatre, parks, etc.) have come to
a halt. It is clear that such a deadly disaster caused social change due to its social dimensions. When we
look at the assumptions that may arise in our daily life, it is seen that daily routine life is radically shaken
from daily social relationships to consumption culture, from technical use to economy, from education
to health, from entertainment to art. COVID-19 epidemic has given important messages to nations to
question and plan their future. But the destructive capitalist social system will unfortunately continue to
feel its existence during the epidemic, as well as its appetite and ambition after the epidemic. Likewise,
domination over nature will intensify further and will continue where pollution, looting and destruction
occur. Social disintegration, isolation, loneliness, alienation, violence, conflict, exploitation, migration,
unemployment, poverty, rupture will suffer even more. A new human centrism will be built against
nature, and this human centrism will be accompanied by egoism and hedonism. Xenophobia based on
nationalism, racism and ethnicity will continue from where it left off. The difference between home and
workplace will disappear further and houses will turn into workplaces. Digital communication, e-commerce
will become more common than ever.

Within the scope of the study, the suggestions to be made to protect consumers from both the economic
downturn and the effect of COVID-19 are as follows.
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i. Especially in these difficult processes, people should plan their consumption, except for essential
consumption, in order not to suffer.

ii. People who lose their job due to COVID-19 should do their best to protect them by the state and
to be least affected by the economic challenges.

iii. Incentives packages should be explained for the sectors straightforwardly affected by the economic
challenges. Especially sectors such as tourism and airlines were affected in this process.

iv. During COVID-19, everyone’s health is very important. To get rid of this pandemic as soon as possible,
the public must be made aware of the rules that must be followed.

In addition, recommendations for researchers, companies, industry, and government that will work on
this issue in the future are as follows.

i. It is seen that companies should always have an emergency plan. Because many sectors (such as
tourism, aviation, restaurants, import-based companies) are unprepared against COVID-19 and have
experienced heavy blows. The government should increase its incentives in order to get rid of this
negative effect with the least damage.

ii. In order to minimize the risk of disease, both the public and private sector’s home offices are
recommended. Thus, in any case, it will be done via telephone or Internet instead of one-on-one
conversation.

iii. Especially, it is very important for businesses to go online (e-commerce) in such situations to survive
and to survive in the national and international market. Because, in this period, businesses that
have a good infrastructure in online sales are expected to get out of the economic downturn with
the least damage.

iv. It is important to revise the cash flow estimates and assumptions of companies and to analyse the
liquidity needs according to alternative scenarios. It would be beneficial to consider alternative
options to ensure sustainable financing.

v. Finally, those who want to conduct research on the economic downturn and COVID-19 are offered
to analyse by collecting data from a wider segment, especially by taking their opinions from people
who have had this disease.
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APPENDIX-1, Interview Questions

1. Pandemi déneminde tiiketim aliskanliklarinizda degisim oldu mu? Cevabiniz evetse, ne tiir degisimler
oldu?

2. Pandemi surecinde alisveris sikliginizda degisim oldu mu? Cevabiniz evetse, nasil bir degisim oldu?

3. Pandemi suirecinde Urlinlerin fiyatlarina yonelik hassasiyetiniz degisti mi? Cevabiniz evetse, nasil bir
degisim oldu?

4. Pandemi siirecinde aligveris yaptiginiz kanalda (magaza, online, pazar, telefonla siparis vb.) degisim
oldu mu? Cevabiniz evetse, nasil bir degisim oldu?

5. Pandemi stirecinde marka tercihinizde degisim oldu mu? Cevabiniz evetse, nasil bir degisim oldu?

6. Pandemi slirecinde Uriin tercihlerinizde degisim oldu mu? Cevabiniz evetse, nasil bir degisim oldu?

7. Pandemi siirecinin uzamasi halinde olasi bir ekonomik daralmada, tiiketiminizde ne tir degisiklikler
ongoriyorsunuz?

8. Bu yll icerisinde ev, araba almayi planliyor musunuz?

9. Bu yaz tatil planiniz var mi?

10. COVID-19 salginin biit¢eniz tizerindeki etkisini degerlendirir misiniz?

11. Pandemi doneminde isinizi kaybettiniz mi veya gelirinizde bir azalma oldu mu?

» Yasiniz:

« Cinsiyetiniz:

« Egitim Durumunuz:
+ Mesleginiz:

« Aylik Geliriniz:
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Ozet

Gunlmuzde tiiketiciler sadece ihtiyaclarini karsilayan ve onlari memnun eden driinlerden ziyade somut
ozellikler sunan, onlara farkli deneyimler sunan markalari tercih etmektedirler. Tketici-marka iliskisini iyi
yoneten markalar, yogun rekabet ortaminda hayatta kalabilmeyi amaglamaktadirlar. Bu ylizden, markalar
artik tiketicileriyle duygusal bag kurmak icin stratejik kararlar almaktadir. Bu duygusal bag kurma

egilimleri, marka aski olarak ortaya ¢ikmistir. Bu calismanin amaci marka itibarinin hem marka askina
hem de daha fazla 6deme niyeti tizerindeki etkilerinin incelenmesi, ayni zamanda marka askinin bu iki
degisken arasindaki aracilik roliniin olup olmadiginin arastiriimasidir. Arastirma sadece Nike markasi
Uzerinde gergeklestirilmistir. Olusturulan hipotezler yapisal esitlik modellemesi kullanilarak test edilmistir.
Arastirmada hem marka itibarinin hem de marka askinin daha fazla 6deme niyeti izerinde pozitif yonde
etkisinin oldugu saptanmistir. Calismada marka itibari ile daha fazla 6deme niyeti arasinda marka askinin
aracilik rolt olmadigi bulunmustur.

Anahtar Kelimeler: Marka Aski, Marka itibari, Daha Fazla Odeme Niyeti, Yapisal Esitlik Modellemesi, Nike Markasi

THE EFFECT OF BRAND REPUTATION ON WILLINGNESS TO PAY: THE MEDIATING ROLE
OF BRAND LOVE AND A RESEARCH ON NIKE BRAND

Abstract

Nowadays consumers prefer brands that give them different experiences rather than products only meet
their needs and satisfy them. Brands that manage consumer-brand relationship well, aimed to survive in
an intense competitive environment. Therefore, brands are now making strategic decisions to establish an
emotional bond with their consumers. These emotional bonding tendencies emerged as brand love. The aim
of this study is to examine the effects of brand reputation on both brand love and willingness to pay more,
and also to investigate whether brand love has a mediating role between these two variables. The research

1 Bucalisma Dr.Ogr.Uyesi N. Ozan BAKIR danismanliginda, Giinay SAFARZADE'nin tamamladigi yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
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was conducted only on the Nike brand. The created hypotheses were tested using structural equation
modeling. In the study, it was determined that both brand reputation and brand love have a positive effect
on the desire to pay more. In the study, it was found that brand love has no intermediary role between brand
reputation and the willingness to pay more.

Keywords: Brand Love, Brand Reputation, Willingness to pay more, Structural Equation Modeling, Nike Brand

1. GiRiS

Tiketicilerin yapmis oldugu satin alma davranigslari, onlarin hem zihinsel hem de fiziksel aktivitelerinin bir
kombinasyonu seklinde gerceklesmektedir. Alisveris stirecinde isletmelerin amaci tiiketicilerini memnun
edecek sekilde davranarak gelir elde etmek, tiiketicilerin amaci ise ihtiyaclarini gideren ve kaliteli bir Griin
satin almaktir. Yogun rekabetin yasandigi pazarlarda rakiplerin giderek daha fazla artmasi, ayni fonksiyonel
ozellikteki Uriinlerin tlketicilere sunulmasi, tiiketicinin tercih ve karar verme siirecini zorlastirmaktadir.
Onceleri tiiketici sadece kendisi acisindan kaliteli ve ihtiyaclarini karsilayabilen Griinlere yonelirken,
artik bunlarin yaninda farklilik, deneyim ve samimiyet sunabilen markalarin Griinlerine ydonelmeyi tercih
etmektedir. Bu sebeple isletmeler, tiiketicilerin bu 6nem verdigi unsurlara yonelerek, pazarlama calismalarini
gerceklestirmektedir. Boylelikle, tiiketiciye yatinm yapmak isletmeler acisindan daha maliyetli olacagindan,
bunun yerine, mevcut musterilerle daha gugclu iletisimler kurarak onlar sadik musteri haline getirmeyi
planlamaktadir.

Bazi markalar yaptiklar pazarlama calismalariyla, tiketici-marka iliskisini bir ist boyuta tasiyarak, bu
iliskiyi tutku, bagllik ve ask gibi duygularla daha da gliclendirmeyi hedeflemektedirler. Boylelikle,
isletmeler, tuketici ile marka arasindaki iliskisinde var olan duygusal boyuttaki marka aski kavramini
kullanirlar. Tuketicinin markayla olan iliskisinde gticlii bir duygusal bag kurmasi, onlarin satin alma
davranislarini etkilemekte hatta tiketicilerde sadakat gosterdigi markalara kasi bir sevgi bagi
olustugundan, markaya daha fazla 6deme niyeti gibi davranislar gosterebilmektedirler (Rodrigues ve
digerleri, 2015:583). Markaya tutku ve askla baglanan tiiketici, marka hakkinda rasyonel kararlardan
ziyade duygusal kararlar vermektedir. Marka aski, tiketicinin markayi kabullenmesine, zihninde yer
edinmesine ve bu durumlardan 6tuirii, pazarda tiketici gdziinde markanin daha gticlii hale gelmesine
neden olabilmektedir (Borges ve digerleri, 2016:477). Marka ve tiiketici arasindaki bu iliski isletmelere
ekonomik fayda sagladigi gibi tiketicilerin refah diizeyini ylikseltmektedir. Sosyal baglantisi az ve yalnizlik
duygusu yasayan tiiketicilerin, bu boslugu onlart mutlu edecek markalari satin alarak gerceklestirdigi
de asikardir (Lastovicka ve Sirianni, 2011:1).

Tiketiciler tarafindan, yiksek bir algiya sahip olan, kaliteli Grlinler Greten, satis sonrasi hizmet ve diger
baska unsurlar ile tiiketicilerini tatmin eden, onlarin sorunlarini en kisa zamanda ¢6zebilen markalara
karsi gliclii bir itibar olusmaktadir. Tiketicilere gliclii itibara sahip olan markalarla daha fazla iliski kurmak
istemektedirler. Markalarin yapmis oldugu ¢alismalarla zamanla tiiketici de bir gliven olusturmaya yardimci
olacaktir. Tuketici de olugan bu giiven iliskisi, onu markaya daha duygusal baglayacak, hatta marka askina
sebep olabilecektir. Marka aski, tiketicileri bu markadan ayrilmamak icin rakip markalardan daha fazla
O0demeye veya markanin fiyati yikselse bile o markayi satin almak icin ekonomik fedakaliklar yapmaya
yol acabilecektir.
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Bu calismanin amaci, marka itibarinin hem marka askina hem de daha fazla 6deme niyeti tizerindeki
etkilerinin incelenmesi, ayni zamanda marka askinin bu iki degisken arasindaki aracilik roltiniin olup
olmadiginin arastirimasidir. Bu yiizden dncelikle marka aski kavramina deginilecek, sonrasinda da sirasiyla
marka itibari ve daha fazla 6deme niyeti kavramlarina yer verilecektir. Belirtilen bu unsurlar ile aragtirmanin
amacina uygun bir sekilde olusturulan model test edilerek calisma sonlandirlacaktir.

2. MARKA ASKI KAVRAMI

insan yasaminin temelini olusturan sosyal iliskiler ve ask iliskileri sairler, yazarlar, filozoflar ve arastirmacilar,
her zaman sevginin nasil ortaya ciktidi ile ilgilenmislerdir (O’Sullivan ve O’Leary, 1992:32). Ask, insanlarin
sosyal ve psikolojik yasamlarinda kalici bir iz birakan en 6nemli duygulardan biridir (Neto, 2005:2)
Son zamanlarda literatlirde bahsedilen marka aski kavrami hem arastirmacilarin hem de isletmelerin
dikkatini cekmeye baslamistir (Batra ve digerleri, 2012:1). isletmeler olusturmus olduklari markalarin,
tuketiciler tarafindan begenilip begenilmedigini 6grenmek icin cesitli yollara basvurmuslardir. Literattr
incelendiginde marka aski kavramini gesitli akademisyenler ve arastirmacilar tarafindan farkli sekillerde
ele alindigi gézlemlenmistir.

Shimp ve Madden (1988:163-165) marka aski kavramini Sternberg (1986)in “Ucgen Ask Teorisi"’nden
esinlenerek “tiiketici-nesne iliskileri” kavramsal modeline oturtmuslardir. Bu modele gore, karsilikli iliskileri
kavramsallastirmak icin, askin ¢ temel bileseni olan samimiyet, tutku ve bagllik birlikte ele alinmistir.
Bu U¢ temel bilesenin marka askini olusturabilecek tiiketici-nesne iliskilerinde de kullanilabilecegi dile
getirilmistir. Ancak Batra ve digerleri 2012:2) “kisilerarasi ask” kavraminin marka ve tiiketici arasindaki
iliskilere uygulanmasina karsi ¢ikmig ve bu ikili arasindaki askin daha detayl bir sekilde arastiriimasini,
tuketicilerin bu aski nasil deneyimleyebilecegini tam anladiktan sonra marka ve tiiketici arasindaki bagin
kurulmasi gerektigini savunmustur. Fournier (1998:360) marka aski icin, marka ve tiiketici arasindaki
iliskinin en 6nemli ve ayrilmaz bir parcasi oldugunu, tiketicilerin begendikleri markalara karsi daha olumlu
duygular besledigini vurgulamistir.

Marka aski kavrami bazi arastirmacilar tarafindan bu sekilde ele alinsa da, marka askini pazarlama diinyasina
daha iyi tanitan, diinyaca meshur ajanslardan Saatchi&Saatchi'nin sahibi Kevin Roberts'tir (Roberts, 2004:35).
Robert marka askini marka ve tiiketicinin cok gliclii baglar ile birbirlerine baglanmasi olarak tanimlamig
ve marka agkinin gizem, duygusallik ve yakinlik unsurlarindan olustugunu dile getirmistir. Yazara gore
gizem; markanin hikayesi, simgesi, logosu ve sembolii gibi tiketicinin marka hakkinda sahip olmadig
bilgilerden olustugunu vurgulamistir. Marka askinin diger bir unsuru olan duygusalligin ise, markanin
tlketicisinin tim duyularina hitap ederek olusturmasidir. Son olarak yakinlik unsurunun ise, samimiyet,
tutku, baglilik ve empati kavramlarinin tiiketicilerin tGizerinde olusturarak bunu gerceklestirmesidir (Roberts,
2004:77). Clnkd, nasil her marka sevilmeyi beklerse, tiiketicinin de sevdigi markayi satin almayi isteyeced;,
bu kavramlar sayesinde olusabilir. (Roberts, 2005:35).

Literatiire bakildiginda, arastirmacilar ve akademisyenler “kisilerarasi ask” kavramsal modelinden esinlenerek
marka aski ile ilgili farkli tanimlamalar gelistirmislerdir. Rubin (1970:265) ask kavramini geleneklerden
ayrlmis arkadaghigin bir kisiye karsi disinmek, hissetmek davranmak gibi davranislar iceren tutumun
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olagansti hali olarak tanimlamaktadir. Aron ve Aron (1986) calismasinda, agk kavramini yalniz yasanabilir
bir durum olmadigini, bu durumu anlamak icin baska birinin de bu duruma dahil olmasi gerektigi olarak
aciklamistir (akt:Albert ve digerleri, 2008:1063). Aron ve digerleri (1991:26) ask kavramini bir bireyle yakin
bir iliskiyi baslatan veya devam ettiren duygular, arzular ve davranislar bitind olarak tanimlamaktadir.
Ask ile ilgili bu tanimlardan yola cikararak, Roberts (2004:36) marka aski kavramini, sadik musteriler ile
markalar arasindaki iliskiyi aydinlatmak icin kullanmis ve bu kavrami tiiketici ve marka arasinda sevgi, saygi,
koruma ve sadakat gibi yogun duygular barindiran bir iliski olarak tanimlamistir. Baska bir tanima gore
ise, marka aski, tiiketici ile marka arasindaki iliski de ictenligin, tutkunun ve bagliigin karsilikl bir amaca
yonelik olarak karakterize edilmesi seklinde tanimlanmistir (Keh vd, 2007:84). Cop (2015:48) marka askini,
tlketicinin kendi istegi ile bir markaya baglanarak o markaya karsi sadik bir tiiketici haline gelmesi olarak
tanimlamigstir. Carroll ve Ahuvia (2006:81) marka askini, isletmeden memnun olan bir tliketicinin bir ticari
isme duydugu baglilik derecesi oldugunu, markaya yogun duygular besleyen bir tiiketicinin bunu beyan
etme istegi duydugunu belirtmistir. Albert ve Merunka (2013:263) tiiketicinin ask duydugu markayr hem
yliksek fiyat 6demeye razi olup iliskisini devam ettirdigi hem de marka hakkinda daha énceden olumlu
deneyimlerini, yogun duygularini diger tiiketicilere anlatarak, markanin gonulli elcisi gibi davrandigini bir
iliski olarak tanimlamistir. Marka aski kavrami, memnuniyet veya tatmin kavramlarindan daha duygusal
bir kavramdir. Yani, memnuniyet ya da tatmin kavramlari islemsel iken, marka aski kavrami tiiketici ve
marka arasindaki iliskiden stirekli beslenen bir duygusal durumu ifade etmektedir (Kanga, 2015: aktaran,
Aksoy, 2018:75)

Yabanci ve yerli literatiirde modadan perakende markalarina, giyim markalarindan telekomiinikasyon
markalarina kadar ¢ok farkli sektorlerde marka aski ile ilgili yapilan calismalar incelendiginde marka
askinin onclleri, marka askinin boyutlari, marka askina sebep olan davranislar, marka askinin tiiketiciler
Uzerindeki etkileri incelenmistir. Marka askinin 6nciilleri ile ilgili yapilan calismalarda Fournier (1998)
marka askini, yakinlk, gtiven ve baghlik kavramlaryla tiiketicilerin markalarla olan iliskisini anlatmistir.
Thomson ve digerleri (2005) marka askini tutku, duygusal yakinlik ve iliski olarak incelemistir. Albert
ve digerleri (2008) marka askini kisilerarasi ask literatlirinde iki bilesen olarak incelemistir. Birinci
bileseni ideallestirme, samimiyet, keyif, hayaller, anilar ve benzerlik kavrami ile ortaya koyarken, ikinci
bileseni ise tutku ve duygusal yakinlik kavramlari ile incelemistir. Batra ve digerleri (2012) marka agkini
mikemmel kalite, gliclii bir sekilde olusturtulmus degerler, anlam, 6ddller, asiri istek, uyum hissi, 6z
kimlik, duygusal baglilik, yatinm yapmak icin tiiketicide olusan istek, markay! diisiinme ve kullanma
olarak belirtmistir. Roy ve digerleri (2012) marka askinin dncdllerinin bireysel romantizm, marka
deneyimi, tiiketici memnuniyeti ve tiketici tatmini olarak incelemistir. Bairrada ve digerleri (2018)
marka askinin énciillerini marka kalitesi, marka faydasi, marka kisiligi, marka deneyimi, 6z uyum, marka
gliveni, marka kimligi, kisisel aciklayici markalar ve hedonik urlinler, samimiyet ve eglence, sosyal
kimlik olarak ele almistir. Heinrich ve digerleri (2012) calismasinda kisilerarasi ask kavramsal modeline
de dayanarak marka askini marka tutkusu, marka yakinligi ve marka bagliligi olarak ti¢ boyutta ele
almistir. Hwang ve Kandampully (2012) genc tuketicilerde liiks markalara karsi marka askini olusturan
unsurlari incelemistir. Buna gore duygusal baglilik ve benligin isletmelerin marka askini olusturmada
onemli oldugunu dile getirmistir. Ahuvia (2015) tuketicilerde marka askini Grtiniin kalitesi ve tiiketicilerin
tatmin diizeyi oldugunu dile getirmistir.
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Marka askinin sadece marka sadakatine etkisini inceleyen calismalarin (Albert vd. 2013; Drennan vd. 2015;
Bicer ve Sahin 2020) yani sira, marka askinin hem marka sadakatine hem de olumlu kulaktan kulaga
pazarlamaya olan etkilerini inceleyen arastirmalarda (Carroll ve Ahuvai 2006; Batra vd. 2012; Bergkvist
ve Bech Larsen 2010; Ismail ve Spinelli (2012); Unal ve Aydin 2013; Bicakgioglu ve ipek 2016; Akin 2017;
Bairrada vd. 2018; Can ve Miihurdaroglu 2019; Yildiz ve Glinaydin 2019; Usta ve Faiz, 2019; Cavusoglu ve
Demirag 2020; Uca ve Tuizlinkan 2020) gerceklestirilmistir. Belirtilen arastirmalarin ortak noktasi, marka
askinin sadakati ve olumlu kulaktan kulaga pazarlamayi pozitif yonde etkiledigi yoniindedir. Ayrica Vahap
(2018) calismasinda tiketici temelli marka degerini olusturan faktorler olan marka farkindaligi, marka
¢agnsimlari, algilanan kalite ve marka sadakati unsurlarinin marka aski Gizerine etkisini aragtirmis ve belirtilen
unsurlarin marka askini pozitif etkiledigi tespit edilmistir. Onen (2018) marka degerin boyutlari olan marka
farkindaligi, marka cagrisimlari, algilanan kalite ve marka sadakatinin marka aski tizerinde poxzitif bir etkisi
oldugu sonucuna varilmistir. Bu calismalardan yola cikarak, kendini iyi ifade edebilen markalara karsi
tlketicilerin marka askinin, diger markalara kiyasla da fazla oldugu, bu sekilde duygularina hitap eden
markalara daha yogun bir sekilde baglanip, sadakat sagladigini ve etrafina bu markalar hakkinda daha
fazla olumlu unsurlar ifade edebilecegi distindlebilir.

Ayrica literatlirde marka aski ile marka guiveni ve marka kimligi arasindaki iliskiler incelenmistir (Patwardhan
ve Balasubramanian 2011; Albert ve Marunka 2013; Albert vd. 2013; calismalarinda marka gtiveni, marka
kimligi ve marka aski arasindaki iliskiyi incelemistir. Calismada marka kimligi ile marka gtiveninin marka
aski arasinda pozitif ve orta diizeyde bir iliski oldugu sonucuna varilmistir. Arastirmada marka askinin
tlketicide olusturulmasi icin, marka gliveninin énemli bir boyut oldugundan s6z edilmistir

3. MARKA iTiBARI KAVRAMI

itibar, toplumda nasil kisiler icin dnemliyse, kurumlar icin de pazardaki rekabet seviyesinde énemli bir
unsur haline gelmektedir. Toplumda itibar sahibi olan insanlar bircok alanda etkin konumda olurken,
benzer sekilde bu durum isletmeler icin de faaliyet gdsterdigi pazarlarda gecerlidir. isletmelerin itibar
kazanmasindaki temel unsur, tiiketicilerine karsi gerceklestirecekleri eylemleri, basarili bir iletisimle,
tutarli bir sekilde olusturarak saglanmasidir. isletmeler eylemlerini tutarli bir sekilde sdyleme cevirdiginde,
tuketicilerin kendilerine giivenmesine neden olacaktir. Bagka bir deyisle itibar, gliven duyulan anlamina
da gelmektedir (Argliden, 2003:9). Herbig ve Milewicz (1993:18) itibar kavramini bir varligin veya niteligin
zaman igindeki tutarliliginin tahminidir seklinde tanimlamustir. Boylelikle marka itibari, isletmelerin Gretmis
oldugu Uriin ve hizmetlerin zaman icinde tiketiciler tarafindan algilanan kalitesine ve giivenilirlige gore
olusturulmasi gerektigini savunmustur. isletmeler icin itibar kavrami, degerli ve kritik bir 5neme sahip
maddi olmayan bir duran varliktir ve isletmenin girmis oldugu pazarda kurumsal basariyi saglayabilecek
sac ayaklarindan birini olusturmaktadir (Corkindale ve Belder, 2009:242).

Literatlrde marka itibari ile ilgili yapilan tanimlamalar arastirmacilar tarafindan farkl sekillerde tanimlanmistir.
Marka itibari, isletmenin sunmus oldugu triin ve hizmetler agisindan musterilerin ilgili isletmenin markasinin
iyi ve giivenilir olarak gérmesidir. isletmenin tiiketicinin géziinde iyi bir itibarinin olmasi, tiiketicinin kulaktan
kulaga pazarlama yoluyla marka ile ilgili bilgileri olumlu ve hizl bir sekilde yaymasini saglayabilecektir (Lau
ve Lee, 1999:361). Chaudhuri (2002:34) marka itibarini, tiiketicilerin géziinde markanin olusturdugu deger,
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saygl, karakter ve diger 6zelliklerin bir biitiini olarak tanimlamistir. Veloutsou ve Moutinho (2009:315)
marka itibarini, markanin masteriler tarafindan degerlendirilerek, marka itibarinin gelisiminin zaman icinde
kazanildigi ve tiiketicilerini memnun etmekten daha fazla bir olgu oldugundan bahsetmistir. Karapinar
(2018:136) marka itibarini, isletmenin kendi markasini, diger markalardan farklilastiran maddi ve manevi
ozelliklerin toplami olarak tanimlamaktadir. Baska bir calismada ise, marka itibari tiiketicilerin markanin
bilesenlerini degerlendirmesi olarak tanimlanmaktadir. isletmeler acisindan marka itibar, tiiketici ile
marka arasindaki mevcut olan iliskilerini daha da giiclendirmesine hatta tiiketicilerde markaya karsi inang
olusturmasina yardimci olmaktadir (Chatzipanagiotu ve digerleri,2016:5480).

Marka itibar, tiiketicilerin marka hakkinda iyi ve gtivenilir olduguifikirlerini etrafiyla paylasmasidir. Marka
itibariyla isletmeler, tutundurma karmasiyla tiketicilere glivenilir mesajlar verse de, tretmis oldugu Uriin
kalitesinin ve Urtin performansinin da bu kavram Uzerinde biytk bir 5nemi vardir. Bagkalarinin bir marka
hakkinda olumlu yorumlarina glivenip markayi deneyen tiiketicinin beklentileri karsilanirsa, marka itibari
daha da guiclenmektedir. Aksine marka tuketici beklentileri karsilamadigi taktirde, tiiketicinin o markaya
karsi gliveni kalmaz ve tiiketicinin géziinde markanin itibari zedelenir. Marka itibarinin olusmasinda
isletmenin itibarinin da énemli bir rolti bulunmaktadir. Tiiketicinin markanin arkasinda yer alan isletme
hakkindaki diistinceleri olumlu ise, tiiketici kendini glivende hissederek isletmenin tiretmis oldugu Griin
veya hizmeti satin almaktadir (Lau ve Lee, 1999:346-347).

Marka itibari ile ilgili literatlirde birbirinden farkl calismalara rastlanmistir. Fombrun ve Foss (2001)
calismasinda marka itibarini etkileyen unsurlarin duygusal bag, triin ve hizmetler, finansal performans,
vizyon ve liderlik, calisma ortami, sosyal sorumluluk oldugunu dile getirmistir. Lewellyn (2002) kimlik,
imaj ve itibar arasindaki iliskiyi incelemis ve bu unsurlar arasinda guicli bir iliski oldugunu tespit etmistir.
Veloutsou ve Moutinho (2009) uzun vadeli marka itibarinin ve marka topluluklarinin tiketici marka
iliskisinin glclendirilmesine pozitif bir etkisi oldugu tespit edilmistir. Jurisic ve Azevedo (2011) marka
itibarini tiiketici marka iliskisine etki eden 6nemli faktorlerden biri oldugunu dile getirmistir. Basarih bir
tlketici marka iliskisini kurmak isteyen isletmeler, marka itibarini dikkate almali ve bunu gticlendirici
calismalar gerceklestirmesi gerektigini savunmustur. Foroudi (2019) marka itibarinin, marka ismi ve
logosunun, marka farkindaliginin ve marka tutumunun marka performansina olan etkisini ele almistir.
Yapilan calismada marka ismi ve logosu gibi unsurlarin marka imzasini olusturdugunu, bu olusturulan
unsurun tiketiciler tarafindan ne kadar iyi bir sekilde algilanirsa, tiiketicilerde marka hakkinda daha da
gUclu bir marka itibar olusturdugu bulunmustur. Diker ve Kogyigit (2017) marka itibari ile halkla iliskiler
arasindaki iliskiyi ele almis ve tiiketicilerdeki halkla iliskiler algisinin marka itibarini olumlu yénde etkiledigi
tespit edilmistir. Benzer sekilde Karapinar (2018) calismasinda marka imaji ve marka itibari olusturmada
halkla iliskilerin &nemli bir rolii oldugunu ortaya koymustur.

Literatirde marka itibari ve marka aski ile ilgili sinirli sayida ¢alismaya rastlanmistir. Marka itibarinin
tlketici ile marka arasindaki iliskiyi gliclendiren bir unsur oldugunu, boylelikle tiketicilerin iyi bir
itibara sahip olan markalara askla baglanma egilimi gosterdikleri calismalar yapilmistir (Jurisic ve
Azevedo, 2011; Garg ve digerleri, 2015). Shujaat ve digerleri (2018) calismasinda marka itibari ve
musteri memnuniyetinin marka askina ve marka askinin da kulaktan kulaga pazarlamaya etkisi olup
olmadigi incelemistir. Calismada marka itibarinin marka askini pozitif yonde etkiledigi bulunmustur.
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Boylelikle, marka itibari tlketici de markaya karsi gliven olusturarak, tiiketicinin zamandan tasarruf
etmesine ve uzun sireli marka-tiiketici iliskisinin olusmasina yardimci oldugu sonucuna varilmistir.
Bu iliskilerin zamanla daha da gticli bir iligskiye, duygusal baglanmaya, tiiketicide marka askinin daha
fazla olusmasina neden olmaktadir. Liu ve digerleri (2018) yapmis oldugu calismada Y nesli tizerindeki
olusturulan marka itibarinin marka aski olusturmada ne derece etkin oldugu incelenmistir. Buna gore,
Y neslinde olusturulan marka aski, bu tip tiiketicilerde markayi yeniden ziyaret etmeye, olumlu kulaktan
kulaga pazarlama yapmaya yol actigi bulunmustur.

4. DAHA FAZLA ODEME NiYETI

GUnimuzde isletmeler pazardaki yogun rekabetten dolays, rakiplerine gére markalarini farklilastirmak,
tuketicilerin daha fazla 6deme niyetini arttirmak ve sonucta karlihgini ylikseltmek amaciyla cesitli
stratejiler gelistirmektedirler. Daha fazla 6deme niyetinin isletmeler icin olusturdugu olumlu sonuclar,
arastirmacilarin ilgisini cekmis ve bu kavramlailgili ¢esitli tanimlamalar gerceklestirmislerdir. Zeithaml
ve digerleri (1996:38) daha fazla 6deme niyeti kavramini, isletmenin Grindndn fiyati artsa bile
tlketicinin ayni Grlind satin almasi veya tiiketicinin satin aldigi bir tGriinden kendi icin sagladigi faydayi
rakip Urlinlerden daha fazla aldigi durumda, daha fazla 6demeye istekli olmasidir diye tanimlamistir.
Wertenbroch ve Skiera (2002:1) daha fazla 6deme niyetini, belli bir miktarda Urline tiketicinin
o6demeye hazir oldugu maksimum fiyat olarak tanimlamaktadir. Netemeyer ve digerleri (2004:211)
daha fazla 6deme niyetini, tketicinin belli bir Grlin icin rakiplerinden daha fazla 6demeye istekli
olmasi ayni zamanda, tiketicilerin algilanan kalitesi yiksek olan uriinlere daha fazla 6demeye istekli
olmasi olarak dile getirmistir. Baska bir tanima gore, daha fazla 6deme niyeti, belirli miktarda triine
tlketicinin 6demeye hazir oldugu maksimum fiyat olarak tanimlamaktadirlar. Daha fazla fiyat 6deme,
tuketicinin Grln kalitesine verdigi bir degerin géstergesidir. Tiketici bircok alternatifi degerlendirerek,
kendine en uygun Uriine 6deme yapmaya isteklidir. Bu sebepten, pazarlamacilar tiiketici taleplerini,
onlari daha fazla 6demeye iten sebepleri arastirarak Griin icin en dogru fiyatlandirma stratejisini
belirlemelidir (Wertenbroch ve Skiera, 2002:1). Daha fazla 6deme niyeti, tiketicinin satin alacagi
bir Urlin veya hizmetten elde edecedi fayda icin ne kadar yiksek fiyat 6demeye hazir oldugunun
gostergesidir (Shin vd., 2017, 116).

Chaudhuri ve Holbrook (2001:82) tiiketicilerin isletmeler ve calisanlaryla giiclt duygusal baglar kurmasinin,
tlketicide davranissal sadakat olusturabilecegini ifade etmistir. Davranissal sadakat tiiketiciyi marka veya
hizmeti yeniden satin almaya hatta gerekirse yiiksek fiyat 6deme gibi davranislarda bulunmaya itmektedir.
isletmeler misterilerinin ihtiyaclarini en iyi diizeyde karsilayacak sekilde, devamli olarak tatmin etmesi,
musteri de isletmeye karsi bir baghlik olusturmaktadir. Bu baglilik tiiketiciyi pazarda yer alan Griin veya
hizmet alternatiflerinden o markay tercih etmesine neden olabilecegi gibi, fiyat artisi olsa bile daha
fazla 6demeye sebep olmaktadir (Gliven ve Sarnsik, 2014:30). Aaker (1996:106) tiiketicinin bir Griin veya
hizmeti rakiplerinden daha fazla 6deme niyeti géstermesi, tiiketicinin o isletmeye karsi sadakatin en
blyik gostergesi oldugunu dile getirmistir. Yapilan bir calismada musterilerin satin aldigi markaya karsi
memnuniyet diizeyleri yliksek oldugunda daha fazla 6demeye istekli olurken, memnuiyeti diistik olanlar
ise markaya yliksek fiyat 6demekten kaginmaktadirlar (Homborg vd:2005:85).
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Daha fazla 6deme niyeti, literatiirde davranissal niyetin bir sonucu olarak benimsenmistir. Daha fazla
o6deme niyeti, tiiketicinin elde edecegi fayda icin ne kadar yiiksek fiyat 6deme niyeti, tiiketicinin elde
edecegi fayda icin ne kadar yiiksek fiyat ddemeye hazir oldugunun gostergesidir (Shin vd.2017:116).
Franke ve digerleri (2009:103) musterilerin Grlinlere daha fazla édemesinde tercihlerini daha iyi anlama,
tercihlerini daha iyi ifade etme yetenedi ve Grlin ilgileniminin énemli oldugunu belirtmislerdir. Heinrich ve
dig. (2012:142)'e gore, tiketiciler icin sevdigi markalar paha bicilemezdir, tiiketiciler bu degerleri markalari
kaybetmemek icin yiiksek fiyat 6demeye razi olmaktadir. Glinliimiziin rekabet kosullarinda isletmeler
icin dnemli olan tiiketicinin bir Girlin icin daha fazla 6demesi degil, markanin sundugu deger icin rakipleri
arasindan 6zellikle o markayi tercih etmesidir. Nitekim, tiiketici markanin kalitesinin 6denecek fiyattan
daha yiiksek oldugunu algiladiginda, o markaya daha fazla 6demeye razi olmaktadir (Ligas ve Chaudhuri,
2012:249). Aslinda, tiiketici acisindan daha fazla 6deme niyeti ekonomik anlamda marka icin yaptigi bir
fedakarliktir. Ozellikle markaya askla bagl olan tiiketiciler, markaya olan asklarini rakiplerinden daha fazla
odeyerek gostermektedirler. Kisacasi, tiketicinin bir markay tercih ederken fedakarlik yapmasi ve daha
fazla fiyat 6demesi icin tiiketici ile marka arasindaki iliskide yakinlk veya ask mevcut olmalidir (Loureiro,
2011:5). Tuketiciler markalarina ask duygusuyla bagli ise, bu markalara daha fazla 6deme yapmaya
istekli olurlar ve yeniden satinalma niyetleri artar. Ayrica, markalara her gecen giin daha fazla baglanirlar
(Thomson vd., 2005:88).

Literatlirde marka aski ve daha fazla 6deme niyeti arasindaki iliskiyi inceleyen sinirli sayida calismaya
rastlanmistir. Yapilan calismalarda markaya askla baglanan tiiketiciler, bu marka icin daha fazla para
odemeyi kabul ettikleri tespit edilmistir (Thompson vd., 2005; Filho vd., 2010; Bairrada vd. 2018).
Heinrich ve digerleri (2012) marka askini olusturan marka tutkusu, marka yakinligi ve marka baghhginin
markaya daha fazla 6deme niyeti olusturdugu sonucuna varmistir. Aydin (2016) marka askinin satin
alma niyetine, bagliliga ve daha fazla 6deme niyetine etkisini aragtirmistir. Marka askinin yeniden satin
alma niyetine, bagliliga ve daha fazla 6deme niyetine pozitif etkiledigi tespit edilmistir. Kang (2018)
calismada liiks markalarda olusan marka askinin daha fazla 6deme niyeti ile olan iliskisini incelemistir.
Galismada marka aski markaya karsi yakinlik ve tutku olarak ele alinmistir. Sonucta marka karsi yakinhk
ve tutkunun daha fazla 6deme niyeti Gzerinde anlamli bir etkisi oldugu tespit edilmistir. Albert ve
Merunka (2013) marka gliveni ve marka kimliginin daha fazla 6deme niyeti ve kulaktan kulaga olumlu
iletisim Gizerindeki etkisinde marka askinin aracilik etkisinin oldugunu tespit etmislerdir. Keskin ve dig.
(2019) marka agkinin davranissal niyete etkisini incelemis ve marka askinin davranissal niyeti olumlu
yonde etkiledigi tespit edilmistir.

5.YONTEM

5.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Her isletmenin temel amaclarindan biri, kendisini tercih eden tiiketicilerini korumak, onlarla iliskilerini
kuvvetlendirmek ve marka sadakati olusturmaktir. Glinimuizde ayni 6zellikler tasiyan ikame Urlinlerin
fazlahgi ve markalarin ¢cogalmasi, tiketicilerin artik Griinleri sadece fonksiyonel faydalarina gore degil,
ayni zamanda sembolik faydalarina gére degerlendirmesine neden olmaktadir. Literatiire son zamanlarda
giren marka aski kavrami da isletmeler tarafindan tiketicilerle guicli iliskiler kurmak icin kullaniimaya
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baslamistir. Literatiirde arastirmacilar ve akademisyenler tarafindan marka askini olusturan sebepler ve
marka askinin sonuglari ile ilgili bircok calisma gerceklestirilmistir. Ayrica marka aski literattiri incelediginde
marka askinin aracilik roli ile ilgili gesitli calismalara da rastlanilmistir. marka deneyimi ile marka sadakati
arasindaki iliskide Askin ve ilayda (2016); marka giiveni ile marka baglhhgr arasindaki iliskide Aydin (2016);
marka gliveni, marka farkindalidgi ve benlik imaji uyumunun marka baghhg iliskilerinde Aydin (2017);
markaya duyulan giiven ile marka sadakati iliskisinde Kalyoncuoglu (2017); benlik-marka bagi ile marka
sadakati iliskide Ercis ve dig. (2019); marka deneyiminin degisim direncli sadakat ve olumlu kulaktan
kulaga iletisim iliskilerinde Erdogan ve Enginkaya (2018) ve marka gliveninin satin alma niyeti iliskisinde
Onurlubas ve Altunisik (2019) marka askinin aracilik roli olup olmadigi incelenmistir. Literattirde marka
itibari ile daha fazla 6deme niyeti ile ilgili ve marka askinin bu iki degisken ile arasindaki iliski de aracilik
rolli olup olmadiginin incelendigi herhangi bir calismaya rastlanmamistir. Bu durumdan 6turd literatiire
de katki saglamak acisindan, bu calismanin amaci, marka itibarinin hem marka askina hem de daha fazla
o0deme niyeti lizerindeki etkilerinin incelenmesi, ayni zamanda marka askinin bu iki degisken arasindaki
aracilik roltintin olup olmadiginin arastirimasidir.

Calismanin amacini gergeklestirmek icin, tiiketiciler icin sadece kaliteli Grlinler Gretmekle kalmayip,
bir deneyim, imaj, tarz ve basari sunan Nike markasi secilmistir. Nike markasi gerek diinya pazarinda
gerekse de Tirkiye pazarinda kendisine karsi yogun duygular beslenen ve sevilen bir marka olmasinin
yani sira, 2019 Temmuz verilerine gore global spor giyim urtinleri pazarinda lider bir markadir (Forbes,
2019). Yillik kiresel gelire gore rakiplerini geride birakan ve spor giyim kategorisinde tiketiciler
tarafindan cok fazla tercih edilen bir marka oldugundan dolayi, yazarlar bu calismayi Nike markasi
Uzerinde yapmaya karar vermislerdir. Literatlirde, marka itibarinin daha fazla 6deme niyeti tGizerindeki
marka askinin aracilik etkisini inceleyen bir calismaya rastlanmadigindan, bu calismanin literatiire katki
saglayabilecegi dustintilmektedir.

5.2. Aragtirmanin Modeli

Arastirmanin amacina uygun olarak yazarlar tarafindan bir model gelistirilmistir.

Marka
Aski

A 4
Marka .| Daha Fazla
[tibari Odeme Niyeti

Sekil 1: Arastirma icin Onerilen Model
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5.3. Arastirmanin Kisiti, Anakiitlenin Belirlenmesi, Ornekleme Yontemi ve Veri Toplama Yontemi

Arastirma sadece Nike markasi tGizerinde gergeklestirilmesi arastirmanin ilk sinirlamasidir. Arastirma Nike
markasi Uzerinde yapildigindan, ortaya cikan bulgular sadece ilgili marka ile ilgilidir. Zaman ve maliyet
sinirlarindan 6turd, arastirmada gevrimici anket yontemi kullaniimis ve sadece ankete erisim saglayanlarin
ornekleme dahil edilmesi calismanin diger baska bir sinirlamasidir. Arastirmanin ana kiitlesi Nike markasini
bilen, taniyan ve en az bir Griinini kullanan kisilerden olusmaktadir. Calismanin drnekleme yontemi,
tesadifi olmayan 6rnekleme yéntemlerinden kolayda 6rnekleme yéntemidir. Veri toplama yontemi
olarak online anket yontemi kullanilan arastirmada, yazarlar olusturduklar anket formunu internet
Uzerinden paylasmis ve ilgili tiketicilerin anketi cevaplamasi saglanmistir. Anket formu Nike markasini
kullaniyor musunuz? Filtre sorusu ile baslamis olup, bu soruya evet cevabi verenlere anket formunun
diger ifadeleri gosterilmistir. Arastirma internet tizerinden gerceklestirildigi icin, yanitlayicilarin sorulara
cevap vermemesini engellemek icin, her bir soru ifadesi cevaplanmadan baska bir soru ifadesine gegis
yapilmamasi saglanmistir. Arastirmanin verileri 10 — 25 Aralik 2019 tarihleri arasinda toplanmistir. internet
Uzerinden yapilan arastirmaya 513 kisi katilmis olup, bu katiimailarin 1517 filtre sorusuna hayir yaniti
verdiginden ve yazarlar tarafindan yapilan inceleme sonucunda, yanitlayicilarin 22'si anketi yanlis ve
hatali doldurdugundan, arastirmaya 340 anketle devam edilmistir. Arastirma tanimsal bir arastirma olup,
verilerin analizi icin SPSS ve AMOS istatistiki programlari kullanilmistir.

5.4. Arastirmada Kullanilan Olgekler

Aragtirmada kullanilan anket formu, Gi¢ bolimden olusmaktadir. Anketin birinci bolimiinde cevaplayicilarin
Nike markasi ile ilgili ahgveris aliskanliklart ile ilgili sorulara yer verilmistir. Anketin ikinci bolimunde ise,
marka itibari ile ilgili 6 ifadeli lcek Lau ve Lee (1999), marka aski ile ilgili 13 ifadeli 6lcek Bagozzi ve digerleri
(2017) ve daha fazla 6deme niyeti ile ilgili 3 ifadeli dlcek Netemeyer ve digerleri (2013) calismasindan
uyarlanmistir. Belirtilen lceklerdeki ifadeler 1=Kesinlikle Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katilmiyorum seklinde
5'li likert tipi Olcek ile sorulmustur. Anketin son bolimiinde ise, katiimcilarin demografik 6zelliklerini tespit
etmek icin cesitli sorulara yer verilmistir.

6. BULGULAR

Galismanin bu kisminda yanitlayicilarin demografik profilinin yani sira, yanitlayicilarin Nike markali Griinlere
yonelik alisveris davranislari, dlgeklere ait ortalama, standart sapma ve glvenilirlik analizi sonuglar ve
yapisal esitlik modeli sonuglari ve aracilik testi analiz sonuglari sunulacaktir.
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6.1. Orneklemin Demografik Ozellikleri ve Ahgveris Davranisi Ozellikleri

Yanitlayicilarin demografik 6zellikleri Tablo 1'de 6zetlenmistir.

Tablo 1: Orneklemin Demografik Ozellikleri

Frekans Viizde Frekans Vizde
(%) (%)
CiNSIYET MEDENi DURUM
Kadin 220 64,7 |Bekar 277 81,5
Erkek 120 353 |[Evii 63 18,5
YAS OGRENIM DURUMU

18 yas ve alti 4 12 Lise Mezunu 19 56
19-25 yas 166 48,8 | Universite (6nlisans) Mezunu 16 4,7
26-35 yas 136 40 Universite (lisans) Mezunu 185 54,4
36-45 yas 28 82 Universite (lisanstistii) Mezunu 120 353
46 yas ve Uzeri 6 1,8 MESLEK

GELIR DURUMU Ozel Sektér Calisani 99 29,1
1000 TL ve alti 92 27,1 | Kamu Calisani 61 17,9
1001 - 2000 TL 42 124 | Serbest Meslek Calisani 16 4,7
2001 - 3000 TL 51 15 | Ogrenci 140 41,2
3001 - 4000 TL 49 14,4 | EvHanimi 1 0,3
4001 - 5000 TL 38 11,2 |Emekli 1 0,3
5001 - 6000 TL 33 9,7 | Calismiyor 22 6,5
6001 - 7000 TL 11 32 COCUK SAHIPLIGI
7001 - 8000 TL 3 09 |Yok 306 90
8001 - 9000 TL 5 1.5 1 ¢cocuk 10 29
9001 - 10000 TL 4 1,2 2 cocuk 21 6,2
10001 TL ve Uzeri 12 3,5 |3 cocuk ve Uzeri 3 09

Yukaridaki tabloya gore, cevaplayicilarin %64,7'si kadin ve %35,3'U erkektir. Katilmcilarin %81,5'i bekardir
ve %888 ise 19-35 yas araligindadir. Katiimcilarin gelir dagiimina bakildiginda, % 80,1'inin 5000 TL ve
alti oldugu tespit edilmistir. Yanitlayicilarin %54,4'Unln Universite (lisans) mezunu olarak tespit edilirken,
%41,2'sinin 6grenci, %29,1'inin 6zel sektdr calisani ve %17,9'unun ise kamu calisani oldugu goriilmektedir.
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Tablo 2: Yanitlayicilarin Nike Markasini Tercih Edenlerin Aligveris Davranislari

Frekans Vuizde Frekans | Yiizde (%)
(%)
TERCiH EDILEN SPOR TURU SATIN ALMA TERCIHi

Futbol 58 15,88 | Fiziksel Magaza 264 77,6
Basketbol 40 11,76 |E-Magaza 76 22,4
Kosu 264 77,64 TERCiH EDILEN URUNLER
Antrenman 165 48,52 | Spor Ayakkabi 322 94,7
Tenis 23 6,76 | Ekipman / Aksesuar 48 14,4
Dans 18 52 | Giyim 13 332
Yoga 19 5,58 | Nike Kids / Cocuk 14 4,1
Kaykay 3 0,88 MAGAZADA ZAMAN GECIRME SURESI
Golf 4 1,17 | 0-30 dakika 213 62,6
Yuzme 4 1,17 | 31-60 dakika 107 31,5
Amerikan Futbolu 4 1,17 | 61-90 dakika 14 41

ALISVERIS YAPMA SIKLIGI 91 dakika ve Ustu 6 18
Ayda 1 15 44 | MAGAZAYA GIDILDIGINDE URUN SATIN ALMA SIKLIGI
3 Ayda 1 35 10,3 |1 drin 252 74,1
6 Ayda 1 64 18,8 |2 drln 68 20
Yilda 1 106 31,2 |3 0rln 1 3,2
2ylda1 52 153 |4 Urln ve daha fazla 9 2,6
3 yil veya Uizeri yilda 1 68 20

Tablo 2'de Nike markali Girlinleri satin alan tiiketicilerin en fazla tercih ettigi spor tiirli %77,64 oranla kosu
olurken, en fazla tercih edilen Uriin ise spor ayakkabisi Grtint oldugu saptanmistir. Yanitlayicilarin %77,6'si
Urtinleri satin alirken fiziksel magazadan satin almayi tercih ederken, %62,6'sinin magazada zaman gegirme
stiresi 0-30 dakika arasindadir. Arstirmaya katilanlarin %31,2'sinin yilda 1 kez Nike markasindan alisveris
yaptigi ve %74,1'inin ise sadece 1 Urlin satin aldigi tespit edilmistir.

6.2. Olceklerin Ortalama ve Standart Sapma Degerleri ile Giivenirliligi

Tablo 3'e gore, marka itibar dlgegine ait ortalamasi en yiiksek olan degisken 4,211 ortalamayla “Nike
markasinin iyi bir itibari vardir” ifadesidir. Ayni tabloda marka aski dlcegine ait “Nike markasina karsi
duygulanm ve degerlendirmelerim olumludur.” (3,864) ifadesi en yliksek degere sahiptir. Son olarak daha
fazla 6deme niyeti lcedine ait ortalamasi en yiiksek olan degisken 3,300 ortalamasina sahip “Nike markasi
drtinleriyle rakiplerinin drtin fiyatlar birbirine yakin olsa bile, yine Nike markasini satin alinm.” ifadesidir.
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Tablo 3: Arastirmadaki Olceklere Ait Ortalama Standart Sapma Degerleri

. Standart
Soru No Degiskenler Ortalama
Sapma
Mi1 Nike markasinin iyi bir itibari vardir. 4,211 0,705
Mi2 Nike markasinin glvenilir bir itibari vardir. 4141 0,649
Mi3 Arkadaslarim bana Nike markasinin iyi oldugunu séylemekte- 4,014 0,781
dir.
Mi4 Arkadaslarim bana Nike markasinin glvenilir oldugunu soyle- 4,017 0,752
mektedir.
Mi5 Nike markasinin trtinleri iyi performans gostermektedir. 4,091 0813
Mié Nike markasi hakkinda olumlu yorumlar duymaktayim 4,047 0,706
MA1 Nike markasi Uriinlerini tercih etmem tarzimi en iyi sekilde yan- 3,544 1,025
sitir.
MA2 Nike markasi drtinleri istedigim kisi gibi gdrlinmemi saglar. 3,250 1,112
MA3 Nike markasi trtinlerini kullanmam hayatima anlam katar. 2,688 1,153
MA4 Nike markasi Uriinlerini satin almayi ¢ok sik distntriim. 2917 1,159
MA5 Nike markasi Uriinlerini satin aldiktan sonra satin aldigim GrG- 2,155 1,108
niin yeni modeli icin daha fazla para 6demeye raziyim.
MA6 Nike markasi Griinlerini kullanmayi her zaman isterim. 3,617 0,972
MA7 Kendimi bildim bileli Nike markasini tercih ederim. 2,697 1,154
MAS8 Nike markasi ile aramda dogal bir uyum oldugunu hissederim. 2,852 1,078
MA9  Nike markasina duygusal olarak bagli oldugumu hissederim 2,367 1,143
MA10  Nike markasi eglencelidir. 3,176 1,006
MA11  Nike markasini uzun sure kullanmaya devam edecegim. 3,670 0,887
MA12  Nike markasinin pazardan cekilmesi fikri beni endiselendirir. 3,185 1,201
MA13  Nike markasina karsi duygularim ve degerlendirmelerim olum- 3,864 0,771
ludur.
DFON1  Nike markasina, ayni {iriin kategorisindeki rakip markalardan 2,373 1,029
daha fazla 6deme yapmak isterim.
DFON2  Nike markas iiriinlerinin, rakip markalarin tiriinlerine gére fiyat- 2,300 1,052
lar daha fazla artsa bile Nike markasini tercih ederim.
DFON3  Nike markasi iiriinleriyle rakiplerinin triin fiyatlari birbirine ya- 3,300 1,041

kin olsa bile, yine Nike markasini satin alirm.

Mi: Marka itibari; MA: Marka Aski; DFON: Daha Fazla Odeme Niyeti; 1= Kesinlikle Katilmiyorum,...... 5= Kesinlikle
Katiliyorum.
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Guvenilirlik analizi, belirli bir 6lcekte yer alan ifadelerin, hem i¢ tutarliiginin dlctilmesinde hem de bu
ifadelerin birbirleriyle uyum olup olmadigini ortaya cikaran bir analiz teknigidir (George ve Mallary,
2001:209). Arastirmada yer alan marka itibar 6lceginin giivenirlik analizi sonucu 0,899; marka aski 6lceginin
glvenilirlik analizi sonucu 0,923 ve daha fazla 6deme niyeti 6lgeginin Cronbach Alpha degeri ise 0,783
olarak tespit edilmistir. Nunnaly (1979) calismasina gore, belli bir dlcekte yer alan ifadelerin guivenilirlik
analizi sonucu 0,70'in izerinde ise glivenilir oldugu sdylenebilir sartini sagladigindan, dlceklerin glivenilir
oldugundan bahsedilebilir.

6.3. Yapisal Esitlik Modellemesi ile Aracilik Etkisi Sonuclari

Arastirmada yer alan 6lceklerin veri analizinin degerlendirilmesi icin, yapisal esitlik modellemesine
bagvurulmustur. Bagiml ve bagimsiz degiskenler arasinda coklu iliskilerin tespiti icin temel bir ydntem olarak
yapisal esitlik modellemeleri kullanilmaktadir (Simsek, 2007:12; Bayram, 2010:48). Bu tip modellerdeki amag,
kuramsal olarak olusturulan modelin test edilerek arastirma bulgulariyla teorinin ne sekilde uyustugunu
gostermektedir (Hair vd, 1998).

Arastirmada temel amac, araci degiskenin bagimli ve bagimsiz degiskenler izerindeki etkisini 6lcmek
icin, aracilik roltniin olup olmadiginin tespit edilmesidir. Baron ve Kenny (1986) calismasina gore, bir
degiskenin araci etkisinin olup olmadigini bulabilmek icin ti¢ temel sartin saglanmasi gerekmektedir.
Bu temel sartlar;

« Bagimsiz degiskenin, bagimli degiskeni anlamli olarak etkilemesi gerekmektedir.
« Bagimsiz degiskenin, araci degiskeni anlamli olarak etkilemesi gerekmektedir.

« Araci degisken birinci asamadaki modele dahil edildiginde, bagimli dediskenin bagimsiz degisken
Uzerindeki etkileri azalirken araci degiskenin de bagimli degiskeni etkilemesi gerekmektedir.

Kullanilan 6lceklerin yapi gegerliliklerini test etmek amaciyla, tiim Slceklere tek faktorli dogrulayicr faktor
analizi yapilmistir. Olceklerin gecerliliklerinin test edilmesi, olusturulan él¢iim modellerinin tiretmis olduklari
uyum degerleri kabul edilebilir uyum degerleri sinirlarinda olmadigi tespit edilmistir. Bu ytizden, AMOS
programinin 6nerdigi modifikasyonlar yapilmistir. Yapilan modifikasyonlar sonucunda, marka itibari
Olceginden 1 ifade ve marka aski 6lceginden ise 5 ifade cikariimistir. Tablo 4'deki degerler kabul edilebilir
uyum degerleri icinde oldugundan marka itibari, marka aski ve daha fazla 6deme niyeti 6lceklerinin tek
faktorli yapilari dogrulanmistir.
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Tablo 4: Olceklerin Uyum Degerleri

éLCEK X2 df X2/ df GFI CFI RMSEA
Marka itibari 5,566 4 1,391 0,993 0,998 0,034
Marka Aski 59,181 19 3,115 0,957 0,968 0,079
Daha Fazla Odeme Niyeti 0,000 0 0 1 1 0,057
iyi Uyum Degerleri* <3 > 0,90 >0,97 <0,05
0,89 - 0,06 -
Kabul Edilebilir Uyum Degerleri* <4-5 20,95
0,85 0,08

p >0.05, X2= Chi-Square (Ki-Kare); df=Degree of Freedom (Serbestlik Derecesi); GFI= Goodness of Fit Index (iyilik Uyum
indeksi); CFl= Comparative Fit Index (Karsilastirmali Uyum indeksi); RMSEA= Root Mean Square Error of Approxmation
(Yaklasik Hatalarin Ortalama Karakoki)

Kaynak: Meydan, CH. ve Sesen, H. (2011). Yapisal Esitlik Modellemesi Amos Uygulamalari, Ankara: Detay Yayincilik, s.37.

Aragtirmanin H, hipotezini test etmek amaciyla olusturulan yapisal esitlik modeli Sekil 2de gésterilmistir.
Sekilde goriilen modelin uyum degerleri kabul edilebilir uyum degerlerine uymadigindan, daha fazla
o0deme niyeti 6lceginden bir ifade ¢ikariimistir. Yapilan modifikasyon sonucunda, modelin Ki-kare degeri (X?)
32,318; serbestlik derecesi (df) 12; X¥/df degeri 2,693; iyilik uyum endeksi katsayisi (GFI) 0,975; karsilastirmali
uyum endeksi katsayisi (CFl) 0,983 ve yaklasik hatalarin ortalama karekoki katsayisi (RMSEA) ise 0,071
olarak ortaya ¢ikmistir. Belirtilen uyum degerleri, kabul edilebilir sinirlar icinde oldugundan, modelin yapisal
olarak uygun olduguna iliskin yeterli kanitlarin saglandigi gézlemlenmistir (Meydan ve Sesen, 2007:137).
Olusturulan modele gore degiskenler arasindaki standardize edilmis beta katsayilar 0,31; standart hata
orani 0,118; kritik orani 54,917; anlamlilik degeri p<0,05 ve R? degeri 0,09 olarak ortaya ¢ikmistir. Elde
edilen bu degerler incelendiginde marka itibarinin daha fazla 6deme niyetini (3=0,31; p<0,05) etkiledigi
gorilmektedir. Bu bulgulara dayanarak H, hipotezi desteklenmistir.
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Sekil 2: Yapisal Esitlik Modeli (H, hipotezi iin)

Arastirmanin H, hipotezini test etmek amaciyla olusturulan yapisal esitlik modeli Sekil 3'de gosterilmistir.
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Sekil 3: Yapisal Esitlik Modeli (H, Hipotezi icin)

Sekil 3'de gorilen modelin uyum degerleri Ki-kare degeri (X?) 97,048; Serbestlik derecesi (df) 33; X?/df
degeri 2,941; lyilik uyum endeksi katsayisi (GFI) 0,946; Karsilastirmali uyum endeksi katsayisi (CFl) 0,962 ve
Yaklasik hatalarin ortalama karekoku katsayisi (RMSEA) ise 0,076 olarak ortaya ¢ikmistir. Belirtilen uyum
degerleri, kabul edilebilir sinirlar icinde oldugundan, modelin yapisal olarak uygun olduguna iliskin yeterli
kanitlarin saglandigi gozlemlenmistir (Meydan ve Sesen, 2007:137). Olusturulan modele gore degiskenler
arasindaki standardize edilmis beta katsayilari 0,71; standart hata orani 0,101; kritik orani 8,980; anlamlilik
degeri p<0,05 ve R? degeri 0,51'd{ir. Elde edilen bu degerler incelendiginde 6zel marka imajinin satin alma
niyetini (3=0,71; p<0,05) etkiledigi gérilmektedir. Bu bulgulara dayanarak H, hipotezi desteklenmistir.
Modele ait elde edilen Squared Multiple Correlations (R? degeri incelendiginde, %51'inin aciklandigi
tespit edilmistir.

Marka itibari ile daha fazla 6deme niyeti arasindaki iliskide marka askinin aracilik rolii Baron ve Kenny'nin
(1986) 6ne stirdiigu tic asamadan olusan yontemle test edilmistir. Buna gore birinci asama olan bagimsiz
degiskenin bagimli degisken tizerindeki etkileri Sekil 2'de ortaya cikartilmistir. ikinci ve ticincii asamanin
arastinlmasi icin olusturulan yapisal esitlik modeli Sekil 4'de gosterilmistir.
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Sekil 4: Aracilik Etkisi icin Olusturulan Yapisal Esitlik Modeli

Sekil 4'de gorilen modelin Ki-kare degeri (X?) 228,310; serbestlik derecesi (df) 85; X*/df degeri 2,686; iyilik
uyum endeksi katsayisi (GFI) 0,916; karsilastirmali uyum endeksi katsayisi (CFl) 0,947 ve yaklasik hatalarin
ortalama karekoku katsayisi (RMSEA) ise 0,071 olarak ortaya ¢ikmustir. Belirtilen uyum degerleri, kabul
edilebilir sinirlar icinde oldugundan, modelin yapisal olarak uygun olduguna iliskin yeterli kanitlarin
saglandigi gozlemlenmistir (Meydan ve Sesen, 2007:137).

Tablo 5: Aracilik Etkisini Olgmek icin Olusturulan Yapisal Esitlik Modeli Uyum Katsayilari

. Standardize Edilmis | Standart | Kritik
Degiskenler p R?
Beta Katsayilari Hata Oran
Marka itibari Marka Aski 0,48 0,089 6,925 *¥*% 1 0,23
Marka Aski Daha Fazla Odeme Niyeti 0,74 0,108 8,622 **% | 0,51
Marka itibari Daha Fazla Odeme Niyeti -0,06 0,950 -1,018 |0,309 | 0,51

Tablo 5deki degerler incelendiginde marka itibarinin marka imajini (3=048; p<0,05) etkiledigi ortaya
cikmistir. Bu bulgulara dayanarak H, hipotezi desteklenmistir. Modele ait elde edilen Squared Multiple
Correlations (R?) degeri incelendiginde marka askinin %23'Unin agiklandigi tespit edilmistir. Tim bu
verilere dayanarak Baron ve Kenny'nin (1986) ikinci asamasi saglandigindan aracilik etkisinin tespiti icin
Uclinci sart test edilmistir.
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Modele araci degisken olarak marka aski dahil edildiginde araci degisken ile bagimh degisken olarak daha
fazla 6deme niyeti arasindaki iliskide p>0,05 oldugundan degiskenler arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir iligski clkmamistir. Bu durumda Baron ve Kenny'e (1986) gore Uiclincli asama saglanmadigindan aracilik
etkisinden s6z edilemez. Bu bulguya dayanarak H, hipotezi desteklenmemistir.

7. SONUC VE ONERILER

Calismada yer alan yanitlayicilarin demografik 6zellikleri incelendiginde cogunlugun (%64,7) kadin
oldugu saptanmistir. Arastirmada yer alan katiimcilarinin %50’ye yakini 19-25 yas araliginda, cogunlugu
(%81,5) bekar, %85,7'si tniversite lisans veya lisansiisti mezunu, %80,1'inin aylik geliri 5000 TL ve alti
olarak saptanmistir (Bknz: Tablo 1). Cevaplayicilarin Nike markasi ile ilgili alisveris davranisi incelendiginde,
cogunun (%77,64) kisisel olarak tercih ettigi spor tirl kosu oldugu, % 77,6'sinin ise Nike markasinin
fiziksel magazalarini tercih ettigi bulunmustur. Yanitlayicilarin Nike markasindan aligveris yapma sikligi
incelendiginde, %18,8'inin alti ayda bir, %31,2'sinin ise, yilda bir kez alisveris gerceklestirdigi, en fazla
tercih edilen Grlinlin spor ayakkabisi oldugu ve buyuk bir cogunlukla (%94,1) magazada 0-60 dakika
vakit harcadigi ve %74,1'inin en az bir Uriin satin alarak magazdan ayrildigi tespit edilmistir (Bknz: Tablo
2). Bu sonuclardan yola cikarak, Nike markasini tercih eden tiiketicilerin genellikle Girlinii deneyerek fiziksel
magdazadan satin aldigi duistintilebilir. Ayrica tiketicilerin markanin Grlini kaliteli ve dayanikli olarak
algilamasi, tiiketicilerin bu markanin trtinleri yilda 2 veya 3 kez tercih etmesi, Griinlerin uzun bir zaman
boyunca dayanikli olarak kullanilabilir oldugu distndlebilir.

Calismada yer alan marka itibari 6lceginde yer alan degiskenlerin ortalamasi 4,014 ile 4,211 arasinda
saptanmigtir. Arastirmada yer alan marka aski 6lceginde “Nike markasina karsi duygularim ve degerlendirmelerim
olumludur” (3,864) ve “Nike markasini uzun siire kullanmaya devam edecegim” (3,670) ifadeleri en yiiksek
ortalamaya sahiptir. Son olarak daha fazla 6deme niyeti dlceginde yer alan “Nike markasi tiriinleriyle
rakiplerinin (rtin fiyatlan birbirine yakin olsa bile, yine Nike markasini satin alinm” ifadesi en yiiksek ortalama
sahip olan degisken olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Bknz: Tablo 3).Bu sonuglara dayanarak, Nike markasinin
tlketiciler tarafindan itibarinin yiiksek olarak algilandigi, ayni zamanda tiiketicilerin Nike markasina karsi
duygusal olarak baghligin olmasi nedeniyle, markayi ileriki alisverislerde de tekrar tercih edecegi s6z
konusu olabilir. Ayrica, tiketicilerde pazardaki rakiplere gore daha fazla 6demeyi istemesi tiiketici ile marka
arasindaki iliski de ask duygusunun ortaya cikmasina neden olabilir. Bu durumda tiiketicilerin zamanla
belirtilen markaya daha fazla baglanmasina sebep olabilir.

Nike markasi Uzerine yapilan bu calismada, marka itibarinin daha fazla 6deme niyeti lizerinde pozitif
etkisi oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu bulgudan yola cikarak, tiketicilerin marka itibari yliksek olan markalara
daha fazla fiyat 6demeyi tercih edecedi, ayrica tiiketicilerin bu sekilde bir satin alma davranisi gostermesi,
pazarda var olan bu tip markalarin karliklarini daha fazla arttirmasina neden olabilecegdi diistindilebilir.
Benzer sekilde marka itibari yliksek olan bu markalarin tiiketicileriyle olan iletisimlerinin daha guglu
oldugu sonucuna da varilabilir.

Galismada marka itibarinin marka askini pozitif yonde etkiledigi sonucuna varilmistir. Bu bulguya dayanarak,
belirtilen markanin itibari tiiketici de given olusturabildigi diistintlebilir. Bu durum ise, tliketicinin ortaya
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cikan herhangi bir ihtiyacinda tlketicinin marka itibarini distinerek diger markalara yonelmeden, bu
markay! tercih etmesine neden olabilir. Zamanla bu iliskilerin bu markay: tercih eden tiiketiciler de daha
glcll bir sekilde olmasi, tiiketicilerin bu markaya duygusal olarak daha fazla baglanmasina, hatta daha fazla
ask ile baglanmasina neden olabilir ve gelecekteki satin alma davranislarinda da bu markanin Griinlerini
tercih etmesi dusiinulebilir. Ortaya ¢ikan bu sonuclar Jurisic ve Azevedo (2011), Garg ve digerleri (2015),
Shujaat ve digerleri (2018) ile Liu ve digerleri (2018) calismalariyla benzerlik gostermektedir.

Galismada marka askinin daha fazla 6deme niyetini olumlu sekilde etkiledigi sonucuna variimistir. Bu
sonug I1siginda, marka karsi tiiketicilerin ask ile baglanmasi, onlari pazarda yer alan diger markalara gore
belirtilen markaya daha fazla fedakarlik yaparak 6deme niyeti uyandirabilir. Nike markasi musterileri
Uzerinde yapmis oldugu iletisim ve diger unsurlar ile tiketicilerine ne kadar ask ile kendisine baglarsa,
tiiketicileri de kendisini o derece tercih edebilir. Hatta bu durum miusterilerinde daha fazla sadakat
olusturarak, karlliklarini uzun donemde gelistirebildigi diistintlebilir. Ortaya ¢ikan bu bulgular, Thompson
vd., 2005, Filho vd. 2010, Heinrich vd. (2012), Albert ve Merunka (2013), Aydin (2016), Bairrada vd. (2018),
Kang (2018) ve Keskin vd. (2019) calismalariyla benzerlik gostermektedir.

Arastirmada son olarak, marka itibari ile daha fazla 6deme niyeti arasinda marka askinin aracilik rolt
incelenmistir. Yapilan analizler sonucuna bagimsiz degisken olan marka itibari ile, bagiml degisken olan
daha fazla 6deme niyeti arasinda marka askinin aracilik rolii olmadigi sonucu ortaya cikmistir. Buna gore,
Nike markasi Uzerinde, marka itibarinin daha fazla 6deme niyetini tek basina olumlu sekilde etkiledigi,
ancak marka aski yoluyla daha fazla 6deme niyetinin daha fazla arttirlamayacagi sonucuna varilmistir.
Buradan hareketle hem marka itibari hem de marka aski tek tek ele alindiginda, tiiketicilerde daha fazla
o6deme niyetine yol acarken, birlikte ele alindiginda tiiketiciler de var olan 6deme niyetini daha fazla
arttirmadigi yada diistirmedigi distindlebilir.

Arastirma sadece Nike markasi tizerinde gerceklestirilmesi arastirmanin kisitini olusturmaktadir. Arastirma
sadece Nike markasi Uzerinde yapildigindan, ortaya ¢ikan bulgular ve yorumlar sadece ilgili marka ile
sinirhidir. Aragtirma sonuglari incelendiginde, buna benzer aragtirmalara yon verebilmek icin bazi arastirma
onerileri gelistirilmistir. Buna gore,

- Arastirma sadece Nike markasi izerinde gerceklestirilmistir. Bu calismayi baska bir alanda faaliyet
gOsteren bir marka lizerinde yapilmasi, cikacak sonuclarin benzer veya farkliliklarin tespitinde yararli
olabilecektir.

- Arastirma benzer sektorde faaliyet gosteren markalar tizerinde gerceklestirilmesi, markalar tizerinde
karsilastirmali analizler yapilarak, sonuglarin benzerlik ve farkliliklarin ortaya glkmasina neden olabilecektir.
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Ozet

19. ylizyil sanat alaninda birgok farkli Gslubun ve egilimin gorildiga bir dénem olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Gelenek ve yeni teknolojiler karsi karsiya gelmekte, sadece sanatin degil toplumun ¢ehresi de degismektedir.
Yeni bilimsel arastirmalar, teoriler ve bulgular bu déniisiimii hizlandirmaktadir. ingilterede bu hizli degisime
bir karsi durus olarak orta ¢agcilik anlayisi 6n plana cikar. 18. ylizyilin sonlarindan itibaren ortaya ¢ikan 6zgiin
ve farkli bir ingiliz sanati yaratma istegi de bdylelikle Victoria dénemi orta cagcilik anlayisi ile kendisine istedigi
temeli insa eder. ingiliz kdkenli efsanelerin edebiyat ve resim alaninda ele alinmalari, sanatin ingiliz kékenlerinin
temellendirilmesinde biiyk rol oynar. Bu noktada kral Arthur efsaneleri ve onlarin gorsellestirilmesi isi bircok
dénem sanatgisi tarafindan benimsenir.

Lord Alfred Tennyson’un Shalott Leydisi siirinin gorsel uyarlamalan da bu dénem icerisinde azimsanamayacak
kadar ¢ok sayidadir. Neredeyse siirin her 5nemli ani dénem sanatgilar tarafindan farkli teknikler kullanilarak
resmedilmistir. Ozellikle akademi karsiti duruslariyla bilinen On Rafaellocu Kardeslik arasinda bu siir oldukga
popller olmus ve kardeslige mensup bircok sanatci Tennyson’un cesitli siirlerini gorsellestirmistir.

Romantik bir temaya sahip olan Shalott Leydisi siiri glinimiize degin poptilerligini korumus, resmin yani
sira mizik alaninda da bir esin kaynagi olmayi basarmistir. Bu calismada Lord Alfred Tennyson'un siirinin
farkli sanatcilar tarafindan yapilan gorsellestirmeleri Gzerinde durulmus, konu ile ilgili referans kaynaklar
taranarak siirin 19. yiizyil ingiliz resmine katkilari incelenmistir. Bu calismanin konu {izerine derinlesmek
isteyen arastirmacilara yol gosterici olmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: 19. yiizyll, Edebiyat, Resim Sanati, On Rafaellocu Kardeslik, Lord Alfred Tennyson

A FEMALE FIGURE THAT BROUGHT TOGETHER LITERATURE AND PAINTING iN 19TH
CENTURY: ADAPTATIONS OF LORD ALFRED TENNYSON'’S LADY OF SHALOTT

Abstract

19th century is an era where different genres and tendencies are present. Tradition and new Technologies
come across on different fronts which lead to not only art but society changing. New scientific researches,
theories and findings are quickening the pace. As a result of rapid change in England a new thought emerges;
medievalism. The efforts of establishing a pure English art which emerges in the late 18th century in England
gains a strong foothold trough the Victorian Medievalism of 19th century. The revisiting of English myths,
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in the field of literature and paintings helps to establish the national roots of English art. The myhts of king
Arthur and the visualization of those myths are embraced by many artists of the era.

Among those; The Lady of Shalott by Lord Alfred Tennyson are numerous. All the key moments in the poem
are visualized with many different technig-ues by the visual artists of the era. The poem was especcially
popular among the Pre-Raphaelite Brotherhood and many artists who are a member visualized the poem.

The Lady of Shalott which has a romantic theme kept its popularity untill our era managed to become a
muse to both painting and music. In this research the visualization of Lord Alfred Tennyson’s poem by various
artists examined. The reference sources are examined to determine the contribution of the poem to the 19
th century English painting. This research aims to provide a basis for researchers on further scholarly studies
on the subject.

Keywords: 19th century, Literature, Painting, Pre-Raphaelite Brotherhood, Lord Alfred Tennyson

1.GIRiS

Tarih boyunca sanat; toplumlar ve toplumlari ydneten kesimler tarafindan benimsendigi ve korundugu
Olctide kendisini gosterebilme sansi bulmustur. Antik topluluklara bakildiginda toplumlarin kendileri icin
onemli gordikleri kulturel olaylarin neredeyse tim icin sanati arac olarak kullandiklari goriilmektedir.
Ornegin antik Misir medeniyeti resim ve heykel yoluyla giinliik yasantisinda sanati kullanmistir. Tanri
heykelleri tapinma ihtiyacini giderdigi gibi, resim sanati da kultrd, rittelleri, aliskanhklari, yasantiyi
gostermistir. BlyuyUp genisleyen Misir kralliginda da zamanla resim ve heykel isleri icin matematiksel bir
standardizasyon (kanon) gelistirilmistir.

Herhangi bir seye standardizasyon getirmek ayni zamanda kurallara baglama yoluyla onun akibetine
dair 6ngorilebilir bir durum yaratir ki; bu da erki elinde tutan kesim icin paha bicilmez bir kontrol
mekanizmasi olarak diistinilebilir. Bu durumu bir 6rnekle anlasilir kilmak gerekirse; dini amaclarla tretilen
tanri heykellerinin tlke sinirlarinin timiinde ayni gériinime sahip olmasi, sanat ve din yoluyla toplumun
ic duizenini kontrol etmede kolaylik saglar. Pers savaslari sonunda yakilip yikilan Atina'nin Akropol'ini
tekrar inga ettiren Perikles bu isi donemin birkag¢ sanatcisina emanet etmistir. Bu yapilardan bir tanesi
bilindigi tUzere Parthenon olup yapinin tizerindeki heykel gruplarini tasarlayan heykeltiras ise Phidias'tir.

Yoneten kesim sanatciyr yakinda tutup ona is vererek siyasi giiciinii pekistirmis, boylelikle toplumu da
yonlendirmistir. Dolayisiyla sanatc¢i yoneticiden, yonetici de sanatcidan fayda saglamistir. Sanat tarihi
boyunca bu karsilikli fayda iliskisi gdzlemlenebilir. Zira sanatgi ile erki elinde tutan kesimin uyumlu bir iligki
icinde olmalari farkl tarihsel donemlerde sanatin gelisimine pozitif katkilarda bulunmustur. Floransa’nin
politik gliciinu elinde bulunduran Medici'ler, Vatikan Papalari, Fransa'da Guines Kral Louis gibi siyasi
kimliklerin egemenlik gosterdikleri donemler incelendiginde, sanatgilarin hamileri olmalari sebebiyle o
cografyada sanatin gelisimindeki pozitif durum izlenebilir. Clinkii bu kimlikler sanatcilar koruma altina
almis ve Uretimlerini devam ettirebilmeleri icin gerekli kosullari saglamistir. Boylelikle bir nevi sdylenebilir
hale gelen politik istikrar ile kultiir ve sanatin ayni dogrultuda seyrettigidir. Baska bir deyisle toplumlardaki
politik refah seviyesi sanatin icinde bulundugu dénemdeki rollini belirler.
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Her cag ve her toplum 6zelinde bu durum bu sekilde cereyan etmemektedir. Zira sanatcilarin sadece
hamiler tarafindan sanat yapmalarinin miimkiin kilindigini séylemek dogru olmaz. Clinku sanatgilar
ayni zamanda loncalar kurmuslar ve kurumsallasarak guiclerini pekistirmislerdir. Bu da, ayni zamanda
herhangi bir hamiden bagimsiz olarak kendi ayaklari tizerinde durabilmelerini ve kendi iradelerini ortaya
koyabilmelerini saglamistir. Ornegin bu durum icin Gombrich; “Kentler shem bakimindan biytid(ikce, biitiin
zanaatgl ve ustalar gibi sanatgilar da loncalarda 6rgitlendiler. Bu loncalar pek cok bakimdan bizim bugtinki
sendikalarimiza benziyorlardi. isleri, Giyelerinin haklarini ve ayricaliklarini gézetmek ve iriinleri icin gtivenlikli
bir pazar saglamakti” (Gombrich 2009, 5.247) ifadelerini kaleme almistir. Sanatcilarin kendi kurumlarini
olusturmalari ve ydnetmeleri ayni zamanda sanat piyasasina kendi istedikleri eserleri arz edebilmelerine
olanak saglamistir. Bunun Uizerine cesitli arastirmalar yapilmis, 6zellikle 2015 yilinda Tiirkceye cevrilerek
basilan Michael Baxandallin lonca sisteminin nasil isledigiyle ilgili bilgiler sunan “15. Yizyilda Sanat ve
Deneyim, Stilin Toplumsal Tarihine Giris” baslikli kitabi ile bu kurumsallasmanin vazgecilmez bir yapitasi
olan usta girak iliskilerini irdeleyen Michael North'un 2014'de Tiirkceye cevrilerek basilan “Hollanda Altin
Cagrnda Sanat ve Ticaret” baslikli eserleri bu tartismayi basarili sekilde ortaya koymuslardir.! Orgiitlenen
bu yapi zamanla hamiler ve koruyucularin tekelinden ¢ikmis ve kentsoylulara da sanat baglaminda fikir
ve Uretimlerinin arz edilmesini saglamistir.

XVII. yuizyilda, yazarlarin, bestecilerin ya da ressamlarin cogunun izler gevresi, 6zgiil talepleri olan
ve begenileri de ¢ok iyi bilinen az sayida msteriler, uzmanlar ve amatdrlerden ibaretti. Fakat XVIII.
yuzyilda, dinsel olmayan konser, resim sergisi ve edebiyat elestirisi gibi yeni sanat kurumlarinin da
katkilariyla cok daha buyiik ve karmasik bir kamuoyu olusmustu, bu kamuoyunun artan cesitliligi
ve anonimligi, sanat kavrayisini sekillendiren terimlerin yeni bastan tanimlanmasini zorunlu hale
getirdi. Sergilere ve konserlere giden, kitaplari ve elestirileri okuyan ve bunlari tartismak amaciyla
kafe ve kulliplerde toplanan bu izler cevre artik o kadar genisti ki sanatsal tretim bunlarin ortak
bireysel tercihleriyle stirdirilebilecek bir destege kavusmustu (Shiner, 2010 s. 139).

Larry Shiner'in kaleme aldiklarina bakildiginda Rénesans ve Barok dénemde mevcut ve sinirli olan kesim
artik yerini kalabalik bir kamuoyuna birakmaktadir. Emperyalist Avrupa’nin kalabaliklasan sehirleri de bu
girift yapinin yogun olarak gézlemlenebilecegi yerler olarak 6n plana cikar. Boylelikle farkl begenilerin ve
Usluplarin ayni donem icerisinde birbirlerine paralel olarak var olmasi bu durumun kaginilmaz bir sonucu
olarak degerlendirilmelidir. Shinerin isaret ettigi “sanat kavrayisini sekillendiren terimlerin yeni bastan

tanimlanmasi” meselesi de yine bu girift yapinin dogrusal bir sonucudur.

19. ylizyll ingiltere’si bilindigi izere sinirlarinda giines batmayan imparatorluk olarak adlandirimakta ve
onun baskenti Londra bu sebeple oldukca farkli kiltiirden ve kokenden insanin bulundugu bir metropol
olarak tarih sahnesine ¢ikmaktadir. Bu arastirmanin odagina aldigi, Lord Alfred Tennyson’un Shalott Leydisi
siirinin, resim sanatindaki izdiisiimii On Rafaellocu sanatcilarda gézlemlenmektedir. Dolayisiyla konunun
daha iyi irdelenmesi icin éncelikle 19. yiizyil Kralice Victoria ingiltere'sinin sanata yaklasiminin mercek
altina alinmasi dogru bir yol olarak géziikmektedir.

1  Burada Baxandall ve North'un kitaplari, okuyucuya sanatin kendi icinde kurumsallagmasi ile ilgili olarak ileri okumalar yapmak istemeleri halinde
onerilmektedir.
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2. SAHNEYi OLUSTURMAK: ‘KRALICE VICTORIA DONEMI’NIN SANATA YAKLASIMI

19. yiizyll icerisinde sanat tarihi acisindan ingiltere ézelinde ilging bir kategorilesme mevcuttur. Giris
bélimiinde belirtildigi tizere bu dénemde ingiltere'den sinirlarinda giines batmayan imparatorluk olarak
bahsedilmektedir. Boylesine guiclii bir imparatorlugun diinya tarihi Gizerinde kendisine has bir iz birakmig
olmasi da ¢ok dogaldir.

19.yy. ingiltere’si; sanayi devrimi, teknolojisi, kapitalist sistemi ve sinin Akdenizden Hindistan'a uzanan
kolonileriyle biyiik bir degisim gecirmis ve diinyanin emperyal bir glicii haline gelmisti.... Bilindigi
Uzere Sanayi Devrimi bu topraklarda basglamisti. Milyonlarca insan fabrikalarda, imalathanelerde,
madenlerde calismak icin kdylerden kentlere go¢ etmisti. O donem Londra’nin nifusu iki milyondan
alti milyona sicramisti.....(istanbulluoglu, 2019 s. 29).

istanbulluoglunun ifade ettiklerine bakildiginda; ingiltere’'nin refah diizeyinin Onu bati icin bir merkez
haline getirmekte oldugu anlasilmaktadir. Bilimsel ve sanatsal calismalarin hizla devam ettigi Gniversiteler,
yayllmaci emperyalist politika gibi etmenler bu refah diizeyini saglamakta olan yapitaslari olarak 6n plana
cikarlar. Sanat alani 6zelinde meseleye yaklasmak gerekirse; Lionel Lambourne 19. yiizyil ingiltere’sinin
sanatini irdeledigi kitabinin giris boliminde;

Bir baslangi¢ yapabilmek icin dontip 18. ylizyila ve Kraliyet Akademisi'nin kurulusuna bakmak
gereklidir. Kurucusu, heybetli sér Joshua Reynolds 1792 yilinda 6lene dek rektorliik gorevini
strdlirmustir. 1768 yilinda kuruldugunda, tyelik 40 akademisyene acikti. Fakat akademisyenlerin
meslek olarak sanat¢i olmalari sarti kogsulmustu... Reynolds'un akademiyi kurmasindaki gidi;
sanatcilik mesleginin toplumdaki statlistint kaliteli isler yapan sanatci Gyelerin acacagi halka
acik sergiler ile yikseltmek boylelikle de bir ulusal resim slubu ve resim okulu kurabilmektir
(Lambourne, 2005 s.9).

Lambourne bu ifadeleriyle sanat 6zel alaninda kurumsallasmanin temellerinin atildigi, dolayisiyla kultur
alanina katki tiretecek sanatcilarin belli kurallarla ve ingiliz kimligiyle yetistirilmesinin planlandigini gézler
onuine serer. Bu konuda istikrarin garantéri okulun adindan da anlasilacadi Gizere monarsidir. Bdyle bir
gelenegin devaminin garantori de elbette yine monarsi olacaktir. Hamilik gelenegini strduiren bir bagka
hiikiimdar ise arastirmamizin konusu geregi irdelenen tarih araliginda ingiltere’de hiikiim stirmistdr.
Tahta ciktigi 1837 yilindan 6lim yili olan 1901'e uzanan dénem Ingiltere tarihinde Victoria dénemi
olarak adlandirimaktadir. Bu ifade daha sonra tiim diinya tarafindan da kabul gorip kralicenin hikim
strdigu donemin sosyal yasantisini, ahlak anlayisini, sanat ile ilgili gelismelerini tanimlayan bir terim
olarak karsimiza cikar.

Bircok alanda oldugu gibi sanat alaninda da ingiltere &zelinde bu dénemin Victoria dénemi olarak
anilmasinin sebebi Kralice Victoria ve Prens Albert'in sanata olan duskunlikleridir. Asil ¢ift, ydnetimde
olduklan siire boyunca sanatgilari desteklemeyi stirdirmuslerdir. Lambourne yukarida bahsi gecen
kitabinda yeni hikiim déneminde kraliyet ailesinin sanatin yoni hakkinda belirleyici bir rol oynamig
olduklarindan bahseder. Prens Albert Kralice Victoria'nin géziinde erdem 6rnegi bir es, mizik, resim ve
tasarim ile yakindan ilgilenen bir kimliktir. Prens Albert sanatla tutku ile ilgilenmektedir. Oyle ki; kendisi
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italyan, Alman ve Flaman erken Rénesans resimlerinin koleksiyonunu yapmaktadir (Lambourne, 2005
s.29). Ayrica bilindigi Uizere; 1852 yilinda bizatihi kralicenin girisimleriyle “Dogu Sanatlari Miizesi ve Gliney
Kensington Muizeleri” kurulmus ve daha sonra bu iki muze birlestirilerek bugtin faaliyetlerine devam eden
“Victoria & Albert Muzesi” halini almistir.

GUnumizde oldukga verimli, farkli ve kendine has ozellikleri gozetilerek mercek altina alinan Victoria
Doéneminin o ¢cagda yasamakta olan sanatcilar veya distinirler tarafindan ayni bicimde goriilmedigi,
hatta sanat adina bir tikanma noktasi oldugu dustiniilmekteydi. Bu durumun altinda yatan sebepler,
sanayi devriminin getirilerinin toplumun cok biytk bir kismini olusturan isci sinifinin durumunu daha
iyiye gotirmemesi, varsillar icin kosullarin iyi seyretmesinin karsisinda yoksullarin durumunun giinden
gline kotllesmesi gosterilebilir. Zira;

Sanayi Devrimi'yle el emegi giiciiniin yerine gecen makine gticti ile insanlar ilk defa karsilasiyorlardi.
Sanayilesme dncesi toplumsal sistem asagi yukari belliydi ve bu kadar buiylk hizda degisim yoktu. ..
Toplumun inang anlayisini kdkiinden sarsan jeolojik ve bilimsel arastirmalar incil'le celisiyordu.
Charles Darwin, Thomas Huxley gibi bilim insanlarinin ¢alismalarinin inang tizerine yarattigi stipheler
toplumu daha da kaotik bir ruh haline sokmustu (istanbulluoglu, 2019, s.30).

Ayrica sanat alaninda da bir bilinmezlik durumu s6z konusu idi. Victoria Dénemi sanatinin tizerine 1945
yilinda bir makale kaleme alan Haydn Huntley bu dénemi 3 periyoda ayirmis ve bu donemleri Erken
Victoria (1837-50), Orta Victoria (1850-80) Geg Victoria (1880-1901) olarak isimlendirmistir. Huntley, erken
dénem ingiliz sanatinin diger Avrupa llkelerinin sanatlarindan cok da farkli olmadigini, genel anlamiyla
romantik donem olarak adlandirlabilecegini sdyler. Bu dénem icin bir “Stiller Savasi” olgusu oldugunu,
tekrar canlanan gotik Uslup, klasisizm ve tekrar canlanan rokoko stilinin moda oldugunu séyler. Bu durumun
bir bunalim yarattigini, hatta; John Constablein 1822'de “Sanat tiikenecek, 30 yil icerisinde ingilterede
hakiki bir resim kalmayacak” dedigini kaleme almaktadir (Huntley, 1945, 5.127).

Tikanma donemleri genel hatlariyla yaratici ve umut dolu ¢éztimlere de gebedir. Toplumun hizla
degisiminin karsi hareketleri olusur. Bu hareketin ingilizce ismi “Victorian Medievalism“dir. Bu ifadenin
tam Tuirkcesi “Victoria Dénemi Orta Cagailigi” olarak diistindilebilir. Clinkii “19. yilizyilda ingiltere'nin icinde
bulundugu blyiik degisim ve dontisim herkesi memnun etmemisti. Bu kitada baslayan Sanayi Devriminin
getirilerinden uzaklasmak isteyen bazi kisiler careyi escapism'de buluyorlardi” (istanbulluoglu 2019 s. 33).
Bu ifade Tiirkcelestirilmek istendiginde kacisla alakali oldugu anlasilacaktir. 19. Yiizyil ingiltere'si icin bu
ayni zamanda modern diinyanin getirilerine karsi orta cagciligin popiiler olmasi anlamina geliyordu. Prens
Albert’in erken donem Rénesans resimlerinin koleksiyonunu yaptidi bilgisi tekrar g6z 6niine alindiginda
ise kraliyetin de ortacaga olan ilgisi anlasilabilir. Nitekim Edwin Henry Landseer tarafindan 1844'de yapilan
portre resmine bakildiginda prens ve kralicenin ortagag kosttimleri icerisinde resmedildikleri goriilecektir
(resim 1). Resim, Kralice Victoria ve Prens Albert'i 12 Mayis 1842'de tertip edilen kostiim balosunda ortacag
kiyafetleriyle gosterir. Kralice ve Prensiin kiyafet balosuna katildiklari kostiimlerin ingiliz Krali lll. Edward
ve Kralice Philippa’y1 temsil ettigi bilinmektedir. lll. Edward ile Philippa'nin hiikiim strdikleri doneme
bakildiginda (1327-1377) tarihsel olarak 14. ylizyila denk geldigi goriilmektedir. Dolayisiyla tarihlenmenin
italyan Quattrocento’sundan yani Rénesans uyanisindan énceye, Gec Gotik Déneme dahil edilebilecegi
aciktir. Zira Victoria Dénemi Orta Cagailidi kendisine ingiliz Gotigini yol gdsterici tayin etmektedir.
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Resim 1: Edwin Landseer, Kralice Victoria ve Prens Albert 12 Mayis 1842 Tarihli Kostiimlii Baloda, Tuval Uzeri
Yagliboya, 142,6 x 111,8 cm, 1844

Nitekim bu durum, dénemin énemli diistiniir ve yazar John Ruskin tarafindan da ortaya konulmaktadir.
Ruskin, cagin ingiliz begenisi altinda yatanin aslinda Gotik tisluptan temellendigini mimari alan érnegiyle
ifade etmektedir.

On dokuzuncu ylizyilin insanlari sanattan aldiklari tim zevki, resimlerden, heykellerden, erdem
sahibi minik nesnelerden veya piktoresk tabirinin altinda keyfini sirdigiimiiz ortacag mimarisinden
aliyor: Hicbir yerde modern binalardan zevk alinmiyor; gercek duygu sahibi insanlarin timdinin
modern sehirlerden kagip kendilerini dogal manzaranin icine atmaktan buytik bir seving duyduklarini
goriyoruz... (Ruskin, 2015 s.44).
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Orta Caga kacis 19. yiizyll ingiltere'sinde giderek daha etkin bir hale gelmis ve Victoria déneminin Romantizm
anlayisi icerisinde kendisine yer bulmustur. Hatta ileriye giden yolun surekli degisim ile saglanamayacag,
gecmis donemlerin sanatlarina 6zellikle Gotik Sanata tekrar donilmesi gerektigi dlistincesi Ruskin tarafindan
ifade edilmektedir. Oyle ki; stirekli olarak yeniligin ya da degisimin pesinden kosmak hastalikli bir durumdur.
Ruskin'e gore; saglikh degisim ihtiyaclardan kaynaklanan bir degisimdir. Hatta Gotigin saglikli bir degisim
yolu ile kendi icerisinde tutarli olarak evrildigini, kismen hastalikl bir degisim sevgisi sebebiyle yikildigi
yine Ruskin tarafindan kaleme alinmaktadir (Ruskin, 2015, s 45-46).

Ruskin'in sozleri izlendiginde Gotik'in etkisinin yarida kesildigini dlisindtigu, dolayisiyla olgunlagmis sartlar
altinda Victoria Orta Cagcihgr araciligiyla tekrar yiikselebilecegi ve yeni bir sanatsal Uslup olarak ortaya
cikabileceginin altini cizdigi anlasilmaktadir. Nitekim bugtiniin ingiltere’sinde bircok orijinal Gotik ve Neo-
Gotik mimari eser de goriilebilmektedir. Bunlardan belki de en tnlisi Gnla saat kulesi Big Ben'in icinde
bulundugu Westminster Sarayrdr.

Bu noktada Kralice Victoria déneminin sanata yaklagimi neticesinde toplumda yasanan déniistimler yine bu
donemle iliskili olarak anilacak olan &nemli bir sanat¢i grubunu ve onlarin yeni tGslubunun olusturulmasini
saglayacak zemini hazirlar. Bu sanat¢i grubu, arastirmanin ana konusu olan Shalott Leydisi'ni cokca ele
alarak resmeden On Rafaellocu Kardeslik'tir.

3. LEYDI’NiN KOKENLERi VE ON RAFAELLOCULAR

Lord Alfred Tennyson tarafindan kaleme alinan “Shalott Leydisi” siiri ortacag ingiltere’sinde gecen Kral
Arthur efsaneleri ile iliskilidir. Tennyson'un bu ve baska siirlerinin yer aldigi bir resimli siir kitabi 1857 yilinda
yayinlanir. Edward Moxon tarafindan yayinlanan kitap bircok Tennyson siirinin gorsellestirilmesi agisindan
biiyiik dnem arz eder. Colin Cruise’a gére, ingilterede bu dénemde edebi eserlerin gérsellestiriimesi
acisindan bir doruk yasanmaktaydi. Zira On Rafaellocu kardeslik bircok sairin edebi eserlerini kendilerine
odak almaktaydilar. William Morris gibi Tennyson'da bu durumdan nasibini almisti (Cruise, 2010 s. 121).

Tennyson'un edebi eserlerinin On Rafaellocu sayillamayacag), fakat eserlerine konu olan Kral Arthur
hikayelerinin tema olarak On Rafaellocu Kardesligin ilgisini cektigi, dolayisiyla Tennyson'un siirlerinin én
Rafaellocu Kardeslige mensup sanatcilar tarafindan hassasiyetle genis bir calisma alani sagladigi, konu ile
ilgili arastirmalar yapmis olan William Emory Smyser tarafindan belirtilmektedir (Smyser, 1910, s. 504-505).
Nitekim Moxon tarafindan yayimlanan resimli siir kitabi disinda bircok Victoria dénemi sanatgisi tarafindan
da“Shalott Leydisi” siiri ilgi ile resmedilmistir. Zira makalenin énceki bélimiinde ingiliz toplumunun icinde
bulundugu cok katmanli degisim ve donulisiim siirecinin bir orta cagcilik ve gotik diistincesini tekrar
canlandirma hareketinin etkinlesmekte oldugundan bahsedilmisti. iste bu noktada Kral Arthur efsanelerinin
gectigi ingiliz orta cagi dénemi sanatgilar icin ideal bir tiretim alani olusturuyordu.

Esasen“Shalott Leydisi"nin kokenleri ile iliskili bir aragtirmaya gidildiginde Tennyson’un siirinin konu aldigdi
oykuniin daha 6nceki yiizyillarda kaleme alinmis oldugu goriilecektir. Zira “Shalott Leydisi” konu olarak
Alfred Tennyson'dan once 13. ylizyilda yazilmis olan “La Damigella di Scalot” (Scalot'lu Kadin veya Nedime)
kisa dykistinde yer almaktadir. Tennyson'un siirini etrafina insa ettigi kisa dykiniin asl italyancadir. Oykiide,
diyarin dnemli derebeylerinden birinin kizi S6r Lancelot’a asik olur. Fakat Lancelot Leydi'nin askina karsilik
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vermez ¢linki kalbini Kralice Gunievere'e vermistir. Leydi Lancelot'u o derece sevmistir ki, bu agk onun
éliimiine sebep olacaktir. Olimii gerceklestiginde naasinin gésterisli bir kayida, iyi bir yatagin tizerine,
en gosterisli giysileri ve takilariyla konulmasini ister. Gosterisli, yelkensiz ve kireksiz kayiginin icerisinde
denize birakilir. Dalgalar O'nu Camelot’un kiyisina kadar getirir. Kiylya yanasan bu gosterisli kayigin
icerisindeki Leydi'yi gormek uizere Lordlar ve Sévalyeler kiyiya gelirler. Kral Arthur, kimsenin kullanmadigi
kayigi goriince sasirir ve Leydinin kesesinde yer alan mektubu okur. Mektupta soyle yazmaktadir: “Bu,
Scalot Leydisi diinyanin en iyi insanlari olan yuvarlak masanin tim sovalyelerine saglk ve esenlik diler.
Benim neden yitip gittigimi merak ederseniz eger, sebebi diinya tizerindeki en miithis ve ayni zamanda
en kaba sovalyedir. S6r Lancelot. Sevgim ile onun beni sevmesini saglayamadim. Goresiniz ki, bikkinlik
icinde askimdan yitip gittim!” (“La Damigella di Scalot” https://en.wikipedia.org/wiki/La_Damigella_di_
Scalot 25.07.2020 Tarihinde erisildi).

Bu 6ykii Tennyson'un siirinde italyanca aslindan farkli detaylar icermektedir. Ornegin Tennysonda Leydi
“Camelot’a dogru akan bir nehrin ortasinda Shalott diye bir adada neden ve nasil oldugunu bilmedigimiz
sebeplerden &tiirii bir biiyd ile kuleye hapsedilmistir” (istanbulluoglu, 2019, s.72). Orijinal olarak kabul
ettigimiz La Damigella di Scalot bdyle bir detay icermemektedir. Tennyson’un siirinin ikinci kisminda
bahsedilen Shalott Leydisinin gece glindiiz demeden aynadan gorduklerini, dis diinyanin yansimasini
bir hali tizerine dokumasi da italyan orijinalinde yer almamaktadir (“The Lady of Shalott (1832) https://
poetryfoundation.org/poems/45359/the-lady-of-shalott-1832 25.05.2020 tarihinde erisildi).

Leydinin bir aynadan yansiyan goriintiileri durmadan dokuyor olmasi ayni zamanda Platon'un magara
alegorisine bir gonderme olabilir. Zira Leydi gercek diinyanin bir yansimasina mahkum edilmistir. Yansimadan
gordugi Lancelot’a asik olarak kafasini cevirir ve kendisini lanetlemek pahasina kulesinden disariya adim
atar. Bu acidan bakildiginda tarif edilen durum; magara alegorisinde bahsedilen mahkumlarin zincirlerinden
kurtulmalar halinde yasayacaklari sancili dontisiime isaret etmektedir. Platon'un alegorisinde magaranin
disina ¢ikan mahkumlarin iki farkli davranis bicimi sergilemesi 6ngorilmektedir. Birincisi magaranin
disina ilk defa adim atan mahkumun cani giines 151g1 sebebiyle ¢cok yanacak ve magaraya geri donmek
isteyecektir. ikincisi ise; uzun bir adaptasyon siirecinden sonra magaranin dibinde gérdiigii yansimalarin
gercek hallerini fark edebilecektir (Cevizci, 2015 s. 78-79).

4. LANETINiN TUTSAGI LEYDIi

Leydi’'nin ayna Uzerinden dig diinyaya dair gordiiklerinin birer yanilsama oldugunun farkinda oldugu,
siirin Il. kisminin sonunda tiim gordukleri karsisinda “l am half sick of shadows” (g6lgelerden biktim)
demesinden anlagiimaktadir. Derya istanbulluoglu “19. Yiizyilda Kral Arthur Efsanesi'nin Ele Alinisi ve
Gorsel Sanatlarda Temsili” baslikli tezinde Staines'den alintiladigi: “Shalott Lady’si Tennyson’in sanatgi olarak
dogasinin bir izdisimiidir, Lady bir sanatcidir, diinyadan koparilmis uzaklastirihp kuleye hapsedilmis
bir dokumacidir. Gergek diinyadan uzaklastirilan Lady’nin esas konusu gercekligin carpitilmis halidir
clinkii o gérdiiklerini degil shadows of the world'ii (diinyanin gélgeleri) cizer (istanbulluoglu, 2019 s
75)!ifadeleri de gercekligin carpitiimis haline mahkum edilmis olan Leydi'nin her seyin farkinda oldugu
kanisini kuvvetlendirmektedir.
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Nitekim siirin bu kismindaki metaforik anlatim da, dénem sanatcilarinin ilgisini oldukca ¢eken bir unsur
olarak karsimiza glkmaktadir. Bu an, dénem sanatgilari Sidney Harold Meteyard ve John William Waterhouse
tarafindan resmedilmistir (Resim 2 ve 3). Orneklenen her iki resimde de ayni konu ele alinmis olmasina
karsin kompozisyon ve renk kullanimi agisindan farkliliklar géze carpmaktadir.

Meteyard'in resmi yatay bir kompozisyon yapisina sahiptir. Leydi yaptigi ise ara vermis ve ici gecmis bir
halde tasvir edilmistir. Kompozisyonda ¢apraz olarak yer alan iki ana hareket bulunur. Bunlardan biri
Leydi'nin viicudunun konumlandidi sol st kisimdan sag asagdiya kadar inen hareket ile onun ters hareketi
olan dokuma tezgahinin hareketidir. Sanatci ayrica iki farkh diinyayi ve Leydinin bu iki diinyanin arasinda
kalmishigini da izleyiciye gostermektedir. Bunun icin izleyicinin direkt olarak karsisinda yer alan ayna 6nemli
bir rol oynamaktadir. Zira aynanin yansittigi disarinin goriintiisi izleyicinin bulundugu alandir. Bununla
beraber aynanin yansittigi goriintiiniin oldukga karanlik olusu da gercek diinyanin gélgelerinin leydi
tarafindan gorilmekte olduguna isaret etmektedir. Aynanin karanlik yiizeyi ile Leydi'nin odanin igerisine
giren guinisigi ile aydinlanmis hali karsilastirldiginda, aynanin gercgekligi yansitmadigi ya da gercekligin
carprtilmis bir halini yansittidi fikri agirlik kazanr.

Resim 2: Sidney Harold Meteyard, “Gélgelerden Biktim” dedi Shalott Leydisi, Tuval Uzeri Yagliboya, 76,2 x 101,6 cm 1913

Meteyard'in eserine karsin, Waterhouse'in konuyu ele alisi daha farklidir. Waterhouse'in resminde
kompozisyon dikey olarak kurgulanmis ve genel olarak daha karanlik bir atmosfer hakimdir. Leydi ellerini
basinin arkasina ovusturmus ve disiincelere dalip gitmis gibidir. Leydi'nin icinde bulundugu oda karanlik
ve sikigiktir. Isik kaynadi izleyicinin bakmakta oldugu dis mekan olarak kullanilmaktadir. Bu durumda
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Leydi'nin kendisi golgede kalmakta ve dis diinyanin yansimalarini dokumak konusunda gondilstizligu
ortadadir ve eylemsizdir. Meteyard'in resminden farkl olarak burada ayna; isikli ve gercek diinyanin berrak
bir yansimasini sunmaktadir. Agik bir bicimde nehrin aktigi yonde Camelot géziikmektedir. Bagka bir deyisle;
Meteyard'da aynadan yansiyanlar gercek diinyanin golgeleri olarak gosterilmis ve aydinlik icindeki Leydi
bu durumdan bunalmis olarak tasvir edilmistir. Buna karsin Waterhouse; Leydi'yi karanliklar ve golgeler
diinyasina hapsederek aynadan yansiyan goruintiiniin cezbediciligini 6n plana cikararak Leydi'nin psikolojik
durumuna agirlik vermektedir. Waterhouse'in Leydisi bir sonraki hamlesini diisiinmekte, Meteyard'in Leydisi
ise bunalmiglik icinde dalip gitmektedir. Daha 6nce de bahsedildigi tizere; Waterhouse'in Leydisinin mesken
tutugu kule cok daha klostrofobik olarak tasarlanmis, yerde dagilmis olarak tasvir edilen iplikler ve karanlik
betimlemesi bu eserdeki psikolojik atmosferi derinlestirmektedir. Buna karsin Meteyard'in Leydisi'nin
meskeni oldukga duizenli ve tertiplidir. Ayrica kadrajin alt kisminda izleyiciye yakin olarak tasvir edilen
cicekler de ferah bir mekan algisi yaratir. Tum bu acilardan degerlendirildiginde, Meteyard'da mahkum
olunan ayna, Waterhouse'da ise mahkum olunan kule algisi olusmaktadir.

Resim 3: John William Waterhouse, “Gélgelerden Biktim” dedi Shalott Leydisi, Tuval Uzeri Yagliboya,
100,3 x 73,7 cm, 1916
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Her iki resimde de caresiz durumda bir karakter olarak ele alinan Shalott Leydisi, icinde bulundugu durum
acisindan degerlendirildiginde, erkek egemen bir diinyada, bir kulede hapis hayati yasamakta ve bu durum
bir lanetin golgesinde garanti altina alinmaktadir. Kendisine dayatilan seye karsi geldiginde ise hikayede
anlatildigi Gizere; Gzerindeki lanet devreye girecek ve Olecektir.

Victoria dénemi toplum yapisinda kadinlara atfedilen erdemler, haneyi ¢ekip cevirmek veya kaderine
boyun egerek evlenecegi erkegin kendisi adina secilmesini beklemektir. Nitekim kaderini degistirmek
isteyen Leydi hikayede 6zgtirlikgu bir secim yaparak kendi 6limuni gerceklestirmistir. Lynn Nead 1984
yilinda yazdigi makalede Victoria déneminin ahlak anlayisina yaklasimini sdyle 6zetler; “Victoria Donemi
ahlak anlayisi iyi kurulmus tanidik bir konsepte sahiptir, toplum baskici ve iki ylzlidur, alenen sert ve
kesin iffet kurallarini savunurken, 6zelde ise muazzam bir pornografi kullanimi ve destedi mevcuttur”
(Nead, 1984, 5.26).

Toplum yapisi ile ilgili olarak Nead'in ifadelerine bakildiginda erkek egemen toplumlarin cifte standart
probleminin dnciillerine gére modern sayilabilecek olan Victoria doneminde devam ettigi, dolayisiyla
kadinin ve kadinin toplumdaki konumunun erkekler tarafindan tanimlandigi ve belirlendigi bir donemde
Tennyson'un kahramani Shalott Leydisi figliriniin 5nem kazanmakta oldugudur. Zira Leydi kéti sohretli
bir kadin degil, aksine 6zgurliiguiniin pesinden yitip giden bir kurban konumundadir. Tennyson’un burada
yaptig sey italyanca hikayeyi degistirerek dramatik etkiyi artirmak, bu gerilimde Leydi'yi kendi kaderinin
efendisi olarak gostermek ve bu yolla kadinlarin toplumda en az erkekler kadar esit durumda olduklarinin
altini cizmek olarak da okunabilir. Makalenin basinda yer verildigi sekilde, toplum yapisi hizla degismekte,
yeni siniflar ve bu siniflara 6zgii begeni dl¢itleri ortaya cikmaktaydi. Kadinlarin oy hakkina sahip olmalari
icin baslattiklar hareketler de ingiltere ézelinde 1832'de yapilan reformlarla hiz kazanmisti. Bu durum
ozellikle kadinlarin daha disa doniik olmalarina sebep olacakti.

Bu noktada énemli bir kadin kimlikten de bahsetmek dogru olacaktir: On Rafaellocu Kardesligin icerisinde
gosterilen tek kadin sanatc Elizabeth Siddal. Siddal aslen On Rafaellocu Kardesligin yériingesine ressam
Walter Deverell tarafindan katilmistir. 1849 yilinda O'nu calismakta oldugu kadin sapkalari Greten ditkkandan
cikartarak kardeslige tanistirmistir. Uzun kizil sacli bu geng kadin dnceleri sanatci John Everett Millais'e
modellik yapmis, daha sonralari ise Dante Gabriel Rosetti ile yakin bir iliski icerisine girmistir. Rosetti'nin
hem modeli hem de 6grencisi olmustur. Siddal, Kardeslik icin dnemli bir kimlik, 6zellikle Millais ve Rosetti
icin bir ilham kaynag, bir “muz"dir. C)yle ki; Millaisin Gnlu Ophelia’sina modellik etmistir (Bradley, 1992
s.137-139).

Shalott Leydisi'ni ilk betimleyen sanatcilardan biridir Siddal (Resim 4). Siddal'in Leydisi bir odada oturmus
dokumakta oldugu tezgahtan ve aynadan kararli bir bicimde gozlerini ayirarak disariya bakmaktadir.
Yuztindeki ifade ve kararllik Leydi'yi bilingli, kararli ve kaderinin kontrollinii ele almis bir figlr olarak
tanimlamaya yeter niteliktedir.
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Resim 4: Elizabeth Siddal, Shalott Leydisi, Kagit Gizeri kursun kalem, mirekkepli kalem ve siyah mirekkep, 16,5 x
22,3 cm, 1853

Sade betimlenmis odasinda sakin bir sekilde aynadan yansiyanlar dokudugu dokuma tezgahinin
basinda otururken, omuzlari Ustlinden disaridaki S6r Lancelot'u gordiigi ani resmetmistir. Sovalyeye
baktigi anda lanet devreye girer. Dokuma tezgahindaki ipler ucusur ve ayna catirdar. Catlayan
aynada s6valyenin imgesi gorulir. Fakat Leydi sakindir, telasa kapilmaz kendi hareketlerini kontrol
etmeyi basarir (istanbulluoglu, 2019 s.74).

Tennyson'un Leydisini lanetinin tutsagi konumunda ele alan baska sanatcilar da vardir. On Rafaellocu
kardeslik'den William Holman Hunt'in Moxon baskisi icin yapmis oldugu eskizler Leydi'yi glindelik isi olan
aynadan yansiyanlari nakseder bicimde gosterirler (Resim 5).
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Resim 5: William Holman Hunt, Shalott Leydisi Eskizleri, Kagit Gizeri kursun kalem ve Murekkep, 1853

Hunt'in eskizlerinde goriilen Leydi daire bicimli bir aynanin dniinde yine daire bigimli bir tezgahin icinde
gorduklerini naksetmektedir. Burada 6nemli olan sey ise Hunt'in Leydi'nin naksettigi yansimalarin yer aldigi
dairesel tezgahin icinde konuslandirimasidir. Boylelikle, Leydi'yi ayna, yansima, nakis tezgahi arasinda
kapana kisiimis olarak betimleyebilmistir. Fakat bu eskizler siirin erken bir evresiyle alakali olmalarindan
otlirt kaderine karsi duran veya onu degistirmeye calisan kararl bir Leydi gériiniim ihtiva etmez. Bunun
yerine ayna ve Leydi arasindaki derin bagi 6n plana cikarir.

5. KADERINE KARSI DURAN LEYDi: LANETIN GERCEKLESMESI

Aynadan yansiyan golgelerin yerine gercek diinyanin isigini ve gergekligi tercih etmesiyle beraber Leydi'nin
laneti gerceklesmeye baslar. Bu evrede Leydi seciminin farkindadir. Hayatinin sonu anlamina gelse dahi
kararli bir bicimde tezgahindan kalkar. William Holman Hunt'un Edward Moxon baskisinda yer alan ahsap
gravir Leydi'yi ayakta, kararli bir bicimde gostermektedir (Resim 6). Leydi aynanin ve naksettigi duvarda
asili diger nakis islerinin éniinde nakis ipliklerine dolanmis bir bicimde tasvir edilmistir. Elleriyle lanetin
siki bir bicimde ona dolamis oldugu nakislari ittirmeye calismakta, yliziinde kararlilik ile kizginlik arasi bir
ifade sezilmektedir.

William Emory Smyser“Romanticism in Tennyson and His Pre-Raphaelite Illustrators” baslikli makalesinde
Hunt'in Leydisinden sdyle bahseder; Leydi Mikemmel bir figlr olarak kulesinde 6rmekte oldugu aginin
onilinde durur. Aynada Lancelot’'un kulenin 6niinden gegcisi gosterilmektedir. Lanet gerceklesmistir.
Havalanmis sagl, dalgali kiitleler halinde dokumadan kurtularak ona dolanmaktadir. Bu dolanma Leydi'nin
kiyameti olan 6lumdi isaret etmektedir (Smyser, 1910 s.514).
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Smyser'in de ifade ettigi gibi Leydinin icinde durdugu tezgah adeta ona dolaniyor gibidir. Tezgahin izerinde
yarim kalan nakis isine bakildiginda ise dokuma bicimi bakimindan neredeyse bir 6riimcek agina benzer
bir yapi sezilmektedir. Ayna boydan boya catlamistir ve aynada yansimakta olan goriinti Sér Lancelot'a
aittir. Havada ucusmakta olan ve lanetin islemekte oldugunu gosteren iplikler aynadan yansimakta olan
Lancelot goriintlisiniin mizraginin ucuna dolanmaktadir.

Leydi'nin saclari da lanetli dokuma iplikleri gibi kansmis ve daginik bir haldedir. iplikler ve saclar odada
olmakta olan dogauisti bir seyi isaret eder gibidir. Hunt, ayni zamanda kompozisyon yapisiyla da Leydi'nin
sikistigi hissiyatini kuvvetlendirmeyi basarmistir. Kompozisyon dikey olarak ikiye boliindiigiinde, iplikler
tarafindan sikistiriimakta olan Leydi kompozisyonda sol yarinin icerisinde dar bir alana sikismis bir bicimde
gosterilmektedir. Boylelikle sag tarafta olusan bosluk ile bir kontrast yaratiimis ve bir dolu-bos dengesi elde
edilmeye calisilmistir. Ayni zamanda Leydi'nin saginda kalan kisimda yarisi gésterilmis olan merkezi ayna
ve onun yaninda yer alan nakis islemesinin kesistigi yerden kalan alan iki parcaya bolinmus boylelikle
sag ve sol arasindaki esitlik duygusu kirilmistir. Ayni bicimde yukaridan asagdiya degerlendirildiginde ise
kompozisyon Ui¢ parcaya bollinmistar.

Resim 6: William Holman Hunt, Shalott Leydisi, Ahsap Gravir, 10,2 x 9,1 cm, 1857
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Hunt 1857 tarihli baski resmindeki tasarimini temel alarak Shalott Leydisini tuval Uizerine de resmetmistir
(Resim 7). Sanatcinin bu biyiik versiyonunda kompozisyonda birtakim degisikliklere gidilmistir. Leydi'nin
Uzerinde ve altindaki mekan biraz daha genisletilmistir. Leydi'nin pozisyonu ve durusu degistirilmemistir.
Ozgiin Baski Resim ile kiyaslandiginda kulenin i¢ mekani daha karmasik ve daginik tasarlanmustir. Yerde
solmus ve koparilmis cicekler ile renkli yiin toplari kulenin bir yasam alani oldugunu, fakat kimsenin
gelip de ziyaret etmedigi bir yer oldugu kanisini kuvvetlendirir. Leydi'nin arkasinda yer alan ayna ve
onun iki yaninda yer alan dokuma resimlerdeki géruintiler degistirilmistir. Sol taraftaki dokuma resimde
Hristiyanlik ile ilgili bebek isa ve ona secde eden Meryem yer almakta, buna karsin sag tarafta ise yasak
elmanin alinmasinin tasvir edildigi dokuma resim yer almaktadir. Aynada yansiyan goriintiide ise; dig
mekan goziikmekte, Lancelot elinde kilicyla tasvir edilmektedir. Ayni zamanda dis mekanin yansidig
aynada Leydi'nin icinde bulundugu mekanin mimari yapisiyla ilgili ipuglari da yer almaktadir. Dénemin
ingiltere'sindeki estetik kabullerle paralel bicimde ingiliz Gotigine ait siitun ve kemer diizenleri resimde
yer almaktadir. Ayni zamanda Ust orta kisma bir pencere eklenmistir.

Resim 7: William Holman Hunt, Shalott Leydisi, Tuval Uzeri Yagliboya, 93,9 x 72,3 cm, 1905
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Arkada merkeze yerlestiriimis disblkey ayna ve i¢ mekanda yer alan kandiller, yerde giyilmeyen ve capraz
bicimde birakilmis tahta takunyalar gibi 6geler ise buyik Ronesans ustasi Jan Van Eyck’in Arnolfini'nin
DUigiini portresine géz kirpmaktadir. Oyle ki; disbiikey ayna ve bu yolla resimde hikaye anlatimi olanaklarini
kullanan On Rafaellocu Kardeslige mensup sanatgilarin Van Eyck'in portresi tasvirinden etkilenmelerinin konu
alindigi bir sergi, 2 Ekim 2017- 2 Nisan 2018 tarihleri arasinda “Yansimalar: Van Eyck ve On Rafaellocular”
basligiyla ingiltere'de yer alan National Gallery'de gerceklestirilmistir.

istanbulluoglu tezinde On Rafaellocu grubun ilgi odaklarini su sekilde kaleme alir;

...onlar ruh olarak erken Ronesans dénemi sanatini 5Gnemsemislerdir. Artik onlarin arayislar
sekillenmistir. Grubun esas kuruculari her ne kadar daha evvel italyada hic bulunmamis olsalar da
Rafaello Sanzio dncesi erken italyan ve Flaman sanatcilarina hayranlik duyduklari icin kendilerine
de bu ismi vermisler ve bu ismi gizlemeye karar vermisler hatta imzalarini “PRB” olarak atmayi
kararlastirmislardir (istanbulluoglu, 2019, s.45).

Hunt'un resminde tipki Van Eyck'in Arnolfini portresinde oldugu gibi sembolik anlatimlar mevcuttur
ve bunlardan en belirgin olani ise lanetin gerceklesmesi ile birlikte olusan kargasada u¢maya bagslayan
kuslardir. Kuslarin konumlandiriimasina bakildiginda iki tanesi Leydi'nin saclarinin Gst kisminda yer alan
pencereden disarlya dogru ucarlarken, diger ikisi ise 6n planda Leydi'nin dokuma tezgahinin Gzerinde
sag taraftan sol tarafa dogru hizlica ugmaktadirlar. Allyson Mc Mahon Bourke tarafindan yazilan 1996
tarihli ylksek lisans tezinde 19. ylizyil sanatinda kuslarin kullanimiyla ilgili su ifadeler kaleme alinmaktadir;

Kuslar 19. Ylzyil sanatinda cift anlamli semboller olarak kullanilmiglardir. Sanatcilar siklikla kadinlar kuslari
beslerken, onlari kucaklarina alirken veya onlarla diyalog kurmaya calisirken géstermislerdir. Elaine Shefer
durumu soyle agiklamaktadir;

“Kadin ile kuslar arasindaki yakin iliski soyle aciklanabilir; kug sahibini sever ve kafesine boyun eger, sevildigi
ve iyi bakildigi derecede de mutludur. Kafesteki kus mutlulukla sahibinin ona gosterdigi sefkati kabullenir.
Kadin ile kus figiirii arasindaki sembolik baglanti da béyledir. icinde bulundugu durumu kabullenen,
sevilen ve hayranlikla bakilan””

Panik ile hizlica ugmakta olan kuslar icin ise Susan P. Casteras'in acikladigi gibi “Guiclii cinsel imalar serbestce
ucan kusta bulunmaktadir. Kacan bir kus genellikle askin pesinden gidisi ve beklenilen bekaret kaybini
sembolize eder” (Bourke, 1996 s.15).

Kus'un figlir olarak bircok sembolik anlami vardir. Cesitli kiltirlerde kafes disinda 6zgirce ucan kuslar
bireysel 6zgurlugiin semboli olarak kullanilagelmislerdir. Bourke'lin tezinde yer verdigi alintilardan
anlasildigi kadanyla resimde yer alan kuslar, agkinin pesinden kosan Leydi'nin kararliigini ve ruh halini
destekleyen sembolik bir anlatim icermektedir. Nitekim onun icinde bulundugu ruh haline evrilmesinde
iki 6Gnemli etken yer almaktadir. Siirde Leydi'nin “Golgelerden biktim” sézlerinden hemen 6nce bir gece
ay tepedeyken yeni evli bir ¢ift aynasinin 6ntinden geger. Bu agidan bakildiginda Lancelot'u gérmesiyle
harekete gecen gudiilerle beraber kaderine karsi koyuyor olmasi olduk¢a mantikh bir olaylar silsilesi
olarak dustintlmelidir.

2 lgili sergi bilgilerine https://www.nationalgallery.org.uk/exhibitions/past/reflections-van-eyck-and-the-pre-raphaelites adresinden ulagilabilir.
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Resim 8: John William Waterhouse, Shalott Leydisi Lancelot’a Bakiyor, Tuval Uzeri Yagliboya 142,2 x 86,3 cm 1894

John William Waterhouse'in ikinci ve 1894 yilina tarihli “Shalott Leydisi Lancelot’a Bakiyor” baslikli resmi de
Leydi'nin lanetini gercek kildigi ani konu almaktadir (Resim 8). Waterhouse bu resminde kompozisyonu
olustururken dar ve sikisik bir alan ile Leydi'nin bulundugu mekani bir tiir tutsaklik veya hapis ortami gibi
ele almaktadir. Dokumayi yapmakta oldugu oda dar, hemen 6niinde dokuma tezgahi arkasinda ise disarinin
yansimalarini dokumakta oldugu ayna yer almaktadir. Mekan karanlik ve isiksiz olarak resmedilmistir. Tek i1sik
goruldiigu kadaryla disaridan gelerek odayi belli bir oranda aydinlatmakta olan giines isigidir. Leydi ayaga
kalkmasiyla beraber lanet gerceklesmis ve iplikler ona dolanmis haldedir. Dengesini glicliikle kurmakta ve
bir eliyle oturmakta oldugu sandalyesinden destek almaktadir. Kendisi digarlya Lancelot'a bakmak istese
de, icinde bulundugu mekan ona izin vermiyor gibidir. Aubrey Noakes John William Waterhouse Uizerine
yazdigi kitabinda bu resimle ilgili su ifadeleri kaleme alir;

The Magazine of Art 1894 yilinda sanatcinin ikinci Shalott Leydisi resmini basarili bulmustur. Leydi'nin
yiizli merak ve korku ile karisik haldedir. Resmin geneline siirin duygusal havasina yarasir bir armoni
hakimdir. Beyazlar icindeki leydi mavi, kirmizi ve altin renkli resimler dokumakta oldugu tezgahindan yeni
kalkmigstir. istekli bir bicimde arkasindaki aynaya yansimakta olan sévalyelere bakmaktadir. .. Fakat kanli
canli sovalyeler ondan ayrilmistir (Noakes, 2004, s.115).
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Noakes kitabinda ayrica, 1909 yilinda Waterhouse Ulzerine yazmis olan R.E.D. Sketchley'in 1894 tarihli
resmini tasarlarken, sanatginin William Holman Hunt'in siirin ayni anini tasvir eden baski resmi ile benzerlik
gostermemesi icin 6zel caba sarf ettigini ve bunu basarmis oldugu icin blyik mutluluk duydugunu
kaydeder (Noakes, 2004, 5.117).

Doénem icerisinde Tennyson’un siirinin popdlaritesi dustinildigiinde Waterhouse'in diger sanatcilarin
yapitlarina benzememesini istememesi olduk¢a dogal bir durumdaur. Zira bir baska sanat¢ William Maw
Egley'de siirin ayni kismini farkli bir bicimde ele almustir.

Resim 9: William Maw Egley, Shalott Leydisi, Tuval Uzeri Yagliboya, 62,1 x 74,8cm 1858

Egley’in kompozisyonu ele alis bicimi oldukca gelenekseldir. Konu itibariyla bir ic mekan resmi olarak
tasarlanmis fakat Waterhouse veya Hunt gibi konuya yaklasmamistir. Egley'in i¢ mekani diger iki sanatcinin
ic mekaniyla karsilastirildiginda daha genis ve ferahtir. Kompozisyon yapisi itibariyla erken donem Flaman
Roénesans resmi havasi seilir. iceride tekil bir figlir, camdan disariya bakmaktadir. Odada yalnizdir, oda
ne ¢ok karanlik ne de cok aydinliktir. Leydi'nin bulundugu yerden disariya 6zlem ve hayranlikla bakisina
karsilik ters kdsede bulunan aynadan Lancelot goriiliir. Hatta Lancelot’'un bakislar Leydi'nin oldugu
tarafa dogrudur. Burada Egley, iki figir arasindaki dogrusal iliskiyi dolambacli olarak bize sunar. Sessizce
gerceklesen bakisma adeta bir diyalog havasi uyandirmaktadir. Arka taraftaki pencereden gorilen genis dig
mekan izleyiciye Leydi'nin meskeninin klostrofobik havasini sezdirir. izleyiciye sunulan; zamanin durdugu
bir sahnedir. Bu agidan Waterhouse ve Hunt'un tasarimlarindan ayrilir.
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6. KAYIK iLE YOLCULUK: BILINDIK SONA DOGRU

Lanetin isleyise gegmesiyle birlikte kahramanimizin yapacadi tek sey kalmistir. Bilindik sonuna dogru bir
yolculuga ¢ikmak. John Byam Liston Shaw'in 1898 tarihli resmi Leydi'nin kayigin pruvasina ismini kazidig
ani tasvir eder (Resim 10).

Resim 10: John Byam Liston Shaw, Shalott Leydisi, Ahsap Uzeri Yagliboya, 33,7 x 16,2 cm 1898

Shaw kompozisyonu dizenlerken figiirli merkeze alarak odak noktasi haline getirmistir. Gliglui bir acik
koyu kontrasti tercih etmis, boylelikle sinirlandinlimis boslukta 6n ve arka iliskisini kuvvetlendirebilmistir.
Zira mekan; iskele, figlirlin sagindaki kayik, kompozisyonun sag tist kdsesinde sinirli bir bicimde goziiken
Camelot sehri olarak sinirlandinlmistir. Riizgar ile kopmus olan yapraklar Leydi'nin etrafinda stiziilerek yere
diismektedir. Bu; gelmekte olan 6limun veya bu diinyadan goglsun bir simgesi olarak dusundlebilir.
Miriam Neuringer ise kitabinda; diisen yapraklarin Leydi'nin yasaminin sonbaharini sembolize ettigini ve
siirin ilerisinde “The leaves upon her falling light*” satirlarina génderme yaptigini yazmaktadir (Neuringer,
1985, s. 161).

Leydiyi kayiginda gosteren belki de en ¢ok bilinen eser; Waterhouse’'un 1888 tarihli resmidir (Resim 11). Leydi,
kayiginin icerisinde beyaz elbisesiyle oturmus kaderini gerceklestirmek lzere iskeleden ayrilmak tizeredir.
Uzerinde bir lanet oldugu endiseli surat ifadesinden anlasiimaktadir. Waterhouse figiirii kompozisyonun
ortasina yerlestirmis ve kayigina sembolik anlatimi kuvvetlendirecek 6geler eklemistir.

3 Buradaki ingilizce ifade soyle Tiirkcelestirilebilir: “Sénen isiginin lizerine &rtiilen yapraklar”.
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Resim 11: John William Waterhouse, Shalott Leydisi, Tuval Uzeri Yagliboya, 153 x 200 cm, 1888

Kayigin pruvasinda Leydi'nin ismi yazili, hemen ismin Uzerinde kayiga yatay olarak yerlestirilmis carmiha
gerilmis bir isa heykelcigi yer almaktadir. Heykelcigin sag tarafinda sénmek tizere olan bir gece lambasi zar
zor yanmaktadir. isa heykelciginin ayaklarinin ucunda yer alan {ic mumdan sadece bir tanesi yanmaktadir.
Ozgiir kuslar Leydinin solunda btiyiik bir hizla ugmaktadirlar. Dékiilen yapraklar suyun tizerinde yiizmekte,
genel olarak bir sonbahar is1g1 ve havasi sezilmektedir.

Tim bu sembolik anlatim resmin geneline karanlik bir atmosfer katkisi sunar. Leydi'nin ulasamadigi aski ve
olime giden kesin kaderi resmin geneline yayilmistir. Noakes kitabinda bu resmin déneminde yayimlanan
U¢ ana dergi tarafindan farkl bicimlerde degerlendirildigini yazar. Artaeum dergisinin elestirmeni resimde
sanatcinin Leydi'nin ruh haline ve karakterine dair bir miidahalede bulunmadigini, bunun da resmin ana
odag olan figiiru siradanlastirdigini, fakat figtiriin tizerine oturdugu elisi yorganin akillica resmedildigini
ifade eder. Buna karsin; Art Journal dergisi tiim resmi romantik bir konunun realist bir yaklasimla ele almis
olmasini dvmistir. Magazine of Art dergisi ise renk kullanimini diiz ve sikici bulmus, Leydi'nin pozunu ise
kati ve duragan addetmistir. Her ne kadar; eser, déneminde karisik yorumlara sebep olmus olsa da; bir
yil sonra yayinlanan Art Journal dergisinde eserin uygulanis bicimi ve olusturulan kurgusunun yizyilin
ortalarinda etkin olan On Rafaellocular’la uyustugu kaleme alinmistir. Ayrica; resimde peyzajin resmedilme
biciminde basvurulan izlenimci tavrin bu resmi ingiliz kékenlerinden ayirarak Fransiz kimligine ittigi de
ifade edilmektedir (Noakes, 2004, s.114).
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Gunilimiz goziyle bakildiginda, yakin cografyalarda yer alan iki Glkedeki sanat egilimlerinin birbirlerini
etkiliyor olmalari olagan bir durum olarak degerlendirilecektir. Fakat Noakes'in ifadelerinden anlagilan
1800'lerin sonlarinda dogru bu arastirmanin basinda deginilen “ingiliz Sanati” kimliginin olustugu ve
yerinin saglamlastigi anlagilmaktadir.

George Edward Robertson’'un 1900 yilina tarihlenmis resmi ise Leydi'yi son istirahat yeri olacak olan

Camelot kiyilarinda gosterir (Resim 12).

Resim 12: George Edward Robertson, Shalott Leydisi, Tuval Uzeri Yagliboya, 137,8 x 194,3 cm, 1900

Robertson resminde siirin son anlarini konu almistir. Leydi tabutu haline gelmis olan kayigin icerisinde
hayattan yoksun bicimde Camelot kiyilarina ulagmistir. Leydi, resmin alt orta kisminda hareketsizce
yatmaktadir. Camelot halki bu 6lmus kadinin kayik icerisinde ne yaptigini merak etmektedir ve olayi
izlemek Uzere toplanmislardir. Merkezde duran Lancelot sok icerisindeki asil bir kadinin bileklerinden
tutmaktadir. Leydi'nin ona doniik olmayan yiiziine bakmaktadir. Kayigin icerisinde suyla temas etmekte
olan islemeli yorgan Waterhouse'in resmindeki tasarimi hatirlatir. Kompozisyon kalabalik olmasina ragmen
figUrlerin gruplanma bicimleri espasi artirir. Arka planda kalan figurlerin karanlk, dndeki figtirlerin aydinlik
bir atmosferde resmedilmis olmalari derinligi kuvvetlendirir. Resim oldukgca realist bir tavirla ele alinmistir.
Figurlerin arasindaki iliskiler hareket ve mimikler takip edildiginde oldukga acik ve kavranabilir durumdadir.
Tum figlrlerin birbirleriyle iliskileri bir tiyatro sahnesi gibi kurgulanmis ve figirlerin tzerlerindeki giysilerin
her biri dénem ile uyumlu olacak sekilde tasvir edilmistir. Dénem itibariyle ingiltere'de aktif olan orta
¢agcihgin meyvelerini vermis oldugu anlasilmaktadir. Zira; dogadan yola cikarak Gireten sanatgi tarafindan
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ortacada ait kiyafetler ulasilabilir haldedir. Elbette bu noktada 19. yiizyil toplumunda kdiltiir faaliyetlerinin
sadece resim ve edebiyat alaninda goriiniir olmayacagi, Arthur efsanesine tiyatro oyunlarinda da yer
verilecegi dustintlmelidir. Dolayisiyla, ortagada ait orijinal kiyafetlerden esinlenilerek ortagag kostiimlerinin
aktif olarak Uretilmis olma ihtimali de gecerlik kazanmaktadir.

Nitekim Shalott Leydisi sadece resmin degil fotograf sanatinin da mercegine girmistir. Henry Peach
Robinson’un 1861 yilinda ¢cekmis oldugu fotograf Leydiyi ortacag kiyafetleri icerisinde “tabut-kayigi”
icerisinde gostermektedir (Resim 13).

Resim 13: Henry Peach Robinson, Shalott Leydisi, Fotograf, 30,4 x 50,8 cm, 1861

Figlr, kayigin icerisinde hareketsizce yatmaktadir. Leydi'nin kiyafeti beyaz, saclar koyudur. Kayik suda
hareketsiz bir bicimde durmaktadir. Suyun tzerinde niluferler arka planda ise nehir kenarindaki islak ve
agir otlar ile koyu renkli agaclar sezilmektedir. Kayigin Gizerinde “Ye Lady of Shalott*” (Shalott Leydisi)
yazmaktadir. Kompozisyonda Leydi alt merkeze yatay olarak yerlestirilmis ve kayigin solu ve sagindaki
mesafe esit birakilmistir. Kompozisyondaki dik 6geler agaclar ve onlarin suda yansiyan gélgeleridir. TUm
kompozisyon durgun ve dengelidir. Bu duraganlik yalnizlik ve 6lim hissiyatini kuvvetlendirmekte ve
izleyiciyi tedirgin etmektedir. Her sey bir sahne gibi kurgulanmistir. Konunun gercek bir kisinin gérintusi
kullanilarak yansitiimis olmasi belki de bu fotografi bu kadar etkili kilmaktadir. Oltimiin fotograflanmasi
Victoria dénemi ingiltere’sine yabanci degildir. Zira; etkin bir bicimde 6lim sonrasi fotografciligr (Post
Mortem Photography) 19. Yiizyil sonunda ingiltere’de oldukca talep gérmektedir. Fakat; Robinson’un
fotografinin tarihine bakildiginda 19. Yiizyil ortalarinda bu ¢alismayi gerceklestirdigi aciklik kazanir ki; bu tarih
4 Buradaki“ye” ifadesi ile ilgili olarak bir szliik sorusturmasina gidildiginde eski ingilizcede iki bicimde kullanildigi gériilmektedir. Bunlardan biri

zamir olarak “Siz” anlaminda kullanimidir. Diger bir kullanimi ise belirleyici kelime olan “the” olarak kullanimidir. Bu durumda kayigin tizerindeki
yazi “The Lady of Shalott” olarak diisiinilebilir. https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/ye



SOSYAL BiLiMLER DERGiISi
JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES

araliginda toplum tarafindan 6liman fotograflanmasi hususuna yaklasim daha farklidir. Zira; Robinson'un
1858 tarihli baska bir kurgu fotografi olan “Fading Away*>"de 6lim ddsegdinde olan bir geng kiz farkl
ruh hallerinde olan tg farkli figlr tarafindan cevrelenmektedir. Donemin elestirmenleri 5nce Robinson'u
boylesine 6zel bir durumu fotografladig icin elestirmisler, daha sonra bu goriintliniin foto kolaj teknigiyle
bir araya getirildigi 6grenildiginde ise teknigin aldaticiigindan &turt kinamislardir (Rager, 2012, s. 326).

Rager'in aktardiklarina bakildiginda bu arastirmanin basinda deginilen, degisen ve doniisen toplum yapisinin
ve degisime direnen yapinin ylzyilin ortasinda aktif oldugu acikliga kavusur. Bu durum da, aslen fikir ve
karsi fikirlerin diyalektigiyle ylizyilin ingiliz sanati 6zelinde oldukca agirlikta olduguna isaret etmektedir. Zira
istanbulluoglu tezinde Tennyson’un siirinin “19. yy/in yarisi ve 20. yy/In basi arasinda illiistrasyonlar haric,
yaklasik 68 betimi yapilmistir” ifadeleriyle durumu aciklamaktadir (istanbulluoglu, 2019, s.73). Yapilan bu
betimlemelerin bazilarinin baski resim olarak ele alindigi diisiintildiglinde teknigin cogaltilabilirligi de g6z
éniine alindiginda ne denli aktif bir sanat piyasasinin oldugu acikca goriiniirliik kazanir. Ornegin; asagida yer
alan Dante Gabriel Rosetti'ye ait Shalott Leydisi'nin cogaltim haklari 1839-1893 yillari arasinda aktif olarak
cogaltimlar yapan Dalziel Kardeslere aittir (Resim 14). Martha Tadeschi 19. yiizyll ingiltere’sinde poptiler
sanatcilarin islerinin baski resim metodlariyla cogaltiimalarinin izini stirdigi makalesinde durumu soyle
aciklamaktadir: “Popuiler konularin baskilarina talep o derece ytiksekti ki; basimevleri baski resim ¢ogaltim
haklari icin sanatcilara miithis yiiksek miktarlar 6demeyi géze almiglardi. Ornegin Thomas Agnew, Holman
Hunt'a “Olimiin Gélgesi” baskisinin cogaltim haklari icin 10.500 pound édemisti” (Tadeschi, 2005, s.13).

Resim 14: Dante Gabriel Rosetti, Shalott Leydisi, Ahsap Graviir, 9,3 x 8cm, 1857

5  Buradaki“Fading Away"” ifadesi “Solup Giden” olarak Tirkgelestirilebilir.
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Rosetti'nin eserine geri donildigiinde Leydi'nin merkezde olmadigi bir kompozisyon izleyiciyi karsilar.
Leydi'den ¢ok ona egilerek bakan Lancelot odaktadir. Leydi'nin ylzi garip bir yapi olan ve Uistiine mumlar
yanmakta olan kayigin icinde golgede gosterilmistir. Vakit karanlik vaktidir. Nehrin icerisinde kugular
Leydi'nin kayigini takip etmektedir. Smyser makalesinde Rosetti'nin kompozisyonunu “Hunt’in baskisi"yla
karsilastirmaktadir (Resim 6). Symser'a gore Rosetti'nin konuyu ele alisi ile Hunt'in ele alisi birbirlerine
kontrast olusturacak kadar farklidir. Ona gére; Hunt'in tasarimi byl periler diinyasina ait, zaman ve
mekandan bagimsizdir ve bu 6zelligiyle Tennyson’un siirinin mikemmel ve ideal bir tasviridir. Buna karsin
Rosettti her detayi kendi orta ¢ag vizyonuna gore sekillendirmis ve siirle olan baglari zayiflatarak kendi
tasarimini olusturmustur (Smyser, 1910, s.514).

Smyser'in Rosetti icin ifade ettikleri ilk bakista olumsuz olarak algilansa da, gliniimiiz sartlariyla tekrar
degerlendirildiginde Rosetti'nin ele aldigi konuyu 6zglinlestirdigi ve kendi mercegiyle izleyiciye sundugu
anlasilir. Ayrica karsilagtirma yapilan Hunt'in 6zgtin baski resminde ana odak Leydi'nin kendisidir ve kurgu
onun kimligi, kisiligi ve 6zellikleri Gizerinedir. Rosetti'nin kurgusu ise Lancelot’'un Leydi'yi kayitsiz bir tavirla
merak ettigi ve egilip yiiziine baktigi ani ele alir. Dolayisiyla kanimca konuya yaklasim acisindan bakildiginda
bu iki baski resim direkt olarak karsilagtinlmamaldir.

7. SONUG

Makalede incelenen eserler ve konuyla ilgili taranan kaynakca géstermektedir ki; 19. ylizyl ingiltere’si
toplumundaki girift yapi siirekli bir arayisi tetiklemektedir. Bu arays, ingiliz kokenlerinin tekrar giin yiiziine
¢ikarlmasina sebep vermistir. Bu da; oldukca dogal karsilanmalidir, zira; Britanya adasina bakildiginda
ada tizerinde, M.0O. Il yiizyildan itibaren Briton, Pikt, Roma, Sakson, Anglo Sakson, Kelt, Gal, Dan, Norman
gibi bircok kiilttiriin etkin oldugu gorilecektir. Bu klttrlerin her birinin kendi icerisinde farkl kralliklar
olusturdugu ve bu kralliklarin her birinin kendi kiiltrel Gretimlerinin olacadi da g6z 6niine alindiginda,
19. yiizyll ingiltere’sinde kendi kdkenlerine yénelmenin zengin bir arastirma alani saglayacadi asikardir.
Bu arastirma alani da, elbette donemin kultlr Uretimini derinlestirip harekete gecirecektir.

Donem itibari ile oldukga sevilen ve popller olan Kral Arthur efsanelerinin tekrar kaleme alinmasina hiz
verilmis ve donemin edebiyatgcilari tarafindan bu efsaneler gtincellenerek aktarilmistir. Tennyson’un Kral
Arthur efsanelerine dayanan Shalott Leydisi siiri de bu zengin ge¢misten beslenmektedir. Edebiyat alanindaki
bu gelismeler paralel olarak resim sanatini da etkilemis, akabinde popiiler olan Kral Arthur efsanelerinin
gorsellestiriimesi isine girisilmistir. Burada, olusan metin kapsaminda bahsedilmis olan edebi eserlerin
gorsellestirilmesi konusu dénemin yayinevleri tarafindan tesvik edilmis ve bu konularla ilgili bircok baski
resim tasarimi yapilmistir. Bu durum bircok edebi eser icin gegerli olup, sadece bu arastirmanin odagina
almis oldugu Shalott Leydisi siiri icin 68'in Uzerinde betimleme yapildigindan bahsedilmisti. Gorilmektedir
ki; 19. yiizyll ingiltere’sinde sanat dallan arasinda ciddi bir is birligi olusmus, bu is birligi neticesinde de
resim sanatina bu siirlerin katkisinin yadsinamayacagi anlasiimistir. Bu arastirmanin kendisine konu almis
oldugu tek bir siirin dahi resim sanati tarihine mithis bir katki Urettigi, yer verilen sinirli sayidaki eser
tizerinden aciklik kazanir. Baska bir deyisle; Shalott Leydisi siiri 19. yiizyil ingiltere’sinin gérsel haritasinda
oldukca belirgin bir yer tutmaktadir.
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Ayrica, Tennyson‘un bir kadini ana kahraman olarak ele almasi da, dénem itibari ile kadinin konumunun
ciddi bicimde tartisildigi toplumda, sanatgilara, siirin kadin kahramani tizerinden uretimler yapabildikleri
bir zemin saglamis oldugunu ortaya koyar. Zira; Tennyson'un Leydisi siire bakis acisina gore, bir kurban
veya kaliplarin disina ¢cikmayi beceren ve bunun sonuglarina katlanmayi géze alabilecek kadar gticlu bir
karakter olarak gorilebilir.

Ve son olarak; sanatgcilarin siirin kahramanini hangi agidan goérduklerinden bagimsiz olarak yapilan
arastirma gostermistir ki;

Kurgusal bir kadin karakterin 6liime yolculugu (baska bir deyisle bir kadinin kendini feda edisi), bircok
sanatcinin teoride 6limsiizlige ulasmasini saglamistir.
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COVID-19 ve sanatin dijitalizasyonu ve etkisi nasil degerlendirilebilir? Bu dénemin retimleri ve pratiklerinin ve
bunlarin ¢iktilar sanat tarihi baglaminda nasil yorumlanabilir? Bu denemede Covid-19 ve sanatta dijitalizasyon
konusuna dair bazi parametreler ele alinmakta ve bunlara dair sorular sorulmaktadir.

Anahtar kelimeler: Sanat, Covid-19, Sanat ve Teknoloji.

COVID-19 PANDEMIC AND DIGITALIZATION OF ART

How COVID-19 pandemic and the digitalization of art and its effect can be considered? How can the fact that
productions and practices of this period and their outputs be interpreted in the context of art history? In this
essay some parameters on the Covid-19 and topic of digitalization in art are handled and some questions
related to this issue are explored.

Keywords: Art, Covid-19, Art and Technology.

Hikimetler Covid-19 pandemisi ytzinden kiresel lgekte bir dizi kisitlama karar aldi ve bu kararlar
icerisinde bolgesel ya da ulusal karantina ilanlarindan, sokaga ¢ikma yasaklarina kadar bircok uygulama
bulunuyor. Bu sinirlamalar, insanlarin gtindelik hayat rutinlerindeki davranislarini degistirdigi gibi iletisim
modellerini de glinbegiin donistiirmektedir. Yasamin her alanini etkileyen sinirli sosyal iletisim, kilttr
ve sanat alanina da dolaysiz etki etti. Sosyal mesafe uzakligi nedeniyle insanlarin toplandigi etkinliklerin
dlizenlenmesi ya tavsiye edilmiyor ya da yapilmasina izin verilmiyor. Béyle bir ortamda, kiiltiir ve sanata dair
“mekansal iletisim” niteligi ortadan kalkiyor. Neticesinde kamunun sanatla bulusabilmesinin kisitlanmasinin
yaninda, sanatin kamuya ulasmasindaki olanaklar yok oluyor. Peki, sanatsal projeler izleyicileriyle iletisimde
kalmak icin bdyle bir salgin stirecinde neler yapiyorlar? Son zamanlarda ¢evrim igi iletisimdeki yogun
enformasyon nasil yorumlanabilir?

insanlarin evlerine kapandiklar bir ortamda, sanat kurumlari ya dijital mecraya dayal projeler iretiyorlar
ya da daha 6nce gerceklestirdikleri fiziki mekana dayali etkinliklerini dijitalize ederek web sitelerinde
kullanicilara sunuyorlar. Bu girisimler, kiiltlr ve sanata erisim problemini gecici olarak ¢dzebilir, ama
nesne ve mekan temelli deneyimler bir stredir devre disi kalmistir. Béyle bir iletisim modeli genellikle
sanatin algilanmasinda pek tercih edilmeyen bir durumdur, ¢linki sanatin en 6nemli guiglerinden birisi,
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duyusal deneyimi cogaltmasidir. Ayrica pandemi siirecinin uzaktan calisma olanagina sahip yaratici sektor
calisanlari icin teori, tasarim ve pratik tizerine diistinebilecekleri bir zaman yarattigi dogrudur. Zira ulusal ve
uluslararasi sergiler, atolye programlari ertelendi ya da iptal edildi ve bu, akademik arastirmalarin i planlari
icin de gecerliydi. is saghgi ve giivenligi nedeniyle zihin emekgileri evden calisirken, isci sinifi kentlerde
calismaya devam etti ve ediyor. insanlik sadece Covid-19 ile degil, pandemiyi firsat bilen sermayeyle de
mucadele etmektedir. Kultlir ve sanat kurumlarinin durumundaysa esnek calisma saatlerinin ve aktiel ve
gelecekteki projelere dair buylik maliyetlerin ortaya ¢iktigi goriliyor. Bu sorunun temelinde maliyetlerin
gelecekteki 6ngodriilemezligi ve pandeminin sona erme zamanin bilinemezligi yatiyor.

Koronaviriis pandemisi nedeniyle sikca gorilen sanatin dijitalizasyonuna sadece teknolojik agidan degil,
ayrica ve oncelikle felsefi acidan yaklasiimasi gerekmektedir. Sanat ve teknoloji temelli deneysel pratikler
onemlidir, ama basta, teorik olarak bir amaca sahip olunmalidir. Ortaya ¢ikan ihtiyaclarin motivasyonuyla
gelistirilen yeni medyanin sundugu olasiliklar kesfetmek ve kullanmak 6nemli, ama sanatsal projelerin teorik
onermelerden ziyade, teknik problemlere dncelik vermeleri, gorsel olarak etkili, ama icerik olarak yeterli
olmayan uretimlerle sonuglanmaktadir. Yeni paradigmalar teknoloji ve dolayisiyla sanatta goriindir olurlar,
lakin teknolojinin, glizel sanat formlari Gretme orani — en azindan ilk basta- disiiktur.' Teknolojinin medya
kullanimini belirlemesi agisindan, yarinin sanatinin ortaya cikisinda bircok yetersiz calismanin ortaya cikacak
olmasi, kaginilmaz bir evrim siirecidir. Bugiinlin bilgisayar-temelli isleri ve projeleri, medyayi ve teknolojiyi
test etmek ve bu girisimi géstermek icin tasarlanmis, ustaliga dayali teknik goriintuler gibi durmaktadir.
ilginglikleri ve yararliliklari, sanattan ziyade, tiiketici sunumuna hitap etme riskini tagimaktadir (Resim 1).

Resim 1: Leonardo Da Vinci'nin 1503-1517 yillan arasina tarihlenen Mona Lisa tablosunun maske imaji eklenerek
yorumlanmis betimi. Alinti: http://www.sanatatak.com/view/corona-sonrasi-festival-ve-bienallerde-guncel-durum.

1 Giinimiizde “VR” (virtual reality) ve drone cekimlerle {iretilen islerin etkili sanat formlari yaratmamis olmasi bunun kanitidir. ilgili islerin nicelik
acgisindan cogaldiklar bir zamanda, bu kanit iizerinden analiz edilmelerinin tespitimi ispatlayacagini diisinmekteyim. Ote yandan yeni bir teknoloji
ve onun toplumsal davranislarda yayginlasmasi arasinda yaklasik otuz yillik bir fark oldugu diistiniilmelidir. Ornegin 1960'larin ortasinda baslayan
video sanatinin 1980'lerde ABD ve Avrupada “video kiltliriniin” olusmasiyla ve 1990'larda buyiuk 6lcekli sergilerde yer alarak zirve noktasina
geldigi soylenebilir. Bugtiniin yeni teknolojilerinin de olgunlasma vaktinin gelecegini diisinmek gerekir.
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Coronavirlis pandemisinin yarattigi etkinin bakiyesi buylk, ama insanlik elbette yaratici bir bicimde
sevgi ve Umit dolu olmaya devam etmelidir. Bugliniin bakiyesi Gzerinden yarinin “yeni sanat diinyasinin”
insa edilebilecegi dusiindlebilir. Uzunca bir siredir lojistik, ulasim ve yeni is tretimlerinin maliyetleri
konusunda uluslararasi bir finansal krizin icinde olan sanat kurumlari ve sanatcilar 6zverili pratikler
icat etmislerdi. Sanat dlinyasi “dayanisma” olgusunu bir sekilde yillardir glindeminde tutmaktadir. Viriis
eninde sonunda yenilecek ve kiiltlr ve sanat etkinlikleri sunacaklari duyusal glgleriyle izleyicilerini
etkilemeye devam edeceklerdir.
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insan tiiriiniin gliniimiizden yaklasik 200 bin ile 150 bin yil &nce yasadiklan tahmin edilen Homo sapienslerle
basladigi kabul edilir. Ancak insanlik tarihi, insanin diistinmesiyle ve bu disiincesini dogaya aktarmasiyla
baslamis ve tarihi siirec icinde nesilden nesile sanat, bilim ve teknoloji irlint olarak goriintr olmustur.
Tum zamanlar boyunca farkli cografyalarda ve farkli kiilttrde yasayan bu insanlar, yasadiklar toplumda
birlikte yasamanin kurallarini olusturmaya baslamislar, cogunlukla gézlerini actiklari diinyayr oldugu gibi
kabullenmisler bazen de toplumu ve kurallari sorgulayarak kendileri icin en iyiyi bulmaya calismiglardir.
Ne zaman ki 6zgir distinceyi benimsemisler, 0 zaman insan olma onuruna yakisir imkanlara sahip olma
sansi yakalamislardir. Bu siirecte toplumlar, genel olarak ilkel toplumdan feodal din-tarim toplumuna,
Sanayi Devrimi ile kentsel-enddistriyel topluma ve son olarak da bilgi toplumuna donlsmistir. Genel
olarak toplumlarin gelisim evreleri birbirine benzese de her toplumun bu gelisimlere ayak uydurmasinda
farkliliklar g6zlenmistir.

Ortacag Avrupasi'nda feodal-dinsel ideolojiyi esas alan skolastizme karsi, insani temel alan, insanin her seyin
Olcusii oldugunu kabul eden bir diisiince akimi olan hiimanizma, Antik donem eserlerinin arastirnimasiyla
yeniden ele alinmig, tanrinin yerini insan almis, bireycilik ve laiklik gibi gorisler 6n plana ¢ikmistir. Himanizma
Ronesans’in ideolojisi olmus, edebiyat Grtinleriyle halka ulasmis, eyleme dontismesi ise Katolik Kilisesini
hedef alan sosyal ve ideolojik reformlarla olmustur. Himanizmanin eyleme doéntismesinde toplumlarin
altyapusi etkili olmus, degisen ekonomik ve sosyal iliskiler her toplumun kendi diinya gorlistinii yaratmasina
yol agmistir. Genel anlamda bu siirecte kilisenin otoritesi kirlarak, kisi yeteneklerinin 6na acilmis, kiltur,
uygarlik, bilim ve sanat geliserek Aydinlanma dénemi icin gerekli altyapi hazirlanmistir. Aydinlanma
Gagi, toplumsal yasamin ve disinisin aklin rehberliginde yeniden diizenlendigi bir cag olmus, 1789
Fransiz ihtilali ile insan ve Yurttas Haklar Bildirisi yayinlanarak en dnemli hedefin insani mutlu edecek bir
yonetim bicimi oldugu kabul edilerek, din, soy, toprak egemenligine dayali imparatorluklarin yerini esitlik
ve 6zgurlige dayal demokratik ulus devletler almistir.

Tanitimi yapilan bu kitapta, yasadigimiz cagda insanin Kapitalizmin carki icinde adeta kole haline gelmesi
elestirisi karsisinda yine insanin gelisimine 151k tutan temel ideoloji, himanizm ele alinmistir. Kitabin yazari,
istanbul Universitesi Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi Enstitiisti Tiirkiye Cumhuriyeti Anabilim Dal'nda
Ogretim Uyesi Prof. Dr. Isil Cakan Haciibrahimoglu'dur. Bu eserde, din, soy ve toprak egemenligine dayali
bir imparatorluk mirasini devralan Turkiye'de, son dénem Osmanlidan 1950lere kadar uzanan sirecte
hiimanizma kavraminin algilanisi ve aldigi bicimler ortaya konulmustur. (s. X)
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Kitap, kisa bir 6nsoziin ardindan giris, iki ana bolim, son sz, notlar, kaynakca ve dizin bolimlerinden
olusmustur. Giris bolimuinde hiimanizma kavraminin tarihsel gelisimi “Antik¢ag’; “Rénesans’; “Aydinlanma”
ve “Modern Dénem” alt bagliklar altinda ele alinmis, Tirkiyede hiimanizma algisi ise kltlr, medeniyet,
batililasma, laiklik, pozitivizm gibi kavramlar ekseninde tanimlanmaya ve tartisilmaya calisiimistir. Yazar
burada hiimanizma temeline dayanan laik devrimlerin, topluma benimsetilmesinin dogdal bir gelisim degil
egitim seferberligi ile bir tur asilama oldugunu belirtmistir.

Kitabin birinci bolimi “Osmanli ve Erken Cumhuriyet Déneminde Hiimanizma Yolundaki Diislinceler ve
Calismalar” ana bashidr altinda dort kisimdan olusmustur. Birinci kisimda, Turkiye'de hiimanizmanin tarihsel
gelisimi Antik Yunan eserlerinden yapilan cevirilerle kronolojik olarak ele alinmis, Bati uygarliginin kdkindn
Antik donemle ilgisini 6n plana ¢ikaran ve hiimanizmanin aydinlanmanin ruhu oldugunun farkina varan
Yahya Kemal Beyatli ve Yakup Kadri Karaosmanoglu'na dikkat cekilmistir. ikinci kissmda Cumhuriyetin ilk
yillarinda dinden referans alan siyasi ve hukuki yapinin laik-uluscu bir yapiya evrilme ¢abalar nedeniyle
geciken hiimanizma etkinlikleri ele alinmig, himanizmaile ilgili Yunanca ve Latince’den yapilan cevirilerle
bircok diistiniiriin cesitli yazilar incelenmistir. Bu diistiniirlerden Hilmi Ziya Ulken, Burhan Belge ve Saffet
Engin’in yazilari alintilarla zenginlestirilerek ayr bir baglikta verilmistir.

Uciincii kisimda Hasan Ali Yiicel'in Maarif Vekalet'ine getirilmesinin ve ardindan gerceklestirilen Nesriyat
Kongresi ile Maarif Kongrelerinin hlimanizmanin devlet eliyle bir politika haline getirilmesindeki etkisi
incelemistir. Erken Cumhuriyet donemindeki tercime calismalarini, Tirk hiimanizmasinin kurulumunda
bir ara¢ olarak degerlendiren yazar, 1939'a kadar yapilan cevirilerle 1939-1950 yillar arasinda yapilan
cevirileri ayri basliklar altinda dordiincu kisimda incelenmistir.

”

Kitabin ikinci bolim “Diistince-Edebiyat-Sanat Alaninin Hiimanizma Tezleri ve Uygulamalari (1940-1950)
ana bashgr altinda dort kissmdan olusmustur. Birinci kisimda, 1940'dan itibaren Yiicel Dergisinin Turk
hiimanizmasini sorguladigi makaleleri ve bu kapsamda Orhan Burian'in etkisi ve bu dergiye yonelik
elestiriler incelenmistir. ikinci kisimda, Tiirk¢ti grubun Hasan Ali Yiicel'e muhalefeti ile hiimanistligin Tevfik
Fikret'le 6zdeslestirilip komunizmle es goriilmesi ile ayni tartismalarin devami “Mehmet Akif-Tevfik Fikret
kavgasi” ele alinmistir. Uclincii kisimda hiimanizmanin sanat alanina 6zellikle miizik, sahne sanatlari ve
glzel sanatlar alanina yansimasi ve bu yansimada ulusal/yabanci tartismasina yer verilmistir. Son boélimde
yazar, akla dayanan erken Cumhuriyet duistince uygulamalarinin 1950l yillardan itibaren dinsel-gelenekgi
cevrelerce oniinlin kesildigini ifade etmektedir. Gercekten de 6zgulikler adina akil disi yapilanmalarin
sahiplenildigi iki binli yillarin Tlrkiye'sinde insanin ve 6zellikle kadinin aklini kullanma 6zg(irliigi elinden
alinmaktayken akilci ve laik bir toplum yaratma amaci gudiilen tek partili ddneminin anti-demokratik
olarak nitelendirilmesi diistindurictdyir.

Yazar bu kitabiyla hiimanizmanin insanligin gelisimindeki yadsinamaz etkisini kabul etmekle birlikte
hiimanizmanin ayni zamanda siyasi ve ekonomik gticii elinde bulunduran siniflarca kullanilan bir maske
olduguna da dikkat cekmektedir. Gercekten de uygar olarak bilinen toplumlarin her yoniyle ve 6zellikle
insani yonleriyle gelismis olmasi beklenirken kendileri disindaki insanlarin sdmdirilmesine, aci gekmelerine
g6z yummamalari da beklenirdi. Ancak gtiniimiizde Orta Dogu 6rneginde oldugu gibi egemen giiclerin
kontroliinde insanlik aci cekmektedir. Bu yiizden yazar tarihsel stirecte farkli anlamlar yiiklenen hiimanizmanin
yeniden ele alinmasi gerekliligine ihtiya¢ duymustur. Ona gére hiimanizma insanin sadece insan olarak
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dogmastyla kazanilan bir kavram degildir. Cicero'nun da kabul ettigi gibi“insan lkiisi"diir. insanin kendini
gerceklestirebilme, yetkinlestirebilme lilkiisti ve bunu saglayabilecek egitim yéntemidir. insan ancak egitilirse
insani 6zellikler kazanabilecektir. Egitim akla dayali olmalidir. “insan Glkiisti’nde ulasilmak istenen nitelikler
sunlardir: “bilgi, kiiltiir, ahlak ve ruh egitimi, terbiye ve nezaket, kibarlik, ruh asaleti ve yiiceligi, haysiyet, iyilik,
iyi niyetlilik, 6zveri, adalet, eli aciklik, kadirbilirlik, arkadas ruhlu olmak, sen ve neseli olmak, sakaci ve niikteci
olmak, 6l¢iilii olmak, zevk sahibi olmak” Yazar, Erken Cumhuriyet dénemindeki amacin, timuyle “insan
Ulkist"ni gerceklestirmek olmasa da dinin ve geleneklerin sekillendirdigi bir toplumdan laik ve akilci
bir toplum yaratiimasinin hedeflendigini ifade etmistir. Gercekten de akla dayal egitimle hedeflenen bu
amag, dénemin uygulayicilarini toplum mihendisligine yoneltmis, verilen egitimi alma sansi yakalayan
insanlar da kendilerini gelistirme imkanina sahip olmuslardir. Bu da bize insan tlkisiiniin evrimle degil
egitimle gerceklesecedini gostermektedir.

Yazar, bu eserde Erken Cumhuriyet doneminde Tiirkiye'de ilerlemenin hiimanizmayla bagini kurmaya
cahsirken batililasma ile hiimanizmanin iliskisini aramistir. Boylelikle himanizmanin tarihi seyrine 1s1k
tutmakla birlikte kronolojik olarak Antik cag distindrlerinden itibaren Ronesans, Aydinlanma ve Modern
Doénem, Osmanl aydinlari ve nihayetinde 1950’lere kadar Cumhuriyet aydinlarini bir araya getirmistir.
Bu kadar kalabalik bir diistinir kitlesinin, alintilarla zenginlestiriimis ve birbiriyle karsilastirmali fikirlerini
ve eserlerini bir arada toplama ¢abasi nedeniyle bu kitap, arastirmacilar ve diger okuyucular icin genis
imkanlar sunmaktadir. Zaman zaman dustnurlerin yasamlari 6zellikle akademik yasamlar hakkinda da
bilgiler bulabilecegimiz bu eser, 6zellikle Cumhuriyet'in felsefesini anlamaya calisanlar icin basucu kaynak
niteliginde. Yazar veri kaynagdi olarak diistince ve edebiyat Griinlerini kullanmis ancak glizel sanatlar, mizik
ve sahne sanati alanlarina da kisaca deginmistir. Belki bu alanlarda yapilacak baska arastirmalar erken
Cumbhuriyet doneminin “insan Ulkusi"ne ulasmak konusundaki ¢abalarini daha kapsamli bir bicimde
ortaya koyacaktir.

Eserde basliklar hem kronolojik hem de konu temelli tasnif edilmis olup anlatim dili sade ve anlasilir bir
tarzdadir. Notlar, eserin sonunda bir biitiin olarak verilmistir. Ozenle hazirlanan dizin kismi, arastirmacilar
icin blyuk bir kolaylik saglamaktadir.
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YAZIM KURALLARI

(Aurum Sosyal Bilimler Dergisi Yazim Kurallar Yaz 2018 Sayisi itibari ile Revize Edilmistir)

BASLIK YAZIMI
ingilizce metinler icin Tiirkce baslik, Tiirkce metinler icin ingilizce baslik verilmelidir.
[BASLIK]

(Baglik ortali ve tim kelimeler blytik harfle, bold yazilmalidir)

TEK YAZAR VE YAZAR BILGILERI

Yazar adi ve SOYADI'
(Yazar adi ortali olmali ve Soyadi Biiyiik harf ile yazilmalidir)
'Bagli Olunan Universite, Fakiilte, B6lim ve Sehir

(Bilgiler ortali ve ilk harfler biyik harf ile yazili olmalidir)

e-posta
(Aktif e-posta adresi verilmelidir)

BiRDEN FAZLA YAZAR VE YAZAR BILGILERI

Yazar adi SOYADI', Yazar adi SOYADI?

(Yazar adi ortali olmali ve Soyadi Biiyiik harf ile yazilmalidir. Araya virgll konulur. Ve ardisik olarak
numaralandirilir)

'Bagli Olunan Universite, Fakiilte, B6lim ve Sehir
(Bilgiler ortali ve ilk harfler buiylik harf ile yazili olmalidir)
2Bagh Olunan Universite, Fakiilte, B&lim ve Sehir
(Ardisik numaralandiriimalidir. Bilgiler ortali ve ilk harfler buyik harf ile yazili olmalidir)
e-posta, e-posta

(Aktif e-postalar sirasi ile yazilmali araya virgll konulmaldir.)
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OZET VE ABSTRACT

Ozet / Abstract (Herhangi bir numaralandirma yapilmaz. Bold ve Bas harf biyiik, gerisi kiiciik harf ile yazilir.)

Makale basliginin altinda en fazla 200 kelimelik bir 6zet yer alir. Makalenin odak, kapsam, argiman ve
sonuglarini bir buttin halinde icerir.

ingilizce metinler icin Tiirkce 6zet, Tiirkce metinler icin ingilizce &zet verilmelidir.
ANAHTAR KELIMELER/KEYWORDS

Anahtar Kelimeler: [En fazla 5 adet anahtar kelime, aralarinda virgiil ile ayrilarak, ilk harfler biiylk olacak
sekilde verilmelidir]

GiRiS VE BOLUM BASLIKLARI

1. GIRIS (Baslik numaralandirilir ve tiim kelime biiyiik harf ile, bold yazilir.

Giris bolim, calismanin amacini ve ¢alismanin arka planini olusturan alanlarda yeterli miktarda bilgi
vermelidir. Literatlir taramasi bu kisimda yer alir. Yazarlar, ayni yazinin bagka bir yayin icerisinde yer almadiginin
ya da yer almasi icin bagvuruda bulunulmadiginin belirtmek durumundadir. Yazinin biiyiik bir kismi daha
once yayinlanmissa AURUM Sosyal Bilimler Dergisi bu yaziyr kabul etmez. Sadece orijinal calismaya deger
katabilecek 6Gnemde calismalar ve ¢alisma sonuglarini gézle goriiliir bir sekilde etkileyebilecek metodolojik
eklemelerin oldugu calismalar kabul edilebilir. Ozgiin makaleler, inceleme makaleleri, durum calismalari,
kitap incelemeleri, editdre mektuplar turlerinde yayinlar Kabul edilecektir. Litfen basvuru esnasinda dogru
yayin tipini sectiginize emin olun.

1.1 Ana Boliim

Bu bolim, calismadaki analizlerin derinligi ve kapsamina gore daha fazla boliinebilir. Basliklar koyu ve
kelimelerin ilk harfleri buylik olacak sekilde yazilir. Calismanin tekrara yer verilmeden detayll bir sekilde
anlattigi, acik ve net sonuglarin bildirildigi ve tartismanin yapildig kisim burasidir.

1.1.1 (Uciincii Derece Baslik)

Acikca belirtilen sekilde istenilen kadar numaralandirma yapilabilir. Basliklar koyu ve kelimelerin ilk harfleri
buyuk olacak sekilde yazilir.

SONUC YAZIMI

2. SONUC (Baslik numaralandirilir ve tim kelime biiyik harf ile, bold yazilir.)
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KAYNAKLAR / REFERENCES YAZIMI

3. KAYNAKLAR (Baslik numaralandirilir ve tiim kelime buyik harf ile, bold yazilir.)

Kitap

a. Tek Yazarh

Michael Pollan. (2006). The Omnivore's Dilemma: A Natural Historyof Four. Penguin, New York.
b. iki ya da Daha Cok Yazar

Geoffrey C. Ward and Ken Burns. (2007). The War: An Intimate History, 1941-1945. New York, Knopf.

Makale

a. Basili Dergide Makale

Joshua I. Weinstein.(2009). The Market in Plato’s Republic. Classical Philology 104, 440.
b. E-dergide Makale

Eger kullandiginiz makalenin DOI (Digital Object Identifier) numarasi varsa belirtilir. DOl numarasi yoksa,
URL adresini ve erisim tarihini verilir.

Gueorgi Kossinets ve Duncan J. Watts. (2009). Origins of Homophily in an Evolving Social Network.
American Journal of Sociology 115, 411, erisim tarihi 28 Subat 2010, doi:10.1086/599247.

Makalenin Bicemi

Yazilar, 12 punto okunabilir bir yazi karakteriyle (Times, Arial, Calibri, vs.) teslim edilmelidir. Ana metin
ve dipnotlar cift aralikli ve sola hizali olmalidir. Aurum dipnotlara ve kaynakgaya yer vermektedir. Alinti bi-
¢emini donustiirmek editorlerin sorumlulugunda degildir. Yazim kurallarina uymayan makalelerin yazar
tarafindan bicimlendirmesi talep edilebilir. Bu da yayin siresini uzatabilir.

a. Uzunluk: Makaleler dipnotlar ve kaynakca dahil olmak tizere 10.000 kelimeyi gecmemelidir

b. Bashk: Makaledeki baslklar ve alt basliklar, climle tarzinda (ilk kelime ve 6zel isimler biyik harfle
baslayacak sekilde) yazilacaktir.

c. Tablo, Sekil ve Resimler: Bunlari ayri bir belge halinde saglayin. Ana metinde nereye yerlestirilecegini
belirtin ve resim alti bilgilerini belirtin.

d. Yazar Notu: Numarasiz olarak belirtilir. Tesekkuir ve benzeri aciklamalari kapsar.
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Kitap incelemesi Bicemi

a. Uzunluk: 1500 kelimeyi gecmemelidir.

b. Baslik: Kitap incelemeleri baslik tasimaz. Bir kitap incelemesinin bashgi, incelenen kitabin sayfa sayisini
da iceren (xi + 321 sayfa) tam referansidir.

c. Referanslar: Degerlendirilmis kitabin sayfalarina referans verirken parantez icinde ilgili sayfa belirtilir.
(s.21 ya dass. 22-23).

d. Dipnotlar ve Kaynakga: Kitap incelemelerinde dipnot ve kaynakc¢a bulunmaz, diger eserlere referans
verilmesi 6nerilmez. ikincil kaynaklara deginilmesi argiiman agisindan mutlaka gerekli ise belirtilir.

inceleme Makale Bicemi

a. Uzunluk: inceleme makaleleri dipnot ve kaynakca dahil olmak tizere 7500 kelimeyi gecmemelidir.

b. Baslik: Bir inceleme makalesinin bashdi altinda incelenen kitaplarin sayfa sayisini da iceren (xi + 321
s.) tam referansi verilir.

c. Ozet: inceleme makaleleri 6zet icermez.

Yorumlar ve Editoriin Notu Bicemi

Yorumlar ve editorlin notu makale bicemini takip eder ancak 6zet icermez.
Alintilar ve Atiflar

a. Alintilarin Bicemi

Ug satirdan az veya yaklasik 40 kelimelik alintilar icin Aurum cift tirnak isareti kullanir. Alinti icindeki alintilar
tek tirnak icine alinir. Dipnot numarasi tirnak isaretinden sonra gelir.

La Baronne Durand De Fontmagne, who lived in Istanbul during and after the Crimean War, writes that
“Turks adore children and when they do not have their own, they willingly adopt an ‘enfant de I'ame’ "3

Ug satirdan veya 40 kelimeden uzun alintilar tirnak isareti olmadan, bir blok halinde ana metinden daha
iceride bicimlendirilir. Blok alintilar icindeki alintilar cift tirnak icine alinir. Dipnot numarasi son ciimlenin
sonundaki noktadan sonra gelir.

b. Dipnot Atif Tarzi

- Bir esere ilk atifta tam dipnot tarzi atif kullanin.
34 Philippe Ariés, Centuries of Childhood: A Social History of Family Life (New York: Vintage, 1962), 34.

- Ayni esere hemen sonraki notta yeniden atif icin italik yapmaksizin Age. kullanin.
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35 Age,, 35.

- Daha sonraki atiflarda yazarin soyadi, kisa baslik ve sayfa numarasi formu kullanabilirsiniz.
0 Ariés, Centuries of Childhood, 40.

Gorseller

a. Fotograflar : Dijital fotograflar dosyalari miimkiin olan en biiylk boyut ve ¢o6ziinirliikte (en az 200 dpi)
ayr dosyalar halinde iletilmelidir. Yazarlar, gonderdikleri gorsellerin izinlerini temin etmekle ylkimluddr.

b. Cizelgeler, Semalar, Tablolar: Cizelgeler, semalar ve tablolar ayri ve diizenlenebilir belgeler ( Word,
excel ya da benzer formatlarda) olarak saglanacaktir. Yazarlar veri setlerinin kullanim izinlerini temin
etmekle yikimli ve kullandiklari verilerin dogrulugundan sorumludurlar.

c. Yerlestirme ve Basliklar: Tim gorsellerin konulmasi gereken yer ana metinde belirtiimelidir. Gorselin
baslig ve gerekli kaynak/izin bilgisi gorselin altinda bulunur.

Ornek
Ana metin icerisinde gorselin eklenilmesinin istenildigi alana:

Tablo 1 BURAYA

Tablo 1. Istanbul Mekteb-i Sanayiden Paris'e Génderilen Ogrenciler (1870-1872)

Kaynak: Sisman, Tanzimat Doneminde Fransa'ya Gonderilen Osmanli Ogrencileri (1839-1876), 93-158.
Ornek

Fotograf 1 BURAYA

Fotograf 1. Darlilaceze Viladethanesi

Kaynak: Fotografci bilinmiyor, istanbul Universitesi Kiitiiphane ve Dokiimantasyon Daire Baskanhgi,
Fotograf Albiimler Dizini, 779-39-0023.



STYLE GUIDE

(Aurum Journal of Social Sciences Style Guide has been revised as of its Summer 2018 issue)

HEADINGS
Titles should be provided in Turkish for English articles and in English for Turkish articles.
[TITLE]

(The title should be centered and bolded in uppercase)

WORKS BY SINGLE AUTHOR:

Author’s Name and LAST NAME!
(Author’s name should be centered and author’s last name should be written in uppercase)
'Name of the University, Faculty, Department and City
214 (The information provided should be centered and each word should be capitalized)
Email

(Provide a valid email address)

WORKS BY MULTIPLE AUTHORS

Author’s name LAST NAME' , Author’s name LAST NAME?

(The name of the author should be centered and the last name should be capitalized. if multiple
authors, use commas between and number the names of the authors consecutively)

'University, Faculty, Department and City
(The information provided should be centered and each word should be capitalized)
2University, Faculty, Department and City

(Use consecutive numbering. The information provided should be centered and each word should be
capitalized)

e-mail, e-mail

(Write the valid emails consecutively and use commas between.)



SOSYAL BiLiMLER DERGiISi
JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES

ABSTRACT

Abstract (You do not need to format page numbers in the abstract. Abstract should be bolded and
capitalized.)

The texts should start with an abstract (no longer than 200 words). The abstract should comprise the
scope, focus, arguments and conclusions as a whole.

An abstract should be provided in English for Turkish articles and in Turkish for English articles.

KEYWORDS

Key Words: [provide up to 5 keywords. Separate keywords with a comma. Capitalize each word.]

1. INTRODUCTION (Title should be numbered; each word should be bolded and capitalized.)

The introduction should include the objectives of the work and an adequate background. Literature
survey should also be a part of this section. The authors must implicitly accept that their submission has
been neither published nor submitted to another journal. If a major part of the paper has already been
published, the paper cannot be accepted for publication in Aurum Journal of Social Sciences. Papers
that have been submitted in proceedings can be accepted for publication only if substantial extensions
to the original proceeding paper are made, and some additional methodological contributions possibly
with more significant impact than the extension results are offered. Original papers, review articles, case
studies, short communications, book reviews, letters to the editors are welcome. Please ensure that you
select the appropriate article type from the list of options when making your submission

1.1 Main Body

Main body of the text may be divided into multiple sections depending on the depth of analysis and
results given in the paper. Titles should be bolded and each word should be capitalized. This section sho-
uld first extend, not repeat, the background to the article already dealt with in the Introduction and sho-
uld lay the foundation for the results. Then results and discussion should be presented. Results should
be clear and concise.

1.1.1 (Third Degree Title)

Divide your article into clearly defined and numbered sections. Subsections should be numbered and
each word should be capitalized.
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CONCLUSIONS

2. CONCLUSION (Title should be numbered and each word should be bolded and capitalized.)

REFERENCES

3. REFERENCES (Title should be numbered and each word should be bolded and capitalized.)
For books:

a. One author

Michael Pollan. (2006). The Omnivore’s Dilemma: A Natural History of Four. Penguin, New York.
b. Two or more authors

Geoffrey C. Ward and Ken Burns. (2007). The War: An Intimate History, 1941-1945. New York, Knopf.

Journal Article

a. Article in a print journal

Joshua I. Weinstein.(2009). The Market in Plato’s Republic. Classical Philology 104, 440.
b. Article in an online journal

Include a DOI (Digital Object Identifier) if the journal lists one. If no DOI is available, list a URL and date
of access.

Gueorgi Kossinets ve Duncan J. Watts. (2009). Origins of Homophily in an Evolving Social Network.
American Journal of Sociology 115, 411, erisim tarihi 28 Subat 2010, doi:10.1086/599247.

Formatting the manuscript

Manuscripts should be submitted in size 12 in a readable font (Times, Arial, Calibri, etc.). The main text
and footnotes should both be double-spaced and left-aligned. Aurum uses both footnotes and a final
reference list. It is not the responsibility of the editors to convert your citation style. If you do not follow
these guidelines you will be asked to reformat your paper prior to editing and this may cause publication
delays.

a. Length: Articles should not exceed 10,000 words, including footnotes and final reference list.

b. Title: Titles and subtitles in the article are to be capitalized sentence style (i.e,, only the first word and
proper nouns).
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c. Tables, figures and images: Provide these in a separate document. Indicate their preferred placement
in the main text, and provide a full caption and citation/permission beneath.

d. Author note: Author(s) note is included on an unnumbered note. It may also be used for any
acknowledgements.

Book Review Format
a. Length: Book reviews should not exceed 1,500 words.

b. Title: Book reviews carry no title. The title of a book review is a full reference to the reviewed book,
including the number of its pages (xi + 321 pages).

c. References: References in the text to pages of the reviewed book appear in brackets in the text
preceded by the abbreviation (p. 21 or pp. 22-23).

d. Footnotes and reference list: Book reviews do not carry footnotes or a reference list, and references
to other works are discouraged. If citations of secondary sources are absolutely necessary to the argument,
they may be included.

Review Article Format

a. Length: Review articles should not exceed 7,500 words, including footnotes and final reference list.

b. Title: Under the title of a review article, list the books under review with a full reference to the reviewed
book, listing the number of its pages (xi + 321 pages).

c. Abstract: Review articles do not include an abstract.

Commentary and Editorial Format

Commentaries and editorials follow article format but do not include an abstract.

Quotations and Citations

a. Formatting Quotations

To enclose quoted material of less than three lines or ~40 words, Aurum uses double quotes. Quotes
within quotes are enclosed in single quotation marks. The footnote number comes after the closed
quotation marks.

La Baronne Durand De Fontmagne, who lived in Istanbul during and after the Crimean War, writes that
“Turks adore children and when they do not have their own, they willingly adopt an ‘enfant 'ame’ "3

For quoted material of more than three lines or ~40 words, format it as a block quote inset by a tab space
without any quotation marks. Quotes within block quotes are enclosed in double quotation marks. The
footnote number comes after the period in the final sentence.
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b. Footnote Citation Style

- Use a full footnote style citation on the first mention of a work
34 Philippe Ariés Centuries of Childhood: A Social History of Family Life (New York: Vintage, 1962), 3.

- When references to the same work follow without interruption use the abbreviation Ibid. in Roman,
not italic.

* |bid., 35.

- For subsequent mentions, use a shortened form of the citation, with the author surname, short title,
and any page/part reference.

%0 Ariés, Centuries of Childhood, 40.

Figures

a. Images: Digital files of images should be of the maximum size and resolution possible, with a minimum
resolution of 200 dpi, and are to be provided as separate files. Authors are responsible for acquiring
their own image permissions.

b. Graphs, Charts, Tables: Graphs, charts and tables are to be provided in a separate, editable document
(either word processor or spreadsheet). Authors are responsible for acquiring permission to use datasets
and for the accuracy of the data they use.

c. Placement and captions: The preferred location of all figures should be indicated in the main text. A
full caption and any source citation / permission should be provided beneath the location of each figure.

TABLE 1 ABOUT HERE
Table 1. Students Sent to Paris from Istanbul Industrial School (1870-1872)

Source: Table is prepared based on the data provided by Sisman, Tanzimat Doneminde Fransa'ya Gonderilen
Osmanl Ogrencileri (1839-1876), 93-158.

FIG 1 ABOUT HERE
Figure 1. Maternity Ward (Viladethane) of Dariilaceze.

Source: Unknown photographer, istanbul Universitesi Kiitiiphane ve Dokiimantasyon Daire Bagkanligi,
Fotograf Albuimler Dizini, 779-39-0023.



