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Kurumsal reklam, tirtinlerin yerine kurumlarin kendileri hakkinda bilgi verdigi ve kendini
on plana ¢ikardigi bir reklam tuirii olarak agiklanmaktadir. Kurumsal reklamlar Gretim
acisindan reklam, islev agisindan da halkla iliskiler kavramlariyla degerlendirilmektedir.
Kurumlarin paydaslariyla iletisim kurmasini saglayan kurumsal reklamlar; kurumsal
imaj ve itibara katki saglama, yenilikleri duyurma, kurumun toplumsal vatandashk
aksiyonlarina iliskin bilgi sunma, rakiplerinden farklilasma, isim degisikligi gibi
iceriklerden olusmaktadir. Kurumsal reklami en cok kullanan sektorlerden biri
bankacilik olarak belirtilmektedir. Bu ¢calismada kurumsal reklama yonelik genel tutum
ile kurumsal reklami kullanan markalara yonelik tutum arasindaki iliski banka musterisi
olan 462 kisiye yapilan anket calismasiyla arastinlmistir. Veriler SPSS 25 programinda
incelenmis, t-testi, varyans analizi ve korelasyon analizleri uygulanmistir. Arastirma
bulgularinda kurumsal reklama yoénelik tutum ile markaya yonelik tutum arasinda
cinsiyet ve yas faktorleri bazinda anlaml fark bulunmamis, egitim diizeyi faktériinde
ise anlaml bir fark tespit edilmistir. Yapilan korelasyon analizinde kurumsal reklama
yonelik olumlu tutum ile markaya yonelik tutum arasinda anlamli ve pozitif (dogru
orantih) bir iliski bulunmustur.

ABSTRACT

Corporate advertising is described as a type of advertising that corporations provi-
de information about themselves instead of their products. Corporate advertising is
evaluated with the concepts of advertising in terms of production process and public
relations in terms of function. Corporate advertising that enables institutions to com-
municate with their stakeholders include content such as supporting the corporate
image and reputation, announcing innovations, providing information about the soci-
al citizenship actions of the corporation, differentiation from its competitors and name
change. Banking is one of the sectors that uses corporate advertising the most. In this
study, the relationship between the general attitude towards corporate advertising
and the attitude towards brands using corporate advertising is investigated with a sur-
vey study conducted on 462 bank customers. The data were analyzed in SPSS 25, t-test,
variance analysis and correlation analysis were applied. In the research findings, no sig-
nificant difference was found between the attitude towards corporate advertising and
the attitude towards the brand on the basis of gender and age factors. However, a sig-
nificant difference was found in the education level factor. In the correlation analysis, a
significant and positive relationship was found between the positive attitude towards
corporate advertising and the attitude towards the brand.

* Bu calisma, Sikrii Gller'in Prof. Dr. Emel Karayel Bilbil danismanhiginda Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde tamamlanan doktora tezinden iretilmistir.
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GIRIS

Kurumlar, iletisim  faaliyetleriyle tim paydaslarma kurumsal mesajlari
aktarmaktadirlar. Kurumlarin bu mesajlarinin olusturulmasi, stratejinin belirlenmesi ve
slirecin yonetilmesi asamalarinda kurumsal iletisim birimleri dnem kazanmaktadir. Kurumsal
iletisim ile kurum kimligine iliskin igeriklerde tutarlilik saglanmakta, bdylece paydaslarin
zihninde olumlu bir imaj olusturmasi amag¢lanmaktadir.

Kurumsal iletisim faaliyetleri esnasinda yapilan tanitim calismalarmm yani sira
reklamlarin da kullanilmasi miimkiin olmaktadir. Genellikle bir {iriiniin tanitimi, {iriine ihtiyag
duyulmasmin nedenleri iizerine odaklanan {riin reklamlarmin yerine halkla iliskiler
amaclarindan hareketle uygulanan projeleri duyurmak, degisiklikleri aktarmak ve kuruma
iliskin bilgi vermek amaciyla kurumsal reklamlar kullanilmaktadir. Kurumlarin yalnizca
iiretim yapan bir yapida olmadiklar1 ayn1 zamanda icerisinde isleyis gosterdikleri toplumun
bir parcas1 olduklar1 yoniindeki mesajin aktarildigi kurumsal reklamlar, imaj olusumuna katk1
saglayarak, hem kuruma yonelik giivenin pekismesini hem de kurum firiinlerinin tercih
edilirliginin artmasin1 desteklemektedir.

Kurumsal reklamlar, benzer iirlinlerin liretimi biciminde faaliyet gosteren kuruluslarin,
neden tercih edilmesi gerektigini, kazandiklar1 6diilleri ve de onurlandirict 6vgi ile kutlama
mesajlarim1 dayanak gostererek ortaya koymayir amaglamaktadir. Bu anlamda kurumsal
reklama siklikla basvuran kuruluslarin  o6zellikle finans sektoriinde yogunlastigi
gozlenmektedir. Bankacilik alaninda benzer hizmet igerikleri sunan kurumlar, sube sayisi,
caligan sayisi, kurulus tarihi, egitim ve kiltiir faaliyetlerine vermekte olduklari destek,
cevreye ve toplumsal yasama iliskin duyarhiliklarina vurgu yaparak tutum ve imaj olusturmak
amaciyla kurumsal reklamlar1 kullanirlar.

Bu arastirmada da banka miisterilerine anket uygulanarak kurumsal reklamlara yonelik
genel tutumun belirlenmesi ve kurumsal reklamlar ile marka tutumu arasindaki iliskinin
Olciilmesi amaglanmistir. Elde edilen bulgular cinsiyet, yas ve egitim diizeyi degiskenleriyle
aciklanmaktadir.

KURUMSAL ILETISIM KAVRAMI

Kurumsal iletisim, kurumlarin iletisim faaliyetlerine iliskin uyguladiklar1 strateji ve
faaliyetlerin tiimiinii kapsamaktadir. Kurumsal iletisim paydaslarla ¢esitli diizeylerde
iletisimin  kurulmasi, siirdiiriilmesi ve organize edilmesini i¢eren tiim faaliyetleri
kapsamaktadir (van Riel ve Fombrun, 2007: 25). Van Riel ve Fombrun (2007: 22) kurumsal
iletisimi; pazarlama iletigimi, yonetim iletisimi ve Orgiitsel iletisim olarak siniflandirmaktadir.
Kurumsal iletisim, kurumlarin yerel ve kiiresel paydaslarinin tiimiine bir strateji ¢ercevesinde
hazirlanmis tutarli ve etkili bir mesajin aktarilmasini saglamaktadir (Goodman, 1994: 3).
Balmer ve Gray (2000: 256) kurumsal iletisimi, paydaslarin kurum kimligi, kurum imajini ve
itibarin1 algilama stireci olarak aciklamaktadir. Kurumun i¢ ve dis paydaslar1 diizeyinde
itibarin olusturulmasi ve korunmasi amaciyla yapilan tiim iletisim c¢alismalarinin koordine
edilmesini saglayan bir yonetim iglevselligi olarak tanimlanan kurumsal iletigim; i¢ iletisim,
paydas iletisimi, medya iligkileri farkl alanlar1 kapsamaktadir (Cornelissen, 2014: 5).

Paydas kavrami genel olarak bir kurumun ilisgkide bulundugu, kurumun aldigi/alacag:
karar1 etkileyen ve/veya karardan etkilenen miisteriler, tedarikg¢iler, c¢alisanlar, finans
cevreleri, topluluklar olarak tanimlanmaktadir (Freeman, 1994: 411; Freeman vd. 2007: 3;
Somerville, 2004: 138). Paydaslar, kuruma iliskin olarak aktarilacak mesajin ve aktarim
kanallarinin belirlenmesinde temel unsurlardan biri olarak agiklanabilmektedir. Kurumlar
paydaslarin1 yoneltebilecekleri mesajlar1 olusturabilecekleri gibi, temel stratejileri kapsaminda
spesifik paydaslara da mesajlarini aktararak iletigim kurarlar.
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Kurumlar dinamik bir yapiya sahip olup kendilerini tanimlamak, c¢alisanlarin
motivasyonlarini artirmak, yeni pazarlar bulmak gibi amaglarla iletisimsel iliskileri ¢ok iyi
yonetmek zorundadirlar. Bundan hareketle kurumsal iletisimi tek basma incelenecek bir
kavram olarak ele almak dogru olmaz. Argenti (1996: 77)’ye gore kurumsal iletisimin
islevleri incelenirken kavramla ilintili olan kurumsal imaj ve kimlik, kurumsal reklamcilik,
medya iligkileri, finansal iletisim, ¢alisan iletisimi, topluluk iletisimi, kurumsal hayirseverlik,
kriz iletisimi ve kamu kurumlariyla iletisim kavramlari dikkate alinmalidir.

Kurumsal iletigim, farkli kanallar1 kullanarak kurumsal kimligin aktarimi ve kuruma
yonelik resmi ya da resmi olmayan tiim mesajlarin toplami olarak agiklanmaktadir (Gray ve
Balmer, 1998: 696). Kurumsal kimlik, kurumun kendini tanimlama ve rakiplerinden ayrisma
bigimi olarak tanimlanabilir. Kurum kimligi, kurumun ne oldugu, neden var oldugu, ne
yaptigi, nasil yaptigr ve gelecekteki durumuna iliskin her tiir bilginin 6zeti olarak kabul
edilebilir (Melewar, 2003: 197). Kurumsal kimligin bilesenlerine iliskin ¢ok keskin bir ayrim
yapilamasa da, sektor calisanlariyla derinlemesine goriisme bigiminde yapilan bir ¢aligmada
kurumsal kimlik; kurumsal tasarim, kurumsal iletisim, kurumsal davranis ve kurumsal strateji
kavramlariyla eslestirilebilecegi saptanmistir (Melewar ve Karaosmanoglu, 2006: 862).
Kurumun gelecekteki durumunu belirleyecek olan, rakiplerinden ayrismasina da katki
saglayacak misyon ve vizyonunun (Elden, 2005: 55) yanmi sira gegmisteki durumu, ¢alisma
ortamu ve belirli konularda politikalarni ifade etme bi¢imi de kimlikle iliskili kavramlardir.

Kurumsal kimlige iliskin aktarmmlar paydaslarda kuruma yonelik imaj ve itibar
olugsmasina katki saglar. Kurumsal imaj, kurumsal iletisim faaliyetleri sonucunda paydaslarda
olusun anlik diisiinceler olarak agiklanirken, kurumsal itibar tutarlilik iizerine kurulu olup
kurumun gegmisteki aksiyonlarindan hareketle kapasitesine iliskin bilgi veren ve olusumu
zaman alan, paydaslardaki toplam deger yargisi olarak belirtilmektedir (Fombrun ve Rindova,
1996'dan akt. Fombrun ve van Riel, 1997: 10; Gray ve Balmer, 1998: 697). Bu anlamda
kurumlarin, paydaslarina ilettikleri mesajlar hem kurumun kendisine hem de iirettigi {iriine
yonelik imaj olusumunu saglamakta olup bu y6ndeki mesajlarin kendi igerisinde tutarl
olmalar1 kurumun itibar algisii1  gli¢lendirerek  paydaslarin  kuruma baghihigini
pekistirmektedir.

Goodman (1994: 4) kurumsal iletisim amaciyla kullanilan araglar1 bilgisayar aglari,
etkilesimli videolar, kurumsal televizyon, faks ve e-posta olarak smiflandirmaktadir. Bu
smiflandirma kurumlarin kullandig1 iletisim kanallarinin doniisiimiinii de ortaya koymaktadir.
Web 2.0’m ortaya c¢ikisiyla yeni dijital kanallar kurumlarm iletisim mecralarina eklenmis ve
kurumsal iletisim planlarinda temel unsurlardan biri olarak kabul edilmeye baslanmistir.
Dijital mecralarin kullanilmaya baslanmasiyla hiz ve etkilesim unsurlar1 6n plana ¢iktigindan,
kurumsal iletisim siireci kurumun olumlu ya da olumsuz bir durum karsisinda her an
paydaslariyla iletisim kurabilecegi daha kapsamli bir siirece evrilmistir.

Kurumsal iletisim faaliyetlerinden biri olarak agiklanan kurumsal reklamlar hem
halkla iligkiler hem de reklam literatiiriinde incelenmektedir. Kurumsal reklam kavramina
iliskin tanimlamalarda halkla iligkiler reklami, imaj reklam1 gibi farkli adlarla
kavramsallagtirmalarin yapildig: goriilmektedir.

KURUMSAL ILETISIM ARACI OLARAK KURUMSAL REKLAM

Kurumsal reklam, iiriinler yerine dogrudan kurumun g¢ikarlarina yonelik yapilan
reklamlar olarak tamimlanmaktadir (Garbett, 1983: 3). Kurumsal reklamlarda kurumun
kimligi, kendisini nasil tanimladigy, felsefesi, misyonu, vizyonu gibi kurumsal yapisina iligkin
bilgi aktarimi ve kurum itibarma yonelik reklamlar olarak agiklanmaktadir (Elden ve Yeygel,
2006: 84). Kurumsal reklamlar sektorel bazda iiretilen tiriinler arasinda ayrigmanin zor oldugu
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kuruluslar i¢in 6nemli bir iletisim aracidir. Kurumsal reklamlar, kurumun iirettigi iirlinler
disindaki faaliyetlere iliskin bilgi aktarimini saglayarak, hedef kitlenin kurum tercihi egilimini
giiclendirme iglevine sahiptir.

Kurumsal reklami ilk kez kullanan kurumun 1900’Li yillarin baginda American
Telephone & Telegraph Company (AT&T) oldugu bilinmektedir (Garbett, 1981; Griese,
1977). 1970’11 yillarda kurumsal reklama ilginin arttig1 gézlenmektedir. Kapitalist sistemin
1960’11 yillarda yasadigi krizden ¢ikma c¢abalarinin belirgin sonuclarindan biri de reklam ve
halkla iligkiler faaliyetlerinin artisi olmustur. Kurumlar trettikleri mal ve hizmeti hedef
kitleye ulastirabilmek igin Oncelikle toplumdaki tanmirlik ve goriiniirliklerini ¢ok daha
belirgin hale getirme ihtiyaci duymuslardir. Bunun iizerine 1960’larm ortalarindan itibaren
kurumsal reklam ve kurumsal imaj ve itibar ¢alismalar1 baglamis ve 1970°1i yillarda da tim
sektorler diizeyinde artarak devam etmistir (Okay ve Okay, 2002: 384). Ancak 1980°li
yillarda ise kurumlarin yasadigi krizler kurumlara olan gilivenin azalmasina yol a¢mis
(Mcleoad ve Kunita, 1994: 139; Schumann vd. 1991: 35), bu durum kurumlarin krizlere
iliskin agiklamalarda bulunmak amaciyla kurumsal reklami kullanma gereksinimlerini ortaya
cikarmig ve boylece kurumsal reklamin 6nemini artirmistir.

Kurumsal reklamlarin islevleri ve kurumlara sagladiklar1 faydalar incelendiginde
kurumlara yonelik tutum olusturma, animsanirliga katki saglamak, itibar1 pekistirmek, kurum
irlinlerini desteklemek, imaj olusturmak, kurum g¢alisanlarini motive etmek, kurumun
faaliyetlerini duyurma, paydaslarla etkilesim kurma gibi kavramlar 6n plana ¢ikmaktadir
(Carroll, 2016: 20; Grunig ve Hunt, 1984: 18; Karayel, 1994: 42; Odabasi ve Oyman, 2002:
101; Schumann vd. 1991: 37; Tosun, 2017: 518-519). Kurumsal reklamlar tiim paydaslar
Ozelinde kuruma yoOnelik bir anlayis gelistirilmesi, tutum ve imaj olusturulmasi, kurum
itibarmin gelismesine katki saglayabilecegi gibi kurum {iriinlerinin tercih edilirliginin
artmasina da etki etmektedir. Bu duruma ek olarak {iriin reklamlarinda kurumun kendini nasil
konumlandirdigindan hareketle, kurumsal reklamlarla konumlanan imaj desteklenebilmektedir.

Kurumsal reklamlar kamuoyuna bir konu hakkinda bilgi vermek, kurumun toplumsal,
cevresel, sosyal sorumluluk faaliyetlerini duyurmak amaciyla farkl: tiirlerde kullanilmaktadir.
Kurumsal reklam tiirlerine iliskin yapilan tanimlamalar incelendiginde imaj reklami, konu
reklami, savunma reklami, halkla iligkiler reklami, kurum reklami, prestij reklami, ise alim
reklami, duyuru amagh reklamlar, pazar1 hazirlama reklamlar1 gibi farkli adlarla
smiflandirilmalarin  yapildig1r dikkat ¢ekmektedir (Belch ve Belch, 2003; Candz, 2016;
Garbett, 1981; Jefkins, 2001; Patti ve McDonald, 1985; Seitel, 2000; Tosun, 2017).

Kurumsal reklam mesajin1 olusturabilecek igerikler incelendiginde kurumsal yapiya
iliskin bilgiler temel hareket noktasii olusturmaktadir. Kurum kimligi, kurum imaji, sosyal
sorumluluk faaliyetlerine iliskin tutarli mesajlar kurumsal reklamlarin igerigini
olusturmaktadir (Cornelissen, 2014: 113; Uztug, 2005: 72-74). Kurumlarin faaliyet gosterdigi
iilkelerin kosullar1, yasanan kiiresel krizler, kutlama mesajlar1 kurumsal reklamin icerigini
olusturabilmektedir. Kurumlarin siirdiiriilebilirlik faaliyetleri de kurumsal reklamlara konu
olabilmektedir Cornelissen (2014: 244). OECD Cok Uluslu Sirketler Ilkeleri ile Birlesmis
Milletler Kiiresel ilkeler sdzlesmelerinin kurumsal reklama konu olabilecegini belirtmektedir.
Bu anlasmalara ek olarak BM Siirdiiriilebilir Kalkinma Hedefleri, Kadmimn Gii¢clenmesi
Prensipleri gibi farkli alanlardaki sozlesmeler, ulusal ya da uluslararasi kampanyalar, Sivil
toplum kuruluslar1 tabanli projeler kurumsal reklamlarn i¢erigine katki sunabilmektedir.

Kurumsal reklamlarda mesajin aktarim bigimi genellikle bir Oykii {iizerinden
gerceklesmektedir. Uriin reklamindan farkli olarak bir islevin ve/veya kullanim bigiminin
aktarilmamasi bir fayda sunumunun yerine duygusal ¢ekiciliklerin vurgulandig: bir kurumsal
anlat1 s6z konusu olmaktadir. Kurumlar dykiileme kullanimiyla rakiplerinden ayrigmakta ve
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paydaslariyla duygusal bir bag olusturmay1 amaglamaktadir (Fog vd. 2010: 164). Kurumsal
reklama konu olan birlesmeler, devralmalar, kutlamalar, sponsorluklar, ¢evresel ve sosyal
faaliyetler bir 0ykil ile aktarilarak farkindalik saglamayi ve kuruma yonelik olumlu tutum
olusturmay1 hedeflenmektedir.

ARASTIRMANIN YONTEMi

Bu ¢aligma ampirik yontembilim icerisinde yer alan anket teknigi ile yonlendirilmistir.
Aragtirmanm evreni en az bir bankanin miisterisi konumunda paydasi olan bireylerden
olusmaktadir. Arastirmada kolayda ornekleme teknigi kullanilmigtir. Hasiloglu, Baran ve
Aydin’a (2015: 20) gore kolayda 6rnekleme “ana kiitle igerisinden segilecek 6rnek kesiminin
arastirmaciin  yargilarinca belirlendigi tesadiifi olmayan Ornekleme tiiri” olarak
tanimlanmaktadir. 1 milyondan fazla kisiden olusan arastirma evreninden %35 hata pay ile
ulasilmas1 gereken en az kisi sayist 384 olarak belirtilmektedir (Saunders, Lewis ve Thornhill,
2003'ten aktaran Gegez, 2019: 204). Bu ¢alismada en az bir bankanin miisterisi olan anket
formunu yanitlayan 462 kisi arastirmanimn 6rneklemi olusturmaktadir. Anket Covid-19 salgini
nedeniyle dijital ortamda hazirlanmistir. Google Forms araciligi ile hazirlanan form sosyal
aglarda paylasilarak d6rnekleme dahil olan kisilere ulastirilmistir. Arastirma kapsaminda anket
ifadelerine gegilmeden dnce katilimcilara kurumsal reklamin tanimi aktarilmis ayn1 zamanda
farkli bankalarm kurumsal reklam Ornekleri sunularak kavramim anlasilmasi hedeflenmistir.
Anket yoluyla elde edilen veriler SPSS programiyla nicel analize doniistiiriilmistiir. Nicel
analiz i¢in de Ducoffe (1995, 1996) ile Pollay ve Mittal’in (1993) reklam g¢alismalarinda
kullandiklar1 tutum 6lgekleri ile Spears ve Singh’in (2004) markaya yonelik tutum 6lgeginden
yararlanilmistir.

Arastirmaya temel olusturan varsayimlar ise sunlardir:

e Miisterinin kurumsal reklama yonelik tutumunda demografik faktorler arasinda
anlamli farklilik vardir.

e Miisterinin, kurumsal reklam1 olan markalara yonelik tutumunda faktorler arasinda
anlaml farklilik vardr.

e Kurumsal reklama yonelik tutum ile markaya yonelik tutum arasinda anlamli bir
iliski vardir.

ARASTIRMANIN BULGULARI

Aragtirma verilerine gegerlilik, giivenirlik ve parametric/nonparametric testlerden
hangilerinin kullanilacagma belirlemek admna normallik testi uygulanmistir. Arastirma
gecerliligine iligkin yapilan faktdr analizinde kurumsal reklama yonelik olumlu tutum ve
olumsuz tutum, markaya yonelik olumlu tutum olmak tizere 3 faktor bulunmus; bu faktorlerin
toplam varyans degeri 68,169 olarak saptanmistir. Arastirmanin giivenirligini 6lgmek
amaciyla ‘Cronbach’s Alpha’ katsayisi bulunmustur. Bu katsayinin 70’ten biiylik olmasi
beklenmektedir (Santos, 1999). Bu kapsamda faktorler bazinda ve Olgegin tamaminin
hesaplandig1 giivenirlik katsayis1 Tablo 1’de gosterilmektedir. Verilerden hareketle 6lgegin
giivenilir oldugu sdylenebilir.

Cronbach's Alpha N of Items Carpiklik Basiklik
Reklama Yonelik Olumlu 925 8 954 282
Tutum
Markaya Yonelik Tutum ,881 5 ,355 -,511
Reklama Yonelik Olumsuz 740 3 562 -140
Tutum
Arastirma Olgeginin Biitiinii ,936 16

Tablo 1: Cronbach's Alpha Katsayis1 ve Dagilim Sonuglar1




Yeni Diigiinceler, 2020; 14: 4-15 / 9

Aragtirmada uygulanacak testleri belirlemek adina gelen yanitlarin dagilimi
incelenmistir. Normallik analizinin sonuc¢larinda ¢arpiklik ve basiklik degerleri +2 ile -2
arasidaki ¢aligmalar normal dagilmis kabul edilmektedir (George ve Mallery, 2016: 114). Bu
kapsamda yapilan normallik analizinin sonucunda carpiklik ve basiklik degerleri +2 ile -2
arasinda bulundugundan ¢aligmanin normal dagilim gosterdigi kabul edilmis ve parametrik
testlerin yapilmasi uygun bulunmustur.

Arastirmaya katilan 462 kisinin cinsiyet dagilimi incelendiginde katilimeilarin
270’inin kadin 192’sinin erkek oldugu tespit edilmistir. Bu durumda toplam katilimcilarin
%358,4’ti kadinlardan %41,6’s1 erkeklerden olusmaktadir. Arastirmanm katilimcilar1 yas
gruplarma gore incelendiginde ise genis bir dagilimdan s6z edilebilir. Katilimcilarin yas
araliklar1 ise su sekilde dagilim gostermektedir: %12,8°1 18-22, %18,6’s1 23-27, %34,4°1i 28-
32°1, %15,6°s1 33-37, %7,6’s1 38-42, %6,1°1 43-47, %2,8°1 48-52, %1,3’1 53-57, %0,9’u ise
58 yas ve lUzeridir. Katilimeilar egitim diizeylerine gore incelendiginde ise yogunlugun
iiniversite mezunlarinda oldugu dikkat ¢ekmektedir. Katilimcilarin %47,4’i bir iiniversite
programindan mezun, %18,8’1 bir iiniversite programinda 6grenci, %13,9’u bir lisansiistii
programdan mezun, %10’u lise mezunu, %8,7’s1 bir lisansiistii programda 6grenci, %1,3’1 ise
ilkdgretim mezunu oldugunu belirtmektedir.

Kurumsal reklama yonelik olumlu ifadelere verilen yanitlarin ortalamasi Tablo 2’de
gosterilmektedir:

ifade Gegerli | Ortalama Standart
Sapma
Kurumsal reklam bankalar i¢in gereklidir. 462 2,02 1,219
Kurumsal reklamlar bankalara iliskin giincel bilgileri 6grenmemi saglar. 462 2,22 1,262
Kurumsal reklamda anlatilan ykiiler ilgimi ¢eker. 462 2,29 1,244
Kl{r}lmsal reklam 6y1'<iil'er1nc.le. bghsedllen egitim, gevre, sosyal sorumluluk, 462 217 1183
degisim vb. konular ilgi ¢ekicidir.
Kurumsal reklamlar bankalar i¢in degerlidir. 462 2,14 1,2020
Ku.rl%n}sal reklamda kullanilan karakter kurum mesajinin aktarilmasinda 462 2.24 1,237
etkilidir.
Kurumsal reklamlar bankalar i¢in 6nemlidir. 462 2,02 1,188
Kurumsal reklamlar bankalar igin kullaniglidir. 462 2,23 1,077
Toplam Ortalama 462 2,16 ,973

Tablo 2: Kurumsal Reklama Yonelik Olumlu Ifadelere Verilen Yamtlarin Ortalamast

Verilen yanitlarin ortalamasi incelendiginde kurumsal reklama yonelik olumlu tutum
iceren ifadelerin orani 2,16 olarak saptanmistir. Bu orandan hareketle katilimcilarin sunulan
ifadelere katildiginm1 ve kurumsal reklama yonelik genel anlamda olumlu bir tutuma sahip
oldugunu belirtmek miimkiindiir.

Cinsiyetler acisindan kurumsal reklama yonelik tutumda anlamli bir fark olup
olmadigini arastirmak amaciyla bagimsiz grup t-testi uygulanmistir. Yapilan t-testi sonucunda
kadin ve erkeklerin reklama yonelik tutumlar1 arasinda anlamli bir fark bulunmadig1 sonucuna
ulasilmistir (p=,254>0,05).

Kurumsal reklama yonelik olumlu tutum ile yas arasindaki iliskiyi belirlemek
amaciyla varyans (‘Anova’) analizi uygulanmistir. Anova testinin verilerini agiklayabilmek
icin temel Kosullardan biri, testin homojenlik katsayisinin p=0,05’ten biiyiik olmasidir. Yas ve
kurumsal reklama yonelik tutum arasindaki iliskiye yonelik homojenlik testinde p=,205
olarak bulundugundan homojenlik kosulu saglanmis ve Anova testi verileri incelenmistir.
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Yapilan varyans analizi sonucunda yas gruplari ile reklama yonelik olumlu tutum arasinda
anlaml1 bir iligki bulunmadig1 belirlenmistir (p=,583>0,05).

Egitim diizeyi ve kurumsal reklama yonelik olumlu tutum arasindaki iligkiyi
belirlemek amactyla Anova testi uygulanmistir. Anova testinin analizlerine gore egitim diizeyi
ile kurumsal reklama yonelik tutum arasinda anlamli bir fark bulunmaktadir (F=2,991
p=,011<0,05). Yapilan varyans analizi sonucunda egitim diizeyi ve kurumsal reklama yonelik
tutum arasindaki farkin hangi egitim diizeylerinden kaynaklandigimi belirlemek amaciyla
‘Post Hoc’ testlerden ‘Tukey’ testi yapilmis ve ¢ikan sonugta egitim diizeyine gore farkin lise
mezunu ile lisansiistii 6grenci (p=0,010<0,05), tniversite mezunu ile lisansiistii 6grenci
(p=0,024<0,05) diizeyleri arasindaki farktan kaynaklandig1 saptanmaistir.

Kurumsal reklam kullanan markalara yonelik tutuma iliskin verilen yanitlarin dagilimi
Tablo 3’te gosterilmektedir:

ifade Gegerli | Ortalama | Standart Sapma

Kurumsal reklami1 kullanan bankalar alanlarinda iyi markalardir. 462 2,52 1,265
Kurumsal reklamda anlatilan 6ykiiler bankalarin sahip oldugu 462 2,75 1,284
degerleri yansitmaktadir.

Kurumsal reklam 6ykiisii olan bankalar hakkinda olumlu 462 2,55 1,186
diistintirim.

Kurumsal reklami kullanan bankalarin sempatik oldugunu 462 2,65 1,179
distiniirim.

Kurumsal reklami kullanan bankalardan memnunum. 462 2,55 1,143
Toplam Ortalama 462 2,60 ,997

Tablo 3: Kurumsal Reklam Kullanan Markalara Yénelik Tutuma iliskin Verilen Yanitlarin Dagilimi

Katilimcilarin  markaya yonelik tutuma iliskin verdikleri yanitlarm dagilimi
incelendiginde sunulan ifadelere katildigr ve kurumsal reklam kullanan markalara yonelik
olumlu tutuma sahip oldugu goriisii ifade edilebilmektedir.

Markaya yonelik tutuma iliskin verilen yanitlarin cinsiyet degiskenine gére anlamsal
bir fark yaratip yaratmadigini belirlemek amaciyla bagimsiz grup t-testi uygulanmistir.
Cinsiyete gore markaya yonelik tutumun incelenmesi amaciyla yapilan bagimsiz grup t-testi
sonuclarinda cinsiyet degiskeninde anlamsiz bir fark bulunmamistir (p=656>0,05). Bu sonug
kurumsal reklam uygulayan markalara yonelik verilen yanitlarin cinsiyet degiskeniyle bir fark
yaratmadigini géstermektedir.

Markaya yonelik tutum ve yas gruplar iligkisini belirlemek amaciyla tek yonlii
varyans testi uygulanmistir. Yas gruplarina goére markaya yonelik tutuma iliskin yapilan
varyans analizinde anlamsal bir fark bulunmamistir (p=,858>0,05). Bu sonu¢ yas grubu
degiskeninin kurumsal reklam uygulayan markaya yonelik tutumunda bir fark yaratmadigini
gostermektedir.

Egitim diizeyine gore markaya yonelik tutumda anlamsal bir fark olup olmadigini
belirlemek amaciyla tek yonli varyans analizi uygulanmistir. Yapilan varyans analizinde
egitim diizeyi ve markaya yonelik tutum arasinda anlamsal bir farklilik oldugu saptanmstur.
(F=2,883 p=0,015<0,05). Anlamsal farkin hangi egitim diizeylerinden kaynaklandigini
belirlemek amaciyla Post Hoc testlerden Tukey testi uygulanmistir. Test sonucunda egitim
diizeylerindeki farkin lise mezunu olanlar ile lisansiistii diizeyde Ogrenci olanlardan
kaynaklandig1 belirlenmistir (p=0,005<0,05).

Kurumsal reklamlara yonelik olumsuz ifadelere verilen yanitlarin ortalamas:t Tablo
4’te gosterilmektedir:
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ifade Gecgerli Ortalama Standart Sapma
Kurumsal reklamlar can sikicidir. 462 3,5844 1,18029
Kurumsal reklamlar rahatsiz edicidir. 462 3,7987 1,25817
Kurumsal reklamlarin bankalara iligkin sundugu 3,3874 1,24246
. 462
bilgiler yanilticidir.
Toplam Ortalama 462 3,5902 ,99452

Tablo 4: Kurumsal Reklamlara Yonelik Olumsuz ifadelere Verilen Yanitlarin Ortalamasi

Verilen yanitlarin cinsiyet degiskenine gore anlamsal bir farklilik yaratip
yaratmadigint belirlemek amaciyla bagimsiz grup t-testi uygulanmistir. Cinsiyete gore
reklama yoOnelik olumsuz tutumun incelenmesi amaciyla yapilan bagimsiz grup t-testi
sonucunda anlamli bir farklilik gézlenmemistir (p=,342>0,05).

Kurumsal reklama yonelik olumsuz tutuma verilen yanitlara, yas gruplar1 diizeyinde
anlamsal bir fark olup olmadigmi belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi
uygulanmistir. Varyans analizinin sonucu incelendiginde farkli yas gruplarmin kurumsal
reklama yonelik olumsuz tutum noktasindaki yanitlarinda anlamsal bir fark olmadigi
saptanmustir (p=,506>0,05).

Kurumsal reklama yonelik olumsuz tutum ifadelerine verilen yanitlarin egitim
diizeyleri kapsaminda anlamsal bir farklilik gosterip gostermedigini belirlemek amaciyla tek
yonlii varyans analizi uygulanmistir. Uygulanan homojenlik testinde p=0,014<0,05
oldugundan varyanslar homojen bulunmamistir. Bu kapsamda Anova testine devam
edilmemis, yerine ‘Welch’ testi yapilmistir. Welch testi sonucunda egitim diizeyi ile reklama
yonelik olumsuz tutum arasinda anlamsal bir fark bulunmadigi sonucuna ulagilmistir
(p=0,057>0,05).

Cahismadaki faktorler arasindaki iligskiyi belirlemek amaciyla korelasyon analizi
yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 5°te gosterilmektedir:

Correlations

reklam tutum olumsuz toplam marka tutum

reklam tutum Pearson Correlation 1 -,521" 7577

Sig. (2-tailed) 1000 1000

N 462 462 462
olumsuz toplam Pearson Correlation -,521" 1 -,470™

Sig. (2-tailed) 1000 1000

N 462 462 462
marka tutum Pearson Correlation 757" -,470" 1

Sig. (2-tailed) 1000 1000

N 462 462 462

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Tablo 5: Faktorler Arasindaki iliskiyi Belirlemek Amaciyla Yapilan Korelasyon Analizi Sonuglari

Yapilan korelasyon analizinde faktorler arasinda anlamli derecede iliski bulunmustur.
Reklama yonelik olumlu tutum ile olumsuz tutum arasinda p=,00<,05; reklama yonelik
olumlu tutum ile markaya yonelik tutum arasinda p=,00<,05; reklama yonelik olumsuz tutum
ile markaya yonelik tutum arasinda p=,00<,05 anlamlilik dereceleri tespit edilmistir.

Korelasyon analizi sonuglarinda reklama ydnelik olumlu tutum ile olumsuz tutum
arasinda pearson korelasyon katsayis1 -,521 olarak tespit edilmis, iki faktor arasinda orta
derecede ve negatif yonde anlamli bir iligki bulunmustur. Analiz sonuglarinda  reklama
yonelik olumlu tutum ile markaya yonelik tutum faktorleri arasinda korelasyon katsayisi ,721
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olarak tespit edilmis, dolayisiyla reklama yonelik olumlu tutum ile markaya yonelik tutum
arasinda yiiksek diizeyde olumlu yonde anlamli bir iligki oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.
Reklama yonelik olumsuz tutum iceren ifadeler ile markaya yonelik tutum arasinda pearson
korelasyon katsayisi -,470 olarak saptanmistir. Bu durum iki faktor arasinda diisiik diizeyde
ve negatif yonde anlamli bir iliski oldugunu belirtmektedir.

Korelasyon analizinde degiskenler arasindaki anlamli iliskiden yola ¢ikarak reklama
yonelik olumlu tutum ile markaya yonelik tutum arasindaki etkiyi belirlemek amaciyla
regresyon analizi yapilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 6’da gosterilmektedir:

Model Summary
Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 7572 ,574 ,573 ,65195
a. Predictors: (Constant), reklam tutum
Coefficientsa

Model Unstandardized Coefficients Standardized t Sig.
Coefficients
B Std. Error Beta
1 (Constant) ,924 ,074 12,480 ,000
reklam tutum 776 ,031 , 757 24,882 ,000

a. Dependent Variable: marka tutum

Tablo 6: Regresyon Analizi Sonuglari

Regresyon analizindeki sonugtan hareketle markaya yonelik tutumun yiizde 57,3’
kurumsal reklama yonelik olumlu tutum ile agiklanabilecegi belirlenmistir (r square=,573).
Model anlamli bir sekilde markaya yonelik tutumda kurumsal reklama yonelik olumlu
tutumun etkili oldugunu agiklayabilmektedir (p=,00<,05).

SONUC

Kurumsal reklamlar, kurumsal yapilarin, degisikliklerin, iiretim/satis disindaki
aksiyonlar hedef kitlelere aktarildigi reklamlardir. Bu reklamlar kurumsal iletisim stratejisi
cercevesinde olusturulmus mesajin reklam pratikleriyle aktarilmasiyla olugsmakta ve kurumsal
sosyal sorumluluk, toplumsal ve gevresel aksiyonlar, kurumsal siirdiiriilebilirlik faaliyetlerini
konu olarak belirlemektedir. Kurumsal reklamlar {iriin reklamlarmda sunulan ve kurumun
kendini konumlandirmasma iliskin mesajlar1 desteklemekte, tutarlilik saglayarak tiiketicide
giiven olusumuna katki sunmaktadir.

Kurumsal reklam {iriinler arasi ayrismanin zor oldugu finans sektoriinde siklikla
kullanilarak hedef kitlede olumlu tutum olusturulmasi amaglanmaktadir. Marka farkindaligi
saglama, kurumsal degerlerin aktarilmasi, ¢alisan bagliligmin saglanmasi gibi islevlere sahip
olan kurumsal reklamlarda duygusal ¢ekicilikler 6n plandadir ve hedef kitlede kuruma yonelik
olumlu imaj olusturulmasi sunulan igeriklerle desteklenmektedir.

Bu calismada elde edilen verilerden hareketle banka miisterilerinin kurumsal
reklamlara iligkin goriislerinin genel anlamda olumlu oldugu, demografik faktorler bazinda
degerlendirildiginde yas ve cinsiyet faktorlerinin anlamsal bir fark yaratmadigi, farkin egitim
diizeyi bazinda olustugu soOylenebilir. Benzer sekilde calisma verilerinden hareketle
miisterilerin kurumsal reklami olan markalara yonelik tutumunun da genel anlamda olumlu
oldugu goriilmektedir.

Kurumsal reklama olan tutum ile kurumsal reklam1 kullanan markalara iliskin tutum
arasinda olumlu ve anlamhi bir iliski oldugu anket sonuclarindan hareketle
soylenebilmektedir. Kurumlarin {iriinleri disinda kimliklerine dair bilgi verdikleri ve imaj
olusturmay1 amagladiklar1 kurumsal reklamlarna iliskin olumlu diisiince, markalara yonelik
olumlu diisiincenin olugsmasina da katki saglamaktadir.



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 4-15 / 13

KAYNAKCA

ARGENTI, Paul A. (1996). Corporate Communication as a Discipline Toward a Definition.
Management Communication Quarterly. Cilt: 10 Sayr: 1, 73-97.

BALMER, John. M. T. - GRAY, Edmund R. (2000). Corporate Identity and Corporate
Communications: Creating a Competitive Advantage. Industrial and Commercial Training.
Cilt: 32 Say1: 7, 256-261.

BELCH, George E. - BELCH, Micheal A. (2003). Advertising And Promotion: An Integrated
Marketing Communications Perspective. New York: McGraw-Hill.

CANOZ, Niliifer (2016). Kurumsal Reklamcilik & Tiirkiye’den Orneklerle. Konya: Palet
Yayinlari.

CARROLL, Craig E. (2016). The SAGE Encyclopedia of Corporate Reputation. Thousand
Oaks: Sage.

CORNELISSEN, Joep (2014). Corporate Communication: A Guide to Theory & Practice.
Dorchester: Sage.

DUCOFFE, Robert H. (1995). How Consumers Assess the Value of Advertising. Journal of
Current Issues and Research in Advertising. Cilt: 17 Say:: 1, 1-18.
d0i:10.1080/10641734.1995.10505022

DUCOFFE, Robert H. (1996). Advertising Value and Advertising the Web. Journal of
Advertising Research. Eylil/Ekim, 21-35.

ELDEN, Miige (2005). Kurum Kimligi ve Kurumsal Reklam Arasmdaki iliski. Yeni
Disiinceler. Cilt: 1 Sayr: 1, 53-60.

ELDEN, Miige - YEYGEL, Sinem. (2006). Kurumsal Reklamm Anlattiklar1. Istanbul: Beta
Yaymlari.

FOG, Klaus - BUDTZ, Christian - MUNCH, Philip - BLANCHETTE, Stephen. (2010).
Storytelling: Branding in Practice. Berlin, Heidelberg: Springer.

FOMBRUN, Charles J. - VAN RIEL, Cees. B. M. (1997). The Reputational Landscape.
Corporate Reputation Review. Cilt: 1 Say:: 2, 5-13. doi:10.1057/palgrave.crr.1540024.

FREEMAN, R. Edward (1994). The Politics of Stakeholder Theory: Some Future Directions.
Business Ethics Quarterly. Cilt: 4 Say1: 4, 409-421. doi:10.2307/3857340.

FREEMAN, R. Edward - HARRISON, Jeffrey. S. - WICKS, Andrew. C. (2007). Managing
for Stakeholders: Survival, Reputation, and Success. New Haven & London: Yale University
Press.

GARBETT, Thomas. F. (1981). Corporate Advertising: the What, the Why, and the How.
New York: McGraw-Hill.

GARBETT, Thomas. F. (1983). Researching Corporate Advertising. Journal of Advertising
Research. Cilt: 23 Sayz: 1, 33-37.

GEGEZ, A. Ercan (2019). Pazarlama Arastirmalari. Istanbul: Beta.

GEORGE, Darren - MALLERY, Paul (2016). IBM SPSS Statistics 23 Step by Step: A
Simple Guide and Reference. New York & Londra: Routledge.

GOODMAN, Micheal B. (Ed.). (1994). Corporate Communication: Theory and Practice.
Albany: State University of New York Press.



Yeni Distinceler, 2020; 14: 4-15 / 14

GRAY, Edmund R. - BALMER, John M. T. (1998). Managing Corporate Image And
Corporate Reputation. Long Range Planning. Cilt: 31 Say:: 5, 695-702. doi:10.1016/S0024-
6301(98)00074-0

GRIESE, Noel L. (1977). AT&T: 1908 Origins of the Nation’s Oldest Continuous
Institutional Advertising Campaign. Journal of Advertising. Cilt: 6 Say1:3, 18-23.
doi:10.1080/00913367.1977.10672703

GRUNIG, James E. - HUNT, Todd (1984). Managing Public Relations. New York: CBS
College Publishig.

HASILOGLU, Selcuk Burak - BARAN, Tamer - AYDIN, Oguzhan (2015). Pazarlama
Aragtirmalarindaki Potansiyel Problemlere Yonelik Bir Arastirma: Kolayda Ornekleme ve
Siklik Tfadeli Olgek Maddeleri. Pamukkale Journal of Business and Information Management.
Cilt: 2 Say1 1, 19-28. doi:10.5505/pibyd.2015.47966

JEFKINS, Frank (2001). Kurumsal Reklamcilik (A. Okay, ¢ev.). Marmara Iletisim Dergisi.
Sayi: 11, 325-328.

KARAYEL, Emel (1994). Halkla iliskilerde Kurumsal Reklamcilik. Marmara Iletisim
Dergisi. Say1: 6, 39-45.
MCLEOAD, Douglas M. - KUNITA, Motoko (1994). A Comparative Analysis of the Use of

Corporate Advertising in The United States and Japan. International Journal of Advertising.
Cilt: 13 Say1: 2, 137-152. doi:10.1080/02650487.1994.11104568

MELEWAR, T. C. (2003). Determinants of the Corporate Identity Construct: A Review of
the Literature. Journal of Marketing Communications. Cilt: 9 Say1: 4, 195-220.
doi:10.1080/1352726032000119161

MELEWAR, T. C. - KARAOSMANOGLU, EIlif (2006). Seven Dimensions of Corporate
Identity: A Categorisation from the Practitioners’ Perspectives. European Journal of
Marketing. Cilt: 40 Say:: 7-8, 846-869. doi:10.1108/03090560610670025

ODABASI, Yavuz - OYMAN, Mine (2002). Pazarlama Iletisimi Y &netimi. istanbul:
MediaCat.

OKAY, Ayla - OKAY, Aydemir (2002). Halkla Iliskiler Kavram, Strateji ve Uygulamalar1.
Istanbul: Der Yayimlar1.

PATTI, Charles H. - McDONALD, John P. (1985). Corporate Advertising: Process, Practices,
and Perspectives (1970-1989). Journal of Advertising. Cilt: 14 Sayi: 1, 42-49.
d0i:10.1080/00913367.1985.10672929.

POLLAY, Richard W. - MITTAL, Banwari (1993). Here’s the Beef: Factors, Determinants,
and Segments in Consumer Criticism of Advertising. Journal of Marketing. Cilt: 57 Say1: 3,
99-114. doi:10.2307/1251857.

SANTOS, J. Reynaldo A. (1999). Cronbach’s Alpha: A Tool for Assessing the Reliability of
Scales. Journal of Extension. Cilt: 37 Say1: 2, 1-5. https://www.joe.org/joe/1999april/tt3.php.
Erisim Tarihi: 27 Nisan 2020.

SCHUMANN, David W. - HATHCOTE, Jan M. - WEST, Susan. (1991). Corporate
Advertising in America: A Review of Published Studies on Use, Measurement, and
Effectiveness. Journal of Advertising. Cilt: 20 Sayi: 3, 35-56.
d0i:10.1080/00913367.1991.10673346.

SEITEL, Fraser P. (2000). The Practice of Public Relations. Essex: Pearson.



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 4-15 / 15

SOMERVILLE, lan (2004). Business Ethics, Public Relations and Corporate Social
Responsibility. Public Relations Handbook (131-144), Ed. Allison Theaker, Routledge.

SPEARS, Nancy - SINGH, Surendra N. (2004). Measuring Attitude Toward the Brand and
Purchase Intentions. Journal of Current Issues and Research in Advertising. Cilt: 26 Say1: 2,
53-66. doi:10.1080/10641734.2004.10505164

TOSUN, Nurhan Babiir (2017). Marka Y6netimi. istanbul: Beta Yaymlari.

UZTUG, Ferruh. (2005). Kurumsal Reklamcilik. Kurumsal Tletisim Yonetimi (65-78), Ed.
Riiveyde Akyiirek, Eskisehir: Anadolu Universitesi Yaymlar1.

VAN RIEL, Cees. B. M. - FOMBRUN, Charles J. (2007). Essentials of Corporate
Communication. Londra & New York: Routledge.



Kaynak Gosterimi: Akgiin, A.C. (2020). Toplumsal Hafiza: Vavuk Ekspres Baglaminda Tirebolu'da Dergi Yayinciligi Anilari.
Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi Yeni Diisiinceler Hakemli E-Dergisi, (14), 16-27.

Arastirma Makalesi
(Research Article)

Ahmet Can Akgiin'

Orcid No: 0000-0000-5097-8291

' Doktora Ogrencisi, Giresun Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiis, letisim Bilimleri Anabilim Dall.

sorumlu yazar: acakgun90@gmail.com

Anahtar Sozciikler:
Toplumsal Hafiza, Tirebolu, Dergi, Yerel

Medya.

Keywords:
Social Memory, Tirebolu, Magazine, Local

Media.

Yeni Duslinceler, 2020, 14: 16-27

Toplumsal Hafiza: Vavuk Ekspres Baglaminda Tirebolu’da Dergi
Yayinciligi Anilan

Social Memory: Journal Publishing Memories In Tirebolu In The
Context of Vavuk Ekspres

Alinis (Received): 05.10.2020 Kabul Tarihi (Accepted): 09.11.2020

0z

Toplumsal hafiza, ge¢misle bugilin arasinda kiilturel, sosyal, politik, ekonomik vb.
gelismelerin sonraki kusaklara aktarilmasinda araci islev gordr. Bir olaya sahitlik eden
oznelerin yasadiklar anilarinin ortak bir paydada bulusmalari sonucunda olusur.
Bellek calismalari kentin, toplumun arsividir. Toplumsal bellek baglaminda hazirlanan
bu calismada yontem olarak, sozlu tarih teknigi kullaniimistir. Betimsel bir arastirma
yontemi olan s6zli tarih teknigiyle derlenen veriler 6zgiinliigu korunarak aktarilmistir.

Modern toplumun gelenegi yikan anlayisi karsisinda toplumsal hafiza calismalan
incelenmesi gereken bir konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu calismanin 6rneklemini,
Giresun ili yerel medyasinda 2007 ile 2015 yillari arasinda toplam 10 say1 yayimlanmis
olan Vavuk Ekspres dergisi olusturmaktadir.

Arastirmanin ana amaci, toplumsal bellegin insa alanini belirleyerek, bellek calismasini
yerel medya 6zelinde tartismak ve kentin degerlerinin gelecek nesillere aktarimini
saglamaktir. Arastirma bulgularina gore toplumsal bellegin ifade alaninda; zaman,
mekan, 6zne-nesne iliskisi, kimlik, kiiltur ve aidiyet vurgusu 6n plandadir.

ABSTRACT

Social memory, culturel, social, political, economic and so on. Acts as a mediator in
transferring the devolopments to the next generetaion. It occurs when the memories
of the subject who witness an event meet on a common ground. Memory studies are
the archives of the city and society. Oral history technique was used as a method in
this study prepared in the context of social memory. The date compiled with the oral
history technique, which is a descriptive research method, were transferred while pre-
serving their orginality

Social memory studies emerge as a subject to be examined in the face of the unders-
tanding of modern society that breaks tradition. Therefore, the sample of this study is
the Vavuk Ekspres magazine, which was published in the local media of Giresun provin-
ce between 2007 and 2015 as a total of 10 issues.

The main purpose of the study is to determine the expression field of social memory, to
discuss the memory study in local media, to reveal its reflection and to convey the va-
lues of the city to future generations. According to the research findings, in expression
field of social memory; emphasis on time, space, subject-object relationship, identity,
culture and belonging is in foreground.
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GIRIS
Yazili basin kapsaminda yer alan, Anadolu Basini, Mahalli Basin ya da Tasra Basin1

olarak adlandirilan yerel basin iilkenin ¢esitli yorelerinde il, ilge ve beldelerde giinliik, haftalik
bazen de daha uzun araliklarda yayimlanmaktadir (Koseoglu, 2017: s.151).

Toplumsal hafiza insa etme araglarindan yerel medyada yazili basin araglarindan biri
de dergilerdir. Dergileri; ¢ocuk, ekonomi, haber, kadin, miizik, saglik, kurum, kiiltiir ve sanat
dergileri olarak smiflandirabiliriz. Bu dergilerin kapsam ve amaci yayin politikasina gore
degisebilir. Ozellikle kiiltiir sanat dergileri araciigiyla yerelin kiiltiirii, mizahi, sanati,
edebiyat1 tim yonleriyle aktarilabilir. Bu noktada, toplumsal yapinin giderek metaci bir
anlayisa biiriindiigii giiniimiizde, yerel dergiler tasradaki kiiltiirel degerlerin yasatilmasi ve
gelecek kusaklara aktarimi bakimimdan 6nem tagimaktadir.

Toplumsal bellegin insa alanini ortaya ¢ikarmak amaciyla hazirlanan ¢alisma, bir
medya organindan daha ziyade edebi niteligi de bulunan ve amator bir ruhla yaymlanan bir
dergiye yaslanmas1 bakimindan 6nemlidir.

Vavuk Ekspres, Giresun iline bagli Tirebolu’da 2007 yilinda ilgenin Carsi
Mahallesi’ndeki ufak bir matbaa diikkaninda dort arkadasin sohbeti esnasinda ortaya ¢ikan bir
derginin hikayesidir. Vavuk Ekspres esasinda Rus yazar Novigev’in “Osmanli
Imparatorlugu’nun Yar1 Somiirgelesmesi” kitabndan esinlenmistir. Bu kitapta, Sultan
Abdiilaziz’in yurtdisi gezilerinden esinlenerek hayalini kurdugu Osmanli’da demiryolu agini
genigletme adina bir proje baslattigi ve bu proje icin donemin Devlet Demir Yollar
miithendisi Wilheml Von Pressel’i gorevlendirdiginden bahsedilmektedir. Bu kapsamda
hazirlanan projelerden birinin de proje haline getirilmis ama tamamlanamamis Agri
(Eleskirt)-Giresun (Tirebolu) arasindaki giizergahta oldugu belirtilmektedir. Bu amagla,
Vavuk Ekspres Tirebolu’yu; Dogankent, Kiirtiin, Torul’a, Vauk gecidiyle Dogu Anadolu’ya
baglayan bitmeyecek bir demiryolu dykiisii tizerine kurgulanmistir.

Derginin ticreti sembolik olarak 1 TL olarak belirlenmistir. Higbir maddi kaygi
giitmeden yayin hayatini stirdiirmiistiir. Bu noktada, Schiller’in (2018) “kitle medyasmni adeta
para basan bir makine” gibi goren anlayisindan farkli kamu yarar1 ilkesini giiden bir yayin
politikas1 uygulandigini syleyebiliriz.

Dergi hakkinda genel bir bilgi verdikten sonra ¢alismanin ana basliklarindan su
sekilde soz etmek miimkiindiir: Calisma ii¢ ana baslik iizerinden vyiiriitiilmiistiir. ilk ana
baslikta Toplumsal Bellek kavramu ile ilgili literatiir taramas1 gerceklestirilmistir. ikinci ana
bashk olan Yerel Medya yine literatiir taramasma dayanarak anlatilmistir. Uciincii ana
bagligimiz olan arastirma kisminda ise, sozlii tarih yontemi kullanilarak toplumsal bellegin
zaman, mekan, tarih, 6zne ve kiiltiir kavramlar1 ile iliskisi Vavuk Ekspres dergisi drnegi
lizerinden incelenmistir.

TOPLUMSAL HAFIZA

Modern, postmodern veya enformasyon toplumu tartigmalarmin halen devam ettigi
giinlimiizde, toplumsal orgiitlenmenin gittikce daha karmasiklagsmasi geleneksel yapimin
zayiflamasina zemin hazirlamistir (Horkheimer, 2018: s.133). Seylesme {izerine kurulan
giinlimiiz insan iligkileri, topluluklarinin ve ortakliklarin pargalanmasi ve dagitilmasi, “6liim
bizi aywrana kadar gecerli olan bagliliklarin, tatmin bizi ayirana kadar” anlayisina evrilmesi,
vazgegmenin daha degerli oldugu yatkin sozlesmeler haline gelmistir (Bauman, 2018: 5.209).
Bu durum modern toplumlarin ve gelisen teknolojinin gelenegi yok ettigini gdstermektedir.

Geleneksel toplumlarda goriilen, birbirinden yalitilmig, akrabalik iliskilerinin yogun
oldugu, digerleriyle etkilesimleri biiyilk oranda yakin c¢evresindeki tanidik kisilerle
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siirlandirmis giindelik yasam, geleneksel kaliplara gore rutinlestirilen saf iliskiler modern
toplumlarda yerini dolayimli etkilesiminin oldugu anonim iligkilere birakmistir (Thompson,
2008: 5.287-288). Tarihsel siire¢, bu kapsamda bag temelli toplumdan ag temelli topluma
gecis yeni iletisim teknolojileri cografyayla smirli olmayan toplumsal iliskilerin olanak
sagladig1 yeni bir toplum bigimi ortaya koymustur (Chandler ve Munday, 2018: s.11).

Modern toplumla ilgili yasanan bu siiregte, gelisen teknolojiyle birlikte modern toplum
yalnizca nesneleri ve insanlar1 seylestirmedi; anilarimizi ve toplumsal hafizay1 da seylestirdi.
Tarih, “iktidar seckinlerinin”, kitle iletisim araclarinin elinde, tiiketilebilir bir seye doniistii.
Biitiin degerlerin her giin yikilip, degisen tiiketim mallarina gore yeni bastan diizenlendigi bir
ortamda, tarih de her giin degisen kaliplara gore kurgulandi ve yapay bir bellek olusturuldu”
(Emir, 2003: s.151). Tam da yogun elestirilerin oldugu bir modern toplumda toplumsal bellek,
modern insanin unutma eylemine karsi gelistirilen bir iksirdir. Ayni olaya sahitlik eden
bireylerin zihinleri bir arsiv olarak diisliniiliirken, anilarin ortak bir paydada bulusuldugu,
toplumlarin bellekleri de kiiltiirel arsivleri olarak diistiniilebilir (Atik ve Erdogan, 2014: s.2-3).

Kavram koken olarak, 1920’li yillarda Fransiz Sosyolog Maurice Halbwachs
tarafindan ortaya atilmistir. Zamana ve mekana bagllik, bir gruba baglilik ve tarihin yeniden
kurulmasi (elde edilen toplumsal deneyimin bigim degistirmesine neden olabilir) elde edilen
deneyimin en 6nemli kodlarini teskil etmektedir. Bir doneme ve zamana aitlik o deneyimin ve
onun olusturdugu bellegin bir diizen icerisinde yer almasini saglar (Assmann, 2001: 5.40-42).
Bireyler gegmiste yasanan anilar1 kendi hafizalarinda aldiklar1 bigcimleriyle degil, paylasimda
bulunduklar1 grubun ortak hafizasiyla animsamaktadirlar (Assmann, 2001: s.43-44).
Halbwachs, kolektif hafiza kavrammi su sekilde tanmmlar; “Grup kimlikleri tarafindan
yapilandirilmig olan bellegin, bireylerin ¢ocukluklari, komsuluk ve ortak iligkileri, ortak
politik veya ticari yasamlari, yani muhtemel belli kesisme noktalari olan kisilerin
olusturduklar1 bir bellek tiirtidiir”” (Halbawchs, 2016: s.71). Goriildiigi tizere, kolektif bellek
calismalarinin temel amac1 hafiza iiretim siirecindeki unutmalarin varhigidir. Bu nedenle de,
unutmalar ya da eksik hatirlamalar hafiza ¢alismalarinin bir pargasini olustururlar. Boylelikle
kolektif bellek her boyutuyla ritiiellere katilanlar ve objelerin yaygmlasmis hatiralarina
dayanir (Mills, 2008: s.81).

Toplumsal hafiza nesilden nesile aktarilmasi nedeniyle ge¢misten aktarilan bilgilerden
olusmaktadir. Ancak, bu bilgiler daha sonraki donemlerin sartlarindan etkilenebilir. Bu
bilgilerin bir kismi unutulabilir, yeni seyler eklenebilir veya bazi unsurlar daha fazla 6n plana
¢ikarilir. Dolayisiyla her nesil kendi toplumsal hafizasini tekrardan olusturur. Onu daha
sonraki nesillere aktarirken de bazi seyler degismis olur (https://www.dtarih.com/toplumsal-
hafiza-tarih).

Werstch toplumsal hafizanin gegmisle oldugu kadar, bugiin ve gelecekle de ilintili
oldugunu anlatir ve “toplumsal hafiza, bir gegmisi insa ederken, gecmisteki verilere gére hem
bugiinii hem de yarini insa etmektedir” (Wertsch, 2004: s. 56).

Toplumsal hafiza kavrami ge¢misle hesaplasmayi, yilizlesmeyi saglar. Dolayisiyla
bugiinii anlama ve algilama bi¢cimimizde biiyiik bir etkiye ve giice sahiptir. Aslinda bu iki
hafiza yani “Toplumsal” ve “Tarihsel” hafiza olarak birbirlerinden bagimsiz degillerdir.
Tarihsel hafiza daha bilimsel baglamda ge¢misin bugiine tagimmasi iken toplumsal hafiza
nesilden nesile tasinmasidir (Bilgin, 2008: s. 34-40). Tarih ile toplumsal hafizada olusan tarih
bilgisi arasinda bir takim farkliliklar bulunmaktadir. Tarihsel bilgi olaylar ve olgularin
kanitlara bagl olarak belirli bir metodoloji ¢ercevesinde incelenmesiyle ortaya ¢ikar. Her ne
kadar doga bilimlerinden farkli olarak goreceli bir bilim anlayis1 olsa ve tarih¢inin bakis agisi,
diinya goriisii kaginilmaz olarak trettigi bilgiye yansisa da, bilgi bir bilimsel arasgtirma
slizgecinden gegerek olusur (https://www.dtarih.com/toplumsal-hafiza-tarih/).
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Yukarida verilen anlatilarda goriildiigii {izere, hafiza sadece bireyin otobiyografik
anilarma dayanmamakta; ayn1 zamanda pek ¢ok kisinin ortaklasa yasadigi olaylar, deneyimler
de hafizanin 6nemli bir kismin1 olusturmaktadir. Dolayisiyla hafiza bireysel bir fenomenmis
gibi goriinse de aslinda biliylik 6l¢iide toplumsal olarak inga edilmektedir. Bu noktada bireyin
hafizasmin toplumsal ¢ergeve igerisinde sekillendiginin, kolektif hafizanin da belli bir toplum
ya da toplumsal grup igerisinde olustugunun, bu grubun sembollerinden, degerlerinden
etkilendiginin ve bu dogrultuda seg¢ici oldugunun altin1 ¢izmek gerekmektedir. Dolayisiyla
hatirlama edimi bireyin 6zelliklerinden, duygusal ve psikolojik diinyasindan, bakis agisindan
da etkilenmektedir. Bu baglamda kolektif hafizanin isleyisini anlamada bireysel 6zellikler ile
toplumsal etkiler bir arada diisiiniilmelidir (Baslar, 2018: s.147). Ozetle, bellek calismalar:
gecmis ve gelecek kusak arasinda baglant1 kurmasi agisindan 6nem tasimaktadir.

YEREL MEDYA

Yerel medya, kitle iletisim silirecinde cesitli fikirlerin, kanaatlerin, tutumlarin halka
iletilmesinde ve yoredeki toplumsal, siyasi ve kiiltiirel hayatm isleyisinde 6nemli bir aragtir
(Bekiroglu, 2015: s.131).

Yayn tiirlerini yazili basin, elektronik medya, sanal yayincilik olmak {i¢ ana baslikta
toplamak miimkiindiir. Yazili basm kapsamina giinliik gazeteler (bulvar gazeteleri ve giinliik
siyasi haber gazeteler), haftalik gazeteler (magazin gazeteleri, aktiicl ve/ya da siyasi
gazeteleri), dergiler (tiiketici dergileri, kurum dergileri, sektorel dergiler, marjinal dergiler,
bilimsel dergiler) girmektedir. Gorsel-isitsel medya olarak da adlandirilabilecek olan
elektronik medya yayinciligi ise radyo ve televizyon ile ilgilenmektedir. Gelisen teknoloji ile
birlikte ortaya ¢ikan yeni bir yaymcilik tiirii de sanal yayinciliktir. Bu yaymcilik tiirtiniin ilgi
alani ise internet yaymciligidir (Géneng, 2010: s.13-14).

Yazili basin, elektronik medya ve sanal yaymcilik formatinda da yayin yapabilen yerel
medyanm amaci, bir yoredeki bireylerin sorunlarini ¢é6zmelerine yardimci olmak, bireyler
arasinda iligkilerin gelismesini saglamak, kamuoyu olusmasina katkida bulunmak ve ayni
zamanda yerel yonetimleri elestirerek ve denetleyerek kamu gorevi yapmaktir (Girgin, 2009:
s5.237).

Yerel basin kuruluglarinin genel hedef kitlesi; aboneler ve gazeteyi satin alanlar;
yorede yasayanlar; Valilik, Emniyet Miidiirliigii ve Belediye; Niifus-Tapu-Vergi gibi kamu
kurumlar1; haber, arastirma ve yorum iiretiminde rolii ya da araciligi olan gruplar (Haber-
istihbarat- bilgi kaynaklari, egitim, istatistik, ekonomi, kiiltiirel, sanatsal ve sportif etkinlik
kurumlari, gazete calisanlar1 gibi); meslek Orgiitleri; siyasi partiler, sendikalar, dernekler,

cevre Orglitleri, diisiince topluluklari; rekabette oldugu diger yaymn kuruluslari; reklam
verenlerdir (Vural, 2007: 5.338).

Yerel medya islevlerini yerine getirirken ugrastigi farkli sorunlarini teknolojik,
ekonomik, etik, yonetim organizasyon ve insan kaynaklar1 olarak swralamistir. Ayrica yerel
basinda ulusal basinda olan uzmanlagsma alanlar1 olmadig: i¢in, spor, ekonomi gibi farklh
tirlerde haber yapmaktadir (Eroglu ve Arslan, 2017: s. 272). Ayrica yerel medya araciligiyla,
giinliik politik tartigmalarin yani sira edebi icerikler de tiretilebilir.

Yerel medya araglarina 6rnek olarak, gazete, dergi, radyo ve televizyonu verebiliriz.
Burada gazete ve dergi arasindaki farkliliklar1 belirtmek onemlidir. ikisi arasmda haber
ulagtirma gibi ortak bir nokta bulunmasma karsin, aralarindan en temel farkin yayn araligi
oldugunu sdyleyebiliriz. Bu da dergicilik ve gazetecilik alanlarinda habere yaklagim agisindan
ayriliklarin ortaya ¢ikmasina yol agmaktadir. Gazetecilik ve dergicilik arasindaki bir diger
ayrim da dil konusunda farkliliklarin bulunmasidir. Giinliik gazetelerde kisa, yalin ve rutin bir
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dil kullanilmaktadir. Oysa dergi metinleri akici ve siiriikleyici bir dille yazilmalidir (Goneng,
2010: s.13-14).

Bireylerin kendisini ifade etmesi araci olan tasra yaymciligi, yerelin degerleriyle
kisilerin yaraticiliginin harmanlanmasi saglayarak kiiltiiriin yasatilmasinda lokomotif gorevi
gorebilir. Ozellikle dergi yaymcilig1 sayesinde, bireyler farkli edebi tiirlerde (hikaye, destan,
ani, olay yazilari, siir, deneme, fikra vb.) yazilar iiretebilir. Ayrica dergiler tagrada farkli edebi
tirlerde yayinlanan igeriklerde gegmisin deneyimini animsatarak nostalji duygusu iireten bir
arag roliinii tstlenebilir.

YONTEM

Toplumsal bellek ¢alismalarinda bagvurulan bir yontem olan sozli tarihte, aragtirma
stirecinde incelenecek olan konu secildikten sonra konu ile ilgili veriler toplanir. Daha sonra
ise bu verilerin giivenirligi incelenir. Tarihsel veriler i¢in genellikle iki tiir kaynaga
basvurulur. Bunlardan olaylara kendisi tanik olan ya da katilan kisilerin ifadelerini iceren
kayitlar, gazete haberleri, anilar, notlar, mektuplar, yazili kaynaklar, resmi yazilar,
styasetcilerin konusmalar1 ve yasalar birinci dereceden kaynaklar olarak adlandirilir. Olaylar:
dogrudan dogruya gozlemeyen, ancak birinci derecedeki kaynaklari inceleyen kisilerin
kayitlar1 da ikinci derecedeki kaynaklardir (Giighi, 2013: s.103). Kisacasi, sozlii tarih
kavramsal ac¢idan bakildiginda, tarihin yasayan taniklarm goziinden kaydedilmesidir (Dere ve
Kizilay, 2017: 5.296).

Sozli tarih yontemi kullanilan ¢aligmadaki anlatilanlarin  6zgiinligii  korunarak
aktarilmustir. Kaynak kisilerle yapilan goriismeler, derinlemesine miilakat yontemi, WhatsApp
Ve e-posta uygulamalar1 araciligryla derlenerek aktarilmistir.

Calisma siirecinde farkli mekanlarda, farkli iletisim kanallar1 araciligiyla ve farkli
giinlerde yapilan miilakatlarda; Ugur Odabas (serbest meslek-6grenci), Savas Odabas (sanat
tarihgisi), Aykut Albar (is¢i-0grenci), Yilmaz Ayvaz (sahaf, 6grenci), Osman Altay, (Yenikdy
mahallesi muhtari), Kadircan Camur (insaat teknikeri), Osman Nuri Karatepe (emekli esnaf),
Hiiseyin Sivrikaya (8gretmen), Omer Nakipoglu (serbest meslek) Mehmet Cankaya (memur),
Metin Karsli (emekli dgretmen) ve Melza Burcu ince (sanatgi-soz yazari) ile yapilan
goriismelerin degerlendirilmesi agagida verilmistir.

S6z konusu goriismeler derginin kurucular1 ve yazarlari ile gergeklestirilmistir. Bu
baglamda derinlemesine miilakat yapilan aktorler; Osman Nuri Karatepe derginin esin
kaynagidir, Metin Karsli ve Mehmet Cankaya derginin kurucularindandir. Tirebolu ile ilgili
soyagaci Ve arastirma yazisi tiirlinde kitap calismalar1 gergeklestirmektedir. Ugur Odabas
dergide editorliik gorevini tistlenmistir. Aykut Albar ise, derginin mizanpaj siirecinde aktif rol
almstir. Yilmaz Ayvaz, Omer Nakipoglu, Hiiseyin Sivrikaya, Melza Burcu Ince, Kadircan
Camur, Osman Altay ve Savas Odabas dergide siir, hikaye, arastrma tiirlerinde yazilari
yayimlanmistir.

Yapilan goriismelerde elde edilen veriler bellegin insasinda 6nemli parametreler olan
mekan, zaman, kimlik, kiiltiir, aidiyet ve 6zne-nesne vurgusu basliklar1 altinda incelenmistir.

Hafiza ve Mekan iliskisi

Hatirlanma kiiltiiriinde mekan énemli bir yer tutmaktadir. Uzerinden zaman gegtikten
sonra mekan olaym hatirlanmasini saglayabilir. Insan nasil yasam kaynaklarma ihtiyag
duyuyorsa, ayn1 sekilde, anilarin da yasamini devam ettirmesinin kosulu, mekana duydugu
ihtiyagtir (Assmann, 2001: s.42). Yerin animsattiklari, zamanin da tasidiklariyla, bellek sozlii
ve mekansal diyaloglar baslatir (Dogu ve Deligoz, 2017: $.546). Assmann, hatirlamanim belli
bir zamanda ve mekanda giincellestirildigine vurgu yaparak ortak bellegin olusabilmesi i¢in
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somut bir mekana ihtiya¢ duyuldugunu ve bunun toplumlar ve gruplar i¢in bir dayanak
noktasi olduguna vurgu yapar: “Hatirlama figiirleri belli bir mekanda cisimlestirilmek ve belli
bir zamanda giincellestirilmek isterler. Yani cografi ya da tarihi anlamda olmasa da her zaman
somut bir mekana ve zamana dayanirlar” (Assmann, 2001: s. 42).

Oznelere Vavuk Ekspres dergisinin kurulus asamast ile ilgili soru yoneltilmis; derginin
olusum siireci hakkinda diisiinceleri &grenilmistir. Oznelerin ilgili soruya verdikleri
cevaplarda mekanin Vavuk dergisinin hatirlanmasindaki en onemli kaynaklarindan Dbiri
oldugunu gostermektedir.

“2002 yilinda, Osman Nuri Karatepe abi Tirebolu’ya yerlesti. Matbaac1 Selim Murat
Ugiinciioglu’nun yanma sik sik ugramaya basladi. Selim’in matbaasi1 toplanma yeri oldu.
Osman Nuri Karatepe, Savag Odabas, Metin Karsli ve ben siirekli matbaada zaman
geciriyorduk. Hem arkadasimizi ziyaret etmek, hem de onun giinlilk islerine yardimda
bulunuyorduk. Matbaa bizim diinyamiz haline gelmisti. Matbaa sayesinde davetiye, matbu,
makbuz, brosiir, dergi, gazeteye karsi bizlerde ilgi olusmaya bagsladi. Orada arkadaslhigimiz
cok pekisti, ortak konu matbaa, gazete olmustu.”” (Usur Odabas-Serbest Meslek-Ogrenci)

“Bir dergi ¢alismast icin Selim Ugiinciioglu’'nun matbaasinda toplantilar
yapmaktaydik.”” (Osman Nuri Karatepe-Emekli Esnaf)

“Zaten hep i¢ ige yasiyor, beraber geziyor ve Selim’in matbaasinda derin sohbetlere
daliyorduk.”” (Mehmet Cankaya-Memur)

Anlatilarda goriildiigii izere, Vavuk Ekspres, insanlarin motivasyon kaynagi, kolektif
bir deneyim ayni zamanda bir araya gelme olanagi sundugu bir sosyallesme araci olmustur.
Bu sosyallesmeyi saglayan mekan (Selim’in matbaasi) ortak hafizanin bir pargasi haline
gelmistir.

Hafiza ve Kimlik iliskisi

Hafiza, sadece gecmise ait ayrintilar1 korumakla kalmaz, ge¢misle de iliski kurar;
kisacas1 bellek, grubun kimligini, ge¢mise dayanarak agiklamaya calisir (Assmann, 2001:
s.53-59).

Oznelere Vavuk Ekspres’in hikayesi ile ilgili soru yoneltilmis; derginin isimlendirme
stireci hakkindaki diistinceleri 6grenilmistir. Oznelerin ilgili soruya verdikleri cevaplarda
kimligin derginin hikayesinin ortaya ¢ikis kaynagini olusturdugu ortaya ¢ikmustir.

“Selim bir dergi ¢ikaralim derginin ismi, sembolii hi¢cbir zaman ger¢eklesmemis, bu
demiryolu Oykiisiinii bize hatirlatsin diye ekledi. Adinit ne koyalim diye diisliniiyorduk.
Elektrik yok, yogun bir kar yagis1 vardi o gece. Ekspres mi olur? Vagon mu? Istasyon mu?
Tartigmalar bagladi. O arada Nuri Abi, o giizergahta (Tirebolu-Eleskirt) Selim’e donerek
en yliksek tepe neresi dedi. O da Vauk Dag1 dedi. Biz geceleyin el feneriyle harita ¢ikararak
Vauk Dagrnin rakimina baktik. Tirebolu ilgesinin sinirlarindan gegcen Harsit Cayr’nin
ilk suyu da Vauk Dagi’ndan ¢ikiyordu. O sirada Selim ve Nuri agabey ayni anda Vauk
Exspres olsun dedi. Fakat Nuri Abi, ismin orjinalinin ne olduguna kafasi takildi. Bir giin
sonra bizler Tirebolu Ilge Halk Egitim Kiitiiphanesi’ne gidip Osmanli salnamelerini inceledik.
Salnamede Vauk isminin yerine, Osmanli Imparatorlugu Vavuk kelimesini kullandigini
gordiik ve derginin ismi boylelikle Vavuk olmasina karar verdik.” (Ugur Odabas-Serbest
Meslek-Ogrenci)

“Dergiye isim aranmaktaydi. “Taflan” ismi iizerinde karar kilmistik. Dogu
Karadeniz’e ait nadir endemik meyvelerden biriydi. Cok anlamlilig1 olacagini diisiinmiistiik
bu nedenle. Fakat kizim, Taflan adli bir derginin Hatay’da ¢ikartilmakta oldugu haberini
verince, vazgecip yeni isim aramak durumunda kalmistik. Cesitli isimler 6nermisti arkadaslar.
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Bunlardan en dikkat ¢ekeni “Harsit™ idi. Fakat yillar 6nce Harsit adli bir gazete ¢ikartilmisti
Tirebolu’da. Hem de ¢ikis dykiisii bize ¢ok tanidik gelmisti. Tirebolu’yu I¢, Dogu Anadolu ve
Akdeniz bolgelerine baglayacak olan yolun bir tiirlii yapilamamasini dert edinmisti.
Emeklerine saygisizlik olacagi nedeniyle bu ismi kullanmama karar1 aldik. Harsit igimize bir
kurt olarak diismiistii. Trabzon Salnamesi’ni karistirirken Harsit Cayr’nin Glimiishane ile
Bayburt arasindaki Vauk Dagi’ndan dogdugunu okudum. Demiryolu giizergahinin Harsit’i
takip edecegini tahmin etmistik arkadaslarla. Isim ortaya ¢ikmisti. Erzurum’dan yola ¢ikacak
tren, Bayburt ve Giimiishane’yi gecerek Harsit Cayr’nin kenarindan ilerleyecekti Tirebolu
Limant’'na. Ya Harsit Ekspres ya Vavuk Ekspres. Harsit ismini kullanmama kararmi
vermistik. Vavuk Ekspres ¢ikt1 ortaya.”’(Osman Nuri Karatepe-Emekli Esnaf)

Gorsel 1. Derginin {1k Sayisi®

“Hedefimiz Karadeniz’e tren gelmesi. Bu ylizden logoyu tren yaptik. Vauk Dagi’ndan
inen bir treni yurt i¢i ve yurt digma ilerlemesini canlandirdik.”” (Savas Odabag-Sanat
Tarihgisi)

Bellegin anlatilarinda goriildiigii tizere, derginin Kimliklendirme siirecinde, 6zgiinliik,
tagranin kiiltiirel degerleri ve Karadeniz’e aidiyet vurgusu 6ne ¢ikmaktadir.

Hafiza ve Kiiltiir Tliskisi

Toplum igerisinde varligmi idame ettiren insanoglu, bir yandan birlikte yasamanin
getirdigi giicliikleri agmaya calisirken, 6te yandan bu birlikteligin sonucunda olusturdugu
yasam formlarmi, degerlerini, inanglarmni koruyarak ait oldugu toplumun ozelliklerini bir
sonraki kusaga aktararak devamliligi saglama cabasina girmistir (Boym, 2009: s.92).
Bireylerin bellekleri zihinsel bir arsiv gibi diisiliniiliirken, toplumlarin bellekleri de kiiltiirel bir
arsiv gibi diislinlilebilir. Cilinkii toplumun kiiltiirden veya kiiltiiriin toplumdan ayrilarak
tanimlanmas1 imkansizdir. Toplumlarm varligini ve devamini saglamadaki basrolii oynayan
kiiltiir, toplumlarin olusumunda ana 6gedir. Toplumsuz kiiltiir, kiiltiirsiiz toplum diisliniilemez
(Atik ve Erdogan: 2014, s.2).

! Dergiye ait gorsel /gorseller editér Ugur Odabas’in arsivinden alinmustir.
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Oznelere Vavuk Ekspres’te yayimladiklar1 yazilarin kaynagi ile ilgili soru ydneltilmis;
oznelerin bazilar1 ilgili soruya verdikleri cevaplarda kiiltiiriin dergideki hikayelerin ¢ikis
noktasini olusturdugu ortaya ¢ikmustir.

“Yazilarimda yasadigim ilgenin elit kiiltiiriinden, gelenek ve goreneklerinden
esinlendim. Kiiciik yaslardan beri, ilgenin aile yasamlarini, toplumsal paylagimlarini
hafizamda biriktirerek kagida doktiim.” (Metin Karsli-Emekli Ogretmen)

“Tirebolu’da sinemaya gitmek basit bir eylem degil, adeta bir merasim baslangiciydi.”
(Savas Odabags-Sanat Tarihgisi)

“Yenikoy Kolbast1 Team olarak en az yedi sekiz ulusal yayn yaptigimiz donemde
Vavuk Ekspres ile roportaj yaptik. Dergi bu mahalleden ¢iktig1 i¢in, mahalledeki insana en iyi
dergiyle ulasirsiniz. Mahalleye sosyal medya degil de, Vavuk Ekspres araciligiyla ¢ikalim
dedik.” (Kadircan Camur-Insaat Teknikeri)

“Ipek sinemasinda oynayan ilk film, Vedat Orfi Bengii’niin 1947°de ydnettigi Suzan
Yakar, Hadi Un ve Toto Karaca’nin oynadigi Bagdagiil adli filmdir. Yilbas1 aksamlar1 ve
bayramlarda ii¢ film birden oynatilirdi. O yillarda Ipek Sinemasi’nda yasanan ilging olaylar
vardi. Bunlardan birinde sinemada western oynamaktadir. Filmde, c¢iftlikte siiriilerin
bulundugu kap1 aciliyor ve bu sirada 6n swralarda oturan bir seyirci, ayaga kalkip ellerini
acarak hes hes diye bagiriyordu. Salonda oturanlar sasiriyor once, daha sonra biiyiik bir
kahkaha tufan1 patliyor igerde. Kendisini filme fazla kaptiran bu seyirci ve salondaki diger
insanlar i¢in hos bir an1 olarak hatirlanmaktadir.” (Savas Odabas-Sanat Tarihgisi)

Anlatilarda, toplumlarin belleklerinde yer eden hikayeler kentin kusaklar arasinda
kiiltiirel dinamizmi sagladigin1 géstermektedir. Vavuk Ekspres’te bu baglamda kentin kiiltiirel
deneyimlerinin aktarildig: arsivdir.

Hafiza ve Zaman Iliskisi

Toplumsal hafizanin insasinda mekan ve kiiltiir olgusu kadar hatirlatmanin yap1
taglarindan birini olusturan bir diger 6ge de zamandir.

Oznelerin Vavuk Ekspres’te yaymmladiklar1 yazilarm kaynagi ile ilgili soruya,
bazilari yasamlarindaki tarihsel kesit igerisindeki anilarinin olusturdugu ortaya ¢ikmaistir.

“Gar Lokantas1 siiri, 19 Mayis Universitesi’nde okudugum yillardan (1988) kalma
aramizdaki iletisim bozuklugundan dolay1 kavusamamanin hikayesidir.” (Hiiseyin Sivrikaya-
Fen Bilgisi Ogretmeni)

“Bir aksam telefonum caldi. Karsimda Manga miizik grubunun solisti Ferman Akgiil.
Bir boliimii Vavuk Ekspres dergisinde yayimlanmis makalemden ¢ok etkilenmis. Hatta tiim
hikayelerimi de ¢ok begendigini ve tanismak i¢in Tirebolu’ya gelecegini sdyledi. Dort gozle
onu beklemekteyim.” (Metin Karsli-Emekli Ogretmen)

“Hikayelerimde anlattiklarim ge¢misteki olaylardaki karakterlerle riiyalarimda sohbet
ederim.” (Mehmet Cankaya-Memur)

“O zamanlar (2007) Kazim Koyuncu dinliyordum. Doga sevgisi, haksizlig1 kars
isyani, sarkilar1 hayatimda derin izler birakmistir. Bu sebeple dergideki ilk yazimi planlarken
Kazim Koyuncu’nun Ha Konser, Ha Kanser sozii etkili olmustur.”(Savas Odabag-Sanat
Tarihgisi)

“Insanlar gegmiste yasanmishklarinimn, giiniimiize aktarilmasmdan ¢ok zevk aliyorlar.
Bu konuda da kendi mahalleme ait olan, ¢ok eski zamanlardan beri siirekli duydugum
hikayeleri yazdim. O hikayelerdeki kisilerin higbiri bugiin yasamiyor.” (Mehmet Cankaya-
Memur)
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Anlatilarda goriildiigii lizere, Vavuk Ekspres, 0znenin, ge¢mis, simdi ve gelecek
arasinda baglant1 kurmasini saglamistir.

Hafiza ve Ozne/Nesne liskisi

Insan kendini bildi bileli yatak, iskemle, yemek takimi, giysi ve alet- edevat gibi
giinliik ve 6zel esyalardan, evler, kdyler ve kentler, sokaklar, araglar ve gemilere kadar; amaca
uygunluk, rahatlik, giizellik gibi hayaller, boylece kendini buldugu seylerle ¢evrilidir. Bu
ylizden onu cevreleyen esyalar bir anlamda kendinin yansimasidir, ge¢cmisini, atalarini
hatirlar. I¢ine yasadigi seyler diinyasmin, simdiki zamani yasarken farkli gegmisleri hatirlatan
bir zaman dizini de vardir (Assman, 2001: s.25).

Oznelere Vavuk Ekpres dergisinin hayatmiza neler kazandirdig: ile ilgili soru
yoneltilmis; 6znelerin ilgili soruya verdikleri cevaplarda nesnenin (dergi) 6znelerin hayatinda
yapici bir rol oynadigini ortaya ¢ikmustir.

“Yazimin bulundugu sayfayr koparip, camci Murat abiye giderek cergevelettim.”
(Ugur Odabas-Serbest Meslek-Ogrenci)

“Oykii yazma konusunda ilk cesareti Vavuk Ekspres verdi.” (Melza Burcu Ince-
Sanat¢i- Soz Yazart)

“Derginin yayin hayat1 bitmese sair olur muyduk?” (Yilmaz Ayvaz-Sahaf)

“Vavuk dergisi edebiyat ve yazim kurallarina ilgimi artirdi. Yazi tekniklerini ve imla
kurallarin1 6grendim. Halkla iletisimin saglamlastirilmasinin yaninda kendi yeteneklerimi
kesfetmemi, gorsel sanatlara olan ilgimi ve Tirebolu’yu dijital medyada gésterme arzum 2011
yilinda “Tirebolu Hayat” isimli sosyal medya sayfasini kurmami sagladi.” (Savas Odabasg-
Sanat Tarihgi)

“Dergi soyagaci ¢alismalarma araci oldu. Son yillarda soyagaci ¢alismalari ile ilgili
aileler daha ¢ok beni arastirmaya basladilar.” (Mehmet Cankaya-Memur)

“Vavuk Dergisi ile siir ve sanata artan ilgim, Tirebolu tanitimi i¢in kiiltiirel ve sosyal
faaliyetlerin icerisinde yer almam noktasinda motive edici etkisi olmustur.” (Osman Altay-
Yenikoy Mahallesi Muhtart)

Anlatilarda, giiniimiiziin medya politikalarinin olumsuz anlam yiiklendigi bir ortamda
Vavuk Ekspres (nesne), bellegin ifade alaninda 6zneye potansiyelini kesfetmesi imkani
saglamistir.

Hafiza ve Aidiyet iliskisi

Kolektif hafiza, bir topluluga mensup kisilerin ortak paylasimi, ge¢misi ve bugiinlerini
de etkileyen sekillendiren, devingen bir olgudur (Dogu ve Deligoz, 2017: 547). Toplumsal
bellek onu tastyanlarla birlikte vardir. Bu nedenle, toplumsal bellek, gercek ve yasayan bir
grupla iligkilendirilebilir. Grubun duygusal yasami i¢inde iletisim bigimleri olusur. “Ortak
anilar, bu duygu birligi i¢inde yasanir” (Assman, 2001: s.46).

Oznelerin Vavuk Ekspres dergisinin hikayesi ile ilgili soruya verdikleri cevaplarda
kimlik vurgusu kadar referans kaynagimin da 6nemi ortaya ¢ikmistir.

“Derginin yazarlarindan Ugur Odabas, dayim olur. Edebiyata duydugum ilgiyi bildigi
icin dergide yer almam konusunda beni tesvik etti.” (Melza Burcu Ince-Sanat¢i- Soz Yazart)

“Vavuk Ekspres dergisinde Ugur abi bana senin de siirin olacak dediginde ben pek
umursamamistim. Ben hep bakariz bakariz deyip gecistiriyordum. Artik derginin basilmasina
giinler kalmisti. Ugur abiden bir telefon geldi, yarin dergi basim i¢in matbaaya yollanacak bu
aksam siirini yaz dedi. Eve geldim siir yazmaya caligtyorum ama yazamiyorum, dedim kendi
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kendime Yilmaz sen en iyisi iyi bir okuyucusu ol bu derginin, siir yazmak senin isin degil.
Ugur abiye telefon agtim ben yazamiyorum dedim. Mahallede herkes yazdi da sen niye
yazamiyorsun yazarsin dedi, bir kita yazsan yeter dedi (biraz gaz verdi bana). Aldim kagid1
kalemi elime diisiiniiyorum ne yazsam nasil yazsam, hayatimda ilk defa siir yazmaya
calistyorum. Derken bir seyler yazmaya basladim ve iki saatte bir kitalik siiri ortaya ¢ikardim,
tizerimden biiytik bir yiik kalkt1!” (Yilmaz Ayvaz-Sahaf)

“Dergiye yazmam Ugur abi vasitasiyla gerceklesti.” (Omer Riza Nakiboglu-Serbest
Meslek)

“Ugur abi yani (Ugur Odabas), genelde ayn1 ortamlarda bulundugumuz i¢in derginin
konusunu paylastyordu. Bilgisayar programlarma ilgim ve yetenegim oldugunu goériince bana
derginin ne kazandiracagini anlatti. Benimde ilgimi ¢ekti ve bdylece seriiven baslamis oldu.”
(Aykut Albar-Ogrenci-Is¢i)

Gorsel 2. Derginin Son Sayisi

1960-1970°li Yillar Tirebolu (Tripolis)

Vavuk Ekspres dergisinde yazma deneyimi, heterojen Kitleyi, ortak motivasyon
ekseninde bir araya getirip homojen bir gruba doniistiirmiistiir. Bu duruma vesile olan Ugur
Odabas ortak hafizanin (6znenin) referans kaynagidir.

SONUC

Bu calisma, sozlii tarih goriismeleri ile Vavuk Ekspres dergisinde yazan Oznelerin
(goriismecilerin) deneyimlerine bakilmaksizin toplumsal hafizada, zaman, mekan, kiiltiir,
nesne, kimlik ve aidiyetin, bellegin anilarinin odak noktasini olusturdugunu gostermektedir.
Modern toplumun gelenegi yikan anlayisi karsisinda, tasranin belleginin canlandirilmast ve
yasayan kusak ile gecmisin iliskisi bellegin gelecek kusaklara aktarilmasini da saglayacaktir.

Giliniimiiziin enformasyon toplumunda hizin ve degisimine ayak uydurmanin 6nemli
oldugu, kabul edilmek i¢cin maneviyatin yok edildigi bir ortamda Vavuk Ekspres anilarin
olumsiizlestirildigi, tasranmn kiiltiirel degerlerinin yasatildig1 bir lokomotif gorevi gérmistiir.
Bu deneyim tagranin ge¢misteki hikayelerinin nesiller boyunca yasatilmas: agisindan firsat
niteligi olarak goriilmektedir. Kiiltliirel mirasin siirekliligini saglamak ve belge niteligini
koruyarak gelecek nesillere aktarmak adma Ogrenilmesi, taninmasi ve korunmasi olduk¢a
onemlidir. Bu nedenle, bu hikayenin kaybolmamasi tasra hafizasi i¢in 6nem tagimaktadir.
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Vavuk dergisinde, 6zel ¢ikarlarinin yonlendirdigi siyasi ve ideolojik manipiilasyon
mekanizmalar1 ve ideolojik hesaplarmin yerini edebi temsil bigimlerinin almasi yerel
medyanm birlestirici ve dordiincii gli¢ 6zelliginden kaynaklanan kamusal yarar ilkesi
noktasinda hareket ettigini gostermektedir.

Son olarak, bu calisma standart bir sozIlii tarih ¢alismasi olarak okunabilir. Fakat,
arastrmay1 iki durum farkli kilmaktadwr. Ik olarak yerel bir derginin toplumsal bellek
baglaminda c¢aligilan hikayelerden olusan 6zgiin bir ¢calisma olmasi ve bundan sonra yapilacak
olan arastirmalara yol gostermesi agisindan dnemlidir. Calismanin bir diger onemli 6zelligi
ise, son sayisi 2015 yilinda ¢ikarilan Vavuk Ekspres dergisinin, on birinci sayisinin 2020
Temmuz ayinda yayimlanmasmin kararlastirilmasinda yapici bir rol oynamasidir.
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Bu calisma, 1950-1960 yillar arasinda iktidarda bulunan Demokrat Parti (DP)'nin
kiltir/sanat politikast ve bu politikanin bir uzantisi olarak degerlendirilebilecek
olan sinema alanindaki yaklasim ve icraatlarini ortaya koymayr amaclamaktadir.
DP iktidari, kendinden 6nceki Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) iktidarinin devletci
politikalarindan farkl olarak kiiltiir/sanat alaninda liberal bir politika izleyip devletin
bu alandaki faaliyetlerini sinirlamis olsa da sinema alaninda sansurl kati bir sekilde
uygulamaya devam etmistir. DP'nin bu politikasiyla sinemanin gelisimine zarar verdigi
disUnlebilirse de durum bundan ibaret degildir; zira DP ayni zamanda tlkedeki ulasim
ve elektrik agini genisleterek sinemanin en Ucra yerlesim yerlerine kadar ulasmasini da
saglamustir. Turk sinemasi, gercek anlamda sanatsal degeri ylksek filmlerini bu yillarda
liretmeye baslamis, Yesilcam sinemasi bu dénemde ortaya cikmistir. Sinemacilar da
hazirladiklar raporlarla iktidarin dikkatini cekmeye calismislardir. Disiplinler arasi bir
yaklagimin benimsendigi bu calismada, ele alinan konu ve dénemin niteligi dolayisiyla
tarihsel arastirma yontemi kullaniimistir. Bu konuyla ilgili literattriin taranmasina ek
olarak Cumhurbaskanhgi Cumhuriyet Arsivi (CCA) belgelerine yer verilmistir.

ABSTRACT

This study aims to reveal the culture / art policy of the Democratic Party (DP) in power
between 1950 and 1960 and its approaches and activities in the field of cinema which
can be considered as an extension of this policy. Unlike the legal policies of the former
CHP government, the DP government pursued a liberal policy in the field of culture
/ art and limited the activities of the state in this field, but continued to apply strict
censorship in the field of cinema. This policy of the DP can be thought to undermine
the development of cinema, but this is not the case; Because, DP has also expanded the
transportation and electricity network in the country, it has enabled cinema to reach
the most remote settlements. Turkish cinema started to produce films with high artistic
value in these years and Yesilcam cinema emerged in this period. The filmmakers also
tried to draw the attention of the government with the reports they prepared. Due
to the subject investigated and the characteristics of the period the methodology of
the study that was conducted within an interdisciplinary approach, was the historical
research method. Next to literature review the study contains documents from the Pre-
sidential Republic Archive (CCA).
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GIRIS

Her siyasi iktidarin, kendi ideolojisi ve iilkenin siyasal, ekonomik, sosyal kosullari
dogrultusunda olusturdugu bir kiiltiir/sanat politikas1 vardir. Oyle ki kiiltiir sanat faaliyetleri,
Louis Althusser tarafindan “devletin ideolojik aygitlari”ndan (2008: 168-169) Nikos Poulantzas
tarafindan ise “devlet aygitlar’”’ndan (1980: 313-314) biri olarak kabul edilir. Tiirkiye’de 1950-
1960 yillar1 arasinda hiikiimet olan DP iktidar1 da bu baglamda, bir kiiltiir/sanat ve buna bagli
olarak bir sinema politikasina sahiptir. Ancak DP’nin sinema politikasinin tam olarak ortaya
konulabilmesi i¢in bu partinin iktidara gelis siirecine ve iktidar yillarinda uyguladigi ekonomik
ve sosyal politikalara kisaca deginmek gerekir: II. Diinya Savasi’nda Amerika Birlesik
Devletleri (ABD), Ingiltere ve Fransa gibi liberal demokrat devletlerin galip gelmesi, Sovyet
Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB)’nin ise Tiirkiye’den toprak ve iis talepleri, Tiirkiye nin
Birlesmis Milletler (BM)’e kurucu iiye olarak katilma istegi gibi etkenler, Tiirkiye’nin yoniinii
Batr’ya daha fazla ¢evirmesine neden olmustur. Bu yonelim, 1946 yilinda ¢ok partili hayata
gegciste onemli faktorlerden birini olusturmustur (Akinci ve Usta, 2015: 47).

DP, Cumhurbaskani ismet Inénii’niin 1 Kasim 1945 tarihinde TBMM’deki agis
konusmasinda siyasi partilerin, demokratik bir rejimin zorunlu unsurlar1 oldugunu
vurgulamasmin hemen sonrasinda 7 Ocak 1946 tarihinde kurulmustur. Kurucular1 arasinda
Celal Bayar, Adnan Menderes ve Fuat Kopriili’niin de oldugu DP’nin parti programinda
demokrasi, hiirriyet ve liberalizm vurgusu hakimdir. Cok partili sistemin ilk se¢imi olan 1946
genel segimlerinde Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) 396, DP 62 ve bagimsizlar 7 milletvekilligi
kazanmis (Oziicetin, 2002: 769-770; Liileci, 2015: 159) ve bu sonugla CHP, hiikiimeti kurma
gorevini yeniden Ustlenmistir.

CHP’nin kazandigi 1946 secimlerinden iktidar1 DP’ye devrettigi 1950 segimlerine
kadar gecen dort yillik siirede Tiirkiye’nin ekonomik yapisinda énemli degisimler olmustur:
1946 yilindan sonra, 16 yildir kesintisiz olarak izlenen kapali, korumaci, dis dengeye dayal1 ve
ice doniik ekonomi politikalari, asama asama gevsetilmis ve bu tarihten sonra, dis yardim, kredi
ve yabanci sermaye yatirimlariyla ayakta duran bir ekonomik yapi tercih edilmistir (Boratav,
1998: 74). Siyasal ve ekonomik tercihlerin sonucu olarak bu yillarda Tirkiye’yi ABD ve
Avrupa’ya ekonomik agidan daha da yakinlastiracak adimlar atilmistir. 1947 yilinda ABD
Devlet Bagkani Truman’in ag¢ikladigi “Truman Doktrini” ¢ergevesinde uygulanan “Marshall
Plan1”1yla Tiirkiye, ABD’den ekonomik ve askeri yardim almaya baslamistir. Tiirkiye,
Uluslararasi Para Fonu (IMF)’na ise daha 6nceden basvurmus ve iiyelige kabul edilmek igin 7
Eyliil 1947 tarihinde “7 Eyliil Kararlar1” diye anilan kararlar1 almistir (Ziircher, 2006: 313;
Liileci, 2015: 163).

1950 yilindaki genel secimleriyle iktidara gelen DP, liberal bir goriise sahiptir. CHP
iktidar1 doneminde ihmal edildiklerini savunan koyliler, sanayide devletgilik politikalarimin
terk edilmesini isteyen ig adamlari, II. Diinya Savasi yillarindaki yiiksek enflasyondan olumsuz
sekilde etkilenen is¢i/memurlar ve CHP iktidarmin laiklik uygulamalarindan rahatsiz olan
muhafazakarlar, DP’nin dayandig1 toplumsal kesimleri olusturmuslardir. DP’nin parti programi
da her ne kadar laiklik ilkesine baglilik igeriyorsa da bu kesimlerden gelen taleplerin 6nemli bir
kismini barindirmaktadir (Hale, 2014: 126; Liileci, 2016: 186). DP’nin ilk yillarinda
muhafazakar kesimin dini alandaki en 6nemli talebi ezanin yeniden Arapc¢a okunmasidir. DP
hiikiimetinin bu konuda 16 Haziran 1950 tarihinde Meclis’e sundugu tasari, iktidar partisi DP
ve muhalefet partisi CHP milletvekillerinin “oy birligiyle” kabul edilmis ve ezan yeniden
Arapga okunmaya baglanmistir (Avsar ve Emre Kaya, 2017: 147-148).

1948 yilindan itibaren Marshall Plan1 ¢ercevesinde ABD’den Tiirkiye’ye para ve askeri
arag-gere¢ yardiminin yani sira basta traktdr olmak iizere tarim araglar1 da gelmeye baslamistir.
Zaten 1950’de iktidara gelen DP hiikiimeti de tarimsal iiriinlerin yurt dismna ihracati yoluyla



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 28-46 / 30

Tiirkiye’ye doviz akist saglamaya yonelik bir ekonomik kalkinma yaklasimi benimsemektedir
(Unsaldi, 2008: 59). Bdylece II. Diinya Savasi sonrasi Avrupa’da artan gida maddesi talebi
sonucunda Tiirkiye, gida ve hammadde ihracatina dayali bir ekonomik biiyiime yasamistir.
Diinyada tarim iiriinlerinin fiyatinin yiikselmesi ve Tiirkiye’de iiretimin artis1 Sonucunda kirsal
kesime ciddi bir miktarda para akis1 olmustur. Bunun sonucunda ekonomideki canlanmanin
olusturdugu talebi, ithal triinleri satarak karsilayan tiiccarlar, birer kiiciik sanayiciye
dontismiislerdir (Ahmad, 2007: 141). Ancak, 1954 yilina kadar olumlu bir sekilde seyreden
ekonomik gostergeler, bu tarihten itibaren gerilemeye baslamstir. 11k dort yil iyi giden hava
kosullar1 kétiilesmis, buna bagli olarak elde edilen tarimsal {irtin miktar1 da azalmis ve Tiirkiye
yeniden yurt disindan bugday ithal etmeye baslamistir. Biiylime hiz1 %13’lerden %4’lere kadar
gerilemistir (Ziircher, 2006: 332; Liileci, 2016: 186).

Bu dénemin dis politika agisindan en onemli olay1 ise Tiirkiye’nin NATO’ya iiye
olmasidir. Aslinda, 4 Nisan 1949 tarihinde 12 iilkenin katilimiyla Kuzey Atlantik Anlagmasi
imzalandiginda Tiirkiye, katilma girisimlerine ragmen, NATO’ya dahil edilmemistir (Ekici ve
Bahargicek, 2016: 156). Tiirkiye’nin NATO {iyesi olmak istemesinin temel gerekgeleri
SSCB’den gelebilecek tehdide karsit NATO nun destegini almak ve modernlesme politikalar1
dogrultusunda Batili iilkelerle yakin iligkiler kurmaktir. 1950 yilinda iktidara gelen DP de bu
yaklasimi devam ettirmis ve selefi CHP’nin NATO’ya katilma girisimlerini devam ettirmistir.
Haziran 1950 tarihinde baslayan Kore Savasi, bunun i¢in bir firsat olarak gériilmiis ve Tiirkiye,
ABD’den sonra Kore’ye asker gonderecegini aciklayan ikinci iilke olmustur. Buna ragmen
Eylil 1950 tarihinde Tirkiye’nin NATO’ya katilmak i¢in yaptigi ikinci bagvuru da
reddedilmistir (Ozalp, 2018: 409). Ancak, Tiirkiye’nin ABD’nin yaninda Kore Savasi’na asker
gondermesi ve SSCB’ye kars1 miittefik olmasinin faydali olacagini diistinen ABD, Tiirkiye’yi
NATO yolunda desteklemistir. 1951 yilinda diizenlenen NATO Atlantik Konseyi toplantisinda
Tiirkiye’nin NATO iyeligi kabul edilmis ve bu karar 15 Subat 1952 yilinda yiirtirlige girmistir
(Ozalp, 2018: 411).

1954 yilindan sonra hem parti dis1 hem de parti ici muhalefete maruz kalan DP yonetimi,
se¢im kanununda muhalefetin siyaset yapmasmi smirlayacak degisiklikler yapmustir. Yiiriirliige
konulan yeni kanunlarla memurlarin, hakimlerin ve akademisyenlerin is giivenligi ortadan
kaldirilmistir. Muhalif gazeteciler baski altina alinirken ana muhalefet partisi CHP’nin miting
yapmasina engeller konulmustur. Ekonomik veriler Kkotiillesmeye, enflasyon oranlari
yiikselmeye Ve bazi tiriinlerin piyasada bulunmasi zorlasmaya baglamstir (Findley, 2012: 307-
308). 1954 yilina kadar DP’yi Atatiirk inkilaplarina ve laiklige aykir1 hareket etmekle elestiren
CHP, bu yildan sonra elestirilerini hiirriyet ve demokrasi konularinda yogunlagtirmaya
baslamustir (Karpat, 2012: 171-172). 1955 yilmn 6-7 Eyliil giinlerinde Istanbul ve Izmir’de
yasayan Rum vatandaslara yonelik siddet eylemleri gergeklestirilince hiikiimet, bu iki sehirde
sikiyonetim ilan etmistir. Ayni1 yil, sonralart DP hiikiimetine karsi1 darbe yapacak olan
subaylarmn hiicreler seklinde teskilatlanmaya baslamislardir (Hale, 2014: 126; Liileci, 2016:
186-187).

Bahsedilen sorunlara ragmen 1957 yilinda yapilan genel se¢imlerde, oy orani diismiis
olsa da, DP yine en fazla oy alan parti olmay1 basarmustir. Fakat 1958 yilinda ekonominin iyice
kotiilesmesi sonucu hiikiimet tasarruf tedbirleri almak zorunda kalmistir. Yiikselen enflasyon
dolayisiyla maaglar1 aginan memurlar ve tutarsiz bulduklar1 ekonomi politikalarindan dolay1
sanayiciler sikayetlerini dile getirmeye baslamuslardir (Findley, 2012: 307-308). Ozellikle sabit
maasla yasayan gen¢ subaylar, DP doneminde zenginlesen toplum kesimlerinden
rahatsizliklarini ifade etmeye baglamislardir (Ahmad, 2007: 148-149). Siyasal ve toplumsal
hareketliligin iist seviyeye geldigi 1960 yilinda DP tarafindan CHP hakkinda sorusturma
yiiriitmek icin bir Tahkikat Komisyonu kurulmus ve CHP lideri inénii ve milletvekillerinin
Meclis’e girmeleri engellenmistir (Findley, 2012: 309). Universite 6grencilerinin 19 Nisan
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1960 tarihinde Ankara’da yaptiklar1 yiiriiylis polis miidahalesiyle engellenmis ve Ankara ve
Istanbul’da sikiydnetim ilan edilmistir. Toplanti ve gosteriler yasaklanirken Ankara ve
Istanbul’da iiniversiteler bir ay siireyle kapatilmistir. Bunu mayis aymnda bazi gazetelerin
kapatilmasi izlemistir (Eraslan, 2005: 575; Liileci, 2016: 187). Bu gelismelerin sonucunda 27
Mayis 1960 tarihinde gergeklestirilen askeri darbeyle DP iktidardan uzaklastirilmistir.

ARASTIRMANIN YONTEMi

DP’nin iktidarda oldugu 1950’li yillardaki siyasal iktidar ve sinema iligkilerini
aciklamay1 amaglayan bu ¢aligma, ele alinan donemin niteligi nedeniyle, tarihsel arastirma
yontemi kullanilarak hazirlanmistir. Tarihsel arastirmalar, incelenen dénemden intikal eden
belgelerin incelenerek ya da o donemde yasamis kisilerle goriismeler yapilarak ele alinan konu
hakkinda “Gegmiste ne oldu?” sorusuna cevap aranan arastirmalardir. Arastirmaci, konu
edindigi tarihsel donemde neler yasandigini miimkiin oldugunca dogru bir sekilde anlamaya ve
nasil oldugunu agiklamaya ¢alisir (Biiyiikdztiirk vd., 2018: 21). Bir tarihsel arastirma, “konu ya
da problem tespiti”, “ilgili olgularin taninmasi1”, “alanin taninmasi”, “smirlama”, “konunun
boliimlemesi”, “okuma ve not alma”, “notlarmn tasnifi, analizi, kritigi” ve “yazma” gibi
asamalardan meydana gelir (Sakal, 2014: 72; Liileci, 2020: 1205) ve tarih disiplininin ugras
alanina giren donemlerin incelenmesinde kullanilir.

Sinema sektOriiniin Siyaset, ekonomi, sosyoloji ve hukuktan bagimsiz olarak ele
alinamayacagi ve siyasal iktidarla iliskilerinin ¢ok boyutlulugu sebebiyle bu c¢alisma
disiplinleraras1 bir yaklasimla kaleme alinmustir. Zaten tarihsel arastirmalarda insan
eylemlerinin biitiinsel yapisinin agiklanmaya calisilmasi, tarihgilerin birgok farkli disiplinle
etkilesime girmesini gerekli hale getirmis; bu nedenle de tarihyaziminda disiplinlerarasilik,
zorunluluk olmustur (Okumus, 2014: 35). Bu anlayisla donemin siyasi, ekonomik, sosyal,
hukuki ve kiiltirel degerlendirmesinin yapilmasindan sonra 1950’11 yillar sinema tarihi
alanindaki literatiir taranarak konunun g¢ercevesi ¢izilmistir. Literatiir taramasi, secilen konuyla
ilgili literatiiriin incelenmesi olarak tanimlanabilir (Yengin, 2017: 50; Liileci, 2020: 1205).
Literatiir taramasiyla elde edilen kaynaklara ek olarak Cumhurbaskanligt Cumhuriyet Arsivi
(CCA)’nden eclde edilen belgeler ve donemin gazetelerinde yer alan haberlerden
yararlanilmistir.

Calismanm Tirk sinemasinin estetik yoniinden ziyade sektorel yapisini ve siyasal
iktidarla iliskisini agiklamaya yonelik bir tarihsel arastrma olmasini nedeniyle iletisim
caligmalarinda kullanilan diger metotlar bu ¢alisma i¢in uygun bulunmamistir. Bunun nedeni
tarihin, “sosyal bir bilim degil, sosyal bilimlerle iligkileri olan beseri bir bilim” (Karabag, 2014:
223) olmasidir. Zira, tarih, her bir olay1 kendi biricikligi i¢inde tasvir etme niteligi gosteren
idiografik karakteriyle; genel yasalara ulasma iddiasindaki nomotetik sosyal bilimlerden
farklilagir (Gulbenkian Komisyonu, 2003: 18; Liileci, 2020: 1206).

Bu calismanin Girig bdliimiinde, DP iktidarini hazirlayan ¢ok partili diizene gecis karar1
ve DP iktidar1 donemindeki i¢ ve dis politik gelismeler genel hatlariyla ele alinmistir.
Calismanin birinci boliimiinde on yillikk DP iktidarinin kendisinden onceki Tek Parti
Dénemi’nden farklilasan kiiltiir ve sanat politikalarina kisaca deginilmistir. Ikinci bdliimde,
Tek Parti Donemi kiiltiir ve sanat politikalarmimn yiiriitiilmesinde 6nemli gérevleri iistlenen
Halkevlerinin, DP tarafindan kapatilmasi meselesi irdelenmistir. Ugiincii bdliimde, DP f{ist
yoneticilerinin sinemaya olan kisisel ilgilerine yer verilmistir. Dordiincii boliimde, siyasal
iktidarin 1950’ler boyunca sinema alanindaki yasal diizenleme ve sansiir uygulamalar1 ortaya
konulmustur. Besinci boliimde, donemin sinemacilarinin hazirladiklar: raporlar ve iktidarla
kurduklar1 iligkiler mercek altina alinmistir. Altinci boliimde, Sinemacilar Dénemi’nin
baslangicina, Yesilcam’m 1950’lerde gerceklesen dogus hikayesine ve iktidarin icraatlarmin
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buna etkisine yer verilmistir. Yedinci boliimde ise siyasal iktidarmn karar ve uygulamalarinin
sinemadaki yansimalar1 6rneklendirilmistir.

DEMOKRAT PARTI’NIN KULTUR VE SANAT POLITIiKASI

DP’nin ekonomi politikalarinin esasini devlet¢i ekonomik politikalardan liberal
ekonomik politikalara kademeli bir gegis, uluslararasi piyasalardaki talebi dikkate alarak tarim
sektoriindeki iiretime Oncelik verme, sanayilesme hamlelerini 6zel sektor oOnciiligiinde
gerceklestirme ve son olarak da dis ekonomik iliskilerde liberallesme egilimi olusturmustur
(Kanca, 2012: 48). 22 Mayis 1950 tarihinde goreve baslayan I. Menderes Hiikiimeti’nin parti
programinda yer alan “...devlet miidahalelerini asgariye indirmek, diger taraftan iktisadi sahada
devlet sektdriinii miimkiin oldugu kadar daraltmak ve buna ehemmiyet vermek suretiyle hususi
tesebbiis sahasini miimkiin oldugu kadar genisletmek...” (Siikkan, 1991: 7) ifadeleri DP’nin
ekonomide liberalizmi benimsediginin gostergesidir.

DP’nin 6zellikle ilk yillarinda benimsedigi liberalizm, sadece ekonomi alaniyla sinirlt
kalmamus, kiiltlir alaninda da etkili olmustur. Hifz1 Topuz, bu konuda, “Demokrat Parti
doneminde kiiltiir islerinde liberal bir politika izlenmis, devletin belirli bir kiiltiir politikas1
kalmamustir.” (Aktaran: Kasali, 2015: 163) ifadelerini kullanmaktadir. DP’nin 1950°1i
yillardaki kiiltiir alanindaki liberal tavrini, “politikasizlik” ve ‘“kendinden olusumlara g6z
yummak” seklinde yorumlayan baska yazarlar da vardir (Kogak, 2009: 370; Unsal, 2009: 157).
Oysa kiiltlir alanindan devleti ¢ekip bireysel ¢abalar ve 6zel kurumlarin 6n plana ¢ikmasini
saglamak ve bunlara miidahaleden kaginmak pekala liberal bir tavir olarak degerlendirilebilir.
Ancak DP’nin kiiltiir/sanat alanindaki bu liberal tavri, 6nciilii CHP’nin sanata inkilaplar1 halka
ulastirma misyonu yiikleyen devlet¢i tavrindan radikal bir kopusu ifade etmektedir (Liileci,
2018: 243).

DP’nin kiiltiir/sanat alaninda devlet yerine 6zel tesebbiisii 6n plana ¢ikarma politikasinin
sonucunda sanatg¢ilarin kisisel sergilerinde bir artis oldugu goriiliir. Bu artista sayilar1 giinden
giine artan 6zel galerilerin katkis1 da biiyiik olmustur. Tek Parti Donemi’nden devralinan Devlet
Resim ve Heykel Sergileri ve Giizel Sanatlar Birligi Sergileri, DP déneminde de devam eder,
ancak DP iktidari, bunlarin iistiine yeni bir sey eklememis ve sonucunda 6zel tesebbiis bu
boslugu doldurmustur. Ozel galeriler disinda Merkez Bankasi, {s Bankasi, Ziraat Bankasi, Yap1
ve Kredi Bankasi gibi kurumlar, sanat alaninda etkili olmuslardir. Bu bankalar arasinda
ozellikle Yap1 ve Kredi Bankasi1 bir¢ok sanat kurumuna ve etkinligine sponsor olmustur (Kasali,
2015: 167).

DP’nin kiiltiir ve buna baglh olarak da giizel sanatlar alanindaki politikasmin en dogru
sekilde yansidigi metin, DP daha iktidara gelmeden Once hazirlanmis olan 1946 tarihli
Demokrat Parti Tiiziik ve Program’min 39. maddesidir:

Madde 39: ilmin, teknigin, giizel sanatlarin siiratle gelismesini saglamak icin biitiin
vasita ve tedbirlere bagvurmak, bu climleden olarak ehliyet ve istidatlar1 tesvik etmek,
kiitiiphaneler, miizeler, tiyatrolar, konservatuarlar kurmak, ciddi nesriyata yardimda
bulunmak, Tiirk dilinin, milli biinyesine uygun olarak, siiratle gelismesi yolundaki
calismalara yardim etmek, kisaca, yurdumuzda milli ve insani kiiltiir seviyesinin
yiikselmesini saglayacak her faaliyeti desteklemek, kanaatimizce, devletin baslica
vazifelerindendir. Ancak, ilmin, sanatin ve her tiirlii fikir faaliyetlerinin, siyasi ve idari
miidahalelerden uzak kalmasini, Demokrasi’nin degismez bir esast olarak kabul
ediyoruz (Demokrat Parti Tiiziik ve Program, 1946: 26-27 Aktaran: Kasali, 2015: 163).

1953 yilinda basilan Demokrat Parti Tiiziik ve Programi’nda, yukarida verdigimiz 1946
tarihli Demokrat Parti Tiiziik ve Program’daki 39. madde, 40. maddeye doniismiis ancak
iceriginde, “Ancak, dilin, ilmin...” diye baglayan ciimlede goriildiigii gibi koyulastirilarak
yazilan “dilin” kelimesinin eklenmesi disinda, bir degisiklik olmamistir (Demokrat Parti Tiiziik
ve Programi, 1953: 58). Tabii burada tiyatro ve konservatuar gibi sanat kurumlarini kurmay1
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devletin baslica vazifesi olarak kabul etmek, sonra da sanatin her tiirlii siyasi ve idari
miidahalelerden uzak kalmasmi beklemek, kendi iginde sorunlu bir yaklasim olarak
durmaktadir.

DP donemindeki kiiltiir/sanat politikasini, partinin yazili belgelerinin yani sira
yoneticilerinin ¢esitli konusmalarindan da takip etmek miimkiindiir. Cumhurbagkan1 Celal
Bayar, -basta Atatiirk olmak tizere Tek Parti Donemi devlet adamlarmin sanat alanindaki
ilerlemeyi uygarlik gostergesi olarak degerlendirdikleri s6zlerini akillara getiren- (Liileci, 2018:
225-226) 1952 wyilinda Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi (TBMM)’nin agilisinda yaptigi
konusmasinda, giizel sanatlardaki basarinin, milletlerin uygarlik asamasinda ulasmis olduklar1
seviyeyi gosteren Olgiilerden biri oldugunu vurgulamis ve ardindan su ifadeleri kullanmistir:
“Her subesiyle Tiirk’iin ince zevkini temsil eden giizel sanatlarin, inkisafin1 saglayan gayretlere
devam olunacaktir.” (Dikilitag, 2007: 304).

II. Diinya Savasi, sonrast siyasal konjonktiir geregi Tirkiye’nin ABD ve Avrupa
tilkelerine yakinlagmasi, kiiltiir alaninda da kendini gosterir: 1950°li yillar boyunca ABD ile
kurulan iligkiler sonucunda, yalnizca ekonomik ve siyasal alanda degil, kiiltiir/sanat alaninda
da bu iliskinin etkileri gdriinmeye baslar (Ustiindag, 2018: 60). Bu kapsamda Fransa ile
1952°de, Ingiltere ile ise 1957°de kiiltiir anlasmalar1 yapilmustir (Kasali, 2015: 164). SSCB
tehdidi, liberal Bat1 iilkeleriyle kurulan yakin iliskiler ve NATO iiyeligi sonrasinda DP
hitkiimetinin kiiltiir politikalar1 alanindaki diger bir 6zelligi ortaya ¢ikar: Anti-Komiinizm.
Komiinizm, bu donemde, toplumun genis kesimleri tarafindan “din ve namus diismanligi”
olarak goriilmiis ya da topluma bdyle sunulmustur. Buna bagli olarak ABD’nin komiinizmin
bag diismani ve Amerikalilarin “dinlerine bagli” bir toplum oldugu algist olusturulmustur.
Sovyetlerin temsil ettigi komiinizmden korunmak i¢cin ABD’ye yakin olmak ve dine 6nem
vermek gerektigi soylemi 6n plana ¢ikarilmistir (Kirkpinar, 2018: 355).

HALKEVLERI, TARTISMALAR VE KAPATILMA SURECI

DP iktidarmin kiiltiir/sanat alanindaki icraatlarinin icinde en fazla elestiri alan
uygulama, CHP’nin 1932 yilinda kapatilan Tiirk Ocaklarina alternatif olarak kurdugu
Halkevleri ve Halkodalarmin faaliyetlerinin 1951 yilinda sonlandirmasi olmustur. Halkevleri,
Ik olarak 1932 yilinda her biri farkli illerde 14 subenin agilistyla faaliyetlerine baslamistir.
1950 yilinda Halkevlerinin sayis1 478, Halkodalarinin sayis1 ise 4322’ye kadar cikmustir.
Halkevleri faaliyetlerini, 1) Dil, Tarih, Edebiyat, 2) Ar (Sanat), 3) Gosterit (Tiyatro), 4) Spor,
5) Sosyal Yardim, 6) Halk Dershaneleri ve Kurslar, 7) Kitapsaray ve Yayin, 8) Koyciiliikk ve 9)
Miize ve Sergi olmak iizere dokuz sube altinda gergeklestirmistir (Yesilkaya, 2009: 113).

Halkevleri ve Halkodalar1 faaliyette bulunduklar: siirece CHP’ye bagli olarak hareket
eden kuruluslardi. Bu durum, CHP nin iktidarda oldugu Tek Parti Donemi boyunca sorun teskil
etmemis; ancak DP’nin 1950 yilinda iktidar1 devralmasindan sonra Halkevlerinin tiizel kisiligi
ve faaliyetleri sorun olarak goriilmeye baglanmistir. CHP de bu durumun sorun yaratacagini
tahmin etmis ve Halkevleri ile arasindaki baglantiyr ortadan kaldirmak igin hukuki
degerlendirmeler yapmustir; ancak bu gerceklestirilememistir. Sonugta DP, kendi politikasina
aykirt gordiigli Halkevlerini ¢ikarilan 6zel bir kanunla 1951 yilinda kapatmis ve tiim mal
varligini hazineye devretmistir (Catalbag, 2014: 81). DP, Halkevlerini kapattiktan sonra Halk
Egitimi Biirosu, Halk Egitimi Merkezleri ve Halk Okuma Odalar1 gibi ¢esitli kiiltiir ve egitim
kurumlar1 actiysa da (Catalbas, 2014: 82-83) bu kurumlarin Halkevleri ve Halkodalarinin
etkinligine ulastigini sdylemek ¢ok zordur.

Aslinda Menderes’in Halkevleriyle iliskisi onceki yillara dayanmaktadir. Kendisi Tek
Parti Donemi’nde uzun yillar Halkevleri denetciligi yapmis, birgcok Halkevinin agilisini katilmis
ve bu kurumlar hakkinda olumlu ifadeler kullanmistir. Fakat Halkevlerinin CHP’nin bir kiiltiir
kolu ve toplant1 yeri olmasi, bu kurumdan sadece CHP’nin yararlanmasi, Menderes’in
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yaklagimini degistirmistir (Gezer, 2012: 84). Menderes, TBMM’nin 7 Agustos 1951 tarihli
oturumunda, Halkevlerinin kapatilmasi konusunda sunlar1 ifade etmistir:

Halkevlerini fiilen ortadan kaldiran bir tasar1 degildir. Bir siyasi parti kendi siyasi
maksatlar1 diginda islerle ugrasmamasi gerekir. Halkevleri, Halkodalar1 kurmak,
genglik teskilatini ele almak fagistvari anlayiglarin ve diigsiincelerin mahsulii olsa
gerektir. Bu miinasebetle eger bilmiyorlarsa surasini da haber vereyim ki, Halkevleri
¢oktan beri fiilen kapali bulunmaktadir. Bunlar, igtimai ve siyasi biinyemiz iginde
tamamiyle abes, beyhude, geri ve bir yabanci uzuv halindedirler. Bunlar1 demokratik
fikirlerin nesir ve tamimi i¢in bir mektep haline getirmek hayali gene eskimis, dar bir
anlayisin mahsulii olmaktan bagka bir mana ifade etmez (Gezer, 2012: 84).

Goriildigi gibi “fagistvari anlayislarin ve diislincelerin mahsulii” olmakla itham edilen
Halkevleri, 1954 yilinda kapatilan K6y Enstitiileri gibi (Karadmerlioglu, 2009: 286), dogrudan
dogruya komiinizm suglamasina maruz kalmamislar, ancak bu kurumlarin SSCB’de faaliyet
gosteren Narodni Dom isimli kurumlar 6rnek alinarak yapilandirildiklar: ifade edilmistir.
Kapatilan Halkevlerinin binalari, devlet parasiyla yaptirilmasina ragmen parti namina tescil
edildigi gerekcesiyle miisadere edilip hazineye devredilmis ve c¢esitli kamu kurumlar1
tarafindan kullanilmiglardir (Karpat, 2010: 461).

Halkevlerinin, kapatilmasinin iktidar sinema iligkisi bakimindan da 6nemli sonuglari
olmustur. Zira biitiin yurt sathina yayilan Halkevlerinde, 1932 yilinda itibaren vatandaslara
yonelik ¢ok sayida devlet destegiyle ¢ekilen ya da yurt disindan alman genellikle belgesel
tiriindeki filmlerin gésterimi yapilmustir. Bu filmler, 1- Milli bayramlar, 2- Siyaset, 3- Saglik,
4- Aktualite, 5- Askerlik, 6- Spor, 7- Seyahat ve 8- Ziraat ve sanayi ile ilgili olmak iizere baslica
sekiz tirde yapimlardir (Celiktemel-Thomen, 2015: 58, 62-63). Bu filmler genelde egitici-
ogretici kisa filmler, haber filmleri, propaganda filmlerinden olusmaktadir. Dolayisiyla
Halkevlerinin sinema faaliyetlerin, kiiltiirel ve sanatsal olmaktan ziyade didaktik ve politik bir
nitelikte oldugu soylenilebilir (Berktas, 2008: 207; Liileci, 2018: 235). DP, bu kurumlar1
kapatmakla, sinemanin egitim ve propaganda 6zelliklerinden devlet eliyle faydalanma imkanini
da ortadan kaldirmistir. DP yoneticileri, muhtemelen bunu liberalizmin bir geregi olarak
goriiyorlardi; zira donemin liberal {ilkelerinde Halkevleri benzeri bir kurum, alisildik bir sey
degildi.

DEMOKRAT PARTI YONETICILERININ SINEMAYLA ILISKIiLERI

DP’nin sinemaya yaklasimini, onlarin kiiltiir/sanat politikalarmin bir uzantisi seklinde
ele almak miimkiindiir. Sinema alaninda DP doneminde gergeklestirilen uygulamalara
gegmeden Once bu partinin kurucular1 ve donemin en Onemli siyasi figiirleri olan
Cumhurbagkan1 Bayar ve Basbakan Menderes’in sinemayla iligkilerine dair bilgi vermekte
fayda vardir: Bayar, ABD ziyaretinde, 8 Subat 1954 tarihinde ugradigi San Francisco sehrinde
bir sinemaya gitmis ve izledigi filmin cesitli sahnelerinin kendisini heyecanlandirdigini
soylemistir (Bayar Los Angelese Gitti..., 1954: 7). Bayar, bundan bir giin sonra ise L0S
Angeles’taki Hollywood’a gegmis ve burada bulunan Universal-International Film
Stiidyolarr’m1 gezmistir. Giriste film firmas1 miidiirii tarafindan karsilanan Bayar, “Atilla”
hakkindaki bir filmde rol alan oyuncularla tanismis ve film setlerini gezmistir (Bayar, LosS
Angeleste tezahiiratla..., 1954: 7).

Bagbakan Menderes’in sinemaya ilgisi konusunda ise iki farkli rivayet vardir. Bunlardan
ilkinde Menderes’in oglu Aydin Menderes, anilarinda, aile olarak gilinliikk hayattan
kopmadiklarini, her zaman sinema ve tiyatroya ailecek gittiklerini soylemektedir (Aktaran:
Ustiindag, 2018: 65). Ikinci rivayet ise Samet Agaoglu’nun Menderes hakkinda kullandig: “On
yillik bagbakanlig1 zamanimnda mecbur kalmadikga, protokoliin kesin gerektirmesi olmadik¢a su
veya bu resmi suarede, yemekte, sefarette goriilmemistir. Tiyatro, opera ve ya sinemaya gitmez,
biitiin bu gesit yerlere karsi yabancilik duyardi.” (Agaoglu, 1972: 83-85 Aktaran: Ustiindag,
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2018: 65) seklindeki ifadeleridir. Goriildiigii gibi ilk 6rnekte Menderes, yogun mesaisine
ragmen ailesiyle sinemaya giden bir baba olarak tasvir edilirken, ikinci 6rnekte tiyatro, opera
ve sinema gibi sanatlara ilgi géstermeyen bir devlet adami portresi olarak ¢izilmistir.

DP yoneticileri, gesitli vesilelerle sinemacilarla da goriisiiyorlardi. Ornegin Tiirk sinema
tarihinin 6nemli figlirlerinden olan Cemil Filmer, hatiralarinda, Sisli’deki Site Sinemasi’nin
isletmesini nasil elde ettigini ve agilisina devrin bagbakani Menderes’i davet ettigini
anlatmaktadir. Menderes, bu davete icabet etmis ve kurdeleyi bizzat keserek sinemanin agilisini
yapmustir (Filmer, 1984: 201-202). 28 Kasim 1958 tarihinde Site Sinemasi’nin agiligini yapan
(Bagvekilimiz Site Sinemasmin..., 1958: 2) Menderes, sinemanin salonlar1 gezdikten sonra
izlenimlerini soyle ifade etmistir: “Avrupada bukadar sinema gordiim, higbiri boyle gilizel
degildi.” (Umar, 1958: 2).

SINEMA ALANINDA YASAL DUZENLEMELER
VE SANSUR UYGULAMALARI

DP’nin iktidar yillarinda sinema alanindaki hukuki yap1 1930’larda yiiriirliige girmis
kanun ve nizamnamelerden olusuyordu: 14 Temmuz 1934 tarih ve 2559 sayil1 “Polis Vazife
ve Salahiyetleri Kanunu”, sinema filmlerinin denetimi hakkinda maddeler igeriyordu. Bu
kanuna gore yurt disindan ithal edilen filmlerin denetlenmesi ve yurt iginde film tiretilmesi polis
iznini gerektiriyordu (Coskun, 2009: 32). 09 Temmuz 1939 tarihinde ise bu kanunun 6.
maddesine dayanilarak 2/11551 sayili “Filmlerin ve Film Senaryolarmin Kontroliine Dair
Nizamname” yiiriirliige girmistir (Onder ve Baydemir, 2005: 115; Liileci, 2015: 437). Bu
nizamnameyle hiikiimet, halka gosterilecek olan yerli ve yabanci filmleri gésterimden once
denetlemeyi amaglamistir. Buna gore filmler, kurulacak komisyonlar eliyle, Ankara ve
Istanbul’da bir salon veya sinemada seyredilir ve hukuki durumlar1 hakkinda karar verilir
(Cantek, 2008: 142; Liileci, 2015: 437). Bu nizamnamenin 18. maddesi geregi, yerli veya
yabanci sinemacilara, senaryolarinin kontrol gordiigline dair tasdik belgesi alma kosulu
getirilmistir. Nizamnamenin 10. maddesinin genis yorumlamalara a¢ik olmasi ise, hiikiimete
sinema eserlerini tam anlamiyla kontrol altina alma imkan1 tanimistir (Seker, 2006: 135-136;
Liileci, 2015: 437; Liileci, 2016: 192).

1939 tarihli bu nizamname, 1948 ve 1957 yillarinda kiigiik degisikliklere ugramasina
ragmen DP iktidar1 doneminde de yiiriirliikte kalmaya devam etmis ve filmler ancak bu yasal
prosediirleri gegerek seyirciye ulasabilmistir (Coskun, 2009: 33-34; Liileci, 2016: 192).
20 Kasim 1957 tarihinde, Icra Vekilleri Hey’eti’nin 19/07/1939 tarih ve 2/11551 sayili karariyla
yiriirliige konulmus olan “Filmlerin ve Film Senaryolarmin Kontroliine Dair Nizamname”nin
6. ve 34. maddelerinde degisiklige gidilmistir. Buna gore, 6. maddenin ‘“Yabanci
memleketlerden getirilen filmlerin kontrolii, glimrilk muamelesi yapilmadan evvel icar edilir.
Filmler, kontrol yapilacak mahalle glimriiglin mhrii altinda ve memur vedaatile gonderilip,
kontrolden sonra da komisyonun miihrii altinda yine memur vedaatile giimriige iade
edilir.” (CCA, 030.18.01-02-147-59-07: 15) scklindeki metni aynen kalirken, bu metne
asagidaki kisim eklenir:

Harigte banyolar1 yaptirilarak yolcu beraberinde Tirkiyeye getirilen veya sair
suretlerle getirtilen sinematografik filmlerden, film yapmak veya yaptirmak vazifesile
gorevli devlet dairelerine ait filmler veya aile filmi olduklar1 vazifeli giimriik
memurlarinca anlasilanlar isbu nizamnamenin kontrole miiteallik hiikiimlerine tabi
tutulmaksizin sahiplerine tevdi edilir.

Bunun diginda kalanlar hakkinda kontrole tealluk eden hiikiimler tatbik olunur (CCA,
030.18.01-02-147-59-07-2; CCA, 030.18.01-02-147-59-07-3).

34. maddenin “Her Tirlii sinematografik filmlerin banyo i¢in memleket haricine
c¢ikarilmast hiikkiimetin miisaadesine baglidir.” (CCA, 030.18.01-02-147-59-07: 15) seklindeki
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metni ise, “hiikiimetin” kelimesi yerine “Dahiliye Vekaletinin” kelimeleri eklenerek, “Her tiirlii
sinematografik filmlerin banyo i¢in memleket haricine ¢ikarilmasi Dahiliye Vekaletinin
miisaadesine  baghdir.” seklinde degistirilmistir (CCA, 030.18.01-02-147-59-07-3).
Nizamnamedeki bu degisiklikler 20-11-1957 tarih ve 4/9710 sayili kararnameyle isleme
konulmustur (CCA, 030.18.01-02-147-59-07-1).

1950’11 yillardaki sansiir uygulamalarindan en fazla ses getireni senaryosunu Bedri
Rahmi Eyuboglu’nun yazdigi, yonetmenligini ise Metin Erksan’m yaptigi Asik Veysel’in
hayatini konu edinen 1952 yapimi Karanlik Diinya adli filmdir. Sansiir Komisyonu, senaryonun
tasdiki asamasinda filmin isminin Asik Veysel in Hayat: seklinde degistirilmesini talep etmistir.
Cekim asamasmnda oyuncular Aclan Sayilgan ve Kemal Bekir, komiinist parti kurma
suglamasiyla tutuklaninca, film iyice politik bir meseleye doniismiistiir. Sonrasinda ise filmin
gosterimi, sansiir tiizigiiniin 7. maddesinin 5. firkas1 geregince yasaklanmistir. Bir siire sonra
tekrar kurula gonderilen film, ancak sarth kabulle gdsterim izni alabilmistir. Kurul izledigi
filmde, 1) Ekinlerin boylarinin kisa ve ciliz olmasini, 2) Ziraat islerinin ¢ok ilkel yontemlerle
yapilmasini ve 3) Turna dans1 yapan dort kizdan ikisinin ¢iplak ayakli, ikisinin ¢arikli olmasini,
problem olarak gdrmiistiir (Ozgii¢, 1976: 25). Sansiir Kurulu’nun ideolojik buldugu film, uzun
ugraslar sonucunda ve bir¢cok sahnesinin ¢ikarilip ya da degistirilmesi sonucu gdsterim izni
alabilmistir (Sim, 1996: 68).

1950’11 yillar boyunca DP’nin kiiltiir/sanat alanindaki icraatlarina etki eden faktorlerden
biri de komiinizm karsitligidir. DP’nin CHP’den devraldigi komiinizm aleyhtarligi, Soguk
Savas kosullarinda daha da yogunlasmistir. Sola karsi gelistirilen devlet refleksi, Tiirk dis
politikasindaki se¢imlerle dogrudan iliskilidir. Soguk Savas’in basladig1 1950°1i yillar boyunca
ABD ve Kuzey Avrupa iilkelerinin temsil ettigi Bat1 Blogu’na yaklasan Tiirkiye’de, DP iktidari,
karsit kutupta yer alan SSCB’nin tehdidi nispetince sola kars1 bir tutum almistir. I¢ politikada
komiinizm, bazen oldugundan daha fazla biyiitiilerek ona karsi kamuoyu olusturulmus ve
boylece komiinizme karst kurulan Bati Blogu’'nda elde edilen konum daha da
saglamlastiriimistir (Ozdemir ve Sendil, 2016: 27).

Komiinizme kars1 bu tavirdan sinema da etkilenir. Sosyalist oldugu diistiniilen Nazim
Hikmet, Orhan Kemal, Yasar Kemal, Kemal Tahir ve Vedat Tiirkali gibi yazarlarin iirettigi
senaryolarin, beyazperdeye yansimasi zorlasir. Sansiir Kurulu’nun kara listesine giren bu
senaristler, eserlerinde miistear isimler kullanarak engeli asmaya calisirlar (Ustiindag, 2018:
77). 1959 yilinda Atif Yilmaz’in ¢ektigi Bu Vatanin Cocuklar: adli filmin senaryosunu yazan
Yagar Kemal, filmin jenerigine Sansiir Kurulu onaylamadigi i¢in kendi ismini yazamaz. Onun
yerine bu kurulda gorevli bir polis memuru olan Azmi Kiitiival’in ismi yazilir. Daha da ilging
olani ise filmin senaryo dalinda 6diile layik goriilmesi ve Kiitiival 6diil alirken Yasar Kemal’in
bunu seyirciler arasindan izlemesidir (Yilmaz Giiney Kara..., 1995: 12). Ayn1 y1l Memduh
Un’iin U¢ Arkadas filminin Cannes Film Senligi’ne katilmas1 Basmn Yaym ve Turizm Genel
Miidiirliigii tarafindan engellenir (Ozgiig, 1976: 27). Sinemalarda gdsterime giren baz1 yabanci
filmlerde, komiinizm propagandasi yapildig1 gerekgesiyle, filmi gosteren miiesseseler ve filmi
ithal eden film girketi takibata ugrar (Bir sinemada gosterilen..., 1953: 1,7).

1950’lerde DP hiikiimetinin sinema alaninda goriilen anti-komiinist tavri akillara
ABD’de 1950’li yillarda ordu ve biirokrasi tizerinde oldugu gibi Hollywood {izerinde de ciddi
bir etkisi olan McCarthy Sorusturmasi’ni getirir. Bu doénemde Senatér McCarthy’nin
komiinistlik suclamasiyla baslattigi “Cadi Avi” Hollywood’a da uzanmis, kara listeye
eklenenlerin sayis1 400°{ gegmis ve ihbarcilik kahramanlik olarak goriilmeye baslanmistir. Bu
siirecin sonunda birgok yonetmen ve oyuncu islerini kaybetmek ya da iilkeyi terk etmek
zorunda kalmiglardir (Teksoy, 2009: 359-360).
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SINEMACILARIN HAZIRLADIKLARI RAPORLAR
VE IKTIDARLA KURDUKLARI ILISKILER

DP iktidarinin yukarida ayrintilariyla vermeye c¢alistigimiz sinema politikasina karsilik
sinemacilar da gesitli vesilelerle iktidar gevreleriyle iletisime ge¢mislerdir. Bu diyalogun en
onemli 6rneklerinden biri, 1953 yilinda Yerli Film Yapanlar Cemiyeti’nin “Tiirk Filmciliginin
Dertlerile Carelerine Dair Rapor”dur. Cemiyet bu raporu, TBMM’ye, bakanliklara, bakanlara
ve belediyelere gondermistir. 1955 yilinda da Tiirk Film Dostlar1 Dernegi tarafindan “Tirk
Filmciligi ve Kalkinmas1 i¢in Halli Gereken Meseleler Hakkinda Rapor” bashikli bir rapor
yaymlar. 1958 yilinda ise Tiirk Film Imalcileri Cemiyeti, “Tiirk Filmciligi’ni Kalkindiracak ve
Cagdas Seviyeye Eristirecek (Tiirk Filim ve Sinema Kanunu)nun Gerekcesine Ait
Temennilerimiz” baslikli bir ¢alisma hazirlar. Bu ¢alisma o yillarda giindeme gelen Tiirk
Sinema Kanunu igin bir rapor niteligindedir (Giovanni Scognamillo’nun..., 2011: 279; Tirk
Sinemas1 Hakkinda Raporlar, 2019).

Yerli Film Yapanlar Cemiyeti’nin 1953 yilinda yerli sinema ile ilgili hazirladig: “Tiirk
Filmciliginin Dertlerile Carelerine Dair Rapor” baslikli rapor, 1. Dertlerimiz ve 2. Dileklerimiz
baslikli iki boliimden olusmaktadir. Dertlerimiz baslikli birinci boliimde a) Ham madde, b)
Vergi ve riisum, ¢) Ecnebi film ithalinin tahdidi ve d) Sansiir olmak tizere dort alt baglik vardir.
Dileklerimiz adli 2. béliimde de yine a) Ham maddenin serbestce temini, b) 5237 sayili kanunun
yerli ve yabanci filmler igin tespit ettigi riisum nispetinin bozulmadan tatbiki, ¢) Ecnebi
filmlerinin biinyemize gore tahdidi ve d) Senaryo ve filmlerin kontroliine dair nizamnamenin
degistirilmesi, seklinde dort alt baslik vardir (CCA, 030.01-125-802-1: 2). Raporda Tiirk
sinemastyla ilgili olarak “yurdumuzda sanayilesmeyi hedef tutan demokrat hiikiimetimizin
himaye ve yardimma en fazla muhtag¢ ve layik olan bir saha” ifadeleri kullanilarak DP’den
sinema alaninda yardim beklendigi vurgulanmistir (CCA, 030.01-125-802-1: 2). Bu raporda
ayrica, Tirk sinemasinm, a) Ham madde (bilhassa bos film) saglayamamasi, b) Belediye
gelirleri hakkindaki 5237 sayili kanunun 27. maddesinin yerli filmleri koruyacak sekilde tatbik
edilememesi, ¢) Memleketimizin ihtiyacindan fazla ecnebi film ithali ve rekabeti karsisinda
bulunmasi ve d) Senaryo ve filmlerin kontroliine dair (sansiir) nizamnamenin kifayetsizligi ve
yanlis tatbik edilmesi, gibi nedenlerden dolay1 bir kriz i¢erisinde oldugu ve sinema sektoriiyle
iliskili 2000 kisi ve ailelerinin issiz kalmasindan endise duyuldugu ifade edilmektedir (CCA,
030.01-125-802-1: 2).

Tiirk Film Dostlar1 Dernegi tarafindan 30 Aralik 1954 tarihinde hazirlanip 10 Ocak 1955
tarihinde diizenlenen basimn toplantisiyla kamuoyuyla paylasilan “Tiirk Filmciligi ve Kalkinmasi
Icin Halli Gereken Meseleler Hakkinda Rapor” baslikli rapor da alt1 boliimden olusmaktadir.
A) “ithal Filmlerin Tahdidi” baslikl1 béliimde, ithal edilen filmlere bir sinirlama getirilmesi
onerilmistir. B) “Olgiisiiz Ithalatin Zararlar1” bashikli boliimde, ithal edilen filmlerin gergekte
“B Pictures” diye tamimlanan niteliksiz filmlerden olustugu belirtilerek, bu filmlerin
gosteriminin Tiirk sinemasina verdigi zararlar anlatilmaktadir. C) “Ithalatin Tahdit ve Kontrolii
Nasil Saglanabilir?” baglikli boliimde, yabanci filmlerin sinirlanmasi ve kontrolii konusunda
oneriler sunulur. Tiirkgeye duble edilen yabanci filmlerden 50 kurus yerine 100 kurus alinarak
kurulacak olan Tiirk Filmciligine Yardim Fonu’na aktarilmasi ve bu para ile ilerde bir Milli
Sinema Merkezi agilmasi 6nerilir. D) “Sinema Programlarinin islah1” bashkli bdliimde sinema
salonlarmdaki film gosterimlerine Ingiltere, Fransa ve Italya’dan orneklerle bir diizenleme
getirilmesi Onerilmektedir. E) “Sansiir Meselesi” baslikli boliimde, 1939 tarihli “Filmlerin ve
Film Senaryolarinin Kontroliine Dair Nizamname’nin ‘“Nazi memleketleri” film sansiir
mevzuatindan terciime edilen anti-demokratik ve tekelci bir devlet sansiirii oldugu ifade
edilmistir. Filmler i¢in Istanbul ve Ankara’da iki ayr1 sansiir kurulunun yersiz oldugu, kurulun
sadece sektdriin bulundugu Istanbul’da yer almasmin daha uygun olacag: belirtilmistir. F) “Bu
Mevzularla Ilgili Diger Hususlar” bashkli son boliimde ise sinema salonlarinin teknik
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donaniminin ve salonlarin konforunun yetersiz oldugu, kiicliik ¢ocuklarin yasaga ragmen
sinemalara alindigi, belediyelerin buralar1 yeterli derecede kontrol etmedigi gibi ¢esitli
konularda goriis beyan edilmistir (Tiirk Sinemasi1 Hakkinda Raporlar, 2019: 139-148).

Tiirk Film Imalcileri Cemiyeti’nin 1958 yilinda hazirladigi “Tiirk Filmeiligi’ni
Kalkindiracak ve Cagdas Seviyeye Eristirecek (Tiirk Filim ve Sinema Kanunu)nun Gerekgesine
Ait Temennilerimiz” baslikli brosiir ise i¢ bolim ve bir kanun taslagindan olugmaktadir.
Brosiiriin  giris kisminda, film endiistrisi ve Onemli sayida sinema salonu olan diinya
devletlerinin bu endiistri ve sanat dalina dair kanunlar1 oldugu vurgulanir. “Tiirk Filmciligi”
baslikli boliimde Tiirk sinemasinin vergi diizenlemesinin yapildigr 1948 yili ile brosiiriin
hazirlandigi 1958 yillar1 arasindaki on senede Tiirk film endiistrisinin dnemli bir gelisme kat
ettigi belirtilmekte ve bu endiistrinin gelistirilmesi, ¢aliganlarin is giivencesinin saglanmasimin
milli bir vazife olarak goriildiigii ifade edilmektedir (Tiirk Sinemasi1 Hakkinda Raporlar, 2019:
151). “Tiirk Filmciligi ve Onemi” adli baslik altinda ise, sinemanm diinyada itibar goriirken
Tiirkiye’de hakli veya haksiz yere asagilandigini itham edildigi iddia edilmektedir. Diinya
tilkelerinin organize ettikleri film festivallerinin o iilkelere ilgiyi artirip kiiltiirlerini tanitma
imkani sagladigini; ancak Tirkiye’nin Sinemanmn bu 6zelligini yeterince kullanamadigi
vurgulanmaktadir. Islam diinyasinda lider iilke olmasi gereken Tiirkiye’nin sinemaya Verecegi
onemle ciddi bir propaganda vasitasina kavusacagi ileri siiriilmektedir. Batili iilkelerden ithal
edilen havadis filmleriyle halkin propaganda tesirine birakildigini; oysa Tiirkiye’nin kendi
imkanlariyla bu filmleri yapabilecegi vurgulaniyordu (Tirk Sinemasi1 Hakkinda Raporlar,
2019: 152-153). “Tiirkiye’ye Ithal Edilen Ecnebi Filmler” baslikli bdliimde ise, ithal edilen
yabanci filmlerin kalitesi ve fiyatinin kontrol edilemedigi, bu filmlerin Tiirk kiiltiir ve sosyal
hayatina uygun olmadig: vurgulanmaktadir. Gelen filmlerin kalitesinin diisiikligii dolayisiyla
Tirk halkinin sanat filmlerini seyretme imkani1 bulamadigi belirtilmektedir. Bunun yan1 sira
sinemalarin konulu filmlerden once bir aktiialite veya egitici film gdsterme zorunluluguna
uymadigi iddia edilir. Brosiiriin son kisminda ise Cemiyet’in dilekleri 6zet olarak siralanir.
Buna gore, 1) Bir sinema ve filmcilik umum midiirligi kurulmasi, 2) Acil olarak bir sinema
kanunu ¢ikarilmasi, 3) Film imalatinin rasyonel usullere gore diizenlenmesi, 4) Mussolini
[talyas1’nin kanunlarmdan terciime ile yapilan sansiir nizamnamesinin degistirilmesi, 5) Sinema
trost ve kartellerine kanun dairesinde miisaade edilmesi ve sinema salonlarinda asgari bir siire
yerli film gosterilmesinin temin edilmesi, 6) Halen oldugu gibi ham film stiidyo aksami ve
makineleri icin doviz tahsis edilmesi, 7) ithal filmlerin vasif, fiyat ve adet kontrollerinin
yapilmasi gibi dileklerde bulunulmustur (Tiirk Sinemasi Hakkinda Raporlar, 2019: 154-155).

SINEMACILAR DONEMI’NE GECIS, o
YESILCAM’IN DOGUSU VE DP’NIN BUNA ETKIiSI

1950’1 yillar Tiirk sinemasi icin bir atilim dénemi olmustur. Ozon, her ne kadar
Tiirkiye’de onceki donemlerde de filmler ¢ekilmis olsa da Tirk sinemasinin ger¢ek anlamda,
1950°1i yillarda basladigin1 belirtmektedir (2013: 194). Ozén, yine kendi dénemlendirmesiyle
1939 yilina kadar siiren “Tiyatrocular Donemi” ve oradan 1950’ye kadar devam eden “Gegis
Donemi”’nde Tiirk sinemasinin sinema dilinden yoksun kaldigini ifade etmektedir. Ona gore bu
donemlerde Tiirk sinemasinin kullandig dil, sinema dili bir yana, sinemalastirilmig bir tiyatro
dili bile degildir, buna ancak tiyatrolastirilmig bir sinema dili denilebilirdi. Ancak 1950’lerde
baglayan “Sinemacilar Donemi”nde, sinema terimleriyle diigiinmenin, sinema diliyle
anlatmanin ilk &rnekleri ortaya konulabilmistir (2013: 194-195). Esen de Ozon’le paralel
olarak, 1950’li yillarin basinda, Tiirk sinemasinin, artik sinema dilini 6grendigini, film yapim,
dagitim sirketleri, sinema salonlari, sinemanin ¢esitli asamalarinda ¢alisan meslek erbabi ve
teknik donanimla ticari bir ¢arkin kuruldugunu ve bir sistemin olusturuldugunu belirtmektedir
(2016: 48).
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1950’11 yillarda devletin dogrudan bir destegi olmaksizin sinema alaninda goriilen
hareketlenmeyi agiklamakta gesitli faktorler etkili olmustur: Anadolu’nun gesitli sehirlerinden
Istanbul’a gelen sermaye sahipleri, sinema alanma yatirim yapmis, yapimci ve isletmeci olarak
sinema alaninda tiretime katimiglardir. Sinemanm bu yillardaki gelisimdeki 6nemli
etkenlerden biri de ulagim alanindaki gelismelerdir (Yaylagiil, 2018: 122). DP’nin iktidara
geldigi 1950 yilinda, 47.080 kilometre olan karayolu uzunlugu, 27 Mayis Askeri Darbesi’yle
iktidardan indirildigi 1960 yilinda 61.542 kilometreye ulagsmistir. 1950 yilinda 32.564 olan
motorlu kara nakil araci sayisi ise, 1955 yilinda 71.237’ye, 1960 yilinda ise 114.208’e kadar
cikmistir (Kapluhan, 2014: 432-433). Diger bir faktor de elektrik tiretiminin artirilmasi ve
iretilen bu elektrigin daha genis bir alana ulastirilmasidir. 1950 yilinda 789,5 milyon
kilovatsaat elektrik {iretimi s6z konusuyken, bu iiretim 1960 yilinda 2 milyar 815 milyon
kilovatsaate ¢ikmustir (Yurtoglu, 2018: 267). Bu donemde elektrigin Anadolu’nun kasaba ve
koylerine kadar ulagmasi, sinemanin da buralara ulasmasina katki saglamistir. Bu faktorlerin
etkisiyle iretilen film ve sinema salon sayilarinda artis yasanmistir (Sim, 1996: 70).

Tiirk sinemasimin en 6nemli yonetmenlerinden sayabilecegimiz bir yonetmen kusagi da
bu dénemde film iiretmeye baslamislardir. Bu isimlere en giizel 6rnek Liitfi O. Akad’dur.
1952°de yapmis oldugu Kanun Namina filmiyle Akad, Tiirk Sinemasina goriintii yonetimiyle,
senaryosuyla, kullandig1 ara¢ gerecle, mekanlarla ve tiyatrocu olmayan oyuncularla 6nemli bir
eser birakmistir. Kanun Namina diginda Orhan Ariburnu’nun 1951 yapimi Siirgiin, Akad’in
1955 yapimi Beyaz Mendil, Erksan’in 1952 yapimi Asik Veysel’in Hayati ve 1958’de ¢ektigi
Dokuz Dagin Efesi, Atif Yilmaz’m 1958 yapimu Yasamak Hakkimdir ve Memduh Un’iin 1958
yapimi U¢ Arkadas filmleri, 1950°li yillarm 6nemli filmleri olmuslar ve Tiirk sinemasmin
1960’lardaki yiikselisinin isaretlerini vermislerdir (Sucuoglu, 2018: 86).

Bu donemde yukaridaki yonetmenlerin yani sira Bati sinemasimnin etkisinden uzak,
kendinden Onceki sinemacilarin teatral yaklasimmi benimsemeyen, sermayeleri ve teknik
imkanlar1 sinirhh bazi film yapimcilar1 Beyoglu’ndaki Yesilcam sokagina yazihane agmaya
baslamiglardir. Refig, DP’nin iktidara gelis yillarma denk gelen ve donemin sinemasina isim
veren Yesilcam sinemasini, siyasetin halka acilisina kosut olarak sinemanin da halka agilmasi
ve ulusal 6zellikler tasimas1 bakimmdan olumlu bir gelisme olarak karsilar (Refig, 2009: 89).
Yesilcam sokaginda basta Halk Film’in sahibi Fuat Rutkay olmak iizere Vedat Orfi Bengii,
Seyfi Havaeri, Memduh Un, Hiiseyin Peyda, Sinasi Ozonuk, Nuri Akinc1 gibi yonetmenlerin
yazthaneleri vardir (Refig, 2009: 89-90).

Ulkedeki ulasim agmm genislemesi, elektrik sebekesinin genislemesi ve sinema diline
hakim yeni bir yonetmen kusagimin sinemaya girmesi sonucunda Tiirk sinemasinda iiretilen
film miktar1 da stirekli bir artis gostermistir. Buna gore 1940 yilinda 5, 1945 yilinda 4 olan
iiretilen film sayis1 1950 yilinda 23, 1955 yilinda 57 ve 1959 yilinda 95 olarak gerceklesmistir
(Oz6n, 1968: 252). Bu sadece niceliksel bir artis degildir. Sinema, Liitfi Omer Akad, Metin
Erksan, Memduh Un ve Atif Yilmaz gibi geng ydnetmenleri de kazanmustir. Bu gelismeler
sonucunda 1956 yilinda, Berlin Film Festivali’nde yarigan Sabahattin Eyiiboglu ve Mazhar
Sevket Ipsiroglu’nun Hitit Giinesi adl1 belgesel filmi, Giimiis Ay1 8diiliinii kazanmustir. Bu Tiirk
sinemasinin ilk uluslararasi 6diiliidiir (Giovanni Scognamillo’nun..., 2011: 124).

I"JRETiLEN FiLM_LER I"J.ZERi.NDE IKTIDARIN ETKILERI:
KORE FILMLERI, TARiHI FILMLER...

Sinema, iginde tretildigi toplumsal yapidan ve bu yapinin en 6nemli unsurlarindan biri
olan siyasal ortamdan bagimsiz olarak disiiniilemez. Siyasal iktidarlar, karar ve
uygulamalariyla dogrudan olabilecegi gibi, politik, ekonomik, hukuki ve sosyal icraatlariyla da
dolayli olarak sinema iiretimine etki ederler. Bu agidan DP de hem i¢ ve dis politika tercihleri
hem de kiiltiir/sanat yaklagimlariyla Tiirk sinemasi tizerinde etki birakmustir. 1950°1i yillarda
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sinemaya giren Aktor Fikret Hakan, 1951 yilinda Tiirk sinemasinda iki tiir film “salgminin”
yagandigini ifade eder: Bunlar Kore Savasi ile ilgili filmler ve tarihi filmlerdir (Hakan, 2016:
144). Sucuoglu da bir kisim siyasetgi, sanatkar ve vatandasin destegini almadan girilen Kore
Savagi’nin sinemaya dogrudan yansidigini, tarihi filmlerdeki artigin ise, sansiiriin etkisinde
kalan sinemacilarm kurtarici olarak gordiikleri bir tiir olarak on plana ¢iktigini belirtmektedir
(Sucuoglu, 2018: 89).

Bu donemde ¢ekilen Kore Savasi konulu filmler de kendi i¢inde kurgusal ve belgesel
olarak ikiye ayrilmaktadir. Kurgusal filmler sunlardir: Kore 'de Tiirk Stingiisii (1951), Kore 'de
Tiirk Kahramanlar: (1951), Kore'den Geliyorum (1951), Yurda Doniis (1952), Dokunulmaz Bu
Aslana (1952), Zafer Giinesi (1953) Simal Yildizi (1954), Aglayan Gelin (1957). Belgesel
filmler ise Kore Gazileri (1951), Mehmetcik Kore’de (1952)’dir (Isik ve Ozdemir, 2017: 129).
Bu filmlerde, Kore Savasi’nin sebepleri ve Tiirkiye’nin Kore’ye asker gonderme karari
sorgulanmaz. BM, savasi mesrulastirmanin bir araci olarak gosterilir ve Tiirkiye’nin bu savasa
katilmas1 dogal bir gorev olarak sunulur (Isik ve Ozdemir, 2017: 129). Dolayisiyla sinemacilar,
bu filmlerle DP hiikiimetinin Kore Savasi konusundaki tavrin1 desteklemislerdir.

Bu dénem sinemasinda 6n plana ¢ikan bir film tiirii de tarihi filmlerdir. Duruel Erkilig’in
“tarihsel film yapimminimn altin ¢agi” olarak niteledigi 1950’lerde Kurtulus Savasi ve Osmanli
Imparatorlugu dénemlerini konu edinen filmlerin sayisinda da artis olmustur (2012: 89). Bu
donemde tarihsel filmlerin sayisinda goriilen artismnin iki nedeni vardir: Bunlardan ilki
televizyonun yayginlagmasi karsisinda Hollywood’un genis perde gibi yeni teknolojileri
kullanarak gosterisli tarihsel filmlere liretmeye baslamasi ve Tiirk sinemasinin da bundan
etkilenerek bu tiire yonelmesidir. Ikinci neden ise, DP gibi, tarihe ilgili muhafazakar Kitle
tarafindan sahiplenilen bir partinin iktidar yillarinda Osmanli donemini ele alan filmlerin
seyirciye cazip gelecegi diistincesidir. Zira 1950’ler Tiirkiye’de popiiler tarih alaninda, tiyatro
oyunlarinin, romanlarin ve dykiilerin yazildigi ve dergi yayimciliginin gelistigi yillardir (Duruel
Erkilig, 2012: 92-93).

1953 yilinda Istanbul’un fethinin 500. y1l déniimii olmasinin da bu dénemde Osmanli
tarihine olan ilgiyi pekistirdigi sdylenilebilir. Nitekim bu donemin sonradan tizerinde en fazla
durulan filmi Aydin Arakon’un 1951 yilinda cektigi Istanbul 'un Fethi filmidir. Onun disinda
on plana ¢ikan tarihsel filmler olarak Vedat Ar’in 1950 yapimu Uciincii Selim’in Gozdesi ve
1951 yapmmu Lale Devri, Akad’in 1954 yapimi Bulgar Sadik ve Vahsi Bir Kiz Sevdim, Metin
Erksan’in 1958 yapimi Dokuz Dagin Efesi filmleri sayilabilir (Duruel Erkilig, 2012: 92-96).
Baslica Kurtulus Savasi filmleri olarak ise, Turgut Demirag’in 1951 yapim Fato - Ya Istiklal
Ya Oliim, Liitfi O. Akad’n 1952 yapimu Ingiliz Kemal Lavrense Karst, Seyfi Havaeri’nin 1953
yapimu Zafer Giinesi, Muharrem Glirses’in 1954 yapimi Hiirriyet Ugrunda Mukaddes Yalan,
Nejat Saydam’m 1958 yapimi1 Bu Vatan Bizimdir, Atif Yilmaz’in 1959 yapimi Bu Vatanin
Cocuklar: ve Osman Seden’in 1959 yapimi Diisman Yollar: Kesti filmleri sayilabilir (Duruel
Erkilig¢, 2012: 90).

SONUC

Tiirkiye, II. Diinya Savasi sonrasinda SSCB’nin toprak talepleri ve savastan liberal
demokrat Bat1 llkelerinin galip ¢ikmasi sonucunda, politikalarmni degistirmek ve Batili
tilkelerle uyum iginde olmak geregini duymustur. Bunun sonucunda da ¢ok partili hayata
gecilmistir. 1946 yilinda yapilan ilk ¢ok partili genel se¢imi iktidar partisi CHP, kazanmis ve
ekonomi ve dis politikada liberal bir ¢izgi yakalamaya ¢alismistir. 1940’larin sonuna kadar BM,
IMF ve Diinya Bankas1’na iiye olunmus, i¢erde devletci politikalar gevsetilmis ve 1948 yilindan
itibaren Marshall Plan1 ¢er¢evesinde ABD’den ekonomik ve askeri yardimlar alinmaya
baslanmistir. Ekonomi, i¢ politika ve dis politikadaki bu degisimlere ragmen CHP, 1950
secimlerinde iktidarint DP’ye kaptirmistir. CHP’den iktidar1 devralan DP, CHP tarafindan
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baslatilan disa ag¢ilma, liberallesme ve ABD ile yakimlagma politikalarin1 daha da
yogunlastirarak devam ettirmistir. DP doneminde ekonomi ve politikalardaki liberallesme,
kiiltir ve sanat alaninda da kendini gostermis, devlet kiiltiir/sanat alaninda Tek Parti
Donemi’ndeki icract ve yonlendirici roliinii birakmis, bu alanda 6zel tesebbiisiin Oniinii
acmustir. Bunun sonucunda devletten bagimsiz birgok kurum ¢esitli sanat faaliyetlerinin
sponsorlugunu yapmustir.

Basta ABD olmak iizere Batili iilkelerle kurulan iligkiler sonrasinda, sanat alaninda bu
tilkelere benzer bir ortam olusmaya baslamis, sanat eserleri de bundan etkilenmistir. Soguk
Savas’in heniiz baglarinda, diinyanin iki kutuplu bir diizene dogru evrildigi yillarda,
ABD’dekine benzer bir sekilde Tiirkiye’de de komiinizm karsithigr onemli bir politik tavir
olarak ortaya ¢ikmis ve siyaset alaninda oldugu gibi sanat alaninda da komiinizm bir tehdit
olarak algilanmistir. Bunun sonucunda komiinizm siiphesi tasiyan sanatgilar ve sanat eserleri
kovusturmalara konu olmuslardir. Tek Parti Donemi’nde devletin en 6nemli egitim ve kiiltiir
kurumlar1 olan Halkevleri ve Koy Enstitiilerinin kapatilmasinda bile komiinizm iddialar1
giindeme gelmistir. Komiinizmle miicadelede 6nemli bir karsi unsur olarak degerlendirilen din
ise, koktenci yorumlar1 digarida birakilarak, olumlu bir unsur olarak kendine yer bulmustur.

DP’nin 6nemli politik liderlerinin sinemaya gosterdikleri ilgiye dair elde bir iki
hatiradan baska onemli bir bilgi veya belge yoktur. Sinemacilar ise kurduklari meslek
birlikleriyle zaman zaman iktidarin ilgisini sinema sektoriine ¢ekmek amaciyla raporlar
hazirlayip devlet kurumlarina géndermislerdir. Donemin sinema sektoriiniin yapisini anlamak
icin 6nemli bir kaynak niteliginde olan bu raporlarda, 6zellikle, sinemalarda ithal filmlerin
gosterim yogunlugundan ve sansiir nizamnamesinin agir kosullaridan duyulan rahatsizlik dile
getirilmistir. Bunun yan1 sira Tiirk sinemasinin gelistirilmesi konusunda vergi diizenlenmesi,
alanla ilgili ¢esitli kurumlarm kurulmasi ve bir sinema kanununun ¢ikarilmasi gibi 6neriler de
bu raporlarda 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak ekonomi ve siyasette devlet miidahalesini en aza
indirmeyi amag¢ edinen hiikiimetin sinemacilarin bu taleplerini de fazla dikkate aldigini
sOylemek zordur.

DP’nin sinema politikas1 yukaridaki ekonomik ve politik siirecler sonunda
sekillenmistir. DP iktidar1 bir taraftan, sinema alaninda dogrudan bir destek ya da herhangi bir
yonlendirmeden kaginirken, bir taraftan da bir iki maddedeki diizeltmeler disinda, 1939
yilindan kalma sansiir yasalariyla sinema alanini kontrol etmeye ¢alismistir. DOnemin
taniklarinin anlatimlarindan yola ¢iktigimizda bu konuda son derece kat1 bir politika izlendigi
ve iilkenin politik, ekonomik ve sosyal goriiniimiiniin olumsuz bir sckilde perdeye
yansitilmasindan kaginildig1 goriilmektedir. Perdeye yansimasindan kaygi duyulan bir baska
olgu da komiinizmdir. DP, sansiiriin 6n plana ¢iktig1 bu politikasiyla sinema sektoriiniin
gelismesi 6niinde bir engel teskil etse de tilkenin ulagim aglarini genisletmesi, tasra kasabalarina
kadar elektrigi ulastrmasi ve Ozellikle ilk yillarda kirsal bolgelerdeki ekonomik refahi
yiikseltmesiyle sinemanin yurt sathina yayilmasina da 6nemli bir katki saglamistir.

Bu gelismeler sonucunda bir donem Tiirk sinemasina adim1 veren Yesilgam ortaya
¢ikmis, sinemada modern anlamda Tiirk filmleri tiretilmeye baglanmistir. Sinema dilini 6nceki
doneme gore daha wustalikli kullanan ve bugilin bile Tiirk sinemasmm en Onemli
yonetmenlerinden kabul edilen Liitfi Omer Akad, Metin Erksan, Memduh Un, Osman Seden
ve Atif Yilmaz gibi 6nemli sinemacilar bu donemde film iiretmeye baslamislardir. Ancak bu
yonetmenler de gesitli filmleriyle Sansiir Kurulu’nun higmina ugramaktan kurtulamamis, bazi
oyuncular ve senaristler politik sebeplerle yasakli durumuna diismiislerdir. Bu konuda en
onemli 6rnek Metin Erksan’in Asik Veysel’in hayatini anlattig1 Karanlik Diinya filmine yonelik
sansiirdiir. Film ozellikle Tiirk koyliisiiniin hayatini sefil bir sekilde gosteriyor iddiasiyla
sansiire tabi tutulmus, g¢orak topraklarin oldugu sahneler Amerikan filmlerinden alinan
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bicerdoverlerin ¢alistig1 verimli bugday tarlalar1 goriintiileriyle degistirilip, filmin ismi de Asik
Veysel’in Hayati yapilarak gosterime girebilmistir.

Siyasal iktidarin politik, ekonomik ve kiiltiirel politikalarina uygun olarak sinema
filmlerinin konular1 da sekillenmistir. Tiirkiye’nin NATO’ya girme arzusuyla BM’nin ¢agrisina
uyarak ve ABD’nin yaninda Kore’ye asker gondermesiyle beraber, ¢ok sayida Kore Savasi’ni
tema olarak segen film ¢ekilmistir. Bu filmlerde Tiirk askerinin kendi topraklarindan uzakta
gosterdigi kahramanliklar perdeye yansitilmistir. Bunun disinda muhafazakar Kitlenin
destegiyle iktidara gelen bir hiikiimetin kiiltiir politikalariyla paralellik arz eden ve bu kitlenin
arzularmi karsilama amaciyla g¢ekilen tarihsel filmler de dénemin sinema tiretiminin belirgin
ozelliklerinden biri olmustur.
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Sanat ve teknoloji birbiriyle dogru orantili gelisen, ¢agin ozellikleriyle ortiisen ve
gereksinimleri karsilayan bir eylemin iki parcasi olarak karisimiza cikmistir. insanin yeniyi
olusturma cabasi, caga 6zgu farkhliklar icermistir. Gegmisten bugiine baktigimizda
yeni bicimlerin olusumu, insani hep bir arayisa itmistir. icindeki kesfetme duygusuyla,
sanatin eylemini gerceklestirirken buna teknolojiyi dahil etmesi, dijital sanatlarin
kullanimini ortaya ¢ikarmistir. Bilgisayarin da etkin kullanimiyla ivme kazanan bu
sanatsal yaklasim, farkh yazilimlarla birlikte yapay zeka kavramina dikkat cekmistir.

Yapay zeka, bu ylzyilin en 6nemli, bilimsel ve entelektiel gelismelerinin bir parcasi
olmustur. insan zekasina 6zgii algilama, fikir yiiriitme, 6grenme, diisiinme, iletisim
kurma, karar verme, sorun ¢6zme gibi bilissel fonksiyonlari sergileyen bir isletim sistemi
olarak dustinilmustir. Yapay zeka bugtin bircok alanda kullanildidi gibi sanat alaninda
da kullaniimistir. Bu kontekstte yapay zekanin gelisim stirecini dikkate alarak, sanatsal
ve teknolojik baglamda sergileme ve yerlestirme sanati olarak da bilinen, enstalasyon
tekniginin dijital sanat ortaminda kullanimina deginilmistir.

ABSTRACT

Art and technology emerge as two parts of an action that develops in direct propor-
tion to each other, coincides with the features of the era and meets the requirements.
Man'’s effort to create the new contains era-specific differences. When we look from the
past to the present, the formation of new forms has always pushed people to a search.
With the sense of exploration in it, the inclusion of technology in art while performing
its action has revealed the use of digital arts. This artistic approach, which has gained
momentum with the effective use of the computer, has drawn attention to the concept
of artificial intelligence with different software.

Artificial intelligence is part of the most important scientific and intellectual develop-
ments of this century. it is an operating system that exhibits cognitive functions such as
perception, ideation, learning, thinking, communication, decision making, and prob-
lem solving specific to human intelligence. Artificial intelligence is used in many fields
today as well as in the field of art. In this context, taking into account the development
process of artificial intelligence, the use of installation technique in the digital art envi-
ronment, which is also known as the art of exhibition and installation in an artistic and
technological context, is mentioned.



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 47-59 / 48

GIRIS

Insan gelisimi, i¢cindeki kesfetme duygusuyla kendini yenilerken, bilim ve iletisim gibi
bazi kavramlarin da pesinden gitmeyi dogal kilmistir. Bu gelisimin en giizel 6rnegi sanayi
devrimde yasanmustir. Bu sebeple 19. Yiizyil kesifler ¢agi olarak tarihe gegmistir. Buharli gemi,
buharli tren, demiryolu, otomobil, telefon, telgraf, fotograf makinasi ve u¢agin icadiyla birgok
kesfin temelleri atilmistir. Haberlesmenin de gelismesiyle bilgi ve iletisimin yolu agilmustir.
Dolayisiyla bu yasanan yenilikler, bilim ve teknolojinin gelisiminde en temel unsur olmustur.

Insanin biitiin edinimleri, eylemleri mevcut teknolojik yapilanmadan etkilenmistir.
Gliniimiiz diinyasia bi¢im veren teknoloji, en 6nemli kesiflerin ve buluslarin yapildig: 18. ve
19. ylizyillarda yasanan Endiistri Devrimi (Sanayi Devrimi) ile birlikte toplumun her alanini
derinden etkilemistir. Endiistrilesme ile birlikte gegmis donemlerden farkli olarak oldukg¢a hizli
bir sekilde gelisme kaydeden teknoloji, hayatin vazgecilmezleri arasina girmistir. Zihinsel
iligkilendirme yolu ile islevselliklerin arastirilmasi, bunlarin uygun sistemler ve modeller haline
getirilmesi ile ilerleyen, donistiiren, Kimi zaman smirlayan 6nemli bir etmen olarak
goriilmiistiir. Daha Once bahsedildigi gibi her sey devinim ve doniisim halinde oldugu
belirtilmistir. Diislinsel boyutta yasanan devinim ve degisimlerin tiimii, insanlar tarafindan
olusturulan en etkili iletisim bi¢imlerinden biri olan sanat1 etkilemistir. (Tugal, 2018)

19. vyiizyillda iletisim araglarinin icadiyla birlikte haberlesmenin gelismesi ve
insanoglunun baska kitalardan haberdar olmak istemesi bu konuya ilgiyi daha da
yogunlagtirmistir. Sonraki siirecte radyo sinyallerinin kesfedilmesiyle atmosferdeki iyonlasmis
elektrik yiiklii tabakalarin radyo dalgalarin1 yansitmasi, haberlesme siirecine bir ivme
kazandirmustir. Kablolarla saglanan haberlesmenin daha giiglii olabilmesi igin Sovyetler
Birligi’nin (1957) uzaya ilk mekik firlatmasi, ilerleyen zamanda uydu sistemlerinin temelini
atmigtir.  Bilgi ve iletisimin gelismesi, teknolojide yasanan gelismeler insanoglunun giinliik
yasamimi yakindan etkilemistir. Yasanan bu teknolojideki hizli olusumlar, bilgisayarin da
icadiyla birlikte teknolojiye baska bir boyut kazandirmustir. Bilgisayar ortaminda uygulanan
bir¢cok yazilim ile dijital bir devrim yasanmustir.

70’1i yillarin sonlarindan itibaren hayatimiza dahil olmaya calisan dijital ¢aligmalar
sanatta koklii degisiklikler yaratmistir. Cig gibi biiyliyerek her gecen giin daha fazla alana
yayilan teknoloji, hayatimizi yogun bir sekilde gelistirmeye devam etmistir. “1980°li yillarin
baslarindan itibaren hayati etkilemekte olan teknoloji ve dijital donem bir yandan yeni algilama
bi¢imleri tretmekte ve gelistirmekte, bir yandan da gerek var olan gerek de tiiremekte,
evirilmekte olan so6z konusu algilama big¢imlerinin yorumlanmasinda yeni olanaklar, yeni
tanimlar getirmistir” (Heim, 1998)

Uydularm araciligiyla internet aginin da olusturulmasi hayatin her alaninda insanogluna
farkli yenilikler getirmistir. Yeni medya akiminin da olusmasiyla, yeni bir dijital diinya
yaratilmigtir. Yeni medya; internetin var olmasiyla birlikte ortaya ¢ikan yeni nesil medya
diizenidir. Tim yayin organlarmin dijitallesmesiyle ve bilgisayar ortaminda yazilan kodlar
sayesinde birtakim aplikasyonlar yaratilmistir. Bu uygulamalar tiptan bankaciliga, egitimden
sanata birgok alanda kullanilmistir. Kitle iletisim araglarinin dijitallesmesiyle birlikte kisa
zamanda bircok insana ulasilabilmekte, bilgi paylasiminin artmasi, bilgi ¢agmin 6nemini
arttirmastir.

“Yeni medya, tamamen yeni bir iletisim c¢agmin yolunu a¢cmistir ve geleneksel
haberlesme diizenini kokten degistirmistir. Yeni medya diizeni agik, ag tabanli, sinirsiz,
etkilesimli ve merkezsiz bir yapiya sahip oldugu diistiniilmiistiir. Yeni medya hakkinda ¢esitli
ifadeler dile getirilmistir. Her seyden Once yeni medya; birbirinden farkli ve etkilesimli
ortamlari, disiplinleri bir araya getirme 0zelligine sahiptir. Bu acidan yeni medya kimi zaman
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coklu ortam (multimedya) olarak da tanimlanmstir” (Dilmen, 2007).

“Yeni medya araglarinm isleyisinin temelini dijital kodlamalar, algoritmalar
olusturmustur. Yeni medyanin ortaya ¢ikisiyla, biitiin eski medya bigimleri dijitallestirilerek
kullanima sunulmustur. Boylece yeni medya ile cok daha genig kitlelere ulagilmakta ve medya
artik bilgisayar ortamda "programlanabilir" olmustur” (Manovich, 2001).

KODLAMA VE ALGORITMA

Modern hayat biz farkina varmadan ¢evremizde gelisiyor; seyahat ederken, internette
aligveris yaparken, yeni seyleri kesfederken, sahne arkasinda sessizce devamli ¢alisan birtakim
talimatlar mevcut ve hayatimiza gittikge etki eden bu talimatlar ‘“algoritma” olarak
tanimlanmistir. Bayt biiylikliiglindeki bu matematik pargalar1 hayatimizin her yerinde hatta tam
merkezinde yerini almistir. Bunlar dijital diinyamizin 6ziinii olusturmustur. Algoritmalar etkili
problem ¢6ziicii olmasindan ziyade, bize evrenin ¢alisma prensipleri hakkinda da bilgi
vermistir. Doganin bir diizeni olduguna, tiim olusumlarin belli bir ritme sahip olduguna isaret
etmistir. Algoritmalar bilgisayarlarla miikkemmel bir uyum i¢inde olmustur. Bilgisayarlar bir
algoritmay1, kodlar sayesinde konuya 6zgii hale getirmistir. Algoritmalar belirli bir problemi
¢Oozmek i¢in basit bir yontem sunar ve bu yontemler bilgisayar ortaminda kodlara ¢evrilerek bir
yazilim dili olusturmustur.

Kodlama dedigimizde aklimiza ilk gelen tanim; algoritmalarin bilgisayar ortamindaki
yazilim dili olarak tanimlanmistir. Genelde uygulamalarda ve web sitelerinde kullanilan
kodlamalar, belirli sartlara ve diizene gore yapilmasi gerekilen islemler biitiinii olarak kabul
edilmistir. Bir komut dizisi olan kodlamalar bilgisayar, elektronik devre ve mekanik
sistemlerden olusan diizeneklere bir islem yaptirmak i¢in yazilan komutlar dizisi olarak
diistiniilmistiir. Bir bagska tanim olarak da bilgisayarin dijital ortamda ne yapacagina karar
veren, donanimina katki saglayan bir ¢esit yazilim sifrelemelerine kodlama denmistir. Belirli
rakamlarla, kelimelerle ve simgelerle olusturulan aritmetik islemlerin tiimiine denmistir. Kod
yazabilmek i¢in bir algoritma olusturmak gerekir, bilgisayara hangi program yazilimimi
yaptirmak istiyorsak, belirli bir diizen i¢inde uygulanmasi gerekilen islemlerin sirayla
kodlanmasi islemi olarak tanimlanmistir. Problemden ¢6ziime sirasiyla gidilecek olan yolun
tiimiine algoritma denmistir. Bir baslangi¢ ve bitis yolunun var oldugu diistiniilmiistiir.

YAPAY ZEKANIN SANAT ORTAMINDA KULLANILMASI

Tarih boyunca birbiriyle dogru orantili bir sekilde gelisen teknoloji ve sanat, insani
diger varliklardan ayiran iki temel unsur olarak karsimiza ¢ikmistir. Bu nedenle bir nesnenin
yarat1 siirecindeki teknolojinin varligi, sanattaki tiretim varhi@mi etkileyerek dogayi
yansitmaktan uzaklagmistir bu da bize deney goriintiisii vermistir. Sanat¢1 baska nesnelerle ya
da farkli tekniklerle iiretilmesi miimkiin olmayan sanat yapitlarini bilgisayar ortaminda
tiretmeye baglamistir. Bilgisayarlarin devreye girmesiyle birlikte var olan gercegin kavrami
nereyse biitiiniiyle degismistir, icerigi, konumu, sanal ortamdaki varlig1 gercegin yerini alarak
sanat iiretiminde 6n plana ¢ikmistir. (Saglamtimur, 2010)

20. yiizy1lin son ¢eyreginde ortaya ¢ikan dijital sanatin, tarihsel siirecine baktigimizda, ilk
caligmalarin  deneysel eserler oldugu gorilmistir. Dijital sanatin gelisimi neredeyse
bilgisayarlarla es zamanl olarak giindeme gelmistir. Cagdas sanat yapitlar1 arasinda yer alarak
sanatta yeni bir siirecin kapilarini aralamigtir. Onceleri bilgisayar kullanimi, bilim alaninda
yayginken, 1970’1i yillardan sonra sanat alaninda da aktif olarak kullanilmaya baglanmistir.
Ozellikle Alman kuramci Max Bense tarafindan onerilen “Enformasyon Estetigi Kurami1” bu
alanda bir doniim noktasi olmustur, bilgisayar sistemlerinin gelismesine yonelik projelerde,
bilgisayar uzmanlar ile birlikte sanatcilar da bu siirece aktif olarak katilmistir. 1960’11 yillarda
Amerikali miithendis Edmund Berkeley tarafindan yayimlanan ilk bilgisayar dergisi olan
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Computer and Automation, 1963 ocak sayist ile basin hayatina baslamistir. Donemin ilk
bilgisayar dergisi olarak oldukca ilgi goren dergi, kendi blinyesinde yarigmalar diizenleyerek,
bilgisayar sanati kavraminin taninmasinda 6nemli rol oynamistir. Yarigmalar gelismeleri
desteklerken bir diger destekte, diizenlenen sergiler tarafindan saglanmistir. 1968 yilinda, Londra
Cagdas Sanatlar Enstitiisii Avrupa’nin ilk bilgisayar sanati sergisini agmistir. (Tugal, 2018)

Teknolojinin ve endiistrilesmenin bu siiregte ilerlemesi, bilgisayar sanatinda da 6nemli
gelismeleri  gozlemlememize yardimecr olmustur. 1990’11 yillarin  basinda bilgisayar
yazilimlarinin artmasi ve bu farkli yazilimlarin birlikte kullanilmasi, bu siirece bagka bir ivme
kazanmustir. Sanatgilarin gesitli yazilimlar1 ve teknolojik olanaklar1 kullanmasi, ¢ok disiplinli
sanat kavramlarmni, hibrit bir sisteme doniistirmiistiir. 20. ylizyilla birlikte, elektronik
teknolojinin ardindan gelen dijital teknolojiler, gelisen sistemler, yapilar, yazimlar sanatcilar
icin yeni bir deneyim alan1 olusturmustur.

21. yiizyilin sanat akimlarmni da etkileyen dijital sanat, gliniimiiz sanat anlayigsini farkli
boyutlarda degerlendirerek, bilgisayar yazilimlarini ve donanimlarii kullanarak yeni bir
anlatim bigimi olusturmustur. Yasanan bu dijitallesme 1518, elektrigin, enerjinin,
simiilasyonun, manipiilasyonun, sanal ger¢ekligin, zaman ve mekdn kavraminin farkh
boyutlarda algilanmasinin ana hatlarin1 olusturmustur. Dijital enstalasyonlarin insan lizerinde
yarattigi algisal farklilik, kendi yarattigi hayali bir evrende yasami yeniden yorumlamasi, dijital
sanat1 aidiyeti olmayan bir sanat tiirii olarak degerlendirmesini saglamistir.

Sanatgilar bulunduklar1 donemin ileri teknik ve malzemelerine hi¢bir zaman yabanci
kalmamis, hayal ettikleri olusumlar1 gergeklestirmek icin yapitlarinda kullanmaya
calismiglardir. 20. Yiizyilla birlikte cagin vazgecilmezleri arasinda yer alan elektronik
teknolojisi ardindan gelen dijital teknolojiler, dijitallesmeye bagli olarak gelisen tiim sistemler,
yapilar sanat¢ilar i¢in yeni deneyim alanlar1 olusturmustur. (Tugal, 2018, s:66)

Teknolojinin ilerlemesi, birtakim yazilimlarin hayatimiza girmesiyle birlikte “yapay
zeka” (Artificial Intelligence) kavramiyla da karsilasilmistir. Kisaca tammlarsak; “Insan zekas1
gerektiren isleri yapabilecek makinalar iiretme bilimidir,” programlanmig bir bilgisayarin
diistinme girisimi olarak da tanimlayabiliriz, daha genis bir tanim sunarsak, insan zekasina
Ozgii, algilama, 6grenme, diisiinme, karsilastirma, iiretme, gorme ve karar verme yetilerine
sahip olmasini saglayarak gelistirilen biligsel fonksiyonlarin, bilgisayar programlar1 sayesinde
eyleme ge¢cmesi tanimi1 yapilmistir.

Yapay zekanin bugiin pek ¢ok alanda kullanildig1 bilinmektedir, tiptan sosyolojiye,
antropolojiden dil bilimine, bilgisayar bilimlerinden psikolojiye kadar her alanda etkin bir yeri
olmustur. Son zamanlarda sanat alaninda da yogun bir sekilde kullanilmistir. Soyut kavramlarin
bilgisayar ortaminda yeninden sekillenmesi, farkli izlenimler kazandirilmasi dijital sanat
alaninda da kendini gostermistir. Farkli disiplinlerden faydalanarak yeni bakis acilari
kazandirmak, goriiniir olmayan1 goriinlir kilmak, yapay zekanin bize sundugu imkanlarla
gerceklesmistir. Bilgisayar verilerinden faydalanarak kendi dijital sanat ortamlarini yaratan
sanatgilar bircok farkli ¢aligmalar tiretmislerdir. Yeni deneysel alan imkanlarini yaratmiglardir.

Yapay zekanin sanat ortaminda tirettigi caliymalarin sanat olup olmadig: tartisilirken,
sanatgilar yapay zekayi galigmalarinda bir yardimct unsur olarak da devreye sokabilmistir.
Mesela bir ressamin firgasi olmustur, bir edebiyatgmin kalemine doniismiistiir, bir mimara
simiilasyon mekanlar yaratma imkani1 sunmustur. Teknolojinin imkan sagladig: her seyi sanata
doniistiirmek, diistinen, sorgulayan, en iyiyi yapma amacinda olan insanin, temel hedeflerinden
biri haline doniismiistiir. Buna sahip olmakla birlikte, hayal giicii ve bilimin ortak bir amagta
hareket ettiginde neler basarabilecegini gostermistir. Bilimin hedefi, bilimsel bilgiye ve bir
veriye ulasmaksa, Sanatin gorevi de, kendini ifade etmenin yollarina ulagmaktir. Giiniimiiz
teknolojilerine baktigimizda teknik bilgi ve becerinin, sanatin estetiksel degeriyle ve ifade etme
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giiciiyle birlestiginde, sanat¢inin da bilim adaminin da yasadigi siire¢ birbiriyle paralel olarak
ilerlemistir.

Yapay zeka sayesinde yaratilan 0zgiin yapitlar, bilgisayar araciliyla yapilirken sanat
iiretimine farkli boyutlar kazandirmistir. Ayni eserin ¢cogaltilabilir olmasi ya da yapilan eserin,
birkag versiyonunun {iretilmesi, baska disiplinlerle yeni yaklasimlar ig¢inde olmasini
saglamistir. Yaratilan bu dijital kiiltiir, calismanin daha genis kitlelere ulagsmasini ve bireysel
sanat ile bilgi paylasim alanlarinin ¢ogalmasina da olanak tanimistir. Yapay zekanin sanat
ortaminda kullanilmasi, izleyen seyirci kitlesinin de sanata ve teknolojiye bakis agisini
degistirmistir.

Giliniimiizde sanat izleyicisi seyirciden ¢ok interaktif bir katilimciya dontigsmiistiir.
Seyircinin sergideki sanat eserini izlerken ona miidahalede bulunmasi eser ile daha g¢ok
biitlinlesmesine, onu daha kolay algilamasma ve sanat¢inin {iretim siirecine sahit olmasina
yardime1 olmustur. Bu alanda seyircinin interaktif bir katilimciya doniismesini dnemseyen yeni
nesil sanatgilardan biri de Alex Verhaest’tir. Sanatgmin gergeklestirmis oldugu ¢alismalarindan
bir ornekte “Temps Mort / Idle Times (Bos Zamanlar)” dir. Belgika’da yasayan sanatci
caligmasinda bir ailenin kendi i¢inde yasadigi dilini, iletisimini, sosyal s6zlesmelerin dogasini
ve smirlarini anlatmaya c¢aligsirken aile bireylerrinin iletisim kurma yeteneksizligini belirten bir
calisma yapmuistir.

Alex Verhaest bu ¢calismasinda, kullanilan dile, iletisime, sosyal s6zlesmelerin dogasina
ve sinirlarina, ¢agdas hikaye anlaticihiginin gorsel kesiflerine dikkat ¢ekmistir. Bu projenin
temelinde, anlatilmak istenilen hikayeyi analiz ederek ve iletisim kurulabilen dilin neyin
olusturdugunun sinirlarmi arastirarak sanat¢t kendi basina bagimsiz bir anlati yazisi
olusturmustur. Calismada bir senaryo mevcuttur, aile bireyleri kendi aralarinda diyaloglar
kurmaktadir. Birtakim olaylara kurban ettikleri aile bireyleri hakkinda konusurken her bireyin
kendi i¢inde yasadigi i¢sel miicadeleyi gorsellestiren bir dizi tutum sergilenmistir. Cekimler
gergeklestirildikten sonra bilgisayar ortaminda yeniden bir diizenleme yapilarak ve her oyuncu
bastan modellenerek, bedenlerinde fiziksel bir deformasyon yapilmistir. Ayni zamanda
gOriintliniin bir yansimasi da aym kare i¢ine yerlestirilerek simetri bir gorsel olusturulmustur.
Seyircinin de varligmi interaktif baglamda, bu c¢aligmada gdstermek isteyen sanat¢i bir
bilgisayar yazilimi kullanmustir. Izleyici sergi esnasinda duvarda yazili olan telefon numarasini
aradiginda masanin tizerindeki telefon ¢calmaktadir, telefon bir siire ¢alar ve model bir miihlet
sonra telefonu kapatarak diyaloguna devam etmistir. Calismaya baktigimizda bir tablo gibi
goriinmektedir lakin bas1 ve sonu olmayan bir video dongiisii olarak seyirciye aktarilmistir.

Gorsel 1. Alex Verhaest, Temps Mort /Idle Times - Dinner Scene, 2013.
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Mekan incelendiginde 6zellikle masaya batigimizda Idle Times modellerinin zihinsel
durumlarinin alegorik temsilleri gorilmiistiir. Cagdas teknolojinin ve klasik temalarin
bilesimine bulunan bakis agisi, yabancilastirict gorsel bir anakronizme yol agmasina sebep
olmustur.

DIJITAL SANAT VE ENSTALASYON

Teknolojinin de gelismesiyle kendini siirekli olarak yenileyen sanat, farkli disiplinlerle
de etkilesime girerek yepyeni teknikler karsimiza ¢ikarmistir. Eski sanat dallarina bir alternatif
sunmustur. Sanat¢inin da bu teknolojiden faydalanarak kendi olanaklarini gelistirmesi yeni
teknikleri benimseyerek farkli denemeler yapmasi, dijital sanat alaninda da gelisimeler
saglamistir.

Baslangigtan beri sanatgilar sanat eserlerini iiretirken, zamanin teknolojisini kullanarak
malzeme zenginligi ile ¢alismalarma farkli olanaklar saglamislardir. Gegmisten giliniimiize
sanatsal Uretim “geleneksel yontem”, “mekanik yeniden iiretim” ve “dijital yontem” olmak
tizere i¢ asamada ele alinmistir. Geleneksel yOntemlerle iretilen eserlerin biricik ve
ozgiinliikleri, mekanik yeniden iiretim (¢ogaltilabilir) yontemleriyle son bulmustur. Sanayi
Devrimi ve mekanizasyonun gelisimiyle birlikte meydana gelen teknik gelismeler, 1830’larda
fotografin bulunusuyla yeniden {iretim ve kitle iletigsiminin saglanmasi, geleneksel yontemlerle
tiretilen eserleri daha genis kitlelere ulastirmistir. Teknolojiyle birlikte paralel olarak ilerleyen
gorsel {iretimi, bilgisayar araciligiyla sayisal yoldan imge tasarimi ve sanal eserler {iretme,
giintimiizde dijital yontemle birlikte daha da yayginlasmistir. Ancak, bilgisayar sanatmi kabul
etmede, baslangigta gelencksel sanat ve mekanik yeniden tiretim yontemi, toplumlar1 oldukga
isteksiz kilmistir. Manuel ve analog ¢alismalarin daha kalic1 olacagi diistiniilmiistiir. Dijital
teknolojinin gelismesiyle, ¢agdas sanat tarihinin geleneksel anlamda, dijital sanat baglaminda
uyarlanmasi zorunlu hale gelmis, miihendisler, programcilar ve sanatgilar ortak ¢alisarak sanat
iirlinlerini yaratmaya baslamislardir. Farkli disiplinlerin bir arada kullanilmasmin yolunu
acmistir. (Saglamtimur, 2010)

1960’11 yillarda bilgisayar sanati1 olarak adlandirilan bu alan 20. yiizyilin sonunda ¢oklu
ortam sanati (multimedya art) olarak isim degistirmistir. Multimedya sanati kapsaminda
film/video, ses, cesitli hibrit (melez) formlar bulunur. Internetin 1990 yilindan sonra devreye
girmesi ile birlikte Ag Sanat1 ayr1 bir alan olarak yine Dijital Sanat’1n ig¢inde yer almistir. Dijital
Sanat’1n yerine siklikla multimedya-yeni medya terimi kullanilmaktadir ama bu gergekte dogru
bir tanimlama olarak diistiniilmemistir. Dijital teknolojilerin kullanildig1 ¢ok-disiplinli bir alan
olan Yeni Medya Sanati-Multimedya Sanati aslinda Elektronik Sanat’in i¢inde gelisen Dijital
Sanat’in kapsaminda yer alan bir b6liim olarak diistiniilmiistiir. Teknolojik olarak elde edilen
gorlintli  yapilarmin islenmesi ve yeniden bi¢imlenmesi ¢ok katmanli anlam igerigini
beraberinde getirmistir. Cok katmanli goriintii kompozisyonlari, isitsel ve gorsel igerikli yapilar
sunulmugtur. Dijital goriintii-sesle olusturulabilen katmanli yapilar hibrit formlara doniiserek
sanat¢ilara sonsuz imkan tanimustir. Giliniimiizde herhangi bir sanat ekinliginde, {iretim
noktasinda dijital teknolojiler dahil edildigi calismalarla karsilasilmasi, olasilik dahilinde
olmustur. Dijital fotograflar, dijital teknolojileri kullanarak filme alinmis ve diizenlenmis
videolar, 3D veya 4D olarak tasarlanmis heykeller gibi bir¢ok farkli form yapisi
olusturulmustur. Kimi zaman bu ¢aligmalarin geleneksel yontemlerle yapilip yapilmadigmni
ayirt etmek oldukca zor olmustur. Buna karsilik 6rnegin web iizerinde olusturulan etkilesimli
bir sunum veya diizenleme i¢in duruma oldukc¢a farkli ortamlar saglanmistir. Dijital platform
dijital ortamm kendi kosullar1 ve olasiliklar1 kapsaminda iiretilmistir. Dijital teknolojileri
kullanarak iiretilen sanatla, dijital teknolojilerinin kendi 6zgiin dili ile 6rnegin dogrudan kod
yazilimi ile olusturulan sanatin ayri olarak ele alinmasi1 diisiiniilmiistiir. (Paul, 2016)

Yerlestirme sanati1 olarak tanimladigimiz enstalasyon sanati ilk yillarinda biraz radikal
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karsilansa da, bir sanat yaratim bigimi olarak kabul edilmistir. Sergi alanlarinda ve galerilerde
sergilenen birgok calisma dikkat ¢ekmis, kendi Onemini kanitlayarak kabul gdormiistiir.
Enstalasyon sanati bircok akimdan beslenmistir bunlardan bazilar1 Dadaizm ve Fiitlirizm
olmustur. Teknolojinin gelismesiyle birlikte 20. ylizyilin sonlarma dogru bir sanat tiirii olarak
kabul edilen enstalasyon sanati fiitiiristlerin bilime yakmlig1 ile dijital enstalasyon sanatinin
gelisimine katki saglamigtir.

Bu isimlere verilebilecek iyi orneklerden biri de Golan Levin’dir. Sanatgi bir
enstalasyon ¢alisma gergeklestirirken ayn1 zamanda interaktif olmaya da ¢aba gdstermistir ve
buna ornek calismasi “Dokular Arasi Parcacik Islemcisi” olmustur. Calismanm interaktif
olmasi ile izleyiciyi, artik doniistiiriicii haline getirdigini soyleyebiliriz, kullanicilar sanat
eserini izlerken aktif bir rol Gistlenerek ve goriintiiye dokunarak, fiziksel katilimla miidahale
ederek kendi i¢in yeni deneyimler edinmistir. Gergeklik ve sanal sinirlar igerisinde kendini
tamamen farkli bir diinyanin i¢inde bulmustur. Yapit, sanat¢inin tasarimindan ¢ikip miidahale
eden kisinin ¢aligmasina dontigmiistiir. Dogrudan etkilesime girerek eserin kimligini, mesajni,
akisini, tarafin1 degistirebilmistir.
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Gorsel 2. Golan Levin & Zachary Lieberman, Footfalls, 2006.

Golan Levin ve Zachary Lieberman’in birlikte ortaya koydugu “Footfalls” ¢aligmasi
2006 yilinda NTT Inter Communications Center (ICC) Tokyo tarafindan yaptirilmistir. Proje,
Messa di Voce "Bubbles" modiiliiniin bir ¢ikintisi olarak gelistirilmistir. Footfalls' da,
ziyaretgilerin ayaklarmm sesleri (yani basma ve durma sesi), zeminin altindaki mikrofonlar
tarafindan algilanir ve alt1 metre yiliksekligindeki bir projeksiyondan diisen sanal nesnelerin
boyutunu ve sayisini yonetmek igin kullanilmustir. Ziyaretgiler ne kadar zorlarsa, o kadar gok
baloncuk diigmiistiir. Ziyaret¢iler siluet bedenlerini kullanarak daha sonra bu 6ngoriilen
nesneleri “yakalayabilir” ve “atabilir”, katilimc1 ekrana yansiyan tiim sekilleri kendi fiziki
katilimiyla yonlendirebilmistir. Ayagiyla zemine uyguladigi baski ve ¢ikardigr ses, siluet
bedeniyle birleserek ortaya tasarimcinin miidahale etmedigi yeni goriintiiler elde edilmistir.
Boylece her izleyici kendi medya enstalasyonunu yaratmis olma niteligi saglanmustir.

TURKIYE’DEKI DiJITAL ENSTALASYON CALISMALARI

Tiirkiye’deki yapay zeka ve sanat iliskisine baktigimizda bir gelisim icerisinde oldugu
goriilmektedir. Tirkiye’de de yapay zekd ve sanat adina ses getiren etkileyici caligmalar
yapilmaktadir, dijital enstalasyon calismasi yapan birgok geng¢ sanat¢i iretimlerini gerek
Tiirkiye’de gerekse yurtdisinda iiretmeye, sergilemeye devam etmistir. Bunlarin en basinda
“Ouchhh” ekibi gelmistir. Kurucularindan olan Ferdi Alici ve Eyliil Duranoglu Tiirkiye’nin ilk
odiilli yeni medya ajansini Kurarak bu alana yeni bir soluk getirmislerdir. Kendileri de bu konu
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hakkinda; veriyi boya, algoritmayi, firca olarak kullandiklarini, yapay zekayla ¢alismay1 ¢cok
sevdiklerini soyleyerek dile getirmislerdir.

Yaptig1 caligmalara sanati, bilimi ve teknolojiyi entegre eden Ouchhh ekibi, etkilesimli
yeni medya platformlari, kinetik heykeller, siiriikleyici deneyimler, ses tasarmmlar1 ve veri
odakli sanat enstalasyonlar1 tireten ¢ok disiplinli bir yaratict merkez olarak caligmalarini
stirdirmiislerdir. Yapay zekay1 etkin bir sekilde kullanan ekip diger disiplinleri de i¢ine entegre
ederek etkili ¢calismalar sunmuslardir. Ouchhh’un isleri, basta Felis, Kristal EIma, Red Dot
Award, IDA (International Design Awards, LA) ve ADC (Art Directors Club New York) olmak
tizere ulusal ve uluslararasi bir¢ok 6diil almislardir. (Manifold, 2019)

Gorsel 3. Ouchhh, AVA, 2017.

Ouchhh ekibinin en etkili ¢alismalarindan biri de AVA’dir. AVA; sekil, yiizey, hacim
kat sayisidir, ilham olarak pargacik fizigine odaklanan, anitsal deneylere gonderme
yapmislardir. Kozmik 1ginlar AV A konseptinde yeniden yorumlanmistir. Tasarim1 Buckminster
Fuller’in ikonik kubbe yapisindan esinlenmistir. Calismada alt1 projektor kullanilmistir. Yari
gecirgen seffaf kumas kullanilarak yarim kiire formu verilmistir. Haritalandirma teknigi
kullanilarak 360 derece izlenebilir bir yap1 olusturulmustur. Montaj/demonta;j diisiiniilerek
tasarlanmistir boylece calisma her yerde ayni kosullarla tekrar izlenime hazir hale getirilmistir.
Performansm ilk gosterimi Paris’te ger¢eklesmistir (Tedxcern, 2017).

Sanat alaninda yapilan teknolojik yenilikler; diisiinceleri, fikirleri en dogru sekilde farkl
formlarla gorsel kilmanin yollarindan bir tanesine donistiirmiistiir. Cagdas kiiltiiriin
gerektirdigi, teknoloji, estetik ve dinamik mekan kavramlarmin, dijital yontemlerle
tasarlanmasi, alisilmadik gorsel sunumlar ortaya ¢ikarsa da, gelecekte de var olacak olan bu
dijital sanat calismalarin1 dngérmiislerdir. Bu ¢alismalara imza atan yeni nesil sanat¢ilarindan
olan Refik Anadol, sanatin alisik olmayan formlariyla karsimiza ¢ikmustir. Anadol, fiziksel
ve dijital ger¢ekligin kesisimini arastiran, mekana 6zgii kamusal sanatta uzmanlasmis
bir medya sanat¢is1 ve yonetmenidir, ¢aligmalarinda data ve makine zekasmi kullanarak
farklt mimari yapilar1 ve mekanlari i¢ ige gecirerek goriiniir olmayan seyleri goriiniir kilmistir.
Insan beyninin smirlarin1 zorlayarak sanatin giiciinii ortaya ¢ikartnustir.

Cocukluk yillarindan bu yana bilim kurguya ilgi duyan Refik Anadol, 1985'te
Istanbul'da dogan bir medya sanatcis1 ve yonetmendir, halen Los Angeles, Kaliforniya'da
yasamakta ve calismalarina burada devam etmektedir. UCLA'nin Tasarim Medya Sanatlar1
Boliimii'nde dgretim gorevlisi ve misafir arastirmacidir. Parametrik veri heykel yaklagimi ile
mekana 6zgii kamusal sanat alaninda, immersive (siiriikleyici) enstalasyon yaklasimai ile canl
ses-goriintli performansi, 0zellikle mimarlik ve medya sanatlar1 arasinda melez bir iliski
kurarak c¢aligmalarini dijital ve fiziksel varliklar arasindaki mekan iligkisini incelemektedir.
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Anadol, Los Angeles’taki University of California’da giizel sanatlar {izerine doktora, Istanbul
Bilgi Universitesi’nin Gorsel iletisim Tasarimi béliimiinde doktora ve ayni okulda Fotograf ve
Video dallarinda summa cum laude derecesiyle lisans egitimini tamamladi. Ayni zamanda
Antilop ‘un kurucularindan ve burada yaratict yonetmen olarak c¢alismaktadir. Bir medya
sanat¢isi, tasarimcil ve mekansal diisliniir olarak, Refik Anadol, ¢agdas kiiltiiriin konusunun
doniisimiiniin yeni estetik, teknik ve mekanin dinamik algisinin yeniden diisiiniilmesini
gerektirdigi dikkat ¢ekmektedir. Anadol, ¢alismalarini gégebe 6znenin tepkisine veri ve makine
zekastyla olagandist mekansal yonelimlere karsi olan etkilesimleri lizerine kurarak medya
sanatin1 mimariyle birlestirerek post mimarinin gelecegini sorgulamaktadir. izleyicileri, hem i¢
hem de dis mimari olusumlarin islevlerini yeniden tanimlama olanagmi sunarak alternatif
gercekleri gorsellestirmeye davet etmektedir. Anadol’un g¢aligmalari, tiim mekanlarin ve
cephelerin, medya sanatgilarinin tuvalleri olarak kullanilma potansiyeline sahip oldugunu
gostermektedir. Caligmalar1 bir ¢ok galeride, bienalde ve dijital organizasyon platformlarinda
sergilenmistir (Anadol, refikanadol.com, 2013).

Gorsel 4. Refik Anadol & Alper Derinbogaz,
AXktif Striiktiirler v1.1: Akustik Formasyon / Istiklal Caddesi, 2011.

Refik Anadol’un ilk defa dis mekanda uygulamaya gecirdigi ve bu calismayla
sanat¢inin adimin duyuldugu “Aktif Striiktiirler v1. 1: Akustik Formasyon™ projesi 2011 yilinda
Istiklal Caddesi’nde sergilenmistir. Tiirkiye’de de ilk defa denenen bu proje; mekan, 151k,
gorsel/isitsel performans, ses ve mimari arasindaki iliskiyi anlatan ilk caligma olarak tarihe
geemistir. Calismada sanat¢inin mimar arkadasi Alper Derinbogaz’da bu ortak projede yer
almistir. Yap1 Kredi Kiiltiir Merkezi binasinin dis cephesine uyguladiklar1 ti¢ boyutlu striiktiir
yaptya birtakim gorsellerin yansitilmasiyla farkli bir bakis agist sergilenmistir. Calismanin
iceriginden bahsedersek; Taksim’den baslayarak Istiklal caddesi boyunca o bolgedeki sesleri
belirli giinlerde kayit altina alan sanatcilar bu kayitlardan veriler olusturmusglardir. Sonrasinda
bu verileri algoritmalara doniistiirerek gorsellestirmislerdir. Gorsellestirilen verilere tigiincii
boyutu da ekleyerek calismay1 bir medya enstalasyonuna doniistiirmiislerdir. Bu calisma ile
amagc farkli disiplinlerle bir araya gelerek, bir sekilde ¢cok katmanliligin var olmasi, algiyr daha
da arttiran ve bagkalastiran, farkli noktalara deginmeyi saglayan, yeni nesil bir tasarim ortaya
cikarmiglardir. Mimariyi ve sehri de igine alarak, o kentte yasayan insanlar1 sanata dahil etmeyi
planlamak, gorseli, sesi ve mimari iligkiyi anlatan bir medya enstalasyonuna donistiirerek
insanlarin dikkatini ¢ekmeyi, bu alana dair bir farkindalik yaratmay1 amaglamiglardir.
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Gorsel 5. Refik Anadol, Melting Memories, 2018.

Refik Anadol bu calismasinda yerlesik bir yapinin pargasi olmak yerine 0zgiin
tasarimlarini gelistirerek kendi sdyleminde farkli goriis alanlar1 sunan g¢alismalarla karsimiza
cikmistir. Melting Memories (Eriyen Anilar) calismasinda sanatgi, beynin anilari nasil
hatirladigini gorsel baglamda sunmak i¢in, 151k projeksiyonlarini ve yapay zeka algoritmalarindan
faydalanarak, artirilmis veri heykellerini birlestirmistir. Kurulum, 6zel bir led medya duvarinda,
3 boyutlu tasarimlarin iizerine yansitilarak projeksiyon 1siklariyla istanbul’daki Pilevneli Gallery’
de gosterilmistir. Anadol bu verileri olusturmak i¢in, California Universitesi, San Francisco'daki
Neuroscape Laboratuvari'nda deneyler yapmustir. Bu yapilan deneylerin sonucunda, beyin
dalgas1 aktiviteleri dlgen ve beyinin zaman i¢inde nasil calistigini dair kanitlar saglayan bir
EGG’den (elektroensefalogram) biligsel kontroliin sinirsel mekanizmalar1 hakkinda gecerliligi
olan veriler toplamistir. Bu veri setlerini yapay zeka algoritmalariyla birlestirerek ¢ok boyutlu
gorsel yapi i¢inde, benzersiz bir ¢alisma ortaya koymustur.

Yine bu siiregte dijital ve mekanik teknolojileri kullanarak calismalar iireten, gergek
zamanli, sese duyarl, gorsel isitsel performanslar yaratan Candas Sisman zaman, mekan ve
hareket kavramimizi yonlendirerek, izleyende farkl algi diizeyleri yaratmayi hedeflemistir.
1985°te izmir’de dogan Sisman, Eskisehir Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Animasyon bdliimiinden mezun olmustur. Daha sonra Hollanda’da multimedya tasarimi
okuyarak 2011 yilinda sanat, tasarim ve teknoloji ¢ercevesinde disiplinler arasi deneyimler
iireten Nohlab’1 kurmustur. Bu stiidyoda dijital ve mekanik teknolojileri kullanarak, doga
bilimlerini ve evreni referans alan sanat¢i, fiziksel formlar1 dijital olarak {iretilen imgelerle
birlestirerek izleyicinin algi diizeyine yeni farkindaliklar saglamistir. Sanat¢1 Venedik Mimarlik
Bienali, TED X, ARS Electronica, Todaysart Festivali ve Japonya Medya Sanatlar1 Festivali,
Istanbul Bienali gibi birgok sergi ve festivale katilmistir (Sisman, Candas Sisman , 2020).

Gorsel 6. Candas Sigsman, Flux, 2010.
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Sanat¢min en cok dikkat ¢eken projelerinden biri olan Flux (2010) ¢alismasi, ilhan
Koman’mm Pi, 3D Moebius, Whirlpool ve To Infinity gibi bazi eserlerindeki yapisal
ozelliklerden esinlenerek yapilmustir. iki boyutlu bir halka, kendi iizerine yaptig1 bir kivrimla
baska formlara sahip olmustur ve bu formlar sayesinde dijital medyada cesitli akislar ve
hareketler yaratilmistir. Siiregsel, islemsel ve akiskan goriintiilerde sanatgi, zamanin hareket
icerisindeki organik kivrimlar1 yakalamayir amaglamistir. Temel bir geometrik figiirden
meydana gelen bir daire, kendi iizerinde katlanmig ve baska boyutlar, formlar kazanarak
hareketli goriintiiler sunmustur. Her figiir kendinden bir bagka sey tiiretmis ve kendini degisim
halinde olusan bir varlik dogrultusunda yeniden modiile ettigi gozlemlenmistir (Yetiskin,
2013).

Eserin hareketlerinde doéniisiim, parcanin odak noktasi olmustur. Bununla birlikte,
Flux'un garpic1 kismi, uzay ve zaman arasindaki zaman iliskisini yansitmistir. Nesne soldan
saga, sagdan sola, yaklasip uzaklasarak ileri geri hareketle yeni gorseller olusturmustur.
Doniisiimlerin dongiisel bir temasi oldugu gézlemlenmistir. Bu dongiisel tema igindeki, seslerin
eslestirilmesi, tekrarlanmasi ve sesin manipiilasyonu, parcanin orijinal amacini tamamlamustir.
Bir diger gorselde nesne spiral seklinde donerken, sonraki gorselde kendi ekseni etrafinda
donerek eklektik yapilar olusturmustur. Daha yavas, hizli ve tersine hareketle sesin, zaman
dongiisii yaratilmistir. Bu yontem, eserin goérsel temasmi pekistirmistir, biitlinciil bir yap1
olusturmasina yardimci olmustur.

Sisman, eserlerinde zaman ve mekén algisin1 manipiile ederek sanatin temelinde farkl
bir iletisim yontemi kurmay1 amaglamistir. An odakl siiregsel isleri 6n plana g¢ikararak, bu
sayede kisiyi oldugu gibi zamandan ve mekandan koparan sanatci, izleyeni yonetmek istenen
sekilde farkli bir zaman boyutuna ge¢irmeyi dislinmiistiir. Sigsman c¢aligmalarinda
interdisipliner bir yaklagimla bilim ve sanat1 da i¢ine alarak, ¢ok katmanli hibrit bir yap1 ortaya
koymay1 amaglamistir.

SONUC

Sanatta dijital teknolojinin kullanilmasi, 6zellikle bilgisayarlarin hizla gelismesi, bir¢ok
disiplini de i¢inde barindirmasina neden olmustur. Sanat¢inin kullandigi bigimsel dil teknoloji
sayesinde yeniden yorumlanmustir. Dijital enstalasyonlar bir sergileme big¢imi olarak,
yanilsama yoluyla algida olusturulan gergeklik, teknik baglamda gelenekselin disina g¢ikarak,
dijital teknolojinin bir pargas1 haline gelmistir ve yeni bir ifade bigimi kazanmigtir. Bu alanda
calismalar lireten sanatgilar yapay zeka algoritmalarindan faydalanarak goriiniir olmayani
goriiniir kilma diisiincesi i¢ine girmistir. Sanatin sayisallastirilmis verilerle kiiresellestirilerek,
diinyanin bir¢ok yerine ulasip birden fazla olasilikla, farkli sanat eserlerinin yaratilmasinda
katkida bulunmustur.

Bu baglamda iiretilen ¢aligmalarin sergilenmesi ve gerek 6zel gerekse kamusal alanlarin
kullanilmasi, seyirciye daha kolay ulasarak dikkatini gekmeyi basarmistir. Bu enstalasyonlarin
farkli boyutlarda olmasi, kullanilan teknoloji ile birlikte hayallerin 6tesine gegerek baska
mekanlar yaratilmasma katki saglamistir. Dijital enstalasyon ¢aligmalarinda sunulan eserler,
ayni zamanda dijital ses tasarimlarinin iiretilmesinde de rol oynamustir, bir biitiinliik saglanarak
daha etkin ¢aligmalar sergilenmistir.

Bugiin iiretilen ¢aligmalara baktigimizda bilisim teknolojilerinin bizlere yasattigi
deneyim, farkli disiplinlerin bir arada kullanilmasina sebep olmustur. Gorsel iletisim, grafik,
fotograf, video gibi alanlarda egitim alan kisilerin dijital sanat alaninda ¢aligmalar iiretmesine
ortam saglamistir. Sergileme alanlarinin smirsiz olusu, bu bir sanat galerisi de olabilir, sehir
merkezinde bir binanin dis cephesi de olabilir, herkese ulasabilmesi, sanat¢inin sinirsiz hayal
diinyasimi deneyimleyerek bu alanda iiretimler yapmaya ¢alisan geng kusak sanatgilarin sayisini
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artmasina sebep olmustur. Dijital sanat gibi genis bir alana sahip olan yapay zeka caligmalar1
21. yiizyilin sanat akimlarmi etkileyen, yeni bir anlat1 olusturan, farkli olusumlarla kargimiza
c¢ikan bir gosterge olarak hayatimiza girmistir.

Bu alanda iiretilen caligmalar, degisim ve doniisiim olgularmin interdisipliner bir
yaklagimla izdlisiimiiniin yaratilmasina olanak saglamistir. Bu yaklasimla statik yapilar, ¢cok
katmanli dijital hareketli hibrit yapilara doniistiiriilmiistiir. Insanlarm gergeklik algisindaki
zaman ve mekan kavramini degistirerek manipiile etmesi, algoritmalar sayesinde veri
heykellerinin olusturulmasi, kendi yeni gercekligini yaratmasina imkan vermistir.
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ABSTRACT

This study focuses on the changes in creative production practices of Turkish television
serials in the last decade due to the expansion of Turkish television serial industry
and the fairly concurrent launch of three video-on-demand platforms, Netflix Turkey,
puhutv and BIUTV. The range of genres, characters, narrative structures and stylistic
choices in the serials produced for these platforms is broader compared to others
that are broadcast on national television channels; whether the changes on these
new screens are reflected as transformations in the production practices remains a
question to be answered. This paper investigates the structures of serial production
processes and their limitations on creativity by means of an outlook of an analysis of
actors that affect production decisions, including producers, channels, and audiences,
and interviews with the creative people who actually produce the end products.

0z

Bu calisma, Tiirk televizyon dizisi endustrisinin genislemesi ve dijital platformlar olan
Netflix Turkiye, puhutv ve BluTV'nin Turkiye'de faaliyete ge¢cmesi nedeniyle son on yil-
da televizyon dizilerinin tretim uygulamalarindaki degisikliklere odaklanmaktadir. Bu
platformlar icin Uretilen dizilerde tirler, karakterler, anlati yapilari ve Uslup secenekleri
ulusal televizyon kanallarinda yayinlanan digerlerine gore daha genis bir yelpazededir;
ancak bu doénlsimin Uretim uygulamalarinda bir yansimasi olup olmadigi hala ce-
vaplanmasi gereken bir sorudur. Bu makale seri Gretim sireglerinin yapilarini ve yara-
ticilik Gzerindeki sinirlamalarini yapimcilar, kanallar ve izleyiciler gibi Gretim kararlarini
etkileyen aktorlerin analizi ve nihai Urlnleri Greten yaratici profesyoneller ile yapilan
gortismelerle inceleyip tartismaya acacaktir.
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INTRODUCTION

The last decade has seen an increasing uniformity in the content of serials that are
broadcast on national television in Turkey, while a more diversified range of genres, narratives,
themes and styles are produced for online viewing. Being one of the most popular fiction media
content on national television channels and digital platforms, serial production arguably takes
up the largest section in media production. In this paper, we aim to identify and focus on those
factors that affect creative practices in serial production, and question whether they interfere
with decisions related to visual style and narrative content. In other words, we aim to explore
the extent of actors and structures of serial production becoming limitations on creativity.
Zygmunt Bauman divides pressures into two general categories, first of them being external
constraints:

External constraints are the elements of which individual intentions can be applied
and unrealistic, and that individuals want to achieve through action are also highly
likely and far less likely. The individual still pursues the goals he freely chooses; but
his well-designed efforts collapse as he collides with the hard rock, power, and
insurmountable wall of class or compelling instruments. (Bauman, 2015: 12)

External constraints originate from external sources and surround the individual in a
way that limits the individual’s freedom despite her efforts and actions. The second concept is
about the regulatory forces that tend to be internalized by the individual. According to Bauman:

The individual's sole motivation, expectation, hope and ambition are shaped in a
special way by education, exercise and information, or just by the people around him,
so that his directions cannot be said to be accidental from the beginning. This kind of
de-randomization is accepted by the concepts of culture, tradition and ideology.
(Bauman, 2015: 12-13)

Capitalizing on these conceptions, we argue that the limitations on the creative practices
of television serial production can be grouped into two: external and internalized. According to
Bauman, human actions are regulated by apparently external or seemingly internal influences.
We argue that the external limitations that originate from extrinsic factors transform into
internal limitations by influencing the individual and limiting her freedom, and reveal in self-
governance and self-censorship mechanisms.

External limitations on television production comprise of political and economic factors
as well as governmental rules and regulations set for broadcasting, hence they arise from
institutions rather than individuals, whereas internalized limitations are directly related to the
decision-making processes of people working in creative production. We list the external
limitations as: RTUK (Radio Television Supreme Council) sanctions and the Turkish radio
television law, media monopolization in Turkey, economic structure of channels and their
advertisement strategies, the ratings measurement system, and finally, the global exportation of
serials. We argue that the external and internal limitations are not independent, on the contrary,
the external ones, which are seemingly more visible, trigger the internalized, invisible ones
leading to a self-censorship mechanism in creative production. In the following sections, we
will be dwelling on these limitations in detail in an attempt to question the impact of their co-
dependence on creative production processes.

AN OVERVIEW OF PERSONAL REFLECTIONS OF
PROFESSIONALS ON LIMITING FACTORS

This study makes use of semi-structured in-depth interviews conducted with 13 industry
professionals who worked or are still working in the making of serials for online streaming
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platforms and traditional television channels.! The interviewees were chosen among
scriptwriters, directors and producers. These semi-structured interviews were conducted in
Turkish, some of which had to be made via phone or Skype instead of face to face due to the
interviewees’ tight schedules. All interviewees were asked the same set of seven questions
regarding their position in production and their opinions about production practices and the
kinds of limitations they have faced in their work. During the interviews, some additional
questions were asked.

Almost all the interviewees explain that the making of a television serial for national
channels involves overlapping phases that demand meticulous time management. During
production and broadcasting, scriptwriters continue to write new episode scripts for 150-minute
shows while the production crew are shooting the previously written episodes. Trying to meet
deadlines, the conventional system is quite fast for a creative process, involving everyone to
rush to complete scriptwriting, shooting and editing on time, leaving almost no time for errors.
During this process, channels and producers may demand revisions, and the crew make changes
according to feedback. Timing pressures dominate creativity.

Some interviewees claim that the establishment of online platforms has changed the
situation described above, as they introduced new workflows and methods of production to the
sector. One interviewee?, a showrunner working for a SVOD platform, explains the working
conditions during the writing process of an original series: When a project is accepted for
production, a writer’s room is set, in which all of the writers gather and discuss the main story
and side stories of each episode. The showrunner is in charge of the writers in the room. When
they decide on the stories, they complete each treatment for each episode together. Then the
writers split episodes and everyone writes their own. The writers work nine to five, five days a
week until all of the episodes for a season are written. The interviewee argues that collaboration
is key in this sector and the streaming platforms use writers’ collaboration effectively and
creatively. According to him, they have three revisions for each treatment and three for each
script, which means “many more revisions than those allowed for television serials”.

Another interviewee working for an SVOD platform similarly states that scripts of all
eight episodes for a season are completed before the production begins. The scripts are never
re-edited once they are agreed upon, and the shooting starts only when the scripts are completed.
She says, “This also helps us reduce the budget and allows us to think more about the project.”
She compares the writing processes of traditional television serials with SVOD platform
originals and says “You have one week to write the script in the former, and three to five months
in the latter. The shooting does not start until the writers and producers approve that this is the
final version of the script.” In this respect, online platforms provide a tremendous liberty for
those who work for its originals compared to the conventional working conditions. Knowing
exactly how the story will unfold enables the writers to lead the other members of crew to pay
attention to details that improve the story in other phases of production. Another interviewee
argues that online SVOD platforms can separate production phases more easily due to the fact
that seasons and episode lengths are much shorter than television serials. Short episodes lasting
between 45-60 minutes (as opposed to 120-150 minutes on television) for mini-series allows
the creative crew to have enough time to complete the writing on time and shoot episodes
simultaneously. One scriptwriter argues that the different distribution, production, financing
and consumption styles of online streaming platforms allow for diversity of content in serial
production.

! See Appendix A and Appendix B for list of interviewees and interview questions.
2 To protect the privacy of the interviewees their names are undisclosed.



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 60-76 / 63

Regardless of the phases of production they are working in, almost all interviewees
agree that in order for a project to be sold, individuals internalize a set of restrictions stemming
from external limitations, thus a self-censorship mechanism starts to form. When creating
stories, scriptwriters shape their creativity to follow certain formulas that produce more
“popular” content. One scriptwriter portrays the internalization of external limitations, and the
emergence of self-censorship while working for traditional television channels with these
words:

You write in line with the taste of the public and the moral values of the people, which
kills original stories. There are some stories that you cannot tell on Turkish television.
You cannot talk about politics. There are some unwritten rules that you should be
careful with. There is self-censorship in showing cheating and extramarital affairs.
Because Turkish people are sensitive to these issues you need to be careful. You can't
show sexuality much, but you can imply. Self-censorship is at work here. To speed
things up, you do not write what you want because you already know that your script
will be declined by the producer. It's like you start thinking with the moral codes of
the audience. Self-censorship is when you start thinking about what others like and
what others want. But they promise that freedom in digital platforms, and you are
writing without these patterns of thinking. Like we did in the past years.

Another scriptwriter expresses that after spending some time trying to develop projects
for traditional television she embarked upon some setbacks. She says these setbacks and
rejections from channels and producers may transform an individual’s thinking mechanism and
may become a reflex if she is not too careful. She explains the process of the mindset
transformation, or internalization, with these words:

After a while you constantly hear ‘this won’t do, this won’t be,” and you start not to
do that. When your idea is a seed, a core, you take it out of your mind because you
think they won’t accept it anyway. In this sense, you will turn to more standard, more
ordinary, more in-line material. As long as you can realize it, no problem, but it will
ossify after a while. One of the reasons | ran away from TV is that. | tried several
things, sent stories to people and I always get the same answer: ‘Yeah, that is great,
but bring us something simpler.’ I even heard that. ‘It doesn't have to be so beautiful.’
I heard that from the producer. It's very dangerous when you start practicing self-
censorship, which automatically becomes your own reflex after a while. On the one
hand, the dark times of crisis and repression ignite creativity very much. Because
when you are surrounded from all sides, you have to come up with an idea that will
not come to the mind of a more original, more creative person than usual. When you
put the self-censorship mechanism on the other side, this pressure and darkness start
to take you out. You are no longer able to produce creative material. | wish this will
not happen in the digital...

Both statements exemplify the emergence of self-censorship mechanism, the dangers it
brings to creativity, the transformation of thinking process with this emergence and the
approach to the content.

RTUK AND ITS EXTENT OF CONTROL

In Turkey, like in many other countries, the broadcast content is under the governance
and control of state institutions. RTUK, or Radio Television Supreme Council, was established
in 1994 - three years after the introduction of private channels in Turkey - under the Law No.
3984, as a legal authority to regulate and supervise television and radio channels in Turkey, and
it has been effective on audiovisual content since then. RTUK’s responsibilities can be
described as to organize and supervise the radio and television events carried out by public or
private broadcasters at national, regional and local levels. In this sense RTUK is the major
authority in Turkey that is responsible for frequency planning, licensing and permitting the
radio and television establishments, devising the rules for private broadcasters to follow,
monitoring and governing private channels and applying punishments such as canceling the
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licenses, giving fines, and temporarily or indefinitely stopping broadcasting. RTUK’s domain
has expanded over the years with radio television law and regulations that followed Law No.
3984, especially with Law No. 6112 (dated 2011) and the succeeding omnibus bills that
included televisual regulations.® The law has questionable clauses regarding what can be
screened on television and this ambiguity creates a major external limitation, affecting
channels’ economies and their approach to content.

A report about the new radio television law states that the new law of 2011 positions
RTUK as an inspection institution. With the additional edits, the authority of RTUK president
expanded, new expert definitions were added, and the employees were forced to hide
information after they were disconnected with RTUK. In this sense, RTUK is getting far from
being a transparent organization (Siimer and Adakli, 2011). There is also an ambiguity in the
law; in Article 8 of RTUK law, it is stated that the broadcasting services “cannot be against the
national and moral values of society, the general morality and the principle of protection of
family” (Anon, 2011). The lack of definition of general morality and the moral values of society
results in different views and interpretations of content, thus unclear punishment practices for
televised content. There is a substantial increase? in the amount of monetary penalties given by
RTUK to broadcasters since the year 2011. Due to the business models of television channels
and the political economy of television distribution in Turkey, RTUK’s sanctions, depending
on ambiguous clauses directly affect channels. The production processes and the televisual
content are made and altered to meet the demands of RTUK in order to avoid fines that have
the power to damage a channel’s or a production companies’ economy.

Seemingly, there is a more liberated environment in online streaming platforms as
RTUK s control is less visible®, but the penalties given by RTUK in the previous years for
television content shape the decisions of channels and production companies. Moreover, the
internalization of this external limitation leads to self-censorship reflexes that affect the content
for online streaming content as well. One of the interviewees claims that RTUK is a control
mechanism in the production process. She explains that even though RTUK does not have
control over her individual work “...but the channel and the producer are like looking from
RTUK’s eyes. They become my RTUK.” Thus, the standards RTUK sets for an audiovisual
product to be broadcast become internalized by the crew itself. The content is made appropriate
for RTUK standards throughout the revision processes, or sometimes from the initiation of an
idea. In this process of self-control or self-censorship, creative crew start to regulate their
behavior often limiting themselves, holding back from producing alternative and
unconventional projects. The ambiguity in the altered radio television law ensures that the
clauses are all-inclusive so that the punishments and fines can be justified anyhow and also at
times they can be unexpected. In this sense, executives and gatekeepers in the serial industry
(producers, channels, etc.) become sentinels of this governmental institution, closely inspecting
the crew and the products.

On interviewee explains the shade of RTUK and the approach of the gatekeepers:

No project I have written has received RTUK penalties, but the shadow of RTUK falls
to every project, of course. One of these projects had a gay character. It’s been there
since we first handed over the project to the production company. It was already
written, it was known. It was going to be revealed in the 15th episode. Then when we

3 Details of laws and legislations can be found on RTUK s website, https://www.rtuk.gov.tr/en/legislation-5217.
4 Data acquired from yearly sectoral reports of RTUK available at https://www.rtuk.gov.tr/faaliyet-
raporlari/3696/890/yillik-faaliyet-raporlari.html.

5 0On 01.08.2019 RTUK enacted a new regulation that enables it to involve online streaming platforms active in
Turkey. With that regulation it is stated that, online streaming platforms have to get a license from RTUK in order
to continue streaming and RTUK can intervene the content of these platforms.



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 60-76 / 65

wrote the scene where he came out to his friends, the producers changed their mind:
‘Let’s not make him gay, it is going to be a trouble.” We said it's been broadcasted for
a year. It is saying something like: ‘I have changed my mind right now so I can make
a female character a man.’ This was something we had gradually built on top of. Then
came the channel: ‘Why do we need it? Let’s not do it.” There was no actual RTUK
involvement, but this pressure was an external censorship I faced. We did not change
the character being gay, but we changed the way he said it. We found a middle way.

Even though RTUK does not directly affect the creative process, producers and
channels, the gatekeepers within the industry, interfere with the content often taking off specific
scenes, characters and representations of lifestyles, preventing the alternatives being visible on
mainstream media.

One interviewee says there was less control and pressure seven or eight years ago. She
states “RTUK has been a severe pressure for the last three or four years.” She says “We're
developing a self-control for ourselves even when we're reading the script. The idea of ‘we
cannot broadcast this’ starts to form in our minds, unfortunately.” Even though RTUK covers
online platforms right now, it has not given any punishments to any original serials produced
by platforms yet. Therefore, nobody is sure about the extent of RTUK’s power on online
platforms, yet similar concerns endure. This interviewee argues that the position of not even
starting to pursue an original idea because of expectations of discontinuity is swiftly adopted
as a position when working for online platforms as well. She states “I read scenarios with the
concern that if they are produced, we will get a penalty for sure. Inevitably, we develop a self-
control that prevents us from flying.” The idea of governance and control is contagious; the
accepted working conditions for mainstream media remain slightly changed when working for
another platform. Since the industry and its people are the same, former concerns about “what
cannot be broadcast” still exist. One manager for an online streaming platform states her stance
about the new radio television law and RTUK s extent on televisual content:

The framework of (the law) is still unknown. Because it does not pass a list (of things
that can’t be done). It presents a very open clause. It says that it is against the “general
morals of society”, for example, we do not know what that is. It is open-ended. RTUK
works a little like that. You do something, you get a fine, then you learn what you
should not do. So, some things pass by untried. You say to yourself that they do not
allow it and you have to take it out of the story.

The amounts fined by RTUK is an important issue here, as they can affect a channel’s
economy. Eventually, decisions about creativity are turned into decisions about financing.

One director who works for an original platform serial explains the setbacks she faced
during the production process. She states that even though there was no pressure coming
directly from RTUK, a scene she wanted to add to an episode could not be in the final version
because “(the producers) said something like ‘let’s not underline something we have already
given, in order not to block the continuation (of the medium)’”. She states that producers are
afraid of punishments and they narrow the possibilities down. Due to these anxieties, self-
censorship mechanisms arise. She claims that showing active sexuality and explicit sexual
identities is a way of broadening what can be shown on screen.

As evident from these examples, there is an ongoing fear about the future of these
platforms; in order to protect their existence, people who work for them play safe not to attract
any attention from RTUK. Before a threat comes from outside, there is an effort to anticipate
that threat and work around its obstacles accordingly. Even if that means a scene being cut off
from the final version, it is a precaution, as well as a creative and financial compromise.
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MONOPOLIZATION OF MEDIA INDUSTRIES IN TURKEY

In Turkey, the media is structured as an oligopoly (Bulunmaz, 2011). A great part of
major media outlets, newspapers, television channels and such are owned, controlled and run
by certain conglomerates. This monopolized media ownership structure has an effect on media
products (Bulunmaz, 2011; Dagtas, 2008). Like many other media products, television
productions are highly affected by those who produce them (production company and
production crew), as well as those who broadcast or stream them (channels and platforms).
Currently the total number of television channels in Turkey is 196, the number of national
channels is 19. (RATEM 2019) This indicates there is a limited number of channels that reach
the total audience in Turkey. Today there are six major channels in Turkey which have a
nationwide range, broad audience coverage and programming strategies that broadcast serials
multiple days of the week: TRT 1, ATV, FOX, Kanal D, Star TV and Show TV. Since the focus
of this paper is the production processes of television serials, the number of channels in our
discussion can be narrowed down to these six channels.

Almost all these channels, established and owned by conglomerates,® were handed over
to another establishment in the last decade. It can be said that after the proliferation of private
channels in Turkey and the transformation to a media oligopoly, the relationship with power
and governmental tools has changed. This change transformed television content by affecting
channels’ economies.” Bulunmaz, who has worked on the monopolization of Turkish media,
points out that “Monopolization in the media is, above all, a formation against pluralism in
thought and expression. Collecting mass media in one hand restricts freedom of thought and
expression. The number of people working in the media decreases and the media is generally
directed towards monotony” (2011). One of the reasons behind the monotonous content that is
visible on television arises from lack of alternative media outlets in Turkey. This deficiency
leaves creative crew with limited options to exhibit their work. There are several active channels
in Turkey, but the content expectations of those channels show similarities because essentially
the expectations stem from similar sources.

One producer explains the monopolized environment of Turkish serial industry with
these words:

If you look at the production companies of the Turkish series, you will see the same
companies mostly. There are small firms that make daily serials and bigger firms like
Pastel Gold, O3 and Ay Yapim. Their singularity and scarcity also create a vicious
circle because they emerge from the same decision-making mechanism. So, you have
three or four channel managers. Maybe not individual people, there are three of four
channel management, there are 15-20 production companies that combine each other
trying to do business with each other.

The picture depicted here, shows an important reason behind uniformed content on
traditional television. Today in Turkish television there are a handful of alternative stories,
characters and settings. The lack of alternative channels and production companies is one of
the reasons behind this creative drought.

& The ownership structures of these six prominent television channels that broadcast serials multiple days of week
can be examined in Appendix C.

7 Six leading television channels in Turkey passed into other hands in the recent years. We can also see that three
channels, Star TV, ATV and Show TV passed in the hands of TMSF (Savings Deposit Insurance Fund) before
they pass into their current owners. Four out of six channels are owned by a Turkish conglomerate, ATV is owned
by Turkuvaz Media Group since 2007, Kanal D is owned by Demirdren Conglomerate since 2018, Show TV is
owned by Ciner Media Conglomerate since 2013 and Star is owned by Dogus Media Group since 2011 and Fox
TV is owned by the American company Walt Disney since 2017.
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Traditional television channels’ expectation of content, their approach to serials and
projects and their target audiences are similar. The content shapes according to the expectations
of the handful of channels that broadcast serials. The creative field is very narrow because of
the lack of alternative channels that have different expectations from the content.

ECONOMIC CONCERNS AND THE RATINGS SYSTEM

A television channel’s economic decisions for broadcasting policies become another
major external limitation for creative practices, as they have a considerable influence on almost
all audiovisual content on screen. Like in any other profit-oriented business, a channel’s
ultimate goal is to increase its revenues; televisual flow and content are planned and designed
accordingly. Main income sources can be listed as advertisements, product placement, tele-
shopping, and sponsorships.® Being the strongest source for revenues, advertisements directly
influence temporal structures on television, such as the decisions about timing and duration of
commercial breaks. Broadcasting transformed in the 1990s in Turkey, with the introduction of
private television channels, and program flows shifted as TV slots were separated as daytime
and prime time, similar to global broadcasting trends. Prime time was divided into two
subsections as PT 1 from 20.00 to 22.30 and PT 2 from 22.30 to 00.00, differentiated by the
programs broadcasted. As evident in the daily schedules of channels in the 90s, a television
show (for example a game show) followed a serial, or two serials broadcasted in a row. With
the recent transformation of Turkish TV programming in the last decade, two separate slots
merged into a singular slot and the channels started broadcasting only one serial or a television
show in that slot. Since the channels try to get the biggest income with less expenditures, the
number of serials broadcasted halved. This further limited the opportunities of alternative shows
being broadcasted. The competitive environment escalated and brutalized because of the
lessened options; thus, the televised content monotonized and uniformed. Advertisement prices
are determined by several factors: the time slot, form and length of a commercial effects pricing,
all of which are mainly dependent on the ratings that a certain channel or a program gets. This
leads to a competition with other channels that try to get the same advertisements in their own
flows. The more rating a channel gets, the higher advertisement prices are. Because of this
reason, content needs to be popular, leading to more monotony and uniformity, because
producers do not want to take many risks but stick to what they know sells best. “One of the
most dramatic changes transforming broadcasting in post-industrial societies has been the
growth of commercial competition.” (Holtz-Bacha and Norris, 2001) Rating measurements
determine the quantity and the nature of what the audiences watch. As discussed above, the
rating a certain channel gets affects the advertisement fees which affects the channel’s content.
In other words, content cannot be thought as independent from the relationship between
advertising income and ratings.

Until 2012 rating measurements in Turkey were conducted by the ratings measurement
company AGB Nielsen. According to different news outlets in the late 2000’s, supposedly 1100
out of nearly 2500 house with people meter devices, a device used for rating measurements,
were revealed, and the residents have been bribed and convinced by some producers and
channel employees to watch their channels or shows (Anon, 2009). After the increasing news
about fraud, some major channels withdrew from the rating measurements and TRT officially
complained about the system leading to the cancellation of the 22-year-long agreement with
AGB. The entire rating measurement system was altered in 2012 and Kantar Media became the
new company responsible for it, supervised by TIAK, another TV audience research company.

8 According to RATEM’s (Society of Radio and Television Broadcasters) sectoral report, (RATEM 2019), the
advertising revenues of national televisions had a share of 94% in total commercial communication revenues in
2017. See Appendix D for detailed information.
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In the new socioeconomic group sampling for ratings, “profession” is a more important factor
than “education”, unlike before; this contributes to the integration of the economic factor
(TUAD, 2012). With this new approach, income of individuals in the samples became the main
criteria for determination of socioeconomic groups. The change of the rating system
consequently altered the demand for content in television: the monotonous programming and
uniformity of content increased, in serials more basic storylines and typical characters started
to be preferred, spread and eventually dominated the screen. For example, melodramatic stories
centered around poor victim uneducated women protagonists were preferred by channels and
producers: Parampar¢a (2014-2017), Kadin (2017) and so on. Stories centered around heroic
soldiers started to appear on the screen: Séz (2017-2019), Savasci (2017-...), Isimsizler (2017)
and so on.

Channels pursue different strategies in order to get the highest budget from advertisers.
The most profitable time slot, that is, prime time,® is usually dedicated to serials or global
formats. Thus, the channel executives plan their flow accordingly. According to the
interviewees, the shift in channel flow in the last decade relies heavily on budgetary reasons. In
the last decade the content broadcasted on the prime time zone formally changed because of
the competitive media environment of Turkey, most evidently the durations of serials seriously
increased and TV genres other than serials became nearly extinct. To fill out their flow,
channels demanded longer episodes that exceed three hours of screen time along with episode
summaries and commercial breaks. One interviewee working for a national channel states that
ratings are an important stress factor and because of the changing ratings, some stories get
cancelled and executives interfere with the story. She says: “Ratings shape the story, when the
rating is high, there is no intervention, but if it goes below a certain point, confidence in
scriptwriters is lost.” On the other hand, an interviewee working for a digital platform explains
“They (people who work for serials) know that the show will not be cancelled.” She also states
that the actors know how their character will transform in time, from the beginning of
production, and they are able to adapt to their role better.

We can also talk about an impact on the content that originates from the expectations of
advertisers. One director, who is also an actor for Turkish television serials for almost 15 years,
explains the influence of advertisements on traditional television with an example about product
placement: “For instance, car sponsors usually give their ads to scenes in which the car falls off
a cliff, and the man or woman come out alive.” This means that the script could be shaped
around the sponsor’s hidden message. Another interviewee states that when a channel or a
platform’s main revenue source is advertisements, the advertisers became decisive on the
content. She states “No car company would want the bad character to use their car.” and she
adds that in order to draw advertisers they must follow a stereotypical storyline. She claims that
“The love between the leading actor and actress must remain clean and they must be very well
committed to each other. But external forces prevent them from being together.” The advertisers
influence on the story limits the creative field, creatives are forced to build two dimensional
characters and familiar storylines. The products that are placed in the serial become eclectic,
they do not blend in the story harmoniously.

Since a channel’s main target is to gain the most revenue from advertisements, it aims
standard works that could be watched and understood by the whole country. Most of the
channels’ content expectations are shaped by this pattern. Channels expect and order standard
projects, like a serial that started in 2019 Leke, centers around a story that was popular ten years

® According to the RTUK audience research 2018, in Turkey “The peak time of watching television during
weekdays is 18: 00-21: 00 (75.7%) and 21: 00-24: 00 (65.1%) respectively. This time zone, which covers a large
part of the audience, is the time period in which the rate of view, called Prime Time.” (Anon 2018).



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 60-76 / 69

prior, Binbir Gece (2006-2009). The main character’s conflicts and the main story arches are
basically the same. When a scriptwriter has an alternative story that differs from the
monotonous content on the television, the possibility of getting rejected increases. A
scriptwriter who has a 15-year experience in the industry states that her stories have been
rejected on the grounds that they were not stereotypical. She gives an example that she wrote a
project involving a Russian woman as a protagonist. She explains that kind of a character is
usually expected to be an antagonist, a villain or convert to Islam in the context of the serial but
because the hero was not any of that her project got rejected. She mentions another rejected
serial with an unusual story, and a radical anti-hero. Even if both projects were admired by the
channel executives, they rejected the projects because the executives thought they would take
a risk by producing and broadcasting these projects. The target audience of both projects were
limited to AB group unlike the channel’s expectation to reach total audience. She indicates that
the producers and channel executives suggested revisions on the content in order to alter the
story to reach total audience, but she says the implied revisions would disrupt the dramatic
structure. She further explains that she presented her anti-hero story to an online streaming
platform that she sees as a more radical and liberated medium.

The rating rivalry between different channels is effective on the extension of durations.
When another channel extends a serial five more minutes, the channel executive demands the
same from his/her crew. There is a constant increase in the episode durations and the number
of episodes of television serials on Turkish television since the 1990s. According to Aysel Aziz,
one of the TRT’s most prominent serials in the 1980s, Kii¢ciik Aga was shot and edited as eight
episodes, its episode durations was 45 minutes. (Aziz, 1999, p. 79) A popular drama from the
end of 1990°s screened on ATV is Ikinci Bahar, which consisted of 37 episodes and three
seasons, each episode was around 45 minutes long. Produced in 2004, Cemberimde Giil Oya
broadcasted in Kanal D was 60 minutes long, it was on air for two seasons and 40 episodes
were produced in total. By the end of the 2000s, episode durations increased to 90 minutes.
Ezel (2009), can be shown as an example here. This popular drama was on Show TV for the
first season then transferred to ATV for the second season. The serial has 71, 90 minutes long
episodes and two seasons. In the end of 2010’s, the episode durations increased to two hours.
Sen Anlat Karadeniz was top of the 2018’s rating chart above other dramas. Its first season
consisted of 20 episodes of 120 minute long.

One of our interviewees underlines the increase in terms of duration and its effect on
storytelling “In the beginning we were writing 60-65 minutes, this duration increased to 140-
150 minutes per episode in the last ten years'® and the stories transformed into something else.”
She also points out that channels use to produce two different serials for a day but as soon as
they see they can decrease their budget by extending the durations the Prime Time 2 slot
vanished. She states that “There was more variety in the second time slot, the themes and genres
were detective stories and the tense thrillers. There was diversity.” In the 90s when there were
two different primetime slots there was a diversity in terms of genres and stories; detective
stories, genres of crime and horror was available on television. The increase in durations did
not have an effect the creative crew’s wages. This is in fact a factor that affected the motivation
of the writers. A decade ago, they were writing serials that was almost half-length in duration,
and now the creative team is forced into working twice as hard than they used to. Another
interviewee supports this argument: “There is not a single dramatic structure that can carry on
with the required length. We cannot keep the same quality for 150-160 minute episodes each
week. This leads to uniformity in storytelling.” She further explains that as the writing spans

10 In 2010, a declaration that followed a protest named “Yerli Dizi Yersiz Uzun (Local Serials Are Too Long)”
was signed by 97 television scriptwriters, against the working conditions in the sector (“Dizi Sektoriinde Deprem:
Senaristler Kazan Kaldirdi,” 2017). Evidently, this protest was not effectice and the lengthy episodes remained.
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get shorter, quality is jeopardized. Some writers we interviewed mention that they gave up their
profession because of the high tempo this job requires and because they cannot write what they
aim to write at the first place. Rushing causes stress and serious exhaustion. The storylines that
are planned for an entire season of a drama gets spent because of the increased demand of
duration causing visible problems in the dramatic structure.!

Meanwhile, producers find another way of making money out of lengthy shows.
Another important source of income for producers and/or channels is the exportation of Turkish
serials to foreign countries. At the moment, Turkish serials are the key televisual products
marketed abroad.’? Apart from being profitable, exportation is effective in shaping content.
Turkish serials are considered as a kind of “soft power” especially in the Arab sphere, having
the ability to shape the preferences, as the impact of serials abroad studied by scholars
(Rousselin 2013; Yanardagoglu and Karam, 2013; Yorikk and Vatikiotis, 2013b). There is
indeed a reciprocal relationship with the foreign cultures that Turkey sells content to: the
industry is affected by foreign cultures as much as it affects them. The demands and
expectations of audiences in the target countries for foreign sales blend into, and at times
dominate the creative practices, producing stereotyped stories and characters. Channels are
concerned about target regions’ audiences and approach content with this perspective. One
scriptwriter who works for television serials since 2014 claims that “the content is also shaped
by the target countries for sales.” She explains in order to sell serials to those countries they
have to involve stereotypical stories. For example, involving great love stories, clichés that stem
from the dualities like good and bad or rich and poor became requirements. It also effects the
choice of actors and actresses. If an actor or actress is popular in foreign countries, they get the
chance to get another role in a similar story. This also limits the options in the actor or actress
choice. The boundaries of creative field are again limited with the target countries’ content
expectations.

According to a scriptwriter who worked in writing one of the early examples of online
originals as well as national channels’ serials states that the exportation also affects the form of
the serials: “Serials in Turkey are sold abroad at a very high rate. We transfer our rights to the
producer and the producer hands them over to the channel. Channel divides an episode to three
parts and sells it abroad.”

Even though traditional channels intend to sell their content to foreign countries, it is
not a major goal for online streaming platforms. That enables a more liberated environment for
the creative crew, producers and for platform. A manager states that “Our characters swear if
they need to swear. Because it is not a matter of life or death for us to sell our content to that
region. If our characters need to drink alcohol they will.” An important limitation shaping the

1 This situation explains the high number of cancelled or finalized TV serials. In the 2017-2018 broadcasting
season?! 52 television serials cancelled in the six major channels. Out of these 52 serials, 25 were cancelled before
the eleventht episode.

12 There is a body of literature that focuses on exportation of Turkish content to foreign countries and its effects.
Some scholars focus on the reception of Turkish serials in Arab Peninsula (Yanardagoglu & Karam, 2013; Yoriik
& Vatikiotis, 2013). According to Zafer Yoriik and Pantelis Vatikiotis between 2005 and 2011 more than 35.000
hours of content was exported to 76 countries (Y6riik and Vatikiotis 2013a). According to the data gathered from
several media sources, export revenue of Turkish serials increased 10 million dollars to 350 million dollars
between 2008 and 2016. If the targets set for the year 2023 are realized, the export figures are expected to surpass
$ 1 billion (“Tiirk dizilerinin ihracat karnesi,” 2018). The regions that import Turkish serials the most are Middle
East, North Africa, South America, Balkan Region, and Eastern Europe and Central Asia. As indicated by the
industry reports, Turkish serials were exported to 50 countries in 2012 but this number increased to 142 countries
in 2017. Episode sale prices increased from 500 dollars to 50-600 thousand dollars bringing a greater income in
the last 10 years (Bozkus, 2017). The president of Istanbul Chamber of Commerce Sekib Avdagig states that
Turkey is among the top five television and online streaming serial exporters (Acar, 2018).
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content on traditional television channels seems to disappear on digital platforms. This is
probably one of the reasons why the range of genres, styles, characters and storylines in serials
produced for the digital platforms is much more varied.

CONCLUSION

Online streaming platforms are increasingly becoming an important media outlet
worldwide for audiovisual content. For the past years with the introduction of VoD platforms
into the Turkish market, Turkish serial industry and its practices have been transformed. The
goal of this study was to reveal the external and internalized limitations which restrains the
creative crew. Several questions were asked in order to understand and investigate the changing
production processes of Turkish television serials and original productions.

A thorough review of broadcasting in Turkey and financial structures of conventional
channels along with the interview results reveal that there are several external limitations that
affect the content production practices. These external limitations are RTUK’s force on the
creative content, ambiguous laws and regulations, the media monopolization, channel
economies, their rating anxieties, channels’ broadcasting policies and exportation of serials. It
appears that these external limitations are internalized by the creative crew and lead to building
a self-censorship mechanism. Even though emerging online streaming platforms have different
production practices and financial structures than traditional television, self-censorship
mechanisms endure in a shapeshifted way. There is a variety of genres, themes, visual style and
characters in serials on digital platforms, but the creative crew are wary about the boundaries
of this diversity. Indeed, there is no active and direct governmental control or monopolization
on digital platforms, but internalized reflexes limit creativity, leading to lack of alternatives.
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APPENDIX A: LIST OF INTERVIEWEES

No. Interview Date | Age | Gender | Occupation Experience
1 12.02.2018 33 Female | Screenwriter 3 TV series, 1 platform series
2 12.07.2018 42 Male Director, 2 feature films, 1 platform
Screenwriter series (as director and
screenwriter)
3 12.10.2018 31 Male Platform Executive 4 platform originals
Producer
4 12.16.2018 40 Female | Screenwriter 4 TV series
5 01.09.2019 38 Female | Screenwriter 4 feature films, 7 TV series
6 27.12.2018 43 Male Showrunner, 2 platform series, 2 feature
Director, films, 4 TV series (as writer);
Screenwriter 1 platform series (as
director); 2 platform series
(as showrunner)
7 05.03.2019 43 Male Director, Actor, 5 feature films and 13 TV
Screenwriter series (as actor); 1 platform
series and 1 feature film (as
director);
1 feature film and 1 short
film (as screenwriter)
8 01.01.2019 51 Male Director, Writer, 11 feature film, 1 TV series,
Producer 1 platform series (as writer);
1 feature film, 4 TV series
(as producer); 14 feature
films, 1 TV series, 1 platform
series (as director)
9 03.01.2019 39 Male Director, Producer, 3 feature films (as writer); 3
Writer feature films (as producer);1
platform series, 3 feature
films, 1 TV series, 1 short
film (as director)
10 04.01.2019 53 Female | Creator, Screenwriter | 1 platform series (as
showrunnner and writer)
11 29.01.2019 60 Female | Producer, Director, 2 TV movies, 6 TV series (as
TV Channel producer); 1 TV series (as
Executive director)
12 13.02.2019 40 Female | Screenwriter 8 TV series
13 15.02.2019 31 Female | Screenwriter 2 TV series
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APPENDIX B: INTERVIEW QUESTIONS

1. Can you evaluate the projects you have done for television and online platform? Can
you explain the similarities and differences between the content and the production process?

2. What do you think about the form and narrative of the serials produced for online
platforms?

3. What similarities and differences do you see when you compare characters and
stories in TV and online platforms?

4. Can you evaluate the impact of RTUK on your projects?
5. Can you evaluate the fact that the RTUK law will include online platforms?

6. How do you think the inclusion of online platforms in the law affects the creative
processes and production of the serials? Could you please give examples for me to understand?

7. Is there anything you want to add?
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APPENDIX C: THE CHANNEL OWNERSHIP HISTORIES

The ownership histories of six major television channel in Turkey can be examined in
the Table A.1 The Ownership Histories of Major Television Channels in Turkey.

ATV Media Conglomerate (1992-2000)

Cukurova Conglomerate & Ciner Media Group & MV
Holding (2000-2001)

Media Conglomerate (2001-2002)
Ciner Media Group (2002-2007)
TMSF (2007)

Turkuvaz Media Group (2007-today)

FOX TV News Corporation (2007-2013)
TURKEY 21st Century Fox (2013-2017)
The Walt Disney Company (2017-today)

KANAL D Dogus Yayin Group (1993-1994)
Dogan Conglomerate (1994-2018)

Demiréren Conglomerate (2018-today)

SHOW TV Europe and America Conglomerate, Web Conglomerate,
Hirriyet Conglomerate, Medya Conglomerate (1991-1993)

Europe and America Conglomerate, Medya
Conglomerate (1993-1994, 1995-1997)

Europe and America Conglomerate, Medya
Conglomerate, Dogan Conglomerate (1994-1995)

Europe and America Conglomerate (1997-2000)
Cukurova Conglomerate (2000-2013)

TMSF (2013, 2014, 2015)

Ciner Yayin Conglomerate (2013-today)

STARTV Ozal Conglomerate (1989-1992)
Star Media Group (1989-2004)
TMSF (2004-2005)

Dogan Conglomerate (2005-2011)
Dogus Media Group (201 1-today)

TRT 1 Owned by Turkish state as an autonomous entity

Table A.1 The Ownership Histories of Major Television Channels in Turkey
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APPENDIX D: CHANNEL REVENUES

RATEM’s sectoral report published in 2018, the revenues of commercial
communication of televisions in 2017 are listed on the Table B.1 Commercial Communication
Revenues of Televisions by Revenue Types (RATEM 2019).

Revenue Source 2017

Advertising 3.415.846

Product Placement 16.225
Tele-Shopping 5.150

Other 3.771

Total Advertising Revenue 3.440.992
Sponsorship 192.850

Total Communication Revenue 3.633.842

Table B.1 Commercial Communication Revenues of Televisions (Thousand TL, Current Prices)
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ABSTRACT

The Internet has become a new mass media that integrated with traditional media,
such as print, radio, and television. Together they bring up what is called media
convergence. With the media converged, media institution needs to innovate in order
to survive the technological era and to meet the audience’s demand for up-to-date
and real-time information. One of the big changes that can be seen in the media is
how the journalists work. To produce news content, journalists require more skills and
knowledge. The person who makes such news productions is called a video journalist.
Many media institutions are now relying more on video journalists to produce multiple
content on different media formats.

However, there are many critics that video journalism practice has reduced the quality
of news since the journalist could not focus on a certain news issue and format. This
is qualitative descriptive research that aims to examine how video journalists work to
produce multi-format and multi issues news content and whether video journalism
practice has reduced the quality of the news. To collect the data, an in-depth interview
with two video journalists in two leading Indonesian news media has been performed.
The result indicates that video journalism practice has reduced the quality of news

0z

internet, basili medya, radyo ve televizyon gibi geleneksel medyayla biitiinlesen yeni
bir kitle medyasi haline gelmektedir. Onlar birlikte medya yakinsamasi denen olguyu
ortaya ¢ikarmaktadir. Medyanin birlesmesiyle medya kurumlari teknolojik cagda ayakta
kalabilmek ve tiiketicinin glincel ve gercek zamanli bilgi ihtiyacini karsilayabilmek icin
yenilik yapmasi gerekmektedir. Medyada gorebilecegimiz en buyik degisikliklerden
biri de gazetecilerin ¢alisma seklidir. Glinimuizde gazeteciler haber icerigi olusturmak
icin daha fazla beceri ve bilgiye ihtiyaci duymaktadirlar. Bu tiir haber prodiiksiyonlari
yapan kisiye video muhabiri denilmektedir. Pek cok medya kurumu artik farkli medya
formatlarinda ¢ok sayida icerik Uretmek icin video muhabirlerine daha fazla 6nem ver-
mektedir.

Ancak video habercilik uygulamasi belirli bir haber konusu ve formatina odaklana-
madigi icin haber kalitesini disurdiigiine dair pek ¢ok elestirmen bulunmaktadir. Bu
nitel tanimlayicr calisma video gazetecilerinin ¢oklu formatta ve cesitli konularda ha-
ber icerigi Uiretirken nasil calistigi ve video haberciliginin haberlerin kalitesini diistrip
disirmedigini incelemeyi amag edinmektedir. Yontem olarak derinlemesine goriisme
teknigi benimsenmistir. Bu kapsaminda Endonezya’nin 6nde gelen iki haber medyasin-
da gobrev yapan iki video muhabiriyle goriisme gerceklestirilmistir. Toplanan verilerin
analizi ve degerlendirmeler video haberciligi uygulamasinin haber kalitesini duistirdG-
gu sonucuna gotirmdastr.
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INTRODUCTION

The digital revolution along with its sophisticated technology has made some rapid
development in the mass media industries. The presence of electronic devices such as radio,
television, and computers has led to a communication revolution that requires information to
be delivered quickly. Now with the emergence of the Internet, the speed of information is
very essential. Audiences demand for up-to-date and real-time information.

The improvement of the Internet has led to changes and development in mass media.
Internet brings up a new mass medium that enables the integration of traditional media, such
as print, radio, and television. This is what is called media convergence. According to
Negroponte, the technology of the media industry was merging and the media products are
eventually began to resemble each other (Biagi, 2015: 178). Convergence is driven by three
elements. First is the digitization of nearly all information, which provides a common means
to represent all forms of communication. Second, high-speed connectivity so that network is
faster and more pervasive and wireless. Third, technological advances that do not limited to
speed, memory, and power improvements allow a device to do more (Biagi, 2015).

As the media converges, the way journalists work and how the media content is
produced also revolves. Journalists in convergence media are expected to have various skills
and capabilities. Journalists should know how to multitask and are required to operate
multiple types of equipment to produce news content. In convergence media, journalists
should be able to produce news content in multiple formats, from text, pictures, audio to
video.

The term video journalism emerges in the convergence era. Bock defines video
journalism as the practice of video news production whereby one person shoots, writes, and
edits news stories using digital technology to be disseminated via broadcasting or broadband
internet (Messineo, 2015: 1). The person who conducts such kind of news production is called
video journalist, in which they should perform the research, interviewing, taking photos,
video recording, and video editing all by themselves.

Many media institutions are now relying on video journalists to produce their news
content. One of the advantages of hiring video journalists is that they can reduce the
production costs by cutting single-perform journalists, since video journalists able to
multitask and produce news content in different formats, unlike single-perform journalists
which usually only focus on producing content in one format.

However, the video journalism practice has led to many critics, as it said to reduce the
quality of news. This study will examine whether video journalism practice has affected the
quality of news and how video journalists work to produce multiple formats and multiple
issues news content. To complete the research, an in-depth interview is conducted with two
video journalists who work in two leading Indonesian news media.

LITERATURE REVIEW
Media Convergence

The presence of the Internet has simplified human life, especially as digital media
technology arises. Media is not only limited to traditional media like newspapers, magazines,
radio, and television anymore but also digital media. Digital media describes all forms of
communications media that combine text, pictures, sound, and video using computer
technology (Biagi, 2015: 176). Since digital media communication is compatible and
integrated with one another, one can receive and send information in real-time without
significant obstacles.
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The existence of digital media technology brings up what is called media
convergence. Media convergence is the merging of mass communication outlets, such as print
media, radio, television, and the Internet along with their portable and interactive technologies
through various digital presentation platforms (Arismunandar, 2010). Flew (2017) defines
media convergence as a phenomenon involving the interconnection of information and
communication technologies, computer networks, and media content. It brings together the
three C; computing, communication, and content and is a direct consequence of the
digitization of media content and popularization of the Internet.

Nicholas Negroponte, a media technology expert from the Massachusetts Institute of
Technology (MIT) was the first to identify the convergence theory. He stated that the media
industry began to intersect and combining economically, as media companies began to buy
and sell each other. The technology of the media industries also merging and the products of
media companies began to resemble each other. He also listed three segments of the media
business; print and publishing, broadcast and motion pictures, and the computer industry
(Biagi, 2015: 178). The three segments of the media industry have fully overlapped and
cooperated with each other and known as media convergence. In the industrial context, media
convergence can be reflected in a group of companies that have several media products on
different platforms. For example, CNN owns television channels, radios, and news websites.

Convergence in digital media has the ability to combine the functions of electronic
computing, electronic communication, media, and information. Chen and Zheng stated that
media convergence function is reflected in several aspects. First, functional convergence
gradually delivers information and media content to users through computer information
technology and broadband communication networks. Second, industrial convergence
encourages alliances, acquisitions, and mergers. Third, product and service of convergence
refer to an integrated form of the media and information industry that uses the power of
combining broadband facilities, digitization functions, and service products to meet consumer
needs (Alatas, 2014: 5-6).

Dictionary of Media and Communications mentions two meanings related to the term
convergence. First, convergence is related to the erosion of traditional distinction among the
concentration of ownership, globalization, and audience fragmentation. Second, convergence
is related to a process where previously separated technologies, such as television and
telephone, are then brought together through the same industrial strategy. The best example of
convergence is the Internet since it combines several technologies; sound, images, and text in
one device (Alatas, 2014: 7).

As the media converges and digital technology grows, the way people get news and
information has become easier. People now can access news everywhere and anywhere they
want, without any obstacles. The advantages of media convergence are as follows:

1. Convergence has expanded the existing broadcasting channels and allows
consumers to archive, explain, and recycle media content in a new and easier way (Jenkins,
2006: 18).

2. The media convergence had encourages creative content production in
multiple platforms that led to the creative media industry.

3. For media companies, media convergence enables them to reduce production
costs by hiring video journalists to produce multiplatform content.
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Video Journalism

As the media industries are converging and the traditional media merged with the new
media, the news production process is adjusted to meet the new demands. Audience also
demands for digitalized and interactive news content, which they can access anywhere and
anytime. With the newsroom also converged and integrated, multimedia reporting is now a
common practice in the media industry. This transformation has affected the working practice
of journalists in many ways. In the converged media industry, video journalism practice then
emerged to fulfill the new demand for effective news production.

Messineo (2015: 1) defined video journalism as the practice of news production
whereby one person shoot, writes and edits news stories by using digital technologies and
then disseminate it via broadcasting or broadband Internet. Meanwhile, Morgan (2007: 1)
stated that video journalism is a term to describe a style of producing media content, where a
journalist uses a small lightweight video camera to film and report a story, instead of working
with crew, consisting of camera person, sound technician, and lighting technician. Since the
convergence trend is applied evenly in the media industry, video journalism practice is now
occurring in not only digital media, but in traditional media as well with their added digital
features.

In this ever-developing technological era, video journalism practice offers various
conveniences, be it for the journalist itself or the media institution. These advantages are also
the reason why media institutions should apply video journalism practice in producing their
news content. The first advantage of video journalism is easy accessibility, in which the
journalist could produce news content with just only one device, name it a mobile phone.
Since news content could be produced with only one device, it means it also increases the
mobility of the journalist. Reporting and taking footage become faster and easier because
video journalists don’t need a lot of reporting equipment and a lot of news crew. The use of
minimal equipment also makes it easy for video journalist to interview their sources, since
they become less intimidated. Another advantage is video journalism practice enhances the
journalist’s creativity, where they can experiment with different ways of news production and
different angle of the story.

Video journalism practice also enables media institutions to efficiently reducing the
number of journalists working in the newsroom. Although this reason is quite controversial
because the journalist profession is threatened by the state of technology, but the practice of
video journalism is proven to provide budget efficiency for media institutions. In the era
where audiences prefer digital content, video journalism practice also enables media
institutions to simultaneously produce news content and publish it on a different platform,
from their own news website to social media. This makes news content become more
reachable and accessible to various types of audiences. News content that uploaded to the
social platforms such as Youtube can also bring in advertisement and be monetized, thus
generating profits for the media institutions.

Media industries rely on video journalism practice to accomplish multitask journalism
at a fraction of the cost of traditional news (Gee, 2019: 35). More media companies are using
video journalism since this approach is affordable and easy to apply. Video journalism
practice provided indispensable opportunities for media to reduce the production cost,
increase speed, and enable effective time management in the newsroom (Kosar, 2015: 37). In
traditional journalism, a group of reporters, cameraman, and other crew are involved in the
newsgathering and news production, but now all this work can be done by only one person.
But along with this practice, video journalist is expected to produce content for multiple
media format.
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The person who conducts video journalism practice is called a video journalist. This
term sometimes differs as a multimedia journalist, backpack journalist, solo journalist, or
mobile journalist. Although the terms are different, their way of work and producing news
content are basically the same.

RESEARCH METHODOLOGY

This research uses a descriptive qualitative method to determine how to search,
collect, process and analyze the data available. According to Moleong (2017: 17) descriptive
qualitative method is a research method that intends to understand phenomena about what is
experienced by research subjects, for example, the behavior, perception, motivation, or certain
action. Meanwhile, according to Bungin (2011: 8) qualitative descriptive research aims to
describe, summarize various conditions, situations, or social reality phenomena that exist in a
society that is the object of research, and try to pull that reality to the surface as one trait,
characters, traits, models, signs, or descriptions of a certain phenomenon.

The object of this study focuses on news production by video journalists in two
leading Indonesian news media; CNNIndonesia.com and detik.com and how the video
journalism working practice has affected their news quality. The data source is divided into
two, the primary data which collected through the in-depth interview with video journalist
from each media mentioned above, and secondary data is data obtained through literature or
documents, such as books, journals, thesis, or articles related to video journalism.

To test the validity of the data conducted in this study, the author uses the increasing
persistence method (Sugiyono, 2009) by checking the data carefully and conducting
continuous observations, to check if the data has been found false or not.

FINDINGS AND DISCUSSION
Video Journalism Practice

The emergence of the Internet has affected the media industry. Now media is not only
limited to traditional media such as newspapers, magazines, radio, and television. The
development of technology has brought out what is called digital media, which are the
emerging communications media that combine text, graphics, sound, and video using
computer technology (Biagi, 2015: 176). The existence of digital media technology has
brought up what is called media convergence, where different media formats (text, photo,
audio, and video) merge into a single media, mainly into online media, which can be accessed
on the Internet.

This technological development is causing a transformation in the newsgathering
process and affects the rhythm of journalism. News content is now produced and delivered
according to technological changes and audience demand for real-time information and multi-
formats content. Pavlik stated there are three stages of news development in the era of media
convergence (Hadi, 2009: 74). First, online media only relocates content from the printed
version to the online version. Second, online media has created innovative and creative
content with interactive features such as hyperlinks and search engines that make it easier for
readers to access any information they want. Third, the content of online media news is fully
made specifically as a communication medium.

The media convergence process has made significant differences in working habits
and the roles of journalists. Convergence is reshaping the landscape of journalism in a variety
of ways, from newsroom structures, journalism practices, and news content (Pavlik, 2004:
28). Media convergence then brings up the video journalist concept as an efficient way to
produce news content.
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Morgan (2007: 108-109) stated that a video journalist should have the ability to easily
engage with people, have an inquiring mind to ask pertinent questions, have visual awareness
to combine visual with words, have a value system and objective view of the order of things,
and have a good sense of a moral, ethical, and legal issue that affects the news production. A
video journalist works for detik.com said that to be a good video journalist, one should be
tenacious, have high mobility, and also good knowledge of the issues that they will cover.

The Guardian writes the day of specialism in print, broadcast, or even online are gone.
Today’s journalists must be multiplatform wonders and those who fail to adapt to these new
expectations will find it increasingly difficult to compete (Whelan, 2008). We can say that the
video journalist’s work is the integration of all the traditional news crew. A video journalist
should know how to gather information like a reporter, write the script like a writer, become
the videographer, audio technician, and later become the video or news editor who edits the
content. Most of the video journalists are expected to perform all those works by themselves
in producing news content.

In CNNIndonesia.com newsroom, regular journalists who responsible to produce news
in the text form are divided into several departments according to the issues. Meanwhile, their
video journalists are work under the multimedia department and not assigned to any particular
issues. In detik.com, their video journalists are work under the ‘detik20’ division, which is a
program similar to the newsflash program. Both CNNIndonesia.com and detik.com require
their video journalist to produce news content in multiple formats, from video, text, and
photo.

“Since we have to produce news content in multiple formats, we have to be smart
about choosing different news angles for each format.” (detik.com)

Even though they have to produce news content in different formats, a video journalist
on detik.com said that he could cope up with that kind of newsgathering process. He said that
the smoothness of the newsgathering process depends on how he manages his priority and
choosing what kind of news is more newsworthy and important.

Both of the video journalists interviewed for this research said that they are not
assigned to cover certain issues. Instead, they are responsible to cover different issues, from
politics to entertainment. Since video journalist is also expected to have multi-skills, so they
also have to produce the news by themselves, from the research process until its published.

“As a video journalist, my everyday work starts from pre-production to post-
production. When | produce content, | do the research, scriptwriting, shooting,
editing, and send the content to the newsroom content management system (CMS)
to get reviewed by the editor. All by myself.” (CNNIndonesia.com)

The expansion of technology has affected the working practice of journalists.
Multiskilling in writing, photography, and video editing is a basic requirement in the
convergence newsroom. Multiskilling is a trend with increasing acceptance in news media, as
journalists have to cope with a widening range of responsibilities in order to get their job done
(Saltzis and Dickinson, 2008: 3). detik.com’s video journalist said that all video journalists
have to know the basic technique of videography and news writing skill. These increasing
demands on journalists have increased the journalist’s workload, create a pressured working
environment, and the deskilling of journalists, which all have a negative impact on the
declining quality of the news output (Cottle and Ashton, 1999).

In the convergence media, journalist is expected to gather facts, assemble the content,
edit the photos, sound or videos, and deliver the news via several platforms, such as print, TV,
radio, and Internet. Avilés and Carvajal (2008: 225) introduced this as a multiskilling concept
and they stated that it would at least affect three levels of the news-making process;
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newsgathering, production, and distribution. Meanwhile, Domingo et al. defined multiskilling
in three forms; media multiskilling is when journalist produce content for different media,
issue multiskilling refers to professionals reporting on news related to different subject areas,
and technical multiskilling that occurs when the journalist is responsible for performing most
of the technical production tasks (Wallace, 2013: 100). Penniman (2009) said that it is hard
for video journalists to apply various skills while producing news content, including having
an ‘eye’ for visuals, the ability to tell a compelling story, and rigorous researching skills.

Those three forms of multiskilling are applied to CNNIndonesia.com’S news
production process. All the video journalists in CNNIndonesia.com are required to understand
technical multiskilling in writing, photography, and video editing. They also have to produce
news content on multiple issues. The same approach is also taken by detik.com, where all
video journalists have to cover multiple issues news content since the video journalists are
under the ‘detik20’, a newsflash program that covers the latest issues.

“Since all the video journalists are under the multimedia department which is
distinct from the other news department in the newsroom, so we didn’t work
according to new department disposition, besides we cover all the issues, from the
national, international, economy, automotive, sports to entertainment.”
(CNNIndonesia.com)

In the convergence newsroom, the flexibility of daily planning of news production is
increased. Journalists could easily shuffle between different media formats when needed since
they have the ability to produce news in different media formats. In CNNIndonesia.com and
detik.com, all the video journalists have the ability to produce news in a different format.
However, the video journalists should have outstanding videography skill, since their main
content is video.

“We have to understand the basic technique of videography, even if it’s only from
the mobile phone.” (detik.com)

“Videography is a must-have skill for every video journalist here. We also required
to understand video editing, scriptwriting, photography, and understanding English
is also important since sometimes we re-produce news from international news
agencies. Different from other journalists that required to have excellent news
writing skills, video journalists in CNNIndonesia.com must have an excellent
videography skill.” (CNNIndonesia.com)

In the practice of video journalism, video is the main content. This makes it easier for
the media to utilize their content on various platforms, one of it is social media. In this digital
era, the demand for visual news content is very high. Visual news content produced by video
journalists can easily grab the audience's attention and they tend to enjoy the content for a
longer time, compared to the news text format. Visual news content is also able to explain the
stories or the event better than the text. These advantages can certainly be one of the reasons
why media institutions need to apply video journalism practice in order to survive the
convergence era.

The challenge for most video journalists is they have to produce the news content by
themselves and the deadline is tight. A video journalist in CNNIndonesia.com admits that she
often feels exhausted in using different equipment for news production.

“Sometimes I was assigned to create news content in automotive issues. In other
news institutions, to produce automotive content it usually requires two or three
crews. But in CNNIndonesia.com, the video journalist has to do it solo. While
making it, | had to use three different cameras; DSLR, drone, and GoPro. | also have
to set the camera and the tripod, interviewing people, write the news, and then edit
the video all by myself. It is sometimes exhausting for me.” (CNNIndonesia.com)
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In contrast from CNNIndonesia.com that have to produce news content with a lot of
equipment, video journalist in detik.com said that his main equipment is only a mobile phone,
but admits that his responsibility is just as complicated as other journalists.

“In detik.com, I am assigned on ‘detik20’ program which is the pioneer for mobile
phone video journalism practice. The challenge | faced with this practice is when |
have to do a live report by only using my cellphone. | have to be fully concentrated
to do that since I don’t have fellow crew to help me. Also getting many informants
to interview for the news content is sometimes hard since | work alone, so it was
quite hard to approach them.” (detik.com)

It is said that since video journalist is no longer required to work with other news
crew, they experience greater autonomy (Blankenship, 2016). The multiskilling ability of
journalists in video journalism practice has also made journalists have more flexibility. With
their own flexibility, journalists often feel more motivated, satisfied, and become more
creative in producing news content.

“In CNNIndonesia.com, video journalist is responsible to cover many different
issues. | enjoy being a video journalist since | could learn more things than being a
normal journalist. 1 can explore many issues and try different tools.”
(CNNIndonesia.com)

Due to the limited production time, video journalists experience more time pressure
and tight deadline. They rush their time to do the research, writing, and interview. In
CNNIndonesia.com, the deadline for daily news is every day, so after the journalist produces
the news coverage, it should be edited and published immediately. Whilst the feature news’
deadline is every two days. In detik.com the deadline is faster, since the video journalist work
under the newsflash program. Video journalists in detik.com even sometimes have to do a live
report. This tight deadline often makes the video journalist cut off some interesting aspects of
the story, so they can have more time to do the post-production.

The Quality of Media Content on Video Journalism Practices

As the media industry is converging and adapted to the latest technological
development, many traditional media institutions are forced to innovate. This also means that
the news production process is also changing following the technology. Journalists are now
demanded to understand multi-formats and multi-issues reporting. The newsroom also
integrates as the audience demanded multimedia content.

Journalists in this technological era are required to master many skills, from news
writing to video editing. They are also expected to be fast and efficient in producing news
content. Some critics said that combining skill sets might jeopardize the quality of journalist
presentation (Gee, 2019: 35). According to Wallace (2013: 100), multiskilling in video
journalism has been considered to have implications for journalism output through its impact
on the changing working practices. Pavlik (2001: 8) also stated that one-person crew in media
industries are increasingly common and increasingly pressured to produce a broadcast-quality
video without much concern about the quality of the journalism. It is also reported that
technical workers like cameraperson are eligible to become video journalists as long as they
know videography. However, this has rise some critics among journalist because of the
cameraperson don’t understand the principle of journalism and are not bound by journalist
ethics.

“I admitted that some of my friends who did not have experience as a news reporter
before or have a journalism background, the quality of the news content they
produce are not that good. However, CNNIndonesia.com isn’t too concerned about
writing skills. Instead, the video quality should be remarkable. That’s why some of
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the video journalists here are lack in writing skills, but outstanding with their
videography skill.” (CNNIndonesia.com)

During the production, video journalist has to divide their concentration into many
aspects, so they can’t focus on one. For example, video journalists tend to lose their
concentration while having an interview because at the same time they also have to film and
set up the camera. It reduces the journalist’s competence to ask in-depth and challenging
questions to the interviewees. Also, since the video journalist spends most of their time
conducting interviews, it also left them a little time to write and edit the story. This, of course,
has a negative impact on the news output.

As video journalism practice continue to be a trend among the media industry,
journalists often felt that the positive impact of this practice only benefited the media
institutions to reduce the production cost. When the scope of the video journalist’s work
broadens to other aspects of production, it could affect the quality of the output since they
could not work optimally. Deuze stated that when a journalist working alone, the added
pressure of multiskilling and the stress level of the journalist tend to increase (Wallace, 2013:
101). A report by the National Union of Journalists said that employing a single journalist to
produce video has a clear impact on the news quality (Messineo, 2015: 17). Blakenship
(2016: 12) stated that most journalists believe that they were producing lower quality of news
and reported less job satisfaction.

The effect of strict production time is also significant in this media convergence era.
For the journalist, multitasking, and producing news in multiple formats tend to be stressful,
especially in the competitive media industries (Wallace, 2013: 110). These factors could
affect the quality of the news the video journalist produces.

The video journalist working on CNNIndonesia.com stated that she set a very high
standard for every content she produces. It should be good, in terms of writing, video, and
photos quality. Since she had experienced as a news reporter before, so compared to other
video journalists in her department, her news writing skill is favorable. While the video
journalist in detik.com feels like the quality of the content he produces is not as good as the
regular TV reporter.

“Sometimes I feel like I can’t produce news content as good as the TV reporter since
I only use a mobile phone, while TV journalists use proper camera and tripod and
get helped from other crew. Though our needs for the audio and visual is the same,
but | think video journalist, especially the one who only use the mobile phone,
couldn’t compete with the regular TV reporter in terms of the news output.”
(detik.com)

In a convergence newsroom, journalists are equipped with multiple skills, rather than
just one skill. Journalists from various departments can work together and share their
strategies, sources, and material for the news content. So it means that in a convergence
newsroom, the large number of journalists are inapplicable anymore. For this reason, media
institutions then trying to reduce the number of journalists working in the newsroom.

In CNNIndonesia.com, there are only three video journalists involved in the
newsroom production and each one of them has to produce different content from different
news department each day, which also means different issues. Since there are few people
involved during the news production in a convergence newsroom, video journalist has to edit
their own news content, presumably, they have less time available for gathering background
information and planning and producing their stories (Avilés, Leon, Sanders, and Harrison,
2004: 97). This likely leads to editorial error when the news is published and reducing the
quality of the news itself.



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 77-87 /| 86

The way video journalists work with their multitasking requirements has been
overwhelming for them. As a result, the news they produced wasn’t optimal with less research
and various editorial errors. It then can be said that the quality of news produced by video
journalists is not as good as the one produced by the regular journalists, which only focuses
on a single news issue and format.

CONCLUSION

This study has considered that the changing workflow of journalists in the media
convergence era along with its multiskilling and multi-formats production has transformed the
traditional journalism culture and practice. When the journalists are forced to become video
journalists due to technological development and are not ready with all the changes, it can
affect their increased assignment. Video journalists are often feeling overwhelmed due to
their tight deadline and just work to complete their news output and ignore the quality of the
news. It is seen from the lack of news writing skills the video journalists have, editorial error
on the news content, and the multitasking and multi-formats production that leads to video
journalists’ workloads and stress level, which in any way affected their work.

As the use of video journalism practice keeps increasing in the future, it is important
for media institutions to apply it carefully to avoid the abuse of traditional journalism value.
But overall those obstacles in video journalism practice, Whelan (2008) argues that journalist
is now being trained in additional skill and technology to compete in the convergence era. The
video journalists interviewed for this study also said that their media institution has provided
several training programs to increase their video journalists’ skills. Regardless of the pro and
cons, the media industry is moving to multiplatform journalism and video journalists are here
to stay (Mcalister, 2019).
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0z

1980°li yillarda baslayan ve giderek ivmelenen kiresellesme siireci hayatin bircok
alaninda degisimleri de beraberinde getirmistir. Yasanan bu degisimlerin sosyolojideki
yansimalari “prekarya” sinifi; iletisimdeki yansimalari ise “katilimci kiiltir” kavramlarinin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Kiiresellesme sireci ile beraber ortaya ¢ikan her
iki kavram da interdisipliner bir cerceveden ele alinabilir. Bu baglamda katilimcr kilttir
olgusu ile prekarya sinifi arasindaki iliski prekarya sinifinin alt demografik siniflarindan
birisini olusturan freelance calisanlarin olusturdugu “Ofissizler” platformunun
netnografik analiz yontemiyle ele alinmasiyla ortaya konulmustur. Ofissizler
platformunun arastirmanin Orneklemi olarak secilmesi ise tlkemizdeki freelance
calisanlari bir araya getiren ilk ve tek platform olmasindan kaynaklanmaktadir. Yapilan
analizler sonucunda katihma kiltiir olgusunun prekaryada sinif bilinci olusumu
lizerinde etkisi oldugu, katihmci kiltir olgusunun platformlarin kullanim bigimi ve
yapisina gore farkli diizeylerde kendisini sergiledigi ve de prekarya sinifinin yasamis
oldugu birtakim zorluklar katimar kiltir olgusunun merkezi bir konumda oldugu
orgltlenmeler araciligiyla asma olanagina sahip oldugu ortaya konmustur.

ABSTRACT

The globalization process that started in the 1980s and accelerated gradually brought
changes in many areas of life. The reflections of these changes in sociology is the “pre-
cariat” class and its reflections in communication paved the way for the emergence
of “participatory culture” concepts. Both concepts that emerge with globalization can
be considered from an interdisciplinary framework. In this context, the relationship
between the participatory culture phenomenon and the precariat class has been re-
vealed by using the netnographic analysis method of the “Ofissizler” platform, which
is one of the sub-demographic classes of the precariat class, created by freelance wor-
kers. The fact that the Ofissizler Platform is chosen as the sample of the research is
because it is the first and only platform that brings together freelance employees in
our country. As a result of the analysis, it was revealed that participatory culture has an
effect on the formation of class consciousness in precariat, the phenomenon of parti-
cipatory culture manifests itself at different levels according to the use and structure of
the platforms, and the precariat class has the opportunity to overcome some difficul-
ties through organizations where participatory culture is at the center.

* Bu makale istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi Yeni Medya ve lletisim Yonetimi
Programi'nda Dog. Dr. Nilnur Tandagglines Kahraman'in danismanliginda yiriitilmus
olan ytiksek lisans tezinden dretilmistir.
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GIRIS

1980°1i yillardan itibaren ortaya ¢ikmaya baslayan ve giderek ivmelenen kiiresellesme
stireci, ekonomik oldugu kadar siyasal, toplumsal, teknolojik ve kiiltiirel alanlar1 da hizla
dontistiirmiistiir. Bu degisim, internet teknolojilerinde yasanan geligsmelerin etkisiyle insa
olan, icinde yasadigimiz ag toplumunun da habercisi olmustur. Doniisiim biitiin yasam
kiirelerinde kendini gostermektedir. Bu siirecin mimar1 neo-liberal diinya diizeninde yasanan
toplumsal degisimler, toplumu olusturan bireylerin temel yasam pratiklerini sekillendirdigi
gibi sanayi devrimiyle milatlandirilan “sinif” olgusunda da kendini gostermektedir. Ag
toplumuyla birlikte, basitge, giivencesiz ve/veya kayit dis1 ¢alisan olarak tanimlanabilecek
“prekarya”nim da smifsal bir nitelik kazanmasinin 6nii acilmistir. Bu noktada smif kavrama,
kiltiirdeki etkileri, diyital kiiltirde smif kavrami konularma da deginme gerekliligi
dogmaktadir. Iletisim teknolojileri ile beraber ortaya ¢ikan doniisiim siireglerinin bir baska
yansimasi ise “katilimei kiiltiir” ifadesinde anlam bulmaktadir. Sosyoloji biliminin ¢aligma
alanina ait, “Prekarya smifi” ve iletisim biliminin ¢aliyma alanma ait “katilimcr kiiltiir”
kavramlari, ag toplumunda ortaya ¢ikan iki farkli sorunsal olarak 6nem tagimaktadir. Gegmisi
Sanayi Devrimine kadar dayandirilabilecek olan Prekarya kavramini teorize eden iktisat
bilimci Guy Standing, kavramin tartisilmaya baslanmasini 1968  hareketleriyle
milatlandirmaktadir. Guy Standing’in ifadesiyle ilk zamanlarda “giivencesizlik icerisinde
oznelligin getirdigi gurur” olarak tanimlanirken, giiniimiizde nasil bir anlamsal genisleme
yasadig1 giincelligini koruyan bir sorunsaldir. Kiiresellesme siireci ile birlikte toplumsal
alanin hemen her alaninda yasanan doniisiimler sosyal bilimcilerin de ilgisini ¢ekmis ve
Bourdieu’den, Sennett’e; Wacquant’tan Castells’e kadar bircok sosyal bilimcinin bu yeni
stirecin temellerini olusturan esneklik kavramiyla iliskili olarak agiklamalar yapmalarmi da
beraberinde getirmistir. Biitiin bu agiklamalar prekaryanin Standing tarafindan ayr1 bir sinifsal
kategori olarak ele alinmasma kadarki siiregte prekarya kavramina dair gesitli 6zellikleri
ortaya koymalar1 agisindan 6nem tagimaktadirlar.

Tarihgesine bakildiginda ilk olarak Bati Avrupa’da 1 Mayis hareketleriyle ortaya
¢ikan Prekarya hareketi, Japonya’nin dikkate deger bir enerji merkezi halini almasiyla kiiresel
bir karakter kazanir. BoOylece ana akim neo-liberal politikalarin “magdur’u isc¢i/gocmen
prekarya ile yine ayni egemen kurumlar1 ve ¢alisma politikalarini entelektiiel bir isyankarlikla
reddeden “kahraman” prekarya ortaya ¢ikar. Bu durum giiniimiizde dijital ¢agm ekonomi —
politiginde daha da genis bir sosyal kesimi ilgilendiren bir kimlik kazanmustir. Prekarya
hareketine bakildiginda, modernizmin ilk zamanlarini temsil eden Fordist donemin proleterya
smifin1 insa eden “smif bilinci” temelli hareketlerle aynmi karakteristigi temsil etmedigi
goriilmektedir. Diger bir ifadeyle Prekarya, post modern zamanlarin meta teoriyi reddeden
parcali yapisina uygun olarak, farkli demografik nitelikteki toplumsal gruplar1 i¢inde
barindiran yapistyla sinirlarinda bir muglaklik icermektedir. Prekarya, etimolojik olarak
Tiirkceye “giivencesizlik” seklinde cevrilmis Fransizca “precarite” ve Ingilizce “precarity /
precariousness” kelimeleriyle; tarihsel kapitalizmin iirlinii “proletariat/proletarya” terimine
dayandig1 bilinmektedir. Ancak Prekarya’nin kapsamli bir tanimmi yapabilmek i¢in ne
olmadigini sdylemekle baslamak daha dogru olacaktir. Nitekim, uzun dénemli, istikrarl,
sabit-zamanl ve ileriye doniik olarak iinvan alimmin belli oldugu, sendikalagmanin oldugu,
kolektif sozlesmelerle ekonomik ve hukuki haklari belirlenen ‘proletarya’nin bir parcasi
degildir. Sabit ya da ongdriilebilir bir maas, sosyal statii ve sosyal haklara sahip Orta smifa da
dahil degildir. Prekarya genel olarak, emek piyasalarinin esneklesmesi, giivensizlik, belirsizlik
ve sosyal tabakalar arasindaki risklerle sonuglanan neo liberal politikalarin bir sonucu olarak
okunabilir. Bu caligma agisindan ekonomi politigin Gtesinde, kiiltiir politikalarinda yeni
heterojenliklerin kavramsallastirilmasi i¢in bir ara¢ olarak da incelemeye deger bir temadir.
Parcali bir yapiya sahip ve icerisinde farkli gruplar1 barindiran Prekarya teriminin ¢ogu zaman
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“freelance” calismak ile esanlamli olarak kullanildigi goriilmektedir. Ancak bu ifade,
prekarya’nin i¢inde yer alan bir alt gruplamayi kargilamaktadir.

Calismanin tartistignr diger temel kavram olan “katilimei kiiltiir” ise iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucunda ortaya ¢ikmis ve ekonomi-politik, sosyal ve
psikolojik boyutu da igerisinde barindiran bir kavramdir. Her gecen giin prekaryanin bir alt
demografik sinifin1 ve bu calismanin da aragtirma 6znesini olusturan freelance calisan kisi
sayist artmaktadir. Oyle ki 2027 yilma gelindiginde Amerika’daki ¢ahsanlarm biiyiik
cogunlugunun freelance olarak c¢aligmasi beklenmektedir (Forbes, 2017). Bu yoniiyle
freelance ¢aliganlarn arastirma 6znesi olarak secilmis olmasi, ayni zamanda keskin sinirlari
olmayan ve evrensel bir sorunsala isaret eden prekarya kavram ile alakali kiiltiirel verilerin
yorumlanmas1 ve katilimc kiiltiire etkilerinin anlasilmasi adina sosyal bilimler literatiiriine
katki saglamas1 amaglanmaktadir. Caligmanin iletisim perspektifine dayali temel sorunsalini,
yeni iletisim teknolojileriyle ortaya ¢ikan “katilimer kiiltiir” ve prekaryanin bir uzantisi olan
freelance ¢alisanlar ve post modern zamanlarda kaybolan smif bilincine olast etkileri
olusturmaktadir. Katilimc kiiltiir ve onun sundugu imkanlar freelance ¢alisanlarin bir araya
gelmesine, birbirlerinden haberdar olmasina, farkli is kollar1 hakkinda deneyimsel ve hukuki
bilgi sahibi olmasina ve dolayisiyla dayanigsmasma imkan tanimaktadir. Bu 6nermeden yola
cikarak yapilandirilan ¢alismanin arastirma evreni, Tiirkiye’de yasayan freelance calisanlari,
calisma alani aywt etmeksizin bir araya getiren bagimsiz bir c¢evrimic¢i platform olan
“Ofissizler’ler ile sinirlandirilmistir. Katilimer kiiltiir olgusunun freelance ¢alisanlarda sinif
bilinci olusumu iizerindeki etkisi ve bu olgunun prekarya sinifinin sosyal etkilesimi ve
iletisimi lizerinde nasil bir etkisi oldugu freelance calisanlarin olusturmus oldugu Ofissizler
platformunun netnografik yontemle analiz edilmesi ile ortaya konmustur. Arastirma farkli
calisma alanlarma ait temalar1 bir araya getirip iletisim bilimi perspektifinden konuya
yaklasarak, yeni medyanin kiiltiirel etkilerinin sosyolojinin temel ¢alisma konularmmdan biri
olan sinif olgusuna yapacagi katki agisindan 6zgiin bir ¢alisma olmustur.

Sinif ve Simif Bilinci Kavramlarimin Ortaya Cikisi

On dokuzuncu yiizyilda endiistrilesme ile beraber meydana gelen birtakim doniisiimler
sonucunda sinif kavrami bu doniisiimleri agiklama noktasinda kullanilmaya baslanmistir.
Temel olarak bakildiginda smif kavramimi ele alan iki adet sinif yaklasimi s6z konusudur.
Bunlar: Weberyen Yaklasim ve Marksist Yaklasimlardir. Her bir yaklasim kendi diistinceleri
cercevesinde smif kavramini ele alarak cesitli agiklamalar gelistirmeye ¢alismislardir. Wright
(2005), Marksist yaklasimim, smifi toplumsal degisimin kosullar1 ve siireci ile baglantili
olarak ele aldigmi belirtmis ve bu nedenle de sosyal iligkileri ¢ogaltan ve bunlar1 doniistiiren
insanlarm eylemlerinin anlasilabilmesi i¢in birtakim kategorilere ihtiya¢ oldugunu
belirtmistir. Bu kategorilerin: smif ¢ikarlari, smif uygulamalari, smif olusumlari, sinif
miicadelesi ve smif bilincinden olustugunu ifade etmistir. Karl Marx, toplumsal diinyay1
aciklama noktasinda smifi bir ara¢ olarak kullanmistir. Smif kavraminin sergiledigi birtakim
degisimleri takip ederek hem kapitalizmin dogasin1 kavramak hem de kapitalizmin somut
birtakim yasalarim1 ortaya koymay: amaclamistir. Marksizm agisindan smif kavrami, geri
kalan her sey iizerindeki temel belirleyici faktdr olarak goriilmiistiir (Ongen, 2006).
Marksizmin smif kavramini toplumsal bir baglam igerisinde ele almasi ve bu durumun baska
sosyal bilimciler tarafindan zaman icerisinde benimsenerek, sinif kavramimi benzer sekillerde
kullanmaya baglamalari ile beraber sinif kavramina dair birtakim teoriler karsimiza ¢ikmaya
baslamustir.

Smif teorileri, iki ana yaklasim {izerinden ortaya c¢cikmistir. Bu iki ana yaklagim,
icerisinde birgok ara versiyon ve ag¢ilimi barindirmaktadir. Her iki yaklasimin da ortak hedefi
toplumsal siniflar1 ve smifi tanimlayip agiklamaktir. Sinif teorisi yaklagimlart “Marksist Sinif
Teorisi Yaklasimlar” ve “Weberyen Smif Teorisi Yaklasimlar1” olarak ikiye ayrilmaktadir.
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Her iki yaklasimin amaci ise smiflari, toplumun ana sosyal giicleri seklinde tanimlamaktir.
Hem Weber hem Marx smif ile alakali diisiincelerini agiklarken ekonomik iligkileri temel
almiglardir. Ancak Marx iiretim iliskilerini temel alirken, Weber ise pazar iliskilerini temel
almistir (Arslan, 2004). Marx agisindan smif kavrami Kapitalist toplumun kokenleri ve
gelisimini anlamak noktasinda en temel unsur olmustur. Marx’in yaptig1 toplum analizlerinde
siif kavramini se¢gmesinin sebebi ise smifin sahip oldugu karakteristik yap1 ile bu yapinin
olusumunda smif miicadelesi siire¢lerinin analiz edilmesi sonucunda toplumun anlagilacagina
inanmasi yatar (Basaran, 2017: 231). Yiiksek ve diisiik sosyal smiflar arasindaki catigsmalar
Marx'm kapitalizmin tarihi ve gelisimi acgisindan kritik 6neme sahiptir. Bu tiir ¢atigmalarin
tarihin ilerlemeci motorunu olusturdugunu sdylemistir (Levine, 2006: 2).

Smif Kavram Ile fliskili Olarak Gelisen “Smmif Bilinci”

Smif bilinci, proleter smifi diger smiflardan, Ornegin koyliililkten aywran bir
ozelliktir. Bu aywrt edici  6zellik, Marx'in kapitalist toplum analizinin  merkezi  bir
bilesenidir. ’Kendisi i¢in smif’ fikri kapitalist iiretim iligkilerinin  bir sonucudur
(Dworkin’den aktaran Pmar, 2009). Literatiire bakildiginda, Marksist goriisiin en zayif, en
kapali yonlerinden birisinin, 'smif' ve 'sinif bilinci' arasindaki-'kendi i¢inde' smif ile 'kendisi
icin' sinif- iligkisi oldugu elestirilerine odaklanilmaktadir. Nitekim Marx, sosyalist devrimin
kac¢milmaz olduguna inandig1 ve insan bilincini, maddi degisimi yaratmak noktasinda yan bir
etmen olarak ele aldig: igin sinif bilinci ile alakali, bu bilinci gelistirebilecek sosyal sartlari
ayrintili bir bigimde ele alma ihtiyaci hissetmemistir (Giddens, 1999).

Marx sonras1 donemde sinif bilinci ile ilgili olarak ilk 6nemli ¢caligmay1 Lukacs, Tarih
ve Toplum Bilinci isimli eserinde yapmistir. Sinif bilincinin etkili bir mekanizma olmasi
smiflar1 olusturan bireylerin degil, basli basina smiflarin bir 6zelligidir (Wright, 2016:
275). Sinif bilincinin tarihsel olarak kapitalizm ile beraber ortaya ¢ikmasini ekonomik smif
cikarlarmnin tarihte ilk kez biitiin yonleriyle ve acik bir bicimde bu siirecle beraber ortaya
¢ikmis olmasina baglar. Lukacs’a (2014) gore kapitalist tiretimin hakim oldugu modern
dénemde yalnizca burjuvazi ve proletarya olmak iizere iki tane temel siif mevcuttur. Lukacs,
kapitalist toplumsal iliskilerin sahip oldugu seylestirici yapinin bireylerin, toplumsal
iligkilerde bulunan sOmiirliyii ve bunun boyutlarmi degerlendirebilmelerini engelledigini
belirterek, yalnizca proletaryanin toplumsal iiretim siirecinde bulunduklar1 yer itibariyle,
kapitalist sistemin seylestirici etkisini ortadan kaldirarak, toplumsal iligkilerin dogru bir
bi¢ime ulasacagini 6ne stirmiistiir (Y1lmaz, 2013: 351).

Bundan sonraki siirecte literatiire bakildigi zaman Simif bilincini agiklama
yontemlerinden hareketle genel olarak bu ¢alismalar1 Kuramsal Sinif Bilinci Yaklasimlar: ve
Uygulamali Smif Bilinci Yaklagimlar1 olarak ikiye aywrabiliriz. Bunlardan ilki smif bilinci
kavramint daha genel yaklasimlarla ele alan ve bu baglamda bu kavramla alakali genel
ifadeler ¢ikaran yaklagimlar olmustur (Rosenberg, 1953; Landecker, 1963; Ollman, 1972;
Mann, 1973°dan aktaran Wallace ve Junisbai, 2004; Giddens, 1999; Thompson, 2004). ikinci
yaklagim ise smif bilincini gesitli 6zel durumlar ile baglantili olarak ele alarak buradan
hareketle smif bilinci ile alakali ¢ikarsamalarda bulunan yaklagimlardir (Buttel ve Flinn,
1979; Zingraff ve Schulman, 1984; Heaton, 1987; Vallas, 1987; Evans, 1992; Jones, 2001).

Smif bilinci ile alakali kesin bir tanimdan s6z edilemiyor olsa bile sinif bilinci her
seyden once diger smif ya da smiflarin varliginin tanmmasidir. Smf bilinci, mevcut giic
sistemi igerisindeki hiyerarsik diizenin yeniden tasarlanabilecegine ve bu yeniden tasarim
slirecinin ise ancak smif eylemiyle yapilabilecegine olan inanci kapsar. Smif bilinci bir smifin
iyelerinin olusturmus oldugu sendikalar, siyasi partiler vs. aracilii ile belirli bir seviyede
disa vurulabilir. Oyle ki bu yapilar, kitlenin smif bilincini canlandirip ayn1 zamanda bu kitleye
yOn verebilecek bir giice sahiptirler.
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Bilgi Toplumundan Ag Toplumuna Sinif Bilincini Doniistiiren Faktorler

19601 yillarin bagindan itibaren bircok sosyal bilimci arasinda bilginin insan
iliskilerinde yeni ve belirleyici bir rol iistlendigi fikri kabul goérmiis ve farkli sosyal bilim
disiplinlerindeki distiniirler, enformasyon toplumu modelini, diinyanin ileri toplumlarinda
derin degisimleri hizlandiran bir model olarak tanimlamaya baslamislardir (Rule ve Besen,
2008). Dolayisiyla bu kavram birgok farkli yaklasim tarafindan ele alinarak agiklanmistir. Bu
baglamda bilgi toplumu teorisini farkli yaklagimlar ¢er¢evesinde ele almalar1 ve bu teorinin
yaygin kullanilan isimleri olmalar1 nedeniyle Daniel Bell (tekno-determinizm), Peter Drucker
(ekonomi), Yoneji Masuda (sosyoloji) ve Alvin Toffler’n (flitliristik) gorislerine yer
verilmistir.

Daniel Bell, bilgi toplumunun gelisiminin temeline bilgisayar1 koymustur. Bell, yeni
bir toplumun ortaya ciktigina dair iddialarin1 birtakim sayisal verilere dayandirmistir.
Amerika’da 19701i yillarin ortalarinda bilgi iscilerinin en biyiik is¢i grubu oldugunu ifade
etmistir. 1975 yilma kadar bilgi iscilerinin bir biitiin olarak bilgi dis1 gruplar1 gectigini
belirtmistir. (Kumar, 1995). Bununla paralel olarak nasil ki endiistriyel toplumlarda yari
vasifli is¢iler ¢alisan smif iginde en kalabalik grubu olusturuyorsa; hizmetler sektoriiniin
gelisimi ile bu alandaki {stiinlik beyaz yakalilara ge¢mistir. Yeni topluma dair bir diger
onemli gelisme ise ‘’teknik ve profesyonel smif’’ mensuplarindaki sayisal artistir. Bu say1
1940 senesinde 3.9 milyonken, 1964 senesinde 8.6 milyona yiikselmistir. Bell bu smifi post-
endiistriyel toplumun kalbi olarak g&rmiistiir (Bozkurt, 2014). Ona gore verimlilik artismin
teknolojik gelismeler ile beraber farkl bir boyuta ge¢mesi sonucunda, endiistriyel toplumda
daha once alisik olmadigimiz birtakim degisiklikler meydana gelmistir. Bu degisikliklerin
temelinde teknolojik gelismeler, ekonomik iiretim alaninda yasanan degisimler ve yeni bir
sosyo-ekonomik sinifin dogusunun yattigini ifade edebiliriz. Daniel Bell biitiin bu siireglerden
hareketle post-endiistriyel toplum adini verdigi yeni bir toplumsal yapinin ortaya ¢iktigini
ifade etmistir.

Peter Drucker ise, bilginin degisen uygulanma bi¢gimlerinden hareketle kapitalist-tesi
toplum teorisini olusturmustur. Bilginin, siireglere, aletlere ve {irlinlere uygulanmasi
sonucunda “’Sanayi Devrimi’’nin ortaya ¢iktigmni belirtmistir. ikinci Diinya Savasi ile sona
eren bu donemle bilgi artik “islere” uygulanmaya baslanmustir. Bu devrim sonucunda proleter
smif, orta smif burjuva seviyesine gelmis, proleterlerin neredeyse iist siniftakilere yakin bir
gelire sahip olmalarmi saglamistir. Biitlin bu gelismelerin sonucunda ise Sanayi Devrimi ile
beraber ortaya ¢ikmis olan smiflar savasi ve komiinizm son bulmustur. Boylece “’Yonetim
Devrimi’® baslamistir. Bu donemde artik bilgi, iiretimin tek faktorii haline gelmistir.
Geleneksel tiretim faktorleri olan toprak, emek ve sermaye ikinci plana diigsmiistiir. Yonetim
devrimi tipki diger iki devrim gibi diinyay1 sarmis durumdadir fakat bu devrimin yayilma hizi
digerlerine gore ¢ok daha kisa siirede gerceklesmistir. Bilginin tek kaynak haline gelmesi
toplumlar1 “’kapitalist-Gtesi toplum’” yapan seydir (Drucker, 1993: 34-70). Drucker, Post-
Kapitalist Otesi Toplum (1993) adl calismasinda, yeni bir toplumsal yapiya gegisi ekonomik,
politik ve sosyal alanlar olmak iizere li¢ farkli alan {izerinden aciklamis ve bu alanlarda
yasanan degisimleri agiklayarak bilgi toplumu teorisini ortaya ¢ikarmistir.

Yoneji Masuda’nin bilgi toplumu teorisine gore; mevcut sanayi toplumundan
tamamen farkli yeni bir insan toplumu iddias1 vardir (Masuda, 1981: 29). Masuda yasanan
teknolojik geligsmeler 15181nda insanligm yeni bir toplumsal doniisiim siirecinde oldugunu ve
bu doniisiim siirecinin sonucunda aktorleri iletisim teknolojisi ile baglantili olarak calisan
bilgisayar teknolojisi olan bir bilgi cagmin ortaya ciktigini soylemistir. Bu c¢ag, bilgi
teknolojisinde, bilginin niceliginde ve kalitesinde bir genisleme ve bilgi stokunda biiyilik
Olcekli bir artiga neden olabilecek toplumsal doniisiimiin gizli giicii haline gelen bir yenilik
oldugu zaman araligidir (Masuda, 1981: 49).
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Alvin Toffler, “Uciincii Dalga” adli eserinde, degisimin birinci dalgasmi tarimsal
devrim olustururken, devrimin ikinci dalgasmi ise endiistri devriminin olusturdugunu, iginde
yasadigimiz toplumun ise tiglincii dalgaya ev sahipligi yaptigini 6ne siirmiistiir (Toffler, 2008:
16). Ugiincii dalganin belkemigi oldugunu belirttigi dort onemli endiistri grubundan
bahsetmistir. Bunlar: Elektronik ve bilgisayar endiistrileri, uzay endiistrisi, biyoloji endiistrisi
ve okyanus arastirmalaridir. Yeni dalga ile beraber degisimin hizinin boyutlarinin da giderek
artiy gosterdigini sOylemistir. Ona goére bu degisimin hizina bagh olarak insanlar ve
organizasyonlar siirekli bir bi¢imde bilgi aglig1 ¢ekmeye baglamis ve bu durum da sistemin
biitiiniinde her gegen gilin artan bigimde daha fazla veri akismin yasanmasi sonucunu
dogurmustur. Bilgisayarlarin tipki, ikinci dalganin kas giiclimiizii arttirmasina benzer sekilde
beyin gliciimiizii arttigin1 ifade etmistir.

Bu donemde enformasyona dair biitiin bu agamalarin gerceklestirilmesi noktasinda ise
iletisim araclar1 ana aktor olarak karsimiza ¢ikmistir. Bunun dogal bir sonucu olarak ise
iletisim araglarinda teknik gelismeler hizli ve kaginilmaz bir bi¢imde yasanmistir (Aymaz,
2018). Ilerleyen siirecler ile beraber enformasyonun hizli bir big¢imde yayilmaya baslamasi
enformasyonun 6nemini ve etkisini giderek arttirmis ve ekonomik, sosyal, kiiltiirel, politik vb.
alanlarda diinyanin biitiin bolgelerini etkisi altina almaya baglamistir (Ogunsola, 2005).
[letisim alaninda yasanan bu gelismeler yalnizca cesitli yapilarm degisimi ve doniisiimiine yol
acmamis ayni zamanda bireyler olarak bizlerin de yasamlarinda ciddi doniisiimleri
beraberinde getirmistir. Bu yeni donemde daha 6nceden var olan telgraf, telefon, radyo,
gazete gibi iletisim araclarma yeni donemle birlikte televizyon, bilgisayar, internet gibi bir¢ok
yeni iletigim araci da eklenmis ve boylece bireylerin gerek maddi gerekse manevi diinyalar1
degismistir. Bu degisim ise beraberinde yeni bir kiiltlirel yapinin, anlayisin da olusumunu
beraberinde getirmistir.

Manuel Castells ve Ag Toplumunun “Simif’a Etkileri

Castells, ag toplumu tiglemesinde 1960’larin sonu ile 1970’lerin ortalar1 arasinda
ortaya ¢ikan birbirinden bagimsiz ii¢ slirecin etkilerini izlemistir. Bu siirecler: enformasyon
teknolojisi devrimi hem kapitalizmin hem devlet¢iligin (komiinizm) igine girdigi ekonomik
kriz ve cevrecilik, feminizm gibi birtakim yeni toplumsal hareketlerin ortaya ¢ikmaya
baslamasidir. Bu {i¢ siirecin bir araya gelerek yeni bir sosyal yap1 olan ag toplumunu, yeni
kiiresel bir bilgi ekonomisini ve de yeni bir kiiltiir olan sanallik kiiltiiriinii olusturdugunu
belirtmistir (Van Dijk, 1999: 128-129). Castells’in ag toplumu teorisini temellendirdigi
kavramlar su sekilde basliklandirilabilir:

Enformasyonel / Kiiresel Ekonomi: Castells'in ag toplumu teorisi temelde
enformasyonel ekonominin ekonomiye etkisi ile ilgilidir (Anttiroiko, 2016: 9). Yeni
enformasyon sistemleri ve iletisim teknolojileri, kiiresel finansin akis hizini, hacmini ve
karmasikligin1 giderek arttirmis ve bu sayede ekonomiler kiiresel ¢capta birbirlerine baglantili
olma ozelligi sergilemeye baslamislardir (Castells, 2013a: 99-147). Toplumsal yapinin
temeline ¢aligma siirecini yerlestiren Castells’e gore ortaya ¢ikan yeni paradigma ile beraber
istihdamin ve mesleklerin de yapisinda bir doniisiim s6z konusudur. Yeni ekonomik sistem
ayni zamanda insanlari, lilkeleri ve kurumlar1 birbirleriyle baglayan aglarla yayginlagmasi
kiiresel 6lgekte biitiinlesmeyi, beraber hareket etmeyi arttirirken diger yandan da toplumsal
alanlarda parcalanmalara sebep olmustur (Yaylagiil, 2018: 24). Castells’e gore, caligma
stirecleri ve isgiicli piyasalarinda ag miiessesesinin neden oldugu, enformasyon teknolojileri
sayesinde ortaya ¢ikmis olan esneklik; esnek zamanli ¢alisma modeli, yeni bir tip isci ve
esnek zamanli olarak ¢aligan is¢iyi ortaya ¢ikararak, sanayilesme doneminden gelen toplumsal
iretim iligkilerini derinden etkilemistir. Esnekligin, ¢caligma siireclerini bu sekilde etkilemesi
ise, iscilerin hangi vasfa sahip olurlarsa olsunlar giderek aglar seklinde orgiitlenen bu yap1
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icerisinde zayif bireyler haline gelmesine ve daha dnce hi¢ olmadiklar: kadar savunmasiz bir
duruma diismiis olmalarma yol agmustir (Castells, 2013a: 355-382).

Ulus Devletin Coziilmesi ve Ag Devletinin Dogusu: Castells, ulus devletlerin ve
onlar1 mesrulastiran refahin saglanmasi, egemenlik haklari, demokratik siiregler, sendikalar
vb.nin ag toplumunun kiiresellesmis egilimleri tarafindan meydan okunarak, alt edildigini
belirtmistir (Webster, 1997: 117). Bu yeni devlet bigimi her gegen giin artan karmasiklik,
birbirine baglilik ve kiiresellesme zorluklarmni karsilamak icin yerel, bolgesel ve kiiresel
yonetim aglari ile is birligine girmek zorunda kalmistir. Kiiresel ve yerel arasinda baglanti
kurmak i¢in ag devleti, bolgesel ve yerel yonetimleri, Sivil Toplum Kuruluslarini ve hepsi de
asag1 yukar1 ortak sorumluluk sahibi olan biiyiik isletmelere kadar uzanan ¢ok katmanli bir ag
stirecini tesvik etmistir (Bang ve Esmark, 2009). Kiiresellesme ve dijital aglarin yiikselisi,
kiiresel sermaye, mal, hizmet, teknoloji ve bilgi akislarinin geleneksel devlet egemenligini
tehdit etmesi gibi durumlara ragmen Castells ulus devletin yok olmadigmi belirtmistir.
Castells, bir dizi siyasi kurum olarak devletin ulus-devletler, ulusal ve uluslar {istii kurumlar,
bolgesel ve yerel yonetimler, STK'lar ve sivil toplum arasindaki karmasik etkilesimleri
kapsayan bir ag devletine doniistiigiinii 6ne siirmiistiir (Larson ve Park, 2014: 347).

Sanal Kiiltiir ve Degisen Zaman Kavrami: Dijital aglarin zaman1 ve mekan1 ortadan
kaldiran yapis1 nedeniyle ise yeni bir kiiltlir olan sanallik kiiltliriiniin ortaya ¢iktigini one
siirmiistiir (Yesilmen,2019:107). Oncelikli olarak mesajlar, interaktif ortamin kapasitesinden
faydalanarak hem kullanicilar hem de gonderenlerin ilgi alanlarma gore gitgide
farklilasmaktadir. ikincisi multimedya diinyasinda da toplumsal tabakalasma goriilmektedir.
Bu tabakalagsma etkilesim kuranlar ve etkilesim kurulanlar olmak iizere temelde ikiye
ayrilmaktadir. Ugiinciisii, biitin  mesajlar ortak bir bilissel sablon ¢ercevesinde
biitiinlesmektedir (Castells, 2013a: 495-497). Ona gore Sanallik kiiltiirii beraberinde
“eszamanlilik’ ve “zamansizlik’” kavramlarimi da getirmistir. Zamanin bu doniisiimii,
ekonomik faaliyetlerin yeni oOrgiitlenme sekillerinin de o6ziinde yer almaktadir. Aglar
icerisinde bulunan herhangi bir sirketin, bu ortamda ortaya ¢ikan piyasa taleplerine ve
teknolojik degisimlere kendisini uyarlayabilmesinin zaman c¢ercevesi, rekabet giiciiniin
temelinde yer alir.

Aglar, Diigiimler Olusturma Mantig1 ve Akislar Uzami: Gegen zaman igerisinde
enformasyon ¢agini meydana getiren islevler, siirecler giderek aglar etrafinda orgiitlenmeye
baslamiglardir. Aglar olusturma mantig1 yayildikga iiretim, deneyim, iktidar ve kiiltiir
stireclerinin isleyisleri de ciddi bir bicimde doniismektedir. Agda yer alip almamak, her agin
diger aglar karsisindaki dinamikleri, toplumsal yap1 icerisinde baskin olmanin ve degisimin
temel kaynaklar1 olmuslardir (Castells, 2013a: 630). Bunun yani sira ona gore yeni donemde
toplumlar akislar etrafinda insa edilmektedir. Belirli bir mekani ve merkezi olmayan; para,
finans, sermaye, teknoloji gibi akislarmn tiimiinii *’akislar uzami’ olarak ifade etmistir (Ipek,
2014). Akislar uzammda mekanin algis1 ve bi¢imi iletisim aglar1 temelinde kurulmustur. Bu
yapt icerisinde mekanlarin fiziki olarak var olmalarmin bir énemi yoktur (Tugan, 2017:

1030).

Kimlik Hareketleri: Degisen diinya kosullari, kolektif kimliklerin yiikselisine zemin
hazirlamigtir. Castells bu kimlikleri, feminizm, ¢evrecilik gibi insan iligkilerini daha once
olmadig1 bir bicimde doniistiirmeyi amaglayan etkinlik yanlisi hareketler ile Tanr1, millet, aile
gibi bin yillik degerleri savunmaya ve gelismekte olan degisim dalgasina kars1 bir direnis tarzi
benimseyen tepkici hareketler olarak iki basliga ayirmistir. Bu hareketlerin bir kismi doniisiim
yanlist iken diger kismi ise bin yillik varolus degerlerinin savunulmasi adina direnig gosteren
hareketlerden olusmaktadir (Castells, 2013b: 4), (Macinnes, 2006: 678).
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Toplumsal Hareketler: Castells, toplumlarin g¢esitli stratejik Oneme sahip
teknolojileri kullanabilme becerilerinin, toplumlarin kaderlerini 6nemli bir bigimde
etkileyecegini One siirmiistiir. Insanlar aglar {izerinden kurduklar1 bu sistem araciligiyla
diisiince, goriintii, ses kisacasi sahip olduklar1 her tiirden bilgiyi baskalarina aktarma ve bun
bilgilere erisebilme olanagma kavusmuslardir. Tiim bu gelismeler sayesinde insanlar gerek
sanal ortamlarda gerekse gercek fiziki ortamlarda bir araya gelerek ortak bir problem
kargisinda beraber hareket edebilme olanagmna kavusmuslardir (Cayci ve Karagiille, 2014:
6372-6373).

Esitsizlik ve Toplumsal Dislanma: 20. yiizyilin son ¢eyregiyle beraber ortaya cikan,
bilgiyi merkezi bir konuma yerlestiren teknolojik devrim, enformasyonelizm ile kiiresel
captaki esitsizlikler ve toplumsal dislanma birlikte ylikselise gegmislerdir (Castells, 2013c: 3-
4). Castells’e gore yeni donemde zenginlik iireten aglara dahil olabilenler i¢in gidisat
olumludur. Ancak =zenginlik aglarmin disinda kalanlar yokluk ve istikrarsizlikla
kargilasmaktadirlar (Yiiksel, 2015: 50). Agin disinda kalma hem bireyler hem de {ilkelerle
ilgilidir. S6z konusu dislanmaya maruz kalan bolgelerin niifuslarinin biiyiik bir boliimii ya da
tamami buna dahil olabilmektedirler (Ozgdkgeler ve Bigki, 2010).

Ag Toplumunda Katihme Kiiltiir: Prekarya ve Sinif Bilinci Olusumu

Kiiresellesmenin giderek ivmelenmesi ile beraber ortaya ¢ikan yeni toplumsal kosullar
eski sinif ayrimlarinin ve teorilerinin yetersiz kalmasima neden olmustur. Kiiresel bir yapiya
biiriinen kapitalizm bir yandan bireylerin kendileri i¢in diisiindiikleri, gelistirdikleri birtakim
projeleri yikmakta bir yandan ise giiveni giiglendirme potansiyeli tagiyan kurumsalliklara
katilmay1 neredeyse olanaksiz kilmaktadir (Ozkurt, 2018: 119). Iste kiiresellesmenin gerek
toplumlar gerekse Ozneler {iizerinde yarattigi bu siireg, Ingiliz iktisat teorisyeni Guy
Standing’in “yeni tehlikeli smif “olarak ifade ettigi prekarya’y1 karsimiza ¢ikarmistir.

Kelime kokeni ele alindiginda Prekarya, Tiirkgeye “glivencesizlik” seklinde ¢evrilmis
olan Fransizca precarite ve Ingilizce precarity/precariousness kelimeleriyle; tarihsel
kapitalizmin iirlinii olan proletariat/proletarya terimine dayanmaktadir (Giinerigok, 2018: 139-
140). Esasen “prekarya” kavrami aniden Standing ile beraber ortaya ¢ikan bir kavram
degildir. Bilgi toplumu ve ag toplumu teorilerinden hareketle ortaya koydugumuz toplumsal
degisim, 6zneler olarak bireylerin istihdam piyasalar1 i¢erisindeki konumlarini degistirmis ve
bunun bir sonucu olarak “6zne” nin ve onun yapisina dair ortaya konulan birtakim
aciklamalarin da degisime ugramasina yol agmistir. Tiim bu gelismeler birgok sosyal
bilimcinin de dikkatini ¢ekmis ve yeni donemle beraber yasanan doniisiimleri agiklama
noktasinda girisimlerde bulunmalarin1 da beraberinde getirmistir. Bu isimler arasindan ise
prekarya kavramini calisma sartlariyla iligkili olarak kullanan ilk isim Pierre Bourdieu
olmustur. 1963 yilinda Cezayir’de bulundugu sirada diizenli islerde calisan isciler ile diizensiz
islerde ¢alisan iscilerin yasam kosullar1 arasindaki farkliliklar1 ortaya koymak tizere précarité
kavramini kullanmistir (Oguz, 2014: 12). Bourdieu, gegiciligin her yerde oldugunu ve biitiin
iilkelerde gecici konuma sahip is¢ilerin oraninin, kadrolu olanlara gére daha yiiksek oldugunu
belirtmistir. Gegicilik ve esnekligin, sabit bir is, saglik ve emeklilik gilivenceleri gibi
calisanlarin lehine olan birtakim giivenceleri de ortadan kaldirmaya basladigini belirtmistir.
Bourdieu bu durumu “esnek-somiirii’’ kavramiyla ifade etmis, bu durumun vahsi
kapitalizmle benzerlik gosterse de tarihte daha dnce Ornegi goriilmemis olan yeni bir tiir
egemenlik bi¢imi oldugunu ifade etmistir (Bourdieu, 2006). Bourdieu ile baslayan bu siireci
Loic Wacquant “getto”, Robert Castel “yitik bireyler”, Richard Sennett ise “karakter
asinmas1” kavramsallastirmalarindan hareketle incelemistir.

Prekarya kavraminin politik bir igerige sahip olarak yaygmlik gostermeye baslamasi
ise milenyumun basinda Avrupa’da giivencesiz ¢alisma kosullarina karsit yeni ve cesitli
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toplumsal hareketlerin yiikselisiyle beraber baglamistir (Oguz, 2014). Prekarya ilk olarak,
Amsterdam'daki 1997 AB zirvesinde bir mitingle sonuglanan kiiresellesme karsit1
“Euromarches” (issizlige, is gilivensizligine ve bunlarin sosyal sonuclarina karsi temel
protestolar) ile beraber siyasi bir terim olarak ortaya ¢ikmistir. Yeni binyilin ilk yillarina
kadar, Italya'daki ‘Chainworkers’ ve ‘Precari su Marte’, Fransa'daki ‘Intermittents and
Solidary Collective’ ve Ispanya'daki ‘Precarias alla Deriva’ gibi ¢esitli gruplar, 'Fordist
haklarin bir sosyal yasam sistemi olarak ortadan kalkmasina neden olan neoliberal reformlara
kars1 duran gesitli eylemci aglar1 i¢in ortak bir nokta haline gelmistir (Disch, 2011: 124).
1960’11 yillarda ortaya ¢ikan bu kavram, milenyumun basma geldigimizde politik bir icerige
sahip olmaya baslamistir. Buradaki siirecten de anlasilabilecegi iizere prekarya kavraminin
uzun bir tarihsel ge¢gmisi vardir. Prekarya genel olarak, birbiriyle iliskili kavramlar olan emek
piyasalariin esneklesmesi, giivensizlik, belirsizlik ve sosyal tabakalar arasindaki risklerle
sonu¢lanan neoliberal politika hegemonyasmin onlarca yilin1 ifade etmektedir ve bu
neoliberal ekonominin kosullarmnin analiz edilmesinin yani sira sosyal ve politik alanlarda
yeni heterojenliklerin yeniden kavramsallastirilmasi igin bir arag¢ olabilir (Jergensen, 2016).

Guy Standing ve Prekarya Teorisi

Goriildiigi tizere bircok sosyal bilimei her gegen giin esneklik temeline dayanmaya
baslayan iiretim iligkilerini ve bu siirecin is giicii lizerindeki karigik etkisini konu edinmistir.
Ancak ayr1 bir sinifsal kategori olarak prekarya kavrami ilk defa Guy Standing tarafindan
detayli bir bicimde ele alinmistir (Vatansever, 2013: 2). Standing’e gore smif dncelikle belirli
iretim iliskileri', belirli 'dagitim iligkileri' (gelir kaynaklar1) ve devletle olan 6zel iligkiler
tarafindan belirlenebilir. Standing buradan hareketle ¢agdas kapitalist toplumlar1 olusturan
smiflart tanimlamistir (Wright, 2016). Standing bu smiflari ise su sekilde agiklamistir:

“Genel olarak bakildiginda eski smiflar diinyanin cesitli bolgelerinde var olsa da
bugiin 7 ¢esit smif tanimlanabilir. Tepede az sayida ancak inanilmaz derecede
zengin kiiresel vatandaslarin meydana getirdigi ‘elit’ sinif var ve bu sinif sahip
oldugu milyarlarca dolarla biitiin evrene hiikmediyor. Bu elit smifin altinda
‘maaglilar’ var. Hala tam istihdam gercevesinde c¢alisan, bazilari elit smifa gegmeyi
iimit eden bu smifin cogunlugu genelde devlet tarafindan karsilanan {icretli izinlerin
ve sirketin sagladigi sosyal haklarin tadini ¢ikariyor ve icinde oldugu sosyal
konumdan memnun. Bu insanlar biiyiik sirketlerde, devlet ve kamu kuruluslarinda
yogun olarak istihdam edilmekte. Maaslilarin yaninda bir de ‘profisyenler’ var.
Profesyonel ve teknisyen sozciiklerinin birlesimi olarak diisiilebilecek bu kesim, su
anda ¢ok daha kiigiik bir grup. Pazarlayabilecekleri vasiflara, soézlesmeye dayali
olarak yiiksek gelirlere sahip kisileri kapsiyor. Danigman ya da kendi igin ¢alisan
isciler bu guruba girebilir. Standart istihdam iligkisi bu kesime gore bir sey degil.
Profisyenlerin altinda ise el emegiyle calisan, giderek daralan eski ig¢i sinifi var. Bu
dort smifin altinda ise bir tarafta igsizler ordusu ve onun genel yapistyla uyusmayan
ayriks1 bir kesimle kusatilmig prekarya adli giderek biiyiiyen bir sinif bulunmakta”
(2014: 5.21-22).

Standing’e (2013: 6) gore prekaryanmn neden biiyiidiigiinii anlamak icin Kiiresel
Doéniistimiin dogasii anlamak gerekir. Kiiresellesme doneminde (1975-2008), finansorler ve
neo-liberal ekonomistler rekabetcilife ve bireycilige dayali kiiresel bir pazar ekonomisi
yaratmaya calisirken bu ayni zamanda ekonominin toplumdan “ayrildigi” da bir donem
olmustur. Prekarya o donemdeki politikalar ve kurumsal degisiklikler nedeniyle biiylimiistiir.
Standing’e gore, prekarya ikinci Diinya Savasi sonrasinda olusan sanayi vatandashiginmn bir
pargasi olarak sosyal demokratlarin ve sendikacilarin talep ettigi emekle ilgili yedi giivenlik
bi¢ciminden yoksun insanlardan olusmaktadir. Bunlar: yeterli gelir elde edebilme, keyfi isten
cikarmaya karsi koruma hakkina sahip olma, bireyin sahip oldugu yetenegin azaltilmasina
neden olabilecek engelleri ortadan kaldiran is gilivenligi, kaza ve hastaliklara kars1 saglanan
caligma giivenligi, ¢iraklik ve egitim yoluyla beceri kazanma firsati, yeterli, istikrarh bir gelir
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giivencesi ve kolektif haklarinin bagimsiz olarak temsili i¢in sendikalarin sahip olduklar1 grev
haklaridir (Allen ve Ainley, 2011: 257). Emege dair giivencelerin her gegen giin giderek
degisim gecirmesi nedeniyle esnek emek iligkilerinin giderek daha fazla yaygmlik
gosterdigini ve bu durumun da prekaryanin biiyiimesine yol agan en 6nemli etken oldugunu
sOyleyen Standing “emek” kavrami lizerinden yapmis oldugu simniflandirmay1 “esneklik” i¢in
de yapmis ve esnekligi sayisal, islevsel ve licret esnekligi olmak iizere ii¢ farkli boyutta ele
almigtir.

Prekaryanmn ylikselisi, standart dis1 i diizenlemeleri, is¢i gogii politikalar1 ve
giivencesiz is¢ileri hedefleyen yeni gozetim ve kontrol bigimlerinin bir sonucu olarak sivil,
siyasi ve sosyal haklarin kismen veya tamamen reddedilmesini beraberinde getirmistir
(Skoczylas ve Mrozowicki, 2012). Ote yandan prekarya sadece maddi doniisiimler ile beraber
aciklanamaz. Prekaryaya dahil olan kisiler ayn1 zamanda ontolojik bir deneyim olarak da
giivencesizligi yasamaktadirlar (Neilson ve Rossiter, 2008: 63). Gerek maddi doniisiimlerin
gerekse ontolojik deneyimlerin birlesimi olarak karsimiza ¢ikan bu yap1 “prekarizasyon”
(prekerlesme) stireciyle ortaya c¢ikmaktadir (Vatansever; 2013). Her ne kadar milyonlarca
kisiyi icerisinde barindirsa da Standing, prekaryanin olusum asamasinda bir sinif oldugunu
ileri stirmiistiir. Baska bir deyisle, ¢ikarlarinin Grgiitlenmesi veya bunlarin bilincine sahip
degildir, ancak bir smif olarak varliginin nesnel kosullar1 neo liberal kiiresellesme tarafindan
iretilmistir (Allen, 2014: 44). Nitekim Prekaryanmn i¢ bdliinmelerine ragmen, ofke
(isteklerinin engellenmesi nedeniyle), timitsizlik (anlamli bir is bulamama konusunda
umutsuzluk nedeniyle bir pasiflik), kaygi (kronik giivensizlik nedeniyle), amag¢ eksikligi ve
yabancilagsma (sosyal hosnutsuzluk nedeniyle) gibi deneyimlerde birlestiklerini ifade etmistir
(Kalleberg, 2012).

Freelance Cahsma ve Prekarya Iliskisi

Goriildiigii lizere bir sinif olarak prekarya parcali bir yapr goriiniimiindedir ve
icerisinde ¢ok cesitli gruplar1 barindirmaktadir. Standing’in ortaya koydugu bicimde prekarya
kavrami ele alindiginda freelance c¢alisanlarin da bu sinifin bir parcasi oldugu sdylenebilir. Bu
kisiler kisa siireli sozlesmelerle is ve gelir giivencesinden mahrum kalirlar. Ote yandan
esneklesmis bir piyasa ortaminda siirekli olarak degisen, gelecegi belirsiz olan birtakim
islerde gecici bir statiide calismaktadirlar (Erdogan, 2018: 37). Freelance ¢alisanlar genellikle
herhangi bir isverene veya sirkete uzun vadeli sozlesme taahhiitleri olmayan, stirekli
calismayan, ancak belirli gorevleri yapmak i¢in ise alinan ve genellikle bir dizi isverene
tecrilbe, beceri ve uzmanliklarma gore hizmet satan serbest calisan profesyonellerdir
(Platman, 2004: 577-578).

“Freelance” calisma, iletisim ve bilisim teknolojilerinin her gegen giin giderek daha
fazla yayilmasiyla ortaya ¢ikan bir ¢alisma tarzidir. Ote yandan Freelance ¢alisanlar ile alakali
istatistiki veriler de freelance ¢alismanin her gegen giin giderek yaygmlik kazandigini ve dyle
ki 2027 yilina gelindiginde Amerika’daki ¢alisanlarin biiyiik cogunlugunun freelance olarak
calismast beklenmektedir (Forbes, 2017). Dolayisiyla bilisim ve iletisim teknolojilerindeki bu
gelismelerin  bir yansimast olarak giderek artan sayida kisi, freelance calisan olarak
prekaryaya dahil olma tehlikesi ile karsi karsiyadir. Diger yandan yine bu teknolojik
gelismeler, freelance ¢alisanlar acisindan igerisinde bulunduklari durumlarin farkina varip,
belirli bir bilince ulagsmalarina da olanak saglayabilir. Vatansever (2016)’e gore bilisim ve
iletisim teknolojileri alanlarinda yaganan doniisiimler bir yoniiyle emegin esneklesmesinin ve
giivencesizlesmesinin arka planindaki aktorler olarak yer alirken, diger taraftan ise yine bu
teknolojiler sayesinde dijital bir kamusal alan olusturularak prekarizasyona karst bir
orglitlenme ve miicadele olanaklar1 da yaratabilirler. Freelance calisanlar agisindan web 2.0
ile beraber ortaya ¢ikan sosyal medya platformlar1 vb. diger alanlar Vatansever (2016)’in
ifade etmis oldugu dijital kamusal alanlarin olusturulmasi noktasinda gerekli teknik altyapiy1
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saglamaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda calisma, Freelance ¢alisanlarin Web 2.0 teknolojisi
sayesinde olusturma potansiyeline sahip olduklar1 kamusal alan “katilimer kiiltiir” kavrami
cercevesinde ele almmuistir. Bu kavram araciligiyla hem Web 2.0 teknolojisinin olumlu /
olumsuz yonleri gosterilecek hem de freelance ¢alisanlar agisindan tasidig: dijital bir kamusal
alan yaratma ve bununla baglantili olarak freelance calisanlarda “kendisi i¢in smif” olma
yolunda smif bilincini olusturma potansiyeli ortaya konmaya ¢aligilmistir.

Tletisim Teknolojilerinde Yasanan Gelismeler ve Katihmei Kiiltiir Olgusu

Yeni iletisim teknolojilerde yasanan gelismeler, teknolojik araglarin i¢ ice gegmesini
ve yakinsama kiltiiriiniin ortaya ¢ikmasma zemin hazirlamistir. Medya yakinsamasi dagmik
haldeki bilgi isleme, telekomiinikasyon ve yaymncilik sektorlerini birlestirmistir (Yilmaz,
2020: 119). Yakinsama®, hem iceriklerin hem de bu icerikleri i¢erisinde barindiran, tasiyan
ortamlarin birbirlerine yakinlasmasini hem de kullanicilarin igerik iiretim siireglerine katilim
saglamalarmma olanak tanimistir. Bu sayede bireyler eskiye gore daha aktif ve etkilesimli bir
yapiy1 da elde etmislerdir (Onat, 2017: 277). Yakinsama ayrica medya sirketleri agisindan da
birtakim faydalar saglamaktadir. Medya {reticileri, iirlinlerini ¢esitli platformlarda
genisletmek, daha fazla tiiketiciye ulasmak ve onlarla baglantida kalmak i¢in farkli yeni
medya bicimlerini kullanarak yakinsamanin yararlarindan faydalanirken kullanicilar ise,
medya iceriginin kapsamini zenginlestirip genisleterek muazzam miktarda veri tiretirler ve
biitiin bu verileri goniillii olarak tiretirler (Yi, 2018: 5).

Yakinsama ve katilimei kiiltiir kavramlarindan s6z edildigi zaman 6ne ¢ikan iki isim
Henry Jenkins ve Christian Fuchs’tur. Jenkins, katilimc1 kiiltiir kavramini olumlu yonleri ile
ele alarak agiklarken; Fuchs ise bu kavrama daha temkinli ve elestirel bir yaklagim ortaya
koymustur. Bu nedenle gerek Jenkins’in gerekse Fuchs’un katilimci kiiltiir ile alakali
goriislerini ortaya koymak kavramu biitiin yonleriyle gormemizi saglayacaktir. Jenkins iletisim
ortamlarinda yasanan doniislimii yakinsama kavramiyla agiklamistir (Atesalp&Bagslar, 2015:
161). Jenkins (2006), medya yakinsamasi kavrami ile {iretilen igerigin farkli medya
platformlar1 {izerinden akisi, birtakim medya endiistrilerinin is birlikleri olusturmasini ve
izleyicilerin istedikleri tiirden eglence deneyimini her nerede olurlarsa olsunlar
yasayabilecekleri, izleyebilecekleri gocebe davranig tarzini kastettigini ifade etmistir. Jenkins,
yakinsamanin kiiltiirel, teknolojik, endiistriyel ve sosyal boyutlari igerisinde barindirdigini
sOylemis ve bu durumu su sozleri ile ifade etmistir:

“Medya yakinsamasi teknolojik bir degisimden fazlasidir. Yakinsama
mevcut teknolojiler, endiistriler, pazarlar, tiirler ve izleyiciler arasindaki
iligkileri degistirir. Yakinsama, medya sektorlerinin ¢aliyma mantigint ve
medya tiiketicilerinin haberleri ve eglenceyi isleme mantigin1 doniistiirtir.
Yakinsama bir bitis noktasina degil, bir siirece isaret eder Yakinsama

medyanin hem firetilme hem de tiiketilme seklindeki bir degisikligi kapsar”
(Jenkins, 2006: 16).

Ona gore yakmsama kiiltiirlinde farkli derece ve etkilere sahip olsa da herkes birer
katilimcidir (Jenkins, 2006: 132). Jenkins, yakinsama ile beraber ortaya ¢ikan yeni medya
ortammin medya sirketleri ve tiiketiciler agisindan farkli anlamlar ifade ettigini ve dolayisiyla
bu yeni ortamin farkli yOnlerini 6grenmeleri gerektigini belirtmistir (Jenkins,2006:18).
Bireyler agisindan bir baska olumlu potansiyelin ise demokratik vatandashg: yeniden devreye
sokma noktasinda gormiistiir. Sosyal toplumun sahip oldugu eski bi¢imleriyle baglarin her
gecen giin giderek koptugu, fiziksel olarak bulundugumuz cografya ile koklerimizin

! Kelime kokeni Ingilizce’deki “convergence”olan yakinsama bir noktada birlesme, kavusma, cakisma,
yakinlagma gibi anlamlara gelmektedir (Siklar, Tunali ve Giilcan, 2015).
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zayifladigy, aileye ve ulus-devletlere olan bagliligimizin yeniden tanimlandig1 bir donemde
yakimsama ve onun getirdigi yeni medya teknolojileri ile beraber yeni bir bilgi kiiltiiriiniin
ortaya ¢iktigini belirtmistir. Bu yeni ortamda yeni topluluk bi¢imlerinin gelistigini ve burada
gelisen topluluklarin goniillii, gecici ve taktiksel iligskiler ¢er¢evesinde tanimlanabilecegini,
ortak fikirler ve duygusal yaratimlar ile yeniden onaylanacagini sdylemistir. Bu topluluklarda
iiyeler cikarlar1 ve ihtiyaclar1 degistikce bir gruptan digerine gegebilir ya da ayni anda birden
cok toplulukta bulunabilirler. Biitiin bu degisken geometrilerine ragmen Jenkins, bu
topluluklarin bilginin ortak bir bi¢imde tiretimi ve bunun karsilikli degis tokusu ile bu
gruplarm bir arada bulundugunu ifade etmistir. Tam da sahip olduklar1 bu 6zelliklerden dolay1
degisen, doniisen tiim bu kosullar altinda demokratik vatandaslik agisindan umut verici olarak
gormektedir. Onun agisindan bu yapi, katilimin 6niindeki engelleri azaltarak paylasim igin
giglii bir destek saglayan, her bir iiyenin ortaya koydugu katkinin onemli oldugunu
diistindiirerek sosyal baglantilara ve baskalarinin diisiincelerine deger verilen bir yapidir
(Storey vd.; 2017).

Katilimci kiiltiire ve onun getirdiklerine karsi temkinli ve elestirel bir yaklasim sunan
Fuchs ise katilimer kiiltiirti: “Katilimcr kiiltiir genellikle kullanicilar izleyiciler, tiiketiciler ve
taraftarlarin icerik ve kiiltiir yaratmaya dahil olmasim belirtmek icin kullanilan bir terimdir”
seklinde tamimlamustir (Fuchs, 2016: 76). Fuchs, katilimci kiiltiire dair ortaya koymus oldugu
elestirel yaklasimlarmni Jenkins’in soylemleri iizerinden yapmistir. Jenkins’in katilimei kiiltiire
dair ortaya koydugu yaklasimm kolektif karar verme, sinif ve maddi ¢ikarin boliigiimii, kar
gibi konular1 yok saydigini 6ne siirmiistiir. Ona gore internetteki kiiltiir, ekonomi politikten
ayr1 diisiiniilemez. Internetin de biiyiik oranda gesitli sirketler tarafindan miilk edildigini ve bu
ortamlarin denetim ve ¢esitli organizasyon bicimlerine maruz kaldigini ifade etmistir. Ona
gore sosyal medyadaki kiiltiir, kiiltiir endiistrisidir. Jenkins’in ortaya koydugu katilimci kiiltiir
kavraminin agirlikh olarak ifadeler, yaratim, deneyim, katkilar, hisler hakkindadir dolayisiyla
biitlin bu pratiklerin sermaye tarafindan nasil etkinlestirilip, sermaye birikimiyle nasil iligkili
hale getirildigini goz ardi edilmistir (Fuchs, 2016: 81-84). Jenkins’i elestirdigi bir diger konu
ise ¢evrimigi topluluklara aittir. Jenkins’in bu topluluklarin olumsuz potansiyellerini pek fazla
tartigmadigmi soylemistir. Katilimcr kiiltiir kavraminin “topluluk igerisine dahil olmaya
odaklandigm1” bunun yam sira fopluluk ve taraftar kiiltiirii gibi kavramlarin ilerici olarak
idealize edildigini oysaki bu tip topluluklarin sahip olduklar1 kolektif zekanin ve
faaliyetlerinin radikal bir bigime de biiriiniip, kullanilabilecegini gormezden geldigini ifade
etmigtir. Ona gore Jenkins ve onunla benzer gorisleri paylasan bir¢ok kisi sosyal medyadaki
sahiplik, denetim ve ekonomik-politik planlar1 géz ardi etmektedir (Fuchs, 2016).

Katihmer Kiiltiir Olgusunun Freelance Cahsanlar Uzerindeki Etkisi

Katilimcr kiiltiirtin sosyal boyutunun ele alindig1 ¢alismada, yakinsama sonucunda
ortaya ¢ikan medyanm kilit unsuru olarak “katilimi” gdsteren yaklasimlar referans alinmistir.
Cilinkii toplumsal yapmin her gecen giin giderek pargalanmasi ve bireysellesmesi; 6te yandan
devlet, kilise gibi bir zamanlar insanlara giiven asilayan cesitli kurumlarm da bu siirecten
olumsuz etkilenmeleri de g6z Oniine alindiginda katilim degerli bir hale gelmistir. Katilime1
medyanin, renk topluluklari (6rnegin, Afrikali Amerikalilar, Asyalilar, Latinler, Yerli
Amerikalilar), dini gruplar, ekonomik olarak yoksullagmis topluluklar, kadinlar ve ¢ocuklar,
gdcmen ve gd¢cmen niifuslar ve cinsel iligki gibi haklarini kaybetmis gruplar i¢in giiclendirici
olabilecegini savlayan galigmalar siklikla goriilmektedir (Deuze, 2006; Tombleson ve Wolf,
2017). Toplumun farkli kesimlerinin bir araya gelmesine olanak taniyan yeni iletisim
teknolojileri ve bununla beraber ortaya ¢ikan katilimcr kiiltiir olgusu ayni zamanda freelance
calisanlar i¢in de bir araya gelme firsatin1 saglamaktadir. Diinya geneline bakildiginda bu
kapsam igerisinde “Freelancers Union” (Serbest Calisanlar Dernegi) ve “European Forum of
Independent Professionals” (Avrupa Bagimsiz Profesyoneller Forumu) olarak karsimiza
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cikmaktadir 6nemli bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Her iki yap1 da freelance ¢alisanlar
icin ¢ok 6nemli kazanimlar elde etmeyi basarmiglardir.

Amerika ve Avrupa Birligi iilkelerindeki Orneklere benzer bir yapi olarak ise
iilkemizde “Ofissizler” ismindeki freelance dayanigsma ag1 ornek gosterilebilir. Ofissizler,
freelance c¢alisanlarin bir araya geldigi bir dayamigma agi seklinde kendisini tanimlar.
Kurulma amaci olarak ise freelance ¢alismanin kendine 6zgiil kosul ve sorunlarin1 tespit edip,
goriiniir kilmak ve boylece freelance c¢alisanlarmn daha adil bir ¢alisma diizenine
kavusturabilmek oldugunu belirtmistir. Bu amaglar1 dogrultusunda ¢esitli yasal taleplerde
bulunmak iizere hukuki ¢aligmalar yiiriittiiklerini, freelance ¢aligsanlar arasindaki deneyim ve
mesleki bilgi paylasimimi miimkiin kilacak araglar gelistirdiklerini ve freelance ¢alisanlarin
yalnizlik ve giivencesizlik kosullarina karsi giliclendirecek dayanigmaci {iretim bi¢imlerini
desteklediklerini belirtmislerdir (Ofissizler, 2020). Biitiin bu 6rneklerden de anlasilabilecegi
iizere iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler baglaminda ortaya ¢ikan katilimer kiiltiir;
degisen smif yapisinin bir ifadesi olarak ortaya ¢ikan prekaryanin alt demografik siniflarindan
birisini olusturan freelance ¢alisanlarin bir araya gelmesine zemin hazirlamistir. Bu sayede
freelance ¢alisanlar birtakim haklar kazanmaya ve/veya bu haklar1 kazanmak i¢in miicadele
etmeye baslamislardir. Yurtdisindaki 6rneklerde oldugu gibi iilkemizde freelance ¢alisanlarin
dayanigsma ag1 oldugunu ifade eden “Ofissizler” de benzer amaglar ile bu hareketi baslatarak
bu yoniiyle iilkemizdeki freelance ¢alisanlarin da yurtdisindaki meslektaslarina benzer bir
sekilde haklar elde etmesi i¢in calismaktadir.

ARASTIRMANIN METODOLOJISI

Bu c¢alisma, giderek artan sayida bireyin igerisine dahil olmaya bagladig1 prekarya
smifiny, bu smifin alt demografik gruplarindan birisi olan freelance c¢alisanlar 6zelinde
inceleyerek katilimer kiiltiir olgusu ¢ergevesinde internet dolayimli platformlarda kendilerini
sergileme sekillerini ortaya koymak ve bdylece bu platformlarin prekarya tarafindan bir
iletisim arac1 ve alani olarak nasil kullanildigini ve katilimci kiiltiir olgusunun hangi yollarla
kendisini gostermis oldugunu Ofissizler platformu araciligiyla ortaya koymustur. Buna ek
olarak farkli platformlarin prekaryada sinif bilincini olusturma noktasinda ne gibi islevlere
sahip oldugunu da incelemistir. Ayrica smif bilinci, katilimcr kiiltlir ve prekarya gibi farkli
disiplinlerde ortaya ¢ikmis kavramlari birbirleriyle iligskili bir bigimde ele alarak iletisim
bilimine yapacagi disiplinler aras1 katki agisindan 6nem tagimaktadir.

Arastirma cgergevesinde asagidaki hipotezler sinanmistir:

H.1. Yeni medya ve onun sundugu imkanlar prekaryada sinif bilinci olusumunu
destekler

H.2. Internet dolayimli ortamlarda olusturulan platformlar araciligiyla bir araya gelen
prekarya smifinin kurdugu iliski yalnizca sanal ortamla sinirli kalmaz.

H.3. Prekarya smifinmn, katilimci kiiltiir ekseninde internet dolayimli platformlari
kullanim bi¢imleri farklilik géstermektedir.

Bu c¢aligmada betimsel yontem olarak netnografi kullanilmistir. Varliklar, gruplar,
olaylar vb. farkli alanlarin ne oldugunu ortaya koymayi amaglayan caligmalar betimsel
calismalardir (Kuru ve Var, 2009). Bu c¢alismalarda, arastirmacinin inceledigi ortam dogal
haliyle ele alinir, dogal ortamin disinda farkli, yapay bir ortam olusturulmaya calisiimaz
(Aydogdu, Karamustafaoglu ve Biilbiil, 2017). Bu baglamda netnografik yontem de
etnografik analizin sanal ortamdan yiiriitiildiigii, arastirmacinin inceleme nesnesi olarak ele
aldig1 toplulugun kiilttirel degerlerini ilgili grubun igerisinde yer alarak ve bdylece topluluga
ait biitiin kiiltiirel 6geleri agiklamaya calistig1 betimsel bir yontem (Akgiil, 2020) olarak tercih
edilmistir.
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Bu calismada netnografik aragtrma deseni olarak Siikriye Eren Cetin’in (2019),
“Katilimei Kiiltlir Olgusu Baglaminda Sosyal Medya ve Cevrimig¢i Topluluklar: Netnografik
Bir Analiz” baslikli doktora tezinden faydalanilmistir. Cetin’in olusturmus oldugu netnografik
arastirma deseni (Toplulugun Kimligi, Topluluga Uyelik, Topluluga Ait Dil ve Sdylem,
Toplulugun Faaliyetleri, Sosyal Medya Platformlarinda Ofissizler) Ofissizler platformuna
uyarlanmig ve boylece veri toplama aract olusturulmustur. Bu arastirma kapsaminda freelance
calisanlarin olusturmus oldugu, iilkemizdeki ilk ve tek freelance dayanisma agi olan
“Ofissizler” se¢ilmistir. Arastirmanin amaglar1 kapsaminda elverisli durumda olan ve goniilli
grup, birey ve/veya kiimelerin segilerek arastirmaya dahil edilmesi seklinde ifade edilen
Elverislilik/Uygunluk Orneklemesi (Onwuegbuzie ve Collins, 2007) kullanilarak 6rneklem
secimi yapilmstir.

“Ofissizler”, sosyal medya platformlar1 tizerinden kurulmus ve freelance ¢alisanlar1 bir
araya getiren bir dayamigma agidir. Bu calisma agisindan platformun 6nemi ise internet
dolayimli platformlar vasitasiyla kurulup bu platformlar iizerinden 6rgiitlenmis olmalaridir.
Calisma kapsaminda Ofissizler platformu; Ekim 2018 ile Temmuz 2020 tarihleri arasindaki
donemde katilime1 gozlem ile derinlemesine analiz yapilarak ele alinmustir.

Arastirmanin Bulgularinin Degerlendirilmesi

Arastirma verileri analiz edilirken Ofissizler platformu; “Toplulugun Kimligi”,
“Topluluga Uyelik”, “Topluluga Ait Dil ve Séylem”, “Toplulugun Faaliyetleri” ve “Sosyal
Medya Platformlarinda Ofissizler” olmak {iizere toplamda bes farkli baslik altinda analiz
edilmistir. Toplulugun kiiltiirii ve iletisimini olabildigince iyi anlamak ag¢isindan arastirma
sadece topluluga ait sosyal medya hesaplar1 ile sinirlandirilmamis buna ek olarak toplulugun
internet sitesi, toplulugun olusturdugu Baloncuk sohbet uygulamasi ve topluluk iiyelerinin
birtakim yayin kuruluslariyla yapmis olduklar1 goriismeler de analiz siirecine dahil edilmistir.

o Toplulugun Kimligi

Ik olarak “Beyaz Yakalilar” ile bir araya gelen ve zaman igerisinde beyaz
yakalilardan ekonomik, sosyal, psikolojik vb. agilardan farkliliklara sahip olduklarini fark
ettikten sonra ayri bir olusum olan Ofissizler, kendilerini freelance g¢alisanlarin bir arada
bulundugu bir dayanisma ag1 olarak ifade etmislerdir. Bu baglamda freelance calisanlar1 bir
araya getirmek, freelancerlar arasinda deneyim ve bilgi paylasimmi gerceklestirmek,
giivencesizliklerle ¢evrili olan calisma sartlarina itiraz edip, sahip olmalar1 gereken haklarini
talep etmek ve bunlara ek olarak mevcut iiretim diizeninin yerini alabilecek alternatif
tiretmenin yollarina dair arayis i¢erisinde olduklarini belirtmislerdir (Ofissizler, 2020)

. Topluluga Uyelik

Ofissizler platformuna iiye olmak icin belirtilmis olan herhangi bir 6n kosul soz
konusu degildir. Ofissizlerin internet sitesindeki “Bize Katil” boliimiinde topluluga tiyelik
stirecinden bahsedilmistir. Bu baslikta Ofissizlerin ne oldugu, neden bir arada bulunduklari,
hangi ortamlarda (fiziki/sanal) bulustuklarmi ve kendilerine dair bilgilere hangi kanallar
araciligiyla ulasilabilecegine dair agiklamalarda bulunmuslardir (Ofissizler, 2020). Ofissizler,
sosyal medya hesaplar1 ve kendi sohbet uygulamalar1 olan “Baloncukun yani sira mail listesi
de olusturmus ve biitiin bu internet dolayimli platformlar sayesinde iiyeleri ile baglantida
kalmaya stirdiirmiistiir.

. Topluluga Ait Dil ve Soylem

Bu baglik altinda Ofissizler platformunun ideolojik yansimasi olarak sdylemleri ele
alinmistir. Ideoloji, TDK (2006) tarafindan “Siyasal veya toplumsal bir 6greti olusturan, bir
hiikkiimetin, bir partinin, bir grubun davranislarina yon veren politik, hukuki, bilimsel, felsefi,
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dini, moral, estetik diislinceler biitiini” seklinde tanimlanmistir. Bu baglamda bu baslik
altinda platformun ideolojisini yansitan dil ve sdylemler, sosyal medya hesaplarindaki
paylagimlarindan hareketle incelenmistir.

BizZ ONLAR
“Yarn birlikte ¢alisalim...” “Valla senin igin de giizel oturdugun yerden para
kazaniyorsun”
“Ofissizler olarak yapacagimiz daha ¢ok sey | “... Oyle evden ¢alismak deyince giizel geliyor

var. Ama kosmadan, kosturmadan orelim | kulaga ama sandigmiz kadar tatli degil hayatimiz”
dayanismamizi...”

“Frilens degil tam zamanh dayanisma” “Bizde pek olmuyor tabi bunlar ama olmayacak
sey degil. Kimseye haklart giimiis tepside
sunulmuyor.”

“Gelin basimizin caresine bir de birlikte | “Biironun yarisina meslektasin {igte birine derken
bakalim!” ceviri fiyatlar1 sifira yakinsiyor. Yakinda isyan
edecegiz haberiniz ola!”

“Esnek degil giivenceli, igsiz degil ofissiz, | “Biitiin giin orada oturuyorsun bari bir ige yara”
yalniz degil hep birlikte...”

“Yalniz degil Ofissiz!” “Biz de insaniz degil mi? Biraz uyusak iyi olur
yani...”

Tablo 1: Ofissizler Platformuna Ait Dil ve S6ylem

Analiz sonucunda elde edilen veriler incelendiginde Ofissizler platformunun “Biz” ve
“Onlar” karsitlig1 kapsaminda ele alinabilecek bicimde ifadelere yer verdigi goriilmiistiir. Biz
ve Onlar karsithgin1i Zymunt Bauman, “Sosyolojik Diisiinmek” (2013) adli ¢alismasinda ele
almigtir. Bauman “Biz” ifadesinin ait oldugumuz grup anlamina geldigini, bu grubun
icerisinde olanlar1 son derece iyi anladigimizi ve bu nedenle grup igerisindeki varligimizi
sirdiirmemizin yollarin1 da bildigimizi sOylemistir. Birey burada kendisini glivende ve
evindeymis gibi hissetmektedir. “Onlar” ise bireyin igerisinde olmak istemedigi gruptur.
“Onlar” igerisinde nelerin olup bittigine yonelik bireyin algiladig1 seyler belirsiz ve kopuk
kopuktur. Bu durum, “Onlar”m yaptig1 sey her ne olursa olsun birey agisindan 6ngoriilemez
ve ayn1 oranda korkutucu seylerdir. “Onlarin olan “bizim” olamaz ve “onlar” “biz” degildir.”
ciimlesiyle “Biz” ve “Onlar” karsithgmi dzetlemistir. Bu kapsamda Ofissizler platformunun
“Biz” ve “Onlar” kutuplagsmasi ¢ercevesinde ideolojik sOylemini analiz ettigimizde “Biz”e
karsilik gelen grubun platform {iyeleri ve daha genis ¢ercevede ise Tiirkiye’deki Freelance
calisanlar oldugunu gérmekteyiz. “Onlar” ise “Biz”’e gore daha genis bir kesimi igerisinde
barmdirmaktadir. “Onlar”a yonelik sdylemler analiz edildigi zaman freelance ¢alismay1 kolay
goren ve bu calisma bi¢iminin i¢ yiizlinii bilmeyen bireylerden; freelancer olarak is
sagladiklar1 igveren ve/veya verenlerine ve daha genel olarak da kapitalist diizenin bizzat
kendisini “Onlar” olarak isimlendirebilecegimiz grup igerisinde gordiiklerini sdyleyebiliriz.

. Toplulugun Faaliyetleri

Yapilan analiz sonu¢larmin ardindan Ofissizler platformunun, internet dolayimli
platformlarda bir araya gelmis olmalarina ragmen, grup iiyelerinin giindelik yasam alanlarinda
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da birgok etkinlik diizenledikleri, ¢esitli eylemlerde bulunduklar1 ve buna ek olarak sosyal
medya platformlarini aktif bir bigimde kullanarak katilimcr kiiltiir olgusunun olusumunda
onemli bir rol oynadiklar1 goriilmiistiir. Bu baglamda platformun yapmis oldugu etkinlikleri
tek bir baslik altinda incelemek miimkiin olmadig: i¢in, platformun gerek giindelik yasam
alanlarin da gerekse de ¢evrimig¢i ortamlarda diizenlemis oldugu etkinlikler “Bulusmalar”,
“Eylemler”, “Etkinlikler, “Baloncuk Sohbetleri” ve “Frilens Matinesi” basliklar1 altinda
incelenmistir.

Bulusmalar: Pandemi kosullar1 Ofissizlerin bulusmalarini dogrudan etkilemistir.
Dolayistyla Ofissizlerin bulusmalarmi Pandemi 6ncesi ve Pandemi sonrasi seklinde ayirmak
miimkiindiir. Pandemi Oncesi donemde her Carsamba Taksim ve her Persembe Kadikoy’de
bulusmalar yapmislardir. Buna ek olarak Bursa, Izmir ve Adana’da bulusmalar diizenleyerek
kendilerini yalnizca Istanbul gibi dar bir gergeve ile sinirlandirmamus, ulasabildikleri kadar
cok sayida freelance ¢alisana ulagsmaya caba gostermislerdir. Pandemi Sonrasindaki donemde
ise haftalik olarak diizenledikleri toplantilarmi1 Zoom ve Skype lizerinden siirdiirmiislerdir.
Analize dahil edilen siire¢ olan Ekim 2018-Temmuz 2020 tarihleri arasinda iki kere Zoom ve
alt1 kere ise Skype tizerinden bulugmalarmi gerceklestirmislerdir.

Eylemler: Ofissizler platformu, 1 Mayis Emek ve Dayanigsma Giinii, 8 Mart Diinya
Kadimlar Giinii ve 20 Eyliil Kiiresel iklim Grevleri olmak iizere ii¢ farkli konu hakkimnda
eylemlerde bulunmustur. Bu eylemlerini gerek giindelik yasam mekanlarinda gerekse de
online ortamlar araciligiyla gergeklestirmiglerdir. Bu {i¢ tarih arasinda ise en fazla yer
kaplayan 1 Mayis Emek ve Dayanisma Giinii olmustur. Ofissizler, 1 Mayis 2019 tarihinde
katilmis olduklar1 eylemin nedenleri olarak Freelance ¢alisanlarin goriiniirliiglinii arttirmak ve
bunun yani sira giivencesiz kosullar karsisinda dayanismayi bliyiitmek olarak agiklamislardir
(Twitter, @ofissizler, 30 Nisan 2019, 14:23). Ofissizler Pandemi donemine denk gelen 1
Mayis 2020 tarihindeki Emek ve Dayanisma Giinii'nde ise manifesto yaymlamistir.
Dolayisiyla aradan gegen zaman icerisinde platformun kendi kimligi ve konumunu daha net
bir bicimde oturtmus oldugunu belirtmek yanlis olmayacaktir. Yine ayn1 donemde Pandemi
nedeniyle sokaklarda kutlanamayan 1 Mayis’iy, sosyal medya hesaplar1 araciligiyla
#BilgisayariKapattik bagslikl1 bir etiket kullanip kutlamislardir.

Ofissizlerin katildig1 bir bagka eylem ise 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii’diir. Burada 1
Mayis’takinden farkli olarak karsimizda olan durum ise 1 Mayis’ta kendi hazirladiklar1 diizen
icerisinde eylemlerini siirdiiriirken, 8 Mart’ta ise baska platformlarin diizenledigi eylemde
Ofissizler’i temsilen yer almis olmalaridir. Dolayisiyla Kolektif hareketin bizzat yapicisi ve
eyleyicisi durumundan olusturulan kolektif hareketin bir pargasi olma konuma gegmislerdir.
Ofissizler son olarak ise 20 Eyliil Kiiresel Iklim Grevlerine dahil olmuslardir. Bu grevler,
karar alicilar1 iklim krizinin aciliyetine karsi bir an Once harekete ge¢irmek amaci
tasimaktadirlar (Iklimhaber, 2019). Ofissizler bu greve “Ofissiz dedik Gezegensiz degil!”
slogani ile dahil olmustur (Instagram, @ofissizler, 19 Eyliil 2019).Ofissizlerin katilmis oldugu
eylemler gbéz Oniine alindiginda, platformun yalnizca kendi sorunlarina ¢6zliim yollar
aramadigmi1 buna ek olarak her bireyi ilgilendiren iklimsel degisiklikler konusunda da
duyarhilik sahibi oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla Ofissizler platformunun yalnizca kendi
problemlerini dnemsemedigi, bunun yani swra evrensel diizeyde her birimizi ilgilendiren
konulara kars1 da 6nem ve hassasiyet duyduklarmi sdylememiz miimkiindiir.

Etkinlikler: Ofissizler platformu gerek kendi diizenlemis oldugu gerekse de baska
platformlar tarafindan diizenlemis olan etkinliklere katilim gostermistir. Bu etkinliklerin, grup
iiyelerini bilgilendirme amaci1 giliden, giindelik yasamda karsilasmis olduklar1 hukuki,
ekonomik, psikolojik vb. sorunlarina ¢6ziim yollar: liretmeyi amaglayan, grup igerisindeki
liyelerin iletisim ve etkilesimini arttirma amaci giiden bir yapida oldugu ortaya ¢ikmaigstir.
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ETKINLIKLER
Kendi Diizenledikleri Etkinlikler Katihm Gésterdikleri Etkinlikler
Bilgilendirici Diger
Uretimde  Tiiketimde  Ofissiz | Ofissizler Kahvalti IX. Ulusal Sosyoloji Kongresi:
Dayanismasi “Ofissizlesen = Emegin  Aglari:
Freelance Calisanlarm Ag
Deneyimleri  ve  Orgiitlenme
Pratikleri”
Sozlesme Ariyoruz Ekslibris Atolyesi Sivil Sesler Festivali

Freelance Calisanlar Icin Alacak | Yilbasima Geg Kaldik Partisi
Tahsilinin Yollar1 ve Siiregleri

Freelance Calisanlar igin Online | Dinlenebiliyor Muyuz?
Platformlar Forumu

Ofissizler Kendini Anlatiyor

Tablo 2: Ofissizler Platformu Etkinlikleri

Yukaridaki tablodan da goriildiigii lizere Ofissizler platformu bir¢cok farkli konu
hakkinda etkinlikler gergeklestirmistir. Bu etkinliklerin bir kismin1 glindelik yasam alanlarmni
kullanarak bir kismini ise c¢evirim i¢i online platformlar araciligiyla diizenlemislerdir. Bu
etkinlikler vasitasiyla Ofissizler, freelance ¢alisanlarin karsilastiklar1 sorunlarm farkindaligina
sahip oldugunu ve bu sorunlara yonelik olarak ¢oziim Onerileri iiretmeyi amag¢ edinen bir
platform goriiniimii sergilemektedir.

Baloncuk Sohbetleri: Baloncuk Sohbetleri, Ofissizlerin iiyeleri ile online bir ortamda
bir araya gelerek belirlemis olduklar1 konular hakkinda tartigmalar yiiriittiikleri, bilgi ve
deneyimlerini paylastiklar1 bir platformdur. Bu platform, “Baloncuk, freelance calisanlarin
anlik olarak mesajlasarak dert paylasabilecekleri, derman iiretebilecekleri, molalarinda sohbet
edebilecekleri, belki biraz da motivasyon bulabilecekleri bir ortam. Kisacasi dayanismanin
online olani...” seklinde tanitilmigtir (Ofissizler, 2018). Baloncuk sohbetleri belirlenen
temaya uygun sorular belirlenerek yiiriitiilmektedir. Uyeler, konusulmasini istedikleri konu
veya konular hakkinda Onerilerde bulunabilme olanagina sahiptir. Baloncuk Sohbetleri
araciligiyla Ofissizler platformunun ele aldig1 konular ise sunlardir:

Freelance calisma zorunluluk mu tercih mi?
Freelance Calismada Hukuk

Freelance Calisanm s Bulmasi

Freelance karantinaya alinirsa ne olur?

Ucretlendirme

Freelance Cahsirken Yashhk ve Emeklilik

Ofissizler platformunun ele aldigi konulara bakildigi zaman secilen konularin
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Freelance olma durumuna yonelik olarak belirlendigi ve Freelance olmanin birtakim
boyutlarini grup iiyelerinin deneyim, fikir ve onerilerini online bir ortam iizerinden konusarak
gerceklestirmis olduklar1 goriilmiistiir. Baloncuk Sohbetleri iizerinden elde ettigimiz bu
durum demokratik bir katilim ortaminin olusturulmasi, iiyelerin farkli goriis ve Onerilerine
acik olunmasi gibi katilimci kiiltiir olgusunun ana ve en Onemli 6zelliklerinin Ofissizler
platformunda var oldugunun gostergeleri olarak karsimizda durmaktadir. Buna ek olarak
secilen konularin freelance calismayr merkeze almasi ve freelancerlarin yasamis olduklari
cesitli sorunlar karsisinda ¢oziim arayisi igerisinde olmalart smif bilincinin olusumu ve
giiclendirilmesi konularinda da katilimci kiiltiir olgusunun 6nemini ortaya koyar niteliktedir.

Frilens Matinesi: Film etkinlikleri, Ofissizler platformunun gerek online ortamlarda
gerekse de gilindelik yasam mekanlarinda gergeklestirmis olduklar1 etkinliklerden birisidir.
Grup iiyeleri tarafindan secilen filmler bireysel ve/veya toplu bir bi¢imde izlenmis ardindan
platform tiyeleri bir araya gelerek izledikleri filmler hakkindaki yorum ve elestirilerini
belirtmiglerdir. Ofissizler platformu Freelance olma durumuna atifta bulunarak bu etkinligi
“Frilens Matinesi” olarak adlandirmustir. Ofissizlerin izlemis oldugu filmler sunlardir: Gece
Vurgunu, Frances Ha, Uzgiiniiz Size Ulasamadik, Joker, Okja, Kaptan Fantastik, Ask, The
Lobster, Evrim, Bugiin Aslinda Diindii.

Ofissizlerin izledigi filmlerin igerikleri incelendiginde genelde prekarya sinifi 6zelde
ise freelance calisanlarin karsilasmis olduklar1 ve onlar1 prekarizasyona iten kosullar1 yansitan
filmler oldugu analiz sonucunda ortaya ¢ikmistir. Prekarizasyon, bir yandan ekonomik,
kiiltiirel, siyasi vb. toplumsal kosullarin bireyin aleyhine doniistimiine génderme yaparken ote
yandan ise her gecen giin daha fazla sayida bireyin toplumsal yap1 igerisinde atomize olarak
yalnizlasmasina da gondermede bulunmaktadir. Bu baglamda Ornegin; Frances Ha isimli
filmin konusu “Tam anlamiyla istikrarli bir ise sahip olmayan Frances'in tek hayali ¢alistig1
bu sirketin daimi ¢aligam olabilmektir. Ote yandan kendi jenerasyonundakiler gibi birgok
farkli ise atilmakta ancak higbirinde tam anlamiyla basarili olamamaktadir” (beyazperde,
2013). Ofissizler Platformunun kurulus nedenlerinden birisi olan freelance c¢alisanlarin
yalnizlik yasamasi durumu da yine yapilan film tercihlerinde goriilebilmektedir. Ornegin;
Joker filmi “Toplum tarafindan dislanan bir adam olan Arthur, hayatta yapayalnizdir. Siirekli
bir bag kurma arayisinda olan Arthur, yasamini taktigi iki maske ile gecirir. Giindiizleri,
gecimini saglamak icin palyago maskesini yiiziine takan Arthur, geceleri ise asla iizerinden
silip atamayacag bir maske takar “(beyazperde, 2019).

. Sosyal Medya Platformlarinda Ofissizler

Yapilan analizler sonucunda Ofissizlerin, sosyal medya platformlarmi yogun ve aktif
bir bicimde kullanmis oldugu ortaya ¢ikmustir. Ofissizlerin, sosyal medya platformlarindaki
iceriklerinin tek bir merkez iizerinden yiiriitiildiigii goriilmiistiir. Toplulugun sosyal medya
platformlarina ait sayisal veriler ise soyledir:

SOSYAL MEDYA PLATFORMU OFISSiZLER
Instagram: @ofissizler
ik Paylagim Tarihi: Kasim-2018
Gonderi Sayisi: 96
Takipgi: 1083
Takip Edilen: 62
Toplam Yorum: 82
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Facebook: @ofissizler
{1k Paylagim Tarihi: Ekim-2018
Gonderi Sayisi: 159
Takipgi: 1301
Toplam Yorum 39
Twitter: @ofissizler
{1k Paylagim Tarihi: Ekim-2018
Gonderi Sayist: 678
Takipei: 2188
Takip Edilen: 137
Toplam Yorum: 65
TOPLAM GONDERI SAYISI: 933
TOPLAM YORUM SAYISI: 186

106

Tablo 3: Ofissizler Platformunun Sosyal Medya Hesaplarina Ait Sayisal Verileri

Tablodan goriilebilecegi lizere Ofissizlerin en aktif kullandig: platform Twitter’dir. En
az kullanilan platform Instagram iken, Facebook, Instagram’a nazaran daha fazla
kullanilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bir diger sonu¢ ise her bir sosyal medya
platformunun farkli amaglara yonelik olarak kullanilmasidir. Bunun dogal bir uzantis1 olarak
ise her bir sosyal medya platformundaki igerik bigimlerinin farklilik gostermesi olarak
karsimiza ¢ikmistir. Asagidaki grafiklerde her bir sosyal medya platformunun hangi amaglara
yonelik olarak kullanildig1 gosterilmistir:

Ofissizler-instagram Icerik Kategorileri
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Sekil 1: Ofissizler Instagram Igerik Kategorileri
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Ofissizler-Twitter icerik Kategorileri
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Sekil 2: Ofissizler Twitter Igerik Kategorileri

Ofissizler-Facebook Icerik Kategorileri
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Sekil 3: Ofissizler Facebook Igerik Kategorileri

Ofissizler platformunun sosyal medya hesaplarindaki igeriklerin dagilimlar1 goériildiigi
iizere bulunduklar: platformlara gore farklilik sergilemektedir. Bu dagilimlar: yiizdelik olarak
siraladigimizda her bir sosyal medya platformunda farkli igeriklerin agwlik kazandigi
sOylenebilir. Nitekim en ¢ok paylasilan ilk {i¢ igerige baktigimizda Ofissizlerin Instagram
hesabindaki paylasimlarin %33’ti Diger, %18’1 Mekan Bulugsma Duyurular1 ve %10’u ise
Kiiltiirel Aktivite; Facebook hesabindaki paylasimlarin %38’1 Mekan Bulusma Duyurulari,
%151 Etkinlik Duyurular1 ve %9’u Digerken, en aktif ve yogun kullanim sergiledikleri
Twitter’da ise iceriklerin %24’ii Kurumlarin Retweeti, %21°1 Kisilerin Retweeti ve %17’si
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Mekan Bulusma Duyurulari olarak dagilmistir. Bu icerik dagilimlarindan ¢ikarabilecegimiz
bir bagka sonu¢ ise Facebook ve Instagram’in agirlikli olarak Ofissizlerin diizenledigi her
tiirden faaliyeti aktardigi sosyal medya hesaplar1 olarak kullanilirken; Twitter’in ise bunun
aksine c¢esitli kurum, yap1 ve kisilerle RT ve Alint1 yoluyla etkilesime gecildigi bir sosyal
medya platformu olarak kullanilmis oldugudur.

SONUC VE ONERILER

1980’11 yillardan itibaren ortaya ¢ikmaya baslayan ve yerkiirenin biitiin alanlarinda
etkisini hissettiren Kiiresellesme siireci, ekonomik, toplumsal, siyasal, teknolojik ve kiiltiirel
alanlar1 hizla doniistiirmiistiir. Gerek iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler sonucunda
ortaya ¢ikan internet gerekse de toplumsal doniisiimiin sermaye lehine geliserek bireyleri
esnek ve glivencesiz yagsam kosullaria itmesi ve bunun sonucunda da prekaryanin sinifsal bir
kategori olarak ele alinmaya baslanmasi kiiresellesme siirecinin 6nde gelen ¢iktilar1 olarak
karsimizda durmaktadir. Web 2.0 teknolojisinin saglamis oldugu etkilesim olanagindan
yararlanan gruplardan bir tanesi ise prekarya sinifidir. Bu smif fordist donemin proletarya
smifin1 insa eden ortak bir “smif bilinci” temelinde hareket etmemektedir. Bunun aksine
kiiresellesme siireci ile ivmelenen bir baska yapi olan post-modernitenin meta teoriyi
reddeden parcali yapisina uygun olarak, farkli demografik nitelikteki toplumsal gruplari
icerisinde barmdirr ve bu yoniiyle bir muglaklik icermektedir. Prekarya smnifinin alt
demografik gruplardan birisini olusturan ve her gecen giin gerek iilkemizde gerek kiiresel
Olgtide sayilar1 giderek artan freelance ¢alisanlar da prekarya smifinin 6nemli alt demografik
smiflarindan birisi olarak karsimizda durmaktadir. Bu baglamda calisma kapsaminda
katilimc kiiltiir olgusu ile freelance ¢alisanlarda sinif bilinci olusumu arasindaki iliski, bu
olgunun prekarya sinifinin sosyal etkilesimi ve iletisimi iizerinde nasil bir etkisi oldugu ve
katilimer kiiltiir olgusunun hangi yonleriyle kendisini sergilemis oldugu arastirilmistir.

Bu caligmada ortaya konulan ilk hipotez olan “Yeni medya ve onun sundugu imkanlar
prekaryada smif bilinci olusumunu destekler” ifadesi dogrulanmistir. Smif bilinci kavrama ile
alakali ortaya konulan diisiinceler genel olarak ele alindiginda smif bilincinin her seyden 6nce
bireyin tasimis oldugu kaygi, sorun, sikayet ve 6zlemlerini tipki onun gibi hisseden ve tastyan
bireylerin bulundugu bir gruba kendisini ait hissetmesi ve adeta o grupla biitiinlesmis
olmasidir. Bu baglamda Ofissizler platformunun kimliginin analizi sonucunda elde etmis
oldugumuz bulgular, Ofissizlerin kendisini net bir bicimde “freelance” ¢alisanlarin bir araya
geldigi bir dayanisma ag1 seklinde konumlandirmalar1 ve bu dogrultuda cesitli aktivitelerde
bulunmus olmalar1 smif bilincinin 6n kosulu olarak gosterdigimiz durumla birebir
ortlismektedir. Yine simnif bilinci ile alakali bir baska kosul ise bireyin, baska smif ve/veya
smiflarm varligini tanimasi ve farkli smifsal konuma ait bireylerden kendisini ayr1 hissetmesi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda Ofissizler Platformunun sosyal medya aglarinda
kullanmis oldugu ideolojik dil ve sdylem incelendiginde, platformun ag¢ik bir bicimde “biz”
ve “onlar” karsithgi cergevesindeki sOylemlere yer verdigini sdyleyebiliriz. Dolayisiyla
platform, sinif bilincinin bir baska kosulu olarak karsimiza ¢ikan baska sinif ve/veya siniflarin
varligmin taninmasi ve kendisini bu smifsal konumlardan ayr1 hissetmesi kosulunu da
saglamaktadir. Sinif bilincinin en énemli gostergelerinden birisi ise mevcut smifsal sistemin
yapisindan rahatsizlik duymak ve bu smifsal sistemin degistirilebilecegine dair inancin somut
bir bigcimde gosterilmesidir. Bu durumun somut bir bigcimde ortaya konmasindaki en etkili
yontemlerden birisi ise mevcut durumdan rahatsizlik duyuldugunu dogrudan gosteren ve bunu
degistirmek amaci tasiyan eylemlerdir. Yapilan analizler sonucunda Ofissizler platformunun,
1 Mayis Emek ve Dayamigma Giinii, 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii ve 20 Eyliil Kiiresel Iklim
Grevleri iizerine eylemlerde bulundugu gézlemlenmistir. Sinif bilincinin en énemli ve giiglii
gostergelerinden birisi olan eylemlere Ofissizlerin katilmasi, Marx’in “kendisi i¢in sinif”
olarak isimlendirdigi yani igerisinde bulundugu smifin farkinda olmak ve bu smifin ortak
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cikarlar1 dogrultusunda beraber hareket etme durumunun dolayisiyla smif bilincinin en giiclii
gostergesidir.  Biitiin bu Orgiitlenme ve eyleme gegme siireglerinin, Yyeni medya
teknolojilerinin gelisimi ile beraber miimkiin oldugu g6z 6niinde bulundurulursa yeni medya
teknolojilerinin ve bu teknolojilerin saglamis oldugu olanaklarin prekaryada smif bilinci
olusumunu olumlu destekledigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Katilimei kiiltiiriin sagladigi
iletisim olanaklar1 dogru ve amaca uygun bir bigimde kullanildiginda tipki freelance
calisanlarin yapmis oldugu gibi prekaryanim diger alt demografik smifina dahil olan gruplarin
da smif farkindalig1 olusturarak sinif bilincini giiclendirmek i¢in yeni medya platformlarini
kullanabilecekleri 6nermesi yanlis olmayacaktir.

Calismanin ikinci hipotezi olan “Internet dolayimli ortamlarda olusturulan platformlar
aracilifiyla bir araya gelen prekarya sinifinin kurdugu iligski yalnizca sanal ortamla sinirh
kalmaz.” ifadesi de dogrulanmustir. Nitekim Ofissizlerin yaptiklar1 etkinlikler sanal ortamlar
ile sinirlt olmayip, sosyal medya hesaplari iizerinden diizenli bir sekilde duyurular yaparak her
Carsamba Taksim’de ve her Persembe ise Kadikdy’de bulustuklar1 gézlemlenmistir. Bulusma
etkinlikleri yalnizca Istanbul ile smirli kalmami, Bursa, Izmir ve Ankara’da da bulusma
etkinlikleri diizenleyerek baska sehirlerde bulunan freelance c¢alisanlara da ulagsmaya
calistiklar1 goriilmiistiir. Ofissizlerin glindelik yasamda bir araya gelmeleri bu bulusmalar ile
smirlt kalmamastir. Platform, tiyelerini bilgilendirici, grup i¢i iletisimi ve etkilesimi arttirici,
platform iiyelerinin deneyimlerini paylasabildikleri, psikolojik olarak en ¢ok sikint1 yasadigi
yalnizlik durumunu en az diizeye indirmeyi amacgladiklar1 ¢esitli etkinlikler de
diizenlemektedirler. Yalnizca grup i¢i etkinlikler ile faaliyetlerini siirlandirmayan platform,
kendilerini tanitmak ve amagclarin1 aktarmak amaciyla farkli yapilar tarafindan diizenlenmis
olan organizasyonlarda da yer almislardir. Dolayisiyla prekarya smifi agisindan internet
dolayimli platformlar yalnizca zaman-mekan ayrimmi ortadan kaldirarak benzer sikayetleri
paylasan kisileri sanal bir ortamda bir araya getirmez, bunun yani sira bu iyelerin ve
platformlarin giindelik yasantida da g¢esitli etkinlikler diizenleyebilmesine olanak saglar
demek yanlis olmayacaktir.

Uciincii hipotez olan “Prekarya smifinin, katilimei kiiltiir ekseninde internet dolayimli
platformlarmi kullanim bigimleri farklilik gostermektedir.” ifadesi de dogrulanmustir. Internet
dolayimli platformlar kapsaminda Ofissizlerin sosyal medya hesaplar1 (Facebook, Twitter ve
Instagram), Baloncuk Sohbet Uygulamasi ve olusturduklar1 mail grubu ele almmistir.
Ofissizlerin sosyal medya hesaplarindaki paylasimlarin igerik analizleri ise Ofissizlerin,
sosyal medya platformlarin1 farkli bigimlerde kullandigini ortaya koymustur. Ofissizlerin
etkilesim ve katilimi en yiiksek diizeyde tuttugu sosyal medya hesabi Twitter olmustur.
Nitekim Twitter hesaplar1 iizerinden yapmis olduklar1 paylagimlarin %45°1 ¢esitli olusumlarin
ve kisilerin tweetlerinin retweet edilmesinden olusmaktadir. Twitter’daki etkilesim ve katilimi1
en iist diizeyde tutma davranisinin Facebook ve Instagram hesaplarinda da ayni sekilde devam
ettigi soylenemez. Facebook ve Instagram paylasimlarmin igeriklerinin dagilimmna
baktigimizda ¢cok yogun bir bigimde bu sosyal medya platformlarmin Ofissizlerin diizenledigi
her tiirden faaliyeti aktardigi, duyurularmi yaptig1 kisacasi katilim ve etkilesim saglamaktan
ziyade bu sosyal medya platformlarin1 adeta bir duyuru panosu seklinde kullandiklar:
gozlemlenmistir. Ofissizlerin kullanmig oldugu bir baska platform ise Baloncuk Sohbet
Uygulamasidir. Bu uygulama ise sosyal medya hesaplarinin aksine herkese agik degildir. Bir
kisi eger bu uygulamayr kullanmak isterse buraya iiye olmak zorundadiwr. Ancak bu
uygulamaya liye olmak icin freelance bir calisan olmak zorunlulugu yoktur. Yine de iiye
olmadan da Baloncuk Sohbet Uygulamasi iizerinden Ofissizlerin diizenlemis oldugu
sohbetlere ve g¢esitli etkinliklere katilmak miimkiin degildir. Bu yoniiyle sosyal medya
platformlarinin herkese ag¢ik yapisinin aksine Baloncuk Sohbet Uygulamasi iiyelik 6n
kosuluna sahiptir. Ofissizlerin kullanmis oldugu son platform ise mail grubudur. Ofissizler, bu
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mail grubu aracihigiyla iyelerini yapmis olduklar1 faaliyetlerden haberdar etmekte,
diizenlemis olduklar1 konusmalarm, etkinliklerin Ozetlerini paylagsmakta ve de gelecekte
yapilmasi diigiiniilen ve/veya karar verilen faaliyetleri {iyeleri ile paylagsmaktadirlar. Bu mail
grubuna dahil olmanin tek yolu ise platforma iiye olan ve mail grubundan sorumlu olan kisi
ve/veya Kkisilerle iletisime gegmektir. Gorildigi iizere Ofissizler, internet dolayimli
platformlar1 farkli amag ve sekillerde kullanmislar ve bu durum da katilimei kiiltiir olgusunun
kendisini her bir platformda farkli bicimlerde gostermesine neden olmustur. Twitter, katilime1
kiiltiir olgusunun en yogun yasandigi yer olurken, mail grubu ise bu olgunun en diisiik
diizeyde kaldig1 platform olarak karsimiza ¢ikmustir.

Kiiresellesme silirecinin meydana getirdigi yikimin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmis
olan prekarya, Castells’in ortaya koydugu internete dayali aglar olusturma ve buradaki aglar
olusturma mantigin1 kullanarak miicadelelerini, eylemlerini ve Orgiitlenmelerini yiiriitebilme
olanagia sahiptir. Buradaki aglar olusturma cesitli internet platformlar1 araciligiyla bir araya
gelmeye olanak saglayan teknolojik durumu ifade ederken aglar olusturma mantigi ise bu
olusumlarin hiyerarsik bir yapida bulunmamasi ve dolayisiyla merkezi bir otoriteden,
sistemden bagimsiz olacak sekilde hareket edebilme Ozgiirliigline atifta bulunmaktadir.
Parcali, sinirlar1 belli olmayan ve muglaklig1 icerisinde barmdiran prekarya smifinin ihtiyaci
olan sey ise tam olarak belirli bir otoriteye, sisteme, duruma bagli olmadan degisen kosullara
gore esneklik gosterebilmelerine olanak saglayacak olan ve aglar olusturma mantigina dayali
orgiitlenme bi¢imidir. Bu calismada ortaya koymaya calistigimiz iizere katilimei kiiltiir
olgusunun bu orgiitlenme sisteminde merkezi bir yeri vardir. Katilimci kiiltiir olgusu yalnizca
insanlar1 bir araya getirmekle kalmaz ayn1 zamanda bir araya gelen insanlarm her tiirlii konu
hakkinda demokratik bir bi¢cimde fikir aligverisinde bulunmalarma da olanak saglar.
Boylelikle bireyler kendilerini rahat ve Ozgiir hissettikleri ortamlarda saglam baglar
olusturarak cesitli faaliyetlerde de bulunabilme imkanina kavusurlar. Prekarya smifi,
icerisinde bulundugu ¢esitli zorluklar1 katilimer kiiltiir olgusunun merkezde yer aldig1 ve aglar
olusturma mantigina dayali olusturacaklar1 6rgiitlenmeler aracilifiyla asma olanagina sahiptir.

Betimsel yontem olarak netnografinin kullanilmis oldugu bu calisma, freelance
calisanlar 6zelinde prekarya smifin1 katilimer kiiltiir olgusu ¢ergevesinde ele alarak,
prekaryada smif bilinci olusturmasi iizerinde nasil bir etkisi oldugu betimlenmistir. Nitekim
elde edilen bulgular 1s183inda katilimci kiiltiir olgusunun prekarya sinifinda smif bilinci
olusturmasi tizerinde etkisi oldugu ortaya konmustur. Bu dogrultuda 6ne siiriilen hipotezler
dogrulanmistir. Prekarya ve katilimci kiiltiir olgular1 baglaminda ileride yapilmasi planlanan
calismalarda prekaryanin farkli alt demografik gruplar1 inceleyip karsilastirmali caligmalar
yapilarak alana katki saglanmasi hedeflenmektedir. Nitekim bu calisma, prekarya sinifi ve
sorunlarmin, 21. ylizyilin en 6nemli konularindan biri olarak varligini koruyacagi 6ngoriisiiyle
iletisim perspektifinde calismalarin artarak siirdiiriilmesine bir baslangi¢ olmasi umuduyla
gerceklestirilmistir.
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0z

Medya, toplumsal cinsiyet rollerinin Uretiminde ve topluma aktarilmasinda etken
bir role sahiptir. Medya araclar icerisinde televizyon ve diziler toplumsal cinsiyet
rollerinin Uretiminde ve pekistiriimesinde sunmus oldugu temsiller araciligiyla 6n
plana cikmaktadir. Ozellikle televizyon dizileri en cok izlenen program tiirii olarak
hegemonik erkeklik temsillerini yaymada etkili olmaktadir. Bu durumdan hareketle
calismanin amaci, Stuart Hall'un ortaya koydugu kodlama-kod ac¢imi modeli
cercevesinde katimailarin Cukur dizisini toplumsal cinsiyet temsilleri agisindan nasil
alimladigini ortaya koymaktir. Calismada, Cukur dizisinin Otekilestirici, cinsiyetci
temsilleri Uirettigi ve izleyicilerin bu temsilleri alimladigi varsayimindan yola ¢ikilmistir.
Bu cercevede amaca yonelik olarak farkli demografik 6zelliklere sahip olan 5 katilimciya
derinlemesine mulakat teknigi yoluyla belirli sorular sorulmustur. Elde edilen bulgular
sonucunda Cukur dizisinin toplumda kaliplasmis cinsiyetci temsilleri yeniden Urettigi
ve bu temsillerin izleyiciler tarafindan egemen okuma yapilarak alimlandigi tespit
edilmistir.

ABSTRACT

Media has an active role in the production and transfer of gender roles to society.
Television and TV series come to the forefront through the representations it offers
in the production and reinforcement of gender roles within the media. Especially, TV
series are effective in spreading hegemonic masculinity representations as the most
watched program type. The purpose of working with this situation is to reveal how the
participants received the Cukur series in terms of gender representations within the
framework of the coding-decoding model put forward by Stuart Hall. In the study, it is
based on the assumption that the Cukur series produces otherizing, sexist representa-
tions and that the viewers take these representations. In this framework, 5 participants
with different demographic features were asked specific questions through in-depth
interview technique. As a result of the findings, it was determined that the Cukur series
reproduced stereotypical sexist representations in the society and that these represen-
tations were received by the audience by making dominant reading.



Yeni Diisiinceler, 2020; 14: 116-133 / 117

GIRIS

Insanligin ve uygarliklarin ortaya cikisindan giiniimiize kadar gelen siire¢ icerisinde
erkegin ve kadmin toplumsal konumu farkli olmustur. Ataerkil toplum kadina ve erkege farkli
bakmakta ve onlara farkli gérevler ve davranislar yiiklemektedir. Bu durum kadin ve erkek
arasinda ¢esitli ayrimlar1 ortaya ¢ikarmistir. Toplum erkege giig, kudret, akil kavramlarini
atfederken kadin ise toplum tarafindan zayif, aciz, duygusal gibi kavramlarla
Ozdeslestirilmektedir. Bu durum, kadm-erkek arasindaki ayrimm temel gostergelerini
olusturmaktadir. Bu gostergeler toplumlar tarafindan iiretilmesinin yani sira ¢esitli araglar
yoluyla yeniden iiretilerek patriyarkal diizenin devaminda Onemli rol oynamaktadirlar.
Ozellikle kitle iletisim araglarmin bu ikiliklerin {iretimi ve yayilimmda aktif rol oynadigi
yadsmamaz bir gercektir. Kitle iletisim araglar1 igerisinde yer alan televizyon da bunlardan
biridir.

Geleneksel iletisim araclarindan biri olan televizyon, gegmiste oldugu gibi giiniimiizde
de bireyleri ya da topluluklar1 biiyiik 6l¢iide etkileyen araglarin baginda gelmektedir. Akilli
telefon, tablet gibi yeni iletisim teknolojilerinin gelismesine ragmen hala her evde bir
televizyonun bulunmasi, aile kiiltiirii igerisinde kolektif izleme olarak da tanimlanan izleme
bi¢imlerinin belirli 61¢tide devam etmesi, bu duruma 6rnek teskil etmektedir. Televizyonun bu
denli takip edilmesi, televizyonun izleyicileri zaman igerisinde sosyolojik ve psikolojik agidan
etkileme potansiyeline sahip olmasina imkan tanimaktadir. Televizyonun izleyicilere olan
etkileri iizerine yapilan ¢aligmalara bakildiginda, televizyonun izleyicilerde ¢esitli doyumlari
saglamasi ve etkilemesi, uzun zamanda insanlarin ger¢ek hayattaki eylemlerinin degismesine
yol agmaktadir. Bu anlamda televizyon, giindelik yasam deneyimini gelistiren ve bu deneyimin
nitel ve nicel oriintiistinde degisikliklere neden olabilecek teknolojik bir olanaktir (Mutlu, 1991:
15) Kadin ve erkege yiiklenen cinsiyet rolleri, televizyon tarafindan temsillere kodlanmis bir
sekilde izleyicilere sunulmakta ve izleyiciler sosyal ve kiiltiirel pratiklerini bu temsillere gore
sekillendirebilmektedir.

Televizyonun igerik bakimmdan toplumsal cinsiyet ayrimcilifini ya cinsel
otekilestirmeyi en ¢ok iirettigi program tiirti dizilerdir. Televizyon dizileri, ataerkil toplumsal
pratikleri ve mitleri tiretmekte, kadin ya da erkegi stereotiplestirerek topluma sunmaktadir.
Boylece “kadin ve erkek karakterlerin rolleri egemen ideolojiye gore olusturulmakta, belli bir
tipe sikistirilmakta ve pekistirilerek kaliplasmaktadir” (Yiicel, 2013: 2). Dizi izleyicileri, dizinin
vermis oldugu bu kodlar1 egitim, yas vb. gibi degiskenlere bagli olarak alimlamaktadir. Bu
alimlama siirecinde yasanilan ¢evre, sosyal yasam gibi kiiltlirel pratikler de alimlama siirecini
etkilemektedir. Birmingham Okulu, Kiiltiirel Calismalar temsilcilerinden Stuart Hall kodlama-
koda¢imi modeli, alimlama siirecini geleneksel iletisim modellerinden farkli ele almaktadir. Bu
modele gore izleyici tiikettigi icerigi tek bir sekilde alimlamaz. Izleyiciler bu icerikleri egemen,
miizakereci ve karsit sekilde okur ve her medya icerigini oldugu gibi kabul etmez (Seker ve
Balci, 2013). Bu ¢ergevede arastirmanin amaci, katilimcilarin en ¢ok izlenen dizilerden biri
olan Cukur dizisini toplumsal cinsiyet temsilleri acisindan nasil alimladiklarini ortaya
koymaktir. Aragtirma sorusu olarak iki soru belirlenmistir: S1: “Cukur dizisi, toplumsal cinsiyet
ayrimciligini temsiller agisindan tliretmekte midir ve izleyiciler bunu alimlamakta midir?” S2:
“Cukur dizisini izleyen katilimcilar daha ¢ok hangi tiir okuma yapmaktadirlar?” Arastirmada
derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak belirlenmis sorularla yapilan ¢alismada, 5 kisi ile
goriisme yapilmistir. Farklt meslek gruplarinda yer alan 5 kisi ile yapilan goriismelerin
sonucunda diziyi takip eden katilimcilarm Cukur dizisinin erkeklik ve kadinlik rollerini nasil
alimladiklar1 Hall’un okuma bi¢imleri ile tartisilacaktir. Bu tartismaya gegmeden 6nce Kiiltiirel
Calismalar Merkezi ve Stuart Hall’un okuma bigimleri hakkinda bilgi vermek c¢aligsmay1 daha
anlamli hale getirecektir.
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KULTUREL CALISMALAR VE ALIMLAMA ANALIZI

Kiltirel Caligmalar gelenegi, Marksist ideoloji temelinde ana akim iletigim
kuramlarindan farkl olarak iletisim siireclerini ele alan bir ekoldiir. 1950’li yillarin ikinci
yarisindan sonra ortaya ¢ikan bu ekoliin merkezi Birmingham Cagdas Kiiltiirel Calismalar
Merkezi’dir. Popiiler kiiltiiriin tiim diinyay1 etkisine aldigi1 bir donemde kiiltiir iizerine
caligmalariyla tinlenen okul, toplumsal cinsiyet, ik ve smifsal farkliliklara odakl bir ¢ergeve
cizer. Geleneksel Marksist kuramlarin ekonomik indirgemeciligine karsin kiiltiirii 6zerk bir
yap1 gibi ele alan bu okulun ilk temsilcileri Richard Hoggart, Raymond Williams ve E.P.
Thompson’dir.

Kiltirel Caligmalar Merkezi, dil ve anlamlar yoluyla iretilen ger¢ek diinyanin
toplumsal izdiisiimii ile ilgilenmislerdir. Anlamlandirma ve temsil pratiklerinin kiiltiirel yap1y1
anlamlandirmada 6nemli oldugunu vurgulayan ekol (Barker, 1999: 13) ideoloji ve kiiltiire 6zerk
bir alan tanir. Ideoloji ve kiiltiire Althusserci yapisalcilik agisindan bakan Kiiltiirel Calismalar
Merkezi, Althusser’in Devletin Ideolojik Aygitlart ve Antonio Gramsci’nin hegemonya
kavramsallastirmalarina basvururlar (Yaylagiil, 2018: 131). Medya, hakim kiiltiirii topluma
yayarak alt kiltiirlerin hakim kiiltiir karsisinda bilinglenmesine ve elestirel bir siirecin
olusmasina engel olmaktadir. Medya var olan gercekligi degistirerek ya da doniistiirerek
toplumsal yap1 igerisindeki esitsizlikleri yeniden tiretmektedir.

Kiiltiirel Calismalar’a kadar, Marksist elestirel gelenek i¢inde medya metinleri, daha
cok tiiretim siireci ile iligkili olarak diistiniilmiis ve gerek aragci yaklagim gerekse ekonomi
politik yaklasimi i¢inde, bu metinlerin okuyucusu olan kisi ve gruplar, basl basina 6nemli bir
arastirma konusu olmamustir (Inal, 1996:43). Medya incelemelerinde ideolojinin ve kiiltiiriin
iretim stireglerini yapisalc1 yontemlerden faydalanarak inceleyen Kiiltiirel Calismalar Merkezi,
medya metinlerinin ideolojik anlamlar igerdigini ve tek bir anlamlarmin olmadigmni 6ne siirerek
geleneksel Marksist kuramlardan ayrilir. Bu konuda Kiiltiirel Caligmalar gelenegi igerisinde
yapmis oldugu ¢aligmalarla taninan Stuart Hall akla ilk gelecek isimlerden biridir. Hall, 1940’11
yillarda medyanin etkileri iizerine yapilan arastirmalarda tek yonlii ve pasif bir izleyici
anlayigiin aksini savunmus, “izleyicilere aktif bir iletisim rolii verilmesi gerektigini ve bu
yonde ¢alismalar yapilmasi gerektigini ilk kez vurgulamistir “(irvan, 1997:2005). Kiiltiirel
Calismalar Merkezinin yontem olarak kullandig1 izleyici arastirmalari, kiiltiirel ve ideolojik
pratiklerin anlamlandirilmasinda islevsel bir rol {istlenir. Kiiltiirel Caligmalar, izleyicinin
toplumsal 6zne bi¢imine atifta bulunarak iletilerin anlamlandirilmasinda etken bir sekilde
alimlama gergeklestirdigini dne siirer. izleyicilerin medya iceriginin alimlanmas: siirecinde
bireysel farkliliklar da incelenen konular arasindadir. Bu noktada “izleyici ¢alismalarinda temel
sorun ‘izler kitlenin izledikleri programlar1 nasil anlamlandirdiklar1 ya da gilindelik
yasamlarinda toplumsal anlam iiretimi bakimindan nasil farklilagtiklaridir (Aydm, 2007: 125).

1980°1i yillarda Hall’un ¢ahismalariyla beraber Ingiliz Kiiltiirel Calismalar Merkezi,
alimlama analizi yontemini arastirmalarinda kullanmaya baglamislardir. Geleneksel ana akim
kitle iletisim arastirmalarinda yer alan dogrusal/lineer iletisim siireci farkli yapilardan
yoksundur ve iletigim siirecini ag¢iklamakta yetersiz kalmaktadir. Alimlama siirecinde
mesajlarin  okuyucu/izleyici lzerindeki etkisi lizerine yogunlagarak izleyicilerin medya
mesajlarin1 nasil anlamlandirdiklar1 iizerinde tartigirlar. Izleyici almis oldugu medya
mesajlarinin sifrelerini ¢oziimler ve kendi hayat pratiklerine yansitir. Bu baglamda iletisim
slireci, birbiri ile baglantili olan {iretim, dolasim, tiiketim ve yeniden liretim iliskilerini {ireten
bir yapidadir (Hall, 2006: 163).

Hall, medya analizini bir biitiin olarak toplumsal, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
doniisiimiin merkezi olarak goriir. Iletisim siirecinin nasil ele alinmasi gerektigi iizerine galisan
Stuart Hall, ideoloji-dil-sdylem iligkisini iinlii Encoding/Decoding (2006) ¢alismasinda irdeler.
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Hall, ana akim iletisim ¢aligmalarinda tek yonli gelisen “kaynak-mesaj-alic1” dongiisiiniin
iletisim siirecini agiklamakta yetersiz kaldigini ileri siirer (Hall, 2006: 163). Bunun yerine
iletisim siirecinde medya mesajlarina verilen cevaplarin ¢esitliligine genis bir alan acar ve bu
durumu {i¢ kategoride ozetler: “Ideolojik olmadig1 &ne siiriilen egemen okuma, alimlama
konumlarindan biridir. Miizakereli ya da tartigmali okuma olarak tanimlanan okuma ise
okuyucularin/dinleyicilerin/izleyicilerin kendi toplumsal faydalar1 igin {irettikleri cabay1
tanimlar. Son olarak ise kaynak tarafindan gonderilen mesaji tamamen farkli bir ¢erceve
icerisinde ele almaya calisan karsit okuma ya da muhalif koddur (Hall, 2006 :171-173). Bu
okuma tiirleri izleyicilerin medya metinlerini alimlama ve bu metinlerden etkilenme diizeyini
de gostermektedir.

Alimlayici, egemen(hakim) okuma bigiminde bir televizyon programinda veya bir haber
metininde kendisine sunulan igerigi lireticinin, kodlayicinin istedigi bicimde alimlayarak hakim
ideolojinin pekismesine yardimci olmaktadir. Alimlayici, karsit(muhalif) okuma bigiminde
kendisine sunulan icerige tamamen karsi ¢ikmakta ve kodlayicinin iirettigi anlam ile kendi
alimlamasi arasinda bir karsitlik olusturmaktadir. Miizakereli okuma bi¢iminde ise, alimlayici
kendisine sunulan iletiler karsisinda bir miizakere olusturmakta ve iletileri kendi dogru ve
yanliglarina gore yargilayarak yeniden iiretmektedir.

Kiiltiirel Caligmalar temsilcilerinin yapmis oldugu alimlama arastirmalar1 1980 ve
sonrasinda 6nemli bir ivme kazanmustir. David Morley’in Nationwide Audience (1980) isimli
calismasi, Stuart Hall’'un kodlama-koda¢imi modelinin uygulandig: ilk c¢alismalardandir.
Morley, Nationwide isimli programin izleyicileriyle goriismeler gerceklestirmis ve topladigi
verileri egemen, miizakereli ve muhalif (karsit) okuma kavramlari ¢ercevesinde degerlendirir.
Yine Morley Family Television: Cultural Power and Domestic Leisure (1990) isimli
calisgmasinda cinsiyet kaynakli iktidar anlayisinin  ev i¢i televizyon izleme pratiklerinde
belirleyici bir rolii oldugunu tespit etmistir (Morley, 1990: 13). David Morley’in ¢alismalar1
disinda James Lull’un The Social Uses of Television (1980), Dorothy Hobson’in Crossroads:
The Drama of a Soap Opera (1984), Janice Radway’in Reading the Romance: Women,
Patriarchy and Popular Literature (1984), Ang ‘in Watching Dallas: Soap Opera and the
Melodramatic Imanigation (1991) c¢alismalari, alimlama arastirmalarinda Oncii olarak
degerlendirilen diger ¢aligmalardir.

Medya metinleri, izleyicilere toplumsal, kiiltiirel ve politik diinyaya iliskin
simiflandirmalar1 dayatmaya egilimlidir. Bu smiflandirmalar, ataerkil toplumun kodlamalaridir
ve gazete, televiziyon, sinema, gibi gesitli araglarla izleyici/okuyuculara sunulmaktadir.
Izleyicilerin metinleri sosyal ve politik baglamda toplumsal cinsiyet rollerini kendi 6znel
diinyalarindaki degerlerle nasil alimladiklar1 6nem kazanmaktadir.

TELEViIZYON DiZiLERINDE CINSIYET TEMSILi VE AILE

Kitle iletisim araglari, toplumun bilgilenme, haberdar olma ve eglenme ihtiyaglarini
karsilamak amaciyla basvurdugu birincil kaynaklar arasinda yer almaktadir. Bu birincil
kaynaklar icerisinde yer alan araglardan biri de televizyondur. Televizyon, giiniimiizde hemen
her evde bulunmaktadir ve bilgilendirmenin yani sira eglence yoniiyle de popiilerligini hala
stirdiirmektedir. Rasyonel ve duygusal islevleri bulunan televizyonun igerikleri agisindan 6n
planda olan tiirti dizilerdir.

Televizyon dizileri, giindelik yasam igerisinde en c¢ok takip edilen televizyon
programlarindan biridir. Televizyon dizileri, genis kitleler tarafindan takip edilmektedir ve
zamanla dizi fanlar1 diyebilecegimiz izler kitleler olusmaktadir. Televizyon dizilerinin bu denli
takip edilmesi, iceriklerinde yer alan anlam ve temsillerin de sorgulanmasimni beraberinde
getirmektedir. Olumlu ve olumsuz anlamlarin tretiminde kaynak olarak goriilebilecek
televizyon dizileri, toplumsal cinsiyet kaliplarinin iiretildigi bir merkez konumundadir. “Medya
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iceriklerinde yer alan cinsiyet rolleri ve soylemleri Tiirkiye gibi patriarkal yapmin hakim oldugu
iilkelerde kadin ve erkek arasindaki iliskiyi tanimlamada basat bir gorev iistlenmektedir”
(Kuruoglu ve Aydin, 2014:162). Kadm genellikle ikinci cins olarak temsil edilir ve kadinin
erkek olmadan bir varlik olamayacag1 mesaj1 aktarilmaktadir. Tktidar ve gii¢ sahibi olan erkek
etkendir, zayif unsurlarla 6zdeslesen ve ev i¢inde konumlandirilan kadin ise edilgendir. “Bu
temsilleri dizi igeriklerinde de gérmek miimkiindiir; erkek sosyal hayatta aktif, calisan, evi
gecindiren, akilli, egitim gdérmiis, teknolojiyi aktif kullanan bireyler olarak ve dis diinyada
konumlandirilirken; kadin ise egitim almis olsa da ev i¢i alanda (¢cogunlukla mutfakta), ev
kadini, giizel, akil dis1, duygusal ve anne olarak gosterilmektedir” (Boral Aslan ve Nisan, 2018:
529-530).

Televizyon dizileri ve sinema filmleri araciligiyla belirlenmis kadin ve erkek rol
modelleri topluma sunulmaktadir. Goksel ve Giintekin’ ¢ gére (2008) televizyon dizilerinde yer
alan karakterler belli basl baz1 6zelliklere sahiptir ve genellikle kadinlar aptal sarisin, ¢irkinken
giizellesen kadin, anne olarak kadin ve fettan kadin seklinde siniflandirilmaktadir. Tombul’a
gore (2020), sinema anlatisinda kadmlar ev igin hapsedilen bir anlayisla izleyicilere
sunulmaktadir. Erkegin iktidar tasiyiciligi temelinde konumlandirilmas: erkegin siddet
uygulayicisi olarak temsil edilmesine neden olmaktayken kadinin ise gii¢siiz, zayif, aglayan,
siddete ugrayan olarak temsil edildigi goriilmektedir. Hegemonik erkeklik anlayisinin temsil
eden bu Ozellikler, karakterlere Ozenme giidiisi sonucunda izleyiciler tarafindan
benimsenebilmektedir. Boylece, iletisim siirecinde iiretilen anlam ve gostergeler baskalarina
aktarilmaktadir (Fiske, 2003: 16). Bu aktarimin sonucunda dizide yer alan karakterlerle
kendilerini 6zdeslestiren izleyiciler, alimlamis oldugu anlam ve temsilleri toplumsal hayatta
yayan bir arac1 konumundadir.

Ataerkil egemen toplumlarda erkegin toplumsal alanda daha aktif, kavgaci ve cesaretli
bir konum igin hayata hazirlanirken kiz ¢ocuklar1 ise ev iglerini yapacak, ¢ocuk bakacak
nitelikte ve dolayisi ile aile icinde sinirlandirilmis bir sekilde biiyiitiilmektedir. Dolayisiyla
kadinlarin mutlulugu onlara bakacak erkeklere baghdir (Ozbudun, 1999:34). Televizyon
dizilerinin igeriklerinde de bu anlayisin temsilleri aile baglaminda aktarilmaktadir. Televizyon
dizilerinde kadinlar, aile ve ev ile biitlinlesmis bir yapida yer almaktadir. Aile, kadma kars1
cinsiyet¢i kaliplarin ve sdylemlerin siklikla iiretildigi ve kadinla 6zdeslestirilen bir kurum
olarak dizilerde tasvir edilmektedir. Prime-time’da yayinlanan pek ¢ok televizyon dizisinde,
kadinlarin eve ve aileye iliskin rollerinin onceligi vurgulanmaktadir (Kalan, 2010: 81).
Dizilerde erkek gilic semboliiniin temsili bigiminde tasvir edilirken kadm ev disinda herhangi
bir eylemi gerceklestirmekten yoksun birakilmis bir varlik seklinde gdosterilmektedir.
Boylelikle, diziler topluma kadinlarin en 6nemli gorevlerinin dis diinya ile bir baglantisi
olmayan sadece ailelerini mutlu etmeye calisan ve ailesini bir arada tutmaya galisan bir aile
iiyesi oldugunu hatirlatmaktadir. Bu ¢ercevede Tiirk dizilerinin genel egilimi, kadin1 “kutsal
anne” ve “bakim veren es” kaliplara hapseden bir ¢izgidedir (Agaoglu Ercan ve Cakar Bigic,
2019: 166). Bu kaliplarin disinda kalan ve aile igerisinde geleneksel kalip rollere itiraz eden
karakterler ise kavgaci ve isyankdr olarak sunulmaktadir. Bu nedenle aile baglaminda
heteronormatif kiiltiirii yansitan dizilerin desifre edilmesi 6nem arz etmektedir.

CUKUR DiZiSiNiN iCERIiGi

Izleyicilerin televizyon metni karsisindaki konumlarmi ve alimlamalarmi incelemeden
once dizinin igerigi hakkinda bilgi vermek, arastirmanin anlasilir kilimmasinda onemlidir.
Cukur dizisi, yapimeilig1 Ay Yapim tarafindan iistlenilen 2017 yilinda Show TV ekranlarinda
gdsterime giren yerli bir dizidir. Yénetmenligini Sinan Oztiirk iin yaptig1, senaryosunu Gokhan
Horzum’un yazdig1 dizinin basrollerinde Aras Bulut iynemli (Yamag¢ Kogovali), Dilan Deniz

Cicek (Sena Kocovalr), Ercan Kesal (idris Kogovali) ve Perihan Savas (Sultan Kogovali) yer
almaktadir. Gosterime girdigi giinden bugiine reyting rekorlar1 kiran dizi, 2020 yili itibariyle 3.
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sezonuna devam etmektedir. Bu siireg i¢erisinde diziye birgok yeni karakter girmis ve ¢ikmistir.
Bu baglamda bagkarakterlerden olan Idris Kogovali ve Sena Kogovali karakterleri 2.sezonun
sonunda ayrilmiglardir.

Dizi genel olarak Idris Kogoval'nin hayati iizerine kurgulanmustir. Istanbul’a
geldiginde Cukur adli mahalleye yerlesen Idris Kogovali, zamanla bu mahalle tarafindan
benimsenir ve sevilir. Zaman igerisinde mahallenin kontrolii ve ydnetimi idris Kogovali’ya
gecer. Mahalle disa kapali bir mahalledir ve kendi kurallar1 vardir. Bu mahalleye mensup
bireyler, viicutlarinin herhangi bir yerine mahallenin isaretini dovme yaptirarak aidiyetlerini
ispatlamakta ve mahallenin disarisina ¢iktiklarinda bu isaret yoluyla birbirlerini
tanimaktadirlar:

)

Gorsel 1. Cukur Isareti
(https://dizihaberi.tv/cukur-2-sezon-yeni-dovmesi-ne-anlama-geliyor-ne-demek-istiyor/)

Dizide mahalle bireyleri ile Idris Kogovali arasmdaki iliski baba-ogul iliskisi seklinde
izleyicilere sunulmaktadir. “Cukur evimiz, Idris Babamiz.” slogani, dizinin birgok béliimiinde
karsimiza ¢ikmaktadir. Oyle ki mahalleye “Kogova Mahallesi” admi bile vermislerdir. Bu
aidiyet duygusu ile mahalleyi koruma giidiisiiniin tretimi gerceklestirilmekte ve
pekistirilmektedir. Mahallenin kurallarindan birisi de Cukur Mahallesine uyusturucu tiretmenin
ve sokmanimn yasak olmasidir. Bunun disinda fuhus, silah kagake¢iligi gibi illegal eylemler
serbesttir. Uyusturucu yasagini delmeye ¢alisan bir grup, bu konuda kararlidir. Kogovalilarla
anlasma yoluna giden bu grup, istediklerini elde edemeyince mahalleye ve Kocovali ailesine
saldirirlar. Aileyi ve mahalleyi ele gegirdiklerini disiindiikleri sirada swra dis1 bir olay
gerceklesir. Yillar 6nce evinden ve mahalleden ayrilan Yamag¢ Kogovali, annesi Sultan
Kogovali’nim istegi lizerine mahalleye geri doner.

Yamag, normalde kendini sadece kendi istedigi gibi yasamaya odaklamis, yarini
diisinmeyen gengtir. Barlarda solistlik yapmakta ve tek basina yasamaktadir. Bir gece kendisi
kadar yarali, tehlikeli ama bir o kadar da giizel bir gen¢ kadnla tanigir. Kadinin ad1 Sena’dir.
Kisa siirede birbirlerine asik olurlar ve evlenirler. Yamag’in Sena'ya sdyledigi gibi "6lene kadar
mutlu" yasayacaklarmi diisiinen geng sevgililerin arasina Yamacg’in ge¢miste biraktigini
diistindiigii ailesi girer. Sena, Yamag’n pesinden bu ailenin i¢ine girerken ikisi de hayatlarmda
bir daha hi¢bir seyin eskisi gibi olmayacagmi bilmemektedir (https://www.ayyapim.com/tr-
tr/cukur Erisim tarihi: 15.05.2020).

ARASTIRMA AMACI, YONTEMI VE SINIRLILIKLARI

Toplumsal cinsiyet rollerinin insa edilmesi ve aktarilmasinda medya 6nem tagimaktadir.
Medya igerisinde biiylik 6nem tasiyan televizyon, toplumsal cinsiyet rollerinin insasinda ve
pekistirilmesinde, sundugu temsiller araciligiyla one ¢ikmaktadir. Ozellikle en ¢ok izlenen
program tiirli olarak televizyon dizileri erkeklige iliskin toplumsal cinsiyet rollerini temsilleri
araciligiyla sunmakta ve 6ne ¢ikardig: siddet araciligiyla hegemonik erkeklik yapilanmasinda
da etkili olmaktadir. Boylelikle ataerkil ideolojiyi desteklemekte ve erkek egemenliginin
devamliligina katki saglamaktadwr. Bunlardan hareketle ¢alismanin amaci, siddet icerikli
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dizilerdeki erkekliklerin ve ideal olarak sunulan hegemonik erkekligin temsillerine dikkat
¢cekmek ve Onemli bir insa ve pekistirme araci olarak medyanin dizi alaninda olusturdugu
erkeklik temsillerini incelemektir.

Arastirmada Kiiltiirel Caligmalar geleneginin etnografi temelli alimlama analizi metodu
kullanilmistir. Alimlama analizi, * izleyici tercihlerini veya medya etkilerini 6ngérmek ya da
elde edilen bulgular1 genellemek yerine, gorgiil veriyi teorize ederek izleyicilerin medya
metinlerini nasil anlamlandirdigini anlamaya ve agiklamaya ¢alisir” (Hermes, 2006: 383). Bu
anlamlandirma girisimi, izleyici/okuyucunun sosyal, kiiltiirel ve politik tavriyla da yakindan
iliskilidir. Bu nedenle “etnografik temelli arastirma metodunda ilkesel olarak medyayla
iliskilerde yagsam baglami bilgisi goz 6niinde bulundurulmalidir” (Alver, 2012: 255). Yasam
baglami bilgisi dogal olarak her izleyici/okuyucunun 6znelligine génderme yapmaktadir.
Nitekim her izleyici/okuyucu kendi anlam diinyasina gore yorumlamalarda bulunmaktadir. Bu
anlamda “bireylerin yasam Oykiilerindeki ve siirecten gececek nesneler arasindaki farkliliklar,
ayrica durumsal ve baglamsal etmenlerden kaynaklanan degisiklikler nedeniyle, programlar ve
tiirler arasinda oldugu kadar, izleyiciler arasinda da alimlama farkliliklar1 beklenebilir” (Hoijer,
2005: 108). Bu farkliliklarm tespit edilmesinde izleyicilerin bulunduklari ortamim ve i¢sel
faktorlerin de etkili oldugu varsayilarak genellikle izleyicinin medyay1 kullandigi ortamda
izleyici arastirmalar1 yapilmaktadir. Gozlemlerin yani sira derinlemesine yapilan goriismelerle
de nitel veriler elde edilebilmektedir. Bu noktada alimlama analizinin amaci, alimlamayla ilgili
stiregleri inceleyip, medya igeriginin kullanim ve etkileriyle ilgili bir tavir gelistirebilmektir
(Jensen ve Rosengren, 2005: 63).

Cukur dizisinin alimlama analizi, nitel arastirma yontemlerinden biri olan derinlemesine
miilakat teknigi kullanilarak gerceklestirilmistir. Derinlemesine miilakat teknigi, arastirilan
konunun tiim ayrmntilarin1 ve boyutlarini kapsayan, genellikle ac¢ik uglu sorularin soruldugu bir
tekniktir. Birebir ve yiiz yiize goriisiilerek enformasyon toplanmasina firsat veren derinlemesine
miilakat teknigi, kapsamli yanitlarin elde edilmesine imkan tanir. Derinlemesine miilakat
teknigi, basta sosyal bilimler olmak iizere tip ve is diinyasinda da yogun bir sekilde
kullanilmaktadir (Tekin, 2006: 101).

Kiiltiirel Calismalar ile ortaya ¢ikan alimlama analizleri, haber programlarindan dizilere
genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Calismada, Cukur dizisinin Otekilestirici, cinsiyetgi
temsilleri lirettigi ve izleyicilerin bu temsilleri alimladig1 varsayimindan yola ¢ikilmistir. Cukur
dizisinin se¢ilme sebebi, yaymlandigi giinde reyting rekorlar1 kirmasi ve izler kitlesinin diziyi
giindelik yasam pratiklerine yansitmis olmasidir. Dizi, RTUK tarafindan bir¢ok kez
uyarilmasina ve ceza verilmesine ragmen ii¢lincii sezonuyla devam etmektedir.

Calismanin amacina yonelik amagli 6rneklem esas alinarak 5 izleyici ile sinirlandirilmis
ve gorlismeler gerceklestirilmistir. Calismanin 6rnekleminin az katilimei ile olusturulmasi
temsiliyet noktasinda sorun olusturabilmektedir. Ancak derinlemesine miilakat tekniginin uzun
zaman almasi ve analizinin de yorumlanmasi zor olmaktadir. Az kisiyle yapilan goriismeler ile
ortaya konacak verilerden ziyade niteliksel bulgularin ortaya konmasi daha agiklayici
olabilmektedir. Calismada, katilimcilara yonelik 6nceden belirlenmis sorular olmakla birlikte
ara sorular da yoneltilmistir. Bu sorular, katilimcilarin en az dizinin ilk sezonunun tamamini
izledikleri varsayilarak olusturulmustur. Arastirmaya katilan 5 kisinin demografik bilgileri
birbirinden farklidir. Cesitli meslekleri icra eden katilimcilar ile sosyal mesafe kurallarina
uyularak ortalama 40-45 dakika goriisme yapilmistir. Sadece sorular {izerinden yapilan bu
caligmada, Hall’un ortaya koydugu ii¢ okur tipi olan egemen, miizakereci ve muhalif okur
baglaminda katilimcilarin Cukur dizisini toplumsal cinsiyet temsilleri agisindan nasil alimladigi
tespit edilmeye caligilmistir. Arastirmada su sorulara yanit aranmustir: S1: “Cukur dizisi,
toplumsal cinsiyet ayrimciligini temsiller agisindan iiretmekte midir ve izleyiciler bunu
alimlamakta mudir?” S2: “Cukur dizisini izleyen katilimcilar daha ¢ok hangi tiir okuma
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yapmaktadirlar?”’ Arastirmaya katilan katilimcilarin yas araligi 24-42°dir ve katilimcilar 3
erkek, 2 kadindan olusmaktadir.

Arastirmada, katilimcilara yoneltilen sorular su sekildedir:

Cukur dizisini izleme nedenleriniz nelerdir?

Genel olarak dizideki kadmlara yonelik diisiinceleriniz nelerdir?

Genel olarak dizideki erkeklere yonelik diisiinceleriniz nelerdir?

Dizinin baskarakterlerinden biri olan Idris Kogoval'nin kadinlara yonelik

davraniglar1 hakkinda neler diisiiniiyorsunuz?

e Iidris Kogovali ve oglu Yamag¢ Kogovali’nin kadinlara bakis agis1 ayn1 nmudir, farkls
midir? Diisiinceleriniz nelerdir?

e Dizide en sevdiginiz erkek ve kadn karakterler kimlerdir? Sebepleri nelerdir?

BULGULAR
Diziyi izleme Nedenleri

Katilimc1 se¢iminde dizinin en az birinci sezonunu izleyen izleyicilerle goriisme
yapilmistir. Katilimcilarin diziye olan ilgilerini anlayabilmek ve kavrayabilmek adina ilk olarak
diziyi neden izledikleri sorusu yoneltilerek 6n bilgi alinmaya ¢aligilmistir. Katilimcilarin diziyi
izleme nedenleri su sekildedir:

“Icerde dizisini izlemistim ve ¢cok begenmistim. Icerde dizisinin oyuncularinin biiyiik bir
kismimin Cukur dizisinde oynadigimi gérdiim ve konusu da hosuma gittigi icin izlemeye
basladim ve daha sonra dizinin kendisini de sevdim.” (Ogrenci, A.E.C, 24E)

“Diziyi ilk baslarda Aras Bulut Iynemli ve Ercan Kesalin oyunculuklarini begendigim
icin izlemeye baslamistim. Sonra dizideki insanlarin birbirine ¢ikar gozetmeden kenetlenip
yardimlasmasi ve iliskilerin gercek¢iligi beni dizinin igine ¢ekti.” (As¢i, B.N.C, 25K)

“Giig gosterisinin oldugu bir dizi. Ayrica strateji ve akil oyunlari da diziyi ¢ekici kilan
seylerden. Oyuncular da iyi olunca izlemeye devam ettim.” (Ogretmen, G.K, 42E)

“Etrafimdaki ¢ogu kisinin diziyi takip etmesinden dolayr merakimdan izledim sonrada
aliskanlik diyebiliriz. Aras Bulut Iynemli’nin de basrolde olmas: diziyi takip etmemde biiyiik
etkendi.” (Ogretmen, S.C, 34E)

“Cukur dizisini izleme sebebim, mahalle yasantisinda aidiyetlik duygusunun islenmesi
ve dizinin konusunun ilgi ¢ekici olmasi. Mahalle icerisinde diismanlara karsi miicadele
edilmesi ve bu miicadelede herkesin birlik olmast ¢ok hosuma gitti.” (Ogretmen, B.O, 26K)

Katilimcilarin ¢ogu diziyi oyuncularin iyi olmasi ve dizi igeriginin iyi olmasi nedeniyle
izlediklerini belirtmislerdir. Bunun yam sira gii¢ ve iktidar oyunlarmin vurgulanmasi, dizinin
aidiyet duygusunu besleyen yapisinin olmasi dizinin izlenmesinde etkili olmaktadir.

Giig ve Iktidar Algisi

Dizide mahalleyi kontrol etme ve hemen her duruma miidahale edebilen, durumu
kotarabilen gii¢ simgesi olarak Idris Kogovali 6n plana ¢ikmaktadir. Idris Kogovali, muktedir
olarak her seyi yonetebilen bir karakter temsiline denk diismektedir. Katilimcilarin yaridan
fazlasi iktidar sahibi olarak Idris Kogovali’y1r gérmektedir. Bu nedenle katilimcilari ¢ogunun
egemen okuma gerceklestirdigi goriilmektedir.

“Idris Kogovali gercek hayatta var olabilecek bir karakter ashinda. Dizide diger
karakterlerin de 6zendigi, oykiindiigii ve benimsendigi bir karakter bence. Dizide iktidarin
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varhgi Idris Kogovali ile biitiinlemis bir sekilde sunuluyor. Etrafindaki herkesi iktidart ile
yoneten ve giiciinii yeri geldiginde siddete basvurarak kullanan bir isim Idris Kogovali.”
(Ogretmen, G.K, 42E).

“Dizide baska karakterlerin dokunamadigi bir karakter Idris Kocovali. Mahalle
tizerindeki iktidarini yeri geldigi zaman sonuna kadar kullanabilen bir kisiligi var. Yiiriirken
denk geldiginde korkudan kagilabilecek bir yiizii var ayni zamanda. Ercan Kesal, roliinii ¢ok
iyi benimsemis ve karakteri ¢ok iyi yansitiyor.” (Ogretmen, S.C,34E).

“Idris Kogovali babacan hareketleriyle herkesi kucaklayan bir karakter. Giiciinii
sevdikleri i¢in harcayabilen ve bu yolda kendi camint feda edebilecek kadar da gozii pek. Bu
yoniiyle sert bir mahalle liderinden ziyade eviatlarini koruyup kollayan bir baba gibi geldi
bana.” (Ogrenci, A.E.C, 24E).

“Illegal isleri olan, herkesi kendisine bir sekilde baglamis birisi. Onun bir emri ile
mahalledeki herkes her seyi yapabilir. Giiciiniin farkinda ve kendi arkasindaki insanlara
giivenen ve giivenilen bir lider gibi desem daha dogru olur. Insanlarla arasina mesafe
koymamasi, mahallelinin sorunlari ile ilgilenen birisi olmasi, yaptigi illegaliteyi unutturuyor.”
(As¢t, B.N.C, 25K)

“Cukur evimiz, Idris babamiz.” mottosu dizinin ana temasi. Yamag yokken iktidar alam
Idris’e aitti. Yama¢ mahalleye geldikten sonra iktidar babasi ile paylasiliyor. Daha sonra
mahallenin yonetimini babasimin ismini kullanarak ele aliyor. Zaman zaman baba ve ogul
arasinda giic miicadelesi de oluyor.” (Ogretmen, B.0,26K)

)

Diziye Yonelik Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Yorumlanmasi

Idris Kogoval'nin iktidar olarak goriildiigii mahallede, erkeklerle olan iliskileri
hakkinda sorular sorulmustur. Idris Kogovali, mahallede yasayan insanlara is bulan, onlarin
istihdam edilmesini saglayan bir karakterdir. Onu yillar boyunca terk etmeyen ve mahalleye
yerlestiklerinde de yardimci olan yakin arkadaslar1 Pasa ve Emmi karakterleri de Idris
Kocovali’nin bu islerinde yardimei olan karakterlerdir. Zaman zaman zit fikirlere sahip olsalar
da genelde Idris Kogovali'nin fikirleri kabul gérmektedir. Bu gercevede Idris Kogovali’nin
yakinindaki erkekler arasmnda gii¢ miicadelesinin olup olmadig1 ve Idris Kocovali’ya olan
baglihigin saygidan ya da menfaatten mi oldugu sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin Idris
Kocovali’nin etrafindaki erkeklerle ilgili diisiinceleri soyledir:

“Dizide anlatilmak istenen samimi baglilik mahallenin sadece belirli bir kesiminde var.
Sadakat duygusu agir basanlar menfaat i¢in hareket etmiyor. Pasa ve Emmi bunun en giizel iki
ornegi. Onlar Idris’i sonuna kadar savunan eski arkadaslari. Onlar Idris ten habersiz hichir
sey yapmaz. Idris’in tahtinda gézleri yoktur. Idris birdir, tektir, ondan baskasina itaat edilmez.
Onun séyledikleri sorgulanmaz.” (Ogretmen, G.K,42E)

Pasa ve Emmi ona ¢ok bagli ama her konuda degil. Mesela Pasa, -¢ok giivendigi dostu-
Idris’in baska bir kadindan olan ¢ocugunu Sultan Kogovali ile anlasip Idris’in 6grenmesini
engelledi. Idris bu durumu yillar sonra 6grenince Pasa’yvi mahalleden kovdu. Daha sonra Idris
Kocgovali yeni diizene ayak wyduramadi ve bu yiizden de zamanla mahalleyi kaybetti.
Mahalledeki erkekler ashnda giice tapiyor. Idris’in zamanla diismanlar: tarafindan
zayiflatilmast ve devaminda mahalledeki bazi kisilerin isini kaybetmesi Idris’e olan giiveni

yikiyor.” (Ogretmen, S.C,34E).

“Idris Kocovali'min babacan yapisi onun etrafinda insanlarin toplanmasim saglams.
Insanlara is vermis, as vermis. Insanlar neden ona ihanet etsin ya da onun giiciinii kullanmak
istesin ki? Onlar yeri geldigi zaman Cukur’u koruyabilen insanlar. Gerektiginde aile seni
Korur, gerektiginde sen aileyi korursun ciimlesi bence her seyin ézeti. (Ogrenci, A.E.C, 24E).
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“Diistince yapis1 ve diisiinceleri ile eski kabadayiar: ¢agristiran ve yamndakiler
tarafindan ne olursa olsun vazgegilmeyen bir karakter. Mahalle gengleri onun icin doviisiir,
vurusur, vurulur gerekirse. Ciinkii onlari hayata kazandiran ve kurdugu asevi ile yardima
muhtaglara el uzatarak babalik gorevini yapiyor. Babadan vazgegilmez kafasinda olan bir
yakin cevresi var Idris Kocovali'min.” (As¢t, B.N.C, 25K)

“Idris’in yamindaki erkek karakterler ikiye ayriliyor bence. Menfaatciler ve sadik
olanlar. Itaat etmelerine ragmen maddi kaygilar: oldugu icin zamanla Idris Kogovali’dan
uzaklasan karakterler var. Ama ayrica Metin ve Kemal gibi gerekirse Cukur igin kendi
hayatlarindan vazgegebilecek erkek karakterler de var. Bunun aidiyetle ilgisi oldugunu

diistiniiyorum. Mahalle demek Idris Kocovali demek ciinkii onlara gére.” (Ogretmen, B.O,
26K)

Yorumlara bakildiginda Idris karakterinin sahip oldugu giicle ilgili egemen ve
miizakereli okumalar gergeklestirildigi goriilmiistiir. Egemen okuma gergeklestiren
katilimcilar, idris Kogovali’'nin vazgecilmez bir iktidar merkezi oldugunu vurgulamaktadirlar.
Idris Kogovalr’'nin yakmindaki erkekleri is sahibi yapmasi ve korumasi, toplumda var olan
kaliplasmis erkek imgesini yansitmaktadir. Miizakereli okuma gergeklestiren katilimeilar ise
Idris Kocoval’nin giic ile anildigini, tanindigmi ancak yeri geldiginde kendisinden
vazgegilebilen bir karakter olduklarmi belirtmislerdir. Giiciin Idris Kogovali ile biitiinlesmesi,
onun bu giicii sonuna kadar koruyacagi anlamima gelmemektedir. Giig, yeri geldiginde
kaybedilen ve ¢ikar iliskileri karsisinda sayginlig: yitirilen bir deger olmaktadir.

Idris Kogoval'nin yani swa katilimcilara dizide yer alan diger erkek karakterler
hakkinda ne diisiindiikleri sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarmm diger erkek karakterler
hakkindaki diistinceleri su sekildedir:

“Koruyucu ve baskin olduklarini, ailelerine baglh goriinen fakat illegal isler pesinde
kosarken ayni zamanda megru hayatlar yasadiklarin soyleyebilirim.” (As¢t, B.N.C, 25K).

“Kendi hedeflerine yonelik yapabilecekleri her seyi yapiyorlar. Mahallenin huzuru ve
asayisi onlarin sorumlulugunda. Mahallede olumsuz yasanabilecek herhangi bir seye hemen
adeta kolluk kuvvetleri gibi miidahale ediyorlar. Burada énemli olan bir sey de su aslhnda.
Mahallede yasayan insanlar, bu durumu benimsemis ve bu durumdan memnunlar.” (Ogretmen,
G.K, 42E).

“Genel olarak kendini sozle ifade edemediginden dolayi siddete meyilli kaba saba
hareketler yapan ve diisiinme yetisini kaybetmis hep birileri tarafindan giidiilmeye alismis
kisiler olarak tanimlayabilivim diger erkek karakterleri. Dizide bas kahramanlar diginda olan
herkes bence bu kaliba uyuyor.” (Ogretmen, S.C, 34E)

“Genellikle baskin, siddete meyilli, duygularini belli etmeyen ve kadinlara karsi sert
tavri olan tipler on planda. Hicbir sekilde zayif yonlerini gostermek istemiyorlar. Bu durumun
kotii bir davranis olduguna inandiklart igin saklamaya ¢alistyorlar.” (Ogretmen, B.O, 26K)

“Dizideki erkeklerin gerek oyunculuklar: gerek dizide canlandirdigi tiplemeler hosuma
gidiyor. Karakterin iyisi de kotiisii de iistiine diiseni yapryor ve duyguyu izleyiciye geciriyor.
Kaétii tipler olsa da hayatin gerceklerinde bunlar var.” (Ogrenci, A.E.C, 24E)

Yorumlamalara bakildiginda dizide yer alan erkek karakterlerin ataerkil toplum yapisina
uygun erkek modelleri olarak tanimlandigi ve kodlandigi goriilmektedir. Toplumun erkege
atfettigi siddet, kadinlara karsi olumsuz davraniglar sergileme gibi eylemler dizide yer alan
karakterlerin 6zelliklerindendir. Bu agidan tiim katilimcilar, erkek karakterler konusunda
kaliplagsmis yargilar1 egemen okuma ile gerceklestirmislerdir. Erkek karakterlerin normal bir
insan gibi duygular1 oldugu ancak bunu zayiflikla es deger gordiikleri i¢in duygusal yonlerini
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bastirdiklar1 izleyiciler tarafindan kodlanmistir. Giindelik hayat pratiklerinde yer alan
kaliplagmis cinsiyet kodlari, dizide de izleyiciler tarafindan ayn1 sekilde alimlanmustir.

Katilimcilara dizideki erkek karakterlerden sonra kadin karakterlerin konumlaryla ilgili
sorular sorulmustur. Ozellikle Idris Kogovali’nin kiz torunlari olan Aksin ve Karaca
karakterleri, sosyal iligkileri olmayan, disar1 ¢ikmalarina izin verilmeyen, tek baslarina hareket
etmeleri yasaklanan karakterler olarak yansitilmaktadir. Bu baglamda katilimcilara bu kadin
karakterler hakkinda Kogovali ailesinin iliskileri ¢ergcevesinde ne diistindiikleri sorulmustur.
Aileye sonradan dahil olan Sena karakterinin de bu aile iligkileri icinde nasil konumlandirildig:
da sorulmustur. Sena karakteri aileye mensup diger kadmnlardan farkli bir kimligi imlemektedir.
Katilimcilarin  ¢ogu Kocgovali ailesindeki kadinlarin edilgen bir yapilar1 oldugunu
diistinmektedir. Sena Kogovali, Kogovali ailesindeki diger kadmnlardan farkli olarak aile
iligkilerinde tek seslilige karsi ¢ikmakta ve bir bagkaldiriyr sembollemektedir. Katilimcilar,
kadin karakterlerin alimlamasimi1 egemen okuma yaparak gerceklestirmektedir:

“Kogovali ailesi baskin ve gii¢lii bir aile. Aileye mensup kizlarin ev disinda yapacagi
herhangi bir hata aileye zarar verecegi icin disari ¢ikmalarina, kendi baslarina hareket
etmelerine izin verilmiyor. Baslangi¢ta her bir kadwin birbirinden farkli géziikse de ailenin sahip
oldugu giiciin korunmast i¢in kadinlarin hepsi aymi davranmak zorunda kaldilar. Ama Sena
farkl. Sena, ¢ocuklugunda yasadigi travmalardan otiirii giiglii kalmak zorunda. Yasanilan
seylerden ders ¢ikarmus bir karakter.” (Ogretmen, G.K,42E)

“dAile biiyiikleri kiz ¢ocuklarini zayif ve gii¢siiz olarak gérdiikleri i¢in disariya birakmak
istemiyorlar. Tamamen edilgen bir kadin karakter profili on plana ¢ikiyor dizide. Idris
Kocgovali’'nin hegemonyast altinda gii¢siiz karakterler olarak géziime ¢arpti Aksin ve Karaca.
Sena, daha ¢ok evde istenmeyen bir kadin. Sena, aileye sonradan dahil oldugu aile kurallarini
yeri geldiginde hige sayan bir kiz. Okumusg ve gii¢ sahibi bir kiz. Diger kizlar ¢esitli konularda
uyandirmaya ¢alisan bir karakter ve bu yoniiyle aslinda bir isyan bayragi agiyor evde.”

(Ogretmen, S.C, 34E).

“Kadinlarin kiiciik yaslarda evlendirilip sadece ev iginde yasamlarina devam edip
evdeki erkeklerin ihtiyaglarini karsilamak zorunda olduklar: erkeklerin baskin oldugu bir hayat
vasadiklarint diisiintiyorum. Yani sadece emredilen, yemek yapan kadinlar var dizide. Sena ve
Sultan Kocovali bir tik daha sertler. Damarina basildigi zaman ayaklanan kadinlar. Ama sunu
da belirtmeliyim. Ikisi de erkekler tarafindan bastiriliyor.” (As¢i, B.N.C,25K)

“Dizideki birka¢ kadin karakter disinda ¢ogunlukla kadin karakterlerin sesini
¢ctkaramayan, igine kapanik, duygularini ifade etmede zorluk yasayan ve erkeksi sekilde
vetistirilmis karakterler oldugu goriilmektedir. Sultan Kogovali, dis diinyaya kapali bir
karakter. Hanimaga modelini aklima getiriyor. Torunlardan Karaca kapali bir yerde biiyiise
de sosyallik anlaminda daha aktif birisi. Bunun nedeni annesi ile ilgili aslinda. Annesi Ayse, ev
icerisinde kadinlar arasinda giiclii bir karakter. Aksin ise daha sessiz bir karakter. Babasi
oldiigii icin sessizlesmis. Ama bazi kadin karakterler bu olumsuz durumlarin iistesinden
gelmeye ¢alismaktadir. Sena, buna oérnek ashinda. Kadinlarin ayagina vurulan prangalar
atmak i¢in ¢abalayan ve diger kadinlari bilinglendirmeye ¢alisan bir karakter. Sultan
Kocovali’ya kafa tutup Aksin ve Karaca’yr disariya ¢ikarmasini érnek olarak séyleyebilirim.”

(Ogretmen, B.O, 26K)

“Kadin karakterlerin ¢ok olmast bence iyi bir sey. Bakildiginda Cukur’da bayagi kadin
karakter var. Her biri bazi konularda birbirini desteklerken bazen de zit diigiinebiliyorlar.
Sultan ile Sena’min fikir anlaminda ¢atismast da bu yiizden. Sena evin icindeki kiz torunlarin
da insan oldugunu ve onlarin da bir hayati oldugu gergegini Sultan’a aktarmaya ¢alisiyor.
Sultan ise Sena’ya bir yabanci gibi davranarak onun diisiincelerinin evin igerisinde hiikiim
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stirmesini istemiyor. Bunu bir meydan okuma olarak diisiinebiliriz. Kendi alamina miidahaleye
miidahaleyle bulunuyor Sultan Kogcovali.” (Ogrenci, A.E.C, 24E)

Katilimcilarin dizideki kadinlara yonelik diisiincelerinden sonra dizinin bas kahramani
olan Idris Kogoval'nin kadinlara kars1 nasil davrandigini, kadinlar1 nasil konumlandirdig
sorusu yoneltilmistir. Katilimeilarin yorumlari su sekildedir:

“Idris Ko¢ovali'mn kadinlara yénelik babacan tavirlart oldugunu diigiiniiyorum. Her
ne kadar kiz cocugu olmasa bile torunlarimi, gelinlerini koruyup kolladigini ve onlari kizlar

gibi gordiigiinii diigiiniiyorum. Ciinkii disarist tehlikeli, onlart korumasi gerekiyor.” (Ogrenci,
A.E.C, 24E)

Idris Kocovali, kadimin her zaman arka planda olmas: gerektigini savunan fakat onlara
merhametli ve saygili olmay: da asla goz ardi etmeyen bir aile babasini temsil ediyor. Oyle ki,
dizinin bir¢ok sahnesinde kadinlarla ilgili bir durum oldugunda rahatlikla gorebileceginiz bir
durum. Kadina saygr gosterilmeli, korunmali ve gerektiginde kendisine itaat etmeli. Aslinda
burada bir sey daha var. Idris ve ona benzeyen karakterlerin kadina saygi duymast, kadinlarin
bunu goriip eslerine ya da sevgililerine boyun egmesini saglamak igin gibi geliyor bana. Sus
payini vermek, elinin hamuruyla bu islere kafa yorma, sorgulama.” (Ogretmen, S.C,34E)

“Mahalleyi kendi kurallarina gore yoneten Idris Kogovali tabi ki kadinlar: da kendi
kurallarina gére yonetiyor. Hatta bu kurallar: bir sahnede Sena’min mahalleye yeni adim
attiginda bile anlatiyor ve ondan baska bir diinyaya geldigini soyliiyor. Burasi Cukur, burasi
baska bir yere benzemez gibisinden bir mesaj veriyor Sena’ya. O nedenle Idris’in kadinlara
olan bakis agist bence étekilestiren ve kadinlari pasifize etmeye ¢alisan bir yapisinin oldugunu
ifade edebilirim.” (Ogretmen, G.K,42E)

“Kadinlarin degerli olduklarini diisiinen, onlara sevgiyle yaklagsan merhametli bir insan
fakat kadinlarin yalnizca erkeklerin korumasi altinda yasayabileceklerini ve evdeki diizeni
saglamakla yiikiimlii olduklarini diisiinen bir insan. Yani kadinlar sadece evde yasayan ve
vemek yapan, ev islerini yapan insanlar ona gére.” (As¢i, B.N.C, 25K)

“Idris Kogovali karakteri kadinlara karst ikircikli duygular beslemekte. Her ne kadar
duygusal olarak bir seyler hissetse de sevdigi kadini oldiirme durumuna gelmistir. Saplantili
bir kisilik olarak tamimlayabilivim. Gegmiste yasadigr duygusal birlikteligi unutamuyor. Ayrica
esine, gelinlerine ve kiz torunlarina her zaman mesafeli olmus; onlara samimi ve diiriist
olmamistir. Kalipsal yargilart bulunuyor kadinlara karsi. Kadin karakterlerin evden ¢ikmasina
miisaade etmiyor.” (Ogretmen, B.O, 26K)

Yorumlamalar incelendiginde katilimcilarin benzer okumalar yaptiklar1 gériilmektedir.
Kadinin evden disar1 ¢ikamayan, sadece yemek yapan ve ev isleriyle ilgilenen bir yapmnin
icerisine hapsedildigi diigiincesi, bir katilimec1 diginda katilimeilarin hepsinde kadin temsili
olarak okunmaktadir. Dizide yansitilan kadin temsili; gii¢ karsisinda aciz, ezilen ve sesini
cikaramayan bir yapida sunulmaktadir. Bu cergevede katilimcilarin genellikle olumsuz
ifadelerle kadmn karakterleri tasvir etmeleri, egemen okuma yaptiklarina isaret etmektedir. Bir
katilime1 hari¢ katilimcilar kadinin giiciinden ziyade pasifligini ve olumsuz yonlerini ortaya
¢ikarmiglardir. Dolayisiyla burada aslinda katilimcilarin, kadin temsiline olumsuz kodlanan
anlamlar1 alimladigi ortaya c¢ikmistir. Bir katilimci ise kadmlarin koruyup kollanmasi
gerektigini ancak Idris Kogovali karakterinin onlarin iizerinde giiciinii kullanmak icin degil,
mahalle disindan gelebilecek tehlikelere karsi korudugunu ve giicilinii bu yonde kullandigini
sOyleyerek miizakereli okuma gerceklestirmistir.
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Iktidarin/Giiciin Devamlihg

Idris Kogovalr’nin kadmlara ydnelik iliskileri ele alindiktan sonra en kiigiik oglu Yamag
Kocgovali ile ilgili sorular katilimcilara yoneltilmistir. Yamag¢ Kogoval, lise yillarinda ailesinin
illegal islerine isyan ederek evden ayrilan bir karakterdir. Yamag, evlerine diigmanlari
tarafindan yapilan bir saldirida birini 6ldiirmek zorunda kalmistir. Babasi, bu olay1 ortbas
etmistir. Ancak Yamag birini 6ldiirmiis olmanin verdigi aci ve vicdan azabi ile bas basa
kalmistir. Buna katlanamayan Yamag, evden ayrilmaya karar vermis ve evden ayrilmistir. Artik
disardadir ve bu gidisiyle ailesine ihanet etmistir. Oyle ki babas1 Idris Kocovali, Yamag evden
ayrilirken “Bir daha gelemezsin.” diye tepki vermistir. Fakat Yamag kesin kararin1 vermistir ve
evden ayrilmistir. 10 y1l sonra mahalleye ve aileye tekrar saldir1 olmus, aile agir yara almstir.
Ailenin biiyiik ¢ocuklarmdan Kahraman Kogovali 8ldiiriilmiis, bunu duyan Idris Kogovali
hastalanarak yataga diismiistiir. Diger ¢ocuklarindan Selim ise bu olaylarin arkasinda yer alan
karakterlerden biridir. En biiyiik ogullar1 Cumali Kogovali hapistedir. Aileyi ayaga kaldiracak
tek isim Yamag Kogovali kalmistir. Yamag¢’in mahalleye donmesi annesinin istegi lizerine
gerceklesmistir. Mahalleye donen Yamag, gel-gitler yasamaktadir. Aileyi ayaga kaldirdiktan
sonra tekrar mahalleyi terk etmeye kararlidir. Mahalleye esi Sena’y1 da getirmis, ondan sabirl
olmasini istemistir. Ancak yasanan olaylar onun mahalleden ayrilmasina engel olmaktadir.
Yamag¢ Kogovali da bu dongiiden kurtulamayacagini anlamis ve esi ile Cukur’da kalmaya
devam etmistir. Yama¢ Kocovali; aileyi felaketten kurtarmis, sonradan gelmesine ragmen
mahalleli tarafindan benimsenmis ve Idris Kogovali’nin gdlgesinde artik mahalleyi yoneten
lider konumuna yiikselmistir.

Iktidar giiciinii zamanla en kii¢iik oglu Yamac¢ Kogoval ile paylasmak zorunda kalan
Idris Kogovals, artik yaslanmistir ve Istanbul’daki diizenin farkli oldugunu yasayarak idarenin
bliyiik cogunlugunu Yamacg’a birakmistir. Yamag, Cukur disinda kendini yetistiren ve
iiniversite mezunu bir gengtir. Yamag, aile igerisinde disarida kalan ve sonradan mahalleye
hilkmetmeye baslayan bir karakter olarak Idris Kogoval’dan farkli bir kisiligi temsil
etmektedir. Bu cercevede Idris Kogovali ile Yama¢ Kogovali'nin kadmlara yonelik bakis
acilarmin ayn1 olup olmadig1 ya da farkli yonlerinin neler oldugu katilimcilara sorulmustur.
Katilimcilarin yaptiklar1 yorumlar su sekildedir:

“Yamag karakteri siddetten ve para hirsindan uzakta yetismis bir karakter olarak
kadinlara deger veren onlarin da soz hakki oldugunu diistinen, bu yiizden de onlara séz hakk
tanyp kendi kararlarini torpiileyen bir karakter. Yani ne kadar torpiilese de yine sonda karart
o veriyor bu da zaten dizinin erkek hegemonyas: etrafinda dondiigiinii gosteriyor.” (Ogretmen,

S.C, 34E)

“Bakis acilarimin pek farkl oldugunu diiginmiiyorum ciinkii Idris Kogovali’'min
ogullarina bazi seyleri iyi ogrettigini diisiiniiyorum ve ashnda bir¢ok dzelligini babasindan
aldigim diistiniiyorum.” (Ogrenci, A.E.C, 24E)

“Kendi yasam anlayisimi mahalleye geldiginde de devam ettirdi Yamag. Ama
mahallenin kurallari var, o kurallart da uygulamak zorundasiniz. Kendi alanmina girinceye
kadar farkliydi ama sonra o da aymi oldu. Kadinlara bagiran ve zaman zaman iizen bir
karaktere doniistii.” (Ogretmen, G.K, 42E)

“Bu iki karakterin kadinlara bakis agist ayni degil. Yamag, babasina gore kadinlara
karst daha anlayisl bir kisiligi yansittyor bana gore. Onlarin daha ¢ok bagimsiz olmasina
vonelik bir tutumu var. Kadinlara karsi duygularim belli eden ve empati becerisini kullanabilen

karakter. (Ogretmen, B.O, 26K)

“Karakterleri ¢ok farkl, jenerasyon ve hayat tecriibelerinin farkl olmasi diisiince
yvapilarinin ve kadinlara bakis agilarimin da birbirinden farkli olmasina sebep oluyor. Idris
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Kocovali kadinlarin erkeklerden bagimsiz yasamayacagimi diistintirken, Yama¢ Kogovali
kadinlarin kendi ayaklar: iizerinde durabilecegini diisiiniiyor, diisiincelerini ifade etmelerine
izin veriyor. Yalnizca ikisinin de ortak ozelligi kadinlarin erkeklerin fiziksel giiciine ihtiyact
oldugunu diisiinmeleri...” (As¢t, B.N.C, 25K)

Katilimcilarin yorumlar1 incelendiginde iki karakterin kadmlarla olan iligkileri ve
kadinlara kars1 davraniglarinin izleyiciler tarafindan farkli alimlandigi goriilmektedir. Yamag
Kocoval’'nin mahalleden 18 yasinda ayrilmasindan sonra hayat tarzinin degismesi diger bir
deyisle dizide kullanilan deyimle “digarda” kalmasi, bu durumun olusmasinda temel etkendir.
Ancak zamanla Yamag¢ Kocovali’'nin da kadinlara kars1 davraniglarinda degisiklikler oldugu
izleyicilerin ¢ogu tarafindan kabul edilen bir durumdur. Idris Kogovali’'nin kadmlara yonelik
davranislarinda egemen okuma 6n plana ¢ikarken Yamag¢ Kogovali’nin kadinlara yonelik
davranislarini miizakereli okuma yaparak alimlamaktadirlar. Yama¢ Kogovali’nin kadinlara
yonelik tutumunda zamanla degisiklikler olmasi, iktidara ve giice sahip olmakla aciklanabilir.
Mahalle disarisinda gii¢ ve iktidar gibi konulara duyarsiz bir yasam siirdiiren Yamag¢ Kogovali,
mahalleye dondiikten sonra mahallenin kurallarini en basta benimsemek istemese de kendi
mesruiyetini saglamak, mahallede yasayan insanlar tarafindan benimsenmek amaciyla
mahallenin yazili olmayan kurallarina uymaya baglamistir.

Bu konuda dikkat ¢eken noktalardan birisi de Yamag¢ Kogovali ile Sena Kogovali’nin
mahalleye geldikten sonra davraniglarindaki farkliliklardir. Sena ve Yamag, mahalle disarisinda
kadin-erkek esitligine inanan, kendi kararlarin1 kendileri alabilen ve karsi cinse saygi duyan
karakterlerdir. Mahalleye geldikten sonra Sena Kogovali, mahalledeki diger kadinlar1 erkek
hegemonyasindan kurtarmaya calisan bir karakterdir. Ancak Yama¢ Kocovali, mahalleye
dondiikten sonra mahallenin erkeklerinin kadinlara yonelik Otekilestiren davranislarini
degistirmeye yonelik herhangi bir ¢abada bulunmamistir. Dolayisi ile burada da Yamag
Kogovali’nin kadinlarla iligskilerinde babasma gore daha olumlu bir imaj ¢izse de daha once
bircok dizide oldugu gibi idealize edilmis ve gii¢/otorite sahibi bir kodla sunuldugu
goriilmektedir. Dizide kadin ve erkegin kodlanan temsili, kadin-erkek arasindaki ayrimlarin
iiretimini saglayan ve manipiile eden bir duruma isaret etmektedir.

Calismada son soru olarak dizideki karakterlerin ger¢ek hayatla uyumlu olup olmadigi,
kadina ve erkege yiiklenen cinsiyet kaliplarinin gercek hayatla esdeger olup olmadiklar1 sorusu
yoneltilmistir. Alinan cevaplar su sekildedir:

“Tiirkiye’nin bir fotografint gorebiliyoruz dizide. Tiirkiye de ataerkil bir yasam tarzi
80z konusu. Dizinin kurgusu ile gercek yasam birbiriyle ortiigiiyor. Dizide bazi durumlar ¢cok
abartily olarak verilse de genel durum béyle bence.” (Ogretmen, G.K, 42E)

“Dizideki kurgu ve karakterler gercek hayatla ¢cok uyumlu. Ozellikle Idris Kogovali'va
duyulan saygi ve itaatkdar anlayis gercekte de Sedat Peker, Alaattin Cakici gibi sug¢ orgiitii
liderlerine gosterilen sevgi ile ayni. Duygusal agidan bir tatmin sagliyor bu sanirsam. Zayifim
ama sirtimi gui¢lii bir yere verirsem her yerde istedigimi legal ya da illegal yapma 6zgiirliigiinii
elde ederim anlayisindan kaynaklanan bir durum. Ulkemizde asiret liderleri de aym konumda.
Dogu ve Giineydogu Anadolu’da agiret liderlerinin elinin opiilmesi buna benziyor.”

(Ogretmen, S.C, 34E)

“Gergek hayatta yer alan ¢ogu iliski dizide yer aliyor. Kadinlar giizel ama erkege itaat
eden ya da korunma ihtivact duyan kisiler. Bir de Yamac¢ in zamanla lider olmasi, gergek
hayatta ¢ogu gencCin onunla kendilerini 6zdeslestirmesine neden oluyor. A¢ikgasi ben de
ozenmiyor degilim”. (Ogrenci, A.E.C, 24E)
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“Kadint da erkegi de bizim aile yapisinda resmediyor dizi. Ciinkii bu izlenmesini
saglwyor. Giiclii bir erkek ve giizel bir kadin askindan yola ¢ikan bir dizi. Tabii ki gercek hayatla
uyumlu.” (As¢t, B.N.C, 25K)

“Erkeklik kaliplari sertlik ve giic tizerine kurulmus bir senaryo. Yani bildigimiz klasik
Tiirk dizisi. Is sahibi, etrafina giiciiyle hiikmeden bir karakter kadrosu var. Giindelik
yasamamizda da bu boyle zaten. Erkeksen her seye yetisebilen biri olmak zorundasin, toplum
sana bunu dayatiyor zaten. Yamacg da éyle birisi.” (Ogretmen B.O, 26K)

Cevaplara ve yorumlamalara bakildiginda dizide kodlanan erkeklik ve kadin temsilinin
gergek hayatta var olan erkeklik ve kadin temsili ile ayni oldugu tespit edilmistir. Bu anlamlarin
kodagiminda da 6nceki sorularda oldugu gibi bu anlamlarin yine pekistirilerek egemen okuma
gerceklestirilerek alimlandig1 gériilmiistiir.

SONUC

Bu calismada gorsel ve isitsel acgidan tiim kodlar1 kapsayan televizyon dizi
izleyicilerinin tercihlerinin nedenleri arastirilmis ve izleyicilerin kadin ve erkek temsili
alimlamasi iizerinden gerceklesen okumalar1 degerlendirilmistir. Cukur ismiyle yayinlanan
dizinin toplumsal cinsiyet agisindan izleyiciler tarafindan nasil alimlandigmin arastirildigi bu
calisma, 3 erkek ve 2 kadin katilimcinin yer aldig1 farkli meslek ve yas grubundan 5 katilimc1
ile gergeklestirilmistir. Calismada gozlemleme yapilmamistir, yar1 yapilandirilmis sorularla
derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak goriismeler yapilmistir. Arastirmanin betimleyici
kismini olusturan goriismelerde halen yayinlanmakta olan Cukur dizisinin, izleyicilerin hangi
ihtiyaglarina cevap verdiginden yola ¢ikilarak diziyi toplumsal cinsiyet kaliplar1 baglaminda
nasil alimladiklar1 ortaya konulmaya calisilmistir. izleyicilerin dizide kodlanan anlamlar1 nasil
okuduklar1 Alimlama Analizi yontemiyle ¢dziimlenmistir.

Calismanin bulgular béliimiiniin ilk kisminda goriildiigii iizere izleyicilerin diziyi neden
izledigi lizerine soru yoneltilmistir. Verilen cevaplara bakildiginda izleyicilerin dizide kodlanan
gii¢ ve iktidar gibi unsurlardan 6tiirti diziyi izlemeye basladiklar1 anlagilmaktadir. Bir yere ait
olma duygusunun ve sosyal karsiliklilik olarak da tanimlanan bu durumun izleyicilerin
kodagiminda da etkili oldugu goriilmektedir. Farkli meslek ve yas araliginda yer alan
katiimcilarin  diziyi izleme konusunda ortak bir disiincede olmalari, gii¢ ve iktidar
anlayiglarmin da ortak olabilecegi diisiincesini pekistirmektedir.

Aragtirmanmn devam eden bolimlerinde kadin ve erkek temsili iizerine yoneltilen
sorulara verilen cevaplara bakildiginda katilimcilarin genellikle hakim ve miizakereli okumalar
yaptiklar1 gdriilmektedir. Katilimcilarm ¢ogu dizide baskarakter olan Idris Kogovali’y1 gii¢
sahibi bir karakter olarak alimlamakta ve dolayisi ile hakim okuma gerceklestirmektedirler. Her
seye giicii yeten ve miidahale edebilen bir karakterin temsili olan Idris Kogoval, izleyicilerin
mahalleye hakim olarak gordiikleri tek kisi oldugunu sdyleyebiliriz. Mahalle i¢erisinde yer alan
diger erkek karakterlerin de Idris Kogoval'yr tek giic gordiikleri, izleyicilerin
yorumlamalarindan ortaya ¢ikmaktadir. Bu anlamda egemen okuma, Idris Kogovalr’nin diger
erkekler tizerindeki hegemonyasinda da gegerlidir denebilir. Dizide giiciin sembolii olarak
goriilen Idris Kogovali’nin tespitinden sonra mahallede yer alan kadmlarin temsili ve
konumlariyla ilgili sorular sorulmustur. Alinan cevaplara bakildiginda Cukur’da yer alan
kadmlarmm izleyiciler tarafindan genellikle pasif, edilgen ve zayif olarak kodlandiklar1 tespit
edilmistir. izleyiciler, kadin karakterleri hegemonik erkeklik ideolojisinde oldugu gibi aile
kurumu ile 6zdeslestirerek aile disina ciktiklarinda zarar gorebileceklerini belirtmislerdir.
Katilimcilar Sena’nin diger kadinlardan farkl olarak erkegin boyundurugu altinda ezilmeyen,
hakkini arayan ve Cukur’da yer alan diger kadmlar1 bilinglendirmeye ¢alistigina ancak zamanla
diger kadinlara benzedigine vurgu yapmislardir.
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Calismada gii¢ karakteri olarak gériilen Idris Kogovali ile kadnlar arasindaki iliskilere
yonelik egemen okumalar yapildig: tespit edilmistir. Dizide kadmlarin olumsuz bir sekilde
tasvir edilmeleri ve bu temsillerin ayn1 sekilde alimlanmasi, katilimcilarm biri hari¢ hepsinin
egemen okuma gerceklestirdigine isaret etmektedir. Idris Kogovali ve Yamag¢ Kogovali’nin
kadinlara olan bakis agilarinin degerlendirilmesinde ise katilimcilarin farkli okumalar
gerceklestirdikleri tespit edilmistir. Idris Kogovali, ailedeki ve mahalledeki kadinlar iizerinde
hegemonyaya sahip tek gii¢ olarak kodlanmistir. Mahalleye dondiikten sonra kadmlar ile olan
iliskilerinde degisimler s6z konusu olan Yamag¢ Kogovali’nin davranislari, miizakereli okuma
yapilarak alimlanmigtir. Bunun yan1 sira Cukur dizisinde egemen anlayisin diginda kalan ve
ataerkil uygulamalar1 kabullenmeyen Sena karakteri dikkat ¢cekmektedir. Dizide Sena gibi
cinsiyetci ideolojiye karsit tepki gosteren karakter olmasi, aslinda erkek egemen sistemin
cinsiyetci bakis agisinin pekistirilmesini saglamaktadir. Dizide stereotiplerin disinda cinsiyetci
ideolojiye karsit duran alternatif karakter yaratilmasma ragmen izleyiciler Sena karakterini
annelik ve aile kurallarina uymadigi i¢in dominant ya da kavgaci temsil olarak alimlamaktadir.
Ayrica dizideki aile temsili, patriyarkal diizenin devamliligini saglayan ve kadmi kamusal
alandan soyutlayarak aidiyet duygusunu giiclendiren bir toplumsal yasam bicimi olarak
sunulmaktadir.

Sonug olarak, Cukur dizisi toplumsal cinsiyet ayrimciligimi tiretmektedir. Kadinlara
yiiklenen olumsuz anlamlar ve erkeklerin giic sahibi olarak tasviri, giindelik yasam
pratiklerinde yer alan cinsiyet ayrimciliginin dizi aracilig1 yeniden tiretildigini ispatlamaktadir.
Dizide kadin ve erkek temsiline kodlanan anlamlarin katilimcilar tarafindan egemen okuma
yapilarak alimlandig: tespit edilmistir ve varsayimimiz dogrulanmistir. Katilimeilarin tamamiu,
Cukur dizisini Stuart Hall’un kodlama-kodagimi modelinde yer alan okuma tiplerinden biri olan
egemen okuma yaparak alimlamiglardir. Dolayist ile erkegin is giic sahibi, cevresini
yonetebilen ve her seye yetebilen temsili, diziyi izleyen katilimcilar tarafindan gergek hayatta
var olan eril anlayisin temsilleri ile 6zdeslestirilerek alimlanmistir. Bu ¢alismadan hareketle,
giinimiizde c¢okca tartisilan siddet iceren ve kadmi oOtekilestiren dizilerin de ilerleyen
zamanlarda nitel ve nicel arastirma metotlariyla incelenmesi ataerkil zihniyetin yapisokiimii
acisindan 6nemli olacaktir.
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Marc Prensky, 2000'lerin basinda dijital yerliler ve dijital gégmenler metaforlarini
ortaya ilk attiginda neredeyse iki on yili bulacak bir tartismayi da baslatmistir. Prensky
genellikle asirt genellemeler yapmak, ampirik verilere dayanmamak ve tekno-
determinist davranmakla elestirilmistir. 2000’lerin sonuna gelindiginde, bircok tartisma
ve elestiriden sonra, Prensky yeni makaleler yayinlayarak buldugu metaforlara yeni
aciklamalar getirmistir. Bu tartismalar, arglimantasyon kuramina uygun bir rasyonalite
icinde ilerlemistir. Modern rasyonel dusiincenin hipotetik tartismasini saglayan
arglimantasyon, tezin iyilestirilmesini saglayan rasyonel bir konusma bicimidir. Bu
baglamda Jirgen Habermas ve Stephen Toulmin’in arglimantasyon modeli yol
gosterici olmustur. Dijital yerliler ve dijital go¢cmenlerle ilgili tartismalar; iddialar,
dayanaklar, gerekceler, destekleyiciler, ¢lrttlctler, sinirlayicilar ile arglimantatif bir
ilerleme icindedir. Prensky yaklasik on yil sonra bu tartismalari degerlendirici bir yazi
yazmis ve dijital bilgelik metaforunu onermistir. Bu calisma, dijital medya alaninda
siren bir tartisma donemini argiimantatif bir yaklagimla incelemeyi amacglamaktadir.
Calisma, dijital yerli ve go¢men metaforlarinin nasil kullanildigini, ne oldugunu, ne
olmadigini yapilan tartismalar Uzerinden inceler ve bu konudaki ampirik verileri
degerlendirir. Dijital yerliler fenomeni lkelere, kiltirlere, ekonomik sartlara, bireylere
gore degismektedir. Ancak dijital yerliler, destekleyenlerin zannettikleri kadar yaratici
bir fenomen olarak karsimiza ¢ikmamaktadir. Diger yandan dijital yerliler ve dijital
gocmenler fenomenleri cok elestirilmis olsa da literatiirde ¢ok kullanilan bir metafor
haline gelmislerdir.

ABSTRACT

When Marc Prensky first introduced the metaphors of digital natives and digital im-
migrants in the early 2000s, he began a debate that would take almost two decades.
Prensky has often been criticized for making excessive generalizations, not relying on
empirical data, and acting techno-deterministly. As we can see from the statements
made by Prensky about ten years later, Prensky actually tried to name the new era. The-
se discussions proceeded in a rationality in accordance with argumentation theory. Ar-
gumentation, which provides the hypothetical discussion of modern rational thought,
is a rational form of speech that enables the improvement of the thesis. It is a form of
speech where the subject reveals his thesis through arguments. In this context, the ar-
gumentation model of Jirgen Habermas and Stephen Toulmin was a guide. In this con-
text, discussions about digital natives and digital immigrants are in an argumantative
progression with claims, grounds, warrants, backins, rebuttals, qualifiers. After about
a decade, Prensky wrote a review of these discussions and suggested digital wisdom
metaphor. This study aims to examine a long period of discussion in the field of digital
media with an argumantative approach. The study deals with these debates and tries
to show how the native and immigrant metaphors are used, what they are and what is
not and evaluates empirical data on this subject. There are digital natives and this phe-
nomenon varies according to countries, cultures and economic conditions, individuals.
Although the phenomena of digital natives and digital immigrants have been highly
criticized, they have become a widely used metaphor in the literature.
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GIRIS

Yeni medyanim 6ne ¢ikan etkilesimli 6zelligi geleneksel medyadan ayrilan dnemli bir
yapt olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Igerik {iretiminin kolaylasmasi ve ayni zamanda
yakimsama ile gelen ¢oklu islevler basta gengler olmak tizere insanlarin teknik becerilerinin
arttigl izlenimini vermektedir. Aslinda artan teknik beceriden ¢ok bu diinya i¢indeki
sosyallesme pratiklerinin ¢ogalmasidir. Bugiin biri internet iizerinden sanal sohbet yaparken
diger yandan internet ilizerinden bir televizyon kanalini izleyebilir, bir gazetenin web
sayfasindan haber okuyabilir, arka planda YouTube'da a¢tigi bir sarkiyr dinleyebilir.
Medyadaki yakinsama insanlarin da medya tiiketiminde Onemli degisimleri beraberinde
getirmektedir. Artik bircok seyi yapmak kolaylagsmis, telefon ya da tablet gibi bir¢ok
uygulamayla biitiinlesik hale gelmis araglar sayesinde eskiden uzmanlik isteyen isler —bir
gorselde diizenlemeler ya da degisiklikler yapma, video klip hazirlama, ses kaydi, miizik vb.
bircok - uzman olmayan kullanicilar tarafindan da yapilabilir hale gelmistir. Medyadaki
dijitallesme ve bunun getirdigi kolayliklar 6nce ¢ocuklarmn hayatinda belirgin degisimleri
getirmektedir. Ciinkli cocuklarm 6grenmeye acik bilissel yapilar1 ve aym1 zamanda yeni
teknolojilerin egitimde kullanilmasi, yeni kiiltiire adapte olmasmni kolaylastirmaktadir.
Boylece ¢ocuklar ve gengler bu yeni kiiltiir icinde sosyallesmekte ve kimliklerini bu
sosyallesme i¢inde insa etmektedir. Ozellikle Web 2.0 teknolojisi sayesinde icerik iireten bu
yeni kusak, dijital yerliler olarak degerlendirilmektedir.

Gilintimiizde 80 sonras1 donemde biiyliyen kusaklara dijital yerliler, 80 6ncesindekilere
ise dijital gé¢menler denilmistir. Dijital yerliler, Prensky'nin (2001a, 2001b, 2001c, 2001d)
tezine gore, dijital alan1 ¢ok iyi kullanmakta, oyunlarla 6grenmekte, yeni dil olusturmakta,
dijital medyay1 siirekli tiiketmelerinden dolay1r beyin yapilar1 buna gore gelismektedir.
Gogmenler ise daha geleneksel ve manuel yontemleri kullanmakta, yerliler kadar dijital alana
adapte olamamaktadir. Dijital yerlilerin (gen¢ kusagin) dijital teknolojiyi ¢ok tiiketmelerini
saglayan Web 2.0 teknolojisini kullanmak bizi teknoloji {izerine yapilan tartigmalarda yaniltici
bir alana bizi gotiirmektedir. Bugiin Web 2.0 teknolojisi ile igerik {ireticisi olan bu kusak 80
sonrasinin dijital kiiltiirli icine dogmus ve onunla biiylimiis bir kohort i¢inde ele alinmaktadir.
Bu konudaki tartisma ise buradan baslar. Prensky'nin dijital yerli olarak adlandirdig: dijital
kiiltiir iginde bliyiiyenler ger¢ekten zannedildigi gibi teknoloji konusunda daha yaratic, liretici
ve becerikli midir? Bu nedenle konu {izerine bir¢ok tartisma ve arastirma ¢ikmuistir.

Prensky’nin tezini sahada inceleyen arastirmalar, ampirik bilgilerin varlhigini
sorgulamaktadir. Bu c¢alismada goriilecegi gibi ele alinan elestirilerde; Kusaklar arasindaki
ayrimm ¢ok keskin oldugu, her yerlinin ve gé¢menin tanimlandig1 sekilde davranmadigi,
yerlilerin i¢inde gd¢menler gibi davranan ya da gog¢menler i¢inde yerli gibi davrananlarin
oldugu, tlkeler arasinda ya da iilke i¢inde herkesin esit kosullara sahip olamadig: ve yerli -
gocmen seklindeki bir ayrimin gdgmenleri degersiz gbren bir yaklasima sahip oldugu
soylenmektedir. Tartigsmalar ortaya koymaktadir ki dijital yerli ve gé¢men terimleri, belki
metaforik olarak kullanilabilir ancak uygulamada bu ayrim kendini géstermemektedir.

Prensky'nin ortaya attig1 tezden yaklasik on yil sonra yazdigi elestirileri degerlendiren
yeni yazilari, aslinda tartigmalarin bir senteze dogru gitmesi agisindan 6nemli bir doneme
denk gelir ve bu donemde Prensky on yil dncesinin teknolojik 1s1ltist karsisinda heyecanli
tavrindan daha uzak bir tutumla konuyu ele alip yeni tezler 6ne siirer. Prensky'nin
degerlendirmeleri, zamanla daha heyecani dinmis ve daha makul bir forma doniigmistiir.
Aslinda Prensky'mnin tavr1 donemin kosullarma goére anlasilirdir. Ciinkii dijital alan dnceki
iletisim dilinden ¢ok farkli bir alan1 karsimiza ¢ikarmis, teknolojinin egitimde ve akranlarla
sosyallesmek igin kullanilmasi gibi nedenlerle yeni teknolojilere gengler daha hizli adapte
olmus goriinmektedir. Zaten Prensky bu ac¢igin ileride kapanacagini sdylemis, bu metaforlarla
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aslinda bir gecgis donemini anlatmaya c¢alismistir. Artik Prensky i¢in de "homo sapiens
dijital"in konusmasi gereken sey, "dijital bilgelik"tir (Prensky, 2011a). Bundan sonra kusaksal
bazda bir ayrim yerine kisilerin dijital yeteneklerine, becerilerine, bilgisine gore bir ayrim s6z
konusu olacaktir.

Tartigmalar argiimantasyona uygun bir rasyonellik i¢inde ilerlemektedir. Bu
tartigmalar1 bir iletisim modeli gibi ele aldigimizda argiimantasyon modeli, dijital yerli ve
gdemen metaforlart hakkinda yapilan tartismalara uygulanabilir. Ciinkii eytisimsel bir siirecte
tartismalarin iki on yil icinde geldigi nokta gdstermektedir ki tartigmalar aslinda karsilikl
iiretken bir gelismeyi saglamis, rasyonel bir "iletisim" modeli seklinde ilerlemistir. Bu
baglamda rasyonel diisiincenin 6nemli isimlerinden olan Habermas’in argiimantatif iletisim
kurami, ¢alisma agisindan 6nemli bir yol gostericidir.

Prensky gibi teknolojiye olumlu bakan yazarlarin ortak 6zelligi, teknolojiyi genel
olarak kusaksal bazda degerlendirmeleridir. Ornegin Tapscott (1998), Howe ve Strauss
(2000), Palloft ve Pratt (2003), Oblinger ve Oblinger’in (2005) yaklasimlarina baktigimizda
kusaksal ayrimlar dikkati ¢eker. Bu calismada oncelikle dijital kiiltiiriin 6nemli bir 6zelligi
olan yakinsama olgusu incelenmistir. Ciinkii yakinsama olgusu dijital yerlilerin olugsmasinda
onemli bir etken olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dijital yerliler argiimani bir kusak temelli
tartisma oldugu i¢in kusak kurami iizerinden kusak ayrimlari ve kusaklarin o6zellikleri
arastirmacilarin farkli goriisleri ile ac¢iklanmistir. Ardindan c¢alismanin analiz bolimii,
calisgmanin kuramsal temelini olusturan argiimantasyon modeli ¢ergevesinde ele alinmustir.
Once Prensky’nin ortaya attig1 tezler incelenmis, sonra bu tezle ilgili arastirmacilarmn elde
ettigi ampirik verilere bakilmis, ortaya konan smirlayic1 ve clriitiiciiler degerlendirilmistir.
Son asamada ise ortaya atilan tezin clriitiiciilerden sonra degisimi yani diger deyisle
argiimantatif siiregte yeni forma gelmesi s6z konusudur. Ciinkii argmantasyonda tez
ciriitiilebilir ya da yeni fikirlerle degistirilebilir. Prensky tiim bu rasyonel tartisma siirecinden
sonra tezini degistirmis, yeni bir metafor ortaya koymustur. Prensky'nin tartismalara verdigi
cevaplar dikkate alindiginda tartismalarm aslinda bir senteze ulastigi goriilmiistiir. Tabii
rasyonel iletisim modeli statik olmadigi i¢in, yeni tezler ortaya atildik¢a diyalektik devam
edecektir.

ENFORMASYON OTOYOLUNDAN MEDYA YAKINSAMASINA

Gilinlimiiziin dijital medyasmin temel yapisin1 anlatan yakinsama, ilk &nce
enformasyon otobani ile karsimiza g¢ikmaktadir. Ciinkii bugiin medya yakinsamasmin en
onemli temeli olan internetin ¢iktig1 donemde enformasyon otobani kavraminin ortaya
atildigimi gormekteyiz. Enformasyonun hizli toplanmasi, birikimi, paylasimi, dagitimi vb.
etkenler internetin ilk basta enformasyonel bir acidan tartisilmasina neden olmus, bilgi
toplumu 6ne ¢ikmistir. Ayrica internetin birgok mecray1 yavas yavas kendi i¢inde toplamasi
enformasyon otoyolu kavramini ¢ikarmustir. Bilimkurgu yazar1 W. Gibson'mn internetteki bu
soyut alan i¢in siber mekan tanimlamasimdan sonra bu alana baska adlandirmalar yapilmistir:
Ag, bulut, matrix, metaverse, veri alani, elektronik sinir, enformasyon otobani (Elmer-DeWitt,
1996: 16). 1980'lerin sonlarinda ve 1990'larm baslarinda, bdlgesel telefon isletim sirketlerinin
(RBOC) ve yerel telefon sirketlerinin (LEC'ler), kablolu televizyonun (CATV) ve diger
iletisim saglayicilarin kapsamli ag yap1 planlar1 ortaya ¢ikmaya baglamistir (Bolter, 1996: 80).

90'lara gelindiginde internet hayatimiza girmistir. 90'li yillar enformasyonu nasil
kullanmamiz gerektigini 6grendigimiz bir donemdir (Moore, 2000: 92). Bu dénemde bilgi
toplumu kavramu tartisilmis ve enformasyon politikalar1 ¢ikmistir. Geray'a (2003: 133) gore
bilgi toplumlari, sosyo-ekonomik gelisme dogrultusunda etkilesimli iletisim aglarmi kullanan
ve bu kullanim i¢in gerekli teknoloji ve uygulamalarin iiretildigi uluslararasi sektorlerde pay1
olan toplumlardir. Amerikan Basgkani Clinton'in yardimcist Al Gore, otoyollar yapan
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politikac1 babasindan esinlenerek enformasyon otoyolunu ortaya atmustir (Fluckiger, 1995: 1;
Moore, 2000: 92). Internetin ¢ikmasiyla birlikte kullamilmaya baslanan iletisim otoyolu,
bilgisayarlar arasinda etkilesimli ses, metin, goriintii aligverisi yapilmasma imkan veren ve alt
yapisini telefon ve kablolu televizyon hatlariyla, iletisim uydularinin olusturdugu iletisim
ortamini ifade etmektedir (Ozcaglayan, 1998: 129). Fang (1997: 190), bilgi otoyolunun
iletisimi ti¢ 6nemli alanda genislettigini soyler: Birincisi daha fazla iletisim segenegi sunar ve
bu segenekler bizi aileden ve topluluklardan ayirir. ikincisi kullanicilara bilgi ve eglence
iizerinde daha fazla denetim imkan1 veren bir interaktiflik saglar. Ugiinciisii kisisel etkinlikler
icin uzaktan iletisimi saglar.

Enformasyon otoyolu (information highway) (Fang, 1997), enformasyon siiper
otoyolu (information super highway) (Poster, 1995; Fluckiger, 1995; Greenhill, 1998; Moore,
2000), enformasyon otobani (information autobahn) (London, 2001), iletisim otobani
(communication autobahn), vb. terimlerle ifade edilen yeni fenomen igin yazarlarin ¢oklukla
enformasyon otoyolu kavramini kullandigi goriilmektedir. Enformasyon otoyolu aslinda
medya yakinsamasmi konusmaya basladigimiz yerdir, bugiinkii anlamda medya
yakinsamasimin temelini olusturmustur.

Medya yakimsamasinda tekniksel olarak bir cihazin ¢oklu ara¢ haline doniismesi
onemlidir. Teknik cihazlar (medya), kamuoyunda farkli sekilde algilanmaktadir: Iletisim
medyas1 (cep telefonu, bilgisayar), bilgi medyasi (gazete, televizyon, radyo, bilgisayar),
eglence medyas1 (dergi, televizyon, video, mp3 calarlar, bilgisayarlar), 6grenme medyasi
(televizyon, bilgisayar). Bu medya ayn1 zamanda ev odevi, e-ticaret, e-devlet, miizik ve film
indirme gorevleri icin de kullamilir (Schulmeister, 2009: 19). Medya yakmsamas1 ¢esitli
medya teknolojileri, endiistrilerinin, igerik ve izleyicilerin c¢esitli kesisimlerinde ortaya
cikmustir. Bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin her yerde hazir oldugu ve birbiriyle iliskili
medyayr kullandigimiz bir donemdeyiz. Medya yakmsamasindaki karisikligin nedeni
insanlarin bu konuda konustuklarinda en az bes siireci tanimlamalarindan kaynaklanmaktadir.
Birinci siire¢ teknolojik yakinsamadir. Sozciikler, resimler ve sesler dijital bilgilere
dontstiiriildiigiinde aralarindaki potansiyel iliskileri genisletir ve platformlar arasinda
akislarim saglariz. Ikinci siire¢ eglence endiistrisinin yatay entegrasyonunu igeren ekonomik
yakmsamadir. Ornegin AOL Time Warner gibi bir sirket; film, televizyon, kitap, oyun, web,
miizik, gayrimenkul ve sayisiz diger sektdrlerin ¢ikarlarmi kontrol etmektedir. Ugiincii siireg
tiikketicilerin yeni bilgi ortaminda gezinmeye yonelik coklu gorev stratejileri olan sosyal ya da
organik yakmsamadir. Ornegin bir lise dgrencisi biiyiik ekran televizyonda beyzbol maci
izlerken diger yandan miizik dinlemekte ve arkadaslarina mesaj atmaktadir. Dordiincii siireg
cesitli medya teknolojilerinin, endiistrilerin ve tiiketicilerin kesigsmelerinde yeni yaraticilik
bicimlerini ortaya ¢ikaran kiiltiirel yakinsamadir. Medya yakinsamasi, ortalama bir insana
icerigi arsivleme, a¢iklama, uygun ve tekrar sirkiile etme araclar1 saglayarak yeni bir katilime1
kiiltiirii tesvik eder. Besinci siire¢ ise kiiresel yakinsamadir. Bu siire¢ medyanin iceriginin
uluslararasi sirkiilasyonundan kaynaklanan kiiltiirel melezliktir. Bu yeni dijital ronesans; bir
yandan kiiltiirel ¢esitliligi saglarken diger yandan homojenlesmeyi, ticarilesmeyi, kiiltiirel
tretimi de saglamaktadir (Jenkins, 2001: 93). Bu siirecin en Onemli noktasi yukarda
anlatildigr gibi sosyal ve organik yakinsama ile yaraticilifi ortaya ¢ikaran kiiltiirel
yakinsamadir. Dijital yerlileri kusaksal bazda ele alirken bu yakinsamanm etkili oldugu
goriilmektedir.

TEKNOLOJI VE KUSAKLAR

Dijital yerliler ve go¢menler arasindaki ayrim kusak temellidir. Bircok c¢aligmada
kusaklarin farkl tarihlerde ele alindig1 ya da farkli tanimlandig1 goriilmektedir. Hatta tarihsel
donemler konusunda uzlagma olsa bile kugsak isimlerinin farkli yazarlarca farkli kullanildig:
ya da ara kusaklarin eklendigi de goriilmektedir. Kusaklar1 nasil tanimladigimiz, karakterize
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ettigimiz ve inceledigimiz sorunludur. Bir nesli temsil etmek igin hangi deneyimleri,
egilimleri veya Ozellikleri aliyoruz? Sozciileri kimdir ve yetkileri nasildir? Bir neslin
siirlarmi, hatta ortak bilincini nasil tanimlariz? Ayrica medya dikkate alindiginda bu konu
daha karmasik bir hile gelmektedir. Ciinkii konunun i¢ine yas, sinif, etnik koken ve cinsiyet
girmeye baslar. Medya s6z konusu olunca tiikketim boyutu da ortaya ¢ikmaktadir. Son yillarda
cocuk-yetiskin (kidults), orta-geng (middle youth), yetiskin-ergen (adultescents) gibi yeni yas
temelli pazarlama kategorileri gogalmustir (Buckingham, 2013: 4-5). Ogzellikle &grenciler
ihtiyaclarin1 karsilamasi gereken bir miisteri grubu olarak goriiliir (Stoerger, 2009). Bu
baglamda kugak kurami kapitalist bir temelde kendini gosterir.

Kusak konusu ABD'de tiiketimden siyasete ve hatta ev islerine kadar genis bir alanda
kullanilmaktadir. Bu arastirmalarin  daha ¢ok ABD'de olmast uzmanlasma ve
profesyonellesmeden dolay1 sasirtici degildir. Kisacast bu tanimlamalarin sektorel bir yani
vardir. Bu kusaklar daha ¢ok is diinyasinmn ve tiiketimin dnemsedigi bir konudur. Ise alimda
kusak farklar1 ile ilgili olarak liderlik, tiiketim vb. konular {izerine bir¢ok arastirma vardir
(bkz. Michmann vd., 2003; Reisenwitz ve Iyer, 2009; Rowe, 2010; Arthur, 2016). Diger
pazarlama sOylem bigimlerinde oldugu gibi, dijital kusak sdylemi, konugsmay1 amacgladiklar1
nesneyi insa etme girisimidir. Bu, ¢ocuklarin veya genclerin gercekte ne olduklarmin bir
tanimimi degil, olmasi gereken seyin ne olmasi gerektigi konusunda birtakim sdylemleri
temsil eder. Bu, farkli yas kohortlarinin farkl tecriibelere sahip olacagini inkar etmek degildir.
Kusaklar, travmatik tarihi ile olan iliskileri yoluyla tanimlanabilir ve hizli toplumsal degisim
deneyimlerini de beraberinde getirebilirler. Kusaklar arasindaki bazi farkliliklar, yasin bir
fonksiyonudur (Buckingham, 2008: 15).

Kusak kurami, bugilinkii anlamda 90'l1 yillarda Strauss ve Howe'un (1991) kusaklar
hakkinda yazdigi Generations: The History of America’s Future adli kitaptan sonra
kullanilmaya baglanmistir. Kusak kuraminda esas olan belli donemlerde dogan insanlarin
benzer Ozelliklere sahip oldugunun diisiiniilmesidir. Ancak gerek cografi gerekse kiiltiirel
bazda ortak 6zelliklerin belirlenmesi zor bir konu oldugu i¢in bu konuda bircok soru da
beraberinde gelmektedir. Arastrmacilar genellikle kusaklar1 keskin sinirlarla ayirmakta,
internetin yeni kusaklarin hayatina olaganiistii bir degisim getirdigini iddia etmekte, yeni
kusaklar1 olumlamakta, tekno determinist ya da iyimser bakis agilar1 sergilemektedir (bkz.
Tapscott, 1998; Howe ve Strauss, 2000; Prensky, 2001a, 2001b, 2001c, 2001d; Palloff ve
Pratt, 2003; 2009; Oblinger ve Oblinger, 2005). 901 yillarin sonlarinda bu iddialar1 ortaya
atan yazarlarm arglimanlarmi Prensky 2000'li yillarda internetin gelismesiyle gilincellemistir.

Giiniimiizde bilgi ve iletisim teknolojileri ile ilgili birgok yaklasim ve ¢alisma vardir.
Bu calismalarda en ¢ok ele alinan kesim ise cocuklar ve genclerdir. Kusaklar genelde
Geleneksel Kusak (Sessiz Kusak), Bebek Patlamasi (Baby Boomers), X, Y, Z olarak ele
alinmakta; Z'den sonraki kusak Alfa, Milenyum gibi farkli isimlerle adlandirilmaktadir
(Laham, 2014; Bejtkovsky, 2016a; Morin, 2017). Ornegin Bejtkovsky'nin (2016b: 106)
kullandig: tarih araliklarma bakarsak X kusagi, 1965 - 1976; Y Kusag1 1977 -1995, Z kusagi
1996 ve sonrasidir. Gravett ve Throckmorton'nin (2007: 8-9) kullandig: tarih araliklarina
baktigimizda Radyo Kusagi ya da Sessiz Kusak (Radio Babies ya da Silent Generation) 1930-
1945, Bebek Patlamasi 1946-1664, Xer's Kusagi (baby busters) 1965-1976, Y's Kusagi
(Generation Why) 1977-1990 ve Milenyum Kusagi 1991 ve sonrasidir.

80 sonrasi i¢in g¢aligmalara baktigimizda yeni kusaklari yazarlar artik teknoloji ile
selamlamaktadir: Atari Kusagi (Kanner, 1982), Nintendo Kusagi (Soloway, 1991; Evans,
1997), Playstation Kusag: (Kearney ve Skelaton, 2003), Milenyum (Howe ve Strauss, 2000;
Kundanis, 2003), Ag Cocuklar1 (Tapscot, 1998), Sanal Ogrenci (Palloff ve Pratt, 2003), Mobil
Kusagi (Bolin ve Westlund, 2009), Siber Cocuklar (Biihl, 2000), Ag Kusagi (Oblinger ve
Oblinger, 2005; Rosen, 2007; Tapscott, 2009), Ne(x)t Kusag: (Seufert, 2007), XX Kusagi,
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Neden Kusagi (Why Generation) (Johnstone, 2001), Google Kusagi (Rowlands vd., 2008;
Gunter, vd., 2009), Dijital Yerliler (Prensky, 2001a, 2001b), Homo Zappiens (Veen ve
Vrakking, 2006), Homo Sapiens Dijital (Prensky, 2009, 201la), Elektronik Kusak
(Buckingham, 2012), App Kusag: (Gardner ve Davis, 2013). Bebek Patlamas1 Kusag1 (Baby
Boomers), televizyon kusagini olusturdugu (Tapscott, 1998: 39) igin ashinda teknolojik
kusaklar1 bu kusaktan sonra ele alabiliriz. Bu kusak i¢inden gelen eski Amerikan Baskani B.
Obama'nin teknik konular1 kapsayan icraatlari nedeniyle bu kusaga Obama Kusagi da
denmektedir (Wilson, 2009; Henry vd., 2009).

Dijital yerliler i¢in genel olarak 80 sonrast dogan kusaklar ifade edilse de bu konuda
tam bir netlik yoktur. Ciinkii Prensky'nin kendisi de bu yas grubunun parametrelerini
tanimlamamistir. Dijital yerliler tanimlamasinin 80 sonrasini kapsadigina dair yazarlarin
yorumlar1 vardir. Ornegin Oblinger ve Oblinger (2005: 1.2), dijital yerlileri 1980'ler ve
sonrasinda dogan Ogrenciler olarak ele alirken Kirschner ve Bruyckere (2017: 136) bu
kusagin baslangici i¢in 1884'ten sonra doganlari ele alir. Diger yandan Tapscott (2009), 1977-
1997 arasint Ag Kusagi olarak alirken 1998 sonrasimi Gelecek Kusak (Generation Next)
olarak ele almistir. Howe ve Strauss (2000) ise Millennials't 1982 ve sonrasinda dogmus
kusak olarak ele alir. Helsper ve Eynon (2009: 7) ise Prensky'nin 6zgiin taniminin, diger
yazarlar gibi 1980'den sonra dijital olarak dogmus olanlar1 tanimladigini sdylerken son
dénemde ¢ikan literatiiriin gogunda bu kategorinin degismis oldugunu da belirtir. Muhtemelen
Web 2.0 uygulamalarmin yiikselisi, bu yeni dijital diinyaya asinalik nedeniyle ilkinden
ayrilabilen ikinci nesil dijital yerlileri yaratmis olabilir. 1983-1990 yillar1 arasinda dogan geng
yetigkinler, dijital yerli halklarin ilk kusagi olarak kabul edilirken 1990'dan sonra dogan
genglerin kusagi burada ikinci kusak dijital yerli olarak tanimlanmaktadir (Helsper ve Eynon,
2009: 7).

Twenge (2006: 5-7), 1980 ve 1990'larda dogan kusagin herhangi bir ad1 yoktur, der ve
X, Y, ag kusagr ve Milenyum adlandirmalarma da olumlu bakmaz. "Windows Me"
(Milenyum Edition) stiriimiinden yola ¢ikarak ben kusagni (i generation) daha uygun bulur.
Twenge'nin gliniimiiz kusaklarina bakis agisi; Neil Howe ve William Strauss'un 2000'de
yayimlanan Millenials Rising kitabinda dile getirdikleri, 1982'den sonra doganlarin gorev
bilinci tagiyacagi, yurttashk sorumlulugu ve takim caligmasinda Oncii olacaklari, 2. Diinya
Savasi'n1 kazanan kusaga benzeyecekleri gibi goriislerden daha farklidir. Twenge, genglerin
goreve ve takim c¢alismasina daha bagli olduklar1 konusunda herhangi bir bulgu elde
edememistir. Gengler, her zaman kendi ihtiyaglarin1 ilk siraya koymakta, kendilerinden
memnun olmaya odaklanmaktadir. Twenge, verdigi Ornekte Amerika Irak'la savasa
basladiginda goniillii askerlerin sayismin artmadigina, aksine azaldigina dikkat cekmistir.
Gelecek miikemmel kusak gibi tanimlamalarin ¢ocuklarina tapan biiyiiklerin onlara asiladiklar1
kibri gosterdigini soyler. Kusaklar arasindaki farki Twenge, Solomon Asch'in deneyi ile
gosterir. Solomon Asch 1951'de uyguladig1 sosyal psikolojide iin kazanan ve insanlarin
toplumsal dogasina 6rnek olarak gosterilen deneyde katilimcilar dogruyu bilse de genellikle
grubun verdigi yanlis cevab1 vermeye egilim gostermistir. Ciinkii insanlar gruba uymalarinin
gerektigini diislinmiis, goze c¢arpmak istememislerdir. Ayni deney 1980'de tekrar
uyguladiginda kimse, grupla uyum saglamay: diisiinmemistir. Insanlar giiniimiizde yanlis
cevabi vereceklerini bilseler dahi, grupla beraber hareket etmek istemiyorlar. 80’de ¢aligmay1
yiiriitenler sonunda, Asch'in deneyinin "kendi zamaninin ¢ocugu" olduguna karar vermistir.
1970'lerde kisisel gelisim kitaplar1 ve terapistler, insanlari digerlerinin diislincelerini
umursamayarak toplum kurallarin1 agsmak konusunda cesaretlendirmistir (Twenge, 2006: 23).

Dijital yerlilerle go¢menler arasinda énemli bir kusak farki karsimiza ¢ikar. 80'lerin
sonunda ve 90'larda dogan cocuklar internet iiretiminden etkilenen ilk nesil olmustur. Bu
kusak cevrimici olarak sosyallesmekte, indirme yapmakta, kendinden 6nceki kusaklara gore
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internete daha ¢ok basvurmaktadir. Kusaklar arasindaki bu teknolojik fark, dijital boliinme
olarak adlandirilmaktadir. Diger sayisal ugurum ¢esitlerinde oldugu gibi, nesiller arasindaki
ucurum, boslugun bir tarafindaki kisilerin diger taraftaki kisilere gore daha fazla erisime ve
yeni teknolojiler kullanma konusunda kabiliyete sahip oldugu anlamina gelir (Herring, 2008:
71). Dijitallik 6zellikle 90’larin sonunda hayatimiza girerken politik tartigmalari beraberinde
getirmis, dijital boliinme kavrami 2000'li yillarda arastirmalarda ele alinan bir konu olmustur.
Internetin yayilmaya baslamasi internetin igerigi ile olan tartigmalar kadar internetin adaletli
dagilim ile ilgili tartismalar da baslamustir. Ulkeler arasinda ve iilke i¢inde sosyo-ekonomik
farkli siniflar i¢inde internetin kullanilabilmesi sorunu vardir. OECD'nin 2001'de yayimlanan
Understanding The Digital Divide adli raporuna gore bu terim bilgi ve iletisim teknolojilerine
erisim olanaklar1 ve interneti kullanmalar ile ilgili olarak farkli sosyo-ekonomik diizeylerdeki
bireyler, haneler, isletmeler ve cografi alanlar arasindaki boslugu ifade eder.

Genglerin biiyiik ¢ogunlugu dijital yerli olarak biiyiimemektedir. Dijital kiiltiirdeki
boliinme iilkeler arasinda ve iilke i¢cinde de gorilebilmektedir. Gelismekte olan iilkelerde
teknoloji yaygin degilken elektrik sorunlu, okuryazarlik orani diisiik ve teknolojiyi bilen
dgretmen sayis1 azdir. Ayrica zengin iilkelerde de bdlinme goriilmektedir. Ornegin ABD’de,
cogu cocuk teknolojiye ulasabilse de etkin bir sekilde kullanma becerisine sahip olan ¢ocuklar
ve olmayanlar arasinda teknolojiye katilim boslugu vardir. Gegmiste, aga erisimi olanlar ve
erisemeyenler arasindaki ayrimdan endise duyulurken bugiin daha zor olan konu, teknolojilere
erisimin yeterli olmadigin1 fark ettigimizde ortaya g¢ikar. Bu da genglerin, dijital okur-
yazarh@ 6grenmeleri gerektirmektedir (Palfrey ve Gasser, 2008: 14-15). Dijital 6zelliklere
etkili bir sekilde sahip olanlar genellikle dijital segkinlerdir. Ornegin Giiney Aftrika'da yas ile
degil erisim ve firsatla karakterize bir sekilde derinlesen bir dijital ugurum vardir (Brown ve
Czerniewicz, 2010: 357).

Genel olarak soylenirse, dijitallik sorunsalmin da giderek bicim degistirdigi
goriilmektedir. Eskiden dijjitalligin hi¢ olmadigr ve oldugu yerler arasindaki bosluk
tartigilirken bugiin dijitalligin oldugu yerlerdeki daha farkli ayrintilar karsimiza ¢ikmaktadir.
Tim bunlar kusak sorunsalini da degistirmekte ve daha da karmasiklastirmaktadir. Konumuz
geregi dislndigiimiizde ise kusaklar hakkinda genelleyici ve belirleyici konusmanin
miimkiin olmadig1 anlasilmaktadir. Bu ise dijital yerliler ve gogmenler metaforlar1 agisindan
degerlendirilmesi gereken bir konudur.

ARGUMANTASYON KURAMI

Bir argiiman modeli ortaya koyan Toulmin (2003) ile iletisimsel eylem kuraminda
rasyonel diisiincenin gerceklesebilmesi i¢in argiimantasyonu temel alan ve modern
diigiincenin 6nemli temsilcilerinden olan Habermas’in argiimantasyon kuramina 6nemli
katkilar1 olmustur. Habermas'a gore argiimantasyon, rasyonelligin basvuru mahkemesidir.
Bundan dolay1 iletisimsel eylem kuramindaki iletisimsel rasyonelligi, argiimantasyonla
aciklar. Argiimantasyon, kisaca iddia eden 6znenin arglimanlar yoluyla iddialar1 kanitlamaya
calisan konusma seklidir. Bir argliman, problematik ifadenin gegerli iddiasiyla sistemli bir
baglant1 i¢inde olan dayanaklar icerir. Argiimantasyonun amaci, iddialarmin kabul edilmesini
ya da reddedilebilmesini saglayan argiimanlar iretmektir. Argiimanlar, argiimani Oneren
Oznenin iddiasinin ortaya konulmasini ve bu sekilde Onerinin bilgiye donilismesini saglayan
aracglardir. Burada 6znenin elestiriye agik ve gerektiginde arglimantasyonlara katilmaya hazir
olmas1 gerekir. Ciinkii rasyonel bir ifade ancak elestirilebilir olmast ile iyilestirilir. Onerenler
ve Oneriye karsi ¢ikanlar arasinda anlasma siireci normlandirilmistir ve iddianin hakli olup
olmadigini gerekgelerle smarlar (Habermas, 1996: 41-47).

Arglimantasyon yonteminin yaygin kullanimini saglayan S. Toulmin (2003) argiimant,
iddia sahibi olanlarin iddialarin1 kanitlamak i¢in iletisimde kullandiklar1 gerekgeler olarak ele
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alir. Arglimantasyon ise bu silirecin adidir. Siirecin iddia (claim), kanit (ground), gerekce
(warrant), destekleyici (backing), c¢iiriitiicii (rebuttal), smirlayict (qualifiers) seklinde
bilesenleri vardir. Toulmin, giinliik sdylemlerden &rnekler verir. Ornegin Harry'nin ingiliz
olmasi bir iddiadir. Kanit1 ise Bermuda’da dogmasidir. Gerekgesi, Bermuda’da dogan birinin
Ingiliz olabilme durumudur. Destekleyicisi, Bermudalilarin Ingiliz olmasidir. Sinirlayicisi,
bunun sadece bir olasilik olmasidir. Ciiritiiclisii, ailesinin yabanci olmast ya da onun
vatandashiga kabul edilen bir Amerikali olmasidir.

Toulmin'e gore bir argiiman, onaya acilan bir iddiadan (claim) ve bu iddianin {izerinde
kuruldugu dayanaktan (ground) olusur. Gerekge (warrant), bir kuralin yardimiyla
kazanilabilir. Bu kural degisik destekleyicilere (backing) dayanir. Iddia gerekli durumlarda
degistirilmeli ya da smirlandirilmalidir (modifier). Toulmin'in  yaklagimi, gecerlilik
iddialarinin  ¢ogulculuguna izin verir. Toulmin giindelik dilin i¢inden etkilesime katilan
kisinin tutumunu arglimanlara dayanarak etkileme ¢abalarina iliskin drnekler verir. Bir iddiay1
gerekgelerle destekleriz, karsi taraf gerekcelerin niteligini tartisabilir ya da itiraz edebilir ve
gerektiginde ilk gorlisiimiizii degistirebiliriz. Hukuk, ahlak, bilim, is yOnetimi ve sanat
elestirisi seklindeki bes argiimantasyon sahasi vardir. Bu farkli argiimantasyon sahalarina
timevarimla ulasilir ve ampirik bi¢imde genellestiren bir ¢oziimlemeye aciktir. Toulmin'e
gore rasyonellige rasyonel girisimlerdeki degisimin tarihsel bir ampirik ¢oziimlemesiyle
ulasilabilir. Dolayisiyla bilim, teknik, hukuk, tip vb. girisimlerin tarihin akis1 iginde
rasyonelligini kuran t6zlerine ulagsmasi gerekir (Habermas, 1996: 47-58).

Dijital yerliler ve gdc¢menler iizerine Prenksy'nin iddialarim1 ve devaminda gelen
tartigma silirecini arglimantatif bir iletisimsel eylem olarak ele alip inceledigimizde Prensky de
benzer olarak hipotezler ortaya atar, bu hipotezleri kanitlariyla gerekgelendirir, gerekceler
tartigmaya agiktir, karsi ¢ikanlar elestirir, bu elestiriler sonunda bazi hipotezler ciiriitiiliir,
iddianin sahibi ilk fikrini degistirir ve sonucunda elestirileri degerlendirerek daha farkl bir
metafor onerir. Elbette rasyonel diisiince statik olmadigi stire¢ kapali bir sistem i¢ginde kalmaz
ve devam edebilir.

Prensky (201la: 15) amacmin bir gegis donemini tanimlayan metafor kullanmak
oldugunu soyler ve bunu yaparken ampirik olarak kanitlanmamis gozlemlerinden yararlanir.
Bu konu ise zaten ampirik gézlem eksikliginden dolay1 elestirilmektedir. Ancak burada ilging
bir tesadiifle Prensky'nin metaforlar1 ortaya attigi makaleleri ile ayn1 yilda basilan Toulmin'in
Return to Reason (2001) kitabindaki -sanki siirecin argiimantatif yapisini 6zetlercesine- bir
saptamasi dikkat ¢ekicidir. Toulmin, 2000 yilindaki entelektiiellerin rasyonalite fikri ve bunun
gereklilik ve kesinlik ile olan iligkileriyle ilgili bir sorun miras aldiklarini; ancak daha pratik,
tamamlayict mantik fikrini ya da modern olmayan zamanlarda oldugu gibi, mutlak bir
zorunluluk veya kesinlige sahip olmadan yasama olasiligmi goz ardi etme egiliminde
olduklarini sdyler. Toulmin'in bu saptamasi, adeta, Prensky'nin daha sonra yapacagi
tartigmalar karsisindaki hipotez savunmasini anlatan bir niteliktedir. Ciinkii elestiricilerin
arglimanlar; bilimsel ¢caligmalarin nasil olmasi1 gerektigi, genellemelerin asiriligi, ampirizim
ve kesinlik ilizerine yogunlagmaktayken diger yandan Prensky’nin bunu bir metafor olarak
kullanma olasihigi g6z ard1 edilmektedir. Goriildiigi gibi siire¢ karsilikli elestirilebilecek bir
yapidadir. Sadece ortaya atilan tezin elestirilmesi degil, elestirenlerin de eksikliginin
bulunmasi konuyu daha iyi anlamamiz1 saglamaktadir. Biitiin elestiriler rasyonelligin geregi
olarak argiimanin iyilestirilmesine yardimci olur.

Iddialarin Dayanak ve Gerekceleri

Arglimantasyon siireci, tezin dayanaklar1 ve gerekceleri ile baglar. Siirecin bu
bilesenlerini calisma agisindan diisiindiigiitizde dijital yerliler i¢in en Onemli iddialarin
Prensky’nin c¢aligmalarina baktigimizda dijital diinyaya dogup dogmamak oldugunu
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gormekteyiz. Prensky (2001a), teknolojiyle biiyliyen, yani dijital diinyaya dogan yeni
kusaklar i¢in dijital yerliler tanimlamasini kullanirken dijital diinyaya dogmayanlar i¢in ise
dijital gd¢menler tanimlamasini kullanir. Dijital yerliler, bilgiyi hizl1 almaya aligkindir, paralel
stire¢ ve ¢oklu gorevleri sever, hipermetin gibi rastgelen erisimi ve metin yerine grafikleri
tercih eder, aga bagliyken iyi ¢alisir, anlik haz ve ddiillerde basarili olur, oyunlar: ciddi
caligmalara tercih eder. Dijital gogmenler ise iyi 6grenseler bile tiim gogmenler gibi gegmisten
getirdikleri ozelliklerini korur, interneti ikincil olarak kullanirlar ya da bir programi
kullanarak 6grenmek yerine el kitabindan okurlar. Prenskymin caligmalarindaki yerli ile
goecmen arasindaki ayrimi DaCosta vd. (2012: 93) soyle dzetler: Hizli konusma - geleneksel
konusma, paralel - dogrusal, rastgele - adim adim, grafik - metin, baglantili - yalniz, aktif -
pasif, oyun - is, sonug - sabur, fantezi - gerceklik, dost teknoloji - diisman teknoloji.

Prensky (2001c, 2001d), dijital oyunlarin yerlilerin 6grenmesi agisindan yararl araglar
oldugunu sdyler. Ogrenmede 6nce oyunlar devreye girer, oyunlar entelektiiel eglencelerdir ve
yerlilerin akic1 bir sekilde konustuklar1 bir dildir. Diger bir nokta ise oyunlar, ¢ogu durumda,
kaynak yonetimi ve bilimsel ilkeler hakkindaki simiilasyon oyunlar1 gibi anlayis1
kolaylastiran, daha dnce mevcut olmayan yollarla geleneksel igerik sunabilir. Prensky dijital
yerlilerle ilgili 2001'de makaleler yazdiginda amacmin iki grup arasindaki 6grenme farkini
ortaya koymak oldugunu gosterirken bunu teknoloji kullanimi ve sinirbilimi iizerinden
tezlerle tartisir. Teknolojiyi ¢cok kullanan yerlilerin yeni yetenekleri, becerileri ve tercihleri,
cogu kez Onceki nesil egitimciler tarafindan yanlis anlasilmakta ve goz ardi edilmektedir
(Prensky, 2003). Ayn1 sekilde yeni kusaklarin farkli 6grenme yollarini Don Tapscott,
Growing Up Digital: The Rise of the Net Generation adli ¢alismasinda teknolojileri
(televizyon ve internet), kusaklarla (Baby Boomers ve Ag Kusagi) kiyaslayarak inceler.
Televizyon kusaginin degerleri; aracin kendisi gibi muhafazakar, hiyerarsik, esnek olmayan
ve merkeziyken ag kusagi kendine gilivenen, ifade eden, analitik, kesfetmek isteyen, kendini
gelistirmek isteyen, yaratici, arastirmaci, farkliliklara acik ve sosyal olarak bilinglidir. Bu
kusaklar arasindaki farkliliklarin diger sosyal, tarihsel veya kiiltiirel gii¢lerin sonucu olmaktan
cok teknoloji tarafindan tiretildigi goriilmektedir (Buckingham, 2008: 13).

Prensky'e (2001a) gore go¢gmenler bu yeni dijital dili iyi 6grense bile biitiin go¢menler
gibi dildeki aksanlarini siirdiireceklerdir. Prensky (2001a), bugiin 6grencilerin bilgisayarlarin,
video oyunlarinin ve internetin dijital dilinin anadili oldugunu soyliiyor. Dijital go¢men
aksani, internetten 6nce bilgi almak yerine ikinci kez bilgi alirken ya da programin kendisinin
bize kullanmay1 6gretecegini varsaymak yerine bir program i¢in kilavuzu okurken goriilebilir.
Prensky i¢in bugiiniin gen¢ olmayan kusagi simdi yeni bir dil 6grenme siirecindedir.

Schulmeister (2009: 21-22), Prensky'nin dijital dil metaforunu medya okuryazarligi
terimi ile ele alir ancak Prensky medya okuryazarligmin degerlendirici boyutlariyla ilgili
hicbir sey sOylemedigini vurgular. Beynin esnekliginin taninmasi yeni degildir. Beynin
esnekligi, 6zellikle kazalar sonrasinda bireyin hayatta kalmasi i¢in 6nemlidir, ancak genel
olarak farkli beyin yapilar1 tiirlerinin olusmasi anlaminda farkli beyinler olusturmaz. Bu
nedenle Schulmeister'a gore bu benzetmeler iyi degildir. Beyin kazanilan tecriibe nedeniyle
stirekli olarak gelisiyor, ancak biyolojik yapilarii degistirmiyor.

Son geyrek yiizyilda 6grenme devrimi denilen teknolojilerin ¢ogunun basarili olmadigi
goriilmektedir. Bunun birgok nedeni olmasina ragmen, birincil hata, ara¢ ile mesaj arasinda
ayrim yapamamamizdir. 1960 ve 1970'li yillarda, ses ve video ve daha sonra televizyona,
ogrenmede devrim yaratacak teknolojiler olarak bakilirken 1980'li yillardaki arastrmalarin
birgogu medyanin 6grenme agisindan dnemli bir fark yaratmadigini gostermistir. Bir kez
daha, teknolojiyi kullanan ve kullanmayanlar arasinda anlamli bir fark olmadig1 goriilmiistiir.
Bu sonuglar medya uygulamasmin yiiksek kaliteden olusmadigmi savunan Ogretim
tasarimcilari igin sasirtict olmamustir (Eck, 2006: 28-30).
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Ozetlersek, Prensky’nin iddiasi yani tezi Ogrenme konusu iizerinden kendini
kurmustur. Prensky yeni teknolojiler ile 6grenme eyleminin bir hayli degistigini ve ayni
zamanda bu teknolojilerin 6grenme bi¢imlerimizi degistirmesinin yan1 sira 6grenmeye katkida
bulundugunu iddia eder. Tabii bu iddiasini kusaklar iizerinden kanitlamaya caligir. Dijital
yerliler, Prensky’nin en 6nemli dayanagidir. Bu kusak yeni 6grenme bigimlerini uygulamay1
basarmistir.

Iddialarin Simirlayicilan ve Ciiriitiiciileri

Calismanin argiimantasyon siirecini gerceklestirirken “iddialarin sinirlayicilart ve
ciirtitiiciileri” asamasinda dijital yerliler veya gencler {izerine ampirik ¢alismalar yapan ya da
yapilan ¢aligmalar1 analiz eden arastrmacilarin g¢alismalar1 incelenmistir. Terimin
yayginlasmaya basladigi 2000’lerin basindan giiniimiize kadar olan siirecte yapilmis
calismalar vardir. Yazarlar genglere ya da yetiskinlere yonelik degerlendirmelerinde ya da
kendileri tarafindan yapilan alan arastirmalarinda basta gengler olmak iizere insanlarin
teknoloji kullanimlarina bakmislardir. Bu arastirmalar, bizim i¢in smirlayici ve ciiriitiiciileri
ortaya koymasi agisindan 6nemli bir bilgi birikimi sunmustur.

Teknolojik yenilikler; 6gretmen agirlikli, otoriter yaklagiminin 6tesine gegen eglenceli
O0grenme yontemleri yaratmustir denebilir. Cevrimici sohbet ve anlik mesajlasma, dil ve
kisilerarasi iletisimde 6zel becerilere sahip olmay1 gerektirdiginden gengler ¢cevrimigi iletisim
kurallarin1 6grenmek zorundalar. Bu 6grenimin biiylik bolimii acik 6gretim olmadan, aktif
olarak siire¢ icinde Ogrenmeyi igerir. Buradaki 08renme sosyaldir, cilinkii baskalariyla is
birligi ve etkilesim gerektirir. Boylece talimatlar1 izlemek yerine kesif, deneme ve oyun
yoluyla gencgler Ogrenmeyi Ogrenmis olurlar. Bazi elestirmenler ise teknolojiyi otantik
ogrenme ile uyumsuz gormiistiir. Ornegin, okullarda bilgisayar kullanimi, &grencilerin

yaraticiligimi zayiflatma ve mekanik 6grenmeden dolayi elestirilmistir (Buckingham, 2008:
14-16).

Prensky, metaforlarini 6grenme alaninda yogun olarak kullandigi i¢in aragtirmacilar da
genglerin 6grenmede teknolojiyi kullanmalar1 {izerine yogunlagmaktadir. Teknoloji, 6grenme
stirecinde elbette onemlidir. Ancak yeni ag kusagmin 6grenmeyi kendi basma degistirecegi
konusunda elestirel bir tavir vardir (Moritz, 2001: 52). Prensky dijital yerliler ve dijital
goemenler arasindaki farkliliklar1 asir1 vurgularken benzerlikleri vurgulamamaktadir. Dijital
yerlilerin ortalama olarak daha az okumaya ve dijital medyayla daha fazla ilgilenmeye
basladig1 gorilmekle birlikte bu durum, geleneksel 6grenim bigimlerine tepki vermedigi
anlamma gelmemektedir. Prensky yeni kiiltiire dogan ¢ocuklarin yeni dili kolay eskiyi zor
ogrendiklerini soyler. Oysa kiiltiirel asimilasyon nadiren 6nceki uygulamalarin terk edilmesini
gerektirir ve genellikle esnek bir miizakere ve uyum siireci igerir, her iki kiiltiiriin unsurlar1
yeni bir kombinasyonda tutulur. Prensky'nin one siirdiigiine gore dijital gogmenlerin etkin
Ogretmen olabilmek i¢in yeni bir dil konugsmayr oOgrenmesi gerekmektedir. Ancak
bilgisayarsiz 6gretim yontemi, yeni kosullara uyum saglamaya isteksizlik anlamina gelmez;
aksine, teknolojinin 6grenme siirecine dahil edilmesi bir kursun kosullarma gore belirlenir,
baglama-6zgiidiir. Ayrica sanal ortamda dijital yerlilerin oyun topluluklar1 olusturmasi,
onlarm biligsel siireclerinin gé¢gmenlerle ayn1 oldugunun bir gdstergesidir. Yani sdylemi ve
deneyimi anlamaya yonelik bir ara¢ olarak kullanmak i¢in topluluklara baglanirlar. Dijital
yetenek, kusaklar arasindaki kiiltiirel asimilasyonun, tek yonlii bir cadde yerine karsilikli bir
adaptasyon siireci olarak diisiiniilmesi gerektigini gostermektedir (VanSlyke, 2003).

Mckenzie (2007) Prenskymnin gengleri bir dijital falanj olarak bir araya getirdigini
diistiniir. Bu baglamda djjital yerliler, dijital diinyanin ortaya ¢ikmasindan sonra dogduklari
icin dogumdan o&tiirti kutsanmuglardir. Bu goriis, eski insanlarin erisemeyecegi bir liituf halini
yansitir. Genglerin birbirinden farkli oldugu diisiiniilmemektedir. Oysa bazilar1 dijitali,
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bazilar1 ise sahil boyunca yiiriiylis yapmay1 sevebilir. McKenzie eger bir milyon genci
anlamak i¢in zaman ayrilabilseydi, ¢cok farkli desenler bulmak miimkiin olabilirdi, der.

Arastirmalara bakildiginda internetin birgok c¢ocugun yasaminda olaganiistii
degisimler getirmedigi de goriilmektedir. Bu arastirmalarda ¢ocuklar interneti genelde e-
posta, indirme, miizik, resim, yazilimlar, oyun, sorf, sohbet, e-tablolar, anlik ileti vb. igin
kullanmaktadir. Kisacasi 6grenme konusunda teknoloji, mitik bir sdyleme doniismiistiir
(Holloway ve Valentine, 2003; Facer vd., 2003; Livingstone ve Bober, 2005). Teknoloji ile
ogrenme beklenildigi kadar bir etki yaratmamuistir, bu nedenle yeni teknolojiler i¢in kullanilan
devrim gibi ifadeler abartilidir (Israelite, 2015: xvii-xviii).

Ogrencilerin teknoloji kullanimiyla ilgili arastirmalara baktigimizda arastirmalar
ogrenciler arasinda bir teknoloji kabulii ve kullanimi ¢esitliligi oldugunu gosteriyor. Nicel
arastirmalarm biiyiik bir kismi, ortalama bir 68rencinin teknolojinin sofistike bir kullanicisi
olmadigmi gostermistir. Daha Onceki arastirmalar, ag kusaginin teknolojiyle ilgili ve
deneyimlerinde homojen bir grup olmaktan ¢ok daha ¢esitli oldugunu agikga ortaya koyarken
cok az c¢alisma dogrudan ve ampirik olarak bu heterojenligi ortaya c¢ikarmaya caligmistir
(Kennedy vd., 2010: 333). Oliver ve Goerke (2007), arastirmasinda Ogrencilerin egitimden
daha ¢ok anlik mesajlasma ve blog i¢in teknolojiyi kullandiklar1 rakamlar yiiksek ¢ikmistir.
Yani radikal bir 6grenme degisimi yoktur, ortalama geng nesle ait olabilecek sonuglardir.
Brown ve Czerniewicz'in (2010) Giiney Afrika ile ilgi calismasi da benzer sonuglar1 vermistir.
Kennedy vd. (2007) tarafindan yapilan iiniversite 6grencilerinin teknoloji kullanimi ile ilgili
aragtirmanin sonuglarinda Web 2.0 teknolojilerinin kullanim1 diisiiktiir. Schulmeister (2010)
tiniversite 6grencilerine yaptig1 ¢alisma e-egitim sonuglar1 da beklenenden diisiiktiir. Clinkii
ogrencilerin web tarayicisinda Google't agmalari, kaliteli bilgi kaynaklarmni nasil bulacaklarini
bildikleri ve kisisel yasantilarinda c¢oklu teknoloji kullanmalari, sinifta benzer deneyimleri
istedikleri anlamima gelmedigi (Stoerger, 2009) gibi kisisel kullanim i¢in belirli bir teknolojiyi
kullandiklarinda bu teknolojiyi egitim girisimlerinde kullanmak istedikleri ya da egitimsel
baglamda onu nasil kullanacaklarini bildikleri anlamma da gelmemektedir (Koutropoulos,
2011: 530).

Kennedy vd. (2010: 336), 80 sonras1 doganlar arasinda 6grencilerin yani Prensky'nin
dijital yerli tanimina uygun bir kohortun teknoloji kullanimi i¢in yaptig1 arastirmada
ogrencilerin medya kullanim sikligina gore alanlarmn siralamasi soyledir: Standard mobil,
standart web, medya olusturma, oyun oynama, ileri mobil, medya paylasimi, Web 2.0. Yani
dijital alanda 6nemli bir yaratic1 durum s6z konusu degildir. Ebner vd. (2008), {iniversite
ogrencilerine dijital cihazlar ve internet erigimi, dijital iletisim kanallart ve Web 2.0
uygulamalar ile ilgili sorular sormuslar ve sonu¢ yine yiliksek ¢ikmamustir. Schulmeister'in
(2010: 32) calismasinda 6grencilerin dijital alanda ihtiya¢ duyulduklar1 hizmetleri kullanarak
pragmatik davrandigi goriilmektedir. Calismada Ogrenciler Oncelikle e-posta ve telefonu
gerekliliklerden dolay1 arama motorlar1 ya da aglara gore daha fazla kullanmaktadir. Tiim
dijital yerliler ¢evrimi¢i olan yaratici ronesansa katilmamaktadir. Palfrey ve Gasser'e (2008:
113) gore dort gengten biri fotograf, hikdye, video vb. sanatsal eserlerini yeniden
remikslediklerini sdylemektedir. Mindlin'in (2010: 12) K-12 ogrencileri ile deneyimi
gostermistir ki ¢ogu internetin giic ve potansiyelini smirl bir gsekilde anlamistir ve analitik
beceriden yoksundur. Oysa ustalik, bir sey hakkinda derin bir anlayisa ve tarihsel bir
perspektife sahip olmak anlamma gelir. Jones ve Shao'nin (2011) iniversite 6grencileriyle
yaptig1 arastrmada Ogrenciler ¢ok tartigilan Blog, Wiki ve 3D sanal diinya vb. teknolojileri
¢ok kullanmamaktadirlar.

Kirschner ve Bruyckere (2017: 140), dijital yerlinin var olmadigint gosteren birgok
arastirmay1 incelemistir. Bu nesildeki 6grencilerin yalnizca dijital baglantili bir diinya yasamis
olsalar da modern teknolojilerle c¢ogunlukla kendilerine atfedilen sekilde basa ¢ikma
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yetenekleri yoktur. Helsper ve Eynon (2009: 18), genglerin interneti daha ¢ok kullaniyor olsa
da analizlerinin kopriilenebilir olmayan dijital yerli olarak ve gd¢men smiflandirmasini
desteklemediklerini soyler. Bullen vd.'nin (2011) calismalar1 ag kusagi ve ag kusagi olmayan
Ogrenciler arasinda fark olmadigi {izerinedir. Hatta kurumsal e-postalarin gé¢menler
tarafindan daha ¢ok kullanilmasi kosullarin gerektirdigi davraniglar1 gostermektedir. Calisma
ayrica, sz konusu kurumdaki lise sonrasi d6grencilerin smirl bir bilgi iletisim teknolojileri
seti kullandiklar1 ve kullanimlarmin ii¢ ana konudan kaynaklandigi sonucuna varmistir:
Asinalik, maliyet ve dolaysizlik. Selwyn'in (2009: 364) ¢alismasinda bulgular, dijital yerli
nifusun popiiler tasvirlerinin tam tersidir. Genglerin sayisal teknolojilerle olan
angajmanlarinin  ¢esitlilik  gosterdigini ve bunlarin  ¢ogunlukla siradan oldugunu
gostermektedir. Bu nedenle, arastirma c¢ocuklarin, genglerin ve dijital teknolojinin mevcut
canlandirmalarinin temelini olusturan yanlis yerlestirilmis bir teknolojik ve biyolojik
determinizmi vurgulamaktadir. Kisacasi dijital teknolojinin geng¢ insanlar iizerinde ne gibi
etkileri oldugu konusunda fikir birligi yoktur (Bennett ve Maton, 2010: 323). Ampirik
kanitlar, dijital teknolojinin kullanimmin arttigini agikga gosterse de ve gengler onu yash
kusaktan daha fazla kullanma egiliminde olsa da egitim igin ¢ikarimlar net degildir.
Ogrencilerin teknolojik erisim, beceri, kullanim ve rahathigin siirekliligi altinda oldugu
goriilmektedir (Bullen ve Morgan, 2011).

Teknolojiyi olumlayan yazarlarin ¢ogu, eski kusaklar1 sorun olarak gérmekte ve bazen
ogretmenleri de elestirmektedir. Oysa gogmen olarak nitelendirilen dgretmenlere yonelik bu
tanimlamalar da tartismalidir. Weil ve Bader (2010: 38) kimya Ogretmenleri iizerine
yaptiklar1 arastirmada okul sisteminde Ogretmenlerin (dijital go¢menler) ve Ogrencilerin
(dijital yerliler) farkli diller konustuklar1 ve artik birbirlerini anlamadiklar1 sdylerken diger
yandan Hartman vd.'nin (2005) kusaklarin 6grenmeleriyle ilgili ¢alismasinda aslinda eski
jenerasyonun zannedildigi gibi 6grenmede zorlanmadig: goriilmektedir. Ogretmenin, bir
yandan yasina gére gé¢men statiisiine dayanan teknoloji ile bir alt-yeterlilik iligkisi varken
diger yandan profesyonel olarak isleyisine devam etmesi i¢in dijital alanda Gzne olarak
konumunu degistirmesi gerektigi soylenir. Ogretmen ve ogrenciler arasinda, degisim
sorumlulugu nedeniyle bir engel insa edilir (Sandford, 2006). Hemen bu noktada Horrigan'in
(2007) 18 yas fistii Amerikan yetiskinleri arasinda yaptigi arastirmasina baktigimizda
gdecmenlerin de teknolojiye déhil oldugunu goriiriiz: Amerikalilarin % 8'i katilimc1 web ve
mobil uygulamalarin derin kullanicilaridir, % 23'0 pragmatik teknoloji uygulayicilaridir ve
sosyal aglara ayak uydurmak veya isyerinde iiretken olmak i¢in kiigiik cihazlar kullanirlar, %
10'u ses, mesajlasma veya eglence icin mobil cihazlara yonelir, % 10'u bilgi araglarmi
kullanmakta, ancak bir giiclik bulmaktadir, % 49'u zaman zaman modern araglar
kullanmaktadir. Giirsoy Atar’m (2017: 375) calismasinda da dijital yerlililigin teknolojiden
cok sosyo ekonomik diizey, internet altyapisi, internete ulasim, teknolojik ilgiye bagli oldugu
goriilmektedir.

VanSlyke (2003), tiniversitedeki gorevinde, 6gretmen hazirlama programinda adaylara
teknoloji dersleri 6gretirken yerli - go¢men ayrimin belirgin oldugu gruplarla ¢alistigint ve
Prensky'nin ¢izdigi sonuglarm birgoguyla hemfikir olmadigmi sdyler. Ornegin, 6gretmen
adaylarinin teknoloji egitmeni olarak ¢ogunun web'i kullanmaya yeterli olmasina karsim,
gelismis  aramalar  yapamadiklarmi  veya  bulduklar1  kaynaklarin  gegerliligini
degerlendirmediklerini kesfetmistir. Clinkii ndrolojik yapilarin bir nesilden digerine dramatik
bir sekilde degismesi zordur. Mesela Prensky'nin tanimlamasma gore dijital yerli oldugunu
sOyleyen Roberts (2005) ve Windham'in (2005) egitmen olarak iyimser bakis acisiyla
anlattiklarm1 bir dijital gé¢men de yasayabilir. Hatta kisilerin konumu geregi dijital
gocmenler dijital yerlilerden daha fazla teknoloji i¢inde olabilir.
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Teknoloji herkesi etkilemistir. Ancak burada esasen, teknoloji yas gruplar1 farki
oldugu kadar nasil kullandigimiz, ne i¢in kullandigimiz bir sosyal degisime tabidir.
Yetiskinlerin teknolojiyle ne yaptiklarin1 ve genglerin onunla ne yaptiklari arasinda genis
sistematik farkliliklar olabilir; ancak teknolojinin anlamlari ve kullanimlar1 degiskendir.
Ornegin, bilgisayar oyunlar1 siklikla bir ¢ocuk veya geng araci olarak tammmlanir; ama
arastirmalar, oyuncularinin ortalama yasmin otuz oldugunu bildirmektedir (Buckingham,
2013: 11). Herkes kullanici arayiizleri, yazilim programlari, e-posta, tarayici, kelime
islemcisi, fotograf veritabani, film oynatici, mp3 calar, miizik dinleme, indirme ve sosyal
aglar1 kullanmak i¢in dijital kavramlar1 diisinmek ve dijital bir dili konusmak zorunda
degildir. Sosyal paylasim aglarina katilim her zaman var olan, bugiin ise sanal aga aktarilan
bir kiiltiirel tekniktir. Bununla birlikte spor ve kiiltiirel dernekler, okullar, geziler, telefon
konugmalar1 hala vardir (Schulmeister, 2009: 20).

Bu bolimii 6zetlersek, ortaya atilan tezin ¢iiriitiiciileri ampirik kanitlar tizerinden
Prensky’i elestirmistir. Kisaca tiim bu ampirik kanitlar, genglerin bir kusak kohortu
olusturmadigini1 gostermektedir. Her ne kadar arastirmalarda genglerin eski kusaktan daha
fazla teknoloji kullandig1 goriilse de bu arastirmalarin yorumlamasina baktigimizda bunun
cok 6nemli bir teknoloji kullanim1 olmadigi, daha ¢ok 6dev ya da eglence amagl pragmatik
kullanimlar oldugu, yani yaraticilik tasimadigi, ayrica bazi teknolojik alanlarin eski kusak
tarafindan daha verilmli kullanilabildigi goriilmektedir. Prensky tiim bu elestirileri ileriki
boliimde de deginecegimiz gibi ele alip yeni degerlendirmeler yapmustir.

Iddialarin Degisimi: Dijital Bilgelik

Prensky elestirilerden yaklasik on yil sonra yazdigi ¢alismalarinda elestirilere cevap
verirken elestirileri dikkate alarak yeni metaforlar ortaya koyar. Prensky’i (2011a: 15-16), en
cok sasirtan sey tartigmalarm siddeti olmustur. Prensky, kendini elestirenler gibi biitiin
insanlar1 sadece iki gruba bolmenin ¢ok biiyiik bir genelleme oldugunu kabul eder. Ancak,
yararli noktalar1 ortaya koymak veya vurgulamak i¢in bunun zaten sik¢a yapilan bir yontem
olduguna da dikkat ¢eker. Metaforun anlattigi, ¢ocuklarin dijital teknolojilerin oldugu bir
diinyaya dogmasiyken ebeveynlerinin dijital diinyaya dogmamis olmasidir. Bu, bir¢ok kisiye
anlik, sezgisel bir anlam kazandirmis ve bu nedenle metafor ¢ok genis bir sekilde yayilmustir.

Yani diger deyisle insanlara, sezgisel olarak hissettikleri bir seyi kelimelerle ifade etmistir.
Prensky metaforun ve ayrimin bazi gergekleri i¢cerdiginden siiphe edilemeyecegini belirtir.

Sik¢a soylenen dijital yerlilerin teknoloji ile bityiimesinin her seyi bildikleri anlamima
gelmedigi elestirisini Prensky de elestirilere yanit verirken séyler. Aslina anadili dijital olmak,
dijital bir kiiltiirde biiylimektir. Prensky’e (2011a: 17) gére Amerika’daki veya diinyadaki her
cocuk ayni dijital kiiltiirde biiylimese bile diinyadaki ¢ocuklarin giderek daha fazlasinda oyun
konsollar1, cep telefonlar1 ve diger cihazlar1 vardir ya da en azindan onlar1 denemelerine izin
veren arkadaglar1 vardir. Gelismis diinyada, dijital kiiltiir, belirli donanim ve yazilim bilgisinin
aksine, evrenseldir. Cep telefonlarmin ve oyun makinelerinin yayilmasiyla diinyanin geri
kalaninda bu kiiltiir biiyiimektedir. Yine elestirilerde sik¢a gecen ¢ocuklarin dijital teknolojiyi
iyi kullanmadigi, sadece pragmatik amagli kullandigi elestirisine benzer olarak Prensky
(2010: 177) de dijital ¢agda dogdugumuz igin Ogrencilerin tanimi geregi dijital yerli
oldugunu, ancak bunun bilgisayarlar veya diger teknolojiler hakkinda her seyi dgrendikleri
anlamina gelmedigini sdyler. Go¢menler ve yerliler ayni araglar1 kullanabilir ancak, yerliler,
paylasim, satig, indirme, blog yazarlig1 ve diger topluluklarla baglantili olarak pek ¢ok yeni
form ile bu araglar1 genisletebilmektedir (Prensky, 2003).

Kendisini asir1 genellestirmeyle elestirenlere amacinin herkesin degistigini veya bir
seylerin tamamen siyah beyaz oldugunu 6nermek olmadigini, egitmenlere hizla biiyliyen bir
egilimi vurgulamak istedigini dile getirir. Bu, dgretim yontemlerinde degisiklikler yapilmasi
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ve Ogretmenlerin Ogrencilerinin nasil degistigine dair anlayislarin1 temel alarak yeni
yaklagimlar icat etmesini gerektiren bir egilimdir. Prensky'e gore eski icerikler (okuma,
yazma, aritmetik, geleneksel konular), bugiiniin 6grencilerinin bilmeleri gereken seylerin
sadece bir kismi olsa da bunlarin ¢ogu hala kritiktir, bu nedenle eski ve gelecekteki igerigi
yerlilerin dilinde nasil 6gretilecegini diisiinmemiz gerekmektedir (Prensky, 2003).

Prensky (2009), elestirilerden sonra yazdigi ¢aligmasinda dijital yerli ve dijital
gd¢menler arasindaki ayrimin azalacagint ve yeni bir ayrim dislinmemiz gerektigini
sOyleyerek aslinda daha once yaptigi keskin ayrimini daha uzlasmaci hale getirmekte ve
dijital bilgeligi 6nermektedir. Prensky (2009) dijital bilgelikte 6grenme islevini daha {ist bir
kademeye yiikselterek ¢ocuklarin beyinden beyine iletisime gececegini sdyler. Bunun ic¢in
dijital okuryazarlik 6gretilmesi gerekir. Prensky (2016), aslinda sadece teknoloji lizerinden
konusmamaktadir. Ornegin bugiinkii egitimin yeterli teknolojin olmamasi, yeterli becerilerin
gelistirilmemesi, herkese esit olmamasi ya da asamali olarak gelismemesi yliziinden degil,
yanlis hedefler yiiziinden dogru bir egitim olmadigmi soyler. Dijital bilgelik, hem dogustan
olan kapasitemizin G6tesinde biligsel giice erismek i¢in dijital teknolojinin kullanilmasimdan
kaynaklanan bilgelige hem de kapasitemizi arttirmak i¢in teknolojinin tedbirli kullaniminda
bilgelige atifta bulunan iki yonlii bir kavramdir. Teknolojiden dolay1r gelecekte bilgelik
arayanlar; devam eden diinya capinda tartismalar, kaydedilmis ge¢mis, simdiye kadar yazilan
her sey, 6rnek vaka ¢aligmalar1 ve toplanan verilerden yararlanacaklardir. Bu kaynaklar1 nasil
ve ne kadar kullandiklarini, nasil filtrelediklerini ve teknolojinin bunlar1 nasil destekledigini
belirlemede bilgelik 6nemli bir rol oynayacak. Gelecegin bilgelik arayan beyinleri,
orgiitlenme ve yapi bakimindan, temelde bugiin beyinlerimizden farkli olacaktir (Prensky,
2009; 2011a: 18-20).

Bu bilgelik, dijital yerli ve dijital gd¢men metaforunun aksine nesil sinirlarini asar.
Dijital gogmenler dijital yerliler olamasalar da dijital bilgelik kazanabilirler. Buna karsilik, bir
eritme potast metaforu daha az boliinmiis bir vizyon getiriyor. Burada, dijital eritme potasi,
farkli teknoloji dilleri ile konusan kisilerin harmanlanmasi anlamima gelmektedir (Stoerger,
2009). Prensky yeni metaforuyla teknolojik determinizmden, herkes i¢in dijital gelistirmenin
miimkiin oldugu bir anlayisa gecer (Jones, 2012: 460).

Artik homo sapiens dijital vardir ve gliniimiiz insanindan iki temel ac¢idan farklidir.
Birincisi dijital varolusu, insan varhinmn ayrilmaz bir gercegi olarak kabul eder. Ikincisi onun
icin dijital yetenekler, dogustan gelen yetenekleri tamamlayici niteliktedir. Dijital bilgelik,
gdoemen ve yerli ayrimi tarafindan tanimlanan nesiller arasindaki boliinmeyi asar. Birgok
dijital gd¢men de dijital bilgelik gosterir. Ornegin dijital dncesi donemde biiyiimiis olan
Barack Obama, Amerikan halkiyla olan bagmi giiclendirmek i¢in dijital bilgeligini
gostermistir (Prensky, 2011a: 20). Artik dnemli olan zamanimizin teknolojilerini kullanip
kullanmamak degildir; daha iyi, daha akilli insanlar olmak i¢in onlar1 nasil kullanacagimizdir.
21. yiizyil egitiminde bilgelige ve hatta dijital bilgelige daha fazla ihtiyacimiz olacaktir
(Prensky, 2011b: 8).

Argilimantasyon i¢inde iddialarin elestirilerden sonra yeniden degerlendirildigi ve
degistigi bu boliimii 6zetlersek arglimantatif tartigma siirecinin sonunda Presnky’nin geldigi
bu asamada dijital bilgelik, bizi farkli bir diistinme bigimine yonlendirmektedir. Burada dikkat
etmemiz gereken nokta artik insanlari dijital teknolojiye sahip olmaktan ya da dijital
teknolojiyi kullanmay1 bilmekten ziyade verimli olarak nasil kullanilabileceginin inceliklerini
ya da bilgeligini anlamaktir. Dolayisiyla baslangigta belirgin ayrim yapan Prensky’nin bizi
getirdigi nokta, aslinda ayrimlar1 da ortadan kaldiran bir yere varir. Bdoylece bilgelik;
teknolojik bir sadelik ve incelik olarak karsimiza ¢ikar.
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Teknolojik aragtirmalarda genel olarak en dikkat ¢ceken konu yazarlarin iyimserliginin
coklugu ve ampirik verilerin azlid1 {izerine yapilan elestirilerdir. Dijital kusak ve egitim i¢in
cikarimlar hakkindaki literatlir taramasinin desteklendigi referanslar benzerdir. Biitiin bu
calismalarin ortak noktasi, eski nesiller ile dnceki nesiller arasindaki fark konusunda biiytik
iddialarda bulunmalar1 ve bu farkin egitim icin biiyiik etkileri oldugunu savunmalaridir
(Bullen, vd. 2009). Yazarlarin benimsedigi teknolojik determinist tutum, yeni ve eski medya
arasinda temel stireklilik ve bagimliliklar: thmal etme egilimdedirler. Oysa tarihsel goriintim
eski ve yeni teknolojilerin birlikte var olduklarimi gosterir. Ornegin ag kusagi zamanmin
¢ogunu internette televizyon izleyerek gegirmekte ve televizyon kusagi ise bos zamanlarini
cevrimici olarak gecirmektedir. Iyimser bakis; bircok cevrimi¢i toplulugun demokratik
olmayan egilimleri, dijital 6grenmenin smirli dogas1 ve teknolojik calismalarin yipranma
yorgunlugunu, genclerin ekonomik istismarini, toplumlar ve teknoloji zenginleri - yoksullari
arasindaki dijital ayrimi géormemekte; gencleri romantize etme egilimindedir (Buckingham,
2008: 14). Prensky de ¢alismada ele aldigimiz arastirmalarda goériidiigiimiiz gibi determinist
tutumuyla ¢ok elestirilmistir.

Dijital yerlilerin kabul goren yaygm bir tanimi yoktur. Bu tanimlama bireylere,
toplumlara, cografi bolgelere ve zamana gore degismektedir. Arastirmalar, dijital yerlilerin
varsayilan olarak yetkin oldugunu ve bu teknolojileri akademik amaglarla kullanmak
istediklerini gostermez (Gallardo-Echenique vd., 2015: 173-174). Dijital yerli fenomenini
destekleyenler tarafindan ortaya atilan argiimanlarin aksine, sadece kusaklara dair tezler kimin
dijital yerli olup olmadigini yeterince tanimlamamaktadir. Genglerin genis bilgi ve iletisim
teknolojisine sahip olabilirler ancak bu faaliyetlerin agiklanmasinda yalnizca kusak degil;
cinsiyet, egitim, deneyim ve kullanim genisligi de rol oynamaktadir (Helsper ve Eynon, 2009:
14).

Bu c¢alismada ele aldigimiz arastirmalara iki sekilde bakabiliriz. Birincisi yerlilerin
iddia edildigi gibi teknolojiyi ¢ok kullanmadigini ortaya koyan arastirmalardir. Burada
genelde vyerliler tek basma ele almnir. Ikincisi ise gd¢menlerin de teknolojiyi rahat
kullanabildigini gosteren karsilastirmali ¢calismalardir. Burada genelde arastirma, karsilastirma
yapilarak ya da genis bir toplum kesimi ele alinarak gergeklestirilmektedir. Bu ¢aligmalarin
bazilar1 dogrudan dijital yerli tezini test etmeye yonelikken bazilar1 ise genglerin teknoloji
kullanimin1 géstermek i¢in genel olarak dijital kusaga yoneliktir.

Genglerin (yerlilerin) olabildigince pragmatik yaklasim i¢inde oldugu goriilmektedir.
Diger deyisle gengler teknolojiyi ihtiyaglarina gore kullanmaktadir. Ornegin gengler icin
kimlik insas1 6nemli bir konu oldugu i¢in sosyal medya bu baglamda 6nemli bir mecradir.
Diger yandan bu alan akranlarla iletisimi kurmayir da saglamakta, sosyallesme yeri
olmaktadir. Bu nedenle mesaj, icerik {iiretimi, paylasimlar vb. genclerin sik¢a kullandigi
enstrimanlardir. Oysaki tekno-iyimserlerin konustugu konu, ideal anlamda genglerin
yaraticilig1 izerinedir. Ancak yaraticilik belli bir yetenegi ve beceriyi gerektirdiginden ortaya
cikan rakamlar elbette topluma genellestirildiginde azdir ve bu durum gdé¢menler icin de
gecerlidir. Dolayisiyla yaratic1 sekilde teknolojiyi kullanma ya da pragmatik amagli kullanma
arglimanlarinin sayisal dokiimleri, yerli ve gogmenler arasinda biiyiik farkliliklar olmadigini
gostermektedir. Genglerin buray1 daha ¢ok kullaniyor olmasi genellikle bir kimlik ingas1 ve
akranlariyla iletisimin geregidir. Yani pragmatik bir kullanim s6z konusudur.

Teknoloji kullaniminda en Onemli faktdriin mobilizasyon olarak karsimiza c¢iktigi
goriilmektedir. Yani ise gitmek, okula gitmek, otobiis saatlerini takip etmek, e-posta
gondermek, uygulamalar1 kullanmak, sinemaya gitmek igin seanslara bakmak, g¢evrimici
aligveris yapmak vb. ile modern hayatin gereklilikleri icinde mobilizasyon arttik¢a teknolojiye
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yonelim hem cocuk hem de yetigkinler icin 6nemli hale gelmektedir. Kisilerin yasam
kosullarina goére sinema seanslarina internet lizerinden bakmak, toplu ulasim araglarinin
saatlerine bakmak ya da minimal bir hayat i¢inde ¢evrimi¢i aligveris yapmak ¢ok gerekli
olmayabilir. Su da gézden kagmaktadir ki ayni sekilde bugiiniin yerlileri yarmin gé¢menleri
olabilir. Illaki bir ayrim yapilmasi gerekiyorsa bunun yasa gére degil de tercihlere gore
yapilmasi daha uygun goriinmektedir: Sahip oldugu kosullar geregi dijital olanlar ya da
olamayanlar ile ilkesel olarak olmak istemeyenler. Buckingham (2008: 15), teknolojiye
erisime ¢esitli nedenlerden dolay1 kars1 koyan bir¢ok kisi vardir derken Facer ve Furlong'un
(2001: 466) genglerle yaptig1 goriismelerde, kendilerini kimligin bir unsuru olarak bilgisayar
kullanmayan kullanicilar olarak tanimlayan genglerin teknolojinin giinlilk hayatlarma
girmelerine kars1 ¢iktig1 goriilmektedir.

Bu caligmada tiim bu ele aldigimiz tartisma siireci yillar iginde rasyonel bir
argiimantasyon ile ilerlemistir. Once tezler ortaya atilmis, bu tezlere kars1 olanlar kanitlariyla
smirlayici ve ¢iirlitiiciileri ortaya koymus, son asamada ise tiim bu tartigsmalar degerlendirilip
tez yeniden gozden gecirilmistir. Birgok tartigmada goremedigimiz tez degisimi, tezin sahibi
tarafindan elestiriler degerlendirilerek gerceklestirilmistir. Ciinkii arglimantasyon, tezin
tyilestirilmesini saglayan rasyonel bir konusma bicimidir. Prensky, diger bircok tekno-
determinist yazardan farkl olarak aslinda 6nemli bir durus sergilemistir. On yila yakin 6nemli
bir degerlendirme siirecinden sonra yeni bir metafor sunmustur. Ancak Prensky'nin heyecanli
tavrini da anlamak gerekmektedir. 2000'lerin basi internet, oyunlar ve sosyal medyanin ilk
adimlarmin atildigir bir donemdir. Bu baglamda milenyum ¢agma girmenin etkisiyle
Prensky'nin heyecani, teknolojiyi kutsasa bile, anlasilabilir bir durumdur. Zaten sonrakKi
yazilarinda bu heyecanin dindigi goriilmektedir.

Prensky i¢in dijital yerli ve dijital gd¢men tanimlamalar1 bir gegis donemini ifade eden
metaforlardir ve o ge¢is donemi 6nemli Ol¢lide bitmistir, simdi yeni sorunlarin konusulmasi
gerekmektedir. Artik medya okuryazarhigi i¢in dijital bilgelik lazim olacaktir. Teknolojik
arastirmalar ince ayrmtilar1 ve degiskenleri iceren konulardir. Yukaridaki bir¢ok arastirma
sonucunda goriildiigli gibi arastirmalar sadece kusak degil cografya, iilke, kiiltiirel farklilik ve
hatta kisisel tercihler gibi bir¢ok etkene bagli olarak farkli sonuglar ortaya koymaktadir. Bu
nedenle bu yaklasimlarda biiylik genellemelerle belli yas kohortlarmin ayni 6zelliklere sahip
oldugunu diistiinmek pek miimkiin degildir. Ancak her seye ragmen Prensky onemli bir
tamimlama yaparak dijital ¢aligmalarda ¢ok¢a kullanilan bir metafor yaratmustir. Elbette Ki
rasyonel diisiinme, duragan bir yapiya olmadigindan dolay1 yeni tezler ortaya atildikga
diyalektik devam edecektir.
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0oz

iletisim teknolojilerin gelismesi ile birlikte kiiltiiriin kiiresel boyutta birbirine aktarimi,
etkilesimi ve paylasim iliskisi giinden giline artarak yogunlagmaktadir. Kdlturel
paylasimin yogunlasmasi ve yayillmasinda kiiresel ve yerel mecralar icerik bakimindan
adeta ‘sinirsiz’ ve ‘sayisiz’ alternatiflerin bulunabilecedi bir platform haline gelmistir.
Yerel boyutta glindelik hayatin parcasi olan kdltir unsurlari, iletisim teknolojileri ve
icerikleriyle kiireselden yerele, ayni zamanda reklam stratejileri kapsaminda yerelden
kiresele dogru yayilabilmektedir. Bu calisma gelisen iletisim teknolojileri ve medya
alaninda yasanan donustimler kapsaminda kiresel kiltir 6gelerinin yayilabilmesinin
yani sira otantik yerel kiiltlir 6gelerinin de yayilabilecegi diistincesinden yola cikilarak,
reklam sektoriinde de yerelden kiiresele bir aktarim seklini alabilecegi varsayimina
dayanmaktadir. Calismada bu varsayim, yerel kltirin kiresel aktariminda anahtar rol
oynayan medya iceriklerinden biri olan reklam enstriimant ile tartisilacaktir. Arastirmada,
Tirk Hava Yollarinin “Yolculuk” isimli reklam filmi 6rnegi (izerinden kiresel-yerel
etkilesiminin niteligi analiz edilmektedir. Bu baglamda, reklam sektoriinde kullanilan
farkh stratejiler temelinde, Yolculuk reklam filminde yer alan yerel kilttrel 6gelerin
kullanim sekilleri incelenmektedir. Bu amag dogrultusunda otantik unsurlar tasiyan, Ttrk
yerel kultlrtndn reklam aracihigiyla kiresellesmesi, Glkemizin kiiresel markasi Tirk Hava
Yollarinin reklam filmi 6rnegi tizerinden gostergebilimsel analiz yontemi ile incelenmistir.
Calismada ele alinan 6rneklem baglaminda Tiirk mimari yapilari, Tiirk tarihi yapilari, Tiirk
islam kdiltiirel unsurlar ve Tiirk gelenekleri kategorileri olusturulmus ve bunlara yer
verilerek, yerel kilttrtin kiresel bir marka reklami araciligiyla aktarimin amaglandigi,
boylelikle otantik 6gelerin kiiresel capta yayllmasinin hedeflendigi sonucuna ulagilimistir.

ABSTRACT

With the development of communication technologies, the global transfer of culture,
interaction and sharing relationship is increasing day by day. In the intensification and
spread of cultural sharing, global and local channels have become a platform where
“unlimited” and “numerous” alternatives can be found. Cultural elements, which are a
part of daily life at the local level, can spread from global to local with communication
technologies and contents, as well as from local to global within the scope of advertising
strategies. This study is based on the assumption that within the scope of the develop-
ments in communication technologies and the transformations experienced in the field
of media, authentic local cultural elements can spread as well as the spread of global
cultural elements, it is based on the assumption that it can take the form of a local to
global transmission in the advertising sector. In the study, this assumption will be dis-
cussed with the advertising instrument, one of the media content that plays a key role
in the global transmission of local culture. In the research, the quality of the global-local
interaction of Turkish Airlines is analyzed through the example of the commercial film
named “Journey”. In this context, on the basis of different strategies used in the adverti-
sing sector, the usage patterns of the local cultural elements in the Yolculuk commercial
film are analyzed. In line with this purpose, the globalization of Turkish local culture with
authentic elements through advertising has been analyzed with the method of semiotic
analysis on the sample of Turkish Airlines, the global brand of our country. In the context
of the sample handled in the study, categories of Turkish architectural structures, Turkish
historical buildings, Turkish-Islamic cultural elements and Turkish traditions were created
and it was concluded that the transfer of local culture was aimed through a global brand
advertisement, thus aiming to spread authentic elements on a global scale.
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GIRIS

[letisim bilimleri alanina en yakin derecede uyarlanabilecek olan tanima gore kiiltiir,
“bireylere toplumun bir elemani1 olarak iletisim kurmaya, yorumlama ve degerlendirme
yapmaya yardimci olan degerler, fikirler ve diger anlamli semboller dizisidir. Kiiltiirden
etkilenen davranislar ve tutumlar; 6zbiling, iletisim ve dil, giysi ve goriiniig, yemek ve yeme
aligkanliklari, zaman ve zaman bilinci, iliskiler, deger ve normlar, inang ve tutumlar, zihinsel
slire¢ ve 0grenme, ¢alisma aligkanliklar1 ve uygulamalar1” (Engel vd., 2006, s.63) seklinde
ifade edilmektedir.

Reklam ile kiiltiir arasinda ¢ift yonlii siiren bir iliskinin varhigindan s6z edilebilir.
Kurduklar1 sdylemsel yapi1 ve tiiketicinin yasamlarina etkisi géz Oniine alindiginda,
reklamlarm kiiltirel aktarimda etkisinin oldugu kabul edilirken; baska bir ydnden
bakildiginda reklam kiiltiirel 6gelerin  tiiketiciye sembolik kodlarla aktariminin
gerceklestirildigi bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle, reklam kavrami birgok
kere sosyo-kiiltiirel yapmin gozlemlenebilecegi ve anlasilabilecegi bir alan olarak
goriilebilmektedir.

Reklam ile kiiltiir arasindaki etkilesimden soz edildiginde, kiiresellesme ekseninde yer
alan degisimler daha kritik bir 6neme sahip olmaktadir. Cilinkii kiiresellesme kavrami giin
gectikge kiiltiirel alandaki etkisini artirarak kiiltiirtin ~ kiiresellesmesini  saglamaktadir.
Kiiresellesme kavrammmin ne zaman ortaya ¢iktigi konusunda tartigmalar dile getirilmeye
devam etmektedir. Kiiresellesmenin ortaya c¢ikmasi iletisim teknolojilerinin gelismesi ile
kendinden daha ¢ok bahsettirmeye basladig1 uzun bir siireci kapsamaktadir. “Kiiresellesme;
ekonomi, kiiltlir, siyaset gibi alanlarda yiiriitiilen c¢aligmalarla giindeme gelmektedir.
Kiiresellesme iizerinde kaniya varilmis bir tanima sahip degildir. Kiiresellesme kavrami
uluslararas1 sektorde yer kazanmasindan evrensellesmesine ve modernlesmesine giden farkli
yollarda etkili olan bir kavram olmustur” (Sholte, 2000, s. 44-46).

Kiiresellesme kavrami ¢ok boyutlu bir yapiya sahiptir. Bu ¢ok boyutlu yapisindan biri
olan medya ve kiiltiir boyutu bir biri ile temas halinde olan iki farkli ama bir o kadar da bir
birine iki yakin alandir. Kiiresellesmenin beraberinde getirdigi doniisiimlerle medya alani da
dontiserek kiiresel bir yapiya kavusmustur. Bu kiiresel yapidan reklam alani da fazlasi ile
etkilenmistir. Artik bir markanin ayakta kalabilmesi i¢in kiiresel bir yapiya sahip olmasi, bu
yapiy1 koruyabilmesi gerekli kilinmistir. Markalar kiiresel yapilarmi korurlarken reklam
filmlerinin de kiiresel boyutlu olmasimni saglamaya calisirlar. Kiiresel piyasada etkin olabilmek
icin yerel yapiy1 kiiresele aktarabilmek markalarin temel hedeflerini olusturmaya baslamistir.

Kiiresel markalar kiiltiirel farkliliklarla kars1 karsiya kalmaktadirlar. Bu farklilik zorlu
bir siire¢ olarak goriilse de pazar hakimiyetinin devami i¢in yerel pazarlara uygun reklam
filmlerinin olusturulmasini gerekli kilmistir. Daha 6nceden kiiresel yabanci markalarin yerel
pazarimizda kendi kiiltiirleriyle hakim olmasma karsin artik Tirk markalar1 da kiiresel
pazarlarda Tiirk kiiltiiriiyle hakimiyet kurabilmektedirler. Bu baglamda bu ¢alismanin amaci,
kiiresellesme, reklam ve kiiltiir kavramlarinin kesistigi alanlar1 ele almayi amaglayarak,
kiiresel bir marka olan Tiirk Hava Yollarinin “Yolculuk™ isimli reklam filmi ile otantik yerel
kiiltlir 6gelerini kiiresele tasiylp tasimadigini, tasidi ise bunu hangi 6geleri kullanarak
gergeklestirdigini  anlayabilmektir. Bu amacin gergeklestirilebilmesi igin  yapilacak
¢oziimlemelerde gostergebilimsel analiz kullanilmugtir.

KURESELLESME VE KULTUR

Kiiresellesmenin iktisadi yonden yaklasildiginda en yaygin tanimi: “Devletlerarasi
anamalin mal, hizmet ve teknoloji iletisiminin gelisiminin uluslararasi alanda rahatca hareket
edebilmesi, gelisebilmesi ve biitliin bunlarin toplami olarak iktisadi kalkinma ve gelisme”
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olarak ifade edilmektedir. Kiiltiirel agidan bakildiginda ise “modern kiiltiiriin merkezinde
kiiresellesme, kiiresellesmenin merkezinde de kiiltlirel pratikler yatar” (Tomlinson, 2013,
s.11). Dolayisiyla kiiresellesmenin yolu kiiltiirel pratiklerin, kiiltiirel unsurlarin ve kiiltiirel
altyapinin kullanilmasindan ge¢mektedir. Kiiresellesme kavrammin tarihsel arka planinda,
pazarda serbestlik ilkesinden yana olan gii¢lii devletlerin ekonomik hegemonyasini, kiiltiirel
unsurlarla pekistirmesinin yer aldigini soylemek miimkiindiir.

Giddens’e gore ana noktasina kiiltiiri koyan kiiresellesme, “ekonomi ve siyasi
stireglerin etkiledigi karmasik yapida olan giicler sarmali olusturmustur. Ekonomisi giiclii
olan devletlerde, kiiresellesme kavrami gilindelik hayati etkisi altina alarak doniistiirmekte,
farkli uluslararas1 faaliyetler olusturmaktadir. Kiiresellesme terimi var olunan sistemin
faaliyet alanlarimi donistiirmektedir” (1998, s.33). Bu doniistimle birlikte farklilasan kurumlar
hi¢ sliphesiz kiiltiirel kurumlar olmustur. Kiiltiiriin degisiminin ac¢ik¢a goriilmesi, akiskan bir
yapiya sahip olan kiiltiiriin olabilecek tiim etkilere karsi savunmasiz olmasindan
kaynaklanmaktadir.

Medya kiiltiiriin en biiyiik tasiyici aracidir. Kiiresellesmenin gelismesinde etkisi olan
en Oonemli diger bir arag ise hi¢ sliphesiz teknolojik alanda yasanan ilerlemeler ve sigrayislar
oldugudur. Kiiltiir iretiminin doniismesi ve kullanilmasinda teknolojik gelismeler olumlu
anlamda katki saglamaktadir.

Kiiresellesmeyi ekonomik boyutu disinda kiiltiir merkezli ele alan goriislere gore
kiiresellesmenin ana etmeni iktisadi degil, kiiltiirel sembol alisverisidir. Nitekim Giddens’e
gore, “kiiltiirel kiiresellesme, kiiresellesmenin  en Onemli alanin1 olusturur ¢iinkii
kiiresellesmenin diger kurumsal boyutlarinin temelleri kiiltiir tizerinedir” (1994, s.77).

KULTUREL BIR ILETISIM BICIMi OLARAK REKLAM

Gilintimiizde reklamcilik, enformasyon saglama yoniinden cok, imaja dayali anlam
olugturma gorevi ile 6n plana ¢ikmaktadir. “Reklamlar, bilgi saglama noktasi olmaktan ziyade
anlam saglama noktas1 haline gelmistir. Izleyenlerin reklam filmlerinden ¢ikardig1 sonug,
onlarin kiiltiirel degerleri ile yakin bir iliski i¢inde oldugudur. Bu sebeple, kiiltiirel caligmalar
ile kiiltiir tiretim sistemi, reklamu kiiltiir araci seklinde kabul eder” (Bati, 2007).

Ancak reklamn, kiiltiiriin neresinde oldugu, kiiltiiriin bir pargcast m1 oldugu, yoksa
kiiltliriin yansimasmi mi olusturdugu sorusu lizerinde farkli goriisler vardir. Feridun Hiirel,
topluma yonelik maddi degerler yaratan bir ara¢ olarak ele alinabilecek olan reklamin, bu
noktada Kkiiltiirin bir pargast oldugunu savunmaktadir. “Kiiltiirtin bir topluma yonelik
degerler biitiinii olmas1 6zelligi ise, onun bir yerellik icerdigini ortaya koymaktadir ki, bu
ozellik cok uluslu reklamverenlerin, uluslararasi reklam stratejilerini, faaliyet gosterdikleri
iilkelerin kiiltlirel degerlerine gore yerellestirmesi gerekliligini de glindeme getirmektedir”
(Hiirel, 2001, s.59).

“Dougles Kellner, reklamim sadece iirlinleri degil, ayn1 zamanda toplumsal degerleri
ve idealleri satmay1 amacladigmi belirtirken, giiniimiizdeki imaj tutkunlugunun iiretilmesinde
reklamin temel bir rol oynadigina dikkat ¢eker. Bu elestirel degerlendirmeler, reklamlarda
tilketim mallarinin islevsel 6zelliklerinin yani sira belli bir yagsam bi¢iminin ve goriisiiniin de
tasindigma ve bunlarin da pazarlama iletisimiyle, Ozellikle reklam araciligiyla
“yayginlastirildigina” igaret etmektedir” (Uztug, 2002, 5.129).

“Kiiresel reklam stratejisi, reklamverenin farkli yer ve zamanlarda bulunan hedef
kitlenin markaya yonelik tutum ve davranislarini degistirme, farkindalik saglama, baglilik
yaratma ve satin alma davraniglarini siirekli kilma hedefleri dogrultusunda istenilen noktaya
nasil getirilecegi ile ilgilidir” (Timur ve Ozmen, 2013, s.374). “Sermayenin
uluslararasilagsmasi ile beraberinde gelen kiiresel reklamcilik, ¢ok uluslu sirketlerin degisik
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iilkelerdeki pazarlar1 hedefleyerek reklam etkinliklerini gerceklestirmesi” (Ongdren, 1993,
5.200) olarak tanimlanabilmektedir. Nitekim ¢aligma konusunu olusturan reklam, Super Bowl
finaliyle basta Amerika Birlesik Devletleri olmak {izere degisik pazarlari hedefleyen bir
kampanya 0rnegidir.

Kiiresel pazarlama kavrami Levitt’in ‘Globalization of Markets’ adl1 eseriyle literatiire
girmigtir. Ona gore, “Diinya, insanlarin ayni iiriinleri ve birbirine benzer yasam tarzlarini
arzuladiklar1 bir pazara doniismektedir ve insanlarin benzerlikleri, farkliliklarindan daha
fazladir. Bu yaklasim ¢ergevesinde, biitiin diinya iilkeleri tek bir pazar olarak algilanmal, tilke
ve birey farkliliklar1 gozetilmeden iiriin ve hizmetler iiretilmeli ve pazarlanmalidir” (Levitt,
1983, s5.98). Kavramin giincel tanimlarina bakilacak olursa da, “ulusal sinirlarin diginda,
kiiresel miisteri ithtiyaclarim belirleyip, bu ihtiyaglari rakiplerinden daha 1y1 bir sekilde tatmin
etmek amaciyla biitiin pazarlama faaliyetlerini esgiidiim saglamis olarak, kiiresel gergevede
rekabet avantaji olusturmak™ (Hollensen, 2017) seklinde karsimiza c¢ikmaktadir. Nitekim
calisma konusu, kiiresel cercevede en biiylik rekabet ortamlarindan biri olan havayolu
tagimaciligidir.

Kiiresel reklam stratejisi ise, temel ¢ikis noktasmni “uluslararasi pazarlamanin esaslari
dogrultusunda {iriine iligkin kararlar ile tiiketici davramiglar1 bilgisinin olusturdugu bir
kavramdir. Diinya genelini kapsayan oldukga biiylik bir pazarda etkin olmaya ¢alisan kiiresel
reklam stratejileri; iilkelerin farkliliklarini dikkate alan adaptasyon (uyumlastirma) stratejisi
ve diinyanin tek bir pazar oldugu goriisiine dayanan standartlastirma stratejisi olmak iizere iki
temel yaklasima dayanmaktadir. Adaptasyon (uyumlastirma) yaklasiminda diinyada farkli
cografyalarda yerlesik uluslarin yapisal ve kiiltiirel olarak birbirinden ayr1 oldugu gerceginden
hareket edilmekte ve reklam mesajlar1 bu farkliliklara gore yeniden bigimlendirilmektedir.
Standardizasyon yaklasimi, her bir pazar i¢in ayni reklam mesajmin kullanilmasi ya da kii¢iik
degisiklikler yapilmasini ifade etmektedir” (Aktuglu ve Eginli, 2010, s.168-170).

Kiiltiirel olgular ve etkinlikler iletisim siireci icinde vazgegilmez bir yere sahiptir. Bu
nedenle iletisim galiymalarinda kiiltiir olgularmin ve bunlarin olusturucusu gostergelerin
incelenmesine gidilmektedir. Kiiltiirel olgularin, etkinliklerin incelenmesi davranislar,
torenler, gelenekler, degerler, sOylemler, sanatsal etkinlikler gibi unsurlarin gesitli
goriiniimlerde, boyutlarda yapilabilir. Sonu¢ olarak inceleme kiiltiirel gostergelerin
somutlastirilmasi iizerinedir. Bu bakis agisiyla literatiir incelendiginde Hofstede’in 1980
yilinda uluslararas1 bir sirket olan IBM’in tiim diinyadaki ¢alisanlarina génderilen ayrintili
miilakat ve anketler ile kiiltiirler arasindaki farkliliklar1 ortaya koydugu calismasi karsimiza
cikmaktadir. “Hofstede’in kiiltiirel boyutlar analizi ile ortaya koydugu boyutlar, toplumlarin
kiiltiirel 6zeliklerini ifade etmesinin yani sira o toplumda gecerli olan kurallar ve normlar,
sahip olunan degerler, inanglar, semboller vb. hakkinda da ipuglar1 sunmaktadir. Bu nedenle
hedef kitlenin reklam mesajlarma kars1 tutumlari, icinde yasanilan toplumun deger yargilari

ve inanglar1 dogrultusunda kiiltiirel 6zelliklerinden etkilenmektedir” (Aktuglu ve Eginli, 2010,
s.173).

“Kiiltiir gostergeleri anlam yiiklii gostergelerdir ve bagli bulunduklar1 kiiltiire gore
degerlendirilmelidirler” (Giiz ve Kiigiikerdogan, 2005, s.1). Nitekim bu ¢aligmada analiz
edilen kiiltlir gostergeleri, bagh bulundugu Tiirk toplumunun 6geleri olarak, kiiresel marka
yoluyla yayilmasi beklenen dgelerdir.

Bu baglamda reklam bir toplumun yagam tarzini sunarak daha dogrusu o toplumun
kiiltiirel 6zelliklerini ve yasam tarzini kullanarak tiiketiciye istenilen mesaji verir. * Ozellikle
cokuluslu ya da kiiresel kuruluslarin reklam iletisimi siirecinde, reklamin gergeklestirildigi
lilkelere ait yerel imgeler, {ilkelerin kiiltiirli, hedef kitlenin 6zellikleri g6z Oniinde
bulundurulmasi1 gereken temel unsurlardir” (Giiz ve Kiigiikerdogan, 2005, s.2). Nitekim
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calisma konumuzu olusturan reklam filminde Tiirk toplumunun yasam tarzi, yerel imgeler ve
kiiltiirel 6zellikleri kullanilarak kiiltiirel temalara dayanan mesajlar verilmektedir.

MEVCUT CALISMALAR (LITERATUR)

Kiiresel markalar ve yerel kiiltlir 6gelerinin reklamlarda yer almasi1 konusunda birgok
calisma mevcut olsa da yapilan her yeni g¢aligma literatiirde eksik kalan kisimlari
tamamlayacaktir. Yapilan literatiir taramasiyla bu ¢alisma ile benzer konularda daha 6nceden
yapilmis ¢alismalara kisaca deginilerek, kaleme almman bu ¢alismanin mevcut ¢alismalardan
farkli yonlerine dair agiklamalara asagida yer verilmektedir.

Onurlu ve Zulfugarova (2016) tarafindan yapilan “Kiiresel Markalarin Yerel
Pazarlardaki Reklam Stratejileri ile Kiiltiirel Farkliliklar Arasindaki Ilgi Uzerine Bir
Uygulama” isimli ¢alismada kiiresel boyuttaki markalarin yerel pazarda reklam stratejisi
giiderken yerel kiiltiir 6gelerinden etkilenip etkilenmediklerini anlamak ig¢in aralarindaki
iligkiyi incelemeyi amag¢lanmaktadir. Bu iligkiyi anlamak i¢in kiiresel boyuttaki bes markanin
reklam filmleri incelenerek, reklam stratejilerinde yerel kiiltiir ogelerinden etkilenip
etkilenmedigi yani kiiltiirel farkliliklar1 g6z Oniinde bulundurup bulundurmadiklari analiz
edilemeye calisilmistir. Hem kiiltiirel farkliliklarmm reklam stratejilerinde g6z Oniinde
bulundurulmas1 hem de aralarindaki iliskiye ulasmay1 hedefledigi ¢alismanin sonucunda
kiiresel markalarin yerel pazarlar i¢in kullandiklar1 reklam stratejilerinde yerel kiiltiir 6gelerini
dikkate aldiklar1 sonucuna ulagilmaktadir. Calisma strateji unsuruna odaklanmasi bakimindan
farklidir.

Aytekin (2012) tarafindan gergeklestirilen “Reklam Miiziginin Kiiltiirel Motiflerin
Kullanimi1 ve Marka Kisiliginin Sunumu” adli c¢alismada reklamda yer verilen kiiltiir
Ogelerinin sadece gorselle saglanmadigi, miizikle de kiiltiirel aktarimin yapilabildigi
disiiniilmektedir. Bu c¢alismanin amaci reklamda yer alan kiiltiirel oOgelerin miizikle
aktariminin kurum ve kurumun marka kisiligine etkisinin gercekligini kanitlamaya caligmistir.
Bu dogrultuda Tiirk kiiltiirii baglaminda 6nemli olan Ramazan ay1 igerisinde ti¢ ulusal kanalda
iic haftalik siire¢ i¢cinde yayinlanan reklamlar i¢inden secilen 112 6rnekleme igerik analizi
yontemi uygulanarak 28 reklam filmi miiziginde Tirk tmilarina rastlanmistir. Bu eserin,
calismamizdan ayrilan kismu kiiltiirel 6gelerin sadece miizik iizerinden ele alinmas1 ve igerik
analizi yontemi kullanmasi olmaktadir.

Yildiz (2007) tarafindan kaleme alman “Kiiresellesme Siirecinde Kiiresel Reklam
Stratejileri” adli yiiksek lisans tezinin amaci degisen diinya ekonomisi, teknoloji, bilgi ve
iletisim hakkimda hem bilgi vermek hem de bu siire¢ i¢inde kurumlarin reklam ve pazarlama
yonetimlerinde meydana gelen degisimleri ortaya koymaktir. Bu amagla kiiresel bir marka
olan Mavi Jean’s markasi ele almmistir. Mavi Jean’s markasmin kiiresel stratejisi tiriiniin dili,
kiiltiirii ve yerellik gibi baglamlar ¢ercevesinde incelenip markanin hem Tiirkiye hem de
Amerika yayinlanan reklamlar1 ele alinmastir.

Yilmaz ve Akyar (2019) tarafindan “Kiiresellesme ve Medya-Ekonomi Politigi
Baglaminda Reklam Veren Unsurunun Rolii: Tiirkiye’de Yaymlanan Reklamlarda Kiiltiiriin
Aktarilmas1 Uzerine Bir Inceleme” isimli arastirmada amaglanan medyanin ekonomi politigi
perspektifinden ekonomik anlamda medyanin kapsaminda olan reklamin reklam veren
tarafina bakarak kiiresel ve yerel markalarin zaman satin alma potansiyelleri saptanmaya
calisilmaktir. Bu markalarin kiiltiir 6gelerini reklamda nasil kullandiklar1 da saptanmaya
calisilmistir. Yontem olarak icerik analizi yontemi kullanilmistir. Calismanin sonucunda
medyada en ¢ok yer bulan ilk dort marka tespit edilmistir. Calismamizdan ayrilan kismi ise
reklamlarin ekonomi politik agidan incelenmesi olusturmaktadir.
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Cagrict (2013) tarafindan “Kurum Kimligi ve Gostergelerle Aktarimi: “Yerelden
Globale” Tiirk Hava Yollar1 Reklamlar1 Soylem Coziimlemesi” adli yiiksek lisans tezinde
Tiirk Hava Yollarinin “kiiresel bir havayoluna” nasil doniistiigli anlasilmasi1 amaglanmaktadir.
“Yerelden globale” gegisi siirecinde Tiirk Hava Yollarmin hem reklamlart hem de logolar1
incelenmistir. Yontem olarak gostergebilim yonteminden yararlanilmigtir.  Caligmanin
siirliligt ise incelenen logo, slogan ve reklamlar kurumun diger kimlik unsurlarindan
bagimsiz olarak incelenmis olmasidir. Bu ¢alismadan farkini kurumun incelenen kimlik ve
sloganlar1 olugturmaktadir, 6rneklem olarak farklilik vardir.

Glindel (2010) tarafindan kaleme alman “Kiiltirel Kiiresellesmenin Reklam
Mesajlarina Yansimalar1” adli doktora tezinde, Tiirk televizyonlarinda kiiresel kiiltiir 6gelerini
incelemektedir. Bu ama¢ dogrultusunda igerik analizi ile incelenen reklamlar daha sonra
gostergebilim yontemi ile incelenip degerlendirilmistir. Arastirmanin smirlhilig ise 6rneklem
olarak aliman reklamlarm sayili olmasidir. Sonu¢ olarak reklamlarm kiiresel o6gelerin
aktarimina olanak sagladigi tespitine ulasan bu ¢aligsma, Tiirk televizyonlarmi 6rneklem olarak
almasi yoniiyle bu ¢aliymadan farkhidir.

Yildrim (2016) tarafindan yazilan “Kiiresellesmenin Uluslararasi Reklamciliga
Etkileri: Cin Ornegi” adl1 yiiksek lisans ¢alismasinda amaglanan kiiresellesmenin uluslararasi
reklamciliga etkisinin Cin iizerinden saptanmaya ¢alisilmasidir. Calismada Adidas, HSBC,
THY, Apple, Nike, Mc Donald’s Nescafe, Toyota, Lipton, ikea, Coca-Cola gibi markalarin
reklamlari tizerinden bir inceleme gerceklestirilmistir. Yontem olarak icerik analizi yontemine
bagvurulmustur. S6z konusu arastirma smirliliklar1 ve Orneklemi ile bu ¢alismadan
ayrilmaktadir.

Giilmez (2019) tarafindan “Netflix’in Tiirkiye’ye Ozgii Reklam Filmlerinin Kiiresel
Markalarin  Yerel Reklam Stratejileri Baglaminda Degerlendirilmesi” ismiyle yapilan
calismada Netflix’in Tiirkiye’ye 6zel olarak tirettigi reklam filmlerinde hangi kiiltiir 6gelerini
kullandigini1 anlamak amaglanmaktadir. Bu dogrultuda segilen 8 reklam filminin kiiltiirel
Ogeleri Hofstede’in “Sogan Modeli” kullanilarak listelere ayrilmis daha sonra listede yer alan
unsurlar betimsel analiz yontemi ile agiklanmaya c¢alisilmistir. Caligmanin sonucunda
Netflix’in Tiirkiye’ye 6zgii reklamlarinda bes tema kullandig1 ortaya ¢ikmistir. Yontem olarak
bu ¢alismadan farkhilik gostermektedir.

Denegli (2013) tarafindan kaleme alinmis “Kiiresel Markalar, Yerellik ve Kiiltiirel
Gostergeler” adli calismada Interbrand “Best Global Brands 2012 listesinden secilen 10
marka orneklem almip incelenerek, Tiirkiye’deki potansiyel Kitlesine ulasmak i¢in kullandigi
kiiltiirel 6gelerin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Calismada veriler siniflandirilarak kiiltiirel
gostergelere gore analiz edilmistir. Calismamiz yontem olarak bu calismadan farklilik
gostermektedir.

METODOLOJI
Arastirmanin Onem ve Amaci

Giliniimiizde kiiresellesme her alanda oldugu gibi reklam alaninda da kendini
gostermektedir. Bir markanm biiyiiyiip tiim kitleye hitap edecek hale gelmesi i¢in kiiresel
alana agilmas1 gerekmektedir. Kiiresel pazara hitap eden markalar, o markanin dogup
biiyiidiigii uzama ait otantik unsurlar1 ve yerel kiiltlir 6gelerini de kiiresel pazarla tanistirmis
olacaktir. Kiiresel bir marka olan Tiirk Hava Yollar1 da bu zamana kadar yapmis oldugu
reklam kampanyalar1 i¢inde yer alan filmlerinde kiiresel iceriklere agirlik vermistir. Ancak bu
caligmanin kapsamini olusturan Yolculuk reklam filmi yerel kiiltiir 6gelerini kiiresele
tagtyarak {lkesinin otantik degerlerini diinyaya tanitmaktadir. Arastirmada Tiirk Hava
Yollarinin kiiresel pazarda yapmis oldugu reklamlarda hangi otantik unsurlari1 kullandigi,
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yerel kiiltiir 6gelerine deginip deginmedigi, degindi ise bunu ne sekilde gergeklestirdigini
anlamak amaglanmaktadir.

Reklamin kiiresele ac¢ilmasinm, kiiltiirel iirlinlerin dolasimini arttirdigr ve yerel
kiiltiiriin kiiresele tagindig1 savindan hareketle, kiiresel kiiltiir ekseninde kiiresel alanda
yaymlanan “Yolculuk™ adli reklam filminin incelendigi bu ¢alismanin konusu, kiiresellesme
ve kiiltiir iliskisinde reklamin etkisini belirlemektir.

Y ontem

Calismada temel olarak nitel bir arastirma yontemi kullanilmistir. Coziimleme konusu
olan gostergeleri analiz etmek i¢in Ronald Barthes’in anlamlandirma siire¢leri bu ¢alisma i¢in
secilmistir. Coziimlemeye konu olarak secilen gostergelerin yorumlama asamasinda
Barthes’in olusturdugu diiz anlam ve yan anlam 6geleri kullanilmistir. Barthes, gostergelerle
donanmis diinyadaki nesnelerin toplumsal, ahlaksal ve ideolojik agidan degerler icerdigini, bu
icerikleri ¢oziimlemeyi amag edinen sistematik diisiinceyi “gostergebilim” (2018, s.27) olarak
adlandirmaktadir.

Gosterilen ve gosteren ikilisi ise gdstergenin parcalaridir. Diger bir ifadeyle gdsterge
bir gosteren ile gosterilenden olugmakta; goOsteren anlatim diizlemini; gosterilen igerik
diizlemini isaret etmektedir. Gostergenin bu iki baglantisal 6gesinden ‘“‘gdsterilen” bir

nesnenin zihinsel tasarimi olarak, gostergeyi kullananin bundan anladig1 “sey”dir (Barthes,
2018, s. 50).

Bu calismada icerik, gOstergebilimsel analiz yontemiyle degerlendirilmistir.
Gostergebilim en kisa ve genel tamimiyla gosterge ve gosterge dizgelerini inceleyen bilim
dahdir. “Gosterge, bir kavramla isitim imgesinin birlesmesidir. Isitim imgesi gostergenin ses
yapisi, kavram ise anlamsal icerigidir” (Guiraud, 1994, s.8). “Gdsterge, genel olarak, kendi
disinda bir seyi temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan
her ¢esit bigim, nesne, olgu vb. olarak tanimlanir. Bu agidan sozciikler, simgeler, isaretler vb.
gosterge olarak kabul edilir” (Rifat, 2009, s.11). En yalin haliyle “anlamlandirma” ¢abas1
olarak adlandirilabilecek olan gdstergebilim; “anlam evrenini ¢oziimlemeyi amaglar, anlam
olusumu, anlam yaratmak, anlamlandirmak gibi soyut durumun dizgelestirilmesi, agiga
¢ikarilmasi gibi konular anlamla ilgili ilk akla gelenlerdir. Bu bakimdan anlamla ilgili her sey
gostergebilimin alanina girer” (Giraud, 1994). Bu ¢alisma da 6rneklem alinan reklamin anlam
evrenini kiiltiirel unsurlarla ¢6ziimlenmesi ¢abasidir.

Metni, gostergeler biitlinii bir caligma alani olarak niteleyen Barthes; bu c¢alisma

29 (13

alanin1 yapisal dilbilimden kaynaklanan “dil ve s6z”, “gdsterilen ve goOsteren”, “dizim ve
dizge” ve “diizanlam ve yananlam” gibi gostergebilimin dort ilkesi baglaminda
¢oztimlemektedir (2018, s.17-29).

Istanbul ana temasiyla otantik dgeler ve geleneksel Tiirk mimarisinin yer aldig1
gostergeler  tasidigi  i¢in  Orneklem olarak segilen reklam  filmine, YouTube
“homocinematicus” kullanicisinin 10 Eyliil 2019 tarihinde yiikledigi ¢ A Ridley Scott Film -
Turkish Airlines, The Journey’ basligindan ulasilmistir.

Arastirma Sorulari

1. Otantik unsurlar reklam i¢inde yer almakta midir?

2 Yerel kiiltiir 6geleri reklam i¢inde yer almakta midir?

3 Otantik kiiltiir simgeleri reklam i¢inde yer almakta midir?
4. Hangi otantik 6geler kullanilmaktadir?
5

Hangi kiiltiir 6geleri kullanilmaktadir?
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6. Kiiresel ve yerel kiiltiir 6geleri reklam filminde ayn1 anda kullanilmig midir?
7. Reklam filminde verilmek istenen temel mesaj otantik oOgeler ile mi
saglanmaktadir?

Evren ve orneklem

Bu arastirmanin evrenini Tiirk Hava Yollarimin “Superbow]” finalleri i¢in hazirlamig
oldugu reklam filmleri olusturmaktadir. Superbowl, Amerikan Futbol Ligi’nin sampiyonluk
macidir. Reklam igerikleri ve reklam iicretleri bakimindan =zirvelerin yasandigi bu
organizasyonda 2016 finali i¢in Ben Affleck’in oynadig1 ‘Batman ve Superman’, 2017 finali
icin Morgan Freeman’m oynadig1 ‘Wonder’ ve 2018 finalinde Dr.Mehmet Oz’iin oynadig1
‘Five Senses’ adli reklamlarla yer alan Tirk Hava Yollari, 2019 yili igin Yolculuk reklam
filmini hazirlamistir. Bu ¢alismanin 6rneklemi, 2019 yili Superbowl finali i¢in Alien, Blade
Runner ve Gladiator basta olmak iizere Onemli yapitlara imza atan Ridley Scott’in
yonetmenligini yaptigi “Yolculuk™ isimli reklam filmidir. “Yolculuk” reklam filminin segilme
sebebi amagli 6rnekleme en uygun igerigi (otantik ve yerel kiiltiir unsurlarmnin kiiresel bir
marka araciligiyla aktarimi) barindirmasidir. Onceki yillarm reklam filmleri Hollywood ve
televizyon yildizlarmi (Dr.Oz Show) kullanirken, Yolculuk reklam filminin ana temas1
Istanbul ve yerel kiiltiir dgeleridir. Tiirk Hava Yollarinmm Superbowl reklamlar1 arasindan
“amacl 6rneklem” tiirlerinden biri olan “0l¢iit 6rnekleme” yoluyla segilen Yolculuk adli
reklam1 ¢aligmanin 6rneklemini olusturmaktadir. Amacglh 6rneklem, “bilgi acisindan zengin
vakalari, dogas1 ve 0zii itibariyle arastirma sorusunu aydinlatacak durumlari, stratejik olarak
se¢mek i¢in kullanilir (Patton, 2015, s.265).

Olgiit 6rneklem, arastrmaya konu olacak &rnekleme belli bir kistasin getirilmesiyle
olusturulur. Hangi olay, kisi ya da durumlarin ¢alisilacagina arastirmaci kendi karar verir ve
olciitii kendisi belirler. Olgiit drnekleme kullanilan arastirmalarda gdzlem birimleri belli
niteliklere sahip Kkisiler, olaylar ya da durumlardan olusturulabilir. Olgiit &rneklemenin
mantigl, Oonceden belirlenmis bir Olciitii karsilayan tiim durumlar1 gézden gecirmek ve
incelemek, boylece Ol¢iit durumlarmmi 6lgiitii géstermeyenler ile agikca (veya oOrtiik olarak)
karsilagtirmaktir (Patton, 2015, s.281). Bu ¢alismada, Yolculuk reklam filmi 6rneklem olarak
belirlenirken yerel kiiltiir 6gelerini, Tiirkiye’ye ait sembolleri ve kiiltiirel simgeleri icerme
kistas1 uygulanmistir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

6 dakika siiren “Yolculuk” reklam filmi istanbul Yeni Havalimaninda kisa bir diyalog
ve TK 066 Bali ugusunun son ¢agri anonsundan sonra filmin ana kahramani kadinin kosarak
ucaga gegcisi ile baglayan acilis sahnesi, “24 saat dnce” altyazisiyla bir giin dnceye flashback
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ile stirer. Klasik Hollywood takip sahneleri filmin ana temasini olusturmaktadir. Ugak iginde
takip ettigi kadini, koltuguna biraktig1 defterindeki ipuclariyla izleyen ana kahraman,
havalimani ¢ikisinda bekleyen aracin lizerindeki logodan, takip ettigi kadmin “Ciragan
Saray1”’nda (Ciragan Palace Kempinski Hotel) kalacagmi 6grendigi hedefini takip eder.
Sonrasinda yine hedefiyle birlikte, kendisine biraktigi defterdeki ¢izimlerin ipucu olarak
yardimiyla basta Ortakoy Camii, Serefiye Sarnici gibi sembol mekanlar olmak {izere
Istanbul’da gecen sahnelerden sonra, kovaladigi hedefi helikopter ile otelden ayrilir. Otel
gorevlisinin getirdigi zarfin iginden Bali siluetinin ¢izimleri ve TK 066 ugus bilgisini 6grenip,
tekrar baglangic sahnesine doner ve film biter.

Calisma kapsaminda Tiirk Hava Yollarinin “Yolculuk” adli reklam filmi i¢ginden
secilen 5 sahne ve bu sahnelerde yer alan toplamda 12 gdsterge, gostergebilimsel analiz

yontemi ile ¢oziimlenmistir. Coziimlenen sahneler i¢inde barndirdig: otantiklik kriterine gore
sec¢ilmistir.

Coziimleme 1. Istanbul’a Inis ve Ciragan Saray:
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W
Gorsel 1. Istanbul Havalimanindan Cikis ve Ciragan Saraymin Karakalem
Cizimlerini Iceren Resme Bakmasi

Yolculuk reklam filminin ¢oziimlenen ilk sahnesinde olay su sirayla baslamaktadir;
birinci goriintiisel gostergede Barthes’in diiz anlamina gore reklam filmindeki kadin taksiye
binmek iizeredir. ikinci sahnenin diiz anlamina bakildiginda not defterine ¢izilmis olan biiyiik
bir yap1 gbze ¢arpmaktadir.

(Coziimlenen sahnelerin yan anlamlar1 Tiirk cografyasina ait 6gelerin kullanimi ile
saglanmistir. Reklamin biiyiik bir boliimiiniin gegtigi Ciragan Saray1 ve cevresiyle yerel
ogelerin yogunlukla yer aldig1 goriilmektedir.
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Gorsel 2. Filmden Otele Gelirken Istanbul Bogazi ve Ciragan Saray1 Gériintiileri

Ugiincii gorselde ise diiz anlamda bogaz, kdprii ve sahildeki araba yolu mevcuttur.
Dordiincii ve son goriintiisel gostergede biiyiik ve ihtisamli Ciragan Sarayr yer almaktadir.

Coziimlenen iigiincii gdstergenin yan anlammm saglandigi dgeler; istanbul Bogaz
manzarasit ve kopriisiidiir. Dordiincli goriintiisel gostergenin yan anlami ise yan kodlarla
gelmektedir bunlar Ciragan Sarayi’na ait sahnelerdir. Ciragan Sarayi, Osmanli déneminde
barok mimarisine goére insa edilmis glniimiizde ise otel olarak kullanilan bir yapidir.
Dolaysiyla yan anlamdan ¢ikacacak sonug¢ Tiirk kiiltiiriine ait 6gelerin tarihi ve Kkiiltiirel
thtisami seklinde anlasilabilmektedir.

Ozetle, reklam filminin bu sahnesinde yan anlam ve diiz anlamlarm analizi sonucunda
Tiirk kiiltiiriine ait olan bir sembol olarak, Tiirk Hava Yollarmnm evi ve adeta sembolii Istanbul
Havalimaninin modern ve liikks goriintiilerinin yani sira, geleneksel olarak Istanbul Bogazi ve
Kopriisii ile Crragan Saraymin kullanilmis oldugu goriilmektedir. Tiirk kiltirii ile otantik
mekanlar vasitasiyla, yerel Ogelere ait verilmek istenen mesajin bu unsurlarla saglandigi
anlasilmaktadir.

Coziimleme 2. Tiirk Cay1
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Gorsel 3. Tirk Cay1 ve Lokum Sahneleri

Her iki oyuncunun da otel odalarina (Ciragan Sarayr) yerlestigini anladigimiz bu
sahnede, hem takip eden hem de kovalanan kadin cay i¢gmektedir. Cozlimlenen birinci ve
ikinci goriintiisel gostergede diiz anlam olarak ¢ay, cay demligi, Osmanh tugral sekerlik ve
Tiirk kiiltiiriine ait lokumlar goriinmektedir. “Her ne kadar giiniimiizde farkl tiir caylar ve
hazirlama usulleri olsa da, Tiirk tarzi ¢ay, toz kavrulmus siyah ¢ay ile demlenir ve kendine has
ince belli olarak bilinen kii¢iik bardaklarla servis edilir. Tiirk usulii ¢cay demlemede ¢aydanlik
ya da semaver ve demlik olarak iki ayr1 kap kullanimi vardir” (Giines, 2012, s.237). Tiirk
kiiltiirtinde cayin yaninda tath bir iiriinle tiiketmek halk arasinda alisilagelmis bir ritiieldir ve
Tiirkiye’nin imaj1 agisindan otantik simgelerin baginda gelmektedir.

Yolculuk reklam filminde kullanilan nesne yani gosteren Osmanl tugrali sekerlik ve
Tirk cayidir. Gosterilen ise Tirk kiiltiiriine ait otantiklik ve geleneksellik kavramlardir.
Osmanliya ait olan tugra semboliiniin diiz anlami, padisahin isminin ve lakabinin yer aldig1
imzadir. Tiirk ¢aymnin diiz anlami ise sadece Tiirklere has bir demleme ve i¢im tarzinin olmasi
onu diger kiiltiirden ayirmakta ve otantiklige vurgu yapmaktadir. Bu reklam filminde Osmanli
tugrasi ve i¢inde ¢ay olan ¢ay demligine odaklanilmas: Tiirk kiiltiir 6gelerinin vurgulanmasini
saglamistir. Tiirk ¢cayr ve Osmanli tugras1 Barthes’in kuramina gore bu sekilde ¢agrisimlar
yapmaktadir. Barthes’a gore bu sahnenin yan anlami zaten gercek diinya ile ilintili ve kiiltiirle
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iligkisi olan bir gdstergedir. Cozlimlenen sahnede kullanilan renkler yani gdsterenler, giimiis
caydanlik ve sekerlik diginda giimiis tonlara yakin renklerden secilerek odak noktasinin 6n
plana ¢ikmasini saglamstir.

Ozetle, filmin bu sahnesinde yan anlam ve diiz anlamlar analizi sonucunda Tiirk
kiiltiiriine ait olan bir sembol olarak cay ve Osmanl tugrali lokumluk kullanilmis oldugu
gorilmiis ve Turk kiltiri ile ilgili verilmek istenen mesaj bu unsurlarla saglandigi
bulgulanmastir.

Coziimleme 3. Biiyiik Mecidiye Cami

Gérsel 4. Biiyiik Mecidiye (Ortakdy) Camisi

Birinci goriintiisel gostergede not defterine ¢izilmis bir cami sekli goriilmektedir.
(Coziimlenen sahnede yer alan gorselin diiz anlaminda kagida c¢izilmis bir cami sembolii
mevcuttur. Cami, Islam kiiltiiriinde ibadet merkezi anlamma gelmektedir. Reklamda yer alan
cami ise halk arasinda Ortakdy Camii olarak bilinen Biiyiik Mecidiye Camisi’dir. Bu sahneye
ait goriintiisel gostergede Barthes’in diiz anlamina gore bakildiginda cami ve caminin yer
aldig1 meydan genis ¢ekim Olgegiyle kadraja yansimaktadir. Caminin yer aldigi meydan
Ortakdy Meydan1 olarak anilmaktadir. Yan anlamma gore birinci ve ikinci goriintiisel
gostergede cami ikonu Tiirk Islam kiiltiiriinii yansitmakta ve bunu yaparken yan kodlardan
yararlanmaktadir. Cami Tiirk kiiltiirlinlin bir pargas1 daha dogrusu bir semboliidiir. Cami Tiirk
kiiltiirtine ait bir ikon olarak yer almaktadir. Coziimlenen bu sahnelere bakildiginda Tiirk
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Islam kiiltiiriine ait cami 6gesinin kullanilmasiyla reklam filminde Tiirk kiiltiiriiniin otantik bir
baska simgesi camilere gonderme yapilmistir.

Coziimleme 4. Tiirk Kahvesi ve Kiz Kulesi

Kiz Kulesi'ne gitti.

Gorsel 5. Bogaz’da Tekne Gezintisi, Kadinin Tiirk Kahvesi igmesi
ve K1z Kulesinden Bahseden Adam

Reklammn bu boliimiinde hedefini takip eden kahraman Ortakdy Meydanmna gelir.
Filmdeki az sayidaki diyaloglardan birinde, yan masada oturan adam “Kiz Kulesi’ne gitti”
der. Burada Kiz Kulesi'nin gorseline yer verilmeden, diyalog ile Istanbul’'un ve Tiirk
kiiltiiriiniin bir baska otantik simgesi Kiz Kulesinden bahsedilmektedir. Coziimlenen birinci
goriintiisel gostergede kadin, Ortakdy Meydaninda Tiirk kahvesi igmektedir. Yan anlamina
gore bu sahnede kullanilan kahve fincanin Tiirk kahvesi igermesi yan anlami olusturmaktadir.
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Ikinci goriintiisel gostergede diiz anlamda yine Ortakdy Meydaninda yan masada
oturan bir adam goriinmektedir. Reklam sahnesinin bu boliimiinde masada oturan adam
kadina “Kiz Kulesine gitti” der. Her ne kadar goriintiisii yer almasa da sdylem ile yine bir
otantik kiiltir 6gesi olan Kiz Kulesi de reklama dahil olmustur. Kiz Kulesi, Tiirk
cografyasinda yer alan bir kiiltiirel mirastr. Adamm masasinda yer alan c¢ay da Tirk
geleneklerinde tiiketilen igecege atif olarak kullanilmagtir.

Dolayisiyla, bu reklam iletisinde kiiltlir iiriinii olan ve efsanelere konu olan “Kiz
Kulesi” konugmasi ve Tiirk kiiltiiriiniin sembolii olan kahve ve ¢ay bir kiiltiir gostergesi olarak
kullanilmuistir.

Coziimleme 5. Serefiye Sarmic1 ve Hali¢ (Istanbul) Manzarasi

Gorsel 6. Serefiye Sarnici, Kubbe ve Hali¢’ten Istanbul Manzarasi

Reklamdaki kovalamacanim sonlarma dogru, Kiz Kulesi gezisinden donen takip edilen
kadin, Serefiye Sarnici’na gider. Pesindeki ana kahraman da takip edip, sarnica girer,
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hayranlikla sarnici incelerken, hava ¢ekimiyle bir diger sembol kubbeler ve sonrasinda Fatih
Camii’nin 6n planda yer aldig1 Hali¢ (Golden Horn) ve modern Istanbul’u yansitan gékdelen
siluetleriyle sahne biter. Coziimlenen sahnenin birinci goriintiisel gostergesinde reklamda yer
alan kadmn siitunlarm arasinda saskin bir sekilde gormekteyiz. ikinci goriintiisel gosterge
reklam filminde bu sahnenin devami olarak verilen goriintiide ihtisamli bir yap1 yer
almaktadir.

Goriintiisel gostergenin diiz anlaminda mekan, nesne ve insan odakli bir ¢ekim
yapildig1 goriilmektedir. Sahnede vurgulanmak istenen mekan yer yer siitunlari
belirginlestiren sar1 1s1kla olusturulmustur. Birinci goriintiisel gostergenin yan anlami ¢ekim
Olgeklerinin yardimiyla mekanin barmdirdigi yan kodlarla gelmektedir. Ortam, Tirk kiiltiir
mirasima ait “Serefiye Sarnic1” suyun iginden yiikselen sayisiz gibi goriilen mermer
stitunlardan olusmaktadir. “Serefiye Sarnic1” da her ne kadar Bizans déneminden kalma olsa
da, mimari agidan Tirk kiiltliriinii ¢agristirmaktadir. Sonrasinda hava g¢ekimiyle bir diger
mimari sembol olan “kubbe”, daha sonra ise genel ¢ekimde 6n planda Fatih Camisi, yani yine
bir mimari semboliin yer aldig1 Hali¢ manzaras1 goriilmektedir.

Kisacasi reklamm bu sahnesinde analiz edilen diiz ve yan anlamlara bakilarak Tiirk
kiiltiir 6gesi ve otantik unsurlar olarak Istanbul’da yer alan tarihi mekanlar, mimari agidan
yerel kiiltiir 6geleri olarak Serefiye Sarnici ve Fatih Camisi gibi eski yapi1 bir cami
goriintiisiniin  kullanilmas1 Tiirk kiiltiiriinin  mimari unsurlarma bir goénderme olarak
goriilmektedir.

SONUC

Kiiresellesme ¢ok boyutlu yapisiyla her alani etkisi alta aldig1 gibi medya ve kiiltiir
alaninda da etkili olmustur. Medyanin kiiresellesmesi  beraberinde reklaminda
kiiresellesmesini saglamistir. Reklamin kiiresellesmesi ile markalar artik kiiresel Kitleye hitap
etmektedir. Global alanda yayinlanan reklamlar diinyanin her kosesindeki insana ayni anda
ulagmaktadir. Markalar kiiresel boyutta ayakta kalabilmek igin yerel piyasanin yaninda
kiiresel piyasaya da hitap etmek zorundadir. Bu durum sonucunda markalar kiiresellesir ve
sadece kendi tilkesindeki tiiketiciye degil kiiresel tiiketiciye de ulagir. Bunun i¢in kullanilan
stratejiler farklilik gostermektedir.

Coziimlemesi yapilan Yolculuk reklam filmi, 2019 Superbowl finalinde 30 saniyelik
versiyonu, sonrasinda ise Tiirk Hava Yollarinin YouTube kanalindan 6 dakikalik sinematik
kisa film versiyonu seklinde yayinlanmistir. Bu ¢alismada segilen sahneler gostergebilimsel
analiz cercevesinde incelenmistir.  Coziimlemede Barthes’in diiz ve yan anlamina
basvurularak gostergelerin ¢dzlimlemesi yapilmis, sonu¢ olarak otantik unsurlarin, Tirk
kiiltiir 6gelerinin kullanildigy, Tiirk mimari yapilari, Tiirk tarihi yapilari, Tiirk Islam eserleri,
Tiirk geleneklerine yer verilerek, yerel kiiltiiriin kiiresele aktarildig1 sonucuna ulasilmistir.

Reklamin ekonomik boyutundan ziyade bu ¢alismada reklamin kiiresel boyutu
iizerinde durularak, kiiresel bir Tiirk markasi olan Tiirk Hava Yollarinin, reklamciligin adeta
zirvesi olarak nitelendirilen Super Bowl finallerinde yayinlanan reklam ile Tiirk otantik
unsurlar1 -eskiden beri mevcut olan 6zelliklerini tasiyan- ve yerel kiiltiir -bir millete 6zgii
degerler- 6gelerini kiiresele nasil aktardig1 anlagilmaya caligilmistir.

Onceki yillarda “celebrity” stratejisiyle Hollywood yildizlar1 ve televizyon sohreti
kullanan Tiirk Hava Yollarmin, bu calismaya konu olan filmde ise Istanbul temasimni
kullanarak kiireselden yerele gecisi hedeflemis oldugu soylenebilir. Nitekim “Yolculuk”
reklam filmi i¢inde barindirdigi Tiirk otantik ve vyerel Kiltirel 6geler baglaminda
incelenmistir.
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Arastirma kapsaminda kiiresellesme, reklam ve kiiltiir ekseninde kiiresel platformlarda
yaymlanan reklamlarinin yerel kiiltiirii kiiresele tasimasi konusu ele alinmistir. Ele alinan
“Yolculuk’ reklam filmi {izerinden kullanilan kiiltiirel kodlar ¢6ziimlenerek yapilan inceleme
ve ¢ozlimlemelerde kiiresel alanda yayinlanan reklam filminin Tiirk kiiltiir 6gelerini i¢cinde
barindirdig1 ve otantik unsurlarin, kiiresel bir marka araciligiyla aktariminin gerceklestigi
sonucuna ulasilmustir.
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