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Etik Kurul Onay1:
MEDIAJda,

makalelerde “etik kurul onayl” olmayanlar deger-

nicel/nitel saha arastirmasi igeren

lendirmeye alinmayacaktr.

TR Dizin 2020 Kriterleri icerisinde yer alan “Sosyal
bilimler dahil olmak Uzere tiim bilim dallarinda
yapilan arastirmalar igin ve etik kurul karari gerek-
tiren klinik ve deneysel insan ve hayvanlar tizerinde-
ki calismalar icin ayri ayri etik kurul onayr alinmis
olmali, bu onay makalede belirtiimeli ve belge-
lendirilmelidir” maddesi geregince, dergimizin bun-
dan sonraki sayilarinda nicel/nitel saha arastirmasi
iceren makaleler icin “etik kurul onayi” alinmasi
zorunlu tutulmustur. Bundan dolayi halihazirda 6n
kontrol ve degerlendirme siirecinde bu kapsamda

olan galismalardan da bu belge talep edilecektir.
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Editorden

Uluslararasi Medya ve iletisim Arastirmalari Hakemli Dergisi, MEDIA)'dan herkese merhabalar.
Olaganusti kosullarin hikiim strdtga 2020 yili, her birimizin kisisel tarihinde not distlecek ¢ok
sayida gelismeyle birlikte yasandi. Umuyorum yeni yil ile birlikte tim insanhk adina saglik ve
huzurun daim oldugu bir yil olur. Boyle bir donemde oncelikle tim olumsuz kosul ve zorluk-
lara ragmen MEDIAJ'I sizlerle bulusturmamizi saglayan dergi ekibimize tesekkiir etmek isterim.
Uluslararasi yayincilik hedefi ve yiiksek kalitede akademik dergicilik kurgusunun, siki bir ekip ol-
madan miimkiin olamayacagini bir kez daha géstermis oldular. Aydin Adnan Menderes Universi-
tesi, iletisim Fakdiltesi’nin sahibi oldugu hakemli dergimiz, Volum 3, Sayi 2 itibariyle uluslararasi
kapsam ve dizin hedeflerini genisleterek, bu baglamda bir isim ve kurumsal kimlik degisikligine
gitti. Tim bu déntsimiin fakiiltemiz dahilinde kotarildigi yapi tizerinden, dergimizin adi, kapsami,
yayin anlayisi ve felsefesi, web sitesi, Dergipark hesabi ve sosyal medya hesaplari olmak Uzere
tamamen bir tazelenme yasadik diyebiliriz. Tum altyapi ¢alismalarinin tamamlanmasi ile birlikte,
yili sonlandirmak adina biraz gecikmis de olsak, Kasim 20 tarihinde cagriya ciktik. Cagrimizin ar-
dindan siz degerli okur, yazar ve hakemlerimizin, ilgi ve katkilari ile kisa slirede ylksek bir basvuru
orani yakaladik ve s6z verdigimiz yayin tarihine yeni sayimizi yetistirebilmek icin tst dizeyde ¢aba
harcadik. ilginiz ve bize giiveniniz adina ¢ok tesekkiir ederiz.

2020 yilini kapathigimiz ancak MEDIAJ adina bir baslangicin temsili olan yeni sayimizda 8 Arastir-
ma makalesi, 1 kitap degerlendirmesi ve 1 soylesi icerigini sizler icin hazirladik. Aralik sayimizin ilk
makalesi olan “Liberal Medya Okuryazarligi Kavramsallastirmasina Elestirel Bir Bakis” bolimiinde
Ayse Emre Kaya; medya okuryazarligi kavramini, medya ve okuryazarlik kavramlarinin nasil ka-
vramsallastirildigindan yola ¢ikarak, tanimi olusturan unsurlarin neler oldugu, nelerin tartismanin
disinda tutuldugu tizerinde duran bir calisma ortaya koymaktadir. Medya okuryazarligi kavraminin
sekillenmesinde ekonomi politik baglarin 6nemine dikkat cekmekte ve kavramin sistem icerisinde
Ustlendigi rol ve islevi ele almaktadir.

“Kibris Sorunu Céziim Siirecinde Crans Montana Gériismelerinin Kibris Basininda Haberlestirilme-
si” makalesinde Giilay Asit ve Hiilya Ozkoyuncu; Kibris sorununu, Crans Montana goriismeleri
esnasinda Kibris menseli gazetelerin bu slireci nasil ele aldiklarini, haber iceriklerini nasil olustur-
duklarini, haber iceriklerinin ideolojik alt metnini ortaya koyan bir yaklasim Gzerinden ele almistir.

Petek Durgec tarafindan yazilan “A Research on Children’s Representations in the Turkish Press
in the Context of Ethical Responsibility of the Media” ¢alismasi ge¢cmisten gliniimiize medyada
son derece ilgi gbren ¢ocuk olgusunu ve bu olgunun medyada yer alis bigimlerini, etik yaklasim
ekseninde ele almistir. Haber metinlerinde 6zne olarak yer alan gocuklarin duygusal olarak zarar
gérmemesi adina haberlerin etik kodlara bagli, cocugu koruyan bir retorikle hazirlanmasi ve
yayinlanmasi gerekliliginin altini gizerek, giincel ilgiyi de kapsayan sonuglara ulasmistir.

“Kapitalizm Kadini Ozgiirlestirdi mi? Kélelestirdi mi? Sorusu Baglaminda ‘Nefesim Kesilene Ka-
dar’ Filminin incelenmesi” bashigini ele alan Ayse Dudu Aydogan ¢alismasinda, kapitalizmin kadin
kimliginin dontisimi Gzerindeki etkisini incelemis ve bu kavramsal cerceveyi “Nefesim Kesilene
Kadar” filmini analiz ederek tartismaya agmistir.

vii
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Erdem Tirkavcl ve Huriye Kuruoglu tarafindan kaleme alinan “Cok Giizel Hareketler 2 ve Glildiir
Giildiir Show isimli Komedi Programlarinda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili” adli makale
televizyon ve toplumsal cinsiyet rollerinin dagilimini, izlenme payi yiiksek olan iki komedi pro-
grami Uzerinden ele almis ve toplumsal cinsiyet kodlarina dair kalip yargilarin tekrarlanarak
Uretildigini ortaya koymustur.

Zakir Avsar ve Songiil Omir’in “Medyanin Olasi Etkilerine Yénelik Gelistirilen Kamu Politika-
larinin Alimlanmasina Yénelik Bir inceleme” baslikli makalesinde ise medya araglarinin giinliik
hayatimizdaki 6neminin artisina paralel olarak denetlenmesindeki zorluklar ve zorunluluklar ele
alinmis, medyanin olasi etkilerine yonelik olarak gelistirilen kamu politikalarini vurgulamak ve bu
politikalarin izleyici tarafindan alimlanmasini ortaya koymak amaglanmistir. Medyanin etkilerini
diizenleyen koruyucu isaretlerin ise yeterli dikkati olusturmadigi sonucuna varilmistir.

Zeynep Mine Alptekin “Dijitallesme ve Dijital Sorumluluk iletisimi” makalesinde dijitallesme
kavrami incelenmis, kurumsal sosyal sorumluluk kavraminin dijitallesme dikkate alinarak nasil
farkhlastigini 6rnekleri ile tanimlanmis, yeni bir kavram olan dijital sosyal sorumluluk ile iletisimin
etkin ve yerinde kullaniminin faydalarini, dijitallesme sirecindeki en etkili iletisim kanah old-
ugunu belirtilmistir.

Ridvan Yiicel ve M. Bilal Arik tarafindan “Bir Dijital Kiiltiir Ornedi Olarak Katilimci Sézliikler ve
Tiirkiye'deki Gériintimleri” bashginda kaleme alinmis olan son makalede ise 1999 yilinda Eksi
Sozluk ile baglayan dijital katilimci sézliiklerin dogurdugu etkilesimli iletisim ortami incelenirken,
eglenceli ve herkesin katilimina agik bir atmosfer sunan bu sozliiklerin ayni zamanda igerikleri
nedeniyle de ciddi elestirilere maruz kaldiklari ortaya konmustur.

Son iki boliim olan kitap elestirisi ve soylesi boliimleriyle, akademik cerceveye genis bir bakis sun-
mak, glincel tartismalari stirdlirmek ve akademik Gretimin giincel dilini yakalamayi hedefledik.
Bu cizgiyi takip ederek Kiirsat Dogan’in, Ertugrul Stingii ve Barbaros Bostan tarafindan editorlugi
Ustlenilen “Tiirkiye’de ve Tiirkiye’den Oyun Calismalari” kitabinin incelemesi ile her gegen giin
daha fazla dikkat ¢ekici bir baslik haline gelen oyun arastirmalari kavraminin, kitapta yer alan
bolimler esliginde masaustli oyunlardan dijital oyunlara kadar birbirinden farkh Gretim alan-
larina, oyunculara ve kiiltlire odaklananan detayl incelemesine yer verdik. Soylesi bolimiinde
ise Turk Sinemasi’nin 6nemli ydnetmen ve yapimcilarindan biri olan Ezel Akay ile sinemadaki
yapimclilik anlayisi, zaman icerisinde degisen anlami ile yapimciligin Gstlendigi islevler Gzerine bir
tartisma basligl agmaya gayret ettik.

Yazarlarimizin kiymetli ve ¢ok yonlu katkisiyla ortaya g¢ikan yeni sayimiz bizi olduk¢a heyecan-
landiriyor. Bu heyecanla dncelikle yeni sayimizda yer alan tim yazarlarimizi medya ve iletisim
alanina sunduklari katkidan dolayi tebrik ediyor, bizlere bu siirecte uzmanlik emekleri ile destek
olan tiim hakemlerimize bir kere daha tesekkir ediyoruz. Yeni kapagimizda da yer verdigimiz
sekli ile Foucault’dan alintilayarak, duvarlarin yerine pencereler acabilmek Gmidiyle...

iyi okumalar dileriz.
Dog. Dr. Pelin ERDAL AYTEKIN

Editor / Editor
Aydin Adnan Menderes Universitesi, iletisim Fakdiltesi
Sinema ABD Ogretim Uyesi
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OZET

Kavramlarin giicii, (zerlerinde konsensiise vardigimizi  kuvvetli bir bicimde hissettirmelerinden
gelmektedir. Kavramlarin tanimlandiklari bicimleri kapsadiklarina dair inang, onlara duyulan giiveni artirir,
boylelikle toplumda yerlesiklikleri kolaylasir. Burada kavramlari belirleyen giiglere odaklanma geregi
ortaya ¢ikar. Ciinkii kavramlar, etkili gériinseler de kendileri de gii¢ iktidar iliskileri ¢ercevesinde
belirlenmektedirler. Bu bakis agisi medyaya iliskin epistemolojik birikime ve buna yén veren yapiya
odaklanilmasini zorunlu kilmaktadir. Medya ve medya okuryazarldi kavramsallastiriimalarinda, liberal
medya anlatisinin hdkimiyeti vardir. Liberalizmin mevcut yapinin muhafazasi bigiminde isleyen, dolayisiyla
sorgulama ve (iretme gibi etkinlik alanlarini oldukg¢a sinirl tutan yaklasimi, medya ve medya okuryazarligi
kavramsallastiriimalarinda aynen benimsenmis, taniminda ileri stiriilen potansiyelleri barindirmasi yapisal
olarak imkén disi kalmistir. Liberal anlatilarda, medyanin kapitalist pazar ile badi gizlenmekte, hatta
elestirel oldugunu iddia eden medya okuryazarligi kavramsallastiriimalarinda dahi bu bad ya
kurulmamakta ya da silik tutulmaktadir. Bu kavramsallastirmanin elestirel bir diisiiniimsellik barindirmasi
igin, kapitalist (retim tarzi ve isleyis bigimlerinin medyaya ve medyaya ickin kavramsallastirmalara
etkisinin g6z 6niinde tutulmasi ve bunlari déniistiirebilecek diisiinceler icermesi gerektigi diisiiniilmektedir.

Medya okuryazarligi kavramini ve kavramsallastirmasini biitiin bu diisiinceler 1siginda ele alma niyetinde
olan bu ¢alismada, medya okuryazarhginin nasil kavramsallastirildigindan yola ¢ikilarak, tanima nelerin
eklenip, nelerin tartisma disinda tutuldugu lizerinde durulmustur. Betimleyici nitelikteki ¢alismada,
ekonomik ve kiiltiirel yapiyi birbirinden ayirmayan elestirel medya/kiiltiirel ¢alismalar perspektiften
bakilarak elestirel bir yaklasimla, medya okuryazarligi kavramsallastiriimasinin ekonomi politik baglari
ortaya serilmis, béylelikle kavramin sistem igerisinde (stlendidi role ve isleve dikkat ¢ekilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Liberal Medya Kuramlari, Elestirel Medya Kuramlari, Medya Okuryazarligi.
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ABSTRACT

The strength of the concepts comes from the strong feeling that we have reached consensus on them. The
belief that concepts include the forms in which they are defined increases the trust felt in them, thus
facilitating their settling in society.At this point, the need arises to focus on the forces that determine the
concepts. Because even though the concepts seem effective, they are also determined within the
framework of power-power relations. This perspective necessitates the focus on the epistemological
accumulation of media and the structure that guides it. The liberal media narrative dominates in the media
and media literacy conceptualizations. The approach of liberalism, which operates as the preservation of
the existing structure, thus restricting the fields of activity such as questioning and production, has been
adopted exactly in the conceptualization of media and media literacy, and it has been structurally
impossible to accommodate the potentials put forward in its definition. In liberal narratives, the media's
ties to the capitalist market are hidden, and even in the media literacy conceptualizations that claim to be
critical, this link is either not established or kept obscured. In order for the concept of media literacy to
bring about a truly critical reflexivity, it is thought that the effect of the capitalist mode of production and
functioning on the media and media inherent conceptualizations should be taken into account and it
should include ideas that can transform them.

In this study, which is based on the intention of addressing the concept and conceptualization of media
literacy in the light of all these thoughts, it is focused on what is added to the definition and what is
excluded from the discussion, based on how the concepts of media and literacy are conceptualized. In this
descriptive study, the political economy ties of the conceptualization of media literacy have been revealed
with a critical interpretative approach, based on the perspective of critical media / cultural studies that do
not separate the economic and cultural structure, thus drawing attention to the role and function of the
concept in the system.

Keywords: Media, Liberal Media Theories, Critical Media Theories, Media Literacy.
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Tanim, Turk Dil Kurumu sozliglinde, bir kavramin niteliklerini eksiksiz olarak belirtme veya
aciklama, tarif olarak ifade edilmektedir®. Bu aciklamayi nétr bir izah kabul etmeyip, bir
kavramsallastirmanin basit bir nitelik belirlemesinden fazlasini icerdigini ve yapilan tanimlarin
bos levhalar gibi asili durmaktan ziyade, niyetli cerceveler oldugunu disindigimiuzde,
kavramlari farkh bir acidan tartismak zorunlu hale gelecektir. Daha acik bir deyisle, kavramlarin
tanimlanmasinin; o kavramin olasi pek cok acilimi olabilecek iken, bir anlamda sabitlenmesi
gayreti oldugu ve bu gayretin de ekonomi politik sartlarla belirlenen gl ve iktidar iliskilerinden
bagimsiz olmayan bilingli bir caba oldugunu fark ettigimizde, tanim ve kavramsallastirmalara
zihinsel haritalandirmalarimizda gonil rahathgiyla kendimizi teslim etme anlayisimizi gbzden
gecirmemiz gerekecektir. Bu bakis acisi, kavramlari apriori olarak notr kabul etme gelenegini bir
yana birakarak, tanimlarin kavramsallastirmalarinin gerisindeki ideolojik niyetleri gérmeyi
saglayacak ve alternatif kavramsallastirmalara gidildiginde de nasil bir miicadele haritasi
izlenebilecegine dair ipuclari sunacaktir.

Bu calisma, medya okuryazarligi kavramini ve kavramsallastirmasini bitin bu dislinceler
1Isiginda ele alma niyeti lizerine kuruludur. Medya okuryazarligina iliskin kavramsallastirmalar
ortaya konarken, medya ve  okuryazarlik  kavramlarinin nasil  tanimlanip,
kavramsallastirildigindan yola cikilarak, tanima nelerin eklenip, nelerin tartisma disinda
tutuldugu yorumlanacak, medya okuryazarligi kavramsallastirmasi ile hedeflenenler
incelenecektir. Betimleyici nitelikteki bu calismada, ekonomik ve kiltirel yapiyr birbirinden
ayirmayan elestirel medya/kultirel calismalar perspektifinden hareket edilerek, elestirel bir
yaklasimla, medya okuryazarligi kavramsallastirilmasinin ekonomi politik baglarinin ortaya
cikarilarak, kavramin sistem icerisinde Ustlendigi roliine ve islevine dikkat cekilmesi
hedeflenmektedir. Calismada medyanin ve dolayisiyla ona iliskin tretilen medya okuryazarligi
kavramsallastirmasinin, topluma hakim olan Uretim dizeni ve kurdugu anlamsal diinya ile
baginin yok sayildigl, dolayisiyla bu liretim bicimine hakim siniflarin zihinsel bicimlendirmelerden
etkilenmedigi anlatisinin, medya ve ona iliskin Uretilen kavramsallastirmalara egemen oldugu
disincesi hakimdir. Calisma, bu kuramsal durusuyla, medya okuryazarligi kavrami ve kavram
ile birlikte ortaya konan toplumsal donisim hedeflerinin ekonomik ve politik baglarini kurarak,
illizyonlara dikkat cekip, gercek nitelikte bir farkindalik olusturmakta ve medyanin liberal
okuryazarligini altlist ederek, elestirel nitelikte bir medya okumasi yaparak alana katki saglamayi
hedeflemektedir.

Medya Okuryazarligi Kavrami

Bir kavramin tanimlanmasi, onun zihinlerde nasil yer alacaginin sinirlarini ¢izmek ¢abasidir. Bir
baska deyisle, kavram aciklanirken, aslinda zihinlerde baska bir anlama gelmeyecek bicimde

3 https://sozluk. gov.tr/? kelime=akl%C4% B1nda %20kalmak
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sabitlenmeye calisilir. Bu slire¢, bagimsiz ve birbirine muhalif glclerin orantili bir bicimde
yaristigl bir eylem olarak gelismez, toplumda egemen olan lretim bicimi ve bu Uretim bi¢iminin
hakim siniflari, zihinlerin bicimlendirilmesinde ¢ogu zaman belirleyici olur. Bu nedenle, bir
kavrama ve onun toplumda kullanma bicimine bakarken, bu durumu g6z 6nilinde tutmak
gereklidir. Aksi halde kavramlari notr kabul edip, onlarin iclerine gizlenmis yapisal yanhlik
bicimlerini gérmeyerek bilingli/bilingsiz bir sekilde egemen ideolojinin yeniden uretimine ve
hatta gliclenmesine katki saglamis oluruz.

Medya okuryazarhgl kavramini, ilk olarak gramer yoniinden incelemeye baslarsak, bunun basit
bir isim tamlamasi* olarak figiire edildigi gorilmektedir. isim tamlamalari gramerde “aitlik”
iliskisi kurmaya yarayan bir sistemdir. Hatta tamlamalarin bazilarinda aitlik durumu daha da
belirgin hale getirilmekte ve belirtili isim tamlamasi olusturulmaktadir. Belirtisiz isim dedigimiz
bir diger tamlama bigiminde ise, bir ismin baska bir isme ait iliskisinin kurulmasindan ¢ok, bir
nesne ya da kavram ismi olusturmak burada esastir. Konuya iliskin verilmis bir 6rnek bu durumu
daha net bir bicimde ortaya koymaktadir: "Cocugun elbisesini alacagiz” climlesindeki "¢ocugun
elbisesi" tamlamasi belirtilidir. Bu tamlamada belli bir cocuga ait elbiseden s6z edilmektedir. Bu
tamlama, "Cocuk elbisesi alacagiz" seklinde soylendiginde bu durumda belli bir kisiye ait
elbiseden degil, genel bir elbise ¢esidinden "cocuk elbisesi"nden s6z etmis oluruz ve “belirtisiz
isim tamlamasi” yapmis oluruz®.

Belirtisiz bir isim tamlamasi olarak figlire edilen medya okuryazarligi kavraminin, gramer
kurallarina bakildiginda, bir aitlik iliskisini belirgin bir bicimde kurmaktan ziyade, bir nesne ya da
kavram ismi olusturmak amacli tasarlandigi goriilmektedir®. Yani medya okuryazarligi, bir
nesnenin zihindeki tasarimlanmis bicimidir. Bu tasarimda belli bir “medya”ya degil, genel bir
medyaya isaret edilmektedir. Kelimenin tamlayan ve tamlanan kismina bakildiginda, tamlayan
medya kelimesidir ve vurgu dolayisiyla da ondadir. Okuryazarlik medyadan bicimlenen ve
etkilenen bir durumdur. Medya kavraminin icine dahil edilen anlamlar ya da ona iliskin disarida
birakilan bitin distnceler, okuryazarlik kavramini ve dolayisiyla buna bagh olarak kapsami
etkileyecektir. Dolayisiyla medyanin tanim ve kavramsallastirmasi onun okuryazarlik formatini
belirleyecektir.

Kavram yapisal olarak insa edilirken, 6nemi, medyaya evrilir bir bicimde dizayn edildigi icin, ilk

4 [sim tamlamasi, “bir ismin aitlik ilgisi ydniinden daha belirgin hale gelmesi igin baska bir isim tarafindan
tamamlanmasiyla olusan isim grubuna isim tamlamasi” olarak tanimlanmaktadir. Tamlayanin ilgi eki, tamlananin da
ivelik eki aldigi tamlamalardir. internet Adresi: https: // www.dilbilgisi.net/tamlamalar-konu-anlatimi/ Erisim Tarihi:
26.03. 2020).

5 https: // www.dilbilgisi.net/ tamlamalar-konu-anlatimi. Erisim Tarihi: 26.03.2020. Konuya iliskin diger bilgi ve
ornekler https://bilgivelpazesi.com/ egitim_ogretim/konu_anlatimli_ dersler /turkce_ dersi_ ile_ ilgili_konu_
anlatimlar/belirtisiz_ isim_tamlamasi_ozellikleri.asp/ internet adresinden 26.03. 2020 tarihinde alinmistir.

6 Bu noktada kavram kelimesi nedir diye baktigimizda, kavram nesnelerin zihinlerdeki tasarimi olarak ifade
edilmektedir. internet Erisim Adresi: https://kavram.nedir.org/Erisim Tarihi: 26.03.2020.
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olarak medya kavramina odaklanilacak ve medyaya iliskin kuramsal tartismalar hatirlatilacaktir.
Bunu yaparken kavramla olan bagi kurmaya da bir yandan devam edilecektir.

Medya Kavrami

Medya TDK sozligiine gore; iki sekilde tanimlanmaktadir: “1. iletisim ortami 2. iletisim araclari’.
iletisim ortami, haberlesme veya komiinikasyon imkanlarinin saglandigi ortam” olarak
aciklanmistir®. Bir diger tanimda ise, medyanin enformasyon, farkindalik yaratma, egitim,
toplumsallastirma, eglendirme ve glindem belirleme gibi islevlere sahip, her tirli sézel, yazil ve
gorsel imgenin dahil oldugu tiim iletisim araglarini kapsayan bir terim olarak ifade edilmistir®. ilk
tanim ile ikinci tanim arasinda, kavrama katilan anlamlar arasindaki fark ortadadir. iki tanimda
da medyanin iletisim kurulmasini saglayan bir ara¢ oldugu bilgisi s6z konusudur fakat ikinci
tanimda medyaya yiklenen islevler onu baska bir ¢cerceveye tasimaktadir. Medyaya yuklenen
islevler ve anlamini tartismaya gecmeden evvel, su noktaya bakmakta fayda bulunmaktadir.

Yukaridaki iki tanim da medyanin “arag¢” yonine iliskin bir vurguyu icermektedir. Bu anlati, basit
bir dne ¢cikarmadan ziyade, icinde dnemli bir ideolojiyi barindirmaktadir. Pargayi, biitinin temsili
olarak kabul etme gelenegi, teknolojik triinlin teknolojik Giretim yapisinin tamamina isaret ettigi
anlatisi, burada da harekete gecirilmektedir. Daha acik bir deyisle, biz medyayi konustugumuz
zaman, medyay! “Ureten makine, emek, bilgi ve iliski diizenini yani teknolojiyi” mi konusuyoruz,
“bu teknolojinin Grininid” mi kastediyoruz (Erdogan, 2000, s. 292), bunu netlestirmemiz
gerekmektedir. Tanimin kavramsallastirmasinda bu noktanin belirgin hale getirilmesi, kavramin
nasil bir cercevenin icinde sabitlenmesine calisildigina dair dnemli bir ipucu tasidigi icin, bu
konuya ve cevabina odaklanilmasi sarttir. Medyayl sadece teknolojik bir Grin olarak
tanimladigimizda icinde Uretildigi Gretim bicim ve kosullarindan, emek, bilgi ve iliski bigcimi ile
olan baglarini koparttigimiz bir noktaya tasimis oluyoruz. Bu durum da dogal olarak, onu, yapisal
baglarindan soyutlayarak, “deger yargisiz” bir alana yerlestirme adina ideolojik bir islevsellik
yaratmaktadir. Daha acik bir ifadeyle bu anlatimda teknolojik trin, hicbir bagi ve belirleyeni
olmayan, kendisi hatta belirleyen olabilme yetisine sahip bir ara¢c konumuna yerlesmektedir.

Bu konuda llkemizde medya okuryazarligi projesi kapsaminda hazirlanan ders kitabindaki
ifadeleri hatirlarsak; yukaridaki anlattiklarimizi somutlastirmak mimkiin hale gelecektir:

Medya, kitapta, “cesitli cok sayida iletiyi bireye ve topluluklara aktaran, eglendirme,
bilgilendirme ve egitme gibi l¢ temel sorumluluga sahip, gorsel, isitsel, hem gorsel hem isitsel
aracglarin timine medya diyoruz”... seklinde tanimlanmis, ardindan medyanin (¢ boyutu

7 Tanim igin bkz. internet Erisim Adresi: https://sozluk.gov.tr/ Erisim Tarihi:01.04.2020.

8 internet Erisim Adresi: https://kelimeler.gen.tr/iletisim-ortami-nedir-ne-demek-162952. Erisim Tarihi: 01.04. 2020.
9 Internet Erisim Adresi: https://www.igi-global.com/dictionary/the-understanding-of-entertainment-in-press-
enterprises-in-turkey/18142. Erisim Tarihi: 02.04.2020.
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oldugundan bahsedilmistir: 1. Teknoloji - tiretim ve kullanima sunulma strecleri, 2. Toplumsal
iliskiler — profesyoneller medya orglitleri ve medya endustrisinin ig isleyisi ile diger orgitler ve
toplumsal kurumlarla iliskileri, 3- Kdlturel bicimler, Grlinler - gazetelerin, programlarin vb.;
dolasima girme, okurlar ve izleyiciler tarafindan alimlanma stiregleri. Kitapta bunun ardindan su
bilgiler eklenmistir:

“...bunun gibi gorisler olmasina ragmen, medya deyince ilk akla gelen televizyon
ve gazetelerdir. Bunlar insanlarin bilinglenmesine ve olaylari takip etmelerine
yarayan birer aractir. Medya, bireylerin siyasi tutum ve davranislarini
etkileyebilecek bir gilice sahiptir. Medya yalniz bireylerin siyasi yonelimlerini
etkilemekle kalmaz, siyasi karar organlarini siyasi liderler ve hiikiimetleri de
etkiler. Bundan dolayi medyaya “dordiinci kuvvet” de denmektedir”
(Komisyon, 2009, s.27).

Yukaridaki tanimin ilk béliminde medyanin “ara¢” oldugu vurgulanmis, ardindan medyanin
boyutlari siralanarak, kendisinin de Uretilmis bir maddi trin olarak Gretim iliskileri, isleyisi ve
toplumsal bagi olduguna iliskin ic boyutu oldugu ifade edilmis olmasina karsin, bunlarin bir
“goristen ibaret” oldugu, medya denilince bunlarin degil, akla yalnizca araglarin geldigi vurgusu
yaptmistir. Yukarida tartistig§imiz nedenlerle, medyanin ekonomik bagi tanim metninde bir
gerceklik alanina olarak isaret edilmekten ¢ok, “goriis” olarak imlenerek zayiflatilmistir.
Teknolojinin degil, teknolojinin Grlinlinin konusulmasina dair kuramsal bakis acisi ile, Gretim
yapisi ve iliskilerinin belirleyiciligi konusu siliklestirilmis, meshur sorunun yani “degisimin
belirleyici etkeni nedir? ”in cevabi olarak teknolojik trin gosterilerek, pazar icerisinde sahte
dengeler kurulabilmesinin ve esitsizliklerin Ustlinln 6rtllebilmesinin yolu agilmistir. Bir yandan
mevcut olumsuzluklarin kaynaginin tretim iliski ve yapisi oldugu tartismasini basari ile gizleyen
teknolojinin kalkinma ve gelismeyi saptadigi gorisl, ote yandan da kalkinma icin teknoloji
transferlerinin gerekli oldugu disiincesi pazarlanmistir (Alemdar ve Erdogan, 1998, 5.105). Oysa
Glkelerin gelisme ve kalkinmasinin ¢6zimi olarak sunulan bu transferlerde, transfer edilen
yalnizca “liriin” olmus, buna direnebilecek kiltirel alan da zihinsel yonlendirmelerle manipiile
edilerek, kapitalist olmayan Ulkelerin bagimliliklari garantilenerek, model, kapitalist sermayeyi
kalkindirma isine yarar sekilde isletilmis (1998, s.105) ve ardindaki anlati yapisi da olumlanarak
yerlesiklestirilmistir. Dolayisiyla, sosyal ve ekonomik glic yapisiyla bitlnlesik olan iletisim
teknolojisi, benzer bir bicimde bicimlenmis ve bu ideolojik cerceve medyay! “ara¢” boyutunda
tartisma ile sinirli biraktirmistir.

Medyaya iliskin Farkli Kuramsal Yaklasimlar

Medyanin toplumsal gerceklikle olan bagi, farkl kuramsal bakis acilarinda farkl sekillerde
kurulmaktadir. Bu noktada tek tek medyaya iliskin ortaya konan bu bakis agilarini hatirlamak,
medyaya iliskin tanimlar yoluyla insa edilen zihinsel haritalari ve ardindaki niyetleri gormemize
kolaylik saglayacaktir.
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Medyaya iliskin kuramsal bakis agilarindan ilki, liberal cogulcu medya kuramidir. Buna gore;

“Medyanin toplumsal gercekligi oldugu gibi aktardigi ve yansittigi gorisu, liberal
cogulcu medya kurami ¢cercevesinde 6ne surilir. Buna gére, medya edilgin bir
bicimde, dlinyaya kendi imgesini geri verir ya da gosterir. Bunu yaparken de
farkli politik gorusler ve sistemler farkh yasamlar, kimlikler ve secimlere iliskin
diinyada var olan biitin cgesitliligi ve cogulculugu sundugu varsayilir. Toplumsal
alanda var olan ¢esitliligin ve ¢cogulculugun medya tarafindan oldugu gibi temsil
edildigi one sirllir. Bu dogrultuda medya toplumsal durumlara kesimlere ve
goruslere esit 6lclide acik bir araci ortam olarak kendisini toplumsal sorumluluk
ilkesi dogrultusunda yasama, yargi ve ylriitmenin disinda dérdiinci gli¢ olarak
konumlandirir. Kamusal tartismalarin forumu ve farkli fikirler arasindaki
catismalarin ¢6ziminli arayan bir kurum olarak medyaya liberal sismin
sirdirilmesinde pay bicilir. Bu temel oncillerden anlasilacagi tizere, toplumsal
alan sinifsal gig iliskilerinden ve buna dayali miicadelelerden muaf olarak
tasarlanir. Dolayisiyla medya toplumsal catismalari dizenleyen ve toplumsal
uzlasim icin zemin yaratan batinlestirici roll ile 6ne ¢ikar. Medyanin statiikoyu
destekleyici ve asamali toplumsal donlisiimlerde uyumlastirici islevi sayesinde
sinif catismasiz bir toplumsal gergeklik alani kitlelerin 6ntinde belirir” (Dursun,
2013, s. 39).

Bu tanimin da ortaya koydugu lzere, yukarida medya okuryazarhigi projesi kapsaminda
hazirlanan kitaptan alinan medya tanimi, gorildigu gibi, liberal ¢ogulcu medya kuraminin
epistemolojik ve aksiyolojik bakis acisi ile Uretilmistir. Dolayisiyla onun ideolojik durusu olan,
mevcut durumun muhafazasi seklinde isleyen statlikocu bakisi onunla beraber burada sorgusuz
yer bulmaktadir. Bu bakis acisina gore; liberal medya kuraminda medya aractir, serbest
piyasanin ana arglimaninda oldugu gibi, midahaleye maruz birakilmadigi zaman “yansizdir”,
“6zglirdir”. Buradaki olasi miidahalenin kaynagi da aslinda oldukga nettir. Soyle ki, serbest pazar
bunun zihinsel izdlistim{ liberalizme gore; bu alanin mikemmel isleyisini bozabilecek tek kaynak
devlettir. Medya devletin ya da siyasal partilerin etkilerine maruz kalmadigi hallerde, cesitliligin
ve ¢ogulculugun temsilinin dnlinde yapisal engeli barindirmaz, farkl fikirlerin varligi ve serbest
dolasimi ile toplumsal uzlasmanin saglanmasinin yolunu acar. Liberal ¢ogulcu medya kurami
bitliin bu yonleriyle, catismasiz bir toplum dizenini kurguladigindan, mevcut dizenin
devamliligina da dolayisiyla vurgu yapar.

Bu anlatida gorildigi gibi, idealize edilmis bir medya ortami bulunmaktadir. Medyanin 6zellikle
bilgilendirme ve habercilik faaliyetleri goz 6niinde tutularak, medyaya diger bitliin meslek ve
profesyonelliklere gore farkli bir 6nem atfedilmis ve demokrasinin en gliclii bilesenlerinden biri
olarak medya faaliyetleri kamu hizmeti halesi ile kutsanmistir. Bu kuramsal bakis agisinda eksik
birakilan, medyanin onu belirleyen kosullar ile baginin yok sayilmasi ya da bu bagin, icerigin
lzerinde etkisinin gecistiriimesi ya da baska bir cerceve icine yerlestirilerek sunulmasidir.
Komisyonun kitabinda verdigi taniminda oldugu gibi, medyanin ticari bagindan ve icinde
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Uretildigi sistemden bahsedilme hallerinde de bu goriisin yaninda profesyonellige bagh
medyanin ticari niteligini geri planda tutabilecegi, kapitalist bir yapi teskil etse bile, bilimsel
yontemlere gore islev gorerek, kamu yararini korumaya hizmet edebilecegi (Tas, 2012, s. 79) fikri
de beraberinde ileri siirlilmektedir. Bu bagin israrla kurulmak istenmemesi ya da kurulmasi
halinde medya yayinciiginin 6zgirligu, yansizligini saglayabilmesinde “istenmesi” halinde
sistemsel bir engel olmadigi, yalnizca bireysel ihlallerle bu yonde sorunlar olustugu vurgusunun
yapilmasi, liberal cogulcu diislincenin medyasina iliskin 6nemli bir soru isareti olusturmaktadir.
Komisyonun hazirladig kitapta yer alan “Nitelikli Gazeteciler Toplum icin Neden Gereklidir”
baslikli yazi, medyayl profesyonellerin nitelikleri Uzerinden degerlendirmenin yolunu
acmaktadir. Yazida medya profesyonellerinin bilgi saglama ve denetleme gorevlerinden s6z
edilmekte, bu profesyonellerin bir kisminin islerini bilingli ve iyi yaparak demokrasiye katki
sagladiklari, diger yandan bir kisminin ise 06zensiz davrandiklarindan bahsedilmektedir
(Komisyon, 2009, s.30). “..Gazetecinin® ve calistigi kurumun omuzlarinda agir bir ahlaki ve
vicdani yik vardir” (Kovach ve Rosenstiel, 2007, s.191) sozleri de benzer bir disiincenin
Grlnuddar. Liberal dislince anlatisinda, sorun sistemde ya da yapida degil bireydedir ve ihlaller
bireyler tarafindan gerceklestirilir. Bu nedenle etik ve ahlaki sorumluluk da bireye ait olmaldir.
Bu nedenle, sorumluluk sahibi davranmasi gereken kisiler olarak, meslegin calisma isleyisinin
kurallarini belirleyenler degil de bu kurallara tabi olmasi gerekenler olarak tartismasiz kabul
edilmistir. Bu nedenle medyayi diizenleyen metinlerin cogunda “medya sahibine” iliskin cok az
sayida yaptirim s6z konusudur. Bu da ayni bakis acisinin izdiisimiidiir. Ornegin kendi tlkemizi
hatirlayalim, 1938 matbuat kanunu dizenlemesinde yer alan “kotl Gn sahibi kisi, gazete
cikaramaz” anlayisi demokratiklestiriime kapsaminda 1950 yilindaki basin kanununda yer
bulmamistir”*!. Liberal basin kuraminda medyanin sahiplik iliskisinin medya tizerindeki etkisi,
profesyonellere saglanan “6zerklik” ile asilmis gosterilmekte, medya sahibi perdenin arkasina
itilmektedir. Arada medya sahipliginden kaynaklanan etik sorunlar ortaya c¢iktiginda 6rnegin,
patronun ¢ikari oldugu bir konu ile ilgili olarak yanl/yanhs haber yapildiginda, bu da “kisisel zaaf
ve sorumluluk” ihlali kapsaminda ele alinmaktadir.

Medya sahibini “etki ve belirleme” alaniicinde degil, goriintiisi ile oyun disi alana tasiyan liberal
¢ogulcu medya- ekonomi basligl altinda medyanin lretim bicimi ile bagl ya da sermayesi
lzerinden bir tartisma ylritmez. Bir ticari isletme olarak daha ¢ok gelir kaynaklari vurgulanir,
burada da karsimiza “reklam”lar ¢cikmaktadir. Liberal piyasada reklama atfedilen deger, aynen
liberal medya kuraminda da yer bulur. Bu anlati arglimanlarini aynen benimsemis olan komisyon

“«

kitabinda reklama atfedilen deger su sekildedir: “... Reklamlarin Grlinlerin satisini olumlu

10 Konumuz geregi bu noktada alintida sadece habercileri kastetse de biz medya profesyonelleri seklinde
genisletmek niyetli kullaniyoruz.

11 Bu iki kanun maddesi igin bakiniz:
https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/KANUNLAR_KARARLAR/kanuntbmmc018/kanuntbmmc018/kanuntbmmc018
03518.pdf. Erisim Tarihi: 18.09.2019.
https://www.tbmm.gov.tr/tutanaklar/KANUNLAR_KARARLAR/kanuntbmmc033/kanuntbmmc033/kanuntbmmc033
05680.pdf. Erisim Tarihi: 18.09.2019.
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etkiledigini, reklami yapilan Grlnlerin satisinin arttigini Gretimin stirmesinin Uretilen Grlnlerin
satilmasinin llke ekonomisine katkisi oldugunu biliyoruz” (Komisyon, 2009, s. 35). Reklami
toplumsal yapi icinde bu denli gerekli ve 6nemli bir konuma ylikselten bu bakis agisi, medya
reklam iliskisini de bu hakim anlayisla insa eder.

Buna gobre; medya ve reklam arasindaki bag su sekilde isler. Medya reklam ajanslarinin
hazirladiklari mesajlari okurlarina, dinleyicilerine, izleyicilerine iletir (Erdogan, 2002, s.404).
Medya reklam verenlerden aldiklari reklam {Ucretlerini gelir olarak kullanir. Liberal anlati,
medyanin devletten ve siyasal partilerden bagimsizliginin bir nevi garantisi olarak reklamlari

)

gosterir, hatta “tarafsiz” olarak kendini tanimlayan medya kanallarindan Fox TV’'nin, sabah
haberlerinde uzun soluklu reklam aralarina giderken sunucusunun sloganlastirmasinda oldugu
gibi reklam-medya arasinda iliskisi bir anlamda “6zglirliik” teminatina da donuslr. Bu goriise
gore medya, mal ve hizmetlerin serbest ve esit olarak piyasada rekabet etmesine destek
verirken, kendisi de herhangi bir maniptilasyona direnebilmesini saglayacak olan “gelir” glicline

sahip olmaktadir.

Daha ¢ok “olumlu” sonuglarina géz 6nidnde tutulmasi salik verilen (Komisyon, 2009, s. 35)
reklamlarin, dikkat edilmesi gereken yanlari olarak sunlar tartismaya katilir: Reklamlarda hukuk,
genel ahlak, diristlik ve dogruluk (rakipler ve tiketicilere karsisinda diirtistlik ve dogruluk)
ilkelere uyulmamasi, aldatici ve yaniltici reklamlar, hisleri veya zayif kisileri istismar edici
reklamlar, tliketicinin can ve mal glivenligini tehlikeye districi reklamlar, kamu sagligini bozucu
reklamlar, reklamlarin icerigine ve yayinlanmasina iliskin olarak da, reklamlarin yayinlanma
bicimi ve sunulusu ve reklamlarin yerlestiriimesi ve reklamlarin yayin siiresi (Erdogan, 2002,
s.417). Reklam bu cercevede serbest pazar icerisinde ve onun pazar dengelerini gozeterek,
yararli ya da zararh degerlendirilmektedir. Komisyonun kitabinda reklam ile ilgili tartisilmasi
gerekli olarak ortaya konulan soru alanlari bu bakis agisinin Grtintddrler. Hatta kitapta sorulari
sormadan once su ibarenin eklenmesi de sorularin olasi cevaplarini belirleyici niyet ve
niteliktedir:

“_..Reklamlarin bu tir olumlu sonuclari*? gz éniine alarak asagidaki sorulari
arkadaslarinla tartis. Televizyonda reklam programlari olmali mi? Reklam
programlarindan bilgi edindigin oldu mu? Reklamlarda gordigtn bir Grini alip
hayal kirikhgina ugradin mi? Televizyonda reklam programlari yayinlanmazsa ne
olur?” (Komisyon, 2009, s.35).

Liberal anlatida; toplumdaki yapilar birbirinden bagimsiz isler bicimde figtire edilmistir. Bu bakis
acislyla medya da bu yapilarla bagi kurulmadan anlatilan bir ara¢ olarak sunulmaktadir. Her bir
yap! kendi bagimsiz ve 6zerk alaninin icerisinde diizgiin bir bicimde islevlerini yerine getirmesi

Ill

halinde toplumun “mikemmel” dengesi korunacaktir. Medya da bu cercevede, siyaset,

12 Vurgu bana aittir.



Kaya, A.E. (2020). Liberal Medya Okuryazarligi Kavramsallastirmasina Elestirel Bir Bakis.
MEDIAJ. 3 (2). 1-25.

G “Q/D

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 — Sayi / No: 02 | e-ISSN: 2757-6035

MEDIA)

ekonomik ve toplumsal yapidan “bagimsiz” bir bicimde konumlanip, Uzerine disen islevleri
“nesnel, yansiz ve tarafsiz” bir bicimde saglarsa toplumsal dengeye katkisini saglamis olacaktir.
Medyanin bu islevinin denetimi ise, medyanin toplum ve kiltir baglaminda ortaya ¢ikardigi
etkileri 6lcmek ile saglanmaktadir. Liberal medya kurami ¢ergevesinde yapilan arastirmalar da
bu nedenle “etki” sorunsali lizerine kuruludur. Medyanin etkilerini saptamak, onun toplum
dengesinin ve devamliliginin saglanmasi konusundaki etkinligine ve buna bagl sorumluluguna
iliskin ipuclari da almaya yaramaktadir. Komisyon kitabinda da medyanin bu yondeki islevini

Iz

ortaya seren su soru goze carpmaktadir: “...sizce kiltlirin korunmasi ve gelecek kusaklara

aktarilmasinda medyanin etkisi ne kadardir? Olumsuz etkisinin sonuglari neler olabilir?”.

Liberal medya kurami baglaminda gerceklestirilen arastirmalar ile farkli dénemlerde gticl, sinirh
ve pasif seklinde farkli medya etkileri tespit edilmistir. Burada dikkati ceken, medyanin etkisi her
donemde kabul edilmekle birlikte, bireylerin bunlarla bas edebilme bicimleri géz 6nilinde
tutularak bir tespitte bulunulmasidir. Medyanin etkileri aslinda bireylerin medyadan
etkilenmeleri ile esitlenmistir. Elde edilen etki sonuglari, bireyin medya ile kurdugu iletisimdeki
“etkinligini” ortaya sermektedir. Davranis odakli bu arastirmalarda, bireyler,“disaridan gelen bir
uyarana tepki gelistiren varliklar” olarak alinirlar (Tas, 2017, s. 29). Buna gore; bireyler mesajlarla
karsilastiklarinda verdikleri tepkilere gore, glcli ya da pasif olan alici birey olarak
isaretlenmektedirler. Boylelikle bu vurgu, medyanin sorumluluklari konusunda da belirleyicilik
olusturmaktadir. Medyanin sorumlulugu, mesajlarina maruz kalan birey ile medya mesajlarini
istegine gore kullanan ve kendi hazlarina ulasan bireye karsi dogal olarak farkli oranlarda
bicimlenecektir. Savas donemlerinde yapilan bilimsel arastirmalarda medyanin etkileri, kisa
donemli fakat son derece glicll ve alicilar ise pasif ¢ikarken, savas sonrasi donemlerde yapilan
arastirmalarda medyanin birey davranisi lzerindeki etkisinin o denli glicli olmadigl, bireyin
kendi hazlari ve arzulari dogrultusunda medya iceriklerini tikettigi yoninde bilgiler ortaya
konmustur. Bu noktada sunu soylemek gereklidir; liberal diinyanin garantiledigi alanlardan biri
de bilimdir. Bu noktada “sihirli” kelimeler icat edilmis ve bunlarla bir diinya insa edilmistir.
Pozitivist bilgi birikiminin gerceklige erisme ve onu tanimlamadaki Ustlinligd tam da bunun
Gzerine kuruludur. Boylelikle yapilan arastirmalarin sonugclari tarafsizlik, nesnellik, dogruluk ve
gerceklik gibi dogal GistiinlGgu olan ve tartismasiz olumlanan kelimeler ile bireyler icin zorunlu
kabullere dontstirtlmustir. Sorunun nasil formile edilip, arastirmanin nasil tasarimlandiginin,
sonucu net bir bicimde etkiledigi bu manipdilatif alan, her alanda oldugu gibi iletisim alanindaki
arastirmalarin sorunlarinin esas odagini teskil etmektedir. Kapitalist yapiyi desifre edici nitelikte
bir bulgu aramasi sistem ile is birligi nedeniyle imkansiz olan liberal pozitivist bilim dinyasi
yukarida da bahsettigimiz gibi medyanin etkilerine iliskin birbirinden farkli sonuclara erismeyi
tutarsizlik olarak gormemekte, aksine her birini ayri bir “mesrulastirma” zeminine
yerlestirmektedir. Konjonktiirel olarak kapitalist sermayenin ihtiyaclarina cevap vermekle malul
olan pozitivist bilim diinyasi sermayenin o an itibariyle kar ve maliyetini olumlu etkileyecek sonug
ve ¢ozlimler ile doludur. Medyanin etkileri kapitalist pazar payinda ona, o momentumda bigcilen
role gore bicim almaktadir, 6rnegin bireylerin kiltirel deformasyonlarina iliskin elestirilerin

10
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arttig yillarda, aktif izleyici tezlerinin bilimsel ¢alismalarda bulunmasini iyimser bir tesadif
olarak almak imkansizdir. Kendi ihtiyaclari dogrultusunda secimlerini yapan “modern” birey
anlayisiyla da uyumlu olarak medyanin onunla ne yaptigindan ¢ok, medyayla o ne yapiyor
seklinde bir soruyu temel alarak “aktif” izleyicilere ulasiimistir.

Liberal anlatinin medyasi kapitalist ideoloji ile uyumlu olarak, bireylerin mevcut yasam ve
durumlarini onlar icin idealize eder, bireyi de bu “huzurlu” diinyada secimlerini kendisi yapan,
akilci bireyler olarak betimler. Bu bireylerin medya ile olan iliskisi de pek ¢cok alanda oldugu gibi
bilim diinyasinin verdigi onay ile “kullanici hatasi”na indirgenir. Bu ¢ok bilindik pazar stratejisi ile
medyanin insan yasamlarinda daha da fazla yer almasi da garantilenmis olur. Birey
yalnizlastirilma politikalari ¢ercevesinde daha fazla bir bicimde medya kullanimlarina acik hale
gelir, dijitallestirilen diinyada yasamini konforlu hale getiriyorum gorintisi altinda savunmasiz
birakilir ve ideolojik etki ve yonlendirmelere daha acik hale gelir. Sorgulayici ve elestirel
duslinimsellik bir yana glindelik yasamin icerisinde ihtiyaclar hiyerarsisinin en basit seviyesinde
ilerler, liberal yapinin felsefeyi gonderdigi diinyada, medyanin ¢izdigi kadar bir diinyanin varhgini
bilir ve yasar. Aslinda liberal diinyanin bireyi icin medya; cok daha gicli bir etki alani olarak
tasarimlanmis olup, kiltlrel diinyanin bicimlendirilmesinde aktif role sahiptir. Fakat liberal
anlatinin medya ve medyaya iliskin tanimlari ve kavramsallastirmalari bu gerceklikleri icinde
barindirmak bir yana, illizyon yaratip bireyin bilincini ters yiz etmektedir.

Medyaya iliskin diger yaklasimlar ise, elestirel yaklasimlar olarak bilinmektedir. Elestirel
calismalar kendi icinde farkli odak noktalari se¢meleri ile birbirinden farkli alanlara ayrilmaktadir.
Bununla beraber bu calismalar, kapitalist ekonomik diizene ve liberal sisteme elestiri
yoneltmeleri ile ortak olarak “elestirel” sifati ile nitelendikleri belirtilmektedir (Dursun, 2001:

IM

21). Buradaki “elestirel olma” ifadesine tekrar donmek kaydiyla ilkin “elestirel” catisi altinda ele

alinan bu yaklasimlari biraz detaylandiralim.

Elestirel yaklasimlar medyaya odaklanirken farkli sorunlari merkeze alirlar. Buna gore de iki farkh
¢cizgi ortaya ciktigi belirtilir (Aktaran Dursun 2001, s.21):

1. Medya endustrilerinin ekonomik orgltlenmeleri ve miilkiyet iliskileri UGzerinde
odaklanan cizgi.
2. Medya anlamlarinin olusumu, yapilanmasi ve tiiketiminde odaklanilan ¢izgi.

ilk yaklasimda kapitalist ekonomik diizen icerisinde medya igeriklerinin bicimlenisi ve
alimlanisina agirhk verildigi; ikincisinde ise, kapitalist ekonomik diizenin medya o6rglitlenme
yapisinin temel alindigi goriilmektedir. Bu, goruldigl Uzere, aslinda bilingli bir tercihi
kapsamaktadir. Daha evvel de belirttigimiz lizere, bir yaklasimda sorulan soru, ortaya konulan
sorunsal gercekligin temsilinin tespitinde blylk bir belirleyicilik tasimaktadir. Daha soru
soruldugunda aslinda kendiliginden bazi seyleri kapsamin disina iterek, bir ideolojik perdeleme

11
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saglanmis olmaktadir. Daha acik bir deyisle, soru ayni zamanda bir 6nem alani olusturmaktadir.
Bu nedenle de disarida birakilan kisim da sorunun cevap alani icin mutlak bir eksiklik olarak
karsimiza ¢cikmaktadir. Bu nedenle yukaridaki kuramsal yaklasimlarin ikisi de aslinda bir bitiinin
ikiye bolinmis olmasi nedeniyle yapisal bir eksik birakilmisliga sahiptir.

Kendi icinde bolliinmis olmanin verdigi zayifliklara ragmen, elestirel yaklasimlar medyanin
gerceklik ile bagina iliskin ortaya koydugu arglimanlar ile liberal anlatinin insa ettigi zihinsel
diinyanin  sorgulanmasini  zorlamaktadir. Ornegin; Medya endistrilerinin ekonomik
orgltlenmelerine ve miilkiyet iliskilerine odaklanan klasik Marksist anlayislarda; medyanin
toplumsal gercekligi kapitalist sinifin c¢ikarlari dogrultusunda carpittigi ve bozdugu ifade
edilmektedir. Buna gore;

“..Toplumsal gerceklik aslinda ¢ok temel bir celiski tarafindan
olusturulmaktadir: Uretim araglarinin ézel miilkiyetine sahip sermaye sinifi,
toplumsal olarak (retilen arti degere el koymaktadir. Toplumsal failler olan
insanlarin bu temel celiskiyi gérebilmesi ve gercek durumlarini kavrayabilmesi
Marksist toplumsal elestirilerin temel derdidir. Cinki ancak bunun fark
edilmesiyle sinifsal miicadelenin devrimci bir dénlisiimle sonuglanma ihtimali
belirir. Kapitalist ideoloji tam da bu celiski cevresinde yapilanan her tirli
toplumsal iliski tiriinde somdriici, tahakkiimcd, baskici ve 6zglirlesim karsiti bir
yon oldugunun gizlenmesini saglamaktadir. Bu noktada modern kitle iletisim
araclarina disen gorevler, celiskinin fark ettiriimemesi, toplumsal iktidarin
biitlin bicimlerinin aslinda uretim iliskilerine hilkmetmekten gelen ekonomik
iktidara bagh oldugunun gézden kacirilmasi, insanlarin mevcut tretim iliskilerini
sirdiirecek toplumsal iliskilere riza géstermesinin saglanmasidir. Medyanin
bunu yapabilmesi icin, tahakkim iliskilerini pekistirecek ve dogallastiracak
anlamlari dolasimda tutmasi, alternatif anlamlari ise dolasima sokmamasi
gerekmektedir. Boylelikle egemenlik iliskilerinin Gretimi ve yeniden Uretimi,
ideolojik ve kdltirel anlam sistemlerinin Gretimiyle baglantilanir. Bunlari
sagladigi Olcide medya, ideolojik islevlerini yerine getirmektedir” (Dursun,
2013, s. 39-40).

Burada goriildiigi Gzere liberal anlati diinyasinin ortaya koydugundan farkli olarak “negatif” bir
medya kavramsallastirmasi s6z konusudur. Gergegi oldugu gibi yansitan ayna roliinde, bagimsiz,
tarafsiz ve nesnel bir medya yapilanmasinin olabilirligi ve toplumsal gelismeye katkisi olan bir
medya anlatisinin aksine, toplumsal (iretim iliskilerinden kaynaklanan esitsizligin icinde olusan
ve bu carpik yapinin devamliligi icin bireylerin hem bu iliskileri normallestirmesini saglayan hem
de onlari degistirme potansiyeli olan anlamlarin Uretilmesini engelleyen medya anlatisi s6z
konusudur.

Liberal anlatida toplum yapisi sinifli ve onlarin ¢atismalari Gzerine kurulu degildir, aksine toplum
birbirinden farkli rollere sahip bireylerin olusturdugu bir organizma seklinde tasarimlanmustir.

12



Kaya, A.E. (2020). Liberal Medya Okuryazarligi Kavramsallastirmasina Elestirel Bir Bakis.
MEDIAJ. 3 (2). 1-25.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 — Sayi / No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MEDI

Buradaki bireyler akilci ve esittir, lizerlerine diisen gorevi layigl ile yerine getirdikleri siirece
toplum mikemmel uyum ve dengesi icinde devam eder, toplumdaki esitsizligin olusmasi yapi ya
da sistem sorunu olarak degil, bireysel basarisizlikla agiklanir. Burada degisime acik bir toplum
yapisindan ziyade tutucu korumaci bir anlayis vardir. Daha acik bir deyisle, toplumun mevcut
yapisini olusturan Uretim iliskileri tartismaya acik olmayacak bir bicimde muhafaza edilmeye
gayret edilir, sorgulanmaya kapali olan yapi ancak tadilatlara agiktir. Medya da bu yapilanma
icerisinde mevcut yapinin dengesinde kendisine dnemli bir kamusal gorev verilmis bir aygit
olarak isler. Oysa Klasik Marksist yaklasim tamamen sistemin esitsizlik Greten yapisini hedef alir
ve desifre eder; bunun degistirilmesi geregini 6ngorir. Liberal anlatiya karsit olarak toplumdaki
sinifli yapiya isaret eder, toplumdaki bireyleri sémirtci sinif tarafindan bilinci kusatilmis edilgen
bireyler olarak konumlandirir, toplumsal gercekligi bireylerin sisteme direngenligini saglayacak
bicimde alt Gst eder. Medya da bu sistem icerisinde sistemi birey icin dogal, kacinilmaz bir unsur
olarak naksetme ve sisteme direnme yollarini tikama, boylelikle mevcut sistemin devamini hatta
gliclenmesini saglayan bir aygit olarak konumlanmistir. Burada sunu vurgulamak gerekmektedir.
Medya mevcut Uretim iliskilerinden etkilenen bir yapi degildir; bizatihi icinde bulundugu lGretim
yapisinin dogal uzantisi olarak vardir, bu nedenle de hem epistemolojik hem de ontolojik olarak
sistem ve onun cikarlari ile 6zdeslesmis bir yapiya sahiptir. Bu nedenle 6zellikle giinimizde
kapitalist yapi ve onun esitsizlikci yapi, isleyis ve anlayisi medya orgiitlenmesinde de hakimdir.
Arti degere el koyma prensibiyle esitsiz ve adaletsiz isleyise sahip medya 6rglitlenmesinin bu
yapist hem orgitin i isleyisine hem de iceriklerle zihinlerde kurdugu anlamlara sinmistir. Medya
orgltlenmesi gelir adaletsizligi ve sendikasizlik ile karakterizedir. Bu iscilerin lretimi de bu
sekilde kisitlanmis; Urettikleri triinler de bu anlam zayilikleri ile maluldiir. Daha acik deyisle, bu
Uretim yapisi ve isleyisinin icinde boyun sunmus, 6zglrligini elinde tutmayan fikir iscilerinin
sistemin c¢ikar ve arzulari disinda bir icerik Gretme bilingliligine sahip olmamalari da gerek egitim
gerekse maddi baskilama yolu ile garantilenmistir. Bu nedenle, neoliberal piyasanin fikir iscileri,
isini kaybetme endisesi, gelirinin azalmasi korkusu, bazi konforlarini yitirmeyi istememesi gibi
yaratilmis endiselerini i¢c sansiire donlstirmis, piyasadaki kurallari ve isleyisi dogallastirmis,
Marksist anlayisin toplumsal celiskiyi ¢cozlip degistirme ideali, yerini “ayin ¢alisani” olma idealine
terk etmistir. Bu nedenle de sistemin devamini saglayan ve saglayici iceriklerin tretimi sektérde
hakim kilinmistir.

Elestirel yaklasimlarin medya anlamlarinin olusumu, yapilanmasi ve tiiketiminde
odaklanilan ¢izgi seklinde tarif edilen diger yaklasimda ise, medyanin toplumsal gercekligi insa
ettigi ifade edilir. Buna gore;

“...toplumsal bilginin insasinin hem medya hem de izleyici /okur kitleleri
tarafindan birlikte gerceklestirilen bir siire¢ oldugu vurgulanir. Toplumsal bilgiyi
insa ederken medya, belirli anlamlari ve yorumlari tercih eder, bunlara dayali
siniflandirma ve dizenlemeler ile belirli gerceklikler icerilir, digerleri dista
birakilir. Medya, paylasilan bir toplumsal fenomeni tanimlamasiyla birlikte, ayni
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zamanda onun olusturulmasina da yol agmaktadir. Medyanin tanimlamalari,
adlandirmalari, siniflamalari, kurdugu neden- sonug iliskileri, toplumsal alana,
siradan insanlarin ginliik diinyasina gecer ve yayilir. insanlar kendi 6znel
dinyalarini ve elbette kimliklerini de medyanin insa ettigi sembolik gercekligin
sundugu basvuru cercevelerine gore kurarlar. Medyada karsisina ¢ikan
gerceklikle toplum bir iliskiye girer. Haberler, diziler, filmler, yarisma ve eglence
programlari, belgeseller, haber, magazin ve hobi dergileri, gazeteler, insanlara
icinde yasadigi gercekligin degerlerini, degerlere yonelik tehditleri, normal ve
anormal arasindaki ayrimi, kabul edilebilir olan ve olmayan hareketler
arasindaki sinirlari, giiciin degis- tokus tarzlarini géstermektedir. Esasinda bu
gosterimi toplum kendisine yapmaktadir; toplum ne oldugunu medya yoluyla
bilmektedir. Toplum/toplumsal icinde insanlar, medya iceriklerinde
karsilastiklariyla gerceklestirdigi 6zdeslikler ve yadsimalarla kendisini tutarli bir
bitlnligin parcasi kilmaktadirlar. Medyanin gercekligi insa ettigi gorisi
ozellikle ideoloji elestirisinin klasik “carpitilmis bilgi” konusuna odaklanmanin
zayiflamasiyla birlikte, Marksist elestirel toplum ve medya kuramlarinda da
dikkate alinmaya baslanmistir. Elbette Marksist elestirellik icerisine medyanin
gercekligi insa ettigi onermesi bu insa daha c¢ok verili glic iliskileri ve sinif
miuicadelesi dinamikleriyle bir bicimde baglantili kilinarak dahil edilmektedir”
(Dursun, 2013, s. 40).

IM

Kiltirel calismalar olarak da nitelenen bu kuramsal bakis acisi, “elestirel” olma sifatini kapitalist
Uretim tarzinin kurdugu glic ve iktidar iliskilerine odaklanmakla hak eder. Bununla birlikte, klasik
Marksistlerden farkh olarak alt yapi st yapiyi belirler 6nermesinin katiligini yumusatir ve Ust
yapinin alt yapinin belirleyiciligine olan esaretini gozden gecirir. Bunu da Uretim yapi ve isleyisine
odaklanmak yerine anlamlarinin olusumu, yapilanmasi ve tiketiminde odaklanilan cizgiye
egilerek, klasik Marksistlerin odaklarini farkli noktaya, kaydirarak saglar. Klasik Marksistlerin glic
ve iktidar coziimlemelerinde degisip donlstirilmesi icin sart gordikleri Gretim bicim ve
isleyisinin yerine, anlam Uretim ve isleyis slirecleri ve oradaki gii¢ ve iktidarin desifresini, 6ne
cikarilmasini da sistemin donisimd icin bir olasilik haline getirirler. Buradaki iddianin ardinda
biraz da Marksizmin carpitiimis gergeklik ile yanlis bilinclenmis bireyinin bu yapilari ¢oziip,
donistirme potansiyelinin de distkligt ve imkan disihgina olan itirazin bulundugu
disindlmektedir. Cunki klasik Marksizmde egemen gorisin hakimiyeti mutlaktir, direngen ve
mubhalif alanlarin varliginin yasami sinirhdir, ¢6ziim ancak bilinglenmesi saglanan iscilerin sistemi
tamamen degistirmek Gzere eylemine odaklanir. Kiltiirel calismalar, bireyin bu denli belirlenmis
oldugu bu anlati yapisinin toplumdaki muhalefet odaklarini ve potansiyellerini aciklayabilme
konusundaki zayifligina karsi bir agiklama getirmesi ve klasik Marksizmin aslinda somdirilen ve
somiren iliskisindeki “dar” cerceveyi genisletip, glic ve iktidar odaklarinin isleyislerini tartismaya
acarak, bunlara iliskin muhalefet etme bicimlerini de genisletmesi ile 6nemi yadsinamaz bir
tartisma alanini aralamistir. Kilttrel calismalarin, toplumsal gergekligin carpitildigi fikrine karsit,
gercegin insa edildigi arglimaninin olmasi da klasik Marksist anlayisin kusatilmis birey fikrinin
tekrar distndlmesini zorunlu hale getirmistir. Gergekligin oldugu gibi sunuldugu ya da
gercekligin asla yansitilmadigi iki dislincenin karsisina bir ara yol olarak dikilen kiiltirel
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calismalar, gercekligi bir miicadele alanina donustlirerek, “kat1” bir tespiti reddetmektedir.
Cunk gercekligin hicbir cikara bagh kalmaksizin nesnel bir bicimde sunulabilecegi iyimserligi ve
gercekligin tamamen bozuldugu ve asla gercekligin egemen cikarlar disinda Uretilemeyecegi
koétimserligi de tutucudur. Buna karsilik Gglinci bir yol olarak kiltlirelci bakis agisi, gercekligin
bir micadele ile belirlendigi ve bu miicadelede de klasik Marksistlerin iddia ettigi gibi illaki
egemenin galebe calmasinin s6z konu olmadigl iddiasi ile tartismalari baska bir boyuta
tasimaktadir. Bu tartismalari medya ayagi ile birlestirdiginizde, iki sonug ortaya cikmaktadir: ilki,
kiltlirel calismalar medyanin kapitalist bir Gretim biciminde oldugunu bilir fakat bu gercekligi bu
yapinin lzerinde bir belirleyicilik alani olarak ele almaz, bu da bir “6zerklik” alani tartismasini
aralar. Glg ve iktidar iliskilerinin anlamsal diinyada siddetlendigi ve yapisal sifrelerinin kiriimasi
ile esitsizliklerin giderilebilecegi inanci, medyayi ve buna bagli olarak medya profesyonellerine
bakisi da farkli konumlandirir. Séyle ki, klasik Marksist anlayista yer alan iretim bicimi ve buna
iliskin medya rolleri belirlenmis medya profesyonellerinin sistem c¢ikarlarinin disinda bir bilince
sahip olmadigi/olmasini engelledigi 6nermesi, onlari, “etik” alanin disina iterek sorumluluktan
muaf bir birey kilarken; kiltirel calismalar, Giretim biciminin mutlak egemenligini sarsmis ve
medya profesyonellerine direngen bir nefes alaninin miimkiin olabilecegi fikrini hediye etmistir.
Boylelikle de klasik Marksist goriisiin tamamen kusatilmis medya ve medya profesyonelleri
anlayisi, vyerini strekli kazanilmasi gereken “mutlak” hakimiyetlerin olmadigi ve direng
gosterebilen bireylerin oldugu alanlara birakir. Burada Gramsci’'nin “hegemonya” ve “karsit
hegemonya” kavramlarini ve Foucault’un gic, disiplin ve direng ile ilgili gorislerini hatirlamakta
yarar vardir (Sahin, 2011, s. 25, 28). Her iki entelektliel de gic odaklarini tanimlamislar ve
pratiklerine isaret etmisler fakat klasik Marksistlerden farkli olarak bunlara direnme olanaklilig
ve bicimlerinden daha vurgulu bir sekilde bahsetmislerdir. Bu noktada medyaya bicilen roliu
Ozetleyecek olursak; medya da diger baska kurumlar gibi toplum lzerinde bir kontrol glicline
sahiptir, fakat medyanin bu giict bir kaba gli¢c seklinde isletilmez, hegemonik (6rtik ve rizaya
dayali) bir bicimde isler. Kapitalist toplumlarda egemen yapi giice ve zorlamaya dayal kontrol
yerine, rizaya dayall bir somiri amaclar. Bununla beraber medyanin hegemonya araci olarak
islevinin anlasilmasi, “sagduyu” veya “normal” olarak algiladigimiz sinsice durumlara karsi
sorgulayici bir bakis acgisi gelistirilmesi ve karsit hegemonya araci olarak medyanin rollnin
kavranabilmesi halinde egemen yapiyl degistirecek ve donilsebilecek bir medyadan da
bahsedilmektedir (Sahin, 2011, s.25-26). Toplumsal gercekligin insa edildigi goristinin hakim
oldugu bu yaklasimda, medyanin bir toplumsal fenomeni tanimlayarak, onun olusturulmasina
yol actigl bireylerin de bu medya iceriklerinde karsilastiklariyla gerceklestirdigi 6zdeslikler ve
yadsimalarla, kendisini tutarl bir bGtinlugin pargasi kildigi ifade edilmektedir (Dursun, 2013, s.
40). Medyanin iceriklerinin anlam kapaliligini reddeden bu bakis acisi, bireyin okuma ve
anlamlandirma sireclerine deger atfederek, “aktif izleyici” modelinin bir Gst strimiine
ulasmistir. Bir bakima metnin artik hangi ekonomik ve sosyal baglamda Uretildigi gercegini
iskartaya cikaran bu anlayis, butiin odagini tiketilme anina ve Uretilen /iretilemeyen
direngenlige kaydirmistir. Bu yaklasimlari irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar,
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“...kisilerin ‘siyasal olarak oOzglirlesen metinlerden’ ve ‘karsit okumalardan’
gecerek kisisel kimlikler kurmasi ve televizyon durum komedilerinden ve
dizilerden gecgerek kapitalizme karsitlik olusturmasi, Garnham’in da hakli olarak
belirttigi gibi apacik sacmaliktir. insan, metinlerle ve metinlerden gecerek
yasamiyor. Metinlerle ve metinlerden gecerek karin doyuranlar ve karsitlik
Uretenler icin bu belli dl¢lide dogru olabilir. Metni anlama ve anlamlandirma
belli 6rgltli yer ve zamanda egemenlik ve miicadele iliskileri ve fiziksel ve sosyal
olarak varhgini sirdirebilme kosullariyla baglam kurmayi gerektirir” (2010, s.
365).

sozleriyle elestirmisler ve toplumsal degisimin metinlerdeki anlamlar tzerinden verilecek olasi
bir mlcadele ile elde edilemeyecegine su climlelerle isaret etmislerdir:

“...toplum statik bir metin degildir, sayisiz ve bagimsiz “metinlerden” ve
“diskorslardan” da olusmaz. Toplum degisimi metindeki temsillerden ve
televizyon 6nilinde anlam vererek veya internette anlam alisverisi yaparak
olmamistir ve olmaz da. Toplum degisimini gercegi belirleyen dil de yapmaz.
Toplum degisimini tarih boyu distnceleri tasiyan ve dili kullanan insanlar
degisim icin gerekli somut insan girisimleriyle yapmistir” (2010, s.366).

Alintidaki bu elestiriler, bir kavramin elestirel sifatina sahip olmasinin onun gercek anlamda
elestirileri icinde barindirip barindirmadiginin garantisi goriilemeyecegi yonindeki tespitimizi
yeniden disindirmektedir. “Elestiri” kelimesi sozllkte “bir insani, bir eseri, bir konuyu dogru ve
yanhs yanlarini bulup géstermek amaciyla inceleme isi, tenkit”!® olarak tanimlanmaktadir.
Oldukca dar ve felsefi yani hig gelistiriimemis bir seviyeyi isaretleyen bu tanimin tizerinden dahi

Ill

gidilse, buglin pek cok “elestirel” durumun elestiri kabul edilemeyecegi muhakkaktir. Yine de
tanimdan ilerleyecek olursak, burada “elestiri” kelimesi herhangi bir seyi neden/sonuglariile ele
alarak gerekmesi halinde degistirilmesi ya da donustirtlmesi yoniinde bir amag /niyet sahibi
olarak donanmamakta, daha ¢ok mevcut halin devamliligi icin iyilestirici tadilatlar seklinde
kisitlanmaktadir. Daha acik bir deyisle, elestiri ya da elestirel olma hali bir yapiyi yerinden soktici
bir nitelikte olmaktan ziyade, mevcudu uyumlastirici olma ile 6ne ¢ikmaktadir. Buradaki liberal
durus dikkat cekicidir. Liberal anlayista hakim olan organizmalarin kendi icinde uyumlu ve
ahenkli calismanin muhtesem denge olarak ortaya konmasi ve sistemin icerisindeki aksakliklarin
“bireysel” seviyede ele alinmasi anlayisi ile “bunlari ortaya koyacak incitici olmayan tadilatci
elestiri” sistemin ana calisma dizenegini sorgulamayan, yalnizca onu iyilestirip daha etkin
olmasini saglayan yoniyle uyumlu gozikmektedir. Bu nedenle de yukarida kiiltiirel ¢calismalara
iliskin klasik Marksistlerin ortaya koydugu gorisler, ciddi nitelikte oldugu kadariyla, elestiri
kavramini da gozden gecirme gerekliligine isaret etmesiyle anlamlidir. Bir kavram ya da bir
yaklasima elestirel sifati vermek icin onun sistem ile yapi ile iliskisine bakilmalidir. Sistem ile

13 [nternet Erisim Adresi: https://sozluk.gov.tr/ Erisim Tarihi: 07.09.2020.
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entegre organik baga sahip olan kimi goruslerin zaman zaman sistemin icinde iIliml muhalefet
rollint Ustlendikleri, boylelikle hem sistemin icindeki muhalefet odaklarinin enerjisini
bosalttiklari, hem de sistemi “demokratik” bir yapi goriintlsiinde tuttuklari gorilmektedir.
Kilttrel calismalarin “elestirelligine”, medyaya iliskin yaklasimiyla kapitalist tGretim yapisini odak
noktasindan kaydirip, anlam ve okur agirlikli bir glic iktidar desifresine girismesiyle, sistemin
icerisinde ne denli bir oyuk olusturduguna bakarak inanmak gerekmektedir. Yaklasimin dnemli
sorunlari gliindeme getirdigi muhakkaktir, bununla beraber sundugu c¢oziimlerin sistemi
degistirme ve donistlirme potansiyeli tartismalidir.

Buraya kadar ifade ettiklerimiz, mevcut medya okuryazarligi kavramini anlamak ve alternatif bir
tanim icin gerekli olan bilgi birikimine isaret edebilmek icindi. Medyaya iliskin hakim bakis acisi,
medya okuryazarligl kavramini dogrudan etkilemektedir. Basta da ifade ettigimiz gibi, medya
okuryazarligl tamlamasinda medya 6nemlidir; medya nasil bir icerik ile doldurulmussa, ona
iliskin planlanan okuryazarlik da onunla sinirli olacaktir. Mevcut medya okuryazarligi anlayisina
bakildiginda, liberal medya anlayisinin mutlak hakimiyeti goriilmektedir. Hatta “elestirel “medya
okuryazarligi olarak sunulan yaklasimlarin da ¢ogu, elestirel olmaktan uzak yapilandiriimistir. Bu
noktada medya okuryazarligina iliskin tanimlara bakmak faydali olacaktir.

Medya Okuryazarhigi Kavrami

Medya okuryazarligi temel olarak cesitli bicimlerde mesajlara ulasma, analiz etme,
degerlendirme ve iletme yetenegidir (Koltay, 2011, s.212). Medya okuryazari; medyada yeniden
kurgulanan iletileri ayirt edebilen ve algilayabilen, onunla ilgili yorumlarda bulunabilmek icin ayri
bir beceri, altyapi bilgisi ve egitsel organizasyon gerektiren bir egitim slirecinin sonucu olarak
medya yetkini sifatini hak eden kisiyi betimleyen bir terim olarak algilanabilir (Oncel, 2007, 5.7).

Yukaridaki tanimlarda gorildigi Gizere, medya okuryazarligl kavrami mesaj odaklidir. Daha acik
bir deyisle, medyanin nasil iretildigi ve nasil bir tGretim yapi ve iliskilerine ait oldugundan ziyade
medyanin Urettigi Grlin Gzerine ve onun tiiketimine yonelik bir bakis agirliklidir. Tanimda bireyin
medya okuryazarligl becerisi kazanimi ile birlikte elde edecegi yetilerden biri, erisimdir. Medya
mesajlarina bireyin erisimi basit bir piyasa arzusunu hatirlatmaktadir. Burada iki yarar,
saglanmasi muhtemel hedeftir. Bireyin medyaya erisim yollarini bilmesi, medyayi daha etkin ve
yogun kullanimini garantileyecektir; bununla beraber “medya okuryazar1” ehliyeti ile erismesi
birey lizerinde sakincali olan etkileri de bertaraf edecek, medyanin bireyin hayatini glinden giine
giderek kapliyor olmasina yonelik sosyolojik ve psikolojik bir endiseye zemin vermeyecektir.
Tanimlarda “analiz etme, degerlendirme ya da kurgulanan iletileri ayirt etme yetilerinin
kazandirilacag! ifadeleri de bu distnceyi glclendirici cimlelerdir. Boylelikle bireyin, medya
okuryazarligl egitimi cercevesinde kazanacagl ifade edilen analiz etme sorgulama vyetileri ile
karsilastigl mesaj bombardimaniyla bas edebilir hale gelecegi ifade edilmektedir. Burayi agacak
olursak, ilkin bireyin saglkli bir analiz gerceklestirebilmesi icin neye sahip olmasi gerektigine
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odaklanmaliyiz. Clinki her birey icin, her kosulun ayni oldugunu kabul etmek, iyimserlik 6tesi bir
ideolojik yanilsamadir. Bireyin sosyo-ekonomik yapilanmasi onun zihinsel haritalanmasinda
etkin olur ve aldigi butlin mesajlari da bu baglamda ¢éztimler. Yani, mesajlara maruz kalmasi da
direnebilmesi de bununla dogrudan ilgilidir. Bu nedenle sirf medya okuryazarligi egitimi ile bunu
saglayabilecegine inanmak liberal anlatinin bireye olusturdugu bir illizyondur. Bireyin
kosullarinin énemli belirleyicilerinden biri olan “egitim”in de bunu destekleyici bir ideolojik
yaplyla bicimlendirilmis olmasi gerekir. Freire’in (2016) gorislerinde belirttigi elestirel diisiinceyi
korelten bankaci egitim bakisinin hakim oldugu egitim sisteminin icine yerlestirilmis medya
okuryazarligi derslerinin, elestirel distinimsellige deger veren analiz ve sorgulamayi
hedeflemesi dogustan imkansiz bir hale donismektedir. Bireyleri sistemin isleyisine sorgusuz
sualsiz tabi etmeye calisan egemen ideolojinin, “elestiri”, “analiz etme” ve “sorgulama” gibi
kavramlara sistemi sorgulayici ve donistirici bir icerik yliklenmesine izin vermesi, kendi icinde
blyk bir tutarsizlik ve anlamsizlik olusturur. Bu nedenle yukarida tartistigimiz (izere bu kavrama
eklenmis bu analiz ve sorgulama yetileri sistemin degil, sistemin Urettiklerinin Gzerinedir. Yani,
basit bir bicimde liretim hatali Girlinleredir. Bu da pazarda oldukga istenen bir destektir. Ne kadar
Grlnin kalitesi ile ilgili geri bildirim alinirsa, satisin artirilmasi garantilenir.

Medya okuryazarhiginin diger tanimlamalarinin ilkinde, yukaridakilerden farkli olarak, “medya
okuryazari, basili ve elektronik medyayl ¢cozmek, degerlendirmek, analiz etmek ve Uretmek
yetilerine sahiptir” (Aufderheide, 1992) denilirken, digerinde, medya okuryazarligi, medyaya
ulasabilme yetenegi, medyanin ve medya iceriginin farkli taraflarini anlamak ve degerlendirmek
ve farkli baglamlarda iletisimler yaratmaktir’* denilmektedir.

Yukaridaki ilk tanimlardan farkl olarak bunlarda, aslinda sisteme yoneltilen 6nemli elestirilerden
birinin onlni kesen ifadeler bulunmaktadir. Liberal medya sisteminde izleyicinin pasifliginin
onemli bir elestiri olusturdugundan ve sistemin zaman zaman bunlara yonelik genellikle de
“post” oOnekleri ekleyerek, aslinda olani baska tiirli gostermeden 6teye gitmeyen ideolojik
dokunuslarda bulundugundan bahsetmistik. Burada da benzer bir taktigin izlerini stirmek
mumkiindir. Medyanin birey yasamindaki anlamlandirma siirecinde neredeyse tek belirleyici
gibiislev gordiigiiniin olumsuz yorumlanmasina set ¢ekecek bir kavram olarak icat edilen medya
okuryazarligl, bireyin pasifligine son kertede care olamayacagi distncesiyle, bir Ust sliriimle
pazarlanmistir. Daha acik bir deyisle, medya okuryazarinin sadece bilingli bir tiiketici olmayacagi,
ayni zamanda icerigini kendi Uretecegi ifade edilmis, tanimlarda bu durum 6n plana cikarilarak,
kavram bir baska noktaya tasinmistir. Oysaki bunun gercekte hayata ne olasilikla ve ne kadarinin
gecirilebilirligi 6nemlidir. Liberal medya anlatisi ve o distince ile bicimlenmis medya
okuryazarligl kavramindaki birey, serbesttir; pazarda yer almasi icin 6niinde engelleri yoktur;
burada da bu bakisin izdisimi vardir. Bireyin icerik Uretebilmesi icin 6nlindeki tek engel

14 Briiksel Deklarasyonu: http:// www. declarationdebruxelles. be/en/ declaration_ accueil.php. Internet Erisim
Tarihi: 28.01.2013.
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kendisidir. Gergekte bir icerigin Uretimi ve yayginlastirilmasi bu sekilde kolay islememektedir.
ilkin bir donanima sahip olunmasi zorunludur ve bu, bir maliyettir. Bunun tek bir kalemde
halloldugunu duslinelim; bu sefer de internet Ucretlerinin stirekliligi icin bir gelir sahibi olunmasi,
on kosula donlismektedir. Bunun saglanmasi internette Urettiginiz icerigi paylasma ve
yayginlastirma icin bir yer edinmeyi ya da mevcut bir alanin kullanilmasi icin bir licretlendirmeyi
gerekli kilmaktadir. Yani bir icerigi Gretmek belli bir ekonomiyi de zorunlu kilmaktadir. Girisim
bir sekilde temin edilse de bu defa da kalici olmak i¢in ya da bu Ureticiligin birey yasaminda
“gelir’e donlsebilmesi icin, iceriginize reklam ¢cekmeniz kosul olarak karsiniza gikacaktir ki, bu
da su sorunu olusturacaktir: iceriginizin, reklam alabilmesi icin, reklamcilarin reklam verecegi bir
malzeme olarak bicimlendirilmesi gerekecektir. Diger bir deyisle, 6zgilin, farkli bir icerikten
ziyade, daha 6nceden reklamci destegini kazanmis, ekonomik aritmetigi saglam Grlnler tercih
edeceksinizdir. Bu da birbirine benzer, standart icerik tiretimlerine yol acacaktir. Ozetle, medya
okuryazarligl proje ve dersleri ile bireyin icerik “lretici”sine donustirilebilecegi dislncesi,
yazilm endustrisini ve onun icindeki oligopol yapiyi hic hesaba katmayan, gercek disi bir
yaklasimdir. Bireyin ise bu glic iktidar iliskisinde nasil ayakta durabilecegi 6nemli bir soru ve
sorun olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin; Huawei’n pazarda karsilastigi engeller*® gdz dniine
alindiginda, bu sorunun “kisi” dlizeyindeki yansimasi oldukga ilgin¢ bir hale biriinmektedir.
Liberal medya okuryazarhgl anlatisinin bireyin icerik iretme yetisine sahip olacagl vurgusu,
pazarin demokratik gériinmesine ve bireylerin de Uretiyormus hissederek sisteme daha fazla
adapte olmalarinin saglanmasi amaci tasimaktadir.

Patrica Aufderheide’in yukaridaki tanimindaki “medya okuryazari, basili ve elektronik medyayi
cozer” ifadesine odaklanirsak; ciimlenin bu haliyle neyi kastettigi bulaniktir. Buna karsin
Aufderheide’in medyaya iliskin gorusleri ve medya okuryazarligina iliskin sekiz ilkesine goz
gezdirirsek, tanimdaki ifadeleri daha diizglin yorumlama imkani bulabiliriz. Aufderheide’e gore;
medya bireylere diinyayi oldugu gibi vermemektedir. Medya gercekligi yorumlamakta, ona sekil
vermekte ve onu temsil etmektedir. Bunun farkina varabilen sorumluluk sahibi bireyler
olabilmek icin ise medya okuryazarligina ihtiyac duyulmaktadir. Aufderheide, bu amag
dogrultusunda kullanilacak sekiz ilke paylasmaktadir (Aktaran Alagozli, 2013, s. 13-14):

TUm medya kurgusaldir.

Medya, gercekligi kurgular.

izleyiciler, medyanin anlamini tartisir.

Medyanin ticari faaliyetleri vardir.

Medya, ideoloji ve degerli mesajlari igerir.
Medyanin toplumsal ve politik séylemleri vardir.
Medyada bicim ve icerik yakindan iliskilidir.

O NV R WN PR

Her medya kurulusunun kendine has estetik bir bicimi vardir.

15 https:// www. bbc. com /turkce / haberler-dunya-48331068. Erisim Tarihi: 05.10.2020.
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Aufderheide’in ortaya koydugu bu ilkeler “iiml” elestirel bir durustan ibarettir. Ornegin,
“medyanin ticari faaliyetleri vardir” basligi altinda soyledikleri su s6zler buna oldukga iyi bir
ornektir:

“Bircok medya UrlinU bir istir ve kar etmek zorundadir. Bu ylizden medyayi
¢Ozlimlerken su sorular sorulmalidir: Bunun icin kim 6édeme yapmistir? Bu isi
destekleyen ekonomik yapi nedir? Yapimci, yazar ve yonetmen konu secip
cekime basladiginda mali baski secimlerini nasil etkilemistir? Medya bireylere
degil, kitlelere hitap etmektedir. Gengler, kadinlar, erkekler, belirli bir goriise
sahip bireyler kitlelere 6rnek teskil etmektedirler. Kitlelerin degeri o kitle icin
medya tarafindan harcanan para ile dogru orantilidir. Medyanin ticari
faaliyetleri bir baska yonden de sahiplikle ilintilidir. Bir sirket, kitle iletisim
alaninda dretim, dagitim ve basim gibi birden farkh alanda faaliyetlerini
sirdiiriyorsa, o sirket Uretileni, dagitilani ve izlenileni denetim altinda tutmak
gibi bir beceriye sahip demektir” (Aktaran Alagozli, 2013, s.13- 14).

Yazar, gorildiigi gibi, medya okuryazarligi ilkelerini ortaya koyarken, medya Uriinlerini bittncil
bir bicimde kapitalist Gretim yapisinin parcasi olarak ele almamakta, boylelikle medya ile
kapitalist pazar arasindaki iliskiyi bulaniklastirmaktadir. Metinde, medyanin ticari yanina
deginmek bir farkindalk gibi sunulmakta, oysa medya pazar iliskisinin girift halinden aslinda
oldugundan uzak bir bicimde iliskilendirilerek, medyanin kapitalist yapi ile olan organik iliskisini
duslindirmemektedir. Aslinda yukaridaki bu ifadeler liberal anlatinin zaman zaman kamu araci
olan medyanin, cikarlarini 6n plana alip ticarilesmesi ve ticareti de “vahsi”lestirip,
oligopollesmesi ya da tekellesmesi anlatisi ile paralellik arz etmektedir. Bu elestiri sadece,
kamusal bir ara¢ oldugu ifade edilen medyanin, kisi ve gruplarin ¢ikarlari dogrultusunda bireylere
ve toplumlara faydali olmayan faaliyetler yiritmesi Uzerine kuruludur. Bu nedenle, yukarida
bahsettigimiz lzere, bu elestiriler ilimhdir ve bu yonde bicimlendirilecek okuryazarliklar da
sistem acisindan sorun teskil edici nitelikte asla olmayacaktir.

Yine bir baska medya okuryazarligi kavramsallastirmasinda, medya okuryazarliginin sinirlarini
oldukga dar tutan su ifadelerle karsilasiyoruz: “Medya okuryazari olmak;

eMedyayi akilli ve etkili bir bicimde kullanmaktir.

*Medya enddstrilerinin siyasi goriisi, gelismesi, ekonomik tabani ve idari yapisi
konusunda bilgi sahibi olmaktir.

eFarkli kaynaklardan gelen bilginin dogrulugunu degerlendirmektir.
eMedyanin, bireylerin ve toplumun inang, tavir, davranislar ve degerleri
Uzerindeki etkisinin bilincinde olmaktir.

eDemokratik bir bicimde degisik medya kanallari yoluyla etkili iletisim kurmaktir
(Ozad, 2011, s. 89).

Medya enddstrisinin ticari bir isletme olarak cikarlari geregi “siyasal iktidarlarla” girebilecegi
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iliskiler bu tanimlamada “elestiri” olarak sunulmaktadir. Oysa yukaridaki tartismalarda da yer
yer degindigimiz lizere, demokratik toplum anlatisi ve onun garantorlerinden biri olarak figiire
edilmis medya anlatisi, kapitalist toplum ve onun somiriye dayal esitsiz ve 6zgirliksiz
yapilanmasina perde gorevi gérmektedir. Medya okuryazarligi kavraminin zaman zaman isaret
ettigi, medyanin ticari yoni ve bundan dogan sorunlar bu perdeyi sdkiip atabilecek potansiyele
sahip degildir; aksine liberal anlatinin sistem yapisinin sifrelerinin kirllmamasi icin kendisinin
kontroliinde olusturdugu yapay elestirilerdir. Her sistemin devamliligini saglamak icin kontrolli
krizler ve buna vyonelik c¢ozimler drettigi dlsincesi medya okuryazarhgl tanimlarini
degerlendirmede bize yol gbsterici olacaktir. Hatta basinda “elestirel” ifadesini tasiyan medya
okuryazarligi calismalarina karsi da temkinli olmamizi saglayacaktir. Ornegin “Elestirel Medya
Okuryazarhgl” isimli bir calismada, medya okuryazarliginin kapsami bilgiye erisim, erisilen veya
bize gonderilen iletileri ¢6zimleyebilme, ¢6zimledigimiz iletileri bircok acidan
degerlendirebilme ve farkli iletisim kanal, arac ve tekniklerini kullanarak kendi iletilerimizi
olusturabilme/uretebilme alanindaki yeterliliklerdir” seklinde olusturulmustur (Sahin, 2011, s.6).
Bu kategorilerin aciliminda da medyanin kendisinin Gretim slreci ve yapisi ve bunun Urettigi
Urline yansimasl, medyanin gl¢ ve iktidar iliskileri ile olan bagi ve bunun Uriin tzerindeki etkisi
konusunu desifre edecek herhangi bir soru/sorunsal tespiti gorilmemektedir. Kitapta
¢oziimleme ve degerlendirme basligl altinda; siddet sahnelerini tespit etme, 6nyargilari ve
etiketleri belirleme, propaganda tekniklerini saptama, kamera hilelerini saptama, kahramanlarin
ahlaki agidan uygun davranip davranmadiklarini belirleme, haberin dogrulugunu saptama,
Grtnitn reklamda soylenenleri yapip yapmadigini belirleme ve magazin programlarinin gencler
Uzerindeki etkisini ifade etme, ¢6ziimleme ve degerlendirme kapsami olarak sunulmustur
(Sahin, 2011, 5.7). Ornegin bunlardan siddet sahnelerini tespit etme konusunu ele alacak olursak,
medya metinlerinde bireyi olumsuz etkileyebilecek siddet icerigini tespit etmek, anlamli bir
etkinlik olmakla beraber yeterli degildir. Hatta bunu ilerletip, metinde siddetin nasil
cercevelendigine bakilsa dahi, doyurucu olmayacaktir. Ne zaman ki siddeti tanimlama, onu
mesru/gayrimesru olarak tanimlamada belirleyici olan glg ve iktidar iliskilerini ve bunun medya
ile bagini ortaya cikaran bir ¢c6ziimleme yapilmasini icerir, iste o zaman o tanimlama gergek
anlamda bir elestirellik sergileyecektir. Yine benzer bir bicimde, bir haberdeki en biiylik sorun,
onun dogru olup olmadigi konusu mudur? Ontolojik olarak olayin yasanmis olmasi/olmamasi
haberdeki dogrulugu saglar mi? Burada kapitalist pazarda haberin (retim silireci ve haberin
kapitalist pazarin Uretilme slreci ile olan iliskisini ortaya koyan, glic ve iktidar iliskilerinin
metinde neden ve nasil yer buldugunu tespit etmek daha disinimselligi yuksek bir
degerlendirme olacaktir. Ya da kahramanlarin ahlaki agidan uygun davranip davranmadiklarini
belirlemek konusunda, ilkin ahlak kavraminin nasil belirlendigine bakarak, bunun nétr bir alan
olmayip, cogu zaman gui¢/giicliden yana evirildigine iliskin bir tartismanin aralanip, ardindan bu
baglamda olay ve durumlari genel standart kriterlerle degil de her birini kendi 6zglin sartlar
icinde degerlendirmek daha iyi bir analizi saglayabilecektir. Son olarak Urinin reklamda
soylenenleri yapip yapmadigini belirlemek hangi seviyede bir elestiriyi icinde barindirmaktadir?
Bir reklamin birey ve toplum lizerindeki olumsuz yani ticari agidan ayipli mal Gretimi yapmasi
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midir? Ornegin bir sampuan reklaminda, sampuanin sacinizi ne denli hacimli gdsterecegine dair
bir ileti oldugunu distinelim. Yukarida bizler icin istenilen elestirel seviye, lrlnin bunu
saglamamasi halinde sadece bunu tespit etmek, belki bir ileri seviye olarak bununla ilgili “tlketici
haklarindan” yararlanma yoniinde harekete gecmek ile sinirhidir. Oysa bir reklamda yalnizca
basit bir Grin tanitimi yapildigini distinmek iyimserlik olacaktir. Reklam metinlerinde Grinin
kullanim amacinin haricinde size katkilari, esas lizerinde ¢déziimleme yapmaya deger kismini
olusturmaktadir. Ornegin bir sampuan reklaminda bireye yikadigimiz sampuanin sacimizi
temizlemesinin haricinde, bizi glizel ve arzu edilen bir bireye donistirecegi imasi yapiimaktadir.
Yani sampuanin kimyasal maddelerle dolu, dogalliktan uzak ve saghga zararli olmasi bir tarafa,
bize o Uriinle elde edecegimiz tatminin baska bir diizlemde yasattiriimasi, reklamin esas sorunlu
alandir. Bireyin mutlulugunu ve hedefini “glizel ve arzu edilebilir” olmakla kisith tutan ve
bireylerin ufuklarina yalnizca bunlari “amac ve hedef” olarak nakseden bu anlayisi ve bu anlayisin
tamamiyla pazarin dinamiklerinden kaynaklandigi gercegini desifre eden bir ¢6ziimleme ve

|”

degerlendirme, “elestirel” sifatina layik olacaktir.

|”

Gorialdagu gibi, kavramsallastirilan medya okuryazarhgi basinda “elestirel” sifati tasimasi halinde
dahi cogu zaman icerik olarak bunu karsilamamaktadir. Burada tartisiimasi gereken, bu
yaklasimlarin niyetidir. Daha acik bir deyisle, bunlarin sistem ile is birliklerinin desifresidir. Basit
bir bicimde medya ile iliskili Uretilen bilimsel bilgiler ve bunlar sonucunda ulasilan
kavramsallastirmalari belirli bir ideolojik durustan azade tutmak, kavramlarin analizinde bosluk
olusturmaktadir. Bu noktada dislnlilmesi gereken, kavramlarla iliskiye girdigimizde ona
duydugumuz glivenin sorguya acilmasidir. Tanimlama ve kavramlastirmalar birer citleme
gayretleridir. Bu gayretleri de belirleyen, egemen kilinmak istenen ideolojilerdir. Her bir tanim
bu niyetleri tasir ve medya okuryazarhgl kavramsallastirmasi da ayni sekilde bu niyetle
tasarlanmistir. Liberal anlatinin tutucu ve muhafazakarliginin arazlarini benzer bicimde icinde
hapseder. Kapitalist Gretim bicim ve isleyisinin bir parcasi olarak dogmus olmasina karsin, bu
sinifsal c¢ikarlarla olan bagini perdeleyen liberal anlatinin sistem bekgiligi icin farkli an ve
mekanlarda icsel tutarliliga gerek duymaksizin ortaya serdigi ¢coziimler baglaminda olusturulan
bu tanim ve kavramsallastirmalar, liberal anlatinin diger bitiin tanim ve kavramlari gibi kutsanir
ve yayginlastirilir. Aslinda hi¢ olmadigi halde faydasi varmis gibi sunulan bu kavramlar, dogalari
geregi aslinda bundan malul Uretilirler. Birey ve toplumlara verdikleri diger bir zarar da muhalif
ya da elestirel kontenjanini dolu gostermelerinden kaynaklanir. Muhalif ya da elestirel olmanin
sinirlari bu kavramlarla cizilir, birey ve toplumlar bunlarla yetinir. Ozetle kapitalist sistem,
elestirisini kendisine zarar vermeyecek dozda kendisi Uretir; bireyleri ve toplumlari de bu illizyon
icerisinde desarj eder.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Okuryazarhgin ne 6lgtde bir entelektielligi icinde barindirdigini anlamak icin tanimini gézden
gecirmek gerekir. Okuryazar olmak, okuyup yazabilmek, okunan ogeleri algilama ve kavrama
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yetisine sahip olunmasi*® olarak tanimlanmaktadir. Tanimin ortaya koydugu algl ve kavrama
dizeyinin medya okuryazarliginda hedeflenen bilissel diizeyi ne olclide karsiladigl Gzerinde
duslintlmesi gereken bir durumdur. Goruldiugl gibi tanim; analiz, ¢c6ziimleme ve liretme gibi
iddiali bir tavri icermektedir. Fakat buna temel olabilecek, yani medyayi ¢c6ziimlemek icin gerekli
olan medyanin ekonomi politiginin desifre edilmesi geregi tanimlarda karsiligini bulmamaktadir.
Kavramsallastirmalarin cogu, liberal catidan beslendigi icin dogal olarak onun arglimanlarindan
ilerlemektedir. Liberal anlati medyayi da diger pek ¢ok kavrama yaptig gibi, medyayi da esas
koklerinden ayirip, icine suni bir malzeme ile doldurmakta ve en dnemlisi de ona “kamusal bir
gorev” yikleyerek, dokunulmazlik kisvesini de lizerine gecirmektedir. Buna ek olarak da medya
toplum iliskisinde, toplumun zihinsel yapilanmasinda egitimden sonraki en blyik belirleyen
etken olmasi hedeflenen medyanin, hesap verilebilirligini kolaylastirici bir “kurtarici kavram”
olarak, medya okuryazarligl tanimini dolasima sokmakta, boylelikle birey yasaminda medyanin
varligi ve etkisi tartisilir olmaktan cikarilmakta, en azindan yine liberal anlatida hakim olan bakis
acisiyla tutarh bir bicimde birey her seyden sorumlu hale getiriimektedir. Boylelikle, her seyin
izleyici hatasina indirgendigi/indirgenecegi medya okuryazarligi anlatisi, elestirel bir icerige sahip
olup, medyanin yapisini ve isleyisini degistirici ve donlstiricl bir hedef cizmekten ziyade,
tadilatlar 6nererek sistem icin yararl islev gérmektedir. Ozetle; medya okuryazarligi her ne
kadar mevcut haliyle bireyi arastiran, sorgulayan ve lreten bir kisiye donistirme amaci ile
donatilmis olarak sunulsa dahi liberal anlatinin hem bu li¢ kavrama yukledigi anlamlarin sig ve
dar olmasi nedeniyle, hem de sistemin asla kendi dinamiklerini tartismaya acacak bir kavrami
dolasima sokmayacagi gercegi nedeniyle, medya okuryazarligi ortaya koydugu ideallerden
olduk¢a wuzak bir tasarim olarak karsimiza cikmaktadir. Bunu acacak olursak, medya
okuryazarliginin dort bileseni olan erisim, ¢ozimleme, degerlendirme ve Uretim pratikte su
sekilde hayat bulmaktadir: icerigi ireten araclara erisebilme, eristigi icerigin kodladigi mesaji
alabilme ve ¢6zebilme, icerigi bireysel diizeyde analiz edebilme ve tiketim odakh bir Gretim
gerceklestirme. Oldukga dislik dizeyde bir belirleyiciligi icinde barindiran bu kapsam, medya
okuryazarligi ve onun toplum icerisindeki olasi etkisi bakimindan iyimser bir tablo
cizmemektedir. Medya okuryazarligl kavrami ne zaman medyanin kapitalist sistem ile bagini
gorinir kilma ve kapitalist sistemin glic ve iktidar iliskilerindeki Uistlendigi roll desifre etme ve
Uretim bicimi ve isleyisi yapisini elestirme ve donlstirme yoninde tanimlanip,
kavramsallastirilirsa, “elestirel” sifatini tasimaya layik olacak ve medya okuryazarligi bireyler ve
toplumlar icin ufuk acici bir egitime donlsebilecektir. Medya okuryazarliginin  tatmin edici
dizeyde bir “elestirel”ligi icinde tasiyacak hale getirilmesi icin dnce medya kavraminin elestirel
kuramlarin isiginda ele alinmasi ile ise baslanmalidir. Elestirel kuramlarin medyanin liretim
iliskileri ile olan bagi kurmasi ve gtic¢ iktidar iliskilerini desifre etme gayreti, medyanin liberal
anlatida oldugunun aksine “durist bir bicimde tanimlanabilmesine imkan saglayacak, ardindan
da tamlamanin tamlanan kismi olan okuryazarligi da buna bagh olarak diizgiin bir icerikle
desteklenecektir. Hatta belki bu yeni caba ile birlikte varilan noktada, medya okuryazarhgi

16 https://www. turkcebilgi. com/okuryazar. Erigsim Tarihi: 09.10. 2020.
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kapitalist sistemin yapisini ¢dziimleyebilen ve donistirici ¢ozimler sunabilen bir icerikle
tasarlanacak, boylelikle de okuryazarlik kelimesinden ziyade entelektiellik gibi farkl ve yeni bir
tamlanan ile kavramsallastirilma yoluna dahi gidilebilecektir.
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Kitle iletisim aracglarinin kamuoyu olusumunda ¢ok 6nemli etkileri oldugu yadsinamaz. Birey ve
toplumlari  yonlendirmedeki etkinlik, diinya savaslari déneminde enformasyonun
dezenformasyona donustiirilmesinde manipiile edici haberler ve genis capl propaganda ile
belirginlik kazanmistir. Nitekim medya, iletisim kurma, haber iletme fonksiyonlarinin haricinde
kamuoyu olusturup, onu yénlendirerek kitleleri bir amag ve hedef ugruna yonlendirecek konuma
gelmistir. En genel tanimiyla kamuoyu, bir konuyla ilgili halkin genel dusiincesidir (Turk Dil
Kurumu7 (TDK), 2011). Kitle iletisim araglari, diinyanin her yerinde uzak ya da yakin demeden,
gerceklesen olaylarla ilgili topluma haber ve bilgiler verdikce, kisiler medya tarafindan servis
edilen olgu ve olaylarin islendigi bilgilerle tutumlarini sekillendirmektedir (Isik, 2008, s. 157).

Kamuoyunun olusumuna katki saglayan kitle iletisim araclari hakkinda Gz, tarafsiz bir yayin
politikasi izlenmelidir, gorlisini savunur (2008, s.17). Medya dinya ve Ulke giindemindeki
gelismeleri haber konusu yaparak, objektif bicimde kamuoyunun glindemine getirmeli,
kamuoyunu bilgilendirmeli yorum ve elestirileriyle de kanaatlerin olusmasina destek vermelidir.
Nitekim kitleler kararlarini, medya kuruluslarinin haberleri veris bicimine konusuna ve igerigine
gore olusturmaktadir. Dolayisi ile kitle iletisim araclari kamuoyunu olustururken ayni zamanda
kamuoyunu etkileyip yonlendirmektedir (Isik, 2008, s. 157).

Kitle iletisim araclarina atfedilen olumlu ve olumsuz 6zellikler gerek sosyal gerek siyasal anlamda
Kibris sorunu ve ¢6zim slirecinin medya tarafindan ele alinisinda da tartismalari beraberinde
getirmistir. Kibris sorunu ve ¢oziimstzlikle sonuclanan soruna iliskin stirecler 1990’11 yillardan
sonra siklikla haberlestirilmis, bu haberlerde sik sik propaganda icerikli poplilist yayin politikalari
glduldugl gorulmustiir. Dolayisi ile siyasal aktorlerin politikalarini ve ideolojik amaclarini belli
kitlelere, gruplara, bloklara ya da tlkelere kabul ettirmek ve gerektigi takdirde eyleme cevirmek,
uygulamak Uzere tirli iletisim yontem ve gesitlerini kullandiklari gorilmustar.

Calismada Kibris sorunu ¢dziim siireci kapsaminda Isvicre’nin Crans Montana sehrinde
gerceklestirilen zirveyle ilgili Afrika, Kibris ve Yeni Dlizen’de verilen haberler irdelenmistir. Kuzey
Kibris basininda, ideolojisi birbirinden farkli bu U¢ gazetedeki ilgili haberlerin analiz edildigi
calismanin amaci, medya sahipliginin ve onun ideolojisinin haber icerigini nasil sekillendirdigini
ortaya koymaktir. Bu amacgla 20 Haziran 2017- 30 Haziran 2017 tarihleri arasindaki 10 giinlik
periyotta adi gecen gazetelerin haberleri incelenmistir. Haber basliklari ve icerikler su sorular
baglaminda irdelenmistir:

1- Gazetelerdeki haber sayilari ne kadardir?
2- Gazetelerin manset ve siirmansetten verdigi haberlerin basliklari nasildir?

7TDK, Guincel Turkge So6zliik Erisim Tarihi: 18 Aralik 2020 https://sozluk.gov.tr/
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3- Farkl ideolojik gorislerdeki bu gazeteler Crans Montana goriismelerine iliskin ayni konu
basligindaki haberleri nasil vermislerdir?

Haberin oOzellikleri ve ideoloji kavrami lizerinden ele alinan ¢alismada kavramlar agiklandiktan
sonra, Kibris sorunu ve Kibris Basini hakkinda genel bilgilere yer verilmistir. Sonrasinda ise nitel
arastirma yontemlerinden betimsel analiz yoluyla haber basliklari ve icerikleri analiz edilmistir.
Analizde oncelikle gazetelerdeki haberlere iliskin sayisal veriler frekans tablosu seklinde verilmis,
daha sonra gazetelerin haber pratiklerinin anlasiimasi icin haberlerden dogrudan alintilar
yaparak betimsel analiz gerceklestirilmistir.

Medya Haber ve ideoloji

Bir haberin tiim unsurlarinin eksiksiz bicimde olusturma stireci bazi 6nemli nitelikler gbz 6niinde
bulundurularak gerceklesmektedir. Habere konu olan olayin gercek bir sekilde ele alinmasi ve
konuya bagh kalinmasi gerekmektedir. Haberde konunun, siirecin, kisilerden aktarilan bilgilerin
cevresi ortaya koyulmali, olayi takip eden haberci haber icerigini olusturma sirecinde 6znel
yaklasmamali, 6n yargiya yenik dismemeli ve haberi oldugu gibi olusturmalidir. Habere konu
olan taraflara esit sekilde yer verilmeli ve haberde nesnelligin saglanmasi yapilmalidir. Nesnellik
habercinin gerceklesen olaya mesafeli yaklasmasiyla elde edilir. Dolayisi ile haberci habere
yansiz, tarafsiz yaklasmali, konunun icinde yer almamalidir (Aslan, 2002, s. 133).

Gazetecilikte en ¢ok lzerinde durulan kavramlardan birisi olan tarafsizlik hem ahlaki hem de
eylemsel bir icerige sahiptir. Bu kavram basin tarihi boyunca gercege yaklasmanin ve dogru
haberciligin bir yolu ve gazetecilik mesleginin en yiksek ahlaki amaci olarak sunulmustur
(Atabek, 1994, s.23). Diger taraftan gazetecinin taraf olabilecegi durumlar Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti tarafindan su sekilde aciklanmistir:

Gazeteci ve yayin organi, her ne nedenle ve her ne bicimde olursa olsun, taraf olmalari halinde
bu konumlarini kamuoyuna acikca belirtmelidir. Yayin organi yahut yorumcu, siyasi, ekonomik
ve toplumsal tercihlerinin dogrultusunda yayin yapabilir. Bu durumda bu tavir acik¢a ortaya
konulmali, ayrica yorum ile haber olay ayrimi kesin bicimde yapilmaldir®.

Medya ve iletisim alaninda énemli bir unsur olan ideoloji, ¢calisma alanlarinin énemli konusu
olmustur. Bu konu hakkinda gliniimiizde ideoloji kavraminin siklikla dile getirilmesi ve lGzerinde
calismalar yapilmasinin en 6nemli nedeni medyada yer alan haberleri olusturan icerikler ve
tekrar tekrar bu ideolojinin yeniden sekil alarak kitleye iletilmesidir (Devran, 2010, s. 121).
Nitekim Zizek, tarihsel tahayyll ufkunun nasil bir degisime maruz kaldiginin yansimasi olarak

8 Ayrintili okuma icin bkz. Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi
https://www.tgc.org.tr/bildirgeler/t%C3%BCrkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html (Erisim Tarihi: 8
Aralik 2020)

29



Ozkoyuncu, H. & Asit, G. (2020). Kibris Sorunu Géziim Siirecinde Crans Montana Gériismelerinin Kibris Basininda Haberlegtirilmesi.
MEDIAJ. 3 (2). 26-52.

(@A

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 —Sayi / No: 02 | e-ISSN: 2757-6035

EDIA

medyadaki ideoloji kavraminin gecerliligini kabul etmeye mecbur oldugumuzu 6ne sirmektedir
(1994, s. 1).

ideoloji teriminin Destutt de Tracy, Cabanis ve arkadaslari tarafindan yaratildigi bilinmektedir.
Bu terimden anladiklari, fikirlerin (ideo-) olusuna iliskin teoridir (-loji); bu ikisi birlestiginde
ideoloji terimi ortaya cikmaktadir (Althusser, 2014, s. 64). Kelimenin 6zgin anlami “fikirler
bilimi” dir ve “fikirlerin kdkeninin arastirilmasi”na yonelik “fikirlerin analizi”ni ifade etmektedir.
(Gramsci, 2006, s.35). ideoloji kavraminin fikirlerin roliine dogrudan atifta bulundugunu ifade
eden Hall, fikirlerin kendi kendine yeterli olmadigl 6nermesini sunmustur. Fikri Gretenlerin fikir
Uzerinde uyguladigl belirleyiciligin dogasi kesfedilebilirse fikirlerle ilgili merkezi bir seyin aciga
cikabilecegini ileri sirmustir (1977, s.10).

ideoloji olgusuna vurgu yapan énemli isimler arasinda Marx ve Engels gelmektedir. Marksizm
ideolojiyi, burjuva dislincesiyle ortaya ¢ikmis olumsuz carpitiimis sonuglari ile ele almaktadir
(Hall, 1980, s.20). Marx ve digerleri insan bilgisinin, toplumdaki deger vyargilarinin ve
davranislarinin  olusumunu toplumdaki ekonomik iliskilerle sekillendigine inanmakta ve
ideolojileri “aldatici fikirler sistemi” veya “sinif cikarlarina hizmet eden bir gizem olusturma
aracl” olarak gormektedir (Gee, 2008, s. 9; Marx ve Engels, 1999, s. 42).

Turk’e gore ideoloji “toplumsal yasamdaki anlam, gosterge ve degerlerin liretim streci; belli bir
toplumsal grup veya sinifa ait fikirler kiimesi veya inang sistemi; egemen bir siyasi iktidari
mesrulastirmaya yarayan fikirler; sistemli bir bicimde carpitilmis iletisim sdylem ve iktidarin
catismasi”dir (aktaran Devran, 2010, s.15).

Diinyada yasanan olaylar ve olgular bitliininde bireyler, icinde yasadigl diinyanin nasil
sekillendigi ve nasil anlamlandirildigini iletisim araclari araciligi ile igsellestirmislerdir. Kitle
iletisim araclari arasinda yer alan gazeteler ve televizyonlar, icinde yasanan dinyayl bu haber
icerikleri ile anlamlandirdiklari icin tim yayimlanan metinler ideolojik unsurlar tasir. Dolayisi ile
olay ve olgularin konulari farkhlik gosterdigi bakimindan ele alinacak olunursa haber icerikleri de
farkh anlamlardan olusan bir alan olarak karsimiza ¢ikar (Smith’den aktaran Yaylagil ve Cicek,
2012, s5.6). Devletin ideolojik aygitlarindan birisi olan haberlesme DiA’si (basin, radyo-televizyon
vb.) bu baglamda egemen sinifin ideolojisi olan egemen ideoloji altinda, bir butunlik
sergilemektedir (Althusser, 2014, s. 51).

ideolojiler haber olusumu siirecinde habere konu olan her sey hakkinda zengin bir dil Gretir,
haberi sekillendirir, kisilerin algilama dinyasina kod acacak sekilde medyaya yon verir (Selguk ve
Seker, 2012, s. 20). Dolayisi ile medya yonlenirken, toplum ve birey, icinde yasadigl hayatin
getirdiklerinde neyi hangi sekilde ve olaylara hangi acidan yaklasacagi ya da bakacagi seklinde
yonlenmis olur. Fowler (1991), haberlerle ilgili yapmis oldugu arastirmada, toplumun deger
yapisini olusturan gostergebilimsel kodlara niifus eden dil yapisina vurgu yapar. Habere konu
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olan olaylar farkh bir dil ve séylemle anlamli kilinabilir ancak séylemi olusturan ana kriterler
bireyin ideolojisi, hayat tarzi ve kilturd, iletici aracinin konumu, bu aracin ideolojik yapisi hedef
kitlenin kendine 6zgl kriterlerdir. Dolayisi ile icinde yasadigimiz diinya dislince baglaminda
ideoloji olusumunda deger ve inancglarda farkli yansimalarla anlamlandirilir. Bu baglamda kitle
iletisim araclarindan aktarilan ve yayimlanan haberlerdeki dil, kendisine yliklenen séylemler
araciligl ile anlamlari aliciya iletir. Ve tarafsiz bir ara¢ olmayip insa edici bir ara¢ olma ozelligi
tasir. Haber olusturan metinler, hakim olan duslinceler anlati yoluyla, egemen diisiinceyi 6n
plana cikartarak, belirli diinya gorislerini barindiran ideolojik metinlere doénuslr (Bulut ve
Yaylagiil, 2004, s.124).

ideolojinin var olmasi, haber metinlerinin diizenlenmesi ile ortaya ¢ikar. Haberi olusturan
metinler bazi degerlere gore olusum gosterir, toplumun kultlirel kodlari tarihsel dénemi siyasi
ve ekonomik kosullari altinda olusur. Belirlenen degerler cevresinde Uretilen haberler ham
bilgiler olarak ele alinir, sonrasinda bazi siyasi ve teknik islemlerden gecerek yayinlanir. Bu
baglamda haberin olusturulmasinda muhabirin ve medya sahipliginin ideolojik yanhligi dnemli
rol oynar. Dolayisi ile haber, siyasi degerler ve sdylemlerden bagimsiz bir sekilde olusamaz. Bu
baglilik haberciye bazi sinirlandirmalari da beraberinde getirecektir. Dolayisiyla haberi olusturma
siireci ideolojik bir yapi stirecidir. (Mc Cullagh’dan aktaran Yaylagiil ve Cicek, 2012, s. 6).

Karaduman’a gore haber medyasi egemen ideolojinin sdylemlerini tasir (2009, s.26). Bu noktada
medya oldukga islevsel bir 6neme sahiptir. Medya haber metinlerindeki anlatimiyla bilerek ya
da bilmeyerek cogunlugun rizasinin kendiliginden olusmasina katki koyar. Dolayisi ile haber
icindeki metinleri olusturan mesajlara ulasmak, okumak ve ¢6zmek egemen ideolojinin
kolayliklarina ulagsmanin bir yoludur. Burton’in belirttigi Gzere medya kurumlari haberleri insa
etme slirecinde kendi ideoloji ve inanglarini 6n plana koyarak, toplumdaki beklenti ve ¢ikarlarina
gore haber olacak konuyu metin haline getirirler (1995, s.46).

Medya kurumlari kendi ¢ikarlari dogrultusunda kendi ideolojileri ile insa ettigi haberleri tarafsiz
yayinlamaz (Vural, 2010, s. 104). Egemen ideolojinin soylemlerini tekrar tekrar lireterek aliciya
iletirler. Diger bir durumda farkh medya kuruluslari ayni haberleri farkli icerik ve séylemlerle isler
ve yayimlar. Dolayisi ile toplumu ilgilendiren konularin haberlestirilme asamasinda, gerceklik
icerikle tekrardan kurgulanir, sdylem haline gelir. Bu baglamda sdylem, metin insasi, gorunti
kayitlari, kurgunun olusmasinda ve iletilmesinde kendini gostermektedir. Egemen gliclerin etkisi
ile olusan haber egemen glictin ideolojilerini yansitir. Herhangi bir haberin olusum siirecinde bu
etki eden ideolojinin haber haline getirilmesi ve olustugu andan itibaren belirli bir sistem icinde
diizen ve siralamasi soylemi olusturur (Orhon, 2004, s. 45).

Kibris Sorunu Coziim Siireci ve Yazili Basin

Kibris sorunu gecmisten gliniimiize kadar devam eden ve giincelligini hicbir zaman kaybetmeyen
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uluslararasi bir meseledir. Hala ¢6zimi bulunamayan bu sorunun sebebi; jeopolitik ve
jeostratejik konumundan dolay! baska iilkelerin de Ada’ya &nem vermesidir. ABD, ingiltere, AB
gibi kiiresel gliclerin Ada’y1 5nhemsemesinin nedeni, Dogu Akdeniz’de deniz hakimiyetini saglayan
stratejik bir liman ve glivenlik agisindan askeri Us olarak kullanilabilecek stratejik mevki gorevi
gormesidir. Kibris meselesi Tirk ve Yunan dis politikasinin en 6nemli sorunsalidir. Ada’da
yasayan iki halk arasindaki sorunu c¢ozebilmek icin garantér devletlerden Tirkiye ve
Yunanistan’in ¢abalari giinimizde de devam etmektedir (Bozkurt ve Demirel, 2004, s. 93).

Ada tarihinde 1571’de Osmanli Devleti’'nin Kibris’i fethetmesiyle Ada lzerinde hukuki anlamda
Turk egemenligi kurulmustur. Bu egemenlik kesintisiz 307 yil kadar siiregelmistir. (Vatansever,
2010, s. 1490). 1770 yilinda yani XVIII. Ylzyilin ikinci yarisinda Mora isyani olarak bilinen agir bir
isyan ortaya c¢ikmis, Yunan “Megali idea” fikri ortaya atilmistir. “Megali idea” fikri sadece
Yunanistan Kralligi icinde yasayan Yunanlilari degil, diinya (izerinde yasayan tim Yunanlilari da
icine alacak sekilde bir kapsama sahip olmustur (Kalelioglu, 2008, s. 108).

Kibris adasi 1878 yilinda Osmanli Devleti tarafindan ingiltere’ye verilmistir. Yil 1923’te Lozan
antlasmasi imzalanmistir. Lozan Antlasmasinin 16. Maddesi Tirkiye agisindan agir bir antlasma
olup, Turkiye’'nin Kibris ve diger adalar tizerindeki her tirli hakkindan ve sifatindan vazgececegi
ve adalarin geleceginin ilgililerce diizenlenecegi belirtilmistir.

Bu durumda Turkiye, adayla ilgili hicbir s6z hakkina sahip olamayacakti. Bu sebeple, Tirk
delegesi 16. maddenin bu kismina itiraz etti ve bu kismin madde metninden c¢ikarilmasini sagladi.
Boylece Tirkiye, Lozan Antlasmasinin yurirlige girmesinden sonra, 16. maddede szl edilen
ilgililerden biri olarak, Kibris’in gelecegi konusunda s6z sahibi olacagini sakli tutmus oldu
(Vatansever, 2010, s. 1496).

Kibris adasi fillen 1878’de ve resmen 1923’te ingiliz idaresi altina girmis ancak Kibris sorunu buna
ragmen varhgini korumustur. 1959’a gelindiginde Rumlarin, kendi istekleri dogrultusunda
Ada’nin statislini degistirmek icin bircok faaliyet yirittikleri gérilmustir (Kalelioglu, 2008, s.
110). “Kibris Tirk halkinin Enosise karsi verdigi miicadele, 1960 6ncesinde Ada’nin Yunanistan’a
baglanmasini engellemis ve bagimsiz Kibris Cumhuriyeti’nin kurulmasini saglayan en onemli
faktor olmustur” (Vatansever, 2010, s. 1499). Nitekim Kibris Tiirk basininin Enosis hareketine
karsi yillarca ugradiklari siddet ve eylemlere karsin hakli midafaasini diinyaya duyurmak icin
ortaya ciktig bilinmektedir. “Kibris basini bu hareketin 6niline bir duvar 6érmek ve Tirk
toplumunun sesini diinyaya duyurmak icin miicadele amacli bir ¢izgiye sahip olmustur” (Asit,
2019, s.327). Nitekim ilk gazeteler ingiliz yonetimi altindaki Ada’da 1880’li yillarda yani Enosis
hareketinin yiikselise gectigi ddnemde yayimlanmaya baslamistir. ilk Tiirk gazetesi Saded 11
Temmuz 1889 tarihinde, ikinci gazete Zaman gazetesi 1891 yilinda yayin hayatina baslamistir.
Bu milli gazetelerin var olma nedeni Kibris sorununda Kibrish Tirklerin mesru midaafasi ve
hakliligini savunarak;
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-ingiliz sémiirgeciligiyle savasmak,

-Kibris sorununda Rum géruslerinin propagandasini yapan ¢ok sayidaki Rum gazetesiyle
miuicadele etmek,

-Enosis hareketine karsi durmak,

-Kibris Tirk goriislerini diinyaya duyurmak,

-Tlirkge’nin Kibris adasinda yasamasini saglamak,

-Adadaki Turk toplumuna toplumsal, siyasal, ahlaki ve egitimsel agilardan yardimci olmak,
amacindadir (Azgin, 1998, s. 642).

Bu tarihlerden giiniimiize kadar yayin hayatina baslamis yayin hayatina son vermis ve halen de
devam eden gazetelerin ortak noktasi, Kibris Tlrki’nin micadele basini olma 6zelligidir. Bu
ortak noktayi ismail Bozkurt sdyle aciklamaktadir: “Gazetelerin yayin ilkeleri ve izledikleri yayin
politikalari incelendiginde gorulecektir ki, tim gazeteler bir islevi yerine getirmek igin
yayinlanmistir” (aktaran irvan, 2006, s.3).

Uzun vyillar stiren Kibris sorunu ve ¢6zim sireci baglaminda 1960 yilinda iki tarafi baglayan
Bagimsiz Kibris Cumhuriyeti kurulmustur (Yeni Safak, 2017). Kibris Cumhuriyeti devleti bagimsiz
olarak Kibris Sorununa ¢6ziim getirmeye yonelik ilk adimlardan birisi olmustur. Ancak Kibrisli
Rumlarin anayasasinda Tirklere taninan hak ve o6zgirliklerle ilgili kisitlama getirilmis esit
ayricaliklar taninmamistir. Bu durum Ada’da glivensizligi beraberinde getirmis hukuk eksikligi
dolayisi ile siddete yol agmistir. (Sandikli ve Erdem, 2017, s. 211).

Ada’nin homojen yapisi mevcut olmadigl icin 1960 yili anlasmalari ile etnik yapinin izerinde
durulmasi gerektigi goz ardi edilmemelidir. “Kibris Tlirkl ve Kibris Rum halkinin yasayis 6zellikleri
ve savundugu haklar géz 6nline alinarak federal sisteme dayali devlet yonetimi mittefik Glkeler
arasl anlasma ile insa edilmekteydi. Bu baglamda ortak cografi alanlarda yasiyor olmalari
topluluk halinde yasama diizenini ortaya cikartmakta bu nedenle de federal sistem yonetimi
ortadan kalkmaktaydi (Tezel, 2008, s. 64).

Kanh Neol olarak bilinen 1963, Aralik 21 ve 22 tarihlerinde Tirklere karsi baslatilan silahh
saldirilar olmustur. Bu silahli saldirilar Ada’da yasayan iki toplumun catismalarini fitillemis,
onceleri otuz kdy olmak Gzere 103 koy saldirilarda aci kayiplar vermistir (Stephen, 1997, s. 32).
“Kanh Noel” eylemleri yerlesik hayatta yasayan Rumlar ile Tirkler arasinda catismalarin ayyuka
ciktig1 ve sorunlarin ¢i1g gibi blyudigu bir olay olmustur.

1964 yili sonrasi devam eden siddet esaret ve eylemler Kibris Adasinda varlik gésteren Tirkleri
caresiz birakmistir. 1967 yilinda da tekrar blyuk sikintilar yasanmis, siddet ve saldirilar
sonucunda Tirkiye Adaya ¢ikarma yapma karari almistir. 15 Temmuz 1974’te Nikos Sampson
darbesi ile Enosis’e yani biyik bir Yunanistan kurma hayaline Turkiye'nin Kibris Baris Harekati
ile son verilmistir (Kalelioglu, 2008, s. 112). Turkiye’nin 20 Temmuz 1974’te Ada’ya askeri
muidahalede bulunmasina diinya buylk bir tepki gdstermemistir. Clinktu 1974 Kibris Baris
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Harekati Turkiye’nin mesru hakki olarak gortilmustir. (Vatansever, 2010, s. 1506).

Kibris baris harekatlari ile Ada’da yasayan Tirkler blytk oranda huzur bulmus can ve mal
glvenligini saglamistir. Baris Harekati sonrasi Kibris Turk Federe Devleti 13 Subat 1975'te
kurulmus olup, beraberinde nifus mibadelesi yapiimistir. S6zi edilen “elli Gyeli bir kurucu
meclisin hazirladigl anayasa 8 Haziran’da yapilan bir referandumla kabul edilmis ve 17 Haziran
1975’te Kibris Turk Federe Devleti Resmi Gazetesinde yayinlanmistir” (Arik, 2011, s. 20).

Kibris Baris Harekati sonrasi isvicre’nin Cenevre kentinde bir konferans diizenlenmis, bu
konferansa Tiirkiye, ingiltere ve Yunanistan’in Disisleri Bakanlari katiimistir. (Vatansever, 2010,
s. 1515). Konferansta Kibris sorununda bir ilerleme kaydedilmemistir. Daha sonra, 8-12 Agustos
1974’te ¢Ozlilemeyen ve devam eden bu sorunlar icin 2. Cenevre Konferansi yapilmistir. Ancak
bu konferanstan da olumlu bir sonug ¢cikmamistir (Arik, 2011, s. 18).

15 Kasim 1983 tarihinde ise Kuzey Kibris Turk Cumhuriyeti kurulmustur (Yeni Safak, 2017).
KKTC’nin 27 yillik siyasi yapisinda bes Cumhurbaskani gérev yapmistir. Bunlar, Rauf R. Denktas
ve sonrasinda goreve gelen Mehmet Ali Talat, Dervis Eroglu, Mustafa Akinci ve Ersin Tatar’dir.
Kibris sorunu tim cumhurbaskanlari doneminde devam etmistir. Ayrica, Turkiye’nin en dnemli
siyasi politikalari arasinda yer almistir. Tlrkiye ve Yunanistan arasi yasanan bu gerilim ve
¢6zlimslzlik streci Turkiye AB siireci gelisim iliskileri konusunu da olumsuz yonde etkilemistir
(Oksiiz, 2007, 5.75).

Kibris Sorunu ve Cozimsuzlik siireci Ocak 2002’de KKTC Cumhurbaskani Rauf R. Denktas ve
GKRY Lideri Glafkos Klerides ile ikili gortismeler baslamis, 11 Kasim 2002 tarihinde BM Genel
Sekreteri Kofi Annan, “Kibris Sorununa Kapsamli Coziim Temeli” Annan Planini sunmustur.
Ardindan 24 Nisan 2004 yilinda plan referanduma sunulmusgtur. Bu plan KKTC tarafindan %65’e
ulasan “evet” oylari ile kabul edilirken, Rum taraftarlari tarafindan %75,8 ile hayir denmis ve
reddedilmistir (Altan Bayraktar, 2015, s.20).

Yillarca stiregelen Kibris sorunu ve CoziUm sirecinde Kibris Tlirkleri her daim kamuoyu karsisinda
olumlu durus sergilemislerdir. Her defasinda Gliney Kibris toplumu ve siyasi yandaslari ise
uluslararasi arenada olumsuz tutum sergilemislerdir. Uzun zamandir slregelen ve ¢6zim
bekleyen Kibris Sorunu 2017’ de isvigre’nin Crans Montana sehrinde 5 li zirve adinda tekrar
glindeme gelmis, BM ve garantor devletlerin katilim gosterdigi bu buylk toplanti tekrar
¢O6zimsuzlikle sonuglanmistir (Atun, 2018).

Gazeteler, Kibris sorununun ¢ézimine iliskin savunduklari siyasi soylemler cercevesinde (g
kategoriye ayrilabilir: Kibris Tarkinin ayri ve bagimsiz olarak varligini Kuzey Kibris Tirk
Cumbhuriyeti catisi altinda strdidrmesini ve ulusal birligi saglamasini savunan ve ‘Sag’ politik
soylemi benimsemis gazeteler; Kibris Turkleri ve Rumlarinin Kibris adasinda bir araya gelerek
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varligini sirdlirmesini ve Avrupa Birligi'nde yer almasini savunan ve ‘Sol’ politik soylemi
benimsemis gazeteler; kendilerini ne ‘Sag’ ne de ‘Sol’ gorise yakin olarak goren gazeteler ( Kitle
iletisim Dergisi, 2006).

GulnlUmiuzde Kuzey Kibris’ta yazili basin olarak Afrika, Detay, Diyalog, Gilines, Haberal Kibrisli,
Haberator, Haberci, Hakikat, Halkin Sesi, Havadis, Kibris, Kibris Manset, Kibris Postasi, Radikal,
Star Kibris, Vatan, Volkan, Yeni Bakis ve Yeni Dlzen gazeteleri bulunmaktadir. Glines Ulusal Birlik
Partisinin, Ortam Toplumcu Kurtulus Partisinin, Yeni Diizen Cumhuriyetci Turk partisinin, Sozci
Ozgiirliik ve Reform Partisi’nin ideolojik sdylemlerine hizmet eden siyasi gazetelerdir. Diger
gazeteler ise kendilerine yakin bulduklari siyasi partilerin ideolojilerine gére yayin hayatina
devam etmektedir (Polat, 2010, s. 90).

YONTEM

Calismada nitel arastirma yontemlerinden betimsel analiz kullaniimistir. Nitel arastirma
insanlarin yasam tarzlarini, éykulerini, davranislarini, 6rgitsel yapilari ve toplumsal degismeyi
anlamaya donik bilgi Gretme sireclerinden biridir (Strauss ve Corbin, 1990, s. 41).

Nitel verilerin analizinde kullanilan analizlerden biri olan betimsel analiz ise icerik analizine gore
daha yuzeysel bir analiz olup genellikle kavramsal yapinin dnceden acik bir sekilde belirlendigi
arastirmalarda kullanilir. Bu analizde elde edilen veriler, 6nceden belirlenen temalara gore
Ozetlenir ve dogrudan alintilara sik sik yer verilerek yorumlanir (Yildirim ve Simsek, 2011, s. 40)

Calismanin evreni Kuzey Kibris yazili basininda glinliik olarak yayimlanan basili gazetelerde yer
alan Crans Montana gortsmelerine ait haberlerdir. Calismanin 6rneklemi ise bu gazetelerden
Afrika, Kibris ve Yeni Dlizen’de yer alan haberlerdir.

Afrika, Kibris Turk toplum yapisi ve kimligine dair yaptigi haberler ve mevcut dizen karsiti yapisi
ile Kuzey Kibris'ta alternatif medya kapsaminda yer almaktadir. Afrika gazetesi diisik tirajli olup,
politik gorls olarak, iktidar ve dizen karsiti olan bir gazete konumundadir. Kibris ise Kuzey
Kibris’in en yiksek tirajli gazetesidir. Yayin politikasi ‘dogru ses, dogru s6z, dogru haber” dir.
Gazete hicbir siyasi gorlisten yana olmayip tiim gorislere sayfalarinda yer vermektedir ve
basinda coksesli, cogulcu ve katimci demokrasinin geregini savunmaktadir (KIBRIS, 11 Temmuz
2018). Ozel bir medya grubunun yayini olan Kibris gazetesinin toplumun geneline hitap eden bir
yapisi bulunmaktadir ve en yiksek tirajli gazete olma 6zelligini korumaktadir. Bununla birlikte
ayni zamanda giindemi belirleyen bir gazete konumundadir (Ceylanh ve Kanl, 2020, s. 246). Yeni
Diizen 1975 yilinda Cumhuriyetci Tlrk Partisi tarafindan kurulmus bir parti gazetesidir ve “baris

gazeteciligi’ni benimsemistir (http://www.yeniduzen.com/yeniduzen-gazetesi-yayin-ilkeleri-
8s.htm).
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ilgili gazeteler, Crans Montana goriismeleriyle ilgili ncesinde ve siirec boyunca ¢ok sayida haber
yapmislardir. Bu baglamda gortismelerden (i¢ glin dncesinden baslayarak yani 20 Haziran 2017
ile 30 Haziran 2017 tarihleri arasindaki 10 glinllk periyotta verilen haberler analiz edilmistir. Bu
haberlerin, ilk sayfada yer alan, manset ve siirmansetten verilenleri analize tabi tutulmustur.

Arastirmada verilerin toplanmasi icin nitel arastirma yontemlerinden dolayli gézlem (veri
toplama) yontemi olan kaynak taramasi yontemi kullanilmistir. Bir arastirmada yazili kaynaklar,
arastirma konusunda verilere ulasilabilmek icin en sik basvurulan kaynaklardir (Aziz, 2017, s.73).

Verilerin toplanmasinda 6rneklem dahilindeki ic gazetenin ilgili zaman araligindaki 10 glinliik
yayimlamis olduklari gazeteler Milli Arsiv’de taranmis, konuyla ilgili haberler fotograflanarak
toplanmistir. Haberler daha sonra gazetenin hangi sayfalarinda yer aldiklarina bakilarak
siniflandirilmis, bunlardan ilk sayfada olanlar betimsel analize tabi tutulmustur. Bu baglamda
haber basliklari ve haber icerikleri ayri ayri incelenmistir. Basliklarda kullanilan puntolarin
blyuklagu-kucukligu, ayrica bashgin biylk-kictk harflerle yazilip yazilmadigi haber metnindeki
ifadelerin olumlu-olumsuz olusu dikkatle degerlendirilmistir. Haber iceriginde konunun
taraflarina yer verilip verilmedigi, haberde bu taraflarla ilgili kullanilan ifadelerin objektif olup
olmadigi dikkate alinmistir. Mevcut durumu anlamak i¢in bu unsurlar géz 6niline alinarak Crans
Montana gorismelerine iliskin ilgili haberlerin nasil betimlendigi anlasilmaya calisiimistir.

Bulgular ve Analiz

Arastirmada ilgili zaman araliginda Afrika, Kibris ve Yeni Diizen’de yayimlanan toplam haber
sayisinin 218 oldugu belirlenmistir.

Tablol1. Afrika, Kibris ve Yeni Dlizen’de Crans Montana Gorlismeleriyle
ilgili Cikan Haber Sayilari

Gazete Adi Haber Sayisi
Afrika 60
Kibris 65

Yeni Dilizen 93
TOPLAM 218

Tablo 1'de de gorildigu lzere ilgili aralikta Yeni Diizen 93 haber yayimlarken, Kibris 65, Afrika
ise 60 haber yayimlamistir. Bu haberler hem ilk sayfada hem de i¢ sayfalarda yayimlanan
haberlerdir.
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Tablo2. Afrika, Kibris ve Yeni Dlizen’de Crans Montana Gorlismeleriyle
ilgili Cikan Manset ve Siirmanset Haber Sayilar

Gazete Adi Mangset Haber Siirmanget Haber
Afrika 4 6
Kibris 1 15
Yeni Dilizen 2 9
TOPLAM 7 30

Tablo 2’de ise ilgili gazetelerin birinci sayfalarinda yayimladigi manset ve siirmanset haberlerin
sayisi yer almaktadir. En fazla manset haberin Afrika’da, en fazla slirmanset haberin ise Kibris’ta
yayimlandigi gérilmektedir.

Afrika’da Mangset ve Siirmangetten Verilen Haberlerin Analizi

Afrika’nin mansetten verdigi haberlere iliskin baslklar asagidaki tabloda goruldugi gibidir.

Tablo 3. Manset Haber Baslklar

Haberin Tarihi Haber Bashgi
26 Haziran 2017 Zorla Zirve
28 Haziran 2017 Hade Hissa
29 Haziran 2017 Henliiz uzlasi yok Kavga da yok
30 Haziran 2017 TC'liler igin 4 6zglirlUk sartini ortaya koydu

Tablo 3’te de gorildigi gibi 20- 30 Haziran 2017 tarih araliginda doért tane manset haber
gorilmektedir. 20, 21, 22, 23, 24, 25 Haziran 2017 tarihlerinde manset habere yer verilmemistir.

L S

T COZUM VE BARIS MUCADELEST
xve TEMe

Mustafa Akinci'yla gérustiukten sonra Londra'ya giden TC Basbakan Yardimcisi
Tugrul Turkes, Kibris'ta soylediklerinden farkl bir degerlendirme yapt:..

Londra'daki Kibris Turk Festivali'nde konusan Tugrul Turkes, "27-28 Haziran'da tekrar Birlesmis Milletler'in
zoruyla, bu tabiri kullanmak zorundayim, ‘zoru ile’, Crans-Montana'da bir gérisme yapiliyor” dedi. ..

urada sunu séylemem lazim. Bilmeniz gereken cok =" Guneye gectiginizde arabanizin cami kinlsa sikayet edecek polis karakoly
i senede orada bir

oy var. Kubris Tari bu izolasyonian hak stmiyor.
zal.

51z of uygulanan cezalardir ve bir an nce bahsetmek mamkon degildir”
s b =19, sayfada

Sekil 1. Afrika’nin 26 Haziran Tarihli Manset Haberi
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26 Haziran 2017 tarihli gazetenin ilk sayfasinda iri puntolarla yazilmis olan “Zorla Zirve” haber
basliginda, o dénemdeki T.C Basbakan yardimcisi Tugrul Tirkes tarafindan, “Rumlara taviz
verildigi, Kibris Tlrk’tinlin izolasyonlari hak etmedigi zirvenin BM tarafindan gergeklestigi” dile
getirilmektedir. Haberin Ust bashginda ise “Mustafa Akinci’yla goristiikten sonra Londra’ya
giden T.C. Basbakan Yardimcisi Tugrul Tiirkes, Kibris’ta soylediklerinden farkli bir degerlendirme
yapt1” ifadelerine yer verilmistir. Bu ifadelerden yola ¢ikarak incelenen manset haberinde, Crans
Montana Zirvesi'nin Birlesmis Milletler zoru ile “zorlu” imasini vurgulayarak Gliney Kibris'in pek
de baris yanlisi olarak istekli olmadigi, caba gostermedigi, bu zirveyi umursamadigina dikkat
cekilmistir. Haberin devaminda, Tirkes'in soylemleri incelendiginde; Kibris Turklinin halen
izolasyonlara maruz kaldigini, haksiz bir cezalandirma iginde oldugunu ve bir 6rnek gostererek
“Glney Rum’a gidildiginde arabanizin cami kirildiginda, sikayet icin herhangi bir polis ya da bir
karakol bulamiyorsunuz, arabaniz soyuldugunda davanizi 1 yilda agcamiyorsunuz. Bunlarin
¢Ozilmesi gerekir” aciklamasi ile BM ve zirveye katilan arabuluculara yonelik sitemkar ifadelere
yer verildigi soylenebilir.

? Ac

ACIDAN YIKILIR MI
DUVARLAR?

d » - P

L

m 1968'de Denktas ile Kleridis arasinda baglayan ve 50 yildir sirdirilen toplumlararasi miuzakerelere
bugiin Isvigre'nin Crans-Montana kasabasinda bir yenisi daha ekleniyor... Bunun "son perde” oldugu
soyleniyorsa da inandirici degil... Bir sonuca varilmasa bile bu perde kapanmayacak... Zaten Eide de
bunu "Adada ¢6zim icin en buylk sans" diye niteledi, ancak "son sans olarak kabul etmiyorum™ dedi...

Sekil 2. Afrika’nin 28 Haziran Tarihli Mangset Haberi

28 Haziran 2017 tarihli gazetede “Hade hissa” mansetiile yer alan haberde 50 yildir yapilan Kibris
sorunu gorismelerine Crans Montana zirvesi ile bir yenisinin eklendigine vurgu yapilmaktadir.
Gorisme “son perde” oldugunun dile getirildigini ifade eden gazete aciklamayi inandirici
bulunmamaktadir. Bir sonuca varilmasa dahi perdenin kapanmayacagl soylemlerine yer
verilerek, muzakere icin masada yerini alan arabulucu devlet yetkililerin el tokalasma ve yiiz
ifadelerindeki o belirgin glilimseme ¢6ziim destekler ve baris isteme yoniinde atilmis adimlarin
fotograf karesine yansimalari denilebilir. Ayrica, “Adada ¢6zim icin en bliylk sans”, ancak “son

38



Ozkoyuncu, H. & Asit, G. (2020). Kibris Sorunu Géziim Siirecinde Crans Montana Gériismelerinin Kibris Basininda Haberlegtirilmesi.
MEDIAJ. 3 (2). 26-52.

(%0/3

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 —Sayi / No: 02 | e-ISSN: 2757-6035

EDI

sans olarak kabul etmiyorum” diyen Eide’nin ifadeleri Gzerinden beklenti dolu ve olumlu bir
tutum sergilenerek umutlarin tiikenmedigi kanisina varilabilir.

1 " osiciaen
. -
; - Ach
/) - =
v BOBURLENME EY KARLIALPLER,
b BENIM DE KEKIK KOKULU DAGLARIM

@2 sayfada

Crans-Montana'da dun basglayan Kibris
<onferansininilk gununde ipler kopmadi ve bu
ja Eide'yi memnun etti. "lyi bir baslangi¢ yaptik"
liyen Eide, "Anahtar konularda buyuk uzla§|lar
ja basari sayilabilir” ifadesini kullandi..

“ E n“z “ZIa s I y “ k Meviit GCavusoglu Crans-Montana'da Akinci ve siyasi parti yetkilileriyle..

aVv alla ok

<ati durusuyla bilinen Yunan Disigleri Bakani Kotzias bu kez keyifli gérunda. Toplantinin basinda Mevlut Cavusoglu'nzg
akilan Kotzias, "Mevlat, yarin Yunanistan'da hava 43 derece olacakmis" dedi. Cavusoglu'nun buna karsilik "Nikos, ¢
(uzden higbir yere gitmeden burada masada olman gerekiyor" yanitini vermesi salondakileri galdurda...

® Mustafa Akinci konfevans salonuna girerken basin m Guvenlik ve garantiler ilk ginin ilk konusu oldu, ancak bu konuda
hi Turkge, Rumca ve |ng|l|zce yapilan éneriler ve tartismalar hakkinda heniiz kesin bir bilgi
olarak ii¢ dllde “"merhaba™ dedi... edinilemedi...

W 8 ve 13. sayfalardz

Sekil 3. Afrika’nin 29 Haziran Tarihli Manset Haberi

29 Haziran 2017 tarihli “Henliz uzlasi yok Kavga da yok” haber mansetinde Kibris sorunu ile
garantor Ulkeler ve ayni zamanda arabuluculuk yapan devletler ve yetkililer arasinda negatif bir
tutum sergilenmedigi ve Turkiye, Kuzey Kibris ve Gliney Rum kesimi yetkililerinin zirvede karsilikli
olumlu konusmalari 6n plana cikarilmistir. “lyi bir baslangic yaptik” diyen Eide “Anahtar
konularda buylk uzlasilar da basari sayilabilir” ifadesine yer verilerek, taraftarlarin zirvedeki
konulara ¢6ziim odaklh uzlasi istekli tutumlari habere tasinmistir.

Ayni haberin devaminda zirve baslangici Mevlit Cavusoglu’na espiri ile yaklasan, Kotzias,
“Mevlit, yarin Yunanistan’da hava 43 derece olacakmis” demesi Cavusoglu’nun buna karsilik
olarak “Nikos, o ylizden hicbir yere gitmeden burada masada olman gerekiyor” yanitini vermesi
katihmcilari glildirmis, umutlari yeserterek, beklentilere i1sik tutmustur. Zirvede yasanan siireg
Afrika gazetesi tarafindan olumlu yaklasimla resmedilerek haberlestirilmistir.
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Konferansin birinci giuniinde, ¢oziimiin ertesi giinui asker ¢cekme onerisi yaptig: ileri suiriilen TC Disisle
Bakan1 Mevlut Cavusoglu ikinci giin ipleri koparacak noktaya geldi. "Kibris sorunu giivenlik ve garantile
sorunu degildir" diyerek gercgek niyetini ortaya koydu. Ve TC'lilere 4 6zgiirliik sartin1 da cebinden ¢ikardi.

Sekil 4. Afrika’nin 30 Haziran Tarihli Manset Haberi

30 Haziran 2017 tarihli “T.C.’liler icin 4 6zgirlik sartini masaya koydu” baslikli haberde “Tiirkiye,
Kibrish Tirkleri rehin tutmakta kararl...ipler ha koptu, ha kopacak..”, hemen altinda iri
puntolarla AB yetkilisi Tlrkiye'nin 4 6zgirlikle ilgili talebini destekledigini, Anastasiadis’in
toplantiyi teknik komite seviyesine diisirmek istedigi gortsline yer verip konuyla ilgili ‘Tark
tarafi, Rumlar aciim yapmadi ve konferansi ¢okertiyor diye yalan haberler yayiliyor. Simdiden
birbirine sorumluluk ylikleme oyunlari basladl’, acgiklamalari tirnakli ifadelerle karsimiza
cikmaktadir. Bir dnceki umut tasiyan soylemlerin aksine taraflarin gorisleri ile sonuglanan siireg
Turk ve Rum yetkililere mal edilerek mansette yerini almistir.
Tablo 4. Siirmanset Haber Basliklari

Haberin Tarihi Haber Bagliklan

20 Haziran 2017 Nikos Anastasiadis: Cenevre’ye herkesin glivenlik duygusunu tatmin
edebilecek bir stirli alternatif 6neriyle gidiyoruz
Kibris’i satiyorlar

26 Haziran 2017 Crans Montana seferleri basliyor

27 Haziran 2017 Karar konferansi
Konferans Turkiye'yi uluslararasi alanda teshir etmek igin iyi bir firsat

28 Haziran 2017 Nikos Anastasiadis: Tlrkiye’nin tavri degismezse bu konferanstan sonug

alinamaz

20 Haziran 2017 tarihli “Nikos Anastasiadis: Cenevre’ye herkesin gilivenlik duygusunu tatmin
edebilecek bir surl alternatif dneriyle gidiyoruz” baslikh haberin icerigine bakildiginda her iki
toplum tarafindan ¢6ziimi basarmaya kararli ve herkesin glivenlik duygusunu tatmin edecek bir
oneri sunuldugu gorilmektedir. Haber olumlu bir bakis agisiyla verilmistir.
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20 Haziran 2017 tarihli Afrika gazetesi sol sttundan verilen ikinci siirmanset haberinde Crans
Montana zirvesindeki alternatif ¢ozim odakl yaklasimlara tepki gosteren, Tirkiye’de ana
muhalefet partisi CHP’nin Genel Baskani Oztiirk Yilmaz'in “Tiirk askerinin kovulmasini, birlesik
Kibris’in yaratilmasini, Tlrklerin azinhk hale getirilmesini” ifadelerini ve “Kibris’t satiyorlar”
sozlerini tirnak icine almistir. Haberde CHP’nin Kibris sorunuyla ilgili ¢6ziim istemedigini, olasi bir
¢ozlime kostek olmaya calistigini vurgulamistir. Bu baglamda haber iceriginden ¢6ziim sireciyle
ilgili Turkiye'ye yonelik olumsuz bir bakis agisinin varligi anlasiilmaktadir.

26 Haziran 2017 tarihli orta alt siirmanset “Crans Montana seferleri basliyor” haber bashginin
tirnak icine alinmadigi gorilmustir. Coziime iliskin heyette, Kuzey Kibris yetkilileri; Baris Burcu,
Erhan Ercin, Serta¢c Giiven, Meltem Onurkan Samani, Silen Karabacak, ipek Geng, Halil
Sadrazam, Omer Gokgekus, Layik Mesutoglu’nun yer aldigi, ifadelerin devaminda hikiimeti
Denktas ve Ertugruloglu’nun temsil edecegi bilgisiyle, zirvenin kag giin slirecegine dair aciklama
yaptlmaktadir. Haber iceriginin bilgilendirme amach ve objektif oldugu gériinmektedir.

27 Haziran 2017 tarihli “Karar konferansi” baslikh haberde elli yillik ge¢cmise sahip Kibris
sorununun artik son asamaya geldigini belirten K.K.T.C Cumhurbaskani Akinci’nin gorislerine yer
verilerek, Crans Montana’da paralel iki masanin kurulacagi...birinde Kibris, Tirk, Rum taraftarlar
ve Ui¢ garantor Ulkenin bulunacagi gdzlemci olarak AB’nin bulanacagi aciklamasina yer verilerek,
miuzakerelerin, konferanstan 6te bir karar konferansi olacagi ifadelerine yer verilmistir. Yine ayni
tarihli gazetede bir baska haberde tek ctimle ile verilen Akel’in goristinde: “Konferans Turkiye'yi
uluslararasi alanda teshir etmek icin iyi bir firsat...” ifadelerine yer verilmistir. Bu ifade Turkiye’yi
suclamaya yonelik, yanh bir bakis acisini icinde barindirmaktadir. Afrika bunu slirmansetten
vermeyi tercih ederek vererek bu bakis agisi ve tutumun yaninda yer almistir.

28 Haziran 2017 tarihli gazete haberlerinde ise Nikos Anastasiadis’in gorislerine yer verilerek,
“Turkiye’nin tavri degismezse bu konferanstan sonug¢ alinamaz...” basligl atilmistir. Bu haber
basligina ait haber icerigi ic sayfalardadir. Ancak sadece basligin bu sekilde yazilmis olmasi bile
karsi tarafin bakis agisiyla sorumlulugu Tirkiye’ye ylklemekte ve Tirkiye'yi uzlasmaz gostererek
alenen zan altinda birakmaktadir. Afrika’nin siirmansetlerinde Rum tarafinin 6zellikle Tirkiye
aleyhine soyledigi ifadeleri cimbizla ¢cekerek habere tasimasi, ayni suclayici tavrin kendisinde de
var oldugunun bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Kibris’ta Manget ve Siirmansetten Verilen Haberlerin Analizi

Kibris’in mansetten verdigi haberlere iliskin basliklar asagidaki tabloda gorildigu gibidir.

Tablo 5. Kibris Manset Haber Basliklari

Haberin Tarihi Haber Bagliklari
29 Haziran 2017 Baslangig fena degil
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Tablo 5'te gorildiglu gibi 20- 30 Haziran 2017 tarih araliginda bir tane manset haber
gorllmektedir, diger glinler konuyla mansetten haber verilmemistir.
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Sekil 5. Kibris’in 29 Haziran Tarihli Manset Haberi

“Baslangi¢ fena degil” bashgiyla verilen haberde “iki kurucu devletin esitligine dayali federal
¢6zim saglamak amaclh dizenlenen toplantida “Glvenlik ve Garantiler” bashgl ele alindi.
Tirkiye, Yunanistan, ingiltere giivenlik ve garantilerle ilgili pozisyonunu ortaya koydu”. Ayrica
“Kibris Konferansi” gcercevesinde paralel ikinci masada gergeklesen miizakereciler toplantisinin
5’li sekilde devam ettigi ifade edilmistir. Haberde Rum Lideri Nikos Anastasiadis, BM Genel
Sekreteri Yardimcisi Jeffrey Feltman, Cumhurbaskani Mustafa Akinci, T.C Disisleri Bakani Mevl{it
Cavusoglu siyasi baskan ve temsilcilere de yer verilmistir. Haber icerigine bakildiginda objektif
bir sekilde yorum yapilmaksizin konusulan konulara yer verildigi gérilmustir. Gérismenin tim
taraflarinin haber igeriginde yer almasi, konunun kapsamiyla ilgili tam bir bakis agisi saglamaya
yoneliktir, seklinde degerlendirilebilir.
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Tablo 6. Kibris Sirmanset Haber Basliklari

Haberin Tarihi Haber Bagliklan
20 Haziran 2017 Yildirim ve Cipras’tan ¢6ziime glicli destek

Ertugruloglu, Cavusoglu ile goriistu

21.Haziran 2017 Kibris mlzakere siireci ele alindi.
Tirkes bugiin K.K.T.C' ye geliyor.
Eide buglin belgeyi taraflara sunuyor.

22.Haziran 2017 Tirkes: CozUmi istemeyenin kim oldugu gorilmeli.
“Kibris Konferansi igin blyik hazirlik”

23 Haziran 2017 Tirkes 5 saatini partililere ayird.

25 Haziran 2017 Tirkiye de Cenevre’den sonug bekliyor.

26 Haziran 2017 15 giinlik maraton basliyor; hadi hayirlisi.

28 Haziran 2017 Konferansta ortak belge sunmayacagiz.

Gozler kulaklar Crans Montana’da.

Kibris’in yeniden birlesmesini saglayalim.

30 Haziran 2017 Rum tarafi 16 sayfa, Turk tarafi 1,5 sayfa yazdi.
Sifir asker, sifir garanti hayal.

ilgili sirecte Kibris’ta Crans Montana Goriismeleriyle ilgili siirmansetten verilen haber sayisi
Tablo 6’da da gorildigi gibi 15°tir. 24 ve 27 Haziran glinleri haricinde herglin slirmansetten
haber girilmistir.

Kibris’in 20 Haziran 2017 tarihli siirmanset haberlerinden “Yildirim ve Cipras’tan ¢o6zliime glgla
destek” baslikli haberin ayrintilarinda; Atina’da goriisen Tirkiye Basbakani Binali Yildirim ile
Yunanistan Basbakani Aleksis Cipras, Kibris Sorununa ¢6ziim bulma stirecindeki is birligini devam
ettirme konusunda mutabik kaldiklarini agikladi. Yildirim, “Olumlu distnceler icerisindeyiz”
dedi. Cipras, “Sorunun ¢oziilmesi icin calisiyoruz” ifadelerine yer verilmistir. Oncelikle gazetenin
verdigi haberin basligina bakildiginda, baslikta kullanilan sozclklerin tamaminin olumlu oldugu
gorilmektedir. Haberin devamina bakildiginda ise bu tutumun devam ettigi, taraflarca ¢6ziime
odaklanilan, yapici bir yaklasim sergilendigine yonelik ifadelere yer verilmistir. Haber objettif,
tim aktorlere esit yer vermis bir haberdir.

20 Haziran 2017 tarihinde gazetenin slrmansetten verdigi ikinci haberde, “Ertugruloglu,
Cavusoglu ile goristt” bashgr atilmistir. Haberde, Ertugruloglu’nun “Anavatanimizin, tek tarafli
muidahale hakkini icermeyen garanti sistemi, garanti sistemi olmaz”, Cavusoglu’nun “Kibris
Konferansini nihai konferans olarak gériiyoruz” ifadelerine yer verilmistir. Anavatan’in destegini,
KKTC ve Anavatanin boélinmez btlnlUglint vurgulayan haberde ¢6ziim odakli sonug cikacagina
yonelik olumlu bir bakis acisi gérilmektedir

21 Haziran 2017 tarihinde gazetede, “Kibris mizakere sireci ele alind1”, “Tiirkes bugin K.K.T.C’
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ye geliyor” ve “Eide buglin belgeyi taraflara sunuyor” olmak (izere ¢6zlim siireci Crans Montana
gortsmeleriyle ilgili G¢ haber bashgl gorilmektedir. “Kibris muizakere sireci ele alindl”,
sirmanset haberinin devami i¢c sayfalarda verilmekle birlikte Turkiye Cumbhuriyeti
Cumhurbaskani ile Kuzey Kibris Disisleri Bakani Ertugruloglu bulusmasina ait fotografa haberde
yer verilmistir. Mizakerelerle ilgili goris ve bilgilerin ele alindigi haberin objektif olarak
yayinlandig1 degerlendirebilir. Yine ayni tarihli gazetede verilen sol alt sirmansetten verilen
“Turkes bugiin K.K.T.C'ye geliyor” haberinde Alpaslan Tirkes’in fotografina yer verilmis, ancak
baska bir detay verilmemis, haber i¢ sayfalarda devam etmistir. “Eide bugiin belgeyi taraflara
sunuyor” siirmanseti de ayni tarihlerde fotografsiz, sadece baslik olarak verilmistir. ilgili
tarihlerde olumsuz bir habere ve ifadeye rastlaniimamistir.

22 Haziran 2017 tarihinde siirmansetten iki haber verilmistir. Bunlardan ilkinde “Tlirkes: Cozimu
istemeyenin kim oldugu gorilmeli” basligi kullaniimistir. Bu ifade ile gazete Tlirk tarafinin ¢6ziim
kararhligina dikkat cekip vurgulayarak bu durumu 6n plana g¢ikartmistir. Ote yandan israrla artik
bir ¢c6zim olmasini bekleyen (lke portresi cizilmistir. Bir diger slirmanset haberinde “Kibris
Konferansi icin blylk hazirlik” haber bashgi géze carpmaktadir. BM Genel Sekreteri Kibris 6zel
danismani Eide, Kibris Konferansina rehberlik etmesi amaci ile hazirlanan belgenin taraftarlara
sunumu i¢in, Cumhurbaskani Akinci ve beraberindeki heyetin Turkiye'ye gittigini, ABD Baskan
yardimcisi Mike Pence’in, Akinci ile yaptigi telefon gériismesinde ABD’nin verecegi destekten s6z
edilmistir. Haberde taraflara esit mesafede durulmus ve yapici bir tutum sergilenmistir.

23 Haziran 2017 tarihli gazetedeki siirmanset haber, “Tlirkes, 5 saatini partililere ayirdi” bashgini
tasimaktadir. T.C Lefkosa Blykelciliginde yapilan toplantida Kuzey Kibris’ta bulunan tim partili
yetkililerle bir araya gelerek, mizakere dncesinde Kibris'taki genel havayi, farkl siyasi partilerin
konuya nasil baktigini 6grenmek icin gértiismeler yaptigl bu kabulde partililerden ¢6zim odakli,
adil, esitlikci bir tutum sergilemeleri yoninde is birligi bekledigi ifadelerine yer verilmistir.

25 Haziran 2017 tarihli gazetede slirmanset haber olarak, “Tirkiye de Cenevreden sonug
bekliyor” bashgina yer verilmistir. Adadaki Tirk varliginin geleceginin Tirkiye acgisindan da
onemli oldugu, dolayisiyla ilgili stirecte Tirkiye’'nin taraflardan biri olduguna vurgu yapilmistir.
Cenevre’den bir sonug ¢cikmasinin Kuzey Kibris kadar Tirkiye icin de beklenilen bir durum olmasi
her iki Glkenin birlikte hareket ettigini ve ortak hareket edildigini ifade etmektedir. Gazetenin
yaptigi bu haber ikili fikir birligine isaret etmektedir.

26 Haziran 2017 tarihli gazetede yer alan, “15 giinlik maraton bashyor; hadi hayirlisi”
siirmansetli haber bashg ile zirve toplantisinin desteklendigi ve ¢o6ziime yonelik umut sahibi
olundugu yoninde bir ifade seklinde degerlendirilebilir. Yapilan haber siirece yonelik ihml bir

bakis acisini yansitmaktadir.

28 Haziran 2017 tarihli gazetede, “Konferansta ortak belge sunmayacagiz” baslikli haber
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siirmansetten verilmistir. BM Genel Sekreteri Kibris Ozel Danismani Eide’nin “giivenlik ve
garantiler” baslhginda rehber olacak ortak belgenin taraftarlarca kabul edilmemis olmasi
nedeniyle belgenin sunulmayacagini ifade etmesinin haberi yer almistir. Haber objektif olarak,
herhangi bir yorum katilmadan nesnel bir sekilde aktarilmistir. Yine ayni giin, “Gozler kulaklar
Crans Montana’da” basligiyla verilen haberde toplantinin ¢6ziim siireci icin ne denli 6nemli
oldugu vurgulanmistir. Haberde ¢6zim siirecinin gelecegiyle ilgili beklenti, merak ve endise
unsurlari katilarak dile getirilmistir. Yine olumlu ve olumsuz bir dil kullaniimamis, habere yanl
bir bakis acisi yansitilmamistir. “Kibris’in yeniden birlesmesini saglayalim”, siirmanset haberinde
ise ¢ozlim slirecinde rol alan taraflarin stirece iliskin olumlu goruslerine yer verildigi gorilmustar.
Haberin dili ve yonu pozitif ve yapicidir.

30 Haziran 2017 tarihli gazetede yer alan “Rum tarafi 16 sayfa, Tirk tarafi 1,5 sayfa yazdl”
“Sifir asker, sifir garanti hayal” baslikli sirmanset haberleri ile slirecin sekteye ugradig ilk bakista
anlasilabilmektedir. ilk haberde iki tarafin esitsiz durumu ele alinmis, Rum tarafina yonelik st
kapal bir siteme yer verilmistir. Yeni Dizen’de manset ve slirmansetten verilen haberlerin
analizi

Yeni Dizen’in mansetten verdigi haberlere iliskin basliklar asagidaki tabloda gorildigu gibidir.

Tablo 7. Yeni Diizen Manset Haber Basliklari

Haberin Tarihi Haber Bagliklari
29 Haziran 2017 TURKIYE’DEN ASKER ACILIMI...!
30 Haziran 2017 ZIRVEDE KIRITIK GUN

Tablo7’de gorildiglu gibi 20-30 Haziran 2017 tarih araliginda iki tane manset haber
gorilmektedir, diger glinler konuyla ilgili mansetten haber verilmemistir.

“Birlesik Federal
Kibris’ hedefi isvicre'nin

garantorierin de ka\\hm\
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Sekil 6. Yeni Dlizen’in 29 Haziran Tarihli Manset Haberi

45



Ozkoyuncu, H. & Asit, G. (2020). Kibris Sorunu Géziim Siirecinde Crans Montana Gériismelerinin Kibris Basininda Haberlegtirilmesi.
MEDIAJ. 3 (2). 26-52.

(AO/U

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 —Sayi / No: 02 | e-ISSN: 2757-6035

EDIAJ

29 Haziran 2017 tarihine kadar Crans Montana goriismeleriyle ilgili Yeni Diizen’de manset haber
verilmemistir. “TURKIYE’'DEN ASKER ACILIMI” bashgiyla verilen siirece iliskin manset haberinin
iri puntolarla olusturuldugu gorilmdistir. Haberin iceriginde, Tirkiye'nin ¢6zimi takip eden ilk
glinde 6nemli miktarda askerin ¢ekilmesi ve geriye kalan askerlerin ¢cekilmesinin Federal Kibris’in
isleyisine bagh olarak takvimlendirilmesi donerisini glindeme almistir. Gazetenin verdigi haber
icerigiyle Federal bir baskanlik sistemini destekleyen bir tutum sergiledigi gorilmustir.

Kibris Zirvesi'nde “giivenlik ve garan-
tiler”e yonelk Torkiye'nin Onerisinden
sonra Ingiltere de masaya muzakere
yontemine dair bir Onern koydu, Kibres
Rum Bderfigi yanit icin sOre istedi

e B Gerws Se

Grotormes 1 Db

SOrRG SOpRATAM D Crvr i

e show MsTata Abarc, bovcre

wee O SO0 Gutersaryy Kone

et Darrmiacs Expen Bt Soe e
POrUseceT

CTF Lideri Tufan ErhUrman
“Anastasiadis acitun yaprmazsa

sdrec tkanr™ GUVen“k
gOlgesinde

T s e BT ot Gegits. bekleyenler: £ Lo E_
Gmntller kKalksan fikri hayalcair™ Donusum.u ,\\-—- _,ff"‘"lsi)f !
Kibnal: Rum Lider Anastasiadis baskanhk, s e o T
Bictestic Kibsres 1in yetertl sOvencey’ Omorfo, harita! v S
olusturmaktacir” [I¢ sayfalarda]

Sekil 7. Yeni Dlizen’in 30 Haziran Tarihli Manset Haberi

30 Haziran 2107 tarihli “ZIRVEDE KiRiTiKk GUN” manset haberi yine iri puntolarla yazilmis oldugu
gortlmustlr. “Kibris Zirvesinde ‘glivenlik ve garantiler’e yonelik Turkiye'nin 6nerisinden sonra
ingiltere de masaya miizakere yéntemine dair bir dneri koydu. Kibris Rum Lideri yanit igin siire
istedi” ifadelerine yer verilmistir. Haberde ulusal cikarlarini 6n plana ¢ikaran ¢6zim siirecine
iliskin taraflarin gorislerine yer verilirken gazetenin silireci kendi gorislerine yonelik
icsellestirildigi kanaatine varilmistir.

Tablo 8. Afrika Sirmanset Haber Basliklari

Haberin Tarihi Haber Bagliklari

21 Haziran 2017 Eide mizakerecilere taslak metnini sunacak

23 Haziran 2017 Akinci, “Artik bir sonug alinmal”
Erhirman, “Kararlilik ve cesaretle sonug¢ odakl bir yaklagsim
gerek...”

27 Haziran 2017 Akinci, Bu bir mlzakere konferansi degil, Karar Konferansidir

28 Haziran 2017 “BELGESIZ BASLIYOR, BM iCIN KARAR ZAMANI”.
BM SEKRETERI GUTTERES: BIRLESME FIRSATINI DEGERLENDIRIN!
“Kibris Konferansi ¢éziim igin son degil, en biyik sans”

29 Haziran 2017 Yunanistan’dan 2 oneri!
iste asker acilimi
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20-30 Haziran 2017 tarihli Yeni Dilizen gazetesinin slirmanset olarak verdigi haberlere iliskin
basliklar Tablo8’de gibidir.

21 Haziran 2017 tarihli gazetede verilen, “Eide muzakerecilere taslak metnini sunacak” baslikl
haberde Yunanistan, ingiltere, Tiirkiye yaninda gézlemci olarak da AB’nin katilimiyla baslayacak
olan miizakere 6ncesi verecegi taslak metni ile ilgili davranissal siirecleri ele almis ve haberde
Eide’nin fotografini vermistir.

23 Haziran 2017 tarihli Akinc’nin “Artik bir sonug¢ alinmall” ifadesine yer veren slirmansetli
haberde Kuzey Kibris Cumhurbaskani Akinci’nin sonug¢ odakli ve kalici bir barisin saglanmasi
yoniindeki beklentisi vurgulanmistir. i¢ sayfalarda yer alan haber Akinci’nin fotografi ile Kibris
Turk toplumunun siyasi ve ideolojik miicadelesinin desteklenmesine yonelik ara mansetlerle
olumlu tutum sergilenmis, vurgulanmak istenilen noktalar on plana cikartilmistir. Bir diger
siirmansetten verilen haberde CTP Lideri Erhirman’in, “Kararhlik ve cesaretle sonug¢ odakh bir
yaklasim gerek...” ifadesine yer veren gazete, olumlu bir tutum sergileyerek beklenti ve ¢6zim
odakh bir slirecin 6nemine vurgu yapmistir. Bu iki siirmanset haber ile Akinci ve siyasi parti
baskanlarinin sonu¢ odakli bir beklenti icinde, kalici barisin saglanmasi yoniindeki kararlilig
vurgulanmistir. i¢ sayfalarda haberin devaminda Akinci’nin fotografi ile Kibris Tiirk toplumunun
siyasi ve ideolojik miicadelesinin desteklenmesine yonelik ara mansetlerle vurgulanmak
istenilen noktalar 6n plana ¢ikartiimistir.

27 Haziran tarihli gazetede yer alan haberde Akinci’nin, “Bu bir mizakere konferansi degil, Karar
Konferansidir” sozlerine yer verilmistir. Cimlenin ikinci tarafindaki yan ciimlenin blyuk harflerle
yazilmis olmasi Akinci’nin soéylediklerine 6nem atfetmesinin yanisira okuyucudaki etkiyi arttirma
amaci tasimaktadir. Slirecin ve gériismenin dnemine isaret eden bu baslik beklentinin ylksek ve
hayati olduguna isaret etmektedir.

28 Haziran tarihli gazetede ilk sayfada yer alan, “BELGESIZ BASLIYOR, BM ICIN KARAR ZAMANI”
siirmanseti ile spottan verilen haberde BM Genel Sekreteri Antonio Gutterres’in Crans Montana
Zirve Konferansinda alinacak kararlarla ilgili belirleyici olmasi yoniinde olumlu gorislerine yer
verilmistir

“BM SEKRETERI GUTTERES: BIRLESME FIRSATINI DEGERLENDIRIN!” seklinde verilen ikinci
sirmansette, BM Genel Sekreteri Gutteres tarafindan, taraflara tavsiye nitelikli mesaj verilmis,
gazete Gutteres’in tek fotografi ile haberin detaylarini i¢ sayfalarda vermistir. Haberin
devaminda, BM’nin Dogu Akdeniz bdlgesi icin degerlendirme cagrisi yaptigini, bu cabalara
destek verdigini, her iki tarafin baristan yana firsati degerlendirmesi gerektigi ifadelerine yer
vermistir.

“Kibris Konferansi ¢6zlim icin son degil, en blylik sans”, baslikl haberde konuyla ilgili olarak, ilgili
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tarafin gorisi tirnak icinde verilerek ifadeye dikkat cekilmek istenmistir. BM Genel Sekreteri
Kibris Ozel Danismani Espen Barth Eide’nin konferans ve ¢dziim siireci ile ilgili firsat niteligindeki
bu gorisu bir kare fotograf ile olumlu bir sekilde sayfada yer almistir. Bu basliklarla Yeni Diizen
gazetesinin baris yanlsi oldugu olumlu tutum sergiledigi kanaatine variimistir.

29 Haziran 2017 tarihli gazete yer alan “Yunanistan’dan 2 &neri! iste asker aciimi!” baslikh
haberlerde, Rum Lideri Disisleri Bakani Nikos Kotzias tarafindan garanti anlagsmasinin ve
muidahale hakkinin ortadan kaldirilmasi yoniindeki iki oneri haberi yer aldigi ve ilgili tarafin
gorlsline yer verirken ciimle sonunda lnlem isaretinin konulmasi Kuzey Kibris’in aleyhine,
zorlayici bir duruma dikkat ¢ekmistir.

Diger siirmanset, “iste asker acilimi” baslikli haberde T.C yetkililerinden ¢dziime dayali éneriyi
ele alarak, onemli miktarda askerin ¢ekilmesi ve geriye kalan askerlerin ¢ekilmesinin Federal
Kibris’in isleyisine bagl olarak takvimlendirilecegi, ilerlemenin buna bagh olacag ifadesine yer
verilmistir. Birlesme icin Turk askerinin cekilmesini sart kosarak, karsi tarafin Ada’da Tirk
askerini ve varhgini istemedigi ve bunu pazarlk konusu yaptigl vurgulanmistir. Yeni Diizen bunu
glindemde tutarak ilgili stirecin Kibris Tirkinin aleyhine ilerledigine dikkat cekmek istemistir.

SONUC

Demokratik toplumlarda basinin en temel ilkesi haber vermek, yonetilenler ve yonetenler
arasinda kopri gorevi gormektedir. Kisilerin bilmek, 6grenmek haklarinin gerceklesmesine
katkida bulunma islevi nedeni ile de haber, hayatin vazgecilmez unsurudur. Haberin, haber
niteligini olusturabilmesi icin ise bazi 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Oncelikle haberin
olay/olgu/fikir ve sorunun okur/dinler ve izler kitlelere bazi bilgileri tasimasi gerekmektedir.
Dolayisi ile glindemi takip ederek, hizlica tarafsiz, objektif bir sekilde ilging gelen olgulari nesnel
olarak yayinlamasi gerekmektedir.

Kibris sorunu Ada’da yasayan Kibrisli Turklerin ve Kibrish Rumlarin yillardir birbiriyle catisan
sosyo- politik, ekonomik, stratejik ¢ikarlari nedeniyle glinimiize kadar gelmistir. Ayni zamanda
adanin jeopolitik ve stratejik 6neminden dolay! bolgesel ve kiresel gliclerin ¢ikarlari yoniinde
Kibris Sorunu uzun yillar devam etmistir. Yillarca Kibris Tirk halki Enosis’e karsi ve devlet olma
yoniinde buylk micadele vermistir. Yarim asirdir devam eden sorunlara ¢6zim bulma
politikasiyla, Tirkiye, ingiltere ve Yunanistan’in garantérligiinde iki kurucu devletin siyasi
esitligine dayali kapsaml ¢6zim bulma umutlar cercevesinde miizakerelerin sonuncusu
isvicre’nin Crans Montana sehrinde yapilmistir. BM gdzetimi icinde gerceklesen Crans Montana
Kibris sorununa ¢6zUiim arayislari bir noktada satrang oyununa donmdustiir. Annan planina 6rnek
olacak yaklasimla “Glivenlik ve Garantiler ile Tlirk askerinin Adadan ¢ekilmesine” yonelik sartina
karsin T.C tarafinin elinden geleni yapmasi yine sonugsuz kalmistir. Bu slirecte medyaya blyik
gorevler diismus, 2017 yilinda gergeklestirilen Crans Montana Kibris Sorunu ¢6ziim siireci Kuzey
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Kibris’ta medyayi farkli gérislere ayirmis, taraftarlari manipile edici ve propaganda amach
haberlerin olusturuldugu gorulmustlir. Zirve sonrasi siyasi partilerin kitle iletisim araclar
tarafindan yayimlanan haberleri propaganda araci olarak kullanilmaya devam etmis ve iktidar
partisinin Tiarkiye, AB ve Kibris sorununda mevcut statiikonun korunmasi siyasetini glinimiuize
kadar getirmistir. Sorunlar devlet politikasi olarak degil hiikimet politikasi olarak algilanmis ve
secim malzemesi olarak kullaniimistir. Medyanin kamuoyunun duygusalligindan istifade ederek
glindemi hiikiimet politikalari ile orantili olarak kullanmasi ve yayin politikasi belirlemesi goze
carpmistir.

Afrika, savundugu siyasi gorls cercevesinde mansetlerde taraflarin adlari ve ifadelerine yer
vermis, haberlerde kim konusuyor ve nasil gibi sorularina cevaben mecaz anlam iceren haber
basliklarini sayfalarina tasimistir. Federatif bir yapilanma ekseninde, baris ve birlesmeden yana
tutum sergileyen gazete, kalici barisin saglanamamasindan Tirkiye Cumbhuriyeti ve Rum
yetkililerini sorumlu tutmus, elestirel, sitemkar ve bazen de alayci bir yaklasimla haberi
sekillendirmistir. Kibris ise Crans Montana’da gerceklesen zirveye ait verdigi haber basliklarinda,
taraflarin goruslerine agirhk vermistir. Kibris Tlrktndn c¢ikarlari ve bagimsiz olarak varligini
sirdiirmesi, ulusal birligin saglanmasi yoniinde haber basliklarini olusturmustur. Ayni zamanda
taraflarin demeclerine esit yer vermis, olumlu dil kullanmis ve yapici bir tutum gézetmistir. Yeni
Diizen zirve silirecinde hiikiimet yanlisi bir tutum sergileyerek, bu yonde haber icerikleri
olusturmustur. Haber basliklarinda ulusal ¢ikarlari 6n plana ¢ikarmis, Kibris Tirk toplumunun
siyasi ve ideolojik miicadelesinin desteklenmesine yonelik noktalari 6n plana ¢ikartmis, olumlu
bir habercilik sergilemistir.

Calismanin sonucunda adi gecen gazetelerin, ideolojileri ekseninde habercilik pratiklerini
gerceklestirdikleri, ancak Afrika’nin temel habercilik ilkelerinin disina ¢ikan ifadelere siklikla yer
verdigi sonucuna ulasilmistir.
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OZET

Gegcmisten gliniimiize medyada son derece ilgi géren bir olgu olan ¢ocuk égesini 6ne ¢ikararak hazirlanan
haberler, yayinlandiklari mecralarda fazlaca ilgi cekebilme 6zelligine sahiptir. Cocuk temsillerinin yer aldigi
haberlerin yiiksek ilgi uyandirma 6zelligi, ¢ocuklarin medya tarafindan duygusal olarak istismar
edilebilmesi agmazini da beraberinde getirmektedir. Haber metinlerinde 6zne olarak yer alan ¢ocuklarin
duygusal olarak zarar gérmemesi icin haberlerin etik kodlara bagl kalinarak ve ¢ocugu koruyan bir
retorikle hazirlanarak yayinlanmasi gerekmektedir. Bu ¢alismanin amacini, etik sorumluluk ilkesi
baglaminda Tiirk basininda ¢ocuklarin haberlerde nasil temsil edildigini ortaya koymak olusturmaktadir.
Bu baglamda Tiirkiye’nin en yliksek tirajli dért gazetesi olan Hiirriyet, Sabah, Posta ve Sézcii gazetelerinde
rastgele olarak belirlenen 1 Haziran-15 Haziran 2020 tarih araligi boyunca yayinlanan ¢ocuk temali 186
habere icerik analizi gergeklestirilmistir. Medyanin etik sorumlulugu baglaminda ¢ocuk haberlerinin sunum
bicimini ortaya koymayr amaglayan bu ¢alisma sonucunda, ¢ocuklarin gazetelerde en fazla adli haberlerin
6znesi olarak sunuldugu sonucu ortaya ¢ikmustir. incelemeye alinan Tiirkiye’nin en yiiksek tirajli gazeteleri
olan Sézcii, Hiirriyet Sabah ve Posta gazetelerinde ¢ocuklar en fazla adli haberlerde dzne olarak
kullanilmustir. Adli haberleri hastalik ve fiziksel siddet haberleri takip etmektedir. Cocuklarin en az oranda
temsil edildigi haber kategorileri ise basari/yetenek ve 6liim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Elde edilen
veriler Tiirkiye’de yazili basinda ¢ocuklarin temsil alanlarini ortaya koymasi agisindan dikkat gekici nitelik
tasimaktadir.
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INTRODUCTION

Social improvements are of great importance for the development of countries and their
establishment in an internationally respected position. Advances in the development, education
and inclusion of children will also positively affect social welfare. For this reason, any activity for
children should be evaluated seriously. At this point, the importance of the media is an
undeniable fact. The media has to be careful and sensitive both in the content of the news and
in the representations that are created regarding of children. Therefore, it is required by the
media to make well-elaborated news especially about juvenile delinquency.

The representation of meanings and events produced by the media concerning children's rights
is one of the frequently discussed topics. At the center of these discussions the concern that the
media can create permanent prejudices in the minds through the representations is suited. It is
known that children are represented deficiently and incorrectly in the media when they are able
to be mentioned. Moreover, in many parts of the world, children are faced with life-threatening
violations and many adverse conditions such as inability to access opportunities in education,
health, social and digital fields.

Children should be paid more attention as they are the representatives of the future. All
institutions and organizations in the society, especially the state, have responsibilities for the
mental and physical upbringing of children. Thus, the media, which has an important effect on
shaping the society, has a much greater responsibility in this regard. Press intuitions who is
strongly able to set an agenda and orient the society according to subjects that they should be
thinking about, should provide attentively prepared messages. Preparing and publishing the
news with false messages may affect the lives of children negatively. For all these reasons, the
representations in the news texts are of great importance.

The aim of this study is to reveal how children are represented in the news in which they take
place by focusing on the ethical responsibility of the media. Firstly, up-to-date information on
national and international regulations regarding children will be mentioned. Secondly, the
ethical regulations related to children in the media will be shown by reviewing the literature
that exists on the representation of children in the media of the world and Turkey. Later, the
related finding will be shared. For this purpose, 186 news between 1 June 2020 and 15 June
2020 where children are positioned as subjects in the first four newspapers of Turkey according
to their high circulation rates which are So6zcl, Hirriyet, Sabah and Posta were examined by
content analysis method. In the theoretical part of the study, the principles of ethical
responsibility and newsworthiness concepts are discussed and the legal regulations explaining
how news about children should be published are provided.
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Children on Legal Regulations in Turkey and the World

Children are one of the most vulnerable groups of societies as they would not be capable of
protect themselves from harmful consequences of exploitation and neglect. Moreover,
childhood is a period in which physical, mental and social development continues rapidly.
Therefore, they need special protection including legal ones. Legal regulations concerning
children have emerged to meet these requirements. Many private and public institutions such
as international organizations, governments and media organizations considered children as
individuals to be protected and set binding laws and obligations for their protection.

Children’s rights are not in conflict with adults’ rights and it is part of human rights law. On the
other hand, children having special rights different than adults, means that they have special
rights due to their development needs. From the moment the child is born, he/she has the same
personal rights as adults. Therefore, the expression everyone used in human rights declarations,
conventions and constitutions also includes the child. Children’s rights are benefits protected by
legal rules for the physical, mental, emotional, social and moral development of children in
freedom and dignity, in a healthy and normal manner. The special protection of children
constitutes the most fundamental element of international agreements in legal terms. The
principle of equality, which is the highest value of law in every region of the world, requires
special protection of children.

In the development of human rights, civil and political rights should be considered together with
economic and social rights. In this respect, the state has negative and positive obligations in the
protection of children's rights. The state must comply with convention norms related to
children's rights and protect children. It should take measures to implement children's rights in
all areas of life. The concept of protection of human rights includes the state preventing violation
of rights by non-state actors. Therefore, the state should prevent the violation of children's
rights by non-state actors (Karaosmanoglu, 2003).

It is not possible to isolate children’s act from the economic and social structure of the society
and to exclude the historical and class background (Balo, 2005, p.47). Children’s rights emerged
after the recognition of human rights and constitutional fundamental rights for children under
18. In children's rights, international human rights and constitutional fundamental rights are
reinforced not only for children but also for the whole society since the childhood of the
individual affects the adulthood period. In this sense, embracement of children's rights can be
regarded as the most beneficial investment, the most productive contribution to the democratic
culture and future of a society. The fact that the child is being consider as weaker than adults in
terms of demanding his or her rights, is also one of the reasons for neglect of children’s rights
(Gemalmaz, 2002, p. 26).
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International conventions regulate children's rights and set out criteria that should be taken as
reference in terms of development and progress made by countries. In this context, the United
Nations Convention on the Rights of the Child was adopted at the 44th General Assembly
Meeting of the United Nations on 20 November 1989. The document submitted for the approval
of the member states was approved by many governments in a short time and became the most
widely accepted human rights declaration in history (Dikmen, 1998).

The United Nations Convention on the Rights of the Child, ratified by the Republic of Turkey on
December 23, 1994 and entered into force on January 27, 1995. The contract, which consists of
54 articles, includes provisions regarding the determination and resolution of the problems
faced by children in their daily lives as well as the cases of abuse and exploitation. Children’s
rights in the convention applies equally to all children, regardless of ethnicity, social difference,
disability, birth or birth-related characteristics. In addition, it is guaranteed by the participating
states that they treat children equally under all conditions, with the convention (Ates, 2011).
The Convention has been prepared in a structure that considers the social and cultural
characteristics of societies while determining the basic principles in the field of children's rights.
The convention is also the most basic legal text protecting children’s rights in international law.
Moreover, it has a legislative nature by including to the constitution of Republic of Turkey as
law.

The United Nations Convention on the Rights of the Child recognizes that children have special
needs. In addition, all states that are parties to the convention voluntarily recognize and accept
their obligations when they sign the agreement. This acceptance means that states agree to
implement this agreement, to control of the realization of rights, and to meet the needs of
people within their jurisdiction (Heffinck, 1999). The Convention is the only legally binding
international document that clearly and harmoniously determines human rights standards for
children (Tiryakioglu, 2000, p. 41). The Convention regulates the rights of children and the
obligations of states for the realization of these rights. The children's rights that are regulated
and guaranteed by the convention cannot be separated from the concept of human rights in
general. Children’s rights are the forms of personal human rights such as life, education,
personal safety and fair trial, which are guaranteed especially for children (Karaosmanoglu,
2003).

The basic principles under the convention are non-discriminative and for the best interests of
the child. These four basic children's rights have been determined as creating a media space that
includes children's views within the framework of the right to life and development, the right to
education, the right to non-discrimination and the right to participate. Media outlets are
expected to respect the four basic children’s rights mentioned. For this, media members should
establish systems that will provide them with self-control and internal auditing policies
(inceoglu, 2008).
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Turkey has been under obligations towards the implementation of the provisions of the
Children's Rights Convention which has been integrated to domestic law. Making the necessary
changes in the domestic law and providing the institutional infrastructure are the requirements
of the basic principle expressed as respect for children’s rights (Kiintay, 2000).

Articles 16, 17 and 19 of the United Nations Convention on the Rights of the Child are articles
related to the media coverage of children. Article 16 guarantees the principle of inviolability of
private life. According to the relevant article, children have the right to be protected from
external interference, libel and unjust accusations in their private, family and domestic life and
their communication. Article 17, on the other hand, is about the right to be informed and it is
about the need for states to promote the mass media to disseminate information that will
provide social and cultural benefits to children and to protect children from harmful
publications. According to the 19th article on child abuse and neglect, the state should provide
social programs that aims to treat children who are subjected to harmful behavior of all kinds of
maltreatment by his family or other caregivers to protect them sufficiently. Therefore, it is
understood from these three articles that while making news when the child is the subject, their
dignity and reputation should be protected, private life should be respected, and they shall not
be accused unjustly (Salihoglu, 2007).

The framework for the protection of children in Turkish law was established by the 1982
Constitution. In addition to the basic principles specified in the Constitution, rules on the
protection of children's rights are also regulated in the Civil Code. Taking the Civil Code from
Switzerland is an important step in juvenile law. The first Civil Code of 1926, which includes
contemporary provisions on children, was revised in 2002 in accordance with the changing social
and economic conditions. All provisions that may be related to children in the Civil Code have
been rearranged and made in accordance with internationally accepted standards (Ozlii, 2002,
p.65).

Issues such as lack of education, exclusion and violence that threaten the rights of children can
only be overcome with the progress of the economic and social structure of the society. It will
be very difficult to realize children’s rights in a country where democracy and social state do not
exist. Consequently, people who have not internalized the culture of democracy and whose
social perspective has not developed cannot be expected to adopt a point of view in favor of
children’s rights.

Ethical Responsibility and Journalism

Responsibility and ethics are being considered synonymous in journalism. There is a direct link
between all moral duties and social responsibilities. The most original meaning of the concept
of morality, in its simplest form, is the ability to put oneself in the place of the other. Legal
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regulations about the press are a driving force that creates the behavioral codes of journalists.
Moreover, legal regulations have the power of sanction. The issue of ethics in the press and in
the media in general is as important as the legal regulations. Journalism is one of the first
professions to have ethical rules in addition to legal regulations (Girgin, 2003, p. 57). The ethical
principles that guide journalists while performing their journalism profession are of great
importance in the media environment. The case of ethics emphasizes that journalism carries
public interest (Cambay, 2016, p. 110).

Media ethics often refers to a tradition that dictates what should and should not be done and
which behavior can be acceptable. In media ethics, freedom and responsibility go hand in hand.
It has introduced some rules that set limits on personal freedom and set the obligations. These
rules are not a sacred writing that every journalist swears to be strictly loyal. These are only a
guide that can become functional if the journalist has a sense of ethics. These rules, which have
not been published by a government, can be published by a national organization such as
professional associations, media owners’ associations, journalist’s associations, daily newspaper
or a broadcast network, or they can be published as the product of an international organization
such as the International Federation of Journalists (Bertrand, 2004, p. 35). Ethical violations and
problems in news about children often occur in negative events where children become part of
the news. There are ethical principles guiding journalists on how to deal with children who are
victims or suspects in forensic news such as rape, theft, drugs, suicide, and injury, and how
children should be identified.

One of the most important features of journalism ethic rules is that they are spread over a very
wide geography. There are different ethical rules of journalism in many parts of the world
(Belsey, Chadwick, 1998, p. 53). According to the ethical principle of The Society of Professional
Journalists, journalists should show special sensitivity in news related to children and carefully
avoid disclosing the identities of child defendants and rape victims. The British Press Complaints
Commission ethical principle states that in cases related to children, editors must prove that
there is an exceptional public interest that will prevail over the interests of children. The press
should not reveal the identities of children under the age of 16 who have been involved in sexual
assault as victims or witnesses, even if not prohibited by law. Special care should be taken when
processing news about children, according to the ethical principle of the Spanish Press
Federation. The disclosure of the names of victims of crime or the publication of materials that
give rise to the identity of victims should be avoided. Journalists need to pay special attention,
especially when writing news on sexual crimes. Also, journalists should refrain from interviewing
children and taking photos in such crimes (irvan, 2005, p. 82).

According to Turkish Journalists’ Declaration of Rights and Responsibilities, in the criminal cases
related to children, regardless of being victims, witnesses or defendants in sexual assault; full
names and photographs of minors under the age eighteen should not be published. According
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to the charter, the journalist should not interview or attempt to capture images of the child
without the consent of an elder or other person responsible for the child in situations that could
affect the child's personality and behavior. In news about children, it is stated that it should be
aimed to draw attention to the problem (www.tgc.org.tr).

Professional associations of journalism pay special attention to news on children. They especially
emphasize the issue of concealing the identity of child victims. Turkish Journalists’ Association
of the ethical principles, in terms of news related to children contain more certain expressions
than their counterparts in Europe. However, the main problem is not to have a clear and easy
to understand principle, but whether this principle is applied in practice (irvan, 2003, p. 83). A
theoretically and properly written ethical principles will not work if there are no professionals
ready to adopt and implement them. On the other hand, newspapers have the function of
addressing individuals with different perception levels at the same time. Therefore, elements of
simplification, summarization, and being unscientific for clarity are dominant in the contents. In
order to prevent this situation, which brings problems such as tabloidization, it is necessary to
adhere to unshakable ethical principles while preparing children’s news.

Newsworthiness and Children

What is called newsworthy is the professional codes that mass media authorities use during the
production, selection, formulation and publication of actions or discourses. Newsworthiness is
the format used by industrialized news organizations during their production. They are also
other value judgments brought by the journalists besides the personal value judgment of them.
It is known that these value judgments undergo changes according to time, ground and societies
or leave their places to new ones (Girgin, 2003, p. 80). Today, for journalists, newsworthiness is
expressed as an abstract concept that cannot be easily defined.

The greater the news value of an event, the more likely it is to have media coverage. It is possible
to collect news values under five main headings. These are; timeliness, proximity, importance,
result and attractiveness. Unusualness, adventure, excitement, things worth seeing and love are
among the subjects that constantly attract people’s attention. Although children are not the
target audience of news programs, they are newsworthy since they rank first among the topics
that attract people (Tokgdz, 2000, p. 180). However, it is a matter of discussion if this situation
solves the problems of children, creates an awareness or has an effect on taking serious steps
in this regard.

Unusual, hard to believe, or embarrassing events are published as news, with an attempt to
generate excessive attention to the crime or disaster in question. In addition, the language of
the news is used to provoke or excite the reader (Cheit, 2002). This is because newsworthiness
is often structured in line with the profile of the target audience. The topics that a newspaper
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or magazine chooses as newsworthy depend on who the target audiences are and what they
expect. It is very important that the news prepared by the journalist is structured in order to
attract the attention of the reader.

Today, the phenomenon of attracting people’s attention in journalism has completely
dominated in the profession. While attracting the attention of people in journalism, it is
emphasized that it distorts, confuses and simplifies the news values. It has become the most
preferred way to add items of interest to the news. Attracting people’s attention must have
certain limits. On the other hand, news value also differs according to mass media. For example,
the perspective of a newspaper, television channel or magazine on the news varies according to
the target audience.

In many countries, children’s news is at the top of the agenda. However, this situation does not
have an effect on the solution of children’s problems in the world. This is because of the
language used by the media. Since the fiction of the news is dramatic, the reader or the audience
moves away from the reality of the event. As the objects of the news become abstract, the
background and meaning of the news disappear. The media encodes the world in the form of
an information world of infancy at the one end, adulthood at the other, and adult childhood in
the middle. The fact that the same source sends a message to all individuals from all ages, social
and social environments, and cultural levels that the media tries to place in the information
society is important in terms of eliminating the difference between children and adults (Sirin,
2006, p. 78).

Thanks to the media, the child is in the midst of violence, on the edge of hunger, in the lap of a
politician, on the street and everywhere. Children have now become objects of show that
society is accustomed to see. The media only reports on events that are different than usual,
are newsworthy, and affect social perception (Boulahanis & Heltsley, 2004). The reason why
children are used in news is due to its importance as news value rather than its feature of
enlightening the news. However, the media uses children in the news regardless of the basic
problems of children.

Children are mostly used in the news as victims. When the victim is a child, the disaster becomes
particularly visible. Especially events involving a large number of suspects and victims become
newsworthy. However, there are many reasons for people to be attracted by seeing images of
desperate children. Crimes against specific groups of victims such as children attract more
attention than others. Young and older victims are more likely to be reported than other victims
(Cheit, 2002).

The media often describe children simply as “silent victims” or “lovely innocents”. The concept

of “innocent child” has been activated by politicians and media in developed countries (Selwyn,
2003). It is clear that striking news, such as sexual abuse of a child, has a strong news value. The
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media prefers to report incidents of the seemingly naive and innocent victim and the evil
criminal. This situation supports the high coverage of news about children in the media. The
moral meaning of such news is too much. This news is instrumental to cause strangeness,
unusualness, dramatic or fame (Cheit, 2002).

On the other hand, the media sometimes portray children as very dangerous individuals. There
is a dichotomy in the style of the media in the news about children. Children, who are sometimes
described as the most innocent beings in the world, lose all their innocence when they get
involved in an event that is not approved by the society and become news since the purity of
victimization is a cultural need (Moeller, 2002). Especially children involved in crime are shown
by the media as having lost their innocence and this constitutes a violation of rights.

Media professionals should remind the public that children deserve respect for their personal
assets (UNICEF, 2005). Moreover, the media itself must respect children's personal assets. In
particular, media professionals need to be specially trained on how to broadcast news about
children who are in the position of a victims. In this way, the risk of secondary victimization of
the child who is the subject of the news because of being the victim will be minimized (Collings,
2002).

The news prepared by the media should be edited by taking children's rights into account. It
should not be forgotten that children's rights are primarily human rights. Generally, it is not
known whether there is a violation of rights in the content of the news or it is ignored even if
there is a violation. The media cannot be expected to be sensitive to children's rights, as long as
the purpose of news about children is to attract more attention and to generate higher earnings.
This kind of understanding perceives the child only as the object of the news or as a news value.
This situation leads to an approach that ignores the human rights of the child.

Journalists are defenders of human rights. Thus, they should sue a language that respects the
disadvantaged groups of the society in their news. They are obliged to expose the abuses of
power and to draw attention to human rights. Through their work, they encourage governments
and non-governmental organizations to influence changes that will improve people’s quality of
life. Nevertheless, nowadays, the media often display appearances that expose the plight of
children who are caught up in events beyond their control or abused by adults. However, the
media should take into account the perspective of children. Children need to be featured in the
media as they deserve.

METHODOLOGY

The aim of this study is to reveal how and in which way children's news are included in the
Turkish press within the context of the ethical responsibility concept and to determine the
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representations created regarding children. Another main objective of this study is to revel the
absences of journalism on children by taking the news published in Turkey into consideration
and to develop suggestions for the solution. In this context, the news about children published
between determined randomly 1 June and 15 June 2020 in four newspaper of national media
with the highest circulation rates namely S6zcli, Sabah, Hirriyet and Posta are analyzed by using
content analysis method.

Content analysis is a method for analyzing recorded texts and focuses on the information the
message contains, carries and transmits (Yildirim; 2015, p. 106). Content analysis technique aims
to eliminate subjective factors in understanding and interpreting a discourse (Bilgin; 2006, p. 1).
In addition to the numerical analysis of the news on children in the press, a general evaluation
was made by analyzing the news in terms of content and subject.

The questions to be answered in the research are:

1. In which regards did children take part in the examined newspapers?

2. How are children represented in the news in the examined newspapers?

3. How are the photographs and identity information of children presented in the news in the
examined newspapers?

Research Findings

Within the scope of the research, 60 newspapers published between 1-15 June 2020 were
examined and a total of 186 news about children were found in the examined newspapers. In
the research, news with children themes that appeared on the main page, inside page and cover
pages of the newspapers were evaluated. The frequency of children's news in each of the
newspapers namely S6zcli, Sabah, Hirriyet and Posta, distribution of children's news within the
analyzed periods, and categories in which children's news appeared in the newspapers stand
out were analyzed.

Of the 186 news in the study, 29.57% (55) were in Posta, 27.42% (51) were in the S6zci, 22.04%
(41) in Harriyet, 20.97% in (39) Sabah newspapers.

Table 1. Distribution of the Topics According to Newspapers

Subject of Hurriyet Sabah Posta Sozcii
the news
frequenc % frequency % frequency % frequenc %
y y
Physical 3 7.4 4 10.2 5 9.0 5 9.8
Violence
Death 2 4.8 3 7.7 3 5.5 2 4.0
Forensic 7 17.0 6 15.3 8 14.6 8 15.
7
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Missing 3 7.4 3 7.7 2 3.7 3 5.8
lliness 6 14.6 3 7.7 5 9.0 6 11.
8

Traffic 3 7.4 2 5.2 4 7.3 2 4.0

Accident

Success - 1 2.4 1 2.6 2 3.7 2 4.0

Talent

Children 4 9.7 2 5.2 3 5.5 4 7.8

Forced into

Crime

Abandonmen 2 4.8 2 5.2 4 7.3 4 7.8

t

Accident 1 2.4 2 5.2 3 5.5 3 5.8

Life 1 2.4 3 7.7 4 7.3 2 4.0

Sexual 2 4.8 3 7.7 5 9.0 4 7.9

Violence

School- 4 9.7 3 7.7 4 7.3 4 7.9

Private

Courses

Tabloid News 2 4.8 3 7.7 3 5.5 2 4.0

Total 41 100.0 39 100.0 55 100. 51 10
0 0.0

When Table 1 is analyzed, it is seen that forensic news are represented at a very high rate
compared to other topics. 17% of the 41 news articles in Hirriyet newspaper are forensic type
of news on the other hand, 14.6% is the news about the illness and 9.7% of the children pushed
into crime. The lowest rate of news is success / talent, death, life and tabloid news with 2.4% of
representation.

Considering the distribution of news topics according to newspapers, it is seen that 15.3% of 39
news in Sabah newspaper are in the type of forensic news. 14.6% of the news is illness and
10.2% is physical violence. News of sexual violence, school / private courses, life, illness, missing
and death have a rate of 7.7% for each. The lowest rate of news is about success / talent with a
rate of 2.6%. Considering the distribution of the news in the Posta newspaper, it is seen that
16.6% of the 55 news articles in the newspaper are in the type of forensic news. It has a rate of
9% of the news of physical violence, sexual violence and disease. It is seen that the news type
with the lowest rate is the success / talent and missing news with a rate of 3.7%.

It is analyzed that the 15.7 % of 51 news in S6zcl, which is the most highly circulated newspaper
in Turkey, are forensic news.11.8% of the news in S6zcii newspaper was about illness and 9.8%
were physical violence. The news topics with the lowest rate are 4% success / talent, magazine,
death and school classroom news.

When we look at the topics of the news in the four newspapers examined, it is seen that children
mostly appear as the subjects of forensic news. This is followed by news of illness and physical
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violence. It is noteworthy that the rate of child representation in success / talent and life news
are extremely low.

Table 2. Distribution of the Representation of Children in the News According to Newspaper

) Hurriyet Sabah Posta Sozcli
Representation
of Children frequenc % frequenc % frequenc % frequenc %
y y y y

Children as 14.
Victim of Crime 8 19.5 6 15.3 8 5 6 11.8
Children as 3 7.3 3 7.7 4 7.3 3 5.8
Suspect
Deceased 1 2.4 2 5.2 3 5.5 3 5.8
Children Living in
Difficult 4 9.7 1 2.6 5 9.0 6 11.8
Conditions
Successful 0 0 0 5 37 5 40
Children ) )
Missing Children 1 2.4 2 5.2 3 5.5 2 4.0
Sick Children 6 14.6 4 10.2 5 9.0 5 9.8
Children into Art 0 0 1 2.6 1 19 2 4.0
Student 2 4.8 4 10.2 3 5.5 3 5.8
Newborn 3 7.3 1 2.6 4 7.3 2 4.0
Injured Children 4 9.7 3 7.7 4 7.3 4 7.9
Labour Children 2 4.8 0 0 2 3.7 3 5.8
Refugee Children 2 4.8 4 10.2 3 5.5 3 5.8
Disabled
Children 2 4.8 3 7.7 3 5.5 3 5.8
Well-Known
Children 1 2.4 2 5.2 2 3.7 2 4.0
Offspring 2 4.8 3 7.7 3 5.5 2 4.0
Total 41 1(2)0' 39 1%0' 55 08' 51 100.0

When Table 2 is examined, it is seen that children are represented as victims of crime in
newspapers more than others. Children were represented as victims of crime in 19.5% of the
news about children in the Hiirriyet newspaper. The news reported 14.6% of children as sick
children and 9.7% as children pushed into crime. The lowest representation rates are the well-
known child, missing child and dead child categories with a share of 2.4%.

It is seen that children are represented as victims of crime in 15.3% of 39 child-themed news in
Sabah newspaper. In the news in Sabah newspaper, children were presented as sick children,
refugee children and students with a rate of 10.2% for each. The lowest representation rates in
the Sabah newspaper are the categories of children into the art, children living in difficult
conditions and newborns with a share of 2.6%.
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Children were represented as victims of crime in 14.5% of 55 child-themed news in Posta. In the
news in Posta newspaper, 9% of children were presented as sick children and children living in
difficult conditions. The lowest representation rate in the Posta newspaper is the category of
children into the arts, with a share of 1.9%.

Children are represented as child victims of crime and children living in difficult conditions, with
a rate of 11.8% of 51 child themed news in S6zcli newspaper. 9.8% of children were reported as
sick children in the news in S6zcli newspaper. The lowest representation rates in Sozcl
newspaper are the categories of well-known children, missing children, children into the art and
children who have gained success with a rate of 4%.

When the categories of representation of children are examined, it is noteworthy that children
are presented as victims of crime in all four newspapers examined. This is followed by the sick
child and child representations living in difficult conditions. At least, children were represented
as children engaged in art, well-known children, newborns, and children who were successful.

Table 3. Distribution of Presentation of Identity According to Newspapers

Identity of Hurriyet Sabah Posta So6zci

Children freq % freq % freq % freq %
Openly Revealed 24 58.5 22 56.4 37 67.2 28 54.9
Reveled with the 7 17.0 4 10.2 7 12.7 11 21.5
First Letters of
Name and
Surname
Name is Openly 3 7.3 3 7.7 0 0 3 5.9

Revealed, Surname
is be the First
Name

Name is relevant 0 0 0 0 0 0 2 3.9
with the first
Letter; Surname is
Openly revealed

Name and 5 12.2 7 17.9 5 9.1 3 5.9

Surname are not

revealed

Without an 2 4.8 3 7.7 6 10.9 4 7.8

Identity

Total 41 100.0 39 100.0 55 100.0 51 100.
0

Considering the way, the identity of the child is given, it is seen that 58.5% of the 41 news articles
published in Hurriyet newspaper reveal the identity of the child. In 17% of the news, the first
letters of the children's names and surnames were revealed. In 12.2% of the news, children were
presented without giving their names and surnames. In 4.8% of the news, children were
presented without identification.
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It is observed that 56.4% of 39 news articles published in Sabah newspaper reveal the identity
of the child. In 10.2% of the news, the first letters of the children's names and surnames were
given. In 17.9% of the news, children were presented without giving their names and surnames.
In 7.7% of the news, children were presented without identification.

Posta newspaper shows that, it is seen that the identity of the child is clearly stated in 67.2% of
the 55 news in the newspaper. In 12.7% of the news, the first letters of the children's names and
surnames were given. In 9.1% of the news, children were presented without giving their names
and surnames. In 10.9% of the news, children were presented without identification. It is seen
that 54.9% of the 51 news in S6zci newspaper gave the identity of the child clearly. In 21.5% of
the news, the first letters of the children's names and surnames were given. In 5.9% of the news,
children were presented without giving their names and surnames. In 7.8% of the news, children
were presented without identification.

Table 4. Distribution of Publication of Children’s Photographs According to Newspapers

Hurriyet Sabah Posta So6zci
Children’s
Photograph freq % freq % freq % freq %
Openly Published 25 61. 21 53. 32 58. 23 45.1
0 9 2
Published with Coved 6 14. 5 12. 5 9.1 14 27.4
Face 6 8
Published with Face 3 7.3 4 10. 6 10. 5 9.8
Covered by Hand 2 9
Published with Eyes 0 0 3 7.7 5 9.1 4 7.8
Covered Black
Published with Back 4 9.7 6 15. 7 12. 5 9.8
of Children 4 7
Total 41 10 39 10 55 10 51 100.0
0.0 0.0 0.0

Photographs were used in all 186 news stories with children themes examined in the study. It is
seen that in 61% of the 41 news published in Hirriyet newspaper, photographs of children are
clearly published. In 14.6% of the news, the photos of the children were posted with their faces
closed. It is seen that 9.7% of the news in the Hirriyet newspaper are published with the back
of children. Hiirriyet newspaper did not include photographs of children with their eyes taped.

It is seen that in 53.9% of 39 news published in Sabah newspaper, photographs of children are
clearly published. In 12.8% of the news, the photo of the children was posted with their faces
closed. Itis seen that 12.7% of the news in Sabah newspaper are published with their backs. Like
the Sabah newspaper and the Hirriyet newspaper, the photos of the children with their eyes
are not included.

It is seen that in 58.2% of 55 news articles published in Posta newspaper, photographs of
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children are clearly published. In 9.1% of the news, the photo of the children was published with
their faces closed. It is seen that 12.7% of the news in the Posta newspaper are published behind
the children. It is seen that 9.1% of the photographs of children, which are published with
eyelets, are included in the Posta newspaper.

It is seen that in 45.1% of 51 news published in S6zcli newspaper, photographs of children were
clearly published. In 27.9% of the news, the photos of the children were published with their
faces closed. It is seen that 9.8% of the news in S6zcl newspaper are published with the back of
children. It is seen that 7.8% of the photographs of children, which were published with eyes
banded, were included in the Posta newspaper.

CONCLUSION

In this study, which aims to reveal the presentation form of children's news in the context of the
ethical responsibility of the media, it was shown that children are mostly presented as the
subject of forensic news. Children are represented mostly in forensic news in Sozci, Hurriyet,
Sabah and Posta which have the highst circulation rates in Turkey. This situation indicates that
children are represented in newspapers by judicial events. Forensic news is followed by news of
illness and physical violence. On the other hand, news categories in which children are
represented he least are success/talent and deceased. While it is expected that children will take
place in the categories of school / private courses and success / talent the most, the opposite is
encountered.

Forensic news is a conscious choice of news type by mass media due to its high news value
(Pfeiffer, Windzio, & Kleimann, 2005). Children are mostly represented in the media only when
they are the subject of forensic news. The reason for this is that the combination of juvenile and
criminal elements increases the value of the news. Newspapers publish different and
newsworthy topics that affect public perception. On the other hand, childhood appears to be
the period in which personality is most formed. The fact that the traces of the negative
experiences in childhood will be carried by the individual for many years requires that the period
should be handled sensitively. Therefore, the media should determine its language in an
extremely gentle and naive way in messages where children are subjects.

It is noteworthy that in all of the newspapers examined, the newspapers clearly used
photographs of children. The effect of the photograph to reinforce the news in the media is also
used in children’s news. It can be claimed that no text can create the effect that photography
has on people. For this reason, too many photos are used in children's news is seen.

Photographs were used in all of the news in which children were used as subjects. It is striking
that the photographs of children who are subjects in forensic news are also used openly. It is
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observed that newspapers do not show sensitivity in the use of photographs of children that
need to be published with closed faces or eyes in legal news, whereas they are used openly on
issues such as school, success, life.

It is noteworthy that more than half of the children in the news are clearly identified. Among
this news, there are children involved in crime and children who are subjects of forensic news.
However, the identities of children represented in such events should not be publicly disclosed
in the media. The news with the name and surname as the initial letter is less than the news
where the identity is clearly given. Especially in news where children are suspicious, identities
should be given as the first letter of the name and surname. While writing the identities of the
children, the type of the news should be taken into consideration and the identities of the
children who take part in the forensic news should not be clearly included in the news. While
broadcasting in forensic news in a way that explains the identity of children or causes them to
be recognized requires criminal sanctions in legal terms, it is considered as an incorrect behavior
in the ethical framework.

As a result, journalists need to fully internalize children's rights and ethical responsibility
principles since children who are used with various representations in the news are often
exposed and suffer due to the language used. One of the most important issues to be addressed
is which adjectives are used by children and with which words the word child is combined. Media
members are expected to be more careful about this issue and avoid reporting in a way that
portrays children as potentially dangerous. In addition to drawing attention to the adverse
conditions of children, press members should also consider making solution-oriented
publications and news that will mobilize the governments.

REFERENCES

Ates, G. A. (2011). iletisim Alaninda Cocuklara iliskin Ulusal ve Uluslararasi Hukuki
Diizenlemelerin Degerlendirilmesi. Uzmanlik Tezi. Ankara: Radyo ve Televizyon Ust Kurulu.

Balo, Y. S. (2005). Cocuk Koruma Kanunu ve Uygulamasi. Ankara: Seckin Yayincilik.
Belsey, A. & Chadwick, R. (1998). Medya ve Gazetecilikte Etik. istanbul: Ayrinti Yayinlari.
Bertrand, C. (2004). Medya Etigi. Ankara: Ozkan Matbaacilik.

Boulahanis J. G. & Heltsley M. J. (2004). Perceived Fears: The Reporting Patterns of
Juvenile Homicide in Chicago Newspapers. Criminal Justice Policy Review, 15(2), 132-160.

Cheit, R. E. (2002). What Hysteria? A Systematic Study of Newspaper Coverage Of Accused
Child Molesters. Child Abuse&Neglect, 27(6), 607-623.

Collings, S.J. (2002). Unsolicited Interpretation of Child Sexual Abuse Media Reports. Child
Abuse&Neglect, 27(11), 1135-1147.

69



Durgeg, P. (2020). A Research on Children’s Representations in the Turkish Press in the Context of Ethical Responsibility of the Media.
MEDIAJ. 3 (2). 53-71.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 - Sayi / No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MEDIA

Cambay, S. (2016). Yeni Medyada Etik Sorumluluk ve Gazetecilik: Hak Haberciligi. Ors F.
(der) icinde, Medya Etik, Sentez Yayincilik.

Dikmen, A. (1998). Cocuk Haklarina Dair Sézlesme Cercevesinde Istanbul’da Calisan
Cocuklar Uzerine Bir Dederlendirme (Yayimlanmamis Doktora Tezi). istanbul: Mimar Sinan
Universitesi Sosyoloji BéIimdi.

Gemalmaz, M. S. (2002). Cocuk ve Geng¢ Haklarina iliskin Ulusaliistii Belgeler. istanbul:
istanbul Barosu Yayinlari.

Girgin, A. (2003). Yazili Basinda Haber ve Habercilik Etik’i. istanbul: inkilap Yayinevi.

inceoglu, Y. (2008). Bir Ugleme: Cocuk, Medya ve Egitim. Isik M, Erdem A. (der), icinde,
Tiim Yénleriyle Medya ve iletisim, Egitim Kitabevi.

irvan, S. (2005). Medya ve Etik. Alankus S. (der.), icinde, Medya, Etik ve Hukuk, 2. Baski.
istanbul: IPS iletisim Vakfi Yayinlari. 61-90.

Heffinck, P. (1999) Cocuk Haklarina Dair Sézlesme: insan Haklarina Dayali Programlama
Yaklasimi. Kiintay, E., Erginsoy, G. (der), icinde, 21. Yiizyil Karsisinda Cocuk ve Geng, istanbul:
Mimar Sinan Universitesi Yayinlari. 27-39.

Karaosmanoglu, F, (2003). Cocuk Haklari: Dogal Hukuk ve Birlesmis Milletler Cocuk Haklari
Sozlesmesi. Akyiiz, E., Ulugtekin, S., Baykara Acar, Y. ve Cankurtaran Ontas, O. (der.), icinde, /1.
Ulusal Cocuk ve Sugc Sempozyumu “Yargi Oncesi ve Yargilama Siireci” 10-13 Nisan 2002 Bildiriler,
Ankara: Kuban Matbaasi. 43-61.

Kiintay, E. (2000). Cocuk Haklari ve Aile ici iliskiler: BM Cocuk Haklari S6zlesmesi Uzerine
Bir Yorum. Citgi, O. (der.), icinde, Tiirkiye’de insan Haklari, Ankara: TODAIE Yayinlari. 541-547.

Moeller, S. D. (2002). A Hierarchy of Innocence-The Media’s Use of Children in the Telling
of International News. Press/Politics, 10(7), 36-56.

Ozli, H. (2002). Tiirk Medeni Hukukunda Velayetin Kaldirilmasi. Ankara: Adil Yayinevi.

Pfeiffer, C., Windzio, M. ve Kleimann, M. (2005). Media Use and its Impacts on Crime
Perception, Sentencing Attitudes and Crime Policy. European Journal of Criminology, 11(2), 259-
285.

Salihoglu, S. (2007). 2006 Yilinda Tiirkiye’de Ug Yazili Basin Organinda Yer Alan Cocuk
Haberlerinin icerik Analizi Yéntemi ile Dederlendirilmesi. Yiksek Lisans Tezi. istanbul: istanbul
Universitesi.

Selwyn, N. (2003). ‘Doing IT for the Kids’: Re-examining Children, Computers and the
Infomation Society Media, Culture&Society, (25), 351-378.

Sirin, M. R. (2006). Dersimiz Cocuk. istanbul: iz Yayincilik. istanbul.

70



Durgeg, P. (2020). A Research on Children’s Representations in the Turkish Press in the Context of Ethical Responsibility of the Media.
MEDIAJ. 3 (2). 53-71.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 - Sayi / No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MED

—

Tiryakioglu, B. (2000). Cocuk Haklarinin Korunmasina iliskin Milletlerarasi Sézlesmeler ve
Tirk Hukuku. Ankara: Basbakanlik Aile Arastirma Kurumu Yayinlari.

Tokgdz, O. (2000). Temel Gazetecilik. 4. Baski. Ankara: imge Kitabevi.
Tiirkiye Gazetecilik Hak ve Sorumluluk Bildirgesi. Access:20.06.2020

https://www.tgc.org.tr/bildirgeler/t%C3%BCrkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-
bildirgesi.html

UNICEF (2005). The Media and Children’s Rights. UNICEF. Access:12.10.2020

https://www.unicef.org/montenegro/en/reports/media-and-childrens-rights

71



Aydogan, A. D. (2020). Kapitalizm Kadini Ozgiirlestirdi mi? Kélelestirdi mi? Sorulari Baglaminda “Nefesim Kesilene Kadar Filminin incelenmesi.
MEDIAJ. 3 (2). 72-91.

~Y 2

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 - Sayi / No: 02 | e-ISSN: 2757-6035

Arastirma Makalesi DOI: 10.33464/mediaj.826545

BasvuruTarihi: 16.11.2020

Kapitalizm Kadini Ozgiirlestirdi mi?

Kolelestirdi mi? Sorulari Baglaminda ‘anicmeran: a0
“Nefesim Kesilene Kadar” Filminin e
incelenmesi

Kaynagindan
Okumak igin
Kodu Taratin

Ayse Dudu Aydogan

Aydin Adnan Menderes University
ayseaydogan.48@hotmail.com
ORCID: 0000-0002-1648-9002

OZET

Kapitalizm ve ataerkillik arasindaki iliski toplumsal cinsiyet baglaminda sinema (izerinden ele alindiginda,
yapilan ¢alismalar énemli sonuglar vermektedir. Endiistri Devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan kapitalizm,
kadinin ve erkegin emek piyasasindaki yerlerini etkilemekle kalmamis, ataerkil sistemin ideolojilerini de
kullanarak retim siireglerine ddhil olma durumlarini degisime ugratmistir. Kapitalizmin, miilkiyet
kavraminin degismesiyle birlikte ekonomi ve aile kurumlari iizerinde gliglii etkiler yaratmasiyla birlikte
kadinin toplumsal konumunda da degdisiklikler meydan gelmistir. Bu noktada ¢addas (modern) anlati
sinemasi kadinin toplumsal degisim icerisindeki konumunu ele alis bicimi bakimindan énemli bir gésterge
alani sunmaktadir. Emine Emel Balcr’nin ilk uzun filmi olan Nefesim Kesilene Kadar (2015) da kadinin
kapitalizm ve ataerkillik arasinda nasil sémiiriiye ugradigini gergekgi bir sekilde anlatan énemli filmlerden
birisi olmustur. Kadinin ugradigi sémiiriiyii kapitalizm ve ataerkillik kavramlari ekseninde ele alan bu film,
ayni zamanda bu ikili yapi ortakligi ile kadin kimliginin toplumsal varolus icerisinde nasil olustugunu ve
geleneksel (klasik) anlati yapisinin hdkim oldugu filmlere gére kadin kimliginin nasil farklilastigini gériiniir
kilmistir. Bu baglamlar izerinden ele alinan filmdeki kadin imgesi; kapitalizm, degisen miilkiyet iliskileri
sonucunda ataerkil ideolojinin gliglenmesi ve tiim bunlar sonucunda kadinin 6zgiirlesmekten ¢ok “kélelige”
mahkdam edilip edilmedigi sorusu etrafinda degerlendirilmistir. Bu degerlendirmeler yapilirken, ¢calismanin
kuramsal kismi kiiltiir, iletisim ve sosyoloji kuramlari temelinde sekillendirilmis; ¢alismanin konusu ise
yorumlayici sosyal bilimler yaklasimi ¢ergevesinde ortaya konulmaya ¢alisiimistir. Kadinin kapitalizm ve
ataerkillik arasinda nasil konumlandirildidina dair yapilan emek sémidiriisti tartismasinin, bu film ile birlikte
ikili yapr arasinda kadinin gifte bir sémiiriiye ugrayarak ézgiirliikten ¢ok sikismishk durumunun daha da
percinlendigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Kapitalizm, Ataerkillik, Nefesim Kesilene Kadar, Emek Sémirisi, Kadin Kimligi.

1 Yiiksek Lisans Ogrencisi. Aydin Adnan Menderes Universitesi.
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ABSTRACT

When the relationship between capitalism and patriarchy within the context of gender roles is dealt with
cinema, the studies which are done give important results. Capitalism, which emerges with Industrial
Revolution, does not only effect the places of woman and man in the labour market, both also causes a
change in the situation of including them into production process by using patriarchal ideologies. Besides
there has been some changes in the place of woman because of the fact that the notion of property has
changed with capitalism and capitalism has produced a strong effect on economy and institution of family.
Woman has been pushed into second place by losing her previous social station and exploited in the dual
structure. At this point, contemporary narrative cinema plays a significant role in terms of handling the
dual exploitation of the woman. Nefesim Kesilene Kadar (2015), which is the first full-length film of Emine
Emel Balci, is one of the most important films to tell realistically how a woman exploits between capitalism
and patriarchy. The movie is, approaching with the exploitation of woman in the axis of the capitalism and
patriarchy, also made objectify how woman’s identity is formed in social existence and how woman’s
identities differ, compared to films that dominated by structure of traditional (classic) narrative. Therefore,
the image of woman identity which is told in the film from this perspective has been evaluated among the
effects of capitalism, getting strong patriarchal ideology because of the problems of the changing property
relationship and the question of is the woman convicted to slavery rather than freedom. When these
evaluations are being carried out, the method of the study has been gotten shape in the basis for the
theories of culture, communication and sociology and the subject matter has been studied from the
perspective of commentative social sciences approach. In this study, the fact that woman is expoited by
both capitalism and patriarchy rather than freedom has been made up by discussing labour exploitation
of how the woman is placed between capitalism and patriarchy.

Keywords: Capitalism, Patriarchy, Nefesim Kesilene Kadar, Labour Exploitation, Woman.
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GIRIS

“Kadinin sadece calisip gelir elde etmesi ile 6zglrligl elde etmenin ayni sey olmadigini belirten
Beauvoir: Uretim iliskileri ile kadinin calismasina ragmen bagimsizlik endisesini dile
getirmektedir” (Yildirim, 2019, s. 147). Bu endise ise tam bir 6zgurlik mi saglandi yoksa var olan
durumu daha da koti etkileyerek zorunlu bir kdleligi mi dogurdu konusu ile tartismali bir hale
donusmektedir. Bu baglam icerisinde giicl elinde bulunduran ve sinifli bir toplum yapisini
olusturan, ayni zamanda bu yapinin sinirlarini belirleyen kapitalizmin, tretim silirecinde ataerkil
yap! ile is birligi icerisinde toplumsal cinsiyetin hatlarini ¢izen bir roli oldugu da es
gecilmemelidir. Kadin, bu ikili yapi icerisinde toplumsal cinsiyet katmanlarinin icerisine girerken,
sermayenin ve eril dislincenin kendisine bakisi oldukga belirleyici bir unsurdur. Toplumlarin
degisim ve donisim surecinde ekonomi 6nemli bir 6l¢lit olmustur. Ekonominin ve lretim
araclarinin milkiyetinin degismesi, toplumlarin degisime ugramasinda ilk hareket noktasini
olusturmustur. Bu degisimle birlikte sinif miicadelelerinin ortaya cikmasi toplumsal cinsiyet
kaliplarinin yani sira kadin ve erkegin tretim slirecindeki konumlarini da etkilemistir. Toplumsal
cinsiyet kaliplarinin olusumunu etkileyen ilk donlisim ise avci-toplayici toplumlardan tarim
toplumuna dogru gecisle baslamistir. Buradaki en 6nemli etken erkegin lretim araclarinin
milkiyetini eline almasi olmustur. Bu baglam icerisinde makalede dncelikle toplumlarin yasadigi
degisim sirecleri daha sonra ise bu sirecler icerisinde kadinin toplumsal alanda ve 6zellikle
Uretim sahasindaki degisen konumu tartisilacaktir. Bu nedenle miilkiyet kavrami sonucunda
ortaya cikan emek somirisi ve ataerkil diizenin tim bu sirecler icerisinde etkisi ¢alismanin
merkezini olusturacak konulardandir. Milkiyet kavraminin nasil bir dénisim gecirdigi ve
sanayilesme ile birlikte ortaya ¢ikan kapitalizmin emek sémirisiini nasil ortaya cikardigi
degerlendirilecek ve sonrasinda da ataerkil sistem ile birlikte cinsler arasi ayrismayi nasil
gerceklestirdigi tartisilacaktir.

TUm bu kavramsal cercevenin yonlendirmesine bagli kalinarak sinema, 6zelinde ise ¢cagdas anlati
sinemasinda, Emine Emel Balci’nin yonettigi 6nemli drneklerden birisini olusturabilecek Nefesim
Kesilene Kadar filmi incelemeye alinacaktir. Bu film hem kapitalizm hem de ataerkil sistem
icerisinde kadinin ugradigi somirlyld tartismaya agmasi bakimindan onemli gostergeler
sunmaktadir. Cagdas anlati yapisini kullanan bu film, gercek kadin tiplemelerini ortaya koymasi,
ikili yapi arasinda is birligini sorgulamaya agmasi bakimindan 6zgiirlik ve kdlelik arasinda kalan
kadinin nasil temsil edildigini gercekgi bir cercevede yansitmaktadir.

Kapitalizm Baglaminda Miilkiyet ve Emek Somiiriisii

Endistri Devrimi ile birlikte ortaya cikan sanayilesme slireci bircok toplumsal degisimi ve
donisimi de beraberinde getirmistir. Kendinden 6nceki bitlin toplum tirlerini degistirerek
yeni bir toplum ve ekonomi anlayisi dogurmustur. Giddens ise sanayilesmeyi tek bir soru
izerinden su sekilde aciklar. “iki yiizyil 6ncesine kadar tarihin biitiiniinde egemen olan toplum
turlerini ortadan kaldiracak ne olmustur? Bu sorunun yaniti, tek bir sozclikle sanayilesmedir”
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(Giddens, 2008, s. 73). Sanayilesme ile birlikte toplum yapisinda, ekonomi anlayisinda, aile
kurumunda, lretim ve tiiketim kiltiriinde degisiklikler meydana gelmistir. Fakat sanayi dncesi
toplumlara bakildiginda ise ilkel kominal toplumlarda sinifli bir toplum vyapisi varligini
gostermezken, ortak bir milkiyet anlayisina sahip olan bu toplumlar avci ve toplayicilik yaparak
yasamlarini devam ettirmislerdir. Gelismis bir is bolimu anlayislari olmadigi icin de herkes her
iste gorev alabilmistir. “Ortak calisma hem Uretim araclarinin hem de (riinlerin ortak
milkiyetine yol agmisti. O zamanlar ne somiirme vardi ne de siniflar” (Stalin, 2009, s. 42).
insanlar vahsi hayvanlari avlamak icin birtakim aletler kullanirlar ancak onlar tizerinde de heniiz
bir hdkimiyet s6z konusu degildir. Yine Kottak’in (2008, s. 275) da ifade ettigi gibi “avci ve
toplayicilarin blyik ¢ogunlugu esitlikci toplumlardir”. Esitlik¢i ve komiinal sistemin egemen
oldugu bu toplumlarda kadinlar ve erkekler arasindaki toplumsal cinsiyet tabakalasmasina da
rastlanmamistir. Kadinlar toplayicilikla ugrasirken erkekler ise avcilikla ve balikcilikla
ugrasmislardir. Fakat “toplumsal cinsiyeti sekillendiren ve cinsler arasi tabakalasmayi arttiran en
onemli etken ise Uretim rittelleri ile ilgili yasanmis olan énemli degisimdir” (Aytekin, 2020,
s.276).

ilkel komiinal toplumdan tarim toplumuna gegis siirecinde ise birtakim degisiklikler meydana
gelmistir. “Tarim toplumlari, ciftcilik sistemlerinde bahcivanlik ile hayvan yetistiriciligini
birlestiren toplumlardir” (Marshall, 2014, s. 15). Bu toplumlarda artik hayvanlar evcillestirilerek
topragin ekilip bicilmesinde kullanilmis ve besin Uretim sireci hizlanmaya baslamistir. Bunun
sonucunda da yeni is bolimleri ortaya ¢ikmistir. Engels’in Ailenin, Ozel Miilkiyetin ve Devletin
Kékeni kitabinda (1884/ 2003, s. 53) da ifade ettigi gibi “burada hayvanlarin evcillestirilmesi ve
suriler yetistirilmesi, o zamana kadar gorilmemis bir zenginlik kaynagini gelistirmis ve yepyeni
toplumsal iliskiler yaratmistir”. Bu yeni toplumsal iliskiler ise “kdleci bir sistemin” dogmasina ve
bunun sonucunda da sinifli bir toplum yapisinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Boylece bu
koleci sistem ile birlikte ilkel komiinal toplumlardaki kolektif milkiyet anlayisi ortadan kalkmistir
ve birtakim esitsizlikler meydana gelmistir. Stalin’in de (2009, s. 43) ifadesiyle;

Artik burada, toplumun bitiin Gyelerinin Uretim sireci icindeki ortak ve 6zgir
calismasi goriilmez; burada egemen olan sey, calismayan kdle sahipleri
tarafindan somdrilen kolelerin zorla ¢alistiriimasidir. Onun icin, artik burada
Uretim araglarinin ya da Uretilen Urinlerin ortak miuilkiyeti yoktur. Bunun yerini
ozel mulkiyet almistir.

Ortaya c¢ikan bu 6zel milkiyet anlayisinin en 6énemli sonuclarindan birisi de kadinin (retici
konumunu kaybetmesi olmustur. Bunun en onemli sebebi ise erkegin sabani elinde
bulundurmasi ve kas giicii ile kullanmaya baslamasidir. Engels’in (2003, s. 54) de bahsettigi gibi
bu toplumlardaki is boliminde erkege bu aletleri kullanarak yiyecegi saglama goérevi diser ve
bunun sonucunda erkek bu aletlerin sahibi konumuna kolayca gelebilir. Dolayisiyla gli¢c sahibi
olan erkek 6zel mulkiyeti de tek bir elde toplayabilir. Bunun sonucunda Kottak’in (2001, s. 453)
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da soyledigi gibi sabanin bir teknik olarak tarimsal Uretimde kullanilmasi ve tarla tariminin
yayginlasmasi ile birlikte kadin ilk kez insanlik tarihinde tiretimden koparilir. Berktay (2016, s. 37)
da kadinin konumundaki bu dustst saban tariminin icadi ile birlikte gliclenen militarizmin, soy
kavraminin ortaya cikarttigi akrabalik ve toplumsal cinsiyet iliskilerinde 6nemli dlglide degisime
yol actigini ve bu degisimler ile birlikte kabileler arasinda kadinlarin degis tokus edilmesiyle
kolelik sisteminin de ortaya ¢ikmasini kolaylastirdigini aciklamistir. Tam da bu noktada, daha
sonra kadinin tamamen denetim altina alinmasina neden olacak olan ataerkil sistemin temelleri
atilmaya baslanmistir. Ataerkil sistemde erkegin 6zel miilkiyet kavrami ile birlikte degisen
konumu, soyun devamini glivenceye alma meselesi ile tek esliligin ortaya cikmasi, toplum
icerisinde erkegin konumunu daha glicli hale getiren gelismelerden biri olmustur. Boylece,
ataerkil sistem kendi icerisinde babalik hukukunu ortaya cikarmis ve “analik hukukunun yikilisi,
kadin cinsinin bayUk tarihsel yenilgisi olmustur” (Engels, 2003, s. 56)

Sinif ve cinsiyet tabakalasmalarinin gittikce blyidug, 6zel milkiyet anlayisinin kolektif mulkiyet
anlayisini tamamen bitirdigi ve insanlar arasindaki somdrilerin artmaya basladigi feodal toplum
modelinde ise koylinilin topragini elinde tutmaya baslayan feodal beyler veya toprak agalari
ortaya ctkmistir. Stalin’in (2009, s. 44) de aktardigi gibi “burada 6zel miilkiyetin daha da gelismis
oldugu gorilmektedir. SOmird, biraz hafiflesmis olmakla birlikte, hemen hemen kolecilikte
oldugu kadar zorludur. Sémirenlerle somirtlenler arasindaki sinif savasi, feodal sistemin ana
cizgisini olusturur”. Bu toplumlarda, topraksiz kalan koyli feodal beyler, toprak agalari icin
calismaya baslamis ve urettiklerine el konulmustur. Tam da bu noktada insan emeginin
somirilmeye baslandigi sinifli bir toplum yapisi bas gostermistir.

Georg Filberth’in (2011, s. 90) Kapitalizmin Kisa Tarihi adh kitabinda da bahsettigi gibi,
“feodalizmin toplumsal yapisi, toprak sahibi soylularla topraksiz koyliler arasindaki iliski
tarafindan belirleniyordu. Merkezi mulkiyet iliskisi toprak miilkiyeti (toprak agalig) Uzerine
kurulmustur”. Dolayisiyla toplum ikiye bolinmustir; topragi elinde bulunduranlar ve onlar igin
calisip topragi ekip bicerek yasamini devam ettirmeye calisanlar. Bu da ileride ortaya cikacak
olan kapitalist sinifli toplum yapisinin baslangici olmustur. Koyliye isleyebilecegi kadar toprak
verilmis ve Uretim sonucunda ortaya ¢ikan arti-trtine zorla el konulmustur. Hilton (1984, s. 13)
burada meseleyi “koyli aileye var olma-liretme icin gereken miilkiyet verdikten sonra, arti-
Grlintn aktarilmasi zor kullanilarak gerceklestirilir; clinkl Ucretli-emekginin tersine koyld,
yasamak icin isgliciini yabancilastirmak zorunda degildir” seklinde aciklamistir. Feodal
toplumda ortaya ¢cikan dnemli bir noktada kentlerin olusmaya baslamasi ve koyde topragiisleyen
koylinin karsinda kentte calisan Ucretli emekginin yer almasi olmustur. Marx ve Engels’in
(1932/2003, s. 22) Alman ideolojisi adli kitaplarinda da bahsettikleri gibi “toprak miilkiyetinin bu
feodal yapisina, kentlerde lonca miilkiyeti, el zanaatlarinin feodal o6rgiitlenmesi tekabdl
ediyordu. Burada, milkiyet esas olarak, her bireyin kendi emegine bagl bulunuyordu”. Kentte
zanaat anlayisinin ortaya ¢ikmasiyla birlikte de atolye tarzi Gretim sistemine gecilmeye baslanmis
ve bu da usta- cirak iliskisini dogurmustur. Burada ortaya ¢ikan usta-cirak iliskisi ise kirsaldaki
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toprak agalar ile koyliler arasinda gorilen hiyerarsinin bir benzerini yansitmistir. Kisacasi
“sonradan modern fabrikalar icin tipik olan is bolimi buralarda yerlesik hale gelmeye
baslamistir” (Fiilberth, 2011, s. 106). En sonunda ise bu atolyelerde kullanilan teknoloji daha
sonra sanayi devrimi ile ortaya ¢ikacak olan kapitalist iretim sistemine de oncllik etmistir ve
sanayilesmeyi doguran Endistri Devrim’i ile birlikte de feodalizmin ¢okisli gerceklesmistir.
Marx’in (2011, s.688) da soyledigi gibi “kapitalist toplumun ekonomik yapisi, feodal toplumun
ekonomik yapisindan dogmustur. Bu ikincisinin ¢ozlilmesiyle ilkinin unsurlari serbest hale
gelmistir”.

Endistri devriminin olusumunu tetikleyen iki 6nemli gelisme vardir; bunlardan ilki ¢ikrigin icat
edilmesi, buharin ve suyun iretim siirecinde kullanilmaya baslamasi olmustur. ikincisi ise bu ilk
duruma bagli olarak atélyelerin yerini bliylik imalathanelere yani sanayilere birakmasi olmustur.
Bu iki temel gelisme sonucunda da kapitalist bir sistem ortaya ¢ikmistir. Kapitalist sistemin temel
unsurlari da “sermaye”, “lUretim araclarinin milkiyeti” ve “emek” kavramlaridir. Immanuel
Walllerstein’in de ifade ettigi gibi, “kapitalizm her seyden once toplumsal bir sistemdir”.
Dolayisiyla kapitalizmi daha iyi anlayabilmek icin kdkenine ve isleyisine bakmak gereklidir.
Kapitalizmin kilit 6gesi olan sermaye de bu noktada 6nemli bir yere sahiptir. Sermaye, kapitalizm
sireci icerisinde birikmis zenginlikleri ifade etmek icin kullanilmaktadir (2012, s.15). Bu yiizden
de sermaye kapitalist sistemin glic kazanmasinda 6énemli bir yere sahiptir. Clinkii “kapitalist
sistem daha fazla sermayenin birikmesine, biriken bu sermayenin lretime donistigi ve emek
sermayesine dayanan bir sistemdir” (Celik ve Dag, 2017, s. 51) Bu noktada sermayeyi olusturan
ve bu birikmis zenginligi elinde bulunduran sinif da Gretim araglarina hakim olan burjuva sinifidir.
Dolayisiyla kapitalizmin 6nemli 06gelerinden birisi olan miilkiyeti de bu hakim sinif
olusturmaktadir. Stalin’in (2009, s. 44) ifade ettigi gibi,

Kapitalist sistemde, Uretim iliskilerinin temeli, Uretim aracglar Uzerindeki
kapitalist mulkiyettir. Ureticiler {zerinde, yani Ucretli isciler Gzerinde artik
milkiyet yoktur. Bu sistemde isciler kisi olarak bagimliliktan kurtulduklari igin,
kapitalist onlari 6l- diremez, satamaz; ama Uretim araglarindan yoksun
olduklarindan, acgliktan 6lmemek icin isgliciini kapitaliste satmak ve somiiri
boyunduruguna katlanmak zorundadirlar.

Uretim araglarinin miilkiyetini elinde bulunduran bu burjuva sinifinin karsinda ise Uretim
araglarindan kopartilan ve emegini Ucret karsiiginda satmaya mahkim birakilan isci sinifi
Marx'in deyimiyle proletarya yer almaktadir. “Gelismekte olan kapitalist sinifin ilerlemesine
aracilik eden bitlin kdkli dontstimler, ama hepsinden 6nemlisi, blylk insan kitlelerinin ge¢im
araclarindan birdenbire ve zorla koparilip 6zgilir ve korunmasiz proleterler olarak emek
piyasasina firlatildigi anlar, ilk birikim tarihinin ¢igir acicilaridir” (Marx, 2011, s.688). insanlarin
Uretim slirecinden yoksun birakilmasi ise mulksiizlesmelerine yol agmistir. Bu sonucunda ise is¢i
sinifi emeginin Ucret karsiligl zengin sinifa satmak durumunda kalmistir. Dolayisiyla insanlarin
emegi kapitalist Uretim slreci icerisindeki is piyasasinda bir tiiketim nesnesi gibi satilan ve elde
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edilen bir metaya dontsmustlir. “Bu demektir ki, somurenlerle somiurtlenler arasinda ¢ok zorlu
bir sinif savasimi, kapitalist sistemin esas 6zelligidir” (Stalin, 2009, s. 46).

Kapitalist toplumdaki cinsiyet tabakalasmalari ise kendinden dnceki toplum tiirlerine gore belirli
noktalarda farkliliklar gostermistir. Bu farkhliklardan en 6nemlisi de kadin, Uretim siireci
icerisinde buyuk fabrikalarda yer almistir. Engels’in (2003, s. 70) de soyledigi gibi “blylik sanayi
kadini evden kopararak emek pazarina ve fabrikaya génderdigi ve onu ¢ogunlukla ailenin destegi
durumuna getirdiginden beri proleterin evinde erkek Ustlinligliniin son kalintisi da temelini”
yitirmis olur. Fakat buna ragmen kapitalist toplumda ataerkilligin izleri goérilmeye devam
etmektedir. Bu ylizden de kapitalizm ve ataerkillik arasinda celiskili bir bag vardir. Cinkt kadin
is hayatina katilmis olsa da ev yonetimi ve cocuk bakimi gibi Ucretsiz ev islerini de
gerceklestirmeye devam etmektedir. Tipki kapitalist sistemdeki burjuva ve proletarya arasindaki
somiren, somirlen iliskisi kapitalist toplumdaki ataerkil ailede de kendisini gosterir. Kisacasi
“aile icinde erkek burjuvazidir; kadin, proletarya roliinii oynar” (Engels, 2003, s. 71). Bu baglam
lzerinden ele alindiginda kadin emek soOmiristne ugrayan, erkek ise ataerkil sistemin devam
ettiricisi konumuna gelir.

Ataerkil Sistem ve Kapitalizm Arasinda Tutsak Edilen Kadin

Friedrich Engels (2003, s. 72) “aile icinde erkek burjuvazidir; kadin, proletarya rolini oynar”
derken kapitalizm ve ataerkillik arasindaki hem celiskili hem de bitinlesik bir yapi icerisinde
kadinin emek somirisine ugradigini acik bir bicimde ortaya koyar. Bu baglamda su séylenebilir,
kapitalist bir sistem icerisinde maddi Uretim araclarini elinde bulunduran sinif ayni zamanda
toplum icerisinde egemen olan ideolojiyi de belirlemekte ve kendi ekonomik cikarlari
dogrultusunda yénetmektedir. Dolayisiyla Uretim araclarina sahip olmayan ve emegini satmak
zorunda olan sinif ise egemen sinifin ideolojilerine tabi olmak zorunda kalir. Bu da demek oluyor
ki, kapitalist ataerkil sistem icerisinde kadin hem ailede yani ev icinde hem de kamusal alana
dahil olarak Uretim sureci icerisinde somdiriye ugrar. Maria Mies (2011, s. 92-93) Ataerki ve
Birikim kitabinda kadinlarin ugradig bu sémirinin bir dnceki bolimde de bahsedildigi lizere
tarihsel bir siireci icerdigini soyler. Toplumlarin ugradigl degisimler sonucunda ortaya ¢ikan
ataerkil sistem tarafindan yaratildigini, sadece psikolojik ve biyolojik bir yoninin olmadigini
bunun yani sira toplumsal bir stire¢ oldugunu da acikca ifade etmektedir. Bu baglam igerisinde
de Maria-Rosa Dalla Costa ile birlikte kadinlarin ugradigi bu somurtyd Ggli bir anlam iginde
okumak gerektigini séylemektedir: “Kadinlar erkekler tarafindan (yalnizca ekonomik olarak
degil, ayni zamanda insan olarak da) somirilirler ve ev kadini olarak sermaye tarafindan
sémdrdlirler. Ucretli isci olmalari durumunda, ayrica Ucretli- isci olarak da sémirilirler”. Bu
demek oluyor ki kadinin bu siirec icerisinde emek sémdrisiine ugramasinin temel iki boyutu
vardir. ilki tarihsel ve ekonomik bir siireg icerinde dzel miilkiyet kavraminin ortaya cikmasiyla
kadinin ev icine ¢ekilmesi bunun sonucunda da kadinin ataerkil yapiya hizmet etmek zorunda
birakilmasidir. ikincisi ise hizla gelismeye devam eden endistrilesme siirecinde, is giiciine
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ihtiyacin duyulmasi ve kadinlarin endistriyel Gretim alanina dahil edilerek ucuz is gici
baglaminda emeginin somdiriilmesidir. Daha 6zet bir ifadeyle “aileye ait 0zel alanda ya da
‘veniden lretimde’ kadinlarin ezilmesi ‘ataerkinin’ isidir ve ataerki Uist yapinin parcasi olarak
goralur, isyerinde ve fabrikada calisan isciler olarak somurtlmesi ise kapitalizmin isidir” (Mies,
2011, s. 95). Bu baglamda ele alindiginda, kadin hem ev icinde Ucretlendirilememis emek olarak
yeniden Uretim slirecine katilmakta hem de (cretli isci olarak ekonomik anlamda is sahasina
dahil olmaktadir. Connell’in (2017, s. 90) da soyledigi gibi “ideolojik agidan hala giiclii olan, ‘eve
ekmek getiren koca’ ve ‘yuvayl yapan kadin’ seklindeki normatif oriintli, aslinda ekonomi
tarafindan yipratilmaktadir”. Ancak toplumun en kiiclik birimini olusturan aile, ataerkil sistem
ile birlikte kadini her durumda ¢cevrelemeye devam etmektedir. Aksu Bora (2018, s. 40) da ikinci
dalga feminist calismalarda, kadinin ikincillestirilmesinin ana nedeninin aile olarak gorildigini
soylerken kadinin toplumsal ve ekonomik yer alis bicimine dair esitlik taleplerinin bu 6zel alan
olan aileye dair ayrimciligin ortadan kalkmadigi siirece gerceklesmeyecegini ifade eder. Bu
perspektiften bakildiginda ataerkil diizen icerisinde kadinin ev ici lcretsiz emegi ve kapitalist
dizen icesinde ucuz is glcl olarak calistirilmasi kadinin toplumsal dizlemdeki konumunu
tartismall hale getirir.

Kapitalizm sireci ile birlikte artan isglict ihtiyaci ve buna bagh olarak ortaya cikan isgici
piyasasl, cinsiyet gozetmeksizin hem erkege hem de kadina esit olmayan kosullar saglayan bir
yaplya sahiptir. Fakat burada dikkat edilmesi gereken ve 6nemli bir sorun olusturan nokta ise
kadinlarin erkeklere gore daha dezavantajli konumda olmalaridir. “GlUnimuz kapitalist
toplumunda kadinlarin emek piyasalarindaki konumu ve istihdam alanlari daha ¢ok esnek ve
glivencesiz calisma ile 6zetlenmektedir. Kadinlar genellikle is glivencesinin olmadigi, sosyal
giivenligin bulunmadigi olumsuz ¢alisma kosullari altinda, ucuza istihdam ediliyorlar” (Oztiirk ve
Dedeoglu, 2010, s. 11). Cunki kadinlar is glici piyasasina dahil olurken burada yaptiklari isleri
ikincil isler olarak gérmektedirler. Kadinlarin birincil isler olarak gordikleri ise onlarin ev igci
organizasyon slrecinde gerceklestirdikleri, bir licret talep etmeden karsiliksiz yapmis olduklari
islerdir. Bu birincil isleri “licretsiz aile isciligi” olarak degerlendirmek de yerinde bir tespit
olacaktir. Ecevit (1995, s. 119) kadinlarin bu isleri neden ikincil olarak tercih ettiklerini su sekilde
aciklar;

Kadinlar icin ev disinda Ucret karsiligi calismak birincil amacg degildir; kadinlar
eger calisiyorlarsa, buna gecici ve zorunlu bir ugras gozi ile bakarlar; esas
bulunmak istedikleri alan ev, yagmak istedikleri faaliyetler de ev kadinligi ve
anneliktir. Kadinlarin kentsel ekonomik faaliyetlere nigin az katildiklari,
genellikle, onlarin ile icindeki rol ve bu role bagl tercihleri ile ve aile icindeki
ataerkil iliskilerle agiklandi...

Mies (2011, s. 117) de bu konuya “kapitalizm kosullarinda, bitlin kadinlar toplumsal acidan ev
kadini olarak (batin erkekler de eve ekmek getiren kisi olarak) tanimlanir ve annelik ise bu ev
kadini sendromunun bir parcasi ve bolimidir” seklinde bir tanimlama getirir.
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Bu baglamda ele alindiginda, glicll ataerkil sistemin bir getirisi olarak kadinlarin ev isi ve bakim
isi gibi islerden sorumlu tutulmalari dolayisiyla bu isleri birincil isler konumuna yerlestirmeleri
kapitalizminde c¢ikarina bir durum olmustur. Erkekler fabrika iscisi olarak Ucretli is alanlarina
dahil olurken, “kadinlar ise ya Uretim slrecinden dislanmis ya da evlerde calismayi
sirdirmistir” (Toksoz, 2012, s. 51). Bu ylizden kadinlar genellikle aile gelirine destek olmak
veya erkegin issiz kaldigi durumlarda ailenin gecimini Ustlenmek Gzere emek piyasasina dahil
olmak zorunda kalmislardir. Dolayisiyla kadinlar ev disinda Uicretli olarak yaptiklari bu isleri ikinci
mesaileri olarak gormuslerdir. Tam da bu noktada kadinin emegi, erkek emeginden ucuz bir
konumda goriilmus ve bu durum kapitalist tretim sireci icerisinde sermaye icin bir firsat niteligi
olusturmustur. Toks6z'lUn (2012, s. 94-95) de soyledigi gibi “aslinda kadinlar evde erkekler icin
degil sermaye icin emek harcalar. Clinkli kadinin sundugu hizmetlerin piyasadan temini
durumunda isverenlerin 6demesi gereken Ucretin cok daha yiiksek olmasi gerekecektir. Kadinin
evdeki karsiliksiz calismasi kapitalistlerin Gcretleri distk tutmasini ve iscileri daha c¢ok
somirmesine imkan tanir”. Boylece kapitalizm hem bu durumdan fayda saglamis hem de kadinin
emeginin somirtlmesine neden olmustur.

Ataerkil ideolojinin ve kapitalizmin getirdigi cinsiyetgi is boliminden kaynakli ortaya iki sonug
ctkmistir; birincisi kadinlar toplumsal iiretimden uzak kalmislardir. ikincisi ise kadinlar emek
piyasasi icerisinde erkeklere oranla daha fazla emek somiuristine ugramislardir. Necla Arat’in
(1996, s. 45-46) da bahsettigi gibi “kadinlar bu yizden daha cok hizmet sektorlinde, saglik,
egitim, tekstil, gida vb. alanlarda kitlesel bir bicimde calsirlar. Esit ise esit lcret yasalarina
ragmen Ucretleri erkeklerinkinden daha dusliktir. Ekonomik bunalim donemlerinde ya 6ncelikle
isten cikarilirlar ya da part-time olarak calismaya yonlendirilirler”. Bu ylzden de kadinlar
enformel ve yari zamanl islerde calismak zorunda kaldilar. Goruldugi Uzere kapitalizm hem
ataerkil sistemin ideolojilerinden faydalanmis hem de bu sistemin aile modelini bozmayacak ve
kadinin ev icinde calismasini engellemeyecek sekilde emek piyasasina ucuz is glici olarak
entegre etmistir. Dolayislyla kadinlar emek piyasasinda ucuz is glicli olarak hem tercih edilen
hem de kolayca isten ¢ikarilabilen bir konumda yer almislardir.

Sonug olarak kadinlar 6zel miulkiyetin ortaya ¢cikmasiyla emek stirecinden bir kopus yasadi fakat
kapitalizm ile birlikte hizla gelisen endustrilesme sonucu tekrar emek siirecine dahil edilir. Tam
da bu noktadan hareket edildiginde ise kadinin 6zglirlesmesi beklenirken ikili bir kiskag altina
alindigi acikca gorialmektedir. Bu durumda Zetkin’in (1996, s. 15) de ifade ettigi sekliyle, kadinin
faaliyet alani ev icinden toplum icine dogru kaydirilir. Kapitalist sistemin glicliyle birlikte
sanayinin gbbegine firlatilan kadin, daha 6nceleri kolay is umudu icin gittigi fabrikada artik tutsak
haline gelir. Bu baglamda ele alindiginda kadinin ataerkil yapi ile kapitalizmin somuriye dayanan
yapisi icerisinde, dislik Ucret alarak kotl ¢alisma kosullarinda yasamini devam ettirmesinin onu
ozgurlestirmedigini tam aksine daha da kolelestirdigini soylemek mumkiindir. Bu yaklasima
bagl kalinarak, konuyu temsil niteliginde ise Nefesim Kesilene Kadar filmi (izerine bir okuma
calismasi yapilacaktir.
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Nefesim Kesilene Kadar: Ozgiirliik mii? Kolelik mi?

Kadin emegini ele alirken hem ataerkillik hem de kapitalizm acgisindan ele almak 6nemli bir yere
sahiptir. Clnku her ikisi de kadini ¢cevreleyen yapilardir ve kadinlarin gifte somiriye ugramasina
yol agmaktadirlar. Bu ikili yapi birbirinden beslenerek ortak mekanizmalar araciligiyla kadinin
sadece somiuriye ugramasina degil bunun yeniden lretim aracili§iyla tekrar edilmesine neden
olmaktadir. Connell (2017, s. 78) daha tanimlayici bir cergeve icerisinde, aile, cinsiyet ve
toplumsal cinsiyet gibi iliskilerin yeniden tretim alani oldugunu ve bu baglamda da ataerkillik ve
kapitalizm arasinda siki bir bag olusturarak kadini cevreleyen iliskiler aginda 6nemli bir yere sahip
oldugunu acik bir sekilde ifade eder. Kadin bu iliskiler agi icerisinde hem aileye hem de liretim
siirecine tabi kilinir. Connell’in (2017, s. 78) da ifadesiyle, “yeniden tretim” kapitalizmin tGretim
alanlarinin disinda kalan bosluklari doldurmak (zere kadinin ¢ocuk dogurmasi ve Ulretim
sirecinde isci olarak calisan erkege hizmet etmesi olarak degerlendirilebilir. Kisacasi bu yeniden
Uretim sistemleri kadinin calismasi ve kapitalist diizen icerisinde 6zglirlesmesini engelleyici
unsurlar butlinind olusturmaktadir.

Sinema da bu ikili yapi arasindaki iliskiden beslenmekte ve yeniden uretim kodlarina iliskin
ipuclarini bulmada 6nemli bir uygulama alani sunmaktadir. Smelik ‘in (2008, s. 1) soyledigi gibi
“sinema, kadinlar ve disillik ile erkekler ve erillik, kisacasi cinsel farkliliklar tzerine mitlerin
Uretildigi, yeniden uretildigi ve bunlarin temsil edildigi kultlirel bir pratiktir”. Jill Nelmes’in da
Sinemada Cinsiyet ve Cinselligin Sunumu adh makalesinde altini cizdigi sekliyle sinema
feminizmin ilk donemlerinden itibaren kadin ve erkek imgelerine dair bir miicadele alani
olusturmustur. “Film, erkeklerin egemenligindeki medyanin sundugu tek tiplestirilmis kadin
imgelerine karsi koyacak ve kadinlarin genellikle bagimli roller Ustlendikleri erkek egemen
toplumdaki ikincil konumlarinin farkina varmalarini saglayacak ideolojik bir aygit olarak
kullanilabilirdi”3. Dolaysiyla sinema, kadinin erkek karsisindaki esitsiz konumunu anlamamiz
acisindan bircok aciklama getirir.

Nilgiin Abisel Tiirk Sinemasi Uzerine Yazilar kitabinda filmlerin toplumsal yapiya ait kiiltiirii ve
deger vyargilarini yansitmasi bakimindan icinde yasadigimiz giindelik diinyaya iliskin bilgiler
sundugunu ifade etmektedir. Bu nedenle Abisel’e gore, bu filmler “kadinlarin Tirkiye'deki
toplumsal konumunun anlasilmasi agisindan ¢ok elverisli bir inceleme malzemesi sunmaktadir”
(2005, s. 295). Dolayisiyla kadinlarin, filmlerdeki konumlarini sinemada genel kabul géren ve iki
farkli dizlemde ilerleyen anlati yapisi izerinden ele alabiliriz. Bunlardan ilki, sinemada ataerkil
yapinin ideolojilerini kadin karakterler (izerinde glicli bir sekilde kuran “klasik (geleneksel)
anlatl” sinemasidir. Klasik anlatinin kullanildigi filmlerde kadina bicilen iki rol vardir; ataerkil
yapinin belirledigi ve toplumsal cinsiyet rollerine uygun hareket edenler ve bunun disina
cikanlar. Roliine uygun davranan “iyi kadin” olarak nitelendirilirken bunun disina cikanlar ise

3 Jill Nelmes, Sinema Cinsiyetin ve Cinselligin Sunumu, https://kaosgl.org/haber/sinemada-cinsiyet-ve-cinselligin-
sunumu.
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“kott kadin” olarak nitelendirilmislerdir ve stereotiplesmis olan bu kadin kimliklerinin disina
neredeyse hi¢ cikilmamistir. Klasik anlatinin hakim oldugu filmler uzun anlatim tarzini sahip
oykdler icerir ve karakterler lizerinden seyirciye mesaj vermeyi hedefler. Dolayisiyla Bliker’in
(1989, s. 97) de soyledigi gibi “geleneksel anlati filmlerinin baskalarina uzun uzun
anlatabilecegimiz dykiileri vardir. Oykiideki olaylar neden-sonucg iliskileri ile birbirine baglanir”.

Klasik anlati yapisini iceren filmler kadin kimliklerini olusturmada ise “eril bakisi” kullanmistir.
Mulvey’in (2019, s. 209) erkek egemen bakis agisini vurguladigl “Gorsel Haz ve Anlati Sinemasi”
adli makalesinde de bahsettigi gibi “erkek film fantezisini denetler ve ayni zamanda daha 6te bir
anlamda iktidarin temsilcisi olarak ortaya cikar”. Boylece bu filmlerde ortaya ¢ikan kadin imgesi,
eril dil baglaminda vyaratilmaktadir ve ataerkil ideolojiye hizmet edecek sekilde
denetlenmektedir. Tirkiye’de 2000'lere gelindiginde ise yasanan hizli endistrilesme slireci
sonucunda ortaya ¢ikan gelir esitsizlikleri, gelisen teknoloji sonucunda insanlarin fabrikalarda ve
atolyelerde isci olarak calismaya baslamalari, tim bunlara bagli olarak gerceklesen gocler ile
birlikte kentin degisen yapisi da Tirk sinemasindaki filmlerin konularinda ve anlati yapisinda
degisime neden olmustur. 2000°li yillarda ortaya c¢ikan yeni kusak yonetmenlerde farkl
sinematik dil yapisini ve anlatim tekniklerini kullanarak feminist film pratigi acisindan katki
saglayan filmlerle kadinlarin gorinirlGgiini daha fazla arttirmislardir. Buna bagl olarak,
filmlerdeki kadin imgeleri de degisime ugramistir. Giovanni Scognamillo’nun (2014, s.451-52)
Tiirk Sinema Tarihi adli kitabinda altini ¢izdigi sekliyle 2000li yillarin Tirk sinemasi, toplumsal ve
siyasal glindemi ile farkli bir alan sunmaktadir. Blyuk kentler, ekonomik krizler ve bireylerin
marjinallesmesi gibi konular ile birlikte glindemi takip etmis ve toplumsal sorunlar lzerine
egilmeye calisilmistir. Bu agidan Scognamillo’ya gore bu donem Tirk sinemasi “yeni kusak
sinemas!” olma yolunda ilerlemektedir. Artik klasik anlatinin hakim oldugu filmlerin karsisinda,
toplumsal konulara ve bireylerin sorunlarina daha cok odaklanan cagdas (modern) anlati
yapisinin kullanildigi filmler yer almaktadir. Suner (2006, s. 37) de bu filmlerin daha 6nce yapilmis
hicbir filme benzemedigini, isledigi konu, Uslup, kurgu bakimindan da farklilik gosterdigini ve
2000’li yillarda bu filmlerin daha da su ylziine ¢ikmasiyla yeni bir dénemin habercisi oldugunu
ifade eder.

Klasik anlati sinemasinin aksine ¢agdas anlati sinemasi toplumsal cinsiyet kaliplarini da yikan bir
soyleme sahiptir. Bu anlati yapisinin kullanildigi filmlerde ise kadin ve erkek kimliklerine dair
stereotiplesmis imgeler yer almaz. Cagdas anlati sinemasinda, karakterler ve filmin ortaya
koydugu sorun tartismaya aciktir. Claire Johnston (akt. Smelik, 2008, s. 4) ise klasik sinemada
kadin Uzerine vyaptigl okumasinda kadinin erkek ideolojiye hizmet edecek sekilde
konumlandirildigindan ve kadinin erkek karsinda “erkek olmayan” olarak tanimlanmasi sonucu
kadinlik hallerinin yok sayildigindan bahseder. Dolaysiyla bu filmlerde kadinlar gercekten uzak
fakat gercekmis gibi seyirciye sunulmaktadir. Daha 6zet bir ifadeyle klasik anlati sinemasinda
erkekler genellikle 6zne konumunda etkin bir sekilde yer alirken, kadinlar ise nesne durumunda
ve edilgen bir konumdadir. (Hayward, 2000, s. 256). Ancak cagdas sinemada yer alan kadin
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imgesi siireg icerisinde belirgin farkliliklar yasamistir. Oztiirk’iin (2000, s.75) de soyledigi gibi “bu
filmlerde kadina bakis daha 6zneldir; kadinlar fethedilmeyi bekleyen nesneler olmaktan cok,
yasama micadelesi icinde yer alan bireyler olarak konumlanirlar”. Béylece kadinlar filmlerde
nesne degil 6zne olarak yer alirlar ve kamusal alana dahil olarak film icerisinde daha gercekgi
mekanlarda 6n plana cikarlar. Bu baglamda ele alacagimiz film ise c¢agdas anlati sinemasi
kanadinda yer alan ve belgesel sinema kokeninden gelen Emine Emel Balci’'nin hem yazip hem
yonetmenligini yapmis oldugu “Nefesim Kesilene Kadar” filmidir.

Film, tek amaci babasi ile bir hayat kurmak isteyen fakat bu siirec icerisinde ablasi ve enistesi ile
birlikte yasamak zorunda birakilan glcli bir kadin olan Serap’in miicadelesini anlatmaktadir.
Film boyunca karsilastigi durumlara bagh olarak iyilik ve kotilik arasinda bocalayan bir kadinin
hikayesini izleriz. Ancak filmin arka planinda, bir amaca ulasabilmek icin calismak zorunda olan
Serap’in “isci bir kadin” olarak yasadigi zorluklari goriiriiz. Film bu baglamda ataerkil yapi ve
kapitalizm arasinda konumlandiriimis kadin imgesini gercekgi bir sekilde ortaya koymaktadir.
Filmin ilk acilis sahnesinde kameranin Serap’l arkadan takip ettigini goririz. Balci, bu noktada
klasik anlati sinemasindan farkli bir kamera acisi kullanmis ve Serap’i dogal yasami icerisinde
incelemeye koyulmustur. Burada dikkat ceken bir diger konu ise ¢agdas anlati sinemasinda
kullanilan kamera ve goéruntiiniin klasik anlati sinemasina gore farkliliklar gostermesidir.
Klasik anlati sinemasinda goérintiler ve kamera hareketli bir sekilde ilerlerken, ¢agdas
anlati sinemasinda kamera izledigi karakteri arkasindan takip edercesine ¢ok yakin bir
plandan ¢ekmektedir. Serap, babasini aramak igin erkeklerin gogunlukta bulundugu bir
alana dahil olur ve gece olana kadar babasini aramaya devam eder. Burada dikkat ceken
nokta ise Serap’in erkeklere ait oldugu distnilen kamusal alana korkusuzca dahil
olmasidir. Dolayisiyla kadin imgesinin artik degismekte oldugunu, gergcekmis gibi
gosterilen kadinlardan gergek kadin imgelerine dogru bir gegisin oldugunu agike¢a
gorebiliriz. Bir diger taraftan ise Serap’in babasini ararken ayni zamanda is yerinden bir
arkadasi ile telefon goriismesine sahit oluruz. Serap hem ailesinde en deger verdigi kisi
olan babasi igin endiselenmekte hem de isini kaybetme korkusu yasamaktadir.

Serap’in babasinin yanindan ayrilip, ablasi ve enistesi ile birlikte yasadigi eve girmeden
once kazandigl parayi ayakkabisinin igine saklamasi ve bu parayi enistesine vermedigi
icin sorguya cekildigi sahnede ise ataerkil sistemin aracisi olan erkek tarafindan kadinin
somduriye ugradigl acgik bir sekilde ifade edilmektedir. Bir Onceki bélimde de
bahsedildigi gibi “eve ekmek getiren koca” bu sistem icerisinde “aile reisi” konumunu
da elde etmektedir. Filmde Serap’in enistesi de aile reisi konumunda yer alir ve evin
diger Uyeleri olan kadinlar Gzerinde tahakkiim kurmaya g¢ahsir. Serpil Sancar’in erkeklik
tizerine kaleme aldig1 Erkeklik: imkénsiz iktidar kitabinda da altini gizdigi sekliyle “alt sinif
mensubu erkeklerin yani ‘ailenin reisleri ve piyasanin iggilerinin’ aile icinde tahakkiimcd,
disarida maco erkekler olduklari genel kabul géren bir saptamadir” (2013, s. 99). Filmde
Serap ve ablasi enistesi tarafindan eril bir tahakkiime kurban edilirken, erkek ise
hikmeden konumunda yer almakta hatta siddet uygulayarak bunu kendisine hak
gormektedir. Dolayisiyla Bourdieu’niin (2018, s. 67) da ifade ettigi gibi toplumsallasma
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sureci igerisinde yok sayma ve asagl gérme ile birlikte zorla boyun egdirilen kadinlar,
teslim olma ve sessizlige mahkam birakilirken erkekler ise bu durumun tam karsinda
hikmeden olarak yer alirlar. Diger bir taraftan Virginia Woolf (2018, s. 40-41) ise bu
durumu yizyillar boyunca kadinlarin, erkekleri oldugundan buyik gdsteren ve onlari
olumlayan bir ayna goérevi gordikleri seklinde agiklar. Clinku erkeklerin gerceklestirdigi
bitin siddet ve kahramanlik eylemlerine ayna gereklidir bu gérevde ataerkil sistemin
aracihgi ile kadina yiklenmektedir.

Filmde dikkat geken bir diger karakter ise Serap’in ablasidir. Evin karanlik ve sessiz yapisi
icerisinde abla mutsuz bir evlilige ve kisitlanmis bir hayata sahiptir. Abla sessiz bir sekilde
erkegin soylediklerini yerine getirmekte ve ataerkil sistem kargisinda dilsizlesmektedir.
Connell (2017, s. 268) bu sekilde kadinlarin erkeklere tabi kilindigini ve bu tabi kilinma
karsisinda kadinlarin bir boyun egis tavri sergileyerek erkeklerin gikarlarina hizmet
etmeye basladigini séylemektedir. Bu kadinlik bigimini de “6n plana gikarilmis kadinhk”
olarak adlandirmaktadir. Kocanin, ablaya “otur sen yemegini ye” séylemi ve ayni sahne
icerisinde para bulabilmek igin Serap’in ¢antasini kocasi istedigi icin sorgulamaksizin
aramasi da kadinin ataerkil karsindaki pasif konumunu perginlemektedir. “Ataerkil
kiltirde kadin, hala anlam yapici degil anlam tasiyicisi konumuna bagimh olan sessiz
imgesi Uzerine erkegin, dilsel komuta araciligiyla zorla yikledigi fantezi ve takintilarini
sonuna kadar yasayabilecegi bir diizenle kusatilmis olarak erkek &teki icin bir gosteren
yerine gecer” (Mulvey, 2019, s.202). Bu nedenle filmde, Serap’in enistesi etken
konumda yer alirken ablasi ise kocasinin sdylediklerini yerine getirerek edilgen bir
konuma yerlesmektedir.

Sabahin erken saatlerinde Serap ayni mahalleden is arkadasi Dilber ile birlikte kadinlarin
ise gitmek icin toplandiklari yere dogru yirirler. Bu sahnede dikkat edilmesi gereken iki
onemli nokta vardir. Bunlardan ilki servise yetismek igin aceleyle yurtdukleri sahnedir
ve Dilber’in isten para aldiklarini ama bir seye yaramadigini dolayisiyla da ise hig gitmek
istemediginden bahsetmesidir. ikinci dnemli nokta ise kadinlarin kapali kasa bir arag
icerisinde, kotl kosullarda is yerine gotirilmesidir. Kapitalizm kadinlari is hayatina dahil
eder fakat kadinlar hem ikincil is kolu olarak goriilen enformel islerde yer alirlar hem de
kot ve elverigsiz kosullar igerisinde galismaya zorlanirlar. Senses (2001, s.177) de
kadinlarin isglcu piyasasina katilmalarina ragmen birtakim ayrimciliklara maruz
kaldiklarini, isglicine katildiktan sonra ise enformel sektorde agirlikh olmak lizere
genelde dusuk kaliteli islerde cgalistinldiklarini ve ¢ogu zaman erkeklerle ayni igleri
yapmalarina ragmen daha duisuk Ucret aldiklarini ifade eder. Serap’in yarim gin ise
gelmedigi icin ustabagi tarafindan parasinin eksik verilmesi parasini tam bir sekilde
alabilmesi icinde mesaiye kalmak zorunda olmasi, kapitalist sistem igerisinde yer alan
iscilerin ¢alisma saatlerini tamamlamadiklari durumda aldiklari Gcretten mahrum
birakilabileceginin ve Ucretini tam alabilmesi igin daha fazla galismasi gerektiginin bir
gostergesidir. Ataerkil yapi ile arasindaki bagi anlatan bir diger sahne Serap’in eve
gittiginde odasinin daginik olmasi ve enistesinin egyalarinin arasinda para aramasidir.
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Serap enistesine parasi olmadigini soyler fakat enistesinin yasadiklari evin onun
olmadigini ve para getirmesi gerektigini sdylemesi ile bu ikili yapi arasinda ki iliskiyi
anlatan soylemler iyice belirginlesir. Tam da bu noktadan hareketle Mies’in (2011, s. 95)
de soyledigi gibi “ataerki kavrami, kadinlarin somirilmesi ve ezilmesinin tarihsel
derinligini gosterirken, kapitalizm kavrami, bu sistemin ¢agdas tezahiiriini ya da en son
gelismis halini anlatir”. Kapitalizm ve ataerkillik arasinda ki iliski de c¢agdas anlati
sinemasi tarafindan gergekgi bir sekilde ortaya konmus olur. Filmde Serap’in enistesi
ataerkil sistemin devam ettirici niteliginde bir erkek tiplemesi olusturmaktadir. Serap’in
parasini elinden almasi ve ablasina da ev igindeki isleri yaptirmasi bu durumun en nemli
gostergesidir. Kadinin kamusal alan olan is yerlerinde zor sartlarda ¢alismasi somurinin
gelismisligini gosterirken, 6zel alan olan evlerde eniste, abi ve baba gibi erkek Uyeler
tarafindan kazanglarina el konulmasi sémdiriiniin tarihsel derinligine isaret etmektedir.

Serap’in tek istegi ablasi ve enistesi ile yasadigi evden kurtulmaktir. Clinkii bu ev Serap
icin “mutlu, huzurlu yuvayl” temsil etmemektedir. Klasik anlati yapisinin kullanildigi
filmlerdeki sicak yuvayi, mutlulugun oldugu aydinlik yeri temsil eden ev yerine, buradaki
ev Serap igin tekinsiz, uUrkUtlcd, enistesi tarafindan surekli rahatsiz edildigi bir yere
dontsmustir. Klasik anlati sinemasinin aksine, ¢agdas anlati sinemasinda ev ortami
icerisinde klostrofobik bir atmosfer kullaniimistir. Suner’in (2006, s. 173) de Hayalet Ev
adh kitabinda altini gizdigi sekliyle “ev, kollayici, korunakh bir siginak degildir. Tersine,
Ozel alanin mahremiyeti siddetin en akil almaz bigimlerini kimsenin ulasamayacagi,
muidahale edemeyecegi bir alana gektigi igin, ev insani en g¢aresiz birakan yerdir”.
Dolayisiyla bu ev Serap’i ¢aresiz birakan bir yerdir ve bu ylzden buradan kurtularak
babasi ile bir evde yasamak ister. Bu durumda ev Serap igin bir tarafta tekinsizligi, diger
tarafta ise “ait” olmay:i ifade etmektedir. Filmin ilerleyen sahnelerinde ise Serap enistesi
ve ablasiyla yasadigi evi terk ederek atolyede yasamaya baslar. Artik Serap igin ev ve aile
kavramlari yavas yavas yikima ugramaya basglamaktadir. Arkadasi Dilber’le atdlyede
tartistigl sirada ustabasi Sultan bu durumu 6grenir. Filmde dikkat ¢eken bir diger kadin
karakterde Sultan olur. Sultan da kapitalizmin sémirisine ugramakta olan bir kadindir.
Bu sémdirl igerisinde Serap’t ne kadar anlamaya ¢aligsa da ona dikkatli olmasini
gerektigini soyler. Cinkli o da baskalari igin g¢alismaktadir ve bu olay sonucunda isi
tehlikeye girebilir. Kadinlarin isglict piyasasina katilimlari daha ¢ok hizmet sektériinde
artis gostermektedir. Fakat Sancar’in (2016, s.55) da ifade ettigi sekliyle “endistriyel
toplumlara 6zgu cinsiyet rejimi icinde sekillenen kadin emeginin hizmet sektériinde
agirhikh hale dénidsmesinin bir degisim degil, mevcut erkek egemenliginin yeniden
dretimi oldugunu sdyleyebiliriz”. Dolayisiyla Sultan’da hem kapitalist sistem hem de
ataerkil sistem tarafindan boyun egmek zorunda birakilmis bir kadindir. Sultan film
boyunca dominant ve kurallarin disina asla ¢ikilmasina izin vermeyen bir gériiniim gizer.
“Burasl is yeri yarin bir glin sorarlarsa ben ne hesap verecegim” demesi ise kapitalist
sistemin hiyerarsik yapisini goriiniir kilmaktadir. Serap atolye igerisinde ki hiyerarsinin
en alt basamaginda yer alirken sadece Sultan’a hesap vermekte fakat Sultan’da bir (st
basamakta yer alanlara hesap vermek durumundadir. Sultan bu duruma sessiz kalsa da
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zor bir durumun igerisine girmek istemez ve gorirlerse “ben bilmiyorum” diyerek Serap’i
uyarir. Clnku bu ikili yapi icerisinde, o da isindeki konumunu korumak zorundadir.

Bu filmde Serap’in tam zitti bir karakteri olusturan Dilber ise cinselligi ile 6n planda olan
bir kadindir. Serap’in aksine kendisine bakim yapan ve arkadaglari ile eglenmeyi seven
bir kadini yansitmaktadir. Yusuf’a karsi ilgi duyan ve ona karsi hisler besleyen Serap,
Yusuf ve Dilber’i atélyenin bir odasinda samimi bir sekilde gérdigl anda ¢evresindeki
cinsel ayrimciligin ve arzu nesnesi olma halini fark eder. Serap bu durumu Sultan’a anlatir
ve Dilber’in isten kovulmasina neden olur. Burada dikkat edilmesi gereken nokta
kapitalist Uretim sireci icerisinde kadinin konumlandirildigi noktadir. Kadin kolayca
gozden cikarilabilir ve isten kovulabilir fakat erkek ise ise devam eder. Bu durum ise is
diinyas igerisinde cinsiyet temelli bir ayrimciigin var oldugunu agik bir sekilde
gostermektedir. “Bu ayrimciligin énemli bir kismi da dogrudan kadin bedeni ve
cinselligine agik ya da dolayl gondermelerle insa ediliyor” (Sancar, 2016, s. 84) olmasidir.
Kadinlar is diinyasi iceresinde emek piyasasina dahil edilirken ve herhangi bir durumun
sonucunda isten cgikartilirken ataerkil yapinin Urettigi tanimlamalarin, ényargilarin ve
cinsiyetci sdylemlerin etkisinde kalir. Dilber ve Yusuf arasinda gegen olayda bu durumu
aciklar niteliktedir. Cinsiyetlerinden dolayi her ikisine de farkli davraniimis ve kadin
cinsiyet temelli bir ayrimciliga maruz birakilmistir. Yusuf arabasina binip uzaklasirken,
Dilber ise herkesin igiresinde Sultan tarafindan “Defol Git!” denilerek kovulmustur.

Dilber isten kovulduktan sonra ise Serap’in ig igerisindeki konumu ykselir ve artik ortaci
olarak tiim igleri yapmak yerine Dilber’in konumuna gegerek (iti islerini yapmaya baslar.
Burada dikkat edilmesi gereken iki dnemli nokta vardir. ilki, bu iki kadin arasindaki
iliskide kapitalizm, onlari bir rekabete siiriiklemistir. ikincisi ise bu hiyerarsi icerisinde
Serap’in yerine gelen kisi ise Funda karakteri olur. Atélyede ¢alismak lzere Serap’in
sahip oldugu ortaci pozisyona Funda’nin gelmesi ile birlikte de Serap’in yetistirme
yurdunda blyuduglne, oradan kacgtigina ve hayati ile ilgili birkag bilgiye daha sahip
oluruz. ilerleyen sahnede ise, Serap babasiyla yemek yedigi sirada ona sorular sorar.
Daha sonra ise babasinin kagamak cevaplar vermesinden sikilan Serap’in “Simdi mi
merak ettin? Disarida kaldim! Sokakta kaldim!” demesi Gizerine babasi tarafindan tokat
yiyerek siddete maruz kalir. Dolayisiyla Serap enistesine para vermediginde, babasina
bagkaldirdiginda ataerkil sistem tarafindan o6tekilestirilmekte ve siddetle bas basa
birakilmaktadir. Abisel (2005, s.319) kadinin maruz kaldigi siddetin nedenlerini, erkegin
istedigi gibi davranmamasi, sdylediklerine itiraz etmesi ve s6z dinmemesi olarak agiklar.
Bu bakimdan degerlendirildiginde filmde sorgulayan ve istemedigi bir durum karsginda
direnig gosteren Serap, hayatindaki erkekler tarafindan fiziki gig kullanilarak
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susturulmaya galisiimaktadir. Ataerkil sistem, toplum igerisinde kadinin rollerinin disina
¢ikmasina izin vermemek igin de erkegin iktidarini simgeleyen siddeti kullanir. Serap’in,
babasinin fiziksel olarak uyguladigi siddete sessiz kalmasi da “erkegin her ne nedenle
olursa olsun ofkelendiginde bunu denetleyemedigi ve karsisindakine siddet kullanmak
zorunda kaldigl” savini destekler niteliktedir (Abisel, 2005, s.320-21). Boylece ataerkil
sistem erkegin, kadin Gzerindeki iktidarini bir kez daha megrulastirmaktadir.

Filmin sonlarina dogru Serap ve Yusuf'un karsilasip bir seyler icmeye gittikleri sahnede
ise Serap, Yusuf’'un parasini ¢alarak bu duruma hirsizlik siisti verir. Daha sonra babasinin
onu kandirdigini aslinda borcunun olmadigini ve kendisiyle yasamak istemedigini
0grendigi anda da her seyin farkina varir. Babasinin kagakgilik yapmaya devam ettigini
0grendigi zamanda babasini durdurmak igin polise ihbar eder. Tim bu durumlarda
¢agdas anlati sinemasinda iyi kadin ve koti kadin olarak bir stereotiplesmenin olmadigi
seklinde okunabilir. Film boyunca Serap, hayat icerisindeki varligina yakin bir kadin
temsili icerisinde yer alir. Serap’in iyi mi kéti ma oldugunun anlagilmadigi ikilemler
arasinda gidip geldigimiz siireg igerisinde aslinda daha da gercege yaklasiriz. Serap’i
onaylamak ile onaylamamak arasinda bir ikileme gireriz. Akylrek (2008, s.171) bu
durumu “geleneksel anlatidaki, 6n gozlem ve bu gbézlem sonuglarindan genelleme ve
soyutlama yapilarak belirlenen tip yerine, ¢agdas anlatili filmlerde, kosullara gére olusan
insan kavrami 6ne ¢ikar. Bu insan kendi iginde geliskilidir” seklinde agiklar. Dolayisiyla
klasik anlati sinemasinda karakter ile 6zdeslesmemiz ve birini segmemiz beklenir ki bu
her zaman iyi taraf olmadir. Cagdas anlati sinemasi ise sorgulamamizi ister ve klasik
anlatida oldugu gibi karakterle 6zdeslesmeyi saglamak yerine 6zdeslesmenin kontrol
altinda tutulmasini amaglar. “Cagdas (modern) anlati formunun asal ozelligi,
O0zdeslesmeyi (mimesis’i) kirip kendi gergekligini bilingli olarak yorum veya oyun olarak
acgiga vurmasi, yani estetik 6zbilinglilige ya da 6zdisinimsellige yol agan bir yapilanmayi
icermesidir” (Gurkan ve Oguz, 2014, s.160). Cagdas anlati sinemasinin getirdigi bu
farkhliklar sonucunda film igerisinde, kadinliga dair gergekleri gérmeye ve ataerkil
sistemi sorgulayarak toplumsal diizen igerisindeki kadinin konumunu tekrar diisinmeye
baslariz.

Aslinda filmin tamami boyunca, kapitalizm ve ataerkillik tarafindan sémdariye
ugramasina ragmen nefes almaktan asla vazgegmeyen isci bir kadinin mucadelesi
gorlilmektedir. Bu ikili yapi icerisinde Serap’tan hayata Funda gibi baslayip, Dilber gibi
devam etmesi ve en sonunda bu diizeni kabullenerek Sultan gibi olmasi beklenmektedir.
Fakat Serap tiim bunlara ragmen bir baskaldiri igindedir ve iyi/k6ti kadin stereotiplerinin
disina gikarak anti-kahraman 6zellikleri ile 6n plana ¢ikar. Tam da bu noktada klasik
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anlatisi  sinemasindaki karakter tasarimin aksine modern anlati sinemasinda
“kahramanin yuceltimi terk edilmekte ve onlar modern yasamin pargalanmis kisilikleri
olarak anti-kahraman seklinde cizilmektedirler” (S6zen, 2009, s.88). Filmde diger
karakter isimleri ile degil temsil ettikleri sekilde abla, eniste, baba ve isci arkadaslar
olarak kargimiza gikarken, Serap ise bu temsillerin disinda sorgulayan, karsisindaki kisiye
hesap soran, kapitalist sistemin igerisinde sikisip kalmasina ragmen yenilgiyi kabul
etmeyen bir kadin karakter olarak gikar. Film boyunca da ataerkillik ve kapitalizm
arasinda nefesi kesilene kadar bir birey olma miicadelesi verir.

SONUC

Kapitalizm ve ataerkillik arasindaki iliski, cinsiyetler arasindaki esitsizlikleri de beraberinde
getirmistir. Kadin ve erkek kimliklerinin ayrismasina neden olan bu cinsiyet esitsizlikleri avci-
toplayici toplumlardan tarim toplumuna dogru geciste Uretim araglarinin degisime ugramasi ve
bu araclarin miilkiyetine erkegin sahip olmasiyla birlikte daha belirgin bir hale gelmistir. Ozel
miulkiyet anlayisinin gittikce gilic kazanmasiyla toplumdaki somdriler artmaya baslamakla
kalmamis bunun yani sira ataerkil sistemin dayatmalariyla birlikte kadina karsi somiri de
artmistir. Kadinin konumu ise, dis diinyadan kopartilarak ev-ici Gretime dahil olmasi seklinde bir
donlsimi meydana getirmistir. Ataerkil ideoloji kadin icin tanimlanmis olan mekanin ev
oldugunu vurgulamis ve kadini tretim sahasindan uzaklastirarak ev icinde yer almasina neden
olmustur. Daha sonra, sanayilesmenin hizlanmasi ile birlikte ortaya cikan endistri devrimi, kadin
kimligini gérintr kilmaktan daha da uzaklastirmis hatta hem ev ici diizenlemelere hem de emek
piyasasindaki tiretim sireclerine dahil ederek cifte bir somiriye ugramasina neden olmustur.

Kapitalizm, cinsiyet fark etmeksizin kadin ve erkegi uzun ¢alisma saatleri ve kotl calisma kosullari
icerisinde az bir licretle calismaya tabi kilmistir. Dolayisiyla insanlar buyik fabrikalarda mekanik
bir stirecin icerisine dahil olmuslar ve kapitalizm kendinden 6nceki dénemlerden daha keskin bir
tabakalasma sirecini getirmistir. Bu tabakalasma tlrlerinden birisi olan toplumsal cinsiyet
tabakalasmalari ise kendinden 6nceki donemlere gore belirli farklhiliklar gostermistir. Tam da bu
baglamda kapitalizmin kadina 6zglrlik getirip getirmedigi ya da tanim aksine kadini kolelestiren
bicimiyle olumsuz kosullari daha da siddetli bir bicimde arttirip arttirmadigi sorulari glindeme
gelmistir. Kapitalizm ile birlikte kadin ev-ici durumundan emek piyasasina tcretli isci olarak dahil
olmustur. Fakat ataerkilin zincirlerinden kurtulamamis, ev-icindeki Ucretsiz isci ve kadini
cevreleyen anne roliinl devam ettirmek zorunda birakilmistir. Bu durumda yeniden lretim
sistemleri ile birlikte ataerkil sistem ve kapitalizm arasinda kadinin ezilmesinin yani sira cifte bir
somiriye ugramasina da neden olmustur. Dolayisiyla kadin, ev igiresinde ataerkil sistemin
temsilcisi erkek tarafindan, ev icinde yaptigi isler baglaminda sermaye tarafindan, en sonda ise
Ucretim slirecinde isci olarak kapitalist sistem tarafindan somuriye maruz kalmistir.
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Sinemada bu anlamda kadinin ugradigi somdiriyi ele alma bicimi bakimindan énemli bir temsil
alani olarak bicimlenirken, 6zellikle cagdas anlati sinemasi kadinin bu sémiurtye nasil ugradigini
ve klasik anlati sinemasindaki iyi-kotli kadin stereotiplerinin disina ¢ikarak hayat icerisindeki
varliklarina yakin kadin kimliklerini ele almistir. Bu baglamda cagdas anlati sinemasi, kadin
kimliginin yer alis biciminin incelenmesi bakimindan énemli bir 6rneklem alani teskil etmektedir.
Kapitalizm ve ataerkillik arasinda kadin kimliginin olusumunun tartisildig1 Nefesim Kesilene Kadar
filmi bu iki yapi arasinda direnen ve her zorluga karsi sisteme boyun egmeyerek kendini insa
eden glcli bir kadinin hikayesini ele almaktadir. Film boyunca kadinlarin evlerde ve ozel
hayatlarinda ataerkil sistemin icerisindeki erkekler tarafindan, is yerlerinde ise kapitalist sistem
araciligiyla isverenleri tarafindan bir sémiiriiye maruz kaldiklari tekrarlanmaktadir. Toplumsal
degisim ve donlsim slregleri icerisinde farkhlasan kadin kimligi de sinema icin 6nemli bir
inceleme alanidir. Filmde klasik anlati sinemasinin benimsetmek istedigi kadin tiplemesinin
aksine anti- kahraman 6zelliklere sahip bir kadinin bu ikili yapi arasindaki 6zglirlesme miicadelesi
gercekgi bir sekilde temsil edilmistir. Nefesim Kesilene Kadar filmi, ataerkil sistem ve kapitalizm
arasindaki kadin kimligini emek somurisi esliginde okudugu gibi ayni zamanda kadinin cinsiyet
temelli bir ayrimciliga da ugradigini ele almistir. Tim bunlarin sonucunda ¢agdas anlati sinemasi
icerisinde kadin kimliginin toplumsal yapilar tarafindan nasil konumlandigi ve hangi noktalarda
gorinir oldugu, ozglrlik ve kolelik arasinda yasadigl degisimi ortaya koymasi bakimindan
Nefesim Kesilene Kadar filmi konuya gercekgi bir yon vermistir. Bu calismadaki amag, sinema
temsili Gzerinden ataerkil yapi ve kapitalist sistem arasindaki is birligi sonucunda kadinin degisen
konumunun, kimliginin ve miicadelesinin ortaya konmasi olmustur.
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komedi programlari da bu temsil alanlarindan biridir. Komedi tiiriiniin giildiirme ve edlendirme islevlerine
ek olarak, toplumsal her tiirlii konuyu elestirel ele alabilmesi, toplumsal cinsiyet rollerinin komedi
programlarindaki temsilinin sorgulanmasini énemli hale getirmektedir. Bu ¢alismadaki amag¢ da
televizyonda yiiksek izlenme oranlarina sahip Cok Giizel Hareketler 2 ve Giildiir Giildiir Show isimli komedi
programlarindaki toplumsal cinsiyet rollerinin temsilini incelemektir. Yontem olarak igerik analizinin
kullanildigi arastirmada amach érneklem dogrultusunda Cok Giizel Hareketler 2 ve Giildiir Giildiir Show
isimli programlarin 2019-2020 sezonundan toplamda 16 ske¢ degerlendirme konusu edilmis; skeglerdeki
kadin, erkek, LGBTIQ tiplerin sayilari ve temsilleri incelenmistir. Canlandirilan tipler iizerinden yapilan
¢éziimleme siirecinde elde edilen bulgular, skeglerde kadin-erkek kimliklerinden sayica erkek kimligine
adirlik verildigini, LGBTIQ kimliklerin géz ardi edildigini ortaya koymakta ve toplumsal cinsiyet kalip
yargilarinin yeniden iretildigini gostermektedir.
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ABSTRACT

Media greatly affect the construction of gender, just as much as the society and culture do, and even more
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GIRIS

Toplumsal cinsiyet kavrami, bireyin biyolojik 6zelligi bakimindan kadin ya da erkek oldugunu
aciklayan cinsiyet kavramindan farkli olarak, kadin ve erkek cinsiyetleri icin toplum ve kultir
tarafindan insa edilen anlam ve beklentileri agiklamaktadir. Ancak toplumsal cinsiyet kavraminin
insasinda ve insanin sirdirilmesinde medyanin da olduk¢ca 6nemli bir rolii bulunmaktadir.
Televizyonda yayinlanan haber, dizi, program vb. tirden her icerik, toplumsal cinsiyetin
kamuoyundaki insasinda varlik gosterdigi kadar onun temsili konusunda da arastirmacilara
inceleme alani sunmaktadir. Son donemde vyerli televizyon kanallarinin prime time kusaginda
komedi programlarinin 6n plana ¢cikmasi ve bu programlarin genis bir izleyici kitlesi tarafindan
seyredilmesi, toplumsal cinsiyet rollerinin temsili konusunda o6nemli bir inceleme alani
sunmaktadir. Arastirmanin amaci, bu programlardan -2019-2020 sezonundan- 6érneklem olarak
secilen Cok Giizel Hareketler 2 ve Giildiir Giildiir Show isimli komedi programlarindaki toplumsal
cinsiyet rollerinin temsilini incelemektir. Yontem olarak icerik analizinin kullanildigi arastirmada,
amach 6rneklem dogrultusunda her iki programdan ikiser ske¢ grubu olusturulmus; toplam 16
skec¢ incelenmistir. Her iki programda hemen hemen her hafta bir tane bolimli skeg
sahnelendigiicin 6rneklem olusturulurken skeclerden bir tanesinin bélimli ske¢ olmasina dikkat
edilmistir. Bu tercihin ortaya ¢cikmasindaki itici glic, bolimli skeclerde yer alan kadin, erkek ve
LGBTIQ rollerin seri icindeki degisimini sorgulayarak arastirmaya katki saglamaktir. Arastirmada
orneklem olarak secilen skecglerde kag kadin, erkek ve LGBTIQ tipin oldugu belirlendikten sonra
bu kimliklerin nasil temsil edildigi, skeclerde 6ne cikan mesajlarin neler oldugu (toplumsal
cinsiyet kavrami Uzerinden elestirinin getirilip getirilmedigi, ataerkilligin ya da homofobik
soylemin yeniden uretilip Gretilmedigi) sorgulanmistir. Arastirmanin temel savi, programlardaki
skeclerde kadin-erkek kimliklerinden sayica erkek kimligine agirlik verildigi, LGBTIQ kimliklerin
g0z ardi edildigi ve toplumsal cinsiyet kalip yargilarinin yeniden Uretildigidir.

Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet Kavrami

Tarihsel siirecte biitlin toplumlar, kadin ve erkek kimligine iliskin belirli sinirlar ¢cizmistir. Kadin
ve erkeklere atfedilen gorev ve roller de donemin toplumsal yapisina goére sekillenmis ya da
degisiklik gostermistir. Bu baglamda toplumsal cinsiyet kavrami, cinsiyet kavramindan farkl
olarak, cinsiyet hiyerarsisini de aciklayan bir kavram olarak karsimiza cikar (Kandiyoti, 1997,
s.169). Toplumsal cinsiyet kavraminda “cinsiyet” kelimesi yer aldigi icin 6ncelikle bu kelimenin
aciklanmasi gerekmektedir. Kavramlar arasindaki anlam farkhligin ortaya konmasindaki temel
neden, cinsiyet kavrami ve rolleri tizerine glinimizde daha ¢ok arastirma, kavram ve yaklasimin
ortaya konmasidir.

ingilizce’deki “sex” karsiligi ile cinsiyet kavrami, kadin ya da erkek olmanin biyolojik yéniini ifade
eden demografik bir siniflandirmadir. insanlarin niifus ciizdanlarinda yazan cinsiyet bu terimin
anlami i¢in uygundur (D6kmen, 2009, s.19-20). TDK, cinsiyet kavrami icin “Bireye, iireme isinde
ayri bir rol veren ve erkekle disiyi ayirt ettiren yaradilis 6zelligi, esey, cinslik, seks.” tanimini
vermektedir (TDK, 2019). Bu noktada, cinsiyet kavramindan yola cikilarak cinsiyet kimligi ile
cinsel kimlik kavramlari arasindaki ayrima deginilmelidir. Zira, cinsiyet kimligi kisinin kendini
kisilik ve davranis olarak belli bir cinsiyette hissetmesi ve ona gore davranmasidir. Cinsel kimlik
ise, daha cok tercih edilen cinsel yonelimi ifade etmek Uzere kullanilir ve heteroseksuellik,
homosekslellik, biseksiellik, transekstellik ya da asekstellik olarak siniflanmasi mimkindir
(Dokmen, 2009, s.27).

Cinsiyet kavrami icin glinimizde biyolojik farkliliklardan yola cikilarak basit bir kadin-erkek
ayrimi yapilmasindan farkli tanimlar yapilmaya baslanmistir. Zira, erkeklik ve kadinhk
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kavramlarina atfedilen 6zellikler, kamuoyu nezdinde kabul gérmis rollerin igerisine sikismistir.
Bu a¢idan cinsiyetin biyolojik boyutunu isaret eden yaklasim, yerini toplumsal cinsiyet anlayisina
birakmistir. Kadin ve erkek artik, sadece toplumsal paradigmanin kendileri icin belirledigi
edimleri yerine getirmekle sorumlu tutulmaktadir (Caner, 2004, s. 40-42).

ingilizce’de cinsiyet kavraminin toplumsal boyutunu isaret eden gender, Tiirkce’de ‘toplumsal
cinsiyet’ kavrami ile agiklanmaktadir. Toplumsal cinsiyet, kadin veya erkek olmaya toplumun ve
kiltiiriin yikledigi anlamlari ve beklentileri ifade eder.” Kiltiirel bir yapiyi karsilar ve genellikle
bireyin biyolojik yapisiyla iliskili bulunan psikolojik 6zelliklerini de icerir (Dokmen, 2009, s.20).
Connell’e gore toplumsal cinsiyet psikolojisinde en yaygin anlayis, birer grup olarak kadin ve
erkeklerin farkh kisilik 6zelliklerine sahip oldugunun varsayimidir. Kadin ve erkekler yaradilis,
karakter, disinls bicimleri, dis gorinusleri, yetenek ve tim kisilik yapilari agisindan
birbirlerinden farklidir. Connell, kadin ve erkek arasindaki farkhhgi belirten bu durumu, “cinsel
karakter” kavramiyla agiklamaktadir (Connell, 1998, s.225). Yalova’nin ifadesiyle biyolojik
cinsiyetimiz, genellikle degismeyen bir nitelik olarak kalirken toplumsal cinsiyet 6gretisine dayal
toplumsal cinsiyet kaliplari, icinde yasanan toplumun gelismislik diizeyine, toplum felsefesinin
diinyay! algilayis bicimine, zamana ve mekana gore degisiklik gostermektedir (Yalova, 2002,
s.16). Benzer sekilde Sara¢ da toplumsal cinsiyetin zamana, kiltire, aileye gore degiskenlik
gosterebilecegini ifade ederek cinsiyetin dogal bir nitelik; toplumsal cinsiyetin ise insan icadi
oldugunu vurgular (Sarag, 2013, s.27). Connell’e gore toplumsal cinsiyet kuramlari, insanlar
arasindaki bire bir iliskiler ya da bir bltlin olarak toplum lzerinde yogunlasmaktadir. Connell’in
ifadesiyle; “Giinliik yasamimizin biiyiik bir béliimiind, bir biitiin olarak toplumla iliskide yayilmak
veya bire bir iliskiye sarilmak yerine ev, isyeri veya otobiis kuyrugu gibi ortamlarda geciririz.”
(Connell, 1986, s.165). Connell, toplumsal cinsiyet rejimleri ve toplumsal cinsiyet diizeninin
kisaca kurumlar, aile, devlet ve sokak tarafindan sekillendigini ifade etmektedir (Connell, 1998,
s.165-181). Bunun olusmasinda, yayilmasinda ve/veya yeniden uretilmesinde kitle iletisim
aracglarinin da etkisi buylktir. Toplumdan topluma degisiklik gosteren cinsiyet rejimleri,
etkilesimde oldugu bu sistemler sonucunda karmasik bir yapiya sahip olur.

Toplumsal cinsiyet kavrami ilk kez, cinse dayali ayrimlarin aslinda toplumsal oldugunu ifade eden
Amerikali feministler tarafindan ortaya konmustur. Bu kavram, cins ya da cinsel farklilk gibi
kavramlarin kullaniminda ima edilen biyolojik determinizmin reddini ifade eder. Kavram ayni
zamanda disilligin normatif tanimlarinin iliskisel yonini de vurgulamistir. Bu yaklasimda,
birbirlerine gore tanimlanan kadin ve erkekler, ayri ayri ¢calisma konusu olamazlar. Zira, kadini
anlamak icin erkege, erkegi anlamak icin kadina bakilmasi gerekmektedir. Scott, Amerikali
feministlerin amacinin, toplumsal cinsiyet gruplarinin tarihsel sirecteki 6nemini anlamak
oldugunu ifade eder. Amerikali feministler, cins rollerinin farkli toplumlardaki ve dénemlerdeki
kapsamini kesfetmeye, bunun ne anlama geldigini ortaya koymaya ve toplumsal dizenin
devamhliginda ya da degisiminde nasil islev gérdiklerini agiklamaya c¢alisirlar (Scott, 2007, s.3-
4). Tarihsel siirecte toplumsal yasama gegilip ticaret ve 6zel milkiyet iliskilerinin gelismesiyle
birlikte is bolimu diizenlenmeye baslamistir. Bu siirecgte ataerkil sistemin etkisiyle, kadin-erkek,
ozel alan-kamusal alan ayrimlari Uretilirken cinsiyetci is bolim{ de bu ayrimlarin lizerine insa
edilir. Ev ici ve aile, 6zel alan; ev disindaki siyaset, ¢alisma yasami, bilim ve sanat lretiminin

7 Toplumsal cinsiyet, toplum ve kdltir tarafindan kadin ve erkek cinsel kimliklerine atfedilen anlam ve beklentileri
aciklamasina karsin, toplumun ayni zamanda LGBTIQ (lezbiyen, gay, biseksiel, trans, interseks, queer) bireylerden de
olustugu gercegi goz ardi edilmemelidir. Bu nedenle ¢alismada ele alinan skeglerde, sadece kadin-erkek cinsel
kimliginin temsili degil; LGBTIQ temsili de incelemeye dahil edilmistir.
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yapildigi alan ise kamusal alan olarak tanimlanmaktadir. Bu sistemde, kadinlar 6zel alanla
sinirlandirilirken erkekler hem bireysel hem de toplumsal gelisimlerini saglayabildikleri kamusal
alanda etkin olan 6znelerdir (Kolay, 2012, 5.25-26). Oyle ki kadinlar, tarihin biiyiik bir bdlimiinde
Kolay'in ifadesiyle ev icindeki temizlik, yemek pisirme, ¢camasir/bulasik yikama, ttlleme gibi
isleri ve ev icindeki hasta, yasli, engelli ve cocuk bakimini tstlenmistir. Kadinlarin, genis ve etkin
bir dlclide ¢alisma hayatina katilmaya baslamalari 2. Diinya Savasi sonrasina denk gelmektedir.
Ancak bu durum kadinlarin ev ve ev halki bakimi sorumlulugunu ortadan kaldirmadigi gibi is
ylikiinin de artmasina neden olmustur. Teknolojik gelismeler, kadinlarin ev islerine ayirdigi
zamanda disls saglamasina karsin aile ici rollerde degisme olmadigindan kadinlar, ev icinde
lcretsiz calismaya devam etmistir (Kolay, 2012, s.25).

Toplumsal Cinsiyetin Toplumsallagsmasi

Toplumsallasma, kisinin icinde yer aldigi grubun normlarini, degerlerini, tutumlarini ve
karakteristik dilini edinmesi yoniindeki etkilesim slirecini agiklamaktadir (Costu, 2009, s.119).
Giddens, insanlarin toplumsal cinsiyet gercegiyle cocukluk doneminde karsilastigini ifade
etmektedir. Giddens’a gore ¢ocuklar kendilerini erkek veya kiz olarak tanimlamadan dnce basta
ebeveynlerinden olmak Uizere cevrelerinden cesitli isaretler alirlar. iki yasina gelen bir cocuk,
toplumsal cinsiyetin ne olduguna dair dair bilgi edinmeye; kendilerinin ve etrafindaki kisilerin
cinsiyetinin ne oldugunu anlamaya baslar. Ancak Giddens’in ifadesiyle “... cocuklar, bes ya da alti
yasa gelene kadar, kisinin toplumsal cinsiyetinin degismedigini, herkesin bir toplumsal cinsiyeti
oldugunu ve kizlar ile erkekler arasindaki cinsiyet farkliiklarinin anatomik temelli oldugunu
bilmezler” (Giddens, 2012, s.209). Connell’e gére de yeni dogan ¢ocugun biyolojik bir cinsiyeti
vardir ancak cocuk, hentiz toplumsal bir cinsiyete sahip degildir. Cocuk bliylimeye basladiginda
cinsiyetine uygun kurallar ve davranis modelleriyle karsilasir. Aile, medya, arkadas grubu, okul
gibi toplumsallastirma etkenleri, cocugun kural ve davranis modellerini sahiplenecegi ortamlari
hazirlar. Connell’in ifadesiyle “bunun sonucunda, normalde belirli bir cinsiyetin toplumsal
beklentileriyle ortiisen bir toplumsal cinsiyet kimligi ortaya cikar.” (Connell, 1998, s.255).
Connell’e gore cinsel ideolojide, toplumsal pratigin yapisi dogallastirma yoluyla cokertilir.
Connell, cinsiyete dayali is bolimlerinin ve cinsel yonelimlere iliskin insa edilen goérislerin de bu
sekilde ortaya ciktigini su sozleriyle ifade eder:

“..kadinlarin, aslinda matbaa makinelerini ¢calistirabildikleri halde, bu makineleri
calistirmaya dogal olarak yetersiz olduklari konusunda, nasil kandirildiklarina
dikkat ceker. Cocuk bakimindaki is bolliimine iliskin tartismalarda kadinlarin
annelige ve ¢ocuklara yonelik dogal arzusu sorgulanmaksizin kabul edilmektedir.
... Heteroseksuel ¢cekim, daima dogal bir sey olarak yorumlanir —zitlarin birbirini
cekmesi- ve toplumsal olarak yasaklanmis iliskiler, 6zellikle de escinsellik, “dogal
olmayan” bir sey olarak yorumlanir” (Connell, 1998, s.321).

Dokmen ise toplumsallasma siirecinde “toplumsal cinsiyet farkliliklari”nin ortaya ¢iktigini ifade
eder. Toplumsal cinsiyet farkhliklari, kiz ve erkek cocuklarinin kendi kultirleri tarafindan
cinsiyetleri icin uygun bulunan duygu, tutum, davranis ve roller arasindaki farkliliklar olarak
aciklanir:

Kadinlarin daha duyarli, ilgili ve bakim verici vb. olarak algilanmalari; ev kadini, 6gretmen,
hemsire vb. olmalarinin beklenmesi, ama erkeklerin bagimsiz, atilgan, kuvvetli vb. algilanmalari;
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asker, miihendis, tliccar vb. olmalarinin beklenmesi toplumsal cinsiyet farkliliklaridir. ... Bunlar
gercek olmayan farkliliklardir; adeta toplumun kendi kaliplarini bireye dayatmasi sonucu
olusurlar (D6kmen, 2007, s.24-25).

Kitle iletisim araclari ve bu aracglardan yayilan iletiler, aykiri 6rneklerine rastlanmakla birlikte
genellikle egemen toplumsal cinsiyet kaliplarini ve tanimlarini yeniden liretmektedir (Kuruoglu,
2014). Bu baglamda toplumsal cinsiyetin toplumsallasmasi ve toplumsal cinsiyet farkliliklarin
ortaya c¢cikmasi konusunda da kitle iletisim araclarinin etkisi goz ardi edilmemelidir. Genis
kitlelere ulasmasi acisindan televizyon, toplumsal cinsiyetin toplumsallasmasinda ve toplumsal
cinsiyet kalip yargilarinin yeniden Uretilmesinde ve pekistiriimesinde en etkin kitle iletisim
araclarindandir.

Toplumsal Cinsiyet ve Medya

Medya kavraminin sinema, televizyon, radyo, kitap, gazete, dergi vb. iletisim aracglarindan
olusmasi, toplumsal cinsiyet rollerine dair temsil alanlarinin genislemesine neden oldugu kadar
bu temsillerin incelenmesi icin de arastirmacilara olanak saglamaktadir. Sener, Cavusoglu ve
Irkli, toplumsal cinsiyet ve medya Uizerine akademik ¢alismalari dort baslik altinda toplamaktadir:
Medyanin toplumsal cinsiyet rollerini nasil temsil ettigine iliskin calismalar, medyanin farkh
kadinlik ve erkeklik bicimlerinin insasindaki rolli, kadinlarin ve erkeklerin medya
kullanimlari/tiketimleri, medyanin ekonomi politigi baglaminda medya sektoriindeki ve haber
Uretimindeki cinsiyetgilik (2020, s.167-180). Medya araclarinin kendi icinde farkli tirlere
ayrilmasi/iceriklere sahip olmasi ve yeni medya kavraminin ortaya ¢ikmasi, toplumsal cinsiyet ve
medya calismalarinin kapsamini iyiden iyiye genisletmistir.

Ornegin, televizyon alaninda yapilan calismalar dizi, haber, program (yarisma programlari,
reality show’lar, glinduz kusagi/kadin kusagi programlari, magazin programlari) reklam filmleri
gibi orneklemlerle karsilik bulmakta ve kadin-erkek temsili, LGBTIQ temsili, cocuk temisili,
temsilde adaletsizlik, toplumsal cinsiyet kalipyargilarin yeniden Uretimi gibi olgular
sorgulamaktadir: irem inceoglu ve Elif Akcal’nin Televizyon Dizilerinde Toplumsal Cinsiyet Esitligi
Arastirmasi (2018) isimli TUSIAD projesi, Mehmet Ozdemir’in Tiirkiye’deki Reklémlarda
Toplumsal Cinsiyet ve Sunum (2010) isimli calismasi, Mehtap Ozsoy ve Emine Seyma Tasdelen’in
Pepee Cizgi Dizisinde Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Uretimi (2016) isimli calismasi, Devrim Deniz
Erol’'un Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Tiirkiye Yazili Basininda Siddet Haberleri ve Haber
Fotograflari (2013) isimli calismasi, Pelin Ugiimii, Gilten Adali Aydin, Sikrii Aydin’in
Reklamlarda Lgbti+ Bireylerin Toplumsal Cinsiyet ve Tiiketim Kiiltiirli Cercevesinde Sunumu
(2017) galismasi vb. Televizyon gibi genis kitlelere ulasan bir medya aracinin, sahip oldugu tir
ve/veya iceriklerinin arastirma konusu edilmesi, toplumsal cinsiyet rollerinin toplumsallasma
surecine iliskin timevarimci sonuglarin ulasilmasini saglamaktadir.

Toplumsal cinsiyet ve medya baglaminda yapilan calismalar, medya iceriklerinin sadece
toplumsal cinsiyet kalip yargilarini aktaran degil, ayni zamanda toplumsal cinsiyet esitsizligini
yeniden Uretebilen bir arag olarak konumlandigini, medyadaki hegemonik temsil ve sdylem ile
medyanin ekonomi politik yapisini da desifre eder.

Televizyonda Komedinin Doniigiimii
Komedi, Yunanca’da “bir yerden bir yere gezinip duran, koyli gezgin, kdy” anlamina gelen
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komen-komos-komikos ile “sarki s6ylemek” anlamina gelen ado’nun birlesmesinden tiretilmis;
kavram, eglenceli oyunlar oynayan koyli gruplar tarafindan kendilerini tanimlamak amaciyla
kullanilmistir (Makal, 2017, s.13). Oziinde tiyatro oyun tiirii olma 6zelligiyle Antik cagdan
glinimize dek varligini siirdiiren komedi, baslangicta -6zellikle tragedya karsisinda- alt sinifin
temsilini sunan ve begenisine hitap eden bir tiir olarak adlandiriimistir (Esigiil, 2002, s.42). Oyle
ki Aristotelese gore; “Komedya daha bayadi insanlarin taklididir ama kétiliigiin her tiiriinii ele
almaz, giiliing olani, yani ¢irkinligin belli bir kismini alir.” (Aristoteles, 2018, s.13). Sttci’nin
ifadesiyle de “komedinin diisiik diizeyde sanat muamelesi gérmesi, kendi icinde bir ikilik
barindirir; yliksek sanatlar seviyesine dahil edilmemistir ancak her zaman diisiik diizeyde de olsa
bir ‘sanat’ dederi gérmiistiir.” (Sttci, 2016, s.3). Ancak komedi, kesistigi mizah turleri (hiciv,
satir, ironi vb.) araciligiyla bu 6zeliginden zaman icerisinde siyrilarak dontisim gecirmis; Gretim
acisindan belirli bir nitelik kazandigi gibi gerekli degeri de gérmistiir. Oyle ki bugiin komedi,
tiyatrodan sinema ve televizyona kadar pek ¢cok mecrada tercih edilen ve genis kitlelere ulasan
etkin bir tir olarak karsimiza ¢citkmaktadir.

Her tirli mizahi malzemeyi konu edinen ve mizahin bir tirl olan komedi, bir yandan insanin
baskalarinin budalaliklarina glilme zaafini yansitirken diger yandan insanin kendi yasaminda ayni
yanhslari yapmamasini saglamakla ytukimlidir. Komedi, bu ylukimlGligu yerine getirirken
mizahin hiciv, espri, satir, saka, halt, nikte, ironi vb. tirlerinden yararlanir. Mizahin farkl
tirlerinden beslenen komedinin iki ana/6nemli islevi bulunmaktadir: Eglendirmek ve
elestirmek/muhalefet etmek. Benzer sekilde mizahin da goériinen yoninl, yani bedensel
tepkisini olusturan acik islevini; keyif verme ve eglendirme, elestiri ve hosgori olustururken gizli
islevini; baskaldiri, protesto ve tahrip etme, basarili savunma mekanizmasi olma, yarar veya
zarar verme, sorunlarla basa c¢ikma, dikkat ¢ekme, hayata tutunma, fiziksel iyilestirme,
sosyallesme, gerilimi azaltma, savunma ve saldiri, toplumsal tarihin kod ve mesajlarini tasima,
kabullenmeme, itiraz olusturmaktadir (Eker, 2014, s.30-71). Calismanin bu bdlimiinde
komedinin Tirk televizyonundaki doénisimiinde etkili olan faktérler iki alt baslk altinda
incelenecektir.

Tiirk Televizyonunda Durum Komedisinin Donilisiimii

Etkin bir kitle iletisim araci olarak televizyonun, komedinin bahsi gecen iki dnemli islevinden
agirlikh olarak eglendirme islevini kullanmayi tercih ettigi gorilmektedir. Bu tercih elbette
bilinclidir. Zira televizyon o ilk yillarindaki toplumsal islevi de kapsayan islevleri geride birakmis
ve artik sadece daha cok tiiketimi tesvik eden ve eglendirme amacini tasiyan bir aygit haline
gelmistir. Komedi, ruhunda anarsist ve muhalif bir 6zellik tasisa da televizyonun, bahsettigimiz
bu donisimi nedeniyle, televizyonda yer alan komedinin de evrim gecirdigi séylenebilir. Bu
anlamda televizyon komedisinin, evcillestirilmis bir tir oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.
Anlam (retme stirecinin siki sikiya denetlenmesi onu evcillesmeye zorlamaktadir. Televizyon;
kurulu diizenin, mevcut egemenlik bicim ve iceriklerinin savunu aracidir (Mutlu, 1991, s.230).
Erdogan ve Alemdar’a gore televizyondan diinyaya acilan pencere, bicimlendirilmis bir
penceredir. Bu pencereden sunulan diinya ise glinimiizdeki egemen ekonomik ve siyasal
glclerin c¢ikarlarinin gerceklesmesi yoniinde diizenlenmistir (Erdogan ve Alemdar, 2001, s.195).

Televizyon komedisi icin s6z konusu olan durumun, giilmece diinyasinin basat bi¢cimi olarak

adlandirilan durum komedisi 6zelinde de gecerli oldugu gorilmektedir. Durum komedisinin
evcillestirilmis televizyon komedi bicimlerine egemen olmasi, Mutlu’nun ifadesiyle sebekelerin
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yiginsal duygulari formile etme ¢abalariyla baglantilidir. Mutlu’ya gére bu ¢abalara ti¢ etken yon
verir: “llki programlarin izler kitle piyasasindaki durumlariyla ilgili hesaplardir (puanlama ve
pazar payi); ikincisi program maliyetleriyle ilgili hesaplardir, (igiinciisiiyse programlarin
gerceklestiriimesinde beyin ve kol glicleriyle yer alanlarin, ézellikle yazarlarin sinirlaridir.” (Mutlu,
1991, s5.231-233). Tiirk televizyon tarihindeki yerli durum komedilerinin ilk 6rnekleri ile buglinki
ornekleri kiyaslandiginda bu ti¢ etken, gliniim{iz durum komedileri icin varligini carpici bir sekilde
gostermektedir.

Yerli durum komedisinin ilk 6rnegi olarak, 1974 yilinda yayimlanmaya baslanan toplumsal
taslama tirlindeki Yasar Ne Yasar Ne Yasamaz gosterilmektedir. Bu dizinin, icerik ve bicim olarak
durum komedisinin Ozelliklerine uyumlanmaya c¢alistigl ve bunu pek ¢ok noktada basardigi
gorilmektedir. Zira, durum komedisi icerik ve bicim olarak sinirlari gizilmis muayyen bir tirddr.
Prime-time kusaginda gosterilen durum komedisi, (on bes — yirmi dakikalik ve bir saatlik
ornekleri bulunmakla birlikte) genellikle otuz dakikalik bolimlerden olusmaktadir. Her
bolimdeki karakter ve mekan yapisi da dizenli ve degismez bir 6zellik gostermektedir (Oguz,
2002, s.10; Mutlu, 1991, s.255). Taflinger, catisma yapilarina gore durum komedilerini lice ayirir:
Televizyonda en cok tercih edile tir olan; kisisel ¢atismalara dayali aksiyon temelli durum
komedileri (actcom), ailesel catismalara dayali olan karakter temelli durum komedileri
(domcom) ve karakterlerin sosyal konulara karsi yaklasimlarina dayanan fikir temelli durum
komedileridir (dramedy) (Taflinger, 1996).

Turk televizyon tarihinde, 1974 yilindan 2010’lu yillara kadar olan sirecte, yerli durum
komedilerinin gerek icerik gerekse bicimsel yonden durum komedinin ozelliklerini yansittig
gorilmektedir. Ornegin, bu diziler arasindan Kaynanalar (1974-2004), Ali Uyanik (1976), Kuruntu
Ailesi (1983-2002), Kim Bunlar (1989), Kaygisizlar (1994-1998), Giilsen Abi (1994-1995), Ayrilsak
da Beraberiz (1994-2004), Sidika (1997-2003), Yedi Numara (2000-2003), Dadi (2001-2002), Tath
Hayat (2001-2004) ve Yarim Elma (2002-2003) gibi diziler, ¢atisma durumlari ve slreleri
acisindan durum komedilerinin icerik ve bicimsel 6zelliklerine sahiptir.

2000 sonrasi donemde yerli durum komedilerinde icerik ve bicimsel a¢idan yasanan olumsuz
nitelikteki donlisim, Tirk televizyon kanallarinda yayinlanan dizilerin siirelerinin -tir ayirt
etmeksizin- uzamasiyla ve donemin degisen toplum yapisiyla dogru orantilidir. 2010’lu yillara
dogru vyerli dizilerin sireleri, kirk bes dakikadan doksan dakikaya ulasmis; bu durum da
senaristler ve dizilerin set calisanlari tarafindan protesto edilmistir.® Ancak siire krizi bu
dénemde ¢6zliime kavusamadigl gibi bolim siireleri birkag yil icerisinde 90 dakikadan 120-150
dakikalik seviyelere ulasmistir.’ Yasanan bu degisimi durum komedisi 6zelinde érnekleyen
dizilerden biri, senaristligini Gllse Birsel’in stlendigi Avrupa Yakasi isimli dizidir. 2004 yilinda
ATV'de vyayinlanmaya baslayan Avrupa Yakasi, ilk (ic sezon 45-60 dakikalik boliimlerle
gosterilirken dizi, son ¢ sezonunda 80-120 dakika arasinda degisen sirelerde yayinlanmistir.
Birsel’in Avrupa Yakasi’'ndan sonra senaristligini tstlendigi Yalan Diinya (2012) ve Jet Sosyete

8 http://www.hurriyet.com.tr/gundem/dizi-setleri-ayaklandi-16617558 Erisim Tarihi: 19.12.2019

9 Dizi slrelerinin uzamasi televizyon kanallarinin izledigi yayin politikalarindan kaynaklanmaktadir. 2000 sonrasi
doénemde yerli dramlar, yurt disina satilmaya baslanmigstir. Dizilerin 120-150 dakikalik bir bolimi, yurt digina 40-50’er
dakikaya bollinerek olmak li¢ boélim seklinde satilmis; bir dizi bolimiinden lg¢ bolim parasi kazaniimasi
hedeflenmistir. Buna karsin komedinin evrensel olmayan yapisi, yerli durum komedilerinin yurt disina satilmasinda
en biyik engeli olusturdugu igin yerli durum komedileri, dénemin pazar sistemi iginde kendine dramlar kadar yer
edinememistir.

99



Tiirkavcl, E. & Kuruoglu, H. (2020). Cok Giizel Hareketler 2 ve Giildiir Giildiir Show isimli Komedi Programlarinda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili.
MEDIAJ. 3 (2). 92-110.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 - Sayi / No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MEDIA

(2018) isimli diziler de her hafta 100-120 dakikalik bolimler seklinde yayinlanmistir. Bu
dizilerden Jet Sosyete’nin televizyondan internet ortamina tasinmasi ve internette 45-50
dakikalik boliimler seklinde yayinlanmaya baslamasi ise durum komedilerinde gelinen noktayi
Ozetlemektedir. Zira, her hafta 100-120 dakikalik boliim yazmak komedinin bicimsel 6zelligini
kaybetmesi disinda icerik acisindan da zayiflamasina neden olmaktadir. Ornegin Birsel, “... bir
daha televizyona 100-120 dakikalik dizi yapmayacagim. Komedi 120 dakika olmaz. Diinyanin
higbir yerinde boyle bir sey yok. Drama bir nebze yapilabilir ama komedi hicbir sekilde yapiimiyor.
Ben artik yoruldum, baska platformlarda bulusmak lizere.” diyerek iretim sikintisini dile getirmis
ve artik televizyona dizi yapmayacagini aciklamistir.2® Tiim bu siire¢ sonunda ézellikle 2010’lu
yillarda televizyondaki durum komedilerinin sayisi olduk¢a azalmis; komedi-ske¢ programlarinin
sayisinda ise artis gorilmustir.

Dizi surelerinin uzamasina ek olarak 12 Eylil 1980°de baslayip, 2000 sonrasi hizli bir ivme
kazanan donemin degisen toplumsal yapisi da durum komedilerinin dénlsimiinde etkili
olmustur. Bu donemde elestiriye ve mizaha olan tahammiliin azalmasi sonucunda durum
komedileri toplumsal sorunlari, krizleri ele alan, onlari hicveden bir tiir olmak yerine, sistemle
iyice bitlinleserek onun istedigi insan tipine hizmet eden bir yapiya blirinmdsttr. Sonug olarak,
kapitalist sistemin dinamikleriyle halihazirda evcillestirilmis bir tlir olan durum komedisi gerek
icerik gerekse bicimsel acidan 2000’lerin Tiirk televizyonlarinda bu sistem icinde iyice
ogutulmustar.

Etkilesim icindeki Tiirk Televizyon Komedisi

Her medya araci, daha altin ¢agini yasadigi esnada omriinii uzun tutmak ve kar etmeyi
sirdiirmek amaciyla farkli alanlarla etkilesim icine girer. Etkin medya araclarindan televizyonun
da benzer bir yaklasimla, basta tiyatro ve sinema olmak lizere pek ¢ok alanla etkilesim icine
girdigi goriilmektedir. Arastirmanin bu boélimiinde, yerli televizyon komedisinin etkilesim icinde
oldugu alanlar érnekleriyle birlikte incelenecektir.

Mutlu, Tirkiye’'de televizyon yayinciliginin basladigi donemde, televizyonun sinemadan o6nce
tiyatro ile etkilesim icinde oldugunu soyler (Mutlu, 1991, s.268). Halihazirda Tirkiye'de
yayinlanan ilk yerli durum komedisinin Aziz Nesin’in tiyatro oyunundan uyarlanan Yasar Ne Yasar
Ne Yasamaz oldugu goz oniinde bulunduruldugunda televizyon komedisinin ilk olarak tiyatro
sanatiyla etkilesime girdigini séylemek mimkiindiir. Bu dénemde televizyondaki dizi ve program
iceriklerindeki oyuncu gereksinimi de yine tiyatrodan karsilanmistir. Baslangic doneminden
sonra, televizyon komedisinin tiyatroyla olan etkilesimi Olacak O Kadar (1986), Haslama Taslama
(1993), Yaseminname (1994), ince ince ince Yasemince (1995), Bir Demet Tiyatro (1995) vb.
durum komedisi ve komedi programlariyla siirmustir. Mutlu, televizyon komedisinin sinemayla
da etkilesime girdigini belirtmekle beraber televizyon komedisinde Tirk Sinemasi’ndan
devralinan bir anlati gelenegi olmadigini su sozleriyle ifade eder:

Sinemadaki ‘Adanali Tayfur’ (Oztiirk Serengil), ‘Turist Omer’ (Sadri Alsik) gibi tiplemeler
televizyonda ‘Ali Uyanik’ (Ali Poyrazoglu), ‘Domates Gizeli’ (Aysen Gruda) gibi bazi komik tipleri
en azindan fikir diizeyinde etkilemislerdir. Ancak televizyondaki bu tipler devamlilik gésteren bir

10 https://tr.sputniknews.com/turkiye/201904171038785623-gulse-birsel-bir-daha-televizyona-100-120-dakikalik-
dizi-yapmayacagim/ Erigsim Tarihi: 19.12.2019

100



Tiirkavcl, E. & Kuruoglu, H. (2020). Cok Giizel Hareketler 2 ve Giildiir Giildiir Show isimli Komedi Programlarinda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili.
MEDIAJ. 3 (2). 92-110.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 - Sayi / No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MED!

komedi bicimine donlismemistir; boylesi bir bicimin olusmasina da katkida bulunamamislardir
(1991, 5.266-267).

Televizyon ve sinema arasindaki etkilesimin en yogun bicimde hissedildigi zaman dilimi ise
2000’lere denk gelmektedir. Bu doénemde, televizyondaki komedi dizi ya da programlariyla
taninirlik kazanan isimlerin, ayni etkiyi sinemada da siirdiirme girisimi baslamistir. Oyle ki sinema
kariyeri, televizyon kariyerinden énce baslayan ya da sinema filmlerinin yliksek izlenme oranina
sahip olmasinda televizyondaki komedi dizi ve programlarinin etkisi bulunan isimler arasinda
Yilmaz Erdogan, Ata Demirer, Glilse Birsel, Sahan Gokbakar, Ahmet Kural, Murat Cemcir, Safak
Sezer, Ezgi Mola ve Gupse Ozay gibi isimler bulunmaktadir. Ornegin, senaristligini ve basroliinii
Sahan Gokbakar’'in istlendigi, Tiirk Sinema tarihinin en cok izlenen serisi Recep ivedik serisi
(2008-2019), Dikkat Sahan Cikabilir (2005-2006) isimli ske¢ programindan dogmustur. ' Bu
ornek disinda 2000 sonrasi i¢in televizyonun kendisiyle ve 6zellikle sinemayla olan etkilesimini
goésteren bircok drnek daha bulunmaktadir. Ornegin, sinemada Cok Filim Hareketler Bunlar
(2010) ismiyle gosterilen yapim, Cok Glizel Hareketler Bunlar (2008) isimli ske¢ programindan
uyarlamadir. Cok Filim Hareketler Bunlar, bitlnlikla bir anlati yapisina sahip bir film olarak degil,
dokuz skecten olusan bir yapim olarak gosterime girmistir. Benzer bir durum 2013’te
yayinlanmaya baslayan Glildiir Giildiir Show isimli ske¢ programiicin de gecerlidir. Giildiir Giildiir
Show ekibi, bu programdan sonra Dedemin Fisi (2016) ve Cicim Babam (2018) isimli filmlerde
yer almistir. Sinema filmine uyarlanan komedi dizileri arasinda ise Genis Aile (2009) ve Emret
Komutanim (2005) gibi diziler bulunmaktadir?. Buna ek olarak, Muro: Nalet Olsun icimdeki
insan Sevgisi (2008) isimli komedi filmi ise Kurtlar Vadisi Pusu (2007) dizisinden dogmustur. Film,
dizideki Muro isminde yardimci roldeki bir tipin o dénemde popilerlik kazanmasiyla ortaya
citkmis ancak filmin anlatisi sadece bu tip lzerine, Kurtlar Vadisi dizisinden bagimsiz bir sekilde
olusturulmustur. Bu olusumlar arasindan Sevkat Yerimdar film serisinde ise bu 6rneklerin tersine
bir durum s6z konusu olmustur. Sevkat Yerimdar (2013) ve Sevkat Yerimdar 2: Bizde Sakat Cok
(2015) filmleri, sinemada gosterime girdikten sonra 26 Mayis 2017’de Fox TV'de dizi seklinde
yayinlanmaya baslamistir (Turkavci, 2018, s.77).

Sonu¢ olarak Tirk televizyonculugunda televizyon komedisi baslangicindan gliniimize
degerlendirildiginde, televizyon komedisinin tiyatro ve sinema gibi alanlarla etkilesimi
sonucunda donliserek Tirk televizyonculuguna has bir yapiya sahip oldugu ve sistemle iyice
bitlnlestigi gorilmektedir.

11 Halihazirda 2000’lerde komedi-skeg¢ programi sayisinda artis gorilmistir. Bu programlardan dogaglama komedi
skeg programi tliriinde Aninda Gériintii Show (2008-2009), Mahser-i Climbiis (2011), Buyur Bi’de Burdan Bak (2015-
2018); yarisma formatinda Komedi Tiirkiye (2015), Gérevimiz Komedi (2016); komedi programi tiriinde Korsan TV
(2001-2004), Dikkat Sahan Cikabilir (2005-2006), Haneler (2009-2010); skeg programi tiiriinde Cok Glizel Hareketler
Bunlar (2008-2011), 5’er Beser (2011), insanlar Alemi (2012), E§lendirme Dairesi (2015), Giildiir Gildiir Show (2013-
2019), Geldim Gérdim Giildiim Show (2016), Acayip Tipler (2018) ve Cok Giizel Hareketler 2 (2018-2019) isimli
programlar 6rnek gosterilebilir. Bu programlarin sayica bu dénemde artmasinda dizi siirelerinin uzamasi ile skeg
programlarinin durum komedilerine kiyasla ¢ok daha disiik maliyetle Giretilmesi neden olarak gosterilebilir. Ayrica bu
programlar, Uye sayisi onu bulan yazar ekipleri tarafindan yazildigi i¢in programlarda tretkenlik konusunda durum
komedilerindeki soruna benzer bir sikinti yasanmamaktadir. Ancak programlarin mizahin elestirel olma/muhalefet
etme Ozelligi yerine, agirlikli olarak eglendirme 6zelliginden yararlanmayi tercih ettigi gorilmektedir. Her ne kadar
programlarda yogun bir bicimde televizyon igeriklerine dair parodiler (evlendirme, tartisma, yarisma programlari vb.)
bulunsa da bunlar toplumsal taglama ya da hiciv boyutuna ulasamadigi igin televizyonun kendisini yeniden liretmesine
yol agmigtir.

12 Genis Aile dizisinden uyarlanan filmler; Genis Aile: Yapistir (2015), Genis Aile 2 Her Tiirlii (2016) ve Genis Aile Komsu
Kizi (2019) iken Emret Komutanim isimli diziden uyarlanan film ise Emret Komutanim: Sah Mat (2007)'tir.
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Cok Giizel Hareketler 2 ve Giildiir Giildiir Show isimli Komedi Programlarinda
Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili

Cok Giizel Hareketler 2, yapimciligini Necati Akpinar’in (sirket: BKM), genel sanat yonetmenligini
ve sunuculugunu Yilmaz Erdogan’in Gstlendigi komedi ske¢ programidir. Program, 2008 ile 2011
yillari arasinda Kanal D’de yayinlanan Cok Giizel Hareketler Bunlar isimli programin devamidir.
Programda on (gl erkek, dokuzu kadin olmak Uzere toplamda yirmi iki oyuncu bulunmakta;
sahnelenen skecler oyuncu kadrosu tarafindan yazilmaktadir. Gildiir Giildiir Show ise, 2013
yiindan itibaren Show TV’'de yayinlanan komedi ske¢ programidir. Yapimciligini Necati
Akpinar’in (sirket: BKM), yonetmenligini Meltem Bozoflu, sunuculugunu Ali Sunal’in Gstlendigi
programda on Ugcu erkek yedisi kadin olmak lizere toplamda yirmi oyuncu bulunmakta ve skecler
on kisiden olusan senaryo grubu tarafindan yazilmaktadir.

Arastirmanin bu bélimiinde, amacli 6rneklem yontemi dogrultusunda her iki programdan ikiser
skec¢ grubu olusturulmus; toplamda 16 ske¢ incelenmistir. Programlarda diizenli olarak bolimli
skec¢ sahnelendigi icin 6rneklem olusturulurken skeclerden bir tanesinin bolimli ske¢ olmasina
dikkat edilmistir. Orneklem olarak secilen skeclerdeki kadin, erkek ve LGBTIQ tiplerin sayisi icerik
analizi yontemiyle belirlenmis, elde edilen veriler iki ayri tabloda go6sterilmistir. Ardindan
skeclerdeki kadin, erkek ve LGBTIQ cinsel kimliklerin nasil temsil edildigi, skeclerde 6ne cikan
mesajlarin neler oldugu (toplumsal cinsiyet kavrami tizerinden elestirinin getirilip getirilmedigi,
ataerkilligin ya da homofobik sdylemin yeniden Uretilip Gretilmedigi) sorgulanmistir.

Tablo 1: Cok Giizel Hareketler 2 isimli Programdaki Skeclerde Yer Alan Tiplerin Cinsel Kimlikleri

Skeg Adi Skeg Sayisi Kadin Erkek LGBTIQ
Acin Kapiyr 1- 10 10 4 10 -
(Bolumli Skeg)

Semtsel Donilisim 1 2 5 -

Tablo 2: Giildiir Giildiir Show isimli Programdaki Skeglerde Yer Alan Tiplerin Cinsel Kimlikleri

Skeg Adi Skeg Sayisi Kadin Erkek LGBTIQ

Terapi (Bolimli Skecg) 3 5 7 -
Kisler Barislyor

Anlasamayan Cift
Gelin Adaylari 1 2 2 1

Ufak Tefek Yalanlar 1 1 5 -

Acin Kapiyi isimli Skegteki Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili

Skeg, program sunucusu tarafindan “Cilekes Nurgiil ve evin kiyak babasi Necdet’in hikdyesi.”
seklinde anons edilerek sunulur. Skecte Nurgiil, ev kadini roliinde iken Necdet ise meslegi ve
calisma durumuyla ilgili herhangi bir bilginin verilmedigi alkolik baba roliindedir. Ciftin Nesli ve
Faruk isminde iki cocugu bulunmaktadir. Skecin adinin agin kapiyi olmasinin sebebi, Necdet'in
eve her gin alkolll gelip ev halki tarafindan kapida birakilmasi ve her skecte apartmani “A¢in
kapiyi!..” nidalariyla rahatsiz etmesinden dolayidir. Skecte, ataerkil bir cekirdek ailenin basindan
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gecen maceralar her hafta bolimli bir sekilde sahnelenmektedir. Ancak on béliimde 6ne ¢ikan
ana konu, Necdet ve Nurgll ciftinin kizlarinin kiz isteme ritlielinden baslayip evlilige varan
hikayesidir.

Necdet alkol sorununa ek olarak, sorumluluk sahibi olmayan, ilgisiz bir es ve baba rollindedir.
Tip*3, her on skecin her birinde cesitli taskin davranislar sergiler: Eczaneye arabayla dalar, trafikte
dindrlerinin 6nlni kesip onlardan para ister, iki kez gerceklestirilen kiz isteme esnasinda olay
cikarir, bayram gini diinirlerini evden kovar vb. Necdet’in esi Nurgil ise evin temizlik, bulasik,
Gtl, yemek islerine yetismeye calisan, kocasinin her turli “rezilligini” sineye c¢eken ancak
hastalandiginda bile ev halki tarafindan umursanmayan 6zel alana hapsolmus “cilekes ev
kadini”dir. Benzer sekilde Nurgil’Gin diiniirl de esinin her tirli taskinligina géoz yummak zorunda
kalan, 6zel alana sikismis ev kadinidir. Skecteki diger iki kadin tipten Nesli, 6grencidir. Ancak
Nesli, 6zglrligu agabeyi tarafindan kisitlanan, tek odagi evlenmek olan, dis gériinlisiine diskin
biridir. On bolimlik skecte tipin egitim hayatina dair tek bir an gosterilmedigi gibi tip, tim
boliimlerde kiz isteme, nisanlanma, diglin gibi ritleller icerisinde gosterilir. Faruk’un kiz arkadasi
Melek ise bir iste calismaktadir ancak tipin meslegi skeclerde belirtilmedigi gibi, is hayatina dair
bir sahne de sergilenmemektedir.

Acin Kapiyi skecindeki tim kadin tipler, hayatlarindaki erkeklerin yasam tarzina, onlarin tirli
taskinliklarina ve kisitlamalarina uyumlanmaya calismaktadir. Tiplerden Melek, Faruk’un is
yerinde birine siddet uygulamasina, kendisine yalan séylemesine edilgen tepkiler veren, Faruk’la
iliskisini ailesinden gizli yasayan ve aksam olmadan eve donmek zorunda olan biridir. On bolim
boyunca kadinlarin icinde bulunduklari durumun elestirildigi tek sahne Melek Ulizerinden
gerceklestirilir. Melek, kendisine sorulan sorulara kimi zaman annesi Uzerinden yanit
vermektedir. Ornegin cay icip icmek istemedigi soruldugunda “Annem hava kararmadan cay
icme dedi” seklinde karsilik verir. Dolayisiyla tek bir an tizerinden yola ¢ikilarak, serinin kadinlarin
toplumsal cinsiyet rollerine dair elestiri getirdigini soylemek mimkin degildir.

Skecte toplamda on erkek tip yer almistir. Bu tipler; Necdet, Necdet’in diiniri, Faruk, evin
damadi Bilal disinda bu erkeklerin is, aile ve arkadas c¢evrelerinden kisilerdir. Skecte, evin oglu
Faruk’un egitimine dair bir bilgi verilmemesine karsin tip, limpen davranislar sergileyen, her
girdigi isten bir glinde kovulan (ya da isten istifa eden), sorumluluk sahibi olmayan, kiz kardesi
ve enistesinin ozglrliglini kisitlayan, aterkil biridir. Halihazirda serideki tiim erkek tipler,
hayatlarindaki kadinlara zorluk ¢ikaran, onlari “rezil eden”, geleneklerine siki sikiya bagl,
ataerkildir. Ancak seride tim erkek tiplerin cikardigi “rezillik”lerin hayatlarindaki kadinlar
tarafindan affedildigi gorilmektedir. Zira tipler, seride “cocuksu erkek” ozellikleriyle
kurgulanmistir. Erkek tiplerin “cocuksu erkek” olarak kurgulanmasinin, tiplerin ¢ikaracag tim
“rezillik”lerin affedilmesinin kolaylastirilmasi adina yapildigi gériilmektedir. Oyle ki on bdlim
boyunca biitlin erkekler, yasattiklari tim sorunlar karsisinda cezalandiriimazlar. Béylece, serinin

13 Bu ¢alismada, incelenen skeglerdeki kahramanlardan tip olarak bahsedilmektedir. Kahramanlar karakter ya da tip
olma 6zellikleriyle konumlanirlar. Zira karakterler ¢cok boyutlu, tipler ise tek boyutludur. Tip kavrami, “insanlari
genellemesine yansitan, kendine 6zgii kisiligi olmayan, daha ¢ok bilinen kaliplardaki insanlari gésteren oyun kisisi.”
anlamina gelir (Metin, And ve Nutku, 1966, s.107). Karakter kavrami ise sahne sanatlarinda kisilikle es anlamda
kullanilmakta; kisiligin baskalari tarafindan, sosyal, toplumsal, etik olarak degerlendirilen ‘gériintgleri'ni ifade
etmektedir. (Bayrak, 2014, s.106). Karakter anlati igerisinde siirekli bir degisim ve gelisim gdstermesine karsin tip,
anlati boyunca ayni kalir ve belirli 6zellikleri korur (Aslan, 2007, s.38-39). Genellikle bes — on bes dakika arasinda
sahnelenen komedi skeglerindeki kahramanlar da bu nedenlerden 6tiri tip 6zellikleriyle karsimiza gikmaktadir.
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ataerkillige elestiri getirmedigi gibi onu yeniden lreten bir yapiya sahip oldugu goriilmektedir.

Acin Kapiyi isimli skecte on bolim boyunca herhangi bir LGBTIQ rolline rastlanmamaktadir. Zira,
skecte prototip seklinde sunulan “Tirk tipi” ataerkil bir ailede farkl cinsel kimliklere yer yoktur.
Ataerkil toplumsal diizenin egemen degerleri, erkekligi de kadinligi da sarmalayan niteliklerle
ortuslir. Geleneksel aile yapisinda erkekler meslek sahibi, karar veren olmali, ailesini korumali,
yasamsal sorunlarla bas etmeli dolayisiyla da glcli olmalidir. Kadinlar da bagimsizliktan ve
dzglivenden yoksun birakilir. (Ozkan, 2016, s.122). Dogal olarak sunulan; aslinda ideoloji, toplum
ve kiltirden etkilenen cinsiyet rolleri, geleneksel toplumlarda kaliplara doénisir ve bu
toplumlarda farkli cinsel kimlikler yok sayilir ya da bastirilir. Bu yok sayma durumu, televizyonda
yayinlanan bir ske¢ programinda dahi, bilingli ya da bilingsiz bir sekilde varlik gésterebilir. Ancak
toplumdan aldigini yine topluma sunan televizyon iceriklerinin toplumsal cinsiyet kalip
yargilarini yeniden Urettigi gercegini degistirmemektedir. Oyle ki Acin Kapiyi serisinde de evin
alkolik ataerkil babasi, diintriine hemen hemen her bélimde “pust” seklinde hitap ederek farkl
cinsel kimliklere olan yaklasimini dile getirmektedir. Sonug olarak, on bolimli A¢in Kapiyi isimli
komedi skecinin, toplumsal cinsiyet rollerine muhalif yaklasmadigi ya da farkh bir bakis acisi
sunmadigi gibi, ataerkil séylemi yeniden Urettigi gorilmektedir.

Semtsel Doniisiim isimli Skegteki Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili

Semtsel Déniisiim isimli skeg, istanbul’'un kentsel déniisiime tabii tutulan varos mahallesinde
gecmektedir. Skeg, adina karsilik olarak bir kentsel dontisim hikayesinden ziyade, Baris ve Asli
isimli sevgili bir ciftin hikdyesi tzerinedir. Baris, istanbul’'un varos bir semtinde (skecte ismi
belirtilmemistir) yasar. Asl, Baris’in arkadaslariyla tanismak istedigi icin cift birlikte Baris’'in
oturdugu semte gider. Ancak Baris, arkadaslarindan utandigi icin onlari Asl ile tanistirmayi
istememektedir. Asli, Baris’in arkadaslariyla mahallede c¢ikan bir kavga esnasinda tesadiifen
tanisir. Baris’'in arkadaslarinin kendisine ve cevrelerine gosterdigi maganda davranislarina
dayanamayan Asli, ske¢ sonunda bir stire goériismemek (izere Baris’tan ayrilir.

Semtsel Doniisiim isimli skecte iki kadin, bes erkek tip olmak lizere toplamda yedi tip yer almistir.
Asli disinda skecteki diger kadin tip, Asli’nin arkadasi Simge’dir. Baris disindaki erkek tipler ise
Baris’in arkadasi Fiko, Emrah; mahallenin entelektilieli Kamil ve Fiko ve Emrah’in saldirdigi bir
mabhallelidir (isim belirtilmemistir). Skecte, LGBTIQ rolline rastlanmamaktadir. Skecte, Fiko ve
Emrah, maganda-limpen davranislar sergiler. Tiplerin erkeklikleri; kullandiklari cinsellik, siddet
ve argo anlamlar yukll Iimpen dilleri araciligiyla insa edilmistir. Her iki tipin de erkeklik tanimi,
“delikanli” gibi davranmak, tesbih tasimak, boyna muska ya da zincir takip bagri acik gezmek,
olay ciktiginda korkmadan olaya atlamak ya da devamli kavga etmek seklindedir. Tipler, karsi
cinse kibar davranmayi erkekliklerine yediremedigi icin kilibiklik olarak adlandirirlar. Ayrica
tipler, bir erkegin entelektiiel olmasini “dantel” olmakla esdeger gordiigiinii belirtir. Oyle ki
mahallerindeki Dantel Kamil’i sirf kiz arkadaslarina adres sordugu icin dévmeye kalkarlar. Skeg
sonunda Asli; Fiko ve Emrah, Kamil'i dévmeye kalktigi icin Baris’in arkadas cevresiyle
yapamayacagini anlar ve Baris’la bir slire gorlismek istemedigini soyleyerek gider. Bu noktada Ui¢
erkek tipin aslinda toplumsallasma etkisi yuziinden erkekliklerini gostermeye/yasamaya ya da
kanitlamaya calistigl ortaya cikar. Terk edildigi icin Uzllen Baris, “Siz benim ¢ocukluk
arkadasimsiniz diye ben size uyum sagliyorum, ben aslinda béyle degilim.” der. Bu s6ze karsilik
Fiko ve Emrah da -Baris gibi- birbirlerinden etkilendiklerinden dolayi maganda-limpen
davranislar sergiledigini soyler. Boylece l¢ “semt cocugu” farkinda olmadan toplumsal cinsiyet
rollerinin toplumsallasma yoluyla aktarildigi bilgisine erisir. Ancak Ug¢ tip de herhangi bir degisim
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gecirmeden hayatlarina devam ederler. Ancak -yine de- bireylerin toplumsallasma sirecinde
kadin-erkek rollerini 6grendikleri bilgisinin verilmesi (izerinden, skecte toplumsal cinsiyet
rollerine (6rtiik bir bicimde ya da dolayh yoldan) elestirinin getirildigini soylemek miumkindar.

Terapi, Kiisler Barisiyor ve Anlasamayan Gift isimli Skegteki Toplumsal Cinsiyet

Rollerinin Temsili

Terapi isimli skecte, Naime ve Bilal isimli evli bir ¢iftin evliliklerindeki sorunlari halletmek igin
gittikleri terapide basina gelenler konu edinir. Bu skecin ana kahramanlari Naime ve Bilal,
programin daha sonraki bolimlerinde Kiisler Barisiyor ve Anlasamayan Cift isimli skeclerde yer
alir. Ancak skeclerde ana kahramanlar degismedigi ve konu ayniligini korudugu icin, skecler
arastirmada “bolimli ske¢” olarak incelenecektir.

Terapi’de Mesut isimli kis ciftleri baristirmakla inlii bir terapistin Naime ve Bilal’i baristirma
girisimi islenmektedir. Mesut, yliziincl cift olan Naime ve Bilal’i baristirirsa Guinness Rekorlar
Kitabi’'na girecek ve blyilk para 6diline sahip olacaktir. Terapi skecinden sonra Naime ve Bilal,
Ktisler Barisiyor isimli skecte Askim Kiprasmak’la Kiisler Barisiyor isimli canli yayina cikarak;
Anlasamayan Cift isimli skecte ise karakola giderek barismayi denemektedir. Naime ve Bilal’in
barisma macerasinin islendigi tic bélimli skecte, bes kadin, yedi erkek olmak lizere on iki tip yer
almaktadir. Serinin hicbir boliminde LGBTIQ'l tip yer almamistir.

Ug bélimlik seride yer alan tiim tiplerin mesleklerinin toplumsal cinsiyet kalipyargilarina
(stereotypes) gore olusturuldugu gorilmektedir. Giddens, toplumsal cinsiyetin 6grenilmesinde
-Ozellikle kisilerin cinsiyetlerine uygun meslek edinme siirecinde- Oykilerin ve televizyonun
etkisinden bahseder (Giddens, 2012, s.210). Tersine bir bakis acisiyla, 6yki ve televizyondan
O0grenilen bu kalipyargilarin medya araciligiyla tekrardan sunuldugunu (ya da yeniden
uretildigini) séylemek miumkiin olacaktir. Ornegin, Terapi skecindeki sekreter ile Kiisler Barisiyor
skecindeki astrolog rollerini kadin tipler canlandirir. Serinin ana kahramani Naime, ev hanimi
iken diger iki tipin meslegi hakkinda bir bilgi verilmemektedir ancak tiplerin skecte es kimligiyle
kurgulandigi goriilmektedir. Benzer sekilde Anlasamayan Cift skecinde de polis rollini erkek tip
canlandirmaktadir. Serinin ana kahramani Bilal’'in meslegiyle ilgili bir bilgi verilmezken diger
erkek tiplerden ikisinin psikolog ve ask doktoru meslegiyle; geri kalan (g tipin ise skeclerde es
kimlikleriyle kurgulandigi gérilmektedir.

Serinin ana kahramanlari Naime ve Bilal, gittigi her yerde (terapi, canli yayin, karakol) adab-i
muaseret kurallarini hice sayarak kavga edip birbirlerine agir hakaretlerde bulunur. Ornegin
Bilal, Naime’yi pert arabaya, bobrek tasina, kafes dovisclisiine benzetirken Naime ise Bilal’i
tuvalet fircasi ve diskiya benzetir. Skecte, ciftin birbirinden bu denli tiksinmesinin nedeni olarak,
her ikisinin de birbirinin cinsiyet rollerine uygun davranmadigini diisinmesi olarak gosterilir.
Yani, Bilal, Naime’yi kadin roliine uygun davranmamakla itham ederken Naime ise Bilal'i erkek
roline uygun davranmamakla itham eder. Hatta Terapi isimli skecte ciftin asiriliklarina
dayanamayan psikolog dahi bir siire sonra Naime’den “kadin gibi” davranmasini rica eder.
Dolayisiyla seride, kadin ve erkek cinsiyet kimligi Gizerinden toplumsal cinsiyet rollerinin sinirlari
cizilmis olur. Ornegin Bilal, eve gidip kaptyt Naime actiginda onu bakimli bir sekilde karsilamasini,
gece yatarken yatakta glizel géziikmesini ve evin derli toplu olmasini ister. Boylece, erkegin
“disaridan eve gelen” kisi, kadinin ise evde evi temiz tutan ve esine bakimli gérinmek zorunda
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olan kisi olmasi, buradaki ataerkil aile diizenine gizlenmis kamusal alan ve 6zel alan varligini
desifre eder.

Seride kadin-erkek cinsiyet rollerine dair kalip yargilarin konu edindigi bir baska sahne ise Kiisler
Barisiyor isimli skecte gerceklesmektedir. Skecte canli yayina ¢ikan bir erkek tip: “Benim sorunum
soyle, esim benim hanimci, kilibik ve omurgasiz olarak gérmesi beni. Ben onun her istedigini
yaparak o kadar ¢ok liziiyorum ki onu.” diyerek ask doktoruna esiyle yasadigl sorunu paylasir.
Canliyayina baglanan es ise; “Bu adam benim her dedigimi yapiyor, her istedigimi aliyor, yaninda
ayrilmiyor, hi¢c yalan séylemiyor, sorun bu.” seklinde ask doktoruna karsilik verir. Sahnenin
devaminda ask doktoru cifti baristirir. Sonug olarak bu sahnede de “ciftler birbirlerinden kalip
yargilasmis kadin-erkek rollerine uygun davranmasini bekler” konusu islenir. Ancak her iki
sahnede de kalip yargilasmis kadin-erkek rollerine elestiri getirilmedigi gibi, toplumsal cinsiyet
rollerinin sadece eglencelik bir mizah unsuru olarak kullanildigi gértlmektedir.

Gelin Adaylari isimli Skegteki Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili

Gelin Adaylari isimli skecin konusu programda su sekilde sunulur: “Uzun bir aradan sonra
gelinlik¢ide karsilasan eski okul arkadaslari Naime ve Cicek, birbirlerini ne kadar seviyor
olabilirler? Damat adaylari Kudret ve Kazim, kadinlarin rekabeti arasinda kalinca ne gibi zorluklar
yasayacaklar?”. Skecte, evlilik hazirligl yapan iki cift disinda Ozan isimli escinsel bir modaci
bulunur. Ozan, skecte birbiriyle rekabet halinde olan iki gelin adayina pahali esya satmak igin
ugrasir. Pahali esya alabilen gelin adayina yakin, alamayan gelin adayina asagilayici davranislar
gosteren tipin skecte bunun disinda bir islevi yoktur. Tipin cinsel kimligi; asiri feminen davranislar
sergileyen, diksiyonu bozuk, rikis giyinen, agresif, escinsel stereotipiyle ele
alinmistir/kurgulanmistir.

Skecte gelin adaylari Naime ve Cicek’in meslegi ya da egitimi hakkinda bir bilgi verilmemektedir.
Ancak her iki tip de sirasiyla gelinlik, dligtin yeri, ylziik ve duvak konusunda sevgililerinden olan
taleplerinden anlasilacagi Uzere karsi cinse bagl, edilgen tipler olarak kurgulanmistir. Gelin
adaylari, girdikleri rekabet sonucunda sevgililerinden gelinlik, yiziik, duvak ve diigiin mekani
masraflari icin yiiz binlerce lira masraf yapmasini, gerekirse banka soymasini istemektedir. Oyle
ki tiplerden Cicek, sevgilisini “Bana bak Kazim, eder bu diigiin benim istedigim gibi olmazsa seni
aglatirim, siiriindiiriiriim.” seklinde tehdit eder.

Skecteki her iki erkek tip ise -meslekleri belirtilmemesine karsin- es adaylarinin biitlin istekleri
yerine getirmek icin calisan, bitin yiki tek basina sirtlayan, kamusal alanin sikinti ¢ceken
erkekleri olarak kurgulanmistir. Halihazirda skecte acik bir bicimde elestirilen durum, insanlarin
kalipyargilasmis kadin-erkek cinsiyet rollerine uygun davranmaya mecbur birakilmasinin yol
actigl catismadir. Kazim ve Kudret, kendilerini sevgililerinin isteklerini yerine getirmek
mecburiyetinde hissettikleri icin banka soyarlar. Hatta Kudret, Cicek’in diigiinde 6zel bir gelin
cicegine sahip olmayi istemesinden 6tiirli, botanik mizesinden cicek calar. Rekabetten yorulan
Kazim; “Bana bak, artik su kadin erkek esitligi nerede ya, su feminizm gelse de kurtulsak” seklinde
isyan ederken Naime; “Ya askim kiz tarafim diye bana pahali seyler almak zorunda olmanla
feminizmin ne alakasi var, ayrica bir feministiz” seklinde karsilik verir. Ancak gelin adaylari yiiz
elli bin TU'lik duvak icin kavga edince damat adaylari diiglini iptal eder. Skeg, gelin adaylarinin
terk edilmelerini umursamayip eve kimin daha liks aracla eve donecegi konusunda rekabet
etmesiyle son bulur. Sonuc olarak, Gelin Adaylari skecinde, LGBTIQ'lI stereotip Uzerinden
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toplumsal cinsiyet rolleriyle ilgili herhangi bir elestiri getiriimemesine karsin kalipyargilasmis
kadin-erkek cinsiyet rolleriyle ilgili olarak, glinlik hayatta sadece kadinlarin sikinti cekmedigi;
erkeklerin de zorluk yasadigl vurgulanmaktadir.

Ufak Tefek Yalanlar isimli Skecteki Toplumsal Cinsiyet Rollerinin Temsili

Programda Ufak Tefek Yalanlar isimli skecin konusu “Sevgililerinden gizli bir araya gelip batak
oynayan erkekler, sevgililerine ne gibi yalanlar séyliiyorlar? Kazim’in esi Cicek’in bir anda gelmesi
batak gecesini nasil mahvedecek?” seklinde sunulmaktadir. Kazim, Mesut, Bilal, ibrahim ve
Hayati isimli bes yakin erkek arkadas, kagit oyunu oynamak icin toplanmistir. Kazim, arkadas
grubunun tek durust erkegi olarak bilinirken diger erkekler, sevgililerine devamli yalan soyler.
Arkadaslari, Kazim’in da gercekte esi Cicek’e devamli yalan soyledigini Cicek’in Kazim’i arayip
yanlarina gelmek lzere oldugunu soylemesiyle 6grenir. Cicek’e her gilin yalan soyleyerek
arkadaslariyla farkli eglenceler diizenleyen Kazim, yalaninin ortaya ¢ctkmamasi icin arkadaslarini
plan yapmaya zorlar. Kazim, Cicek’e Bilal'in Mesude isimli bir kadinla evli oldugunu soéyledigi icin
Mesut’tan kadin kiligina girerek Bilal’le rol yapmasini ister. Ske¢ boyunca glilme eyleminin sikca
ortaya ctkmasina neden olan bu plan, barindirdigi alt metinle toplumsal cinsiyet kalip yargilarini
desifre etmektedir. Bu durum, skeclerde yer alan kahramanlarin, iki erkegin birlikte oldugunu
soyleyebilme ihtimalinin olmadigini géstermekten ziyade, genel izleyici kitlesine hitap eden
programda escinsel ciftlerin ske¢ konusu edilmeyip yok sayildigini gbstermektedir.

Kazim, esine her gilin birbirinden absiirt yalanlar sdylemesine karsin (arkadasinin diiglininde
opera sarki soylemek icin san dersi almak vb.) Mesut ile Bilal’in sevgili rolii yapmasini; onlardan
bu vyalani séylemelerini talep etmemekte/edememektedir. Bununla birlikte Kazim, esine
onceden Bilal'le Mesude’nin birbirini 6pmeden duramadigini séylemistir. Skecte, Kazim’in
Mesut’la Bilal’den bebekleri olan kari-koca gibi davranmalarini istemesiyle beraber 6plismelerini
israrla istemesi, Bilal'le Mesut’un basta bundan hoslanmayip sonrasinda 6plismeyi sevmeye
baslamasi ise skecte glilme eyleminin en yogun yasandigi anlardandir. Bu durum, -bilingli ya da
bilingsiz bir tercih sonucunda- programda bireyin kendi cinsinden birini arzuladiginin
gosterilmesinin, ancak taraflardan birinin kadin kiligina biriinmesiyle mimkin olabilecegi
sonucunu gostermektedir.

Ske¢ sonunda, Kazim’in cebinden batak oynarken caldig karti diisirmesi, Mesut’un sinirlenip
perugunu c¢ikarmasina ve Cicek’in gercekleri 6grenmesine neden olur. Cicek, Kazim’a bir ay ev
gelmemesi gerektigini soyleyip evi terk ettikten sonra tiim erkekler ske¢ sonunda bir araya gelip
sarki soyler: “Bu kizlar bizi manyak etti, tek derdimiz biraz eglenmekti. Valla aldatmiyoz, disari
ctkmiyoz, evde oturup kdgit oynuyoz.”. Skecin temasinda, evlilikleri ylziinden arkadaslariyla
sosyallesemeyen, yalan soylemek zorunda kalan, 6zel alana sikismaktan ziyade “6zel alanda
sikistirilmis” erkeklerin varliginin alti cizilmistir. Baska bir deyisle, skecte erkeklerin de kamusal
ya da 6zel alanda sorunlar yasayabildigi séylenmis ancak konuya iliskin, glilme eyleminin daha
kolay saglanabilecegi, “eglenceli” bir tercih yapilmistir. Oyle ki skecte tiplerin meslekleri,
egitimleri ya da sosyal siniflariyla ilgili bir bilgi de verilmemistir. Bununla birlikte skecteki kadin
kahraman sayisinin tek bir tiple sinirh tutuldugu ve skecte LGBTIQ tipe yer verilmedigi
gorilmektedir. Skecte, kadin-erkek cinsel kimligiyle prototip seklini alan iliski temsilinde, LGBTIQ
iliski temsili disarida birakilmis, bu temsil ancak kilik degistirme triiklyle giilme eyleminin ortaya
citkmasi icin kullaniimistir.
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DEGERLENDIRME

Televizyon, sinema ya da tiyatro fark etmeksizin komedi tlriindeki bir icerigin kitlelere
ulastiriimasi, baska bir ifadeyle bir icerigin Ureticileri tarafindan komedi ya da mizah yapma
iddiasiyla kitlelere sunulmasi, o icerige komedinin yapisi birtakim gereklilikler/sorumluluklar
yuklemektedir. Zira komedi, eglendirme islevinin disinda en etkin elestiri/muhalefet etme
araclarindan biridir. Komedi icerikleri gerek toplum gerekse medyadaki kalip yargilari konu
edinip yapisindan aldigi glic ile onlarin temsilini elestirel bir sekilde kitlelere sunabilir hatta 6rnek
bir temsil alani yaratabilir. Ancak televizyon diinyasinin ¢arklari ve buna bagli olarak kanallarin
glttigl yayin politikalari ve icerik Ureticilerinin icinde bulunduklari donemin sosyokiiltirel
kosullariile sekillenen Gretim siireci, 6rnek bir temsilin olusmasinda engel olabilmektedir.
2010’lu yillarda yerli televizyon kanallarinda 6ne cikan tiirlerin basinda eglendirme islevinin 6n
planda oldugu/tutuldugu komedi programlar gelmektedir. Dlusiik maliyetle Uretilmesi ve
seyircinin yogun ilgi gostermesi nedeniyle artis gdsteren komedi programlari arasindan bu
doénemde o6ne cikan programlar ise Cok Giizel Hareketler 2 ve Glildiir Giildir Show isimli
programlar olmustur. Arastirmada Cok Giizel Hareketler 2 ve Giildiir Giildiir Show isimli komedi
skec¢ programlarindan toplamda 16 skec incelenmistir. Cok Giizel Hareketler 2 isimli programdan
secilen skeclerde LGBTIQ kimliginde bir tipin bulunmadigi belirlenirken Giildiir Giildiir Show
isimli programdan secilen skeclerde ise bir LGBTQ'li tipin oldugu; bu tipin de skecte stereotip
olarak kurgulandigi gortlmustiir. Cok Giizel Hareketler 2 isimli programdan incelemeye alinan
skeclerde toplam 21 tipten 15’inin erkek; altisinin kadin oldugu, Gildiir Giildiir Show isimli
programdan incelemeye alinan skeclerde ise toplam 22 tipten 14 tipin erkek; sekiz tipin kadin
oldugu gorulmustir.

Arastirma kapsaminda incelenen 16 skecte, toplumsal cinsiyet kalip yargilarini yeniden ureten
bir temsiliyet ve rol dagilimi oldugu gozlemlenmistir. Skeclerde kadin tiplerin 6zel alandaki
cogunlukla es/es adayi, anne, kiz kardes rollerinde kurgulandigi, erkek tiplerin ise -bazi skeclerde
erkek tiplerin toplumsal statiisii tam olarak belirtiimese de anlasilacagi izere- kamusal alanda,
kadinlar tizerinde s6z sahibi kisiler olarak kurgulandigi gériilmektedir. incelenen skeclerden Agin
Kapiyi serisi ile Terapi, Kiisler Barisiyor ve Anlasamayan Cift serisi Gzerinden ataerkilligin yeniden
Uretildigi bulgusu ortaya konmustur. Gelin Adaylari ve Semtsel Déniisiim skeclerinde toplumsal
cinsiyet rollerine dair dolayl yoldan/ortuk bir sekilde elestiri getirildigi belirlense de tiplerin ske¢
sonunda herhangi bir degisim yasamamasi, elestirinin amacina/yerine ulastigina dair yargida
bulunulmasini zorlastirmistir. Diger skeclerden farkli olarak Ufak Tefek Yalanlar isimli skecte,
Ozel alanda sorun yasayan erkeklerin konusu islenmis ancak bu skecte de toplumsal cinsiyet kalip
yargilarina dair bir elestiri gérilmemistir. Sonug olarak, programlarda kalipyargilasmis kadin-
erkek cinsel kimligi disindaki cinsel kimliklerin agirlikh olarak disarida birakilmasi, toplumsal
cinsiyet kalip yargilarinin yeniden uretilmesine neden olmustur.
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OZET

Giiniimiizde gelisen teknolojiyle birlikte, medya araglarinin giinliik hayatimizdaki yeri ve énemi de
artmaya baslamistir. Medya araglarinda meydana gelen ¢esitlilik bu araglarin denetlenmesini ve gesitli
kamu politikalarinin uygulanmasini hem zorlastirmakta hem de zorunlu hale getirmektedir. Her bir medya
aracinin farklh yapilanmasi ve uygulamasi séz konusudur. Ancak her medya araci birey iizerindeki etkileri
konusunda benzerlikler tasimaktadir. iletisimsel cesitliligin bireyler iizerindeki etkilerine yénelik sayisiz
akademik ¢alisma olmasina ragmen bu araglari dogru kullanmayi saglayan ya da saglayacak olan uyarici
ve bilgilendirici sistemlere yénelik bilimsel ¢calismalar yok denecek kadar azdir. Bu baglamda bu ¢alismada
medyanin olasi etkilerine yénelik olarak gelistirilen kamu politikalarini vurgulamak ve bu politikalarin
izleyici tarafindan alimlanmasini ortaya koymak amaglanmustir. Uygulanan kamu politikalarinin
alimlanmasina, islevselligine yénelik daha dogru bir ¢ikti elde etmek amaciyla ¢alismada medyanin birey
tizerindeki etkileri de belirlenmeye ¢alisiimistir. Bu ¢ercevede ¢alisma kapsaminda derinlemesine
gériismeler gergeklestirilmistir. Yari yapilandiriimis derinlemesine gériismeler kapsaminda 12 ebeveyn (6
erkek, 6 kadin) ve 3-14 yas arasi 10 ¢ocuk ile miilakat yapilmistir. Elde edilen bulgular neticesinde
katilimcilarin sosyo- demografik agidan farkli 6zellikler géstermesine ragmen medyanin etkileri ve kamu
politikalarina yénelik benzer gériisler sunduklari ortaya konmustur. Akilli isaretler katihmcilar tarafindan
genel anlamda “faydali” ancak “yetersiz” olarak degerlendirilmistir. Bununla birlikte program tercihi
izerinde ¢ok fazla etki etmedidi ve genellikle yasak meyve etkisi olusturdugu tespit edilmistir. Medya
okuryazarhgi daha etkili bir ¢bziim olarak degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya ve Etkileri, Kamu Politikalari, Akilli isaretler, Medya Okuryazarlig, Alimlama.
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ABSTRACT

With today’s advancing technology, the place and significance of media tools have started to grow. The
resulting variety makes it both difficult and mandatory to monitor these tools and to apply various public
policies. Each media tool can be structured and applied with differently. However, every media tool shows
similarities in respect of their effects on individuals. Although there are numerous academic studies on
the effects of communicative diversity on individuals, there are scarcely any scientific studies about the
warning and informative systems that enable or will enable accurate use of these tools. In this regard,
this study aims at emphasizing the public policies developed for the potential effects of media and to
determine proposals and expectations by presenting how such policies are perceived by the audience.
With a view to attain a more accurate output for the reception and functionality of the applied public
policies, the study also endeavours to identify the effects of media on individual. Within this context, in-
depth interviews were conducted within the scope of the study. 12 parents (6 men, 6 women) and 10
children aged 3-14 were interviewed within the scope of the semi-structured in-depth interview. The
obtained findings reveal that the participants have similar opinions for the effects of media and public
policies despite having different characteristics in socio-demographic terms. Smart signs are generally
regarded by the participants as “useful”, but “insufficient”. Nevertheless, it has been ascertained that they
do not have much effect on the show and, mostly, create the effect of a forbidden fruit. Media literacy
has been considered a more effective solution.

Keywords: Media and Effects, Public Policies, Media Literacy, Smart Signs, Reception.
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Modern teknoloji sayesinde diinyanin her yerinde farkli medya bicimleriyle 6nemli deneyimler
paylasilmaktadir. Medya ortami, carpik bir bicimde olmasina ragmen, genel olarak hayatin
kendisini yansitmaktadir. Bu acidan medya iyi-kotd, glizel-girkin ve siddet- yardimseverlik gibi
yasama dair unsurlari binyesinde cokca barindirmaktadir. Dolayisiyla glnlik yasamimizin
onemli bir parcasi olan ve bize giinlin her saati eslik eden iletisim sistemlerinden yansiyan
deneyimlerden, bireyleri 6zellikle de cocuk ya da gencleri korumak oldukca gliclesmekte ve
neredeyse imkansiz bir duruma gelmektedir. Medyanin olasi etkilerine yonelik yogunlasan
kaygilar, medyanin cocuklar ve yetiskinler lizerindeki etkilerinin bariz bir bicimde gortlmesinden
ziyade, medya etkilerinin glic algilanan ve hemen goze carpmayan bir yapiya sahip olmasina
yoneliktir. Medya iceriklerine dair olan temel endiseler ise; siddet, ahlaki degerlerin bozulmasi,
cinsellik, olumsuz 6rnek teskil edici gibi olusumlara yoneliktir. Diger endiseler ise televizyon-
egemen toplumlarda izleyicilerin pasif ve kendine glvenmeyen bireylere donlismesine
yoneliktir. Ayrica cocuklarin diger deneyimlere/aktivitelere ¢ok az zaman harcamasi ve
ebeveynlerin televizyonu “glivenli” bir bebek bakicisi olarak kullanmalari medyaya yonelik
endiseler arasinda yer almaktadir (Srygly, 1978, s. 526-527). Buna bagh olarak bireylerin -
ozellikle de cocuklarin- ruhsal ve fiziksel agidan sagliklarinin tehdit edilecegi, ayrica aile ve
toplumsal hayatin da olumsuz etkilenecegi goriisii hem bireysel diizeyde hem de hiikiimetler
dizeyinde yayginlasmaya baslamistir. Nitekim gorsel-isitsel yayincilik zaman igerisinde cesitli
dondstmlere ugramistir. Yayincilhigin ve kamu tekelinin ilk glinlerinde s6z konusu olan “egitsel
televizyondan”, 0Ozel yayincihgin devreye girmesi ve izleyici- reytinglerinin énemli bir rol
oynamasl sonucu “eglence televizyonuna” dogru bir ilerleme olmustur. Glnimuizde, yeni
teknolojilerin ortaya cikmasi ve izler kitlenin ¢ok sayida farkh ilgi kiimelerine ayrilmasiyla
(Machet ve Robillard, 1999, s. 9) birlikte medyanin olasi etkilerinden bireyleri koruma, uyarma
ve bilgilendirme sorumlulugu da genis capli bir durum olarak ortaya ¢ikmistir.

Cocuklar ve gencler izledikleri film ya da televizyon programlarindan, dinledikleri radyo
programlarindan ya da okuduklari gazete, dergi ve kitaplardan nasil etkilenmektedir? (Srygly,
1978, s. 526). Bu ve benzeri sorular kitle iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi ve gelismesiyle
birlikte bircok arastirmanin da odaginda yer almaya baslamistir. Bununla birlikte toplumsal ya
da bireysel diizeyde medyanin olasi etkilerine yonelik cesitli ¢oziim o6nerileri de medyanin
gelisimine paralel olarak gelistiriimeye ve olusturulmaya baslanmistir. Gelistirilen bu ¢6zim
Onerilerinin uygulanabilir olmasi, etkisi ve ise yararliiginin tespiti elbette ki en az medyanin
etkilerinin belirlenmesi kadar 6nem teskil etmektedir. Clinki bir olaya ya da probleme dogru bir
yaklasim sunmak agisindan bir sorunun tespiti kadar o sorunun ¢6ziimi de biylik bir 6nem teskil
etmektedir. Bu baglamda bu calismada medyanin olasi etkilerine yonelik gelistirilen kamu
politikalarini vurgulamak ve bu politikalarin izleyici tarafindan alimlanmasini ortaya koymak
amaclanmistir.
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UYGULANAN KAMU POLITIKALARINA YONELIK GENEL BiR BAKIS

Olumsuz Ornek Teskil Edici Davranislara Yénelik Sinirlandirma Politikasi

Medya iceriklerine yonelik sinirlandirma politikasini aciklamadan once bu uygulamalarin
gerekliligini saglayan temel nedenleri ortaya koymak gerekmektedir. Dolayisiyla medyanin
cinsellik, siddet ya da olumsuz 6rnek teskil edecek iceriklere yonelik etkilerini anlasilir kilmak
onem tasimaktadir. Bu baglamda oncelikle medyanin “uzun dénem etkileri” ve “kisa donem
etkileri” arasindaki farkin anlasiimasini saglamak 6nem tasimaktadir. Medyanin kisa donem
etkileri a) 6nceleme etkisi, b) uyarma siireci ve c) belirli davranislarin taklit edilmesi (model alma)
sonucunda meydana gelir. Buna gore 6nceleme, disaridan gozlenen uyaricilarin beynin sinir
agindaki etkilenimi vasitasiyla agresif davranislarin yayillim gosterdigi bir slrectir. Bu uyariimis
aglar daha sonra biyilk olasilikla davranislari etkilemektedir. Dis uyaranlar (6rnegin silah
gormek), dogasi geregi agresif bir yapida olabilir. Gozlenen (model alinan) siddetin biyuklGg
(gercek diinya ya da medya) agresif davranislari; uyarim transferi ve genel uyarilma olmak zere
iki olasi nedenden otlrl kisa vadede harekete gecirir. GOzlenen siddet tarafindan uyarilmis
duygusal tepki nedeniyle, bir sonraki dirtilerin algilanmasi yanlis yorumlanma sonucu daha
siddetli olabilir. Béyle bir uyarim transferi, kisa vadede daha yogun bir agresif tepkiye neden
olur. Ugilincii kisa dénem siirecinde ise, belirli agresif davranislarin éykiinmesi, gozlemsel
o0grenmenin uzun donem siirecinin 6zel bir durumu olarak gorilebilir. Son yillardaki kanitlar,
insanlarin dogustan gordiklerini dykiinmeye egilimli olduklarini ortaya koymaktadir. Bu teoriler,
cocuklarin hemen hemen gordiikleri her seyi taklit ettiklerini vurgulamaktadir (Huesmann and
Taylor, 2003, s. 108-109).

Uzun donem etkileri ise, a) sosyal davranis kodlarinin, diinya hakkindaki iyi ya da kot semalarin
ve agresif davranislarin benimsemesine yonelik normatif inancglarin gézlemlenerek 6grenilmesi,
b) siddete duyarsizlasma, c) sosyal karsilastirmaya dayali savunma sireci olarak (ce
ayrilmaktadir. Kisa donem etkiler ile uzun donem etkiler arasinda bir 6rtiisme s6z konusudur. Ve
her iki donemde de bireyi bir duruma alistirarak “duyarsizlastirma” s6z konusudur. Her insanin
dogustan; kan, siddet ve 6limi gozlemeye yonelik negatif duygusal tepkisi s6z konusudur. Kalp
atis hizi, terleme ve kisisel olarak bildirilen diger rahatsizliklara genellikle bu tarz maruz kalmalar
neden olmaktadir. Ancak siddete maruz kalmanin tekrarlanmasiyla bu olumsuz duygusal tepkiler
zamanla aliskanlik olusturarak izleyiciyi duyarsizlastirmaya baslar. Boylece, birey negatif etkileri
deneyimlemeden proaktif saldirgan davranislar hakkinda fikir ylrtebilir. Bu ise, proaktif
saldirilarin meydana gelmesini olasi hale getirmektedir (Huesmann and Taylor, 2003, s. 109).

“Kitle iletisim Hukuku” kitabinda kitle iletisim faaliyetlerine yonelik sinirlandirmayi olumlu ve
olumsuz sinirlandirmalar olarak ikiye ayiran Colak’a (2002) gore olumlu yani yol gosterici
sinirlandirmalar kitle iletisim faaliyetleri sirasinda uyulmasi gereken temel ilkeleri ifade
etmektedir. Bu acidan yayin ilkeleri ve sorumluluklari seklinde ifade edilen diizenlemeler kitle
iletisim faaliyetlerinin olumlu sinirlarini olusturmaktadir. Colak’a gére olumsuz sinirlamalar ise
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“kitle iletisim araclari ve calisanlarinin yayincilik faaliyetleri sirasinda uymalari gereken yasaklari
daha dogrusu yapilmamasi gereken davranislar’” ifade etmektedir. Buna gore olumsuz
sinirlamalarin  temelinde anayasada tanimlanan yasaklar yer almaktadir. Ancak, icerigi
kisitlamanin da birtakim olcitleri s6z konusudur. Bu baglamda, 6érnegin Amerikan anayasasinda,
“Kongre basini, ifade oOzglrliglini kisitlayacak yayin yapamaz. Amerikan yasama organi
televizyon programlari dahil her tir ifade seklinde sadece ‘zaruri ilgi’ (compelling interest) varsa
araya girebilir/midahale edebilir” (aktaran Cologlu, 2009, s. 208) seklinde bazi kararlar s6z
konusudur. Medyanin gerek uzun gerekse kisa vadeli etkilerine yonelik artan endiseler nedeniyle
bircok tlkede ¢ocuklari medya iceriklerinden koruma amaciyla medya iceriklerini kontrol etme
girisimleri s6z konusudur. Ancak hikiimetlerin icerige dogrudan bir midahalesi s6z konusu
degildir. Dolayisiyla bu cabalarin buyilk bir bolimiinde icerigin ya cocuklarin yaslarina ya da
sosyal ve bilissel gelisimlerine uygunlugu bakimindan ¢ocuklarin bu icerige maruz kalacagi siire
ile sinirlandiriilmaktadir (Cologlu, 2010, s. 141-142). Diger bir ifade ile sinirlandirma politikasi,
cocuk ya da genclerin fiziksel, bilissel ve ahlaki gelisimleri acisindan risk faktorli tasiyan
iceriklerin, s6z konusu izleyici kitlesinin ayakta bulunmadigl saatlerde yayinlanmasini 6n
gormektedir. Bu uygulamanin temel amaci, ¢cocuklarin/genclerin gelisimlerini olumsuz yénde
etkileyecek iceriklerin, 6zellikle siddet ve cinsellik iceren programlarin, ¢ocuklarin/genclerin
ayakta oldugu belirli saatlerde erisilebilir olmasinin engellenmesine yoneliktir.

Olumsuz Ornek Teskil Edecek Medya igeriklerine Yonelik Siniflandirma Politikasi

Bireylerin 6zellikle de cocuklarin televizyon programlarinin ya da sinema filmlerinin olasi zararli
etkilerinden nasil korunacaklari ¢cokcga tartisilan bir konudur. Tim bu tartismalar bazi 6nerileri
ya da uygulamalari beraberinde getirmistir. Bu uygulamalarin en 6nemlilerinden biri de
siniflandirma sistemidir. Televizyonda uygulanan siniflandirma sistemi, sinema denetiminde
uzun vyillardan itibaren sinema endlstrisi tarafindan kullanilan sistem model alinarak
kullanilmistir  (Cologlu, 2010, s. 143). Bu agidan televizyon programlarina uygulanan
siniflandirma sistemi, televizyon programlarinin yetiskinler ya da ¢cocuklara uygunlugu hakkinda
fikir sahibi olmalarini saglamak agisindan sinema filmlerindekiyle ayni amaci tasimaktadir. Bu
sistem Amerika, Avustralya, Belcika, Fransa, Macaristan, Polonya, Yunanistan, Hollanda ve
Turkiye gibi bircok Ulkede kullanilmaktadir (Avsar ve Demir, 2015, s. 178). Bircok ulkede
kullanilan siniflandirma sisteminin uygulandigi ya da endiselerin yogunlastigi kategoriler su
sekilde siralanabilir (http://www.bbfc.co.uk):

a) Ayrimcilik: Din, 1irk, cinsiyet, engellilik ya da cinsellik gibi konularda potansiyel olarak
rahatsiz edici icerikler, genis bir kapsamda ortaya cikabilmektedir. iceriklerin yer alacagi bu
durum tartismaya acik bir 6zellik gostermektedir. Ayrimci dil ve tutum acik bir bicimde ya da
ortulu olarak elestirilebilir veya bu tarz tutumlar icerigin tamamina karsi ¢ikabilir. Bu acidan
siniflandirma politikasi ile bu unsurlarin dahil edilmesinin glicii ya da etkisinin géz 6niinde
bulundurulmasi amacglanmaktadir.

b) Madde Kullanimi (Uyusturucu, sigara, alkol vb.): Bu kategoride yer alan siniflandirma
kapsaminda madde kullanimi ve madde kullaniminin ayrintili bir bicimde tasviri yapilamayacagi
yasalarda ya da birtakim diizenlemelerde belirtiimektedir. Bunun yani sira ila¢ ya da madde
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kullaniminin normallestirildigi iceriklerden ziyade ila¢ kullanimini kétileyen ya da tehlikelerini
vurgulayan iceriklere yonelik yas kategorisinin daha yiksek oldugu bir siniflandirma sistemi
kullanilmalidir. Clink(i olumsuz 6zellikleri vurgulanan bazi unsurlar bireyler agisindan daha gekici
bir hal alabilmektedir. Ozellikle cocuklara hitap eden eserlerde sigara, alkol, icki, uyusturucu gibi
kétt amach kullanilan unsurlar bakimindan siniflandirma sistemi 6nem tasimaktadir.

c) Taklit Edilebilir Davranislar: Bu kategoride yer alan siniflandirma kararlari ayrintili bir
siddet ya da siddet icerikli tekniklerin canlandirilmasi ve kolay erisilebilir sug aletlerinin c¢ekici
hale getirilmesi durumunda kullaniimaktadir. Ozellikle fiziksel siddet gibi anti-sosyal
davranislarin tasvir edildigi icerikler daha yiliksek bir siniflandirmaya dahil edilmektedir.
Bitlinlik acgisindan ele alindiginda tesvik edilen ya da 6zendirilen yasa disi bir davranisin
siniflandirma sistemi tarafindan onlenebilmesi amacglanmaktadir. Potansiyel olarak ¢cocuklarin
ve genclerin daha kolay bir bicimde 6ykiinebilecegi intihar, kendine zarar verme, éldirmegibi
tehlikeli davranislarin daha kapsaml bir siniflandirma sisteminin kullanilmamasi durumunda
daha buyilk olumsuz etkilere yol acabilecegi gorisi hakimdir.

d) Kota Dil Kullanimi: Bu kategori bireylerin ya da azinlik gruplarin kiglimsendigi,
otekilestirildigi; cinsel, dini ve irksal ayirimciligin ifade edildigi ya da kaba séylemlerin kullanildigi
alanlariigerir. Koti dil kullaniminin boyutu yas, cinsiyet, irk, inang ve izleyicilerin beklentilerine
ve ayrica kelimelerin ya da jestlerin kullanildigi baglama gore degisebilir. Bu nedenler dolayisiyla
her kategoride kabul edilebilir kapsamli kelime, ifade ya da jest listeleri olusturmak mimkiin
degildir. Bu acidan, farkh siniflandirma seviyelerindeki tavsiyeler, kamu konsiltasyonu
alistirmalarinda ifade edilen gorisleri dikkate alarak genel bir rehberlik saglamaktadir.

e) Cinsellik: Cinsellik, toplumsal hayatin bir parcasi olmasina ragmen bircok toplumda st
kapali olarak dile getirilmektedir. Glinimizde cinsellik ve siddetin yer aldigl yayinlarin artmasi
giiniimiiz toplumunun énemli bir sorunu haline gelmistir. Ozellikle cinsellestirilmis davranislarin
normallestirilmesi cocuk ve gencler acisindan birtakim endiselerin olusmasina neden
olusturmaktadir. Bu acidan taklit edilebilir cinsel icerikli yayinlar sadece 18 yas ve Usti kisileri
kapsayacak sekilde olusturulmaktadir. Siniflandirma sistemi, yas kategorilerinin ylikselmesine
bagl olarak cinsel icerikli bazi sahnelerin kullaniimasina izin verir. Cinsel siniflandirma
uygulamasi, bu acgidan cinsel betimlemelerin acik bir sekilde gosterildigi, asiri cinsel saplanti
iceren iceriklerde, cinsel agidan canlandirilmis goriintilerde ya da cinselligin kullanildigi diger
gliclt imgelerde kullanilmaktadir.

f) Korku: Hedef kitlesini daha ¢ok cocuklarin ve genclerin olusturdugu iceriklerde
siniflandirma karari, Girkiticl veya rahatsiz edici sahnelerin sikligl, uzunlugu ya da bu unsurlarin
ayrintih bir bicimde verildigi durumlar ile Grkittict mizik veya seslerin kullanildigi durumlarda
uygulanmaktadir.

g) Siddet: Bu kategoride siniflandirma sistemi iceriklerde siddetin derecesi ve niteligine
gore belirlenir. Asagida ifade edilen unsurlar siniflandirma sistemi bakimindan daha kapsaml
bir uygulamaya sahiptir:

* Siddetin normallestirilerek ¢6ziim yolu olarak sunulmasi
* Istirap cektiren ya da zarar veren kahramanlarin sunulmasi
* Kurbanlara/magdurlara duyulan acimasizlik
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* Saldirgan tutumlarin tesvik edilmesi
* Aci cektirmekten ya da asagilamaktan zevk alan karakterlerin sunulmasi
* Siddetin cekici hale getirilmesi ya da ylceltilmesi

Bununla birlikte korku ya da siddet ve cinsel icerikli programlar daha yiksek yas kategorisinin
kullanilmasini gerekli hale getirmektedir. izleyiciye zarar verme olasiligi olan bu yéndeki siddet
ve cinsel icerikli tasvirlere siniflandirma sistemiyle miidahale edilmektedir. Ancak ele alinan
siddet, cinsellik, madde kullanimi, ayirimcilik, korku gibi unsurlarinderecesi ya da niteligi her
Glkenin gelismislik diizeylerine ve kiiltlirel yapilarina gore farklilik géstermektedir. Her ne kadar
bitlin Ulkeler genel anlamda ayni unsurlar lzerinde yogunlassa da her (lkenin uyguladigi
kategorilendirme/siniflandirma sistemi birbirinden farklhilik gostermektedir.

Siniflandirma politikasi kapsaminda yapilan calismalar/arastirmalar neticesinde, 6zellikle
cocuklar ve gencler arasinda farkli yas gruplarina yonelik program icerikleri siniflandirma
prensibi Gizerine odaklaniimis ve uygulanmasi oldukga kolay olan program sembolleri ve zaman
sinirlamalarina dayanan “isaret diizeni sistemi” gelistirilmistir (Avsar ve Demir, 2005, s. 179).
Sadece zararl icerikten korunmasi gereken yas grubunu bildiren siniflama sistemlerinin ¢ok
fazla tercih edilmedigi ve yararli olmadiginin ortaya konulmasi sonucu buna ek olarak icerigi
tanimlayici sistemler gelistirilmistir (aktaran Oktem vd., 2006). Bu agidan ABD, Kanada, Fransa,
Danimarka, Hollanda gibi tlkelerde televizyon kanallari ya da yayincilik diizenleme kurullari
tarafindan, programlarin icerikleri hakkinda ailelere bir kilavuz olusturulmustur. Bu kilavuzda
yer alan isaretler ya da icerige iliskin etiketler, ailelere cocuklarini istenmeyen program
iceriklerinden hem korumada yardimci olmakta hem de ebeveyn yonlendirmesini
kolaylastirmaktadir (ispir ve ispir, 2008, s. 178). Gelistirilen bu sistemler bir diger ifadeyle medya
iceriklerinin siniflandirilmasi, izler kitlenin icerik ile ilgili dnceden bilgilendirilmesi islevini
gormektedir. Sistem temel olarak, programin olasi zararl icerigi ile programin uygun oldugu yas
grubu hakkinda bilgi vermektedir. Diger bir ifadeyle medya iceriklerine yonelik siniflandirma
sistemiyle ulasilmak istenen temel amag, icerik uygulayicilarinin, cocuklari ve gencleri televizyon
yayinlarinin olusturabilecegi zararli etkilerden koruma sorumlulugunun ebeveynler ya da
toplum tarafindan yerine getirilmesinde onlara yardimci olmaktir. Bu uygulama programlarinin
niteligi (iyi, kotl) hakkinda bilgi vermez ve programi elestirmek amaciyla olusturulmamistir.
Bununla birlikte onaylama, onaylamama ya da sansir gibi bir amaci da tasimamaktadir. Bu
uygulamanin amaci ailelere program secimlerinde karar verirlerken rehberlik islevini
Ustlenmektir (Cologlu, 2010, s. 144). icerik temelli sembol sistemi ABD ve Avrupa’da 1990’larin
basinda giindeme gelirken, Kanada, Avustralya, Yeni Zelanda gibi tlkeler bu sistemi gliniimizde
de kullanmaktadir. Hollanda ise isaret sistemini 2002’de kullanmaya baslamistir ve benzer bir
sistem 2005 yilindan itibaren Danimarka, Fransa, Slovenya ve Polonya gibi llkeler tarafindan
uygulanmaktadir. Tirkiye’de ise televizyon programlarinin icerigine yénelik “Akilli isaret”
uygulamasi 2006 yilindan itibaren kullanilmaya baslanmistir (ispir ve ispir, 2008, s. 178).

Medya Okuryazarligi Politikasi

Son yillarda iletisim araglarinda meydana gelen niceliksel bir artis s6z konudur. Meydana gelen
bu sorunsal ile birlikte medyanin olasi etkilerine yonelik gelistirilen 6nemli ¢6ziim
politikalarindan biri de medya okuryazarligidir. Medya okuryazarhgi ile ilgili hakim olan temel
duslince izleyicilerin medya karsisinda daha bilingli olmasina yoneliktir. Buna goére “medya
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okuryazari olan bireyler, kendilerini medyanin olasi olumsuz etkilerinden koruyabileceklerdir”
(Cologlu, 2009, s. 206). ingilizce “media literacy” sozciigiinden Tirkceye cevrilen medya
okuryazarligi terimi, “blyuk cesitlilik gosteren formlardaki mesajlara ulasma, bunlari
¢6zimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi” (aktaran Hobbs, 2004, s. 122) olarak ifade
edilmektedir. Bu tanimi dikkate alarak “medya okuryazari medyada yeniden kurgulanan iletileri
ayirt edebilmek ve algilayabilmek, onunla ilgili yorumlarda bulunabilmek icin, ayri bir beceri,
altyapi bilgisi ve egitsel organizasyon gerektiren bir egitim slirecinin sonucu olarak medya
yetkini sifatini hak eden kisiyi betimleyen” (Taskiran, 2007, s. 7) seklinde ifade edilebilir. iletisim
teknolojilerinin niceliksel artisi ve bu teknolojilerin insanlarin diinya gortsiini etkiledigi,
yonlendirdigi distincesinin yaygin olmasi nedeniyle o6zellikle son dénemlerde medya
okuryazarligi kavrami egitim alaninda ¢okca kullanilmaya baslamistir. Kellner ve Share (2005)’e
gore okuryazarlik etkili 6grenmeyi ve toplumsal olarak insa edilen iletisim ve temsil formlarini
iceren yetkinliklerdir. Okuryazarlik, kural ve soézlesmeler baglamindaki uygulamalari
kapsamaktadir. Medya okuryazarlik baglaminda kullanilan okuryazarlik kavrami bazi
karisikliklart ve tartismalari beraberinde getirmistir. Muhalifler, medya okuryazarliginin;
geleneksel okuryazarlik yerine daha az talep gerektiren ve daha tliketici odakli bir girisimi ifade
ettigini vurgulamaktadir. Ancak medya egitimcileri tam tersine medya okuryazarliginin,
geleneksel okuryazarlik kavramini gelistirecegine isaret etmektedir (O’Neill and Barnes, 2008, s.
16).

Medya okuryazarhgi, bircok tilkede yillar nce ortaya ¢cikmis ve uzun bir yol kat ederek glinimiize
kadar gelebilmistir. Bu kapsamda ingiltere’”de medya okuryazarlik egitimi 1929 yilinda
cocuklarin medyanin etkilerinden korunmasi amaciyla baslamis ve 2000’li yillarda ise medya
egitimi ingiltere ulusal egitim programinda zorunlu bir nitelik kazanmistir. Medya okuryazarlig
egitimi Kanada’da ise 1960'li yillarin sonuna dogru ilk kez “ekran egitimi” adi altinda baslamistir.
1980 ve 90’lara gelindiginde ise ortaokullarda medya okuryazarlik egitimi gelisme gostermis ve
glinimizde ilkégretim okullarinda glclenen bir medya okuryazarligi hareketi baslamistir.
Norvec¢’te medya okuryazarligi egitiminin ise 1977 yilinda basladig1 gortilmektedir Bu cercevede
Norvec ulusal egitim programi cercevesinde 1 ila 10. siniflara medya egitimi miuizik, sosyal
bilimler ve el isleri derslerinde verilmektedir. Almanya, 1970 ve 1980’lerde medya
okuryazarligiyla ilgili ilk teorik adimini attiktan sonra 2000’li yillarda cografya, sanat ve sosyal
bilimler gibi cesitli disiplinlere dahil ederek medya okuryazarlik egitimini baslatmistir (aktaran
Kincal ve Kartal, 2009). Kuzey Amerika’da medya okuryazarligi ile ilgili gelismeler 1978 yillarina
rastlar. Bu kavram o yillarda Ontario Medya Okuryazarligi Dernegi tarafindan egitim konusu
kapsamina dahil edilmesi neticesinde olusturulmustur. ABD’de egitim sisteminin uzak merkezli
yapisi nedeniyle devlet okullarinda medya egitimi ¢ok fazla yayginlik gostermemektedir. Ayrica
mifredat acisindan olusturulan 6nerilerin yurt genelinde yapilmasini saglayacak merkezi yetkili
bir mercii bulunmamaktadir (Taskiran, 2007, s. 93). Turkiye’de medya okuryazarligi seriiveni ise
uzun bir sirece dayanmamaktadir. Diger (lkelerin gerisinden gelen Tirkiye’de medya
okuryazarligl konusundaki ilk adimlar 1990l yillarda 6zel radyo ve televizyon kanallarinin yayin
hayatina gegmesinden sonra atilmistir. Medya okuryazarhgi ile ilgili diger tlkelerin uygulamalari
arastirilip gdzden gecirildikten sonra konu 2003 yilinda toplanan iletisim Surasi’nda giindeme
getirilmistir. Bu acidan Sura bilnyesinde yer alan Radyo ve Televizyon Yayinciligl
Komisyonu’nun katkisi ile toplumsalve bireysel egitim ve kiltlire katki saglayacak ve ayrica ruh
sagligini koruyacak bir yaklasim ile cocuklarin zararh yayinlardan korunmasi amaciyla bir 6neri
sunulmustur (Avsar, 2014, s. 9). Bu acidan ¢ocuklar ve genglerin bilinglenmesine yonelik olarak
medya okuryazarlik derslerinin ilk ve ortadgretim miufredatina dahil edilmesi 6nerilmistir.
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Boylece medya okuryazarliginin 2006 yilinda RTUK ve Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye
Kurulu Baskanhgi ile yapilan is birligi sonucunda secmeli ders olarak okutulmasina karar
verilmistir. Bu baglamda medya okuryazarlik dersi, aralarinda istanbul, Ankara, Adana, Erzurum
ve izmir’in bulundugu bes ildeki cesitli okullarda secmeli ders olarak okutulmaya baslanmistir.

AMAC VE YONTEM

Bu arastirmada medyanin olasi etkilerine yonelik olarak gelistirilen kamu politikalarinin
uygulanmasini ve alimlanmasini ortaya koyma amaci s6z konusudur. Uygulanan kamu
politikalarin alimlanmasina, islevselligine yonelik daha dogru bir ¢ikti elde etmek amaciyla
calismada medyanin birey lizerindeki etkileri de belirlenmeye calisiimistir. Bu ¢cercevede ¢alisma
kapsaminda derinlemesine gérliisme yontemi ile bir saha arastirmasi gerceklestirilmistir.

Calismada toplamda 12 ebeveyn (6 kadin, 6 erkek) ve 10 g¢ocuk ile derinlemesine gorisme
yaptimistir. Derinlemesine goériisme bireylerin verilerini, gorislerini deneyimlerini ve duygularini
ortaya cikarma yontinden glicli bir yapiya sahip olmasi acisindan nitel arastirmada kullanilan en
yaygin veri toplama teknigidir (Yildirrm ve Simsek, 2013, s. 155). Derinlemesine gorlisme
kapsaminda ise 0-14 yas araliginda ¢ocuk sahibi olan ebeveynler ile 3 yas ve Ustl ¢ocuklarla
gorisulmistir. Arastirmaya katilan katilimcilar istanbul ve Ankara sehirlerinde yasayan
kisilerden olusmaktadir. Bu illerin secilmesindeki temel neden bu sehirlerin Turkiye’nin ilk iki
biyiik nifuslu sehirleri olmasidir. Buna goére istanbul Tirkiye’nin en kalabalik niifusuna,
ekonomik ve sosyokdiltiirel agidan zengin bir yapiya sahip ilk sehridir. Ankara ise Tlrkiye’nin en
kalabalik ikinci sehri olarak karsimiza ¢citkmaktadir. Bu sehirlerin cok fazla gog¢ aldigi géz 6nilinde
bulunduruldugunda Tirkiye’nin farkh sehirlerinde dogmus ve birbirinden farkli 6zelliklere sahip
bireylerle gorisilme olasiligi maksimum cesitlilik agisindan 6nem teskil etmektedir.

Derinlemesine goértisme (yari yapilandiriimis mdilakat) kapsaminda arastirmanin amacina
yonelik olarak onceden hazirlanmis olan soru formu ile gorisme gerceklestirilmistir.
Katilimcilara sorulan sorular belirli bir siraya bagli kalmaksizin rastgele sorulmustur. Gorlisme
esnasinda katilimcilarin verdigi yanitlara gore katilimcilara soru formunda yer almayan ek
sorular da yoneltilerek calisma acisindan anlamli bir sonug¢ elde edilmeye calisilmistir.
Yetiskinlerle yapilan gorliismelerde her bir katilimci goriismeye tek tek alinmis ve gorisme
esnasinda sadece gorismeci ve katilimcr bulunmustur. Cocuklarla yapilan gértismede ise aile
fertlerinden yalnizca birinin bulunmasi istenmistir. Bu uygulamadaki temel amag katilimcilarin
gorlisme esnasinda kimsenin etkisinde kalmadan sorulari ictenlikle ve rahatlikla yanitlamasini
saglamaktir. Gériismede ebeveynlere dncelikli olarak medya kanallarina, akilli isaretlerine ve
medya okuryazarhgi egitimine yonelik kendi bilgi, goris ve fikirlerini belirtebilecekleri sorular
yoneltilmistir. Cocuklarla yapilan derinlemesine gériisme kapsaminda ise ¢ocuklara medya
aliskanliklarina ve akilli isaretleri bilme ve dikkate alma durumlarina yonelik cesitli sorular
sorulmustur. Sorularin cocuklarin anlayacagi dilde basit ve yalin 6l¢lide olmasina ve ¢ocuklarin
gorlisme esnasinda sikilmadan goriismeyi slirdiirmesine dikkat edilmistir.

Gorliisme sonrasinda arastirmanin amaci dogrultusunda veri azaltma yoluna gidilmistir. Bu
dogrultuda calismada kullanilacak veriler belirlenmis, ¢calismanin amaci disinda kalan veriler ise
disarida birakilarak bir siniflandirma yapilmistir. Calismada kisisel verilerin korunmasi
kapsaminda katilimcilarin isimleri kodlanarak verilmistir. Yetiskin katilimcilar icin Y, ¢ocuk
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katihmcilar icin ise C kodlari kullaniimistir.

Yetiskin izleyici Gériismeleri ve Bulgularin Degerlendirilmesi

Calismanin amacina uygun olarak katilimcilara 6ncelikli olarak medya araclarinin hayatindaki
yeri, 6nemi ve etkisini anlamaya yonelik sorular yoneltilmistir. Boylece bireylerin medya
araclarina yukledigi anlamlari, medya araclarinin bireylerin hayatindaki islevini ve etkisini ortaya
koymak miimkin olacaktir. Daha sonra ise izleyicileri medyanin olasi etkilerine yonelik
korumaya yonelik gelistirilen politikalara yonelik sorular yoneltilmistir.

Medyanin Yetiskinler ve Cocuklar Uzerindeki Etkisine Yonelik Katimci Gériisleri

Gerek yetiskinlerin gerekse ¢ocuklarin en sik basvurduklari medya araglarinin basinda televizyon
ve internet gelmektir. Bu mecralara ayrilan sirelerin fazlaligiyla etkilenme diizeyleri arasinda ise
dogru oranti oldugu goézlemlenmistir. Bu durum ise bizi, bireylerin olumsuz yonde en cok
etkilendigi mecralarin televizyon ve internet oldugu sonucuna gotiirmektedir. Nitekim gerek bu
konuyla ilgili yapilan diger arastirmalarda gerekse bu calismadaki katilimci gorisleri bu kaniyi
destekleyici niteliktedir. Medya-izleyici iliskisi cercevesinde gorlisme esnasinda elde edilen
veriler dogrultusunda katilimcilara “genel olarak medyanin, 6zelde ise televizyon ve internetin
siz ve c¢ocuklariniz tizerinde fiziksel, ruhsal ve bilissel acidan etkiler biraktigini distniyor
musunuz? Bu etkiler genel olarak olumlu mu, olumsuz mu? sorusu yoneltilmistir. Buna gore
katihmcilardan Y1 internetin ve televizyonun etkilerine yonelik goruslerini asagidaki ifadelerle
aciklamaktadir:

“Genel olarak medyanin, 6zelde ise televizyon ve internetin biz ve cocuklar
Uzerinde fiziksel, ruhsal ve bilissel acidan biraktigi etkiler aciktir. Daha ¢ok izleyici
cekebilmek adina sansasyona, magazine, siddete (gec¢imsizlige) dayal iceriklerin
c¢ogunlukta oldugu bir medya diinyasinda medya araclarinin bireyler Gzerindeki
etkilerinin ¢cok da pozitif oldugu séylenemez. Hepimiz hatirlariz, Pokemon adli
cizgi filmi izleyip de evinin balkonundan asagl atlayip, yaralanan cocuklarin
varligina dair haberleri. Eger, bu konuda kendimden bir 6rnek verecek olursam,
sunu soyleyebilirim. Zannediyorum ki 2002 yiliydi. Bir arkadasimla sinemaya
gitmek istedik ve gittigimiz sinemada “We were soldier” isimli ABD filmi
gosterimdeydi. Bu filmi izleyenler bilirler, filmde ABD’nin propagandasi
vapilmaktadir. Vietnam’daki savasinin konu edildigi bu filmde kurgu ABD
askerlerinin iyi, karsi tarafin koti, acimasiz ve barbarlig1 Gzerinedir. Bu dyle bir
kurguydu ki, savas sahnelerinin etkisi halen aklimda, sinemadan ¢ikarken sanki
ben o filmdeki bir savasciydim ve gérdiiglim herkes de sanki bir diismandi.”

Yiksek lisans mezunu Y2 ise televizyon ve internet etkileri Gzerine bilingli bir sekilde
yaklasiimamasi durumunda medyanin etkilerinden kaginilmasinin mimkiin olmayacagi
noktasindan hareketle su ifadeleri sarf etmektedir:

“Dogru programlar secilmediginde ¢ok olumsuz olacaktir diye dislinlyorum.
Belgesel bile izlerken bir anda reklamda koku filmi jenerigi girebiliyor ve ¢ocuklar
bundan koétu etkileniyor. Cocuklara fark etmeden diinyayi ¢ok glivensiz bir yer
olarak asiliyor olabiliriz. internetteki oyunlar ise bir tuzak gibi. Cocuklarin gelecegi
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ile oynuyor olabilir diye distiniyorum. Cocuklar savasmak, dlmek ve 6ldirmek
kavramlarini ¢cok¢a kullandiklarindan herhangi bir probleme ileride bu li¢ secenek
Uzerinden varmaya calisabilirler. Bu gelecek icin blyik tehdit. Bizler Heidi,
Polyanna cocuklari idik. Karamsarlik yoktu. Simdilerde gencgler daha mutsuz.
Ayrica beden sagliklari agisindan da (g6z, durus bozukluklari, algi sorunlari vb.)
olumsuz etkileri var.”

Y3 isimli katilimci medyanin hayatin her alaninda yer aldigini ve bu nedenle teknolojik diinyanin
icerisine dogan cocuklarin medya araclarindan uzak tutulamayacagini vurgulamaktadir. Bir
taraftan medyayi gereklilik noktasinda ele alan, diger taraftan ise bilingli davranilmamasi
durumunda medyanin birey Uzerindeki etkilerinin zaman icerisinde onarilamayacak bir boyuta
erisecegini ifade eden katilimci televizyonun etkilerine yonelik gorislerini su sekilde agikliyor:

“Medyanin c¢ocuklar (zerindeki etkisini bilsek de onlari bu c¢agda bu
teknolojilerden mahrum birakmak pek mimkiin degil. Medya bir yandan her
seyden haberdar olan “cokbilmis cocuklar” yaratirken, bir taraftan da ruhsal ve
bilissel acidan ileride onaramayacagimiz hasarlar birakabiliyor. Egitici televizyon
programlari cocuklarin bilgi dizeylerini artirabilir ya da hayal glglerini
gelistirebilir. Ama diger yandan gercek ve kurgu ayrimini fark etmeyen cocuk
kendisini bambaska bir diinyanin icinde buluyor, daha okumaya baslamadan 6nce
ikonlari, sanal diinya kahramanlarini ve televizyon simalarini 6greniyorlar. Hatta
kimi zaman televizyondan 6grendikleri bazi davranis kaliplarini gercek hayatta da
uygulamaya calisiyorlar.”

Televizyona yonelik iki yonll bir yaklasim sunan Y3 ayni sekilde internetin etkilerine yonelik
olarak da hem olumlu hem de olumsuz olmak (zere iki bakis acgisi sunarak distincelerini
asagidaki sekilde ifade ediyor:

“Internet ise bir taraftan diinyayi global bir kdye cevirirken diger yandan tehlike
bir silah olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cocuklar internet sayesinde her tirli
bilgiye rahat bir sekilde ulasabilmektedir. Yogun bir enformasyon bombardimani,
yogun bir bilgi kirliligi ve sorgulamayan, diisiinmeyen bir nesil... Gegmiste sokakta
oynayan c¢ocuklar, bugiin dijital oyunlarla vakit gecirmekteler. Bizim neslin bildigi
kimi oyunlar artik “geleneksel” olarak tarihin tozlu sayfalarinda yerlerini almaya
basladi bile. ilk zamanlar oyalamak ya da yemek yedirmek gibi gerekgelerle verdik
ellerine tabletleri, telefonlari... Sonunu hi¢ diisiinmedik belki ama giin geliyor
cocuklarimiz onlara teslim oluyor. Nasil ki bir bagimliyi hayata dondiirmek zorsa,
cocuklarimizi da ondan koparmak o kadar zor artik.”

Bu soruyu diger katilimcilardan farkh olarak kendi etkilenme durumu tizerinden okuyan Y4 isimli
erkek katilimci ise 10-15 yil dncesine kadar televizyonda gordigi seylerden psikolojik olarak
etkilendigini ifade etmektedir. Simdilerde, gecmise gére daha bilingli oldugunu ve ekranda
gosterilenlerin blylik bir abarti oldugunun farkinda oldugunu ifade eden Y4, televizyonun
etkilerini en aza indirgemek icin mimkiin mertebe televizyon izlemedigini belirterek bu
konudaki gorislerini su sekilde ifade etmektedir: “Televizyon ve internetin faydadan cok
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zararlari var. insanin medya karsisinda saatlerce oturmasi demek fiziksel olarak deforme olmasi,
sosyal olarak ise iliskilerinin bozulmasi ya da azalmasi demektir. Benim i¢cin medya araclari haber
edinme ve internet Gizerinden arastirma yapma noktasinda 6nem kazanmaktadir.”

Bir diger katilimci olan Y5’in internete yonelik endisesi daha ¢ok internet kullanma becerisinin
iyi dlizeyde olmamasi, internet lizerinde dolandiriimanin kolay olmasi ve ayrica bireylerin sahip
olduklariyla yetinmemeye baslamalari noktasinda ortaya ¢ikmaktadir:

“Internetin gelmesiyle korku, endise en cok da dolandiricilik, bizi tedirgin etmeye
basladi. Mesela akilli telefondan ben bir programi indirecektim yanlis bir tusa
basmisim, cok tedirgin oldum glinimiz kosulari her halde bizi bu duruma
getiriyor ki yanls bir sey yaparim da basima bir sey gelir. internetin olmadig
zamanlarda masun olan tedirginliklerimiz internetle birlikte farkllasti, internetin
benim agimdan olumsuz olan bir yani da kiyaslama yapmaya yoneltiyor, gilizel
seyleri goriince benim niye yok diyebiliyoruz, ama azla yetinmek zorundayiz.
Hayal glclerini gliclendireyim, glizel seyler vereyim derken yanlis seyler de
olabiliyor internete. Mesela ben 6 yasindaki torunum icin cok endiseliyim. Ben
nasil davranacagimi bilemiyorum ve bu konuda bilgi almaya calisiyorum.”

Medya-izleyici iliskisi kapsaminda televizyon ve internete yonelik daha ¢ok cocuk odakl
yaklasimlarin s6z konusu oldugu gorilmektedir. Yetiskin katilimcilarin bu konuda kendi
etkilenme dizeylerini ¢cok fazla degerlendirmemeleri dikkat edilmesi gereken bir husustur. Hig
siiphesiz medyanin olasi olumsuz etkilerinin ilk tohumlari cocuklar ve gencler (izerinde
yesermektedir. Ancak medya konusunda egitim almamis yetiskinlerin de kolay bir bicimde bu
etkilere maruz kalabilecegi asikardir. Nitekim medya etkileri zaman igerisinde ortaya
cikmaktadir. Medya karsisinda ¢ok fazla zaman harcayan kisilerin algi ve inanglari medya iletileri
tarafindan yavas yavas sekillendiriimektedir. Bu ac¢idan medyanin etkileri hemen ortaya
cikmamakta tam aksine zaman icerisinde birikerek gerceklesmektedir. Bu ise yetiskin bireylerin
etkilenme ihtimallerini ya yok saydiklarini ya da fark edemediklerini ortaya koymaktadir.

Bu noktada katilimci gorislerinde dikkat edilmesi gereken bir diger husus da izleyicilerin
medyanin daha cok ruhsal ve psikolojik etkileri tGizerinde durdugu ve fiziksel etkilerine yonelik
cok fazla gériis belirtmemeleridir. izleyicilerin ortak kaygisi ise cocuklarin gelecegine yodneliktir.

Akilli isaretlere Yonelik Yetiskin Katilimci Goriisleri

Bu baglamda oncelikle goériisme esnasinda izleyicilerin akilli isaretlere yonelik bilgisi test
edilmeye calisiimistir. izleyicilere éncelikli olarak akilli isaretler hakkinda bilginiz var mi sorusu
yoneltilmis ve izleyicilerin bliylk bir kismi bu soruya “hayir” yanitini vermistir. Ancak bu isaretler
gorsel olarak gosterildiginde ise katilmcilarin 6nemli bir bolimi bu isaretleri “bildigini” ancak
“tamamen vakif olamadiklarini” dile getirmistir. Katilimcilardan birkaginin bu konudaki
goruslerini asagidaki gibi siralayabiliriz:

Y6 isimli katihmcinin akilli isaretlere yonelik bilgisini “Akilli isaretlerin hepsini bilmiyorum
genelde ¢ dort tanesini gorilyorum, mesela siddet icerikli olani biliyorum, 7 yas, 13 yas ve aile
onlari biliyorum ama digerlerini bilmiyorum” seklinde ifade ederken Y5 ise akilli isaretleri bilme
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dizeyini su sekilde agikliyor:

“Bu isaretleri torunum sayesinde 6grendim. Babaanne bu bize gére degilmis ama
ben merak ediyorum diyor. Ne varmis 6nce bir bakayim eger cok korkulu degilse
seyredeyim diyor. Bu isaretler genel izleyici (aile ve cocuklar izleyebilir), 7 yas ve
Ustiindekiler, 13 yas ve Ustlindekiler, 18 yas ve Ustlindekiler izleyebilir anlamina
geliyor. Korku, siddete bagli bunu hemen anliyorum, bu da cinselligi ifade ediyor,
zannedersem anne ve babalarin seyredebilecegi anlamina geliyor. Ama sunu
(olumsuz 6rnek olusturabilecek davranislar) bilmiyorum, cizgi olani, tamamen
yasak anlamina mi geliyor? Ben bu isarete hi¢ denk gelmedim. G6zlime ¢arpmadi
bu. Ama trafik isareti gibi geliyor bana. Televizyonda en ¢ok gordiklerim genel
izleyici ve 7+ dir.”

Y7 akilli isaretlere yonelik olarak “Aile, 7 yas st ve 13 yas ve Ust(” ile ilgili olan simgeleri
bildigini ancak diger simgelere yonelik kesin bilgisinin olmadigini ifade etmektedir. Yiksek lisans
mezunu olan Y2'nin bu yondeki aciklamasi ise su sekildedir: “Sadece 13, 18, 7 yas ve Uizeri gibi
simgeleri ve siddet iceriyor uyarisini biliyorum. Acikcasi televizyon pek seyretmedigim icin cok
inceleme ihtiyaci duymadim.” Y8 isimli erkek katilimci ise akilli isaretlerin yas ile ilgili olanlarin
hepsini bildigini ancak icerik ile ilgili olanlardan sadece siddet ve cinsellikle ilgili olanlari bildigini,
digerleri hakkinda ise hicbir fikrinin olmadigini ifade etmektedir. Y9 isimli katilimcinin bu soruya
cevabi ise su sekildedir:

“Akilli isaretler dediginiz su sey bliytkler kiigtikler, su yaslar, onlar degil mi? Asagi
yukari biliyorum zannediyorum. Akilli isaretler sadece televizyonda gecerli ise
eger internette rastlamadim. Televizyon programlarinda aile simgesini biliyorum,
yaslari biliyorum, siddet iceren isaretleri biliyorum ama bilmedigim vardir yine
de.”

Bu isaretlerin tam olarak ne anlama geldigine yonelik soruya ise Y5 pek bilgisinin olmadigini
ifade ederken, bu isaretleri yakindan takip ettigini soyleyen Y3 ise su clmleleri dile
getirmektedir: “RTUK tarafindan gelistirilen televizyon yayinlarinin icerigiyle ilgili bilgilendirici
bir uygulama. Aslinda ¢ocuklari ve gengleri televizyonun olasi zararh etkilerinden korumak igin
tasarlanmistir. Bu uygulama ile ¢cocuklarin program secimine aileler karar veriyor.” Yine akilh
isaretlerin tam anlamiyla ne ifade ettigine yonelik bilgisi oldugunu belirten katilimci Y1 S6z
konusu isaretlerin bizleri ve ¢ocuklari yonlendirme islevini tasidigini ifade etmektedir.

Erkek katilimci Y10 genel olarak sembol ve simgelerin anlamlarini bildigini ve bunlardan en ¢ok
rastladiklari simgelerin genel izleyici, 7 yas ve Ustl ve siddet icerikli sembol oldugunu ifade
ederken Y4 bu isaretlerin anlamlarina yonelik daha detayl bir aciklama yaparak sunlari ifade
etmektedir: “akilliisaretler siddet, korku ve cinsellik ile ilgili izleyiciye bilgi vermektedir. 7+ isareti
bu yasin Ustlindeki kisilerin izleyebilecegini, 13+ isareti siddet ve korku icerdigini, 18+ isareti ise
siddet ve korku icerdigini gostermektedir. Gorildigi lGzere Y4 korku ve siddeti farkli kategoriler
olarak degerlendirmekte ve yas temelli kategoriyi icerik temelli olarak kategorize etmektedir.
Katilimcilardan Y11 ve Y12 ise olumsuz 6rnek olusturabilecek davranislar simgesi disinda bitiin
simgeleri dogru bir bicimde ifade etmistir.
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Gorismeler neticesinde elde edilen bulgulara gore erkek katilimcilarin bu isaretlerin anlamlarini
kadin katilimcilara goére daha iyi bildikleri gozlemlenmistir. Katilimcilarin genelinin yas
kategorisindeki simgelerin anlamini bildikleri ancak icerik ile ilgili siniflandirmadaki simgelere
yonelik cok fazla bilgi sahibi olmadiklari ortaya konmustur. icerik ile ilgili olan simgelerden en ¢ok
bilinenisaretise “siddet/korku” ile ilgili olandir. Bu simgenin anlami biitin katilimcilar tarafindan
bilinmektedir. Ancak katilimcilarin geneli siddet/korku simgesini ayri kategoriler olarak
degerlendirmektedir. “Cinsellik” simgesi ise katihmcilarin bir kismi tarafindan bilinirken,
“olumsuz 6rnek olusturabilecek davranislar” simgesinin anlami sadece 2 katilimci tarafindan
aciklanabilmistir. Ayrica bu simge bir katilimci tarafindan trafik isaretine benzetilmis ve
“tamamen yasak oldugu” anlaminda ifade edilmistir. Ayrica katilimcilardan birinin bu isaretleri
torunum sayesinde 6grendim demesi de 6nemli bir bulgu olarak degerlendirilebilir. Nitekim
cocuklarin da bu konuda bilinglenip kendileri icin hangi programlarin uygun olup olmadigi
konusunda karar verebilmeleri gerekir. Glinlimlzde ¢ocuklar teknoloji karsisinda cogu zaman
tek basina vakit gecirmek zorunda kalmaktadir. Bu baglamda sadece “yetiskinlerin cocuklari
degil”, “cocuklarin da yetiskinleri” yonlendirebilmesi acisindan dnemlidir.

Akilli isaretlerin Caydirici Etkisine Yonelik Yetiskin Katiimci Goriisleri

Cercevelenis bicimiyle akilli isaretlerin izleyicileri bilgilendirme ve bu dogrultuda caydirma
islevine ne dlizeyde sahip oldugunun ortaya konmasi ve izleyici olarak, bireylerinbu isaretlerden
yeterince yararlanip yararlanmadiklarinin tespiti arastirmaci agisindan énem tasimaktadir. Bu
nedenle gorliismeler esnasinda katilimcilara bu yonde de gesitli sorular sorulmustur. Gorlismeye
katilan Y1 akilli isaretlerin bireyin medyaya yonelik bilinclenmesini gliclendiren bir uygulama
oldugunu ifade ederek bu konudaki gorislerini su sekilde acikliyor:

“Ogluma akilli isaretlerle ilgili gerekli bilgilendirmeyi yaptim. Oglum program
tercihlerini buna dikkat ederek yapiyor. Hatta 7. yasina girdigi ilk glin soyledigi
“Anne artik 7 yas Usti cizgi filmleri izleyebilecek miyim?” oldu. Akilli isaretlerin
program tercihlerimizi belirlemede 6nemli etkileri oldu. En azindan biraz daha
icim rahat ediyor.”

Y5 isimli katilimci ise izledigi programlarin kendisi agisindan herhangi bir sakinca yaratmadigini
ileri slirerek akilli isaretlerin kendisi acgisindan program tercihini etkilemedigini sadece
cocuklarla birlikte televizyon izlerken caydirici bir nitelik tasidigini ifade ettigi ciimleleri su
sekildedir:

“G06z aliskanhgini medya zamanla kazandiriyor. Mesela diyor ki sen sag Ust koseye
bakacaksin, ben de her televizyon actigimda ister istemez o noktaya bakiyorum.
Ben eger yalnizsam bu isaretleri g6z 6niinde bulundurmuyorum benim agimdan
sorun yok, ama yanimda cocuklar varsa o zaman bu isaretlerin caydirici etkisi
oluyor.”

Y2 isimli katihmci da bu isaretleri yalnizca ¢ocuklari ile birlikteyken dikkate aldigini ve yaslarinin
lzerinde bir uyari oldugu ya da siddet icerdigi durumlarda kanali mutlaka degistirdigini ifade
etmektedir.

“Akilli isaretlerin yetersiz oldugunu ve bireyleri zararh iceriklerden koruyacak
etkin bir uygulamanin heniiz giindemde olmadigini disliinen Y12 bu isaretleri
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onemli buldugunu ama program iceriklerine yonelik cok da uygun olarak
kullanilmadigini  disindigi icin ¢cok da fazla dikkate almadiginin altini
cizmektedir. Akilli isaretlerin yeterliligi konusunda elestirel yaklasim sunan bir
diger katilimci olan Y7 ise “Akilli isaretler bana gore cok énemli degil. izlemek
isteyen yine o programi izliyor. Caydirici olmasi acisindan da c¢ok vyeterli
gdrmilyorum. Onemli bir uygulama olabilir ama islenis bicimi yanls geliyor bana”
seklinde bir gortis sunmaktadir.”

Akilli isaretlerin bazen bir programi cazip hale getirdigini distnliyorum diyen Y4'lin goriisiine
benzer bir yaklasimi da Y8 isimli katilimci sergilemektedir:

“Bu isaretler cogu zaman bir programi benim agimdan cazip hale getiriyor, ancak
caydirici oldugu zamanlar da oluyor diyebilirim. Bu tamamen o giin ne izlemek
istedigim ve nasil bir ruh halinde oldugumla ilgili bir durum. Ama dogrusunu
soylemek gerekirse bu uygulama ikna etmek acisindan ¢ok yeterli degil, ya da
uygulanis seklinde istismarlar olabilir. Ornegin bir dizinin ilk béliminden son
bolimine kadar ayni isaretlerin kullanildigini diisiiniyorum. Halbuki bir dizi ilk
etapta gayet aile diizeyinde hazirlanmis olsa da ilerleyen boélimlerde uygun
olmayan icerikler de olabiliyor.”

Bu konuda diger katilimcilardan daha farkli bir yaklasim gosteren Y11 bilingkonusunda bireye
onem atfetmekte ve bu konuda izleyicilere yonelik elestirel bir yaklasim sunmaktadir. Bununla
birlikte bireyi bilingclendirme konusunda asil 6nemli olan seyin medya okuryazarlik egitimi
oldugunun da altini gizmektedir:

S6z konusu isaretlerin bizleri ve c¢ocuklari yoénlendirmek acisindan yeterli oldugunu
duslinlyorum. Sonugcta bu isaretler birer rehber, bu konuda birey ya da aile bilingli olmali. Birey
herhangi bir program o6ncesinde gormis oldugu koruyucu isareti anlamlandiramiyorsa,
gormuiyorsa zaten yapacak bir sey yok. Eminim ki bircok medya kullanicisi bu isaretlerden
bihaber, bu isaretleri anlamlandirmaktan uzak durumda. Yani Anadolu’nun en Ucra kosesinde,
yaygin egitim gérmemis bir kisinin bile bu isaretler hakkinda bilgisi olmasi gerektigini
dislinlyorum. Tabi ki bunun icin de mutlaka bireylere medya okuryazarligi hakkinda bilgi
verilmeli diye diisinliyorum.

Akilli isaretlere yonelik katihmcilarin ortaklasan gorisleri 6nemli bir uygulama olarak
degerlendirilmesi, dikkat cekiciligi acisindan yeterli olmadigi distnilmesi, icerigi kapsayici
bicimde kullanilmamasi yoniinde iken farklilasan goérisleri ise caydiriciligina ve bilinglendirme
etkisine yoneliktir.

Goraldagu tzere akilli isaretler yetiskinler tarafindan genel anlamda yararli olarak gértilmesine
ragmen cok fazla dikkate alinmamaktadir. Bunun nedenleri arasinda yeterince kapsayici
olmadigi ve dikkat ¢cekmedigi ileri slirlilmektedir. Bununla birlikte katilimcilarin énemli bir kismi
daha cok cocuklarla birlikte olduklarinda bu isaretleri dikkate aldiklarini ifade etmektedir. Ayni
zamanda kimi katimcilar bu isaretlerin bazen kendileri icin o programi daha cazip kildigini ifade
etmektedir. Akilli isaretlerin her biri medya-birey iliskisinde izleyiciye yol gdostermesi amaciyla
tasarlanmistir.
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Medya Okuryazarligi Politikasina Yonelik Yetiskin Katilimci Goriisleri

Calisma kapsaminda ayrica katilimcilara medya okuryazarlik kavramini daha 6nce duyup
duymadiklari, bu kavramin ne anlama geldigini bilip bilmediklerine yodnelik sorular da
yoneltilmistir. Gorlisme esnasinda katilimcilardan 2 kisi disinda digerlerinin bu kavrama yonelik
bilgilerinin olmadigi gortlmustir. Goériisme sirasinda gorlismecilere bu kavramin ne anlama
geldigi aciklanmis ve devaminda yetiskinlere yonelik medya okuryazarlk egitimi/kurslari
dizenlenmesi halinde bu kursa/egitime katilmak isteyip istemedikleri sorusu yoneltilmistir. Bu
dogrultuda elde edilen cevaplar arasinda bitin katilimcilarin boéyle bir egitime -bazi
gorismeciler cevrimici (online) olarak verilmesi halinde- katilmak istediklerini ifade ettikleri
gorilmustiir. Bu konuda goris bildiren katihmcilarin gorislerinden bazilari asagida sunuldugu
gibidir:

54 yasindaki Y5 isimli katilimci bu konuda yetkililere seslenerek medya okuryazarlik egitimi
konusunda ne kadar istekli oldugunu asagidaki ciimleleriyle 6zetliyor:

“Medya okuryazarlik dersini daha dnce duymadim. Ama eger bizi bilinglendirici
bir seyse boyle bir egitimi almak isterim. Mesela bilin¢clendirme amach li¢c-bes
seans bir sey yapilabilir. Rahatlikla buna katilabilirim. Bunu 6zellikle yetkililerden
istirham ediyorum.”

Medya okuryazarligi kavramini daha énce duymadigini belirten Y9 isimli katiimcinin medya
okuryazarlik egitimi konusundaki gériisiinii “Daha dénce duymadim ama internet {izerinden
olursa mutlaka katilirirm. Cocuklarim kii¢tik oldugu icin bu sekilde biraz zor olur, yararli olacagina
inantlyorum, biz ebeveynlere cok sey kazandirir” seklinde ifade ederken Y6 yetiskin egitiminin
Onemine vurgu yaparak sunlari ifade ediyor:

“Oncelikle yetiskinleri egitmek cok daha dogru olur. Sonugta cocuklari yetistiren
onlar. Boylece sorun bastan ¢oziilmus olur. Akilli telefonlar, bilgisayarlar artik her
bireyin glinliik hayatinda 6nemli bir yer edinmis. Aksam onlarla uyuyoruz, sabah
onlarla uyaniyoruz. Bu konuda bilinglenmemizi saglayacak egitim olursa bence
toplum olarak daha iyi bir gelecek sunariz.”

Y12 ise bu yonde olusturulacak kurslarin bireye ¢ok yonli etki edecegini vurgulamaktadir:

“Bence medya okuryazarlik dersi en az matematik, Tirkce dersleri kadar 6nemli.
Bu ders bence ¢ocuklara yonelik de zorunlu olmali. Yetiskinlere yonelik boyle bir
uygulamanin da her anlamda ¢ok faydal olacagini diisiinliyorum. Eskiden halk
egitimi merkezlerinde cesitli kurslar, egitimler dizenlenirdi, mesela annem o
sekilde okuma yazma 6grenmisti. Bence yine bu tarzda bir kurs cok faydali
olacaktir.”

Medya okuryazarlik kavramini daha 6nce duymamalarina ragmen goriismeye katilanher izleyici
medya okuryazarlik egitiminin gerekliliginin altini ¢izmektedir. Yukaridaki gorusler
dogrultusunda medya konusunda bilinglenmenin 6nemli oldugu anlayisi ile izleyiciler, medyanin
olumsuz etkilerini en aza indirgemeye calisarak kendileri ve cocuklari icin daha saglikh bir
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gelecek kurma arzusu icinde olduklari ve ayrica ¢ocuklarini toplumsal hayatta daha goriinir ve
bilincli bireyler olarak yetismelerini saglama dislincesi icerisinde olduklari sonucuna ulasmak
mimkindur.

Cocuk izleyici Goriismeleri ve Bulgularin Degerlendirilmesi
Medya Aliskanliklarina Yonelik Cocuk Katilimci Goriigleri

Medyanin etkilerine yonelik arastirmalarin ve bu baglamda gelistirilen kamu politikalarinin daha
cok cocuk odakli oldugunu vurgulamak yerinde olacaktir. iletisim teknolojilerinin gelismesi,
kullanici yasinin dismesi, ihtiyac duyulan gereksinimlerin daha cok iletisim teknolojileri
araciligiyla saglanmaya baslanmasi gibi nedenler ¢ocuklara yonelik bu endiselerin daha da
artmasina neden olmaktadir. Medya karsisinda cocugun ¢ok uzun saatler gecirmesi dil becerisi,
odaklanma sorunu, cocuk depresyonu, hareket azligina bagh rahatsizliklarin olusmasi gibi
fiziksel, ruhsal ve bilissel birtakim sorunlarin ortaya ¢cikmasina neden olabilmektedir. Calisma
acisindan daha dogru bir yaklasim sunmak amaciyla ebeveynlerin c¢ocuklarinin medya
aliskanliklarini degerlendirmeleri kadar, bu konuda ¢ocuklarin da medya aliskanliklarina yonelik
goris ve degerlendirmeleri de 6nem tasimaktadir. Bu baglamda calisma kapsaminda 10 ¢ocuk
ile yari yapilandirilmis derinlemesine goriisme yapilmistir. Medya aliskanliklarini tespit etme
amaciyla yoneltilen soruya 3,5 yasindaki C1 televizyon izlerken basi agridigini bu nedenle ¢ok
fazla televizyon izlemedigini daha ¢ok interneti (akilli telefon, bilgisayari), Youtube’dan bir seyler
izlemeyi sevdigini dile getirirken, 9 yasindaki C2 da benzer sekilde daha ¢ok ipad ya da bilgisayar
kullanmayi sevdigini belirtmektedir. Glinde 2 ya da 3 saat bilgisayar/ipad kullandigini ifade eden
C2 televizyon izlemeyi pek sevmedigini sadece ailesinden birileri izlerken onlarla birlikte oturup
izledigini belirtmektedir. Bu cevaba bagli olarak peki onlar hangi programlari izliyorlar ve bu
programlarin senin i¢in uygun oldugunu distiniyor musun ya da burada gordigin kan, siddet
gibi seyler seni etkiliyor mu? sorusu yoneltilmis ve C2'nin bu soruya cevabi ise su yonde
olmustur: “Onlar sey Arabistanli falan bir seyler izliyor ben de onlarla izliyorum. Bu beni
etkilemiyor ama sey bir keresinde (...), bir komsumuza gitmistik onun telefonunda baglanti
oldugu icin korku filmleri agmislardi bakinca biraz tirstim.” Bu cevap Uzerine katilimciya yasina
uygun olmamasina ragmen neden izlemek istedigi sorusu yoneltilmis ve katiimci bu konuda
kendisini o filmi izlemeye yonelten 2 neden oldugunu soylemistir. Katihmci bu yondeki
duslincesini su sekilde aciklamaktadir: “Benim onu izlememin sebebi hem birazcik merak ettim
hem de biraz mesela icimden dedim ki ablamlar izliyor bende izlerim. Bazen onu izledim, bazen
tabletle oynadim.”

Daha ¢ok yetiskinlere yonelik programlari (istanbullu gelin, Kiralik Ask vb.) izlemeyi sevdigini
belirten C3 televizyon karsisinda ¢ok fazla vakit gecirmedigini ancak ipad karsisinda c¢ok fazla
vakit harcadigini belirtmektedir. ipad’de daha ¢ok oyun oynadigini belirten katilimci oyunlari
daha cok kendisinin belirledigini ifade etmektedir. Bunun Uzerine katilimciya peki oyunlarda
sana uygun olmadigini dislindigin siddet icerikli bir durum var mi? sorusu yoneltilmis ve
katihmci bu konudaki goérislerini su sekilde ifade etmistir: “Var, savas oyunlari falan. Daha az
olmali, beni etkiliyor biraz, (...) ginlik hayatimda yani.” Her gin yaklasik 4 saat televizyon
izledigini soyleyen C4 isimli katilimciise Boomerg TV izlerken cizgi filmlerden korktugunu, en cok
dizileri (Vatanim Sensin) izlemeyi sevdigini belirtmektedir. Televizyonun gozlerini bozdugunu da
belirten ¢ocuk katilimci disar ¢ikip oynayamadigindan/can sikintisindan vaktinin buyuk bir
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bolimuni televizyon karsisinda gecirdigini ifade etmektedir. C4 isimli katiimcinin tam aksine
arkadaslariyla saklambag, yakalamaca, yakar top oynamaktan buyik keyif aldigini belirten C5’in
medya araglarini kullanma sikhigini ifade ettigi climleleri ise su sekildedir:

“Televizyon seyretmeyi ¢cok seviyorum. Evdeyken televizyonu hi¢ kapatmiyorum.
Cunki sessizlik oldugunda korkuyorum. Televizyon sesi bana giliven veriyor. Ama
interneti ¢ok kullanmiyorum. Clinki bir iki saati gecince annem babam beni
uyariyor.”

Televizyonda ve internette daha cok neler izledigini, nasil vakit gecirdigini belirlemek icin
yoneltilen soruya ise “Cizgi film izliyorum (Doremon, Keloglan, Miles Yarinin Otesinde,
Mcgueen, Gumball) ve oyun oynuyorum. Youtube’dan video izliyorum. Ama arada bir ailemin
istegi Uzerine ingilizce 6grenmek icin video izledigim de oluyor” seklinde yanit vermistir.

Glnde en az iki saat bir seyler izlemek icin bilgisayar ve internet kullandigini séyleyen C6
televizyonda ise siddet olmadigi icin Rafadan Tayfa isimli gizgi filmi izledigini ifade etmektedir.
C6 medya ve glinliik aliskanliklarina yonelik ayrica su climleleri de dile getirmektedir:

“Arkadaslarimla kovalamaca oynamayi seviyorum, onlarla 1 saat oynuyorum.
Ama tablette oyun oynamak daha glizel ¢link(i orada oyunlar var, bir siirii oyunlar
var, video var (..). Canim sikiinca arkadaslarimla oynamak istemiyorum.
Televizyonu 2 saat izliyorum, anne babam haber, dizi izleyince ben izlemiyorum,
tabletimle oyun oynuyorum.”

3,5 yasindaki C2 en cok interneti sevdigini clnki oradan arabalara bakabildigini ifade
etmektedir. Youtube kanalina kendi basina girebildigini belirten C2 bircok arabanin ismini
bildigini ve bunlari Youtube’dan 6grendigini ayrica aciklamaktadir.

Cocuklarin hangi programlardan daha ¢ok etkilendigini belirlemek amaciyla gériisme esnasinda
cocuklara televizyonlarda sevmedigin programlar var mi? Mesela su olmasadedigin programlar
hangisidir? seklinde bir soru yoneltilmistir. Ornegin C3’iin bu soruya yaniti séyle olmustur:
“Evlilik programlarini hi¢ sevmiyorum, siddetli korkulu filmler olmasini da ¢ok istemiyorum,
baska da yok.” Katilimcinin ¢izgi filmlere bakisini dlgmek icin ise televizyonda gosterilen her cizgi
film sence senin yasina uygun mu? sorusu ayrica yoneltilmistir. Bu soruyu katilimci soyle
acikhyor: “Yani savashlar ¢cok uygun degil bazilari bayagi sinirini geciyor, ¢ok savash oluyor o
ylzden uygun degil.” Eglence temasi lizerinden okuma yapan C5 isimli katilimcinin cevabi ise su
sekildedir: “Haber programlarini sevmiyorum. Blylkler neden izliyor bunu anlamiyorum, hig
eglenceli degil.” C7 isimli katilimci ise ¢ok fazla glriltili olmasi sebebiyle siyaset programlarini
sevmedigini ifade ederken, C8 slirekli felaket haberleri sunmasi nedeni ile Show TV haberlerini
sevmedigini belirtmektedir. Sevmedigi ya da sevdigi programlari daha ¢ok iyi-kotl karakterler
acisindan degerlendiren C2 ise bu konudaki distincelerini su sekilde ifade etmektedir:

“Simdi ¢ok izlemedigim icin isimlerini unuttum; ama benim izledigim adamlar

falan iyi, yani cok k6t adamlar izlemiyorum. Ama hi¢ kacirmadan izledigim dizi
var. Sefkat Tepe. iste, gecen giin yarisina kadar izleyebildim. Ciinkii bizim
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arabamiz olmadigi i¢cin babamin arkadasi ile geliyoruz o ylizden de biraz erken
yattigim icin onu kagirmisim.”

Yetiskinlerin bir programi tercih etmesinde daha c¢ok eglence, haberdar olma ya da karakterler
belirli olurken, ¢cocuklarin bir programi sevip sevmemesinde daha c¢ok siddet, korku, iyi, koétu
kavramlari etkili olmaktadir.

Cocuklarin televizyon kanallarina yonelik bilgilerini 6lgmek icin televizyon kanallarinin isimlerini
bilip bilmediklerine yonelik de soru yoneltilmistir. Buna gore cocuklarin genelinin gocuk (gizgi
film) kanallarinin (Disney Channel, TRT Cocuk Cartoon Network, Minika Go, Minika Cocuk,
Planet Store) yani sira eglence ve haber odakli TV kanallarinin (Fox, TRT1, Kanal D, Star TV, Show
TV, National Geografic, Natgeowild) isimlerini de bildikleri gozlemlenmistir. Elde edilen veriler
neticesinde ayrica yas seviyesi arttikca cocuklarin daha ¢ok yetiskinlere yonelik kanal isimlerini
belirtikleri, yas seviyesi 7'nin altinda olanlarin ise birgok ¢izgi film kanalinin ismine hakim oldugu
belirlenmistir.

Hic sliphesiz ki televizyonun en énemli dinamiklerinden biri de reklamlardir. Reklamin amaci,
“izleyeni anlamin yapisi, dilbilgisi ve gorsel kodlarla ve imgelerle mesgul etmek, bu siireci de
anlamli hale getirmektir. Bu stirecte reklam, imgeleri, kodlari, sosyal mitleri kullanir ve izleyicinin
bunlari hatirlamasini ve keyif almasini saglamaya calisir (Otan, 2014, s. 167). Her reklam satis
odakhdir ve her izleyiciyi kapsar. Bu baglamda cocuklarin reklamlara karsi tutumlarini belirlemek
amaciyla calismada bu ydnde de birtakim sorular sorulmustur. Ornegin reklamlari izlemeyi
seviyor musun ve gordiglin seyleri ailenden istiyor musun sorusuna C1 isimli katilimci su sekilde
cevapliyor: “Seviyorum. Babamin parasi olunca oyuncak araba alacak, televizyonda gordiim ben
onu.” C5 isimli katihmci ise reklamlarda gordiigl seyleri satin alma konusunda ailesine baski
yaptigini su ciimlelerle dile getirmektedir: “Evet ¢cok glizel oyuncaklar var. Babamdan biraz
cekiniyorum, anneme soyliyorum hatta onun basinin etini yiyorum. Ama c¢ogunlukla
almiyorlar.” C4 reklamlara yonelik tutumunu ise su climlelerle ifade etmektedir:

“Evet, cok seviyorum. Clinkl orada ¢ok glizel oyuncaklar var. Ama annem babam c¢ok pahali
diyorlar, o zaman kumbaramda para biriktiriyorum.” C2 ise reklamlara iki yonli bir yaklasim
sunarak reklamlari bazen sevdigini bazen ise sevmedigini belirtmektedir. Reklamlari sevip
sevmeme durumunu ise soyle acikliyor: “Yani ¢ocuklar icin uygun olan seyleri seviyorum ama
blyikler icin olanlari sevmiyorum.” Gérdiklerini ebeveynlerinden isteme(me) konusunda daha
bilingli bir yaklasim sunan C2 isimli katilimci bu soruyu ise su sekilde ifade ediyor: “istemiyorum,
¢clinkl onlari alamayacaklarini bildigim icin. Belki de alirlar ama ben istemiyorum.” C7 de benzer
sekilde reklamlarda gordiiklerini ailesinden istemedigini ifade etmekte ancak ailesinden
istememe nedenini onlarin almayacagini bilmesine baglamaktadir.

C10 reklamlari hi¢c sevmedigini ve hep cizgi film izlemek istedigini belirtirken, C3 isimli katilimci
da benzer ancak diger katilimcilardan biraz daha farkh bir yaklasim sergileyerek reklamlara
yonelik tutumunu su sekilde dile getirmektedir: “Yok, cok sikiliyorum yani. izlemiyorum. Ama
bazen sevdiklerim de oluyor, ¢ocuklu olanlari, daha c¢ok boyle komik olanlari seviyorum.
Annemlerden bazen bunlari almasini istiyorum. Ama sonra alirrm diyorlar sonra almiyorlar,
bazen de aliyorlar.” Katilimciya bu noktada ayrica sen onlari nicin istiyorsun, ihtiyacin oldugu icin
mi yoksa hosuna gittigi icin mi istiyorsun seklinde bir soru yoneltilmistir ve katilimcinin bu soruya
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cevabi ise “hosuma gittigi icin istiyorum” seklinde olmustur. Otan’nin da Televizyonda Gergeklik
Algisi (2014) isimli kitabinda belirttigi gibi reklamlarin basarili olabilmesi icin artik sadece
izleyicinin dikkatini cekmesi yeterli olmamaktadir. Ayni zamanda ihtiyac yaratma ya da o lriline
sahip olmadigi takdirde eksik kalacagi hissini yaratma durumundadir. Glinimuizdeki cocuklarin
reklamlarda gordiklerini ebeveynlerinden israrci bir tavirla isteme nedenlerinden biri de aslinda
reklamlar araciligiyla “suni ihtiya¢ duygusu”nun yaratiimasidir. Nitekim bu konuda C4 isimli
katihmcinin annesi su acgiklamayi yapmistir: “Reklamlarda gordigii seyleri cogunlukla istiyor ve
daha c¢ok pahali olanlara egilim gosteriyor. Bazen reklamlarda goérdiigi oyuncaklari bulabilmek
icin butln oyuncakgilari dolasmak zorunda kalyoruz.”

Gorialdagu gibi reklam endustrisi; cocuk tlketiciler, suni ihtiyaglar yaratirken ayni zamanda
ebeveynleri de cocuklarinin bu Uriin karsisinda alacaklari hazzi saglama ylkimlGlGga altina
sokmaktadir.

Akilli isaretlere Yonelik Cocuk Katiimci Goriisleri

Medya karsisinda ebeveynlerinin cocuklarina evet, bunu izleyebilirsin ya da hayir, bunu
izleyemezsin seklinde direktiflerde bulunmasindan ziyade ¢ocuklarina neyin dogru neyin yanlis
olacaginin 6gretilmesi ya da koruyucu/bilgilendirici kamu politikalarinin asilanmasi daha uzun
soluklu bir ¢6ziim yolu olarak degerlendirilebilir.

Akillrisaretlerin ¢ocuklar tarafindan alimlanmasini ortaya koymak amaciyla calisma kapsaminda
cocuklara bu yonde basit sorular sorulmustur. Akilli isaretler gorsel olarak gosterildiginde 3,5-
14 yas araligindaki bitin ¢cocuklar bu isaretlerden en az bir tanesine denk geldigini ve bunun
anlamini bildigini belirtmistir. Cocuklarin daha cok genel izleyici sembolli konusunda bilgi sahibi
oldugu da ayrica elde edilen bulgular arasindadir. Ornegin akilli isaretleri bildigini ifade eden
C3’ten bunlari tek tek anlamlariyla birlikte ifade etmesi istendiginde olumsuz davranis 6rnek
teskil edici semboll disinda hepsini acgiklayabilmistir. Bu isaretleri yeterli buldugunu belirten
katihmci bunlara “bazen dikkat ettigini ve daha ¢ok 13+ ve 18+ olanlara dikkat ettigini bunlarin
olmas! halinde izlemedigini ifade etmektedir. C3’e bu isaretleri yeterli bulup bulmadig
soruldugunda ise su ifadede bulunmustur: “Daha kiiclik bebekler icin de olmali. Bazen 7+ olan
bir sey izleyince korkabiliyorum. Mesela Transformers var, onu riyalarimda goriiyorum, ondan
korkuyorum biraz robotlardan falan.”

C10 isimli katihmci ise akilli isaretlerden yalnizca 2 tanesini (genel izleyici ve 7+) daha 6nce
gérdugiini ve anlamlarini bildigini ifade etmistir. izledigi cizgi filmlerde bu isaretlerden hangisini
gordlugilini sordugumuzda ise Keloglan isimli ¢izgi filmde 7+ simge semboliint gérdigiini ifade
etmektedir. Bazen siddet icerikli gorintilerin de oldugunu belirten katilimci bu gérintilerden
etkilenmedigini de ifade etmektedir. Keloglan isimli ¢izgi filmi siddet icerikli olmasi (cadi ve
vezirin kot kalpli olmasi) nedeniyle ¢cok sevmedigini, eglenceli olmasi sebebiyle daha ¢ok Pepe
ve Elifin disleri isimli ¢izgi filmleri daha ¢ok sevdigini de belirtmektedir. 7+ olan ¢izgi filmleri
kardesinin yasi kiicliik olmasina ragmen onun da izledigini belirten C10 bu isaretlerin daha kiguk
cocuklari kapsayacak sekilde kullanilmasindan yanadir. Haberleri izlerken cok sinirlendigini
ifade eden C2’ye akilli isaretlere yonelik bilgisi soruldugunda yas icerikli olan biitiin sembol
ve simgelerin anlamini dogru ifade etmis ancak icerik ile ilgili olan isaretlerden sadece siddet
icerikli ve olumsuz ornek teskiledici davranislar ile ilgili olanlari gordigini belirtmistir. Bu
sembollerin ne anlama geldigi soruldugunda ise cevabi su sekilde olmustur: “Bu ‘cam kirilgan
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esyalar var’, bu da ‘gegmemek’ demektir.” Bu isaretlerin 6nemli olup olmadigi soruldugunda ise
su sekilde cevap vermistir:

“Simdi zaten yeteri kadar gosteriliyor (siddet) bir de Ustiine onlar gelirse insanlar
artik bikar, belki bunun icinde kot bir seyler var deyip izlemezler. Ama mesela
simdi boyle normal hali ile gosterirlerse insanlar bakar mesela. Ama mesela
adamin ¢ocuklari var korkacagini diistintiyor o yliizden de agmiyor baska bir kanala
geciyor. Bazi babalar o baska bir yere gitsin deyip hemen o kanali agiyor.”

Yas icerikli olan siniflandirmayi dogru sekilde ifade eden ancak icerik ile ilgili olan siniflandirmayi
daha 6nce gormedigini ifade C6’ya bu isaretleri dikkate alip almadigi soruldugunda su sekilde
bir aciklama yapiyor:

“Her gin rafadan tayfayi izliyorum kacirinca internetten izliyorum. Televizyonda
bilmedigim seyleri izlemiyorum, kavga doévis seyleri de izlemiyorum. Evde
internette koti seyler cikiyor onlari da izlemiyorum, ondan sonra da bilmedigim
filmleri izlemiyorum, genel izleyici, 7+ goriince izliyorum ama digerlerini
izlemiyorum.”

“Akilliisaretler konusunda anne ve babasinin kendisini bilgilendirdigini ifade eden
C5 bu konuda daha bilingli bir yaklasim sunarak su sekilde ifade ediyor: “Cizgi
filmleri oradaki isaretlere bakarak izliyorum. 7 yas st ¢izgi filmlere bakmiyorum.
Kendi yas grubuma gore izliyorum.”

Sinema salonunda izledikleri filmlerde akilli isaretleri dikkate alma durumlari da ayrica ¢alisma
kapsaminda sorgulanmistir. Ornegin, gecen sene sinema salonunda izledikleri filmi kendisi ve
abisinin ortaklasa karar verdigini soyleyen C9 isimli katihmci asagida belirtildigi sekilde bir
acitklama yapiyor:

“Mesela gecen sene gittigimizde hizli ve 6fkeliyi abimle izledik, ben ve abim tercih
ettik, kuzenim dedi ki mesela suna gitmek istiyorum dedi. Biz dedik ki ona, “o
sikici o olmaz gel biz buna gidelim”, o da “tamam” dedi. Valla 6nce yerime baktim,
ondan sonra da film basladi zaten. Bu isaretlere dikkat etmedim.”

C9’a bu filmin kendisi icin uygun olup olmadigi sorulmus ve katilimcidan su yonde bir cevap
alinmistir: “Uygun oldugunu diisiinmiyorum ama gene de izliyorum eglenceli oldugu icin. Bir
de nasil diyeyim aksiyonlu oldugu icin. Mesela ondan énceki sene de Recep ivedik 5’e gitmistim.
Filmi sevdim yani adamin kendisi glizel olduguna gore filmi de glizel olur.”

iki defa sinemaya gittigini belirten C8 ise su sekilde gériisiini agikliyor: “Babam ve ablamla gittik,
filme ben karar verdim. (...) Filmin adini hatirlayamadim simdi. Ama bu isaretleri gormedim.”
Sinemaya cok gitmedigini ve en son bir ¢izgi filme (animasyon) babasiyla gittigini syleyen
C3 bu isarete dikkat etmedigini belirtmektedir. Katihmcilardan C1 ve C4 ise daha 6nce sinema
filmini izlemeye gitmediklerini ifade etmistir.
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Katilimcilarin agiklamalarindan sinema salonunda izlenen filmlerde akilli isaretlerin ¢ocuklar
tarafindan dikkate alinmadigi goériilmektedir. Film seciminin ise genellikle cocuklarin tarafindan
yapildigi ailelerin bu noktada karar merci olmadiklari gériilmektedir.

Gorismeye katilan cocuklarin hepsi akilli isaretler ile ilgi az ¢ok bilgi sahibidir. Yas icerikli olan
siniflandirmay! bircok katilimci dogru ifade ederken icerik ile ilgili siniflandirmada katilimcilarin
biyiik bir kisminin bilgi sahibi olmadigi gézlemlenmistir. icerik ile ilgili olan siniflandirmada
siddet ile ilgili olan sembol ve simge katilimcilarin ¢ok azi tarafindan dogru ifade edilmistir.
Ancak cocuklarin geneli sadece 13+ ve 18+ olan programlari izlemediklerini ve bunlarin disinda
kalan isaretleri program tercihi sirasinda goéz éniinde bulundurmadiklarini ifade etmektedir.
Akilli isaretlerin program tercihi acisindan ¢ocuklar agisindan da ¢ok fazla dikkate alinmadigi
belirtilebilir. Ancak ¢cocuklar da tipki yetiskin katilimcilar gibi akilli isaretlerin 6nemli oldugunu
ifade etmektedir. Bununla birlikte katilimcilardan birkac¢i yetersiz olduguna dair vurgu
yapmaktadir.

SONUC

Medyanin olasi etkilerinin en aza indirgenmesi amaciyla tiim diinyada ¢esitli kamu politikalari
uygulanmaktadir. Ancak s6z konusu politikalarin ¢cercevelenisi ve uygulanisi kadar izleyiciler
tarafindan nasil alimlandigi da bu politikalarin islevselligi acisindan énemli bir role sahiptir. Bu
baglamda bu calisma, medya iceriklerinin ve bireyin medya iceriklerinden korunmasi amaci ile
uygulanan kamu politikalarinin izleyici tarafindan alimlanma dizeylerini belirlemek amacini
tasimaktadir. Calisma, medyanin birey Uzerindeki etkileri ve medyanin olasi etkilerine yonelik
gelistirilen kamu politikalarinin alimlanmasi seklinde iki acidan ele alinmistir.

izleyiciler, televizyonun bireye sagladigi faydalar konusunda bilgi edinme, haberdar olma,
ekonomi ve urin bilgisi hakkinda bilgi edinme, zaman gecirme ve eglenme noktasinda goris
bildirirken, zararlari konusunda ise siddet egilimini olusturma, bagimlilik yaratma, toplumsal
hayattan soyutlama, yalnizlastirma, bir olayi ya da durumu dramatize etme, rol model olusturma
ve vakti gasp etme noktasinda yogunlastigi goriilmektedir. internetin ise arastirma yapma,
alisveris yapma, iletisim kurma, video, film izleme konusunda fayda sagladigi disinillrken,
glvenlik acigl, cocuk istismari, bagimlilik olusturma, yalnizlastirma, zamani ele gecirme gibi
noktalarda ise zararl oldugu ifade edilmektedir. Bireylerin medya iceriklerinde yer alan siddet
ve saldirgan davranislardan, cinsel iceriklerden, madde kullanimindan, koéti dil ve argo
tabirlerden ya da ayirimcilik/6tekilestirme gibi unsurlardan etkilenme durumlariyla ilgili
goruslere ise bliyuk olglide katildiklari ortaya konmustur ve katilimcilarin blytk ¢ogunlugu bu
unsurlarin olumsuz yonde etkilenmeleri noktasinda oldukca etkili oldugu gorislini
sunmaktadir.

Gorismeye katilan ¢ocuklarin dnemli bir bélimi baslangicta medyada sunulan siddet ya da
olumsuz o6rnek teskil edici davranislardan etkilenmedigini belirtmesine ragmen ilerleyen
sureclerdeki ifadeleri esnasinda medyada gordikleri siddet ya da diger zararli iceriklerden
etkilediklerini belirtmislerdir. Bu durum cocuklarin medyanin kendileri Gzerindeki etkilerine
yonelik farkindaliklarinin olmadigl sonucuna gotlirmektedir. Ebeveynlerin genel kanaati de
cocuklarinin énemli 6lciide medyadan etkilendigine yoneliktir. Bu etkilenmelerin daha c¢ok
psikolojik ve dilsel agidan olustugu ifade edilmekle birlikte ¢cocuklarinin fiziksel acidan (go6z
bozuklugu) etkilendigini ifade eden katihmcilar da s6z konusudur. Bu gorisler dogrultusunda
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cocuklarin medya iceriklerinden 6énemli derecede etkilendigi sonucu elde edilmistir. Ancak
cocuklar bu tarz iceriklerden etkilenmelerine ragmen yine en c¢ok siddet ve aksiyon icerikli
programlari tercih etmektedirler. Bununla birlikte bircok televizyon kanalinin ismini bilen
cocuklarin yetiskinlere yonelik olan programlara yonelik ciddi bir egilimleri s6z konusudur. Cizgi
filmlerde cok siklikla siddet iceren unsurlara yer verildigi ve ¢ocuklarin bu iceriklerden dnemli
Olclide etkilendigi de tespit edilmistir. Cocuklarin reklamlara yénelik tutumlarina bakildiginda
ise reklamlarda gordiikleri Grlinleri ebeveynlerinin almasi noktasinda israrci davrandiklari
gorilmektedir. Cocuklarin sevdigi ya da 6zdeslestigi kahramanlarin ise daha ¢ok insanisti glice
sahip olan ya da iyi olarak kurgulanmis karakterler oldugu gézlemlenmistir.

izleyicilerin siniflandirma sistemine (akilli isaretlere) yonelik bilgi diizeylerinin yeterli diizeyde
olmadigl gorilmistir. Gorisme esnasinda katilimcilarin 6nemli bir bolimi bu uygulamayi
bilmedigini belirtmistir. Ancak bu simgeler teker teker gosterildiginde katilimcilarin blyuk bir
kismi bu isaretleri daha 6nce gordiglini ya da bildigini ifade etmistir. Yetiskin katilimcilarin
onemli bir kismi yas icerikli siniflandirmayr dogru tanimlamasina ragmen icerik temelli
siniflandirmayi tanimlamada glglik yasadiklari ve sadece siddet icerikli siniflandirmaya yonelik
tanimlamada kolaylik yasadiklari gorulmustir. Ancak siddet/korku temelli siniflandirma
katihmcilar tarafindan ayri kategoriler olarak duslinilmis ve sadece “siddet” ya da sadece
“korku” olarak ifade edilmistir. Cinsel icerikli siniflandirma ise katilimcilarin dnemli bir bolimu
tarafindan tanimlanmis ancak tanimlamayi yaptiklari esnada ¢ok gliclik cektikleri, hatirlamaya
calistiklari ya da verdikleri cevabin dogrulugundan emin olmaya calistiklari gézlemlenmistir.
Olumsuz ornek teskil edici davranislar simgesi katilimcilarin ¢ok azi tarafindan dogru sekilde
ifade edilmistir. Cocuk katilimcilarin ise hepsinin genel izleyici ve 7+ olan simge ve semboli
bildikleri ya da gordikleri gozlemlenmistir. Yas icerikli siniflandirma ¢ocuk katilimcilarin 6nemli
bir bolimu tarafindan dogru tanimlanirken, icerik ile ilgili simgelerden sadece siddet icerikli
olani katilmcilarin bir kismi tarafindan dogru tanimlandigi ortaya konmustur.

Siniflandirma sistemi katilimcilar tarafindan “faydali” olarak degerlendiriimesine ragmen
program tercihleri Gzerinde belirleyici bir rol listlenmemektedir. Televizyon programlarinda
siniflandirma sistemi katilimcilarin az bir kismi tarafindan dikkate alinirken sinema salonunda
izlenen filmlerde akilliisaretlerin ¢cok az ya da hig etkili olmadigi gértilmustiir. Elde edilen verilere
gore izleyiciler ¢cok daha pratik ve etkili kamu politikalarina ihtiya¢c duymaktadir. Mevcut
sistemdeki uygulamalar “faydali” ancak “yetersiz” goriilmektedir. Katilimcilar iceriklere yonelik
siniflandirmanin bazi durumlarda kendilerini ister istemez bu tarz iceriklere yonelttigini de ifade
etmektedir. Bununla birlikte iceriklere uygulanan bulaniklastirma ya da bipleme gibi
kisitlamalarin merak ve ilgi diizeylerini daha fazla arttirdigini ifade edilmistir.

Medya okuryazarligi kavramina yoénelik katilimcilarin dnemli bir bolimiinin ise bu kavrama
yabanci oldugu ya da ilk defa duyduklari goriimistir. Ancak medya okuryazarhgl kavrami
katihmcilara tanimlandiktan sonra katiimcilarin hemen hemen tamami medya okuryazarligi
kapsaminda diizenlenecek ders ya da kurslarin ¢ocuklar ve yetiskinler acisindan daha etkili bir
¢6zliim yolu olarak degerlendirilmektedir. Medya okuryazarligi politikasina yonelik olumlu goris
bildiren yetiskinlerin boyle bir egitimin verilmesi halinde dahil olabileceklerini de ifade ettikleri
ortaya konmustur. Medya araclarinin glinliik hayat pratiginde énemli bir yere sahip oldugunu
kabullenen katiimcilar daha c¢ok bilinglenmelerini saglayacak kalici ¢6zim Onerilerine
yogunlasmaktadir. Bireylerin 6zellikle de ebeveynlerin bilingli olmasinin medya etkilerini en aza
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internet’in ve world wide web’in halkla iliskiler siirecinin hizini arttirma potansiyeline sahip
olmalari (Esrock ve Leichty, 1998, s.308) her gecen giin, kurumlarin kurumsal sosyal sorumluluk
calismalarini gevrimici ortama tasimalarini zorunlu hale getirmektedir. Tek yonli iletisimden ¢ift
yonli iletisime gecisi saglayan ve ilk olarak Tim O’Reilly tarafindan kullanilan Web 2.0, bloglar,
sosyal aglar ile ilgili platformlarin gelisimini saglamistir (Fieseler, vd., 2010, s. 601). Web 2.0'nin
hayatimiza kazandirdigi sosyal medya gibi yeni iletisim ortamlari, daha fazla iletisim
dinamiklerine sahip olup, interaktif iletisimi blytk bir hizda ve cografi dagilimda daha genis
kitlelere birkag saat icerisinde tlim ¢evrelere yaymaktadir (Schultz vd., 2013, s. 681).

Kurumsal sosyal sorumluluk hem arastirmacilar hem de uygulayicilar tarafindan her zaman
ilgiyle takip edilen faaliyetlerdir. Sirketlerin odaklandigi faaliyetler ve projeler, kadin haklarini
savunmak, cevreyi korumak, yerel, ulusal veya kiresel dizeylerde yoksullugu ortadan
kaldirmaya calismak gibi konular olabilir. Tim farklh kapsamdaki sorumluluk faaliyetleri sosyal
aglarin kullanimi ile toplum tarafindan daha etkilerinin daha gicli oldugu 6lcimlenmistir. Sosyal
sorumluluk faaliyetlerinde yer alan sirketler teknoloji yardimiyla hem tiketicilere hem de
paydaslara daha cekici paylasimlar sunup dikkati ve ilgili gelistirebilirler. Sonuglar, sirket karlarini
olumlu yonde etkilemeye hizmet eder. Sosyal sorumluluk sahibi sirketler, pozitif marka
taninirhgini gelistirmek, muisteri sadakatini artirmak hedefindedir. Bir diger yandan bu unsurlar,
artan karlilik ve uzun vadeli finansal basari elde etmenin anahtarlari arasindadir (Murhphy,
2019). Sirketlerin tretimleri veya Urinleri ne kadar bilinir veya taninir bile olsa, topluma, ¢cevreye
yaptiklari projelerle insanlar (izerinde ¢ok daha etkin ve bagh bir kitle olusturma firsatlarini
teknolojinin avantajlari ile kullanabilirler.

Kurumsal sosyal sorumluluk, sirket performansini artiran ve toplumu destekleyen bir rekabet
avantaji olarak tanimlanabilir. iste tam bu noktada dijital teknoloji kanallari devreye girdiginde,
yeni is uygulamalarinin sekillendiriimesinde ve tliketici davranisinin degistirilmesinde kritik bir
rol oynayabilir. Sosyal aglar sayesinde, farkh platformlarin genis bir iletisim kanalina sahip olmasi
sebebi ile, misterilerin cevrimici iletisim kurarak zamandan tasarruf etmelerine ve istedikleri
kaynaga kisa slirede ulasmalarina yardimci olur.

Dijital sosyal sorumluluk, dijital dinyanin etik ilkeler temelinde sekillendirilmesine aktif katilim
anlamina gelir. Ornegin, sirketler dijital olarak kendi kaderini tayin etmeyi, veri kullaniminda
actkca tanimlanmis sinirlar koymayir ve musterilere veri toplamalarinin kapsami ve amaci
hakkinda kapsamli ve seffaf bilgiler saglamayi taahhiit edebilir (Eissfeller, 2020). Geleneksel
pazarlama ve iletisim yontemleriyle ¢evre ve toplum odakl projelerini yonetmeyi tercih eden
sirketler vardir. Fakat artik glinimiizde mobil telefonlarin her tirli sosyal aga kolaylikla erisildigi,
sosyal medya kanallari ile diinyadaki tim olaylari aninda takip ettigimiz bir donemde tercih,
dijital kanallarin kullanilmasi Uzerine gelismektedir. Yeni nesillerin dijitallesme ile dogan ve
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blylyen bir topluluk olarak ifade edildigi bir cagda, sosyal aglarin etkisi dikkate alinmadan bir
sorumluluk faaliyetinin strdirdlebilir iletisim saglamasi beklenemez.

Sosyal aglar, bloglar, video platformlari, mikro bloglar ve web siteleri gibi sosyal medya olarak
da adlandirilan yeni dijital kanallarin sosyal sorumluluk projelerindeki katkisi farkli kampanya ve
iletisim yontemleri ile gorilmektedir (Castelld ve Ros, 2012). Sosyal medya terimi, sirketin
kendisi, musteriler, olasiliklar ve etki faktorleri dahil olmak lizere bircok paydas arasindaki
etkilesimlere dayanmaktadir (Vernuccio, 2014; O'Leary, 2011). Genel olarak sosyal medya,
Facebook, Linkedin ve Twitter gibi, sosyal etkilesim icin platformlar arasinda bilgi Gretimi,
tiiketimi ve alisverisi olarak tanimlanabilir (Dutot, 2013, s. 55). Onemli olan hangi sosyal medya
kanalinin kullanildigi degildir. Onemli olan en etkili iletisimin hangi sosyal aglar kullanilarak
yapilabilecegidir. Bu firsati sirketlerin dogru analizlerle degerlendirmesi gerekir.

Sosyal medyanin ulastigi tim kanallar tiliketicilerin istedigi her bilgiye kolaylikla ulasmasini
saglar. Mesela bir misteri alacagi Urilin ile ilgili istedigi tim detaylari 6grenebilir. Rakiplerdeki
benzeri Griinleri gérebilir, tGicret karsilastirmasi yapabilir ve elestirileri okur. Uriin ile ilgili Giretim
yapan sirket hakkinda olumlu veya olumsuz ¢ikan tiim haberlere hizlica ulasabilir. Topluma,
cevreye karsi sorumlu ve surdirilebilir calismalari olduguna bakabilir, ne kadar ¢ok sosyal
medyada miusteri ile iletisimde olduguna bakabilir. Ayni sekilde kendi degerlendirmelerini de
sosyal medya kanallari ile duyurabilir. Ornegin, misteriler sosyal medya kanallarindan biri olan
‘“twitter’ kullanip degerlendirmesini bir mesaj olarak kullanicilara gondermek anlamina gelen
‘retweet’ eder. Bir baska poptiler sosyal medya kanali ‘Instagram’ kullanip, (irlin veya hizmetle
ilgili deneyimini kisa sireli hikdye paylasimlari bulunulabilen ‘story’ icinde yazili veya video ile
yer verir. Boylelikle, projelerin daha c¢ok bilinir, taninir olmasina veya elestiriimesine fark
etmeden katkida bulunur.

Dijitallesme ve Dijital Doniigiim

Hayatin tim alanlarinin dijitallesmesi toplumlarimiza hissedilir degisiklikler getirmektedir.
Ozellikle 2020 yilinin baslarindan itibaren hayatimizda yer alan salgin hastalik siirecinde
dijitallesmeye oncelik vermeyen veya uzak olan hem bireyler hem de kurumlar, bir cogumuzun
ofis ortamina veya okullara gidemedigi siirede, faaliyetlerin aksamamasi ve sirdirlebilir
olmasina gecis slirecinde ciddi sikinti yasadilar. Clnkl yapilan calismalar cevrimici ortama
istenen silirede tasinamadi. Bu durum islerin aksamasi, verilen egitimin verimsizligi gibi sonuglari
meydana getirdi. Bu dénemin en bliylik deneyimi teknolojiyi kullananin daha hizli adapte
olmasiyla farkini gostermistir. Dijitallesme sireci hepimize tehlike kadar sans getiren blyik bir
devrimdir. Bu nedenle, bu déniisiimde her bir yoniin zorluklari ve sonuclari hakkinda konusmak
Onemlidir.

Dijitallesme ile ilgili siirecte, 1990 yillarin sonlarina dogru Web1.0 teknolojisi yerini Web 2.0
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teknolojisine birakmaya baslamistir. Web 2.0, Internet teknolojisindeki gelismeler, arama
motorlari ve web teknolojisi kullanici odakli iceriklerin Gretilmesi konusunda imkan olusmustur.
Bunun yani sira internet ve Web 2,0 teknolojisi bilgi paylasimini ve haber alma hizini da
artirmistir. Sosyal aglar, bloglar, mikrobloglar, icerik paylasim siteleri, podcast, wikiler, sosyal
medya siteleri gibi dijital iletisim araclarinin yaninda online topluluklar ile iletisim, arama motoru
optimizasyonu, online haber biiltenleri, online kriz ydnetimi ve online kurumsal itibar yonetimi
gibi yeni halkla iliskiler araglarinin ve tekniklerinin, kurumlarin tiim paydas gruplari ile kurmus
oldugu iletisimi nasil sekillendirdigi gortlmistir (Kogyigit,2018, s.11). Web 2.0 déneminde,
sirketler sosyal ag sitelerinin giictinli anlayarak halkin ilgisini cekmek icin kendi kurumsal sosyal
sorumluluk iletisimlerini bu platformun birer parcasi haline getirmektedir. Kurumsal sosyal
sorumluluk iletisimine iliskin bir trend olarak kurumlar Web sitelerine sosyal sorumluluk
faaliyetlerine iliskin bir sayfa acarak, bu projeyle ilgili olan ve takip edenlere yonelik bilgi
paylasimi yapmakta, paydaslariyla etkilesimli iletisime ge¢cmekte, geri bildirim almakta, Grlinler
ve gonllli isglict gibi konularda fikir degisimi yapmakta ve tim bu bilgilerden kaynak
olusturmak gibi konularda paylasimlar olusturabilmektedir (Abitbol ve Lee, 2017, 5.796).

Aslinda dijitallesme kavrami yeni ve teknoloji odakli bir yasam olusturma kapsamidir. Eskiden bir
arastirma yapmak istedigimizde sadece erisebildigimiz kitaplardan faydalaniliyordu. Dijitallesme
ile bilgi ve kaynaga kolayca ulasim saglanabilmektedir. Bununla birlikte, tiim verilerin ve ¢iktilarin
yorumlanabilir ve paylasilabilir olmasi da dijitallesmenin sagladigi avantajlar arasindadir. Dijital
donisum, dijital teknolojiile ilgili olabilecek tiim firsatlari yakalamak ve fayda edinmek amaciyla,
ticari faaliyet ve siireclerin donlisimu olarak ifade edilir. Buradaki amag, verimliligi artirmak,
surecleri daha verimli, hizli ve etkin hale getirmek, ayrica riski yénetmektir. Dijital dontisim
sirecindeki amaclanan eylem, yapilacak olan isleri sadece dijital bir sekilde yaparak
gerceklestirmektir. (Elektrikinfo, 2019).

Dijital donuisiimiin tek seferlik bir calisma degildir. ilk dijitallesme dalgasi, bugiin "olgun" olarak
kabul edilen teknolojilerin tanitilmasi ve benimsenmesidir. Buna veri islemeyi
otomatiklestirmeyi amaclayan ve uygulanan yonetim bilgi sistemleri is performansinin,
telekomiinikasyon teknolojilerinin izlenmesi ve raporlanmasi, genis bant (sabit ve mobil) ve sesli
telekomiinikasyon (sabit ve mobil) gibi drnekler verilebilmektedir. ikinci dijitallesme dalgas,
internetin ve buna karsilik gelen platformlarin (arama motorlari, pazar yerleri) yayilmasi,
isletmelerin tliketiciler ve isletmeler arasinda ag kurmasini saglayan etkenler ve islevlerdir.
Uglincii dalga sayisallastirma, biyiik teknoloji gibi bir dizi ileri teknolojinin benimsenmesini
gerektirir (Katz, 2017, s.8). Dijital donlstim, toplumu ekonomiden is operasyonlarina kadar genis
bir yelpazede cesitli diizeylerde etkilemektedir. Benzer sekilde dijital dontstiimiin yeni is firsatlar
sagladigl, istihdam ve girisimciligi etkiledigi kaydedilmektedir. Son olarak dijital donlisimin,
kisilerarasi iliskileri ve davranis (izerinde etkili oldugu da 6ne siiriilmektedir (Katz, 2017, s.9).

Onceleri denenmis ve giivenilir kaynaklar olarak tanimlanan gazeteler, radyo ve televizyon gibi
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kitle iletisim araclari etkinligi bilinmekte oldugu icin sirketler bu kanallar ile iletisim kurmayi
tercih etmislerdir. Mesela bir sirketin tanitmak istedigi bir projesi, duyurmak istedigi bir mesaji,
markasi varsa bir reklam araciligi yapilmakta oldugu bilinir. Daha sonra, dijital donlisimn etkisi
ile kurumsal iletisim Uzerinde kalici bir etkisi olan bir degisim baslamistir. Sirketler iletisim
kanallarini kendileri sosyal aglar sayesinde yayinlamaya baslamis, bu sebeple kitle iletisim
araclarina olan bagimliliklarindan kurtulmuslardir. Sirketlerin kendi sosyal medya kanallari
vardir. Artik bir sirketin kendi podcast kanalina ve sosyal medya kanallarina sahip olmasi bilinir
bir durumdur. “icerik pazarlamasi” dénemi nihayetinde gelmistir. Dijital ddnisiim, iletisim
onlemlerini genel olarak daha hizli ve daha ucuz hale getirmistir. Bliyik ve farkl kitlelere ulasmak
cok daha kolaylagsmistir. Gindemde olmak icin sirketlerin tartismasiz yapmasi gereken duruma
uyum saglamaktir. Ozellikle halkla iliskiler ile iletisim kanallarinin kullanimi i¢in duruma uyum
saglamaktir (Sommer, 2017).

Dijital Cagda Kurumsal Sosyal Sorumluluk: Dijital Sosyal Sorumluluk

Diinya, 6zellikle de Il. Diinya Savasi’ndan sonra ortaya cikan krizden etkilenmistir. Esas olarak
isletmelerin gelirlerini artirmaya odaklandiklari ve ortalama vatandaslarin zor yasam kosullarini
degistirmek icin hicbir sey yapmadiklari bilinmektedir. Kiiresel dlgcekte bu konudaki ilk ciddi
faaliyetlerin "strdurulebilir kalkinma" teriminin ortaya ¢cikmasiyla basladig ileri strilmektedir.
Bu noktada kaynaklarin kullanimini, yatirimlarin yoni, teknolojik gelismelere olan egilim ve
kurumsal degisimin hem gelecege hem de mevcut ihtiyaclara uygun hale getirildigi bir degisim
siirecine gecildigi kaydedilmistir (United Nations General Assembly, 2018). internetin gelismesi
ise, dijital ¢agdaki kuruluslarin kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetlerini hedef kitlelerine
iletmelerini saglayan énemli bir iletisim araci haline gelmesine yol agcmistir. Dijital donlsim,
insanlarin geleneksel sorunlarini dijital bir platform (izerinde ¢ézmelerine imkan tanimistir.
Kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili calismalarin 1980'lerden itibaren giderek 6énem kazandigi
belirtiimektedir. Kurumsal sosyal sorumluluk calismalarinin pazarlama, yénetim, strateji ve is
etigi dahil olmak tizere bircok disiplinde dikkat ¢ektigi belirtilmistir. Geleneksel kurumsal sosyal
sorumluluk faaliyetlerini dijital yonteme donlstirmek kaginilmazdir (Puwirat ve Tripopsakul,
2019). Dijital dénisiim su anda Dordilinci Sanayi Devrimi’nin is yapma seklini degistiren en
onemli unsurudur. Dijitallesme diger yandan, neredeyse sinirsiz bir iletisim ve baglanti olanaklari
yelpazesi acar, her alanda bilgi paylasimini gelistirir ve kurumsal verimlilik ve sirdirlebilirligi
gelistirir. Ayrica, dijital dontstimin kendisi ¢c6ziim gerektiren yeni sosyal ve cevresel sorunlari
glindeme getirir. Bunlar veri koruma konularini ve yapay zekanin kullanimini iceren konulari
icerir (Eisfeller,2020).

Dijital donistmin halkla iliskiler uygulamalarindan biri olan sosyal sorumluluk ¢calismalarindaki
etkisini gosteren kavramlardan biri dijital sosyal sorumluluktur. Dijital sosyal sorumluluk,
kurumun bireysel ve toplumsal diizeydeki etik distincelerini birlestirerek, giderek dijitallesen
isglicl yapisinda sosyal sorumluluk dislincesine yon vermesi acgisindan degerlidir. Dijital sosyal
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sorumluluk, teknolojik degisimin hem {itopik hem de distopik gelecekleri dogurabileceginin
bilinciyle, bireysel ve toplumsal diizeyde etik kaygilarin bir birlesimidir (Joynson,2018). "2017
Kiresel Dijital inflizyon" arastirmasinda Christopher Joynson, tiim sirketler tarafindan temel
ilkelerinden biri olarak dikkate alinmasi gereken dijital sosyal sorumluluk faktorlerini
degerlendirmelerini 6nermektedir. Sirketler dijital sorumlulukla, slrdirilebilir otomasyon,
dijital erisilebilirlik, yapay zekd gibi dijitallesmenin olusturdugu rahatliktan faydalanabilir
(Joynson, 2018).

Dijitallesmenin bir Gtopyadan distopyaya doniismesini 6nlemek amaciyla, dijital déntsiim igin
etik bir pusula gerekir. Artan sayida sirket bu ihtiyaci ve kendi dijital sorumluluklarini
tanimaktadir. Tanitimi, kendilerini gonidlli olarak dijital sosyal sorumluluga adayarak ve
dijitallesmeyle olusacak sorunlarla basa c¢ikmak icin etik kurallar belirleyerek
gosterilmektedir. Dijital sosyal sorumluga katilimlari, sirketlerin dijital ve diger sektorlerde
gliven kazanmalarina yol acabilir. Dijital sosyal sorumluluk yasal gerekliliklerin 6tesinde, dijital
diinyayr etik ilkelere dayanarak sekillendirir. Ornegin, sirketler veri kullaniminda acikca
tanimlanmis limitler belirleme ve miusterilere veri toplama kapsami ve amaci hakkinda kapsamli
ve seffaf bilgiler sunmayi taahht edebilirler (Eissfeller,2020).

Dijital donidsim ile kullanilan kurumsal sosyal sorumluluk, modern diinyada kiresel
rekabetciligin ve degisikliklerin en 6nemli faktorlerinden biridir. Bu degisikliklerin sadece
ekonomik degil, sosyal sonuglari da Avrupa Komisyonu projelerine ya da Davos’taki diinya
ekonomik forumu himayesinde uygulanan programlara konu olmaktadir (Toffler,1980). Yeni
ekonominin temeli olan bilgi, dijital donlisim sayesinde icerikle doludur ve yeni kavramlar
olusmasina sebep olmustur: Akilli cihazlar ve giyilebilir cihazlar, bliyik veri, mobilite, bilgi islem
bulutu, sosyal platformlar, bio ve nano-teknolojiler, nesnelerin interneti, yenilenebilir eneriji
veya hisse ekonomisi 6rneklerini verebiliriz.

internet, dijital cagdaki kuruluslar icin bir kurumsal sosyal sorumluluk iletisimi araci haline
gelmistir. Dijital donlstim, insanlarin geleneksel sorunlarini modern ve dijital bir sekilde
¢6zmelerini saglamaktadir. Bu nedenle, sadece dijital araglara dayali bir dizi etkinlik degildir.
Dijital donlstim kalttrel bir degisikliktir (Orbik,2016, s.93). "Digital social responsibility: search
for a sound, responsible in information society" isimli konferansta degerlendirildigi lizere, dijital
sosyal sorumlulugun, dijital teknolojinin her bireyin sayginliginin, 6z saygisinin ve kapasitesinin
artirilacagi bir sekilde kullaniimasi gerekmektedir. Bu araglari kullanimlarinda, toplumun tyeleri
tiiketici degil, bir toplulugun katilimcilaridir. internet sirketlerinin ve yénetenlerin yol gésterici
felsefesi, somuriden ve bagimhliklarin olusmasindan kaginmak, seffafligin roliini gliclendirmek
ve insanlarin esasen kendi geleceklerini sekillendirmelerine izin vermek olmalidir (Hyde, 2008).

Bir sirketin sectigi kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetinin marka degerleriyle uyumlu olmasi
onemlidir. Sirket, neden belirli bir nedeni destekleme niyetinde oldugunu sormalidir. Ornegin,
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petrol sirketleri kurumsal sosyal sorumluluk programlarinin bir parcasi olarak genellikle
alternatif enerjilerle ilgili arastirmalar desteklemeyi secerken, blyilik perakendeciler giysi
iscilerinin glvenligini savunan kurumlarini desteklemeye calisacaklar. Hayirseverlik ve dijital
teknoloji artik 6ziinde birbirine baghdir. Kiigiik yardim hareketleri, sosyal sorumluluk faaliyetleri
dijital aglar sayesinde cogu zaman biiyiik bir ivme kazanabilir. Ulkemizde sosyal sorumlulukla
ilgili en basaril 6rneklerden bir tanesi gidaya saygi felsefesi ile gida israfina karsi stirdiiriilen ve
tamamen dijital platformlarda yer alan Grundig sirketinin Gstlendigi “Ruhun Doysun” projesidir.
ilgili projenin web sayfasindaki aciklamaya gére, insanlarin yiizde 94’i siirdiiriilebilir hayati, gida
israfini 6nemsemektedir ancak ne yapacagini bilmemekte, ya da tek basina bir fayda
saglayamayacagina inanmaktadir. Calisma bir farkindalik hareketi olarak tamamiyla sosyal aglar
kullanilarak takipciler ile iletisime gecilmistir. Instagram, youtube yogun bicimde kullaniimistir.
Bunun yani sira televizyon programi da yapilmistir (Grundig, 2017).

Dijital bir yaklasimla, kurumsal sosyal sorumluluk projelerini uyumlastirmak her zamankinden
daha kolay olmustur. Cevrimici tim eylemler, saha calisma firsatlari ve genel hayirseverlik
faaliyetleri tek bir yerde saklanabilir. Baska bir avantaj, her seyin onceden insa edilmis
programlarin olmasidir. Dijital uygulamalarin gelisi, sivil toplum o6rgtleri icin firsatlar anlamina
da gelir. Yeni ve 6nemli ol¢lide Ucretsiz iletisim yollari onlara daha fazla gorinirliik saglar.
internet sayesinde diinyanin her yerinden insanlar en kiiciik organizasyonlari bile taniyabilirler
ve takip edebilirler (Epareborda,2018).

Dijital sosyal sorumluluk dort kategoriden olusmaktadir. Bu kategorilerin her biri, rekabetci
farklilasma yaratmak icin 6nemli firsatlar olusturan bilesenler icerir.

Bu kategorileri, sosyal kurumsal, ekonomik kurumsal, teknolojik kurumsal ve ¢evresel kurumsal
dijital sosyal sorumluluk olarak tanimlayabiliriz. Tum bu 6geler kurumsal sosyal sorumlulugun
dijital yonlerini ele alir. Sosyal kurumsal dijital sorumluluk, bir kurulusun insanlarla ve toplumla
iliskisini icerir. Musterilerin, ¢alisanlarin ve diger paydaslarin veri gizliliginin korunmasina iliskin
konular bu alana dahildir. Ayni zamanda dijital yatirimi olan kurumlar, sirketler, hatta toplumlar
arasinda sosyal siniflar ve nesiller olarak aralarinda giderek artan bir ugurumun tespit edilmesi
gibi, dijital cesitlilik ve kapsayiciligin yonlerini de icerir. Ekonomik kurumsal dijital sorumluluk,
dijital teknolojilerin ekonomik etkilerinin takip edildigi ve incelendigi yontemlerle ilgilidir.
Ornegin, sirketlerin organizasyon yapilarinda yer alan departmanlar ve bu gérev sahibi olan
kisilerin rol tanimlari, dijitallesmenin getirdigi olanaklarla daha az maliyet, daha fazla verim nasil
elde edilir calismalari ve uygulamalarindan bahsedebiliriz. Teknolojik kurumsal dijital
sorumluluk, teknolojilerin sosyal sorumluluk kapsaminda yaratiimasiyla baglantilidir. Ornegin,
yanlis yapay zeka algoritmalari, haksiz veya ayrimci uygulamalara yol agabilir. insanlarin gercekgi
bir sekilde soéylemedikleri veya yapmadiklari seyleri yaptiklari gibi gosterilen sahte videolar gibi
diger teknolojilerin de toplum lzerinde zararh etkileri olabilmektedir. Cevresel kurumsal dijital
sorumluluk, teknolojik aletlerin geri donlisiim firsatlari veya eski bilgisayar ekipmaninin atilmasi
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yerine parcalarin degerlendirilmesi gibi konular dahil olmak Uizere dijital teknolojiler ve fiziksel
cevre arasindaki baglantiyla ilgilidir (Wade, 2020). Organizasyon sireglerinde uygulamada bu
unsurlar mevcut olmasina karsilik, nadiren bir arada dikkate alindigi ve koordine edildigi
gorilmektedir.

isletmelerin Kurumsal Sosyal Sorumluluk GCalismalarinin iletisiminde Sosyal Medya
Kullanimi

Sosyal medya, medya ve iletisim alaninda énemli bir oyuncu haline gelmistir. 2020 yilinda "We
are social ve hootsuite" ile birlikte yayimladigi "2020 Diinya internet Kullanimi ve Sosyal Medya
istatistikleri" raporuyla diinyadaki internet, sosyal medya ve mobil kullanim istatistiklerini
degerlendirilmistir. Rapordan alinan bilgiye gore;

Internet, sosyal medya ve mobil kullaniciistatistiklerine baktigimizda 4.54 milyar internet
kullanicisi, diinya nifusunun %59’u, 3.80 milyar sosyal medya kullanicisi, diinya nifusunun
%49’u, 5.19 milyar mobil kullanicisi, dinya nifusunun %67’sini olusturmaktadir.” En ¢ok
kullanilan sosyal medya platformlari ile ilgili 2020 yili arastirmasinda, Facebook 2.49 milyar
kullanici sayisiyla lider olarak karsimiza c¢ikmaktadir. En ¢cok kullanilan ikinci sosyal medya
platformu olan Youtube’u iki milyar kullanici ve son olarak WhatsApp 1,6 milyar kullaniciile takip
etmektedir (Bayrak,2020). Bu arastirmadan edindigimiz bilgiye gore dijital aglarin kullanimi viral
bicimde toplumumuzda artmakta ve her seye yon verir bir glici elinde tutmaktadir.

Ancak, sosyal medya kullaniminin giici bu verilerle ne kadar etkin oldugu ispatlanmis da olsa,
stratejik, planh ve hatta siirdurilebilir iletisim ile ilgili bircok ortamda hala bilinmedigi, etkisine
inanilmadigi gorilmistir. Ornegin, ingiltere’nin en iyi 100 sirketi hakkinda yapilan bir
arastirmaya goére Twitter hesabi olan 88 sirket icinden 7 sirketin tweet adi verilen mesajlardan
atmadigl, dort sirketin bu yil hi¢c tweet mesaj atmamakla birlikte sadece bir kez Twitter’da aktif
paylasimda bulundugu ve 61 sirketin kendilerine ait sosyal medya hesaplari olmadigi bilgisi
alinmistir (Benvie, 2013, s.4). Tuketiciler ve kurumsal kullanicilar arasinda, ayrica farkli enddstri
sektorlerindeki kurumsal kullanicilar arasindaki bu tutarsizlik, teknoloji ile olan iliskileri ve ne
kadar 6nem verdikleri hakkinda bircok soru getirmektedir. Bunun baslica nedenleri dijital
stratejinin olmamasi, sosyal medya kanallarini yonetmek ve izlemek icin kaynak eksikligi ve
sosyal medya kanallarinin etkin kullanimina yénelik yasal ve diizenleyici konularla ilgili bilgi
eksikligidir (Mack, 2013, s.2).

Kurumsal sosyal sorumluluk iletisiminde nesiller ve onlarin dijital iletisim araclarini kullanimi
konusunun da 6nemli bir yer teskil ettigi séylenebilir. Buna gore oncelikle dijital yerli kavramini
tanimlamak yerinde olacaktir. Gliniimizde nesiller arasi bakis acisinin ve tercihlerin nasil
degistigi deneyimlenmektedir. Y ve Z nesilleri dijital yerliler olarak bilinen bir cagdadir (Prenksy,
2001, s.1). Bu demektir ki, zaten teknoloji ile ¢cok yakin olan bu nesil temsilcilerine kurumsal
sosyal sorumluluk ile ilgili iletisiminde sosyal medyanin kullanimi ¢cok alisagelmis oldugundan,
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iletisim kanali olarak sadece sosyal aglari dikkate alacaklardir. Teknolojinin kurumsal sosyal
sorumluluk uygulamasinda getirdigi ilk degisiklik, sirketin dlinyayla iletisim kurma ihtiyacidir.
ikinci degisiklik, kurumsal sosyal sorumlulugun, kisilerle iletisim kurma yolu olmasidir. Teknolojik
gelismeler nedeniyle insanlarin gercekte ne istedigini bilmek daha kolay olmustur. Ugiincii
degisiklik, kendi basina kurumsal sosyal sorumlulugun gerceklestirilme seklidir. Artik glinimizde
bu nesillere hitap eden calismalarla tiniversitelerde arastirma merkezleri olusturulmustur. Dijital
yerliler, yeni nesil temsilcileri olarak, kurumsal sosyal sorumlulugu teknolojiyle gelistirmekte ve
basarili sonuclar elde etmektedir (Gayatri,2019, s.1).

Baslangicta, bir sirketin kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili yaptiklarina yoénelik iletisimi icin
sirket web sitesinde surdlrilebilirlik raporunda yer vermesini yeterli olarak gordikleri
anlasiimistir. Ancak daha yakin zamanlarda sirketler mesajlarini iletmek icin sosyal medya
kullanip, boylece kurumsal sosyal sorumluluk ¢iktilariyla tliketicilere ulasmaktadir. Sirketler i¢in
sosyal medya, belirli gruplari hedeflemek icin etkili bir platformdur. Yani kurumsal sosyal
sorumluluk bilgilerinin artik 6nceki yillara gére daha etkili bir sekilde yonlendirilebilecegi
anlamina gelmektedir (Bolat, 2016, s.2). Yapilan arastirmaya gore, Fortune 500 sirketleri icinde
yer alip sosyal sorumluluk sahibi kuruluslarin Twitter hesaplarindan, yapilan iletisimin gorinur
olma olasiliginin daha yiiksek oldugu ve sonuglar sebebi ile sirketlerin sosyal aglara yatirimlarinin
arttig tespit edilmistir (Lee vd., 2013). Markalar kurumsal sosyal sorumluluk icin (Web siteleri,
sosyal raporlar, odiiller ve etkinlikler, ilgili pazarlamaya neden olan tiim etkenler) iletisim kurmak
amaciyla ¢ok cesitli kanallar kullanir. Bu alandaki ¢calismalar ¢cok 6nemlidir, ¢linkl sosyal raporlar
ve web siteleri, geleneksel yontemlerin aksine kurumsal sosyal sorumluluk reklamlarindaki son
zamanlardaki artisi aciklayacak olan dogrudan reklamdan daha az etkili olan daha yumusak
tanitim teknikleri olarak kabul edilmektedir (Motwani, 2012, s.41). Yapilan arastirmalar,
tuketicilerin, kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetlerinde aktif ve bilinir olan bir markaya karsi
ilgilerinin daha ¢ok olma, daha cok cikan haberlere dikkat etme ya da marka Urinlerini tercih
etme olasiliklarinin daha yilksek oldugunu bulmustur (Sen ve vd., 2007, s. 224). Kurumsal sosyal
sorumluluk konusunda sosyal medyanin kullanimiyla farkli tutumlari olan tiiketiciler lizerinde
daha 6nce yapilmis galismalar test edilmistir. Katiimcilarin %45’i satin alma kararlarinin bir
parcasi olarak kurumsal sosyal sorumluluk faaliyetlerine ¢ok dikkat etmediklerini, %36’sinin etik
disi duyumlar aldiklari bir sirketten satin alirken kendilerini suclu hissetmediklerini belirterek,
sonug olarak tiiketicilerin diger satin alma kriterleri gibi konularda aldiklari mesaji, mesela triin
fiyatlandirmasi, daha 6nemli olarak degerlendirdigini gostermektedir (Bolat,2016, s.2). Kurumsal
sosyal sorumluluk projelerinde sosyal medyanin hangi kanali kullanilirsa iletisimin daha etkin,
hizli ve ses getirici oldugu takip edilmelidir. Her gecen giin yapilan yeni raporlamalar ile sosyal
medyanin bir sirket, bir proje veya etkinlik Gizerindeki farkli 6lciimleri sayesinde dahaileri, kaliteli
ve deneyime dayal verilerin degerlendirmesi ihtiyac¢ bazinda dogru kullaniimahdir.

Dijital iletisim, daha genis kitlelere ulasma potansiyeli oldugundan hizla biyliyen bir dalga etkisi
yaratabilir. Bu nedenle, ¢ok sayida paydasin beklentilerini karsilamada bir denge kurmak ve
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insanlarla is birligine dayali ¢alisma iliskilerine girmek sirketlerin yararinadir. Paydaslarla
siregelen iletisim, bir sirketin itibari, marka imaji, misteri sadakati ve yatirimci gliveni icin somut
faydalara donisebilir (Deephouse, 2000). Sirketler kurumsal sosyal sorumluluk raporlarini tiim
takipgilere tim yalinhgi ile sunmalidirlar. Bu bildirimleri yaparken medya is birligini kullanirlar.
Medya is birligi yapmak ¢cogu zaman zor olmakla birlikte, sirketler televizyonda veya basinda
yayin kapsami gibi bagimsiz, nesnel kaynaklardan olumlu medya kapsami elde etmek icin ¢ok
caba gostermelidir. Kurumsal haberler, is etigi dikkate alinarak, uzmanlik alanlarinda itibar edilen
yayinlar tarafindan rapor edilirse veya bir isletme "Fortune" dergisi gibi bagimsiz kuruluslar
tarafindan iyi bir kurumsal sosyal sorumluluk derecesi alirsa, sirketin itibarini bliyiik 6lctide
artiracaktir (Colleoni, 2013, s. 228). Ama artik bu tir raporlarini kendi web sayfalarinda ve diger
kurumsal sosyal medya sayfalarinda yayinlayabilir ve degerlendirmeleri kendileri alabilirler.

Sosyal medya yoluyla iletisim, geleneksel medyaya gore dinamiktir. Bloglar, elektronik forumlar,
sosyal aglar gibi sosyal yazilimlarin kiresel yayilimi sirketlerin umutlari ve tiketici gruplarini
cekmesini kolaylastirmistir. Sosyal medya, iletisim sireclerini hizlandirmak ve kuruluslar ile
cesitli izleyiciler arasinda dogrudan etkilesimi, diyalogu ve katilimi arttirmak icin teknolojik

III

potansiyele sahiptir. Bu tur etkilesimli iletisim “viral” olarak adlandirilir, clink fikirler ve gérisler
ag araciligiyla salgin hastaliklar gibi yayilir. Bu kanallar son derece glivenilir kaynaklar olarak
algilanmaktadir (Hansen vd., 2011, s.34). Cevrimici iletisim, daha genis kitlelere ulasma
potansiyeli bulundugundan blylyen bir etki yaratir. Sosyal medya kurumlar ve cevreleri
arasindaki iletisim dinamiklerini degistirmistir. Bu ¢evrimici aglar, trend olan konulari da isaret

edebildikleri icin etkili izleme araclaridir.

Dijital medya is dlinyasi iletisimcilerinin ve pazarlamacilarinin kendilerini en son sirdirulebilirlik
konularinda glincel tutmasina yardimci olabilir. Kurumsal sosyal sorumluluk etkileyicileri, belirli
konularda veya uzmanlikta kolayca tanimlanabilir. Ornegin, isletmeler ve misteriler,
paylasilabilir iceriklerinin goérlntrlGgini artirmak i¢in hashtag (#) kullanmayi 6grendiler. En
populer hashtag orneklerinden bazilari sunlari icerir: #CSR, #StrategicCSR, #sustainability,
#susty, #CSRTalk, # Davos2016. Hashtag’ler hayir kurumlari, cevreci toplum kuruluslari hakkinda
farkindalik yaratmak icin kullanilabilir (Ayeh ve Law 2013, s. 132).

Sosyal medya kanallari olan Facebook, Twitter ve LinkedIn yayginhgi, sosyal aglari diinyadaki
bircok kisi ve isletme icin tanidik kanallar haline getirmistir. Bu aglar markalar, sirketler ve
aktivistler icin cok popiiler iletisim noktalari haline gelmistir. Ozellikle Twitter, milyonlarca kisi
tarafindan mesaj yayinlamak ve bilgisayarlarda ve cep telefonlarinda konusmalarda yabancilarla
etkilesim kurmak icin kullanilan en popliler araglardan biri haline gelmistir. LinkedIn, 6zellikle
kisisel markalasma icin bir baska etkili aractir. Sirketler LinkedIn’deki favori gruplarini olusturmak
veya katilmak icin kullanabilir. Bu girisimleri tesvik ettikleri ve surdirilebilirlik fikirlerini
paylastiklari icin kurumsal sosyal sorumluluk iletisimi amaciyla da kullanilabilirler. Buna ek
olarak, Pinterest ve Instagram, kullanicilarinin aglariyla goruntd, fikir paylasmalarini saglar. Bu
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sosyal medya surdiriilebilirlik giindemi baglaminda da alakal olabilir. isletmeler gorsel ve
grafiksel icerik yoluyla kurumsal sosyal sorumluluk iletisimini paydaslara gosterebilirler (Schultz
vd., 2011, s. 20).

Kurumsal Sosyal Sorumluluk, Sosyal Medya iletisim ve Paydas Teorisi

Kurumsal sosyal sorumluluk, sirketlerin ekonomik, sosyal ve cevresel etkilerini nasil yonettikleri,
farkh paydaslar ve toplum gruplari ile iliskileri ve mizakereleri tGzerine odaklanmaktadir (Ihlen
vd., 2011). Edward Freeman, “Paydas teorisi” ile dikkatleri paydaslara kaydirarak sosyal
sorumlulugun gelisimine katkida bulunmustur (Edward, 1984). Paydaslar, Edward Freeman
tarafindan “bir kurulusun amacinin gerceklestirilmesinden etkilenebilecek herhangi bir grup
veya birey olarak” tanimlanmistir.

Mette Morsing ve Majken Schultz tarafindan gelistirilen kurumsal sosyal sorumluluk iletisim
modeli (Morsing ve Schults, 2006) amaci, sirketin paydaslarina bilgi sundugu tek yonli bir
iletisim kanali olusturmaktir. ikinci olarak model ile ilgili bir adim daha ileri gidilir ve cevreden
gelen gorislerin ve dikkate alindigl, ancak her zaman sirketi ekonomik fayda veya kar
arayisindaki olasi degisikliklere uyarlamak amaciyla iki yonli bir kanal acilir. Uglincii olarak ise
model, bazi karsilikli yararlara yol acan eylemleri gerceklestirebilmek icin paydaslarla diyalogun
tesvik edildigi gercek bir iki yonli iletisim kanalinin olusturulmasidir.

iki yonlu iletisimde yeni perspektifler acan bir ara¢ hic kuskusuz ki internettir. Birbirine bagli
aglarin bu kiresel sistemi, glinliik ve sosyal yasamin herhangi bir alaninda genel olarak iliskileri,
iletisimi, tiiketimi ve katihmi anlama seklimizde devrim yaratmistir (Vifiaras, Cabezuelo ve Seijas,
2014). Sirketler ister kamu ister 6zel olsun, web sitelerini misterilerine, tiiketicilerine veya diger
paydaslarina yaklasmak icin bir pencere olarak kullanmaya baslamistir. En gigli iletisim araci
olan internet, kurumsal sosyal sorumluluk iletisimi i¢in yeni bir yol sunar (Capriotti ve Moreno,
2007). internet {izerinden tek yonli kurumsal sosyal sorumluluk iletisimi (izerine yapilan ampirik
calismalar esas olarak kurumsal web sitelerinin analizine odaklanmistir.

TUm cevrimici sosyal aglarin kurumsal sosyal sorumluluk etkinligi icin bir ara¢ olarak tam
potansiyeli ile kullanilmamaktadir (Capriotti, 2011; Castell6 vd., 2013; Kemna, 2013). Sirketler
tarafindan sosyal medya etkilesimine olan bu ilgi eksikligi, kurumsal sosyal sorumluluk, Twitter
agindaki en 6nemli 30 kurumsal hesaptan 41.864 Twitter mesajini analiz eden (Etter, 2013)
tarafindan dogrulanmistir. Bu calismanin sonuglari, sirketlerin ¢cevrimici sosyal aglarda kurumsal
sosyal sorumluluk sorunlari hakkinda paydaslariyla aktif olarak iki yonla iletisim kurmadiklarini
gostermistir.

Cevrimici sosyal aglarin sirketlere ne olcliide dahil edildigini arastirmak amaciyla 2014 yilinda
piyasa degeri acisindan en 6nemli 20 ispanyol sirketinden olusan bir 6rneklem iizerinde bir analiz
yaptmistir. Sirketlerin sayisi ve drnekleme birimi, bu 20 sirketin ¢evrimici sosyal ag profilleri
Facebook ve Twitter'da yayinladiklari mesajlardir. Bu sirketler grubu, IBEX 35 olarak bilinen
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sirkete aittir. Bu sirketler érgitleri yonlendirdigi icin secilmistir. Yaptiklari, diger Ispanyol ve
uluslararasi sirketler icin bir referanstir. Bu bilyiik ispanyol sirketleri, ana uluslararasi kurumsal
sosyal sorumluluk derecelendirmelerinde en ust siralarda yer almaktadir ve ispanya, bu
derecelendirmelerin en Ustliinde en ¢ok uluslararasi sirkete sahip Avrupa llkesidir. Bunun nedeni
Avrupa ve ispanyol yasalarinin yani sira paydaslarin baskisidir (Olcese, 2013).

Kullanilan metodoloji, IBEX 35 sirketlerinin cevrimici sosyal ag profillerinde yayinladiklar
mesajlar icin kapsamli bir arama gerceklestirmektir. Boylece elde edilen veriler daha sonra
degerlendirilebilir durumdadir. Son li¢ yilda IBEX 35 sirketleri, cevrimici sosyal aglardaki
varliklarini 6nemli oOlciide artirmistir. Bir yandan, Twitter'da profili olan sirketlerin yizdesi
2010'da %51,4'ten 2013'te %71,4'e yiikselmistir (Estudio de Comunicacién, 2013). Ote yandan
Facebook'ta, ylizde 2010'da %25, 7 idi ve 2013'te %57,1'e ¢ikmistir. Sosyal aglara olan bu artan
katihm, bu sirketlerin son yillarda nasil gelistigine dair daha derin bir bilgiye sahip olmayi daha
onemli hale getirilmistir. Kurumsal sosyal sorumluluk yonetimi ve iletisimi s6z konusudur.
Sadece basit bir iletisim araci olarak degil, ayni zamanda sosyal aglarin kullanicilariyla diyalog ve
etkilesime izin veren bir arag olarak gelisimlerini belirlemek de cok 6nemli hale gelmistir.

Arastirma icin veri toplama icin zaman aralig1 2011-2013 yillari olarak belirlenmistir. Bu Ug yillik
dénem boyunca sosyal aglarda mesajlarin sayisi, manuel olarak kodlanmalari ¢ok yikselmistir.
Bu sorunu ¢ozmek icin, tek tip érneklemi saglamakta sadece kasim ayini analiz etmek karar
verilmistir. Bu 6n kosullar olusturulduktan sonra, sirketlerce 6ngoriilen zaman araliginda hem
facebook hem de twitter'da yayinlanan her tirlii mesaj (gonderi ve tweet) toplandi ve analiz
edilmistir. Daha sonra mesajlar, sirketin kurumsal sosyal sorumluluk ile baglantil olup
olmadigina gore siniflandirilmistir. Bunu yapmak icin, bir mesajin icerigi "Global Reporting
Initiative" tarafindan olusturulan kurumsal sosyal sorumluluk kategorilerinden en az biriyle
ilgiliyse, bir mesajin bir kurumsal sosyal sorumluluk mesaji olarak kabul edildigi icerigin
degerlendirilmesinden olusan bir kriter kullaniimistir (Gémez, 2012). Son olarak ve ¢alismanin
temel amaclarindan biri olarak, sirketin kullanicilariyla olan etkilesimi (tek yonla ve iki yonli
iletisim), onlarla kurdugu diyaloga dayali olarak incelenmistir.

416'sI Facebook'tan ve 5,106'sI Twitter'dan olmak (izere toplam 5.522 mesaj toplaniimistir. Tim
mesajlar Kasim 2011, 2012 ve 2013 aylarinda yayinlanmistir. Bu mesajlar analiz edilerek sirketin
kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili olanlar secilmistir.

Sonug olarak IBEX 35 sirketlerinin yillar icinde sosyal aglardaki varliklarini kademeli olarak
artirdigl gorilmektedir. Facebook'ta toplam mesaj sayisi alti kat, Twitter'da lg¢ kat artmistir.
Kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili gérevlerin sayisi da dnemli 6l¢lide artmistir. Bu kaynak, her
sosyal agdaki toplam mesaj yayinlamasina gore kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili gonderilerin
ylzdesini analiz edilmesine olanak tanir. IBEX 35 sirketleri, kurumsal sosyal sorumluluk hakkinda
bilgi sunmak icin Facebook’u daha fazla kullanmaktadir. 2011'de kurumsal sosyal sorumluluk ile
ilgili gonderilerin %12,5'inden 2013'te %26,6'ya ylkselmistir. Facebook'u farkli konularda
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iletisim kurmak icin daha ilgi ¢ekici olarak gorilmektedir. Tweet sayisinin 2010 yilinda %16
oldugu ol¢llmistiir (Cortado ve Chalmeta, 2016, s. 7). Elde edilen veriler, Twitter'da kurumsal
sosyal sorumluluk ile ilgili cok sayida mesajin yayinlandigini, ancak kullanicilardan ¢ok az, hatta
neredeyse hic yanit almadiklari gosterilmistir. Facebook'ta yayinlanan mesajlar kullanicilardan
daha fazla ilgi gormekte ve kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili génderi sayisi Twitter'dan daha
az olsa da bu sosyal agin ozellikleri sebebi ile takipcilerle daha fazla etkilesimde oldugunu
ispatlamistir. Facebook'ta, sirket ile kullanicilarin yanitlari arasindaki etkilesimde 2012'ye gore
hafif bir artis vardir. Bu, iki yonlu iletisimin ylizde olarak 6nemli Olglide distigl Twitter'da
bilgisiyle celismektedir.

Yapilan arastirmanin sonuglarinda tek yonli ve iki yonll iletisim arasinda var olan 6nemli
farklihklari gostermektedir. Arastirma sonucunda degerlendirildigi Gzere, IBEX 35 sirketleri,
sosyal aglari kurumsal sosyal sorumluluk iletisimi icin giderek daha sik kullanmaktadir. Ancak
esas yaptiklari takipcileri ile baglanti kurma ve etkilesimde bulunma konusunda olabilen tiim
firsatlardan yararlanmadan, sadece haberleri yaymak icin kullanmaktadir. Bu bilgiye paralel,
bunu yapmaya calisan sirketler, kullanicilarla etkin iletisime girme konusunda cok istekli
olmadiklari bilgisi elde edilmistir. Cikarilabilecek ana sonug, IBEX 35 kuruluslarinin ¢evrimigi
sosyal aglari yalnizca baska bir iletisim kanali olarak kullandigi ve paydaslarin ilgi ve beklentilerini
bulmak icin geri bildirim kullaniimadig1 degerlendirmesidir (Cortado ve Chalmeta,2016, s. 9).

Bu calismadan elde edilen sonuglar, IBEX 35 sirketleri tarafindan son yillarda sosyal aglarda
yayinlanan surdirilebilirlik ve kurumsal sosyal sorumluluk ile ilgili bilgi miktarinda acik bir
ilerleme oldugunu gostermektedir. Cevrimici sosyal aglari yalnizca bir pazarlama ve reklam
kanal olarak kullanan bu 20 sirketten bazilari varken, digerlerinin hem Twitter'da hem de
Facebook'ta profilleri var oldugu, ancak neredeyse hic kullanmadiklari tespit edilmistir (Cortado
ve Chalmeta, 2016, s.13). Bu bilgiyle anliyoruz ki sirketler ne kadar gli¢li ve toplumsal konulara
duyarli da olsa, halen cevrimici aglarin glclinden faydalanma konusunda degerlendirme
asamasinda olan sirketler varhgini stirdirmektedir.

Dolayisiyla diinyada dijital iletisim teknolojileri alaninda hizli bir gelisme yasanmasina ragmen;
bu yeni diinyada kurumsal sosyal sorumluluk uygulamasinda etkin iletisim saglanmasi hala eksik
olan bir konu olarak degerlendirilmektedir. Geleneksel medya tek yonli iletisim sirecleri
tarafindan yonetilir, farkli paydas gruplariyla acik ve etkilesim, tek yonll iletisimle yeterli
olamamistir. Konu ile ilgili yapilmis arastirmalarda da goriildiigi Gzere kurumsal web sitelerinin
kurumsal sosyal sorumluluk icin stratejik iletisim kaynagi olarak vyetersiz kullanildigini
gostermistir. Bununla birlikte, dijital medya insanlarin birbirleriyle etkilesim ve is birligi
yapmasina imkan vermisken halen tek yonliu bir iletisim kanali kullanilmasi etkin degildir.
Ornegin, insanlar, toplumu ve cevreyi etkileyebilecek kurumsal operasyonlar hakkinda daha
fazla seffaflik talep etmek icin sosyal medyada seslerini daha giicli duyurabilir, mesaj yazabilir,
gorislerini sosyal medya kanallari araciligi ile iletebilir (Gomez,2018, s.197). Sosyal medya
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kamuoyuna, kurumla ve yapmis olduklari sosyal sorumluluk faaliyetlerine iliskin fikirlerini ve
beklentilerini beyan etme firsati vermekteyken, ayni sekilde kurumlara da kamuoyuna
kendilerini ve yapmis olduklari faaliyetleri tanitma firsatini saglamaktadir (Cho vd., 2017, s.53).

SONUC

Gunlimuzde sosyal sorumluluk dlkelerin, is diinyasinin ve akademinin 6ncelikli konularindan
biridir. Kurumsal sosyal sorumluluk ekonomik boyutun 6tesine gecen ve sirketlerin rutin is
uygulamalari sirasinda dikkate almalari gereken sosyal ylikiimliliklerin tiirt ve kapsamini ifade
etmektedir (Tomaselli ve Melia, 2014, s. 324).

Yeni ¢agin teknolojik gelismelerin her alanda yarattig etki, kurumsal sosyal sorumluluk amacli
projelerin dijital platformlara tasinmasina firsat yaratmistir. Sosyal aglarin kullanici sayisinin
giderek artmasi sirketlerin iletmek istedikleri her tirll bilgi, calisma ve sosyal sorumluluk
faaliyetlerinin duslintlenden daha hizli ve etkili bilinmesini saglamaktadir. Bu gelismeler isiginda
isletmeler, tlketicilerine daha yakin olmak ve internetteki goérindlrligind artirmak igin sosyal
medyayi iletisim stratejilerine dahil etmeye baslamislardir. Sirketler, dijital sosyal sorumluluk
iletisimi icin, bu alanda yaptig1 faaliyetleri, hazirladiklari raporlari tim dijital platformlar
kullanarak sunmaktadir. isletmeler siirdiiriilebilir iletisimi saglamak ve takipgilerin bu kurumsal
sosyal sorumlulukla olan ilgilerini devam ettirmek amaciyla Twitter, Facebook, Instagram gibi
sosyal medya aglarini aktif sekilde kullanmayi g6z ardi etmemektedirler.

Burada dikkat ceken nokta, glinlimiizde dijital iletisim araclarinin kullanimi ve kurumsal sosyal
sorumluluk kavrami hakkindaki bilgi, ilgi ve benimsenme derecesi artmasina ragmen,
isletmelerin kurumsal sosyal sorumluluk calismalarinin iletisiminde kullaniciyi icerige dahil
edecek, katacak ve onlarla etkilesim kuracak sekilde bu mecralari stratejik kullanamamalaridir.
Dijital iletisim araglari kurumsal sosyal sorumluluk c¢alismalarinin dijital platformlara
aktarilmasini saglayarak hem isletmelere dijitallesme, ileri teknolojiye dncii olma gibi firsatlar
sunmakta; hem de toplumdaki bireylerin geleneksel iletisim platformlarinda hi¢ olmadigi kadar
cok bu projeleri benimsemesini, bagis yapmasini, kurumsal sosyal sorumluluk projesinin
farkindahgini artirmasini ve kurumsal sosyal sorumluluk projelerinin ¢cok daha genis bir alana
duyurulmasinda onlari iletisimin merkezine yerlestirmektedir. Sirketler ¢cevrimici sosyal aglarin
pazarlama ve iletisim araci olarak faydalarini bilmekteler. Buna ragmen, bir arac¢ olarak sosyal
aglarin kurumsal sosyal sorumluluk konularinda etkilesimi icin potansiyeli hala tam olarak
kullanilmamaktadir. Cevrimici sosyal aglar, sirketlerin sosyal sorumluluk iletisiminde etkili bir
¢o6zlimdur. Karsilikh fayda kapsaminda eylemleri gerceklestirebilmek icin paydaslarla diyalogun
tesvik edildigi iki yonli iletisim kanalinin olusturulmasinda internet iletisimde yeni bakis agisi
yaratmaktadir.

iki yonlii sosyal sorumluluk iletisimini cevrimici sosyal aglar Uzerinden ele alinip
degerlendirilmesi, etkilesimli bir yaklasim kullanarak etkileri konusunda analiz edilmesi, bircok
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sirket icin cevrimici kullanimdan ne oranda fayda gordiglini gosterecektir. Dijital sosyal
sorumluluk kavrami dikkate alindiginda cevrimici sosyal aglar, sirketlere kurumsal sosyal
sorumluluk iletisimine iyi bir ¢6zim sunar. Paydaslarla kurumsal sosyal sorumluluk konularinda
iki yonla bir iletisim yaklasimiyla etkilesim kurmaya izin verirler. Ge¢miste sirketler, kurumsal
sosyal sorumluluk konularinda paydaslarla etkilesimde c¢ok az ilgi gordiigl bilinmekte,
glinimizde sirketlerin kurumsal sosyal sorumluluk iletisimini ¢cevrimici sosyal aglar lizerinden
ele alip almadigini ve eger Oyleyse, etkilesimli bir yaklasim kullanarak dogru sekilde yapip
yapmadiklarini analiz etmek, degisen ve gelisen toplumda bir ihtiyag haline gelmektedir.
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OZET

Ses, yazi, fotograf, hareketli gériintii ve grafiklerin rakamsal degerlere, kodlara déndistiiriilerek kullanicilar
arasinda paylasiimasi seklinde tanimlanabilecek dijitallesme, iletisim ve kiiltiirii derinden etkilemistir.
internetin devreye girmesi, 6zellikle de Web 2.0. teknolojisinin kullanimi ile birlikte daha katilimci ve
etkilesimli bir iletisim ortami dogmustur. Dijital katilimci sézliikler bu teknolojik ilerlemelerin lizerine bina
edilmis ve dijitallesmenin biitiin ézelliklerini tasiyan platformlar olarak ortaya ¢ikmislardir. Dijital katihmci
sézliiklerde kullanicilar kendi igeriklerini  hazirlayabilmekte, var olanlari déniistiirebilmekte veya
kopyalayarak yeniden dolasima sokabilmektedir. Betimsel tarihsel inceleme olarak tasarlanan bu
makalede bir dijital kiiltiir riini olan katiimci sézliiklerin isleyis bicimlerine bakilmistir. Dijital kiiltiirde,
katilmci sézliiklerin konumlarinin ele alindigi bu béliimiin ardindan, sézliiklerin Tiirkiye’deki tarihsel
gelisimi ana hatlariyla incelenmistir. Tiirkiye’de 1999 yilinda Eksi S6zliik ile baslayan akim pek ¢ok farkli
sézIigiin katiimiyla zaman igerisinde genislemistir. Eksi sézIiik zamanla ciddi bir popdilariteye ulasmis ayni
zamanda icerikleri nedeniyle de agir elestirilere maruz kalmistir. Calismanin sonunda dijital sézliiklerin bir
yandan daha sivil, eglenceli ve herkesin katiimina agik bir atmosfer sunarken, diger yandan ciddi sorunlari
igerdigi sonuglarina ulasiimistir.
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ABSTRACT

Digitalization, which can be defined as the conversation of sound, text, photographs, moving images and
graphics into numerical values and codes and sharing them among users, has deeply affected
communication and culture. The introduction of the internet, especially along with the usage of Web 2.0,
more collaborative and interactive communication environment has emerged. Digital collaborative
dictionaries are built on these technological progresses and have ensued as platforms which have
all characteristics of digitalization. In digital collaborative dictionaries, users can prepare their own
content, transform existing ones or put them back into circulation by copying. In this article, which was
designed as a descriptive historical research, the action of collaborative dictionaries as a digital culture
product were discussed. Following this section discussed the positions of collaborative dictionaries
in digital culture, historical development of dictionaries in Turkey was outlined. In 1999 in Turkey the trend
started with Eksi S6zliik together with collaboration of many different dictionaries has expanded over the
time. EksiSézliik has reached a serious popularity over time, and at the same time it has been
heavily criticized for its contents. At the end of the study, it was concluded that digital dictionaries, on the
one hand, offer a more civic, fun and open atmosphere for every participant, on the other hand they
contain serious problems.
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GIRIS

Teknolojinin gelismesiyle birlikte iletisim araclarinda ve iletisim bicimlerinde biliylk degisimler
yasanmistir. iletisim aracinin kendisinde yasanan degisimler, salt iletisim pratiklerini
degistirmekle kalmamakta; toplumsal drgiitlenmelerden bilginin olusum ve yayilma pratiklerine
de yansimalari olmaktadir. Bu cercevede en dnemli 6rneklerden birisi olarak katilimci dijital
sozlikler karsimiza ¢cikmaktadir. Bilgisayar ve internet birlikteliginin en tipik 6rneklerinden olan
dijital sozlikler dijital iletisimin hem olumlu hem de olumsuz 6zelliklerini tasimaktadir. Ornek
olarak hem dogru bilgi hem de yanlis bilgi cok hizli yayilabilmekte, insanlarin kendilerini ifade
etme imkanlari genislerken nefret séylemi ve ayrimcilik da paralel olarak artabilmektedir. Bu
noktada dijitallesme olgusunun dinamiklerine odaklanarak yeni iletisim alanlarinin getirdigi
imkanlari ve riskleri daha iyi anlamak gerekmektedir. iletisim pratigi acisindan dijitallesme
kavramini ele alacak olursak dijitallesmeyi ses, yazi, fotograf, hareketli goriintl ve grafiklerin
rakamsal degerlere, kodlara donustirilerek kullanicilar arasinda paylasilmasi  seklinde
Ozetlemek mimkiindir. Kullanicilar sahip olduklari bilgisayar temelli iletisim aygitlariyla
baglantilar Gzerinden bir araya gelmekte ve bir ag olusturmaktadir. Bu ag izerinden herkes her
an her tirli bilgiye ulasabilme imkanina kavusmakta, akilli cihazlar sayesinden herkes icerik
Uretebilir konumda bulunmaktadir. Bu anlamda dijitallesme insanlari potansiyel olarak icerige
ulasma ve Uretme noktasinda esitlemis gorinmektedir.

Dijitallesme internetin bant genisliginin artmasi ve kullanici tlrevli iceriklerin {retiminin
yayginlasmasiyla insanlarin hayatinda 6nemli bir yer edinmistir. WEB 2.0. olarak da bilinen bu
teknolojik yenilik bilgi islem, sayisallasma, fiber optik teknolojisindeki ilerleme, veri sikistirma
gibi ilerlemeleri ifade etmektedir. Dijital katilimci so6zllikler bu teknolojik ilerlemelerin izerine
bina edilmis ve dijitallesmenin biitlin faziletlerini ve hastaliklarini tasiyan platformlar olarak
ortaya ctkmislardir.

Betimsel tarihsel inceleme olarak tasarladigimiz bu makalede bir dijital kiltir GrinG olan
katihmci sozliiklerin arka plani, ¢alisma prensipleri incelenecek ve Tiirkiye'deki kisa tarihlerine
yer verilerek, basta bu alanin en etkili platformu olan Eksi S6zl{ik olmak Gizere katilimci s6zltklere
yonelik elestirilere yer verilecektir. Son yillarin en dinamik ortamlarindan biri olan katilimci
sozliklere iliskin, kisith sayidaki akademik incelemelere katki saglamayi amacglayan bu ¢alisma,
ozellikle dijital kaltir ve sozlikler iliskisini ortaya koymasi agisindan 6nem tasimaktadir.

Dijital Kiiltiir ve Ozellikleri

Dijitallesme pek cok seviyede teknik ilerlemenin tabana vyenilik olarak yayllmasinin bir
sonucudur. Dijitallesme ile birlikte telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle iletisimini tek ortamda
birlesmistir. Yondesme olarak adlandirilan bu siirecin sonunda medya yeni medyaya donlismus
ve multimedya olarak adlandirilir hale gelmistir.

Dijitallesme, tim sinyallerin bit adi verilen ve sadece sifir ve birlerden olusan ufak parcalara

bollinmesi demektir. Mikro-elektronik dalindaki ilerlemelerin yardimiyla bu bitler hizla ve
karisma olmaksizin tasinabilir ve baglanabilirler. En iyi sonuglari ileticiyle alici arasindaki tim
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baglantinin dijital sinyallerden olustugu durumlarda alinir. Veriler kolaylikla islenir, metinler
kelime islem icin hazirlanir ve sesler ve gorintiiler daha kaliteli hale gelir. Yine de bu teknik
Gstunlik tim dolayimlanmis iletisimde gorilen hizl dijitallesmenin tek nedeni degildir. Bu daha
cok tamamen dijitallesmis veri iletisiminde goriilen inanilmaz artisi tamamen yéndesmis bir
altyapiicerisinde 6ziimleme ihtiyacindan ortaya cikmistir. Dijitallesme ile veri iletimi ve bilgisayar
teknolojisi tim iletisim altyapilarindaki baskin unsurlar haline gelmistir (Van Dijk, 2018, s. 78-
79).

Van Dijk, tim iletisim araclarinin tamamen dijitallesmesi (dijital kodun genel kullanimi) ve kablo
veya havadan tiim baglantilari kullanan genis bant iletimi sayesinde dijital entegrasyon siirecinin
gerceklestigini ileri sirmektedir (Van Dijk, 2018, s. 21). Dijk, ortam teorisi kavramsallastirmasiyla
tarihsel acidan iletisim aracglari ve teknolojilerin ayni zamanda tanimlayici oldugunu da 6ne
sirmektir. O’na gore, iletisim araclari, kullanicilarin sosyal cevreleri icerisinde kullanicilar
lzerinde etki sahibi olan nesnel 6zelliklere sahiptir. Araglarin iletisim kapasiteleri de buna bir
ornek olusturmaktadir. Buradaki temel sav, iletisim araclari ve teknolojilerin de birer sosyal
cevre olduklari yoniindedir. Bu varsayim medya aglari i¢in kesinlikle gecerlidir (Van Dijk, 2018,
s. 37).

Dijitallesme ile birlikte etkilesim son derece artmis, hedef kitle de kaynak gibi mesaj lretebilir
hale gelmistir. Bu arada hedef kitle son derece genislemis, sinirlar belirsizlesmistir. Dijitallesme
ayni zamanda geleneksel iletisim araglari ve kitle arasindaki zaman ve mekan dengesini de
parcalayarak es zamansiz bir ortam yaratmistir.

Dijitallesmede en 6nemli donim noktasi 90’li yillarin ortasindan itibaren internetin devreye
girmesi ile yasanmistir. Internet ile birlikte etkilesim hi¢ olmadigi kadar yogunlasmis ve
geleneksel iletisim aracglarindaki hedef kitlenin iletisim stirecindeki etkinligi artmistir.

“Web 1.0 doneminde daha statik bir icerige sahip olan internetin kullanicilari ile
etkilesimi sinirlidir. Burada tipki geleneksel medyada oldugu gibi, tek yonli ve
kaynagin baskin oldugu bir iletisim ortami s6z konusudur. Fakat 2000’li yillarla
birlikte Web 2.0 teknolojisi ile birlikte daha etkilesimli, kullanicinin kontrol
imkaninin arttigi, bilgi paylasimina acik ve sosyal katilima uygun bir ortam
dogmustur. Bloglar, arama motorlari, sozlikler, videolar, fotograflar, sosyal aglar,
wikiler devreye girmis, internet ortami ¢esitlenmis ve renklenmistir. Web 2.0 ile
birlikte internet bir kitle iletisim araci olmanin ¢ok daha Otesine gecerek, adeta
yeni bir toplumsal ortama déntsmistir”(Arik, 2018, s. 76).

Dijitallesme ile birlikte izleyici ve okurlarin yerini aktif kullanicilar almistir. Kullanicilar geleneksel
kitle iletisim stirecindeki hedef kitleye kiyasla ¢cok daha etkin, miizakereci ve secicidir. Kullanicilar
iletisim stirecinin hedefi degil hem kaynagi hem de (reticileri haline gelmisler, 6zellikle de sosyal
medya ile birlikte icerige yon verir hale gelmislerdir. Dijitallesme ile birlikte farkli kitle iletisim
araclari once sayisal televizyonlarda, ardindan bilgisayarlarda ve nihayet gliniimiizde akilli cep
telefonlarinda toplanir hale gelmistir. Yakinsama olarak adlandirilan bu siirecin sonunda en etkin
iletisim araci, adi Gizerinde mobil olan telefonlar olmustur.
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internette multimedya ortami olarak adlandirilan metin, gériintii, ses ve videoyu birlestirerek
sunan ¢oklu bir ortam vardir. Béylece internet iletisim bakimindan salt bir tlire indirgenemeyen
eklektik bir dille yapilan iletisim bicimini barindirir. internetle katilimei rol de ortaya ¢ikmistir
¢clinkQ birinin yarattig icerige aninda goris bildirme ve geri bildirim alma olanagi dogmustur.
Castells’e (2013) gore internetin yayginlasmasi ¢okluktan ¢okluga mesaj gonderme kapasitesini
arttirmis, yeni bir tiir interaktif iletisimi mimkiin kilmistir. interaktif iletisim, kullanicilarin
katilimina ve midahalesine imkan veren bir yapi sunmaktadir (Aydogan, 2014, s. 22).

Dijital kiltlrde, internet ve bilgisayar tlrevli mobil aygitlar tizerinden gerceklesen iletisim, kendi
zamaninin ruhunu yansitan birtakim yonelimler gdéstermektedir. iletisim artik sadece
anlasmamizi saglayacak yéntem olmanin disina niceliksel niteliklere biriinmistir. iletisimin
sosyal medya fenomeni (zerinde somutlasmasi ona verimliligi olan bir nesne gozlyle
bakilmasina neden olmaktadir. iletisimin temeli olan mesaj artik bir Griindiir ve retilebilir,
paylasilabilir bir nitelikle donatilmistir. Mesaj {iretimi tasarlanabilir ve planlanabilirdir. Uretilen
veya hazir hale getirilen mesaj ise digerleri tarafindan paylasilarak tiiketilen ve tiiketilirken ayni
zamanda baskalarinin tiiketimi icin tretilmis olan musterek ve dontsiimli bir siireg halinde imal
edilmekte veya tliketilmektedir. Dijital iletisimin dogasi geregi cok hizli olmasi ve hizli akan bir
nehre benzemesi nedeniyle, verimliligi yiksek bir mesaj tasarlamanin temeli, onu basit
tutmaktir. En fazla begeni ve paylasimi yakalamak isteyen mesaj basit, sade ve kisa olmak
zorundadir. Basitlik ve sadelik hem mesaji tasarlayan hem de mesaji alacak olan hedef kitle
acisindan, cift yonli bir éneme haizdir. Boylelikle iletisim mesajin s6z konusu karaktere
bliriinebilme yetenegine bagh olarak verimliligi gerceklestirmis olmaktadir. Bu anlamda 180
karakterle sinirlanmis bir Twitter’ in bugliniin iletisim ortaminda revagta olmasi teknolojiye gore
sekillenen iletisim aliskanliklarinin aktigi mecrayr géstermesi bakimindan olduk¢a manidardir
(Goker, 2015, s. 403).

iletisimin dijitallesmesi kisisel yliz yiize iletisimi de dénistiirmistir. insanlar akilli cihazlari
sayesinde, baskalariyla ayni mekanda olmadan yiz ylze gorismeler yapabilmekte, bulunduklari
yerden biylik bir agin parcasi haline gelebilmektedir. Sanal kimliklerle, insa edilen kisiliklerle,
arzu edilen gorintliyl disariya yansitarak yeni bir cemaat ortaya ¢cikmaktadir. Gergek kimligin
sinirlarindan kurtulan bireyler, ayni mekanda ve taniniyor olmamanin verdigi glivenle toplumsal
normlardan kurtularak ifadede bulunmaktadir. Her an ve her yerde sanal kimliklerle gerceklesen
iletisim, geleneksel iletisim ortamlarinin belirleyici iki unsuru olan “zaman ve mekan”
kavramlarini bulaniklastirmaktadir. Ortaya ¢ikan yeni, hizli, her zaman ve her yerde olan bireysel-
kitlesel iletisim bicimini iceriklere yansimaktadir. Dijital sozllkler baglaminda ele alinacak olursa,
daha 6znel, anlik, duygusal, keyfi ifadelerin dolasimda oldugu bir iletisim bicimi kamusal alani
doldurmaya baslamistir. Otorite ve dogruluk 6l¢lisii yazarlarin kendileri ve yazarlarin 6znel
deneyimlerinden yine kendilerine kalanlardir.

Dijital Kiiltiir ve Katilimci Sozliikler

Dijitallesme iletisim silirecine yeni bir 68e katmamistir ancak yazi, goriinti, ses gibi iletisim
unsurlarinin Gretilmesi ve yayilmasi 6nceki donemlerle kiyaslanamayacak bigcimde artmistir.
Bununla birlikte iletisim unsurlarini hazirlamak ve dolasima sokmak medya profesyonellerine
has bir ayricalik olmaktan cikmis, bilgisayar becerisi ve baglantisi olan herkesin yapabilecegi
iletisim eylemlerine dénismustir. Bu cercevede gerek iletisim unsurlarinin gerekse var olan
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icerik bicimlerinin kesilip parcalanip yeniden Uretilmesi kolaylasmis ve yayginlasmistir. Dijital
katihmci sozliiklerde kullanicilar kendi gorsel iceriklerini hazirlayabilmekte, var olanlar
donustirebilmekte veya kopyalayarak yeniden dolasima sokabilmektedir (Ashton, 2015, s. 103).
Zaman icerisinde, dijital sozliklerde baslayan ve tim internet ortamina yayilan “caps” yapma
aliskanhgi internet kullanicilarinin zaman icerisinde geldikleri beceri diizeyini gostermesi
acisindan onemli bir 6rnektir. Dijital sozliklerde glindelik hayat, politik gelismeler, kiltiir ve spor
olaylar gibi pek cok konuda basliklar acilmakta ve acilan basliklara sozliklere kayith yazarlar
tarafindan girdiler yapilmaktadir. Girislerde genellikle kisisel kanaatler, izlenimler yansitiimakta,
tanimlamalar yapilmakta, deneyimler, yaklasimlar, begeniler ve elestiriler dile getirilmektedir.
Yazarlar baslikla ilgili konuda ornekler vermekte; fikirlere, kitaplara veya kisilere referans
gosterebilmektedir.

Dijitallesme kiiresel ve sanal bir cemaat olusturmustur. Geleneksel kodlarla anlasilamayan,
fiziksel sinirlari asmis, yerel cemaatlerin disinda yasayan bireylerin kendilerinin insa ettikleri
kimliklerle bir araya gelerek meydana getirdikleri topluluktur. Kullanicilar kendi sectikleri
isimlerle, profillerle bu mecralarda gerceklikten farkli bicimlerde yasamaktadir. Ote yandan
internet benzer kaygilar ve heyecanlar tasiyan, daha kiiresel degerlerle donatilmis cemaatleri de
olusturmaktadir. Diinyanin dort bir yanindan insanlar pek ¢cok ortak nokta lzerinde goris
olusturmakta, fikirlerini sunmaktadir. Kiiresel iklim olaylari, salginlar, politik olaylar, dogal afetler
ve sportif misabakalar bu konularin baslicalaridir. Ayrica buglin, diinya en basta ekonomik
olarak hi¢ olmadigi kadar birbirine entegre olmus vaziyettedir. Geleneksel ve ekonomik olarak
bagimli haber mecralarindan erisemeyecekleri bilgilere internet Uzerinden ulasabilmektedir.
Dijital katihmci sozlikler bu kullanici profillerinin yer aldigi ve bilginin serbestce dolastigl
alanlarin basinda gelmektedir. Kiiresel katilimci aglardan yerel aglara dogru bilgiler kolayca
akabilmektedir. Pek cok kullanici hem dijital sozliiklerde hem de Reddit gibi global katilimci
mecralarda yer almakta, bilgilerin mecralar arasinda gegisini saglamaktadir. Geleneksel
mecralarda haberlesmeye vakit bulamayan olaylar bu hizli yayilma sayesinde insanlar tarafindan
erisilmektedir.

Gorintliyu kaydedebilme, baglanti saglayabilme ve gorintiyl isleyebilme gibi yayincilik
gereklerinin ayni cihazlar Gzerinde toplanmasi, yani iletisimin yakinsamasi, dijitallesmenin en
onemli unsurlarindan birisi olmustur. Hayatin her aninda ve alaninda icerige donisme ve
internet ortaminda ilgi toplama olasiligi olaylar toplanip dolasima sokuldugu gibi bu aktiel
iceriklerin topladigi yorumlar ve begeniler dijital iletisimin yeni bicimleri olarak ortaya ¢ikmistir.
Bu cercevede katilimci sozliiklerde ilgi toplayan icerikler kazandirmak énemli goérilmektedir.
Diger yazarlarin ilgisini ¢ceken basliklar agmak, yazilar yazmak, baglantilar paylasmak yazarin
popdularitesini arttirmaktadir. Katilimci sozliiklerde, zaman icerisinde bu baglamda 6ne ¢ikan
yazarlar, yazilar olmustur. Yazarlar ¢cogunlukla “nick name” olarak bilinen isimlerle yazmislar ve
daha sonraki zamanlarda yine ayni isimlerle internetin diger mecralarinda yer alirken sozliikler
edindikleri bu taniirliklari kendilerinin daha kolay bicimde takip¢i ve kitle olusturmalarini
saglamistir.

internet ortaminin 6zellikleri cercevesinde yazi hem nitelik hem nicelik olarak degisim

yasamaktadir. Katiimci sozliikler bu degisimin en iyi gorildigu yerlerden birisi olarak karsimiza
cikmaktadir. Basili metinler yazar ya da yayinci tarafindan sahiplenilen ve telif haklari yasalarla
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belirlenmis metinlerdir. Ancak internette hem kullanicilar hem de metinler anonimlesmistir.
internet alisilmis olan cizgisel, neden sonug iliskisi icerisinde yapilandirilan metinleri ug uca
eklenen, bitmeyen bir okumayi gerektiren, kopuk ve baglamsiz bir bicimde yeniden sunmaktadir.
Ozellikle baglantilarin internet ortamindaki diger sayfalara ve iceriklere yénlendirmesi okuma ve
o0grenme deneyimini yeniden insa eden bir 6zelliktir. Bununla birlikte ayni metni birden fazla
yazarin farkli zamanlarda bir araya gelerek Urettigi yazilar da internet ortaminda mevcuttur.
Ozellikle internette yazilan katilimci 6ykii ve romanlar bu tiir yazinlara érnek olarak verilebilir ve
bu tir yazinlara “ag yazin1” denmektedir. Dijital sozlikler de bu ag yazinlarina 6rnek
olusturmaktadir. Bu haliyle internette o6zellikle metin agirlikh icerikler olusumlarindan
tuketimlerine kadar postmodern nitelikler yansitmaktadir.

Dijital iletisim c¢aginda vyazinsalligin sireksiz nitelik tasimasi eskinin kurulmus, evvelce
belirlenmis, strprizlere kapali ve daha basindan sonucu belli yapisina bir karsi ¢ikistir. Dijital
iletisim caginda ortaya ¢ikan yazinsallik, klasik yazinsal ve felsefi olgltlerin stireksizlik ve bicimsel
kusursuzluk (zerine belirledigi estetik normlar degistirmektedir. Metnin timligl ve
parcalarinin birbirine benzemesi durumu doénlisen yazinsallikta 6nemini kaybetmektedir.
Sureksizlik klasik sanat, felsefe ve yazinsal anlayisi ortadan kaldirmaya dontk bir eylemdir ve
biitlinlik sunan bilgiye itiraz ederken ¢6zilllip parcalanmayi ivmelendiren bir etkide bulunur.
Biitlinlik ve anlamda tutarliik aranmasi olumlanmaktadir. Dijital iletisim caginda baskin olan
yazinsallik merkezsizdir ve giris, gelisme sonu¢ dogrultusunda islemez. Belirli bir yonelim ve
dogrultusu olmayan anarsist bir ruha sahiptir (Aktulum, 2008, s. 3).

Bilgisayar teknolojisi bilgi toplumu kavramini insanhigin giindemine getirmistir. internet ortami
ise her haliyle buyuk bir bilgilenme mecrasidir ve dijital katilimci sézliikler de bu ortamin en tipik
orneklerinden birisidir. Ancak bilgi kelimesi bugtlin ¢cok soyut bir nitelik kazanmistir. Pek ¢ok farkl
tirden icerik “bilgi” olarak degerlendiriimektedir. Ozellikle Bati literatiiriinde ti¢ farkli kavram
“news, information, knowledge” Tirkce’de “bilgi” kelimesinin ifade ettigi anlami
karsilamaktadir. News haber, information kullanilabilir bilgi, knowledge deneyimlenmis ve
kisisellestirilmis bilgi olarak degerlendirilmektedir. Bunlarin yaninda ise wisdom kelimesi de
ayrica bilgelik olarak kullanilmaktadir. Dijital sozlliklerde yer alan bilgiler news ve information
kategorisinde degerlendirilebilecek bilgilerdir. Yazarlarin ginlik deneyimlerinden ve anlik ruh
hallerinden yansiyan ifadelerin icerige doniiserek kamusal nitelik kazandigi goérilmektedir. Bu
mecralarda yer alan goris, fikir ve kanaatlerin diger okuyucular tarafindan kullanima hazir
bilgiler olarak degerlendirilmesi yanilticidir. Ote yandan pek ¢ok gériisiin ayni mecraya yansimasi
“wisdom of crowded” olarak degerlendirilmektedir (Galton, 1907). Ayni olay hakkinda yeteri
kadar gorus, kanaat ve ifade toplandiginda, bu goris, ifade ve kanaatlerin ortalamasinin dogruya
ya da dogruya yakin bir sonuca isaret edecegini soyleyen ve Tirkce’'ye “kalabaliklarin bilgeligi”
olarak cevrilebilecek “wisdom of crowded” teorisine gore sozliklerin katihmciligini bir bltiln
olarak degerlendirmek gerekmektedir. Boylelikle dijital sozliiklerden faydalanmak icin gerekli
olan beceri yeni bir tir medya okuryazarlig olarak gériinmektedir. Kullanilabilir bilgiyle kisisel
yargilari ayirt edebilen, bitinl ve pargalari ayri ayri degerlendirebilen, kaynaklarin nitelikleri
ayirt edebilen bir okuma tiiriinin gerekliligi gdzlenmektedir.

Dijital ortamlarda (retilen icerikler sadece bir fikir ve ifade hirriyeti kapsaminda sarf edilen
sozler olmaktan ziyade diger kullanicilarin ve okuyucularin takdirine, onayina, begenisine
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sunulan yasam tarzlarinin, zevklerin, egitim ve bilgi kapasitelerinin, bilissel becerilerin disa
vuruldugu, karnavala katilan digerlerinin bir bicimde not verdigi tiretimlerdir. Bu c¢ercevede,
dijital katiimci sozllklerdeki icerikleri begeni ve takipci toplamak (izere hazirlandiklarini da goz
oninde bulundurmak gerekmektedir. Sozliiklerde icerikleri begenme, yazarlari takip 6zellikleri
mevcuttur. Popller ve glindemde olan basliklarda girdiler yaparak gorintrligli arttirmak,
reyting olusturmak mimkundir. Polemik alanlarinda var olmak, belki digerlerinden daha usta
polemikg¢i olmak, konuya derinlemesine bakmaktan, farkli bakis acilari iretmekten daha degerli
olabilmektedir. Bu haliyle sozliklerde ifadeler belirli nesnel kosullarda degerlendirilmis bilgiler
olmaktan ziyade ortamda gerceklesen iletisimin dogasina gore tasarlanmis, popller dizey
hedeflenmistir. Bu ortalama diizeye doniik s6z soyleme anlayisi cogu zaman nefret soylemi,
ayrimcilik, kiftr ve hakaret Uretebilmektedir. Cok fazla sayida yazar ve icerigin her giin ayni
mecrada yarattigi trafigi dijital sozliklerdeki editér ve moderatorlerin yonetmesi mimkin
goziikmemektedir. Bu durumda yazarlarin veya kullanicilarin sorumluluklarinin farkinda olmasi
gerekmektedir. Diyalog ortaminin ve sozlliklerde kullanilan dilin toksiklesmesi, topluluklarin
ortak iyiligine zarar vermektedir. Bu a¢idan bakildiginda sadece okurlarin degil, yazarlarin da yeni
bir okuryazarlik anlayisina ve etik kodlari gelistirmelerine ihtiya¢c oldugu ortadadir. Begeni ve
takdir kaygisinin icerikler tGzerinde yarattigi baskinin dil ve ifadelerdeki olumsuz yansimalarinin
¢6zimU daha kusatici ve gliclii ahlak anlayisinin herkes tarafindan benimsenmesinde, ortak
sorumluluklarin farkindahiginda yatmaktadir.

Tirkiye’de Katilimci Sozliiklerin Kisa Tarihi

Turkiye'deki ilk dijital katilimci s6zliik Sedat Kaplanoglu’nun 15 Subat 1999 tarihinde Dougles
Adams’in Otostopcunun Galaksi Rehberi isimli kitabindan ilham alarak hayata gecirdigi ve diger
katihmci sozliiklere de 6rnek olan Eksi S6zltk’tir. Eksi S6zlik’in slogani “Kutsal Bilgi Kaynagi”dir.
Eksi Sozllik’te yazar alimlari belli donemlerde yapilmakta ve her bir donem alinan yazarlar ayri
jenerasyonlar olarak degerlendirilmis, 2010 yili itibariyle jenerasyon farkhliklari ortadan
kaldiriimistir. Eksi Sozlik; sozciik, terim, kavram ve kisilere iliskin bilgi, deneyim, gozlem, espri,
yorum, anket, link ve kaynak iceren interaktif bir mecra, veri tabanidir. Eksi s6zliik daha teknik
bir ifadeyle, blinyesinde barindirdigl yazarlarin goéruslerini icerik olarak sunan, collaboravie
hypertext dictionary niteliginde bir yapidir.

Yazarlar belirli bir fikir ya da konseptle sinirlamamislar, tamamen 0zglr iradeleriyle
yazmaktadirlar. Sozliikler bir tiir meclis, konusma tartisma platformu gibi de gorilebilirler.
Soyleyecek s6zi olan, tespiti olan, rahatsizlik duyan, daha farkl olani talep eden veya Oneren,
yaratici bir bakis agisini sunmak isteyen genclerin bulustugu bir s6z séyleme meclisidir. Yorumu
yapan, bakis acisini sunan kimse kendi kimligi, yetisme tarzi, egitimi dlzeyi ile ilgili de bilgi
sunarak kamusal alanda var olurken, yorum yaptigi1 baslikta ifade edilen durum ya da olaya nasil
baktigini  kendi penceresinden sunarak anlam zenginligi olusturmaktadir. Alternatif
tanimlamalar, yorumlamalar, yaklasimlar dijital iletisim ortamlarinin postmodern kiiltiire yaptigi
muazzam bir katkidir (Girel ve Yakin, 2007, s. 210).

Eksi Sozlik vyazarin ozgilrlik alanlart kisitlamamasi ve c¢ogu zaman girilen iceriklerin
denetimlerinin yeterli olamamasi nedeniyle pek ¢ok defa hukuki sorunlarla karsilasmis ve bu
sebeplerle Eksi Sozluglin erisimi pek ¢ok defa durdurulmustur. 2006 yilinda Turk Telekom ile,
2007 yilinda Tirkiye’de Adnan Hoca grubu olarak bilinen kilt hareket ile, 2010 yilinda gazeteci
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Fatih Altayl ile yasanan hukuki sorunlardan dolaylr sozlik bazi yaptirimlarla karsi karsiya
kalmistir. 2011 yilinda Telekomiinikasyon iletisim Baskanhgi sozligiin sunucusundan sézliige
erisimin durdurulmasini istemis, yine ayni yil 35 sozIlik yazari manevi degerlere hakaret ettikleri
iddiasityla hakim karsisina cikarilmistir. Eksi Sozliik Tirkiye’de her zaman en ¢ok ziyaret edilen
sitelerden birisi olmasi nedeniyle her en fazla g6z 6niinde olan platformlardan birisi olmustur.
Turkiye'nin yasadigi siyasi iklimden ve olaylardan siklikla etkilenmis, baski erisim engellerine
maruz kalmistir. Eksi Sozlik blinyesinde yazarlik yaparak sesini duyuran ve taninan pek ¢cok yazar
zamanla baska mecralarda da seslerini duyurmaya, yazarlik yapmaya ve internet fenomenligi
yapmaya baslamislardir. Eksi Sozliuk yazarlik alimlarini sinirh tuttugu icin pek cok klon sozliik
tremistir. 2008 yilina gelindiginde klon sozliiklerin toplami 88 adete ulasmistir.

Bu klon sézliiklerin en bilineni ve bir diger dijital katilimci s6zliik 2009 yilinda Serkan inci ve ismail
Alpen tarafindan kurulan inci Sézlik’tiir. inci S6zliik gerek miistehcen dili gerekse ana akim
medyada yer alan bazi program ve sunuculari “trollemeleri” dolayisiyla bilinirlik kazanmistir. inci
SozIligln internet diinyasina énemli kazanimlarindan birisi de “caps” kialttr( olmustur. Ekran
gorlntisiinin fotograf formatinda kaydedildigi ve mizahi bir dille hazirlanan kisa bir metinle
birlestirilerek tretildigi “caps”ler, halen internet ortaminda kullaniimaktadir. inci Sozliik de tipki
Eksi Sozlik gibi ifade ozgurliglinin sinirlari ihlal edildigi gerekcgesiyle siklikla mahkeme
siireclerinden gecmektedir. inci Sozlik 2011 yilinda yapilan genel secimlerde, dénemin
internette en ¢ok ilgi goren videolarindan birisin kahramani olan Ahmet Yilmaz'i milletvekili
adayi gbstermistir. inci Sézliik Basaksehir Futbol takiminin taraftar grubu olan Boz Baykuslar’i da
biinyesinden cikarmistir. inci Sozliik Eksi S6zliik’e oranla daha mistehcen bir dil kullaniimasina
miuisaade etmis, iceriklerinde yer alan bilgilerin dogrulugundan sorumlu olmadiklarini ifade
etmistir. (Ungiiren, 2019, s. 2888).

Dijital etkilesimli sozlliklerin 6nemli 6rneklerinden birisi de tniversite sozliikleridir. Bu alandan
bilinen sézliikler iITU Sozlik ve Uludag Sozliktir. ITU Sézliik 2004 yilinda istanbul Teknik
Universitesi dgrencilerine hizmet vermesi amaciyla Cagatay Gurtirk tarafindan kurulmus ve
kurulusun birka¢c ay sonra daha genis bir katilima acilarak sozIigin kitlesi ve etkinligi
genisletilmistir. ITU Sozliik en basindan beri sézliik disinda bir sosyal medya 6zellikleri gdstermis,
bu cercevede 2007 yilinda Uyelerinin kullanimina dontiik olarak “ajanda, not defteri, duyurular”
gibi uygulamalari hazirlayip sunmuslardir. 2008 yilinda dijital katilimci sézliikler icerisinde ilk defa
yazilan metinlere gorsel ve video destegi vermeye baslamistir. ITU sozliik 2015 yilindan itibaren
sdzliik yapisini terk etmis ve global hedeflerle “instela” isimli bir topluluga evirilmistir. Bir diger
Universite sozIGgl olan Uludag Sézlitk 2005 yilinda ismail Alpen tarafin kurulmustur. Halen
hayatina devam etmekte olan Uludag So6zIik'iin yizde 50’si 2019 Eylil ayinda bir is adami
tarafindan satin alinmistir.

IHL Sézlik de 6nemli katilimci sozlik drneklerinden birisidir. Nisan 2009’da kurulmus, yayin
hayatina 2012 yilinda ara vermis, 2015 yilinda tekrar geri donmisse de 2016 yilinda Diinya
Sozliik catisi altina girmistir. Yayin hayatina basladiktan kisa siire sonra en sik ziyaret edilen
Uglinct katilimer soézlik konumuna gelmesine ragmen tutunamamistir. Kendilerini kuifdr,
miustehcen ve argo ifadelerden uzak bir alanda konumlandirmayi hedefleseler de yayincilik
omurleri uzun olamamistir.
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Tematik katilimci sozlikler belirli donemlerde hayata gecirilmis ancak aktif bicimde
kullanilmamistir. Sportif S6zliik, Siyaset Sozllk gibi sozllkler gelisememis ve kapanmistir. Sinema
Sozliik halen erisime aciksa da icerik glincellemeleri gbzlenememektedir.

Turkiye'de dijital katimci sozliklerin tarihgesini 6zetlemek gerekirse 1999’da Eksi Sozlik ile
baslayan akim pek cok farkli s6zligin katilimiyla zaman icerisinde genislemistir. Eksi Sozlik
ozellikle gencler arasinda ¢ok popiler olmus, yazar olmak ve dijital mecralarda aktif olmak
isteyen gencler Eksi S6zIUgUn yeteri kadar yazar kontenjani agmamasi sebebiyle farkli mecralara
yonelmesine, sozlik klonlarinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur. Bu girisimlerin bugiin pek azi
hayatlarina devam edebilmektedir. Eksi So6zllik yarattigi kiltlrin halen tasiyicisi konumundadir
ve halen en sik ziyaret edilen sitelerden birisidir. Ozellikle tematik siteler baglaminda bakilacak
olursa yeterli ziyaretci olusturamadiklari gérilmektedir. Eksi Sozliik 6zglirliikct ifade ortamiyla
hem okuyuculari hem de yazarlari biinyesinde toplamis, her zaman giincel, renkli ve dinamik bir
ortam olmayi stirdirmdstdr.

Dijital Katilimci Sozliiklere Yonelik Elestiriler

Dijital iletisim teknolojilerinin insan hayatina kazandirdigi en 6nemli deger herkesin sesini
duyurabilecegi bir ortam olusturmasidir. Geleneksel iletisim araclarinin tek yonlilikleri ve
sermaye iliskileri icerisinde olusan kurumsalliklari her kesimin sesinin kamusal alanda
duyulmasina imkan saglayamamistir. internet agi ve dijital iletisim araclari herkesi bir iletisim
birimine, ag lzerinde bir digim konumuna getirmistir. Bu yeniligin olumlu yonde getirileri
oldugu kadar olumsuz birtakim sonuglari da goézlenmektedir. Dijital katilimci sozliikler
cercevesinde degerlendirme yapilacak olursa en sik rastlanan olumsuzluk nefret sdyleminin ¢ok
cabuk ortaya cikip yayilabilmesidir. Nefret soylemi ¢cok eski bir sorun olmakla birlikte, bilgisayar
kiltlrt icerisinde dogan ve onun nimetlerinin en blyilk kullanicisi olan gengler arasinda sanal
ortamda da Uretildigi cesitligi arastirmalarda ortaya konmaktadir (Alp, 2016; Dondurucu, 2018;
Oztekin, 2015; Sine ve Ozsoy, 2017). Yasanan politik ve sosyal olaylarla baglantili olarak sézliik
yazarlar tarafindan gerek inang temelinde gerek etnik farkliliklar boyutunda ayrimciliklara,
nefret soylemlerine rastlanmaktadir. Turkiye 6zellikle 2010 ve 2020 vyillari arasinda pek ¢cok
sebeple sandik basina gitmis ve bu anlamda secim ve siyasal propaganda sirecleri yasamistir. Bu
sirecler kutuplasma ve ayrimcilik agisindan pek ¢ok 6rnek barindirmaktadir. Bu 6rneklerin
gorinir oldugu sanal mecralar olarak katilimci sozliikler yikici ve ayrimci ifadelerle doludur.
“Katilimcihk” pek ¢ok farkh fikir ve gorusiin bir araya gelerek zengin tartisma ortamlarinin
olusmasina katki sagladigi gibi, duygusal tepkilerin kontrolden cikarak kitlesellesmesine ve
toplumlar icin sakincali durumlar dogurdugu da gorilmektedir. Dijitallesmenin sundugu
imkanlarin ifade 6zgurliginin Otesine tasan ve nefret sdylemi (Yardim ve Dalkilic, 2018)
boyutuna varan kotliye kullanimi, ifade 6zglrligl konusunun yeniden ele alinmasina, 6zellikle
otoriterlesmeye egilimli ortamlarda bir takim sinirlamalara sebep olarak gosterilmesine neden
olmaktadir. Bu anlamda ifade 6zgurlGgliniin bireyler adina bir sorumluluk olarak belirdigi ve
kullanicilar tarafindan istismar edilmesi durumunda, hassas diyalog ortamlarinda sorumsuz
davranislarin gercek tahribatlar yarattigi gorilmektedir (Uzunoglu, 2015).

Dijital katilimci sozlikler gercek ile gercek olmayanin ayirt edilmesinin olduk¢a giic oldugu

platformlardir. Kullanicilarin kisisel kanaatleri ve deneyimleri ana akim medyanin yayinladigi
haberlerden ve resmi kurumlarin agiklamalarindan farkh bir boyutta degerlendirilmekte ve bu
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halleriyle de oldukc¢a kiymet arz etmektedir. Kamusal boyutu olan bir olaya yakindan tanik olan
bir yazarin deneyimlerini paylasmasi, herhangi bir filtre kullanmaksizin aktarilan bilgi olarak
onemlidir. Ayrica pek ¢cok degerli yorum ve deneyimin ayni alanda bulunmasi okuyanlar icin
derinlemesine bilgilenme icin imkan da saglayabilmektedir. Ancak bazi durumlarda gercek
olmayan icerikler de gercekmis gibi sunulmaktadir. Bu noktalar gercek ile gercek olmayanin
sinirinin belirsizlestigi ve insanlarin yanlis yorumlamalara sapabildigi yerlerdir. Ozellikle Tiirkiye
gibi kamusal tartisma kultiiriinin ve vatandaslik bilincinin henliz gelismedigi bir yerde, kii¢lik
farklihklardan baslayan tartismalarin blyliyerek herkesin kendi kamplarina cekilip nefret
soylemlerinin kullanilmaya baslandigi gézlenmektedir. Boylesi tartisma ortamlarinda yalan ve
yanhs bilgilerin yikicihgl daha da katlanmaktadir. Kamusal tartismalari etkilemek isteyen
cevrelerin katihmci sozliiklerde etkinlik gostermesi ve kendi cikarlarina hizmet eden igeriklerle
kamuoyunu yonlendirmesi olasidir. Nitekim pek c¢ok siyasi olusum ve grup genelde sosyal
medyada, 6zelde de dijital katilimci sozliklerde gerek tanidiklari sozlik yazarlari gerekse halkla
iliskiler ajanslari vasitasiyla bu alanlardan fayda elde etmek adina etkinlikte bulunmaktadir. Bu
cercevede dijital katilimci sozliklerde yer alan bilgilerin degerlendirilmesinin okuyucu tarafindan
dikkatle yapilmasi gerekliligi ortadadir.

Dijital katilimci sozliiklerde yer alan argo, kiftrli ifadeler ve hakaretler 6zellikle kiigik yastaki
kullanicilar icin risk olusturmaktadir. Ebeveyn kontrollerinin zayif oldugu veya olmadigi ailelerde
heniiz zihinsel ve fiziksel olgunluk kazanmamis kullanicilar icin pek cok risk faktorii mevcuttur.
Bu konuda teknoloji sirketler, baglanti saglayicilar ve egitimciler 6zellikle son yillarda oldukca
caba sarf etmektedir. Ancak dijital katilimci sozlikler anlamli ve degerli bilgilerle zararh
iceriklerin bir arada olabildigi ortamlar olarak bilinmektedir. Bir sekilde baglantilarla yolu
sozliklere cikan cocuklar, otoriteler tarafindan filtre edilmediginde, olumsuzluk yaratacak
iceriklerle karsilasabilmektedir. Eksi S6zliik (Ungiiren, 2019, s. 2888) basta olmak tizere katilimci
sozlikler gerek nefret soylemleri gerekse olumsuz 6rnek olabilecek diger icerikler sozlik
yoneticileri tarafindan silinmektedir ancak yogun katilimin oldugu zamanlarda biitiin icerikleri
kontrol edebilmek ve gerekli sinirlamalari koyabilmek gliclesmektedir.

Sozliikler uzmanlarin icerik olusturdugu alanlar degillerdir. Kamusal dolasima sokulmakta olan
bilgilerin nesnelligi, dogrulugu ve tarafsizligi, tartistiklari konularda kaygi tasimak zorunda
olmayan, ¢ogunlukla eglenmek ve soyleyecek sozlerini sarf etmek amaciyla katilan kimselerin
oldugu platformlardir. Yazarlik esasen soylenen soziin sorumlulugunu tasima meslegidir. Ancak
takma isimler veya kullanici isimleriyle bu sorumluktan kagma imkani dogmaktadir. Bu kagis alani
yazar sorumlulugunun ve glivenilir bilginin zayiflamasini beraberinde getirmektedir. Sozltkler
zengin olmakla beraber glivenilirlikleri dlisiik mecralardir. Uzmanlar kariyerlerini belli alanlarda
birikim edinmeye adamis kimselerdir. Sunduklari gérisler ve bilgiler belli bir diizen ve referans
sistemine dahil olmakla birlikte hesap verebilirlikleri de ylksek kimselerdir. Ancak herkesin yazar
olup bilgi sundugu ortamlarda gercek uzmanliklarin da degeri azalmakta ve biitin icerik belli bir
ortalamada bulusmaktadir. Bilginin niteliginin takdir edilmesi yine okuyucularin
sorumlulugundadir ve yine medya okuryazarligina ihtiyag vardir.

SONUC

Mesaj iletisim aracinin yapisina gore yapilanmaktadir. Baglantisi ve teknik altyapisi olan herkesin
paydasi olabildigi bir iletisim ortaminda cok seslilik olusmaktadir. Bu ¢ok seslilik insanlarin daha
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esit bir diinyayl paylasmasi icin énemlidir. Ote yandan internet insanlara, bilgiye ulasmak
bakimindan daha evvel goriilmemis imkanlar sunmaktadir. Herkesin bir miktar bilgi sahibi
olabildigi ve s6zinl duyurmak istedigi bir iletisim evreni ortaya ¢ikmaktadir. Bu evrende sozler
matbaa evrenine oranla daha duygusal ve kisisel deneyimin merkeze gectigi ifadeleri
olusturmaktadir. Diger yandan yazarligin ustaligi ve uzmanhgin birikimi flulasmaktadir (Ericsson,
2006).

Nasil ki basili araglar yazarlik ve otorite kavraminin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir (Burke,
2001, 23), benzer sekilde dijital ortam ayni kavramlari asindirmaktadir. Herkes yazar ve otorite
olabilmekte, kendi sesini duyurmak icin mesgul olurken dinlemeye daha c¢ok zaman
ayirmaktadir. Kaliteli ve faydali bilgiler, gercegin insani aydinlatacak yiizl, en basta yanki odalari
olmak Uzere internetin giriltisinde kaybolup gitmektedir. Yazarin so6ziin sahibi oldugu,
anlatinin bitlnlikli ve neden sonug iliskisi icinde insa edildigi modern matbaa evreni dijital
ortamda cok yazarli anonim ortakliklarla pargalanmaktadir.

Postmodern kiltlirde parcalilik, daginiklik artarken belirli bir merkeze duyulan ihtiya¢ ve
yekparelik beklentisi azalmaktadir. Geleneksel iletisim araglari tarafindan sekillendirilen ve
onlari sekillendiren, her bir hiicresinde evrensel ve bitlincll bir diinya tasavvurunu isleyen
moderniteye; dijital iletisim aracglarinin bicimlendirdigi postmodernizm, bitlinden ayrilarak
farklihk yaratan, “stireksiz” ve “parcall” olan ile meydan okumaktadir. Parcallik, biitinden
ayrilarak farklihk sunmak, sireksizlikligin dildeki ve dolayisiyla yazidaki sonucu, modern yazi
aliskanliklarinin farklilasmasi olmustur. Dijital sozliklerde var olan katilimcilik beraberinde
parcalihig ve cesitliligi getirmektedir. Gergeklesen dilsel ¢esitlilik imkaninda ayrisik olma durumu
dijital iletisim ortaminin yeni normali olarak belirmektedir. Yazarin bir biitliin olarak metni
olusturdugu geleneksel bicim kaybolmaktadir. Konu hakkinda fikri ve sdyleyecek s6zii olan yazar,
elindeki iletisim imkanlarini kullanarak yazima katilmakta, karnavalin bir parcasi olmaktadir.

Katilimci sozltkler dijitallesmenin getirdigi imkanlardan sonuna kadar faydalanan platformlardir.
Dijital sozliikler glindelik hayata, politikaya, kiltir, spor olaylarina dair basliklar acilan ve agilan
basliklara yazar tarafindan girislerin yapildigi sanal ortamlardir. Girislerde tanimlamalar
yapiimakta; kisisel tecrtbeler, yaklasimlar, begeniler ve elestiriler yer almaktadir. Yazarlar
baslikla ilgili konuda o&rnekler vermekte; fikirlere, kitaplara veya kisilere atifta
bulunulabilmektedir. S6zltGglin kendisine has bir jargonu vardir ve genellikle dijital ¢cagin icinde
dogup bilylimis gencler tarafindan kullanildigindan bu jargonu kendisine has o6zellikler
barindirmaktadir.

Turkiye’de 1999 yilinda Eksi Sozlik’le baslayan katilimci sézciiklerin tarihgesi, ondan sonra
onlarca sozliik yayin hayatina baslasa da Eksi S6zI{ik’Gn yoriingesinde devam etmistir. Alternatif
ve farkli sozliikler de bu alana iliskin tesebbislerde bulunsalar da hem etkinlikleri hem de
sureklilikleri ¢ok tatminkar olmamistir. Halihazirda bu alanda ciddi bir okur sikintisi oldugu
aciktir. Ote yandan 6zellikle sosyal medya platformlarinin dogusu ile kullanici ilgisinin baska
mecralara dondiigi gdzlenmektedir. Facebook ve Twitter ile baslayan dénem Eksi ve inci S6zliik
haricinde kalan diger katilimci sozlik girisimlerinin etkilerinin beklenen diizeye erisemeden
kapanmalarina neden olmustur. Ozellikle Eksi Sézliik biinyesinde insanlarin ilgisi ceken girisler
yapan yazarlar, gelistirdikleri bu becerileri sayesinde zaman icerisinde diger sosyal medya
platformlarinda takipgi kazanarak etkinlik géstermislerdir. Sozlik yazarlari daha etkilesimli ve
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daha ¢ok kimsenin daha kolay eristigi sosyal aglara yonelmesi bitlin dijital sozlik platformlari
acisindan glic kaybi olmustur. Ancak Eksi Sozlik her zaman belirli bir okur kitlesini muhafaza
etmeyi basarmis, ortaya c¢ikan sosyal medya platformlarini faydalanacagi bicimde kullanmanin
yollarini bulmustur. Eksi Sozlik her an artan iceriginden o6ne c¢ikanlari, insanlarin ilgi
gosterdiklerini diizenleyerek “eksi seyler” bashgi altinda vermeye devam etmektedir. Eksi S6zliik
ayrica Pena isimli kendi Youtube kanallarinda orijinal icerikler, programlar (iretmektedir. Bu
programlarda kendi yazarlarindan gelen sorular katilan konuklara canh yayinlarda okutularak
cevaplar alinmaktadir. Siyasetciler, yazarlar, oyuncular ve daha pek ¢ok alandan glindemde olan
kimseler bu programlarda yer almaktadir. Eksi Sozliik sosyal medya hesaplarindan kendi
etkinliklerini ve iceriklerini paylasarak okuyucularin ilgilerini cekmeye devam etmektedir.
Turkiye’de yirmi yili askin bicimde hayatina devam eden katilimci sozlikler ve 6zelde Eksi S6zliik
hem icerikleri hem de vyarattigi kiltlir bakimindan toplumsal bir fenomene doénlismis
durumdadir.

Son olarak katilimci sozliiklere getirilen elestirilere baktigimizda, burada da dijitallesmenin
getirdigi teknolojik yeniliklerin sonucunda ortaya cikan kullanim alanlarinin tam olarak
anlasilamadigi ve kullanim kdltirlerinin olusmadigl gézlenmektedir. Bilginin ile insanlar arasinda
sinirlari kaldiran dijitallesme bu anlamda bazi sorunlari da beraberinde getirmistir.
Denetlemenin yetersiz olmasi ve kullanicilarin ifade 6zgirligl kavramini bilmemelerinden
dolayi siklikla nefret séylemine rastlanmaktadir. Ayrica, dijital ortamda bazi siddet olaylarinin
ovildiiglu ve taraftar topladigi da gézlenmektedir. ifade 6zgiirliigiine ve bilginin yayilmasina
acilan alanin sakincali kullanimla tartismali hale geldigi gorilmektedir. Platformlar ve sozliikler
yine kullanicilarin destegiyle kotliye kullanimi azaltmaya gayret etmektedir. Geride kalan
dijitallesme deneyimine bakilarak soéylenebilir ki kullanicilarin okuryazarlik becerilerinin
gelismesi en dogru ¢ozimddr. Bir takim yasal sinirlamalar ayni zamanda ifade 6zgilrligiuni ve
bilginin dolasimini da sinirlamaktadir. Bu tiir durumlarda dijitallesmenin getirilerinin erozyona
ugradigi ve yine olusan kaybin bedelinin kullanicilarin 6dedigi aciktir. Gerek demokrasinin isleyisi
gerekse toplumun kesimleri arasindaki bilgi ucurumunun kapanmasi adina sorumlu kullanici ve
okuryazar kiltirinin ve daha genelde bu kiltiirtiin temeli olacak ahlak kodlarinin gelistiriimesi
hayati konumdadir.

KAYNAKCA

Aktulum, K. (2008). Parcalilik/Siireksizlik/Kopukluk. Siileyman Demirel Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi Hakemli Dergisi, 1(1), 1-14.

Alp, H. (2016). Cingenelere Yonelik Nefret Séyleminin Eksi Sozliik’te Yeniden Uretilmesi.
ilef Dergisi, 3(2), 143—172. https://doi.org/10.24955/ilef.305520

Arik, E. (2018). Dijital Mahremiyet. Literaturk Yayinlar.
Ashton, D. (2015). Producing participatory media: (Crowd) sourcing content in Britain/life

in a day. Media International Australia, 154, 101-111.
https://doi.org/10.1177/1329878x1515400113

168



Yiicel, R. & Arik, M.B. (2020). Bir Dijital Kiiltiir Ornegi Olarak Katilimci Sézliikler ve Tiirkiye’deki Goriiniimleri.
MEDIAJ. 3 (2). 156-169.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 - Sayi / No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MEDIA

Aydogan, D. (2014). Romanda Dijitallesme: E-Kitap. The Turkish Online Journal of Design,
Art and Communication, 4(4), 16-32.

Burke, P. (2001). Biginin Toplumsal Tarihi. Tarih Vakfi Yurt Yayinlari, istanbul.

Castells, M. (2013). Ag Toplumunun Yiikselisi: Enformasyon Cagi: Ekonomi, Toplum ve
Kiiltiir (3rd ed.). Bilgi Universitesi.

Dondurucu, Z. B. (2018). Yeni Medyada Cinsel Kimlik Temelli Nefret Séylemi: inci Sozliik
Ornegi. Giimiishane Universitesi iletisim Fakiiltesi Elektronik Dergisi, 2, 1377—1405.

Ericsson, A. K. (2006). The Cambridge Handbook of Expertise and Expert Performance (P.
J. Ericsson, Andres; Charness, Neil; Hoffman, Robert. R; Feltovich (ed.)). Cambridge University
Press.

Galton, F. (1907). Vox Populi. Nature, 75(1949), 450-451.
https://doi.org/10.1038/075450a0

Goker, G. (2015). iletisimin Mcdonaldlasmasi: Sosyal Medya Uzerine Bir inceleme. Journal
of Turkish Studies, 10(Volume 10 Issue 2), 389-389.
https://doi.org/10.7827/turkishstudies.7641

Gurel, E., & Yakin, M. (2007). Eksi Sozliik: Postmodern Elektronik Kiltiir. Selguk iletisim,
4(4), 203-219.

Oztekin, H. (2015). Yeni Medyada Nefret Séylemi: Eksi Sozliik Ornegi. Uluslararasi Sosyal
Arastirmalar Dergisi, 8(38), 925-936.

Rengin, S., & Oztiirk, S. (2017). Eksi S6zliik Kullanicilarinin Yeni Medya Kullanim Pratikleri.
Route Educational and Social Science Journal, 4(8)(December), 53-65.

Uzunoglu, S. (2015). Bir postmodern intiharin Ardindan Eksi Sézliik’te Kanaatlerin
Olusumu ve Gruplarin Bicimlenme Siirecleri. 2(2), 424—439.

Ungiiren, E. (2019). Yeni Medya iletisim Kanali Olarak Katilimci Sézliik Sitelerine Yénelik
Bir Degerlendirme. OPUS Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi.
https://doi.org/10.26466/0pus.567125

Van Dijk, J. (2018). A§ Toplumu. Kafka Epsilon Yayincilik.
Yardim, M., & Dalkilic, M. (2018). Nefret Séylemi ve ifade Ozgiirlugli Tartismalari

Cercevesinde islamofobya: L’Express Dergisi Ornegi. Medya ve Din Arastirmalari Dergisi, 1(1),
89-109. http://dergipark.gov.tr/mediad/issue/37949/422078

169



Satana, N. (2020). Yapimci mi Uretici mi? Yapimcilik Meslegi Uzerine Ezel Akay ile Soylesi.
MEDIAJ. 3 (2). 170-175.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt / Vol: 03 - Sayi / No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MEDI

Séylesi

BasvuruTarihi: 23.12.2020

Yapimci M1 Uretici Mi?
Yapimcilik Meslegi Uzerine Vamnianma Tt 0.1 2020
Ezel Akay ile Soylesi

Kaynagindan

Nursena Satana’ Okumak igin

Kodu Taratin
Ege Universitesi

nursenasatana@gmail.com
ORCID: 0000-0003-2935-8818

Sinemanin dogusuyla beraber ortaya cikan yapimcilik meslegi, Turkiye’de ge¢misten bugline
gorev icerigi olarak degisim gosterirken buglin diinya standartlarina erismis, cok yonli bir meslek
olarak icra edilmektedir. Ozellikle Yesilcam déneminde bono sistemi ile isleyen yapimcilik
faaliyetleri sonucunda benzer nitelik ve icerikte, formdillestirilmis senaryolar ve bdlgelerin
isteklerine Ozel, siparis ile ¢ekilmis filmler ortaya ¢ikmistir. Kisa vadede Yesilcam sinemasina
canlilik katan bu yapim bicimi, uzun vadede Tirk sinemasi icin neredeyse gelisimi engelleyen bir
nitelige donismdustir. Buglin yerel sinemada degisen yapimcilik tanimlariile birlikte gorev icerigi
ve film yapim asamalari ciddi bir degisim gecirmistir. Gen¢ Sinemacilar Kusagi ile 90’li yillarda
saglanan bu degisim sonucunda Tirkiye, fon, kredi ve sponsorluk gibi yeni finansman modelleri
ile tanismis, bunun yaninda sektor icinde yapimci-yonetmen artisi yasanmistir (Tung, 2012, s.
168). Ozgiin sinema iceriklerinin yesermekte oldugu bu dénem ile birlikte bono sistemi ve
formiillestiriimis senaryolar (lzerinden vyuritilen yapimcilik anlayisindan uzaklasiimis,
yapimlarin daha bireysel oldugu yeni bir doneme kapi aciimistir. Buglin Kilttr Bakanhgi fonlari,
Eurimages, ortak yapimlar, bagimsiz yapimlar ve reklam calismalari ile olabildigince genis bir
calisma alani olan yapimcilik meslegi, Yesilcam anlayisindan oldukc¢a uzaktadir.

Meslegin gecirmis oldugu tiim bu degisim asamalarina ragmen maalesef ki yapimci hala kimi
cevrelerde “para veren kisi” olarak gorilirken, esasinda film tretim slireglerinin temel ve etkin
ylritlclsi konumundadir. Bu nedenle filmin prodiiksiyon dncesi, sirasi ve sonrasinda kilit rol
oynayan yapimcilarin Tlrkiye icerisindeki glincel meslek tanimini dogru bir bicimde aktarmak ve
bilgi kirliligini yok etmek 6nem arz etmektedir. Yapimci, yonetmen ve oyuncu olan Ezel Akay ile
yapilan bu soylesi; sinemanin temel unsuru olan yaratici yapimciligin film yapim siirecindeki
konumunu ve gereklilikleri, bu noktaya kadar ki strecte Tirkiye’de gecirmis oldugu asamalari,
farkli yapim teknikleri ve fonlama streclerini, bagimsiz film yapimini, yapimci meslek gruplari ve
filmlerin tanitim stireclerini daha iyi anlamamiza bir kap1 agmayi hedeflemektedir.

— Yapimcilik mesleginden biri olarak, yapimciligi nasil tanimlarsiniz? Film yapim siirecinde
gorevleriniz neyi kapsar?

—Yapimcilik yz yillik bir sanattir. Bu sanati asama asama icra edenler ve bu sanatile iliskili biitlin

! Yiiksek Lisans Ogrencisi. Ege Universitesi.
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kavramlar zaman icinde degisti. Yapimciligin kendisi, araglari, insanlar Uzerindeki etkisi ve
teknikleri degisiyor. Yesilcgam’da prodiktor olarak kullanilan yapimcilik kelimesi aslinda Tiirkce
‘ye transfer edilmis bir kelimedir. Prodiktor Uretici demekken, yapimci bir seyi yapan kisi
anlamina geliyor ve dolayisiyla durumu agiklamiyor. Yapimcilik yapilandan ¢ok iretilen bir sey
aslinda. Yapimci temelde bir hikaye Uretiyor, bir anlati Gretiyor ve bunun i¢in de para sagliyor.
Bu para kendi parasi olabilir, yatirimcisinin parasi olabilir, borg alabilir ya da daha 6nce satislarda
elde ettigi paralar olabilir.

— Film denilen sey aslinda bir Gretim alani ve bunun da sef yoneticisi filmin yonetmeni degil
yapimcisidir. Yonetmen bir yapimci gereksinimi hisseder, tabii ki yapimci kendisi de olabilir fakat
yapimcinin ona saglayacagi teknik ve artistik donanima ayrica ihtiya¢ duyar. Yonetmen ya da
senarist gibi yapimci da birer hikdye anlaticisidir. Ciinkl yapimci konuyu secer, bu konuyu kime
anlattiracagini secer, onu hangi tekniklerle uyarlayacagini dislintr, yénetmeni bulur, onlari
orgltleyip farkli yaraticilarla bir araya getirir ve kaynaklari saglar. Bugiin diinyadaki bitin iyi
yapimcilari sektor zaten iyi hikaye anlatici olarak tanimhyor.

— Gegmisten giiniimiize yapimc sadece finansal destek saglayan kisi olarak biliniyor, boyle
bilinmesinin temel nedeni sizce nedir?

— Bitlin diinyada yapimci bizde bilinenin ya da daha az ilgili olan insanlarin aksine parayi koyan
kisi degil, tam tersine parayi yoneten kisidir. Riskleri azaltmak icin biitcenin bitln pargalarini
cesitli finansorlere finanse ettiren, kimi zaman yatirimci, bazen ise ortak yapimci bulan kisidir.
Dolayisiyla ortadaki bltceyi orglitleyen, riskleri azaltan, taviz veren, kar paylarini dagitan kisi
dolayisiyla bu paranin da yoneticisi olan kisi yapimcidir.

— Sektor icinde sizce bu meslege film yapim siirecine katilan yonetmen, kurgu sorumlusu vb.
kigiler tarafindan gereken 6nem veriliyor mu?

— Verilmiyor olmasina imkan, ihtimal yok. Bugiin hangi yonetmene, yazara, kurgucuya, isikciya
giderseniz gidin “Siz kimlerle film yapiyorsunuz?” dediginizde Once size yapimcinin adini
soyleyeceklerdir. Yapimcinin 6nemi c¢ok blyuktir, giderek artmaktadir ve giderek yapim
firmalarinin isimleri ayrica 6nem kazanmistir.

— Ulkemizde yapimcilik sizce ilk zamanlarina gore yol kat etti mi?

— Cok yol kat etti fakat hala gercek is tanimlariyla donatilmis bir is agina sahip degil. Bunun
yaninda bir endistrinin de birdenbire toparlanmasina imkan yok. Ne olursa olsun Yesilcam
sinemasinin yapimcilik ve dagitim yontemleri bugtin icin ¢ok ilkel kaliyor. 1974’e kadar Tirkiye
sinemasi dedigimiz sey yilda 200-300 film Ureten, herkesin yilda iki kere sinemaya gittigi bir
dénemdi. Simdi ise oran heniz eskisi kadar ylikselmedi, seyirci yilda bir kere sinemaya gidiyor.
Su an daha yilda 300 milyon bilet satilmiyor ama 70 milyon bilet de satiliyor. Simdilerde
Yesilcam’a kiyasla gercekten sanatsal degeri gayet yerinde olan birgok film Gretildi.

— Son on yilda reklam yapimlari Tlrkiye’ye muazzam bir teknoloji girmesini sagladi, televizyon

dizileri tekrar kendi hikayesini arayan Tirkiye seyircisinin hikayelere alismasini ve oyunculari
yonetmenleri tanimasini sagladi. Sinema ise ayni anda gen¢ yonetmenler, eski yonetmenler ve
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sinema salonlarinin yayginlasmasi, az da olsa bakanlik desteginin makul hale gelmesiyle
bitlinlyle degisti ve ilerlemeye basladi. Aksakliklar devam etse de hepimiz ayni is tanimlarini
kullaniyorsak endistrilesmeden bahsedebiliriz. Burada artik teknolojisi yiliksek, yaraticihg
giderek artan, zanaatkarlari tecriibe kazanmis bir sektérden s6z ediyoruz.

— Sinemamizda ortak yapimlar olduk¢a 6nemli. Sizce ortak yapimlarin arti ve eksileri nelerdir?

— Bu tabii organizasyonu ve kisi basina diisen is miktarini darmadagin eden bir yapi olmakla
beraber farkh bir ¢alisma yapisi da getiriyor. Ortak yapimlar ayri ayri isin dagitim tarafini,
lokasyon tarafini, yapimin devletle iliskisini, bankalarla kredi iliskisini dizenleyen, cesitli
kaynaklari ortak bir havuza getiren, artistik ve teknik veya finansal faydalar saglayan
konsorsiyumlardir. Ortak yapim deyince iki sey anliyoruz; biri lokal bir sinema icin, 6érnegin
Tirkiye icin yapilan filmler, digeri de uluslararasi ortak yapimlardir. iki tane prodiiktér, iki tane
zihin, iki tane birikim, iki tane imkanlar paketi var ve bunlar bir film icin bir araya getiriliyor. Ortak
yapim paraya bagimli bir irin oldugu icin, ortak yapimcilik finansal riskleri azalttigi icin blylik
onem tasiyor ve karsilikl anlamda ¢ok ciddi bir tecriibe akisi doguyor. Uluslararasi anlamda ortak
yapim yapmak lokal yapimlara goére daha buyilk zorluk iceriyor clinki filmin hangi markete
yapildigi belirsiz. Bu da ayri bir zorluk olusturuyor.

— Eurimages desteginin son donem sinemamiza katkisini nasil yorumlarsiniz? Film iiretim
sirecindeki destegini nasil degerlendirebilirsiniz?

— Eurimages siyasi nedenlerle ya da sistemin asiri somirtlmesiyle siirekli olarak bir problem
alani gibi duruyor fakat prensip olarak ¢ok iyi bir ydntem. Orada ince eleyip sik dokuma yontemi
var, iyi dosyalar hazirlamak, iyi finansal yapilanmalar yapmak gerekiyor ve bu aslinda
Turkiye’deki yapimcilara da ¢ok iyi bir egitim oldu. Bir proje nasil finanse ediliyor, uygulama nasil
yaptliyor, hangi Ulkenin yapimcisi nasil katkida bulunuyor, hangi artistik ekipler olayin icine
katiliyor, Avrupa’nin her yerine yeteri kadar dokunan bir proje oluyor mu gibi degerlendirme
sorularini modellerin temeline oturtarak formasyon yaratma acisindan ¢ok faydali gérdigiim bir
girisim. Simdilerde filmlerin bltcesi de artig1 icin Eurimages pesinde kosmak sireyi cok uzatiyor.
Filme katilan ortaklarin neredeyse hicbiri bir yatirrmcidan para alarak girmiyor. Bugtinlerde fonla
film yapma yontemi olarak Eurimage basvururken ayni zamanda ayni film icin kendi Ulkesinin
fonlarindan da para aliyorlar. Fakat fonla film yapma yontemi yapimcilarin, yénetmenlerin
seyirci iliskisini hic 5nemsememesine neden oluyor. Fonun sagladigi paralarla, film para kazansin
ya da kazanmasin, bir sinemaci olarak yasamaya devam etmek, gecinmek ve liretim yapmak
mumbkiin. Hicbir zaman yatirim yapilamayacak c¢ok kaliteli filmlerin ¢ikmasi agisindan onlardan
baska care yok, dolayisiyla bu desteklerin yasamasi lazim, blytimesi lazim, portféyind, finansal
yapisini da buylitmesi lazim.

— Bagimsiz filmler bashg altinda degerlendirebilecegimiz filmlerin, festivaller disinda,
vizyonda diger gise filmleri kadar yer bulamamasi hakkinda ne soylersiniz?

— Bu bir micadele alani ve bu alandaki filmleri yapan kisilerin de buna ¢ok istekli olmasi,
beraberinde de alternatif dagitim kanallarinin dogmasi gerekiyor. Hakikaten ¢ok glzel filmler
cekmis geng yonetmen-yapimcilar var ve bu kisiler dagitimcilarla ugrasmak, onlarin taleplerini
yerine getirmek, sinemalara sokmak icin gerekli masraflarin altina girmek gibi imkanlari olmayan
insanlar. Dolayisiyla ellerindeki ile yetiniyorlar aslinda, zorlamiyorlar ¢ok fazla. Tiirkiye’de hem
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seyirci sayisi hem bilet gelirleri hem sinema filmi sayisinin siirekli olarak artmasina ragmen
sinema salonu sayisi alti senedir hi¢ artmadi. Dagitimcinin da elinde bu anlamda bir imkan yok,
ellerindeki salon sayisi kisith oldugu icin ister istemez filmleri se¢mek zorunda kaliyorlar.
Bagimsiz sinemanin yayllamamasinin en bilyik nedeni alternatif dagitim kanallari yaratilamiyor
olmasi; ev, kiictik salon sinemaciklari, boyle seyler yaratmak icin yeni kooperatifler, is birlikleri
olusturulmasi yarar saglayacaktir. Biz korkutulmus insanlarin (lkesiyiz ve en biiyik problemimiz
orgltlenme.

— Sektoriimiz ancak bu problemleri 6rgiitlenerek asabilir. Sinema salonu denilen sey ¢ok pahali
bir yapi olarak biliniyor, halbuki artik degil. Baska modellere gecmek lazim. Yatirimci ¢ok riskli
olmasi nedeniyle glivenemedigi icin sinema salonlarina yatirrm yapmiyor. Tirkiye'de yeteri
kadar seyirci var mi bilemiyor. Bes yil dncesine kadar gidisat boyle degildi, sinema salonlarinin
artacagini distniyorduk. Yatirnmcilar da boyle goriiyordu ama sonrasinda bir siyasi-sosyal
calkantiya girdik, bu nedenle zaten riskli olan sinema sektori icin yapilan yatirimlar durdu.

— Bir projeyi desteklerken esas aldiginiz nokta nedir?

— Bir stratejiniz, bir begeni skalaniz ve bir hedefiniz var. Ben prensip olarak su an Turkiye'de
cekilmekte olan filmlerin hicbirini yaratici bulmuyorum. Degeri verilmeyen bir iki tane film de
var bunlara ek olarak. Fransiz Yeni Dalgasi yapmis, Kuzey iskandinav Sinemasi yapmis, Amerikan
Bagimsizlari yapmis ve bu filmlerin benzerinin, benzerinin, benzerlerini sinemalarda goériyorum.
Daha cesur fikirler, daha sapkin -yani herkesin gittigi yoldan ayrilan demek istiyorum- konular
artyorum, bu bir pazarlama stratejisi ayni zamanda. Ana yol tarafinda bir sey yapabilirim ama
hem o tezgaha girmem lazim hem de o taraflarda baska kisiler de oldugu icin herkes bu yonde
atilacak ve boylece herkesin riski artacak.

— Halbuki hicbirine benzemeyen bir film yaparsan anlasiimama riskin var ama ¢ok 6zel bir yer
edinme sansin da var. O sans da insana belki de cok yeni kapilar acacak. Ya felsefi degeri olan ya
da mithis bir eglencesi olan seyler benim ilgimi cekiyor. Bir diger kriterim de mutlaka popdtler
olacak filmlerle ilgilenmek ya da poptler olmasi icin ugrasilabilecek filmlerle ilgileniyorum,
popdulist degil yanlis anlasiimasin. Bir folklor bu, halk sanati sinema ve hedefi daha fazla seyirci,
yoksa bir manasi olmuyor hem mali acidan manasi olmuyor hem de artistik acidan manasi
olmuyor. Cok fazla insan tarafindan seyredilmeyi saglamak lazim, orada bir sinir var, bunu biraz
fazla zorlarsaniz seyircinin sadece suyuna gitmis ve sadece popilizme diismiis olusunuz. Tam
dengesini bulmak lazim, benim recetem soyle; aci bir ilaci sekerle kaplamak lazim.

— Bir projenin yapim 6ncesi, sirasi ve sonrasinda yapimci tarafindan kontrol mekanizmasi ne
kadar isliyor? Filmin ¢ekim siirecinde yapimci olarak ne kadar etkin olabiliyorsunuz?

— [sletemeyen kéti yapimcl, isletebilen ise iyi yapimcidir. Calisanlar acisindan da bdyle, yapimci
film Uretiminde basindan sonuna kadar her alanini, kontrol eden, denetleyen ve bilen bir
pozisyonda olmalidir. Bunu yapamiyorsa kot yapimcidir, dolayisiyla ekip de onu koti yapimci
olarak goriir. Aman kontrol etmesin demez kimse, tam tersi kontrol ediyor olmasi lazim birinin.
Kontrol edilsin ki set calisanlari sabah kalktiginda film ¢ekebilsin, ekibin karni doysun, giinde 16
saat calismasinlar 12 saat calissinlar ve bu sirecler iyi planlasin. Bunlar olmadigi zaman film yok
demektir ortada bir istirap ve iskence demektir. Her asama yapimcinin bilgisi dahilinde olmasi
gerekir.
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— Ulkemizde yapimcilar belli bir ¢ati altinda toplaniyor mu? Béyle bir olusum varsa eger bu
olusum saghkh isliyor mu?

— Tirkiye’de dort tane yapimel birligi var. SIYAP, SEYAP ve MESAM adinda meslek birlikleri, bir
de bunlarin yaninda yapimci birlikleri var. Bu olusumlar giderek glicleniyorlar, bir etkileri oluyor.
Meslek birlikleri diinyadaki bitin sinema enddstrileri icin ¢cok dnemli. Clinkl onlar teliflerin
toplanmasinda, mesleki kriterlerin konmasinda eski loncalar gibi calisiyorlar, bir tir sendika
gibiler. Bir is yapildiginda birinin ahlaksizca mi davrandigi, yoksa mesleki kriterler icinde mi
davrandigini nasil anlayacaksiniz? Bunlar icin bir kriter olusturulmasi lazim, bu kriterler
konusunda uzlasilan yer ise meslek birlikleridir. Yapimci birlikleri diger birliklere gore simdilerde
daha etkili ama bir meslek birligi olarak hentiz MESAM gibi etkili, yaygin ve yerlesik degiller.

— Diger iilkelere kiyasla iilkemizde yapimciligin artilari ve eksileri nelerdir? Sizce gelismesi igin
neler yapilabilir?

— Kapitalist ekonomilerde akis dogal bir sekilde cereyan ediyor. Bu ekonomilerde sistem arz-
talep olarak isliyor, eger bir talep varsa arz artiyor, sonrasinda talep kendini 6rgitliyor ve para
geldigi icin kendine biraz daha yatirim yapiyor. Bu sistem Tirkiye’de de hizla gelisiyor. Yavas
yavas stlidyo mantiginda 6rgitlenen yapimcilar olusmaya basladi. Bagimsiz yapimcilar aslinda
stidyo yapimcilaridir. Stiidyo yapimciliginin soyle bir avantaji var, eger bir tane filme yatirim
yaparsaniz batma riski var, bu risk yiksek. Fakat on tane filme yatirim yaparsaniz, ayni anda
bunlarin da bir tanesinin digerlerinin tamaminin batmasini engelleyecek para kazanmasi ihtimali
de yliksek. Stlidyo zaten bu demek, ayni anda mimkiinse besten fazla filme yatirim yapabilmek
ve bu sayede finansal bir rahatlik saglayabilmek. Bu yolla da filmlerin Uretilmesinde ana fona
ihtiya¢c duymayan, kendi fonunu kendi tretiminden saglayan yapilar olusur. Bu yiizden stlidyo
yapimciligini normal yapimciliktan farkh distinmeliyiz. Bunun sonuglari olumlu olsun olmasin bu
model gelisiyor, Uretim artiyor ve kaliteleniyor clinkii eserler belli bir elden, ayni mantiktan
cikiyor. Kiiclik kiiglik de olsa kaliteyi artirici yatirimlar yapihyor.

— Sinema dagitim aglarindaki tekellesme ve belli gosterim sirketlerinin ayni zamanda
yapimcilik da yapmasi konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

— Tekellesme konusunda yalnizca dagitim sirketlerinin kétaliglini gérmiyorum, bir de bu kadar
sinema salonu varken dagitim zaten bir problem haline geliyor. Biitlin diinyada dagitim ile ilgili
sorun var. Tekeller, biyuk firmalar, blyuk zincirler oraya kendilerinin filmlerini -¢link(i onlar gise
yapacak filmler- cekip koyuyorlar. Ama diinyada gise filmi olmayan filmler de kendilerine sinema
salonlarinda yer bulabiliyor. Bu bir kapitalist miicadele. Yalnizca paranin hilkkmettigi bir alandan
s6z ediyoruz burada. Ya bu sistemin disinda bir sey yapmaya calisacaksin ya da bu sistemin
ceperlerinde bir sey yapmaya calisacaksin, disarida olmak istiyorsan eger kendi kendine para
kazanabilen bir zincir olusturmayi deneyeceksin.

— Reklam ve satis ajanslarinin pazarlamadaki 6nemi nedir? Ulkemizdeki gelismislik diizeyi
nedir?

— Ulkemizde reklam ve pazarlama alani diinyanin sayili versiyonlarindan biri isletiliyor. Biyik bir
tecriibe yatan bu alan ¢ok gelismis, cok yeterli ve icinde miithis kreatif insanlar var. Bir sinema
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film sahibi “Filmimi pazarla!” diyebiliyorsa hicbir problem yoktur. Onun nasil pazarlanacagi, ne
kadar para harcanacagi, nerelerde goriilecegi, ne kadar seyirci getirecegi neredeyse istatistiki
olarak bellidir. Ama llke icinde buna verilecek para yok. Zaten Tirkiye icerisinde filmlerin en
bliyik problemleri pazarlanamiyor olmalari. Esas paray! filmin tanitimina harcamak lazim,
Amerika’da bu bir gelenek, neredeyse filmin bitcesi kadar reklam gideri ayriliyor, bu parayi
koyamadiginiz zaman is tamamen sansa kaliyor. Bu siireg icin illa para da gerekmiyor, bir sir
numara var, sosyal medya gibi cok 6nemli bir sey var ve sosyal medya takipgileri su anda
halihazirda gercek sinema izleyicileri zaten. Bir Grlinl pazarlamak ayni zamanda o Urlinle seyircisi
arasinda bir iletisim kurmak demektir, o iletisimi kurmazsan kaybolursun.
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Editorliginl Dr. Ertugrul Slingli ve Dog. Dr. Barbaros Bostan’in yaptigi ve farkl disiplinlerden
akademisyenlerin bir araya geldigi Tirkiye’de ve Tirkiye’den Oyun Calismalari, masausti
oyunlardan dijital oyunlara kadar birbirinden farkli oyunlara, oyunculara ve bunun Grini olan
kiltire odaklanmaktadir. Bir arastirma alani olarak her gecen giin daha fazla dikkat ceken oyun
arastirmalari kavrami, esasinda antropoloji kdkenli bir kavramdir. Bu baglamda Huizinga’nin
oyun kavramina ve tanimina yonelik katkilari dnemlidir. Huizinga oyunu séyle tanimlamaktadir;

“Oyun belli bir yer, zaman ve irade sinirlari gosterilen kurallara uyularak ve maddi yarar ve
gereklilik alaninin disinda cereyan eden bir faaliyettir. ister kutsal bir oyun, isterse siradan bir
bayram; ister bir ayin, isterse hosca vakit gecirme s6z konusu olsun, oyunun ortami biyillenme
ve heyecan ortamidir” (Huizinga, 2018: 181).

Video oyunlarinin ortaya c¢cikmasi ve yayginlasmasiyla beraber oyun ¢alismalari ¢esitlenmis ve
antropolojik arastirmalarin yaninda sosyoloji ve psikoloji gibi disiplinlerin de arastirma konusu
haline gelmistir (Mayer, 2016). Bu gelisme oyun calismalarinin degerini gostermesi agisindan
onemlidir. Oyun kavraminin 6zellikle sanal alemin ayrilmaz bir pargasi haline geldigi glinimizde
oyunlar ve oyuncular tzerine yapilan akademik calismalar 6nem arz etmektedir.

Video oyunlarinin biyik bir pazar haline gelmesi Tirkiye’de de milyonlarca oyuncu tarafindan
aktif olarak takip edilmesi, oyun calismalari icerisinde video oyunlarini énemli bir yere
koymaktadir. 2019’da vyayinlanan Tirkiye Oyun Sektori Raporuna gore cep telefonu
kullanicilarinin %49’u glinde en az bir kere oyun oynamaktadir. 32 milyon oyuncunun bulundugu
Turkiye’de toplam oyun hasilati ise 830 milyon dolardir (Gaming in Turkey, 2019). Rakamlara
bakildiginda Tirkiye’de dijital oyunlara karsi blyik bir ilginin oldugu goriilmektedir. Oyun
calismalari bu baglamda olduk¢a 6nemlidir. Oyunlar, oyuncular, oyuncu topluluklari ve oyun

1 Arastirma Gorevlisi. Aydin Adnan Menderes Universitesi.
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kiltlrd gibi konular akademik arastirmalar icin blytk potansiyel tasimaktadir.

Bu noktada, Tirkiye’de ve Tirkiye’den Oyun Calismalari’'ni alana onemli bir katki olarak
degerlendirmek mimkindir. Oyun kavraminin dijital hayatin ayrilmaz bir pargasi haline geldigi
glinimizde oyun calismalarinin 6nemi her gecen giin artmaktadir. Bu baglamda, on dort
bollimden olusan Tirkiye’de ve Tirkiye’den Oyun Calismalari incelenmeye deger bir eser olarak
dikkat cekmektedir.

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Siikrii Kuran tarafindan kaleme alinan Yeni Nesil Kutu Oyunlarin ve
Eurogame’in Tirkiye Macerasi isimli bélim, kutu oyunlar ve Tirkiye’de kutu oyunu oynayan
gruplara odaklanmaktadir. Yerel kutu oyun Ureticilerini de kapsayan ¢alisma, Tirkiye kutu oyun
pazarinin ve oyuncularin durumunu géstermesi agisindan onemlidir.

Calismada, Turkiye’de ¢cikmis kutu oyun ve Eurogame’lerin ve kutu oyunu gruplarinin istatistikleri
tablo ve sekillerle gosterilmektedir. Kutu oyun temali sosyal medya gruplari lizerine inceleme
yapilmistir. Ulkemizde son vyillarda kutu oyun ve Eurogame iretim ve tiiketiminde bir
hareketlenme oldugu gorilse de rakamlar 6zellikle Avrupa’nin oldukga gerisinde kalmaktadir.
Bu baglamda Kuran, kutu oyunlarin lilkemizde yiksek fiyatlara satilmasi ve dolar kurundaki
artisa da dikkat cekmektedir.

Dr. Ogr. Uyesi Mehmet Siikrii Kuran’in ¢alismasi kutu oyunu topluluklarinin ve bu oyunlarin
Turkiye pazarindaki durumunun anlasiimasi agisindan mihimdir.

Video oyunlarinin gittikce tek tiplesmesini ve bu durumun oyuncu Tirkiye’deki oyuncu kltiirtiine
etkisini tartisan Oyunlarda Tek Tiplesme ve Tiirkiye’deki Oyuncu Kultiirtine Etkileri isimli makale,
Dr. Ertugrul Siingli tarafindan kaleme alinmistir. Binlerce yil dncesinden baslayarak glinimuize
kadar gelen oyun kavraminin kisa gelisimini aktaran ¢alisma, dijital oyunlarin yasadigi gelisim ve
degisimden de bahsetmektedir.

Popliler rekabetci oyunlar lizerine veriler sunan ¢alismada, oyuncu topluluklari icin 6nemli bir
yeri olan oyun yayincilari ve onlarin en ¢ok oynadiklari oyunlara yer verilmektedir. Calismanin
sonucunda Ozellikle Twitch yayincilarinin oynadiklari oyunlarin popiilerlesmesi ve sadece
populer olana yonelinmesiyle ortaya cikan bir tek tiplesme sorunu gorilmektedir. Calisma,
oyuncu topluluklarinin oyun oynama ve izleme tercihlerini géstermesi acisindan degerlidir.

Dr. Mehmet Kosa ve Dog¢. Dr. Murat Yilmaz tarafindan yazilan Tirkiye’de Masalistii Kutu Oyun
Kaltirha: Kesifsel Bir Oyuncu Perspektifi Calismasi isimli bélim, masailstii oyunculara
odaklanmaktadir. Calismada oyuncularin oynadiklari oyunlar, oynama sebepleri ve siireleri,
satin alma satma motivasyonlari 6l¢limlenmistir.

Turkiye’deki kutu oyun sektoriine de deginilen calismada, oyuncularin oyunlarla ilgili
deneyimleri, oyuncu tipleri, dijital masalsti oyunlarla ilgili gorisleri, favori oyunlari gibi konular
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ortaya konmustur.

Kosa ve Yilmaz, gelecekte yapilacak benzer ¢calismalarla birlikte bu tip arastirmalarin Turkiye'de
masalstl oyun kiltlirt ve sektoriiniin gelismesine katkida bulunacagini belirtmektedir.

Ars. Gor. Dr. Kutay Ting, Turkiye’de Dijital Oyun Kiltiirii ve Oyun Temelli Ogrenmeyle Etkilesimi
adli boélimde oyunlastirma kavrami ve oynayarak Ogretme konularina odaklanmaktadir.
Oyunlastirma, oyunsal 6gelerin ve 6zelliklerin oyun disi baglamlara uyarlanmasidir (Robson vd,
2015: 412). Diinya ve Turkiye’de dijital oyun kiltlirt hakkinda bilgi verilen makale, oynayarak
o6grenmenin etkisini gdstermektedir.

Ting ailelerin oynamaya karsi olan tutumuna deginmekte ve kaliplasmis 6nyargilar oldugunu
belirtmektedir. Calisma, oyunlastirmanin 6grenmedeki etkisini gdstermesi ve toplumda oyuna
karsi yerlesmis Onyargilarin oyunlastirmayla kirilabilecegini gostermesi acgisindan 6nem
tasimaktadir.

Berk Uralcan tarafindan kaleme alinan Genis Bir Kus Bakisi: 2010’lu Yillarda Tirkiye’de Cizgi
Roman isimli yazida, 2010’lu yillarda Tirkiye’de (retilen cizgi romanlar hakkinda bilgi
verilmektedir. Uralcan, ¢izgi romanlari takip eden insanlarin genelde oyun da oynadigini,
dolayisiyla ¢izgi romanlar ve oyunlar arasinda onlari deneyimleyenler agisindan baglanti
oldugunu belirtmektedir.

Calismada cgesitli yayinevlerinin hangi ¢izgi romanlari yayinladiklari incelenmistir. Bunun yaninda
bagimsiz yayincilara da yer verilmis ve 2010’lu yillarin genel bir portresi ortaya konmustur.

Turkiye’de Dijital Oyunlarda Anlati Bilimi ve Ge¢misten Bugline Degisimi baslikh, Turkiye'de
gelistirilen ve anlati unsurlari tasiyan dijital oyunlari inceleyen boélim, Ars. Gor. Esin Selin
Guregen ve Doc¢. Dr. Barbaros Bostan tarafindan kaleme alinmistir. Calismada anlatibilim
kavramina deginilmis, yerli oyunlarda hikaye anlatimi hiciv, Lovecraftian ve Cthulhu mitosu
temalariyla irdelenmistir.

Yerli yapimlar olan istanbul Efsaneleri: Lale Savascilari, Conarium ve Stygian: Reign of the Old
Ones isimli oyunlar anlatibilimsel olarak ¢6ziimlenmistir. Oyunlar birbiriyle tema, tir, karakter,
mekanik, dil, evren, kamera, etkilesim ve teknolojik altyapi gibi baslklar altinda karsilastiriimistir.

Calisma, oyunlarda anlati bilimin 6nemini géstermekte ve Tiirkiye oyun sektoriinin eksiklikleri
hakkinda 6nemli bilgiler vermektedir.

Ars. Gor. Metehan igneci tarafindan kaleme alinan Tiirkiye’de Cizgi Roman Endustrisi ve
Koleksiyonculuk baslikli ¢alisma, diinyada ve Tirkiye’de ¢izgi romanin tarihsel gelisimini
irdeleyerek baslamaktadir. Stiper kahramanlarin ¢izgi roman tarihindeki yerine deginen ¢alisma,
¢izgi roman tarihini altin ¢ag, giimis c¢ag, bronz ¢ag ve modern c¢ag olarak siniflandirarak
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incelemektedir. Hollywood filmlerini ¢izgi roman satislarina etkisi degerlendirilmistir.

Cizgi romanin Tirkiye’deki tarihi hakkinda da bilgi verilmis ve koleksiyon ve koleksiyonculuk gibi
kavramlar irdelenmistir. Calismada ayrica iriin pazarlamasi konusu da tartisiimaktadir.

Kadir Kayserilioglu, Cagdas Sanat ve Bilgisayar Oyunlari baslikh ¢alismasinda sanat ve oyunlar
arasindaki iliskiyi tartismaktadir. Oyun kavraminin genis bir tanimini yapan Kayserilioglu, oyunun
her zaman sanat alaninda var oldugunu belirtmektedir.

Karsi kiltir olarak bilgisayar oyunlarina deginen calismada, oyun sanati icin politik elestirelligin
uygun bir alan oldugu vurgulanmaktadir. Artan teknolojik imkanlarla bilgisayar oyunlarinda
sanatsal yontemlerin kullanimi artmakta, estetik teoriler ve politik elestiriler gelistirilmektedir.

Bilgisayar oyunlarinin sanat olarak goriilmeye baslanmasi bu baglamda akademik calismalarin
ortaya konmasi oldukca 6nemlidir. Calismada da belirtildigi gibi bu durum hem sanat hem de
oyun sektori acisindan deger tasimaktadir.

Ahmet Burcin Gilirbliz, Extended Realities: Gercgeklik Teknolojileri, Immersion ve Oyun adli
bollimde artirilmis, sanal ve karma gerceklik teknolojileri ve oyunlara odaklanmaktadir. Bu
teknolojilerin taniminin yapildigi calismada immersion kavrami tizerinde 6zellikle durulmaktadir.
Sarmalanma ve cevrelenme gibi anlamlar tasiyan immersion, yapay gerceklikler teknolojileri,
ozellikle de oyunlar icin dnemli bir kavramdir.

Oyunlar ve immersion kavrami (izerinden oyuncunun duygu durumu, sosyal katilmi ve dijital
benlikler gibi konular tartisilmaktadir. Calismada konunun teknik yanina da deginilmektedir.
Oyun endustrisi tarafindan yaygin olarak kullanilan oyun motorlarin ve sanal gerceklik
donanimlari hakkinda bilgi verilmektedir.

Sanal, artirlmis ve karma gerceklik teknolojileri gibi araclarin Tiirkiye oyun sektorii ve
toplulugunun gelismesi ve biylimesi icin gerekli oldugu belirtilen calisma, bu tip yeni teknolojik
araclarin oyun sektoéri ve oyuncular lizerindeki etkilerini ortaya koymasi acisindan degerlidir.

Do¢. Dr. Erkan Saka’in yazmis oldugu Sid Meier’in “Civilization” Oyununda Medeniyet
Tahaydillerine Bir Bakis bashkli bolim, oldukga popliler bir bilgisayar oyunu olan Civilization’a
odaklanmaktadir. Oyunla ilgili bilgi verilen calismada, oyunda bulunan Ulkelere bati merkezci
bakis tartisiilmistir. Pek c¢ok arastirmacinin oyunun bati merkezci olduguna dair iddialari bu
calismada tartisilmaktadir.

Oyuna atfedilen bati merkezci iddialarin tamamen yanlislanamayacagini belirten Saka, bu
iddialarin genelde indirgemeci bir dille yapildigini belirtmektedir.
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Ars. Gor. Hazal Yayalar'in Rol Yapma Video Oyunlarinda Zorluk Derecesinin Alt Tir Olusumuna
Etkisi adli calismasinda oyunun zorlugunun yeni tirler (janr) yaratmadaki etkisi tartisiimaktadir.
Oyun oynamanin psikolojik sebeplerinin de tartisildigi calisma, dijital oyunlarin tarihsel
gelisiminden bahsederken 6zellikle Japon yapimi oyunlarin gelisimine odaklanmaktadir.

Calismada, Demon Souls ve Dark Souls serisi gibi oldukca poptiler olan oyunlarin, yarattiklari
zorlu oyun yapisi sayesinde yeni bir tlr olusturduklari ifade edilmektedir. Ayrica Souls like olarak
ifade edilen, bu oyunlara benzeyen ve bu yeni tiiri olusturan oyunlara da yer verilmektedir.

Dr. Ogr. Uyesi Gozde Dalan Polat'in E-sporun Doksa Kavrami Uzerinden Sosyokiiltiirel
Oriintdlerinin Bir Analizi isimli calismasi, e-spor kavramina ve onun bir spor olarak kabul
edilmesine odaklanmaktadir. Bourdieu, doksa kavramini toplumun sorgusuz sualsiz kabul ettigi
gerceklerini belirtmek icin kullanmistir. (Bourdieu, 1977). Calismada e-spora ve e-spor
ekonomisine deginilmektedir.

Polat, e-sporun doksalasma (spor olmamasina ragmen spor olarak adlandiriimasi ve kabul
gormesi) pratigini Kullanimlar ve Doyumlar, Kiltir Endistrisi, Gosteri Toplumu, Similasyon ve
Margarin Operasyonu kavramlari Gzerinden tartismaktadir. E-spor olgusunun doksalastigini
belirten calisma, bireyin icine itildigi tiketim ¢cukurundan haz aldigini belirtmektedir.

E-sporun spordan ziyade bir tiiketim eglencesi oldugunu belirten Polat, bunu tiiketiciye spor
olarak sunulup bilinen spor kaliplarinin yikilip yeniden insa edildigini belirtmektedir.

Bir diger bolim Militarist ideolojinin Yeniden insasi: Savas Temali Dijital Oyunlar ve Hiper-
Erkeklik ismini tasimaktadir. Savas temali oyunlarda militarist ve eril séylemi ele alan calisma,
Gokmen Kaya tarafindan kaleme alinmistir. Calismada savas oyunlarinin militarist séylemi
normallestirdigi ve hiper-erkeklik rollerini yeniden Urettigi ifade edilmektedir.

Calisma kapsaminda (g savas oyunu incelenmistir. Kaya, ¢alismasinda bu oyunlarda erkeklerin
birer kahraman olarak gosterildigini ve siddet eylemlerinin rasyonalize edilirken kadinin pasif ve
yardima muhtag olarak sunuldugunu belirtmektedir.

Kitabin son bolimni ise Glindelik Hayat ve Kiiltlir Ekseninde Dijital Oyunlari Yeniden Diistinmek
isimli calisma olusturmaktadir. Dr. Ogr. Uyesi Serra Sezgin tarafindan kaleme alinmistir.
Calismada dijital oyunlarin kategorizasyonu sorunu ele alinmaktadir. Glindelik hayat ve oyun
arasindaki iliski irdelenmis ve Huizinga, Caillois ve Ehrmann gibi isimlerin oyun hakkindaki
goruslerine yer verilmistir.

Dijital oyunlari da kapsayacak sekilde oyunun 6zellikleri, bilesenleri ve boyutlari 6zgtirlik, diizen,
gerilim ve haz olarak siralanmistir. Oyunlari glinliik hayatin bir parcasi olarak ele alan ¢alisma,
oyunlari siniflandirmasi, dijital oyunlarin toplumsal, kiiltiirel ve sanatsal niteligini vurgulamasi
acisindan 6nem tasimaktadir.
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Her gecen glin 6nemi artan oyun ¢alismalari, iletisim bilimleri agisindan da 6nem arz etmektedir.
Oyuncular ve oyuncu topluluklari, oyuncular arasi iletisim ve oyuncu makine iletisimi ve daha
pek cok konuyu iletisim bilimleri catisinda arastirmak ve tartismak mimkinddr.

Oyun c¢alismalari alanini karakterize eden disiplin “ludoloji” olarak adlandiriimaktadir (Akbulut,
2009: 25). Diinyada sadece oyun calismalarina yonelik olarak yayimlanan akademik dergiler
bulunmaktadir. Journal of Gaming and Virtual Worlds, Games & Culture, Simulation & Gaming
gibi dergiler bunlara 6rnektir. Sadece bu alana ait dergilerin bulunmasi, alanin yikselen 6nemine
dair bir gostergedir.

Turkiye'de ve Tirkiye’den Oyun Calismalari, Glkemizde henliz yeterince ilgi gormeyen bu calisma
alaninin taninip yayginlasabilmesi icin 6nem tasimaktadir. Farkl disiplinlere ait ¢alismalardan
olusan eser iletisim bilimlerinin yaninda diger disiplinlere de yol gostermesi acisindan 6nemlidir.

Ozellikle internet kullaniminin ¢ogalmasiyla bilgisayar ve telefon basinda gecirilen siirenin
artmasi, dijital oyunlari glinliik hayatin bir parcasi haline getirmistir. Mobil oyunculugun yaygin
oldugu Turkiye’de, buna yonelik akademik calismalar da énemlidir. Oyun calismalarinin taninip
yayginlasmasiyla beraber, bu alanin olduk¢a yaygin bir calisma alani olma ihtimali oldukca
ylksektir. Glnllik hayatta buyilk bir yer isgal eden oyun ve oynama olgularinin akademik bir
arastirma alani olarak yayginlasmasi, oyun ve oyunla alakal kavramlarin bilimsel olarak anlasilip
yorumlanmasi agisindan son derece énemlidir. Tlrkiye’de ve Tirkiye’den Oyun Calismalari gibi
kitaplar bunun gerceklesmesi adina onemli bir gorev ylriutmektedir. Bu tip kitaplarin
cogalmasiyla oyun calismalarina yonelik ilgi de artacaktir.
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