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Transport on Roads
Alp GEYIK!, Saliha CETINYOKUS?

Ozet

Karayolu ulastirma altyapisinda tiineller, cografi kisitlarin agilabilmesine olanak
tamimalary nedeniyle biiyiik sosyal ve ekonomik éneme sahip dzel ulasim yapilaridr.
Kesintisiz hizmet sunan bu yapilarda giivenlik ise giincelligini koruyan énemli bir
konudur.  Gegmis kazalar, karayolu tiinellerindeki  giivenligin sorgulanmas:
gereksinimini dourmustur. Uluslararas: diizeyde tiinel giivenliginin saglanmasina
yonelik yaklagimlar  gelistirilmeye calisinus, uygulamalarin  standartlagtirilmas:
amaglanmstir. Bu ¢alisma kapsaminda karayolu tiinel giivenliginin, en riskli tehlikeli
madde tasimacihgt Ozelinde degerlendirilmesi amaclanmistir.  Oncelikle diinya
genelinde mevcut durum ve uluslararast mevzuat degerlendirilmis, iilkelerin
uygulamalar: incelenmistir. Ardindan iilkemiz icin konuya yonelik durum tespiti
yapilarak olas1 problemler Ozetlenmis, ¢oziim ve Oneriler sunulmugstur. Calismada
ayrica, tinelde LPG tasimacihigr icin ALOHA (Areal Locations of Hazardous
Atmospheres- Tehlikeli Atmosferlerin Bolgesel Yerleri) yazilimi iizerinden 6rnek bir
uygulama gerceklestirilmistir. Uygulamada, Senaryo (i): Yangin meydana gelmeden
kimyasal kagagin oldugu durum, Senaryo (ii): Kimyasal kagagi sonrast jet yangini
goriildiigii durum ve Senaryo (iii): BLEVE (Kaynayan sivr genlesen buhar bulutu
patlamast) iizerinden yangin, patlama ve toksik yayilim etkileri modellenmistir. En
genis etki mesafeleri BLEVE sonucunda kirmizi, turuncu ve sari tehlike bolgeleri igin
straswyla 10kW/sq m (60 saniye icinde potansiyel 6liim) =355m, 5.0kW/sq m (60 saniye
icinde ikinci derece yaniklar) =502m ve 2kW/sq m (60 saniye icinde act) =781m olarak
belirlenmistir. Ucretsiz bir yazilim olan ALOHA'min, karayolu tehlikeli madde
tasgimacithi§r  uygulayict  ve denetleyicileri icin pratik olarak kullamlabilecegi
gosterilmistir. Tehlikeli maddelerin tiinellerden gecisi, onceden senaryolar iizerinden

modellenerek  uygun yol giizergdhi  belirlenebilir.  Boylece, tehlikeli madde
tasimacii§inda zaman kaybi ve maddi giderler bertaraf edilebilecektir.
Anahtar Kelimeler: Karayolu wulasimi, tiinel giivenligi, tehlikeli madde

tasimaciligy, risk analizi, ALOHA yazilim
Abstract

Tunnels are specific transport structures having great social and economic importance
in road transport infrastructure due to their ability to overcome geographical
limitations. Safety is an important issue in these structures since they provide
uninterrupted service. Past accidents have led to the need to question the safety of road
tunnels. Approaches for providing international-level tunnel safety have been developed
and are intended to be standardized practices. In the study, it was aimed to evaluate the
safety of road tunnels in terms of the riskiest, dangerous goods being transported. First,

DOI: 10.14230/johut865



Karayolu Tehlikeli Madde Tasimacilig1 Kapsaminda Tiinel Giivenligi ve Risk Analizi

the current situation in the world and international legislation were evaluated and country practices were examined.
Afterwards, due diligence was made for our country, possible problems were summarized, and solutions and suggestions were
presented. Besides, a case study was carried out through the ALOHA (Areal Locations of Hazardous Atmospheres) Software
for the transportation of dangerous goods in the tunnel. In practice, the effects of fire, explosion and toxic dispersion were
modelled on the scenarios of (i) a leaking tank where a chemical is not burning as it escapes into the atmosphere, (ii) a leaking
tank, where a chemical is burning like a jet fire and (i1i)) BLEVE (Boiling Liquid Expanding Vapor Explosion), the tank
explodes and the chemical burns in a fireball. The largest effect distances of BLEVE for red, orange and yellow threat zones
were 10kW / sq m (potentially lethal within 60 sec) =355m, 5.0kW / sq m (2nd-degree burns within 60 sec) =502m and 2kW /
sq m (pain within 60 sec) =781m, respectively. It has been shown that ALOHA, a free software, can be used practically to
manage road hazards. The passage of hazardous materials through tunnels can be modelled on scenarios in advance and an
appropriate road route can be determined. Thus, wastes of time and material expenses in dangerous goods transportation can
be eliminated.

Keywords: Road transport, tunnel safety, dangerous goods transportation, risk analysis, ALOHA Software
1. GIRIS

Karayolu aginda kapasite anlaminda arzin kisith talebin yogun oldugu kesimlerde insa
edilen tiineller, 6zellikle tiretilen mal ve hizmetlere zaman ve mekan faydas: saglamalari ile yogun
bir sekilde ticari trafik talebine maruz kalirlar. Tehlikeli madde tasimaciligi bu talebin bir
parcasidir ve miktar1 stirekli artmaktadir. Eurostat verilerine gore AB-28 {ilkeleri genelinde
tehlikeli madde taginimi 2013 — 2017 yillar1 arasinda her yil artarak 75 milyar ton-km’den 82 milyar
ton-km’ye ulagmustir. 2017 yil1 verilerine gore tehlikeli madde tasgimaciliginin iilke genel ulagimi
igindeki oran1 AB-28 i¢in %4 civarindadir. Bu durum, karayolu tiinellerinde giivenligi tehdit eden
tehlikeli madde tasimacili$1 kaynakl kaza risk potansiyelinin artacagina dikkat ¢ekmektedir.

Tiineller, dis ortamdan izole kapal1 bir hacim iginde hizmet veren yapilardir ve bu durum
ciddi kazalarin yasanmasina neden olmaktadir. Fransa’daki Mont Blanc tiinel yangimi (1999 yili, 39
oli1), Avusturya’daki Tauern tiinel kazasi (1999 yili, 12 6lii), Isvicre’deki Gothard tiinel yangini
(2001 y1li, 11 olii) ve yine Isvicre’deki Viamala tiinel kazas1 ve akabinde ¢ikan yangin (2006 yil1, 9
olii)) deneyimlenmis ©nemli tiinel kazalarindandir. S6z konusu kazalar gerek insani gerek
ekonomik sonuglari ile afet boyutlarina ulasmaistir.

Kazalarin %100 onlenebilmesinin olanaksiz olmas: ve tiinellerin yapisal karakteristikleri,
kazalar1 Ozellikle tehlikeli madde tagimaciligia acik tiinellerde ciddi bir giivenlik sorunu haline
getirmektedir. Tiinellerde giivenlik, tiinel tasarimina iliskin minimum standartlar, tehlikeli
maddeler 6zelinde smiflandirma, muhafaza, isaretleme ve tasima gereksinimlerini tanimlayan
uluslararas1 anlasmalar ve bilimsel ¢alismalar ile farkli perspektiflerden irdelenerek global bilgi
diizeyi artirilmaya c¢alisiimaktadir. Bu c¢alismalar, karayolu tiinellerinde tehlikeli madde
tasimaciligl kapsaminda giivenligin; planlamadan tasarima, isletmeden iyilestirmeye her asamada
risk degerlendirmesi, giivenlik denetimleri, giivenlik uygulamalar1 gibi iyi gelistirilmis araclar
igeren biitiinlesik bir yaklasimla istenen hedef seviyeye cekilebilecegini ortaya koymaktadir.

Tehlikeli maddelerin karayolu tiinelleri yoluyla taginmasi ile ilgili risklerin yonetilmesi
bir¢ok tiilkede ciddi sorunlar ortaya ¢ikarmaktadir. Oldukg¢a karmasik yapidaki bu sorunlara
¢oztim bulmak i¢in, herhangi bir organizasyonda veya iilkede bulunanin 6tesinde gesitlilik iceren
bilimsel deneyimler ve giiclii finansal destek 6nem arz etmektedir. Bu nedenle, OECD (The
Organisation for Economic Co-operation and Development) “Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma
Orgiitii” niin Karayolu Tagimacihigi ve Intermodal Baglantilar1 Aragtirma Programi ve PIARC
(World Road Association) Diinya Karayolu Birligi'nin Karayolu Tiinelleri Komitesi ve Avrupa
Komisyonu'nun onemli katkilar1 ile bir arastirma projesi baslatimistir. Arastirma sonuglar:
tehlikeli maddelerin karayolu tiinelleri yoluyla tasinmasina iliskin hem diizenleyici hem de teknik
¢oztimleri iceren kapsaml bilgiler sunmustur. Arastirmanin en 6nemli ¢iktist tehlikeli maddelerin
bir tiinelden ya da tiinel harici alternatif bir glizergahtan gecirilmesi durumuna yonelik risklerin
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karsilastirilmasina olanak veren kantitatif/nicel bir risk degerlendirme (QRA- Quantitative Risk
Assessment) modelinin gelistirilmesidir. Bunun yarm sira, karar vericilerin QRA sonuglarmi diger
ilgili verilerle birlestirmelerini saglayan bir karar destek modeli (DSM- Decision Support Model)
gelistirilmistir (OECD ve PIARC, 2001). Bu ¢alisma, karayolu tiinellerinde giivenlik ve risk analizi
konusunda kiiresel oOlgekte ana althk olusturan referans c¢alisma olma niteligini halen
korumaktadr.

Benzer yapidaki olusumlarla konu arastirilmaya, mevcut bilgi birikimi yeni acilimlarla
artirilmaya c¢alisilmistir. Bu baglamda, PIARC “Karayolu Tiinel Isletmesi Teknik Komitesi”
blinyesinde olusturulan ve alanda lider sekiz iilkeden arastirmacilari igeren “Karayolu Tiinel
Glivenligi  Yonetimi” ¢alisma grubunca karayolu tlinellerinde risk analizi ve risk
degerlendirmesine yonelik uygulama yaklasimlarina odaklanan arastirmalar gerceklestirilmistir
(PIARC 2008, 2012). Bu caligmalarda, karayolu tiinellerinde giivenlik kavramina hem karayolu yiik
tasimaciligl hem de tehlikeli madde tasimacilif1 6zelinde yaklasilmus, {ilkelerin gelistirdikleri farkl
uygulamalar bir araya getirilerek irdelenmis, iiye tilkelere tavsiye niteliginde uygulama ornekleri
ile farkl alternatif yaklasimlar sunulmustur.

Bu tiir uluslararasi ¢alismalar sonrasinda daha spesifik konular tizerine odaklanan
calismalarla literatiirde karsilasiimaktadir. Xia vd. tarafindan yiiriitiilen ¢alismada, 202 tehlikeli
madde tasimaciligl kazasi analiz edilmis, 8: 00-10: 00 zaman diliminde kazalarmn sik ve ¢ogunun
otoyolda meydana geldigi, kaza bir tiinel igcinde meydana geldiginde daha ciddi sonuglara yol
actig1 belirtilmistir. Ayrica, tehlikeli madde kazalarinin baslica nedenlerinin siirticiilerin yanhs
tutumu ve arag arizasi oldugu, patlamalar ve yanginlarin en ciddi kaza sonuglaria neden oldugu
vurgulanmistir(Xia vd., 2020). Bing vd. tarafindan yiiriitiilen ¢alismada, bir karayolu tiinelinin
isletme asamasinda giivenlik risk degerlendirmesi ve yonetimini gerceklestirmek igin endeks
sistemi ve degerlendirme yontemi olusturulmustur. Endeks puanlari bulanik kapsaml
degerlendirme modelinden elde edilmis ve genel gilivenlik risk derecesi belirlenmistir.
Degerlendirme seviyesi III veya daha yiiksek ise 0zel risk degerlendirmesi ve emniyet riski ¢oziim
onlemleri uygulanmasi geregi vurgulanmistir (Bing vd., 2020). Karayolu tiinellerinin ¢alisma
givenligi, karmasik bir insan-arag-tiinel-cevre sistemi tarafindan yonetilir ve birgok faktdrden
etkilenir. Bu siirecin degerlendirilmesi karmasiktir ve belirli tiinele 6zgtidiir. Chen vd. tarafindan
yuriitiilen ¢alismada, karayolu tiinellerinin isletme giivenligi derecelendirme, risk degerlendirme
ve esneklik degerlendirilmesi ele alinmis ve yeni bir karayolu tiineli isletme giivenligi esnekligi
kavrami Onerilmistir (Chen vd., 2020). Yanic1 sivilarin karayolu ile taginmasi, konum ve ¢evrenin
zamanla degisen kosullar1 nedeniyle biiyiik belirsizlige sahiptir ve bu da zor risk analizine yol
agmaktadir. Liv vd. tarafindan bulanik Bayesian agina (FBN) dayali karayolu tanker tasimacilig
icin gercek zamanl bir risk analizi yontemi onerilmistir. Calisma, bu yontemin karayolu tanker
tasima kazalarinin hem olasiliklarindaki hem de sonug seviyelerindeki degisiklikleri dinamik
olarak karakterize edebilecegini gostermistir(Liv vd., 2020). Tiirkmen vd. tarafindan Tehlikeli
Madde Tasimacilign (DGT) risklerinden etkilenebilecek varliklar, 5 ana kriter altinda
siniflandirilmistir.  Analitik Hiyerarsi Siireci (AHP) yontemi ile pilot alanda rota segilirken
alternatif yollar ve tiineller arasinda riske dayali bir se¢cim olusturulmustur(Tiirkmen vd., 2019).
Tauern Tiineli 6zelinde yiiriitiilen nicel risk degerlendirmesi ¢alismasinda, OECD/PIARC-QRA
modelinin 6rnek olay uygulamas: gergeklestirilmis, Tauern Tiinelinde uygulanmakta olan acil
durum havalandirma sistemi ile Fransiz yetkililerce Mont Blanc tiinelinde gerceklestirilen agir
tasitlar arasinda minimum 150 m takip mesafesini zorunlu kilan uygulamanin tiinel giivenligi
iizerine etkileri irdelenmistir. Calisma kapsaminda elde edilen QRA sonuglar1 dogrultusunda her
iki uygulamanin da tiinel giivenliginde agir tasit trafigi kaynakl riskin diisiiriilmesinde énemli bir
potansiyele sahip oldugu belirlenmistir (Knoflacher vd., 2002). italya’da yuriitiilen bir ¢alismada,
Avrupa Birligi'nin ilgili direktifi dogrultusunda karayolu tiinellerine yonelik minimum
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standartlar1 saglayan tek yonlii trafige acik tiinellerde, tehlikeli madde tasiyan tasitlarin agir
tasitlar igindeki oranlarinin degisiminin tiinel giivenligi tizerine etkisi arastirilmistir. Sonuglarin
beklenen deger (EV) ve F-N grafigi kapsaminda sosyal risk olarak ifade edildigi calismada,
tehlikeli madde tasiyan tasit oranindaki degisimle risk seviyesi arasinda dogrusal bir iliski oldugu
ortaya konulmustur. Bu sonug, trafik verilerinin, tiinel isletmesinden sorumlu karar vericilere
tiinelin tehlikeli madde tasimaciligia acilmasma iliskin diizenlemelerin planlamasinda (belirli
saatlerde kisitlamalar getirilmesi, tamamen serbest birakilmasi ya da yasaklanmasi gibi) kritik
oneme sahip oldugunu gostermistir (Caliendo ve De Guglielmo, 2016). Tek yonlii trafige hizmet
veren tlinellerde, tehlikeli madde tasimacilifi kaynakli risk degerlendirmesine yonelik
basitlestirilmis bir metot gelistirilmesine dayanan ve QRAM ilkelerini temel alan bir ¢alisma daha
yuriitiilmistiir. Calisma kapsaminda risk seviyesi, tiinel uzunlugunun, yillik ortalama giinliik
trafik degerinin, trafikteki agir tasit ve tehlikeli madde tasiyan tasit yiizdesinin bir fonksiyonu
olarak beklenen deger (EV) cinsinden tahmin edilmistir. Gelistirilen metotla trafikteki tehlikeli
madde tasiyan tasit oraninin yiiksek oldugu o6zellikle zirve saat kosullarinda, tiinel isletmesinden
sorumlu yetkililerin trafik yonetimine iliskin daha isabetli kararlar alacagi belirtilmistir. Risk
seviyesini diisiirmek amaciyla trafige zaman temelli kisitlamalarin getirilmesi ya da koruma aract
esliginde gecis zorunlulugu gibi uygulamalarin yapilabilecegi Onerilmistir (Caliendo ve De
Guglielmo, 2017).

Karayolu tiinellerine yonelik risk degerlendirmesi konusunda normatif ve risk temelli nitel,
yari-nicel ve nicel teknikler mevcuttur. flgili AB direktifi dogrultusunda, minimum giivenlik
kriterlerini saglayan bir tiinele iliskin belirli trafik ve kaza verileri temel alinarak gergeklestirilen
farkli yaklasimlarla risk analizlerinin sonuglarmmin karsilastirildigr ¢alismada, ideal risk
degerlendirme ve karar alma mekanizmasmin sartlara gore degisim gosterdigi belirtilmistir.
Zaman ve veri kisit1 altinda, nitel ve yari-nicel yaklagimlar risk durumuna iligskin genel bir bakis
acgisinin hizh bir sekilde elde edilebilmesi agisindan; risk azaltma eylemlerinin belirlenebilmesi
anlaminda ise nicel (QRA) risk analiz teknikleri 6nemli bulunmustur. Genel risk degerlendirme
metodolojisinde sartlara gore her iki metodun birlikte degerlendirilmesi geregi belirtilmistir
(Benekos ve Diamantidis, 2017). San Demetrio tiineline yonelik bir 6rnek olay tizerinden karayolu
tiinellerinde ciddi trafik kazalarina yonelik risk analizi ¢alismasi gergeklestirilmistir. Calisma
kapsaminda, en kotii senaryonun tehlikeli madde tasiyan tasitlarin dahil oldugu durumlar oldugu
distintildiigtinden OECD/PIARC QRAM modeli kullamilmistir. Tiinele iliskin kaza durumunda
risk lizerinde onemli etkisi olan akan ve tikali trafik i¢inde yol kullanic1 yogunlugu, trafikteki
otobilis gibi potansiyel insan yogun tasit orani, serit sayisi, ortalama tasit dolulugu gibi
parametreler belirlenmistir. Tikanan trafik uzunlugunun kaza sonras: tiinelin en kisa siirede
trafige kapatilmasmni ve kaza senaryosunun olusum frekansmi etkiledigi; tehlikeli madde
trafiginin ve trafikteki agir tasit oranmin, ilgili kesimdeki agir tasitlarin karistigi kazalarin
frekansmi etkiledigi; tehlikeli madde trafigi icerisinde her bir tehlikeli madde tiiriiniin ise tiinel
glvenligi tizerinde biiyiik etkisi oldugu tespit edilmistir (Bontempi ve Gkoumas, 2016). Marjinal
yapisal tasarim Ozelliklerine sahip bes karayolu tiineline yonelik yiirtitiilen nicel risk analizi (QRA)
sonuglarina dayanan calismada minimum giivenli tasarim standartlar1 ile tiinel giivenligi
arasindaki iligki ortaya konulmustur. Hgili AB direktifinin (2004/54/EC) Ozel tasitlar ve hafif ticari
araclar icin yeterli giivenli trafik ortamini biiyiik oranda saglandig, agir tasit trafiginin 6zellikle de
tehlikeli madde tasiyan tagitlarin tiinele iliskin F-N grafiklerinde risk seviyelerini énemli derecede
yiikselttigi belirlenmistir. Tiinel uzunlugunun> 3000 m oldugu durumda, risk seviyesi kabul
edilebilir limitlerin {izerine tasmmuistir. Bu durum, tasarim 6zelliklerine ek giivenlik tedbirlerinin
(hiz limitlerinin diisiiriilmesi, minimum takip mesafesi zorunlulugu getirilmesi, 6ndeki tasit1 gegis
yasag1 getirilmesi gibi) alinmasmin gerekliligini ortaya koymustur. QRA’nin hem tiinel hem de
olas1 alternatif giizergahlar i¢in gergeklestirilmesinin, giivenli tiinel isletmeciligine yonelik en
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dogru kararin alinmasi i¢in kaginilmaz bir ihtiya¢ oldugu belirtilmistir (Kirytopoulos ve ark.,
2010).

Bu calismada, karayolu tiinel yapilarinda tehlikeli madde tasinmasina iliskin risk analizi
iizerine uluslararas1 mevzuat ve tilke uygulamalar1 degerlendirilerek tilkemize yonelik ¢6ziim ve
Onerilerin sunulmas: amaclanmistir. Ardindan bir ¢6ziim oOnerisi olarak, tipik bir LPG arac
Ozelinde nicel sonug analizine iliskin modelleme c¢alismasi yiiriitiilmiis, muhtemel sonuglar
(patlama, yangm, toksik yayilim) degerlendirilmis ve sonuglarin karayolu tiinel giivenligine
onemli katkilar1 siralanmaigtir.

2. TEHLIKELI MADDELERIN KARAYOLUNDA TASINMASINA  YONELIK
ULUSLARARASI MEVZUAT

Sadece tiinelleri degil tiim karayolu ulagimmi kapsar nitelikte tehlikeli maddelerin
tasinmasina iliskin en temel diizenleme 29 Ocak 1968'de yiiriirliige giren ADR (European
Agreement Concerning the International Carriage of Dangerous Goods by Road) “Tehlikeli
Maddelerin Karayolu ile Uluslararas1 Tasinmasina Yonelik Avrupa Anlagsmasi1” dir. Tiirkiyenin de
aralarinda bulundugu ¢ok sayida tiilkenin kabul ettigi diizenlemenin amaci, tehlikeli maddelerin
paketlenmesi, tasinmasi1 ve elleglenmesine yonelik genel teknik ve organizasyonel kurallarin
uygulanmas ile insanlara ve cevreye zarar verecek kaza riskinin minimize edilerek, giivenli
ulagimin saglanmasidir.

Tiinellerde tehlikeli madde tasiyan tasitlarin karisabilecegi kazalarda ¢ok daha ciddi
sonuglarin meydana gelme olasiligina karsi, tlinellere ADR’de 6zel Onem verilmistir. Bu
dogrultuda, ADR Boliim 1.9.5'te tehlikeli madde kaynakl: olasi ii¢ ana riski temel alan varsayimlar
dogrultusunda tiinellerin siniflandirilmasina dayali “Tiinel kisitlamalarina” deginilmektedir. Cok
sayida insan kaybi ve/veya tiinel yapisinda ciddi hasar yaratma potansiyeline sahip ii¢ ana risk,

i.  Patlamalar
ii.  Zehirli gaz ya da ugucu zehirli siv1 yayilimi
iii.  Yanginlardir.

ADR’de tehlikeli madde tasiyan tasitlarin, tasian ytikiin niteligi dogrultusunda tiinellerden
gecisinin kisitlanmasinin, anlasmaya taraf iilke yetkili makaminca, ilgili karayolu tiinelinin Madde
1.9.52.2’'de tarnimlanan 5 farkli tiinel Kkategorisinden birine dahil edilmesi yoluyla
gerceklestirilmektedir. Tiinellerin farkli kisitlama durumlarina yonelik kategorilere ayrildig:
sisteme iligkin bilgiler Tablo 1'de 6zetlenmektedir.

Tablo 1. Tiinellerden Tehlikeli Madde Gegisine Yonelik ADR Siniflandirmasi (ADR Volume-I,

2013)
Tehlikeli Madde
Taginmasina Yonelik Kategori Agiklamasi
Tiinel Kategorisi
Kategori-A Tehlikeli madde tasinmasina ydnelik bir kisitlama yoktur.
Kategori-B Cok blyik patlamaya neden olabilecek tehlikeli maddelerin gegisi
kisitlanmistir.
Kategori-C Bilylk patlamaya, gok bilylk patlamaya veya biyiik zehirli madde salinimina
neden olabilecek tehlikeli maddelerin gegisi kisitlanmistir.
Kategori-D BiyUk patlamaya, gok biyUk patlamaya, blyuk zehirli madde salinimina veya
biytk yangina neden olabilecek tehlikeli maddelerin gegisi kisitlanmistir.
Kategori-E Tum tehlikeli maddelerin gegisi kisitlanmigtir. (UN Nos. 2919, 3291, 3331, 3359
ve 3373 harig.)
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Herhangi bir tiinel ADR’ye gore kategorize edilirken tiinel karakteristikleri, alternatif
giizergah ve/veya ulasim tiriiniin mevcudiyet ve wuygunluk durumuna yonelik risk
degerlendirmesi ve trafik yonetimine iliskin sartlar g6z Oniinde bulundurulur. ADR'nin
ongordiigii sartlarin 6tesinde taraf olan tilkelerin yetkili makamlari, kendi siirlari igerisinde karsi
karsiya kalman riskler dogrultusunda ek onlemler alma hakkima, Birlesmis Milletler Avrupa
Ekonomik Komisyonu sekretaryasini bilgilendirmek kosulu ile sahiptir.

Tiinellerde giivenligin saglanmasma yonelik 6nemli ve diinyada kabul goéren bir diger
diizenleme Avrupa Parlamentosu ve Konseyi'nin 29 Nisan 2004'te yiiriirliige giren ve Trans-
Avrupa Karayolu Agmndaki tiinellere iliskin minimum giivenlik gereksinimlerini igeren
2004/54/EC sayili direktifidir. Direktifle insan hayatini, ¢evreyi ve tiinel yapisini tehlikeye
atabilecek kritik olaylarin Onlenmesi, kaza durumunda ise korunmaya yonelik olarak yol
kullanicilar i¢in minimum giivenlik seviyesinin saglanmasi amaglanmaktadir. Direktif, isletmeye
actk, yapim veya tasarim asamasinda Trans-Avrupa Karayolu Ag1 {iizerinde >500 m
uzunlugundaki tiim tiinelleri kapsamaktadir. S6z konusu direktif ADR'nin aksine tehlikeli madde
ve taginmasina yonelik diizenlemelere degil tiinelin yapim, isletme ve donanim &zellikleri tizerine
odakl1 bir yapidadir. Ancak, bu konularda minimum giivenlik seviyesinin saglanmasimni 6ngoren
kriterleri ortaya koyarken agir tasit trafiginin (3,5 ton ve {izeri tasitlar) giinliik trafik igindeki
oraninin %151 asmasini ek risk doguran bir durum olarak tanimlamakta, bu ek riskin tiinele
yonelik direktif kaynakli secimlerde goz oOniinde bulundurulmasini dngormektedir. Tehlikeli
maddelerin taginmasina yonelik ilgili maddede ise tiinele iligkin bir karar alinmasi ve diizenleme
yapilmasi siireci oncesinde Madde 13 “Risk Analizi” kapsaminda risk analizi gergeklestirilmesini
sart kosmaktadir. Bu baglamda gergeklestirilecek risk analizinin ilgili tiinele yonelik basta trafik
karakteristikleri, tiinel uzunlugu ve geometrisi olmak {iizere tiim tasarim faktorleri ve trafik
kosullarin1 g6z oniinde bulundurur igerikte olmasi gerekliligi belirtilmektedir. Direktifte risk
analizinin tiinel yonetiminden bagimsiz bir yapi tarafindan gerceklestirilmesi gerekliligine isaret
edilirken, gergeklestirilecek risk analizi metoduna veya kabul edilebilir risk kriterlerine iliskin bir
yonlendirme yapilmamaktadir. Bu konuda her bir {ilkedeki yetkili makam hatta bir iilkedeki farklh
tiinellerin farkl isletmecileri kendi risk analiz metodunu ve kabul edilebilir risk kriterlerini
se¢mekte serbest birakilmistir.

Tiinel glivenligini artirmaya yonelik alinabilecek ©nlemler, tiinellerde tehlikeli madde
tasitmaciligina yonelik izinlerin verilmesi veya gerekli kisitlarin belirlenmesi, ngoriilen risk analizi
calismalar: gibi konularda hem mevcut bilgi diizeyinin yiikseltilmesi hem de global Olgekte bir
uyumlandirma saglanmasi amaciyla “Diinya Karayolu Birligi” PIARC (World Road Association),
UNECE “Birlesmis Milletler Avrupa Ekonomik Komisyonu” ve OECD “Ekonomik Isbirligi ve
Kalkinma Orgﬁtii” oncti rol istlenen uluslararas1 kuruluslardir. Bu kuruluglarca hazirlanmis ve
tavsiye niteliginde olan rapor, rehber ve uygulamalar mevcuttur (Kagan, 2018).

2.1.Tehlikeli Madde Tasimacilig1 Kapsaminda Tiineller i¢in Risk Analizi

Tehlikeli madde gegisinin bir tiinelde yasaklanmasi riskleri elimine etmemekte, sadece farkl
bir boyuta tasimaktadir. Hatta baz1 durumlarda yasaklama ile genel risk ¢ok daha artabilmektedir
(0rnegin tehlikeli madde trafiginin tiinel yerine ¢ok daha yogun niifuslu kentsel bir bolgeden
gecise yonlendirilmesi gibi). Bu nedenle tehlikeli madde gegisinin bir tiinelde serbest birakilmasi
ya da kisitlanmasimin icinde tiinel giizergahinin da bulundugu olasi alternatifler arasinda bir risk
degerlendirmesine dayandirilmasi gerekmektedir.

OECD/PIARC tarafindan yiiriitiilen proje ile hem normal karayolu kesimlerinde hem de
tiinellerde tehlikeli madde tasimacilig1 kaynakl risk analizine olanak taniyan DG-QRA “Tehlikeli
Madde Nicel Risk Analizi” modeli gelistirilmistir. ADR tiinel diizenlemelerinin uygulanmas:
siirecine yonelik olarak cesitli iilkeler, tehlikeli maddelerin tiinellerden gegisi kapsaminda
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tamamen ya da kismen DG-QRAM sonuglarimi kullanan farkl risk degerlendirme prosediirleri
tanimlamiglardir. DG-QRAM ayrica tehlikeli madde gegisine yonelik bir tiinele iligkin rasyonel
karar stirecinde alternatif giizergahlara iliskin risk durumunu ortaya koyarak, 2004/54/EC direktifi
dogrultusunda ongoriilen risk analizi kapsaminda karar destek unsuru islevi gormektedir. Nihai
karar DG- QRA sonuglarina ek olarak, ekonomik veriler, diger veriler ve karar vericilerin politik
tercihleri (riskten kaginma vs. gibi) ile sekillenmektedir.

2.1.1. DG-QRA Metodolojisi

DG-QRA modeli “Nicel Frekans Analizi” ve “Nicel Sonug¢ Analizi” araglariyla nicel bir
yaklasima imkan tanimaktadir.

2.1.1.1. Nicel frekans analizi

DG-QRA modeli tetikleyici bir baslangi¢c olayindan (kaza ya da ariza gibi) bir kaza
durumuna iliskin senaryolar1 elde edebilmek igin kosullu olasiliklara ¢evrilmis bir dizi olaym
analizine iliskin sonuglar1 igermektedir. Modele, farkli smir kosullar1 (tiinel/normal karayolu
kesimleri, kentsel/kirsal alanlar) arasinda ayrim yapan her senaryo icin nicel rakamlar1 igeren bir
tablo olusturulmus ve dahil edilmistir.

Tiineller ve normal karayolu kesimlerine yonelik kaza oranlari, iilke istatistikleri (tiinel
projelendirilmesinde genel olarak kullanilan varsayilan degerler) ya da yerel istatistikler
(isletilmekte olan tiineller/karayolu kesimlerine yonelik kazalarin gozlemlenmesi) temel almarak
kullanic1 tarafindan tanimlanr.

2.1.1.2. Nicel sonug analizi

Normal karayolu kesimlerinde bir dizi meteorolojik sarta iliskin fiziksel sonuglarin 6nceden
belirlenmis hesaplamalarini temel alan 2 boyutlu ve basit tek boyutlu bir arag, DG-QRA modeline
uygulanmistir. Model gozlemlenen tehlikeli madde trafigini temsil eden bir dizi senaryo
dogrultusunda karayolu kesimi cevresindeki yerel niifus ve yol kullamicilar igin sonuglar
hesaplayabilmektedir.

Tiinellere yonelik senaryolarin fiziksel ve fizyolojik sonuglarinin hesaplanabilmesi igin ayr1
bir tek boyutlu ara¢ modeli eklenmistir.

Nicel frekans ve nicel sonug¢ analizlerinin bilesimi FN grafiklerinin hesaplanabilmesine
olanak saglamaktadir. DG-QRA modeli Tablo 2’de yer alan temsili senaryolar tizerine kuruludur.
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Tablo 2. OECD/PIARC DG-QRA Modeli Baz Senaryolar (OECD ve PIARC, 2001)

T Tank Yarik/Gatlak | Madde Akis
Nol'y Aciklama Kapasitesi Boyutu Hizi
: (mm) (kg's)

Agir Tagit Yangini (20 MW)

2 Agir Tasit Yangini (100 MW)

3 Silindir Tanktaki LPG — BLEVE* 50 kg

4 Motorlu Tasit Yakit Yangini 28t 100 20,6
5 Motorlu Tasit Yakitinin Buharlasmasiyla Olusan Patlama 28t 100 20,6
6 Klor Salinimi 20t 50 45
7 Bilyik Hacimde LPG — BLEVE* 181

8 Biiylk Hacimde LPG Yakitin Buharlagmasiyla Olusan Patlama 18t 50 36
9 Biiylk Hacimde LPG'nin Alev Aimasi 18t 50 36
10 Amonyak Salinimi 20t 50 36
11 Biiylik Hacimde Akrolein Salinimi 25t 100 24,8
12 Silindir Tanktan Akrolein Salinimi 100 t 4 0,02
13 Biiyiik Hacimde Sivilastirimis CO, - BLEVE* 20t

* BLEVE: Kaynayan sivi, genlesen buhar patlamasi

Tablo 2'deki agir tasit yanginina denk gelen ilk iki senaryo disindaki senaryolar ozellikle
tehlikeli madde tasinmasina yoneliktir. Modelde uygulanan senaryolar tiinellerden tehlikeli
madde gecisi durumunda kars: karsiya kaliabilecek tehlikeli maddelerin ana etkilerini temsil
etmektedir. Bunlar termal etkileri olan veya olmayan biiyiik patlamalar, gazlarin veya ugucu
stvilarin kazara salinmasindan kaynaklanan biiytiik toksik etkiler ve biiyiik yanginlardir. Boylelikle
gozlemlenen tehlikeli madde trafigi kapsaminda tasinan maddelerin ¢ogu bu senaryolarla temsil
edilebilmektedir.

2.1.2. Risk analizi sonuglari ve risk degerlendirme stratejisi
OECD/PIARC DG-QRA modeli ile;

¢ Beklenen risk degeri (EV) ve FN grafikleri (toplumsal risk)
o Bireysel risk degerleri

hesaplanabilmektedir.

Dikkate alman sonuglar, yol kullaniclar ve/veya yerel halka yonelik oOliimler ve
yaralanmalar olabilir. Model, daha siklikla bireysel risk degerlerine oranla toplumsal risk
figiirlerinin (EV ve FN grafikleri) eldesinde kullanilmaktadir.

Model iki asamali kullanilmaktadir. Birinci asamada, tiinelin kendisinden kaynaklanan
beklenen risk degeri (toplumsal risk) hesaplanir. Yapisal risk olarak da nitelendirilen bu deger,
tiim tehlikeli madde gecisinin serbest oldugu kabulii ile ilgili tiinelde tehlikeli madde tasimacilig:
nedeniyle yillik beklenen kurban sayisina denk gelmektedir. Birbirini takip eden seri tiineller
olmasi durumunda kiimiilatif beklenen deger hesaplanir. Bu asamada gereksinim duyulan veriler
su sekildedir:

o Tehlikeli madde tasinmasina yonelik trafik hacmi ve kompozisyonu,
¢ Genel trafik hacmi ve kompozisyonu (otomobil, agir tasit, otobiis),

o Giinliik/sezonluk degisimler,

e Gilizergah boyunca kaza orany,
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e Tiinel karakteristikleri (uzunluk, en kesit, boy kesit, havalandirma, drenaj sistemi, acil
durum ¢ikiglari, vb.)

Tiinele iliskin hesaplanan yapisal risk degeri belirli bir esik degerin iizerinde ise asagidaki
amaclar dogrultusunda ikinci asamaya gegilir:

o Tiinel glizergahimin ve olasi alternatif giizergahlarin risklerinin karsilastirilabilmesi,
e Tehlikeli madde tasinmasina iliskin ¢esitli kisitlama seceneklerinin karsilastirilabilmesi,
o Kabul kriterleri ile hesaplanan risk degerlerinin karsilastirilabilmesi.

Ikinci asama analizleri, karsilastirilacak her bir alternatif giizergah icin homojen detay
seviyesinde tamamlayici veriye gereksinim duyar. Model, karayolu tiinellerindeki tehlikeli madde
trafigine iliskin kararlar alinmasi siirecine yonelik gelistirilmistir. Tiinellere iliskin genel risk
analizlerine uygun degildir.

2.2.Ulke Uygulamalan

Bu béliimde, tehlikeli maddelerin karayolunda tasinmasi ve tiinel giivenligi konularinda 6ne
¢ikan Avusturya, Almanya, Isvigre ve Fransa iilkelerine ait risk analizi uygulamalarma yer
verilmisgtir.

2.21. Avusturya
Avusturya’da, ok agsamali risk degerlendirme siireci uygulanmaktadir:

Basitlestirilmis yaklasim, siniflandirma matrisi uygulamasi,

Tiinel igcin DG-QRAM kullanilarak risk analizi yapilmasi,

DG-QRAM sonuglar1 dogrultusunda ek risk azaltma dnlemlerinin arastirilmasi,

Tehlikeli madde tasinmasina yonelik olarak DG-QRAM kullanilarak farkli giizergah
alternatiflerinin arastirilmast

on oo

Siireg basitlestirilmis degerlendirme ile baslamaktadir (Asama-a). Tiinel tipi (tek yonlii — ¢ift
yonlii trafik), havalandirma sistemi, trafik hacmi, agir tasit orami1 géz oniinde bulundurularak
tehlikeli madde taginmasina yonelik diistik riskli tiinellerin basit bir sekilde tanimlanmasi saglanir.
Siniflandirma matrisinin detayl bir sekilde hazirlanabilmesi i¢in DG-QRAM kullanilarak bir dizi
secilmis tiinel i¢in sistematik risk hesaplamalar1 gergeklestirilir. Sinir deger olarak beklenen risk
degeri EV =1 x 107 olii/y1l’dir. Daha fazla risk hesaplamasia girilmeksizin siniflandirma matrisi
uygulanir (Sekil 1).
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Giinliik ortalama
Tiinel trafik tiiri || Tinel uzunlugu trafik hacmi
(tek/gift yonlii) (m) (tasit/giin)

Trafikteki
agirtagit
orani
(%)

Havalandirma
(yanal/boyuna)

Sekil 1. Tiinellerde Tehlikeli Madde Trafigi Kaynakli Risk Degerlendirmesine Yonelik
Basitlestirilmis Yaklagima fligkin Avusturya Siiflandirma Matrisi (PTARC, 2013)

Eger tlinel matriste turuncu bolgeye denk gelirse, DG-QRAM kullanilarak 6zel risk analizi
uygulanir (Asama-b). Risk degerlendirmesi ig¢in F-N grafigindeki referans dogrusu mutlak risk
kriteri olarak kullanilir (Sekil 2). Referans dogrunun formdilii,

N> 10 6liim durumu igin F = 0,1 x N2

seklindedir, sadece tiinellerden tehlikeli madde gecisine yonelik risk igin ¢ok asamali
degerlendirme prosediiriiniin ikinci asamasinda kullanilabilir ve DG-QRAM modeli ile
bagmtilidir.

Referans dogru 1 km uzunluktaki tiinel igin gegerlidir. Formiil diger uzunluktaki tiinellere
su sekilde uyarlanmistir:

N> 10 6liim durumu igin F = 0,1 x N2 x L%5; L=tiinel uzunlugu

Eger referans dogru asilirsa, hesaplanan risk kabul edilir degildir ve tiinel tehlikeli madde
tasinmasi kapsaminda artik Kategori A’da degerlendirilemez. Asama-c kapsaminda ek risk azaltici
onlemler uygulanir ya da Asama-d gercevesinde alternatif giizergahlar arastirilir. Elde edilen
sonuglar dogrultusunda tiinel ADR tiinel kategorilerine gore simiflandirilir.
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Sekil 2. Karayolu Tiinellerinden Tehlikeli Madde Gegisine Yonelik Avusturya Risk Kriteri (PIARC,
2012)

2.2.2. Almanya

ADR sartlarina gore gerekenlerin yapilabilmesine yonelik bir¢ok asamali risk degerlendirme
siireci gelistirilmistir. Avrupa direktifi EC/54/EG ve ilgili Alman standardi RABT 2006nin
gereksinimleri gbz oniinde bulundurularak Federal Karayolu Arastirma Enstitiisii onciiliigiinde
bir arastirma projesi kapsaminda 6zel bir siire¢ tasarlanmugtir.

Gelistirilmis ¢ok asamali yontem tiim karayolu tiinelleri igin risk analizi temelinde tehlikeli
madde kaynakl riskin standartlastirilmig bir sekilde hesaplanmasma ve tanimlanmis ADR tiinel
kategorileri temel alinarak tehlikeli madde tasinmas: igin olasi kisitlamalarin belirlenebilmesine
imkan tanimaktadir. Metot asagidaki asamalardan olusmaktadir:

e Adim-la: Tiinel karakteristikleri ile ilintili riskin basitlestirilmis analizi (incelenecek
ttinellerin ilk se¢imi)

e Adim 1b: DG-QRAM araciligi ile yapisal tiinel riskinin analizi

o Adim 2a: Ozel sonug modelleri kullanilarak tiinelin detayl risk analizi

e Adim 2b: Normal karayolu kesimleri i¢in 6zel sonu¢ modelleri kullanilarak alternatif
ulasim giizergahlarimnin detayl risk analizi.

Ik asamada kaba bir degerlendirme gergeklestirilir. Bunu ikinci asamada gerceklestirilen
derinlemesine analiz takip eder. Ilk asamada degerlendirilmesi yapilan tiinel ADR uyarinca
Kategori A olarak tanimlanamazsa sonraki asamaya gegilir. Bu asamada derinlemesine analiz
metotlar1 ve derlenen amag veriler araciligiyla tiinele iligskin tehlikeli madde riski belirlenir. Tiinel
Kategori A olarak smiflandirilamazsa bir sonraki asamada sadece tiinel icin degil ayn1 zamanda
alternatif giizergahlar igin tehlikeli madde riski belirlenir. Son asama sonucuna gore yetkili
makamin tiinel kategorisini B, C, D veya E olarak belirlemesi kararina yonelik temel olusur. Bu
durum tehlikeli madde tasinmasmin farklh bir giizergaha kaydirilmasi durumu kaynakli bir
tehlikeli madde riski degerlendirmesini icermektedir.

2.2.3. Isvicre

Isvicre, ADR gereklerine gore karayolu tiinellerinin kategorizasyonu igin transit
karayollarinda tehlikeli madde taginmasi kaynakli risklerin hesaplanmasi ve degerlendirilmesini

v eyy

iceren mevcut milli standart “Biiyiik Kazalara Karsi Korunma Yonetmeligi’ni (OMA) de goz
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oniinde bulunduran 6zel bir metodoloji gelistirmistir. Ozellikle OMA'run risk kabul edilebilirlik
kriterleri dikkate alinmistir. Bu baglamda DG-QRA uyarlanir.

Diger tilkelerde oldugu gibi asagidaki adimlar igeren ¢ok asamali risk degerlendirme siireci
gelistirilmistir:

1. Tk degerlendirme

a. Uzunlugu 300 m’den kisa tiinellerin giivenli ve Kategori-A Tiinel olarak
sayilabilmesi icin herhangi bir kisitlama ve/veya detayli analiz gerekliliginin
kontrolii yapilir; tiinel isletmecisinin raporu ve/veya tiinelin giivenlik diizeyine
iliskin diger analizler baz alinarak yetkili makam ek risk analizine gereksinim olup
olmadigina karar verilir.

b. Basitlestirilmis ve uyarlanmis DG-QRAM modeli uygulanarak tiinel riskinin analizi;
FN grafigi ile risk kabul edilebilirlik kriterlerinin karsilastirilmas: ve OMA’ya gore
detayli analiz gereksinimi kontrol edilir (Sekil-3).

2. Basitlestirilmis ve uyarlanmis DG-QRAM modeli uygulanarak tiinelin detayl risk analizi
yapilir. Analiz temel alinarak risk azaltma oOnlemlerine veya tehlikeli maddelerin
tasinmasima yonelik kisitlamalara gereksinim olup olmadiginin kontrolii (OMA’ya gore
risk kabul edilebilirlik kriteri dogrultusunda) yapilir. Eger bir tiinel Kategori-A olarak
smiflandirilamaz ise alternatif giizergahlara yonelik riskler aragtirilir.

10801 5

— Ust
limit

_ Alt
limit

Frekans (1/yil)

—rr gt o

Sonuglar (Oliimler)

Sekil 3. Karayollarinda (Tiineller Dahil) Tehlikeli Madde Tasinmasina Yonelik Isvigre Risk Kriteri
(PIARC, 2012)

Deneyimler, DG-QRAM modelince en kotii durum senaryolar: {izerinden {iiretilen sonu¢ FN
grafiklerinin mevcut OMA risk kabul edilebilirlik kriterlerine uymadigini gostermistir. Bu nedenle
Isvigre uygulamalarinda modelde asagidaki diizenlemeler yapilmaktadir:

a. Tehlikeli Madde Verisi: Isvicre kosullari icin tehlikeli madde verisinde ve senaryo
olasiliklarinda ayarlamalar yapilir;

b. Model Parametreleri: Isvicre kosullar1 icin kaza oranlari ve tehlikeli madde salinimi
olasiliklarinda ayarlamalar yapilir;

c. DG-QRAM’da mevcut modellerin uzatilmasi/ayarlanmasi yapilir,
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e Havalandirma (hesaplamalar igin ek modyil igerir)
e Algilama siiresi (mevcut teknik altyapiya gore)

d. DG-QRAM’de ek modiiller (yeni bir tahliye modelinin uygulanmasi) uygulanur.
2.24. Fransa

Fransa’da tiinellerde tehlikeli madde tasinmasina yonelik risk analizi igin iki asamadan
olusan ¢oklu bir model sistemi kullanilmaktadir. Modele iligkin siire¢, uzunlugu 300 metrenin
tizerindeki tiinellere uygulanmaktadir.

Risk analizinin ilk agsamasinda IR (Intrinsic Risk) “Yapisal Tiinel Riski” degeri DG-QRA
araciligiyla elde edilir. Elde edilen IR degeri tilkenin esik degeri ile kiyaslanir.

e Eger IR> 0,001 ise, tehlikeli madde trafiginin tiinel giizergahindan gecisinin yasaklandig:
yerlerde alternatif giizergahlar bulunmasmin miimkiin olmasi sartiyla, ADR uyarinca
Kategori B ile Kategori E arasinda yer alan s6z konusu tiinel gilizergahmi ve olasi
alternatifleri karsilastirmak icin bir QRA c¢alismas: yiriitiiliir. Tiinel uzunlugunun 300
m’den kisa olmasi durumunda tiinel gilizergah1 tehlikeli madde trafigi igin
distinilmemektedir.

e Eger IR <0,001 ise, tiinelden tehlikeli madde tasmnmasina yonelik risk bir problem
yaratmamaktadir ve tehlikeli madde tasimaciigma ADR uyarinca ne derecede izin
verilecegine iligskin karar diger kriterler temelinde yapilabilir.

Tam bir QRA calismasi gerekmesi durumunda (risk analizinin ikinci asamasi), tehlikeli
madde trafiginin tamamen ya da kismen alternatif giizergahlara yonlendirildigi olas1 diger
¢oztimler ve tlinel giizergahi icin tehlikeli madde tagmnmasina yonelik risk seviyesinin
karsilastirilabilmesi icin OECD/PIARC DG-QRA modeli kullanilir. Risk analizinin sonucu analiz
edilen tiinelde tehlikeli madde trafigine tamamen ya da kismen izin verilmesi veya bu trafigin
tamamen yasaklanmasma yonelik yetkili idari makamin karar icgin bir tavsiye niteligi
tasimaktadir.

3. TURKIYE’DE TEHLIKELi MADDE TASIMACILIGI VE TUNEL GUVENLIGI

Tiirkiye, karayolunda tehlikeli madde tasimacilii ve konuya yonelik tiinel giivenligi
acgisindan mevzuat anlaminda diinya ve AB ile uyumludur. Gerek diinya tizerinde 6ncii birlik,
kurum ve olusumlara iiye olunmasi (UN, OECD, PIARC vb.) gerekse Avrupa Birligi'ne katihm
stirecinde konu ile ilgili miizakereler dogrultusunda gerceklestirilen diizenlemeler bu durumun
ana nedenidir.

Tiirkiye, ADR’ye taraf iilkedir ve bu anlasma paralelinde 24 Ekim 2013 tarihli ve 28801 say1l1
Resmi Gazete 'de yayimnlanan ve ilgili tarihte Ulastirma, Denizcilik ve Haberlesme Bakanligi
tarafindan ¢ikarilan “Tehlikeli Maddelerin Karayolu ile Tasinmasi Hakkindaki Yonetmelik” ile
mevzuatini uyumlastirmistir. Bu yonetmelik gercevesinde karayolu tiinellerinde tehlikeli madde
tasimaciigina yonelik hiikiim Madde 21.b kapsaminda su sekilde verilmektedir: “Karayollar:
iizerindeki tiinellere iliskin tiinel kategorilerinin, ADR’ye uygun olarak belirlenmesi ve isaretlenmesi
Karayollar: Genel Miidiirliigiince yapilir. Karayollar: iizerindeki tiinellerden tehlikeli madde tasiyan
araglarin gecislerine iliskin hususlar Bakanlik tarafindan belirlenir.”

Ayni1 yonetmeligin “Tiinel kategorilerinin belirlenmesi ve isaretlenmesi” ne yonelik gegici
maddesinde ise;

“GECICI MADDE 5 — (1) Karayollar: Genel Miidiirliigiince, karayollar: iizerindeki tiinellere iligkin
tiinel kategorilerinin ADR’ye uygun olarak belirlenmesi ve isaretlenmesi 31/12/2014 tarihine kadar
tamamlanir.” ifadesi yer almaktadir.
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Karayollar1 Genel Miidiirliigii'nce 4 Agustos 2015 tarih ve 29435 sayili Resmi Gazete ‘de
yaymnlanan “Tiinel Isletme Y&netmeligi” ile de tiinel giivenligine iligkin isletme esaslar
tanimlanmaktadir. Bu yonetmeliklerden de anlasilacag: iizere konu ile ilgili karar makami “T.C.
Ulastirma ve Altyap1 Bakanlig1”, uygulayici ise “Karayollar1 Genel Miuidiirltigii” diir.

Tiinel tasarimi konusunda kiiresel 6lgekte giincel uygulama ve standartlar takip edilmekle
birlikte Avrupa direktifi EC/54/EG benzeri minimum giivenlik standartlarini tanimlayan bir ana
referans belge tilkemizde bulunmamaktadir.

Mevzuata yonelik giinceli takip etme konusundaki genel olumlu yaklasim, uygulamalar
boyutunda ayni derecede iyi durumda degildir. ADR geregince tiinellerin tehlikeli madde
tasimaciligl kapsaminda risk analizi temel alinarak kategorize edilmesi siireci isletme ve denetime
iliskin gesitli kisitlar nedeniyle gergeklestirilememektedir. Bu nedenle tilkemizdeki tiim tiineller
risk analizine tabi tutulmaksizin Kategori-E olarak smiflandirilarak tehlikeli madde trafigine
kapali tutulmaktadir. Bu durumun yarattigi ekonomik kaybin boyutu bilinmemektedir. Ayrica
genel riskin artip artmadig1 bilinmeksizin tehlikeli madde trafiginin diger karayolu gilizergahlarina
yonlendirilmesi gibi taraf olunan anlasmalarla gelisen riskli tiinel isletme uygulamalar1 soz
konusudur.

Tiinellerde tehlikeli madde trafigine iliskin risk analizlerinin gerceklestirilmiyor ve analiz
sonuglarinin bir karar destek unsuru olarak kullanilmiyor olmasi, iilke sartlarma yonelik
uyarlanmis 6zel, milli bir risk analiz modeli gelistirilmesi ¢alismalarinin da 6niinii kapatmaktadir.
Bu durum ayrica konu ile ilgili yetismis uzman sayisini da kisitlamaktadir.

4. ORNEK UYGULAMA

Ulkemiz tehlikeli madde tagimaciligmin %90’ akaryakit (benzin, mazot) ve LPG
olusturmaktadir. Bunlar iginde en tehlikeli olan LPG’dir. ADR mevzuati kapsaminda tipik tanker
(L=10.8m, D=2,35m) net tank hacmi 37,25 m* tiir. LPG igeriginin %70 biitandan olustugu varsayimi
ile agsagidaki senaryolar 6zelinde ALOHA yazilim ile risk degerlendirmesinin sonug analizine
yonelik modelleme ¢alismalar: yiiriitiilmiistiir.

e Senaryo (i): Yangin meydana gelmeden kimyasal kagagin oldugu durum
e Senaryo (ii): Kimyasal kagag1 sonrasi jet yangini goriildiigi durum
e Senaryo (iii): BLEVE (Kaynayan siv1 genlesen buhar bulutu patlamasi)

Senaryo (i) igin elde edilen tehlike bolgeleri Tablo 3'te sunulmustur.
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Tablo 3. Senaryo (i) igin elde edilen tehlike bolgeleri
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Tablo 3'te kirmiz1 tehdit bolgesi en tehlikeli alani, sar1 tehdit bolgesi en az tehlikeli alani
ifade etmektedir. LPG buhar bulutu toksik alani i¢in kirmizi, turuncu ve sari1 tehlike bolgelerine
karsilik gelen esik degerleri (Acute exposure guideline levels- AEGL) sirastyla, 5300 ppm (AEGL-
3), 17000 ppm (AEGL-2) ve 5500 ppm (AEGL-1)'dir. Buhar bulutu alevlenebilir alan i¢in kirmizi ve
sar1 tehlike bolgelerine karsilik gelen esik degerleri sirasiyla 9600ppm (%60 LEL) ve 1600ppm (%10
LEL)'dir. Buhar bulutu patlama alani alev/kivilcom ve detonasyon kaynakli olarak iki sekilde
degerlendirilmistir. LPG buhar bulutu patlama alanima ait esik degerleri kirmizi, turuncu ve sar1
bolgeler icin sirasiyla 8psia (binalarmn yikilmasi), 3,5psia (ciddi yaralanma olasiligi) ve lpsia
(camlarin kirilmasi) seklindedir. Senaryo (i) igin elde edilen etki mesafesi degerleri Tablo

4’sunulmustur.
Tablo 4. Senaryo (i) i¢in belirlenen etki mesafesi degerleri
Senaryo (i) Kirmizi  Turuncu Sar1
“Yangin meydana gelmeden kimyasal kacagin oldugu Tehdit Tehdit Tehdit
durum” Bolgesi Bolgesi Bolgesi
Buhar bulutu toksik alani 12m 23m 43m
Buhar bulutu alevlenebilir alan 32m - 81m
Buhar bulutu patlama alan1 (alev/kivilcim kaynakli) - 26m 44m
Buhar bulutu patlama alani (detonasyon kaynaklr) 30m 43m 91m

Tablo 4'den en genis etki mesafesi kirmiz1 tehlike bolgesi icin buhar bulutu alevlenebilir
alani i¢in elde edilmistir. Senaryo (ii) ve Senaryo (iii) sonucu elde edilen termal radyasyon tehlike
bolgeleri Tablo 5'de verilmistir.

Tablo 5. Termal radyasyon tehlike bolgeleri (Senaryo ii & Senaryo iii)

meters kilometers
20 1
—_|
10 / 0.5
» / . \ "
0 \ i 0 4 ‘
) =
\ 0.5
20
20 10 0 10 20 30 1
meters 1 0.5 0 0.5 1 1.5
kilometers
greater than 10.0 kW/(sg m) (potentially lethal within 60 sec)
greater than 5.0 kW/(sq m) (2nd degree burns within 60 sec) greater than 10.0 kW/(sq m) (potentially lethal within 60 sec)
[ ] greater than 2.0 kW/(sq m) (pain within 60 sec) greater than 5.0 kW/(sq m) (2nd degree burns within 60 sec)

[] greater than 2.0 kW/(sq m) (pain within 60 sec)

Senaryo (ii) Senaryo (iii)

LPG’ye ait termal radyasyon kirmizi, turuncu ve sari tehlike bolgeleri icin esik degerler
sirasiyla 10kW/sq m (60 saniye i¢inde potansiyel 6liim), 5.0kW/sq m (60 saniye i¢inde ikinci derece
yaniklar) ve 2kW/sq m (60 saniye i¢inde ac1) seklindedir. Senaryo (ii) ve Senaryo (iii) i¢in elde
edilen etki mesafesi degerleri Tablo 6’da sunulmustur.
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Tablo 6. Senaryo (ii) & Senaryo (iii) i¢in elde edilen etki mesafesi degerleri

Kirmiz1 Turuncu San
Tehdi Tehdi
Tehdit Bolgesi  Lcroit ehdit
Bolgesi Bolgesi
. Senaryo (i) , 10m 11m 17m
Kimyasal kagag1 sonrasi jet yangini
Senaryo (i) 355m 502m 781m

“BLEVE”

Tablo 6’'dan en genis etki mesafelerinin Senaryo (iii) BLEVE kaynakhh olustugu
goriilmektedir. Yazilim sonucu elde edilen tehlike bolgeleri Google Earth {izerine
aktarilabilmektedir. En genis etkilerin belirlendigi Senaryo (iii)’'e ait Google Earth goriintiisii Bolu
Tiineli igin Sekil 4’te 6rnek olarak verilmistir.
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Kaynasl bt

Bickiyani

i ' : , o
Sekil 4. Senaryo (iii) sonucu belirlenen etki alanina ait 6rnek Google Earth gortintiisii (Bolu Tiineli)

Sekil 4’ten tlinelin etrafina etkileri kolaylikla gozlenebilmektedir. Olasi bir kaza sonrasi tiinel
giivenligi ve tlinelin cevre giivenligi birlikte degerlendirilebilir.

Yiriitiilen ornek uygulama ile higbir koruyucu énlemin mevcut olmadigr en kétii durum
ozelinde LPG tasiyan bir tankerin olas1 kaza senaryolar1 degerlendirilmis ve kantitatif degerler
elde edilmistir. Toksik etki alanmin bilinmesinin tiineller i¢in uygun havalandirma sistemi ve
siiresinin tasariminda yararli olacagr diistiniilmektedir. Yanabilirlik mesafelerinin bilinmesi ise
tiinellerde kullanilan elastomer tiirii yalittim malzemelerinin dogru se¢imini, yeterli say1 ve yapida
yangin sondiiriicii sistemlerinin kullanimini vb. etkin hale getirecektir. Patlama etki mesafelerinin
bilinmesi tiinelin yikilip yikilmayacag: ongoriisiinii saglayacak olup, bu bilginin yeni tiinellerin
yapiminda ya da mevcut tiinellerin desteklenmesine katki saglayacag: diisiiniilmektedir. Ucretsiz
bir yazilim olan ALOHA, ilgili uygulayic1 ve denetleyiciler i¢in pratik olarak akaryakit ve farklh
tehlikeli maddeler i¢in kullanilabilir. Bu sekilde, tehlikeli maddelerin tiinellerden gecisi dnceden
test edilerek, uygun yol giizergahi belirlenebilir. Tehlikeli madde tasimaciliginda zaman kayb1 ve
maddi giderler bertaraf edilebilir.
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SONUC ve ONERILER

OECD/PIARC tarafindan yiiriitiilen arastirma g¢alismalari, karayollarinda tehlikeli madde
tasimaciligina yonelik kiiresel olgekte hemen hemen her iilkede diizenleyici ve kisitlayici kati
uygulamalar oldugunu, ancak ayni konuda tiinel gegislerine yonelik durumun belli bir standartta
olmayip cesitlilik arz ettigini gostermistir. Bu duruma, iilkelerin farkli topografik kosullar:
nedeniyle karayolu aglarindaki tiinel sayilar1 ve karakteristiklerinin farkliliklar gostermesinin ve
kiiresel olgekte baglayici, uyumlandirilmis bir diizenlemenin olmamasmin etkisi biiytiktiir.

Avrupa direktifi EC/54/EG benzeri tiinel tasarimina iliskin minimum giivenlik standartlarinm
tanimlayan diizenlemelerin, kiiresel Olcekte iiretilerek benimsenmesi 6nem tagimaktadir. Tiinel
isletmesi kapsaminda ise ADR’de ongoriilen tehlikeli madde trafigine yonelik tiinel
kategorizasyonu siirecinde; smiflandirmanin smirlar1 risk analizi sonuglarina dayanilarak
belirlenmeli, tiinellerden tehlikeli madde gecisi icin 6znellikten uzak, daha objektif ve homojen bir
degerlendirme sistemi hakim kilinmalidir.

Diger iilke uygulamalarinda da aktif kullanilan QECD/PIARC DG-QRAM modeli, konuya
yonelik standardizasyonun saglanmasi, ortak dilin kullanilmas: adina iilkemizde uygulamaya
baslanmalidir. Uygulama siirecinde iilke ihtiyaglarimizin ne Olglide karsilandig:
degerlendirilebilecek, elde edilecek deneyim ve veri zenginligi tizerinden {ilke sartlarimiza uygun
yeni ve milli bir model ve/veya risk degerlendirme siirecinin gelistirilmesi saglanabilecektir.

Ulkemizde tehlikeli maddelerin dahil oldugu karayolu kazalarinin kayit sistemi mevcut
degildir. Oncelikle, tehlikeli madde kaynakli kazalarin kaza kaydinin tutulmasi risk analizleri
calismalar: i¢in gerekmektedir. Kazaya dahil olan tehlikeli madde adi, miktari, olii/yaralanma
sonuglari, yapisal hasarlar dzellikle kayit altina alinmalidir. Ulke uygulamalarinda temel olarak
her iilkenin kendi toplumsal riskini tanimlayan F-N grafigini olusturdugu ve bu grafik {izerinde
bir sinir egrisi belirledigi goriilmiistiir. Dogru kaza verileri {izerinden iilkemiz igin spesifik F-N
grafigi ve limit egri olusturulmalidir.

Tiinellerde tehlikeli madde kaynakli kazalar sonucunda toksik etkiler ve yangin sonucu
toksik salmimlar meydana gelebilmektedir. Bu durumda tiinellerde dogru havalandirma
sisteminin tasarimi ve kullanilmasi 6zellikle 6nemlidir. Yanginla sonuglanan kazalarda tiinellerde
yangima dayanikli malzeme kullanimi dikkat edilmesi gereken diger onemli bir konudur. Patlama
ile sonuglanan kazalarda ise olugsan sok dalgalarinin tiinel yikimina yol ac¢ip agmadiginin
muhtemel kaza oncesinde tespiti son derece 6nemlidir.

Ulkemizde karayolunda tagman tehlikeli kimyasallarm biiyiik bir boliimiinii akaryakit
(benzin, motorin) ve LPG olusturmaktadir. Tehlikeli maddelerin tasinmasi ile ilgili bilgileri ihtiva
eden Emergency Response Guidebook’a gore LPG yanici gazi tasinirken meydana gelebilecek bir
kazadan sonra olay merkezinin 1600 metre yarigapli; benzin ve motorinin yanici sivilar: tagmirken
meydana gelebilecek bir kazadan sonra ise olay merkezinin 800 metre yaricapli alaninda bulunan
insanlarin bosaltilmasi gerekmektedir (Emergency Response Guidebook, 2016). ilgili konuya dair
diizenlemelerde bu bilgilerden yararlanilabilir.

Nicel patlama, yangin ve toksik yayilim etkilerinin belirlenmesinde ticretsiz ALOHA- Areal
Locations of Hazardous Atmospheres (EPA) yazilimi kullanilabilir. Bu yazilim ile tehlikeli
kimyasal maddenin 6zelligine bagl olarak atmosferik segimler ve senaryolar iizerinden gergek
zamanli modeller olusturulabilmektedir. LPG tankeri ig¢in 6rnek bir uygulama bu calismada
ylritiilmis tiinellerde tehlikeli madde tasimacihigina yonelik faydali sonuclarmn elde edildigi
gosterilmistir. Bu yazilim {izerinden ayrica karayolunda sik tasinan diger klor, amonyak, CO: gibi
tehlikeli kimyasallarin patlama, yangin ve toksik yayilim etkilerinin belirlenmesi miimkiindiir.
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Ozet

Trabzonspor kuliibii 1967 yilinda kurulmus olup basta futbol olmak iizere pek cok farkl:
spor dalinda faaliyet gostermektedir. Trabzon futbol takimi 1975 ile 1985 yillar: arasinda
toplam alt: sampiyonluk yasamistir. Bu sebeple Tiirk futbolunun dort biiyiik takimindan
biri olarak gosterilen Trabzonspor, mag giinlerinde biiyiik bir taraftar destegini de
arkasima  almaktadir. Diinyamn  hemen hemen her iilkesinde taraftart olan
Trabzonspor'un maglar: yerel ve ulusal medyada genis yer bulmaktadir. Ozellikle
takimin magi oldugu giinlerde cesitli sosyal medya platformlarinda cok sayida paylagim
yapilmakta, bu  paylagimlar  taraftarlarca  takip  edilerek  etkilesim  ortamm
olusturulmaktadir. Calisma Trabzonspor futbol takiminin medyada konumlandirilisin
ortaya koymak amaciyla yiiriitillmiistiir. Saha calismas: yonteminin kullamldig:
arastirmaya 500 Trabzonspor taraftar: katilmigtir. Arastirmamn sonuglari; katilimcilar
(Trabzonspor taraftarlari) spor medyasina genel olarak giiven duymamaktadir.
Arastirmaya katilanlarin yariya yakini ise ulusal medyamin takimlarina karg: onyargil
oldugunu diisiinmektedir. Yine arastirmaya katilanlar Trabzonspor'un galip geldigi
maglardan sonra daha fazla sosyal medya kullandiklarim belirtmiglerdir. Katilimcilar,
Trabzonspor ile ilgili haberlere en ¢ok sosyal medyada rastladiklarini belirtmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Taraftar, Trabzonspor Futbol Takimi
Abstract

Trabzonspor club was founded in 1967 and operates in many different sports, especially
football. Trabzon football team had six championships between 1975 and 1985. For this
reason, Trabzonspor, which is shown as one of the four big teams of Turkish football, also
receives substantial support from fans on match days. The matches of Trabzonspor,
which has supporters in almost every country of the world, have a wide place in local
and national media. Especially on the days of the team match, numerous posts are made
on various social media platforms, and these posts are followed by the fans and an
interactive environment is created. This study was carried out to demonstrate the
positioning of the Trabzonspor football team in the media. 500 Trabzonspor supporters
participated in the research using the field study method. The results of the research
suggest that participants (fans of Trabzonspor) do not generally trust the sports media.
Almost half of the respondents think that they are biased towards national media teams.
Again, the participants of the research stated that they used more social media after the
matches of Trabzonspor that they won. The participants stated that they came across the
news about Trabzonspor the most on social media.

Keywords: Media, Fan, Trabzonspor Football Team
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1. GIRiS

Futbol giintimiizde pek ¢ok insanin pesinden kostugu sportif bir etkinliktir. Aristoteles
(2015: 54-55) herkesin pesinde kostugu seyin iyi olarak anlamlandirildigini soyler. “Onun”
hakkinda herkes konusuyorsa bu onu daha anlaml hale getirecektir. Sevmeyenler dahi “onun”
hakkinda konusuyorsa onu anlamli yapacaktir. Yani rekabet ortami bir yerde Otekini
gliclendirecektir.

Modern hayatin vazgecilmez bir unsurudur rekabet. Toplumsal hayatin her alaninda bu
durum yasanir. Bu alanlardan biri de spordur. Giiniimiizde spor genis kitlelerin bos zamanlar1
doldurdugu bir etkinlik haline gelmistir. Spor genis kitlelere ulasmasiyla daha anlamli ve degerli
bir duruma gelmistir. Ozellikle sporun icinde yer olan futbol &rgiitsel bir insan faaliyetidir. Futbol
ayn1 zamanda insanin dogal ihtiyaglarini karsilayan bir gerekesinim durumuna gelmistir. Futbol
taraftarligi sadece sahada baglaylp sahada bitmez. Iginde yasama dahil pek cok unsur
bulunmaktadir. Futbol, {izerinden kurulan iletisim ile yasama dahil pek ¢ok seyin olusmasin
saglamaktadir. Kendini siirekli yenileyen ve yeniden iireten bu spor dali “bizleri” ve “onlar1”
stirekli vurgular (Erdogan, 2008: 3).

Futbol igerisinde simif farkindan tutun cinsiyetgi, ekonomik ve ideolojik pek ¢ok farklilik
bulunur. Sporun bir dali olan futbolda hemen her sey aragsallastirilmistir. Rekabet ortaminda
taraftar, sporcu ve medya vardir. Fakat bunlar sadece buz dagmin goriiniin yiizeyidir. Futbol
biliyiik paralarmn dondiigti dev bir endiistridir. Kitle iletisim araglari, ozellikle televizyonun
gelisimiyle futbolu ticari bir degere doniismiistiir. Bu sayede hem kuliipler hem de medya biiyiik
paralar kazanmaya baslamistir. Futbol ile medya baglantis;; oyuncak, yiyecek, igecek, eglence ve
giyim endiistrisini etkilemistir. Futbol tiiketim kiiltiiriin bir pargasi durumuna gelmistir (Erdogan,
2008: 3-4).

Kitle iletisim araglar1 spor konusuna fazlasiyla yer ayirir. Spor olaylarinin canh
yayinlanmasi, spor programlari, yorum ve agikoturum programlari, spor haberleri ile gazetelerin
spora ayirdiklari sayfalar ve (magazin dahil) daha bir¢ok spor konulu igerik Kkitle iletisim
araglarinin biiyiik bir boliimiinii olusturmaktadir (Ince, 2017: 548). Spor programlarinda drama ile
gerceklik biitlinlestirilerek aktarilir. Hemen hemen tiim medya organlar1 6zellikle futbol {izerinden
kurmaca tartismalar olusturur. Bunu ise kitleler tizerinde daha ¢ok merak ve heyecan tiretmek igin
yapar. Stadyumlar dramanin gergeklestirildigi bir yer durumundadir. Sporun icinde yer alan
kisiler, oyuncular, odiiller gercek olsa da medyadan aktariminda dramatiklestirilir (Esslin, 2001:
83-85). Boylece gergeklige, ayr bir gergeklik katilir.

Esslin'in yukaridaki diisiinceleri Baudrillard’in diisiinceleriyle paralellik gostermektedir.
Ona gore postmodern toplumda her sey somiirii iizerine kurulmustur. Gergekler, gerceklikten
uzaktir. Medya sahte-Oykiilemeyi meydana getirmistir. Bu sahte-Oykiileme medya ile kiiresel
yapimin bir pargasi durumuna dontismiistiir (Erdogan, 2014: 337-338). Medya kanallarmin artmasi
ve insanin giinlilk yagsaminin her alanina sirayet etmesi, kitlelerin de etkilenmesine neden
olmustur. Insanlar medya yiiziinden gercegi degil kurgusal diinyay1 algilar duruma gelmistir
(Oskay, 2001: 114). Kurgusal futbol anlayisinda estetik anlayisi daha fazla 6n plana ¢ikmistir.
Modern diinyada artik futbolcunun yetenekli olmasi kendi basina anlam ifade etmez duruma
gelmistir. Gorsel medya, yetenekli olan futbolcularin ayn1 zamanda yakigikli olmas1 mecburiyetini
dogurmustur.

Gorsel basinda oldugu gibi yazili basin da spor miisabakalarinda kendilerine ait bir dil insa
etmistir. Kimi zaman yazili basinin kullandig1 dil, spordan daha ¢ok savas ve kahramanlik
miicadelesi seklinde olusturulmustur. Bu durum siddetti ve fanatizmi de koriiklemistir (Mil ve
Sanli, 2015: 240). Ozellikle futbol rekabetin kendisini fazlaca hissettirdigi bir alandir. Bu rekabet
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ortami, rakip taraftarlar arasinda diismanliga doniisebilmektedir. Futbol takimlarinin taraftarlari,
futbol karsilagsmalarmin Oncesi ve sonrasinda sosyal medya {iizerinden birbirlerine yonelik
olumsuz ifadeler de kullanabilmektedir.

Freud (1975: 44-46) bu durumu psikanaliz {izerinden agiklar. Ona gore rekabetin oldugu
yerde, insanlar birbirlerini gekemezler. Insanlar bir araya gelip biiyiidiikge aile igerisinde meydana
gelen rekabet ortami1 topluma kaymaktadir. Freud ayn1 zamanda “Komsu iki kent birbirini cekemez,
biri otekine kars rekabet duygusu besler” demektedir.

Sosyolojik agindan birbirine ¢ok benzeyen Rizespor ile Trabzonspor'un arasinda yasanan
rekabet ortami buna en iyi 6rnektedir. Bazen de bu durum ayni kentin farkl takimlarini tutan
taraftarlar igin de yasanabilir. Ornegin, Izmir’in iki takim1 olan Goztepe ve Karsiyaka arasinda da
boyle bir rekabet yasanmaktadir.

2. MEDYA ve SPOR

Medya sayesinde insanlar ¢evresinde ve diinyada yasanan spor olaylar hakkinda bilgi sahibi
olmaktadir. Insanlar ilgi duysun duymasin, medyay1 takip ederken dahi pek ¢ok spor olayi ile
kars1 karsiya kalmaktadir (Mutlu, 2008: 66). Hatta Lippmann, modern toplumlarda bilgilenmenin
sadece kitle iletisim araglari {izerinden saglanabilecegini belirtmistir (Ozsoy, 2008: 205). Kitle
iletisim araglar1 hem soyledikleri hem de sdylemedikleri ile spor medyasinda da bir sdylem insa
eder. Insa edilen sdylemler medya araglari tarafindan genis kitlelere aktarilir.

Bilgi teknolojisi sayesinden insanlar arasinda kiiresel iletisim ¢ok daha kolay hala gelmistir.
Kisiler uzak yerlerde meydana gelen gelisimlerden dahi aninda haberdar olma imkanina erigsmistir
(Giddens, 2012: 85). Artik insanlar medya sayesinde sadece kendi iilkelerindeki futbol takimlarini
takip etmekle kalmayip ayrica diinyarun farkh {ilkelerinden futbol takimlarimi da takip edebilir
duruma gelmistir. Ozellikle yeni medya sayesinde giiniimiizde bu durum ¢ok daha kolay hale
gelmistir.

Internetin gelismesi ve kisa siirede yaygimnlasmasi onu diger kitle iletisim araglarmna gore
daha onemli hala getirmistir. Internet sayesinde, iletisim ve haberlesme ¢ok daha kolaylagmistir.
Gengler arasinda her gegen giin internet ve sosyal medya yaygimnlasmistir (Kiigiik ve Kogak, 2019:
1168). Futbol takimlarinin taraftarlar1 da yeni medya sayesinde futbola daha fazla miidahil
olmustur. Taraftarlar kendi web sitelerini ve sosyal medya sayfalarmi olusturmustur. Boylece
taraftarlar hem kendi aralarinda hem de rakip takimin taraftarlariyla ¢cok daha kolay iletisime ve
etkileseme ge¢me imkanina erismislerdir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinda izleyicinin 6nemli bir kismi ne birbirini goriir ne de
birbirini duyar; fakat yeni medya ile birlikte bu problem olmaktan g¢ikmistir. Yeni medya
kullanicisina bir etkilesim ortami saglamistir. Artik kaynak alict oldugu gibi, alicinin da kaynak
olma durumu ortaya ¢ikmistir. Yeni medya ile birlikte alict aktif duruma gelmistir (Geray, 2003:
17-18). Yeni medyanin araglarindan sosyal medya siteleri {izerinden 90 dakikalik bir spor
karsilasmasi hakkinda pek ¢ok komplo teorileri tiretilmekte ve haftalarca konusulmaktadir.

Spor medyasi kendi basina sporun giindemini belirleme 6zelligini kaybetmistir. Internet ve
sosyal medya sayesinde futbol meraklis1 pek ¢ok kisi kendi sayfalarini olusturarak futbol icerikleri
iiretmeye baslamistir. Kimi zaman bu profesyonel kisiler tarafindan yapilsa da, pek ¢ok kullanici
bunu amator sekilde gerceklestirmektedir (Cevikel, 2012: 111). Sosyal medya aym zamanda
orgiitsel diizeyde mesajlarin yayilmasina da hizmet etmektedir (Yolcu, 2016: 65).

Futbol taraftarlar1 icerigine miidahil olduklar: yeni medya araclar tizerinden stirekli olarak
kendi takimlarinin diger futbol takimlardan daha ayricalikli ve daha iistiin olduklar1 yoniinde
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sOylem {retirler. Taraftarlar kendi takimlariyla Oviiniirken diger takimin taraftarlarmi
otekilestirebilirler.

Futbolun toplumsal yasamda yeri ve Onemini ortaya koyan pek c¢ok arastirma
bulunmaktadir. Bu arastirmalardan birinde, Kogak (2014) Konya il merkezinde 850 kisi tizerinde
bir saha arastirmasi gergeklestirmistir. “Yapilan bu arastirma sonucunda; spor programlars,
haberler, yerli diziler, dini programlardan sonra en fazla takip ettikleri dordiincii program tiirii
olmustur. Cinsiyet agisindan bakildiginda spor programlar: erkeklerin en fazla takip ettigi tiglincii
program tirtdiir.

Balc1 ve Bor’un (2015) Selcuk Universitesinde egitim goren 400 iiniversite dgrencisi iizerinde
gerceklestirdigi arastirmanin sonuglari, yukaridaki arastirmanin sonuglariyla benzerlik
gostermemektedir. Arastirmaya katilanlarin en az 6nem verdikleri program tiirleri arasinda spor
programlari sondan ikinci sirada yer almaktadir.

Ince ve Kogak (2018: 60-80) tarafindan 1162 kisi iizerinde yapilan bagka bir arastirmada,
arastirmaya katilanlarin kendilerini orta diizeyde fanatik olarak konumlandirmaktadir. Yine
arastirmaya katilanlarin 6nemli bir kismi diger spor dallarina gore futbola daha fazla 6nem
verdiklerini belirtmiglerdir.

Yukaridaki literatiir taramasi 1s1§inda calismada asagida yer alan sorulara yarntlar
aranmigtir:

e Soru 1: Katiimailarin Trabzonspor futbol takimu ile ilgili haberleri giinliik izleme siireleri
ne kadardir?

e Soru 2: Katilimcilarin spor medyasina giiven diizeyi nedir?

e Soru 3: Cinsiyete gore spor medyasina olan giiven diizeyi anlamli farklilik gostermekte
midir?

e Soru 4: Katihmailarin yerel medyaya giiven diizeyi nedir?

e Soru 5: Katihmalarm Trabzonspor'un galip geldigi maclardan sonra, sosyal medya
kullanim stireleri artis gosteriyor mu?

¢ Soru 6: Katilimcilar Trabzonspor haberleriyle en ¢ok hangi medyada karsilasmaktadir?

e Soru 7: Katilimcilar sosyal medyada Trabzonspor ile ilgili olumsuz paylasimlara tepki
gosteriyor mu?

3. ARASTIRMANIN UYGULANMASI ve ORNEKLEM SECIMI

Calisma, genel tarama modeline uygun olacak sekilde olusturulmustur. Aragtirmanin evreni,
aragstirmanin yapildigt zamani kapsayan donemde, Trabzon il merkezinde yasayan ve
Trabzonspor futbol takimini tutan kisilerden olusmaktadir. Rastlantisal 6rneklem teknigine
dayanan arastirmaya toplam 500 kisi katilmistir.

3.1.Verilerin Analizi ve Kullanilan Testler

Saha arastirmasi 5-25 Subat 2020 tarihleri arasinda, Trabzon il merkezinde
gerceklestirilmistir. Calismada elde edilen veriler SPSS 20.0 paket programi yardimiyla elektronik
ortama aktarilmistir. Katilimcilarin cinsiyetine gore ulusal ve yerel spor medyasina giiven
diizeyinde anlamli bir farklilasma olup olmadigini ortaya koymak amaciyla Bagimsiz Orneklem T-
Testi yapilmistir. Katiimcilarin giinliik Trabzonspor ile ilgili haberlerini takip etme stireleri
Korelasyon Analiziyle ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

3.2. Katilimcilarin Bazi Ozellikleri

Tablo 1'de goriildiigii gibi calismaya katilanlarin yiizde 65,2’sini erkeklerden olusurken,
ylizde 34,8'si kadinlardan meydana gelmektedir.
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Tablo 1. Katihimcailarin Cinsiyetine Gore Dagilim

Cinsiyet Say1 Yiizde
Erkek 326 65.2
Kadin 174 34.8

Toplam 500 100.0

Yas dagiliminin betimleyici istatistiklerine bakildiginda en diisiik 18, en yiiksek 68 yasinda
katilimcilarla goriisiildiigti goriilmektedir. Trabzon il merkezinde arastirmaya katilanlarin yas
ortalamasi ise 28.76 olarak bulgulanmaistir (bkz. Tablo 2).

Tablo 2. Yasa Iliskin Merkezi Egilim Istatistikleri

Katilimci Sayisi En Diisiik En Yiiksek Ortalama
500 18 68 28.76

3.3. Trabzonspor Futbol Takimryla Ilgili Haberlerin izleme Siiresi

Katilmalarin gilinlitk Trabzonspor futbol takimin ile ilgili haberleri izleme siirelerine
bakildiginda, en az 5 dakika en yiiksek 240 dakika Trabzonspor ile ilgili haberleri izledikleri
bulgulanmistir. Katilmcilarin Trabzonspor ile ilgili haberleri takip etme siirelerinin ortalamas ise
48 dakika olarak hesaplanmustir.

Tablo 3. Giinliik Trabzonspor Futbol Takimu ile flgili Haberleri izleme Siiresi

Katilimc1 Sayis1 | En Az En ¢cok | Ortalama
Trabzonspor'u Takip Etme Stiresi 500 5Dk. | 240Dk. 48 Dk.

Arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ile giinliik Trabzonspor'un futbol takiminin haberlerini
takip etme sikliklar1 arasindaki iliskiyi ortaya koymak i¢in bagimsiz drneklem T-testi uygulanmus.
Tablo 4'de de goriildiigli gibi katilimcilarin cinsiyeti ile Trabzonspor futbol takimu ile ilgili
haberleri takip etme siklig1 arasinda anlamli farklilasma goriilmektedir. Yani arastirmaya katilan
erkekler (x= 65.04 ), kadinlara (x= 16.12) oranla Trabzonspor'un futbol takimu ile ilgili haberleri
daha fazla takip etmektedir.

Tablo 4. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Internet Kullanim Siirelerindeki Farklilik

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 65.04

11.719 498 .000
Kadin 174 16.12

3.4.Katilimcilarin Spor Medyasina Giiven Diizeyi

Trabzonspor taraftarinin spor medyasina giiven diizeyini belirlemek amaciyla 1 ile 10
arasinda puan vermeye yonelik bir gosterge cizelgesi (1= Hi¢ giivenmem, 10= Cok giivenirim)
olusturulmustur. Arastirmaya katilan 500 kisinin verdigi cevaplar incelendiginde, katihmcilarin
diisiik- diizeyde (x= 3.91) spor medyasina giiven duymaktadir(Bkz. Tablo 5).

Tablo 5. Spor Medyasina Giiven Diizeyinin Betimleyici Istatistikleri

Katilimc1 Sayis1 En Az | En Cok | Ortalama
Spor medyasina giiven diizeyi 500 1 10 3.91

Arastirmada taraftarlarin cinsiyeti ile spor medyasina giiven diizeyleri arasinda anlamli bir
farklilasma olup olmadigini tespit etmek amaciyla bagimsiz 6rneklem T-testi yapilmistir. Tablo
6’da da goriildiigii gibi katilimcilarin cinsiyeti ile spor medyasina giiven diizeyi arasinda anlamli
farklilasma goriilmektedir (t-3.467; dF=498, ; p<.05). Arastirmaya katilan kadinlar (x= 4.32),
erkeklere(x= 3.69) oranla spor medyasina daha fazla giiven duymaktadir.
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Tablo 6. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Spor Medyasina Giiven Diizeylerinde Farklilasma

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 3.69

-3.467 498 .001
Kadin 174 4.32

“Ulusal basin haberlerinde Trabzonspor’a karsi onyargili mi?” sorusuna yiizde 8,4
“kesinlikle onyargili”, ylizde 31,6's1 “Onyargih” yilizde 34.4'ti “biraz onyargili”, ylizde 17.8i
“Onyargill degil”, yiizde 7.8’i “hi¢ onyargili degil” yanitin1 vermislerdir. Diger bir deyisle;
aragtirmaya katilan Trabzonspor'un taraftarlarinin yariya yakini ulusal basinin kendilerine yonelik
onyargili oldugunu diisiinmektedir.

Tablo 7. Ulusal basinin haberlerinde Trabzonspor’a kars: ényargili m1?

Say1 Yiizde
Kesinlikle Onyargili 42 8.4
Onyargili 158 31.6
Biraz Onyargili 172 344
Onyargili Degil 89 17.8
Hig onyargili degil 39 7.8
Toplam 500 100.0

Calismaya katilanlarin cinsiyeti ile “ulusal basinin haberlerinde Trabzonspor’a karsi bir
onyargi var m1 ?” sorusunun arasinda anlamli olarak farklilasma gortilmektedir (t= -.459; df= 498, ;
p>.05). Arastirmaya katilan erkekler (x= 5.16 ), kadinlara (x= 5.25 ) oranla ulusal basmin
haberlerinde Trabzonspor’a onyargili yaklastigini belirtse de bu anlamli farklilik yaratacak
diizeyde degildir (bkz. Tablo 8).

Tablo 8. Cinsiyete Gre Ulusal Basinin Haberlerinde Trabzonspor’a Karst Onyargililik Durumu

Cinsiyet Katilimc Sayis1 Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 5.16

-.459 498 646
Kadin 174 525

“Trabzon yerel spor medyasina giiven diizeyiniz nedir?” sorusuna ytizde 12,6's1 “kesinlikle
giivenmem”, yiizde 10,81 “gilivenmem “yilizde 20,4'ii “biraz gilivenirim”, ylizde 36,6's1
“giivenirim”, ylizde 19,6's1 “¢ok gilivenirim” yanitini1 vermislerdir. Diger bir deyisle; arastirmada
katilimcilarin yarisindan fazlasi (yiizde 56,2) Trabzon yerel spor medyasina giiven duymaktadir.

Tablo 9. Trabzon Yerel Spor Medyasina Giiven Diizeyinin Yiizdelik Dagilimi

Say1 Yiizde
Kesinlikle Glivenmem 63 12.6
Glivenmem 54 10.8
Biraz Glivenirim 102 20.4
Giivenirim 183 36.6
Cok Giivenirim 98 19.6
Toplam 500 100.0

Arastirmaya katilanlarin cinsiyeti ile Trabzon yerel spor medyasina giiven diizeyeni
arasindaki iliskiyi ortaya koymak icin bagimsiz orneklem T-testi uygulanmis. Tablo 10’da da
gortldiigi gibi katilimcilarin cinsiyeti ile Trabzon yerel spor medyasma giiven diizeyi arasinda
anlaml farklilagsma goriilmektedir(t=3.371; df=498, ; p<.05). Yani arastirmaya katilan erkekler (x=
6.53 ), kadinlara (x= 5.74) oranla Trabzon spor medyasina daha fazla giiven duymaktadir.

Tablo 10. Cinsiyete Gore Trabzon Yerel Spor Medyasina Giiven Diizeyindeki Farklilasma
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Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 6.53
3.371 498 .001
Kadin 174 5.74

Arastirmada katilimcilara “Trabzonspor’un galip geldigi maclardan sonra medya kullanim siireniz
artar m1? Seklinde bir soru yoneltilmistir. Bu sorunun yanitin1 bulmak igin ise 1 ile 10 arasinda
puan vermeye dayali bir skala (1= Hi¢ artmaz, 5=Biraz artar, 10= Cok artar) olusturulmustur. 500
katilmenin ~ verdigi yanutlar incelendiginde, katilmecilarn yiiksek oranda (x= 6.81)
Trabzonspor’'un galip geldikleri maglardan sonra medyay1 kullanim sikliklar1 artmaktadir.

Tablo 11. Trabzonspor'un Galip Geldigi Maglardan Sonra Medya Kullanim Durumu

Katiimer En Az | En Cok | Ortalama
Sayis1
Trabzonspor’'un galip ge}dlgl r.naglardan 500 1 10 6.81
sonra medya kullanim siireleri

Aragtirmada, katilanlarin cinsiyeti ile Trabzonspor’un galip geldigi maclardan sonra medya
kullanim siklig1 arasinda anlaml farklilik goriilmektedir (t=19.468; df=498, ; p<.05). Tablo 12'de de
gortldigi gibi aragtirmaya katilan erkekler (x= 7.85 ), kadinlara (x= 4.85 ) oranla Trabzonspor'un
galip geldigi maclardan sonra daha fazla medyay: takip etmektedir.

Tablo 12. Cinsiyete Gore Katilimcilarin Trabzonspor'un Galip Geldigi Maglarin Ardindan Medya
Takip Etme Siirelerindeki Farklilik

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 7.85

19.468 498 .000
Kadin 174 4.85

3.5.Katilimcilarin Medya Araclari Uzerinden Trabzonspor futbol Takiminin Haberlerine
Rastlama Durumu

Arastirmanin bu boliimiinde, Trabzonspor taraftarlarina Trabzonspor ile ilgili haberlere en
fazla hangi medya araglarinda rastladiklar: sorulmustur. Bunun igin 1 ile 5 arasinda puan vermeye
yonelik bir skala (1= Hig takip et, 2= Haftada bir Iki giin takip ederim, 3= Haftada {i¢ dort giin takip
ederim, 5= Haftada bes alt1 giin takip ederim, 5= Her giin diizenli takip ederim) olusturulmustur.
Tablo 13" de goriildiigii gibi ¢alismaya katilanlar Trabzonspor ile ilgili haberlere en fazla sosyal
medyada (x= 4.25 )rastladiklarini belirtmiglerdir. Bunu 4,00 aritmetik ortalamasiyla internet ve 3,53
aritmetik ortalamasiyla televizyon izlemektedir (bkz. Tablo 13).

Tablo 13. Katilimcilarin Medya Araglarinda Trabzonspor Futbol Takimu ile ilgili Haberlere

Rastlama Siklig1
Katilimci Sayisi En Diisiik | En Yiiksek | Ortalama
Sosyal Medya 500 1 5 4.25
Internet 500 1 5 4.00
Televizyon 500 1 5 3.53
Gazete 500 1 5 2.66
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| Radyo \ 500 \ 1 \ 5 | 176 |

Arastirmada katilimcilarin cinsiyeti ile medya araglarinda Trabzonspor ile ilgili haberlere
rastlama siklig1 arasinda anlamli bir iliski olup olmadigini ortaya koymak amaciyla Bagimsiz
Orneklem T-testi (Independet Sample T-Test) uygulanmistir. Trabzonspor taraftarlarmin cinsiyeti
ile Medyada Trabzonspor ile ilgili haberlere rastlama sikligi arasinda anlamli farklilagsma;
internette (t= -3440; p< .05) kendini gostermektedir. Arastirmaya katilan kadinlar (x= 4,09),
erkeklere (x= 3.96) oranla internette daha fazla Trabzonspor ile ilgili haberlere rastladiklarini
belirtmislerdir (bkz. Tablo 14).

Tablo 14. Cinsiyete Gére Medya Araclarinda Trabzonspor Haberlerine Rastlama Siklig:

Cinsiyet .
Erkek Kadin t df S18
Internet 3.96 4.09 -3.440 | 498 .001
Televizyon 3.51 3.57 -.520 498 .604
Sosyal Medya 414 4.15 .057 498 .955
Gazete 2.66 2.65 -1.368 498 172
Radyo 1.75 1.77 -.253 498 .800

Aragtirmanin bagka bir boliimiinde katilimcilara “Sosyal medyada Trabzonspor’a yonelik
olumsuz paylagimlara tepki gosteriyor musunuz?” seklinde bir soru yoneltilmistir. Katihmcilarin
verdigi yanitlarin betimleyici istatistikleri incelendiginde; katilimcilarin ara sira (x= 5.55) olumsuz
paylasimlara tepki gosterdiklerini belirtmislerdir (bkz. Tablo 15).

Tablo 15. Sosyal Medyada Trabzonspor’a Yonelik Olumsuz Paylasimlara Tepki Gosterme
Durumunun Merkezi Egilim Istatistikleri

Katihmer En Az | En Cok | Ortalama
Sayis1
Sosyal medyada T‘ral.).zonspor a yonelik olumsuz 500 1 10 555
paylasimlara tepki gosterme durumu

Arastirmada, katilanlarin cinsiyeti ile sosyal medyada Trabzonspor’a yonelik olumsuz
paylasimlara tepki gosterme durumu arasinda anlamh farklilik goriilmektedir (t= 7.349; df=498, ;
p<.01). Tablo 16'da da goriildiigii gibi arastirmaya katilan erkekler (x= 6.06 ), kadinlara (x= 4.60 )
oranla sosyal medyada Trabzonspor’a yonelik olumsuz paylasimlara daha ¢ok tepki
gostermektedir (bkz. Tablo 16).

Tablo 16. Cinsiyete Gore Sosyal Medyada Trabzonspor’a Yonelik Olumsuz Paylasimlara Tepki
Gosterme Durumundaki Farklilik

Cinsiyet N Ortalama T Df Sig.
Erkek 326 6.06

7.349 498 .000
Kadin 174 4.60

Katilimcilarin, sosyal medyada Trabzonspor ile ilgili paylasim yapma siklig1 ile sosyal
medyada Trabzonspor ile ilgili paylasimlara tepki gosterme siklif1 arasindaki iligkiyi belirlemek
amaciyla yapilan Korelasyon Analizi sonuglar1 incelendiginde; pozitif yonde, orta diizeyde ve
anlamli bir iligski vardir (r= 542; p; p<.0l). Yani arastirmaya katilanlarin sosyal medyada
Trabzonspor ile ilgili paylasim yapma sikligi arttikca sosyal medyada Trabzonspor ile ilgili
paylasimlara tepki gosterme sikliginda da artis goriilmektedir (bkz. Tablo 17).

Tablo 17. Sosyal Medyada Trabzonspor ile Ilgili Paylasimlar Yapma Durumu ile Sosyal Medyada
Trabzonspor ile Ilgili Paylagimlara Tepki Gosterme Durumu Arasindaki [ligki
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Sosyal Medyada Trabzonspor ile Tlgili
Paylasimlara Tepki Gosterme Durumu

Sosyal Medyada Trabzonspor ile Tlgili 540%*

Paylagimlar Yapma Durumu

SONUC

Medya sayesinde futbol takimlarmin taraftarlar: kendi takimlarmin maglarini izleyebilme ve
takimlar1 hakkimda bilgi edinebilme imkanina erismislerdir. Geleneksel medya genellikle seyircisi
fazla olan takimmlar ile ilgili haberlere yer vermektedir. Ozellikle ana akim medyanin
giindeminde yer alan takimlar Galatasaray, Besiktas, Fenerbahge ve Trabzonspor’dur. Buna karsin
internet ve sosyal medya sayesinde hemen hemen her futbol takimin seyircisi kendi takimi ve
rakip takimlar hakkinda bilgi edinme olanagina erismistir. Geleneksel medyada ve yeni medyada
da spor temasinin fazlasiyla yer isgal etmeye baslamasi ona olan ilginin artmasina neden
olmustur. Spor programlarin giintimiizde bir gosteriye doniistiiriilmesi ona olan ilginin artmasimi
saglamugtir. Diger taraftan yeni medya araglarindan biri olan sosyal medya aglar1 sayesinde futbol
takimlarinin taraftarlar1 kendi igeriklerini olusturup bunlar1 genis kitlelere aktarabilme se¢enegine
de erigsmistir. Bu da sanal ortamda futbol takimlarinin taraftarlarinin arasinda bir rekabetin
yasanmasini beraberinde getirmistir.

Glintimilizde insanlar bos zamanlarmin o©nemli bir boliimiinti medya izlencesine
ayirmaktadir. Arastirma bulgular1 degerlendirildiginde Trabzonspor taraftarlarinin giinliik bir
saate yakin (48 dakika) medyada yer alan Trabzonspor haberlerine zaman ayirdig:
anlagilmaktadir. Cinsiyet agisinda bakildiginda ise erkekler, kadinlara oranla Trabzonspor ile ilgili
haberlerle daha fazla ilgilenmektedir.

Bu arastirma kapsaminda Trabzonspor taraftarlarinin spor medyasina olan giiven diizeyi de
mercek altina alinmistir. Arastirma sonuglarina bakildiginda; taraftarlarin spor medyasina genel
olarak giiven diizeylerin diisiik oldugu bulgulanmistir. Cinsiyet acisindan bakildiginda erkekler,
kadinlara gore spor medyasina daha az giiven duymaktadir. Arastirmaya katilanlarin yariya yakin
kismi yine ulusal basinin haberlerinde Trabzonspor’a karsi 6ényargih yaklastigii diisiinmektedir.
Diger taraftan katiimcilar Trabzon yerel medyasina yiiksek diizeyde giiven duymaktadir.
Arastirmaya katilan erkekler, kadinlara oranla Trabzon yerel medyasmna daha fazla giiven
duymaktadir.

Aragtirmada elde edilen bir baska sonuca gore; katilimcilar Trabzonspor'un galip geldigi
maglardan sonra daha fazla sosyal medyada vakit gecirmektedir. Ozellikle arastirmaya katilan
erkekler, kadinlara oranla sosyal medyay1r daha fazla kullanmaktadirlar. Yine katilimcilar
Trabzonspor ile ilgili haberlere en ¢ok sosyal medya da rastladiklarmi belirtmislerdir.

Bu arastirma kapsaminda Trabzonspor taraftarlarmin kendi takimlariyla ilgili sosyal
medyada yapilan olumsuz paylasimlara gosterdikleri tepkilerde mercek altina almmuistir.
Arastirma bulgular1 incelendiginde, Trabzonspor taraftarlari kendi takimlariyla ilgili olumsuz
sosyal medya paylasimlarina; ara sira tepki gostermektedir. Arastirmaya katilan erkek taraftarlarin
tepkileri ise kadin taraftarlara gore ¢ok daha fazladur.

Sonug olarak Trabzonspor futbol takiminin medyada konumlandirilisini ortaya koymak
amaciyla ytriitiilen bu ¢alisma, bu bolgede yapilan sinirh ¢alismalardan birini olusturmaktadir.
Gelecekte farkli bolgelerde ve farkli takim taraftarlar grubu {izerinde yapilacak c¢alismalar hem
literatiiriin gelismesine katki saglayacak hem de futbol takimlarinin taraftarlar1 arasinda kiyaslama
yapma imkan verecektir.
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Ozet

Karabiik ili dogal kaynaklari, jeomorfolojik yapisi, Yenice Ormanlari, Unesco
Mirast Kenti Safranbolu ilgesi, tarihi kalintilari, miizeleri, alisveris merkezleri,
kafe wve restoranlart han wve hamamlart ile rekreasyon etkinliklerinin
gerceklestirilmesi icin gerekli potansiyele sahip illerden biridir. Bu ¢alismada,
cografya ilminin dagilis ilkesi kapsaminda Karabiik ilindeki acgik ve kapali
rekreasyon alanlarimin cografi dagilimu ilceler diizeyinde ele alinmstir. Detayl bir
sekilde aciklanabilmesi amaci ile alan saha arastirmas: tarama modeli baz alinarak
hazirlanmustir. Ilcelerin miilki sumirlar:  icerisindeki rekreasyon alanlarinin
lokasyonlari, uzaktan algilama ve CBS (Cografi Bilgi Sistemleri) programlar:
kullamlarak haritalar iizerine isaretlenmistir. Yapilan arazi calismalarinda
rekreasyon alanlarminda bazi sorunlar saptanms ve bunlara yonelik oneriler
gelistirilmistir. Iicelerdeki rekreasyon alanlarimin kitle iletisim araclari, akademik
yaymlar vb. caligmalar ile tamtilmas: gerekmektedir. Rekreasyon potansiyeli
yiiksek olan Yenice Ormanlarimin dogal dokusu tahrip edilmeden, konaklama
merkezleri inga edilmelidir. Karabiik ilinin onemli rekreasyon alani, Keltepe Kayak
Merkezinde giiniibirlik ihtiyaglar haricinde, konaklama hizmeti verebilecek bir
tesis bulunmamaktadir. Bu sahaya insa edilecek oteller ile rekreasyon alanimin
gelismesine ivme kazandiracaktir. Ayrica ilgelerdeki rekreasyon alanlarimin
istatistik verilerinin diizenli bir sekilde tutulmasi ileriye doniik planlamalara katki
saglayacaktir.

Anahtar Kelimeleri: Cografya, Dagilis, Karabiik, Rekreasyon Alanlar
Abstract

The province of Karabiik possesses natural resources, geomorphological structures,
Yenice forests, the UNESCO heritage town of Safranbolu, historic ruins,
museums, shopping malls, cafes and restaurants, inns and public baths, and
recreation activities. In this study, the geographic distribution of outdoor and
indoor recreation areas in Karabiik province is covered within the scope of the
principle of distribution of Geography Science. The geographical distribution of
recreation areas has been covered based on districts, and a detailed field survey has
been prepared so that it can be explained in detail. The locations of the recreation
areas within the district’s boundaries are marked on maps using remote sensing
and GIS (Geographic Information Systems) Programs. Some problems related to
recreation areas were identified in the field studies and suggestions were developed
for them. Mass media of recreation areas in districts and academic publications
should be promoted. Accommodation centers should be constructed without
destroying the natural texture of Yenice forests, which have high recreational
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potential. Except for daily needs, there is no facility that can provide accommodation services in the ski resort of Keltepe,
which is an important recreation area of Karabiik Province. The hotels to be built in this area will accelerate the
development of the recreation area. In addition, orderly retention of statistical data of recreation areas in districts will
contribute to future planning.

Keywords: Geography, Distribution, Karabiik, Recreation Areas
1. GIRiS

Rekreasyon genel olarak “bos zamanlar1 degerlendirme” anlaminda kullanilsa da kisilerin ya
da gruplarin bos zamanlarinda kendi istekleriyle katildiklari, kisinin 6zgiir zamaninda zevk almak
ya da baz fiziksel, toplumsal ve duygusal davranislar1 kazanmak igin yaptig1 etkinlikler veya
deneyimler olarak tanimlanmaktadir (Kilbas, 2001). Rekreasyon ve turizm genel bir ifade ile
insanlarin hayat kalitesini arttirarak tatmin seviyelerini etkilemede 6nemli rol almaktadir. Bundan
dolay1 rekreasyon ile turizm arasinda ortak bir yasam iligkisinden sz edilmektedir. Bu sebeple
rekreasyon ve turizm arasindaki geliski ve etkilesimler giderek artan bir ilgi ile arastirmalara konu
olmaktadir (Hacioglu,2009).

Rekreasyon ve turizm, cografyacilarin ilgisini ¢ok onceden beri ¢ekmektedir. Rekreasyon
cografyasi konusu ile ilgili alan yazisi incelendiginde ilk makale McMurray’in 1930 yilinda kaleme
aldig1 “The use of land for recreation” kabul edilmektedir. Makalede McMurray turizmi ayr1 ve
onemli bir arazi kullanig sekli olarak gormekte ve rekreasyonel arazi kullanisini analiz ederek
cografyacilarin bu alana yonelmesi gerektiginin {izerinde durmaktadir. Yine rekreasyon ile ilgili
1935’te R.M.Brown tarafindan yayinlanan “The business of recreation” adli makalede konuyu ele
alma ve haritalama giigliikleri bakimimdan cografyacilara rekreasyon alanlari {izerine g¢alisma
yapmalar1 ¢agrisinda bulunmustur. Giiniimiizde turizm ve rekreasyon cografyasi tizerine birgok
tez, makale, kitap, derleme vb. calismalar yapilmaktadir (Ozgiig,2015). Rekreasyon cografyasi
tamamlayici, aciklayici, 6n goriicli ve normatif bilimsel aragtirmalarinin tiim seviyelerinde islem
gormektedir. Rekreasyon ve turizm cografyaclar tarafindan sunulan en pragmatik bilgilerin
bazilari, bos zamanla ilgili potansiyelin Ne? Nerede? Ne zaman? Nasil? ve Neden? oldugunu
aciklamaktadir. Bununla birlikte cografyacilarin rekreasyon alanlarmnin lokasyonu, ulasim agi,
deger kapasitesi, cekicilik seviyesi gibi etkenleri saptayabilmeleri i¢in 6n gorii ve normatif
calismalarda bulunulmas: gerekmektedir. Bu ¢alismalar ile rekreasyon alanlarmin mevcut durumu
saptanmakta ve alanin gelismesi icin planlamalar yapilmasina zemin hazirlamaktadir (Janiskee ve
Mitchell, 1989).

Rekreasyon ile turizm farkl iki kavram olmasina ragmen aralarinda yakin iliskiler oldugunu
bilinmektedir. Her ikisinde de kaynaklar miisterektir ve amag benzerligi sz konusu olmaktadir.
Bir tilkede turizmin gelismesinde rekreasyonun onemli bir yeri bulunmakta ve rekreasyonun
alanlarmin gelismesi ise dogrudan turizme etki etmektedir (Murray,1930). Bu ¢alismada Karabiik
il siarlar igerisinde yer alan acgik ve kapali rekreasyon alanlari, ilgili mercilerin giincel verileri ile
yerinde tespit edilmis ve alanlarin cografi dagilislar: harita tizerinde gosterilmistir.

2. BO$S ZAMAN ve REKREASYON KAVRAMI

Glintimiizde bos zaman kavramu {icretli bir is ve zorunlu aktiviteler (uyumak, ise gitmek,
kisisel bakim, ailevi sorumluluklar vb.) ile gegirilen zaman disindaki zamanlara vurgu yapilan
kavramdir. Giinlik, haftalik, yillik tatiller ile emeklilik dénemi bos zamanlara verilebilecek
orneklerdir (Martin ve Mason 2003). Bos zaman birgok faaliyeti ve aktiviteyi gerceklestirdikten
sonraki vakitleri isaret eden bir kavramdir. Insanlarin var olabilmesi, yasantilarim
stirdiirebilmeleri ve toplumsal sistem igerisinde saglikli bir sekilde yasamlarin1 idame ettirmeleri
i¢in bog zaman kavrami oldukg¢a 6nemli bir husustur (Clawson ve Knetsch, 1971). Rekreasyon ise,
insanlarin “varolus (uyuma-yeme-igme vb.)” ve calisma (ise gidis-gelis, ¢ocuklar igin okul,
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kadinlar igin ev isleri vb.) i¢in gerekli olanin digindaki tiim zamanlar” olarak tanimlanan bosg
zamanlarinda yaptiklar: faaliyetleri ifade eden bir kavramdir (Ozgﬁg, 2015). Insanlarin birbirleri ile
olan davranislar1 ve dogayla olan etkilesimlerini konu alan dogal ¢evrede meydana gelen bos
zaman faaliyetlerine agik alan rekreasyonu denilmektedir (Plummer, 2009). Bos zaman ile
rekreasyon kavramlar1 birbirinin aynis1 gibi algilansa da farkli iki kavram oldugu idrak
edilmelidir. Fakat bu iki kavram arasinda gozle goriiliir bir sekilde entegrasyon iligkisi soz
konusudur. Yani bos zaman olusturulmadan, rekreasyon faaliyetlerinin de gerceklesmesi
miimkiin olamaz. Ayni sekilde her bos zamanda yapilan aktivite de rekreasyon faaliyeti degildir.
Ayrica rekreasyon faaliyetleri toplumsal ve fiziksel ¢evrenin olumsuz yondeki etkileri sonucunda
insanlarin rahatlama, gevseme motive olma gereksinimlerini karsilamaktadir (Aslan, 1993).
Tanimlardan da anlasilacagy iizere rekreasyon etkinliklerinde 6zgiir irade kavrami 6nem arz
etmektedir. Zira bireyin doktor kontroliinde termal otele gitmesi bir termal turizm faaliyeti olarak
degerlendirilirken, rekreasyon etkinligi olarak degerlendirilmesi ~miimkiin degildir.
Rekreasyondaki temel amag; hiir irade ile gidilen mekanlarda dinlenmek, rahatlamak ve enerji
toplamaktir (Cevirgen, 1996).

Insanlar rahatlamak, dinlenmek ve eglenmek vb. temel ihtiyaglarini rekreasyon faaliyetleri
ile gerceklestirmektedir. Cografya ilmine gore rekreasyon tam anlamu ile tanimlanamasa da turizm
ve rekreasyon cografyasindaki en temel kavrami olusturmaktadir. Rekreasyon kavrami ¢ncelikle
“turizm”, “bos zaman”, “spor”, “oyun”, “eglence” ve bir ol¢lide de “kiiltiir” ile i¢ ice ge¢cmistir.
Yani rekreasyon bir¢ok sekli olan tek bir olgu degildir. Farkli lokasyonlarda kendilerine gesitli
doyumlar saglayacak her biri degisik kaynaklarin kullanimina talep gosterdigi on binlerce farkl

olgudur.

Rekreasyon faaliyetleri cesitli sekillere ayrilabilmektedir. “Kapali ve acik mekanlarda
stirdiiriilebilmelerine gore” ya da “Katihima ve izleyici olarak” ayrim yapilabilmektedir Aslinda
rekreasyon faaliyetleri i¢in yapilan ve daha sik sekilde kullanilan ayrim sehirsel ve kirsal
seklindedir. Sehirde yer alan rekreasyon faaliyetleri insanlarin yakin g¢evrelerinde bulabilecekleri
faaliyetlerdir. Bunlar; sinema, tiyatro, eglence merkezleri, kapali ve agik spor tesisleri, hayvanat
bahgeleri vb. gibi alanlardir. Kirsal rekreasyon faaliyetleri genis arazi kullanimi ve bazi dogal
ozellikler gerektirdiginden ancak kirsal alanlarda gergeklestirilebilmektedir. Bunlar; 6zel ciftlikler,
sahiller, kumsallar, korular, botanik bahgeleri kanallar, baraj golleri vb. yerlerdir (@zgﬁg, 2015).

3. MATERYAL ve YONTEM

Karabiik ili, Tiirkiye'nin Karadeniz Bolgesi cografi sinirlar1 igerisinde yer alan Bati Karadeniz
Bolumiinde bulunmaktadir. Karabiik, ytizolgtimii 4145 km? olup kuzeyinde Bartin, dogusunda
ve kuzeydogusunda Kastamonu, giineydogusunda Cankiri, batisinda Zonguldak,
glineybatisinda Bolu illeri ile smirlandirilmistir. Karabiik konumu itibariyle bdlgenin
onemli bir kavsak noktasi durumundadar.
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Tablo 1. Karabiik Ilinin Cevre Illere Gore Uzaklig:

ilin ads Uzaklig1 (km)
1. Istanbul 400
2. Ankara 230
3. Diizce 204
4. Cankir1 195
5. Zonguldak 170
6. Bolu 130
7. Kastamonu 120
8. Bartin 80

Kaynak: Karabiik Valiligi
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Harita 1. Karabiik Ilinin Lokasyonu

Calismanin konusu olan Karabiik ilindeki rekreasyon alanlarinin cografi dagilimi, ilgeler
bazinda ele alinmis ve daha detayh bir sekilde agiklanabilmesi i¢in ayrintili saha arastirmasi,
tarama modeli baz alinarak hazirlanmistir. Oncelikle calisma ile ilgili alan yazilar1 taramasi
yapildiktan sonra Kiiltiir ve Turizm bakanlig ile, Karabiik 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii niin
giincel resmi internet sitelerinden, Safranbolu Turizm Dayanigma Biirosu'nun gezi rehberi ve
programlarindan faydalanilmistir. Arastirmada ilgelerin miilki simurlari igerisinde bulunan
rekreasyonel faaliyet alanlari, uzaktan algilama (Google Earth) ve CBS (Cografi Bilgi Sistemleri)
programlari kullanilarak rekreasyon alanlarinin cografi dagilislar: harita tizerinde isaretlenmistir.

4. ARASTIRMA BULGULARI

Rekreasyon potansiyeli, bir konumun rekreasyon faaliyetlerini destekleme konusundaki
dogal kapasitesidir. Rekreasyon potansiyelini tahmin etmek igin iki 6nemli kriter gelistirilmistir.
Bunlar; konumun 'icerdigi dogal cazibe' ve 'rekreasyon firsati’dir. Cazibe merkezleri, rekreasyon
icin potansiyel olarak kullanilabilecek tiim nesneleri, fenomenleri ve hatta tesisleri ifade
etmektedir. Ornegin, belirli bir yerde bir selalenin veya tarihi yapitlarin bulunmast rekreasyon igin
kullanilabilecek bir firsat olarak diistintilmektedir (Lew, 1987). Ay sekilde rekreasyon alanlarinin
degerlendirilmesi lokasyondaki konaklama alanlarinn,
diikkanlarin, piknik ve kamp alanlar1 sayilarinda artis olmaktadir. Bu konumlarin bir¢ogu kendi
baslarina gekici olmakla birlikte, ziyareti tesvik etmekte, bulundugu sahanin ekonomik ve sosyal
yasam standartlarini arttirmaktadir (Chhetri ve Arrowsmith, 2008).

ve gelismesi sonucunda yakin
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Ulkemizdeki rekreasyon alanlarma sahip olan illerin yiizol¢limii, rekreasyon alan varligy,
dogal ortam Ozellikleri ve kentlerin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel yapilar1 birbirinden farklidir. Bu
baglamda Tiirkiye’deki illerin sosyal ve kiiltiirel alt yap1 alanlar1 kapsaminda piknik ve eglence
(agik rekreasyon) alanlar1 asagidaki tabloda gosterilmektedir.

Tablo 2. Piknik ve Agik Eglence Alani En Fazla Olan 20 il

il Ads Hektar (ha) | Il Ads Hektar (ha)
1.Istanbul 3.438 11.Bursa 643
2. Konya 2.119 12.Kahramanmaras 580
3.Izmir 1.167 13 Kiitahya 574
4 Mugla 1.501 14.Adiyaman 526
5.Antalya 1.070 15.5akarya 492
6.Kocaeli 1.062 16.Eskigehir 489
7.Ankara 977 17.Karabiik 481
8.Adana 888 18.Usak 445
9 Kayseri 806 19.Afyonkarahisar 424
10.Denizli 722 20.Diizce 408

Kaynak: T.C Tarim ve Orman Bakanlig (2018).

Yukardaki cizelgede elde edilen veriler sonucunda, Karabiik il sinirlar: icerisinde bulunan
acik rekreasyonel alanlarinin iilke bazinda siralamasi gosterilmektedir. Buna gore Karabiik ili,
Tiirkiye'nin agik alan rekreasyonel alanlarimnin dagiliminda 481 (ha) alami ile 17. sirada yer
almaktadr.

Tablo 3. Karabiik Ilindeki Baglica Kapali Rekreasyon Alan Sayilari

Sinema salonu 12
Tiyatro salonu 3
Kapal1 ve Acik Spor Alanlar 8
AVM (Alis-Veris Merkezi) 4
Kafe ve Restoran 3000-3500
Miizeler 4

Kaynak. TUIK ve Esnaf ve Sanatkarlar Odas (2018).

Tablo 2’de Karabiik il sinirlari igerisindeki baslica kapali rekreasyon alanlarinin sayilar
gosterilmektedir. Buna gore 1l smirlar icerisinde 12 sinema salonu, 3 tiyatro salonu,4 AVM, 4
miize ve Karabiik Esnaflar odasmin 2018 verilerine 3000-3500 araligindan kafe ve restoran
bulunmaktadir.

Karabiik ilinin igerisinde bulundugu Paflagonya bolgesi farkli donemlerden beri bircok
medeniyete ev sahipligi yapmistir. Buraya yerlesen ilk kavim Hititler ile akraba olduklar: bilinen
Gasgaslar’dir. Gasgaslardan sonra ise Hititler, Kimmerler, Dorlar, Paphlagonlar, Kapadokyalilar
Hellenler, Partlar, Galatyalilar, Biritanyalilar, Romalilar hiikiim stirmistiir (Gokoglu,1952).
Roma’'nin ikiye ayrilmasiyla birlikte Paphlagonia bolgesi, Dogu Roma sinirlari igerisinde kalmistr.
Bolgeye Tiirk akinlar1 11. yiizyilda baslamis ve Bizansin hakimiyeti yavas yavas kaybolmaya
baglamistir. Yapilan miicadeleler sonrasinda 1190 yilinda Tiirkler bolgeye hakim olmuslardir
(Kalyoncu ve Tungozgiir,2012). Bu nedenle giintimiizde Karabiik ilinde birgok tarihi eser ve
kalintilar bulunmaktadir. Ayrica Karabiik derin kanyonlari, kayak merkezi, magaralari, miizeleri,
han ve hamamlari, cami ve kiliseleri, essiz bir ekosisteme sahip olan Yenice Ormanlari, 1994
yilinda UNESCO tarafindan “Diinya Miras Kenti” unvanini almis Safranbolu ilgesi, mesire
alanlar;, AVM’leri, sosyal tesisleri (stadyum, hali saha, oyun parklar1 vb.) kiiltiir merkezleri ile
rekreasyon potansiyelini her gecen giin arttirmaktadir. Rekreasyon faaliyetleri acik ve kapali
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mekanlarda gergeklestirilmektedir. Karabiik, yiiz dl¢timiine diisen ormanlik alan bakimindan
%72’lik orami ile iilkemizin en fazla ormanlik alana sahip olan ilidir (Orman Genel Midiirliigii,
2019). Bu durum ildeki eko turizmin gelismesine katki saglamaktadir. Yogun ormanlik alanlar1 ve
vadiler piknik yapmaya elverisli oldugu kadar, yaylacilik faaliyetleri, yiiriiyiis, tirmanma, bisiklet,
son donemlerin ilgi odagi olan bungee jumping gibi ekstrem sporlar ile agik alan rekreasyon
etkinliklerinin gerceklestirilmesine olanak saglamaktadir.

Kapali mekanlarda ve evlerde toplumun kullanimi igin ayrilmis bos zaman degerlendirme
etkinliklerin ve aktivitelerin yapildig1 kapali alanlardaki rekreasyon faaliyetlerine kapali alan
rekreasyonu adi verilmektedir (Hazar, 2003). Kapali alan rekreasyon etkinliklerinin agik alan
rekreasyon etkinlikleri kadar doga ve hava kosullarindan etkilenme olgusu yoktur. Ciinkii bu tip
etkinlikler bireylerin ve toplumlarin istedikleri zamanda ve mekanda her daim yapabilecekleri
faaliyetlerdir (Giil, 2014). Karabiik il miilki idari simirlar: igerisinde yer alan Safranbolu ilgesindeki
Tarihi Safranbolu Evlerinin yani sira, bir¢ok ilgesinde hamamlar, hanlar, camiler, kiliseler, yer alt1
magaralari, kiiltiir merkezleri, AVM'ler, miizeler, kapal1 spor tesisleri, fuar ve kongre merkezleri
kapali1 rekreasyon alanlar1 igerisinde yer almaktadir.

4.1.Karabiik Merkez ilcesi

Karabiik merkez ilgesi, dogusunda Safranbolu ilgesi, glineyinde Eskipazar ilgesi, batisinda
Yenice ilgesi ile kuzeyinde Bartin iline bagl Ulus ilgesi tarafindan gevrilmistir. Merkez ilge miilki
sinirlar igerisinde 28 mahalle ve 37 koy yerlesim sahasi bulunmaktadir. Merkez ilge siiratli bir
sekilde sanayilesme ve es zamanl olarak sosyal hayat agisinda gelisme evresine girmistir. Merkez
ilgede bulunan Karabiik Demir-Celik Fabrikas1 yogun bir is¢i gogiine sebep olmaktadir. Bu sayede
son donemlerde merkez ilgedeki rekreasyon alanlarinin sayilarinda artiglar meydana gelmistir.

Merkez ilgede kurulmus olan alis-veris merkezleri, kafeler ve restoranlar sehirle birlikte
planli olarak gelisme gostermistir. Kapali ve agik rekreasyon alanlar1 genis caddeleri bulunan, her
yonden ulasgim kolaylig1 saglanmis, otopark imkanlarinin oldugu sosyal ve ekonomik agidan orta
ve yiiksek simifin bulundugu bolgede kurulmustur. Merkez ilgenin cekirdeginde AVM'ler, kafe ve
restoranlar, Halk Kiitiiphanesi, Demir-Celik Miizesi, kapali spor tesisleri yer alirken 100.Y1l
Mahallesi, Universite mevkiinde yogun olarak kafe ve restoran alanlari, kapali yiizme havuzu,
paintball ve eglence merkezleri, kiitiiphane ve kiiltiir merkezi kapali rekreasyon alanlar
bulunmaktadir. figede 2019 yilinda hizmete giren Karabiik Sehir Parki énemli agik rekreasyonel
faaliyet alanidir. Keltepe Kayak Merkezi, son donemlerde yapilan yatirimlar sonucunda Karabiik-
Zonguldak-Bartin illeri i¢in kis turizmi etkinlikleri bakimindan énemli bir potansiyele sahiptir.
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Foto 1. Keltepe Kayak Merkezi (Orijinal, 2020)
Ayrica, Bulak Koyii smirlarinda bulunan Bulak Magarasi, Baskdy koyii yakinlarinda
Baklabostan Selalesi, Cerciler ve Tandir kdylerinde eko turizm sahalari, merkez ilgenin 6nemli agik

alan rekreasyon alanlarini olusturmaktadir.
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Harita 2. Karabiik Merkez Ilgesinin Acik ve Kapali Rekreasyon Alanlari

4.2.Safranbolu Ilcesi
Safranbolu ilgesi, kuzeyinde Bartin ili ile Eflani ilge merkezi, dogusunda Kastamonu ili,
glineyinde Karabiik il siirlar1 igerisinde yer alan Ovacik ilgesi ve batisinda Karabiik il yonetsel
merkezi tarafindan gevrelenmistir. llce miilki idare smirlari icerisinde 21 mahalle ve 60 koy (kirsal)
yerlesim merkezi bulunmaktadir.
Karabiik miilki idari sinirlar1 icinde kalan Safranbolu ilgesi dogal, kiiltiirel ve gorsel degerleri

ile gerceklestirilen rekreasyonel faaliyetlerinin en yogun oldugu alandir. Bu nedenle ilge hem yurt
icinden hem de yurt disindan gelen bir¢ok turiste ev sahipligi yapmaktadir. 1975 yilinda Yiiksek
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Anitlar Kurulunun Safranbolu’yu “Kentsel Sit” ilan etmesiyle, akademik diizeyde baslayan kente
olan ilgi zamanla tiim diinyaya yayilmistir. Safranbolu sahip oldugu kiiltiirel miras1 ve bu mirasi
korumadaki basarisi ile 1994 yilinda UNESCO tarafindan “Diinya Miras Kenti” unvanini almis, bu
da Safranbolu’'nun tiim diinyanin ilgisini cekmistir (Ozdemir, 2011).

Foto 2. Tarihi Safranbolu Evleri (Orijinal, 2020)

Ilcenin turistlik ve tarihi eserlerin yogunlastig1 kesime Tarihi (Eski) Cars: denilmektedir. Eski
Carsinin kapali rekreasyon alanlari iginde, Safranbolu ilgesini Tiirkiye de ve Diinyada {iine
kavusturan Tarihi Safranbolu Evleri bulunmaktadir. Osmanli sivil mimarisinin ihtisamli yapisi
olan bu evler 18 ve 19.Yy baslarinda yapilmis ve tarihi garst kisminda yaklasik 2000 geleneksel
Tiirk evi bulunmaktadir. Eski carsinin tepelik kisminda, Hiikiimet Binasi, Saat Kulesi ve Kent
Tarihi Miizesi bulunmaktadir. Eski ¢arsinin merkezi kisminda 1645 yilinda Karabaszade Hiiseyin
Efendi tarafindan yapilan Cinci Hani yer almaktadir. Carst merkezinde hamam kiiltiirtiniin en
glizel ornegini teskil eden ve Hiiseyin Efendi tarafindan yaptirilan Cinci Hamami bulunmaktadir.
Eski carsinin gobegi olarak adlandirilan ¢ukurluk mevkiinde Sadrazam Kopriilii Mehmet Pasa
tarafindan yaptirilan Képriilii Mehmet Paga Camii ile Safranbolu’lu Sadrazam izzet Mehmet Pasa
tarafindan yaptirilan Izzet Pasa Camii dikkat ceken eserlerdir. Carsinin glineyinde ise deri islenen
fabrika anlamina gelen ve Kurtulus Savasi i¢in ¢ariklarin dikildigi eski Tabakhane atolyeleri yer
almaktadir. Cars1 merkezinde bir¢ok ev esyasi, lokum satis diikkanlari, kafe ve restoranlar Eski
Carsinin kapali rekreasyon alanlarini olusturmaktadir. Eski ¢arsinin agik rekreasyon alanlarini ise
Hidirlik Tepesi, Giines saati ve Tas Degirmen (Sakli Cennet) olusturmaktadir.

Safranbolu ilce merkezine ise Yeni Carsi denilmektedir. Tlce merkezinde bircok alisveris
merkezi, kafe ve restoranlar gibi kapali rekreasyonel alanlari bulunmaktadir. flge merkezine 2 km
uzaklikta agik ve kapali spor tesisleri yer almaktadir. Safranbolu ilge merkezine 13 km uzaklikta
olan Diizce kanyonu foto safari ve yaban hayatinin koruma alani olarak diizenlenmis bir alandir.
Ayrica ilgede Tokatli Kanyonu {izerine Sadrazam Izzet Pasa tarafindan yaptirilan Ince Kaya Su
Kemeri bulunmaktadir. Tokath Kanyonu ise yiiriiytis parkurlar1 bulunan bir agik rekreasyon
sahasidir. Diizce Kanyonu, Sir¢ali Kanyonu ve Sakaralan Koyt Yagc1 Kanyonu birbiriyle baglantili
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kanyon sirasinin ii¢ farkli kolu olmalari nedeniyle jeoturizm kapsaminda jeoyol olarak dikkat
cekmektedir. Bunlara ilave olarak Tokathh Kanyonu da jeoturizm igin elveriglidir (Diker, Deniz ve
Cetinkaya, 2016). Tokat kanyonu'nun 80 m iizerinde 3 cm kalinhiginda 3 camdan olusan bir cam
teras (Kristal Teras) bulunmaktadir. flge merkezinin kuzeyindeki bagka acik rekreasyon alanlari ise
1700 metre ytikseklikte olan ve trekkingi doga ytiriiyiisli, dag bisikleti parkuru ve kamp alanlar1
bulunan Sarigicek Yaylas: ve Safranbolu Kent Ormani’dir.

Safranbolu ilgesi miilki sinirlar1 igerisinde yer alan ve ilgenin giineyini olusturan sahada
bircok rekreasyonel alanlar mevcuttur. Karabiik-Kastamonu yolu iizerinde ilgenin en biiyiik
aligveris merkezi olan Safran Park AVM bulunmaktadir. Safranbolu ilgesine bagli Yazikoy’'de
Tarihi Yazikdy Hamami yer almaktadir. Konar1 Koyii'nde ise 1317 yilindan giiniimiize kadar
varligini siirdiiren Dipsiz Goleti bulunmaktadir. Yoriik Koyii'nde ise bircok tarihi yapr bulunmasi
yani sira bir¢ok kafe -restoran ve tarihi kiraathane bulunmaktadir. ngde Akoren, Harmancik,
Ucboliik, Hacilarobasi ve Cergen kdylerinde magaralar bulunmaktadar.
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Harita 3. Safranbolu Ilgesindeki Acik ve Kapal1 Rekreasyon Alanlari
4.3.Yenice Ilcesi

Yenice ilgesi, batisinda Zonguldak iline bagh olan Gokgebey ve Devrek, giineyinde Bolu iline
baglh Mengen ilgesi, kuzeyinde Bartmn il merkezi ve Ulus ilgesi ve dogusunda bagli oldugu
Karabiik il merkezi ile smirlandirilmistir. Ilge ulasim agisindan 4 ilin (Karabiik, Zonguldak, Bartin
ve Bolu) kavsak noktasinda yer almaktadir. Yenice ilgesi miilki idari sinirlar: igerisinde 17 mahalle
ve 34 koy yOnetsel alan1 bulunmaktadir. Ayrica Karabiik ilinin tek beldesi konumunda olan Yortan
Beldesi de Yenice ilge sinirlari igerisinde bulunmaktadar.

Yenice ilgesinin en 6nemli acik rekreasyonel faaliyet alani, ilce merkezine 5 km uzaklikta
bulunan Yenice Ormanlar1’dir. Bu ormanlar 1999 yilinda Diinya Dogay1 Koruma Vakfi tarafindan
(WWF) “acil korunmasi gerekilen 100 sicak noktadan biri” ilan edilmistir. Yenice Ormanlar:
“Avrupa Ormanlari’nin Sicak Noktalar1” olarak tanimlanmistir. Karabiik ili sinirlarindaki Yenice
Ormanlari, Tiirkiye’de bulunan dokuz sicak noktadan birini olusturmaktadir. Bunun nedeni; bu
ormanlarda tropik bolgeler disinda, diinyada pek az ormanda goriilecek kadar ¢ok sayida agag,
agacgik, bitki ve yaban hayvaninin bir arada yasamakta oldugudur. Son olarak Yenice Ormanlari,
Tiirkiye’deki onemli 122 Bitki Alani'ndan birisidir. Biiyiik 6l¢lide nemli orman topluluklarindan
olusan bu bolge en 6nemli dogal kaynak degerlerinden biridir. Bir orman biitiinliigli ya da bir
orman parcast lizerinde, acgtk havada dinlenmeye iliskin gesitli insan etkinliklerine orman

529 Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 521-537



Karabiik ilindeki Rekreasyon Alanlarinin Cografi Dagilis1

rekreasyon etkinlikleri denilmektedir (Atken, 2003). Bu etkinlikler genelde piknik, athi-yaya
yuriiylsleri, kilavuzlu turlar, gesitli spor etkinlikleri, manzara seyri vb. olabilecegi gibi higbir
bedensel etkinlikte bulunmaksizin bir siire orman havasini teneffiis etme, orman ekosistemine
0zgii ortam iginde zihinsel ve bedensel dinlenme seklinde de gergeklestirilmektedir (Aslanboga ve
Giil, 1999). Yenice Ormanlarinda, giiniibirlik veya kampl yiiriiyiis gilizergahlari ile bisiklet rotalar:
disinda; kanyoning, kaya tirmanisi, kus gozlemi, foto safari, botanik ytiriiytisleri, rafting ve yamag
paragiitii gibi outdoor (agik hava) aktiviteleri yapilabilmektedir. 2009 yilinda Karabiik Valiligi ve
Yenice Kaymakamlig1 tarafindan olusturulan bir proje ile 210 km boyunca isaretlenen yol tizerinde
21 yiiriiylis parkuru isaretlenmistir. Yiiriiylis parkurlar1 gliniibirlik, kisa ve uzun olmak {tizere 3
kategoride toplanmistir (Polat ve Polat, 2012).

Ilgenin dogusunda yer alan Tirkdy, Giiney, Yazikdy ve Kuzbag kdy yonetsel alanlarmda
ilgenin, potansiyeli en yiiksek agik alan rekreasyon sahasi Seker Kanyonu ve eko turizm
(kanyoning) alani bulunmaktadir. figenin giineyinde Egriova Géoletinde kamping ve balikgilik
faaliyetleri yapilmaktadir. Ilgenin diger agik alan rekreasyon faaliyetlerinin yapilabilecek
lokasyonlar;; Yenice Orman Ici Dinlenme Tesisleri, Yortan Mesire ve diger mesire alanlar1 ve
Goktepe Tabiat Parkidir. flgedeki agik ve kapali spor tesisleri, Yortan Beldesi idari sinirlari
icerisinde ve Yenice ilcge merkezinde bulunmaktadir. ficede son dénemlerde Filyos Cay1 tizerinde
balikgilik faaliyetlerin yogun bir sekilde yapildig1 saptanmistir. Kapali rekreasyon alanlar1 ilgenin
merkezinde (kafe-restoran-eglence merkezleri) kurulmustur.
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Harita 4. Yenice Ilgesinin Acik ve Kapali Rekreasyon Alanlar1
4.4.Eskipazar Ilcesi

Eskipazar ilgesi dogusunda Cankir ilinin Cerkes ilgesi, kuzey dogusunda Karabiik iline
bagh Ovacik ilgesi, batisinda Bolu'nun Mengen, giiney batisinda Gerede ve kuzeyde Karabiik
merkez ilgesi ile sinirlandirilmigtir. Eskipazar ilgesi miilki idari smirlari igerisinde 7 mahalle ve 50
koy yonetsel alan1 bulunmaktadr.

Eskipazar ilgesinin rekreasyon faaliyetlerinin gergeklestigi alanlar genel olarak sehir merkezi
ve yakin ¢evresinde toplanmistir. Bu alanlarin igerisinde en 6nemli rekreasyon alan1 Hadrianapolis
Antik Kenti’dir. Bu antik kent Eskipazar ilge merkezine 4 km uzakliktadir (Keles-Celikbas-Yilmaz

2011, 39; Keles vd. 2015, 661; Celikbas vd. 2017, 645). Yapilan kurtarma kazilarinda erken
Hristiyanlik donemine ait Bizans Kilise kalintis1 ve kilise zemininde gesitli figiirlerden olusan
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mozaikler bulunmustur (Keles-Celikbas-Yilmaz 2014, 271-290). Hristiyan inancina gore cennette
bulunan 4 nehrin adlar1 gectigi ve bu adlarin yazili oldugu bagka mozaigin tiilkemizde
bulunmadigr 6grenilmistir. Bu bulgular antik sehrin Piskoposluk merkezi olma ihtimalini
kuvvetlendirmektedir (Kilavuz ve Celikbas,2013; Keles-Celikbas 2019, 188-189; Celikbas 2019, 80).
Ayrica ilgede Roma doneminde Onemli bir yerlesim merkezi olan Kimistene AntikKenti
bulunmaktadir

Foto 3. Hadrianapolis Antik Kenti (Tung, 2018).

Foto 4. Antik Kentteki mozaikler (elikba§, 2018)

flgenin Deresemail Koyii yonetsel alami sinirlari igerinde, sigmmma amacli yapilmis Asar
Kalesi bulunmaktadir. flce merkezinde halkin rahatlamasi ve enerji toplamasi amaciyla
tasarlanmis olan acik ve kapali rekreasyon alanlarinin bulundugu Sar1 Kale ilgi cekmektedir. Kulat
Koyii smirlar: igerisinde bulunan yayla da Bahattin Gazi Tiirbesi bulunmakta ve her temmuz
ayinda anma torenleri yapilmaktadir. llgede Akkaya Termal Kaynagi ve hamamlar1 saglik turizmi
agisindan potansiyeli yiiksek sahadir. Eskipazar ilgesinde bir¢ok ekoturizm sahasi bulunmaktadir.
Bunlarin igerisinde en 6nemlisi Cetioren Mesire alanidir. Bu alan Eskipazar ilgesinin kuzeyinde yer
alirken, 2500 kisilik anfi tiyatro seklinde diizenlenmis yagl giires alani ile foto safari yapilabilecek
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giizellikte manzarasi bulunmaktadur. flcede kapali ve agik spor tesisleri ve diger kapali rekreasyon
alanlar (kafe-restoran ve eglence merkezi) ilge merkezinde ve yakin ¢evresinde yer almaktadir.

Eskipazar ilgesinde her yil Avcilar ve Aticilar Dernegi tarafindan yaz aylarinda (Haziran-
Temmuz-Agustos) siirek av1 etkinlikleri diizenlenmektedir. Bolgede ¢ok miktarda yaban domuzu,
ayrica tilki, tavsan, ay1, keklik, ¢oran, kara tavuk, culluk ve bildircin gibi hayvanlar avlanmaktadur.
Bu baglamda ilge avcilik faaliyetleri agisindan zengindir.
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Harita 5. Eskipazar Tlcesinin Acik ve Kapali Rekreasyon Alanlar1
4.5.Eflani Tlcesi

Eflani ilgesi, batida Karabiik il sinirlar1 igerisinde yer alan Safranbolu ilgesi ile kuzeybatisinda
Bartin il miilki sinirlarinda bulunan Ulus ilgesi ve Kastamonu iline bagh Pinarbasi, Arag ve Daday
ilgeleri ile smirlandirilmistir. Eflani ilgesinin yonetsel alani igerisinde 6 mahalle ve 54 kdy yerlesim
sahast bulunmaktadir.

Yapilan saha c¢alismalar1 sonucunda Eflani ilgesinde yogun olarak agik rekreasyon
alanlarmin bulundugu tespit edilmistir. Eflani, Karabiik ilinin ortalama ytikseltisi baz alindiginda
diger ilcelere gore genis diizliiklere sahip olan bir ilcedir. llgenin kuzeybatisinda, Bartin il smir1 ile
Eflani’ye bagli Bostanli ve Akgakese koyleri arasinda eko turizm potansiyeli yiiksek olan Uluyayla
bulunmaktadir. Uluyayla acik rekreasyon sahasinda yaz aylarinda senlikler diizenlenmektedir.
Ayrica yaylada ¢adirli kamp ve doga ytirtiytisii etkinlikleri yapilmaktadir.

llgede yer alan diizliikler {izerinde sulama amagli yapilan 3 golet bulunmaktadir. Ilge
merkezinin gliney dogusunda Daday yolu tizerinde Bostanci (ortak¢i) Goleti, iki ormanlik sahanin
arasina kurulmus olup 25-30 m derinliginde ve 1150 m genisligindedir. Ayrica golette kapali
rekreasyon alanlar1 bulunmaktadir. llcedeki diger goletler ise Kadikdy (Esencik) ve Eflani ilgesine
3 km wuzaklikta bulunan olta balikgilig1 faaliyetlerinin yogun olarak yapildigi Bostancilar
goletleridir. Tlgede Abakolu koyiinde selaleye gore daha kiigiik capta bulunan gaglayan
bulunurken, Demirli ve Cukurgelik koylerinde agik rekreatif alanlarin en giizel drneklerini tegkil
eden selaleler bulunmaktadir.
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Foto 5. Ortake1 Goleti (Orijinal, 2019)
Eflani ilgesinde kapali rekreasyon alanlari ilge merkezinde yogunluk gostermektedir. Tlge
merkezinde kapali spor tesisleri, hanlar, restoran ve kafeler bulunmaktadir. Demirli kdytinde 1453
yilinda Candaroglu Ismail tarafindan yaptirilmis olan Kiire-i Hadid Camii bélgenin en eski
yapilar1 icerisinde yer almaktadir. Eflani ilgesinin ilge merkezinde bulunan 1884 yilinda yapilan
Tashan ilgenin en &neli tarihi yapisidir. Tlgede, Ulugecit Kdyii'nde bulunan ve kdyiin ismi ile
anilan Ulugecit Magaras1 1945li yillarda II Diinya Savasi’'min endisesi ile magara sigmak olarak
kullamlmigtir. Giiniimiizde magara yerli ve yabanci turistlerce ziyaret edilmektedir. flgede
Kutludren Koyii'niin kuzeyinde bir¢ok magara bulunmaktadir Kutluéren Koyii'niin giineyin yer
alan Sogucak Kdyii'nde tarihi mezarlar 6nemli kapali rekreasyon alanidir.
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Harita 6. Eflani Tlgesinin Agik ve Kapali Rekreasyon Alanlar
4.6.0vacik Ilcesi

Ovacik ilgesi, kuzeyde Safranbolu ilgesi, batida Karabiik il merkezi, glineyde Cankiri il idari
sinir1 iginde bulunan Cerkes, Atkaracalar ve Bayramoren ilgeleri dogusunda Kastamonu iline bagl
Arac ilgesi ile smirlandirilmistir. Tlge miilki sinirlari igerisinde 1 mahalle ve 42 kdy bulunmaktadir.
Ayrica Ovacik ilgesi 2019 yili niifus verilerine gore Tiirkiye'nin en az niifuslu ilgesidir.
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Ovacik ilgesi, Bati Karadeniz Boliimii'niin yiiksek jeomorfolojik iiniteleri olan Ilgaz ve
Koroglu Daglari’nin uzantisinda yer almaktadir. Bu nedenle ilge, ormanlik sahasi ve yaylalar:
genis alan kaplamaktadir. Ilgenin en genis yaylalar1 arasindan olan Catak-Belen Yaylasi, Géllii
Yayla ve her yil senliklerin diizenlendigi Bodurlu Yaylasi ilgenin énemli agik rekreasyon alanlarin
olusturmaktadir. Bu yaylalar, yaz aylar1 sicakliindan kurtulmak isteyen insanlarin yogun ugrak
alani olan sayfiye yaylaridir (Ozgaglar, 2015). Bir zamanlar hayvan otlatilan bu alanlar giiniimiiz
kosullarinda ilge adina énemli agik rekreasyon alani olarak kullanilmaktadir. Tlgede Kiigiiksu
Koyii yonetsel alaninin giineyinde yer alan Karagol Piknik Alani ilgenin diger acik alan rekreasyon
sahasidir.

Ovacik ilgesi smirlar icinde kalan Piirgiikdren Koyii, Karakoyunlu Mahallesinde Lidya
uygarligina kadar uzanan kaya mezarlar1 bulunmaktadir. Bu mezarliklara Karain Kaya
Mezarliklar1 denilmektedir. il(;e merkezinde Can Baba ve Yerli Baba Tirbeleri bulunurken,
Porgiikoren kdyiinde Horasanh Musa Efendi Tiirbesi bulunmaktadir. ficenin kuzeyinde bulunan
Yenidren ve Ganibeyler kdyleri yonetsel alanlarinda Kayadibi Magaralari yer almaktadir. flgenin
merkezinde kapali ve acik spor tesisleri, restoranlar ve kiraathaneler kapali rekreasyon alanlarini

olusturmaktadir.
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Harita 7: Ovacik Ilgesindeki A¢ik ve Kapali Rekreasyon Alanlari

SONUC ve ONERILER

Bu ¢alismada, Cografya ilminin dagilis ilkesi 6n planda tutularak Karabiik ilinin agik ve
kapal1 rekreasyonel alanlar: ilgeler diizeyinde harita iizerinde isaretlenmis ve alanlarin mevcut
durumu ortaya konmustur. Karabiik ili; diinyaca tinlii Safranbolu ilgesi, Yenice Ormanlari, tarihi
kalintilar;, antik kentleri Tiirk-islam mimarisine sahip olan camileri, hamamlari, hanlar ile
ormanlik alanlari, jeomorfolojik yapisi, bitki ve hayvan tiirleri, su kaynaklari, alisveris merkezleri,
kafe, restoran ve eglence merkezleri nedeniyle agik ve kapali rekreasyon alanlar bakimindan
tilkemizin 6nde gelen illerinden biridir.

Bircok cografyacinin degindigi gibi rekreasyonel sahalarin dagilimi, rekreasyonel alanlarin
rasyonel kullanimi, bu alanlara uygun dogal yapiyr deforme etmeyecek sekilde tesislerin
arttirllmas: ve rekreasyonel alanlarin tanitilmasi kapsaminda akademik calismalarin yapilmasi
gerekmektedir. Karabiik ilindeki rekreasyonel faaliyetlerin yogun olarak gerceklestirildigi ve
bircok tur sirketinin gezi planlarinda olan Safranbolu ilgesi haricinde, diger ilgelerdeki
rekreasyonel alanlarinin da tanitilmalidir. Bu baglamda Eskipazar ilgesindeki Hadrianapolis
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Antikkenti Hristiyan inancina gore cennette bulunan 4 nehrin adlar gectigi mozaiklerin ve
piskoposluk merkezi olma ihtimali agisindan yerli ve yabanci ziyaretgi gekme potansiyeli oldukca
yliksek olan sahadir. Reklamlar, akademik calismalar, dergiler, brosiirler, TV ve radyo yaymlari
ile antik kent tanitilmal1 ve turlarin gezi planlarina dahil edilmesi saglanmalidir.

Yenice Ilgesi orman igi rekreasyon alanlarinin potansiyelinin oldukga yiiksek oldugu
bilinmektedir. Yenice ilgesi konum itibariyle Zonguldak-Bartin-Karabiik ti¢geni {izerinde kavsak
konumunda bulunmasi tur programlarinin daha fazla yapilabilmesi adma ilge avantajl
konumdadir. Bu baglamda gesitli ¢alismalarla var olan talebin daha da arttirilmas: saglanmalidir.
Yurt i¢i ve yurt disindan gelen daha uzun siire sahada kalmak isteyen turistler icin, Yenice
Ormanlarmin dogal yapisinin deforme edilmeden konaklama tesislerinin sayisinin arttirilmasi var
olan talebi karsilayacak ve alana daha fazla turist ¢ekip, taminmasi1 ve tanitilmasina olanak
saglayacaktir. Acik rekreasyonel alan potansiyeli yiiksek olan Yenice ilgesinin rekreasyon
alanlarinin ilgili mercilerin yonlendirecegi uzmanlar tarafindan yerinde tespit edilip, dogru
planlamalar yapilarak gelistirilmesi gerekmektedir.

Karabiik merkez ilgesi miilki sinirlar1 igerisinde yer alan Keltepe Kayak Merkezi Karabiik-
Zonguldak-Bartin {i¢cgenindeki tek kayak merkezidir. Son doénemlerde yapilan yatirimlar
neticesinde rekreasyon faaliyetleri icin gelistirilmeye calisilan bir sahadir. Fakat giiniimiizde
Keltepe Kayak Merkezi'nde giiniibirlik tesis (kantin) haricinde konaklanacak bir tesis
bulunmamaktadir. Yani kayak merkezi sadece giiniibirlik faaliyetler i¢in hizmet vermektedir.
Mevcut potansiyeli yiiksek olan Keltepe kayak merkezine tiim yas, gelir ve meslek sahiplerine
hizmet verecek otellerin insa edilmesi gerekmektedir. Ayrica turistlerin ve ulasim imkam
bulunanlarin haricinde, ulasim imkani kisitli olan Karabiik Universitesi ogrencilerinin de yogun
ilgisi goz ard1 edilmemeli, ulagim imkanlar1 artirllmalidir. Karabiik Valiligi tarafindan sadece hafta
sonlar1 hizmet veren, giinde tek sefer gerceklestiren (gelis-gidis) servisler tahsis edilmistir. Bu
servislerin giinde en az 2 sefere ¢ikarilmas: gerekmektedir.

Karabiik ilinin cografi yapisindan kaynaklanan yaylalar, magaralar, ormanlk sahalar, eko
turizm alanlari, piknik ve mesire sahalari yogun bir acgik alan rekreasyon faaliyetlerinin
gerceklestirilmesine zemin hazirlamaktadir. Bu alanlarda diizenli istatiksel verilerin tutulmasi,
ilgili rekreasyonel alanlarinin gelistirilmesi adina ilerde yapilacak olan planlamalara katki
saglayacaktir.

Sonug olarak yerel yonetimler, Karabiik il Kiiltiir ve Turizm Bakanhg: ile koordineli bir
sekilde gelecege yoOnelik siirdiiriilebilir planlamalar yapilmalidir. Planlama siirecinde halkin
istekleri, talepleri ve ihtiyaglar1 belirlenmelidir. Ayn1 zamanda kullanicilara belirli aralikla anket
yontemleri uygulanarak durum analizi yapilmali ve sorunlari tespit edilerek c¢oziimler
uretilmelidir.
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Ozet

Dijital diinyada gelisen sanal ag ortamlar: giderek artis gostermektedir. Sosyal medya
araglary giin gectikce cesitlilik gostermektedir. Bu durum cocuklar ve ozellikle gencler
icin tehlikeli hale gelmektedir. Dijital oyunlarin ergenlerde, hatta yetiskinlerde
bagimhilik etkisi giderek artmaktadir. Kolaylikla erisilebilen programlar ve oyunlar,
higbir sekilde giivenlik agina takimadan sosyal medya programlar: tarafindan
sunulmaktadir. Bu cercevede calisma lisede 0grenim goren Ogrencilerin dijital oyun
bagimliligim tespit etmeye yoneliktir. Calisma kapsaminda 63rencilerin dijital oyun
bagimhilik diizeylerinin, oyun bagumhlhigimin cinsiyete gore farkliligimin, internet
kullamim sikligimin, siddet icerikli oyunlarin ergenlere etkisinin, anne ve babanin
egitim seviyesinin nasil deisim gosterdigini belirlemek amaciyla ¢alismaya yon
verilmistir. Bu mnedenle arastirmada iligkisel tarama yontemi kullanilmis olup,
arastirma  evreni ise Usak ilinde bulunan bes lisede okuyan d63rencilerden
olusturulmustur. Elde edilen sonuclara gore dijital oyun bagimhhgmun 14-15 yas
arali§indaki kiz 6grencilere oranla erkek 6grencilerin daha yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Yapilan anket kapsanunda konsol ve akilly telefon kullammumn dijital oyun
bagimliligr dizerinde etkisi fazla oldugu sonucuna varilmsgtir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Bagimlilik, Ergenler, Internet
Abstract

Virtual network environments in the digital world are increasing. Social media tools
are increasingly diverse. This situation becomes dangerous for children and especially
for young people. The addictive effect of digital games in adolescents and even adults is
increasing. Easily accessible programs and games are offered by social media programs,
without being attached to any safety nets. In this context, the study aims to determine
digital game addiction among high school students. Within this framework, the study
was directed to determine the level of digital game addiction, the difference of game
addiction by gender, the frequency of internet use, the effect of violent games on
adolescents, and the educational level of parents. For this reason, a relational screening
method was used in the study, and the research universe was composed of students
from five high schools in Usak. According to the results, it was found that digital game
addiction was higher in male students than female students in the 14-15 age range. As
a result of the survey, it was concluded that the use of consoles and smartphones had a
significant effect on digital game addiction.

Keywords: Digital Game, Addiction, Adolescents, Internet
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Lise Ogrencilerinde Dijital Oyun Bagimlilig1 Uzerine Bir Alan Arastirmast: Usak Ornegi
1. GIRiS

Oyun insanla baslayip insanla devam etmektedir. Insanlar tarih boyunca cesitli oyunlar
oynamustir. Giiniimiizde siirekli gelisme gostermekte olan dijital diinyada oyun kavrami da
gelenekselden giderek uzaklagmaktadir. Geleneksel oyun kavrami (saklambag, bitki sehir, sek sek,
ip atlama vb.) kendi iginde de giin gectikce dijitallesmeye baslamistir. Eski oyunlarmn cogu
dijitalleserek, dijital ortama adapte edilerek Oniimiize sunulmaktadir. Sek sek gibi bircok
geleneksel oyunlar dijital ortamda rahatlikla oynanabilmektedir. Oyun ¢ocuklarin, ergenlerin ve
hatta yetigkinlerin sosyal hayatlarin1 etkilemektedir. Bu durumda dijital oyun bagimhiligim
beraberinde getirmektedir.

Bagimlilik kavrami siddetli bir yapma istegi ile yapildiginda insana rahatlama duygusu
vermektedir. Ancak yapilmadig1 zaman biiyiik bir bosluk, tedirginlik hali ve yoksunluk duygusu
barindirmaktadir. Yapildig1 takdirde ise elde edilen doyum oraninda bagimliik meydana
gelmektedir. Bagimlilik diger bir deyisle dnceden tecriibe edip belli bir doyuma ulasmis olup, ayni
sekilde gelecekte de yeni doyumlara sebep olabilecegi tahmin edilen bir diisiince kaynakli eylem
olabilir. Fakat daha Oonceden tecriibe edilen doyumlar yeterli degiller ise yeni olan doyumlar
hakkinda da bir kosullanmadan bahsetmek miimkiin duruma gelebilmektedir. Teknoloji
bagimhilig1 gibi davranigsal bagimliliklar ele alindiginda ise medya, televizyon, cep telefonu,
bilgisayar ve internet bagimhilig1 gibi bagimliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Internet ve dijital oyun
bagimlilig1 kavraminin kullanilmasmin en biiytiik belirtisi olarak bireylerin internet basinda asir
vakit harcamalarindan kaynaklandig1 séylenebilir (Tiryaki, 2015: 166-167).

Ergenlerin ve hatta yetiskinlerin oyun oynama gereksiniminden faydalanan sanal diinya;
teknoloji ve sosyal medya araglarini birlestirerek oyun kavramini sosyal aglara baglamaya
baglamistir. Bunun sonucunda ise dijital oyunlar ortaya ¢ikmaya baslamistir. Dijital Oyunlar
Raporu’na (2019) gore kiigiik yaslardan itibaren, biitiin yas gruplar tarafindan oynanan dijital
oyunlara bagh olarak yapilan arastirmalar diinyada yaklasik her alt1 kisiden birinin bu oyunlar:
oynadigini, iilkemizde ise dijital oyun oynayanlarin 30 milyona ulastigini ortaya koymaktadur.
Dijital oyunlarin, tasinabilirlik 6zelliginden dolay1 ve arzu edilen her yer ve zamanda internete
erisim Ozelligi olan platformlar (cep telefonu, tablet vb.) ile giderek yaygin hale gelmektedir.
Kiiresel oyun pazar biyiikligii 2018 yilinda 138 milyar dolar seviyesinde iken 2021 yilina
gelindiginde 180 milyar dolara kadar yaklagacagi tahmin edilmektedir. Ulkemizde ise dijital oyun
pazar1 2018 yili itibari ile 878 milyon dolara yiikselmistir (Dijital Oyunlar Raporu, 2019: 9-10).

1.1. Arastirmanin Sorunu

Glintimiizde giderek gelisen teknoloji ile birlikte dijital oyunlarin 6zellikle ¢ocuklar ve
gengler tizerindeki etkisi artmaktadir. Bu alanda ¢alismalar genellikle 10 ile 18 yas araligindaki
kigiler tizerinde yapilmaktadir. Yapilan ¢alismalar kapsaminda dijital oyun bagimliligi kavraminin
Lise ogrencileri tizerinde iilkemizde smirli olarak incelendigi kanisina varilmistir. Dolayisiyla
aragtirmanin temel sorunu olarak hem dijital oyun bagimhili§inin incelenmesi hem de ergenler
iizerindeki dijital oyun bagimliliginin yogunlasmasi durumunun incelenmesi olarak belirlenmistir.

1.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Kiltiirel ve sosyal doniisiimiin getirdigi avantaj ve dezavantajlarin etkileriyle, bilgi ve
iletisim cag1 giderek bigim kazanmaktadir. Toplumun tiim kesimleri bu stirecte, dontisiimii yogun
bir sekilde yasamaktadir. Bununla birlikte gencler ve cocuklar bilgisayar oyunlarinin etkilerine
onemli Olgiide agtk durumdadir. Dolayisiyla genellikle medya bagmmlilifi , spesifik olarak
indirgendiginde ise bilgisayar oyunlar1 bagimliligina dair degiskenlerin saptanmasi, analizi ve
ortaya konulabilecek ¢oziimlere dair Oneriler, oncelikle egitim siirecini siirdiiren genglik olmak
iizere, bilgisayar, video ve dijital oyunlarla vakit geciren topluluklarin bilingli kullanicilara
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doniismesi agisindan 6nem arz etmektedir (Cavus vd., 2016: 268). Arastirmanin amag ve énemi lise
ogrencilerinin dijital oyun bagimhlik diizeylerinin demografik degiskenler arasinda iliskinin
incelenmesi olarak belirlenmistir. Dijital oyun bagimliliginin diinyada ve Tiirkiye’de giderek
artmasi ve yas oranlarinin daha kiigiik yaslara inmesi sebebiyle, bu arastirmada lise 6grencileri
tizerindeki bagimlilik diizeyleri incelenmektedir.

Bu cergevede arastirmadan elde edilen sonuglar itibariyle literatiir haricinde yapilan anket
calismas1 kapsaminda pratik anlamda olumlu katkilar yapacag: diistiniilmektedir. Ayn1 zamanda
ebeveynlere sunulan onerilerin ebeveynlerin bilin¢lenmesi acisindan da biiyiik katk: saglayacag:
distniillmektedir.

1.3. Arastirma Sorular1

Bilgisayar oyunlar1 giiniimiizde artik yasamin 6nemli bir parcasi haline gelmistir. Bireyler
arasinda giderek yayginlasan bilgisayar oyunu oynama aliskanlig1 kisilerin toplumsal hayatlarini
da etkilemeye baglamistir. Bu noktadan hareketle bilgisayar oyunlarmin oynanma
motivasyonlarmi analiz etmek ve toplumda giderek daha ¢ok dile getirilen bagimlilik olgusuyla
oyunlarmn iligkisini ortaya koymak bu calismanin temel hareket noktalarini olusturmaktadir.
(Yilmaz, 2019: 625).

1) Katibmalarin dijital oyun oynamaya dair aligkanliklar1 (tiirleri, oynama sikhigi vs.)
nelerdir?

2) Ankete katilan 6grencilerin dijital oyun bagimlilig: diizeyleri nelerdir?

3) Anket ¢alismasina katilan 6grencilerin dijital oyun bagimlilik nedenleri ve diizeyleri ile
demografik degiskenler arasindaki iliski nedir?

4) Katihlmcalarin dijital oyun bagimlilig1 nedenleri nedir?

5) Arastirmaya katilan 6grencilerin dijital oyun bagimlilig: diizeyleri ile bos vakit gecirme
arasinda ne tiir iliski vardir?

1.4. Arastirmanin Sinirliliklar

Smirhiliklar boliimiintin dogru bir sekilde makalede yer almasi; ileride yapilacak benzer
arastirmalara yol gosterilmesi, bilimsel diiriistliigii yerine getirilmesi, okuyucuda elestirel
diistincenin gelistirilmesi, okuyucu-yazar arasinda giiven iligskisini kurulmas: ve makalenin
yayimlanmast bakimindan katki saglamaktadir (Ozkan ve Kaya, 2015: 498). Bu nedenle
arastirmada ele alinan konunun net bir sekilde agiklanmasi ve smurhiliklarmnm iyi bir sekilde
cizilmesi gerekmektedir. Bu arastirmanin en 6nemli sinirliigl yer ve zaman olusturmaktadir. Bu
siirlilik gergevesinde arastirma kapsamina sadece Usak ili ele alinmis olup, Usak ilinde bir 6zel
lise olmak sartiyla diger dordii devlet lisesi olarak segilmistir.

2. TEORIiK CERCEVE

Aragtirma kapsaminda oyun, internet ve dijital oyun bagimhili§i kavramlarinin ortaya
¢ikmasi ve siiregleri ile ilgili ergenler tizerindeki etkileri birlikte ele alinmistir. Yine ayni sekilde
oyun kavraminin nasil evrim gecirdigi; gelenekselden oyunlardan dijital oyunlara kadar
evrimlesmesi lizerinde durulan konular arasindadir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte dijital oyun
kavraminin sundugu yeni oyun tiirleri igerisinde siddet, cinsiyet ayrimciligr gibi kavramlarda
hizla oyunlarin igerisine giris gostermektedir. Bu nedenle djjital oyun bagimhiliginin ergenler
tizerindeki etkilerine 6nemle bahsedilmesi gerektigi sonucuna varilmasgtir.

2.1.Oyun Kavramindan Dijital Oyun Kavramina Gegis

Cocuklarin gelisim siiregleri icin gegeklestirdikleri en ©nemli aktivitelerden biri oyun
oynamaktir. Cocuklar oyun oynayarak yasadiklar1 diinyayla ilgili heyecan verici kesifler
yapmakta, kim olduklarini anlamaya baslamakta, kendilerini gelistirmeye calismakta, beyin
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giiclerini gelistirmekte, iligkilerini giiclendirmekte ve arkadaslariyla paylasmay1 6grenmektedirler.
Kisacas1 ¢ocuklar oyun oynayarak biiyiirler ve dolayisiyla da hayatt da oyun oynayarak
ogrenmektedirler.

Oyun, gergek diinyayla hayal diinyas: arasindaki bir kopriidiir. Bu aradaki dengeyi sanal
diinyada saglayabilmek oldukga zordur. Bu gergevede dijital oyun kavrami ortaya ¢ikmaktadir. flk
olarak 18 Ekim 1958’de Donner Model 30 analog bilgisayar1 i¢gin iiretilmis olan Tennis for Two
adiyla gelistirilmis olan ¢ok basit bir tenis oyunu dijital oyunlara yani video oyunlarma 6rnek
verilebilir. Frascamin (2001)'de yaptig1 dijital oyunlarmin(video oyunlari) tanimi gercevesinde;
bilgisayar tabaninda metin ve gorsellik kapsaminda insa edilmis olan konsol ve bilgisayar gibi
dijital ortamlarda kullanilarak, birden ¢ok kullanicinin fiziksel ya da online aglar kapsamu ile
beraber kullanabilecegi birer eglence/zevk ve bos zaman faaliyeti yazilimidir (Dijital Oyunlar
Raporu, 2019: 7).

Dijital oyun endiistrisi yillar boyunca basta grafik alaninda olmak iizere devasa bir ilerleme
ve biiylime gostermistir (Dijital Oyunlar Raporu, 2019: 16). Genellikle ergenler dijital oyunlar
ylziinden gercek hayattan uzaklasip, hayal diinyasmna kendilerini kaptirmaktadirlar.
Ongoriilebilir ve tekrarlanabilir olma, dijital alemin verdigi en biiyiik keyifler arasinda yer
almaktadir. Herkes kendi hikayesinin kahramani olarak gelisimi ve basariy1 yasayabilmektedir
(Chatfield, 2013: 121). Sonsuzlugu vaat eden ve sanal aglardan meydana gelen teknoloji cagi, oyun
da siddet ve haz kavramlarmin araglar1 haline gelmektedir. izleyicilerinin goriiniirde online olarak
algilanmasini saglayarak anindalik ve sonsuzluk uzaminda bilgisayar ve bilgisayar tabanli oyunlar
yeni bir yagsam alani yaratmaktadir. Giin gectikce artan dozda igeriklerin iiretilmesiyle, teknolojik
altyapilarin giiclenmesiyle, insan yasammi kusatan igeriklerin sunulmasi ve tiiketimin artmasi
sebebiyle giiniimiizde dijital oyunlar hizla cesitlenip piyasaya siiriilmektedir. Dijital oyun
sektoriiniin sayisiz oyunlarindan, kullanicilar ruhsal ve fiziksel sagliklarmi olumsuz etkileme
potansiyeline sahip olsalar da bu sektorii canli tutabilmek amaa ile giiniimiizde bilgisayardan
baslay1p televizyonlara kadar kendi endiistrisini gelistirmis olup genis bir uzama yayilmaktadir
(Cavus vd., 2016: 266).

Teknoloji devriminin ¢ocuklara en biiyiik etkisi, eski oyunlarin yerini (saklambag, sek sek
gibi) yalniz tek basmna ve ekran odakli bir yasam tarzi almistir. Cocuklarin oyun
aligkanliklarindaki bu degisim, bir neslin yetismesi stiresince gergeklesmistir ve iki yan etkisi
bulunmaktadir. Bunlardan ilki teknolojik seceneklerin, agik havada oynanan oyunlara kars:
konulmaz bir alternatif sunmus olmasidir. Tkincisi ise ebeveynlerin endigelerindeki asir1 artigin,
cocuklarin fiziksel aktivitelerinin ve ev, okul ya da diger gozetim altindaki alanlarin smnir1 disinda
gezinme ve oynama Ozgiirliiklerinin kisitlanmasina yol agmasidir (Palmer, 2013: 60).

Oyun diinyasinda egemen olan ¢ocuklar akranlar1 disinda kimsenin bu diinyaya kolay kolay
girmesine izin vermemektedir. Bu nedenle de oyunda smirlarimi ¢izmekte zorlanmaktadir.
Cocuklarin oyun igerisinde sergiledikleri davranis bigimlerinde ebeveynlerinden aldig1 egitimin
etkisi ¢ok biytiktiir. Asir1 hosgorii ve asir1 otoriter aile ortaminda yasayan cocuklar, oyun
ortamlarina kolaylikla uyum saglayamamaktadir. Bu sekilde yetismis ¢ocuklar ya ¢ok pasif ya da
saldirgan davranis 6rnekleri gostermektedir (Yavuzer, 2000:191-192).

Kisacasi milyonlarca insanin kullanicisi oldugu sosyal medya platformlarinda dijital oyunlar
onemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle gengler, dijital oyun igerisinde oyunun hikayesi, karakterleri,
silahlari, konumlari, farkli oyun mekanlari, seviye atlamalar, odiiller, forum siteleri gibi farkl
araglar1 kullanarak zamanlarinin ¢ogunu harcamaktadirlar. Fakat gengler ayni zamanda oyun
icerisinde aragsal, sozlii, gorsel ve yazili siddete de maruz kalmaktadir. Dolayisiyla sanal ortamin
verdigi simirsizliklar ile gengler bunlar: tekrarlayarak biiyiimekte ve siddetin normal oldugunu
benimsemektedir (Tasdemir ve Aslan, 2017: 250-251).
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2.2.Dijital Oyunlarin Etkileri

Gilintimiiz teknoloji diinyasinda dijital oyunlarin 6nemi giderek artmaktadir. Oyuncu
tercihleri kapsaminda birgok sayida farkl gesitlerde oyun yer almaktadir. 2006 yilinda Adam ve
Rollings yedi adet oyun tiirtinden bahsetmistir. Bunlar macera, taktik, yap boz, spor, rol yapma,
aksiyon ve simiilasyon olarak smuflandirilmistir. Diger yandan bilgisayar, mobil, arcade oyun
makinesi ve oyun konsolu olmak {izere dort tane ayri uzamda online ve offline dijital oyun
oynanabilen oyunlar da yer almaktadir (Akt: Irmak ve Erdogan, 2016: 129).

Teknolojinin hizla ilerlemesiyle birlikte bireyler ve c¢ocuklar rahatlikla internete
ulasabilmektedirler. Dolayisiyla da dijital oyunlara da rahatlikla erisim saglayabilmektedirler.
Reality is Broken (Gergeklik Bozuk) adli kitabin yazari Amerikali oyun tasarimcisi Jane
McGonigal’a gore (2010); insanlik giiniimiizde, haftada ii¢ milyar saatten daha fazlasin elektronik
oyunlar oynayarak gecirmektedir. Bu rakamin daha da artacag: diisiiniilmektedir. insan emeginin,
dikkatinin, iligkilerinin ve kimliklerinin, bizi eglendirmek ve etkilemek icin 6zellikle tasarlanmis
yapay ortamlara kitlesel gocii olarak izlenmektedir (Akt: Chatfield, 2013: 112).

Ergen diinyasmin dijitallesmesiyle bos zaman degerlendirme faaliyeti olarak goriilen dijital
oyunlar, yorgunlugu giderme, stres atma, eglenme, yabanc: dil gelistirme gibi faydali unsurlari
yerine getirirken iceriginde siddet 6geleri barindirdig icin de siddeti olagan hale getirmektedir.
Ergenler oynadiklar1 oyunlarda kendilerini temsil eden karakterlerin yerine koyup
benimseyebilmekte ve oyunlarmn verdigi mesajdaki siddet unsurlarindan kolaylkla
etkilenebilmektedirler.

Anderson Bushman’a (2001) gore dijital diinyada ¢ogu ergen siddet igerikli oyunlari1 tercih
etmektedir. Bir¢ok arastirma da bu yonde yapilmaktadir. Bu durumun sebebi ise dijital
oyunlardaki tercihin artis1 olarak gosterilmektedir. Dijital oyunlar ¢ocuklarin, genglerin ve hatta
giiniimiizde yetigkinlerin bile bos zamanlarmin 6nemli bir boliimiini olusturmaktadir. Dijital
oyunlar ergenlerin Ogrenmek icin olaganiistii bir aracken, diger taraftan icerdigi siddet
unsurlarindan dolay1 saldirgan davranislar gostermelerine neden olmaktadir. Genellikle dijital
oyunlar siddet igerigini ve savaslarda yer alan saldirganligi/hir¢ginlig tesvik eden tarzda unsurlari
desteklemektedir (Akt: Karaaslan, 2015: 808). Dolayisiyla siddet igerikli dijital oyunlardan ergenler
asir1 derecede etkilenmekte ve oyundaki kahramani da rol model alma egilimi gostermektedirler.
Bu sebeple ebeveynler ¢ocuklarmi 6zverili bir sekilde kontrol etmelidirler ve onlara smirh
ozgiirliik tantyabilmelidirler.

Dijital oyun kavrami ¢ergevesine deginirken genellikle olumsuz etkilerinden ve
tehlikelerinden bahsedilmektedir. Ancak dijital oyun oynamanin birgok olumsuz etkileri oldugu
kadar olumlu etkileri de bulunmaktadir. Dijjital oyun oynamanin 6zellikle ergenler {izerinde
olumlu etkileri oldukga fazladir. Ding’e gore (2010: 26) bu olumlu etkiler;

e Verilen gorevleri yerine getirip sorumluluk alabilme ve takip edebilme,

e Problem ¢ozebilme yetenegi ve analitik diisiinceye sahip olma,

e Motor yeteneklerinin gelismesi ve koordinasyon yetenekleri,

o Lojistik gibi dagitim ve kaynak arastirma yonetimi becerilerinin gelismesi,
e Ayni zamanda birden ¢ok is yapabilme, takip edebilme ve yonetebilme,

e Pratik zekanin gelismesi, analitik ve pratik diisiinme, kararsizligin azalmasi,
o Strateji olusturabilme ve tahmin yiiriitebilme yeteneginin artmasz,

e Okuma-yazma ve matematik becerilerinin gelismesi,

e Oriintii (Pattern) tanima,

e Tiimevarimsal muhakeme yeteneginin artmasi,

e Harita okuyabilme ve yon bulabilme yeteneklerinin gelismesi,
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e Neden sonug iligkisine bagl karar verebilme,

e Takim ¢alismasma uyum saglayabilme ve isbirligi yapabilme yeteneklerinin artmasi,

» Dijital bilgi ve yeteneginin artmass,

e Eglenceye bagli olarak mutlulugun olusturdugu avantajlar ve bir seyleri basarma
karsiliginda aldig1 6diil motivasyonun artigi,

e Yaraticilik ve buna baglh olarak 6zgiivenin artmasi,

o Hareketli oyunlar araciligi (Nintendo Wii, Kinect) ile fiziksel aktivitelerde bulunarak
obezite gibi problemlerin azaltilmasi,

e Sinir, stres, negatif diisiinme gibi olumsuz dirtiilerin azaltilmasi gibi giizel olumlu
ornekler yer almaktadir.

Dijital oyunlar bircok yonden olumlu goriilmesine karsin son yillarda ¢ocuklar {izerindeki
olumsuz etkileri ve tehlikeleri giderek artmaktadir. Dijital oyunlarin olumsuz etkileri ise asagidaki
gibi 6zetlenebilir (Tasdemir ve Aslan 2017: 242; Ding, 2012: 24).

¢ Opyuncunun dijital oyun igerisinde kendini bir saldirganla 6zdeslestirme ve karakterin
kendisi olarak oyunda yer alabilmesi,

¢ Oyuncunun dijital oyunda siddeti direkt olarak kendisinin uygulamasidir

e Dijital oyunlarda (siddet igeren oyunlarda) oyuncunun bir davranigin tiim asamalarinm
(planlama, hazirlik, uygulama) gerceklestirmesi,

o Siddet igeren dijital oyunlarda davranisin oyuncu tarafindan siirekli tekrar ediliyor olmasi,

o Dijital oyunlarda siddet igerikli davranislarin 6diillendiriliyor olmasi,

e Siddet igeren dijital oyunlarin ¢ocuklar {izerinde saldirgan duygu, diislincelere ve
davranislara sebep olmasi,

e Cocugun ¢ok fazla oyun oynamasi sonucunda asosyallesmesi ve ders calisma, spor yapma,
okuma gibi aktivitelere vakit ayiramamasi,

e Bazi oyunlarin ¢ocuklar tizerinde yanlhs deger yargilar1 olusturmasz,

e Cocuklarin gergek ile sanal arasindaki ayrimi1 yapamamasi,

e Oyunlara gerektiginden fazla vakit ayirilmasi ile gelecekteki egitim hayatindaki basarinin
olumsuz etkilenmesi,

o Tercih edilen oyun tiirlerinden dolay1 obeziteden Karpal sendromuna kadar ciddi fiziksel
sorunlarin ortaya ¢ikmasi,

e Online tarzda oyunlarda ¢ocuklar genellikle ¢evrimigi tehdit unsurlarma agik olmaktadir
ve argo dil kullanimi gibi bir¢ok koétii dil kullanimina neden olmasi,

e Bircok ¢esidi bulunan dijjital oyunlarin ciddi anlamda bagimlilik olusturmasi ve bunun
sonucunda ise kullanicilarda sinir bozuklugu, gergin olma durumu ve stresin meydana
gelmesi,

e Agir1 oyun oynamaya baglh olarak, dikkat ve konsantre olma bozuklugu gibi sorunlarla
karsilagsmasi miimkiin goziikmektedir.

Bu olumlu ve olumsuz etkilerin gergevesinde, dijital oyun bagimhligi kavrami ayrica
durulmasi gereken konulardan bir tanesi olarak goriilmektedir. Dolayisiyla ¢alismanin devaminda
genel olarak bagimlilik ve djjital oyun bagimlilig1 kavramlarina deginilmesi gerekmektedir.

2.3.Dijital Oyun Bagimlilig:

Bagimlihk kavrami en genis kapsamli tanimiyla acgiklanmak istenilirse; herhangi bir
maddenin tedavi amac giitmeden, fizyolojik ihtiyaclara karsilik vermeksizin, gittik¢e artan dozda
kullanilmasidir (Ding: 2010: 14). Bagimlilhik tam anlamiyla bir beyin hastaligi olarak
adlandirilabilmektedir. Tedavi edilmesi zor ama mutlaka tedavi gerektiren bir hastalik olarak
goriilmektedir. Eger tedavi edilmez ise ciddi zararlara yol agabilmektedir. Ancak dijital oyun
bagimhiligr glintimiizde tam olarak tedavi gerektiren bir hastalik olarak gortilmemektedir. Buna
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ragmen dijital oyun bagimhiligi kavrami otuz yili agkindir bilimsel yazinlarda yer almaktadir
(Soper ve Miller, 1983: 40-43).

Bagimliligin sosyal, davrangsal, biyolojik ve genetik gibi sebepleri bulunmaktadir. Ancak
hig bir sebep bagimlilig1 aciklamakta yeterli bulunmamaktadir. Temelde biyolojik bir durum olan
madde kullaniminin bagimlihga doniismesinde aslinda altinda yatan bircok etken vardir. Kisinin
ruhsal ozellikleri, cevresel faktorler, aile yapisi, genetik yatkinlik gibi 6zellikler kisilerin madde
bagimlisi olmasinda en 6nemli faktorlerdir. Bagimlilik kelimesi gecince ilk akla gelen madde
bagimlilig1 olsa da bircok tiirii bulunmaktadir. Giderek yayginlasmaya baslayan bireylerde
gozlemlenen davranigsal bagimlilik tiirleri bulunmaktadir. Bunlar ise internet, kumar, dijital oyun,
seks, aligveris, yemek yeme ve iliski bagimlhliklar1 olarak karsimiza g¢kmaktadir
(https://npistanbul.com/amatem/bagimlilik-turleri Erigim Tarihi: 15.12.2019).

Internetin yanlis ve bagimlilik derecesinde kullanilmasi, ergenlerin benliklerinde problemler
yasamasina sebep olmaktadir. Teknoloji ¢ocugu olmanin inisiyatif eksikligi, gayret eksikligi,
maymun istahlilik, sabirsizlik, konsantre olma zorluklari, isteklerinin aninda yerine getirilmesi
arzusu gibi bir¢ok sonuglar1 bulunmaktadir (Ding, 2010: 49).

Dijital oyun bagimlilig: ile ilgili bu zamana kadar standart bir tanimlama yapilamamais olsa
da, bir davranmigsal bagimhilik tiirii olarak kabul edilen dijital oyun bagimhligi, bireyin zarar
gormesine karsin, uzun zaman denetimsiz bir bigimde oynamas: olarak ifade edilmektedir. Dijital
oyun bagimlligi kavrami genel olarak; kisinin uzun siire oyun oynamasi ve buna engel
olamamasi, oynadig1 oyunu gergek hayatiyla iliskilendirmesi, oyun sebebiyle sorumluluklarmi
yerine getirememesi, diger faaliyetlerin yerine oyunu yeglemesi gibi neticeleri olan bir olan bir
kavramdir (Eni, 2017: 32).

Yesilay Tiirkiye Bagimlihk Miicadele Egitimi raporunda oyun bagimhili§ina yer verilmis ve
oyun bagimhiliginin belirtileri agiklanmigtir. Bu belirtiler bireylerin, cevresindeki kisilerle zaman
gecirmek yerine oyun oynamay1 tercih etmeleri, gercek yasamindaki basarilarindan ¢ok oyundaki
basarilarini 6nemsemeleri, oyunda gegirdigi zamanla ve aileden uzaklasmasiyla ilgili tartismalar
yasamalari, bilgisayardan uzak durdugunda huzursuzluk ve sinirlilik hissetmeleri, sosyal
iliskilerinde sorunlar yasamalar1 ve bedensel sorunlarin olusmasi (uykusuzluk, gz sorunlar1 gibi)
olarak belirlenmistir (Dogruluk, 2017: 54).

Dijital oyunlarda yer alan bazi 6zellikler ve bireylerde kazandirdig1 duygular, oyuncularda
bagimlilik durumunu destekleyen kavramlar olarak ele alinmaktadir. Bu ozellikler ve duygular
¢ogunlukla kullanicilarin dijital oyunlara bagimli olmasina ve oOzellikle de uzun vakitler
gecirmesine neden olabilmektedir. Kullanicilar1 gilidiileyen Ozellikleri basari, sosyal ve oyuna
dalma bilesenleri bashklar: adi altinda gruplandirilmistir. Basar1 bileseni; yiikselme, mekanik ve
rekabet olarak tanimlanmaktadir. Sosyal bileseni; iligski, sosyallesme ve ekip g¢alismasi olarak
adlandirilmistir. Sonuncu bilesen olarak oyuna dalma ise rol yapma, kesif, 6zellestirme ve kontrol
ve gerceklerden kagma olarak agiklanmistir (Yee, 2006: 772-775). Ergenlerde gozlemlenen dijital
oyun bagimlili: i¢in erken onlemler alindig1 takdirde oniine gecilmesi miimkiindiir. Ergenlerin
ebeveynlerine verdigi erken bagimlilik belirtileri asir1 yorgunluk, akademik sorunlar, hobilerine
olan ilgide azalma, arkadaslarindan uzaklasma ve s6z dinlememe/kars: ¢ikma gibi daha bircok
davranis bozukluklari olarak 6rneklendirilebilir (C)gel, 2014: 210-211).

Giiniimiizde teknolojinin hizla gelismesi ile dijital oyun bagimhlii kavrami da giderek
¢ogalmaktadir. Dijital oyun oynamanin 6zellikle ergenler tizerinde bir¢ok olumlu yani olmasma
karsin olumsuz taraflar1 ve tehlikeleri agir basmaktadir. Sinir koyulmadigr miiddetce ergenler
dijital oyun bagimliligina kolaylikla yakalanmaktadirlar. Bu nedenle Griffiths'in (2003) dijital oyun
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bagimliliginin 6niine gecilmesi ve miicadele konularinda ebeveynlere yonelik tavsiyeleri aciklayic
ve yol gosterici olabilmektedir (Akt: Irmak ve Erdogan, 2016:134);

/TS /ATS

e Cocuklarin “ne kadar”, “nerede”, “ne zaman” ve “ne tiir” oyunlar1 oynayabilecegi ile ilgili
ana kurallari/sinirlar1 basinda olusturulmali ve istikrarli olunmalidir.

e Secilen oyunlarin igerigi arastirilip, siddet igerikli oyunlar1 tercih etmelerinin yerine
yaslarma uygun, eglenceli ve egitici oyunlar se¢gmeleri i¢in yardimci olunmalidir.

e Opyunlarm icerigi hakkinda c¢ocuklarla konusulmali ve gercek ile sanal diinya arasmndaki
farki anladigindan emin olunmasi gerekmektedir.

o Dijital oyunlarin herkesin gorebilecegi alanlarda oynanmasi gerektigini diizgiin bir sekilde
ifade edilmesi gerekmektedir.

e Bireysel ve yalmiz oyun oynamak yerine grup oyunlari oynamaya cocuklar tesvik
edilmelidir.

e Oyun oynamay1 6dev ya da diger yapmasi gereken isleri yerine getirdikten sonra 6diil
olarak kullanilmalidir.

e Oyun iireticilerinin ve bu konuda uzman bilgilerine ve onerilerine ¢ocuklarimizin yerine
getirdiklerinden emin olunmasi gerekmektedir.

e Cocuklarimizin bog zamanlarinda devam ettirebilecegi dijital oyunlarin disginda diger sosyal
faaliyetleri artirmaya calisilmalidir.

e Cocuklarimiz basarisiz oldugunda dijital oyunlardan uzaklastirip oyun konsolunu
yasaklanmali ve dogru zaman geldiginde sadece gegici bir silire geri verilmesi
gerekmektedir.

Sonug olarak bagimliliklar, bagimliligin hayat diizenini ve sosyal iliskilerini bozmaktadir. Bu
bozulmalarin 6niine gecmek ve bagimliliktan kurtulmanin akillica yollarindan bir tanesi de
profesyonel yardim almaktir. Birey bagimlilik sorununu kendi ¢6zemiyorsa ve bagimliligin
boyutuyla iligkili olarak psikolog, psikiyatrist gibi uzman kisiler bu sorunun ¢oziimii
dogrultusunda stirecte yer almalidirlar (Tiryaki ve Karakus, 2019: 151).

2.4.Dijital Oyun Bagimlilig: ile flgili Aragtirmalar

Internet ve bilgisayar bagimlilig1 arastirmalari, 1980’lerde karsimiza ¢ikmaya baslamis, 1989
yillinda yapilan ¢alismalarla sistemli bir sekilde ele alinmaya baglamistir. Bu ¢alismalarin baslangig
yillarinda bilgisayar ve bilgisayar aktiviteleri ile olusan bagimliliklar ele alinirken, ilerleyen
yillardaki arastirmalarda genellikle cocuk ve ergenlerin bilgisayar kullanmalarinin tarzlari ve ne
tarzda oyun tiirii tercih ettikleri ile dijital oyun oynama ve bilgisayar kullanim siireleri agisindan
bagimlilik dereceleri arastirilmistir (Cavus vd., 2016: 273). Ulkemizde gengler tizerinde yapilan
arastirmalar da ise;

Dijital oyun bagimliligi diizeylerinin erkek ogrencilerin kiz 6grencilere gore daha fazla
bilgisayar oyunu oynadiklari, ailelerin gelir diizeyinin c¢ocuklarin bilgisayar oyunu oynama
aliskanliklar1 iizerinde etkili oldugu, yiiksek gelir diizeyine sahip Ogrencilerin daha fazla
bilgisayar oyunu oynadiklar tespit edilmistir (Inal ve Cagiltay, 2005, Yilmaz, 2008, Giiniig, 2009,
Erboy, 2010, Erboy ve Akar 2010, Horzum 2011, Sahin ve Tugrul 2012, Giillii vs. 2012, Gokgearslan
ve Durakoglu 2014, Yilmaz vd. 2014). Baz1 arastirmalar sonucunda ise (Tas vd. 2014, Madran ve
Cakila 2014,) dijjital oyun bagimhili§inin yasa, cinsiyete, smifa gore farklibik gostermedigi
saptanmugtir.

Akcay ve Ozcebe (2012) tarafindan cocuk ve ebeveynlerinin oyun oynama aligkanliklarinin
degerlendirilmesi amaciyla gerceklestirilen ¢alismada ebeveynlerin dijital oyun oynama stireleri
arttikca cocuklarinin da paralel olarak oyun oynama davranislarinda artis gozlemlenmistir.
Calismada elde edilen bir diger sonug ise ebeveynlerin yarisina yakin ¢ocuklarinin haftada birkag
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kez siddet igceren oyunlar oynadigini ve anne babalarin ¢ogunlugu, cocuklarinin bu tarz siddet
iceren oyun oynamalarma kisitlama getirdiklerini belirtmiglerdir.

Cakir (2013) tarafindan ailelerin bilgisayar oyunlarina yonelik yaklasimlari ve 6grenciler
tizerindeki etkilerinin belirlenmesi amaciyla ilkogretim ikinci kademe 6grenci velileri {izerinde
gerceklestirilen calismada katiimcilarin % 78.1'i ¢ocugunu bilgisayar oyunu oynadigimni, % 76.3'
giinliik 1-2 saat oyun oynadigini ifade ettigi goriilmiistiir. Ayn1 zamanda ebeveynlerin %
34.9’unun dijital oyunlarin ¢ocuklarin basarisini olumsuz yonde etkiledigi diisiincesinde olduklari
tespit edilmistir. Ebeveynlerden % 63.7’si bilgisayar oyunlarinin cocuklar bagimliliga neden
olduguna katildiklarini, % 17.7’si katilmadigini, % 18.6's1 da kararsiz oldugunu ifade etmistir.
Calismaya katilan ebeveynlerin % 74.9u ¢ocuklarmin aklinin bilgisayar oyunlarinda kaldigini, %
59.1'i oyundaki karakterleri taklit ettigini, % 47.9'u cocuklarinin bilgisayar oyunlarindan
etkilenmedigini, % 31.6’s1 da ¢ocuklarmin huzurlu oldugunu ifade etmistir.

Aydogdu'nun (2015) dijital oyunlar ve siddet farkindaliginin belirlenmesi amaciyla ebeveyn
ve ¢ocuklar tizerinde gergeklestirdigi calisma neticesinde ebeveynlerin % 60’min ¢ocuklarinin dort
saate kadar internette oyun oynamalarina izin verdikleri, % 50’sinin ¢ocuklarmin siddet igerikli
oyunlar oynadiklarini bilmelerine karsin % 35inin ¢ocuklarina bu konuda miidahalede
bulunmadiklarini ifade ettikleri tespit edilmistir. Calisma neticesinde ebeveynlerin neredeyse
tamamimin bu durumu onaylamadiklari, dijital oyunlardaki siddeti dogru bulmadiklar
saptanmustir. Yine yapilan ¢alisma neticesinde her ne kadar ebeveynlerin biiyiik kismu siddet
igerikli oyunlarin ¢ocuklar iizerinde olumsuz etkiye sahip oldugu ve onlem alinmas: gerektigini
diistinseler de kendilerinin herhangi bir 6nlem almadiklarini ifade ettikleri tespit edilmistir.

Cetinkaya ve Siitcii (2016) tarafindan ¢ocuklarin goziiyle ebeveynlerin bilisim teknolojileri
kullanimlarma yonelik kisitlamalar1 ve bunlarin nedenleri iizerine gergeklestirilen calisma
neticesinde katilimcilarin % 67’sinin ebeveynlerinin kendilerine bilisim teknolojileri ve
uygulamalariyla ilgili kisitlama getirdigi tespit edilmistir. Ogrencilerin % 40.8'i kisitlamanin anne
tarafindan, % 28.5'i baba tarafindan, % 30.8'i de anne ve babanin ortak karariyla yapildigini
belirtmistir. Calismaya katilan 6grencilerden % 24.6’s1 ebeveynlerinin ¢evrimigi/¢evrimdisi oyunlar
nedeniyle, % 65.4’1 ise egitim hayatin1 olumsuz yonde etkilediginden kisitlama getirdigini
diistindiiklerini ifade etmislerdir.

Cavus ve arkadagslar1 (2016) tarafindan {iniversite Ogrencileri iizerinde gergeklestirilen
calismada en ¢ok oynanan oyun tiiriine gore dijital oyun bagimhilig1 diizeyleri arasinda anlaml
farklilik oldugu, strateji, aksiyon-macera, spor ve ¢evrimici oyun oynamayz tercih edenlerin djjital
oyun bagimhilig1 agisindan riskli gruplar oldugu, buna karsin simiilasyon, egitsel soru cevap ve
bulmaca-zeka oyunlarimni tercih edenlerin dijital oyun bagimlili§1 diizeylerinin diisiik oldugu
bildirilmistir.

3. YONTEM

Arastirmanin metodoloji baghig1 cercevesinde amag ve 6nemi, evren ve 6rneklemi, modeli ve
uygulanmasi, soru formu ve Ol¢iim araglari, verilerin toplanmasi ve verilerin analizi, kullanilan
testler ile arastirma sorular1 ve hipotezlere bagli olarak ayrintili bir bicimde degerlendirmeler ve
incelemeler icermektedir. Ayrica bu arastirmada yonteme iliskin bilgiler ise lise 6grencilerinde
dijital oyun bagimlilig1 diizeyi ve etkili olan faktorleri belirlemek icin nicel arastirma yaklagimina
bagl olarak betimleyici inceleme tasarimi gergeklestirilmistir.

3.1.Evren ve Orneklem

Evren, bir arastirmada bilgi edinebilmek icin gozlem yapilacak bireylerin ve objelerin
hepsini kapsamaktadir. Diger bir deyisle, agiklanmis veya betimleme yapilmis, tanimi yapilabilen
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arastirma birimi ya da birimleri denilebilir. Evren bir arastirmada verilerin kaynak saglayicisidir.
Arastirmalarin evreninin Olgiisii birbirinden farklilik gostermektedir. Bazen evren g¢ok genis
kapsamli olabilir, bazen de arastirma konusu bireylerin ve objelerin tamamini kapsadig:
zamanlarda arastirmanin evreni gergekgi olarak tamamlanmis olur. Sonug olarak bu arastirma
evreni konusuna biitliin olarak girilmez, ancak temsili olarak ele almabilir. Arastirmalarmn
konusuna, isleyisine, amacina, niteligine ve varsayimmlarin olup olmamas: gibi durumlara bagh
olarak evrenler farklilik gosterebilmektedir. Ornekleme ise yapilan aragtirma kapsaminda evrene
gercekci olarak devam edilemediginde, temsili olarak yer almaktadir. Arastirmanin evreninden
elde edilen bu temsili bireyler ve objelerin ortaya ¢ikan boliimiine ise 6rnekleme denilebilir (Aziz,
2003: 23).

Arastirma Usak il merkezinde Milli Egitim Miudiirliigii'ne baglh Kanyon Koleji, Anadolu
Lisesi, Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi ve Ertugrul Gazi Proje Okulu'nda
gergeklestirilmistir. Arastirmanin gergeklestirilecegi okullarin belirlenmesinde mevcut 6grenci
sayilariin yarn sira okulun fiziki yapisi, ulasilabilirlik durumu, yonetici ve 6gretmenlerin isbirligi
dikkate almmuistir. Arastirmanin 6rneklemi belirtilen okullarda 6grenim gormekte olan 319 lise
ogrenciden olusmaktadir. Arastirmaya dahil edilen okullar arasinda en fazla katilim olan 95
ogrenci ile Kanyon Koleji, 92 6grenci ile Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi, 67 0grenci ile
Ertugrul Gazi Proje Okulu ve son olarak 65 oOgrenci ile Anadolu Lisesi yer almaktadir.
Arastirmaya dahil edilen okul ve 6grenci sayilar1 Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1. Ankete Katilan Okullar ve Ogrenci Sayilari

Okullar Ogrenci Sayilari n (%)
Kanyon Koleji 145 (30,3)
Anadolu Lisesi 95 (19,8)
Sehit Abdiilkadir Kilavuzu Anadolu Lisesi 124 (25,9)
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115 (24,0)
TOPLAM 479 (100,0)

Yukarida ifade edilenlerin kapsaminda arastirmanin evrenini Usak ilinde bulunan ve degerli
arastirmacilar ile belirlenen 5 lisede okuyan Ogrenciler olusturmaktadir. Bu bilgiler gercevesinde
arastirmaya goniillii olarak katilan 479 6grencinin demografik degiskenler bakimindan dagilimi
asagida verilmistir. Buna gore;

e Arastirmaya katilan 6grencilerin % 49,9'u kiz, % 50,1'1 erkektir.

o Katilmalarm % 44,51 14-15 yas araliginda, % 45,9'u 16-17 yas arali§inda, % 9,6’s1 ise 18-19
yas araligindadir.

e Ankete katilan 6grencilerin % 46,3'11 birinci, % 32,2’si ikinci, % 12,7’si liglincii, % 8,871 ise
dordiincii sinifta okumaktadir.

e Ailenin gelir durumu bakimindan katilimcilarin % 33,8’ 2001-4000 TL iken % 8,6"s1 0-2000
TL olarak yer almaktadir. Digerleri homojen dagilim gostermistir.

e Arastirmaya katilan Ogrencilerin % 80,2'sinde kendisine ait bilgisayar1 bulunurken, %
19,8’inde ise bulunmamaktadir.

o Katilimalarin % 95,2’sinde evinde internet varken, % 4,8’ inde ise bulunmamaktadair.

3.2.Veri Toplama Araclar1

Arastirmada veri toplama araci olarak anket kullanilmistir. Anket 2 ana bdliimden
olugsmaktadir. Birinci béliimde ogrencilerin sosyo-demografik ozelliklerine yonelik sorular yer
almakta, ikinci boliimde dijital oyun bagmhilig diizeylerini belirlemeye yonelik sorular
bulunmaktadir.
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Aragtirmacilar tarafindan literatiir taramas1 sonucunda 6grencilerin yas, cinsiyet, 6grenim
gordiigii okul, sif gibi demografik Ozelliklerini, internet kullanim ve dijital oyun oynama
Ozelliklerini igeren 16 soruluk bir anket formu olusturulmustur (Kars 2010, Kuss ve Griffiths 2012,
Irmak 2014, Aslan ve Yazic1 2016, Bat ve Kayacan 2016; Hazar ve Hazar 2017).

Ogrencilerin dijital oyun bagimlilik diizeylerini tespit etmek amaciyla Hazar ve Hazar
(2017), Irmak ve Erdogan (2015) tarafindan hazirlanmis Olgeklerden faydalanilmistir. Yapilan
degerlendirmeler neticesinde 24 soru ve 5 alt boyuttan olusan dijital oyun bagimliligi Slcegi
hazirlanmistir. Olgek 5'1i Likert tipinde ve 1-5 araliginda (1=hicbir zaman 5=her zaman) puan
almaktadr.

Ortaya konan arastirma deseni kapsaminda veri toplama araci olarak arastirmacilar
tarafindan hazirlanan anket ve Dijital Oyun Bagimlilig 6lgegi kullanilmistir. Hazar ve Hazar'in
(2017) gelistirmis oldugu 6lgek ve alt boyutlarindan yararlanilarak dijital oyun bagimlilig1 6lcegi
anket sorular1 hazirlanmistir (Young, 2004; Koroglu, 2005, Horzum; 2008; Griffiths, 2015;
Lemmens, 2012). Dijital oyun bagimlilig1 dlceginin Tiirkiye'de gecerlik ve giivenirligi Irmak ve
Erdogan (2015) tarafindan yapilmistir.

Dijital oyun bagimhiligma iliskin giivenilirlik analizi sonuglar1 incelendiginde tiim alt
boyutlardan 0.7'nin tizerinde giivenilirlik katsayis: elde edildigi goriilmekte olup bu da kullanilan
dlgegin alt boyutlar itibariyle kabul edilebilir oldugunu gostermektedir. Olgegin tamamina iligkin
(DOB) Cronbach Alfa degeri ise 0.943 olarak tespit edilmis olup bu da giivenilirlik diizeyinin
miikemmel oldugunu gostermektedir.

3.3. Arastirmada Kullanilan istatistik Teknikleri

Calismadan elde edilen veriler SPSS 21.0 paket programiyla analiz edilmistir. Tanimlayici
istatistikler olarak ortalama, standart sapma ve yiizde dagilimlar verilmistir. Iki parametreye sahip
degiskenlere iliskin karsilastirmalarda bagimsiz 6rneklem t testi, ikiden fazla parametreye sahip
degiskenlere iliskin karsilastirmalarda tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA)
kullanilmistir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Arastirmaya dahil edilecek okullar ve Ogrenci sayilarinin belirlenmesinin ardindan veri
toplanmasi igin gerekli kisi ve kurumlardan yazili onay alinmistir. Veri toplama aragtirmaci
tarafindan gergeklestirilmistir. Hazirlanan anketler yiiz yiize yapilmistir. Anketler 6grencilerin
onay1 alindiktan sonra dagitilmis, 6grencilere aragtirmanin amaci ve anketteki sorulara nasil cevap
verecekleri hakkinda agiklama yapilmistir.
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4. BULGULAR
Tablo 2. Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

n %
Cinsiyet
Kiz 239 49,9
Erkek 240 50,1
Yas (Y11)
14-15 213 44,5
16-17 220 45,9
18-19 46 9,6
Okul
Kanyon Koleji 145 30,3
Anadolu Lisesi 95 19,8
Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 25,9
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115 24,0
Sinif
1. Sinaf 222 46,3
2. Smuf 154 32,2
3. Snuf 61 12,7
4. Sinaf 42 8,8
Ailenin Gelir Durumu (TL)
0-2000 41 8,6
2001-4000 162 33,8
4001-6000 131 27,3
> 6000 145 30,3
Kendine Ait Bilgisayar
Evet 384 80,2
Hayir 95 19,8
Evde Internet
Evet 456 95,2
Hayir 23 4,8

Yapilmis olan ¢alismaya dahil edilen 6grencilerin %49,9'u (n = 239) kiz, %50,1’i (n = 240) ise
erkektir. Ogrencilerden 213"ii (%44,5) 14-15, 220'si (%45,9) 16-17, 46’s1 da (%9,6) 18-19 yas
arasindadir. Calismaya 4 lise dahil edilmis olup 6grencilerden 145’1 (%30,3) Kanyon Koleji, 124’1
(%25,9) Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi, 115’si (%24) Ertugrul Gazi Proje Okulu, 951 de
(%19,8) Anadolu Lisesi'nde okumaktadir. @grencilerden 162’sinin (%33,8) ailesinin aylik geliri
2001-4000 TL arasinda iken 41’inin (%8,6) 0-2000 TL, 145'inin (%30,3) 6000 TL tizeri, 131’inin
(%27,3) de 4001-6000 TL arasinda oldugu goriilmiistiir. Ogrencilerden 384’iiniin (%80,2) kendine
ait bilgisayari, 456’sinin (%95,2) evinde internet baglantis1 bulunmaktadir (Tablo 2).
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Tablo 3. Internet Kullanim1 ve Bos Vakitlerini Degerlendirme Sekillerine liskin Dagilimlar

n %
internete Cogunlukla
Bilgisayar 114 23,8
Akialli Telefon 276 57,6
Hepsi 89 18,6
Bos Vakitleri Degerlendirme
TV izleyerek 64 13,4
Oyun oynayarak 173 36,1
Odev yaparak/soru ¢ozerek 9 1,9
Sosyal medya kullanarak 175 36,5
Diger 58 12,1
Interneti Kullanma Amaci
Oyun oynamak 133 27,8
Sosyal medyay1 kullanmak 217 45,3
Film ve dizi izlemek 50 10,4
Arastirma ve ders yapmak 48 10,0
Diger 31 6,5
Giinliik Internet Kullanma Siiresi (dakika)
0-120 250 52,2
121-240 119 24,8
241-360 52 10,9
361-480 33 6,9
481-600 14 2,9
=601 11 2,3

Ogrencilerden 276's1 (%57,6) internete cogunlukla akilli telefondan, 114’ (%23,8)
bilgisayardan baglandigini ifade etmistir. Ogrencilerden %36,5'i (n = 175) bos vakitlerini sosyal
medya kullanarak, %36,1'i (n = 173) internette oyun oynayarak gegcirdigini ifade etmistir.
Ogrencilerin %45,3'{i interneti genel olarak sosyal medyay1 kullanmak igin, %27,8'i oyun oynamak,
%10,4'11 film ve dizi izlemek, %10'u da arastirma ve ders yapmak icin kullandigini ifade etmistir.
Ogrencilerin %52,2’si giinliik ortalama 0-120 dakika internet kullandigmi, %24,8’i 121-240 dakika,
%6,9"u 361-480 dakika kullandigini ifade etmistir (Tablo 3).
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Tablo 4. Ogrencilerin Oyun Oynama Davraniglarina Miskin Ozelliklerine Gore Dagilimi

n %
Giinliik Oyun Oynama Siiresi (dakika)
0-120 323 67,4
121-240 72 15,0
241-360 73 15,2
> 601 11 2,3
Oyun Oynarken Kullanilan Alet
Bilgisayar 176 36,7
Akalli telefon 299 62,4
Konsol 4 0,8
Oyun Konsolunuz Var mi1?
Evet 77 16,1
Hayir 402 83,9
Genellikle Oynanan Oyun Tiirii
Macera 52 10,9
Spor ve yaris 15 31
Savas ve strateji 262 54,7
Bulmaca ve zeka 150 31,3

Calismaya dahil edilen 6grencilerden %67,4"i giinliik ortalama 0-120 dakika, %15’ 121-240
dakika, %15,2’si 241-360 dakika, %2,3'i de 601 dakika ve daha uzun siire oyun oynadigini ifade
etmistir. Ogrencilerin %62,4'{i oyun oynarken akill telefonu, %36,7’si bilgisayari, %0,8'i de oyun
konsolunu kullandigini ifade etmistir. Ogrencilerden yalnizca 77’sinde (%16,1) oyun konsolu
oldugu goriilmiistiir. Ogrencilerin %54,7’sinin genellikle savas ve strateji oyunlari, %31,3tiniin
bulmaca ve zeka oyunlari oynadig: tespit edilmistir (Tablo 4).

Tablo 5. Ogrencilerin Dijital Oyun Bagimlilig1 Olgeginden Elde Ettikleri Ortalama Puanlar

n X Ss (¥)
DOOYAOC 479 1.9202 0.70688
OSTGOYD 479 2.0404 0.82686
BSGE 479 1.8692 0.73557
YPFYOD 479 1.7714 0.63825
DOB 479 1.9176 0.67380

DOOYAOG: Dijital Oyun Oynama Yonelik Asir1 Odaklanma ve Catisma
OSTGOYD: Oyun Siiresinde Tolerans Gelisimi ve Oyuna Yiiklenen Deger
BSGE: Bireysel ve Sosyal Gorevlerin/Odevlerin Ertelenmesi

YPFYOD: Yoksunlugun Psikolojik-Fizyolojik Yansimas: ve Oyuna Dalma
DOB: Dijital Oyun Bagimlilig:

Dijital oyunlar, yeni medyanmn bir {iriinti olup yeni medyanin ozelliklerini de beraberinde
getirmektedir. Dijital oyunlar incelenirken sadece metinsel Ozellikleri dikkate alinmamaktadir
(Bala ve Tiryaki, 2018: 16). Dijital oyun bagimhiligi kavrami, oyun oynama siiresini kontrol
edememe, baska etkinliklere kars: ilgi kaybmnin olusmasi gibi olumsuz sonuglarina ragmen
oynamaya devam etme ve oyun oynanmadig1 zamanlarda psikolojik olarak yoksunluk hissetme
gibi belirtilerle goriilen diirtii kontrol bozuklugu olarak nitelendirilmektedir (Irmak ve Erdogan,
2016: 218). Ogrencilerin dijital oyun bagimhligi diizeylerini dlgmek icin kullanilan &lgek 5 alt
boyutta dijital oyun bagimliligini 6l¢mekte olup her bir alt boyuttan elde edilen ortalama puanlar
yukaridaki tabloda goriilmektedir. Tablo incelendiginde en yiiksek ortalama puanin “Oyun
Siiresinde Tolerans Gelisimi ve Oyuna Yiiklenen Deger”, en diisiikk ortalama puann
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“Yoksunlugun Psikolojik-Fizyolojik Yansimasi ve Oyuna Dalma” alt boyutundan elde edildigi
goriilmektedir (Tablo 5).

Tablo 6. Cinsiyete Gore Dijital Oyun Bagimlilig1 Diizeyinin Karsilastirilmasi

Cinsiyet n X Ss (+) t P

K 239 1.7853 58355

DOOYAOC = 4241 000
Erkek 240  2.0545 78990
Kiz 239 1.8519 64131

OSTGOYD -5.108 000
Erkek 240 22281 94175
Kiz 239 1.7771 69022

BSGE 2.753 006
Erkek 240  1.9609 76863
Kiz 239 1.6987 58360

YPFYOD -2.500 013
Erkek 240  1.8438 68193
K 239 1.7876 56772

DOB = -4.291 000
Erkek 240  2.0471 74384

Dijital oyun bagimlilig1 6lgeginden elde edilen ortalama puanlarin dgrencilerin cinsiyetine
gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla bagimsiz orneklem t testi kullanilmustir.
Dijital oyun bagimliligi 6lgen tiim alt boyutlarin cinsiyete gore farkhilik gosterdigi (p<0.05).
Yapilan analiz sonucunda erkek Ogrencilerin tiim alt boyutlarda kiz 6grencilere gore anlamh
sekilde daha yiiksek puan elde ettikleri, ayn1 zamanda dijital oyun bagimlilig1 diizeylerinin de
anlaml sekilde ytiiksek oldugu saptanmaistir (Tablo 6).

Tablo 7. Yasa Gore Dijital Oyun Bagimlilig1 Diizeyinin Karsilastirilmasi

Yas n X F P

14-15 Yas 213 2.0231

DOOYAOC 16-17 Yas 220 1.8573 4.627 .010
18-19 Yas 46 1.7441
14-15 Yas 213 2.1867

OSTGOYD  16-17 Yas 220 1.9476 6.708 .001
18-19 Yas 46 1.8070
14-15 Yas 213 1.9433

BSGE 16-17 Yas 220 1.8299 2.437 .089
18-19 Yas 46 1.7137
14-15 Yas 213 1.8310

YPFYOD  16-17 Yas 220 1.7307 1.754 174
18-19 Yas 46 1.6902
14-15 Yas 213 1.7457

DOB 16-17 Yas 220 1.8557 4.905 .008
18-19 Yas 46 1.7457

Dijital oyun bagimlilig1 6lgeginden 6grencilerin elde ettikleri puanlarin yasa gore farklilasip
farklilasmadigimi belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA)
kullanilmistir. Yapilan analiz sonucunda DOOYAOC, OSTGOYD ve DOB alt boyutlarindaki
farkliligin anlamli oldugu goriilmiistiir (p<0.05) (Tablo 7). Tlgili alt boyutlardaki farkliigm hangi
yas gruplar1 arasinda oldugunu tespit etmek i¢in Post-Hoc (Tukey HSD) analizi yapilmistir.
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Tablo 8. Yasa Gore Dijital Oyun Bagimlili§1 Diizeylerinin Tukey Testi Sonuglar:

.. Ortalamalar
Degiskenler (DYas (J)Yas Arasi Fark P
14-15 16-17 0.16587 .038
18-19 0.27902 .039
16-17 14-15 -0.1659 .038
DOOYAOC 18-19 0.11314 581
18-19 14-15 -0.2790 .039
16-17 -0.11314 581
14-15 16-17 0.23908 .007
18-19 0.37971 .012
16-17 14-15 -0.2391 .007
OSTGOYD 18-19 0.14063 .538
18-19 14-15 -0.3797 .012
16-17 -0.14063 .538
14-15 16-17 0.16305 .031
18-19 0.27308 .033
DOB 16-17 14-15 -0.1631 .031
18-19 0.11003 567
18-19 14-15 -0.2731 .033
16-17 -0.11003 567

Tgili alt boyuttaki farkliigin hangi yas gruplari arasinda oldugunu tespit etmek igin yapilan
Post-Hoc (Tukey HSD) analizi sonucunda; 14-15 yas arasindaki oOgrencilerin DOOYAOC,
OSTGOYD ve DOB diizeylerinin, 16-17 yas ve 18-19 yas arasindaki 6grencilerden anlamli diizeyde
farklilastig1 bulunmustur (p<0.05). 14-15 yas arasindaki Ogrencilerin DOOYAOC diizeylerinin
diger yas gruplarina gore anlamh sekilde daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Buna gore yas,
ogrencilerin dijital oyun bagimliliklarini etkileyen bir faktor olarak degerlendirilebilir (Tablo 8).

Tablo 9. Okula Gore Dijital Oyun Bagimlilig1 Diizeyinin Karsilastirilmasi

Okul n X F P

Kanyon Koleji 145  1.9570
Anadolu Lisesi 95  1.6919

DOOYAOG Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 1.7345 16.790 000
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115  2.2625
Kanyon Koleji 145 2.1212
Anadolu Lisesi 95  1.6496

OSTGOYD Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 1.8184 25900 000
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115 2.5008
Kanyon Koleji 145  1.9197
Anadolu Lisesi 95  1.7043

BSGE Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124  1.7221 7550 000
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115 2.1002
Kanyon Koleji 145  1.8500

YPEYOD Anadolu Lisesi 95  1.5447 9.743 000
Sehit Abdilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 1.6734
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115  1.9652
Kanyon Koleji 145  1.9758

DOB Anadolu Lisesi 95  1.659%4 18.590 000
Sehit Abdilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 1.7446
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115  2.2442
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Dijital oyun bagimlilig1 6lgeginden 6grencilerin elde ettikleri ortalama puanlarin okula gore
farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA)
kullanilmistir. Yapilan analiz sonucunda, tiim alt boyutlarin okullara gore anlamli diizeyde
farklilagtig1 goriilmiistiir (p<0.05) (Tablo 8). Ilgili alt boyutlardaki farkliligin hangi okullar arasinda
oldugunu tespit etmek i¢in ¢oklu karsilastirma testlerinden Tukey testi yapilmistir.

Igili alt boyuttaki farklihigmn hangi okullar arasinda oldugunu tespit etmek icin yapilan Post-
Hoc (Tukey HSD) analizi sonucunda, DOOYAOQC: Dijital Oyun Oynamaya Yonelik Asiri
Odaklanma ve Catisma Diizeylerinin sadece Anadolu Lisesi ile Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu
Lisesi arasinda anlamli farklihik olmadig1 goriilmiistiir (p=0.967, p>0.05). Diger okullar arasinda
anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0.05). Farkliligin Ertugrul Gazi Proje Okulu 6grencileri
lehine oldugu goriilmiistiir.

Okullara gore OSTGOYD: Oyun Siiresinde Tolerans Gelisimi ve Oyuna Yiiklenen Deger
boyutundaki farkliligin hangi okullar arasinda oldugunu tespit etmek igin yapilan Post-Hoc
(Tukey HSD) analizi sonucunda, sadece Anadolu Lisesi ile Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu
Lisesi arasinda anlamli farklilik olmadig: gortilmistiir (p=0.374, p>.05). Diger okullar arasinda
anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir (p<0.05). Farkliligin Ertugrul Gazi Proje Okulu &grencileri
lehine oldugu goriilmiistiir.

Okullara gore BSGE: Bireysel ve Sosyal Gorevlerin/Odevlerin Ertelenmesi boyutundaki
farklihigin hangi okullar arasinda oldugunu tespit etmek igin yapilan Post-Hoc (Tukey HSD)
analizi sonucunda, Anadolu Lisesi ile Ertugrul Gazi Proje Okulu arasinda anlamli farklilik oldugu
goriilmiistiir (p=0.000, p<0.05). Ayrica, Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi ile Ertugrul Gazi
Proje Okulu arasinda anlaml farklilik oldugu goriilmiistiir (p=0.000, p<0.05).

Okullara gore YPFYOD: Yoksunlugun Psikolojik-Fizyolojik Yansimasi ve Oyuna Dalma
boyutundaki farklihgin hangi okullar arasinda oldugunu tespit etmek icin yapilan Post-Hoc
(Tukey HSD) analizi sonucunda, Kanyon Koleji ile Anadolu Lisesi arasinda anlamli farklilik
oldugu gorilmistiir (p=0.001, p<0.05). Anadolu Lisesi ile Ertugrul Gazi Proje Okulu arasinda
anlamli farklilik oldugu goriilmiistiir (p=0.000, p<0.05). Ayrica, Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu
Lisesi ile Ertugrul Gazi Proje Okulu arasinda anlamh farkliik oldugu goriilmiistiir (p=0.002,
p<0.05).

Okullara gore DOB: Dijital Oyun Bagimlilig1 boyutundaki farkliligin hangi okullar arasinda
oldugunu tespit etmek icin yapilan Post-Hoc (Tukey HSD) analizi sonucunda, sadece Anadolu
Lisesi ile Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi arasinda anlamli farkliik olmadig:
gorilmiistiir (p=0.762, p>.05). Diger okullar arasinda anlaml farklihik oldugu goriilmiistiir
(p<0.05). Tiim bu sonuglara gore Ogrencilerin dijital oyun bagimliliginin okullara gore farklilik
gosterdigi soylenebilir.
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Tablo 10. Sinifa Gore Dijital Oyun Bagimlilig1 Diizeyinin Karsilastirilmasi

Sinif n X F P

1. 222 2.0063

DOOYAOC 2. 154 17872 5.328 001

3. 61 2.0839 ) ’

4, 42 1.7148
1. 222 2.1804
2. 154 1.8379

OSTGOYD 8.209 .000
3. 61 2.2323
4. 42 1.7645
1. 222 1.9253
2. 154 1.7883

BSGE 2.665 .047
3. 61 2.0003
4, 42 1.6786
1. 222 1.8176
2. 154 1.6867

YPFYOD 2.579 .053
3. 61 1.8975
4, 42 1.6548
1. 222 2.0050
2. 154 1.7852

DOB 5.854 .001
3. 61 2.0764
4, 42 1.7105

Dijital oyun bagimliligindan elde edilen ortalama puanlarin sinif degiskenine gore farklilasip
farklilasmadigini belirlemek igin tek yonlii varyans analizi kullanilmistir. Yapilan analiz
sonucunda ortalama puanlarin smif degiskenine gore anlaml sekilde farklilastig1 goriilmiistiir
(p<0.05). (Tablo 10). Sadece, YPFYOD: Yoksunlugun Psikolojik-Fizyolojik Yansimas1 ve Oyuna
Dalma alt boyutunda, sinf degiskenine gore anlaml bir farklilik goriilmemistir (p=0.053, p>0.05).

Tlgili alt boyutlardaki farkliigin hangi siniflar arasmda oldugunu tespit etmek icin yapilan
Post-Hoc (Tukey HSD) analizi sonucuna gore, DOOYAOC alt boyutunda 1. ile 2. siniflar arasinda,
2. ile 3. smiflar arasinda ve 3. ile 4. smiflar arasinda anlamli farkhilar goriilmiistiir (p<0.05).
OSTGOYD alt boyutunda 1. ile 2. smiflar arasinda, 1. ile 4. siniflar arasinda, 2 ile 3. smuflar
arasinda ve 3. ve 4. smuflar arasinda anlaml farkliliklar goriilmistiir (p<0.05). Tukey testi
sonucuna gore YPFYOD alt boyutunda, sinif degiskenine gore anlaml bir farklilik goriilmemistir.
Son olarak, DOB alt boyutunda, 1.siniflar ile 2.simiflar arasinda, 1.siniflar ile 4.smiflar arasinda,
2.smuflar ile 3.siuflar arasinda ve 3.smiflar ile 4.siniflar arasinda anlamli farklilar goriilmistiir.
Tim bu sonuglara gore 6grencilerin dijital oyun bagimliliginin simiflarina gore farklilik gosterdigi
sOylenebilir.
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Tablo 11. Ailenin Gelir Durumuna Gore Dijital Oyun Bagimlilig1 Diizeyinin Karsilastirilmasi

Ailenin Gelir

Durumu (TL) x F P
0-2000 41 1.9617
DOOYAOC 2001-4000 162 1.8980 767 513
4001-6000 131 1.8640 ' '
> 6000 145 1.9839
0-2000 41 2.2010
2001-4000 162 2.0247
OSTGOYD 2.719 .044
4001-6000 131 1.8935
> 6000 145 2.1452
0-2000 41 1.8493
2001-4000 162 1.8598
BSGE .363 .780
4001-6000 131 1.8311
> 6000 145 1.9197
0-2000 41 1.9207
2001-4000 162 1.7346
YPEFYOD 2.382 .069
4001-6000 131 1.6870
> 6000 145 1.8466
0-2000 41 1.9951
2001-4 162 1.897.
DOB 001-4000 6 8975 1.449 228
4001-6000 131 1.8364
> 6000 145 1.9915

Dijital oyun bagimlilig 6lgeginden 6grencilerin elde ettikleri ortalama puanlarin ailenin gelir
durumuna gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans analizi
(One Way ANOVA) sonucunda ailenin gelir durumunun dijital oyun bagimlilig: {izerindeki
etkisinin anlamli olmadig1 goriilmiistiir (p>0.05) (Tablo 11). Sadece alt boyutlarda OSTGOYD ile
ailenin gelir durumu arasinda anlamli farklilik gortlmiistiir (p=0.044, p<0.05). Ailenin gelir
durumuna gore, OSTGOYD alt boyutundaki farkliligin hangi gelir dagilimlar1 arasinda oldugunu
tespit etmek i¢in yapilan Post-Hoc (Tukey HSD) analizi yapilmistir.

Tablo 12. Ailenin Gelir Durumuna Gore Dijital Oyun Bagimlilig1 Diizeylerinin Tukey Testi

Sonuglar1
.. . ) Ortalamalar

Degiskenler (I) Gelir (J) Gelir Arasi Fark P
0-2000 2001-4000 17628 611
4001-6000 30746 158
> 6000 .05573 981
2001-4000 0-2000 -.17628 611
4001-6000 13118 527
> 6000 -.12055 575
OSTGOYD 4001-6000 0-2000 -.30746 158
2001-4000 -.13118 527
> 6000 -.25173 .055
> 6000 0-2000 -.5573 981
2001-4000 .12055 575
4001-6000 25173 .055
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Tukey testi sonucuna gore, en yakin farklilik 4001-6000 TL ile 6000 TL ve {izeri gelir
dagilimlar1 arasinda goriilmiistiir (p=0.055) (Tablo 12). Tiim bu sonuglara gore 6grencilerin dijital
oyun bagimliliginin ailelerinin gelir dagilimina gore farklilik gostermedigi sdylenebilir.

Tablo 13. Kendine Ait Bilgisayara Sahip Olup Olmama Durumuna Gore Dijital Oyun Bagimlhilig:
Diizeyinin Karsilastirilmasi

Kendine Ait
. X Ss (+) t p
Bilgisayar
Evet 384 19324 71121
DOOYAOC ve 763 446
Hayr 95 18706  .69060
Evet 384 20835  .83568
OSTGOYD ve 2.304 017
Hayr 95 1.8662  .77003
Evet 384 18770 73567
BSGE ve 469 640
Haylr 95 1.8375 73822
Evet 384 17845 62342
YPFYOD ve 845 399
Hayir 95 1.7184 .69596
Evet 384 19374 67354
DOB ve 1.292 197
Hayr 95 1.8377 67246

Ogrencilerin kendilerine ait bilgisayarlari olup olmamasma gore dijital oyun bagimliligt
olgeginden elde ettikleri ortalama puanlar arasinda farklilik olup olmadigini tespit etmek icin
bagimsiz orneklem t testi yapilmistir. Testin sonucuna gore DOOYAOC (p=0.446, p>0.05), BSGE
(p=0.640, p>0.05), YPFYOD (p=0.399, p>0.05), ve DOB (p=0.197, p>0.05) alt boyutlarinda homojen
dagilim vardir ancak 6grencilerin kendine ait bilgisayara sahip olmanin dijital oyun bagimlilig:
tizerinde anlamli bir farkliliga yol agmadig1 goriilmiistiir (p>0.05) (Tablo 13). Ancak, OSTGOYD
(p=0.017, p<0.05) alt boyutunda, 6grencilerim kendine ait bilgisayara sahip olmanin dijital oyun
bagimlilig1 tizerinde anlamh bir farkliliga yol agtig1 goriilmiistiir (p<0.05) (Tablo 13). Tim bu
sonuglara gore Ogrencilerin dijital oyun bagimhligm, kendilerine ait bilgisayarlar1 olup
olmamasina gore farklilik gostermedigi soylenebilir.

Tablo 14. Oyun Konsolu Olup Olmama Durumuna Gore Dijital Oyun Bagimlilig1 Diizeyinin

Karsilastirilmasi

Oyun
Konsolu n X Ss @) t P
Evet 77 20925 76155

DOOYAOC ve 2346 019
Hay1r 402 1.8872 69204
Evet 77 23271  1.05766

OSTGOYD ve 3357  .008
Hay1r 402 19855  .76430
Evet 77 19395 72569

BSGE 915 360
Hay1r 402 1.8557 73758
Evet 77 19513 73229

YPFYOD ve 2718 .007
Hayir 402 1.7369 .61363
Evet 77 20988 75802

DOB ve 2591 010
Hay1r 402 1.8829 65175

Ogrencilerin oyun konsoluna sahip olup olmama durumuna gore dijital oyun bagimliligt
diizeyleri arasinda farklilik olup olmadigini tespit etmek igin amaciyla bagimsiz orneklem t testi
kullanilmistir. Yapilan bagimsiz 6rneklem t testi neticesinde Ogrencilerin oyun konsolu olup
olmamasimin, DOOYAOC, OSTGOYD, YPFYOD ve DOB alt boyutlarinda farklilik gosterdigi
saptanmistir (p<0.05). Ancak sadece BSGE alt boyutunda, oyun konsolosuna sahip olmamanin
anlamli bir farklihga yol agmadigr goriilmiistiir (p=0.360) (Tablo 14). Tiim bu sonuglara gore
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ogrencilerin dijital oyun bagimliligin, oyun konsoluna sahip olup olmamasina gore farklilik
gosterdigi sdylenebilir.

Tablo 15. Sosyal Medya Tutum Olceginden Elde Edilen Puanlarin Karsilagtirilmast

n X Ss (%)

Toplumsal tutumlar 479 2.3779 .94535
Doyumlar 479 2.5809 98742
Acik goriisliiliik 479 3.3027 87681
Sosyallesme 479 2.2610 .92020
Bagimlilik 479 2.7875 .94360
Igsellestirme 479 2.5151 .82530
Cabasiz bilgi 479 3.5394 .59992

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarmi ol¢gmek amaciyla kullarulan 6lgek
“toplumsal tutumlar”, “doyumlar”, “acik gortisliiliik”, “sosyallesme”, “bagimlilik”, “i¢sellestirme”
ve “gabasiz bilgi” olmak iizere yedi alt boyuta sahiptir. Ogrencilerin Slgekten elde ettikleri
ortalama puanlar yukaridaki tabloda goriilmektedir. Tablodan da goriilecegi lizere 6grenciler en
yliksek ortalama puani “cabasiz bilgi”, en diisiik ortalama puani ise “sosyallesme” alt boyutundan

elde etmistir (Tablo 15).

Tablo 16. Cinsiyete Gore Sosyal Medya Tutum Olgeginden Elde Edilen Puanlarin Karsilastirilmasi

Cinsiyet n X Ss (+) t p

Kiz 239  2.2554  0.88956
Toplumsal tutumlar -2.853 .005
Erkek 240 25000  0.98457

Kiz 239 2.5321 0.97198
Doyumlar -1.082 .280
Erkek 240 2.6296 1.00221

e Kiz 239  3.2458 0.87055
Acqik goriisliilitk -1.419 157
Erkek 240  3.35%4 0.88115

Kiz 239 21747 091674
Sosyallesme -2.055 .040
Erkek 240  2.3469 0.91749

5 Kiz 239 2.8176 0.99200
Bagimlilik .696 .487
Erkek 240 2.7575 0.89388

. . Kiz 239 24644 0.82712
I¢sellestirme -1.343 180
Erkek 240  2.5656 0.82210

o Kiz 239 3.6029  0.58060
Cabasiz bilgi 2.321 021
Erkek 240 34762  0.61326

Ogrencilerin cinsiyetine gore sosyal medya tutum 6lgeginden elde ettikleri ortalama puanlar
arasinda farklilik olup olmadigin tespit etmek icin yapilan bagimsiz orneklem t testi neticesinde,
“toplumsal tutumlar”, “sosyallesme” ve “cabasiz bilgi” alt boyutlarinda, cinsiyetin sosyal medya
tutum Olgeginde anlaml bir farkliliga yol a¢tig1 goriilmiistiir (p<0.05) (Tablo 16). Erkek 6grenciler
“toplumsal tutumlar” ve “sosyallesme” alt boyutlarinda daha yiiksek puan elde ederken, kiz
ogrencilerin “cabasiz bilgi” alt boyutundan elde ettikleri ortalama puanlarin erkek &grencilerden

anlamli sekilde daha yiiksek oldugu goriilmiistiir (p<0.05) (Tablo 16).
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Tablo 17. Okula Goére Sosyal Medya Tutum Olgeginden Elde Edilen Puanlarin Karsilagtirilmast

Okul n X F P

Kanyon Koleji 145  2.3427

Toplumsal Anadolu Lisesi 95  2.4040 3.338 019
tutumlar Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124  2.2069
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115 2.5853
Kanyon Koleji 145  2.5866

Doyumlar Anadolu Lisesi 95  2.5202 4264 005
Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 2.3880
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115  2.8320
Kanyon Koleji 145  3.3448

Acgik Anadolu Lisesi 95  3.2816 232 874
goriisliiliik  Sehit Abdilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 3.2601
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115  3.3130
Kanyon Koleji 145  2.2569
Anadolu Lisesi 95  1.9605

Sosyallesme o bdtilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 21008 o002 000
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115 2.6870
Kanyon Koleji 145  2.8483

Bagimlilik Anadolu Lisesi 95 25832 5.877 001
Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 2.6323
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115  3.0470
Kanyon Koleji 145  2.5500

icsellestirme Anadolu Lisesi 95  2.3605 5.461 001
Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124 2.3790
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115 2.7457
Kanyon Koleji 145  3.5647

Cabastz bilgi Anadolu Lisesi 95  3.6024 706 497
Sehit Abdiilkadir Kilavuz Anadolu Lisesi 124  3.5018
Ertugrul Gazi Proje Okulu 115  3.4962

Sosyal medya tutum Olgeginden elde edilen ortalama puanlarin okul degiskenine gore
anlamli sekilde farklhilasip farklilasmadigini belirlemek amaciyla tek yonlii varyans analizi
kullanilmigtir.  Yapilan istatistiksel analiz sonucunda “toplumsal tutumlar”, “doyumlar”,
“sosyallesme”, “bagimlilik” ve “igsellestirme” alt boyutlarindaki farkliligin anlamli oldugu
goriilmiistiir (p<0.05). Ancak “Acik gorusliiliik” ve “Cabasiz bilgi” alt boyutlarinda, okullara gore
farkliligin anlamli olmadig1 saptanmaistir (p>0.05) (Tablo 17). Tiim bu sonuglara gore, sosyal medya
tutum Olgeginin 6grencilerin okuduklar: okullara gore farklilik gosterdigi sdylenebilir.
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Tablo 18. Sinifa Gore Sosyal Medya Tutum Olgeginden Elde Edilen Puanlarin Karsilagtirilmasi

Sinif n X F P
1. 222 2.4296
Toplumsal 2. 154 2.2793
tuIEumlar 3. 61 2.5025 1.268 285
4, 42 2.2857
1. 222 2.5531
2. 154 2.5874
Doyumlar 2.555 .055
3. 61 2.8470
4. 42 2.3181
1. 222 3.2568
Acik 2. 154 3.3393 1503 508
goriislilik 3. 61 3.4795
4. 42 3.1548
1. 222 2.3097
2. 154 2.1591
Sosyallesme 3 = 25123 3.431 .017
4, 42 2.0119
1. 222 2.7333
Bagimlilik 2. 154 2.7909 3.380 018
3. 61 3.1148
4. 42 2.5857
1. 222 2.4887
. ) 2. 154 2.5032
I¢sellestirme 3 = > 7664 2.678 .047
4. 42 2.3333
1. 222 3.4953
Cabasiz bilgi 2 154 3.5908 826 480
3. 61 3.5690
4. 42 3.5417

Sosyal medya tutum oOlgeginden elde edilen ortalama puanlarin siuf degiskenine gore
anlamli bicimde farkhilagsip farklilasmadigini belirlemek amaciyla yapilan tek yonlii varyans
analizi yapilmistir. Analiz sonucuna gore, “sosyallesme”, “bagimhilik” ve “igsellestirme” alt
boyutlarinda farkli smiflar arasindaki farkin anlamh oldugu (p<0.05) goriilmiistiir. Diger alt
boyutlardaki siniflar arasi farkin anlamli olmadig1 saptanmistir (p>0.05) (Tablo 18).

Farkliligin hangi siniflar arasinda oldugunu tespit etmek igin yapilan Post-Hoc (LSD) analizi
neticesinde, “sosyallesme” alt boyutunda, 2. siniflar ile 3. sinuflar (p= 0.011, p<0.05) ve 3.siniflar ile
4 siniflar (p= 0.039, p<0.007) arasinda anlamh farkhiliklar oldugu saptanmistir. “Bagimhilik” alt
boyutunda 1. smuiflar ile 3. Smuflar (p= 0.005, p<0.05), 2. smuflar ile 3. siniflar (p= 0.023, p<0.05) ve
3.siniflar ile 4.siniflar (p= 0.005, p<0.007) arasinda anlaml farkhiliklar oldugu saptanmistir. Son
olarak, “i¢sellestirme” alt boyutunda da 1. smiflar ile 3. Smaflar (p= 0.020, p<0.05), 2. sinflar ile 3.
smiflar (p= 0.035, p<0.05) ve 3.siniflar ile 4.siniflar (p= 0.009, p<0.007) arasinda anlamli1 farkliliklar
oldugu saptanmuistir.
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Tablo 19. Ailenin Gelir Durumuna Gére Sosyal Medya Tutum Olgeginden Elde Edilen Bulgular

Ailenin Gelir

Durumu (TL) X F P
0-2000 41 1.9673
2001-4000 162 2.3767
Toplumsal 3.081 027
tutumlar 4001-6000 131 24122
> 6000 145 2.4645
0-2000 41 21712
2001-4000 162 2.6243
Doyumlar 2.629 .050
4001-6000 131 2.5987
> 6000 145 2.6323
0-2000 41 3.0610
2001-4 162 .37
) égl.l.( ) 001-4000 6 3.3796 1.469 299
gorisliilitk 4001-6000 131  3.2958
> 6000 145 3.2914
0-2000 41 1.8598
2001-4000 162 2.3318
1l 3.962 .008
Sosyallesme 0016000 131 21813 6 00
= 6000 145 2.3672
0-2000 41 2.5268
N 2001-4000 162 2.8420
Bagimlilik 2.257 .081
4001-6000 131 2.6901
> 6000 145 2.8883
0-2000 41 2.2927
. 2001-4000 162 2.5432
I¢sellestirme 1.835 .140
4001-6000 131 2.4542
= 6000 145 2.6017
0-2000 41 3.5298
2001-4000 162 3.5652
Cabasiz bilgi 157 925
4001-6000 131 3.5206
> 6000 145  3.5303

Ogrencilerin ailelerinin gelir durumuna gore sosyal medya tutum &lgeginden elde ettikleri
ortalama puanlar arasinda farklilik olup olmadiginmi belirlemek amaciyla uygulanan tek yonlii
varyans analizi (One Way ANOVA) yapilmistir. Analiz sonucuna gore, ailenin gelir durumunun
sosyal medya tutumu alt boyutlarindan “toplumsal tutumlar”, “doyumlar” ve “sosyallesme”
tizerinde anlaml farkliliga neden oldugu goriilmiistiir (p<0.05). Diger alt boyutlardaki ailenin gelir
durumu arasindaki farkin anlamh olmadig1 saptanmistir (p>0.05) (Tablo 19).

Farkliligin hangi gelir gruplar: arasinda oldugunu tespit etmek igin yapilan Post-Hoc (LSD)
analizi neticesinde, “toplumsal tutumlar”, “doyumlar” ve “sosyallesme” alt boyutlarinda, 0-2000
TL gelir grubu ile diger tiim gruplar arasinda anlamli farklilik oldugu saptanmustir (p<0.05).
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Tablo 20. Kendine Ait Bilgisayara Sahip Olup Olmama Durumuna Gore Sosyal Medya Tutum
Olgeginden Elde Edilen Bulgular

Kendine Ai
e'nd'lne it X Ss (4) t p
Bilgisayar
Evet 384 2.3455 .96039
Toplumsal ve 1509 132
tutumlar Hay1r 95 2.5088 .87451
Evet 384 2.5552 1.00845
Doyumlar -1.148 219
Hayir 95 2.6851 .89481
E 4 .27 . 2
ek — S ki 558 1143 254
gorusliilitk Hayir 95 3.3947 .83760
Sosvall Evet 384 2.2676 .94003 316 750
osyallesme . .
yares Hayr 95 22342 83937
) Evet 384 2.7630 .95921
Bagimlilik -1.141 .255
Hayir 95 2.8863 .87551
. . Evet 384 2.5039 .84271
I¢gsellestirme -0.598 .550
Hayir 95 2.5605 .75329
Evet 384 3.4980 .58072
Cabasiz bilgi s -3.064 002
Hayir 95 3.7068 .64866

Ogrencilerin kendine ait bilgisayara sahip olup olmama durumuna gore sosyal medya tutum
olgeginden elde ettikleri ortalama puanlar arasinda farklilik olup olmadigini tespit etmek icin

yapilan bagimsiz orneklem t testi neticesinde kendine ait bilgisayar1 olmayan 6grencilerin “cabasiz
bilgi” alt boyutunda anlamli sekilde daha yiiksek puan elde ettikleri goriilmiistiir (p<0.05) (Tablo

20).

Tablo 21. internete Baglamilan Cihaza Gére Sosyal Medya Tutum Olgeginden Elde Edilen

Puanlarin Karsilastirilmast

Internete X . b
Baglanilan Cihaz

Bilgisayar 114 2.3451

Toplumsal %3 1 Telefon 276 2.4408 1.852 158

tutumlar

Hepsi 89 2.2249
Bilgisayar 114 2.4949

Doyumlar Akilli Telefon 276 2.5972 .632 .532
Hepsi 89 2.6407
Bilgisayar 114 3.1711

.. ég.l? .., Akilli Telefon 276 3.3678 2.118 121

goriisliiliik -

Hepsi 89 3.2697
Bilgisayar 114 2.0746

Sosyallesme Akill1 Telefon 276 2.3080 3.182 042
Hepsi 89 2.3539
Bilgisayar 114 2.6281

Bagimlilik  Akilli Telefon 276 2.8181 2.381 094
Hepsi 89 2.8966
Bilgisayar 114 2.3816

Icsellestirme Akilli Telefon 276 2.5716 2.149 118
Hepsi 89 2.5112
Bilgisayar 114 3.4459

Cabasiz bilgi Akilli Telefon 276 3.5666 1.832 161
Hepsi 89 3.5749
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Ogrencilerin internete baglandiklari cihaza gore sosyal medya tutum Slceginden elde edilen
puanlar arasinda farklilik olup olmadigini tespit etmek igin yapilan tek yonlii varyans analizi (One
Way ANOVA) neticesinde gruplar arasinda sadece “sosyallesme” alt boyutunda anlamli fark
saptanmistir (p<0.05) (Tablo 21).

Ogrencilerin internete baglandiklar1 cihaza gore, “sosyallesme” alt boyutundaki farkliigm
internete baglanilan hangi cihazlar arasinda oldugunu tespit etmek icin yapilan Post-Hoc (LSD)
analizi yapilmistir.

Tablo 22. internete Baglanilan Cihaza Gore Sosyal Medya Tutum Olgegi Diizeylerinin Post-Hoc
(LSD) Testi Sonuglari

Degiskenler | (I)internete daha (J) internete daha Ortalamalar P
cok nereden cok nereden Arasi Fark
Bilgisayar Akalli Telefon -.2334 .023
Hepsi -.2794 .032
Sosyallesme Akalli Telefon Bilgisayar 23341 .023
Hepsi -.04596 681
Hepsi Bilgisayar 27937 .032
Akalli Telefon 4596 .681

Post-Hoc (LSD) testi sonucuna gore, bilgisayar ile akilli telefon, bilgisayar ve hepsi gruplar:
arasinda anlamli farklhilik goriilmiistiir (p<0.05) (Tablo 22).

Tablo 23. Oyun Konsoluna Sahip Olup Olmama Durumuna Gore Sosyal Medya Tutum
Olgeginden Elde Edilen Puanlarin Karsilagtirilmasi

Oyun Konsolu n X Ss (¥) t p

Evet 77 2.1732 .83318

Toplumsal ve 2081 038
tutumlar Hayir 402 24171 96132
Evet 77 2.4671 1.07000

Doyumlar -1.104 270
Hayr 402 2.6027 .97070

Evet 77 194 8694

ek = S8 SO a0 239
goriisliilitk Hayir 402 3.3234 87777
Evet 77 2.1169 91819

Sosyall -1.502 134
osyatesme Hayr 402 2.2886 91915
5 Evet 77 2.6649 1.09373

Bagimlilik -1.245 274
Hay1r 402 2.8109 91170
. _ Evet 77 2.3506 92858

I¢sellestirme -1.914  .086
Hayr 402 2.5466 .80144
Evet 77 3.5468 .54405

Cabasiz bilgi A 117 .907
Hayr 402 3.5380 61066

Ogrencilerin oyun konsoluna sahip olup olmama durumuna gore sosyal medya tutum
Olceginden elde edilen puanlar arasinda farklilik olup olmadigini tespit etmek igin yapilan
bagimsiz Orneklem t testi yapilmistir. T testi neticesinde “toplumsal tutumlar” alt boyutunda
anlamli farklilik saptanmistir (p<0.05). Oyun konsoluna sahip olan 6grencilerin alt anlamli sekilde
daha ytiiksek puan elde ettikleri goriilmiistiir (Tablo 23).

SONUC VE ONERILER

Giiniimiizde siirekli gelisme gosteren dijital cagda internete ulasiminin giderek kolaylasmasi
ve teknolojinin hizla ilerlemesi ile ergenlerin ve ¢ocuklarin, hatta bireylerin giivenligi de tehlike
altina girmektedir. Dijjital oyun kullaniminin ergenler {izerinde olumsuz etkileri ve tehlikeleri de
gin gectikge artis gostermektedir. Son yillarda hizla artan elektronik oyuncak ilgisinin giderek
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tehlikeli boyutlara ulasti$1 iddia edilmektedir. Elektronik oyuncaklar cocuklarin ve ergenlerin
yetersiz bir ortamda sikisip kalmasina neden olan bireysel oyunlardir. Ergenlerin yaraticilik
yeteneginin gelismesini engellemekte ve sosyal gelisimlerini olumsuz agidan etkilemektedir
(Yavuzer, 2000: 191-199). Dijital oyun oynamanin davranis bozukluklarina kadar gittigi bu
calismada da saptanmustir. Ozellikle bagimlilik seviyesine kadar ulagmasi gocuklar iizerinde
biiyiik tehditler olusturmaktadir. Dijital oyun ortamlarinda kullanilan nefret sdylemleri ve siddet
icerikli unsurlar hizli bir sekilde yayilmakta ve hatta popiiler hale gelmektedir. Ancak dijital
oyunlarin ¢ocuklar {izerindeki olumlu etkileri ve teknolojinin dinamik bir yapiya sahip
olmasindan dolay1 engellenmesi giderek zorlasmaktadir. Bu baglamda ailelere biiyiik pay
diismektedir. Ebeveynler cocuklar tizerinde dogru yaklasim saglayamadiklar1 miiddetce dijital
oyunlarin yaydig tehlikelerden c¢ocuklari korumalar: giiclesecektir. Smir koyulmadig: takdirde
cocuklar dijital oyun bagimliligina ve siddete kolaylikla egilim gostereceklerdir. Dolayisiyla bu
calismayla dijital oyun bagimlili§i kavramimna katkida bulunulmus olup, sonucunda ailelere ve
ergenlere tavsiyeler sunulmustur. Bu amag ve gercevede anket gelistirilmis olup arastirmanin
isleyis stireci olusturulmustur.

Arastirmanin isleyis stireci kapsaminda literatiirden yararlamilarak hazirlanan bagimhlik
Olceklerinde iligkisel faktor analizi kullanilmistir. Arastirmanin amacina ulagmak igin 479 lise
ogrencisinden toplanan veriler kullanilmigtir. Bunun sonucunda ulasilan verilere gore arastirmaya
katilan 6grenci sayisinda kiz 6grencilerin daha fazla oldugu saptanmigtir. Bagimlilik 6lceginin
cinsiyet ayriminda etkisi yapilan arastirma sonucu anlasilmistir. Erkek ogrencilerin dijital oyun
bagimliligina yatkinliginin daha fazla oldugu arastirma sonucunda elde edilmistir. Bu durum
cinsiyet farkliliginin dijital oyun bagimhiliginda bile etkisinin oldugunu ortaya koymaktadir.
Ogrencilerin gogunlugu kendilerine ait akilli telefondan internete baglandiklarini ve interneti
kullanma amaglarinin genellikle oyun oynamak ve sosyal medya kullanmak oldugu tespit
edilmistir. Ogrencilerin giinliik oyun oynama siireleri genellikle 120 dakika olarak tespit edilmis
olup, yine ¢ogunlugun akilli telefondan oyun oynadiklari ve genellikle savas ve strateji oyunlars,
bulmaca ve zeka oyunlar1 oynadiklar1 gozlemlenmistir. Siddet igerikli oyun {iiretiminin giderek
artmasinin en biiyiik sebebinin tiiketim oldugu da bunun sonucunda ortaya koyulmustur.

Dijital oyun bagimhili§ina iliskin bulgularda ise yas unsurunun dijjital oyun bagimhiligina
etkisi gozlemlenmistir. Arastirmanin sonucunda 14-15 yas araligindaki cocuklarin dijital oyun
bagimhligina yatkmmhgmmn daha yiiksek oldugu sonucuna varilmistir. Bu sonuca gore yas
unsurunun oyun bagimhligi {izerinde etkisinin tehlikeleri go6zlemlenmektedir. Ebeveynlerin
kendilerini bu konuda gelistirmeleri gerektigi bir kez daha ortaya konulmustur. Dijital oyun
bagimlilig1 diizeyinin okullara gore karsilastirilmasinda farklilik tespit edilmistir. Bu farkliligin
sonucunda djjital oyun bagimlilig1 diizeyinin Kanyon Koleji ve Ertugrul Gazi Proje Okullarinin
daha fazla oldugu elde edilmistir. Buna gore 6zel okul 6grencilerinin gelir durumlarinin bir kez
daha bagimlilik unsurunda etkili oldugu anlagilmistir. Yapilan istatistiksel analiz neticesinde aym
zamanda oyun oynama siiresindeki artisa baglh olarak dijital oyun bagimhiliginin (DOB) arttig1,
ancak farkin anlamli olmadig1 (p>0.05) tespit edilmistir. Oyun oynarken kullanilan cihaza gore
dijital oyun bagimlilig1 diizeyinin karsilastirilmasinda oyun oynarken akilli telefonu kullanan
ogrenciler ile konsol kullanan 6grenciler arasinda ve konsol kullanan 6grenciler lehine; DOB’deki
farkliigin oyun oynarken bilgisayar: kullanan 6grenciler ile akilli telefonu kullanan 6grenciler
arasinda ve bilgisayar kullanan dgrenciler lehine oldugu tespit edilmistir. Ogrencilerin oynadig1
oyun tiirtine gore dijital oyun bagimhliginda farklilik gézlemlenmistir. Bu farkliligin sonucunda
ise savas ve strateji oyunlar1 oynayan 6grenciler ile bulmaca ve zeka oyunu oynayan Ogrenciler
arasinda ve savas ve strateji oyunlar1 oynayanlar lehine oldugu elde edilmistir. Elde edilen bu
bulgudan da goriilecegi iizere savas ve strateji oyunlar1 oynayanlarda dijital oyun bagimlilig:
diizeyi anlamli sekilde daha yiiksek oldugu saptanmustir.
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Yapilmis olan ¢alisgmada dijital oyun bagimlilig: alt boyutlarindan DOOYOC, OSTGOYD ve
BSGE alt boyutlarindan ve genel olarak dijital oyun bagimhlig1 oOlgeginden (DOB) erkek
ogrencilerin elde ettikleri ortalama puanin kiz 6grencilerden anlaml sekilde yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Konuyla ilgili yapilan ¢alismalar incelendiginde ¢alismamiz ile paralel sonuglarin elde
edildigi goriilmektedir. Horzum (2011) tarafindan ilkogretim 6grencileri {izerinde gergeklestirilen
calismada erkek 6grencilerin dijital oyun bagimlilig1 diizeyinin kiz 6grencilerden anlamli sekilde
yiiksek oldugu bildirilmistir. Yine alanyazinda yapmis oldugumuz calismadan elde edilen
sonuglar ile benzer sonuglarin elde edildigi ¢ok sayida ¢alisma yer almaktadir (Erboy, 2010; Pala ve
Erdem, 2011; Akgay ve Ozcebe, 2012; Burak, 2013; Kneer vd., 2014; Tas vd., 2014, Cavusvd.,2016).
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Abstract

The phenomenon of consumption is increasing day by day, with the act of buying
consciously or unconsciously in societies. Individuals are motivated to consume by
means of the advertisements they are exposed to through the products of the culture
industry. Ads, with their representations and discourses, arouse interest in the
consumer and compel them to consume. Societies become a consumer society where
individuals have the practices of purchasing products that they do not need. The
“Black Friday” period, which coincides with the last week of November in Turkey,
has become a shopping season. In this context, content analysis of the e-commerce
sites Hepsiburada and Trendyol's social media shares, which had the highest
number of visitors in Turkey, were analyzed. In addition, the total sales and
expenditure amounts realized in Turkey during the Black Friday period were
evaluated by comparing historical statistics. This study will make significant
contributions to the literature, where studies in the field are limited, in terms of
analyzing the content of the campaigns of the two brands on Black Friday and their




Sosyal Medyada Black Friday Reklamlarinin Gériiniirliigii Uzerine Bir Analiz: Hepsiburada ve Trendyol Ornekleri

relationship to consumer culture and in terms of analyzing the sales statistics of the Black Friday period in Turkey.
Keywords: Consumption, Black Friday, Advertisement, Sale, Content Strategies
1. GIRIS

Toplumlarin sanayi toplumlarindan modern toplumlara evirilmesiyle beraber o6zellikle
1950’lerden sonra iletisim teknolojilerinde 6nemli gelismeler yasanmistir. Yeni iletisim teknolojisi
araglar1 ile kitlelere ulasmak kolaylasmis, tiiketim kiiltiirtintin ortaya g¢ikist hiz kazanmistir.
Kitlelere modern diinyanin kiiltiirlerini yansitan, ayni zamanda toplumun her alanina etki eden
kitle iletisim araglari, kitlelerin ihtiyaglarini yaratarak onlar1 aktif tiiketiciler haline getirmekte ve
tiiketici kararlarinin yonlendirilmesinde basat rol oynamaktadir (Uztug, 2003: 94). Kitle iletisim
araglarmin her mecrasinda reklamlara maruz kalan kitlelerde boylelikle satin alma egilimi
artmaktadir.

Ozellikle bu modern sonrast dénemde tiiketim artik bir hayat tarzi haline gelmistir.
Tiiketmenin iyi bir sey oldugu ve tiiketicilerin daha fazla tiiketmeye yonlendirildigi bir donem
yasanmaktadir. Kapitalist gliglerin ¢ikarlar1 bu tiiketim ag1 igerisinde kitle iletisim araglari
aracihgiyla bireylerin zihinlerini yonlendirilmektedir (Hayta, 2014: 9). Kitle iletisim araglar:
aracihgiyla tiiketicilerde tiiketime yonelik stirekli artan istegin olusmas: saglanmaktadir (Ritzer,
2011: 52). Bireyler bu mecralarin etkisiyle yalnizca bilingli olarak degil suursuz bir bigimde
tiiketimde bulunmaktadir.

Kitleler tizerinde tiiketim ihtiyacinin olusmasini ve kitlelerin eyleme ge¢mesini amaglayan
markalar, farkli kanallar vasitasiyla onlara ulagsmaktadir. Kitle iletisim araglarinda sik¢a yer alan
reklamlar, tiiketicilere gorsel ve isitsel bircok mesaj iletmektedir (Odabasgi, 2017: 46). Reklamlar ve
reklamlarda yer alan temsiller, tiiketicilerde tiiketim ihtiyac1 olusturulmakta ve kitleler satin alma
davranigina giidiillenmektedir. Reklamlar ayni1 zamanda tiiketicilerde yapay gereksinimlerin de
olusmasina sebep olarak tiiketicilerin suursuz bicimde alisveris yapmalarina sebep olmaktadir.
Bunun farkinda olan markalar, tiiketicilere ulasmak igin reklamlar televizyon, gazete, dergi ve son
zamanlarda popiilerligi bir hayli artmis olan sosyal medya gibi biitiin mecralarda kullanmaktadir.

Ulkemizde son birkag yildir aligveris donemi haline gelmis olan “Black Friday” haftasinda
markalar, ¢cok fazla reklam ve igerik tiretmektedir. Dev markalar ve e-ticaret siteleri bu donemde
kampanyalarini yogunlastirmakta ve hedef kitlelere ulasmak icin kitle iletisim teknolojisinin biitiin
mecralarin1  kullanmaktadir. Kitleler, bu yogun kampanya doneminde bir¢ok markanin
reklamlarina maruz kalmaktadir. Markalarin giiclii satis stratejileri ile kitleler, titketim dongiisiine
dahil olmaktadir. Tiirkiye’de Black Friday déneminin bilinirliginin artmasiyla ve kampanyalarn
markalar tarafindan bagarili bir sekilde uygulanmasiyla tiiketim ¢ilginligi her gecen yil
artmaktadir.

Literatiirde smirli sayida calismanin yer almasi alana katki yapilmasini zorunlu hale
getirmektedir. Bu dogrultuda bu c¢alismada, tiiketim c¢ilgmhgmnin yasandigr Black Friday
doneminde en fazla igerik {ireten ve uygulamalarinda en fazla kullanici sayisina sahip iki e-ticaret
sitesi olan Hepsiburada ve Trendyol'un sosyal medya reklamlar: icerik analiziyle incelenecektir.
Ad1 gegen e-ticaret sitelerinin Black Friday doneminde gergeklestirildikleri satislar ile onceki
yillardaki satiglar1 kiyaslanacak ve tiiketim ¢lgmhgmm boyutu giincel istatistikler ile
degerlendirilecektir. Ayrica bu donemdeki kampanyalarin iki e-ticaret sitesinin uygulamalarindaki
kullanici sayisini etkileyip etkilemedigi de incelenecektir.
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2. LITERATUR TARAMASI

Literatiire bakildiginda tiiketim ve Black Friday iligkisini inceleyen calismalarin sayisi
oldukga smirhdir. Black Friday kavrami alana yeni girmis bir kavramdir ve bu sebeple calismalar
son yillarda gergeklestirilmeye baslanmistir. Yurtdisinda yapilan arastirmalar, tlkemizdeki
aragtirma sayisina gore daha fazla olup genellikle Black Friday ve tiiketici davraniglar iizerine
calismalarin gergeklestirildigi goriilmektedir (Simpson vd., 2011; Thomas ve Peters, 2011; Swilley
ve Goldsmith, 2013; Kwon ve Brinthaupt, 2015). Ulkemizde ise Black Friday ve tiiketim iligkisini
inceleyen yalnizca birkag ¢alisma yer almaktadir (Cetinkaya ve Ceng, 2018; Yildiz, 2019; Dagtas ve
Yildirim, 2018).

Tiirkiye’de Black Friday ile ilgili yapilmis son ¢alismalardan biri; Cetinkaya ve Ceng'in
(2018) caligmasidir. “Tiirkiye’deki Black Friday Etkinliginin Tiiketici Sinizmi Baglaminda Bir
Degerlendirmesi” isimli arastirmada Black Friday ile tiiketici memnuniyetsizligi arasinda bir bag
kurulmus ve Twitter’da Black Friday doneminde markalarin indirimleri ve bu alisveris donemiyle
ilgili yer alan yorumlar miisteri memniyeti baglaminda degerlendirilmistir. Degerlendirmeler
sonucunda tiiketicilerin ¢ogunlukla markalara giivenmedikleri ve siiphe duyduklar: i¢cin bu giine
iliskin goriislerini sosyal medya ortaminda olumsuz olarak dile getirdikleri sonucuna ulagilmigtir.

Yine 2018 yilinda gergeklestirilmis olan Dagtas ve Yildinm'mn “Kiltiirel Emperyalizm
Cercevesinde Tiiketim Pratiklerinin Tiirkiye Basmindaki Yansimalarmin Coziimlenmesi: 24 Kasim
2017 “Kara Cuma” Ornegi” isimli aragtirmalarinda kiiltiirel emperyalizm ekseninde 24 Kasim 2017
tarihinde ABD kokenli “Black Friday” (“Kara Cuma”) ad1 altinda diizenlenen tiiketim pratiklerinin
Tiirkiye’deki yansimalar1 segilen gazeteler iizerinden ¢Oziimlenmistir. Metin ¢dziimlemesinin
yapildig1 calismada, Tiirkiye basmini temsilen farkli ideolojik referanslara sahip alti farkh
gazetenin internet sitelerindeki haberler ¢oziimlenmistir. Hiirriyet ve Vatan liberal/merkez sag
basini, Yeni Akit ve Yeni Safak muhafazakar sag basini, BirGiin ve Evrensel gazeteleri ise sosyalist
sol basini temsilen secilmiglerdir. Bulgular kisminda ise, farkli ideolojilere sahip alti gazete
ideolojileriyle baglantili olarak degerlendirilmistir.

Kiiltiiriin Black Friday dénemine etkisinin incelendigi Yildiz1'm (2019) “Kiiltiirel Ozelliklerin
Dilsel Yerellesmeye Etkisi: 'Black Friday' Ornegi” isimli calismada Tiirk kiiltiiriiniin yurtdisinda
“Kara Cuma” olarak isimlendirilen bu aligveris donemine olan etkisi irdelenmis ve Tiirkiye’'de
uiretilen 11 alternatif isim degerlendirilmistir. Arastirma, sosyo-kiiltiirel faktorlerin toplumlarin
dilsel kullanimlarima etkisinin incelendigi, alaninda yapilmis son ¢calismalardan biridir.

Bu ¢alisma, alandaki ¢alismalarin sinirli oldugu literatiire, Black Friday ve tiiketim kiiltiirii
iliskisini iki markanin reklamlarmin igerik ve sdylem analizini yapmas: ve iki markanin satis
istatistiklerini karsilastirmali bi¢imde incelemesi bakimindan anlamh katkilar saglayacaktir.

2.1. Tiiketim Kavrami

Modern topluma gegisle birlikte bireyler tiiketim ile hi¢ olmadiklar1 kadar meggul olur hale
gelmistir. Hem iletisim teknolojilerdeki hem de toplumsal hayattaki gelismeler ile tiiketme eylemi,
bireylerin en biiylik eyleminin tiiketmek olmasimna sebep olmustur. Tiiketmenin temel eylem
oldugu kapitalist toplumlarda bireyler artik tiiketerek var olabileceklerine inanir olmustur. Bu
dogrultuda tiiketim, tiiketici ve tiiketim toplumu gibi temel kavramlarin giintimiiz toplumu igin
¢ok fazla onem arz ettigi goz Ontinde bulundurularak bu kavramlarin tanimlari ve hangi
siireglerden gecerek ortaya ¢iktiklarinin irdelenmesi 6nem kazanmustir.

Modern 6ncesi donemde, bireyler yalnizca is giicli olan canlilar olarak konumlandirilmistir.
Isciler yalmizca {iretmekten sorumlu olmus ve isten kalan bos zamanlarinda tiiketmek akillarina
gelen bir eylem olmamistir. Modernlesme ile birlikte kapitalist diizenin yayginlasmasiyla
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kapitalist glicler bireylerin tiiketiciler haline gelmesinin kendileri igin yararl olacagimni anlamis ve
bireyler tiiretici konumundan tiiketici konumuna gelmeye bagslamistir (Senemoglu, 2017: 66).
Tiiketici konumunda bulunan bireyler igin tiiketmek, temel amaglardan biri haline gelmistir.

Insanlarn &nemli bir kismi, bir giin igerisinde iirettiinden fazlasini tiiketir duruma
gelmistir. Burada gecen “tiiketim” kelimesi, mallarin ve hizmetlerin ihtiyaclara gore kullanilmasi
anlamina gelen “tiikketim” kavrami ile baglantilidir. Insan, iirettiklerinden daha fazlasini
tiiketmektedir. Bu stireg, belli bir dongti icerisinde gerceklesmekte ve herhangi bir insan kendisini
sadece tiiketimin degil ayn1 zamanda iiretimin de bir pargasi olarak kabul etmektedir (Goker ve
Alpman, 2011: 113). Uretimin ve tiiketimin art arda gergeklesmesi ile bu déngii bir sirkiilasyon
halinde devam etmektedir.

Marx’a gore tiiketimin iki temel 6zelligi bulunmaktadir. Bu 6zellikler nesnel ve 6znel olarak
ayrilmaktadir; cocuk diinyaya getiren bir kadin hayat enerjisini tiiketme, tiretimde bulunan kisi
yeteneklerini gelistirmekte ve bu yetenekleri de {iretim eylemi sirasinda tiiketmektedir. Ayni
zamanda da bireyin kullandig {iretim araglar1 da kullanilmaktadir. Marx, tiiketimin ayni zamanda
iretim oldugunu ifade etmekte, iiretimin tiiketimle tiiketimin de {iretimle belirlendigini
vurgulamaktadir (Marx, 1970: 255). Uretim ve tiiketimin birbirine eklemlendigi toplumda bireyler,
iki stirecin de parcasi olmustur.

Tiiketim kavraminin ne olduguyla ilgili literatiirde bir¢ok tanim yer almaktadir. Tiiketim
maddi bir kavram olarak algilanmakla birlikte ayn1 zamanda manevi bir yone de sahiptir.
Bireylerin sahip oldugu sosyo-kiiltiirel ve maddi olmayan biitiin Ogeler tiiketime hazir hale
getirilmektedir. Tiiketim, kisaca yok etmek anlamina gelmektedir. Maddi olarak para karsiliginda
bir triine sahip olmak soyut anlamda ise manevi degerlerin tiiketilmesi olarak karsimiza
cikmaktadir. Tiiketici ise, tiitketimde bulunan, satin alma kararini veren kisidir (Cosgun, 2012: 844).
Ayni zamanda neyin temel neyin yapay gereksinim olduguna da yine kendisi kara verir.

Baudrillard’a gore tiiketim, bir soylemdir. Tiiketim ¢agdas toplumun kendisiyle konusma
tarzidir (2004: 254). Ayrica Baudrillard, tiiketimin bir sistem oldugu ile ilgili sunu sdylemektedir:
“Tiiketim gostergelerin diizenlenmesini ve grubun biitiinlesmesini giivence altina alan bir
sistemdir. Dolayisiyla tiiketim hem bir ahlak hem de bir iletisim sistemi ve bir degis tokus
yapisidir” (2004: 91).

Tiiketim genellikle bireysel ihtiyaclarin karsilanmasi hususunda bireyin kendi 6zel alaninda
ozgiir oldugu seklinde ifade edilse de Baudrillard, tiiketim olgusunun toplumsal ve ahlaki
faktorlerle gevrili oldugunu belirtmektedir. Ona gore tiiketim; etkin ve toplumsal bir davranis
olmakla beraber tam olarak bir toplumsal degerler sistemi igerisinde biitlinlesen bir terim,
toplumsal degerler sistemidir (Baudrillard, 2017: 95). Tiiketim, toplumsal degerler ile sentezlenen
bir stireg olarak islemektedir.

Odabagi'na (2017: 4) gore ise tiiketim; “belirli bir ihtiyacimizi tatmin etmek igin bir {irtinii ya
da hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma ya da yok etmedir.” Tiiketim taniminda vurgulanan en
basat faktor, gereksinimlerin karsilanmasidir (Koroglu, 2012: 16). Tiiketme terimi, tahrip etmek ve
israf etmek anlamlarina gelmekte, tiiketim kavrami da ayni sekilde benzer anlamlar1 tagimaktadir.
(Featherstone, 1996: 49). Tiiketim olgusu yalnizca ekonomik degil, ayn1 zamanda gosterge, sembol
ve isaretleri de igeren sosyal ve kiiltiirel bir olgudur (Bocock, 1997: 13). Biitiin toplumsal faktorleri
iceren bir sistem olan tiiketim, giliniimiiz modern toplumlarmin tiiketim toplumlarina
evirilmesinde 6nemli bir role sahiptir.
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2.2. Tiiketim Toplumu ve Tiiketim Kiiltiirii Uzerine

Giiniimiiz toplumlarin ve i¢inde bulunulan toplumsal diizeni ifade etmek icin alan yazinda
bircok tanimlama mevcuttur. Bazi arastirmacilar bu dénemi, medya ve iletisim teknolojilerinin
gelismesi ile enformasyon ve bilgi cag1 olarak nitelendirilmektedir. Kimileri ise, modernligin
ilerisine giderek toplumlar1 postmodern toplumlar olarak ifade etmekte, diger bir tanimlama da
ise, iletisim teknolojileri ile kiiresel bir koye doniisen toplumlar kiiresellesme toplumu olarak ifade
edilmektedir. Bu tanimlamalar haricinde, glintimiiz toplumlarinda, bireylerin tiiketim yoluyla
denetim altinda tutuldugu, tiiketim olgusunun yasamin tiim alaninda aktif bir rol oynadig1 ve
neredeyse tiim diinyada egemen olmus olan tiiketim toplumu kavrami ortaya ¢ikmistir (Tiikel,
2014: 8). Baudrillard ise, Tiiketim Toplumu (2004) isimli eserinde tiiketimin semboller ve
gostergelerin tiiketimi oldugunu, modern toplumlarin bu tiiketim kiiltiirii ile yasadiklarmi ve bu
sebeple yasanilan toplumun “tiiketim toplumu” olarak adlandirilabilecegini belirtmektedir.

Toplumlarin Sanayi Devriminden sonra moderniteye gecisiyle beraber refah bir yasam tarzi
ortaya ¢ikmistir. Bu refah toplumu tiiketimin bir yasam tarzi olarak benimsenmesine, meta
fetisizminin yiikselmesine sebep olmus, tiiketimin yficeltildigi biiyiilii ve gosterisli tiiketim
toplumlarinin olusmasina zemin hazirlamistir (Tiikel, 2014: 8). Refah toplumundaki bireyler, artik
kendilerini diistinmek yerine bagkalariin ne diisiindiigiine odaklanarak gosterise dayal tiiketimi
benimser hale gelmistir.

Tiiketim toplumu kavrami, toplumlarin maddi iiretimden ziyade mallarin ve bos zamanin
tiikketimi ile “tiiketim” etrafinda orgiitlenmeyi ifade etmektedir. Ozellikle yirminci yiizyilda
meydana gelen birtakim sosyolojik gelismeler tiiketim toplumu kavramu ile i¢ ige ge¢mistir. Bu
gelismeler; gittikge artan zenginlik, burjuvalasma, kitlesel bir popiiler kiiltiiriin ortaya ¢ikisi, 6zel
hayata ¢ekilme istegi, tiiketim sektorlerinin meydana gelmesi ve bireyciligin artmasidir (Marshall,
1999: 768). Bu baglamda, tiiketim toplumunun kapitalist eksende olustugu ve kapitalizm ile
gelistigi goriilmektedir (Bayhan, 2011: 223). Bireylerin tiiketici konumuna gelmeleri, kapitalist
gliclerin ¢ikarina hizmet etmekte ve sermaye sahipleri bu dogrultuda tiiketicinin ilgisini ¢ekecek
her tiirli tirtinii onlara sunmaktadir.

Tiiketim toplumu, bir bolluk toplumu olarak tanimlanabilmektedir. Bolluk yticeltilmekte,
insanlar icin yeni ve yapay gereksinimler olusturulmakta ve bu ihtiyaclarin giderilebilmesi igin
reklam ve moda gibi tiiketimi 6zendiren kaliplarla kitleler tiiketime yonlendirilmektedir (Kéroglu,
2012: 36). Yukarida da bahsedildigi gibi, tiiketimin sermaye sahiplerinin ¢ikarina olmasi sebebiyle
kitleler, kitle iletisim araglarmin kullanilmas: gibi alternatif yollar ile tiiketime 6zendirilmektedir.

Tiiketim toplumunun var olabilmesi igin nesnelere yani nesnelerin yok edilmesine ihtiyag
duyulmaktadir. Bu yok etme, iiretimin yerine ge¢mekte ve tiiketim, {iretimle yok etme arasinda bir
yerde konumlanmaktadir. Tiiketmede var olan yok etme egilimi, tiiketimin anlam kazandig1 ana
noktalardan biridir. Nesnelerin yok edilmesi ister siddetli veya simgesel, ister sistematik veya
kuramsal bicimde olsun tiiketim toplumunun temel islevlerinden biri olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Baudrillard, 1998: 45). Nesneleri tiiketen bireyler, yeni nesnelerin satin alinmasina
ihtiya¢ duymakta, boylelikle yeniden tiiketim dongiisiiniin igerisine girmektedir.

Modern toplumlarda tiiketim, bireyler i¢in bir ¢calisma sebebi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bireylerin tiiketici konumuna geldigi bu donemde, ¢cogu nesne de satin almabilir hale gelmistir.
Kolaylik, rahatlik, moda ve yenilik¢i olma gibi soyut olgular dahi satin aliilabilecek birer metaya
doniigsmiistiir. Bu olgular, reklamlar araciligiyla kitlelere aktarilmis ve reklamlari ile toplumlarmn
odak noktas: tiiketim haline gelmis, reklamlar toplumlarin tiiketim toplumlarina doniismesine
katki saglamistir. (Odabasi, 2017: 37). Reklamlar, soyut ve somut biitiin olgularin satin alinabilir
bir meta haline gelmesini saglayan medya araclar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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Bu tiiketim toplumunda tirtinlerin magazalarda veya kitle iletisim araglarinda kitlelere nasil
sunuldugu da onem arz etmektedir. Nesneler, kitlelere belli bir diizen iginde sunulmaktadir.
Tiiketici tek bir iirtine degil biitiinsellige odaklanarak diger tirtinlere de yonelmektedir. Bu durum,
magazalarda bir tiriiniin tamamlayic tiriinlerle birlikte sunulmas: seklinde tiiketicilerin karsisina
siklikla gikmaktadir. Ornegin; bir buzdolabi almak isteyen miisteri, magazanin éniinden gegerken
biitiin beyaz esyalarin birlikte sunumuyla karsilagsmaktadir Uriinlerin bu sekilde sunumu bir
uriinlin tek bagma ifade ettigi anlamdan daha etkili bir anlama sahip olmaktadir (Baudrillard,
2018: 18). Kiltiir endiistrisi tiriinlerinde de bu durum gecerli olmakta ve iiriinler birbirlerine
benzer ve uyumlu bir sekilde diizenlenmektedir (Adorno, 2018: 240). Tiiketicinin dikkatini tek bir
temada toplamak ve bu sayede satin almanin gergeklesmesini saglamak kiiltiir endiistrisinin en
temel islevlerinden biridir.

Kitle iletisim araglarindan kitlelere aktarilan igerikler genellikle beli bir diizen iginde
sunulmaktadir. Televizyon, radyo, yazili ve gorsel basinda iletiler belli bir biitiinliik icerisinde
gosterilmektedir. Kitle iletisim araglarinda yer alan igerikler, sirali bir sekilde sunularak
tiiketicilerin tiiketim ag1 igerisindeki biitiinciil anlamdan kopmalar1 engellenmektedir (Baudrillard,
2018: 153). Anlamin i¢inde hapsolan tiiketiciler, bu sirali mesajlarin etkisiyle kendilerini tiiketimde
bulunmak zorunda hissetmektedir.

Tiiketim kiiltiirii kavramina bakildiginda ise, Bauman, (1999: 83) bu kavrami; metalarn
miibadele degerinin ortadan kalkmasi, mallarin “fayda islevi” yerine “gosterge islevi”nin 6n plana
¢itkmasi olarak tanimlamaktadir. Tiiketim kiiltiirli modern sonras: toplumlarda bir yasam tarzini
ifade etmektedir (Tiikel, 2014: 5). Oyle ki, tiiketim artik yalnizca temel degil yapay gereksinimlerin
de tatminine dayali bir yasam tarzi halini almstir.

Tiiketim kiiltiirii kavramy; tiiketimin gerceklesmesi icin bireyin harekete ge¢cmesi gerektigini
gercegine dayanmaktadir. Bu harekete ge¢me ile ifade edilen; bireylerin farkli amaglar ugruna
tiikketimde bulunmalarmi igermektedir (Odabasgi, 2017: 40-44). Giniimiiz toplumunda tiiketim
kiltiirdi, tiiketim tirtinlerinin kullanimindan ziyade, toplumsal statiiyii ve kimligi tanimlama sekli
olarak Onem kazanmaktadir. (Tiikel, 2014: 6). Satin aldiklar1 trtinlerin kendilerine statii
kazandirdigina inanan bireyler, bu sayede toplumsal kimliklerinin olusumuna katkida
bulunduklarini diistinmektedir.

Hedef kitlede tiiketim isteginin olugsmasini amaglayan kapitalist gilicler, kiiltiir endiistrinin
farkli iirtinleri araciligiyla hedeflerine ulagsmaktadir. Tiiketim kiiltiirii; semboller, imgeler, gorseller
ve isaretler araciligiyla siireklilik kazanmaktadir. Reklamlar, ambalajlar ve magazada gosterilen
bazi iirtinler ile insanlar, gorsel ve isitsel bir¢ok mesaja maruz birakilmaktadir. Tiiketicileri
tiiketme eyleminde bulunmaya yonelik bir¢ok anlama sahip bu mesajlar, bireylerin kimliklerinin
ve statiilerinin olugmasinda da etkin rol oynamaktadir. Tiiketiciler, satin aldiklari triinler
aracihigiyla statii kazanmay1 amaglamaktadir. Bu anlamda tiiketim kiiltiirii; insanlarm kimlik ve
statiilerinin belirlenmesinde 6nemli rol oynayan etkin bir faktor olmaktadir (Odabasi, 2017: 44-46).
Statti kazanmanin toplumsal iligkilerde bireyler i¢in ¢ok fazla onem arz etmesi, tiiketimi de bu
dogrultuda 6nemli kilmaktadir.

Toplumsal gelisme ile beraber tiiketim kiiltiiriinde tiiketme bicimleri, sosyo-kiiltiirel
faktorlerden ziyade daha ¢ok ekonomiyle ilintili olarak belirlenmektedir. Fakat tiiketim
toplumlarinda insanlar, izledikleri film, okuduklar1 gazete ve dergi gibi kiiltiir endiistrisi
driinlerinin etkisiyle gordiikleri seye sahip olma arzusu yasamaktadirlar. Bu durum, tiiketimin
sadece gereksinimlere gore degil, arzulara gore de gerceklesmesine neden olmaktadir. Kitleleri
kolayca etki altina alabilen bu araglar, gelismislik diizeyine bagli olmaksizin her bireyde tiiketim
arzunun olugmasini saglamaktadir (Uztug, 2003: 93). Tiiketicilerin duygularina seslenen bu
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mecralar ve {riinler, kitleleri harekete gecirmede kapitalist gliclerin kullandigi en etkin
yontemlerdendir.

Modernlesme ile birlikte 6zellikle yirminci ytizyilmin ikinci yarisinda iiretim ve iletisim
teknolojilerinde onemli gelismeler yasanmistir. Bu gelismeler tiiketim kiltiirii kavraminin
olusmasinda ve gelismesinde etkili olmustur. Modern diinyanin kiiltiirel yapismni kitlelere ileten
kitle iletisim araclari, tiiketici ihtiyaglarinin yaratilmasinda ve tiiketim kiiltiiriintin olusmasinda
onemli rollere sahiptir. Tiiketicinin hayatiin her alaninda var olan kitle iletisim araglari,
tiiketicilerin gereksinimlerini ve satin alma kararlarini yonlendiren bir isleve sahiptir (Uztug, 2003:
94). Bireylerin hayatlariin her alanina niifuz eden kitle iletisim araglari, tiiketim toplumlarinin var
olmasinda basat rol oynayan faktorlerden biridir.

Kitle iletisim araclarmin etkisinde kalan kitleler icin ¢ogu sey artik temel gereksinim haline
getirilmistir. Uretilen her yeni {iriin icin “daha iyi” vurgusu yapilmakta, bu {iriine sahip olan
bireylerin diger kisilerden daha tistiin olduklar1 vurgulanmakta ve iiriine sahip olmayanlar geride
kalanlar olarak konumlandirilmaktadir. Kisaca; yeni {iriinleri ve moday1 takip eden bireyler “in”
olurken, tutumluluk, elindekiyle mutlu olma ve kanaatkar olmak gibi degerler, “out” halini
almistir (Koroglu, 2012: 19). Glintimiiz tiiketim toplumlarinda tiiketimde bulunmak moda haline
gelen bir olgu olmustur.

2.3. Tiiketim ve Reklam Iliskisi

Reklam, reklami yapilan iiriin veya markayla tiiketicinin bulustugu, tiiketici ile iletisimin
saglandig1 ortamlardan biridir. Reklamda amaglanan tiiketicinin tutumunda degisiklik
olusturabilmek igin {irlin ve markanin olumlu yonlerini tiiketicilere aktarmak ve tiiketiciyi satin
alma davranisinda bulunmaya ikna edecek mesajlar1 aktarmaktir. Rekldm mesajlarinda
cogunluklu satis amaci bulunmaktadir. Reklamlarda gosterilen {iriin veya markayla ilgili olumlu
mesajlar verilerek tiiketicide ihtiya¢ yaratmak ve onu tiiketime yonlendirmek reklamin baglica
islevleri arasindadir (Elden vd., 2015: 61- 62). Reklamlarin markaya ve iirtine yonelik stirekli
hatirlatma yapmasi, kitlelerde tiiketim ihtiyacini hizli bir bigimde olusturmaktadir.

Pazarlamanin temel unsurlarindan olan reklam, belirli {icret karsiliginda kitle iletisim
araglarindan yer ve zaman satin almnarak hedef kitleyi bilgilendirmek ve ikna etmek {izere
olusturulmus mesajlardan olusmaktadir (Karaoglu, 2018: 5). Tiiketim kiiltiiriiniin vazgecilmez bir
parcasi olan reklamlar, tirtinle ilgili olumlu imajlar olusmasimna da yardimcr olmaktadir (Ergiiven,
2012: 117). Temel amacin iriinii satmak oldugu reklamlarda iiriiniin veya markanin olumlu
ozellikleri devamli ve sistematik bir bi¢cimde kitlelere aktarilarak ilgilin de o paralelde artmasi
beklenmektedir.

Reklamlar, tiiketim toplumunun olusmasma onemli etkenlerden biridir ve hala glintimiiz
toplumlarinda tiiketicileri tiiketime yonlendirmede etkin bir arag olarak kullanilmaktadir. Reklam
kitlelere statii, kimlik, smif atlama gibi soyut degerler sunarak onlarn tiiketimde bulunmalar:
konusunda cesaretlendirmektedir. Kitleler, popiiler kiiltiiriin onlara dayattig1 mallara sahip olarak
bu soylu degerlere sahip olmay1 amag haline getirmektedir. Bu reklamlar araciligiyla tiiketim
toplumlar1 varliklarim stirdiirmekte ve tiiketme istegi kitlelerde ana amag haline getirilmektedir
(Yavuz, 2017: 236).

Markalar, iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelere ayak uydurabilmek adina tiiketicilerin
hafizalarinda yer edinebilmek igin birgok farkli strateji uygulamaktadir (ince ve Uygurtiirk, 2019:
224). Televizyon, radyo, gazete ve dergi gibi medya araglarmin yani sira markalarin en énemli
farklilasma kanallarindan biri de sosyal medyadir. Giiniimiiz diinyasinda yeni medyanin, 6zellikle
de sosyal medyanin kitleleri harekete gecirme egilimi ¢ok yiiksektir. Her yas grubuna farkh
platformlar araciligiyla ulasilabilen iireticiler i¢in sosyal medya, markalarin kampanyalarinin
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vazgecilmez mecras1 haline gelmistir. Sosyal medya platformlarmin kullanici sayisimin giin
gectikce artmasi, igerigin anlik olarak hedef kitleye ulasabilir olmasi gibi etkenler bu platformlar:
reklam verenler igin cazip hale getirmektedir. Kapitalist gili¢lerin temel amaci; tiiketicilerin satin
alma eyleminde bulunmasmi saglamaktir. Bu amag¢ dogrultusunda, adi gecen mecralarda
reklamlar yoluyla kitleler harekete gecirilmeye ¢alisiimaktadir.

Tiiketimin hayatimizda bu kadar etkin rol oynamasinda etkili olan neden; tiiketimin hayata
iliskin anlayis ve diisiincenin merkezine konulmasidir. Bu merkezde yer alma, zamanla ihtiyag
olmayan seylerin dahi ihtiya¢ haline getirilmesine ve yeni yapay gereksinimlerin meydana
gelmesine sebep olmaktadir. Bu siirecin olusmasinda en biiylik pay reklamlara aittir. Reklam,
tirtinlerin pazarlanmasma yardimci olmakta ve tiiketimin bir gosteris haline gelmesine sebep
olmaktadir (Hatipler, 2017: 40). Reklamlarin giiniimiizde tiiketicileri yonlendirmede etkili bir
yontem oldugunu bilen markalar ise, Black Friday gibi aligveris ¢ilgimnhiginin yasandig: alisveris
doneminde bir¢ok reklam iiretmektedir. Satislarin her yil arttifnt bu donemde reklamlar,
tiiketicilere her seyin ¢ok ucuz oldugunu, markalarin hatir1 sayilir derecede indirim yaptigin
sOyleyerek markalarin satiglarini arttirmasina yardimei olmaktadir.

2.4.Bir Alisveris Cilginlig: “Black Friday”

Amerika’da Siikran Giiniinden sonraki ilk Cuma olarak bilinen Black Friday, Amerikan satig
endtistrileri tarafindan Noel tatil aligveris sezonunun baslangici olarak kabul edilmektedir. Cuma
gunii resmi olarak tatil olmamakla birlikte bir¢ok iscinin o giin calismamasi potansiyel miisteri
sayisinin artmasina neden olmaktadir (Simpson vd., 2011: 1). 1932 yilindan itibaren Noel aligveris
sezonun baglangic1 sayilan bu giinde magazalar ¢ok erken saatlerde acilmakta, ge¢ saatlerde
kapanmakta ve markalar indirimli tirtinlerini satisa sunmaktadir. Tarihte ilk kez 1961 yilinda
adindan soze ettiren Black Friday, o giin yasanan yogun trafik sebebiyle bu isimle anilmaya
baslamistir (www.haberturk.com).

Diinya ¢apinda bir aligveris gelenegi haline gelmis Black Friday, tilkemizde de Kasim ayimnin
son cumasinda markalar ile tiiketicileri bulusturmaktadir. Yogun reklam kampanyalarinin
gerceklestigi bu alisveris doneminde markalar kitle iletisim araglarinin biitlin mecralarini
kullanarak tiiketicilere ulasmaktadir. Black Friday doneminde gergeklestirilen satislarin her yil
artti1 tilkemizde tiiketicilerin aligveris yapmak i¢in bu dénemi bekledikleri goriilmektedir.

Toplumlarin dilsel kullanimlar1 sosyo-Kkiiltiirel faktorlere gore sekillenmektedir. Bunun en
yakin 6rnegi, “Black Friday” doneminde gerceklesmistir. Islam dininde énemli bir yere sahip olan
Cuma giiniiniin matem anlami tasiyan siyah (kara) kelimesiyle bir arada anilmasi, Tiirk
toplumunda kabul gérmemesi ve ticari kaygilar sebebiyle bir¢ok alternatif kavramin iiretilmesine
sebep olmustur (Yildiz, 2019: 75). Oyle ki bu donemde Tiirkiye’de bircok marka, kampanya
isimlerini Tiirk kiiltiiriine daha uygun hale getirmeye cabalamigtir.

Bazi markalar bu kampanya doneminde yalnizca ilk kelimeyi degistirerek kampanya
iretmistir. Bu markalar ve kampanya isimleri su sekildedir: Bereketli Cuma (Tommy Life), Efsane
Cuma (Kahve Diinyasi, Beko, Hepsi Burada, Watsons, FLO, Altinci Cadde), Muhtesem Cuma
(LCW), Stiper Cuma (Gitti Gidiyor), Sahane Cuma (Media market, D&R, Boyner) Sansli Cuma
(Flormar). Her iki sozcligi de degistirmeyi tercih eden Gratis ise “Mor Persembe” ismiyle
kampanya ytritmiistiir (Yildiz, 2019: 74-75). Calisma kapsaminda analiz edilecek olan e-ticaret
siteleri de bu donem igin alternatif isimler kullanmay tercih etmislerdir. Trendyol bu dénem igin;
“Efsane Giinler”, Hepsiburada ise “Efsane Cuma” sloganlariyla igerikler {iretmistir.
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3. YONTEM

Calismada ilgili iki e-ticaret sitesinin Black Friday doneminde iirettikleri sosyal medya
kampanyalar1 igerik analizi yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Bu kapsamda analiz edilecek
olan sosyal medya platformlari; Facebook, Twitter, Intstagram ve Youtube olarak belirlenmistir.
Markalarin 18-29 Kasim tarihleri arasinda yaptiklar: paylasimlar degerlendirmeye alinmistir.

Icerik analizi; nitel aragtirmalarda gok sik kullarulan, birbirine benzeyen verileri iligkili
temalar ve kavramlar gercevesinde bir araya getirerek bu verileri okuyucularin anlayabilecegi
sekilde yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 1999: 162). Temel amayg, iliskili kavramlarin toplanarak
analiz edilmesi ve belirli temalar halinde okuyuculara sunulmasidir. Kavramlar bir araya getirilip
analiz edildikten sonra mevcut temalar olusmakta ve bulgular bu temalara uygun bigimde
organize edilebilmektedir.

Icerik analizinde verilerin iglenmesi ve okuyucuya sunulmasi kapsaminda dort asama
vardir. Bu asamalar; verilerin kodlanmasi, temalarin bulunmasi, kodlarin ve temalarin analiz
edilmesi ve bulgularin tanimlanmasi ve yorumlanmasidir. Bu asamalarin her zaman birbirinden
ayr1 bir bigimde gerceklesmesi miimkiin olmayabilir. ilk iki asamada verilerin kodlanmasi ve
temalar1 bulunmasi birlikte gergeklesebilir. Son iki asama ise daha ¢ok c¢alismanin yazili hale
getirilmesi ile iligkilidir. Bulgularmn tanimlanmas: ve analizi kisminda temalar, sistematik bir
sekilde organize edilerek yorumlanmaktadir (Yildirim ve Simsek, 1999: 163-167). Bu anlamda
yorumlama, igerik analizinin bir parcasidir ve Ozellikle bulgularin belirli temalar dahilinde
okuyucuya sunulmasmnda Onemli bir kademedir. Bu c¢alismada, biitlin asamalar sirasiyla
uygulanmus, veriler diizenlenerek sayisal hale getirilip yorumlanmustir.

3.1. Arastirma Siireci

Aragtirmada Tiirkiye’de online alisveriste en fazla tercih edilen e-ticaret siteleri olan
Trendyol ve Hepsiburada 6rnekleme dahil edilmistir. 2019"un ilk yarisinda Tiirkiye’deki e-ticaret
sitelerinin  ziyaret¢i sayilarma dair istatistiklere bakildiginda, Trendyol'un 30 milyon,
Hepsiburada'nin 32 milyon kisi tarafindan ziyaret edildigi goriilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda
ad1 gegen e-ticaret sitelerinin Tiirkiye’de 2019 Black Friday Donemi olan 18-29 Kasim giinlerinde
yaptiklar1 sosyal medya paylasimlar: igerik analizine tabi tutulacak, Black Friday doneminde
gerceklestirilen toplam satis miktarlar1 ge¢mis yillarla kiyaslanacaktir.

Aragtirmanin amaci;, her yil popiilerli§i artmaya devam eden “Black Friday” aligveris
doneminin bir alisveris cilginligma dontistiigiinti istatistiklerle ortaya koymak ve e-ticaret
sitelerinin bu donemdeki reklamlarini igerik ve sdylem analizi yaparak tiiketicinin ilgisinin ne
ol¢lide oldugunu yine istatistiklerle ortaya koymaktir. Calismada ayrica hangi e-ticaret sitesinin bu
donemde daha fazla igerik {irettigini ve tiiketicilerin bu paylasimlara olan geribildirimlerinin
kiyaslanmasi amaglanmaktadir. Bu dogrultuda bu ¢alismada; Black Friday satis istatistikleri ile
markalarin sosyal medyay1 kullanim oranlar1 arasinda anlaml bir iliskinin olup olmadig, hangi e-
ticaret sitesinsn Black Friday siirecinde sosyal medyada daha fazla icerik iirettigi ve hangi sosyal
medya platformunun markalar tarafindan daha aktif bir bicimde kullanildig1 sorularmna yanit
aranmaktadir.

Calisma kapsaminda analize tabi tutulacak e-ticaret sitelerinin tarihgeleri ve igeriklerine
iliskin bilgiler asagida anlatilmistir.

Hepsiburada: 1998 yilinda kurulan Hepsiburada.com Istanbul Sultanbeyli’de yer alan 300
personeli ile 14.000 m2’lik calisma bolgesiyle giintimiiziin en sik tercih edilen aligveris sitelerinden
biridir. Aras Kargo, Yurtici Kargo ve Geopost gibi bir¢ok firma ile anlasmali olan e-ticaret sitesi,
daha oOnceki adiyla “Infoshop.com.tr” olarak bilinmekteydi. Dogan Holding'in sirketi satin
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almasinin arndan 2007 yili itibariyle 50 milyon dolar {izerinde ciro elde eden firmanin genel
miidiirii ve kurucu ortakligimmi Kaan Donmez tislenmisti. Sirket daha sonra 2018 yilinda yatirim
firmas1 Goldman Sachs Group’a satilmistir. 1998 yilinda “her sey ayagina gelsin” sloganiyla
kurulan Hepsiburada, kisa bir siire igerisinde tiiketicilerin adeta vazgecilmezi haline gelmeyi
basarmistir Sirket 2011, 2012 ve 2013 yillarinda Tiirkiye'nin en sevilen markas: segilerek yilin e-
ticaret sitesi 0diiltintin sahibi olmustur.

Trendyol: 2010 yilinda Demet Mutlu tarafindan kurulan Trendyol.com, moday1 herkes igin
ulagilabilir kilmay1 hedefleyen bir moda e-ticaret sitesidir. 300 bin dolar sermaye ile ise baslayan
girisimci Demet Mutlu, Trendyol’un degerini 16 ayda 150 milyon dolara ulastirmay1 basarmistir.
Trendyol.com kadin ve erkek kullanicilar icin genis tirtin yelpazesi sunmaktadir. Online aligveris
sitesi olan Trendyol.com’da yerli ve yabanci pek ¢ok marka ve kendi markas: olan
Trendyolmilla'nin satislar1 gerceklesmektedir. Sirket 2018 yilinda Alibaba tarafindan satin
alinmistir ve su anda sirketin ana hissedar1 Alibabadir.

4. BULGULAR VE ANALIiZ

Bulgular ve analiz kisminda arastirma verileri belli temalara ayrilarak analiz edilecektir.
Oncelikle Tiirkiye’de 2019 Black Friday donemine iligkin genel istatistikler analiz edilecek daha
sonra Trendyol ve Hepsiburada e-ticaret sitelerinin sosyal medya igerikleri incelenecek ve
tartisilacaktir.

4.1.Black Friday 2019 Istatistikleri

Calismanin bu kisminda 18-29 Kasim arasindaki dénemi kapsayan Black Friday aligveris
donemine ait genel istatistikler paylasilacaktir. Toplam satis miktarlari, Google reklam trafigi,
markalarin e-posta gonderim adedi ve tiiketicilerin bu e-postalara reaksiyonlari, satislarin Tiirkiye
ve diinyadaki cinsiyet dagilimlari, en fazla aligveriste bulunan yas araligi ve aligverisin en sik
gerceklestigi saat aralig gibi istatistikler analiz edilecektir.

4.1.1. Black Friday Déneminde Tiirkiye’deki Satis Miktarlar1

Bu boliimde Tiirkiye’de 2018 ve 2019 Kasim Black Friday alisveris doneminde satilan {iriin
miktarlar1 incelenmistir.

Tablo 1. Tiirkiye’de 2018 Ve 2019 Black Friday Haftasinda Satilan Uriin Miktar1

Yil Satis Miktar1
2018 1 564 960
2019 2125 642

Tablo 1’e bakildiginda Tiirkiye’de Black Friday doneminde yapilan toplam satis miktarlar:
yer almaktadir. Bu verilere gore Tiirkiye’de bu aligveris doneminde satilan {iriin miktarmimn 2019
yilinda 2018 yilina gore %45 arttig1 goriilmektedir. Bu verilerden ve gorsellerden de anlasilacag:
tizere Tiirkiye’de Black Friday’e olan ilgi artarak devam etmektedir.

Black Friday doneminde 2019 yilinda ne kadar para harcandigir asagidaki tabloda
gosterilmistir (Tablo 2).

Tablo 2. Kasim Aymnin Dordiincii Cuma Glintinde Gergeklestirilen Kartl Odeme Tutar:

2018 2019 Degisim
Kartli Odeme Tutar1 3,4 Milyar TL 4,7 Milyar TL %36

Tabloya gore; 2019 yilinda Tiirkiye’de harcanan miktar gegen yila gore %36 oraninda bir artis
gostermistir. Bu oran {ilkemizde Black Friday’e olan ilginin ve bu donemde yasanan tiiketim
cllgmhgmnm boyutunu gostermektedir. Onemli bir sonug ise, Tiirklerin nakit harcamada
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bulunmamalaridir. Ulkemizde tiiketiciler kartlar ile aligveris yaparak borg¢lanmay: tercih etmis
durumdadar.

Yapilan toplam harcama iginde internet iizerinden gergeklestirilen harcama tutar1 asagida
gosterilmistir (Tablo 3).

Tablo 3. Kasim Ay Dérdiincii Cuma Giiniinde Internetten Gergeklestirilen Kartli Odeme
Tutar1

2018 2019 Degisim

Internetten Kartli
Odeme Tutan

970 milyon TL 1,41 Milyar TL %44

Verilere gore, Tiirkiye’de gergeklestirilen 4,7 milyar TL’lik harcamanin 1,4 milyar TL’si
internet tizerinden gerceklestirilmistir. Magazalardan yapilan toplam kartli harcama tutari ise 3,4
milyar TL olmustur. Online mecralarda gerceklestirilen harcama oraninda gegen yila gore %44
oraninda bir artis gergeklestigi gortilmektedir. Tiiketicilerin internetten aligveris yapma
aligkanliklarinin artarak devam ettigi goriilmektedir.

4.2.Markalarin Black Friday Dénemi E-posta ve Kampanya Istatistikleri

Black Friday doneminin giiniimiiz tiiketim toplumlarinda aligveris ¢ilgmhiginin yasandig: bir
donem haline gelmesi ile beraber markalar, bu donemde tiiketicilere ulasmak icin bir¢ok yola
bagvurmaktadir. Bu dogrultuda markalar televizyon, dergi, gazete ve sosyal medya gibi kanallar
aracihgiyla tiiketiciye ulasirken aynmi zamanda tiiketicilere kisisel mail adresleri araciligiyla da
ulagsmay1 tercih etmektedir. Tiiketicilerin kendilerine gelen e-postalara nasil reaksiyon verdikleri
de, tiiketicilerin gelen e-postaya bakip kampanya hakkinda bilgi sahibi olup olmadigini 6grenmek
bakimindan markalar i¢in olduk¢a 6nemlidir.

Black Friday donemine ilginin artmasiyla paralel olarak markalarin {irettikleri kampanya
sayis1 da artmaktadir. Tiiketiciler aligveris yapmak igin artik Black Friday donemini beklemekte ve
bu durumda kampanya iireterek tiiketicilere ulasmak ve markanin bu donemdeki mevcut
satislarini arttirmak markalarin temel hedefi haline gelmektedir.

Bu dogrultuda, 2019 Black Friday doneminde markalar tarafindan tiiketicilere gonderilen e-
posta sayilari, tiiketicilerin gelen e-postalar1 tiklama ve agma oranlari ile markalarin bu donemde
iirettikleri kampanya sayilar1 2018 yili verileri ile karsilastirmali bir sekilde gosterilmis ve analiz
edilmistir (Tablo 4).

Tablo 4. Black Friday Déneminde Markalarin Gonderdikleri E-posta Adetleri ve Tiiketici
Reaksiyonlarimin 2018-2019 Istatistikleri

2018 2019
Gonderilen Toplam E-posta Sayisi 65 Milyon 92 Milyon
E-Posta Kampanya Sayis1 930 1220
E-posta A¢ilma Orani %13,2 %14,4
E-posta Tiklanma Orani %19,8 %24

Yukaridaki tabloya bakildiginda markalarin her yil bir 6nceki yila gore tirettikleri kampanya
sayisinun arttigl goriilmektedir. 2019 yilinda gonderilen e-posta adedi bir onceki yila gore %41,6
oraninda artis gostererek 92 milyona ulagmistir. Uretilen kampanya sayisinda da gegen yila oranla
%31,2 oraninda bir artis yasanmustir. Bu istatistikler, markalarin her yil Black Friday déneminde
tiiketiciye ulasmak igin daha fazla ¢aba sarf ettiklerini gostermekte, satiglar1 arttirmak ve
tiiketicinin ilgisini cekmek amaciyla iiretilen kampanya sayilarinin da bu dogrultuda arttig:
goriilmektedir.
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Tiiketiciye ulasmak i¢in milyonlarca e-posta gonderen markalar icin tiiketicilerin bu e-
postalara verdikleri reaksiyonlar da markalar i¢cin 6nemlidir. Gonderilen e-posta sayisinin ve
iiretilen kampanya sayisinin artmasimna paralel olarak tiiketicilerin de e-postalar1 agma ve tiklama
sayilarinin da gegen yila gore arttig1 goriilmektedir. E-postalarin agilma oram1 gegen yila oranla
%9,1 artmus, tiklanma sayilar1 ise %21,3 oraninda bir artis gostermistir. Bu istatistiklere
bakildiginda, markalarin iirettikleri kampanya sayisina ve gonderdikleri e-posta sayilarina paralel
olarak tiiketicilerin e-postalara verdikleri reaksiyonun arttigr bu dogrultuda da tiiketici ilgisinin
artarak devam ettigi goriilmektedir.

4.3.Satislarin Cinsiyetlere Goére Dagilim

Kapitalizmin ilk donemlerine bakildiginda, tiiketim toplumlarinda tiiketme kavraminin
cinsiyetci sdylemler etrafinda sekillendigi goriilmektedir. Erkekler {iretimle kadinlar ise tiiketimle
0zdeslestirilmekteydi. Bu donemde reklamlar erkekler ve kadinlar1 belli smirlar i¢inde ifade
etmistir. Erkekler reklamlarda genellikle evin temel ihtiyaglarini karsilayan aile reisi ayni zamanda
baba ve es rollerinde gosterilmekteydi. Kadinlar ise daha ¢ok tiiketme eyleminde bulunan taraf
olarak lanse edilmekteydi (Aydogan, 2008: 110). Giiniimiiz tiiketim toplumlarinda ise cinsiyetler
arasi ayrimin ortadan kalkmaya bagladigi bir donem yasanmaktadir. Artik hem erkeklerin hem de
kadinlarin tiiketici kimligini kazandig1 ve ayrim azaldigr goriilmektedir (Odabasi, 2004: 109). Bu
bilgiler dogrultusunda Black Friday doneminde diinyada ve Tiirkiye'de tiiketimde bulunan
cinsiyetler asagidaki grafikte gosterilmis ve karsilastirilmistir (Grafik 1; Grafik 2).
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Grafik 1. Diinyada Satislarin Cinsiyetlere Gore Dagilim
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Grafik 2. Tiirkiye’de Satislarin Cinsiyetlere Gore Dagilimi

Satislarin cinsiyetlere gore dagilimi Tiirkiye ve diinyada farkl istatistiklere sahiptir.
Diinyadaki dagilima bakildiginda, cinsiyetler arasi ayrimin ortadan kalktigi ve Black Friday
doneminde erkeklerin kadinlara oranla daha fazla alisveris yaptig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de de
ise durum farkhidir. Daha fazla aligveris yapan tarafin kadinlar oldugu istatistiklere yansimaktadar.
Bu istatistik, Tirkiye’deki dagiimin kapitalizmin ilk zamanlarinda kadmin tiketim ile
Ozdeslestirildigi donemlere paralel oldugunu gostermektedir.
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4.4.Trendyol ve Hepsiburada E-ticaret Sitelerinin Sosyal Medya Paylasimlarinin Icerik
Analizi

Bu basglik altinda Trendyol ve Hepsiburada e-ticaret sitelerinin sosyal medya paylasimlari
igerik analizine tabi tutulmustur. Tiirkiye’de Black Friday alisveris donemi 25-29 Kasim haftasi
olmasma ragmen markalar 18 kasimdan itibaren bu doneme iligkin icerikleri paylasmaya
baslamistir. Bu sebeple paylasimlarin basladigi donem olan 18 Kasim ve alisveris doneminin bitisi
olan 29 Kasim tarihleri arasindaki paylagimlar analize tabi tutulmustur. Tki markanin 18-29 Kasim
tarihleri arasinda Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube platformlarindaki paylagimlar:
incelenmistir. Ayrica yine bu donemdeki Google reklam trafikleri verilerine gore Tiirkiye’deki
markalarin istatistikleri degerlendirilmistir.

Calisma kapsaminda analize oncelikle ilgili iki markanin sosyal medyadaki takipgi sayilari
tizerinden baglanmistir. Tablo 5te markalarin sosyal medyadaki takipgilerine ait veriler yer
almaktadir.

Tablo 5. Trendyol ve Hepsiburada E-ticaret Sitelerinin Sosyal Medya Platformlarindaki Takipgi

Sayilar1
Takipci Sayilar Hepsiburada Trendyol
Facebook 2.950.704 2.388.659
Instagram 1.218.518 3.017.278
Twitter 410.145 154.979
Youtube 94.400 74.100

Hepsiburada ve Trendyol'un sosyal medya platformlarindaki takipgi sayilar:
kiyaslandiginda Facebook, Twitter ve Youtube platformlarinda Hepsiburada'nin, Instagram’da ise
Trendyol'un lider oldugu goriilmektedir. 1ki marka arasindaki en fazla takipgi sayist farkinin
oldugu mecra ise Instagram olmustur. Reklam kampanyalarinin yiiriitiilmesinde en aktif mecra
olan Instagram’da Trendyol’'un daha fazla tiiketiciye ulasma bakimindan Hepsiburada'ya gore
daha sansh bir durumda oldugu goriilmektedir.

4.5.Google Reklam Trafigi Istatistikleri

Markalar icin Google reklamlar1 Ozellikle Black Friday gibi donemlerde hayati 6neme
sahiptir. Grafik 3'te 2018 ve 2019 yillarinin Black Friday donemindeki Google reklam trafigi
incelenmistir.

Trendyol # 9.652.737
Hepsiburada W 3.014.820

854.511
266.895

— e

541.477
335139

MediaMarkt

Boyner

261.453

Gittigidiyor 264.424

Teknosa F 1151615'%0
i ®Kas.19 mKas.18

Grafik 3. Markalarin 2019 Google Reklam Trafikleri

Grafik 3’e bakildiginda yedi markanin da Black Friday doneminde 2018 yilina gore reklam
trafiklerinin arttig1 goriilmektedir. Listenin ilk sirasinda gecen yila gore reklam trafigini arttiran
Trendyol e-ticaret sitesi yer almaktadir. Fakat gecen yila gore en fazla yiizdesel artigin yasandig:
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marka ikinci sirada yer alan Hepsiburada olmustur. Listenin ilk iki sirasin1 paylasan Trendyol ve
Hepsiburada'min reklam kampanyalarinda sosyal medyay1 aktif bir bigimde kullandig:
goriilmektedir. Calismanin ilerleyen bagliklarinda sosyal medya mecralar: tek tek ele alinacaktir.

4.6.Facebook Paylasim Istatistikleri

Bu tema kapsaminda adi gecen markalarin Facebook’taki takipgi sayilar: gibi bilgilerin yani
sira 18-29 Kasim tarihleri arasinda bu platformda Black Friday donemine iliskin yaptiklar:
paylasimlar analiz edilmistir. Analiz kapsaminda toplam paylasim sayilari, paylasimlarin tiird,
paylasimlarin begeni ve yorum sayisi gibi faktorler incelenmistir (Tablo 6).

Tablo 6. 18-29 Kasim Black Friday Déneminde Hepsiburada ve Trendyol'un Facebook Paylagim

Istatistikleri
Hepsiburada Trendyol
Toplam Paylasim Sayist 13 23
Paylasilan Video Sayisi 9 21
Paylagilan Fotograf Sayisi 4 2
Toplam Begeni Sayisi 1814 2221
Toplam Yorum Sayist 1152 1029

Markalarin Facebook paylasim igeriklerine bakildiginda Trendyol'un Facebook platformunu
daha aktif kullandig1 goriilmektedir. Calismada daha 6nce de belirtildigi tizere, Facebook takipgi
sayis1 bakimindan Hepsiburada daha yiiksek takipgi sayisina sahiptir. Fakat buna ragmen bu
mecrada igerik tireterek takipcilerine ulasmakta Trendyol’a nazaran pasif kaldig: goriilmektedir.

Paylagilan igeriklerin tiiriine bakildifinda, markalarin daha ¢ok video paylagtiklar:
gortilmektedir. Trendyol bu donemde 23 gonderi paylagsmistir ve bunlarin yalnizca 2 tanesi
fotograf olmustur. Hepsiburada’da aymni sekilde video paylasimlari agirlikta bulunmaktadir. 13
paylasgmin  9unu  videolar Trendyol, videolar,
Hepsiburada’da ise “Efsane Cuma” indirimlerinin yaklastigina iliskin bilgi veren videolar

kullanilmigtir.

olusturmaktadir. unlilerin  yer

aldig:

Toplam paylasim sayilar1 ve paylagim tiirlerine bakildiktan sonra markalarin paylagtiklar:
fotograf ve videolara gelen toplam begeni ve yorum sayisi incelenmistir. Tablo 6’ya gore, Trendyol
bu donemde daha fazla igerik paylasmistir fakat begeni ve yorum sayilar1 Hepsiburada'min
Facebook gonderilerine gelen begeni ve yorum sayist ile paralellik gostermistir. Trendyol
Facebook takipgilerinin begeni ve yorum yapma konusunda ¢ok ilgili olmadig1 gortilmiistiir.

4.7. Twitter Paylagim Istatistikleri

Calismada bir sonraki inceleme mecrasi olan Twitter’a bakilmigtir. 18-29 Kasim tarihlerinde
markalarin paylasimlar: belirlenen temalar dahilinde analize tabi tutulmustur.

Tablo 7. 18-29 Kasim Black Friday Doneminde Hepsiburada ve Trendyol Twitter Paylasim

Istatistikleri
Hepsiburada Trendyol

Toplam Paylasim Sayis1 10 7
Paylasilan Video Sayisi 10 7
Paylasilan Fotograf Sayisi 0 0
Toplam Video Goriintiilenme Sayisi 70.200 43.400
Toplam Begeni Sayisi 120 358
Toplam Yorum Sayisi 1.858 523

581
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E-ticaret sitelerinin Twitter paylasimlara bakildiginda Hepsiburada’nmin bu mecray: daha
aktif kullandigy goriilmektedir. Takipgi sayilar1 bakimindan Hepsibura’danin lider oldugu
Twitter'da Hepsiburada toplamda 10, Trendyol ise 7 igerik paylasmistir. Iki markanin da
igeriklerinin tamami videolardan olusmustur. Hepsiburadanin bu mecray:r aktif kullanmasma
paralel olarak video goriintiilenme sayisi da daha fazla olmustur.

Toplam begeni ve yorum sayilarma bakildiginda ise ilging olan bulgu Hepsiburada
videolarma gelen begeni sayisinin az olmasidir. Takipgiler ¢ok fazla yorum yapmis olmalarina
ragmen begenide bulunmamuiglardir. Trendyol begeni ve yorum sayilar1 arasinda belirgin bir farka
rastlanmamusgtir.

4.8.Instagram Paylasim Istatistikleri

Giintimiizde markalar, sosyal medya platformlarini tiiketiciye ulagsmak igin aktif olarak
kullanmaktadir. Hem tiiketiciye ulasmanin kolay olmas1 hem de tiiketicinin aninda geribildirimde
bulunabilmesi bakimindan sosyal medya, markalar icin kilit bir role sahiptir. Bu dogrultuda
gorsellerin daha fazla ragbet gordiigii ve kullanic1 sayisinin giin gectikce arttigl Instagram gozde
platformlardan biri olmustur. Hepsiburada ve Trenydyol'un Instagram paylasimlar1 diger
mecralarda oldugu gibi bir¢ok tema dahilinde incelenmistir.

Tablo 8. 18-29 Kasim Black Friday Doneminde Hepsiburada ve Trendyol Instagram Paylasim

Istatistikleri

Hepsiburada Trendyol
Toplam Paylasim Sayisi 48 31
Paylagilan Video Sayisi 8 13
Paylagilan Fotograf Sayisi 40 18
Toplam Video Goriintiilenme Say1s1 276.457 1.639.548
Toplam Begeni Sayisi 96.375 250.563
Toplam Yorum Sayisi 11.180 6.078
Reklamlarda Unlii Kullanimi 13 23

Black Friday donemine iligkin en fazla igerigin {iretildigi ve paylasildig1 sosyal medya
platformu Instagram olmustur. Tablo 8’e bakildiginda iki markanin da en fazla iletisim cabasi
ylriittiigli mecra Instagram’dir. Hepsiburada bu donemde toplam 48, Trendyol ise 31 paylasimda
bulunmustur. Instagram’da en fazla paylasim yapan markanin Hepsiburada oldugu
goriilmektedir. Paylasim tiirlerine bakildiginda iki markanin da daha ¢ok fotograf paylastigi
goriilmektedir. Instagram’da paylasilan videolarin belirli bir siire smirma tabi tutulmasinin bu
durumda etkili oldugu diisiiniilmektedir.

Trendyol'un takipgi sayisinin Hepsiburada’ya oranla daha fazla olmasi sebebiyle video
goriintiilenme ve begeni sayilar1 da paralel bicimde daha yiiksek gergeklesmistir. Tablo 8
incelendiginde yorum sayilar1 bakimindan Hepsiburada'ya daha fazla yorum geldigi
goriilmektedir. Bu durum, markanin ¢ok fazla gonderi sayisi ile yorum sayisi arasinda bir
paralellik oldugu seklinde yorumlanabilmektedir.

Sonug olarak iki marka tarafindan da etkin bir bicimde kullanilan Instagram platformunda
yukaridaki veriler goz ontine alindiginda, Hepsiburada daha fazla igerik iiretmesine ragmen
takipgi sayisinin az olmasi sebebiyle daha az kullaniciya ulasabilmistir. Tiketim gilgmliginin
gerceklestigi bir alisveris donemi olan Black Friday’de Trendyol “Efsane Giinler” kampanyasi ile
Instagram platformunda daha ¢ok tiiketiciye ulasmis goriilmektedir.

Markalar, kitleleri daha kolay ikna edebilmek ve tiiketicileri satin almaya yonlendirmek
amactyla reklamlarinda iinlii kullanimmi tercik etmektedir. Sosyal medyada fenomen haline
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gelmis ¢ok sayida takipgisi bulunan veya halk nezdinde giiven kazanmais bir¢ok tinlii, markalarin
hedefi haline gelmektedir. Calisma bulgular1 hem Hepsiburada hem de Hepsiburadanin reklam
kampanyalarinda iinlti kullanimimni tercih ettigini gostermistir. Fakat Trendyol hem reklam
videolarinda hem de ozellikle Instagram mecrasinda daha fazla tinlii kullanmistir. Trendyol
reklam videolarmin hepsi Tiirkiye’de en taninmis {iinliillerden olusmaktadir. Hepsiburada,
Ozellikle sosyal medya fenomenleriyle calismis ve daha ¢ok fotograf paylasimlarinda
bulunmustur.

Resim 1. Trendyol iinlii kullanimi

Resim 2. Hepsiburada iinlii kullanimi

Trendyol ayn1 zamanda birgok fenomen ve sanatg ile isbirliginde bulunarak Efsane Giinler
haftast boyunca etkili bir kampanya yiiriitmiistiir. Unliiler sayfalariin hikaye kisminda bu hafta
boyunca indirimlerin devam ettigine yonelik icerikler paylasmis ve olusturduklar: linkler ile
takipgilerini dogrudan Trendyol uygulamasma yonlendirmistir. Trendyol, {inliilerle isbirligi
yaparak indirimlerin Instagram’da siirekli goriiniir kilinmasini saglayarak etkin bir sosyal medya
kampanyas: yiirtitmiistiir.

4.9.Youtube Paylasim istatistikleri

Youtube kanali markalarin daha fazla tiiketiciye ulasilabilmesi bakimindan reklam vermek
icin kullandig1 mecralardan biridir. Bu dogrultuda ilgili markalarin Youtube istatistikleri analiz
edilmistir.

Tablo 9. 18-29 Kasim Black Friday Déneminde Hepsiburada ve Trendyol Youtube Paylasim

Istatistikleri

Hepsiburada Trendyol
Toplam Paylagim Sayisi 3 7
Paylasilan Video Sayisi 3 7
Paylagilan Fotograf Sayisi 0 0
Toplam Video Goriintiilenme Say1si 10.976.277 3.722.261
Toplam Begeni Sayisi 5.158 774
Toplam Yorum Sayisi 25 Yoruma kapali

Hepsiburada ve Trendyol e-ticaret sitelerinin Youtube istatistiklerine bakildiginda
Trednyol'un Youtube kanalinda daha aktif oldugu goriilmektedir. Trendyol bu dénemde toplam
7, Hepsiburada ise 3 igerik paylasmis ve bunlarin tamami videolardan olusmustur. Analiz
bulgularina gore; Trendyol daha fazla igerik paylasmasina ragmen izlenme sayilar1 bakimindan
Hepsiburada'ya oranla daha az izlenmistir. Hepsiburada toplamda 10 milyonun {iizerinde
izlenerek daha fazla kisiye ulagmistir. Izlenme sayilarma paralel olarak begeni sayilarinin fazla
oldugu marka olan Hepsiburada’da yapilan yorumlar ise yalnizca 25 tanedir. Trendyol ise yorumu
abonelerine kapatmistir. Bu sebeple herhangi bir kiyaslama yapilamamastir.
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4.10. Biitiin Platformlardaki izlenme Istatistikleri

Calismanin analizinin son kisminda Hepsiburada ve Trendyol'un Facebook, Twitter,
Instagram ve Youtube mecralarindaki toplam izlenme oranlar: karsilastirilmistir.

11.322.934

5.405.209

Trendyol Hepsiburada

Grafik 4. Hepsiburada ve Trendyol'un Biitiin Sosyal Medya Platformlarindaki Videolarin Toplam
[zlenme Sayilar

Grafik 4’e bakildiginda toplam izlenme sayis1 bakimimndan Hepsiburada'nin lider oldugu
gortilmektedir. Bu toplam izlenmede etkili olan kanal ise kugkusuz Youtube olmustur. Trendyol,
Instagram gibi takipci sayisinin ¢ok fazla oldugu bir kanalda etkili bir kampanya yiiriitmesine
ragmen Instagram ve Youtube’da izlenme oranlarmin diisiik olmasi sebebiyle toplam izlenme
sayisinda Hepsiburada'nin gerisinde kalmistir.

SONUC

Son yillarda popiiliratesi artarak devam eden “Black Friday” alisveris sezonu “Efsane
Cuma” ve “Efsane Giinler gibi isimlerle hayatimiza girmistir. Her gecen yil ilginin artarak devam
ettigi bu donemde satis istatistikleri de artmaya devam etmektedir. Calismada oOncelikle bu
donemde Tiirkiye’de gerceklestirilen satislarin istatistikleri analiz edilmistir. Analiz sonuglars,
Tiirkiye’de 2019 yilinda harcanan paranin bir 6nceki yila oranla %36 arttigini gostermektedir. Ayni
zamanda gegen yila oranla %45 oraninda daha fazla {irtiniin satis1 gerceklesmistir. Bu istatistikler,
Tiirkiye’de bu donemde bir tiiketim ¢ilginhig1 yasandigi sonucunu dogrulmaktadir.

Kredi karti ile yapilan harcamalarin istatistiklerine bakildiginda, iilkemizde gegen yila oranla
tiiketicilerin kredi karti kullanarak satin alma egilimlerinin artti§1 goriilmektedir. Ayrica online
mecralarda kredi kart1 kullanilarak yapilan harcama tutar1 da gegen yila gore Snemli bir artis
gostermistir. Tiiketicilerin alisveris yaparken nakit kullanmak yerine borglanmayi tercih etmesi
arastirmanin etkili sonuclarindan biri olmustur.

Markalar, tiiketicilere kitle iletisim araglariyla ulasmanin yani sira, dogrudan ulagsmak igin de
e-mail gonderme yolunu tercih etmektedir. Analiz sonuglari, markalarin gegen yila oranla
tiikketicilere daha fazla e-mail gonderdiklerini ve tiiketici geribildirimlerinin de bu dogrultuda
arttigini gostermistir. Ayrica markalarin kampanya sayilarinda gegen yila oranla %31,2 artis
olmasi, Black Friday doneminde markalarin ¢ok yogun kampanya galismalar1 yiiriittiiklerini
gostermektedir.

Tiiketim toplumlarinda artik yalnizca kadinlar degil erkekler de tiiketime yonelmis
durumdadir. Diinyadaki satis istatistiklerine bakildiginda bu bilgiyi dogrular sonuclar ile
karsilasilmaktadir. Fakat Tiirkiye’de durum farkhidir. Satis istatistiklerinin cinsiyetlere gore
dagilimina bakildiginda Tiirkiye’de kadinlarin daha fazla tiiketimde bulunduklari sonucu ortaya
¢ikmaktadir.

Markalar bu déonemde birgok {irlinde indirim yaparak ve bu indirimleri tiiketicilerde satin
alma egilimini arttirmak amaciyla bir¢ok mecrada tiiketicilere aktararak satislarmni arttirmayi
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hedeflemektedir. Markalar; televizyon, dergi ve gazete gibi kitle iletisim araglarmin yani sira
giniimiizde bireylerin bir hayli ilgi gosterdigi sosyal medya platformlarmi da kullanarak
tiiketicilere ulasmay1 amaglamaktadir.

Sosyal medya kullaniminin bu kadar yaygin olmasi markalarin tiiketicilere ulasmak igin bu
mecray1 kullanimini zorunlu hale getirmistir. Bireylerde yapay ihtiyaglarin yaratilmasinda etkili
olan sosyal medya, kullanicilara ulasimin kolay olmasi ve diger mecralara gore daha ucuz olmasi
bakimindan markalarin reklam kampanyalarinda basat rol oynamaktadir. Bu dogrultuda
¢alismanin diger analiz kisminda, Black Friday doneminde “Efsane Cuma” ve “Efsane Giinler”
sloganlariyla sosyal medya kampanyalarin yiiriiten Hepsiburada ve Trendyol e-ticaret sitelerinin
sosyal medya paylasimlar: analiz edilmistir.

llgili markalarin ikisi de “Black Friday” doneminde sosyal medyay: aktif bir bigimde
kullanmustir. Fakat sosyal medyada {inlii ve fenomen kullanimi, 6zellikle Instagram gibi etkin bir
mecranin  kullanimi  bakimindan Trendyol'un daha basarili bir kampanya ylrittigi
goriilmektedir. Hepsiburada'nin Youtube kanalindaki izlenme oranini reklam vermesiyle
baglantii oldugu diisiiniiliirse diger mecralarda Trendyol’a oranla daha pasif kaldig
goriilmektedir.

Tiirkiye’de bireyler Black Friday gibi donemlerde yiiriitiilen kampanyalarin ve reklamlarin
etkisiyle birer tiiketici haline gelmekte ve tam bir tiiketim patlamasmin yasandig goriilmektedir.
Sosyal medya platformlarini aktif bir sekilde kullanan markalar igin de tiiketiciye ulasmak ve
kitleleri tiiketim agma cekmek daha kolay hale gelmektedir. Ulkemizde bunun farkinda olan
markalarin biitiin mecralarda aktif olmaya ©6zen gosterdikleri ve bu dogrultuda kampanya
yuriittiikleri goriilmektedir.
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Ozet

Ulke ekonomileri icinde 6nemli bir yere sahip olan gida ve icecek sektorii aymi
zamanda en eski sanayi kollarindan biridir. Talebin siireklilik gosterdigi bu
sektorde yogun bir rekabet ortami da soz konusudur. Boyle bir ortamda finansal
yapilary saglikli ve giiclii isletmeler varliklarim siirdiirebileceklerdir. Bu ¢alismada
Borsa Istanbul’da giuda ve icecek sektoriinde islem goren isletmelerin nakit akim
odakli finansal performanslarimn TOPSIS ve ARAS yontemleri ile o6l¢iimii
amaglanmugtir. 2013-2017 dénemini kapsayan ¢alisma sonucunda, her iki yonteme
gore yapilan finansal performans olciimlerinin farkli sonuclar verse de genel
itibariyle siralama sonuglarimin birbirine oldukca yakin oldugu tespit edilmigtir.

Anahtar Kelimeler: Gida ve icecek Sektorii, Nakit Akim Oranlari, TOPSIS
Yontemi, ARAS Yontemi.

Abstract

The food and beverage sector, which has an important place in the country’s
economies, is also one of the oldest branches of industry. There is an intensely
competitive environment in this sector, where demand is continuous. In such an
environment, healthy and strong businesses with financial structures will be able
to survive. In this study, it is aimed to measure the cash flow based financial
performances of the companies traded in the food and beverage sector in Borsa
Istanbul using TOPSIS and ARAS methods. As a result of the study covering the
period of 2013-2017, it was determined that although the financial performance
measurements made by both methods yield different results, the ranking results, in
general, are quite close to each other.

Keywords: Food and Beverage Sector, Cash Flow Ratios, TOPSIS Method, ARAS
Method.
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1. GIRiS
I§letmelerin varliklarin1 devam ettirebilmeleri, karli, verimli ve rakipleriyle rekabet edebilir
olabilmeleri igletmelerin sergiledikleri performansla yakindan ilgilidir. Isletme performanslarmin
en temel gostergelerinden biri de finansal performanstir. Bu kapsamda bilanco ve gelir tablosunun
ardindan isletmelerin performanslarinin belirlenmesinde kullanilan nakit akim tablosu,
isletmelerin likidite durumu hakkinda 6nemli bir veri kaynagi konumunda bulunmaktadir.

Nakit akim tablosu, isletmelerin belirli bir faaliyet doneminde sagladigi nakit varliklar ile
nakit varlik c¢ikisini ve tiim bunlara bagl olarak donem sonunda elde edilen net nakit varhigim
gosteren bir mali tablo olarak tanimlanmaktadir. Nakit akim tablosu, hem isletme yoneticilerine
hem de isletme ile ilgili kesimlere isletmenin faaliyet donemindeki nakit unsurlar1 hakkinda
onemli bilgiler saglamaktadir. S6z konusu bilgiler dogrultusunda mali tablo kullanicilar
isletmenin likidite yapisi, isletmenin nakit saglayan ve nakit ¢ikisina yol agan kalemleri, isletmenin
nakite bagl risk durumu, bor¢ 6deme giicii gibi durumlar1 hakkinda bilgi sahibi olabilmektedirler.

Isletmeler ekonomik kriz zamanlarinda uzun vadeli yatirimlarini azaltarak faaliyetlerini
stirdiirebilirlerken, isletme sermayesi yonetimlerine gereken énemi vermediklerinde faaliyetlerini
tamamen durdurmak zorunda kalabilmektedirler. Bundan dolayr nakit ve nakit yOnetimi
gliniimiiz isletmeleri i¢in olduk¢a Onemli bir hale gelmis ve isletmelerin mali durumlarm
yonlendirmede oOnemli bir yere sahip olmustur. Dolayisiyla her gecen giin finansal tablo
kullanicilar: nakit akim tablosundan elde ettikleri bilgilere daha ¢ok énem verir hale gelmistirler
(Sakarya, 2008, s. 228; Kepge, 2017, s. 62).

Nakit akim tablosunun isletmelere yonelik onemli bilgiler icermesi, bu tablodan elde edilen
bilgiler yardimiyla gerceklestirilen analizlerin sayismi da artirmaktadir. Bu calismada, Borsa
Istanbul’da (BIST) islem goren gida ve igecek sektorii isletmelerinin nakit akimma dayali finansal
performanslarinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda BIST gida ve igecek sektdriinde yer
alan 25 isletmenin Oncelikle nakit akimina dayali finansal oranlari tespit edilmis, sonrasinda
isletmelerin finansal performans basari siralamalari ¢ok kriterli karar verme yontemlerinden
TOPSIS ve ARAS yontemleriyle belirlenmistir.

2. LITERATUR ARASTIRMASI

Isletmelerin nakit akimina dayali finansal performansina yoénelik olarak gerceklestirilen
calismalar ile TOPSIS, ARAS yontemlerinin kullamildig1 calismalar asagida kronolojik sira ile
verilmistir.

Jooste (2007) calismasinda cesitli arastirmacilar tarafindan 6nerilen nakit akim oranlarinin
aragtirlmasini ve finansal basarisizligi tahmin etme potansiyeli olan oranlar1 belirlemeyi
amaglamustir. Calisma sonucunda nakit akim tablosuna dayanilarak hesaplanan oranin ne kadar
yliksek olursa, basarisizlik olasiliginin o kadar diisiik oldugu ve pozitif oranin pozitif nakit akismna
isaret ettigi ifade edilmistir. Armen (2013) ABD’deki biiyiik havayolu isletmelerinin performans
ol¢limiinii nakit akim oranlarini kullanarak gerceklestirmistir. 2007-2011 yillarini kapsayan ¢alisma
sonucunda, havayolu sirketlerinin likidite sorunu oldugunu, zorunlu harcamalar1 ve mevcut
yukimliiliikleri tam olarak karsilamak icin nakit iiretmekte sikint1 gektiklerini ifade etmistir. Frank
ve James (2014) Nijerya'da yiyecek ve igecek sektoriindeki firmalarin nakit akimlar: ile isletme
performansi arasindaki iliskiyi ele almiglardir. Calisma sonucunda nakit akimi ile isletme
performansi arasinda onemli ve pozitif bir iliskinin oldugu belirlenmistir. Kajananthan ve
Velnampy (2014) calismalarinda nakit akim ve geleneksel oranlar1 birlikte kullanarak Sri Lanka
telekomiinikasyon sektoriinde yer alan isletmelerin likidite, 6deme giicii ve karhilik analizini
gerceklestirmiglerdir. Calisma sonucunda geleneksel oranlarin likidite, 6deme gilicti ve karlilikta
nakit akis oranlarindan farkli sonuglar tirettigi belirlenmistir.
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Barua ve Saha (2015) nakit akim oranlarmin giiglii ve etkili bir ara¢ olup olmadigmni
belirlemeye ¢alismislardir. Calisma sonucunda nakit akim oranlarinin, gelecekteki nakit akiminin
ne olacagi hakkinda verdigi bilginin geleneksel oranlara kiyasla daha giiglii oldugu
vurgulanmistir. Yildirim vd. (2016) isletmelerin performanslarini nakit akim oranlarini kullanarak
degisik boyutlarda degerlendirebilmek icin hisse senetleri BIST'de islem gdren tas ve topraga
dayali sanayi sektoriinde faaliyet gOsteren isletmelerin analizini 2012-2014 donemi igin
gergeklestirmislerdir. Orgun ve Eren (2017) calismalarinda Borsa Istanbul’da islem goren teknoloji
sirketlerinin mali performanslarin1 TOPSIS yontemi ile analiz etmislerdir. Calisma sonucunda ilgili
donemlere yonelik finansal performans siralamalari ile borsa getiri siralamalar1 arasinda herhangi
anlamli bir iligki tespit edilememistir. Omiirbek vd. (2017) calismalarinda aktif biiyiikliiklerine
gore biiyiik 6lgekli bankalarin siirdiiriilebilirlik performanslarini, ENTROPI, ARAS, MOOSRA ve
COPRAS yontemleri ile karsilastirmali olarak degerlendirmeyi amaglamislardir. Geng vd. (2017)
calismalarinda, Karadeniz Ekonomik Isbirligi (KEI)ne iiye olan iilkelerin makroekonomik
degiskenlerini kullanarak etkinliklerini ARAS, TOPSIS ve MOORA yontemleri ile belirlemeye
calismiglardir.

Petriashvili (2018) 3 yillik dénemde (2012-2014), Sri Lanka ekonomisinden segilen 125
sirketin nakit akim tablosu oranlarini ve gesitli aragtirmacilar tarafindan Onerilen klasik likidite
oranlarmi kullanarak ilgili sirketlerin likidite pozisyonunu incelemistir. Petriashvili, korelasyon
analizine gore klasik ve nakit akim oranlar1 arasinda pozitif bir iliski oldugunu belirtmistir. Ayrica
nakit akim tablosu kullanilarak gelistirilen likidite oranlarmnin, bir sirketin finansal giicli veya
zayifligi hakkinda ek bilgi veya bazen daha iyi bilgi saglayabilecegini de ifade etmistir.
Kaplanoglu (2018) calismasinda BIST kimya, petrol, kaucuk ve plastik {iiriinler sektdriindeki
sirketlerin nakit akis bilgilerine gore ARAS ve COPRAS yontemleriyle siralamalarini elde etmeyi
ve bu dogrultuda oneriler getirmeyi amacglamistir. Calisma sonucunda ARAS ve COPRAS
yontemlerine gore yapilan siralamalarda birebir ayni sonuglar olmasa da yakin sonuglar elde
edilmistir. Ozcelik ve Kiigiikcakal (2019) aragtirmalarinda BIST’de islem goren finansal kiralama ve
faktoring sirketlerinin finansal performanslarini, finansal oranlar yardimiyla TOPSIS yontemi ile
degerlendirmeyi amaglamislardir. Ecer (2019) ¢calismasinda Tiirkiye'deki 6zel sermayeli bankalarin
kurumsal siirdiirtilebilirlik performanslarini Entropi-ARAS biitiinlesik modeli ile belirlemeyi
amaclamistir. Calisma sonucunda 6zel sermayeli bankalarin siirdiiriilebilirlik performanslarinin
belirlenmesinde en 6nemli boyutun sosyal boyut oldugu ifade edilmistir. Das (2019), farkh
sektorlerden farkli isletmeleri analiz kapsamina alarak nakit akim oranlar1 yardimiyla ilgili
isletmelerin karsilastirmali analizini gergeklestirmistir. Calisma sonucunda nakit akim oranlarinin,
likidite, 6deme giicii, verimlilik, yeterlilik ve karlilik konularinda geleneksel oranlardan daha iyi
oOlgiiler oldugunu belirtmistir.

3. TOPSIS YONTEMI

Cok kriterli karar vermede, bir dizi alternatifin birkag kriter kullanilarak degerlendirilmesi
ve karsilastirilmasi gerekmektedir. S6z konusu siirecin temel amac: alternatifler arasindan segim
yapmada karar vericiye destek saglamaktir. Bu siirecte, problemler genellikle birbiriyle gelisen
birkag kriter ile karakterize edilir ve tiim kriterleri ayn1 anda karsilayan bir ¢dziim olmayabilir.
Olmasi gereken ise karar vericinin tercihlerine gore bir uzlasma ¢6ziimiiniin var olmasidir. Bu
kapsamda TOPSIS (Technique for Order Preference by Similarity to Ideal Solutions), secilen
alternatifin Pozitif Ideal Céziime en kisa mesafeye ve Negatif Ideal Céziime de en uzak mesafeye
sahip olmasi gerektigi temeline dayanmaktadir. Yontemde nihai siralama, yakinlik endeksi ile elde
edilmektedir. Diger bir ifadeyle TOPSIS yonteminde alternatifler ideal ¢dziime benzerligine gore
derecelendirilmektedir. Buna bagli olarak yontem, ideal ¢oziime en yakin alternatifi bulmak igin
hedefe dayali bir yaklasim olarak ifade edilmektedir. Bir alternatif ideal ¢6ziime ne kadar
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benziyorsa, o kadar yiiksek bir dereceye sahip olmaktadir. Ideal ¢oziim, pratikte var olmayan
herhangi bir agidan en iyi ¢oziimdiir ve yaklasik olarak bulunmaya calisilmaktadir (Garcia-
Cascales ve Lamata, 2012: 125; Bhutia ve Phipon, 2012: 44).

TOPSIS yontemi birbirini takip eden alti adimdan olugsmaktadir (Bhutia ve Phipon, 2012: 45;
Ren vd., 2007: 2-3; Garcia-Cascales ve Lamata, 2012: 125-126).

Adwm 1: Karar Matrisinin (A) Olusturulmas:

Karar matrisi karar verici tarafindan olusturulan baslangi¢ matrisidir ve satirlarinda
alternatifler, stitunlarinda ise degerlendirme faktorleri (kriterler) yer almaktadir.

a11 a12 ew aln
a2 azz ... dzp

Al]= [ : J (1)
am1 am2 Amn

Aj matrisinde m alternatif sayisini, n ise kriter sayisini ifade etmektedir.
Adim 2: Normalize Edilmis Karar Matrisinin (R) Olusturulmasi

Ikinci adimda normalize edilmis karar matrisi (2) numarali esitlik kullamlarak elde
edilmektedir.

ai]'

Tij= T i=1,..m j=1,...n (2)

i=14ij

Adim 3: Agirlikli Normalize Edilmis Karar Matrisinin (V) Olusturulmast

Normalize edilmis karar matrisi elemanlari iligkili agirliklarla ¢arpilarak agirlikli normalize
karar matrisi olusturulur. Agirlikli normalize karar matrisi Vijasagidaki sekilde hesaplanir.

WiT11 WaT12 . WpTin
WiT2q WaT22 o WpTop
Vig=| - : : ©)
lW1 Tm1 WaTm2 Wn Tan

Adum 4: Ideal (A*) ve Negatif Ideal (A=) Coziimlerin Olusturulmas

Ideal pozitif ¢coziim ( A*) ve ideal negatif ¢6ziim (A~) asagidaki gibi hesaplanmaktadir.

A = F,v5, vty = ("0 € ) (Mg e ) @
A” ={v{,vy,...,v5} = {(mi?v”’j El) (ma)l'(vij'j E]’)} ©)

Burada ] fayda kriterleri, ]* maliyet kriterleri ile iligkilidir.
Adum 5: Mesafe Olgiitlerinin Hesaplanmast

Her alternatifin pozitif ve negatif ideal noktalara olan uzaklik degeri asagidaki gibi
hesaplanmaktadr.

= [Tey-v L2 ©

s = \/2721(171.]. —v)?  =1,2..,m 7)
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Adum 6: Ideal Céziime Goreli Yakinhigin Hesaplanmast

Her bir alternatifin ideal ¢oztime olan goreli yakinhk (C;") degeri asagidaki gibi
hesaplanmaktadr.

0<Cf<1 i=1,2 ...,m (8)

C;" degeri ne kadar biiyiik olursa alternatiflerin performansi da o kadar yiiksek demektir.
Dolayisiyla alternatifler biiytiikliik sirasina gore siralanarak analiz tamamlanmaktadar.

4. ARAS YONTEMI

Tipik bir ¢ok kriterli karar verme problemi, her biri ayn1 anda dikkate alinmasi gereken farkl
karar kriterleri agisindan agik¢a tanimlanmis olan sinirh sayida karar alternatifini siralama
goreviyle ilgilidir. ARAS (Additive Ratio Assesment) yonteminde ise degerlendirilmesi yapilacak
alternatiflerin fayda fonksiyonunu maksimum yapan degerler ile karar problemine karar verici
tarafindan sonradan eklenen optimum alternatifin fayda fonksiyonunu maksimum yapan degerler
kiyaslanmaktadir (Zavadskas ve Turskis, 2010: 163; Arslan, 2017: 276-277).

ARAS yonteminin islem adimlar1 asagidaki gibidir (Reza ve Majid, 2013: 418-420; Fu, 2019:
165-166; Zavadskas ve Turskis, 2010: 163-165).

Adwm 1: Karar Matrisinin Olusturulmast

Oncelikle karar problemlerine iliskin alternatifler ve bu alternatifler icin ilgili kriterler
belirlenir. ARAS yonteminde diger yontemlerden farkli olarak baslangi¢ karar matrisinde optimal
degerleri gosteren bir satir bulunmaktadir.

Xi1 xij xinl
X | 0 Lm0, 10 9)
lxml Xmj xan

Burada m alternatif sayisini, n ise kriter sayisini gostermektedir. Karar matrisinde bulunan
X;j i. alternatifin j. kritere gore degerini gostermektedir. X; ise j. kriterin optimal degerini ifade
etmektedir.

Eger kriterlere ait optimal deger bilinmiyorsa, kriterin fayda (maksimizasyon) veya maliyet
(minimizasyon) ozelligine gore degerler hesaplanir (Zavadskas ve Turskis, 2010: 163).

Xoj = . Xxij Eger kriterin fayda durumu s6z konusu ise. (10)

Xoj = . X Eger kriterin maliyet durumu s6z konusu ise. (11)

Advm 2: Normalize Karar Matrisinin Olusturulmasi

Kriter degerlerinin farkl 6lgek ve birimlerde olabilecegi dikkate alindiginda onlarin ortak bir
birime doniistiiriilmesi ve serilerin karsilastirilabilir olmasi gerekmektedir. Kriterlerin fayda
(maksimizasyon) ve maliyet (minimizasyon) durumlarina gore normalizasyon asagidaki formdiiller
yardimiyla yapilmaktadir.

Xij

Xy = T Eger kriterin fayda durumu s6z konusu ise. (12)

591 Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 587-609



BIST Gida ve icecek Sektoriinde Nakit Akim Odakli Finansal Performansin TOPSIS ve ARAS Yontemleri ile
Karsilastirmali Ol¢iimii

X i = ST Eger kriterin maliyet durumu s6z konusu ise. (13)

Normalizasyon isleminden sonra normalize edilmis karar matrisi asagidaki gibi
olusturulmaktadir.

[Y01 YO] YOTL]

— | X X;; X;

X = ' .11 llj in i=0,1,...m j=0,1,...,n (14)
[le ij Yan

Adum 3: Agirlikli Normalize Karar Matrisinin Olusturulmasi

Normalizasyon isleminden sonra kriterlere ait onem katsayilar1 kullanilarak agirlikls
normalize karar matrisi elde edilir. Kriterlere ait onem degerleri 0 < w; < 1 kosulunu saglamalidir.
Ayrica agirliklar toplami da Esitlik (15) deki gibi sinirlandirilir.

n

Esitlik (16) da ifade edilen formdiil yardimi ile normalize edilmis karar matrisinin elemanlar1
kullanilarak X; ; agirlikli normalize edilmig karar matrisinin elemanlar olugur.

~

Ri=Xij. wj i=0, 1,..., m (16)

Hesaplanan X;; agirhkl normalize degerler X agirlikli normalize karar matrisini olusturur.
[Xor  Xoj - Xon]

i=0,1,..., m j=0,1,...,n (17)

Adim 4: Alternatiflerin Optimallik Fonksiyon Degerlerinin Hesaplanmasi

Bu adimda her bir alternatif igin optimallik fonksiyon degeri hesaplanir ve alternatiflerin
degerlendirilmesi yapilir. S; i. alternatifin optimallik fonksiyon degerini gosterir ve asagidaki gibi
hesaplanmaktadir.

Si= 27:15511 i=O/ 1/"-/ m (18)

Hesaplanan S; degerlerinin biiyiik degerli olanlar1 daha etkin alternatifleri ifade etmektedir.
Alternatiflerin S; degerleri Sy, optimum degerlerine boliinerek K; fayda degerleri bulunur.
Si

K= =0, 1..,m (19)

Elde edilen K; fayda degerleri biiyiikten kiiclige dogru siralanarak alternatifler arasinda
siralama yapilir.
5. CALISMANIN KAPSAMI, VERILER VE YONTEM

Gida ve igecek sektorti, temel insan ihtiyaglarini karsilayacak {rtinleri tireterek 6nemli bir
islevi yerine getirmektedir. Ulke ekonomileri icinde basta gelen sektdrlerden biri olan gida ve
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icecek sektOrii ayn1 zamanda en eski sanayi kollarindan birini de olusturmaktadir. Bu ¢alismada,
Borsa Istanbul’da (BIST) islem goren gida ve igecek sektorii isletmelerinin nakit akimma dayal
finansal performanslarinin ¢ok kriterli karar verme yontemlerinden TOPSIS ve ARAS yontemleri
yardimiyla belirlenmesi amaglanmuistir.

Calisma kapsamina Borsa Istanbul’da (BIST) islem goren, gida ve icecek sektdriinde faaliyet
gosteren 25 isletme dahil edilmistir. S6z konusu isletmeler Tablo 1’de yer almaktadir.

Tablo 1. Calisma Kapsamina Alinan Isletmeler

BIST Kodu Isletme Ad1

ALYAG Altinyag Kombinalar1 A.S.

AVOD A.V.0.D. Kurtulmus Gida ve Tarim Uriinleri A.S.
BANVT Banvit Bandirma Vitaminli Yem Sanayii A.S.
CCOLA Coca-Cola Icecek A.S.

DARDL Dardenel Onentag Gida Sanayi A.S.

ERSU Ersu Meyve ve Gida Sanayi A.S.

FRIGO Frigo-Pak Gida Maddeleri Sanayi ve Ticaret A.S.
KRSAN Karsusan Karadeniz Su Uriinleri Sanayi A.S.
KENT Kent Gida Maddeleri Sanayii ve Ticaret A.S.
KERVT Kerevitas Gida Sanayi ve Ticaret A.S.
KNFRT Konfort Gida Sanayi ve Ticaret A.S.

KRSTL Kristal Kola ve Mesrubat Sanayi Ticaret A.S.
MERKO Merko Gida Sanayi ve Ticaret A.S.

OYLUM Oylum Sinai Yatirimlar A.S.

PENGD Penguen Gida Sanayi A.S$.

PETUN Pinar Entegre Et ve Un Sanayii A.S.

PINSU Pinar Su Sanayi ve Ticaret A.S.

PNSUT Pinar Siit Mamiilleri Sanayii A.S$.

SELGD Selcuk Gida Endiistri Thracat Ithalat A.S.
TATGD Tat Gida Sanayi A.S.

TKURU Taze Kuru Gida Sanayi ve Ticaret A.S.
TUKAS Tukas Gida Sanayi ve Ticaret A.S.

ULUUN Ulusoy Un Sanayi ve Ticaret A.S.

ULKER Ulker Biskiivi Sanayi A.S.

VANGD Van Et Gida Sanayi I¢ ve Dig Ticaret A.S.

Calismada 2013-2017 yillar1 arasindaki 5 yillik donem analiz donemi olarak belirlenmistir.
Analiz doneminin belirlenmesinde kapsama alinacak isletme ve bu isletmelere ait veri miktarinin
miimkiin olabildigince fazla olmasi dikkate alinmigtir. Tablo 1'de yer alan isletmelerin 2013-2017
donemindeki verileri yillik bilango, gelir tablosu ve nakit akim tablolarindan olmak tizere Kamuyu
Aydinlatma Platformu’nun (KAP) internet sitesinden elde edilmistir.

Calismada isletmelerin likidite, verimlilik, finansal yap1 ve karlilik gibi durumlarini yansitan
nakit akim oranlar1 kullanilmistir. Analizde kullanilan nakit akim oranlari literatiirde siklikla
kullanilan oranlar arasindan segilmis olup, bu oranlar ve hesaplanma yontemleri Tablo 2’de
gosterilmistir.
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Tablo 2. Calismada Kullanilan Nakit Akim Oranlar1

Kod

Oran

Agklama

K1

Nakit-Kisa Vadeli Borg
Orani

Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislari / Kisa Vadeli Borglar

K2 g::i-Toplam Varhiklar Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislari / Toplam Varliklar

K3 Nakit-Toplam Bor¢ Oran: Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislari / Toplam Borglar

K4 Nakit-Net Satiglar Oram Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislar1 / Net Satiglar

K5 Nakit-Oz Kaynaklar Oram Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislari / Oz Kaynaklar

Ke  Nakit-Uzun Vadeli Borg Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislar1 / Uzun Vadeli
Orani Borglar

K7 Nakit-Faaliyet Kar1 Orani Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislar1 / Faaliyet Kar

ks  Nakit Akislarmn Az (Isletme Faaliyetlerinden Nakit Akislar1 + Yatirim

Faaliyetlerinden Nakit Akislar1 + Finansal Faaliyetlerinden

Kaynaklara Oram Nakit Akislar1) / Oz Kaynaklar

Isletmelerin nakit akim oranlar1 analiz dénemindeki her bir yil igin ayr1 ayr1 hesaplanmustir.
Hesaplanan oranlar daha sonra TOPSIS ve ARAS yontemleri yardimiyla analiz edilerek ilgili
isletmelerin finansal performans siralamalari her iki yontem bazinda ayr1 ayr1 hesaplanmistir.

6. BULGULAR
6.1. TOPSIS Yontemiyle Elde Edilen Bulgular

Calisma kapsamina alinan 25 isletmenin nakit akim odakli finansal oranlar1 2013-2017
donemindeki her bir yil i¢in ayr1 ayr1 hesaplanmistir. S6z konusu veriler yardimiyla ilk 6nce gida
ve icecek sektorii isletmelerinin TOPSIS yontemine gore performans siralamalar: elde edilmistir.
Analiz islemlerinin yapilisina Ornek teskil etmesi agisindan 2017 yilina iliskin analiz stireci
asagidaki tablolarda verilmistir.

Adim 1: Karar Matrisinin (A) Olusturulmas:

Calismada 25 karar noktas: (isletmeler) ve 8 degerlendirme faktorii (nakit akim odakli
finansal oranlar) bulunmaktadir. Buna gore ¢alismaya konu olan isletmelere iliskin 2017 yili karar
matrisi (25x8) Tablo 3’de gosterilmistir.
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Tablo 3. 2017 Yilina Iliskin Karar Matrisi (A)

Isletmeler K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8
ALYAG 02730 02070 02190  0.1780 3.7850 1.1090  6.4440 -0.1400
AVOD -0.2370  -0.0860 -0.1920  -0.1320 -0.1570 -1.0110 -1.8460 0.0170
BANVT 0.6180 0.3020 05570  0.1600 0.6600 57140 1.1440  0.0390
CCOLA 02970  0.0910  0.1540  0.1440 0.2250 0.3210 14.0570 0.4170
DARDL -0.1600 -0.4030 -0.0910  -0.0990  0.1180 -0.2140 -1.0960 -0.0030
ERSU -0.0330 -0.0040 -0.0200  -0.0220 -0.0050 -0.0490 -0.1170  0.0010
FRIGO 0.0810  0.0240  0.0340  0.0300 0.0860 0.0590 0.2430 -0.0150
KRSAN -0.2560 -0.1210 -0.2260 -22.4440 -0.2620 -1.9310 4.3400 -0.0004
KENT 0.3140 0.1010 02910  0.0850 0.1560 3.9670  0.8030 -0.0140
KERVT 0.1480 0.0730  0.0940  0.1020 0.3260 0.2570 2.2970  0.5520
KNFRT 1.0120  0.2290 0.9470  0.3440 0.3020 14.5690 22290  0.0003
KRSTL -0.3250 -0.0680 -0.1870  -0.0770 -0.1080 -0.4400 -1.5710  0.0500

MERKO 0.0090 0.0070  0.0080 0.0070  0.0450 0.0890 -0.0610 -0.0310
OYLUM -0.1910 -0.0700 -0.1330 -0.1080 -0.1490 -0.4420 12.3210 0.1100

PENGD -0.1370 -0.0910 -0.1090 -0.1230 -0.5620 -0.5250 -5.6500 0.0050
PETUN 0.6180 0.1020  0.4490 0.1030  0.1330 1.6470 1.4100 0.0010
PINSU -0.0150 -0.0060 -0.0080  -0.0080 -0.0250 -0.0200 0.8580 -0.0250
PNSUT 0.1030  0.0310  0.0730 0.0300 0.0540 0.2490 0.6410 0.0010
SELGD 0.2530 0.0660 0.1710 0.0990 0.1070 0.5290 0.7110 0.0009
TATGD 0.0630  0.0210  0.0580 0.0160 0.0350 0.7790  0.2440 -0.0610
TKURU -1.0870 -0.2360 -0.3500 -0.4940 -0.7240 -0.5170 -4.0120 -0.0490
TUKAS -0.2080 -0.1110 -0.1800  -0.1750 -0.2920 -1.3360 -1.6060  0.0240
ULUUN 0.0070  0.0040  0.0060 0.0020 0.0210 0.0490 0.0690 0.5530
ULKER 0.3560  0.0850  0.1260 0.1480 0.2640 0.1960 1.1990 0.3370

VANGD -1.4560 -0.3560 -1.1600 -34.6050 -0.5140 -5.7070 10.4930 0.1370

Adim 2: Normalize Edilmis Karar Matrisinin (R) Olusturulmasi

Esitlik (2) kullanilarak hesaplanan normalize edilmis karar matrisi Tablo 4’de gosterilmistir.
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Tablo 4. 2017 Yilina iliskin Normalize Edilmis Karar Matrisi (R)

isletmeler K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8
ALYAG 0.1120 02605 0.1207 0.0043 09324 0.0634 0.2642 -0.1428
AVOD -0.0973 -0.1082 -0.1058 -0.0032 -0.0387 -0.0578 -0.0757 0.0173
BANVT 02536 0.3801 0.3071 0.0039 0.1626 0.3267 0.0469  0.0398
CCOLA 0.1219 0.1145 0.0849 0.0035 0.0554 0.0184 05763 0.4253
DARDL -0.0657 -0.5072 -0.0502 -0.0024 0.0291 -0.0122 -0.0449 -0.0031
ERSU -0.0135 -0.0050 -0.0110 -0.0005 -0.0012 -0.0028 -0.0048 0.0010
FRIGO 0.0332 0.0302 0.0187 0.0007 0.0212 0.0034 0.0100 -0.0153
KRSAN -0.1051 -0.1523 -0.1246 -0.5441 -0.0645 -0.1104 0.1779 -0.0004
KENT 0.1289 0.1271 0.1604 0.0021 0.0384 0.2268 0.0329 -0.0143
KERVT 0.0607 0.0919 0.0518 0.0025 0.0803 0.0147 0.0942  0.5629
KNERT 0.4153 02882 0.5220 0.0083 0.0744 0.8331 0.0914  0.0003
KRSTL -0.1334 -0.0856 -0.1031 -0.0019 -0.0266 -0.0252 -0.0644 0.0510

MERKO 0.0037 0.0088 0.0044 0.0002 0.0111 0.0051 -0.0025 -0.0316
OYLUM -0.0784 -0.0881 -0.0733 -0.0026 -0.0367 -0.0253 0.5051 0.1122

PENGD -0.0562 -0.1145 -0.0601 -0.0030 -0.1385 -0.0300 -0.2316 0.0051
PETUN 0.2536  0.1284 0.2475 0.0025 0.0328 0.0942 0.0578 0.0010
PINSU -0.0062 -0.0076 -0.0044 -0.0002 -0.0062 -0.0011 0.0352 -0.0255
PNSUT 0.0423 0.0390 0.0402 0.0007 0.0133 0.0142 0.0263 0.0010
SELGD 0.1038 0.0831 0.0943 0.0024 0.0264 0.0302 0.0291  0.0009
TATGD 0.0259 0.0264 0.0320 0.0004 0.0086 0.0445 0.0100 -0.0622
TKURU -0.4461 -0.2970 -0.1929 -0.0120 -0.1784 -0.0296 -0.1645 -0.0500
TUKAS -0.0854 -0.1397 -0.0992 -0.0042 -0.0719 -0.0764 -0.0658  0.0245
ULUUN 0.0029 0.0050 0.0033 0.0000 0.0052 0.0028 0.0028 0.5640
ULKER 0.1461 0.1070 0.0695 0.0036 0.0650 0.0112 0.0492  0.3437

VANGD -0.5975 -0.4480 -0.6395 -0.8388 -0.1266 -0.3263 0.4302 0.1397

Adim 3: Agirliklandirilnmis Normalize Edilmis Karar Matrisinin (V) Olusturulmas:

Calismada her bir degerlendirme kriterinin esit agirhiga (1/8= 0.125) sahip oldugu
varsayilmis ve islemlere bu dogrultuda devam edilmistir. Elde edilen sonuglara gore olusturulan
agirlikli normalize karar matrisi Tablo 5’ de gosterilmistir.
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Tablo 5. 2017 Yilina liskin Agirlikli Normalize Edilmis Karar Matrisi (V)

isletmeler K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8
ALYAG 0.0140 0.0326 0.0151 0.0005 0.1166 0.0079  0.0330 -0.0179
AVOD -0.0122 -0.0135 -0.0132 -0.0004 -0.0048 -0.0072 -0.0095  0.0022
BANVT 0.0317 0.0475 0.0384 0.0005 0.0203 0.0408 0.0059  0.0050
CCOLA 0.0152 0.0143 0.0106 0.0004 0.0069 0.0023 0.0720  0.0532
DARDL -0.0082 -0.0634 -0.0063 -0.0003 0.0036 -0.0015 -0.0056 -0.0004
ERSU -0.0017 -0.0006 -0.0014 -0.0001 -0.0002 -0.0004 -0.0006 0.0001
FRIGO 0.0042 0.0038 0.0023 0.0001 0.0026 0.0004 0.0012 -0.0019
KRSAN -0.0131 -0.0190 -0.0156 -0.0680 -0.0081 -0.0138 0.0222 -0.0001
KENT 0.0161 0.0159 0.0201 0.0003 0.0048 0.0284 0.0041 -0.0018
KERVT 0.0076  0.0115 0.0065 0.0003 0.0100 0.0018 0.0118  0.0704
KNFRT 0.0519 0.0360 0.0653 0.0010 0.0093 0.1041 0.0114  0.0000
KRSTL -0.0167 -0.0107 -0.0129 -0.0002 -0.0033 -0.0031 -0.0081  0.0064

MERKO 0.0005 0.0011 0.0006 0.0000 0.0014 0.0006 -0.0003 -0.0040
OYLUM -0.0098 -0.0110 -0.0092 -0.0003 -0.0046 -0.0032 0.0631 0.0140

PENGD -0.0070 -0.0143 -0.0075 -0.0004 -0.0173 -0.0038 -0.0290  0.0006
PETUN 0.0317 0.0160 0.0309 0.0003 0.0041 0.0118 0.0072  0.0001
PINSU -0.0008 -0.0009 -0.0006  0.0000 -0.0008 -0.0001 0.0044 -0.0032
PNSUT 0.0053 0.0049 0.0050 0.0001 0.0017 0.0018 0.0033 0.0001
SELGD 0.0130 0.0104 0.0118 0.0003 0.0033 0.0038 0.0036 0.0001
TATGD 0.0032  0.0033 0.0040 0.0000 0.0011 0.0056 0.0013 -0.0078
TKURU -0.0558 -0.0371 -0.0241 -0.0015 -0.0223 -0.0037 -0.0206 -0.0063
TUKAS -0.0107 -0.0175 -0.0124 -0.0005 -0.0090 -0.0096 -0.0082  0.0031
ULUUN 0.0004 0.0006 0.0004 0.0000 0.0006 0.0004 0.0004 0.0705
ULKER 0.0183 0.0134 0.0087 0.0004 0.0081 0.0014 0.0061 0.0430

VANGD -0.0747 -0.0560 -0.0799 -0.1049 -0.0158 -0.0408 0.0538 0.0175

Adim 4: Pozitif Ideal (A*) ve Negatif Ideal (A~) Céziim Kiimelerinin Olusturulmas

Pozitif ideal ¢oztim kiimesi (A+ ) i¢in V matrisinin her bir siitunundaki en biiyiik deger,
negatif ideal ¢oziim kiimesi (A7) i¢in V matrisinin her bir siitunundaki en kiiciik deger secilmis ve
kiimeler asagidaki gibi olusturulmustur.

Tablo 6. 2017 Yilina iligkin Ideal (A™) ve Negatif Ideal (A~™) Coziimiin Belirlenmesi

(AY) 0.0519 0.0475 0.0653 0.0010 0.1166 0.1041 0.0720  0.0705

(AY) -0.0747 -0.0634 -0.0799 -0.1049 -0.0223 -0.0408 -0.0290 -0.0179

Adum 5: Alternatifler Arasindaki Mesafe Olciitlerinin Hesaplanmast

Bu islem adiminda her bir alternatifin pozitif ideal ¢6ziimden uzakhigi S* ve negatif ideal
¢oztimden uzaklig1 S~ hesaplanmuistir. Esitlik (6) ve (7) kullanilarak elde edilen sonuglar Tablo 7’de
gosterilmistir.
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Tablo 7. 2017 Yilina Iliskin Alternatifler Arasindaki Mesafe Olciitleri (S*,S7)

isletme S+ S-
ALYAG 0.1509 0.2504
AVOD 0.2290 0.1548
BANVT 0.1519 0.2428
CCOLA 0.1677 0.2266
DARDL 0.2366 0.1544
ERSU 0.2107 0.1723
FRIGO 0.2053 0.1789
KENT 0.1800 0.2060
KERVT 0.1793 0.2079
KNFRT 0.1424 0.2866
KRSAN 0.2384 0.1230
KRSTL 0.2250 0.1562
MERKO 0.2091 0.1749
OYLUM 0.2055 0.1847
PENGD 0.2392 0.1578
PETUN 0.1814 0.2147
PINSU 0.2100 0.1735
PNSUT 0.2024 0.1818
SELGD 0.1957 0.1914
TATGD 0.2056 0.1797
TKURU 0.2686 0.1282
TUKAS 0.2320 0.1539
ULKER 0.1814 0.2028
ULUUN 0.1960 0.1951
VANGD 0.3174 0.0905

Adum 6: Ideal Coziime Goreli Yakinhigin Hesaplanmast

Her bir alternatifin ideal ¢oziime goreli yakinlig: (C) Esitlik (8) yardimiyla hesaplanmustir.
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Tablo 8. 2017 Yilina Iliskin Alternatiflerin Ideal Céziime Gére Yakinlik Degerleri (C)

isletme S+ S- C+ Sira
ALYAG 0.1509 0.2504 0.6240 2
AVOD 0.2290 0.1548 0.4034 19

BANVT 0.1519 0.2428 0.6151 3
CCOLA 0.1677 0.2266 0.5747 4
DARDL 0.2366 0.1544 0.3948 22

ERSU 0.2107 0.1723 0.4498 17
FRIGO 0.2053 0.1789 0.4656 14
KENT 0.1800 0.2060 0.5337 7

KERVT 0.1793 0.2079 0.5368
KNEFRT 0.1424 0.2866 0.6681 1
KRSAN 0.2384 0.1230 0.3403 23
KRSTL 0.2250 0.1562 0.4097 18
MERKO 0.2091 0.1749 0.4554 15
OYLUM 0.2055 0.1847 0.4734 11
PENGD 0.2392 0.1578 0.3974 21
PETUN 0.1814 0.2147 0.5420 5

PINSU 0.2100 0.1735 0.4524 16
PNSUT 0.2024 0.1818 0.4731 12
SELGD 0.1957 0.1914 0.4945 10

TATGD 0.2056 0.1797 0.4664 13
TKURU 0.2686 0.1282 0.3231 24
TUKAS 0.2320 0.1539 0.3987 20
ULKER 0.1814 0.2028 0.5278
ULUUN 0.1960 0.1951 0.4989 9
VANGD 0.3174 0.0905 0.2219 25

2017 yilinda, KNFRT firmasi en yiiksek C degeriyle 1. sirada yer alirken, VANGD ise en
diisik C degeriyle son sirada yer almistir. Analiz kapsamina alinan isletmelerin 2013-2017
donemine iliskin TOPSIS analizi sonuglar1 ve bu sonuglara gore belirlenen performans siralama
degerleri Tablo 9'da gosterilmistir.
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Tablo 9. Calisma Kapsamina Alinan Isletmelerin 2013-2017 Dénemine Iligkin ““C” Degerleri ve
Siralamalar1

isletmeler 2013 2014 2015 2016 2017

C Sira C Sira C Sira C Sira C Sira
ALYAG 0.3970 22 0.4969 16 0.3868 10 0.4030 5 0.6240 2
AVOD 0.4518 19 0.5336 11 0.3446 14 0.2268 24 04034 19
BANVT 0.5312 4 0.6094 4 0.3345 17 0.3835 8 0.6151 3
CCOLA 0.5279 6 0.5403 9 0.4757 3 0.4029 6 0.5747 4
DARDL 0.6557 2 0.3979 22 0.4569 7 0.3918 7 0.3948 22

ERSU 04662 14  0.4964 17 0.3445 15 0.2941 17 0.4498 17
FRIGO 04322 21  0.4406 21 0.3380 16 0.2959 16  0.4656 14
KENT 04880 10  0.6459 2 0.6736 1 0.2096 25  0.5337

KERVT 0.4579 17  0.4817 20 0.4707 4 0.2581 21  0.5368
KNFRT 04740 12 0.7434 1 0.3330 18 0.3047 12 0.6681 1
KRSAN 04630 16  0.6220 3 0.3053 20 0.3095 11  0.3403 23
KRSTL 03658 24  0.5129 14 0.2822 22 0.4290 3 0.4097 18
MERKO 0.4979 9 0.5494 6 0.3549 13 0.2765 18 04554 15
OYLUM 0.4548 18 0.5337 10 0.3613 12 0.2993 15 04734 11
PENGD 0.4721 13 0.4930 18 0.3262 19 0.2575 22 03974 21
PETUN 0.5391 3 0.5419 8 0.4480 8 0.3521 9 0.5420 5
PINSU 04789 11  0.4860 19 0.3876 9 0.2468 23 04524 16
PNSUT 0.5309 5 0.5289 12 0.4614 5 0.3248 10 04731 12
SELGD 04659 15  0.5495 5 0.1914 25 0.2680 19 04945 10
TATGD 0.5008 7 0.5457 7 0.3644 11 0.4034 4 0.4664 13
TKURU 02744 25 0.3092 24 02750 23 0.2995 14 03231 24
TUKAS 04389 20 0.5278 13 02934 21 0.3000 13 03987 20
ULKER 0.4989 8 0.5114 15 0.4600 6 0.4622 2 0.5278 8
ULUUN 0.6604 1 0.3663 23 0.1931 24 0.2666 20 0.4989 9
VANGD 0.3841 23 0.2651 25 0.5973 2 0.6315 1 0.2219 25

Tablo 9'da Borsa Istanbul’da islem goren gida ve icecek sektorii isletmelerinin TOPSIS
yontemiyle hesaplanan 2013-2017 yillar1 arasindaki finansal performans siralamas: yer almaktadir.
Tablodan anlagilacag: iizere isletmelerin TOPSIS yontemiyle hesaplanan “C”" degerleri yillara gore
farklilik gostermis ve analiz doneminin tamaminda en iyi performansa sahip olup bu durumunu
tiim yillarda stirdiirebilen bir isletme olmadig1 gozlemlenmistir.

Analiz edilen donemin tamami degerlendirildiginde bes yillik periyotta en iyi performansi
2013 yilinda ULUUN, 2014 ve 2017 yillarinda KNFRT, 2015 yilinda KENT ve 2016 yilinda da
VANGD isletmeleri gostermistir. CCOLA ve PETUN isletmeleri analiz donemindeki tiim yillarda,
BANVT isletmesi 2015, ULKER de 2014 yil1 hari¢ diger yillarda performans siralamasinda ilk on
isletme iginde yer alarak 6nemli bir basari sergilemislerdir.

Analiz doneminin tamamina bakildiginda ALYAG ve FRIGO isgletmelerinin istikrarli bir
sekilde performans artis1 gosterdigi goriilmektedir. PENGD isletmesi de analiz doneminin
baslangicina kiyasla ilerleyen yillarda performans diisiisii sergileyerek 2017 yilinda 21. siraya
gerilemistir. Diger taraftan bes yillik periyotta TKURU isletmesi performans siralamasinda genel
olarak son siralarda yer almasma kargn 2016 yilinda bir performans artis1 sergileyerek 14. siraya
kadar ytikselmesine ragmen bu basarisini siirdiirememis ve 2017 yilinda 24. siraya gerilemistir.
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6.2. ARAS Yontemine Gore Elde Edilen Bulgular

Calismada 25 gida ve igecek isletmesinin finansal performanslart ARAS yontemi ile de analiz
edilmistir. ARAS yonteminin islem adimlarina 6rnek olmasi agisindan 2017 yili analiz stireci
asagidaki tablolarda gosterilmistir.

Adwm 1: Karar Matrisinin Olusturulmasi

ARAS yonteminin bu agsamasinda ilk satirda kriterlere iliskin optimal degerlerin, diger
satirlarda isletmelerin, siitunlarda ise kriterlerin yer aldig1 karar matrisi olusturulmus ve Tablo
10’da gosterilmistir.

Tablo 10. 2017 Yilina iligkin Kriterlere Ait Karar Matrisi

Mak. Mak. Mak. Mak. Mak. Mak. Mak. Mak.

K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8
gs;;’al 1.012 0302 0947 0344 3785 14569  14.057  0.553
ALYAG 0273 0207 0219 0178 3785 1109 6444  -0.140
AVOD 0237 008 0192  -0132  -0157  -1011  -1.846 0017
BANVT 0618 0302 0557 0160 0660 5714 1144  0.039
CCOLA 0297 0091 0154 0144 0225 0321 14057 0417
DARDL  -0.160  -0403  -0.091  -0.099 0118  -0214  -1.09%  -0.003
ERSU 0033 0004  -0020  -0.022  -0.005  -0.049  -0117  0.001
FRIGO 0081 0024 0034 0030 008 0059 0243  -0.015
KRSAN 0256 0121 -0226 22444 -0262  -1931 4340  0.000
KENT 0314 0101 0291 0085 0156 3967  0.803  -0.014
KERVT 0148 0073 0094 0102 0326 0257 2297 0552
KNEFRT 1012 0229 0947 0344 0302 14569 2229  0.000
KRSTL 0325 0068  -0187  -0077  -0108  -0440  -1571  0.050
MERKO 0009 0007 0008 0007 0045 0089  -0.061  -0.031
OYLUM  -0191  -0070  -0133  -0108  -0.149  -0442 12321  0.110
PENGD 0137 0091  -0109  -0123  -0562 0525  -5.650  0.005
PETUN 0618 0102 0449 0103 0133 1647 1410  0.001
PINSU 0015  -0.006  -0.008  -0.008  -0.025  -0.020 0858  -0.025
PNSUT 0103 0031 0073 0030 0054 0249 0641  0.001
SELGD 0253 0066 0171 0099 0107 0529 0711  0.001
TATGD 0063 0021 0058 0016 0035 0779 0244  -0.061
TKURU 1.087  -0236 0350  -0494  -0724  -0517  -4012  -0.049
TUKAS 0208 -0111  -0180  -0175  -0292  -133  -1.606  0.024
ULUUN 0007 0004 0006 0002 0021 0049 0069 0553
ULKER 0356 0085 0126 0148 0264 0196 1199 0337
VANGD  -1456  -0356  -1.160 -34.605  -0514  -5707 10493  0.137

Adim 2: Normalize Karar Matrisinin Olusturulmasi

Bu adimda normalize karar matrisi olusturulmustur. Kriterlerin fayda durumu dikkate
alinarak ve Esitlik (12) kullanilarak Tablo 11 olusturulmustur.
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Tablo 11. 2017 Yilina iliskin Normalize Karar Matrisi

K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8
Optimal Deger 0.956 3.247 0.641 -0.006 0.518 0.457 0.244 0.225
ALYAG 0.258 2.226 0.148  -0.003 0.518 0.035 0.112  -0.057
AVOD -0224 -0925 -0.130 0.002 -0.022 -0.032 -0.032 0.007
BANVT 0.584 3.247 0.377  -0.003 0.090 0.179 0.020 0.016
CCOLA 0.280 0.978 0.104 -0.003 0.031 0.010 0.244 0.170
DARDL -0.151  -4.333  -0.062 0.002 0.016 -0.007 -0.019 -0.001
ERSU -0.031  -0.043 -0.014 0.000 -0.001 -0.002  -0.002 0.000
FRIGO 0.076 0.258 0.023  -0.001 0.012 0.002 0.004  -0.006
KRSAN -0.242  -1.301  -0.153 0.397 -0.036  -0.061 0.075 0.000
KENT 0.297 1.086 0.197  -0.002 0.021 0.124 0.014  -0.006
KERVT 0.140 0.785 0.064  -0.002 0.045 0.008 0.040 0.224
KNFRT 0.956 2.462 0.641  -0.006 0.041 0.457 0.039 0.000
KRSTL -0.307  -0.731  -0.127 0.001 -0.015 -0.014 -0.027 0.020
MERKO 0.008 0.075 0.005 0.000 0.006 0.003 -0.001 -0.013
OYLUM -0.180  -0.753  -0.090 0.002 -0.020 -0.014 0.214 0.045
PENGD -0129 0978 -0.074 0.002 -0.077 -0.016 -0.098 0.002
PETUN 0.584 1.097 0.304 -0.002 0.018 0.052 0.024 0.000
PINSU -0.014 -0.065 -0.005 0.000 -0.003  -0.001 0.015 -0.010
PNSUT 0.097 0.333 0.049 -0.001 0.007 0.008 0.011 0.000
SELGD 0.239 0.710 0.116  -0.002 0.015 0.017 0.012 0.000
TATGD 0.059 0.226 0.039 0.000 0.005 0.024 0.004  -0.025
TKURU -1.026 2538  -0.237 0.009 -0.099 -0.016 -0.070 -0.020
TUKAS -0.196  -1.194 -0.122 0.003 -0.040 -0.042 -0.028 0.010
ULUUN 0.007 0.043 0.004 0.000 0.003 0.002 0.001 0.225
ULKER 0.336 0.914 0.085  -0.003 0.036 0.006 0.021 0.137
VANGD -1.375  -3.828  -0.785 0.613 -0.070 -0.179 0.182 0.056

Adwm 3: AGirlikli Normalize Karar Matrisinin Olusturulmas:

Bu adimda alternatiflere iliskin kriterler, onem diizeyini gosteren agirlik katsayilari ile
carpilarak Tablo 12'de yer alan agirlikli normalize karar matrisi elde edilmistir. Kriterlerin her
birinin esit agirhga sahip oldugu varsayimi altinda her bir kriterin agirlign 0.125 olarak
belirlenmistir.
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Tablo 12. 2017 Yilina iligkin Agirlikl Normalize Karar Matrisi

K1 K2 K3 K4 K5 K6 K7 K8

Optimal Deger 0.1195 0.4059 0.0801 -0.0008 0.0648 0.0571 0.0305 0.0281

ALYAG 0.0322 0.2782 0.0185 -0.0004 0.0648 0.0043 0.0140 -0.0071
AVOD -0.0280 -0.1156 -0.0162 0.0003 -0.0027 -0.0040 -0.0040  0.0009
BANVT 0.0729  0.4059 0.0471 -0.0004 0.0113 0.0224 0.0025 0.0020
CCOLA 0.0351  0.1223  0.0130 -0.0003 0.0039 0.0013 0.0305 0.0212
DARDL -0.0189 -0.5417 -0.0077  0.0002 0.0020 -0.0008 -0.0024 -0.0002
ERSU -0.0039 -0.0054 -0.0017 0.0000 -0.0001 -0.0002 -0.0003 0.0001
FRIGO 0.0096  0.0323 0.0029 -0.0001 0.0015 0.0002 0.0005 -0.0008
KRSAN -0.0302 -0.1626 -0.0191 0.0497 -0.0045 -0.0076 0.0094  0.0000
KENT 0.0371 0.1358 0.0246 -0.0002 0.0027 0.0155 0.0017 -0.0007
KERVT 0.0175 0.0981 0.0080 -0.0002 0.0056 0.0010 0.0050 0.0281
KNFRT 0.1195 0.3078 0.0801 -0.0008 0.0052 0.0571 0.0048 0.0000
KRSTL -0.0384¢ -0.0914 -0.0158 0.0002 -0.0019 -0.0017 -0.0034 0.0025
MERKO 0.0011  0.0094 0.0007 0.0000 0.0008 0.0003 -0.0001 -0.0016
OYLUM -0.0225 -0.0941 -0.0113 0.0002 -0.0026 -0.0017 0.0267 0.0056
PENGD -0.0162 -0.1223 -0.0092 0.0003 -0.0096 -0.0021 -0.0123  0.0003
PETUN 0.0729  0.1371 0.0380 -0.0002  0.0023  0.0065 0.0031 0.0001
PINSU -0.0018 -0.0081 -0.0007  0.0000 -0.0004 -0.0001 0.0019 -0.0013
PNSUT 0.0122  0.0417 0.0062 -0.0001 0.0009 0.0010 0.0014 0.0001
SELGD 0.0299 0.0887 0.0145 -0.0002 0.0018 0.0021  0.0015 0.0000
TATGD 0.0074 0.0282 0.0049 0.0000 0.0006 0.0031 0.0005 -0.0031
TKURU -0.1283 -0.3172 -0.0296 0.0011 -0.0124 -0.0020 -0.0087 -0.0025
TUKAS -0.0246 -0.1492 -0.0152 0.0004 -0.0050 -0.0052 -0.0035 0.0012
ULUUN 0.0008  0.0054 0.0005 0.0000 0.0004 0.0002 0.0002 0.0281
ULKER 0.0420 0.1142 0.0107 -0.0003  0.0045 0.0008 0.0026 0.0171
VANGD -0.1719 -0.4785 -0.0981 0.0766 -0.0088 -0.0224 0.0228  0.0070

Adwm 4: Optimallik Fonksiyon Degerlerinin Hesaplanmast

Agirliklandirilmis normalize karar matrisi elde edildikten sonra her bir alternatif igin
optimallik fonksiyon degeri hesaplanmaktadir. Alternatiflerin Esitlik (18) kullanilarak S; degerleri
ve Esitlik (19) kullanilarak K; fayda degerleri hesaplanmis ve sonuglar Tablo 13’de gosterilmistir.
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Tablo 13. 2017 Yihina iliskin Optimallik Fonksiyon Degerleri

Si Ki Sira
Optimal Deger 0.785
ALYAG 0.405 0515 3
AVOD -0.169 -0.216 20
BANVT 0.564 0718 2
CCOLA 0.227 0289 5
DARDL -0.569 -0.725 24
ERSU -0.011 -0.015 16
FRIGO 0.046 0.059 11
KENT 0.216 0276 6
KERVT 0.163 0.208
KNFERT 0.574 0731 1
KRSAN -0.165 -0.210 19
KRSTL -0.150 -0.191 18
MERKO 0.011 0.013 14
OYLUM -0.100 -0.127 17
PENGD -0.171 -0.218 21
PETUN 0.260 0331 4
PINSU -0.010 -0.013 15
PNSUT 0.063 0.081 10
SELGD 0.138 0176 9
TATGD 0.042 0.053 12
TKURU -0.500 -0.636 23
TUKAS -0.201 -0.256 22
ULKER 0.192 0.244 7
ULUUN 0.036 0.045 13
VANGD -0.673 -0.858 25

ARAS yontemine gore 2017 yilinda, KNFRT ilk sirada yer alarak onemli bir basar:
sergilerken onu BANVT ve ALYAG isletmeleri takip etmistir. VANGD, DARDL ve TKURU
isletmeleri de sirasiyla 25, 24 ve 23. sirada yer alarak performans siralamasinda son siralarda yer
almiglardir.

Analiz kapsamina alinan isletmelerin 2013-2017 donemine iliskin ARAS analizi sonuglar1 ve
bu sonuglara gore belirlenen performans siralama degerleri Tablo 14’de gosterilmistir.
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Tablo 14. Calisma Kapsamina Alinan Isletmelerin 2013-2017 Doénemine Iliskin Optimallik
Fonksiyon Degerleri ve Siralamalar:

2013 2014 2015 2016 2017

Isletmeler Ki Swra Ki Swra Ki Swra Ki Swra K Sira

ALYAG -0267 21 0.005 18 -0.030 19 0115 7 0515 3
AVOD -0.064 15 0109 10 -0.021 18 -0.141 23 -0.216 20
BANVT 0.050 8 0.329 3 -0075 21 0175 5 0718 2
CCOLA 0197 5 0093 12 0212 7 0178 4 0289 5
DARDL 0947 1 -0272 24 0232 6 008 9 -0725 24

ERSU -0.079 17 0.019 16 0.000 16 -0.002 16 -0.015 16
FRIGO -0.148 19 -0.147 22 0.118 10 0.005 15 0.059 11
KENT 0254 4 038 2 0677 1 -0155 24 0276 6

KERVT 0.022 11 -0.002 20 0411 2 -0.194 25 0.208 8
KNFRT -0.011 13 0616 1 0.042 13 0016 12 0731 1
KRSAN -0.113 18 0255 4 -0.079 22 0.065 10 -0.210 19
KRSTL -0360 23 0.065 14 -0.126 23 0.188 3 -0.191 18
MERKO 0028 10 0138 7 -0.072 20 -0.024 17 0.013 14
OYLUM -0.070 16 0.115 8 0084 12 0.007 14 -0.127 17
PENGD -0.175 20 0.011 17 -0.011 17 -0.069 20 -0.218 21
PETUN 0.291 2 0.111 9 0193 8 0087 8 0331 4

PINSU -0.005 12 0.003 19 0.042 14 -0.126 22 -0.013 15
PNSUT 0267 3 0093 13 0254 5 0051 11 0.081 10
SELGD -0.038 14 0149 5 -0282 25 -0.058 19 0.176 9

TATGD 0.066 7 0.148 6 0261 4 0171 6 0.053 12
TKURU -1.724 25 -0389 25 0129 9 -0.087 21 -0.636 23
TUKAS -0286 22 0108 11 0101 11 0.009 13 -0.256 22
ULKER 0.045 9 0.055 15 0.006 15 0287 2 0244 7
ULUUN 0129 6 -0268 23 -0208 24 -0.045 18 0.045 13
VANGD -0478 24 -0126 21 0345 3 0588 1 -0.858 25

Tablo 14’de Borsa Istanbul’da islem goren 25 gida ve igecek sektorii isletmesinin ARAS
yontemiyle hesaplanan 2013-2017 yillar1 arasindaki finansal performans siralamasi yer almaktadir.
2013 yilinda DARDL, 2014 ve 2017 yillarinda KNFRT, 2015 yilinda KENT ve 2016 yilinda da
VANGD igletmeleri performans siralamasinda ilk sirada yer alarak Onemli bir basar
sergilemislerdir. Analiz doneminde ALYAG isletmesi genel olarak performans artis1 sergilemis ve
2013 yilinda 21. sirada yer almasmna karsin 2017 yilinda 3. siraya kadar yiikselmigtir. BANVT
isletmesi 2015 y1l1 disindaki yillarda genel olarak basarili bir performans sergileyerek ilk siralarda
yer almistir. ERSU isletmesi ise analiz doneminde istikrarli bir performans sergileyerek 2013
yilinda 17. sirada yer alirken diger yillarda hep 16. sirada yer almistir. TKURU isletmesi 2015 yili
hari¢ diger yillarda son siralarda yer alarak genel olarak bagarisiz performans sergilemistir. Diger
isletmeler ise genel olarak yillar itibariyle degisken performans sira degerlerine sahip olarak
dalgal1 bir seyir izlemiglerdir.

6.3. TOPSIS ve ARAS Yontemlerinden Elde Edilen Bulgularin Karsilastirilmasi

Borsa Istanbul’da islem géren 25 gida ve icecek sektorii isletmesinin 2013-2017 dénemindeki
nakit akimina yonelik finansal oranlar1 kullanilarak TOPSIS ve ARAS yontemleriyle isletmelerin
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finansal performanslar1 dlgiilmiistiir. Bu gergevede her iki yonteme gore elde edilen performans
siralamalar1 Tablo 15’ de gosterilmistir.

Tablo 15. TOPSIS ve ARAS Yontemlerinin Karsilagtirmali Sonuglari

2013 2014 2015 2016 2017

isletmeler # £ £ ®f £ @E £ ©EF E LE

N &8 N a8 N e N a8 N a8 N N8 Ne N N«

SE SE 5% 5t 5E St OFf %t OF =&

H®n < Fnn <0 FHFn < HFNn <N H®n <
ALYAG 22 21 16 18 10 19 5 7 2 3
AVOD 19 15 11 10 14 18 24 23 19 20
BANVT 4 8 4 3 17 21 8 5 3 2
CCOLA 6 5 9 12 3 7 4 4 5
DARDL 2 1 22 24 7 6 9 22 24
ERSU 14 17 17 16 15 16 17 16 17 16
FRIGO 21 19 21 22 16 10 16 15 14 11
KENT 10 4 2 2 1 1 25 24 7 6
KERVT 17 11 20 20 4 2 21 25 6 8
KNFRT 12 13 1 1 18 13 12 12 1 1
KRSAN 16 18 3 4 20 22 11 10 23 19
KRSTL 24 23 14 14 22 23 3 3 18 18
MERKO 9 10 6 13 20 18 17 15 14
OYLUM 18 16 10 12 12 15 14 11 17
PENGD 13 20 18 17 19 17 22 20 21 21
PETUN 3 2 8 9 8 8 9 8 5 4
PINSU 11 12 19 19 9 14 23 22 16 15
PNSUT 5 3 12 13 5 5 10 11 12 10
SELGD 15 14 5 5 25 25 19 19 10 9
TATGD 7 7 7 6 11 4 4 6 13 12
TKURU 25 25 24 25 23 9 14 21 24 23
TUKAS 20 22 13 11 21 11 13 13 20 22
ULKER 8 9 15 15 6 15 2 2 8 7
ULUUN 1 6 23 23 24 24 20 18 9 13
VANGD 23 24 25 21 2 3 1 1 25 25

Tablo 15 incelendiginde her iki yontemle elde edilen siralamalar yillara gore farklilik
gostermis ve her iki yontem agisindan tiim yillarda en iyi veya en kotii performansi gosteren tek
bir isletme olmadigi goriilmektedir. Tablo yillar bazinda incelendiginde finansal performans
siralamalar1 iki yonteme gore farkliik gosterse de genel itibariyle birbirine yakin oldugu
goriilmektedir.

2013 yilinda TOPSIS yontemine gore yapilan finansal performans siralamasinda ULUUN
isletmesi 1. sirada yer alirken, ARAS yontemine gore 6. sirada yer aldigr goriilmektedir. ARAS
yontemine gore yapilan finansal performans siralamasinda DARDL isletmesi 1. sirada yer alirken
TOPSIS yontemine gore 2. sirada yer almaktadir. Ayrica 2013 yilinda her iki yonteme gore finansal
performansi ayni olan TATGD 7. ve TKURU isletmesi ise 25. sirada oldugu goézlemlenmistir.
Isletmelerin 2013 yilinda iki yénteme gore de hesaplanan finansal performans siralamalarinin
genel olarak birbirine yakin oldugu tespit edilmistir.
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2014 yilinda her iki yonteme gore en iyi finansal performans siralamasina sahip ilk iki
isletme sirasiyla KNFRT ve KENT isletmeleridir. Ayni1 sekilde iki yontem agisindan finansal
performans siralamast aym: olan (SELGD, KRSTL, ULKER, PINSU, KERVT ve ULUUN)
isletmelerin oldugu goriilmektedir. 2014 yilinda iki yonteme gore isletmelerin finansal performans
siralamalar1 arasinda onemli bir farkliigin olmadig1 ve performans siralamalarinin birbirine ¢ok
yakin oldugu goriilmektedir. Ayrica 2014 yilinda her iki yontem sonuglar karsilastirildiginda ilk
bes ve son bes isletme icinde yer alan isletmelerin ayni oldugu gozlemlenmistir.

2015 yilinda her iki yonteme gore en iyi finansal performansa sahip olan KENT isletmesi
oldugu goriilmektedir. Ayrica ayni yilda iki yonteme gore finansal performans siralamasi aym
olan isletmelerin PINSUT, PETUN, OYLUM, ULUUN ve SELGD oldugu belirlenmistir.

2016 yilinda iki yonteme gore en iyi finansal performansa sahip ilk {i¢ isletmenin sirasiyla
VANGD, ULKER ve KRSTL isletmeleri oldugu goriilmektedir. Ayrica 2016 yilinda her iki yonteme
gore finansal performansi ayni olan 3 isletmenin daha oldugu (KNFRT, TUKAS ve SELGD)
gozlemlenmistir. Bununla beraber 2016 yilinda her iki yonteme gére TKURU isletmesi hari¢ diger
isletmelerin finansal performans siralamalari birbirine oldukga yakin hesaplanmistir.

2017 yili degerleri dikkate alindiginda iki yontem agisindan en iyi finansal performansa
sahip isletmenin KNFRT oldugu goriilmektedir. Ayni sekilde KRSTL, PENGD ve VANGD
isletmelerinin her iki yonteme gore hesaplanan sira degerleri aynidir. 2017 yilinda her iki yontem
acgisindan performans siralamasinda ilk bes isletme icinde yer alan isletmelerin (KNFRT, ALYAG,
BANVT, CCOLA ve PETUN) ayni oldugu da belirlenmistir.

Tablonun tamami yillar bazinda iki yontem agisindan karsilastirildiginda 2013 yili harig
diger dort yilda en iyi finansal performansa sahip isletmelerin ayni oldugu goriilmektedir. 2014 ve
2017 yillarnda KNFRT, 2015 yilinda KENT ve 2016 yilinda VANGD isletmesi iki yonteme gore de
siralamada ilk sirada yer almiglardir. Tablonun tamami TOPSIS ve ARAS yontemlerine gore
degerlendirildiginde isletmelerin yillara gore finansal performans sira degerleri degisse de bu
farkliligin ¢ok fazla olmadig1 ve genel olarak isletmelerin finansal performans sira degerlerinin
birbirine yakin oldugu goriilmektedir.

SONUC

Gida ve igecek sektorii kosullar ne olursa olsun vazgecilmesi miimkiin olmayan sektorlerin
basinda gelmektedir. Gida ve igecek sektoriiniin her gecen yil artan insan sayisma bagli olarak
biliyiimesi kaginilmaz olmakla birlikte sektoriin saglikh biiyiiytlip gelismesi tilke ekonomileri igin
oldugu kadar tiim diinya i¢inde 6nem arz etmektedir. Dolayiyla gida ve igecek sektdriinde yer
alan isletmelerin finansal performanslarinin belirlenmesi de bu noktada 6n plana ¢ikmaktadir.

Bu calismada Borsa Istanbul’da islem goren, gida ve igecek sektoriinde yer alan 25 isletmenin
nakit akim odakli olarak finansal performanslarinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu ¢ercevede
calisma kapsamina alinan isletmelerin 2013-2017 donemine iliskin mali tablolarindaki veriler
yardimiyla nakit akim oranlar1 hesaplanmistir. Hesaplanan bu oranlar aracihigiyla TOPSIS ve
ARAS yontemleri kullanilarak her bir isletmenin finansal performans siralamasi olusturulmus ve
karsilastirmali olarak analiz edilmistir.

Analiz edilen 2013-2017 donemindeki bes yillik siirecte her iki yonteme gore elde edilen
finansal performans siralamalarinda tiim yillarda en iyi ya da en kotii performansi sergileyen tek
bir isletmenin olmadig1 gozlemlenmistir. TOPSIS ve ARAS yontemlerine gore yapilan finansal
performans oOlciimlerinin farkli sonuglar verse de genel itibariyle siralama sonuglarinin birbirine
oldukca yakin oldugu tespit edilmistir. Tki yontem birlikte degerlendirildiginde 2013 yili haric
diger dort yilda en iyi performans sirasina sahip olan isletmelerin ayni oldugu goriilmektedir. 2013
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yilinda TOPSIS yontemine gére ULUUN isletmesi 1. sirada iken ARAS yonteminde 6. sirada
oldugu gozlemlenmistir. Diger taraftan 2013 yilinda ARAS yontemine gore DARDL isletmesi 1.
sirada yer alirken, TOPSIS yéntemine gore bu isletme 2. sirada yer aldig1 goriilmektedir. Tki
yonteme gore 2014 ve 2017 yillarinda KNFRT, 2015 yilinda KENT ve 2016 yilinda VANGD 1.
sirada yer alarak en iyi performans gosteren isletmeler oldugu gozlemlenmistir.

Bu calismada elde edilen sonuglar gida ve igecek sektdriinde faaliyette bulunan isletme
yOneticilerine, arastirmacilara, kamu otoritelerine sektdrdeki isletmelerin performanslarina iliskin
faydali bilgiler saglayabilecektir. Nakit akim odakli olarak gerceklestirilen finansal analiz,
geleneksel finansal oran odakli analizin eksik yonlerini ortadan kaldirarak ilgililere isletmenin
likidite yapist ile nakit yonetimi konularinda kayda deger bilgiler saglamakta ve isletmelerin mali
durumunu daha gergekgi bir sekilde ortaya koymaktadir. Ayrica nakit akim oranlar: isletmelerin
analiz donemindeki nakit varligina iliskin bilgi saglamanin yaninda gelecekte elde edilmesi olas:
nakit akimi hakkinda da ilgililere fikir vermektedir.

Calismada aymi sektor icinde, ayni ya da farkh kriterlere farkli agirliklar verilmesi
sonucunda c¢alisma kapsamina alinan isletmelerin finansal performanslarinda degisiklikler
olabilecegi goz oniinde bulundurulmalidir. Ayrica calismada tercih edilen donem araliginin
degistirilmesi, farkli finansal oranlarin kullanilmasi, TOPSIS ve ARAS yontemleri disindaki diger
¢ok kriterli karar verme yontemlerinden herhangi birisinin kullanilmas: finansal performans
siralamalar1 tizerinde etkili olabilecegi unutulmamalidir. Buna ek olarak ¢alismada elde edilen
sonuglar, gida ve igecek sektdriinde yer alan isletmelerle gelecekte yapilacak ¢alisma sonuglariyla
kargilastirma yapabilme olanag: da saglayabilecektir.
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Ozet

Bu arastirmada iiniversite 0grencileri perspektifinden Sinop ili destinasyon
imajimn ortaya ¢ikarilmas: amaclanmgtir. Sinop ili destinasyonuna iliskin
olumlu ve olumsuz yonlerin ortaya cikarilmas: hedeflenmistir. Bu kapsamda
501 iiniversite dgrencisinden anket teknigi ve kolayda orneklem yontemi
kapsaminda veri toplanmistir. Ogrencilerden toplanan verilerinin analizi
sonucunda Sinop destinasyonu icin Ogrencilerin imaj algisnda sehir
glivenligi, tarihi ve cografi deger, sehir halki, saglik, konaklama ve temizlik
imkanlari, ulasim imkanlari, kiiltiir, sanat ve spor etkinlikleri ve eglence ve
aligveris imkanlar1 onceliinde olmak iizere yedi boyutta ulasilmstir.
Ogrencilerin genel olarak Sinop sehri imaj algist ortalamast ise #=2,78 olarak
tespit edilmistir. Arastirma sonucunda goriilmiistiir ki dgrenciler Sinop
sehrini tarihi ve cografi deger yoniinden goriilmeye deger ¢cok sakin ve giivenli
bir sehir olarak gormekle birlikte sehir halki, saglik, konaklama ve temizlik
imkanlary, ulagim imkanlari, kiiltiir, sanat ve spor etkinlikleri ve eglence ve
aligveris imkanlart yoniinden yeterli diizeyde bulmamaktadir.

Anahtar Sozciikler: Turizm, Destinasyon fmajz, Universite Ogrencileri,
Sinop.

Abstract

This study was aimed to find out the destination image of Sinop from the
perspective of university students. Besides, it is aimed to reveal the positive
and negative aspects of Sinop province. In this context, data were collected
from 501 university students by questionnaire technique and convenience
sampling method. As a result of the analysis of the data, it is determined that
the destination image perception of students for Sinop consists of seven
dimensions, such as city security, historical and geographical value, locals,
health, accommodation and cleaning facilities, transportation facilities,
culture, art, and sporting events, entertainment and shopping opportunities.
The average perception of the Sinop destination image was determined as x
=2.78. As a result of the study, it is seen that the students think that Sinop is a
place of interest in terms of historical and geographical value. Moreover,
although it was determined that students found Sinop to be a very quiet and
safe city, it was considered insufficient in terms of locals, health,
accommodation and cleaning facilities, transportation facilities, culture, art,
and sporting events, entertainment and shopping opportunities.

Keywords: Tourism, Destination Image, University Students, Sinop.




Turizm Ogrencilerinin Sehir Imaji Algist: Sinop 1li Ornegi
1. GIRiS

Bireyin yasamaya basladig1 kentle ilk temasi ile baglayan, kurdugu iligkilerle devam eden ve
bu iligkiler sonucunda ortaya ¢ikan deneyimler (deger sistemleri, motivasyonlari, ihtiyaclari,
duyarliliklary, onyargilari, yasi, sosyal konumu, grup aidiyeti ve egitim diizeyi) etrafinda
sekillenebilen “sehir imaj1 algisinin” 6grenilmesi kentlerin gelecegine yonelik planlamalar igin
temel Oncelikler arasinda yer almakta ve bir kentin siirdiiriilebilirligi agisindan o6nemli bir
gereklilik olarak goriilmektedir (Borsdorf ve Bender, 2010). Bir kentin imaji ile anlam
kazanabilecegini ve imaj bilinmeden gelecege yonelik pazarlama ve marka stratejilerinin ihtiyaci
karsilamasinin miimkiin olmadig 6ne ¢ikartilmaktadir (Lynch, 1960; Diivenci, 2009; Topcu ve
Topcu, 2012).

Bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde toplumsal degismelerin hizl1 bir sekilde yasanmakta
oldugu diinyamizda iiniversite gengligi; dogas: geregi toplumun en dinamik ve degisime en acik
kesimidir. Degismelere acik ve en hizli uyum saglayan dinamik kesimi olarak one ¢ikan toplumsal
bir gruptur (Poyraz vd. 2003). Bu anlamda bu gruptan saglanabilecek geri bildirimler énemli
kazanimlar olarak goriilebilir.

Bu calismada Sinop ilinde iiniversite egitimi almakta olan Ogrencilerinin Sinop
destinasyonuna iligkin imaj algilarinin Olglilmesi amaglanmistir. Bu amag¢ dogrultusunda
ogrencilere destinasyonun soyut ve somut unsurlar ile avantaj ve dezavantajlarina yonelik
ifadeler yoneltilmis ve destinasyona yonelik bir geri bildirim saglanmistir. Sinop iline yonelik daha
once boyle bir ¢alismanin yapilmamasi bu ¢alismay1 onemli kilmaktadir. Calismanin 6grencilerin
kent imajma yonelik davraniglarin1 anlama yoniiyle destinasyon imajim yiikseltmede yardima
olmasi beklenmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Iktisadi, siyasi, demografik ve sosyolojik kriterleri dikkate alan bir tanimlamayla kent;
niifusu belirli bir biiytikliigli ve yogunlugu asan, ekonomisi daha ¢ok tarim dis1 faaliyetlerde
yogunlasan ve kendi niifusundan baska, etki alan iginde yasayanlara da hizmet saglayan yerlesim
yeridir (Sahin, 2013). Bu yerlesim yerinin tercih edilmesinde etkili olan ¢ok sayida 6lgiit olup, bu
Olclitlerden biri de o kentin imajidir. 21. yiizyilda kent olgusu bir imaj ve tiiketim alanma
doniismiis durumdadir (Celik, 2009). Kiireselin yerele uyarlanarak 6zgii motiflerin, degerlerin
kullanilmasini 6ngoren glokal marka stratejisi (Kogoglu ve Aydogdu, 2017: 224) kapsaminda kent
imaji, sehirlerin pazarlanmasinda énemli bir bilegsen haline gelmektedir.

Imaj, herhangi bir nesneye, olaya, duruma, etkinlige, bireye, drgiite, kente ve iilkeye iligkin
zihinlerde olusan resim, harita veya izlenimler olarak tamimlanmaktadir (Bakan, 2008). Imaj;
bireylerin herhangi bir obje, nesne, kurum, yer, gevre, iilke, sehir, iirlin, hizmet gibi gesitli
kaynaklardan gelen bilgilere ve kisisel deneyimlere ayrica bunlarla kurduklar1 baglara dayanan;
inanglari, fikirleri, izlenimleri ve algilarindan olusan zihinsel ve duygusal 6geleri bulunan
davranigsal bir kavram olarak da goriilmektedir (Tolungiig, 1992; Robins, 1999; Kotler, 2000; Okay,
2005; Yarasli, 2007; Ozdemir, 2008; Kiyc, 2010; Avakurt, 2010). imaj; cografi bolge
arastirmalarinda destinasyonun dogal ve kiiltiirel gekicilikler ile ekonomik yonlerinin analizinde,
pazarlama arastirmalarda destinasyonda yer alan rekabet avantajlarinin belirlenmesinde, sosyoloji
aragtirmalarda ise gesitli topluluklardaki farkli insan profillerin degerlendirilmesinde 6nemli bir
arag olarak kabul edilmektedir (Pekyaman, 2008: 29). Kent imaj1 ise bir insanin bir kent ile ilgili
olarak izlenim, diisiince ve kanaatlerinden olusan inanglar toplulugudur. Kent ile ilgili hedef kitle
iizerinde olusan psikolojik Ozelliklerin toplamidir (Gecikli, 2012). Paydaslarin kente giivenini
artirma, kentle gurur duymalarini saglama, kente yonelik yeni ve uzun vadeli yatirimlar yaparak
ekonomik biiytimeyi hizlandirma ve kentin pazarlama marka degerini yiikseltme firsat1 saglar
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(Killingbeck ve Trueman, 2002). Bununla birlikte, mekansal ve zamansal farkliliklara gore kent
algis1 degisim gosterebilir (Zmudzinska-Nowak, 2003).

Glintimiizde rekabet yalnizca tirtinler veya firmalar arasinda degil tilkeler ve kentler
arasinda da yasanmaktadir. Rekabet avantaji elde etmek isteyen kentlerin marka olmalarini
saglayabilecek Ozelliklerini belirleyip bunlardan faydalanma yoluna gitmeleri gerekmektedir
(Ozdemir ve Karaca, 2009). Bu baglamda kentler; kaynaklarimi daha etkin kullanmak, yasanabilir
mekanlar yaratmak, cazibe merkezi haline gelebilmek admna kentin dogal yapisi, mimarisi ve
kentte 0zgii diizenlenen faaliyetleri kent markas: olusturmada kullanir hale gelmistir (Cevher,
2012). Bu stiregte kent ile ilgili direkt deneyimlerle, arkadas, dost ve ¢evreden duyumlarla, tigtincii
el kamu kaynaklari, gazete yazilary, televizyon programlari, belgeseller ve yayinlanmis
aragtirmalarla ve kente yonelik bilgilendirmeler, brosiirler, tanitim kitapgiklari, reklam gibi iletisim
faaliyetleri ile sekillenebilen kent imajin &nemi biiyiiktiir (Gecikli, 2012). Insanlarin yatirim,
aligveris, yerlesim, calisma ve seyahat etme kararlarimi etkileyebilen kent imaji (Ozdemir ve
Karaca, 2009) son yillarda tiniversite egitimi baglaminda 6grencilerinin tiniversite tercihinde etkili
olan bir faktor haline gelmistir (Iri vd., 2011). Azoury ve arkadaslar1 kent imajinin ve duygusal
bilesenlerin 6grenci memnuniyetini artirdigina Tungel (2009), 6grencilerin ¢ogunlukla kendilerine
yonelik iiriinler sunan isyerleri (spor kiyafet magazasi, lokanta, kafe, pastane vb.) etrafinda kent
imajinu sekillendirdigine ve Sagdic (2014) ise 6grencilerin olumsuz imaj algisini trafik, kalabalik,
cevre kirliligi ve carpik kentlesme ; olumlu imaj algisinda da tiniversite, hareketlilik, kiiltiir, gizem,
ve firsatlarin belirleyici olduguna dikkat ¢ekmistir.

Bir destinasyon (turistik varis noktasi) olarak nitelik kazanmis kentler i¢in imaj daha da
onem kazanan bir kavramdir. Bireylerin belirli bir yer hakkinda sahip oldugu biitiin nesnel
bilgiler, beklentiler, izlenimler, onyargilar ve duygusal diisiinceleri “destinasyon imaj1” olarak
adlandirilmakta (Avcikurt, 2010: 44) ve turistlerin destinasyon se¢iminde 6nemli bir etken olarak
goriilmektedir (Yiiksek, 2014: 73).

Bir destinasyon igin imaj; karmasik, goreceli ve dinamik bir yapiya sahip olup, biligsel ve
duygusal degerlendirmeler olmak {izere iki bilesene dayanir. Bilissel bilesenler; turistlerin bir varis
noktas: hakkindaki bilgi ve diisiincelerine atifta bulunurken duygusal bilesenler ise turistlerin
destinasyona yonelik hislerini yansitir. Bu iki kombine bilesen etrafinda olusturulan olumlu bir
destinasyon imaji; turistlerin tekrar ziyaret ve bagkalarma tavsiye etme niyetini dogrudan etkiler
((Walmsley ve Young, 1998; Gallarza vd., 2002; Qu Kim ve Im, 2011).

Turizm deneyiminin gerceklestigi yerler olarak destinasyonlar; turizm pazarlamasi
siirecinde en 6nemli odak noktalarindan bir tanesini olusturur. Bu nedenle farkli paydaslarin bakis
acistyla destinasyonlara yonelik bilimsel aragtirmalar 6nemli bir gereklilik olarak goriilebilir.
Turistlerin evlerinden ayrildiklar1 andan geri doniislerine kadar memnuniyet pesinde kosmalari,
destinasyonlar1 tekrar ziyaret etme niyetini etkiler. Bu nedenle bir destinasyonda sunulan {irtin ve
hizmetler icin farkl paydaslardan geri bildirimler alinmas: ve analizi 6nem arz eder (Alegre ve
Garau, 2010: 52).

3. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Turistlerin evlerinden ayrildiklar1 andan geri doniislerine kadar memnuniyet pesinde
kosmalari, destinasyonlar1 tekrar ziyaret etme niyetini etkiler (Alegre ve Garau, 2010: 52). Bu
nedenle bir destinasyonda sunulan iiriin ve hizmetler igin farkli paydaslardan geri bildirimler
alinmasi ve analizi onem arz eder. Bir destinasyon igin turizm gelisimi; faydalarin en {ist, maliyet
ve olumsuz etkileri ise en alt seviyeye indirgenmesi ile miimkiindiir (Tiirker vd., 2016: 2).

Bu arastirmada Sinop iline iiniversite egitimi i¢in farkli sehirlerden gelen {iniversite
ogrencilerinin bir destinasyon olarak Sinop’u nasil algiladiklarinin ortaya ¢ikarilmasi ve Sinop’un
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turizm baglaminda gelisimine destek saglayabilecek goriislerinin destinasyon gelisiminde
kullanilmas: amaglanmaktadir. Ayrica egitim turizmi baglaminda destinasyon imaji konusunda
turizm literatiiriine katki saglanmasi hedeflenmektedir. Bu calisma, Sinop iline tiniversite egitimi
icin farkli gsehirlerden gelen iiniversite Ogrencilerinin bir destinasyon olarak Sinopu nasil
algiladiklarinin ortaya cikarilmasi yoniiyle énemli olup, bu 6grencilerin Sinop destinasyonu igin
akraba ve arkadaslarina tavsiye etme yoniiyle de 6nem arz etmektedir.

4. YONTEM

Bu calisma; bir sehir {iniversite egitimi gormekte olan Ogrencilerin bakis agisiyla sehir
imajinin belirlenmesine yonelik betimsel bir ¢alismadir. Bu ¢alismada Sinop sehrine yonelik
tiniversite Ogrencilerinin algilar1 nicel ve nitel arastirma yontemleri kapsaminda ortaya
konulmaktadr.

4.1. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini 2016-2017 6gretim yilinda Sinop Universitesinde toplam 7.595
ogrenci 6grenim gormekte olan dgrenciler olarak ongoriilmiistiir. Erisilebilirlik, zaman ve maliyet
kapsaminda Yazicioglu ve Erdogan (2004) tarafindan ongoriilen orneklem biiyiikliigii tablosu
kapsaminda %5 hata pay ile 357 6grenci olarak belirlenmistir. Calisma 501 6grenciden saglanan
verilerle analiz edilmistir.

4.2. Verilerin Toplanmasi

Calismada verilerin toplanmasinda anket teknigine basvurulmustur. Arastirmada kullanilan
anket Olcegi, Ozdemir ve Karaca (2009) ve Demirel (2014) calismalarindan uyarlanarak
hazirlanmigtir. Olgek, akademisyen goriisii ile desteklenerek gelistirilmistir. Ogrencilerin egitim
gordiikleri kentin destinasyon imajina yonelik algilarinin ortaya ¢ikarilmasina yonelik gelistirilen
anket formu ii¢ boliimden olusturulmustur. Birinci boliimde tanimlayici bilgilere (cinsiyet, yas,
okudugu okul, 6grenim sekli, okudugu sinif, geldigi bolge, Sinop’ta konaklama sekli, Sinoplu
olma durumu, 6nceden Sinop’a gelme durumu) ikinci boliimde Sinop ili destinasyon imajt
¢agristmi ve lgilincli boliimde ise Sinop ili destinasyon imaj algisina yonelik ifadelere yer
verilmistir. Ankette yer alan tanimlayici bilgilere ait ifadelerde siniflama 6lgegi, Sinop destinasyon
imaj1 ¢cagrisiminda agik uglu sorular, Sinop destinasyon imaji algisinda ise Likert tipi aralikli 6lgek
kullanilmigtir Olgek araligi 1-5 olmak (1: Hi¢ Katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Orta Diizeyde
Katiliyorum, 4: Katiliyorum ve 5: Kesinlikle Katiliyorum) tizere belirlenmistir. Anket, kolayda
ornekleme yontemi Mart-Nisan 2016 doneminde yiiz yilize goriisme teknigi kapsaminda 501
iiniversite 0grencisine doldurtulmustur. Giivenirlik ve faktor analizi yapilmistir. Analiz sonuglari
sonucunda Olgegin giivenilir (0,84) ve gegerli olduguna karar verilmistir.

4.3. Verilerin Analizi

Bu aragtirmada birinci agsamada tiniversite 6grencilerinin “Sinop ili destinasyon imaji algisinin
ortaya ¢ikarilmas1” kapsaminda asagidaki hipotezlerin test edilmesi ongoriilmiistiir:

Ha: Sinop ili destinasyon imaji algisy, {iniversite 6grenimi goren dgrencilerin cinsiyetine gore
anlamli farklilik gosterir.

H2: Sinop ili destinasyon imaji algisi, tiniversite 6grenimi goren Ogrencilerin yasina gore
anlamli farklilik gosterir.

Hs: Sinop ili destinasyon imaji algisi, {iniversite 0grenimi goren ogrencilerin 6grenim
gordiigii okula gore anlamh farklilik gosterir.

Ha: Sinop ili destinasyon imaj1 algzsi, iiniversite 6grenimi goren ogrencilerin 6grenim sekline
gore anlamh farklilik gosterir.
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Hs: Sinop ili destinasyon imaji algisi, iiniversite 6grenimi goren 6grencilerin okudugu sinifa
gore anlamh farklilik gosterir.

He: Sinop ili destinasyon imaji algisi, tiniversite 6grenimi goren 6grencilerin geldigi bolgeye
gore anlamh farklilik gosterir.

H7: Sinop ili destinasyon imaji algisi, iiniversite 6grenimi goren Ogrencilerin konaklama
sekline gore anlaml farklilik gosterir.

Hs: Sinop ili destinasyon imaji algisi, tiniversite 6grenimi goren 6grencilerin Sinoplu olma
durumuna gore anlaml farklilik gosterir.

Ho: Sinop ili destinasyon imaji algisi, tiniversite 6grenimi goren 6grencilerin énceden Sinop’a
gelme durumuna gore anlamli farklilik gosterir.

Aragtirma hipotezlerinin test edilmesi baglaminda nicel veriler, bilgisayar ortamina
aktarilarak veri tabani olusturulmustur. Nicel verilerin analizinde yiizde, frekans, giivenirlik ve
faktor analizi, iki degiskenli gruplar icin t testi ve ikiden fazla degiskenli gruplar icin One Way
Anova testi kullanilmistir.

Bu arastirmanin ikinci asamasinda ise Sinop destinasyonu imaji ¢agrisimi kapsaminda
ogrencilerden toplanan agik uglu sorularin cevaplari nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi
kapsaminda ¢oziimlenmistir.

5. BULGULAR
5.1. Katilimcilara Iligkin Tanimlayic1 Bilgiler

Sinop Universitesi ogrencileri tizerinde yapilan ¢calismada katilimcilarin demografik ve diger
ozelliklerine yonelik tanimlayici bilgiler (cinsiyet, yas, okudugu okul, 6grenim sekli, okudugu
smif, geldigi bolge, Sinop’ta konaklama sekli, Sinoplu olma durumu, 6nceden Sinop’a gelme
durumu), Tablo 1’de gosterilen bigcimde belirlenmistir.
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Tablo 1. Universite Ogrencilerine Iliskin Tanimlayici Bilgiler (n=501)

Kiimiilatif
Degiskenler Gruplar f % (%)
. Erkek 257 51,3 51,3
Cinsiyet

Kadin 244 48,7 100
18-20 280 55,9 55,9
Yas 21-23 183 36,5 92,4
24 ve lizeri 38 7,6 100

Fakiilte 266 53,1 53,1

Okudugu Okul Yiiksekokul 132 26,3 79,4
Meslek Yiiksekokulu 103 20,6 100

Opgrenim Sekli ]'Si‘rinlci“C?gre‘tim 403 80,4 80,4
Ikinci Ogretim 98 19,6 100

1.Smaf 215 42,9 42,9

2.S1mf 187 37,3 80,2

Okudugu Simif 3.51mif 53 10,6 90,8
4.S1mnaf 46 9,2 100
Marmara Bolgesi 71 14,2 14,2
Ege Bolgesi 33 6,6 20,8
Akdeniz Bolgesi 26 5,2 25,9
e I¢ Anadolu Bolgesi 60 12 37,9
Geldigi Bolge Karadeniz Bé’)lggesi 243 48,5 86,4
Dogu Anadolu Bolgesi 20 4 90,4
Giineydogu Anadolu Bolgesi 30 6 96,4

Yurtdisi 18 3,6 100
Kiralik Ev 209 41,7 41,7
Sinop Ilinde Konaklama \.{urt (CYE) 144 287 70,5
Sekli Ozel Yurt-Pansiyon 92 18,4 88,8
Aile veya Akraba Yaninda 42 8,4 97,2

Diger 14 2,8 100

Sinoplu Olma Durumu Evet 65 13 13
Hayir 436 87 100
Onceden Sinop’a Gelme ~ Evet 128 25,5 25,5
Durumu Hayr 373 74,5 100

Tablo 1 kapsaminda arastirmaya dahil olan 501 Ogrencinin tanimlayict bilgileri
incelendiginde; %51,3 oranla erkek, %55,9 oranla 18-20 yas grubu, %53,1 oranla fakiilte, %80,4
oranla birinci 0gretim, %42,9 oranla birinci smif, %14,2 oranla Marmara Bolgesi, %41,7 oranla
kiralik evde kalan, %87 oranla Sinoplu olmayan ve %74,5 oranla daha 6nce Sinop iline hig
gelmeyen 6grencilerin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir.

5.2. Giivenirlik ve Faktor Analizine iliskin Bulgular

Universite 6grencilerinin Sinop Ili Destinasyon Imaji algisinin ortaya cikarilmast icin yapilan
aragtirma kapsaminda katilimcilara sunulan toplam 36 ifade igerisinden, 22 ifadeden toplanan
veriler igin gilivenirlik katsayis1 (a) 0,84 olarak hesaplanmistir. Bu sonug¢ kapsaminda veriler igin
faktor analizi yapilmasi uygun goriilmiistiir. Toplanan verilerin faktor analizine uygunlugu
baglaminda Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem hacminin yeterligi 0,854 ve Bartlett testi degeri
sonuglar1 ise x2 =3550,874 ve p<0,001 olarak gozlemlenmistir. Bu sonuglar kapsaminda verilerin
faktor analizi i¢in uygun olduklarina karar verilmis ve agiklayici faktor analizi gergeklestirilmistir.
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Tablo 2. Ogrencilerinin Sinop {li Destinasyon Imaji Algisa Yénelik Faktor Analizi

Faktor Varyans
Faktorler X o Yiikii a Acgiklama (%)
Sehir Halki 2,91 0,92 0,600 18,272
Sinop halki naziktir. 3,10 1,19 0,822
Sinop halki cémerttir. 2,83 1,20 0,817
Sinop halk: sicakkanlidir. 3,18 1,21 0,774
Sinop halki diiriisttiir. 3,02 1,17 0,770
Sinop halki girisimcidir. 2,58 1,12 0,682
Sinop halki ¢aligkandir. 2,75 1,19 0,638
Kiiltiir, Sanat ve Spor Etkinlikleri 2,13 0,93 0,614 11,754
Kiiltiirel etkinlikleri ¢oktur. 2,16 1,06 0,864
Sanatsal etkinlikleri ¢coktur. 2,03 0,98 0,856
Spor faaliyetleri ¢oktur. 2,19 1,08 0,834
Sehir Giivenligi 4,01 0,75 0,666 8,411
Sinop kenti sakindir. 4,30 0,93 0,830
Sinop kenti giivenlidir. 4,00 0,90 0,673
Sinop halki sakindir. 3,72 1,16 0,646
Eglence ve Alisveris iImkanlart 1,60 0,82 0,637 7,893
Eglence imkanlar1 ¢oktur. 1,66 1,03 0,810
Aligveris imkanlar1 ¢oktur. 1,53 0,84 0,749
Saglik, Konaklama ve Temizlik Imkanlar 2,78 0,83 0,609 6,969
Saglik imkanlar iyidir. 2,38 1,14 0,650
Konaklama imkanlari iyidir. 2,59 1,22 0,612
Sinop kenti temizdir. 3,37 1,20 0,558
Ulasim Imkanlan 2,47 1,27 0,684 6,729
Sehir i¢i ulagim kolaydir. 2,73 1,85 0,816
Sehirler arasi ulasim kolaydir. 2,22 1,20 0,776
Tarihi ve Cografi Deger 3,56 0,89 0,658 6,356
Cografi konumu iyidir. 3,24 1,29 0,799
Tarihi agidan zengindir. 3,89 0,92 0,730
Toplam Cronbach Alpha/Varyans A¢iklama (%) 0,843 66,383

KMO Orneklem C)lgﬁm Deger Yeterliligi: 0,854

Bartlett Kiirsellik Testi (Chi-Square / df / Sig): 3550,874/210//0,000

Tablo 2'de goriildiigii iizere Universite 6grencilerinin Sinop Ili Destinasyon Imajma yénelik

algilar1 igin 7 faktor (Sehir Halki, Kiiltiir, Sanat ve Spor Etkinlikleri, Sehir Giivenligi, Eglence ve

Aligveris Imkanlari, Saglik, Konaklama ve Temizlik Imkanlari, Ulasim Imkanlari, Tarihi ve Cografi
Deger) saptanmigtir. Bu yedi faktoriin toplam varyans agiklama orani %66,38 olarak belirlenmistir.
Agiklanan toplam varyansin %18,27’si $ehir Halki, %11,75"i Kiiltiir, Sanat ve Spor Etkinlikleri,
%8,41'i Sehir Guivenligi, %7,89'u Eglence ve Aligveris Imkanlari, %6,96’s1 Saglik, Konaklama ve
Temizlik Imkanlari, %6,72’si Ulagim Imkanlari, %6,35'i Tarihi ve Cografi Deger alt boyutlari olarak

adlandirilmastir.
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Tablo 3. Sehir Halki Boyutuna Iligkin Bulgular (n=501)

g g g
LI I P55 &
x = > S g § ~ §
ifadeler g j_i TE, a E E g £
NAVIRERY. 58 8 $£8 x 53
Sinop halki naziktir. f 68 66 172 133 62 3,10 1,19
% 13,6 13,2 34,3 26,5 12,4
Sinop halki comerttir. f 9 8 189 a 48 2,83 1,20
% 19 15,6 37,7 18,2 9,6
Sinop halki sicakkanlidir. f 66 59 167 133 76 3,18 1,21
% 13,2 11,8 33,3 26,5 15,2
Sinop halka diiristtir. f 4 56 209 105 57 3,02 1,17
% 14,8 11,2 41,7 21 11,4
Sinop halki girisimcidir. f 112 101 196 67 25 2,58 1,12
% 224 20,2 39,1 13,4 5
Sinop halki galigkandir. f 103 81 195 8 44 2,75 1,81

% 206 16,2 38,9 15,6 8,8

Tablo 3’teki sonuglara gore Sehir Halki alt boyutunun ozelliklerini belirmeye yonelik
unsurlarda “Sinop halk: sicakkanlidir” ifadesi (x=3,18) aritmetik ortalamas: ile tiniversite
ogrencilerinin orta diizeyde katildiklar1 ifade olmustur. Bu ifadeyi sirasiyla “Sinop Halki Naziktir”
(x=3,10) ortalamasi ile “Sinop Halki Diriisttir” (x=3,02) ortalamas: ile “Sinop Halki Comerttir”
(x=2,83), ortalamasi ile “Sinop Halki Caligkandir” (x=2,75) ortalamasi ile ve son olarak “Sinop
Halki Girisimcidir” (x=2,58) ortalamasi ile {iniversite ogrencilerinin en az seviyede katildig:
ifadeler olmustur. Sehir halki alt boyutunun (x=2,91) olan toplam aritmetik ortalamasi
degerlendirildiginde Universite 6grencilerinin yerel halka ait belirgin ve net bir goriisiiniin
olusmadig1 ve yeterince etkilesimde bulunmadig: sylenebilir.

Tablo 4. Kiiltiir, Sanat ve Spor Etkinlikleri Boyutuna Iliskin Bulgular (n=501)

g g 0

.1 & FE o8 oE

S5 & S5 & 25§
ifadeler = £ £ 2 2 =z = 2

e oo 2 52 2 ¥ X s.s
Kiiltiirel etkinlikleri ¢oktur. f 165 158 120 46 12 2,16 1,06

% 329 31,5 24 9,2 2,4

Sanatsal etkinlikleri coktur. f 184 163 115 32 ! 2,03 0,98

% 36,7 32,5 23 6,4 1,4

Spor faaliyetleri ¢oktur. f 163 150 127 a7 14 2,19 1,08

% 325 29,9 25,3 9,4 2,8

Tablo 4 sonuglarma gore Kiiltiir, Sanat ve Spor Etkinlikleri alt boyutunda “Spor faaliyetleri
goktur” ifadesi (x=2,19) aritmetik ortalamasi ile 6ne ¢ikmustir, bu ifadeyi “Kiiltiirel etkinlikleri
Coktur” (x=2,16) ortalamasi ile “Sanatsal etkinlikleri ¢coktur” (x=2,03) ortalamasi ile izlemektedir.
Kiiltlir, sanat ve spor etkinlikleri alt boyutunun (x=2,13) olan toplam aritmetik ortalamasi
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degerlendirildiginde tiniversite 6grencilerinin bu ifadeye ¢ok diisiik oranda katildig1 ve sehirdeki
kiiltiir, sanat ve spor alanlarinda yapilan faaliyetlerin yetersiz oldugu sdylenebilir.

Tablo 5. Sehir Giivenligi Boyutuna Iligkin Bulgular (n=501)

5 = g

LE £ TE B o

~x 2 2 3 g § x §

ifadeler = f—i Ti = =2 = =
¢¢ S 58 & ¢S  «x s.s
Sinop kenti sakindir. f 14 16 35 175 261 4,30 0,93

% 2,8 3,2 7 34,9 52,1

f 9 19 94 219 160

Sinop kenti giivenlidir. 4,00 0,90

% 1,8 3,8 18,8 43,7 31,9
Sinop halki sakindir. f 34 4l 9 185 144 3,72 1,16
% 6,8 8,2 19,4 36,9 28,7

Tablo 5 sonuglarina gore Sehir Giivenligi alt boyutunda “Sinop kenti sakindir” ifadesi
(x=4,30) aritmetik ortalamas: ile one ¢kmustir, bu ifadeyi “Sinop kenti giivenlidir” (x=4,00)
ortalamasi ile “Sinop halki sakindir” (x=3,72) ortalamasi ile izlemektedir. Sehir Giivenligi alt
boyutunun (x=4,01) olan toplam aritmetik ortalamasi degerlendirildiginde biitiin alt boyutlar
ierisinde en yiiksek ortalamaya sahip oldugu saptanmustir. Universite 6grencilerin Sinop sehrini
sakin ve giivenli bir yer olarak tanimladig: goriilmektedir.

Tablo 6. Eglence ve Aligveris Imkanlar1 Boyutuna Iligkin Bulgular (n=501)

g g &
L: § FE o8 L
x = > S § é = §
ifadeler g % % a = = § =
¥ 9 88 2 $8 & ss
Eglence imkanlari ¢oktur. f 309 . 49 26 14 1,66 1,03
% 61,7 20,6 9,8 572 2,8
f 318 122 42 13 6
Aligveris imkanlar1 ¢oktur. % 318 122 42 13 6 1,53 0,84

% 635 24,4 8,4 2,6 1,2

Tablo 6 sonuglarina gore Eglence ve Alisveris Imkanlar alt boyutunda “Eglence imkanlar1
coktur” ifadesi (x=1,66) aritmetik ortalamas: saptanmis, bu ifadeyi “Aligveris imkanlar1 ¢oktur”
(x=1,53) ortalamast ile izlemektedir. Eglence ve Aligveris Imkanlar1 alt boyutunun (x=1,60) olan
toplam aritmetik ortalamasi ile tiim alt boyutlar icerisinde iiniversite 6grencilerinin bu ifadeye ¢ok
diisiik oranda katildigr ve sehirdeki eglence ve alisveris imkanlarmin c¢ok yetersiz oldugu

sOylenebilir.
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Tablo 7. Saglik, Konaklama ve Temizlik Imkanlar Boyutuna Tliskin Bulgular (n=501)

g g 3
wE O TE B G E
= > > S § g = g
ifadeler sE£ £ S
§§ & 58 § 85 & ss
Saglik imkanlari iyidir. f 151 109 155 70 16 2,38 1,14
% 30,1 21,8 30,9 14 3,2
Konaklama imkanlari iyidir. f 125 106 149 87 34 2,59 1,22
% 25 21,2 29,7 17,4 6,8
Sinop kenti temizdir. f 51 58 140 156 96 3,37 1.20
% 10,2 11,6 27,9 31,1 19,2

Tablo 7 sonuglarina gére Saglik, Konaklama ve Temizlik Imkanlar1 alt boyutunda “Sinop
kenti temizdir” ifadesi (x=3,37) aritmetik ortalamasi ile 6ne ¢ikmistir, bu ifadeyi “Konaklama
imkanlar1 iyidir” (x=2,59) ortalama ile “Saglik imkanlar1 iyidir” (x=2,38) ortalamas: ile
izlemektedir. Saglik, Konaklama ve Temizlik Imkanlar1 alt boyutunun (¥=2,78) olan toplam
aritmetik ortalamasi ile iiniversite ogrencilerinin bu ifadeye diisiik oranda katildig1 ve Sinop
sehrini nispeten temiz bir yer olarak tanimlarken, sehirdeki saglik ve konaklama imkanlarmi
yetersiz buldugu goriilmektedir.

Tablo 8. Ulasim Imkanlar1 Boyutuna iliskin Bulgular (n=501)

g g o
22 TE 0§ L8
= > > S § é ~ §
ifadeler ££ £ S22 = £z
¥ 9 58 & $9 & ss
Sehir i¢i ulagim kolaydir. f 121 113 113 117 37 2,73 1,85
% 24,2 22,6 22,4 23,4 7,4
Sehirler aras1 ulagim kolaydir. f 182 140 83 76 20 42,22 1,20
% | 36,3 27,9 16,6 15,2 4

Tablo 8'de goriildiigii iizere Ulasim Imkanlar1 alt boyutunda “Sehir i¢i ulasim kolaydir”
ifadesi (¥=2,73) ortalama ile degerlendirilmis, “Sehirler arasi ulasim kolaydir” ifadesi (x=2,22)
ortalama ile diisiik diizeyde kabul gormiistiir. Ulasim Imkanlar1 alt boyutunun (x=2,47) olan
toplam aritmetik ortalamasi, iiniversite 6grencilerinin bu boyutta yer alan ifadelere diisiik oranda
katildig1 ve sehrin sagladig1 ulasim olanaklarimi ¢ok yetersiz buldugu sdylenebilir.
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Tablo 9. Tarihi ve Cografi Deger Boyutuna iliskin Bulgular (n=501)

g g 0
22 £ FE E of
X > > S E § x §
ifadeler < ‘—E § a = = £ 5
D= = £ = D = _
X M N, O M M, Y M X S.S.
Cografi konumu iyidir. f 2 67 118 154 90 43,24 1,29
% 14,4 13,4 23,6 30,7 18
Tarihi agidan zengindir. f 10 29 9 231 132 43,89 0,92
% 2 5,8 19,8 46,1 26,3

Tablo 9 sonuglarina gore Tarihi ve Cografi Deger alt boyutunda “Tarihi agidan zengindir”
ifadesi (¥=3,89) ortalamasi ile 6ne ¢ikmug, “Cografi konumu iyidir” (x=3,24) ortalama ile orta
diizeyde kabul gormiistiir. Tarihi ve Cografi Deger alt boyutunun (x=3,56) olan toplam aritmetik
ortalamas ile {iniversite 6grencilerinin bu boyutta yer alan ifadelere yiiksek oranda katildig: ve
ozellikle sehri tarihi agidan zengin buldugu sdylenebilir.

5.3. Arastirma Hipotezlerin Testine Iliskin Analiz Bulgular

Sinop ilinde 6grenim gormekte olan {iniversite 6grencilerinin tanimlayic 6zellikleriyle Sinop
sehri destinasyon imaj algisinin karsilagtirilmasinda parametrik veya parametrik olmayan testlerin
kullanilmas: kararinda garpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis) katsayilar1 esas alinmistir. Sinop
sehri destinasyon imaj algis1 Olgegi icin carpiklik ve basiklik katsayilar1 0,306 ve 0,264 olup
sonuglar (-) (+) 1 araliginda yer almaktadir. Bu kapsamda verilerin normal dagilim sergiledigi
kabul edilmistir (Hair Jr vd., 2010). Bu nedenle arastirmada farklilik ol¢limlerinde parametrik
testlerin uygulanmasma karar verilmistir. Bu kapsamda Universite dgrencilerinin Sinop ili
destinasyon Imaji algisinin; demografik 6zellikler ve diger degiskenler ile karsilastiriimasinda; iki
degiskenli gruplarda (cinsiyet, 6grenim sekli, Sinoplu olma durumu, 6nceden Sinop’a gelme
durumu) igin “Bagimsiz Orneklem t-Testi”; ikiden fazla degiskeni olan gruplar (yas, okudugu
okul, okudugu sinif, geldigi bolge, Sinop’ta konaklama sekli) icinse “Bagimsiz Orneklem Tek
Yonlii Varyans Analizi (One Way ANOVA)” ve hangi gruplar arasindaki farkhiligin
belirlenmesinde “Coklu Karsilastirma-Tukey HSD-Analizi” sonuglar: esas alinmaistir.

Universite ogrencilerinin Sinop ili destinasyon imaji algismin cinsiyet degiskeni ile
karsilastirilmasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde herhangi bir farkliik (p=0,860; p<0,05)
bulunamamustir. Bu sonug kapsaminda Hi hipotezi bu arastirma igin kabul edilmemistir. Benze
sekilde destinasyon imaji algisinin yas degiskeni ile karsilastirilmasinda bir farklilik (p=0,978;
p<0,05) tespit edilemedigi i¢in arastirmada ongoriilen Hz hipotezi de kabul edilmemistir.

Tablo 10. Okudugu Okul ile Sinop Sehri Imaj Algisinin Karsilagtirilmast

Boyut Okudugu Okul n x S.S. t/F P Tukey
Fakiilte (a) 266 2,72 0,524

Sinop Sehri Destinasyon Yiiksekokul (b) 132 2,89 0514 o6 0000* b

Imaj Algisi Meslek 0,603

Yiiksekokulu (c) 103 2,81

*p<005

Tablo 10 sonuglarina gore iiniversite dgrencilerinin Sinop ili destinasyon imaji algisinin
okudugu okul degiskeni ile karsilastirllmasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde anlamli bir farklilik
(p=0,009; p<0,05) belirlenmistir. Bu farklilik kapsaminda arastirma igin Onerilen Hs hipotezi
KABUL edilmistir. Farkliginin hangi gruplar arasinda ortaya ¢ikarilmasi baglaminda bagvurulan
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Tukey Testi sonucuna gore sehir imaj algisinin fakiilte (x=2,72) ile yiiksekokul (x=2,89) 6grencileri
arasinda gercgeklestii goriilmiistiir. Bu durum, yiiksekokullardaki (turizm, saghk) 6grencilerin
egitim gordiikleri alanlar itibariyle sehir ve halkla daha i¢ ige olmast iligkilendirilebilir.

Tablo 11. Ogrenim Sekli ile Sinop Sehri Imaj Algisinin Karsilagtirilmast

Boyut Ogrenim Sekli n X S.S. t/F p Tukey

Sinop Sehri Destinasyon ~_ Birinci Ogretim 403 2,79 0,543
imaj Algssi Orta Ogretim 98 273 0543

0,953 0,341

*p<0,05

Tablo 11'de yer alan veriler incelendiginde, iiniversite 6grencilerinin Sinop ili destinasyon
imaj1 algisinin 6grenim sekli degiskeni ile karsilagtirilmasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde herhangi
bir farklilik (p=0,341; p<0,05) bulunamamuistir. Bu bulgu kapsaminda Hs hipotezi bu arastirma igin
kabul edilmemistir.

Tablo 12. Okudugu Siifla Sinop Sehri Imaj Algisinin Karsilastirilmast

Boyut Okudugu Sinif n X S.S. t/F p Tukey
1.Smif (a) 215 2,86 0,604

Sinop Sehri Destinasyon ~ 2.Smf (b) 187 2,72 0,488

: 3,315 0,020* -d

fmaj Algis: 3.Smuf (c) 53 277 0491 2
4.Sinif (d) 46 2,65 0,461

*p<0,05

Tablo 12 sonuglar1 incelendiginde tiniversite dgrencilerinin Sinop ili destinasyon imaji
algisinin okudugu smuf degiskeni ile karsilastirilmasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde anlamli bir
farklilik (p=0,020; p<0,05) olustugu goriilmektedir. Bu farklilik kapsaminda arastirma icin onerilen
Hs hipotezi KABUL edilmistir. Farkliginin hangi gruplar arasinda olustugunun ortaya ¢ikarilmasi
baglaminda bagvurulan Tukey Testi sonucunda sehir imaj algisinin 1l.smif (x=2,86) ile 4. smuf
(x=2,65) Ogrencileri arasinda gergeklestigi goriilmiistiir. Bu durum, {iniversiteye yeni gelen
ogrencilerin olumlu bir yaklasimla geldikleri, sehir ve halkla ilgili duygu ve diisiincelerinin heniiz
yeni olusmaya basladig1 ve 4.siifta olan 6grencilere gore tutumlarmin daha yiiksek oldugu
sOylenebilir. Ayrica smiflar ilerledikge 6grencilerin tutumlarmin diisiis yoniinde egilim gosterdigi
seklinde yorumlanabilir.
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Tablo 13. Geldigi Bolge ile Sinop Sehri Imaj Algisinin Karsilagtirilmast

Boyut Geldigi Bolge n X S.S. t/F p Tukey

M.arme.lra 71 270 0,417
Bolgesi (a)
Ege Bolgesi (b) 33 2,60 0,538

Akdeniz Bolgesi % 288 0,517

©

I(;. .Anafiolu 60 278 0,561 b-h
S; Sehri Desti Bolgesi (d) d-h
DImop e DESHRASYON "Karadeniz 0528 4542 0,000* e-h
Imaj Algis . . 243 2,80

Bolgesi (e) f-h

& -h

D“ogu Anadolu 20 249 0,434 g

Bolgesi (f)

Giineydogu 0,629

Anadolu Bolgesi 30 2,78

(8)
Yurtdis: (h) 18 3,33 0,732

*p<0,05

Tablo 13 sonuglar1 kapsaminda tiniversite 6grencilerinin Sinop ili destinasyon imaj1 algisinin
geldigi bolge degiskeni ile karsilastirilmasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde anlamli bir farklilik
(p=0,000; p<0,05), olustugu goriilmektedir. Bu farklilik kapsaminda arastirma igin Onerilen Hs
hipotezi KABUL edilmistir. Farkliginin hangi gruplar arasinda olustugunun ortaya c¢ikarilmasi
baglaminda basvurulan Tukey Testi sonucunda 6grencilerin geldikleri bolgeler agisindan, Yurtdis:
(x=3,33) ile Marmara (x=2,70), Ege (x=2,60), I¢ Anadolu (x=2,78), Karadeniz (x=2,80), Dogu Anadolu
(x=2,49) ve Giineydogu Anadolu (x=2,78) bolgeleri arasinda olustugu goriilmiistiir. Bu bulgular
kapsaminda yurtdisindan gelen 6grencilerin kokeninin daha ¢ok Tiirkiye Cumhuriyetleri oldugu
diisiiniildiigtinde, 6grencilerin kendi geldikleri bolgelerin imkan ve olanaklar: ile Sinop ili igin
yaptiklar: kiyaslama sonucunda sekillendigi seklinde degerlendirilebilir.

Tablo 14. Konaklama Sekli ile Sinop Sehri Imaj Algisinin Kargilagtirilmast

Boyut Sinop ilinde n X S.S. t/F P Tukey
Konaklama Sekli
Kiralik Ev (a) 200 2,78 0,591
Yurt (KYK) (b) 144 2,71 0,488
Ozel Yurt- 0,463
Sinop Sehri Destinasyon Pansiyon (c) 92 2,72 a-d
oo 4734  0,001* b-d
Imaj Algist Aile veya 0,476 od
Akraba Yaninda 42 3,05
(d)
Diger (e) 14 3,07 0,698

*p<0,05

Tablo 14 sonuglar1 kapsaminda iiniversite 6grencilerinin Sinop ili destinasyon imaji algisinin
Sinop ilinde konaklama sekli ile karsilastirilmasinda 0,05 anlamhilik diizeyinde anlamli bir farklilik
(p=0,001; p<0,05), olustugu goriilmektedir. Bu farklilik kapsaminda arastirma igin Onerilen Hr
hipotezi KABUL edilmistir. Farkliginin hangi gruplar arasinda olustugunun ortaya cikarilmasi
baglaminda basvurulan Tukey Testi sonucunda aile veya akraba yaninda kalanlarla (x=3,05),
kiralik ev (x=2,78), yurt (KYK) (x=2,71), 6zel yurt veya pansiyonda (x=2,72) kalanlar arasinda
anlamli farklilik tespit edilmistir. Aile veya akraba yaninda kalan 6grencilerin ¢ogunun Sinoplu
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oldugu diistintildiigiinde sehirle ilgili dogal olarak kurulan giiglii baglarinda etkisi ile Sinop
destinasyon imajina yonelik tutumlarinin digerlerine oranla yiiksek oldugu soylenebilir.

Tablo 15. Sinoplu Olma Durumu ile Sinop Sehri Imaj Algisinin Karsilagtirilmasi

Boyut Sinoplu Olma n X S.S. t/F P
Durumu
Sinop Sehri Destinasyon Imaj Evet 65 3,03 0,510
4,098 0,000*
Algisi Hayir 436 2,74 0,538
*p<0,05

Tablo 15 sonuglar1 incelendiginde iiniversite 6grencilerinin Sinop ili destinasyon imaji
algisinin Sinoplu olma durumu ile karsilastirlmasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde anlamli bir
farklilik (p=0,000; p<0,05), olustugu goriilmektedir. Bu farklilik kapsaminda arastirma icin 6nerilen
Hs hipotezi KABUL edilmistir. Bu durum Sinoplu olan 6grencilerin (x=3,03) olmayanlarla (x=2,74)
gore etnosentrizm (milliyetcilik) algisi ile iliskilendirilebilir. Ayrica Sinop ili disinda bagka bir ilde
egitim gormedikleri i¢in kiyaslama yapmamalari ile agiklanabilir.

Tablo 16. Onceden Sinop’a Gelme Durumu ile Sinop Sehri Imaj Algisinin Karsilagtiriimast

Boyut Onceden Sinop’a n X S.S. t/F P
Gelme Durumu
Sinop Sehri Destinasyon Imaj Evet 128 2,92 0,503
3,448 0,001*
Algisi Hayir 373 2,73 0,548
*p<0,05

Tablo 16 sonuglari incelendiginde iiniversite 6grencilerinin Sinop ili destinasyon imaji
algisinin 6nceden Sinop’a gelme durumu ile kargilastirilmasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde
anlamli bir farklilik (p=0,001; p<0,05), olustugu goriilmektedir. Bu farklilik kapsaminda arastirma
i¢cin Onerilen Ho hipotezi KABUL edilmistir. Bu durum daha dnce gelen &grencilerin (x=2,92),
gelmeyenlere gore (x=2,73) kenti tanimasi ve dnceki gelislerinde elde ettikleri deneyimlerle olusan
olumlu diistincelerinin etkisi seklinde yorumlanabilir.

SONUC

Bir yore, bolge veya iilke igin kalkinmanin 6nemli dinamiklerinden biri olarak goriilen
turizm, 6zellikle ekonomik ve sosyal gelisim yoniinde ilerleme ¢abasinda olan kentler i¢in daha
biliylik anlamlar tagiyan bir sektdr konumundadir. Anadolu’'nun en ug noktasi olmas: 6zelligi ile
one ¢ikan ve sakin bir sehir olan Sinop, bu kentlerden bir tanesidir.

Sinop, turizm konusunda kendisini gelistirmeye odaklanmis bir destinasyon olarak cografi
konumu ve dogal giizellikleri ile son donemlerde Tiirkiye’de 6zellikle i¢ turizm kapsaminda cazip
bir yer haline gelmis ve 2018 yili sonu itibari ziyaretgi sayis1 bir milyon kisiye yaklasmustir.
Bununla birlikte, ziyaretci sayisi ile ayni oranda gelismeyen turizm altyapisi baglaminda her
kesimin katkis1 beklenmektedir.

Bu aragtirmada tiniversite egitimi i¢in Sinop kentine misafir olan 6grenciler perspektifinden
Sinop ili turizmine bir bakis agisi olusturulmas: ve turistik kent olan Sinop’un destinasyon
imajinin gelisimine destek olunmasi hedeflenmistir. Universitelerin 6nemli paydaslari arasinda yer
alan ve farkli kiiltiirlerden gelen 6grencilerin egitim gordiikleri kente iliskin imaj algilar1 6nemli
bir ¢alisma goriilebilir.

Arastirma sonucunda goriilmistiir ki 6grenciler Sinop; denizi, olumsuzluklar1 ve dogal
giizellikleri ile 6ne ¢ikan bir destinasyon konumundadir. Ogrencilerin genel olarak Sinop sehri
imaj algis1 ortalamasi ise x =2,78 olarak tespit edilmistir. Ogrenciler, Sinop kentini ¢ok sakin ve
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giivenli bir sehir olarak gormekte ve tarihi ve cografi deger yoniinden kent imajina olumlu
yaklasmaktadirlar. Bununla birlikte sehir halki, saglik, konaklama ve temizlik imkanlari, ulasim
imkanlari, kiiltiir, sanat ve spor etkinlikleri ve eglence ve alisveris imkanlar1 yoniinden yeterli
bulmamaktadirlar. Ogrencilerin destinasyon imaji kapsaminda Sinop; tarihi ve dogal giizelliklerin
ile 6n plana ¢iktigi, az gelismis, pahali, kiiciik, denizle i¢ ige riizgar1 bol olan bir yarimada,
Tiirkiye'nin en kuzeyinde yer alan, altyaps, kiiltiir, sanat, eglence ve alisveris imkanlarinin kisith
oldugu, mutlu insanlarin yasadigi, insana huzur veren kiiglik bir turizm kenti seklinde tasvir
edilmektedir.

Universite grencilerinin okudugu okul, sinif, geldigi bolge, konaklama sekli, Sinoplu olma
durumu ve onceden Sinop’a gelme durumu gibi degiskenlerinde destinasyon imajinda anlaml
farklilik bulunmaktadir. Okudugu okul agisindan fakiilte ile yiiksekokula devam eden 6grenciler
arasinda; smuflar itibariyle 1.smuf 6grencileri ile 4.smif 6grencileri arasinda; 6grencilerin geldikleri
bolgeler agisindan yurtdisindan gelen dgrenciler ile Marmara, Ege, I¢ Anadolu, Karadeniz, Dogu
Anadolu ve Giineydogu Anadolu bolgelerinden gelen 6grenciler arasinda; Sinop’ta aile veya
akraba yaninda kalanlarla, kiralikk ev, devlet yurdu ve 06zel yurt veya pansiyonda kalanlar
arasinda; Sinoplu olanlarla olmayanlar arasinda; Sinop’a iiniversiteyi kazanmadan 6nce gelenlerle
gelmeyenler arasindadir. Bu baglamda Sinop ilinin destinasyon imajmi yiikseltilmesi baglaminda
su Oneriler siralanabilir:

-Ulusal, bolgesel ve yerel diizeylerde Sinop destinasyon imaji olusturulmasina yonelik
sistematik c¢alismalar yapilmali ve bu calismalarin ¢iktilar1 destinasyon paydaglar ile
paylasilmalidir.

-Sinop destinasyonunun gelisiminde birer el¢i konumunda olan {iniversite ogrencilerinin
gortisleri dikkate alinmalidir. Ozellikle sehir halkinin davranislari, saglik, konaklama ve temizlik
imkanlari, ulasim imkanlari, kiiltiir, sanat ve spor etkinlikleri ve eglence ve aligveris imkanlar:
yoniinden Sinop sehri kendini gelistirmeli ve bu anlamda kamu ve ozel sektor isbirliginde
calismalar yapilmalidir.

-Universite 6grencileri ile yerel halkin kaynastirilmasi kapsaminda projeler gelistirilerek
isbirligi calismalar1 artirllmalidir. Bu anlamda turizm sektorii, liniversite Ogrencilerinin yerel
isletmelerle kaynastirilmasinda 6nemli bir firsat olarak goriilebilir.

-Yaz doneminde Sinop'ta artan turist hareketliligine bagli olarak bozulan trafik diizenine
turist memnuniyetini, sehirde yasayanlarin refahim1 ve kamu hizmetlerinin verimli bir sekilde
sunulmasini saglayacak ulasim planlamasi yapilmalidir.

-Universite 6grencilerin en ¢ok eksikligini cektigi eglence, alisveris, kiiltiir, sanat ve spor
etkinlikleri boyutlarinda sehir yoneticileri ve iiniversite yonetimi isbirligi c¢alismalaria
yonelmelidir.

Unutulmamalidir ki bireylerin sehir ile ilgili kendi deneyimleri herhangi bir vasita ile
edinilen bilgilerden daha somut ve kalicidir. Ayrica bu kigiler deneyimlerini diger insanlarla
paylasarak onlar1 da etkileyebilme giiciine sahiptirler. Bu anlamda bir sehir i¢in 6nemli ekonomik
hareketlilik ve sosyal gelisim kaynag1 olan {iniversite Ogrencileri dikkate alinmalidir. Ciinkii,
ogrenciler {iniversite tercihlerini yaparken bir¢ok faktorii goz oniine almaktadir. Bu faktorlerden
birisi de {iniversitenin bulundugu kentin imajinin nasil oldugudur. Iyi bir imaja sahip olan kentler
yiiksekdgrenim icin grenciler tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir. Universitelerin
imkanlarmin iyi olmasmin yaninda, kentin imkanlarnin da iyi olmasi, o kentte bulunan
iiniversitelerin tercih edilme oranini artirmaktadir. Bu nedenle, 6zellikle yerel yonetimlerin,
iiniversitelerin kente olan katkilarini da dikkate alarak, iyi bir imaj olusturmak igin planh ¢abalarin
i¢cine girmesi gerekmektedir.
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Bu arastirmada Sinop’a tiniversite egitimi kapsaminda gelen 6grencilerinin bakis agisindan
destinasyon imajina yonelik bir gergeve olusturulmustur. Gelecekte Sinop ilinde veya farkli
destinasyonlarda yapilacak imaj ¢alismalarinda bu arastirma kapsaminda gelistirilen 6lgek, farkl
paydaslara (yerel halk, turistler, yerel yoneticiler) uygulanarak farkli dngortiler olusturulabilir.

KAYNAKCA
Alegre, J. ve Garau, . (2010). Tourist satisfaction and dissatisfaction. Annals of Tourism Research, 37(1), 52-73.
Avaikurt, C. (2010). Turizmde Tanitma ve Satis Gelistirme, Istanbul: Degisim Yayinlari.
Bakan, O. (2008). Kurumsal Kimlik ve Imaj, Konya: Tablet Yaymnlari.
Borsdorf, A. & Bender, O. (2010). Allgemine Siedlungsgeographie, Wien: Bohlau Verlagsgesellschaft

Cevher, E. (2012). Kentsel Markalagma Siireci: Antalya Ornegi. Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi, Cilt. 4(1), 105-
115.

Celik, Y. (2009). Modernlik Kiskacinda Sehir ve Sehirli. Hece Dergisi, Sehirlerin Dili Ozel Say1s1, 535-536.

Demirel, M. (2014). Burdur Kent imajlz Mehmet Akif Ersoy Universitesi Ogrencileri Uzerine Bir Alan
Aragtirmasi. Mehmet Akif Ersoy Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 10(6), 230-241.

Diivenci, E. (2009). Sehir Algisimin Sehrin Marka Imajina Etkisi ve Istanbul’da Yasayan Sehir Sakinleri
Uzerine Bir Arastirma. Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yaymlanmanmus Yiiksek Lisans
Tezi, Istanbul.

Gallarza, M. G., Saura, I. G. & Garcia, H. C. (2002). Destination Image Towards A Conceptual Framework.
Annals of Tourism Research, 29(1), 56-78.

Gecikli, F. (2012). Sehir Imaji Amasya Sehri Uzerine Bir Uygulama, Ankara: Fenomen Yaynlari.
Hair Jr, J. F., Black, W. C., Babin, B. J. & Anderson, R. E. (2010). Multivariate Data Analysis. USA: Pearson.

Iri, R, Inal, M. E. ve Tiirkmen, H. H. (2011). Sehir Pazarlamasinda Bilinirligin Onemi: Nigde Yoresinin
Bilinirliliginin Olgiilmesine Yonelik Bir Arastirma, Nigde Universitesi I.I.B.F. Dergisi, 4(1), 81-96.

Lynch, K. (1960). The Image of the City. England: The M.LT. Press.

Kiyct, S. (2010). Bir Imaj Cesidi Olarak Destinasyon Imaji ve Turizmde Destinasyon Imajinin Olgiilmesi
(Amasra Ornegi). Zonguldak Karaelmas Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Zonguldak.

Killingbeck, A.J. & Trueman, M. M. (2002). Redrawing the Perceptual Map of a City Working Paper, No
02/08. [Online]
http://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download;jsessionid=59525532B4BA AB3FA103FCB810FDF3A A?d
0i=10.1.1.201.7960&rep=repl&type=pdf> [Erisim Tarihi: 28.01.2018].

Kogoglu, C. M. ve Aydogdu, A. (2017). Kiiresel Pazarlama Kapsaminda Glokal Pazarlama Stratejilerinin
Marka Sadakati Uzerindeki Etkisi Uzerine Bir Arastirma, Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5(44),
218-235.

Kotler, P. (2000). Pazarlama Yénetimi, 10. Baski, (Cev.: N. Muallimoglu), Istanbul: Beta Basim Yayim Dagitim
AS.

Okay, A. (2005). Kurum Kimligi, 5. Baski, Istanbul: Kapital Medya Hizmetleri A.S.
Ozdemir, G. (2008). Destinasyon Pazarlamast. Ankara: Detay Yaymcilik.

Ozdemir, S. ve Karaca, Y. (2009). Kent markas: ve marka imajimin Ol¢timii: Afyonkarahisar kenti imajt
{izerine bir arastirma. Afyon Kocatepe Universitesi 1.1.B.F. Dergisi, 11(2), 113-134.

Pekyaman, A. (2008). Turistik Satin Alma Davranisinda Destinasyon Imajinin Rolii Afyonkarahisar
Bolgesinde Bir Aragtirma. Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis
Doktora Tezi, Afyonkarahisar.

625 Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 610-626



N. Ayaz, R. Bakar

Poyraz, T., Zorlu, A., Sahin B. ve Arikan G. (2003). Universite Gengliginin Giincel Sorunlara Bakis: H.U.
Sosyoloji Boliimii Ogrencileri Ornegi. Hacettepe Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Dergisi, 20(1), 1-32.

Robins, K. (1999). imaj Géormenin Kiiltiir ve Politikasi. (Cev.: Nurgay Tiirkoglu), Istanbul: Ayrint1 Yayinlar.

Qu, H, Kim, L. H, & Im, H. H. (2011). A Model of Destination Branding: Integrating the Concepts of
Branding and Destination Image. Tourism Management, (32), 465-476.

Sagdig, M. (2014). Universite Ogrencilerinin Istanbul’a Iliskin Algilariin Sehir Imaji Acisindan Analizi.
Turkish Studies-International Periodical For The Languages, Literature and History of Turkishor Turkic, 9(2),
1267-1283.

Tolungiig, A. (1992). Tanitim ve [maj, Ankara: Doruk Ofset.

Topcu, K. D. & Topcu, M. (2012). Visual Presentation of Mental Images in Urban Designeducation: Cognitive
Maps. Procedia-Social and Behavioral Sciences, (51), 573-582.

Tuncel, H. (2009). Kentsel Mekanin Algilanmast: Elazig Ornegi, TUCAUM V. Ulusal Cografya Sempozyunu
2008, Ankara, 16-17 Ekim.

Tiirker, N.; Selcuk S. & Ozylldlrlm, A. (2016). Turizmin Yerel Halkin Yasam Kalitesi Uzerine Etkisi:
Safranbolu Ornegi. Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 6 (1), 1-13.

Walmsley, D. J. & Young, M. (1998). Evaluative Images and Tourism: The use of Constructs to Describe the
Structure of Destination Images. Journal of Travel Research, 36(3), 65-69.

Yarasli, G. Y. (2007). Destinasyon imajl ve Trabzon Yoresine Doniik Bir Calisma. Baskent Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisti, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Ankara.

Yazicioglu, Y. ve Erdogan, S. (2004). SPSS Uygulamal: Bilimsel Arastirma Yontemleri. Ankara: Detay Yayincilik.
Yiiksek, G. (2014). Turizm Destinasyonlari. Ankara: Detay Yayincilik.

Zmudzinska-Nowak, M. (2003). Searching for Legible City Form: Kevin Lynch's Theory in Contemporary
Perspective. Journal of Urban Technology, 10(3), 19-39.

Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 610-626 626



Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 627-644

Journal of Humanities and Tourism Research

Research Article

The Use of Metadiscourse Markers in the Academic Writing of

Hard and Soft Domains

Ustsoylem Belirleyicilerinin Fen ve Sosyal Bilimler Alanlarindaki Akademik

Yazimlarda Kullanimi

Mohammad M. ALIA', Nayef J]. [OMAA? Kamariah YUNUS?

L3University Sultan Zainal Abidin,
Kuala Terengganu, Malaysia
2Karabuk University, Karabuk, Turkey

ORCID:

M.M.A.: 0000-0003-3167-051X
N.]J.J.: 0000-0001-8952-5812
K.Y.: 0000-0002-7103-6911

Corresponding Author:
Nayef J. JOMAA

Email:

nayef jomaa@yahoo.com

Citation: Alia, M. M., Jomaa, N. J. ve
(2020).
metadiscourse markers in the academic
writing of hard and soft domains.
Journal of Humanities
Research, 10 (3): 627-644.

Yunus, K. The wuse of

and Tourism

Submitted: 03.08.2020
Accepted: 27.08.2020

Abstract

The authorial voice is a significant aspect in the academic genres. Therefore, the issue
of metadiscourse markers has been analysed by several studies. Hence, this study
explores the use of metadiscourse in the abstracts of 100 journal articles published in
ten Scopus indexed journals listed as the top free access journals based on the
Scientific Journal Ranking (SJR) website. Five journals belong to the hard domain,
whereas the other five journals belong to the soft domain. The Systemic Functional
Linguistics approach (SFL) was adopted to analyse the frequency and wordings of
modality within the 100 abstracts. Data were analysed manually qualitatively and
quantitatively in order to highlight the possible similarities and differences between
the abstracts of the hard domain and the soft one. The findings showed that the
writers of both sets of abstracts employed finite modal operators, verbs, mood
adjuncts, and comment adjuncts in expressing modality. These metadiscourse
markers expressed different types, value, and orientation regarding modalization and
modulation. Consequently, these findings could be employed pedagogically to equip
novice writers with the linguistic skills that basically contribute to their academic
success in writing academic genres.

Keywords: Academic writing, Metadiscourse Markers, Modality,
Functional Linguistics

Systemic

Ozet

Yazarsal aktarim akademik tiirler icinde onemli bir yer teskil etmektedir. Ustsoylem
belirleyicilerinin analiz edildigi birkag c¢alisma bulunmaktadir. Bu ¢alismada
Scientific Journal Ranking (SJR) adli internet sitesinin siralamasida yer alan 10
Scopus  endeksli  dergiden  secilen iistsoylem
belirleyicilerinin kullanimu incelenmistir. Bunlardan 5 dergi fen bilimleri, diger 5
dergi ise sosyal bilimler alanina aittir. Arastirmaya konu olan 100 ézetin frekans ve
ciimle yapist bakimindan analiz edilmesinde Sistemik Fonksiyonel Dilbilim (SFL)
yaklasimy kullamilmistir. Elde edilen wveriler fen ve sosyal bilimler alan Ozetleri
arasindaki benzerlik ve farklari tespit etmek amaciyla nicel ve nitel olarak analiz
edilmistir. Bulgular yazarlarin Ozetlerde kiplik belirtmek icin simirli sayida kip, fiil,
yardimer ifade ve yorum belirtegleri kullandiklarini gostermektedir. Bu iistsdylem
belirleyicileri kiplik ve modiilasyona dair farkls tiir, deger ve yonelim gOstermektedir.
Sonug olarak, bulgular, akademik alanlarda calisacak yeni yazarlarin donanmimina
katkida bulunmas: amaciyla Egitim Bilimsel agidan kullanilabilir niteliktedir.

100 makalenin  Ozetindeki
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1. INTRODUCTION

Studies on the academic writing have focused on stance, particularly in linguistics-based
writing research (Gray & Biber, 2012; Hyland, 2012; Liu, 2013; Hamoy, 2014; Akinci, 2016; Jomaa &
Bidin, 2017; Hyland & Jiang, 2018a; Jomaa & Alia, 2019). Since the level of personality in a text is
crucial to maintain successful interaction with the readers and establish a convincing argument,
writers annotate their claims either explicitly or implicitly to correspond with the context of the
tield and the audience’s expectations. In this line, Jomaa and Alia (2019) argue that writers should
meet these expectations by means of understanding the linguistic principles of each discipline.
Therefore, the advanced academic literacy assumes that mastering the disciplinary practices plays
a role in enhancing students’ control of the varied cultural and linguistic structures that are
essential for them to engage critically with the texts (Hyland & Jiang, 2018a) by means of the
metadiscourse markers. In other words, successful writers should be familiarized with using a
range of rhetorical features to highlight the novelty of their research, evaluate their findings, and
establish harmony with their readers (Hyland & Jiang, 2018b). Therefore, Morton and Storch (2019)
recommended exploring the use of the authorial voice in L2 academic writing. Hence, this study
explores the use of metadiscourse markers in the abstracts of 100 journal articles in the soft and
hard disciplines utilising the Systemic Functional Linguistics approach.

2. LITERATURE REVIEW

Writing skill is the most difficult one since it needs constant practices as well as reading good
sources. In other words, academic writing skills have to be learnt because the issue is not just about
putting thoughts into words. Rather, academic writing involves logic, credibility, conviction,
clarity, precision, cohesion, and organisation. Hence, a good piece of academic writing should be
well-supported and demonstrates a critical thinking (Hei & David, 2015). In this regard, writing in
English as a non-native speaker has influences on the ability of the writer in conceptualizing the
writer-reader relationship in the different cultural contexts since communicating ideas by means of
the written language can be considered as building the relationship between the author and the
reader.

The varied use of the metadiscourse markers may also reflect different social norms for
interpersonal relationships (Ozdemir & Longo, 2014). That is, writing in the second language
depends on several linguistic devices to reveal the writer’s stance and positioning. These include
citations, reporting verbs, and metadiscourse markers. The role of this latter aspect, namely
metadiscourse, is to organize texts, reveal the stance of the writer, and engage the readers (Jomaa
& Alia, 2019). Hence, stance can be seen as an attitudinal dimension and contains structures which
reveal the ways the writers introduce themselves and express their opinions and commitments. It
is the way that writers intrude to stamp their personal authority onto their arguments or step back
and disguise their engagement (Hyland, 2005, 2018). Therefore, several studies have been
conducted on the use of the authorial voice in the academic genres (e.g. Jomaa & Alia, 2019;
Dressen-Hammouda, 2014; Hood, 2010; Zhao & Llosa, 2008). That is, corpus-based approaches
have provided insights by identifying and quantifying the linguistic and rhetorical features related
to the use of the authorial voice (e.g. Hyland, 2008, 2010; Thompson, 2012). For instance, Hyland’s
study focused on the disciplinary differences in the use of the authorial voice. In his study, Hyland
(2010) investigated the use of the interactional and evaluative linguistic devices, such as boosters
and hedges across disciplines. In their study, Morton and Storch (2019) found that students in the
humanities and social sciences used more ‘self-mentions’ compared to students from the hard
sciences due to epistemological differences of the disciplines.
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A study by Ozdemir and Longo (2014) investigated the cultural variations in the use of the
metadiscourse markers between Turkish (26) and USA postgraduate students” abstracts (26) in MA
thesis written in English employing Hyland’s (2005) taxonomy. Hence, the corpora in their study
comprised a total of 52 thesis abstracts written in English. The analysis revealed that Turkish
students used metadiscourse transitions, frame markers, and hedges more than USA students.

In another study, Noorian and Biria (2017) investigated the persuasive role of the
interpersonal metadiscourse markers in L2 opinion articles written by a group of American and
Iranian EFL journalists. Though both groups were found to use interpersonal metadiscourse,
significant differences concerning the occurrences of the interpersonal markers were noticed due
to different factors like culture-driven preferences, genre-driven conventions, and Iranian EFL
writers” extent of foreign language experience. As a result, their study stressed the need for more
contrastive studies in the area of metadiscourse in L2 writing courses.

The ethnolinguistic factors were explored by Hashemi and Hosseini (2019) to investigate the
effect of culture on adopting a stance in the applied linguistics research articles of two groups:
native speakers of Persian and native speakers of English based on Hyland’s (2005) model. The
findings revealed varied use of stance markers, whereby hedges, boosters, attitude markers, and
self-mentions were utilized differently. Their findings also illustrated that culture affects stance
features, thereby may negatively affecting the Persian writers’ socialising into an English culture.
Consequently, their study implied that EFL writers should be provided with the conventions and
patterns like thinking devices for a better academic writing.

In the context of the Malaysian universities, Jomaa and Alia’s (2019) study related to the use
of the metadiscourse in L2 academic writing analysed the frequency of modality in the citations of
the literature review chapters of 20 Ph.D. theses employing the Systemic Functional Linguistics.
Their study identified the constituents of the clause involving mood adjuncts, comments adjuncts,
and finite modal operators which are used to communicate modalisation and modulation in the
integral and non-integral citations. The findings showed that EFL postgraduates showed lack of
knowledge in the evaluative expressions and a difficulty in adopting an authorial stance (Jomaa &
Bidin, 2017). However, due to having limited information on how expert authors use the
metadiscourse in outstanding journals, the current study explored the use of metadiscourse
devices in Scopus indexed journals representing the hard and the soft domains.

3. METHOD
3.1.Research Framework

The present study is based on analyzing the use of the metadiscourse markers in the
abstracts of ten Scopus indexed journals in the hard and the soft domains. The metadiscourse
constituents were analyzed based on the modality under the Systemic Functional Linguistics
(Halliday, 1985; Halliday & Matthiessen, 2014). According to Halliday & Matthiessen (2014),
polarity is a choice between yes and no, but there are intermediate degrees which reveal that these
are not the only possibilities. These degrees can be described as different sorts of indeterminacy
that fall in the middle like ‘sometimes” or ‘maybe’. These intermediate levels, between the positive
and negative poles, are known collectively as MODALITY. Hence, the modality system construes
the region of uncertainty that lies between ‘yes” and ‘no’. In other words, modality can be explained
as the speaker’s judgment or the request of the judgement of the listener/reader on the status of
what is being said (It could be..../ Could not it be?) Both polarity and modality can be realized
through the Mood element either through the Finite element (It must be....) or through a separate
mood Adjunct (It certainly is........ )- The interpersonal judgment, however, extends beyond the
‘core” grammatical system of modality to include the assessments of temporality and intensity.
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These can be realized like modality through mood Adjuncts (e.g. It already is...... / It almost
is...... ), and other types of assessments beyond the mood itself that relates either to the proposition
being exchanged (e.g. Fortunately, it is...... ) or to the act of exchanging it (e.g. Frankly, it is......).

Sampling

The current study employed a purposeful sampling in choosing the abstracts of ten top
journals, including, as shown in Table 1, Economics, Linguistics, Literature, Education and History
that belong to the hard domain. On the other hand, Medicine, Engineering, Chemistry, Physics,
and Computer Science belong to the hard domain. Ten articles were taken from each journal.

Table 1. The sampling of the current study

Specialisation Number of abstracts Year/s of publication Words
Economics 10 2018/2019 1605
Linguistics 10 2016/2017/2018 1969
Literature 10 2018/2019 2154
Education 10 2018 2044
History 10 2018 2586
Medicine 10 2016/2017/2018 2888
Engineering 10 2017/2018/2019 3058
Chemistry 10 2019 1709
Physics 10 2017/2019 1809
Computer Science 10 2019 2115
Total 100 Abstracts 21937 words
4. RESULTS

4.1.Components of the Clause

In clauses of the abstracts used to exchange information, two components are involved:
MOOD and RESIDUE. MOQOD involves the ‘Subject’ and the “Finite’, whereas the RESIDUE
consists of a ‘Predicator’, a ‘Complement’, and an “Adjunct” as explained in Examples (1) and (2).

Example (1)

They can experience and develop an awareness of the
behaviors required to facilitate their future.

Subject Finite

Mood Residue

(Soft domain/Linguistics/First abstract)

Example (2)

Vaccination and health care | should check CDC’s influenza website periodically
providers for additional information.

Subject Finite

Mood Residue

(Hard domain/Medicine/10t abstract)
4.2.Mood Components of the Clause

The MOOD component of the clause consists of two constituents which are the ‘Subject” and
the ‘Finite’, as in Example (3).
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Example (3)
Russia Can Only con.nect to the Pohtlcal, economic, and
cultural life of eurasia.
Subject Finite
Mood

(Soft domain/History/4t abstract)

The second essential constituent of the MOOD in full declarative clauses is the ‘Finite” which
is the verbal type element. The functional role of the ‘Finite’ in the clause is to make the
proposition definite and arguable. In other words, the ‘Finite’ is used to express modalisation
(probability/certainty) and modulation (obligation/inclination). Example (4) demonstrates the
‘Finite’ as a constituent in the clause.

Example (4)

show characteristics different than
Players may .

their player type.
Subject FINITE
Mood Residue

(Soft domain/Education/1%t abstract)

Table 2 shows the number and frequencies of using the ‘Finite’ to express modality in the
abstracts of the journal articles.

Table 2. ‘Finite’ in the Abstracts of Hard Domain and Soft Domain Articles

Modality Soft domain Hard domain Total
F Y% F %
Modalisation 54 50.5% 53  49.5% 107
(probability and usuality)
Modulation 9 42.86% 12 57.14% 21
(obligation and inclination)
Total 63 49.2% 65  50.8% 128

The abstracts of the soft and hard domains journal articles approximately have the same
percentage of using the ‘Finite’ to express modalisation (50.5%) and (49.5%), respectively.
Quantitatively speaking, this percentage may be affected by tenor as a variable of the register.
Therefore, after taking this issue into consideration, the authors of the soft domain journals used
more finite modal operators expressing modality compared to the hard domain. Although the
difference is not that noticeable, it may reveal the influence of tenor that is represented by the
authors of each domain. Those who belong to the academic community of the soft domain inclined
to use a higher frequency of modality since the soft domain is based on the strength of the
arguments. Conversely, those who belong to the academic community of the hard domain used
modality with a lower frequency since the hard domain is based on facts rather than arguments.
Consequently, modality was used with a lower percentage. However, the authors in the soft
domain used less ‘Finite’ modal operators (42.86%) than the authors in the hard domain (57.14%)
to express modulation, (9) and (12), respectively. These occurrences, however, may not be
generalized due to the small numbers of the abstracts.

Identifying the ‘Finite’ constituent is based on the sequence. In other words, when there is a
group of verbal elements, the ‘Finite” constituent is the first part of the verbal group, as in example

(3).
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(6) Children could play the game autonomously with minimum adult assistance. (Soft
domain/Education/8" abstract)

In some examples, there is no explicit ‘Finite” constituent in the clause. Rather, the ‘Finite’ is
fused with the predicator, as in example (6).

(6) The evidence collected suggests that PEN is a suitable replacement for TPB in liquid argon
neutrino detectors. (Hard domain/Physics/2"¢ abstract)

In example (6), the first clause has no explicit ‘Finite” constituent. Rather, the ‘Finite’ is fused
with the Predicator “collected’. Hence, the ‘Finite” constituent is of two kinds; Temporal Finite Verbal
Operators anchor the proposition by reference to time. These give tense to the finite, including the
present, past or future. The examples below demonstrate the use of the ‘Finite” as a “Temporal Finite
Verbal Operator’:

(7) The present study investigates how lan McEwan's Enduring Love (1997) re-defines human
ethical qualities within a Darwinian framework. (Soft domain/literature/4" abstract)

(8) We investigated their effects on the gas transfer velocity of CO: in a large annular wind-wave
tank filled with natural seawater from the North Atlantic Ocean. (Hard domain/Ocean
Engineering/4™ abstract)

(9)  Quadrivalent wvaccines will include an additional influenza B wvirus strain, a
B/Phuket/3073/2013-like virus (Yamagata lineage). (Hard domain/Medicine/10* abstract)

In examples (7) and (8), the ‘finite verbal operator’ in ‘investigates” refers to the simple present
and the ‘finite verbal operator” in ‘investigated” refers to the simple past. However, in example (9),
the “finite verbal operator” represented by “will’ refers to the future tense explicitly.

The other kind of Finite is called ‘Finite Modal Operators’. These kinds of ‘Finite’ make the
proposition arguable by allowing the author to adopt a stance and project his/her voice. In other
words, the author can express his/her attitude through either modalisation involving probability
and/or usuality or modulation involving obligation and/or inclination. This stance can range from
high, though median to low. The examples below illustrate such use of the ‘Finite Modal
Operators’ to express modalisation (probability and certainty).

(10) Russian domination, influence, control and pressure may also be reasons for lack of progress and
success. (soft domain/history/5" abstract).

(11) This Special Issue will hold great interest for both experts and general readers. ( Soft
domain/history/6™ abstract)

In example (10), the Finite ‘may” reveals a low stance of probability. In contrast, the Finite
Modal Operator ‘will’ in example (11) expresses a median stance of probability. Consequently,
between positive and negative clauses, two degrees of probability were found, including median
and low, as in Figure 1.
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Positive

High ( ...)

Median (will)

Low (may)

Negative

Figure 1. Finite Modal Operators to Express Degrees of Probability

Finite Modal Operators are not limited only to Modalisation to express probability, but they
are also employed to express Modulation with different rates of stance ranging from high through
median and low. Modulation included expressing either obligation and/or inclination, as in
examples (13) and (14).

(13) With this approach, the rotational effects must be included in the contact formulation. (Hard

domain/Computer science/5" abstract)

(14) The study explains why game-based learning activities with Kinect technology should be
integrated into the foreign language courses. (Soft domain/Education/10* abstract).

In example (13), the Finite Modal Operator ‘must’ is used to express a high stance of
obligation. On the other hand, the Finite Modal Operator ‘should’” in example (14) expresses a
median stance of obligation, as demonstrated in Figure 2.

Positive

High (must)

Median (should)

Low

Negative

Figure 2. Finite Modal Operators to Express Degrees of Obligation
These Finite Modal Operators are also used to express inclination, as in example (15).
(15) Accordingly, more focus will be on the poet’s experiences. (SD/Literature/6" abstract)

Finite constituents can carry another semantic feature which is polarity. This polarity makes
the proposition either positive or negative, as in example (16).

(16) In practice, this means that researchers cannot eliminate or even alleviate problems of model
misspecification by choosing K. (soft domain/economics/6" abstract)

However, in non-finite clauses, there is no ‘Finite’ constituent. This includes perfective and
imperfective clauses as in example (17).
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(17) The findings are significant in that they suggest a relationship between content analysis for SP
and SNA measures, implicating SNA as an emerging research method for the investigation of SP.
(Soft domain/linguistics/2" paragraph)

To conclude, ‘Finite” constituents were either explicitly used or implicitly fused with the
predicator. These ‘Finite’ constituents significantly indicate the tense, make the proposition
arguable, and imply polarity. Figure 3 presents the numbers of finites revealing modality in the
abstracts of each journal.

Finite Modal Operators in the Hard domain and the Soft
Domain

40
24 20
14

20 s 12 13 9 10 10 11
. — — e

Finite Modal Operator

M Literature History Education Economics
B Linguistics B Chemistry B Medicine B Computer Science
M Physics B Ocean Engineering

Figure 3. The Frequencies of Finite Modal Operators Revealing Modality

The highest percentage of finite was found in the abstracts of history from the soft domain
and medicine from the hard domain, (24) and (20), respectively. Unexpectedly, the lowest
occurrence of the use of finite to express modality was found in the literature abstracts (5). In
contrast, the medicine abstracts showed a higher frequency of the finite modal operators
expressing modality. This result might show the tendency of the authors in the medicine field to
discuss the probable effects of specific vaccinations. That was also true for the history abstracts
which showed the highest percentage compared to other abstracts. This can be ascribed to the
authors’ tendency to make their discussion arguable. The other journals included finite modal
operators to express modality, modalisation and modulation, ranging from (9) in the Linguistics
abstracts through (10), (10), (11), (12), (13) in the Computer Science, Chemistry, Physics, Education,
and Economics, respectively, to (14) in Ocean Engineering abstracts.

4.3.Residue Component of the Clause

The second component of the clause is RESIDUE, which is less essential to the arguability of
the clause. Similar to MOOD, the RESIDUE includes more than one constituent, including a
‘Predicator’, a ‘Complement’, and an ‘Adjunct’. The predicator, which is the lexical part of the
verbal group, carries the lexical meaning and specifies the type of the processes involved in the
clause, as demonstrated in examples (18) and (19).

(18) This article examines U.S. policy toward the supercontinent of Eurasia from the collapse of the
Soviet Union to the present. (Soft domain/History/6™ abstract)

(19) The presented work proposes to improve the Distinct Lattice Spring Model in order to deal with
non-regular domains. (Hard domain/Computer science/5")

In both examples (18) and (19), when analyzing the clause based on the constituents used,
the predicator “examines’ is divided into two parts; half a part is in the MOOD component of the
clause, whereas the other part is in the RESIDUE component of the clause, as in example (20) .

(20)
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Strong winds transported the larval plume far longshore, to the NW, away
from the Capricorn Bunker Group
Subject Finite Predicator | Complement
Mood Residue

(Hard domain/Ocean Engineering/3 abstract)

The ‘Complement’ constituent that follows the predicator is the second constituent of the
RESIDUE, as in example (21).

(21) This will require computational models. (Hard domain/Chemistry/4* abstract)

The main function of the ‘Complement’ is to enhance the clarification of the communicated
information. ‘Adjunct’ is another constituent of the RESIDUE that is either adverbial or
prepositional rather than nominal and adds additional information that is not essential to the
clause.

(22) This paper studies sinthomatique writing (a) in Saul Bellow’s Herzog (b) in the form of
letter-writing. (Soft domain/literature/3'® abstract)

Adjuncts that add information to the interpersonal meanings encompass two types: Modal
Adjuncts and Comment Adjuncts. Modal Adjuncts are also constituents that add interpersonal
meanings to the clause. Only two types of Modal Adjuncts including Mood Adjuncts and
Comment Adjuncts were found in the abstracts of the 100 abstracts. Mood Adjuncts are considered
as a part of the MOOD component of the clause, thus revealing a meaning that is closely related to
the Finite Modal Operators. In other words, the Mood Adjuncts were used to express modalisation
(probability and usuality). For more clarification, in example (23), the Mood Adjunct ‘likely’
expresses a median stance of probability, whereas example (24) includes the Mood Adjunct
‘always’ to reveal a high degree of usuality of the action.

(23) Instruction on perception contrasts is more likely to be successful with the use of phonetically
variable input. (Soft domain/linguistics/8" paragraph)

(24) Although these recommendations are meant to serve as a source of clinical guidance, health care
providers should always consider the individual clinical circumstances of each person seeking family
planning services. (Hard domain/Medicine/6" abstract)

Table 3 demonstrates the number of Mood Adjuncts used in Modalisation to reveal either
probability or usuality. (28) Mood Adjuncts were used in the abstracts of the ten journals. (42.86%)
of Mood Adjuncts were used in the soft domain abstracts, whereas (57.14%) were used in the hard
domain abstracts. That is probably because both groups are familiar with the use of the mood
adjuncts. The majority of these Mood Adjuncts express modalisation (usuality); (61.11%) were
used in the hard domain abstracts, whereas (38.89%) were used in the soft domain abstracts. That
may be ascribed to the good level of knowledge in using such expressions by the authors in the
hard domain more than those in the soft domain. The high use of usuality markers can be due to
the focus on the importance of mood adjuncts in teaching the English tenses. This was followed by
Mood Adjuncts to reveal probability.
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Table 3. Mood Adjuncts in the Abstracts of the Soft and Hard Domain Abstracts

Modalization Soft domain Hard domain Total
F % F %

Probability 5 55.56% 4 44.44% 9

Usuality 7 38.89% 12 61.11% 19

Total 12 42.86% 16  57.14% 28

The stance of revealing probability by means of the Mood Adjuncts is also of different
degrees ranging from high through median to low, as in examples (25) and (26).

(25) The authors assume that the evolution of the international system goes in the direction of a new
bipolarity, where Eurasia will play a role of a new geostrategic and economic pole, while the West,
probably limited by “Greater America” will become another one. (Soft Domain/History/2" abstract)

(26) The systematic increase in the ligand quotient with dissolved iron concentration likely
contributes toward the trend of increasing ligand quotient. (HD/Ocean engineering/9" abstract)

The Mood Adjuncts “probably” and ‘likely” are used to express a median stance of probability.
Similarly, Mood Adjuncts are also used to reveal the stance of frequency and usuality. This stance
has different grades, ranging from high through median to low, as in examples (27), (28), and (29),
respectively.

(27) Although these recommendations are meant to serve as a source of clinical guidance, health care
providers should always consider the individual clinical circumstances of each person seeking family
planning services. (Hard Domain/Medicine/6" abstract)

(28) In 1O applications, normalizations are usually made on switching costs, such as entry costs and
scrap values. (Soft Domain/Economics/7* abstract)

(29) The 2016 U.S. Selected Practice Recommendations for Contraceptive Use (U.S. SPR) addresses a
select group of common, yet sometimes controversial or complex, issues regarding initiation and use
of specific contraceptive methods. (Hard Domain/Medicine/9" abstract)

Figure 4 illustrates the Mood Adjuncts of probability and frequency and their different
degrees used in the abstracts of the articles in both hard and soft domains.

Positive
High 3 High (always)
Median (probably/likely) Median (usually)
Low Low (sometimes)
A
Negative

Figure 4. Mood Adjuncts of Probability and Frequency

Mood Adjuncts are also used to express other aspects of stance. These included expressing
PRESUMPTION through using the Mood Adjunct “‘markedly’, as in example (30).
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(30) By optimizing the reaction conditions, the CO conversion could be markedly increased to 49.3%
with a slight drop in selectivity. (Hard Domain/Chemistry/ 9" abstract)

Another type of Mood Adjunct is used to express TIME by means of using the adverbial
‘still’, as in example (31).

(31) Students still cannot develop their language skills. (Soft Domain/Education/ 10" abstract)

Mood Adjuncts can express DEGREE through using the adverbial “entirely’ as in example
(32).

(32) Men are presented as normal sexual beings, whereas women are entirely excluded from this
discourse. (Soft Domain/Literature/2" abstract)

Other Mood Adjuncts can also express INTENSITY through using the adverbials ‘only” in
example (33) and ‘really’ in example (34).

(33) Results of a paired Wilcoxon signed-rank test found that participants entered the course with
high expectations for the digital textbook and ratings remained high over the term, with only one area
showing a significant decrease in engagement. (Soft Domain/linguistics/7" abstract)

(34) However, this calibration process may be fastidious and really hard to manage. (Hard
Domain/Computer science/ 5" abstract)

Figure 4 presents the number of Mood Adjuncts used in the abstracts of the articles. (152)
Mood Adjuncts are used in the abstracts; a total number of 62 (40.8%) of Mood Adjuncts is used in
the abstracts of the soft domain, whereas 90 (59.2%) Mood Adjuncts are used in the abstracts of the
hard domain. Table 4 shows the number of modal adjuncts found in the abstracts of the journals
that belong to the hard domain and the soft domain.

Table 4. The Numbers of the Modal Adjuncts Expressing Modality

Mood adjuncts Soft Domain Hard Domain
Probability and usuality 13 16
Intensity 13 10
Degree 20 39
Time 6 13
Presumption 10 12
Total 62 90
Total 152

Figures 5 demonstrates the number of Mood Adjuncts used in the abstracts of each journal in
the soft and hard domains.
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Figures 5. The numbers of Mood Adjuncts used in the abstracts of each journal

Although Mood Adjuncts are secondary rather than basic constituents of the clause, they
play highly significant functional roles in revealing different aspects of the author’s stance. Thus,
Mood Adjuncts were highly used in the abstracts, and that can be ascribed to the authors’
familiarity of employing the mood adjuncts reflecting probability, usuality, degree, time and
presumption, specifically by the authors in the hard domain.

Adjuncts can also add to the interpersonal meanings through using Comment Adjuncts.
These types of Adjuncts express the author’s stance about the whole clause, thus occurring in an
initial position or directly after the ‘Subject’. These adjuncts express different types of meanings.
For example, some Comment Adjuncts express ASSERTION through using the adverbials
‘importantly” as in example (35).

(35) More importantly, the approach is the first of its kind in the modeling of epithelial and
embryonic cell layers. (Hard Domain/Computer science/2" abstract)

Some Comment Adjuncts express HOW DESIRABLE something is through using the
adverbial ‘unfortunately’, as in example (36).

(36) Unfortunately, the existing mapping algorithms can deal adequately only with relatively
simple reactions but not those in which expert chemists would benefit from computer’s help. (Hard
Domain/Chemistry/ 1+t abstract)

Some Comment Adjuncts reveal the VALIDITY of something through using the adverbials
‘generally” in example (37).

(37) Generally, this difficulty is bypassed by using inverse methods, also known as calibration
processes, able to translate macroscopic stress—strain relationships into local force—displacement
interaction laws compatible within DEM frameworks. (Hard Domain/Chemistry/5t% abstract)

The total numbers of comment adjunct used in the soft and hard domains are (13) and (18),
40.7% and 59.3%, respectively. Figure 6 shows the percentage of using the Comment Adjuncts in
the abstracts of each domain.
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Comment Adjuncts

40.7%

1,2
59.3%

1,4
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Figure 6. Comment Adjuncts Used in the Abstracts of the Hard and Soft Domains

Table 5 presents the number of comment adjuncts found in the abstracts of the ten journals’
abstracts.

Table 5. Comment Adjuncts in the Abstracts of the Hard and Soft Domains

Comment adjuncts

Number %
Soft domain 11 40.7%
Hard domain 16 59.3%
Total 27

Table 5 shows the use of comment adjuncts expressing modality in the abstracts of each
domain. This may reflect the extent to which the authors are familiar with these conventions.
Unlike the soft domain’s authors, the authors of the hard domain journals showed a good level of
familiarity with the use of the mood adjuncts. The authors in the soft domain were expected to use
a higher level of adjuncts revealing modality since their studies depend on arguments more than
those in the other group, and that can be attributed to their unfamiliarity with such conventions.

Table 6. Comment Adjuncts Expressing Modality in Each Journal’s Abstract

Domain Journal Occurrence
Linguistics 2
Education -
. Economics 2
Soft Domain .
History 7
Literature -
Total 11
Chemistry 4
Medicine -
) Computer Science 6
Hard Domain .
Physics 3
Ocean Engineering 3
Total 16

A few number of verbs were used in the abstracts to express obligation and inclination as
shown in examples (38) and (39), respectively.
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(38) We investigated the pedagogical use of Spaceteam ESL, a mobile game that requires intelligible
and fluent computer-mediated oral exchanges among players. (Soft Domain/Linguistics/9* abstract)

(39) This study thus aims to fill this gap in the literature. (SD/Linguistics/4" abstract)

The total numbers of modality occurrences in the abstracts of the journals” articles in the soft
and hard domains are (151) and (194), respectively. Regarding the authors’ orientation in
modalisation and modulation, both domains showed a higher percentage in the subjective
orientation compared to the objective one, (62.6%) for the soft domain and (55.77%) for the hard
one. However, the authors in the soft domain showed more subjectivity in their use of modality
compared to the hard domain. That could be because of the fact that, unlike the soft domain, the
hard domain depends on facts more than arguments and personal opinions. Consequently, the
authors of the articles in the soft domain were less objective than those in the hard domain, (37.4%)

and (44.23%), respectively.

Table 7 includes the total numbers of modality occurrences and the percentage of each

orientation.

Table 7. The Orientation of Using Modality in the Abstracts of Hard and Soft Domains

Domain Orientation Occurrence Percent Total
Objective implicit 32 35.2% 34(37.4%)

D Objective explicit 2 2.2%
Subjective implicit 57 62.6% 57(62.6%)
Subjective explicit - 0%

Total 91
Objective implicit 42 40.38% 46(44.23%)

HD Objective explicit 4 3.85
Subjective implicit 56 53.85% 58(55.77%)
Subjective explicit 2 1.92%

Total 104

Examples (40, 41, 42, 43, 44, 45, 46 and 47) show the types of modality orientation that were

found in the abstracts of each journal.

(40) In IO applications, normalizations are usually made on switching costs, such as entry costs and
scrap values. (Soft Domain/Economics/7" abstract) Objective/Implicit

(41) It may be that educating toward multiculturalism leads to an atmosphere of openness and
egalitarianism. (Soft Domain/Education/1+ abstract) Objective/ Explicit

(43) We show that local misspecification can affect the asymptotic distribution. (Soft
Domain/Economics/6" abstract) Subjective/Implicit

(44) Wounds in their tissues are frequently observed. (Hard Domain/Computer science/2"* abstract)
Objective/implicit

(45) 1t is highly desirable to develop robust catalysts that could enhance the CO conversion. (Hard
Domain/Chemistry/9" abstract) Objective/Explicit

(46) Persons should seek advice from their health care providers when considering family planning
options. (Hard Domain/Medicine/6" abstract) Subjective/implicit

(47) We believe that the simulations will help to unravel new insights. (Hard Domain/Computer
Science/2" abstract) Subjective/Explicit

Table 8 shows the modality orientation of each journal.
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Table 8. The Modality Orientation in the Abstracts of Each Journal

Domain Journal Specialization Modality Orientation
OBJ/IMP  OBJ/EXP SUB/IMP SUB/EXP
Linguistics 8 - 8 -
Education 7 1 10 -
SD Economics 6 1 12 -
History 7 - 22 -
Literature 4 - 5 -
Total 32 2 57 -
Chemistry 4 1 8 -
Medicine 20 1 17 -
HD Computer Science 5 - 8 1
Physics 4 - 11 -
Ocean Engineering 9 2 12 1
Total 42 4 56 2

Table 8 presents the modality orientation in the journals separately. The highest occurrence
in the objective one implicitly was noticeably clear in the second group; the mean number 8.4, and
the highest journal in showing implicit objectivity was Medicine (20). On the other hand, the mean
number in the soft domain abstracts was (6.4), and the Linguistics abstracts showed the highest
occurrence of implicit objectivity orientation (8). The lowest, on the other hand, was shown in
Literature (4). The total numbers of the explicit objective orientation in modality in the hard and
soft domains were (4) and (2), respectively. On the other hand, the authors showed nearly the
same implicit subjectivity in the soft domain (mean number 11.4) and hard domain (mean number
11.2). The highest occurrence was found in the History abstracts (22), whereas the lowest one
occurred in the Literature, which is (5). Regarding the explicit subjectivity, only two occurrences
where found in the hard domain, whereas none was used in the soft domain.

5. DISCUSSION

The present study adopted the modality of the Systemic Functional Linguistics Approach
which aimed at exploring the use of the metadiscourse markers in 100 abstracts of 10 Scopus
indexed journals listed as Q1 and are free access based on the SJR (Scientific Journal Ranking).
Identifying the metadiscourse markers involved focusing on mood adjuncts, comments adjuncts,
and finite modal operators used to communicate modalisation and modulation. In examining the
stance of the writers, it was found that Finite Modal Operators as ‘Finite’ constituents and
adverbials as Mood adjunct were used to reveal modalisation and/or modulation. Modalisation
included probability and usuality, whereas modulation included obligation and inclination. The
stance that was expressed ranged from a high stance through median to low. Comment Adjuncts
were also employed in revealing varied stances. Both domains demonstrated a higher percentage
in the subjective orientation compared to the objective one, (62.6%) for the soft domain and
(55.77%) for the hard domain. On the other hand, the authors in the soft domain showed less
objectivity in their use of modality than those in the hard domain, (37.4%) and (44.23%),
respectively. That could be because the hard domain depends on facts more than arguments and
personal opinions.

In this context, Dunleavy (2003) emphasized that a thesis writer should meet the
expectations of their readers since English language is ‘writer-responsible’. That is, the writer or
the speaker is responsible for clarifying and organizing the concepts to make reading/speech easily
understood by the readers/listeners (Hinds, 1987). One significant key to acknowledge their roles
as writer responsible is through using metadiscourse (Dahl, 2004) in order to organize the text and
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interact with the reader. Hence, Metadiscourses are used to reveal the academic voice which is
rather challenging in English for non-native speaker writers (Shen, 1989; Jomaa & Bidin, 2017;
Jomaa & Alia, 2019). Consequently, moderating a writer’s claim is fundamental which should be
neither too strong nor too weak.

Hyland (2005) and Hyland and Tse (2004) point out that metadiscourses that involve
adverbs, such as hedges and boosters, are used to reveal the writer’s stance and establish his/her
membership to a certain academic community. The high density of mood adjuncts, comments
adjuncts and finite modal operators in Applied Linguistics compared with the low number in
Information Technology (Jomaa & Alia, 2019) showed the effect of tenor on the interpersonal
meanings (Halliday, 1985; Halliday & Martin, 1993; Eggins, 1994; Halliday & Matthiessen, 2014).
In other words, each field has its own readers who expect certain expressions and vocabulary from
the writers.

6. CONCLUSIONS

Metadiscourses are used to reveal the writers” voice which is considered challenging for EFL
and ESL writers (Shen, 1989; Jomaa & Bidin, 2017; Jomaa & Alia, 2019). Thus, moderating a writer’s
claim is fundamental which should be neither too strong nor too weak. Stance markers provide
communicative strategies for emphasizing or understating a statement, especially the adverbs
which are considered essential linguistic resources emplyed by writers to interact with the reader
and to illustrate the degree of certainty regarding the provided information (Cakur, 2016).

Adopting the Systemic Functional Linguistics approach resulted in presenting several
aspects of the metadiscourse markers, including modal adverbs, mood adjuncts, and comment
adjuncts. Consequently, based on the discussion of several studies related to the use of the voice
and authorial stance, it seems that the textbooks and academic materials prepared for
postgraduate students should be improved in line with the disciplinary linguistic features and
characteristics. In other words, these academic textbooks should focus on the norms and
conventions of each discipline, such as using citations, reporting verbs, metadiscourse markers,
and other discipline-specific linguistic structures. Swales” (1990, 2014) findings, Thompson and
Tribble’s (2001) taxonomy, Hyland’s (1999) taxonomy, and Jomaa and Alia’s (2019) findings can be
significantly beneficial for students when included in the academic writing courses. The findings
of the present study are based on analyzing the text in context. Thus, such outputs are quite
applicable to be used in English for Academic Purposes (EAP) teaching (Gardner, 2012). Future
studies are recommended to analyze the metadiscourse markers by non-native speakers in other
genres or other disciplines in order to enrich the findings related to the field of stance and the
authorial voice.

REFERENCES

Akinci, S. (2016). A cross-disciplinary study of stance markers in research articles written by students and experts,
Unpublished PhD Thesis Submitted to Iowa State University.

Dahl, T. (2004). Textual metadiscourse in research articles: a marker of national culture or of academic
discipline? Journal of Pragmatics,36, 1807— 1825.

Dressen-Hammouda, D. (2014). Measuring the voice of disciplinarity in scientific writing: A longitudinal
exploration of experienced writers in geology. English for Specific Purposes, 34, 14-25.

Dunleavy, P. (2003). Authoring a PhD: how to plan, draft, write and finish a doctoral thesis or dissertation.
Hampshire, UK: Palgrave Macmillan.

Eggins, S. (1994). An Introduction to systemic functional linguistic. London: Pinter.

Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 627-644 642



M. M. Alia, N. J. Nayef, K. Yunus

Gardner, S. (2012). Genres and registers of student report writing : An SFL perspective on texts and practices.
Journal of English for Academic Purposes, 11(1), 52—-63.

Gray, B., & Biber, D. (2012). Current conceptions of stance. In Stance and voice in written academic genres (pp.
15-33). Palgrave Macmillan, London.

Halliday, M. A. K., & Martin, J. R. (1993). Writing science: Literacy and discursive power. London: The Falmer
Press.

Halliday, M., Matthiessen, C. M. (2014). An introduction to functional grammar (4th Edition). UK: Routledge.
Halliday, M.A.K. (1985). An introduction to functional grammar. London: Edward Arnold.

Hamoy, A. (2014). Voice in ESL academic writing: An interpersonal analysis, Unpublished Master Thesis
Submitted to Marshall University.

Hashemi, M. R., & Hosseini, H. (2019). Stance and Culture: A Comparative Study of English and Persian
Authorial Stance in Applied Linguistics Research Articles. Advanced Education, 6(12), 21-27.

Hei, K C. & David, M K. (2015). Basic and advanced skills they don’t have: the case of postgraduates and
literature review writing. Malaysian Journal of Learning and Instruction, 12, 131-150.

Hinds, J. (1987). Reader versus writer responsibility: A new typology. In U. Connor & R. Kaplan (Eds.),
Writing across languages: Analysis of L2 Text (pp. 141-152). Reading, MA: Addison-Wesley.

Hood, S. (2010). Appraising research: Evaluation in academic writing. Springer.

Hyland, K. (1999). Academic attribution: citation and the construction of disciplinary knowledge. Journal of
Applied Linguistics, 20(3), 341-367.

Hyland, K. (2005). Metadiscourse: Interactions in writing. London: Continuum.

Hyland, K. (2008). Academic clusters: Text patterning in published and postgraduate writing. International
Journal of Applied Linguistics, 18(1), 41-62.

Hyland, K. (2010). Metadiscourse: Mapping interactions in academic writing. Nordic Journal of English
Studies, 9(2), 125-143.

Hyland, K. (2012). Undergraduate understandings: Stance and voice in final year reports. In Stance and voice
in written academic genres (pp. 134-150). Palgrave Macmillan, London.

Hyland, K. (2018). Metadiscourse: Exploring interaction in writing. Bloomsbury Publishing.

Hyland, K., & Jiang, F. K., (2018a). “In this paper we suggest”: Changing patterns of disciplinary
metadiscourse. English for Specific Purposes, 51, 18-30.

Hyland, K., & Jiang, F. (2018b). ‘We Believe That...”: Changes in an Academic Stance Marker. Australian
Journal of Linguistics, 38(2), 139-161.

Hyland, K., & Tse, P. (2004). Metadiscourse in academic writing: a reappraisal. Applied Linguistics, 25(2), 156-
177.

Jomaa, N. ]J., & Alia, M. M. (2019). Functional Analyses of Metadiscourse Markers in L2 Students” Academic
Writing Arab World English Journal, 10(1) 361-381.

Jomaa, N. J., & Bidin, S. ]J. (2017). Perspectives of EFL Doctoral Students on Challenges of Citations in
Academic Writing. Malaysian Journal of Learning and Instruction, 14(2), 177-209.

Liu, X. (2013). Evaluation in Chinese University EFL Students' English Argumentative Writing: An Appraisal
Study. Electronic Journal of Foreign Language Teaching, 10(1).

Morton, J., & Storch, N. (2019). Developing an authorial voice in PhD multilingual student writing: The
reader’s perspective. Journal of Second Language Writing, 43, 15-23.

Noorian, M., & Biria, R. (2017). Interpersonal metadiscourse in persuasive journalism: A study of texts by
American and Iranian EFL columnists. Journal of Modern Languages, 20(1), 64-79.

643 Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 627-644



The Use of Metadiscourse Markers in the Academic Writing of Hard and Soft Domains

Ozdemir, N. O., & Longo, B. (2014). Metadiscourse use in thesis abstracts: A cross-cultural study. Procedia-
Social and Behavioral Sciences, 141, 59-63.

Shen, F. (1989). The classroom and the wider culture: identity as a key to learning English composition’,
College Composition and Communication, 40(4), 459— 466.

Swales, J. M. (1990). Genre Analysis. Cambridge University Press.

Swales, J. M. (2014). Variation in citational practice in a corpus of student biology papers: From parenthetical
plonking to intertextual storytelling. Written Communication. Vol. 31(1), 118-141.

Thompson, P. (2012). Achieving a voice of authority in PhD theses. In Stance and voice in written academic
genres (pp. 119-133). Palgrave Macmillan, London.

Thompson, P., & Tribble, C. (2001). Looking at Citations: Using Corpora in English for Academic Purposes.
Language Learning and Technology, 5(3), 91-105.

Zhao, C. G., & Llosa, L. (2008). Voice in high-stakes L1 academic writing assessment: Implications for L2
writing instruction. Assessing Writing, 13(3), 153-170.

Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 627-644 644



Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 645-654

Journal of Humanities and Tourism Research

Review Article

Evaluation of the Sous Vide Technique in terms of Quality and

Safety

Kalite ve Giivenlik Kavramlar1 Baglaminda Sous Vide Tekniginin

ICanakkale 18 Mart Universitesi,
Turizm Fakdiltesi, Canakkale,

Tiirkiye

ORCID:
0O.D.: 0000-0002-9538-1621

Corresponding Author:
Oguz DIKER

Email:
oguzdiker@comu.edu.tr

Citation: Diker, O.
Evaluation of the

(2020).
sous vide
technique in terms of quality and
safety. Journal of Humanities and

Tourism Research, 10 (3): 645-654

Submitted: 30.05.2020
Accepted: 01.09.2020

Degerlendirilmesi

Oguz DIKER

Abstract

Emerging sensibilities in consumption have increased the importance of food safety
and quality in food production. The techniques preferred during the food
production stage should intend to ensure food safety in all processing, cooking and
preservation phases, thus enabling the quality to be maintained at a maximum
level. The purpose of this study is to evaluate the sous vide technique in terms of
food safety and quality. Existing studies in the literature refer to sous vide as a
technique that is effective and integrated with all stages of food processing, cooking
and preservation. The main objective of the technique is to minimize the risk of
oxidation by means of transferring food into vacuum-sealed packages after
necessary preparations are made and by cooking the food at a constant temperature
s0 as to increase microbiological quality as well as preserve its shelf life and sensory
properties. The results of the analysis of different types of food show that the food
cooked and preserved by the sous vide technique completely preserves their sensory
properties. Another fact the results revealed is that the extracts added during the
processing phase of the food create a rich taste. On the other hand, the technique
lowers oxidation risk in food, which in turn extends their shelf life and
microbiological quality. With the abovementioned features, the sous vide technique
is preferable in terms of efficient stock management and sustainability of the supply
chain for small- and medium-sized food production establishments.

Keywords: Food, Sous Vide, Quality, Safety
Ozet

Tiiketimde ortaya ¢ikan hassasiyetler gida giivenligi ve kalitesi kavramlarinin
yiyecek ftiretimindeki dnemini arttirnigtir. Yiyecek iiretimi asamasinda tercih
edilecek teknikler ile gidalarin islenmesinden, pisirilmesine ve muhafazasina kadar
stireglerin tamaminda gida giivenliginin saglanarak kalitenin en iist diizeyde
tutulmast saglanmalidwr. Bu ¢alismanin amaci gida giivenligi ve kalitesi agisindan
uygunluk tegkil eden sous vide tekniginin incelenmesidir. Literatiirde yapilan
calismalar incelendiginde sous vide tekniginin, gidalarin islenmesi, pigirilmesi ve
muhafazast asamalarinin tamaminda etkin ve entegre bir teknik olarak ifade
edilmektedir. Teknigin temel amaci, gidalarin gerekli on hazirliklar yapildiktan
sonra vakumlu paketlere aktarimi yoluyla oksidasyon riskinin en aza indirilmesi ve
sabit 1sida gidanmin esit olarak pisivilmesi boylece gerek mikrobiyolojik kalitenin
yiikselmesi gerekse raf omrii ve duyusal karakteristiklerin  muhafazasinin
saglanmasidr. Farkly gidalar iizerinde yapilan analiz sonu¢larmda sous vide
teknigi ile pisirilen ve muhafaza edilen gidalarin  duyusal karakteristik
ozelliklerinin aynen muhafaza edildigi yoniindedir. Ayrica gidalarin islenmesi
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asamaswinda ilave edilen ekstraktlarin tat zenginligi olusturdugu elde edilen diger bir bilgidir. Diger yandan teknigin
gidalarin oksidasyon riskini azaltmasi gidalarin mikrobiyolojik kalitesi ile raf omiirlerini uzatmaktadir. Bu ozellikleri
ile sous vide teknigi kiigiik ve orta 6l¢ekli gida iiretimi yapan isletmelerde etkin stok yonetimi ve tedarik zincirinin
stirdiiriilebilirligi agisindan tercih edilebilirdir.

Anahtar Kelimeler: Gida, Sous Vide, Kalite, Giivenlik
1. INTRODUCTION

With the increasing consumer awareness, food quality and safety have gained even greater
importance over the last years. These two concepts, which directly affect the demand for food,
prove benefits for businesses particularly in sustainable competition. The first of these concepts,
food quality, is the degree by which food is accepted, which varies based on consumer's or user's
perception. In other words, it is the consumer's perception towards the food (Taoukis et al., 1997:
356). Food quality can also be defined as a combination of the properties and characteristics of the
food, which may affect the consumers' and users' degree of food acceptance (Robertson, 2010: 17).
Assessment of food quality includes multiple factors. Caswell et al. (1998) categorizes these factors
under five headings. These are; food safety properties, nutritional properties, taste, color and odor
properties, packaging properties and properties regarding the production process. Another
classification examines the food quality factors as the perception towards food origin, ethics in
food production, affective and extrinsic characteristics of food (Botonaki et al., 2006: 80).

Food safety, is defined as keeping the consumer safe against potential injuries, biological
effects or losses (Holleran et al., 1999: 670). In other words, food safety is the management of the
process between food production and consumption by eliminating the harmful effects on the
public health. Food safety is a major factor affecting food preference and consumption, as well as
affecting food quality. In addition, food safety is the main factor for determining and managing
food quality (Aung and Chag, 2014: 173). Factors affecting food safety, and indirectly, food quality
vary according to time and type of food, while the main variables are as follows (Van Boakel, 2008:
144);

e Chemical reaction: Reactions that often take place due to oxidations, non-enzymatic
browning etc. and pose a major threat to food safety, thus impairing the food quality.

e Microbiological reaction: Depends on bacterial development in the food under various
factors, in particular, fermentation. It has a direct impact on the food quality, and at higher
levels, it can also directly affect the public health.

e Biochemical reaction: It may include the emergence of dangerous enzymes such as
lipolysis, proteolysis etc., which impair food quality, due to microorganisms or endogenous
activities that occur during fermentation and maturation periods. These enzymes are
created as a result of the microorganisms or endogenous enzymes that develop during
fermentation and maturation periods. At higher levels, they not only threaten the public
health, but also have a negative impact on the environment.

o Physical reaction: Certain food are heterogeneous and have a particular structure. Since
these particles are unstable, it may lead to bonds, degradations etc. that will affect the food
quality. This compromises the physical structure of the food, and has a negative impact on
the food quality and safety.

As one can see, food safety and food quality are critical 1ssues as they are important for the
health and safety of the community. So, supply, production and presentation processes are
required to be primary topics in food choice and consumption. Techniques that will not only
preserve the features of the food like color, taste and smell, have lower risk for food safety and are
compatible with the food’s features but also enrich them during food preparation process are
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essential. Methods used during food preparation process will also affect various factors like the
preservation and microbiological quality of the food etc. One of the food preparation techniques in
terms of food safety and quality that gets attention is the “sous vide” technique. Since the 1970s,
this technique provides many advantages with regards to food quality and safety. The purpose of
this study is to define sous vide technique and reveal its effects in terms of food safety and quality.
Therefore, in this study sous vide was examined conceptually using the secondary data collected
from the literature.

2. SOUS VIDE AND FOOD QUALITY

Sous Vide technique is one of the methods in which the food are subjected to as few
procedures as possible that will affect the food’s freshness and originality, including heat treating
processes. Etymologically a French word; sous vide means “vacuumed”. As a technique, sous vide
expresses the preservation of raw food through directly or by cooking the end products of the raw
food in controlled temperatures and preserving them in vacuumed packages with fixed
temperatures. (Baldwin, 2012: 16).

As showed in Figure 1, just like in other food processing techniques, it involves; the
preparation of raw material quality product, preliminary preparations (washing, treatment with
sauce or other different materials), packaging, carrying out the vacuum packaging process with
low oxygen permeability, cooking (through water bath usually under 100°C and between 65-90°C)
and preservation of the product’s internal temperature by decreasing it below 3,3°C (usually
between 0-3°C) (Ceylan and Sengor, 2017: 9).

Basic purpose of the technique is to prevent the oxidation of the food products by reducing
contact with oxygen and preserve them fresh without getting spoiled (Oz and Zikirov, 2015: 121).
Method involves two basic principles. First of them is preventing the loss of smell during cooking
under the effect of moisture and water vapor and the second is preventing taste loss by limiting
oxidative changes of the food (Church and Parsons, 2000: 156). The most important factor is the
vacuum packaging method used in the technique.
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Figure 1. Flow Diagram of Sous Vide Process
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b
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Note: a: Generally under 100 °C, b: Generally between 0/3 °C
Source: Adapted from Sebastia et al., 2010: 966

Two aspects that differentiates Sous Vide technique from other cooking techniques are; low
cooking temperatures (usually under 100°C) and longer cooking times (48 hours and longer) (Oz
and Zikirov, 2015: 121). Higher temperatures (100°C and above) and longer cooking periods are
used for traditional cooking methods. Lowest cooking temperatures are used for cooking fish and
meat (for example 70°C) while higher temperatures are used for vegetables (for example 95°C)
(Schellekens, 1996:256).

Contributions of the technique to taste and smell of the food are apparent (Bongiorno et al.,
2018: 117). There are many studies in the literature exhibits the contributions of sous vide
technique to the taste, smell and flavor of the food. In their sensory analysis, Church and Parsons
(2000) revealed that the food prepared with sous vide technique get higher points in terms of
smell, food juice and aroma compared to other cooking techniques that are not vacuumed.
According to Creed and Reeve (1998) one of the most important advantages of sous vide technique
is the impact on food quality as it keeps smell, color and aroma integrity of the food. Aside from
that, Peterson (1993), Gonzalez-Fandos et al. (2005), Baldwin (2012) mentioned the contributions of
sous vide technique to the taste, smell and flavor of food in their studies.

3. FOOD SAFETY AND SOUS VIDE

Food safety refers to microbiological quality and shelf life durations. Having long shelf life,
breaking away from manipulation and at an acceptable microbiological quality is the intended
result of food safety applications. When viewed from this aspect, sous vide technique is frequently
preferred by restaurants because of its low microbiological manipulation risk and consequently
easier food chain management (Roldan et al. 2013: 572). Another reason that this technique is
preferred might be the lack of data for epidemic observation in academic literature and epidemic
database, originating from food that were cooked with sous vide (Haskaraca and Kolsarici, 2013:
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96). Another advantage of sous vide is the lower risk of bacterial growth. Analysis on different
bacterial types were performed during studies on the microbiological quality of sous vide
technique. Major ones are; Clostridium botulinum (Schellekens, 1996, Gould, 1999; Baldwin, 2012),
Listeria and Salmonella (Roldan et al., 2013; Gonzalez-Fandos, et al., 2005; Sebastia et al., 2010),
Clostridium perfringens (Sebastia et al., 2010; Aran, 2001; Juneja, 2006), Enterobacteriaceae (Diaz et al.,
2009; Picouet et al., 2011;Garcia-Linares et al., 2004.). Research indicate that bacterial growth slows
down and time frame is prolonged when food is cooked using sous vide technique.

Table 1. Total Plate Counts in Sous Vide Products over a Five-Week Storage Period at 3°C

Product Raw Material Quality Total plate count (CFU/g) after storage (weeks)
0 1 2 3 4 5

Rac(tgfcl?mb 1x104 <10 <10 6x102  1x10°  7x102 4107

T(;lél:?/lzbriis)t 7x10° <10 <10 <10 <10 4102 2x108

F(;sglg?;xii% 2104 2x10  3x10°  5x102  4x102  2x102  2x10°

Who(l9eo}<??:l/)5y rlfl?;?toes 6x10° <10 <10 <10 <10 <10 3x10'

Source: Nyati, 2000: 474

Nyati (2000) performed the microbiological quality of food which are processed with sous
vide technique that Listeria Monocytogenes, Salmonella, Clostridium Perfringens, Bacillus cereus and
Enterobacteriaceae screenings foodcan be seen in table 1. Observation of food that were prepared
with different heat and cooking periods in 5 week storage periods and at 3°Cshowed that
microbiological growth was in controllable levels because it was below 10-7x10° CFU/g in the first
four weeks and average time would take till the end of the 5th week. Many similar research
indicate, microbiological qualities of food that are prepared using the sous vide technique last for
longer periods. This reveals that sous vide technique prolongs the shelf life of food positively.

Shelf life is the time period between production and consumption in which the food
maintains its satisfactory quality (Kilcast and Subramaniam , 2000: 1). Shelf life is one of the
important elements that determine the food product quality. Awareness of consuming fresh food,
have avoided people from using food that are too much processed like frozen food and led to
products that are processed less and kept fresh (Gonzalez-Fandos et al., 2005: 77). This has caused
an increase in the demand of sous vide technique(Bongiorno et al., 2018: 117). Sous vide technique;
vacuum packaging, enable to consume food without any loose or change on nutritional values
while heat treating and cold storage methods extend the shelf life of food (Sing et al., 2016: 63).

Food that are prepared with sous vide technique; their contact with oxygen is eliminated and
they put into vacuumed packages in order to avoid the risk of oxidation. This ensures that the food
keeps its freshness under proper storage conditions. Also, extracts that are added inside the
vacuumed packages provide richness in taste. Another benefit is that; fixed temperature and
cooking process in equal duration and heat ensures that each part of the food processed equally so
as a result, there are no raw parts left and bacterial growth is inhibited. Lastly, possible
microbiological growth is inhibited through cold storage and lengthening of the shelf life is

ensured.
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Table 2. Some Heat, Time and Shelf Life for Sous Vide Products

Specified Centre Temperature Specified Time Shelf Life (1/8°C)
70°C 40 minutes 6 days chilled shelf life
70°C 100 minutes 21 days chilled shelf life
70°C 1000 minutes 42 days chilled shelf life
70°C 2 minutes 5 days chilled shelf life
80°C 26 minutes up to 8 days
90°C 10 minutes 10 days chilled shelf life

Source: Adapted from Creed, 1998: 59

Even though it depends on the type of the food, time spans for average shelf lives and
average temperatures are given in table 2. Shelf life for sous vide products depends on both
cooking and storage temperatures. Depending on the characteristics of the food, it changes
between 6-42 days following the application of a fixed heat and after that cooling between 1-8°C
(Schellekens, 1996: 256). Studies on the relation between sous vide and shelf lives food are
primarily focused on range of meat products consisting of fish, chicken and lamp. However, there
also studies focused on vegetables. Effects of sous vide technique on the shelf lives of primary food
groups are examined below.

3.1.Effect of Sous Vide Technique on the Shelf Life of Seafood Products

Research mostly focus on the cooking of salmon fish using sous vide technology and their
features after the cooking process . Ceylan and Sengodr (2016) indicated that processing salmon
fillets for 20 minutes at 65°C will prolong its shelf life up to 6 weeks. They also stated that with the
usage of a seasoning mix (basil, dill, garlic), sous vide can also improve the sensory properties of
the fish. In a similar study, Diaz et al. (2009) noted that with a cooking process of 43 minutes at
80°C for vacuumed packages which are marinated with 200 grams olive oil, 18 days of shelf life is
achieved without a loss in sensory properties on condition if it's preserved at 2°C. Gozalez-Fandos
et al. (2005) claimed that the optimum cooking temperature for salmon fish is 90°C and cooking
period of time is 15 minutes. Researchers stated that cooking at 90°C for 15 minutes ensures the
longest shelf life.

Mol et al. (2010) determined that cooking bonito fish fillets with sous vide method at 85°C for
10 minutes in 4°C preservation environment, 28 days of shelf life can be achieved. On the other
side, processing the same product at 85°C for 10 minutes and preserving it in a 12°C environment
has a shelf life of 15 days. In a research on spotted seerfish (Scomberomorus guttatus) by Singh et
al. (2019) no spore forming was found for up to 65 days with a process of 13,5 minutes at 89°C or
90°C which were preserved in a fridge.

Clam is another seafood that was tested for nutritional values, sensory properties and shelf
life by cooking it with sous vide technique. Bongiorno et al. (2018) calculated the shelf life of the
clam cooked at 85°C for 10 minutes both with and without brine. According to the results, the shelf
life is up to 21 days under proper preservation conditions. Addition of brine can be prolonged the
shelf life up to 30 days.

3.2.Effects of Sous Vide on the Shelf Life of Meat and Meat Products

Reserach focused on analyzing chicken meat and chicken products by cooking them with
sous vide technique . There are many research studies conducted on the use of sous vide technique
for the determination of shelf life and microbiological qualities of chicken meat and chicken
products which normally have a very short shelf life and excessive microbiological growth .
Rybka-Rodger (2001) stated that under the condition that the chicken meat is cooked at 71°C fixed
heat and preserved at 8°C, it can have a shelf life between 2 or 5-8 weeks. In a similar study,
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Church and Parson (2000) tested the shelf life under different heat and time conditions such as 2
minutes at 70°C, 10 minutes at 80°C and 30 minutes at 80°C. They determined the processed food
that were preserved at 5°C had a shelf life between 2.5 and 7 days. Another outcome of the
research is that there are no sensory properties loss in terms of the taste, juice aroma etc. Another
research focused on chicken wings that they were vacuum packaged, liaison with oxygen was
eliminated and they were cooked between 75°C and 90°C. Preserving between 2°C and 7°C, they
had a shelf life of up to 7 weeks (Wang et al., 2004).

Using sous vide technique, Tikka masala, sauced chicken and Bolognese sauce were
separately cooked at 70°C for 900 minutes. and at 90°C for 45 minutes. Even though the food are
prone to spoiling because of the other substances inside them apart from meat which is the main
ingredient, they reach up to 40 days of shelf life after cooking with a 1,5°C of preservation
environment (Armstrong and Mellveen, 2000).

Red meat requires longer cooking time than the other meat and meat productsfood. In a
research by Uttaro et al. (2019), a cooking process of double stage and single stage with different
temperatures and periods of time were applied to the steak using sous vide technique. Double
stage sous vide technique was applied for cooking at 39°C for 1 hour, at 49°C for 1 hour, 59°C for 5
hours and single stage was applied at 59°C for 4 hours. These products had a shelf life of 1 week at
2°C and 2 weeks at 1,5°C.

3.3.Effect of Sous Vide Technique on the Shelf Life of Vegetables

Vegetables differ from other food groups as they are fragile food and in regards to cooking
times and shortness of shelf life. Sun and Brosnan (1999) stated that applying vacuumed cooking
and sous vide techniques to vegetables is not only enriched sensory properties of the food like
aroma and taste but also prolonged their shelf lives. Another research by Church and Parson
(2001) applied different temperatures and times to potatoes which was processed together with
chicken meat; at 70°C for 2 minutes, at 80°C for 10 minutes and at 80°C for 30 minutes. It was
determined that together with chicken meat, potatoes had a shelf life between 2.5 and 7 days in a
preservation environment of 5°C.

Other research conducted on different vegetables like broccoli, zucchini, potato and carrot,
Sebastia et al. (2010) reached distinctive results with different temperatures and period of time
regarding the shelf life. They applied 65°C for 20 minutes and 117 minutes, 85°C for 7-28 minutes
and 100°C for 15-20 minutes to broccoli, potato and carrot vegetables. However, a cooking process
of 5 minutes at the same temperatures was applied to zucchini. They reached a conclusion that
after applying ice water under 3°C for 2 hours, vegetables have a shelf life of up to 30 days in
preservation environment.

4. CONCLUSION and DISCUSSION

Excessive industrialization in every aspect of production has increased the sensitivity of
consumers. Especially in nutrition which is the most basic need, people are highly sensitiveabout
food safety and food quality issues. During the supplying, processing, and preserving processes of
food, food safety and food quality should be taken into consideration. Therefore, the most efficient
methods should be chosen. Sous vide is one of the appropriate methods. It’s a technical, integrated
method that affects the processing, preparation and preservation of food. In this study, the effects
of sous vide technique on food safety and quality were examined.

The usage of vacuumed packages which is the main process of sous vide technique minimize
the oxidation risk and prevent the taste, smell and appearance loss of the food. Apart from that,
extracts that are put inside the vacuumed packages provide richness in taste and smell. Technique
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also affects the food quality as food are cooked in vacuumed packages in hot water pools. By
means of the cooking process at a fixed temperature, all parts of the food are cooked equally. This
is important for the characteristics of the food to come out. According to the evaluations of people
participatedin the sensory analysis tests on sous vide technique, juices and original tastes of food
are generally preserved. This is also one of the main issues that affect the food quality.

Two main conclusions can be reached about sous vide technique with regards to food safety.
One of this is microbiological quality and the other is shelf life. Sous vide technique contributes to
the microbiological quality of food thanks to its cooking with equal heat and vacuumed packaging
technologies. Research on different bacteria revealed that sous vide technique is more
advantageous with regards to bacteria growth in food compared to classical cooking methods.
This technique also affects shelf lives of food. Research reveal that different temperatures in
different cooking period of times change the shelf lives of the food noteworthily. Therefore, this
technique is critical especially for the cooking and preservation of more delicate food.

When all these conclusions are considered, it is obvious that use of sous vide technique will
contribute to the food quality and security of small to mid-tier businesses. Especially regarding the
stock management and supply chain management, businesses will have a competitive advantage.
However, in industrial production, this method doesn’t seem to be practical because of time and
costs. This technique requires long times for application and maintenance. In addition,
infrastructure and specialization issues increase the costs. This technique has both advantages and
disadvantages. Future rstudies might provide insights especially in application of the technique
and making comparisons of the advantages and disadvantages of the method.
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Ozet

Cin’in Vuhan kentinde 2019 yilmmin son aylarinda ortaya ¢ikmig olan Covid-19
pandemisi, tiim diinyada saglik, sosyal ve ekonomik hayat: felce ugratmistir. Bu
calismamn temel amaci, Covid-19 viriisiiniin Birlesik Kralllik’ta faaliyet gosteren
ulusal ve uluslararasi girketlerine etkisini arastirmaktir. Covid 19'un Birlesik
Krallik’ta teknoloji, telekomiinikasyon ve medya gibi énemli alanlarda faaliyet
gosteren girketlerin icinde bulundugu FTSE TechMARK All Share (FITASX)
endeksi ile ilag, biyoteknoloji, tibbi cihaz ve malzemeler sektorlerinin icinde
bulundugu FTSE TechMARK Mediscience endeksine etkisi arastirilmistir.
Arastirmada  kullamlan veriler SPSS paket programi ile analiz edilmistir.
Arastirmada Kolmogorov-Smirnov normallik analizi, Pearson korelasyon katsayist
analizi, ANOVA ve lineer regresyon analizleri kullanilmigtir. Covid-19'un hem
teknoloji hem de tibbi medikal sirketlerin bulundugu endekslere anlaml bir sekilde
etki ettigi goriilmiistiir. Covid-19'da ki artig teknoloji sirketleri degerinde azalisa
neden olurken, medikal sirketlerin degerinde artisa neden olmustur.

Anahtar Kelimeler: Vuhan, Koronaviriis, Covid-19
Abstract

The coronavirus (Covid-19) spread from Wuhan, China has affected health, social
and economic life. The main purpose of this study is to investigate the effect of the
Covid-19 virus on companies which are in the UK. In the UK, there is the FTSE
TechMARK All Share (FITASX) index, which includes companies operating in
key areas such as technology, telecommunications and media. In addition, there is
the FTSE TechMARK Mediscience index, which includes the pharmaceutical,
biotechnology, medical device and materials sectors. The effects of Covid-19 on
these two indices were investigated. SPSS software was used in the study. In the
study, Kolmogorov-Smirnov normality analysis, Pearson correlation coefficient
analysis, ANOVA and linear regression analysis were used. Covid-19 had a
significant effect on both indices. The increase in Covid-19 causes a decrease in the
value of technology companies. It caused an increase in the value of medical
companies.
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Covid 19'un Birlesik Krallik’taki Sirketlere Etkisi Uzerine Gorgiil Bir Arastirma
1. GIRIS

Insanlik tarihi boyunca Diinya’da bir¢ok pandemiler yasanmistir. 20. yiizyilin basinda
goriilen Ispanyol gribi ile HIN1, SARS, kus gribi, MERS gibi salgin viriisler ile insanlik miicadele
etmistir. Kiiresel pandemilerin saglik yonii ile etkilerinin yaninda ekonomik etkileri de
bulunmaktadir. Ancak pandemilerin orta ve uzun vadeli makroekonomik etkileri hakkinda yeterli
bilgi saglanamamustir (Jorda ve Dig, 2020: 1).

Covid-19un ortaya ¢ikisi insanlarin saglik, sosyal ve ekonomik hayatina etki etmistir. Bircok
iilkede hizl bir sekilde yayilan koronaviriis pandemisinde, en ¢ok etkilenen iilkelerin basinda Cin
Halk Cumbhuriyeti, Amerika Birlesik Devletleri, Italya, Ispanya ve Birlesik Kralligmm oldugu
gortlmiistiir. Koronaviriis nedeni ile insanlar evlerine ¢ekilmis, okullarin faaliyetleri durmus, tiim
sosyo-kiiltiirel faaliyetler askiya alinmis ve hizmet, {iretim faaliyetleri yavaslamistir (Aslan, 2020:
39). Koronaviriisiin ABD ve Avrupa’daki etkisinin, 1929 Biiyiik Buhranina gore daha ¢ok siddetli
oldugu ifade edilmistir (Abodunrin ve Dig. 2020: 14).

Birlesik Krallik, pandeminin ilk ortaya ¢ikti$1 donemlerde kendi kendine bagisiklik olan
“Herd immunity”’yontemini devreye koymus ancak bu yontemin bagarili olmadig; tespit edilmesi
ile karantina uygulamalarma baslanmustir. Birlesik Krallik i¢in koronaviriis ile ile ilgili 31 Ocak
2020’den 8 Temmiz 2020 tarihine kadar 285.772 vaka sayisi ve 44.236 oliim kayitlara gecmistir
(Diinya Saglik Orgiitii, 2020).

Diger {ilkeler gibi, Covid-19, Birlesik Krallik ekonomisini ve ekonominin ana aktdrleri ticari
isletmeleri de dogrudan etkilemistir. Bircok sektorde faaliyet gosteren isletmelerin faaliyetleri
belirli bir stire durdurulmustur. Bu ¢alismada, Covid 19'un Birlesik Krallik’ta faaliyet gosteren
ticari isletmelere etkisinin 6l¢iilmesi amaglanmistir. Sosyal bilimlerde, Covid-19 ile ilgili literatiirde
heniiz yeterli arastirma olmadig1 goriilmektedir. Bu ¢alismanin, Covid 19’un ticari isletmelere
etkisinin olgiilmesi ile bilime yeni bir katk: saglayacag1 ongoriilmektedir.

2. LITERATUR ARASTIRMASI
2.1.Covid-19

Cin Halk Cumhuriyetinin Vuhan sehrinde ilk kez goriilen koronaviriis (Covid-19),
sonrasinda tiim diinyaya yayilmistir. Diinya Saglik Orgiitiiniin agiklamasina goére, Covid-19
virlisiiniin  SARS ve MERS ile benzer olan (Abodunrin ve Dig. 2020: 14), coronaviridae
familyasindan bir RNA viriisii oldugu (Huang ve Dig., 2019: 497) belirtilmistir. Koronavirus
hastaligr (Covid-19) olarak bilinen uluslararasi solunum yolu salgin hastaligl, siddetli akut
solunum sendromu koronavirtis 2 (SARS-CoV-2) olarak da tanimlanmistir (Moss ve Dig., 2020: 46).
Koronaviriis tedavisi i¢in belirgin bir ilag olmamas1 ve asisinin olmamasi nedeni ile Diinya Saghk
Orgiitii tarafindan pandemi olarak ilan edilmistir. Covid-19a kars1 vyiiriitillecek kontrol
miicadelesi, tibbi tedbirler, halk saglig1 tedbirleri ve ekonomik tedbirler olarak simiflandirilmistir
(ULISA, 2020: 15). SARS ve 2009 grip salgim ile ilgili deneyimler, salgina karsi ¢dziimiin biraz
zaman aldiimi gostermistir (Watkins, 2020: 1). En yiiksek Covid-19 vakasi bildiren on tiilke i¢inden
higbirisinin etnik kokenle ilgili veri rapor etmedigi goriilmiistiir (Pareek ve Dig., 2020: 1421).

Ingiltere’de, 30 Ocak 2020'de ilk Covid-19 vakasi tespit edilmistir. Ingiltere Halk Sagligs,
Covid-19 oldugundan siiphelenilen hastalar1 yonetme konusunda giincellenmis rehber yayimlamis
ve bu rehber diizenli olarak giincellenmistir (Razai ve Dig., 2020: 1). 24 Mart 2020’de Ingiltere'deki
90.000 kisi Covid-19 i¢in test edilmistir (Gareth, 2020: 1). Birlesik Krallik “ta, 31 Ocak 2020 saat 18:45
ile 28 Mayis 2020 arasinda, Covid-19 nedeni ile 37.460 oliim ve 267.244 onaylanmis Covid-19
vakasi goriilmiistiir (Diinya Saghk C)rgﬁtﬁ, 2020). Ulkenin Basbakani Boris Johnson: “Simdi
herkesin baskalariyla zorunlu olmayan temas: ve tiim gereksiz seyahatleri durdurma zamani,
herkesten evden calismaya baslayabilecekleri bir yere ihtiyacimiz var, barlardan ve restoranlardan
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kaginmalisimiz” agiklamasinda bulunmustur (Elizabeth, 2020: 1). Ayrica, kitlesel toplantilar:
yasaklamayacagini, ancak insanlara karsi onlara tavsiyede bulundugunu ve polis ve ambulans gibi
kamu hizmetlerinin biiyiik etkinlikler i¢cin uygun olmayacagin sodylemistir (Elizabeth, 2020: 1).
Birlesik Krallik Hiikiimeti, bireylere evde kalmalar:1 ve gerekli isler disinda evlerini terk etmekten
kac¢inmalari, giinde bir tiir egzersiz yapmalar1 ve yiyecek ve ilag gibi temel esyalar1 satin almalar:
talimatin1 veren kati fiziksel mesafe olgiitlerini uygulamaya koymustur (Jarvis ve Dig., 2020: 2).
Ingiltere Hiikiimeti tarafindan kabul edilen kisitlamalarmn Covid-19'un iletiminde bir azalmaya yol
actig1 goriilmiistiir (Jarvis ve Dig., 2020: 8). Hanelerin ve bakim evlerinin diizenli testlere tabii
olabilmesi ve sonuglarinin negatif olanlarinin yasamlarma normal bir sekilde devam etmeleri
onerilmistir (Julian, 2020: 1). ingiltere’de yapilan bir ¢alismada bulgularda, salginin yiiksekliginin
ve atak oranimin yiiksek oranda bulasmasinin, mevsimsellige bagl oldugu ve bulasma riskindeki
kiictik degisikliklerin bile risk altindaki niifusun mekansal ayrismasi nedeniyle saldir1 hizinda
biiyiik degisikliklere yol acabilecegi belirtilmistir (Danon, 2020: 9). Bu nedenle kontrol 6nlemleri ve
iletim oranindaki mevsimsel degisikliklerin bir kombinasyonu, salgmin zirvesini 2020/21 kisina
kaydirabilecegi ongoriilmiistiir (Danon, 2020: 9).

2.2.Covid-19'un isletmelere Etkisi

Koronavirtisiin hizl bir sekilde yayilmasi bir¢ok endiseyi de beraberinde getirmistir (Aslan,
2020: 36). Baz1 ekonomistler Covid-19 sonrasi yasanilan ekonomik sikintilari, 1929 yilinda Amerika
Birlesik Devletleri'nde patlak veren Biiylik Buhrandan daha siddetli oldugunu belirtmiglerdir
(Abodunrin ve Dig. 2020: 14). Covid-19 nedeni ile borsalarin yaklasik olarak %50 veya daha fazla
oranda zarar gordiigii, kredi piyasalarinin dondugu, biiyiik iflaslar izledigi, issizlik oranlarmin
%10'un {izerine ¢iktig1 ve GSYIH oranlarinda %10 veya iizerinde bir daralmaya neden oldugu
belirtilmistir (Abodunrin ve Dig. 2020: 19).

Koronaviriisiin yayilmasi (Covid-19) kiiresel ekonomide ¢ok ciddi bir duraklamaya neden
olmustur ve bircok ticari sektdr haftalarca faaliyet gosterememistir (Kohlscheen, 2020: 1).
Koronaviriis 6zellikle turizm alaninda faaliyet gosteren sektorleri dogrudan etkilemis ve turizm
destinasyon taleplerinin azalmasina ya da durdurulmasma neden olmustur (Cetin ve Unliiénen,
2019: 122). Gelismekte olan iilkelerde, yogun yabanci sermaye ¢ikisi, ihracatta yasanan daralma ve
hammadde fiyatlarinda 6zellikle de petrol fiyatlarinda yasanan diisiisler nedeni ile baz1 risklerde
beraberinde gortilmiistiir (ULISA, 2020: 24). Salgindan en ¢ok etkilenen ticari isletmeler restoran ve
kafeler, ulastirma, havayolu isletmeciligi, petrol ve dogalgaz, otomotiv, tarim, tiiketici mamulleri
ve imalat sektorleri olarak belirtilmistir (ULISA, 2020: 25). Ticari isletmeler acisindan negatif arz ve
talebin oldugu bir dénem olmustur (ULISA, 2020: 24).

Baz1 ekonomistler, tek basina bir finansal kriz degil, daha kompleks ve sonuglarinin tam
kestirilemedigi bir kriz oldugu konusunda gortis bildirmisledir (ULISA, 2020: 24). Ulkenin istikrar1
ve makroekonomik dengeler icin cari islemler agiginin giiclii formda siirdiiriilebilirliginin
saglanmasinin ililke ekonomisi i¢in onem arz ettigi belirtilmistir (Yildiz, 2020: 289). Bu baglamda
iilke ekonomisinde cari agikta lokomotif gorev goren Oonemli aktorlerin basinda iilkenin ticari
sirketleri gelmektedir. Ticari sirketlerin ihracat ve ithalat oranlar ile {ilke ekonomileri ciddi bir
oranda sekil almaktadir. Bu ¢alismada Covid-19'un Birlesik Krallik ticari isletmelerine etkisinin
Ol¢iilmesi amaglanmustir. Bu 6l¢iimiin yontemi olarak, Covid-19 giinliik vaka sayilarinin, Birlesik
Kralliga ait biiyiik isletmelerin bulundugu, FISE TechMARK All Share ve FTSE TechMARK
Mediscience endekslerine olan etkileri analiz edilmistir. Endeks olarak ele alinmasinda temel amag
olarak, Birlesik Krallik sirketleri hisseleri ile bir biitiin olarak ele alinmis ve tiim bu sirketlerin
yatirrm ve hisseleri ile Covid-19 giinliik vaka sayisi arasinda anlamli bir iliski olup olmadig;,
anlamli bir iliski var ise Covid 19’un bu ticari isletmelerin yatirnm veya hisselerdeki degisimin
ylizde kagmi agciklayabildigi ortaya konulmak istenilmistir. FTSE TechMARK All Share

657 Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 655-663



Covid 19'un Birlesik Krallik’taki Sirketlere Etkisi Uzerine Gorgiil Bir Arastirma

endeksinde, Birlesik Kralligin bir¢ok ©nemli telekominikasyon, bilisim ve medya isletmeleri
bulunmaktadir. Bu isletmelerin ¢ok uluslu isletmeler olmasi, bu analizin 6neminide ortaya
koymustur. FTSE TechMARK All Share endeksinde, Aptitude, Astrazeneca, Aveva Grp, Bae Sys.,
Batm Advanced, Bt Group, Cml Microsystem, Computacenter, Dialight, Flutter Ent, Genus,
Glaxosmithkline, Gresham Tech, Meggitt, Micro Focus, Ncc Grp, Oxford Biomed., Oxford
Instrmnt, Qinetiq, Renishaw, Ricardo, Rm, Sage Grp, Sdl, Smith & Nephew, Spectris, Spirent,
Triad Grp., Ultra Elec.,, Vectura, Vodafone Grp., Xaar, Xp Power isletmeleri bulunmaktadir
(London Stock Exchange, 2020). FTSE TechMARK Mediscience endeksinde, ilag, biyoteknoloji,
tibbi cihaz ve malzemeler tireten isletmeler bulunmaktadir. Bu isletmeler Genus, Oxford Biomed.,
Vectura olarak bilinmektedir (London Stock Exchange, 2020).

3. YONTEM
3.1. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Arastirmada iki farkli model ve bu iki modele gore iki farkli hipotez olusturulmustur.
Arastirmanin ilk modelinde Covid 19’un FTSE TechMARK All Share’e etkisi ol¢lilmiistiir ve Sekil

1"de ki gibi gosterilmistir.

FTSE All
Share Ticari
Sirketler

)

Covid-19 |

Sekil 1. Arastirmanin Modeli
Aragtirmanin ikinci modelinde Covid 19un FTSE TechMARK Mediscience’a etkisi

olctilmiistiir ve Sekil 2'de ki gibi gosterilmistir.

FTSE
Mediscience
Tibbi Sirketler

%

Covid-19 |

Sekil 2. Arastirmanin Modeli
Birinci arastirmanin modeline gore asagidaki hipotez olusturulmustur.

Hi: Covid 19'un, FTSE TechMARK All Share piyasasina negatif yonlii anlamli bir etkisi
vardr.

Ikinci aragtirmanin modeline gore asagidaki hipotez olusturulmustur.

Hz: Covid 19’un, FTSE TechMARK Mediscience piyasasina negatif yonlii anlaml bir etkisi
vardir.

3.2. Arastirmanin Sinirliliklar1 ve Evreni

Aragtirmanin siurlihigl, Diinya Saglk Orgiitii ve Londra Borsasinin agikladigi veriler ile
smirhidir. Arastirmanin bir bagka kisithili1 ise arastirmada kullanilan verilerin 03 Subat 2020 — 14
Agustos 2020 tarihleri arasina ait olmasidir.
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3.3. Veri Toplama Araclar

Arastirmada, Birlesik Kralliktaki giinliik koronaviriis vaka sayilarina ait veriler Diinya Saglik
C)rgiitiinﬁn (WHO) internet sitesinden Birlesik Kralliga ait agikladig1 verilerden elde edilmistir.
FTSE TechMARK All Share ve FTSE TechMARK medisicience endekslerine ait veriler Londra
Borsasina ait web sitesinden elde edilmistir.

3.4.Verilerin Analizi

Aragtirmada elde edilen veriler, IBM SPSS Statistics Version paket programi kullanilarak
analiz edilmistir. Arastirmada teknoloji, telekomiinikasyon ve medya ile ilgili sirketlerin
bulundugu FTSE TechMARK All Share endeksi ile ilag, biyoteknoloji, tibbi cihaz ve malzemeler
sirketlerinin bulundugu FTSE TechMARK Mediscience endeksleri ayri ayri analiz edilmistir. {1k
analizde, bagimli degisken olarak FTSE TechMARK All Share ve bagimsiz degisken olarak Birlesik
Krallik’ta goriilen giinliik koronaviriis vakalar1 ele alinmistir. Bagimli degisken olan FTSE
TechMARK All Share icin normallik analizi yapilmistir. Sonrasinda FTSE TechMARK All Share
indeksi ile Covid-19 giinliik vaka sayilar1 arasinda pearson korelasyon katsayisi analizi ve
ANOVA testi yapilmustir. Lineer Regresyon analizi ile Covid 19 giinliik vaka sayisinin, FTSE
TechMARK All Share indeksine etkisine bakilmistir. Arastirmanin ikinci analizinde, bagiml
degisken olarak FTSE TechMARK Medicience ve bagimsiz degisken olarak Birlesik Krallik’ta
goriilen giinliik koronaviriis vakalar1 ele alinmistir. Bagimhi degisken olan FTSE TechMARK
mediscience indeksi verileri i¢in normallik testi analizi yapildiktan sonra Pearson korelasyon
katsayis1 ile FTSE TechMARK mediscience ve Covid-19 giinliik vaka verileri arasindaki iliskiye
bakilmistir ve ANOVa testi ile dogrulanmistir. Lineer Regresyon analizi ile Covid 19 giinliik vaka
say1sinun, FTSE TechMARK mediscience indeksine etkisinin ytizdesi ortaya ¢gikmasgtir.

4. BULGULAR
4.1.Normallik Testi

Dogrusal regresyon analizinde, Y bagimli degiskeni normal dagilim gostermelidir
(Ozdamar, 2018: 191). Bu nedenle 6ncelik olarak normallik analizi yapilmasi gerekmektedir.

FTSE TechMARK All Share (FTTASX)

Arastirmada, FTSE TechMARK All Share (FTTASX) bagimlh degisken, Covid-19 bagimsiz
olarak belirtilmis, Y degeri olarak tanimlanan FTSE TechMARK All Share (FTTASX) degiskeni icin
normallik analizi yapilmistir ve analizde degerlendirilen toplam degisken sayis1 (N=194) olarak ele
alimmaistir. Arastirmanin tanimlayici degerlerine gore mean, mod, median degerlerinin birbirlerine
yakin olmasi, skewness ve kurtosis degerlerinin +1 smirlari icinde 0’a yakin olmasi normal bir veri
dagilimi oldugunu gostermektedir. Arastirmada mean degeri 3672,5286 median degeri 3714,6300
olarak bulunmustur. Skewness degeri-,433 ve Kurtosis degeri ,153 olarak bulunmustur. 03 Subat
2020 -14 Agustos 2020 tarihleri arasmndaki FTSE TechMARK All Share (FTTASX) verilerinin
normallik analizinde Kolmogorov-Smirnov normallik analizine gore istatistik p degeri ,115 olarak
ortaya ¢itkmis ve p < 0,05 olmadigindan verilerin dagilimi normal oldugu goriilmiistiir.

FTSE TechMARK Mediscience

Aragtirmada, FTSE TechMARK Mediscience bagimli degisken, Covid-19 bagimsiz degisken
olarak belirtilmis, Y degeri olarak tanimlanan FTSE TechMARK Mediscience degiskeni igin
normallik analizi yapilmistir ve analizde degerlendirilen toplam degisken sayis1 (N=194) olarak ele
alimmaistir. Arastirmanin tanimlayici degerlerine gore mean, mod, median degerlerinin birbirlerine
yakin olmasi, skewness ve kurtosis degerlerinin +1 smirlar1 icinde 0’a yakin olmasi normal bir veri
dagilimi oldugunu gostermektedir. Arastirmada mean degeri 13695,7692, median degeri
13820,2850, skewness degeri-1,357 ve kurtosis degeri 2,251 olarak bulunmustur. 03 Subat 2020 -14
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Agustos 2020 tarihleri arasindaki FTSE TechMARK Mediscience verilerinin normallik analizinde
Kolmogorov-Smirnov normallik analizine gore istatistik p degeri ,101 olarak ortaya ¢ikmis ve p <
0,05 oldugundan verilerin dagiliminin normal oldugu gortlmiistiir.

4.2.Pearson Korelasyon Analizi

Istatiksel analizlerde, degiskenler arasindaki iligkileri incelemek icin korelasyon analizi ve
degiskenlerin birbirini yordama diizeylerini arastirmak icin regresyon analizi yapilmalidir (Bursal,
2019:129).

FTSE TechMARK All Share (FTTASX)

Arastirmanin FTSE TechMARK All Share (FTTASX) Pearson korelasyon katsayisi sonuglari
Tablo 1'de goriilmektedir. FTSE TechMARK All Share ve Covid-19 arasinda Pearson korelasyon
katsayis1 p=0,00 olarak hesaplanmis, p < 0,05 oldugundan, FTSE TechMARK All Share ve Covid-19
arasinda anlaml bir iliski oldugu ortaya ¢ikmistir. Koronaviriis'te bir birimlik bir artisin Birlesik
Krallik'in biiyiik isletmelerinin bulundugu FTSE Techmarck AllSahare endeksinde 0,53 birimlik
bir azalisa neden oldugu, boylelikle isletmelerdeki yatirim ve islemler hacminin koronaviriisten
olumsuz yonde etkilendigi goriilmiistiir.

Tablo 1. Korelasyon Tablosu

FTSEtechmark All Share COVID19

FTSEtechmark All Share | Pearson Correlation | 1 -,532"

Sig. (2-tailed) ,000

N 194 194
COVID19 Pearson Correlation | -,532™ 1

Sig. (2-tailed) ,000

N 194 194

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

FTSE TechMARK Mediscience

Arastirmanin FTSE TechMARK Mediscience Pearson korelasyon katsayis1 sonuglar1 Tablo
2’de goriilmektedir. FTSE TechMARK Mediscience ve Covid-19 arasinda Pearson korelasyon
katsayis1 p=0,00 olarak hesaplanmig, p < 0,05 oldugundan aym sekilde, FTSE TechMARK
Mediscience ve Covid-19 arasinda anlamli bir iligki oldugu anlasilmistir. Koronavirtiste 1 birimlik
bir artis, Birlesik Kralligin saghk ve tibbi iirtinler ile ilgili olan isletmelerinin bulundugu FTSE
Mediscience endeksinde 0,25 birimlik bir artisa neden oldugu goriilmektedir. Saghk sektoriinde
faaliyet gosteren isletmelerin koronaviriisten olumsuz etkilenmedigi goriilmiistiir.

Tablo 2. Korelasyon Tablosu

COVID19 FTSEMediscience

COVID19 Pearson Correlation 1 ,025™

Sig. (2-tailed) ,000

N 194 194
FTSEMediscience Pearson Correlation ,025™ 1

Sig. (2-tailed) ,000

N 194 194
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

4.3.Basit Dogrusal Regresyon Analizi

Arastirmamizda tiim verilerin istatistiksel analize ayni anda konuldugu enter metodu

uygulanmustir.
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FTSE TechMARK All Share (FTTASX)

Aragtirmamizda, Y bagimli degisken FTSE TechMARK All Share, X bagimsiz degisken ise
Covid-19 olarak alinmis ve regresyon analizine gore agiklayict sonuglar Tablo 3’te gosterilmistir.
Aragtirmadan elde ettigimiz model 6zetine gore, Covid-19 giinliik vaka sayisi, FTSE TechMARK
All Share endeksindeki sirketlerin hisselerinin degisimi iizerinde anlaml bir etkisi vardir. Covid-
19 gitinliik vaka sayis;, FTSE TechMARK All Share endeksindeki sirketlerin hisselerinin
degisiminin %28,3'linii agiklamaktadir.

Tablo 3. Regresyon Sonuglar1

Model Ozeti ANOVA
Model Sum of df Mean F  Sig
Squares Square
R ,5322 Regression 4294124,248 1 4294124,248 75,815 0000
R Square ,283 Residual 10874743,91 192 56639,291
Adjusted R Square 279 Total 15168868,15 193

Std. Error of the Est.  237,99011

Arastirmanin ANOVA analizi sonuglarida Tablo 3'te goriilmektedir. ANOVA testinde, F
degerinden dogru hesaplanarak ortaya ¢ikan p degerine bakildiginda p < 0,05 oldugundan
modelimiz istatiksel olarak FTSE TechMARK All Share borsasindaki sirketlerin hisselerinin
verilerini agiklayabilmektedir.

Tablo 4’te katsay1 degerleri goriilmektedir. Covid-19 degeri sifir degerinde olmus olsaydi
bile bagimli degisken olan FTSE TechMark All Share degeri 3819,337 olarak goriilecektir.

Tablo 4. Katsayilar
Unstandardized Standardized
Model Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta
1 (Constant) 3819,337 24,005 159,107 ,000
COVID19 -,090 ,010 -,532 -8,707 ,000
a. Dependent Variable: FTSEtechmarkAllShare

FTSE TechMARK Mediscience

Aragtirmamizda tiim verilerin istatistiksel analize ayni anda konuldugu enter metodu
kullanilmastir.

Arastirmamizda Y bagimli degisken FTSE TechMARK Mediscience, X bagimsiz degisken ise
Covid-19 olarak alinmis ve Lineer Regresyon analizine gore agiklayici sonuglar Tablo 5'te
gosterilmistir. Arastirmadan elde ettigimiz model 6zetine gore, Covid-19 giinliik vaka sayisi, FTSE
TechMARK Medicience borsasindaki sirketlerin hisselerinin degisimi iizerinde anlamli bir etkisi
vardir. Covid-19 giinliik vaka sayisi, FTSE TechMARK All Share borsasindaki sirketlerin
hisselerinin degisiminin %0,01"ini agiklamaktadur.

Tablo 5. Tip Isletmeler Regresyon Sonuclari

Model Ozeti ANOVA
Model Sum of df Mean Sig.
Squares Square
R ,0252 Regression 102793,861 1 102793,861 ,b116 ,000°
R Square ,001 Residual 170129637,0 192 886091,859
Adjusted R Square  -,005 Total 170232430,9 193

Std. Error of the Est

941,32452
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Arastirmanin ANOVA analizi sonuglarida Tablo 5'te goriilmektedir. ANOVA testinde, F
degerinden dogru hesaplanarak ortaya ¢ikan p degerine bakildiginda p < 0,05 oldugundan
modelimiz istatiksel olarak FTSE TechMARK Mediscience borsasindaki sirketlerin hisselerinin
verilerini agiklayabilmektedir.

Tablo 6’da katsay1 degerleri goriilmektedir. Covid-19 degeri sifir degerinde olmus olsayd:
bile bagimli degisken olan FTSE TechMark Mediscience degeri 13.673,055 olarak goriilecegi
goriilmektedir.

Tablo 6. Katsayilar

Unstandardized Standardized
Model Coefficients Coefficients t Sig.
B Std. Error Beta
1 (Constant) 13673,055 94,947 114,008 ,000
COVID19 ,014 ,041 ,025 ,341 ,000
a. Dependent Variable: FTSEMediscience

5. SONUC ve TARTISMA

Aragtirmada, Birlesik Krallik resmi saglik verilerine gore Covid 19 giinliik vaka sayisinin,
Ada’nin bilisim, telekomiinikasyon, medya sektorleri gibi ¢okuluslu isletmelerinin iginde yer
aldig1 FTSE TechMARK All Share endeksine ve tibbi alanda 6nemli isletmlerin iginde yer aldig:
FTSE TechMARK Mediscience endeksine etkileri ayr1 ayr1 ol¢lilmiistiir. Arastirmadan elde edilen
bulgulara gore, Covid 19 giinliik vaka sayisinin FTSE TechMARK All Share endeksine anlamli bir
etkisinin oldugu goriilmiistiir. Elde edilen diger bulgularda, Covid 19 giinliik vaka sayisinin FTSE
TechMARK Mediscience endeksine de anlamli bir etkisinin oldugu goriilmiisttir.

Koronaviriis'te bir birimlik bir artisin Birlesik Krallik'in biiyiik isletmelerinin bulundugu
FTSE Techmarck AllSahare endeksinde 0,53 birimlik bir azalisa neden oldugu, boylelikle Covid 19
giinliik vaka sayisinin artmasi ile FTSE TechMARK All Share endeksinde yer alan isletmelerin
ortalama degerinin ters yonlii olarak azaldig goriiliirken, boylelikle bilisim, tekonoloji, medya ve
telekomiinikasyon ile ilgili ticari sirketlere yatirim ilgisininde azalis gosterdigi goriilmiistiir. Buna
gore Hi olan “Covid 19'un, FTSE TechMARK All Share piyasasina negatif yonlii anlamh bir etkisi
vardir” hipotezi kabul edilmistir.

Koronaviriiste 1 birimlik bir artis, Birlesik Kralligin saghk ve tibbi {iirtinler ile ilgili olan
isletmelerinin bulundugu FTSE Mediscience endeksinde 0,25 birimlik bir artisa neden oldugu,
boylelikle Covid 19 giinliik vaka sayisinin artmas: ile FTSE Mediscience endeksinde yer alan
isletmelerin ortalama degerinin pozitif yonlii arttif1 goriiliirken, buradan ¢ikan sonug ile FTSE
Mediscience endeksinde yer alan ilag, biyoteknoloji, tibbi cihaz ve malzeme sektdrlerinin
bulundugu degerlerin arttig1 gortilmiistiir. Pandemide saglik ile ilgili tiretim isletmelerine giivenin
ve talebin artti1 anlasilmaktadir. Buna gore Hz olan “Covid 19’un, FTSE TechMARK Mediscience
piyasasina negatif yonlii anlaml bir etkisi vardir” hipotezi reddedilmistir.

Sonug olarak, literatiirde yapilan arastirmalarda, koronaviriisiin heniiz ¢ok yeni bir salgin
hastalik olarak ortaya ¢itkmasindan dolay1 sosyal bilimler alaninda heniiz yeterli ¢alismalarin
olmadig1 goriilmektedir. Bu ¢alismanin, giincel bir konu olan korona salgimi ile ilgili sosyal
bilimlerde bilime katk: saglayacak ¢alismalardan birisi olacag diistiniilmektedir. Farkl tilkelerde
benzer yonde yapilacak arastirmalarin literatiire daha da katki saglayacagi ongoriilmektedir.
Ornegin, yapilan bir aragtirmaya gore koronaviriis vaka sayisi, Borsa Istanbul indeksinin %40,8'ini
agikladigr goriilmistiir (Yetgin, 2020: 334). Farkl tilkelerdeki sirketlerin bulunduklar1 endeksler
karsilikli olarak analiz edilmesi 6nerilmektedir. ingiltere, ABD, Kanada, Fransa, Almanya, italya
gibi gelismis tilkelere ait sirketlerin bulunduklar1 endeksler ile Afrika, Asya’daki gelismekte olan
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iilkelerin sirketlerinin bulundugu endekslerde Covid-19 agisindan arastirilmasinin literatiire katki
saglayacag: diisiiniilmektedir.
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Ozet

Ulkelerin, toplumsal yasam diizenlerini siirdiirebilmeleri, ekonomik, sosyal, kiiltiirel,
teknolojik ve bilimsel deisimlerle uyumlu olabilmeleri icin belirli toplumsal
sistemlere sahip olmalar1 gerekmektedir. Bu toplumsal sistemlerin iglevlerini en iyi
sekilde yerine getirilebilmeleri icin ise, nitelikli insan giiciinii yetistirebilecek inovatif
bir egitim sistemine ihtiyac vardwr. Egitim sistemleri iilkelerin kendi toplumsal
dinamiklerinin yan sira bilimsel ve teknolojik gelismeler ile kiiresellesme, iilkelerarasi
ekonomik wve siyasi olusumlar gibi ¢esitli alanlardaki degisimlerden etkilenirler.
Cagrmizda cok hizli degisen ve her gecen giin daha da artan rekabet ortaminda,
yasamun  her alamnda oldugu gibi egitim alammin da uygulamalarin ¢agin
ihtiyaclarim karsilayacak niteliklere erisebilmek adina siivekli olarak yenilenmesi ve
gelistirilmesi gerekmektedir. Bu calismamn amact turizm fakiiltesi 63rencilerinin
bireysel inovasyon algilarimn boliim memnuniyetine etkisini tespit etmektir. Bu
amacla, Akdeniz Universitesi Manavgat Turizm Fakiiltesi'nde Ggrenim goren 396
ogrenciye anket yontemi kullamlarak calisma gerceklestirilmistir. Arastirma
kapsaminda, 63rencilerin bireysel inovasyon algilarmmin  cinsiyete, béliime ve
siniflarina gore farklilik gosterdigi ve boliim memnuniyetlerine olumlu yonde etki
ettigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Universite Ogrencisi, Bireysel Inovasyon, Boliim Memnuniyeti

Abstract

Countries need to have social systems to maintain their social life patterns and to be
compatible with economic, social, cultural, technological and scientific changes. For
these social systems to perform their functions in the best way, an innovative
education system that can train qualified manpower is needed. The educational
systems are affected both by national domestic economic formations and social
dynamics, changes in various fields such as scientific and technological developments
as well as globalization at the international level. In a competitive environment that is
changing rapidly and hardening day by day in our present age, the field of education,
like all other areas of life, needs to renew constantly and change its practices to reach
qualities that meet the needs of the century. The aim of this study is to determine the
effect of individual innovation perceptions of tourism faculty students on department
satisfaction. Within the scope of the research, it has been found that the students’
perceptions of individual innovation differ according to gender, department and
classes, and these perceptions have a positive effect on department satisfaction.
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Turizm Fakiiltesi Ogrencilerinin Bireysel Inovasyon Algilarinin Béliim Memnuniyetine Etkisi
1. GIRIS

Son yillarda hizli gelisim ve degisim gosteren alanlardan birisi olan turizm sektorii, yalnizca
ulusal degil ayn1 zamanda uluslararas: 6lgekte ekonomilere yon veren bir hizmet sektortidiir.
Turizm faaliyetleri, genel olarak incelendiginde, pek cok gelisen ve gelismekte olan iilkede,
ylikselen ekonomik faaliyetlerden her gecen giin daha fazla pay elde edilmekte ya da bu
ekonomiler turizme daha bagimli hale gelmektedir. Bu yiikselme trendinin gelecekte de aym
dogrultuda devam etmesi beklenmektedir. Zira, kiiresellesmenin de etkisiyle, diinya ekonomisi
ciddi boyutta bir entegrasyona girmistir ki ticari yatirimlar, finansal akis ve bilgi akisi bu
entegrasyon siirecini beslemektedir (http://www.e-unwto.org).

Turizm sektorii 6zellikle 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren iilkelerin ekonomilerinde
kendisini hissettirerek {iilkelerin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda kazanim elde etmelerine
olanak saglamaktadir. Bir hizmet sektorii olan turizm genellikle yerel/bélgesel ve ulusal kalkinma
igin bir arag olarak kullanilmaktadir. Giintimiizde turizm sektorii elliden fazla ana sektorden mal
ve hizmet alim1 yapmakta ve hizmet sunumunda, ithalata bagimlili§1 en diisiik olan sektorlerin
basinda gelmektedir. Bu durum turizmin onemini her gegen giin daha da artirmaktadir. Artik
devletlerin turizm sektoriine bakigi, sektoriin sadece turizmden elde edilen gelirler boyutunda
kalmamaktadir; bunun yaninda turizme etki eden ve edebilecek her olgu mercek altina
alinmaktadir (Kozak vd., 2009).

Turizm hizla biiyiiyen bir endiistri olmasimin yan sira, bash basina bir istihdam kaynagidir.
Turizm sadece dogrudan kendi biinyesinde bulundurdugu kurumlara istihdam saglamakla
kalmay1p ayrica etkilesim ve baglanti icinde oldugu tiim sektorlere de istihdam saglanmasina
dolayl yonden etki etmektedir. Turizm bu denli istihdam saglayan bir sektor konumundayken,
siklikla diisiik seviyede ve iicretteki is imkanlarindan ve is tatminindeki azliktan dolay1
elestirilmektedir. Esasen, turizm sektorii yiiksek oranda personel dongiisiine sahipken; yetersiz
oranda egitimli personel bulunmaktadir (Roney vd., 2007).

Son yillarin yildiz1 parlayan sektorlerinden olan turizmin gelisim gostermesi, siirdiiriilebilir
olmas1 ve yapilan calismalar neticesinde elde edilen gelirden yeterli kazancin elde edilebilmesi
adina bir takim yapisal yatirimlarmn yapilmasi oldukg¢a 6nemlidir. Fakat bu fiziki yatirimlar tek
baslarina hedeflenen sonuglara ulasmada yeterli olamamaktadir. Zira, hizmet kalitesini
iyilestirmek i¢in yetismis insan kaynagina ihtiya¢ duyulmaktadir ve bu ihtiya¢ dogrultusunda bu
alana da yatirim yapilmas: gerekmektedir (Solmaz ve Erdogan, 2013).

Ural ve Pelit (2002)’e gore, turizm sektoriinde miisteri memnuniyetinin saglanmasi hizmet
kalitesine baghdir. Hizmet kalitesinin artirilmasi da sektorde gorev alacak olan kimselerin kaliteli
ve nitelikli bir egitimden ge¢meleriyle yakindan iligkilidir. Bundan dolayidir ki; sektérde calisacak
olan insan giictiniin sektorde calismaya istekli olusu ve motivasyon diizeyi oldukc¢a onem arz
etmektedir. Glintimiizde turizm sektdriinde calisanlarin motivasyonu, islerini sevmeleri ve
calisma alanina yonelik tutumlarmin hizmet kalitesinin 6nemli bir degiskeni oldugu gercegini
ortaya ¢ikarmistir (Yu, 1999). Boylece turizm sektdriinde nitelikli personelin istihdam edilmesinin
ve turizm egitimi alan kigilerin mezuniyet sonrasinda sektorde tutulmasmin 6nemi daha da
artmustir. Turizmin bu denli etkin bir konumda olmasi, oncelikle turizm egitiminin ve arkasindan
da yapilan egitimler neticesindeki c¢iktilarin niteliklerinin incelenip raporlanmasi gerekliligini de
ortaya ¢ikarmaktadir. Tiirkiye kapsaminda degerlendirildiginde Orgiin turizm egitimi yalmizca
orta 6gretim diizeyinde Milli Egitim Bakanligina baglh okullarda degil, bunun yaninda YOK’e
bagli kurumlarda on lisans, lisans ve lisanstistii diizeyde de gerceklestigi goriilmektedir (Yayla,
vd., 2017).
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Turizm sektoriiniin ortaya koymas: gereken olumlu ekonomik, kiiltiirel ve sosyal ¢iktilar
temelde turist memnuniyetiyle yakindan ilgilidir (Ilgaz, 2011; Dagdeviren, 2007). Turist
memnuniyetinin tesis edilmesinde, sektoriin turistlere sagladigy fiziki imkanlar ¢ok kaliteli ve
modern olmalar1 tek baslarina yeterli olmamaktadir. Zira, sektorde hizmetlerin
gerceklestirilmesini saglayan personelin de iyi egitimli ve gerekli niteliklere sahip olmasinin turist
memnuniyetine direkt olarak etki ettigi ifade edilmektedir. Ayrica, sektorde istihdam edilen
personelin gerekli diizeyde egitiminin olmamas: sadece turist memnuniyetsizli§ine sebep
olmamakta, ayn1 zamanda o personelin kendilerini mesleki agidan yetersiz hissetmelerine ve
mutsuz olmalarina da sebep olmaktadir (Sheldon vd., 2008; Kilig, 2014). Bu noktalardan anlasildig:
lizere turizm sektorii 6ziinde diger sektorlerden farkli nitelikler sergilemektedir. Bundan dolay1;
turizm sektorii kapsaminda ele alinan faaliyetlerin igerik ve yapilar1 diger sektorlerden farkl bir
gelisim gostermektedir. Turizm sektoriiniin bir hizmet sektorii olmasindan dolay1 sektoriin
lokomotifi olan insan kaynagina, onun egitimine ve yetistirilmesine yapilan yatirimlarin belli bir
plan ve program dahilinde yapilmasi da ¢ok biiyiik 6nem arz etmektedir.

Turizm egitimi mahiyetinden dolay1 ¢ok yonlii ve siirekli bir gelisim halindedir. Diger egitim
tiirlerinden farkli olarak uygulamali egitimleri de biinyesinde barindirmasi ve farkli inovasyon
gelisimlerinin de stirekli takip etme zorunlulugu diger egitim tiirlerinden ayiran ozelliklerinden
bazilaridir. Bu kapsamda tiim diinyada gelisen teknolojik uygulamalardan turizm de oldukca
etkilenmektedir. Turizm alaninda gelismis {ilkeler incelendiginde inovasyon uygulamalarinin
cesitliligi goze carpmaktadir. Oyle ki Japonya’da robot teknolojilerinden faydalamilarak én biiro ve
mutfak departmanlarinda robotlarin istihdami s6z konusudur. 2015 yilinda Nagasaki'de icinde
robot c¢alisanlarin  bulundugu Hen-na Hotel adinda bir otel faaliyete girmistir
(www.travelshift.com/robots-travel-industry-future/, www.log.com.tr). Bu durum gosteriyor ki,
pek yakin bir gelecekte tamamen teknolojiyle entegre olmus bir turizm sektoriiniin karsimiza
cikacagr asikardir. Turizmin her gegen giin etkinligini artirdig1 Tiirkiye gibi stirekli gelisen
iilkelerde inovasyon egitimi onem arz etmektedir.

Inovasyonun egitimde uygulanmasinin amaci, genelde Tiirkiye’de inovatif uygulamarin
ortaya konulabilmesi i¢in tiniversiteler, sivil toplum Orgiitleri ve 6zel sektor arasindaki isbirligini
giiclendirmek, yapilan faaliyetlere yon vermek, gerek kamu kurum ve kuruluslarinda gerekse
kamu dig1 sektorlerde diyalogu gelistirerek inovasyon uygulamalarinin yayginlagtirilmasina, yeni
inovasyon politikalarinin gelistirilmesine ve kamuoyunun inovasyon ve inovasyon algisi
konusunda bilin¢lenmesine katki saglamaktir. Bu uygulamalarin 6zeldeki amaci ise, daha kaliteli
bir egitim sistemi yaratmak, gilinceli yakalayabilen ve yaratici diisiinebilen, iireten ve {irettigini
uygulayabilen elemanlar yetistirmek, egitim siirecini daha etkili ve hedef odakli hale getirme
seklinde ifade edilebilir. Ogretmenin rolii bilgi veren, aktaran degil, daha gok &grencilerine
yardimci olan ve rehberlik eden yoniinde degismektedir
(http://www .eab.org.tr/eab/2009/pdf/183.pdf).

Bu dogrultuda, arastirma kapsaminda Tiirkiye’de lisans diizeyinde turizm egitimi goren
ogrencilerin inovasyon algilarinin belirlenerek farkli demografik degiskenlere gore farkliliklar:
tespit edilerek s6z konusu inovasyon algilarinin boliim memnuniyetlerine etkisi arastirilmis, sonug
olarak da alan yazinda turizm egitimine yonelik calisan akademisyenlere, politika yapicilara ve
egitim planlayicilarina somut oneriler getirilmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1. Turizm Egitimi

Egitim olgusu insanlik tarihi kadar eski bir gegmise sahiptir. Insanoglunun egitimi diinyaya
gozlerini agmasiyla baslar ve insan egitim siireci icerisinde hem 6grenmeye hem de 6grendiklerini
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cevresindekilere Ogretmeye baslar (Karacil, 2018). Egitim, bireyin davranislarinda bir takim
degisiklikler meydana getirme siireci olarak tanimlanmaktadir. Meydana gelen bu degisimler
onceden belirlenmis unsurlar paralelinde, bireyin kendi yasantisi yoluyla ve istendik olmalidir
(Aydin, 2010; Tolay, 2011; Ulama vd., 2015). Ayrica egitim, bireyleri devaml olarak gelistirmek
amaciyla ortaya konulan cabalarin biitiinii bigciminde de ifade edilmektedir (Ibicioglu vd., 2002;
Onciier, 2006; Evren, 2010).

Egitim sadece bireysel bir siire¢ degildir. Egitim sayesinde insanlar bireysel gelisimlerini
tamamlarken, sosyal agilardan da kazanimlar elde ederek bulunduklar: toplumum iyi birer ferdi
haline gelebilmektedirler (Olcay, 2008). Dolayisiyla egitim bireysel oldugu kadar, ayn1 oranda
sosyal bir siiregtir. Toplumlar uygulamaya koyduklar1 egitim modelleri araciligiyla gelecekteki
yasamlarma yon vermektedirler (Russell, 2005). Nasil bir birey egitim sonucunda bir takim
davranigsal ve psikolojik degisimler yasiyorsa, toplumlarda kendilerini olusturan dinamiklerde
degisimler yasarlar (Gilingor, 2011; Bilici, 2015). Egitim, dnceden saptanmis amaglar dogrultusunda
insan davranislarinda belli gelismeler saglamaya yarayan planl etkiler dizesini ifade etmektedir
(Karsli, 2003). Ulkelerin kaderinde rol oynayan en &nemli faktdrler arasinda yer alan egitim
dogrudan insan {izerine yapilan bir yatirimdir (Ince, 1998). Tarihin her déneminde oldugu gibi,
cagimizda da egitim her seyin baginda gelmektedir. Ulkelerin gelisip ilerleyebilmelerinde en etkili
paydastir. Egitimde yagsanan bir aksaklik bir iilkenin tiim temel taslarinda aksaklilara neden
olabilmektedir. Fakat o iilkede etkin ve kaliteli bir egitim programi uygulaniyorsa karsilasilan
sorunlarin ¢o6ziimii de o denli kolay olabilmektedir (Johan ve Harlan, 2014).

Turizmin bir hizmet sektOrii olmasi ve hizmeti satin alan ile hizmeti sunan kisilerin stirekli
yliz yiize iletisim iginde olmasi, sektorde istihdam edilecek olan insan unsurunun egitimini 6n
plana c¢ikarmaktadir. Ekonominin higbir sektorii, turizm sektoriinde oldugu kadar insanlarla
dogrudan iligkili degildir ve turizm sektoriiniin var olmasmin ayakta kalmasmin temel tagi
egitimdir. Sektorel ozellikler nedeni ile ekonomik verimliligin saglanabilmesi icin yapilacak is ve
hizmetlerin teknik turizm bilgisi, gorgilisii ve deneyimi tasiyanlar tarafindan {istlenilmesi
gerekmektedir (Timur, 1992). Turizm egitiminin en oncelikli hedefi, turizm sektorii biinyesinde
faaliyet gostermekte olan isletmelerde calismak iizere nitelikli ve algi diizeyi yiiksek bireyler
yetistirmektir (Cimen, 2006). Turizm egitimi, toplumdaki tiim bireylere turizm bilincinin ve turizm
sektoriiniin temel prensiplerinin 6gretilmesinin yaninda, turizm sektoriinde ¢alisan veya calisacak
personelleri sektoriin beklentileri dogrultusunda genel, mesleki ve teknik bilgilerin verilmesini
kapsar. Bunun yaninda turizm sektoriine arastirmaci, nitelikli uzman, uygulayici ve teknisyen
yetistirilmesi amaciyla yapilan her tiirlii egitim faaliyetlerini de igerir (Cimen, 2006; Olcay, 2008).

Tiirkiye’de turizm egitimi ©6n lisans ve lisans boyutunda her gegen giin gelisim
gostermektedir. TUADER tarafindan hazirlanan rapora gore 2019 yili itibariyle 80 devlet ve 30
tane de vakif olmak iizere toplam 110 {iniversite 6n lisans diizeyinde turizm egitimi verilmektedir.
On lisans egitimi veren bu {iniversiteler tiirlerine gore incelendiginde bunlar:

e Turizm MYO

e Turizm Otelcilik MYO

o Turizm ve Otel Isletmeciligi MYO
¢ Mutfak Sanatlart MYO

e Sosyal Bilimler MYO

¢ Tasarim MYO

e Saglik Hizmetleri MYO

o Acgkogretim Fakiiltesi

e Meslek Yiiksek Okulu

o Isletmecilik MYO
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e Gida Tarim ve Hayvancilik MYO
e Denizcilik MYO'dur.

Toplamda 184 birim olarak bu kurumlarda Orgiin 6gretim, ikinci Orgiin Ogretim, agik
O0gretim ve uzaktan egitim programlari olarak 379 program ytiriitiilmektedir.

Yine TUADER istatistiklerine gore bu kurumlarda Turizm Egitimi kapsaminda 6n lisans
egitimi veren Turizm Rehberligi, Gastronomi ve Mutfak Sanatlari, Turizm Isletmeciligi ve
Rekreasyon Yonetimi olmak iizere dort temel ¢at1 bulunmaktadir ve 2019 yili itibariyle toplam 306
adet programda egitim verilmektedir. Bu dort temel ¢ati daha derinlemesine ele alindiginda bu
catinin alt birimleri olarak egitim verilen boltimler:

e Asqalik

o Ikram Hizmetleri

¢ Turizm ve Otel Isletmeciligi

e Turizm ve Seyahat Hizmetleri

e Turist Rehberligi

¢ Turizm Animasyonu

o Kiiltiirel Miras ve Turizm

o Saglik Turizmi Isletmeciligi’dir.

Bu boliimlere 2019 yihi itibariyle yerlesen 6grenci sayist 16218 6grenci olup bos kalan
kontenjan sayis1 ise 670 6grencidir. Turizm egitiminin lisans diizeyinde yapildi8 {iniversite sayisi
90’dir. Bu tiniversitelerin 60 tanesi devlet, 30 tanesi de vakif {iniversitesidir. Yine lisans diizeyinde
egitim veren {iniversite tiirlerine bakildiginda toplamda 19 farkli birimde turizm egitimi verildigi
goriilmektedir. Bu birimler:

o Turizm Fakiiltesi

o Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi

e Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi

o Iktisat Fakiiltesi

e Sanat ve Tasarim Fakiiltesi

e Uygulamal Bilimler Fakiiltesi

o Isletme Fakiiltesi

o Isletme ve Yonetim Bilimleri Fakiiltesi

o Ticari Bilimler Fakiiltesi

e Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlik Fakiiltesi

e Spor Bilimleri Fakiiltesi

e Giizel Sanatlar Fakiiltesi

o Giizel Sanatlar ve Mimarlik Fakiiltesi

o Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu

o Turizm ve Otelcilik Yiiksekokulu

o Turizm ve Otel Isletmeciligi Yiiksekokulu

e Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu

o Uygulamali Teknoloji ve Isletmecilik Yiiksekokulu
e Uygulamali Yonetim Bilimleri Yiiksekokulu’dur.

Bu birimlerin toplam sayis1 da 109 olarak belirtilmektedir ve bu kurumlarda 6rgiin 6gretim,
ikinci Orgiin Ogretim, acik Ogretim ve uzaktan egitim programlar1 olarak 209 program
yuriitiilmektedir.

TUADER istatistiklerine gore bu kurumlarda Turizm Egitimi kapsaminda lisans egitimi
veren Turizm Rehberligi, Gastronomi ve Mutfak Sanatlari, Turizm Isletmeciligi ve Rekreasyon
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Yonetimi olmak tizere dort temel ¢att bulunmaktadir ve 2019 yihi itibariyle toplam 191 adet alt
programda egitim verilmektedir. Bu dort temel cati daha derinlemesine ele alindiginda bu ¢atinin
alt birimleri olarak egitim verilen boliimler:

e Gastronomi

e Gastronomi ve Mutfak Sanatlari
e Mutfak Sanatlar1 ve Yonetimi

o  Turizm Isletmeciligi

e Turizm ve Otel i§letmeciligi

o Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik
e Turizm ve Otelcilik

+ Konaklama Isgletmeciligi

e Otel Yoneticiligi

o Seyahat Isletmeciligi

o Seyahat Isletmeciligi ve Turizm Rehberligi
e Turizm Rehberligi

o Yiyecek-Icecek Isletmeciligi

e Rekreasyon

e Rekreasyon Yonetimi’'dir

Bu boliimlere 2019 yihi itibariyle yerlesen 6grenci sayis1 da 9253 6grenci olup bos kalan
kontenjan sayis1 604 6grencidir (http://www .tuader.org/turizm-istatistikleri-2/).

2.2.inovasyon Kavrami ve Bireysel inovasyon

Inovasyon karmagik bir olgudur ve birgok otorite tarafindan da bu sekilde tarif edilmektedir.
Genis bir cerceveden olaya bakilirsa, inovasyon bir birey tarafindan yeni olarak algilanip kabul
edilen bir fikir, uygulama ya da nesne olarak tanimlanmaktadir (Rogers, 2003). Bir toplumda
yasayan insanlarin iiretken olabilmeleri, bireysel ve toplumsal degerleri gelistirebilmeleri igin
siirekli bir gelisim ve ilerleme igerisinde olmalar1 gerekmektedir. Bu degisim ve ilerlemenin
gerceklesebilmesi icin ise, yenilik algismna ihtiya¢ duyulmaktadir. Genel anlamda yenilik ya da
inovasyon, kisiler ya da Orgiitler tarafindan gelistirilen {iirtinlerin, hizmetlerin ve siireglerin
gelistirilmesi ve tekrardan sunulmasi olarak ifade edilmektedir (Keinanena vd., 2018).

Yeni bir sey yapmak anlamimna gelen inovasyon kelimesi Latince kokenli bir kelime olup
aslen “innovare” kokiinden tiiretilmistir. Daha oOnceki c¢alismalarda inovasyon kavramini
karsilayabilmek adina yenilenme kelimesi tercih edilmekteyken (Yamag, 2001) anlami daha iyi
karsiladigr diistintildiigti igin artik yenilesim kelimesi kullanilmaktadir (www.tdk.org). Ancak,
konu dahilinde yapilan ulusal yayinlarda bu konuda bir anlam kargasasi olmakla beraber
inovasyon kelimesinin yerine yenilikgilik kelimesi de tercih edilebilmektedir (Kavrakoglu, 2006).
Inovasyon kavramina 1sik tutan ve bu diisiincenin &nciisii olarak kabul edilen Joseph Schumpeter
inovasyonu, tiiketicilerin karsisina daha once gikmamis yeni bir iirtintin veya bir iirtintin revize
edilerek yeni bir halinin piyasaya siiriilmesi seklinde tanimlamistir (Goker, 2009). Inovasyon, yeni
iirtinleri yeni {iretim yontemleriyle iireterek, daha once sunulmayan piyasalara ve arz kaynaklar:
icin farkli endiistriyel Orgilitlenme sekilleri olusturarak gelisimin ve ilerlemenin itici giiclinii
meydana getirmektedir (Celik, 2011). inovasyon kavram olarak, hem bir siireci
yenilemeyi/yenilenmeyi hem de bir sonucu (yeniligi) anlatmaktadir (Bilim ve Adabali, 2015).

Inovasyon, yaraticilik kavrami ve teknolojik gelisme ile yakin anlaml olarak diisiiniilmesine
ragmen aksine bu kavramlardan farkhidir. Yaraticilik yeni fikirlerin olusturulmasini ifade ederken,
inovasyon bu olusturulan fikirleri tirtin veya hizmete doniistiirme siireci olarak kabul
edilmektedir. Inovasyona can veren ve inovasyonun ¢ikis noktalarmdan biridir (Durna, 2002). 2005
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yilinda yayimlanan Oslo Kilavuzu'na gore inovasyon (yenilik), “Isletme ici uygulamalarda, isyeri
organizasyonunda veya dis iligkilerde yeni ya da 6nemli derecede iyilestirilmis bir {irtin (mal veya
hizmet), veya siireg, yeni bir pazarlama yontemi ya da yeni bir organizasyonel yontemin
gerceklestirilmesi” seklinde tanimlanmistir (Oslo Kilavuzu, 2005). Tiim sektorlerde oldugu gibi
egitim sektoriiniin de ilerleyebilmesi i¢in inovasyon hayati bir 6neme sahiptir. Hem 6grencilerin
hem 6gretmenlerin hem de egitim kurumlarinin gelisiminde 6nemlidir (Sharif, 2019).

Inovasyon, OECD ile Avrupa Komisyonu'nun birlikte yaymladigi Oslo Kilavuzu'nda temel
olarak 4 ana baslik altinda ele alinmaktadir. Bunlar:

o Uriin Inovasyonu; yeni veya 6zellikleri ya da kullanim amaglari agisindan énemli dlciide
gelistirilmis/iyilestirilmis bir mal veya hizmetin pazara sunulmasidir. Bu, teknik
ozelliklerde, parcalarda ve malzemelerde, yerlesik yazilimda, kullanim kolayliginda veya
diger islevsel 6zelliklerde 6nemli iyilestirmeleri/gelistirmeleri igerir.

o Siireg Inovasyonu; yeni veya 6nemli dlciide gelistirilmig/iyilestirilmis {iretim ya da dagitim
yonteminin uygulanmasidir. Bu, tekniklerde, ekipmanda ve/veya yazilimda onemli
degisiklikleri igerir.

o Pazarlama Inovasyonu; {iriin tasariminda veya paketinde, {iriin yerlestirmede, iiriin
promosyonunda ya da fiyatlandirmasinda 6nemli degisiklikler iceren yeni bir pazarlama
yonteminin uygulanmasidir.

¢ Organizasyonel Inovasyon; firmanin is uygulamalarinda, isyeri organizasyonunda veya
dis iliskilerinde yeni bir organizasyonel yontemin uygulanmasidir.

Insanlar sahip olduklar1 o&zellikler, kendilerine has nitelikleri bakimindan yenilikgilik
noktasinda birbirlerinden tamamen ayrigmaktadirlar. Bu ayrismanin temel sebebi bireylerin
inovasyon algilarindaki farklhiliklardan kaynaklanmaktadir. Ortaya cikan ayrismalar igerisinde
birey karsisina ¢ikan bir yeniligi daha erken / gec kabul edebilmekte, degisime daha ¢ok/az istekli
olmakta, kendisini daha cok/az risk alan bir yapida gosterebilmektedir. Iste bireyler sahip
olduklar1 ozellikler bakimindan 5 farkli kategoride ele alinmaktadir (Kiliger ve Odabasi, 2010,
Korucu ve Olpak, 2015, Isik ve Keskin,2013). Ele alinan bu siniflandirmaya gore bireyler; yenilikgi
(Innovators), yeni fikirleri tecriibe etmeye ve risk almaya istekli, vizyon sahibi, onciiliikk eden
(Early Adopters), cevresindeki diger bireylere teknoloji temelli gelismeler ve yenilikler konusunda
bilgi tedarik eden, sorgulayan (Early Majority), yeniliklere karsi temkinli davranan ve risk alma
hususunda c¢ok fazla isteklilik gostermeyen, kuskucu (Late Majority), yeniliklere siipheci ve
cekingen bir tavir gosteren ve daha ¢ok gelenek¢i (Laggards) degisime Onyarg ile yaklasan,
yenilikleri en son benimseme egilimi gosteren olarak siniflara ayrilmistir.

2.3.B6liim Memnuniyeti

Universiteler ~dgrencilerin  geleceklerini  sekillendirdikleri kurumlar olarak kabul
edilmektedir. Bu kurumlarn sahip olduklar1 vizyonlari, misyonlari, yonetilme bigimleri,
arastirma-gelistirme, iletisim, bilisim ve ulasim imkanlari, veri toplama, isleme ve bilgi iiretme
olanak ve kapasiteleri gibi 6zellikleri 6grencilerin memnuniyetleri tizerinde etkili olabilmektedir.
Birbirinden farklilik gosteren bu imkanlar, dgrencilerin gelecekle ilgili karar almalarinda oldukga
etkilidir. Ancak alinan bu kararlar, 6grencilerin gelecekteki memnuniyetinin de gostergesi olarak
kabul edildiginden, hem {iniversitelerin hem de se¢mis olduklar1 boliimlerden memnun
ayrilmalari tiniversite imaji i¢in dnemlidir (Naralan ve Kaleli, 2012). Hgili literatiir incelendiginde,
universite Ogrencilerinin tercih ettikleri boliimdeki memnuniyet diizeylerinin yagsamlarindan
duyduklar1 memnuniyet diizeyleri ile iliskili oldugu ifade edilmektedir (Bulut Serin vd., 2010;
Ozaydm, 2011; Gengay ve Akkoyunlu, 2012; Giindogdu ve Yavuzer, 2012; Recepoglu, 2013).
Universitelerin ve egitim verilen boliimiin 6grencilere kisisel gelisim ve kariyer destegi saglamas,
uygun Ogrenme ortamlar1 hazirlanmasi ve tiniversitelerin sahip oldugu kaynaklarin zenginligi
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uiniversitelerin tercih edilmesinde 6nemli rol oynamaktadir (Karadag ve Yiicel, 2019: 16). Bu
baglamda iiniversitelerin sahip oldugu inovatif egitim yapisinin 6grencilerin memnuniyeti
diizeyine ve Ogrencilerin bireysel inovasyon becerilerini 6grenmesine imkan saglayacagi
distnilmektedir.

3. YONTEM

Aragtirmada amaca yonelik olarak 1977 yilinda H. Thomas Hurt, Katherine Joseph ve
Chester. D. Cook tarafindan gelistirilen Bireysel Yenilikcilik Olgegi ve ogrencilerin bdliim
memnuniyetlerini belirlemek amaciyla da R. Oliver tarafindan 1980 yilinda gelistirilen
memnuniyet 6l¢egi kullanilmistir ve 571i likert yontemi ve kolayda ornekleme metodu ile 2019
yilinin son Ekim ve Kasim aylarinda Manavgat Turizm Fakiiltesi'nde 6grenim goren {iniversite
ogrencilerinden elde edilmistir. Ogrencilerin vermis olduklar1 yamitlar SPSS programina
aktarilarak boliim inovasyon algilarinin cinsiyete, yaslarina, boliimlerine ve siniflarina yonelik
farkliliklarin belirlemesi amaci ile t ve ANOVA testleri, algilar1 ve memnuniyetleri arasindaki
iliskinin belirlenebilmesi amaciyla ise basit dogrusal regresyon testi kullanilmigtir.

3.1. Aragtirmanin Kapsami

Aragtirma evrenini {iniversitelerde dort yillhik lisans programi okuyan &grenciler
olusturmaktadir. Tiim evrene ulasmanin zamansal ve mekansal agidan engellerinin bulunmasi
nedeni ile evren tiizerinden Orneklem belirlenerek arastirma tamamlanmistir. Bu kapsamda
Manavgat'ta lisans Ogrenimi goren Ogrencilerden anket yardimi ile veriler elde edilmistir.
Aragtirma amacina bagl olarak asagidaki hipotezler test edilmistir:

e Hu: Bireysel inovasyon algisi cinsiyete gore farklilik gosterir.

e Haz: Bireysel inovasyon algis1 yasa gore farklilik gosterir.

e Hs: Bireysel inovasyon algis1 boliime gore farklilik gosterir.

¢ Hu: Bireysel inovasyon algis1 siifa gore farklilik gosterir.

e Hs: Bireysel inovasyon algisinin béliim memnuniyeti tizerinde etkisi vardir.

4. BULGULAR ve YORUM
Tablo 1. Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

Demografik Degiskenler n %
Cinsivet Erkek 241 60,9
insi
Stye Kadimn 155 39,1
17-19 226 57,1
Yas 20-22 145 36,6
23 ve uizeri 25 6,3
G.M.S. 135 34,1
. Turizm Islet. 48 12,1
Boliim
Turizm Reh. 119 30,1
Rekreasyon Yonetimi 94 23,7
1. stnaf 250 63,1
2. smif 93 23,5
Sinif
3. sif 21 5,3
4. sinif 32 8,1

Yapilan ankete 241 erkek 155 kadin olmak {izere toplam 396 kisi katilmistir. Ankete
katilanlarin %57’si 17-19 yas araliginda yer alirken, yaklasik olarak %37’si 20-22 yas araliginda
bulunmaktadir. Katillmcilarin %34,1’lik bir oranda Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 ve %30,1'lik

.....
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ogrencilerinden olmustur. Bunun nedeni de fakiiltede egitim goren 6grencilerin ¢cogunlugunun
oncelikle Gastronomi ve Turizm Rehberligi boliimii 6grencileri olmasidir. Arastirmaya katilan
ogrencilerin biiyiik ¢ogunlugunu 1. siuf Ogrencileri olusturmustur. En az katilim ise 3. Smif
diizeyinde saglanmistir.

Tablo 2. Katihimcilarin Cinsiyetleri ile Bireysel Inovasyon Algilar1 Arasindaki Farkliligin

Incelenmesi
Grup Istatistigi Test Istatistigi
Standart Srb.
n Ortalama t p

Sapma Der.

Erkek 241 3,04 0,48
-1,066 393 0,007*

Kadin 155 3,19 0,44

Ankete katilan Ogrencilerin cinsiyetlerine gore inovasyon algilarmin farklilik gosterip
gostermedigini incelemek {izere iki bagimsiz t testi uygulanmis ve sonuglari Tablo 2'de verilmistir.
Bu sonuca gore 0,007 6nem diizeyi ile Hi hipotezi kabul edilmistir. Bir diger ifade ile 6grencilerin
cinsiyetleri ile inovasyon algilar1 arasinda istatistiksel agidan anlaml bir farklilik vardir (p<0,05).
Ayrica kadm ogrencilerin (ifade ort:3,19) erkek oOgrencilere (ifade ort:3,04) gore inovasyon
algilarmin daha yiiksek oldugu soylenebilir.

Tablo 3. Ogrencilerin Yaglari ile Bireysel inovasyon Algilar1 Arasindaki Farkliligin Incelenmesi

Grup Istatistigi Test Istatistigi
n Ortalama Standart F Stb. P degeri
Sapma Der.
17-19 226 3,17 0,47
20-22 145 3,15 0,43 ,950 2 0,388
23 ve iizeri 25 3,29 0,46

Ankete katilan Ogrencilerin yaslarma gore inovasyon algilarimin farklilik gosterip
gostermedigini incelemek tizere tek yonlii varyans analizi (ANOVA) testi uygulanmis ve sonuglari
Tablo 3’te verilmistir. Bu sonuca gore 0,388 énem diizeyi ile Hz hipotezi reddedilmistir. Bir diger
ifade ile 6grencilerin yaslari ve inovasyon algilar1 arasinda istatistiksel agidan anlamh bir farklilik
yoktur (p>0,05).

Tablo 4. Ogrencilerin Boliimleri ile Bireysel Inovasyon Algilar1 Arasindaki Farkliligin Incelenmesi

Grup Istatistigi Test Istatistigi
n Ortalama Standart F Stb. P degeri
Sapma Der.

Gastronomi ve Mutfak 134 313 0,47
Sanatlan 1901 3 0.009*
Turizm i§letmeciligi 48 3,17 0,47 ! !
Turist Rehberligi 119 3,16 0,42
Rekreasyon Yonetimi 94 3,24 0,43

Ankete katilan Ogrencilerin boliimlerine gore inovasyon algilarinin farklilik gosterip
gostermedigini incelemek tizere tek yonlii varyans analizi (ANOVA) testi uygulanmis ve sonuglari
Tablo 4'te verilmistir. Bu sonuca gore 0,009 6nem diizeyi ile Hs hipotezi kabul edilmistir. Bir diger
ifade ile 6grencilerin boliimleri ile inovasyon algilar1 arasinda istatistiksel acidan anlamli bir
farklilik vardir (p<0,05). Ayrica ¢alisma sonuglar1 incelendiginde Rekreasyon Yonetimi Boliimii
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ogrencilerinin inovasyon alg1 diizeylerinin diger boliim Ogrencilerine gore yiiksek oldugu
goriilmektedir (ifade ort:3,24).

Tablo 5. Ogrencilerin Siuflari ile Bireysel Inovasyon Algilari Arasindaki Farkliligin Incelenmesi

Grup Istatistigi Test Istatistigi
n Ortalama Standart F Stb. P degeri
Sapma Der.
1.sinif 250 3,15 0,45
2.s1n1f 93 3,16 0,46 1,196 3 0,000*
3.sinif 21 3,35 0,42
4.s1n1f 32 3,37 0,50

Ankete katilan Ogrencilerin smiflarina gore inovasyon algilarmin farklihk gosterip
gostermedigini incelemek {izere tek yonlii varyans analizi (ANOVA) testi uygulanmis ve sonuglari
Tablo 5'te verilmistir. Bu sonuca gore 0,000 6nem diizeyi ile Hs hipotezi kabul edilmistir. Bir diger
ifade ile 6grencilerin siniflari ile inovasyon algilar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir farklilik
vardir (p<0,05). Ayrica galisma sonuglar: incelendiginde 6grencilerin smiflar1 arttik¢a inovasyon
alg1 diizeylerinin de ytikseldigi tespit edilmistir.

Tablo 6. Ogrencilerin Bireysel Inovasyon Algilarmin Bliim Memnuniyeti Uzerine Etkisi

Bagimli Degisken Beta t

Memnuniyet 244 3,936

R2 F Significance Level of F Value
.057 24,849 .000*

Ankete katilan oOgrencilerin inovasyon algilarinin boliim memnuniyetine etkilerinin
belirlenmesi amaciyla basit dogrusal regresyon analizi uygulanmis ve sonuclar1 Tablo 6’da
verilmistir. Bu sonuca gore R? 0,057 degeri ve p degerinin 0,05'ten kiiciik olmasi sebebiyle
ogrencilerin inovasyon algilar1 boliim memnuniyetlerini pozitif yonde etkilemektedir. Arastirma
sonuglar1 goz oniinde bulunduruldugunda 6grencilerin inovasyon algilarinda meydana gelen bir
birimlik artis boliim memnuniyetlerini 0.057 oraninda arttirdig1 sdylenebilir. Bu sonuca gore 0,000
onem diizeyi ile Hs hipotezi kabul edilmistir.

SONUC ve ONERILER

Turizm, inovasyonun yogun yasandig1 bir sektordiir (Hjalager, 2010). Bu yogunluk bir
yandan {iretim imkanlarinin genislemesi anlamina gelirken diger yandan inovatif ¢oziimler ve
istihdam artis1 ile birlikte yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasi ve kaynaklarin daha etkin kullanilmasi
demektir (Isik, 2018). Turizm sektoriinde inovasyon konusu iizerine yapilan ¢alismalar dikkate
alindiginda akademisyenlerin etkinlik {izerine yogunlastig1 goriilmektedir. Bu dogrultuda ulusal
diizeyde turizm inovasyon iligkisi {izerine yapilan ¢alismalar turizm sektorii tarafindan konunun
tam olarak ne oldugunun anlasilmasina yardimci oldugu gibi inovatif siireglerin daha etkili bir
sekilde yonetilmesine de 151k tutmaktadir.

Yaraticithk ve Ozgiivene dayanmayan, yetersiz ve baskici, ogrendigini uygulamaya
doniistiiremeyen bir egitim sisteminin inovasyonu saglamasmi beklemek imkansizdir. Egitim
sisteminde kokten degisiklik yapilmadan, ulusal inovasyonun gerektirdigi beyin takimini
yetistirmek bir diis olacaktir. Inovasyon hicbir zaman, egitim temeli olmayan bir yapida
kurulamaz. Emek-yogun bir 6zellik tasiyan turizm sektoriinde i¢ miisteri olarak tamimlanan
calisanlarin kaliteli bir hizmet saglayabilmeleri i¢in hem sektoriin gerektirdigi bilgi ve beceriler
agisindan donanimli olmalar1 hem de insan iligkileri bakimmdan gerekli 6zellikleri tasiyor olmalar:
onem arz etmektedir. Bu durum turizm egitimi veren kurumlarin sektoriin ihtiyacini karsilayacak
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donamimli personel yetistirmesini gerekli kilmakla birlikte Ogrencilerin beklentilerine ve
gereksinimlerine yonelik nitelikli bir turizm egitimi siirecini de 6nemli hale getirmektedir.

Arastirma sonuglar1 incelendiginde, 6grencilerin cinsiyetlerine, boliimlerine ve siniflarina
gore inovasyon algilarmnin farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Ayrica, kadin 6grencilerin erkek
ogrencilere gore inovasyon algilariin daha yiiksek oldugu tespit edilistir. Bu sonuca bagh olarak,
erkek Ogrencilerin bireysel inovasyon algilarini gelistirmek admna onlara yonelik inovasyon
egitimleri diizenlenebilir. Erkek Ogrencilerin ilgisini cekebilecek etkinliklerle inovasyon
seminerleri verilebilir. Ilgili alan yazin incelendiginde, Ertug ve Kaya (2017) iiniversite
ogrencilerinin bireysel yenilikcilik profillerin ve yenilikg¢iligin 6ntindeki engellerin incelenmesine
yonelik yaptiklar1 c¢alismada ise kiz oOgrencilerin bireysel yenilikcilik puanlar1 erkek
ogrencilerinkinden ytiiksek bulunmustur. Yine Giir-Erdogan ve Zafer- Giines’in (2013 ) calismasi
da bu yonde bulgulara ulasmistir. Calismamizda, kiz 6grencilerin puanmin yiiksek olmasinin
bireysel 6zelliklerden kaynaklanmaig olabilecegi diistiniilmektedir. Literatiir incelendiginde cinsiyet
ile ilgili ¢ok farkli sonuglarin elde edildigi goriilmektedir. Isik ve Tiirkmendag (2016); Isik ve
Hajiyeva (2018); Sen (2017) yaptiklar1 calismalarda bireysel inovasyon algilar1 ve cinsiyet arasinda
anlamli bir farklilik bulamamustir. Yani kadin ve erkeklerin bireysel inovasyon algilarinin benzer
diizeyde oldugu ifade edilmistir. Yine Karadal ve Saygin (2016) bireylerin demografik 6zellikleri
ve bireysel inovasyon bilesenleri arasinda anlamli bir farkliigin olmadigini belirtmistir.
Kushnirovich ve Heilbrunn (2013) Israil’de yaptiklar1 bir galisma kapsaminda 60 ayri teknoloji
sirketi ¢alisanlarini analiz ettikten sonra cinsiyet ayriminin bireysel inovasyon ya da inovasyonla
aralarinda anlamli bir farkliligin olmadigimi ifade etmislerdir. Bu bulgu daha sonra Schott ve
Cherahi (2015); Schneid vd. (2015) tarafindan yapilan ¢alismalarla da desteklenmistir. Ayrica elde
edilen bulgular inovasyon algismin cinsiyetten ziyade kiiltiirel 6gelerden kaynaklandigimi da
ortaya gikarmustir.

Ulasilan bu sonug yapilan calismanin diger calismalardan farkliligini ortaya koymaktadir.
Bunun yani sira, ¢alisma bulgusuna paralel olarak, Isik ve Tiirkmendag (2016) cinsiyet ve degisime
direng arasinda anlamh bir farkliigin gozlemlendigini ifade etmislerdir. Bu sonug da ¢alismanin
cinsiyete gore bireysel inovasyon algisinin degisiklik gosterebilecegi sonucunu desteklemektedir.

Alanyazinda bu sonugclara ilaveten; Poggesi vd. (2016) tarafindan yapilan ¢alismada, 2012
yilinda tiim diinya genelinde 400 milyon girisimciden 187 milyondan fazlasmin kadin oldugunu,
bunun da kadin girisimcilerin innovasyon algilarmin ve girisimciliklerinin her gecgen giin
artmasinin sonucu oldugunu ifade etmislerdir. Bu durum kadin ve erkekler arasinda bireysel
inovasyon algisinin farklilasmasini desteklemekte, cinsiyet farklilifi ve inovasyon bilesenleri
arasinda anlamh bir farklilik oldugunu gostermektedir. Ornegin Chen vd. (2018); Galia vd. (2014);
Dezso ve Ross (2012); Torchia vd. (2018) tarafindan yapilan ¢alismalarda; kadinlarin son yillarda
sirket yonetim kurullarinda ve diger yonetim kademelerinde daha fazla ve etkin rol almaya
baslamalarinin bireysel inovasyon algisinin cinsiyet farkliligiyla direkt olarak iliskisinin oldugunu
ortaya koymuslardir.

Literatiir derinlemesine incelendiginde arastirma bulgulariyla hi¢ Ortiismeyen, hatta taban
tabana zit bulgulara da rastlanmistir. Arastirmanin temellendirildigi kiiltiir ve iilkeye gore
kadinlarin bireysel inovasyon algilarinin tamamen diisiik ve olumsuz bir diizeyde oldugu da
gozlemlenmistir. Ornegin; Mueller (2004) 17 farkh tiilkeyi kapsayan galismasinda erkeklerin ¢ok
daha yiiksek bir oranda inovasyon algilarmin oldugunu ve buna bagh olarak da girisimcilik
egilimlerinin daha fazla oldugunu ifade etmistir. Reuvers vd. (2008) de yaptiklar1 ¢alismada
Mueller’in bulgulariyla benzerlik gosteren sonuglar elde etmislerdir.

Arastirma sonucunda elde edilen bir diger dnemli bulgu da 6grencilerin simiflar1 arttik¢a
inovasyon algilarmin da olumlu yonde artmasidir. Baska bir ifadeyle smif seviyesi ve inovasyon
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algilart dogru orantihdir. Universiteye yeni gelen Ogrencilerin inovasyon algilari istendik
diizeylerde c¢kmamustir. Bu durum, {niversiteden onceki egitimlerde inovasyon algisinin
yeterince verilmemesi ile aciklanabilir. Zira tiniversite doneminde inovasyona yonelik derslerde
bir ¢ok pratik ve teorik egitimler verilerek 6grencilerin inovasyon algilar1 giiclendirilmektedir.
Benzer uygulamalarin ilkogretim ve ortadgretim donemlerinde de uygulanmasi, tiniversiteye yeni
baglayan &grencilerin inovasyon algilarmin yiikselmesini saglayacaktir. frmis ve Ozdemir (2011)
Tiirkiye'nin degisik illerinde yapmis olduklari calismada, egitim hayatlarmin ilk yillarinda
girisimcilik ve yenilik¢ilik konusunda ders alan O&grencilerin bu meseleye daha pozitif
yaklastiklarini belirtmistir. Isik ve Tiirkmendag (2016) da ¢alismalarinda ayni sonucu bulmuslar ve
miifredatta bu amagla yapilacak bir degisikligin olumlu sonuglar doguracagini ifade etmislerdir.
Ayrica; Bodur (2018) 6grencilerin bireysel inovasyon algilar arttik¢a girisimcilik diizeylerinin de
artacagmi bu yiizden miifredatlara yenilik¢ilik ve girisimcilik se¢meli derslerinin eklenmesi
gerektigini ifade etmistir. Sen (2017) yapmis oldugu benzer bir ¢alismada, bireylerin belli bir
diizeyde inovasyon algisina sahip olmasmun onlarin egitim diizeyleriyle yakindan iligkili
oldugunu belirtmistir. Bu anlamda bu sonug da bu yonde yapilmas: gereken ¢alismalarin énemini
destekler niteliktedir.

Milli Egitim Bakanligi'min 2019 yili igin okul 6ncesinden baslayarak ortadgretim kurumlar
icin agiklamis oldugu egitim miifredatlar: ve ders planlari incelendiginde, dogrudan inovasyon ad1
altinda bir dersin olmadig1 tespit edilmistir. Programlarda yapilan derinlemesine inceleme
neticesinde sadece bazi derslerin kazanimlar1 ve hedefleri belirlenirken inovasyon, yenilesim veya
yenilik kelimelerinin baz1 derslerde gectigi belirlenmistir. Alt birimlerinde bu kelimelerin gegtigi
dersler:

e Sosyal Gligliiklere Yenilik¢i Yaklagimlar

o Girisimcilik

e Teknoloji ve Tasarim

¢ Proje Hazirlama olarak belirlenmistir (mufredat.meb.gov.tr).

Bu durum Milli Egitim miifredatlarinda inovasyon olgusunun ele alinmasmnin ¢ok alt
seviyelerde oldugunun bir gostergesidir.

Aragtirmada Rekreasyon YoOnetimi Boliimii Ogrencilerinin inovasyon algilarmin diger
boliimlere kiyasla daha yiiksek c¢iktigr tespit edilmistir. Bu durum Rekreasyon Boliimii'niin
yenilige acik siirekli kendini gelistiren 6grencilere ihtiya¢c duymasi, bu boliimii secen 6grencilerin
daha girisken, yenilige, farkli diislincelere acik ve yeni durumlara kolay adapte olabilmeleri ile
aciklanabilir. Nitekim Kaplan, vd. (2017) Rekreasyonel olarak aktif tiniversite 6grencilerinin kisilik
tiplerinin incelenmesine yonelik yaptiklari ¢alismada bu sonucu desteklemektedir. Ote yandan
Turizm Fakiiltelerindeki tiim boliimler inovasyona c¢ok fazla ihtiyag duymaktadir. Tim
akademisyenlerin ortaklasa kuracagi bir inovasyon birimi 6grencilerin toplu halde inovasyon
algilarmin yiikselmesini saglayabilir.

Bireylerin basariya ulasabilmesi igin ortaya koyacaklar: iiretken fikirlerin etkin bir bigimde
uygulamaya gecirilmesi gerekmektedir. Uretken, yenilikci fikirlerin de ortaya konulabilmesi o
bireylerin inovasyon algilarinin gelistirilmesi sayesinde olacaktir. Bunun yani sira, bireysel
yenilikgilik cergevesinde turizm egitimi alan Ogrencilerin edindikleri teorik bilgileri pratige
doniistiirme konusunda 6grencilere aktif olarak sektorde deneyim kazanma olanag: verilmeli ve
sektorde meydana gelen yenilik¢i degisimleri yakindan izlerlerken, dgrenciler sektore inovatif
fikirleri ile katk:i saglamadirlar. Zira bugiin turizm egitimi alan 6grenciler gelecekte bu sektoriin
calisanlar1 olacaktir. Tiim bu Ogrencilerin bireysel inovasyon algilari, sektorel bazda pratige
dontistiirtiliince yiiksek performans elde etme imkani saglayacaktir. Bu baglamda, okul
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miifredatlar1 sektoriin gerekleri dogrultusunda nitelikli ve yenilik¢i personelin yetistirebilmesi
adma revize edilmelidir.

Turizm sektorii yenilik¢i bireyler talep etmektedir. Bu baglamda, turizm fakiiltelerinde
egitim goren Ogrencilerin bireysel inovasyon algilarinin belirlenmesi hem turizm sektoriiniin
gelecegine yapilacak bir yatirnmdir hem de sosyal bir deger olusturmak i¢in 6nem arz etmektedir.
Inovasyona yonelik yapilacak olan gelecek calismalarin ogrencilerin inovasyona yonelik
farkindaliklarin1 artiracagr da distiniilmektedir. Bunun yani sira, inovasyon algilarinin,
ylikselmesinin boliim memnuniyetlerini de artirdigi goriilmiistiir. Inovasyona yonelik derslerin
miifredatlarda yer almas1 6grencilerin boliimlere yonelik aidiyetlerini gliclendirecektir. Bu calisma
Turizm Fakiiltesi 6grencilerinin inovasyon algilarin1 belirlemek ve boliim memnuniyetlerine
etkisini incelemek amaciyla Manavgat Turizm Fakiiltesi 6rnekleminde yiiriitiilmiistiir. Gelecek
calismalarda farkli turizm fakiiltelerinden ve diger boliimlerden elde edilecek Grneklemlerin
sonuglarmin incelenmesi ve bu calismayla kiyaslanmasmin literatiiriin ulastign somut bilgi
birikimini artiracagy diistintilmektedir.
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Ozet

Karadeniz Bolgesi Bati Karadeniz Béliimii'nde yer alan Karabiik iline bagh
Safranbolu, cografi bakimdan eski ticaret yolu iizerinde bulunan onemli bir
konuma sahiptir ve bu ozelligi ile cok sayida kiiltiir ve medeniyete ev sahipligi
yapmgtir. Safranbolu bir ilce olmasina ragmen sahip oldugu tarihi deger ile
oldukca zengin hem somut hem de somut olmayan kiiltiivel miras birikimine
sahiptir.  Bu durum Safranbolu’ya 6zgii yerel kiyafetlerden halk oyunlarina,
mimariden yemek tiirlerine kendisini hissettirmektedir. Keskek yemegi de bu
kiiltiir yelpazesinin bir pargast olarak Safranbolu’nun kiiltiirel unsuru haline
gelmistir. Calismamn amaci, UNESCO tarafindan tescillenen toren keskeginin
Safranbolu’ya 0zgii olan halinin arastirlarak Safranbolu keskeginin karakteristik
ozelliklerinin ortaya konulmasidir. Safranbolu’nun Yazikéy wve Bulak kirsal
yerlesmelerinde karsilagtirmalr sekilde yiiriitiilen arastirmada nitel arastirma
yontemi kullamilnus, keskek yapimu siirecinin her asamast ve keskegin giinliik
yasamdaki yeri hakkinda daha fazla bilgi edinmek amaci ile veri toplama araci
olarak yiiz yiize miilakatlar gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler sonucunda
Bulak ve Yazikéy'iin birbirine yakin yerlesmeler olmasina karsin keskek yapiminda
kullamlan malzemeler agisindan  farkliliklarin  oldugu gozlemlenmis, ancak
yasatilan kiiltiir agisindan keskegin iiretim amacinda ise benzerlikler oldugu tespit
edilmistir. Ayrica Safranbolu keskeginin karakteristik Ozelliklerini tas dibeklerde
doviilerek kabuklarimdan ayrilan bugdayin su icerisinde kaynatilmasi, biiyiikbas
ya da kiiciikbas hayvan etinin haglanarak haslanms bugdaym iizerine
didiklenmesi ve iizerine yag dolastirilmas olugturmaktadir.

Anahtar kelimeler: Kiiltiirel Cografya, Safranbolu, Keskek, Bulak, Yazikéy
Abstract

Safranbolu, which is located in the Black Sea Region of the Black Sea Region, in
Karabiik province, has an important location on old trade routes in terms of
geography and has hosted many cultures and civilizations with this feature.
Although Safranbolu is a district, it has a rich and intangible cultural heritage as
its historical value. This situation is apparent from local clothes to folk dances,
architecture and food types specific to Safranbolu. Keskek food has become a
cultural element of Safranbolu as part of this cultural spectrum. The aim of the
study is to investigate the characteristic of Safranbolu, by examining the version of
the ceremonial cake, which is registered by UNESCO, specific to Safranbolu.
Qualitative research methods were used in the comparative research carried out in
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Karsilastirmali Bir Kiiltiirel Cografya Arastirmasi:
Bulak ve Yazikdy (Safranbolu) Kirsalinda Keskek Yapimi ve Kiiltiirii

the rural settlements of Safranbolu in Yazikéy and Bulak, and face-to-face interviews were conducted as a data
collection tool to learn more about every stage of the Keskek making process and its place in daily life. As a result of the
data obtained, although Bulak and Yazikéy are close to each other, it has been observed that there are differences in the
materials used in the production of Keskek, but it has been determined that there are similarities in the cultural purpose
of production. In addition, the characteristic features of Safranbolu cake are boiling wheat, which is separated from the
skins by pounding in stone mortars, boiling the bovine meat or ovine meat on the boiled wheat and circulating oil on it.

Key words: Cultural Geography, Safranbolu, Keskek, Bulak, Yazikoy
1. GIRiS

Insanlarm dogdugu ve yagsamin siirdiirdiigii cografyalarda sekillenen yasam bigimleri, din,
ahlak, hukuk, estetik, iktisat, dil, edebiyat gibi kiiltiirel unsurlar, cografya biliminin bir disiplini
olan kiiltiirel cografya alaniin inceleme konusunu olusturmaktadir. Cografya kiiltiirii
sekillendirdigi gibi kiiltiir de insanlarin yasam bi¢imini her agidan (inang, dil, ahlak, hukuk,
beslenme, kilik-kiyafeti sanat gibi) etkilemektedir.

Majuyev (1987: 7-8), bu denli genis kapsamli etkisi olan kiiltiir kavramiyla somut bilim
dallarinda! bile karsilasmamizi, kiiltiir kavramiyla ilgili yapilan tanimlarin bir sebebi olarak
gormekte ve degerlendirmektedir. O'na gore kiiltiir kavramiyla ilgili terminolojik yelpazenin genis
olmasimnin sebebi, kavramin sadece bilimsel olarak degil ayn1 zamanda toplumsal etkiye ve tarihi
derinlige sahip olmasiyla da aciklanmaktadir. Gray’in (2004: 44) bu tanimlara yonelik bir bagka
goriisii ise; “kiiltiir” sozcligiiniin olmas1 gerektiginden daha fazla tanima sahip oldugu ve bu
tanimlardan hicbirinin yeteri kadar genis kapsamli ve dogru olamayacag1 bicimindedir (Oguz,
2011: 125). Bu sebeple her bilim kiiltiirti kendi ilkeleri dogrultusunda ele alarak degerlendirmekte
ve tanimlamaktadir.

Cografya, sadece yeryiiziinii fiziki olarak inceleyen bir bilim dali degil, bunun 6tesinde
beseri etkiler ile birlikte “kiiltiir” ile dogrudan iliskisi olan bir bilim daldir. Kiiltiirel unsurlarin
ortaya ¢iktig1, yayildigr hatta yok oldugu cografyalara gore sekillendigi ve bu cografyalara gore
yasandig1 yadsmamaz bir gergektir. Tiim bu etkilerin 1s181nda ortaya cikan “kiiltiirel cografya”
kavramiyla birlikte kiiltiirtin insan yasamina olan etkisi gesitli 6l¢ceklerde hemen her yerlesmede
sebep ve sonuglariyla gozlemlenebilme imkanina sahip olmustur.

Tarihi 6zellikleri goz oniine alindig1 ¢cok sayida topluma ve devlete ev sahipligi yapmis olan
Safranbolu, kiiltiirel cografya agisindan adeta yasayan bir kiiltiir kentidir ev bu sebeple UNESCO
Diinya Miras Kenti'dir. Sahip oldugu somut ve somut olmayan kiiltiirel miras unsurlar ile bu
unsurlar1 korumasindaki basaris1 sonucunda Safranbolu sadece bélgenin degil ayni zamanda
iilkenin de en 6nemli kiiltiirel miras alan1 durumuna gelmistir. Safranbolu’nun kiiltiirel zenginligi
yerel kiyafetlerden halk oyunlarina, mimariden yemek tiirlerine hemen her toplumsal alanda
kendisini hissettirmektedir. Keskek yemegi de bu kiiltiir yelpazesinin bir pargast olarak
Safranbolu’nun kiiltiirel unsuru haline gelmistir.

2. YONTEM

Keskek sadece yerel yiyecek degil ayni zamanda somut olmayan kiiltiirel miras olarak
degerlendirilmeli, hikayesi ile turistik bir {iriin olarak ele alinmali ve bu konuda yoreye 6zgii
hedefler olusturulmalidir. Bunun gerceklestirilebilmesi i¢in keskek yapim siirecinin en 6nemli
aktorti durumundaki kadinlarin tiretim siirecine iliskin aktaracagr ayrintili bilgilere ihtiyag
bulunmaktadir. Bu dogrultuda ¢alismanin ortaya ¢ikmasinda, 6nemli bir yerel lezzet olan ancak

1Auguste Comte’un bilim dallar1 smiflandirmasina goére “Somut olan bilim dallari: Biyoloji, Psikoloji, Sosyoloji.”
(http://www.egitisim.gen.tr/tr/index.php/arsiv/sayi-41-50/sayi-42-nisan-2014/520-bilimlerin-siniflandirilmasi)
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turistik tiriin olarak heniiz yeterince degerlendirilemeyen fakat kiiltiirel turizm kapsaminda
degerlendirilmesi durumunda Safranbolu igin 6nemli katma deger yaratacagi diisiincesi etkili
olmustur. Calismanin amaci, UNESCO tarafindan tescillenen toren keskeginin Safranbolu’ya 6zgii
olan halinin arastirilarak Safranbolu keskeginin karakteristik 6zelliklerinin ortaya konulmasidir.
Safranbolu'nun Yazikdy ve Bulak kirsal yerlesmelerinde karsilastirmali sekilde yiiriitiilen
arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmis, keskek yapimu siirecinin her asamasi ve keskegin
giinliik yasamdaki yeri hakkinda daha fazla bilgi edinmek amaci ile veri toplama araci olarak yiiz
ylize miilakatlar gergeklestirilmistir. Miilakatlarda ses kayit cihazi kullanilmis ve fotograflar
cekilmisgtir.

3. KULTUREL COGRAFYA KAPSAMINDA SAFRANBOLU

Karadeniz Bolgesi'nin Bati Karadeniz Boliimii'nde Karabiik iline bagli bir ilge olan
Safranbolu tarihi stirecte Pers, Helen, Roma, Bizans, Danismendliler, Cobanogullari, Anadolu
Selguklu, Candarogullar1 ve Osmanli gibi 6nemli medeniyetlerine ev sahipligi yapmustir.
Safranbolu kent merkezi, Roma ve Bizans donemlerinde Paflagonya adi ile anilacak olan cografi
bolge igerisinde M.O. 3000'li yillarda Iyon Prensi Theodora tarafindan Theodorapolis adt ile
kurulmustur. Tarih boyunca Paflagonya’ya siras1 ile Gasgaslar, Etiler, Pafloganlar, Bitinyalilar,
Romalilar, Bizanshlar ve Tiirkler egemen olmustur. Safranbolu - Kastamonu yolu iizerindeki
Cavuslar, Eyciler, Hacilar Obasi, Biirniik, Baglica, Ilbarit (Ugb('jh'jk) ve Giindogan gibi yerlesmeleri
kapsayan Kuzyaka Mevkiinde bulunan tarihi kalintilar, Safranbolu’'nun bu doénemlere iliskin
kadim tarihine 11k tutmaktadir. 12. yiizyil sonlarinda bolgeye gelen Anadolu Selguklu Tiirkleri,
1196 yilinda Safranbolu ve cevresini fethetmistir. Boylece yeni adi Zalifre olan Safranbolu’da
Tiirklerin egemenligi baslamistir. Bu dénemde Safranbolu’da Rumlar yasamaktaydi. Zalifre ve
cevresi 1213 yilinda Anadolu Selcuklu Devleti tarafindan Cobanoglu Beyligi'ne baglanmustir. 1326
yilinda Cobanogullar1 Beyligi'ni yenilgiye ugratan Candarogullar1 Beyligi, 1354 yilma kadar
Zalifre'yi yonetmistir. Ayni yil Zalifre ve ¢evresi Osmanli Devleti tarafindan fethedilmistir. Fetih
sonrasinda Zalifre adi, kenti ¢evreleyen tarak seklindeki burglarina ithafen bur¢ anlamindaki
Borglu - Borlu - Tarakli Borlu olarak degistirilmistir. Bu isim 1871 yilina kadar resmen
kullanilmistir. Osmanli Devleti'nin yikilmasindan sonra Safranbolu, Zonguldak iline ilge olarak
baglanmis, 1995 yilinda Karabiik’iin il olmas: ile Karabiik’iin ilgesine doniistiirtilmiistiir
(Tungozgiir, 2012: 15-18). Yerlesim tarihi ¢ok eskiye dayanan Safranbolunun verimli su
kaynaklarina baghligi, sulamali tarim potansiyeli, genis plato diizliiklerinde yiiksek dag ve tepelik
alanlarin ortaya koydugu orman zengin orman sahalar1 da tarih boyunca sehrin sosyo-ekonomik
yapismi belirleyen unsurlardan biri olmustur (Hacisalihoglu, 1995:411).

17 Aralik 1994 tarihinde UNESCO Diinya Miras Listesi'ne alman ve en iyi korunan 20
kentten biri olan Safranbolu, kiiltiirel cografya acisindan adeta yasayan bir kiiltiir kentidir.
Safranbolu'nun kiiltiirel zenginligi yerel kiyafetlerden halk oyunlarina, mimariden yemek
tiirlerine hemen her toplumsal alanda kendisini hissettirmektedir. Yasamin en Onemli ve
vazgecilmez unsurlarin basinda siiphesiz ki beslenme yani yeme-i¢me ihtiyaci gelir. Yemeklerin ve
iceceklerin yapilis zamani, yapilis tarzi, kullanilan malzemelerin nitelikleri, sunumu, yenmesi ve
yemek sonrasinda gergeklestirilen serbest zaman etkinlikleri yemek kiiltiiriinii 6nemli kilmaktadar.
Ciuinkii her topluma ait yemek kiiltiirii ayn1 zamanda sofra adabmin da olusmasma sebep
olmaktadir. Keskek yemegi de bu zengin kiiltiirel yelpazesinin bir pargasi olarak Safranbolunun
yemek kiiltiiriinde basat kiiltiirel unsur haline gelmistir.
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Harita 1. Safranbolu Lokasyon Haritas1

Keskek; diigiin torenleri, siinnetler ve dini bayramlar i¢in hazirlanan geleneksel bir Tiirk
toren yemegidir. Kadinlar ve erkekler keskek yapimi esnasinda bugday ve etleri biiyiik kazanlarda
pisirmek igin birlikte ¢alisirlar ve misafirlerine ikram ederler. Keskek; kabuklu bugday, kemikli et
pargalari, sogan, baharat, su ve yagin kazana konulmasi, karigtirilmasi ve biitiin gece pisirilmesiyle
elde edilir (UNESCOQO, 2011). Bu yemegin yapiminda ¢evrede gergeklegen ritiiellere “Téoren Keskegi
Gelenegi” ad1 verilmektedir. “Toren Keskegi Gelenegi”, 2011 yili itibariyle UNESCO Insanligm
Somut Olmayan Kiiltiirel Miras1 Temsili Listesi'ne alinmistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi, 2011).

Ozel giinler ve torenler ile simgelesen toren keskegi gelenegindeki en onemli noktalardan
biri, keskegin yapim ve tiiketim siirecinde kolektif (ortaklasa, imece) ¢alismanin
gerceklestirilmesidir. Bilhassa koylerde, keskegin malzeme temini ve keskegin yapimi ‘imece’
usuliiyle saglanmaktadir. Keskek yemeginin temel malzemelerinden olan et ve bugday, aileye
ozgii bir kutlama oldugunda bu kutlamay1 diizenleyen hane tarafindan temin edilmekte, keskek
yapiminda gerekli olan isgiicii ise koy halkinin yardimlariyla saglanmaktadir. Solenler ve
kutlamalar gibi halkin ortak torenlerinde ise ana malzemeler ve isgiicii, koyliilerin alim giiciine
gore temin edilmektedir.
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Tiirkiye’de keskek yapimi, kullanilan malzemeler ve pisirme yonetemi agisindan cografi
bolgelere ve illere gore az da olsa farkliliklar gostermektedir. Et olarak biiyiikbas, kiiglikbas ve
tavuk eti kullanildig: gibi Sinop’ta oldugu tizere salga ve sogan da eklenmektedir.

Karadeniz, Ege ve Akdeniz bolgesinde kirsal yerlesmelerde daha yaygin olan keskek ayni
zamanda y6reden yoreye farkli isimlerle adlandirilmaktadir. Hatay, Adana, Gaziantep bolgesinde
‘dovme pilav1’ ya da ‘“dovme asr’, Rize’de ‘herse’, Konya, Gaziantep bolgesinde “herise’, Hatay’da
‘hirisi” ya da “hirisi’, Erzincan bolgesinde ise ‘gendirme pilavi” olarak da bilinir (Cekig, 2015).

4. SAFRANBOLU’DA KESKEK KULTURU

lyice déviilmiis bugdayin etle birlikte uzun siire kaynatilmaswyla yapilan bir yemegin adi olan keskek,
geleneksel yapimi etnik, kiiltiirel ve dinsel 6zelliklere gore degisse de keskek ve keskek yapim
ritiieli bayram sabahlarinda, dogumda, siinnet diigiinlerinde, diiglinde, muharrem ayinda,
yagmur dualarinda, hidrellez kutlamalarinda, hayir yemeklerinde, hacca gitmede, mevlitlerde ve
asker ugurlamalarinda bereketin ve birlikteligin en 6nemli sembolii durumundadr.

Keskegin ana maddesi durumundaki kegkeklik bugday icin olgunlasmis bugday taneleri
ayiklanir, biraz su eklenir ve tas dibek icerisinde kabarmaya birakilir. Kabaran bugday taneleri
belirli bir ritimde ahsap tokmaklar ile doviilerek kabuklarindan ayrilmasi saglanir. Bu is icin
bugiin gelisen teknolojiye bagl olarak elektrikli degirmenler de kullanilmaktadir. Tkinci ana
maddesi olan et i¢in kemiksiz sigir/inek eti ya da kemikli erkek kegi eti (erkeg) kullanilsa da
¢ogunlukla hayvanin gerdan eti tercih edilir. Sonug itibari ile az sayili malzemeden olusan ve basit
tarife sahip keskek yemegine asil iiniinii kazandiran ise et ve bugdaya bir arada lezzetli kilan isin
erbab1 kegkekgilerdir.

Safranbolu ve ¢evresindeki kdylerde Ramazan aymnda ve bayramlarda 6zel olarak yapilan ve
halk arasinda “tas firin keskegi/kara firin keskegi” olarak bilinen keskek ¢esidi, genel olarak
herkesin bildigi “kazan keskegi” kadar yaygin bir keskek cesidi degildir. Kara firin/tas firin
keskegi Tiirkiye’de ozellikle Tosya (Kastamonu), Merzifon (Amasya), Iskilip (Corum) ve
Safranbolunun imgesel pisirme yontemi olarak bilinmektedir. Safranbolu 6zelinde bu tiir keskek
yapiminin altinda yatan ana neden, tarihi Safranbolu evlerinin hemen hepsinde tas firmn/kara firin
bulunmasi ve 1sisindan yararlanilabilmesidir. Ancak giliniimiizde gerek evlerin yapismin
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degismesine baglh olarak tas firina/kara firina sahip olunmamas: gerekse de insanlarin istedikleri
zaman firinlara ulasma olanaginin bulunmamasi gibi sebeplerden dolay1 keskek yapiminda firin
yerine kazan tercih edilmektedir.

Kara firin/tag firin keskeginin kazan keskeginden en onemli farki, “¢omlek” adi verilen
toprak kaplarda hazirlanip kizgin firinlarda pisirilmesidir. Kazan kegkegine nispeten daha
kullanigh olan bu pisirme yonteminde keskek, malzemeleri ¢omlege koyulup hazirlandiktan sonra
evin erkekleri tarafindan kara firinlara/tas firinlara pisirmek i¢in gotiiriiliir. Pisirme siiresi 8-10 saat
araligindadir. Ramazan arifesinde firina atilan keskek sahurda, ramazan bayrami veya kurban
bayrami arifesinde firina atilan keskek ise bayramin ilk giinii sofralara koyulur. Bu kegkek tiirti,
toplumsal katilmin gerektirdigi torensel organizasyonlar icin pisirme alanmin sirli olmasi
sebebiyle uygun degildir (Cekig, 2015: 55).

4.1.Bulak Koyii Keskek Kiiltiirii

Prehistorik dénemden beri yerlesim alani olarak kullanilan ve Tarihi Paflagonya Bolgesi'nin
onemli yerlesim yerlerinden biri olan Bulak, Karabiik ili Safranbolu ilgesine komsu yaklasik 400
haneli bir kdydiir. Safranbolu’dan Bulak Deresi ile ayrilmaktadir. Turizm cografyasi kapsaminda
degerlendirildiginde Bulak’in iki 6nemli simgesi keskek ve Bulak (Mencilis) Magarasi’dir. Bulak'in
eteginde yer alan ‘Bulak Magarast’, Tiirkiye'nin en uzun magaralarindan biri olup ¢ok katli yapisi
sebebi ile tarihin ilk donemlerinde yerlesim yeri olarak kullanilmistir. Merdivenli yollara, tag
kapakli odaciklara, akarsuya, golciiklere ve “kiifiin” adi verilen gozenekli sarkit ve dikitlere
sahiptir.

Bulak’da keskek yemegi bayramlarin vazgecilmez kiiltiirii olarak goriilmektedir. Bayram
oncesi ¢orek yapmak icin kullanilan kara firinlarin tag ve tuglalari, uzun siire yanan ates sayesinde
yliksek derecede 1smir. Arife giinti aksam saatlerinde ¢orek yapimi biter, firmnlardaki ates ve kiil
temizlenir, taglarin ve tuglalarin mevcut 1sistm1 kullanarak pisirmek {izere keskek igin hazirhk
yapilir. Ana maddeleri kemiksiz inek/dana eti, yarma bugday, sogan, salca ve tereyagi olan
yemegin malzemeleri biiyiik bakir keskek tencerelerine dizilir ve pismesi i¢in firinlara yerlestirilir.
Tencerelere dizilen malzemelere keskeklik ad1 verilir. Keskek pisirilecek firinlarda tencerelere is
¢ikmamasi amaci ile mese odunu yakilir. Firinlarin kapaklar: kapatilir ve kapaklarin gevresi
¢amurla sivanir. Bunun amacy, firnin hava alarak 1s1 kaybetmesini 6nlemektir. Bayram sabahina
kadar keskek tencereleri firinlarin iginde kalir. Bayram namazmin bitmesiyle firinlar agilir ve
keskek tencereleri alinir. Bayram namazindan donen erkeklerin de evdeki yemege katilmasiyla
ylzyillardir stiren keskek gelenegi yasanmaya ve yasatilmaya devam edilmektedir
(http://www .bulakonline.net).

BULKAYV (Bulak Turizm ve Kalkinma Vakfi) yetkilisi ve ¢alisanlarindan Ayse Hanim (54) ile
Bulak Koyii'nde dogup biiylimiis Gililsiim Hanim (72) ile yapilan miilakat sonucu Safranbolu
kirsalinda keskek yapimi hakkinda su bilgiler elde edilmistir:

“Kendimi bildigimden beri keskek yapariz. Eskiden el yapimi ¢omleklerde yapardik keskegi.
Comleklerin icine koyardik malzemeleri ve nar gibi kizarirdi. Eskiden hayvanlarin eti de daha lezzetli
olurdu. Giiniimiizde genellikle bayramlarda yapryoruz. Bayramlarda misafirlerimiz icin ¢orekler yapariz
koca kara firinlarda. Bayramdan onceki giin ¢Orekler piser ama kara firmmin atesi hala yanar. Keskek
malzemelerinin hazirlamgsina geciliv. Bu arada et, kanini salmasi igin baska bir tencerede bekletilir, sonra
su ile yikanarak temizlenir ve dinlenmeye birakilirken bugday ise soguk su ile yikanarak siiziiliir. Et
haslanarak didiklenir, bugday da haslanarak yumusatilir. Sonra hepsi tencereye dizilir. Once yag ve tuz,
sonra biraz keskeklik bugday, iistiine didiklenmis et ve en iiste tekrar keskeklik bugday eklenir. Firinlarda
pisirilen ¢oreklerden sonra keskek tencerelerini firina atariz, firimin kapagini iyice kapatiriz. Camur yapar
kapagin etrafina siireriz ki hava almasin, giizel pissin diye. Biitiin gece bekler o firinda. Bizim evimizde de
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tas firin var. Gengken o kadar Ozenirdim ki keskek yapmaya, gece uyanip firimin kapagima bakardim hava
almasin, giizel pissin diye. Bayram sabahi tenceremizi aliriz ve soframiza koyariz, duman iistiindeyken
coluk cocuk herkes nasiplenir. Insallah hep boyle devam eder. Onemli olan birligimiz, beraberligimiz
(Giilsiim Hanim)”.

Fotograf 2. Giilsiim Hanim'in Ifadesi Ile “Nar Gibi Kizarmus Keskek”

“Aslinda bu vakfi kurmamizdaki amag keskegimizi ve kiiltiiriimiizii koruyabilmekti. Bu bilgileri ne
kadar taze tutarsak o kadar koruyabiliriz kiiltiiviimiizii. Burada manti, yufka, ¢orek gibi cesitli yoresel
yemeklerimizi de yapiyoruz, hepsi el emegi. Boylece kéyiimiize maddi katkida bulunuyoruz ve koyiin
ihtiyaglarim gidermekte yardimer oluyoruz. Koyiimiizde bayramlar disinda keskek senligimiz de olur. O
zamanlarda da keskekler yapilir ve dagitilir. Bu keskekler vakfimiz calisanlar: tarafindan yapilir ve koye
gelen misafirlere ikram edilir. Keskek icin bugdayimizi, yagimizi, salcamizi, sigir etimizi, tuzumuzu ve
karabiberimizi tencereye koyariz. Bu arada et, kamim salmasi icin baska bir tencerede bekletilir, sonra su
ile yikanarak temizlenir ve dinlenmeye birakilirken bugday ise soguk su ile yikanarak siiziiliir. Et
haslanarak didiklenir, bugday da haglanarak yumusatilir. Sonra hepsi tencereye dizilir. Once yag ve tuz,
sonra biraz keskeklik bugday, iistiine didiklenmis et ve en iiste tekrar keskeklik bugday eklenir.
Malzemelerin iistiinii basparmagumzin tunagim biraz gececek sekilde su ilave ederiz ve tava gelmis
firina atariz. Bunun 6l¢iisii budur ve en giizel krvami bu sekilde saglanir. Pisiminden sonra birazca derin
ve yayvan bir tabaga keskek yemegi konulur, kasikla sekillendirilir, tizerine yag dokiiliir. Ciinkii keskegin
pisimi de sunumu kadar 6zel olmalidir, sadece mideye degil goze de hitap etmelidir. Eskiden daha fazla
kara firim bulunurdu, neredeyse her evde vardi. Cocukken hatirlyyorum, koyliiniin cogu keskegini evinde
yapardi. Simdi evlerin yapisi degisti, tas firim olan evler azaldi ve kimileri de sehre tasindi. Koy halk:
toplu sekilde ekmek firmminda ya da bizim vakif firminda bayramlarda keskegini pisirtiyor. Durumu
olanlar, durumu olmayan veya o sene kurban kesemeyenler icin de keskek yaptirabiliyor. Bu konuda bizler
de elimizden geldigince yardimcr olmaya ¢alistyoruz. Zaten bayramlar bunun icin var, bizim kiiltiiviimiiz
de dayamsma tizerine kurulu. Burada hepimiz biriz (Ayse Hanim)”.
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Fotograf 3. Ay§e Hanuim Tle Yallan Miilakata Sonrasi

A <

Fotograf 4. Kara Firin Kapaginin Kegskek Pisirimi Icin Camurla Stvanmasi
4.2.Yazikdy Koyii Keskek Kiiltiirii

Safranbolu ilge merkezine 4 km uzaklikta bulunan ve yaklasik 530 haneden olusan Yazikdy,
Safranbolu’nun niifus agisindan ikinci biiyiik koyiidiir. Son yillarda seracilik ile birlikte sebze ve
meyve yetistiriciliginin gelistigi Yazikdy’iin en 6nemli simgesi, kendine 6zgii bir kiiltiir durumuna
gelmis bayram yemegi keskektir. Yazikdy ve keskek isimleri Oylesine 6zdeglesmistir ki cevre
koylerde, kasabalarda ve illerde yasayan Yazikoyliiler bayramlarda keskek yaptirmak ve yemek
icin Yazikdy'li ziyaret etmektedirler. Koydeki mevcut onlarca tas firin (kara firin) sadece bu
yemegi pisirmek igin yapilmistir. Oyle ki bu firmlarm ismi bile ‘keskek firin1” olarak anilmaktadar.

Yazikoy'de keskek yapimi su sekilde gerceklestirilir: Derin bir tencereye 3-4 kg erkeg eti
(erkek kegi eti), asurelik bugday, biraz salga, tuz ve karabiber konularak tencere agzina kadar su ile
doldurulur. Keskeklik suyu gekerek siser. Onceden 1sitilmis 6zel keskek firinlarina tencerenin agzi
acik olarak aksamdan konulur. Sabah firindan alinan kegkek, eve geldiginde hemen mutfaga
gecilir, tizerindeki etler ayr bir tepsiye alinir, etler kemiksiz hale getirilir, didilip tekrar keskek
tenceresine konur. Tahta simsir kasikla 10 dakika kadar iyice karistirilir, pismis etle bugday
birbirine yedirilir. Pisiminden sonra birazca derin ve yayvan bir tabaga keskek yemegi konulur,
kagikla sekillendirilir, tizerine yag dokiiliir. Ciinkii keskegin pisimi de sunumu kadar ozel
olmalidir, sadece mideye degil goze de hitap etmelidir. Sofrada bekleyen aile bireylerine ve
misafirlere, siitle 1slatilip tekrar pisirilen ve ‘bisi/pisi” ad1 verilen yufka ile ikram edilir.
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Fotograf 5. Keskek Tenceresinin Kara Firindan Alinmasi
5. BULGULAR ve YORUMLAR

Bu ¢alismada kiiltiirel cografya kapsaminda Safranbolu merkez ve komsu Bulak ve Yazikoy
kirsallarinda geleneksel bir kiiltiir olarak yasatilan keskek {iretimi ele alinmistir. Bulak ve
Yazikoy’'de genel olarak bilinen ‘kazan keskegi” degil “tas firin/kara firn” keskegi yapilmaktadir.
Bunun temel sebebi hemen her evde bulunan tas firinlardir. Keskek tiretimi zahmetli olup, pismesi
uzun zaman aldigindan, hali hazirda diger yemekler i¢in yanan firinlarin arta kalan sicakligindan
faydalanarak bu yemegi yapma girisimleri oldugu goriilmektedir. Giintimiize geldikce insanlarin
yasamini siirdiirdiigii evlerin yapist degismis, bu firinlarin sayisi azalmis ve insanlar keskek
yapimi igin firinlara ulasmak zorunda kalmistir. Bu zorunluluktan dolay: keskek kiiltiirii bu
cografyada biiyiik Olglide dini bayramlarda yapilarak yasatilmaya ¢alisilmaktadir.

Kara firin kegkeginin 6zelligi olan ‘¢comlekte pisirme’ yonteminden giiniimiizde uzaklasildig:
ve biiyiik bakir tencerelerde pisirildigi gozlemlenmektedir. Bunun sebebi ¢émlek iiretiminin giin
gectikce azalmasi ve/veya firin sayisi azaldig icin daha kisa zamanda daha fazla kegkek tiretimi
yapilmak istenmesidir.

Bulak ve Yazikdy Ozelinde keskek {iiretiminde ayri malzemelerin kullanildigr veya bu
malzemelerin Ozelliklerinin farkli oldugu goriilmektedir. Bulak’ta yarma bugday ve biiyiikbas
hayvanciligin 6n planda olmasimna bagl olarak kemiksiz sigir/inek eti kullanilirken Yazikdy’'de ise
asurelik bugday ve kiiciikbag hayvanciigin yaygin olmasi nedeni ile kemikli erkek keci eti (erkec)
kullanilmaktadr.

Ana malzemelerde oldugu iizere yemegin sunumunda da farkhiliklar bulunmaktadir.
Bulak’ta keskek yemeginin sunumu sadedir, etler kemiksiz oldugundan dogrudan karistirilarak
yenilmektedir. Yazikoy'de ise keskek sunumu ‘siitlii pisi" ad1 verilen hamur ile yapilmaktadir.
Keskek tenceresi acildiginda etlerin kemikleri ayrilarak ve etler parcalanarak keskegin igine
karigtirthp sunulmaktadir.

Safranbolu kegkeginin karakteristik 6zelliklerini tas dibeklerde doviilerek kabuklarindan
ayrilan bugdayin su igerisinde kaynatilmasi, biiyiikbas ya da kiigiikbas hayvan etinin haslanarak
haslanmis bugdayin iizerine didiklenmesi ve iizerine yag dolastirilmasi olusturmaktadir.

SONUC ve ONERILER

Kiltiir, cografi mekana dayal1 olarak {iretilen ve ona gore sekil alarak yasanan bir siiregtir.
Bu cercevede keskek kiiltiirii de cografi mekanin sundugu imkanlara bagli olarak yasatilmaya
devam etmektedir. Kegskek iiretiminde kullanilan malzemeler ve pisirme yontemlerine
bakildiginda, bu kiiltiiriin yasandig1 cografyada bulunan yiyeceklerden faydalanildigi, yasam
bicimlerinin bir parcasi olarak da evlerin i¢ mimarisi ve yapisi geregi tas firmnlarin kullanildig
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anlagilmaktadir. Tim bu Ozellikler gastronomik kimligin iki temel bilesenini kiiltiir ve ¢evreyi
barindirmakta, genelde Safranbolu mutfaginin 6zelde ise kegskegin kendine 6zgii 6zelliklerinin
diger bir ifade ile gastronomik kimliginin sekillenmesinde etkili olmaktadir.

Safranbolu 6zelinde tas firin/kara firin keskegi yapiminin altinda yatan ana neden, tarihi
Safranbolu evlerinin hemen hepsinde tas firin/kara firin bulunmasi ve 1sisindan
yararlanilabilmesidir. Ancak giiniimiizde gerek evlerin yapismin degismesine bagli olarak tas
firma/kara firina sahip olunmamasi gerekse de sayilarnin azalmasi nedeni ile insanlarin istedikleri
zaman firinlara ulasma olanaginin bulunmamasi gibi sebeplerden dolay1 keskek yapiminda firin
yerine bakir kazan tercih edilmektedir.

Yoresel farkliliklara karsin keskegin en dikkat ¢ekici 6zelligi, keskegin dogum, asker, diigiin,
stinnet diiglinii, hidrellez, hayir yemegi, hacca gitme, mevlit, asker ugurlamasi ve bayram gibi belli
basli torenlerde bir ritiiel olarak herkesin katilimi ile birlik ve beraberlik igerisinde (imece usulii
ile) yapilmasi ve tiiketilmesidir. Bu durum toplumsal yasamdaki birlik ve beraberligin énemini
ortaya koymaktadir.

Bulak ve Yazikdy’de keskek kiiltiirii, bu kiiltiiriin yasanmasi, yasatilmasi ve keskegin iiretim
amaci bakimindan farkliliklar olmadig1 anlasilmaktadir.

Bulak ve Yazikoy'de yapilan kegskeklerde kullanilan malzeme, pisirme yontemi ve sunum
acisindan ise farkliliklar oldugu gozlemlenmistir.

Bugiin Bulak ve Yazikdy’de insanlarin keskek pisirme firinlarina ulasmaktaki zorlugu, bu
firmlarn o yorelerde yapilan yeni ev yapilarindan kaldirilmasmin sebepleri ve bu sebeplerin
keskek kiiltiirtinti hangi yonde etkiledigi konularinin arastirilmasi keskek kiiltiirtiniin daha uzun
siire yasatilmasina yarar saglayacak ve literatiire zenginlik katacaktir.

BULKAYV (Bulak Turizm ve Kalkinma Vakfi) yetkilisi ve ¢alisanlarindan Ayse Hanim (54) ile
Bulak Koyii'nde dogup biiytimiis Giilsiim Hanim (72)’a somut olmayan kiiltiirel mirasimiz kegkek
yemegi hakkindaki katkilarindan dolay1 tesekkiir ederiz.
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Ozet

Bu ¢alisma kadm miicadelesinin simgelesmis toplumsal hareketlerinden biri olan 8
Mart Diinya Kadmlar Giinii'niin Tiirkiye'deki ulusal gazetelerde nasil sunulduunu
analiz etmeyi amaglamaktadir. Bu baglamda farkl yonelimlere sahip 3 ulusal gazetenin
(Hiirriyet, Cumhuriyet, Yeni Akit) son 5 il icerisindeki 8 Mart Diinya Kadinlar
Giinii haberleri betimsel analiz yaklagim ile incelenmistir. Insanlarin orgiitlenerek bir
araya geldigi ve toplumda degisiklik yaratmak ya da amaclarim dile getirmek icin
diigiincelerini eyleme doktiigii toplumsal hareketler, modernlesme ile birlikte toplumsal
degismenin saglanmasinda rol oynamistir. 1960 yilmda yasanan toplumsal
hareketlerdeki doniisiim, merkezi orgiitlenme seklinden ayrilarak, merkezi olmayan
yapilara doniigmiistiir. Bu evrilmenin sonucu toplanan gruplar, sorunlu yapilari,
orgiitleri veya durumlari deistivmek ve doniistiirmek adina eylemde bulunmugtur.
Yeni toplumsal hareketlerin kimlik talebi iizerine kurulmus olmasi, tiim diinyada esit
haklara sahip olmayan kadmmlarin miicadelesini de etkisi altina almistir. Cinsiyet
ayrimcili$, siddet ve esitsizlik gibi toplumsal cinsiyet kodlarimin yarattigr sorunlara
karsi ayaklanan kadinmlarin eylemleri tiim diinyada etkili olmaktadir. Diinya kadin
hareketinin en yaygin bilinen eylemlerinden biri olan 8 Mart tarihinin nasil ortaya
ciktige ile ilgili farkli goriisler olsa da hepsinin ortak noktas: kadinlarin bu tarihin
sekillenmesinde aktif rol oynadi§idir. 8 Mart'in Tiirkiye'deki gazetelerde nasil ele
alindi1, basinin 8 Mart'a ve kadin hareketine yiikledigi anlami gostermesi agisindan
oldukca onemlidir. 8-9 Mart tarihli haberlerin 5 yil siireyle incelendigi gazetelerin 8
Mart Diinya Kadmlar Giinii'ne bakis agis: farklilik gostermekle birlikte bazi gazetelerin
hala annelik ve aile kurumu iistiinden kadini degerlendirdigi, bazilarimin bu giinii cok
az onemseyip haberlestirmedigi, bazi gazetelerin ise bu giinii kadin sorunlar: ile birlikte
ele aldig1 sonucuna ulasinustir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Kadin, Kadin Hareketleri, 8 Mart Diinya
Kadmlar Giinii

Abstract

The present study aims to analyse how the 8th of March International Women’s Day,
one of the symbolized social movements of women’s struggle, is presented in national
newspapers of Turkey. Within this context, the reports of three national newspapers,
which have different tendencies (Hiirriyet, Cumhuriyet, Yeni Akit) about the 8th of
March International Women’s Day in the last five years, have been studied by
descriptive analysis. Social movements, in which people organise and act out their
thoughts to create a change in society or express their aims, have played a significant
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role to provide social change, along with modernisation. The transformation in the social movements of 1960 separated from
central organising and turned into non-central structures. The groups which gathered as a result of this inversion aimed to
change or transform problematic structures, organisations or situations. The fact that new social movements were established
on demand for identity influenced the struggle of women who do not have equal rights all over the world. The acts of women
who rise up against problems, which are resulted from social gender codes such as gender apartheid, violence and inequality,
have been effective all over the world. Although there are different arguments about how the 8th of March, the date of one of
the most commonly known women’s acts in the world, emerged, the common point is that women played an active part in the
formation of this date. How the 8th of March is approached by the newspapers in Turkey is important in that it shows what
meaning the national press attributes to the 8th of March and women’s movements. Although the perspectives of those
newspapers towards the 8th of March International Women'’s Day show differences according to the reports dated 8th-9th
March in the last 5 years, it has been inferred from those analyses that some newspapers still commentate on women in terms
of maternity or family whereas some ignore this date and do not make news about it. Still, some approach this date by
referring to women’s problems.

Keywords: Gender, Women, Women's Movements, 8 March International Women's Day
1. GIRiS

Toplumsal hareketlerin diinya {izerindeki etkisi olduk¢a yaygmn olmakla birlikte kadin
hareketlerinin de benzer bir etkiye sahip oldugu sOylenebilir. Kadmlarin toplumla olan iligkisi
daha dogrusu kadinlarin toplumdaki yerine dair tartismalar ¢ogu zaman ataerkil diisiinceler
cercevesinde sekillenmistir. Ataerkil diisiincelerin yarattig1 toplumsal cinsiyet kodlarina yonelik
baskaldirilar ise tarihsel siireg igerisinde siklikla gozlemlenmistir. Ezilen kadinlarin ilk baskaldir
eserlerinden biri (Christine de Pizan (1405), The Book of The City of Ladies ) Ortagagda kendini
gosterse de etkin bir direnis 17-18. yiizyillarda ortaya ¢ikmaktadir.

Feminist teori ve kadm hareketleri ile ilgili kapsaml bir ¢alisma yapan Donavan, her ne
kadar feminist teori tarihindeki ilk 6nemli ¢alismanin Mary Wollstonecraft'un A Vindication o f
the Rights of Woman (Kadin Haklarinin Savunusu) adl1 eserini gosterse de bu yayindan daha 6nce
de kadmlarin farkl eserlerle! feminist hareket igcinde olduklarma vurgu yapmistir (Donavan, 2014:
21). Bu diisiince birikimi daha sonra geliserek feminist hareketin de temellerini sekillendirmistir.

Tarim toplumundan sanayi toplumuna gegis asamasi yeni bir sinifin, burjuvanin, kentlerde
glclenmesi, ozgilrliik, esitlik, demokrasi, insan haklar1 gibi diistincelerin gelismesi, sanatta ve
bilimdeki gelismeler, sekiilerlesme siireci gibi faktorler toplumsal yapidaki 6nemli degisimler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu siiregte birey kendini bulma yolunda ilerlerken, {ist iradelere
kars1 da Ozgiirlesme miicadelesine girmis, insan olmasindan kaynakhi haklar arayisinda
miicadelesini siirdiirmiistiir. Bu degisim sadece siyasal alanda degil sosyal alanda da kendini
gostermistir. Ancak bu doniisim ve miicadelede kadinlar ve erkekler ortak hareket etse de
sonuglar1 kadinlarin lehine olmamis, kadinlar bu miicadelede istedikleri haklar1 alamamustir.
Cakir'a gore kapitalizmin yarattigi etki toplumsal yasantiyr degistirerek {iretimi aileden alip
kamusal alana gegirmistir. Kentlerin olusup biiyilimesi ile birlikte burjuva simifindan gelen erkekler
iiretimi evden alip isyerlerine (fabrika, atolye, imalathane) tasimistir. Boylelikle erkekler iiretime
devam ederken kadinlar ev igerisinde kalarak {iretimden soyutlanmistir. Yeni toplumsal hayat
sadece iiretim alaninda degisikliklere neden olmamis ayn1 zamanda 6zgiirliik, esitlik, adalet gibi
insan haklarma yonelik kavramlar1 da gelistirmistir. Ancak bu haklarin sadece erkekler igin kabul
gordiigiinii fark eden kadinlar, feminizmin 19. Yiizyilda kitlesel bir hareket olarak canlanmasina
neden olmustur (Cakir, 2008: 416-417). Bu donemde kadinlarin ¢alisma kosullar:
degerlendirildiginde sanayi devriminin basindan beri erkekle kadinlarin farkhi ¢alisma alanlar:

1 “Eyliil 1791 tarihinde Paris’te, Fransiz Devrimi'nin erken safhalarinda, Olympe de Gouges Les Droits de la femme (Kadin Haklar1) adl
bir el brosiirii yayinlamisti. Gouges daha sonra giyotinle idam edildi. Bir yil 6nce 1790’da, Massachusetts’de Amerikal Judith Sargent
Murrey, On the Equality o f the Sexes(Cinsiyetler arasindaki esitlik iizerine) adl1 eserim yayimlamisti. Bundan daha da 6nce, Amerikan
Devrimi sirasinda ise, Abigail Adams, kocasi John’a ulusu olusturacak yeni kanunlar yapilirken kadinlarin da bir sesi ya da temsilcisi
olmasi gerektigini sdylemisti” (Donavan, 2014: 21).
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oldugu goriilmektedir. Kotii ¢calisma kosullari, az {icret, niteliksiz is giicli ve yardimar is giicl
kadinlara uygun gortiliirken erkekler nitelikli ve yiiksek isci statiisiinde, mesleki egitim alabilen ve
is garantisi yiiksek islerde ¢alisan isgiler olarak goriilmiistiir (Sevim, 2005: 37).

Kadinlarin esitlik, adalet ve hak icin miicadelesi uzun yillardir devam etmektedir. Boylesi bir
toplumsal hareketlilik eylemsel ve diisiinsel anlamda bir¢ok kazanim elde etse de hala “kadin
sorunlar1” ve “esitlik” tartismalarinin devam etmesi, feminist miicadelenin devam edeceginin bir
gostergesidir. Bu miicadelenin boyutlarmin kitlelere duyurulmasmndaki 6nemli araglardan biri de
medya olacagindan medyanin kadin hareketlerine karsi bakis agis1 arastirmanin onemini ve
amacini temsil etmektedir. Bu dogrultuda arastirmamizin temel hipotezleri su yondedir:

o Tiirkiye’de kadin toplumsal hareketi eylemsel boyutta medyada yeterince vyer
almamaktadir.

e 8 Mart Diinya Kadmlar Giinii gazeteler tarafindan genellikle toplumsal cinsiyet rollerine
uygun bir tavirla (gicekle, annelikle, aileyle vb. konularla) anilmaktadir.

e Kadinlar medyada genellikle siddet sorunuyla birlikte anilmaktadir.

e Kadmlarin sivil, siyasal, sosyal ve Kkiiltiirel haklar1 i¢in miicadelesi medyaya ¢ok az
yansimaktadir.

2. TOPLUMSAL HAREKETLER CERCEVESINDE iLK KADIN HAREKETLERI

Toplumsal hareket, ¢ok siki olmayan bir Orgiit yapisi igerisinde hareket eden ve eyleme
gecmek icin {iyelerin kendi diisiince, istek ve Ozlemlerinin oldugu 6zel bir kolektif davranis
bicimidir (Heywood, 2014: 365). Toplumsal hareket kavrami aslinda aydinlanma ile birlikte anlam
bulmus ve ideolojik diislinceler gercevesinde sekillenmistir. 20. Yiizyilin ortalarindan sonra ise
toplumsal hareketler yeni bir boyut kazanarak sosyal sinif yapisina bagli ideolojik baglamindan bir
nebze uzaklasarak, kimlik ve kiiltiirel haklar ekseninde kendini gostermeye baslayarak yeni
toplumsal hareketler adini almistir.

Sancar’a gore eski toplumsal hareketler 19. yiizyilda, liberalizm, Marksizm ve milliyetgilik
gibi biiyilik ideolojilerin; sinif miicadelesi, kendi gelecegini tayin hakki, ozgiirlitk eylemlerini
kapsamaktadir. Bu donemdeki kadin hareketleri 1800°1i1 yillarin sonundan itibaren hem isci sinifi
hem de orta smif kokenli kadinlarin eylemleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlar sendikal isgi
hareketleri igerisinde emek ve is¢i smifi temelli eylemler olarak kendini gostermekle birlikte
Suffrage gibi dogrudan kadinlarin esitlik ve siyasal haklarna yonelik taleplerine yonelik
hareketleri de igermektedir (Sancar, 2011: 61-62). Kadinlarin hak miicadelesi tarihsel siireg
igerisinde farkli kirilma noktalar1 yasamistir. Literatiirde feminist dalgalar olarak adlandirilan bu
siire¢ aslinda kadinlarin toplumsal degisimle birlikte hak miicadelesinin de doniistimiinii
gostermektedir. Kadinlarin ilk miicadelesi oy verme hakki, esitlik ve calisma hayatinda yer edinme
gibi siyasal ve sosyal hayata yonelik diizenleme istekleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Donovan’a gore feminist kadinlar 18.yiizyilldan sonra Bati diinyasimi etkisi altina alan
devrim dalgasinin coskusuna kapilmistir. Aydinlanma ¢ag1 kuramlarinin da bu dénemde ortaya
¢ikmasi kadinlarin da erkeklerin sahip oldugu haklardan yararlanma istedigini pekistirmistir
(Donovan, 2016: 22).

Kadinlar Fransa’da 1789 Devrimi'ne aktif bir sekilde katilmis ve onemli roller almistir. Bu
kadinlardan biri olan Olympe de Gouges (1748-1793) kadinlarin 6zgiirliigiinii ve siyasi haklarimni
savunmustur. Meclisin ¢ikardig1 Insan (Erkek) ve Yurttas Haklar1 Bildirgesi'ne cevaben 1791
yilinda Kadin ve Yurttas Haklar1 Bildirgesi'ni yayimlamistir. “Kadmin giyotine ¢ikima hakki
varsa, kiirsiiye ¢ikma hakki da olmalidir” sozii ile tarihe gegse de bu sozii gergeklesmeden
giyotinle idam edilmistir (Bendason;1990, 35). Fransiz Devrimi kadinlara tam olarak haklar
tanimasa bile belirli noktaya kadar esitlik ve galisma hakki elde ettikleri goriilmektedir. Devrimin
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kadinlarin haklarin1 elde etmelerinden ¢ok bilingli bir orgiitlenmeyi gereksinimlerini oldugu
anlamalar1 kazanglar1 olmustur. Bu nedenle kadinlar Fransanmin dort bir yaninda kuliipler
agmustir. Devrim teorisyenlerinden Marquis de Condorcet 1790 yilinda yazdig: De 'admission des
femmes au droit de cité (Kadinlarin Tam Yurttashg: Kabulii) adli derlemesinde kadinlar igin esit
egitim ve esit haklar1 savunmustur. Yazilan denemenin ardindan erkek cocuklarla kiz gocuklar
arasinda miras esitligi saglanirken kadinlara da bosanma hakki 1792’de verilmistir (Arat, 2017: 40).
Fransiz Devrimi'nin kadimnlarin devrimini odiillendirmedigi goriilmekteyse de kadmlar:
gelistirdigi bir gercektir. Toplantilar, dernekler ve brosiirler bu tarihten sonra goriilmeye
baslanmistir. Onemli olan diger konu ise Fransiz Devriminden sonra kadinin sadece aile igindeki
rolii disinda toplumsal rolii tartisma konusu olmaya baslamistir. Ancak devrimin ardindan
kadinlarin haklarmin émrii de kisa siirmiistiir. Napolyon donemi ile kadinlarin haklar: ellerinden
alinmigtir. 1801 y1li Fransa’sinda kadinin erkege yonelik itaati doganin gerekliligi olarak goriilmiis,
kadin toplumsal alandan gekilerek evine donmeye mecbur birakilmistir (Sevim, 2005: 35).

Kadmlarin hak miicadelesi Ingiltere’de de benzer yiizyillarda sekillenmeye baglamistir.
ingiltere’de kadin haklar1 i¢in ilk feminist manifestoyu 1825te William Thompson, Anne
Wheeler'in diisiincelerinden esinlenerek birlikte yazmistir. Bu manifestoyla evli kadinlarin
cikarlarinin kocalarimin yetkileri araciligiyla korundugunu 6ne siiren “igkin ¢ikar” kuramia karsi
cikilmistir (Michel, 1993: 63). Arat’a gore donem feministleri erkeklerin ayricaliklarindan
yararlanmak isterken erkeklerin de kadimnlardan bir seyler 6grenmelerini istemistir. Onlara gore
kadinlarin ezilmesi sadece erkeklerin sugu degil gelenegin tiranliginin da sonucudur. Bu baglamda
onlar kadin giiciiniin istismar edilmesine karsi ¢ikarak erkeklerle esit haklara sahip olmak
istemislerdir (Arat, 2017: 38). Cakir'a gore Ingiltere’de yasayan ddnem feministleri yerlerini
sorgulayarak bugiin toplumsal cinsiyet kavramu ile ifade ettigimiz kadin ve erkek rollerine isaret
etmistir. Marry Wollstonecraft bir¢cok eserinde kadinhigin toplumsal vurgu oldugunu islemistir.
Ingiltere’deki kadin hareketleri neticesinde egitim ve galisma hakki gibi baz1 haklar elde edilmistir.
Ingiltere’de asil kadin hareketinin goriinmesi oy miicadelesiyle goriiniir kilmmistir. 1867 yilinda
feminist kadinlar oy hakk: i¢in imza kampanyas: baslatmistir. John Stuart Mill'in desteklemis
oldugu ve Avam Kamarasina sundugu bu yasa Onerisiyle baslayan kadin hareketi basarili
olamamis ve bunun sonucu 1900’ler sonrasi farkli boyutlanarak militan bir harekete doniismiistiir
(Cakar, 2016: 423).

Kadinlarin haklarmi savunmak adina ABD’de goriilen ilk eylem ise Seneca Falls
toplantisidir. Seneca Falls kadinlarin hak miicadelesi adina énemli bir yer tutmaktadir. Oyle ki
kadinlarin dayanisma igerisinde oldugu 1848’de yapilan bu toplanti sonrasinda Declaration of
Sentiments yayimnlanmistir. Kadin ve erkeklerin esit yaratildigina vurgu yapan bildirinin 6nemli
noktalarindan birisi kadinlarin bir araya gelerek ortak bir idea etrafinda toplanmalar1 olmustur.
Kadinlar yayinladiklar bildiride dogal haklarindan bahsetmisler ve dogal haklarina karsi olan
yonetime riza gostermeyeceklerini agik¢a belirtmislerdir. Ayrica bildiride oy hakki ve calisma
haklarindan bahsederken esit {icret taleplerini de dile getirmislerdir (Cakir, 2016: 418). Seneca
Falls'u oy hakki kampanyalari, yaymlar ve konferanslar izlemistir. Gosteriler ve yiiriiytisler
yapilmis, ancak din adamlar1 ve gazeteciler tarafindan bu eylemler giiliing bulunarak saldiriya
ugramistir. Amerikali kadinlarin hak miicadelesi i¢ savas doneminde kesintiye ugramistir. Savas
bitiminde siyahi erkeklere oy hakki verilse de kadinlar yine oy hakki alamamistir. Savas
sonrasinda kadinlar Suzan Anthony ve Cady Standon onderliginde Ulusal Kadinlar Dernegini
kurmustur. Amerikali kadinlarin oy miicadelesi 1920 yilinda oy hakki kazanmasiyla
sonuglanmistir. Kadinlar, Amerika’da fuhsa karsi savas, farkl ticretlendirmeler ve cinsel 6zgiirliik
gibi bircok konuyu da elestirmeye baslamistir. Kadinlarin ¢abalar1 sonucu ilk Esit Haklar Bildirgesi
1923 yilinda Amerikan Kongresinde sunulmustur. Ancak bu bildirge kadinlar arasinda fikir
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ayriigma yol acarak dayamisma ve birligin bozulmasma ve 1960 yilina dek feminizmin
Amerika’da duraksamasina neden olmustur (Arat, 2017: 48).

Kadinlarin toplumsal hareket icerisindeki yeri sadece bu fic¢ iilkede degil Avrupa’nin hatta
diinyanin bir¢ok yerinde de kendini gostermistir. Kadinlarin g¢alisma haklarindan, siyasal
haklarmna, evlilikten, cinsel hayat 6zgiirliigiine, bosanma hakkindan mal edinmeye kadar bircok
konudaki esitlik miicadelesi toplumsal hareketlerdeki ilk eylemler olarak tarihe gecmistir.

2.1.Yeni Toplumsal Hareketler ve Kadin

Yeni toplumsal hareket teorisi, Avrupa kitasindaki sosyal teori ve siyaset felsefesi
geleneklerine dayanmakla birlikte biiyiik Olciide kolektif eylemi analiz etme konusundaki klasik
Marksizmin yetersizliklerine bir yanit olarak ortaya ¢ikmistir (Buechler, 1995: 441). 1960’11 yillarda
toplumsal hareketlerde yasanilan doniisiim, bireylerin taleplerinin niteligiyle birlikte sekillenmis,
yeni toplumsal hareketler kimlik talebiyle toplumsal yasamda yerini almigtir. Toplumsal
hareketlerdeki farkli katmanlarin olusmasiyla birlikte is¢i kimligi tist kimlik olarak parcalanmustir.
Amerika ve Avrupa’da ortaya ¢ikan hareketler cinsel kimlik, etnik kimlik, dinsel kimlik gibi farklh
kimlik talepleriyle kendisini gostermistir. Kimlik hareketi; kadin hareketleri ve gevreci gruplar gibi
yapilarda yer bularak kendisini ifade etmesinde ve birliktelik olusturmasinda Snemlidir. Diger
yandan bu hareketler teorisyenlerce idealleri olan gruplarmn “eski sosyal hareketlere” kars: gelisen
“yeni sosyal hareketler” olarak adlandirilir (Dede, 2018: 25; Cayir, 1999: 8). Yeni toplumsal
hareketler “dogrudan ve katilimci demokrasi, topluluk temelli siyaset, kiiltiirel haklarin taninmas: ve farkl
yasam tarzlarina saygi, kentsel mekdnlarin siradan insanlara esit ve 0zgiir yasam firsatlar:t sunabilmesi,
simirsiz kapitalist tiiketimin reddi ve dogamin korunmas: gibi degerlerle beslenen ve gelisen” (Sancar, 2011:
62) bir boyutta 20. Yiizyi1lda kendini gostermistir. Yeni toplumsal hareketler, insan olmanin anlamz,
“doga” ile iliskimizin ne oldugu, ne tiir askeri silahlarin ahlaki sinirlarin 6tesinde oldugu gibi
kiiltiirel anlamlar1 sekillendirmekle daha fazla ilgilenmektedir. Bu baglamda yeni toplumsal
hareketin katilimcilar1 insancil amaglarmi duygularla yonlendirmeye baslamistir(Jasper, 2018: 192).

Sancar’a gore feminizmin ilk asamasi olan Birinci Dalga Feminizm, Birinci Diinya Savasi'nin
ardindan oy hakkinin bir¢ok tilkede taninmasi ile sonuglanmistir. Bu siire¢ Simon De Beauvoir’in
yapitlar1 ortaya c¢ikana kadar duraksamistir(Cakir, 2008: 435). Feminist ikinci dalga olarak
adlandirilan bu donemin en 6nemli katkis1 “siyaset” terimini 6zel alana birakilan konulari icerecek
sekilde yeniden tanimlamaktir. Kate Millet'in “kisisel olan politiktir” sloganiyla anlam bulan bu
donemde kadinlara karsi siddet, kadinlarin bedenleri {izerindeki kontrolii ve cinsellik gibi
konular, kamu meselesi ve siyaseti olarak dile getirilmistir. “Ozel” alanin aktivizme acilmasi,
biling yiikseltme gruplari, kendi kendine yardim merkezleri ve hizmet kuruluslari, kooperatifler
ve isletmeler ve kadin ¢alisma merkezleri dahil olmak tizere ¢ok gesitli 6zerk kadin orgiitlerinin
gelismesine yol agmustir (Desai, 2006: 458).

Simone de Beavoir yazdig eserlerle feminizmin yeniden canlanmasina katkida bulunmus,
Ikinci Cins adli eserinde kadinhgm toplumda nasil kurgulandigma “kadin dogulmaz kadin
olunur”un nasil isledigine dikkat cekmistir(Beavoir,1993: 8)

“Kadn, diinyamn biitiiniiyle erkek diinyas: oldugunu kabul eder, erkekler kurmustur bu diinyayi, onlar
yonetmektedir ve bugiin diinyann efendisi onlardr; kendisine gelince, o bu diinyadan sorumlu degildir;
onun bagimli, ikinci derecede bir varlik oldugu kabul edilmistir zaten; siddet dersleri almamus,
toplulugun 6biir 63elerinin karsisina hicbir zaman bir 6zne olarak ¢ikmanugstir, etine, evine kapanmistir,
kendini, biitiin erek ve degerlerin yaraticist olan su insan yiizlii tanvilara oranla, edilgin bir varlik gibi
hissetmektedir”.

Ikinci dalgadaki feminist kadilar, 1935-1945 yillar1 arasnda dogan ve bir nceki nesil gibi
anti-fasist ve anti -kolonyalist bir imajla kendilerini tiiketmeyerek annelerinden daha iyi egitim
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goren bir nesil olarak karsimiza cikmaktadir. Karma egitim gormiis ve tiniversite egitimi alan
kendi iilkelerinde fasizm adina miicadele eden, Amerika’da yasayan siyahiler icin savagan, halkin
kendi kaderini yazmasi gibi ilkelerle diisiincelerini gesitlendirmis kadinlar ikinci cins olmay
reddetmistir. Kadinlarin hak miicadelesinin sonucu Kuzey Amerika ve Avrupa’da Kadin
Hareketleri (Women’s Movement )ortaya ¢ikmistir (Michel, 1993: 84).

Ikinci kusak feministler, feminist anlayisin 6rgiitlenme durumunu da giiclendirmistir.
Amerika’da feminist kadinlar Betty Friedan onciiliigiinde 1966'da Ulusal Kadin Orgiitii'nii
(National Organization for Women /NOW) kurdular. NOW ozellikle ¢ocuk sahibi olan ve evli
kadinlar1 bir araya getirerek sorunlaria cevap bulmaya ¢alismistr.

1967 yilinda bekar ve geng kadinlardan olusan grup NOW’dan ayrilmis Women’s Liberation
Movement’t kurmustur. Siire¢ igerisinde baski grubu olarak Women’s Liberation Movement
federal ve yerel diizeylerde hiikiimetler, gazeteler, televizyonlar ve {iniversite eylemleri de
diizenleyerek kadinlara yonelik cinsiyetciligin, ticret ayrimcilifmin ve kiirtajin hak olarak
taninmasi adina pek ¢ok eylem gergeklestirmistir (Michel, 1993: 85).

Ikinci dalga kadin hareketinin 6nemli sonuglarindan biri ise politik akl1 ve dili olan feminizm
kavramini aile evlilik ve annelik {icgeninden cikartarak O6zel alanin disisellesmesine yonelttigi
elestiridir. Bu sayede kadinlarin somut yasaminda 6nemli sonuglar elde edilmistir (Sancar, 2011:
66).

Ozetle ikinci dalga feminizm erken dénem feminist hareketlerden farkl olarak sivil ve siyasi
haklarin yaninda kadmnin cinselligi ve kiirtaj hakki, toplumun kadin mitini nasil yarattig1 gibi
konularla ve kadinin 6zne olarak toplumda yer almasi gerektigine yapilan vurgularla ve ticretsiz
ev ici emekgiligi sorununun tartisilmas: ile sekillenmis, miicadelesini bu dogrultuda devam
ettirmistir.

1990’lara gelindiginde ise kadin hareketi toplumsal hareketlerle farkli bir biitiinlesmeye
girmistir. Kadinlar orta smifin beyaz kadin sorunlarmin digina ¢ikarak diger azinlik gruplar ile
birlikte hareket etmeye baslamistir. Diinyadaki kadin ve azinlik sorunlarini bir arada goren bir
miicadele igine girmistir. Postmodernizm, postyapisalcilik, yapisokiim, postkolonyalizm,
cokkiiltiirciiliik ve maduniyet ¢alismalar1 gibi ¢cagdas okullardan etkilenen feminist diisiince ¢ogu
zaman modernlesme karsit1 bir bakis agisi ile goriislerini sekillendirmislerdir (Bozok, 2009: 281).

2.2.Tiirkiye’de Kadin Hareketleri

Tiirkiye’de kadmn hareketinin ge¢misi Osmanli Devleti'nin son donemlerine denk
gelmektedir. Devletin modernlesme siirecinde kadinlar diger tilkelerdeki feminist hareketlerden
etkilenerek farkli basili yaymlarla kadin haklar1 iizerine eserler vermeye baslamis farkl
orgiitlenmelerle de bu haklarin topluma yayilmasini saglamaya ¢alismistir.

Osmanli Devleti'nde Batidaki gibi feminist hareketlerin olusumu 1908 yilinda ilan edilen II.
Mesruiyet ile baslamistir. Osmanli kadin hareketi genel olarak dergiler ve dernekler etrafinda
toplanir. Osmanli Kadinlar1 Terakkiperver Cemiyeti, Teali Nisvan Cemiyeti, Osmanli Cemiyet’i
Hayriyye-i Nisaiyye, Miidafii hukuk-1 Nisvan Cemiyeti bu olusumlar arasinda yer almaktadir. Bu
orgiitler Osmanli feministlerinin kadin hukukunu savunmaya yonelik girisimleri olmustur
(Toprak, 2016: 4). Mesrutiyetle birlikte kadin konusu pek ¢ok yoniiyle ve daha genis cevrelerde
tartisilmaya baslanmig, donemin Onemli diisiiniirlerinden Baha Tevfik, Odette LAcquerre’in
Feminizm isimli eserini Tiirkgeye gevirisini (1909) yapmistir. Bu geviriyi ”islamiyet ve Feminizm”
ad1 verdigi bir baglikta yayimlamistir (Feminizm Uzerine Goriisler, Tanzimat'tan Cumhuriyete
Tirkiye Ansiklopedisi Cilt 4, 1985: 875) Osmanli’da c¢ikartilan ilk kadin dergisi Terakki
Muhadderat ise Terakki gazetesi tarafindan 1869 yilinda ¢ikartilmistir. Bu gazetenin igerigi gerekse
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ifade tarzina gore donemin kadin konumunu sorgulayan ve bir¢ogu basliksiz olan kadin
mektuplarina ver verilmistir. Dergiler, Osmanli kadinlarmin kendilerini ifade etmesini saglamis
kurulan dernekler ise bireysel taleplerin orgiitsel olarak duyurulmasini saglamistir. Bu sayede
kadin sorunlarina ¢oziimler iiretilmeye baslanmistir. Kadimnlar kurulan derneklerini duyurmak igin
yayin ve konferans gibi araglar kullanmislardir. Kurulan bu dernekler igerisinde feminist
hareketler amaciyla kurulan 6nemli bir dernek Kadinlar Diinyas: adinda bir yayin organi da
bulunan Osmanli Miidafaii Nisvan Cemiyeti'dir. 1913 yilinda kurulan dernegin amaci kadinlarin
haklarmin korunmasi ve kadmm konumunun yiikseltilmesidir. Kadmnlar Diinyas1 Dergisi ise,
kadinlar1 sadece bilinglendirmek ile kalmayarak kadinlar1 harekete gegirmekte o6nemli rol
tistlenmistir. Kadinlar, Osmanli doneminde de sendikal Orgiitlenmenin igerisinde yer almustir.
Kadinlar doénem igerisinde ekonomik haklarin1 almak adma hem goriiniirde hem de perde
arkasinda miicadele vermistir. Ornegin 1872-1907 yillar1 arasinda Osmanli’da &rgiitlenen 50 grevin
9’u kadinlara aittir (Cakir, 2016: 45).

Caha’ya gore 1935 yilinda kadinlarin oy hakkini elde etmesinin ardindan Tiirk Kadinlar
Birligi kapatilmistir?. Bu nedenle kadinlar cephesinde olusan sivil toplum potansiyeli de yok
olmustur. Bu baglamda Tiirkiye’de feminist hareket de noktalanmistir. Bundan sonraki siirecte
kurulan kadin kuruluglarinin temel amaci resmi ideolojiye hizmet etmek olmustur. Bu durum
1980’lere gelene dek yeni bir feminist hareketin ortaya ¢ikisina kadar devam etmistir (Caha, 2017:
140).

1980 Tiirkiye’sinde feminist gruplar kamusal alanlarda seslerini duyurmaya basladilar.
1980’lerin bagindan itibaren son bes yil icinde kadin gruplari, eski kimlikleri ve eski gruplarindan
ayrildiklarini séylemleriyle gostermigslerdir. 1985 yillarina gelindiginde kadinlar sokaklara inmeye
inandilar ve sokaklara inmelerini saglayan olaylarla gerceklestirmis olduklar: eylemlerle medyada
biiyiik yanki uyandirdilar (Caha, 2017: 207). 1982- 1990 yillar1 arasinda Istanbul ve Ankara gibi
biiyiik sehirlerde kiigiik gruplarla eylemler gerceklesmistir. 1982 yilinda YAZKO tarafindan
Gazeteciler Cemiyeti'nde diizenlenen bir toplantida feminizm ilk kez kamuoyu oniinde agik¢a
savunulmustur. Devam eden yillarda Somut Dergisi'nde feminist kadin sayfas: yaymlanmus,
ardindan 1984’'de Kadin Cevresi Kitap Kuliibii kurulmustur. Kadinlara kars: her tiirlit Ayrimciliga
Karg1 Uluslararas: sozlesmenin kabul edilmesi i¢in imza kampanyasi baglatilmis, 1986 yilinda
kabul edilmistir. 1987 yilina gelindiginde ise kadina karg1 siddet adma eylemler diizenlenmis, 8
Mart kutlamalar1 da ayni tarihlerde baglamistir. Ayrica Tiirkiye’de siddete maruz kalan kadinlar
i¢in siginak ¢alismalar1 ve kadin haklari adina ¢alismalar yapan 1. Kadin Kurultayi, Tiirkiye'de
feminist hareketin gittikge giiclendigini gostermektedir (Tekeli, 1993: 34).

2.3.Kadin Hareketlerinin Simgelesmis Giinii: 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii*niin Artalan1

Diinya Kadmlar Giini, ilk olarak yirminci ytizyilin baglarinda kadin emek hareketlerinin
faaliyetleri sonucunda sosyalist bir eylem ortaya gikmistir. Bu sebeple sosyalist olmayan {ilke ve
kuruluslar 8 Mart’a mesafeli yaklasmus, farkli giinlerde kadinlar {izerine kutlama ya da mitingler
diizenlemistir. Birlesmis Milletler ise aldig1 kararla 1975 senesinden beri 8 Mart’1 Diinya Kadinlar
Giinti olarak kutlama karari almistir.

8 Mart giiniiniin secilmesi ile ilgili en genel yargi 8 Mart 1857’de acimasizca bastirilan bir
kadin tekstil iscileri grevinin yarattigi etkidir. Bu grevin ozellikle 50. Yildoniimiinden itibaren

2 Ttirk Kadinlar Birligi hakkinda bknz; (Caha,2017: 134-140).
3 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii ile ilgili ayrintili bilgi igin bkz. Kurtoglu, A. (2015). 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii hakkinda kisa bir
hikaye. Fe Dergi, 7(1), 78.
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kadinlar gesitli protesto eylemleri diizenlemistirt. 1910'da Kopenhag'da II. Uluslararasi Sosyalist
Kadinlar Konferansi'nda Almanya Sosyal Demokrat Partisinden Clara Zetkin Diinya Kadinlar
Gilni fikrini ortaya atmis, sendikalari, sosyalist partileri, ¢alisan kadin kuliiplerini temsil eden ve
Finlandiya parlamentosuna segilen ilk ii¢ kadin da dahil olmak tizere 17 iilkeden 100’den fazla
kadin bu Oneriyi kabul etmistir. Kopenhag'da kararlastirilan kararin ardindan, Diinya Kadinlar
Giinii 19 Mart'ta Avusturya, Danimarka, Almanya ve Isvigre’de kabul gérmiistiir. Bir milyondan
fazla kadin ve erkek, kadinlarin ¢alisma, oy kullanma, egitim alma, kamu gorevinde bulunma ve
ayrimciligi sona erdirme kampanyalar: igin diizenlenen Diinya Kadinlar Giinii mitinglerine
katilmistir (https://www.internationalwomensday.com/About, 22 May1s 2020 tarihinde erisildi).

Tungay’a gore Tiirkiye’de ilk 8 Mart kutlamasi 1921 yilinda Komiinist Parti {iyesi Siileyman
Selim’in Ankara dolaylarindaki baginda kadinlarin genel toplantisinda yapilmistir. Bu toplantida 8
Mart Uluslararas1 Kadinlar Bayraminin 6énemini agiklayan, Serif Manatov bildirisi okunmustur
(Tungay, 1982: 196-197). 8 Mart'in aktif bir sekilde kutlanmasinin énciiliigiinii Tlerici Kadinlar
Dernegi olarak gosteren Akal’a gore ise 1977 yilinda 16, 1978 yilinda 30"u agkin il ve ilgede 8 Mart
kutlamalar1 yapilmis 1979 yilinda ise 8 Mart, artik bir giin olarak degil bir hafta siiresince farklh
iilkelerden katilimlar ile kutlanmistir (Akal: 2003,174). 1980 darbesi ile kesintiye ugrayan 8 Mart
Diinya Kadinlar Giinii etkinlikleri 1984 yilinda sosyalist etkiden de kurtularak tekrar kutlanmaya
baslanmistir.

3. ARASTIRMA

Gaye Tuchman'in 1978 yilinda yazdigi makalede yer alan kadmlar medya tarafindan
simgesel olarak yok edilmektedir fikri hala devam eden bir diisiince olarak kabul edilebilir.
Tuchman’a gore yansima hipotezi ve sembolik yok edilme medyaya kars: gelistirilmis iki goriistiir.
Yansima hipotezine gore kitle iletisim araglar1 baskin toplumsal degerleri yansitmaktadir.
Ozellikle televizyon endiistrisi genis halk kitlelerini cekmek icin Amerikan degerleri ile uyumlu
programlar sunmaktadir. Sembolik yok etme ise daha ¢ok kadinlarin nasil temsil edildigi kadar ne
yonde temsil edilmedigine vurgu yapmaktadir. Kadmnlar toplumun yarisimi olusturmakta ve
calisma hayatinda biiyiik Olgiide yer almalarma ragmen medya tarafindan yeterince temsil
edilememekte, ¢alisan kadinlar ise kinanmaktadir. Digerleri ise 6nemsiz ¢ocuksu siisler gibi
sembolize edilir ve evin koruyucu sinirlara hapsedilirler. Ozetle sembolik yok edilise tabi olurlar
(2000, 153-154). Tuchman'in bu ifadesi aslinda giiniimiiz medyasinin gosterdikleri kadar
gostermediklerinin de 6nemli olduguna vurgu yapmasi agisindan degerlidir.

3.1. Amag¢

Bu calismanin amac1 8 Mart Kadinlar Giinii’'niin Tiirkiye’de yayimlanan ulusal gazetelerde
nasil temsil edildigini betimsel analiz yontemiyle ortaya koymaktir. Calisma 3 farkli yonelime
sahip gazetenin 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii ve ertesinde ¢ikan haberleri son 5 yillik siireg
icerisinde ele alarak analiz etmektedir.

8 Mart Diinya Kadinlar Giinii evrensel bir nitelikle kadin haklar1 ve 6zgiirliikleri tizerinden
simgelesmis bir gilin olarak kabul edilebilir. Bugiiniin gazetelerde yer almasi medyanin bu
gazeteler cercevesinde toplumsal cinsiyete bakis agisinda da ipuglar1 vermektedir 6ngoriistinden
hareketle asagidaki arastirma sorulari belirlenmistir;

e Segilen gazetelerde 8 Mart Kadinlar Giinii'ne ait haber tiretilmis midir?
e 8 Mart Kadinlar Giinii haberlerde nasil temsil edilmistir?

41907'de kadinlar, tehlikeli ¢alisma kosullarini ve ¢ok uzun g¢alisma siirelerini protesto etmek igin New York'ta bir 'A¢hk Yiiriiytisii'
diizenledi ve on saatlik bir ¢alisma giinii ve {iicretlerin iyilestirilmesi ¢agrisinda bulundu. Polis yiiriiyiise saldird1 ve ertesi yil 8 Mart
1908'de kadinlarin tarihinde bir déniim noktasi haline gelen bir hatira yiiriiyiisii yapildi.
(https://www.nwci.ie/learn/article/why_do_we_celebrate_international_womens_day_the_history Erisim Tarihi: 20.05.2020)
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e 8 Mart Kadinlar Giinii farkli yonelimlere sahip gazetelerde giiniin anlamina uygun bir
sekilde haberlestirilmis midir?

e Toplumsal kadin hareketleri haberlerde hangi ( Gosterici siddeti, polis siddeti, eylemin
giicii, eylemin naifligi vb.) tema ile birlikte anilmigtir?

o Incelenen giinlere ait kadin merkezli haberlerde, kadmlarin toplumsal cinsiyete dayal
sorunlaria dontik haber tiretilmis midir?

Calisma kapsaminda 2016-2020 yillar1 arasinda son 5 yilda ¢ikan 8 Mart Diinya Kadinlar
Glinti haberleri degerlendirilmistir. Bu baglamda 8-9 Mart tarihleri amagh orneklem olarak
secilmistir.

Calisma 3 farkli goriise sahip gazetenin 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii'ne bakis agisin1 kadin
hareketi iizerinden degerlendirmistir. Genis bir ideolojik yelpazede en ¢ok okunan gazeteler
degerlendirildiginde karsimiza, anaakim medya olarak Hiirriyet, ulusal sol kanatta Cumhuriyet,
muhafazakar, siyasal Islamci ve sag yapidaki Yeni Akit gazeteleri cikmaktadir. Bu gazetelerin
birinci sayfasinda yer alan haberler incelenmeye alinmaistir.

3.2. Yontem

Calismanin aragtirma kisminda 8 Mart Kadinlar Giinii ve 9 Mart haberlerine iliskin
degerlendirmede betimsel analiz yontemi kullanilmistir. Yildirim ve Simsek’e (2013,256) gore
betimsel analiz yaklasiminda elde edilen veriler temalara gore Ozetlenmekte ve
yorumlanmaktadir. Bu analiz yontemi ¢erceve olusturma (bu asamada arastirma sorularindan ve
bulgulardan yola ¢ikarak temalar olusturulur), tematik g¢erceveye gore verilerin islenmesi
(olusturulan c¢ergeve igerisinde arastirmanin verileri okunuz ve diizenlenir), bulgularin
tanimlanmasi (veriler tanimlanir ve gerekli yerlerde dogrudan alintilar yapilir) ve bulgularin
yorumlanmas: (bulgular neden sonug iligkileri agiklanir ve yorumlanir) seklinde olmak {tizere 4
asamadan olugsmaktadir. Bu dogrultuda calismada ilk 6nce arastirma bulgularindan yola ¢ikarak
farkli hipotezler sekillenmis bunlara uygun da temalar olusturulmustur. Bu dogrultuda ilk
asamada arastirmanin temel varsayimlari sekillenmistir: 1) Tiirkiye’de kadin toplumsal hareketi
eylemsel boyutta medyada yeterince yer almamaktadir. 2) 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii gazeteler
tarafindan genellikle toplumsal cinsiyet rollerine uygun bir tavirla (gigekle, annelikle, aileyle vb.
konularla) anilmaktadir. 3)Kadinlar medyada genellikle siddet sorunuyla birlikte anilmaktadir. 4)
Kadinlarin sivil, siyasal, sosyal ve kiiltiirel haklar: i¢cin miicadelesi medyada ¢ok az yansimaktadir.
Varsayimlarindan hareketle 4 farkli tema olusturulmustur;

¢ Kadin hareketlerinin eylemsel boyutuyla temsili

¢ Kadmnin toplumsal cinsiyet kodlarina uygun olarak temsili

e Kadin sorunlarmin siddete indirgenmesine dayal1 temsil

o Insan haklarina dayali kadin haklarmin tartigilmasina yénelik temsil
¢ Kadinlarin 6zne olarak haberlestirilmesi

Daha sonra tematik g¢erceveye gore veriler islenmis, bulgular tanimlanmis ve
yorumlanmistir.

3.3. Sinirliliklar

Calisma 2016-2020 yillar1 arast 8 Mart ve 9 Mart sayilariyla son bes yila ait verilerle
smirlandirilmistir. Calismada basili gazetelerin birinci sayfalar: kullanilmistir. Gazetelerin birinci
sayfalar1 giiniin en Onemli haberlerinin yer aldigi, gazete yaym kurulunca degerli goriilen,
gazetenin tirajin1 artirmaya yonelik ve gazetenin gortislerini de (6zellikle mansetle) yansitabildigi
sayfalar olarak nitelendirilebilir. Genellikle bu haberlerin igeri sayfalarda da devami oldugu igin
gazetelerin genis bir sekilde ele aldig1 konular olarak da dikkat ¢cekmektedir.
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Gazeteler, elde edilen bulgular gergevesinde ele alinan tarihler igerisinde degerlendirilmistir.
Bu sebeple gazetelerin diger zamanlarda kadinlara yonelik ¢ikardig: haberler arastirma kapsamu
disinda kalmustir.

3.4.Haberlere Yonelik Nicel Veriler

Tablo 1. Haberlere Yonelik Nicel Verilerin Temalara Gore Dagilimi

Topl 1 Kad
Eyleme OP u.m 54 "a 1r}a Kadin Haklar
Haber 1. Cinsiyet Yonelik Kadin
Gazeteler Yonelik . Tartismasina )
Sayis1 Kodlarina Siddet . 1 Haberleri
Haber . | Yonelik Haber
Uygun Haber | Haberleri
Hiirriyet 32 4 2 5 12 8
Cumbhuriyet 29 14 - 2 5 7
Yeni Akit 12 3 7 - 2 =
TOPLAM 71 21 9 7 19 15

5 yillik siirecte 8-9 Mart giinlerine ait gazetelerin birinci sayfalar1 incelendiginde toplam 71
habere denk gelinmistir. Bu haberlerin bir¢ogu Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinde yer
almaktadir. Kadin eylemlerine yonelik haberler 21, kadinin hikayelerinin anlatildig1 haberler 15,
kadin haklarina yonelik haberler 19, toplumsal cinsiyet kodlarma uygun haber 9, kadmna siddet
haberleri ise 7 tanedir. Bu haberler her ne kadar bu sekilde smiflandirilsa da haber igeriklerinde
farklilik gdsterebilmektedir. Ornegin, eyleme yonelik haberlerin bazilar1 gazetelerin bazilarinda
olumlu verilirken bazilar1 olumsuz bir sekilde haberlestirilmistir.

4. BULGULAR
4.1.Kadin Hareketlerinin Eylemsel Boyutuyla Temsili

Bu tema 8 Mart Diinya Kadimnlar Giinii'niin bir eylem oldugu vurgusunun yapilip
yapilmadig, giiniin tarihgesine atif yapilip yapilmadigi, eylemlerin anilma seklinin ne oldugu gibi
konular1 igermektedir. Bu temanin olusmasinda kadin eylemlerinin, medya araciligiyla
duyurulmasi ve bu konuda toplumun bilgilendirilmesinin énemi 6n plana ¢ikmaktadir. Medyanin
bu konuyu ele alis bigimi kamuoyunun medya araciligiyla belirlenmesinde etki gostermektedir. Bu
baglamda gazeteler incelendiginde 21 tane habere denk gelinmektedir. Bu tema ile ilgili haber
basliklar1 sunlardir.

Hiirriyet Gazetesi

8 Mart 2017 7 Kadin Isci Oldii

9 Mart 2017 Kadinlar Giinii'ne Bigakla Saldirdilar

9 Mart 2018  Yurtta ve Diinyada 8 Mart

9 Mart 2019 8 Mart Tatil Olsun

Cumbhuriyet Gazetesi

8 Mart 2016 Cumhurbagkan1 Simdi de Kadin Afisine Takti
9 Mart 2016  Ozgiirliik ve Baris C1glig

9Mart 2016 ~ Sokaklar1 Yasaklatip Saray’da Kutlad:

8 Mart 2017  Kadinlar Vazgec¢mez

8 Mart 2017  Izmir'de Hayir Acti

8 Mart 2017 7 Kadin 8 Mart Kutlamasia Giderken Oldii
9Mart 2017  Alanlarda Kadin Sesi

9Mart 2017  Tekbirli Saldir1

9Mart 2017  Kadinlar Giiniinde Topraktalar

8 Mart 2018  Umut Kadinlarda

9 Mart 2018  Inadina isyan, Inadina Sokak
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8 Mart 2019  Ogzgiir Kadina Kargi Reaksiyon
9 Mart 2019 Kadin Korkusu

9 Mart 2020 Yilmayacagiz

Yeni Akit Gazetesi

8 Mart 2016 ~ Aglatan Mektup

8 Mart 2019 Kadinlar Gunii Aldatmacasi

8 Mart 2020 8 Mart Hokkabazlig:

Hiirriyet gazetesinin kadin eylemlerine yonelik haberleri ¢ok fazla ana sayfasina tasimadig:
gozlemlenmektedir. Genellikle 8 Mart igin yapilan ya da o giin kadinlar giintinden bahseden
siyasilerin haberi tizerinden 8 Mart'1 haberlestirmektedir. Eyleme giden kadinlarin gegirdigi trafik
kazasinin haberlestigi 7 Kadin Isci Oldii (8 Mart 2017) baghgmin disinda sadece 3 habere denk
gelinmektedir. Kadinlar Giinii’ne Bigakla Saldirdilar (9 Mart 2017), Yurtta ve Diinyada 8 Mart (9 Mart
2018), 8 Mart Tatil Olsun (9 Mart 2019). Bu haberlerin sadece 1 tanesinde kadinlarin sdylemleri
bashga tasinmistir. O baslikta da 8 Mart tatil olsun soylemi 6n plana ¢ikarilmistir. “Tiirkiye nin
bircok ilinde renkli eylem ve tatil ¢agrist vardi” ifadesine yer veren haberde kadinlarin “yasamin
kendisiyiz, vardik, variz var olacagiz” soylemi dile getirmistir. “Diinya Kadinlar Giinii, Tiirkiye ve
diinyada yiiriiyiis ve eylemlerle kutlandi Istanbul’da Istiklal Caddesi'ni dolduran kadinlar cocuk istismarina,
tacize, erkek siddetine isyan etti” ifadelerine yer verilen 9 Mart 2018 tarihli haber ise kalabalik bir
eylem grubunu fotograflasa da haber metninde kadinlarin isyan ettigi/ kars1 ¢iktig1 seylerin ¢ok
azina yer vermistir. Esitlik ve ozgiirliik vurgusu yapilmamustir. Kadinlar Giinii’ne Bigcakla Saldirdilar
(9 Mart 2017) baslikli haberde ise Kadinlar Giinii baglamindan koparak bir siddet haberi ile dile
getirilmistir. Eylem yapan kadinlara yonelik saldiriy1 6n plana ¢ikaran gazete saldirganlar ve polis
arasindaki etkilesimi konu etmistir. Ozetle Hiirriyet gazetesi kadin eylemlerine ydnelik 8 Mart
haberlerine hem birinci sayfasinda ¢ok az yermis hem de bu eylemlerin soylemlerini ¢ocuk
istismari, siddet gibi konulara indirgeyerek toplumsal cinsiyet sorunlarinin bir¢ogunu 6n plana
¢ikarmamustir.

Cumhuriyet Gazetesi 8 Mart'in eylemsel yoniinii en ¢ok dile getiren gazete olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu haberlerden bazilar1 gazetenin durusuna yonelik olarak siyasi elestiriler
icermektedir. Bu haberlerde 8 Mart'in aragsallasarak bir elestiri 6znesi haline getirilmistir.
Ornegin; 8 Mart 2016 “Cumhurbagkan Simdi de Kadin Afisine Takti”, 9 Mart 2016 “Sokaklar1
Yasaklatip Saray’da Kutladi”,“8 Mart 2017 “Izmir'de Haywr Agt” gibi haberler her ne kadar
Kadinlar Giinii i¢in yapilmis haberler gibi goriinse de siyasi elestiriler icermesi bakimindan politik
haber icerigine girmektedir. Bu haberlerin disinda kalan haberlerde ise kadin eylem ve
soylemlerine siklikla yer verilmistir. Ornegin 9 Mart 2016 “Ozgiirliik ve Baris Ciglig1” baghigini
tasiyan haberde kadinlarin hem siddete dayali hem de kamusal hayata iliskin sorunlarma yonelik
aciklamalarina yer veren gazete birinci sayfasina kadinlarin “Dogurmaya zorlayanlara inat,
istersek dogurur, istemezsek dogurmayiz" ifadelerini tasimistir. Gazetenin Kadimnlar Giintine dair
haberlerini bazen mansete de tasidig1 gozlemlenmektedir. 8 Mart 2017 “Kadinlar Vazge¢mez” adli
mangete “Tiirkiye’de kadinlar erkek egemen sistemin olumsuzluklarina karsin hayatlarina sahip ¢ikmak icin
miicadeleyi siirdiiriiyor” tist basligini kullanan gazete 4 farkli kadinin miicadelesini dile getirmistir.
Tecaviiz magduru ve hakkini mahkemede arayan bir kadin, gevre aktivisti eski bir siyasetgi,
Tiirkiye’de sigortasiz tezgahtarlik yapan Suriyeli bir gogmen ve avukat olmak i¢in miicadele eden
bu sirada da konfeksiyon atdlyesinde calisan kadmin ifadelerine/hikayelerine yer vermistir.
Gazetenin yine haber basliklarinda “yilmayacagiz”, “inadna isyan”, “gticlii kadin”, “6zgtir kadin”
ifadelerini kullanmustir. 9 Mart 2019 “Kadin Korkusu” baslikli mansette ise Istiklal Caddesi'nde
yapilmak istenen yiiriiyiisiin engellenmesi ve giizellik {iriinleri satan bir magazada isten atilan
kadinlarin 297 giinliik miicadelesi sonucu sendikal haklarina dayali tazminatlarin1 almasi 6n plana
cikarilmis ve “yigit kadinlar” ara baghg: kullanilmigtir. Téim bu haberler 15181nda gazetenin her ne
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kadar siyasal elestiriye dayali haberleri de olsa kadin eylemlerine énemli 6l¢lide yer verdigi, kadmn
sorunlarimi sadece siddet agisindan ele almadigi, kadinlarin kamusal hayattaki varligi, ekonomik
glicii ve ¢alisma hayat1 gibi konularin tartisildig1 haberler iirettigi gozlemlenmektedir.

Incelenen iic gazete igerisinde Kadinlar Giinii'ne olumsuz bir bakis agisiyla yaklasan tek
gazete Yeni Akit'tir. Bahsi gecen tarihlerde 3 tane eyleme yonelik habere denk gelinmektedir.
“Aglatan Mektup” (8 Mart 2016) adli haberde Hak-Ig'in diizenledigi Kadin Emegi Bulusmast
programinda bir kadin tarafindan Cumhurbagkanina yazilmig bir mektubun okunmasi haberidir.
Burada siirmansete tasinan olay kadinlarin eylemi ya da Kadinlar Giinii degil politik bir soylemin
habere tasmnmasidir. “Kadinlar Giinii Aldatmacast” (8 Mart 2019 ), “8 Mart Hokkabazli$1” (8 Mart
2020) basliklarmni tasiyan haberlerde ise Kadinlar Giinii'nii olumsuz olarak nitelendiren sdylemlere
yer verilmistir. “Hokkabazlik”, “aldatmaca”, “Bati saksakgisi”, “emperyalist Bati diinyasi”, “sozde 8
Mart”, “sapkin olusumlarla el ele veren feminist olusumlar” gibi ifadelerle feminizm ve Kadinlar
Giinii'ne yonelik olumsuz tavir sergileyen gazete Miisliiman kadinlar1 “asil kadin” olarak
nitelendirmektedir. Bu haberlerin igerigi ise savastan kagan miilteci kadinlarin feminist gruplar
tarafindan goriilmedigidir. Gazete bu bakis agisiyla diger iki gazeteden oldukga farklilasmakta, 8
Mart Kadinlar Giinii'ne kars1 okuyucusunu olumsuz bir sekilde yonlendirmektedir.

4.2. Toplumsal Cinsiyet Kodlarina Vurgu Yapan Haberler

Bu tema bashiginin olusmasindaki en temel faktor, kadinlarin aile, fedakarlik, ideal es/anne
gibi ataerkil toplumun yarattign kodlara uygun olarak haberlegtirilmesidir. Ayni1 zamanda
kadinlarin naif, sefkat dolu, duygusal kisilikler olarak kodlandirilmasi da bu temanin sekillenme
etkili olmustur. Bu tema altinda daha ¢ok Yeni Akit gazetesinin haberlerine denk gelinirken
Cumhuriyet gazetesinin bu yonde haber yapmadig1 gozlemlenmistir. Bu tema ile ilgili haber
basliklar1 sunlardir.

Hiirriyet Gazetesi

9 Mart 2016 Iki Bagsbakandan Kadin Gazetecilere Giil

9 Mart 2016 Aile Planlamasi1 Kokiimiizii Kurutmak igin
Cumbhuriyet Gazetesi

Haber ¢gikmamustir.

Yeni Akit

9 Mart 2016  Aileyi Yikarak Kadini Ozgiirlestiremezsiniz
8 Mart 2018  Kadin Meta Degil Estir, Anadir

9Mart 2018  Aileyi Koruyacak En Giiglii Kalkan Annelerdir
9Mart 2019  Kadin Yiicelten Anneliktir

8 Mart 2020  Kadinlarin Anne Olmasini Engelliyorlar
9Mart2020  Feminist Dayatma Aileyi Parcaliyor

9 Mart 2020 Feminizm Gliglendik¢e Kadinlar Cildiriyor

Hiirriyet gazetesi bu tema basghg: altinda 2 haber {iretmigtir. Bunlardan biri Yunanistan ve
Tiirkiye Bagbakanlarinin 8 Mart Kadinlar Giinii nedeniyle kadin gazetecilere giil dagitimini
haberlestirdigi “Iki Basbakandan Kadin Gazetecilere Giil” (9 Mart 2016) baslikli haberle
Cumhurbagkaninin bir sdéyleminin yer aldig1 “Aile Planlamasi1 Kokiimiizii Kurutmak igin” (9 Mart
2016) bashkli haberlerdir. Bu haberler yorumsuz bir sekilde verilse de baslhiga tasman ifadeler
geleneksellesmis toplumsal cinsiyet kodlarinin elestirilmedigi metinlerdir.

Bu temay1 asil sekillendiren haberler Yeni Akit gazetesinde yer almaktadir. Feminizmin aile
yapisini ve kadinlar1 kotii yonde etkiledigi, kadinlarin ana olarak tanimlandig, ataerkil sistemin
devamliliginin toplumun devamlilig: i¢in gerekli olduguna vurgu yapan haberler gazetede ana
sayfaya tasinmistir. “Kadin Meta Degil Estir, Anadir” (8 Mart 2018) siirmanseti ile verdigi haberde
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“Dinimiz Islam kadin en miistesna makama yerlestirerek, onu annelikle sereflendirmisken giiniimiizde
kadina ucuz isgiicii olarak bakilmasi, asli gorevlerinden uzaklagmasina sebep oluyor”, “Ulkemizde Mor Catt
gibi sozde kadin oOrgiitleri” gibi ifadelerle kadmin asli gorevinin annelik ve eslik oldugu vurgusu
yapilmaktadir. Ayni zamanda kadmn oOrgiitlerinin de kadinlarin sorunlar1 ile gergekten
ilgilenmedigini dile getirmistir. “Kadim Yiicelten Anneliktir” (9 Mart 2019) mansetiyle verdigi
haberde ise “Kadini aileden kopararak metalastirmaya c¢alisan zihniyet '8 Mart Diinya Kadnlar Giinii’
zirvasina sarilirken”, “iscilik anneligi vuruyor”, “Iste 8 Mart'ct Sapkin Kafa” gibi ifadelere yer vermistir.
Ozellikle 8 Mart'in ertesi giinii ¢cikan bu haber Kadinlar Giinii'nii olumsuz olarak nitelendirdigi
gibi kadinin ¢alismasini da annelik vasfinin kaybiyla agiklamistir. Kadinlarin kamusal hayatta ve
calisma hayatinda var olmasina olumsuz bir bakis agisiyla yaklasan gazete “Feminist Dayatma
Aileyi Parcaliyor” (9 Mart 2020) mansette ve “Feminizm giiclendikce kadnlar ¢ildirtyor” (9 Mart 2020)
baslikli haberde " ‘Gii¢lii kadin’. *0zgiir kadin’ gibi soylemlerle fitrat: disina tagirilan kadinlar” , “ Feminist
akimin giiclenmesi ile birlikte bebegini ¢ope atan kadindan tartistigr erkegi katleden kadina kadar bircok
olayda "fail” kadin olarak one c¢ikiyor”, “Aile yapisina adeta savas agan feminist dayatma” ifadeleri ile
feminizm ve onun getirilerine kars: negatif bir tutum sergilemektedir. Gazete genel anlamda 8
Mart Kadinlar Giiniti'ne 6zel haberler iiretse de bu haberlerin igerigi kadin haklari, kadm
hareketleri ve toplumsal cinsiyet esitligi gibi konularin olumsuz yansimasi ile sekillenmektedir.
Kadinin en degerli 6zelliginin anne oldugu vurgusu, kadmin c¢alisma hayatma girmesinin
anneligine engel oldugu, ailenin korunmasi icin kadinlarin ¢alismamasi gerektigine yonelik
ifadelerle yer aldig1 haber igerikleri ¢ogu zaman siyasilerin ya da farkli kurum ve kisilerin sozleri
ile haberlestirilmistir.

4.3.Kadina Yonelik Siddet Haberleri

Bu temanin sekillenmesindeki en 6nemli faktor Tiirkiye’de kadin sorunlar1 denildiginde akla
gelen ilk problemin kadina yonelik siddet ve taciz olmasidir. Bu baglamda gazetelerin kadmna
siddet iceren haberleri nasil ele aldigi, bunlari sorunsallastirirken hangi ifadeleri kullandigi, siddet
ve ataerkil sistem arasindaki bagin haberlestirilmesi vb. konular iizerinden degerlendirilme
yapilmistir. Bu tema ile ilgili haber basliklar: sunlardur.

Hiirriyet

8 Mart 2016 Siddet 8 Mart Dinlemedi

8 Mart 2017 Korkung Bilango

8 Mart2017 28 Giinde 30 Kadn Oldiiriildii

8 Mart 2018 Kadina ve Cocuga Siddet Insanlik Sucu
8 Mart 2020 Kadinlar Nasil Kurtulur
Cumbhuriyet

8 Mart 2016 Kadina Cehennem

8 Mart 2016 ~ Diinyanin Yaris1 Kadinlarin Ama...
Yeni Akit

Haber ¢gikmamustir.

Kadina yonelik siddet haberlerinde Hiirriyet gazetesinin birinci sayfasinda siddeti anlatan 1
haberlerine kadina yonelik siddetin toplumsal bir sorun olarak nitelendirildigi ise 4 haberlere denk
gelinmektedir. “Siddet 8 Mart Dinlemedi” (8 Mart 2016) bashkli haberde iki farkli kadin
cinayetinden bahseden gazete “50 yerinden bicaklayarak”, “silahiyla katletti” gibi ifadeler
kullanmistir. Bu haberin iceriginde yer alan ve siddeti detaylandiran/ anlatan haber yazim
tiirtintin de degistirilmesi gerekmektedir. Genellikle polis/adliye haberleri icerisinde gordiigtimiiz
bu anlati ve yazim tiirlintin, kadma yonelik siddeti miinferitmis gibi gostermesinin yaninda
siddeti normallestiren/siradanlastiran/0ykiilestiren yapisiyla “kadin cinayetleri”’nin toplumsal bir
sorun olarak sunulmasmi da engelleyebilmektedir. Hiirriyet gazetesinde bu tema baghg: altinda
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yer alan diger 4 haberinde ise daha ¢ok toplumsal bir sorun olan kadina yonelik siddete dikkat
cekmistir. “Korkunc Bilanco” (8 Mart 2017), “28 Giinde 30 Kadin Oldiiriildii” (8 Mart 2017), “Kadinlar
Nasil Kurtulur” (8 Mart 2020) baslikli haberlerde Tiirkiye ve kadina siddet sorunu ile ilgili
istatistiki bilgi verilmistir. “Kadina ve Cocuga Siddet Insanlik Sucu” (8 Mart 2018) baslikli haberde ise
Cumhurbagskaninin siddeti elestiren sozlerine dikkat cekmistir. Genel anlamda Hiirriyet gazetesi
birinci sayfasinda kadina siddet haberlerini sorunsallagtirarak haberlestirmistir.

Cumbhuriyet gazetesinde ise 2 habere denk gelinmektedir. Bu haberlerin ikisi de 2016 yilinda
gikmistir. “Kadina Cehennem” (8 Mart 2016), “Diinyanin Yarist Kadinlarin Ama...”(8 Mart 2016) adh
haberlerde “Tiirkiye kadinlar icin giderek daha da yasanmaz hale geldi”. “"Y1l 2030, diinya 50-50. Daha 14
yil var ama Tiirkiye'de kadina siddet, tecaviiz ve cinayetler giindemden diismiiyor” gibi ifadelere yer
vererek kadina siddet sorununa dikkat cekmistir.

Bu tema altinda gazetelerin kadmna yonelik siddeti bir sorun olarak gordigl
gozlemlenmektedir. Bu agidan gazetelerin bu sorunu giindeme getirmesi degerlidir. Ancak
yapilan haberlerde siddetin temelinde yer alan nedenlerin haberlerde 6n plana ¢tkmamas: dikkat

cekicidir.
4.4.Kadin Haklar1 Tartismasina Yonelik Haber

Kadinlarm yiizyillardir miicadelesini verdigi haklarin hala tartisiliyor olmasi bu temada yer
alan haberlerin igerigini de sekillendirmektedir. Ozellikle dzgiirliikk ve sosyal haklara iliskin
sorunlarla kadmnlarin kamusal alandaki yeri ile ilgili tartismalar 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii ile
dogrudan baglantili konulardir. Bu sebeple gazetelerin bu tarihlerde bu konu hakkinda daha fazla
haber tiretmesi beklenir bir durumdur. Bu tema ile ilgili haber basliklar: sunlardir.

Hiirriyet

8 Mart 2016 ~ Tirkiye’de Her 7 Kizdan 1'i Cocuk Gelin

8 Mart 2016 ~ Kadmn Haklarinda Tiirkiye Modeli

9 Mart 2016 ~ Bu Ulkeye Baris1 Kadinlar Getirir

9 Mart 2016 Kadin Caliskan Ama Kazanci Az

8 Mart 2017  Yiiksek Yargida Tek Bagkan

8 Mart 2018 Bitsin Bu Ikiyiizliiliik

9 Mart 2018 Haberin Dilinde Yeni Donem

9 Mart 2018 Islam’1 Asirlar Oncesinin Hiikiimleriyle Uygulayamazsiniz
9Mart 2018  Evlilige Degil Hayata Hazirlaym

9Mart 2018  Kadin Kotas1 Koymayan Korkaktir

9 Mart 2018  Kizlar Universite Okumali

8 Mart 2020  Esitligi Soke Soke Aldim

Cumbhuriyet

8 Mart 2017  Emekgi Kadinlarin Goriinmeyen Emegi

9 Mart 2017 “Adaleti Savunan Kadinlardir”

9 Mart2018  Erdogan: Islam Giincellenmeli

8 Mart 2019 Siddette Korkung Artis: Yiizde 1400

9 Mart 2020  Bu Fark Niye

Yeni Akit

8 Mart 2018 Kadimn Haklarinin Gergek Savunuculari Yollarda
8 Mart 2018  “Kadm Hakk1” diyenler, Dogu Guta’ya Seyirci

Hiirriyet gazetesi bu tema bashig1 altinda 12 haber iiretmistir. Bu haberlerin yarisindan
fazlas: siyasal soylemlerden olusmaktadir. “Kadin Haklarinda Tiirkiye Modeli” (8 Mart 2016) , “Bu

Ulkeye Baris: Kadinlar Getirir” (9 Mart 2016), “Bitsin Bu Ikiyiizliiliik” (8 Mart 2018) ,

“Islam”
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Asirlar Oncesinin Hiikiimleriyle Uygulayamazsimz”, (9 Mart 2018) “Evlilige Degil Hayata Hazirlaymn” (9
Mart 2018), “Kadin Kotas: Koymayan Korkaktir” (9 Mart 2018), “Kizlar Universite Okumalr” (9 Mart
2018), “Esitligi Soke Soke Aldim” (8 Mart 2020) baslikl1 haberlerde goriildiigii gibi Tiirkiye’de kadin
haklarma yonelik haberler egitim, ¢alisma hayati, erken yasta evlilik gibi esitlige dayali konular
tizerinde yogunlagmustir. Bu haberlerin igerigine baktigimizda haklara yonelik de olsa sdylemlerin
geleneksel cinsiyet rollerine uygun {iretildigi gozlemlenmistir. Ornegin  “Bitsin Bu Ikiyiizliiliik”
baslikli mansetin girisinde yer alan “Anayasa Mahkemesi'nin ilk ve tek kadin bagkani Tiilay Tugcu:
“Kadnlarin, bir yandan analik, bacilik, eslik gibi sozlerle yiiceltilirken 6biir taraftan dayak, kiifiir, tecaviiz
gibi fiillerle ezilmesi ikiyiizliiliiktiir.” ifadesine yer verilmistir. Haberde 6n plana ¢ikarilan bu sozler
kadinlarin ataerkil sisteme dair rollerini destekleyen ifadeler igermektedir. Bununla birlikte
Hiirriyet gazetesinin farkli siyasi veya toplum tarafindan taninmis biirokrat ve tinliilerin s6zlerine
yer verdigi gozlemlenmistir. Gazete ayrica bu sdylemlerin diginda kadin haklarmna yonelik
“Tiirkiye’de Her 7 Kizdan 1'i Cocuk Gelin” (8 Mart 2016) baslikli haberde “UNICEF Tiirkiye Milli
Komitesi Genel Miidiirii Sanem Bilgin Erkurt.”Tiirkiye cinsiyet esitsizligi endeksinde 142 iilke arasinda
128’inci. 18-19 yas grubundaki kizlarmzin yiizde 28°1 evde hicbir sey yapmadan oturanlar" ifadesine yer
vererek kadinlarin geng yasta evlenmesini ve galisma hayatina girememesini elestirmistir. “Kadin
Caliskan Ama Kazanca Az” (9 Mart 2016) baslikli haberde ise “Uluslararas: Calisma Orgiitii’niin
(ILO) raporuna gore kadinlar erkeklerden daha uzun saatler calistyor ama yiizde 77 leri kadar kazanabiliyor”
sozleri ile kadin ve erkegin calisma hayatinda esit olmadiklarina da vurgu yapmistir. “Yiiksek
Yargida Tek Baskan” haberinde “kadin hakim-savc sayist yiizde 31.8 iken yiiksek yargida kadimin ad
yok. Tek istisna Damistay Baskani Zerin Giingor” ifadesi ile Tiirkiye’de pek tartisiimayan bir konuya
deginerek yargida kadinlarin ¢ok az temsil edilmesine elestirel bir bakis agis1 getirmistir. (8 Mart
2017) “Haberin Dilinde Yeni Donem” (9 Mart 2018) baglikli haberde ise haberdeki cinsiyet¢i ve eril
sOylemi ayrimci bir dil olarak nitelendirmis ve buna karsi bir rehber egliginde bu dilin
degistirilecegine vurgu yapmustir. Bu tema baghg: altinda Hiirriyet gazetesi soylem haberlerine
daha ¢ok yer verse de eril ve cinsiyetgi dili ayrimcr olarak nitelendirmesi ile dikkat cekmektedir.
Buna karsin gazetenin bazi donemlerde farkli kimliklerin soylemlerinde eril dili yeniden tirettigi
de gozlemlenmistir. Genel anlamda gazetenin kadin haklarmma yonelik haber iiretimi diger
gazetelere oranla oldukga fazladir. Bu baglamda Kadinlar Giinii'niin olusmasina etki eden olgular:
dile getiren haberler {iretmesi de anlamlidir.

Cumbhuriyet gazetesi bu tema baghgi altinda 2’si siyasilerin sdylemini iceren 5 haber
iretmistir. “Adaleti Savunan Kadnlardir” (9 Mart 2017) baslikli haberde Kiligdaroglu'nun adaleti
simgeleyen kadin figiirii iizerine soyledigi ifadelere yer vermistir. “Erdogan: Islam Giincellenmeli”
(9 Mart 2018) baslikli haberde ise Nurettin Yildiz'in ¢ocuklarin evlenebilecegine yonelik ifadelerine
Erdogan’in tepkisini dile getirmistir. “Emek¢i Kadinlarin Goriinmeyen Emegi”( 8 Mart 2017) baglikli
haberde her 4 kadindan 3’ iicretsiz galisiyor tist bashgmi kullanmistir. Kadinlarin ¢alisma
hayatna katilimi ile ilgili verilere yer veren haberde erkek ve kadinin ortalama gelirindeki
farkliliklar: da vurgulamistir. “Siddette Korkung Artis: Yiizde 1400” (8 Mart 2019) baslikli haberde ise
(kadma siddeti bashkla birlikte 6n plana ¢ikarsa da) haberin igeriginde Tiirkiye'nin diinya
capindaki cinsiyet esitligi raporuna deginmistir. Tiirkiye'nin kadinlarin is hayati ve siyasete
katiliminda, firsat esitliginde ve egitimde ¢ok geride olduguna vurgu yapmustir. “Bu Fark Niye” (9
Mart 2020), baslikli haber de benzer sekilde ¢ocuk yasta evlilik, siddet, ticret dagilimi adaletsizligi
gibi konular: icermektedir. Cumhuriyet gazetesinin haklara yonelik haberleri Hiirriyet gazetesi ile
ortak Ozellikler gostermektedir. Cinsiyet esitsizligine dayali sdylemlerin yer aldigi bu haberler
Tiirkiye’de kadiin konumunu da dile getirmektedir.

Her iki gazetenin de haberleri incelendiginde kamusal alan, ¢alisma hayati, egitim vb.
konularda kadinlarin ayrimciliga ugradigina dair haberlere denk gelinmektedir. Gazeteler bu
konuya dikkat ¢ekse de sorunun temelinde yer alan olgulara ya da ¢6ziim onerilerine ¢ok fazla yer
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vermemistir. Bu agidan degerlendirildiginde gazetelerin kadm haklarina yonelik sorunlarin
farkinda oldugu ancak bu konuda sorunlarin temeline ¢ok fazla inmedigi konuyla ilgili uzman
goriislerine birinci sayfasinda ¢ok fazla yer vermedigi gozlemlenmektedir.

Bu tema baslig1 altinda farklilasan bir bakis agisina sahip gazete Yeni Akit'tir. Kadin haklar1
bashigmi kullandig1 iki habere denk gelinmistir. Tkisi de aym tarihli gazetede gikan bu haberler,
kadin haklarini farkl bir sekilde ele almaktadir. “Kadin Haklarimin Gergek Savunucular: Yollarda” (8
Mart 2018) baslikli haberde kadin haklarmin gercek savunucusu olarak Vicdan Konvoyu'na
katilan kadinlar1 gosteren gazete Suriye’de iskence goren kadinlara vurgu yapmustir. Aktivistlerin
“Diinya Kadinlar Giinii'nde, bizce en ¢ok konusulmas: gereken Suriye zindanlarindaki kadinlar. Umariz
baslatti§imiz bu sessiz ¢1glik, diinya kamuoyunda karsilik bulur" sdzlerine yer vermistir. ““Kadin Hakk:”
diyenler, Dogu Guta'ya Seyirci” (8 Mart 2018) baslikli haber ise Cumhurbaskan: Erdogan’in
soylemlerini dile getirmektedir. 8 Mart'1 aldatmaca olarak goren gazete, haberinde Erdogan’mn
“Kadin haklar1 diye ortalig1 inletenlerin Suriye icin. Dogu Guta’'daki binlerce kadin igin tek bir soz
ettiklerini duydunuz mu? Suriye’de cogunlugu kadin ve ¢ocuklardan olusan 1 milyon insamn katledilmesi
karsisinda killarim kipirdatmayanlarin kadin haklart konusundaki sozlerinin ne anlami olabilir? Bunlar
sadece sovmen; asla kadin haklar: savunucusu degil" sozlerine yer vermistir. Bu haberler giindemde ¢ok
fazla yer almayan kadmn sorunlarini dile getirmesi agisindan 6nemlidir. Ancak bu haberlerin
iceriginde diger kadin hareketlerine olumsuz ve ayrima bir tutum sergilemesi tartismaya agik bir
konudur.

4.5.Kadin Haberleri

Bu tema bashg altinda ele alman haberler genellikle kadinlarin kamusal hayattaki
basarilarini ya da sorunlarin dile getiren haberlerdir. Bu tiir haberlerin artmasi ve dogru bir dilde
sunulmas: kadinlarin medyada temsili agisindan oldukca onemlidir. Genel anlamda gazeteler bu
tiir haberleri yogun duygularla (mutluk ya da hiiziin) sunmakta ve okuyucuyu bu dogrultuda
yonlendirmektedir. Gazetelerin bu dili daha gercek¢i boyutlara indirgemesi kadinin aciz ya da
mucizeleri basaran bir kahraman gibi gostermemesi pozitif de olsa ayrimciligi engellemek
agisindan 6nemlidir.

Hiirriyet

8 Mart 2016 Arzu’'nun Mucizesi

8 Mart 2017  Kazanlarin Kraligesi Cevriye Usta
8 Mart 2017 2016’nun Fark Yaratan Kadinlari

8 Mart 2018 Fransizca Ziimran’dan Sorulur

8 Mart 2018 Kadin Vinggi Olmaz Dediler Oldu
8 Mart 2018  Tiirkiye'nin Enerjik Kadinlar:

9 Mart 2018 Aysel Ogretmen Her Seyimiz

8 Mart 2020  Yozgath Elif'in Kelebek Etkisi
Cumbhuriyet

8 Mart 2016  Olmeden Ozgiirliige

8 Mart 2017 Susmasm Kadin Unzile

8 Mart 2018 Kadinlar Her Zaman Giigliidiir

8 Mart 2019 Tek Kanatla Ugamazsiniz

8 Mart 2019  Umut Bu Pazarda

8 Mart 2020 Bilim ve Is Diinyasinda Cigir Agtilar
8 Mart 2020  Sesimizi Duyun

Yeni Akit

Haber ¢gikmamisgtir
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Hiirriyet gazetesi 2019 ve 2020 yillar1 hari¢ her sene kadinlarin basarilarina yonelik haberler
cikarmug, bunlarin bazilarini ise mangetten vermistir. Genellikle toplumsal cinsiyet rol kaliplarmin
disina ¢ikmis kadinlar: haberlestiren gazete egitimli, egitimsiz, iinlii ya da degil farkli kadinlarin
hikayelerini haberlestirmistir.

“Arzu'nun Mucizesi” (8 Mart 2016) manseti ile verdigi haberde gazete babasi tarafindan
okutulmayan geng bir kizin ¢alisma hayatindaki basaris: ve agiktan liseyi bitirmesinin azmini dile
getirmistir. Kadimnin “ Kadmnlarin da yapabilecegini gosterdim” ifadesini 6n plana ¢ikaran haber, 12
yasinda paketleme elemani olarak girdigi fabrikaya nasil ortak ve genel miidiir oldugunun
hikayesini anlatmaktadir. “Kazanlarin Kraligesi Cevriye Usta” (8 Mart 2017) haberinde ise daha ¢ok
erkeklere atfedilen bir meslek olan kazan ustabasili$ini1 nadir de olsa yapan bir kadinin basarisini
anlatmaktadir. “2016'nmn Fark Yaratan Kadinlar1” (8 Mart 2017), “Fransizca Ziimran'dan Sorulur” (8
Mart 2018), “Kadin Vinggi Olmaz Dediler Oldu” (8 Mart 2018), “Tiirkiye’nin Enerjik Kadinlart” (8 Mart
2018) gibi haberler de benzer sekilde kadmnlarin farkli hayat hikayelerine bagh kirilma noktalarini
dile getirmektedir. “Aysel Ogretmen Her Seyimiz” (9 Mart 2018) baglikli haber bagarili bir
Ogretmenin neler yapabilecegine dair vurgular: igerirken , “Yozgatl: Elif in Kelebek Etkisi” (8 Mart
2020) bashikli manget haber geng bir kadinin imkansizliklar i¢inde bir program kodlayicis1 olmasini
ve bunun diger kiz ¢cocuklara nasil ilham oldugunu anlatmaktadir.

Cumbhuriyet gazetesi hemen her yil kadinlarin 6zne oldugu haberlere birinci sayfasinda yer
vermigtir. Hiirriyet gazetesinden farkli olarak sadece basar1 hikayeleri degil ayrimclik ve
dezavantaj dykiilerine de yer veren gazetede 8 haber incelenmistir. “Olmeden Ozgiirliige” (8 Mart
2016) adl1 haberde Afgan bir miilteci kadinin 6lmeden Almanya’ya gitme istegini haberlestirmistir.
“Susmasin Kadm Unzile” (8 Mart 2017) baglikli haber ise bir kadmmn 11 yasinda evlendirilip 12
yasinda anne olmasini ve ¢ocuk yasta evliligin zorluklarini dile getirmektedir. Haber igeriginde
kadinla yapilan roportaj yer almaktadir. “Kadinlar Her Zaman Giigludiir” (8 Mart 2018) baghkl
haber igsiz kalan kadinlarin yeni is sahalar1 yaratmasini anlatirken, “Tek Kanatla Ucamazsiniz” (8
Mart 2019) bashikli haber ise 8 Mart Diinya Kadinlar Giinii nedeni ile farkli sivil toplum
orgiitlerinin cinsiyet esitligine dayali soylemlerini dile getirmektedir. “Umut Bu Pazarda” (8 Mart
2019) bashikli haber esinden siddet gérmiis bosanmus, ailesi tarafindan reddedilmis ya da issiz
kalmig kadimlarin Diyarbakir'da bir pazardaki gecim miicadelesini anlatmaktadir. “Bilim ve Is
Diinyasinda Cigir Actilar” (8 Mart 2020) baslikli haberde bilim diinyasinda ses getiren kadinlarin
séylemlerine yer verilmistir. “Is ve bilim kadinlari, “Calisamayacagimiz bir alan yok. Bu devrin bize
tamidigr olanaklar: kullanmamak, en zor sartlar altinda direnen kadinlara ve bize bu imkdnlar: saglayanlara
en biiyiik ayibimiz olur” diyerek kadinlar: ses ¢ikarmaya cagiriyor” ifadelerini kullanmustir. “Sesimizi
Duyun” (8 Mart 2020) baslikli haber ise yine miilteci kadinlarin sorunlarimi dile getirmektedir.
“Savagin vurdugu kadinlar, go¢c yolunda da biiyiik trajediler yasiwyor. Yunanistan simrina dayanan
siginmact kadinlar, kucaklarimdaki cocuklariyla aclik, soguk ve siddete karst miicadele veriyor. Kadinlar,
Avrupa’daki hemcinslerine ‘kendilerini anlama’ cagrisinda bulunuyor” sozleri ile aslinda kadinlarmn
seslerini duyurmaya yonelik haber tiretmistir.

Cumbhuriyet gazetesi Hiirriyet gazetesinden farkl olarak kadinlarin hem basarilarina hem de
magduriyetlerine yonelik haberleri ile dikkat ¢ekmektedir. Kadin basarilar1 haberlerinde, direnis,
yilmamak, umut gibi ifadeleri tercih eden gazete kadinlarin sorunlarinin dile getirildigi haberlerde
trajedi, siddete karg1 miicadele, susmama gibi sozlere yer vermistir.

SONUC

Kadin haklarina yonelik miicadele yiizyillardir varligini devam ettirse de oOrgiitlii bir hak
arayisina giris Fransiz Devrimi ile birlikte karsimiza ¢ikmaktadir. Kadinlarin Insan Haklarina
dayali haklarina kavugmasi, toplumsal cinsiyet esitsizligine kars1 verdigi miicadele, sivil, siyasi ve
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sosyal haklar1 igin savas toplumsal hareketler gercevesinde ele alindiginda oldukg¢a onemlidir.
Kadin hareketleri ytizyillar igerisinde farkli dalgalarda kendini gosterse de soniimlenmemistir.
Benzer sekilde Tiirkiye’de de kadin haklarina yonelik miicadele diinya ile paralel ozellikler
gostermektedir.

8 Mart Diinya Kadinlar Giinii 20. Yiizyiln baslarindan itibaren varligini devam ettirerek
evrensel bir nitelige biirlinmiistiir. Bu gilinlin simgelesmesi ile birlikte kadin haklarina y&nelik
miicadelenin toplum tarafindan bilinmesi de yayginlasmistir. Bu sebeple gazetelerin bu giine
yonelik tirettigi haberler kamuoyu olusturmasi agisindan degerliyken, kadinlarin toplumdaki yeri,
esitsizlikler, sorunlar gibi konularin olgusal olarak degerlendirilmesi de toplumsal cinsiyet esitligi
agisindan 6nemlidir.

Bu ¢alismadaki temel sorulardan biri 8 Mart'in medya da nasil temsil edildigine yoneliktir.
Incelenen gazetelerde Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetesinin 8 Mart'a yonelik olumlu haberler
irettigi gozlemlense de Yeni Akit gazetesinin kadin hareketlerini aile ve evlilik kurumunu
bozduguna yonelik soylemlere yer verdigi gozlemlenmektedir. Bununla birlikte gazeteler Kadinlar
Glnii'nii mangete ¢ikarma konusunda tutarsiz davranmaktadir. Daha ¢ok iilke glindeminde
onemli bir konu olmadiginda 8 Mart manset haber olarak ¢ikmaktadir.

Calismanin ikinci soru toplumsal cinsiyet esitsizli§inin ve cinsiyet rollerinin gazeteler
aracihigiyla yeniden iiretilmesidir. Bu agidan baktigimizda Cumhuriyet ve Hiirriyet gazetesinin bu
tiir sdylemleri ¢ok nadir kullandig1 gozlemlense de Yeni Akit gazetesi kadini hala aile ve evlilik
kurumu ile birlikte andigi, kadmin basghca roliiniin annelik olduguna vurgu yaptig:
gozlemlenmistir.

Kadina yonelik siddetin haberlestirilmesinde yasanan sikintilar medya ve siddet konusunun
temelini olusturmaktadir. Siddetin normallestirilmesi, yeniden tiretimi ve hikayelestirilmesi haber
yazim dili agisindan oldukga sikintili olabilmektedir. Bu baglamda gazeteler ele alindiginda bahsi
gecen glinlerde ¢ikan haberlerde ¢ok fazla bu sorunla karsilasiimamistir. Kadina yonelik siddet
olgusal ve istatiksel boyutla dile getirilmistir.

Kadin haklarinin medyada temsiline yonelik yapilan analizde haberlerin bir¢ogu hala temel
insan haklarina yonelik kadin miicadelesini dile getirdigi gozlemlenmistir. Siddet, esit ise esit
ticret, egitim ve calisma hakki, ¢ocuk yasta evlilik gibi konularin islendigi bu haberlerde genellikle
sorunlar dile getirilmis ancak kamusal bir tartisma baslatilamamistir. Gazetelerin geneline
bakildiginda Tiirkiye’de kadin sorunlarmi dile getirse de bu durumu neden sonug iligkisi
icerisinde degerlendiremedigi, ¢6ziim Onerilerinin haber igeriklerinde ¢ok fazla tartisiimadig:
gozlemlenmektedir. Kadinlarin kamusal alanda basarilarina yonelik haberler gazetelerde yer alsa
da bu tiir haberlerin az sayida tiretilmesi ve kadinlarin 6zne olarak ¢ok az haberlestirilmesi
tartismaya acgik bir konudur.
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Ozet

Bu ¢alismamin amaci, 63retmenlerin 6z yeterlik diizeylerinin politik becerilerine
etkisini incelemektir. Oz yeterlik kisinin bir durum karsisinda ne kadar yetenekli
oldugu degil, kendi yeteneklerine iliskin inancidir. Politik beceri ise Orgiitlerde
bireylerin basariya ulagmalar: icin gereken giice ulasmalar: ve gelistirebilmeleri
icin gosterdikleri davrams bicimleridir. Bu arastirmada veriler, Mardin ilinin
merkez ilcesi Artuklu’da milli egitime baglh liselerde gorev yapan 402 Ogretmene
uygulanan anket ile toplanmistir. Anket 10 maddelik Genel Oz Yeterlik Olgegi ve
18 maddelik Politik Beceri Olgegi olmak ftizere iki olcekten olusmaktadir. Sonuc
olarak 68retmenlerin 6z yeterlik diizeylerinin politik becerilerini pozitif yonde
etkiledigi saptanmigtir. Yapilan coklu dogrusal regresyon analizleri sonucunda; 6z
yeterligin bagimli degisken olan politik beceriyi aciklama oranmi R?= 0,275 olarak
bulunmustur. Bu sonug politik beceri degiskeninin % 27,5'inin 6z yeterlik ile
aciklanabilecegini gostermektedir. Ayrica 0z yeterligin alt boyutlarindan ¢aba ve
direng ile yeterlilik ve kendine giivenin politik beceri iizerinde etkisi oldugu
soylenebilmektedir. Politik becerideki degisimin %44,1'inin ¢caba ve direng ve
%11,9'unun yeterlik ve kendine giiven ile agiklanabilecegini gdstermektedir.

Anahtar Sozciikler: Oz Yeterlilik, Politik Beceri, Ogretmen
Abstract

This study aims to investigate the effect of teachers’ self-efficacy levels on their
political skills. Self-efficacy is not how talented a person is in a situation, but this
person’s belief in his/her abilities. Political skill is the behavior of individuals in
organizations used to reach and develop the power required for success. In this
study, the data were collected by a questionnaire applied to 402 teachers working in
high schools affiliated to the Provincial Directorate of National Education in
Artuklu, the central district of Mardin province. The questionnaire consists of two
scales: a 10-item General Self-Efficacy Scale and an 18-item Political Skill Scale.
As a result, it was found that self-efficacy levels of teachers affect their political
skills positively. As a result of multiple linear regression analysis, the rate of self-
efficacy explaining the political skill, which is the dependent variable, was found to
be R? = 0.275. This result shows that 27.5% of the political skill variable can be
explained by self-efficacy. In addition, it can be said that the sub-dimensions of self-
efficacy, which are effort, resistance, competence and self-confidence, affect political
skill. It shows that 44.1% of the change in political skill can be explained with
effort and resistance and 11.9% with competence and self-confidence.

Keywords: Self-Efficacy, Political Skill, Teacher
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Ogretmenlerin Oz Yeterliklerinin Politik Becerilerine Etkisi
1. GIRIS

Insanlar is yasamlar1 boyunca farkli hedeflere ulasabilmek icin kendilerini bir gii¢ savasi
icinde bulmaktadirlar. Bu gii¢ savasi icin de politik bir ortamin olusmasi ve politik davranislarin
ortaya cikmasi ise kaginilmazdir. Bu noktada is yasamindaki biitiin bireylerin sahip olmasi
gereken becerilerden biri olan politik beceri; farkli durumlarda bireylerin kisisel ve orgiitsel
hedefleri icin sosyal davramglarini ve becerilerini iyi bir sekilde kullanma kapasitelerini ifade
etmektedir (Eryilmaz, Dirik ve Giilova., 2017). Ogretmenlerin de diger meslek gruplarinda oldugu
gibi is hayatlarinda karsilastiklar1 problemleri asmalarinda ya da belli bir hedefe ulasmalarinda
politik becerileri etkin bir sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Politik becerinin, egitim 6gretim
ortaminda istenen pek ¢ok davranis ile pozitif yonde iligkiliyken, istenmeyen pek cok davranis ile
negatif yonde iligkili oldugu distintildiigii zaman politik beceri {izerinde etkili olabilecek
degiskenlerin incelenmesi egitim 6gretim agisindan onem arz etmektedir. Bu anlamda bireylerin
kendilerine olan inanglar1 ve yeterlilikleri, politik beceri diizeyini etkileyen etkenlerden olarak
onem kazanmaktadirlar. Ciinkii kisi kendine inandig1 zaman bir¢ok problemi asip hedeflerine
ulasabilmektedir. Kiginin bir seyleri yapabilecegine iliskin kendine inanc1 6z yeterlik kavramiyla
agiklanmaktadir. Oz yeterlik, Albert Banduramin Sosyal Ogrenme Kuramma dayanmaktadir
(Ozgelik ve Kurt, 2007). Bandura (1977) 6z yeterligi kisinin bir durum kargismda ne kadar
yetenekli oldugu degil, kendi yeteneklerine iliskin inanci olarak ifade etmektedir. Bireylerin
kapasitelerini abarttiklar1 ya da azimsadiklari, yanlis degerlendirdikleri ¢ok fazla goriilen bir
durumdur. Bireylerin sahip olduklar1 kapasiteleri gercekten az algilamalar1 bireylerin sahip
olduklar1 yetenekleri tam olarak kullanmasin1 engellerken, sahip olduklar1 kapasiteleri
oldugundan fazla algilamalar1 performanslar1 iizerinde olumlu sonuglara yol agabilmektedir
(Kose, 2007, s.3). Ogretmenlerinde meslek hayatlarinda karsilagtiklar1 problemleri asabilme
yetenekleri gelistirmeleri, meslekleri ile ilgili bilgi, beceri ve yetenekleri kullanmalar1 gibi
durumlar goz oniine alindiginda 6z yeterlilik 6nemli bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ogretmenlerin sahip olduklari bilgi, beceri ve yetenekleri ortaya koyabilmeleri, bunlar1 6grencileri
ile paylasabilmeleri ve egitim siire¢lerinde dogru bir sekilde kullanabilmeleri icin yiiksek bir 6z
yeterlilik algisina sahip olmasi gerekmektedir. Ogretmenler hedeflerine ulagacaklarina inandiklar
zaman, hedeflerine giden yolda karsilastiklar1 engelleri daha kolay asacak, kendilerine giiven
duyarak gevreleri ile daha iyi bir iletisim saglayacak ve orgiitiin amaglarina ulasmasima daha fazla
bir katki saglayacaklardir. Bundan dolay1 bu arastirmada 6z yeterlik inancina sahip olan yani
kendine inanan bireylerin, politik becerilerinin de yiiksek olacag1 ve hedeflerine daha kolay
ulasabilecegi diisiiniilmektedir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE
2.1.0z Yeterlik

Yeterlik, bir isi yapma giiclinii saglayan ozel bilgi, ehliyet, yeterli olma durumu, kifayet,
gorevini yerine getirme giicli olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2019). Dembo’ya (2004) gore 6z
yeterlik bireyin verilen gorevi yapmak i¢in o alandaki yeteneklerine olan inancimna iligkin kanisi
olarak ifade edilmektedir. Oz yeterlik, kisilerin belli bir problemi asmak igin ya da bir isi basarili
bir sekilde yapmak icin becerilerine yonelik degerlendirmeleridir (Ozdemir, 2008, s.279). Bars’a
(2016) gore 6z yeterlik, kisinin belli bir etkinligi ortaya koymak igin kendine olan inancidir. Oz
yeterlik, bireyin becerilerinin bir fonksiyonu degildir. Bireyin becerisini kullanarak
yapabildiklerine iliskin yargilarinin bir sonucudur. Oz yeterlik, bireyin farkli durumlarla bag etme
belli bir etkinligi basarma yetenegine, kapasitesine iligkin kendini algilayisidir, inancidir, kendi
yargisidir (Senemoglu, 2013).

Bandura (1989), bir beceriye sahip olmak ile beceriyi farkli kosullar altinda etkili bir sekilde
kullanabilmenin birbirlerinden farkli oldugunu ifade etmektedir. Belli bir konu ya da is ile ilgili
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bireyler yeterli bilgi ve beceriye sahip olsalar bile bu potansiyellerinin farkinda olmayabilirler.
Potansiyellerinin farkinda olmayan bireyler belli bir goreve iliskin harekete gegmekte cekingen
davranabilirler. Bundan dolay: bireyin belli bir gorev karsisinda eyleme gegebilmesi i¢in gereken
bilgi ve becerinin kendisinde bulunduguna inanmasi gerekir. Bireyin belli bir gorevle ilgili
kendine inanci yoksa yani 0z yeterlik inanci diisiikse, kendisinde var olan potansiyelini
kullanamayabilir (Bandura, 1989).

Bireyler bir isi yapabilmek icin olmas1 gereken beceri ve denetimin kendilerinde olduguna
inandiklar1 zaman bu isi yerine getirmek ic¢in daha fazla istekli olmaktadirlar (Schunk, 1991).
Yiiksek 6z yeterlik inancina sahip bireyler is hayati ile birlikte katilim sagladiklar1 orgiitlerde
taleplere daha iyi sekilde yanitlar vererek, yaptiklari islerden daha fazla doyum saglarlar ve
islerinin mesleki, teknik ve kisileraras: iliskiler yonlerinde uzmanlasmak igin ¢aba harcarlar
(Hackett, 1995).

Bandura’ya (1994) gore yiiksek 6z yeterlik algisina sahip kisiler; bilinglerinde yapacaklar:
iglerle ilgili olumlu hayaller canlandirip islerin yolunda gidecegini diisiinen (biligsel siireg),
yaptiklar1 iglerle ilgili olumlu sonuglara ulasacagir yoniinde tahminler yiiriiten (motivasyonel
siireg), kendilerini rahatsiz eden olumsuz duygulara basarili bir sekilde bas edip bunlar
diisiinceleriyle uzaklastirabilen (duygusal siireg), hayatinda verdigi kararlarda dogru secimler
yapabilen (secim siireci) bireylerdir.

Ogretmenlerin 6z yeterlik inanglari, gretmenlerin sorumluluklarmn iyi bir sekilde yerine
getirebilmek igin yapilmasi gereken davranislar1 sergileyebilecekleri ve &grencilerin
performanslarini etkileme becerilerine yonelik algilari olarak ifade edilmektedir (Aston, 1984).
Ogretmen 0z yeterlik inanci bir 6gretmenin “sorumluluklarimi yapmak igin yapilmas: gereken
diisiinceleri ve davraniglar planlayip uygulayabilir miyim? sorusuna verdigi yanittir (Goddard,
Hoy ve Woolfolk-Hoy, 2004). Ogretmenlerin 6z yeterlik algilari, meslekleri icin sergiledikleri
cabay1, ogretime karsi olan istekleri ve belirledikleri amaglar1 etkilemektedir (Tschannen- Moran,
Woolfolk-Hoy ve Hoy, 1998). Oz yeterlik inanc1 egitimle ilgili konularda, 6gretmen ve 6grencilerin
stresli durumlarla miicadelesi igin, 6gretmen aktivitelerindeki bireysel farkliliklar: ifade etmek igin
ve Ogretmenlerin mesleki gorevleri ve sorumluluklar1 hakkinda eylemlerini tahmin etmek igin
kullanilmaktadir (Yilmaz vd., 2004). Bu anlamda 6gretmenlerle ilgili sik olarak arastirilan 6z
yeterlik inancinin; kisinin bireysel ve orgiitsel hedeflerine ulasabilmesi i¢in ¢abalariyla agiklanan
politik beceriyle iliskili oldugu diistintilmektedir. Kisinin hedeflerine ulasabilmesi i¢in dncelikle
buna inanmasi gerekmektedir. Ogretmenlerin kendilerine inandig1 zaman yani 6z yeterlikleri
yliksek oldugu zaman hedeflerine daha kolay ulasabilecegi diistiniilmektedir.

2.2.Politik Beceri

Literatiirde politik beceri kavrammi ilk kullanan kisi Pfeffer’dir. Pfeffer politik beceriyi,
orgiitlerde bireylerin basariya ulasmalar i¢in gereken giice ulagmalar1 ve gelistirebilmeleri igin
gosterdikleri davramis bicimleri olarak ifade etmistir (Treadway, Breland, Cho, Yang ve Duke,
2009, s.1). Ahearn, Ferris, Hochwarter, Douglas ve Ammeter (2004) ise politik beceriyi, ¢alisma
ortaminda diger calisanlari iyi bir sekilde anlama becerisi ve bu beceriyi diger kisileri etkileyerek
kisisel hedeflerini ve orgiitsel hedeflerini arttiracak bicimde davranmalarma yardimct olmak igin
kullanma olarak ifade etmislerdir. Perrewe ve Nelson (2004, s.374) politik becerinin kalitimsal
olarak geldigini, fakat cevreden etkilenen bir beceri oldugunu ifade ederken; yiiksek politik
beceriye sahip kisiler hem kendilerini hem de bagkalarmi iyi goézlemleyip yorumlayabilen
kisilerdir (Cingoz, 2013, s.155).

Orgiitlerde basariya ulasmay1 amaglayan etkilesimlerle ilgili olmas1 nedeniyle diger sosyal
etkinlik yapilarindan farkli olan (Liu, Perrewé, Hochwarter ve Kacmar, 2004) politik becerinin
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onemli bir yonii esnek ve uyarlanabilir olmasi ve karmasik Orgilitlenme ortamlarinda ihtiyag
duyulan anlayis1 saglamasidir (Perrewé ve Nelsonn, 2004). Yiiksek politik beceriye sahip bireyin
karsisindaki kisileri anlama ve onlarla iletisim kurma becerisi yiiksek oldugu igin bireylerin
kendisini degerlendirirken olumlu bir sekilde degerlendirmelerini saglayacaktir. Boylece is
yasaminda karsilastig1 stresli durumlara sakin ve 6z giivenle yaklasacaktir. Bununla birlikte diger
kisileri etkilemek icin hangi yollarin etkili oldugunu iyi bildiklerinden stratejileri dogru zamanda
ve dogru yerde kullanmaktadirlar (Ferris, Treadway, Perrewé, Brouer, Douglas ve Lux, 2007).
Ayni1 zamanda yiiksek politik beceriye sahip kisiler orgiitteki sosyal olaylar1 dogru bir sekilde
yorumlayabilmekle birlikte bu olaylar1 kendi lehlerine cevirerek hareket etmektedirler (Blass ve
Ferris, 2007:9).

Ferris, Treadway, Perrewé, Brouer, Douglas ve Lux’a (2007) gore politik becerinin dort temel
boyutu bulunmaktadir. Bunlar sosyal zeka, kisileraras: etki, iliski ag1 kurma becerisi ve samimi
gortinmedir. Sosyal zekd, insanlar1 anlama ve onlarla iletisim kurma becerisidir. Sosyal zekasi
yliksek olan bireyler, sosyal ortamlara hizli bir sekilde uyum saglamakta ve sezgileri kuvvetli
oldugu igin bagkalarinin davramnislariyla anlatmak istediklerini kolay bir sekilde anlamaktadirlar.
Kisileraras: etki giicli yiiksek olan kisiler algakgoniilliidiirler ve gevrelerindeki insanlar tizerinde
giiclii bir etkiye ve onlar1 yonlendirme giiciine sahiptirler. Iliski kurma becerisi yiiksek kisiler diger
insanlarla kolay bir sekilde arkadaslik ve cesitli baglantilar kurma gibi becerilere sahiptir. Bu
baglantilar ileride bireyin hem firsatlarin farkina varmasmnda hem de bu firsatlardan
yararlanmasinda biiyiik etkiye sahiptir. Samimi goriinme becerisi yiiksek olan kisiler gevreleri
tarafindan giivenilir, diiriist, i¢ten ve samimi olarak algilanmaktadirlar. Bu kisilerin samimi ve
icten davranislar1 gevrelerindeki kisilere dogru aktarildigi zaman giiven ve saygi gormelerini
saglamaktadir (Ferris, Treadway, Perrewé, Brouer, Douglas ve Lux, 2007).

Reid, McCallum ve Dobbins’e (2006) gore okullarimiz, toplumumuzda genglerin egitimi igin
gerekli amaclari, degerleri ve uygulamalar iceren alanlardir. Bu egitim etkinligin saglanmasy;
ebeveynleri, oOgrencileri, O6gretmenler, egitim biirokratlarini, politikacilari, isverenleri ve
iiniversiteleri de dahil olmak tizere bir dizi grubu igeren karmasik bir etkilesim yoluyla gerceklesir.
Bu gruplar arasindaki esit olmayan iligkiler egitimi politik bir siire¢ haline getirmektedir. Bu
anlamda egitim siirecinin en 6nemli unsuru olan 6gretmenler de politik aktorlerdir ve bazi politik
becerilere sahip olmalar1 gerekmektedir (Reid, McCallum ve Dobbins, 2006). Bu durumda egitim
kurumlarinda 6gretmenlerin istenilen hazirbulunusluk diizeyini saglamasi icin iletisim becerilerini
etkili olarak kullanmasi ve buna bagli olarak da politik becerilere sahip olmasi gerektigi
diisiiniilmektedir (Ozgenel ve Bozkurt, 2020). Bununla birlikte yiiksek politik beceriye sahip
ogretmenlerin, hem yoneticileriyle hem is arkadaslariyla hem de 6grencileriyle olumlu yonde
iliskiler kurmalarma yol acacag1 diistintilmektedir. Bu durumda yiiksek politik beceriye sahip
ogretmen ve yoOneticilerin okul ortamimin daha verimli ve etkili olmas1 beklenmektedir (Ugurlu ve
Bostanci, 2017).

3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Egitim sektorii acisindan bakildigi zaman egitim hayatinin planlanip, uygulanip ve
degerlendirildigi egitim tegkilatlarinda da egiticiler kisisel hedefleri ve teskilat hedeflerini
gerceklestirmek icin politik davranis sergiledikleri goriilmektedir. Egitmenlerin gosterdikleri
politik davraniglarin istenilen sonuglara ulasmasiysa politik becerilerle iligkilidir (Ozdemir ve
Goren, 2016). Bu anlamda politik beceri kavraminin igerdigi samimi goriinme, sosyal zeka, iliski
kurma, kisileraras: etki kavramlarin insanlar1 etkileyerek 6gretmenlerin veli ve 6grencilerle iligki
kurmasmni kolaylastiracagi, bireysel ve kurumsal amaglara ulasmada kolaylik saglayacag:
diistiniilmektedir. Ogretmenlerin bahsedilen becerilere sahip olmasinda énemli etkenlerden biri
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de 6gretmenlerin 6z yeterlik diizeyleridir. Sonug odakl1 yapilar olan okullarda calisan 6gretmen ve
okul yoneticilerinin mesleklerine iliskin tutumlari, genellikle kendi yeterliklerinin farkinda olma
ve potansiyellerini bilme ile kisaca 6z yeterlik kavrami ile agiklanmaktadir. (Baltaci, 2020).
Ogretmenlerin kaliteli bir sekilde egitim ve dgretim yapabilmelerinde, karsilastiklar1 problemleri
asabilmelerinde, kendine iligkin inanglar1 ve algilar1 cok &nemli bir rol oynamaktadir (Ozdemir,
2008). Bu nedenle 6gretmenlerin 6z yeterliklerinin politik becerilerine etki ettigi diistiniilmektedir.
Aragtirmada Ogretmenlerin 6z yeterliklerinin politik becerilerine olan etkisinin aragstirilmasi
amaglanmaktadir.

3.2. Arastirma Hipotezleri ve Modeli

Oz yeterlik ve politik beceri arasindaki iliskiyi incelemis ¢alismalar alan yazinda var olmakla
birlikte smurl sayida oldugu goriilmistiir. Ferris ve digerleri (2007) 6z yeterligin, isyerindeki
politik becerilerdeki bireysel farkliliklari aciklayan ozellikler arasinda ve 6z yeterligin 6zellikle
kisilerarasi etki ve iliski kurma yetenegini etkiledigini ileri siirmiislerdir. Chopin, Danish, Seers ve
Hook (2012) yaptiklar1 galismada mezun olmus isletme Ogrencileri ile yaptiklar1 ¢alismada 6z
yeterlik ile politik beceri arasinda pozitif bir iliski saptamislardir. Benzer bir sekilde Abbas,
Shafique, Moin ud Din, Ahmad ve Saleem (2015) ¢alisanlar ile Jawahar, Meurs, Ferris ve
Hochwarter (2008) ise Ogrenciler {izerine yaptiklar1 ¢alismalarinda 6z yeterlik ile politik beceri
arasinda pozitif yonlii anlamli bir iligki tespit etmislerdir. Perrewe ve digerleri (2004) yaptiklar:
calismada genel 6z yeterlik ile politik beceri arasinda diisiik bir iliski saptamusgtir.

Geyer (2014), 168 tiniversite 0grencisinin genel 6z yeterlik dnlemleri ile dort politik beceri
(iliski kurma yetenegi, kisileraras: etki, sosyal zeka ve goriiniir samimiyet) arasindaki iligkileri
incelemis ve 6z yeterligin politik beceriyi pozitif anlamda etkiledigini saptamustir.

Khodabandeh ve Ardabili (2015) tarafindan orgiitsel bagillik, politik beceri, 6z yeterlik ve
vatandaglik davranisi kavramlarimi inceledikleri ¢alisma, bir sirketin 171 ¢alisan1 {izerine yapilmis
olup, meslek 6z yeterliginin politik beceriyi olumlu olarak etkiledigi saptanmistir.

Ogretmenlerin 6z vyeterlikleri ve politik becerileri arasinda yapilmig bir alismaya
rastlanmamistir. Oysaki Ogretmenlerin kendi yeteneklerine ve becerilerine iliskin kisisel
yargilarinin  olumlu olmasmin, c¢alistiklar1 kurumlarda bagkalarin1 etkileme becerilerini
kullanmalarmi ve bagkalarnin kisisel ve orgiitsel hedeflerini gelistirecek sekilde davranmalarins,
meslektaslari, Ogrencileri ve velilerle etkili iletisim kurarak istenen basariya daha kolay
ulasabilmelerini etkileyecegi diisiiniilmektedir.

Bu anlamda arastirmanin hipotezleri su sekilde olusturulmustur:

o Hu: Oz yeterligin politik beceri iizerinde pozitif bir etkisi vardur.

o Haz Oz yeterligin iliski ag1 kurma iizerinde pozitif bir etkisi vardur.

o Hs: Oz yeterligin samimi gdriinme {izerinde pozitif bir etkisi vardir.

o Ha Oz yeterligin sosyal zeka {izerinde pozitif bir etkisi vardir.

o Hs: Oz yeterligin kisileraras: etkinlik {izerinde pozitif bir etkisi vardir.

Arastirmanin bagimsiz degiskeni 6z yeterlik, bagimli degiskeni ise politik beceridir. Bu
kapsamda 0n gortilen arastirma modeli Sekil 1'de goriildiigii gibi olusturulmustur.
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Politik Beceri
Oz Yeterlik - ligki Ag1 Kurma Becerisi
- Caba ve Direng »| - Samimi GOorinme
- Yeterlik ve Kendine Giiven - Sosyal Zeka

- Kisilerarasi Etki

Sekil 1. Aragtirmanin Modeli
3.3.Calisma Grubu

Aragtirmanin evreni; 2018-2019 egitim 6gretim doneminde Mardin ilinin merkez ilgesindeki
Milli Egitime bagl lise 6gretmenlerinde calisan 741 kisiden olusmaktadir. Anketin 741 kisinin
tamamina yapilmasi hedeflenmis olup, anketin uygulandig1 zaman diliminde okulda bulunan
O0gretmenlere uygulanmistir. Yapilan anket uygulamas: sonucunda kullanabilir 402 anket tespit
edilmistir. Bu 402 kisi ¢calismanin 6rneklemini olusturmaktadr.

3.4.Veri Toplama Araclan

Arastirmada; verileri toplamak icin arastirmaci tarafindan hazirlanan Kisisel Bilgi Formu ile
Genel Oz Yeterlik Olgegi ve Politik Beceri Envanteri kullanilmistir.

3.4.1. Genel Oz Yeterlik Olgegi

Schwarzer ve Jerusalem tarafindan gelistirilen ve 25’ten fazla dile uyarlamasi yapilan Genel
Oz Yeterlik Olgegi'nin Tiirkge uyarlamasi Aypay (2010) tarafindan ii¢ farkl iiniversiteden toplam
693 dgrenci iizerinde yapilan calismayla yapilmistir. Olgegin Cronbach Alpha katsayisi 0.83'tiir.
Olgek caba ve direng ile yeterlik ve kendine giiven olmak tizere iki boyuttan ve toplam da 10
maddeden olugmaktadir. Tiirkce versiyonu gecerli ve giivenilir olan 6lgegin, cevaplar1 4'lii Likert
tarzinda derecelendirilmistir. 1-Tamamen Yanls, 2-Biraz Dogru, 3- Orta Diizeyde Dogru, 4-
Tamamen Dogru seklinde derecelendirilmistir (Aypay, 2010).

3.4.2. Politik Beceri Envanteri

Ferris, Treadway, Kolodinsky, Hochwarter, Kacmar, Douglas ve Frink (2005) tarafindan
gelistirilen, Politik Beceri Envanterinin (PBE), Goren ve Ozdemir (2015) tarafindan Tiirkge
uyarlamasi ile gegerlik ve giivenirlik calismalar1 yapilmistir. Calisma 2013-2014 egitim O0gretim
yilinda 226 kadin ve 99 erkek olmak {izere 325 dgretmenin katilimi ile gergeklesmistir. Olcegin
glvenirlik katsayis1 0.94'tiir. Politik Beceri Envanteri 18 madde ve dort boyuttan olusmaktadir.
Politik beceri 6lgegi, iliski kurma, samimi goriinme, sosyal zeka ve kisilerarasi iliskilerde etkileme
boyutlarindan olugsmaktadir. Tiirk¢e versiyonunun gecerli ve giivenilir olan dlgegin cevaplar1 7’li
Likert (1-Hi¢ Katilmiyorum, 7-Tamamen Katiliyorum) tarzinda derecelendirilmistir (Ozdemir ve
Goren, 2015).

3.5. Verilerin Analizi

Verilerin analizinde SPSS ve LISREL programlari kullanilmistir. Veri analizleri kisisel bilgi
formu ve Olgeklerden elde edilen toplam puanlar {izerinden gergeklestirilmistir. Anketlerden elde
edilen veriler programa girildikten sonra aragtirmanin gecerlilik analizi, dogrulayici faktor analizi
kullanilarak yapilmigtir. Verilerin giivenilirligini tespit etmek icin ise “Cronbach Alpha”
degerinden yararlanilmigtir. Oz yeterligin politik beceri diizeyi ile iligkisini tespit etmek amaciyla
korelasyon, politik beceriye etkisini tespit etmek amaciyla ise regresyon analizi kullanilmistir.
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3.6. Ol¢eklere iliskin Gegerlik ve Giivenirlilik Analizleri
3.6.1. Genel Oz yeterlik Olcegi Gegerlilik ve Giivenirlik Analizi

Olcek yap1 gegerliliginin ve faktor yapisinin elde edilen verilerle uyumlu olup olmadigi DFA
ile tespit edilmistir. DFA ile yapilan analizde daha once faktor sayisi bilinen bir yapr analiz
edilmistir. Olgegin iki boyutlu faktor yapisi dogrulanmis olup, maddelerin faktor yiiklerinin. 0.55
ile. 0.79 arasinda degistigi goriilmektedir.
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Sekil 2. Oz Yeterlik Olgegi Faktor Yapist

Sekil 2’de goriildiigii gibi Olgekte yer alan 10 madde ile 2 faktorlii bir yap1 dogrulanmustir.
Olgegin uyum iyiligi degerleri incelendiginde elde edilen ki-kare istatistiginin serbestlik derecesine
orani (x2/df) 2,96 (x2=100,62 df=14); SRMR degerinin 0,045, CFI degerinin 0,98; RMSEA degerinin
0,070, NFI degerinin 0,97, IFI degerinin 0,98 oldugu goriilmektedir. Bu sonuglar 6lgegin son haliyle
yeterli uyum degerlerine ulastigin1 gostermektedir. Modelde Olgegin iki boyutlu yapis:
dogrulanmis olup, Olcek maddeleri, faktor yiikleri ve giivenirlik katsayilar1 Tablo 1'de
sunulmusgtur.
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Tablo 1. Oz Yeterlik Olgeginin Faktor Yiikleri ve Giivenirlik Katsayilari

Sorular Faktor Yiikii Cronbach Alpha
Oz Yeterlik 0,874
YKG 0,767
1. Yeterince ¢aba harcarsam, zor sorunlari ¢dzmenin bir yolunu 0,67
daima bulabilirim.
2. Bana kars1 ¢ikildiginda, istedigimi elde etmemi saglayacak bir 0,66
yol ve yéntem bulabilirim.
6. Gerekli ¢abay1 gosterirsem, birgok sorunu ¢ozebilirim. 0,67
9. Bagim dertte oldugunda, genellikle bir ¢6ziim diigiinebilirim. 0,69
CD 0,839
5. Yeteneklerim sayesinde beklenmedik durumlarla nasil bas 0,71
edebilecegimi biliyorum.
3. Amaglarima bagh kalmak ve bunlar1 gergeklestirmek benim 0,55
i¢in kolaydir.
7. Bas etme giiciime gilivendigim i¢in zorluklarla karsilastigimda 0,64
sogukkanliligimi koruyabilirim.
8. Bir sorunla karsilastigimda, genellikle birkag ¢6ziim yolu 0,73
bulabilirim.
4. Beklenmedik olaylarla etkili bir bi¢cimde basa ¢ikabilecegime 0,79
inaniyorum.
10. Oniime ¢ikan zorluk ne olursa olsun, iistesinden gelebilirim. 0,69

Tablo 1'de ki cronbach alpha katsayis1 incelendiginde, elde edilen bulgularin dlgegin yiiksek
derecede giivenilir oldugunu gostermektedir.

3.6.2. Politik Beceri Ol¢cegi Gegerlilik ve Giivenirlik Analizi

Olcek yap1 gegerliliginin ve faktor yapisinin elde edilen verilerle uyumlu olup olmadigi DFA
ile tespit edilmistir. Olgegin dort boyutlu faktér yapist dogrulanmis olup, maddelerin faktor
yiiklerinin. 0,36 ile. 0,87 arasinda degistigi goriilmektedir. Olgekte uyum iyiligi degerlerinin
saglanmasina ragmen, daha iyi degerler yakalamak i¢in kovaryans kurulmustur.
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Chi-Sguare=490.08, df=127, P-wvalue=0.00000, BMsSER=0.084

Sekil 3. Politik Beceri @lgegi Faktor Yapisi
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Uyum iyiligi degerleri incelendiginde elde edilen ki-kare istatistiginin serbestlik derecesine
orani (x2/df) 3,86 (x2=490,08; df=127); SRMR degerinin 0,057, CFI degerinin 0,97; RMSEA degerinin
0,057, NFI degerinin 0,96, IFI degerinin 0,97 oldugu goriilmektedir. Bu sonuglar 6lgegin son haliyle
yeterli uyum degerlerine ulastifini gostermektedir. Modelde Olgegin iki boyutlu yapisi
dogrulanmis olup, Olcek maddeleri, faktor yiikleri ve giivenirlik katsayillar1 Tablo 2'de
sunulmustur.

Tablo 2. Politik Beceri Olgeginin Faktor Yiikleri ve Giivenirlik Katsayilari

Sorular Faktor Yiikii  Cronbach Alpha
Politik Beceri 0,937
IAK 0,897
1.1s yerinde, bagkalariyla iletisime ge¢mek icin ¢aba ve zaman harcarim. 0,59
2. s yerinde, bircok 6nemli insan tanirim ve onlarla giiglii bir bagim var. 0,83
3. Is yerinde, islerin hallolmas: i¢in baglantilarimi ve iletisim aglarim 0.89
kurmakta iyiyim. ’
4. . Is yerinde, meslektas ve is arkadaslarimdan olusan, islerin
halledilmesi i¢in yardima ihtiya¢ duydugumda cagirabilecegim genis bir 0,87
iletisim ag1 gelistirdim.
5. Is yerinde bagkalariyla baglanti kurmak igin cok zaman harciyorum. 0,58
6. Is yerinde sozii gecen insanlarla baglant: kurmakta iyiyim. 0,80
SG 0,848
7. Insanlarin benim séylediklerimde ve yaptiklarimda samimi olduguma 078
inanmalar1 6nemlidir. ’
8. Bagkalariyla iletisim kurarken, sdylediklerimde ve yaptiklarimda 0.86
samimi olmaya caligirim. !
9. Diger insanlara icten bir ilgi gdstermeye calisirim. 0,80
SZ 0,873
10. Her zaman bagkalarini etkilemek i¢in dogru seyin ne oldugunu 0.82
i¢giidiisel olarak bildigim soylenebilir. ’
11. Kendimi baskalarma nasil sunacagima dair iyi bir 6nsezim ya da 0.86
bilgim var. ’
12. Ben, ozellikle bagkalarinin gizli giindemlerini ve motivasyonlarin 076
sezmekte iyiyim. ’
13. Insanlarin yiiz ifadelerine cok dikkat ederim. 0,58
14. Insanlar1 ¢ok iyi anlarim. 0,74
KE 0,894
15. Cogu insanla samimiyet kurmak benim igin ¢ok kolay. 0,82
16. Cogu insanin benim yanimdayken rahat ve huzurlu olmalarin 0.84
saglayabilirim. ’
17. Bagkalariyla kolayca ve etkili bir sekilde iletisim kurabilirim. 0,90
18. Bagkalarinin beni sevmelerini saglayabilirim. 0,75

Tablo 2’de ki Cronbach Alpha katsayisi incelendiginde, elde edilen bulgularmn G&lgegin
yliksek derecede giivenilir oldugunu gostermektedir.

4. BULGULAR
4.1. Tanimlayici Istatistikler

Anket uygulanan 402 6gretmenin cinsiyet, yas, meslegi isteyerek mi sectigi, medeni durumu
ve hizmet siiresine ait demografik bilgiler ve frekans dagilimlar1 Tablo 3'te gosterilmektedir.
Ankete dahil olan 402 6gretmenin % 51,2'sinin (206) erkek, % 68,7’sinin (276) evli, % 31,8inin (128)
27-31 yas araliginda, % 88,3’tiniin (355) meslegini isteyerek sectikleri, % 36,3'tintin (146) ise 5
yildan az stire ile 11 y1l ve 11 yildan fazla siiredir ¢alismakta olduklar1 goriilmiistiir.
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Tablo 3. Katiimcilarin Demografik Ozelliklerine {ligkin Frekans ve Yiizdeler

Cinsiyet n % Hizmet Siiresi n %
Erkek 206 51,2 5 Yildan Az Calisan 146 36,3
Kadin 196 48,8 6-10 Y1l Aras1 Calisan 110 27,4
11 Y1l ve Uzeri Calisan 146 36,3
Meslegi isteyerek Se¢me n %
Evet 355 88,3 Yas n %
Hayir 47 11,7 22-26 43 10,7
Medeni Durum n % 27-31 128 31,8
Bekar 126 31,3 32-36 95 23,6
Evli 276 68,7 37-41 86 21,4
42 ve Uzeri 50 12,4

4.2.Degiskenler Aras1 Korelasyon Analizleri ve Olgek Ortalamalari

Degiskenler ve alt boyutlar1 arasindaki iligkiyi incelemek igin korelasyon analizi yapilmis ve
analiz sonuglar1 Tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4. Olgekler Arasi Korelasyon Analizi ve Ortalamalar

s 8 g 8 g % > :\2 Ortalama
Oz Yeterlik 1 946" ,853" 518" 391" ,245" 509" 524" 3,02
Caba ve Direng 1 ,637% 517" ,405" 206" 512" 522~ 2,93
Yeterlilik ve Kendine Giiven 1 ,400% 277° ,249* 385" 405" 3,15
Politik Beceri 1 ,851" ,650™ 877" 872" 4,68
iliski Ag1 Kurma Becerisi 1 ;383" 607" 646" 4,24
Samimi Goriinme 1 ,508™ 465" 5,57
Sosyal Zeka 1 ,735™ 4,63
Kisileraras1 Etki 1 4,73

Oz yeterlik ve alt boyutlari ile politik beceri arasindaki iligki incelendiginde 6z yeterlik (r=
0,518, p< 0,01), ¢aba ve direng (r= 0,517, p< 0,01), yeterlik ve kendine giiven (r= 0,400, p< 0,01) ile
politik beceri arasinda pozitif yonlii anlaml iligkiler oldugu tespit edilmistir.

Oz yeterlik ve alt boyutlar ile politik becerinin alt boyutlarindan iliski ag1 kurma becerisi
arasindaki iligski incelendiginde 6z yeterlik (r= 0,391, p< 0,01), caba ve direng (r= 0,405, p< 0,01),
yeterlik ve kendine giiven (r= 0,277, p< 0,01) ile iliski ag1 kurma becerisi arasinda pozitif yonlii
anlaml iligkiler oldugu tespit edilmistir.

Oz yeterlik ve alt boyutlar1 ile politik becerinin alt boyutlarindan samimi goriinme
arasindaki iligski incelendiginde 6z yeterlik (r= 0,245, p< 0,01), ¢aba ve direng (r= 0,206, p< 0,01),
yeterlik ve kendine giiven (r= 0,249, p< 0,01) ile samimi goriinme arasinda pozitif yonlii anlamli
iligkiler oldugu tespit edilmistir.

Oz yeterlik ve alt boyutlari ile politik becerinin alt boyutlarindan sosyal zeka arasindaki iliski
incelendiginde 6z yeterlik (r= 0,509, p< 0,01), caba ve direng (r= 0,512, p<0,01), yeterlik ve kendine
given (r= 0,385, p< 0,01) ile sosyal zeka arasinda pozitif yonlii anlamli iliskiler oldugu tespit
edilmistir.

Oz yeterlik ve alt boyutlart ile politik becerinin alt boyutlarindan kisilerarasi etki arasindaki
iliski incelendiginde 6z yeterlik (r= 0,524, p< 0,01), ¢aba ve direng (r= 0,522, p< 0,01), yeterlik ve
kendine giiven (r= 0,405, p< 0,01) ile kisileraras: etki arasinda pozitif yonlii anlamli iligkiler oldugu
tespit edilmistir.
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Olgek ortalamalarina bakildiginda &gretmenlerin 6z yeterlik ortalamalarinin (3,02/5) ve
politik becerilerinin (4,68/7) ortalamanin {izerinde olsa da ¢ok da yiiksek olmadig1 goriilmiistiir.
Politik beceri iginde ise en yiiksek diizeyde goriilen becerinin samimi goriinme (5,53) oldugu
gorulmiistiir.

4.3.0z Yeterliligin Politik Beceriye Etkisi

Oz yeterlik alt boyutlar1 olan caba ve direng ile yeterlik ve kendine giiven degiskenleri
bagimsiz degisken, politik beceri boyutu bagimli degisken olarak alinmis ve ¢oklu dogrusal
regresyon analizi yapilmistir. Yapilan regresyon analizi ile H1 ve Hla, H1b hipotezleri test
edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular Tablo 5'te 6zetlenmektedir.

Model incelendiginde 6z yeterligin politik beceri tizerinde etkisi oldugu soylenebilmektedir.
Oz yeterlik ile politik beceri arasinda pozitif bir iligki vardir (R= 0,525). Oz yeterligin bagimh
degisken olan politik beceriyi agiklama oran1 R?= 0,275 olarak bulunmustur. Bu sonug politik beceri
degiskeninin % 27,5inin 6z yeterlik ile aciklanabilecegini gostermektedir. Bu anlamda yapilan
basit dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore H1 hipotezi desteklenmistir.

Ayrica model incelendiginde 6z yeterlik alt boyutlarindan ¢aba ve direng (3=0,441; p=0,000)
ile yeterlik ve kendine giiven (=0,119; p=0,032) istatistiksel agidan anlamli olarak saptanmistir. Bu
sonug politik becerideki degisimin %44,1’inin ¢aba ve direng ve %11,9'unun yeterlik ve kendine
giiven ile agiklanabilecegini gostermektedir. Bu anlamda yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi
sonuglarma gore Hla ve H1b hipotezleri desteklenmistir.

Tablo 5. Oz Yeterlik Alt Boyutlarimin Politik Beceriye Etkisi

Standardize Edilmemis Standardize
Katsayilar Katsayilar t P
B Std. Hata Beta Tolerans  VIF
Sabit 1,608 ,276 5,835 ,000
Caba ve Direng ,799 ,100 ,441 7,972  ,000 ,594 1,685
Yeterlik ve 230 107 119 2147 032 59 1,685

Kendine Giiven

Bagimli Degisken: Politik Beceri
R:0,525; R%0,275; Diizeltilmis R0,272; Model icin F: 75,795, p=0,000; D-W: 1,951

4.4.0z Yeterligin iligki Ag1 Kurma Becerisi Uzerindeki Etkisi

Oz yeterlik alt boyutlar1 olan ¢aba ve direng ile yeterlik ve kendine giiven degiskenleri
bagimsiz degisken, iligki ag1 kurma becerisi alt boyutu bagimlh degisken olarak alinmis ve ¢oklu
dogrusal regresyon analizi yapilmustir. Yapilan regresyon analizi ile H2 ve H2a, H2b hipotezleri
test edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular Tablo 6’da 6zetlenmektedir.

Model incelendiginde 6z yeterligin iliski ag1 kurma becerisi tizerinde etkisi oldugu
soylenebilmektedir. Oz yeterlik ile iliski ag1 kurma becerisi arasinda pozitif bir iligki vardir (R=
0,406). Oz yeterligin bagimli degisken olan iliski ag1 kurma becerisini agiklama oran1 R>= 0,165
olarak bulunmustur. Bu sonug iligski ag1 kurma becerisi degiskeninin % 16,5'inin 6z yeterlik ile
aciklanabilecegini gostermektedir. Bu anlamda yapilan basit dogrusal regresyon analizi
sonuglarina gore H2 hipotezi desteklenmistir.

Ayrica model incelendiginde 6z yeterlik alt boyutlarindan ¢aba ve direncin (3=0,385;
p=0,000) istatistiksel agidan anlamh olarak saptanmistir. Bu sonug iliski ag1 kurma becerisindeki
degisimin %38,5’inin ¢aba ve direng ile agiklanabilecegini gostermektedir. Bu anlamda yapilan
coklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore H2a hipotezi desteklenmis ve H2b hipotezi
desteklenmemisgtir.
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Tablo 6. Oz Yeterlik Alt Boyutlarinin fliski A1 Kurma Becerisine Etkisi

Standardize Edilmemis Standardize
Katsayilar Katsayilar t )
B Std. Hata Beta Tolerans VI
Sabit 1,613 ,347 4,651 ,000
Caba ve Direng ,818 ,126 ,385 6,485 ,000 ,594 1,685
Yeterlik
eterlik ve 071 135 031 524 601 594 1,685

Kendine Giiven

Bagimli Degisken: Politik Beceri
R:0,406; R%0,165; Diizeltilmis R0,160; Model i¢in F: 39,306, p=0,000; D-W: 1,793

4.5.0z Yeterligin Samimi Goriinme Uzerindeki Etkisi

Oz yeterlik alt boyutlar1 olan caba ve direng ile yeterlik ve kendine giiven degiskenleri
bagimsiz degisken, samimi goriinme alt boyutu bagimli degisken olarak alinmis ve ¢oklu dogrusal
regresyon analizi yapilmistir. Yapilan regresyon analizi ile H3 ve H3a, H3b hipotezleri test
edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular Tablo 7’de 6zetlenmektedir.

Model incelendiginde 06z yeterligin samimi goriinme iizerinde etkisi oldugu
soylenebilmektedir. Oz yeterlik ile samimi goriinme arasinda pozitif bir iligki vardir (R= 0,256). Oz
yeterligin bagimli degisken olan samimi goriinmeyi agiklama orani R?= 0,066 olarak bulunmustur.
Bu sonu¢ samimi goriinme degiskeninin % 6,6’'stin 6z yeterlik ile agiklanabilecegini
gostermektedir. Bu anlamda yapilan basit dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore H3 hipotezi
desteklenmistir.

Ayrica model incelendiginde 6z yeterlik alt boyutlarindan yeterlik ve kendine giivenin
($=0,197; p=0,002) istatistiksel agidan anlaml1 olarak saptanmistir. Bu sonu¢ samimi goriinmedeki
degisimin %19,7’sinin yeterlik ve kendine giiven ile agiklanabilecegini gdstermektedir. Bu anlamda
yapilan c¢oklu dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore H3b hipotezi desteklenmis ve H3a
hipotezi desteklenmemistir.

Tablo 7. Oz Yeterlik Alt Boyutlarinin Samimi Gériinmeye Etkisi

Standardize Edilmemis Standardize
Katsayilar Katsayilar t P
B Std. Hata Beta Tolerans VI
Sabit 3,609 ,376 9,595 ,000
Caba ve Direng ,176 ,137 ,081 1,288 ,198 ,594 1,685
Yeterlik ve 460 147 197 3136 002 594 1,685

Kendine Giiven

Bagimli Degisken: Politik Beceri
R:0,256; R%0,066; Diizeltilmis R%0,061; Model i¢in F: 14,021, p=0,000; D-W: 1,882

4.6.0z Yeterligin Sosyal Zeka Uzerindeki Etkisi

Oz yeterlik alt boyutlar1 olan caba ve direng ile yeterlik ve kendine giiven degiskenleri
bagimsiz degisken, sosyal zeka alt boyutu bagiml degisken olarak alinmis ve ¢oklu dogrusal
regresyon analizi yapilmistir. Yapilan regresyon analizi ile H4 ve H4a, H4b hipotezleri test
edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular Tablo 8'de 6zetlenmektedir.

Model incelendiginde 6z yeterligin sosyal zeka {izerinde etkisi oldugu soylenebilmektedir.
Oz yeterlik ile sosyal zeka arasinda pozitif bir iliski vardir (R= 0,517). Oz yeterligin bagiml
degisken olan sosyal zekay:1 agiklama orani R*= 0,268 olarak bulunmustur. Bu sonug sosyal zeka
degiskeninin % 26,8’inin 6z yeterlik ile agiklanabilecegini gostermektedir. Bu anlamda yapilan
basit dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore H4 hipotezi desteklenmistir.

Ayrica model incelendiginde 6z yeterlik alt boyutlarmndan caba ve direncin ((3=0,449;
p=0,000) istatistiksel agidan anlamli olarak saptanmistir. Bu anlamda ¢aba ve direng alt boyutunun
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sosyal zeka tizerinde etkisi oldugu soylenebilmektedir. Bu sonug¢ sosyal zekadaki degisimin
%44,9unun ¢aba ve direng ile aciklanabilecegini gostermektedir. Bu anlamda yapilan ¢oklu
dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore H4a hipotezi desteklenmis ve H4b hipotezi

desteklenmemisgtir.
Tablo 8. Oz Yeterlik Alt Boyutlariin Sosyal Zekaya Etkisi
Standardize Edilmemis Standardize
Katsayilar Katsayilar t P
B Std. Hata Beta Tolerans  VIF
Sabit 1,093 ,327 3,339 ,001
Caba ve Direng ,962 ,119 ,449 8,077  ,000 ,594 1,685
Yeterlik ve 226 128 ,098 1769 078 59 1,685

Kendine Giiven
Bagiml Degisken: Politik Beceri
R:0,517; R%0,268; Diizeltilmis R%0,264; Model igin F: 72,934, p=0,000; D-W: 1,971

4.7.0z Yeterligin Kisileraras: Etki Uzerindeki Etkisi

Oz yeterlik alt boyutlar1 olan caba ve direng ile yeterlik ve kendine giiven degiskenleri
bagimsiz degisken, kisileraras: etki alt boyutu bagimli degisken olarak alinmis ve ¢oklu dogrusal
regresyon analizi yapilmistir. Yapilan regresyon analizi ile H5 ve Hb5a, H5b hipotezleri test
edilmistir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular Tablo 9'da 6zetlenmektedir.

Model incelendiginde 06z yeterligin kisileraras1 etki {izerinde etkisi oldugu
sOylenebilmektedir. Oz yeterlik ile kisilerarasi etki arasinda pozitif bir iliski vardir (R= 0,530). Oz
yeterligin bagiml degisken olan kisileraras: etkiyi agiklama orani R*= 0,281 olarak bulunmustur.
Bu sonug kisilerarasi etki degiskeninin % 28,1’inin 6z yeterlik ile agiklanabilecegini gostermektedir.
Bu anlamda yapilan basit dogrusal regresyon analizi sonuglarina gore H5 hipotezi desteklenmistir.

Ayrica model incelendiginde 6z yeterlik alt boyutlarindan ¢aba ve direng ((3=0,444; p=0,000)
ile yeterlik ve kendine giiven (=0,122; p=0,027) istatistiksel agidan anlamli olarak saptanmigtir. Bu
sonug kisileraras: etkideki degisimin %44,4’tiniin ¢aba ve direng ve %12,2’sinin yeterlik ve kendine
giiven ile agiklanabilecegini gostermektedir. Bu anlamda yapilan ¢oklu dogrusal regresyon analizi
sonuglarina gore H5a ve H5b hipotezleri desteklenmistir.

Tablo 9. Oz Yeterlik Alt Boyutlarinin Kisileraras1 Etkiye Etkisi

Standardize Edilmemis Standardize
Katsayilar Katsayilar t )
B Std. Hata Beta Tolerans  VIF
Sabit ,742 ,352 2,106 ,036
Caba ve Direng 1,033 ,128 ,444 8,063 ,000 ,594 1,685
Yeterlik
ererix ve 304 137 122 2217 027 594 1,685

Kendine Giiven

Bagimli Degisken: Politik Beceri
R:0,530; R%:0,281; Diizeltilmis R*0,278; Model i¢in F: 78,094, p=0,000; D-W: 1,960

SONUC

Ogretmenlerin 6z yeterlik diizeylerinin politik becerilerine etkisini incelemek amaciyla
gerceklestirilen bu arastirma, Mardin ilinde milli egitime bagli liselerde ¢alisan 402 6gretmen ile
gerceklestirilmistir. Arastirmaya katilanlarin ¢ogunlugu erkek, evli, 27-31 yas araliginda,
meslegini isteyerek segen, 5 yildan az siire ile 11 yil ve 11 yildan fazla siiredir galisan
ogretmenlerden olusmaktadir. Ogretmenlerin 6z yeterliklerini 6l¢mek icin Schwarzer ve Jerusalem
tarafindan gelistirilen ve Tiirkce uyarlamasi Aypay (2010) tarafindan yapilan Genel Oz Yeterlik
Olgegi; politik becerilerimi 6l¢mek igin ise Ferris vd. (2005) tarafindan gelistirilen, Politik Beceri
Envanteri kullanilmistir.

Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 710-725 722



Ogretmenlerin Oz Yeterliklerinin Politik Becerilerine Etkisi

Aragtirmanin hipotezlerini test etmek amaciyla coklu dogrusal regresyon analizi yapilmisgtir.
Aragtirmada test edilen ilk hipotez de 6z yeterlik ve alt boyutlar1 olan ¢aba ve direng ile yeterlilik
ve kendine giiven boyutlarmin politik beceri {izerinde pozitif ve anlaml bir etkisi olacagi yoniinde
olusturulmustur. Veriler incelendiginde 6z yeterlik ve alt boyutlar1 olan g¢aba ve direng ile
yeterlilik ve kendine giiven boyutlarmin politik beceriye ve politik becerinin alt boyutlarmdan
kisileraras1 etkinlige etkisi oldugu sonucuna ulasilmistir. Bunun yami sira 6z yeterlik ve alt
boyutlarindan olan caba ve direncin iligki ag1 kurmaya ve sosyal zekaya etkisi oldugu sonucuna
ulagilmigstir. Son olarak 6z yeterlik ve alt boyutlarindan olan yeterlilik ve kendine giivenin samimi
goriinmeye etkisi oldugu sonucuna ulagilmaistir.

Genel olarak sonuglar incelendiginde 6z yeterlik ve alt boyutlari ¢aba ve direng ile yeterlik ve
kendine giiven boyutlarinin politik beceriye pozitif yonde etkisi oldugu tespit edilmistir. Elde
edilen bulgular alan yazin ile paralellik gostermektedir. Ferris ve digerleri (2007) 6z yeterligin,
ozellikle kisilerarasi etki ve iligski kurma yetenegini etkiledigini ileri stirmiislerdir. Geyer (2014) 168
tiniversite 6grencisinin genel 0z yeterlik onlemleri ile dort politik beceri (iliski kurma yetenegi,
kisilerarasi etki, sosyal zeka ve goriiniir samimiyet) arasindaki iliskileri incelemis ve 6z yeterligin
politik beceriyi pozitif anlamda etkiledigini saptamistir. Khodabandeh ve Ardabili (2015)
tarafindan orgiitsel baglilik, politik beceri, 6z yeterlik ve vatandashk davramisi kavramlarin
inceledigi ¢alismada mesleki 6z yeterliin politik beceriyi olumlu olarak etkiledigi saptanmustir.
Yapilan galismalarda 6z yeterligin politik beceriyi pozitif yénde etkiledigi goriilmektedir. Oz
yeterlik kisinin gergekte olan yeterlik diizeyinden ziyade yeterlik hakkinda kendine olan inanci ile
ilgilidir. Kisi kendine inandig1 zaman bir¢ok problemi asip hedeflerine ulasabilmektedir. Bundan
dolay1 0z yeterlik inanci yiiksek bireylerin politik becerilerinin de yiiksek olacag:
distiniilmektedir. Birey politik beceriye ne kadar sahip olursa olsun ©ncelikle o hedeflere
ulasabilecegine inanmasi gerekmektedir.

Bunun yani sira hizla degisen ve gelisen diinyada toplumun siirekli olarak egitilip
gelistirilmesi gerekmektedir. Toplumun egitilip gelistiriimesinde en 6nemli gorevlerden biri de
ogretmenlere diismektedir. Ogretmenlerin de toplumun gelistirilmesine yardimci olabilmesi igin
kendilerini ve c¢evrelerini tanimalari, saglikli iliskiler kurabilmeleri, &grencileri ve c¢evreleri
tizerinde bir etki birakabilmeleri, karsilagtiklar1 problemlere etkili ¢oziimler bulabilmeleri gibi baz1
becerilere sahip olmalar1 gereklilik haline gelmistir. Bu anlamda 6gretmenlerin politik becerilere
sahip olmalar1 ve kendilerinin gerek bu becerilere sahip olma konusunda gerekse diger konularda
kendilerine yiiksek derecede inanmalar1 gerekmektedir. Arastirma sonuglarinda goriildiigii gibi
ogretmenlerin kendilerine olan inanglarmnin yiiksek olmasi politik becerilerini de olumlu olarak
etkilemektedir.

Bu calisma Mardin ili merkez ilgesi Artuklu’daki devlet liselerinde gorev yapan 402
ogretmen ile sinirlhidir. Bundan dolay1 6gretmenlerin 6z yeterlik diizeylerinin politik becerilerine
etkisini biitiin kademelerdeki Ogretmenlerle, 6zel sektorde calisan Ogretmenlerle veya farkl
bolgelerde ¢alisan 6gretmenlerle yiiriitiilmesinin alan yazina katk: saglayacag: diisiiniilmektedir.
Bununla birlikte ayni c¢alisma kapsaminda farkli bolgeden, farkli kademeden ya da farkh
kesimlerden Ogretmenlere yapilacak bir ¢alisma ile de farkliliklarin arastirilmasi alana katk:
saglayabilir.

Ogretmen adaylari meslege basladiklar1 zaman kendilerine inanan, problemlere ¢dziim
iiretebilen, gevresiyle iyi iligkiler kurabilen ve hedeflerini gergeklestirebilen kisiler olabilmelerini
saglamak icin iiniversitelerde 0z yeterlik ve politik becerilerini arttirmalarina yonelik ¢alismalar
yapilabilir. Bununla birlikte meslek hayatlar1 icinde de 6gretmenlere yonelik seminer, konferans,
grupla psikolojik danisma vb. hizmetigi egitimler diizenleyerek 6z yeterlik ve politik becerilerini
gelistirmelerine yardimci olunabilir.
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Cinema is a cultural work that carries marks of the society in which it is produced.
Actors of the cinema, such as producer, director and screenwriter, tend to reflect
social events and facts through their windows in their works. Moreover, this trend
is shaped by the religious, political, economic and social conditions of the society
at that time. Cinematic reflection on the changing conditions in Turkey is also
inevitable. In this context, one of the items handled in different ways in Turkish
cinema is the presentation of the clerqy. It is seen that cleric presentations are
handled as a subject in Turkish cinema in different ways at different times. Based
on the knowledge that it has been handled in three ways —excluded, narrowed and
accepted —it is understood that Kemal Sunal films, examined within the scope of
the study, are presented on the axis of a ‘narrowed cleric characterization.” In this
study, by examining the clergymen within the framework of Kemal Sunal films,
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films from religious poets and clerics were examined. The study aims to show how clerics are presented in Sunal’s films
by analyzing documents from qualitative research methods and content analysis from quantitative research methods.

Keywords: Kemal Sunal, Clergy, Film Analysis
1. GIRiS

Sinema, kiiltiirel {iretimin bir parcasi olarak tiretim siirecinde toplumun; diline, dinine,
geleneklerine, sanatina ve ekonomisine sekil veren kiiltiirel iirtinlerdir (Kirel, 2005: 136). Bu
yoniiyle gelecege yon veren sinema, igerisinden ¢iktig1 toplumun o giinkii doneminin de izlerini
barindirmaktadir. Tipki resim ve miizik gibi sinemanin da ortaya ¢iktifi donemin siyasi ve
cevresel faktorlerinden etkilenmesi olagan bir durumdur.

Tiirk sinemasinda dini unsurlarin dénemsel olarak farkl sekillerde islendigi goriilmektedir.
Cumbhuriyetin ilk yillarindaki “Tiyatrocular Donemi” olarak adlandirilan dénemde eski sosyal ve
siyasal diizeni temsil eden diger olgularla birlikte din ile ilgili 6geler olumsuz bir sekilde
kullanilmistir (Liileci, 2007: 37). Hatta Tiirk sinemasinda din adamu tiplemelerinin genelde kotii,
tickagitci, dini kullanarak insanlar1 somiiren bir karakter olarak one ¢iktig1 sdylenebilir (Karakaya,
2008: 163). Bunun baslangic yeri olarak Cumhuriyet ile birlikte gelen yeni siyasal donem
gosterilmektedir.

Cumhuriyet doneminin siyasal giicleri, cagdashik seviyesine ulasmak igin onceden
gergeklestirilen politik ve sanatsal adimlarinin sekteye ugramasindaki nedenleri din ve devlet
iliskilerinin diizensiz olusunda gormiislerdir. Bu sebeple Tiirk modernlesmesinin bu asamasini
olusturan aydinlanma zihniyetinin kurulmas: i¢in dinin yeniden konumlandirilmas: gerekli
gortilmiistiir (Yenen, 2017: 287). Bu durum ¢ok partili doneme gegcise kadar devam etmistir. Ayrica
bu dénemde ¢agdaslasmanin oniinde engel olarak ¢ogu filmde tarif edilen din adamlari, seyhler
ve imamlar kirsal otoritenin mesrulastiric giigleri olarak yer almaktadir.

Milli miicadele donemi ve sonrasinda din adamlar1 o6zellikle kirsal yorelerde seyhler,
dervisler, veli ve ermisler, yeni bir ‘din adami” kavramimnin yaraticisi olmuslardir. Tiirk
Sinemasi’na yansiyan ‘din adami’ kavrami da g¢ogunlukla halkin kendi arasindan g¢ikardig:
egitimsiz kimseler olarak sunulmustur (Karakaya, 2008: 116). Bu baglamda Tiirk sinemasinda
filmler {izerinden olusturulan dini algilarin ve sOylemlerin sehir yasaminda degil de kirsal

yasamda deneyimlenen dini inanig ve uygulamalar iizerinden bir tanimlama yapildi§indan so6z
edilebilir.

70’ler Tiirk sinemasi koOy filmi Orneklerindeki dini Ogelerin saptanmasmi konu alan
calismasinda, Tiirk sinemasi {izerinden igerik analizi yontemi ile inceleme yapan Velioglu,
...Sehir yasaminda gegen filmlerin dini
igeriklerinin zayif olmasi, hatta bir¢cogunun dini 6ge icermemesidir. K&y yasami, dini 6geler
agisindan daha elverislidir...” ifadesi yer almaktadir (Velioglu, 2004: 75). Bu calismada da
goriilecegi tizere 70'lerin sonlarina dogru ve hatta 80’lerin basinda yer alan Kibar Feyzo (1978),
Sark Biilbiilii (1979) ve Ug Kagitc1 (1981) filmler de kdy ortaminda gegmekte ve gerici, yobaz,
dolandirici rollerinde olan din adamlar: bulunmaktadir.

“”

calismasinda kdy konulu filmleri se¢gmesinin nedenini;

Tiirk sinemasinda iyi ve kotii din adamlarina rastlamak miimkiin ancak hem fiziksel hem de
ruhsal olarak toplum icinde fesat ¢ikaran ve toplumu ikiye bolmeye calisan din adamlar1 daha
canlidir ve ¢ogu filmde bunlarin karsisina konulan 6rnek din adamlari soniik kalmaktadir
(Karakaya, 2008: 163). Ornegin Ug Kagitci filminde gerici din adami Arif Efendi'nin yani sira bir de
Murat Hoca koyiin imami olarak bilim ve dini birlikte yiiriiterek kabul edilen din adami olarak,
filmde yalnizca iki kez goziikmektedir.
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Kemal Sunal Filmleri ele alinarak yiriitiilen bu g¢alisma, igeriginde dini karakterler
bulunduran filmler tizerinden dokuman analizi ve igerik analizi yiiriitiilerek gergeklestirilmistir.
Kemal Sunal filmlerinin se¢ilmesinin nedeni ise Sunal, filmlerinde genellikle ezilen ve hakki gasp
edilmeye c¢alisilan bir tiptir. Sunal ¢ogunlukla saf, adil ve sakar karakterleri oynar. Sunal'mn
canlandirdig karakterlerin karsisinda ise bazen bir mafya babasi, bazen bir dolandirici bazen de
‘“uyanik’ roller yer almaktadir. Bazi Kemal Sunal filmlerinde iste bu karsit rollerde yer alan
karakterlerde baskin dini unsurlar bulundugu goriilmesinden dolay1 Sunal filmlerinin incelemesi
yapilmustir. Sunal’'in ifadesine gore rol aldig: filmlerde kendisi halktan ve halka yakimn olan tip su
sekildedir;

“Saf, temiz, iyi niyetli, sakar, kotiiliik diistinmeyen, saflikla isleri birbirine karistiran ancak
ince bir zeka ile ya da tesadiifi bir sekilde isin iginde ¢ikip kotii niyetli kisilerin gergek ytizlerini
ortaya ¢ikaran Kemal Sunal'in yarattigi bu tipleme, sonug olarak seyircinin ger¢ek yasamdaki bu
yondeki hasretini yansittig1 i¢in onun oynadig: rollerden her zaman bu tarzda bir beklenti icinde
olmuglardir, genellikle Kemal Sunal filmleri de bu amag¢ dogrultusunda gergeklesmistir” (Sunal,
1998: 106).

Bu ifadelerden de anlasilacagy tizere Sunal, art niyetli kisilerin kotii ytiizlerini ortaya
¢itkarmaya c¢alismistir. Sunal’in filmlerinde “art niyetli kisiler” roliinii mafya babasi, dolandiric
gibi karakterler almistir. O halde Sunal'in filmlerinde ne is yaptig1 fark etmeksizin karsit roliinde
dini karakterlerin de -kotii niyetli, kurnaz, paragoz, diizenbaz, dolandirici, yalanci- oldugu o6n
goriilebilmektedir. Bu arastirmada da amag, eger bu karsit roldeki karakterler dini bir karakter ise
bu karakterlerin filmlerde nasil sunuldugunu gostermeye calismaktur.

2. TURK SINEMASINDA DINI KARAKTERLER ve TIPLEMELER

Filmlerde yer alan karakterler ve oOzellikle tiplemeler, toplumdaki bireylerin ¢ogunlukla
kisisel olarak toplumdaki diger bireylerle deneyimledigi iliskileri yansitmaktadir. Bu sekilde bir
ayna gorevi iistlenen sinema, bize izledigimiz filmler hakkinda dénemin kiiltiirel ve sosyolojik alt
yapist hakkinda da bilgiler sunmaktadir. Kiiltiirleraras1 degiskenlik gosteren bu durum,
iilkemizde zengin kiz fakir oglan, stirekli kirasini isteyen ev sahibi, kotii yola diismiis kadin,
bakkala manava borcunu olan kisi ve borcunu zorla isteyen kisi, fedakar anne, yoksul insanlarin
arsa ve tarlalarini ele gegirmek isteyen miiteahhit gibi tiplemelerle karsilasiimaktadir. Toplumsal
hayatin igerisinde yer alan bu tiplemeler de sosyal hayatin igerisinde bulunan din adamlar1 da
kendilerine Tiirk sinemasinda yer bulmuslardir.

Tiirk sinemasinda yer alan birtakim filmler ve yonetmenler dénemsel olarak degiskenlik
gostererek din, dindarlik ve din adamu gibi dini 6geleri veya dini sembolleri iizerlerinde tasiyan
din adamu tiplemelerini olumsuz olarak sinemaya yansitmistir. Bu konu hakkinda dindar kesim
olumsuz elestirilerde de bulunmustur (Unser, 2003: 37).

Tiirk sinemasinda din, dindarlik ve din adami 6gesi islenen filmlerde yer alan din adamlar:
ii¢ fakli donemde degerlendirilebilmektedir. Tiirk sinemasini bu baglamda farkli dénemler olarak
ayiracak olursak, bunlar su sekildedir; ilk olarak Tiirk sinemasmin baslangicindan baslayarak
(1922-1960) dénemlerini kapsayan “ilk Dénem Tiirk Sinemas1”, (1960-1996) dénemlerini kapsayan
“Geleneksel Tiirk Sinemas1” ve 1996’dan sonrasmi kapsayan “Yeni Tiirk Sinemas1” seklinde bir
siralama yapilabilmektedir. Ilk dénem Tiirk sinemasinda din, din adami ve dindarlik olgulari
kaydedilen filmler igerisinde din adami tiplemeleri dislanmis bir tip olarak yer almaktadir.
Geleneksel Tiirk sinemasinda ise daraltilmis olarak yani din Ogeleri indirgemeci bir anlayisla
“kullanilmis obje” olarak degerlendirilmistir. Yeni Tiirk sinemasinda ise bahsedilen din 6geleri
giinlitk yasamda kendisini gosterdigi gibi sosyal yasamdaki bir gergeklik olarak, yani
kabullenilmis sekilde degerlendirilmistir (Yenen, 2011: 198). Boylelikle 1996 yilindan sonraki
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stirecte Tiirk sinemasinda yer alan din 6geleri “kullanilmis obje” olmaktan cikarak toplumsal
yasamin bir pargasi haline gelmistir.

Tiirk sinemasinda ilkeleri meydana getiren ve Tiirk sinemasinin ilk déneminde goze garpan
onemli bir 06zne olan Muhsin Ertugrul, Tiirkiye Cumhuriyetinin yeni anlayisi olan
modernlesmeyi, yapmis oldugu projelerinde benimsemis ve bunu filmlerinde ortaya koymustur.
Ertugrul, ¢cekmis oldugu bir¢ok filmde dini 6geleri ¢cagdaslasmanin karsisinda olan bir ilke olarak
negatif perspektifte islemistir.

Ik dénem Tiirk sinemasina yapmis oldugu katkilariyla bilinen Muhsin Ertugrul’un 1922 ve
1939 yillar1 arasinda yapmis oldugu 13 sinema filminden altis1 hem igerik hem de etki olarak dini
Ogeler barmndirmaktadir. Bunlar tarihsel siralamasiyla; 1922 yilinda gekilen Nur Baba, 1923'te
cekilen Atesten Gomlek, 1929'da cekilen Ankara Postasi, 1932’de ¢ekilen Bir Millet Uyamnyor,
1938’de ¢ekilen Ayranoz Kadis1 ve son olarak 1939'da gekilen Bir Kavuk Devrildi filmleridir.
Ertugrul’'un dini 6geler iceren bu alti filminin ti¢linde Kurtulus Savasi'nin konu olarak segildigi
goriilmektedir. Milli miicadeleyi ele alan bu filmler din, din adami ve dindarlik &6gelerini,
hikayenin alt metinlerinde gostermektedir. S6z edilen bu alt1 filmde karsilasilan din olgusunun din
adami karakterleri vasitasiyla sunuldugudur. Milli miicadele donemlerinde bu karakterler -
diismanla isbirlikci, vatan haini- olarak tasvir edilmistir (Uzdii, 2016: 1168).

Din adamlarimin Tiirk sinemasinda olumsuz olarak tasvir edilmesi en fazla milli miicadele
doneminde goriilmektedir. O donemi anlatan edebi eserlerde, din adamlar1 ve dindarlar, kurtulug
miicadelesinde muhalif ve diismanla is birlik¢i karakterler olarak betimlenmistir. Ayn1 sekilde bu
donemi isleyen romanlardan uyarlanmis filmlerde de durum haliyle benzer bir sekilde devam
etmisgtir.

Dislanmig ve daraltilmis olarak dini Ogelerin ele alindigi donemlerde din olgusu Tiirk
sinemasinda Menekse'ye gore soyledir; “Tiirk sinemasinda din adami ya nikah ve yagmur
duasiyla hatirlanan bir tiptir ya da muska yazan, iifiiriikgiiliitk yapan bir hocadir veya cenaze
namazinda cemaatin oniinde yiiriiyen sarikli ciibbeli bir sahistir. Camide sdylediklerini kimsenin
merak etmedigi, kisisel ¢ikarlar1 i¢in her seyi yapabilecek bir anlayista yobaz, makam diiskiinii bir
tiptir” (Menekse, 2005: 55).

Din adamlg, Islam dini tarafindan olusturulmus bir kurum olmamasina ragmen
toplumumuzda oldukga genis bir bicimde yer bulmustur. Tiirk toplumu genel bir tutum olarak
dinini, deger verdigi bilgili ve veli kisilerden dinleyerek 6grenmeyi sevdiginden dolayi, din adami
kavrami yerlesik bir bigim kazanmustir. Bu sekilde bakildiginda Tiirk toplumunun yapist iginde
filizlenen “din adam1” kavrami insanlarin takip ettigi seyhler, veliler, cinci ya da muskaci haci ve
hocalar seklinde 6ne ¢ikmaktadir. Bu karakter yapisindaki din adamlari, toplumun iginden var
olan ve din adamina 6zel baz sihirsel giiglerle birlikte anildig1 kisiler olmuslardir. Buna karsilik
makul imam olarak da so6ziinii edebilecegimiz, devletin tayin etmis oldugu egitime sahip imamlar
genellikle bu kavramin diginda tutulmuslardir. Nitekim genellikle Tiirk sinemasinda yer alan din
adamu tiplemelerinin de biiyticii, muskaci ya da cinci hoca olarak 6ne ¢ikarildigindan s6z edilebilir
(Karakaya, 2008: 114).

Cumbhuriyetin ilk yillarinda dislanmis olarak Tiirk sinemasinda yer alan dini 6geler tek
partili diizenden ¢ok partili diizene gegisin ardindan degisen siyasal kosullar ile birlikte filmlerde
yeni bir konumlandirma elde etmistir. Sinema- izleyici ve sinema- endiistri bakimindan dini
akimlar, ekonomik sorunlar, filmlerde konu edinilmistir. Ezan, dua sahneleri, mevlit okuma
sahneleri, mezarlik sahneleri, cami ve minare goriintiileri abartilh bir bi¢imde kullanilmaya
baslanmistir (Candemir, 1986: 17). Hatta bu abart1 su sekilde olmustur; “1952 yilinda yapilan ‘Hac
Yolu’ belgeseline olan yogun ilgiden dolay1 1960 yilinda tekrar ¢ekilmis ve filmi 7 kez izleyenler
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olmus, film siirecinde yalin ayakla sinemanin etrafinda dolasilmis ve bes dakika arayla giil suyu
dagitilmistir. Bunun yani sira film igin her seferinde bilet alinmali ve abdestli olarak izlenilmesi
gerekmektedir.” (Candemir, 1986: 18). Nitekim bu somiirii durumu sinemay1 bir “gavur icad1”
olarak goren bazi dindar kesimlerin sinema ile barigsmasini saglamistir.

Popiiler filmlerde ise dine genelde kusaklar arasi ¢catismada bir motif olma rolii verilir ve bu
rolde dini karakter ge¢miste kalani sembolize eder. Bu ¢atismada genelde modern ve cagdas
diisiinceler icindeki genglere despot ilkeler dayatan, ailedeki kaba ve anlayissiz baba imajidir.
Kafasinda takke, elinde tespih, her tiirlii giizellige kars1 ¢ikan bu karakterlerin her iyi gelisme
ontinde bir engel oldugu gosterilmektedir (Liileci, 2007: 28).

Basrol, yardimci rol ve yan roller ile beraber Tiirk sinemasinda hikayeleri anlatilan kisiler iki
farkl tiirde sunulmaktadir. Tip ve Karakter. Karakter, kendine 6zgii davranislariyla bilinen, kendi
i¢ diinyasina sahip degisebilen ve gelisebilen bir 6zelligi olan, derinlikli bir forma sahip kisiler
goriiniim ve davranis olarak ayrintilar olusturmaktadir. Tiirk Dil Kurumu karakteri su sekilde
tanumlar; “bir bireyin kendine 0zgii yapisi, onu baskalarindan ayiran temel belirti ve bireyin
davranis bigimlerini belirleyen, iistiin ana 6zellik, 6z yaps, 1ra, seciye” (TDK, sozluk.gov.tr, 2020).
Tip ise bireyin giindelik toplum yasaminda siklikla karsilasabilecegi, oldukca fazla sayida benzeri
olan ve kendine 6zgii ayirt ediciligi olmayan davranis modellerine sahip birey profili ¢izmektedir.
Ayrica, tip, filmin igeriginin kapsadig1 olaylara gore ele alinmay gerektirmektedir (Einstein, 1985:
21). Tiirk Dil Kurumu ‘Tip’i ise; “aymu cinsten biitiin varliklarin veya nesnelerin temel 6zelliklerini
kendinde toplayan 6rnek” (TDK, sozluk.gov.tr, 2020) olarak tanimlamistir.

Tiirk sinemasinda din, dindarlik ve din adami 6gesi islenen filmlerde yer alan din adami
tiplemeleri farkli donemlerde ve farkli yonetmen bakis acilari ele alinarak incelendiginde iig
kategoride ele almak miimkiindiir. Yenen’ in belirtti§ine gore (Yenen, 2011: 118) bu kategori su
sekildedir;

e Birinci Kategori; 1922 — 1960 yillarin1 kapsayan bu dénem cagdaslasma ve modernlesmenin
dine olan yaklasimina paralel bir sekilde Ozellikle Kurtulus Savasi, Milli Miicadele ve
Kuvay-i Milliye gibi konulari ele alan filmlerde “dislanmis din adam1” tiplemesi,

o Ikinci Kategori; 1960 — 2000 yillarin1 kapsayan bu dénem Tiirk sinemasinda toplumun
bozuk yonlerini igerisinde bulunduran yozlasmis bir karakter olarak “daraltilmis din
adam1” tiplemesi,

o Ugiincii Kategori; 2000'1i yillardan itibaren Tiirk sinemasinda yer alan toplumsal yagamimn
gercek bir aktorii olarak “kabullenilmis din adam1” karakteri.

2.1.D1slanmis Din Adami Tiplemesi

Cumbhuriyet'in  kurulmasmin ardindan dinin reforme edilen Ozellikleri ve siyasi
paradigmanin karsisinda iktidarin elinde kullanmak istedigi merkezin “disinda” kontrol edilmesi
ihtiya¢ duyulan bir olguyu sundugundan soz edilebilir (Yenen, 2011: 120).

Genellikle ilerlemenin oOniinde duran karsit unsur olarak goriillen ve maneviyatla
sinirlandirilan din, ilk doénem Tiirk sinemasinda bu smirlandirma ekseninde dislanmistir. Bu
durum Ayranci'ya gore sOyle ifade edilmistir; “...biraz geriye baktigimizda, Tiirk sinemasinda
farkli amaglarla dine, dindarliga ve dini degerlere kars: saldirma onlar1 asagilayip kotii bir sekilde
sunmak kolektif bir bakis agis1 olarak belirmektedir” (Ayranci akt. Liileci, 2007: 26). Clinkii Kili¢'in
belirtigine gore “kokten batici cumhuriyet seckinleri” dini, egemen onderler ellerinde gii¢ olarak
tanimlamig ve birtakim vurgular ile birlikte ifade edilen bu din anlayisin1 merkezde bulundurarak
hedefte olan ¢agdaslik diizeyine ulasmada dini ¢agdaslasmanin karsisinda konumlandirmislardir
(Kilic akt. Uzdii, 2016: 134).
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Bu filmlerdeki karakterler genellikle degisimin oniinde duran, bagnaz bir din anlayisina
sahip olan kimselerdir. Modernlesmenin ve degisimin Onciisii olarak kdye ya da kasabaya gelen
aydinin karsilagtigr tiim engeller din adamu karakteri iizerinden iiretilmektedir (Karakaya, 2008:
161-162).

Din adami karakterleri Tiirk modernlesmesinde ilerlemenin ve cagdas medeniyetler
seviyesine ulagsmanin Oniinde bir engel olarak diisiintilmiistiir. Bu sebeple ilk donem Tiirk
sinemasinda din 6geleri yalnizca manevi alanla simirlandirilmis ve bu sinirlandirilmayla birlikte
din adami, dindarlik gibi Ogelerle dislanmistir (Yenen, 2011: 198). Tiirk sinemasinin “Gegis
Donemi” olarak da adlandirilan 1939-1953 yillar1 arasinda yapilan birtakim filmler dindar kesim
tarafindan ciddi elestirele maruz kalmistir. Bunun sebebi 1949’dan itibaren dini, k6tii adamlarin
devreye girmis olmasidir. Istiklal Savas: filmlerinden olan Vurun Kahpeye (1949) filminde Aliye
Ogretmeni bir iftira ile tag ve sopalarla ling ettirmeye calisan yobaz, gerici bir din adami yer
almaktadir (Ozgiig, 2005: 187).

Liitfi O. Akad'in yonetmenligini yaptig1 Vurun Kahpeye (1949) filminde yer alan din adam
Ogesi olarak Haci Fettah karakteri Kuva-yi Milliye'ye karsi diismanla is birligi icerisinde olan
filmde dislanmis bir imam olarak gosterilmektedir. Filmde Haci Fettah sunlar1 sdylemektedir:
“Kuva-yi Milliye denen o basibozuk alayina katilmayiniz. Onlar hem padisahin basini yiyecekler
hem de diismani gazaba getirip 1rzimizi payimal, malimizi yagma ettireceklerdir... Diisman
gelirse gelsin malimiza, canimiza dokunmadiktan sonra ne zarar1 var.”

Devam eden sahnede ise Hac1 Fettah’in okul elbiseleri ile ellerinde bayrakla genglik mars:
sOyleyerek yiiriiyen ilkokul g¢ocuklari hakkinda, Haci Fettah'mm agzindan su ifadeler ¢iktig1
duyulmaktadir: “Goriiyorsunuz, yiizii gozii agtk namahremler, erkeklerin kalbini fesada vermek
icin sark:i soyleyerek dolasiyorlar. Bunlar, bunlar melundur. Bunlarin eline ¢ocuklarinizi teslim
etmeyiniz. Eger bir giin i¢cimize diisman girdigini géormek istemiyorsaniz bu kadinlar parcalaym.”

Gortildiigi tizere Hac1 Fettah bu filmde kiiciik kiz ¢ocuklarinin elbiselerine karisacak kadar
ve bu ¢ocuklarin erkeklere kars1 6zellikle boyle giyindigini vurgulayacak kadar gerici ve yobaz bir
karakter olarak sunulmustur. Haci Fettah'in sag1 bas1 agik 0gretmene karst duydugu nefret de asir1
siddetle sonuclanmuis bir sekilde filmde islenmektedir.

Vurun Kahpeye (1973) farkli bir versiyonunun yonetmenligini yapan Halit Refig, cekmis
oldugu film hakkinda su ifadelerde bulunmustur;

“Filmde esas alinan Istiklal Mars1 olmustur. Orada aktarilan goriis, orada aktarilan din bag:
ile oradaki batiya olan yaklasim temelinde film ortaya ¢ikarilmistir. Bu da isin 6ziine yaklasim
demek olmustur. Yani Milli Miicadele de tipki bu sekilde kazanilmisti. Filmde yapilmak istenen de
miicadeleye karsi ¢ikan yobazlar ve irtica meselesi gergek bir sekilde aktarilmistir. Yobazlarin
tehdit Islam diismanligma dontismemelidir. Clinkii Milli Miicadele’yi gergeklestirenler gericilere
ragmen inanmiglardi” (Refig, 2001: 285).

Refig’in bu ifadelerinden anlagilacag: tizere Milli Miicadele doneminde din adamlar1 gerici
ve yobaz olarak goriilmekteyken, Kuvay-i Milliye tarafi aydin ve ilerlemeci olarak sunulmustur.
Gerici ve yobazlarin tiim c¢abalarina ragmen bu savasin kazanildigini belirtmesi ise Tiirk
sinemasinda Milli Miicadele’'nin yabanci diismana karsi degil de icerde bulunan gerici din
adamlarina kars veriliyormus gibi bir alg1 s6z konusudur.

2.2.Daraltilmis Din Adami Tiplemesi

1960 ve 1996 yillar1 arasmi “Geleneksel Tiirk Sinemasi” olarak adlandiran Yenen, bu
donemde yapilmis olan filmlerde din, din adami ve dindarlik unsurlarimin “daraltilmis” bir bakis
acisi ile birlikte ele alindigini belirtmektedir. Yenen ayni zamanda bu donemde ¢ekilen filmlerin
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din, koy ve koyliiliik ile beraber anildigindan s6z ederek dindarlig1 “kdy ve gecekondu dindarhig”
tipolojileri bi¢imi ile sunuldugundan s6z etmektedir. Bunlarin bazi dini ritiieller ile yapildigin
belirterek; kurban bayrami, kurban edilecek hayvanin siislenmesi, imam nikahi sirasinda anahtar
gibi materyallerin kullanimi, adak kurbani, yeni dogmus ¢ocugun kulagina ezan okumak, baslhk
parast duasi, kurban olarak horoz kesilmesi, bel biiyiisii, kursun dokiilmesi, Miisliiman bir kisinin
bir tarikat ile birlikte anilmasi ve dogruyu bulmas: igin bir seyhe veya hocaya bagl olmasi,
koyliintin aganin kulu olmasi, dinsel olarak teknik ve medeniyetin giinah algilanmasidir (Yenen,
2011: 200).

Daraltilmis din adamu tiplemesinin bulundugu dénemdeki filmlerde yer alan din adamlar:
genellikle koy ortamlarinda sunulan bir karakterdir. Bunun yaninda din adamlar1 “biiyti, iftirme,
nazar, muska” gibi baz1 uygulamalar1 kullanmaktadir. Ayrica bu dénemde temsil edilen din
adami yasadig1 bolgede giicii elinde bulunduranin yaninda yer alarak yandan bir tutum ile
ezilenin karsisinda ezen profilinde goriilmektedir (Yenen, 2017: 122).

Bu donem igerisindeki yapilan filmlerde 6ne ¢ikan 6nemli bir unsur dini 6gelerin genelde
koy konulu filmlerde yer almasidir. Bu nedenle dini 6gelerin temsili, yasamin mekansal pratiginde
cevreye karsilik gelen kirsal bolgelerde yogunlasmaktadir. Islam’in bir sehir dini olmas1 ve dini
yasamin koyliiliigli {izerinde olan olumsuz vurgularin yogunlagsmasina ragmen dinin koy
yasantisi ve koylii ile 6zdeslestirilmesinden s6z edilebilmektedir (Yenen, 2017: 192).

Bu filmlere &rnek olarak; Yilanlarin Ocii (1962), Kuma (1974), Siirii (1978), Kibar Feyzo
(1978), Hazal (1979), Ugkagitci (1981), Keriz (1985) gibi filmler daraltilmis din adaminin sunuldugu
filmler olarak gosterilebilir.

Tiirk sinemasmin bu doneminde cesitli filmlerde ¢ogunlukla yan karakter olarak sunulan
din adamu tiplemeleri, tickagit¢i, muskaci, yobaz, biiyiicii, egitimsiz, kirsal otoritenin koruyucusu,
cagdaslasma retorigi ‘Aydinlanma’ ya karsi, Islam’in asil degerleri ile drtiismeyen ve dini, kendi
cikarlar1 ugruna kullanan kisilikler olarak sunulmaktadir.

Kemal Sunal filmlerinde dini karakterlerin ele alindig1 bu ¢alismada da incelemesi yapilacak
filmler bu donemde ¢ekilmistir. Film incelemelerine gore “daraltilmis din adami1” hem sehirde
hem de kirsal kesimde goriinmektedir. Sehirdeki din adamu ticarete girmis ve kapitalist diizende
kendine bir yer bulmugken, kirsaldaki din adaminin da koyde giicii elinde bulunduran aganin
masast konumunda oldugu goriilmektedir. Bunun diginda dini karakter olarak karsimiza ¢ikan
din adamlari, kdy filmlerinde daha ¢ok {iifiiriikgiiliik isleri ile anilmaktadir.

2.3.Kabullenilmis Din Adami Karakteri

2000'li yillara kadar ortaya konulmus sinema eserlerindeki igerisinde din, din adami ve
dindarlik konularinin digslanmis ve daraltilmis 6zellikleri ile haci-hoca tiplemelerinin, “Yeni Tiirk
Sinemas1” olarak adlandirilan bu donemde dini Ogelerin, yerini sosyal yasamun gergekci
karakterlerine birakti§1 goriilmektedir. Tiirk sinemasinda geleneksel bir haci-hoca tiplemesi
orneklerine rastlanilmig olsa da 2000'li yillardan sonra din sosyolojik bir aktor olarak sifat elde
etmis ve din adamlari, sinematografik imge yoluyla sosyal yasamda bir gerceklik olarak kabul
gormiistiir (Yenen, 2011: 124).

3. KEMAL SUNAL

1944 yilinda Istanbul’da dogan Kemal Sunal, Aksam Gazetesi'nin diizenledigi ilk Liselerarasi
Tiyatro Yarismasi’nda “Harput ‘da Bir Amerikali” adli tiyatro oyunuyla biiyiik bir basar:
kazanarak oyunculuk seriivenine baslamistir (Sunal, 1998: 107). Ertem Egilmez'in tesviki ile
sinemaya yonelen Sunal, toplamda 82 filmde oynamustir (tr.wikipedia.org, 2020). Balalayka (2000)
tilminin gekimleri igin Trabzon’a gitmek tizereyken 3 Temmuz 2000 tarihinde vefat etmistir.
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Sunal, filmlerinde konularin giindelik yasamdan olmasi basit ve kolaylikla anlasilabilecek
sekilde olmasi, espri anlayisinin yerli mizah anlayis1 ile Ortiismesi, halktan olan tiplerin
canlandirilmasi sonucu filmlerden c¢ikarilacak ders ya da verilmek istenen mesajin kolay bir
sekilde algilanabilmesine olanak vermektedir (Sunal, 1998: 106).

3.1.Kemal Sunal Filmlerinde Din Adamlarinin Sunumu

Cumbhuriyetin ilk yillarinda ve daha sonraki donemlerde yapilan Tiirk filmlerinde izlenen
din adamu karakterleri ile 1980°1li yillarda oOzellikle Kemal Sunal'm basrol oynadig: filmlerde
yogunluk kazanan din adami karakterleri ¢ok daha farkli bir sunuma sahiptir. Bu déonemlerde
yapilan filmlerde ekonomik ve sosyal politikalarin elestirileri yapilirken, genellikle bozuk diizenle
uyum saglamis dindar tliccarlar 6ne ¢ikmaktadir (Karakaya, 2008: 161). Yoksul (1986), Deli Deli
Kiipeli (1986) ve Kirac1 (1987) filminde yer alan dini karakterler “dindar tiiccar” olarak &rnek
gosterilebilir.

Kemal Sunal filmlerinde; kotiilerin, kdse dondiiriiciilerin ve tickagitcilarin normal hayatta da
giiclii olmalarina ragmen en ufak bir ters ¢ikista afallamalari, giiclii olmasa da iyi niyetli kisilere
kars1 ya da dogru ve dogrulara karsi her zaman yenilmeye mahktim olacaklar1 mesaji stirekli
izleyiciye verilme gabasinda olunmustur (Sunal, 2008: 106).

Sunal'in filmlerinde canlandirdigr iyi ve saf karakterinin kargsisinda kotii olarak bazen
patron, ev sahibi, kOy agasi, paragoz akraba, dolandiric1 vs. gibi karakterler yer almaktadir. Bu
kotii karakter bazi filmlerde ise birtakim dini sembolleri de tizerinde tasimaktadir. Dini sembolleri
kullanmanin yani sira bir de isimlerinin Oniine kendilerince ‘Hacr’, ‘Sih” gibi sifatlar veya
isimlerinin sonuna ‘Efendi’ gibi kelimeler alarak toplum icerisinde muhterem bir zat olarak
goriinmeye calisip, el altindan gizli isler cevirmektedirler.

Bu filmlerde bakkal ya da toptanci karakterleri genelde dindar kimselerdir ve isimlerinin
oniinde ‘hacr’ sifat1 olabilir. Bu karakterler genellikle varlikli var servetine servet katma pesinde
olan kimseler olarak sunulmasinin yani sira dini sembolleri {izerlerinde tagimaktadirlar.

Koy filmlerinden haksizlik yapan aganin yaninda yer alan onun saksakgisi, isbirlikgisi
seklinde sunulmaktadir. Menekseye gore “Haci-Hoca veya imam, koyiin egemeni olan halka
zulmeden, ezen koy agasinin yaninda yer alirken, bu din adami veya dini sembolleri iizerinde
tasiyan kisi tiplerinin gercekte somiiriiden yana dururken, ezilenin degil de ezenin yaninda yer
aldiklar1 gosterilmeye calisilir” (Menekse, 2005: 56). Sark Biilbiili (1979) filminde yer alan din
adamu tiplemesinin de boyle bir yapida oldugu gortilmektedir.

Kibar Feyzo (1978) filminde Topal Hoca karakteri bir din adami1 olarak sunulurken, halkin
kendi arasindan ¢ikan bir tip olarak degil de dinin bizzat yarattig1 karakterler olarak ele alinmistir.
Topal Hoca muska yazmakta, cesitli biiyiiler ile kendisine gelen koyliilere iifiiriikgiiliik
yapmaktadir.

ngagltgl (1981) filminde elinde 99'luk tespih, iizerinde siyah ciibbesi ile koyliiniin parasmni
alip onlar1 yagmur duasma gotiiren ve dini sembolleri {izerinde tasiyan Arif Efendi'nin yagmur
yagdiracagina inanmadigini belirten Rifki'y1 (Kemal Sunal) “mendebur, kafir, yezit, zindik” diye
nitelemelerde bulunan bir gerici tiplemesidir.

Anlagilacag1 tizere bu filmlerde belirli cizgiler ile ayrilmis din adami tiplemeleri; yobaz,
gerici olup, ilme ve fenne kars: duran bazi hurafelere inanan, gelenegi temsil eden din adamina ve
yaninda yer alan esraftan kimseler veya koyliiler ile karsilasilmaktadir (Menekse, 2005: 57). Bu
gerici tiplemelerin karsisinda ise cagdashg, ilerlemeyi, yeniligi temsil eden bir karakter olarak
Kemal Sunal’in oynadig bir rol bulunmaktadr.
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Sakar Sakir (1977), 100 Numarali Adam (1978), Koseyi Donen Adam (1978), Kibar Feyzo
(1978), Inek Saban (1978), Sark Biilbiilii (1979), Ug Kagiter (1981), Keriz (1985), Yoksul (1986), Deli
Deli Kiipeli (1986), Kirac1 (1987) ve Zehir Hafiye (1989) gibi ¢6ziimlemesi yapilan filmlerin
¢ogunda dini bir sembol olarak evlerin igerisinde duvarda seccade asilidir. Din adami
tiplemelerinin karakteristik yapilarinda dinine bagl oldugu gosterilirken ayn1 zamanda Kemal
Sunal filmlerindeki din adami tiplemeleri -paragdz, kurnaz, diizenbaz, dolandirici, yalanci, kotii
niyetli- olarak islenmektedir. Buna karsiik Ug Kagitgi filmindeki gibi 6rnek din adanm tiplemesi
nadiren goziikmektedir.

4. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmanin amaci, Tiirk sinemasinda islenen dini karakterlerin Kemal Sunal’in filmlerinde
nasil islendigini ortaya koymaktir. Arastirmanin evrenini Kemal Sunal filmleri olusturmaktadir.
Tim filmleri izlenerek taranmis olup igerisinde dini unsurlar barindiran filmler incelenmistir.
Aragtirmanin yontemi ise nitel aragtirma yontemlerinden, dokiiman analizi ve nicel arastirma
yontemi olan igerik analizi ile yapilmustur.

Sosyal aragtirma yontemlerinden biri olan dokiiman analizi, gozlem ve goriismenin
miimkiin olmadig1 ve aragtirma verilerini zenginlestirmek, ayn1 zamanda gegerliligini artirmak
amactyla kullanilan bir tekniktir. Dokiiman analizi sadece yazili verilerin incelenmesinde degil,
film, goriintii ve benzeri materyallerin igeriginin ¢oziimlenmesinde de kullanilir. Dolayisiyla
dokiiman analizi, arastirmas1 hedeflenen olay ve olgular hakkinda bilgiler sunan yazili ve gorsel
materyallerin analizini icermektedir. Nitel arastirma yontemlerinden dokiiman analizi, analiz
edilecek yazili ya da gorsel dokiimanin tespiti, iist ve alt tema kategorilerinin gelistirilmesi ve
analiz biriminin tespiti gibi asamalardan olusmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2005: 188-189).

Klaus Merten igerik ¢oziimlemesini, sosyal gercekligin igerisinde agik olarak bulunan
ozelliklerinden, mesaj ve kaynaktaki belirli olmayan noktalarda cikarimlar yapilarak sosyal
gerceklik ile ilgili bilgiler elde etmemize olanak saglayan bir yontem olarak tamimlamaktadir
(Gokge akt. Yildirim, 2015: 122). Bu yontem ile tespit edecegimiz Sunal filmlerindeki dini
karakterlerin nasil yansitildig1 incelenecektir.

5. BULGULAR ve DEGERLENDIiRMELER

Calismada incelenen Kemal Sunal filmlerine ait iist tema bulgular1 frekans tablosunda
verilecektir. Alt temalar ise iist tema konularia gore ayr1 bir sekilde aktarilacaktir.

Coziimleme yapilirken Islam dinine ait tiim unsurlari ele almak yerine Islam isaretleri olan
“Seair” denilen sembollerden yola ¢ikilarak kodlama yapilmistir. Bu 6lgiide haci, hoca, sih gibi
dini karakterlerin bulundugu filmler direkt olarak alinmistir. Segilen diger filmler ise tizerinde
seairlerin bulundugu fakat onlarla ters diisen hareketleriyle 6n plana ¢ikan karakterlere sahip
Kemal Sunal filmleri dahil edilmistir. Biitiin filmler izlenmis olup ¢ikarilan veriler ile kodlama
yapilmigtir. Bu kodlamalar bir araya getirilerek {ist temalar bashginin altinda alt temalar olarak
eklenmistir. Icerik analizi tekniklerinden birisi olan frekans analizi ile kavramsallastirma ve kod
kategorileri gelistirilmistir.

5.1.Kemal Sunal Filmlerinin Kimlik Bilgileri

Incelenen Kemal Sunal filmlerinden elde edilen veriler 1s1§inda 6rneklemi olusturan 12 film
asagidaki tabloda (Tablo.1) bulunmaktadir.
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Tablo 1: Filmler ve Kimlik Bilgileri

Film Ad1 Yili Yonetmen Siire
1 | Sakar Sakir 1977 Natuk Baytan 81 dk.
2 | 100 Numarali Adam 1978 Osman F. Seden 81 dk.
3 | Koseyi Donen Adam 1978 Atif Yilmaz 73 dk.
4 | Kibar Feyzo 1978 Atif Yilmaz 83 dk.
5 | Inek Saban 1978 Osman F. Seden 96 dk.
6 | Sark Bulbiila 1979 Kartal Tibet 88 dk.
7 | Uc Kagitc 1981 Natuk Baytan 81 dk.
8 | Keriz 1985 Kartal Tibet 98 dk.
9 | Yoksul 1986 Zeki Okten 76 dk.
10 | Deli Deli Kiipeli 1986 Kartal Tibet 90 dk.
11 | Kiraa 1987 Orhan Aksoy 92 dk.
12 | Zehir Hafiye 1989 Orhan Aksoy 92 dk.

5.2.Filmlerin Coziimlenmesi

Incelenen Kemal Sunal filmlerinde dini unsurlar 6 {iist temaya ayrilmistir. Filmlerde
toplamda 78 adet alt temay1 belirleyen dini unsur tespit edilmistir. Baz: alt temalar degerlendirme
yapilarak verilmistir.

Tablo 2: Kemal Sunal Filmlerindeki Ust Temalarin Frekanslari

UST TEMALAR F
1 | Dini Karakterler 12
2 | Dini Kiyafetler 6
3 | Dini Isaretler 7
4 | Dini Ifadeler 22
5 | Dini Karakterlerin Sunumu 31

5.3.Dini Karakterler

Sakar Sakir filminde “Haca Sen” karakteri, amcasinin vefati iizerine servetini Sakir’e
birakmasina ragmen vasiyeti hige sayip servete sahip olmak igin her tiirlii yola basvuran bir
karakterdir.

100 Numarali Adam filminde “Stiit¢ii Ali” karakteri, evinde bulunan dini sembollerden
dolay1 ve birtakim sdylemlerinden ulasilacag tizere dini bir karakterdir. Fakat siite su karigtiran ve
paraya olan tutkusu sebebiyle énceden giinah dedigi islere giinah demeyerek iki ytizlii biri olarak
sunulmustur.

Kogseyi Donen Adam filminde “Haci Omer” karakteri, paraya olan tutkusu sebebiyle
yapmayacagi sey olmayan ikiytizli dini karakterdir.

Kibar Feyzo filminde “Topal Hoca” ve “Hac1 baba” karakteri; Topal Hoca karakteri koydeki
iftirtikgli seklinde sunulurken Haci baba ise daha fazla para elde etmek igin kurnazlig ile 6n
plana ¢ikan bir karakterdir.

Inek Saban filminde “Bekir Efendi” karakteri, paraya olan diiskiinliigii ile én plana
¢ikmaktadir.

Sark Biilbiilii filminde “Sih Efendi” karakteri, koydeki giiclii kdy agasinin yaninda yer alarak
paranin geldigi taraftan yana birtakim sahte dini kurallar belirleyen bir dini karakterdir.

Uc Kagita filminde “Arif Efendi” ve “Murat Hoca” karakterleri; Arif Efendi koyliiden para
alarak onlar1 yagmur duasina ¢ikartan bir dolandirici iken Murat Hoca koytin imamidir.

735 Journal of Humanities and Tourism Research 2020, 10 (3): 726-741



M. ince, M. Yilmaz

Keriz filminde “Topal Abbas” karakteri, yegeninin servetine bagkasinin sahip olacag:
korkusuyla hareket eden tizerinde dini semboller tagiyan ayrica dini kullanarak hurafeler uyduran
bir karakterdir.

Yoksul filminde “Hac1” karakteri, bir yandan tespih ¢ekip dua ederken bir yandan dogru
diizgiin konusmadan agzinda sozciikleri ve anlamsiz sesler ile dedikodu yapabilen bir karakter
olarak gortilmektedir.

Deli Deli Kiipeli filminde “Hac1 Kara Murat Oglu” karakteri, zor durumda olan koyliiyti
kendisine muhtag eden ve onlar1 dolandiran iki ytizlii bir karakterdir.

Kirac1 filminde “Hac1 Bey” karakteri, agzindan Allah kelimesi eksik olmayan bu karakter
yliksek miktarda kira isteyip ayni zamanda kiracisini rahat birakmayan bir karakterdir.

Zehir Hafiye filminde “Hoca Efendi” rolii. Cemal karakterinin senaryo igerisinde hoca
kiligina girmesi sonucunda iifiiriikcii olarak ortaya ¢ikmaigtir.

Dini karakterlerin isimlerine bakildiginda bazilarinin Omer, Ali, Bekir veya yalmzca Haci
olarak anildig: goriilmektedir. Dini isimlere sahip bu karakterlerin nasil sunuldugu gosterilecektir.
Bu karakterlere karsiik Kemal Sunal'in aldigi isimler ise en ¢ok Saban olmak iizere Sakir
(siikreden) gibi bir ismi de “sakar” sifatiyla aldig1 goriilmektedir. Saban ismi toplumda
olusturdugu alg1 inek sifatiyla birlikte yaygin olarak anildig: icin “saf” anlamini yansitmaktadir.

5.4.Dini Kiyafetler

Uc Kagitq filminde (05:53) Arif Efendi, elinde 99'luk tespih, siyah ciibbe, uzun sakalli olarak
goziikmektedir.

Uc Kagiter filminde (07:07) Murat Hoca kdyiin imami1 ve Arif Efendi’ye karst makul hoca
olarak sunulmaktadir. Oyle ki Murat Hoca sakal tragh yalnizca biyig1 ile iizerinde gomlek ve
kravat, clippe ve takkesi bulunmaktadir.

Sark Biilbiilii filminde (16:20) Sih Efendi'nin basinda takkesi, {izerinde ciippesi ve elinde
tespihi goriilmektedir.

Kiraca filminde (27:28) Hac1 Bey karakteri, basinda beyaz takke, sakall1 ve elinde tespihle
goriilmektedir.

Yoksul filminde (25:02) Hac1 karakteri, basinda siyah takke, uzun siyah paltolu, uzun sakal:
ve elinde tespihle goriilmektedir.

Zehir Hafiye filminde (01:11:33) Hoca Efendi, takkeli ve gomleginin tiim diigmeleri
iliklenmis ve sahte uzun sakalli olarak gortilmektedir.

5.5.Dini isaretler
Sakar Sakir filminde (00:47) Hac1 Sen’in elinde tespihle gezdigi goriilmektedir.

100 Numarali Adam filminde (15:08) Saban’in babasi olan Siit¢ii Ali'nin evinin duvarinda
seccade ve Arapca (bismillahirrahminirrahim) yazil tablo gibi dini semboller bulunmaktadr.

100 Numarali Adam filminde (09:24) evin duvarinda seccade oldugu goriilmektedir.

Uc Kagita filminde (11:11) Sabri, Rifki’'nin mallarinin {izerine konar fakat evinin duvarinda
seccade asilidir.

Kibar Feyzo filminde (19:15) Hz. Isa’'nin kuzularla olan bir tablosu yer almaktadir. Ayni
zamanda duvarda asili halde igerisinde cami olan kilim bulunmaktadir.
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Kirac: filminde (26:18) arkada Kabenin bulundugu duvara asili bir nesne bulunmaktadir.
Ayrica Haci Bey’in takkesi ve elinde tuttugu tespih goze ¢arpmaktadir.

Sark Biilbiilti filminde (16:20) Sith Efendi'nin arkasindaki duvarda seccade asili oldugu
goriilmektedir.

5.6. Dini ifadeler

Sakar Sakir filminde (03:12) “Hac1” hakkinda “Haci simdi kigimiza kazigm budaklisinm
sokar”, (03:16) “Ne Hacis1 be? Hacca gitmeden kendine haci dedirten inegin biri bu” ve (03:22)
“Allah biiytiktiir. Hac1 "ya bir bela sarkitir yukardan” ifadeleri yer almaktadir.

Ug Kagitgr filminde (06:26) Arif Efendi kendisine yagmur yagdiramayacagimi sdyleyen
seklinde

'I/

Rifki'ya “Bana bak kafir ben istedigim zaman yagmur yagdiririm haa, bunu bilesin
cevap vermistir.

Ug Kagital filminde (06:45) Arif Efendi’ye kendisinin kéyliiyii kandirdigr dile getirildiginde
sOyle cevap vermektedir; “Tovbe estagfurullah, kafir, yezit herif.”

Uc Kagiter filminde (07:02) Arif Efendi yerine makul imam olarak sunulan Murat Hoca, Arif
Efendi’yi soyle elestirmektedir; “Herhalde Almanya’da bizim koylii gibi yagmur yagdirsin diye
bir geri kafalinin pesinden giden kalmamistir. Cami’de vaazda onlara yagmurun ne sartlarda
yagdigin anlattim, ama insanlar Allah’in isaret ettigi ilim {izerinden ytirtimezler de gordiigiin gibi
Arif denilen bir sahtekarin pesinden giderler.”

Keriz filminde (31:10) Topal Abbas iftira sonucunda “Koyiin bereketi kalmayacagimi” gibi
dini kullanarak baz1 sézler sarf etmektedir.

Keriz filminde (34:17) Zilfii'niin evini taslatan Topal Abbas, taslarin Hak Teala’dan geldigi
yalanini soylemektedir.

Keriz filminde (01:13:39) Topal Abbas, bir an 6nce Istanbul’a gitmek icin numaradan “Ben
ikindiyi kagirdim gidip namaz kilam” demektedir.

Deli Deli Kiipeli filminde (09:09) Hac1 Karamuratoglu, zor durumda olan koyliiye istif¢ilik
yaparak fiyat yiikseltme amaciyla iiriin satmayarak su ifadelerde bulunmustur; “Yok diyorum,
gavur musunuz siz? Allah sahidim olsun ki yok.”

Deli Deli Kiipeli filminde (09:38) Haci Karamuratoglu, yalan soyledigi halde koyliilere
“Allah dogrunun yardimcisidir” demektedir.

Kirac1 filminde (34:32) Haci Bey “Allah’in bahsettigi kiymetli nefesimizi bosuna
harcamayalim” diyerek cevaplamak istemedigi sorular1 gecistirmektedir.

Zehir Hafiye (01:11:21) filminde “Bu insan azmani burdan ¢iksin efendim, havanin
kutsiyetini bozuyor, uzaklara gitsin.”

Zehir Hafiye filminde (01:11:58) Hoca Efendi, “Senin ¢ok okunup tiflenmeye ihtiyacin var”
diyerek tfiiriik¢iiliigii tavsiye olarak ifade etmektedir.

Zehir Hafiye filminde (01:12:13) Hoca Efendi, “Tanr1’nin huzurunda kar1 gibi kipirdanmaz”
ifadesini kullanmistir.

Kiraca filminde (37:16) Elinden tespihi diisiirmeyen agizindan Allah’t eksik etmeyen Haci
Bey, kapitalist sistemde ezileni degil ezeni temsil etmektedir. Sartlar zor diyerek fazla kira
istemektedir.
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Kibar  Feyzo filminde, (11:28) Feyzo, abdest aliyormus gibi yaparak
“Bismillahirrahmanirrahim” demektedir. (11:38) “Bismillah” demistir. (11:47) “Euzubillah”
demistir. Tiim bunlari film igerisinde numaradan yaptig1 anlagilmaktadir.

Sark Biilbilii filminde (16:57) Sih Efendi, yeminini bozana telafisi igin kendince dini
cercevede neler yapmasi gerektigini belirlemektedir; “Once iki koyun kesip birini miibarek yatira,
digerini de kurda kusa verilmek {izere bana getiresin. Ondan sonra kirk gece nafile namaz kilip,
iki bayram arasini orugla gegciresin. 9 bin dokuz ytiiz doksan dokuz tespih zikirden sonra yeminin
bos olacak. Saban kendisi vazge¢mis gibi olmasi igin bashik parast 500 Bine ¢ikarila ve alti ay
miihlet kona.”

Sark Bilbiilii filminde (20:02) $ith Efendi'nin belirledigi dini takvimi muhtar soyle dile
getirmistir; “Ramazan-1 Serif iki ay sayilacak, Seker Bayrami 15 giin, Kurban Bayrami 3 hafta,
kandiller birer hafta, Cumalar ikiser giin.”

5.7.Dini Karakterlerin Sunumu

Sakar Sakir filminde (01:59) Hac1 Sen paragoz ve dolandirici olarak sunulmustur; “Merak
etme hanim her seyin bir caresi vardir. Diikkan ve apartmanlari sahte evrakla {izerimize
gecirecegiz. Amcanin yegeni geldigi zaman hava alir.”

Sakar Sakir filminde (11:01) Hac1 Sen kiracilardan kira almaya giderken hakkinda soyle bir
ifade bulunulmaktadir; “Seninki kiray1 asilmaya geliyor, hazirladin mi1? Hac1 bu! Vermezse
adamin diibiirtinden kil bile yolar. Ne inektir o... su gelise bak be!” “Hac1 bu” ifadesi ile olumsuz
bir davranisa genelleme yaptig1 ve biitiin hacilarin 6yleymis gibi oldugu seklinde bir alg:
olusmaktadir.

Sakar Sakir filminde (19:12) Hac1 Sen Bakkaldan kilo ile satis yaparken parmaklari ile tartiya
baski uygulayarak agirhk kazanmasmi saglar. Bu hareketiyle Haci’'min haksiz kazang pesinde
oldugu anlagilmaktadir.

Sakar Sakir filminde (27:58) Hac1 Sen; “O salak Sakir’i bu gece Sevda’nin dairesine atacagim.
Bu gece de karmin kirig1 gardirop Fuat geliyor, diisiin Sakir’i dostunun yataginda yakalarsa ne
yapmaz?” ifadeleriyle Haci Sen’in paraya ulasmak adina her tiirlii plan1 yapabilen biri olarak
goziikmektedir.

Sakar Sakir filminde (45:24) Hac1 Sen, bakkaldaki pirincin igine tas koyarak sahtekarlik yapar
ve bunu marifetmis gibi gosterir; “Hile satacan ki ihya olasin” der. Hac1 $en burada dolandirict
olarak gosterilmektedir.

Sakir Sakir filminde (51:40) Hact Sen, Sevda Hanimla $Sakir’e kars1 plan yapar ayni: zamanda
kadin1 oksar; “O namussuza bir tane bos kagida imza attiracan, biitiin mesele bu. Sen bu isi surup
gibi yaparsm.” Hac1 Sen bu davranisiyla ditkkana ve diger servete sahip olmak adina hem hain
planlar yapar hem de bir kadina cinsel bir yaklasimda bulunur.

Sakar Sakir filminde (01:06:12) Haci Sen, esine; “Kurnaz olalim kurnaz” diye tavsiye
vermektedir. Haci Sen’in kotii 6giitler de verdigi goriilmektedir.

100 Numarali Adam filminde (07:35) Saban’in babasi Siit¢ii Ali siite su katarken
goriilmektedir.

100 Numarali Adam filminde anlasilacagy {izere daha onceleri film ¢ekmenin giinah
oldugunu diisiinen Siit¢ii Ali, Saban’mm o isten para kazanacagini anlayinca tavrim
degistirmektedir; Filmde (30:06) Saban’in kardesi, Siit¢ii Ali'ye “Baba film g¢ekiyorlar hani
giinaht1?” sorusuna karsilik Siit¢li Ali paranin geldigini goriince “Sus, kapa c¢eneni zevzek
gerizekal1” cevabin1 vermektedir.
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Koseyi Donen Adam filminde (21:19) Haci Omer miras kalan Adem Zengin'e kars1 tavir
degistirmeye baglar ve bunun iizerine; “Dolarin kokusunu aldin degil mi?” diye kendisine sorulur.
Bu filmdeki Haci Omer karakteri birgok sahnede iki yiizlii olarak sunulmus olup, (33:20) kizini
nisanlayan Haci Omer, mirasin sadece bir esek oldugunu goriince (36:52) tavir degistirmektedir.
Hact Omer, Adem istedigi icin (46:44) kizina ve karisina acgilip sagilmasini soylemektedir. Hac
Omer, (48:01) Kemal Paga inkilabinda hiikiimet zoruyla sapka aldigini belirtmektedir.

Kogeyi Dénen Adam filminde (33:47) Hact Omer’in kiz1 bagortiilii karaktere carsafli kahpe
denilmektedir. Hac1'nin kiz1 da kiifiirlii bir sekilde cevap vermektedir.

Koseyi Donen Adam filminde (01:05:31) Hact Omer’in igki ictigi goriilmektedir. Hact Omer
bu filmde tamamen iki yiizii, para ugruna yapmayacagi sey olmayan biri olarak sunulmustur. Tki
yiizlii oldugunun farkli bir kaniti icki icerken “Allahim sen giinah yazma” demesidir.

Kibar Feyzo filminde (11:07) Hac1 Efendi tavsiye olarak Topal Hocanin okuyup iiflemesi
gerektigini belirtmektedir.

Kibar Feyzo filminde (11:26) Feyzo numaradan abdest almaktadir. Feyzo, Topal Hoca abdest
aldig1 igin gider yanina oturur ve o da abdest aliyormus gibi yaparak pazarliga baslamaktadir.

Kibar Feyzo filminde (11:58) Topal Hoca, Feyzo ile abdest alirken pazarlik yapar.
Kibar Feyzo filminde (12:52) Topal Hoca, Feyzo’yu okuyup, iiflemektedir.

Kibar Feyzo filminde (18:42) Hac1 hakkinda kurnaz oldugu konusunda “Tilkiyi bilem suya
gotiiriir susuz getirir” ifadesi yer almaktadir.

Kibar Feyzo filminde (19:03) Haci’'dan gavur olarak bahsedilmistir; “Bu gavur Haci'nin
oyununa gelmeyek Hoca Efendi.”

Inek Saban filminde (11:54) Bekir Efendi, Inek Saban’la elinde tespih sayarken baglik parasi
icin pazarlik etmektedir.

Sark Biilbiilii filminde (16:38) Sth Efendi kdyde giicii elinde tutanin yaninda yer alarak para
kargihigr koy agasinin istedigi ¢oztim yolunu bulur.

Uc Kagitc filminde (19:29) Arif Efendi; “Dini kullanarak koy halkini aldatmaya ¢alisan Arif
Efendi oyununun bozulacagini anlaymca, koyliilleri Rifki'ya karsi kiskirtir ve koyden
gonderilmesini ister.”

Keriz filminde Ziilfiiniin emmisi Topal Abbas koyiin bereketi “Ben ikindiyi kagirdim
gideyim” gibi sozleriyle dinine bagh birisi oldugu anlasilmaktadir. Fakat Topal Abbas, Ziilfiye'nin
Zulfi'ntin serveti tizerine konacagimi diisiindiigli i¢in Ziilfiye ile Ziilfii'yli uzaklastirmak
istemektedir. Ziilfiye hakkinda asilsiz iddialarla dini 6geleri kullanarak koyliiyii kiskirtir. Ancak
daha sonra Ziilfiye'nin tarlasinin kiymetli oldugu anlasilinca Topal Abbas, tam tersi bir davrans
sergilemistir. Ziilfiye'nin (01:36:52) sdyledigi; “Ortaya para girince namuslu olduk” soziine karsilik
Topal Abbas’'in “Geg¢misi unutalim giizel gelinim. Birlik, diizenlik icinde yasayalim” ifadeleri ile
Topal Abbas’in paragoz ve cikarci oldugu sergilenmektedir.

Yoksul filminde (25:03) Haci, tespih ¢ekip dua ederken ayni zamanda bulunduklar1 Han’da
neler olup bittigine dair bilgi edinmeye ¢alisarak dedikodu yapmaktadir. Bunlar1 yaparken Haci,
hi¢ konusmadan homurdanma seklinde cevaplar vermektedir.

Deli Deli Kiipeli filminde (15:58) Haci, Karamuratoglu, kasabaliya at ve esek eti satarken
kendisine inek etlerini saklamaktadir. Halkin sagligini hice sayan Haci, 6lii at ve egeklerin etlerini
bile satmaktan ¢ekinmemektedir.
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Deli Deli Kiipeli filminde (54:10) Hac1 Karamuratoglu dininde, namazinda ve niyazinda
oldugunu belirtirken icki igtigi goriilmektedir. Tki yiizlii ve dolandirici olarak sunulan Haci'nin
burada da diniyle geligkili sekilde sunuldugu gosterilmektedir.

Deli Deli Kiipeli filminde (10:09) Hact Karamuratoglu, karaborsacilik yaparak fahis fiyattan
tiip satar; “Sokiiliin paralar1” demektedir.

Kirac filminde (27:50) Hac1 Bey yiiksek kira istemektedir; “Aylik 90 bin. 350 bin de depozito.
Bakin ben peginat istemiyorum.” Bu kira bedelinin fazla oldugunu Kerim karakterinin sdzlerinden
anliyoruz; “Aylk 90 bin. 350 bin depozito, bakin ben pesinat istemiyorum. Bir de pesinat
isteseydin bari.”

Zehir Hafiye filminde (01:12:42) Hoca Efendi karsisindakini okuyup, tflityormus gibi
yaparak ona tiikiirir.

SONUC

Donemsel olarak farkli bir sekilde islenen Tiirk Sinemasindaki din adami tiplemelerinin
dislanmis, daraltilmis ve kabul edilmis olarak sunuldugunu gordiik. Kemal Sunal filmleri
cercevesinde incelemis oldugumuz bu calismada filmlerde yer alan din adami ve dini
karakterlerde birtakim degismez davranislar saptanmistir. Bunlardan ilki Sunal filmlerindeki dini
karakterlerin 6nceligi her zaman maneviyat yerine maddiyat olmustur. Bu dini karakterler daha
fazla para kazanma ugruna yaptiklar islere hile karistirmaktan cekinmeyen, yalan soyleyen,
dolandiricilik yapan paragoz, kurnaz, agikgoz, diizenbaz, dolandirici, kurnaz olarak filmlerde yer
almaktadr.

Sunal’in filmlerinde, onun karsisinda yer alan dini karakterler, siirekli onu dolandirmaya
calisan paragoz, kurnaz haci, hoca karakterleri olarak yer almaktadir. Art niyete sahip olarak
sunulan bu karakterler, incelenen filmlerde, dini sembolleri iizerlerinde tasiyarak dindar bir imaj
cizmeye calisirlar. Dini sembolleri ve dinin gerektirdigi gibi yasam siirtiyormus gibi goziiken bu
karakterler dindar bir tiiccar, zorluk ¢ikaran dindar ev sahibi, gayrimenkul zengini, dindar ama
kizin1 baglhk parasini begenmedigi icin evlendirmeyen bu konuda zorluk ¢ikartan, dindar bir
akraba, koydeki Sih veya hoca olarak rol almaktadir. Sunal ise oynadig: karakter ile onlar: alt eden
kahraman olarak goziikmektedir.

Incelenen Kemal Sunal filmlerinde dini karakterler, daha fazla para kazanma ugruna
dolandiriciliktan ve ikiyiizliiliikten gekinmeyen tipler olarak sunulmustur. I¢ki icen hacilarin ve
dini karakterlerin, dolandiriciliga hi¢ ¢gekinmeden basvurdugunun gosterilmesinin yam sira, hali
hazirda iyi bir geliri olan bu karakterlerin bir de {izerine servetine servet katmak igin gesitli planlar
yaptiklar1 ve paraya doymadiklar: anlasilmaktadir. Bunlara ek olarak baz filmlerde ise hocalar bir
iifiiriikcii olarak sunulmustur. Bu hocalar bir takim sihir ve biiyiisel yeteneklere sahipmiscesine ve
yalnizca bu gibi amaglar icin kendilerine gidiliyormus gibi sunulmaktadir. Dolayisiyla Kemal
Sunal’in filmlerinde dini karakterlere karsi olumsuz bir alg1 olusturuldugu saptanmustir.
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