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BAS EDITORDEN
Sevgili Okuyucular,

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri FakUltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi eKurgu'nun 2019
yil Haziran sayisi tim okurlarin kullanimina sunulmustur. Bu arada derginizin biraz gecikme
ile yayinlanmasinin sebebi Ustesinden gelmekte zorluk yasadigimiz bazi teknik aksakliklardir.
Bu konuda c¢ok 6zir dileriz.
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katki getiren butln yazarlara, hakemlere ve editor kuruluna tesekklr ediyorum.
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lletisim Araci Olarak Sinemanin Roll: Potemkin Zirhlisi Filmi Ornegi

3. Gilcan YUMURTACI - Toplumsal Elestirinin Mizahtaki Temsili: Uykusuz Mizah Dergisi
Ornegi

4. Naci ISPIR ve Ayse BILGINER KUCUR - Yakinsama Kiiltirli ve Transmedya Hikaye
Anlaticiligi

5. Ebru OZGEN ve Meryem BAHADIR - Yoksullugun Azaltlmasinda Sosyal Pazarlamanin
Roli

6. Mehmet Ramazan YILDIZGORUR - Sosyal Medyada Bilgisayar Oyunu Oynama
Videolarinin lzlenme Motivasyonlari: Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Baglaminda Bir
Arastirma

7. Abdulatif Hajjismael AHMED - Transforming Relationships Through Positive
Communication

8. Baris Tolga EKINCI - internet Platformlari Baglaminda Dagitimdan Goésterime Film

9. Seyfi (")ZGUZEI: - Suriyeli Gé¢gmenlerin Entegrasyonunda Egitim ve Kiiltirlerarasi iletisimin
Onemi; Hollanda Orneginden Cikarilacak Sonuglar

10. Eyiip AL - Gériintiniin Gergeklikle Olan iligkisinin Kurgu ve Baglam Agisindan Tartisiimasi

Gelecek dizenli sayimiz 2020 yili Ocak ayi igerisinde sizlerle bulusacaktir. Bu arada Eylil
2019'da Prof. Dr. Alaaddin Asna Anisina Yeni Zamanlar ve Halkla iliskiler Sempozyumu
2019 Ozel sayisi yayinlanacaktir. e-Kurgu Dergisi Haziran 2019 sayisinin iletisim alanyazinina
katki saglamasi dileklerimle keyifli okumalar ve katkilarinizin devamini dilerim.
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Prof. Dr. Erhan EROGLU



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

ICINDEKILER/CONTENT

Turkish University Students’ Depression Degree and Internet Using 117
Birol GULNAR
Toplumsal Gergekligin ideolojik ingasinda Bir Kitle iletisim Araci Olarak 129

Sinemanin Rolii: Potemkin Zirhlisi Filmi Ornegi

The Role of the Cinema as a Means of Mass Communication in the Ideological Construction
of Social Reality: The Case of Battleship Potemkin Film

Mehmet Emin SATIR, Cem CETIN

Toplumsal Elestirinin Mizahtaki Temsili: Uykusuz Mizah Dergisi Ornegi 147
The Representation of Societal Critique in Humor: The Case of Uykusuz Magazine
Gilcan YUMURTACI

Yakinsama Kiiltiiri ve Transmedya Hikaye Anlaticihgi 161
Convergence Culture and Transmedia Storytelling
Naci ISPIR, Ayse BILGINER KUCUR

Yoksullugun Azaltilmasinda Sosyal Pazarlamanin Roli 172
The Role of Social Marketing for Decreasing Poverty
Ebru OZGEN, Meryem BAHADIR

Sosyal Medyada Bilgisayar Oyunu Oynama Videolarinin izlenme 194
Motivasyonlari: Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Baglaminda Bir Arastirma

Motivations of Watching Gaming Videos in Social Media: A Research in the
Context of the Uses And Gratifications Approach

Mehmet Ramazan YILDIZGORUR

Transforming Relationships Through Positive Communication 206
Abdulatif Hajjismael AHMED

internet Platformlari Baglaminda Dagitimdan Gosterime Film 220



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

Movie From Distribution to Release in the Context of the Internet Platforms
Baris Tolga EKINCI

Suriyeli Ggmenlerin Entegrasyonunda Egitim ve Kiiltiirlerarasi iletisimin 236
Onemi; Hollanda Orneginden Gikarilacak Sonuglar

The Importance of Education and Intercultural Communication Considering the
Integration of Syrian Migrants; Conclusions That Can Be Drawn From Examples
in the Netherlands

Seyfi ©ZGUZEL

Goriintiiniin Gergeklikle Olan iligkisinin Kurgu ve Baglam Agisindan Tartisilmasi 247
Discussion of the Relation of Image with Reality In Terms Of Montage and Context
Eyup AL



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

TURKISH UNIVERSITY STUDENTS’ DEPRESSION DEGREE AND
INTERNET USING

Birol GULNAR!?
ABSTRACT

Different discussions have been made about positive and negative effects of new information
and communication technologies in academia, over last decades. Depression is one of the
negative important indicators of psychological well being. Itis important that the effects of these
new technologies on young people’s psychological well being are potentially negative. This
study intends to show levels of Turkish university students’ depression as a negative indicator
of psychological well-being, and types of internet usage (communication, entertainment, and
informative). Add to this, the research aims to investigate the relationship between depression
and internet usage types (communication, entertainment, and informative) among Turkish
university students. The survey was conducted on two thousand eight hundred and six (2806)
students who attend twenty six (26) universities locating on throughout Turkey. Different
sampling techniques were used such as cluster, purposeful and random sampling for
representing all Turkey university students. Data was collected via a questionnaire which
includes different subscales such as depression, internet usage types and individual
differences. Results indicated that 49.2 % of participants have depression at medium or high
degree. Also participants’ daily average internet usage time is 118 minutes. Students more
frequently use internet for the purpose of communication and entertainment while they use it
for the purpose of information less. In addition, internet usage for entertainment and
communication was positively and significantly correlated with depression. Lastly, it was
concluded that general internet usage was positively and significantly correlated with
depression.

Keywords: Depression, Turkish University students, internet usage.

 Prof., Dr., Selguk Universitesi lletigim Fakiiltesi, Konya, Tirkiye, bgulnar@selcuk.edu.tr
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1. INTRODUCTION

Internet has widespread usage area every passing day. Cause of that reason, researchers
have more pay attention internet and its relation to other concepts. Researchers especially
want to focus internet’s psychological and social effects on modern society. Besides, they are
examining who are using the internet and which motivations they have. Numerous studies
revealed that people use the internet more frequently purpose of communication and
maintenance of relations the others. Especially it is observed that instant messaging usage on
smart phones is rather become widespread (Shaw and Gant, 2002: 157-158, Sahin and
Gulnar, 2016). Most scholars, technologists, researchers and social critics argue that these
technological changes and the internet, in particular, are transforming dramatically economic
and social life (King & Kraemer, 1995).

The frequency of use and even the quality of information-communication technologies appears
to be connected to both physical and mental health. The increasing use of information and
communication technologies as a free time activity and in study times has made it more
important to define the risk and health factors related to the use of these tools. The factors in
guestion are both physical and psychological (Thomée et al., 2007: 1302).

However, analysts disagree as to the nature of these changes and whether the changes are
for the better or worse. Study results of related of this topic are contradictory. Some
researchers assert that the internet is causing people to become socially isolated and cut off
from genuine social relationships, as they hunker alone over their terminals or communicate
with anonymous strangers through a socially impoverished medium (Turkle, 1996). The other
scholars have asserted that internet facilitate people to get through geographical limitations
and connect with a broader and more different groups than real life. According to them, the
internet allows people to join groups on the basis of common interests rather than convenience
(e.g., Katz & Aspden, 1997; Kraut, 1998; McKenna and Bargh, 2000).

The internet has recently emerged as the principal of the factors that are believed to have an
effect on the psychologies and social relationships of young people. The fact that it initially
became increasingly easier to access the internet, and in the following period it became very
easy for devices such as smart phones to find a place in everyday life seems to justify the
reputation of the internet in this regard. Frequent discussions have been made on the mass
media and among academic circles, regarding the relationship between internet usage and the
psychological problems of the modern society, such as depression and loneliness. Academic
literature tends to focus on the potential relationship between internet usage and general
mental health (psychological well-being). At this stage, the necessity of scientifically presenting
mental health and its indicators in a clear manner comes into prominence (Gulnar, 2016: 137).

As it mentioned above, internet and its psychological and social affects are very important at
this stage. Depression as indicator of psychological well-being is and its’ relation to internet
usage have to examine more detail. It will be explored is there any relationship between
depression as a negative indicator of psychological well-being and internet use in this study.

2. REVIEW OF LITERATURE

It is argued that social degree, social disengagement is associated with more corrupt, less
efficient government and more crime. When people are actively involved in social life, their
schools run better, their politicians are more responsive, and their streets are safer. At the
individual level, social disengagement is related with poor quality of life and diminished physical
and psychological health. When people have more social contact, they are happier and
healthier, both physically and mentally (Cohen & Wills, 1985; Gove & Geerken, 1977).
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The importance of social networks may be most apparent when considering the beneficial
effects they have on participants' overall well-being. In fact, several studies have concluded
that social relationships within social networks positively influence psychological and physical
health (Cohen et al., 2003; Russell, 2004; Surkan et al., 2006). Although changes in the labor
force participation of women and marital breakup may account for some of the declines in
social participation and increases in depression since the 1960s, technological changes may
also play an important role on this issue. Television, an earlier technology similar to the internet
in some respects, may have reduced social participation as it kept people home watching the
set (Kraut et al., 1998: 1018).

Whether social uses of the internet have positive or negative effects may depend on how the
internet shapes the balance of strong and weak network ties that people maintain. Strong ties
are relationships associated with frequent contact, deep feelings of affection and obligation,
and application to a broad content domain, whereas weak ties are relations hips with superficial
and easily broken bonds, infrequent contact, and narrow focus. Strong and weak ties alike
provide people with social support. Weak ties, including weak on-line ties (Granovetter, 1973;
Constant, Sproull, & Kiesler, 1996), are especially useful for linking people to information and
social resources unavailable in people's closest, domestic groups. Nonetheless, strong social
ties are the relationships that generally buffer people from life's stresses and that lead to better
social and psychological outcomes (Cohen & Wills, 1985). People receive most of their social
support from people with whom they are in most frequent contact, and bigger favors come from
those with stronger ties such as family (Wellman & Wortley, 1990).

While several studies deal with the level and type of technology use, a much smaller number
of studies focus on the psycho-social effects of technology. In this manner, the psycho-social
effects of the internet, which is very commonly used among young people, are of extreme
importance. While some of the studies on the topic present the negative effects of internet use
on psychological well-being (Kraut et al., 1998; Mathers et al., 2009; Rosen, 2006), some
others reveal the positive dimension of this effect (Lavoie and Pychyl, 2001; La Rose et al.,
2003; Morahan - Martin, 2005).

Kraut and colleagues (1998) performed a longitudinal research which related to internet and
psychological well-being. This study’ results revealed that greater internet use caused a small
but significant decline in social involvement (family communication, local social network, and
social support) and an increase in loneliness and depression. The paradox was how a "social
technology" used primarily for interpersonal interaction could increase social isolation and
thereby decrease psychological well-being among its users. Internet use was related with
increases in loneliness and depression and tended to increase stress as well. These results
seemed paradoxical indeed to those who viewed the internet as a vibrant new means of social
interaction through its many e-mail exchanges, newsgroups and chatrooms. To explain the
paradox, the researchers reasoned that superficial relationships (weak ties) formed on line
displaced meaningful (strong tie) relationships in the real world (La Rose et al., 2001). In
addition, Boonvisudhi and Kuladee (2017) found that internet addiction and depression
positively associated among students of faculty of medicine. The other researchers also
revealed similar results related to association depression and internet addiction (Bernardi and
Pallanti, 2009; Ha et al., 2006; Yen et al., 2007; Ko et al., 2008). Also Dutta and Chye (2017)
revealed that depression was the most important predictor of problematic internet use, followed
by academic stress. Evidence also showed that depression degrees are significantly high
among international students pursuing academic activities away from their home country (Han,
Han, Luo, Jacobs, & Jean-Baptiste, 2013; Mesidor & Sly, 2015; Rice, Choi, Zhang, Morero, &
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Anderson, 2012; Sa, Seo, Nelson, & Lohrmann, 2013). These studies also asserted that
international students are at risk of depression and problematic internet use.

The results were also paradoxical in the face of competing evidence of the positive social
impacts of Internet use. Researchers (Parks & Floyd, 1996, Katz & Aspden, 1997) found that
the Internet spawned highly developed on-line relationships and that many led to real world
social contacts, suggesting that social isolation might decrease with heavy Internet use.
Computer mediated communication research has demonstrated that even media lacking in
social cues, including text-based e-mail and chatrooms on the Internet, may foster supportive
relationships over time (Walther, 1996). Ethnographic research indicated that on-line
communication supplements existing real world relationships rather than displaces them. In a
review of ethnographic and anecdotal evidence about It was concluded that internet
communities, on-line relationships can be strong and intimate and may strengthen real world
relationships as much as diminish them.

On the other hand there are numerous studies which indicate that internet use could weaken
negative psychological well-being - loneliness and depression — (Shaw & Gant, 2002; White
etal., 1999). In addition some researcher found that internet use related to better psychological
well-being (Cheng, Wigand, & Nilan, 2000). Weiser (2001) conducted a similar study who
investigated psychological well-being and internet use. Psychological well-being was consisted
three elements which were loneliness, depression and life satisfaction. Weiser (2001: 733)
indicated that psychological well-being negatively correlated with internet use for social
purposes and hours of personal internet use while it was positively correlated with social
integration. Similarly Sanders (2000) and colleagues measured depression among high-school
students, they did not find any relationship between depression and internet use. In additionally
Shaw and Gant (2002) revelad that internet use to decrease loneliness and depression
significantly, while perceived social support and self-esteem increased significantly.

La Rose (et al., 2001) found that there was no significant relationship between internet use
and the depression after controlling for stress and social support by contradictory Kraut (et al.,
1998). They also concluded that internet use was related to depression through self-efficacy
and then through Internet Stress. Internet stress was directly related to the depression as
hypothesized. This study also revealed that perceived social support was not related to self-
efficacy nor, through it, to depression. They showed that internet use to depression through e-
mail use and perceived social support was validated. Overall internet use was positively related
to e-mail use, which in turn was positively related to perceived social support. Perceived social
support had a significant and negative relationship to depression. In other words, internet use
decreased depression through its relationship to the use of electronic mail and perceived social
support. They asserted that internet communication with people can alleviate depression, at
least among socially isolated populations such as college students.

At the end of the literature review following research questions was written:

RQ1: What is the level of university students’ depression?

RQ2: What is the frequency and kinds of university students’ internet usage?
RQ3: Is there any relationship between depression and students’ internet usage?
3. METHODOLOGY

A survey was performed purpose to show the relationship between university students’
depression and their internet usage. This survey was performed on two thousand eight
hundred and six (2806) students who attend twenty six (26) universities and twenty seven (27)
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different programs that located on whole Turkey. Different analysis such as descriptive
statistics and correlation analysis have been performed for answer to the relevant research
guestions.

3.1. Procedure and Sample

This study has aimed to explore depression degree of university students as a negative
indicator of psychological well-being and the relation between their internet usage types and
frequency. Different sampling techniques were used such as cluster, purposeful and random
sampling for representing all Turkey university students.

The sample was consisted 1525 (56.2 %) females participants and 1190 (43.8 %) males.
Participants’ ages were varying between 19 and 33 and mean of ages is 21.55. 7.7 % of the
students were from Seljuk University, 7.2 % were from Marmara University, 5.3 % were Uludag
University, 5.2 % were from KATU, 4.9 % were from Istanbul University, 4.8 % were from
Karabuk University, 4.8 % were from Ege University, 4.7 % were Adnan Menderes University.
Also the sample included Mugla, Cumhuriyet, Gazi, and Anadolu University students with
smaller counts.

3.2. Measurement

A guestionnaire which contained two main parts was designed to measure Turkish University
students’ depression degree and the relationship between internet usage types. First part of
the questionnaire included Generalized Contentment Scale (GCS) and is constituted of twenty
five items. The GCS is a 25-item self-rating instrument that measures affective, physiological
and cognitive components of depression. Participants responded to each statement on a 5-
point scale ranging from “rarely or none of the time” (1) to “most or all of the time” (5). The
scores were then summed and averaged to create an index of degree of depression. The GSC
has proved to be a reliable and valid instrument. Hudson (1982) reported coefficient alphas
ranging from .89 to .96, indicating excellent internal consistency. Also Wang 2006: 84)
reported .91 alpha in his study. In additionally Wang insrument’s validity was established
through Pearson correlations with the Life Satisfaction scale (r= -.60, p< .001). Also, cronbach
alpha .84 was computed for this study, scale’s validity exhibited by the positive relation
between loneliness and depression (r=.646, p< .001).

Second part of the questionnaire which aimed students’ internet usage type and frequency
included 14 items. That 14 items measured students’ internet usage type and frequency at
three different usage dimensions: Communication, information and entertainment (Johnson,
2007). That scales’ total reliability .89, .70 usage for communication, .87 usage for information,
.66 usage for entertainment were computed. Also that scales’ validity proved constant validity:
Internet usage for communication positively correlated with face to face interaction scale (r =
.080, p< .001).

3.3. Analysis and Statistical Tests

Firstly, a pilot study was applied on a small group which included one hundred students at the
beginning of the survey and the questionnaire was reviewed according the results of this study.
Analysis was performed by SPSS 17 statistical Program. Descriptive analysis was used to
introduce demographic characteristics of participants. Central tendency statistics and
computed items were performed for assessing participants’ degree of depression, and internet
usage. Also Correlation analysis was used to investigate the relations between depression and
internet usage.
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4. RESULTS

Part of finding contains three different subjects which try to answer research questions. These
subjects are (1) depression degree of participants, (2) frequently and type of internet usage,
(3) lastly the relationship between depression and internet usage.

4.1. Depression Degree of University Students

Firstly depression degree of Turkish University students’ is descriptively investigated in this
part. As seen on Table 1, mean score of participants’ depression is X = 2.58. This value
indicated that participants’ depression degree is low-point (As mentioned before, a five point
scale was used to assess depression. Answers ranged one to five therefore 0.80 (4/5= 0.80)
range was used in staging: 1,00-1,80 = very low; 1,81-2,60 = low; 2,61-3,40 = midpoint; 3,41-
4,20 = high; 4,21-5,00 = very high).

Table 1. Central Tendency Statistics for Participants’ Total Depression Degree

N Minimum Maximum Mean SD

Depression 2780 1.00 4.83 2.58 .506

In addition, students’ depression degree investigated thorough frequency analysis as a
categorical variable (depression index was categorized based on categorical degree as it was
mentioned). As have been seen on Table 2, 6.5 % of participants have very low depression,
44.0 % of participant’s low depression, 45.0 % of participants midpoint depression, 4.2 % of
participants high depression, and 0.3 % of participants very high depression degree. In another
words 49.2 % of participants leave depression at medium or high degree.

Table 2. Results of Frequency Analysis for Depression Categories

Frequency Rate Valid Rate
Very Low 181 6.4 6.5
Low 1219 42.8 44.0
Mid Point 1247 43.8 45.0
High 115 4.0 4.2
Very High 8 0.3 0.3
Total 2770 97.3 100.0
Missing 76 2.7
General Total 2846 100.0 100.0

4.2. Turkish University Students’ Internet Usage

Turkish university students’ internet usage types and frequency were introduced in this part by
descriptive statistics. Table 3 included mean values concerning students’ internet usage types.
Firstly students’ daily internet usage average time is X = 118 minutes. According to this, it is
observed that students use internet most frequently purpose of “instant messaging” by the
daily internet usage average time is X = 215 minutes. Second most frequently internet usage
type is purpose of social media by the daily usage average time is X = 184 minutes. Internet
usage for listening to music (x = 137), playing game (X = 117), and video/TV watching (X =
114) follow internet usage purpose of instant messaging and social media. Minimum daily
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average internet usage types are in order e-mail (X = 48), private information seeking (X =
65), academic information seeking (x= 69), following news bulletin (x= 73) and general
information seeking (X = 79).

Table 3. Central Tendency Statistics Related Internet Usage Types and Frequency

Usage on One Day Time (Miny Usage Time on an Average
Internet Usage Types N Minim | Maxim. | Mea | N Minim. | Maxi Mea
n m n
E-Mail 1238 | 1 1020 43,5 | 1433 1 1020 | 48.1
Instant Messaging 2097 |1 1440 205. | 2130 1 1440 | 215.
Social Networking 1984 | 1 1440 182. | 1981 1 1440 | 184.
Internet Telephone 613 |1 1420 95.6 | 712 1 1420 | 81.2
Dating Sites 673 |1 1420 85.3 | 758 1 1420 | 80.7
Search Engines 1697 | 1 1440 96.3 | 1767 1 1440 | 94.4
Public Information | 1385 | 1 1440 84.9 | 1476 1 1440 | 79.2
Private Information | 904 | 1 1140 67.0 | 1013 0 1140 | 65.2
Academicinformation | 1038 | 1 1200 77.2 | 1199 1 1200 | 69.6
Newsgroups/Bulletin 1363 | 1 1440 71.1 | 1466 1 1440 | 73.1
Listening Music 1776 | 1 1440 136. | 1862 1 1440 | 136.
Video/TV Watching 1525 | 1 1440 113. | 1650 0 1440 | 114.
Playing Games 851 |0 1440 120. | 950 1 1440 | 116.
All Other Types 592 |1 1020 81.9 | 790 1 720 69.8
General Internet | 2355 | 1 1440 117. | 2337 1 1440 | 118.

Internet usage types categorized three different dimensions which are (1) communication (e-
mail, instant messaging, social networking, internet telephone, dating sites), (2) information
(search engines, public information seek, private information seek, academic information seek,
newsgroups), (3) Entertainment (listening music, video/TV watching, playing games).

Tablo 4. Central Tendency Statistics Related Internet Usage Types and Groups

Usage on One Day Time (Miny Usage Time on an Average
Internet Usage Types N Minim | Maxi Mean | N Minim | Maxi Mean
m m
Communication 2286 | 0 1440 | 1489 |2291 |1 1440 | 151.1
Information 2028 | 1 1440 | 78.11 | 2068 | 0.25 1440 | 78.50
Entertainment 2038 |1 1440 | 1219 | 2070 |1 1440 |123.1

Table 4 included central tendency statistics related that internet usage groups. According to
this Turkish university students use internet most frequently purpose of communication. They
spend daily average X =151 minutes for internet usage purpose of communication. Internet
usage for entertainment follow usage for communication daily average X = 123 minutes.
Internet usage for information is the minimum usage type with daily average X = 78 minutes.
Turkish university students use internet less frequency purpose of information while they use
internet more frequently purpose of communication and entertainment.
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4.3. Relationship Between Depression and Internet Usage

The relation between Turkish university students’ internet usage and level of depression was
investigated in this section. Different correlation analysis was performed depression and
internet usage. Firstly, correlation analysis was performed internet usage for communication
and depression. Table 5 included results of this analysis. Correlation analysis revealed that
depression and social network usage positively and significantly correlate (r=.064, p< .01). In
additionally analysis indicated that depression and internet usage for general communication
positively correlated.

Table 5. Results of Correlation Analysis between Internet Usage for Communication and
Depression Degree (Pearson r)

E-Mail Instant Social Internet Dating General
Messagin Networkin Telephon  Sites Communi
DePressio o1 033 064 034 _014 053"
N 1430 2126 1977 711 757 2287

Secondly one more correlation analysis was performed between internet usage for information
seeking and depression. Table 6 contained results of this analysis. Correlation analysis
revealed that depression and academic information using, negatively and significantly
correlated. But there was no relation depression and other usage types and general
information usage.

Table 6. Results of Correlation Analysis between Internet Usage for Information Seeking and
Depression Degree (Pearsonr)

Search Public Private Academic News Informatio
Engines Informatio Informatio Informatio Groups n General
Eepress'o -.010 -.014 -.042 -.069* -.028 -.017

Lastly one more correlation analysis was performed between internet usage for entertainment
and depression. Table 7 also contained results of correlation analysis which related to general
internet using and depression. Correlation analysis indicated that depression and internet
using for listening to music (r=.060, p< .05) and entertainment (r=.063, p< .05) positively and
significantly correlated. In additionally depression also positively and significantly correlated
with general internet usage (r=.066, p< .01)

Table 7. Results of Correlation Analysis Between Internet Usage for Entertainment and
Depression Degree (Pearson r)

Listening Video/TV  Playing The Entertain  Internet

Music Watching Game Others m. General
Total 060" 032 007 -022 063* 066
Loneliness
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5. DISCUSSION, CONCLUSION AND SUGGESTION

This study purposed to investigate relation to Turkish university students’ depression level as
an negative indicator of psychological well-being, and their internet usage types and frequency.
Results revealed that Turkish university students’ level of depression is low. On the other hand
an important part of the sample has mid-point or high degree of depression. In another words
49.2 % of Turkish university students leave depression. This percentage is fairly noteworthy.
This situation indicated that it is a negative statement in the manner of University students’
psychological well-being. These results are overlapping with the other research findings (Han,
Han, Luo, Jacobs, & Jean-Baptiste, 2013; Mesidor & Sly, 2015; Rice, Choi, Zhang, Morero, &
Anderson, 2012; Sa, Seo, Nelson, & Lohrmann, 2013).

Internet usage types and frequency is the another important variable in this study as it
mentioned. University students’ daily internet usage average time this included all types of
usage is 118 minutes. According to this, it is observed that students use internet most
frequently purpose of “instant messaging” by the daily internet usage average time is X =215
minutes. Second most frequently internet usage type is purpose of social media by the daily
usage average time is X = 184 minutes. Internet usage for listening to music (x = 137), playing
game (x = 117), and video/TV watching (x = 114) follow internet usage purpose of instant
messaging and social media. Minimum daily average internet usage types are in order e-mail
(x= 48), private information seeking (X = 65), academic information seeking (x= 69),
following news bulletin (X = 73) and general information seeking (X = 79). Turkish university
students use internet less frequency purpose of information while they use internet more
frequently purpose of communication and entertainment.

It was revealed clearly that the relationship between Turkish university students’ depression
degree as a negative indicator of psychological well-being and their internet usage seemly to
this study’s main purpose. Firstly it was clearly exhibited that depression and general internet
usage positively correlated. Also correlation analysis revealed that depression and social
network usage positively and significantly correlate. In additionally analysis indicated that
depression and internet usage for general communication positively correlated. These findings
are also consistent with the other findings which include the negative relation internet usage
and psychological well-being (Thomée et.all., 2007; Sahin and Gilnar, 2015,Kraut at. al., 1998;
Mathers et al., 2009; Rosen, 2006). These results are really quite remarkable. This situation
can be explained by La Rose (2001) who asserts that superficial relationships (weak ties)
formed on line displaced meaningful (strong tie) relationships in the real world. As a result of
this people who use frequently internet for communication isolate to their social circles.
Therefore it can be cause depression or loneliness.

The other remarkable result of this study is that negative relation between depression and
internet usage for academic information. More frequently use the internet for academic
searching, they have less depressive feelings. It can be explained that when people use the
internet for academic searching they escape bad feeling and psychological conditions. In
additionally it was also concluded that depression and internet usage for general entertainment
positively correlated. This result can be interpreted that the people who have negative
psychological conditions can use the internet for overcome these bad mood (Pychyl, 2001;
Chou, 2001; La Rose vd., 2003; Morahan-Martin, 2005). Internet usage for social aims can
help overcome to psychological problems.

Based on the positive relationship between general internet use, social media usage and
depression level, more detailed studies can be conducted between social media platforms and
depression level. Again, considering the positive relationship between the loneliness level of
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the participants and the use of internet for listening to music, entertainment and general use,
sub-dimensions of internet use for entertainment and listening to music can be evaluated for
loneliness in new studies.
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TOPLUMSAL GERGEKLIGIN iDEOLOJIK INSASINDA BIR KITLE
ILETISIM ARACI OLARAK SINEMANIN ROLU: POTEMKIN
ZIRHLISI FiLMi ORNEGI®

Mehmet Emin _SATIR1
Cem CETIN?

OZET

insanlik tarihi boyunca gesitli anlati tekniklerinin toplumsal yasamda kullanildig
g6zlemlenmektedir. Sinema, bu anlati tekniklerinden birisidir. Teknolojik gelismelerle
yakindan iligkili olan sinema, gelisimini bilimsel ve teknolojik ilerlemelere borgludur. Sahip
oldugu gorsel ve isitsel 6zellikleri sayesinde sinema, anlati teknikleri arasinda 6zel bir 6neme
sahiptir. Sinema ayrica hem bir sanat formu olup, hem de bir kitle iletisim aracidir. Kitlesel
yonunin gucgli olmasi nedeniyle sinema, iktidarlar tarafindan bir ara¢ olarak
kullanilabilmektedir. iktidarlarin ve egemen ideolojinin etkisi altinda sekillenebilen sinema
anlatilari, toplumsal gercekligin ingasinda etkilidirler. Belirli bir toplumsal gergeklik formunun
yikima ugratilmasi/insa edilmesi asamasinda sinema, egemen ideoloji ve sdylemi kitlelere
aktaran bir arac olarak islev gormektedir. Ozellikle egemen ideolojinin kitlesellestirimesi ve
estetize edilmesi noktasinda sinema, iktidar mekanizmalarinin dnemli gérdugu bir aractir.
Sinema, toplum ve iktidar arasindaki gucli iliski, sinemayi toplum bilimleri icin bir inceleme
konusu haline getirmektedir. Bu cercevede yapilmis olan ¢alismanin amaci, toplumsal
gercekligin insasinda sinemanin rolinu incelemektir. Bu ¢alisma, Sovyet ydnetmen Sergei
Eisenstein’in Potemkin Zirhlisi (Battleship Potemkin) filmi ile sinirlandirilmis olup, ¢alismada
film incelemeleri igin islevsel bir yontem olarak kabul edilen gostergebilim kullaniimistir.
Filmde yer alan gostergeler, Roland Barthes’in kavramsallastirdigi dizanlam/yananlam
kavramlari dogrultusunda ¢ézimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Gerceklik, ideoloji, Géstergebilim, Sergei Eisenstein,
Potemkin Zirhlisi (1925)

THE ROLE OF THE CINEMA AS A MEANS OF MASS
COMMUNICATION IN THE IDEOLOGICAL CONSTRUCTION OF
SOCIAL REALITY: THE CASE OF BATTLESHIP POTEMKIN
FILM

ABSTRACT

It is observed that various narrative techniques have existed in social life throughout human
history. Cinema, is one of these narrative techniques. Cinema, which is closely related to
technological developments, owes its development to scientific and technological progress.
Due to its visual and auditory features, cinema is an outstanding means among narrative
techniques. In addition, cinema is both an art form and a mass media tool. Cinema can be

* Bu makale, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisli, Gazetecilik tezli yiiksek lisans programinda hazirlanan ve
07.05.2018 tarihinde kabul edilen “Toplumsal Gergekligin insasinda Bir Kitle iletisim Araci Olarak Sinemanin Rolii: Potemkin
Zirhhsi Filmi Ornegi” isimli yuksek lisans tezinden uretilmistir.
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used as a tool by the powers because of its ability to reaching masses. Cinema narratives
that can be shaped under the influence of powers and dominant ideology play an active role
in the social reality construction. It functions as a means of conveying cinema, dominant
ideology and discourse to the masses in the course of the destruction/construction of a certain
form of social reality. Particularly at the point of massification and aesthetization of the
dominant ideology, cinema is a important tool accepted by the powers. The strong
relationship between cinema, society and power makes cinema a subject of examination for
social sciences. In this context, the aim of the work is to examine the role of the cinema in the
process of construction social reality. This work was limited to Soviet director Sergei
Eisenstein’s Battleship Potemkin film. Also, in the study semiology was used as a method
which is accepted functional method for film examination. The signs in the film have been
analyzed in the context of the concepts of denotation/connotation conceptualization by
Roland Barthes.

Keywords: Social Reality, Ideology, Semiotics, Sergei Eisenstein, Battleship Potemkin
(1925)

GiRiS

Toplumsal yasam, birtakim unsurlarin etkilesimi dogrultusunda sekillenmektedir. Her toplum,
bir kltire sahiptir ve toplumsal yasam, mevcut kllttrel dederlerin yansimalarini tagsimaktadir.
Kaltdr olgusu toplumsal yasam igin basat bir unsur olarak kabul edilmektedir. Kultarin varhgi
ve mevcudiyeti ise dil olgusu ile yakindan iligkilidir. Her kaltar, belirli bir dil ¢cergevesinde
sekillenir ve dénlsur. Kiltdrdn toplumu olusturan bireylere aktariimasi ve korunup, gelismesi
de dil ile ilgili sUrecler olarak kabul edilmektedir. Bu baglamda dil, toplum ve kiltlr arasinda
gucli bir iliski oldugu sdéylenebilir. Dil, toplumsal yasami anlamli kilan ve bireylerin
toplumsallasmasinda kolayliklar saglayan bir aragtir. Dilin toplumsal yasam igerisinde dikkat
ceken bir diger 6zelligi ise toplumsal gergekligin insasinda islevsel olmasidir.

Toplumsal gergeklik olgusu bilgi sosyolojine ait bir kavram olup, toplumsal yasam igerisinde
dogal olmayan ve bireyler tarafindan olusturulan her tirli gerceklik kalibini tanimlamak
amaciyla kullaniimaktadir. Gunes’in varligi, Everest Dagrnin yuksekligi gibi olgular kaba
olgular, dogal gerceklik alanlari olarak kabul edilirken; toplumsal yasami ¢evreleyen diger
unsurlar toplumsal gercgeklikler olarak nitelendiriimektedir. Futbol muisabakalari toplumsal
gerceklige bir Ornek olarak gosterilebilir. Belirli siyasi ideolojilerin kurgulamis oldugu
distinceler de toplumsal gercekligi sekillendirebilmektedir. Giliney Afrika Cumbhuriyet'inde
siyahilere karsi uygulanan sistematik irkcilik (Apartheid), ideolojik olarak insa edilmis toplumsal
gerceklik kaliplarinin 6rnegdi niteligi tagimaktadir. Toplumsal gerceklik, toplumsal yasamin
paydaslari olan bireyler tarafindan olusturulabildigi gibi, toplumsal hayattaki iktidarlar
tarafindan da ideolojik olarak insa edilebilmektedir. Bu asamada toplumsal gergekligin,
iktidarlar tarafindan belirli bir ideolojik dislince etrafinda sekillendiriimesi durumu séz
konusudur.

Toplumsal gergekligin ideolojik olarak insa edilmesi, karmasik bir sire¢ olarak
degerlendirilebilir. Bu asamada iktidar, ideoloji, kiltir ve toplum iligkisini derinlikli olarak ele
almak gerekmektedir. Toplumsal yasami yonlendirebilme gicini elinde bulunduran iktidar
mekanizmalari, birtakim araglarla toplumsal gergekligi ideolojik olarak insa edebilmektedir.
Genelde kitle iletisim araglari/medya olmak Uzere 6zelde ise sinema, toplumsal gergekligin
ingasinda bir arag¢ olarak kullanilabilmektedir. Bu ¢alismada sinema, toplumsal gercekligin
insasinda bir ara¢ olarak ele alinmigtir.

Calismada ilk olarak toplumsal gerceklik olgusu tzerinde durulmus olup, toplumsal gergekligin
ne oldugu birey, toplum ve kiltir ekseninde incelenmistir. Sonrasinda ise toplumsal gergekligin
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nasil insa edildigine dair iktidar ve ideoloji kavramlari Uzerinden genel bir perspektif
sunulmustur. Ayrica ¢alismada sinema ve toplumsal gergeklik arasindaki iligki ele alinarak,
Sergei Eisenstein’in Potemkin Zirhlisi (1925) filmi, gostergebilim yontemiyle analiz edilmistir.
Potemkin Zirhlisi (1925) filminden gdstergebilim ydntemi kullanilarak elde edilen veriler,
toplumsal gergekligin ideolojik insasinda sinemanin rolind anlamak ve anlamlandirmak
acisindan énem arz etmektedir.

TOPLUMSAL GERGEKLIK OLGUSU

Birey, yasamini toplumsal yapi icerisinde stirdirmektedir ve her birey yasadigi toplumun dili,
kultiri ve duslince yapisindan etkilenmektedir. Bu asamada toplum kavrami énem arz
etmektedir. Toplum (society), Latince bir s6zcik olan socius’'tan Uremistir ve socius kelimesi
arkadas anlamina gelmektedi. Arkadas kelimesi, toplumsal yasami ve toplumu anlamak
noktasinda dikkat ¢cekmektedir. Toplum, birtakim kurum ve yapilarin igerisinde yasamini
surdlUren insan topluluklarinin birbirleriyle kurduklari iligkileri nitelendiren soyut bir kavramdir
(Williams, 2012:353). Williams’in tanimlamasinda 6ne ¢ikan arkadaslik ve iligki vurgularina
Alman sosyolog Georg Simmel'de de rastlanmaktadir. Simmel, Williams ile o6rtlstr bir
tanimlama ile toplumu, toplumda yer alan unsurlarin birbirleriyle kurdugu karsilikl iligki ve
kurulan bu iligkilerin belirli formlarda sistemli olarak tekrarlanabilmesi sonucunda olusan bir
yap! olarak gormektedir (2009: 33). Toplumu olusturan bireylerin birbirleriyle iliskiye
girebilmeleri yahut da mevcut iligkileri strdurebilmelerinin arka planinda dil ve kiltr olgusu
bulunmaktadir. ilkel ya da modern her toplum, kendine 6zgii dil sistemine ve kiiltiirel yapiya
sahiptir.

Beseri bir fenomen olarak kiiltir, toplumsal yapiyi sekillendirmekte ve toplumsal yasami
anlamh kilmaktadir. Kiltarin islevsellik kazanabilmesi ve canliigini koruyarak, toplumsal
yasam igerisinde etkin kalabilmesi ise dilin varligini gerektirmektedir. Toplumda varlik gdsteren
somut ya da soyut her kavram dilde bulunmaktadir ve kaltur, dil araciliiyla topluma katilan
yeni bireylere aktariimaktadir. Tum bunlardan hareketle dil i¢in kultirel sermayenin bir
hazinesi, s6zIUgu yahut ansiklopedisi tanimlamasi yapilabilir (Bozkurt, 1979,

s.112). Toplumsal gerceklik kavrami ise bu noktada 0n plana ¢ikmaktadir. Her toplum dil ve
kiltire sahip olmakla beraber ayni zamanda birtakim toplumsal gergeklik formlarina da sahiptir.
Bilgi sosyolojisine ait bir kavram olarak toplumsal gergeklik, dodal gergekliklerin karsisinda yer
alan ve mevcudiyetini toplumlara borglu olan gergeklik kaliplari olarak tanimlanabilir.
Toplumsal gercekligin insasi Uzerine ¢alismalar yapan Amerikali felsefeci John Searle, iki farkl
gercgeklikten sdz etmektedir. Bunlar gézlemciye bagl gerceklikler ve gbézlemciden bagimsiz
gercekliklerdir (Searle, 2006: 132). Searle, gotzlemciden badimsiz gercekliklere kaba
olgular/gergeklikler adini verirken; gézlemciye bagimh gergekliklere ise kurumsal olgular adini
vermektedir (Searle, 2005: 46).

Gozlemciye baglh gercgeklikler yukarida da bahsedildigi tGzere toplumsal gergeklik kaliplarini
tanimlamaktadir. Bu asamada sosyolog Peter L. Berger ve Thomas Luckmann’in toplumsal
gercekligin ne olduguna dair verdikleri 6rnek dikkat cekmektedir. Berger ve Luckmann
Amerikali bir isadami ile Tibetli bir kesisin gercgekliklerinin birbirlerinden farkl oldugu 6rnegini
vererek, toplumsal gergekligin beseri yonune dikkat cekmektedirler. Ayrica Berger ve
Luckmann, Blaise Pascal’in “Pireneler’in bir tarafinda dogru olan sey Oteki tarafta yanlistir”
s6zunu alintilayarak, toplumsal gergekligin dogasini agiklamaktadirlar (2008: 5-9). Bu
noktadan hareketle toplumsal gercekligin toplumlara 6zgl oldugu ve degigken olabilecegi
soylenebilir. Her toplumsal gercgeklik formu hakim oldugu toplumun bir Grindddr dolayisiyla
farkh bir toplumsal yasamda gerceklik olarak kabul edilemeyebilir. Bu ¢gergevede Searle’in “X,
C baglaminda Y’dir’ formuilasyonu dnem arz etmektedir (Searle, 2006: 141, Searle, 2010: 10,
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Searle, 2005:7). Bu formile gore, X olarak kabul edilebilecek herhangi bir olgu, C baglaminda,
Y anlamina gelmektedir. Ornek olarak ilkelerin kullandiklari paralar verilebilir. Sari bir kagit
parcasi olan 50 TL’nin, Turkiye'de bir karsili§i bulunmaktadir ancak farkli bir ilkede herhangi
bir anlam ifade etmeyebilir. Bu noktada sari bir kagit pargasi, formilde yer alan X'e denk
dusmektedir. Turkiye, C, baglamina karsilik gelirken, sari kagit pargasinin 50 TL olarak kabul
edilmesi durumu ise Y’dir. Formulasyona uygun olarak birgok 6rnek verilebilir, ancak bu
noktada onemli olan toplumsal gerceklik olgusunun evrensel bir gegerliliginin olmadigi ve
yalnizca uretildigi toplumlarin bir Grinu oldugudur.

Toplumsal gercekligin ne oldugu kadar nasil olustugu da dnem arz etmektedir ve bu noktada
toplumsal gercgekligin yapisal unsurlari ortaya ¢ikmaktadir. Toplumsal gerceklige dair Ug¢
yapisal unsur dikkat cekmektedir: Kolektif niyetlilik, islev yiikleme, kurucu kurallar. Toplumsal
gercekligin yapisal bir unsuru olarak kolektif niyetlilik, bireylerin toplumsal bir olguya karsi
ortaklasa paylastiklari duygu ve distncelerdir. Searle, kolektif niyetlilige 6rnek olarak futbol
maglarini gostermektedir. Futbol maginin yapisal olarak bir futbol mag¢i olabilmesi igin
seyircilerin, oyuncularin, hakemlerin ve tum diger bireylerin ortak bir kolektif niyetlilik
gerekmektedir aksi halde futbol magindan bahsetmek mumkuin degildir (Searle, 2006: 37). Bu
asamada herhangi bir toplumsal gercgeklik kalibinin varligini srdirebilmesi, kolektif niyetlilik
ile dogru orantilidir. Bir toplumsal gergeklik formuna iliskin olarak kolektif niyetlilik ortadan
kalktiginda, toplumsal gergekligin mevcudiyeti de varligini yitirmektedir.

Toplumsal gercekligin bir diger yapisal unsuru ise islev yilklemedir. islev yiikleme, herhangi bir
nesneye, olguya ya da duruma 6znenin yiklemis oldugu anlamlar sonucunda sekillenmektedir.
Nesneden bagimsiz bir Ozellik olarak islev yukleme, Searle’in para o6rneginde netlik
kazanmaktadir. Belirli bir toplumda, ekonomik sistemde bir gegerliligi ve degisim dederi olan
paraya, toplum “para” islevini ylklemistir. Sayet toplum, para Uzerine herhangi bir iglev
yuklememis olsaydi, para denilen sey sadece bir kagit pargasi durumuna dusecektir (Searle,
2006: 138). Son olarak da kurucu kurallardan bahsetmek gerekmektedir. Searle’e gore kurucu
kurallar eylemin ve gergekligin dogasini olusturmaktadir. Searle, kurucu kurallara dair satrang
ve trafik 1s1g1 6rneklerini vermektedir. Searle’e goére, trafik 1siklari trafigi duzenlerler ancak
trafik, trafik isiklar disinda farkl sekillerde diizenlenebilir ancak bu durum satrang igin gegerli
degildir. Satrang, sahip oldugu kurallar dogrultusunda varolmaktadir. Bu baglamda kurucu
kurallar, toplumsal gercekligin olusmasi/olusturuimasi acisindan énem arz etmektedir.

Sonug olarak toplumsal gergeklik olgusu, beseri bir fenomendir. Birtakim yapisal unsurlari
blnyesinde barindirmaktadir ve toplumsal yasam icerisinde olusmaktadir. Toplumlarin dogal
akis icerisinde kendilerinin Urettigi toplumsal gerceklik kaliplari olabildigi gibi, iktidarlar da
toplumsal gercgekligi insa edebilmektedirler. Bu cergevede toplumsal gercekligin ideolojik
olarak ingsasi1 dnem arz etmektedir.

IKTIDAR, DiL VE IDEOLOJi EKSENINDE TOPLUMSAL GERGEKLIGIN INSASI

Toplumsal gergekligin insasi kavrami ilk olarak 1966 yilinda Peter L. Berger ve Thomas
Luckmann tarafindan yazilan The Social Construction of Social Reality (Gergekligin Sosyal
insasi) isimli kitapta ortaya atiimistir. Temelde bilgi sosyolojisinin calisma alanina giren
toplumsal gercekligin insasi olgusu, Avusturyali sosyolog Alfred Schitz'in calismalarindan
izler tasimaktadir. Toplumsal gercgekligin insasi, beraberinde birtakim iktidar iligkilerini de
getirmektedir. Toplumsal gercekligin insasinin ihtiva ettigi iktidar iligkilerine dair Berger ve
Luckmann, “Sopasi bliyiik olanin kendi gerceklik tanimlarini dayatma sansi daha da bliyUiktiir.”
Onermesini kullanmaktadirlar. Bu dnermeye goére, belirli bir toplumsal gercekligin, hakim
toplumsal gergeklik olabilmesi iktidar iligkileriyle yakindan ilintilidir.

iktidar kavrami, sosyal bilimler agisindan anahtar bir kavram olup, tanimlamasi gii¢ olan

132



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

kavramlar arasinda yer almaktadir. Bertrand Russell, iktidari, bir anoloji Uzerinden
tanimlamaktadir. Russell’a gore, enerji, nasil ki fizikte basat bir kavramsa, iktidar da toplum
bilimlerinde basat bir kavramdir ve iktidar da tipki enerji gibi bicim degistirmekte, yeniden
sekillenebilmektedir (Russell, 1990: 12-13). Toplumsal yapida varlik gosteren iktidar olgusu
siklikla glic kavrami ile birlikte anilmaktadir. iktidar, giict kullanir, dénistirir ancak giice
indirgenemez bir yapidadir (Canetti, 2006: 283). iktidar ve gli¢ arasinda karsilikli bir iligkinin
oldugu soylenebilir. Fransiz siyaset sosyologu Maurice Duverger de iktidari gig iligkisi
Uzerinden acgiklamaktadir. Duverger’e gore, iktidarin iktidar olabilmesi, toplum tarafindan kabul
edilebilmesine baghdir. Toplumsal kabul, iktidara mesruiyet saglamaktadir. Duverger’e gore,
ancak bir iktidar toplum tarafindan iktidar olarak gérilmemeye baslanirsa o zaman “gug”
konumuna digsmektedir (Duverger, 2014: 132). Bu asamada gug¢ ve iktidar arasindaki iligki
dikkat cekmektedir. Michel Foucault ise iktidarin karmasik bir yapiya sahip oldugunu ileri
surerek, iktidari, bireylerin eylemleri Uzerinde eylem yapabilme glclu ve vyetkisi olarak
tanimlamaktadir (Foucault, 2014: 74).

iktidar kavrami (izerinde ¢ok farkli tanimlamalar yapilabilir ama en genel ifadelerle iktidar,
iradesiyle istedigi eylemi gerceklestirebilen ve diger bireylerin direncglerinden/tepkilerinden
etkilenmeyen kimseler olarak tanimlanabilir (Mills, 1974: 15-16). Toplumsal yapida varlik
gosteren iktidarlar, toplumsal gercekligi insa edebilmek ve iktidar alanini genisletebilmek igin
ideolojilerini toplumun geneline yaymak istemektedirler. Bu asamada ideoloji kavrami 6n plana
cikmaktadir. ideoloji’'ye dair birgok tanimlama yapiimistir. ik olarak Destutt de Tracy tarafindan
kullanilan ideoloji kavrami, diisiince bilimi olarak kullanilmistir (Mardin, 1992: 22). Sonraki
dénemlerde ise anlami dedismeye baslayan ideoloji kavraminin, kétl bir anlamsal ¢agrisim
yapmasinin arkasinda Napoleon bulunmaktadir. Napoleon'un, Fransa’nin koétlye giden
durumundan ideologlari sorumlu tutmasi, ideoloji kavraminin anlamsal ¢gagrisimi agisindan bir
dénim noktasi olmustur (McLellan, 2005: 6). ideolojiye dair birgok tanim bulunmaktadir.
Edebiyat kuramcisi Terry Eagleton, ideolojiyi toplumsal yasamdaki anlam ve deger
sistemlerinin Uretilme streci olarak tanimlamaktadir (Eagleton, 1996: 18). Toplumsal gerceklik
ile iliski ekseninde ise ideoloji biligsel bir mefhum olup, zihnin neleri, nasil algilamalari
gerektigine dair kaliplar belirleyerek, bilme ve &grenme bicemlerini etkilemektedir
(Buyukkantarcioglu, 2006: 111).

ideoloji konusunda énemli galismalari bulunan Louis Althusser, ideolojiyi toplumu olusturan tig
dizlemden birisi olarak gormektedir. Althusser'e gére toplum; ekonomik, politik ve ideolojik
dizlemlerden olusmaktadir. Ayrica ideoloji, bireyi 6zne olarak g¢agiran ve toplumda bireye
rehberlik eden bir olgudur (Althusser, 1994: 9-10). ideolojinin bireye rehberlik etmesi, toplumsal
yasama dair birtakim kaliplar géstermesi, ideolojinin toplumsal gercgeklik ile arasindaki iligkiye
isaret etmektedir. ideoloji, sosyal yasamda birgok kalip diisiincenin arkasinda yer almaktadir
(Haslanger, 2012: 18). ideolojinin yarattigi bu kesin yargilar ve kalip diisiinceler gergekligi ve
gergekligin algilanis bigimlerini sekillendirmekte/ ¢arpitmaktadir (Yildirnm, 2007: 157).

ideoloji ve iktidar arasindaki iliski, toplumsal gergekligin insasini anlamak/anlamlandirmak
noktasinda 6nem arz etmektedir. Egemen ideolojinin kitlesellestirilebilmesi ve yeniden
Uretilebilmesi noktasinda dil, oldukga islevsel bir olgudur. Dil, en temelinde bir gostergeler
sistemidir ve Rus dilbilimci Volosinov’a gore, her gosterge, ideolojik unsurlar barindirmaktadir
(Volosinov, 2001: 49). Dil, toplumsal bir olgu olup, toplumlar icin olmazsa olmaz unsurlar
arasinda yer almaktadir. Dilbilim 6ncusu olarak kabul edilen Ferdinand de Saussure’lin
tanimlamasina gore dil, bir toplumdaki bireylerin karsilikli olarak s6zlegmesine dayanan ve
nesneleri belirtmeye, anlamlandirmaya yarayan gdstergeler sistemidir (Saussure, 1998: 44-
46). Dilin en temelinde bir iletisim araci oldugu ve toplumda yagayan bireylerin birbirleriyle
iletisim kurabilmelerini saglayan yegane sistem oldugu ileri surulebilir. Bu noktada Fransiz
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dilbilimci Andre Martinet (1998: 28), dili bir bildirisim araci olarak goérirken; Benveniste de
Martinet ile paralel olarak dili, “teki” ile iletisime gegmenin tek ve asli unsuru olarak kabul
etmektedir (Benveniste, 1995: 164).

Toplumsal yapida varlik gosteren iktidar mekanizmalarinin ideolojilerini toplumun geneline dil
sistemi yoluyla aktardigi ileri strtlebilir. Bu ¢ergevede iktidar, ideoloji ve dil arasinda guglu bir
iliski ortaya cikmaktadir. Toplumsal gercekligin ideolojik olarak insa edilebilmesi iktidar
iliskilerini beraberinde getirmektedir. Her iktidarin, kendi disince yapisiyla ortisen bir
gerceklik formunu inga etme eregini tasidigi sdylenebilir. Bu baglamda toplumsal gercekligin
insa edilmesi iktidar kavrami ile ele alinmalidir. iktidarlar, hegemonyalarini sirdiirebilmek ve
ideolojilerini yeniden Uretebilmek igin birtakim araglara ihtiyac duymaktadirlar. Kitle iletisim
araclar1 bu noktada islevsel bir 6neme sahiptirler. Sinema, hem bir sanat dali hem de bir kitle
iletisim araci olarak toplumsal gergekligin insasinda etkili olarak kullaniimaktadir.

TOPLUMSAL GERGEKLIK VE SINEMA iLiSKiSi

Sinema, hem bir sanat formu hem de bir kitle iletisim araci olarak dnemli bir etki alanina
sahiptir. Etimolojik olarak Yunanca kinema ve atos s6zclklerine dayanan sinema, “hareket” ve
“yazmak” anlamina gelmektedir (Ozdn, 2008: 3). Sanat formlarinin en yenisi ve giinceli olarak
sinema, sanat formlarinin bir birleskesi olarak tim-sanat olarak adlandiriimaktadir (Ozén,
2008: 7). Cesitli anlatilari, teknik olanaklarin yardimiyla izlerkitlesine aktaran sinema,
toplumsal 6zellikler gostermektedir. Bu ¢ergcevede sinema filmleri, Uretildikleri toplumlarin ve
kaltarlerin izlerini tagimaktadir; dolayisiyla sinema filmleri ele alindijinda, esasen belirli bir
kdltir ve toplumsal yasam da ele alinmig olmaktadir (Diken & Laustsen, 2011: 35). Sinema,
toplum ve kultur arasindaki iligki beraberinde birtakim iliski aglarini da getirmektedir. Bu
noktadan hareketle sinemanin ideolojik bir arag olarak kullanilabildigi ileri surulebilir. Sinema
Uzerine ¢alismalar yapan Jean-Patrick Lebel, sinemanin 6ziinde bulunan ideolojik unsurlarin,
hakim ideolojinin etkisi altinda birlestirebildigini 6ne slirerek, sinemayi ideolojik bir arag olarak
gbrmektedir (Lebel, 1974: 33).

Toplumsal yasami sekillendirebilmek ve hakim ideolojiyi yayabilmek noktasinda sinema,
islevsel bir konumdadir. Bu baglamda sinema filmleri, toplumsal déntstmler ya da ilerici
hareketler igin bir referans noktasi olusturmaktadir (Ryan ve Kellner, 2010: 37). Toplumsal
gergekligi sekillendirebilmek ve toplumsal hayati disipline edebilmek agsamasinda sinema, etkili
olarak kullanilabilmektedir. Belirli bir toplumsal gergeklik formuna kolektif niyetlilik
olusturabilmek icin sinema, iktidarlar tarafindan kullanilan bir ara¢ konumundadir. Bu durumun
en belirgin orneklerine ise Sovyetler Birligi doneminde rastlaniimaktadir. Komunist Parti
teskilatinin tasradaki zayifigindan otiri Sovyetler Birligi doneminde sinema, koyli halka
komunist ideolojiyi benimsetmek amaciyla kullaniimigtir (Kenez, 1985: 219-220).

iktidarlarin  toplumsal gergekligin ingsasinda bir ara¢ olarak sinemayr segmelerinin
nedenlerinden birisi de sinemanin gorsellige dayali bir sanat olmasidir. 1917 yilinda Sovyetler
Birligi nifusunun yaklasik olarak %73’nin okur-yazar olmamasi bu noktada dikkat cekmektedir
(Kruk, 2008, s.28). Hakim ideolojinin sinema araciligiyla somutlastirilabilmesi ve sinema
anlatilari sayesinde hedef Kkitleye aktarilabilmesi, sinemay iglevsel bir ara¢c haline
getirmektedir. Toplumsal gercekligin ideolojik olarak insa edilmesi hususunda sinema,
gercgekligi donustirmekte ve bicimlendirmektedir. Birtakim gergeklik kaliplarinin yikima
ugratiimasi ve yeni gergeklik kaliplarinin ingasi noktasinda sinema, iktidarlara birtakim
kolayliklar ~ saglamaktadir. Sinema  araciligiyla iktidarlar, = egemen  dusunce
efsanelestirebilmekte/idealize edebilmektedir. Bu cercevede Sovyet ydnetmen Sergei
Eisenstein’in Potemkin Zirhlisi (1925) filmi dikkat cekmektedir. 1917 yilinda gergeklesen Ekim
Devrimi sonrasinda, Carlik Yoénetimi’nin gercgekliginin yikima ugratildigi ve yerine sosyalist
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distince temelli bir toplumsal gerceklik kalibinin insa edilmeye calisildigi film, bu calisma
acisindan 6nem arz etmektedir.

AMAC VE YONTEM
AMAC

Calismanin amaci, sinema ve toplumsal gercekligin insasi arasindaki iligkiyi incelemektir. Bu
cercevede sinema, toplumsal bir olgu olarak ele alinmis olup, sinemanin toplumsal gercekligin
insa edilmesi asamasinda, iktidar mekanizmalarinin islevsel bir araci olarak kullaniimasi
uzerinde durulmustur. Ayrica bu galismada egemen ideolojinin hedef kitlelere aktariimasi ve
egemen ideoloji ekseninde sekillenen toplumsal gergeklik formlarinin ingasi noktasinda
sinema, ideoloji ve iktidar arasindaki iligki sorgulanmistir. Calisma, Sovyet ydénetmen Sergei
Eisenstein’in Potemkin Zirhhsi (1925) filmi ile sinirlandiriimis olup, filmin analizi géstergebilim
yontemi araciligiyla yapimistir

YONTEM

Calisma kapsaminda incelen Potemkin Zirhlisi filmi, géstergebilim yontemi kullanilarak analiz
edilmigtir. Bu ¢ercevede Potemkin Zirhlsi filmi, Roland Barthes’in, dilbilimci Louis Hjemlislev’in
fikirlerinden yararlanarak kavramsallagtirmis oldugu duzanlam/yanlam teknigine gore analiz
edilmigtir. Gostergebilim, temelde dilleri, diizgileri ve sembolleri/simgeleri inceleyen bir bilim
dali olarak kabul edilmektedir (Guiraud, 1994: 17). Toplumsal yasami sarmalayan her tarld
gostergeyi, inceleme konusu haline getiren gostergebilim, 6zellikle film ¢alismalarinda ve
reklam incelemelerinde siklikla kullanilan bir ydntemdir. Gostergebilim  yontemini
kavrayabilmek igin dncelikli olarak gdstergenin ne oldugunun netlestiriimesi gerekmektedir.
Gosterge kavrami, kendisinden baska herhangi bir seyin yerini alabilen ve farkh olarak
herhangi bir seyi gosteren/gosterebilen nesneler, varliklar ya da olgular olarak tanimlanabilir
(Vardar, 2007: 106). Bu cercevede gosterge icin belirli bir anlam dinyasinin somutlastii her
tarli nesne tanimlamasi yapilabilir. Farkh nesnelerin, olgularin ya da geylerin yerini tutabilen
goOsterge, bir gosteren ve bir de gosterilen birlikteligine dayanmaktadir. Gdsteren, anlatim
katmanina isaret ederken, gosterilen ise icerik katmani olarak tanimlanabilir (Barthes, 2014
47). Bu noktadan hareketle goésteren, bir gdstergenin maddi, somut varligi olarak kabul
edilebilir. Gosterilen ise gostergenin, alimlayan bireyin zihninde olusturdugu anlam katmanina
denk dismektedir. Gostergebilim yontemi ise gostergeleri, belirli bir baglam igerisinde
inceleyerek anlamlandirmaya c¢alismaktadir.

Calismada kullanilan dldzanlam/yananlam c¢6zimlemesi, gdstergeleri anlamlandirma
noktasinda islevsel olarak kullanilabilmektedir. Danimarkali dilbilimci Louis Hjemlslev’in
temellerini atmis oldugu duzanlam ve yananlam ¢6zimlemesine gore, her gdsterge, sahip
oldugu temel anlamin yaninda, birtakim ortUuli anlamlara da sahiptir. Barthes’a gore,
dizanlam, gbstergenin neyi temsil ettigini ifade ederken, yananlam ise géstergenin nasil temsil
edildigini ifade etmektedir (Barthes, 2014). Bu ¢ercevede Potemkin Zirhlisi filminde yer alan
gOstergeler, dizanlam/yananlam ¢oéziimlemesine gore incelenmistir.

EISENSTEIN SINEMASI VE POTEMKIN ZIRHLISI FiLMi

Sergei Mikhailovich Eisenstein, 23 Ocak 1898 yilinda gunimuizde Letonya’nin bagkenti olan
Riga’da dunyaya gelmistir. Sanata kars: ilgili olan Eisenstein, kariyerinin ilk yillarinda Proletkult
Theater (Halk Sahnesi)nde sahne yardimciligi yapmistir. Tiyatro deneyiminden sonra sinema
filmleri ydbnetmeye baslayan Eisenstein, sinema tarihi agisindan énemli bir yénetmen olarak
kabul edilmektedir. Eisenstein’in Basta Potemkin Zirhlisi olmak tizere Grev (1925), Yasasin
Meksika (1932), Bejin Batakligi (1937) ve Korkung Ivan (1942) olmak uzere birgok filmi
bulunmaktadir. Birgok 6nemli filme imza atan Eisenstein’in sinema anlayisi, politik kimliginden
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ve duslnce yapisindan beslenmektedir. Eisenstein, kendisine disinsel anlamda 6éncil kabul
ettigi Marx ve Lenin’e olan saygisini her zaman koruyarak, onlarin teorilerine baghhgini
surdirmustir (Andrew, 2010, s.103). Eisenstein, sinemayi bir ara¢ olarak gérmiustir ve Rus
Devrimi’ne baghlik hisseden bireyleri ve devrime yol agan olaylari efsanelestirip, idealize
ederek bir sinif bilinci olusturmay! amag haline getirmistir (Clarke, 2012: 151, Nesbet, 2003:
52). Bu noktada Eisenstein, ayni zamanda bir film kuramcisi olarak kendi sinema dilini
gelistirmigtir.

Eisenstein, filmlerinde genel olarak tekil kahramanlari 6n plana ¢ikartip, idealize etmek yerine
kitleleri 6n plana ¢ikartan bir kitle yonetmeni olarak kabul edilmektedir (Gevgilili, 2014: 49,
Morss, 2004: 49). Sinemayi seyirci Uzerinde gézlemlenebilir bir reaksiyon yaratma araci olarak
goren Eisenstein, seyirciyi pasif bir alici olarak degil duyusal anlamda mobilize olabilen aktif
bir 6zne olarak gérmektedir (Elsaesser ve Hagener, 2015: 172). Eisenstein’in sinemaya
katkilari salt bicimsel alanla sinirli degildir. Tiyatroculuk ge¢misinden getirdigi deneyimlerle
filmlerindeki kurgu mantigini sekillendiren Eisenstein, film kurgusunu c¢ekiciligin ve
cezbediciligin montaji olarak gérmektedir. Eisenstein’in tGizerinde durdugu cezbedicilik/cekicilik
montajinda amacin seyirciyi nihai ideolojik sona tagsimak oldugu ileri surilebilir (Robertson,
2009: 7-8). Sinemada kurguya bluyuk dnem atfeden Eisenstein, tim c¢ekimlerin kurgu igin
yapildigini ifade etmektedir (Eisenstein, 1985: 53). Bu c¢ercevede gerek ¢ekim teknigi gerekse
kurgu yonunden dikkat ceken Potemkin Zirhlisi (1925) filmi Eisenstein sinemasi anlamak ve
anlamlandirmak agisindan énem arz etmekedir.

Sovyetler Birligi yonetimi, 1905 yilinda patlak veren ayaklanmanin 20. yilini anmak amaciyla
Sergei Eisenstein’den bir film yapmasini ister (Fabe, 2004: 24). Eisenstein bu teklifin Gzerine
1925 yilinda Potemkin Zirhlisi filminin yapimini tamamlar. Tarihi gergekliklere kismen dayali
olan film, 1905 yilinda Rusya’nin Karadeniz filosuna bagli Potemkin Zirhlisi murettebatinin
yasadiklarini aktaran film epizodik bir yapiya sahip olup, bes bélimden olusmaktadir. Filmin
ilk bdliml olan “insanlar ve Kurtlar’ isimli bélimde zirhli mirettebatinin yasami genel
hatlariyla tasvir edilmektedir. “Limanda Drama” isimli ikinci bdlimde ise mdurettebatin
bagkaldirisi sistemli bir hale déniismektedir. “Olii Bir Adam Adalet Ariyor” isimli ticlincii bolimde
gemi mdirettebatindan Vakulinchuk’'un cenazesi Odessa Limanrna indiriimektedir ve
sonrasinda sivil halkin isyana katilmasi islenmektedir. Dordinct bolim olan “Odessa
Merdivenleri” bélimiinde genis halk kitlelerinin Odessa Merdivenleri’nde toplanmasi ve isyanin
kitlesellesmesi tasvir edilmektedir. Son bélim olan “Filoyla Karsilagsma’da isyanin basariya
ulasmasi ve hemen sonrasinda denizciler ile halk birlikteliginin alti ¢izilmektedir.

Potemkin Zirhlisi filminin anlati yapisinin yaninda muzikleri de dikkat gcekmektedir. Film, her
ne kadar gosteriminin yapildigi ilk donemlerde teknik eksiklikler nedeniyle sessiz olarak
gosterilse de, sonraki donemlerde bestesini Edmund Meisel'in yaptigi muizikler esliginde
gOsterilmistir. Filmin 1926 yilinda Berlin’de yapilan gosterimi, Meisel'in muziklerinin bir koro
halinde eslik edilmesiyle yapiimistir. Filmin muzikleri, anlatinin ritmini tutmakta ve dramatik
olarak anlatiyi tamamlamaktadir. Dramatik sahnelerin muizik esliginde gosterilmesi, filmin
etkisini da arttirmaktadir. Bu nedenledir ki, Potemkin Zirhlisi (1925) filminin, Meisel'in muzikleri
ile birlikte gosterilmesi birgok Ulkede yasaklanmistir (Onaran, 1986, s.173).

Potemkin Zirhlisi, gerek anlati yapisi gerekse de icerik yonlyle énemli bir film olarak kabul
edilmektedir. Film, propaganda filmleri arasinda ilk siralarda gosterilmekte ve hakim ideolojinin
estetize edilmesi noktasinda basarili bulunmaktadir. Filme dair Nasyonel Sosyalistlerin
Propaganda Bakani Joseph Gobbels, sinemada bir benzerinin bulunmadigini séyleyerek,
siyasi bir fanatizmi olmayan bireyin Potemkin Zirhhsi filmini izledikten sonra Bolgevik
olabilecegini belirtmistir (Welch, 2001: 12). Potemkin Zirhlisi filmi, her ne kadar bir propaganda
filmi olarak kabul ediliyor olsa da, toplumsal gergekligin insa edilmesi slreci agisindan da
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dikkat cekmektedir.
POTEMKIN ZIRHLISI FILMi GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

1917 yilinda Rusya’da meydana gelen Ekim Devrimi sonrasinda Bolsevikler, yénetimi Carlik
yonetiminden devraldilar. ilyic Vlademir Lenin baskanligindaki Bolsevik Parti, 1991 yilinda
Sovyet Sosyalist Cumhuriyet Birligi (SSCB) dagilana kadar iktidarini stirdirmusttr. Carlik
yonetiminin yikilmasi ve yerine yeni bir ydnetimin gegmesi, toplumsal yasam dahil olmak tizere
bircok alanda degisiklik yasanmasina neden olmustur. Carlik yonetiminin toplumsal gergeklik
yikima ugratilarak, yerine sosyalist ideoloji ekseninde sekillenen bir toplumsal gerceklik insa
edilmek istenilmigtir. Bu cercevede bircok faaliyet yuratiimustir. Sinema, bu faaliyet
alanlarindan birisidir. Sergei Eisenstein’in yonetmenligini yaptigi Potemkin Zirhhisi (1925)
filmi, Carlik ydnetiminin gercekligini yikima ugratmak ve sosyalist disunce temelli bir toplumsal
gerceklik formunu insa etmek acgisindan dikkat cekmektedir. Bu cercevede filmde yer alan
gostergeler, diizanlam/yananlam ¢éziimlemesi yapilarak, toplumsal gercekligin ideolojik insasi
baglaminda incelenmisgtir.

Jlyx peBonioUKK HOCHACA Haj
pyccxoi 3emnei. Haxoi-To orpom-
HblH TAWHCTBEHHLIH Npolece coBep-

Jlyx peBonioUMM HOCHACA HAA
pyccroi 3emnei. Haxoii-To orpom-
HblH TAKHCTBEHHBIA NpOLECE coBep-

WwancA B GECYHCAEHHBIX Cepalax.
"DevimSAVastr ydarintRleattim,
cefin, Savasianiginde macce,
bilinen gmeadilnhakly; kesippve:.

muthis savastir.

wanca B GECYHCNEHHbIX cCepAlax.

ﬂll'm[lch, €JiBa ycnes 0CO3HATHL
Rusyaiida pru:savasilan edilmis;ve

Macca pibasiamistit"s nopbise.
Lenin, 1905

SEKIL 1 SEKIL 2

Lenin’in Ekim Devrimi hakkinda sdylemis oldugu sozle baslayan film, Bolsevikleri iktidara
getiren devrimi idealize etmekte ve mesrulastirici bir séylemle sunmaktadir. Tarihteki en adil ve
hakli savas olarak goérilen devrim distncesi (Bkz: Sekil 1. ve Sekil 2.), Carlik yonetimine karsi
verilen mucadelenin haklihgini vurgulamaktadir. Lenin’in disincesinin altini ¢izdigi bir diger
nokta ise sosyalist distince temelli toplumsal gerceklik formunda, Carlik yénetimine karsi
savagin gerekliligi ve kaginilimazligidir.

SEKIL 3

Lenin’in sozlerine eslik eden hir¢in dalgalar (Bkz: Sekil 3.), yananlam duzleminde Devrim'’in
gl¢ ve kudretini simgelemektedir. Kabarik dalgalarin gérkemli sunumu, devrim dislincesi ve
dalgalarin hirginligi arasindaki iliski kurmaktadir.
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Mbi, MaTpockl ,JOTEMKEHHA"
AONHHB! NOAAEPHATE
paboyux, Haliux OpaTehes

bR E B B

A y e ¢ z
SEKIL 4 SEKIL 5
Sonraki sahnede, Potemkin Zirhlisi kameraya girer ve iki denizci Vakulinchuk (soldaki) ve
Matyushenko (sagdaki) birbirleriyle hararetli bir sekilde konusmaktadirlar (Bkz: Sekil 4. ve Sekil
5.). Sekil 5'te goruldigu Uzere, Potemkin Zirhlis’'nin denizcileri olarak Devrim’in éncdileri
olmalar1 gerektigi sinematografik teknikler araciliiyla vurgulanmaktadir. Film anlatisi

acisindan énem arz eden bu sahne, filmin anlatisinin kirilma yasadidi1 sahneler arasinda yer
almaktadir.

bAnTeneH, HO HeYKNIOM.

; Tetikte fakat hantaldirlar..
SEKIL 6 SEKIL 7

Sekil 6’da gemideki iscilerin betimlendigi sahnede, tim isciler uyumaktadirlar. Bu sahnenin
Vahkulinchuk’'un devrimin onculeri olmaliyiz dedigi sahnenin ardindan gelmesi ise dikkat
cekmektedir. Elverigsiz bir ortamda derin uyku aninda betimlenen isgiler, yananlam
dizleminde Carlik yénetimine karsi pasif halde olan Rus halkina isaret etmektedir. Yorgun bir
sekilde sunulan isciler icin, hantal ifadesi kullaniimaktadir (Bkz: Sekil 7.). Vakulinchuk'un
devrimin onclleri olmaliyiz vurgusundan sonra iscilerin hantal olarak betimlenmesi, mevcut
toplumsal gerceklige bir elestiri niteligi tagimaktadir.

Copeatk 3no0y
Ha MONODAEHbLHOM.

VCETTH LI 2re dstermeak

SEKIL 8 SEKIL 9

Film anlatisi agisindan 6nemli olan bu sahnede ise Carlik yonetimine bagl gugler, Potemkin
Zirhlhisi murettebatindaki iscileri uyandirmak icin siddet uygulamaktadirlar. Isciler 6zelinde Rus
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halkinin Carlik yonetiminin baskisi altinda yasadiginin altinin ¢izildigi bu sahnede, iscinin
sirtina vurulan kirbacin ¢ikarttigi ses ile tim isciler uyanmaktadir. Bu cercevede yananlam
dizleminde kirbacin, hantal ve miskin olan tim Rus halkina vuruldug@u ileri surilebilir. Gorsel
9’da yer alan ifade de ise acemi bir ere 6fke géstermenin kolay oldugunun vurgulanmasi, Carlik
yonetimine kargi birlikteligin gerekli olduguna géonderme yapmaktadir.

ToBapuuwu!
Mpuwno BpeMs, KOrAa 1 Mbl
JONTHHbI CKa3aTb CNOBO.

OiupHo...

Harkasin bar Kaldirabilmse sinin Yoldaslar! Daha yiksek sesle
wandar konusmanin vakti gelmistir.

SEKIL 10 SEKIL 11

Sekil 10 ve 11 sozel olarak ifade edilen “Herkesin bir kaldirabilme sinirinin varligri” ve “Daha
yuksek sesle konusmanin vakti gelmistir” vurgulari da Carlik yonetimine karsi eylemsellige bir
cagri amaci tasimaktadir. Bu cercevede Carlik yonetimine dair mevcut gergeklik
sorgulanmakta ve Rus halkinin hantalliktan kurtulmasi gerektiginin alti tekrar cizilmektedir.

PoBonbHO HAC

FTHHALEM HOPMMTE!

Kokmus eften bikhik artik!

SEKIL 13

Film anlatisinda bir diger 6nemli kirllma noktasi ise murettebata yemeleri igin verilen gurimus
ettir. Etin Gzerinde kurtguklar dolanmaktadir ve koktugu séylenmektedir (Bkz: Sekil 12 ve Sekil
13). Yananlam diuzleminde Rus halkinin ekonomik durumuna gérderme yapan bu sahnede,
Carlik yonetiminin halkin ihtiyaglarina karsi takindigi umursamaz tavrin alti cizilmektedir.

IT0 MEPTEBIE NHYHHKEN MY

MOMHD [MbITh pacconomM

\ e

P -~
" A ‘}
e N

[

i . ¥'g :
SEKIL 14 SEKIL 15

Carlik otoritesini temsil eden geminin doktoru Smirnov, ideolojik bir c¢arpitma &Ornegi
sergileyerek, ettekilerin sadece kurtguk oldugunu soyler ve mirettebata tuzlu suyla yikamalari
gerektigini salik verir (Bkz: Sekil 14 ve Sekil 15). Bu asamada Carlik ydnetiminin gergekligi
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kendi ¢ikarlari dogrultusunda carpittigi ileri sirulebilir. Kokusmus ve ¢uriimus et 6zelinde Rus
halkinin insanlik digi yasam kosullarina géonderme yapilan bu sahne igin Eisenstein, sadece
asker ve murettebatin degil, isinden ¢ikartilan tim iscilerin ekonomik durumunu sembolize
ettigini sdylemektedir (O’Mahony, 2008: 59).

SEKIL 16 SEKIL 17

SEKIL 18

Potemkin Zirhhisi filminde dikkat ceken bir diger dnemli unsur da din ve otorite arasindaki
isbirligidir. Kendilerine verilen yemegdi yemeyi reddeden murettebat, gemi kaptani Golikov
tarafindan cezalandiriimak Uzere guverteye cagrilir. Otoriteye itaat etmeyenlerin kursuna
dizilecegini sOyler ve o esnada elinde hag ile papaz belirir (Bkz: Sekil 16). Papaz karakteri
0zelinde Carlik yénetiminin igbirlikgisi olarak betimlenen kilise kurumu, Carlik yénetiminin
toplumsal gercgekligine gonderme yapmaktadir. Papaz’in “Kitapsizi Yola Getir Tanrim” vurgusu
da, otoriteye karsi gelenlerin inangsiz olarak goérildigunin altini ¢cizmektedir. Bu ¢ercevede
Eisenstein, din kurumunu iktidarin ideolojik bir araci olarak gérmektedir. Bu durum yakin-plan
hag cekiminden sonra yine yakin-plan kili¢ cekimiyle sunulmaktadir (Bkz: Sekil 17 ve Sekil 18).

SEKIL 19

Papaz ve Vakulinchuk’un birbirleriyle kavga ederken, hagin yere dismesi ve adeta bir balta
gibi saplanmasi da énemli bir géstergedir. Yananlam duzleminde hagin yere saplanmasi, dinin
ideolojik bir silah oldugunun altini gizmektedir. Bu ¢cergevede Eisenstein, Carlik yonetimine, dini
ideolojik bir silah olarak kullandigi elestirisini getirmektedir. Tim bu sahneler 6zelinde ise Kilise
ve Carlik yonetimi arasindaki igbirliginin alti cizilmektedir.
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SEKIL 20 SEKIL 21

Potemkin Zirhlis’'nda miurettebat ve Carlik gugcleri arasinda siddetli bir catisma baglamistir.
Carlik yonetimine bagl bir askerin, mirettebat ile ¢atisirken bir piyanonun Ulzerine ayagini
basmasi (Bkz: Sekil 20) ve piyanoyu bir paravan olarak kullanmasi, yananlam dizleminde
sanatin da ideolojik bir arag olarak kullanilabileceginin altini cizmektedir. Piyano 6zelinde sanat
kurumu, iktidarlar tarafindan toplumsal gercekligin insasinda etkili olarak kullanilabilmektedir.

SEKIL 22

Geminin doktoru Smirnov’un murettebat tarafindan denize atilmasi karsisinda papazin tavrinin
gosterildigi sahnede (Bkz: Sekil 22) papaz, “6l0 taklidi” yaparak, olayl gérmezden gelmektedir.
Bu cergevede papazin durumu yananlam duzleminde, Carlik yonetiminin uygulamalarina karg!
kilisenin kayitsiz tutumunu betimlemekte ve elestirmektedir.

Bir tabak corba ion okduruidi
SEKiL 23
Film anlatisinda meydana gelen diger bir 6nemli olay ise Potemkin Zirhlisi’'ndaki ayaklanmanin
Ooncu isimlerinden olan Vakulinchuk’'un Carlik yonetimine bagh askerler tarafindan
oldurdimesidir. Vakulinchuk’un cenazesi, Odessa Limani’na getirilir ve tGzerine “Bir tabak ¢gorba
icin 6ldurdldd” yazisi yazilir (Bkz: Sekil 23). Ayaklanmanin kitlesellesmesi noktasinda 6nem

arz eden bu sahne, dramatize edilmis bir sahnedir ve sivil halkin ayaklanmaya katilmasinda
onemli bir esik olmaktadir.
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Londn nanaved! Ronok camapepwasne]

Kahmlsun kasaplar! Kabrodsun Carlik?

SEKIL 24 SEKIL 25

Vakulinchuk’'un cenazesinin basinda toplanmaya baglayan halk, Carlik yénetimi aleyhinde
sloganlar atmaktadir (Bkz: Sekil 24 ve Sekil 25). Carlik yonetimi ve direnise katilanlar arasinda
bir karsithgin olusturuldugu bu sahnede, Carlik yonetiminin gercekligi yikima ugratiimaktadir.

SEKIL 26

Siyah — beyaz filmdeki tek renkli unsurun kizil bayrak olmasi dikkat cekmektedir (Bkz: Sekil
26). Devrimin kurtulus icin tek yol oldugunun belirtiimesinin ardindan géndere ¢ekilmis kizil
bayragin belirmesi yananlam duzleminde devrim dusuncesini idealize etmekte ve amag haline
getirmektedir.

SEKIL 27

Bayragin géndere ¢ekilmesinin ardindan, bir kadinin kiiglk bir gocuga bayragi gostermesi de
yananlam dizleminde devrim dusuncesinin gen¢ kusaga bir amag¢ olarak sunuldugunu
gOstermektedir. Devrim idealinin geng kusaklarca benimsenmesi ve devrim disincesi temelli
toplumsal gergekligin insa edilebilmesi i¢in geng kusak dnemli goérilmektedir.
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SEKIL 28 SEKIL 29

Odessa Limanrndaki g¢osku, Carlik yodnetimine bagh askerlerin sivil halka “arkadan’
saldirmasiyla yerini kaosa birakmaktadir (Bkz: Sekil 28 ve Sekil 29). Carlik yonetimine bagl
guglerin sivil halka arkadan saldiran bir bigimde betimlenmesi, Carlik ydnetimini yananlam
dizleminde “halk dismani” olarak gdéstermektedir. Yagl, gen¢ ve ¢ocuk demeden herkesin
uzerine kursun sikilmasi da yananlam dizleminde Carlik ydnetiminin despotlugunu ve yonetim
anlayisini belirtmektedir.

SEKIL 3

SEKIL 31

SEKIL 32

Carlik yonetimine baglh askeri gliclerin elinde cocuguyla duran bir kadini vurmasi (Bkz: Sekil
30) ve kendisine devrim ideali asilanan kigik gocugun vurulmasi da Carlik yonetimine dair
“halk digsmani” sdylemini inga etmek agisindan énem arz etmektedir. Sekil 32’de yer alan yash
kadinin gézinden vurulmasi da ayni sekilde yonetimin barbar tutumuna isaret etmektedir.
Yananlam dizleminde bir annenin ve kuc¢ik gocugun vurulmasi, devrim duguncesine sahip
olanlarin, Carlik ydénetimi nazarinda 6lu bir kusak oldugunun altini gcizmektedir. Yagl bir kadinin
g6zinden vurulmasi ise yananlam dizleminde, Carlik yonetiminin insanlari koérlestirerek,
hegemonyasi altinda tuttugunun bir géstergesi olarak yorumlanabilir.
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SONUC

Toplumsal gergeklik olgusu, kultdr, toplum, dil ve iktidar kavramlari ekseninde
sekillenmektedir. Her toplum, kendine 6zgu bir dile ve kiiltire sahip oldugu gibi kendine 6zgu
toplumsal gerceklik kaliplarina da sahiptir. Bu ¢ergevede toplumsal gercgeklik icin ¢ift yonll bir
yapiya sahip oldugu sdylenebilir. Toplumsal gercgeklik, toplumu olusturan bireylerin iradeleri
dogrultusunda sekillenebilir. Toplumsal gergeklik ayrica iktidarlar tarafindan da insa
edilebilmektedir. Bu noktada toplumsal gercgekligin ideolojik olarak insasi gindeme
gelmektedir. Toplumsal yasamda varlik gésteren iktidarlar, toplumsal gercekligi hakim ideoloji
ekseninde sekillendirmektedirler. Hegemonyanin saglanabilmesi ve toplumsal yasamin
idealize edilebilmesi noktasinda toplumsal gergekligin ingasi kavrami 6n plana ¢gikmaktadir.

iktidarlar, toplumsal gergekligi insa edebilmek icin birtakim araclara ihtiya¢c duymaktadirlar. Bu
noktada kitle iletisim araclari islevsel olarak kullanilabilmektedir. Hem bir kitle iletisim araci hem
de bir sanat formu olarak sinema, toplumsal gercekligin olusturuimasinda énemli bir arag
konumundadir. Toplumsal gercgekligi sekillendirebilmek noktasinda sinema anlatilari, iktidarlar
tarafindan etkili bir ara¢ olarak gorilmektedir. Yapiimis olan bu g¢alismada sosyalist ideoloji
temelli bir toplumsal gergekligin olusturulmasinda sinemanin roli incelenmigtir. Calismanin
sinirhhiginda yer alan Potemkin Zirhlisi (1925) filmi, gostergebilim ydntemi kullanilarak,
toplumsal gercgekligin ideolojik olarak kurgulanmasinda sinemanin rolinidn anlamlandiriimasi
baglaminda incelenmistir. 1925 yilinda Sergei Eisenstein tarafindan, parti yonetiminin istegi
uzerine gekimi tamamlanan film, gerek anlati yapisi, gerekse de ¢ekim teknigi bakimindan
Sovyet yodnetiminin toplumsal gercekligin insa edici unsurlar barindirmaktadir. Carlik
yonetiminin “halk dismani” olarak temsil edilmesi ve yonetimin halkin ekonomik durumuna
karsi kayitsiz tutumu, gesitli gostergelerle betimlenmektedir.

Toplumsal gergekligin yapisal unsurlarindan olan kolektif niyetliligin olusturulabilmesi igin
Carlik yonetimine karsi isyan eden kitlelerin, dayanismasinin sirekli olarak altinin gizilmesi,
kolektif niyetliligin olusturulmasinin amaclandiginin bir gdstergesidir. Potemkin Zirhhsi filmi,
propaganda bakimindan énemli bir film oldugu kadar, toplumsal gergekligin ideolojik insasi
noktasinda da 6nem arz etmektedir. Gerek filmin miuzikleri gerekse de gorsel/sdzel
gOstergeler, Sovyet yonetiminin  amacini  tasidigi  toplumsal gerceklik formunun
olusturulmasina hizmet etmektedir. Carlik yonetimive devrimci halk izerinden kurulan karsitlik,
filmin anlatisinin temelinde yer almakla beraber, filmin 6ykisunu sekillendirmektedir.

Carlik yonetiminin gercekligin yikima ugratildigi ve yerine Sovyet yonetiminin gercekliginin
ideolojik olarak olusturuldugu Potemkin Zirhhsi filmi, sinemanin toplumsal gercekligin
ingasindaki roltind gostermektedir. Filmin yonetim tarafindan siparis ediliyor olmasi da bu savi
kuvvetlendirmektedir. Yonetimin devrimi ve devrime katilanlari idealize etmek istemesinin
somutlastigi bir yapit olarak Potemkin Zirhlisi filmi, iktidar, toplumsal gerceklik ve sinema
baglaminda dikkat c¢ekmektedir. Filmde vyer alan gdstergelerin diizanlam/yananlam
¢ozumlemeleri, toplumsal gercgekligin kurgulanmasi baglaminda ele alindiginda, gostergelerin
Sovyet yoOnetimi ideolojisiyle paralel bir toplumsal gergekligin insasina hizmet ettigi
gorulmektedir.

Sonu¢ olarak Potemkin Zirhlisi  filmi, toplumsal gercekligin sinema araciligiyla
sekillendirilebileceginin somut bir drnegini teskil etmektedir. Hakim ideoloji ekseninde
sekillenen sinema anlatisi ve filmin teknik unsurlari, Sovyet yonetiminin gercekligine dair
kolektif niyetlilik olusturabilmek ve hakim ideolojiyi kitlesellestirebilmek asamasinda énemli bir
rol oynamaktadir. Bu cercevede Potemkin Zirhlisi filmi, Carlik yénetiminin gercekliginin icini
bosaltmakta ve yerine sosyalist ideoloji etrafinda sekillenen yeni bir gerceklik formunu idealize
etmektedir.
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TOPLUMSAL ELESTIRININ MiZAHTAKI '[EMSiLi: UYKUSUZ MizAH
DERGISi ORNEGI"

Gilcan YUMURTACI?
OZET

Mizah, kendi toplumunda varlik bulan, toplumunu yansitan bir olgudur. Yaratildigi sosyal
¢evrenin kalturdnd, tarihini icinde barindirir; elestirel bir yani bulunur. Mizahla iligkilendirilen
olgulardan biri de gulmedir; ¢inkidl gilme de mizah gibi, iginde yikicilik ve elestirellik gibi
Ozellikler barindirmaktadir. Her mizahi Grin gulmeye yol agmadidi gibi her gulme de mizahi bir
urindn sonucu degildir. Mizah yoluyla iletisim, her toplum gibi Tlrk toplumunda da hayatin
onemli bir parcasidir. Mizahin kollarindan biri olan karikatir, ¢izgiyle mizah yapma sanati
olarak tanimlanmaktadir. Karikatlriin 6nemi, sayfalarca yazi veya saatlerce konusmanin
anlatamadi§i olgu ve olaylari ¢izgiyle aktarabilmesinden ve evrensel bir dil tasiyabilme
potansiyelinden kaynaklanmaktadir. Malzemesi karikatlrler ve mizah yazilari olan mizah
dergileri de gllmenin, mizahin ve karikatlriin 6zelliklerini barindirdiklarindan ve kualtarun,
gecmisin karikaturize edilmis verilerini icerdiklerinden édnemlidirler. Bu nedenle bu ¢alismada
glincel mizah dergilerinden en yiksek tirajli Uykusuz mizah dergisi ele alinmigtir. Ana akim
medyaya alternatif olarak degerlendirilen mizah dergilerinin bir temsilcisi olarak bu derginin,
toplumsal elestirideki roli arastiriimis ve derginin gindemi konu alan kapak sayfalari
incelenmistir. Bu inceleme nitel arastirma yontemleri ¢ercevesinde, icerik analizi yoluyla bir
dokiman incelemesi biciminde yapilmistir. Elde edilen veriler elestirel yaklasim kapsaminda,
alanyazinda bulunan ifadelerle karsilastirilarak yorumlanmistir. Sonugta Uykusuz dergisinin,
toplumsal elestirinin bir temsili olarak ifade edilip edilemeyecegi elestirel bir yaklagimla
tartisiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Mizah, Karikatiir, Elestirel Yaklagim, Devletin ideolojik Aygitiari, Uykusuz
Dergisi

THE REPRESENTATION OF SOCIETAL CRITIQUE IN HUMOR: THE
CASE OF UYKUSUZ MAGAZINE

ABSTRACT

Humor exists within and reflects its own society. It encompasses and critically approaches the
culture and history of the social environment that creates it. Laughter is associated with humor
as it also carries traits such as destructiveness and criticism. Not all humor causes laughter,
not all laughter results from humor. Communication through humor is vital in Turkish society,
as with all societies. As a branch of humor, caricature is defined as the art of humor through
drawing. Caricature's significance lies in its ability to convey pages of text, hours of speech in
a single drawing, potentially as a universal language. Portraying caricatures and humorous
texts, humor magazines are significant as troves of caricaturized data regarding humor,
caricature, culture and history. Therefore this research studied Uykusuz magazine as the
highest circulating contemporary humor magazine in Turkey. Considered representative of
humor agazines as alternatives to mainstream media, this magazine was studied regarding its
role in societal critique and the cover pages portraying current events were analyzed. This

* Bu makale, yazarin Toplumsal Elestirinin Mizahtaki Temsili: Uykusuz Mizah Dergisi Ornegi adli doktora tezinden derlenmistir.
1 Dr., Eskisehir, Tirkiye, gulcanymrtc@gmail.com.
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analysis was conducted using qualitative research methods, namely content analysis and
document analysis. The findings were compared with the literature and Uykusuz magazine as
a representation of societal critique is discussed through a critical approach.

Keywords: Humor, Caricature, Critical Approach, ldeological State Apparatuses, Uykusuz
Magazine

1. GIRIS

Tarih boyunca insanlar, mizah yoluyla elestirilerde bulunmustur; gerek sézll, gerek yazili,
gerekse gorsel yollara basvurarak egemen olani, karsi ¢iktigini, begenmedigini elestirmigtir.
Boylelikle de yetkisi olmadidi dusundlen karsi gikiglari gerceklestirebilmis ve yer yer, zaman
zaman bunlara gulinmesini saglamistir. Gilerek kargi ¢ikmisg, ciddinin ciddiyetini bozmus ve
egemen karsisinda kendini gulerek savunmustur. Bunu da mizah araciligiyla yapmistir. Mizah,
tarih boyunca hem muhalif bir karaktere hem de uyarici/fark ettirici bir isleve sahip olmustur
(Arik, 2003, s. 100). S6zu edilen bu mizahi karsi ¢ikis, halkta bir supap gérevi gérmekle birlikte,
toplumsal farkindaligin artmasina da yardimci olmustur.

Turk toplumunda mizah yayincihdi yaklasik olarak 150 yillik bir gegmise sahiptir. Glinimuzde
de mizah dergileri politik ve elestirel tutumu, toplumsal olaylara yaklasimi, bu olaylarin
karikatlrize edilerek temsil edilmesi, populer kultir 6gelerine yer vererek bu dgeleri elestirel
bir yaklagimla ele almasi agisindan dnemli bir yere sahiptir. Kitle iletisim araglari ve karikatirle
iletisimin dnemli temsilcileri olarak mizah dergilerinin toplumu etkileme ve yonlendirme
kapasitesinden s6z edilebilir. Bu kapsamda arastirma dahilinde mizah dergilerinin toplumla
olan iligkisi ve iletisimi irdelenecek ve toplumsal elestiride mizah dergilerinin yeri
sorgulanacaktir. Ek olarak, mizah dergilerinin; Althusser tarafindan (2010) Devletin ideolojik
Aygutlari (DIA) ve Devletin Baski Aygitlari (DBA) olarak tanimladi§i kavramlara; iktidar, devlet,
egemen sinif, muhalefet ve siyaset ile iliskili konulara; kar odaklh Gretim sistemi, devlet-toplum
gibi kavramlara; ekonomiye; hak ve oOzgurliklere; medyaya, ana akim gorislere muhalif
yaklagimlarin temsiline vb. nasil ve ne oranda yer verdigini ortaya koymak da galismanin
sorunsalina dayanak olusturmaktadir. Bunun sebebi, egemen gdéruslerin ana akim medyada
yer almasina karsilik muhalif gérislerin bir temsilcisi olarak mizah dergilerinin konumunun
tartisiimak istenmesidir.

Mizah, ciddiyetsiz bir tavir takinmis gibi gérinse de ciddiyete karsi bir durus sergilemektedir
aslinda. Nitekim Morreall'in belirttigi Gzere (1997, s. x): “Ne gllme ve mizahin ciddiyetsizlik
icerdigi olgusu bizim onlari incelerken ciddi bir tutum takinamayacagimiz anlamina gelir, ne de
gulme ve mizahtaki ciddiyetsiz tutum onlari insan yasaminin birer yonu olarak énemsiz ve
ilgiye degmez kilar”. Bu ¢calismada da; toplumsal elestirinin mizahtaki temsili elestirel yaklasim
kapsaminda belirlenmeye calisiimis ve bu inceleme, giinUmiz mizah dergilerinden Uykusuz
dergisi kapsaminda vyapiimistir. Bu baglamda, derginin ilk 500 sayisinin kapaklari
degerlendirmeye alinmaktadir. Dolayisiyla arastirmanin problemi, Uykusuz mizah dergisi
kapaklarinda sunulan goéruslerin muhalif ve elestirel boyutlarinin hangi baglam ve temalar
altinda, nasil ve ne oranda sunuldugunun belirlenmesidir. Bu kapsamda elestirel yaklasim,
calismanin kuramsal temeline destek olusturmaktadir ve c¢alismada, mizah dergilerinde
toplumsal ve kiltlrel olarak yaratilan anlamin irdelenmesi amaciyla elestirel ¢ézimlemelerden
yararlaniimistir.

Arastirmanin temel amaci; Uykusuz dergisinin gindemi konu alan kapaklarindaki goruglerin
muhalif ve elestirel yanini arastirarak, bu goéruglere hangi baglamlarda, hangi temalar
cergcevesinde ve ne oranda yer verildigine yanit aramaktir. Dergilerin analiz sonuglarini
sinamak, alanyazindaki verilerle karsilastirarak holistik bir gcergeve olusturmak da ¢alismanin
amaglari arasindadir. S6zu edilen temel amacin alt amaci da Uykusuz mizah dergisinin
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kapaklarinda devletin ideolojik aygitlari ve baski aygitlari olarak tanimlanan devlet, aile, egitim,
hukuk, ordu vb. olgularin nasil ele alindigina ve ne oranda yer bulduguna yanit getirebilmektir.

Bu arastirma, tarihe bir belge niteliginde 1s1k tutan karikatlrlerin ve bu karikattrlerin barindigi
bir mecra olan mizah dergilerinin incelenmesi araciligiyla, ginimuizde yasanan gelismelere
farkh bir agidan yaklasabilmesi agisindan énemlidir. Ele alinan Eylal 2007 ve Mart 2017
tarihleri arasindaki yaklagik on yil, ana akim medyadan farkl bir durus sergiledigi varsayilan
mizah dergilerinin gézinden, daha farkli bir bakis agisiyla okuyucuya yansimistir. Bir kitle
iletisim araci olarak mizah dergilerinin elestirelliginin, elestirel bir mercekle géz altina
alinmalari, galismaya ayri bir renk katmasi bakimindan deger tagimaktadir. Ayrica bu ¢alisma,
05 Eylal 2007 ve 30 Mart 2017 yillari arasinda yayimlanan Uykusuz mizah dergisinin ilk 500
sayisiyla ve bu sayilarin, giindemi konu edindigi kapak sayfalarindan elde edilen verilerle
sinirlidir.

2. ALANYAZIN
2.1. Mizah, Gulme ve Karikatiiriin Elestirelligi

Mizah, kimine gbre gunlik hayatin stresinden kisiyi alikoyan, guldirerek rahatlatan bir kagis;
kimine gore karsisindakine UstUnlUk kurmaya yarayan bir arag; kimine gore derin bir analiz,
yorumlama ve elestiri yetenegi gerektiren bir sanat; kimine gore ise bir bas kaldirma, bir karsi
cikistir. Tarihsel olarak bakildiginda mizah farkli zamanlarda, farkh mekanlarda karsi ¢ikiglara
aracilik etmis; yapici, uyumlastirici goérevler Ustlenebildigi gibi yikici, bozguncu roller de
Ustlenmisgtir.

Antik Yunanda, klasik ¢ag boyunca Avrupa'da ve klasik Hindistan kulturinde mizah ve gilme
basitlik olarak degerlendirilip, Aristoteles ve Platon tarafindan insanlarin akilci yeteneklerini
kaybetmelerine, aptallasmalarina, sorumsuzlasmalarina ve insanliklarini kaybetmelerine
neden oldu@ui ileri surtlip hep kdtulense de XVIII. ylzyildan baglayarak gorusler yavas yavas
olumlu bir yén almaya baslamigtir (Ozer, 2007, s. 41-42). Turkgede mizah kelimesine karsilik
olarak “gulmece” kelimesi dnerilmektedir. Ancak mizah, bundan ¢ok daha fazlasidir. Gllme,
kisinin kontrol edilebilir bir iletisim araci olarak bedensel bir bosalmasi iken mizah, kiside
olusan anlama-kavrama degisiklikleridir ve her iki kavramin da basat 6zellikleri, 6zgUrlestirici
ve gerilim giderici olmalaridir (Avci, 2003, s. 81). Mizah, icinden ¢iktigi toplumun kulturiyle de
i¢ icedir. Kulturel pratikler, toplumun yapisini bigimlendirdigi gibi mizahini da bigimlendirir.
Mizah da bu kultarel pratiklere ickin yapisiyla toplumun erke karsi savunmasini sekillendirir.

Mizah; bir olgunun tuhaf ve eglendirici yénlerinin insanlarda gilme duygusu uyandiracak bir
bicimde anlatiimasidir; ancak sadece guldirmekten ibaret bir anlati bigimi degildir, anlatilan
konunun bagka acilardan ele alinip distUnulmesini de saglar ve alisiimis yollardan
anlatilamayan mesajlari nikteli bir Uslup icinde karsi tarafa anlatmaya yarar (Yakar, 2008, s.
7). Mizah bazen alayda bazense toplumsal muhalefette kendini bulan bir durus bigimi, bir
tavirdir (Kamiloglu, 2013, s. 165) ve farkh boyutlara, karakterlere sahiptir. Toplumsal
gerceklige guling, sira disi, eglenceli, satirik bir dille yaklagimin adi olan mizahin ana karakteri
elestirel olmasidir ve mizah, toplumsal islevi ile degerlendirilmekte, guldurirken sorgulamayi
hatta yikicihgi icermektedir (Avci, 2003, s. 80). Mizah, kiltir hayatinin bir pargasi olarak da
bizi ilgilendirmektedir (Ongéren, 1998, s. 9); ¢linki kiltirden bagimsiz mizah, mizahsiz bir
kaltir digtintlemez.

Her gllme mizahin bir sonucu olmadigi gibi her mizah UrGnG de gllme ile sonuglanmayabilir.
Gulme, mizah, toplum ve kiltlr arasinda oldukga siki bir iliski bulunur. Mizah, toplumsal yapi
ve onun hareketliligi hakkinda énemli bilgiler barindirir; grup ya da siniflarin kimliklerindeki
ayrintilar mizahta sakhdir (Ozdis, 2010, s. 18). Toplum mizahiyla, mizah da toplumla varlik
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bulur. Mizah, toplumsal bir olgu olmasi nedeniyle, i¢cinde vicut buldugu ortamin insanlarinin
bireysel ve toplumsal yapisini, ahlaki durumlarini, manevi degerlerini, zaaf ve eksikliklerini,
sosyoekonomik yapilarini ve siyasi durumunu kapsayan sosyolojik bilgiyi, diger bir deyisle
kaltaranu yansitir (Ciftci, 1998, s. 139). Bir Ulkeyi, bir ulusu tanimak i¢cin mizahina bakmak
gerekir (Altan, 2014); ¢uinkl mizah, toplumun aynasidir.

Mizaha yuklenen ¢esitli islevler arasinda eglendirmek, toplumu yansitmak, elestirmek, ezilenin
yaninda olmak, dogrudan sdylenemeyeni mizahi bir yaklagimla dile getirebilmek, iktidar ve
toplumla ilgili aksakliklari ifsa etmek, egemene karsi bir muhalefet ve direnis sahasi olmak gibi
islevlerden s6z edilmektedir. Mizah, hem baski altindaki toplumun nefes borusudur, hem de
ozgurlige giden yolu acan kahkahali bir 6nct (Altan, 2014). Bu toplumsal iglevlerden yola
cikilarak soylenebilir ki mizah, galdurtrken sorgulatmak ve distndirmek gibi bir géreve de
sahiptir. Sorgulamayi ve distinmeyi sagliyorsa diger islevlerini yerine getirebilir.

Mizahin bir dal olan karikatur, ciddiyete kargi bir karaktere sahip olmasina ragmen ciddiye
alinmasi gereken bir GrindUr ¢Unkd; ister yerel ister uluslararasi olsun, gesitli formlariyla
insanlari distnmeye ydnlendirerek insanlarin ahlaki, dislnsel ve fiziksel davraniglarini
degistirmesine katkida bulunma potansiyeline sahiptir. Karikaturistler, siyasal sistemlerin
gerekleri ve sinirlari icerisinde gizmek ve yayimlatmak durumunda olduklarindan, iktidarin
siyasi ve ahlaki baskilarindan sakinmak igin kendilerini sansurleyerek, dogrudan bir adres
vermeden hiciv, mizah ve metaforlar yardimiyla sistemi ve siyasi kigilikleri elestirebilirler.
(Porumbita, 2001, s. 47). Bu sebeple de simdiye dek her tirli rejimde barinabilmis olan
karikatrin bundan sonra da hayatina devam edecegi sdylenebilir. Karikaturistler de toplum
sorunlarina egildikleri dlgude etkinlik kazanacaklardir. Zira karikatlrist Turhan Selguk'un da
ifade ettigi gibi (1998, s. 159), karikatlriin amaci salt guldirt degildir. Mizahin, karikatlrdn
yuzinl topluma doénerek, carpikliklari kendine has yontemiyle ele almasi ve kiltlirden
etkilenirken kulture bir katki da bulunmasi da s6z konusudur.

Mizah ve cizginin kendine has oOzellikleri ve avantajlari mevcuttur. Uykusuz dergisi mizah
yazari Firat Budacl'ya gbre mizahin, gizginin glicl, sayfalarca anlatiimaya calisilan bir
durumun gizgiyle tek karede anlatilabilmesinden, kolay tiketilebilmesinden, anlami tam olarak
verirken okuyucuyu yormamasindan ve eglendirmesinden gelir. Mizah dergileri, Turkiye ve
dinyadaki bazi 6rnekleriyle muhalif bir kimlige sahip olsa da asil amaci -en yalin haliyle-
guldurmektir. Zaten dergiler bu birincil amag sayesinde muhalif kimlikleriyle okura ulasabilirler.
Sadece muhaliflik Uzerinden dizayn edilen bir mizah dergisi pek kabul edilebilir degildir.
Turkiye'deki mizah dergileri, kapak ve ilk iki sayfasiyla yaptiklari mizahla yillardir erke karsi en
cesaretli muhalefeti yapiyor. Geriye kalan koseler ise mizah dergiciliginin ana omurgasini
olusturuyor ve aslinda okuru daha cok ilgilendiren de mizahgilarin kendi koéseleri (F. Budaci,
Mayis 2017, e-posta yoluyla gérisme)...

Karikatur; toplumun surekli nabzini tutan, toplumsal olaylari yakindan izleyen ve hicveden bir
sanat dalidir (Ozer, 2000). Uykusuz dergisinin kurucu cizerlerinden Ersin Karabulut (2016),
glindemin hicvedilmesinin ¢ok eski bir gelenek oldugundan s6z ederken kendilerinin sadece
bu gelenegin en ucunda olduklarini ve ellerinden geldigince karikattiriin, mizahin gtcunu
kullanarak fikirlerini sdylemeye calistiklarini ifade eder. Mizahin, ortamda herkesin surati
asikken sevimli bir sey sdyleyebilen, kimsenin alinganlik gostermedidi bir sey oldugunu,
gucind de buradan aldigini ekler. Uykusuz dergisinin bir dier mizah yazari Barig Uygur'a gbre
ise mizah aslinda iktidar igin vazgecilmez bir dzellik tagir: iktidarin hatalarini, begenilmeyen
uygulamalarini gérmesini saglar. Mizahin gucunin kaynagi yarattigi etkide gizlidir: Halkin
dilinin ucuna geleni halk adina sdyleme, sdyleyiverme. Uygur'a gore mizahin yarattigi bir cok
etki arasindan en 6nemlisi, halkin dilinin ucuna gelenleri ifade ederek nefes aldirmasidir (B.
Uygur, Mayis 2017, e-posta yoluyla gérisme).
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Baslangicindan gliniimuize politik elestiri, Tirk mizahinin en énemli islevi olarak var olmustur
ve mizah, i¢cinden c¢iktigi toplumun gercgeklerinden kendini Ureterek (Arik, 2003, s. 89-90) hem
toplum adina hem de topluma ragmen var olmaktadir. Siyasi/politik mizah, mizahin muhalif
yuzandn en c¢ok gorulebildigi alandir. Karikaturistler gerek gazetelerde, gerek sergilerde,
gerekse mizah dergilerinde veya baska mecralarda dénemin iktidar ve muhalefet liderlerini,
glindemi mesgul eden toplumsal mevzulari, isci-igveren arasindaki anlagsmazliklari, ekonomik
sikintilar, demokrasinin aksayan yuzunu vb. konu edinerek siyasi mizah Urlnleri ortaya
koyarlar.

Demokratik toplumlarda, halkin bilgi alma hakkina/ézgurligine aracilik eden kurumlar, kitle
iletisim araglaridir. Her ne kadar kitle iletisim araclarinin sahiplik yapisi itibariyle tekellesmeye
ugrayip cok sesliligin 6ntinde bir engel olusturdugundan s6z edilebilirse de; yasama, yilriutme
ve yargidan sonraki dordincu gu¢ olduklari yénindeki agiklamalar azimsanmayacak
sayidadir. Bu baglamda karikatUrle iletisimin bir drnegi olan mizah dergilerinin de kitle iletisim
aracl olarak toplumu bilgilendirme gibi islevler Ustlenip Ustlenmedikleri ya da ana akim medya
karsisinda alternatif bir medya olarak, muhalif bir durus sergileme, toplumsal elestiri yapma
gibi amaclarinin olup olmadigi tartigiimalidir.

3. YONTEM

Calisma amagclarina uygunlugundan ve ortaya c¢ikan kavramlar arasindaki iligkilerin
derinlemesine analizine izin vermesinden dolay! arastirma, bir nitel durum g¢alismasi olarak
desenlenmistir. Problem kapsaminda, toplumsal elestirinin mizahtaki temsilini incelemek igin
amaca uygun bir mizah dergisi secilmesi ve konunun bu mizah dergisi Gizerinden elde edilen
veriler araciligiyla agiklanmaya calisilmasi nedeniyle amagli érnekleme uygun goériimustar.
Calismanin evrenini, 2007 yilinin EylUl ayinda yayim hayatina baglayan ve 2019 yili itibariyle
hala yayim hayatina devam eden Uykusuz mizah dergisi olusturmaktadir. Bunun sebebi;
Uykusuz mizah dergisinin tiraji en ylksek mizah dergisi olmasi (Mizah Haber, 2013) ve
genglerin en ¢ok takip ettigi dergiler iginde ilk bese giren tek mizah dergisi olmasidir (Gur vd.
2012, s. 78). 2019 wyih itibariyle derginin sosyal medyada da vyuzbinlerce takipgisi
bulunmaktadir. Bu dogrultuda, Uykusuz dergisinin en ¢ok okunan mizah dergisi oldugu da
varsayllabilir. Buradan hareketle calismaya; derginin yayima basladigi tarih olan 05 Eylul
2007°den (1. sayi), 30 Mart 2017'de yayimlanan 500. sayisina kadar gegen siirede yayimlanan
bltdn sayilari (ek sayilar hari¢) dahil edilmigtir.

Calismanin evrenini, karikatir ve metin agirhkli materyaller olan mizah dergileri
olusturdugundan veriler dokiiman incelemesi yoluyla elde edilmistir. Dokimanlar incelenirken,
kapakta yer alan Kkarikaturler dikkate alinmis ve karikatiri aciklayan metinlerden
yararlaniimistir. Kapak sayfalarinin énemi, okuyucuya ilk ulasan gorseli ve haberi tasiyor
olmasinda ve satigini etkileme potansiyelindedir.

Toplanan verilerin ¢éziimlenmesi asamasinda igerik analizinden yararlaniimistir. igerik analizi
-ya da icerik ¢ozimlemesi- metin icerigi toplama ve analiz etme teknigidir. Bu ¢alismanin
metnini gorsel bir materyal olan karikatlrler ve karikatlrleri destekleyen yazili ifadeler
olusturmaktadir. Toplanan verilerin derinlemesine analiz edilmesini gerektirdiginden ve
konuyla ilgili dnceden belirgin olmayan temalarin ve boyutlarin ortaya ¢ikarilmasina olanak
tanimasi sebebiyle (Yildirnm ve Simsek, 2011, s. 223) igerik analizi uygun goralmugtar.

4. BULGULAR
4.1. Bulgularin Alanyazinla Karsilastiriimasi ve Yorum

Uykusuz mizah dergisinin ilk 500 sayisinin kapaklarinin incelenmesi neticesinde 1922 adet
kodlama yapilmistir. Bu durum, bir kapakta cogu zaman birden fazla konunun ele alinmasinin
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ve karikatlrize edilmesinin bir sonucudur. Kodlama sirecinde elde edilen kavramlardan yola
cikilarak 224 alt temaya, bu alt temalarin ilgili bagliklar altinda derlenmesiyle elde edilen 38
ana temaya ulasiimistir. S6zl edilen ana temalar ve toplamda 1922 koddan, bu ana temalara
toplamda disen kod sayisina iliskin bilgi, en ¢ok kodlanan ana temadan en az kodlanana dogru
siralanmis bir bicimde, ytzdeleriyle birlikte Tablo 1'de yer almaktadir.

Tablo 1. Ana Temalar, Kod Sayilari ve Yuzde Bilgileri

KOD -

ANA TEMALAR SAYISI YUZDE
1. iktidar/Hiikiimet/Devlet Elestirisi 400 %20,81
2. Giivenlik Giigleri ve Istihbarat 142 %7,39
3. Hak ve Ozgurliikler 116 %6,03
4. Siyasi Mercilere Yoénelik Diger Elestiriler 111 %5,77
5. Uluslararasi lligkiler/Tirkiye (TR) Dis lligkileri/Dis Politika 89 %4,63
6. Adalet/Hukuk/Yarg! Sistemi 78 %4,06
7 Ozel Kuruluslara, Devlet Adamlarina ve Devlet Kuruluglarina Yénelik 69 %3.59

Sorunlar
8. Teror 67 %3,49
9. Kar Odakli Uretim Sistemi (Kapitalizm) Elestirisi 66 %3,43
10. | Gilndelik Hayat ve Toplum Elestirisi 59 %3,07
11. | Ayrimcilik 50 %2,60
12. | Secimler 48 %2,50
13. | Siyasi Davalar ve Sorusturmalar 46 %2,40
14. | Politik Gérusler 44 %2,30
15. | Medya Organlarina ya da Calisanlarina Yénelik Tutumlar 37 %1,92
16. | Savas 36 %1,87
17. | Askeriye 35 %1,82
18. | Egitim Sistemi Elestirisi 35 %1,82
19. | Ekonomik Konulara Yénelik Elestiri/Ekonomi Politik 33 %1,72
20. | Medya Elegtirileri 33 %1,72
21. | Universiteler 29 %1,51
22. | Popiiler Kiiltir Ogeleri 27 %1,40
23. | Cocuk 27 %1,40
24. | Devlet Projeleri 26 %1,35
25. | Kadin 26 %1,35
26. | Yasalar ve Kanunlar 23 %1,20
27. | Cevresel/Ekolojik Konular 23 %1,20
28. | Muhalefete Yonelik Elestiri 22 %1,15
29. | Suc Eylemleri 22 %1,15
30. | Toplumsal Olaylar 20 %1,04
31. | Dinile ilgili Konular 18 %0,94
32. | Saglik Sistemine Yonelik Elestiriler 18 %0,94
33. | Ozel Gunler 16 %0,83
34. | Spor 16 %0,83
35. | Gundem Belirleme 5 %0,26
36. | Sanat 4 %0,21
37. | Bilim 3 %0,15
38. | Sivil Toplum Kuruluslari 3 %0,15

TOPLAM 1922 %100
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Yukaridaki bulgular gergevesinde mizah dergilerinin hepsine yonelik bir genelleme yapmak
calismanin kapsamini agsmaktadir; nitekim Uykusuz dergisi 6zelinde ele alinan kapaklar
araciliglyla mizaha, karikatlre ve elestirellige iliskin ¢gikarimlarda bulunmak mumkudnddr. Bu
baglamda, dergi kapaklarinin analizine bakildiginda ¢ogunlukla tek kare karikatir tirtinde
yapilan mizahin siyasi/politik bir 6zellik tagidig1 gorulir. Bu durum, mizahin alanyazinda s6zu
edilen nitelikleriyle ve yapisi ile uyumludur; ¢inkl mizah, toplumun aynasi, atardamaridir ve
gundelik hayatta politika ne kadar yer aliyorsa mizahta da o kadar temsil edilmesi kaginilmazdir
(Arik, 2003, s. 101). Politik mizah; siyasi liderlerin, profesyonel politikacilarin yani sira politik
kuruluslari, gruplari kapsamaktadir ve hedefi; politik fikirler, toplum hayati ve siyasal rejimdir
(Ogut Eker, 2014, s. 128). Burada da %20,81 ile iktidar/hiikiimet/devlet elestirisi bagliginin en
Ust sirada yer aldigi goriimektedir. Politik karikattrler araciliiyla kapaga tasinan konularin
dnemli bir gogunlugunu bu mercilere yonelik elestiriler olusturmaktadir. iktidar/hiikimet/devlet
elestirisine ek olarak siyasi mercilere yonelik diger elestiriler %5,77; uluslararasi iligkiler/TR dig
iliskileri/dis politika %4,63; 6zel kuruluslara, devlet adamalarina ya da devlet kuruluslarina
yonelik sorunlar %3,59; secgimler %2,50; siyasi davalar ve sorusturmalar %2,40 oranlariyla
dergi kapaklarinda fazlasiyla yer bulmustur. Bu durum, mizahin arindirici-uzlastirici islevinden
ziyade elestirel-yikici isleviyle (Halis, 2013, s. 380-381) paraleldir; clnkl s6zlU edilen
karikatUrler egemen guclere hizmet eden arindirici-uzlastirici bir yaklasimdan uzak; egemeni
elestiren, yeren bir tutuma sahiptir.

Politik mizah sadece iktidara kargi bir durug sergilemek icin degil, demokratik bir ortamin
islerligi icin de gereklidir. Karikatir ve mizah, ifade 6zgurligunin bir tezahirl olarak,
toplumlarin tarihinde oldukga énemli yerlere sahiptir. ifade ézgirligi de dahil her tir hak ve
O0zgurligun korunmasi gereken demokratik bir ortamin islerligi icin, karikatire ve mizaha karsi
bir hosgdrunun gerekliligi tartisiimazdir. Bu hak ve 6ézgurluklere iliskin baslk da %6,03 oranla
en sik islenen Gglinci konu olarak bulgularda yerini almistir.

Mizahi islevsel kilan 6zelliklerden biri de muhalifligidir; lakin muhalifligi sadece politik bazda
ele almak ve mizahi bu yonde temellendirmek, iktidar kavramina ¢ok sinirli bir agidan bakmak
anlamina gelir; ¢cinkl iktidar mucadelesi hayatin her alaninda bulunmaktadir, sadece hakim
sinifla bagimli sinif arasinda degil (Arik, 2003, s. 102). Kapaklarda yer bulan diger konular da
iktidarla iligkili bir bicimde ele alinarak elestirel bir yaklagimla karikatirize edilmistir. Tablo 1'de
yer verilen ana temalarin bitininde, konulara iktidar micadelesi agisindan yaklasiimis ve bu
iktidar mucadelesi hem egemen sinif hem de halk tabaninda ele alinmistir. Bu durum,
karikattriin de bu miicadelede yerini aldiginin bir géstergesidir ve mizah dergileri bazinda, bu
mucadelenin yol acti§i sonuglar géz dnlne serilmektedir. Bu sonuglarin karikatr bicimindeki
yansimalari da politik bir kimlige sahiptir. Aziz Nesin'in belirttigi Gzere “Salt glldiren bosalim
gllmeceleri bile gérev yapmamis olmakla, egemen sinifin yararina olarak, gérev yapmamak
gorevini yapmis olurlar (Nesin, 2001, s. 39)”. Bu a¢idan bakildiginda da aslinda gliimece olarak
da tanimlanan mizahin ve karikatUrin, politik olmaktan uzak olamadigi ve bir gérevi oldugu
sdylenebilir. Uykusuz dergisinin kapaklarindan elde edilen bulgulara bakildiginda da, derginin
egemen sinifa yonelik elestirellik gorevini Ustlenmeye calistigi dlsundlebilir.

4.2. Devletin ideolojik Aygitlari ve Elestirel Yaklasim

Calismanin bulgularina bakildiginda siklikla ele alinan ve elestirilien konularin blylk bir
cogunlugunu Althusser'in “Devletin Baski Aygitlari” (DBA) ve “Devletin ideolojik Aygitlari” (DIA)
olarak tanimladigi kurumlarin olusturdugu goérulmektedir. Althusser'e gore (2010, s. 182)
ideoloji, bir insanin ya da toplumsal 6begin zihninde egemen olan duslnceler, tasarimlamalar
sistemidir ve bu sistem DIA ve DBA araciliiyla islevsellik kazanir. Marksist kuramda devlet
aygitinin hukumet, idare, ordu, polis, mahkemeler, hapishaneler vb.ni kapsadigini sdyleyen
Althusser bunlari DBA olarak adlandirirken; DIA dendiginde, gézlemcinin karsisina birbirinden
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ayri ve 6zellesmis kurumlar biciminde dolaysiz olarak ¢ikan belirli sayida gergekligi belirttigini
sdyler (2010, s. 168). Devlet, devletin (baski) aygitidir; devletin bir tek (baski) aygiti olmasina
karsin, birden cok sayida DIA oldugu gézlemlenebilir der Althusser ve DIA olarak tanimladigi
kurumlari su sekilde siralar (2010, s. 167-169): Aile DiA's1, Dinsel DIA, Ogrenimsel DIA, Hukuki
DIA, Siyasal DIA, Sendikal DIA, Haberlesme DiA'si, Kiiltiirel DIA. Bu gergevede ele alindiginda
dergi kapaklarinda devlet aygitinin hilkkimet, idare kapsaminda en ¢ok elestiriyi aldigi1 ve bunu
%7,39 oranla guvenlik glgleri ve istihbarat basliginin takip ederek polis ve jandarmayi da
kapsadigi gorilmektedir. Ordu ve orduyu kapsayan ilgili konularin da (askeriye, savas, terér
basliklar) kapaklarda konu edildigi bulgularda yer bulmustur. Mahkemeler de
adalet/hukuk/yargi sistemi bashgi altinda ele alinmis ve %4,06 oranla kapaklarda en sik ele
alinan konulardan biri olmustur. Dergi kapaklarina bakildiginda elestirilerin en sik yoneltildigi
basliklarin, egemen ideolojinin islerlik kazanmasinda énemli bir rol Gstlendigi belirtilen DBA'ya
ait oldugu soylenebilir ve bu durum mizah dergilerinin de konuya yonelik elestirel bir yaklagim
sergiledigi biciminde yorumlanabilir.

Kapaklarda aile DIiA'si, gindelik hayat ve toplum elestirisi, kadin, gocuk baglklari altinda;
dinsel DIA, din ile ilgili konular bagh@: altinda; égrenimsel DIA, egitim sistemi elestirisi ve
Universiteler basliklari altinda; hukuki DIA, adalet/hukuk/yargi sistemi, yasalar ve kanunlar, sug
eylemleri basliklari altinda; siyasal DIA, siyasi mercilere yonelik diger elestiriler, siyasi davalar
ve sorusturmalar, politik gorusler, devlet projeleri, muhalefete yonelik elestiri gibi basliklar
altinda; sendikal DIA, hak ve Ozgurlikler, kar odakh Uretim sistemi (kapitalizm) elegtirisi
bagliklari altinda; haberlesme DiAsi, medya organlarina ya da galiganlarina yénelik tutumlar,
medya elestirileri, gindem belirleme bagliklari altinda; kdltiirel DIA ise, popduler kultar 6geleri,
Ozel gunler, spor, sanat, bilim, sivil toplum kuruluslari basliklari altinda ele alinmistir.
Ozetlenecek olursa, dergi kapaklarinin analizi sonucunda elde edilen bulgulara bakildiginda,
ifade edilen basliklar, DBA ya da DIA kapsaminda ele alinabilmektedir ve bu aygitlara yonelik
yapisalci yergiler igeren nitelikler tasimaktadir. Bu durum da, devletin yonetileni dnce ikna,
sonra da fiziki baski ile belirli bir alan icinde tutmasi konusunda devlete yardimci ara¢ ve
uygulamalarin (DBA ve DiA), mizah ve karikatiir araciligiyla da elestirildiginin ve hegemonyaya
karsi bir mtcadelenin varhginin gostergesi olabilir.

Goruslerini aciklamaktan korkmak icin hakli gerekgeleri olan tabi gruplarin, “satir aralarina
gizli”, 6rtuk mucadeleleri ihtiyath bir bigimde gelisir (Cantek, 2014a, s. 20-25). Karikaturler
araciligiyla yan anlamlardan yararlanarak veya satir aralarina gizlenen mesajlar araciligiyla
mizah dergileri de iktidara ve egemen ideolojiye, hegemonyaya karsi Gramsci'nin tabiriyle bir
mevzi savasimi icerisinde konumlandirilabilir. Boylelikle tabi olarak tanimlanan siniflarin
yaninda bir konum edinerek ve elestirellikten yararlanarak Uykusuz dergisinin de, kapaklari
araciligiyla bir muhalefet ve direnis sahasi olabilecedi yorumunda bulunulabilir.

Dergi kapaklarinda ekonomi politik bir yaklagimin da bulundugu soylenebilir. Elestirel yaklagim
kapsaminda ekonomi politik, dikkati ideolojiden ziyade ekonomiye ¢eker; ekonomik yapi ve
sireglere vurgu yapar ve medyanin sinifsal ¢ikarlari nasil mesrulastirdigini agiga ¢ikarmaya
calisir, tekellesme ve bunun sonuglarinin incelenmesine odaklanir (Curran vd. 1989'dan
aktaran Ozyigit, 2008, s. 27). Bulgulara bakildiginda, kar odakli (retim sistemi (kapitalizm)
elestirisi %3,43 oranla ilk onda yer almaktadir; kapaklardaki elestirilerin dnemli bir bdlimau
kapitalist sisteme ve bunun sonuclarina yoéneliktir. Kapitalist sistem elestirisi, beraberinde
mulkiyet iligkilerini ve sistemin ekonomisini sorgulamayi da getirir. Kitle iletisimi alaninda
ekonomi politik yaklagim: Yapi icerisinde Uretilen kulttrel Grin ve igerikleri, egemen Uretim
yapisinin kurallarina bagl olarak uretilen, dagitilan ve tuketilen birer emtia olarak niteler ve bu
emtialarin, egemen toplumsal yapiyi ve iktidar iligkilerini mesrulastirma, pekistirme ve yeniden
uretme fonksiyonlarini yerine getirerek ideolojik bir islev yerine getirdiklerini ifade eder
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(Yaylagul, 2010, s. 144). Dergi kapaklarinda medyaya yonelik yapilan elestiriler de, ana akim
medyanin egemen toplumsal yapiyl ve iktidari mesrulastirmasina ve sistemin devamini
sagliyor olmasina yodneliktir. Butin medya organlarinda oldugu gibi, aracglarin kullanim
amaglari, bu araclar ellerinde bulunduranlarin temel amagclari dogrultusunda, etkilemenin
yonunu de belirleyecektir ve bir ¢ok alanda oldugu gibi karikatlrcller de kendi goéris ve
duslncelerinin paralelinde etkiler saglamayi isteyeceklerdir (Ozer, 2007, s. 119-120). Bunun
icin de ellerinde bulundurduklari birimkan olarak mizah dergilerinden yararlanmalari, beklendik
bir tutum olarak belirir.

Medya calismalari yaklasimi, medya kuruluslarinin ve medya ekonomilerinin politikalarina
odaklanir; gug, zenginlik, mulkiyet ve denetim konulari ekonomi politigin temel odagidir
(Laughey, 2010, s. 69). Medya sahipligi acisindan konuya yaklasilirsa ginimiz mizah
dergilerinin ve bu arastirma kapsaminda Uykusuz dergisinin, bagimsiz bir yayin kurulusu
oldugu g6z dnunde bulundurulmalhdir. Bagimsiz bir yayin kurulusu olmak mizah dergiciliginin
gelenegidir; herhangi bir yere bagl olmak, 6zgurlik alanini kisitlar ve her anlamda mizahin
kalitesini dusurur (F. Budaci, Mayis 2017, e-posta yoluyla gérisme). Dikey, yatay ya da ¢apraz
tekellesmis herhangi bir baska medya kurumu ile organik badlarn bulunmayan,
bagimsiz/tarafsiz/muhalif bir yayin olarak, reklam almayan, geliri sadece satisindan ibaret olan
haftalik mizah dergilerinin bir temsilcisi olarak Uykusuz dergisinin ana akim medyadan daha
farkh bir gizgide, alternatif bir medya oldugundan bahsedilebilir (Tellan, 2015, s. 467). Derginin
kapak, ikinci ve Gglncl sayfa karikaturlerine bakildiginda hem politik hem de apolitik mizah
unsurlarina birlikte yer veren ticari bir yayin olmasina ve ¢ok satmasina ragmen, derginin
reklam almayarak kér elde etmek amacindan uzak durdugunu; derginin kadrosunda, derginin
durugu ve kimligini belirleyen karikaturlerin ¢iziminde bir hiyerarginin var olmadidini; ana akim
medyada sesini duyuramayan kesimlerin de dergide konu alindigini gézlemlemek mimkaindar
(Tellan, 2015, s. 468).

Ozellikle kapak, ikinci ve lglincl sayfalarinda, ana akim medyadan farkli olarak, elestirel ve
alternatif bir tavirla var olan bu dergide, bir yandan da, derginin geri kalan sayfalarinda
insanlara hos vakit gecirtme ve glldirerek rahatlatma gibi amaglara hizmet edebilecek mizah
yazilarinin ve karikatdrlerin varligi da g6z éntinde bulundurulmahdir. Bu durum, bu derginin
ayrica kitlesel Uretimin sonucu olan bir tiketim Grind oldugunun gdstergesidir. Bu ¢ercevede
batin mizah dergileri gibi Uykusuz dergisi de, kitle kultiri kapsaminda bir popduler kalttr
nesnesi olarak ele alinabilir. Alt siniflara fiziksel direnig gibi daha tehlikeli safhalara gegmeden
rahatlama/bosalma imkani taniyan, iktidar onayli emniyet supaplari (Cantek, 2014a, s. 29)
olarak degerlendirilebilir. Bu agidan yaklasildiginda mizah dergilerinin, hem egemen sinifa
yonelik bir elestirellik tasidigindan hem de bu elestirellikle dahi kitle kiltarinin bir emtiasi
olabileceginden s6z edilebilir. Neticede derginin kapak ve ilk iki sayfasi hari¢ diger sayfalarinda
(yaklasik olarak 400. sayidan itibaren Uykusuz'un ilk sayfasinda da gindeme iligskin siyasi
mizaha degil, popller mizaha yer verilmektedir ve kapak ve Ug¢lncl sayfadaki elestirelligin
yogunlugunun azaldigi gézlemlenmektedir) politik bir mizahin ve elestirelligin varhigi tartigilir
bir boyut almaktadir.

4.3. Tartisma

Bu dergilerin, kapaklarinda ve diger sayfalarinda, neleri soOyleyebildikleri kadar neleri
soyleyemedikleri de o©nem tasimaktadir. Gindemden etkilendigi kadar glindemin
gerginliginden de etkilenebilen mizah dergilerinde ve bu baglamda Uykusuz dergisinde bir
otosansurun varligindan bahsedilebilir. Derginin mizah yazarlarindan Budaci'nin, “Dergi olarak
elestirel bir yaklasiminiz oldugunu distntyor musunuz? Neden?” sorusuna verdigi cevaptan
alinti yapilacak olursa durum daha agiklayici bir hal alabilir: “Evet, sadece Uykusuz degil butiin
mizah dergileri, 6zellikle kapaklarinda o haftaya dair en sert muhalefeti sergilemiglerdir. Doz
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olarak bu elestirel bakis, diger medya araclarinin, 6zellikle de ana akim medyanin ¢ok
Ustlindedir. Yine de zaman zaman uygulanan bir otosansur oldugunu da eklemek ve bunu
normal karsilamak gerek... (F. Budaci, Mayis 2017, e-posta yoluyla gérisme)”. Uykusuz
dergisinin ilk sayisindan beri cgizerlik yapan; lakin 2017 yillinda dergiden ayrilan Yilmaz
Aslanturk ise, bir soylesisinde, mizah dergilerinin kapanmaya ve kugulmeye gitmelerinin
nedenlerini, muhalefet yapmay! birakmis olmalarina ve insanlarin, yasadiklari sorunlari,
kendilerini bu dergilerde bulamamasina bagliyor. “Aman agzimizin tadi bozulmasin” diye
erkenden otosansire gidildiginden yakinirken, dergi denilen yapinin derlenmis farkli
dinyalarin oldugu bir alan oldugunu; politik esprilerin de, kara mizahin da, magazinin de
olacagini soyluyor: “Herkes politik ¢izsin demiyorum ama sirf gegistirmek icin kapakta ve ikinci
sayfada 5 tane muhalif karikatlirle ylrimuyor. Peki bu dogru bir tutum mu? Cizerin elinde
kalem var, o kalemle gizgiye 40 takla attirabilirsin... (Yiimaz, 2017, s. 20-21)”. Aslanturk'in,
mizah dergilerindeki muhalif tavrin eksikligine yonelik yorumlarina ragmen ¢izginin gicune
yonelik ifadeleri, aslinda mizahin neler yapabilecegini ve potansiyelini anlatiyor; ancak bu
potansiyelden ginimuzde ne kadar yararlanildigi, ve 6zellikle mizah dergileri bazinda bu
potansiyelin ne kadar kullanildidi tartismaya acik bir konu olarak kaliyor.

Kimi yazarlar, mizahin ginimuizde eskisine oranla daha az politik bir egilime yonelerek
apolitiklestigi goristndedir. Arik' a gére (2003, s. 101) politik mizah yapmak, Tirk mizah
geleneginde baskin bir muhalefet turtidir ve gegcmiste de gliinimizde de mizahgilar siyasi
iktidarlari elestirmiglerdir; fakat giinim(z kosullarinda politik mizah eski anlamini yitirmistir ve
mizabh, kitleler gibi politikadan umudunu kesmis bir gériinim sergilemektedir. Bunun sebebi de
mizahin, toplumun aynasi olmasidir. Karikatirist Tan Oral da (2001, s. 17) karikatlr ve siyaset
iligkisini ele alirken, yakin bir ddneme kadar, yikici bir zehir etkisinde olan siyasi karikattrtn,
artik siyaset icin bir gerez, bir garnitir niteliginde hafiflemis oldugundan yakinir. Mizahin ve
dolayisiyla karikatiriin de zamanla apolitiklesmesi ve glincel siyasadan uzaklasip
uzaklasmadi§i mevzusu tartismaya aciktir. Nitekim, Ongoren'in ifadesiyle, karikatiriin,
baskilari 6lgebilen barometre duyarlihdini yitirmedigi soylenebilir (2001, s. 34). Yine Arik'in
belirttigi gibi “Apolitik olarak tanimlanan, politikayr mizahin malzemesi yapmama, var olan
siyasi yapilanmayi desteklemek degildir her zaman, ciddiye bile almamaktir bazen (2003, s.
102)”. Diger bir deyigle, politik mevzulara yer vermeyerek, bu mevzulari ciddiye almama
durumu da politik bir yaklasim olarak distndlebilir. Sonugta bir gazetecinin haber secerken
bazi haberleri segmeyerek disarda birakmasi nasil ki bir politik tercih sebebiyle olabiliyorsa,
bir karikattrciiniin de bazi konulari gizmeyi segmemesi ayni tercihten 6tiri olabilir. Dergilerin
ele alinan kisimlarina goére (bu arastirmada kapaklar ele alinarak bir yoruma gidilmistir; ancak
diger sayfalarla birlikte ele alindiginda derginin elestirellik ve muhaliflik orani farklilagabilir), bu
sonuglar ve yorumlar degisiklik gosterebilir. Nitekim Hart'in belirttigi gibi (2007, s. 7) mizahin
kendisi var olan durumu degistirmez ama bastiriimigtaki memnuniyetsizligi azaltabilir ve bu da
harekete gegmeyi engelleyebilir. Denilebilir ki, mizah nasil kullaniimak istenirse o sekilde bir
amaca hizmet edebilir: Toplumsal protestonun lehine de c¢alisabilen mizah, toplumun
hosnutsuzlugunu azaltarak harekete gecmede bir engel de olabilir.

Karikatlrin bagimsizligi ve 6zgunligu konusunda Mutlu'ya gére: Karikatlr eserleri cogunlukla
bireysel sanatcilar tarafindan uretilmektedir; ancak Uretim sireci, ¢alismanin konusu gibi
kitlesel Uretimi ve tiketimi ile de tanimlanmaktadir. Bugln, ¢codu karikatur sanatcisi kitlesel
pazarlar icin Gretim yapmakta ve okurlarina kitlesel basin yolu ile ulagsmaktadirlar. Dolayisiyla
pazar kosullari, belli standardizasyonlar yoluyla karikatir Grdnlerini etkilemektedir. Pazar
kosullarinda dretilen tim diger dGrtnler gibi karikatir ¢alismalari da kolay ve ¢abuk tiketime
yonelik olmak durumundadir. Yeni medya teknolojileri ve sosyal adlar da karikatiri her sekilde
daha kolay ureterek ve tuketerek bu gereklilige katkida bulunmaktadir (1996, s. 29). Kitlesel
pazarda bir kitlesel Urln olarak, bir kitle kiltirl Grinu olarak da ele alinabilmelerine ragmen
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karikattrlerin ve mizah dergilerinin belli etkilerinden s6z etmek olasidir. Karikaturler, glincel ve
popduler birer metin olarak algilanmalarina karsin sosyal, siyasal, toplumsal ve kidiltirel izleri
okumada 6nemli kaynaklar niteligindedirler; ¢linkl toplumsal bellekten beslenirler ve kultlri
komik metinlere donusturirken kultirel kodlari okuyucuya yeniden animsatirlar (Metin Basat,
2014, s. 225). Glncel olmalari ve iginde bulunduklari baglami mizahi bir bakis agisiyla
yakindan takip edebilme gibi Ozellikleriyle mizah dergileri, bu dénugsuimun izlenebilecegi
alanlardan biridir.

Budaci'ya gore mizah, bugunlerde sosyal medyanin da aracihigiyla gindemin hizli yayilmasini
saglayan araclardan biri haline gelmesine ragmen mizahin tek basina degistirici, donusturicu
bir etkisi oldugunu soylemek abartili olur; ancak yine de toplumsal muhalefetin farkindaliginda
onemli bir rol oynamaktadir (F. Budaci, Mayis 2017, e-posta yoluyla gérisme). Bu da mizah
dergilerinin, toplumu harekete gegiremese bile toplumsal muhalefetin farkindaliginda ve
toplumsal elestiride 6nemli etkileri oldugunun séylenebilmesine olanak tanimaktadir. Kisacasi,
mizah ve mizah dergileri, muhalefetin, baskaldirinin ve direnigin érneklerini sergilemelerine
ragmen asil zeminleri degillerdir; cinkU mizah yoluyla muhalefetin dile getirildigi mizah dergileri
ayni zamanda eglendirme amaci tasiyan ticari birer trlindlir ve bu nedenle okuyucuyu
memnun etmek ve tiketimeye devam etmek durumunda olduklari da géz 6ndnde
bulundurulmalidir (Tellan, 2015, s. 453). Mizah konusuna elestirel bir bakis acisiyla yaklasan
Cantek'in gorislerinden yararlanilacak olursa, anlatiimak istenen nokta daha iyi anlasilabilir:

Karikatur bir anlatim aracidir ve nasil kullanildigina bagli olarak radikal bir muhalif ya
da tutkulu bir muhafazakar olarak gorinebilir-okunabilir... Mizah dergileri populerlik
arayan, sadece o kistaslarla var olabilen yayinlardir. Ne buglin ne de ge¢cmiste siyasi
Olgulerde mutlak muhalif olmamiglardir veya siyasi ilgileri daima sinirli kalmistir...
Karikaturin ve karikaturistin eskisi kadar etkili oldugunu séylemek mumkun degil, ama
yazili basinin en ¢ok satan dergileri yine mizah dergilerinden c¢ikiyor... Nasil
degerlendirildikleri, ne yaptiklari, ne yapmak istedikleri, ne sattiklari, ne ceza aldiklari,
ne zaman sevilmedikleri buatin popdler kdltlr Grlnleri gibi karmasik, celiskili ve
bukalemunvaridir (Cantek, 2014b).

Ozetle, modern ¢agin kullanim formatinda mizahin, tiiketim kultiriiniin énemli bir nesnesi ve
kitle iletisiminin bir araci (Ogut Eker, 2014, s. 205) oldugundan bahsedilebilir; ancak bu galisma
kapsaminda kapaklari ele alinan Uykusuz mizah dergisi igin, kitlesel Uretimin ve Kkitle
iletisiminin bir GrinU olmasina ve popduler kultdr Grinu olarak konumlandirilabilmesine ragmen,
muhalif bir yapiya sahip oldugundan ve toplumsal elestiri agisindan egemen sinifa yoénelik bir
sorgulama yaparak tabi sinifin cikarlarini gézettiginden séz edilebilir. Sonucta mizah, hem
gulmeyi hem de elestirelligi icerisinde barindirmaktadir, gulerek elestirebilmektedir.

5. SONUC

KarikatUr, toplumsal ve kulttrel bir olgu olarak ele alindiginda, bir yandan belli kiltirel ortamlar
karikatlrin olusumuna katkida bulunmakta, diger yandan da karikatir, icinden c¢iktigi
toplumsal ve kiiltirel ortami yansitan bir olgu olarak belirmektedir (Glingor, 1996, s. 43). Bu
nedenle toplumlardaki her tur sosyal, ekonomik, siyasal ve kulturel gelisme ve degisme
sireclerini karikatlr drtinlerinden ve/veya mizah dergilerinden izlemek olanaklidir. Bu ¢alisma
da yaklasik on iki yildir stregelen bir mizah sertveni érnegi olan Uykusuz mizah dergisinin ilk
on yillik kapaklarini ele almigtir. Boylelikle ele alinan donemin kiltirel, toplumsal ve siyasal
gelisimi, neye 6nem verildigi ve elestirildigi hakkinda karikatirize edilmis verilere ulagiimistir.

Sonug olarak bu galisma, Uykusuz mizah dergisi araciligiyla toplumsal elestirinin mizahtaki
temsiline elestirel bir bakis agisiyla yaklasmayi amaclamistir ve elde edilen bulgular alanyazin
dahilinde yorumlanarak tartigiimistir. Calisma genelinde mizahin ve mizah dergilerinin nelere
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hizmet edebilecedi ve elestirelligi, diyalektik bir bakis agisiyla ele alinmaya calisiimistir.
Buradan yola c¢ikilarak séylenebilir ki, gilme, mizah ve karikatirln politik, elestirel ve muhalif
bir tavri bulunmaktadir. Mizah dergileri de bir élglide bu tutuma sahiptir. Bu durum, dergilerin
ve mizah dergiciliginin kendi zamani ve kendi zamaninin Kkosullari ag¢isindan
degerlendirilmelidir. Bu arastirma cergevesinde sadece kapaklari analiz edilmis Uykusuz
dergisi Uzerinden konu ile ilgili ¢ikarimlarda bulunulabilir; ancak genellemelerde bulunmak
olanakli degildir. Nitekim kitlesel bir Gretimin Grini olan ve popller kiltlir kapsaminda ele
alinabilecek olan mizah dergileri, toplumsal elestirinin bir temsili olarak konumlandirilabilir ve
toplumsal farkindaliga katki saglayabilir. Kapak ve ilk iki sayfasi disinda politik bir yaklagimi
olmasa da Uykusuz dergisinden elde edilen bulgular cercevesinde, sézi edilen dergide de
muhalif bir yaklasim ve elestirel bir tavir géze carpmaktadir. Kapaklarda toplumsal elestirinin
yoneltildigi birimlere bakildiginda bu birimlerin, Althusser'in devletin baski aygitlari ve devletin
ideolojik aygitlari olarak tanimladigi kavramsal gerceveye dahil olduklari sonucuna varilmistir.
Bu kapsamda ele alinan karikaturler, elestirdigi kisi, kurum, kurulus, olay, olgu ve degerlere
kars! insanlari glldurebiliyorsa, gilmenin yikicihigina da hizmet eder ve bu etkinin 6nemi
azimsanmamalidir.

Bu konuda ileride yapilabilecek daha fazla ¢calisma, konunun farkh agilarina yaklasabilmesi ve
daha fazla yorum katabilmesi acgisindan alanyazina katkida bulunacaktir. Bu c¢ercevede
arastirmasi onerilen konular su sekilde ele alinabilir; Karikatirtn etkileri ve toplumun bir ileti
olarak karikature tepkileri, mizah dergileri kapsamindaki mizahin (karikatlr ve mizah yazilari)
gllmeye etkileri ve bunun nedenleri, kamusal alan olarak mizah dergileri ve etkileri,
karikatUrlerin ve bunlari agiklayan metinlerin dilbilimsel ve gostergebilimsel analizi gibi konular
arastirlmaya deger konulardir. Bunlara ek olarak s6zl edilen bu ¢alisma da farkh desen ve
yontemler araciligiyla butlin mizah dergilerine genellenebilecek kapsamda tekrar arastiriimaya
musaittir.
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YAKINSAMA KULTURU VE TRANSMEDYA HIKAYE ANLATICILIGI

Naci ISPIR?
Ayse BILGINER KUCUR?
OZET

Hayatimizin neredeyse her alaninda var olan medya, yasanilan teknolojik ve dijital
gelismelerle birlikte yapisal bir dedisime ugramistir. Bu degisim sureciyle birlikte basin-yayin,
telekomuinikasyon ve bilgisayar endustrileri gibi farkl sektorler arasindaki keskin ayrim ortadan
kalkmis hatta Ug farkli sektor birbiri icinde yer almaya baslamistir. Yakinsama kavrami ile
tanimlanan bu slre¢, yalnizca teknolojik araglara ve icerige degil, hedef kitlelere de sirayet
etmigstir. Daha dnce pasif kabul edilen izleyici, sirecle birlikte katilimci, paylagimci ve Uretken
izleyici modeline evrilmistir. Hem teknolojinin sundugu imkanlar hem de izleyicinin yogun ilgisi
ile sinema filmlerinden haberlere kadar bir¢cok alanda katilim temel ilke olarak kabul edilmeye
baslanmistir. internet baglantisi olan tim cihazlar sayesinde haber okuyan, fotograf ¢eken,
film ceken, kitap okuyan, canli yayin yapan, ilgilendigi yapimlarin igerigine katkida bulunan
aktif izleyici, bireysel ve kolektif calismalarla medya yakinsamasinin merkezine yerlesmistir.
Medya yakinsamasi medya ureticilerini yeni arayiglara yoneltmekle kalmayip izleyici kitleyle
olan iligkilerini de genisletmigtir. Bu iligki ¢ergevesinde anlati yapilarinin teknolojik araglarin
etkisiyle yeni formlara burindidu goérilmektedir. Yeni anlati formlarina &érnek olarak
gosterilebilecek transmedya hikaye anlaticiligi, geleneksel yapilarla birlikte yeni medyayi da
yanina alarak aktif izleyiciye hikdye evrenlerine icerik olusturma veya igerikleri yayma gibi
gorevler vererek izleyiciyi kendi ekseninde tutmayi basarmistir. Her birinin 6zelliklerini ve dilini
koruyarak birden fazla medyada anlatilan hikayeleri, tek bir sistemin hikayesiymis gibi
anlatabilen transmedya hikaye anlaticihdi cesitli diller ve farkh kanallar boyunca genisleyen
O6zel bir anlatt yapisina sahiptir. Bu calismada vyakinsama slreci ile birlikte
izleyici/okuyucu/dinleyicinin aktif katilimciya donusimua ve katihmcilarin transmedya hikaye
anlaticihdina katkisi tartigiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Transmedya hikaye anlaticiligi, katilimci kaltur, yakinsama kulturd, aktif
izleyici

CONVERGENCE CULTURE AND TRANSMEDIA STORYTELLING
ABSTRACT

The media, which exists in almost every area of our lives, has undergone a structural change
with the technological and digital developments. With this process of change the sharp
distinction between different sectors such as the press-broadcast, telecommunications and
computer industries has been eliminated and even three different sectors have begun to take
place within each other. This process, defined by the concept of convergence, has spread not
only to technological means and content but also to target audiences. The audience, previously
considered passive, evolved into a participatory, sharing and productive audience model with
the process. With the opportunities provided by technology and the intense interest of the
audience, participation in many fields from cinema to news has started to be accepted as the
basic principle. Thanks to all the devices with internet connection, the active audience who

* Bu makale “Transmedya Hikaye Analticiligi: Angry Birds Evreni Ornegi” adli doktora tezinden retilmistir.
1 Prof. Dr. Naci Ispir, Atatiirk Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Erzurum, Tiirkiye, naciispir@atauni.edu.tr
2 Dr. Ogr. Uyesi Ayse Bilginer Kucur, Atatiirk Universitesi iletisim Fakiiltesi, Erzurum, Tiirkiye, ayse.bilginer@atauni.edu.tr
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read the news, photographed, filmed, read the book, live broadcasting and contributed to the
content of the productions it was interested in, was placed in the center of media convergence
with individual and collective works. The media convergence has not only led the media
producers to look for new searches, but also expanded their relations with the audience. Within
the framework of this relationship, it is seen that narrative structures take new forms with the
effect of technological tools. Transmedia storytelling, which can be shown as examples of new
narrative forms, has managed to keep the viewer on its axis by giving new activities to the
active audience with content structures or spreading the content to the active audience.
Transmedia storytelling, which can tell the stories described in more than one media as the
story of a single system by preserving the characteristics and language of each, has a special
narrative structure that extends through various languages and different channels. In this
study, the convergence process and the transformation of the audience / reader / listener to
the active participant and the contribution of the participants to the storytelling of transmedia
were discussed.

Keywords: Transmedya storytelling, participatory culture, convergence culture, active
audience

GiRiS

Yirminci ylzyllin son ceyredinde yasanan teknolojik ilerlemeler ve hizli gelisen alt yapi
hizmetleri sayesinde telekomunikasyon, medya ve bilgi teknolojileri sektorleri birbiriyle ortusur
hale gelmistir. Yakinsama olarak adlandirilan bu sirecgte s6zU edilen alanlar birbiriyle hizli bir
sekilde bagdasmaya baslamis sektoérler arasindaki sinirlar bulaniklagsmistir. Gegmis yillarda
ayri alt yapilar gerektiren araglar, tek alt yapi hizmeti ile daha kolay ve hizli kullanilir hale
gelmistir. Buna gore 1980’lerde medya/yayincilik, bilgi saticilari, bilgisayar, tiketici elektronidi,
telekomuinikasyon, ofis ekipmanlari ve dagitim gibi farkl sektérler varken 2000’li yillarla birlikte

bu sektorler birbiri icine gegmeye baslamistir. Akabinde internetin de sisteme dahil olmasiyla
sektdrler arasi ayrim bulaniklasmanin étesinde birbiri icinde eriyik bir hale gelmistir.

Yayincilik ags Haberlesme agi

Haberlesme ag1

2000

Kaynak: Kim H. Veltman, Understanding New Media: Augmented Knowledge and Culture,
Calgary: University of Calgary Press, 2006, s.15.
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Sekil 1.1. Hiroshi Fujiwara’ya gore internet, genis bant ve telekomunikasyon aglarinin
yakinsamasi Internet Genel Arastirma Merkezi (2000)

Dijital olarak kaydedilebilen tim bilgiler, ayni zamanda diger araclara transfer edilebilir bir
nitelik kazanmis kiresel dizeyde bilgi aktarimi ve paylagsimi dénemi baglamistir. Geray’a gore,
tim bu teknolojik gelismeler, dijitalize edilmis metin, ses ve goérintilerin her tarld iletisim
aracinin altyapisina uygun hale gelmesine ve tim iletisim araclarinin kiiresel diizeyde iletisim
kurulmasina olanak saglamistir (1996, s.61). Bdylece dijitallesmeyle birlikte bilgi, kolay
tasinabilme, hizli yayilabilme ve farkl formlara girebilme ézelliklerini kazanmistir. Géran Bolin
bu 6zelliklere ilaveten bilginin “akigskanhk” ve “6zgurlestirici” yanlarina da dikkat cekmektedir.
Sadece Uretimin degil, bilginin dagitim ve aliminin sekil degistirdigine vurgu yapan Bolin,
muzik, film, fotograf¢ilik gibi calisma alanlarinin da bulundugu dijital tGretimin bilgiyi daha 6zgur
biraktigini ve akiskan hale getirdigini belirtmektedir (2007, s.240). Yukarida s6zu edilen
gelismeler is dunyasinda yeni firsatlar, yeni gereksinimler, yeni meslekler ve yeni ¢alisma
modelleri ortaya ¢gikarmistir.

Henry Jenkins, yakinsamayi ayni cihazlarin iginde ¢oklu medya fonksiyonlarini bir araya
getiren teknolojik bir slire¢ olarak tanimlamakta yakinsamanin “bitmeyen bir sire¢” oldugunu
belirtmektedir. Teknolojik sirece ilaveten yakinsamanin kdltirel boyutuna 6zellikle dikkat
ceken Jenkins, yakinsamanin tuketicilere daginik medya igerikleri arasindan baglanti kurma
ve onlari yeni bilgiler aramaya tesvik etme gibi farkli eylemlere yer verdigini ifade etmektedir.
Jenkins’e gore yakinsama ne sadece medya cihazlari araciligiyla ne de kulturel boyutuyla
vardir, yakinsama bireysel tuketicilerin zihinlerinde ve diger bireylerle kurduklari sosyal
etkilesimle de sekillenmektedir (Jenkins, 2006, s.3). Kanallarin gogalmasi sayesinde bilgi-
islem ve iletisimin yayginlasan dogasindan dolayr medyanin her yerde oldugu bir doneme
girildigini belirten Jenkins, bu slregten sonra tim medyalarin diger medyalarla iligkili olarak
kullanilacagini ifade etmektedir (2001). iletisim araglari teknolojik gelismeler sonucunda
iletisim araci olmanin 6tesine gecmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin hizla yayildigi bu donemde
bireyler sorunsuz bir sekilde rahatlikla her tirlii aygiti kullanabilmektedir. internet baglantili bu
cihazlara gosterilen ilgi her gegen gin artmakta ve bu cihazlar bireylerin vazgecilmezleri
arasinda sayllmaktadir. interaktif donanimh aygitlar sayesinde kullanicilar artik Uretim
asamasinda aktif rol alarak igerik Uretimine destek olabilmektedir. Kitlesel bir isbirligi ile bir
dinya toplulugu modeli ortaya ¢ikmaktadir.

1. TRANSMEDYA HIKAYE ANLATICILIGI

Her toplumun kendi kdltarind, dusidnce tarzini, gecmisini, toplumsal yapisini ¢aglar boyu
aktaran hikayeler nesilden nesile anlatilagelmistir. Hikaye-anlatici-dinleyici arasinda devam
eden bu sure¢ varligini korumusg yasanilan bolgeye ve eldeki imkanlara gore anlatim tarzinda
zamanla cesitli degisikliklere gidilmistir. S6zIU0 kaltir dbneminde gbze ve kulaga hitap eden
hikaye anlaticiligi, yazili ddnemde anlatinin kayda gegirilmesiyle anlatici ile dinleyici arasindaki
bagi koparmigtir. Gorselligin ve dijitalligin 6n planda oldugu gunimuz anlatilarinda ise
hikayenin, anlaticinin ve dinleyicinin yeni formlara biriindigu goérilmektedir. Bilhassa internet
tabanh anlatilar, hikdyenin kurgusal gidisatindaki degisiminden paylasimina kadar birgok
yaniyla farkli bir anlatim teknigi sunmaktadir. Her anlaticiya ve her dinleyiciye hikayeye
mudahale etme, icerigini degistirme, farkh karakterleri hikayeye ekleme, ayni anlatiyi farkl
araglarla yeniden sunma gibi bir¢ok interaktif imké&n verilmektedir. Hikaye evrenine dahil olma,
parcali anlatiyr birlestirme veya anlatiya yeni bir parca ekleme gibi okuyucuya ve izleyiciye
cazip gorunen bircok eylem yeni medya araclariyla yapilabilmektedir. Boylece izleyici pasif bir
okuyucu veya pasif bir izleyici olmaktan g¢ikarak aktif bir katilimciya dontismektedir.
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Ekonomik temelli medya yapimlarinda hedeflenen uzun vadede kazanma ve potansiyel
kazanci buyutme, aktif katiimci sayesinde gercgeklestiriimis olmaktadir. Bir yapimla maksimum
kar elde etme amacinda olan medya sirketleri eldeki tim medyalarin etkin kullanimina ortam
hazirlayarak transmedya hikdye anlatim teknigine bagvurmaktadir. Transmedya hikaye
anlaticiligi, birden fazla medyada anlatilan hikadyenin her medyanin 6zelliklerinin ve dilinin
korunarak tek hikdyeymis gibi anlatiimasi yontemine dayanmaktadir. Farkli dykuler birden
fazla medyada anlatilirken ortak tema korunmaktadir. Hikaye evreni farkli katilimcilarin hayal
dinyasina sunularak sinerjik ve kolektif bir Grin sergilenmektedir (Giovagnoli, 2011, s.8).
Katilimci kdiltdrin bir yansimasi olarak hikayeler hem so6zli hem yazili hem de gérsel
tekniklerle olusturulmakta ve tim dlnyayla paylasiimaktadir. Dijital cihazlari kullanabilen her
birey hikayeye istedigi yerden dahil olarak kendi hayal dinyasini aktarmaktadir. Yazardan
oyuncuya, senaristten izleyiciye, 6drenciden 6gretmene kadar herkes bu dénemin hikaye
anlaticisi rolin0 Ustlenebilmektedir. Bakis acgilarinin gesitliligi farkli anlati tekniklerinin ¢ikisina
sebebiyet vermektedir. Ornegin, klasik anlati yapisinda olan giris, gelisme ve sonug seklindeki
hikayeler yerine bdolimler arasinda gezinmeye imkan veren yeni hikdye yapilari ortaya
cikmaktadir. Yine hikayenin bazi bélimlerinin resim ya da grafikle bazi bélimlerin mizikle bazi
bolimlerin de sesle veya yazili metinle anlatildigi cizgisel olmayan anlatim tekniklerine
basvurulmaktadir. Figa (2004, s.34-36), bu tur hikaye anlatim teknigini dijital hikaye anlatimi
olarak tanimlamakta, interaktivitenin bagka hikayelere baglanma, birlestirme, yeniden
yorumlama gibi yazari giglendiren anlayisa essiz bir firsat sundugunu ifade etmektedir. 1979
yllinda yayinlanan Kendi Macerani Se¢ serisinde hikayeler, belirlenen kavsak noktalarinda
okuyucuyu farkl sayfalara veya hikayenin diger sayilarina yénlendirebilmekteydi. Birden fazla
alternatif son sunabilen bu hikayeler sinema alaninda da basvurulan bir anlatim teknigi olmus,
filmler gizgisel bir dizlemden gikarilarak ¢cok yonlu akis yontemleri kullanilmaya baslanmistir.
Jenkins, bu tur filmlerin eski izleyiciye ¢ok parcali gérindagunu belirtmekle birlikte yeni
izleyicinin bu tir calismalarda pargalari kendi belirledigi zamanda ve kendi yontemiyle bir araya
getirebildigi icin farkli bir edlence deneyimi yasamaktan mutlu oldugunu ifade etmektedir
(2006, s.118).

GUnUimuz medya sektorinde ticari yayincilik ve kamu yayinciligl yapan girketler yeni gelir
kaynaklari olusturmak ve piyasaya sunduklari Urlnlerden maksimum gelir elde etmek
istemektedirler. Bu nedenle transmedya hikaye anlaticiligi televizyon dizilerine ve diger medya
araglariyla yayinlanan hikdye evrenlerine uygulanarak kitap, radyo programi, ¢izgi roman,
oyun, sosyal medya, vs. araclarla hem hikaye evreni genisletiimekte hem de sirketler gelirlerini
arttirmaktadir (Lefever, 2010, s.1). Transmedya uygulamalar zaman zaman g¢apraz medya
(cross-medya), multimedya ve adaptasyon uygulamalariyla karistiriimis bazen de kavramlar
birbiri yerine kullanilmigtir. Capraz medya, transmedya kavramina gore daha eskidir ve ¢gapraz
medyanin igleyis mantiginda tek metin uygulamasi vardir. Yani bir hikdye farkli medyalarda
olusturularak yayinlanmakta temel hikayenin farkli bélimleri ¢oklu platformlar araciligiyla
sunulmaktadir. Ana hikdyeye karakter eklemek veya c¢ikarmak, hikdyenin 6ziinden sapmak
gibi islemler yapilmamaktadir (Ford, 2006, s.143). Capraz medya Urlnleri en az iki medya
aracinin kullanimini gerektirmektedir. Ornegin Blair Cadisi, film ve web sitesiyle sinerjik bir
sekilde ana hikayeyi daha carpici hale getirmisti (Miller, 2004, s.277). Oziine dokunmadan
hikdyenin bir parcasinin uygun platforma goére sekillendiriimesi s6z konusudur. Oysa
transmedya anlatimla tasarlanmis bir hikaye evreninin olay érgustinde her anlati farkl medya
araciligiyla sunulmaktadir.

Transmedya ile karistirilan bir diger kavram multimedya ise mesajlarin iceriginin farkllik arz
ettigi ve mesajlarin birbirinden bagimsiz oldugu bir anlatim tarzidir. Coklu medya veya ¢oklu
ortam olarak da bilinen multimedyada bir hikdyenin anlatilmasi igin ses, gérunta, yazili metin
gibi birgok arag birlikte ve her platformda kullaniimaktadir. Bir web sitesinde anlatilan dijital bir
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hikdyeye video veya ses dosyasi eklenip bir oyunla desteklenmesi multimedya uygulamaya
ornek olarak gdosterilebilir. Transmedya bir hikdye anlatiminda da farkli medyalara yer verilir
ancak multimedyadan farki tim medyalarin karsilikh iletisim halinde olmasidir. Multimedya bir
uygulamada bir tikla tim igerige ulasilabilirken transmedya bir uygulamada seyirciler/
tlketiciler/ okuyucular aktif olarak igerik aramaya ydnlendirilir. Jenkins’e (2010) goére, arastirma
yaparak ortaya icerik ¢cikarmak, onlari degerlendirmek ve coklu ortamlar aracilidiyla bilgiyi
batunlestirmek transmedyal bir yolculuktur.

Bir hikayenin farkli medya tiriyle yeniden anlatiimasina adaptasyon denmektedir. Ornegin,
bir romanin olay o6rglUstnin ufak tefek degisikliklerle filme uyarlanmasi adaptasyondur.
Transmedya ile karistiriimasinin sebebi budur. Transmedya ise romanla filmi farkh araclar
olarak kullanarak ana hikayeyle baglantih farkh hikayeler anlatir (Long, 2007, s.22).
Transmedya kavraminin storytelling kavrami ile birlikteligi ise Henry Jenkins’in kullanim
seklidir. Convergence Culture (Yakinsama Kultlrtu) kitabinda transmedya storytelling
kavramini “bir ya da birden gok medya turd kullanarak bir hikdyenin anlatiimasi” seklinde
tanimlamigstir. Bagka bir taniminda ise “tek bir medyayla anlatilamayacak kadar buylk bir anlati
olusturmak igin birden fazla metnin birbirine entegre edilmesi” seklinde bir ifadeye
basvurmustur. Jenkins, “bir anlatinin ilk bélimuntn televizyon showuyla, ikinci bélimuandn bir
filmle, Gglincl bolimunin de bir video oyunuyla anlatilabilecegini” sdéylemektedir (2006, s.95).
Mesela Matrix kurgusal evreninde g film, bir animasyon dizi, ¢izgi roman cesitleri ve video
oyunlariyla birlegik ve koordineli bir eglence deneyimi tasarlanmigti. Transmedya hikaye
anlaticiligi icin gerekli olan bir kurgunun ayrilmaz 6gelerinin ¢esitli dagitim kanallari aracihigiyla
sistematik olarak yayilimi hedeflenmisti. Bu durumda Matrix evrenini anlamak igin bir kitabin
okunmasi veya bir filmin izlenmesi yeterli degildir, bu evren tek bir medya ile anlatilamayacak
kadar genistir (Jenkins, 2007). Transmedya anlatim, komedi, fantastik, gerilim, korku gibi her
tur filme ve farkli program tiirlerine uygulanabilmektedir. Ornegin, Big Brother adli program
2001°'de internet, cep telefonu, kitap, karasal yayin, interaktif yapilar UGzerinden farkli
platformlara dagitiimisti (Scolari, 2009, s.587-590).

Bir hikayeyi yapimcilarin kaynaklarina ve izleyici kitlesine bagl olarak belirli bir arka plan
dahilinde anlatabilmek ve en iyi yaklagimi yakalayabilmek i¢cin yapilan segimler, transmedyanin
temel yapitaglarini olusturmaktadir. Scolari, anlatimin genigletilebilmesi, evrenin daha ¢ok
hikayeyle ifade edilebilmesi igin farkli stratejilere bagvuruldugunu belirtmektedir. Hikdyede bos
kalan yerler icin mikro hikayeler olusturuimasi, makro hikdyeye bagli paralel ve periferik
hikayeler olusturulmasi ve kullanicilarin sosyal medya ortamlarinda olusturduklari agik
kaynakh hikayeler yazilmasi gibi stratejiler bu duruma 6rnek olarak gdsterilebilir (Scolari, 2009,
s.598). Transmedya yazarlari ve uygulayicilari, iddiali ve zorlu ¢alismalar Gretmek icin, hedef
kitleleriyle isbirligi yapmalari gerektiginin farkindadirlar, ¢lnki birlikte galisma durumunda
gruplar, hayal edilenden daha fazla bilgiyi hikayeye ekleyebilmektedir. Bu nedenle daha
isbirlikgi bir yazarlik modeli gelistiriimekte, bazen de farkl vizyon ve deneyimleri olan
sanatcilarla birlikte icerikler olusturulmaktadir (Jenkins, 2006, s.96).

Web 2.0'in interaktif bir ortam sunmasiyla birlikte izleyici/dinleyici/okuyucu gruplar medyada
Uretim slrecine dahil olmaya baslamis hatta zaman zaman Uretim slrecinde yonetici
statlistine ylkselmistir. Yeni izleyici, eski izleyici gibi sunulanla yetinmemekte, kendisine
sunulan kurgusal evreni kesfetmeyi, yonetmeyi, olay 6rgisuni derinlemesine analiz etmeyi,
hikdyede kendine yer bulmayi talep etmektedir. Uretici ve tiiketici arasindaki sinirlarin
bulaniklagsmasi hem Ureten hem de tiiketen Ure-tiketicileri (prosumers) ortaya gikarmistir. Bu
yeniden yapilanma sureci transmedya eglenceye geciste dnemli bir adim olmustur. Medya bu
noktada farkl eglence tirleri tasarlayarak farkli kesimleri hedef almayi ihmal etmemistir. Yas
gruplarinin ve ilgi alanlarinin belirleyici oldugu eglence tirl tasariminda icerik ¢esitliligi artmis,
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transmedya hikaye érnekleri farkli ilgi odaklarinca benimsenmistir. Ornegdin Matrix evreninde
mitolojik karakterler, kehanetler, 6lUm, yeniden dogus, dévus sanatlari gibi birgok ilgi ¢ekici
0geye yer verilerek evren takipgilerinin tepkisi canli tutulmaya calisiimistir. Matrix evrenini
dikkatle takip edenler zaman zaman ortak zeminde bulusarak olaylari ¢6zimlemeye calismisg,
detaylara inerek kolektif calisma ornekleri sergilemislerdir. Matrix izleyicileri, Pierre Levy'nin
deyimiyle (1997), “klltirel bir cazibe merkezi” olusturmus, sirlarla dolu hikayenin verilerini
paylasarak evreni derinlemesine anlamaya ¢alismiglardir.

Transmedya hikaye anlaticiligi, bir evrenin hikayesini anlatmakla birlikte izleyiciye farkh bir
eglence deneyimi yasatmasi bakimindan farkl bir konumdadir. Jenkins, transmedya
storytelling kavraminin ideal seklini anlatirken bir evrenin bir filmle tanitilabilmesinden
televizyon, roman ve c¢izgi romanlar araciligiyla genigletilebilmesinden veya parkta
deneyimlenebilen bir oyunla evrenin kegfedilebilmesinden s6z etmektedir. Ancak tim bunlara
ilaveten yukarida sézi edilen televizyon, ¢izgi roman, film, oyun gibi franchislarin kendine 6zgi
olmasi gerekliligine vurgu yapmaktadir. Yani film izleyerek evrende gezinen izleyici, oyun
oynama ihtiyacindan uzak olmali, ayni sekilde evrene dair oyunu deneyimleyen oyuncu da
filmi izleme ihtiyaci hissetmemelidir (Jenkins, 2006, s.96).

Transmedya anlatilar, bir ana hikdye ve bircok uydu metinle sekillenmektedir. Bu anlati
yapisinin diger anlati yapilarindan ayrilan yani, her metnin hikayede esit derecede 6nemli
olmasi ve tim metinlerin (ses, gorlnti, video, yazi vs) blylk anlatinin zaman ¢izelgesinin
onemli bir bileseni olmasidir. Her metin kendi basina bir anlati olusturabilmekte bununla birlikte
hikdye evreninin anlatisini da devam ettirmektedir. Birbirinden bagimsiz olan tiUm unsurlar
birlestirildiginde her unsurun ana hikayeye katkida bulundugu anlagiimaktadir. Ornegin Matrix
icin yazilan ¢izgi romanlar, tasarlanan kisa animasyon filmler, video oyunlarla hem evrendeki
karakterlere arka plan hikayeleri olusturuimus hem de yeni karakterler hikayeye eklenmistir.
Transmedya hikaye anlaticiliginin karakteristik 6zelligi olan her franchisein kendine 6zgu
olmasi durumu eglence cesitliligini artirmaktadir. Ornegin filmle tanitimi yapilan bir hikaye luna
parkta deneyimlenebilen oyunla da anlatilabilmektedir. Her franchise kendine 6zgi oldugu icin
filmi izlemeyenin oyunu deneyimleyememesi veya filmi anlayamamasi s6z konusu degildir. Bu
noktada 6nemli olan franchisein yapisina ve fan grubunun ilgisine uygun olarak olcilu
kullanimidir aksi takdirde fazla yuklenilen franchisein basarisizigi intimal dahilindedir (Jenkins,
2006, s.96).

Jenkins (2006, s.104), transmedya hikaye anlaticiliginin arkasinda glgli ekonomik etkenlerin
oldugunu belirterek, coklu medya platformlariyla igerik akisinin kolaylastigini dile
getirmektedir. Ornegin, Batman ve Superman gibi yapimlar piyasaya ¢ikariimadan énce
Warner Bross tarafindan cizgi romanlar yayinlanmis izleyicinin ilgisi dnceden cekilmisti.
Cikacak olan filmin duyurulmasina yardimci olmasi amaciyla izleyicinin film deneyimini
geligtiren art 6yklye katki saglamasi da hedeflenmisti. Yine BBC dizilerinden Dr. Who
yayinlandiktan sonra bir roman ve romana ek bir ses CD si yayinlanmigti. Devaminda Klip,
resim, web tabanli materyallerle hikaye evreni roman ve dizinin etki alanindan ¢ikariimisti.
Diziye on yil gekim arasi verildiginde ise radyo dramalari ile evrenin takipgilerinin ilgisi devam
ettirilmisti. Yapimci sirket, kurgusal evrene olan ilgiyi devam ettirmekle kalmayip evrenin
unutulmasini da 6nlemis oluyordu (Jenkins, 2007). Genis bir hayran perspektifine sahip olan
Lost dizisinde ise evrene reklamlarla, video oyunlariyla, sarki sozleriyle gonderme yapilmis
hayran kurgularina siklikla yer verilmisti. internet izerinden tiim diinyaya yayin yapan dizi igin
reklam gelirleriyle desteklenen, bir g¢esit cevrimici ansiklopedi olan Lostpedia kurulmustur.
Kullanicilar tarafindan icerigin olugturuldugu bu ortamla birlikte mobisode, forum, podcast ve
oyunlar hayran ilgisini canli tutmay basarmistir. Transmedya hikaye anlaticiligi ile sunulan bir
evren, kolektif cagda her izleyici segmentine yonelik Urlnler hazirlayarak tim hedef kitleleri
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etkisi altina almaya calismaktadir. Orta yas Ustl kadinlar evreni televizyon dizisi ile takip
ederken, sosyal medyay aktif kullanan geng kesim ise bilgi avciligi ve toplayicihdi yaparak
internet ortamindan evrene dair bilgi edinebilmekte veya interaktif oyunlarla evreni
deneyimlemekte ve farkli metinler arasinda gezinerek hikayeye dair ¢ok eski tarihli bir olayi
veya karakteri canlandirabilmektedir. Transmedya anlatilar kesfedilmeye, incelenmeye ve yeni
karakterler eklenmeye musait bir diinya olusturmak amaciyla net bir zaman ¢izelgesi takip
etmemeyi tercih etmektedir. Klasik diizende giris, gelisme ve sonug tzerine kurulu olan anlati
yapisi yavas yavas yerini karmasik kurgusal dlinyalara birakmaktadir. Bu durum, Jenkins’e
gore (2007), bir hikayeden beklenen mantikli olaylar kurgusundan alinan zevkten daha farkl
bir histir.

Transmedya hikaye anlaticili§i, Gre-tlketicilerin olusturdugu iceriklerden ve paylasimlardan,
dijital oyunlardan, kitaplardan, sinema filmlerinden, ¢izgi romanlardan ve cizgi filmlerden, i¢ ve
dis mekén etkinliklerinden hatta lisansli UrUnlerden bile beslenebilme o6zelligine sahiptir.
Transmedya hikdye araclarinin yukarida belirtilenlerle sinirli oldugunu disinmek dogru
degildir gunku transmedyal evrenler yalnizca medya araclariyla veya internetle sinirli degildir.
Tasarlanan evrene ait meyve sularindan, temali kredi kartlarina varincaya kadar birgok aracla
evren yeniden kurulmakta ve yasatiimaktadir. Transmedya evren tasarimina gosterilebilecek
bir bagka 6rnek Angry Birds evrenidir. Kuslarla domuzlarin yumurta kapma mucadelesini konu
edinen evren farkli franchiselarla her hedef kitleye yonelik olmayl basarmistir. Oyunla
tasarlanan evren daha sonra sinema filmleri, gizgi film, luna park, lisansh Urdnler, farkh tirde
promosyon ve pazarlama Urunleriyle de desteklenmistir. Metinlerarasiligin gok belirgin oldugu
Angry Birds evreninde Star Wars, Matrix, Kurtarici isa Heykeli, National Geographic, Cadilar
Bayrami gibi farkl metinler arasinda baglanti kurulmustur. Cocuk hedef kitleler bu evrende
oyunlarla, oyuncaklarla, yemek mentileriyle, Angry Birds dogum guini temalariyla yakalanmis,
kitlesel bir igbirligine sahne olabilen transmedya evrenlerde ¢ocuklarin kurgusal evrenle
duygusal bag kurmasina firsat verilmistir. Fan dretimlerinin ¢cokga desteklendigi bu evrende
Ravio sirketi hayranlar icin agilan blogdan fan calismalarini yayinlamistir. Hikdyede bazi
kuglarin cinsiyetinden s6z edilmezken blogdan yayinlanan resimlerde cinsiyet ayrimina
gidilmigtir. Evrenin geniglemesi i¢in acik birakilan bir alan fanlar tarafindan doldurularak hikaye
evreni detaylandiriimigtir. Sosyal medya hesaplarinin etkin kullanildigi bu evrende 2016
yllinda duzenlenen “Behind the World of Angry Birds” etkinligine fanlar Facebook araciligiyla
davet edilmigtir. Etkinligin amaci oyunu tasarlayan kisileri ve yeni oyunu tanitmaktir. Bu tir
calismalar evrenle hayranlari arasinda 6zel bir etkilesim olusturmaktadir. Béylece katilimcilar
evrene Uretim yapmadan da dahil olma sansi elde etmektedir. Katilimcinin 6nemsenmesi onu
Uretime ve paylagsima tesvik etmekte, sadakat duygusunu pekistirmektedir.

Bireysel ve kolektif aklin cgalismalariyla ortaya konulan tum dretimler hikaye evrenini
zenginlestirmekle kalmayip, farkli ve parcali bir hikdye yapisi olusturmaktadir. Postmodernist
bir mantikla olusturulan ve fragmantal bir nitelik tagiyan hikaye pargaciklari kolektif bir zekanin
UriinU olarak ortaya ¢ikmaktadir. Pargali, belirsiz, katilimci olan postmodernizm, transmedya
hikaye anlaticihiginin kendine has uslubuyla uyum icerisindedir.
izleyicinin/okuyucunun/dinleyicinin  hikdyeye katilabilmesi igin aclk uglu, bosluklu,
gelistiriimeye ve arka plan hikayesi eklemeye uyun bir yapida tasarlanan transmedya metinler,
Fiske’'nin yapimcil metin kavramini hatirlatmaktadir. Yapimcil metinler okumasi kolay ve
populer olmakla birlikte agik uglu ve bosluklu bir yapidadir. Bu nedenle izleyiciler, kendi
distnce ve deneyimlerine dayanarak acik uglardan ve bogluklardan anlam Uretebilmektedir.
Dolayisiyla transmedya metinlerde Ure-tiketiciler, acik ucglardan ve bos alanlardan
faydalanarak hem hikdye evrenini genisletmekte hem de hikadyeye farkh bakis agilari
sergilemektedirler. Hikdye evreni her deneyimle birlikte yeniden dogmakta, metinlerin satir
aralarini okuma, gizli anlamlari kesfetme zevki katilimciya birakilimaktadir. Hikaye evrenini
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olusturan kiglk pargaciklarin bitmeyen bir sdylesi olusturmasi hatta metinlerin birbiriyle
konusmasi evrenin katilimcilari sayesinde mumkin olmaktadir. Farkh kulltirlerden evrene
dahil olmaya calisan her bireyin katkisi dustnuldiginde ise hikayenin Uretildigi zeminden,
zamandan ve mekandan koparak, her kiltirden alintilar mozaidi yapiimis bir biyik resme
donustugu fark edilecektir. Bilgisayar oyunu, sinema, roman, ¢izgi roman, ¢izgi film, heykel,
kutsal kitaplar, sosyal medya uygulamalari gibi farkli metin tlrleriyle genisletilen, metinlerarasi
nitelik kazanan transmedya evreni bir transposition sirecinden gecmektedir. Yani evren,
hikayenin ilk tagini koyan kisiden koparak hatta ondan bagimsizlasarak farkli bakis agilarina
imkan veren bir boyuta gegcmekte Barthes’in deyimiyle yazari éldirmektedir. Barthes, bir metni
yalnizca yazarin eseri olarak degil diger metinlerle olan baglantisi ve kendi igindeki
parcaciklarla birlikte distinmektedir. Okurun ufkunun genisligi, duygu ve dislince dinyasiyla
orantili olarak eser, okurun algisiyla yeniden dogmaktadir.

2. TRANSMEDYA HIKAYE ANLATICILIGINDA FANLAR VE URE-
TUKETICILERIN ROLU

Fan uretimleri veya fan galismalari olarak kabul edilen drinler, birgok yazara ilham kaynagi
olmaktadir. Zaten bircok medya sirketi fanlari icerik Uretimine tesvik ederek fanlar arasindaki
heyecani, yaraticihdi ve etkilesimi devamli kilmaya c¢alismaktadir. Ornegin Lusacfilm sirketinin
sahibi George Lucas, Star Wars hayranlari igin bir web stidyosu olusturmus ve Uretimlere ara
ara g6z atarak fanlari onore etmistir. Uretimler arasindan bizzat segim yapan Lucas, evrenin
takipgilerine hem bir eglence alani agmis hem de evrene eklemlenen yeni hikaye pargaciklarini
takip edebilmistir. Bdylece internet, amatorlerin yeni uygulamalar ve temalarla, kilt takipgilerin
dikkatini geken malzemeler olusturarak sinirlarini test ettigi, bir deney ve kesif alani olarak
kullanima da aciimis olmaktadir. Fanlar, en aktif izleyici grubunu olusturan kesimdir ¢linki tam
katihmci olmaya oldukga isteklidirler. Fanlarin katilimci olma istegi aslinda yeni degildir sadece
internet ortaminda goérindr olmalariyla birlikte daha populer olmuslardir. Fikri malkiyet haklari
bakimindan zaman zaman problemler yasansa da son dénemlerde birgok sirket icin fanlar
énemli bir ticari kaynak olarak gérilmektedir (Jenkins, 2006). Ornegin The L Word dizisi igin
hayranlara alternatif senaryo hazirlama sansi sunulmus ve en iyi senaryo segilerek kitleler,
senaryo yazimi konusunda cesaretlendirilmisti. Her “episode” i¢in ¢esitli “fanisode’lar yazilmis,
dizi acik bir kaynak haline getirilmisti. Fan Uretimleri kimilerine gore ticari pazar agisindan bir
tehditken kimilerine gbére medya drtnlerinin raf émrind uzatan 6nemli bir pazar olarak
goOrilmektedir. Sam Ford’a goére, fan gruplari Uretim ve marka degerine olumlu katkida
bulunmaktadir. Ayrica programlari dizenli izleyen ve programlarin uzun soluklu olmasina
destek olan gruplar fan gruplardir bu nedenle en degerli izleyici kesimidir. Hayranlar, Grinin
daha ¢ok kisiye ulagsmasina destek olmakla kalmayip sirketlerin fark edemedigi problemleri
gorerek Urunlerin kusursuz olmasina da yardimci olmaktadir. Yine sevilen bir medya rin(
hakkinda kolektif zeka topluluklarini olusturarak calisan gruplar fanlardan olugsmaktadir.
Fanlar, genelde medya metinlerinde gecen mekanlari ziyaret eden ilk kigiler olmaktadir. Bu
durum, fanlar icin benzersiz bir firsat olurken, mekanlarin gectigi bolgelerde turizmin artigi
yasanmaktadir (Ford, 2006). Henry Jenkins’e gore ise, fan uretimleri ana akim materyallerinin
basit bir turevi gibi anlasiimamali aksine bu calismalar medya endustrisi tarafindan
kullanilmaya musait ve Uzerinde yeniden ¢alismaya uygun materyaller olarak dusunulmelidir.
Fakat fanlarin gercek diinyasi ile evrenin kurgusal dinyasinin bulusmasi, gergek dinya ile
kurgusal dinya arasindaki sinirlarin bulaniklasmasina neden olmaktadirlar (2006).

Uretim ve tiiketimin geleneksel seklinden ¢ikip Uretimin ilk asamasinda tiiketicinin yer almasi
ona azimsanamayacak olgide bir gi¢ vermistir. Deuze, (2009) tiketicilerin Uretim sirecinin
bir parcasi haline geldigini belirterek, Uretici-tiketici iligkilerinin eskisine oranla daha da énem
kazandigini belirtmektedir. Bu durumu dijital ekonomi terimi ile aciklayan Terranova (2000),
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ise internetin bos bir ortam olmadigini, bu ortamin kiltirel ve teknik emek sayesinde sirekli
canh tutuldugunu belirtmektedir. Ancak bu isleri yapan veya yapacak Kkisilerin istihdam
edilmedigine ve dijital cagda interneti ayakta tutan seyin genel olarak Ucretsiz emek olduguna
dikkat gekmektedir. Fuchs (2014), bu turlG Ucretsiz emegin kullanimini sémuri olarak
degerlendirmekte, bu etkinligi severek yapmalarinin daha az sdmdaruldikleri anlamina
gelmeyecegini belirtmektedir. Julian Kuicklich (2005) ise sémurtinin farkli sekli olarak
nitelendirdigi bu calisma seklinde, eglence endustrileri igin oldukca karl olan bu alanda fanlarin
emekleriyle olusan Urinlere nadiren lcret 6denen bir yapidan s6z etmektedir. Vasifli bir is
glicline gore ¢ok az Ucret alan veya hi¢ almayan kisilerin bos zaman etkinligi gerceklestirdigi
diistincesiyle “isin oyun, oyunun is” oldugu bir iliski sekli ortaya cikmaktadir. Ornegin The Sims
oyununun basarisi, tiketici tarafindan olusturan icerige oyun tasarimcisi Will Wright'in deger
vermesinden kaynaklanmaktadir. Wright, oyunun igeriginin yaridan fazlasinin ticari tasarimla
degil, tuketici igerikleriyle olugtugunu belirtmektedir (Ford, 2006, s.36).

SONUC

Yasanilan teknolojik ilerlemeler sonucu basin-yayin, telekominikasyon ve bilgisayar
endustrilerindeki farkh sektorler ayni alt yapiyr kullanmaya baslamistir. Yakinsama olarak
adlandirilan bu surecle birlikte kulttrel bir donisim yasanmaya baslamis bireysel ve sosyal
iliskiler degisime ugramistir. Blytk cogunlugun iletisim araclarina ulasmada yasadigi kolaylik,
verilerin taginabilirligini, dagitimini ve hizli sirkiilasyonunu da beraberinde getirmistir. Onceden
haberlesme, canli yayin yapma, kitap okuma, fotograf cekme, oyun oynama gibi eylemler igin
farkh araglara duyulan ihtiyag, internet baglantili cep telefonlari sayesinde tek araca
indirgenmistir. Cevresindeki haberleri kayda alan, begendigi veya begenmedigi medya
iceriklerine yorum yapabilen, medya icerigi olusumunda rol alan izleyici bir 6zgurlik alani elde
etmistir. internet baglantisi olan hemen her yerde deneyimlenen bu 6zgirlik, bireyi sanal
ortamlarda toplumsal gruplar olusturmaya, birlikte hareket etmeye, birlikte GUretmeye, tliketirken
Uretmeye yonlendirmigtir.

Tek bir aragla anlatilamayacak kadar genis anlatilarin muhtelif araglarla anlatiimasi yani
transmedya hikdye anlaticiigi yakinsama c¢aginin ve kolektif zek& devrinin eglence
araclarindan biri olmustur. Transmedya teknigi ile olusturulan evrenler Levy’'nin deyimiyle bir
kiltirel cazibe alani olusturmaktadir. Cikmaz sokaklar ve gizli gegitlerle 6rilen hikayeler,
izleyicinin kaynaklarini ve notlarini paylagsarak evreni deneyimlemelerine izin vermektedir.
Burada filmin iyi bir hikdyeye sahip olmasi degdil, demonte bir nesnenin sokultp takilabilmesi
gibi parcalanabilirlik ve yeniden yapilabilirlik 6zellikleri 6Gnem kazanmaktadir (Jenkins, 2006,
s.95-97). Jenkins’e gore yakin zamanda lisans anlagmalari yerini birlikte yaratma (co-
creation)ya birakacaktir ¢linki medya tlketici igin franchisea giris noktalari birakarak
tiketicinin yeni deneyimler yasamasini istemektedir (2006, s.105). Bilgi avcisi ve toplayicisi
haline gelen daha geng tiketiciler ise karakterlerin ge¢mislerine dair izleri sirmekte farkl
metinler arasinda baglanti kurarak bu durumdan zevk almaktadir. Bdylece yeni yetiskinlere
daha cazip gelen transmedyal evrenler, farkli deneyimlere sahne olacaktir (Jenkins, 2006,
s.129). Giderek daha ¢ok sayida izleyici karmasik dinyalarda yol almak, ¢cevrimici ortamlara
katiimak icin caba gostermektedir. “Ara¢c mesajdir” soézinin “kullanici igeriktir’ e dénustigi
web ortaminda dijital sanat yapiti karsisindaki izleyici, artik “kullanici”, “katihmci1”, “yaratici”dir
(Ebner, 2007). Modern eglence endustrisi ile uyumlu bir sekilde tasarlanan transmedya
evrenler, dijital dénemde kendi eglencesini tasarlayan bireyler igin ucu agik metinlerdir.
Sinirlari ve kdlttrleri asan transmedya hikaye anlaticiligi her ortama rahatga uyarlanarak
geleneksel hikaye anlatim ydntemindeki anlatici ve dinleyicinin ortak zaman ve mekanda
bulusma zorunlulugunu ortadan kaldirmaktadir. Hikdyenin okuru ayni zamanda yazari da
olabilmektedir.
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Transmedya hikaye anlaticiligi yenilikler Gretmeye ve genis projelere acik bir anlatim teknigidir.
Cizgi romanlarla, luna parklarla, lisansli oyuncak ve Urinlerle, sosyal medya ortamlariyla,
sinema filmleriyle, dijital oyunlarla, fan tretimleriyle vb. tim ara¢ ve ortamlarla hikayenin farkl
bir boyutunu veya daha énce deginilmemis bir yanini anlatmak mumkinddr. Anlatmanin
Otesinde hikaye evreninin deneyimlenmesi ve katilima imkan vermesi transmedya hikaye
anlatim tarzini klasik anlati yapilarindan biraz daha ileriye tagimaktadir.
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YOKSULLUGUN AZALTILMASINDA SOSYAL PAZARLAMANIN
ROLU

Ebru OZGEN!
Meryem BAHADIR?
OZET

Yizyillardir sebep olarak cesitli nedenler gosterilen, farkli tanimlamalarinin yapilmasinin
yaninda farkli tirlerinin de oldugu ve ylzyilimizin bir kusuru olarak ele alinan yoksulluk
olgusunun azaltilmasi noktasinda kurum ve markalarin topluma faydali olacak davranis
degdisikligini yaratma amaci ile yurattiga sosyal pazarlama uygulamalarinin etkisi ve katkisini
o6lcmek bu galismanin temel amaci olarak belirlenmistir. Bu kapsamda yoksulluk ve sosyal
pazarlama kavramlari irdelenerek “Turkiye Grameen Mikrofinans Programi” arastirma konusu
olarak ele alinmigtir. Arastirmaya 1sik tutmasi, bilimselligi guglendirmesi amaciyla nitel
arastirma turleri arasinda yer alan yari yapilandirilmis gérisme teknigi ile veriler elde edilmis
olup, elde edilen veriler betimsel analiz yontemiyle irdelenmistir. Arastirma sonucunda elde
edilen sinirli bulgular; sosyal pazarlamanin, yoksullugun azaltilimasi noktasinda etkili
olabileceginin yani sira, bu etkinin fark yaratacak sekilde olmasi i¢in kamu-6zel kurumlar ile
sivil toplum kuruluslarinin koordineli olarak faaliyetlerde bulunmasinin nihai amaca ulagsmayi
hizlandiracag! gercegini de ortaya koymustur. Ayni zamanda bu konuda yurutilecek olan
calismalarin profesyonel sosyal pazarlamacilar tarafindan hayata gegciriimesinin, sosyal
pazarlamanin basari ile sonuglanmasina katki sunacagi sonucuna da ulasiimigtir.

Anahtar Kelimeler: Yoksulluk, Mikrofinans, Pazarlama, Sosyal Pazarlama, Kiresellesme.

THE ROLE OF SOCIAL MARKETING FOR DECREASING POVERTY
ABSTRACT

The main objective of this study is to evaluate the effect and contribution of social marketing
practies of corporations and brands, with the aim of creating behaviour changes in favour of
the society in order to reduce the phenomenon of poverty which is considered as a defect of
our century, which has been shown many reasons as its source over the centuries, which has
been defined into many categories with many different types. In this context, poverty and social
marketing terms have been discussed and “Turkey Grameen Micro-finance Program” has
been chosen as the research subject. In order to illuminate the research and to strengthen the
guality of being scientific; a qualitative method known as semi-structured interview technique
has been used and obtained data has been analysed descriptively. The limited findings
obtained from the research proved the fact that social marketing is not only effective in reducing
poverty, but also coordinated activities of the public-private institutions and non-govermental
organizations should be accelerated fort he realization of the ultimate goal, in order to make a
difference in this effect. At the same time, it was concluded that if the work to be carried out on
this issue is managed by Professional social marketers, it will contribute to the social
marketing.

Keywords: Poverty, Microfinance, Marketing, Social Marketing, Globalization.
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GiRIiS

Yoksulluk olgusu diin oldugu gibi bugiin de hala insanhdin karsi kargiya oldugu toplumsal bir
sorun olarak karsimiza gikmaktadir. Yoksulluk olgusu ekonomik bir problem olmanin yani sira
insani bir problem niteligi tagsimaktadir. Bu nedenle yoksulluk olgusu tim insanhgi ilgilendiren
ve tim insanhdin micadele etmek igin gaba harcamasiyla ¢éziime kavusturulmasi gereken bir
toplumsal sorun olarak insanhgin karsisinda durmaktadir. Yoksulluk olgusunun konusu insan
olan bitiin sosyal konularda oldugu gibi karmasik ve ¢ok boyutlu bir olgu olmasi durumu bu
olguyu tanimlamayi glclestirmekte ve farkhi tanimlamalarin yapilmasi durumunu ortaya
cikarmaktadir.

Yoksulluk 19. yiizyilin sonlarinda ingiltere’de yapilan ve gelir ile tiiketim harcamalarini temel
alan calismalarda bireylerin temel gereksinimlerini karsilayacak seviyede kaynaga sahip
olmamasi olarak tanimlanmistir. Yoksulluk arastirmalarinin baglangi¢c noktasini olusturan bu
parasal tanima goére yoksulluk, kisi veya hanelerin gelir veya tiketim harcamalari kullanilarak
dlciilmektedir. ilk baslarda sadece yasamin siirdiiriilebilmesi icin gerekli olan gida harcamasi
dikkate alinmaktayken sonraki ¢alismalarda temel egitim ve saglik hizmetlerine erigim, giyim
ve barinma gibi gida digi gereksinimlerin karsilanamamasi da yoksulluk tanimi kapsamina
alinmistir (Dogan, 2014, s.6).

Dinya Uzerinde yasanmakta olan yoksulluk olgusu yasanan cografyaya gore farkhliklar arz
etmektedir. Bu nedenle yoksulluk olgusu her cografyada kendini farkli gekillerde
gOsterebilmekte ve etkilerinin derecesi de bu duruma bagh olarak degiskenlik
gosterebilmektedir. Bir cografyada insani yoksulluk daha ylksek oranlarda seyrederken farkl
bir cografyada mutlak yoksulluk veya kent yoksullugu daha yiksek oranlarda kendini
gOsterebilmektedir.

Yoksulluk tanimlari incelendiginde yapilan tanimlarin, yoksullara bakis agilarina, degisik deger
sistemlerine sahip bir toplumsal yapidan bir digerine ve iginde bulunulan zamana gére
degiskenlik gosterdigi gorilmektedir (Senses, 2017, s.62). Yoksulluk, hayata aktif katiimak,
meslek secgebilmek icin gereken egitim seviyesinin yetersizliginin yaninda politik 6zgurlugun,
kisisel glvenligin, itibarin ve 6z sayginin da yoklugu (Beaudoin, 2017, s.20) olarak
tanimlanmaktadir. Farkl bir tanimlamada yoksulluk, kisilerin ve hane halkinin kendileri igin
uygun goérecekleri bir tatmini elde etmeye yetecek gelir diizeyine sahip olmamalari veya asgari
yasam standardinin gerekli kildigi temel gereksinimlerin karsilanabilmesi icin yeterli miktarda
gelirin elde edilememesi durumu olarak ele alinmaktadir (Oztiirk, 2015, 5.40-41).

insanhgin karsi karsiya oldugu tiim sorunlarin arasinda en inatgi ve utang verici olani olarak
gosterilen yoksulluk insanhidin yasamis oldugu diger sorunlarin da kaynagi olarak ele
alinmaktadir (Kotler ve Lee, 2010, s.21). Yapilan yoksulluk tanimlamalari i¢erisinde mutlak
yoksulluk, goreli yoksulluk, 6znel ve nesnel yoksulluk, kirsal ve kentsel yoksulluk ile yeni
yoksulluk yer almaktadir. Tim bu yoksulluk tanimlamalari yoksulluk olgusunun kendini farkl
sekillerde géstermesi durumundan kaynaklanmaktadir.

Pazarlama gunimizde sadece bir ihtiyaci karsilamak amaci gudilerek yapilan bir faaliyet
alani olmaktan uzaklagsmis, ayni zamanda tatmin etme ve memnuniyet sunma girisimi olarak
tarz degisimi yasamaktadir. Bilinglenen tlketiciler artik Urin ve hizmet ihtiyaglarinin
karsilanmasinin yani sira toplum adina yarar saglayan faaliyetlere, surdurilebilir kalkinmaya,
dogal yasamin korunmasina katki sunan calismalarin yapilmasina blylk o6lcide 6nem
atfetmektedirler. Modern pazarlama uygulamalarinda yasanan aksakliklar karsisinda
tiketicilerin ve toplum yararinin korunmasi gereginin duislncelere yansimasi ile beraber
sadece satis odakh klasik pazarlama anlayisini asan daha ileri bir gelisme olarak “sosyal
pazarlama” anlayisi ortaya ¢ikmistir.
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Sosyal pazarlama uygulayicilari toplum adina yarar saglayacak tutum ve davraniglarin tesviki
icin galismanin yani sira toplum adina zarar verecek tutum ve davraniglardan da uzak
durulmasi adina faaliyetler yiritmektedirler. Klasik pazarlamanin stireglerini takip eden sosyal
pazarlamanin en dnemli 6zelligi toplum yararinin temel ilke olarak kabul edilmesi ve bu amagla
uygulamalarin surdurdimesidir.

Sosyal pazarlama, bir hedef kitlenin davraniglarini hem o hedef kitleye hem de genel olarak
topluma yarar sunacak sekilde etkilemek Uzere bir deger yaratmak, bu degeri anlatmak ve
teslim etmek igin pazarlama ilkelerini ve yoéntemlerini kullanan bir stiregtir (Kotler ve Lee, 2010,
s.114). Iingiltere Ulusal Sosyal Pazarlama Merkezi (UK National Social Marketing Centre-
NSMC) tarafindan ise sosyal pazarlama: “Toplumsal olarak daha iyiye ulasmak icin belirlenmis
davranigsal amaclari gerceklestirmede pazarlamanin diger yaklasimlarila ve tekniklerle birlikte
sistematik bir sekilde uygulanmasi” seklinde tanimlanmigtir (Gordon, 2012, s.123).

Yoksullugun azaltiimasi kapsaminda sosyal pazarlama uygulamalarinin kullaniimasi daha
verimli sonuglar almak agisindan biylk bir dnem tasimaktadir. Nitekim yapilan sosyal
pazarlama uygulamalarinin incelenmesi bu durumu destekler niteliktedir. Hedeflenen kitlenin
analiz edilmesi, ihtiyaglarinin  kategorilestirimesi pazarlama ilkeleri dogrultusunda
envanterlerin toplanmasi, amaglanan hedefe ulasmak adina dnemli basarilari da beraberinde
getirmektedir. Bu baglamda ele alinan “Yoksullugun Azaltiimasinda Sosyal Pazarlamanin
RolU” adini tagiyan bu ¢alismada sosyal pazarlamanin rolinin ortaya konulmasi ve bu rolin
yoksullugun azaltiimasindaki 6nemi vurgulanmaya calisiimaktadir. Gudulen bu amag
dogrultusunda Tirkiye israfi Onleme Vakfi (TISVA)'nin 2003 yilindan beri siirdirmekte oldugu
Turkiye Grameen Mikrofinans Programi kapsaminda yari yapilandiriimig gérugsme teknigi
kullanilarak, gdrusmelerin yapilmasi sonucu elde edilen veriler betimsel analiz ile degifre
edilmig olup sosyal pazarlamanin yoksullugun azaltiimasi tUzerindeki rolii ortaya konulmaya
calisiimistir.

1. YOKSULLUK KAVRAMI VE iLGIiLi TANIMLAMALAR

Yoksulluk, gecmisi itibariyle ele alindiginda insanlik tarihinin her doneminde hemen her
cevrenin ele aldigi bir konu olmustur. Bu nedenle yoksulluk olgusunu tarihsel ve kavramsal
olarak ele alan, nedenlerini ortaya koymaya cgalisan yaklasimlar olduk¢a cesitlilik arz
etmektedir. GUnimuzlt ele aldigimiz zamanda da yoksullugun tanimlanmasi, 6lgima,
kategorilestiriimesi, yansimalari ve nedenlerine iligkin énemli tartismalar devam etmektedir
(Tasgin, 2017, s.125).

Yoksulluk kavrami ele alindijinda yoksullugun temelde bir azgelismiglik sorunu olduguna
dikkat ¢ekilse de yoksulluk aslinda gelismis Ulkelerde de bir sorun olarak glindemi isgal
etmektedir (Senses, 2017, s.18). igerisinde bulundugumuz kiiresel diinyada yoksulluk artarak
ve derinleserek sirmekte, iktisadi boyutunun yaninda sosyo-kiltirel, felsefi, politik ve hatta
ahlaki boyutlari da igerisinde barindirmakta olan bir konu olma niteligini tasimaktadir. Bu
nedenlerden dolayi da yoksulluk adina goris birligi saglanmis genel bir tanimlama
bulunmamaktadir (Boztepe, 2015, s.85). Yoksulluk tanimlari incelendiginde yapilan tanimlarin,
yoksullarin nasil algilandigina, farklilk goésteren degerlere sahip bir toplumsal sistemden farkl
bir sisteme ayni zamanda icerisinde bulunulan zamana gére de farklihk gosterdigi
gorulmektedir (Senses, 2017, s.62).

Yoksulluk; kisilerin kabul edilebilir hayat sartlarina hur ve bireye yakigir, kiginin kendisine ve
digerlerine saygi duydugu, uzun, sithhatli ve Uretken bir yagsamin devami igin lazim olan insani,
gerekli olan ana firsat ve imkéanlardan uzak olmalari olarak tanimlanmaktadir (Gul ve Sallan
Gul, 2008a, s.59). Farkli bir tanimlama ile yoksulluk, bireylerin ve hane Uyelerinin kendileri
adina uygun gordikleri bir doyumu elde etmeye yetecek gelir oranindan yoksun olmalari veya

174



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

minimum hayat oélctnlerinin gerekli kildigi taban ihtiyaclarin giderilebilmesi adina yetecek
diizeyde varidatin saglanamamasi vaziyeti olarak ele alinmaktadir (Oztiirk, 2015, s.40-41). K.
Polanyi yoksullugu toplumda yasayan bir doga, fiziksel yaptirrmini da acglk olarak ele
almaktadir (Polanyi, 2002, s.175).

Yoksulluk, hayata aktif katilmak, meslek secebilmek icin gereken egitim seviyesinin
yetersizliginin yaninda politik 6zgurlagun, kisisel guvenligin, itibarin ve 6z sayginin da yoklugu
(Beaudoin, 2017, s.20) olarak da tanimlanmaktadir. Yoksulluk kavraminin ¢ok belirgin bir
tanimi yapilmamis olmakla beraber yoksulluk, farkl ve ayni zamanda yanlis anlasiimalara yol
acabilen ahlak ve duygu dolu bir kavram olarak ele alinmaktadir. Yoksullugun tek bir taniminin
olmamasi bagh oldugu toplumsal kosullara goére bicimleniyor olmasiyla aciklanmaktadir
(Hartmann, 2014, s.18).

Dunya Bankasi 1990 yilinda yayinlamig oldugu rapor sonrasinda yoksulluk kavraminin ifade
alanini genigletmistir. 1990 6ncesi dénemde genel olarak Gzerinde durulmakta olan yoksulluk
algisi gelir yoksullugudur. 2000 yilindan sonra ise Dunya Bankasi gelir yoksullugunun yaninda,
tiketim, egitim, saglik, toplumsal ve politik hayata katilim gibi birey yagam1 i¢in insani degerleri
kapsayan 6nemli konulari yoksulluk algisina ekleyerek yoksulluga yeni bir boyut ve bakis agisi
kazandirmistir (Oztiirk, 2016, s.59).

Yoksulluk statik olmayan bir olgu olmasi ve ortaya ¢ikis sebepleri agisindan bdlgeden bdlgeye
ve Ulkeden Ulkeye degisik 6zelliklerde yansidigi icin, herkesin Uzerinde uzlasmis oldugu bir
ortak yoksulluk tanimi yapmak mumkuin olmamigstir. (Agikgdz, 2013, s.37). Mutlak yoksulluk,
hane halki veya bireyin mulcadele vermelerine kargin minimum hayat seviyesini devam
ettirebilmek adina gereken sadece ana gereksinimlerini dahi giderememesi durumu olarak
tanimlanmaktadir (Oztiirk, 2015, s.44). Yasami sirdirebiimek adina gereken Uriin ve
hizmetlere olan gereksinimlerin giderilememesi (Senses, 2017, s.62) olarak da tanimlanan
mutlak yoksulluk, bireylerin yasamlarini devam ettirebilmeleri igin gerekli olan minimum gida
ihtiyaglarinin maliyetinin tespiti ve bireylerin alim glcunin olup olmamasi ile belirlenmektedir
(Oztiirk, 2015, s.44).

Kisilerin veya gruplarin hayat duzeylerinin, kendilerinden daha yUksek getirilere sahip bir
referans grubunun getirileriyle karsilastirimasi sonucu olugan yoksulluk olgusu goreli
yoksulluk olarak ele alinmaktadir (Senses, 2017, s.91). Bu olgu, ana gereksinimlerin mutlak
sekilde kargilanmasi, fakat bireysel birikimlerin kithigi sebebiyle toplumun genel refah
seviyesinin asagisinda kalma ve toplumsal dizene sosyal bakimdan katiliminin
engellenmesini anlatmaktadir (Caglayan, 2008, s.321). Goreli yoksulluk icerisinde yer alan bir
hane halki, ulusal gelirin ortalamasindan belli oranda daha az gelire sahip olmasi ile
aciklanmaktadir (Kotler ve Lee, 2010, s.38). Gelir esitsizligi, yoksulluun géreli olarak
tanimlanmasinda kullaniimakta olan dnemli bir gdstergedir (Tireli, 2009, s.34).

Oznel yoksulluk, diger yoksulluk tanimlamalarina gére oldukga farkli bir yapiya sahiptir. Ciinkii
bu yoksulluk tiriinin tanimlamasinda dikkat ¢gekilen nokta kisilerin ve hane halkinin kendilerine
6zgu degerlendirmeleri yoksullugun élgiim igin temel kistas olarak alinmaktadir (Yalgin, 2008,
s.7). Yoksullugun tanimlanmasinda nesnel yaklasim yoksullugu hangi durumun ortaya
cikardigi ve toplumun iginde bulundugu yoksulluk durumunu bertaraf etmek icin ne yapiimasi
gerektigi hususunda énceden belirlenmis calismalari kapsamaktadir (ibrisim, 2008, s.10). Her
iki yaklasimda da amag; uygulanabilir ve kalici bir refah seviyesi ve bu duruma denk bir getiri
seviyesi saptamak amaciyla yoksulluk sinirini belirlemektir. (Erol, 2006, s.12).

insani yoksulluk, “Birlesmis Milletler Kalkinma Programi” tarafinca gelistirilmis olan farkli bir
yoksulluk 6lcitl olarak ele alinmaktadir. Gelismekte olan Ulkelerde bu yoksulluk kavrami,
ortalama hayat slresi, egitim, ekonomik ve sosyal imkanlar ele alinarak hesaplanmaktadir.
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S6z konusu olan bu ¢ kriterin ortalamasi alinarak insani yoksulluk indeks degeri
belirlenmektedir (Gedikoglu, 2015, s.7). Egitim durumu, eksik beslenme, ortalama hayat
beklentisinin dusukligld, anne-cocuk saghginin eksikligi, énlemi alinabilen hastaliklardan
korunamamayi da igine alan, ana insani imkanlardan uzak olmak olarak da ele alinmaktadir
(Tasgin, 2017, s.158).

Kirsal yoksulluk, daha ¢ok az gelismis ve gelismekte olan Ulkelerde tarimsal alandaki daralma
sebebiyle ortaya ¢ikan gizli issizligin acik issizlik halini aldigi yoksulluk taradar (Sengur, 2011,
s.17). Gegimini tarimla ugrasarak elde eden insanlar Sanayi Devrimi ile baglayan fabrikalagsma
nedeniyle Uretime bagh olarak sehirlere gé¢ etmeye baslamislardir. Dustk Ucretlerle
calistirilan bu insanlar sehrin banliydlerine yerleserek toplumdan kultlrel ve siyasi agidan uzak
kalarak kent yoksullugunu ortaya cikarmiglardir. Yapilan calismalar neticesinde kent
yoksullugu kamusal alt yapi yetersizligi, yetersiz gelir, sosyal guivenlik mahrumiyeti, karar alma
sureglerine katilamama, yetersiz kaynak gibi etkenlere baglanmigtir (Oztirk, 2015, s.47).

Yeni yoksulluk kavrami Sanayi Devrimi akabinde olugsum goésteren yeni dretim ve tiketim
sekilleriyle gelisen bir yoksulluk kavramidir. S6z konusu olan bu kavramin toplumsal
batinlesme beklentisini Gnemli oranda ortadan kaldiran sartlarin bir Grinu olarak, toplumdan
soyutlanma tehdidine sahip, bilhassa iktisadi baglantilar agisindan dizenle butlinlesmesi
gittikce kisitlanmis olan bir kesime vurguda bulunmaktadir (Ozdal, 2009, s.14). iste bu
digslanmakta olan kesimler artik sinif bile olamayan sinifaltini, yani bir diger ifadeyle “yeni
yoksullar1” olugsturmaktadir (Isik ve Pinarcioglu, 2005, s.70).

2. DUNYADA VE TURKIYE’DE YOKSULLUK

OECD (Ekonomik Kalkinma ve isbirligi Orgiitii) tlkelerinde 1980’lerin ortalarindan bu yana
mutlak yoksulluk oranlarinda énemli élglide bir dists s6z konusudur. 2000 yilinda, medyan
gelirin yarisi yaklasimina gére 20 OECD dulkesinin ortalama olarak yoksulluk orani % 10,6’dr.
1980’lerde bu oran % 9,4 iken, 1990’larin ortasinda % 10 oranindadir (DPT, 2007, s.16).

Dinya nufusunun en zengin % 20’si uretilen mallarin % 90’1in1 tiketirken, en yoksul % 20’lik
kesimde bu oran sadece % 1’'dir. Bunun yani sira, dinyanin en zengin 20 insaninin en yoksul
bir milyar insanla esit kaynaklara sahip oldugu tahmin edilmektedir (Bauman, 2014, s.14-15).
Dunya Bankasr’nin yoksulluk olgusuna ayirdigi 2000-2001 Dunya Gelisme Raporu’na gére 2,8
milyar insan ginde 2 dolar, 1,2 milyar insan ise gunde 1 dolardan az bir gelirle yagsamini
strdirmektedir. (Gurses, 2007, s.61). Ortalama olarak yoksul Ulkeler zengin olan ulkelerden
daha yavas bir blyume oranina sahip oldugundan ulkeler arasindaki gelir ugurumu da giderek
blylimektedir (Arpacioglu ve Yildirim, 2011, s.64). 2016 yilinin bagi itibariyla dinyada bulunan
en zengin 62 insanin varligi en yoksul 3.6 milyar insanin varligina karsilik gelmektedir (Horari,
2017, s.361).

Kuresel yoksullukla ilgili en kapsamli verilerin elde edildigi 2013 yilinda, 767 milyon insan
ndfusun % 10,7’sinin, kisi basina glinde 1.90 dolar olan uluslararasi yoksulluk siniri altinda
yasadigl tahmin edilmektedir (http://www.worldbank.org).

Bugun gelinen noktada diinya 25 yil 6ncesine oranla birtakim zorluklarin Gstesinden gelmistir.
Artan dinya nifusuna ragmen (1990 yilinda dunya nufusu 5,3 milyar seviyesinden 2015
yiinda 7,3 milyar seviyesine ulasmistir) 1 milyarin Gzerinde bulunan asiri yoksul insan
yoksulluklarindan kurtulurken; saglik kosullarina kavusan insan sayisi 2,1 milyar ve 2,6 milyar
uzerinde insanin da saglkli igme suyuna erigimleri saglanmistir. 1990-2015 yillarini kapsayan
bu slrec¢te 5 yasin altindaki cocuk 6lim sayisi da yaridan fazla bir azalma gdéstermistir. Bu
gelismelere paralel olarak da bir¢cok bulasici hastalik vakasinda da énemli dlglide azalma
kaydedilmigtir (http://www.tr.undp.org).
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Turkiye'de yoksulluk sorunu alan yazinda genel olarak ikili sinif yapisi temelinde tartisildigi
sdylenilebilir. Bunlardan ilki neo-liberal politikalar ile bitliinleserek gelisen alanlarda ¢alisanlar,
kamusal alanda istihdam edilenler ve yonetici kesimden olusan yeni orta-Ust gelir grubu iken;
digeri ise tarimda guvencesiz istihdam edilenler ile bu sektérde ¢6zilme nedeniyle kente go¢
eden ve sinirl sayida kiginin dusik Ucretli islerde galisma imkani bulabilen alt gelir grubu
olarak siniflanabilir (Atatanir, 2016, s.54).

Yoksulluk olgusu dinya ulkelerinde oldugu gibi Turkiye'nin de énemli bir sorunu halindedir
(Ceren ve Celik, 2015, s.579). 1980'li yillardan baslayarak Trkiye gelirin nispeten esit
dagildigi bir toplum olmaktan c¢ikmis, zengin ile yoksul arasindaki farklarin ugurum
benzetmesini hak edecek boyutlara eristigi bir Glke haline gelmistir (Isik ve Pinarcioglu, 2005,
s.42). Ancak Turkiye'de yoksulluk sorunu, 1990l yillara gelinceye kadar resmi olarak
dillendiriimemis ve 6zellikle iktisat bilimi icinde ¢ok sorgulanmayan bir konu olarak karsimiza
citkmaktadir. Artan oranda kuresel yoksulluk ve uluslararasi kuruluglarin bu konu Uzerine
yapmig olduklari galismalar ile Ulke iginde artan kir yoksullugunun yani sira kent yoksullugu ve
issizlik gibi sorunlar yoksulluk olgusuna olan ilgiyi arttirmistir (Altay, 2007, s.353).

Turkiye'de yoksulluk sorunu 6zellikle 1994 yilinda gergeklesen ekonomik krizin ardindan daha
cok tartisiimaya baslanmistir. 17 Agustos 1999 Marmara Depremi ve hemen sonrasinda
yasanmis olan 2001 krizinin ardindan da yoksulluk sorunu yayginlasarak suregen bir hal
almistir (Gul ve Sallan Giil, 2008b, s.361).

Turkiye istatistik Kurumu (TUIK)'nun 2002 yili Hane Halki Biitge Anketi ile Tirkiye'de ilk kez
yoksulluk siniri ve yoksulluk orani resmi bir kurum tarafindan agiklanmistir. TUIK, daha sonraki
ylllarda da yoksulluk aragtirmalarini sirdirmls ve yillar itibariyle yoksulluk oranlarini
karsilastirma imkani sunmustur (incedal, 2013, s.47). Tirkiye'de 2015 yilinda yapilan
yoksulluk ¢alismasinda satin alma gucu paritesine gore 4,3 dolar sinirinda yoksulluk orani %
1,58 olarak belirtilmistir. Yoksulluk siniri, cari satin alma glicu paritesine goére 4,3 dolar olarak
alindigi durumda, 2014 yilinda % 1,62 olan yoksulluk orani, 2015 yilinda % 1,58 olarak tahmin
edilmistir (http://www.tuik.gov.tr, 2016).

% 40’k esdeger hane halki kullanilabilir fert gelirini 2006—2017 yillari kapsaminda ele alan
TUIK verilerine gore; Tirkiye’de yoksul sayisi 2006 yilinda 8665 bin kisiden 2017 yilinda 5865
bin kisiye dismustir. Ayni calismada yoksulluk orani 2006 yilinda % 12,8 oranindan, 2017
yllinda % 7,4 oranina kadar gerilemistir (http://tuik.gov.tr, 2017).

2016 yil UNDP insani Gelisim Raporu’nun istatistiksel verilerine gére Tirkiye ele alinan 188
Ulkeden, yuksek insani gelisme kategorisinde bulunup, genel siralamada 71. sirada yer
almaktadir (http://www.tr.undp.org, 2016).

Yoksulluk olgusunun ortaya cikisini tek bir nedene bagl olarak agiklamak ve ¢ézimlemek
muUmkuin olan bir durum degildir. Bunun da 6tesinde karsilikh etkilesim ve iligkiler icinde hangi
nedenin birey bazinda dncul oldugunun saptanabilmesi de ¢cogu zaman olanaksizdir (Sipahi,
2005, s.11).

3. YOKSULLUK OLGUSU VE KURESELLESME

Klresellesme, kapitalizmin glinimuzdeki yansimasidir. Yani kuresellesme, kapitalizmin
diasporasi, onun dlnyaya dagilip yayllmasi, esnemesi ve butiin dinyay! ele gegirmesidir
(Kizilgelik, 2008, s.221-222). Kiresellesme fikrinin tasidigi en derin mana, dinya sorunlarinin
muglak, ele avuca sigmaz ve kendi basina buyruk dogasidir; bir merkezin, bir kontrol
masasinin, bir ydonetim kurulunun ve idari bir bironun yoklugudur (Bauman, 2017, s.75).
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Yoksulluga karsi gittikge artan ilginin 6nemli kaynaklarindan biri konumunda olan kiresellesme
sdyleminden ekonomik, siyasi, sosyal ve kiltirel politikalar etkilenmektedir. Yerelligin ve
farkhliklarin korunmasi konusuna 6nem veren kiresellesme baglaminda bir degerlendirme
yapildiginda, sorun ve gézumlerin hizla kiresellestigi yerellik ve farkhlidin sadece irk, cinsiyet,
din, kimlik ve mezhep gibi ayrimlarda 6n plana ¢ikarildigi goérilmektedir (Senturk, 2009, s.210-
211).

Kiresellesme caginda yasanan kitliklar insan yapimi olarak ele alinmakta ve bunun gida
yoklugunun degil, gida guvenligini tehdit eden ve ulusal gida tarimini tahrip eden kiresel bir
asiri Uretimin sonucu oldugu vurgulanmaktadir. Uluslararasi tarim isletmeleri tarafindan siki
bir sekilde diizenlenen ve denetlenen bu Uretim fazlasi, nihai olarak temel gida Grinlerinin hem
uretim hem de tiiketiminde etkili olarak diinya capindaki ciftcilerin yoksullasmasina neden
olmaktadir (Chossudovsky, 1999, s.128-129).

Yoksulluk kiresellesme ile birlikte yeni bir boyut kazanmistir. Kuresellesme ve uluslararasi
isbdlimuyle esitsizlikler, hem dinya 6lceginde hem de bdlgeler ve kentler arasinda gittikge
derinlesmistir. Yasanan gé¢ler nedeniyle niifusun yapisi, kultirel iliskiler, geleneksel baglar ve
yerel kimliklerin degisimi onemli dl¢clide etkilenmektedir (Ceren ve Celik, 2015, s.578).
Kilresellesme, bir kazananlar ve kaybedenler diinyasi insa ederek az sayida insani refaha
ulastirirken, biyik cogunlugu sefalet icinde yasamaya mahkim etmistir (Giddens, 2000, s.27).

Klresellesen yeni-dinya ekonomisinde ¢ok uluslu sirketlerin rekabet gucunu arttirmaktan
ziyade tekellesme yonelimleri ile pazardan almis olduklari hisseleri de her gecen gin
artirmaktadir (Taner, 2004, s.79). Yasanan tekellesmelerin sadece bir sinif insana saglamis
oldugu tek avantajin bircok agidan dlkenin genel ¢ikarlarina zarar vermektedir (Smith, 2007,
s.200). Bunun yani sira da kalkinma arayigi icerisindeki gelismekte olan ulkelerin de bu
pazardan aldiklari hisse her gegen gin azalmaktadir. Bu durumda kuresellesme, diinya
Uzerindeki esitsizlikleri ortadan kaldiran ve kuresel sorunlari hafifleten bir siire¢ olmaktan
ziyade mevcut durumu koruyan, hatta bu durumun devami igin firsatlar yaratan bir stire¢ olup
bu slirecte de yoksullugu arttirici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Taner, 2004, s.79).

2001 Nobel Ekonomi Odiilli Joseph E. Stiglitz kiresellesmenin gecmiste yoénetildigi gibi
yonetilmesi durumunda bu olgunun kalkinmayi artirmada basarili olamayacagini, yoksullugu
ve istikrarsizhi§i Gretmeyi sUrdirecegini, bu durumda da kiresellesmeye dair hognutsuzluklarin
da artacagini ifade etmektedir (Stiglitz, 2002, s.275).

4. SOSYAL PAZARLAMA ANLAYISI

Pazarlama, icinde bulundugumuz dinyanin ve modern yasamin ayrilmaz bir pargasi,
kurumlarin yogun rekabet ortaminda hayatta kalabilmek adina dogru stratejiler temelinde
yapilandirmasi gereken dnemli bir sistemdir. Zaman icerisinde yasanan degisimlere paralel
olarak farkli sekillerde tanimlanan pazarlama kavrami “nsanlarin istek ve ihtiyacglarinin
karsilanmasina ydénelik bir degis-tokus sireci” seklindeki dar kapsamli alandan ¢ok daha
fazlasini ifade eden bir ydnetim alani olarak ele alinmaya baslanmistir (Coskun, 2010, s.5).
Farkli bir tanimlamada Mucuk (2001, s.4) pazarlamayi, “bir kurumun amaglarina ulasmayi
saglayacak degisimleri gerceklestirmek lizere, fikirlerin mallarin hizmetlerin gelistiriimesi,
fiyatlandiriimasi, dagitiimasi ve tutundurulmasi icin yapilan planlama ve uygulama slireci”
olarak ele alinmaktadir.

P. Doyle (2008, s.65) ise pazarlamayi, “degerli musterilerle iligkiler kurmak ve rekabetgi
tstiinliikler gelistirmek icin hissedarlara kazandirilanlari artirmaya ¢alisan bir yénetim siireci”
olarak tanimlamaktadir.
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Pazarlama anlayisi icinde bulunulan toplumun degerlerine bagli olarak surekli bir devinim
halindedir. Yogun rekabetin yasandi§i rekabetci piyasa ortaminda var olabilmek, kiresellesen
dinyaya uyum saglayabilmek, bilgi temelli stratejilerle hareket etmek ve en iyiye erisebilmek
icin pazarlama anlayisinin degisimi bir zorunluluk halini almistir. Sadece mal ve hizmet
satmayl amaglayan pazarlama anlayisi oldukga geride kalmis olan bir anlayistir. Ginimuzde
musteri memnuniyetini hedefleyen, kar maksimizasyonunu 6ncelik siralamasinda ilk siralara
koymayan pazarlama anlayisi hakimdir. Bu pazarlama anlayisinin hedefleri; kaliteli hizmet
vermek, surekliligi saglamak, glven olusturmak, musteri memnuniyetini gerceklestirmek,
pazar payini korumak, artirmak ve maksimum gelir elde etmektir (Tukel, 2008, s.6).

isletme ile ilgili farkli gruplarin gikarlarini uygun bir denge icerisinde tutan; kendi amaclarini
gercgeklestirme cabasi icerisindeyken tiketiciye ve onun ihtiyaclarinin tatminine 6zel bir 6nem
veren pazarlama modern pazarlama yonetimi olarak ele alinmaktadir (Mucuk, 2001, s.7).
Modern pazarlamada musteri tatminine yonelik bir politika izlenmektedir. Klasik pazarlama
anlayisinin aksine modern pazarlama demokrasiye dayanir. Ozgurlik, katiim, geri bildirim ve
seffaflik ilkelerini esas alir. Bu anlayis gergevesinde firmalar hitap ettikleri kitlelerin (pazarin)
nabzini tutmaya calisirlar. Modern pazarlama anlayisi, isletmenin esas goérevinin, 6nce hedef
pazarlarin istek ve gereksinimlerini belirleyip, butlinlesik pazarlama araglarindan faydalanarak,
alicilari tatmin ederek kar saglamak ve diger oOrgutsel amaglara ulasmak oldugunu
savunmaktadir (Toker, 2007, s.11-12). Modern pazarlama, karsilikli memnuniyeti temel alan
ve Ureticinin kari ile mugteri memnuniyetini birbirine baglamaktadir (Tukel, 2008, s.6).

GunUmuzde isletmeler artik sadece teknik ve ekonomik kuruluglar olarak tanimlanmayip,
sosyal bir kurulus olarak da ele alinmaktadirlar. Yagamakta oldugumuz rekabet dinyasinda
toplumun igletmelerden beklentileri yeni bir boyut kazanmakla beraber (Sabuncuoglu, 1998,
s.14), tuketiciler igsletmeleri sadece Urtin ve hizmetleri baglaminda degil toplum icerisinde sahip
olduklari rol ile de degerlendirmektedirler. Buglin tliketicinin satin alma kararlarini etik, sosyal
sorumluluk gibi manevi degerler de etkilemeye baslamistir (Tucker ve Melewar, 2005, s.377).

Sosyal pazarlama disincesinin olusumunda ilk adim olarak G. D. Wiebe’nin 1951°’de “Neden
sabun sattiginiz gibi akilci diigiinmeyi ve kardegligi satamayasiniz ki?” ifadesi gosterilmektedir.
Wiebe bu ifadesi ile sabun satiginda kullaniimig olan yéntemleri kullanarak, kardeslik fikri gibi
soyut ve hissi olgularin kabul ettirilebilirligini sorgulamistir. Wiebe bu yaklagimiyla pazarlama
yontemlerinin insanlara belirli Grlnleri satin almaya yodneltmede nasil basari elde etmis
olduklarina vurguda bulunarak ayni yéntemlerle istenen fikirlerin insanlara kabul ettirilebilirligi
acisindan da basaril olabilecegine vurgu yapmistir (Ayvaz, 2012, s.7).

Sosyal pazarlamayi bir kavram olarak ilk kez kullanan Kotler ve Zaltman (1971, s.5) sosyal
pazarlamayi ele almis olduklari makalede sosyal pazarlamayi su sekilde tanimlamislardir:
“Sosyal pazarlama, (drin planlamasi, fiyatlandirma, iletisim, dagitim ve pazarlama
arastirmalari gibi faktérleri dikkate alarak sosyal fikirlerin kabul edilebilirligini etkilemek lizere
olusturulan programlarin tasarimi, uygulanmasi ve denetlenmesidir.”

Kotler ve Lee (2010, s.114), “Sosyal pazarlama, bir hedef kitlenin davraniglarini hem o hedef
kitleye hem de genel olarak topluma fayda saglayacak sekilde etkilemek (izere bir deger
yaratmak, bu degeri anlatmak ve teslim etmek i¢in pazarlama ilkelerini ve yéntemlerini kullanan
bir sirectir’ seklinde farkl bir tanimlama ile kavrama aciklik getirmiglerdir.

P. Kotler, sosyal pazarlama olgusunu igletmelerin sosyal sorumlulugunu destekleyen besinci
pazarlama ¢agi olarak ifade etmektedir. Sosyal pazarlama anlayisi, isletmelerin tiketicilerinin
isteklerine uygun Urtin ve hizmetleri rakiplerinden daha 6nce pazara sunarken, ayni zamanda
iginde bulundugu toplumun da gikarlarini g6z 6niinde bulundurmasini savunur (Ozgen, 2017,
s.46). Sosyal pazarlamay! bir sire¢ olarak ele alan Lee ve Kotler (2011, s.26) sosyal
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pazarlamanin stratejik odakli bir disiplin olduguna, bu disiplinin musteriler, ortaklar ve genel
olarak toplum adina olumlu bir degere sahip onerileri yaratma, iletme ve sunma olduguna
dikkat cekerler.

Sosyal pazarlamada hedef kitleyi bilgilendirmek amaci ile klasik pazarlama yontemlerine
basvurulmaktadir. Buradaki niyet saglikli bir yasam tarzi, glvenli bir strls ve seyahat
saglamak gibi, sosyal bakimdan takdir géren bir davranis dedisimi yaratmaktir. Kar amaci
tasimayan olusumlar ve diger organizasyonlar, bu konulara oldukg¢a sik odaklanmaktadirlar
(Gelibolu, 2011, s.54). Sosyal pazarlama anlayisi, destekleyen kisinin, 6teki olusum ve
kuruluglardan ayri olarak amacini olusturma ve sirduirebilme gayretini kapsamaktadir (Dogru,
2014, s.20). Sosyal pazarlama, diger sosyal girisimlerden daha fazla olarak genis halk
topluluklarinin olumlu davraniglarini etkileme potansiyeline sahiptir ve bu sebeple sosyal
degisim Uzerinde bir etkiye sahiptir (Kotler ve Lee, 2013, s.127). Sosyal pazarlama, sosyal
konularda kamunun egitimi ve bilgilendiriimesi amaciyla pazarlama arastirmasi, reklam ve
halkla iligkiler stratejilerini batlnlestirir ve pazarlamanin temel ilkelerini kullanarak faaliyetlerini
yuratar (Civelek, 2010, s.31).

Hedeflenen kitlede istenen davranigli yaratma asamasinda, klasik pazarlama tekniklerinin
basariy1 saglayabileceginin anlasiimasi Uzerine sosyal pazarlama anlayisi yayginlasmistir.
Klasik pazarlamacilarin mal ve hizmet satmada kullandiklari ydntemleri sosyal pazarlamacilar
davranis bicimi satmada kullanmaktadirlar. Ancak buradaki en 6nemli fark sosyal
pazarlamacilarin kar amaci gutmemesidir. Sosyal pazarlamaci hedeflenen kitleye veya
topluma yarar saglamak amaciyla stratejiler gelistirir ve uygular (Dogru, 2014, s.21). Sosyal
pazarlamada satisin temel faydasi bir bireyin, grubun ya da toplumun refahi iken klasik
pazarlamada hissedarlarin serveti olarak ele alinmaktadir (Kotler ve Lee, 2010, s.115).

Sosyal pazarlama, yasanan bir¢cok gelismeye paralel olarak toplum ve gevre saghgi ile ilgili
politikalarin ortaya c¢ikmasi ile birlikte pazarlamanin klasik araclarinin toplumsal bir fayda
yaratmak icin kullaniimasi alanin gindemi icerindeki yerini almistir. Pazarlama alani iginde
amaci hedef kitle konumundakilerin davraniglarini etkileyerek, gondlli davranis degisiklikleri
sergilemelerini saglamak amaciyla ticari pazarlama faaliyetleri basta olmak tzere birgok farkh
teoriyi ve kendine 6zgl yontemleri, yaklasimlari kullanan (Nakiboglu ve Ozsoy, 2016, s.7-8)
kar dis1 pazarlama arenasi icinde yer alan 6zel bir pazarlama anlayisi (Bilgili, 2002, s.8) olarak
ortaya ¢ikmistir.

5. YOKSULLUK VE SOSYAL PAZARLAMA

Yoksulluk gegmisten giinimuize varhdini muhafaza eden bir olgu niteligindedir. Bu olgunun
minimize edilmesinde hedef kitlenin belirlenmesi ve s6z konusu hedef kitlenin hangi yoksulluk
segmentinde yer aldigi, buna bagli olarak da mevcut yoksulluklarinin giderilmesi baglaminda
nasil bir strateji izlenmesi gerektigi hususu sosyal pazarlamanin kullanmakta oldugu
stratejilerle daha kolay belirlenebilmekte ve nihai sonuca olumlu katkilar sunabilmektedir.
Nitekim bu durum, yoksullugun azaltilmasinda sosyal pazarlamanin rollini vurgulayan ve bu
konuda basyapit niteliginde olan Kotler ve Lee’nin ele almis olduklari “Yoksulluga Karsi Sosyal
Pazarlama” adli c¢alismada dinyada basariyla uygulanmis o&rneklerle acikhga
kavusturulmustur.

Sosyal pazarlama ve yoksulluk olgusu adina Kotler ve Lee’nin: “Sosyal pazarlamanin
insanlarin yoksulluktan kurtulmasina yardimci olabilecegine, geri savrulmayacaklarini garanti
edebilecegine ve hatta bu duruma daha basindan diismelerini engelleyebilecegine inaniyoruz
ve sosyal pazarlamanin yoksullugun ¢éziimiine yénelik yaklasimlarin karmasinda eksik kalmis
temel bir oyuncu oldugunu diigtintiyoruz.” (2010, s.29) seklindeki ifadeleri bu iki kavram
arasindaki iligkiyi ortaya koymaktadir.
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6.YOKSULLUGUN AZALTILMASINDA SOSYAL PAZARLAMANIN ROLU
BAGLAMINDA TURKIYE iSRAFI ONLEME VAKFI MiKROFINANS PROGRAMI

6.1Tiirkiye israfi Onleme Vakfi (TISVA) “Tiirkiye Grameen Mikrofinans Programi
(TGMP)”

Genellikle kayit disi olarak faaliyet gostermekte olan kiglk isletmelere veya kendi isini kurmak
alimi, igletme sermayesi ihtiyacinin kargilanmasi gibi amaglarla bir mikrofinansman kurulugu
tarafindan verilen krediler mikro-kredi olarak tanimlanmaktadir. Verilen kredilerin mikro olarak
nitelendiriimesinin sebebi verilen tutarlarin banka ve diger kredi veren finansal kurumlarin
verdigi kredilerle karsilastirilmasi durumunda ¢ok daha kiguk miktarlarda olmasidir (Ates ve
Ogutogullari, 2012, s.35).

“Tirkiye Grameen Mikrofinans Programi (TGMP), Tiirkiye israfi Onleme Vakfi (TISVA)
tarafindan olugturulmus olup, Grameen Trust ile igbirligi neticesinde faaliyetlerini surdiren ve
kar amaci gltmeyen bir mikro-finans kurulusudur.” TGMP, yoksulluk igerisinde yasayan
kadinlara finansal hizmetler saglamak adina énculik hizmetini yaritmektedir. Kurum Turkiye
genelinde 63 ilde 93 subesiyle ve 39.000 Uzerinde mikro-girisimciye halen hizmet sunmaktadir
(TGMP, 2018).

Grameen Mikrofinans Programinin diinyadaki kurucusu 2006 yilinda Nobel Baris Odili'ne
layik gorilen Bangladesli iktisatgi Profesér Muhammed Yunus'tur. Grameen Programi’nin
dinyada 1.084 subesi, 12.500 personeli, 37.000 kdyde 2,1 milyon Uyesi bulunmaktadir.
Uyelerin % 94’0 kadinlardan olugmakta ve bu program Tirkiye dahil, Amerika Birlesik
Devletleri, Kanada, Fransa ve Hollanda da uygulanmaktadir (http://www.tgmp.net/tr/, 2018).

Turkiye Grameen Mikrofinans Programi ilk olarak 2003 yilinda Diyarbakir ilinde TiISVA'nin
girisimleriyle baslamistir. Teminata dayali kredi veren klasik bankacilik anlayisinin aksine
teminatsiz kredi veren bir kurum olarak faaliyetlerini yiritmektedir ve temel hedef kitlesi yoksul
kadinlardir. Bu sistemdeki en biylk teminat krediye bagvurmak igin olusturulan grup Gyeligi
ve borcunu 6demeyen kisiye karsi mensubu oldugu grup tarafindan olusturulan grup baskisidir
(TGMP, 2018).

6.2 Bir Sosyal Pazarlama Uygulamasi Olarak Mikrofinans Programi

Toplumlarda varligini sutrdidren yoksulluk oranlarinin ekonomik destek ve tesviklerle
distrilmeye c¢alisiimasinin haricinde mikro-kredi programi bireylere maddi kazanimlar
saglamalarina imkan sunacak is olanaklari ve tecriibeleri kazandirmayl da amaglamaktadir.
Bu kapsamda bireylerin isglici alaninda aktif olmalarinin yolunu acgarak sureklilik gosteren
istihdam ile yoksulluk oranlarinda kalici olarak azalim yasanmaktadir. Kendi isini kurabilme
imkani sunan mikro-kredi programlari ile bireylerin isletme becerileri ve ekonomik olarak
karsilasilan herhangi bir durum karsisinda ¢ézum Uretebilmeleri i¢in harekete gecebilmeyi
kazandirma amaci tasimaktadir. Bireylerin bu uygulamalar ile kazanacaklari beceri ve
faaliyetlerle birlikte yasanilan olumsuzluk durumlarinda devletten veya diger kurum ve
kuruluglardan gelecek olan bir yardim arayisina girmeyecek kendileri igerisinde bulunduklari
olumsuz duruma ¢6zum Ureteceklerdir. Esas amaglanan durum da budur (Bahar, 2015, s.73).

Mikrofinans uygulamalarinin yoksullukla micadele etmede etkisini gésteren kayda deger bir
sonu¢ Banglades’teki uygulamalardan elde edilen sonuglarda ¢ikmaktadir. Basarih mikro-
finans uygulamalarindan biri olan Banglades’te en yoksul kesimin ancak % 4’lik bir kesimi
herhangi bir kredi sisteminden faydalanmadan iktisadi anlamda kendisini yoksulluk sinirinin
ustune cikarabilmektedir. Ancak, Grameen Bankasi’'nin sunmus oldugu kredi imké&nindan
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yararlanan bireylerin ve ailelerinin % 50'sinin yoksulluk siniri Ustine ¢iktiklari gordlmustur
(Ates ve Ogutogullari, 2012, s.38).

Sosyal pazarlama toplum adina fayda sunacak bir davranis degisikligi yaratmayi amagladigi
icin mikro kredilerin bu baglamda elzem bir 5neme sahip oldugu sdylenilebilir. Zira mikro kredi
alanlarin yoksulluk durumlarindaki olumlu degisim bu durumun kaniti niteligini tagimaktadir.
Mikro kredi alarak bir davranis sergileyen kisiler yoksulluklarinin gideriimesi veya azaltiimasi
noktasinda pozitif bir etkiyle karsilasmaktadirlar. Banglades’te yasanan 6érnek bu durumu
destekler niteliktedir.

6.3 Arastirmanin Konusu

Gegmisten guinumuze surekliligini koruyan ve farkli formlarda kendini hissettirmekte olan
yoksulluk olgusu, bugin iginde yagsamakta oldugumuz yuzyilin da kaginilamayan toplumsal bir
sorunu olma niteligini tasimaktadir. Uriin ve hizmet pazarlamayi esas alan klasik pazarlamanin
aksine davranis degisimini veya yeni bir davranis kazandirarak toplumsal faydayi esas alan
sosyal pazarlama yénteminin yagsanmakta olan yoksulluk olgusunu minimize etmedeki rolin(
ortaya koymak.

6.4 Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin amaci; ginimiz zorlu yasam kosullarinda giderek derinlesen ve karsi kargiya
kalan bireyin kendi c¢abalariyla iginden ¢ikamayacagi bir hal alan yoksullugun azaltiimasi
kapsaminda kurum ve markalarin davranis degisikligi yaratma araci olarak kullandiklari sosyal
pazarlama kampanyalarinin bu konuda hangi oranda etkili olduklarini ortaya koyarak alan
yazininda bu konuya iligkin boslugu doldurmaktir.

6.5 Arastirmanin Onemi

Alan yazini incelendiginde yoksulluk ve sosyal pazarlama kavramlari ile ilgili calismalar
olmasina kargin bu iki kavramin bir arada ele alindigi tek ¢alisma, 2013 yilinda S. T. Rad ve
A. Karatas tarafindan “Yoksullugun Azaltiimasinda Sosyal Pazarlama Yaklagimi” basligi
altindaki ¢alismadir. Yoksullugun azaltimasinda sosyal pazarlamanin roline bir alan
¢alismasi kapsaminda deginiimemis olmasi bu cgalismayl 6zgln kilarak, sosyal bilimler
acisindan énemini ortaya koymaktadir.

6.6 Arastirmanin Yontemi

Arastirmada elde edilen veriler sosyal bilimlerde siklikla kullanilan ylzeysel olmayan,
irdelemeye agik, daha kapsamli ve net bir 6ngoruyu geligtirmeyi olanakl kilan nitel arastirma
yontemiyle elde edilmistir. Arastirmanin amaglari dogrultusunda tasarlanan arastirma
sorularinin sinanmasi igin ihtiya¢ duyulan veriler nitel arastirmada sik¢a kullanilan gérisme
yontemi kullanilarak elde edilmistir. Gérisme ydnteminin yari yapilandiriimig gériisme tiirQ, bu
¢alismanin nihai amaci i¢in kullaniimis olup veriler betimsel analiz kullanilarak irdelenmistir.

6.7 Arastirmanin Evreni

Arastirmanin evrenini Tirkiye israfi Onleme Vakfi tarafindan olusturulan Tirkiye Grameen
Mikrofinans Programi kapsaminda sunulan mikrofinans imkanlarindan yararlanan kadin tyeler
olusturmaktadir. Bu evreni temsil olarak da istanbul il sinirlari igerisinde hizmet vermekte olan
“Vuslat Dogan Sabanci Bagcilar Mikrofinans Subesi” nin denetimi altinda olan Bahgelievler ve
Avcilar ilgeleri arastirma kapsamina dahil edilmistir. Bu dogrultuda programdan faydalanmakta
olan farkli demografik 6zelliklere sahip olan 10 kadin proje Uyesi ile gérisme saglanmistir.
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6.8 Arastirmanin Sinirliliklari

Aragtirmada kullanilacak olan yéntem ve veri toplama teknigi acisindan bir dederlendirme
yapildidinda sosyal bilimlerin ana konusu olan insan ve davraniglarinin gok degisken olmasi
ve iginde bulundugu maddi manevi kosullardan etkilenmesi sebebiyle elde edilmis olan veriler
sinirlihdini korumaktadir. Calisma icin secilen yari yapilandiriimis gérisme teknigi arastirma
oncesinde ve sonrasinda 6ngoérilmemis olan boyutlarin ortaya ¢ikmasini ve bu boyutlarin
irdelenmesini de sinirlandirmistir. Calisma Turkiye israfi Onleme Vakfi tarafindan olusturulmus
olan Turkiye Grameen Mikrofinans Programi ile sinirlidir. Ayrica Turkiye'nin farkl bolgelerinde
yasayan ve bu programdan faydalananlara ulasmada genis bir bltce ve zaman gerektiginden
dolayl sadece istanbul il sinirlarinda yer alan Avcilar ve Bahgelievlerde bulunan mevcut
Uyelerle gbérisme saglanmasi bakimindan da arastirma sinirhiligini korumaktadir.

6.9 Arastirmanin Sorulari

- Yoksullugun azaltiimasinda sosyal pazarlama uygulamalari etkili midir?
- Yoksulluk sadece sivil toplum kuruluglarinin ¢alismalariyla minimize edilebilir mi?
6.10 Katihmcilarin Demografik Profili

Arasgtirma kapsaminda gdérisme yapilan on kadinin yas skalasi su sekilde ilerlemektedir: 22,
27, 34, 38, 39, 42, 50, 53, 65, 65. Katilimcilarin medeni durumlari ise; ikisi bekar (22, 39), besi
evli (27, 38, 42,50, 53), U¢U de dul (34,65 bosanmisg, 65 esi vefat etmis)dur. Egitim durumlari;
bir kisi okur-yazar degil, bir kisi disaridan lise egitimine devam ediyor, bir kisi lise terk, iki kisi
lise mezunu, Ug¢ kisi ortaokul mezunuyken diger ¢ kisi de ilkokul mezunu konumunda
bulunmaktadir. Gérusulen kisilerin biri kuafor, biri satis elemani, biri kuafér yardimcisi iken
geriye kalan yedi kisi ev hanimi olarak hayatlarini surdirmektedirler. Katilimcilarin aylik
ortalama gelirlerinin miktari da en dusuk 1500 en yiksek 5000 TL olarak elde edilen veriler
arasina kaydedilmistir. Gérismeye katilanlar arasinda iki kisinin sosyal glivencesi yokken, bir
kisi babasindan, bir kisi emekli sandigindan, iki kisi kendi sigortali, diger doért katilimci da
eslerinin sosyal givencesinden faydalanmaktadir.

7. BULGULAR VE DEGERLENDIRME

2018 yilinin Aralik ayinda gercgeklestiriien bu calismada birbirine kavramsal olarak uzak
gorunen “yoksulluk® ve “sosyal pazarlama” kavramlarinin aslinda yakin iliski igerisinde
kullanilabilecek kavramlar oldugunun da ispati niteligindedir. Nitekim yoksullugun
azaltiimasinda sosyal pazarlamanin rolini ortaya koymayi temel amag olarak giden ¢alisma
kapsaminda yuruttlen gorismelerden elde edilen bulgular da bu ifadeyi destekler niteliktedir.
Nihai amaci ortaya koymak igin bilimsellige aykiri olmayan bir nesnellikle analiz edilen veriler
ayni zamanda uzak goérinen bu iki kavramin sebep sonu¢ baglaminda da birbirleriyle iligkili
olduklarini ortaya koymaktadir.

Arastirma kapsaminda goérisme saglanilan kKisiler, bu bolimde K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7,
K8, K9, K10 seklinde kodlanarak ifadeleri desifre edilmistir.

7.1 Sosyal Aktivitelerin Varlhigi ve Gelir Durumu

Arastirma kapsaminda aileyle birlikte yapilan sosyal aktivitelerin varligini sorgulayan sorulara
verilen cevaplar yuzde elli oraninda sosyal aktivitelerinin olmadigi yénunde ¢ikmigtir. Yoksul
kesimin genellikle temel ihtiyaglarini karsilamak icin micadele verdigi, onun disindaki
intiyaglar lUks kategorisine koydudu yoksulluk alaninda yapilan diger calismalarla da
kanitlanmistir. Ornegin sinemaya gider misiniz sorusunu aci bir tebessiimle karsilayip
“...yoklugunu hissetmedik, sirekli gidenler gidemediginde sorun yapar bence.” (K5) Peki, kim
o surekli gidenler? “ (Gulimseme) Sinemaya gidecek kadar zamani ve parasi olanlar tabi.
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Bizim icin sosyal aktivite en fazla arkadaslarimizla bir kahve icmektir. O da parasini
kazandigimiz surece.” (K5) Bu soruyla elde edilmek istenen katilimcinin bu projeden
yararlanmasinin temel sebebini irdelemekti. Gergekten ihtiyaci oldugu icin mi, bos vaktini
degerlendirmek igin mi yoksa sermaye yapmak igin mi? Verilen cevaplardan da anlagilacagi
Uzere ihtiyag bireyin maddi olanaklarina ve maddi olanaklarini kullanacak oldugu ihtiyaglarin
onemine gore farklilik arz etmektedir.

Ailede c¢alisan sayisi ile elde edilen gelir ve dolayisiyla da harcamalar paralel bir eksende takip
eder. Calisan sayisi arttikga temel ihtiyacglarin karsilanamamasi sorunu da beraberinde
ortadan kalkmaktadir. Ancak yapilan literatir taramasinda da gérildigu Gzere yoksulluk tek
bir olgu Gizerinden ele alinan bir unsur degildir. Bu nedenle yoksulluk orani olclltrken farkli
kosullar ve durumlar devreye girmekte ve bu durumlarin hepsi farkh bir yoksulluk tiriini ortaya
cikarmaktadir. Bu baglamda hayatini idame ettirebilmesi icin gerekli olan temel besinlerden
yoksun olmanin mutlak yoksulluk olarak ele alindigi, kiginin kendini digerlerine gore yaptigi
kiyaslamada yoksul kefesine koymasi da goéreli yoksulluk olarak degerlendiriimektedir. Nitekim
bu durum yapmis oldugumuz bu ¢alismada da kendini kanitlamistir. Aylik ortalama geliri 3-3,5
milyar olan bir katilimcinin “...nerede zar zor geginiyoruz.” (K3) ifadesinin yaninda aylik
ortalama gelirinin 1,5-2 milyar olan birinin ise “... ¢cok sukir ag-acikta degiliz. Geginiyoruz.”
(K7) seklindeki ifadesi de yoksullugun vermis oldugu sikintilara gére adlandiriimasini kanitlar
niteliktedir. Bu noktada yasanmakta olan yoksullugun tdri yasayan Kkisinin algisina ve
durumuna goére cesitlilik gosterdigi ifade edilebilir.

7.2 Degisen Gelir Durumu ve Yasam Tarzi iligkisi

Gelir duzeyinde yasanan iyilesmeler, Kigilerin yagam tarzlarini degistirmelerine, farkliliklara
aclk olmaya ve hatta bireylerin tim bunlarin yani sira kendilerine olan ézguvenleriyle beraber
mutluluk oranlarinda da ciddi bir degisime neden olmaktadir. Arastirma kapsaminda projeden
faydalanmaya basladiktan sonra yasam tarzinizda ne tur degisimler olmustur sorusuna verilen
cevaplar da bu durumu dogrular niteliktedir. “...yasam tarzimda belki olmadi ama kigisel
gelisimime buyuk katkisi oldugunu disiniyorum énceki benle simdiki beni karsilastirinca. Ev
ortamindan farkh bir ortamim oldu. Artik bir isim varmis gibi hissediyorum ve calisinca
karsiligini almak da beni ¢ok mutlu ediyor, ise yaramaz hissetmiyorum artik.” (K4) “...kendime
is yeri actim, birikimim var. Ama en Onemlisi 6zglven kazandim. Ayaklarimin dstlinde
durabiliyorum, tek basina yasiyorum. En dnemli degisimin de bu oldugunu distintdyorum.” (K6)
“...dul bir bayanim ve hasta bir cocugum var. Hayat tarzimda ekstra bir degisim olmamis olsa
da ¢ocugumun hastane masraflarini kargilamak igin bir imkan oldu.” (K9) “...kendi yasam
tarzimda bir degisiklik olmadi belki ama c¢ocuklarimin hayatinda oldugunu dusunuyorum.
Gunku daha ¢ok onlar igin bu ise basladim.” (K8) “Para kazanmanin verdigi 6zgtivenle oldu
sanirim. Disardan liseye bagladim. Cocuk gelisimi okuyorum, staja gidiyorum. Yasam tarzimda
bir degisim sayilir mi bilmem ama benim i¢in hayatimdaki en gliizel degisimlerden biri su anda
(emin bir tebesstim).” (K10)

Yoksulluk olgusu her ne kadar farkl alt bagliklarda ele alinsa da toplumsal algi agisindan
yoksulun ve yoksullugun tanimi literatirdeki mutlak yoksulluga karsilik gelen temel intiyaclarini
karsilayamama durumu olarak ele alinmaktadir. Ancak daha énce de deginildigi gibi yoksulluk
olgusu degisen kosullar ile birlikte farkli boyutlara ulasmis ve kendini farkli formlarda sunmaya
baslamigtir. GlinimUz kosullarinda televizyon herkesin evinde bulunmasi gereken temel bir
ihtiyagmis gibi algilanirken, 90’li yillarda televizyon bir ihtiya¢ degil, aksine luks kategorisinde
ele alinan bir arag konumundaydi. Ayni sekilde bugin hemen hemen her evde en az bir tane
bulunan akilli telefonlar da tipki bir televizyon gibi kigisel bir ihtiyag, temel bir gereksinim gibi
gorlilmektedir. Nitekim arastirma kapsaminda goériisme saglanilan katihmcilar arasinda dile
getirilen “... yok be kizim akilli telefon bile kullanmiyorum, nerde kaldi sinemaya tatile gitmek,
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senede bir memlekete gideriz.” (K2 )seklindeki ifade sanki akilli telefon daha &ncelikli bir
ihtiyacmis gibi ele alindigi fikrini desteklemektedir. Yaratiimis olan sahte ihtiyaglar veya ikinci
planda yer alabilecek pozisyondaki ihtiyaglar da kisileri yoksul ve yoksun hissetmeye sevk
etmekte temel ihtiyaglarin eksikliginden kaynaklanan buruklugu farkli ihtiyaglara
kaydirmaktadir.

icerisinde bulunmus oldugumuz kiiresel kapitalist toplumda farkli iletisim gabalari ile aslinda
insan hayatini devam ettirebilmesi i¢in gerekli olmayan Urin ve hizmetlerin sanki temel bir
ihtiyac algisi yaratilarak eksikligi hissettiriimektedir. Sinemaya, tiyatroya gitmenin, akilli telefon
almanin, tatile gitmenin, yeni bir araba almanin eksikligini tipki a¢ kalmis birinin yemege
duymus oldugu gibi arzulamasi ve giderilmesi gereken bir gereksinim pozisyonunda ele
alinmasi yaratilmis olan bu yeni yoksullugun yansimalari olarak ele alinabilir. Bu ¢alismada
ele alinan temel yoksullugun giderilmesi olsa da toplumsal baglamda kuresel kapitalist
sistemin yaratmis oldugu bu yeni yoksulluk tiri de arastirmamizda goérusilen bireylerin
ifadelerindeki ince nlanslarda kendini desifre etmistir. “...aslinda araba alacak kadar
kazansam iyiydi (gulumseme)...” (K1)

7.3 Temel ihtiyaglar ve Elde Edilen Gelir iligkisi

Bu calismada yoksulluk dendiginde akla ilk gelen temel ihtiyaglarin giderilmesi noktasindaki
eksikliklerin gideriimesi baz alindigi icin gorismede dile getirilen “Bu isten elde etmis
oldugunuz gelir temel ihtiyaglarinizi kargilamaya yetiyor mu?” sorusuna katilimcilarin
tamamindan “yeterli olmuyor tabi, ama buydk bir kismini buradan kazandigimla
karsilamaktayim” (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10) seklinde bir yanit alinmistir.
“...esim calismiyor zaten. Cok sukur ki evim kira degil. Buradan kazandigimla faturalarimi
Oduyorum, artani da mutfak masraflarim icin kullaniyorum.” (K7) “Bekéar oldugum icin
kazancimi daha ¢ok kendi 6zel ihtiyaglarim igin kullaniyorum. Ama zaman zaman aileme de
yardimci oluyorum, eve bir seyler aliyorum veya faturalari 6édiyorum. Valla abla, ihtiyaclari
kiiclk tutunca yetiyor (gulimseme).” (K5) “...oglum da c¢alistidi igin ben buradan kazandigimi
biriktirip ayda bir alig-verise giderim. Yalan yok arada faturalari da éderim. is gok olunca iyi
kazaniyorum. Temel ihtiyaclarima yetiyor, artiyor da.” (K2)

Yoksullugun mu yoksa yoklugun dogasinda mi oldugu bir aragtirma konusu olmaya deger
gorilse de kanaat etmek diye bir alginin toplumumuzun biytk bir kesiminde var olan bir durum
gibi gérunmektedir. Bu durum da kazanglarinin t¢ haneli rakamlari gegmedigi bu katilmcilarin
ifadelerinde kendini kanitlamakta oldugu ifade edilebilir. Dolayisiyla yoksulluk olgusunun derin
iz birakan kesiminin aslinda kiicik fakat sirekliligi olan faaliyetlerle dniine gecilebilecegini
gozler 6niine sermektedir. Sosyal pazarlamanin davranis lUzerinde yaratmak istedigi etki ile
birlikte sdrddrulebilir ve planli yapilan iletisim kampanyalari ile bu durum basar ile
sonuglanarak, var olan kanaat duygusu yeterince tatmin edilerek toplumsal huzura katki
sunulacaktir.

7.4 Katihmcilarin Projeden Yararlanma Sebepleri

Gelisen ve hizla gelisimini stirdirmekte olan giinimiz teknoloji diinyasinda her ne kadar farkl
iletisim olanaklarini kullanabilmek mimkin olsa da pazarlamanin olmazsa olmazlari ve en
etkili ydntemlerinden olma &zelligini halen daha korumakta olan agizda agiza iletisim bu
calismada da kendi etkisinin boyutunu kanittamigtir. Bu baglamda katilimcilara yoneltilen
“Sizleri bu projeden yararlanmaya iten temel sebep ne oldu?” sorusuna katilimcilarin tamami
ilk etapta “Arkadas tavsiyesi ve ihtiyag” (K1, K2, K3, K4, K5, K6, K7, K8, K9, K10) cevabini
vermiglerdir. “...valla kizim bana Fatos tavsiye etti. Benim de ihtiyacim vardi, bos
oturmaktansa biraz bir seyler kazanayim dedim.” (K1) “Duymustum bdyle bir seyin oldugunu.
internette biraz arastirdim. Ama Diyarbakir'da tanidiklarim da alinca bana da tavsiye ettiler.
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Esimden bosanmistim, cocugum da hastaydi basvurmak istedim. En azindan hastane
masraflarini karsilarim dedim.” (K9) “Bos zamanim degerlensin hem de kazanayim istedim.
Malum ihtiyaglarimiz oluyor. Ama arkadasim tavsiye etmeseydi almaya cesaret etmezdim
herhalde.” (K2) “Tamamen arkadas tavsiyesi temel sebep oldu. Fakat ekonomik olarak biraz
daha fazla kazanmayi da istedim agik¢asi. Torunuma buradan kazandigimla bir geyler
aliyorum, o mutlu oluyor ben de oluyorum (torunu yaninda, sariliyor).” (K3) “Abla hayat zor,
para kazanmak zor, bu zorluklar varken yasamak da zor bence. Ama zor olsa da yasamak
zorundayiz. Sen anladin zaten (basini dniine egiyor)... Fatos abla sag olsun onun tavsiyesiyle
buradayim.” (K5)

ifadelerden de anlasilacagi (izere bir kampanya kendini hangi ydntemi kullanarak duyurmaya
calisirsa calissin toplum icerisindeki kanaat onderleri ve tanidiklar her zaman diger iletisim
cabalarini bir alt dizeyde birakarak etkisini hissettirmekte bagi ¢ekiyor. Verilen cevaplarda
arkadas-tanidik tavsiyesinin temel gereksinimleri kargilama ihtiyacini bile ikinci plana atacak
kadar etkili oldugunun ispati agikga yer almaktadir. Elbette ki bu durumu sadece arkadas-
tanidik tavsiyesinin glcline baglamak bilimsel anlamda yeterli olmamakla birlikte etkisi
oldugunun da g6z ardi ediimemesi gerektigine atifta bulunmaktadir. Dolayisiyla bu tarz
projelerin yuritilmesinde bu durumun géz 6niinde bulundurulmasi daha etkili bir sonug elde
etmeye katki sunacak projenin nihai amacini verimli kilacaktir.

icerisine girdigimiz her farkli durum hayatimizda farkli boyutlarda degisime veya etkiye sebep
olmaktadir. Yasanan degisimlerin olumlu olmasi durumunda degisime ayak uydurmay ve bu
degisimi bir aligkanlik haline getirerek surekliligini saglariz. Bu baglamda sosyal pazarlamada
bir davranisi benimsemek onun kabullinl saglamak farkli asamalari icerisinde barindiran bir
sureci kapsamaktadir. Nitekim hem klasik pazarlamada hem de sosyal pazarlamada davranis
degisikligine vurgu yapan “Degisim Teorisi” yeni bir davranisin kazanilmasi veya var olan
davranigin degisimi igin gegerli olan bir slirece vurgu yapar. Bu stre¢ “dikkate alma 6ncesi,
dikkate alma, hazirlik, harekete gegcme ve slrdirme” asamalarindan olusmaktadir (Nakiboglu
ve Ozsoy, 2016, s.40-41). Bu baglamda projenin sunmus oldugu mikro-kredi imkanlarindan
faydalanmada katilimcilarin her ne kadar tavsiye ve ihtiyagtan dolayr bu projeden
faydalandiklarini ifade etseler dahi aslinda katihm saglanmadan dnce bir siregten gectiklerini
ifadelerinde gorebilmekteyiz. “...daha 6nce kredi almadim agikgasi, kredi almanin kendisi beni
biraz tedirgin etti ddeyemem diye. Ancak yakin arkadaslarim da alinca neden olmasin dedim.
Egitimlere katildim, ikna oldum. Simdi annemi bile bizim gruba dahil ettim. Artik herkese de
tavsiye ediyorum.” (K9) “... Agikgasi bankalar gibi kredi veriyorlar diye distinmustim. Alan
arkadaslarim ¢yle olmadigini séyleyince daha sicak baktim. Gruplara katilmak istedim. Egitim
verildikten sonra normal banka kredisi gibi olmadigini anladim, kabul ettim. Simdi baskalarina
tavsiye ediyorum.” (K5) Bu ifadeler sonrasinda dikkat ¢ekilmesi gereken bir konu da sosyal
pazarlamada maliyetlerin azaltilp faydalarin artiriimasi ilkesine dikkat gekmek gerekmektedir.
CUnk( davranigl benimseme agsamasindaki birey kar zarar kiyaslamasi yapacak ve kendisine
yararin fazla olacagini distindigu eylemi yapmaya karar verecektir.

insan igin fayda kavrami bir eylemi gerceklestirmesi ve siirdiirmesi noktasinda en can alici
unsur olarak konumunu daima korumustur. Fakat fayda kavraminin herkes i¢in genellenebilir
bir kavram olmadigina da dikkat gekmek gerekir. Her durumda fayda unsuru davranis tzerinde
etkilidir sdylemi bilimsel anlamda dogru kabul edilememektedir. Bazen bireyin hazlari fayda
unsurunun etkisini arka plana atarak gerceklestirilecek edimin belirleyicisi bu durumda bireyin
hazlari olabilmektedir. Bu nedenle davranis degisimini saglamayi esas alan sosyal pazarlama
daima kisiler igin faydali oldugu anlamini ihtiva etmeyebilir.
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7.5 Projenin Katiimcilar Uzerindeki Etkisi

Hayatinizdaki degisimleri g6z 6niinde bulundurdugunuzda bu proje sizler igin faydali oldu mu?
Sorusuna katilimcilardan Gg kisi (K1, K3, K7) kismen cevabini verirken; yedi kisi (K2, K4, K5,
K6, K8, K9, K10) kesinlikle cevabini vermigtir. “...keske verilen miktar daha fazla olsaydi, ama
bu kadari da faydali. En azindan faturalarrmi 6demeye yetiyor. Bir de hi¢c almadigimi
distnince faydasini yadirgayamam.” (K7) “Kesinlikle faydali olmaktadir. Esten dosttan para
istemek veya bir bankadan faizi ile kredi almak yerine bu kredi imkanindan faydalanmak daha
mantikli. Hem bir isiniz oluyor hem de az ¢ok kazaniyor, ihtiyaglarinizi karsiliyorsunuz.” (K6)
“Kesinlikle. Artik esimin verdigi harglikla gecinmek zorunda degilim. Hem ona evi gegindirmede
yardimci oluyorum hem de kendi isteklerime, ¢cocuklarimin isteklerine cevap veriyorum. Bu da
¢cok guzel bir sey bence...” (K10) “Faydali olmaz olur mu kizim. Baksana kag kisine ekmek
kapisi oldu. Hem guizel iligkiler kurduk bu proje sayesinde.” (K2)

Sosyal pazarlamanin temel amacinin toplumsal bir fayda saglamak oldugu g6z 6ninde
bulunduruldugunda toplumu olusturan bireyin elde etmis oldugu fayda toplumun geneli igin bir
fayda olarak ele alinabilir. Katilimcilarin pozisyonu disunulerek bu durum agiklanacak olursa;
bir annenin kendine sunmus oldugu katki toplumun temel yapi tasi olan ailede ¢ok énemli bir
degisime ve faydaya katki sunacaktir. Toplumu olusturan her bireyin kisisel olarak elde etmis
oldugu fayda, dolayli olarak da olsa toplumun geneline sunulan bir katki olarak birgok durumda
kargimiza ¢cikmaktadir. Ornegin; bir ailede yasayan bireylerden birinin alkol, sigara gibi zararli
aligkanliklarindan nasil ki aile bireylerinin tamami olumsuz etkilenmekteyse, bu aligkanliklarin
terkedilmesi durumunda da aile bireyleri kuskusuz maddi ve manevi olarak fayda elde
edeceklerdir.

7.6 Projenin Toplumsal Baglamda Yoksulluga Etkisi

Arastirma kapsaminda katilimcilara yoneltilen “Toplumsal badlamda dusunduguntzde bu tar
projeler yoksullugun azaltiimasi noktasinda faydali olmakta midir?” sorusuna verilen cevaplar
bireysellikten ziyade toplumsalliga daha fazla katki sunacak oldugu yonundeydi. “ Kizim benim
kazanmam demek coluk-cocugumun kazanmasi demektir. Ben kazanirsam kizimi oglumu
okutabilirim. Bu da benim ¢ektiklerimi onlarin cekmemesi demek. Daha iyi, kiltarlG bir toplum
demek. O yuzden bu projeye destek verenlerden Allah razi olsun. Kegke daha iyi projeler olsa
daha fazla imkanlar kazansak da yoksullugun yok olmasina biz de katki saglasak. A¢ acikta
olanlar var. Biz ¢ok sukur a¢ agikta degiliz. Bu projeler daha ¢ok buyutilurse ve desteklenirse
yoksulluk kalmaz ki zaten.” (K1) “Faydali olur muhakkak ama yoksullugu ortadan kaldirir mi
diye sorarsaniz kaldirmaz. Bu igler kUcuk igler daha biylk imkanlar lazim yoksullugun
azaltimasi igin.” (K7) “Elde dilen gelir iyi degerlendirilirse faydali olur, hatta yoksullugu ortadan
kaldirir bile.” (K9) “Cok fazla faydali olmazsa da katkisi oldugunu distniyorum. Ama bu tarz
projeler desteklenmeli herkes tarafindan. Urettiklerimizi satabilme imkani sunulmali. Yoksa
kendi icimizde hem ¢ok kazanamayiz hem de kazandiramayiz. Bizim imkanlarimiz blyudikge
biz de digerleri icin faydali olacagdiz.” (K10) Katilimcilarin geri kalani ise “Kesinlikle faydali olur.”
(K2, K3, K4, K5, K6, K8) ifadesini kullanmiglardir. Bu ifadeler de yukarida deginilmis olan
bireysel faydanin ayni zamanda toplumsal bir fayda niteligi de tasiyor olmasi fikrini
desteklemektedir. Ancak katilimcilarin da deginmis olduklari gibi bu tarz olusumlarin daha
kapsamli, daha iyi imkanlarla ve surekliligi saglanarak sunulmasi fayday artirarak olumsuz
etkileri bertaraf edecektir. Burada da devreye sosyal pazarlamanin kuralina uygun bir
cercevede planlanmasi ve uygulanmasi hususu girmektedir. Elbette ki sosyal pazarlama
uygulayicilarinin basarisi da amaca ulasmadaki basariyi artiracagi durumunu goz ardi
etmemek gerekmektedir.
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7.7 Projenin Katilimcilar Tarafindan Duyurumu

Sosyal pazarlamanin basariya ulagsmasindaki en dnemli unsurlardan biri de kugkusuz kendini
duyurabilmesi, tanitabilmesidir. Aksi takdirde sadece yapiliyor olmasi, amaci nihai bagariyla
sonuclandiramayacaktir. Bu noktada projeden faydalanan kadinlarin grup kurmak igin
birbirlerini haberdar etmeleri, birbirlerine tavsiye sunmalari olduk¢a énem kazanmaktadir.
Nitekim katihmcilarimizin tamami en yakinlarindaki kisilerin tavsiyeleri Gzerine bu proje
kapsaminda mikro-krediye basvurmuslardir. Baskalarina da tavsiyelerde bulunduklarini ifade
eden kadinlar, bu projenin farkindaligini artirmada ne kadar énemli konumda olduklarini da
gozler dnlne sermektedir. Nitekim bireylerin en yakinlarindaki Kisilerin sdézlerini dikkate
almalari, bir kampanyanin kendini duyurmasi ve benimsetmesi noktasinda ¢ok daha hizli ve
etkin bir durumu izah etmektedir.

Yoksullugun kisilere ve kosullara gore degigkenlik gosterdigi farkli zamanlarda bilimselligi
kanittanmis bir durumdur. Yoksullugun dediskenlik gdstermesi glnimuizde de kendini
gostermektedir. Kisinin mevcut imkanlari digerlerinin imkanlari ile kiyaslayarak yoksul
olunmadigi kanaatine variimasi toplumun blyuk bir kesiminin yapmis oldugu bir kiyaslama
seklidir. Yapilan gorismelerde katilimcilarin yarisindan fazlasi bu kiyaslamayr yapmistir.
“...cok sikir kizim yoksul degiliz, ama zengin de degiliz. Yiyecek yemegimiz yatacak
yorganimiz var. Olmayanlar var, ¢oplerden yiyecek toplayanlari gortyoruz.” (K2) Seklindeki
bu ifade de yapilan kiyaslamalarin bir kaniti niteliginde olarak ele alinabilir. Oysa yoksulluk
sadece yiyecek ve barinacak eksikligi veya yoksunlugu olmamakla beraber egitim, saglk ve
birgok sosyal imkdndan mahrum olmak da bu kapsam igerisinde ele alinmaktadir.

Katilimcilarin tamaminin proje sorumlusu ile etkili iletisim kurduklari gézlenmistir. Bu da proje
sorumlusunun kurmus oldugu iletisimde samimi tavrinin neticesinde saglanmig oldugunu
gostermektedir. Proje sorumlusunun katiimcilarin sikintilarini dinlemesi, énerileri konusuyla
ilgili neler yapilabilecegini kendileriyle paylasmasi katilimcilara iginde bulunduklari olusuma
dair inanclarini ve guvenlerini artirmaya katki sunmaktadir. “...o0 bizim kizimiz oldu artik, biz
onunla her seyi paylasiyoruz. Sadece isle alakali sikintilarimizi degil.” (K1, K2)

Calisma kapsaminda yapilan gorismeler sirasinda dikkate deger bir diger bulgu da
katilimcilarin Gretmis olduklari Grtinleri pazarlama konusunda yagsamakta olduklari sikintilardir.
Bu sikintilarin gideriimemesi durumunda Uretmis olduklari trlnler ellerinde kalmakta ve almig
olduklari kredileri geri 6demede zorlanmaktadirlar. Bu durum da yoksulluktan uzaklasmaya
calisirken daha da yoksullasmaya sebep olacak bir durum olarak ele alinabilir. Bu durumun
onlne gegcmek igin yerel yonetimlerden yardim istenerek katilimcilarin Grinlerini satmalari igin
belirli yerlerde stantlarin agiimasi bir ¢6zim olabilmektedir.

SONUG VE ONERILER

Sosyal bilimler alaninda yoksulluk olgusu bircok farkli kaynakta ele alinmig, sebepleri
irdelenmis ve c¢o6zim Uretiimeye calisiimistir, calisiimaktadir ve calisiimaya da devam
edilecektir. Nitekim yoksulluk olgusu halen daha ginimiz toplumlarinin en blylk ve
giderilmeyi, onarilmay! bekleyen bir sorunu olarak karsimizda durmaktadir. Yoksulluk sadece
az gelismis Ulkelerde degil, ayni zamanda gelismis ve gelismekte olan ulkelerde de yasanan
bir problem olarak ele alinmaktadir. Farkh cografyalarda ve farkh boyutlarda kendini
gostermekte olan yoksulluk olgusu sadece ekonomik degil sosyal, siyasal ve ayni zamanda
da ahlaki bir sorun olarak degerlendiriimektedir.

Yoksulluk farkli tanimlamalarla agiklanmaya calisilsa da, temel anlamda yoksulluk hayatta
kalmak igin gereksinim duyulan temel ihtiyaclarin varligindan mahrum olmaktir. Ancak
yoksulluk olgusunu sadece temel ihtiyaglarin yoksunlugu olarak ele almak bu olguyu
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tanimlamada ve acgiklamada yetersiz kalmaktadir. Bu nedenle yoksulluk olgusu temel
ihtiyaglarin yani sira; egitim, saglik, sosyo-kulturel katilim gibi unsurlardan yoksun ve mahrum
kalmayi da igine almaktadir.

Yoksulluk sorunu oldukg¢a karmasgik bir yapiya sahip oldugu igin tek bir céziim énerisi veya tek
bir kurumun soruna iligkin ¢6zim Uretmesi beklenmemelidir. Yoksullarin yoksulluklarindan
kurtulmasi i¢in sadece hikimetler degil hikimetlerin yani sira sivil toplum kuruluglari ve 6zel
sektor alaninda hizmet ve mal Ureten isletmeler de sorumluluk yuklenip U¢ yonla bir ortaklik
geligtirilerek micadele edilmelidir.

Calisma kapsaminda ele alinan bir diger kavram olan sosyal pazarlama, yoksullugun
giderilmesi noktasinda planli ve etkili olarak kullanildigi takdirde, yoksullugun getirmis oldugu
olumsuzluklarin yani sira yoksulluk olgusunun da ortadan kaldiriimasi noktasinda oldukga
etkili bir ydntem oldugu sonucuna variimistir. Nitekim yapmis oldugumuz bu ¢alismadan elde
edilen veriler de sinanmak icin belirledigimiz bu hipotezi dogrulamaktadir. Ancak belirtiimesi
gereken temel nokta, planl bir iletisim ¢alismasinin sosyal pazarlama alaninda uzman kisiler
tarafindan hazirlanarak uygulamaya konulmasi gerektigidir. Aksi takdirde yoksullugun
azaltilmasi veya ortadan kaldiriilmasi noktasinda yapilan galismalardan elde edilmek istenen
nihai sonuca ulasilamayacaktir. Bu durum da proje yuriticlleri i¢in bir zaman ve maliyet
kaybinin 6tesine gegmeyecektir. Calisma kapsaminda goristlen katihimcilarin tamaminin
projeden haberdar olmalarina adizdan agiza iletisimin vesile oldugunu dile getirmeleri bu
konudaki uzman isleyisin eksikligini gozler dnune sermektedir. Halkla iligkilerde oldukga yaygin
kullanilan “Issiz bir ormanda 6ten kus, hi¢ 6tmemis sayilir’ ifadesi bu tarz projelerin duyurumu
konusunda yapilacak olan iletisim calismalarinin amaca ulasmak adina ne derece 6énem arz
ettigine atifta bulunmaktadir. Ancak vurgu yapilmasi gereken bir diger nokta da iletisim
teknolojilerinde yasanan bircok gelisime ve degisime ragmen her donemde oldugu gibi bugin
de agizdan agiza iletisim klasik pazarlamada oldugu gibi sosyal pazarlamada da énemini
korumaktadir.

Sosyal pazarlamanin temel amaci klasik pazarlamanin kar amacindan farkli olarak davranis
degisikligi yaratarak toplumsal fayda saglamayi amacglamasidir. Bu noktada sosyal pazarlama
toplumda zararl olan davranislarin bertaraf edilmesinde ve yararli olan davranislarin tarafinda
durarak desteklenen davranisin benimsenmesini ve yayginhgini artirarak toplumsal anlamda
faydali bir degisim yaratmaya c¢alisir. Bu baglamda ele almis oldugumuz bu c¢alismada
yoksullugun azaltiimasinda sosyal pazarlamanin roltinin etkin oldugu séylenilebilir.

Bu calismanin temel amaci olarak ortaya konulan “Yoksullugun Azaltimasinda Sosyal
Pazarlamanin Roli” kapsaminda o6zellikle yoksul kadinlara bir firsat olarak sunulan ve
tlkemizde Turkiye israfi Onleme VakfiI'nin sorumlulugunu ve yuriticiligini Gstlenmis oldugu
Turkiye Grameen Mikro-finans Programi ele alinmistir. Geleneksel bankacilik sisteminin
getirmig oldugu agir faiz yukunun olmamasi, kredi islemlerinde kefil ve teminat istenmemesi
durumu mikrokredileri almayi cazip hale getirmistir. Bu durum da sosyal pazarlamada 6énemli
bir nokta olan; faydayi artirarak zarari minimize etmek davranigi benimsemeyi kolaylastiracagi
ilkesine atifta bulunmaktadir.

Yapilan bu calisma ile sosyal pazarlamanin yoksullugu azaltici etkilerinin oldugu kanitlanmis
olsa da yeterli oldugu soylenilemez. Ancak vurgulanmasi gereken en dnemli noktalardan biri
de yoksullugu azaltmada sadece sivil toplum kuruluslari veya 6zel-kamu kurumlari ayri ayri
degil koordineli bir sekilde faaliyetlerini yurutmeleri gerektigi, bu durumda da yoksullugun
azaltima oraninin daha hizli bir sekilde olacagidir. Cunkl yoksulluk sadece sivil toplum
kuruluglarinin, hikimetin veya 6zel sektérin sorumluluk alaninda degil toplumun tamaminin
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sorumlulugunda olan toplumsal bir meseledir. Dolayisiyla yoksullugun azaltiimasinda birlikte
mucadele etmek dogru ve kalici ¢ézUmler getirecektir.

Son olarak girisimcilerin, markalarin, maddi anlamda glicti yeten tiim 6zel ve tlizel olusumlarin,
ayni zamanda bireylerin de bu tarz projelere ekonomik anlamda katki sunmalarini saglamak
adina, sosyal pazarlama ¢alismalari yuratiimesi, sadece bilim dinyasina degil tim dinyaya
Onerilmektedir. Cunkld kendi kaynaklarini kendi temin eden bu projelerin yoksullardan énce
destek sunacak bireylere, kurum ve kuruluglara ihtiyaci olmaktadir. Hi¢ kuskusuz
surdurdlebilirlik, bir sorunla bag edebilmenin en temel unsurudur ve yoksulluk surdarulebilirligi
gerekli kilan, ciddiye alinmasi gereken toplumsal bir meseledir.
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SOSYAL MEDYADA BILGISAYAR OYUNU OYNAMA VIiDEOLARININ
IZLENME MOTIVASYONLARI: KULLANIMLAR VE DOYUMLAR
YAKLASIMI BAGLAMINDA BIR ARASTIRMA

Mehmet Ramazan YILDIZGORUR?
OZET

Sosyal medyanin ve iletisim teknolojilerinin kullanim oranlarindaki artisa paralel olarak oyun
sektériniin ve oyuncularin bu mecralari kullanimi da giderek artmaktadir. Turkiye'de ve
dinyada genis bir kullanici kitlesi aktif bir bicimde bilgisayar oyunu oynama videolarini
izlemektedir. Sosyal medyanin sagladigi yayincilik olanaklari kullanicilara kendi iceriklerini
Uretme ve yayma olanagi saglarken izleyicilere ise katilim ve etkilesim olanaklari sunmaktadir.
Bu olanaklar geleneksel izleme bigimlerini de degisime ugratmistir. Youtube’a diinya genelinde
her giin on binlerce oyun oynama videosu ylklenmekte ve bu videolar milyonlarca kisi
tarafindan izlenmektedir. Bu igeriklerin getirdigi yiksek etkilesim yayincilara énemli miktarda
gelir saglamaktadir. Bu nedenle video oyunu oynayarak icerik Gretmek giderek birgok kullanici
igin cazip bir hal almaktadir. igerik Gretim kisminda temel motivasyon gelir elde etmek olarak
aciklanabilir. Ancak bu igeriklerin tiketiimesi farkli motivasyonlarla agiklanabilmektedir.
Calisma temel olarak izleyicilerin bu tirden videolari neden izlediklerine odaklanmaktadir. Bu
amagla 16-21 yas araligindaki kullanicilarla, kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin temel
varsayimlari baglaminda hazirlanmig, yari yapilandiriimis sorular ydneltilmigtir. Alinan
cevaplarin analiz edilmesiyle kiyas yapmak, kesfetmek, yayincinin cekiciligi, eglenmek gibi
bazi temalar ortaya cikariimistir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Youtube, izleyicilik, Kullanimlar ve Doyumlar

MOTIVATIONS OF WATCHING GAMING VIDEQOS IN SOCIAL MEDIA:
A RESEARCH IN THE CONTEXT OF THE USES AND
GRATIFICATIONS APPROACH

ABSTRACT

In parallel with the expansion of social media and communication technologies, the presence
of the gaming sector and gamers in these channels is also increasing. A wide range of users
in Turkey and around the world are actively watching video game playing. Publishing
opportunities provided by social media allow users to produce and disseminate their own
content. At the same time it offers audience the opportunity to participation and interaction.
These possibilities have also changed the traditional ways of watching. Tens of thousands of
gaming videos are uploaded to YouTube on a daily basis throughout the world, and these
videos are watched by millions of people. The high interaction of these content provides a
significant amount of revenue to publishers. Therefore, creating content by playing video game
becomes increasingly attractive for lots of users. In the content production section, the main
motivation can be explained as income. However, the consumption of these contents can be
explained by different motivations.The study mainly focuses on why viewers are watching
these kinds of videos. For this purpose, the youngs between the ages of 16-21 are asked semi-
structured questions in the context of the basic assumptions of the uses and gratification
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theory. The analysis of the answers has revealed some themes such as making comparisons,
exploring, attractiveness of the publisher and having fun.

Keywords: Dijital game, Youtube, Audience, Uses and Gratification

GiRiS

Yeni iletisim teknolojileri ve yeni yayincilik bigimleriyle birlikte insanlarin medya ile olan iligkileri
de degisime ugramistir. Eskinin televizyon izleme aligkanliklari 6zellikle yeni nesil izleyciler
acisindan yerini Youtube gibi sosyal medya platformlarina veya Twich gibi canli yayin
uygulamalarina birakmis gibi gozukmektedir. Bu durum medya ile iligkili akademik

arastirmalara da yansimis durumdadir. Arastirmacilar yeni medya araclariyla birlikte yeni
izleme bigimleri ve yeni izleyici konularina da odaklanmaktadir (Spilker ve ark., 2018).

Bilgisayar oyunlari yeni medya olarak adlandirilan ara¢ ve uygulamalarin en yaygin ve eski
tdrlerinden bir tanesi olarak gdésterilebilir. Tum dlnyada, her yastan kullanici kitlesine sahip
olan oyun diinyasi ayni zamanda ciddi bir ekonomik sektor olarak da faaliyet gostermektedir.
2018 yihna dijital oyun sektérindn buyUklugu yaklasik olarak 137 milyar olarak ifade
edilmektedir (http-1). Ozellikle mobil teknolojilerin her yastan kullanici kitleleri arasinda
yayginlasmasi oyun sektorini bulyuten faktérler arasinda goésterilmektedir (hitp-2). Oyun
sektort Turkiye’de de her gegen yil bliyimekte olan bir sektordiir. 2018 rakamlarina gore
yaklasik 30 milyon kiginin oyuncu olarak iginde yer aldigi sektorin ekonomik buyuklagu 900
milyon dolar seviyelerindedir (Sezgin, 2018:239). Bir dijital oyun, gelistiricilerden alicilara
ulasana kadar birgok alt sektoériin de dahil oldugu genis bir medya endustrisi iginde islem
gormektedir. Reklam ve sponsorluk faaliyetleri de bu sektériin 6nemli gelir kaynaklarindan bir
tanesi durumundadir (http-2). Reklam ve sponsorluk faaliyetlerinin yer aldigi ortamlarin
basinda ise sosyal medya gelmektedir.

Artan sosyal medya kullanim oranlari, oyun sektérindeki ekonomik buylimenin etkileriyle
birlesince, sosyal medya oyun dinyasi igin énemli bir ortam igslevi gormeye baslamistir.
Turkiye’de en ¢ok kullanim oranlarina sahip sosyal medya platformlarindan bir tanesi olan
Youtube bu faaliyetlerin strdUrildidu alanlarin basinda gelmektedir. Youtube izlenme
oranlarina bakildiginda en ¢ok tiklanma sayisina sahip kanallarin arasinda “Burak Oyunda”,
“Oyun Delisi”, “Oyun Portal” gibi oyun temali kanallarin da yer aldigi gérilebilmektedir (http-
3). Bu kanallarin izlenme ve etkilesim oranlari gézlemlendiginde ciddi bir izleyici Kkitlesi
tarafindan duzenli bir bicimde takip edildikleri gorulebilir. Bahsi gegen icerikler yayinlandiktan
kisa bir stire sonra milyonlari bulan izlenme sayilarina ulasabilmektedir. Yalnizca Turkiye'de
degil genel olarak tim dinyada bilgisayar oyunu Uzerinden icerik Ureten sosyal medya
kanallari ciddi bir izleyici kitlesine sahiptir. Bu kanallarin icerikleri genel olarak oyunlarin
tanitimi, yorumlanmasi, oynarken verilen reaksiyonlar, oyunun ilerleyisi ve genel olarak
oynanisi Uzerine odaklanmaktadir (Petrova ve Gross: 2017).

Oyuncularin bir oyun oynama deneyiminden beklentilerine dair yapilan bir tanimlamada,
oyuncu ne ister sorusuna cevaben birgok baslik siralanmistir. Adil bir micadele, duygusal bir
deneyim, kesfetmek, fantezi gibi birgok ifadenin yani sira oyuncularin izlemek degil yapmak
istedikleri vurgulanmistir (Rouse, 2005:17). Her ne kadar burada kastedilen oyun oynama
deneyiminin oyun aralarina giren sinematik gortintulerle kesilmemesi olsa da oyuncularin artik
sadece yapmak degil izlemek istedikleri bir ddnemi yasamakta oldugumuz da bir gercgektir.
Oyuncular Twitch gibi canli yayin platformlarindan ya da Youtube gibi video yayinlama
platformlarindan oyunlarinin oynanig videolarini blyuk bir ilgiyle takip etmektedirler.

DIJITAL OYUN VIDEOSU iZLEYICILERI

izleyici olmak insanlik tarihi boyunca sirdiriile gelmis bir eylem olarak tanimlanabilir. ilk ¢cag
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insanlarinin yaptidi ayinler ya da antik yunanda sergilenen tiyatro oyunlari, sinemanin icadi,
televizyon, gecmisten bugline spor musabakalari gibi ortam ve araclar daima bir izleyici
kitlesine hitap etmistir. Ancak yeni medya teknolojileriyle birlikte izleme bigimleri de giderek
degismektedir. Netflix, Youtube gibi yayin platformlari veya Turkiye’ye 6zgu benzer érnekleri
alisilagelmis gizgisel televizyon izleyiciliginin artik yavas yavas sonuna gelindiginin isaretleri
olarak yorumlanmaktadir (Buonanno, 2016). Bircok akademik g¢alisma, yeni teknolojilerle
batinlesen geleneksel iletisim araclarinin 6zellikle televizyonun aldigi yeni hali ve izleyicilerin
bu araglarla kurdugu yeni iligki bigimlerini ele almaktadir (Dhoest ve Simons:2015:176). Ancak
yeni izleme bigimleri televizyonun yeni iletisim teknolojileriyle butlinlesmesinden dogan
sinerjinin 6tesine gegmis durumdadir. Televizyonun tamamen disinda kalan Youtube veya
Twitch gibi yeni yayin platformlari ciddi bir izleyici kitlesine sahiptir. Bu platformlar kullanicilarin
kendi Urettikleri icerikleri canli ya da kayitli olarak diger kullanicilarla paylastiklari sosyal medya
ortamlardir.

Yeni medyayla birlikte kullanicilarin pasif izleyicilik rollerinin aktif ve katilimci kullanicilara
evirilmesi siklikla dile getirilen bir durumdur. Bunun bir adim 6tesi de yalnizca aktif ve katilmci
olmanin 6tesinde kullanicinin ayni zamanda uretici olmasina yapilan géndermedir. Toffler'in
(1980) Unli eseri Uclincli Dalga’da Ureticiler ve tiiketiciler arasindaki farkin giderek ortadan
kayboluyor olmasina atfen kullandigi ‘prosumer’ terimi bu durumu tanimlamak icin hala
kullaniimaktadir. izleyiciler medyayla iliskileri acisindan gosterdikleri davranis tiirlerine gére
cesitli bicimlerde siniflandiriimiglardir. Bu siniflandirmanin ilk basamaginda siradan tiketiciler
gelmektedir. Bunlar genel cogunlugu olusturan ve duguk etkilesimli kitledir. Bir basamak Ustte
ise hayranlar gelir. Hayranlar gesitli programlara ya da starlara hayranlik ve baglilik duyan ve
bu nedenle igerigi tiketen ve katihm saglayan kitleyi ifade etmektedir. Bir sonraki basamakta
yer alan hayranlara benzemekle birlikte toplulukla iligkileri bakimindan daha ileri bir noktada
yer alirlar. igerikle iliskili topluluk tarafindan belli oranda bilinirler ve igerik giindelik hayatlarinda
onemli bir yerdedir. Bir Ust basamaktaki meraklilar ise icerikle ilgili tutkularini kullanarak eserler
ve icerikler yaratabilirler. Belli oranlarda Uretime dahil olurlar ancak bu sinirli ve amatdr bir
dretimdir. Son sirada ise klguk Ureticiler olarak adlandirilan bir gurup gelir. Bu kisiler
yaraticiliklarini ve Ureticiliklerini profesyonel seviyeye ¢ikarabilen kigiler olarak tanimlanabilir
(Abercrombie ve Longhurst 1998: Akt. Gandolfi, 2016:67). Bu izleyici siniflandirmasini yeni
medya izleyicilerine uyarladiimizda karsimiza benzer kategoriler ¢gikmaktadir. Ancak yeni
medyanin sagladigi olanaklar ¢ergevesinde disunuldiginde gegmis seyirci kitlelerine gore
yaratici ve Uretici sireclere katilim gésterebilecek kisi sayisinin daha ¢ok olacagi sdylenebilir.
Bu noktada g¢alismanin cevap aradidi bir soru giindeme gelmektedir. Oyun videosu izleyen
kullanicilar kendilerini bir izleyici olarak nasil tanimlamaktadirlar?

Ozellikle sosyal medya arag ve uygulamalarinin yayginlasmasiyla, geleneksel medyanin
isleyisini aciklayan model ve teorilerinden sapmalar olmus, kullanicilarin medyayla olan
iligkilerinde gok merkezli medya veya iki yonlu iletisim gibi yeni kavramlar da gindeme gelmigtir
(Gandolfi, 2016:67). Bahsi gegen bu degisimler yalnizca medyay! degil medya iceriklerini
tiketen izleyiciler agisindan da énemli degisimler meydana getirmistir. Ornegin geleneksel
medyada televizyon izleyicisi olmak ayni yayini ayni zaman dilimi iginde genis ve benzesik
olmayan bir kitleyle birlikte izlemek anlamina gelmekteydi. Oysa yeni medyayla birlikte bu
sosyal eylem medya igeriklerini tiketme konusunda benzer zevklere ve davranis bigimlerine
sahip kigilerin birlikte gergeklestirdikleri bir eyleme donusmaustur (Spilker vd., 2018:7).

Youtube veya Twitch gibi sosyal medya platformlarinda izleyici olmaylr bu baglamda
degerlendirmek gerekmektedir. Bu platformlarin kullanicilari oldukga fazla segenek icinden
dogrudan kendi istediklerine yonelmekte ve o icerikleri istedikleri zaman ve istedikleri
bicimlerde tiiketmektedirler. izleyicilerin izledikleri icerikle bu tiirden bir iligki icine girmis
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olmalari televizyon baglaminda ani bir sigrama neticesinde gergeklesmemistir. Televizyonun
gelisim asamalarina bakildiginda zaman iginde hem yayinciligin hem de icerigin bir gelisim
gosterdigi gorilebilir. Sinirl sayida kanal icinden sinirli saatlerde yapilan ve genellikle icerigi
¢cok dedismeyen yayinlardan, ¢ok kanalli ve yayin sdrelerinin uzadigi ve kanallarin izleyicileri
cekmek icin rekabet icine girdigi bir yayincihga dogru ilerlemigtir. Son donemlerde ise bu
ilerleme yeni teknolojilerle bitinlesme seklinde kendini géstermektedir. (Dohest ve Simons,
2015:177-178). Dijitallesen televizyon yayinciligi ¢cok daha esnek bir etkilesim ve ¢ok cgesitli
icerikler sunabilmektedir.

Oyunlar i¢in de ayni durum s6z konusudur. Video oyunu oynamanin erken dénemlerinde
insanlar oyun oynayan kisilerin etrafinda toplanarak kendi becerilerini gelistirmek veya taktik
edinmek igin, onlarin becerilerini, taktiklerini gézlemlemisler veya sadece eglence amaciyla
oyuncunun oyun oynayisini izlemislerdir (Newman, 2004:157). Atari salonlari olarak
adlandirilan ortamlarda gerceklesen bu sosyal iligki bigimi video oyunlarinin evlerde
oynanmaya baglamasiyla son bulsa da yeni medya ortamlarinin sagladigi yayincilik imkanlari
bu iligski bicimini ¢ok daha etkin ve yaygin bir bicimde tekrar giindeme getirmistir (Sjoblom ve
Hamari, 2017:986). Yeni medyanin bu bicimde kullanimi, genis bant internet erisiminin oldukca
yayginlasmis olmasi, video paketleme ve kodlama teknolojisindeki gelismeler, kullanici
tarafindan olusturulan igerik kultirinin yayginlagsmasi ve nihayetinde bagskalarinin video
oyunlari oynamasini gorme arzusu ile mumkdn hale gelmis ve korlklenmistir. Ayrica yeni
medya kullanicilarina geleneksel yayinciligin imkan vermedigi bir katilim, Uretim ve yayincilik
olanagi sunmaktadir. (Sjéblom ve Hamari, 2917:985).

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI

Calismanin kurumsal kismi medya iceriklerinin tiketilme nedenleri lzerine odaklanan éncl
calismalardan bir tanesi olan kullanimlar ve doyumlar yaklagsimi tGzerine insa edilmistir. Oyun
videosu izleyen kisilerin hangi doyumlari sagladiklari arastirmanin genel sorunu olarak ifade
edilebilir. Bu baglamda hedeflenen doyum alternatif bigimlerde saglanabilecekken -mesela
oyunu bizzat oynayarak- neden oyunlarin videolari izlenmektedir sorusu cevaplandiriimaya
calisiimistir. Bu ¢alisma da bu sorudan yola ¢ikarak 16-21 yas araligindaki genclerin
Youtube’da oyun videolari izleme motivasyonlari Gzerine egilmektedir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin (KD) ortaya c¢ikisi insanoglunun karsilamasi gereken
gereksinimleri oldugu savina dayanmaktadir. Bu anlamda teori Maslow’un ihtiyacglar ve guduler
teorisinin bir uzantisi olarak degerlendiriimektedir (West ve ark., 2010:394). Bireyler hayatlarini
mutlu ve tatmin olmus bir bicimde slrdlrebilmek igin bu gereksinimlerini karsilamak
zorundadirlar. KD yaklasimina kuramsal temel olusturan bir diger kavram ise motivasyondur.
Motivasyon insan davranisini bir hedefe ve bir nesneye yonlendiren igsel bir gugtir (Uzun,
2013:89). Calisma baglaminda kisilerde bilgisayar oyunu videolarini izleme motivasyonu
yaratan gereksinimlerin hangileri oldugu anlagilmaya galisilacaktir.

KD yaklasiminin bes adet temel varsayimi bulunmaktadir. (Katz ve ark., 1974; Akt:West ve
ark., 2010:397). KD yaklasiminin ilk varsayimi kullanicilarin pasif birer tiketiciden 6te aktif
birer kullanici olduklarini ifade etmektedir. Bu varsayim ayni zamanda yeni medya arac¢ ve
ortamlarini geleneksel medya araclarindan ayiran bir 6zellik olarak siklikla dile getiriimektedir.
Buna gore Youtube’'da diger birgok icerik yerine oyun videolari izlemek izleyicinin Kisisel secimi
ve odag@idir. Ikinci varsayim seyircinin inisiyatif alabilmesine vurgu yapmaktadir. Eger
kullanicilar oyun videolar! izlemeyi tercih ediyorlarsa bu tamamen onlarin tercihidir. Sosyal
medyayla birlikte ortaya ¢ikan segenek ¢oklugu ve igeriklerin bireysel tercihlere gore secilerek
tiketilmesi yine yeni medyanin ayirt edici 6zelliklerinden bir tanesidir (Lister ve ark., 2009:31).
Uglincii varsayim medyanin sosyal yapi ve sosyal gevre ile bir rekabet icinde oIdugunu ifade

197



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

eder. Kullanicilarin medya ile iligkileri bu sosyal yapidan etkilenmektedir (West ve ark.,
2010:399). Bu baglamda oyun videolarinin bu denli yiksek oranda izlenmesi sosyal ¢evrenin
etkisi ile agiklanabilir.

KD yaklasimina gore bireylerin medya igeriklerini tiketme noktasinda temel gereksinimleri ise
bilgi edinme ve anlama odakli biligsel ihtiyaclar; duygusallik, hoglanma veya estetik deneyim
odakli duygusal ihtiyaglar; gtvenilirlik, kendine inanma ve kisisel konumu gelistirme odakl
kisisel butlnlestirici intiyaglar; aile, arkadaslar ve benzeri kisilerle kurulan iligkileri gelistirme
odakll sosyal butunlestirici ihtiyaclar ve son olarak rahatlamaya yodnelik ihtiyaclar olarak
siralanmaktadir (West ve ark., 2010:398).

YONTEM

Aragtirma nitel paradigma cergevesinde tasarlanmistir. Nitel aragtirmalar bireylerin belli olay
veya durumlara yonelik algilarini ortaya koymayl amaclayan arastirmalar olarak “Farkinda
oldugumuz ancak derinlemesine ve ayrintili bir anlayisa sahip olamadigimiz olgulara
odaklanmaktadir’ (Yildirm ve Simsek, 2008:72). Ozellikle veri toplamak igin yapilan
goérismelerin anlasiimak istenen olguya 6zgu jargona, agiklamalara, arka plan bilgilerine
erisim saglama gibi 6nemli avantajlari vardir. Bunlarin yani sira arastirmacinin olguya iligkin
sahip oldugu bilgileri dogrudan goérismecilerle tartisma, dogrulama veya agimlama sansi
tanimaktadir (Tracy, 2013:133).

Aragtirmanin veri toplama teknigi derinlemesine gérisme olarak belirlenmistir. Derinlemesine
gbrisme teknigi sosyal bilim alaninda yapilan arastirmalarda siklikla kullaniimaktadir.
Derinlemesine gorismelerde amag belli bir konu hakkinda derinlemesine bilgiye ulasabilmek
icin o konuda bilgisi veya deneyimi olan kigilere literatlir kapsaminda 6énceden hazirlanmis
sorularin sorulmasi ve alinan cevaplarin sistematik bir bicimde analiz edilmesidir (Yildirim ve
Simsek, 2013:147). Arastirma kisisel ilgi ve deneyimlere odaklandigi i¢cin gérisme tekniginin
kullaniimasi uygun goérulmustir. Teknigin avantajlarina bakildiginda degisken kosullara
uyabilme esnekligi, aninda geribildirim alinabilmesi, derinlemesine bilgi edinebilme, yanls
anlasilmalara aninda midahale edebilme, dogrudan bireysel deneyim ve disinceleri
6grenebilme gibi nedenler saylimaktadir (Karasar, 2004). Bu avantajlar &zellikle genclerle
yapilacak bir arastirmanin daha verimli ydritllebilmesi igin oldukg¢a yararli gorGlmustr.
Benzer gerekgelerle gérugme tipi olarak yari yapilandiriimis gérusme tekniginin kullaniimasi
uygun gorilmustir. Béylece katilimcilara, arastirmanin amaci kapsaminda hazirlanmis sorular
disinda daha detayli bilgi edinebilmek amaciyla anlik ek sorular ydneltilebilir. Bu teknigin
sagladigi bir diger yarar ise arastirma problemi ile ilgili tim boyutlar ve sorular icin gerekli
yanitlarin toplanmasini kolaylastirmasidir (Yildirnm ve Simsek, 2013:150). Gortismeler kayit
cihaziyla kaydedilmis ve énemli oldugu dusunulen ifadeler ayrica arastirmaci tarafindan not
edilmistir. Gérismeci sayisi ¢cok yiksek olmadigi ve goérismeler ¢cok uzun stirmedigi icin elde
edilen veriler herhangi bir yazilima ihtiya¢ duyulmadan arastirmaci tarafindan ¢ézimlenerek
analiz edilmis ve ortak temalar ortaya gikariimistir.

Nitel verilerin analiz edilmesi sureci Cresswell tarafindan oncelikle verilerin kodlanmasi daha
sonra gorisme metninin ciimle, paragraf ya da ifadeler gibi alt ve kliclk pargalara bélinmesi,
elde edilen parcgalarin etiketlenmesi ve kodlarin ortak temalar altinda gruplandiriimasi olarak
belirtmektedir (Creswell, 2015:221). Arastirma kapsaminda elde edilen veriler bu sisteme
uygun bir bicimde analiz edilmistir.

Gorisme verilerinin analiz edilmesinde izlenen yol su sekildedir;

e Oncelikle verilerin metin ¢6zimlemesi yapilmistir.
o Veriler bastan sona okunmus ve gerekli gorulen yerlerde notlar alinmistir.
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Nitel kodlar igin gizelge hazirlanmigtir. Veriler kodlanmistir.

Kodlar etiketlenmistir.

Kodlar temalar altinda gruplandiriimigtir.

Temalar daha kuguk bir tema grubuna indirgenmistir.

Bulgular temalar seklinde sunulmustur.

Bulgular arastirma sorularina gére yorumlanmistir.

Bulgularin yansittigi anlamlar yorumlanmistir (Yurdakul ve ark. 2016).

Arastirmada 6érneklem secimi kartopu teknigi ile yapilmistir. Kartopu teknigi kisilere ulagsmasi
zor durumlar icin tercih edilebilecek bir yontemdir. Bu teknikle arastirmaci arastirma kriterlerine
uygun bir ya da birkag gérismeci bulduktan sonra onlarin tanidigi ve tavsiye edebilecegi kisileri
ornekleme dahil eder (Tracy, 2013:136). Bu bigcimde &rneklem belirlemenin yaratacagi
potansiyel olumsuz etkileri azaltmak i¢cin mUmkin olan en genis cesitlilikle katilimciyi
arastirmaya dahil etmek gerekmektedir. Clnku gorismeciler benzer demografik 6zelliklere
sahip kigileri tavsiye edebilmektedir (Tracy, 2013:136). Bu calismada da gerek teknigin
bahsedilen bu etkisi gerekse oyun dinyasina genellikle erkeklerin ilgi duymasi nedeniyle
gorisme yapilan genglerin blyik bir blimu erkeklerden olusmaktadir. Bu durum aragtirmanin
sinirliliklart arasinda gosterilebilir.  Arastirmaya katillan goérismeci sayisi 17°dir. Bu
katilimcilarin 15'i erkek, 2’si kadindir. Katilimcilarin 11’i ile dogrudan goérisulmus, 6’siyla ise
internet tUzerinden goriasme saglanmistir.

ARASTIRMANIN BULGULARI VE YORUM

Bu nitel calisma sosyal medya platformlarinda sunulan oyun videolarinin neden izlendigi,
izleyenlerin hangi gereksinimlere yonelik doyumlar elde ettigi ve izleyicilerin kendilerini bir
izleyici olarak nasil tanimlari sorularina agiklama getirmek amaciyla gergeklestiriimistir. Yaslari
15 ile 21 arasinda degisen kisilerle gerceklestirilen yari yapilandiriimis gérigsmeler sonucunda,
arastirma sorulari baglaminda ortaya bazi temalar ¢ikmistir. Bu temalar arastirma sorularinin
ulasmak istegi cevaplar olarak da ele alinabilir. Her tema 6zellikle bir arastirma sorusuna yanit
olabileceg@i gibi bir tema tum arastirma sorulari i¢cin cevap niteliginde olabilir. Bu nedenle
temalar gérismecilerin verdikleri cevaplara goére genelden Ozele dogru siralanarak
aktariimistir.

ilk sirada literatiirde de siklikla atif yapilan eglence temasi gelmektedir. Bu tema istisnasiz bir
bicimde tim katihmcilarin belirttigi bir tema olarak olduk¢a bariz bir motivasyon olarak ifade
edilebilir. Medya iceriklerini eglenme amaciyla tiketmek kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin
da temel doyumlarindan bir tanesidir. E§lence amaciyla medya iceriklerinin tlketiimesi
kisilerde rahatlama, stresten uzaklagsma, tatmin olma, kacis gibi gereksinimlerin doyumunu
saglamaktadir. Yapilan bazi c¢alismalarda kullanicilarin bu tir icerikleri izleme nedenleriyle
eglence arayislari arasinda pozitif yonli iligkiler oldugu saptanmigtir (Chen ve Lin, 2018:294).
Gorismecilerden bazilarina géreyse oyun videolari daha eglenceli alternatifler bulmakta
zorlanildigi zaman tercih edilmektedir. Ornegin bir gériismecinin ifade soyledir;

Youtube’da ya da televizyonda izleyecek bir sey bulamadigim zaman uzun bir oyun
videosu aciyorum. Ozellikle hikayesi olan bir oyunsa film izler gibi izliyorum. Oyunlar
genellikle bélimler seklinde oynaniyor eger énceki bélimlerini izlemissem devamini da
izliyorum. Televizyonda dizi izlemek gibi ama bence daha eglenceli. (Erkek-19).

Eglence temasinda vurgu yapilan énemli noktalardan biri yayincinin edlenceli olmasidir. Kimi
gorusmecilere gore videoda oynanan oyuna higbir ilgileri olmadiklari halde yayincinin eglenceli
kisiligi video icerigini cekici bir hale getirmektedir. Bir goérismeci izledigi bir yayincinin
videolarini “izlerken zamanin nasil gectigini anlamiyorum, talk show ya da komedi programi
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izler gibi izliyorum (E-17).” seklinde tanimlamistir. Burada oyun videolarinin yarattigi eglence
doyumuna yonelik videonun igerigi ve yayinci tarafindan sunulus bicimi seklinde bir ayrima
gidilebilir. Oyunlar kendi bagslarina bir eglence kaynagidir. Oyun oynamanin temel
amaglarindan biri eglencedir. Bu baglamda oyun videolarinin eglence amaciyla izleniyor
olmasi oldukga beklenen bir sonugtur. Dijital oyun videolari baglaminda izleyici olmak gift
boyutlu bir anlam tagimaktadir. Oncelikle kimi degerlendirmelere gére bilgisayar oyunlari birer
medyadir. Bilgisayar oyunu oynayanlar ise bir ¢esit seyirci olarak degerlendiriimektedir
(Gosling ve Crawford, 2011). Bagka bir ifadeyle bilgisayar oyunu oynamak ayni zamanda
oynanmakta olan oyunun seyircisi olmak demektir. Bu ifade bilgisayar oyunlarinin seyirlik olma
Ozelliklerini vurgulamasi agisindan énemlidir.

Analizler sonucu beliren yaygin bir diger tema ise, sosyal etkilegsim olarak adlandiriimistir.
Sosyal etkilesim, digerleriyle tanismak, topluluk duygusu oyun videosu yayinlarini izleyenler
icin dnemli bir sosyal gudu olarak belirtimektedir (Bruce vd., 2018:59). Bu temaya yotnelik
kodlar genis bir alana yayilmaktadir. Ozellikle canli yayinlarda o anin bir pargasi olmak ya da
oyun kultirine ydnelik digerleriyle paylasilan ortak kultirin beslenmesi, ilgi alani benzer
insanlarla bir arada olmak gibi tim agiklamalar sosyallesme bashgi altinda toplanmistir.
internet yayinlarinin izlenmesi bir nevi sosyallesme olarak tanimlanabilir. Bu nedenle eglence
gereksiniminden sonra en yayin verilen cevaplar sosyallesme temasina yonelik olarak
degerlendirilmistir. Bazi goérismecilerin izleme nedeni olarak ortaya koydugu ifadeler
sosyallesme ve etkilesim gereksinimlerine 6rnek olarak gdsterilebilir;

Ozellikle canli yayinlara izleyici olarak katilmayi seviyorum. Digerlerinin yazdiklarini
okuyorum. Onlar yayinciya link yolluyor, oradan muhabbet acgiliyor. Bazen birlikte oyun
oynaniyor. Bir arkadas ¢evresi gibi yani. Arkadas ortaminda yapilan sohbetler bir sekilde
orada da yapilyor (E-18).

Benim yayinlardan tanisip instagram’da ya da Face’de ekledigim ya da beni ekleyen ¢ok
kisi var. Birlikte oyuna giriyoruz. Zaten insanlar yaziyor nicklerini, hangi oyunu
oynadiklarini. Oradan tanisip kafa dengi olanlarla birlikte oyun da oynuyoruz. Benim su
an birlikte oyun oynadidim ekibin tamami internette yayinlarda tanistigim, aralarina
katildigim kisiler. Gergek hayattan tanidigim bir kisi yok mesela...(E-20).

Ben tek ¢ocugum. Babam astsubay. Yani benim hayatim sehirden sehre tasinmakla
gecti diyebilirim. O ylzden gittigim yerlerde ¢ok arkadas edinemiyordum. Tam bir
arkadas ortamim oluyordu tayin ¢ikiyordu tasiniyorduk. O nedenle ¢ok fazla arkadas
edinme firsatim da olmadi. Bilgisayar oyunlarina olan ilgimin belki de nedeni
budur...Oyun videolar izlerken yalniz hissetmiyorum. Evde ya da telefonda, whatsap’ta
falan konusacak kimse yoksa mesela acip yayin izliyorum. Kendimi daha az yalniz
hissediyorum (E-22).

Yayincihgin ilk donemlerinde televizyon izlemek evlerinde televizyon karsisinda yalniz olsalar
bile buyuk bir kitlenin birlikte, ayni anda yaptigi bir eylem olarak goértulmektedir. Yayinciliginin
bu karakteristik 6zelliginden dolayi televizyon izleyenler Uzerinde bir sosyal bir toplulugun
parcasi olma duygusu yaratmaktadir. (Buonanno, 2008:24). Oyun videosu izleyicilerinin
kendilerini o toplulugun bir parcasi olarak gérmeleri televizyonun ilk dénemlerine benzer bir
sosyallesme olarak degerlendirilebilir. Yayinciyla ve diger izleyicilerle kurulan etkilesim,
paylasma, katilma gibi 6zellikleri distinlnce televizyona goére ¢ok daha ylksek duzeyli bir
sosyallesmeden bahsetmek yanlig olmayacaktir. Buna ek olarak birgok akademik arastirmaci
bilgisayar oyunlarinin blyik oranda baskalariyla birlikte oynanan sosyal aktiviteler oldugu
gOrusunlt savunmaktadir (Gosling ve Crawford, 2011:140).
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Bir sonraki sirada yer alan tema ise kesfetmek olarak adlandiriimistir. Kesfetmek temasinin
alt kodlari arasinda strateji 6grenmek, bilgi almak, oyun hakkinda fikir edinmek, nasil
oynandigini 6grenmek, oyunun hilelerini 6grenmek, ipuglari aramak gibi c¢esitli kodlar yer
almaktadir. Tum bu ifadeler genel anlamda oyuna yonelik bir seyler kesfetmeye yodnelik olarak
degerlendirildigi icin tema bu sekilde adlandiriimistir. Bu tema altinda en ¢ok dile getirilen
ihtiyac ise strateji 6grenmedir. Yapilan gdrismelerde strateji dgrenmek, oyun videosu
cekenlerin becerilerinin kendilerinden daha yuksek oldugu varsayimiyla, normalde oynarken
kendiliginden fark edemeyecekleri ipuglari gérmek ya da onlar izleyerek yeni beceriler
edinmek seklinde belirmistir. Kesfetme altinda degerlendirilen diger ifadeler ise; daha énce
farkin olunmayan oyunlari gérmek, oyunlar hakkinda arka plan bilgileri edinmek, oyun
kulttrinG gelistirmek seklinde siralanmaktadir. Oyunun almaya veya oynamaya deger bir oyun
olup olmadigini gérmek de kesfetmenin bir bicimidir. Bu temanin énemli bigimlerinden bir
tanesi de yaraticilik olarak ifade edilebilir. Yaraticilik isteyen kimi oyunlarda, drnegin minecraft,
yayincilarin yaratici ydntemler goéstermeleri ve vyaraticiliklarini ortaya koyarak oyunlari
oynamalari izleyicilere ilgi gekici gelmektedir. Gérugmelerden elde edilen verilerin bu temaya
karsilik gelenlerinden bazilari su sekildedir;

Benim oynadigim oyunlar genellikle acik diinya oyunlari. Karakter gelistirmeye dayali
oyunlar. Bazen oynanis videolarindan karakteri en hizli ve en iyi nasil gelistiririm ona
bakiyorum. internette oyun isine kendini adamis insanlar var. Adamlarin isi oyun
oynamak. Ben o kadar zaman ayiramadigim igin onlarin videolarindan hazir taktikler
aliyorum (E-19).

Bazi oyunlar oluyor mumkin degil gegcemiyorum, bir yerde takiliyorum. Oyunun adini,
bolimi Youtube'da arattigim zaman o bélumun nasil gegilebilecegine dair kesin bir
video buluyorum. Oynayanlarin blylk bir bélimu zaten asagi yukari ayni yerlerde
takihyor. Biraz hile gibi oluyor ama ise yariyor (K-20).

Oyunlar ¢ok pahali. Ozellikle dolar artinca iyice fiyatlar artti. Yani bir oyunu almadan
once istedigim gibi bir oyun mu? Oynarken keyif alir miyim? O kadar para verdigime
degecek mi? gibi sorularin cevabini bulmam lazim. Bunun igin en ideal yollardan biri de
oynanis videolarini izlemek (E-16).

Enformasyon aramak medya igeriklerinin tuketiimesinde eglenceyle beraber temel iki
motivasyondan bir tanesi olarak goésterilmektedir (Bruce vd., 2018:59). Oyun videolari izleme
motivasyonlarinda da genel olarak her gérismecinin degindigi bir tema olarak belirmesi bu
anlamda yine beklendik ve literatlirde ulasilan sonuglarla uyumlu bir bulgu olarak
degerlendirilebilir. Ayrica kesfetmenin, yeni medyanin etkilesim 6zelliinden ne derece
beslendigini gésteren asagidaki ifade aktarmaya deger bir bulgudur;

Bir oyununun canli oynanis videosu olacagini biliyorsam genellikle izlemeye c¢alisirim.
Ona gére planimi yaparim evde izleyeceksem eve giderim. Clnku dncelikle yayini yapan
kisiye merak ettigim seyleri sorarim. Ya yayinci ya da yayini izleyen bir kisiden cevap
alinm. Ayrica chat'ten digerlerinin yaziklarini takip ederim. Orda benim aklima gelmeyen
ama baskalarinin sordugu sorulari gérarim (E-16).

Buraya kadar siralanan temalar medya iceriklerinin tiketiimesi baglaminda geleneksel iletisim
araclarinin sagladigi igeriklerle de doyumu saglanan ve birgok arastirmada elde edilen
bulgulara benzer bulgulardan olusmaktadir. Ancak bundan sonra siralanacak olan temalar
gorece olarak daha az sayidaki gérismecinin ifadelerinin analiziyle elde edilmis temalar olarak
arastirmanin ortaya koydugu 6zgin bulgular olarak nitelendirilebilir. Bu temalardan ilki videoyu
¢ceken yayincinin gekiciligi olarak adlandiriimigtir. Cekicilik goérsel yayinlarda her zaman
aranan bir dzellik olarak degerlendirilmistir. Oyle ki Postman’in (2010), “Televizyon Oldiren
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Eglence: Gosteri Caginda Kamusal Séylem” adli eserinde televizyonda yer alabilmenin
oncelikli kural olarak cekici, gliizel olmak gibi faktorlerin birgcok baska seyden daha 6nemli
oldugunun alti gizilmigtir. Benzer bir durum oyun videosu ¢eken yayincilar i¢in de sz konusu
gibi gérinmektedir. Burada yayincilar i¢in dile getirilen ifadeler 6zgunlik, karizma, fiziksel
cekicilik, ilginglik, durustlik, bilgi birikimi, konuya ve anlamina hakimiyet gibi bagliklar altinda
siralanmaktadir. Yayinciya ait tim bu o6zellikler yayincinin gekiciligi olarak adlandiriimigtir.
Bazi durumlarda bu gekiciligin oyun videolarinin éniine gectigi gorilmektedir. izleyiciler
oyunun kendisinden ¢ok yayincinin performansini izlemek icin takip ettiklerini belirtmektedirler.

Oyun videolari izleme motivasyonlarindan bir tanesi de video yayincilarinin bu isi yaparak ciddi
bir ekonomik gelir ediniyor olmalari olarak belirmistir. Yaptiklar is izleyiciler i¢in oldukca
eglenceli gérinmektedir. Bu eglenceli isi yaparak para kazaniyor olmak ise isin cekiciligini
artirmaktadir. Oyle ki yayinciligin ilk dénemlerinde para getirisi gok fazla olmayan bu is sadece
edlence icin yapilirken son yillarda maddi kazancin artigiyla birlikte yogun bir talep gérmeye
baslamistir (Johnson ve Woodcock, 2019:336). Gérismelerden elde edilen veriler de bu
durumu destekler bulgular icermektedir. Yayinci olma ya da yayincilarin yerinde olma
motivasyonu olarak adlandirilan bu tema goérismecilerden bazilarinin ifadelerinde su sekilde
yer almistir;

Benim izleme nedenim kendi kanalim da var. Oralardan hem kendi kanalimi tanitiyorum
hem de belli bir yere gelmis kisileri izleyerek onlardan isin inceliklerini 6grenmeye
calisiyorum (E-17)

Adamlar hayalimdeki hayati yasiyorlar (E-15)

Ozellikle yabanci yayincilar gok biiyiik paralar kazaniyorlar. Tirkiye'de de artik gok para
kazanilmaya basladi. Onlarin bu hikayelerini izlemek bana da motivasyon sagliyor.
Adamlar yirmili yaglarinda bir¢ok insanin hayati boyunca sahip olamayacagi seylere
sahip oldular (E-19).

Bir diger tema ise kiyaslama seklinde adlandirilmistir. Burada gorusmeciler kendi oynama
bicimleriyle, becerileriyle, basarilariyla, oyunun bir b6limu ge¢cmek icin uyguladiklari 6zel bir
stratejiyle, bir yayincinin yaptiklarini kargilastirmak icin oyun videolarini izlediklerini
belirtmiglerdir. Bu motivasyon oyunun tiiriine de gére de degismektedir. Ornegdin yaygin bir
bicimde oynanan c¢evrimici oyunlarda farkli yayincilarin o oyunu oynama bicimlerini
karsilastirmak icin izlemek de bir sebep olarak ifade edilmistir. Yine oyunlardaki karakterlerin
kiyafet, ekipman, gelismiglik duzeyi gibi acilardan karsilastirimasi oyun videolarinin
izlenmesindeki etmenlerden biridir.

Son olarak analizlerden elde edilen motivasyon bir nedenden 6tirli oynanamayan oyunlari
izlemek seklinde ifade edilebilir. Burada gortismecilerin ortaya koydugu farkli nedenler s6z
konusudur. Bunlar bazi oyunlarin becerilememesi, oyunun oynanmak istenmemesi, 6érnegin
korku tirindeki oyunlari oynamaktan ¢gekinmek, satin alinamamis ya da erisilemeyen oyunlari
izleyerek tatmin saglamak, oyun oynayacak donanima sahip olmamak, aile tarafindan oyun
oynamanin sinirlandiriimis olmasi gibi faktorler siralanabilir. Bu tema altinda en 6ne ¢ikan
neden ise maddi olarak erisilemeyen oyunlarin videolarinin izlenmesi olarak belirmistir.

Gorisme yapilan kisilerin baylk bir bélimua kendini siradan izleyici/tiketici ya da fan olarak
tanimlamistir.  Goérismecilerden dort tanesi izleyici olmanin yani sira aktif olarak icerik de
uretmektedir ancak bazilari istediklerini ifade etmis olsalar da higbiri Urettikleri icerikleri
profesyonel bir seviyeye g¢ikaramamistir. Bu anlamda oyun videolariyla kurduklari iligki
baglaminda gérismecilerin genel olarak ilk iki basamakta yer aldiklari séylenebilir.
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Elde edilen bilgiler oyun videolarindan elde edilen doyumlara goére siniflandirildiginda ortaya
soyle bir tablo ¢ikmaktadir;

Eglenme

e Sikintidan kagma
¢ Bos zaman gecirme
o Alternatifsiz bir eglene deneyimleme
o Birlikte eglenme

Kesfetme

Spesifik bilgiye erisme
Kendini egitme
Merak giderme

e Kendini geligtirme
Sosyal etkilesim

Bir toplulugun pargasi olma
Sohbet etme ve iletisim
Arkadas edinme
Sosyal ¢evre edinme
e Aidiyet kurulan grupla baglanti kurma
Kiyaslama

¢ Rekabet etme

e Basarma duygusunu hissetme
Kullanimlar ve doyumlar arastirmalarinda doyum saglayan icerikler ise Gergek enformasyon
veren igerik, gercek-duygusal icerik ve hayali-duygusal igerik olarak siniflandiriimigtir
(Erdogan, 2011: Akt. Uzun 2013:91). Oyun videolari izlendiginde bu icerik turlerinin GgUnu de
iclerinde barindirdiklari gérilebilir. izleyiciler sosyal medyada kendi beklentilerine gére bir
yayini tercih edebilecekleri gibi bir yayin icinde bu icerik tirlerinden tamamina da denk
gelebilirler. Gorismecilerden elde edilen veriler 1s1ginda oyun videolarinda sunulan igerigi nasil
degerlendirdikleri analiz edildiginde ilginin daha ¢ok gercek bilgi veren icerikler ve hayali
duygusal icerikler tzerinde yodunlastigi sdylenebilir. Bu tercihlerin aranan doyumlardan bilgi
edinmeyi ve eglenceyi karsilayan iceriklere karsilik geldigi sdylenebilir.

SONUC

Gegmisin televizyon izleyiciligi yerini dijital mecralar takip eden izleyicilere birakmaktadir. Bu
yeni izleme pratiklerinden bir tanesi de oyun videolarini izlemek olarak belirmektedir. Sosyal
medya kullanicilarinin bilgisayar oyunlarini oynamak yerine videolarini izlemeyi tercih etmeleri
icin birbirinden farkli nedenleri oldugu goérilmektedir. Bu nedenler kullanicidan kullaniciya goére
degisebildigi gibi kullanicinin kendisi igin de farkhlasabilmektedir. Bilgisayar oyunlarinin
oynanis videolarinin izlenmesinden elde edilen doyumlar genel olarak medyanin sagladigi
doyumlarla értigmekle birlikte farklilasmalar yeni medyanin sagladigi olanaklar cercevesinde
ortaya cikmis gibi goézikmektedir. Ozellikle kullanicilarin birgok secgenek iginden oyun
videolarina yonelmeleri bu tir izleyiciligin sagladigi 6zgin kullanim ve doyum bigimlerinin
varligini isaret etmektedir. Bu kullanim pratiklerinin belirlenmesi ve sagladigi doyumlarin
ortaya c¢ikarilmasi yeni izleyicileri ve izleme bicimlerini anlamak icin de énemli bir gereksinim
olarak gorilmektedir. Ozellikle kiigik gocuklarin medya ve seyircilik baglaminda iginde
bulunduklari ortam g&z 6ndne alindijinda bu konu gelecek arastirmalar icin de dnem
tasimaktadir.
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Yapilan gérismelerden elde edilen sonuglara gore video izleme motivasyonu genel ve kisilere
6zgu nedenler olarak iki ana baslik altinda degerlendirilebilir. Genel nedenler eglence, bilgi
edinme, sosyal etkilesim ve kiyaslama gibi katilimcilarin tamamina yakini tarafindan bir
bicimde ifade edilen gerekcelere dayanmaktadir. Bu temalar ayni zamanda kullanimlar ve
doyumlar yaklasimi icinde oyun videosu izlemenin sagladigi doyumlar olarak gosterilebilir.
Kigiye 6zgu nedenler ise diger siralanan temalari ifade etmektedir. Bu temalar izleyicinin oyun
dinyasiyla kurdugu 6zel iligki bicimine gére degisim gostermektedir.

Oyun diunyas! oldukca genis bir alana karsilik gelmektedir. Ekonomik olarak buyukligunun
yani sira cesitlilik olarak da genis bir sektdrden bahsedilebilir. Mobil oyunlar, bilgisayar
oyunlari, konsol oyunlari gibi farkl cesitler oyuncularin da farkh sosyal gruplasmalar igine
girmelerine neden olmaktadir. Oyuncularin oynamaktan keyif aldiklari oyun tirleri dahi farkl
davranis bigimleri gostermelerine neden olabilmektedir. Gérisme yapilan tim kisilerin oyunlar
Uzerinde ve oyun dunyasinin kendine 6zgu dili Uzerinde belli bir yetkinlik seviyesinde oldugu
go6zlenmistir. Oyun kiltiri olarak tanimlanabilecek bu bilgi birikimi bir anlamda sosyal etkilesim
ve gelisimin bir pargasi olarak degerlendirilebilir.

Goérisme yapilan kisilerden goérece olarak yaslari kiglk olanlar daha ¢ok yayincinin
cekiciliginden etkilendiklerini belirten ifadeler kullanmiglardir. Ayrica yayincinin yerinde olma
isteklerini ifade eden agiklamalar da yapmislardir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi merkeze
izleyici koymakta ve medyanin izleyicilere ne yaptigi sorusu yerine izleyicilerin medyayla ne
yaptiklari sorusuna odaklanmaktadir. Bu 6zelligi nedeniyle yeni medya kullanicilarinin medya
icerikleriyle iligkilerinin arastiriimasinda oldukg¢a uygun ve islevsel bir yaklagimdir. Bu ¢alisma
dana genis bir katilimci grubuyla kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin prensipleri
cergevesinde hazirlanacak bir 6lgek kullanilarak genisletilebilir.
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TRANSFORMING RELATIONSHIPS THROUGH POSITIVE
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ABSTRACT

Being social animals, human beings have strong need to connectivity and belonging. Studies
of adult development on happiness and satisfaction revealed that the most important thing that
really matters in life is our relationship with other people. Thus, positive social relationships are
key components of happiness and well-being, and they ought to be nurtured. According to the
contemporary researches, healthy communication is the key part of all relationships and is an
essential part of any positive social interaction. It is also found out that positive communication
contributes to a life that is pleasant, engaged, relationally rich, meaningful and filled with
feelings of achievement. Like any other art, positive communication can be enacted in our daily
lives in various forms and transform our interpersonal relationships if learned and practiced
properly. Irrespective of its virtues, positive communication remains under-researched.
Therefore, the topic warrants special attention. Thus, in this paper, the roles of positive
communication in transforming social interactions were discussed. It was also looked into the
bases by which positive communication can be enacted in our daily lives by reviewing the
theoretical claims and speculations on the basis of real-life situations.

Keywords: Positive Communication, Healthy Relationships, Social Interactions,
Communication Art, Happiness
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INTRODUCTION

Human beings have strong need to connectivity and belonging because they are social
creatures. To enjoy life and lead a happy life, we must have healthy relationships with people
around us. It seems that people commonly want to own wealth and fame to be happy in life.
On contrary, studies show that positive social interaction and healthy relationships are the most
important elements that keep human beings happy and healthy as they go through life.
According to Valliant, the director of Harvard Grant Study (an 80-year-old study on adult
development), the only thing that really matters in life is our relationships with other people as
good relationships keep us healthy and happy (Vaillant, 2012). Relationships are important
for us not only because we each depend on one another and like company, but because simply
to exist as a hormal human being requires interaction with other people. People who live the
happiest life are those who leaned to have good relationships with family, friends, neighbors
and colleagues. This is why the new scholarship in this regard affirms that positive social
interactions increase our subjective well-being and provide greater life satisfaction
(Lyubomirsky, 2008). Similarly, Seligman (2002) and Fredrickson & Joiner (2002) assert that
nurturing social relationships augment happiness because spending time with friends or
colleagues builds positive emotions, a key component of happiness. However, irrespective of
the fact that social relationships are vital for a happy and fulfilling life, unfortunately, we often
downplay it; failing to leave adequate time to work on developing and maintaining these social
ties.

A crucial building block of positive social interaction is good communication. Good
communication is an essential part of all relationships and is an important part of any healthy
partnership. Although it is true all relationships have ebbs and flows, a healthy communication
style can make it easier to deal with conflict, and promote a stronger and healthier
partnership. On the other hand, lack of healthy communication can result in family separation,
employees work resignation, stress, spouses divorce, poor academic achievement, political
turmoil and the like. In most cases, even if we acknowledge the importance of communication
in our interpersonal interactions, still, we do not know what exactly it is and how we can use
good communication in our relationships.

Even though it is generally accepted that positive communication is an alluring phenomenon
for positive social interaction and healthy relationships, it has not been given due attention.
Within the discipline of communication, scholars have long accentuated on the dysfunction of
human communication rather than positive side of it. Problems related with communication
(some aspects of the dark side such as the dysfunctional, distorted, distressing, and
destructive aspects of human behavior) have been studied by communication scholars for
several decades and have been discussed by psychodynamic psychologists for even more (
Arkadyevna, 2014, Spitzberg & Cupach, 2007).

Thus, based on the above mentioned thought, “the good life is built with good relationships”,
studying the role of the positive communication in building good relationships would be of
paramount relevance, because how to develop these good relationships is the most important
issue. Indeed, we daily communicate with people around us; but, how we communicate with
each other matters greatly. Scholars claim that positive communication is seemingly a solution
to these problems. With the aim of creating mutual understanding and satisfying for all the
parties involved, positive communication is an interaction based on positive attitude. Our
identity, our friendships, our families, and our cultures are the production of how we speak to
one another. Our words affect our hopes and dreams, as well as those of our children (Mirivel,
2014). Positive communication is constructive, effective, supportive and colored with good
emotions, in order for us to be able to develop those healthy relationships. In the outlook of
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positive communication, a mere exchange of information or message does not make up a
communication; rather, there must be empathy, good intention and positive interpretation in
the interlocutions. In the following subtopics, the notion of positive communication, its
importance, its evolution and how it works out will be discussed separately.

THE IMPORTANCE OF POSITIVE COMMUNICATION

Contemporarily, we live in a world where negativity prevails due to different factors such as
opposing political stands, incompatible values, intolerance against freedom of expression and
growing ideological differentiation (Arkadyevna, 2014). The positive side of communication
was played down as communication scholars have long focused on the challenging elements
of communication. On the media, it is very common to experience hate speech, violence, fake
news, sexism, racism, sexual harassment and other types of offensive messages. It is possible
to note such occurrences in public discourses especially in the digital age and it goes sky-high
on the social network sites (like Facebook, Twitter, Youtube, etc. Today, it is very common to
see people with different opinions and attitudes using derogatory language and curse words
against each other, displaying intolerance towards their counterparts’ views and passionately
looking for negative facts to defame their opponents instead of trying to understanding each
other by offering positive alternatives and sharing mutual concern. Spreading such negative
messages has an adverse effect on our joint public sphere (Velazquez & Pulido, 2019). Latest
developments in society reveal that people are besieged with this negativity and are dreadfully
looking for something positive to lean on. Thus, for the aforementioned reasons, positive
communication warrants an accentuation.

Positive communication is a kind of communication that is best for our social interaction,
providing us with well-being, happiness, and awareness for common good. It is a new branch
of communication science which strives to ensure for us the appliance of the healthy,
productive and meaningful relationships through constructive, effective, supportive and
emotional interaction aimed at mutual understanding and satisfying for all the parties involved
(Arkadyevna, 2014). Because it triggers an interaction with positive attitude and mutual
understanding that is pleasing for all the parties involved, positive communication enhances
our relationships thereby creating happiness and pleasure. The pro-social, ethical, spiritual,
and positive character qualities which are found in positive interpersonal communication are
believed to benefit relationships by promoting eudemonic happiness (Socha & Pitts, 2012).
Thus, if we keep practicing positive communication, it will enhance the quality of our
relationships and will create positive social interactions. By another token, positive
communication sheds light on the sprit and quality of our interconnection. In addition to these
significances of positive communication mentioned above, Mirivel (2014) states a range of
tangible and practical outcomes that learning to communicate positively has. If we learn and
practice positive communication, it can foster our happiness and help us cope with stress and
adversity, in addition to improving our physical and psychological health. In a nutshell, positive
communication has positive impact in different aspects of our life from friendship to romantic
relationships, and to family life (Pitts and Socha, 2013). Last but not least, if the mass media
and the social media is handled with responsibility focusing on the positive communication
principles, it is possible to create positive media environment where the abovementioned
problems related with media like fake news, hate speech, and other offensive messages could
be avoided and secured common public sphere with a better understating could be
created(Velazquez & Pulido, 2019).
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THE AIM OF THE STUDY

As it has been stated earlier, the field of communication has long plaid down the positive
perspective of human communication and accentuated the challenging side of it for longer
period of time. It is only very recently, in the beginning of the 21 century, that field of positive
communication has gained attention. The few studies conducted so far in this area disclosed
that positive communication plays a great role in building healthy relationships by promoting
both personal and relational happiness and wellbeing. It is assumed that the prevailing
negativity in the social media, mainstream media and in our daily life interactions could be
solved through positive communication. However, despite its paramount significance, it is very
difficult to easily find published scientific works on the field of positive communication. Though
it can be said that there is a promising start, still there is huge scarcity in the field and
consequently, there is a dire need to undertake thorough researches in the area of positive
interpersonal communication. Methodologically, this article is a theoretical type of research
which uses the literature search to introduce the concept of positive communication and how
it can be enacted in our daily social interactions. Therefore, this paper aims to introduce some
of the findings of the major works done in the area recently by the prominent scholars in positive
communication and the other related fields like positive psychology with the intention of
introducing the already available literature (research findings) and recommending future
research directions.

EVOLUTION OF POSITIVE COMMUNICATION

The relationships we have with people around us matter and being able to create warm
connection is a curtail issue to lead a happy and fulfilling life. According to Mirivel (2014), one
of the prominent scholars in the field of positive communication, communication is the master
key for creating relationships and the way we communicate shapes our relationship with
others. If our communication is positive and constructive, then, our relationships would also be
positive and healthy. But, if our communication is negative or not productive that would lead to
have unhealthy and cold relationships. When we say there is a “close/warm” or “cold”
relationships among people, this implies what sort of communication is there among them.
However, it takes to exert an effort and make practice to bring about these warm relationships.
Thus, how we communicate with people around us will nurture the nature of our relationships,
be it in the family, neighborhood, at the work or the lager society. If we keep practicing positive
communication, it will enhance the quality of our relationships and will create positive social
interactions. By another token, positive communication elucidates the dynamics and
excellence of our interactivity. Because communication scholars have long focused on the
problematic nature of human interaction and its dark side, unluckily, the positive side has not
been well accentuated until very recently and is under-researched. More focus was given to
understanding the communication challenges that people face in relationships like the nature
of hurtful messages, aggression, or abuse, the nature of revenge (Mirivel, 2014, Arkadyevna,
2014 and Socha & Beck, 2015).

The evolution of positive communication is related with the emergence of positive psychology,
which claims that the positive perspectives and strengths should be accentuated as opposed
to the negative and weaknesses. According to the positive communication pioneer, Thomas
Socha, positive psychology has paved the way for the development of positive perspective of
communication. Following the major movement in psychology led by Martin Seligman,
Christopher Peterson, Mihalyi Csikszentmihalyi, and others) that urged psychologists to move
beyond the exclusive study of negative perspectives (such as mental iliness, stress, anxiety,
depression etc.) to those that are working, functioning and empowering, the communication
scholars also came to conclude that the field psychology and communication have much in
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common with regards to benefiting from “positive” perspective. Socha & beck (2015) argue
that the interest in the new branch (positive communication) has continued to increase since
2009 with the vigorous development of positive communication publications and classes at
universities.

DEFINING POSITIVE COMMUNICATION

Positive communication is a new branch of communication science which strives to ensure for
us the appliance of the healthy, productive and meaningful relationships through constructive,
effective, supportive and emotional interaction intended for shared understanding and pleasing
all the interlocutors involved (Arkadyevna, 2014). Positive communication is an important part
of our communication skills and has an enormous impact on our lives. It has the power to
renovate even negative feelings into positive ones. It also encourages the creation of positive
impressions which help us to denounce our negative impulses. Similarly, positive
communication is any kind of communication that brings forth positive response and actions
from the intended audience (Shine team, 2014). Arkadyevna (2014) defined positive
communication as human interaction that is made based on positive emotions, with the aim of
mutual understanding and satisfying for all the parties involved.

In his groundbreaking textbook “The Art of Positive Communication: Theory and Practice”,
Mirivel (2014) defines positive communication as “verbal and nonverbal messages that
function positively in the course of human interaction.” (p.10). He also proposes that practicing
positive communication will help us grow as a person, improves the quality of the relationships
in our life, and cultivates communication as a social practice. On the contrary to the old
approach which focused on the dark side of communication or sought to understand
communication challenges, this new branch of communication (positive communication)
focuses on the positive and bright side of interpersonal communication (a movement first
emerged as positive psychology). It focuses on such works as the nature of personal
happiness and excellence, compassion, courage, forgiveness, importance of intimacy and
supportive communication. Mirivel asserts that positive communication is an art for life time
and that both scholars and students can benefit from understanding communication as verbal
(non-verbal) art. Like any other art that can be enacted though practice, such as drawing,
sculpting, music, or painting, positive communication is also an art that requires mastering
theory and practices.

CONSTITUENT FEATURES OF POSITIVE COMMUNICATION

Positive communication is a multifaceted set of multiple variables. Itis also an art (not a natural
mode of human behavior). Due to these factors practicing positive communication requires a
conscious effort. Like any other art, it takes to understand the underlying theoretical knowledge
(its characteristics) and then applying the theory into practice in one’s daily life. Thus,
identifying its constituent features would help to practice and develop our positive
communication skills. Explaining how greetings, asking questions and disclosing personal
information can extend our relationships and strengthen our bonds with each other, Mirivel
asserts that positive communication is an art that can be learned. It is a creative art through
which we can inspire our relationships and co-construct our worlds. In his book “The Art of
Positive Communication”, Mirivel (2014) introduces seven behaviors that include positive
communication. These seven behaviors are: “greeting, asking, complimenting, disclosing,
encouraging, listening, and inspiring” (p. 7). According to him, these behaviors “exemplify” (p.
7) positive communication.

Mirivel also developed a new model for positive communication out of these seven behaviors
arguing that they inspire and influence positive communicative outcomes. He writes: “These
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principles and their related positive communication behavior, offer a guide for understanding
how positive communication functions in human interaction” (p.9). The seven behaviors are
taken as core principles of positive communication and describe the nature of positive
communication and are illustrated by Mirivel as follows:

Greeting creates contact

Asking discovers the unknown

Complementing affects the development of self
Disclosing deepens relationships

Encouraging gives support

Listening transcends human separateness and
Inspiring influences others.

NouohrhwbhpE

Mirivel (2014) further argues that the practice of positive communication through these
principles can be enacted into different contexts (like interpersonal, organizational/leadership,
health) making the development of these communication skills even more imperative. As to
him, if positive communication is well practiced in all our interactions, it would contribute to a
happy life that is pleasant, engaged and relationally rich. Even though itis meant for a textbook,
Mirivel's model of positive communication can be taken as an outward-looking framework and
can be potentially beneficial for future researches (Socha & Beck, 2015).

Other scholars have also pointed out similar components of positive communication which
almost coincides with that of (Mirivel, 2014). For example, according to Arkadyevna (2014),
the components of positive communication are positive intentions, initiative, adaptation to the
interlocutor, empathic listening and social support.

The Art of Positive Communication *

spire

fluence Ask to discover
to give support unknown
‘/0 2
lokdo.e 10 affect
to deepen m‘mduﬂ
relationships

Julien C. Mirivel, PhO. | 501.412.9939 | jomirvel@uaiceds

Figure 1: Model of positive communication  Source: Mirivel (2014)
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FORMS OF POSITIVE COMMUNICATION

Positive communication has various forms. So it can be enacted in our daily lives in different
ways. This can be done in intrapersonal and interpersonal sort of our communications. Some
of the most important forms of positive communication include: communication savoring,
communicating forgiveness, peak communication, memorable messages, communication
excellence, accentuating the positive and so on. Below, the succinct explanation of these forms
of positive communication is discussed briefly.

Savoring is a taxonomy well known in the field of positive psychology, and it is described as
one’s capacity to recognize and appreciate pleasant experiences in life. Lately, it is also being
studied by positive communication and language scholars. After studying different features of
savoring from positive communication and language as well as social psychology theoretical
perspectives, Pitts came up with the following operational definition of communication
savoring: “The process of mindfully attending to pleasurable or meaningful social interaction in
real, remembered, or anticipated/imagined encounters and enhancing or prolonging the
positive affect” (Pitts, 2018:254). Pitts (2019) found out that it is possible to experience
communication savoring at different moments with exceptional positive emotions. She tried to
identify 7 types of communication that people tend to savor: aesthetic, communication
presence, nonverbal communication, recognition and acknowledgement, relational
communication, extraordinary communication and implicitly shared communication. According
to Bryant & Veroff (2007) savoring does not happen under conditions of (negative) cognitive
overload such as anxiety, depression, stress and negative emotions. Thus, communication
savoring is the moment that we can experience only when we are happy and that is why the
scholars argue that it can enhance the quality of our life by elongating our happiness and
creating pleasure beyond pleasure. Practicing the positive emotions through savoring can
increase peoples’ acceptance and expand their comfort zone (Seligman, 2002; Fredrickson,
2001 and Pitts, 2019).

Communicating forgiveness is the other form in which we can practice positive
communication. Given different names such as pray or spiritual communication, forgiveness is
accentuated in positive communication because it has a paramount significance in healing
conflicts in romantic relationships, dysfunctional patterns of family communication, and
dubious work relationships. Studies show that learning and practicing forgiveness has a lot of
advantages to reconcile with oneself and overcome organizational conflicts, to solve religious
conflict, school shootings, workplace violence, high divorce rates and stressed-out families
(Waldron & Kelley, 2008) as well as to increase our pleasure and happiness (Seligman, 2002).
Forgiveness is found to be a crucial relationship alternative to animosity, revenge, and
disenchant. Waldron & Kelley (2008) describe forgiveness as “a means by which distressed
partners can negotiate improvements in relational justice, create a renewed sense of optimism
and well-being, and potentially recover lost intimacy and trust” (p. 6). They also showed that
the notion of forgiveness is mainly interrelated with religiosity and that various major religions
and their revelations/scriptures preach forgiveness to their followers particularly the 3 Semitic
religions of Judaism, Christianity and Islam (Waldron & Kelley, 2008).

Peak Communication is one of the “new” and essential areas of positive communication
(Socha & beck, 2015). According to Gordon (1985), “Peak communication refers to our
“greatest moments” in interpersonal communication, our moments of highest mutual
understanding, happiness and fulfillment deriving from the process of communicating with
other human beings” (p. 825). Thus, according to Gordon and Dulaney (1982), when there is
low mutual understanding in interpersonal communication, that would adversely influence the
happiness and fulfillment rate of the communicators. And, they call this as “negative
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communication experiences” (p. 8). These are the moments that people don’t want to recall
after it has already occurred. Gordon and Dulaney (1982) drew from their research findings
that there are six components of peak communication experiences. These are: loving
acceptance, open-minded insight, spontaneity, pleasant fear, absorption, and self -
detachment. They also found out that there is gender difference in peak communication
experiences; women experience significantly higher emotions (p.1).

Memorable message is also another communication feature that can be described as positive
communication. According to Knapp, Stohl, & Reardon (1981) cited in Pitss (2019), a
“‘memorable message” is a form of communication in which a person recalls a profound positive
moments for a long period of time as having an important influence on his or her life. Though
not all, memorable messages function as positive affect and create positive emotions for the
individuals letting them to savor the moments even if the messages were exchanged in the
past. Pitts (2019), in her study on savoring communication, found out that “memorable
messages” are distinct forms of positive communication that can augment the quality of our
social interaction.

Accentuating the positive (positive words/messages/language) is another form in which we
can practice positive communication. There is always benefit that can be found in a tragedy.
We can do this in storytelling, reporting news on a TV, even in our day-to-day communications.
In her groundbreaking book Broadcasting Happiness, Geilan (2015) argues that emphasizing
on the positive side of an event can create positive environment in the media. For example,
when a reporter reports an event of natural or manmade disasters (like tsunami or terrorist
attack), it is possible to focus on the positive side without concealing or hiding the negative.
Most of the news we get on media today incline to the negative promoting hatred, revenge and
hostility. For example, when reporting about tsunami, a reporter could focus how people are
empathetic towards the victims, how supportive they are to let the victims survive, how the life
savors are sacrificing their lives to rescue the vulnerable and perhaps how the charity
organizations and governments are cooperating to minimize the risks as much as possible. In
such way, it is quite possible to shift the negative oriented media environment into positive and
promising environment. If both the media managers as well as their consumers, be it traditional
media or the new media, act responsibly and accentuate the positive, it would be possible to
create peaceful world where there is no hate and antagonism (Michelle Geilan, 2015). We can
also accentuate the positive by choosing positive words/message over the negative and by
avoiding the negations even in our day-to-day interactions. We can also use “| statement”
instead of “you statement”. Using such positive expressions would make our conversations
more encouraging and would enhance healthy relationships.

Communication Excellence - In a simplest form, communication excellence is
communication at its best or how good can communication get. One indication for
communication excellence is when we communicate with character or good ethics during our
interactions in the interpersonal relationships. Scholars argue that this particular component of
positive communication, which is communication excellence or embodying virtues in
interpersonal communication, is played down for the most part (Mirivel, 2012). Mirivel argues
that communication excellence is the art of speaking and acting ethically that is guided by
virtuous activities. Depending on this argument, he proposes 5 virtues that can be enacted
through communication. These are: gentleness, generosity, courage, justice and compassion
(Mirivel, 2012:58).
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HOW TO ENACT POSITIVE COMMUNICATION IN OUR DAILY LIVES?

In our daily lives, we make social interactions in different situations. To make our relationships
productive and healthy, we have to make our communication positive and meaningful. It is
possible to improve communication, reduce conflict and defensiveness in others using positive
language. Similarly, it is possible to soften even the unpleasant news and its impact through
positive language. Thus, the purpose of this article is to show ways we can communicate in a
more positive way that is more likely to elicit cooperation rather than argument or confrontation
in our daily social interactions whether we are communicating within the family (children-
parents relationships), within an organization/business (clients/customers relationships),
within academic settings (student-teacher relationships) or other forms of relationships to
project a helpful, positive image rather than a destructive negative one.

Due to the sensitive causes of communication conflicts, the tendency of using negative
languages and messages prevail in the society. Hence, it is common to observe unhealthy
communications and dysfunctional relationships. Instead of healthy relationships and positive
communications (like love, forgiveness, praising, complementing, etc.), the negative and dark
side of communication (such as communicating hate, blaming, condemning, criticizing,
impoliteness, etc.) is widespread. The consequences of these unhealthy communications would
result in stress and depression in individuals, destructions in family, divorce in marriage, and
conflict and unrest in the society. Therefore, this article suggests enacting positive
communications to overcome the aforementioned problems and create healthy and productive
relationships because adopting a positive perspective communication would let us lead happy
life and wellbeing by avoiding the negative and inhibitive communication process as the
prominent scholars of the field advocate (Socha & Beck, 2015).

Table 1: Examples of positive and negative communication (slightly adapted from Socha
& Beck, 2015)

Examples of potential facilitative (positive) | Examples of potential inhibitive
communication processes (negative) communication processes

Alerting Failure to warn
Conflict-managing Ignoring
Diagnosing Inciting
Informing Misdiagnosing

Problem-solving

Misinforming

Communicating trust
Honesty

Managing mistrust/distrust
Peaceful communication
Restoring broken trust

Supportive communication

Back-stabbing
Cheating
Distrusting
Lying

Trust violation

Violence

Affectionate communication

Bullying
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Affinity-seeking
Comforting

Empathic listening

Communicating hate
Discomforting

Dislike-seeking”

Humor fighting
Listening Ignoring
Play Meanness
Celebratory support Condemning
Compliments Impoliteness
Politeness (positive face) Insulting
Praising Put-downs

Interpersonal “flow”
Interpersonal beauty
Peak communication
Synchrony

Wordless relational moments

Communicative “ugliness”
Controlling

Disharmony

Hating

Manipulation

Physical force
Undermining

As Mirivel (2014) accentuates, since positive communication is an art, it can be practiced and
developed like any other art. So, we have to practice it every day in our daily encounters. A
good way to do that is by focusing on using positive language when communicating with others.
In order to start communicating in a positive way, we need to learn to think positive first
because positive communication begins with positive intentions (Arkadyevna, 2014). To
overcome the negativity, we have to change the negative phrases into positive ones by
generating as many positive thoughts as we can (Fredrickson & Joiner (2002) because the
positive words have the power to change negative thoughts into positive. Similarly, we have to
use “I” statement by avoiding “You” statement. For example, rather than saying “you are always
late, you don’t care about this job” it's better to say ‘| feel excited if you can be punctual”. When
you always use you statement, it becomes attacking and defending; and in such cases,
communication stops; negativity prevails. Explaining about the effects of negative thinking and
language on kids (like such expressions as “Stop,” “No,” and “Don’t do that”), Boyington (2018)
asserts that it has negative impact on children’'s behavior (https://theworkathome-
mom.com/positive-words-kids). It kills their confidence and discourages their effort of trying out
things. Using a negative language we can’t communicate to our children what they should do;
we rather leave them wondering what to do instead of solving the problem. As confirmed by
psychology researches, we naturally tend to negativity than to positivity. While it is easy to use
negative language because it's quick, positive words take some thought, but they're
indispensable to get results out of our children. We can think of this situation in boss-employee
relationships, too. Imagine how you’d feel if positive words rarely came from your boss’s mouth
and instead, you hear language like, “You can’'t miss this deadline” or “Once again, we didn’t
hit our financial goals this month.” We most frequently encounter negatively phrased in most
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of organizations. These compositions discourage the customers, applicants and those it
regulates. Let’s have a look at the following typical government memo.

"We regret to inform you that we cannot process your application to register your business
name, since you have neglected to provide sufficient information. Please complete ALL
sections of the attached form and return it to us."

This expression tears down the target audience and deteriorate the communication. It is
possible to re-write the same example with more positive approach and good intention as
following:

"Congratulations on your new business. To register your business name, we need some
additional information. If you return the attached form, with highlighted areas filled in, we will
be able to send you your business registration certificate within two weeks. We wish you
success in your new endeavor.

Table 2: Examples of positive and negative languages for kids

Negative Language Positive Language

No candy right now Let's wait to eat a piece of candy until after we get
home so that you can brush your teeth.

Don’t drip paint on the table You can get a few pieces of old newspaper to lay on
the table under your project.

Stop bossing your sister | appreciate that you're looking out for your sister, but
please come to me if you think she’s going to hurt
herself.

Don’t forget to wash your hands | Please wash your hands after using the restroom

Stop interrupting! | can see that you need to tell me something, so let
me finish my phone call and then I'll be all ears.

Quit yelling. | understand you're upset. Please take a few minutes
to calm down, and I'll be happy to talk about it more
with you once you get your thoughts together

The above table shows how different each type of language is, particularly, for kids. Thus, it is
possible to note from the above two examples plus the table that the negative example informs
the person what she has done wrong, and doesn't accentuate the positive things that can be
done to solve the problem sometimes causing conflicts and confrontations. The positive
example sounds completely different, though it contains almost the same message. It has a
more cheery and optimistic tone (https://theworkathome-mom.com/positive-words-kids).

In the same fashion, we can bring positive communication to our daily lives by practicing the
seven behaviors Mirivel has mentioned as fundamental to the practice of positive
communication, which include greeting, asking, complimenting, disclosing, encouraging,
listening and inspiring. He has the following four reasons to justify his premises:

1. The seven behaviors are a good starting point to guide reflection, inquiry, and
engagement in positive communication

2. There is much empirical and scientific research to document the value of each
behavior in cultivating human relationships
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They are easy to remember, practice and experiment within everyday life

Each behavior reflects a counterpoint to certain interactional tendencies (e.g.
complementing is a counter-choice to the tendency to criticize; and disclosing is to
concealing information) (Mirivel, 2014).

Finally, when communicating with others, we have to focus on maintaining the
positive emotions aimed at mutual understanding and satisfying for all the parties involved by
systematically selecting constructive, effective, and supportive messages. Positive
communication must be practiced at different aspects of social interaction to bring about
healthy relationships and avoid the unproductive and native relationships. We have to practice
it at home, at school, at workplace and everywhere in our daily lives. However, most
importantly, our attention must be given to our usage of communication technologies. We have
to manage our usage of communication technologies especially the social media. We have to
make sure they are facilitating positive social interaction; not negative one. While it is not right
advocating that we should stop using modern communication technology, we have to think
critically about our relationship with it; we have to balance, limit and discipline our usage by
recognizing the good of the Internet and cell phones (Turkle, 2011). Similarly, we have to focus
on the positive side of the story, not totally ignoring the negative ones, too. The positive stories
have the power to create positive emotions & broadcast happiness in our daily life (Gielan,
2015).

DISCUSSION AND CONCLUSION

Naturally, human beings incline to negativity than to positivity. We find it easier to be negative
as the power of bad events overweigh the good ones is found in everyday events, close
relationship outcomes, social network patterns, interpersonal interactions, and learning
processes. According to Boyington (2018), while we can easily and quickly form and use
negative language, we struggle with the positive words because we don’t find them easily and
quickly. Arguing that it is highly adaptive for human beings to respond more strongly to bad
than good, studies end up concluding “bad is stronger than good” (Baumeister et al., 2001).
As stated earlier, scholars in social science in general and communication in particular have
long focused on the dysfunction of man rather than positive well-being. Psychology scholars
have been predominantly concerned with the problematic nature of human interaction such as
mental illness, stress, depression, anxiety and so on (Seligman, 2002). Early communication
scholarship were also concerned with identifying the communication challenges that people
face in relationships like the nature of hurtful messages, aggression, or abuse, the nature of
revenge (Mirivel, 2014, Arkadyevna, 2014 and Socha & Beck, 2015) and consequently,
unfortunately, the positive side has not been well accentuated until very recently. Given the
traditional focus of applied communication researches on the role of communication in
identifying and solving the potential problems of human communication like barriers of
communication, conflicts, communication crisis, consequences of unhealthy communication
as well as studying the dark side of communication that hinder our social interactions like hate
communication, racism, criticizing, impoliteness, condemning etc. (see table 1 for detail), the
role of positive communication was downplayed in communication scholarship till last decade.

With the contemporary emergence of positive perspectives in social sciences since the
beginning of the new century, particularly the positive psychology, researchers such as
Seligman, Csikszentmihalyi, Lyurbomirsky, and Frederickson are leading the way in positive
scholarship, but communication studies is also better positioned to drive this change. Indeed,
it is possible to see an exponential augment in the field of positive communication after
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groundbreaking works of the pioneer scholars (such as Socha, Mirivel, Pitts, Beck, Waldron &
Douglas) have penetrated into the existing communication scholarship.

Thought its building blocks have been there in human interactions and information exchange
since time in memorial, positive communication (as a scientific branch of knowledge) is a
relatively new area of study in the field of communication. For the most part, communication
scholars have focused on the problematic nature of human interaction and its dark side. Even
though positive communication is generally seen as an appealing phenomenon of interaction,
it remains under-researched from theoretical point of view. The topic, in fact, warrants special
attention as negativity prevails in our today’s world and it is apparent that a shift of paradigm
must be made in how we communicate. By another token, to prevent the conflicts and
problems created in the family, marriage, organizations and the society as the whole, a positive
perspective of communication should be practiced and developed. Positive communication is
not something we are born with, it is rather a skill and an art that can be gained and developed.
It's a practical art and form of communication in which we care about people in our surrounding
by deliberately choosing ethical, virtuous, kind, peaceful and harmonious speeches and
actions to please them and avoiding the negative and harmful practices that can hurt &
dehumanize them. Thus, it is encouraged to learn and practice positive communication for the
betterment of our lives as well as our social interactions.

In conclusion, apart from the above discussed ways of practicing positive communication and
research directives, scholars also suggest other forms such as spiritual communication/prayer,
communication excellence, peak communication, resilience and hope, role modeling, stories
and so on. Hence, depending on dire interest in positive communication within the field of
communication, | strongly believe and suggest that it is important and timely for communication
scholarship to open discussion about contextualizing and mainstreaming positive
communication within the larger field of communication. | recommend the practice and
implementation of positive communication to enhance relationships (in the family, couples and
intercultural groups) and to bring about long-lasting happiness and wellbeing. Finally, though
varied rapidly growing published works are emerging in the field, still there is an urgent need
for organizing conceptual frameworks, building conceptual models, as well as developing
theories of positive communication (Socha & Beck, 2015). Thus, it's strongly recommended
for future researchers to work on positive communication in different social contexts separately
(like positive communication in health care, education, leadership, marriage, family, parenting,
social media and so on) with varied research methodologies.
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INTERNET PLATFORMLARI _BAGL_AMINDA DAGITIMDAN
GOSTERIME FiLM

Baris Tolga EKINCI*
OZET

Film yapimi temelde ¢ asamadan olusur: Yapim-6ncesi, yapim ve yapim-sonrasl. Filmin son
hali hazirlandiktan sonra, dagitim ve gosterim suregleri baglar. Gésterim filmin sergilenmesi ile
iliskilidir. Dagitim ise filmin farkli mecralarda gésterimini givenceye almak ya da pazarlama
faaliyetlerini dizenlemektir. Sinemanin ilk déneminde dagitim ve gésterim agamalari, yapim-
sonras! sirecin bir pargasi olarak gériimustir. Ote yandan, film yapimi bir yatirim alanina
donistince dagitim ve goésterim sirecleri ekonomik, artistik ve uzmanlik boyutu olan bir
pazarlama faaliyeti haline gelmistir. Genel olarak sinema, Ozellikle ana akim sinema
endustriyel tretimin bir parcasidir ve filmlerin dagitimi ticari beklentilerle sekillenmektedir. Yeni
medya teknolojilerinin yayginlagsmasi ile film yapim sireci giderek karmasiklagsmaktadir:
Sdézgelimi, ginuimuzde bir filmin gbsterim yeri sadece sinema salonlari degildir. Nitekim pek
cok filmin dagitimi ve gésterimi internete dayali olarak yapilmaktadir. Ornegin, dusuik bitgeli
veya bagimsiz filmler bu baglamda ele alinabilir. Calismada, geleneksel film dagitimi ve
gosterimi ile alternatif dagitim kanallari arasindaki iligki ele alinacaktir. Arastirmanin amaci,
alternatif dagitim ve goésterim olanaklari baglaminda degisen film dagitim strecini ortaya
koymaktir. Bu distinceden hareketle, internet platformlari ile internet siteleri incelenmis ve elde
edilen veriler sonu¢ boéliminde yorumlanmistir. Calismada, internetten dagitimin giderek
geleneksel dagitimin yerine gecmeye basladigi sonucuna variimigtir.

Anahtar Kelimeler: Film dagitimi ve gosterimi, film yapimi, film enduistrisi, internetten dagitim,
internet platformlari

MOVIE FROM DISTRIBUTION TO RELEASE IN THE CONTEXT OF
THE INTERNET PLATFORMS

ABSTRACT

Filmmaking is basically consist of three stages: pre-production, production and post-
production. After the final cut of the film is prepared, distribution and release processes begin.
The release is related to the display of the film. Distribution is to ensure the representation of
the film in different media or to organize marketing activities. Distribution and release stages
have been seen as part of the post-production process in the early period of cinema. On the
other hand, distribution and release processes have become a marketing activity with an
economic, artistic and specialized dimension, when filmmaking becomes an investment field.
Cinema in general, especially mainstream cinema is a part of industrial production and the
distribution of films is shaped by commercial expectations. The filmmaking process is
becoming increasingly complex with expansion of new media technologies: for instance, the
release location of a film is not just movie theaters nowadays. As a matter of fact, the
distribution and release of many films are based on the internet. For example, low-budget or
independent films can be considered in this context. In this study, the relationship between
traditional film distribution and release and the relationship between alternative distribution

1 Doc¢. Dr., Beykent Universitesi, ileti§im Fakultesi, Televizyon Haberciligi ve Programciligi Bolimd, istanbul, Turkiye,
tolgaekinci80@hotmail.com
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channels will be handled. The purpose of the research is to put forward the changing film
distribution process in the context of alternative distribution and release opportunities. Based
on this idea, internet platforms and websites were examined and the data obtained were
interpreted in the conclusion section. It has been concluded that internet distribution was
increasingly beginning to replace traditional distribution.

Keywords: Film distribution and release, filmmaking, film industry, distribution on internet,
internet platforms

GiRiS

Bir fikrin ya da kavramin tamamlanarak film haline getiriimesi uzun ve ¢ogunlukla sancili bir
suregctir. Bu slreci tamamlayan pek ¢ok yonetmen, filmini bir sekilde sergilemek ister. Nitekim
seyircisine ulagsamayan bir film, ormanda devrilen bir agaca benzetilebilir: Sesi duyulmaz.
Gosterim, filmin seyirci 6nline ¢ikmasi veya topluca izlenmesidir. Bir film ancak topluluklara
ulastiginda ses getirebilir (Irving ve Rea, 2004, s.153). Dagitim ise bir filmin farkli mecralarda
go6sterimini glivenceye almak ya da pazarlama faaliyetlerini dizenlemektir. Dagitim evresi
genellikle bir sirketin veya filmlerin dagitim hakkini elinde tutan bir finans grubunun
sorumlulugundadir. Clnkl dagitim evresi ayni zamanda pazarlama faaliyetlerini de icerir.
“Filmin yapim sureci filmin tamamlandiginda degil, film degisik yollardan izleyiciye ulastiginda
tamamlanir. Bu nedenle yapim 6ncesi, yapim ve yapim sonrasi asamalara ek olarak dagitim
ve gosterim asamalarini da slrece dahil etmek gerekir. Cekilmis ama dagitilamamis ve
dolayisiyla gésterilememis film érnekleri dikkate alindiginda, dagitim ve gdsterim asamalarinin
en az diger asamalar kadar 6nemli oldugu daha iyi anlasilacaktir’ (Celikcan, 2014, s.58).

Gegmisten ginimze film gdsterimleri sinema salonlarinda yapilmaktadir. Her yil Glkemizde
ve diinyada pek ¢ok film Uretiimektedir. Ote yandan, bu filmlerden ¢ok azi sinema salonlarinda
yer bulabilmektedir. Bununla birlikte, dijital teknolojilerin ve yeni medyanin yayginlagsmasiyla
filmlerin dagitiminda ve gosteriminde bazi degisimler yasanmaktadir: Ornegin, internetten
dagitim ve gosterim gibi. Dijital devrimin film endustrisine getirdigi en énemli etkilerden birisi,
filmlerin pazarlanma bigimidir. Geleneksel medyadan bazi ydnleri ile ayri tutulan yeni medya,
filmlerin pazarlanmasinda yeni bir etkilesim agi sunmaktadir: Farkli miktarda enformasyonu
ayni anda aktarabilmesi, kullanici odakli olmasi, iletisim surecindeki bireyin rolu ve katilimi gibi
(Binark, 2007, ss.21-22). Bu karmasikmis gibi gérunen etkilesim agi, yeni medyanin temel
Ozelliklerinden birisidir. Nitekim geleneksel medya pasif tliketimi saglarken, yeni medyada
icerikler bireysellesmekte ve katilim da artmaktadir (Yengin, 2014, s.135).

internetin geleneksel film dagitimi ve gdsterimi (izerinde bir takim etkileri olmustur: internet
platformlar ile geleneksel dagitim pazari arasinda kurulan kapitalist iligkiler, bu baglamda
ornek verilebilir. Aragtirmanin amaci, internetten dagitimdan hareketle degisen film dagitim
surecini ortaya koymaktir. Calismanin amaci geregi, geleneksel film dagitimi ve gosterimi ile
alternatif dagitim kanallari arasindaki iliski incelenecek ve bazi internet platformlari
orneklenecektir.

DAGITIMDAN GOSTERIME FiLM ENDUSTRISINE GENEL BIiR BAKIS

Geleneksel dagitim ve gdsterim pazarini incelemeden 6nce, hareketli gortintinun tarihini ele
almak gerekmektedir. Nitekim film ile seyirci arasinda kurulan iligkisinin temeli, ilk filmlere ve
ilk gosterim aygitlarina dayanmaktadir. Hareketli gorintinun tarihi Thomas Alva Edison’in
kinetograf® ve Louis ve Auguste Lumiére kardeslerin sinematograf (cinematographe)

3 Yunanca kinetos “hareketli” ve graphein “yazmak” anlamina gelmektedir. Bkz. Kilig, L. (2008). Fotograf
ve Sinemanin Toplumsal Tarihi. Ankara: Dost.
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aygitlariyla iligkilendiriimektedir. Thomas Alva Edison ve asistani William Kennedy Laurie
Dickson, taban malzemesi olarak filmin kullanildigi, hareketli gorintiyl kaydetmeyi saglayan
kinetograf aygitini gelistirmistir (Monaco, 2010, s.76). Kinetograf, hareket slrecini duragan
fotograf kareleri ile seri olarak kaydeden bir aygittir.# 1891’de Thomas Alva Edison, bu aygitin
urettigi hareketli goruntuyd izlemeye yonelik kinetoskop aygitini da geligtirmistir. Ancak,
kinetoskop bireylere yonelik bir aygittir. Cunkd kinetoskop tek kisinin Gcret 6deyerek kullandigi
kisiye Ozel bir aygitir (Kilig, 2008, s.199). Thomas Alva Edison, filmlerin gegici bir heves
olduguna inandigindan, filmleri perdeye yansitan bir cihaz gelistirmeye gerek duymamistir
(Bordwell ve Thompson, 2011, s.423). Ote yandan, Thomas Alva Edison’'in ¢alismalari pek
cok aygitin ortaya ¢ikmasinda etkili oimustur. Sézgelimi, Louis ve Auguste Lumiére kardesler,
hem ¢ekime hem de gosterime yonelik sinematograf adli aygiti gelistirmistir. Louis ve Auguste
Lumiére, 28 Aralik 1895te Paris Boulevard des Capucines’te on dért numaradaki Grand
Cafe’nin zemin katinda ilk Ucretli gosterimi baglatmistir® (Monaco, 2010, s.223). Thomas Alva
Edison ile Louis ve Auguste Lumiére kardeslerin buluslari film yapim sanatinin ve endustrisinin
olusumuna katkilar saglamigtir.

Louis ve Auguste Lumiére kardesler, 1897’de tamamen film goésterimine ayrilmis ilk salonu
acmistir. 1905'te ise sinema salonu (film theatre) anlayisi yayginlagsmistir. 1902’de Thomas
Lincoln Tally, “Electric Theatre” adi verilen ilk Amerikan sinema salonunu® kurmustur. 1908'de
ise bes binden fazla Nickelodeon’ agiimistir (Monaco, 2010, s.226). Bu dénemde, hicbir bireyin
ya da sirketin sistem Uzerinde bir denetimi yoktur. Ote yandan, sinema enddstrisi tarihinin ilk
on yili boyunca, patent savaglari® yasanmistir.

“1930 yihinda Hollywood sinemasi, yapim, dagitim ve gdsterim sektorinu elinde tutan bes
baylk stidyonun (Warner Bros, MGM, Paramount, Twentieth Century Fox ve RKO)
hakimiyetindedir®. Bu stiidyolar 6zellikle sahip olduklari ‘ilk gosterim’ sinemalari sayesinde
hasilatin %70’ini ellerinde tutmuslardir. 1950’'lerde stldyolar yasal nedenlerle goésterim
sektorinden ¢ikmak zorunda kalmis, ancak yapim-dagitim batinlesmesi devam etmis ve bu
blyuk stidyolarin egemenliklerini stirdirmelerine yetmistir’ (Erus, 2007, s.7).

1950’lerde dagitimcilar, televizyonun filmlerin Gglncl tur gdsteriminin yerini aldigini fark
etmistir. Filmler birinci gosterimlerinden sonra ikinci kez gosterime girmekte ve daha sonra ise
televizyona satiimaktadir. Televizyonun film studyolarini kullanmaya baglamasi anti-trost

4 Kinetografta 35 mm. genisliginde film kullaniimigtir. Film elektronik motorun dénmesiyle, objektifin
arkasinda ortlcu sistemiyle uyumlu olarak tek tek kareler bigiminde pozlanmaktadir. Bkz. Kilg, L.
(2008). Fotograf ve Sinemanin Toplumsal Tarihi. Ankara: Dost.

5 Trenin Ciotat Gari’'na Varigi (L’Arrive d’un train en gare de La Ciotat, 1895) adl elli saniye siiren bir
film g&sterilmigstir.

6 1980’lere kadar sinema salonlarinda tek bir salon bulunmaktadir. Sonrasinda, tek cati altinda birkag
salonun maliyeti azaltacagi anlasilimistir. Ug ya da daha fazla salonu igeren gok salonlu sinemalar
(multiplex), on alti ve Ustiinde salona sahip sinemalar (megaplex) kurulmustur.

7 Girig Ucretli oldugu igin bes sent degerindeki “nickel” ile Yunancada miizik ve dramatik programiar igin
kullanilan klglk bina anlamindaki “odeon” sozclklerinin birlesiminden olusmustur (Bordwell ve
Thompson, 2011, s.39).

8 Bu sorun, 1909'da kurulan Motion Picture Patents Company’nin kurulmasiyla ¢éziime baglanmigtir.
Patent haklarini elinde bulunduran Edison, uretilen tim filmlerin patent hakkini almistir. Bagka sirketlerin
filmlerini dagitan dagitimcilara Patent Company filmlerini dagitim izni vermemistir. Anti-trost yasalar ve
patent yasalari pek ¢ok hukuk savasina neden olmustur. Bkz. Monaco, J. (2010). Bir Film Nasil Okunur?
Sinema Dili, Tarihi ve Kurami: Sinema, Medya ve Multimedya Diinyasi. (Ceviren: Ertan, Yilmaz).
istanbul: Oglak.

91940l yillarin sonlarinda United Artist ve Colombia, bu bes biiyligiin (majors) arasina girmistir.
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yasasl sonucu kendi gosterim birimlerini satmak zorunda kalan film studyolari i¢in yeni bir
kazang kapisi olmustur (Ozen ve Celenk, 2006, s.80).

R I
{ NICKEL

Sekil 2. Nickelodeon?!

Geleneksel dagitim modeli Hollywood endustrisine dayanmaktadir. Nitekim dagitim sirketleri
ekonomik giiciin merkezindedir. Avrupa’da ve Asya’da bir¢ok dagitim sirketi bulunmaktadir.
Ancak, sekiz buyik (majors) Hollywood dagitim sirketi, ticari filmlerin dagitiminda egemendir:
Walt Disney, Warner Bros., Sony Pictures, Paramount?, Twentieth Century Fox, Universal,
MGM/UA?®® ve Dream Works/SKG) (Erus, 2007, s.6). Film dagitim endustrisi, oligopolistik* bir
gorinum sergilemektedir. Clnkl buyuk dagitim sirketleri, film endistrisine yeni girisimcilerin
girmesini engellemekte ve capraz mulkiyet iligkileri ile hareket etmektedir. Film dagditim ve
gosterim asamalari belli sermaye gruplar tarafindan kontrol edilmektedir (Dagtas vd., 2005,
s.28). Bu dagitim sirketleri tim dagitim endustrisini yonetmektedir. Farkli ulkelerde, bu
sirketlerin Urettigi filmlerin reklamini yapan, gosterimlerini planlayan bdrolari bulunmaktadir.
Kiresel 6lgekte film dagitimi oldukga karmasiktir. Ornegin, birgok dagitimci ayni filmi farkli

10 https://thebioscope.net/2011/04/27/the-one-stop-shop/

11 jlk Nickelodeon, Harry Davis tarafindan Pittsburgh’ta kurulmustur. Detayl bilgi icin bkz.
https://thenickelodeonfiles.wordpress.com/

2 Adolph Zukor, Paramount Picture Corporation’i kendi prodiiksiyon sirketi ve Jesse Lasky'nin sahip
oldugu baska bir sirket ile birlestirmistir (Monaco, 2010, s.228).

13 Metro Goldwyn Mayer.

14 Oligopol piyasasi, genellikle iki, (g veya dort oyuncunun hakimiyetinde sekillenen piyasadir. Dogal
nedenlerin etkili olmadidi durumlarda birgok piyasa oligopol piyasasina dénusebilir.
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zamanlarda farkli bdlgelere dagitabilir. Bu karmasikliga ragmen, Hollywood stidyolari
uluslararasi film dagitiminda®® egemendir.

Geleneksel dagitim modeli filmin yeniden tuketimi icin de yeni firsatlar sunmaktadir. Clnku
stidyolarin etkisi sadece yapim asamasi ile sinirh degildir. Stidyolar ¢ogunlukla hazir para
ureten finansoérler ve dagitim mekanizmalaridir. Bu nedenle, stidyolar dagitim haklarini
kullanmadan, bir filme yatinm yapmamaktadir. Bunun nedeni, stidyolarin oncelikle birer
pazarlama ve dagitim organizasyonlari olmalaridir: Sézgelimi dagitimi kontrol etmek igin
gayrimenkul satin alirlar, yildizlar kiralarlar ve yaptiklari filmleri finanse ederler (Ulin, 2010,
s.4).

Sekil 3. Geleneksel Dagitimin Dért Ogesi'®

ZAMAN  FARKLI
FIYATLANDIRMA

Dagitimin

Dirt Ogesi

SUREKLI
TUKETIM

TEKELCILIK

15 “Blylk gise getirisi saglamasi beklenen filmlerle birlikte daha az populer filmleri gosterimcilere
dayatmak sik kullanilan yéntemlerden biridir. Bu yéntem, yasalarca izin verilmiyor olsa da kanitlanmasi
glg oldugundan halen gegerlidir. Bu konuda agilan ¢ok sayida davadan ¢ok azi dagitimcilarin aleyhine
sonuglanmistir” (Erus, 2007, s.7).

16 Ulin, C. J. (2010). The Business of Media Distrubution. Burlington: Elsevier.
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Sekil 4. Film Dagitim Zinciri

Seyirciler Bilet § N Sinema Salonu | <—
=
A
(Pazarlama ve PR) $ Baskilar1 génderme
v
Yapimel Dagitimel . Film bask: ve
' ¢ogaltma
v S
$ : $
v
Yapim ekibi: \ J
Yonetmen,
oyuncular vb. Net kazang

Geleneksel dagitim modelinde gdsterimci (sinema salonu), filmleri goértp her film igin
dagitimciya teklif verir ve ardindan sézlegsme yapilir. “Gosterimci ile yapilacak pazarlikta filmin
potansiyel getirisi dnemli bir yer tutar. Bu nedenle, dagitimci filmi sadece seyirciye degil,
gosterimcilere de pazarlamak durumundadir. Film icin harcanacak tanitim butcgesi,
gosterimcilerin ikna edilmesinde cok 6nemli bir etken olarak 6n plana ¢ikar” (Erus, 2010,
s.141). Gosterimciler ile filmlerin gosterilmesi igin bir kez s6zlesme imzaladiginda, dagitimci
sert sartlar'’ talep edebilir. Gosterimciler gogunlukla briit gise gelirinin kiigiik bir ylizdesini alir.
Dagitimci bir filmin ilk haftasinin brat gelirinin minimum yuzde doksanini garantiler ve bu oran
devam eden haftalarda ylzde otuza kadar dusebilir. Baski ve reklam maliyetleri disildiginde
geriye kalan yapimciya!® kalmaktadir: Yapimcinin net payi (net producer’s share). Yapimci
ayrica ev video (home video) kiralama hisselerinden de pay alir. Yapimci, yapim ekibinin
(ydnetmen, senarist, gérintl yoénetmeni, kurgucu vb.) tcretlerinden de sorumludur (Bordwell
ve Thompson, 2011, ss.34-35).

Uzun metrajli filmlerin sinema goésterimlerinde ¢ogunlukla Ug tir strateji uygulanmaktadir:
Bunlardan en bilineni yaygin gosterimdir. Film es zamanli olarak 700 ila 3000 salonda birden
gosterime girer. Yaygin gosterimde, dagitimci gise hasilatinin blytk bolimiant en basta alir;
ancak film basarisiz olursa, sonug hisran olabilir. Ayrica bu strateji tim filmlere uygulanamaz

17 Gosterimcilerle yapilan anlasmalar oldukga detayli olabilir. S6zgelimi, filmin hangi bdlgede, hangi
mahallede, sunulacagi, filmin kag hafta gésterimde kalacagi ve indirimli bilet satilip satilamayacagi gibi
(Erus, 2010, s.141).

18 Yapimcl, yaratici fikirleri karli film yatirimlarinda déndstiren, film yapim sirecinin bitin agsamalarini
yoneten ve film yapimini gerceklestirecek olan ¢ekim ekibini ve sanat grubunu olusturan kisidir. Bir
filmde, birden fazla goérevi yiuriten yapimci bulunabilir: Ortak yapimci, denetgi yapimci, uygulayici
yapimci, yapim koordinatéri, yapim amiri, mekan sorumlusu ve kast yonetmeni gibi. Bkz. Celikcan, P.
(2014). “Film Yapimi: Fikirden Gdsterim’e”, (Editér: Selahattin Yildiz), Sinemanin Dili: Beyaz Perdeyi
Yaratanlar, istanbul: Su, ss. 51-71.
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(Bordwell ve Thompson, 2011, s.36). Sézgelimi dusuk butgeli yapimlarda, yaygin gosterimi
karsilayacak kopya sayisi icin bltce yeterli olmayabilir. Bu durumda, 50 ila 700 salonda ‘sinirlr’
bir gbésterim daha uygundur. Bu tlr gésterimlerde, daha 6zel ve nis seyirci kitleleri hedeflenir.
Bir filmin sinema salonunda gdsterilmesi yonetmenine ve yapimcisina belli bir sayginlik
kazandirabilir. Ancak sinema gdsterimi her zaman en kazangh secenek degildir. Nitekim
internetten gosterim alternatif bir strateji olarak uygulanabilir.

INTERNETTEN DAGITIM VE GOSTERIM OLANAKLARI

Bir filmin dagitiminda pek ¢ok yol izlenebilir. S6zgelimi, ticari pazarlar veya gayri ticari pazarlar
tercih edilebilir. Bu tir pazarlarda, bir filmin fikri ve sinai haklari dagitimci tarafindan belirlenir
ve dagitimcinin filmin son halini (final-cut) yénetme gucu bulunabilir: Bu baglamda, dagitimci
bir ara bulucu veya toptanci olarak goérilebilir. Dagitimci, filmlerin sinema salonlarinda
gOsterime girmesinden ve sinema salonlarina lojistik olarak teslim edilmesine (basili veya
dijital formatta) sorumludur. Bir filmin gdsterimciye dagitimindan, sinema salonlarinin
lisanslanmasina ve kiralanmasina, pazarlanmasindan negatif baskilarin tretiimesine ve bu
baskilarin lisansli salonlara oynatilmak Gzere génderilmesine dagitimcinin goérevidir (Crisp,
2015, s.16). Bazi durumlarda, dagitimci senaryonun yazimina veya filmin adinin
degistiriimesine, oyuncu kadrosuna karar veriimesinde ve filmin finansmaninda s6z sahibi
olabilir (Wasko 2003’ten aktaran Crisp, 2015, s.17). Ana akim filmler icin bu yapi
kemiklesmistir. Bununla birlikte, 1980’lerin sonuna dodru dagitim sirketleri, daha kiguk bitceli
ve sanat filmlerinin de iginde bulundugu pazarlara yoénelmistir (Crisp, 2015, s.33). Bu
baglamda, film festivalleri'® 6rnek verilebilir. Nitekim film festivallerine katilan birgok bagimsizin
amaci dagitimci destegidir. Ayrica, bir filmin blyuk bir dagitim sirketi tarafindan dagitildiktan
sonra, bagdimsizlik?® kimligini korumasina slphe ile bakiimalidir. Dahasi, glnimizde
bagimsizlik kavrami, sanat filmi kavrami yerine de?* kullaniimaktadir. Ote yandan bir filmin
bagimsizligini belirlerken, filmin sermayesinin kaynagi veya yapimcinin filmin Gzerindeki etkisi
dikkate alinmalidir. Bu nedenle, tim film yapim agamalarinin (dagitim dahil), egemen yapidan
bagdimsiz kilinmasi gerekmektedir. Nitekim dusik butceli veya bagimsiz filmler icin sinema
salonu disinda alternatif mecralar vardir. Ginumuzde kultlrtu var eden temel olgulardan biri
olan bilginin sunumunda baz degisimler yasanmaktadir. Dijital iletisim teknolojilerinin

19 Diinyadaki ilk film festivali 1932 yilinda Venedik'te yapilan Venedik Film Festivalidir. ikinci Dinya
Savasi’ndan sonra ise Locarno Uluslararasi Film Festivali (1946), Edinburg Uluslararasi Film Festivali
(1947), Cannes Film Festivali (1947), Melbourne Film Festivali (1951) ve Berlin Film Festivali (1951)
gibi buyuk film festivalleri dizenlenmistir. Festivaller cogunlukla sanat filmlerinin ya da bagimsiz filmlerin
tanitiminda dnemli iglevlere sahiptir. Bir film sinirli bir hedef kitleye hitap ediyorsa, filmin birgcok salonda
gosterimi, festivallerdeki basarisina bagl olabilir. Ote yandan, tim festivaller ayni kategoride yer
almazlar ve farkli yapilara sahiptirler.

20 Bagimsiz film tanimi ayni zamanda kiglk gerilla tarzi bltgelerle dagitilan, diisik butgeli filmler igin
de kullaniimaktadir. Bununla birlikte, bagimsiz terimini ¢evreleyen ¢agrisimlardan 6tird, badimsiz
filmlerin dagitimi ve finansmani, belli bagh blylk sirketlerin de ilgisini cekmektedir. Bu nedenle, biyik
Hollywood stiidyolarina ait olmayan ortak dagitimcilan kullanarak farkli Ulkelerde gdsterilen stiidyo
kaynakl filmler vardir. Bu filmler teknik agidan bagimsizdirlar.

2! Film endustrisi iginde bagimsizlik kavrami farkli baglamlara ve farkli anlamlara geldigi gériiimektedir.
Bagimsizlik ana akim sinema sisteminden bagimsiz olmak veya filmin kendisinde bulunan estetik bir
dislince (ideoloji) ile bagimsiz olmasi ya da filmin pazarlama strateji olarak “bagimsiz etiketi’ ile
sunulmasi ile iligkilidir. Clink bazi filmler ana akim sinema karsisindaki tutumlariyla, bazi filmler muhalif
sOylemleriyle ve bazi filmler de dusuk butgeli olmalari nedeniyle bu etiketi kullanmaktadir. Bu baglamda,
Levy bagimsiz filmleri dérde ayirmaktadir: Gergek bagimsizlar, yari bagimsizlar, disuk bitceli ana akim
filmler ve stiidyo destekli filmler. Detaylh bilgi igin bkz. Levy, E. (1999). Cinema of outsiders: The rise of
American independent film. New York: University.
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yayginlasmasiyla kiltlr olgusu melezlesmis ve kultirel aliskanliklarin yeniden bicimlendigi
“dijital kaltir” kavrami ortaya cikmistir. “Dijital devrim” olarak da adlandirilan bu degisim,
beraberinde yeni pazarlari ortaya gikarmistir: Yeni Medya?2. Nitekim ginimuizde diislik bitgeli
ya da bagimsiz bir filmin gésterim mecrasi sadece sinema salonu veya festivaller degildir.

Tablo 1. Geleneksel Dagitim ve internetten Dagitim

Geleneksel Dagitim internetten Dagitim

Filmin kontrolu | Filmin kontrolU

dagitimcidadir. yoénetmendedir.

Filmin hedef kitlesi bellidir. Film kendi hedef kitlesini
bulur.

Film yiksek bitcelidir. Film dusuk butgeli olabilir.

Filmin  seyircisi  genellikle | Filmin seyircisi gercek

mechuldir. fanatiklerdir.

Tablo 1'de geleneksel dagitim ile internetten dagitim arasindaki farklar érneklenmistir. iki
dagitim stratejisi arasindaki ayrimlar su sekilde 6zetlenebilir: Yénetmenin rolld, maliyet,
goérintilenme veya gise basarisi ve hedef kitle. Bir filmin tim yapim asamalarinda s6z sahibi
olan ve ¢ogunlukla filmin asil yaraticisi olarak goérilen yénetmenin dagitim sirecindeki rold,
internetten dagitimda guglenmektedir. Dijital devrimin film endustrisi Uzerindeki en dnemli
degisimlerinden biri de, film yapim maliyetlerinin azalmasidir. Yapim ve yapim-sonrasi
asamalarin tamamen dijital teknolojilere dayali yapilmasi ile film yapim maliyetleri azalmistir.
Bu gelismelerden dagitim sidreci de etkilenmistir. Bu baglamda, internetten dagitim, dijital
teknolojiler ile uyumlu bir dagitim modeli olarak gérilebilir. Yeni medyanin yayginlasmasi ile
hedef kitlelerin Ozellikleri de degigsime ugramistir. Sozgelimi, gen¢ nufusun tiketim
aliskanliklari, be@enileri ve aliskanliklari farklilasmaktadir. Gunumuizde serbest zamanin
tuketiminde sinema salonlari biricik olma niteligini yitirmektedir: Bir film internet platformlari
Uzerinden ve hatta cep telefonu araciligi ile dogrudan gorinttlenebilir. Bununla birlikte, bir
filmin gise basarisi yerine, gorintilenme sayisi 6nem kazanmaktadir. Nitekim gunimuzde
hedef kitlenin belirlenmesinde de, gérintilenme sayisi, yorumlar ve begeniler dnemli veriler
olarak kullaniimaktadir. Boylelikle, hedef kitlenin gergek egilimleri, aliskanliklari, farkliliklari ve
nitelikleri saptanabilir.

Tablo 2. Alternatif Dagitim Kanallari

Video pazari: Blu-ray?®/ DVD?* satig

22 Binark’a gore; “Gliniimiizde giderek guindelik yasamin her alaninda yaygin kullanim pratikleri bulan,
gindelik yasam pratiklerini farkinda olmasak da kokli bir sekilde donlstiiren, toplumsal yasamin
birtakim gerekleri nedeniyle kullanim yogunlugu giderek artan, bedenin bir uzantisi/pargasi haline gelen
bilgisayar, internet ortami, cep telefonlari, oyun konsollari, Ipod veya avugici veri bankasi kayitlayicilari
ve iletisimcileri, diger bir deyisle tim bu dijital teknolojiler yeni medya bashgi altinda toplanabilir’ (2007,
s.21).

2 Blu-ray sayisal bir optik diskte veri depolama bigimidir. Blu-ray disklerde yiiksek ¢6zunurlukli veya
ultra yiksek ¢ézunirliklt video dosyalari depolanabilir.

24 Digital Versatile Disc.
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Talebe gore video (VOD: Video-on
Demand) ve internet platformlari

internet platformlari

Bagimsiz internet siteleri

Tablo 2’de duslUk butgeli veya bagimsiz filmlerin dogrudan dagitiminda ve goésteriminde
kullanilan bazi alternatif kanallar érneklenmistir. Nitekim bu dagitim kanallari, ana akim
filmlerin dagitiminda da dolayli olarak uygulanmaktadir: Sézgelimi, bir filmin sinema
gOsteriminden sonra, dagitimcilar filmin kopyalarini internete dayal platformlar Gzerinden
pazarlamaya devam edebilir. Ote yandan, bu tir kanallar ilk dagitim ve gosterim stratejisi
olarak dusik butceli veya bagimsiz filmler igin pek ¢ok firsat sunmaktadir. Clnki bu tdr
kanallarda, dagitim maliyetleri oldukga azdir ve dagitim sireci ydnetmenin kontrolindedir.
Sdzgelimi, bir filmin ilk dagitimi Blu-ray ya da DVD formatinda yayinlanabilir: Bu durumda Blu-
ray ya da DVD telif, baski ve harcamalari icin bir dagitimci ile anlasmak gerekebilir. Filmin
dagitimi, dogrudan Amazon?® veya benzeri bir satis kanali yoluyla da yapilabilir. Ote yandan,
glnimuizde Blu-ray ya da DVD teknolojileri populerligini giderek kaybetmektedir. Bu yontem
yerine, talebe goére video (VOD: Video-on Demand) uygulamalari yayginlagsmaktadir
(Bernstein, 2015, s.205). Ornegin, PVOD (Paid Transactional Video-on Demand: Odeme
sistemine dayanan platformlar “iTunes, Vudu ve Hoopla” gibi), SVOD (Subscription Video-on
Demand: Abonelik sistemine dayanan platformlar “Amazon Prime, Hulu Plus, YouTube Red
ve Netflix” gibi), AVOD (Ad-supported Video-on Demand: Reklama dayali platformlar “Hulu,
TubiTV ve Docurama” gibi).?®

Dijital teknolojilere dayali bu platformlar, bir tir sanal sinema salonuna (virtual theatre)
benzetilebilir. Bu baglamda, pek ¢ok platform bulunmaktadir. Abone sayisi baglaminda Netflix,
ele alinabilir. Neflix'in abone sayisi 2018 Nisan ayinda 125 milyonu?” agsmistir. Ulkemizde de
benzer olugsumlar bulunmaktadir: BluTV ve PuhuTV gibi. BluTV, Dogan Holding blnyesinde
kurulan?® ve internet lizerinden hizmet veren bir platformdur: Bilgisayar, mobil cihazlar ve akilli
televizyonlar Gzerinden erigsim saglanmaktadir. BluTV’de canli televizyon yayinlari, film, dizi
vb. tiirlerde yerli ve yabanci igerikler sunulmaktadir. Uyeler reklamsiz ve taahhiitler olmadan
istedikleri zaman film izleyebilir. PuhuTV, Dogus Holding binyesinde kurulan ve internet
uizerinden hizmet veren bir platformdur. Ug platform?® da benzer bir ara yiize sahiptir ve belli
bir sisteme dayali calismaktadir: Her Ui¢ platformda izlenilen bir film, sonrasinda cep telefonu,
TV, tablet ya da bilgisayardan acildidinda birakildigi yerden tekrar gorintilenebilir. Bu
platformlara, Netflix'ten farkli bir abonelik sistemi olan YouTube’da eklenebilir. YouTube, Chad
Hurley, Steven Chen ve Jawed Karim adl ¢ gencin kurdugu video ylikleme, goruntileme ve
paylasim olanagi sunan bir video paylagim agidir.

YouTube’un genel ézellikleri su sekilde dzetlenebilir:

¢ YouTube, canli yayin yapmayi olanakl kilan ve ¢cevrim-ici ¢alisan bir sosyal medya
platformudur.

25 Bkz. https://videodirect.amazon.com/home

26 Detayl bilgi igin bkz. https://www.indierights.com/indiefilmdistribution/

27 https://www.statista.com/chart/10311/netflix-subscriptions-usa-international/

28 23 Ocak 2016 tarihinde faaliyete baglamistir.

2 Farkli olarak Netflix'te aboneler istedikleri birgok igerigi indirip gevrim-disi izleyebilir. Boylelikle internet
olmadan da erisim saglanabilir. Netflix’'te altyazinin yaninda dublaj segenegi de mevcutken; Blu TV’de
sadece altyazi segenegi bulunmaktadir.
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e YouTube, ¢evrim-i¢i calisan bir video paylasim arsividir.
e YouTube, bir tir gcevrim-ici bilgi bankasidir.
e YouTube, cevrim-ici ¢calisan bir propaganda aracidir.

Strangelove’a gore; “YouTube’un, YouTube Toplulugu (YouTube Community) olarak da
adlandirilan bir dagitim gucu vardir. YouTube Toplulugu'nun belli bir tanimi ve siniri yoktur.
Ancak, YouTube'u diger internet platformlarindan ayiran kendine has rol modelleri, normlari
ve gosterim bicimleri bulunur” (2010, s.121). YouTube 2018 yilinda MGM ile yaptigi anlasma
sonucunda yizden fazla eski Hollywood filmini licretsiz reklama dayali olarak®® yayinlanmaya
baslamistir. Bunun birlikte, bazi yapim ve dagitim sirketleri de kendi filmlerini YouTube
araciligiyla paylasima agmistir: Erler Film3!, Arzu Film32, Avsar Film®3, Fanatik Film-Yerli**, 25
Film®®, The Documentary Network®® gibi.

Levy, gelecekte YouTube’un hem ana akim filmler, hem de bagimsiz filmler igin, bir dagitim
kanali olacagini iddia etmektedir (2008, s.150). Nitekim bir film, YouTube veya benzeri bir
platformda Ucretsiz yayinlandidi icin daha fazla kisiye ulasabilir. Netflix ve benzeri
platformlarda bir filmin gdsterilmesi icin belli teknik®’ ve ekonomik gereksinimlerin karsilanmasi
sarti vardir. Ote yandan, YouTube gibi platformlarda sartlar daha esnektir. Geleneksel dagitim
sisteminde, hedef kitle bellidir. Ancak, YouTube ve benzeri platformlarda, film kendi izleyicini
bulabilir. S6zgelimi, Steve Moramarco 5.000 dolar butce ile ¢ektigi The Great Intervention
(Buyuk Midahale, 2010) filmini YouTube Uzerinden®® yayinlamistir. Tolga Kadioglu'nun
Cetrefilli®® (2017), Murat Aksoy'un 25. Kare Ug Kafadar®® (2012), Erkut Altindag'in Gizem
Birimi** (2013) adli dUstik bitgeli filmleri YouTube Uzerinden yayinlanmistir. Bu filmler disik
bitceli ve teknik olarak (oyunculuk, gortintileme ve kurgu gibi) amatér yapidadir. “Glinimizde
filmini sinema salonunda gosterim, DVD’de satis ve Ucretli internet platformlarinda yayinlama
sansi bulamayan bagimsiz sinemacilar icin en iyi yol kendilerinin dagitimi (self-distribution)
Ustlenmesidir. Bununla birlikte, bagimsiz sinemacilari bekleyen bazi zorluklar da vardir.
Ornegin, birgok platformda yayinlanan video kirliligi icinde, kendi filmlerini tanitmak ve yaymak
gibi” (Silver ve Alpert, 2003, s.60). Alternatif dagitim kanallari sadece dusuk butceli ya da
bagimsiz filmler igin birer dagitim ve gdsterim alani degildir. Sézgelimi, gisede basarisiz olan
bir film de, internette daha fazla kisiye ulasabilir: Her ne kadar, bir filmin basarisi sadece gise
ile iliskili olmasa da, filmin ulastigi kitleyi belirlemede rol oynamaktadir. Ornegin, Hasan
Karcrnin ispanya’da diizenlenen 7. Almeria Western Film Festivali icin ¢ektigi Alborotadores
(Belalilar, 2017) filmi ele alinabilir. Belalilar, western turindedir ve filmde bir¢cok Unli ve
profesyonel oyuncu rol almistir. Belalilar'i, sinemada 85 kisi izlemistir.*?> Filmin yonetmeni

30 Bkz. https://adage.com/article/digital/youtube-starts-showing-free-hollywood-movies-ad-breaks
31 Bkz. https://www.youtube.com/channel/lUCUX_iQozluuYdeWhg/featured

2 Bkz. https://www.youtube.com/channel/UCUALYmnkEmmw/featured

33 Bkz. https://www.youtube.com/user/avsarfilmler/featured

34 Bkz. https://www.youtube.com/channel/lUCAJcU9Ses/featured

35 Bkz. https://www.youtube.com/user/25FilmTR

36 Bkz. https://www.youtube.com/user/Documentary

37 Bir filmin Netflix'te yayinlanabilmesi igin gekimlerin en az 4K sensére sahip profesyonel bir kamera ile
kayit edilmesi gerekmektedir.

38 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=Hbnxo6ZulJE

39 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=BpyCoUCI1bw&t=823s

40 Bkz. https://iwww.youtube.com/watch?v=dd2BW cKIXwI&t=1s

41 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=v0VmfJbotPA

42 Detayli bilgi igin bkz. https://boxofficeturkiye.com/film/belalilar-2013967
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sinema go6steriminden sonra filmi, kendi YouTube kanalinda da yayinlamistir. Belalilar,
YouTube’da*® 10.000'in Gizerinde kisi tarafindan goriintiilenmistir.

Dusiik bltceli veya bagimsiz filmler icin bir diger alternatif de, internet siteleridir. internet siteleri
pek ¢ok agidan internet platformlarina benzetilebilir. Ancak bu tir siteler, belli film tirlerine
yoneliktir: Bagimsiz film, kisa-flm ve belgesel gibi. Ayrica bazi internet sitelerinin film
festivalleri ve internet platformlari ile dogrudan baglantilari vardir: Sézgelimi, Indieflix,
Distribber*4, FIm.tv*®, Reelhouse, Documentarystorm ve Freedocumentaries gibi. Bu internet
siteleri, farkh hedef kitlelere yénelik icerikler barindirmalari, abonelik sistemi ile ¢alismalari,
internet platformlari ve festivallerle baglantil olmalari nedeniyle 6rnek olarak incelenmistir.
Nitekim bu 6rneklerden farkli islevlere sahip pek ¢ok internet sitesi*® bulunmaktadir: Eglence,
tartisma, blog ve reklam gibi.

izl Now screening only in theaters and communities near you

SR A i IFEE

3
finding k $ nd «‘.:;{jpzl;;"ﬁ‘:’ A DACUMNUARY ASONT THE INPACT IF SOCIAL NED 04 DR NS FACTQR.

fE° Always streaming thousands of shorts, documentaries and more

4 , 1.8

SOCIALIMPACT SNACK WATCH ART FILMS CLASSICS

YOU AND THE WORLD SHORTS UNDER 30 MINUTES EXPERIENCE THE ARTS LEGENDS OF THE 20TH CENTURY

)
/

STAFF PICKS COMEDIES MUSICALS ANIMATiONS

VORITES AT QUR OFFICE SURE TO MAKE YOU LAUGH wol USIC & MOVEMENT TOON INTO THESE

Sekil 5. Indieflix*’

43 Bkz. https://www.youtube.com/watch?v=M_idzZTmm94U&t=185s

44 Bkz. https://www.distribber.com/

4 Bkz. http:/flm.tv/

46 Bu baglamda, http://www.spiritofbaraka.com/ adli web sayfasi érnek verilebilir. Bu sitede, bagimsiz
sinemacilar c¢ektikleri filmlerin fragmanlarini yayinlamakta, yorum yapmakta ve tartigmaktadir.
Arastirmanin amaci geregi, bu ve benzeri siteler drnekleme dahil edilmemigtir.

47 Bkz. http:/fiwww.indieflix.com/
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Sekil 6. Reelhouse*®

Indieflixde ve Reelhouse’'da farkli kategorilere ayrilmis bagimsiz filmler bulunmaktadir.
Abonelik sistemi ile galisan iki site de, internet platformu biciminde islemektedir. Ancak,
sitedeki icerikler genellikle bagimsiz filmlerden, stresi 30 dakikadan az kisa filmlerden ve
deneysel filmlerden olusmaktadir. Distribber, farkl platformlarda dagitim olanagi saglayan bir
internet sitesidir: Filmin dagitim segenekleri ve telifi filmin sahibindedir. FiIm.tv’'de gogunlukla
bagimsiz filmlerin sergilendigi bir internet sitesidir. Documentarystorm ve Freedocumentaries
adl internet siteleri ise sadece belgesele yoneliktir. Bu durumda internetten dagitimin belgesel
uzerinde bir iglevi olabilir mi? Sorusu sorulabilir. Nitekim bazi belgeseller sureleri ve ideolojik
icerikleri nedeniyle sinemada ve televizyonda gosterim imkani bulamamaktadir. Bu nedenle,
bazi belgeseller sadece internet sitelerinde sergilenmektedir. Birchall’a gore; “Bu tir internet
sayfalarinda izleyicilerin ortak ilgi alanlari belirleyici olmaktadir. ikinci olarak, bu dagitim bigimi
muhalif disiincelerin sunumuna da imkan vermektedir. Uclinciisii, bu tir sitelerde sunulan
goruntulerle izleyiciler gergek yasamdaki siddeti ve gatismayi deneyimleyebilir: Kirli Gergeklik
(Dirty Reality)” (2008, s.280).

48 Bkz. https://lwww.reelhouse.org/
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Sekil 8. Freedocumentaries®°
SONUC

Sinema bir sanat dali oldugu kadar bir endustridir. Hem kapitalist hem de sosyalist Ulkelerde
ana akim film endustrisinden tamamen sakinmayi basaran bir film bulmak zordur. Calismada,
ana akim film endustrisinden hareketle alternatif dagitim ve gésterim olanaklari incelenmistir.
Genel olarak filmlerin, 6zellikle ticari filmlerin dagitim ve gdsterim asamalari kapitalist iligki
aglari icinde ilerlemektedir. Bir filmin bagarisi ise gogunlukla gésterime girdigi salon sayisi veya

4 Bkz. https://iwww.documentarystorm.com/
%0 Bkz. http://freedocumentaries.org/

232



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

gise kari ile degerlendirimektedir. Ote yandan, dogrudan gise beklentisi olmayan “disik
butceli filmler”, gise beklentisi oimayan “sanat filmleri” veya filmin 6nerdigi diistince nedeniyle
gosterim sansi bulamayan “bagimsiz filmler” de bulunmaktadir. Bu tir filmlerin ¢ok azi sinema
salonlarinda goésterilmekte ve gogunlukla film festivalleri araciliiyla izleyiciye ulagsmaktadir.
Boylelikle film festivallerinde ilgi ¢eken bir film, dagitim destedi bularak genis kitlelere
ulasabilmektedir. Ayrica filmin ydnetmeni de, bir sonraki filmi i¢in yapim ve dagitim butgesini
garantileyebilmektedir. Film festivalleri ile geleneksel dagitim sistemi arasindaki iligki ise
oldukga sorunludur: Ornegin, film festivalleri araciliiyla dagitim destegi bulan bir filmin, ana
akim filmlerle birlikte ¢oklu salonlarda gosterimi gibi. Nitekim sinema salonlari islevsel olarak
ana akim filmlerin gosterildigi tiketime yonelik mekanlardir.

internetin etkisiyle alternatif dagitim kanallari ortaya ¢cikmistir. Calismanin son bdliimiinde bazi
platformlar ve siteler incelenmistir. Geleneksel dagitimda, filmin kontrolt dagitimcidadir. Bu tir
platformlarda ise filmin yapim ve dagitim asamalarinda yonetmen s6z sahibidir. Geleneksel
dagitim giseye odaklidir ve ticari filmler igin daha uygundur. internetten dagitim ise diisiik
biitceli veya bagimsiz filmlerin genis kitlelere ulasmasinda katkilar saglayabilir. Ote yandan,
geleneksel pazarlar ile alternatif pazarlar etkilesim igindedir. Sézgelimi, bir film gisede
basarisiz olup, internet dagitiminda daha basarili olabilir. Benzer bir bigcimde, sinemada
gosterim olanagdi bulamayan bir film de, internetten milyonlara ulasabilir. Béylelikle bir filmin ya
da yénetmenin taninirhdi artabilir ve sonraki film igin dagitim destegi de bulunabilir. Ote
yandan, sadece internetten dagitima uygun olan filmler de vardir: internetin yayginhgi, sansr
mekanizmasinin esnekligi, erisim kolayli§i ve yénetmenin tercihleri gibi. internet siteleri,
yasakli filmler veya sinemada daha az gésterim olanagi olan belgeseller igin de alternatif bir
dagitim kanali olarak gorulebilir. Nitekim kurmaca filmlerle kiyaslandidinda ¢ok az belgesel
sinemada gdsterim olanagi bulabilmektedir.

GlnUmuzde geleneksel dagitim ve sinema salonunda gésterim halen baskindir. Ote yandan,
Neflix gibi internet platformlarinin yayginlasmasi ile seyircilerin film izleme aligkanliklari da
degismektedir. Bu dedisim, Ug acidan ele alinabilir: Dagitim sektord, filmin sahibi (ydnetmen)
ve seyirciler. internet teknolojilerinin yayginlagsmasi ile geleneksel dagitim modeli melez bir
yapiya donusmektedir. S6zgelimi, buylk dagitim sirketlerinin dolayh veya dogrudan olarak bu
tar platformlarda hisseleri bulunmaktadir. Nitekim glinimuzde sinema gosterimi biten bir film
birkag giin sonra, internet platformlarinda da gésterime girmektedir. Bu baglamda, yeni acilan
sinema salonlarina oranla, sinemaya giden kitlede bir azalma oldugu iddia edilebilir. Bununla
birlikte, film sahipleri agisindan da bir degisim yasanmaktadir. Pek ¢ok bagimsiz sinemaci
kendisini veya filmini tanitmak ve yaymak igin oncelikli olarak alternatif kanallari tercih
etmektedir. Nitekim gecmiste bir filmin kaderini cogunlukla yapimci veya dagitimci belirlerken,
glndmuzde bir filmin gosterim firsatlari giderek artmaktadir. S6zgelimi, calismada ele alinan
Indieflix, Distribber, FIm.tv, Reelhouse, Documentarystorm ve Freedocumentaries gibi internet
siteleri bu baglamda 6rnek verilebilir. Bu tur sitelerde, yonetmenler hem filmlerinin gésterim
haklarini elinde tutabilir, hem de gdsterimlerinden kazang saglayarak filmlerini dagitabilir. Bir
filmin bu yolla dagitiminda pek ¢ok avantaj bulunmaktadir: Ornegin, internetin ¢oklu iglevi
(internet Gzerinden bir film ayni anda hem televizyonda hem de cep telefonunda
gérintilenebilir). internet platformlarinin yayginlasmasi ve belli fan kitleleri olan YouTube gibi
internet platformlarinin artmasi, kullanici deneyimlerinde de bazi degisimlere neden olmustur.
Soézgelimi, geleneksel sinema salonlarinda seyirciler, filmleri belli bir topluluk ile birlikte
deneyimlemektedir. Ote yandan, bir filmin internete dayali sunumu gogunlukla bireyseldir ve
film istenildigi takdirde durdurulabilir veya basa sarilabilir. internet tizerinden film gériintileme,
kullanicilara neredeyse sinirsiz bir 6zgirlilk getirmistir. internet platformlarini ve sitelerini
kullanan kisi sayisindaki artis ve geleneksel medyaya olan talebin giderek azalmasi, bu
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baglamda degerlendirilebilir. Bu verilerden hareketle, calismada ele alinan alternatif dagitim
kanallarinin, yakin gelecekte geleneksel dagitim sisteminin yerini alacagi iddia edilebilir.
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_SURIYELI GOGMENLERIN ENTEGRASYONUNDA EGITiM VE
KULTURLERARASI ILETISIMIN ONEMI; HOLLANDA ORNEGINDEN
GIKARILACAK SONUGLAR

Seyfi 0ZGUZEL!
OZET

Suriye’deki savas, Turkiye'ye dort milyondan fazla Suriyeliyi yerlestirmistir. Baska Ulkelerin
gecmisteki gocmen deneyimleri Suriyeli gégmenlerin ¢cogunun Turkiye'de kalici olacagini
ortaya koymaktadir. Go¢gmenlerin yerel halkla saglikli olarak kulturlerarasi iletisim saglamalari
uyum i¢in hayati 6nem tagimaktadir. Bunu saglamak icin misafir gégmen ¢ocuklarin egitime ve
anne-babalarinin  topluma kazandirilmasi bir zorunluluktur. Bu arastirmanin amaci,
gégmenlerin uyumu igin Tadrkiye’nin, Hollanda gibi 60 yil kadar zamani, parayl ve insan
kaynagini bosa harcamasini ve 6ngorilemeyen toplumsal sorunlari 6nlemeye veya ¢c6zmeye
oneriler sunmaktir. Bu arastirmanin yéntemi, gégmenler hususunda daha 6énce ayni slreci
yasayan Hollanda'da yapilan calismalarin incelenmesi ve kiyaslama yapilarak Turkiye'de
hatalarin yapilmamasi icin basarili calismalarin érnek alinmasidir. Bu baglamda ikinci Diinya
savasindan sonraki ylksek konjonktirden dolayl Hollanda’ya misafir is¢i olarak gelmis, daha
sonra aile birlesimi yasasiyla yerlesik olan gégmenlere, 60 yillik slireg icerisinde verilen egitim
ve diger hizmetlerle ilgili kaynaklarla, Turkiye’deki Suriyeliler konusunda literatir ve resmi
makamlarca kabul edilmis veriler incelenmistir. Sonu¢ olarak, Hollanda’ya farkh Ulkelerden
gelen gé¢menlerin, hemserilerinin yasadigi yerlesim mekanlarini sectigi ve zamanla yerel
halkla iletisimde bulunmadan ‘gd¢gmen mabhalleleri’ olusturdugu goértlmustir. Go¢gmenlerin
egitimdeki basarisizligina ¢6zim olarak 1983 yilina kadar zorunlu olmayan okul dncesi egitim,
gécmen cocuklarinin daha erken yasta egitime baslamasi igin ilkdogretimle birlestiriimistir.
Ayrica gé¢gmenlerin Anadili ve Kultaru egitimi ilkdgretim ders programina yerlestirilmistir. Buna
ragmen gé¢men ¢ocuklari egitimde basarisiz kalinca, gé¢gmen cocuklarinin gocuk yuvalarina
katilimi tesvik edilmistir. Hollanda’da gé¢men c¢ocuklarinin egitim ve istihdamdaki basari
oranlari ise hala Hollandalilarin seviyesinin altindadir. Yetiskinlerin katilmi i¢in Vatandaslik
yasas! yapilmistir. Bu calismada sonu¢ olarak Hollanda’da basarili olan calismalarin
Turkiye’de uygulanmasi ve basarili olmayan yoéntemlerden kaginilmasi icin &neriler
sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Anadili egitimi, Okul 6ncesi egitim, Aile i¢i iletisim, Kimlik olusumu,
Kultdrlerarasi iletisim.

THE IMPORTANCE OF EDUCATION AND INTERCULTURAL
COMMUNICATION CONSIDERING THE INTEGRATION OF SYRIAN
MIGRANTS; CONCLUSIONS THAT CAN BE DRAWN FROM
EXAMPLES IN THE NETHERLANDS

ABSTRACT

Due to the war in Syria, more than 4 million Syrians established themselves in Turkey. The
participation of migrant children in the education system, as well as their parents’ participation
and integration in the Turkish society is of great importance. Experiences concerning migration

1 Dog. Dr. Gukurova Universitesi, Adana-Tiirkiye, sozguzel@cu.edu.tr 7 sozguzel @gmail.com

236


mailto:sozguzel@cu.edu.tr

Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

issues in other countries, predict that the Syrian migrants will wish to stay and settle in Turkey.
For their integration in the Turkish society, good education and an effective communication
between them and the local community is highly important. In this article, a history of 60 years’
migrants education programs in the Netherlands — with a long history of migration - will be
scrutinized. After the Second World War, due to economic prosperity, the phenomenon of
labour migration appeared. Guest workers settled — first temporary and later permanently —in
the Netherlands. Migrants from different countries who established themselves in the
Netherlands, settled in the neighborhoods of their former townsmen and/or relatives and
friends, resulting in the development of the first ghettos. In order to prevent or to decrease
migrant childrens’ lagging behind, nursery education (age 4-6) and primary education (age 6-
12) was integrated in primary education (age 4-12) in 1983. On the other hand, mother tongue
education became part of the primary education’s curriculum. Despite these measures,
migrant childrens’ education performances did not improve sufficiently, resulting in the
establishment of preschool education (age 2,5 — 4) facilities, preparing children for primary
education. Aiming to prevent a waist of 60 years’ time, misallocation of finances and human
capital concerning the integration of migrants in Turkey resulting in harmful consequences,
good practices in the Netherlands will be transferred to proposals for implementation in the
Turkish reality. Formules and policies which appeared being unsuccessful, should not be
replicated.

Keywords: Mother Tongue Education, Preschool Education, Communication within the
Family, Identity Development, Intercultural Communication.

GiRiS
1. HOLLANDA’'DA GOGMEN TOPLUMUNA KISA BiR BAKIS

Hollanda’'ya ¢ok eski tarihlerden bu yana farkli kitalardan mlteci ve gégmenlerin surekli olarak
gelmekte oldugu bilinmektedir. Ozellikle ikinci Diinya savasindan sonra yiiksek bir ekonomik
gelisme silrecine giren Bati Avrupa Ulkelerinde hasil olan isci ihtiyacindan dolayi Hollanda’ya
1960 yilinda ¢ok sayida gégmen isci yerlesmistir. Baslangigta yalnizca erkeklerden olusan
gégmen isciler Hollanda’'nin sosyal yasantisindan soyutlanmis, izole olmus bir halde
pansiyonlarda ya da ¢ok sayida iscinin birlikte kiraladiklari evlerde yasamiglar, 1971 yilinda
aile birlesimi yasasinin kabul edilmesinden sonra da eslerini ve c¢ocuklarini Hollanda’ya
gotirmeye baslamiglardir. Gég sirecinin baslangicinda, (lkesinde kaybedecek higbir seyi
olmayan insanlar, kendi Ulkelerinden Hollanda’ya gidip, Hollanda’da daha 6nce yerlesmis olan
bir akrabasina veya hemserisine yakin bir yerde yerlesmeyi tercih etmistir. Bunu glglendiren
bagka bir neden de “aile birlesimi” sirecinin yaninda yeni aile kuran gé¢menlerin eslerini
Ozellikle dogup blyudukleri sehir/kdyden segmis olmalarindan dolayl yeni gelen eslerin
Hollandaca bilmemeleri ve bu yuzden kendi dillerinin konusuldugu semtlerde yasamayi tercih
etmis olmalaridir (Entzinger ve Engbersen, 2014, s.4-5). Gunlik yasantinin surdirilebilmesi
icin maddi ve manevi ihtiyaglarini, zamanla hemserileri veya koyllleri tarafindan agilan kasap,
manav, firin, market vb. gibi yerlerden karsilayan gé¢cmen topluluklari, iletisimlerini kendi ana
dilleriyle sagladiklarindan, i¢cinde yasadiklari toplumun dilini 6grenme ihtiyaci belirmemistir.
Bunun sonucu olarak da farkh Kkdaltlrleri tasiyan gé¢men topluluklari arasinda veya
gocmenlerle vyerli halk arasinda kdlltirlerarasi iletisim ve etkilesim cok alt dizeyde
gerceklesmistir. Gogmenlerin yasadigi bu yasam tarzinin sonucu olarak 80'li yillarda
yabancilarin yogun olarak yasadig§i “gdgcmen mahalleleri” olusmaya baslamistir. Lahey'de
Schilderswijk semti, Rotterdam’da Feyenoord ilgesinde 6zellikle Tirk ve Faslilarin yasadigi
Afrikaanderwijk ve Utrecht'te Faslilarin yodjun olarak yasadigi Kanaleneiland semtleri,
Hollanda’'da ortaya ¢ikan ilk “getto” semtleri olarak tanimlanir.
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Gogmenlerin yogun oldugu bu semtlerde gégmenlerle egitim kurumlari arasindaki iletisimsizlik
zamanla gocmen cocuklarinin egitim sorunlarini én plana ¢ikarmigtir. Nitekim s6z konusu
cocuklar evlerinde aile ici iletisimde ve sosyal gevrelerinde yalnizca ana dilleriyle iletisim
saglamakta olduklarindan, Hollandacayla verilen egitimde zorlanmaktadirlar. Buna ek olarak
anne-babalarin aile i¢cinde ve resmi kurumlarla olan iletisim kiltariinin zayif olmasindan dolayi
da egitim desteginden yoksun olan gé¢gmen dgdrenciler egitimde uyum saglayamamaktadirlar.
Gocmen ailelerin cocuklarinin kendi gruplari igcindeki kiltlirel yasam tarzlari da entegrasyonu
olumsuz etkileyen bir etmendir. Ornegin gé¢men cocuklarinin geg saate kadar uyumamasi ve
yeterince dinlenmemesi, okulda egitime odaklanmayi engellemekte ve gégmen ¢ocuklarinin
egitim surecinde basarisiz olmasinin nedenlerinden biri olmaktadir (SCP,2016, s.69).

Gogmen ailelerin cocuklarinin egitimdeki geri kalmigliklarini gidermek icin Hollanda Egitim
Bilim ve Kultir Bakanldi, okullara ekstra 6gretmen kadrosu ve bitce destegiyle s6z konusu
cocuklara program disi fazla Hollandaca dersi, ders tekrari ile ev 6devi yardimi verme ve bu
ogrencilere kalabalik olmayan siniflarda ders verilmesi olanagi saglamistir. Buna ragmen
gécmen ogrencilerin ¢cogunlukta oldugu okullardaki egitim dizeyi Ulke ortalamasina
cikarilamamistir. Gegmiste s6z konusu semtlerde yasayan Hollandalilar zamanla azinhga
dislp, gunlik yasam ortami da degisince, yillardir dogup buytdukleri semtlerinde kendilerini
yabanci olarak goérebilmekte ve “white flight” olarak ifade edilen Hollandalilarin ¢gogunlukta
yasadiklari baska bir semte tasinma ihtiyacini hissetmektedirler (Broekhof, 2006, s.134). 80’li
yilllarda entegrasyon sureci Uzerine yapilan aragtirmalar gé¢menlerin, 6nce ayni milliyetten
olan insanlarin bir arada yasayarak 6zellikle kendi dillerinde iletisim sagladiklari, 6zgUvenlerini
kazandiklari, kdlttrlerarasi iletisime ihtiyag duymadiklari, daha sonra ise sivil toplum
orgatlerinin de destedi ile klltlrlerarasi iletisime gegtikleri ve 6zellikle hakim siniftan haklarini
talep etmeye basladiklarini ortaya koymustur. Ama gercek anlamda bir entegrasyon ¢ogu
yabanci igin gegerli olamamistir. Cunku gé¢cmenler, fizik olarak Hollanda’da yasamalarina
ragmen yonlerini kendi Ulkelerine cevirmis ve gunin birinde Ulkelerine kesinlikle geri
doneceklerine inanmislardir (Entzinger, 2006, s.39).

Hollanda’ya ilk gelen gécmenler kategorisinde olan ve “Birinci Kusak” olarak adlandirilan
insanlarin hayat beklentilerinin disik ve bu kusagin énemli bir kisminin fazla egitim almamis
olmasindan dolayl, bu durumdaki anne-babalar, c¢ocuklariyla gerekli aile igi iletisimi
gerceklestirememis ve Hollanda egitim kurumlariyla da gerekli iletisimi saglayamamistir.
Sonug olarak egitimde ¢ocuklarina uygun destegi verememistir. Birinci Kusak anne-babalarin
beklentisi yeterince para biriktirip Ulkesinde dogdugu beldede tamir atdlyesi/garaji kurmak
oldugunda ise, bunlar erkek c¢ocuklarinin bu alanda ilk sanat okulunu bitirmesini yeterli
gormistir. S6z konusu aile daha sonra kesin donus yapmadigindan ve Hollanda’da diplomali
cok sayida araba tamircisi de is bulamadigindan, ikinci Kusak gé¢cmenlerin dnemli bir kismi
Hollanda toplumunda arzulanan yerini alamamistir. Egitim ve istihdam alaninda basarili
olamayan gbé¢menlerin durumu entegrasyonun neden basarili olmadigi hakkinda bize bu
sekilde 1sik tutmaktadir. Clinki 90’ yillarda geri donlis yapmayan Birinci Kusak gé¢gmenlerin
¢ogu, Hollandaca dilini 6grenmeden emekliliJe kadar Hollanda’da yasayabileceklerine
inanmiglardir (Ozgiizel, 1994, s.57).

2000 yilinda Scheffer’in, Multiculturele Drama (Cok Kuiltirli Toplum Drami) baslikli makalesi
ulusal glindemi olusturmus (Scheffer, 2000) ve hemen her kesimde uyum/entegrasyon konusu
tartisiimaya baglanmistir. Bir yil sonra Burgerschap/Citizenship (Vatandaslik) yasasi ¢ikariimis
ve gécmenlere uyum kurslari zorunlu kilinmistir. Vatandaslik yasasina goére her go¢cmen,
icinde yasadigi ortamda saglkl bir iletisim saglayabilmek icin Glkenin dilini 6grenecek ve
toplum hakkinda vyeterli bilgiye sahip olacaktir. Aile birlesimi veya aile kurma yasasi
kapsaminda Hollanda’ya gelen yeni gbécmenlerin en az B1 seviyesinde Hollandaca

238



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

o6grenmeleri zorunlu kiinmistir (Significant, 2018, s.25). Bu yasa birkac yil uygulandiktan sonra
Tark sivil toplum drgutlerinin bunu ayrimcilik olarak gérmesiyle Hollanda devletine karsi
actiklari davayl kazanmalari sonucunda, uyum kurslari yalnizca Turkler igin zorunlu olmaktan
cikarilmistir. Halbuki Hollanda’da yabancilarin iyi bir kariyer sahibi olmalari i¢in egitimin sart
oldugu, egditimde basari icin Hollandacanin iyi dizeyde &grenilmesi gerektigi ve gbé¢cmen
genglerin Hollanda toplum yapisini ve kultlriini iyi tanimalarinin yasal bir zorunluluk oldugu
bilinmektedir. Gégmen isciligin basladidi tarihten bu glne kadar gegen 60 yildan sonra
Ucuincii- ve hatta Dordinci Kusak gdégmen cocuklari Hollandacayr hala yeterince
konusamamakta ve Universiteye sinavsiz girisi hazirlayan super liselerde, ylksekokul ve
universitelerde, Hollandalilar kadar yiiksek bir oranda temsil edilememektedirler. Uziilerek
belirtmek gerekir ki ggcmen anne-babalar aile ici iletisimi ve egitimi, cocuga yapilan bir yatirim
olarak gérmemektedirler. Bu nedenler Hollanda’daki gécmen toplumunun genel durumunu
aciklayan faktorlerdir. Vatandaslik yasasina ragmen gettolasmanin da etkisiyle kilttrlerarasi
iletisim ve topluma katilim konusunda iyilesme olsa da tam basarili olunamamistir (WRR,
2018, s.77-80).

2. EGITIMDE YASAL CERGEVE VE GECMISE KISA BIiR BAKIS

Gogmen iscilerin Hollanda’'ya yerlesmelerinden yaklasik 12 yil sonra, Hollanda hikimetinin
1971 yiinda kabul ettigi Aile Birlesimi yasasindan sonra belediyeler tarafindan 1974’ten
itibaren gé¢cmen ¢ocuklarina OETC (Anadili ve Kiltir) adi altinda gégmenlerin kendi dil ve
kalttrlerini ilkdgretimde dgrenme olanagi saglanmistir. S6z konusu ¢ocuklarin bir sire sonra
anne-babalariyla birlikte Ulkelerine geri dénecekleri dustndlerek bu editim baslangigta geri
doénis amacl olarak verilmigtir. 80’li yillarin basinda azinhk gruplarindan ve belediyelerden
gelen talep Uzerine Hollanda hikimeti, gdgmen aileleri ve ¢ocuklarinin Hollanda’da kalici
olacaklarini géz 6niinde bulundurup 1983 yilinda egitim yasasinda yaptigi degisiklikle OETC
yerine, kulturt kaldirip, OALT (gé¢men dili egitimi) anadil egitimini ilkdgretimin ulusal ders
programina yerlestirmistir. Hollanda’nin bu yasal degisikligi yapmasinin diger bir nedeni
yabanci 6grencilerin yasitlarina goére egitimde geride kalmis olmasidir. Cinki anadil egitiminin
yeni fonksiyonu egitimde arag (kdpru) olarak kullanilmasiyla geri kalmigligin giderilmesi olarak
gorulmustir (Forum, 2012, s. 27). Hukimet tarafindan yapilan diger bir yasa degisikligi ile orta
dereceli okullarda dnce gogmen dgrenciler igin Turkge ve Arapga se¢gmeli ders olmustur. Daha
sonra, Hollandal 6grencilere de agik olmasi icin, Yasayan Diller adi altinda 6zellikle Turkge ve
Arapca dilleri batin &grenciler icin segmeli ders olarak ders programina yerlestirilmistir.
Ogretmen ihtiyacini karsilamak icin ise 1984 yilinda Rotterdam’da Tiirkge 6gretmeni yetistiren
Hogeschool Rotterdam’a bagl Nuts Academie adiyla bir egitim fakultesi, Arapga 6gretmenleri
icin de Amsterdam’da ayni dizeyde Nuts Seminarium kurulmustur. Bugln itibariyla Turkce
dersi orta dereceli okullarda hala se¢meli bir derstir.

Anadil egitiminin ilkdgretimde 6grenci basarisina beklenen katkiyr vermedigi disinuilerek 2004
yilinda her ne kadar ulusal diizenlemeden vazgecilmis olunsa da, Ana dili (ve kilttrt) egitimi
belediyeler tarafindan Ustlenilerek devam etmektedir. Bazi belediyeler ise gdé¢cmen
cocuklarinin bulundugu siniflarda gé¢gmen ¢ocuklarinin dilini konusan bir 6gretmenin asistan
olarak Hollandali 6gretmenlerle birlikte ders vermelerini ve ders verilirken 6grencilere
anadillerinde (transitietaal ve transitie model) yardimci olunmasini daha uygun bulmustur
(Ozguizel, 2013, s. 143-147). Gégmenlerin egitimdeki bagarisizliginin sonucu olarak, tiniversite
egitimine sinavsiz baslamay! garanti eden slper lise konumundaki Gymnasium, Atheneum
kategorisindeki okullara gocmen &6grencilerin ancak %30'u gitmesine ragmen, Hollandali
ogrencilerin bu kategorideki okullardaki orani %70 tir. Bunun yaninda ilk (¢iraklik) ve orta sanat
(ustalik) okullarina bakildiginda Hollandallarin bu okullardaki orani %30 civarindayken
goécmen dgrencilerin bu okullardaki orani %70 civarindadir (Forum, 2013, s.23).
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2.1. ilkégretim ve Okul Oncesi Egitim

Hollanda’da “Altin Uggen” (Okul-Aile-Cevre) olarak adlandirilan ve cocugun bu (iggenin
ortasinda olmasi gerektigini kabul eden, bunun yaninda da Ug¢genin butin késeleri arasinda
saghkh bir iletisimin olmasi gerektigini savunan bir egitim felsefesi vardir. Bu felsefeye
dayanarak ebeveynler - okul ve cocugun yakin cevresi arasinda cok iyi bir iletisimin
saglanmasi kosuluyla, 0-6 yas kategorisindeki ¢cocuklara saglikli ve glivenli bir yagsam/buylime
ortami hazirlama amaci giitmektedirler. Paul Verhaeghe’ye gore kimlik cok derinliklerde sakli
olmadi§i gibi ayni zamanda degiskendir. Kimlik, “Altin Uggen’nin kdselerinde yer alan ve
toplumun degerlerini tagsiyan aktorlerin iletisimle bireye aktaracaklari disince ve davraniglarin
bUtinUnln kiside kazinmasi, yerlesmesiyle olusur. Kimlik zamanla kismen degisime
ugrayabilecektir. Toplumun degerleri, kurallari ve bunlara temel olusturan orf ve adetler kimlik
olusumunda ¢ok énemli yer tutmaktadir. Cocugun kimliginin olusumunda toplum kdltiriinden
en fazla etkilendigi zaman slreci de 0-6 yaslari arasidir. Sonug olarak kimlik gelisimi sosyal
iliskilere gore sekillenecektir. Kimlik olusumunda Paul Verhaeghe’ye gore “genetik” (nature)
mi, (aile igi) egitim(i) (nurture) mi daha énemlidir?” sorusunu da dnemsememiz gerekmektedir.
CunklU c¢ocuklarin kimligi buylk bir oranda genetikle belirlenseydi, egitimle ¢ok az seyi
degistirebilirdik (Verhaeghe, 2012, s.84). Hofstede ise ¢ocugun icinde bliyudugu kiltdrin
onemine vurgu yapmak icin, “bireyin sahip oldugu kimliginin Gzerinde, ¢ocugun icinde yasadigi
kaltdran gérinmeyen bir mihra vardir” demigtir (Hofstede, 2015, s. 438).

Altin Uggenin iki késesindeki okul ve aile, cocugun diinyasini zenginlestirmeye ve cocugun
sahip oldugu insan kaynagini en iyi bir sekilde gelistirmeye odaklidir. Bu iki etmen sirekli
olarak iletisim iginde olmali, birbirini tamamlamali ve gocugun farkli zekalarina hitap etmelidir.
Goégmen cocuklarinin aile ici iletisiminden yoksun buylmeleri, ebeveynlerin Ulke dilini
(yeterince) bilmemeleri ve iginde yasadiklari toplumun kiltirind tanimamalari, s6z konusu
cocuklarin egitime dezavantajla baslamalarina neden olmaktadir. Gégmen cocuklarinin
egitimdeki geri kalmisligini 6nlemek ve egitimdeki sirekliligi saglamak icin Hollanda’da 4-6 yas
grubuna egitim veren anaokulu olarak adlandirilan kurumlar, 1980’lerde asamali olarak
ilkokulla birlestirilmis, 1983’te kabul edilen yasayla (WBQO) da anaokullari ilkokullara
baglanmistir. Bu yasadan 6nce, 6-12 yas grubu icin 6 yillik zorunlu ilkokul ve ilkokuldan énce
ise zorunlu olmayan 4-6 yas grubu icin bagimsiz anaokullari veya ilkokullara bagli anasiniflar
mevcuttu. Bu dizenlemeyle 4-12 yas grubunu kapsayan egitim kurumlarina ilkégretim okulu
adi verilmistir.

Son zamanlarda yapilan farkli arastirmalar 4 yasini dolduran gé¢men gocuklarinin %70Q’inin
ilkbgretime okuma, yazma ve matematikte Hollandall yasitlarindan daha geriden
bagslamalarindan dolayi, bu geri kalmighdin ilkdgretim yillarinda tam olarak giderilemedigi
goralmustar (Van Schalkwijk, 2011, s.95). Buradan da anlagilacagi gibi bu yasal degisikligin
en o6nemli nedenlerinden biri gé¢men c¢ocuklarin Hollandalilara goére egitimdeki geri
kalmisliklarini erken yasta onlemektir. Clinkii ebeveynlerin ¢ocuklarina yeterince rehberlik
yapmadiklari ve egitimde de ¢ocuklarina gerekli destedi vermedikleri bilinmektedir (Veen, Van
Daalen, Roeleveld, & De Jonge, 2007, s.37). Anaokulunun ilkokulla birlestiriimesiyle egitimdeki
esitligin hala saglanamadigi saptandigindan 2,5 - 4 yas arasindaki cocuklarin gittigi ilkogretime
hazirhk cocuk yuvalari (VVE) kurumlarina gégmen cocuklarinin gitmesi tesvik edilmistir.
ilkdgretime hazirlik kurumlarinin ilkdgretim kurumlarinin himayesinde olmasi Bakanlik ve
belediyeler tarafindan tesvik edilmektedir. Hollanda Egitim Bilim ve Kultir Bakanhginin hedefi,
bu ekstra egitim hizmetini sunarak, egitim dizeyi disik olan ve Hollandacalari yeterli olmayan
ebeveynlerin kendi cocuklarina yeterli destek olamamalarindan dolayi, ilkogretimin
baslayacadi 4 yasindan once goécmen cocuklarinin geride kalmighklarini gidermek ve
yasitlariyla ilkogretime esit seviyede baslamalarini saglamaktir. Bu alanda Averroes Kurumu,
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ulusal alanda Opstap (2,5 — 4) ve Overstap (4 — 6) olarak adlandirilan yas gruplari i¢in arag-
gereg gelistirmistir (Beekhoven, Ince, Kalthoff & Van der Vegt, 2008, s.49). Kisacasi okul
oncesi egitimin en 6nemli amaci, anne baba tarafindan yeterince destek alamayan ve
yasitlarina gore geride kalmis olan butlin gcocuklarin, okuma, yazma ve matematikte, 4 yasinda
ilkdgretime esit kosullarda baglamalarini saglamaktir. Gé¢men cocuklari igin zenginlestirici
calismalar vyapilirken ayni zamanda da anne-babalar igin rehberlik yapiimasi
hedeflenmektedir: Cinki okul dncesi egitim okul tarafindan verilirken gocugun gelisiminde
onemli bir ortak (partner) olarak da ebeveynlerin egitim sirecine katkida bulunmalari
beklenmektedir (Driessen, 2013, s.67). Bu baglamda gé¢gmen annelerden en az orta dereceli
(orta /lise) okul mezunu olanlarini hizmet ici kurslarla egitip (Para profesyonel) kendi dillerinde
cocuklu gbcmen annelere rehberlik yapmalari hedeflenmistir. Para profesyonel kadinlar egitim
kurumlari araciliiyla gégmen annelerle iletisim kurarak ebeveynlerin ¢ocuklarini egitimde
bilingli olarak desteklemeleri saglanmistir. Bu destegin ¢cocuklarin egitimdeki basarilari icin ¢ok
onemli ve yararl oldugu gérilmustir (Beekhoven, Ince, Kalthoff & Van der Vegt, 2008, s.49).

Hollanda’'da okuldncesi egitim Uzerine bir¢ok farkli arastirma yapiimistir. Bu arastirmalardan
elde edilen sonuglar Hollanda diginda bir¢ok Ulkede yapilan arastirma sonugclariyla énemli bir
sekilde ortismektedir. Hollanda’da 0-6 yas grubuna ydnelik hazirlanmis olan ve en fazla
taninmis OPSTAP, OPNIEUW PIRAMIDE, KALEIDOSCOORP olarak bilinen bu programlar
Uzerine yapilan degerlendirme sonuglari, arzu edilen dizeyde olmasa da, bu programlarin
genel olarak olumlu olduklarini ve gcocugun okuma yazma motivasyonunu arttirdiklarini, bunun
yaninda veli - okul iligkilerini de gelistirdiklerini ortaya koymustur. Egitim Bilim ve Kultar
Bakanligi Teftis Kurulunun, Ulkenin 4 blylk sehrinde, okuldncesi egitimin kalitesi Uzerine
yaptigi bir calisma, cocuklarin bu programlar sayesinde daha iyi bir sekilde 6grenme moduna
girdiklerini ve bagimsiz olarak ¢alismayi 6grendiklerini ortaya koymustur. 2010 yilinda kabul
edilen ve OKE (Ontwikkelingskansen door Kwaliteit en Educatie = Kalite ve Egitimle Gelisim
olanagi sunmak) olarak adlandirilan yasa, yabanci 6grencilerle Hollandali 6grenciler arasinda
egitimdeki firsat esitliginin saglanabilmesi icin anadilini egitimde 6zellikle bir ara¢ olarak
goérmustlr. Bu galismalar su anda Het Nederlands Instituut voor Zorg en Welzijn kurumu
tarafindan yurutilmektedir (Meij, Mutsaers ve Pennings, 2009, s.133). Egiticilerin kagit
Uzerinde istenen sartlara uymasinin yaninda onlarin gocuklarla ve velilerle iletisim becerileri
de ¢ok 6nemlidir; egiticilerde gorilen en buylk eksikliklerden biri bu alandadir. Son olarak; bu
baglamda ortaya ¢ikan énemli bir baska bulgu ise okul 6ncesi egitim kurumlarinin kullandigi
okul 6éncesi egitim programinin kalitesinden ziyade egiticilerin kalitesinin Ust dlizeyde tutulmasi
ve bunun erozyona ugramamasi igin editicilere surekli hizmet igi kurslarin verilmesinin
oneminin anlasiimasidir. Okul éncesi (VVE) egitimin énemli baska bir yarari da bu egitime
katilan cocuklarin genis bir genel kiltlre sahip olduklarinin saptanmasidir. Ayrica okul éncesi
egitim programi c¢ocukta dil, matematik, sosyal-duygusal alan, motor gelisimini olumlu bir
sekilde etkilemektedir (Mutsaers, Zoon, De Baat & Prins 2013, s.85).

2.2. Okul Oncesi Egitimde iki Dillilik

Okul 6ncesi egitimde her ne kadar iki dillilikten s6z edilmekte ise de, bu projelerle ana hedefin
cocuklarin Hollandacasini daha yukari bir seviyeye cikarmak oldugu soéylenebilir. Culnki
goécmen ailelerde iki dilli olarak buylyen ama Hollandali yasitlarina gore Hollandaca dilinde
geride kalan cocuklarin anne-babalarinin yeterince Hollandaca konusamadiklari ortaya
cikmigtir. S6z konusu ebeveynler cocuklariyla genellikle kendi anadillerinde iletisim
saglamakta ve televizyon programlarini surekli olarak kendi dillerinde izlemektedir. Bu durum
Hollanda’'daki ikinci ve Gclincl kusakta ayni sekilde devam etmistir. Bunun sonucu olarak
gocmen cocuklar iki dilli ortamda buyUimekte olsalar da, genellikle her iki dile de gucli bir
sekilde sahip olamamaktadir. Bu ylzden okul o6ncesi egitim programlarinda iki dilli
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programlarla anadilinden istifade ederek Hollandacanin hizli bir sekilde 6gretiimesi hedeflenir
(Driessen, 2012, s.49). Bu programlarda calisacak egitmen, gocmen ¢ocuklarinin anadiline
hakim olup en az lise dlizeyinde bir (meslek) okulundan mezun olmali ve hizmet i¢i kursu
alarak egitmen asistanliyi konusunda diploma (sertifika) almis olmalidir. Bu egitmenler
gb¢gmen ¢ocuklarina kendi dillerinde (transitietaal) gerekli agiklamayi yapar ve ders konusunda
geride kalmis olan cocuklarin sinifa anlatilan konulari kavramalarina destek olur. iki dilli
egiticilerin hem ¢ocugun anadilini hem de Hollandacayi iyi bilen ve gocugun kendisine anlatilan
bir seyi en iyi sekilde anlayabilmesi icin kullandigi her iki dilden istifade etmesini bilen egiticiler
olmasi gerekmektedir. Yapilan arastirmalarda, rehber egitmen ile c¢ocuk arasindaki
etkilesimde, ¢ocuklarin cogu zaman duygusallik icinde kendi anadillerinde yanit verdikleri goral
mustir. Bu durumdaki etkilesimde egiticinin s6z konusu olan anadilde cevap vermesi cocugun
Ogretilen konuyu daha hizli 6grenmesine yarayacaktir. Ana dilinin bu sekilde egitimde
kullanilma ydntemine transitiemodel denilmektedir. Anadil de arag-dil (transitietaal)
konumundadir (Veen & Van Daalen, 2008, s.53).

Rotterdam’da iki dilli egitim veren (Early Childhood Education and Care Policy in the
Netherlands) 13 adet egitim kurumu vardir. Iki dillilik Gzerine yapilan bir arastirma goére okul
oncesi programin basarili olabilmesi igin:

intiyaca cevap verecek bir pedagojik didaktik yaklagimin olmasi;

Cocugun farkli alanlarda gelismesini saglayacak konulari kapsamasi;

Haftada en az 3 ya da 4 yarim glini kapsayacak bir programin olmasi;

Ogretilen seylerin cocuktaki becerileri ilkdgretimde beklenenlere dogru gelistirmesinin
hedeflenmesi;

Hedeflenen slrecte cocugun 3. grupta gelistirilecek (motor, okuma, vb.) becerileri
6grenmesinin hedeflenmesi;

Siniflardaki gocuk sayisinin az olmasi ve her grupta 2 egitimcinin bulunmasi;
Anne-babanin gerekli destegi vermeleri ve okulla isbirligi icinde olmalart;

Sik sik gézlem ve testlere dayali degerlendirmenin yapilmasi;
Egiticilerin/rehberlerin profesyonelliklerinin sirekliliginin saglanmasi olarak
siralanabilir (hizmet i¢i kurslariyla kendilerini gtincellestirmeleri) (Ministry of Health,
Welfare & Sport Ministry of Education, Culture & Science, 2000, s. 18).

Sonug olarak: okul éncesi programlar olarak gelistirilen en 6nemli 8 programin bir kismi
¢ocugun gelisimine, digerleri ise anne-babanin gocuga daha iyi destek vermesi icin anne ve
babayi egitmeye yoneliktir. Bunlar: Piramide, Kaleidoscoop, Startblokken en
Basisontwikkeling, Instapje, Jij Bent Belangrijk, Opstap, Opstapje, Boekenpret olarak
siralanabilir (Meij, Mutsaers & Pennings, 2009, s.32). Bu programlarin diginda 2000’li yillarda
eski programlar Uzerine yapilan degerlendirmeden sonra Uretilen son yeni programlar
sunlardir: Ko-totaal, Sporen als VVE ve Taallijn. Ogrenci basarisina etkisi olan ve yukarida
sayllan maddelerden en dnemlisi rehber 6gretmen ile cocuk arasindaki etkilesimin kalitesidir.
Bir baska 6nemli arastirma sonucu ise iki dilli egitimin, egitimli aile ¢cocuklarinda her iki dilin
gelisimine vyarari saptanirken, az egditimli ailelerde bu egitimin iki dilllige yarari
kanitlanamamustir. iki dilli cocuklarin cogunun baslangicta diisiik seviyede olmasindan dolayi,
egitimden sonra varilacak hedef de ¢ok yliksek olmamaktadir (KWALITATIEVE MONITORING
VAN GROEP NUL.; Rotterdams Onderwijsbeleid, 2013, s. 36).

3. TURKIYE’DE SURIYELIi GOGMENLERIN EGITIMINE KISA BiR BAKIS

Suriye’deki savas sonucu 2011’den sonra Turkiye'ye doért milyondan fazla Suriyeli gégcmen
yerlesmistir. Suriye’'deki savasin hala devam etmesinden dolay! Turkiye'ye yerlesmis olan
gogmenlerin kisa sirede geri dénemeyecekleri distnilmektedir. Go¢ Idaresi Genel
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Mudirlaga (GIGM) verilerine gére 2015-2016 yili itibariyla Tirkiye'de bulunan temel egitim
cagindaki Suriyeli cocuklarin sayisi yaklasik 625 bindir. Bu ¢ocuklarin egitim almasi gereken
yaslarda olanlarin ylzde 10’u okul 6ncesi, yuzde 35’i ilkokul, ylzde 27’si ortaokul ve yluzde
28'i ise lise cagindadir (GIGM, 2016). GIGM’e gére bu siiregte Tirkiye’'nin, gégmenlerin uyumu
icin egitim konusunda da somut dizenlemeler yapmasi gerekmektedir. Bu giine kadar ¢ocuk
ve genglerin %60’1 egitim sistemi icine dahil edilmistir. Gi¢gmenlerin %30’u ise Gegici Egitim
Merkezlerinde (GEM) daha az yogun egitim almaktadir. Suriyeli g¢ocuklarin egitiminde,
Ulkelerine geri donecekleri dusuncesi ile yapilan egitim planlarinin kisa sureli ¢dézime
odaklanmasindan dolayr ginimuizde bazi sorunlarin yasanmasina tanik olunmaktadir.
Kamplarda yagsamayan ve kayith olmadigi i¢in de egitim alamayan okul yasindaki 6grencilerin
saylsi da azimsanmayacak kadar c¢oktur. Bu kategorideki gé¢cmen cocuklari egitim
alamamakta ve Ulkelerine geri donmek gibi bir planlari da bulunmamaktadir (GIGM, 2016).
Aslinda siginmaci gocuklar igin egitim etkili bir koruma yontemidir. Clnkl egitim imkanindan
mahrum kalan c¢ocuklarin, toplumumuz igin biylk tehditler olusturabilecegi kuvvetle
muhtemeldir. Bu gé¢menlerin yerlesik akranlari ve dgretmenleri ile temel dizeyde iletisime
gecebilecekleri Tlrkge dil becerilerinin kazandiriimasi olduk¢ga 6énem tasimaktadir (Uzun ve
Butun, 2016). Kuguk yaslardaki c¢ocuklar, yasaminin %’ni bu dénemde aile igerisinde
gecirmektedir. Bu durum, okul yillarinda ¢ocuk-aile etkilesiminin dnemini gostermektedir
(Celenk, 2003).

Suriyeli gocuklarin aile iginde egitim konusunda desteklenmemesi, dil yetersizliginden dolayi
da sosyal ¢evre ve okulda Turk akranlariyla iletisim icinde olamamasindan dolayi basarisizlik
kaginilmaz duruma gelmektedir. Okullarda sorunlar s6z konusu oldugunda bunlari gézmek igin
ogretmenlerin disindikleri ¢ézim 6nerileri ailelerle yeterince paylasilamamakta ve sorunlarin
bir kismi ¢b6zimsizlige ve gbé¢men cocuklarinin izole olmalarina neden olmaktadir.
Kiltirlerarasi iletisimin olmamasi nedeniyle de gé¢cmen cocuklarin okul icinde diglanma,
kurallara uymama, kavga ve siddet egilimi icinde olduklari gézlemlenmistir (Simsir, Dilmag,
2018).

SONUGC

Ozellikle son on yilda Hollanda’nin yagadi§i go¢ tecriibesinin bir benzerini yasayan Turkiye'de,
sorunsalin birbirine benzeyen taraflarinin kiyaslanmasi ile yine ayni hatalara dismeden,
edinilmis tecriibelerden dersler ¢ikarmak, bu arastirmanin baslica amacidir. Bu amagla
incelenen Hollanda 6rneginden birtakim sonuglar ¢ikariimistir.

Gog¢ surecinin baslangicinda kendi Ulkelerinden goé¢ eden insanlar, Hollanda'da daha 6nce
yerlesmis olan bir akrabasina veya hemserisine yakin bir yerde yerlesmeyi tercih etmigtir.
Bunun sonucu olarak da gé¢gmenlerle yerli halk arasinda iletisim olmamistir. Ayrica gégmen
ailelerin ¢ocuklarinin kendi gruplari icindeki kiltlrel yasam tarzlari da entegrasyonu olumsuz
etkileyen bir etmen olmustur. Bunun sonucu olarak gécmenlerin yodun olarak yasadigi “getto”
olarak adlandirilan gé¢gmen semtleri olusmaya baslamistir. 80’li yillarda entegrasyon sureci
Uzerine yapilan arastirmalar gégmenlerin, énce ayni milliyetten olan insanlarin bir arada
yasayarak Ozellikle kendi dillerinde iletisim sagladiklari, 6zguvenlerini kazandiklari,
kultarlerarasi iletisime ihtiya¢c duymadiklari, daha sonra ise sivil toplum 6rgutlerinin de destegi
ile kultirleraras! iletisime gectikleri ve 06zellikle hakim siniftan haklarini talep etmeye
basladiklarini ortaya koymustur. Hollanda’ya ilk gelen gé¢gmenler kategorisinde olan ve Birinci
Kusak olarak adlandirilan insanlarin hayat beklentilerinin disik ve bu kusagin énemli bir
kisminin yeterli egditim almamis olmasindan dolayi, bu durumdaki anne-babalar ¢ocuklariyla
ve Hollanda egitim kurumlariyla gerekli iletisimi saglamamistir.
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Gocgmenlerin entegrasyonuna katki koymak icin 2001 yilinda Citizenship (Vatandaslik) yasasi
cercevesinde gocmenlere uyum kurslari zorunlu kilinmistir. Aile birlesimi veya aile kurma
cercevesinde Hollanda’ya gelen yeni gdocmenlerin bu yasa ¢ergevesinde en az B1 seviyesinde
Hollandaca 6grenmeleri zorunlu kilinmistir. Gégmenlerin egitimde geri kalmalarini 6nlemek
icin egitime baslama yasi 6nce 4 vyasina cekiimis ve bu degisiklikle yeterli basar
saglanamayinca 2.5 yasindan itibaren okul dncesi egitim, ilkogretim kurumlarinin himayesinde
tesvik edilmistir. Okul 6ncesi egitimi alan ¢ocuklarin, bu egitimi almayan ¢ocuklara gére daha
genis bir genel kultirle biyadukleri saptanmistir. Okul dncesi iki dilli egitim Uzerine yapilan
farkh arastirmalar bu egitiminin cocuklarin gelisimi ve okuldaki basarilari agisindan bazi
yararlarini ortaya koymasinin yaninda zararlari Uzerine higbir bulgu ortaya konulmamistir.

Hollanda’da okul 6ncesi editimin basarisinda rehber 6gretmen ile cocuk arasindaki etkilesimin
kalitesi cok 6nemlidir. Anne babasi yuksek egitimli olan ve evde konusulan her iki dili de kaliteli
olarak kullanan ebeveynlerin ¢ocuklarina verilen iki dilli egitim, ¢ocuklari daha basarili bir
seviyeye getirmektedir. Gé¢gmen cgocuklarl icin zenginlestirici ¢alismalar yapilirken ayni
zamanda da anne-babalar igin rehberlik yapilmasi hedeflenmistir: Clnkl okul éncesi egitim
okul tarafindan verilirken gocugun gelisiminde énemli bir ortak (partner) olarak anne-babalarin
egitim surecine katkida bulunmalari beklenmektedir. Bu baglamda gé¢men annelerden en az
orta dereceli okul mezunu olanlarini hizmet ici kurslarla egitip (para profesyonel) kendi
dillerinde, ¢ocuklu gé¢cmen annelere rehberlik yapmalari hedeflenmistir. Para profesyonel
kadinlar egitim kurumlari araciliiyla gé¢men annelerle iletisim saglayip ebeveynlerin
cocuklarini egitimde bilingli olarak desteklemelerini saglamistir. Bu destegin ¢ocuklarin
egitimdeki basarilari igin ¢gok énemli ve yararli oldugu gorilmustur.

Egitimle gelisim olanadi sunmak olarak adlandirilan yasa, gé¢cmen 6grencilerle Hollandali
ogrenciler arasinda egitimdeki firsat esitliginin saglanabilmesi igin, anadili egitimde 6zellikle bir
arag olarak gérmustir. Son olarak, gé¢gmen isciligin basladigi tarihten bu giine kadar aradan
gecen 60 yildan sonra Uglncu hatta dérdincu kusak gégmen cocuklari Hollandacayi hala
yeterince konusamamakta; Universiteye sinavsiz girisi saglayan super liselerde, yuksekokul
ve universitelerde gogmenler, Hollandallar kadar yuksek bir oranda temsil edilememektedir.

Hollanda’da 60 yillik deneyimle farkli konularda derinlemesine incelenen “gd¢” kavrami,
Turkiye’de hendiz 10 yilini doldurmamistir. Suriyeli gé¢gmenlerin tamamina ulagilamamis, bir
kismina da, geri dénecekleri diisincesiyle editim verilmistir. Yeterince egitim alamayan Suriyeli
her gécmen, toplumsal sorun olarak ortaya ¢ikma potansiyeline sahiptir ve bunun yansimalari
da toplumda gézlemlenmektedir. Suriyeli gégmenlerin birgogunun geri donls planlari yoktur.
Bu yuzden bulylk bir ciddiyetle egitim sorunu ele alinmali ve her Suriyeli bireye, Turk
toplumuna uyum konusunda, yasina ve egitim dizeyine uygun egitimler verilmelidir.

ONERILER

Bazi farkliliklar gosterse de, genel olarak gé¢c manti§i ve azinlik psikolojisi mantigiyla
gbégmenler, birbirine benzer davraniglar sergilemektedir. Bu nedenle, edinilmis tecribeler, elde
edilmis kazanimlar, baska bir cografyada yasanan go¢ olaylarina da 1sik tutacaktir. Bu
dogrultuda Turkiye’de de gégmen mahallelerinin (ghetto) olusmasini ve toplumsal zararlarini
Onlemek icin, gégmenlerin hepsini kayit altina alarak uyum icin iskan imkanlari ¢ergevesinde
goé¢cmen yerlesim birimlerini dnlemek ve egitim igin gerekli dnlemleri almak en dnemli dncelik
olmalidir.

Tiarkiye’de gécmen vatandaslik yasasinda Turkce 6grenme ve vatandaslik bilgisine sahip
olma zorunlulugu 6n plana ¢ikarilmalidir. Suriyeli gé¢gmenlerin énemli bir kisminin TUrkiye’'de
kalici olacagi varsayimiyla ivedi olarak anne-babalara Turkce ve sosyal bilgiler egitimi
verilerek vatandaslik bilinci gelistirilmelidir.
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Gogmen cocuklarina 2.5 yasindan itibaren okullarin himayesinde okul éncesi hazirlik- ve
Tarkge egitimi verilirken anne ve babalara da ¢ocuklarini editimde desteklemeleri igin
rehberlik hizmeti veriimelidir. Ogretmenlere de ivedi olarak kiiltirlerarasi iletisim egitimi
verilerek, gogmenlere verilen egitimin performansi yukseltiimelidir.

Bu gé¢menlerin buyik bir kisminin bir gin geri ddnecegine dair inancin neden oldugu “isi
zamana birakma” disince ve davranis bicimini degistirmek icin de, bu insanlarin énemli bir
kismi hi¢ gitmeyeceklermis gibi bir anlayisla, yapilmasi gerekenleri bir an énce ve kalici
olarak yapmaya calismak gerekmektedir.
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GORUNTUNUN SSERQEKLiKLE OLAN iLiSKIiSININ KURGU VE
BAGLAM ACISINDAN TARTISILMASI

Eylp AL?
OZET

Gulndelik hayat pratikleri hi¢ olmadigi kadar gorintlyle yakin olmaya basladidi igin, belirli
araclar vasitasiyla uretilen goruntilerin insanin gergeklikle kurdugu iliskiyi kokinden etkiledigi
aciktir. Gorlnta, aygitlarin dolayimlamasiyla elde edilen bir sey oldudu icin gergekligi deforme
etmektedir. Bu calismada goruntintin gerceklikle kurdugu iliskinin teknolojik araglarin dolayimi
ve kurgu mantidi igerisinde nasil gergeklestigi ele alinmaktadir. Goruntinidn tarihsel seyri
ortaya konulmakla birlikte, esas niyet, bu slrec¢ igerisinde goérintiinin yapisal sonuglarinin
degismedigi ve her halikarda kurgulamaya gidildigini ve gerceklikle dolayim ekseninde bir iligki
kuruldugunu gostermektir. Makalede teknoloji ve ara¢g merkezli bir tartismaya girilmekte,
gobruntlyid Ureten araclarla birlikte yapisal olanin izleri strlimektir. Dolayisiyla kurgu, baglam
ve cerceve gibi asli kavramlar diyalektik bir bicimde yoluna devam etmektedir. Her gorintu,
nesnesini gergevelemekte, baglama oturtmakta ve yeniden kurgulamaktadir. Sonugta goruntu
yapisal nedenlerden 6tiru gerceklikle arasina mesafe koymakta ama ayni zamanda gergekligi
herhangi bir nesneye atifta bulunmaksizin ve her seferinde istedigi gibi insa edebilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gérintl, gerceklik, kurgu, baglam, gerceve

DISCUSSION OF THE RELATION OF IMAGE WITH REALITY IN
TERMS OF MONTAGE AND CONTEXT

ABSTRACT

Everyday practices are so close to the images, so, images that produced through certain
means have an effect on the relation that man creates wih reality. Image is a thing that acquired
by the means so it deforms reality by mediating. In this study, how the relationship between
the image and reality takes place within the logic of montage and the mediation of technological
tools is discussed. Although the historical process of the image has been put forward, the main
intention is to show that the structural consequences of the image have not changed during
this process, and in any case, it has been constructed and a relationship has been established
with reality. In this article, a discussion is centered on technology and tools, and the tools that
produce the image are traced with the structural one. Therefore, basic concepts such as
montage, context and frame continue their way dialectically. Each image is framing,
contextualizing, and reconstructing its object. Ultimately, image create distance from reality for
structural reasons, but at the same time reality is constructed without any reference to object
and every time as desired.

Keywords: Image, reality, montage, context, frame

1 Arastirma Gérevlisi, Marmara Universitesi, ileti§im Fakultesi, Radyo Televizyon Sinema Bolimu, istanbul, Turkiye,
eyup.al@marmara.edu.tr

247



Cilt:27 Say1:2
Volume: 27 Number: 2
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Haziran 2019
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences June 2019

GiRIiS

Goruntl insaninlik tarihi agisindan her zaman merkezi bir 6neme sahip olmustur. Magara
duvarina gizimlerle bagladigi bilinen géruntunun tarihi bugtnlere kadar gelmistir. Ancak bugun
gorintiinin sahip oldugu etik, siyasal, ekonomik ve ideolojik deger gegmisle bir ve ayni
degildir. Gegmisin goérintl pratikleri ile modern gérintiyu ayirt eden en bayik kirilma, modern
dénemde gorintinin teknik ve teknolojik aygitlar vasitasiyla yeniden-Uretilebiliyor olmasidir.
Dolayisiyla magara duvarlarina cizilen herhangi bir gorintl ile kamera ya da bilgisayar
programlari vasitasiyla simulatif ortamlarda Uretilen gorinti ¢ok buylk nitelik ve nicelik
farkhliklarina sahiptir. Bu ylUzden tarihsel kirilmanin izlerini takip ederek farkh gorinti
bicimlerinin, bugin, gerceklikle nasil bir iligski kuracagi Uzerine disinmek blyUk bir 6nem arz
etmektedir.

Gergegin tabiat bilimleri vasitasiyla ele gegirilebilir ve bilinebilir bir forma indirgenmesi ile
bakmak, dolaysizca bilgi edinmenin énemli araci haline gelmistir. Ancak bu bakma pratiklerinin
her turlu 6znellikten soyundurulmasi ve nesnel bir tavir takinabilmesi icin perspektif gibi belirli
yontemler ve araclar gelistirilmistir. John Berger'e gore perspektif, bakan kisinin ve bakisinin
merkezi konuma oturtularak her seyin ona gore dizenlenmesidir (2012, s. 16). Perspektifle
birlikte goruntl, gergedi bilmenin ve onu gergeveleyerek belirli sinirlar icerisine hapsetmenin
mekanina donusmustlr. Esas sorun artik, gercegi, tek bir kare icerisinde yakalamanin ve
hapsetmenin teknik imkanlarini arastirmaktir. Bu baglamda Batiya 6zgi gorintl ve gérme
bicimlerinin tarihi, aslinda gergegi, bakan kisinin konumundan hareketle ele gegirme ve oldugu
gibi gdsterme kaygisindan olugmaktadir.

Modern insanin yasaminin neredeyse vazgecilmez bir unsuru haline gelen gorintinin,
hayatin merkezinde duran gergekligi nasil ve ne sekilde belirledigi tartismaya agilmalidir. Bu
makalenin amaci her bir goérinti biciminin, bu ister fotograf ister sinema ya da televizyon
goruntlst olsun, kendinde tasidigl ortak imkanlari ve sorunlari gergeklik baglaminda
tartismaktir. Goruntli, sinemaya ya da sosya medyaya ait teknolojik bir olgu olarak degil;
aksine, hayatin her alanini ve anini kapsayan bir unsur olarak buttuncul bir bigimde tartigmaya
acilacaktir. Boyle yapilmadigi takdirde sadece iletisim, televizyon ya da sinema alanina
“aitmis” gibi bir algl olugsacag! igin yapiya doénik bir elestiri her alani da kapsayacak ve tekil
orneklem kumelerini agacaktir. Bu makalede goéruntinin gerceklikle kuracagi iliski, teknolojik
determinist yontemle, kurgu ve baglamdan hareketle, yapisal/formel bir analize girisilecek ve
gorintinin kacinilmaz bir bicimde gerceklikle arasina mesafe koyarak kendi gercekligini
yaratti§i gosterilecektir.

Goruntinun neden kurgu ve baglam acgisindan ele alindigi ise bizatihi kullanilan araglarin
formuyla ilgilidir ¢cinkl kamera gibi bir ara¢ cekilen gérintilerin, en basit ifadesiyle,
siralanmasini gerektirdigi icin kurgulama mecburi bir eylemdir ve elde edilen gorintilere
mudahale etmek anlamina gelir. Dolayisiyla da goéruntinin gerceklikle arasina mesafe
girmesine neden olur. Makaledeki bir diger 6énemli kavram da baglamdir ve gene aracin
zorunlu bir neticesi olarak kameranin bir gorintl alani ve kadraji vardir; elde ettiklerini
sinirlandirmak ve gergcevelemek zorundadir. O ylzden tipki kurgulama mantiginda oldugu gibi
baglam ve gergeve de aracin zorunlu neticesi olarak gergekligin Uzerinde oynanmasina neden
olmaktadir. Gorildugu gibi metinde gorintinin gerceklikle olan iliskisinin tartisiimasini
saglayacak olan, kurgu ve baglam gibi kavramlar aslinda bir tercih olmaktan ziyade yapisal bir
zorunluluk olarak ortada durmaktadir.

Makalede herhangi bir tekil verinin ya da érneklem kiimesinin olmamasi bilingli bir tercihtir
¢cunkl incelenecek materyal herhangi bir igerikle ilgili olmadigi gibi bizatihi gérintinin
formuyla ilgilenmekte ve tim goéruntd formlari igin genellegtirilebilir yargilarla hareket
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etmektedir. Bu baglamda makalenin yontemi gortntinin, teknolojik determinizmde oldugu
gibi teknolojik araclarin muhtevasindan ziyade formudan hareketle belirli noktalara isaret
etmektir; bu noktalari ise kurgu, baglam ve c¢ergceve olusturmaktadir. Metin igerisinde
distncelerine deginilen isimlerin alanin klasik ve bilinen isimleri olmasi, tartismanin ruhuyla
ortusmekte cunkd guncel bir meseleyi ele almaktan ziyade goruntu dretiminde kullanilan
araglarin her daim mevcut olan formlari tartigiimaktadir. Mesela baglam gibi bir kavramin akilli
telefonlar gibi giincel araglardaki kullanim alanlari yayginlasmaktadir. Bu araglarla birlikte
formun beraberinde getirdigi belirli farkliliklar var olmasina karsin, esas olan, baglamin son iki
yuzyillik tarihteki diyalektik yonudir ve bu yaklagim, baglamin fotografta bir kez dagitilip insa
edilmesiyle, sinemada her seferinde filmin butlnligu icerisinde(n) kurulmasiyla, sosyal
medyada da baglamin anlik olarak durmaksizin kurgulanan bir unsura doénlsmesiyle
neticelenmigtir. Ancak metin, kullanilan araglardan kaynakli olarak, goéruntl ekseninde ve
baglam kavrami etrafinda acida ¢ikan surekliligin goralmesi ve bunun degisiminin izlerinin fark
edilmesini saglamayl hedeflemektedir. Dolayisiyla géruntinin baglami bundan &nce
cergevelendigi gibi bundan sonra da gergevelenecektir.

Makale, goruntinin baglam ekseninde her seferinde yeniden insa edilen yanina vurgu
yaparak, ister istemez gercgekligin kurgulandigini ifade etmektedir; bu gerceklik ise kurgusal
olanla arasindaki siniri goktan yitirdigi icin neyin gergek neyin gercek olmadigi sorusunu da
anlamsizlastirmaktadir; tipki Baudrillard’'in “The Perfect Crime” metninde gercegin 6limuna
(1996) ilan etmesi gibi. Artik yok olmus, ¢ekip gitmis bir gergekligin fark edilmesi ya da geri
getiriimesinden bahsedilemez ve bunu gergeklestiren araclar agirlikl olarak iletisim araglaridir
¢unku gercekligi kurgu, dolayim ve baglam gibi yapisal nedenlerden 6tlrl yok etmekte ve
yeniden insa etmektedir.

Makalenin merkezini teskil eden gorunti olgusu, teknik bir mesele ya da gelisme olarak deqgil;
aksine, icinde yasanilan ¢agin asli bir unsuru olarak ele alinacak ve icerikten ziyade yapisal
bir bigimde irdelenecektir. Bunu yaparken de kurgu, baglam ve c¢ergeve gibi yapiya ait birimler
kullanilacaktir; ancak kavramlarin higbiri teknik bir unsur olarak ele alinmayacak ve
gobrintiiniin yapisal analizi agisindan kaginilmaz birer nokta olarak kullanilacaktir. Mesela
“kurgu”, kur kokine atifla, kurmanin, kurgulamanin, insa etmenin adi olarak nitelenecek ve
teknik bir yontem olmaktan ziyade modern gorinti formununun vaz gegilmez yapisal bir
unsuru olarak gorilecektir. Dolayisiyla makale, ele aldigi modern goérintt formunu, belirli
temsili ya da icerige dayali noktalardan hareketle incelemeyecek; aksine, goérintiyl modern
yasama bigiminin bir formu olarak, yapisindan hareketle irdeleyecektir. Ancak tim bunlardan
oOnce goruntunin, gercekligi inga ederken her hallkarda igerisinde bulundugu bir durum olarak
dolayim meselesi ele alinacaktir.

1. GORUNTUNUN DOLAYIMINDA GERGEKLIGIN INSASI

Bu makaledeki goéruntl tartismasi fotograf makinesi gibi belirli teknolojik araglarin Gretimi olan
ciktiya atifta bulunarak tek bir goérintlyle ilgilenmemekte; aksine, tim farkh goérinta
bicimlerininin ortak paydasi olan gorintiinin formel tarafiyla yani yapisiyla ilgilenmektedir.
Dolayisiyla sinemaya ait bir goéruntli ile herhangi bir akilli telefonla c¢ekilen fotograf
goruntlsunan, goruntl olmaktan kaynaklanan ortak yapisi irdelenecektir. Bu yapida ise ¢ok
ciddi sureklilikler oldugu ve tek tek goéruntilerin ya da herhangi bir gérintinin analizinden
ziyade teknolojik araglarin dolayimiyla agiga ¢ikan gorintt olgusunun kendisi, gerceklik ve
dolayimlama iligkisi agisindan tartismaya agilacaktir.

Gorunti konusunun en cgetrefilli ve bir ¢cok kez ele alinmig meselesi gercedi yansitip
yansitmadigidir. Bir gérinti gercegi yansittigi iddiasiyla yola ¢iktiginda bunun saf gercgeklik
mi yoksa kurgusal gerceklik mi oldugu tartisilmaktadir. Ancak 19. ylzyilin basinda icat edilen
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fotograf makinesi ile tartisma boyut degistirmis ve gorintlinin artik gercegi oldugu gibi
yansittigr konusunda kimsenin suphesi kalmamisti hatta pozitivizmin egemen oldugu bir
zaman diliminde, dis gergekligi oldugu gibi yansitan bir aracin kesfi alkislanmistir. Kevin
Robins’in ifadesiyle pozitivizm ve kamera birlikte buyimustir (2013, s. 251).

Artik gorantu gercegin yerini almaktaydi; insanlar “... goruntiyl seylere tercih ediyordu,
¢cunkd gorantinun, gercedi temsiline guveniyordu” (Yaykin, 2011, s. 30). G orintu
gergekligin ortaya c¢iktigi bir alan olarak kabul edilmekte ve insanlar da sorgusuz sualsiz bir
bicimde goruntinin ortaya koyduklarina inanmayi tercih etmekteydi. 19. yizyill bu yizden
gercegin farkh bir form ve zemin icgerisinde Uretiimesine imkan tanimistir. Artik nesnelerin
olduklari gibi kalamayacaklari, dekonstriiksiyona ve transformasyona ugrayacaklari bir stre¢
baslamis, gerceklik ortadan kalkmis, geriye kalan tek sey ise goérunti olmustur.

Gorantinun egemenliginde gercegin yok olmaya yuz tuttugu bir dinyada araglarin teknolojik
kapasiteleri arttikga gerceklik Gzerindeki yetileri de artmaktadir. Bu baglamda fotograftan daha
yetkin olan sinema ve televizyon akla getiriimelidir ¢lnkl fotografik sirece hareketi ve
zamansallhgi da sokmaktadirlar. Bu durum Baudrillardci anlamda ¢aga 6zgu bir rahatsizlik
olmakla birlikte gergegin durmaksizin belirli ortamlarda yeniden Uretilmesi ile sonuglanmistir.
Herhangi bir kbkenden yoksun kalan gercekligin sentetik bir sekilde yeniden Uretiimesi aslinda
gercegin olimuadar (2013). Gerceklik yapay zaman-mékan parametreleri icerisinde
istenildigi gibi kurgulanmakta; ayni anda insa edilip tekrar parcaciklarina kadar atomize
edilip birlestirilebilen bir forma donusmektedir. Gergekligin insanin 6zlne isaret eden anlam
boyutu yok oldugunda gerceklik artik sadece stilize sunumlar igerisinde bir nesne olarak
addedilmektedir. Bunun en iyi sekilde gézlemlenebilecedi alanlardan bir tanesi de sinemadir.
Bir gorunti bicimi olarak sinema gercgeklikle nasil iliski kurmaktadir denildiginde Baudrillard’in
buna cevabi sdyledir:

Sundugu guncel Urlnlere bakilacak olursa sinemanin teknik agidan giderek gergegin
kusursuz goéruntulerini sundugu, onu tUm siradanhdi, gercekgiligi, tim ciplakhdi ve can
sikicihigiyla yeniden Urettigi hatta teknikten kaynaklanan bir kendine glven duygusuyla
gercegin kendisi, hemen su anda burada olanin ta kendisi, yani anlamsiz, inanilmaz, ¢ok
cllginca bir girisime benzedigi gorulmektedir (Baudrillard, 2013, s. 77).

Filmler gergeklik bahsi agisindan ele alindiginda, filmlerde gergekligin basit bir taklit olmadigi
aksine gercekligin degistirilebildidi ve kurgulanabildigi goérilmektedir (Sentirk, 2013). Bu
baglamda artik sinemanin gercekligi yansitip yansitmadigi degil gercekligi nasil ve hangi
kosullar igerisinde inga ettigine odaklaniimalidir. Bir dolayimlama mekanizmasi olarak sinema,
gercekligi kendi gorunt dizeninin ve akisinin bir pargasi kilarak kurgusal olan ile gergek olan
arasindaki zemini seffaflastirmaktadir. Her tirll iletisim araci, olani oldugu gibi sunma 6zelligine
sahip olmadidi igin bir aktarim yani dolayim gergeklestirir. O ylzden dolayimi gergeklestiren
araci ve dogasini da incelemek gerekir.

Gergeklik tartigmasinda aracin dolayimlayici roll, iglevi ve konumu higbir zaman
unutulmamalidir. ClnkU her arag Urettigi gorintl ile kendisini “ben de buradayim” diyerek
gizlice var etmektedir. Her gorintl bigciminde aygit, gercekligin inga edici dnemli bir
unsurudur. Fotografta fotograf kamerasi, sosyal medyada da akilli telefonlarin kameralari
gercekligi dolayimlayarak yansitmaktadir. Gergeklik belirli  araglar vasitasiyla
dolayimlandigi icin oldugu gibi sunulamamaktadir. Bu yaklasimin en ug ve kristalize olmus
halini “ara¢c mesajdir” (McLuhan ve Powers, 2001, s. 29) sdyleminde bulmak mumkunddir.
McLuhan artik aracin salt belirleyici oldugu, herhangi bir seyi aktarmadigi aksine goérinti
icerisindeki tim nesnelerini sogurdugu, etkisiz kildigi ve sadece arag olarak kendisini gérandr
kildigini dusinmektedir. O yuzden dolayimlamak, dolayimlayan aracin etkisi ile dolayimladigi
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nesneyi kendi igerisinde kapali bir sistem olarak var etmektedir. McLuhanci bu yaklasim
bicimi kisaca teknolojik determinizm olarak degerlendiriimekte ve yapisal analizin zeminini
olusturmaktadir. Formu dikkate alan ve formdan hareketle getirilen bu elestiriyi daha sonralari
Neil Postman da kullanmig ve kendi kuramsal zeminini teknolojik aygitlarin iletigsim
surecindeki belirleyicilikleri Gzerine kurmusgtur.

Her ara¢ dislnceye, ifadeye ve insanin duyarhliklarina yeni bir yon kazandirmakta;
dolayisiyla televizyonun dolayimli dinyasi gergek dinyayi cercevelemekte, genisletip
kucultmekte ya da renklendirmektedir. Boylece aracg, sGylemi ve gosterim pratiklerini sonuna
kadar etkilemektedir ve bundan kagis s6z konusu degildir (Postman, 2014, s. 19, 37).
Sonugta insanin dustncelerini ve evrenle kurdugu iliskiyi belirleyen arag, dolayimladigi
nesnesini de sekillendirmektedir. Goruntl, zaten yapisal olarak gercekligi temsil edemez
¢cunkud her zaman bir aracin dolayimi ile nesnesini géze sunmakta ve bdylece aracin etkisinden
kurtulamamaktadir.

insanin giindelik gercekligi ve deneyimi boélimlenmekte ve pargalanmaktadir. Giindelik
hayatinda deneyimleme imkani olmadigi seyleri iletisim araglari sayesinde tecrube
edebilmektedir (Thompson, 1995)°. Thompson modern medya ve iletisim alanini dolayimlama
Uzerinden okumakta ve bunun insana farkh firsatlar ve tehditler dogurdugundan
bahsetmektedir. Mesela her kisisel olayin dolayimlanarak kiresel ¢apta kamusal bir deger
kazanmasi; benligin, ylz ylze iletisimin ve goérinurligin doénlsmesi aslinda dolayimli
etkilesimin yikselmesi ile alakahdir. iletisim araglarinin geligimi, yapilari geregi dolayimi,
gundelik gergekligin basat bir unsuru haline getirmistir. Dolayisiyla modern iletisim araglari, tim
insani ve toplumsal alani gerceklik ve dolayimlama iligkileri agisindan etkilemeye devam
etmektedir. Bu baglamda 6rneklik olarak sinema ve fotografa bakilabilir.

Sinemanin teknolojik yeterlilikleri dolayisiyla gergegi, fotografa nispetle ¢ok daha incelikli ve
sahici bir sekilde kurgulayabildigi acgiktir. Bir goruntl Uretme araci olarak sinemanin
fotograftan esas farki gercekligi yaratma ve inandirici olma kabiliyetinin artmasidir. Andre
Bazin’e gore sinema tum teknolojik atilimlarina ve gergege en ¢ok yaklasan sanat olmasina
karsin belirli tercihlerde bulunmaya zorlamakta ve c¢ok istemesine ragmen gercegi
yakalayamayip elinden kacirmaktadir (2013, s. 208). Halbuki Bazin, Siegfried Kracauer ile
gergekei sinema kuraminin kurucu figlradir ve Dudley Andrew “The Major Film Theories”
kitabinda bunu agikga gosterir®2. Bazin'de fotograf yagl boya tabloya gére daha gergek iken,
sinema da fotografa gore daha gergekgidir. Sinema perdesi gercegi yansitmali derken bir
yandan da sinemanin yapay bir diinya yaratarak doganin yerine gectiginden bahseder.
Sonug olarak Bazin'in esas vurgusu parcgalara ayrilmis gercekligi sinemanin butlinlemesi ve
tek bir gerceklik olusturmasidir (2013, s. 107, 229). Bazin’in gergekgi yaklasimi sinemanin
olmasi gereken yonilne isaret ederken olamayacaklarin da farkindadir.

Bu makalede ele alindigi sekliyle gergege, fotograf bahsinde deginen kisi olarak Susan
Sontag, fotograf vasitasiyla elde edilen sonucun gergeklik degil sadece gérintiler oldugunu
disinmektedir (2011, s. 195). Fotograf goéruntlsine her sekilde midahale edilmekte;
kigultiimekte, buyutilmekte, Ustiinde oynama yapilmaktadir. Dolayisiyla fotograf, Sontag’a

5! Medya kelimesinin ingilizcesi kavramin dolayimlama ile iliskisini gok net bir bigimde ortaya koymaktadir. “Media”
medya anlamina gelirken “mediation” dolayimlama anlamina gelmektedir. Dolayimlama kelimesi her ne kadar
Tirkge’de medya kelimesiyle irtibath durmasa da orijinal dili olan ingilizce’de kavramin kékii olarak kendisini
gostermektedir. Thompson'in “The Media and Modernity” kitabinin Gglincu ve yedinci alt basliklari da bunu
gostermektedir. Uglincl alt baglikta dolayimli etkilegim (mediated interaction) ve yedinci alt baglikta dolayimli diinya
(mediated world) bunun érnekleridir.

52 Dudley Andrew 1976 senesinde yazmis oldugu kitabinin ikinci bélimiini “Gergekgi Film Teorisi” olarak
adlandirmig ve bu teorinin iki kurucu figliriinden biri olarak da Andre Bazin’i gdstermistir.
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gore dunyanin oldugu gibi yansitilmasi degil aksine bir yorumudur.

Guncel tartismalar agisindan ise artik gergedin yakalanip yakalanmamasi gibi bir mesele
mevcut degildir; burada esas olan sinema ve diger goruntl Gretimini saglayan araglarin yani
her teknolojik aracin Uretimi olan farkh gorinta bigimleri —fotograf karesi ya da film karesi-
kendisinden baska bir seye atifta bulunmamakta; kendi icine ve Ustine kapanmakta;
baglamindan koparak hiper-gergekgi bir forma dénlismektedir. Herhangi bir gérintindn artik
gercegi yakalamak ya da ona referansta bulunmak gibi kaygisi yoktur. Uretilmis bir gérinti
neyin gergcek ya da neyin gergek olmadigini insanlara sunamaz ¢unki gerceklik nesne
konumuna indirgendigi andan itibaren ele gecirilebilir ve Uzerinde istenilen degisiklikler
yapilabilir. O ylizden gorintu, gergekligi sadece tahrip etmekle kalmamakta beraberinde yeni
gerceklikleri Uretmektedir. Zaten gercgekligi parcalamak ayni zamanda ona yeni bir anlam
atfetmek demektir; tipki yapisékimun/dekonstriksiyonun hem insa etmesi hem de insa
edilmis olani bozmasi anlamina gelmesi gibi. Sonug olarak her gériintt formu, bilingli olsun
ya da olmasin, gergekligin yok olusunun ve yeni gergekliklerin yaratiminin izlerini
dolayimlayarak tagimaktadir.

1.1. Goruntinun Kurgusallhigi

Bu boélimde kurgu sadece teknik bir olgu olarak degil aksine her goérintinin vazgecilmez
yapisal bir unsuru olarak degerlendiriimektedir. Teknolojik determinist bir bakis acisiyla
teknolojik aracin midahalede bulundugu ve ortaya ¢ikma sartlarinin da ancak o aragla
mUmkin oldugu modern goérintiler, her tlrli kurguya ve kurmacaya aciktir. Mesela bir
fotograf karesinden bahsedildigi anda aracin mecburi sonuglari olarak tercih, sinir, gcerceve,
baglam gibi birgok unsur devreye girmekte ve bunlar kisisel insiyatife bagl unsurlar olarak
zuhur etmemekte; aksine, fotograf ¢ekmenin bir sonucu olarak kendi varliklarini icbar
etmektedir. Fotograf ¢eken kisi tercinte bulunmakta, bazi seyleri dahil ettidi gibi bazi seyleri de
disarida birakmakta, kadrajini belirlemekte, nesneyi baglamindan koparmakta ve tiim bunlar
o kisi bunlari istedigi icin degil fotograf ¢ektigi icin karsilastigi zorunlu sonuglardir. Dolayisiyla
her mudahale kurgudur ve gergekligi yok ederek kurmacanin kapilarini sonuna kadar acar.

Goruntu kaginilmaz bir bicimde insai faaliyetin pargasidir. Ancak goéruntunun fotograf olarak
inga edilmesi ile sinema ya da televizyonda inga edilmesi hem niteliksel hem de niceliksel
farklliklara sahiptir. Mesela sinemanin gorintl insa etme yetenegi diger sanatlara gore ¢ok
daha Ustlindir. Mesela Bordwell ve Thompson sinema kurgusunu ¢ekimin gekime baglanmasi
olarak (2012, s. 223) basitce izah ederken, Andre Bazin ise sinemada anlamin, yapay bir
evren olan kurgu vasitasiyla gerceklestirildigini distinmektedir (2013, s. 34, 107).

Sinema tarihi agisindan yapisal 6zellikleri ile 6n plana ¢ikan Sovyet Bigimci Sinemasi ve orada
da ayricalikh bir yere sahip olan Eisenstein agisindan kurgu, sadece sinemanin degil bitin
sanatlarin 6zunu olusturmaktadir. Kurgudaki amag¢ anlami etkileyici bir sekilde ¢atismalar
Uzerinden insa etmektir. Sinema, bastan sona kurgusal 6zellikleri ile 6dne ¢ikmaktadir; film
dilinin yapi tasini olusturan kurgu, anlami inga edip istedigi yone gotirebilmektedir
(Eisenstein, 1984; 1985, s. 42, 53, 151). Eisenstein sinemasal gorintiyd kurgu ve ¢atisma
Uzerinden ele alarak aslinda gérintinin gergeklik formu igerisinde nasil ideolojik bicimde insa
ebilebileceginin drneklerini sunmaktadir. Dolayisiyla insanin gercekle olan iligkisinin pargall,
zeminsiz ve sabit referans noktalardan uzakta kurulabildigini géstermistir. Gorintliintin keyfi,
ideolojik, ahlaki vb. tercihler neticesinde inga edilip sdkilebilen bir kurgusallija ve gerceklige
sahip oldugu teknik zeminde de aciktir. Sinemaya ait teknik bir terim olarak kurgu, gergeklige
muidahale etmenin imkanlarini gostererek gercedin nasil bir zeminde durmaksizin
yapisokimune ugratildigini ispat etmektedir ve tabi ki bu durum Adanir'in ifadesiyle filmdeki
her karenin ve tercihin ydnetmen acgisindan ahlaki olarak dnem tasidigini gosterir (Adanir,
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2012, s. 39). Yonetmenin midahalesi her agidan 6nemlidir ¢linki gercgekligin algilanma
bicimini degistirdigi igin insanin var olma ve dinyayl deneyimleme bigimlerini dolayimlayarak
etki altina almaktadir.

Sovyet Sinemasi agisindan bir bagka dnemli isim olan Dziga Vertov ise sinemada montajl,
goruntllerin art arda dizilmesi ile muhtesem bir hareket fantezisinin yaratiimasinin gerekliligi
olarak disinmektedir (2007, s. 6, 8). Sine-gbz kavramsallastirmasi ile mekanik g6z, kendine
ait gercekligi mikemmel bir bicimde ortaya koymaktadir; montaj vasitasiyla kusursuz insanlar
ve bedenler yaratarak yeni bir algilama bigimiyle sunmaktadir. Bu baglamda montaj, aslinda
asiri derecede esnektir ve her tlrli unsurun ve igerigin birbiriyle i¢ ice gegmesine izin
vermektedir. Bitin iddia ise gercekligi proleter bir amag¢ dogrultusunda oldugu gibi
gostermektir (2007, s. 21, 87). Vertov'da bir kez daha acgiga ¢ikan durum, goérintinin belirli
amaglar dogrultusunda, kurgunun insa edici faaliyetiyle birlikte gercegi oldugu gibi ele gegirip
donusturebilecegidir. Bu goéruntunun sinemaya ait olmasi ile dijital teknolojiler vasitasiyla
uretilmis olmasi belirli nitelikleri degistirmekle birlikte, gérintiinin gene kurgulandigini ve yeni
bir baglam icerisinde yeni gerceklerin inga edildigini gosterir.

Sonug olarak kurgu, sadece sinemada degil fotograf ya da televizyonda da gercekligi
Uzerinde oynanabilir bir forma dénustirerek muphemlestirir. Kurgunun glindelik gergeklik
Uzerindeki baskisi, gergekligi manipulatif bir seviyeye indirgemesinde yatmaktadir; bir yandan
gercekligin yapimcisi rolindeyken bir yandan da onu dekonstriksiyona ugratip atomize
etmektedir. GOruntlinun bu surece imkan taniyan en 6nemli 6zelliklerindan bir tanesi ise
baglam agisindan kopuklugudur; bir zemine sahip olmayisi yani yersiz yurtsuz olmasidir.

1. 2. Goruntiniin Baglami

Baglam, gundelik hayatin ve insan zihninin pratikleriyle uyumlu oldudu igin kopuglar ve
sureksizlikler var olan tim baglarin yok olmasiyla gergeklik krizine yol agmaktadir. Gorinta
de ister istemez baglamin disinda kalmakta ama bir yandan da kendi baglamini Gretmektedir.
Dolayisiyla géruntiintin baglami her seferinde yeniden kurgulanmaktadir; baglamin yitirilisi ve
yeniden insa edilisi diyalektik bir sire¢ olarak tekrardan yapisékimune atifta bulunmayi
gerekli kilmaktadir. Nesne, orjinal haliyle aslinda herhangi bir zaman-mekén dilimine aittir ve
¢ok blgli bir baglama sahiptir ancak nesnenin goérintilenmesi ile tim zaman-mekéan
baglantisi sagiimakta ve o andan itibaren gorinti ylzergezer ve yersiz yurtsuz bir hal
almaktadir. Baglamin kopusuyla birlikte kurgusal ile gergek olanin sinirlari iyice birbirine
karismaktadir.

O ylizden goérintl her an (zaman) ve her yerde (mekan) baglamdan (context) kopuk oldugu
icin istenilen sekle girebilmekte ve anlama kavusabilmektedir. Zaman-mekan parametresi
kopartilmis gérintl herhangi bir insanla kargi karsiya kaldijinda sadece dondurulmus bir
anin artidi rolin0 Ustlenmektedir. Hangi zaman ve mekandan geldigi belli olmayan gorintiler,
kendilerine onlarca anlamin yuklenebilecedi, muthis bir baglamsizlik icerisinde sadece form
olarak kalirlar. Halbuki “alginin niteligi, onun icinde gergeklestigi baglam (context) tarafindan
belirlenir.” (Derman, 2010, s. 32). O ylzden goruntinin baglaminin yitirilisiyle birlikte
gergekligin ne oldugu da sorgulanamaz bir hal alir giink temel nirengi noktalari yitirilir.

Mesela sinemaya gercgeklik ve baglam acisindan bakildiginda durum degismemektedir;
sinema, goérUntlleri hikayeyle dogru orantili bir bicimde yani kendi igsel mantigiyla ve
amaglari dogrultusunda insa etmektedir. “Yasam deneyimlerinin parcalara ayrildigi
fragmanlasmis bir dinyada montaj, mecranin kendisinden kaynaklanan teknik bir
yontemden fazla bir seydir; montaj, fragmanlara ayrilmig gercekligi tarif eder” (Aymaz,
2013, s. 56-57). Kurgu ya da sinemaya ait teknik bir terim olarak montaj, modern dinyada
sinemaya ait bir mantik olmaktan ¢oktan ¢ikmis durumdadir; hayatin bdélintp pargalara
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ayrilmasinin, bir araya getiriimesinin ve gergekligin deforme edilmesinin yeni adidir. O ylizden
kurgu ya da montaj, modern hayatin yeni bir formu olarak agiga ¢ikmakta ve kendisini de en
iyi sekilde sinemada gosterme imkanina kavusmustur. Sonucgta kurgu, yasamin yerini
almakta ve gercgegin tek asli formudur.

Ancak kurgu her zaman icin bir baglam igerisinde gerceklesmekte ve goérintiledigi nesnesini
kendi baglamindan yani anlam dinyasindan kopartarak yeni baglamlara yerlestirerek
diyalektik bir stireg yaratmaktadir. Oncelikli olarak baglam, kameranin gergevesiyle agiga
cikmaktadir ¢inki nesne kendi butlnliginden ve iginde bulundugu sonsuz uzaydan
kopartilip bir gerceve igerisine sigdiriimaktadir. Mesela dogadaki bir gigek dogayla baglamsal
acgidan bir batlnlidk arz ettigi gibi ayni zamanda mekansal birligin de pargasidir yani otesi ve
berisi ile iligki halindedir; dolayisiyla anlami ve baglami da o birliktelik igerisinde agiga cikar.
Ancak bir gigcek fotografi, gicegi ¢evresinden kopartarak butinligine ve anlamina zarar
vermekle birlikte kurgunun da devreye girmesiyle yeni ¢ergevelenmis bir batunluk icerisine
hapseder. Artik gigek fotografi ile insanin karsisinda duran tabiatin tamami degildir; kadraja
dahil edildigi kadariyla cigegin cevresidir. Kurgu ve baglam burada yeni anlamlarin
kazanilmasina imkan tanirken gercekligin de yok edilip yeniden inga edilmesine neden
olmaktadir.

insa edilen gerceklik ise herhangi bir yapayliga izin vermemekte; temsil, temsil edilenden
daha gercekci bir hale gelerek onun yerini almaktadir. Ancak dogru-yanlis, 6zne-nesne,
gercek-kurgu gibi ikili kargitliklarin oldugu bir dizlemden hareket etmek hatalidir. Ginku
gercekligin tahrip ve yok edilip belirli araglar ve ortamlar sayesinde yeniden dretimi ile tim ikili
zithklarin karistirilarak neyin dogru-yanhs, gergek-kurgu oldugunu anlamanin imkansizlastigi
bir dizene gecilmistir. Herhangi bir gérinti dogru olabilecegi gibi yanlis da olabilir; gergek
olabilecegi gibi kurgu da olabilir. Bu slrecgte esas sikinti gercegin bilgisine goruntiler
vasitasiyla ulagilabilecedine inanmaktir. Ancak baglamin her seferinde yok edilip yeniden
insa edilmesiyle birlikte gergek goktan ¢ekip gitmistir.

Gorlintinin gercekliginin tartisiimaya aciimasinin ana nedenlerinden bir tanesi de ilk
bélimde deginilen dolayimlayan aracin varhgidir. Arag, dolayimlama esnasinda nesnesini
oldugu gibi ortaya koyamamakta; aksine, nesnesi Uzerinde tahakkim kurarak degisimine
neden olmaktadir. Ciplak gézle gérmenin tim imkanlari gorintide yok olmaktadir; mesela
nesnenin gercek baglami gorintliinin higbir zaman elde edemeyecegi bir seydir ¢iinkl kadraj
ya da gergceve her zaman bir sinira sahiptir. Zaten cergeve, gercevelemek/sinirlandirmak ile
iliskili oldugu icin baglamin kopariimasini dogal bir bicimde vaz etmektedir. O yizden
kameranin gorUs alanina giren her nesne, kisisel mudahaleden 6nce aracin gergceveleme
etkisi ile karsilasmaktadir; bu da cgerceveleme vasitasiyla baglamin yok edilip yeni bir
baglamin yaratilmasina ve gercekligin zedelenmesine neden olmaktadir.

Zaten insan gozu ile kameranin vaadettikleri bircok agidan farklidir ¢inkt g6z, baktigi seyi
baglamiyla birlikte, 0 zaman ve mekan igerisinde kavramakta iken kamera g6zin nesnesini
baglamindan kopartarmakta ve kristalize etmektedir. O yluzden de “kamera, dogruya ve
gercege ne denli iyi niyetle yoneltilse de, gercek, her seye karsin yine de tartismal
kaydedilir’ (Karadag, 2000, s. 216). Kamera durmaksizin insai bir faaliyetin icerisinde
oldugu icin, artik goérintuler, insan ile gerceklik arasindaki farkin ne kadar acildiginin
gostereni haline gelmistir. isterse dijital gérintiler olsun, baglamin tamamiyla
aktarilmasi s6z konusu olamayacaktir ¢cinkd her goérintd, yapisal sartlarindan dolayi
nesnesini gerceveleyecek ve sinirlandiracaktir.

Kameranin 19. yuzyilin basinda icat edildiginde asli amaci gergegi oldugu gibi géze sunmak
iken zaman igerisinde bunun modern arzunun imkansiz bir yansimasi oldugu goériimustir
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¢linkd su soru kendisini her zaman hakli bir bicimde var edecektir: “Acaba arada kamera
varken dinyay! oldugu gibi gérmemiz mimkin mu?” (Niedzviecki, 2010, s. 22). Kamera
yapisal ve sahsi gerekcelerden o6tlrl gercekligi yakalayamadigi gibi bunu inkar etmektedir;
zaten Ranciere’'in ifadesiyle gergcek, mutlak anlamda gorintliye higbir zaman
yansitilamamaktadir (Ranciere, 2013, s. 83). Bu makale agisindan sorunun iki asli nedeni
kurgu ve baglam olmakla birlikte daha birgok yapisal neden de ileri strilebilir.

Kurgulamanin, baglam s6z konusu oldugunda da ayriksi bir yeri vardir ¢inku insai bir faaliyet
olarak baglam belirli yapisal ve kisisel tercihlerle olusturulmaktadir. Kurgu gibi baglam da
diyalektik bir boyuta sahiptir; hem asli ortami dagitmakta hem de yeni bir ortami var etmektedir.
Tam bunlari yaparken de sinirlari belirli bir gergeve igerisinde bunu gergeklestirir. Ancak tim
bunlar yasanirken gercgeklik problemi bir kez daha zuhur eder. “Fotografik gorintilerin idare
ettigi bir diinyada butin sinirlar (‘cergeveleme’) keyfi ve yapay goérinur. Her sey birbirinden
ayrilabilir, kesintiye ugratilabilir’ (Sontag, 2011, s. 28). Kamera en basit nesneyi bile kadrajina
alarak cercevelemekte ve nesnenin asli baglamindan kopmasina neden olmaktadir. Ancak
bunun tek yonli bir kopus olmadigi; aksine, diyalektik bir slire¢ olarak ¢ift yénli oldugu
distnildiglnde, her baglamin vyitirilisi beraberinde yeni baglamlarin kurgulanmasini da
getirmektedir. O ylizden her goriintl ister istemez kendine ait yapay ve simtile edilmis bir evren
yaratir ginku cergevelenerek asli baglamini ve iligkiselligini yitirmektedir. Her gorunta ister
istemez bir cerceveye sigmaktadir; fotografin cercevesi kendisiyken sinemada perde ve
televizyonda ekran, akilli telefonlarda da telefonun ekrani gergeve roliini Ustlenmektedir.

Cerceve asli baglami yok edip ele aldigi nesnesini estetik bir form igerisinde bakisa sundugu
icin gbruntl kurgusal olmaktan kaginamamaktadir. Gortintl yapay sinirlandirmalar vasitasiyla
cergevelendidi icin ¢evresinden, baglamindan kopmakta ve bakisa merkezi bir 6nem atfederek
nesnesini salt seyirlik bir meta olarak sunmaktadir. Cergeve dne ¢ikardigi nesnesini kendi asli
baglamindan kopararak yapay bir zaman ve mekan icerisine koymaktadir. O ylizden fotograftan
sinemaya, sinemadan televizyona ve sosyal medyada paylasilan her tirli video ya da fotograf,
icerigi kurgusal bir hale getirerek yapaylastirmaktadir.

Mesela sinemada gorintl ¢ercevelendigi icin kisi sinirlandiriimig bir gercgeklikle iligki kurmak
zorunda kalmaktadir. Zaten 6nceden gergevelenmis bir gergeklik, gorintunin yapayligina
isaret etmektedir. O ylzden herhangi bir seyi goérintilemek o seyin sadece bir pargasini
gostermek demektir ve bu baglamda gergeve hicbir zaman tarafsiz degildir, aksine belirli bir
bakis pratigini sart kosmaktadir (Bordwell ve Thompson, 2012, s. 186). Filmsel ¢erceveleme,
batin cerceveleme bicimleri gibi kendisine ait anlam, deger, yargi, etik ve bakis acilari
Ureterek seyircisini de etki altina almaktadir. Ancak sinema, fotograf ya da televizyon gibi
her aracin gergeveleme mantigi belirli kurgusal farkhliklar arz eder.

Cergevelemenin sinemasal mantigi ile fotograf ya da yagliboya tablodaki konumu farklidir.
Sinemada cerceveleme buyuk bir hareketlilik arz ederek igerisi ile disarisi arasinda gegislilige
sahipken, tablonun ve fotografin gergeveleme mantigi igerisi ile disarisi arasindaki ayrimi net
bir bicimde gergeklestirmektedir (Asiltirk, 2009, s. 103). Bdylece filmsel evren icerisinde
cerceveleme net bir sinirflama degil aksine akiskan ve gecisken bir yapiya sahiptir. icerisi ile
disarisi, kadraja dahil olanlarla disarida birakilanlar her an yer degistirmekte ve klasik sinirlar
ters yuz edilerek baglam her seferinde yeniden insa edilmektedir. Sinemanin perdeye dayali
klasik gerceveleme mantigi ya da televizyonun araca dayall gergevesi yeni aygitlarla da
degisime ugramaktadir; evde kurulan sinema sistemi, bilgisayar ve akilli telefonlarla
gergeklestirilen yeni izleme pratikleri hem sinemanin hem de televizyonun cerceveleme
mantigini degistirmekle birlikte gercevenin her hallikarda kag¢inilmaz olgusuyla hayatlarina
devam etmektedirler ve dolayisiyla baglamin yapisi da ona goére degisikliklere maruz
kalmaktadir. Ancak teknolojik determinizmden hareketle, yapisal bir neden olarak
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cerceveleme mantigindan kaginmak imkansizdir.

Sonuc olarak cercevelemek bir baglam icerisinde gerceklesecegi icin bazi nesneleri igeride
bazilarini da disarida birakarak, gergevenin ici ve digi araciligiyla gercgekligi belirlemektedir.
Ancak burada esas sorun bir kez daha klasik ikili ayrimlarin, 6zne-nesne, gercek-kurgu, ic-
dis vb. dagiimasidir. igerisi ile disarisi flulasmakta ve bu belirsizlik gercek ile kurgu
arasindaki iliskinin de ayni sekilde etkilenmesine yol acarak insanin gergeklik ile kuracagi
sahih iliskinin bozulmasina neden olmaktadir. Gorintinin kurgusalligi bir baglam icerisinde
gerceklestirilirken burada gergekligi etkileyen bir baska faktor de harekettir.

1. 3. Goruntunun Hareket(sizlig)i

Klasik goruntl formlarinin en temel sikintisi hareketi yani eylemi sunamamasidir. Mesela
fotograf, her turll hareketi kendi haznesinde hareketsizlik olarak yansitmak zorundadir. Eylem
ve hareket kendi akisl icerisinde degil duragan ve sabitlenmis bir sekilde goérintiye
aktariimaktadir. Ozellikle fotografik goriintii glindelik hayati ve nesneleri kendi aksiyonlarindan
soyutlayarak hareketsizlige mecbur etmekte ve gergeklik ilkesine aykiri bir tavir takinmaktadir.
O yuzden fotograf harekete dayali gergekligi yakalamak yerine iskalamaktadir. Ancak
fotografin goérinti dizleminde yakalayamadigi hareketi 19. ylzyilin sonunda sinema ve 20.
yuzyilhin ortalarina dogru da televizyon yakalayabilmis; 21. ylzyilda ise dijital goruntu
teknolojisiyle birlikte hareket artik tamamen hiz odakli bir yapiya burinmasgtir.

Fotograf, nesnesini teknolojik yeterlilikleri dogrultusunda goéruntliye alirken tek bir anin
dondurulmasi seklinde bunu gerceklestirebilmektedir. O ylizden de fotograf, zamani éncelik
ve sonralik agisindan ikiye bdlerek devinimi gosterebilme imkanlarini yok etmektedir (Erguven,
2007, s. 180). Fotografik duzlemde goérintli devinimden uzak, sabitlestiriimis, dncesi ve
sonraslyla baglantisiz salt bir kesit olarak dile gelmektedir. Sinemanin fotografa nazaran esas
farki gortntinin akis ve devamlilik igerisindeki sunumudur; zamansal agidan éncesi ve
sonraslyla birlikte hareket i¢erisinde verilebilmesidir. Bunun da baglami diyalektik bir bigimde
her seferinde yeniden insa ettigi dnceki bolimlerle iligkili olarak dusunulebilir.

Tek bir kare olarak goruntu, 6zu itibariyle hareketten uzaktir ancak goruntulerin art ardahgi
olarak da dusUnulebilecek olan sinema kendi var olusunun merkezine eylemi yani hareketi
almistir. Sinemanin ingiliz dilinde “moving images” yani hareket eden gériintiiler olarak
adlandinldigr hatirlanmalidir. Dolayisiyla sinema, zaman ve mekandaki birligi hareket
icerisinde yani akis icerisinde sunarak gercgeklik yanilsamasini Ust diizeye ¢ikarmaktadir.

Gerceklik bahsinde bir kez daha Andre Bazin’e bakildiginda, fotograf ve sinema arasinda
hareket merkezli bir agiklama yapar: “Fotograf, zamanin bir kesitini donduran teknik bir
islemdir. Sinemada bdylesi bir paradoks gorilmez. O nesnenin zaman icindeki normal
varligini yansitir’ (2013, s. 100). Genel itibariyle fotografik goéruntinin kesit olarak
degerlendirildigi sinemanin ise ele aldigi nesnesini en azindan zamansal ve mekansal agidan
sureklilik ve hareket icerisinde yansitabildigi gorilmektedir. Hareket zaten bir eylem bigimi
olarak zaman ve mekan igerisinde gerceklestigi icin hareketi zamansal ve mekansal
boyutlarindan soyutlamak imkansizdir. Burada esas 6nemli olan nokta fotografin ve
sinemanin iki ayri var olus ve gergeklik bicimine imkan tanimasidir. Fotografik gergeklik
dondurulmus ve kristalize edilmis tek bir an vasitasiyla kendisini gergeklestirirken sinema
hareketin ve devinimin akisli icerisinde gercgekligi yeni bastan hem de kendisine ait zaman ve
mekan paramatresi icerisinden kurgulayabilmektedir.

Deleuze de sinemanin ayirt edici unsuru olarak “hareket-sire bloklari’na (blocs de
movement/durée) vurgu yaparak sinemanin zaman ve mekan igerisinde hareket etmesini,
eylemsel surekliligini ve zamansal devamhlidini 6n plana cikartmaktadir (2003, s. 21).
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Fotograf zamansal akisin ve harekete dayali devinimin disinda kalarak hareketsizlikle
sonuglanirken sinema, zamansal akisi film mantiginin igerisine hapsederek devinimi
yaratabilmektedir; o yizden de sinemanin gerceklikle kurdugu iliski fotografa nazaran daha
sahicidir. Christian Metz de sinemada hem devinimin hem de gercgekligin fotografa oranla
yagsamsal olani Uretmek konusunda daha basarili oldugunu dugsunmektedir (Metz, 2012, s.
21-22). Hareket fotografik goruntilerde hareketsizlige, duraganliga evrildigi igin sinemanin
gergekligi kurgulama yetenegi daha st dizeydedir. Fotografik gérintu ¢ergeveyi, baglami ve
hareketi tek seferlik kurgularken, sinema ise gerceklik iliskisinde baglami ve ¢ergeveyi her
seferinde yeniden kurgulamaktadir.

SONUC

Her goéruntl kacinilmaz bicimde kurgusal ile gercek olani kendi icerisinde barindirmakta,
insanin gergeklikle kuracagi iliskiyi zedelemektedir. Bunun o6ncelikli nedeni, teknolojik
determinizmin ifade ettigi gibi dolayimi gerceklestiren aractir ¢linkli arag ele aldigi nesnesini
yapisal nedenlerinden o6tiri oldugu gibi ortaya koyamaz ve dolayimladigi nesnesini
baglamindan kopararak ama eszamanli bir bigcimde yeni baglamlara yerlestirerek kurgulamak
zorunda kalir.

Gorlntil icine hapsettiklerini zamansal ve mekansal butiinliginden koparmakta, soyutlamakta
ve cerceveledigi gercekligi bakisa sunmaktadir. Boylece gorinti ister fotografta ister sinemada
isterse de dijital teknolojilerde olsun, ele aldidi nesnesini indirgemekte ve onu butun asli
baglamindan kopartarak, diyalektik bir bicimde yeni baglamlara yerlestirir. Kurgu vasitasiyla
baglamin pargalanmasi ile anlamin ve gergekligin dagilmasi, ele alinan seyin, o sey her ne ise
hic fark etmeksizin, basit bir dil oyununa donuserek, gercekligini kendi icerisinde(n)
temellendirmesine neden olmaktadir. Nesnenin iginde bulundugu asli baglami gergceveleme
mantidi ile zorunlu olarak yok olmakta ve bitlnlik dagiimaktadir. Baglamin yarattigi btinltk
aslinda bir nesnenin anlagiimasini saglar; 6tesi ve berisi olmayan herhangi bir nesne tek
basina bir anlam kazanamaz. Ancak etrafiyla bitinlik arz eden ve bir baglam igerisine
yerlesen nesne anlam kazanir. Bu durum fotografta nesnenin c¢ok dar bir baglama
yerlestiriimesiyle sonuclanirken sinemada ise baglam filmin tamamini olusturmaktadir. Ancak
kamera ve dolayisiyla gérintl ele aldigi nesnesini ¢ergevelemek zorunda oldugu igin;
televizyonda ekran, sinemada perde, tablet; zaten baglamin orijinal haline sadik kalinarak
batunlukll bir bicimde aktariimasi teknik olarak mumkun degildir.

Baglam her goruntl icin vazgecilmez bir unsur olmakla birlikte, esas olarak nesnesini kendi
asli baglamindan kopartip bir yaniyla baglamsiz birakirken bir yaniyla da yeni baglamlara
yerlestirmektedir. Ancak burada gercekligin ¢cok ciddi bir darbe yedigi aciktir giinkii gérinti
vasitasiyla elde edilen baglam artik kurguya aittir ve gerceklikten uzaktir. Bu surecte baglamin
cift yonli yani yani diyalektik ozellikleri baglamin her daim hareket halinde olduguna ve
yeniden kurgulandigina isaret etmektedir. Ozellikle de dijital teknolojilerle birlikte her bir
gorintl Gzerinde istenildigi gibi oynanabilmekte, igerik dedistirilebilmekte ve gérintinin
nesnesi yeni gercekliklere, anlamlara rahatlikla yol alabilmektedir.

Dijitallesme her ne kadar 1970’lerde sahne almaya baslasa da teknoloji ve sinema alanindaki
esas gorunurltligu 1990’ yillara denk gelmektedir ve guin gecgtikge de dnemini arttirmaktadir.
Lev Manovich, “The Language of New Media” metninde, dijitallesmede her tirli iletinin
matematiksel simgelerden ve kodlardan olusmasinin sonucunda elde edilen tim verilerin artik
programlanabilir bir forma doénustiginden bahsetmektedir (2001). Benzer bir bicimde John
Belton da, “Digital Cinema: A False Revolution” adli makalesinde dijital teknolojilerin imgeyi
istedigi gibi sekillendirebildigini ve ger¢cek manasiyla plastikten yapilmig bir nesneye cevirdigini
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distinmektedir (2002). Béylece teknolojik sertiven de dijitalleserek yoluna devam etmekte ve
her gecen gun nesne ve goruntu Uzerindeki etkisini artirmaktadir.

Bu suregte goruntl agisindan esas problem baglamin ve nesnenin gercgekliginin dagilmasidir.
Boylece nesne, her goruntide yeni bir anlam kipi icerisinde kristalize edilmekte ama
sabitlen(e)memekte, sahip oldugu baglam ve gergeklik kaybolmakta ve insanin ona istedigi
anlami yukleyebilecegi bir forma donuserek asli baglamini kaybetmektedir. Tam da
postmodernligin ruhuna uygun bicimde her gérintl kendi icine kapanmakta ama bir yaniyla
onlarca farkh baglama vyerlestirimekte ve cercevelenerek ister istemez yapaylasmakta,
gercekle olan baglarini koparmaktadir. Sonug olarak gagdas gorintiler, eszamanli bir bigcimde
her yerde ve higbir yerde sabitlenememenin onlara verdigi 6zgivenle gercekligi istedigi gibi
dekonstriiksiyona ugratabilmekte, transforme edebilmekte ve belirleyebilmektedir.
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