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BAS EDITORDEN

Sevgili Okurlar,

2020 yili, kuresel ¢apta ¢ok sayida degisimin ve donidsimuin yasandidi bir yil olarak tarihe

gececektir.

Dunya ¢apinda ciddi bir saglik tehdidi olarak COVID-19 pandemisi, kiresel boyutta egitim ve
Ogretim faaliyetlerinin aksamasina ve farklilasmasina neden olmustur. Bununla birlikte
akademi ve bilim, bu zorlu suregte degerli akademisyen ve bilim insanlarinin katkilariyla yoluna
devam etmigtir, etmek zorundadir. Bu surecte yilda iki sayi yayinlamay hedefleyen dergimiz,
2020 Haziran sayisinda da ifade edildigi Uzere bu saylyr 2021 Ocak igin planlamisti. 2021

yilina baglarken sayimizda bes calisma yer almaktadir.

Bilim ve arastirma yapmanin zor oldugu bir dénemde bu c¢alismalarin degeri katlanmaktadir
ve tUm yazarlara bu degerli katkilari i¢in tesekkur ederiz. 2021 yilinin tUm ddnya igin saghkh

olmasi dilegiyle...

Bags Editor
Prof. Dr. Erhan EROGLU

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakdiltesi
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GAZETECILIK OGRENCILERININ G_i_RiSin(_:iLiK DENEYiMi:
OBSERVETURKEY ORNEGI'

Firat ADIYAMAN 2

OZET

Medyanin dijitallesmesiyle birlikte reklama dayali geleneksel is modelinin ¢dkusu, gazetecilik
alaninin buyuk bir belirsizlikle karsilagsmasina neden olmustur. Gazete tirajlarinin dislisu ve
beraberinde reklam gelirlerinin internet medyasina kaymasi, gazetelerin gelirlerinin dusmesine
neden olmaktadir. Tim dinyada oldugu gibi Turkiye'de de yeni medya ile birlikte gazetecilerin
istihdaminda blyUk bir daralma gerceklesmistir. Bu daralma ise var olmayan bir sektérde
gazetecilik 6grencilerinin nasil davranmasi gerektigi sorusunu gundeme getirmektedir.
Dolayisiyla, gazetecilik 6grencilerinin is becerilerini gelistirerek yeni medyanin imkanlarini birer
girisime donustirmesi gazetecilik mesledinin gelecegi acgisindan 6nem kazanmigtir. Bu
baglamda bu c¢alisma, yakin doénemde gazetecilik 06grencisi tarafindan kurulan
ObserveTurkey.net'i vaka ¢alismasi ile incelemektedir. Calismada, gazeteyi kuran égrencinin
girisimcilik motivasyonlari, karsilastigi zorluklar ve avantajlar, gazetenin gelir modelleri ve
calisma sistemi incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore, Avrupa Birligi projesi kapsaminda iki
yilhgina fonlanan ObserveTurkey, su an icin surdurulebilir bir ekonomik model
olusturamamistir. Ogrencinin karsilasti§i zorluklar teknik birikim ve ekip toplama seklinde
olurken, patronsuz gazetecilik ideali 6grencinin girisiminde 6nemli bir motivasyon kaynagi
olmustur.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik Mezunlari, Girisimci Gazetecilik, Start Up, Yeni Medya.

ENTREPRENEURIAL EXPERIENCE OF JOURNALISM STUDENTS:
THE CASE OF OBSERVETURKEY

ABSTRACT

With the digitalization of the media, the collapse of the traditional business model based on
advertising has caused the field of journalism to face great uncertainty. The decrease in
newspaper circulation and the shifting of advertising revenues to the internet media causes
the income of newspapers to decrease. In Turkey, a large contraction in employment of
journalists with new media like the whole world has been realized. This shrinkage raises the
question of how journalism students should behave in an industry that does not exist.
Therefore, it has gained importance for the future of the journalism profession that journalism
students develop their business skills and turn the opportunities of new media into enterprises.
In this context, this study examines ObserveTurkey.net, which was founded by a journalism
student, with a case study. In the study, the entrepreneurial motivations of the student who
founded the newspaper, the difficulties and advantages he faced, the income models and
working system of the newspaper were examined. According to the findings, ObserveTurkey,
funded for two years within the scope of the European Union project, has not been able to
create a sustainable economic model for now. While the difficulties faced by the student were

1 5-6 Kasim tarihleri arasinda Eskisehir'de diizenlenen “17. International Symposium Communication in the Millenum”
sempozyumunda s6zlu bildiri olarak sunulmus ve 6zeti, sempozyum bildiri kitabinda basilmigtir.
2 Aras. Gor., Anadolu Universitesi, Eskigehir, Trkiye, firatadiyaman@anadolu.edu.tr , ORCID: 0000-0002-4933-4082
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in the form of technical knowledge and team gathering, the ideal of journalism without a boss
became an important source of motivation in the student's initiative.

Keywords: Journalism Graduates, Entrepreneurial Journalism, Start Up, New Media.

1. GIRIS

Klresel dlgekte, yeni medyanin yukselisi gazeteciligin geleneksel gelir modelinin aginmasina
neden olmaktadir. Digslk Ucretlerle calisma ve glvencesi ¢alisma gibi ¢alisma kosullariyla
birlikte gelir modelinde yasanan kriz tim dunyada gazeteciligin krizi olarak ele alinmaktadir.
Bu konudaki ¢6zum onerilerinin baginda girisimci gazetecilerin sorumluluk almasi gelmektedir.
Bu konuda ise gazetecilik egitiminde girisimcilik uygulamalarinin 6nemi én plana ¢ikmaktadir.

Bu galismada Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Basin ve Yayin Bélim{ mezunu
bir 6grencinin girisimi olan ObserveTurkey.net haber sitesi incelenmistir. Calismada sitenin
calisma sistemi, ortaya c¢ikis kosullari ve kurucusunun girisimcilik deneyimi incelenmistir.
Calismada ayni zamanda sitenin gelir modelleri incelenerek girisimcilik uygulamalarinin
onlndeki engeller saptanmaya calsilmistir. Bu baglamda c¢alismanin konusunu
ObserveTurkey haber sitesinin girisimcilik deneyimi olugturmaktadir.

2. ALANYAZIN

internet ve dijital teknolojiler, gazeteciligi koklu bir sekilde dénistiirerek haber Uretim, dagitim
ve galisma pratikleri gibi birgok alanda gazetecilerin yeni zorluklar ve firsatlarla kargilagsmasina
neden olmaktadir. Dijitallesme ile birlikte gazeteciligin karsilastigi en dnemli zorluklardan biri
ise geleneksel is modelinin ¢dkmesidir. is modelinin ¢okiisli ise gazetecilerin calisma
kosullarina olumsuz bir sekilde yansimaktadir.

Klresel Olcekte, gazetecilerin temel problemlerinden biri haber Uretiminin preker emek
kosullari (Deuze ve Marjoribanks, 2019, s.555) altinda yapilmasidir. Preker emek kosullar
gazetecilik mezunlarini da dogrudan etkilemektedir. Gazetecilik bdélimlerinden mezun olan
ogrenciler, emegi 6denmeden yapilan stajlarda c¢alisabilmektedir. Herhangi bir édeme
alinmadan yapilan bu stajlar sonunda ise is garantisi bulunmamaktadir (Perlin, 2012, s.175-
177). Dinyanin birgok bdlgesinde gazetecilik meslegine girmek isteyen gencler, sektérde
atipik is modeli veya serbest ¢alisma modeli altinda istihdam edilmek (Walters, 2006, s. vi)
istenmektedir. Bu baglamda, gazetecilik stajyerleri, dislk veya karsiligi 6denmeyen emek
Ozellikleri agisindan prekaryanin bir pargasini (Salamon, 2015, s.442) olusturmaktadir.

Turkiye'de gazetecilik bolumu mezunlarinin igsizlik oranlari diger bolumlerle kiyaslandiginda
yuksek goérulmektedir. 2013 yilinda mezun olan boélimler arasinda igsizligin en ¢ok yogun
oldugu bolimler arasinda gazetecilik ve enformasyon %13,2 oranla 5. sirada (Demir ve
Taskiran, 2018, s.48) yer almaktadir.

Gazetecilik sektorinin ekonomik agidan riskli bir alan olmasi mezunlarin kariyer planlarini
onemli dlglide degistirmektedir. Gazetecilik mezunlarinin alan digina yénelme nedenlerini
inceleyen Arar'in galismasinda katilimcilarin buyuk ¢ogunlugunun (%72,2) gazetecilik alani
diginda calistigr bulgulanmistir. Buna gore 6grencilerin gazetecilik meslegi tercihinde idealizm
basat iken egditim slresince meslege iliskin olusan olumsuz imaj, meslekten uzaklagsmaya
neden olmaktadir. Meslek digi alanlara ydnelmenin ve meslekte uzun slre durmayi
disinmemenin dnemli nedenlerinden biri ekonomik gerekgeler (2019, s.734-751) olmustur.
Baska bir ifadeyle, sektoriin yapisal sorunlari 6grencilerin meslek digi alanlara yonelmesine
neden olmaktadir.
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iletisim fakdiltesi 6grencilerinin ders beklentilerine yénelik bir diger calismada benzer bulgulara
rastlanmistir. Ylksel vd. caligmasinda iletisim fakultesinde okuyan 6grencilerin diger alanlarda
calismak istedigi (2019a, s.26) ortaya ¢cikmistir. Bu gazetecilik 6grencilerinde de benzer bir
egilimin oldugunu sdéylemek mimkuindir. Es deyisle alan digi gegisler normallesmektedir.

Gazetecilik bolimi mezunlarinin istihdam sorununa yoénelik fakullteler nezdinde cesitli
girisimlerin yapildigi gérilmektedir. Ornegin, Ege Universitesi iletisim Fakiltesi Gazetecilik
Boaliimi dgrencileri igin Basin ilan Kurumu ve ISKUR igbirliginde "Yeni Nesil Gazetecilik Egitimi
ve istihdam Programi" diizenlenmigtir. Program dahilinde, égrencilere déniigen medyada is
bulmalarini kolaylastiracak beceriler saglanmaya (Dirik ve Cambay, 2019, s.234-235)
calisiimistir.

Bir diger calisma ise dijital medyada gazeteciligin aldigi bigimlere yonelik Giresun Universitesi
Gazetecilik Boluma 6grencilerinin ne disindugu hakkindadir. Calismada dijital gazetecilik
tartismalarinda onemli bagliklar arasinda yer alan veri gazeteciligi, yurttag gazetecilik ve kitle
fonlu gazetecilik gibi konular hakkinda 6grencilerin diglnceleri égrenilmistir. Calismanin
sonuglarina gore ogrencilerin, dijital ¢agin gazetecilik alanina getirdigi énemli tartismalar
hakkinda yeteri kadar bilgi sahibi olmadigi anlagiimigtir (Bayraktutan vd. 2018, s.233-240). Bu
baglamda, &grencilerin yeni medya sektoériinde yer edinebilmelerinin éneminin iletisim
fakultelerinde fark edilmeye baglandigini sdylemek mumkindur.

Ogrencilerin, dijital cagin ézellikleri hakkinda bilgi diizeyinin agiklanmasinda gazetecilik
bélimlerinin mifredatlari agiklayici olabilmektedir. Karaduman ve Akbulutgiller, c¢alismasinda
Turkiye’deki devlet Universitelerinde yer alan gazetecilik boélimlerinin  mufredatlarini
incelemistir. Hizla dénisen medyayla birlikte fakiltelerin bu dénlstime nasil tepki verdigini
mufredatlarin nasil yapilandigini inceleyerek ortaya koymaya calisan ¢alismanin bulgulari
incelendiginde fakiltelerin egitim anlayisinin geleneksel gazetecilik egitimi (2017, s.1171-
1175) Uzerinden gittigi anlagiimaktadir.

Gazetecilik 6grencilerinin mufredatlara yaklagimi incelendiginde ise Yuksel vd. calismasinda
uc temel faktdor 6n plana ¢ikmistir. Buna gore gazetecilik dgrencilerinin ders segmesini
etkileyen faktorler sirasiyla kisisel gelisim, bos zaman ve mezun olma seklindedir. Kisisel
gelisim bashginin altindaki unsurlar incelendiginde ise mezuniyet sonrasi is bulmada katki
saglama, belirli alanlarda uzmanlik kazanma, meslek sahibi edindirebilecek potansiyele sahip
ders olmasi, mesleki bilgi iceren uygulama ders olmasi gibi beklentiler ders secimini
etkilemektedir (2019b, s.1-11). “Meslek sahibi edindirebilecek potansiyele sahip ders”
beklentisi bu calismanin Uzerinde durdugu temalardandir. Bagka bir ifadeyle, girisimciligin
olusmasinda fakdltelerde alinan derslerin ne dizeyde etkili oldugu 6énemli bir sorunsaldir.

Gazetecilik 6grencilerinin kargilastigi istihdam sorununa iligkin alan yazinda ¢6zim olarak
tartigilan 6nemli basliklardan biri girisimci gazetecilik uygulamalaridir (Wallece, 2012; Barnes
ve de Villiers Scheepers, 2018). Bu kapsamda ise gazetecilik 6grencilerinin yenilikgilik,
teknoloji ve girisimcilik konulari hakkinda ne distindigu (Singer ve Broersma, 2020; Broersma
ve Singer, 2020) inceleme alanina déntusmektedir. Girigsimcilik tanimlamalarina bakildiginda
kendi isini kurma yolunda ¢esitli becerilere sahip insanlar karsimiza ¢ikmaktadir. Begley ve
Boyd (1987, s.80) girisimciyi kendi isini kuran birey olarak tanimlamaktadir. Casson (1982,
s.23), kit kaynaklarin koordinasyonu hakkinda yargisal kararlar alma konusunda uzmanlasmis
kisileri girisimci olarak tanimlamaktadir. Yaratici olmak, risk alabilmek, liderlik becerilerine
sahip olmak ve kendi islerinde buyuk bir istege sahip olmak gibi 6zellikler ise bir girisimciyi
olusturan (Dumitrasciuc, 2019, s.89) dzelliklerdendir. Bu baglamda girisimci gazetecilerin de
sozu edilen Ozelliklere sahip olmasi gazetecilik kurumunun gelecegi agisindan Oonem
tasimaktadir.
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Haber girisimlerinin yapisi ele alindiginda girisimlerin farkli fonlama modelleriyle ortaya ¢iktigi
anlagiimaktadir. Girigsimlerin bir kismi kamu veya 6zel kuruluglar tarafindan gelen bagislarla
herhangi bir kar amaci glitmeyen “yardimsever/kar amaci olmayan girisimler” seklinde
siniflandiriimaktadir. Bazi girisimler ise “devlet destekli” fonlarla olugsmaktadir. Diger bir
siniflandirma “ka&r amaci giden girisim destekli” haber girisimleri seklindedir. Girisim sermayesi
sektorinden desteklenen bu girisimler, k&r amaci gutmektedir. Ayni zamanda girisim
sermayesine dayanmayip geleneksel is modeli seklinde ¢alisan girisimler de bulunmaktadir.
Dijital abonelikler, reklam ve diger gelir kaynaklari bu modelin temelini olugturmaktadir. Son
olarak “ideolojik veya savunuculuk” olarak siniflandirilan haber girisimleri, herhangi bir politik
gOrusun gelismesi Uzerine inga edilir (Usher ve Kammer, 2019, s.6-7).

Bu gelir modellerinin hangilerinin gazeteciligin surdurulebilirliginde daha etkili oldugu ise
literatirde tartigiimaktadir. Konieczna (2020, s.132) bagislarin temelini olusturdugu
hayirseverlik nosyonu ile piyasa temelli girigimciligi gazeteciligin strdurulebilirligi noktasinda
incelerken Nee, (2014, s.326) sosyal sorumluluk teorisi ¢cercevesinde devletlerin kar amaci
gutmeyen haber girisimlerini destekleyip desteklememesini sorgulamistir.

Gazetecilik alanindaki girisimcilik 6nerilerinin  temelinde surdurilebilirlik  yatmaktadir.
Teknolojik yeniliklerin, gazeteciligin ekonomik modelini strdurulebilir oimaktan gikarmasiyla,
gazetecilerin kurumsal gazetecilik endustrisine givenemeyecedini dusincesini gindeme
getirmektedir. Cozim olarak ise gazetecilerin kendi islerini, kendi markalarini ve kendi
girigsimlerini geligtirmeleri (Brendan vd., 2015, s.82) dnerilmektedir.

Buschow ve Laugemann’in calismasi, iletisim &grencilerinin girisimcilik tesebbuslerini
etkileyen faktorleri belirlemeye ydneliktir. Buna gére dgrencilerin girisimcilik niyetlerinin dnemli
dizeyde artmasi 6grencilerin kendilerini, merakli, yaratici, yeni digunce ve deneyimlere 6nem
verme ve disa donuk karakter olarak tanimlamasiyla yakindan iligkilidir. Calismada elde edilen
diger 6nemli bir bulgu ise &grenciler, Universitelerinde girisimci bir atmosfer oldugunu
hissettiklerinde 6grencilerin girisimci niyetleri artmaktadir (2020, s.329).

Goyanes ve Serra, ¢alismasinda girisimcilik dersini alan 6grencilerin girisimcilik niyetlerini
Olecmastur. Buna gobre genel olarak anket uygulanan 6grencilerin girisimcilik niyetleri disuk
ctkmistir. Bununla birlikte dersi aldiktan sonra genel anlamda 6grencilerin girisimcilik niyetleri
diguk olmasina ragmen dersi aldiktan sonra ogrencilerin girisimcilik niyetlerinde yukselme
(2016, s.603) gorllmustar.

Aceituno-Aceituno vd. caligmasinda ise girigsimcilik dersinin, 6grencilerin girisimcilik niyetleri
uzerinde pozitif yonde etkisi oldugu saptanmistir. Ders; organizasyon, is plani veya modeli,
pazarlama, yenilikcilik, sosyal yonden ve hayat kalitesi gibi girigsimcilik 6zelliklerinde olumlu
etkiler yaratmistir. Ayrica, ders ile 6grenciler tarafindan kurulan girisimler arasinda iliski
gbzlemleyen arastirmacilar, dersin yeni is modelinin yaratiimasi noktasinda destekleyici
oldugunu (2018, s.91-98) bulgulamistir.

Gazetecilik alaninda girisimcilik uygulamalarinda ayni zamanda Ogretim Uyelerine de
sorumluluk dismektedir. Caplan vd. 6gdrencilerin gelisen gazetecilik ekosisteminde basarili
olmalarina yardimci olma sorumluluklarinin oldugunu ifade etmektedir. Gazetecilik okullarina
bu kapsamda cesitli 6neriler sunulmaktadir. Buna gore okullar, 6grencilerin saglam bir girigimci
digunce yapisina sahip olmalarina yardimci olmak amaciyla gazetecilik girisimcilik alanindaki
kavramlari 6grencilere daha erken tanitmalidir. Ayni zamanda Ogretim Uyelerinin bagindan
itibaren mufredatta girisimciligin temel bir bilesen oldugunu saglamalari énerilmektedir. Bu
kapsamda, programda finans, personel ve kaynak yénetimi araglarinin yer aldigindan emin
olmalari (2020, s.30) 6nerilmektedir.
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Caplan vd. calismasinda ¢ikan diger 6neriler ele alindiginda 6gretim Gyelerinin girisimcilik
deneyimlerinin olmamasina yodnelik ¢ézimler de bulunmaktadir. Bu noktada ise okullarin
yaygin bir bicimde bulunan girisimcilik kaynaklarini dizenleyebilecedi savunulmaktadir.
Programlarda ayni zamanda o6grencilerin, insan merkezli ve fikir gelistirme cergevesinde
girisimcilik dustince yapisini pratik yapabilecekleri firsatlari da igermesinin faydali olacagi
dusunidlmektedir. Ayni zamanda okullara is birliklerinin 6nerildigi ¢alismada gazetecilik
mezunu &grencilerin mezuniyetten sonra bir medya sirketinin surddrdlebilirliginin  nasil
saglandigi ve is modellerinin nasil calistigi konularinda bir anlayis edinerek sektére atiimasinin
(2020, s.30) 6nemine deginmektedir.

Girigsimci gazetecilik Uzerine analizler, kismen teknolojik iyimserlikten etkilenmektedir
(Carbasse, 2015, s.266). Bununla birlikte, gazetecilik kurumunun ekonomik agidan yeni medya
ekosisteminde guglendiriimesi noktasinda dnem kazanmaktadir. Bu calismada teknolojik
iyimserlik sdyleminin farkinda olunarak, gazetecilik kurumunun yeni medya ortaminda
alabilecegi bicimler gazetecilik o6grencilerinin girisimcilik deneyimi Uzerinden gbzden
gegiriimeye calisiimistir.

Levine, girigsimci gazetecilik uygulamalari adi altinda kavramsallastirilan sureclere elestirel
yaklagmaktadir. Aragtirmaciya gore egitmenlerde, dusuk Ucretli serbest calisan gazetecileri
“pbagimsiz girisimci” olarak yeniden markalama egilimi oldugunu (2015, s.89) belirtmektedir.
Levine’nin bu konuda hakli oldugunu belirtmek gerekmektedir. Bu baglamda bu ¢alismada
serbest ¢alisip kendi igini ylruten bireysel ¢alisan gazetecilerle yeni bir is modeli gelistirip bir
girisim kuran gazeteciler arasinda bir ayrim konulmaktadir.

Cohen girisimci gazeteciyi, geleneksel gazetecilik kurumlarina glivenmeyen ve basariya giden
yolda kendi kaderini belirleyebilen girisimci birey olarak tanimlamaktadir. Cohen’e gére
girisimci gazeteci ideal bir neoliberal is¢gidir. Girisimcinin 6zellikleri ise esnek, baglanmayan ve
sartlara uyabilen seklindedir. Girisimci gazeteciyi, gazeteciligi sosyal ve parasal agidan
yeniden kesfeden birey olarak tanimlayan Cohen, serbest ¢galisma yasaminin belirsizliklerine
ve risklerine de (2015, s.517-525) deginmektedir. Bu baglamda, girisimcilik uygulamalarinin
ayni zamanda is yasaminin bireysellesme riski icerdigini belirtmek gerekmektedir. Ote yandan
gazetecilikte girisimcilik uygulamalari yenilikgi fikirler ekseninde istihdam imkani yaratacak
potansiyele de sahiptir.

Gazetecilikte girisimcilik uygulamalari fakultelerde girisimcilik egitimiyle sinirli degildir. Ayni
zamanda, yeni gazetecilik girisimcilik kulturd, teknolojik yenilikleri de icermektedir. Okuyucu
kitlesiyle etkilesimleri kapsayan bu yeni kultlr, igerigin parasallastiriimasini hedefleyen bir is
modeline sahiptir (Harlow ve Chadha, 2019, s.891). Bu baglamda ObserveTurkey sitesinin bu
basliklar altinda incelenmesi, Turkiye’de gazetecilik girisimcilik uygulamalarinin ne duzeyde
oldugunun ortaya konulmasi agisindan 6nem kazanmaktadir.

Ozetle, bu calismada, ObserveTurkey haber sitesi 6rneginde girisimcilik deneyimi
incelenmistir. Calismada gazetecilik 6grencilerinin girisimcilik deneyimlerinin nasil olustugu ve
bu girisimlerin dnindeki firsatlarin ve zorluklarin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.

3. YONTEM

Galismanin yontemini nitel arastirma desenlerinden “durum cgalismasi” olusturmustur. Nitel
durum c¢alismalari, bir ya da birka¢ durumun derinlemesine incelenmesine imkan
saglamaktadir. Durumlar gesitli bicimlerde galismalarin konusu olabilmektedir. Ornegin
bireyler, kurumlar, gruplar veya ortamlar durum olarak ele alinmaktadir. Bu g¢alismada
ObserveTurkey bir durum (Yildinm ve Simsek, 2013, s.83) olarak incelenmistir.
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Nitel durum arastirmalarinda bir duruma iligkin etkenler battinctl yaklagimla ele alinir. Ortam,
bireyler, olaylar ve siregler gibi etkenlerin durumu nasil etkiledikleri veya durumdan nasil
etkilendikleri odak noktasini olusturur (Yildirim ve Simsek; 2013, s.83). Durum, “sinirlari belirli
tanimlanabilen bir sistem”dir. Sinirlari tanimlanabilmesi ise durumun ne oldugunun
belirlenmesini saglar (Chistensen vd. 2015, s.416). Bu kapsamda ObserveTurkey sitesi
sinirlari belirlenmig bir durum olarak ele alinmistir. Sitenin kurulmasina giden surecte etkili olan
etkenlerin ortaya konulmasi ¢alismanin amacidir. Bununla birlikte, girisimci gazetecilik érnegi
olan ObserveTurkey’in karsilastigi problemler ve surdurilebilirliginde énemli olan unsurlarin
ortaya konulmasi da ¢alismanin alt amaglarini olusturmaktadir.

Calismada veri toplama teknigi olarak goérisme (Chistensen vd. 2015, s.416; Glesne, 2013,
s.30) kullaniimisgtir. Nitel arastirmalarin odagi veya veri miktari gibi unsurlar, érneklemin
buyukluginde belirleyicidir. Bu galismada girisimcilik 6rnegi olarak ObserveTurkey’in kurucusu
katilimecr 1, tek basina g¢alismanin érneklemimi olusturmustur. Katilimci 1, ile 24.08.2020
tarihinde yapilan gorisme 85 dakika sirmustir. Gérigsme desifresi siniflandirilarak betimsel
analiz ile yorumlanmis ve analiz edilmistir. Calismada internet haber sitesinin kurucusu ve ismi
gegen Ogretim Uyelerinin isimleri etik ilkelere gercevesinde gizli tutulmustur (Yildirm ve
Simsek, 2013). Elde edilen bulgular, baska bir arastirmaciya kontrol ettirilerek galismanin
gegerligi saglanmaya galisiimistir. Calismada elde edilen veriler, iletisim akademisyenlerine
ve dgrencilerine kaynak saglamasi amaciyla ayrintili bir sekilde incelenmistir.

Gorusme sorulari galismaya kapsam olusturan literatirden derlenerek geligtirilmigstir.
Olusturulan sorularla, ObserveTurkey’in olusumunu hazirlayan etmenler ortaya konulmaya
calisiimigtir. Calismada kullanilan sorular agsagidaki gibidir:

Sorular

1- ObserveTurkey'i kurmaya nasil ve neden karar verdin?

2- Bu suregte ne tir zorluklar ve firsatlarla karsilagtin?

3- Gazetecilik alaninda girisimci olabilmek i¢in hangi girisimcilik becerileri gereklidir?

4- Okulda aldigin egitim ne derecede faydali oldu? Girigimcilikte faklltedeki egitimin roltnu
nasil degerlendiriyorsun?

5- ObserveTurkey calisma sistemi ve gazetecilik anlayisi nasildir?
6- Hangi fonlama modellerini kullaniyorsun?

7- Son olarak neler eklemek istersin?

4. BULGULAR

Bu baslik altinda elde edilen bulgular yorumlanmigtir. Girigsimcilik deneyiminin daha iyi
anlasilmasi icin ObserveTurkey.net sitesini kuran girisimcinin kigisel 6zellikleri ve egitim
gecmisi 6nemli bir noktada yer almaktadir. Katilimci, 25 yasindadir. 2020 yilinda Anadolu
Universitesi iletisim Bilimleri Fakiltesinden mezun olan katiimci egitim hayati siresince
Hirriyet gazetesinde iki dénem staj yapmistir. Katilimci ayni zamanda Anadolu Universitesinin
medya merkezinde muhabirlik yapmistir. ilerleyen dénemlerde ise katilimci Londra’da bir
produksiyon sirketinde Ug aylik bir staj donemi gegirmistir. Son olarak katilimci yaklasik bir
sene boyunca journo.com.tr haber sitesinde serbest gazetecilik yapmistir. Bu baglamda,
6grencinin girisimine dogru giden suregte aktif bir dgrencilik hayatinin oldugundan s6z etmek
mamkinddr.
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4.1. ObserveTurkey’i Hazirlayan Kosullar

ObserveTurkey, bir 6grenci girisimidir. ObserveTurkey’in g¢alisma sisteminin merkezinde
ogrenciler yer almaktadir. Kurucunun kismen hiyerarsinin basinda yer aldigi bu sistem su
sekilde islemektedir:

Calisma sistemim soyle, mutlaka sabah uyanmamin sebebi direk ilk isim bilgisayara
oturmak oluyor. Muhtemelen bizim haber saatimiz 12. Yani haber girme saatimiz 12. Ya da
bir oluyor haberi yayinlama saatimiz ama onun disinda hummali bir slire¢ var. O sireg de
su. Calisma sistemi yazar haber yolluyor. O haber bekliyor biraz. O haber yayinlanmadan
yani su an mesela din yayina giren haber iki ay 6nce de génderilmis olabiliyor. Konusuna
gore haberleri diizenliyoruz. Haberlerin yayin sirasini belirliyoruz. Haftalik bir takvimimiz
oluyor. Bir hafta boyunca yayinlanacak haberlerin gizelgesini ¢ikartiyoruz ve bunlarin
sosyal medya icerikleri hazirlaniyor bir hafta igerisinde ve hepsi es zamanli olarak Twitter
ve Instagram’dan zaman zaman Linkedin ObserveTurkey'in sayfasinda da haberleri
paylasmaya calisiyoruz.

ObserveTurkey, calisma sistemi geregi 6grencilerin gazetecilik kimligini olusturan bagimsiz
olma ve Ozerklik konularinda 6grencilere alan yaratmaktadir. Bu alanda dgrenciler sektore
gbre daha 6zgur bir sekilde ¢alisabilmektedir. Katilimciya gére bu ¢alisma anlayisi 6grencilerin
istedikleri alanlarda uzmanlagmalarini saglamaktadir:

Ozgir olduklar gok fazla nokta var zaten. O yiizden gok kisitlamaya maruz kalmiyorlar.
Onun disinda ¢ok siki bir calisma sistemimiz yok. Zaten deadline ile ¢alismadigimizi
soylemistim. Deadline yok haberlerimizde. Bir kisi haber Gzerinde galisiyorsa. Ona bir tarih
vermiyoruz. Su tarihe kadar bu haberi yetistirmen gerekiyor demiyoruz. O yiizden de
insanlarin Uzerinde baski olugturmamak onlari daha 6zgur kiliyor, daha yaratici kiliyor.
Haberi yolladiktan sonra belki de bagka bir bakis ag¢isi yakaliyor o haber hakkinda ama
haberi yazmis yollamis oluyor. Belki de yayina girmis oluyoruz. O yuzden elimizden
gelebildiginde haber Ureten kisileri 6zgur birakmaya galisiyoruz. Kendi uzmanlik alanlarinin
olusmasi agisindan da yardimci olmaya c¢alisiyoruz ¢lnki ben su konu hakkinda haber
yapin dersem o kisi uzman olabileceg@i bir alanda uzmanligini engellemis olabilirim. O
yiizden herkesi serbest birakiyorum. istediginiz konu hakkinda inceleme yapip arastirma
yapabilirsiniz diye bdyle bir rahatlik sagliyorum.

ObserveTurkey haber sitesi fikrinin ortaya ¢ikisini saglayan farkli etmenler bulunmaktadir.
Bunlardan birincisi katimcinin ¢evresinde bir problem gdrmesidir. Bu problem ise ders
kapsaminda &grenciler tarafindan hazirlanan haberlerin  tamaminin okul gazetesine
girememesidir. Katihmciya gore donem icerisinde hazirlanan gazetelere herkesin haberinin
girmesi mumkudn degildir. Bu anlamda, ogrencilerin kendilerine yeni bir alan agmasi
gerekmigtir.

ObserveTurkey'in ¢ikis noktasi 6grenci islerini desteklemek. Yani 6grencilere alan agmak,
onlara bir vitrin saglamak ¢lnkl biz kendimiz de okul i¢inde yaptigimiz ¢alismalarda ne
yazik ki yilda iki kere gikan fakiilte gazetemizde haberlerimiz gikacak mi gikmayacak mi
diye zaten Ug dort ay bekliyoruz ve toplamda gazete 1, gazete 2 ve dergi uygulamalari dersi
kapsaminda toplamda 18 tane haber Uretimi yapip bunlardan sansliysak 3 ya da 4 tanesi
gazeteye cikiyor. Eee biz de, ben agikcas! bu isi dusinurken sdyle bir matematik yaptim.
Ne kadar gazetecilik de olsa her seyin bir matematigi var. Sayisala doniiyor yani olay.
Ortalama 15 ile 20 kisi bu dersi aliyor gazete ve dergi derslerini. Ortalama bir dénemde 300
ya da 350 haber (retiliyor. Sadece Anadolu Universitesi Basin Yayin Bélimiinde ve
bunlarin hepsi dosya haber. Bunlardan sadece 60 tanesi 70 tanesi iyi haber olsun.

Bu alan yaratma fikri ise ayni zamanda 6grencilerin 6z gegmisine yaptidi isleri ekleyebilme
firsati olugturmustur:
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Yani demek istedigim nokta. Geri déniisim yapmak istedik. Yani 6dev adi altinda yok
olmus, yok olmaya yiiz tutmus isleri biz tutup canlandiralim. Onlari cilalayip parlatalim ve
yayina verelim. Hi¢ degilse 6grenci arkadaslarimiz da bunlardan faydalansin. ilerleyen
donemlerinde gelecekte cv’lerine yazabilecekleri, portfolyolarina koyabilecekleri bir alan
insa etmis olmak istedik.

ObserveTurkey’in ortaya cikiginda katilimcinin gazetecilige bakis agisinin da etkili oldugu
gorulmektedir. Gézlem yapmak anlamina gelen observe sézcluginden gazetecilik anlayisini
inga eden katihmci, ObserveTurkey’i genis bir perspektifle kurmustur:

ObserveTurkey benim aslinda hep gazetecilik yaparken kendi yontemim var. Bir ydntemim
var. Ug tane dinamik var gazetecilik yaparken benim hayatimda. Gézlemle, diisiin ve sor.
Yani observe, think and ask diye ben bunlari kendime motto edindim. Observe aslinda
oradan geliyor. Yani her seyin bir gdézleme dayandigini, gazetecilikte hangi konu olursa
olsun. Haber konusu ne olursa olsun. Her seyin bir gézleme dayandigina inandidim igin
ObserveTurkey oradan geliyor. Neden sey diye de sorabilirsiniz. Neden gézlem Turkiye
degil, neden Tiirkge degil bu isim. Neden ingilizce diye sorarsaniz da. Haber ulusal bir sey
degil. Yani haber formunda ulusal degil uluslararasi bir sey yatiyor haberin dinamiginde.
Haber uluslararasi bir sey oldugu igin de su anda diinyada mevcut gegerli olan uluslararasi
dil de ingilizce oldugu igin sitenin ismi Ingilizce olsun istedim ama ayni zamanda
Tarkiye’den de bir parga, yani Turkiye ve Turkge ile bir alakasi oldugu belli olsun diye
kendini belli etsin diye Turkey’i kulandik.

Katihmcinin girisimcilik deneyimini olusturan diger dnemli bir etken ise katilimcinin Turkiye’'de
girisimci gazetecilik uygulamalariyla tanismis olmasidir. Bagska bir ifadeyle katihmcinin
girisimci bir atmosferle dogrudan etkilesime girmesi etkili olmustur:

Burada da durist olmak gerekirse NewslabTurkey ve InsideTurkey beni ilham kaynag:
denilebilecek sekilde etkiledi. Oradan da bir ¢ikis noktasi var. Dijital gazetecilikte G¢ dort
tane site var su an Turkiye'de. Gergekten yavas gazetecilik yapan. Arastirma dosya haber
yapan Ug dort site var. Ben de bu sitelerden birinde gazetecilik yapiyorum. Dedim ki neden
kendi platformumu kurmayayim.

Bu etmenlerin yani sira girisimin ortaya c¢ikisini saglayan diger énemli bir faktér Turkiye'de
basin sektorinin istihdam yapisidir. Yerel basinda Ucretlerin distik oldugunu belirten
katilimci, girisiminde patronsuz gazetecilik anlayisinin etkili oldugunu sdéylemistir. Bu
baglamda girisimin olusumunda dusik dcret sorunu ve gazetecilik kimliginin dnemli
bilesenlerinden olan ézerklik etkili olmustur:

Sunu ¢ok gondl rahathigiyla soyleyebilirim ki. Kapi baginda patron yok. Goénil rahathgiyla
istedigim haberi yayinlayabiliyorum. istedigim haberi derken sey yapmiyorum. Hani
istedigimi koyarim tarzinda degil de bir yayin ¢izgimiz var da baski yok. Ben su anda evet
su an da bir isim yok en azindan bir patron altinda ¢alismiyorum. Bana baski kuracak, bana
emir verecek ya da beni kisitlayacak. Gazetecilikteki etigi bana sorgulatacak. Ya da
gelenekselde hala takili kalmis saplantili bir sekilde ciinkii izmir gibi bir yerden bahsedeyim
en azindan. Yerel cok yiiksek oldugu icin Istanbul’'u bu konseptin disinda birakiyorum.
Burada 2500 lira civari su anda bir gazeteci ise girdiginde. Asgari Gcretle 2500 lira civarinda
bir paraya calisiyorum. istanbul diginda diyorum bunu. istanbul’da belki 3000-3500 civari
olabilir. Bu kadar 5 sene 6 sene okul okuyup asgari Ucrete bir patronun agiz kokusunu
cekmektense 6zglr bagimsiz ve gugli olarak kendi platformumda para kazanmadan hig
degilse bu meslegdi severek icra etmem benim igin daha iyi geldi bana. Kendime de uygun
bir is bulana kadar. Yani kendi standartlarimda bir is bulana kadar da ObserveTurkey ile
yan yana olmaktan burayi idare etmekten gayet memnunum.
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4.2. Girisimci Gazetecilik Uygulamalarinda Karsilagilan Zorluklar

Gazetecilik alaninda 6grencilerinin girisimcilik uygulamalarinda karsilagabilecegdi problemlerin
ongortlebilirligi agisindan ObserveTurkey’in deneyimleri énem kazanmaktadir. Katilimci
girisiminin kurulug asamasinda karsilastigi zorluklara iliskin her isin 6zlinde bir zorluk icerdigini
belirtmistir. Katihmciya gbére dnemli olan bu zorluklar karsisinda geri adim atmamaktir.
Bununla birlikte katilimciya gore kurdugu girisimde karsilastigi zorluklardan biri ekip
kurabilmektir. Ekibe dahil olacak 6grencilerin kisisel 6zellikleri stireci kolaylastirabilmekte veya
zorlagtirabilmektedir. Ekibin surdurulebilirligi ise ekip Uyelerinin sorumluluk bilincine sahip
olmasi ve disiplinli olmasina baghdir:

Zorluklar 6ncelikle sdyle ekip kurmak ¢ok zor. Yani bir yapi olusturmak gok zor. Cekirdek
bir yapiyi olusturmak gok zor. Burada da gonul kirginliklari yasadiginiz insanlar olabiliyor
¢unku en yakin arkadaslariniz sizinle beraber yer alacagini dusinurken aslinda hepsi de
yer aliyor. Cok sikir. Cok minnettarim hepsine ama mesela arkadaslarimiz, ekip
arkadaslarimizdan hi¢ bdyle oturup saatlerce sohbet ettiim insanlar olmayan
arkadaglarimiz da var ama onlarin sorumluluk sahibi, ve iglerini ne kadar iyi yaptiklarini
bildigim igin bdyle bir teklifle gittim. Kendileri de yeni mezun olduklari i¢in. Kendilerine bir
sey katabilecegi bir alan saglayacagimi distinerek boyle bir teklifle gittim onlara. Onlar da
sag olsunlar kirmadilar beni. isin zorluklar kisminda bir ekip kurarken ¢ok cesitliligi
saglamaniz lazim. Sorumluluk bilincini saglamaniz lazim. Yani ben yaptim oldu ile olmuyor
bu igler ne yazik ki. Bir disiplin istiyor. Ekip arkadaslarinizda hi¢ degilse sizdeki disipline
yakin bir disiplin olmasini bekliyorsunuz. O isi sahiplenmesini bekliyorsunuz. Tabii bunu
yakalamak da ¢ok zor. Yani kimsenin alninda yazmiyor ben disiplinliyim diye. O yiizden bu
ekibi kurarken de dogru isimleri segmek zorlu bir sire¢ oldu.

Girigsimcilik surecinde dgrencilerin kargilagabilecedi diger bir zorluk kigisel dizeyde yasanan
micadeledir. Katilimci, girisimcilik deneyiminde zaman zaman i¢sel sorgulamanin gerilemeye
neden olabilecegini belirtmektedir:

Ama diger bir zorlu kisim da ben ne yapiyorum ya dediginiz zamanlar oluyor. Yani kendi
icinizde verdiginiz bir sey de oluyor. Mesleki olarak ben buna yeterli miyim sorusunu
soruyorsunuz kendinize. isin bu tarafi da var. Aslinda bu da yipratici siireglerden biri giinki
inancinizi kaybetme asamasina geliyorsunuz bu noktalarda yani bir sirat képrisu gibi. O
yuzden de mutlak surette yaptiginiz isi hevesmis gibi hareket etmemek gerekiyor. Yani gok
tehlikeli bir durum o tarz girisimlerde.

Dijital medyaya yonelik teknik bilgi eksikligi, girisimcilik deneyiminde bir zorluga
donusebilmektedir. Katihmcl, internet sitesinin alt yapisiyla ilgili islerde okuldan aldigi egitimin
yeterli olmadigini belirtmektedir. Bu da girigsimcilik deneyiminde baslangic agsamasinin daha
zorlu gegmesine neden olmustur:

Bunun disinda zorlu sureglerden biri. Daha teknik igler var. Mesela U¢ dort saatlik bir uyku
ile gegirdim bir ddnemimi. Bir ayimi lg¢ dort saatlik uykularla gegirdim. Siteyi 6grenmeye
calisiyorum. Teknik yapiy1r 6grenmeye calisiyorum. Bir site nasil yonetilir ¢inki okulda
aldigimiz dersler kesinlikle bir degil. Yani disarida yaptigimiz girisimle, yani disarida
yaptigimiz igle okulda yapilan is hi¢bir zaman bir olmuyor. Tek yapilan is belki okuldaki
dosya habercilik mantigini iste buraya tasiyabilmek oldu. Onun disinda bir site alt yapisini
0grenmek, bunun teknik kismini 6grenmek, bunun teknik donanimlarina hakim olmak ciddi
bir sreg istiyor. Bu ¢ok zorlu bir siregti benim igindi teknik alt yapiyi 6grenebilmek.

Dijital gazetecilik ¢gaginda ¢ok becerili olmak bir gereklilik olmaktadir. Cok vasifli olmak,
girisimcilik deneyiminde katilimcinin ihtiyag duydugu bir beceriye donugmustur. Katilimciya
gore sitenin tum agamalarini tek bagina yurutmek birgok yetenegi gerektirmistir. Dolayisiyla
¢ok becerili olma durumu girisimcilik deneyiminde katilimcinin zorluklarla karsilagsmasina
neden olmustur:
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Onun diginda haberlere hem editérlik, hem yayin ydnetmenligi ayni zamanda kendi
sitemde muhabirlik yapmak isin baslarinda gok zordu. Yani size yazar haber yolluyor. Siz
o haberi hem editliyorsunuz. Hem yayina almakla yikimlisiniz. Onu yayin politikasina
uygun hale getirmeye calisiyorsunuz. Arti bir de yazarlarin size génderdidi haber diginda
sizin bir de kendi yapmaniz gereken haberler var. Yani muhabirlik de yapiyorsunuz kendi
platformunuzda. Tabi bu Ug is dort is, fotograflar olsun, haberler geliyor yani bunlarin hepsi
¢ok yogun bir surecten gegiyor. Yani herkes okurken U¢ doért dakikada okuyor haberi ama
arkasinda ciddi bir emek oluyor. Bunlari bagliklar altinda toplarsam kisacasi. Sitenin teknik
alt yapisini 63renmek olsun, ekip kurmak olsun; ekip arkadaglarindaki sorumlulugu
yakalayabilmek olsun ve ayni zamanda birden fazla isi yapabilme kabiliyetine sahip olmak.
Yani bizim multi task dedigimiz olay! yakalayabilmek olsun. Bunlari hepsini bir arada
toplayabilmek zaten ¢ok zordu. Bunlar bu zorlu sureci olusturuyordu.

4.3. Girisimci Gazetecilik Uygulamalarinda Karsilagilan Firsatlar

Katihmci girisimcilik deneyiminde zorluklarla kargilastigi kadar firsatlarla da kargilasmistir.
Buna gore katimcinin dijital girigsimcilik ekosistemiyle erken tanismasi dnemli bir avantaja
dénusmustar:

Firsatlar, zaten sdyle ben 2019 Ekim ayinda Journo’da yazmaya bagladiktan sonra dijitalin
firsatlariyla tanismaya baglamistim. Zaten dedigim gibi ¢ikis noktalarindan biri de
Journo’nun bana ¢ok etkisi olmustur ObserveTurkey icin. Yaptigim is arkadaslarima ben
portfolyolarina islerini ekleyebilmeleri igin actigim alanda aslinda kendime de bir alan agmis
oldum. Yani arkadaglarima bunu yaptim ama ayni zamanda kendime de bir alan agcmis
oldum. Kendi vitrinimi de olusturmus oldum. Bu vitrin sayesinde de Journo’da haber
yapmaya devam mi derken, ObserveTurkey’den de bahsetmemi istediler. Mesela en son
yaptigim gazetecilik glnlikleri haberinde. ObserveTurkey girisimi bana baska kapilari agti.

Bu baglamda katilimcinin girisimcilik ekosistemine dahil olmasi girisimcilik deneyimine katki
saglamigtir. llerleyen sirecte ise “girisimci gazeteci” kimligine sahip olmak katilimcinin
meslegine olan baglihdini da artirmigtir:

Yani girisimci bir gazeteci olmus olmak hele ki bu geng yasta size belli bagka dijital firsatlar
getiriyor. Su an Istanbul’'da dijital bir kervan var. Oyle tabir edeyim. Dijital bir kervan var
almis basini gidiyor. istanbul’da olmayan gazeteciler bunlardan ¢ok uzaklar. Yani bu dijital
seyden ¢ok uzaklar. Yani yakalamaya calisan kirsal yerel gazeteciler illaki vardir ama gelin
goriin ki Istanbul’daki kervana katilabilmek ¢ok dnemliydi benim icin ve ben bu kervanin
icinde yer aldim. ObserveTurkey’i de bu kervanin iginde olusturdugum bir seydi. Bana
getirdigi firsatlar dedigim gibi 25 yasinda bir gazetecinin cv’sinde founder yazmak, yani
kurucu yazmasi. Evet belki gok artik gok fazla girisim oldugu igin start up oldugu icin herkes
bir seyin kurucusu ama mesledine sahip cikarak o isi yapiyor olmak. Hem para
kazanmadan buna sahip ¢ikiyor olabilmek ¢ok ¢ok dnemli. Para kazansam kim bilir belki
de hi¢ is bile aramayacagdim yani.

Katihmciya gore ObserveTurkey’in ortaya g¢ikmasini saglayan kosullar arasinda aldigi bir
dersin 6gretim Gyesinin yaptigi katkilar ve tesvik etkili olmustur:

Onun diginda... hocamizin da buradan kendisine tesekkir etmek istiyorum. Cok yardimi
oldu bana. Yani sitenin yapilanmasi, sitenin politikasinin belirlenmesinde, c¢izgisinin
belirlenmesinde, yayin politikasini belirlerken hedef kitlesini belirlerken onunla gok sey
yaptik. Baginizda bdyle birinin olmasi bir avantaj. Yani bu bdyle basinda danigsman
olmadan ya da size destek olan biri olmadan daha da zor olabilirdi. isin zor kisminda
dedigim gibi o ekibi yaratabilmek igin zorlu kisimlarindandi.

Bir girisimin ortaya ¢ikmasinda ogrencilerin sektordeki girisimcilik ekosistemiyle tanismasi
kadar okulda olusturulan girigsimcilik faaliyetleri de 6nem kazanmaktadir. Ornegin katihmci
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sitesini kurmadan &énce okuldaki arkadaslariyla bir Youtube kanali kurmustur. Bu kanal
edlenceli bir galisma ortami saglayarak yaraticiliklarinin artmasina katki saglamistir:

Biz ¢ok sansli bir sekilde o kalabalik grupta sikinti yagsamadan biz is yaptik. Isigin basinda
duran baskaydi. Kameranin duran baskaydi. Dekor hazirlayan baskaydi. Sese bakan
bagkaydi. Yani iyi bir ekip, iyi bir hava yakalamistik ama derdimiz sey dedgildi; abi biz
meshur olalim degildi. Biz egleniyorduk orada. Bizim tek olayimiz oydu. Bir ekip ruhuyla
eglenebilmekti bir oyun tzerinden ¢ikmis bir seydi ve ¢ok da ragbet gordi aslinda. Su an
hala igerik Gretmiyoruz ama hala abone geliyor kanala. Ki aylardir igerik liretmiyoruz. Orada
bir ekip havasini yakaladik. Onun da belki bana girisimci bir etkisi olmus olabilir. Yani o
rizgari arkaniza aldiginizda ilerleme durumu var ya, belki de “karambol” rizgarin ilk
yellerinden biriydi.

4.4. Girigsimci Gazetecilerin Sahip Olmasi1 Gereken Beceriler

Gazetecilik alaninda bir girisimin ortaya ¢ikmasi dijital firsatlarin yani sira girigsimci 6grencilerin
bazi becerilere sahip olmasini gerektirmektedir. Katilimciya gore girisimci gazetecilerin her
seyden dnce bir¢ok beceriye sahip olmasi gerekmektedir. Bir alanda uzmanlagsma kacginiimaz
iken diger alanlarda da bilgi sahibi olmak fayda saglamaktadir. Arastirmaci bir Kkisiligin
olmasinin yani sira iyi soru sorabilme becerisi bir gerekliliktir:

Cok glizel bir soru. Cok fazla beceriye sahip olmasi lazim éncelikle. Kesinlikle uzmanlik
gerektiren bir alan var. En az bir alanda uzmanlik ama onun disinda diger bitin konular
hakkinda en azindan bir sey acip okumus olmasi gerekiyor. Yani kesinlikle arastirmasi
gerekiyor girisimci gazetecinin. Cok arastirmasi gerekiyor. Yani bir sekilde okumak
gerekiyor. Bu niteliklerden biri bu. ... Her soru sorulmaya muhtagtir. O ylizden de soru
sorabilme becerisi ve elinizden geldigince tahmin edilebilir sorular sormayin derim ben.
Eger ki bir tavsiye olacaksa bu. Gazetecinin tahmin edilebilir sorular sormamasi gerekiyor.
Tabi ki rutin habercilikte bunlar soruluyor. Canak tutan tutulan sorular oluyor ama tahmin
edilemeyen sorular sorulmasi gerekiyor.

Katihmciya gore girigsimci gazetecilerin sahip olmasi gereken diger bir beceri ise hesap
verebilirliktir. Haberlerin arkasinda durmak olarak kavramsallastirdigi bu olgu haberlerin
guvenirligi ile ilgilidir. Katilimei haberlerin guavenirliginin saglanmasi igin teyit mekanizmasina
onem verdiklerini belirtmektedir. Birden fazla teyit etme amaci girisimcinin farkli kaynaklara
yonelmesini saglamaktadir. Bu noktada katilimciya goére farkli kaynaklarla etkilesim demek
yeni bir agin olugsmasi anlamina gelmektedir. Bu baglamda katilimciya gore girigsimci gazeteci
olmanin énemli bir bileseni bir aga sahip olmaktir:

Bu da otomatikman size bir network ihtiyaci doguruyor. Ben d6ncelikle sunu net bir dille
soyleyebilirim. Network mu para mi derseler arkadaslar. Network paradan 6nce geliyor
¢unku network elde ettiginizde para da geliyor san da geliyor séhret de geliyor. Artik adina
ne derseniz. Taninmiglk da geliyor sayginlik da geliyor. Artik ne derseniz. Once network.
Kastettigim sey torpil degil. Yani referans networku. Sizin yaptiginiz iste sizi iyi bir noktaya
ybnlendirebilecek insanlarin olmasi lazim etrafinizda. Bu da kimisi oluyor, yalakalik seyi
denebiliyor, 6n ayak oldu deniyor, torpilin nereden deniyor ama sizin bu sizin iletisim
becerinizle alakali. Biraz ¢ekingen olmamasi gerekiyor bu gazetecinin. Yani bu network
Oyle kolay saglanmiyor ¢iinki. O networku saglarken aslinda hi¢ kendinizi beklemediginiz
bir yere sokmus oluyorsunuz. Burnunu bu ise bulastirma derler ya. Aslinda burnunu
bulastirmis oluyorsunuz. Bu gerekiyor ne yazik ki. Girigsimci olmak zorunda gazeteci. Boyle
bir girisimci gazetecilik de otomatikman isterseniz bunu internet sitesi girisimcisi olun
isterseniz bir toplumun i¢ine girerken olun girisimci olmak zorundasiniz.

Girisimci gazetecinin ayni zamanda etkili iletisim becerilerine sahip olmasi gerekmektedir.
Katihmciya gore hitap yeteneginin gelismis olmasi kurulan ekip ile iletisimin daha kolay
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olmasini saglamaktadir. Hitap yeteneginin olmasi zorunlulugu bu girigsimin ¢alisanlarina 6zgin
kosullarindan dolay! bir tcret 6deyememesinden kaynaklanmigtir:

Az Once soylediklerime ek olarak sunu da ekleyebilirim; hitap. Yani hitap edebilmek. Bu
zorlandigim siureglerden biri. Cok kendime ¢ok sikayet ettigim de oldu. Herkesi arayip.
Ekibe alacagim kisi arayip en az kirk dakika, en az otuz ya da kirk dakika ben projeyi
anlattim ve her birine tek tek. Yani iste bilirsiniz. Telefonlarda bin dakika iki bin dakika
limitiniz olur. Benim ilk iki haftada bitti bitiin paketim. Sirf insanlara hitap edebileyim diye.
Burada hitap seklini yakalayabilmek ekip arkadaslariniza bu ¢ok 6nemli. O dengeyi
tutabilmek ¢ok 6nemli. Hele ki para 6demediginiz bir iste. Yani insanlara para 6demeden
insanlara is yaptirmak dinyadaki en korkutucu sey. En zor sey degil. En korkutucu sey
¢unki yas tahtaya basiyormus gibi bir hissiyat yaratiyor bu durum sizde. Ekip
arkadaslarima bu ylUzden buradan tekrar ¢ok tesekkir ediyorum ¢unkl para almadan
insanlar is yapiyor.

Baglangicta ekibin ikna edilmesi 6énem kazanmaktadir. Dolayisiyla katilimciya gére hitap
surecinde dayanak olarak kullanilacak mesajin gergekgi ve karsilikh fayda ilkelerini igermesi
gerekmektedir:

Ama benim onlara sdyledigim ve anlatmak istedigim tek sey hep su oldu. Arkadaslar sizin
Uzerinizden para kazanmiyorum su anda. Ya da para kazanmak igin yapmiyorum.
Ogrencilerin gektigi sikintilar bunlar. Kendim de égrenciydim. Bunu yasadim. Gelin ben bir
tarla aldim. Buyurun ekin dedim. Bdyle hitap ettiginizde iste belli dogru noktalar
yakaliyorsunuz. Bu noktalari da yakalayinca otomatikman bir ekip olusmus oluyor. Ekibi
olusturmak alti yedi kisiyi yan yana gelmek degil bu arada. Ekip olusturmak demek o ekipte
bir enerji olusturmak aslinda ¢iinku insanlarin hevesi kagabilir, istedi kaybolabilir. Ki bunu
zaman zaman yasadik. inis ¢ikislar da yasadik. Kendim de bile yasadim ben bunu ama
hitap edebilmek gok 6nemli onun disinda kendinizi tanitmaniz gerekiyor ayni zamanda.
ObserveTurkey'i olarak yani sosyal medyayi aktif kullanmaya calisiyoruz.

Son olarak girisimci gazetecide olmasi gereken diger bir 6zellik tek basina sorunlari ¢ézebilme
becerisidir. Katilimciya gére sorunlari ¢ézebilecek karaktere sahip olmak ilerlemenin dnemili
bir adimidir:

Sunu agik yireklilikle sdyleyebiliim ki azim, inang hirs. Ya ben suna hep inandim.
inandigim bir nokta var. Ben benden baska kimseye giivenemem baslangigta. ilk adimi
atarken benim 6nce kendime giivenmem gerekiyor. O ylizden bdyle bir de sorunlar
karsilastikca aglamak sorunu ¢ézmuyor. Ancak bir bebek karni agridigi i¢in aglar ve bunu
kendisi ¢bzemez. Birinin ¢dzmesi gerekiyor. Annesi ya da babasi ama yetigkin insanlar
sorunlarla kargilastiklarinda bunlarin énce yapabiliyorlarsa kendilerinin ¢6zmesi gerekiyor.
Biz de ¢ok sukir bu zamana kadar dyle yapmaya c¢alistik. Her sorunumuzu kendimiz
¢bzmeye calistik.

4.5. ObserveTurkey’in Gelir Modeli

Su an surdurdlebilir gazetecilik icin ekonomik bir destege ihtiya¢ duyduklarini belirten katilimci
ObserveTurkey’in bir girisim olarak ortaya ¢ikmasini saglayan unsurun bir proje oldugunu
sOylemektedir. Katilimci, Avrupa Birligi kaynakli bir projeye bagvurarak girigsimlerinin hayat
bulmasini saglayan fonu elde ettiklerini belirtmektedir:

Simdi dedigim gibi Journo benim 2019 déniim noktalarimdan biri. Cok da mutluyum ¢ink
dijital kervan dedim ya. O dijital kervan igerisinde Media for Democracy diye bir proje var.
Media for Democracy bir Avrupa Birligi projesi ve Tirkiye'de adindan da anlasilabilecegi
gibi medyada demokrasiyi, demokrasi icerisinde de medyayl aslinda saglamaya
calisiyorlar ve bunun kapsaminda da kendileri de ikincil bazli Avrupa Birligi projeleri
geligtiriyorlar. Iste internet destek araci, basin evi destek araci var. Basin destek evi araci
mesela bin euro ile 15 bin euro arasinda bir destek sagliyor isletmelere, bu girisimlere;
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internet sitelerine. Onun disinda iste teknik ekipman sagliyorlar mesela. Haftalik iste
uzatilabilir iki haftalik falan. Teknik ekipman sagliyorlar. Media for Democracy kapsaminda
da internet destek bagvurusunu gérdiim. Oncelikle sizden istenen bir proje. Yani bir
projeniz olmadan girisimci olamiyorsunuz zaten. Bu igin ilk kurallarindan biri ve istenilen
sey bir proje.

Katihmci hazirlanan projede elde edilecek cgiktilarin kurulma asamasini saglayacak fonun
kazaniimasinda belirleyici oldugunu séylemektedir. Bu baglamda ObserveTurkey’in fakulte
dgrencilerinin haberlerinin degerlendirmesi fikri girisime giden yolda kabul gérmustir:

iste form dolduruyorsunuz ve sizden projede. Tamam benim béyle bir projem var ama ne
yapacaksin kardesim diyorlar. Yani faaliyet planin ne? Projenin giktilari ne olacak? Yani bu
proje gerceklestiginde insanlar ne gibi ¢iktilar elde edecek. Yani bundan gazeteciler mi
faydalanacak, 6grenciler mi faydalanacak, ikisi birden mi faydalanacak? Akademisyenler
mi faydalanacak. Bunlarin hepsini oturup tek tek hazirlamak gerekiyor. Bir dosya
hazirliyorsunuz ve o dosya ile bagvurunuzu hazirliyorsunuz. Sonra bir 6n bagvuruyu
gecmis oluyorsunuz ve son onay kismi var. Ikinci bir sey daha doldurduktan sonra tam
basvuruyu saglayinca doéniis saghyorlar. iki hafta falan siirdii kesin déniisii almam diye
hatirliyorum ve iste size internet sitesinin semasini, diyorlar ki kardesim bdyle temalarimiz
var. Bunlardan birini segin. Bunlar tabi ki de normalde satin alinmasi gereken temalar ama
iste dedigim gibi bu internet destek fonlamasiyla beraber. O satin alimlar onlar
gergeklestiriyorlar ve domain hosting hizmetlerini de basvuru sahibinin adina fatura
kesiliyor. Bdyle bir fonlanma durumu var.

Bu baglamda ObserveTurkey sadece baglangi¢c asamasinda fonlanmistir. ilerleyen siirecte
fonlama modellerinin olusturulmasi sirdurdlebilirlik igin 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda
katimci, reklam gelir modelini benimsediklerini ifade etmistir:

Onun diginda gelir modeli agisindan da hen(z bir gelir modelimiz yok. Sitemizde bir reklam
alanimiz var. Aslinda ben ilk bagta reklam almayacagiz seyiyle yola ¢ikmistim. Cok yanhs
bir seymis. Cok erken ddndim bu kararimdan iyi ki ¢linkii ayni zamanda hala 6grenme
asamasindayim. Ne kadar bir girisimim olsa da. Hala 6greniyorum her gun bir seyler
dgreniyorum. Reklam bu isin bu olmazsa olmazi. Oyle sdyleyelim yani Venedik'te ilk
gazetta giktigindan beri reklam aslinda gazetenin parasal hali. Olmazsa olmazi. O yiizden
reklama muhtaciz. Her yayin kurulugsu reklama muhtag. Reklam geliri modelimiz istiyoruz
ama henuz bir destegimiz yok.

Reklam geliriyle birlikte ObserveTurkey, gelir modellerini gesitleme yoluna gitmistir. Kitlesel
fonlama modeli kullanan katilimci, patreon uygulamasindan bir hesap ac¢migstir. Mikro
Oddemelere dayanan bu fonlama modelinin en blylk dezavantaji ise surdurdlebilirliginin her
zaman olmamasidir:

Onun disinda patreon gelir modeli olugturmayi disindik. Burada ... hocamiz sagolsun
bize ¢ok destek olmayi vaat etti. Ki olacak da. Tabi o da bir sey gérmek istiyor tabi.
Meslektaslarindan da bir 1sik gérmek istiyor. Hani benim diger hocalarim olsun siz olun,
diger universitelerden akademisyenler olsun. O yiizden aslinda biraz rélantideyiz. Patreon
tabi uzun vadeli ¢cok surdurulebilir dedil bu arada. Bunu eklemek zorundayim. Patreonla
maag 0deyemezsiniz. Yani ¢ok ciddi bir destek patreondan yani size ayda en az 20 bin
dolar para gelmesi gerekiyor Turkiye sartlarinda. Patreondan ayda net 20 bin dolar gibi
para gelecek ki hem maas 6deyip hem de sUrdUrulebilir bir gazetecilik saglayabilirseniz.
Yani sekiz editdr. On, on bes tane yazara haberler igin 6denecek telif. Bunlarin hepsi
aslinda benim yapmak istedigim seyler. Yani ben her yayinini paylasan, haberini paylasan
arkadasa ben telif 6demek istiyorum ¢lnki orada bir emek var.

Reklam ve kitlesel fonlama gelir modellerinin olmayisi katiimciyr kurumsal fonlamalara
yonlendirmektedir. Avrupa Ulkelerinde gazetecilik kurumunu destekleyen fonlara ulasmayi
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planlayan katilmci bdylelikle gelir modellerini ¢esitlendirerek surdurulebilirligi saglamayi
planlamaktadir:

Sdrdurilebilir gelir model durumumuz yok. Patreon ve reklam geliri disiindik. Onun
disinda dedigim gibi ya ben ¢ok iyi bir ise girecegim. Cok iyi bir para kazanacagim da
kendimi, ObserveTurkey'i finanse edecegim. Ki Tirkiye sartlarinda bu ne yazik ki ¢ok zor.
Sirdirulebilir gazetecilik gelir modelleri agisindan tek beklentimiz patreon, reklam geliri ve
elde edebilirsek Avrupa’dan bir fonlanma. Cinki Avrupa. Avrupa Birligi demiyorum.
Avrupa’daki Ulkelerden, 6zel kurumlarindan, egitim kurumlari olur gazetecilik kurumlari
olur. Bunlarin fonlamalari oluyor. Bu fonlanmalar nezdinde belki bir model yaratabiliriz diye
distniyorum. Tek modelle olmaz. Hem patreon olacak hem reklam geliri olacak hem
fonlanma olacak yani bunlarin hepsi aslinda bir arada oldugu zaman bir yayina bir
ObserveTurkey’e, bir girisime dondsirsiiniz ve sirdarilebilir hale gelirsiniz.

4.6. Girisimcilik Uygulamalarinda Fakultelerin Rolu

Gazetecilik 6grencilerinin girisimci olmalarinda fakiltede alinan egitimin hangi noktada oldugu
onemli bir konudur. Katilimci, genel olarak boélumundeki hocalarin akademik yeterlikleri ve
uzmanlik alanlarindan memnun oldugunu belirtmistir. Ote yandan katilimciya gére bélimde
verilen egitimin yapisi gelenekselligini korumaktadir. Bu baglamda katilimciya gore bolumdeki
egitimin dijital ddnisima artik kaginiimazdir:

Eksik olan kisimlar ¢ok gelenekselde kalmis olmamiz. Bu artik g6z ardi edilemeyecek
seviyede. Anadolu Universitesi Basin Yayin Boliminin c¢ok nadir yani bir elin bes
parmagini ge¢cmeyecek hocalarin diginda, ki diger hocalar da bu arada dijital dénlisUmun
farkindalar ama onlarin da elinde olmayan seyler olabiliyor ama en azindan asgari seviyede
bir dijitale donus, yani dijital medyaya doénus, dijital gazetecilige donlstu saglamamiz
gerekiyor ve bizim Universitemizde bizim fakulltemizde ne yazik ki diisiik seviyede. ... hoca
olsun, ... hoca olsun, onun disinda su an akhma gelmeyen U¢ bes tane hocamiz daha
vardir. Onlar bdyle internet haberciligi, web. ... hoca. Web deyince aklima geldi. Dijitale
yatkin olan hocalarimiz var ama fakilte olarak evrilmemiz lazim o yone dénmemiz lazim.
Yani ObserveTurkey'i ben degil keske fakilteyi kurmus olsaydi da ogrenciler yapmis
olduklari igleri oralarda paylagsalardi. Dort ay boyunca bir gazetenin g¢ikmasini
beklemeselerdi. Mesela ben Ug dersi de aldim. Bir haberim ¢iktl. Zaten bir kere gazete
gordim. Onun disinda da baska gazete gérmedim. Pandemi girdi. Bir seyler oldu. Yani
dijitaldeki hocalarimizin ¢ok da uzmanliklari var bu konuda. Ben buna sasiriyorum zaten.
Yani hocalarin dijitale yatkinhdi var ama gelin gorin ki iste bunu genis bir sekilde
yapabilmek lazim.

Bolumun dijital dénlsumu ayni zamanda sektor ile entegreyi de saglayan bir unsura
dénusmektedir. Bu konuda katihmci, bolimidn dijitallesmesinin is basvurularina olumiu
yansiyacagini distinmektedir:

Bizim arkadaslarimiz su an mezunlar. is bagvurular yapiyorlar. Eee hepsinin cvsinde
ObserveTurkey yaziyor. Kimisinde editor yaziyor. Kimisinde yazar yaziyor. ObserveTurkey
yazari ya da ObserveTurkey editdrii yaziyor. Isverenler, arkadaslarimizdan islerini
istediklerinde alip gazeteyi postayla mi yollasin, whatsuptan fotografini mi atsin.
Anlatabiliyor muyum? Direk ObserveTurkey’den haber linklerini aliyor. Gerekirse bir word
dosyasinda ya da bir pdf dosyasinda topluyor. Gerekli motivasyon mektubuyla beraber
yolluyor. Bu kadar ve o kisi arkadaslarimizin haberlerinin kullandiklari haber dili olsun ve
Avrupa Birligi destekli bir projede de calistiklari icin bu arkadagslar. Eee haliyle de dijital
olarak buna ihtiyag duyuyor igveren, hem 6grenci hem de mezun. Yani fakiltelerin goktan
gecis yapmasi lazim. Kadir has Universitesi ¢ok hayranlikla izliyorum. Kadir Has
Universitesi dijital donlisimiini fazlasiyla tamamlamis. Hala devam ettiriyor. Hala eksik
oldugunu dislntyorlardir belki de hala yakalamaya galisiyor. Maalesef biz biraz geri
kaldik. Bu belki de Eskisehir'de olmamizin verdigi bir dezavantaj olabilir ama dedigim gibi
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haberin yeri yok. Haber insanin oldudu her yerde ve dijital internet hepimizin elinin altinda
bunu bir bahane olarak sunmamak gerekiyor. Eskisehirde olmak veya Kayseri’de olmak.

Bu baglamda iletisim fakultelerinde mdufredatin dijital donlsimi 6n plana g¢ikmaktadir.
Katilimci, mifredatlarinin yeteri kadar dijital ¢cag ile uyumlu olmadigini disinmektedir. Buna
gbre geleneksel gazetecilik editimine iliskin aldigi haber derslerinde haber toplama
siireglerinde belirli diizeyde bir girisimcilik becerisi kazandirmaktadir. Ote yandan miifredatin
tamaminin batlncudl bir yaklagimla dijital odakli olmamasi girisimciligin gerektirdigi becerilerin
olusmasinda eksik kalmaktadir:

Bu dediginiz girisimcilik ruhu akademide, fakiltede yani okulda teorinin 6gretildigi yerde
pratigin de keza 6gretildigi yerde ama teoriye nazaran daha az kaldidi yerde ne yazik ki o
girisimci ruh verilmiyor. Buna 6zel kiginin ya kendi bir yeteneginin olmasi lazim. Girisimci
olabilmesi igin o ruha sahip olmazi lazim. Onun disinda tesvike dayali akademide gok fazla
bir sey yok. Yani soyle tek gdsterebilecegim sey, o da zaten su an yaptigim igle ilgili bize o
bahsettigim U¢ tane gazete dergi derslerindeki haber yapmaya giderken kendimizi
gelistirdigimiz atihmci, girisimci ruh. Hani okyanusta damlasi bu isin. Koca dijital evrende
benim orada geleneksel habercilik i¢in yaptigim girisimci dedim ya toplumda girisimcilik,
kisilerle gorusmekteki o girisimci ruh. Bir nebze budur yani geligtirebilen. Katki verdigini
disindigim. Okulumdan c¢ok fazla mifredat girisimci bir mifredat degil. Girisimci
mifredatimiz yok. Bunu sadece Anadolu Universitesi Basin ve Yayin Bolimi igin
sOylemiyorum yani. Genel olarak soyliiyorum. Genel olarak iletisim fakultelerinde boyle bir
sorun var. Sayilidir yani. iste Bilgi, Kadir Has, Bahgesehir. Yeni medya béliimleri zaten gok
sey degil. Onun disinda dedigim gibi mufredatin biraz girisimci olmasi lazim.

Katihmciya gore geleneksel gazetecilik egitimi hala 6nemini korumaktadir. Ancak fakultelerin
cagin hizini yakalayip dijitallesmenin getirdigi sistemlerle uyumu saglamalari gerekmektedir.
ObserveTurkey 6rneginde goruldagu Uzere tek bir akademisyenin bile dijitallesmenin getirdigi
sistemlere yodnelik 6grencileri bilgilendirip dogru ydnlendirmesi girisimcilik faaliyetlerinin
olusmasini hizlandirmaktadir:

Mufredatin yeni bir sey olmasi lazim. $u an diinya VR gazeteciligi konusuyor. Su an bunlar
konusuluyor. VR muhabirligi konusuluyor. Eee biz hala fuji film makineyle gidip iste kimden
gOrus alabilirizin pesindeyiz. Tabi ki gérus almayi kigimsedigim igin degil. Zaten haberin
seyini olugturan o. Bu isin belli teknolojik donanimlarini yakalamamiz gerekiyor dijital
cagda. Mufredat girisimci bir mifredat degil. Dijital girisimci mifredatlar degil mifredatlar.
Tabi ki dedigim dersler var. Yani web design dersleri web yayinciligi olsun. ... Dijital
gazetecilikte Youtube yayinciligi var. Clineyt Ozdemir mesela. ... Gazeteci degil gerci ama
dijital hikaye anlaticihdi. Zaten su an aslinda bizim konugmadaki en ¢ok Uzerinde
konugsmamiz gereken konulardan biri dijital hikdye anlaticihdi. Dinyada bu iste yavas
gazetecilik, dijital hikaye anlaticiligi en 6nemli noktalardan biri. Okulun mesela dijital hikaye
anlaticihdini ... hoca web yayincilidi dersinde anlatmasa anlatmayabilir. Blog yapin getirin
diyebilir. Ne biliyim. Girisim yapin demeyebilir. Yani bu okuldaki tek avantaj hocalar kisisel
kendileri gelistirmis olmalariyla, ... hoca da kendini gelistirmis bir hoca olmasa zaten, bizi
bu kadar bu isin isine sokmaya ¢alismazdi zaten.

ObserveTurkey girisimi, kurulugs amaglarina bagli olarak iletisim fakdltesi 6grencilerinin
icerikleriyle surdurilebilirligini saglama potansiyeline sahiptir. Turkiye'deki iletisim fakultesi
o6grencilerinin  veya mezunlarinin bu projeyle bulusmasi bu potansiyelin artmasini
saglayacaktir. Katilimci, gelecege yonelik ObserveTurkey’in Turkiye'deki iletisim fakultesi
6grencilerine ulasmaya c¢alisacagini sdylemektedir:

ObserveTurkey’in fonlanma siresi 2 yil. ObserveTurkey iki sene boyunca kesinlikle
yasayacak. En azindan bundan eminiz ve ben iki sene boyunca yasayacak bir sitenin
Uguncli sene gelmeme ihtimalini dusidnmiyorum. ObserveTurkey, ikinci senesine
ulastiginda muhtemelen Uglnci seneye hazir bir sekilde olacaktir. O yizden Umidim
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yuksek. Geleceginin yiksek oldugunu disindigium bir proje. Arti bu ObserveTurkey de
aslinda ¢ok iddiali bir durum ama gunu ekleyebilirim eger ki biz tim Tuarkiye’deki iletisim
fakiiltelerine ulasmaya galisacagiz. insallah su pandemi krizini atlatirsak. Tiirkiye’deki tiim
iletisim fakdlteleri eger ki ObserveTurkey’den faydalanirsa ben bes sene sonra Turkiye’deki
gazeteciligin daha baska bir yere gelecegine inaniyorum. Hele ki istanbul digindaki
Universiteler; yani Usak olur, Aydin olur ne biliyim Erzurum Diyarbakir, Akdeniz, Ege. Yani
her Gniversitenin 6grencisinin bundan faydalanmasini gok gok isterim.

ObserveTurkey, 6grenciler ve ogretim Uyeleri arasinda bir iletisim roll iglevine sahiptir.
Katilimciya gére bu tarz girigsimlerin varligi édrenci ve akademisyenler arasinda karsilikh
gelismenin bir zeminini olusturmaktadir:

Dedigim gibi onlarin bundan faydalanmasi benim cebime su an para koymuyor yani. Ben
gercekten idealist olarak bodyle bir sey yapmak istiyorum onlara. Bu yluzden kesinlikle ve
kesinlikle gelecek icin eklemek gerekirse. Sunu net bir sekilde ifade edebilirim. bes sene
sonra ya da on sene sonra. Hatta bes sene diyeyim. Gazetecilik jenerasyonu bu bes sene
degisir bana Oyle geliyor bu hizla. Eger ki iletisim fakilteleri bundan faydalanirlarsa,
akademisyenler keza, onlar da dyle. Clnku 6grenciler tek basina degismiyor, gelismiyor.
Karsilikh bir interaktif bir durum var. O ylizden bir bes sene sonra. Eger ki ObserveTurkey
Turkiye'deki iletisim fakUltelerinde yer edinirse, 6grenciler ve fakdlteler bundan faydalanirsa
eminim bes sene sonra Turkiye'de gazeteciligin ¢ok daha hakkaniyetli olabilecegini
distniyorum.

Bu baglamda, ObserveTurkey’in surdurilebilirliginde 6grenci haberlerinin yayinlanmasi fikrinin
tim fakultelere yayilmasi dnemini korumaktadir. Baska bir ifadeyle, sitenin daha genis bir
Uretici agina dahil olmasi gerekmektedir. Ayni zamanda sitenin tiketim noktasinda ise genis
bir okuyucu kitlesine ihtiya¢c duymaktadir. Bu baglamda dijital gazetecilikte, okuyuculara
ulagsmanin yani sira onlarla guglu iliskiler kurmanin da kaginilmaz oldugunu belirtmekte fayda
bulunmaktadir. Ornegin ObserveTurkey drneginde kitlesel fonlamanin basariya ulagabilmesi
icin okuyucu kitlesi ile bag kurulmasi gerekmektedir.

5. SONUC VE TARTISMA

ObserveTurkey sitesi bir 6grenci girisimi 6rnegidir. Girisim fikrini gelistiren kosullar ele
alindiginda kurucunun bir problemin farkina vardigi gérilmektedir. Problemin algilanmasiyla
kurucu harekete gecerek siteyi hayata gegirmistir. Ogrenciler, egitim siresince yayinlama
firsati yakalayamadiklari haberlerini ObserveTurkey sayesinde yayinlayabilecek bir platforma
sahip olmustur. Ogrenciler bu platformda gazetecilik kimliginin énemli bir bileseni olan ézerklik
boyutunu 6zgirce deneyimleyebilmektedir. Konu sec¢imlerinde 6zgir olan dgrenciler ayni
zamanda belirli konularda uzmanlagsma imkanina sahiptir.

Kurucu aktif bir grencilik hayati yagamistir. Yurt iginde ve yurt disinda yaptidi stajlar, girisimin
ortaya gikmasini hazirlayan faktorler arasinda yer almigtir. Kurucu ayni zamanda, istanbul’da
yer alan haber girisimcilik ekosistemi ile erken bir zamanda tanigsmistir. Kurucunun bu
ekosistemde yer almasi kendi girisimini kurabilecegi fikrini guglendirmistir. Bununla birlikte,
ObserveTurkey’in ortaya gikisini saglayan diger bir faktoér, gazetecilik mezunlarinin karsilastigi
dusuk Gcret problemidir. Kurucu aldigi egitime karsilik elde edebilecedi maasin yetersiz
oldugunu distunmektedir. Ayni zamanda patronsuz gazetecilik ideali, girisimin ortaya
¢cikmasinda biyuk bir motivasyon olmustur. Bu baglamda bu ¢alismanin bulgulari Buschow ve
Laugemann (2020) gcalismasinin bulgulariyla benzerlik géstermektedir. Bagka bir ifadeyle,
dgrencilerin girisimcilik atmosferine dahil olmalari girisimcilik niyetinin artmasini saglamaktadir.

Girisimin kurulus asamasi bagli basina bir zorluk olmustur. Kurucunun karsilastigi en biyuk
problem ekip kurabilme sireci olmustur. Buna gére devamlilik ve is disiplini gibi konularda
yetenekleri olan 6grencileri bir araya getirebilmek girisimin olusumundaki 6nemli zorluklardan
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biridir. Buradaki temel problem ise kaynaklarin yoklugudur. ObserveTurkey 6rneginde, sitenin
bir geliri olmadigindan kurucu, haber Ureticileri Gcret karsiligi olmadan ikna edebilmistir.
Kurucu bu noktada, dgrencileri maddi karsilik beklentisinden daha ¢ok isin sonunda elde
edilebilecek ciktilarla ikna etmistir. Bu ¢iktilarin en dnemlisi 6z ge¢cmiste yer alabilecek bir staj
deneyimidir.

Dijital ¢cagda, girisimci gazeteciler ¢oklu becerilere sahip olmak zorundadir. Nitekim, sitenin
kurucusu bunun 6nemine dikkat gekmistir. Sitenin birgok agamasinda karsilagilan problemlerin
¢6zumiinde birden fazla yetenege sahip olmak bir avantaja déntismektedir. Bu anlamda 6n
plana cikan en dnemli Ozellik ¢oklu becerilere sahip olmaktir. Haber yazmak, sitenin alt
yapisina hakim olacak duzeyde teknik bilgi ve editorlik yeteneklerine sahip olmak ve sireci
yonetebilmek sahip olunmasi gereken 6zellikler arasinda yer almaktadir.

ObserveTurkey'in ortaya c¢ikisini saglayan firsatlar incelendiginde, 6grencinin girisimcilik
ekosistemiyle tanismasinin yani sira Avrupa Birligi fonlarini kesfetmesinin de blyuk bir katkisi
olmustur. Katilimci, girisiminin kurulusunu AB fonu araciligiyla gergeklestirmistir. Sitenin alt
yapisini AB fonu sayesinde kurabilen katilimci iki yillik bir teknik hizmet destegi alabilmistir. Bu
fon slrecinde ise 6grencinin proje yazdigi gortlmektedir. Bu baglamda, proje yazabilme
becerisinin de 6n plana ¢iktigi anlagiimaktadir. Diger beceriler ise hesap verebilirlik, problem
¢6zme beceresi ve ikna kabiliyetidir.

Dijital yerli haber medyasi olarak da kavramsallagtirilan yeni medyanin temel problemi ise
surdurulebilirlik ve istikrardir (Negredo vd., 2020). ObserveTurkey’'in fonlama model
incelendiginde sitenin hala bir ekonomik model olusturamadigi gérilmektedir. Bu anlamda
ObserveTurkey'in de baslangic asamasinda benzer bir belirsizlikle karsilastig
anlasilmaktadir. AB fonu sayesinde kurulan sitenin mevcut bir ekonomik geliri
bulunmamaktadir. Sitenin ekonomik surdurdlebilirligi icin belirlenen stratejiler, kitlesel fonlama,
reklam gelirleri ve fonlardir. Bu modellerden ise hala bir gelir elde edilememistir. Dolayisiyla
gazetecilik girigsimlerinin surdurulebilirliginde gelir modellerinin surdirulebilirligi sorunu devam
etmektedir.

Haber girisimlerinin basarili olmasinda gelir modellerinin hizli bir sekilde degistirme
kabiliyetiyle ilgilidir. Bu anlamda ObserveTurkey’'in gelir modellerini sirasiyla gelistirme
stratejisinin dogru oldugunu sdylemek mimkindir. Bununla birlikte, reklamcilik, e-ticaret,
abonelikler, tyelikler ve bagislar gibi gesitli gelir modellerinin (Naldi ve Picard, 2012) yer aldigi
internet girisim ekosisteminde sirdurdlebilirligin saglanmasinda ObserveTurkey’in zamana
ihtiyagc duydugu gdrtlmektedir.

ObserveTurkey, “dijital yerli haber girisimi” 6zelliklerini sergilemektedir. Nee (2013)
calismasinda inceledigi online haber girisimlerinin bazi 6zellikleri ObserveTurkey haber
sitesinde de ortaya gikmistir. ObserveTurkey kamusal hizmet gérevini, sitesini kullanarak icra
etmeye calismaktadir. Bununla birlikte ¢esitli yontem ve formatlarda enformasyonu yayinlayan
ObserveTurkey, gelir modellerini gesitlemektedir.

Katihmci, geleneksel gazetecilik egditiminin bilesenlerinin hala 6nemini korudugunu
belirtmektedir. Ote yandan hikdye anlatim tarzinda fakdltelerin dijital hikaye anlatim
platformlarina gegcmesi gerektigini belirtmektedir. Katilimci, dijital dyki anlatim teknolojilerle
entegrenin yani sira fakultelerin mufredatlarinin girisimcilik esasina dayanmasi gerektigini
distnmektedir. Nitekim ObserveTurkey’in ortaya ¢ikiginda tek bir hocanin danismanhginin
etkili oldugu g6z 6nunde bulunduruldugunda bu 6nerinin haklilik payinin oldugunu soylemek
mumkindur. Bu baglamda, fakultelerin hikdye anlatim tarzinda dijital déntugtumlerinin yani sira
kendi isini kurabilecek 6grenciler de yetistirmesi gerekmektedir. Ogrencilerinin kendi isini
kurabilmesinin yolu ise girisimci olmalarini saglayacak bir egitimden gegmektedir. Ogrencilerin

17



Cilt:29 Say:1
Volume: 29 Number: 1
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Ocak 2021
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences January 2021

bu becerileri edinmesi ayni zamanda gazetecilik kurumunun surddrulebilirligi ve kamusal
yararin saglanmasi noktasinda da énemli faydalar saglayacaktir.

Yakin dénemde dijital medya ekosisteminde varligindan sdz ettiren haber girisimleri (Kosterich
ve Weber, 2017; Harlow ve Chadha, 2018; Sommer, 2018) g6z 6ntinde bulunduruldugunda
Turkiye'de de oOgrenciler tarafindan ObserveTurkey benzeri girisimleri gergeklestirmesi,
gazetecilik mezunlar ve gazetecilik kurumunun gelecegdi agisindan énem tasimaktadir. Ayni
zamanda haber girisimlerinin surdurulebilirliginin saglanmasi, kamusal yayincilik anlayisinin
korunmasi noktasinda ana akim medyada c¢esitliligi olusturacaktir.
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SANDRO BOTTICELLI’NIN “VENUS’UN DOC:‘;U$U” TABLOSU VE
JOEL-PETER WiT_I_(iN’iN “YEI_?il_\l VE GOGUN TANRILARI”
FOTOGRAFININ GOSTERGEBILIMSEL KARSILASTIRMASI'

Osman Burak TOSUN?2
OZET

Sanat tarihi, estetik olani Uretirken, glizel olani yorumlayan ve “glizel” kavramini kimi zaman
¢aginin normlari dahilinde kimi zaman ise bu normlarin disina tagsarak yeniden kuran eserlere
taniklik etmistir. Degisen anlayislar ve guzellik mitinin sekil degistirmesi gegmisteki eserlerin
yeniden yorumlaniglarinda, kimi zaman kasitli olarak olugturulan bir anlam degisimini de
yaninda getirmigtir. Dunden buglne degisen bu anlayis, suphesiz ki estetik anlayisin da
yeniden yorumlanmasi gerekliligini kaginilmaz kilar. Bu degisim farkhlasan yan anlamsal ve
mitik gondergelerin gegmisten buglne serlvenini onumuze sererken, ayni zamanda ¢agdas
mitlerin daha iyi anlagiimasina olanak tanir.

CGalisma, Sandro Botticelli’nin “Venus’'in Dogusu” tablosundan yola ¢ikan ve tabloda konu
edinilen mitolojik karakterleri transgender bireylerle degigtirerek yapisini bozan Joel-Peter
Witkin’in “Dlnya ve Go6gun Tanrilari” eserini s6z konusu 6zgun eserle kiyaslamaktadir. Bu yapi
bozumu neticesinde ortaya c¢ikan anlam degisimlerini analiz etmekte ve gorsel kultirdeki
anlamsal izdisUmlerini karsilastirmaktadir. Bu yolla eserlerdeki mitik 6gelerin cagdas
izdisUmleri ortaya cikarilmig, Witkin'in eserindeki transgresif 6geleri kullanarak guzellik
kavramina getirdigi yorum incelenmistir. Bu durum bir ROnesans eseri olan “Venus’in Dogusu”
tablosunun déneminin normlarinin disinda bir anlayisla, ¢iplak kadin bedeni tasvir edisindeki
glzellik yorumu ve sinir ihlali ile karsilastinimigtir. Calismada tum gostergeler Barthes’in
gostergebilim analiziyle ¢6zimlenmig ve gostergeler gorsel iletisim baglaminda
yorumlanmistir.

Anahtar Kelimeler: Transgresyon, guzellik, gorsel kiltur, fotograf.

THE SEMIOTIC COMPARISON OF SANDRO BOTTICELLI'S “BIRTH
OF VENUS” PAINTING AND JOEL-PETER WITKIN'S “GODS OF
EARTH AND HEAVEN” PHOTOGRAPH

ABSTRACT

While producing the aesthetic, the history of art has witnessed the works that interpret the
beautiful and re-establish the concept of “beautiful” sometimes within the norms of the era and
sometimes beyond of these norms. Changing understandings and the change of the shape of
the beauty myth brought a change of meaning, sometimes deliberately formed, in the
reinterpretation of the past works. This understanding, which has changed from past to
present, undoubtedly makes the necessity of re-interpretation of aesthetic understanding
inevitable. This change allows us to better understanding contemporary myths, while
presenting the adventure of differentiating semantic and mythical references from past to
present.

' Calisma, 6. Uluslararasi lletisim Ogrencileri Sempozyumu'nda sozlii olarak sunulan “Rénesans’tan Cagdas Sanata
Transgresyon: Sandro Botticelli’'nin “Veniis’in Dogusu” Tablosunun ve Joel-Peter Witkin’in “Yerin ve G6giin Tanrilan” Fotografinin
Gostergebilimsel Kiyasi” isimli bildiriden genigletilerek makale haline getirilmigtir.

2 Doktora Ogrencisi. Ege Universitesi, izmir, Tiirkiye. obtosun@gmail.com
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The study compares Joel-Peter Witkin's “Gods of Earth and Heaven” with the original work of
Sandro Botticelli's “The Birth of Venus” ve and replaces the mythological characters in the
table with transgender individuals. It analyzes the changes in meaning resulting from
deconstruction and compares the semantic projections in visual culture. In this way, the
contemporary projections of the mythical elements in the works were revealed and Witkin's
interpretation of the concept of beauty by using transgressive elements in his work was
examined. This situation is compared with the understanding of beauty and transgression in
the depiction of the naked female body with an understanding outside the norms of the period
of the Renaissance work “The Birth of Venus”. In the study, all indicators were analyzed by
Barthes' semiotic analysis and interpreted in the context of visual communication.

Keywords: Transgression, beauty, visual culture, photography.

GiRIS

Gulzel olanin tanimlanis bigimi ve glzellige igkin tim tanimlarin ¢gaginin, ekonomi-politik ve
kiltirel atmosferi géz Online alinmaksizin anlasilmasi imkansizdir. Fakat glzelin sanat
icerisindeki iglenisi, guzel taniminin serdvenini anlamakta ipuglari vermekle kalmaz, ayni
zamanda donemin ekonomi-politik ve kuilturel durumuna dair veriler saglar. Dolayisiyla,
eserlerin caglar icinde yeniden yorumlaniglari, konu aldigi hikdyenin tim referanslariyla
beraber okundugu takdirde tarihsel birer vesikaya déndgurler. Dahasi her yeniden yorumlanis,
sanat eserinin orijinali ile karsilikli okundugunda, tarihin farkli kisimlarina disulen iki ayri notun
kiyasina olanak taniyan bir pratik haline gelir.

Gorsel kultur, birgok sanat formuyla beraber gelisen ve gaglar boyunca sekil degdistiren bir
yapidir. Bu yapiyi sekillendiren hemen tim sanat disiplinleri yukarida da bahsedildigi Gzere,
yapitin ortaya kondugu dénemin sosyolojik ve kultirel kavramlarin eser sahibi Gzerindeki
izlenimi dog@rultusunda sekil almaktadir. Eser sahibinin yorumu, kimi zaman dénem normlarina
uygun bir dogrultuda ve dahil oldugu sanat akimina uyumlu bir nitelikte olurken, kimi zaman
ise tamamen yeni, ddnem normlarini hige sayar bir nitelikte olabilir. Bu karsi ¢ikislar, yeni bir
akimin habercisi olabilirken, kimi zaman ise olus bicimiyle halihazirda sirmekte olan bir
durumu yahut dogrudan dogruya sistemi elestirir ve tenkit eder bir nitelik kazanmis alt-
kategoriler igerisinde degerlendirilir. Sézgelimi, galismaya konu olan eserlerden biri olan
Sandro Botticelli'nin “Venus’in Dogusu” tablosu dahil oldugu sanat anlayigina hem karsi gikan
hem de ¢agdaslarini ve ardillarini etkilemis ve Rénesans sanat anlayisinin temellerini atmig
bir eserdir. Joel-Peter Witkin'in “Yerin ve Gégun Tanrilar” eseri ise, dahil goruldugu alt-
kategori icerisinde, protest, tenkit edici, déneminin ve ge¢misin normlarina karsi c¢ikan,
“transgresif” bir sanat anlayigini temsil etmektedir. Witkin, toplumsal anlayisi yerer ve toplumun
gluzele bakigini altist etmek amacini guderken; Botticelli, donemi igin guzel olani, ana akim
sanat anlayisina hikmeden Kilise merkezli perspektifin disinda dogrudan dogruya en yalin
haliyle resmetmeyi se¢cmistir. Dolayisiyla, egemen ve basat olan sunulu guzellik anlayisinin
Otesinde eserlerdir.

Calisma, yukarida s6zu edilen eserleri eserleri Roland Barthes’in gostergebilimsel ydontemi ile
acimlayarak, “guizel” kavrami bu iki eserin 1s1§inda ele almaktadir. Bu dogrultuda, dnce “glzel
ve estetik” baghgi altinda estetigin ve guzel olanin ne oldugu sorusuna cevap aranmigtir.
Ardindan ise, “Patronaj, italyan Rénesansi ve Botticelli” baghginda Sandro Botticelli kisaca
tanitilmig, dénemindeki sanat eseri, sanatgi anlayisi ve eserin dnemi tartisiimistir. Bu baghgi
takip eden “Transgresif ve Joel-Peter Witkin” basliginda transgresyonun sanat igindeki rolt ve
Joel-Peter Witkin’in sanati hakkinda bilgiler verilmistir. Son olarak, Barthes’in géstergebilimsel
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yonteminin arastirmada kullanilig bicimi acgiklanmis ve eserler gdstergebilimsel olarak
karsilastiriimig, bulgular sonug béliminde tartisiimistir.

1. KURAM
1.1. Guzellik ve Estetik

Glzellik kavrami, gaglar boyunca farkli bicimlerde anlagilmistir. Kadin giizelligi®, sanat
tarihninde 6nemli bir yer tutarken, degisen anlayiglar ve gizellik mitinin sekil degistirmesi
gecmisteki eserlerin reprodiksiyonlarinda ve yeniden yorumlaniglarinda, kimi zaman kasith
olarak olusturulan bir anlam degisimini de yaninda getirmistir. Dinden buglne degisen bu
anlayis, suphesiz ki estetik anlayisi ile beraber yorumlanmasi gerekliligini kaginiimaz kilar.

S6zen ve Tanyeli'ye gore (1996, s.79) estetik, klasik anlamda glzelin ne oldugunu
yanitlamakla ilgilenen felsefe dalidir. Glizel ile sanatin 6zdesligine inanan bir anlayigin Grinu
olarak kabul edilmelidir. Ancak bu anlayig, antikitede bodyle yorumlanirken, Ronesans ile
beraber bu distnce tartismaya aciimig ve ancak 19. yy’da usvurumsal nitelige burinen
estetik, sanati toplumsal gercekgiligi yansitan bir arag olarak kabul eden Marksist gergekgilik
sayesinde guzellik kavramindan uzaklagmistir. 20. yy’a gelindiginde Benedetto Croce, mantik
alani ile sanatsal alani birbirinden ayirarak, sanatin mantikla algilanamayacagini, sezgi ve
ifade araciligi ile algilanmasinin mimkin oldugunu agiklar. Oyleyse, giizellik ve girkinlik
sezgiseldir. Sezgisel olanin ifadesi, guzellik anlayigsindan dolayimla sekillenir. Bu durumda
guzellik kavraminin, akilla agiklanamayacagi ve kurallarla sinirlandirilamayacagi anlayisi
ortaya ¢ikar. GlunimUlz gagdas sanati, bu sekilde agiklanabilir.

Bu bilgilerin 1s1ginda, estetik tavrin bir objeye karsilik beklenmeyen bir haz igin yonelme ve
bireyi digunlge sevk etmesi baglaminda ele alinabilmesi yonuyle bilgisel tavirdan ayrildigi
soylenebilir. Croce’nin sezgisel bilgiden dolayimla aldidi estetik algisi kavramsal bilgiden
bagimsizdir ve guindelik yasamdaki duyumlanan sezgisel bilgiye dayalidir (Tunali, 1998, s. 28-
29-31). Bu yuizden, 19. yy ussalliga yonelik ve kavramsiz bir estetik géristen ayri tutulmalidir.

Ele alinan iki eser, estetik anlamda guizel olanin ne olduguna dair cevaplarinin farkli oldugu
doénemlerde yaratiimis oldugu i1s1ginda irdelenmelidir. Zira, transgresif sanat formlari, ortodoks
estetik anlayistan ayrilmaktadir. Toplumsal kabullerin disinda kendine yer agan ve estetigi
tensel zevklere ulagan bir araci olarak kendini var eder. Bunu yaparken hem kendinden 6nceki
estetik anlayigi benimseyen taklitci (mimetik) sanat formlarinia reddeder, hem de onu:
homoseksuel, homo-erotik, hatta homo-hetero esil nitelikleri konu edinerek asar (Sheehan
2013: s. 12-14). Bu baglamda, Witkin’in yorumu estetik niteliginin eserin aslinin resmettigi
estetik kabullere bir kargi c¢ikis olarak goérulebilir. Eserler, bu kabulden yola c¢ikilarak
incelenecektir.

1.2. Sandro Botticelli ve Medici’ler

italyan ressam Sandro Botticelli (1445-1510), italyan Rénesans’inin siiphesiz en énemli
sanatgilarindan biridir. Patronajin ve italyan Rénesans’inin merkezlerinden olan Floransa'da
dogan Botticelli, bazi eserlerini Floransa’nin en buyuk ve zengin ailelerinden olan Medici
ailesinin patronaji* ile yaratma firsati bulmustur. Floransa’da zengin ailelerin o dénemlerde,

3 Giizel olmak ve glizel olma gerekliligi, giizellik mitinin getirdigi bir yanilsama ve ayni zamanda egemenlerin kadin hareketi
oninde politik olarak aragsallastirmasi nedeniyle, ilk dalga feminist hareketlerden bu yana kadin hareketinin tepkisini ¢cekmis,
kadin 6zgurlik miicadelesi 6niindeki bir engel olarak gérilmustar (Wolf, 1991: s. 9-10-11).

4 Patronaj, sanat eserlerinin yaratilimasi igin bir sanatginin eserinin finanse ediimesi ya da satin alinmasi yoluyla sanat eserinin
mulkiyetine sahip olma yoludur. Rénesans boyunca, birgok farkli patronaj sistemi kullanilmistir. En ¢ok kullanilan Ggu su
bigimdedir: Birincisi, sanat eserine sahip olmak isteyen zenginler, birkag yil sanat¢iyi evlerine alarak ihtiyaglarini karsilar, hediyeler
verir ve sanatginin eserini yaratmasi igin maddi destekte bulunurlar. ikincisi, sanatgi ve patron arasindaki kisisel iligki ile kurulur.
Sanat eserini Ismarlayan zengin ve sanatgi arasindaki gegici iligki, eserin teslimi ile biter. Burada patron, daha ¢ok musteri
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yeni evlilerin evlerinin odalarindan birini sanat eserlerine ayirmalari bir gelenekti. Blyuk
ihtimalle Lorenzo di Pierfrancesco de’ Medici’'nin evi igin yapilan Vendis’iin Dogusu (La nascita
di Venere) tablosu, bu amagla yapiimis bir tabloydu (Britannica, 2013). 1480’lerin ortalarinda
tamamlandigi tahmin edilen tablo, Floransa’'nin Altin Cagdr’'nin son yoéneticisi olan Lorenzo di
Medici'nin® ¢ déneminde tamamlanmistir.

Dénem estetik anlayisini yansitan tablo, ayni zamanda mitolojik bir olayl konu almasi yénuyle
de Ozeldir. Rdnesans’la beraber dindigi 6gelerin sanata konu ediliginin de bir temsilcisi
konumundadir. Gombrich’e (1997, s. 264) gbre, mitolojik 6gelerin konu olarak sanata girisinde,
bir anlamda Roma’nin eski ihtisaminin geri getirilmesinin italyan sehir devletleri nezdinde
deger kazanigi da bir etkendir. Yunan ve Roma mitolgjisi, “hos ve edlenceli masallardan” gok
Antik ¢ag insaninin Ustiin zekasindan g¢ikan, gizemli ve derin gergeklere vakif hikayeler olarak
gérilmekteydiler.” Dolayisiyla, Botticelli, resmi yapmaya koyulmadan énce, patronu ya da iyi
egitimli bir arkadag! Veniis'iin denizden ¢ikiginin nasil betimlendigini anlatmis olmahdir.

Botticelli'ye ilham kaynagi olan, Antik Yunan mitolojisinin dnem kazanmasindaki ana
nedenlerin basinda, yine Medici patronaji ile yetismis bir din adami ve filozof olan Marsilio
Ficino’nun basini c¢ektigi Neo-Platonik akim gelmektedir. Eco’ya (2016, s. 184) gore, soz
konusu fikir akimi, sanati Platon’un lanetledigi dogayi taklit eden (mimetik®) anlayisa geri
getirme arzusu igerisindedir. Bu yolda olusturdugu mistik bir kavram c¢ercevesi dahilinde U¢
amag belirlemistir: eski bilgeligi yayip caddas hale getirmek; gérinirde uyumsuz birgok
ozelligi, tutarh ve anlasiir semboller dizgisi icerisinde toparlamak ve bu sistemin Hristiyan
sembolizmiyle uyumlu oldugunu gdstermek. Bu sekilde, oran ve uyum olarak tanimlanan
guzellik sembolik bir anlamda deger kazanacak ve parcalarin guzelligi Gzerinden bir butlnlik
olusarak “duyumlarlstl bir glzellik” meydana gelecektir. Bu Tanrisal guzelligi yayan da
yalnizca insan degil, ayni zamanda doganin kendisidir.

Eco’nun agiklamasindan yola ¢ikildiginda, Ficino’nun Tanrisal giizelligi yeniden dogaya teslim
eden bakis agisinin donem Floransa’sinda neden yanki buldugunu anlamak zor dedgildir.
Floransa’'nin yénetimine talip olan Medici ailesi de ruhban ve soylu sinifin goksel iktidarina
kargi dogaya atfedilen tanrisal glzelligi ve gicu yuceltmekte, bu yolda antikiteden mitlere
basvurmaktadir. Bir anlamda uretilen eserler, erdem ve guzelligin goklerden alinip dunyevi bir
anlam kazanigina hizmet eder haldedir. Tanrisal gizellik, insan eliyle ve sanat yolu ile
yayilabilir ve yuceltilebilirdir niteliktedir. Zirpolo'nun (2008, s. 6) isaret ettigi gibi, siradan
bireyler tutku ve ahlaksizliklara yenik diserken, aydinlanmis ruhlarin tefekkir ve en yuksek

konumundadir. Uglinciisii ise, hazir eserin satin alinmasi bigimindedir. Fakat ilk iki ydntem en cok kullanilan yéntemlerdir (Burke,
2013, s. 231-232). Sandro Botticelli ve Medici’ler arasindaki patronaj iliskisi blyik oranda ikinci 6rnege denk diismektedir.

5 Lorenzo di Pierfrancesco de’ Medici ile karistirimamalidir. “Muhtesem Lorenzo” diye de bilinen Lorenzo di Medici, Floransa’nin
gayri resmi basi (primus inter pares) iken, Lorenzo di Pierfrancesco de’ Medici onun kuzenidir.

8 Ayni zamanda Muhtesem Lorenzo dénemi (1464-1492) sonrasi, Medici’lerin Floransa’dan ideal sehir yaratma fikrinin terk edildigi
doénem olarak gorilmektedir. Botticelli'nin Floransa’nin Altin Caginin son donemlerinde bu eseri verdigi sGylenebilir. Ayni yillarda,
yine Helen/Roma mitolojisinde bir olayr konu alan Venus ve Mars, Primavera, Pallas ve Kentaur tablolari ve Giovanni
Bocaccio’nun Decameron’undan Nastagio degli Onesti 6ykusunu konu alan panel resimleri yine bu ddneme ait Medici patronaiji
ile yapilmis Botticelli eserleridir (Grado 1993, s.40; Zirpolo, 2008, s. 24, 30)

7 “Antik bilgelik” sdyleni, ezoterik/gizemci bakis agisi ve dolayisiyla Neo-Platonik Okulun sembolizmi iizerinde, sliphesiz olarak
doénem entelektielleri arasinda yaygin olan Hermetik gelenegin buytk katkisi vardir. Ficino’nun tanrisal bilgelik ve guzelligi tasviri,
Roénesans ve Medici Floransa’sinda Uretilen sanat eserlerindeki Hermetik géndergeler ile ilgili olarak ileri okuma igin:
Hanegraaff, W. (2015). How Hermetic was Renaissance Hermetism? Aries, 15(2), 179-209. doi: 10.1163/15700593-01502001
(Erigim tarihi: 17.12.2020)

8 Gombrich (1945, s. 9) basgka bir calismasinda, Botticelli'nin Primavera ve Veniis'iin Dogusu tablolarini Agnolo Poliziano’nun
“Stanze per la Giostra” siirindeki betimlemelerinden ilham alarak yapmis olabilecegini belirtmistir.

® Mimesis, kelime olarak taklit anlamina gelmektedir. Platon nesnelerin idealarin taklidi oldugu, bu nedenle de sanatin taklidin
taklidi (Mimesis mimeseos) oldugunu savunur. Sanatgl, asla hakikate erisemez ¢linki taklit eder. Bu nedenle sanat, Platon’a gore,
insanlar aldatan, dogruluktan yoksun ve degersizdir (Hangerlioglu, 1993, s. 392).
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erdemlerin birlesimi yoluyla ylUkselecedi goérist Medici'lerin  Neo-Platonik anlayisini
Ozetlemektedir. Dolayisiyla, “aydinlanmis olmak”, “ayricalikli dogmanin” Gzerinde bir yere
konumlanmaktadir.' Bu gérls, Botticelli'nin sanat anlayigi Gizerinde yiiksek bir etkiye sahiptir.
Venus’un dogusu Oykusunun, tanrisal guzelligi yerylzine getiren gizemi konu aldigi
disunuldigunde, bu etki daha anlasilir hale gelecektir (Gombrich, 1997, s.264).

Sanatcinin ardili Giorgio Vasari’nin (1550/1998, s. 225) deyimiyle, Botticelli yetenegini, ¢iplak
kadin bedenlerini resmettigi Venus’in Dogusu ve Bahar tablolarinda, “buytk bir IGtuf ile” ifade
etmigtir. Bu ifade, eserin vyaratildigi ¢aglarda da takdir goérdigini ve sanatginin
basyapitlarindan birisi olarak gérildiguni anlatir niteliktedir. Botticelli'ye lutfedilen ilham ve
yetenek, resmini mikemmel bir insan bedeni resmetmek yerine, tanrisal zarafeti resmetmek
adina radikal sayilabilecek bazi yenilikler yapmasini gerektirmistir. Venis’n normalden uzun
boynu, omuzlarinin bedenine garip bir bicimde bagdlanigi gibi “kusurlu” sayilabilecek, donem
sanat ve estetik normlarinin diginda bir is ¢ikarmistir. Bunun 6tesinde, “mikemmel bir
kompozisyon olusturmasinin yani sira, figlrler daha az kutleli fakat zarif ve ahenkli bir
niteliktedir” (Gombrich, 1997, s. 264). Ask tanrigasi ve tanrilarin en guzeli Afrodit'in (Venus)
bedenini resmederek, gaglar sonrasina doneminde tanrisal guzelligin ne bicimde anlasildigini
gOsteren bir belge birakmistir.

1.3. Transgresyon ve Joel-Peter Witkin

Gundelik yagsamda, iyi ve glizel olanin cevaplarinin belirsiz olusu, duyumlanan sezgisel bilginin
Oznelligi, sanatin amacina dair olan sorularin cevaplarinin degismesine neden olmustur (bkz.
s. 2). Cagdas sanatin icracilari, kimi zaman uzlasmasiz ve asiriya kagan yodntemleri
benimseyerek eserlerini yaratmayi tercih etmislerdir. Bu yontemler aracihgiyla, ideolojik
kdltrel alanlarda mutlaka radikal midahaleler oldugu gosterilse dahi, sanatsal degerlerinin
Otesinde sok edici ve rahatsizlik verici olarak goruldiler. Transgresif sanat, rahatsiz edicilik ve
sok faktorinu kullanarak, muhafazakar gorusleri ve ahlaki tutumlari yikma misyonu edinmistir.
Transgresif sanatgilarin, aynen isimlendirildikleri gibi'' bazen “sinirlarini astiklar” distnildi
(Cashell, 2009, s. 1). Bu ‘sinir agimi’ kimi zaman Andres Serrano’nun yaptigi gibi bir istavrozun
sidik igine atilmasiyken, kimi zaman Joel-Peter Witkin’in yaptidi gibi 61U bedenlerin uzuvlari ile
yapilan bir natiirmort' olmustur.

0 Qyle ki, Medici’lerin Floransa’'dan siiriilmesi sonrasinda, onlarin patronajiyla yapilan ve aralarinda Botticelli’'nin eserlerinin de
bulundugu birgok eser “kifiir niteligi tasimasi” sebep gosterilerek 1497 yilinda Dominiken kesis Girolamo Savonarola tarafindan
yaktirilmigtir (Britannica, 2016). Girolamo Savonarola, Floransa Uzerindeki iktidar siirecinde, Medici doneminde tesis edilen
diizeni yikarak, Floransa’nin “Hiristiyanligin yeni merkezi” ve “Yeni Kudiis” olaca§i vaadi igin caismistir. ironik bicimde, Papa IV.
Alexander tarafindan aforoz edildikten sonra, 23 Mayis 1498 giinl eserleri yaktirmis oldugu meydanda yakilarak oldaralmustir
(Weinstein, 2011, s. 122, 295). Savonarola’'nin ironik éykust, Medici’lerin ruhban ve soylu sinifla olan iktidar micadelesi ve fikir
gatismalarini anlatmasi bakimindan garpici bir érnektir.

" Transgressive, sdzciik anlami ile “Sinirlari ihlal eden” anlamina gelen bir kelimedir. Transgression kelimesinden tiiretilen bu
kelimenin, arastirmanin yapildidi tarihte Turkce’de Uzerinde uzlasilmig bir gevirisi olmadigindan dolayi, arastirmaci tarafindan
Turkge karsihidi olarak kelimenin okunusu kullaniimistir.

2 Kaynak: https://s-media-cache-ak0.pinimg.com/736x/b3/fe/b5/b3feb593922318f5b2629b164098d9ad.jpg (Erisim: 31 Mayis
2017)
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Sekil 1. Andres Serrano, “Piss Christ”'3, 150x100 cm, Lipokrom baski, Amerika Birlegik Devletleri, 1987.

Transgresif sanata isminin, 1985 yilinda Amerikan film yapimcisi Nick Zedd tarafindan
yayinlanan Transgresif Sinema Manifestosu ile konuldugu kabul edilir. Zedd’in (2012, s. 17)
kaleme aldigi manifestoda, yapisalci ve formal sinema egitimi ve sinema Uretimine karsi gikar.
Sok faktort icermeyen yapitlarin ilgiye deger olmadigini éne surer. Tabularin yikilmasi
gerektigini; gelenek, yasalar, normatif diisiince ve tim kisitlamalarin yerini; isyan, esrime, yeni
seyler 6grenme, zevk alma ve olabildigince fazla kurali yikmanin almasi gerektigini savunur.
Bu yeni durumu transgresyon olarak tanimlar. Transgresyonun; dénme, dénlstirme, bigim
degistirme yolu ile bu cagin kélelerini dzglirlestirecegini sdyleyerek manifestosunu bitirir.™

Bahsedilen, “donisim” ve “bicim degdistirme” ve “sinir ihlali” sdylemleri éncul sanat ve fikir
akimlarina karsi gikan hemen her yeni akimda siklikla gériilen bir sdylemdir. Ornegin: Adorno
ve Horkheimer (1995, s. 111, 118), Sade’in 18. yy. sonu ve 19. yy. basinda yazdigi eserlerde
benzer bicimde, boyun egmeyi, normlara uymay! ve Hristiyan ahlaki dogrudan karsisina
aldigini belirtmiglerdir. Bu savununun, Yeni ¢ag Aydinlanmasi’'nin Kartezyen aklina ve
geleneklere bir karsi ¢ikis niteliginde oldugunu vurgulamislardir. Sade’in éncul ve ardillarinin
kendi dénemlerinin normlarina karsi ¢ikis ve kutsiyet bozumu eylemlerine benzer bigcimde;
transgresif sanat da déneminin kutsallari ve normlarina karsi ¢gikmaktadir. Zhu Yu, higbir dinin
yamyamh@i yasaklamadigini éne siirerek insan fetiisi'® yiyebilmekte; Witkin, “bedenin

'3 https://upload.wikimedia.org/wikipedia/en/d/de/Piss_Christ_by_Serrano_Andres_%281987%29.jpg (Erisim: 17.12.2020)

4 Buradaki doniistirme ve bigim degistirme eregi, Dada ve Avant-garde’inkilere oldukga benzerdir. Transgresif manifestodaki,
hakim sanatsal gelenekleri ve yasayl ylkma ve baltalama cagrilari: eski olanin yikilmasi, gelenegin yerle bir edilmesi, dilin
degistirilmesi, hakikatin tersyliz edilmesi gibi Avant-garde manifestolarda siklikla kullanilan yapinin bilfiil bozulmasi igin yapilan
gagrilarla benzer minvaldedir. Avant-garde’dan farkli olarak sok etkisinin 6ne c¢ikisi, Postmodern belirsizlik icerisindeki birey
Uizerinde eserlerin etkisini arttirmak amaciyladir. Daha Debord’cu (1996, s. 116) bir ifadeyle: “Tersyliz edilmis hakikatin maddi
temellerinden kurtulmak” amaciyla, “tecrit edilmis” ve “dlizenin manipulasyonuna boyun egmis” bireylerini 6zgurlestirmek amaciyla
silahlanmis bir akim olarak gérilebilir.

S Yu’'nun performansi sirasinda gergekten fetiis yiyip yemedigi tartismalidir. Oyuncak bebek kafasi ile birlestirilmig, érdek yedigi
sdylenmektedir. Ayni zamanda, performansi sirasinda gekilen fotograflari, insan fetlisiiniin Tayvan ve Cin’de siklikla tiketildigi
iddiasiyla uzun sure viral olmus, 6nceleri forward maillerle, simdilerde ise sosyal medyada paylasiimaktadir. Bkz:

Snopes (2001), Are Human Fetuses ‘Taiwan’s Hottest Dish’?, https://www.snopes.com/fact-check/fetus-feast/
(Erigim:18.12.2020)

Korkmaz, B. (2019). Fotografin cenin yiyen bir Cinliyi gésterdigi iddiasi, https://teyit.org/fotografin-cenin-yiyen-bir-cinliyi-gosterdigi-
iddiasi (Erigsim:18.12.2020)
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butunlugu” tabusuna kadavralardan kesilen uzuvlarla yaptigi sanat eserleriyle karsi
cikabilmekte; Orlan (Rose, 1993), bedenine yaptigi transformasyonlarla, Marcel Duchamp’in
‘hazir nesne” sanatina kendi vicuduyla bir yorum Kkatabilmektedir. Transgresyonu
dnciillerinden ayiran, Zedd'in manifestosunda bahsettigi bu sok etkisinin éne ¢ikariimasidir.'

o e

Sekil 2. Joel-Peter Witkin, The Kiss, Jelatin Gimus Baski, 38.1 x 38.1cm New Mexico, 1982.

Transgresyonun ahlaki degerlere saldirir hali ve sinir asimini hedefleyisi, ahlaki agidan
oldukga tartismali bulunsa dahi hakikatte ahlaki bir ikiylizIGlGgu ifsa etme gorevi gérmektedir.
Bu baglamda Dudek’in gérugleri dikkat cekicidir. Dudek’e (1993, s. 147) gore, 20. yy.In
belirsizlestirdigi seylerden biri de kétiligin kendisidir. insanlik, halihazirda diinyayi zehirler ve
yok ederken, olan bitenlere gézu kapali haldedir. Siregelen tim sorunlarin Ustl, géz boyama
ve sahte sagduyu gosterileriyle kapatiimaktadir. Dolayisiyla sanat, bu ahlaki iki yuzluligu su
yuzine gikarmak icin bu yolu tercih etmistir. Yani sanat eserlerinin sahipleri, ellerindeki tek
mecra olan sanati kullanarak insanlik onurunu kurtarmaya ¢abalamaktadirlar.

Ayrica transgresif sanat, ddnemin norm ve kabullerine karsi bir ¢ikis olmasi nedeniyle, ardil
sanatgilara oncullerinin eserlerini yeniden gézden gegirebilmeleri igin bir firsat sunar. Graves’in
(1998, s. 46) gorusline gobre, transgresyon; cirkin ve deforme, islevsiz ve yikici olsa bile
gelecekteki buyik eserlerin yaraticilarina, kendi sanat goruslerini olugturan yapitlarda o gine
kadar gormedikleri fay hatlarini gdstermeye yardimci olur. Yeni seslerinin gerekliligine
inanmalarini saglar.

Arastirmaya konu olan eserlerden birinin yaraticisi olan Witkin’e geldigimizde, birgok defalar
Antik mitlere konu alan eserleri yapi bozumuna ugratarak yarattigini gérirtz. Parry’e gore
(2007: s. 6), Witkin antikitedeki tanri ve insan cinselliginin birbirine karismis halinin Olympos
bencilligini kutsayan en énemli pargalardan biri olarak gérmlds ve bundan yola c¢ikarak

6 Cashell'in (2009 s. 15) deyimiyle, transgresif sanatin sok etkisi, dogruyu yanlistan ayirmaya yaramaktan cok bizleri degindigi
konu hakkinda iki defa diglinmeye sevk eder. Eser estetik etkiden daha fazlasini tagir. Temel bir noktaya deginir ve onu bir sekilde
degistirmeye ikna eder.
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gunumuzdeki ruhsal garpikliklari tedavi ederek antik mitin kutsiyetini yeniden kazandirma
amacini gutmustar."’

Bu goérus Witkin’in yapi bozumuna ugratma c¢abasini, aslinda bir tur “kutsiyet kazandirma”
yontemi olarak nitelemektedir. Oyleyse, antikiteyi konu edinen bir Rénesans eseri, Antik
Yunan’daki bir olayi konu edinerek kutsiyetinden koparmaktadir. Zira Witkin’e gére, modernite
oncesinde resmedilmis olan tablolar, ressamin goérseli rasyonalize etme diustncesi ile saldiriya
ugramis eserlerdir (Parry, 2007, s. 7). Kisacasi Witkin, bu yolu kullanarak, resmin konu aldigi
olaylari rasyonellestirme c¢abasindan soyutlayip, yeniden ve 6ziine uygun bir yorumunu
yaratmistir.

2. YONTEM

S6z konusu eserler kiltirel ¢alismalar icinde yer alan gdstergebilim ydntemine dayanilarak
¢bzimlenmistir. Bu baglamda calismada Barthes'in gdstergebiliminde kullandigi temel
kavramlar olan diiz anlam, yan anlam ve mitler Uzerinde durulmustur.

Barthes’'in yonteminde goOsterge, bir gobsteren ve bir de gdsterilenden olusmaktadir.
Gosterenler dizlemi, anlatim duzlemini; gosterilenler duzlemiyse icerik dizlemini olusturur.
Gosterge'®, gdsteren ve gésterilenden olusan iki yonlii bir ses, gérinti vb. dilimidir. Gésteren
bir aracidir; bir igitim ya da ses imgesidir. Diger taraftan gésterilenler ise kavramlar ya da gorsel
imgelerdir. Anlamlama, gOsterenle gosterileni birlegtirir. Gosterge, “bir olus bigiminde
tasarlanabilen” anlamlamanin Grunddur (Barthes, 1979, s. 31, 40-41).

Barthes (1979, s. 87-88), incelenecek olan gérsel 6gJeyi iki ayri katmanda inceler. Dizge'
olarak tanimlayabileceginiz bu katmanlar, gorselin dille anlamlandirilan yan anlami ve gorulen
imgenin kendisini olusturan duz anlami igerir. Birinci dizge duz anlam olarak alinirken, birinci
dizgeyi de kapsayan ikinci dizge ise yan anlam olarak isimlendirilir. Yani yan anlamin
gbstergesi, diiz anlam gdstergesinden; diiz anlamin gdsteren ve gésterileninden olusur. ilk
gOsterge dizgesi diiz anlam, ikincisi ise yan anlami olusturmaktadir.

Sozgelimi, fotografta diiz anlam dogrudan dogruya g¢ekilen konunun film ya da hafiza karti
uzerindeki kayitl mekanik (veya dijital) olarak suretiyken, yan anlamda fotograf karesinin igine
aldigi, odak, i1sik, kamera agisi vs. anlamlama asamasina dahil olur. Yani fotograf degismeyen
bir diz anlam ve anlamlama agamasinda eklemlenen, deg@isim gosteren yan anlamlardan
olusmaktadir. Yan anlam kod agicinin duygulariyla, heyecanlariyla ve kulturel degerleriyle
birlestiginde ortaya cikan etkilesimi belirtmektedir (Fiske, 1996, s. 115-117).

Yan anlama, metnin/goérselin igerisindeki, metafor (egretileme) ve metonimiler (dizdegigsmece)
de etki etmektedirler. Metafor, bir kavramin yerine daha ilgi g¢ekici bir bagka kavramin
kullanilimasidir. Ornegin: “Gemi dalgalari yarip gegti” cimlesinde “yarip gegme” fiili, geminin
bas tarafinin hareketinin yerine gegen bir anlami verir (Fiske, 1996, s. 123-124). Yani, duz
anlamsal karsilik yerine, sembolik ve betimsel bir nitelemenin gegisidir. Metonimi ise,
metnin/gorselin igindeki bir parganin bitind temsil etmesi olarak tanimlanir (Fiske, 1996, s.

""Witkin’in amaci, bir nceki bliimde (Bkz. s. 5) bahsedilen Neo-Platonik anlayisa karsi gcikmak olarak gériilebilir. “ilahi giizelligin”
Antikitedeki paganik baglamindan koparilarak Hiristiyan sembolizmi ile yapibozumuna ugratildigi disincesi ile bu defa kendisi
Botticelli’'nin eserini yapibozumuna ugratarak hikayenin 6zundeki “kutsiyeti geri kazandirma” amaci gitmustur.

18 Guiraud (1999, s. 24) gostergeyi: “Anliksal imgenin canlandirdidi bir baska uyarana bagl bir uyaran” olarak tanimlamistir.

% Dizge, Saussure’iin (1997, s. 20, 22, 44) gorlsiine gore, cagrisimsal alandir ve gbsteren-gosterilen iligkisine bagli olarak anlami
olusturur. Fakat bu gagrisimsallik, paradoksaldir. Zira gosteren ve g0sterilen arasindaki iligki zithk igerebilir ve anlami kdkten
degistirebilir. Saussure’lin “farkliliklar sistemi” olarak tanimladigi dilde, kelimelerin es sesli ve karsit anlamli olabilmesi nedeniyle,
anlamin tamamen keyfi olusu bir paradoksa yol agmaktadir. Bu noktada, anlamin dilin yapisal butunligu icerisinde kurulmasi
gerekmektedir. Barthes (1979, s. 67-68), bu sorunlu iligkiyi vurgulamis ve dizgenin yalnizca gésteren-gosterilen iliskisi icerisinde
degerlendirilemeyecegini, gergekte, bir dizinin ortak 6desi gibi goriinen 6denin, baska bir yerde ve bir baska dizi icerisinde (yan
anlamsal olarak) karsitlik Greten bir anlami olusturabilecegini 6ne sirmistir. Dolayisiyla, metin/gérsel dizgenin ikinci katmaninda
(yan anlam) analiz edilir ve anlam ortaya ¢ikarilir.
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127). Ornegin, Unll bir yazarin biyografisini konu alan bir ¢alismada, yazarin masasinin bir
fotografi ya da Tirkiye’nin sehirlerini tanitan bir belgeselde Saat Kulesi gérselinin izmir'in
gostereni olarak kullaniimasi metonimidir. Hem metafor hem de metonimi, baglam ile beraber
degerlendiriimeye muhtactirlar.  Dolayisiyla, analiz  edilirlerken, baglamdan ayri
dustntlmemelidirler.

Yan anlama dahil olan ve galismanin odaklandidi bir diger 6ge de mitlerdir. Barthes (2003),
Cagdas Séylenler isimli kitabinda burjuvazinin 6z temsil bigimlerini ve bunlarin ardindaki
anlamlari analiz etmistir. Bu anlamlari ve anlamlandirma bigimlerini mit ismi ile
kavramlastirarak incelemistir. Mit “tarihin sectigi so6zdur, nesnelerin ‘dogasindan”
kaynaklanmaz. Ona gore mit, zaman igerisinde dil igcerisinde kendi anlamini bulan bir yapidir.
S6z ve dil, yalnizca konusma ve yaziya degil, ayni zamanda gorsel sanatlara, dolayisiyla
fotografa da danhil bir 6gedir. Oyleyse fotografin anlamlandirma siireci igerisinde de mitler yan
anlamsal rollinu surdurmektedir. Sézgelimi, kasl vicuduyla poz veren bir erkedin oldugu
fotograf, “saglikh beden mitini” ¢agirir. Fakat, antikiteye igkin olan anlamlarin antik mitler
dolayimiyla olustugu da bir gergektir. Arastirmaya konu olan eserler, farkli dénemlerde
yaratilmis olsa bile, benzer mitlerin, benzer gekillerde devreye girmesi ile yan anlamsal duzeyi
insa olunmustur. Guzellik mitinin, gostergeleri farkl yollarla ifade edilse dahi glzelligin
cagrisimsal diizeyi bizleri yeniden guzellik mitine sevk edeceklerdir. Yahut Barthes’in (1972,
s.120) tabiriyle, mit de aynen diz ve yan anlam dizgelerinde oldugu gibi, birbiri ardina
gizlenmeden ve biling digi faktérlerden etkilenmeden dogrudan dogruya okuyucuyalizleyiciye
kendini gbsterecektir.

Bu baglamda, irdelenen yan anlamsal mesajlarin agiklanmasi ve anlamin ikincil dizeyi,
calismanin konusu olan guzellik algisini ortaya ¢ikarmasi bakimindan 6nemlidir. Bunun
yaninda diz anlamsal dizeye igkin olan tasvirlerin durus bigimleri, yan anlamsal 6gelerin
analizi duzeyinde aciklanacaktir. Barthes'in, post-yapisalci doneminde ortaya attigi diz
anlamin yan anlamlarin sonuncusu oldugu fikri, arastirmada yéntem olarak kullaniimayacaktir
(Barthes, 2002).

Yan anlam ve mitlerin analizinde, yéntemin dogdasi geredi metinlerarasi géndergeler de
acimlanacaktir. Yine de anlagilabilirlige, anlama odaklandigi Olgude ve metinlerarasiligin
eserlerin analizi asamasinda kod agimi slrecine katki sagladigi oranda (Culler, 2005, s. 114)
kullanilacaktir. Dolayisiyla, calisma baglamina dahil eserler, -mitik géndergeleri de dahil olmak
Uzere- Barthes’¢l gostergebilimin sinirlari dahilinde, 6z anlatimsal 6gdeleri yan anlama ickin
olarak analiz edilecektir. Eserlerin, resim ve fotograf gibi iki ayri sanatsal alanda Uretilmig
olmalari ve aralarindaki 500 yillik zaman farki, bu karsilastirmayi Witkin’in yeniden Uretim
eserinin anlam dizgesine bagimli kilacaktir. Fakat dncul orijinal eser gostergebilim yontemin
sinirhiliklari dahilinde analiz edilerek anlam dizgesi agimlanarak sonug¢ bélimundeki tartismaya
acllacaktir.
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Sekil 3. Sandro Botticelli, “Vendis’in Dogusu”, 1,72 m x 2,78 m, Tuval tzerine tempera, Uffizi Galerisi,
Floransa, Italya yaklasik 1482—1486 arasi

Duz Anlam

Tablonun ortasinda, denizin kiyisinda duran agik bir istiridye kabugunun Gzerinde sag eli ile
sag memesini, sol eli ile uzun kizil saglarini tutarak cinsel organini kapatan, sola dogru
meyletmis, boynu saga dogru bikuk bir kadin vardir. Saginda, karada, parmaklarinin uglarinda
yuriyen, boynunda dallardan bir kolye, Uzerinde ¢igekli bir elbise ile, ormandan gelerek,
ellerinde tuttugu cicekli, kirmizi bir pelerini, istiridye kabugunun Uzerindeki kadinin Uzerine
ortmeye galismaktadir. O sirada, sol Ust kdsede, kanatl bir erkek figuirti ve ona sariimis haldeki
bir kadinla ugarak istiridye kabugunun tzerindeki kadinin Gzerindeki kadina tflemektedir. Ugan
figriin oldugu kisimda, ortasi altin sarisi pembe guller, hemen asagisinda sazlklar vardir.
Tablonun saginda arka planda ise, agaclar vardir.

Yan Anlam

Tablo, Yunan mitolojisindeki Uranis’in kizi, ask tanrigasi Venus’in dogusunu anlatmaktadir.
Titanlarin babasi gokyuzu Urands, yerylzi Gaia’dan dogan Titan ve canavar evlatlarina olan
ofkesinden, 1s131in onlara ulagsmasina engel olur. Gaia da en geng ve en cesur oglu zamana
hikkmeden titan Kronos’'a®, bir seyler yapmasi igin istekte bulunur. Bunun (izerine, Kronos
elinde bir orakla babasi Uranls’e pusu kurar ve orakla penisini kesip, Akdeniz’e atar ve bu
penisin olusturdugu képikten Venus, damlayan kandan ise; Devler, Meliai ve Erinyes dogar
(Hard, 2003, s. 32-33). Tablo da Venus’un Kibris kiyilarina bir istiridye kabugunun (Venus’l
simgeler) igcinden ¢ikarak durdugunu gostermektedir (Hard, 2003, s. 195). Venus tabloda, basi

20 |_at. Saturnus
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sagina egik, viicudu ters yénde bir meyille durmaktadir?’. Bu meyil, fiziksel olarak ayakta
durmasinin mimkin olamayacag: bir egimdir. Boynu ise, ideal olandan uzun resmedilmistir.
Yuzi ve durusu daha c¢ok, Meryem safliginda ve pieta tablolarini andiran bir egimle
durmaktadir. “Saflik” ve “iffet” gdndergeleri, Medici’lerin antik estetigi Hiristiyan sembolizmine
uyarlama isteklerinin bir sonucu olarak gérulmelidir. Dolayisiyla, saflik ve iffet gibi Meryem’e
6zgu, erdemlerin pagan Tanrigaya uyarlanarak dinyevi bir uzlagim kurulma gabasi okunabilir.
Resmin solundan ona tutunmus olan karisi gigek Nymph’i Chloris ile beraber ona ugarak gelen
bati riizgarinin tanrisi Zyphros, Venis'in saglarini savuran riizgari iflemektedir?®. Riizgar ile
beraber, Chloris Venls’in simgesi olan gulleri sagmaktadir. Ormandan gelen, bir Hora
(mevsim tanrigasi) ise, Uzerine giceklerle bezeli bir elbise értmek igin kogsmaktadir. Hora’nin
ciceklerle bezeli pelerini ve bati ruzgarlarinin Tanrisi  Zyphros, baharin gelisini
simgelemektedirler. Bu hem yeryuzunun karanliktan kurtulusu hem de Venls’'un dogusunun
bahari mijdelemesini simgeler. ? Tanrisal glzelligin yeryiiziine inisi ve yeryliziinin yeniden
glzellikle kutsanigi, gbksel bilgeligin dogayla yeniden bulugmasi olarak agiklanabilir. 2*

Mit: Tanrisal Guzellik, Yeniden dogus, Yeniden Kutsallagtirma ve iffet mitleri.

21 Bu durus, Venus Pudica (Iffetli Veniis) olarak adlandirilir. Antik heykellerdeki Venliis pozlarindan esinlenilerek, Medici patronaji
ile yapilan eserlerde siklikla kullaniimis ve sonrasinda sanat tarihine bu isimle gegmistir. Ancak gercekte bu durus, Veniis'in
iffetinden ya da utangacghgindan dolayi degildir. Vajinasindan yayilan cinsel giictin bir vurgulayicisi, cinsel organindan salgiladigi
en gucli afrodizyak (afrodizyak, etimolojik olarak Venis’Un (Afrodit), isminden gelir (Merriam-Webster, 2020)) olan ve Hera'nin
Zeus'u bastan ¢ikarmasina yardim eden Kestos hima’nin kaynagina isaret eder (Clark, 2005, s. 225).

22 Riizgar, Antik Yunan Mitolojisinde, gogu zaman Ask, evli giftler ve kagirma olaylari ile anilir. Burada, Ask Tanrigasi Venls ve
Bati rlizgan Tanrisi Zyphros bahar ve agk temasini 6ne ¢ikarmaktadir (Moya, 1998, s. 211). Hipotetik olarak, yeni evli giftin evi
(Bkz, s. 4-5) icin yapilan bir eser olusu ve Medici patronaji ile yapilisi bu iki temanin 6ne ¢ikisinda etken olabilir.

2 vasari'ye (1550/1998 s. 225) gore, Veniis'in dogusu dogrudan dogruya baharin geligini simgeler. Yine Botticelli'nin eseri olan
Primavera’nin (llkbahar) temasi ile benzerlik tasir.

24 Baharin gelisinin Hiristiyanlik digi tasviri, hem Medici’lerin Floransa lizerindeki diinyevi iktidari hem de “yeniden dogusu”
simgelemektedir. Her ne kadar Rénesans’in kelime anlami olan “yeniden dodus”, o dénemde kullanilan bir ifade olmasa bile
(Kelime ilk olarak 19. yy’'da Jules Michelet tarafindan kullanilmistir (Brotton, 2010, s. 21-22)) Floransa 6zelinde iktidarin burjuva
bir aileye gecisi ve “gecmisin bilgeliginin yeniden canlanisinin” bir isaretidir. Neo-Platonik okulun “tanrisal guzelligin yayicisi doga”
dislncesi ve dlnyevi iyiligin tanrisallikla yeniden birlesimi, eserin arka plandaki yan anlamsal boyutunu olusturmaktadir. Moya
(1998, s. 210), “Venls'in dogusu“ ve “Neo-Platonizmin yukselisi” metaforunu desteklemekte, artik unutulmus olsa bile dénem
sanatinda 6nemli bir 6ge oldugunu sdylemektedir.
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Sekil 4. Joel-Peter Witkin “Yerin ve G&glin Tanrilari”, 37.5 x 38.1 cm, Jelatin-GUm{s baski, Los Angeles,
1988.

Duz Anlam

Deniz, gokyuzu, sahil, aga¢ ve istiridye kabugu olan bir dekorun 6niinde, istiridye kabugu ile
ayni hizada, ayakta ve sagina dogru tim bedeniyle egilmis ¢iplak bir trans birey vardir. Sag
koluyla sag memesini kapatirken, sol elini baldirina koymustur. Saginda ve agacin oldugu
hizada, bir diger trans birey, elinde cicekli bir pelerinle, istiridyenin oldugu hizadaki trans bireye
dogru yirimektedir. Uzerinde, énii tamamen agik bir giysi vardir. Karenin en solundan biri
digerine sarilmis iki erkek, yari bellerine kadar karenin disinda fakat gévdeleri karenin iginde
bir bicimde, Uzerlerinde bir pegtamal ile ortadaki trans bireye dogru meyilli ve yuzleri ona donuk
bicimde durmaktadirlar. Bulunduklari hizada ve hemen énlerinde disen cgigekler gorilmektedir.
Bu insanlarin durdugu zeminin altinda ise, bir garsaf Gzerinde, sirtlstl yatan giplak bir erkek
vardir.
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Yan Anlam

Fotograf, ilk bakista Botticell’nin “Venus’in Dogusu” tablosunu taklit eder gérinmektedir.
Ancak, tablo yapibozumuna % ugratiimis, diinyada giizelligin ve agkin dogusunu simgeleyen
hikdye anlamca degistiriimistir. Fotografta Venus biyolojik olarak kadin rolinden ¢ikariimis ve
trans bir bireyle degistirilimistir. Cinsel kimlik degisiminin yaninda, bu defa Venis cinsel
organini kapatmamakta ve sergilemektedir. Bu yolla “Venus Pudica” durusunu yapibozuma
ugratarak, orijinal anlama yakinlagtirmistir (Bkz. 21. Dipnot). Cinsel organini sergiler hali,
Uranus’n kesilen penisinin, Venlus'un bedeninde yeniden zuhuru olarak gorilebilmesine
olanak tanir®®. Utangag yiiz ifadesi yerini, ask tanricasina yarasir bicimde sehvetli bir poza
birakmigtir. Ayni bigimde trans bir Hora?’, (izerine gigeklerle bezeli bir pelerin uzatmaktadir.
Horalara ve dolayisiyla cinsiyetlere yuklenen disil anlam bu dolayimla bozuma ugratiimistir.
Zyphros ve Chloris, yani tablodaki tek kari-koca figur, fotografta iki erkek tarafindan
canlandiriimaktadir®. Cinsiyet rollerini bastan sonra yapibozumuna ugratan fotograf, ayni
zamanda orijinal tablonun hikayesini de degistirmistir. Zira oglu Kronos tarafindan igdis edilen
Uranus, tablodaki figurlerden farkli olarak fotografa ilistiriimistir. Venlis’in hemen altindaki
zeminde olan Uranus, dunya ve gokler uzerindeki hakimiyetini kaybetmis bir bigcimde
yatmaktadir. Tablonun hikayesinin ve dolayisiyla Venus’'in dogusuna yol acan olay
érgusiinin, ddipal®® bir hakimiyet ve iktidar kavgasi oldugunu hatirlatmis ve fotografa “Yerin
ve Gdgun Tanrilari” ismini vererek bu mesaiji pekistirmistir.*

Mit: Cinsiyet rolleri, iktidar, Giizellik ve Yeniden Kutsallastirma Mitleri.
SONUC YERINE

Her iki eser de donemi icgin bir karsi ¢ikis ve “yeniden kutsama” amacini tagimakta, kutsiyetin
atfedildigi 6geler farkh olsa bile ayni hikayenin iki farkli yorumu olmalari agisindan her iki eser
de ilgi gekicidir. Botticelli'nin eserindeki Neo-Platonik karsi ¢ikis ve gdksel iktidarin dogaya
yeniden teslimi metaforunu olusturan 6geler, Ronesans doénemi Floransa’sindaki iktidar
micadelesi Uzerine gucli bir geri dénis olarak yorumlanabilir. Medici patronaji, eserin
icerisindeki  simgelerin  kompozisyon igerisindeki anlamlarinin  kendi agilarindan
yorumlanmasina sebebiyet vermistir. Agsk tanricasi Venlis’e masumiyet, saflik ve tevazu yan
anlamlarini gagristirir olusu ve neredeyse bir Hiristiyan dini figirini andirir resmedilmesi

% Yapibozum (yahut Yapisékiim), en yalin haliyle, imgelerin énciil ve gercek formlarina igkin olan ve ézlerindeki fikri ortaya
cikarmaya odaklanmis bir yaklagsimdir (Lawlor, 2019). Metni anlamak igin olusturulan yapisal bir yontem olmaktan ¢ok, metnin
anlaminin Gzerini kaplayan (dil de bu etkenler arasindadir) yapisal eklemeleri ve atfedilen anlamlari sékerek anlamin kendisine
ulasma eregine sahiptir (Rorty, 2016, s. 25-28). Calismanin baglami igerisinde degerlendirdigimizde, Witkin’in yapibozum faaliyeti,
Botticelli’'nin eseriyle atfettigi anlam dizgesine bir karsi ¢ikisla, metni 6ziine geri gevirme gayreti olarak degerlendirilebilir.

% S6zkonusu “yeniden zuhur edis”, ayni zamanda orijinal hikayenin éziindeki “Uraniis’in kesilen uzvunun képigiinden dogan
Venus” fikrinin hikdyeye yeniden donisi olarak gorilmelidir. Venis'in fotografta, Uranus’in tam kasiklarinin Gzerinde
konumlandiriimasi bunun géstergesidir.

27 Hora'lar gogunlukla disi olarak tasvir edilmekle beraber, bazi Roma eserlerinde kanatl ve erkek cinsiyetindedirler (Elsner, 1999,
s. 270). Witkin bu cinsiyet akigskanhgini teshis etmis ve eserine Hora'yi trans cinsiyette yansitmistir.

28 Witkin, burada Zyphros’un, bir bagka erkek olan kahraman Hyacinthus ile olan ask iligkisine (Soebbing, 2015) ve dolayisiyla
Antik Yunan'daki tanrilara atfedilen cinsiyet rollerine isaret etmektedir. Witkin’in yapibozumu, bu defa eseri Ronesans ve ¢agdas
cinsiyet rollerinden arindirma amacina hizmet etmektedir.

2 Oedipus kompleksi, psikanalitik teoride, karsi cinsten ebeveynle cinsel iliski kurma arzusu ve ayni cinsten ebeveynle eszamanli
bir rekabet duygusudur. Normal gelisim slrecinde ¢ok 6énemli bir asamadir. Terim, yine Antik Yunan’dan bir efsaneye dayanir.
Bilmeden babasini 6ldlren ve annesiyle evlenen Thebaili kahraman Oedipus'tan gelir (Britannica, 2020). Her ne kadar eserlerin
konu aldigi hikaye, Oedipus’un hikayesinden dnceye dayansa bile, Antik Yunan mitolojisinde siklikla rastlanan bir temadir. Oyle
ki, babasini iktidarindan eden Kronos da oglu Zeus tarafindan alt edilecektir (Hamilton, 1990, s.11). Bu tema ile ilgili olarak Jan
Bremmer’in arastirmasi igin bakiniz:

Bremmer, J. (1987). Oedipus and the Greek Oedipus complex. Interpretations of Greek Mythology (Ed. J. Bremmer), s. 41-59,
New York: Routledge.

30 “Yerin ve Gogin Tanrilar” ismi, ayni zamanda Gaia ve Uraniis’e de isaret eder. G6gin tanrisi Uranis, ayaklar altina alinmig,
denize penisinin olusturdugu képulkten dogan Venus fotografin merkezine ilismistir. Goksel iktidarin ayaklar altina alinisi fotografin
yan anlamsal dizgesine bu bigimde girmistir.
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dénemi igin sira digidir. Glzelligin; iffet tevazu ve zarafetle suslenisi, Ficino’nun ve diger Neo-
Platoncularin antik bilgelik ve glzelligi cagdaslikla birlestirme amaclarina hizmet etmektedir.
Yani, ¢agin Hiristiyan degerleri, guzellik anlayisi ve fikirlerinin antikiteden cagirilan mitlerle
bezenmesi, Medici’'lerin ve dolayisiyla Neo-Platonik distince sisteminin bir yayicisi olma
rolind esere ylUklemektedir. Bahari metonimik ve metaforik olarak ¢agiran tim géndergeler,
antik bilgeligin Medici iktidarinda yeniden dodusunu ve bu yeniden dogusun tanrisalligini
kutlamaktadir®'. Dolayisiyla, antikiteye dahil bircok 6ge (Venis'in dogusuna neden olan
Uranus de bunlarin igindedir) bu kutsiyeti “lekelememek” adina eserden ¢ikariimis, iffetli
Venus’lu (Venus Pudica) kutlayan 6gelerle bezenmistir. Botticelli’'nin eseri, antik bir dykiyu ele
almasi yonuyle oncu bir nitelige sahiptir. Hiristiyan degerlerini ve Hiristiyan sembolizmini
eserine ustalikla yedirmeyi ve bunlari tablonun tam ortasina aldig1 Venus Uzerinde kullanmayi
basarmigtir.

Witkin’in eserine gelince, modernite ve sonrasinda pek ¢ok defalar tartismaya agilan; iktidar,
toplumsal cinsiyet rolleri ve kadin guzelligi gibi koku antikiteye uzanan ¢agdas mitleri yeniden
tartismaya acmistir. Bunu yaparken, orijinal eserin “yeniden kutsama” iddiasinin kargisina bir
baska “yeniden kutsama” iddiasini sunmustur. Botticelli’'nin kullandigi tum Hiristiyan ve Neo-
Platonik Ogeleri, yapibozumuna ugratmis ve anlatiyr eski haline getirme amaci giatmastar.
Tabloda resmedilen karakterlerin cinsiyetleri, Antik Yunan mitolojik oykulerindeki degigken
cinsiyet rollerine goére yeniden duizenlenmigtir. Cinsiyetin akiskan ve muiphem olusu,
Ronesans’in dncu ressamlarindan Botticelli igin bir glinah, en iyi ihtimalle ise bilinmeyen bir
konudur. Witkin, hem eserin resmedildigi donem, hem de akiskan cinsiyet rollerinin hala
toplumsal bir oydasimla kabul edilemedigi modern ve postmodern dénem igin bir sinir agimi
gerceklestirmistir. Bu esnada da amagladigi gibi Antik Yunan mitlerini ‘yeniden kutsamig’ ve
‘antik bilgeligi’ Neo-Platonik zincirlerinden kurtararak eski haline getirmistir Dolayisiyla,
transgresyonun “donlstirict” ve “bigim degistirici” 6zelligi, bu defa Ronesans’a degin
uzanmis ve antikiteye eski kutsiyetini kazandirma misyonunu ustlenmigtir.

Bununla beraber, her iki eser de Venus’in dogusunu tasvir ediyor olsalar da gercekte
anlattiklar hikdye yan anlamsal boyutta Venus’in dogusunu anlatmaktan otededir. Venus,
hikadyenin 6znesi olmaktan ¢ok, bir ara¢ olarak tablonun tam ortasina iligtirilmistir.

KAYNAKGA

Adorno T. — Horkheimer, M. (1995), Aydinlanmanin Diyalektigi | (Cev: Ozigil, O), istanbul:
Kabalci.

Barthes, R. (2003) Cagdas Séylenler (Cev: Yiicel, T.), istanbul: Metis.

Barthes, R. (1979) Géstergebilim ilkeleri (Cev: Vardar, B. — Rifat, M.), Ankara: Kltir
Bakanhgi.

Barthes, R. 1972). Mythologies (Cev. Lavers, A.), New York: Noonday.

Barthes, R. 2002) S/Z (Cev: Miller, R.), Tyne&Wear: Blackwell.

Brutton, J. (2010) The Renaissance Bazaar, Eastbourne: Oxford.

Burke, P. (2013) The Italian Renaissance: Culture and Society in Italy, Cambridge: Polity.

Cashell, K. (2009) Aftershock: The Ethics Of Contemporary Transgressive Art, India: |.B.Tauris
& Co Ltd.

31 Bkz. 24 numarali dipnot

34



Cilt:29 Say:1
Volume: 29 Number: 1
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Ocak 2021
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences January 2021

Clark, D. (2005). Raphael's Fornarina: Venus Pudica or Venus Aphrodisia?. Konsthistorisk
Tidskrift/Journal of Art History, 74(4), 224—232. doi:10.1080/00233600510044949

Culler, J. (2005) The Pursuit of Signs, London: Routledge.
Debord, G. (1996) Gésteri Toplumu (Cev. Ekmekgi, A. — Tagkent, O.), istanbul: Ayrinti.

Dudek, S. (1993). The morality of 20th-century transgressive art. Creativity Research Journal,
6(1-2), 145-152.

Eco, U. (2016). Giizelligin Tarihi (Cev: Akkoyunlu, A. C.), istanbul: Dogan.

Elsner, J. (1999). Making myth visual: the Horae of Philostratus and the dance of the text.
Word and Image, 15, 7-18.

Encyclopaedia Britannica (2017) “Sandro Botticelli”
https://www.britannica.com/biography/Sandro-Botticelli (Erisim: 30.5.2017)

Encyclopaedia Britannica (2017) “Girolamo Savonarola”
https://www.britannica.com/biography/Girolamo-Savonarola (Erisim: 1.6.2017).

Encyclopaedia Britannica (2020) “Oedipus Complex”
https://www.britannica.com/science/Oedipus-complex (Erisim: 21.12.2020).

Fiske, John (1996) iletisim Calismalarina Girig (Cev: irvan, S.), Ankara: Bilim ve Sanat.

Gombrich, E. (1945). Botticelli's Mythologies: A Study in the Neoplatonic Symbolism of His
Circle. Journal of the Warburg and Courtauld Institutes, 8, 7-60. doi:10.2307/750165

Gombrich, E. (1997). Sanatin Oykiisii (Cev. Erduran, O. — Erduran, E.) istanbul: Remzi.
Grado R. (1993). Tonia Sandro Botticelli: El Arte y Sus Creadores, Madrid: INDISA.

Graves, Leslie (1998). Transgressive Traditions and Art Definitions. The Journal of Aesthetics
and Art Criticism, 56(1), 39. doi:10.2307/431946

Guiraud, P. (1999). Anlambilim (Cev. Vardar, B.), istanbul: Multilingual.
Hamilton, E. (1990). Mitologya (Cev. Tamer, U.), istanbul: Varlik.
Hangerlioglu, O. (1993). Felsefe Sézliigii, istanbul: Remzi.

Hard, R. (2003). Handbook of Greek Mythology, New York: Routledge.

Lawlor, L. (2019). Jacques Derrida (Stanford Encyclopedia of Philosophy/Fall 2019 Edition).
https://plato.stanford.edu/archives/fall2019/entries/derrida/#Dec (Erisim: 19.12.2020)

Merriam-Webster ~ (2020). Definiton ~ of  APHRODISIAC. https://www.merriam
webster.com/dictionary/aphrodisiac (Erisim: 20.12.2020)

Moya, F. (1997). Los "Céfiros" del Nacimiento de Venus de Botticelli: una hipétesis. Imafronte
(12-13) https://revistas.um.es/imafronte/article/view/38901

Saussure, F. (1997). Saussure’s Second Course of Lectures On General Linguistics (Cev:
Komatsu, E. — Wolf, G), Guildford: Pergamon.

Sheehan, P. (2013). Modernism and the Aesthetics of Violence, USA: Cambridge.

Soebbing, S. (2015). The fine line of friendship: male homoerotic relationships in Mozart's
Apollo et Hyacinthus. The Free Library

35



Cilt:29 Say:1
Volume: 29 Number: 1
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararas1 Hakemli Dergisi Ocak 2021
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences January 2021

https://www.thefreelibrary.com/The+fine+line+of+friendship%3a+male+homoerotic+relations
hips+in...-a0406051389

Sdézen, M. ve Tanyeli U. (1996). Sanat Kavram ve Terimleri S6zIiigii, istanbul: Remzi.
Parry, E. (1997). Joel-Peter Witkin, Singapore: Phaidon.

Rorty, R. (2016). Yapibozum ve Pragmatizm Uzerine Diigiinceler. S. Critchley, J. Derrida, E.
Laclau ve R. Rorty, Yapibozum ve Pragmatizm iginde (s. 25-35) C. Mouffe (Der.) (Cev.
Birkan, T.). Istanbul: lletigim.

Rose, B. (1993). Is it art? Orlan and the transgressive act. Art in America, 81(2).
Tunall, i. (1998). Estetik, istanbul: Remzi.

Vasari, G. (1550/1998). The Lives of Artists (Cev. Bondanella J. - Bondanella, P.), New York:
Oxford.

Weinstein, D. (2011). Savonarola: The Rise and Fall of a Renaissance Prophet, USA: Yale.
Wolf, N. (1991). The Beauty Myth, London: Vintage.

Zedd, N. (2012). The Cinema Of Transgression Manifesto, You Killed Me First: The Cinema
of Transgression (Ed. Pfeffer, S.), Kéln: Kdénig.

Zirpolo, L. (2008). Historical Dictionary of Renaissance Art, Plymouth: Scarecrow.

36



Cilt:29 Say:1
Volume: 29 Number: 1
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Ocak 2021
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences January 2021

~ OKUL ONCESI COCUKLARA YONELIK HAZIRLANAN GizGi
FILMLERDE TOPLUMSAL CINSIYET ROLLERININ YANSITILMASI:
RAFADAN TAYFA VE CANIM KARDESIM'

Melek OZKAR?
Murat AYTAS?
OZET

Toplumsal cinsiyete iligkin olarak ‘kadinlik’ ya da ‘erkeklik’ rollerinin 6grenilmesinin ilk adimlari
bebeklik doneminde atilir ancak bu iki cinsiyet arasindaki farki algilama, okul dncesi dénem
olan 3-6 yas aralijinda meydana gelir. Bu yas araligindaki ¢ocuklar, ailelerinde, ¢evrelerindeki
arkadaslarinda, televizyonlarda ve okul 6ncesi egitim kurumlarinda bu rollerin nasil bir dagilim
icerisinde gerceklestigini gérur ve égrenirler. Temeli gogunlukla mizaha dayal olan, ¢gocuklar
icin eglence ve vakit gegirme araci olan gizgi filmlerde de ‘kadinlik’ ya da ‘erkeklik’ rollerine
siklikla rastlanir. Bu roller yine ¢izgi film igerisinde yer alan anne, baba, kardes, arkadas,
komsu gibi karakterler tarafindan yansitilir. Bu galismada, kamusal yayincilik esasi gozetilerek
yayin yapan TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Turk yapimi ¢izgi filmlerdeki karakter yoluyla
temsil edilen ‘kadinlik’ ve ‘erkeklik’ rollerinin neler oldugu irdelenmigstir. Bu ¢izgi filmlerin genel
temasina deginilerek hangi sahnelerde hangi davranig bigimlerinin ‘kadinlik’ ve ‘erkeklik’ roll
olarak temsil edildigi gostergebilim ve sdylem analizi ile ¢gbzimlenmistir. Sonug olarak s6z
konusu ¢izgi filmlerde gdsterilen kadin ve erkek cinsiyetindeki karakterlerin, toplumsal cinsiyet
rollerini hem goérsel hem de sdylem olarak sergilemekte oldugu gbzlenmistir. Yapilan analizler
sonucu ¢izgi filmlerde yer alan anne ve kiz karakterlerin toplumsal yapida kadina atfedilmis
olan rolleri, erkek ve baba karakterlerin ise yine erkeklik rolleri olarak bilinen davranig
bigimlerini yerine getirdigi gérulda.

Anahtar Kelimeler: Okul dncesi ¢ocuklar, ¢izgi film, kadinlik rolleri, erkeklik rolleri.

REFLECTION OF GENDER ROLES IN CARTOON MOVIES
PREPARED FOR PRE-SCHOOL CHILDREN: RAFADAN TAYFA
AND CANiIM KARDESIM

ABSTRACT

The first steps of learning the roles of ‘femininity’ or ‘masculinity’ are taken during infancy, but
perceiving the difference between these two genders occurs between the ages of 3-6, which
is preschool. Children in this age range see and learn how these roles take place in their
families, friends in their environment, on television and in preschool education institutions. In
the cartoons, which are based on humor and are a means of entertainment and time for
children, the roles of ‘femininity’ or ‘masculinity’ are frequently encountered. These roles are
reflected by the characters such as mother, father, brother, friend, neighbor in the cartoon. In
the light of this information, in this study, what are the roles of ‘femininity’ and ‘masculinity’ in
Turkish cartoons broadcasted on TRT Children’s channel which broadcasts on the basis of
public broadcasting. By addressing the general theme of these cartoons, it is tried to be

" Bu galisma Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Radyo Televizyon ve Sinema Anabilim Dalinda hazirlanan ‘Toplumsal
Cinsiyet Rollerinin Okul Oncesi Cocuklara Gizgi Filmlerde Yansitiimasi: Tirk Yapimi Cizgi Filmlerin Gostergebilimsel Agidan
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analyzed by semiotic and discourse method in which scenes which behavior styles are
represented as ‘femininity’ and ‘masculinity’ role. As a result, it has been observed that the
characters of male and female gender in these cartoons display gender roles both visually and
as discourse. As a result of the analysis, it was seen that the mother and daughter characters
in the cartoons fulfilled the roles assigned to women in the social structure, while the male and
father characters fulfilled the behaviors known as masculine roles.

Keywords: Pre-School children, cartoon, femininity roles, masculinity role

GiRIS

Dogdugu andan itibaren sosyal bir gcevrede biylimeye baglayan insan, bebeklikten baslayarak
cocukluk déneminde kendisine atfedilen pek ¢ok rolle gesitli ortamlarda, birbirinden farkl
bigimlerde karsilasir ve bu rolleri benimser. Cocugun tim yasamini etkileyecek olan tutum ve
davraniglarini 6grenmesi, toplumsallagma sireci icerisinde gercgeklesir. Toplumsallasma dnce
ailede baglar ve devaminda arkadas cevresi, sosyal cevre, okul gibi diger etki gruplari
icerisinde devam eder. Bu toplumsallastirma 6geleri ¢cocuk blyurken onun 6énine cinsiyetine
uygun kurallar, sablonlar ya da davranis modelleri dizisi koyar (Connel, 2016, s. 278). iste bu
cinsiyete dayali kurallarin, sablonlarin ve modellerin gorulmesi ve benimsenmesi sonucu
cocuk, kendi toplumsal cinsiyet rolind 6grenmis ve davraniglariyla sergileyemeye baslamis
olur.

Cocuklarin toplumsal cinsiyet rollerini 6grenmede ve benimsemede etkilendikleri bir diger
dnemli 6genin de kitle iletisim araglari oldugu gérulir. Ozellikle televizyon bu noktada basat
konumdadir. Cocuklarin televizyondan etkilenme duzeylerinde ise birgok etmen bulunur. Bu
etmenler arasinda; gocuklarin yaslari, gelisimlerinin yaslarina uygun olup olmamasi, aile
yapisi, gevresel faktorler, izlenilen programlarin igerik 6zellikleri gibi birgok unsur sayilabilir
(Blyukbakkal, 2007, s. 32). Ozellikle ‘erken gocukluk dénemi olarak adlandirilan gelisim siireci
icinde bulunan gocuklar igin televizyon, vazgegilmez bir nesne durumundadir (Ertirk ve Gul,
2006, s. 21). Yapilan galismalarda, gizgi filmlerin gocuklar tarafindan en ¢ok izlenen programlar
olmasinin nedenlerini, gosterilen gizgi filmlerin gocuklarin biligsel duyularina hitap etmesi,
gocuklarin davraniglarina yakin olmasi ve gocuklarin izledikleri gizgi film kahramanlariyla
kendilerini 6zdeslestirmeleri olarak gosterir (Guler, 1989, s. 175). Cocuklar, gelisim slreci
icerisindeyken kendiyle 6zdeslestirdigi ¢izgi film kahramanlarinin davraniglarini da taklit eder
ve kendilerinden beklenen toplumsal cinsiyet rollerini ¢gizgi filmlerdeki kahramanlarda da
gorerek cinsiyet rollerini eyleme gegirirler. Bu rollerin gocuklar tarafindan 6grenilmesinde ve
benimsenmesinde televizyonda karsilarina gikan gizgi filmlerin blylk bir etkisi vardir. Birgok
cizgi film, bir tir toplumsal rol olan ‘kadinlik’ ve ‘erkeklik’ rollerini igeriklerinde yansitir.

Kitle iletisim araclari gocuklara birtakim davranis érneklerini, gesitli sevimli tiplerde yarattiklari
kahramanlarda yansitarak, bu davranislarin gocuklar tarafindan benimsemesini saglar
(Tezcan, 2005, s. 86). Kitle iletisim araglari igerisinde yer alan televizyon ve televizyonda
yayinlanan ¢izgi filmler de gesitli tutum ve davranislarin gocuklara sunuldugu bir ortam olarak
izleyici karsisina ¢ikar. Ornegin bir evcilik oyununda kiz gocuklar bebegiyle ilgilenen anne
rolindeyken erkek c¢ocuklar disarida calisip aksam eve gelen baba rolindedir. Oynan
oyunlarda ailece bir yere gidilecekse arabay baba rolindeki erkek cocuk kullanir, ev kadini
rolindeki kiz gocugu ise yemegi yapar, bulasiklar yikar, evi temizler. Erkek ¢ocuklar cesur bir
kahramani canlandirirken kiz cocuklar erkek kahraman tarafindan kurtariimayi bekleyen bir
kisiyi canlandirir. iste bunlar gibi pek ¢ok davranig gocuklara gizgi filmlerde de yansitilir.
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Bu nedenle arastirma; aile, arkadas, sosyal gevre ve okul disinda gizgi filmlerin de ‘kadinlik’
ve ‘erkeklik’ rollerini yansitmada blyuk bir etkiye sahip olmasi ve toplum igerisinde ‘kadinlik’
ve ‘erkeklik’ rollerinin cinsel farkliliga gore 6gretilmesi agisindan énemli oldugdu gibi, cocuklarin
mesleki secimlerini cinsiyet¢i bir yaklasim c¢ercevesinde belirlemesi ve gunlik yasam
icerisindeki davraniglarini, kendilerine 6rnek aldiklari kisi ya da kahramanlari taklit ederek
gerceklestirdigini irdelemesi agisindan da 6nemlidir. Calismanin temel problematigini okul
Oncesi cocuklara ydnelik olan ¢izgi filmlerde kendi cinsiyet rollerinin yaninda diger cinsiyete ait
rollerin nasil temsil edildigi olusturur. Bu ¢alismada okul 6éncesi 3-6 yas arasindaki ¢ocuklarin
izledikleri gizgi filmlerde ‘kadinlik’ ve ‘erkeklik’ temsillerinin ne sekilde gergeklestigini anlamak
adina TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Rafadan Tayfa ve Canim Kardesim isimli gizgi filmlerin
ilgili bolumleri gostergebilim ve sdylem analiziyle gozumlenerek, yorumlanmigtir.

1. TOPLUMSAL CIiNSIYET VE TOPLUMSAL CIiNSIYET ROLLERI

Toplumsal cinsiyet alanina iligkin literatlre bakildiginda iki tir cinsiyet kavraminin bulundugu
gorulur. Bunlardan ilki ‘biyolojik cinsiyet’ ikincisi de ‘toplumsal cinsiyet’tir (Sugur, 2012, s. 3).
Biyolojik cinsiyet kavrami adindan da anlasilacagi tzere biyolojik bir altyapiya iligkin beli bir
fiziksel belirtinin ortaya gikmasi durumu iken toplumsal cinsiyet kavrami, kisinin iginde yasadigi
toplumsal degerlerin kisinin davraniglarina olan etkisi olarak goérulur (Zaidman, 2009, s. 82).
ingilizce ‘gender kelimesinden dilimize ‘toplumsal cinsiyet’ olarak ¢evrilen bu kavram, kiginin
icinde yagadigi toplumsal degerlere bagl olarak, 6zellikle toplumsallasma surecindeki her turli
konugsmadan, sdylemden, davraniglardan ve gunlik yasam pratiklerinden edinilen bir
cinsiyettir. Kisinin sahip oldugu biyolojik cinsiyetine gére davranisglarinin, eylemlerinin, fiziksel
yapisinin vb. unsurlarinin ‘kadinsi/digil’ ya da ‘erkeksi/eril’ olarak karakterize edilmesidir
(Adagay, 2014, s. 9).

Biyolojik bir yapiya dayandirilan cinsiyet ve toplumsal degerler sonucu olugan toplumsal
cinsiyet kavramlari, Freud’'un ‘kadinsi/digil’ veya ‘erkeksi/eril’ adlarini verdigi kavramlara
yonelik yaptidi caligmalara uzanir. Freud, temel olarak kadin ya da erkegin biyolojik 6zelligine
degil, kadin ya da erkek olmanin psikolojik etkilerine nem vermistir. Freud’a gore dunyaya
gelen bir cocuk eger kiz ise icinde yasadigi toplumsal ve kultirel dederlere bagh olarak disilik
Ozelliklerini, erkek ise de erillik 6zelliklerini kazanacaktir (Direk, 2014, s 70).

Toplumsal cinsiyet kavraminin sosyolojide de bir yer edinmesini saglayan Anne Oakley ise,
kadin ile erkek arasindaki biyolojik farklihgi cinsiyet olarak adlandirirken, kadin ile erkek
arasindaki toplumsal kaynakli bir esitsizligi ‘toplumsal cinsiyet’ olarak adlandirir (aktaran
Marshall, 1999, s. 98). Oakley’e gore toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetten farkh bir yapi
icerir. Toplumsal cinsiyet, ‘kadinhk’ ve ‘erkeklik’ rollerinin toplumsal yasam igerisindeki
davranis bigimlerine ve var olus bicimlerine gore sekillenir. Cinsiyet biyolojik bir var olug
temeline dayanirken, toplumsal cinsiyet toplumsal bir var olug temeline dayanir (Erdogan,
2011, s. 11). Oakley, cinsiyet rollerinin tarihsel sureg igcerisinde ne sekilde yapilastigini
anlamaya calisirken, Freud’'un ortaya koydugu disil ve eril kavramlarindan farkli olarak
toplumsal cinsiyet kavramini kullanmaya baslamistir. Oakley’e gére toplumsal cinsiyet, toplum
tarafindan kisilere biyolojik cinsiyetlerine bagli olarak zorla kabul ettirilen bir yagam bigimidir
(Adagay, 2014, s. 9).

Bir diger arastirmaci Bhasin ise Oakley’in aksine cinsiyet ile toplumsal cinsiyet arasindaki
ayrima bakarken cinsiyetin biyolojik ve dogal olmasina dikkat ¢ceker. Bhasin’e gére (2003, s.
24) buradaki en buyuk fark cinsel organlardaki farkliliktir. Bu organlardaki farkliliga bagl olarak
da Ureme islevleri degisir. Cinsiyetin dedismez ve degistirilemez oldugu goristini savunan
Bhasin’e gore cinsiyet her yerde aynidir. Ancak toplumsal cinsiyet, insan icadi oldugu igin
sosyo-kultirel yapiya gére olusturulabilir, degistirilebilir ve yeniden dretilebilir bir olgudur.
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Toplumsal cinsiyet, sosyo-kultirel bir altyapiya dayanmakla birlikte, davranis bigimlerine
rollere, renklere, giyimlere vb. birgok unsura etki eder. Zaman igerisinde degisime ugrayabilen
toplumsal cinsiyet aileden aileye, toplumdan topluma hatta kdltirden kuiltire degisim
yasayabilir. Connel ise (2016, s. 207), toplumsal cinsiyetin birey olarak insanlarin bir 6zelligi
oldugunu belirterek, var olan biyolojik temelin yok olmasi halinde bile, toplum tarafindan
uretilen ve kigilerin karakterleri kapsaminda ele alinan bir olgu oldugu gorusunu ileri surer.

Toplumsal cinsiyet terimi kultirel bir altyapiya dayanmakla birlikte kisilerin biyolojik yapisi ve
bunun psikolojilerine olan yansimalari seklinde de dusunulebilir. Burada toplumun ve kiltirin
kadin ya da erkek olmaya yukledigi anlamlar ve onlardan beklentileri bluylik énem tasir
(Dékmen, 2006, s. 4). Toplumsal cinsiyet kavrami, biyolojik temelli bulunan kadin ve erkek
cinsiyet ayrimindan daha farkli bir kapsam igerir. Bu kapsamda toplumun sahip oldugu kuilttrel
altyapi, ekonomik ve siyasi yapl, inan¢ sistemleri vb. bircok unsur ele alinabilir. Var olan bu
yapisal sistemler de kadin ve erkegin toplumsal cinsiyet olgusu icerisinde davranis bigimlerini
belirler. Kadin ve erkek arasindaki farkliliklar dogumla birlikte bagslayip var olan ideoloji
tarafinda da desteklenerek glglendirilir ve bu sayede toplumsal denetim de saglanmis olur.
Konusurken kullanilan ses tonundan kas g6z hareketlerine, el kol hareketlerinden oturup
kalkmaya kadar her turli hareket toplumsal cinsiyet olgusu gergevesinde belirlenir. Cinsiyet
biyolojik olarak verili iken, toplumsal cinsiyet sosyo-kulturel yapiya bagh olarak insa edilir.
Zamana ve mekana bagh olarak degiskenlik gosterebilen toplumsal cinsiyet, toplum tarafindan
yerine getirilmesi beklenen gérev ve sorumluluga isaret eder (Yuksel, 2016, s. 21, Giddens,
2005, s. 106, Sarag, 2013, s. 27, Ers6z, 2016, s. 21).

Toplumsal cinsiyete iligkin beklentiler hicbir zaman sona ermemekle birlikte toplumsal cinsiyeti
ortaya cikaran surecler de surekliligini devam ettirirler (Erdogan, 2011, s. 12). Toplumsal
cinsiyete iligkin bireysel ya da toplumsal agidan verilen her mesaj ayni zamanda davranislar
Uzerinde de dogrudan etkilidir.

1.1. Kadinlik ve Erkeklik Rolleri

Toplumsal cinsiyet, toplumun kadin ve erkekte gérmek istedigi davranig bigimlerini igerir.
Toplum igerisinde norm olarak da kabul edilen bu davranis bigimleri toplumdan topluma
farklilk gostermekle birlikte giyim kusamdan oturup kalkmaya, konugmadan yeme icmeye
kadar pek ¢ok davranista igerdikleri kodlarla kendini gosterir (Yiksel, 1999, s. 70). Toplumsal
cinsiyette roller 6nemli bir yere sahiptir. Bir toplum tarafindan ortaya konulan roller arasinda,
kadin ve erkek cinsiyetine ait roller bulunur. Bu rollerin olusumunda kadin ya da erkegin
davraniglari, duygu ve disince yapilari dnemlidir. Toplum, kadin ya da erkekten var olan
farkhhida bagh olarak cinsiyetleriyle iligkili rollerini yerine getirmesi beklentisi icerisine girer
(Demez, 2005, s. 33).

Cinsiyet rolu ile ilgili agiklamalardan énce rol kavraminin ne olduguna ne gibi 6zelliklere sahip
olduguna iligkin bilgilere yer vermek dnemlidir. ‘Bireyin ¢evresi veya cgesitli ¢cevreleri iginde
davraniglar’’ olarak belirtilen rol, esasen sosyolojik bir terim olup temeli tiyatroya dayanir
(Ugurlu, 2003, s. 11). Kisinin sahip oldugu roll, o kiginin diger insanlarla olan etkilegimini
belirleyen ve sahip oldugu sorumluluklara isaret eden, bireyin toplumsal yapi icerisindeki
konumunu goésteren kurallari ortaya koyar (D6kmen, 2006, s. 15). Rol, sabit olmamakla birlikte
dinamik ve geligken bir yapiya sahiptir (Tarhan, 2012, s. 114). Rol ile ilgili farkli bakis agilarina
sahip tanimlar bulunur. Bu tanimlardan birinde rol, ‘Belli bir toplumsal konumda bulunan
oyuncularin hem kendilerinin hem de kendileriyle etkilesimde bulunan bagkalarinin tutum,
davranis ve o6zelliklerine iligkin bir dizi norm’ olarak tanimlanir. Bir bagka tanima gore rol,
‘Bireyin belli normlara gére yapmak zorunda oldugu ya da yapilmasini uygun buldugu ve
yapabildigi, bagkalarininsa hak olarak ondan talep ettigi ya da statusu geregi ondan bekledigi
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davranis kaliplar’ olarak da tanimlanir (Onaran vd. 1998, s. 3).

Toplum tarafindan bireylere farkli roller benimsetilir ve bireyin de benimsedigi bu farkli rolleri
davraniglariyla sergilemesi beklenir (Sarag, 2013, s. 28). insanlar yasamlarinda pek ¢ok role
sahip olur. Bu roller kisinin yasam bicimiyle sekillenir, disince yapisini etkiler, zaman
icerisinde birbirleriyle etkilesime girerek yerine ve zamanina gore de ortaya c¢ikar (Fichter,
1990, s. 87). Insanlar giindelik yasamlarinda bulunduklari yere gore farkh rolleri
gerceklestirebilirler. Yani bir kisi okulda 6grenci, doktor karsisinda hasta, bir konserde dinleyici,
bir magazada musteri rollinu gercgeklestirebilir (Akin, 2011, s. 124).

Sirekli baskalariyla etkilesim igerisinde bulunan insanlar, iletisime gegctikleri bu kisilerin
kendilerinden olan beklentilerini géz 6nune alarak eylemde bulunur. Bu beklentiler zaman
icerisinde standartlasip kalici hale gelir. Bu beklentiler ¢cergevesinde olusan roller, kisilerin
kendilerine uygun olanini segmesiyle uygulama alani bulur ve karsi taraftan da sahip olunan
rollerin gerekliligi neyse onu gerceklestirmesi beklentisi icerisine girilir. TiUm bu beklentiler
sosyal rol kavrami olarak aciklanir. Varolan sosyal rollerin igerikleri, yine var olan diger sosyal
rollerin igerikleriyle etkilesim halindedir. Birden fazla kisinin bir arada bulunmasi, bu kisilerin
mevkilerine badli olarak davranis mekanizmalarini harekete gecirir. Bu mevkiler standart
olmayip birbirlerini tamamlayici, degisken bir nitelik tagiyabilir. iki kisi bulunduklari konuma
goOre 6rnegin hasta-doktor, 6gretmen-veli goreli olarak farkli konumlarda yer alabilir. Doktor
karsisinda hasta roliinde olan bir kisi, cocugunun 6gretmeni ile girdigi bir diyalogda veli roliinde
olabilir. Burada 6nemli olan kisinin, bulundugu ortam igerisinde hangi rolu gergeklestirecegini
bilmesidir. Her bir kisi kendi rolini gergeklestirirken karsisindakinden de belli davranis rollerini
gerceklestirmesini bekler. Ayrica sahip olunan roller her kiltirde az ya da ¢ok
standartlastirilarak genellestirilir (Demez, 2005, s. 37, Fichter, 1990, s. 90, Tolan, 1996, s. 409,
Fichter, 1990, s. 91).

Bireyin oynadigi rol ile olan iligkisinin dogru bir bicimde degerlendirilebilmesi icin kigi ile rolun
birbirlerine olan etkilerinin gz éninde bulundurulmasi gerekir. Kisi sahip oldugu roliin sadece
belli bir kismini yaratir. Topluma ait olan kiltirde yer alan roller, uzun bir siire¢ igerisinde
birbirleriyle etkilesime girmekte olan ¢ok sayidaki kisinin ortaya ¢ikardigi Urinlerdir. Ortaya
¢cikan bu Urdnlerin bigcimlenmesinde bireyler 6n plana cikar. Kisiler, toplum icerisinde hali
hazirda var olan rollere girerler ancak kisilerin bu rolleri kendi benliklerinde igsellestirmeleri
gerekir. Rolunu igsellestiren kisi ayni zamanda rolline biraz da kendinden bir seyler katar. Bu
sayede var olan bir rol, kimi kigilerde bazi farkliliklara sahip olabilir (Fichter, 1990, s. 94).

Rol, toplumsal cinsiyet acisindan da ele alinabilecek bir kavramdir. Role bu agidan
bakildiginda birgok farkl tipte rollerle kargilasilir. Toplumsal cinsiyete iligkin olusan rollerin
temeli, kadin ya da erkek olan bireyin, cinsiyetiyle eg tutulan genel bir rolunun
gerceklestiriimesidir. Connel’a gore (2016, s. 85) gergeklestirilen bu rol ‘cinsiyet roll’ olarak
adlandinlir. Bu anlamda iki tur cinsiyet rolinden bahsedilir. Bunlar ‘kadin rolt’ ve ‘erkek
roli’ddr. ‘Kadin rolU’ ve ‘erkek roli’ kimi zaman daha az bir kullanima sahip olan ‘disil rol’ ve
‘eril rol’ kavramlariyla da es deger olarak da kullanilr.

1.2. Kitle iletisim Araglari ve Kadinlik-Erkeklik Rolleri

Teknolojide yasanan gelismelere bagh olarak kitle iletisim araglari gesitli yayin platformlari
aracihgiyla pek cok ag izerinden yayin igeriklerini her yastan bireye ulagtirirlar. iletisim
saglamada kullanilan bu araglar kendi kendilerine Uretimde bulunmazlar. Her bir kitle iletigsim
araci, o araca sahip olan toplumun o6zellikleri, inanclari, gelenek ve gorenekleri, sosyal ve
ekonomik yapilari gibi pek ¢ok unsurdan etkilenerek tretim gergeklestirir (Yaylagil, 2018, s.
20).
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Kadin ve erkeklerin rol ve davraniglarina iligkin kalip yargilarin yansitildigi mecralardan biri de
s6z konusu bu iletisim araglaridir. Bagta televizyon olmak Uzere, gunun 24 saatli ¢esitli dijital
yayin platformu ylzlerce, binlerce hatta milyonlarca birbirinden farkli formata sahip programda
kadin ve erkegin davranis bi¢imlerinin sunuldugu pek ¢ok icerigi insanlara iletir. Dijital ve
geleneksel kitle iletisim araglar (zerinden gergeklestirilen pek cok arastirma, cinsiyet
temsillerinin belli kalip yargilar gergevesinde sunuldugunu gosterir. Bu kalip yargilarin yaygin
olanlari sunlardir:

o Kadinlar genellikle ev isi yapan aile bireyi olarak sunulurken, erkekler daha g¢ok
toplumsal gorevleri ve rolleri gergeklesgtiren bireyler olarak sunulur.

e Kadinlar daha alt statlide, 6neri alan ya da pasif durumda iken, erkekler lider, aktif
bireyler olarak sunulur.

o Erkekler kadinlara gére daha ¢ok s6zil gegen ve daha etkili bireyler olarak sunulur
(Gokdag, 2013, s. 134).

2. GOCUK, TELEVIiZYON VE GizGi FiLM

Bir gocugun hayata hazirlanmasinda temel bir kurum olan aile, bu gdrevi bir bagina yerine
getiremez. Aileler, arttk hemen hemen her odada bulunan televizyonlarin ve hatta tabletlerin
yardimiyla gocuga yol gosterici olur. Dinyaya gelen bir cocuk ailesiyle birlikte ayni anda
televizyona da maruz kalir. Cocuk aile ile iletisime ge¢cmekle kalmaz, televizyonla da yogun bir
bicimde iletisime geger (Yesiltuna, 1999, s. 140).

Gocuklarin televizyonla oncelikle bebeklik déneminde iletisime geg¢se de yodun olarak
etkilesime gectikleri dénem iki ya da (¢ yasindan itibaren baglar. Ug yasindan sonra ise
televizyona olan ilgi daha bilingli bir dizeyde izlemeye ydnelik gerceklesir. Kliguk yaslardaki
cocuklarin televizyon izlemelerinde pek gok faktor etkili olur. Bu faktorler arasinda ebeveynin
(ailenin) egitim durumu, anne ve babanin g¢alisma durumu, gocugun yasl, ¢evresel sartlar,
televizyonda yayinlanan programlarin turleri ve igerikleri, ailenin sosyal ve ekonomik olarak
sahip olduklari gibi pek cok etmen sayilabilir (Apaydin, 2012, s. 78). Birbirlerinden farkli
yaslarda olan her ¢ocuk televizyon izleme arzusundadir. Bu arzularini gergeklestirirken de
izledikleri programdan etkilenmeleri, dikkatlerini o programa ne kadarlik bir sire igin
verebileceklerine, algilayabilme oranlarina ve énceki deneyimlerine gdre degisebilir (isgibas,
2001, s. 82).

Dunyadaki yasamin devamliligi igin gerekli olan gocuklar, izledikleri televizyondan yogun bir
bicimde etkilenir (Blyukbakkal, 2007, s. 32). Cocuklarin, televizyon yayinlarindan nasil ve ne
derece etkilendigine yonelik yapilan pek ¢ok arastirma, ¢ocuklarin televizyondan etkilenme
sekillerinin kdltdrden kiltire ya da toplumdan topluma degisiklik gdsterdigini ortaya koyar. Bu
calismalar ayrica, televizyon izlemenin kisisel tercihler, ailesel 6zellikler ve izleme yogunlugu
gibi etmenler digunuldigunde her bir kiginin televizyondan nasil ve ne derece etkilendiginin
tespit edilmesinin gok zor bir durum oldugunu da belirtir (Oztekin, 2008, s. 18). Bazi
uzmanlarca ¢ocuklarin televizyona olan asiri ilgilerinin temel sebebi, onlarin kendi bireysel
talepleri degildir. Bu uzmanlara goére surekli belli bagli bazi islerle mesgul olmak zorunda olan
anne ya da baba, bu islere yénelebilmek icin gocugu televizyon karsisina oturtur. Yani cocugun
televizyonla olan iligkisini belirleyen aslinda ebeveynlerdir. Anne ya da baba kendi zamanina
yon verebilmek adina gocugda televizyon agarak onu oyalama gabasi igine girer (Yesiltuna,
1999, s. 140). Cocuklara yonelik olarak hazirlanan programlarin sayisinin da artmasiyla zaten
ekran basindan kalkmak istemeyen cocuklar televizyon karsisinda daha da uzun vakit
gecirmeye baslar (Buyukbakkal, 2007, s. 35).
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Her ¢cocugdun, icinde bulundugu yasa, gelisimine, biling ve algilama dizeylerine gdre televizyon
izleme aligkanligi degisir. Cocuklar televizyonda gorduikleri pek ¢ok tutum, olay ya da davranisi
kendi anlamlandirmalari élglisinde yasam pratiklerine yansitmaya calisir. Burada dnemli olan,
cocugun televizyonda gérdigune ne kadar dikkat ettigi, kendi hayal diinyasinda bir karsiliginin
olup olmadigi ve yasamsal beklentilerine cevap verip veremedigidir (isgibasi, 2001, s. 82).
Yeni dogan bir bebegin zihni bos olur ancak gocukluga adim attikga zihin birtakim bilgilerle
dolar. Cocukluk agsamasina gelen bir kisi ne kadar ¢ok bilgiyi zihninde tutsa da gelebilecek her
tur bilgi belli bir sizgegten gecerek sayica sinirlamaksizin zihinde yer etmeye devam eder.
Taklit yoluyla 6grenme egiliminde bulunan c¢ocuklar igin televizyon, icerisinde taklit edilecek
birgok davranisin bulundugu bir aractir. Ozellikle ilk gocukluk déneminde televizyonla girilen
etkilesim taklit ederek 6grenebilme yetisine sahip gocuklara ¢ok fazla segenek sunar.
Televizyonlarda yayinlanan programlar, filmler, diziler ya da g¢izgi filmler g¢ocuklarin
davraniglarini taklit edebilecedi pek ¢ok karakter ve kahraman ortaya koyar (Yavuzer, 1992, s.
234).

Harekete bolca yer verilen televizyonlar, gorsel ya da isitsel etkilesimle gocuklarin olay ya da
durumlarn kavramlarini saglar. Cocuklarin gordikleri bu hareketli gorsel ve isitsel ortam
kendilerini orada gordukleri karakter ya da kahramanla 6zdeslestirmesine yardimci olur.
Karakterlerin, kahramanca bir nitelik tagiyan davranisi, dunyayi kurtarmaya yonelik eylemleri,
gercek yasamda karsilasilmasi mimkin olmayan canlilar alt edebilmesi, ¢cocugun kendi
dinyasi bakimindan oldukga etkileyici bir 6zelliktir. Bu agidan da kendisinin de kabul gérebilir
bir kisi olmasi igin, gérdigu o karakterler gibi davranmasi gerekir (aktaran Temizytrek ve Acar,
2014, s. 27). Televizyonun gocuklar tzerindeki olasi etkileri sunlardir:

o Tuketime iligkin egilimlerde bulunmaya yonlendirme,

¢ Cinsel kimligin belirlenmesi ve diger cinsiyette olan kisilerle kurdugu iletisime etkisi,
¢ Siddetli olmaya ya da olmamaya yoneltme,

¢ Okumaya yoneltme,

¢ Dusunmeye ve zafere ulagsmaya etkisi,

o Kulturel agidan yabancilagsmaya, dilin dogru kullaniimasina etkisi,

o Kigisel kimligin ortaya ¢cikmasina etkisi,

e Cocuklugun yok olusuna etkisi (Buyukbakkal, 2007, s. 35).

GUnlmuz modern diinyasinda egemen bir konumda olan televizyon kanallari igin gocuklar
elden kagiriimamasi gereken ok onemli bir hedef kitledir. Ozellikle geng niifusun yogun
oldugu ulkelerde cocuklarin ilgisini ¢cekebilecek, bedenisini kazanabilecek gesitli bigimlerde
bircok program hazirlanir (Dogan ve Goker, 2012, s. 15).

Okul 6ncesi donemde olan ¢ocuklarin en ¢ok tercih ettikleri programlarin basinda gizgi filmler
vardir. Cizgi filmler ya da diger bir adiyla animasyon filmler hem gérsel hem de igitsel agidan
sahip olduklar Ozellikleri sebebiyle okul oOncesi c¢ocuklarin yogun bir ilgiyle izledikleri
programlardir. Cizgi film izlemek ¢ocuklarin kendi kigisel tercihleri olmakla birlikte 6gretmen ve
ebeveynler tarafindan da izlenmeye ydnelik tesvik edilen programlardir. Cizgi filmler anne ve
babalarin cocuklarini oyalamada 6zellikle kullandiklar bir yardimci durumundadir (Can, 1996,
s. 160).

Cizgi filmler yapisi geregi egitimciler i¢in de buyuk bir Sneme sahiptir. Cizgi filmler yagsama dair
olgulari daha basit bir dille anlatma, anlatima hiz kazandirma, dogaya iliskin gérunumleri
bigimlendirme, olaylari zamansal bélimlere ayirip basitlestirme gibi pek ¢ok etkili yapi i¢cinde
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yeniden gésterebilir, tanimlayabilir. iste bu nedenlerle egitimciler agisindan da dnemlidir.
Egitim agisindan bakildiginda konunun bir baska boyutu daha én plana gikar. Egitimcilere gore
cizgi filmlerin sahip oldugu bu niteliksel farklilik pek ¢ok seyin 6gretilebilmesi agisindan énemli
bir ayricaliktir. Bu nedenle de okuma yazma oraninin disuk oldugu toplumsal yapilarda ¢izgi
filmlerin &gretici bir amagla kullanilir hale gelmesi gereklidir. Cizgi filmler sadece bir film olarak
okul 6ncesi ve okul cagindaki gocuklarin eglenmesine ve egitimine yonelik gergeklestirilen bir
yap!i degildir ve reklam gibi yogun bir kullanim alani olan mecralarda da yer edinir (ligaz, 1997,
s. 9).

Cizgi filmlerdeki konular gercek yasamdan alinmakla birlikte, gercek olamayacak Utopik
fikilerden de ortay cikabilir. Cizgi filmler hem gercekgi bir tutumla sergilenebilir hem de
karikaturize edilerek, esprili bir dille sergilenebilir. Boylece konuya iliskin verilmek istenen
mesaj sevecen bir yapiya donusturilerek cocuklara 6gretilebilir. Buna ek olarak rengin, sesin
ve hareketlerin gizgi filmlerde ¢ok farkli sekillerde kullanilabilmesi hem goérsel hem de isitsel
ogrenmenin gerceklesebilmesini hem de verilen mesajin akilda daha saglam kalmasini
saglayabilir (Guler, 1989, s. 168).

Cizgi filmlerde en ¢ok yer alan karakterler; gocuklar, hayvanlar, dodaustu varlklar ya da
fantastik kahramanlardir. Cizgi filmlerde gérduklerinin gercek mi hayal mi oldugunun henuz
bilincinde olamayan c¢ocuklar kimi zaman burada gérdiklerinin etkisiyle bazi davraniglarda
bulunabilirler. Bu davraniglar gergeklestirirken de en ¢ok ¢izgi filmdeki kahramanlarin
davraniglarini taklit ederler. Bu asamadaki bir gocuk kendince, gizgi filmlerdeki kahramanlarin
yasadigl blyulu bir ortamda bulunur. Cizgi filmlere bakilarak taklit edilen ya da 6grenilen
davraniglarin olumlu olabilecegdi gibi olumsuz ydnleri de olabilir (Yildiz, 2016, s. 699). Cizgi
filmlerdeki dikkat gekici renk, ses, gorsel efekt ve gesitli 6geler tarafindan olusturulan heyecan
verici atmosfer, kendi yasiti olan karakterlerin varli§i, heyecan verici maceralarin ve
olaganustl varliklarin varligi gocuklarin oldukga ilgisini geker. Cocuk s6z konusu ¢izgi filmde
yasanan olaylarin mantikli ya da gergek olusuyla degil ona sunulan eglence ve heyecanin
kendisiyle ilgilenir.

3. RAFADAN TAYFA VE CANIM KARDESIM CizGi FILMLERININ
GOSTERGEBILIM VE SOYLEM ANALIZi AGISINDAN INCELENMESI

3.1. Metodolojinin Cercevesi

Calisma kapsaminda ele alinan TRT Cocuk kanali Turkiye'de yer alan tematik gocuk kanallari
icerisinde hem karasal hem uydu hem de dijital platformlarda var olmasi, agirlikh olarak yerli
yapim ¢izgi filmlere yer verilmesi bakimindan oldukga énemlidir. TRT Cocuk kanalinda
yayinlanan gizgi filmlerin hedef kitlesi olan gocuklar en ¢ok, Turk yapimi olup Turk kulttrinden
izler tasiyan gizgi filmlerle karsi kargiya kalir. Ayrica tlkemizde 2000’li yillardan itibaren, gergek
hayata yakin gorintilerin ortaya gikmasina olanak veren 3D gizim teknigiyle ¢izgi film
yapimina baglanmasi ve bunlarin da TRT Cocuk kanalinda izleyiciyle bulusmasi, gocuklarin
dunyay! anlamlandirmadaki gerceklik algilarina katkida bulunmasina olanak saglar. Verilen
tim bu bilgiler is1ginda bu ¢alisma, TRT Cocuk kanalinda yayinlanan gizgi filmlerde toplumsal
cinsiyet rollerinin ya da bir diger deyisle kadinlik ve erkeklik rollerinin ne sekilde yansitildigina
iliskin temsiller, gbstergeler cercevesinde yorumlamayi amaglar. Bu noktadan hareketle TRT
Cocuk kanalinda 2020 yili 13-17 Ocak tarihlerinde halen daha yayina devam ettigi belirlenen
Tark yapimi, 3D c¢izim teknigiyle hazirlanmig, insan karakterlerin basrol oynadigi ve bir gunlik
yayin akisinda en az iki kez yayinlanan Rafadan Tayfa ve Canim Kardesim isimli iki farkli gizgi
filmden iki bolim olmak Uzere toplam 4 bolim segilmistir.

Calisma igin segcilen bolumler amagsal 6rnekleme icerisinde yer alan tipik Grnekleme
metoduyla secilmistir. ‘Tipik Ornekleme’ ya da bir diger deyisle ‘Tipik Durum Ornekleme’
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arastirma o6rnekleminin belirlenmesinde kullanilan ydntemdir. Tipik durum &érneklemesinde,
arastirmadaki probleme ydnelik evrende yer alan ¢ok sayidaki durumdan, belli kriterleri
karsiladigi dusundlen tipik bir durumun belirlenmesi ve belirlenen bu durumun incelenerek
¢alismanin amaci dogrultusunda verilerin elde edilmesi gerekir. Bu ¢alismada énemli olan
nokta, segilecek olanin sira digi bir durumu yansitmasi degil, tipik bir durumu yansitmasidir.
(BlyUkozturk vd. 2018, s. 94).

Bu galismanin temel problematigini okul éncesi ¢ocuklara yonelik olan gizgi filmlerde kendi
cinsiyet rollerinin yaninda diger cinsiyete ait rollerin nasil temsil edildigi olugturur. Bu amaca
bagl olarak da su sorulara yanit aranmaya caligiimigtir:

Soru 1. Toplumsal cinsiyet rolleri ¢izgi filmler tarafindan ne sekilde estetize
edilmektedir?

Soru 2. Cizgi filmlerde kadin ve erkek cinsiyet rolleri hangi davranis bigimleriyle
sunulmaktadir?

Soru 3. Cizgi filmlerde en gok hangi kadinlik ve erkeklik rolleri yansitilmaktadir?

Bu galigsmada ele alinan érnek gizgi film bolimlerinden ilgili sahneler betimlenerek kadinlik ve
erkeklik rollerine ait temsiller; ana baslik olan gdsterge kavrami cercevesinde gosteren,
gosterilen, diz anlam ve yan anlam alt baglilarinin yer aldigi bir tablo halinde hazirlanarak
ortaya ¢ikan sonugclar hem gdrsel hem de séylem agidan analiz edilerek yorumlanmigtir.

3. 2. Rafadan Tayfa Cizgi Filmi Analiz Bulgulari

Turk yapimi olan ‘Rafadan Tayfa’ adli ¢izgi film, ‘Rafadan Tayfa’ adindaki 4 kisilik bir arkadas
grubunun istanbul’da yasadiklari mahallede baglarina gelen olaylari anlatir. Aile, arkadaglik,
kardeslik, milli degerler, manevi degerler, yardimlasma, hayvan sevgisi, komsuluk, biyUklere
saygl, yaraticilik, bilim, sanat, spor, tiyatro, sinema vb. daha birgcok konunun; kimi zaman
macera unsuru kimi zaman da gizem unsuru katilarak, esprili bir dille anlatildigi gizgi filmdir. 1
Aralik 2014 tarihinde yayinlanmaya baslayan Rafadan Tayfa, TRT Cocuk kanalinda hélen
daha yayinlanmaya devam etmektedir. Cizgi film hem hafta ici hem de hafta sonu
yayinlanmaktadir. Cizgi film icerisinde 11 temel karakter bulunur. Bunlar; Mert (E), Hayri (E),
Kamil (E), Akin (E), Hale (K), Sevim (K), Basri (E), Ristem (E), Fatma Nine (K), Saadettin (E)
ve Yumak (Kopek). Bu karakterlerden Mert, Hayri, Kamil ve Akin her bélimde ana karakterler
olarak izleyici karsisina gikar. Sevim ve Hale ise her bélimde olmasa da birgok bélimde yer
alir. Diger karakterlere ise icerigi bagl olarak farkl bélumlerde yer verilir.

3.2.1. Rafadan Tayfa “Kadin isi” Béliimii Analizi

TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Rafadan Tayfa isimli gizgi filmin “Kadin Isi” (Sekil 1) isimli
2.bélumi analiz edilecektir. Bu bolim icerisinde yer alan karakterler sunlardir; Mert (E), Hayri
(E), Kaémil (E), Akin (E), Hale (K), Sevim (K), Rustem (E), Basri (E).
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Sekil 1. ‘Kadin isi’ Béliimii Bahge Sahnesi (Rafadan Tayfa)

Sahnenin Genel Goriintiisel Anlatimi: Birinci sahnede; genel ¢ekimde, Ust agidan gdsterilen
bir plan bulunur. Bu planda gunegli bir gunde, turuncu kiremitli, mavi renge boyal,
pencerelerinde beyaz perdesi olan, sokak kapisi beyaz, tek kath bir evin gri renk duvarlarla
cevrili bahgesinde, yerde topradi ¢apalayan Basri, gamagsir asan Sevim ve bir masayi silen
Hale goérulir. Hale’nin tzerinde turuncu ve mor bir giysi bulunurken, Sevim’in tizerinde sadece
kollari gézuktagu igin kirmizi oldugu disindlen bir giysi bulunur. Basri’nin tGzerinde ise gri bir
kazak ve lacivert bir pantolon bulunur. Bahcge igerisinde herhangi bir slis esyasi olmayip bir
tane tahta masa, masanin Uzerinde bir radyo, metal bir legen, yesil bir hortum ve her biri yesil
kapakh olmak (zere birinin Uzeri acik, digerinin kapali olan iki adet beyaz bidon bulunur.
Bunlarin diginda i¢i gamasgirla dolu turuncu bir legen ve tahtadan yapilmis birka¢ sandik ve
tahtalar yine bahge igerisinde yer alir. Sag tarafta kalan toprak alanda Basri'nin ¢apaladigi
kisim gorulur. Capalanmig alanin ‘E’ seklinde oldugu dikkat ¢eker.

Sahnenin Gosterge Coziimlemesi:

Tablo 1. Rafadan Tayfa ‘Kadin isi’ Bélimii Bahge Sahnesi Gésterge Coziimlemesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Gulnegli bir giinde | Kizlarin temizlik
bahgcede ¢camasir yapmasi,
asan ve masa silen | erkegin bahge
Bahcgede calisanlarin goéruntisu. iki kiz cocugu, isi yapmasi.

toprak ¢apalayan
yetigkin bir erkek.

DUZ ANLAM YAN ANLAM

Bahcgede temizlik Temizlik kadin

isinin yapilmasi ve iSi.
i plelr:]gla/le . Bahge bakimi,
rgrieniimest. erkek isi.

46



Cilt:29 Say:1
Volume: 29 Number: 1
ISSN-1309-3487

Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi Hakemli Dergisi Ocak 2021
Online Journal of the Faculty of Communication Sciences January 2021

Bolime ait ilk sahnede (Tablo 1) basta evin dis cephesi olmak Uzere, sandalye, camasir
askiligindaki orti ve bahge kapisinin mavi oldugu dikkat ¢eker. Kisi ya da toplumlarin
algilarinda mavi renk, cinsiyet yonunden ‘erkeklik’i temsil eder ve bu sahnede yer alan bahce
ve ev, ¢izgi filmin en yash karakterlerinden biri olan Basri'ye aittir. Basri de sahne icerisinde
yer alan bir karakter olarak sunulur. Basri'nin Uzerine giydigi gri kazak ve lacivert pantolon da
yine mavi ve siyah renklerin bir uzantisi olarak cinsiyet algilarina uygun bir renkle sunulur.
Ayrica Basri, yine toplum igerisinde daha ¢ok erkelere 6zgl bir ¢calisma alani olarak goérilen
bahce isiyle ilgilenip topragi capalar. Basri'nin igerisinde bulundugu toprak alan ise ‘E’ seklinde
capalanmis olup ‘erkek’ kavramina bir atifta bulundugu seklinde yorumlanir. Ekranda sunulan
diger karakterler Sevim ve Hale’dir. Sevim ve Hale'nin tipik bir ev isi olarak tanimlanan bazi
isler yaptigi gorulur. Hale masayi silmekte, Sevim de gamasirlari asmaktadir. Hale ve Sevim’in
yaslarina bakildiginda (11-13 yas araliginda olduklari tahmin edilmektedir.) yaslarinin gok da
buyuk olmadidi disunulebilir. Cocuk olarak nitelenecek yasta olan Hale ve Sevim’in gamasgiri
dizgince astigl, masayi da dizgunce sildikleri gosterilir. Bu da yapilan bu iglerinin kigik
yaslardan itibaren belli bir stre¢ igerisinde o6grenildiginin ve pekistirildiginin bir gostergesi
olarak yorumlanabilir. Ogrenilen ve pekistirilen bu davranislardan bazilari da evdeki temizlik
isleridir. Hale ve Sevim karakterlerinin de birer kiz gocugu olarak annelerini model alarak taklit
yoluyla 6grendikleri temizlik yapmaya yonelik olan bu davraniglari bu sahnede camasir asma
ve masa silme olarak yansitilir. Cizgi filmde verilen bu davranis bigimleri, diiz anlamda yapilan
bir is olarak gosterilse de bu igleri yapan kigilere bakildiginda cinsiyete bagl bir yan anlam
ortaya ¢iktigr gorulir. Buna gdre de temizlik yapmak kadin isi; bahg¢e bakimi erkek igidir.

‘Kadin igi’ Béliimii Soylem Analizi Degerlendirmesi: Sahnede cocuklarin, Riistem
karakterinin verdigi temizlik gorevlerini yerine getirdikleri goralur. Akin yerdeki kasalari toplar,
Mert yerleri stpurir, Kadmil legene su doldurur ve Hayri de cami siler. Aralarinda gergeklesen
diyalog su sekildedir:

Tablo 2. ‘Kadin Isi’ Béliimii Hayri ve Mert'in Diyalogu

Hayri: Cam silmekten omzum ¢ikti.
Mert: Al benden de o kadar.
Akn: Benim giizel annecim her giin piril piril eder her yeri.

Mert: Evet, bir kere de sikayet ettigini duymadim.

Bu diyalogda (Tablo 2) éncelikle gocuklarin 6zellikle de Hayri ve Mert’in yaptiklari islerden ne
kadar sikayetci olduklari anlagiliyor. Hayri basladigi cam silme igini bitirir ama bir o kadar da
yorulur ve abartili bir dil kullanimiyla “omzum ¢ikti” diye sdylenerek sikayetini dile getirir. Cam
silme isini dile getirip yorgunlugunu belirten Hayri’yi Mert de tasdikler. “Al benden de o kadar.”
s6zu Mert'in de yaptigi temizlik isinden keyif almadigini ve onun da bu durumdan sikayetgi
oldugunu gdsterir. Akin’'in dile getirdigi “Benim giizel annecim her giin piril piril eder her yeri.”
s6zu ise farkh anlamlar icerir. Bu anlamlardan biri annelik ve guzellik olgularina iligkindir. Bu
cumleden Akin’in annesini gizel olarak nitelendirdigi anlasilir. Bir kadin olan anne, dncelikle
guzellik olgusuyla betimlenir. Yani ‘kadin’ ve ‘guzellik’ kavramlari birgok alanda oldugu gibi yine
bir arada kullanilir. Diger anlam ise Akin’in annesinin yaptigi temizlik isleriyle ilgilidir. Akin
annesinin her gun temizlik yaptigini hem de her yerin temizligini yaptigini belirtir. Mert de
kardesi Akin’t onaylar ve “Evet, bir kere de sikayet ettigini duymadim.” s6zinu dile getirir. Bu
duruma bakildiginda ilk olarak annesine iligkin gozlemledigi bir durumu sdyleyen bir cocuk
algilanir. Dile getirilen s6ze bakildiginda ise kadin cinsiyetine sahip olan annenin temizlik
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iglerini yapmay1 kabullendigi, bu igleri yapmaktan sikayetci olmadigi ve bu igleri severek yaptigi
gibi bir anlamin ortaya ¢iktigi gorular.

3.2.2. Rafadan Tayfa “Tiyatro Kuliibi” Béliimii Analizi

TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Rafadan Tayfa isimli ¢izgi filmin “Tiyatro Kulibd” (Sekil 2)
isimli 34.bdlUmU analiz edilecektir. Toplam 16:03 slreye sahip olan bu bdlim icerisinde yer
alan karakterler sunlardir; Mert (E), Hayri (E), Kamil (E), Akin (E), Hale (K), Sevim (K), Basri

(E).

|

Sekil 2. ‘Tiyatro Kulibl’ Bolimu Dikis Sahnesi (Rafadan Tayfa)

Sahnenin Genel Gériintiisel Anlatimi: ic mekanda gergeklesen bu sahnede odaya disaridan
gln 15181 vurur ve til ile balkon kapisi oldugu tahmin edilen cam oértalidir. Mavi fon perdeler
balkon kapisinin her iki tarafinda asili durur. Sagdaki fon perdenin 6ninde lGzerinde gesitli sis
esyalari ve dantel értiler bulunan ve sadece Ustten iki rafi gérilebilen bir dolap; sagdaki fon
perdenin 6nlinde de lizerinde saksida gi¢cek bulunan, pembe dantelli bir fiskos masasi bulunur.
Balkon kapisi 6ninde ayrica iki adet tek kisilik kirimiz koltuk bulunur. Bu koltuklarin bir parcasi
olarak da hem sag hem de sol duvara yaslandiriimis bir kismi tahtadan olan kirmizi déseme
ile kapli olan iki adet de gekyat bulunur. Sagdaki ¢gekyat Uzerinde sisleme amaglh oldugu
distnilen dantel bulunur. Odada dikkati ¢eken bir diger unsur Sevim’in mavi renkteki bir
ortlyd dikmek igin kullandigi siyah renkteki dikis makinesidir. Hale ise sag tarafta yer alan
kirmizi gekyat Uzerinde oturmus lacivert bir bereyi elindeki igne ile diker. Sol taraftaki kirmizi
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Sahnenin Gosterge GCozimlemesi:

Tablo 3. Rafadan Tayfa ‘Tiyatro Kulliibii’ B6limi Bahge Sahnesi Gosterge Coziimlemesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Gunegli bir ginde ev
icerisinde dikis yapan

g A Kizlarin dikis
iki kiz gocugu, igne yapmas|
‘.’e"g'”denl'p"k L | erkegin dikis
Odada dikis isi yapanlar. geecirmeye calisan bir yapmaya

erkek gocugu. galisiyor olmasi.

DUZ ANLAM YAN ANLAM

Ev icerisinde dikis Dikis yapmak
yapmaya yonelik kadin isidir.
islerin yapiimasi.

Cizgi filmin bu sahnesinde (Tablo 3) yer alan karakterlerin yaptidi islere bakildiginda ise yine
daha ¢ok kadin isi olarak goérilen dikis dikmenin kiz ¢ocuklar tarafindan gergeklestirildigi
goruldr. Hale bereyi elindeki igneyi kullanarak diker, Sevim ise dikis makinesini kullanarak dikis
yapar. Her ikisi de kendilerinden emin bir bigcimde yaptiklari islere odaklanir. Kamil ise onlarin
yaptidi islere gére daha basit bir is olarak tanimlanabilecek igne deliginden iplik gecirmeye
calisir. Ancak Kamil bu isi yapmakta zorlanir. YUzinde yer alan kas, g6z ve dudak
mimiklerinden de bu durum anlagilir. Sevim ve Hale’nin yardim teklifini de geri ¢evirir. Kamil
sonunda ipligi igne deliginden gegirmeyi basarir ancak bu sefer de iplik kérdigim olur ve ipligi
igne deliginden gegirmesinin higbir anlami kalmaz. Bu durumda da Kamil'in dikis konusundaki
beceriksizligi goz 6nlne serilir. Yasanan bu olayda da aslinda erkek cinsiyetinde olan bir
karakterin dikis isinde beceriksiz oldugu, kiz karakterlerin ise dikis isinde uzman olduklari
anlami ortaya ¢ikar.

Sevim ve Hale’nin ise, gergek yasamda genellikle yetiskinlerin yaptigi dikis islerini kolaylikla
yapabildikleri gériiliir. igne deliginden iplik gegirmeyi Kamil'e 6gretmeye galismalari, elde dikis
yapabilmeleri ve hatta dikis makinesini kullanarak dikis yapabilmeleri aslinda yaslarina oranla
biyulk bir gorevi yerine getirdiklerinin belirtisidir. Gergek yasamda bile kullaniminda belli bir
bilgi birikimi ve deneyim sahibi olmayi gerektiren dikis makinesinin, bir kiz cocugdu tarafindan
kullaniliyor olmasi bu ¢ocugun da belli bir bilgi birikimi ve deneyim sahibi oldugu anlamina
gelir.

‘Tiyatro Kulubi’ Boélimiu Soylem Analizi Degerlendirmesi: Sahnede Hayri, neden
aclimadigini bilmedigi semsiyeyi zorla agmaya caligir. Mert ise semsiyenin sorununun ne
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oldugunun anlasiimasi gerektigini, agmak igin zorlanmamasi gerektigini belirtir. Fakat Hayri
kendine olan givenini bosa gikarmamak igin semsiyeyi zorla agmaya ¢aligir ve agar da ancak
bir slre agik kalan semsiye sonrasinda aniden kapanir ve bu durum semsiyeyi elinde tutan
Hayri’nin elinin sikismasina neden olur. Bunun tzerine Akin ve Mert su sézleri soyler:

Tablo 4. ‘Tiyatro Kulibd’ Boluma Akin ve Mert’in Diyalogu

Akn: Hayri agabey kotii yakalandi.
Mert. Eeee, Oyle erken konusmayacaksin. Babam hep ne der?

Akin-Mert: Mekanizma zorlamaya gelmez!

Soylemsel agidan bu diyaloga (Tablo 4) bakildiginda ise dncelikle, Mert'in aslinda bir sorudan
ziyade belli bir duruma vurguda bulundugu “Babam hep ne der?” szl dikkat ¢eker. Mert bu
sdzlyle esasen, babasinin yasadigi deneyimler sonucu surekli tekrar ettigi bir duruma isaret
etmeye calisir. Hem Mert hem de Akin'in ayni anda dile getirdigi “Mekanizma zorlamaya
gelmez!” s6zu de babalarinin mekanik ugragilarla ilgili deneyim sahibi oldugunun bir
gOstergesidir. Bu durum da bir erkek olarak baba karakterinin, surekli birtakim mekanik islerle
ya da tamiratlarla ilgilenen bir kigi olarak algilanmasina olanak saglar. Ayrica Mert ve Akin’in
yasadiklari duruma iligkin babalariyla ilgili bir s6zi érnek olarak vermeleri, bu karakterlerin
kendilerine babalarini 6rnek aldiklarinin, onun so6zlerine deger verdiklerinin de bir

gOstergesidir.
3.3. Canim Kardesim Cizgi Filmi Analizi

2012’de TRT Cocuk kanalinda yayinlanmaya baslayan ve hala yayina devam eden Tirk
yapimi ‘Canim Kardesim’ adl c¢izgi film, okul éncesi ¢ocuklara yonelik hazirlanan cizgi
filmlerden biridir. 3D ¢izim teknigi kullanilarak hazirlanan ‘Canim Kardesim’ ¢izgi filmi aile
yasamini konu edinir. Hem ekim-bi¢im yapilan hem de ¢ocuk parkinda olabilecek tim oyun
aletlerinin bulundugu bahgeli, mistakil bir evde anne, baba, iki kiz ve bir erkek kardesin yer
aldigi bir ailenin, gtindelik yasamlarinda baslarina gelen olaylar anlatilir. Cizgi film hem hafta
ici hem de hafta sonu yayinlanmaktadir.

Turk gelenek ve goéreneklerinin 6n planda tutuldugu ‘Canim Kardesim’ gizgi filminde konu
olarak; aile, arkadaslk, kardeslik, milli manevi degerler, yardimlasma, hayvan sevgisi,
buyulklere saygi, yaraticilik, bilim, sanat, spor, tiyatro, fotograf, doga, sinema, egitim, dizenli
olma vb. birgok tema, cocuklara yonelik hem 6gretici hem de eglenceli bir dil kullanilarak
hazirlanir ve sunulur. Konu igerigine bagli olarak da 6zgun sarkilarin Uretildigi bu ¢izgi filmde
sarkilar, ana karakterler olan iki kiz kardes tarafindan seslendirilir.

Canim Kardesim cizgi filminde alti temel karakter bulunur. Bunlar; Galip (E), Lale (K), Mige
(K), Mine (K), Mete (E) ve Mincir (Kedi). Burada Mine ve Mlge adindaki iki kiz kardes ¢izgi
filmin ana karakterleri olarak yansitilir.

3.3.1. Canim Kardesim “Ailemizin Robotu” Boéliimii Analizi

Calisma kapsaminda TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Canim Kardegim isimli gizgi filmin
“Ailemizin Robotu” (Sekil 3) isimli bolimu analiz edilecektir. Toplam 10:32 sireye sahip olan
bu bolim igerisinde yer alan karakterler sunlardir; Mine (K), Mige (K), Galip (E), Lale (K),
Mincir (Kedi), Robot (K).
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Sekil 3. ‘Tiyatro Kuliibli’ Bolimi Robot Sahnesi (Canim Kardesim)

Sahnenin Genel Goériintiisel Anlatimi: Mekanin genel olarak pembe, beyaz, mor ve mavi
tonlarda yer alan, Gzerinde gizgilerin ve ¢icek sekillerinin bulundugu duvar kagidi ile kaph
oldugu gorular. Zemin agik tondaki yesil renk ile kaplanmis ve bu zemin Uzerine de beyaz,
pembe ve mor renkleriyle olusturulan bir hali yerlestiriimis. Bunun diginda mekanin ¢ocuk
odasi oldugunu belli eden birtakim objelere yer verilir. Odada dikkati geken bir diger obje de
icerisindeki raflarda rengarenk kitaplarin ve oyuncaklarin yer aldigi daha koyu tondaki pembe
renk kitapliktir. Ekranda on planda yer alan ise, yerleri mavi renkteki elektrik stupurgesiyle
supdren bir robottur. Robotun genel gérinistne bakildiginda gri renkte oldugu gérulir. Bunun
disinda biraz kilolu, Gzerinde uzun, etek kismi kabartiimis ve bu etek kisminda havalandirma
bélumleri ile kirmizi renkte bir digme bulunan, yakasi ve kolu mavi renkte firfirli bir elbise
giymis, siyah kemer takmig, kahverengi sac¢i toplanmis, kafasinin her iki tarafinda antenler

bulunan, gézlGkld bir robottur.
Sahnenin Gosterge Coziimlemesi:

Tablo 5. ‘Ailemizin Robotu’ Bolimu Temizlik Sahnesi Gésterge Céziimlemesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Odayi stpuren robot. Elektrik Kadin
supurgesiyle goranamla bir
odanin robotun, ¢ocuk
sUpdrdlmesi. odasini
suplrmesi.
DUZ ANLAM YAN ANLAM
Evdeki robotun Temizlik isi,
temizlik kadin isidir.
yapmasi.
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Sahne (Tablo 5) ele alindiginda, ekranin kdselerinde ve kenarlarinda yer alan pembe sis
bulutu, cizgi filmin ana karakteri olan Mine’nin hayal kurdugunun bir gostergesidir. Bir kiz
cocugu olan Mine’'nin hayal dinyasina girmesi, gercek yasamda daha ¢ok kiz ¢ocuklarin
kullanmayi tercih ettigi pembe renkteki sis bulutuyla gésterilir. Duvar kagidinda pembe, beyaz,
mor ve az da olsa mavi rengin kullaniimasi, ayni sekilde pembe, beyaz ve mor rengin
kullanildigr yerdeki hali ve bunlara nazaran daha koyu pembe tonda, icerisinde birbirinden
farkli birgok renkte kitaplarin bulundugu kitaplik, odanin kiz cinsiyetinde olan bir ¢ocuk igin
hazirlandiginin gostergesidir.

Sahnede yer alan karaktere bakildiginda ise bu karakterin aslinda insan olmadigi gorulur.
Mine’'nin kendi hayal dinyasina goére sekillendirdigi, fiziksel olarak robot oldugu belli olan bu
karakter, bir kadin gérunimundedir. Fiziksel yapisi ve Ozellikle de kafasindaki anten bu
karakterin robot oldugunu ortaya koyar ancak gergek yasamdaki bir kadin gibi toplanmis sagi,
kabartilmis etek kismi, yakasindaki ve kollarindaki mavi renkteki firfirr bu robotun Mine
tarafindan kadin cinsiyetinde hayal edildigini gosterir. Kadin oldugu icin de bu robot, annesi
gibi evi supurme gorevini yerine getirir. Ayrica iginde bulundugu mekan bir cocuk odasi oldugu
icin, kadin gérinimindeki bu robot ¢ocuklarinin alaniyla da ilgilenen bir anne gibi algilanir.
Ayrica bu durum bir objenin, robot bile olsa bir ¢gocuk tarafindan bir cinsiyet kimligine
sokulabildiginin ve onun da cinsiyetine uygun davraniglari sergilemesine yonelik beklentiler
icerisine girildiginin bir gostergesidir.

‘Ailemizin Robotu’ Boélumii Séylem Analizi Degerlendirmesi: ‘Bu gérintide Mine ve
Muge’nin sirtlari, Lale ile Galip’in de yuzleri kameraya donuktir ve bu durum da Galip ile Lale
arasinda gerceklesen diyalogun asil olarak izleyiciye verilmek istendiginin bir gostergesidir.
Gergeklesen diyalog su sekildedir:

Tablo 6. ‘Ailemizin Robotu’ Bélimi Galip ve Lale’nin Diyalogu

Galip: Ellerine saglik. Cok lezzetliydi Lale’cigim.

Lale: Afiyet Olsun.

Galip: Biraz diisiindiim de havu¢ dograrken bir daha
parmaginit kesmeni istemem. Su hep istedigin mutfak
robotunu alsak mi1 ne dersin?

Lale: Hu, aslinda iyi olur. O mutfak robotuna ihtiyacim
var.

Baba roliindeki Galip’in dile getirdigi (Tablo 6) “Ellerine saglik. Cok lezzetliydi Lale’cigim.” s6zu,
ilk olarak esinin yaptigi yemegi Ovme amaciyla sdylenen bir s6z olarak anlamlandirilsa da
yemegin evin annesi rolindeki Lale tarafindan yapildiginin da belirtildigi bir s6zdir. Yani
yemek yapma isinin bir kadin isi oldugunun sunumudur. Galip’in dile getirdigi “Biraz diistindiim
de havug dograrken bir daha parmagini kesmeni istemem.” s6zu de yine kadin ile yemek
yapmak arasinda kurulan bir iliskinin sonucudur. Galip ‘parmagdimizi’ demek yerine ‘parmaginr’
diyerek yemek yapma iginin sadece gelecekte de Lale tarafindan yapilacagini dile getirmistir.
Galip’e gore, evde yemek yapacak olan kisi Lale’dir ve Lale’nin basina gelebilecek olasi mutfak
kazalarina karsi bir 6nlem alinmasi gerekir. Galip’in devam eden “Su hep istedigin mutfak
robotunu alsak mi ne dersin?” s6zU, aslinda bir sorudan ziyade 6neri olmakla birlikte, Lale’nin
de mutfakta kendisine kolaylik saglanmasi adina mutfak robotunu dnceden beri hep istediginin
bir gostergesidir.
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3.3.2. “Babamin Dogum Giinii” isimli Béliimiin Analizi

TRT Cocuk kanalinda yayinlanan Canim Kardesim isimli ¢izgi filmin “Babamin Dogum Gund”
(Sekil 4) isimli bolum( analiz edilecektir. Toplam 10:34 siireye sahip olan bu bélim igerisinde
yer alan karakterler sunlardir; Mine (K), Mige (K), Galip (E), Lale (K), Mete (E).

v&{y

Sekil 4. ‘Babamin Dogum Gund’ Bélimu Tamir Sahnesi (Canim Kardesim)

Sahnenin Genel Goriintiisel Anlatimi: Genel olarak sahnenin dis mekanda gergeklestigi
goruldr. Ailenin yasadigi evin bahgesini dis bahgeden kisa boylu ¢itler ayirir. Citlerin hemen
yaninda da birbirine sabitlenmis dik ve yatay sekilde birbirine tutturulmus tahta bir yapi ve
yaninda ahsap bir merdiven goérulir. Bahgenin i¢ine bakildiginda da yesil ¢cimenleri her yeri
kapladigi gérilir. Bahgede, beyaz benekli kirmizi renkte biyik bir mantar ve sari renkte bir
cicek 6begi bulunur. Ekranin her iki kdsesinde de bahgede yer alan iki adet aga¢ oldugu
goruldr. Sagdaki agacin 6niinde basketbol topu ve potasi yer alir. Bunlarin disinda ekranda
gbze carpan objelerden biri, kameranin hemen dnlinde, bahgenin igerisinde yer alan, gdévdesi
ve ayaklari mavi, ipleri ve iki adet oturagi da kirmizi olan salincaktir. Ekranin sag kosesinde
de yine mavi renkte bir kaydirak oldugu goralur. Karakter olarak, Gzerinde kirmizi bir tisért ve
kahverengi tulumunu giymis, oldugu yerde ziplayan Galip vardir. Galip’in hemen yaninda
etrafa sagilmis bir kismi sari, bir kismi kirmizi ve beyaz sapli geki¢, matkap, pense gibi aletler,
bir adet alet ¢cantasi ve tahta parcalari bulunur.
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oldugu yerde

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN
Bahcede yapi igi ile ilgilenen bir Bahce icerisinde, Bir erkegin
erkek. yerde cesitli yap1 | bahgede yapi isi
malzemeleri ve ile ilgilenirken

kaza gecirmesi.

ziplayan bir
erkek.

DUZ ANLAM YAN ANLAM
Bahcedeki Yapi igiile
erkegin aci ilgilenmek erkek

cekmesi. isidir.

Sahne (Tablo 7) igerisinde hem bahgenin disindaki alanda hem de bahge igindeki alanda mavi
ile yesil renklerin yogun bir bigimde kullanildigi gorulur. Yesil renk, dogal yasamin verdigi bir
huzuru yansitirken mavi renk ¢cogunlukla erkek cinsiyetine uygun bir renk olarak algilanir.
Erkeklerin is yasamindan dolay1 evden daha ¢ok disarida vakit gecirmeleri, kadin ve erkeklere
yonelik i¢ mekan ve dis mekandaki algilari yonlendirir. Bu sahnede de dis mekanda is yapan
kisi olarak evdeki baba karakteri gosterilir. Bu sahnede dikkati ceken noktalardan biri, ¢izgi
filmde yer alan baba rollindeki Galip karakterinin evin digi olan bahgede yer aliyor olmasidir.
Bahgedeki yapi isi ile ilgilenen Galip, her daim disarida galisip evin gegimini saglayan bir erkek
olarak, sinirlari belirlenmig bir alan igerisinde ama yine ev disinda ve gercek yasamda daha
cok erkek cinsiyetindeki bireylerin yapmaya meyilli oldugu bir isi yaparken gosterilir. Galip’in
tizerindeki kahverengi is tulumu, yerde daginik halde duran gekig, pense, keser, matkap, ingiliz
anahtari, alet cantasi vb. aletler, tahta parcalari, dik ve yatay sekilde birbirine tutturulmus yarim
bir tahta yap! ve acik bir sekilde duran tahta merdiven, yapilan igin ingaata ydnelik bir yapi
yapma niteliginde oldugunu gdsterir. ingaata ydnelik gerceklestirilen bu is de bir erkek karakter
tarafindan yapilir.

Sahnede gosterilen tim bu daginiklik ve Galip’in oldugu yerde elini tutarak ahlayip ziplamasi,
yapl isi ile ilgilenen Galip’in bir kazaya ugradigini goster. Bu gibi yapi islerinin gerceklestirildigi
durumlarda yasanabilecek bir kazayi, evin babasi roliindeki Galip karakteri yasar. Genel olarak
bakildiginda bir gcocuk parkini andiran ézel bir milkiyete ait bu bahgenin, agaglarla kapli dig
cevreden kisa boylu olan gitlerle ayrilmis oldugu goérultr. Bu durum da bu ¢itlerin aslinda, bu
mekandaki guvenligin saglanmasina yonelik oraya konulmadigini anlatir. Bu durum da aslinda
buradaki glivenligin, bahgede egemen bir konumda olan baba karakteri tarafindan saglandigi
algilanir.

‘Babamin Dogum Gunii’ Béliimiu Soéylem Analizi Degerlendirmesi: Lale, Mine ve Muge
arasinda sessizce gergeklesen diyalogun farkina varan Galip neler konusuldugunu merak eder
ancak Lale, ne konusuldugunun Galip tarafindan &grenilmesini istemedigi icin hemen lafi
degistirmeye calisir. Cizgi filmin ilk sahnesinde Galip ile Lale arasinda gerceklesen diyalog su
sekildedir:
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Tablo 8. ‘Babamin Dogum GunU’ Béliumu Lale ve Galip’in Diyalogu

Lale: Aa! Sen giyinmissin hayirdir?

Galip: Aklimda giizel bir proje var. Onu gerceklestirmek istiyorum.
Lale: Hayirdir, neymis o giizel proje?

Galip: Bahgede kendime ait giizel bir atdlye yapmak istiyorum. Bog
vakitlerimde orda ¢aligmak igin.

ilgili sahnede (Tablo 8) Galip’in lUzerine giydigi is tulumu gorsel olarak, belli bir isi yapmaya
hazirlandigini gosterir. Bunun farkinda olan Lale’'nin “Aa! Sen giyinmissin hayirdir?” szl ise
bu giyinmenin sebebini 6grenmeye yoneliktir. Lale’nin ardindan konusmaya devam eden
Galip’in cimlesindeki “Aklimda gtizel bir proje var.” s6zu ise aslinda daha ¢ok is yasaminda
telaffuz edilen bir ciimle olarak dustindlebilir. Ozellikle ‘proje’ kelimesi anlam itibariyle, belli bir
sire¢ icerisinde gerceklestirilen bir calisma olarak dusindldiginde bu kelimenin
kullaniimasiyla, Galip’in galisma yasamindan edindigi deneyimlerin is yasami disindaki
sozlerine de yansidigi gorulur. Yani erkek cinsiyetine sahip Galip, ¢alisma yasaminda bulunan
kisidir. “Bahgede kendime ait giizel bir atblye yapmak istiyorum. Bos vakitlerimde orda
calismak igin.” diyen Galip’in bu s6zlinde yer alan ‘atdlye’ kelimesi ise, kisinin ilgi duydugu
alana yonelik galismalarini gerceklestirebilecegdi bir mekan anlamindadir. Galip’in ‘kendime ait’
demesi ise bu mekani daha da kisisellestirir ve ‘Bog vakitlerimde orda ¢alismak igin.” demesi
de uretmeye yonelik bir galigma icerisinde olacaginin bir gostergesi olarak sunulur. Yani ‘erkek
karakter’ ve ‘calisma’ kavrami birlikte sunularak tekrar erkeklerin is yasaminda bulunan kigiler
oldugu algisi olusur.

SONUG

Komedi-mizah unsurlari, kendine has 6zel gizim yapisi ve anlatim teknikleri ile gizgi filmler,
cocuklarin biligsel ve algisal gelisim surecinde onlara bireysel, kiltirel ve toplumsal pek ¢cok
bilgiyi aktarir. Bu aktarim, surekli bir bicimde gerceklestiginde, sunulan her bir bilgi cocuklar
tarafindan daha da pekisir. Cizgi filmlerdeki ¢ogu karakterin gocuk olmasi, izleyici
konumundaki gocuklarin bu karakterlerle daha da 6zdeslesmesine, onlar gibi dislinmelerine,
onlar gibi davranmalarina ve onlar gibi cinsiyetlerinin gerektirdigi rolleri yerine getirmelerine
olanak saglar. Gosterilen cinsiyetler ve bu cinsiyete sahip kisilerin yaptiklari davraniglar da
toplumsal cinsiyet kavrami igerisinde, ‘kadinlik roli’ ve ‘erkeklik roll’ olarak gocuklar tarafindan
pekistirilir.

incelenen her bir gizgi filmde basroldeki karakterlerin gocuklar oldugu gorilir. Kimi gizgi
filmlerde basroldeki gocuk karakterler erkek cinsiyetinde iken, kimi ¢izgi filmlerde kadin
cinsiyetindedirler. Yapilan analizlerde anne, baba, kiz ¢ocuk ve erkek ¢ocuk karakterinin her
birinin cinsiyetlerine uygun davranislari sergiledikleri gorilir. Bu davranis sekilleri gizgi film
icerisindeki konuya bagli olarak yansitildigi gibi, konudan bagimsiz bir bicimde de yansitilir.
Bu davraniglarin dogrudan bir anlatimla degil dolayh bir anlatimla yansitildigi goralir.

Ele alinan ¢izgi filmlerde yapilan analizlerde anne roliindeki karakterlerin genellikle evde
temizlik isini yapan ya da mutfakta yemek isiyle ilgilenen kigiler olarak yansitildigi; baba
rolindeki karakterlerin de disarida calisan ya da tamirat igleri ile ilgilenen kisiler olarak
yansitildigi ortaya ¢ikan sonuglardan bazilaridir. Cizgi filmlerde yer alan kiz ve erkek
cocuklarin davraniglarina iliskin genellikle oynanan oyun ve oyuncak tercihleri Uzerinden
anlatimlara yer verildigi gorulur. Erkek gocuklarin en gok oynamayi tercih ettikleri oyun tiranun
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futbola iligkin oyunlar oldugu, kiz gocuklarinin en gok oynamayi tercih ettikleri oyun tirindn ise
evcilik tarzinda olan oyunlar oldugu da yine ‘kadinlk’ ve ‘erkeklik’ rollerine iliskin ortaya ¢ikan
sonuglardan bazilandir ve buna bagh olarak da erkek ¢ocuklar top ve oyuncak arabalarla
oynamaya merakl Kisiler iken kiz c¢ocuklar bebeklerle oynamaya merakli kigiler olarak
yansitilir. Bu ¢izgi filmlerde sahnelerin gerceklestigi mekanlarda kullanilan renklerde de erkek
ve kadin cinsiyetine gondermelerde bulunuldugu gorulur. Bunlara ek olarak hem anne-baba
karakterlerinin hem de cocuk karakterlerinin giyimleri Uzerinden de cinsiyetlerine uygun
temsillerin yer aldigi da sdylenebilir.

Ornek olarak ele alinan cizgi film bélimlerinde ‘kadinlik’ ve ‘erkeklik’ rollerine iligkin pek ¢ok
gOstergenin ve sdylemin bulundugu da yapilan analizler sonucu ortaya gikar. Gerek yetiskin
rolindeki anne baba karakterleri gerekse kiz ya da erkek rolindeki ¢ocuk karakterler,
yasanmigliklara bagl olarak sahip olduklari cinsiyetlerine uygun sdylemlerde bulunurlar.
Ekrana yansitilan bu sdylemlerin gorintulerde de oldugu gibi ‘kadinhk’ ya da ‘erkeklik’ rollerine
uygun sdylemler oldugu goruldr. Yasamin icerisinde dogal bir eylem olarak kabul edilen bu
diyaloglara daha detaylh bakildiginda, bunlarin sadece soéylenmis bir s6z olmayip gdrinenin
ya da algilananin disinda yani diiz anlaminin diginda igerisinde pek ¢ok farkli anlamlarin ya
da bir diger deyigle yan anlamlarin bulundugu séylemlerin oldugu anlasilir.

S6z konusu, ¢izgi filmlerde yer alan karakterlerin Albert Bandura’nin ortaya koydugu “Sosyal
Ogrenme Kurami” kapsaminda yer alan “model” unsuruna érnek olabilecek pek ¢ok kisiyi de
yansittigi gorulir. Anne, baba, kardes, arkadas gibi gercek yasamdan model alinabilecek pek
cok kisi, bu ¢izgi filmlerde de model olarak goérilip algilanabilecek diizeyde yansitilir. Bir birey
olma yolunda ilerleyen kisinin, cocuklugunda edindigi bilgiler dogrultusunda yasamini
bicimlendirdigi gercegi distnildiginde hem ailede hem sosyal ¢evrede hem de ¢izgi filmlerde
g6rdiagu bu rolleri kendi ailesinden baglayarak arkadas gevresi olsun is hayati olsun pek ¢ok
ortamda ve pek ¢ok durumda sergilemesi de kaginilmaz bir durumdur.
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UNIVERSITE OGRENCIiSi SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ
MAHREMIYET ALGISI

A. Halik YUKSEL'
ismail KAPLAN?

OzZET

Mahremiyet kavrami, insanhdin topluluk hélinde yasamaya bagsladidi ginden itibaren
konusulan ve tartigilan bir konudur. Tarihsel slre¢ boyunca kuiltire ve zamana gére baglami
degisen mahremiyet kavrami, ginimuizde gergek hayatin yaninda sanal ortamlarda da dnem
tasimaktadir.

20. yuzyillin sonlarindan itibaren kullanimi yayginlasan internet tabanl iletisim teknolojileri,
sanal ortamda yeni bir diinyanin insasini beraberinde getirmistir. Gergek dinyanin kisi ve
kurumlari gunumuzde sanal ortamda da temsil edilmektedir. Dolayisiyla ger¢cek dunyaya ait
normlarin bir bolumu, sanal ortamdaki yasantiyr da etkilemektedir. Mahremiyet ve kigisel
verilerin glvenligi bu baglamda tartisilan konulardir.

Dinyanin geri kalaninda oldugu gibi Turkiye’de de sosyal medya araglarini yogun olarak
kullananlar geng bireylerdir. Peki, gengler mahremiyet kavramini nasil anlamlandirmaktadir?
Gencler sosyal medya araclarini kullanirken mahremiyet konusunda bir kaygi duymakta midir
ve bu konudaki genel egilimi nasil yorumlamaktadir? Bu ve benzeri sorulara cevap bulmak
adina hazirlanan bu galismada 18 lisans ve yuksek lisans 6grencisi ile yari yapilandiriimig
gbrisme yapilarak gorusleri alinmig ve bu goérusler yorumlanmigtir.

Anahtar kelimeler: Mahremiyet, Kisisel veri, Sosyal medya, Yeni medya

PRIVACY PERCEPTION OF UNIVERSITY STUDENTS ON SOCIAL
MEDIA

ABSTRACT

Privacy is a term that had been debating since the people started to live together. In the
historical process, privacy's context has been changed depending to culture and time and now
it have importance also in virtual space.

Internet based communication technologies grew up since the end of 20th century and bring
along a new world. People and foundations of the real world is also representing on virtual
space. So, some kind of norms of the real world affects the life in virtual spaces. Privacy and
security of personal informations are some issues in this context.

Like the rest of the world, most of the social media users are young people in Turkey. So, what
is privacy for these young people? Do the youth worry about privacy when using social media
and how they think about the tendency? In this study, semi structured interviews has been

! Prof. Dr., Anadolu Unviersitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Eskisehir, Tiirkiye, ahyuksel@anadolu.edu.tr
2 Aras. Gor., Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Eskisehir, Tiirkiye, ismailkaplan@anadolu.edu.tr
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made with 18 undergraduate and master students, then these interviews were interpreted to
answer these questions.

Keywords: Privacy, Personal data, Social media, New media

1. GIRIS

21. yuzyillin ilk ceyredi geride kalmak Uzereyken, geleneksel yasam tarzlarindan, Uretim
iliskilerinden, iletisim aliskanliklarindan ve daha birgok alandaki geleneksel yapilanmalardan
uzaklasilan yeni bir dil olugturulmakta, yeni bir hayat tarzi kurgulanmaktadir. Kuresellegen
dinyada internetin donustirtct 6zelligine maruz kalan ve bu hizli akisa kapilan bireyler,
geleneksel yasantilarindan ve bu yasantilara ait kaliplardan da hizla uzaklasmaktadir. Fakat
bu yeni dizende, geleneksel dinyanin kavramlarinin birgogu halad kullaniimakta, Ustelik
geleneksel diinyada ifade ettigi anlamlar disinda farkli anlamlari da isaret edebilmektedir.

Mahremiyet kavrami da hem gegmiste hem de ginimuizde Uzerinde durulan kavramlardan
birisidir ve bugln hala énemini korumaktadir. Ne var ki Ozellikle sanal ortamlarda yurGtulen
iletisim sUreclerinin gesitliliginin artmasi ve her igerik tiketicisinin ayni zamanda birer Ureticiye
donusmesi ile birlikte gelisen durumda mahremiyet kavramina yeni sinirlar ¢izmek
gerekmektedir. GUnumuizde hizla dijitallesen dinyada mahremiyet kavrami, geleneksel
yaklagimlardan hareketle, yeni iletisim ortamlari da g6z onunde bulundurularak yeniden
tanimlanmahdir. Buna ydnelik olarak sosyal medya araglarini en yogun kullanan yas grubunun
naslil bir mahremiyet algisina sahip oldugu, bu ¢alismanin problemini olugsturmaktadir.

Mahremiyetin korunamamasi, bireyin karar alma slreclerini de kendi basina tasarlayip
yuritememesi anlamina gelir. Bu durum, bireyin toplum ig¢indeki var olugunu kisitlar ve birey,
aynilasan ve homojen hale gelen toplumun dnemsiz bir parcasina dénusar.

Bu calismanin temel amaci, Universite 6grenimi gérmekte olan genclerin sosyal medya
hesaplarinda 6zel hayatlarina dair paylasimlarda bulunurken mahremiyet kaygisi duyup
duymadiginin arastirilmasidir. Bunun yaninda bazi alt amag sorularina da bu ¢calismada cevap
aranacaktir:

2. MAHREMIYET KAVRAMI

Mahremiyet kavraminin bugin daha fazla énem kazanmasinin baglica sebebi, 6zellikle
teknolojik gelismeler ve yogun sehirlesme ile birlikte mahrem alanin sinirlarinin daralmig
olmasidir. Bu durum bireyin mahremiyetinin siklikla ihlal edilmesini beraberinde getirmektedir
(Berkup, 2015, s. 6).

Arapga “haram” kelimesinden turetilen (Devellioglu, 1970, s. 680) “mahrem” ve “mahremiyet”
kavramini dogru sekilde tanimlayabilmek igin, hem kelimenin kendisini, hem de kokunu
arastirmak gerekir.

Turk Dil Kurumu mahremiyete “gizlilik” anlamini vermektedir (1998, s. 1487). Bir diger kaynak
eser olan Kubbealti S6zIUgu de benzer bir ifade ile mahremiyeti “Mahrem olma durumu, bir
kimsenin gizli 6zelligi” olarak tanimlamaktadir (2005, s. 1907). Osmanlica Turkce Ansiklopedik
Lugat'ta da mahrem kelimesi “seriatin yasak ettigi sey”, “gizli olan, herkese sdylenmeyen”,
“herkescge bilinmemesi icab eden” seklinde tanimlanmaktadir (Devellioglu, 1970, s. 680).
Otiiken Turkge Sozlik'te ise mahremiyet kavrami, “bir seyin gizli yéni, bir kisinin dzel
yasamina iligkin gizlilik” seklinde ifade edilmektedir (Cagbayir, 2007, s. 3019).

Tdm bu tanimlamalara ragmen, mahremiyet kavrami soyut ve degisken bir kavramdir.
Dolayisiyla mahremiyete net sinirlar gizmek olanaksizdir (Berkup, 2015, s. 35). Fakat genel
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hatlariyla mahremiyet ti¢ ana baslik altinda toplanabilir. Bunlarin ilki, bireyin igerisinde yasadigi
alanin gizliligini ifade eden “mekéansal mahremiyet”, ikincisi bireyin dis midahalelere kargi
korunmasini tanimlayan “bireysel mahremiyet” ve Ug¢lincisu de kisisel bilgilerin toplanmasini,
saklanmasini ve dagitilmasini tanimlayan “bilgi mahremiyeti"dir (Rosenberg, 1992, s. 197-
198).

Mahrem, ayni zamanda “samimi, igli digh, herkesce bilinmemesi icap eden, sdylenmeyen, gizli”
demektir (Gole, 2014). Mahrem kelimesinin gunlik dilde kullanimi daha gok bu anlamini igaret
eder.

Diger kisisel alanlar gibi, 6zel hayat da kisilik haklari arasinda yer almaktadir. Bireyin bu dzel
yasam alanina iligkin iki temel ilke, bagimsizlik ve gizliliktir. Bagimsizlik kisinin kendi tercihlerini
Ozglrce yapabilmesini tanimlar. Gizlilik ise bireyin, Uglincu kigilerin merak alani disinda
kalabilmesini, dis midahalelere kargi mahremiyetini koruyabilmesini ifade eder. Bu sayede
bireyler bagkalarinin bakiglarindan uzakta, kendi tercihleri ¢ercevesinde bir hayat tarzi
olusturabilme imkani elde ederler. Bu 6zel yasam alaninin korunmasi, uluslararasi hukuk
alaninda da giivence altina alinmistir. Ornegin 1948 yilinda Birlesmis Milletler tarafindan kabul
edilen “insan Haklari Evrensel Bildirgesi’nin 12. maddesinde; “Kimsenin 6zel yasami, ailesi,
konutu ya da haberlesmesine keyfi olarak karigilamaz, seref ve adina saldirilamaz. Herkesin
bu gibi karigma ve saldirilara kargl yasa tarafindan korunma hakki vardir’ denilmektedir.
Turkiye Cumhuriyeti Anayasasi’'nin da 17. maddesinde “ Herkes, 6zel ve aile hayatina,
konutuna ve haberlesmesine saygi gosterilmesini isteme hakkina sahiptir” denilirken, 20.
Maddede ise “Herkes, 6zel hayatina ve aile hayatina saygi gosteriimesini isteme hakkina
sahiptir. Ozel hayatin ve aile hayatinin gizliligine dokunulamaz” denilmektedir (Yiksel, 2003,
s. 187-188).

Mahrem alanin sinirlarinin belirlenmesi, kultur ile dogrudan ilgilidir. Birey, icerisinde yagadigi
toplumun deger sistemi cergevesinde kendisine bir mahrem alan belirler. Ayni zamanda
mahremiyetin ahlaki normlarla da dogrudan iligkisi vardir (Karagiille, 2015, s. 7). Oztekin H. ve
Oztekin A. ise mahrem alani, “sinirlarini ve kurallarini kiginin kendisinin belirledigi, kendisiyle
ya da yine kendisinin belirledigi insanlarla bas basa kaldidi, icerisinde istedigi bicimde
davrandi§i goérece dar bir yasam alani” seklinde tanimlamaktadir (Oztekin & Oztekin, 2010, s.
530).

Chingnell, Gwizdka ve Quan-Haase’ye gére mahremiyete karsi tutumlari birbirinden farkl G¢
tip insan bulunmaktadir. Birinci grup, kisisel bilgilerinin ve goruntulerinin korunmasi konusunda
kaygili, fakat izlenme ve korunma ihtiyaci konusunda nispeten umursamaz insanlardan olusur.
ikinci gruptaki insanlar mahremiyet konusunda nispeten umursamazdir, Uglincii grup ise
mahremiyet konusunda en fazla endise tasiyanlardan olusmaktadir (Acilar & Mersin, 2015, s.
105).

Mahremiyet, sosyal faktérlerin, icinde yasanan toplumun ve toplumsal kabullerin etkisiyle
sekillenen ve anlam kazanan bir kavramdir. Ozellikle giinimuzde hizla gelisen bilgi ve iletisim
teknolojileri de mahremiyetin anlamlandirilmasi tUzerinde etkilidir (Celikoglu, 2007, s. 177).

Bati kdltdrinde mahremiyet genel anlamda insan bedeninin  kamusal alandaki
dokunulmazligini ifade ederken, Dogu kiiltirlerinde insanin mahrem olana goériinmemesini,
diger bireylerin bakiglarindan sakinmasini ifade eder. Kisaca Bat’'da mahremiyet
“‘dokunulmazlik” ile 0zdeglestirilirken, Dogu’'da ise “gdrunmezlik” ile anlam kazanmaktadir
(Celikoglu, 2007, s. 178). Dogu ve Bati kulttrlerinde mahremiyete bakis konusunda keskin bir
ayrim vardir. Bati kultirleri mahremiyeti daha ¢ok dokunulmazlik Gzerinden tanimlarken, dogu
kaltarleri gizlilik ve gérinmezlik Gzerinden yorumlamigtir (Karagulle, 2015, s. 8).
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Mahremiyet kavraminin gelisebilmesi igin 6éncelikle topluluk igerisine bulunmak gerekmektedir.
Tek basina veya ¢ok kiglk gruplar halinde yasayan insanlarda mahremiyet konusunda bir
tanimlama yapilmasi beklenemez. Zira bu tarz yapilarda bireyin gizlemek isteyecegi ¢cok fazla
sey olmamakla birlikte, bir seyleri kendisinden gizleyecedi baska bireyler de pek fazla
bulunmaz (Berkup, 2015, s. 16). Arendt'e gére bugiin “6zel” olarak tanimladigimiz sey, ge¢
Roma dénemine kadar dayandirabilecedimiz bir “mahremiyet” alanini ifade eder. Fakat bu
kavramin gesitliligi modern zamanlarin bir getirisidir (Yiksel, 2003, s. 196).

Tarim toplumunda yasantiyr etkileyen en 6nemli unsur dindir. Dinin getirdigi emirler ve
yasaklar, tarim toplumunda normlarin sekillenmesini saglamistir. Dolayisiyla mahremiyet
kavrami da dinin ¢izdigi sinirlar igerisinde tanimlanmaktadir. Geleneksel toplumlarda kisi, bir
cemaatin veya sinifin igine dogar. Bdyle bir ortamda sahsiyetini gatismaci bir yapida degil,
dayanigmaci bir yapi igerisinde inga eder. Etrafindaki diger bireyler de kendisine benzerdir ve
bir 6teki yoktur. Dolayisiyla kisi bir kimlik problemi yasamaz, “ben kimim” diye sorma ihtiyaci
hissetmez, icine dogdugu toplumun kimligini kendiliginden edinir. Ginimuz toplumlarinda ise
kozmopolit sehirlerde yasayan birey kendisini sirekli olarak 6tekine gdre konumlandirma
ihtiyaci hissetmektedir (Barbarosoglu, 2015, s. 19). Geleneksel toplumda bireyin 6nemi,
toplum icerisinde tagidigi rol ve bu rolun getirdigi etkinliklerden ibaretti. Mahremiyet kavraminin
bugiinki haline gelmesi, bireyin kendi basina bir deger olarak gértlmeye baslandigi Rénesans
ve Aydinlanma slreclerinden sonrasina tekabul eder. Bu suregler, sonug olarak kentlesmeyi
ve sanayilesmeyi, yani toplum yapisinda kokli degisiklikleri beraberinde getirmistir (Yuksel,
2003, s. 190).

Mahremiyetin anlamlandiriimasi konusunda sanayi toplumuna gegiste ciddi dedisiklikler
yasanmistir. Ozellikle aydinlanma déneminden sonra dini diisiince ve yasantinin bireyin
Uzerindeki etkisi azalmig, bu da beraberinde sekiler dusincenin Ogretilerine gore
sekillendirilen yeni yasayis tarzlar getirmistir. Diger yandan tarim toplumunun zorunlu kildigi
insanlarla yakin iligkiler kurmanin yerine sanayi toplumunda yalnizlagsmis bir birey goértnttsi
one ¢ikmaktadir. Sanayi toplumunda birey, bu yalnizlasmanin sonucu olarak 6zel alanina
kapanmakta ve mahremiyetini bu sekilde surdirmektedir. Sanayi toplumu ile birlikte devlet
aygiti da guc¢lenmis ve birey Gzerindeki kontrolinu artirmistir. Bu durum, “kamusal alan” ve
“Ozel alan” ayrnimini meydana getirmistir. Kamusal alanda bireyin gorevleri vardir. Birey ise bu
alandan kurtulugu, Ozel alaninda kurallarini kendi koydugu hayati yagsamak istemektedir
(Karagtlle, 2015, s. 23).

Daniel Bell'in Sanayi Sonrasi Toplumun Gelisi isimli kitabinda degindigi Gzere, evlerde,
okullarda ve ig yerlerinde bilgisayar kullaniminin yayginlagmasi ile birlikte toplumda onemli
degisimler meydana gelmektedir. Bu durum toplumu yeni bir sisteme dahil etmekte, bu sistem
de enformasyon araciligiyla sekillenmektedir. Bilgiye ulagim imkanlarinin bu kadar artmasi ve
kolaylasmasi, beraberinde daha 6zgurlikgt ve givenli bir ortam beklentisi getirmistir. Fakat
beklenenin tam aksine, ginimuzde insanligin bir “elektronik panotisizm (gbzetim)” icerisinde
gOzetime tabi tutuluyor olmasi, sosyal teori igerisinde gundeme gelmektedir. Dolayisiyla bir
“ézgurlukler cagl” olmasi beklenen ginimuzde, teknolojinin yol actigi mahremiyet ihlalleri ile
birlikte yeni iktidar yapilari olusmaktadir (Dolgun, 2004).

20. yuzyilin ikinci yarisindan sonra ortaya ¢ikan ve bugiin de gelismeye devam eden biligsim
teknolojileri, mahremiyeti de dogrudan etkilemistir. Bentham’in “panoptikon”undan ve Orwell’in
“tele-ekran”larindan daha gelismis bir gozetim araci olarak bilisim teknolojileri bugun
hayatimizin ayrilmaz bir parcasidir. Hemen her kdse basinda yerini alan gizli kameralar tim
adimlarimizi takip etmekte, kimi zaman birey kendisini ana haber bilteninin aktéri veya en
azindan bir figlirani olarak bulabilmektedir.
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GlUnumuzde insanin 6zel hayatina dair her turlu bilgi, belge ve icerik internette, 6zellikle sosyal
paylasim sitelerinde, bizzat kullanicilarin kendi elleriyle rahatga dolasabilmektedir. Bu ylzden
artik kamusal ve 6zel alanin sinirlan siliklesmigstir ve 6zel alana ait olanlar, kamusal alanda yer
edinmeye baslamigtir. Bunun baslica sebebi ve gostergesi ise medyanin 6zel hayati teghir
edici yayinlar yapmasi ve mahremiyet kavraminin igini bosaltan bu yayinlarin buylik oranda
reyting almasidir. Medya, 6zel hayatin alenilesmesini normallestirmektedir. Diger yandan yeni
iletisim teknolojileri ile birlikte birey bu teshircilik kiltirinde sadece edilgen bir figir olmaktan
cikmis, kendi mahrem alanini da baskalarina sergileyen bir aktér héaline gelmistir (Karaoglu,
2010, s. 37-39).

3. KAMUSAL ALAN KAVRAMI

Kamusal alan kavrami, 6zel alanin karsiti olarak konumlanmaktadir. Arapcada “mahrem” ve
Latincedeki “privatus”un karsih@i olarak ingilizcede “private” olarak tanimlanan “6zel” kavrami,
‘kamusal gorevi olmayan” temsil eder. Yani “6zel”, devlet aygitinin disindadir, kamusal ise
topluma ve dolayisiyla devlete iliskindir. “Umum” (kamusal topluluk, the public) 6zel olanin ve
dolayisiyla mahrem olanin ziddini tanimlar. Ornegin devlet memurlari kamusal sahislardir, zira
gobrevleri ve yaptiklari igler kamuya aittir (Habermas, 1997, s. 71).

Ozel alan ve kamusal alan ayrimi, 18. ylzyildan itibaren birey ve ézne kavramlarinin
dondsgmesi ile yakindan alakalidir. Bu ayrim, bireyin yalnizca kendisini ilgilendiren konularla
toplumun genelini ilgilendiren meseleler arasindaki farki tanimlamaktadir (Ozgul, 2012, s.
4530).

Mahremiyet gibi kamusal alan kavraminin da gunumuzdeki seklini almasi, modernlegsme
sonucu ortaya ¢ikan birey dusincesinin bir Grindddr. Modern éncesi ddnemde kamusal alan,
(BatI'da) feodal yoneticinin sahsinda varligini strdirmekteydi. Reform sireci ile birlikte, o
dbéneme kadar bireyin hayatini sekillendiren en énemli unsurlardan birisi olan din, 6zel alana
ait bir mesele halini almistir. Modernlesme ile birlikte 6zel alana ait olan konular kesin sekilde
belirlenmig, farkhliklarin, farkh ddsincelerin ve yasayislarin kamusal alana yansimamasi
gerektigi kanaatine variimistir. Ozel alaninda ézgir ve biricik olan birey, kamusal alana giktig!
andan itibaren herkes gibi olmak ve herkes gibi gérinmek zorundadir (Ozgiil, 2012, s. 4532).

Bu calismanin kapsadigi anlamiyla kamu ya da kamusal alan, Falay’in tanimladigi sekliyle
“herkese acgik” anlamina gelmektedir (Falay, 2014, s. 55). Sosyal medya da internete erisimi
olan herkesin esit olarak kullanimina agik bir mecradir. Tirkiye’de hanelerin %90.7’sinde
internet bag@lantisinin bulundugu ve toplumun %75.3’Gnln internet kullanicisi oldugu (TUIK,
2020), toplam nifusun %64’Gnun aktif olarak sosyal medya araglarini kullandidi ve bununla
birlikte toplumun halihazirda %21’ini, yasal olarak sosyal medya araglarini kullanamayan 13
yas altindaki gocuklarin olusturdugu distnulirse (We Are Social, 2020), sosyal medyaya
erisim konusunda 6nemli bir esitsizlik s6z konusu dedildir. Bu ydénlyle sosyal medya, her
bireyin katilarak goérisuni ifade edebildigi bir kamusal alan 6zelligi tagimaktadir. Varol’a gore
gecmiste salonlarda ve davetlerde meydana gelen kamusal alan, bugtin kimliksiz ve mekansiz
olarak sanal ortamda ortaya ¢cikmaktadir (Varol, 2010, s. 127).

Bu noktada dikkat edilmesi gereken nokta, toplumu ilgilendiren konularin konusulup tartisildigi
bu alanda, bireysel igeriklerin paylasilabiliyor olmasidir. Ozel alana dair bilgilerin paylasildig
kisisel profiller birer 6zel alan midir yoksa Habermas'in diger medya araglarini niteledigi
sekliyle (Habermas, 1997, s. 59) bu sayfalar da kamusal alanin birer pargasi midir?

4. SOSYAL MEDYA, MAHREMIYET VE KAMUSAL ALAN

“Sosyal medya” kavrami, akademik alan yazina yeni giren bir kavramdir ve tartismalidir. Bazi
arastirmacilar medyanin bizatihi sosyal oldugunu ve “sosyal medya” gibi bir tanimlamanin
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yanlis oldugunu, bunun vyerine “yeni medya” kavraminin kullanilmasi gerektigini
savunmaktadir. Fakat “sosyal medya” kavraminin gerek gunluk dile gerekse akademik dile
yerleserek siklhkla kullaniliyor olmasi, bir galat-1 meshur olmasina ragmen “sosyal medya”
kavraminin kullanimina da mesruiyet saglamaktadir. Bu ¢alismada her iki kavram da birbirinin
yerine kullaniimaktadir.

Yeni medya, bilgisayar araciligiyla gerceklesen her turlG Gretim, dagitim ve iletigim bicimini
ifade eder. Bu baglamda yeni medya, “medyalar Usti” olan bir medyayi tanimlamaktadir. Lev
Manovich’e gore yeni medya, “grafiklerin, hareketli gérintulerin, seslerin, sekillerin, mekanlarin
ve metinlerin bilgisayar verisi haline gelmesi’ni tanimlamaktadir (Ozgdil, 2012, s. 4528).

4.1. internet

internet 1989 yilina kadar sadece metin tabanl iletisime imkan sagliyordu. 1989'da Tim
Barners-Lee hipermetin (metin-ustl, metin-6tesi) tabanl bir sistem projesini 6nerdi. Bu yolla
ses ve goruntu gibi diger igeriklerin de ag Uzerinden paylasimi dngdruliyordu.

internetin ilk dénemi, diger kitle iletisim araglari gibi daha ¢ok tek yonlii bir iletisime olanak
tanimaktadir. Bu dénemde cesitli kisi ve kurumlarin hazirladidi internet siteleri, ilgili kullanicinin
erisimine ve bilgisine sunulmaktaydi. Fakat kullanicinin hizh bir gekilde geri bildirimde
bulunabilmesi, dahasi, kendi profillerini olusturarak internet ortaminda aktif rol almasi, 2000’li
yillarin baginda gundeme gelen Web 2.0 ile birlikte olmugtur.

1990l yillar boyunca Web 1.0 genel olarak kablolu aglarla birbirine bagl bilgisayarlardan

olusan yeni bir “baski teknigi” olarak tanimlandi, zira internet sitelerinde geribildirim ve elestiri
imkani bulunmuyordu (Kreps & Kimppa, 2015, s. 734).

Web 2.0 kavrami, internetin tanimlanmasinda pek ¢ok farkli noktaya isaret etmektedir.
Cormode ve Krishnamurthy’ye (2008) gore Web 2.0 kavrami, AJAX gibi web teknolajilerini,
yogun sosyal igerikler, kullanici profilleri ve arkadashk ortamlari barindiran web sitelerini veya
kullanicilarin Urettigi fotograf, video gibi igerikleri barindiran platformlari isaret ediyor olabilir.
Her halUkarda internetin ortaya cikisindan itibaren sidregelen kullanim aligkanliklarinin

degistigi gézlenmektedir. Web 2.0 araclariyla birlikte kullanicilar internet ortaminda daha aktif
sekilde yer almaya baslamistir (Ahmed, AbdelAlmuniem, & Almabhouh, 2016, s. 180).

4.2. Yeni Medya

Yeni medya araglari ile geleneksel medya araglari arasindaki en temel fark, igerigi kimin
olusturdugudur. Geleneksel medyada icerikler belli bir yayinci tarafindan olusturulurken, yeni
medyada igerik olusturucu rolinde bizzat kullanicinin kendisi bulunmaktadir. Dolayisiyla igerik
miktari ve gesitliligi geleneksel medyaya gore daha hizli artmaktadir.

Tablo 1: Sosyal Medya ile Geleneksel Medya Arasindaki Farklar. Kaynak: (Kuyucu, 2015, s. 152)

Sosyal Medya (Yeni Medya) Geleneksel Medya
iki yénli konusma Tek yonliu konusma
Acik sistem Kapali sistem
Seffaf Opak

Birebir pazarlama Kitle pazarlama
Hakkinizda birincil bilgiler ikincil bilgi
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Kullanici tarafindan olusturulan igerik Profesyonellerin kurguladigi igerik
Aktif kullanim Pasif kullanim

Gergek zamanli Onceden uretilmig/planlanmig
Yapilandiriimamis sistem Kontrolll sistem

Gayri resmi dil Resmi dil

Yeni medya kavrami, genellikle medya araglarindaki yenilie vurgu yapsa da, igerik ve
kullanim yontemleri olarak da yeni medya ve geleneksel medya birbirinden ayriimaktadir.
Sosyal medya araglarini énemli yapan sey, bu platformlarda paylasimin kolaylastiriimig
olmasidir. Kullanicilar, bu aglarda karsilastigi icerikleri, paylasim yoluyla diger kisilere daha
kolay ve hizli aktarabilmekte, yorum yapma ve begenme gibi 6zellikler sayesinde de iceriklere
kolay bir sekilde geri bildirimde bulunabilmektedir (Zengin, Zengin, & Altunbas, 2015).

4.3. Teknolojik Geligmeler Karsisinda Mahremiyet

Yeni iletisim teknolojilerinin en 6nemli 6zelliklerinden birisi, mekan ve zaman sinirliliklarindan
bagimsiz olmasidir. Ozellikle bilgisayar ve internetin yayginlagmasi ile birlikte birey, hareketli
(mobil) bir kimlige burinmustir. Bir akilli cihaza sahip olan herkes, tabir yerindeyse her zaman
her yerde bulunabilmektedir. Poster'a gore internet sadece yeni bir iletisim teknolojisi degil,
ayni zamanda toplumsal bir mekandir ve bu mekanda yeni iletisim ve sosyallesme bigimleri
ortaya ¢cikmaktadir. Gorlintu, ses, yazi gibi tim analog icerigin dijital ortamda yeniden tretimi
ile genigleyen bu yeni toplumsal mekan, ayni zamanda yeni bir kultiri de dogurmustur
(Karagulle, 2015, s. 72). Bu kdltur, bir yénlyle higbir seyin ve hig kimsenin gizli kalma hakkina
sahip olmadigi, her seyin gérinir olmak zorunda oldugu bir kalttrdadr.

Her seyin kayit altina alindigi ve kitle iletisim araglarinda aninda yayinlanabildigi ginumuzde,
neyin mahrem ve neyin kamusal oldugu konusu da belirsizdir. Eskiden agida vurulmayan her
sey gizli kabul edilirken, gunumuzde gizlemek icin 6zellikle gaba harcanmayan her sey
kamusal olarak tanimlanabilmektedir. Alan yazinda mahremiyet hala benligin insasi ve bireysel
6zgurligin korunmasi acgisindan énemli bulunsa da, yasanan teknolojik ve toplumsal
gelismelerin bir sonucu olarak mahremiyet, korunmasi ve muhafaza edilmesi gereken bir
deger olarak degil, séhret ve bilinirlik karsisinda kolayca verilebilecek bir bedel olarak
gorilebilmektedir. Bunun somut kaniti, eskiden istihbaratgilarin biylk emekler vererek elde
edebildikleri bilgilerin, bugin bireyin sosyal medya hesabinda, hem de kendisi tarafindan
kolaylikla paylagilabiliyor olmasidir. (Sisman, 2016, s. 20-21).

4.3.1. Televizyon ve magazin kiiltiirii

Televizyonun, iletinin kendisini nasil donustirdigu Uzerine ¢alisma yapan Marchall McLuhan,
“arag, mesajin kendisidir’ diyerek bu etki Gzerine sorgulamalar yapmistir. McLuhan’in ardindan
pek cok arastirmaci da bu gérusiu benimseyerek yeni teknolojilerin mesaji ve kultart nasil
donustirdtigina elestirel bir dille sorgulamaya baslamistir (Sentirk, 2010, s. 174-175).

Televizyonda en fazla kullanilan program turleri, magazin programlari ve dizilerdir. Bu
programlar ayni zamanda televizyonun genel yayin politikasini da sekillendirmektedir. Oyle ki
diger televizyon programlari da gun gectikce magazinlesmektedir. Televizyonlardaki bu
magazinlesmenin temelleri, 1950°li yillardaki “reklam odakh yayin” dislncesine
dayanmaktadir. 50’li yillardan itibaren televizyonlarda yayinlanacak programlar, reklam
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gelirlerine goére planlanip yayinlanmaya baslamistir. Bu “magazin planlamasi’nin mucidi olan
Pat Weaver, ticari basariyl hedefleyen televizyon kanallari i¢in populer, ucuz, eglendirici ve
kisa sureli programlar 6nermigtir. Bu girisimler, televizyon programlarinin magazinlegmesini
beraberinde getirmistir (Senturk, 2010, s. 178).

Televizyonun yayginlagmasi ile birlikte daha da popullerlesen magazin kudltird, siklikla
mahremiyet ihlallerine de yol acmistir. 2000’li yillarda Hollanda’dan baslayarak tim dinyaya
yayllan “Big Brother” temali televizyon programlari, televizyonda gorilen mahremiyet
ihlallerinin 6nemli bir 6rnegi olmustur. Turkiye’de de 2000 yilindan itibaren “Biri Bizi Gozetliyor”
ismiyle yayinlanan ayni formattaki televizyon programi, genis bir kesim tarafindan tepkiyle
karsilansa da, azimsanmayacak sayidaki seyirci programi ilgiyle takip etmistir. Altunay’a gore
programa olan bu ilginin nedeni, programin toplum karsisinda bir ayna gérevi gérmesidir. Diger
programlarda kurgusal gercekliklere maruz kalan seyirciler, Big Brother temali programlarda
kendileri bir aynadan seyrediyor gibi hissedebilmektedir. Clinkli bu programlarda yer alan
kisiler ve olaylar, beyaz camda gorinmek igin fazladan higbir 6zellige sahip degildir. Boylelikle
izleyici, kendi yansimasini beyaz camda bulmaktadir, dolayisiyla hem goézetleyen, hem de
g6zetlenen konumuna gelmektedir (Altunay, 2003, s. 134-137). Bitun bunlar gergeklesirken,
Big Brother kavraminin isim babasi olan Orwell’'in ve meshur romani 1984’Un neredeyse hi¢
konusulmamasi ise ironik bir durumdur.

4.3.2. Sosyal medyada benligin sunumu ve kimlik ingasi

internetin ve yeni medya araglarinin yayginlagsmasi bireye, geleneksel medyanin aksine,
gorunurlik imkani saglamistir. Bu durumun bir sonucu olarak birey zamanla hem kendini bu
mecralar Uzerinden ifade etmeye baslamig, hem de kimligini bu aglar Gzerinde sekillendirmeye
baglamistir (Ozdemir, 2015, s. 113).

Kimlik degisiminin bu kadar kolay ve olagan oldugu bir toplumsal duzen, Debord’un (2014)
tanimladigi haliyle bir “gosteri toplumudur. Bu toplum yapisinda birey gerceklikten
uzaklasarak, sanal ve yeniden Uretilmis olanla kendisini tanimlamakta ve gevresini de bu
kimlikle yorumlamaktadir. Bu toplumda Baudrillard’in (2014) tanimladidi haliyle simulasyon,
gercekligin yerini almaktadir. Birey, “-mis gibi” yaparak toplum igerisinde dugsledigi kimlige
ulasma gayreti géstermektedir.

Bu yonuyle bakildiginda sosyal medya, Goffman’in “kisisel vitrin” (Goffman, 2009, s. 34-35)
olarak tanimladigi seye tekabul etmektedir. Bu kisisel vitrinde birey; cinsiyetini, yasini, tahsilini,
gbrindsini, beden dilini sunmaktadir ve yapisi itibariyle sosyal medyada batin bunlar
manipulasyona agik kavramlar haline gelmektedir. Yine yapisi itibariyle sosyal medya,
Goffman’in “maskelerin ¢ikarildigi alan” olarak tanimladigi sahne arkasini degil; aksine en
guzel fotograflarin secilerek paylasildigi, en guzel sézlerin yazildidi, bir imaj ¢alismasinin
ardnu olan profillerin sunuldugu “sahne 6nu” olarak goérulmektedir (Sutlioglu, 2015, s. 127).
Dolayisiyla birey, sahnedeki performansi sonucu daha fazla begeni almak igin izleyicilerini
memnun edecek icerikler sunmalidir.

4.3.3. Akilli telefonlarin yayginlasmasinin olusturdugu etkiler

1990’h yillarda kigisel bilgisayarlarin ev ve ofislerde kullaniminin yayginlagsmasi dijital devrimi
baslatmig, bu devrimi perginleyen teknoloji ise akilli telefonlar olmustur. 2000’li yillarin
ortalarindan itibaren gelistirilen akill telefonlar, kendisinden énce gelistirilen telefonlarin aksine
sadece uzak mesafeler arasi aramalar yapmaya yaramamakta, bunun yaninda kamera, muzik
¢alar, video oynatici, oyun konsolu ve bilgisayar gibi pek ¢ok iglevi yerine getirebilmektedir.
Akilli telefonlarin tasidigi bu 6zellikler, kullanim oranlarini kisa surede artirmistir (Bulduklu &
Ozer, 2016, s. 2964).
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Akill telefonlarda mahremiyet baglaminda incelenen asil konu, tgtncu taraflarin kullanicinin
iceriklerine ulasma imkani bulunmasidir. Akilli telefonlarda kullanilan isletim sistemleri,
operatorler ve yazihmlar, farkli iceriklere erisim imkanina sahip olmaktadir. Yazihimlar,
genellikle telefonlarin konum bilgisi basta olmak lzere, birgok igerigini ve 6zelligini kullanmak
icin kurulum esnasinda kullanicidan izin istemektedir. Telefon operatorleri, arama ve
mesajlasma gecmisi ile internet gezintilerinin bilgisine sahiptir. isletim sistemleri ise, satin
alindig1 anda telefon lzerinde kurulu olan ve kullanici tarafindan silinemeyen uygulamalar
yoluyla birgok kullanici verisine erigsebilmektedir. Akilli telefonlar, guvenlik gerekgesiyle
kullanicinin cihazdaki tum igeriklere erigimine izin vermemektedir. Bunu saglayacak “root”
isleminin kullanici tarafindan gergeklestiriimesi ise, cihazin garanti kapsami disinda kalmasina
sebep olmaktadir (Karaarslan, Demir, & Fetah, 2016).

5. YONTEM

Bu arastirma, nitel arastirma yonteminin bir tird olan yari yapilandinimig mulakat teknigi ile
yapilmigtir. Yari yapilandiriimis gérisme; kurallarin kati olup ne tir sorularin sorulup ne tar
verilerin toplanacaginin ayrintili bicimde ele alindigi ve gérisme planinin disina ¢ikilmadigi
yapilandiriimig yontem ile, gbérismeciye genis bir hareket alani saglayip goérismedeki
gelismelere goére yeni sorularin Uretilebildigi yapilandiriimamis ydntem arasinda yer alir.
Yapilandiriimis yontemde elde edilen verilerin ¢ézimlenmesi kolaydir fakat katilimcilarin
deginmek isteyip deginemedigi ayrintilar gézden kagabilir. Yapilandiriimamis ydntemde ise
katilimcilara genis s6z hakki verilirken, calisma bitiminde verilerin ¢ézimlenmesi gugtir
(Karasar, 1998, s. 167-168). Bu c¢alismada vyari yapilandirimig gorisme tekniginin
kullaniimasindaki amag; katilimcilarin, her toplumda ve her bireyde farkh anlamlandirilip
yorumlanabilen mahremiyet kavramina dair goruslerini serbestge ifade edebilmelerini
saglamak, bunu yaparken de verilerin ¢g6zimlenmesi noktasinda daha saglikli sonuglar elde
edebilmektir.

Katilimcilarin hepsiyle yluz ylze goérisme yapilmigtir. Mulakattan 6nce katilimcilara bir
gorusme formu verilmis ve mulakat sirasinda katihmcinin gérisme formunda verdigi cevaplar
dogrultusunda sorular yoneltilmistir. Gerekli noktalarda yari yapilandiriimig mulakat teknigine
uygun olarak, konuyu derinlemesine anlamak amaciyla gérisme formundaki sorularin digina
cikilmig, katiimcinin  dusdncelerini daha iyi yansitacagl dusidndlen agik ucglu sorular
yoneltilmistir.

Arastirmada, Eskisehirde yasayan, Anadolu Universitesi ile Eskisehir Osmangazi
Universitesi’nde lisans veya yiiksek lisans égrenimine devam eden 18 ddrenci ile miilakatlar
yapiimistir. Calismada toplumun farkli kesimlerinin géruslerini yansitabilmesi adina, farkli
fakiiltelerde ogrenim goéren 6grenciler katiimci olarak segilmistir. Orneklem segiminde
“kartopu” drnekleme yodntemi tercih edilmigtir. Kartopu yonteminde ilk olarak ilgili alana ait
Ozelliklere sahip olan birkag kisi bulunur, arkasindan bu katilimcilarin sahip oldugu ézellikleri
tasiyan baska katilimcilara da yine ilk secilen katilimcilarin yonlendirmesi ile ulasilir.
“Zincirleme ornekleme”, “katilimci yonlendirmeli 6rnekleme” gibi isimlerle de tanimlanan bu
yéntem, genel olarak hassas konularda ve ulagilmasi zor kitlelere ulagsmakta kullaniimaktadir
(Berg & Lune, 2015, s. 70-71). Bu galismada kartopu yontemine bagvurulmasinin sebebi,
sosyal medya araglarini sik kullanan katiimcilara daha kolay ulagabilmektir.

Calisma kapsaminda;

e Sanat egitimi veren Anadolu Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi ile Giizel Sanatlar
Enstitisd,
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e Sosyal bilimler alaninda egitim veren Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiltesi ve
Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi’'nde iletisim alaninda egitim veren ana
bilim dallari,

e Din bilimleri alaninda egitim veren Eskisehir Osmangazi Universitesi ilahiyat Fakiiltesi
ve

e Fen bilimleri alaninda egitim veren Anadolu Universitesi Fen Fakdltesi’'nden dgrenciler
arastirmaya katilmistir.

Calismada 18-30 yas arasindaki lisans veya yuksek lisans 6grenimi goren o6grenciler ile
gbristlmistdr. Diger yandan arastirmada Turkiye’de 6grenim goéren yabanci uyruklu
ogrencilere de yer verilerek, mahremiyet algisinin farkh kdiltirlerde nasil yorumlandigi da
incelenmistir. Arastirma 18 katilimci ile yapilmigtir.

Mdalakatlar 2017 yilinin mart ve nisan aylari igerisinde yapilmistir. Milakattan 6énce her bir
katimcidan randevu alinmigtir. Mulakata baglamadan once her katihmciya “gonulla katilm
formu” sunulmus, calismanin amaci ve elde edilen bilgilerin gizliligi konusunda acgiklama
yapilmigtir. Yapilan goérismeler ses kayit cihazi ile kaydedilmis, ayni zamanda miulakat
suresince kisa notlar tutulmustur. Calismada katihmcilarin kendi isimleri kullaniimamis,
“Katilimci 17, “Katilimci 2” seklinde numaralar isim yerine kullaniimigtir.

Gorusmelerde elde edilen cevaplar konularina gére siniflandirilip, katilimcilarin belli konularda
verdikleri cevaplar arasindaki benzerlik veya farkliliklar ele alinmigtir.
Bu calisma, “Universiteli gencglerin sosyal medya hesaplarinda 6zel hayatlarina dair

paylasimlarda bulunurken mahremiyet kaygisi duyup duymadidi” sorusundan yola ¢ikilarak
yapilmigtir. Bunun yaninda bazi alt arastirma sorularina da ¢alisma boyunca cevap aranmigtir:

i. Birey, sosyal medyayi kamusal alan olarak mi yoksa 6zel alan olarak mi gérmektedir?

ii. Bireyin Universite 6grenim sureci boyunca edindigi tecrubeler, mahremiyet algisini
degistirmekte midir?

ii.  Yurtdisindan gelerek Turkiye’de egitim goren bireyler ile Turkiye Cumhuriyeti uyruklu
bireylerin mahremiyet algisi arasinda bir fark var midir?

6. BULGULAR

Katilimcilar, 18-30 yas araliginda, lisans veya yulksek lisans dgrenimi gdren 6grencilerden
olugsmaktadir. Farkli toplum kesimlerinin gérislerini yansitmasi amaciyla katilimcilar farkli
fakiilte ve enstitiilerden segilmistir. Bu baglamda Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri
Fakiltesi'nden 6, Anadolu Universitesi Fen Fakiiltesinden 3, Anadolu Universitesi Giizel
Sanatlar Fakiiltesi'nden 2, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlisi’nden 1, Anadolu
Universitesi Glizel Sanatlar Enstitiisi’'nden 2 ve Eskisehir Osmangazi Universitesi ilahiyat
Fakultesi’nden 4 6grenci ile gérisme gergeklestirilmigtir.

Katilimcilarin  gunlik internet kullanim sdreleri gesitlilik gdstermektedir. Tablo 2'de
katilimcilarin verdikleri cevaplara gére gin igerisinde ortalama kag¢ saat internete bagli
olduklari gosterilmistir.
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Tablo 2: Katilimcilarin giinliik internet kullanim stireleri

Katiimci No | internete Bagl Olunan Yaklasik Siire (saat)
Katilimcei 1 5

Katilimer 2 1

Katilimer 3 4

Katilimci 4 10
Katilimei 5 12-16 arasi
Katilimci 6 4

Katilimer 7 5-6 arasi
Katilimci 8 7-8 arasi
Katilimei 9 5-6 arasi
Katilimer 10 | 5-7 arasi
Katilimer 11 | 3

Katiimei 12 | 5

Katilimer 13 | 10
Katilimei 14 | 3

Katilimer 15 | 15
Katilime1 16 | 1

Katilimer 17 | 10
Katilimci 18 | 6

Katilimcilarin kullandiklari sosyal medya araglari gesitlilik gdstermektedir. Her bir katilimcinin
aktif olarak kullandigi sosyal medya araglari Tablo 3'te gosterilmigtir.
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Tablo 3: Katilimcilarin kullandiklar1 sosyal medya araclari

Katilimci No | Kullanilan Sosyal Medya Araglari

Katilimci 1 Facebook, Twitter, Instagram, Swarm

Katihmel 2 Facebook, Instagram

Katihmei 3 Facebook, Instagram

Katihmci 4 Facebook, Twitter, Instagram, Swarm, Pinterest, Blogger

Katihmel 5 Facebook, Twitter, Instagram

Katilimci 6 Facebook, Twitter, Instagram, Swarm, Whatsapp

Katilimel 7 Twitter, Instagram, Pinterest, Whatsapp

Katihmci 8 Facebook, Instagram, Pinterest

Katilimci 9 Twitter, Instagram, Whatsapp

Katilmci 10 | Facebook, Twitter, Instagram, Pinterest, Whatsapp, Viber

Katilimer 11 | Facebook, YouTube

Katilimeci 12 | Instagram, Swarm, Scorp

Katimei 13 | Facebook, Instagram, Pinterest

Katilimci 14 | Twitter, Instagram, Swarm

Katilmei 15 | Instagram

Katilimci 16 | Facebook, Instagram, Snapchat

Katilimci 17 | Facebook, Twitter, Instagram, Swarm, Whatsapp, YouTube, Snapchat, Spotify

Katilmci 18 | Instagram, Pinterest

Katilimcilar sosyal medyayi birbirinden farkli amaglarla kullandiklarini ifade etmiglerdir. Her
katihmcinin birden fazla amag belirtebildigi acik uglu soruda katilimcilarin 16’s1 “eglence”
amaciyla sosyal medyayi kullandigini ifade ederken, 13 katilimci sohbet amaciyla, 13 katilimci
egitim amaciyla, 8 katilimci gindemi takip etmek amaciyla, 4 katilimci “gruplarla irtibatta
kalmak” amaciyla, 4 katilimci “kisisel/mesleki gelisim” amaciyla, 3 katilimci “stalk” amaciyla, 2
katilmc “etkinlikleri takip etmek” amaciyla, 1 katilimci “siyaset” amaciyla, 1 katilimci da ulagim
amacilyla sosyal medyayi kullandigini belirtmistir.
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Sekil 1: Katilimcilarin sosyal medyayi kullanim amaglari (yogunluga gére)

Katihmcilardan ilk olarak mahremiyet kavramini tanimlamalari istenmistir. Katilimcilardan
herhangi bir tanima bagli kalinmaksizin, mahremiyet kavraminin kendilerinde yaptigi gagrigimi
sdylenmesi beklenmistir.

Katihmcilardan sekiz tanesi, mahremiyeti, “kisiye 0zel seyler seklinde tanimlamigtir”. Buna ek
olarak “bagkasinin duymasini istemedigim seyler” (Katihmci 3), “hi¢ kimseyle paylasmak
istemedigim seyler” (Katilimci 12) cevaplari da mahremiyetle iliskilendirilerek dile getirilmistir.

Arastirmada katilimcilardan bes tanesi, mahremiyetin kendi riza ve tercihleri ile alakali
oldugunu belirtmistir. Dolayisiyla mahremiyete dair paylasimlarin da ancak kendi rizalariyla
gerceklesebilecegini ifade etmislerdir. Bu durum ayni zamanda neyin mahrem olarak gorulip,
neyin gorulmedigini de belirtmektedir. Katilimcilar mahremiyetin sinirlarinin  kendileri
tarafindan cizildigini, “yayillsa da sikinti olmayacak” (Katiimci 17) kisisel bilgilerinin
bulundugunu belirtmigtir.

Yine katilimcilardan ug tanesi, ailevi bilgileri de mahremiyetin bir unsuru olarak tanimlamisgtir.
Cekirdek aile igerisinde yasanan olaylar (Katilimci 1) ve aile bireylerine ait bilgiler de (Katilimci
16) mahrem bilgi kapsaminda degerlendirilmistir.

Elde edilen bulgular, katilimcilar arasinda mahremiyet konusunda mevcut bir alginin var
oldugunu géstermektedir.

Katilimcilara gérisme dncesinde verilen 6n gérisme formunda kisisel verilere érnek olarak 10
farkli igerik belirtilmis ve bunlardan hangilerini kigisel veri olarak gérdikleri sorulmustur. Ayrica
kisisel veri olarak gordukleri diger icerikler ve bunlarin dneminin daha detayli 6grenilmesi
amaciyla agik uglu olarak “neleri kisisel veri olarak goérmektesiniz?” sorusu da katilimcilara
gbrisme esnasinda ydneltilmistir. Katilimcilarin hangi segenedi kisisel veri olarak gordugu ve
hangilerini kisisel veri olarak gérmedigi, Sekil 2'de gorsellestiriimistir.
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Sekil 2: Katilimcilarin cevaplarina gére kisisel verilerin degerlendiriimesi

On gériisme formunda belirtilen segenekler disinda katihmcilar farkli igerikleri de kisisel veri
olarak belirtmistir. Katiimcilarin kigisel veri olarak tanimladiklari arasinda kisisel harddiskte
bulunan fotograf, muzik, video gibi igerikler (Katihmci 4), yas, telefon numarasi ve kigisel
begeniler (Katilimci 17) ve hatta ayakkabi numarasi (Katilimci 3) sayilabilir.

Katihmcilar bazi noktalarda 6n gérisme formunda isaretledikleri igerikler hakkinda daha
ayrintili géruslerini belirtmistir. Yas ve fotograflarin kisisel bilgi olmasi konusunda katilimcilar
arasinda farkli goérugler bulunmaktadir. Katilimci 2 ayni yas grubunda oldugu karsi cinsten
bireylerin duygusal beklentilerle kendisi ile iletisime gecgebilecegini ve bu ylzden yasini
gizleme geregi duydugunu belirtmekteyken, Katilimci 14 ise yasinin bagka birisi tarafindan
bilinmesinin sorun olusturmayacagi kanaatindedir.

Arastirmada 18 katimcinin 16’s1, mahremiyet ihlallerinin yol agcacagi sorunlari dogrudan
tanimlamistir. Arastirmada dile getirilen tehditler; dolandiricilik, kisisel igeriklerin manipile
edilerek tekrar yayinlanmasi, verilerin tGglncu taraflara satiimasi, fiziksel ve psikolojik tehditler
ve is hayatina dair tehditler olarak siniflandirilabilir. T.C. Kimlik numarasi kullanilarak yapilan
dolandiricihk yontemleri (Katilimci 15), gesitli fotograf dlizenleme uygulamalari ile fotograflarin
manipule edilmesi (Katihmci 8), kisisel fotograflarin oldugu gibi alinip sahte hesaplarda
kullaniimasi (Katihmci 14), cesitli kisisel verilerin pazarlama amaciyla Uglincu taraflara
satilmasi (Katilimci 3 ve Katilimci 5) katihmcilarin daha 6nce karsilastiklari ya da gelecekte
karsilasmaktan korktuklari mahremiyet ihlali sorunlari olarak éne gikmaktadir. iki katihmci ise
bu kaygilarin yersiz oldugunu ifade ederek “ben kendi halinde biriyim, kim neden bana
satassin?” (Katilimci 12) ve “zaten herkes bunu yapiyor” (Katilimci 17) argimanlariyla
gorisglerini desteklemislerdir.

Aragtirmada, 18 katihmcidan 15 tanesi internet ortaminda verilerinin glvende olmadigini
distndugunu ifade ederken, yalnizca 3 katimci internet ortaminda verilerinin givende
oldugunu dusindiddnd belirtmistir. Bu dogrultuda katilimcilara internet ortaminda
mahremiyetlerini ve Kisisel verilerini korumak adina ne gibi 6nlemler aldiklari sorulmustur.
Katihmcilarin kigisel bilgilerini korumak adina aldiklari tedbirler arasinda gizlilik ayarlarinin
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dogru sekilde yapilmasi (Katihmci 1, Katihmci 11), énemli bilgilerin sosyal medyada hig
paylasiimamasi (Katilimci 7), sosyal medyada yalnizca gergek hayatta tanisilan kisilerle
etkilesimde bulunmak (Katilimci 16, Katilimci 18) sayilabilir. Bununla birlikte katihmcilarda
yaygin sekilde gézlemlenen bir diger sdylem, ne kadar dnlem alinsa da sosyal medyada
paylasilan verilerin korunmasinin ¢ok zor oldugudur (Katilimci 1, Katilimci 4, Karihmci 8,
Katilimci 14).

Arastirma kapsaminda gdruslerine basvurulan G¢ katilimci ise, sosyal medyada givende
olmadiklarini fakat bilgilerinin ele geciriimesinin kendilerine bir zarari olmayacagini
belirtmektedir.

On goriisme formunda katilimcilarin sosyal medya araglarini hangi amaglar igin kullandiklari
da sorulmus ve elde edilen veriler Sekil 1’de paylasiimistir. Derinlemesine gérigsme esnasinda
bu amaglar katihmcilara tekrar sorulmus ve yapilan paylagsimlarin igeriklerini ve amaglarini
anlamaya yonelik sorular yoneltilmistir. Bu konuda alinan cevaplar; politik paylagimlar, eglence
amacl paylasimlar, haber alma amacli paylasimlar, insanlarla iletisim halinde kalma ve
fotograf paylasimlari bagliklar altinda degerlendiriimektedir.

Aragtirmaya katilan 4 katilimci, sosyal medya araglarini eglence amacli paylagimlar icin
kullandigini belirtmistir. Eglence amacinin yaninda fotograf paylasimi da sosyal medya
kullanim amaglari arasinda siklikla dile getirilmistir. Kendi ¢ektigi fotograflar (Katilimci 3) ile
cizimlerini ve illistrasyonlarini (Katihmci 8) paylastigini belirten katihmcilarin yaninda, ailesi
ve arkadaslar ile birlikte cekildigi fotograflari paylasmayi tercih eden katilimcilar da
bulunmaktadir (Katilimei 10, Katilimer 12, Katilimer 15, Katilimer 16). Burada dikkat geken bir
nokta, Katilimci 15’in fotograf paylagiminin nazara sebep olacagini dustinerek kaygilarini dile
getirmis olmasidir.

Arastirma kapsaminda bir katilimci sosyal medya araclarini haber kaynaklarina ulagsma
amaciyla kullandigini ifade ederken, bir katilimci da duygularini paylasmak amaciyla sosyal
medyayi kullandigini belirtmistir.

Gorugmelerin gidisatina gore katilimcilara sosyal medya kullaniminin giniimuzde bir tercih mi
yoksa zorunluluk mu oldudu sorusu sorulmus ve her iki gérisi de destekleyen cevaplar
alinmustir. Sorunun yoéneltildigi 5 katilimcidan 3 tanesi giinimuzde sosyal medya kullaniminin
cesitli sebeplerle zorunlu hale geldigini savunmaktadir. Bunu destekleyen en énemli argiiman
olarak derslerin sosyal medya yardimiyla islenmesi Ug¢ farkh katilimci tarafindan ifade
edilmektedir (Katiimci 3, Katihmci 6, Katilimci 11). Katihmci 13 ise sosyal medyanin hayati
devam ettirme konusunda bir zorunluluk olarak gorulemeyecegini digtinmektedir.

Katihmcilara yoneltilen sorulardan birisi de mobil cihazlarina yukledikleri uygulamalarin istedigi
erigsim izinleri konusundaki davraniglari olmustur. Katilimcilarda var oldugu tespit edilen iki
tutum; erigim izinlerini dogrudan kabul etmek ve erigim izinlerine gdére uygulamalari segerek
kabul etmek seklindedir.

Katilimcilardan 9 tanesi, uygulama erigim izinlerini dogrudan kabul ettigini sdylemistir. Burada
dikkat cekici bir diger nokta da, bu cevabi veren katilimcilardan 3 tanesinin “okumadan kabul
ediyorum” seklindeki ifadesidir. Bu izinleri kabul etme nedenleri soruldugunda katihmcilar “izin
vermeden uygulamayi kullanma imkani olmamasi” (Katilimci 1, Katihmei 2, Katilimei 16) ve
“uzun metinleri okumanin zor olmasi (Katilimci 18) gibi sebepleri dile getirmektedir.

Katilimcilardan 5 tanesi, erisim izinlerini her uygulama igin farkli sekilde degerlendirmekte ve
erisim izinleri konusunda riskli olarak gordugu uygulamalari mobil cihazina yuklememektedir.
Katilimcilarin riskli gérdikleri erigim izinleri arasinda konum bilgileri (Katilimci 3) ve galeri
(Katilimci 6, Katilimei 12) 6ne gikmaktadir.
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Katihmcilardan 10 tanesi, sosyal medya kullanicilarinin mahremiyet konusundaki tutum ve
davraniglari Uzerine yorumda bulunmustur. 3 katiimci, genel tutumu “gok rahat” bulurken,
katiimcilardan 6 tanesi de bunun kisiden kisiye degisen bir durum oldugunu ifade etmistir. En
yaygin gobzlem ise bir¢cok kisinin sosyal medyada ailevi sirlarini ve bilgilerini dl¢istzce
paylastigi (Katilimci 2) ve gOsteris amaciyla paylagimlar yapildigidir. (Katilimei 2, Katilimer 12,
Katihmci 14),

Arastirma kapsaminda mahremiyet ihlalleri yagsanmamasi adina ne gibi ¢6zim &nerileri
sunulabilecedi sorusu katilimcilara sorulmamistir fakat katihmcilardan 3 tanesi bu konuda
cesitli gorusler bildirmistir. Bu konuda Katilimci 2 kisisel igerikler yerine farkl igeriklerin
paylagiimasini dnermekteyken, Katilimci 11 okullarda sosyal medya kullanimina dair egitimler
verilmesi gerektigini belirtmistir. Katilimci 12 ise bu duruma farkli bir noktadan yaklasarak,
sosyal medyanin bir 6zel alan oldugunu séylemis ve oradaki davraniglari yargilayamamamiz
gerektigini ifade etmistir.

7. ARASTIRMA BULGULARININ YORUMLANMASI

Calismanin bulgular b6limunde, arastirmaya katilan katilimcilara ait bilgilere ve katihmcilarin
sosyal medya ve mahremiyet baglaminda dusincelerine yer verilmistir. Bu bélimde yas,
cinsiyet, 6grenim gorilen fakulte, uyruk gibi degiskenler ile verilen cevaplar arasinda bir bag
olup olmadigi tartisilacak, ayni konuda verilen farkli cevaplar Uzerinden sosyal medya ve
mahremiyet kavramlari yorumlanacaktir.

Arastirmanin sinirhliklarindan birisi, lisans veya ylksek lisans dizeyinde egitim goéruyor
olmaktir. Arastirmada kartopu 6rneklem modeli kullanildigindan dolay arastirma dncesinde
bir yas siniri belirlenmemig, katilimcilar yalnizca 6grenim durumuna goére segilmistir. Bunun bir
sonucu olarak arastirmada katilimcilar 19 ile 28 yas araliginda yer almaktadir.

Arastirmaya baslarken kadin ve erkek katilimci sayilarinin esit olmasi dngérulmis, kartopu
orneklem modeli ile katilimcilar segildiginden dolay! cinsiyet dagiliminda istenen oran
yakalanamamistir. Arastirmaya katilanlarin 13’Untn kadin, 5’inin erkek olmasi, kadinlarin
arastirma konusuna daha fazla ilgi duydugu gostermekte, bu sebeple kendilerinden énceki
katilimcilarin da arastirmaciyi bir baska kadin katilimci ile gérismeye yénlendirdigi sonucunu
ortaya ¢gikarmaktadir.

Arastirma kapsaminda katilimcilara giinde yaklasik olarak ka¢ saat internete bagh oldugu
sorulmus ve alinan cevaplar Tablo 2’te paylasiimistir. Bu tabloya gére ¢calismaya katilan erkek
katilimcilar, kadin katihimcilara oranla daha fazla sire cevrimici olmaktadir. 13 kadin
katimcinin gunluk internete bagli gegen surelerinin aritmetik ortalamasi 5,77 saattir. Erkek
katilmcilarin internete bagh olarak gegirdiklerini sdyledigi surenin aritmetik ortalamasi ise 9
saattir.

Kadin katilimcilarin benzer cevaplar verdigi bir soru, sosyal medyada mahremiyet ihlalinin yol
acabilecegi sonuglarla ilgilidir. Dort kadin katilimci, sosyal medyada paylastiklari fotograflarin
maniplle edilerek farkli ortamlarda paylasilmasi konusunda kaygi duydugunu belirtmis, bir
erkek katilimci ise bir bagka kadin arkadasinin bagina bu tur bir olay geldigini anlatmistir.
Dolayisiyla arastirma sonucunda kadinlarin sosyal medyada paylastiklar fotograflarin
manipule edilmesi ve baska ortamlarda paylagsmasi konusunda bir kayg! duydugu sonucuna
variimistir. Erkek katihmcilar ise bu konuda olumlu ya da olumsuz bir ifade kullanmamistir.

Arastirma kapsaminda sosyal medyada paylastiklari igeriklerinin baskalarinin eline gegcmesini
istemeyen fakat gegerse de bunun kendilerine ¢ok fazla zarari olmayacagini savunan Ug¢
katilimcidan ikisi erkektir. Alinan cevaplar, her iki cinsiyetin de sosyal medyada bazi
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tehlikelerle karsilasabilecegini disunurken, erkeklerin bu konuda kadinlara gére daha rahat
olabilecegdini gostermektedir.

Katihmcilarin sosyal medya araglarinda kendi fotograflarini paylagsmalari konusunda kadin ve
erkek katilimcilar arasinda farklihk bulunmaktadir. 5 erkek katilimcidan 1’i sosyal medyayi
kendi fotograflarini paylasmak amaciyla kullandigini ifade ederken, 13 kadin katilimcidan 6’si
sosyal medyayl kullanim amaglarindan birisi olarak kendi fotograflarini paylasmayi
gérmektedir. Arastirmada elde edilen bu bulgu, kadinlarin sosyal medyada kendi fotograflarini
erkeklere oranla daha fazla paylastigini géstermektedir.

Diger fakiltelerde d3renim géren katilimcilardan farkli olarak ilahiyat Fakiiltesi égrencisi iki
katimci, sosyal medyada paylasilan fotograflarin “nazar’a sebep olabilecegini ifade etmistir.

Aragtirma sonucunda elde edilen bir baska veri, katilimcilarin sosyal medyayi kullanim
amaglari ile ilgilidir. iletisim Bilimleri Fakuiltesi ile Glizel Sanatlar Fakultesi'nde 6Jrenim géren
toplam 3 katilimci, meslekleriyle baglantili olarak sosyal medya araglarini kullandigini
belirtmistir.

8. DEGERLENDIRME VE SONUG

Arastirmanin basinda dort arastirma sorusu ele alinmigtir. Bu bélimde Arastirma sorulari,
katilmcilardan alinan cevaplarla birlikte degerlendirilecek ve yorumlanacaktir.

Calismanin ana arastirma sorusu olan “Universiteli genglerin sosyal medya hesaplarinda 6zel
hayatlarina dair paylagimlarda bulunurken mahremiyet kaygisi duyup duymadigi” sorusunun
cevabl, mahremiyet kaygisi duyuldugu yonundedir. Katillimcilar arasinda sosyal medya
kullanimi sirasinda mahremiyetin dnemsiz bir kavram oldugunu sdyleyen veya mahremiyet
ihlali konusunda kayg! tagimayan kimse bulunmamaktadir. Bunun yaninda katilimcilarin

mahremiyet ihlali konusundaki tutum ve davraniglari oransal olarak farklilik gdstermektedir.

Diger yandan katilimcilarin sosyal medya kullanim ahigkanliklari, mahremiyet kaygilari ile ters
orantili bir davranigi isaret etmektedir. Diger bir deyigle, katiimcilar arasinda kigisel bilgilerini
sosyal medya ortaminda paylasmamaya dikkat edenler oldugu gibi, bilgilerinin guvende
oldugundan emin olmamasina ragmen paylasan katiimcilar da bulunmaktadir. Buna drnek
olarak, sosyal medyada paylagilan fotograflarinin maniptile edilerek farkli ortamlarda
yayinlanmasindan kaygi duyanlarin tamaminin kadin katilimcilardan olugsmasina ragmen, 13
kadin katimcinin 6’sinin sosyal medyayi kullanim amaglarindan birisinin kisisel fotograflarini
paylasmak olmasi gdsterilebilir.

Elde edilen veriler baglaminda, katilimcilarin mahremiyet konusunda duyduklari kaygilarin
davranis dedisikligi olusturmadig! tespit edilmistir. Bu duruma sebep olarak, katilimcilarin
verdikleri “ben kendi halinde ilahiyat okuyan biriyim. Bana kimse gelip de satasmaz herhélde
diye diastnlyorum.” ve “bunlari bir yerden sonra ‘zaten herkes yapiyor, zaten herkes
fotografini paylasiyor’ diye kendi igimizde tolere edebiliyoruz.” cevaplari gdsterilebilir.
Katihmcilar, ginimizde ¢ok fazla sayida bireyin sosyal medyayi kullandigini, dolayisiyla
herkesin icinde bulundugu bir ortamda kendilerine zarar gelmeyecegini dusunmektedirler.

Diger yandan katimcilardan 3’Gnun belirttigi Uzere ginimuzde sosyal medya kullanimi bazi
noktalarda zorunluluk halini almaktadir. Ders notlari ve bilgileri sosyal medyada olusturulan
gruplar Uzerinden paylasiimakta, ise alim sdrecleri sosyal medya hesaplari kontrol edilerek
gercgeklestiriimektedir. Ginumizde herhangi bir sosyal medya hesabina sahip olmamak,
Katilimci 6’nin belirttigi Gzere “var olmamak” ile esdeder gorilebilmektedir. Bu durum,
kullanicilarin her ne kadar gesitli kaygilar duysalar da sosyal medya araglarini kullanmaya
devam etmesine sebep olmaktadir.
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Calismanin alt amag sorularindan biri, kullanicilarin sosyal medyayi kamusal alan olarak mi
yoksa Ozel alan olarak mi gérdugu ile ilgilidir. Katilimcilar cevaplari arasinda bu konuya
dogrudan deginmemistir fakat verdikleri cevaplar sosyal medyayi bir kamusal alan olarak
kurguladiklarini gostermektedir. Katilimei 7’nin belirttigi Uzere sosyal medyada 6zel igeriklerini
paylasmayan katihmcilar oldugu gibi, Katilimci 16 gibi sadece gergcek hayatta tanidigi
kisilerden gelen takip ve arkadaslik isteklerini kabul eden kullanicilar da bulunmaktadir. Kimi
zaman ise Katiimci 2 ve Katilimci 18’in belirttigi gibi kullanicilar, sosyal medya hesaplarini
kapatmakta ve bu durumda kisisel verilerini (Gglncl taraflardan  koruduklarini
duistunmektedirler. Katimcilar arasinda baskin egilim ise, gizlilik ayari gibi guvenlik dnlemlerini
aldiktan sonra sosyal medya araglarini kullanmaya devam etmektir.

Burada, sosyal medyanin kamusal alan ile 6zel alan arasinda hangi noktada bulundugu,
Onemli bir tartisma konusudur. Sosyal medya, bireyin her tirll kigisel bilgisini paylasmasina
imkadn sunan ve bunu cesitli bicimlerde tesvik eden vyapisiyla bir 6zel alan izlenimi
vermekteyken, kisisel bilgilerin korunmasini garanti etmemektedir. Diger yandan sosyal medya
teorik olarak her bireyin esit s6z hakkinda sahip oldugu ve fikirlerini ifade edebildigi bir kamusal
alan olarak gortlebilse de, filtre balonlari ile propagandanin da yogun olarak goruldigu bir
alandr.

Galismanin bir diger alt amag sorusu, bireyin Universite 6grenimi boyunca edindigi tecrtibelerle
mahremiyet algisi arasinda bir iliski olup olmadigiyla ilgilidir. Farkh yaslarda ve farkli
dizeylerde egitim goéren katilimcilar arasinda bu konuda bir fark bulunmamaktadir.

Galismanin Uglncu alt amag sorusu ise, yabanci uyruklu égrenciler ile Turkiye Cumhuriyeti
uyruklu 6grenciler arasinda mahremiyet algisi bakimindan bir fark olup olmadigidir. Calismaya
katilan 3 yabanci ve 15 Turkiye Cumhuriyeti uyruklu 6grenci arasinda mahremiyet algisi
bakimindan bir farklihk gérdlmemistir.

2020'de TUIK tarafindan yapilan arastirmada elde edilen sonuglar, Tirkiye’de her on haneden
dokuzunun internet erisimine sahip oldugunu gdstermektedir (TUIK, 2020). TUIK'in 2007
yilindan itibaren her yil tekrarladigi Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Aragtirmasi’nda
internet kullanim nedenleri en son 2016 yilinda agiklanmistir. 2016 yili verilerine gére internet
kullanim nedenleri arasinda ilk sirada %82,4 ile “sosyal medya araglarina ulasma”
bulunmaktadir (TUIK, 2016). Sosyal medya kullaniminin bu kadar yodun oldugu giniimiiz
ortaminda, gercek hayatta kargilasilan sorunlarin benzerleriyle sanal ortamlarda da
karsilasiimaktadir. Bu sorunlardan birisi de mahremiyetin korunmasi sorunudur.

Gergek hayatta toplumsallasma sayesinde 6grenilen normlar, internetin nispeten yeni bir
teknoloji sayllmasi sebebiyle sanal ortamda tam olarak uygulanamamaktadir. Bunun yani sira
internet kullaniminin asgari duzeyde teknoloji kullanim bilgisi gerektirmesi de, bilin¢siz olarak
bazi normlarin digina ¢ikilabilmesine sebep olmaktadir. Bu konuda, sosyal medyada
paylasilan kisisel iceriklerin gizlilik ayarlarinin dogru yapilamamasi érnek olarak gdsterilebilir.
Arastirma kapsaminda drneklemi olusturan 18 katilimcinin timuintin 1989 ve sonrasi tarihlerde
dogdugu goz 6nune alinirsa, tum katilimcilarin dijital yerli oldugu soylenebilir. Dolayisiyla
katilimcilarin karsilastiklar tehditlerin teknolojiyi kullanim zorluklari sebebiyle degil, bireysel
tercihler sebebiyle ortaya ¢ikti§i varsayilmaktadir.

Her ne kadar katilimcilarin tima Prensky’nin siniflandirmasina goére dijital yerli olarak gértlse
de, Turkiye'ye bilgisayar ve internet teknolojilerinin batili tGlkelerden daha ge¢ gelmis olmasi
sebebiyle 1970-1999 arasinda Turkiye'’de dogan nesil “dijital melez” olarak da
adlandiriimaktadir (Yildiz, 2012, s. 821). Bu noktadan hareketle, katilimcilarin sosyal medya
araglarini aktif olarak kullanip kiresel internet kultirinin normlarina gore hareket ederken,
icinde yasadiklari toplumun normlarindan ve degerlerinden de tam anlamiyla kopmadiklari
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soylenebilir. Arastirmada mahremiyet ve gizliligi onemsiz olarak goren herhangi bir katilimci
olmamasina ragmen, internet ortamina givenmedigini dile getirip ayni zamanda sosyal medya
hesaplarinda kisisel igeriklerini siklikla paylasan katimcilarin  varligi bu goérusu
desteklemektedir.

GUnimuzde mahremiyet yalnizca internet ve sosyal medya araglarinin kullanimi ile ihlal
edilmemekte, baska teknolojik gelismeler de mahremiyet ihlallerini beraberinde getirmektedir.
Glvenlik amaciyla sehirlerin Gnemli noktalarina yerlestirilen MOBESE kameralarinin yani sira,
ticari igletmelerde, konutlarda ve daha bircok yerde kullanilan guvenlik kameralari surekli
bireyleri izlemektedir. Bu kameralarin kaydettigi goruntilerin yasal durumu hakkinda yeterli
dizenleme olmadigi icin kamera kayitlari televizyon kanallarinda ve 6zellikle de sosyal medya
aracglarinda serbestce yayinlanabilmektedir. Bu c¢alismada daha 6nce deginilen “Kardan
Adamin intikami” baghkli video bunun tipik 6rnegidir. istem disi olarak mahremiyetin ihlal
edilmesinin bir bagka Ornegi, biyometrik kimlik tanima sistemleridir. Kullanimi hizla artan
parmak izi, avug ici, goz retinasi okuma sistemleri ve benzeri teknolojik gelismeler, bireyin
kendine ait ve degistiriemez Ozellikleri kopyalamakta, cogaltmakta ve dagitmaktadir.
Gunimuzde bu teknolojileri kullanan devlet kurumlari ve ticari isletmelerin elinde buylk
biyometrik kimlik verileri bulunmaktadir. Bu verilerin depolanmasi ve korunmasi konusunda
alinan onlemler ise belirsizdir. Dolayisiyla gunumuzde Ozellikle blylk sehirlerde bireyin
mahremiyetini korumasi gittikce zorlagmaktadir.

Arastirmada Katilimci 6’nin belirttigi “sosyal medya kullanmayanlarin var olmuyor gibi
dusinmesi” 6ngdrusi, ginimuzdeki sosyal medya kullanim aligkanliklarini agiklar niteliktedir.
Gorundrlik kavrami yeni populer olan bir kavram degildir. Calismanin daha &nceki
bélumlerinde deginildigi Uzere, fotografin ve hareketli goérintinidn ortaya cikisi, “gérunenin
iktidarini” beraberinde getirmistir. Onceki dénemlerde herkesi géren ama hi¢ kimseye
gOrinmeyen kisi imaji giclu temsil ederken, ginimuzde birey ne kadar fazla gorinir ise o
kadar cok gugli oldugunu dusunmektedir. Bunun geleneksel medyadaki temsili magazin
kultdre ile ortaya ¢ikmistir. Nihayet sadece Unlu kigilerin degil, her bireyin gérinur olmasina
imkan saglayan sosyal medya araclari, gérinurlik ve var olma baglantisini gintimuzdeki
héaline getirmigtir. Bu gorunlrligin bedeli ise mahremiyet ihlali ile 6denmektedir. Gérunlrlik
ile var olma arasinda olumlu bir iligki gdren birey, popdulerlidi icin mahremiyetini ihlal
edebilmektedir. Son yillarda yayinlasan “YouTuber” veya “Vlogger” olarak isimlendirilen kitle
bunun tipik bir érnegidir. Ginlik yasantisini, iligkilerini, duygularini ve daha birgok kigisel
icerigini video kaydina alip sosyal medya sitelerinde yayinlayan birey, bu sekilde gérinir ve
poptler oldugunu disunmekte, bir nevi var oldugunu ispat etmektedir.

Mobil cihazlarin, 6zellikle akilli telefonlarin yayginlagsmasi ile birlikte her birey, kendi gbzetim
aracini yaninda tasi hale gelmistir. Assange’in ifadesi ile “cep telefonu aslen bir izleme
cihazidir, ara sira gérisme yapmaniza da izin verir’ (2013, s. 50). Telefonlarin dinlenmesi gibi
teknik konularin yaninda sosyal medya araglarinin 6zellikle konum bilgilerine erigsim izni
istemesi, aslinda gézetimin sadece devlet tarafindan degil, sirketler tarafindan da yapildiginin
kanitidir. Diger yandan tiketim toplumunun ve kultir endustrisinin dayattigi mallarin ve
duygularin surekli tiketimi digtncesi igin de akilli telefonlar iyi birer aragtir. Mobil internet
kullanim Ucretlerinin ve akilli telefon fiyatlarinin digmesi ile birlikte toplumun daha buyutk
kesimleri bu imkana kavusmaktadir. Facebook’'un uygulamaya koydugu Internet.org projesi
de, birer gézetim araci sayilabilecek akilli telefonlarin gok disuk maliyetlerle, bu teknolojilere
ulasma sansi dusuk olan yerlere pazarlanmasini kapsamaktadir.

Sosyal medyanin yol acgtigi toplumsal degisimler, bircok farkli boyutta ve farkli zamanlarda
incelenmesi gereken bir konudur. Mahremiyet algisinda ve davranisinda sosyal medya
kullanimi ile birlikte yasanan degisimler de hem yeni ortaya ¢ikan sosyal medya araglarina,
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hem de yeni yetisen internet kullanicilarina gére farkli zamanlarda yeniden oélgiimesi ve
degerlendirilmesi gereken bir konu olarak arastiriimayi beklemektedir.
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FUTBOL KU_I__UPL!E_Ri SP_O_NSORLUUGUNUN KURUMSAL ISLEYIS
SURECI ICERISINDE DEGERLENDIRILMESI

Ozan GUL'
Atilim ONAY?
OZET

GunUmuzde reklam maliyetlerindeki artis paralel olarak kurumlarin medya planlamalarinda
degisiklikler meydana getirmistir. Kurumlar, hedef kitle ile bulusmak ve marka bilinirligini
arttirmak igin birgok farkli iletisim stratejisi arayislarina ge¢miglerdir. Reklam ile
kiyaslandiginda daha ucuz ve etkin bir ara¢ olan sponsorluk, kurumlarin sik sik bagvurdugu
o6nemli bir iletisim araci haline dontusmdistir. Literatliirde sponsorluk; kdltir, sanat, spor ve
sosyal sponsorluk gibi ¢esitli kategori ve alt kategoriler halinde temel bir siniflandirmaya tabi
tutulmaktadir. Kiltir ve sanat sponsorluklarinin yaninda, genis kitlelere hitap eden ve farkli
mecralarda siklikla yer bulan; futbol, basketbol ve Formula 1 gibi spor etkinlikleri de sponsorluk
alaninda sik¢a kullanilir olmuglardir. Literatir incelendiginde, sponsorluk ile ilgili farkh
calismalarin bulundugu gérilmesine ragmen; futbol sponsorlugu ve futbol kullpleri
sponsorlugu ve sureci ile ilgili kapsamli bir galisma bulunmadigi fark edilmigtir. Bu makalede,
futbol sponsorlugu, daha spesifik olarak futbol kullpleri sponsorlugu, ele alinarak bu
sponsorluk tlrinin kurumlarca nasil degerlendirildigi ele alinacaktir. Calismanin bir diger
amaci, girketlerin bu isleyisi nasil yurattuklerini ve son degisikliklerle birlikte ne gibi kanuni
cerceveler igerisinde hareket ettiklerini ortaya koymaktir. Bu galisma, alanla ilgili makalelerin,
kitaplarin ve internette bulunan bilgilerin dederlendiriimesiyle ortaya ¢ikan verilerin, ydntem
olarak betimsel analiz yontemi kullanilarak yapilandiriimasindan olusmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Spor Sponsorlugu, Futbol Sponsorlugu, Futbol Kultipleri Sponsorlugu

THE EVALUATION OF FOOTBALL CLUBS SPONSORSHIP IN THE
CORPORATE OPERATION PROCESS

ABSTARCT

In these times, advertising costs have increased considerably, and parallel this situation
changes in media planning of corporations have occurred. In such a media environment,
corporations have begun to use many different communication strategies to meet with the
target audience and increase brand awareness. In the process, sponsorship which is a
cheaper and more effective tool compared to advertising has become an important
communication tool that institutions frequently apply. In the relevant literature, sponsorship is
subject to a basic classification in various categories and subcategories such as culture, atrs,
sports and social sponsorship. In addition to culture and art sponsorships; the sport events,
which targets a wide audience and frequently appear in different media, such as Football,
Basketball and Formula 1 are also frequently used in the field of sponsorship. When the
relevant literature is studied, it is seen that there are different studies related to sponsorship;
but there is no comprehensive study on football sponsorship, football clubs sponsorship and
its process. In this article, football sponsorship more specifically football clubs sponsorship has
been examined and it is tried to be discussed theoretically how this kind of sponsorships is
evaluated by the corporations and how the process of this sponsorship is managed. Another

' Anadolu Universitesi, Eskisehir, Ttirkiye, ozangul@anadolu.edu.tr
2 Dog. Dr., Anadolu Universitesi iletisim Bilimleri Fakiiltesi, Eskisehir, Tirkiye, aonay@anadolu.edu.tr
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aim of the study is to show how companies prosecute this operation and what kind of legal
framework they act together with the recent changes. The study is based on theoretical
interpretation in the light of data, books and Internet sources that were analyzed using
descriptive analysis method.

Keywords: Sport sponsorship, soccer sponsorship, soccer clubs sponsorship

GiRIS

Sponsorluk tarihsel suireg igerisinde gesitli degisikliklerle ginimize degdin gelisen bir seriivene
sahiptir. Roma tarihi igerisinde, kultir ve sanat etkinliklerini desteklemek igin “mesenlik” adiyla
hayatimiza giren sponsorluk; ginimuzde, en buyuk anlamsal degigikligini olimpiyatlarin kitle
medyasinda yer almasiyla gerceklestirmistir. Kitalar arasi gelisimi farkliik gosterse de
sponsorluk, gunumuzde vaz gecilmez bir iletisim araci haline gelmistir. Farkl toplumlarda,
toplumsal refah diizeyinin artisi beraberinde; kiltirel, sanatsal, sportif ve gevresel faaliyetlere
olan ilgiyi getirmis ve bu ilgi sponsorlugu 6nemli bir mecra haline donasmustar.

Sponsorluk, bu dénligsim ile birlikte, markalarin toplum belledinde yer edinme g¢abalarinda,
kiymetli bir iletisim araci olmustur. lyi belirlenmis bir hedef kitleye ve pazarlama stratejisine
sahip markalar, sponsorluk araciligiyla dizenlenen etkinliklerde; isim, teghizat, yer, promosyon
drtinler ve maddi yardimlarla yer almaya calismaktadirlar. Markalar bu amagla, tiketicisinin
algisinda deder yaratma gabasi i¢erisindedirler.

Spor etkinlikleri giinUmuzde sponsorlugun énemli bir araci haline déntusmustur. Bu etkinlikler
icerisinde 6nemli bir izleyici kitlesine sahip olan spor miisabakalari, daha 6zelde futbol maglari,
gerek ulkemizde gerekse Avrupa’da énemli bir spor faaliyeti olarak gértnir olmustur. Bir spor
musabakasinin izlenme esnasinda ve sonrasinda yaratmig oldugu gindem, bugin birgok
toplumsal eylemden daha fazla etki yaratir hale gelmistir. Yaratilan bu doénusumle,
rakiplerinden ayirt edilebilir olmak isteyen her kurulus igin sponsorluk faaliyetleri artik vaz
gecilmez bir ara¢ olmustur. Bu potansiyeli iyi degerlendiren kuruluslar hem marka taninirhgini
arttirmakta hem de toplum tarafindan sayginlik kazanmaktadirlar. Bu degerlendirme
makalesinde, sponsorluk kavrami futbol kullpleri sponsorlugu 6zelinde ele alinmaya
calisiimisgtir. Degerlendirme makalesinin yapisi arastirma makalesinden farkhdir. Dogal olarak;
malzeme ve yodntemler, sonuglar turindeki dizen tarama/degerlendirme makalesi igin
kullaniimaz (Day, 2001, s. 135).

KAVRAM OLARAK SPONSORLUK

Sponsorluk, tarihsel olarak MO VII - VIII. yizyillar arasinda yasadigi tahmin edilen Gaius
Clinius Maecenas'in faaliyetlerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmigtir. Kavram, mesenlik olarak
tanimlanmis ve ilk igleyis bakimindan herhangi bir yarar gozetmeksizin bir sanatginin
faaliyetlerini destekleme siireci olarak ele alinmistir (Okay, 1998, s. 15). “italyancada
“Maesentasimo”, Fransizcada “Le mecenat’, Almancada “Maezenatentum”, ispanyolcada”
Mecenazgo” (Tasdemir, 2001, s. 98)" gibi gesitli adlarla anilir olsa da “Maecenas” anlami
disina gikilmamis ve birgok yerde sanatsal faaliyetleri destekleme bigimi olarak algilanmistir.

Sponsorluk, bir kurumun cesitli ticari amaglarina yonelik, kisi ya da kuruluslara toplum
nezdinde taninirlik ve kabul saglamak igin, belirli batce ayrimi ile yapilan bir tutundurma
faaliyetidir (Argan, 2004, s. 43). Sam Black ise sponsorluu, sponsor saglayici firma ile
sponsor olunan kisi, kurum veya etkinligin karsilikli avantajlar saglayici bir is anlagsmasi olarak
tanimlamistir (Aktaran: Okay, 1998, s. 21). Bazi kaynak ve sdylemlerde sponsorluk, bir ticari
anlasmanin diginda bir hayirseverlik davranisi olarak; para ve ekipman destedi saglamak
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seklinde algilanmaktadir. Simon Easton'un EURO 96 turnuvasi izleyicileri ile yaptigi,
sponsorluk faaliyetlerine yénelik arastirmasi, bu durumun aksini ispatlamaktadir. EURO 96
etkinligindeki sponsorluk faaliyetlerine ydnelik izleyicinin sponsorluk yaklasimi su sekildedir;
“ticari sebeplerle yapilir’ diyenler %83, “sponsorluk reklamdan farkli degildir’ diyenlerin orani
ise %58 dolayindadir. Bu sonuglar, sponsorlugun, izleyicinin gdzinde bir hayirseverlik olarak
algilanmadigini gostermektedir. Ayni arastirma katilimcilarin, sponsorlugun hem kurumsal
acidan imaj sagladigini hem de bunun bu tir etkinlikler i¢in hayati 6nem tasidiginin bilincinde
olduklarini géstermektedir (Easton ve Mackie, 1998, s. 105).

Birgcok kurulus, sponsorluk faaliyetlerini farkli amag¢ ve stratejiler dogrultusunda
yapabilmektedir. Genel itibariyle; marka imajini guglendirme, kurumsal bilinirligi attirmak ve
kitle medyasinda yer almak gibi temel nedenler sayilabilir (Okay Aydemir ve Okay Ayla, 2014,
s.514). GunUimuzde, sponsorluk pastasinin blyuk bir dilimini yasalarca; televizyon, radyo ve
gazete gibi iletisim mecralarinda, reklam ve benzeri faaliyetlerde bulunma yasagi olan Uretici
firmalar olusturmaktadir. Bunlarin bashcalar; ilag, alkol-titlin, silah vb. alet Ureticileri;
medyumlar ve kumar-bahis siteleri seklinde siralanabilir. Yasal ¢ercevelerin llkelere gore
farklilik gésterebilecegi de géz éniinde bulundurulmaldir.

Sponsorluk ginimuizdeki anlam karsiliginin ilk olusumlarini olimpiyatlarla kazanmigtir.
Olimpiyatlarla birlikte 6nemi artmaya baslayan sponsorluk, sagladigi techizat yardimlarin yani
sira hatin sayilir parasal yardimlarla da dikkat ¢ekmektedir. International Events Group
tarafindan 20’ncisi duzenlenen IEG Raporu’'nda, pazarlama faaliyetlerinde Amerika ve
Kanada’'nin 2003 yilindaki sponsorluk maliyetlerinin 11 trilyon dolar astigi élgtlmastir. Bu
alanda yatirrm yapan sirketler siralamasinin basina ise, PepsiCo, Anheuser-Bush, General
Motors ve Coco Cola gelmektedir (Harris ve Whalen, 2009, s. 295). Son zamanlarda yapilan
sponsorluk anlasmalarina bakildiginda ise bu rakamlarin daha da arttigi gorulmektedir. Bir
Hollanda bira markasi olan Heineken International, 2016 yilinda Formdule 1 etkinlikleriyle, 250
milyon dolarlik bir butgeyi kapsayan ve 2023 yilina kadar surecek olan bir sponsorluk
sozlesmesi imzalamistir (“Formula 1'e blylk sponsor”, 2018) Ayni sekilde 2017-2018
sezonunda NBA, sponsorluk gelirini son dort yila kiyasla yaklasik %100’IUk bir artis saglayarak
679 milyon dolardan, 1.12 milyar dolara g¢ikartmistir (“2017-2018 NBA’nin Sponsorluk
Harcamamalari” , 2018).

Sponsorlugun Turkiye'deki tarihsel gelisimine bakildiginda, Osmanli Devleti déneminde
sponsorluk, “mesenlik” faaliyetlerinin benzeri seklinde meydana geldigi gérilmektedir. Devlet
buyuklerinin ve padisahlarin etkinlikleri desteklenmesi ilk donem sponsorluk faaliyetleri olarak
ele alinmaktadir (Fisek, 1985, s.35). Turkiye Cumbhuriyetinin ilk ddnemlerinde ise
sponsorlugun énemli 6rnekleri arasina, Mustafa Kemal Atatirk’dn 1931 yilinda okyanusu
ucakla gegmek isteyen John Polonya ve Russel Bortman'i finansal olarak desteklemesi
gosterilebilir (Sahin vd. , 2003, s. 127). Serbest piyasa ekonomisi, spor ve Kkiilttrel
etkinliklerdeki artig, Glkemizde sponsorlugu énemli bir mecra haline getirmistir. Genglik ve Spor
Bakanhgi ¢atisi altinda hizmet sunan www.sponsorluk.gov.tr’ nin verilerine gore, 2016 yilinda
sponsorluk alaninda yapilan “yardimlar” 174 milyon lira iken bu rakam 2017 yilinda 216 milyon
liray1 agmistir. Yine ayni verilere gore, 2001 yilindan giinimuze (Haziran 2018), 1 milyar liralik
sponsorluk maliyetlerinin  %85,94°lUk kismini parasal yardimlar olustururken %14,06’hk
kismini ise techizat yardimlari olusturmaktadir (Tablo 1).
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Tablo 1: Sponsorlugun Yillara Gére Dagilimi 13.09.2001-12.06.2018
(http://www.sponsorluk.gov.tr/Home/Content/13#3)

2001 | 137.735,00%

2002 | 352.444,00 %

2003 | 518.039,00%

2004 1 3.217.303,00

2005 _—J 11.584.566,00

2006 _——1 21.584.566,00 %

2007 ——1 23.011.226,00%

2008 ———1 40.370.920,00 &
2009 1 48.245.871,00 %

2010 ] 61.782.839,00 %
2011 ] 73.231.775,00 &
2012 ] 66.260.732,00 &
2013 ] 87.386.665,00 £
2014 ] 87.298.075,00 £
2015 ] 110.566.945,00 £
2016 ] 174.248.938,00 £
2017 ] 216.339.603,00 £
2018 ] 73.226.274,00 %
0,00 & 50.000.000,00&  100.000.000,00 £ 150.000.000,00& 200.000.000,00% 250.000.000,00 &

O Turk Lirasi

Sponsorluk Tiirleri

Kurumlarin, belirledikleri amag¢ ve hedefler dogrultusunda, hedef kitle ile bulusabilecekleri
bircok farkli sponsorluk faaliyet alani bulunmaktadir. Ginumizde hizla gelisen kilturel,
sanatsal, sportif faaliyetler; sponsorluk faaliyet alanlarini gelistirmistir. Literatiirde sponsorluk
tarleri; kultlr sanat sponsorlugu, sosyal sponsorluk, ¢evre sponsorlugu ve spor sponsorlugu
olmak Uzere dort baslik altinda ele alinmaktadir.

Kiiltiir Sanat Sponsorlugu

Kultir sanat sponsorlugu, daha spesifik bir izleyici/dinleyici kitlesine sahip olan ve oldukga
cesitlilik gosteren bir sponsorluk faaliyetidir. Bu tir sponsorluklar kurumun toplumsal
sorumluluklara hazir bir durus sergiledigini ifade edebilecedi bir alan olarak da karsimiza
ctkmaktadir. Kiltur sanat sponsorlugu ticari ve sosyal amagh olmak Uzere ikiye ayrilir. Ticari
amagta tim masraflar organizasyon tarafindan karsilanirken, sosyal amagli sponsorlukta
organizasyon destek toplamaktadir (Eser ve Dolunay, 2014, s. 33).

Sosyal Sponsorluk

Sosyal Sponsorluk, kurumlarin tiketici zihninde yer edinmesini saglamak ve marka imajini
pekistirmek amaciyla; toplum yararini gézeten gesitli proje ve etkinlikleri desteklemesi olarak
tanimlanabilir. Sosyal sponsorlugu bagistan ayiran en temel 6zellik, karsilikl bir fayda iligkisi
icerisinde kazang saglamasidir. Bu kazan kazan iliskisi icerisinde kurum; imajini glglendirerek,
tercih edilebilirligini arttirmaktadir (Beger vd.,2001, s. 334). Toplumsal duyarliigin arttig
gunumuz kosullarinda kurumlar, tiketici algisinda, gevreye ve topluma duyarl bir marka kigiligi
veya imaji yaratmak amaciyla sosyal sponsorlugu kullanabilmektedirler. Kurumlar
gerceklestirilen bu sponsorluk araciligiyla hem marka sadakatine katki saglamakta hem de
toplumsal ve gevresel duyarlihgi arttirma acisindan takdir toplanmaktadir.
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Cevre Sponsoriugu

Son yillarda ¢evre sponsorlugu oldukga popduler bir alan haline gelmistir. Cevre kirliligi, temizlik,
agac¢ dikme gibi faaliyetler kurumlari destekledigi alanlar halinne gelmistir. Hedef kilelerin de
bu konularda gun gegtikgce duyarlikli geligtirdikleri gozlemlenmektedir.

Spor Sponsorlugu

Spor sponsorlugu tarihsel sireg igerisinde Antik Yunan’daki Romali aristokratlarin, gladyator
dovuslerinde bazi gladyatorleri desteklemesiyle baslamigtir. Bu tir destekleme faaliyetleri
sponsorluk tarindn ilk érnekleri arasinda degerlendirilir. GUnimuzdeki kullanim anlamini,
Coco Cola’nin 1928'de urlin numuneleri ile Olimpiyatlara sponsor olmasiyla kazanmigtir.
Bundan sonraki sireglerde de spor sponsorlugu kavrami 6zellikle olimpiyatlarla hayatimiza
sikga girmis ve guinimuazin en ¢ok kullanilan sponsorluk mecrasi olmustur (Argan, 2004, s.
49). Genis bir kitle medyasina hakim olan ve tiketici ile dogrudan iletisim halinde olunabilen
spor sponsorlugu, markalar tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Markalar, ulagsmak istedikleri
hedeflere yonelik, ulusal ve uluslararasi spor faaliyetlerine para ya da tecghizat destegi ile
sponsor olarak, markanin seyirciler tarafindan izlenilmesini ve medyada goérulmesini
saglanmayi amaglamaktadir. Gunimuzde futbol kullplerinin sayisinin ve futbol fanatizminin
arttigr géz onune alindiginda, kurumlarin bu potansiyel mecrayi kendi lehlerinde kullanma
cabasindaki artis sasirtici olmamaktadir. Spor sponsorlugu literatlirde iki farkli baglik altinda
degerlendirilmektedir. Bunlar:

Bireysel Spor Sponsorlugu: kurumlarin, ilgili spor dalinda basarili olmus ya da basarili
olabilecek potansiyeli olan sporcuya; kurumun ismini tagimasi, reklaminda oynamasi ya da 6zel
etkinlik ve faaliyetlerine katilmasi gibi amaglar dogrultusunda sponsor olmasidir (Argan, s. 39).
Bireysel spor sponsorlugunda, sporcuda aranan en temel nitelik, toplumsal ve ahlaki degerlere
uygunluk ile brans basarisidir. Her iki nitelikten birisinin zedelenmesi, sporcuya sponsor olan
markay! da olumsuz etkileyebilmektedir. Nike’nin 1992 yilinda, Diinya Tenis Sampiyonasi’'nda,
Andre Agassi’ye sponsorlugu énemli bireysel sponsorluk érneklerindendir (Ring, 1996, s. 33).
Yine Nike tarafindan gerceklestirilen, NBA yildizi LeBron James ile yapilan 500 milyon dolarlk
Omur boyu sponsorluk anlasmasi, bireysel spor sponsorlugunun markalar i¢in dnemli bir mecra
haline doniistigunin somut bir drnegidir (“Omiir Boyu Sézlesme: 500 milyon Dolar”, 2015).

Spor Etkinlikleri Sponsorlugu: Ulusal ve uluslararasi organizasyonlar teghizat, yer, maddiyat
gibi c¢esitli kaynaklara ihtiyag duymaktadir. Kurumlar genellikle isimleriyle bu tdr
organizasyonlara sponsor olarak marka bilinirligine katki saglamaktadirlar. “Ziraat Turkiye
Kupasi1”, “Turkcell Super Lig” bu amagla gergeklestiriimis sponsorluk faaliyetleridir. Bu tur
organizasyonlara sponsor olan kuruluglarin bazi kazanimlari soyledir (Halkla iligkiler ve

Organizasyon Hizmetleri: Sponsorluk, 2011, s.17):

¢ Kullanilan teghizat ve araglarda sponsor firmanin reklamlari yer alir.

o Maisabakalarin oynatilacagi sahalarda reklam panolarinda yer alir.

e Oyuncularin tzerinde firma logosu ile yer alir

e Yapilacak olan etkinligin adi firma adi ile birlikte telaffuz edilir.

BiR SPONSORLUK ARACI OLARAK FUTBOL KULUPLERi SPONSORLUGU

Calismanin ana eksenini olusturan futbol kullGpleri sponsorlugu ayri bir bagslik altinda
degerlendiriimektedir. Futbol kulUpleri sponsorlugu, kurumsal imajini gelistirmek isteyen
markalarin, belirlenen sponsorluk anlasmasi geregince; forma (sirt veya 6n kisim), sort, reklam
panolari ve takim otobusu gibi ¢esitli alanlarda isminin veya logosunun yer almasi kosuluyla,
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sagladigr maddi veya teghizat yardimlaridir (Soyer, 2003, s. 27). Futbol kulUpleri sponsorlugu,
daha maliyetli bir alan gibi gdzikse de bireysel ve organizasyon sponsorluklarina kiyasla daha
cok dikkat cekmektedir.

Futbol kulUplerine ydnelik harcanan para miktarlarina bakildiginda, uluslararasi alanlarda
yiksek meblagda anlagsmalar saglanmakla beraber, Ulkemizde henlz bu dizeylerde
sponsorluk anlagmalarinin gergeklestiriiemedigi goérilmektedir. Tugrul Aksar'in, bu hususta
2005 yilinda gerceklestirdigi bir arastirmada, Turkiye'deki tU¢ blyUk kulibuin; mag¢ hasilati,
medya geliri ve sponsorluktan elde ettikleri toplam gelirin; Manchester United kulibunin
gelirinin yaklasik dortte birine denk geldigini bulunmustur (s. 164-165). Gunimuz futbol
camiasinda, sponsorluk anlasmalarinda, ciddi oranlarda artis saglanmis olsa da henlz tam
olarak Avrupa kulUpleri diizeyine ulagilamamigtir. 2016-2017 Turgay Seren Sezonu sponsorluk
bitceleri Tablo 2’de gdrulebilmektedir:

Tablo 2: 2016-2017 Turgay Seren Sezonu sponsorluk gelirleri (3 Blyuklerin Sponsorluk Gelirleri, 2016).

Takimlar Sirt S. Gogis S. Sort S. Forma S. Stat S.
Maliyeti Maliyet Maliyet Maliyet Maliyet
Fenerbahge Halley Nesine.com Integral Adidas Ulker
Forex
3 Milyon 2.5 Milyon 1.1 Milyon 8.5 Milyon 90 Milyon
Dolar Dolar Dolar Dolar Dolar (10 yil)
Galatasaray Garenta (3 Nef Byil) ... Nike Tark
yil) Telekom
15.2 Milyon  52.5 Milyon 8 Milyon 100 Milyon
TL TL Dolar (10 yil)
Euro
Besiktas Beko(6 yil)  Vodafone(5 Coco Cola(3 Adidas Vodafone
yil) yil)
21 Milyon 29 Milyon 1.4 Milyon 4.8 Milyon 116 Milyon
Dolar Dolar Dolar Dolar Dolar (15 yil)

Sponsorluk (S.)

Literatlirde bu tlir sponsorluk faaliyetleri elestirel bir yaklasimla da ele alinmaktadir. Futbolu
sermaye iligkisi baglaminda degerlendiren Talimciler, futbolun etki yaratabilme 6zelliginin kitle
iletisim araclarinin gelismesiyle hizli bir déntsim gegirdigini ve bu dénusimadn kapitalist bir
dizlemde bir tiketim piyasasi olusturdugunu belirtir (2008, s. 92). Benzer bir diger ¢calismada
irfan Erdogan (2008), futbol ve tiiketim olgusunu su sézlerle dile getirmektedir: “... futbol, "is
digi eglence ve dinlenme" zamaninin kapitalist sermaye tarafindan kolonilestiriimesine en
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somut bir érnektir. Bu kolonilegtirme hem ekonomik ¢ikar hem de biling ybnetimi ve ideolojik
egemenlik bakimlarindan kapitalist sinifa bliylik faydalar saglamaktadir.” (s. 3-4).

Bu baglamda, yenidliinya dizeni ve kuresellesmeyle birlikte futbolun da bir endstri haline
geldigi sdylenebilir. Futbolu oyun formatindan ¢ikarip is formatina sokan bu degisim, tiketici
zihninde yer edinmeye c¢alisan kuruluslar igcin de kaginilmaz bir firsat yaratmistir. Kurumsal
acidan sunulan bu firsati iyi degerlendirebilen kuruluglar, serbest piyasa igerisindeki rekabetgi
kosullarda rakiplerinden daha ayirt edilebilir olabilmektedir.

KURUMSAL AGIDAN FUTBOL KULUPLERiI SPONSORLUGU

Markalarin sponsorluk faaliyetleri, reklam gdsterileri kadar etkili, kimi zaman da reklam
gOsterilerinden daha etkili bir tanitim mecrasi olmaktadir. LesniK’in, bir aragtirma firmasinin
istegi Uzerine gergeklestirdigi, ailelerin spor etkinliklerini dlgmek amacini guden
arastirmasinda, belirlenen iki grup GUzerinden sponsorlugun etkisi dlgtlmeye calisiimigtir.
Birinci grupta, markanin reklamini izlemeyen fakat sponsor oldugu etkinligi izleyen bireyler yer
almaktadr. ikinci grupta ise markanin hem reklamini hem de sponsor oldugu etkinligi izleyen
bireyler yer almaktadir. iki grup Uzerinde uygulanan marka tutumu 6lgeginde, yalnizca
kurumun sponsor oldugu etkinligi izleyen grubun markaya karsi olan tutumunun hem reklam
hem etkinlik izleyen grupla ayni oldugu, hatta bazi durumlarda daha olumlu oldugu tespit
edilmigtir (Harris ve Whalen, 2009, s. 297).

Sponsorluk etkinligine yonelik ortaya konulan bir diger ¢calismada; 2007 yilinda gerceklesen
Fenerbahge & Galatasaray musabakasindaki reklam panolarinin medyada gérinme sikhgi
Uzerine yapilmigtir. Arastirma sonugclarina gére, sponsor olan markanin tanitim panolari 76
dakikalik slre zarfi igerisinde 805 kez goruntide yer almistir (Altunbas, 2007, s. 99).
Kurumlarin bu izlenme oranini yayinci kurulusa reklam vererek yakalamak istemesi, kurum
icin hem yiksek maliyetli hem de daha az etkili olabilmektedir. Futbol miisabakalarinin yogun
ilgi uyandirdigi ve kitlelerce de yodun bir sekilde tuketildigi bu platformlarda, markalar; hem
butcenin uygun olmasi hem de daha etkin bir tanitim mecrasi olmasi dolayisiyla futbol
kulliplerine sponsor olmaktadir. Firmalarin sponsorluk faaliyetlerinden yararlanmasi kurumsal
isleyis sureci icerisinde gergeklestirilen arastirmalar sonucunda karara baglanmaktadir. Bu
isleyis slrecini karar alma, gorisme ve anlagsma ve son olarak da de@erlendirme asamasi
olmak Uzere Ug¢ baslik altinda toparlayabiliriz.

Karar Alma Siireci

Geleneksel kitle mecralarinda yer almaya devam eden reklam ve benzeri tanitici faaliyetler,
gunumuz rekabet kogullarinda tuketici tarafindan ayirt edilememektedir. Bu durum, markalarin
bu yogun ve kirli enformasyon igerisinde deger ve misyonlarini hedef kitlelerine ulastirmalarini
oldukga guclestirmistir. Agir rekabet strecinde degdisen tuketici 6zelliklerine ayak uydurmak ve
marka sadakati olusturmak isteyen kuruluslar igin, farklilagtirilmis pazarlama iletisim modelleri
hep temel bir arag olmustur (Uztug, 2014, s. 9). Bu farklilagsma arayisi igerisinde olan markalar,
sponsorluk vb. tanitici mecralari siklikla kullanmaktadir. Kurumlar icin sponsorluk karari,
sirketin; amaglari, hedefleri, vizyonu ve degerleri isiginda degerlendiriimektedir. Bu
degerlendirme sonucunda; hangi sponsorluk araciligiyla, hangi yardimla ve ne kadarlik bir sure
zarfi igerisinde anlagsma yapilacagi belirlenmektedir.

Sponsorluk karar alma mekanizmasinin igleyisinde énemli hususlardan bir tanesi, kararin kim
veya kimlerce ele alinmasi gerekliligidir. Argan 2004 yilinda gerceklestirdigi arastirmasinda,
karar alma surecinde, %24,2’lik oranla yoneticilerin, %19,7’lik oranla da reklam yoneticilerinin
daha etkin oldugunu bulunmustur. Ayni arastirma da halkla iligkiler yoneticilerinin karar alma
surecindeki agirliklari ise; %15,2’lik oranla 5. sirada yer almaktadir (s. 180). (Tablo 3).
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Tablo 3: Sponsorluk slirecinde yonetimsel olarak karar alma stireci.

Sponsorluk karari Frekans Yuzde (%)
almada sorumluluk

tasiyan yonetici

Genel Mudir/Kurum Ust 16 24.2
Yoneticisi

Reklam Yoneticisi 13 19.7
Sirket Sahibi Ve Ortaklar 12 18.2
Halkla iligkiler Yéneticisi 10 15.2
Ydnetim Kurulu Baskani 6 9.1

Pazarlama Yoneticisi 5 7.6

Firma Adina is Yapan 2 3.0

Acenta/ Danisman

Firma

Satis Yoneticisi 1 1.5

Diger 1 1.5

Toplam 66 100

Sponsorluk kararinin bittnlesik bir iletisim yontemiyle degerlendiriimesi hem kurum i¢in hem
de ulasiimak istenen hedefin belirlenmesi igin énemli bir ayrintidir. ilgili birimlerin amag ve
hedeflerinin ifade edilmesi ve bu hedeflerin sponsorluk araciligiyla nasil elde edilmesi
gerekliligi, karsilikli bir miizakere igerisinde gergeklestiriimelidir. Bu tir muzakereler Sponsorluk
anlasmasinin basarisi i¢in olduk¢a édnemlidir.

Kurumlarin sponsorluk araciligiyla saglamak istedikleri en temel amag; kullplerin veya
katildiklart organizasyonlarin yaratmig oldugu imaji; kurumun logosunu, reklamini, ismini
tasiyan cesitli materyallerle markaya transfer etmektir (Aksoy, 2018, s. 1459). Bu amacin yani
sira literattirde sponsorlugun amag ve hedefleri G¢ baslik altinda degerlendiriimektedir. Bunlar:

Sponsorlugun Reklam Amaci: Temel olarak; yasalarca belirlenmisg, kitle iletisim mecralarinda
reklam yapma yasagl olan markalarin, sponsorluk faaliyetlerinden yararlanmalarini
kapsamaktadir (Akylrek, 1998, s. 35). Ulkemizde ve diinyanin birgok yerinde sigara ve alkollii
ickilerin geleneksel reklam mecralarinda yayinlanmasi yasaktir. Bu durum sz konusu uretim
kategorisinde faaliyet gdsteren markalari, Urin tanitim faaliyetlerinde, sponsorluk alana
yonlendirmistir. Bu yasaklardan kaynakli zorunluluklarin yani sira; sponsorluk, yogun bir mesaj
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bombardimanina maruz kalan tuketicinin belleginde yer edinmeye galisan kurumlarca da sik
sik kullaniimaktadir.

Markalarin sponsorlugu tercih etmesindeki bir diger etken ise reklamin maliyetten kaynakli
zaman kisittamasindan kurtarmasi ve sponsor olunan etkinlik boyunca kitle mecrasinda yer
almasi gosterilebilir (Elden, 2015, s. 92). Motosiklet Uretimi ile Gn yapmis olan Yamaha, ayni
zamanda keyboard Urettigini de sponsorluk faaliyetleri araciligiyla duyurmasi, dnemli bir reklam
amagcli sponsorluk drnegidir. Geleneksel mecralarda reklam yayin yasagi olan Philip Morris’in
de ilk bayan tenis turnuvasi Virginia Slims’in sponsorlugunu Ustlenmesi, yasakli reklamlarin
sponsorlukta kullanmasina verilebilecek 6nemli 6rneklerdendir. (Okay, 1998, s. 45-46).

Reklami yasak olan urlnlerin tanitimina yoénelik sponsorluk faaliyetleri, Glkemizde yapilan son
kanuni degisikliklerle birlikte kullanim alanindan c¢ikartiimistir. 11 Haziran 2013 yilinda
yurdrlige giren ve “Alkol Yasas!” olarak da bilinen 6487 no.lu kanun degisikligince (Bazi
Kanunlar ile 375 Sayili Kanun Hikmiinde Kararnamede Degisiklik Yapiimasi Hakkinda Kanun,
2013):

Alkollu ickilerin her ne surette olursa olsun reklami ve tuketicilere yonelik tanitimi
yapilamaz. Bu Urdnlerin kullaniimasini ve satisini 6zendiren veya tesvik eden
kampanya, promosyon ve etkinlik yapilamaz. Ancak, minhasiran alkolli ickilerin
uluslararasi diizeyde tanitimina yonelik ihtisas fuarlari ile bilimsel yayin ve faaliyetler
dizenlenebilir. Alkollii i¢kileri lireten, ithal eden ve pazarlayanlar, her ne surette
olursa olsun higbir etkinlige Uriunlerinin marka, amblem ya da isaretlerini
kullanarak destek olamazlar. Acgik alkolll icki satigi yapmaya iligkin izin belgesi olan
isletmelerde servis amagli materyallerde marka, amblem ve logo kullanilabilir.
Televizyonlarda yayinlanan dizi, film ve mduzik kliplerinde alkolll igkileri 6zendirici
goruntllere yer verilemez (madde 2)

Yukaridaki kanun degisikligiyle beraber artik Glkemizde futbol kulUplerinin ve misabakalarinin
dahil oldugu birgok etkinlikte alkol ve titn Ureticilerinin sponsorluk faaliyetlerinde bulunmasi
yasaklanmistir. Avrupa’da ise alkol ve titin Urdnlerinin sponsorluk faaliyetleri aktiftir.
Ulkemizde bu tiir Griinlere sahip markalar sponsorluk faaliyetlerini uluslararasi
organizasyonlara veya kullplere destek vererek saglayabilirler. Heineken alkol markasinin
2013 UEFA sponsorlugu bu amagla dizenlenmis bir sponsorluk anlagsmasidir. Bu sponsorluk
araciligiyla Heineken, adini, sponsorluk faaliyetlerinde bulunmasi yasak olan ulkelerde de
duyurabilmigtir.

Sponsorlugun Halkla iligkiler Amaci: Kurumlarin sponsorlukla; Marka imaji gelistirmek, iyi
niyet algisi olusturmak, bilinirligi arttirmak ve kamuoyu ile saglikh iletisim kurmak gibi cesitli
halkla iligkiler amaglari bulunmaktadir. Kurumlar bu amaglarla, kimlik-benlik insasini, hedef
kitleye saglikli bir sekilde aktarilmasini saglamaktadir (Peltekoglu, 2005, s. 291). Markalari
rakipleri igerisinde ayiran en temel 6zellik tiketici zihninde yaratmis oldugu olumlu imajdir. Bu
basariyi elde edemeyen markalar i¢in uzun vadeli hedeflere ulagsmak ve pazar payini korumak
oldukga zordur. (Karakdse, 2012, s. 4). Bir kozmetik firmasi olan Yardley, trlnlerinin yalnizca
kadinlara yonelik olmadigi, ayni zamanda erkekler igin de Grtnlerinin bulundugunu Formula 1
yarislarina sponsor olarak pekistirmistir (Meenaghan, 1991, s. 22). Yardley gerceklestirdigi bu
sponsorluk ¢alismasiyla kurumsal imajini yeniden insa etmeyi basarmistir.

Sponsorlugun Pazarlama Amaci: Sponsorluk faaliyetinin 6nemli bir diger amaci,
pazarlamadir. Klasik pazarlama modelinin tutundurma kavraminda yer edinen sponsorluk,
pazar segmentasyonlarina yonelik gelistirilen hedeflere ulasmak igin siklikla kullaniimaktadir.
Okay ve Okay sponsorlugun pazarlama amaglarini su basliklar altinda toplamiglardir (2014, s.
516): I. Bir arinu piyasaya yerlestirmek, |l. Pazarlama politikasinda degisiklik olusturmak, Ill.
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Yeni bir Griind tanitmak, IV. Uriin kullanimini desteklemek, V. Saticilari destekleme, VI.
Uluslararasi pazarlama faaliyetlerine katki saglamak.

Futbol kulUplerine sponsor olacak kuruluslarin yukaridaki temel amaglar dogrultusunda hedef
belirlemeleri ve bu dogrultuda karar almalari sponsorlugun basarisi i¢in olduk¢ca édnemli bir
durumdur. Yukaridaki amaglarin yani sira bazi kuruluslar su tir stratejilere de sponsorluk karari
alma surecinde basvurmaktadirlar:

Markanin Bulundugu $ehrin Takimina Sponsorlugu: Bir kurumun ya da kurulugun uretim
tesislerinin yer almasi veyahut marka sahibinin kuliple vatandas olmasi dolayisiyla
gergeklesen sponsorluk stratejisidir. Turkiye'de Kayserispor-Boydak, Eskisehirspor-ETi,
Ankaragici-MKE ve Manisaspor-Vestel -2000 yilindan bu yana surdirilen anlagsma 2015
yilinda sonlandiriimistir- Glkemizde bu stratejiye uygun érneklerdir (“ Vestel, 13 Milyon Lirayi
Silip Manisaspor'u Birakti”, 2018).

Belirli Bir Organizasyona Katilim ile Sponsorluk: Kurumun sponsor oldugu kulibin, bir
organizasyonda yer almasi kosuluyla gercgeklestirilen sponsorluk anlagmasidir. Bu tur bir
strateji yurtaten Kurumlarin sponsorluk segiminde, hedef kitleyi dnceden belirlemeleri oldukga
Onemli bir konudur. Ulagiimak istenilen hedef kitle ile sponsor olunacak organizasyondaki hedef
kitlesi uyumlu olmaldir (Halkla iliskiler ve Organizasyon Hizmetleri Sponsorluk, 2011, s. 37).
Turk Hava Yollarrnin (THY) Turk kullplerine Avrupa Liginde sponsor olmasi bu strateji ile
belirlenmis bir sponsorluk anlagsmasidir. Bu sponsorluk aracihidiyla THY Avrupa hedef kitlesine
ulasabilmektedir.

Gorusme ve Anlagsma

Sponsorluk faaliyetlerinin gérismesinde iki tir yaklasim mevcuttur. Bunlardan ilkinde futbol
kulGibu teklif géturirken bir digerinde marka teklif gotirebilmektedir. Sponsorluk karari, her iki
durumda da kurumsal igleyis sireci igerisinde bir dederlendirmeye tabi tutularak karara
baglanmaktadir. Sponsorluk teklifleri yazili ve szl olarak sunulabilmektedir. Sunulacak olan
projenin profesyonel bir dizeyde vyapilmasi sponsorluk gérismelerinin nihai hedefe
ulagsmasinda oldukga 6nemlidir (Tanyeri, 2012, s. 179). Klltir-sanat, sosyal, egitim ve spor
sponsorlugu gibi gesitlerinin kullanim bigimine gore farkh anlagma tipleri mevcuttur. Bununla
birlikte, Yaral, sponsorluk anlagmasinda, genel itibariyle su noktalara dikkat edilmektedir
(Aktaran: Soyer ve Can, 2010, s. 1209):

1. Proje: Planlanan faaliyet ayrintih sekilde ele alinmalidir. Bu hususta hazirlanan taslak
uygun gorillrse proje olarak kullaniimalidir.

Zaman: Sponsorluk stresince duyuru faaliyetleri igin uygun zaman dilimi belirlenmelidir.
Odeme: Sponsorlugun, ayni ya da nakdi yardimlarla yapilmasi hususu belirlenmelidir.

Sponsorlugu Yapilanin Goérevleri: Sponsor olunan kurum ya da faaliyetin yapmakta
yukdmlU oldugu hususlar belirlenmelidir.

Sire: Sponsorlugun baslangig ve bitis surelerinin belirlenmelidir.

Ozel Durumlar: Sponsorluk anlasmasi saglayan kuliip ya da kiginin anlasmanin feshine
neden olabilecek durumlar belirlenmelidir.

7. Olumlu Davranma Sartlari: Sponsorluk slresince sponsor olunan kurulugun Urin ve
hizmetlerinin de kabul edildigi belirtiimelidir. 2012 yilinda Ronaldinho ile Coco Cola’nin
sponsorluk anlagsmasinda, Ronaldinho’nun dizenlenen bir basin toplantisinda Pepsi
markasiyla gérinmesinden dolay1 anlagsmaya son vermesi bu anlagmanin énemini vurgular
niteliktedir (“Dinyanin En Pahali Fotografi”, 2018).
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Sponsorluk anlagmasi dogrultusunda farkli istek ve kurallar konulabilmektedir. Genel itibariyle
karsihkli fayda iligkisi dogrultusunda her iki tarafinin da yararini gézeten bir anlagma
belirlenmelidir.

Kanuni cerceveden bakildiginda ise Ulkemizdeki bu hususta belirlenen, 28.05.1986 tarih ve
19120 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan, 3289 sayili kanun maddesi geregince; Genglik ve
Spor Genel Mudurliginin asagidaki uyarilari gergevesinde, kurumlar sponsorluk etkinlikleri
dizenleyebilirler (Genglik ve Spor Hizmetleri Kanunu, 1986):

a) Genel Madarlugun yillik faaliyet programinda yer alan ulusal ve uluslararasi genglik
ve spor organizasyonlari,

b) Sporcularin transfer bedelleri hari¢ olmak Uzere spor kullpleri ile federasyonlarin
yillik programlarinda bulunan sporun yayginlastiriimasi ve sporcularin desteklenmesine
yonelik resmi sportif faaliyetleri,

c) Kamu kurum ve kuruluslari ve yerel yonetimler ile spor kullplerine ait spor
tesislerinden Genel Mudurlikge uygun gorulenlerin yapimi, bakimi ve onarimi,

d) Federasyonlarin ve spor kullplerinin sportif hizmet ve faaliyetlerinin yuaritilebilmesi
icin gerekli olan spor organizasyonlari ile sportif arag, gere¢ ve malzemelerin temini,

e) Ferdi lisansli sporcularin, Genel Mudurlik veya federasyonlarca ferdi olarak
katilmalarina izin verilen ulusal veya uluslararasi organizasyonlari,

f)Tarkiye Milli Olimpiyat Komitesi ile Paralimpik Komitesinin sportif faaliyetlerine iligkin
hizmetleri,

Ayrica 193. Gelir Vergisi Kanunu’nun 89. maddesi geregince de bu alanda sponsorluk faaliyeti
gerceklestiren kuruluslardan 21/5/1986 tarihli ve 3289 sayili Genglik ve Spor Genel
Muduarluginun Teskilat ve Goérevleri Hakkinda Kanun ile 17/6/1992 tarihli ve 3813 sayili
Turkiye Futbol Federasyonu Kurulug ve Goérevleri Hakkinda Kanun kapsaminda amator
kulUpler igin tamami, profesyonel kullpler igin de %50’si vergiden dustrilmektedir.

DEGERLENDIRME

Gergeklestirilen bir sponsorluk faaliyetinin 6l¢iimesi veya degerlendiriimesi igin birgok 6lgek
ve yontem belirlenmekle beraber, herkesin kullanabilecedi ve uygunlugunu olc¢ilen tam bir
yontem bulunmamaktadir (Yilmaz, 2007, s. 591). Bitlnlesik bir iletisim saglayan sponsorluk,
kurumsal agidan tek bir iletisim sureciyle birlikte yuratilmemesi -reklam, halkla iligkiler vb.
digsal pazarlama modellerinin de kullaniimasi- ve dissal olarak degerlendirebilecedimiz;
ekonomik sorunlar, rekabet, tlketici alim gucu vb. etkenlerden de etkilendigi icin
degerlendirilmesi gugtir (Brooks, 1994, s. 226). Milli Egitim Bakanhginca yayinlanan Halkla
iligkiler ve Organizasyon Hizmetleri: Sponsorluk, kitabinda ise degerlendirme siireci
literatlrden farkl olarak sdyle ifade edilmistir (2011, s. 46):

...Yapilan sponsorluk faaliyetlerinin degerlendirilmesinin yapiimamasinin bir nedeni de
sponsorluktan sorumlu olan kisilerin degerlendirme yapmaya isteksiz olmalari
yuzundendir. Cunki degerlendirmeyle bireyler kendi mesleki kariyerlerini, faaliyetlerini
sorgulamakta, basarisiz olmalari halinde iglerini kaybedebileceklerini bilmektedirler.

Bu ve benzeri yaklagimlar olmakla beraber, daha 6nce de bahsedildigi gibi sponsorluk
surecinde hem igsel hem de dissal faktorlerin var olusu, bu sireci tek basina degerlendirerek
somut bir veriler kimesi olusturmay guglestirir.
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Piyasada ve akademik anlamda yapilan arastirmalar sonucunda bir¢ok farkli degerlendirme
modelleriyle karsilagiimaktadir. Calisma kapsaminda bu degerlendirme modellerinden hem
maddi hem de algisal dlgiimleme tekniklerinden énemilileri ele alinmigtir. Bu noktada, 6ncelikli
olarak, sponsorlugun maddi élcimlemelerinde kullanilan iki modele bakilmasi gerekmektedir.
Bunlar: (Argan, 2004, s. 137-150):

Volvo Modeli: Sponsor olunan kulibliin ya da organizasyonun kitle medyasinda yer alma
suresini; ayni kanal ve ayni zaman diliminde reklam ile saglandiginda, ortaya gikacak olan
maliyet karsilastirimaktadir. Sponsor olan markanin logosu, ismi veya markasi gértiniiyorsa,
ilgili medyadaki reklam karsiigi ile kiyaslama vyapilarak bir rakamsal butce ortaya
konulmaktadir.  Bu &lgimlemede ayrica sponsorlugun reklam kadar markayr én plana
ctkarmadigi icin maliyet 6lciminde, cm? dlgutiinin yarisi alinmaktadir (%50). Sutun dlgusu 3
cm? olan bir gazetede kurumun logosunu igeren bir fotografin 12 cm? eni; 9 cm? boyu oldugunu
varsayarsak fotografin gazetede tuttugu alan 108 cm? olacaktir. Cm? fiyati 300 lira olan bir
gazetedeki reklam maliyeti 32.400 lira olacaktir. %50’lik payi gikartildiginda bu sponsorluk
faaliyetinin bu gazetedeki reklam maliyet karsiligi 16.200 lira olarak hesaplanacaktir.

ISL Modeli: Bu model isvigre’de faaliyet gdsteren bir sponsorluk saglayici kuruluga aittir. ISL
modelinde Volvo 6rneginden farkli olarak igerige ayrica metin de eklenerek bir hesaplama
yapilmaktadir. Daha sonra bu metnin kapsadidi alan élgimu dikkate alinarak bir dlgimleme
gelistirmektedir. ISL modelinde kurumun basili mecrada yer alma bigimi su sekilde
siralanmistir:

Haberin basligindan sponsordan 3 puan

bahsedilmektedir.

Haber fotografindan sponsor 3 puan

firma g6zikmektedir.

Alt baglikta ya da fotograf 2 puan
mansetinde sponsordan

bahsedilmektedir.

Yazi igerisinde sponsordan 1 puan

bahsedilmektedir

ISL modelinde ayni zamanda ilgili icerikte sponsor hakkindaki gortsler de bir siralanma ile
puanlanmistir:

Gok Olumlu 2.0
Olumlu 1.5
Notr 1.0
Olumsuz 0.5
Gok Olumsuz 0.0
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ISL modelinde hesaplama bu her iki degisken durumda eklenerek bir rakamsal deger
cikartilmaktadir. Volvo dl¢cimleme bigimine burada ayni zamanda birinci ve ikinci durumlarla
carpilip ¢cikan sonucun Ugte biri seklinde hesaplanmaktadir.

(En X boy X cm? fiyat) X (birinci deger X Ikinci deger) : 1/3 = Sponsorluk degeri

Bir dnceki 6rnek Uzerinden devam edelim, sponsorun logosunun fotografta gézikme degeri
(3) ve haberde nétr bir icerikle ele alindigini var sayalim (1):

(12 x 9 x 300).(3 x 1): 1/3= 32.400 TL

Bu Olcimleme aracina goére de sponsorlugun bu mecradaki reklam maliyeti kiyaslamasinda
karsihgi 32.400 TL'dir.

Sponsorluga yonelik gergeklestiriimis bir¢cok algisal arastirma metodu da gelistirilmistir. TUketici
algisina yonelik gerceklestirilen bu arastirmalar, genellikle sponsorluk saglayici girketler ve
arastirma sirketleri tarafindan gergeklestiriimektedir. Bunlar:

Syndicated izleme Modeli: Piyasa arastirma sirketleri tarafindan bagimsizca hazirlanip
sunulan izleme modelidir (What is Syndicated Research and What Are the Benefits?, 2018)
Syndicated izleme modelinde sponsorluk faaliyetleri dort hafta boyunca izlenerek ortalama bir
izleme orani c¢ikartiimaktadir. Daha sonra c¢ikartilan bu izleme oranlarindan, sponsorluk
faaliyetinde bulunan tim kuruluglar dahilinde bir degerlendirme yapilmaktadir. Arastirma
bulgularinin sonuglarina bakilarak sponsorluk faaliyetleri tuketicinin farkindalik duzeyleriyle
kiyaslanarak kuvvetli ve zayif yonleri bulunmaktadir (Okay, 1998, 238).

Netnografi Modeli: Etnografi arastirma metodu temeline dayanan Netnografi, Etnografik
yontemlerin dijital medyaya uyarlanmig halidir. Etnografi birebir gérisme ve kultirel etkilesim
yoluyla veri toplarken, Netnografi ¢evrimici etkilesimlerle veri toplamaktadir (Ozbélik ve
Dursun, 2015, s. 232). Dijital varhgin tst dizeyde oldugu gunimuz kosullarinda sponsorluk
faaliyetinin; sosyal medya hesaplarinda, forumlarda, sézliiklerde, Topic Trend (TT)lerde ne
diizeyde ve ne siklikla anildigini 8lglimlemek énemli bir katki saglayabilmektedir. Ulkemizdeki
futbol misabakalarindan sonraki sdzlik ve Twitter gindeminde 6nemli dlgude yer aldigini
dusundagumizde dikkat gekici bir degerlendirme araci olarak gértulmektedir.

Literatiirde ve arastirma sirketlerinde bu ve benzeri birgok metot gelistirilmistir. “Olgemediginiz
seyi yonetemezsiniz® sdzlyle ele alinan bu sponsorluk 8lgiim araglari, sponsorluk sireci
hakkinda bazi élgimlemeler sunsa da kesin bir yargi olusturmamaktadirlar. Sponsor olunan
zamanda 6nemli toplumsal sorunlarin olusmasi, spor midsabakalarini olumsuz etkileyecek
kosullar, kurumdan kaynakli krize neden olabilecek sorunlar vb. birgok faktorin tuketici
tarafindan degerlendirildigini unutmamak gerekir.

TARTISMA

Teknolojik ve toplumsal degisimler tiketicinin karar alma sirecini etkileyebilecek yeni mecralar
yaratmigtir. Urin merkezli Gretim anlayisinin tiiketici odakl hale gelmesiyle, tek bir tiiketici igin
farkh iletisim ve pazarlama stratejileri gelistirilebilmektedir. Bu sirecte, elde edilen Grin
cesitliliginin ve rekabet yogunlugunun fazla oldugu g6z 6nline alindiginda, reklam kirliligi
sonucu sasirtici olmamaktadir. Gunlik hayatinda yodun bir ileti bombardimana maruz kalan
tiketici, zamanla promosyon amagli iletileri ve faaliyetleri gérmezden gelmeye, bazi
durumlarda, bu faaliyet ve iletilere karsi olumsuz tutum sergilemeye baslamistir. Boyle bir
atmosferde varhgini tiketicilere hissettirmeye ¢alisan kuruluslar; tiketici ile “reklam” diginda
farkh faaliyetlerle bag kurmaya yonelmiglerdir. Calismada, bu faaliyetler igerisinde
degerlendirilebilecek sponsorluk, daha 6zelde futbol kullpleri sponsorlugu, faaliyetlerine
kurumsal igleyis suregleri baglaminda deginilmistir.
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Spor musabakalarinin yogun izlenme oranlari bu faaliyetlerin sponsorluk agisindan
degerlendirilmelerini beraberinde getirmistir. Futbol misabakalar toplumda dnemli giindem
maddelerinden biri haline gelmis, 7/24 sadece futbol konusan yayin mecralari ortaya ¢ikmigtir.
Boyle bir iletisim ortaminda, geleneksel kitle medyasinda “reklam”la yer almanin maliyeti de
g6z o6nune alindiginda, kurumlar igin futbol sponsorlugu énemli bir iletisim kanal haline
donusmastir. Dikkatlice belilenen ama¢ ve hedefler dogrultusunda futbol kullpleri
sponsorlugu; hem kurumun geleneksel ve dijital mecralarda daha az maliyetle yer edinmesini
saglamakta hem de kullplere ydnelik yapilan destekle, kigimsenmeyecek sayida olan,
taraftarlarin sempatisi kazaniimaktadir

Futbol kullplerine yonelik gergeklestirilecek sponsorluk faaliyetleri dikkatlice belirlemelidir. Bu
degerlendirme sireci ¢alismada U¢ ana baglik altinda toplanmistir. Bunlar: Karar alma stireci,
gbrisme ve anlasma son olarak da degerlendirmedir. Karar alma strecinde kurumun ulagsmak
istedigi amag ve hedeflerin, sponsor olunacak kullip ile paralel olmasi bir gereklilik olarak
gorulmustur. Bu slregte “geleneksel” olarak siniflandirilan; pazarlama amaci, halkla iliskiler
amaci ve reklam amaci gibi stratejilerin yaninda, tlkemizde siklikla gérilmeye baglanilan, kullp
vatandasligi ve organizasyon katilim etkisi gibi yeni etkenlere de o6nemlidir. Anlasma
saglanirken maddelerin agik¢a belirlenmesi ve her iki organizasyonun sorumluluklarin tayin
edilmesi sponsorluk sagligi i¢cin olmazsa olmaz kosullardandir.

Sponsorlugun kurumsal agidan belirlenen amaca ulasip ulasiimadigini 6lgmek ya da bu
durumun maddi karsiigini ifade etmek olduk¢a zordur. Sponsorluk anlasmasi boyunca;
kurumdan, urin veya hizmetten, kurumun iginde bulundugu ekonomik ve sosyal ortamdan
kaynakli sorunlar sebebiyle sponsorluk etkinligini tek basina ele almak kuruma saglikl nicel
veriler sunulmasini zorlastirmaktadir. Tim bu nedenler g6z énine alinarak akademik ve
sektorel galismalarda gelistiriimis 6lgekler bulunmaktadir. Volvo ve ISL modeli daha ¢ok
medyada yer edinme suresini dikkate alinarak reklam karsilinda bir bitce olusturmaktadir.
Syndicated ve Netnografi 6lgcimleme teknikleri ise daha gok sponsorlugun marka lehine yonelik
tutum ciktilarina odaklanmaktadir. Turkiye’de 48 milyon aktif sosyal medya kullanicisinin
oldugu bilgisi g6z 6ninde alindiginda Netnografi degerlendirme modeli olduk¢a degerli
gorinmektedir (T.C. Genglik ve Spor Bakanhgi Genglik Arastirmalari, s. 24).

Sponsorlugun reklam yayini yapma yasagi olan markalar ve farkh iletisim stratejileri arayisi
icerisinde olan markalarca siklikla kullaniimaktadir. Ulkemizde “Alkol Yasas!” olarak bilinen
kanun kapsaminda reklam yayini yasagi olan markalarin sponsorluk iletigimi yasagina da
maruz kalmalari dikkat ¢ekicidir. Bu noktada, bu kurumlara, Tirkiye’deki medya kanallarinda
yer bulan uluslararasi etkinliklere sponsor olmalari &nerilebilir. Futbol muisabakalarinin
hayatimizda yogun bir etki yarattigi gercedi de ele alindiginda, sponsorluk galismalarinin bu
tlr organizasyonlara yonelik gergeklestiriimesi tavsiye edilmektedir.
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