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Dekan’dan

Kocaeli iletisim Arastirmalari dergisinin (KILAD) sekizinci sayisinin basimini
gerceklestirmekten mutluluk duyuyoruz. KiILAD'In bu sayisinda sekiz makale yer
alyor.

Mete Camdereli, Seher Er ve Halil ibrahim Zeytin, "Bir Kentsel Simge Olarak iBB
Logosu Nasil Okunuyor?" baslkh ¢alismalarinda, kent logolarinin, kentte yasayan
bireylerce nasil okundugunu ve nasil algilandigini inceliyorlar.

Ece Karadogan Doruk, "Yiizytize iletisimin ve Satisin Bulusma Noktasi Fuarlar
ile Soyuttan Somuta Dénlisen isletme imaji" baslkli makalesinde, eski caglardan
itibaren pazarlar ve gelisen sehirleri ve gliniimtizde katiimai isletmeler ve ziyaretcil-
er agisindan fuarciligr irdeliyor.

Hamza Cakir, "Diizenleyici Kurullar Olarak RTUK ve CSA" bashklh ¢calismasinda,
diizenleyici kurullar olarak RTUK ve CSA'nin yapilarini ve islevlerini irdeliyor. Cakr,
calismasinda CSA ile RTUK arasindaki farkliliklati ortaya koyuyor.

Omer Ozer, "Tiirkiye'de iletisim Egitimi: Ankara'da Ulusal Medyada Gérev Yapan
Muhabirlerin Diistinceleri ve Arastirmayla Gelen Oneriler" adl calismasinda,
Ankara'da yaygin medyada gbrev yapan haber muhabirlerinin, iletisim egitimi ile
ilgili diistincelerini belirliyor.

Selma Kog, "1923-2000 Yillari Arasinda Turkiye'de Yasanan Dogal Afetlere
iliskin Tlirk Basininda Haber Yapilanmasi ve Afet Séylemleri" baslikli calismasinda,
dogal afetlerin medyada yer alis bi¢imini irdeliyor.

Emine Ucar ilbuga, "Almanya'da Gé¢men Tirkler ve Ana Dilde Medya
Kullanmi" baslikl makalesinde, Almanya'da Ttirk gégmenlerin medyayr kullanimini,
medya pedagojisi baglaminda inceliyor. ilbuga calismasinda ana dilde medya kul-
laniminin gé¢menler agisindan 6nemini ortaya koyuyor.

M.Bilal Arik, "Pinar Altug Olay’" Baglaminda Capraz Tekellesme Olgusunun
Habere Etkisi" baslikli calismasinda, capraz tekellesme olgusunun medya sektdriine
etkisini Pinar Altug olayini irdeleyerek, agiklyor.

Defne Ozonur Géloglu, "Sinemada Bir Anlam Yaratma Stireci Olarak Renk Ve



Krzystof Kieslowski'nin Ug Renk: 'Mavi, Beyaz, Kirmizi' Uglemesi" baslikli
makalesinde, sinemada gértintl 6geleri olan renklerin islevlerini ve anlam yaratma
araci olarak kullanimlarini belirliyor. Cologlu, bu baglamda Krzystof Kieslowski'nin

Ug Renk: 'Mavi, Beyaz, Kirmizi' U¢lemesi'ni inceliyor.

Prof. Dr. Hillya YENGIN

Kocaeli Universitesi iLetisim Fakiiltesi Dekani









Bir Kentsel Simge Olarak iBB Logosu Nasil Okunuyor?
How to read the IBB logo as a Urban Symbol?

Mete Camdereli*, Seher Er**, Halil ibrahim Zeytin***
* Dog. Dr, Kocaeli Universitesi, lletisim Fakdltesi, Radyo Sinema ve Televizyon Bélimdi
** Yrd. Dog. Dr., Istanbul Universitesi, lletisim Fakdiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Bélimu
*** vrd. Dog. Dr., Marmara Universitesi, fletisim Fakuiltesi, Halkla ltiskiler ve Tanitim B&lGmui

Ozet

Kentsel uzamdaki iletisim ydnetiminde kent logolarinin, kentte yasayan
bireylerce, bir baska deyisle kentlilerce nasil karsilandigini, nasil okundugunu, nasil
algilandigini Istanbul érnedinde ve bir odak grup calismasiyla ortaya koymak bu
incelemenin temel amacini olusturmustur. Sonucta, IBB Logosu'nun bdytk oranda
hatirlanmadigi, hatirlatildigindaysa ayrintilarinin  algilanmadigr  bulgulanmustr.

Anahtar sézctikler : Logo, kent logolari, kentsel simge, kentsel i/étisim.

Abstract

The major aim of this paper is to explain how civic logos in urbane space of
communication management, as in the example of Istanbul logo, (iBB-Istanbul
Buyuksehir Belediyesi), are perceived and read by the citizens/individuals living in
the urbane places. The method is processed by focus group assistance. As a
condusion, it is verified that IBB logo is not remembered in a large scale by the
citizens; when remembered, they failed to recall the details of it

Key words: Logo, civic logo, urbane symbol, urbane communication.
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1. Giris

Kentsel uzamdaki iletisim calismalarinda, éncelikle yereldeki bireylerin gtiven
ve destegini saglamak gerekir. Yerel kamuoyunda kentsel yonetimin, kentsel yone-
timde de yerel kamuoyunun arzuladigi degisimin gergeklesmesi yontinde ¢ok yonl(
iletisime dayali, uyumlu ve dengeli ama ayni zamanda sistemli ve stirdurdlebilir bir
kamusal iletisim ¢abasi s6z konusudur. Bir kamusal iletisim araci olarak kenti ve
kentsel yonetimi betimleyen kentsel logolar, yonetisim ve etkin toplumsal iletisim
gibi ¢agdas yonelimlerin istekleri dogrultusunda, yerelin yapilan hizmetlerden
haberdar edilmesi ve bilgilenme/bilgilendirme islevinin yerine getirilmesinde basat
bir iletisim araci olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Kentsel yonetimler ile kentlinin arasindaki yakinlk baglarini kurarak iletisim
islevini yerine getirecek logolar, konumlandirildiklari uzamlara imzalarini atarak,
oncelikle bilgi akisinin hizh ve anlasilir bicimde gergeklesmesini saglarlar. Kente
6zgU tim simgelerle (kenti temsil eden tim gdrsel.alintilar) birlikte, konumlandik-
lan yerlerde kentliye dogrudan bilgi verici ve onlarla yonetimi bulusturucu bir
simgesel iletisim dtizenegi icerirler. Ozellikle, insanlararasi ve toplumsal iletisim
olanaklarinin arttigi yirminci ytzyilin ikinci yanisindan itibaren, bu amagla ¢esitli
arma (1) ya da amblemler kullanmaya baslayan kentler, kendilerini logolariyla
tanimlama ya da kendilerini logolarinda betimleme ¢abasi icine girmislerdir (2)
(Knapp 2002: 96).

Kentlerin de tipki tecimsel kuruluslar gibi ekonomik girdi saglamak ve olum-
lu gbriinti ve marka kimligi elde etmeye baslamalari yine bu déneme rastlar ve
kentleri yénetenler yerel, ulusal ve uluslararasi dlizlemde rekabet ortamina katilir-
lar. Durum bu olunca, kentler de bir yandan tilkeler gibi ¢esitli simgeleriyle -Pisa
Kulesi, Eyfel Kulesi, Tac Mahal, Sidney Opera Evi (3) (Lokge: 95) gibi ¢esitli mimari
gorseller; Niagara, Amazon Nehri, Peri Bacalari gibi cografi ve dogasal gdrseller;
Cannes, Boga Gliresleri gibi sanatsal-kdilttrel gérseller...- 6ne ¢ikmaya calisirlarken,
diger yandan tecimsel kuruluslar gibi 6teki kentlerle aralarindaki rekabeti kendi
lehlerine cevirmeye girisirler. Kente 6zgl bilinen ve/ya da bilinmesi istenen tim
simgesel gondergeleri anlatabilme egilimi kent simgeciligini betimler; bir arma, bir
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amblem, bir simge, bir etiket niteligi de tasiyan logolarin 6nemi bu baglamda
giderek artar.

Kentlerin gliniimtizde kendilerini logolarinda dillendirme ve logolariyla akillar-
da kalma girisimleri, hi¢ kuskusuz, onlara rekabetten kazanim elde etmek isteyen
bir kamusal sirket gérlinimu kazandirmistir. Bir logonun islevi tecimsel bir kurulus
icin ne ise bir kentsel logonun da islevi, artik, o olabilecektir. Bu ylizden, kentsel
yonetimler tiim edim ve etkinliklerini bu logolar ile destekler duruma gelmislerdir.

Kentin hemen her yanina yaylmis devasa tanitim ve duyurum olanaklar

kullanilirken, logolar, gorsel etki icin vazgecilmezdir; kentin anlam haritasini
indirgeyen bir stenodur ya da bilgilendirmenin yaninda tecimsel bir amaca hizmet
eden bir kent kartvizitidir (Knapp 2002: 98) dahasi kentin ¢izgisel tanitimidir (Gtiz
2002:232); kentsel cazibeyi ve ilgiyi artirabilir, farkiiliklaryla farkindalik saglayabilir,
animsanmay! kolaylastirabilirler.

Gergekten de artik, hemen her kent, kendisine belli bir marka kimligi getiren
ve zaman iginde déntisen ve gelisen bir cekicilige ya da bir tine gereksinim duyu-
yor. 1970' yillardan baslayarak kent yénetimleri iyi bir marka kimliginin 6nemini
kavramaya, getirilerini anlamaya baslamislardir. Kentin kimligi modernlik ve
sundugu hizmetlerin kalitesiyle bitlinlenmistir. Gerek pazarlama gerekse kent
simgeciligi baglaminda degerlendirilebilecek bu tlirden girisimler, kentin kimligini
belirlemede temel bilesenler olarak ortaya ¢ikmistir (Bochet 2001:5). Yasam kalite-
si yukseltilen ve kiresel sorunlarla bogusan kentli birey ile hizmet gottiren kuru-
luslar arasinda sicak baglarin olusmasi -mutlu- kentin kimligine dogrudan akacak ve
kenti simgeleyen tiim gdstergelerden, bilinen bu yasam kalitesi okunabilecektir.
Diger kent gérselleriyle birlikte logolar da, bdylelikle, iyi bir kent imaji sunacak ve
kentsel simgeciligin ayrilmaz parcasi haline gelecektir.

Kentlerin tecimsel (rtinler gibi kendilerini de markalastirma istemleri, boyle-
likle, kent gorselleri arasina logolar da katmis ve kent séylemine (Barthes 1985:
265-271) (4) yeni bir boyut kazandirmis oldu. Kent sdyleminde kendine yer agan
logolar kentin tlim simge ve deger evrenini -tasarimlarinda bulunmasa bile- icle-
mine aldi. Ote yandan, logolar, kuskusuz, ait olduklan kurum ya-da kurulus/lar
hakkinda tiim imaj), kimligi, itibar ya da izlenimi algilatabilirler. Blittin algisal gén-
dergeler gérsel marka kimligi ya da markanin gérsel kimligini betimler ve betim-
ledikleri kuruma farkli ve ayricalikli bir imge kazandirirlar. Konumuz baglaminda da
logolar, géndergesel degeriyle tiim kentsel simgeciligi tikel bir géstergeye, deyim
yerindeyse sdylensel ve gercek bir gésterene déndistiirtirler. Ornegin cami egemen
yapisiyla istanbul'u akla getiren logo, istanbul'un ttim simgelerini de beraberinde
getirebilecek; simgede yer almayan Bogaz Képrdist, Kiz Kulesi yine de logonun
cagrisim alanina girebilecektir. Belirgin olmasa bile logodaki 'Cami' betisi, dogdal
olarak kentsel landmarklardan (Baskaya, 2001: 65) (5). Ayasofya, Stileymaniye ve
Sultanahmet'i cagristirabilecektir. Ayrica Logo'nun istanbul'a degil de, 6ncelikle ve
ézellikle iBB'ye ait olusu Oncelenirse, Logo'nun iBB'ye hizmet vaatlerini yerine

ratiran hir Liriihie imaaci bataradn da Anndrrilshilersktiv
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2. Yontem Uzerine

Gesitli kentlerde cesitli simgesel ve cizimsel tasarimlarla bezenen kent logo-
larinin (6), kentte yasayan bireylerce, bir baska deyisle kentlilerce nasil karsi-
landigini, nasil okundugunu, nasil algilandigini istanbul 6rneginde ve bir odak grup

+ calismasiyla (Sencer 1984:176-178; Glilsoy 1999:206) ortaya koymak bu incele-

menin temel amacini olugturuyor (Camdereli 2004:227-241) (7). Amacin gergek-
lestirilebilmesi icin, istanbul Universitesi'nde birinci, ikinci, tctincti ve ddrddncii
siniflarda 6grenimlerini stirdiiren 6grencilerden rastlantisal bicimde segilmis 20'si
kiz 12'si erkek toplam 32 kisi, her biri sekizer denekten olusan dért gruba
ayrilmistir. Deneklerin cinsiyet durumu cizelgedeki gibidir:

Gruplar [ iz | ERKEK TOPLAM
A _

1. Grup 4 50.0 4 50.0 8 100.0

2. Grup s |e25| 3 [375] & [1000

3. Grup s | 65| 3 [375] 8 | 1000

4Gup [ 6 [ 750 | 2 |20 8 7 1000

Deneklerimizin yargilar dogrultusunda istanbul Bliytiksehir Belediyesi (iBB)
Logosu'nun nasil algilandigini bulgulamaya ¢alistigimiz bu arastirmada, Logo'nun
kurucu 6gelerini tekil birimler olarak ayri ayri kesitledik ve -olasi degisik veriler elde
edebilmek amaciyla- kesitledigimiz parcalardan bittine dogru ilerleyen bir sorgula-
ma tutumu gelistirdik. Sorgulama sorularimiza kosut olarak, elde ettigimiz ttim veri
ve bulgulari -gruplar ayirt etmeksizin- bdtlincil bir bakisla derledik ve deger-
lendirdik. Sorgulama sirasinda attigimiz adimlar, asagida madde imleriyle belirtilen
alt-basliklara kosut bicimde gelistirilmistir.

3. Verilerin Derlenmesi ve Degerlendirilmesi
istanbul'a gelen konuklarimiza nereleri gezdirelim?

Odak grup calismasina katilan denekler, konuya giris niteliginde yoneltilen
"istanbul disindan gelen konuklarinizi nereye/nerelere gétiirtirdiin(iz?" biciminde
sorgulandiginda, 6ncelikle noktasal 6zellik taslyan semt ve mekanlarin belirtildigi
g6zlenmistir. Ancak belirtilen semt ve mekanlar birbirleriyle uyumlu bir profil
cizmekten uzaktir Clinkd, kentin tarihsel birikimini yansitan Topkapi Sarayl,
'Ayasofya’ gibi merkezler ilk agizdan ve hemen hep birlikte dile getirilirken, ardin-
dan 'Dogubank’, 'Amerikan Pazar'', 'Karakdy' ve kismen de 'EminénU' gibi tecimsel
degeriyle bilinen mekanlar siralanmistir. Sonrasinda, 'Kadikdy' ve ‘Taksim'in eglensel
isleviyle 6ne ¢ikarildigi saptanmistir.
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istanbul denince aklimiza ne gelir?

“istanbul denince ilk akla gelenler"in sorgulanmasi sirasinda, kenti simgeleyen
tarihsel ve topografik nitelikleri tizerinde toplayan ‘Bodaz’ ve ‘Bogaz Kdprdist’,
‘Kizkulesi’, ‘Sultanahmet’, ‘Topkapi Sarayl’, 'Ayasofya’, ‘Taksim', ‘Ortakdy’,
‘Emirgan’, 'Emindnd’, ‘Sarayburnu’, ‘Glilhane’, 'Kadikdy* gibi bildik mekanlar ile
birlikte ‘Zeytinburnu’, ‘Kasimpasa’, ‘innii Stadyumu' gibi 6zgiil deger tasiyan
mekanlarin da dile getirildigine tanik olduk. Ayrica, ‘kalabalik’, ‘yogun trafik’ gibi
istanbul'a 6zgli demografik yapi ve devingenligi imleyen sézciiklerin de art arda
dizildigini gordUk. Ayrica, adlari belirtiimeksizin ‘cami’, ‘kiliseler’, ‘surlar’, ‘hisarlar’,
‘Bizans’ gibi genellemelere gidildigini de.

‘Deniz’, 'tarihi yanmada' ve diger yukarida belirtilen 'tarihi mekanlar' kentin
turistik degerlerini yansitiyor. 'Sair', 'siir', ‘yaslanmslk', 'sessizlik', 'kozmopolit',
'ramazan', 'seyyar saticilar', ‘farkl bir sehir', 'modern bir sehir', 'Asya ile Avrupa'nin
képrtisd', ‘Tdrkiye'nin genelini yansitir', 'ktlttrel yogunluk', 'tiim olanaklara kolaylik-
la ulasilabilen bir kent' gibi hedef mekan ya da semt belirtmeksizin yapilan diger
gondermeler ise dogrudan yorumsal bilgi diizlemine akiyor; 'Yikik dokuk', ‘tarihi',
'Sishane'den gértinds', '‘Beyoglu atmosferi', 'gelirken zor ayrilmasi mtmkin olmayan
kent', 'asiklar mekani', 'gékdelenlerle gecekondularin olusturdugu tezat',
'metropol', 'kosusturmaca' gibi nitelemeler ise duygusal bakisi ve istanbul'u algila-
ma bicimini betimliyor.

istanbul'un logosu da mi var!

Deneklere “istanbul'un bir logosu var mi" gt =k
diye soruldugunda alinan yanitlar, istanbul °F &
Logosu'nun belirgin bicimde hatirlanmadigini
ortaya ¢lkarmaya yetiyor. Hatirlama ¢abasi sonun-
da, ‘camili bir sey', 'cami', 'Ayasofya sanki',
'kitalarin bulusmasl', 'Bogaz Koprusi', ‘liggenler
var', 'Kizkulesi'nin glinesin batisindaki gérintimd'
gibi anistirmalar yapiliyor ya da 'hatirlamiyorum’
biciminde kesinlik ifadeleri siralaniyor.

"Hatirlayanlar, énlerindeki kagitlara izebilir
mi?" bicimindeki talebimiz tizerine, iSKi'nin logo-
su', "iSKi'nin faturasindaki logo', '(Ergiin Géknel
ismi de telaffuz edilerek) mavi beyaz zeminde
iSKi'nin logosu' tirtinden fisildasmalar yaganiyor.
Fisildagmalari, bize, iBB'ye ait logonun zihinlerde e
daha ¢ok iSKi logosuyla 6zdeslestirildigi duygusu / ig‘l A N&}T
veriyor. Ancak, cizimler ve yazimlar (gizemeyenler [ T
yazarak tarif ettiler!) degerlendirildigindeyse,

irtanbiili cimmmalaian 'RARSY' 'RAAS2 VAR
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'Hisarlar', 'Galata Kulesi’, 'Beyazit Kulesi’, 'Kiz Kulesi', 'Camiler (=Ayasofya,
Sultanahmet, Sileymaniye)', 'Hali¢', 'Saraylar (=Topkapt)', 'Surlar', '‘Cemberlitas’,
'Dikilitag', ‘istanbul Universitesi kapis’' gibi bildik kent gérsellerini; 'deniz
(=Marmara), 'Uskiidar', 'Taksim', 'metro', vapurlar', 'inénii Stadyumu' gibi devin-
gen ya da duragan mekansal degiskeleri; 'gékkusadi', 'gtines' gibi dogal gtizellikleri;
‘alisveris yerleri', 'niifus yogunlugu', 'gékdelenler' gibi kimi kentsel cagrisimlari igle-
mine alan timtkapsayici bir génderge dtizlemi ortaya ¢ikiyor. Deneklerin, Logo'nun
hatirlanma ¢abasini 6teleyen béylesine zengin bir kavramsal yelpaze (=konsept)
cizmeleri, Logo'da olani degil de olmasi gerekeni betimleme ¢abasini tanimliyor,
ama ayni zamanda Logo'yu yeterince hatirlayamadiklarini da bir kez daha tanithyor.

Ote yandan, dillendirilen bu kavramsal cerceve, 'metronun modernizmi
simgeleme &zelligi'nden 'kiiltrel gesitlilik ve tarihsel birikimin farkh renklerle temsil
edilmesi'ne dek bir dizi simgesel agimlamalarla besleniyor, dayanak ve gerekgeler
siralaniyor. Ornegin 'Uskiidar simge olarak kullanilacaksa, eski gtinlerdeki gibi
semsiyeli bir kadinla birlikte distndlmeli' ya da 'tarihi yapilar ile Bogaz iki kitay
birlestiren 6zelligiyle, adeta saha kalkmis bir at gibi gérkemli olmali' yahut da 'képri
halatlari mahyalar misali minareler arasina gerilmeli' gibi... Dahasi, Logo'ya bakan-
lar, 'gelismislik', 'mutluluk’, 'yasamin kalbi', 'yildizlar/Gnliler kenti', 'tiryakilik yapan
kent, 'iki kitanin yildizi' gibi imgeleri de okuyabilmeliler. Biitlin bu &nerileri
icsellestiren cizimler hakkinda gorsel bir fikir edinebilmek igin, tasarimlardan rast-
lantisal olarak segtigimiz ti¢ 6rnegdi buraya (yanda) aldik.

Yedi ticgen de ne?

Bu asamada deneklere logonun odagindaki figlirt gésteriyor ve orada ne
gorddklerini soruyoruz. 'Daire icinde i¢ ice gegmis lcgenler', 'Ustiste liggenler
yuvarlak icinde', 'yedi beyaz lic mavi (8) ticgen', 'li¢ biiyik yedi kiigtik toplam on

licgen', 'lic beyaz bir mavi liggen', 'piramit' gibi geometrik tanimlamalarla

birlikte, 'bir yuvarlak icinde ¢gam agac!', 'kusbakisi bir cicek', ‘yliz;
kopek ve maymun gibi bir yiiz', 'kaplan, kedi, canavar', 'gézlik
takmis képek', 'sokak kopekleri', ‘iki balik; kuyruk ve kafalaryla
birlikte', 'iki g6z ve agiz', 'géz, burun agiz' gibi daha ¢ok ¢esitli
bitki ya da hayvan adlariyla betimlenen fizyonomik kavramlara
génderme yapildigini gorduik. 'Robokop', ‘alev topu', ‘'uzay
lssu', 'savas ucadl', ‘flize, gibi tekno-kiiltirel imgeler, 'gemi',
'velkenli', 'bayrak’, 'israil bayrag, 'lic tane a harfi, 'lego’, 'korku film-

leri’; ‘vampir', 'Billurtuz tirlinden tuzluklarin kapak delikleri', 'konutlar, evler' gibi
degisik paradigmalara ait imgelerle birlikte siralanirken, bir yandan da 'su damlasl',
'denizin dalgas', 'karh daglar', 'yedi tepe' gibi cografi kavramlar da telaffuz ediliyor.

Deneklerin oldukga zengin bir cagrisim alani atfettikleri Yedi Uggen'in bir logo
olmasi durumunda neyin logosu olabilecegini sordugumuzdaysa, ¢izimin

gondergeleri birden farklilasmakta ve 'bilimsel logo', 'kultip logosu', 'Camlica Kiz
lisesi' 'iSKi'nin loonci' filac lonnen' 'naklive cirkati lnnaci® rikital' "Natarala
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amblemi', 'elektrik ikaz logosu', 'dikkat képek var logosu', ‘Ankara'nin logosu', korku
filminin tanitim afisi', 'iBB logosu' gibi degisik kurum/kurulus logolan ya da uyari

isaretleri akla gelmektedir.
‘kumdan kaleler', 'belediye logosunun parcast’, \J

'kaykay pisti', 'kale', 'ttinel', 'mavi deniz', "iki ayri kita',

'surlar ve Bogaz', 'ortadaki bosluk: Bogaz', 'Rumeli ve Anadolu hisarlart', 'ay, ‘gece’,
‘sehri cevreleyen surlar', 'burclar', 'yedi tepe', ‘otobislerdeki bir amblem parcas!' gibi
cesitli mekanlar baglaminda bir algilamanin sekillendigi gézlenmektedir.

At nali mi1 yoksa miknatis mi?

Deneklere Logo'yu alttan kavrayan yandaki
cizim gbsterildiginde ise; ‘'miknatis', ‘nal’, 'kinlmis bir
kelepce', 'at nall, 'lGDAS'n borular' gibi cesitli
gerecler ile 'oradaki bosluk, kanyonu hatirlatiyor!,

Apacik minare!

Minarelerinden bir cami imgesini ik bakista
algllatabilen  Logo'nun (st  bolimd  gbste-
rildigindeyse, daha cok dinsel olgularin dillendirildigi
gortilmdsttr. Deneklerin tliminin cami imgesini
hatirlamalari sonucu, sorgulama kendiliginden cami
imgesinin ¢agrisimlarina  dogru  kaymstir.  Bu
baglamda, caminin kimligi ve islevine iliskin olarak;
‘ilahi varlik', 'mistik’, 'Allah’, ibadet, ‘inang’, ‘avlular’,
'fakirlerin korunma yeri', 'kubbeler', 'ramazanda isik-
lar (mahya)', 'miitedeyyinlik’, ‘istanbul’, 'mdsliiman- ‘] -
larin ibadet yeri', 'din', ilahi mdzik', 'yesil renk',

'ramazan’, ‘'islam (lkeleri, 'mimari, ‘halifelik' gibi

oldukca zengin bir ¢agrisim alani ortaya ¢ikmisti. Denekler cami imgesinde bir-
lesince, cizimdeki caminin hangi cami olabilecedini sorduk. 'Dért minare dort
camiyi simgeler' denilmesine ragmen, 'Sultanahmet, 'Ayasofya', 'Stileymaniye'den
baska cami adi belirtiimedi.

Cizimde minarelere, deneklerin 'minare’ demek yerine ‘cami' demeyi
yeglemeleri bir parcanin bitlnctl anlama ulasmada yeterli oldugunun tanitilmasi
bakimindan 6nemli, ama ayni zamanda, deneklerin cami imgesinin kavramsal
alanina, tim anlamsal ayirtilarina niifuz etme cabalar da bu imgenin yeterince
tanindiginin gdstergesi. '

Cizimler birlesince ortaya cami ¢ikiyor!...

Parcalar birlestirilerek logonun tamami gdsterildiginde denekler aykiri bir
cadrisim alanina acilivor ilkin: aklina 'bidon'un aeldidini sévleven de var. 'baba'sinin
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(babasi meclis tyesi oldugundan!) geldigini séyleyen ya
da 'Ali Mifit Girtuna' diyen de. Ama daha ok ‘istanbul’
ve blyiik oranda da, 'Istanbul Biiyliksehir Belediyesi'
diyenler ¢odunlukta. istanbul denince 'diinyanin en
onemli sehri' bicimindeki eklemlemelere tanikhk
ediyoruz. 'Blylksehir Calisiyor' bigcimindeki tasiyici
slogan ise logoyu hatirlamaya ve tanimlamaya yardimci
bir ifade olarak kendini gosteriyor.

Bu noktada baslayan tartismalar logonun istan-
bula mi yoksa Istanbul Biiyliksehir -Belediyesine mi
aitligi tizerinde yogunlasiyor. Logonun daha énce iBBYi
cagnistirmasina karsin, ayrintilara nifuz edildiginde
istanbul'u yansittigi kanisina variliyor. istanbul ile iBB'yi
birbirinden ayri dustinmenin guicligu cekilirken, sonug-
ta, deneklerin ortak akli logonun iBBYyi simgelediginde karar kiliyor.

iBB logosunun tamami denekler tarafindan degerlendirildiginde, onun bildik-
leri bir logo oldugu ama ayrintilarina fazla dikkat etmedikleri, ancak belirli
parcalarini hatirladiklan, bu ylzden Logo'yu olusturan birimlerden birini ya da bir
kagini belirterek tanimlama egilimine girdikleri ortaya ¢ikiyor. Daha ¢ok, 'yalnizca
cami ve minareler' ya da ‘cami ve surlar' biciminde gelistirilen tanimlama ¢abalari
logonun merkezindeki tiggenlerin ayirt edilmedigi hatta bunun 'Aa! o tggenleri hig
gérmemistim' biciminde hayretle teyit edildigini de saptadik. Fark edildikten sonra
ise, 'farkl kdltdr insanlarini temsil ediyor', 'yedi tepe', 'yine de bir sey ifade etmiyor',
'‘Osmanli bagkenti', 'Osmanliyi anlatiyor; Ug kitaya yayilan bir imparatorluk...',
‘camideki insanlar', 'tepeler Uzerindeki sehri simgeliyor', ‘'kitalarin bulusmasini
simgeliyor' biciminde bir anlamlandirma alani ¢izilmeye calisildigini da gézlemledik.

Ote yandan, tim cagrisimlara kapi aralandiginda ise 'kubbe ve minareler’,
'cami baskin', ‘camiler kullanilmaya calisilmig', 'istanbul cami sehridir', ‘istanbul'da
binlerce cami var!...", 'sanki istanbul'da yalnizca cami var!", 'islamiyet', ‘farkli insan-
lar; 72 gesit millet', 'Bizans', ‘'ge¢mis ve tarihi hisarlar', 'tarihi eserlerin oldugu eski
bir sehir', 'mesale’ gibi degisik imgelerle de karsilasildi.

Logo'yu nerelerde gériyoruz?

Logo'nun konumlandinldigi yerlere iliskin olarak deneklerin belleklerine basvu-
ruldugunda, 'belediyenin yaptigi tim isler ve islemler'de onunla karsilasilabilecegi
dile getirilmistir. Bu is ve islemlerin agimlanmasi istendiginde ise, 'belediye tesisleri
ve hizmet binalar' ya da 'metro' gibi ¢esitli kentsel mekanlar; 'bilboardlar', 'durak-
lar', '¢c6p kovalarl', '‘banklar' gibi kentsel mobilyalar; 'S50. Yil kutlamalart', 'yayinlar',
‘afig', 'konserler' gibi kdilttirel, sosyal ve iletisimsel etkinliklerde; 'pasolar’, 'akbiller’,
'ietonlar’, 'burs dosyalar, 'ulagim araglan (metrodaki, otobds, tramvay vd.)', 'yol
yapim ve bakim ¢alismalarr', ‘temizlik iscilerinin is elbiseleri' gibi gesitli hizmet alan-
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lan biciminde aynmsandigina tanik olduk.

Denekler, Logo'yu gordtikleri yerleri ayrintili bicimde tanimlayamamalarina
karsin, kentsel hizmet alanlarini kapsayan hemen her yerde onunla karsilastiklarini
belirtmektedirler. Belediyeler yerelin tim ortak gereksinimlerini karsilamak
amaciyla hizmet verdiklerinden, Logo'nun da hemen her yerde goriilebilmesi
dogaldir kuskusuz.

Logo istanbul’'u mu simgeliyor?

Denekler Logo'nun istanbul'u temsil edip etmedigini distinmeye bagladik-
larinda, belirgin bir karara varamadiklarini belirtmisler; yariya yakin oranda
Logo'nun istanbul'u temsil kabiliyetini yeterli, kalani da yetersiz gérmdislerdir. Logo
istanbul icin uygundur diyenler; ‘'herkesin istanbul'unu anlatiyor', ‘istanbul
denildiginde minareler akla geliyor', 'binlerce musliiman yasiyor bu sehirde', ‘camil-
er ortadaki yedi ticgenle birlikte istanbul'un karakteristik ézelligini yansitiyor', ‘fark-
I kdltdrlerin bir arada yasamasini simgeliyor', ‘iki yakayl temsil ediyor', 'logonun
icerikle Ortlismesi gerekmez' biciminde gerekgelerini siralarlarken, uygun degildir
diyenler ise; daha cok 'istanbul ¢ok biytik; her seyi yansitmiyor* ‘istanbul'un yalniz-
ca bir kismini anlatiyor bu logo', 'mesela Hali¢ yok, Bogaz yok; logoda, képri ola-
bilir', 'dini sembollerden dolayr azinliklari yansitmiyor', 'minareler baska sehirlerde
ya da lilkelerde de var, aslinda istanbul'u belirleyen logodaki yedi ticgendir', 'minare
disinda baska seylere de ihtiyag var', 'kisir bir amblem', 'logo ait oldugu seyi yansit-
mali' diyerek gortslerini gerekgelendirmislerdir.

Logo ¢ok mu eski?

Logonun ne zaman yapildigi hakkinda gelisen ortak yanit 6ncelikle 'bilemiyo-
rum' bicimindedir. Bir tahminde bulunmalari istendiginde ise cesitli yaklasimlar
ortaya ¢ikmis; ‘Tayyip Erdogan donemi', 'Ali Miifit Glrtuna dénemi', '70'li, 80'i ve
90'li yillar', '‘Cumhuriyet sonrasi', '‘Adnan Menderes donemi' gibi yakin zamanlara
iliskin donemsel gondermeler ile birlikte 'Osmanli donemi', ‘50 yil, 100 yil 6nce' gibi
daha eski donemlere uzanan zamansal géndermeler de yapilmistir.

4. Sonug

Sorgulama basamaklar sonucunda, éncelikle, IBB Logosu'nun biyik oranda
hatirlanmadidi, hatirlatildiindaysa ayrintilarinin algilanmadidr kesin bir saptama
olarak soylenebilir. Deneklerin logoyu algilama ve yorumlama bigimi dikkatle ince-
lendiginde, Logo'nun gdrtilebilir ve okunabilir biricik ve dncelikli 6gesinin “"cami"
oldugu, bir baska deyisle gérme ve algi bicimleri denekler arasinda degisiklik
gosterse bile Logo'nun zihinlerde "cami" imgesiyle 6zdeslestirildigi anlasiliyor.

Buittincdl algilamanin treticinin niyetine (9) kosut bicimde gelismedigi ne de
metnin (Logo'nun) niyetinin alic-bakisin  niyetiyle ortiistigld gorilmektedir.
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Bilgilenme amaci tasimayan daha ok saymaca ya da keyfi nitelikli siradan bir
bakisin, Logo'nun igsellestirdidi simgesel birimleri alglamakta yetersiz kaldigini,
neyin figlire neyin zemine ait oldugunun ayirt edilmesi konusunda sorunlar
yasandidini (Budak 2001: 301) (10) deneklerin ortak algi bigciminden kolaylikla
okuyabiliyoruz. Deneklerimizin de, logonun tlim kurucu birimlerini farkedemedik-
lerini anladiklarinda, 'yaziklar olsun bize istanbul'u bilemedik, logosunu bulamadik,
hafizamiza kazinmamis, dikkat etmemisiz! bicimindeki hayiflanmalarina ve bu
duyguya ulanan 'istanbul'u seviyoruz ama hatirlayamiyoruz!..." bigimindeki tiztintu-
lerine (1?) tanikhgimiz dogrultusunda, Logonun kentsel yasamda bunca yer isgal
etmesine karsilik, ne denli az algilandigini ya da, agikgasi, yeterince algilanmadigini
sonul bir gézlem olarak séyleyebiliriz.

Son tahlilde, logonun konumlandirildigi uzamin tiim kentsel alani kaplamasi
ve bu ylizden de daha ¢ok yerel yonetimin etkinlik ve hizmetlerini dogrudan
cagristirmasi -istanbul'u temsil edip etmemesi bir yana-, onun nereye ait oldugu
sorunsalina da yanit getiriyor. Acik ve kesin bir deyisle, Logo, kenti temsil etme
islevi yerine getiren bir 'arma' ya da 'amblem' olmakla birlikte, daha ¢ok IBB'nin
kurumsal logosu olarak algilanmaktadir. Durum bu olunca, iBB Logosu'nun, diger
hicbir logoyla karsilastirimayacak denli genis bir alana yaylmasi, kentsel uzamin
yalniz ve yalniz bir kamusal kurumun (=iBB'nin) sorumlulugunda oldugunun algilan-
masina ve ayni zamanda, o kurumun (=iBB'nin) muilkiyet sinirlarinin ne denli genis
oldugunun sezilmesine yol acacaktir.

Her yerin kentsel logolarla donatilmasi, bir kurumun (=iBB'nin), kentin gérsel
bellegini tutsak etmeye calisan diger logolarla birlikte kenti sahiplendiginin (Klein
2002: 174-185) ve kuskusuz, kentsel yasama kurulan logo egemenliginde énctil rol
Ustlendiginin de gdstergesidir.
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Son Notlar

(1) Armalann eski donemlerde de kullanildigi, ancak gliniimUzde 4
tecimsel karakter giydirilerek logolastiklar séylenebilir. Ornegin
Paris'in armasi:  Cesitli eski arma Ornekleri icin bkz.
http://armoiries.free.fr/accueil/index.html,08.04.2004.

(2) Grafik tasarim, basiliolarak ilk kez 1922'de ortaya ¢iktigindan, logo sdzciigiinin
de 1930'u vyillardan sonra pazarlama sézligine girdigi sdylenebilir.

(3) Ornegin, bircok insanin merakini ceken ama daha ¢ok Sydney'i ve Avustralya'y
simgeleyen bu bina bircok insan icin diinya savasinin depresyonundan cikis,
hayattan daha fazla zevk almak firsatini betimler.

(4) Kent bir séylemdir ve bu sdylemin okunmasi icin gerekli ve yeterli dilsel araglar
sunar.

(5) "Kentte dlizen sembolizm ile yakindan iliskilidir. Bir kent diizeni estetik ve
sembolik degerlerin gercek anlamda belirlenmesi ile saglanabilir. (...)
Ornegin istanbul'daki diizen ve yénlenme Taksim, Emindnli, Beyazit
meydanlarina, istiklal Caddesine ve bir takim kent landmark'larina (cami,
gokdelen, vb.) baghdir".

(6) Ornegin, Fransiz bayraginin renklerini tasiyan Paris'in yelkenli logosu: EE

(7) Daha énce Mete Camdereli'nin ayni konuda ancak degisik bir ydntemle
yaptigi calisma buradaki amacimiza esin kaynagi oldu.

(8) Deneklere gosterilen tasarim birimleri mavi renk désemeliydi de; o yizden
mavi diyorlar.

(9) Grafist Metin Edremit'in logo tasarimina yikledigi '‘Bogaz', 'Yedi Tepe', 'Adalar’,
‘Surlar' gibi simgesel degerler Ureticinin niyetini olusturur.

(10) Figtir-zemin ayirt etme, cevredeki anlamli bilgileri belirleyebilme, neyin figtire
neyin zemine ait oldugunu algilayabilme yetisi olarak tanimlaniyor.
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Yiizyiize iletisimin ve Satisin Bulusn_\a Noktgsu Fuarlar ile
Soyuttan Somuta Déniisen Isletme Imaji

Fairs, The Meeting Point of Face to Face Communication and Sale and
The Corporate Fair Transformed From Abstract to Concrate

Ece KARADOGAN DORUK

Dr., Istanbul Universitesi iletisim Fakdiltesi Halkla lliskiler ve Tanitim Bolimi

Ozet

Gundmdzde fuarlar uluslararasi ticaretin en dnemli sektdrlerinden  biridir.
Fuarlar ddnya ticaretinde pazarlar, panayirlar ve blydk sergilerle baslamis ve
glindmcdize gelmistir. Uretici ile tiketici arasindaki ticari iliski, Gzellikle fuarlarda ytiz
ytize iletisimi temel alarak gerceklesmektedir. Ttiketicinin zihninde olusan isletme
imajlari da bu iletisim ile somuta dénusmektedir. Bu nedenle basarili bir sekilde
organize edilmis fuarlarin tanitim agisindan 6zel bir dnemi oldugu gibi isletmenin
imajina ¢ok olumlu katkilar1 vardir:

Anahtar sézctikler: Fuar, pazarlama, yuz yize iletisim, imaj.

Abstract

Trade fairs are among the most important sectors of contemporary interna-
tional trade. They started to play their part in global trade first in the form of
bazaars, fairs, and grand exhibitions and, in time, evolved into their current form.
Particularly in trade fairs, the commercial relationship between producers and
consumers is conducted on the basis of face-to-face communication. The enter-
prise' image, forming in consumers' minds, also materializes through such process
of communication. Therefore, more than being significant for promotional
purposes, successfully conducted trade fairs also contribute much to an entre-
preneur's image.

Key words: Fair, market, face to face communication, image.
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1. Giris

Ticaret insanlik tarihi kadar eski bir olgudur. Ticaret anlayisinin nasil basladigi,
yapildigi lilkelere ve bélgelere gore degisiklik gosterse de, ticareti gerceklestiren
insanlarin davranislari temelde aynidir. Ticaret li¢ ana 6geden olusmaktadir. Bunlar;
ticarete konu olan Urln ve dreticisi, Grlint alip-satan tliccar ve bu ikisinin bir araya
geldigi pazar yeridir. Fuarlar ise, diinya ticaretinde, pazarlar, panayirlar ve bytik
sergilerle baslamis ve glinimtize gelmistir. Gunlmlzde fuarcilik, uluslararasi
ticarette 6nemi her gegen glin artan bir sektérdiir. Uretici-tliketici arasindaki ticari
iliskinin 6zellikle fuarlarda insan-insana iliskinin temeli tizerinde gergeklesmesiyle
pazar ve fuar konseptleri de, gerek ekonomik gerekse sosyal etkilesim ile farkl bir
konuma gelmistir. Fuarlar, ekonomiye sagladiklari ticari yararlarla birlikte, iletisimsel
séylemleri ile sosyal alanlarda insan iliskilerini-etkilesimlerini gelistiren canli alan-
lardir. Hem ekonomik gelismenin hem de kidiltrel gelismenin ve bltlinlesmenin bir
yolu olarak fuarlar, rekabet¢i pazar ekonomilerinde en etkili pazarlama araglarin-
dan birisidir. Fuarlar, pazardaki yenilikleri, gelismeleri, alternatif Urdnleri gérmeyi
amaglayan fakat bunun icin yeterli zaman ayiramayan is adamlarinin, beklentilerini
karsilayacak mekanlardir.

Bu ¢alismada amag, hedef kitlenin duyulari ve tecribeleri ile olusan isletmeye
yonelik 'soyut imajlar'in, fuarlarda bir araya gelen Uretici-tliketici arasindaki ytz
ylize iletisim ile somuta déntismesini ortaya koymaktir. Calismanin ilk boliminde
gliniimuz fuarlarina gelinceye kadar gegen strecte, fuarlarin temelini olusturan
ticaret olgusunun pazarlar ve panayirlar ile ne sekilde gelistigi tizerinde durulmak-
tadir. ikinci bélimde, glinimiz fuarlarinin katiimar isletmeler ve ziyaretgiler agisin-
dan nasil degerlendirildigi irdelenmektedir. Ugtlincii bélim de ise, kuruma yonelik
soyut imajlarin fuarlarda yliz ylze iletisim ile somuta déndstlig Gzerinde durul-
maktadir. Calismada, literatlr taramasi ile fuarciigin tarihsel gelisimi ve bugtinkd
durumu ortaya konularak, ttketicilerin isletme hakkindaki duygularini iceren soyut
imajin, fuarlarda ne sekilde tekrar yapilandirldigi tizerinde durulmaktadir.

Fuar sézcligi Latince 'senlik’, 'bayram' anlamina gelen 'Feria’ sézctiglinden
turetilmistir. Fuar, orgutlerin Urlin ve hizmetlerini ziyaretcilere sunduklari alic ile
saticllarin bir araya geldikleri, belli zamanlarda, belli yerlerde agilan etkinliklerdir.
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Daha genis anlamda, ticaretle ilgili Girtin ya da hizmetlerin, teknolojik gelismelerin, bilgi ve
yeniliklerin tanitimi, pazar bulabilmesi ve satin alinabilmesi, teknik isbirligi, gelecege yéne-
lik ticari iliski kurulmasi ve gelistirilmesi igin, belirli bir takvime bagh duizenli araliklarla,
genellikle ayni yerlerde gergeklestirilen gérsel reklam aracina 'fuar' yapilan ise de ‘fuarcilik’
denir. (Pehlivan 1996: 5)

Sanayi ve Ticaret Bakanligi ise, ‘fuan’ resmi olarak su sekilde tanimlamistir:
Fuarlar, ticarete konu mal ve hizmetleri ile tarim ve sanayi trinlerine iliskin teknolo-
jik gelismelerin, bilgilerin ve yeniliklerin, tanitim amaci ile sergilendigi, ulusal ve
uluslararasi diizeyde bilgi alisverisi, teknik isbirligi, gelecege yonelik ticari iliski kurul-
masi ve gelistirilmesi icin profesyonelce diizenlenmis etkinliklerdir.

Tarihsel stirec icerisinde glinlimuz fuarlarina gelene kadar gerceklestirilen, fuar-
aliga benzer diger ticari faaliyetler; pazarlar, sergiler ve panayirlardir. Pazarlar cesitli
sekillerde olabilmektedir. Ayni cins mallarin satildig diikkanlarda ve agik tezgahlar-
da tliketici ile bir araya gelinen, yerleri genellikle degismeyen sabit pazarlar oldugu
gibi belli gtinlerde farkli bélgelerde ama ayni yerlerde her tirli malin satildigr semt
pazarlan vardir. Sergilerde ise, satiimak veya sadece teshir edilmek (zere
msterinin begenisine sunulmus Urlnler ya da sanat eserleri s6z konusudur.
Sergiler, bdlgesel, ulusal veya uluslararasi olabilir. Panayirlar ise, bir yerde belirli
zamanlarda birkag¢ giin veya hafta devam eden sergi niteligi tasiyan blyik kap-
samli pazarlardir ve eglencenin 6n plana ¢iktigi pazar yerleridir. Fuarlara benzerlik
gostermektedirler. Ama fuarlar tretilen mallarin 6rneklerinin sergilendigi yerlerdir,
panayirlarda ise o anlik yapilan satislar s6z konusudur alici parasini 6dedigi mali alir
ve gider.

2. Eski Caglarda Ticaret: Pazarlar ve Gelisen Sehirler

"Tarihte ortaya ¢ikan ilk kent yerlesimlerinde gerceklestirilen arkeolojik kazilar,
gida ve sanayi mallarinin yerlestirildikleri depolan ortaya ¢ikarmistir. Bu depolarda,
ayrica cok uzak yerlerden geldigi anlagilan liks mallara da rastlanmistir” (Kayacikli
1995: 16). ilk¢aglarda, eski Misirda, Yunan'da ve Cin'de cesitli sekillerde pazarlar
mevcuttu. Bu pazarlarda mallar 'takas sistemine' gére karsilkh degis tokus
ediliyordu. Pazar yerleri mal degis-tokusunun devam ettigi yerler olmanin yani sira
insanlarin sosyal iliskilerinin gelistirildigi, dinsel térenlerin yapildigi, haberlerin duyu-
ruldugu, her sinifa mensup halk gruplarinin bulustugu canh mekanlard. "Pazarlar
bilgilerin toplanip yayildigi &nemli merkezler haline gelmekteydi. Halk imparatorluk
veya prenslik sinirlari icerisinde olup biten gelismelerden bilgi sahibi olabiliyordu.
Pazar yerleri birer iletisim merkezleri halindeydi" (Ural 2003: 14).

"Feodal dénemde gelenek, yirminci ylizyihn yasa glictine sahipti. Ortacagda her
seyi eline alacak kadar guicli bir hiikiimet yoktu. Biitlin érgtitlenme tepeden asagi
bir karsilikli yiktmldltkler ve hizmetler sistemine dayaniyordu" (Leo 1995: 18).
Feodal ¢agda gerekli mallarin hemen hemen bir ¢ogunun Uretimi topraktan
saglaniyordu, onun icinde toprak zenginligin anahtariydi.
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Feodal donemde mal degis tokusu vardi. Bu degis tokus muhtemelen manastir
ya da satonun yaninda ya da yakinindaki kasabada haftalik pazarda olurdu. Bu
pazarlar piskopos ya da lordun denetiminde kurulur ve serfleriyle zanaatkarlarinin
Urettigi artik Grtinler ya da herhangi bir serfin artigi, degis tokus edilirdi. Ancak,
stirekli bir talep oldugu zaman insanlar o trtini kendi ihtiya¢ duyduklarindan fazla
Uretirlerdi. Haftalik pazarlarda ticaret hicbir zaman ¢ok genis capli olmaz ve hep
mahalli kalirdi. Bu pazarlarin ¢ok genislememesinin nedenlerinden biri de yollarin
kotl olmasidir. Dar, engebeli, camurlu, genellikle yolculuga elverissiz yollar, yollar-
da haydutlar ve arazilerinden gegildigi icin vergi alan feodal beyler genislemeye
engel olmuslardi.

O dénemde, ticaretin karsilastigi bagka guicltikler de vardi. Para kitti ve her para
birimi her yerde gegmezdi. Agirlik ve dlctiler de tilkeye gére degisirdi. Bu kosullar-
da mallari uzak yerlere tasimak tehlikeli, gti¢ ve pahalr idi.

Onbirinci ylizyilda ticaretin buytk atilimlar gergeklestirdigi gordldi; onikinci
ylizylda Bati Avrupa bu nedenle bir dénlstimden gecti. Hagli Seferleri, ticareti
buyuk élglide hizlandirmisti. Sefere katilanlarin yolda cesitli ihtiyaglari oluyordu,
dolayisiyla ticcarlar da bu talepleri karsilamak tizere yanlarinda gidiyorlardi. Sefere
katilanlardan geri donebilenlerin Dogu’da gérduikleri garip ve ltks yiyeceklere, giye-
ceklere talepleri bir pazar yaratti.

Onikinci ve onlglincl yizyillarda, ulastirma araglari o kadar gelismemisti. Her
yerde her glin satis yapan dtkkanlarin bittn yil agik kalmasini saglayacak strekli
ve dlizenli bir mal talebi de yoktu. Onun icin cogu sehirde, ticaret kalici olamiyor-
du. ingiltere, Fransa, Belcika, Almanya ve italya'daki mevsimlik panayirlar kalici ve
duizenli ticarete dogru atilmis bir adimdi. Gegmiste basit ihtiyaclari karsilamak icin
haftalik kurulan pazarlara bagimli olan yerler, artan ticaret imkanlari karsisinda
artik bu pazarlari yetersiz buluyorlardi.

"Fransa'da kraldan haftalik bir pazar ya da yilda iki panayir kurulmasi igin izin
istendi. ik panayirlardan olan Champagne panayirlari biitin yil kalacak sekilde
kuruluyordu. Biri bitince Oteki basliyor bdylece tlccarlar mallarini panayirdan
panayra tasimiyorlard” (Leo 1995: 33). Ortacag baslarinin mahalli haftalik
pazarlari ile onikinci ve onbesinci ylzyillar arasindaki panayirlar arasinda pek ¢ok
fark vardir. Pazarlar kictikti ve ¢ogu tarim Grdind olan mahalli mallar satilirdi. Oysa
panayirlar daha buiyikti ve diinyanin bilinen bittin bélgelerinden gelen mallarin
toptan satildigi yerlerdi. Panayirlar, klclik seyyar saticilar ve mahalli zanaatkarlar-
dan ayrilan buytk tliccarlarin, dogu ile batidan, kuzey ile glineyden gelen yabanci
mallari alip sattigr dagitim merkeziydi.

‘Zaman igerisinde, bu panayirlarda para degis tokusunun yapildigi sarraflar
olusmaya bagladi. Béylece panayirlar yalniz ticaret degil, mali isler bakimindan da
O6nem kazanmaya bagladi. Panayirin ortasinda, sarraflar avlusunda, cesitli paralar
tartilir  dederlendirilir  defictirilirdic Adiine nara verilir  bradi mektiinlan doador.
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lendirilir, senetler serbestce dolasirdi" (Leo 1995: 36). Para kullanimi mal miibade-
lesini kolaylastirdi ve dolayisiyla ticareti tesvik etti. On ikinci yiizyldan sonra kapali
ekonomi, ¢cok pazarli bir ekonomiye dénlistl ve ticaretin gelismesiyle de, ortacag
baslarinin kendine yeterli dogal ekonomisi artan ticaret diinyasinin para ekonomi-
sine donistu.

Pazarlar, panayirlar ve sonrasinda fuarlar kentleri sehir yapan, kurulduklari yer-
lere canlilik ve hareket getiren, ticareti yénlendiren, sekillendiren mecralardir. Ticari
blylmenin en énemli etkilerinden biri sehirlerin bliylimesi ve gelismesiydi. Ticari
gelisme ile blytyen yeni sehirler ticaretin tesvikiyle yeni bir hayat tarzi edinen eski
sehirler, farkli bir 6zellik kazandilar. Ticaretin genislemesi devam ettikce, yol kavsak-
larinda, nehir agizlarinda ya da toprak egiminin elverisli oldugu yerlerde sehirler
olustu. Blytiyen ticaret daha fazla insana is demekti, onlar da bu isi bulmak tizere
sehirlere geldiler.

Feodalizm tam bir hapishane atmosferine sahipken, sehirdeki ticari etkinlikler ise tam
bir 6zgtirlik atmosferi yaratmaktaydi. Sehir hayati malikanelerdeki hayattan farklyd,
onun igin yeni bigimler yaratmak gerekiyordu. Tlccarlar birlikte hareket etmeyi 6gren-
miglerdi, serbest hareketlerine engel olan feodal kisitlamalarla karstlasinca da ‘lonca’
ya da ‘hanse’ denilen birlikler kurdular (Leo 1995: 45).

Sehir halki topragin ézglr olmasini istiyordu, feodal beyden toprak kiralamak
istemiyordu. Ayrica kendi mahkemelerinde kendilerini yargilamak, kendi ceza
kanunlarini yapmak, kendi asayislerini kendileri saglamak ve vergilerini de istedik-
leri gibi toplamak istiyordu. Sehirler genislemelerine karisiimasini istemiyorlardi;
birkag yiiz yil sonra bu isteklerini elde ettiler. Ozqirlii§lin derecesi yerine gére
degisim gosteriyordu. Ticcarlar sayesinde sehirlerin kazandiklari haklar bir servet
kaynag olarak ticaretin artan éneminin gdstergesidir. Sehirlerdeki tiiccarlarin duru-
mu toprak zenginlige karsi para zenginligini 6n plana ¢ikarmistr. Eski feodal
dbénemde insanin zenginliginin Sl¢tst yalnizca toprakti. Ticaretin yayginlasmasin-
dan sonra yeni bir servet cesidi ortaya ¢ikti, o da para servetiydi.

Ortacag baslarinda pazarlar mahalliydi, sehirlerde ve sehirlere yakin kirsal
kesimlerde satis yapilirdi. Ulkenin bulunduklari yerlerinden, veya uzak sehirlerinde
olanlardan pek etkilenmedikleri icin fiyatlari da sadece mahalli kosullar belirlerdi.
Ama mahalli pazarlarda bile kosullar degisiyor, kosullarla birlikte fiyatlar da degisi-
yordu. Ekonomik kosullarin degismesi ekonomik fikirleri de degistirdi. Artik,
pazarlar, sadece sehirlerde yapilan mallarin alici ve saticilarindan ve yakin kirsal
cevrenin Urtnlerinden meydana gelmiyordu; disaridan gelen tticcarlar, uzak yerler-
den gelen mallar, daha genis bir alandan alici ve saticilar pazara yeni etkiler getiri-
yorlardi; bu durumda mahalli kosullarin dengeliligi de sarsimisti. Ticaret
genisledikge pazari etkileyen kosullar daha degisken oldu, fiyat politikasi farklilasti
ve yerini piyasa fiyatina birakti.

13. ylzyila gelindiginde pazarlarin etkinligini azaltan olaylar yasanmaya baslar. Tacirler
yavas yavas yerlerine yerlesmisler, baska lkelerde sube acarak, yazl, ticari islemlere
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basvurarak, alicilan bizzat yiz yize gelme zorunlulugundan kurtarmislardir.
Sehirlesmenin artmasi bu yasananlara ek nedendir. Clinkd, her bir sehir kendi bélgesinde
ayn bir pazardir (Tanilli 1994: 402).

Pazarlardan gliniimz fuarlarina ve fuarciligina gegisteki en 6nemli ekonomik ve siyasal
olgu, ingiltere'de baslayan sanayi devrimidir. Sanayi devrimi ile ortaya gikan yeni Grinler
ve bu drdnlerin tiketiciye ne sekilde ulasacagi ve sunulacagi 6nem kazanmistir. Yeni
Grtnlerin tanitiimasinin, sunulmasinin Gnemi arttikga pazarlarin yerini de sergiler almaya

baslamistir (See, 1990, 97).

Artik pazar ve panayrrlardaki eglence ve senlik atmosferi yerini ¢ok sergi ve
ticaret anlayisini 6n plana ¢ikaran bir olusuma birakmaktayd. ilk buytik fuar 1849
yiinda ingiltere'de dtizenlenmis katiima ve ziyaretci sayisiyla buiyik bir ilgi gér-
mustur.

"EndUstri devriminin sonuglari olarak, daha cok tliketim yapabilecek dlizeye
gelen kitlelerin gereksinimine yanit vermesi gereken ve bu stirec icerisinde devlesen
ticaret sermayesi, ulasim ve mali koruma teknolojisindeki gelismelerin de
yardimiyla fuarlan yaratmistir' (Abali 1994: 113).

19. ylizylin ikinci yanisinda fuarlar sayica artarak dizenlenmeye devam etmektedir. New York Fuari
1953'te Endustri Tapinag’'nda agiimig, 1889'da Uinli Paris Fuar Fransiz Devrimi‘nin 100. yildénimi
nedeniyle diizenlenmis, bu fuar icin Eyfel Kulesi inga edilmistir. 20. ytzyilda birgok tnli fuar gergek-
lestirilmistir (Pehlivan 1996: 6).

Guintimtzde ise fuarcilik, ulusal ve uluslararasi ticarette dnemi giderek artan bir
sektordir. Ayrica fuar dizenleyen profesyonel kuruluslardan, fuar merkezleri
mimarisine kadar pek ¢ok farkl sektdrin ortaya ¢ikmasi ve gelismesi de devam
etmektedir.

3. Glinlimiizde Fuarcilik

Eskilerin panayirlari ve pazar yerleri bugtinkd fuarlarin kokenlerini olusturmak-
tadir. Bugliniin fuarlari ge¢misin pazar yerleridir. Gliniimtiz dlinya ticaretinde ihra-
catin gelistirilmesinde ve etkin bir pazarlamayi stirekli kilma ¢alismalarinin basariya
ulagmasinda Clkelerin drtnlerini, isletmelerini ve hizmetlerini cagdas yontemler ile
tanitmalari bly(k bir 6nem tasimaktadr.

isletmeler, giniimdzin giderek agirlasan rekabet ortaminda ayakta kalabilmek, tiketi-
cilerin istek ve ihtiyaglarini karsilayip onlara mal ve hizmet satabilmek icin buyik bir
mucadele vermektedirler. Bu micadele igerisinde bagari kazanabilmek igin de tiiketiciyle
her noktada, mantiksal bir buttnlik iginde iletisim kurabilmelerine olanak saglayan
butdnlesik pazarlama iletisimi uygulamalarina giderek daha fazla 6nem vermeye
baglamsslardir (Goksel ve Sohodol 2004: 266).

Pazarlama ve iletisimin birlikteligini 6 asamada agiklayan izzet Bozkurt'a gére, pazarla-
ma iletisimi takas déneminden yuz ytze iletisim ile baglayarak gliniimdzde butunlesik
pazarlama iletisimine kadar degisen bir streg izlemistir. Birinci ve ikinci asamada yuz
ylze saglanan iletisim, UGglincl ve dordinci asamada reklam ile saglanmaya baslan-
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mistir. Besinci asamada iletisim igin ayn ayri reklam, halkla iliskiler, kisisel satis, dogru-
dan pazarlama ve fuar gibi unsurlar kullanilmistir. Altinci asamada ise Buitdinlesik
Pazarlama lletisimine yani isletmenin biittin unsurlarinin pazarlama iletisimi icin

kullaniimasina ulasiimistir. (22)

Buittinlesik Pazarlama iletisimi 1990'lardan itibaren diinyada globallesmeyle bir-
likte s6z sahibi olmaya baslamis ve pazarlama iletisim elemanlarinin hepsinin bir
bitlin halinde tek ses, tek gorlntli yaratmak icin kullanilmasi gerekliligi
dogmustur.

Biittinlesik pazarlama iletisimi yaklagimi ierisinde pek gok farkl iletisim yéntemi kul-
laniimaktadir. Bu yontemlerin birbirlerine gére dstunlikleri ve zayifliklar vardir. Ancak
biittinlesik pazarlama iletisimi stirecinde odak nokta, tiretilen trtin veya hizmetlerin en
iyi sekilde tanitiimasi oldugundan tiim bu iletisim yéntemleri birbirini destekleyecek
nitelikte kullanilmaktadir. Bu asamada fuarlar bittinlesik pazarlama iletisiminin 6nemli
bir pargasini olusturmaktadir ve diger iletisim ¢abalarinin etkinliginin artinlmasina
yardimar olmaktadir (Géksel ve Sohodo! 2004: 270).

Fuarlan diger iletisim cabalarindan ayiran en 6nemli &zelligi birebir iletisim
ortami saglamasidir.

Ticaret fuarlari ¢ok eski zamanlardan beri kullanimakta olup ve pazarlama
alaninda zaman icerisinde daha fazla 6nem kazanan, en yaygin ticareti gelistirme
araglarindan birisidir. Uluslararasi ticaretin gelismesinde, stirekli ve dtzenli is iliski-
lerinin kurulmasinda, ticari promosyonun yani sira Glke tanitiminin yapilmasinda
ticaret fuarlarinin 6nemi oldukca fazladir.

Fuarlar isletmelerin disa agiima, dtinya ile ekonomik ve ticari iligkilerini artirma,
ticaret yoluyla Cilke ekonomisine canlilik kazandirma amaglarinin agik bir ifadesidir.
Fuarcilik, dogru yerde ve dogru zamanda dogru kisileri bulusturabilme ¢abasidr.
Pazarlamanin nihai hedefi satis yapmaktir. Etkili satis, dogru Uriinlin, dogru yerde,
dogru zamanda, dogru saticiyla, dogru fiyatla, dogru mdsteriye satisidir. Bu dogru-
lar, iyi bir tanitim, dogru iliskiler ve satis sonrasi hizmet ile desteklenmelidir.

Pazarlamanin en kolay ve de en zor yolu kesinlikle ytiz ylize satistan gegmekte-
dir. Kolaydir ¢link(i msteri karsinizdadir ve her an bir baska yolla ikna edilebilir,
Urtinler gosterilebilir ya da jest ve mimiklerle anlatimak istenilen noktaya duygular-
la vurgu yapilabilir. Zordur ¢tinkd, bir konuda eksiklik varsa ya da bilinmeyen bir
konu varsa bunu bir sonraki gérlismeye erteleyip, 6grenip gelme sansi pek yoktur.
Yliz yiize gorismeler anliktir. Bir kez yasanir ve biter, gortisme sirasinda ne kadar
basarili olunursa isi basarma sansi da o kadar fazladr.

isletmeler dirtinleri, hizmetleri, satis kanallari, reklamlari, sponsorluklari ile miis-
terinin zihninde yer edinmeye ¢alismaktadir. Sunulan somut veya soyut tiim calis-
malar ile olusan resim mdsteri icin kim oldugunuzu ortaya ¢ikarmaktadir. imaj bu
resmin butdntddir.
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...fuarlarda Urtin veya hizmetler merkez unsur olarak ele alinmakta isletmenin makine,
teknoloji ve duretim sistemleri sergilenerek imajin somut boyutu desteklenmektedir.
Buttinlesik pazarlama iletisimi kapsaminda yararlanilan diger iletisim ydntemlerinde
musterinin zihninde soyut bir imaj yaratilmakta, isletmenin vaat ettikleri, Grtin ve hizmetleri
hakkinda aktanlan mesajlarla isletmenin musterilerine olan bakis agisi yansitiimaya galisil-
maktadir (Goksel ve Sohodol 2004: 266). '

Fuarlarda, iletisim yéntemlerinin en etkilisi olan ytiz ytize iletisim ile algilar agik
mUsterilere dogrudan ulasilabilmektedir. Kisisel iliskileri gticld, etkili iletisim beceri-
lerine sahip uzman kadrolarla hazirlanilan fuarlar isletme icin olumlu ve glgli bir
imaj olarak geri dénmektedir. Var olan soyut imaji somuta ¢evirmektedir.

3.1.Katilima isletmeler Agisindan Fuarlar

Kendi sekt6riinde dtizenlenen bir fuara katiimaya karar veren bir isletmenin
fuardan bekledigi cesitli yararlar vardir. Bu yararlan dért bashk altinda toplamak
mUmkund(ir: Sats, iletisim, arastirma ve stratejik yararlar.

3.1.1. Satis Yararlan

Fuarlar, isletmelerin kendi ¢abalariyla bulup ulasamayacagi farkh bélge ve tlke-
lerden gelen ziyaretciler, distribdtdrler, tedarikgiler, satin alma konusundaki karar
vericilerle karsilasma ve gérlisme firsati yaratmaktadir. Ozellikle ihtisas fuarlarinda
katilima isletmeler mevcut misterilerle karsilasma, bunlarla iliskilerini destekleme
ve gelistirme olanadl bulmaktadir. iyi bir fuar, katiima isletmenin ve alicainin
karsilastigi bir merkez niteligini tagimaktadir. Satic isletme alicinin ofisine git-
memekte, aksine alici saticinin Grdnleri hakkinda bilgi edinmek amaciyla géndillt
olarak isletmenin standini ziyaret etmektedir. Potansiyel miisterilerle yapilan
gortismeler sonucunda ileriye déntk siparislerin alinmasi s6z konusu olmaktadir.
Standi ziyaret eden kisi 0 anda is baglantisi icin karar verecek pozisyonda olmaya-
bilir, ancak katiima isletme gdrevlisi bu kisiyi Grtinler konusunda etkileyerek ver-
mek istedigi mesajin asil karar vericiye ulasmasini saglayabilir. Ayrica direkt satis
yapilmasi da mimkiin olmaktadir. Bunun yani sira fuarlar, normal zamanlarda
bulunmasi zor ve hi¢ hesapta olmayan bir¢ok alicinin belirlenmesini de saglamak-
tadir. Ayrica, fuarlarda isletmeler, dagitim ve hizmet kanallarini genisletmenin
yollarini da bulabilir.

3.1.2. iletisim Yararlari

Gagdas kitle iletisim araclarinin sagladigi pek ¢ok olanaga ragmen, iletisim
alternatiflerinden telefonla ve ytz ytize iletisim, musteriler tarafindan tercih edilen
yontemlerden olma 6zelligini korumaktadir. Uriin ya da hizmete yénelik ayrintilari
6grenmek, sorularina aninda yanit alabilmek, Grinin &rneklerini gériip dokun-
mak, incelemek vb. taleplerinin, diger iletisim araglariyla yeterli miktarda karsilana-
mayacagini distinen misteriler, isletmenin bir temsilcisiyle yiz yize gortsmeyi ter-
cih etmektedir. Fuarlar bu anlamda zivaretcilere istedikleri ortami sadlamaktadir.
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Mdsterilere isletme ile ilgili bilgi aktarmak icin kisisel iletisim tekniklerinden ytiz
yize iletisimden o&zellikle yararlanilmaktadir. Fuarlar, Griin ve / veya hizmetin
sunumunu, satisini yapan kurum icin, ytiz ylize gértisme, mdsteri itirazlarini agiga
cikarip ortadan kaldirmak gibi, diger iletisim araglarinin higbirinin saglayamadigi bir
avantaj sunmaktadir. Fuarlar yeni drlnlerin tanitiminin yapilmasi, piyasaya sunul-
masi ve yerlestiriimesi acisindan etkili alanlardir. "isletmeler piyasaya yeni ¢ikacak
olan Urlin ya da hizmetlerini fuarlarda daha ucuz maliyette, daha kolay yéntemler-
le daha kisa bir stirede, ¢ok sayida insana ulastirma imkani bulurlar" (Allwood ve
Montgomery 1989:13). Pazarlama profesyonelleri ve cesitli kademelerdeki yoneti-
cilerden olusan katilima ve ziyaretgilere isletmenin Urlin ve hizmetleri tanitilabilir.
isletmelerinin ve markalarinin bilinirlik dtizeylerini artirilabilir ve marka imajinin
pekistirilmesini saglayabilir. Genellikle fuarlar, belirli bir sektor icin yapildigindan
ziyaretciler nitelikli aliclardan olusmaktadir. Bu kisiler fuara secim yapmak icin
geldiklerinden sunumlardan etkilenme egilimindedirler. isletmelerin (riin ya da
hizmetlerinin kapasiteleri, ¢alisma sistemleri, uygulamalar fuarlarda ziyaretcilere
sunulmaktadir. isletmenin saticilan, aliclar ile 6zglir bir ortamda bulusup, daha
kolay iletisim kurmayi saglayabilmektedir. Béyle bir ortamda ziyaretgcilerin belki de
ilk kez goériyor olabilecekleri.rlin ya da hizmetler hakkinda fikirleri, izlenimleri,
kuruluslarin gelecekte yapacagi calismalari yonlendirebilmektedir.

Fuara gelen kisiler s6z konusu Grtinlerin birebir takipgisi ve konu hakkinda detayl bilgisi
olan kisilerdir. Bu olgudan hareketle daha énce s6z konusu spesifik kitleye seslenmek
amaciyla kullanilan reklam ortamlarinda hazirlanmis reklam igeriklerinin benzerleri bu
ortamda da yayinlanabilir ve hedef kitlenin standa ilgisinin ¢ekilmesi saglanabilir (Mtge
Elden vd. 2005: 466).

3.1.3. Arastirma Yararlari

Yeni piyasaya sunulmus bir Griintin tanitiminin yaninda, o trtintin potansiyeli de
aliclarin tepkileri ve ilgilerine gére belirlenebilir. Ayrica fuara rakip isletmeler de
katilacagindan onlarin, trtinlerini ve stratejilerini yakindan tanima olanagi dogmus
olur. Rekabeti izleme, rakipler, trlinler ve teknolojiler hakkinda bilgi edinme islet-
melerin gelecege yénelik calismalarini sekillendirmektedir. Yeni drlinlerin pazara
uygunlugunun ve bu Urtnlerin yaratacadi pazar tepkisinin belirlenmesi fuarlarin
diger bir yarandir. Yeni Urlnlerin tanitiminin gerceklestigi fuarlarda, iletisim
mesajinin ttiketiciler, musteriler tarafindan nasil algilandigina dair geri dén(stim
ayni ortamda alinmakta, dogrudan gdzlem yapilmaktadir. Sektdre yénelik son
gelismeler takip edilebilmekte, rakip isletmelerin ¢alismalari yakindan izlenebilmek-
tedir. Potansiyel mdusterilerin Ozellikleri, pazarin Urlin gelistirme potansiyeli,
teknolojik gelismeler, fiyat ve dagitim yapisi konusunda bilgi sahibi olma imkani
sunulmaktadir.

3.1.4. Stratejik Yararlarn

isletmeler rekabetgi bir ortamda ya da cevrede faaliyet gsterirler. Hatta gogu zaman Glke-
sel ve uluslararasi boyutta rekabet de s6z konusudur. isletmeler ¢ogunlukla pazar icinde
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kendi konumlarini degerlendirmek igin diger isletmelere bakar ve rekabeti tiiketicinin
parasini elde etmek konusunda degerlendirir. Oysaki tiketicinin parasini harcamasi igin
diger sektdrlerdeki rdnler igin de birgok alternatif vardir. Bu asamada 6nemli olan konu
isletmenin taahhlit ettigi kazanc saglayabilmesidir. Bu da verilen hizmet dtizeyinin Usttin-

1igu ile elde edilir (Akat 2000: 119).

isletmeler 6zellikle sektérel fuarlara katilmakla pazardaki mevcudiyetini géster-
mektedir. Rakiplerinden geri kalmadigini, pazar ve (rtinle ilgili gelismelerden uzak
olmadigini, hatta yakindan takip ettigini gésterebilmektedir. isletmeler fuarlarda
rakiplerinin fiyat politikalari, satis teknikleri, halkla iliskiler, reklam, tanitim strateji-
leri gibi konularda yaptiklarn calismalar daha kolay ve objektif bir gozle gérme
olanagini bulurlar. Dogru bir degerlendirme yapilarak, yeni piyasa stratejileri olus-
turabilir, farkl uygulamalari gergeklestirme firsati bulabilirler. Ayrica, isletmenin fuar
stiresince izledigi halkla iliskiler ve tanitim politikasi dogru, uygulanan teknikler
yeterli ve yaratici oldugu stirece fuar standinda yapilacak olan gosterilerle medya-
da daha etkili, kolay ve dstik bir maliyetle yer alma firsati olabilir.

3.2. Ziyaretgiler Agisindan Fuarlar

Ziyaretgiler katildiklar fuarlarda, ytzlerce isletmenin hizmet ve (Grinlerini ayni
mekanda gdrirler. Bu, zaman ve maliyet agisindan en ekonomik yéntemdir. is
baglantisi yapmayi duistindligu isletmeleri, tedarikgilerini, dagitim kanallarini ayni
ortamda gérebilir. Ozellikle ilgilendikleri konularda uzman kisilerden daha ayrintili
bilgi alabilirler, numunelere dokunarak, inceleyerek, kafasina takian noktalari
sorma firsati bulabilir ve beklentilerini aktarabilirler. Yeni icatlarin veya ¢éztimlerin
ilk tanitim mekanlari fuarlardir. Sektérdeki gelismeleri takip ederken isletme calisan-
lari veya yoneticileri ile tanisma firsati bulunabilir.

Fuarlarda dtizenlenen seminer, panel ve konferanslar, ziyaretgiler ve katiimailar
icin sektérdeki gelismeleri, sorunlari takip edebilme agisindan énemlidir. Sektére
yonelik hazirlanan yayinlar ve dergiler fuarlarda ziyaretcilere dagitiimaktadr.
Ziyaretciler bu yayinlari, dergileri, brostirleri temin ederek bilgilerini glincelleyebilir,
artirabilirler.

Ziyaretgiler ile katthmailar arasinda kisisel iliskilerin yogun olarak yasandig fuar-
larda, yeni is baglantilarinin yapilmasi, Griin segeneklerinin karsilastiriimasi énemli
bir avantajdir. Is yapmakta oldugu isletmenin sunus yontemlerini gézlemlemek ve
kendi beklentilerini dogrudan isletme yetkililerine iletebilmek ziyaretcilerin tatmin
olmus bir sekilde fuardan ayrimasini saglamaktadir. '

4, Fuarlar ile Soyuttan Somuta Doniisen isletme (Kurum) imajs

isletme imaji, o isletmenin disa yansiyan gériintst olarak nitelendirilebilir.
Hedef kitlenin, musterilerin veya potansiyel mUsterilerin isletme veya (rdnleri ile
karsilastiklari her ortamda isletme imaji olusmasi s6z konusudur. "Bireyler agisindan

AldLAL ATk iclatmalar scicine lan Aa hacavun vmbalavmhilonals baniiriinda Adlin ko
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roll olan imajin, bir isletmeyi ilgilendiren drtn, bina, ¢alisan, logo gibi isletmeyi
cagristiracak herhangi bir seyle karsilasildiginda olusmasi séz konusudur"
(Peltekoglu 1998: 295). insanlar gérduikleri, duyduklar, hissettikleri seyler hakkin-
da bir fikir sahibi olurlar, bu fikirler isletmelerin algilanan imajidir. "is diinyasinda
alglama bir realitedir" (Bender ve Torok 1999: 34). isletmelerin algilanis bicimiyle
ilgili olan imaja karsin isletmelerin olusturmak istedikleri istenilen imajlari vardir.

Pazarlamada, (rln, hizmet ve konum mikemmelliginin énemli oldugu 1980'li yillarda,
sadece gorsel agidan kuruma bir kimlik kazandirmak bir baska deyisle kuruma logo,
amblem, sembol yaratmak kurum imaji olusturmak igin yeterliydi. Ancak kuresellesmeyle
birlikte diyalog mikemmelliginin 6nem kazandigi 1990'li yillarda bir tasarim isi olan ve
kurum ismini, sembollerini ve renklerini iceren kurum kimligi, kurum imaji yaratma yolu
olarak 6nemini yitirmeye baslamistir. Glinlimtizde kiresellesmenin sonucu olarak bilginin
O6nem kazanmasiyla birlikte, musteriler is yaptiklari, calisanlar da galistiklar kurum hakkin-
da bilgi sahibi olmak istemektedir. Oysa isletme hakkinda artik sadece ismi, logosu, amble-
mi, sembolu ve renkleriyle bilgi sahibi olmak mimkun degildir (Ural 2001: 338-340).

Guinimlzde isletme imajt kavrami, rekabette isletmeleri rakiplerinden farklilastirici, hedef
kitle ile isletme arasinda iki yénli iletisimi saglayici ve guigli bir isletme kdiltirtintn olus-
masina yardima olucu 6zelligiyle, isletmenin yonetim ve pazarlama konulanyla yakindan
iliskili bir kavram haline gelmektedir. Gunlimizde ve gelecekte isletmelerin basarisi
pazarlama ve y6netim disiplini olarak algilanan kurum imajinin etkin bir sekilde yonetilme-
sine bagl olmaktadir (Ural 2001: 344).

"imaj, bireyin kurulustan ya da kurulusun tntinden, halkla iliskiler faaliyet-

lerinden ve benzerlerinden edindigi deneyimlerin 6zetidir" (Saydam 2005: 143). "Bir *

isletmeyle ilgili tek ve uyumlu imajin olusturulmasi temel gereklilik olmakla birlikte,
farkh uygulamalardan farkl bicimde etkilenen birden fazla hedef kitlesi olmasi
nedeniyle, her birinin gézlinde farkll imajin olusmasi séz konusudur" (Peltekoglu
1998: 285). imajin kendiliginden olusmasini beklemek yerine tizerinde calisiimasi,
her bir hedef kitleye, hissedarlara, musterilere, galisanlara, potansiyel mdsterilere,
tedarikgilere, kamuya ayr ama 6zlinde ayni, tutarl ve gergekle uyum icinde olmasi
gerekmektedir.

isletme imajini olumlu yénde etkileyen unsurlar, musterilerin aldiklar drtinle
ilgili bir sorun yasamamasina, eger bir sorun yasandiysa bu sorunun nasil ¢ziime
kavusturuldugu ile dogrudan iliskilidir, yani musteri memnuniyeti olumlu imajin
vazgegcilemez bir unsurudur. Glinlim(zde isletmeler imajlarini olustururken en ¢ok
reklamlardan yararlanmaktadir. isletmeler, reklamlarinda (irtinlerinin ve
markalarinin ayirt edici 6zelliklerini, rakip firmalardan Gstln yonlerini, avantajlarini,
geleneklerini, teknolojilerini, gelecege iliskin planlarini en carpici sekilde hedef
kitlelerine- ulastirmaya calismaktadir. Reklamlar yoluyla hedef kitlelerinin zihin-
lerinde olumlu bir imaja, duygu ve diistinceler biittintine sahip olmay: hedeflemek-
tedirler. Reklamlar kurum imajinda gérsel kimligi olusturmakta ve bunu hedef
kitlelere iletmede blytik 6nem tasimaktadir.

isletme imajina yénelik yapilan reklamlarin amacini, isletmenin kamuoyu tarafindan fark
edilmesi. kabul aérmesi ve pazarda daha iyi bir pozisyon yakalamasini saglamak, birlesme,
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yOnetim veya isim degisikligi sonrasinda isletmeyi tekrar tanimlamak, ortaklar ve finansal
gruplani etkilemek, isletmenin glintin egilimini yakalamasina yardima olmak, kriz durum-
larinda y6netime yardim etmek, kaliteli is gtictinGi isletmeye gekebilmek olarak 6zetlemek
mumkundtr (Peltekoglu 1998: 290).

Fuarlara katilan isletmeler bir anlamda kurum imajlarini hedef kitlesi ile bulusturmaktadr.
Fuarlari ziyarete gelen kisiler, isletmenin Grettigi mal ve hizmeti glizel bir ortamda g6-
rerek, o isletmeye yakinlasacaktir. Fuarlarda isletmeler, ziyaretgilerin dzelliklerini ve bek-
lentilerini dikkate alan bir yaklagimla dogru mesajlar vermek, isletmenin amaglarina uygun
tanitimi gergeklestirmektedir. Basanli bir sekilde organize edilmis fuarlarin, tanitim agisin-
dan Gzel bir 6Gnemi ve kurulusun imajina gok olumlu katkilari vardir. Fuarlar var olan sirket
imajini, ig ve dis hedef kitle tizerinde inandiricilik ve gtiven yaratmak ile stirdiirmek gibi
Gnemli bir islevi yerine getirmektedir. Hem isletme icinde, hem de disinda olusturulacak
imajin ise, tek ve inandirici olabilmesi igin, gercekle uyum icinde olmasi gerekmektedir
(Peltekoglu 1998: 279).

Fuarlar, bagarih bir sekilde organize edildiginde firmalarin imajlarina olumlu katkida
bulunurlar. Gtizel bir standla, fuara katilan bir isletme, hedef kitlesine kendini tanitma fir-
sati elde eder. Bu nedenle bazi fuarlarda resepsiyon, defile, film gGsterimi, show, multi-
vizyon, basin bdlteni gibi 6zel etkinlikler diizenlemek firmalar agisindan yararlidir (Mige
Elden v.d. 2005: 463).

Bir isletmenin olumlu bir imaja sahip olabilmesi icin hedef kitlelerine uygun
mesajlarin ve araglarin secilmesi gerekmektedir. Fuarlarda sirket imajina uygun
bir standin kurulmasi, sirketi temsilen gérevlendirilen kisilerin sirketle ilgili tiim
donanima sahip olmasi ayrica kisisel iliskilerde basaril, ikna kabiliyeti ytksek
kisiler olmasi ve stantta yer alan numunelerin genis bir yelpaze olusturmasi
ziyaretcilerin sirketle ilgili olumlu bir izlenimle ayriimasina neden olur ki bu da
sirket imajini olumlu yénde etkiler. Bdylelikle fuar ziyaretgilerinin baslangicta o
sirkete iliskin var olan soyut imajlari, olumlu izlenimlerle somuta
dénusebilmektedir.

"imaj olusturma uzun vadeli bir calisma gerektirir. Herhangi bir birey bir
isletme hakkinda imaj olustururken yalnizca almis oldugu hizmetin kalitesine ve
fiyatina bakarak degil, isletme hakkinda edindigi bilgi ve tecribelerini de
katarak bir imaj olusturmaktadir” (Tengilimoglu ve Oztiirk 2004: 233). Giclii bir
kurum (isletme) imaji olusturmak icin dért unsurun gerektigi ifade edilmektedir;
Altyapi kurmak, dis imaj olusturmak, i¢ imaj olusturmak ve soyut imaj olustur-
mak. Basarili bir kurum imaji icin kurumun gercek Ozelliklerinin topluma
yansitilmasi gerekmektedir. Saglam altyapr kurmada kurum vizyonunun ve misy-
onunun belirlenmesi, hedeflere ulasmada ¢alisanlarin sahip olmasigereken nite-
liklerin net bir sekilde ortaya konmasi gerekir. Dis imaj, isletmenin kendisi ve
calisanlar disindaki hedef kitlelerinin isletme hakkindaki algilar, fikirleri ve
distinceleridir. i¢ imaj ise isletme icindeki genel havadir. Kurumun (isletmenin)
calisanlan Uzerindeki imaji ya da calisanlarinin mlsteriye yansittigi imajdir.
Hedef kitle ile isletme arasinda duygusal bir bag kurmasini ise, soyut imaj olus-



Yiizylize iletisimin ve Satisin Bulusma Noktasi Fuarlar... ® E. Karadogan Doruk

turmaktadir. Mdsterilerin isletme hakkindaki olumlu dustincelerini yansitan
soyut imaj, musteri tatmini ve sadakati yoluyla olusur. Musterilerde olusan bu
soyut imaj, fuarlarda musterinin gérdligu, kokladigi, duydugu, dokundugu ve
tattig: seyle somuta dénstir. isletme kullandii gesitli ydntemlerle ilk 6nce mus-
terilerinin algilarinda soyut bir imaj olustururlar. Bu imaj fuarlarda isletme ile
mlsterinin karsi karsiya gelmesiyle somut hale dénlstir ve soyut imaj béylelik-
le pekismis olur.

5. Sonug

Guntimz fuarlarinin temellerini eski dénemlerdeki panayirlar ve pazarlar olus-
turmaktadir. Mal takasiyla baslayan, iletisimin yliz ylize gerceklestigi pazarlardan,
blttinlesik pazarlama iletisiminin tlim bilesenlerinin kullanildigi glinlimliz pazarla-
ma strecine gelindiginde, fuarlar yine yliz ylze iletisimin etkin bir sekilde kul-
lanildig), isletmelerin gesitli uygulamalarla gelistirdikleri, olusturduklan isletme
imajlarinin somut bir sekilde tuketiciye, aliclya ulastgr mecralar olarak karsimiza
clkmaktadir.

Guintimtizde kuruluglarin varliklarini strdrebilmeleri, teknolojik gelismeleri
yakalayabilmeleri, gelismeleri kullanabilmeleri, rekabet edebilmeleri ve ¢alismalarini
hedef kitlelere dogru sekilde aktarabilmelerine baghdir. Birgok iletisim araci kul-
lanilarak gergeklestirilen fuar ¢alismalan firmalarin bu hedeflere ulagmalarinda
Onemli gérev Ustlenmektedir. Fuar aslinda su anda dtinyada var olan en gelismis
pazarlama platformudur. Clinki fuar, diger pazarlama araglarindan farkl olarak,
alici ve saticinin, retici ve tedarikginin yuz ylize gériismelerinin disinda bes duyu-
nun da kullanldig, fiziksel temasin oldugu, interaktif etkilesimin oldugu, teshir,
g6sterme, uygulamanin i¢ ice oldugu, yani pazarlamanin btitin boyutlarini kul-
landigi en gelismis pazarlama sistemidir. Fuarlarda, isletmeler mesajini dogrudan
ziyaretciye iletir ve ondan aninda olumlu veya olumsuz ama dlclilmesi kolay bir
tepki alir.

Firmalarin fuarlara katihmindan yarar saglayabilmeleri icin fuar planlamalarini
cok iyi bir bicimde yapmalan gerekmektedir. "Firmanin 6ncelikli amaglanini, he-
deflerini belirlemesi, hedefine ulasmak icin neler yapmasi gerektigini planlamasi
gerekir" (Yazgan ve Yazgan 1995:18). Fuarlara katlan firmalarla, fuardaki
ziyaretgiler arasindaki iliski pazarlama stirecinin temelini olusturmaktadir. Genellikle
fuarlar belli bir sektor icin yapildigindan ziyaretciler nitelikli alicilardan olusmaktadir.
Katihmciya maksimum fayda saglamasi agisindan bakildiginda fuarlar, pazar ko-
numlandirmasidir.

Uluslararasi pazarda rekabet icinde olan artik drinler degil, kavramlardir. Kazanan sirket, en
verimli pazar konumuna sahip olan sirkettir... Sirketler ayrica kendilerini hem kendi iglerinde
hem de disarya karsi tanimlamak zorundadir, glinkli sadece (rettikleriyle artik yeterince
tanimlanamamaktadir. Tuketiciler sirketi ve temsil ettigi her seyi satin almaktadir. Bu yizden

cirbat Lbandicini hiitrinliiklii ve tutarh bir bicimde tanimlavabilmelidir (Kunde 2002: 3).
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Dis konumlandirma ve ic kiiltir uyum icinde olunca, segilen pazarin konumunu
saglamlastirmasi kolaylasir. Pazarin sirketle ilgili gérustyle, sirketin kendisi ile ilgili
gbriisti arasinda ne kadar uyum varsa sirketin imajt o kadar gliclii denilebilir. iginde
bulundugu pazarda firmalar ne olursa olsun markalarini konumlandirmalariyla
pazardaki yerlerini alirlar. Dolayisiyla firmanin sektéri ile ilgili bir fuar varsa, o
platformda bulunma sekli firmanin pazardaki konumlanmasini belirleyecek 6nemli
bir unsurdur.

Fuarlar, ayrica 6nemli bir mesaj verme platformudur. "...duyuru ve reklama gére
kamuoyunda haber niteligindeki mesajlar daha gtivenilir ve daha etkili sonuglar
dogurmaktadir' (Sabuncuoglu 1992: 92). Bu nedenle fuar dénemlerinde o alanla
ilgilenen medya mensuplarinin &zel sayfalarla veya kdselerinde fuarla ilgili bilgiler
aktarmasi, firmalarin iyi bir PR politikasiyla fuarin mesajinin daha genis hedef
kitlelere ulasmasi saglanmaktadir. Fuarlari ziyarete gelen kisiler, isletmenin Urettigi
mal ve hizmeti glizel bir ortamda gérerek, o isletmeye yakinlasmaktadir. Fuarlarda
isletmeler, ziyaretcilerin Gzelliklerini ve beklentilerini dikkate alan bir yaklagimla
dogru mesajlar vermek, isletmenin amaglarina uygun tanrtimi gergeklestirmektedir.
Basarili bir sekilde organize edilmis fuarlarin, tanitim acisindan &ézel bir énemi ve
kurulusun imajina ¢ok olumlu katkilari vardir.

Tlrkiye, fuarcilik sektdriinde hizli bir gelisim g&stermistir. Fuarcilik sektordndin,
panayirdan fuarlara, fuarlardan diinya genel ticaret fuarlarina ve giderek ulus-
lararasi ihtisas fuarlari asamasina gelmistir. Fuar organizasyonlari yapan pek ¢ok
isletme kurulmus ve bu isletmelerin ¢ogu farkli konularda ihtisaslasmistir.
Guintimtizde cagin gelismelerini takip eden, pazarda kendi varliklarini glicli kilmaya
calisan isletmeler, sadece kendi tilkelerindeki veya sehirlerindeki fuarlara katiimakla
kalmayip, diinyanin cok cesitli bolgelerindeki fuarlara katilarak, var olan ve potan-
siyel musterilerinin zihinlerindeki soyut isletme imajlarini, yiiz y(ize iletisim ile somut
imaja cevirmektedirler.
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Diizenleyici Kurullar Olarak RTUK ve CSA
RTUK and CSA as Regulating Councils

Hamza CAKIR

Dog. Dr., Erciyes Universitesi iletisim Fakdltesi

Ozet

20. yuzyilda iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismelerle birlikte kitle iletisim
araclarn cok genis alanlara ve genis kitlelere ulasabilir nitelik kazanmistir. Kitle iletisim
araclarinin teknik ve niceliksel agidan buyimesi, bu araglarin gicidndn ve etki alaninin
genislemesini de beraberinde getirmis, medyanin etkileri ve kitleleri olumsuz ydnde
etkileyebilecegi gorusd yayginhk kazanmustir.

Ddzenleyici kurullar bir yandan kamu mali olan sinirh sayidaki frekansi mevcut yayin
kuruluslarr arasinda paylastirirken, bir yandan da bu kuruluslarin uymasi gereken idari, mali,
teknik ve iceriksel ilkeleri belirlemekte, bu ilkelere uyulup uyulmadigini denetlemektedirler.

Galsmamizda genel olarak dizenleyici kurullarin ortaya ¢ikis gerekceleri ve islevieri
ele alinmis, bu dizenleyici kurullar arasinda yer alan CSA'nin kurumsal yapisi ve fonksiyonu
irdelenerek tlkemizde de bir dizenleyici kurul olan RTUK'in yapisiyla karsilastirlmistir

Anahtar sézciikler: RTUK, CSA, dizenleyici kurullar.

Abstract

In the twentieth century, advanced communication technologies enabled mass media
to reach every corner and everybody in the world. The technological and quantitative
growth in mass media gave it a special power, which sometimes, as generally agreed, influ-
ences the society badly and negatively

Regulating councils not only share out the available frequencies, limited in number,
among the broadcasting companies but also determine the principles and rules they will
have to follow and control them.

This is a comparative study of the French CSA and Turkish RTUK, regulating councils.
The reasons why such councils have been formed and their activities have been discussed

in the paper.

Key words: RTUK, CSA, Regulating Councils.
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1. Giris

Yayinalligin yasal olarak diizenlenmesi ve denetlenmesinin birtakim
gerekgeleri vardir. Bu gerekgelerden ilki, kanal sayisinin sinirliigidir. Radyo ve TV
yayin sinyallerinin tizerinde dolastigi atmosferdeki dalgalarin yani yayin spektrumu-
nun sinirl olmasi, isteyen herkesin istedigi gibi bu dalgalar kullanmasina ve yayin
yapmasina engel olmaktadir. Dtizenleyici kurullar sinirli sayida frekansin en verimli
bicimde, kimler tarafindan kullanilacagini belirlemek tizere frekans planlamasi yap-
makta, belli sayida yayin kurulusuna frekans tahsisi yaparak bu alani dtizenlemek-
tedir. ikinci gerekce kamu yararidir. Yayincilarin yayin yapmak tizere kullandiklari
frekanslar aslinda topluma ait bir kamu malidir. Dolayisiyla kamu malini kamu adina
kullanan yayin kuruluslarinin yayinlarinda toplumsal ahlaka uygunluk, dogruluk,
tarafsizlik, anlasilabilirlik gibi kurallara dikkat ederek, kamu yararina uygun bir
bicimde yayin yapmalari gerekmektedir. Duizenleyici kurullarin gérevi ise yayinlarin
bu ilkelere ve toplumsal sorumluluk anlayisina uygunlugunu denetlemek ve kamu
yararini saglamaktir. Bir diger gerekge ise radyo ve televizyon yayinlarinin olumsuz
etkileri olabilecegdi yontindeki endise ve korkudur. Radyo ve televizyon yayinlarinin
gerek bireyler gerekse toplum tizerinde birtakim etkileri oldugu genel kabul géren
bir gérustdr. Ozellikle 1970'li yillardan itibaren radyo ve televizyon yayinlarinin nite-
lik ve nicelik agisindan degisim gdstermesinin de etkisiyle bireyler tizerinde guilu
etkiler olusturdugu yontindeki gorusler agirlik kazanmaya baslamis, yapilan arastir-
malar da bu goérusleri hakli cikarmistir (Isik 2001: 52-61). Dolayisiyla yayincilik
alaninda dtizenleyici kurullarin olusturulma nedenlerinden biri de radyo ve tele-
vizyon yayinlarinin olumsuz etkilerinin éntine gegmektir. Yayinlarda strekliligin ve
tutarhligin saglanmasi da yayinciigin dtizenlenmesi ve bunun igin dizenleyici kural-
lar olusturulmasinin bir diger gerekgesidir.

En genel haliyle dlzenleyici kurullarin 6ncelikli olarak yayin izni ve lisans ver-
mek, frekans tahsisi yapmak gibi gérevleri vardir. Bu kurallarin bir baska gérev alani
yayinallikla ilgili cesitli kurallar koymak ve yayin standartlarini belirlemektir. Bunlar
kurullarin kural koyucu roltintin gerekleridir. Diizenleyici kurullar yayinlarin gerek
ilgili yasalara gerekse yaptiklar dlzenlemelere uygunlugunu denetlemekle de
gorevlidirler. Kurullar bu gorevlerini yerine getirirken kendi yayin izlemelerinden ya
da iletilen sikayetlerden yola cikarak cezai mlidahalelerde bulunabilirler ya da bunu
yapmakla yetkili olan mercilere gérts bildirebilirler. Denetleme sonucu yaptirim
uygulayabilme, ilgili tlkenin i¢ hukukunda bu kurullara taninan yetki ve gtigle oran-
tilidir. Diger bir deyisle dtizenleyici kurullar faaliyetlerini yasal cercevenin kendilerine
sadladidi hareket alani icerisinde nerceklectirirler Avrica hit kirnllarin vainahl
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alanindaki konularda gértis bildirmek, tavsiyelerde bulunmak, yillik raporlar ve
yayin kuruluslarinin mali bildirilerini yayinlamak, kamuoyu arastirmalari yapmak gibi
gbrevleri de vardir (Kejanhoglu vd. 2001: 107-108).

Yayincilik alaninda diizenleyici kurullarin énclisii ABD'de 1934 yilinda kurulan
FCC (Federal Communications Commission) isimli kuruldur. Yayinciligin ilk basladigi
tarihten itibaren tecimsel radyo ve televizyonlarin faaliyet gésterdigi ABD'de buna
paralel olarak diizenleyici bir kurul olan FCC olusturulmustur ve 1934'ten bu yana
ABD'de calismalarina devam etmektedir. Buna karsilik Avrupa'da ilk dizenleyici
kurullar 1980 sonrasi ézellestirme hareketleriyle bjrlikte ortaya ¢ikmustir.

2. Avrupa ve Tirkiye'de Yayincilik Alaninin Diizenlenmesi
2.1. Avrupa'da Yayincilik Alaninin Diizenlenmesi

1980'li yillara kadar Avrupa'da yayincilik durgun ve istikrarli bir dlizenleme
alaniydi. Ulusal frekansin sinirh olmasi, yayinciligin énemli bir siyasal gti¢ olarak
gbrilmesi ve ulusal kdltlirin korunmasi agisindan yayinciia atfedilen etkin rol
cevresinde devlet kontroltinde ve/veya kamu hizmeti ilkelerini gozeten az sayida
kanala izin veriliyordu. Ancak zaman icerisinde kamu hizmeti yayinciliginin
dayandidi "kalite, dengelilik" gibi kavramlarin bos oldugu anlasilmis, kamu hizmeti
yayinciigi fiber optik kablolar, enformasyon teknolojilerinin yéndesmesiyle kamu
hizmeti yayinciligina temel olan teknik yetersizlik (frekans ve kanal kithgi) gerekge-
si de ortadan kalkmis, tlim Avrupa'da ticari yayinciiga gegis yasanmistir
(Kejanhoglu vd. 2001: 95-97). Bu gelisme stireci, ticarilesen ve genisleyip kar-
masiklasan yayincilik alaninda mlilkiyet oranlari, reklam kurallari ve program kota-
larina iliskin kurallari tek elden ylirtitlp uygulayacak "dtizenleyici kurullan" devreye
sokmaktir.

Avrupa devletlerinin blyik cogunlugu gorsel-sitsel diizenlemeleri bagimsiz
idari otoritelere devretmislerdir. Bircok llkede denetleme mekanizmalarinin kap-
sami oldukga benzer oldugu halde dlizenleyici otoritelerin bagimsizigr genellikle
atama sistemiyle garantilenmistir (icinsel 1998: 12). italya'da iletisim Garanti
Otoritesi (L'Autorita perle Garanzie nelle Comunicazioni-AGC), Fransa'da Gérsel-
isitsel Yiksek Konseyi (Counseil Superieur de L'Audiovisuel-CSA), Almanya'da
Eyalet Ddlzenleyici Yayinchk Odalari Birligi (Arbeitsgemeinschaft der
Landesmedienanstalten-ALM), ingiltere'de Bagimsiz Televizyon Komisyonu
(Independent Television Commission-TC), isvicre'de Federal iletisim Ofisi (The
Federal Office of Communications-OFCOM) bu kurullara drnek olarak gdste-
rilebilir.

Dzenleyici kurullar, genellikle béyle bir kurula ya da kurullara yer veren her
lilkede kablodan ve uydudan yayilan yayinlar da dahil olmak tizere biittin yayincilik
alaninin bir Gst otoritesi gibi |§Iemekted|r Ticari olusumlari ve yayinlar agisindan
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siyasal kararlar ve yasalarla diizenlenmektedir. Dolayisiyla diizenleyici kurullarin
siyasetle baglantisi ¢ok 6nemlidir. Bu anlamda yayin kurumlari ile diizenleyici
kurullar arasindaki iliskilerin icinde yer aldigi siyasal kilttir son derece belirleyicidir.
Kamu yayin kurumlarinin siyasetle iliskisi icin séylenenler bugtin dtizenleyici kurullar
icin gecerlidir. Ornegin ingiltere'de daha énce BBC'ye taninan 6zerklik bugtin ITC
ve RA (Radyo Otoritesi-Radio Authority) icin de gegerlidir. Almanya'da temsilcileri
aracihgyyla yayin kurumlarinin ydnetiminde yer alan ve yayincilikta s6z sahibi olan
siyasi partiler ve toplumsal gruplar ayni sekilde Arbeitsgemeinschaft der
Landesmedienanstalten'de (Eyalet Duzenleyici Yayinciik Odalan Birligi) yer
bulmaktadirlar. Hiktimetin ve devlet organlarinin yayinailikla ilgili kararlara dogru-
dan miidahalesinin oldugu, devletci gelenede sahip Fransa, italya, Tiirkiye gibi tilke-
lerde de iliski bi¢imi pek degismemistir (Kejanlioglu vd. 2001: 98).

2.2. Tiirkiye'de Yayinalik Alaninin Diizenlenmesi

Ttrkiye'de yayinalik alaninda ilk diizenleyici kurul hentiz ¢zel radyo ve tele-
vizyonlarin olmadig: bir dénemde kurulmustur. 12 Eylil 1980 tarihinde yasanan
askeri harekatin ardindan, 6 Kasim 1982'de yapilan halkoylamasiyla 1982
Anayasasl kabul edilmis, 1961 Anayasasi ise tamamen yur(rltikten kaldirlmistr,
Yeni anayasanin 133. maddesi radyo ve televizyon yayinlari ile ilgilidir.

Anayasa'nin 133. maddesine dayanilarak 2954 sayili Tirkiye Radyo ve
Televizyon (TRT) Kanunu hazirlanmistir. Yeni yasa, yurticinden yapilacak tiim radyo
ve televizyon yayinlan ile diger tlim elektronik yayinlarin gézetim, denetim ve
degerlendirmesini yapmak lizere Radyo Televizyon Yiksek Kurulu'nun (RTYK)
kurulmasini 6ngériyordu. Yasanin en 6nemli ézelligi, o dénemde TRT'den baska
yayin kurumu olmamasina karsin, Ttirkiye'deki tiim radyo ve televizyon yaynlariyla
ilgili dtizenlemeler getirmesidir. Bu baglamda RTYK 6zel yayincihd dlizenlemekten
cok, strekli olarak hiikimet kontroltine tabi olan TRT Ustlinde, devlet otoritesini
saglayan ve yayinciligin partizan kullanimlarina karsi devlet cikarini, "milli siyaseti"
kollayan denetleyici bir kurul olarak nitelendirilebilir.

1980'lerden 1994'e dek stiren dénemde radyo ve televizyon yayinciliginin
anayasal ve yasal cercevesini 1982 Anayasasi ve 1983 sonunda ¢ikan 2954 sayili
yasa ¢izmistir. Ancak Anayasa'da yayincilik alaninda tek yetkili kurum TRT olarak
belirtilmesine ragmen, 1983'de TRT vericilerinin PTT'ye devri ve PTT'nin kablolu TV
yayinlarina baslamasiyla ihlaller dénemi baslamisti. Dénemin Cumhurbaskani
Turgut Ozal'n, "Yurtdisindan Tiirkce televizyon yayini yapilmasini engelleyen bir
kural yok. Dis memleketlerden bir kanal kiralayan Tirkiye'ye yayin yapabilir" (Yengin
1994: 116) agiklamasinin ardindan, 133. maddedeki bosluktan yararlanilarak,
Ozal'in ogullarindan birinin de ortak oldugu Magic Box Incorporated sirketinin Star
1 adli kanali, Almanya'nin Liechtenstein kentinden uydu yoluyla yayina baslamis,
bdylece TRT'nin yayin tekeli fiilen delinmistir. Star 1 kanalinin Trkiye'ye yonelik bu
yayini, Anayasa'ya aykiri oldugu gerekgesiyle Tiirkiye'de dar bir ¢evrede tepki ile
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gesitli kurum ve kuruluslar ile halk tarafindan olumlu karsilanmistir. Hatta bu
girisim, Anayasa'ya aykiri olmadidi, tipki CNN gibi uydu araciigiyla yapilan bir yayin
oldugu seklinde agiklamalarla tesvik bile edilmistir.

Bu girisimin ardindan baska radyo ve televizyon kanallar da uydu yoluyla
Ttrkiye'ye yayin yapmaya baslamislar, 1993'e gelindiginde uydudan ya da yurticin-
den izinsiz yayin yapan ulusal, bélgesel ya da yerel televizyon kanallarinin sayisi
ylzlerle ifade edilirken, 1500 dolayinda 6zel radyo kurulmustur.

3. Tiirkiye'de Diizenleyici Kurul Olarak RTUK

Frekanslanin izinsiz kullanimi ve frekans kirliligi bir tarafa, yayin icerikleri
agisindan da bu dénem agir ihlaller ve asirliklar dénemi olmustur. Glndn her saati
yayinlanan yogun siddet ve cinsellik iceren programlar, televizyon kanallarinin
izleyici gekmek icin kullandiklar birer cazibe unsuru haline gelmistir. Bunlara ek
olarak yasal dtizenlemenin kaginiimaz hale gelisinde 1993 sonu ve 1994 basinda
Show TV ve Hlirriyet gazetesinin bazi hisselerini elinde bulunduran Erol Aksoy ile
interstar Televizyonu'nun sahibi Uzan ailesi arasinda yaganan medya savaslarinin ve
1994 Ocak ayinda secim yasaklarina aldirmayarak yayin yapan ve Yuksek Segim
Kurulu'nun karariyla yayini bes gtin durdurulan interstar kanalinin yayinini Teleon
kanalindan strdirmesinin etkili oldugu belirtilir. interstar ve TGRT'nin Bosna'daki
olaylar protesto etmek icin dlizenlenen gdsterilere ¢agn yapmalan ve bu gésteri-
leri naklen yayinlamalari ise, bardadi tasiran son damla olmustur ve nihayet 1993'te
degistirilen radyo ve televizyon yayinciiginda serbestligi éngdren 133. maddeye
dayanilarak hazirlanan 3984 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar
Hakkinda Kanun 20 Nisan 1994 tarihinde 21911 sayili Resmi Gazete'de yayimla-
narak yurdrlige girmistir.

3984 sayili yasanin en énemli diizenlemesi Radyo ve Televizyon Ust Kurulu
(RTUK) adi ile yeni bir kurulun kurulmasini éngérmesidir. Kanun, "Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun" bashgini tasimasina karsin
genelde "RTUK VYasas!" olarak anilir. Bunun nedeni, yasanin daha ilk maddesinden
anlasiimaktadir: "Bu kanunun amac, radyo ve televizyon yayinlarinin diizenlenme-
sine ve Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun kurulus, gérey, yetki ve sorumluluklarr-
na iliskin esas ve usulleri belirlemektir".

2000 yilinda RTUK vyasasi olarak da bilinen 3984 sayili Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun'da degisiklik yapma ¢alismalari
baslamis, calismalar sonucunda TBMM komisyonlarinda yapilan incelemelerle son
halini alan "Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar Hakkinda Kanun'da
Degisiklik Yapilmasina Dair 4676 Sayill Kanun" 7 Haziran 2001 tarihinde TBMM
Genel Kurulu'nda kabul edilmis ve Cumhurbaskani Ahmet Necdet Sezer'in onayina
sunulmustur. Cumhurbaskani Sezer, bazi maddelerin Anayasa'ya aykinhgini ileri
stirerek yasayi veto etmistir. Ancak TBMM tarafindan yasa tizerinde hicbir degisik-
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4756 sayili yasa, Cumhurbaskani tarafindan onaylanarak 21 Mayis 2002 tarihinde
24761 sayill Resmi Gazete'de yayinlanarak yrtrlige girmistir. Cumhurbagkani
Ahmet Necdet Sezer bu yasanin bazi maddelerinin Anayasa'ya aykirligi ve uygula-
malari durumunda giderilmesi olanaksiz zararlar doguracagi gerekgesiyle, iptali ve
yurtrltklerinin  durdurulmasi istemiyle Anayasa Mahkemesi'ne dava agmistir.
Anayasa Mahkemesi ise bu basvuru Ulzerine yaptigi inceleme sonucunda bazi
maddelerin y(rdrliklerinin durdurulmasina, bazi maddelerin de ydirdrlklerinin
durdurulmasina iliskin istemin reddine karar vermistir (Canpolat 2002: 18). Buna
gbre 3984 sayil, Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar Hakkinda Kanun'un
6. maddesinin birinci fikrasinin (a) bendinin; 12. maddesiyle degistirilen 3984 sayili
Yasa'nin 28. maddesinin sekizinci fikrasinin, dérdlnci tlimcesinde yer alan "...
tazminat miktar, on milyar liradan az olmamak (zere..." ibaresi ile altinci tim-
cesinde yer alan "... tensip karari ile birlikte bilirkisiyi de tayin eder ve ..." ibaresinin;
13. maddesiyle degistirilen 3984 sayili Yasa'nin 29. maddesinin (d) ve (e) bent-
lerinin Anayasa'ya aykirihdi konusunda gliclt belirtiler ve uygulanmalarindan doga-
cak sonradan giderilmesi gtic veya olanaksiz durum ve zararlar dikkate alindiginda,
esas hakkinda karar verilinceye kadar ydirdrltklerinin durdurulmasi gerektigi sonu-
cuna varmistir.

Yasa'nin; 2. maddesiyle degistirilen 3984 sayili Yasa'nin 4. maddesinin ikinci
fikrasinin (k) bendindeki "...veya korku salacak..." ve (v) bendindeki "... karamsarlik,
umutsuzluk,..." sdzctiklerinin; 16. maddesiyle degistirilen 3984 sayili Yasa'nin 33.
maddesinin, birinci ve ikinci fikralarinin ydrdrlGklerinin durdurulmasina iliskin
istemin kosullar olusmadigi gerekgesiyle reddedilmistir (Resmi Gazete, 2002:
24785).

RTUK (iyelerinin secimi ile ilgili maddenin yiirdrligintn durdurulmasi yolun-
da Anayasa Mahkemesi'nin verdigi karar karsisinda bu kez Anayasa'da degisiklik
yapildi. 10 Haziran 2005 kabul tarihli ve 5356 sayili yasayla Anayasa Madde 113'e
ek fikra eklendi: "Radyo ve televizyon faaliyetlerini dlizenlemek ve denetlemek
amaclyla kurulan Radyo ve Televizyon Ust Kurulu dokuz (yeden olusur. Uyeler,
siyasi parti gruplarinin (ye sayisi oraninda belirlenecek tye sayisinin ikiser kati
olarak gosterecekleri adaylar arasindan, her siyasi parti grubuna dsen tye sayisi
esas alinmak suretiyle Ttrkiye Blylik Millet Meclisi Genel Kurulunca segilir. Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu'nun kurulusu, gérev ve yetkileri, Gyelerinin nitelikleri,
segim usulleri ve gérev sireleri kanunla diizenlenir." Cumhurbagkani, Anayasa'da
degisiklik yapan bu yasayi "tekrar goristilmek tizere" TBMM'ye geri génderdi. Sayin
Cumhurbaskanina gére; RTUK, dlistince ve kanaat 6zgtirliiglyle ifade 6zgtirlGigtind
saglamak bakimindan 6zerk ve yansiz olmalidir. Fakat yeni diizenleme ile Ust Kurul
tyelerinin secimi TBMM'ye birakilmistir. Bu durum "Ust Kurul Gyeligine secilebilmek
icin parti yandaghdi yarisinin 6ntinii agmaktadir. Clinkdi, Tdirkiye Blyk Millet Meclisi
Genel Kurulu'nca yapilan secimde, genellikle siyasal yandashigi olanlarin yeglendigi
bilinen bir gergektir.
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gerekgelerini dogru bulmadi. Devlet Bakani Besir Atalay, TBMM'nin gorevleri
arasinda RTUK (yelerini secmek bulunmadigi icin 3984 sayili yasanin ilgili
maddesinin, Anayasa Mahkemesi'nce iptal edildigini; tamamen bu kararin geregi-
ni yerine getirmek amaciyla bu degisikligin 6ngériildigund belirtmistir. Amaglarinin
"sistemin devamini" saglamak oldugunu ve énemli olanin atama sekli degil; "bu
goreve secilecek kisilerin nitelikleri ve liyakatlar" oldugunu belirtmistir. Komisyon
raporunda yazili oldugu lzere "Gunlimlizde medya ¢ok énemli bir rol tstlenmis
durumdadir. Bu nedenle kontrol altina alinmasi, gliclin tek elde toplanmasinin
Onlenmesi zorunlu olmaktadir. Kontrol edecek Kurulun Parlamento tarafindan
secilmesi bu Kurula gli¢ katacaktir" climlesinin de altini ¢izmek gerekiyor. (TBMM
Anayasa Komisyonu Raporu 14.06.2005 Esas No: 1/1052 ve Karar no 5). Anayasa
Komisyonu tarafindan virgtiline dokunulmadan génderilen ayni tasart TBMM

tarafindan 21.06.2005 tarihinde kabul edildi. 23.06.2005 tarihli Resmi Gazete'de '

yayinlanan 5370 sayll yasa ile Anayasa'nin 133'Unclii maddesindeki "ek madde"
degisikligi kabul edilmis oldu.

Bdylece 3984 sayil Yasa'da RTUK tyelerinin secimi hakkindaki maddenin
iptali hakkindaki Anayasa Mahkemesi kararinin daha ‘gerekgesi" bilinmeden
Anayasa degisikligi yapilmis oldu. Anayasa Mahkemesi "gerekce'yi yazmakta
gecikti. Gecikmelerin getirecegi sakincalar yirlitmenin 6nemsememesi dogal
karsilanabili. Ancak yarginin, Anayasa Mahkemesi'nin iptal gerekgelerinin Resmi
Gazete'de yayinlanmasinda yasanan gecikmenin yaratacagi sakincalar hepimiz
6nemsemek zorundayiz (http://avukatilkiz.blogspot.com).

3.1. RTUK'i{in Diizenleme ve Kural Koyma Yetkisiyle ilgili Gorevleri

Yasanin 8.maddesine dayanilarak RTUK'(in gérev ve yetkileri, diizenleme ve
kural koyma yetkisiyle ilgili gbrevler, denetim ve yaptinm yetkisiyle ikjili g6revler,
Orglitsel nitelikte gérevler olmak tzere gruplandirilabilir.

Yayin kuruluslarinin uyacaklari mali, idari ve teknik sartlar ile yayin alani, saati
ve stresiyle ilgili esaslari, egitim, kdiltir ve mdzik programlar kotalariyla ilgili
esaslan ve telif &demelerine iliskin esaslari tespit etmek Ulizere ySnetmelikler
cikarmak; sifreli yayinlar ve kablolu televizyonlarin tesis ve yayin kurallarini
belirlemek; reklam paylariyla ilgili beyanname ve sartlan hazirlamak.

3.2. RTUK'iin Denetim ve Yaptinm Yetkileriyle ilgili Gorevleri

Radyo ve televizyon yayinlarini, kurulan izleme ve kayit sistemleri araciligyla
denetlemek; halktan gelen sikayetleri degerlendirmek; se¢cim dénemlerindeki
siyasal parti yayinlarini Yiiksek Se¢im Kurulu'nun kararlar dogrultusunda denetle-
mek; uyduyla yapilan yayinlarin ulusal ve uluslararasi ilkelere uygunlugunu denet-
leyip diger Clkelerdeki yetkili kuruluslarla isbirligi yapmak; yasaya aykiri yayin
yapma, kurulun 6ngérdigu ydkumldltkleri yerine getirmeme, izin ve tahsis sart-

lovies Il s diiviimnlmvin A vann Lienhielarona vmeal midiawnsidalart v ilamaa



kilad « kocaeli Universitesi iletisim Fakiltesi Arastirma Dergisi

karar vermek; reklam paylarinin 6denmemesi halinde ihtarda bulunmak ve yine

* O6denmemesi durumunda yayini durdurmak, yayin izni ve lisansi iptal etmek ve

Amme Alacaklarinin Tahsil Usulli Hakkinda Kanun geregince islem yaptirmak;
yayin izni igin gereken sartlardan birini kaybeden ya da hile yaptigi anlasilan kuru-
luslarin iznini iptal etmek; cevap ve dlzeltme hakki icin dava agacak olanlarin
bagvurulari durumunda yayin bandinin bir kopyasini ticretli olarak vermek; bu hak
tanindigi halde geregini yapmayan kurulusun yayinlarindan sorumlu en (st yéneti-
cisi ile yénetim kurulu baskanina otuz milyar liradan doksan milyar liraya kadar para
cezasi ve eylemin agirhdina gore U aya kadar gelir getirici yayin yapma yasag, ikin-
ci kez tekrarinda da yayin izni iptali ve en yliksek para cezasi vermek.

3.3. RTUK'iin idari, Mali ve izinle ilgili Orgiitsel Nitelikteki Gorevleri

Frekans tahsisi yapmak (4756 sayili yasa degisikligi ile frekans planlamasi
gorevi Telekomtinikasyon Kurumu'na verildi); yayin izni ve lisansi vermek ve gerek-
tiginde bu tahsis ve izni iptal etmek; zaman paylasimli program kanallarinin
tahsisinde bélgesel dengeyi gézetmek; yayin izni ve lisans icin gerekli 6n sartlar ve
lcretleri belirlemek; verici tesisleri kurma ve isletme izni vermek; yayinlarin
ulasmadigi yerlerde yerel olanaklarla verici kurulmasina izin vermek; TRT Genel
Mdirl ve Yénetim Kurulu tGye adaylarini saptayip Bakanlar Kurulu'na sunmak;
TBMM biitcesinden verilecek ddenek tutarini saptayip kadro cetvelleriyle birlikte
TBMM Baskanlgr'na sunmak.

Sayilan bu gérevler disinda RTUK'lin kamuoyu arastirmalar yapmak ve yap-
tirmak, yayincilikla ilgili uluslararasi kuruluslar nezdinde devleti temsil etmek gibi
gorevleri de vardr.

3984 Sayil Kanuna gére, ulusal kanal ve frekans bandi planlamasindaki kanal
ve frekanslarin dértte biri TRT kurumuna tahsis edilir ve TRT'nin kanal sayisi tigten,
frekans sayisi dortten az olamaz. Geriye kalan ulusal, bélgesel ve yerel kanal ve
frekans bantlarinin yarisi tam gtin (zerinden, diger yarisi ise istek halinde zaman
paylasimh ve gerekirse déntstimli olarak tahsis edilir (Madde 17). Ulusal Yayin
Frekans Planr'ndaki bir kanal icin birden ¢ok basvuru olmussa, RTUK ihale acar ve
ihaleyi kazananlara frekans tahsisi yapilir. En fazla 5 yil icin frekans tahsis edilir
Lisans alan basvuru sahipleri, kendilerine tahsis edilen frekanslarin tescilini takiben,
tesisleriyle ilgili satin alma, imalat, ithalat ve benzeri temin ve montaj galismalarini
tamamlarlar. Daha sonra yayin izni almak tzere Ust Kurul'a basvururlar. Teknik
uzmanlarin yapacaklari incelemeler sonucu yayin sistemi ve donanim yénetmelige,
bagvuru sirasinda verilen bilgilere ve ilgili standartlara uygunsa yayin izni verilir.
Yayinc, yayin izni aldiktan sonraki 6 ay icinde en az bir verici istasyon, 2 yilin biti-
minde de tim istasyonlan igin yayin izni almak ve yayina gegmek zorundadir. Aksi
halde lisansi ve frekans tahsisi iptal edilir (Radyo ve Televizyon Kuruluslarina Kanal
ve Frekans Tahsisi Sartlar ve Bunlara iliskin ihale Usulleri ile Yayin Lisansi ve izni
Yénetmeligi, Madde 13). Ayrica ulusal yayin izni alan yayincilar en geg ikinci yilin
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saat yayin yapmak zorundadirlar (3984 Sayili Yasa, Madde 18) Haftalik yayin
stiresinin en az yiizde 15, yayinlarda yer verilmesi gerekli olan programlara ayril-
malidir. Bu oranin ytizde 5'i egitim, ytizde 5' kilt(r, ylzde 5'i ise Ttirk Halk ve Ttrk
Sanat MUzigi programlarindan olusmalidir. (Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Esas
ve Usulleri Hakkinda Yonetmelik, Madde 29).

Yasa, 6zel radyo ve televizyon sirketlerinde hisse oranlari konusunda da sinir-
lama getirmistir. Buna gdre, yillik ortalama izlenme veya dinlenme orani ytizde 20'yi
gecen bir yayin kurulusunda bir gercek veya ttizel kisinin ya da sermaye grubunun
hissesi ylizde 50'yi gecemez. Ayni sirket ancak bir radyo ve bir televizyon isletmesi
kurabilir (3984 Saylli Yasa, Madde 29). Yasada bdyle bir sinirlama konmasina
ragmen buglin Tirk medyasinda tekellesme ciddi boyutlara ulasmisti. Zaten
glinlimuiz iletisim dtizeninde belli bir ilgi alanina sahip dar bir izleyici kitlesine hitap
eden ve izlenme orani asla ylizde 20'i gecemeyecek tematik kanallarin hizla
cogaldigi dustindilurse, gercek ya da ttzel bir kisinin ¢ok sayida kanala sahip olmasi
kaginilimazdir. Ayrica daha dnce hisse orani ylizde 20 iken, 4756 sayill yasayla bu
oranin ylizde 20 izlenme oranina bagh olarak yizde 50'ye cikarimasi, bazi gevre-
lerce, medya holdinglerinin 6nlini agmak ve tekellesmeye imkan tanimak amaciy-
la yapildigi seklinde degerlendiriimektedir (Keskin 1999: 260).

RTUK izleme ve Degerlendirme Dairesi Baskanlidi, yayinlarin yasaya ve yonet-
meliklere uygunlugunu denetlemek amaciyla yayin izleme faaliyeti gercek-
lestirmektedir. Bu cercevede ulusal yayinlar bizzat RTUK tarafindan eszamanli
olarak izlenirken, teknik ve mali yetersizliklerden &tliri merkez birimlerce takip
edilemeyen bdlgesel ve yerel vyayinlar Valilikler tarafindan il Emniyet
Muiduirliikleri'nce izlenmekte ve yasaya aykiri yayinlar RTUK'e rapor edilmektedir.

RTUK'(in yayin denetlemede basvurdugu bir diger yontem ise izleyici ve din-
leyicilerden gelen sikayet, talep ve begeni telefonlaridir. Ocak 1998'den beri "178
ALO RTUK" aduyla isleyen sistemde, izleyici ve dinleyiciler bu telefon hatti araciligiy-
la RTUK'e istek, begeni ve sikayetlerini iletmektedirler. 1 Ocak-31 Ocak 2002 tarih-
leri arasinda RTUK'e 84 bin 810'u televizyon kanallariyla, 1785'i radyo istasyon-
lanyla ilgili olmak tizere toplam 86 bin 595 sikayet gelmistir. Ulusal televizyonlarla
ilgili toplam 27 bin 564 sikayet gelmis, bu sikayetler arasinda 6559 sikayetle STAR
TV birinci sirada yer almistir (www.rtuk.org.tr).

Gocuk ve genglerin siddet ve cinsellik iceren zararli yayinlardan korunmasina
iliskin olarak, bu tlr programlarin sesli ya da yazili uyari yapilarak saat 23.00 ile
05.00 arasinda yayinlanmalari 6ngértlmds, bu programlarin tanitimlarinda, siddet
ve cinselligi iceren béltimlerin kullaniimasi ve tanitimlarin saat 21.30'dan 6nce yapll-
mas| yasaklanmistir (Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Esas ve Usulleri Hakkinda
Yonetmelik, Madde 5). S6z konusu yonetmeligin 41. maddesinde ¢ocuk ve geng-
leri korumaya yonelik "Koruyucu Simge Sisteminden bahsedilmis, programlarda
belirli yas gruplari icin tanimlanmis simgelerle sesli/yazili olarak bilgilendirme yapila-
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akademik cevrelerle de isbirligi yaparak gorsel ikon, saat ayarlamasi ve sesli uyari
yontemlerine dayanan bir sistem olusturma calismalar baslatmis (Gul 2002: 65)
ancak bu sistem uygulamaya konulamamistir.

Yikidmltltklerini yerine getirmeyen, izin sartlarini ihlal eden, yayin ilkelerine
aykin yayin yapan 6zel radyo ve televizyonlara RTUK tarafindan uyari, 6zir yayini,
program yayini durdurma, para cezasl, gegici yayin durdurma, stresiz yayin dur-
durma ve yayin izni iptali gibi cezalar uygulanabilir. Aykiri bir yayin yapildiginda
RTUK éncelikle uyarir ya da ayni yayin kusaginda 6zir dilenmesini isteyebilir. Bu
talebe uyulmamasi veya ihlalin tekrar halinde, ihlale konu olan programin yayini
1-12 kez arasinda durdurulur. Bu stire igcinde programin yapimcisi ve varsa
sunucusu baska hicbir adla program yapamaz. Durdurulan programin yerine, ayni
saatte, reklamsiz egitim ve kiilttir programlariyayinlanir. ihlalin tekrari halinde yayin
kurulusunun yayinlarinin kapsadigi alana ve ihlalin agirhgina gére 2.5 milyardan
250 milyara kadar degisen miktarlarda para cezasi uygulanir. ihlal tarihinden
itibaren 1 yil ierisinde ikinci bir kez tekrarlanirsa para cezasi ylizde 50 daha artirilr,
1 yil igerisinde Uglincli kez tekrarinda ise ihlalin agirhgina gére yayin izni 1 yila kadar
gegici olarak durdurulur. 3984 sayili yasanin 4. maddesinin 2. fikrasinin (a), (b) ve
(c) bentlerinde belirtildigi tzere tilkenin bdlinmez biitlnltigune, Atattirk ilke ve
inkilaplarina aykiri, toplumu kin ve nefrete tesvik eden yayin yapilmasi ve
yayinclhdin kisisel cikarlar dogrultusunda kullaniimasi halinde uyari yapilmaz ve
yayin bir ay durdurulur. Ayni ihlalin tekrari halinde de yayin izni iptal edilir. Ayrica
izin sartlarini kaybeden ya da hile ile sahip oldugu anlasilan yayincilarin da izni iptal
edilir (3984 Sayili Yasa, Madde 33).

Gorlildiigu gibi yasa maddesine goére RTUK'lin uyari, 6zir yayini, program
durdurma, yayin durdurma, yayin izni iptali, para cezasi gibi ¢esitli cezalar uygula-
ma yetkisi vardir. Ancak bugtin RTUK'in en ¢ok uyguladigi yaptinm, uyar ve ka-
patma yani gegici olarak yayin durdurmadir. Ust Kurul 2001-2002 yillarinda ulusal,
bélgesel ve yerel olmak (lizere toplam 108 radyo istasyonu ile 79 televizyon kanali
na uyari vermis, radyo istasyonlarina 4315 gtin, televizyon kanallarina da 2214 gtin
kapatma cezasi uygulamistir (www.rtuk.org.tr).

4. Fransa'da Diizenleyici Kurul Olarak CSA

Fransa'da basin trostlerinin kurulmasini 6nlemek icin ilk girisimler Il. Diinya
Savas'nin sona erdigi gtinlerde yapildi. De Gaulle hiikiimetinin 26 Agustos 1944'te
yayimladigi kararname 6zgir bir basin anlayisina, gazetelerde ¢ogulculuga, agikliga
ve saydamliga dayaniyordu. Kararnamede hi¢ kimsenin bir gazeteden fazlasina
sahip olamayacag dolayl bir bicimde belirtilirken, basinin yabanci hiikiimetlerden
yardim almasi ve ¢ikar saglamasi da kesinlikle yasaklaniyordu. Ne yazik ki bu cosku-
lu hava fazla uzun stirmedi. Le Monde gibi birkag gazetenin disinda hepsi buyik
sermayeye teslim oldu. Chirac Bagbakan olunca, “Leotard Yasasi" denen yeni bir
basin yasasi hazirlatti. Bu tasariyi Meclls ha2|randa kabul etti. Yeni yasa bir kisinin
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kadar olabilmesine izin- veriyordu. Yeni yasa medya sahiplerine sinir koydu: Bir
kimse iletisim alanlarinin ancak ikisinde egemenlik kurabilecekti. Yani televizyon,
radyo, kablolu televizyon ve basinla sinirlanan dort alanin dérdiinde birden ege-
menlik kurulmasi yasak ediliyordu (inceoglu 2000: 196-197).

Fransa'da Fransiz yayin sistemini dtizenlemek lizere ¢ikarlan bu 1986 yasas|,
1989'da degisiklige ugramis, 17 Ocak 1989'da cikarilan 89-25 sayili yasayla tim
kamusal ve 6zel radyo ve televizyonlarin denetimi igin Gérsel-isitsel Yiiksek Konseyi
(Counseil Superieur de L'Audiovisuel - CSA) isimli kurulun olusturulmasi
éngdrilmdsttr (Tekinalp 1996: 36). CSA denen Yiksek Konsey 9 tyeden olusur.
Bunlarin Ggtinii Cumhurbagkani, Ugtini Meclis Baskani, diger lglini de Senato
Bagkani seger. Kurula secilen kisiler genelde yansizligiyla taninmig ve politikaya
bulasmamislardir (inceoglu 2000: 197).

1989'dan gliniimiize kadar bircok kez degisiklige ugrayan ve bugtin hala
ydrtrliikte olan 1989 iletisim Yasasi'nin 1. maddesine gére CSA, rekabetin 6zgtirce
yapilmasi, programlarda cesitliligin ve kalitenin artirimasi, ulusal gérsel-isitsel
sektorlin gelismesi, ulusal kiltir ve dilin korunmasi konularinda gérevlidir.

4.1. CSA'nin Gorevleri

Frekans planlamasi yapmak, ulusal, bélgesel, yerel radyo ve televizyon kuru-
luglari ile kablolu TV kuruluslarina frekans tahsis etmek, yayin izni vermek; yayin

izleme yéntemiyle radyo ve televizyonlarin yayinlarini takip edip, yayinlarin yasalara

uygunlugunu, insan onuru ve kamu dlizenine saygl, ¢ocuklarin ve genglerin korun-
masi, ¢ogulculugun saglanmasi gibi program icerigine iliskin ydkimldiltklerin
yerine getirilmesini denetlemek; dlizenlemelere uyulmadiginda uyari, yayin izninin
durdurulmasi, kisaltilmasi, tamamen iptali, para cezasi ya da program igerisinde
Ozlir metni yayinlatma gibi yaptirmlar uygulamak; yayincilikla ilgili yasa tasarilari,
frekanslar, kamusal radyo ve televizyonlarin izin sartlarinin diizenlenmesi gibi konu-
larda htikiimete, Meclis ve Senato Baskanlarina gérus bildirmek; kamusal radyo ve
televizyonlarin (Radio France, RFI, RFO, France 2, France 3, France 3) yénetim kuru-
luna 5 yiligina 4 tye, Film Siniflandirma Komisyonu'na (College des Experts) 3 tye,
Ulusal Frekans Ajansi (Agence Nationale des Frequences) Yénetim Kurulu'na 1 ye
ile radyo yayinlari teknik komitelerinin Uyelerini atamak, segim dénemlerinde
uyulacak kurallari belirlemek; ulusal televizyon sirketlerinin program Uretimini,
ylikimlUltklerini, program ve reklam kotalarini iceren mali durum bildirilerini hazir-
layip, bunlar La Lettre isimli aylik btiltende ve yillik raporarda yayinlamak; kamuoyu
arastirmalari yapmak ve yaptirmak; Fransa'yl uluslararasi platformda yayincilikla
ilgili konularda temsil etmek (www.csa.fr).

CSA yayin yapmak isteyen radyo istasyonlarina en fazla 5 yillik yayin izni verir.
1 Subat 1994 yasast ile radyolara 5 yillik ikinci bir kez lisans yenileme hakki tanin-
m|§t|r Yayln izni CSA ve radyo kurulusu arasinda yapilacak anlasmayla verilir ve bu
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yayinlayacad sarkilarin ylzde 40% Fransizca, bunun da yarisi geng sanatgilarin
sarkilari olmalidir. CSA televizyon kuruluslarina en fazla 10 yillik, kablolu TV'lere de
30 yillik yayin izni verir. 1 Subat 1994'te cikanlan yasayla televizyonlara her 5 yilda
bir lisans yenileme zorunlulugu getirilmistir (Isik 2002: 120). Gerek radyo, gerekse
televizyonlar icin lisans verme stireci 3 asamali gerceklesir: Frekanslarla ilgili
davetiye yayinlani, basvuran adaylarla kamuya agik goérisme yapilir ve adaylarin
Ozellikleri gordsdildr, gorlismeler sonucunda basaril adaylann isimleri agiklanir ve
secilen adaylarla anlasma imzalanir (Robillard 1995: 69). Lisans icin basvuran aday-
lardan parasal kaynaklari, ortaklarin paylan, diger basin kuruluslaryla iliskileri,
yabana sermayenin katilimi, yoneticilerin kimlikleri, yayinin teknik kosullari ve
donanimi, personelin durumu gibi konularda aynintili bilgi istenir (Okstiz 1994: 20).
Tum kosullar saglayan kuruluslar arasindan se¢im yapilir ve segilen adaylara,
uymalari gereken yckimldildiklerin bulundugu "Ykdmldilikler Belgesi (Cahiers da
Charge)" imzalatilir. Bu belgede kotalar, Avrupa Toplulugu yayinlarinin orani, egitim,
kdiltdir ve reklam programlarinin streleriyle ilgili yikamldlikler yer alr.

CSA, gegici radyo ve televizyonlara da resmi prosediirden bagimsiz olarak 9
aylik lisans verebilir. Kamusal yayin kuruluslar (Radio France, RF1, RFO, France 2,
France 5) ile Avrupa kiiltr televizyonu olan ARTE frekans tahsisi konusunda ézel
kuruluslara gore onceliklidir ve bu kuruluslara lisans izni verilmesi resmi proseddirtn
disinda tutulur (www.csa.fr).

Fransiz yayincilik sisteminde herhangi gercek ya da tlizel kisi bir televizyon
sirketinin en fazla ylizde 25'ine sahip olabilir (Ugur 1992: 9). Medyada tekellesmeyi
Onlemek amaciyla medya sahipliginde bdyle bir sinirlama getirilmis, fakat tekelles-
menin Ontine gecilememistir. Fransiz medyasinda tekellesme bugtin ciddi bir sorun
olarak varlik géstermektedir.

CSA tarafindan kurulan yayin izleme sistemi sayesinde her yil radyo ve tele-
vizyon yayinlarinin yaklasik 50.000 saati izlenmekte ve kaydedilmektedir. Bu
sistemde 7 ulusal televizyon ve rastgele secilmis binlerce ulusal ve bélgesel radyo
istasyonunun programlan izlenmekte, izlemeler sonucu yayinlarin yasaya, yayin
ilkelerine uygunlugu denetlenmektedir. Bu sistemin amaci yayincilarin icerik agisin-
dan yukimldldklerini yerine getirmelerini saglamaktir (www.csa.fr).

icerik acisindan anayasal dlizen aleyhine, demokratik ve sosyal hukuk devle-
tine ve uluslararasi anlasmalara aykiri, insan onuruna, ahlaki degerlere, inanglara
zarar verici, siddeti 6zendiren, pornografik, cocuklari ve gencleri tehlikeye atmaya
elverisli yayinlara kesinlikle izin verilemez (Oks(j’z 1997: 20).

Fransa'da cocuklarin ve genglerin- zararli yayinlardan korunmasi yéninde
buy(k bir hassasiyet gsterilir. Bu konuda 1996'da yeni bir uygulama baslatilmistir.
Bu uygulamayla ulusal kanallarda yayinlanan programlari, icerdikleri siddet ve

pornografik 6gelere gére siniflandiran bir isaret sistemi baslatilmistir (Akalin 1998:
1R)Y 72 Flim 100R'AA hacina tantilan vn 10 Vacien 100G clieiiulfi2a aloae fooeos
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diizenine gore televizyon yapimlari 5 ayri kategoriye ayrilir. 1. Kategoriye giren
programlar tim toplumun izleyebilecedi, zararsiz programlardir. Bu programlara
yonelik hicbir sinirlama yoktur. 2. Kategoriye giren programlar, bazi sahneleri
genglere zarar verebilecek programlardir. Bu tiir programlarin yayin saati yayincinin
secimine birakilmistir. Bu kategoriye giren programlarin yayini esnasinda ekranda
yesil bir daire yer alir ve "ebeveyn iznine bagl" ifadesiyle yayinlanir. 3. Kategoriye
giren programlar, diizenli olarak tekrarlanan fiziksel ve psikolojik siddet unsuru
iceren, 12 yasindan kigkler icin yasaklanmis programlardir. Bu kategoriye giren
yayinlar Sal-Cuma-Cumartesi ve kutlama-bayram glinleri disinda diger glinlerde,
saat 22.00'den sonra yayinlanabilir. Yayin sirasinda ekranda turuncu bir Giggen
bulunmali, altyaziyla da "ebeveyn onayi zorunlu" ya da 12 yasin altindakiler igin
yasak" diye bir uyar yapilmalidir. 4. Kategoriye giren yayinlar, 16 yas ve altindaki
cocuklarin fiziksel, zihinsel ve ahlaki gelisimini zedeleyebilecek, &nemli &lglide
siddet ve erotizm iceren programlardir. Bu tiir programlar, ekranda kirmizi bir kare
ve "yetiskinler icin" ya da "16 yas ve altindakiler icin yasak" uyarisiyla ancak saat
22.30'dan Once yayinlanamaz ve tanitimlar genclerin duygularini zedeleyecek
sahneler icermemelidir (Okstiz 2000: 38). 5. ve son kategoriye giren programlar,
genglerin fiziksel, ahlaki ve zihinsel gelisimlerini &nemli 6l¢lide zedeleyebilecek, asirt
siddet ve erotizm iceren yayinlardir. Bu programlarin yayini tamamen yasaktir.

CSA reklamlar konusunda da sinirlama getirmis, kamu televizyonlarina 1 saat
icerisinde 6 dakika, ticari televizyon kuruluslarina da 1 saat icerisinde 9 dakika
reklam yayinlama hakki vermistir (Wolton 1992: 151, aktaran Isk 2002: 119).
Ayrica se¢im dénemlerindeki yayinlar da dtizenlenmis, siyasi partilere, sendikalara
ve diger toplumsal gruplara, hikimet bildirilerine karsi cevap hakki taninmistir.
Siyasi agidan ¢ogulculugu saglamak adina (gte (g kurali benimsenmis; hiikimet,
cogunlukta olan parti ve muhalefete 1/3 oraninda yayin zamani taninmistir.

4.2, CSA'nin Cezai Yaptirim Uygulama Yetkisi

S6z konusu ylkdmldltklere uyulmadigi taktirde CSA'nin cezai yaptinm uygu-
lama yetkisi vardir. Herhangi bir ihlal gerceklestiginde, CSA yayinci kurulusa énce
uyan gonderir. Uyariya ragmen ihlal tekrarlanirsa yayinci kurulusun yayini durduru-
labilir, lisansi gegici olarak iptal edilebilir, lisans stresi kisaltilabilir, lisans tamamen
iptal edilebilir, para cezasi verilebilir ya da Savciliga basvurulup kurulus hakkinda
kovusturma istenebilir (wwwi.csa.fr). Lisans verme sartlarinda herhangi bir degisik-
lik oldugunda yayinci kurulusun ihtarda bulunmaksizin lisansi iptal edilir. Ayrica
yayina kurulusun kendisine verilen cezayi ekranda yayinlamamasi halinde para
cezasl uygulanir. CSA yaptinmlar uygulamadan 6nce mutlaka taraflarin savun-
masini dinler.

CSA tarafindan alinan kararlar ve faaliyetler, yine CSA tarafindan yayinlanan
La Lettre isimli aylik bltende yayinlanir. Ayrica CSA yillik raporlar yayinlar
(www.csa.fr). CSA giderleri, devlet biitgesinden ayrilan édenekle karsilanir.
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5. RTUK ve CSA'nin Karsilastirmal Degerlendirilmesi

1994'ten beri RTUK'lin varhdi, kurumsal yapisi ve islevleri Tiirk medyasinda ve
akademik cevrelerce tartisilan bir konudur. Oysa Avrupa'nin en gelismis
llkelerinden biri olan Fransa'da da RTUK benzeri bir dizenleyici kurul bulunmak-

~ TURKiYE | FRANsA |
= CSA

KURUL ADI RT.UK . Conseil Superieur de L'

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu i

Audiovisuel

Uye Sayisi 9 9
Segim Bigimi Atama Atama
Gorev Suresi 4yl 6 Vil
Gérevden Alinma - Hayir Hayir

30 yasini bitirmis olmak, 65
yasini gegmemis olmak, en az
dort yillik yiksekgrenim gor-
mUs olmak, kamu ve 6zel kuru-
luslarda en az 10 yil cahsmis
olmak, alaninda deneyimli
olmak, devlet memuru olma
Ozellikleri tasimak

65 yasini gegmemis olmak,
iletisim ve Radyo-TV alanlarinda

Uyelik Sartlari
' deneyimli olmak

Medyaya Hissedarlk  |Hayir Hayir
Sorumluluk Alani Radyo-TV, Uydu yayini Sjy?r{?:w’ SLLUI

Briit reklam gelirlerinin yizde
Mali Kaynaklar 5'i, lisans Ucretleri, para
cezalan, TBMM onayl édenek

Devlet bltgesinden ayrilan
6denek

Yeni yasalarla ilgili gérus
bildirme, yayin ilkeleri belir-
lemek, yayin izlemek ve deger-
lendirmek, sikayet kabul etmek,
lisans ve frekans tahsisi yap-
mak, kamu televizyonlar ve
radyolarinin yéneticilerini ata-
mak ve gbrevden almak,
kamuoyu arastirmalari yapmak

Frekans ve lisans vermek, yayin
ilkeleri belirlemek, yayin izlemek
ve degerlendirmek, sikayet
kabul etmek, TRT Genel
Mudurligu ve Yénetim Kurulu
icin Bakanlar Kurulu'na adaylar
sunmak, kamuoyu arastirmalan
yapmak ve yaptirmak

Gorev ve Yetkileri

|Uyari, yayin durdurma, lisans
Uyari, yayin durdurma, izin stiresini kisaltma, lisansi geri
iptali, para cezas alma, su¢ duyurusunda bulun-
ma, para cezasl

Yaptirimlar

Kararlara itiraz Yarai voluvla Varm wa wilirfitma valinida
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tadir ve bu kurul, olusum bigimi, gérev ve yetkileri gibi bircok bakimdan RTUK ile
benzerlikler géstermektedir.

Fransiz dlizenleme kurulu CSA, tgli Cumhurbaskant, lcli Senato Bagkani ve
licii Medlis Baskani tarafindan atanan 9 lyeden olusur. RTUK de aynen CSA gibi 9
tyeden olusur, fakat RTUK dyelerinin besi Meclis'teki siyasal partilerin gésterecegi
adaylar arasindan TBMM Genel Kurulu'nca secilirken, diger dért tye YOK, iki
Gazeteciler Cemiyeti, Basin Konseyi, Milli Guvenlik Kurulu Genel Sekreterligi gibi
farkli kurumlarca gésterilen adaylar arasindan Bakanlar Kurulu'nca segili. CSA
Gyelerinin gérev stiresi 6 yildir ve Gyelerin 1/3'U her iki yilda bir yenilenir. RTUK
tyelerinin gérev stiresi ise 4 yildir. Uyelik stiresi ve 2 tiyenin iki yilda bir yenilenmesi
bakimindan CSA'nin yapisi RTUK'(in 4756 sayili yasayla yapilan degisiklikten énceki
eski yapisi ile aynidir. Oysa yapilan degisiklikle RTUK (yelerinin 1/3'tindin iki yilda bir
yenilenme ilkesi kaldirlmisti. Gerek CSA'da gerekse RTUK'te secilen (yelerden
hicbiri, herhangi bir kisi ya da kurum tarafindan gérevden alinamazlar. Ancak tye-
likle bagdasmayan haller, 6rnegin tyelerin siyasi bir partiye katiimasi, tyelik disinda
herhangi bir gorevde bulunmasi s6z konusu oldugunda ya da gérev alaniyla ilgili
konularda gikar iliskileri s6z konusu oldugunda tyelikleri diiser. Ayrica RTUK Cyeleri
gecerli bir mazeretleri olmaksizin Ust Gste Ui¢ kez kurul toplantisina katilmazlarsa
lyelikleri sona erer.

Kurulun medya alaninda herhangi bir yayin sirketinde hisse sahibi olmasi, hem
CSA hem de RTUK igin miimkiin degildir. Ayrica her iki kurul da medyaya hissedar-
Iik konusunda gergek ve tiizel kisiler icin sinirlamalar getirmisler, bir yayin sirketinde
sahip olunabilecek en fazla hisse oranlarini belirlemislerdir. Bu oran Fransiz medyasi
icin ylizde 25, Tirk medyasi icin yillik izlenme orani yiizde 20'i gegmeyen kanal-
larda ylizde 50'dir.

CSA'nin sorumluluk alani ulusal, bélgesel, yerel radyo ve televizyonlar, uydu
yayinlari ve kablolu yayinlardir. RTUK'lin sorumluluk alani ise ulusal, bélgesel, yerel
radyo ve televizyonlar ile uydu yayinlaridir. CSA'dan farkli olarak kablolu yayinlar
RTUK'in yetki alanina girmemekte, kablolu yayinlari Tiirk Telekomdinikasyon A.S.
stirdtirmektedir.

RTUK'Gn gelirlerini lisans (icretleri, 6zel radyo ve televizyonlarin yillik briit
reklam gelirlerinin ylizde 5'i, idari para cezalari ve TBMM Baskanligi btgesinin
transfer tertibinde yer alacak 6denek olusturmaktadir. CSA'da farkl olarak kurul
gelirleri sadece devlet biitcesinden ayrilan 6denekten olusmaktadir.

Her iki kurul gorev ve yetkileri agisindan da birgok benzerlik géstermektedir.
Ornegin hem Fransa'da hem de Tirkiye'de frekans tahsisi ve yayin izni verme
yetkisi Ust kurula aittir Ancak Fransa'da frekans planlamasi yapma yetkisi de
CSAvya aittir. 2002'ye kadar frekans planlamasi yetkisi Tiirkiye'de de RTUK'e ait
oImasma karsln 4756 say|I| yasayla bu yetk| Telekomtinikasyon Kurumu'na

— ] e e llonifiay wrabaiebomo:  BIFTUZ Love elwaul ©



kilad . kocaeli Universitesi iletisim Fakdiltesi Arastirma Dergisi

yil olarak belirlemistir. Fransa'daki 9 aylik stireyle gegici olarak frekans tahsisi uygu-
lamasi Tiirkiye'de s6z konusu degildir. Hem CSA hem de RTUK kamusal yayin yapan
radyo ve televizyon kuruluslarina basvuru ve ihale olmaksizin dogrudan frekans
tahsis etmektedir.

Yayinlara iliskin ilke ve ylktmltiltikleri belirleme yetkisi her iki kurul icin de
gecerlidir. Ancak Fransa'da Ttrkiye'deki gibi yayin ilkeleri A'dan Z'ye kadar ayrintili
bir bicimde degil, belli birkag baslk altinda siniflandinlmistir. RTUK'lin yayinlarin
yasaya uygunlugunu denetlemek icin gerceklestirdigi yayin izleme ve deger-
lendirme sistemine benzer bir uygulamayr CSA da stirdlrmektedir. Bu sistemle
radyo ve televizyon yayinlari eszamanli olarak ya da sonradan bant kaydiyla izlen-
mekte ve yasaya uygun olup olmadidi denetlenmektedir.

RTUK’un dinleyici ve izleyici sikayetlerini degerlendirmek Uizere baslattig “178
ALO RTUK" uygulamasinin benzeri bir uygulama Fransa'da goriilmemekle birlikte,
CSA dinleyici ve izleyici sikayetlerini gonderilen mektuplar araciigiyla deger-
lendirmektedir. Ayrica RTUK tarafindan iki aylik donemler halinde yayinlanan "RTUK
iletisim" isimli biltenin bir benzeri de "La Lettre" adiyla CSA tarafindan aylik olarak
yayinlanmakta, her iki biiltende de kurul faaliyetleri, kararlar, arastirma sonuglari
yayinlanmaktadir.

Fransa'da kamusal yayin kuruluslarinin yéneticileri dogrudan CSA tarafindan
atanmaktadir. Tiirkiye'de de benzer bir uygulama vardir. Fakat RTUK kamu yayin
kurulusu olan TRT Kurumu'nun yéneticilerini atamak yerine, TRT Yonetim Kurulu ve
Genel Midurligu icin Bakanlar Kurulu'na adaylar sunmaktadir.

Gerek RTUK, gerekse CSA kendi faaliyetleri ve iletisim alanina giren cesitli
konularla ilgili kamuoyu arastirmalan yapmakta, bu arastirmalarin sonuglanni da
yayinlamaktadirlar.

CSA ve RTUK sahip olduklan yaptinm gticii ve yaptinm bicimleri agisindan da
bircok benzerlik gbstermektedir. Uyari, yayin durdurma, izin iptali, para cezasi her
iki kurulunda uyguladigr yaptinmlar olup, buna ek olarak CSA Savciliga su¢ duyu-
rusunda bulunup, kovusturma isteme yetkisine de sahiptir. Yaptinm gtic, yasal
olarak iki kurul icin de ayni olmasina karsin uygulamada farkliliklar gérilmektedir.
CSA, daha ok para cezas verirken, RTUK yayin durdurma uygulamasina daha gok
yer vermektedir. Verilen kararlara ve uygulanan yaptinmlara karsi, hem Fransa'da
hem Tirkiye'de itiraz yolu aciktir. Fransa'da kararlara itiraz, yargi ve yrtitme yoluy-
la gerceklesirken, Tlrkiye'de yargi yoluyla bu streg islemektedir.

Reklamlar konusunda CSA, kamu yayincilar icin 1 saat icerisinde 6 dakika,
6zel kuruluslar icinse 1 saatte 9 dakika reklam yayinlama sinir koymustur. Bu stire
Tlirkiye'de kamu ve 6zel yayinalar igin ayri ayn belirlenmemis ve 1 saatlik yayinin en
cok ytizde 20'si yani 12 dakikasi reklamlara ayrilmistir. Ayrica RTUK guinlik yayin
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6zel durumlar icin de ytizde 20 olarak belirlemistir.

Fransa'da cocuklarin ve genglerin zararl yayinlardan korunmasi konusuna ayri
bir 6nem verilmis, 1996'dan bu yana "Genglik Koruma Sistemi" adiyla, televizyon
yayinlarinin icerdikleri siddet ve cinsellik 6gelerine gére siniflandirilip, gérsel ikon ve
yazil ifadeyle birlikte, belli saatlerde yayinlanmasi yoluna gidilmistir. Ttirkiye'de,
Avrupa Birligi'ne uyum stireci icinde bu tlr bir uygulama icin calismalar baslatilmis,
fakat bu uygulama hayata gegirilememistir.

6. Sonug

ilk kuruldugu glinden bu yana RTUK'in varhigi sorgulanmakta, yaptiklari
elestirilmekte, baskici ve sanstircli bir kurum olarak nitelendirilmektedir. Oysa,
Fransa da dahil olmak tizere biitiin demokratik tilkelerde RTUK benzeri kurullar yer
almaktadir. Hatta RTUK'(in yapisina ve yetkilerine bakildiginda Avrupa ve ABD'deki
diizenleyici kurullarla ne kadar benzerlik gosterdigi acik¢a gorilmektedir.
Dolayisiyla gorsel-isitsel iletisim alaninin ayri bir kanunla diizenlenmesi ve alanla ilgili
g6zetim ve denetimin saglanmasi icin dizenleyici kurullar olusturulmasi, iddia
edildigi gibi demokrasiye aykiri bir unsur teskil etmemektedir. Bu baglamda
Ttirkiye'deki yayincilikla ilgili yasalarin Avrupa standartlarina uyumlandiriimasi ya da
RTUK'lin Avrupa'daki ve ABD'deki érneklerine gore dlizeltilmesi ve diizenlenmesin-
den s6z etmek ¢ok da anlamli degildir.

Uzerinde diistintilimesi gereken asil nokta bu benzerliklere ragmen uygula-
mada neden farkliliklar gériildtigtidir. Bunun nedeni, iletisim alanindaki dtizen-
lemelerden ve kurullarin yapisindan ¢ok siyasal kiiltdr farkhliklarinda aranmalidir.
Ornegin, dogrudan hiikiimetin ya da bir bakanin atadigi tyelerden olusan bir
kurul, siyasal tesirden alabildigince &zerk isleyebilirken, yasama organinin sectigi
liyelerden olusan bir kurul partizan bir egilimde olabilmektedir.

RTUK, kamuoyunda stirekli olarak baskici ve sanstircti bir kurul olarak lanse
edilmekte, medyanin tabiriyle "ekran karartma" adi verilen yayin durdurma cezalari
ylizlinden agir elestirilere maruz kalmaktadir. Oysa Fransa'daki CSA &rnegine
bakildiginda, CSA'nin da yayin durdurma yaptinmina sahip oldugu gériilmektedir.
Ancak Fransa'da yayin durdurma yerine para cezasina daha ¢ok basvurulmaktadir.
Buna karsin RTUK, en fazla yayin durdurma yaptiimini uygulamakta, yasaya aykiri
nitelikteki bir program ytizlinden kanalin btitlin yaymlarini bir ya da birkag gtin,
hatta 1 ay stireyle durdurabilmektedir. Boyle bir uygulamayla sadece s6z konusu
programi yapanlar degil, hem izleyici ve dinleyiciler, hem de s6z konusu yayin kuru-
Jusunun bitlin calisanlarn cezalandinimaktadi. Bunun yerine sadece ihlale konu
olan programin yayininin durdurulmasi ya da kanala para cezasi uygulanmasi daha
demokratik ve caydirici olacaktir.

RTUK'lin bircok gérev ve yaptinmi olmasina karsin, en cok glindeme gelen
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ihlal eden bir programin yayini durdurulacak, ekran karartma cezasi verilmeyecek.
Durdurulan programin yerine de toplumu egitici yayinlar yapilmasi hikm getirildi.
Ust Kurul, izin sartlarini ihlal eden, yayin ilkelerine ve yasalara aykiri yayin yapan
radyo ve TV'leri uyaracak ve ayni yayin kusaginda agikca Ozir dilenmesini isteyecek.
Aykinligin tekran halinde ihlale konu olan programin yayini 1 ila 12 kez durdurula-
cak. Bu stire icinde programin yapimcisi ve varsa sunucusu hicbir ad altinda baska
program yapamayacak. Yayini durdurulan programin yerine, ayni yayin kusaginda
ve reklamsiz olarak, Ust Kurul'ca hazirlattirlacak egitim ve kiiltir programlari yayin-
lanacak.) ve RTUK'in antidemokratik bir kurul olarak anilmasinin bir diger nedeni
de, buylik medya gruplarinin kendi televizyon kanallarina verilen cezalan kendi
gazete, dergi, radyo ve televizyonlarinda stirekli gtindeme getirmeleri ve bu konu-
da kamuoyu olusturmalandir. Béylece RTUK'lin yaptiklarina asirn vurgu yapilirken,
yapmadiklari daha dogrusu yapamadiklari dile getirilmemekte, dile getiriimek isten-
memektedir. RTUK'Gin temel gérevlerinden biri frekans tahsisi olmasina karsin,
1997'deki basarisiz deneme sayilmazsa kurulusundan glinimlize kadar 10 yil
gecmis ve hala frekans tahsisi yapilamamistir. Bunun yani sira yasa, reklamlarla ilgili
bircok sinirlama getirmesine ragmen hicbir televizyon kanal belirienen siirelere
riayet etmemekte, buna karsin RTUK hicbir yaptinm uygulamamaktadir. RTUK'lin
bu tir eksiklikleri bizzat medyanin isine geldigi icin, medya tarafindan hig dile
getirilmemektedir.

RTUK'in mesrulugu tartismalarinin temelinde RTUK'Gn yapisi, gérev ve yetki-
lerinden ¢ok, RTUK'in uygulamada yaptiklari ve yapmadiklar olmalidir. Clinkdi
RTUK, yapi itibariyle ne Avrupa'daki diger benzerlerile ne de demokrasiyle
celismektedir. RTUK'lin Avrupa ve ABD'deki kurullara benzemesi, onun tamamiyla
demokratik oldugu anlamina gelmeyecegi gibi, yayin durdurma yaptirmina sahip
olmasi da tamamen antidemokratik bir kurul oldugu anlami tasimaz.
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Tiirkiye'de iletisim Egitimi: Ankara'da Ulusal Medyada
Gorev Yapan Muhabirlerin Diistinceleri ve Arastirmayla
Gelen Oneriler

Education of Communication in Turkey: The Attitudes. of the Reporters
Working in the National Media in Ankara and the Suggestions Resulted:
from the Research

Omer OZER

Yrd. Dog. Dr., Anadolu Universitesi fletisim Bilimleri Fakultesi

Ozet

Bu makalede, Ankara'da ulusal medyada gdérev yapan haber muhabirlerinin
gazetecilik egitimi ézelinde iletisim egitimi ile ilgili disdnceleri ortaya konulmaya
calisilmisti. Bu amacg dogrultusunda Ankara'da ulusal medyada ¢alisan muhabir-
lerden veri toplanmistir. Arastirma icin 120 muhabirlik bir calisma kimesi olustu-
rulmustur. Arastirma, muhabirlerin iletisim egitimini yeterli bulmadigini; teknik ve
kdltdgrel egitimin esit oranda verilmesi ve iletisim kuramlar ve siyaset derslerinin
yogun okutulmasi gerektigini distinduklerini ortaya cikarmstir. lletisim egitiminde
yabanci dilin dnemine yénelik sorunun ortancasi ise en yiksek ¢ikmustir. Buna gdre
muhabirler, yabanci dil bilmenin énemli oldugunu kabul etmektedirler.

Anahtar Sézciikler: lletisim egitimi, muhabir, gazetecilik, iletisim kuramlari.

Abstract

In this article, the ideas of the reporters working in the national media in
Ankara towards education of communication, in the major of journalism, are
aimed to be introduced. Aiming at this, the data were collected from the
reporters working in the national media in Ankara. For the study a research
group of 120 reporters was formed. The study revealed that the reporters found
education of communication insufficient and they thought the technical and
cultural education should be given in equal proportions and communication
theories and political sciences should be taught intensively The median of the
question related to the importance of foreign language in the education of
communication proved to be the highest. According to this, reporters accept that
knowing a foreign language is important.

Key Words: Education of communication, reporter, journalism, theories of
communication.
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1. Giris

Bu yazinin [1] konusunu TUrkiye'de gazetecilik egitimi 6zelinde iletisim egiti-
mi [2] olusturmaktadir. Bu nedenle yazida 6nce, arastirmanin anlasiimasi igin
gerekli oldugu dustindlen Ttrkiye'deki iletisim egitimi ile ilgili bazi ¢alismalardan
ornekler verilerek degerlendirmesi gergeklestirilmistir. Bundan sonra arastirmanin
yontemi anlatiimistir. Bulgular ve yorumlan sunulduktan sonra da bir deger-
lendirme yapilmistir.

Ttirkiye'de iletisim egitiminin tniversiter hale gelmesi, medya dlinyasinin istegi
ile olmustur. Egitime, istanbul Universitesi iktisat Fakiltesi biinyesinde 1950 [3]
yilinda kurulan ve iki yillik egitim veren Gazetecilik Enstitlisi'niin kurulmasiyla
baslanmistir. Bunu 1965 yilinda Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi Basin
Yayin Yiksek Okulu'nun agllmasi izlemistir. Glintimlizde ise, 1992'de isimleri
‘iletisim' olarak degistirilen ve fakiilteye dondistiirilen okullarin sayisi oldukga art-
mistir.

Fakiiltelesme stirecinden bu yana aradan 10 yildan fazla slire gegmesine
karsin, "Nasil bir iletisim egitimi verilmeli ?" sorusuna net ya da tek bir yanit bulu-
namamis ve bu konuda bir distince birligi olusturulamamistir [4]. Dadtas'n yap-
ti§1 bir ¢alismada (2003), iletisim fakdiltelerinde farkli oranlarda kuram ve uygula-
ma dersleri okutuldugu ortaya ¢lkmistir. Bunda iletisim egitimi konusunda "gdrece
yetersiz" ¢alisma yapilmasinin etkisinden -ortaya konulan ¢alismalarin programlar
hazirlanirken dikkate alinacagi diistincesi temelinde- s6z edilebilir [S]. Bunun yanin-
da, fakiilteler déneminden beri iletisim egitimiyle ilgili yapilan tartismalarin "bir agi-
dan" ya da "temelde" deg@ismedigini nermek de mumkund(ir. Tartismalar verilen
egitimin uygulama mi yoksa kuramsal agirliki mi olmasi lzerine yapilagelmistir.
Mutlu'nun (1992: 139), Basin Yayin YUksek Okullar'nin iletisim fakdiltelerine
dondstigu yillara denk gelen yazisinda bu durumu gérmek mumkinddr: "Bir
yanda bu okullarin endlstrinin talebine uygun olarak, yani endustrinin de sozli
gececek bicimde sadece medya personelinin egitim zemini olarak kalmalari; diger
yanda da Ulkenin Universiter yapisinin 6zelliklerine uygun bigcimde, gergek anlamda
akademik bir zemine oturtulmalari ve her tirli egitim-6gretim faaliyetlerinin bu
zemine dayali olarak gergeklestirilmesi. Hentiz bu egilimlerin biri digerine agir bas-
mis degildir."

Mutlu'nun ortaya koydugu ikiligin bir parcasini dislayan ve iletisim egitiminin
mesleki acidan yapilmasinin yetersiz kalacadini éne stiren bir yaklasim Ozbek
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(1993) tarafindan ortaya konulmustur. Ona gdre iletisim egitimi izerine dustin-
meye, Universite egitiminin hedeflerine yonelik temel bir soruyla baslamak gerek-
mektedir: "Universiteler icinde yer aldiklari toplumun yeniden tretiminde islevsel
olan, yani piyasanin taleplerini karsilayan mesleki bilgi ve becerileri Uretmek ve
aktarmakla sinirlh kalabilirler mi?" Bu soruya karsiltk bulmaya calisan Ozbek'e gére,
lniversite egitiminin meslek egitiminden &te hedeflere sahip olmasi, bunun da
iletisim dahil her egitim alani agisindan gecerli olmasi gerekir. Ozbek'in diistincesine
katilmak mulmkdindir. Ancak iletisim alaninin diger alanlardan farkli &zelliklere
sahip oldugu akilda tutuldugunda, uygulama alani birakilmayan ve sadece kuram-
sal olan bir iletisim egitimi anlayisinin, iletisim &grencilerinin meslege gegislerinde
onlara dezavantaj getirecegini de unutmamak gerekir. Bu da iletisim egitiminde
mesleki uygulamanin da gerekliligini animsatir. Elbette burada 6nemli olan kuram
ve uygulama oranlarinin tercihidir.

1990'larin baslarinda ortaya konulan bu dustincelerin yaninda, sonlarina
dogru da bazi ¢alismalar yapimistir. Bu donemdeki ¢alismalarda konuya yaklasim-
larin gérece genisledigi ama ayni eksende ilerledigi séylenebilir. "Kuilttir ve iletigim"
dergisinde Halil Nalcaoglu, Mahmut Mutman ve Erol Mutlu'nun "iletisim egitimi"
konusundaki tartismaya katki sagladiklari gérilmektedir. Bu yazarlardan
Nalcaoglu'nun, iletisim egitimi konusunda tartisma actigi ve &zclllk-karsithgi
ek-seninde ilerlettigi yazisinda yaptigi iki saptama dikkat ¢ekmektedir. Bunlarin
ilkinde Nalgaogluy, iletisim egitiminin amacini -tartismaya acik oldugunu belirterek-
profesyonel iletisimci yetistirmek seklinde tanimlamaktadir (1998: 14): "...Yani,
liniversite dlizeyinde iletisim egitimi almis bir kisi, dali ne olursa olsun veya kendini
ne se-kilde tanimlarsa tanimlasin ( gazeteci, televizyoncu, radyocu vb.) sonucta ' (iyi
bir) iletisimci' olmalidir. Bu kisinin egitim gérdligu alanda is bulmayr tmit edecegi
sektdr ise agirlikli olarak 'medya sektdru' olacaktir." Nalgaoglu'nun saptamasina da
katilmak mumkdindiir: iletisimin ya da iletisimcinin tanimi ne sekilde yapilirsa yapil-
sin medya icinde konumlanacak birinin dncelikle iyi bir iletisimci olmasi gerekir. Bu
&zellik, ttim medya ttirleri agisindan zorunluluktur. yi bir iletisimci olmayan birinden
iyi bir gazeteci, televizyoncu ya da radyocu olmasini beklemek dogru olmayacaktir.

Nalcaoglu ikinci saptamasini su sekilde yapmaktadir: "...iletisim egitimi veren-
ler icinde ilkelerine sahip cikanlar, sektdr icin 'kotu' eleman yetistirirlerken, ilkelere
bosverip sekt6re ve sektdrlin basat olarak maddi ¢ikarlar tarafindan belirlenen
ihtiyaglarina yogunlasanlar ise sektor icin ‘iyi' eleman yetistiriyorlar. Bu celiskinin en
belirgin tezahtirl ise akademisyenlerin, &zellikle ilgilerini ‘elestirel' olarak tanim-
layanlarin, bir yandan medya icerigini kiyasiya elestirirken bir yandan da bu kétt (!)
icerigin potansiyel yaraticilarina yapacaklari isin (yani, kétu icerik tretmek) egitimi-
ni vermeleri olsa gerek." Nalcaoglu'nun ikinci saptamasinin ézellikle glintimiz igin
gecerli oldugu &nerilebilir. Bu noktada Nalgaoglu'nun dustincelerini tam olarak
drneklemese de bir agiklama yapilabilir; Medya alaninda yasanan tekellesme ve
bunun igerige yansiyan tlirdeslesme etkisinin (Bagdikian 2000) baska bir anlami da,
medya patronlarinin sadece medya alaninda yer almamalari nedeniyle diger is alan-
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lari agisindan kendi yayin organlarini bir koz/gtic olarak kullanabilmeleridir. Ornegin
bazi calismalarda, Ankara'daki haber muhabirlerinin, bazi yéneticilerin patron
adina is takibi yaptiklan ortaya ¢lkmistir (Ozer 2004; Tilig 1998) [6].

Mahmut Mutman ise, Nalgcaoglu‘nun tartisma acarken ortaya koydugu 6ner-
melerini ¢odunlukla dogru bulmadigi yazisinda, ilkeli-ilkesiz aynmi agisindan
Nalgaoglu'nu onaylar g6ztikmektedir (1998: 33): "Ama bence ilkelerine sahip ¢ikan-
lar her zaman ve her yerde ilkelerine sahip ¢lkmayanlardan daha iyi iletisimci
yetistirir. Ornegin ilkesine sahip ¢ikan ve basitce teknik diizeyde kalmayip, dlistinsel
boyutu ihmal etmeyen bir hoca kesinlikle béyle yapmayan bir hocadan daha iyi
iletisimci yetistirir."

Mutman'in pekistirici notlari, iletisim egitimi verenlere son derece yararl ola-
bili. Ornegin meslede gectiginde siddet icerikli bir haber ya da herhangi bir
program yapacak ya da yayinlanmasinda roli olacak birine, medyada siddet
sunumunun ne gibi sonuglari olabilecedi konusunda bilgilendiriimeden egitiminin
tamamlattinimas, giderek yasadigi toplum agisindan énemli bir eksiklige isaret
edecektir. Dolayisiyla iletisim egitimi alan bir 6grenciye haber toplama ve yazma
6gretmenin yetersiz kaldigi agikti. Onemli olan, égrencinin topladigi ve yazdigi
haberi, kim icin ve neden yazdigini bilmesidir. Bu da égrencinin dustinsel boyutu
geriye atilmayan bir egitimden gegirilmesi gerektigini isaret etmektedir.

Tartismaya katilanlardan Mutlu ise, 1990'larin sonundaki calismasinda ikili
aynmina, "ortada durdugu" sdylenebilecek bir agilim eklemektedir: Hem egitimin
hem de iletisimin ideolojik tinilarinin hayli yiiksek ve egitim agisindan bunun en
Onemli gbstergesinin ‘onun bicimlendirici' bir pratik oldugunu belirttigi yazisinda,
"Nasil bir iletisim egitimi?" sorusuna yanit bulmaya ¢alismaktadir. Mutlu'nun soruya
verdigi yaniti, "kuram ya da uygulama agirlikh egitimin yaninda bir de her ikisinin
de esit oldugu" bir egitimin olabilecegi ve bu konudaki tartismanin strecegi
seklinde 6zetlemek mlimkdnd(ir (1998: 26) [7]. Mutlu'nun kuram ve uygulamanin
esit verilebilecegi vurgusu, iletisim egitimi agisindan énem tasiyabilir. Bu yazida
savunulan ve Sonug ve Degerlendirme bashdi altinda ayrintilari sunulan gértise de
"bir Olclide" kaynakhk etmektedir. Nitekim yazida her iki yéntlin verilmesi ancak
kuramsal agirlikli olmasi gerektigi savunulmaktadir. Burada yapilacak kisa bir
aciklama diger vyaklasimlarin kendi iglerindeki tutarliiklari dislanmadan
sdylendiginde, benimsenen yaklasimin énemini ve gerekliligini ortaya koyabilir:
iletisim fakdiltesinde égrenim géren birinin, éncelikli is alaninin medya oldugu géz
Ontne alinarak séylendiginde hig¢ uygulama yapilmayan bir kuramsal egitim almasi
onun medyaya uyumu agisindan sikinti yaratabilir. Ancak elestirel bir bakisa sahip
olmayan birinin de, yapacadi haberin agiimlarini degerlendirmede bile yeterli ola-
mayacagi kabul edilebilir [8].

Kiiltdir ve iletisim dergisinin ayni sayisinda yer alan diger bazi calismalarda da
iletisim eg|t|m| ile ilgili dustinceler ve arastlrmalar ortaya konulmustur Bunlann
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arastirmada, ayni alanda egitim gdren tiniversite 6grencilerinin gelecekteki meslek-
lerine iliskin yonelimlerini ortaya koymuslardir. Arastirmanin énemli bir sonucuna
gore, sosyolojik degiskenler ile gelecekteki mesleki yénelimler arasinda anlamh
iliski bulunamamistir (1998: 90). Arastirmacilarin ulastiklan sonuca gére, iletisim
sektéri ve iletisim egitimi arasinda anlaml bir stireksizlik gézlenmektedir. Buna
karsilk Dagtas ve Kaymas (1998), egitim kurumlan ve sektdr arasinda yasanan
sorunlari ve farklliklar belirttikten sonra iki alan arasinda esgtidiim saglanmasi
gerektiginden séz etmektedirler [9].

Burada ele alinan ve incelenen diger ¢alismalarin Tirkiye'de iletisim egitimine
katkilannin en azindan “olmasi gerektigi" dnerilebilir. Ancak Ttirkiye'de iletisim egiti-
mi konusunda yapilan ¢alismalarda bir yéniin eksik kaldigi da belirtilebilir: Calig-
malar arasinda, medyada g6rev yapan muhabirlerin gazetecilik egitimi 6zelinde
iletisim egitimine yonelik dlstincelerini ortaya koyan bir aragtirmanin eksikligi
dikkat cekmektedir. Medyada gérev yapan muhabirlerin belli bir kismi iletisim egiti-
mi almistir. Muhabirlerin mesleki deneyimleri cercevesinde, aldiklan ve alinmasinda
yararh olacak iletisim egitimi konusundaki dstincelerini ortaya koymak yararli ola-
bilir. Bu arastirmada, Ankara'da ulusal medyada gérev yapan haber muhabirlerinin
gazetecilik egitimi 6zelinde iletisim egitimi ile ilgili gelistirilen dnermelere yénelik
dustinceleri ortaya konulmustur. Bu amag dogrultusunda Ankara'da ulusal medya-
da calisan muhabirlerden veri toplanmistir.

2. Arastirmanin Yontemi

Aragtirmanin yéntemi agisindan ilk elde, Ankara'da ulusal medyada gdrev
yapan haber muhabirlerinin iletisim egitimi ile ilgili diistincelerinin ortaya konul-
maya ¢alisiimasi ve bu amagla Ankara'da ulusal medyada ¢alisan muhabirlerinden
veri toplanmasiyla ilgili bir agiklama yararh olacaktir. Saha arastirmasi igin bir bakis
agisindan 6rneklem secimi su sekilde yapilabilir: Nfustan Grneklem ¢ergevesi
cikarilir ve oradan érneklem segilir. Nitekim drneklem tanimlanirken, "muhabirler”
dendiginde bilinmeyen evrenden, "Ankara'daki muhabirler" dendiginde ise artik,
evrenden degil tanimlanmis oldugu igin nifustan s6z edilmektedir. Ancak burada
arastirma agisindan sorunlu bir noktaya dikkat ¢ekmek gerekmektedir. Ttirkiye'de
herhangi bir zaman diliminde ne kadar muhabir ¢alistigin saptamak ¢ok gicttir. Bu
durum Ankara 6zelinde de s6z konusudur [10]. Muhabir sayisini grenmek icin
her bir medya kurumunun muhasebe birimine basvurmak gerekmektedir [11].
Muhasebe birimlerinden dogru bilgi alinsa bile yeterli ya da dogru rakama ulasila-
mamis olabilir. Nitekim stajyer muhabirlerin 6rnegin bir yillik stajyer olmayanlar gibi
haber (rettikleri ve bu haberlerin yayinlandigi durumlar da bulunmaktadir.
Dolayisiyla ticret alma/ma disinda stajyer ve stajyer olmayanlar arasinda muhabirlik
gorevi agisindan bir fark goériinmemektedir. Bu durumda stajyer muhabirlerin
arastirmaya katilip katlmamasi konusunda bir se¢im yapmak gerekir. Dolayisiyla
Ankara'da nifus/evreni [12] rakamsal olarak tanimlamak ve buradan érneklem
cekmek ¢ok gictdir.
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Belirtilen sorun nedeniyle "calisma klmesi" olusturulmustur. Buna gére 120
muhabirden veri toplanmistir. Ankara agisindan 120 rakami kabul edilebilirdir ve
rastlantisal olarak belirlenmistir. Bu rakam ylizde 33.3'er (40'ar muhabir) olmak
lizere ajans, gazete ve televizyon muhabirlerinden olusmustur[13]. Ankete katilan
muhabirlerin ylizde 43'GQ (52) kadin ylizde 57'si (68) erkektir Anket yapilan
muhabirlerin kurumlara gére belirlenmesi de rastlantisal olarak yapilmistir. Ancak,
dagiimlarin kurumlarin muhabir sayilarina tahmin él¢lisinde uymasina dikkat
edilmistir. Ornedin TRT en ¢ok muhabire sahip oldugundan televizyon muhabirleri
arasinda en ¢ok TRT muhabirlerine anket doldurtulmustur. Ajans muhabirleri agisin-
dan da ayni durum AA icin gegerlidir. Bunun yaninda 14 gazete, 12 televizyon ve
5 ajansta muhabirlere anket doldurtulmustur. Bunlar arasinda her siyasi ¢izgide
yayin organi bulunmaktadir.

Anketler, muhabirlerin ¢alistiklari kurumlara gidilerek orada bulunan
muhabirlere doldurtulmustur. Anket kaditlari muhabirlere verilerek doldurmalar
istenmis ve tamamladiklarinda da geri alinmistir. Veriler SPSS programinda deger-
lendirilmistir. Arastirmanin amacina uygun olarak sorularin ortalamalari, ortancalari
ve tepe degerleri alinmisti. Ancak degerlendirmeler ortancalar (izerinden
yapilmistir. Bunun nedenini su sekilde agiklamak mimkdinddir: Ortanca (medyan)
merkezi egilim 6lgustiddir. Bu tir bir arastirmada, aritmetik ortalama (mean), ortan-
ca (median) ve tepe deger (mode) arasindan aritmetik ortalama yaninda esas belir-
leyici olan ortancadir. Tepe deger ve ortalama da fikir verir. Ancak ortanca, bir
grubun 1, 2, 3 veya 4'ten hangisinde oldugunu verir. Tepe deger, en ¢ok segilen
kategorinin hangisi oldugunu gésterir.

Ortancalarnin degerlendirilmesi ise belli kategoriler temelinde yapilmistir.
Kategorileri belirleme islemini ise su sekilde yapmak miimkdindtr: Calismada besli
Olcek kullanilmistir. Buna gére segenekler, "Timdyle katiliyorum, katiliyorum, ne
katiliyorum ne de katilmiyorum, katiimiyorum ve tlimdyle katilmiyorum" dur.
Sirasiyla alindiginda 5'ten 1'e dogru siralanmaktadir. Aralarinda ise 4 aralik bulun-
maktadir. Bundan sonra su islem yapilmistir: 4/5= 0.80+1= 1.80+80= 2.60+80=
3.40+80=4.20+80=5. Kategoriler, 1.80, 2.60, 3.40, 4.20 ve 5'tir. Bu durumda 2.60
ve alti, sorulara katlinmadidi seklinde alinmistir. 2.60 tizeri ¢ikan rakamlar ise soru-
lara katilindigi yontinde degerlendirilmistir.

3. Aragtirmanin Bulgulan ve Yorumlan

Burada bazi sorularin ortalama, ortanca ve tepe dederleri aktanimis ve
yorumlari yapilmistir. Ancak bundan énce arastirma agisindan énemli olan bazi
frekans dagihmlan verilmis ve degerlendirilmistir.

3.1. Frekans Bilgileri

Frekans bilgileri sunulurken belli bir sira izlenmistir. Buna gdre, birinci kategori
olarak isimlendirilebilecek kateaoride Once. muhabirlerin editim seviveleri sunui-
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mustur. Egitim seviyeleri verildikten sonra hangi Universiteyi bitirdikleri aktariimistir.
Bunu, hangi fakiilteyi ve hangi béltimi bitirdikleri izlemistir. ikinci kategoride ise,
muhabirlerin ¢alismaya hangi yéntemle basladiklari genel bilgisini, halen hangi alan-
da calistiklari-bilgisi izlemistir. Frekans bilgileri agisindan son olarak muhabirlerin,
iletisim fakdiltesini bitirenlere muhabirlik yasamlarinda sececekleri alan &nerileri
sunulmustur. Elbette frekans bilgilerinin siralamasi daha farkl agilardan da yapila-
bilir. Ornegin muhabirlerin meslege baslama bicimleri, bitirilen fakdilteler agisindan
yapilan yorumda kullaniimasindan dolayi birinci kategoride yer alabili. Ancak bu
kez ikinci kategorinin siralamasi bozulabilecektir. Dolayisiyla frekans bilgilerinin
sunum biciminin kendi icinde anlamli ve yeterli oldugu 6nerilebilir.

Frekans bilgilerinin sunulmasinin bir amaci, gtinimtizde muhabirlik yapmak
icin gereken ya da yeterli sayilabilecek egitim seviyesi hakkinda bilgi vermektir.
Bunun yaninda bilgiler bir 6lgtide, muhabirlik yapmak icin iletisim fakdiltesini
bitirmek gerekip gerekmedigini de sunmaktadir. ikinci kategori frekans bilgileri
meslede baslamak icin en uygun yontemi, Ankara'da muhabirlerin hangi alanda
daha cok calistiklarini ve bu arastirma agisindan énemli sayilabilecek, iletisim fakdil-
tesini bitirenlere Onerilen alanlari ortaya koymaktadir. Bu agidan bakildiginda s6z
konusu bilgiler iletisim egitiminin, iletisim fakdiltesini bitirenlerin mesleki yasam-
laninda kullanabilmeleri icin en azindan Ankara'da calisacaklarin hangi alanlarda
yogunlastirnimasi gerektigi konusunda yararli olabilir. Birinci kategori frekans bilgi-
leri sunlardr:

Tablo 1: Ankete Katilanlarin Egitim Durumlarinin Dagilimi

Frekans Yizde
Lise il 5.8
Lisans 103 85,8
Lisans Usti 9 7.5
Onlisans 1 8
Toplam 120 100,0

Ankete katilanlarin egitim durumlan Tablo 1'de gérilmektedir. Lise bitirenler
ylzde 6, Universite bitirenler ylizde 86, 6n lisans tamamlayanlar ylizde 1 ve
lisansUstu ¢alisma yapanlar da yiizde 8 orana sahiplerdir.

Ankete katilanlarin bitirdikleri tiniversiteler Tablo 2'de sunulmustur. istan-
bul Universitesimin orani yiizde 6 cikmistir. Ankara Universitesi ylizde 31 alirken
Gazi Universitesi 28'lik bir ylizdeye sahip olmustur. Hacettepe Universitesi'ni bitiren-
lerin orani yiizde 7, Anadolu Universitesi'nin ylizde 6 ve ODTU'niin ytizde 4 olmus-
tur. Marmara ve Selguk Universiteleri'nin yiizde payi 2'dir. Abant izzet Baysal, Dokuz
Eyldl, Ege, Fatih, Kirkkale ve Uludag Universiteleri'nin paylari ise 1 olarak belirmistir.
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Tablo 2: Ankete Katilanlarin Bitirdikleri Universiteler

Frekans Yiizde
Istanbul 7 58
Ankara S 30,8
Gazi 34 28,3
Dokuz Eylal i 8
Selguk 2 1,7
oDTU 5 4,2
Ege 1 ,8
Hacettepe 8 6,7
Anadolu 7 5,8
Marmara 2 1,7
Kirikkale 1 .8
Abant.i.B. 1 8
Uludag 1 8
Fatih 1 8
Toplam 108 90,0
Kayip Deger 12 10,0
Toplam 120 100,0

Tablo 3: Ankete Katilanlarin Bitirdikleri Fakdilteler

Frekans Yizde
lletisim 72 60,0
Hukuk 3 2,5
Glizel Sanatlar | ,8
SBF 5 4,2
Muhendislik 2 1,7
Ziraat i ,8
Edebiyat 4 38
Sosyal
Bilimler i 8
llahiyat 1 ,8
AGF 2 1,7
1IB.F 12 10,0
AMYO 1 ,8
Fen-Edebiyat 2 .7
Egitim 3 2,5
MYO 1 .8
Toplam 111 92,5
Kayip deger 9 7,5
Tanlam ann draln
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Ankete katilan muhabirlerin bitirdikleri fakdiltelerin dagiimi Tablo 3'de sunul-
mustur. Buna gére, iletisim Fakiltesi bitirenlerin orani yiizde 60 ¢lkmistir. iktisadi ve
idari Bilimler Fakdiltesi bitirenlerin ytizde 10, Siyasal Bilgiler Fakiiltesi'nin yiizde 4,
Edebiyat Fakdiltesi'nin ylizde 3 payr olmustur. Hukuk ve Egitim Fakdilteleri'nin payi
da ylizde 3 (2.5) olarak belirmistir. Agik Ogretim, Fen-Edebiyat ve Miihendislik
Fakdilteleri ile Meslek Yiksek Okulu'nun paylan ise ylizde 2'dir. Glizel Sanatlar,
Ziraat ve Sosyal Bilimler Fakiilteleri'nin de ytizde 1'lik payr olmustur.

Tablo 4: Ankete Katilanlarin Bitirdikleri Boltimler

Frekans Yizde
Gazetecilik 49 40,8
HIT 5 4,2
RTV-S 17 14,2
Fotografgilik 1 8
Galisma Ekonomisi 1 8
Kimya 2 1.7
Uluslararasi iliskiler 4 33
Bahce Bitkileri 1 8
ingiliz Dilbilimi 3 25
Felsefe 1 -8
isletme 3 25
Kamu Yénetimi 4 313
Turizm ve Otel
Isletmecilii 1 8
Psikoloji 2 1,7
Fransizca 1 8
iktisat 6 .50
Spor Bilimleri 1] 8
Maliye 1 8
Sosyoloji 1 8
Elektrik 1 8
Toplam 105 87,5
Kayip Deger 15 12,5
Toplam 120 100,0

Ankete katilan muhabirlerin bitirdikleri bolimler Tablo 4'de gérilmektedir.
Gazetecilik BOltimd'nd bitirenlerin yizdesi 41'dir. Radyo Televizyon ve Sinema
BSllimii'niin pay yiizde 14 olarak cikmistir. Halkla iliskiler ve Tanitim Bélimii'niin
pay! da ylizde 4'tir. iktisat okuyanlar ytizde 5 alirken, Uluslararasi iliskiler ve Kamu
Yénetimi Bélimleri'nin yiizdesi 3 olarak belirmistir. ingiliz Dilbilimi ve isletme
Boltimleri'ni bitirenler de ylizde 3 (2.5) pay almislardir. Kimya ve Psikoloji BSIGmi'nt
bitirenlerin payi ise ylizde 2 olmustur. Yiizde 1 pay alan bélimler de sunlardir:
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Fotografcilik, Calisma Ekonomisi, Bahge Bitkileri, Felsefe, Turizm ve Otelcilik,
Fransizca, Spor Bilimleri, Maliye, Sosyoloji ve Elektrik.

ikinci kategori frekans bilgilerini ise su sekilde sunmak mumkunddir:

Tablo 5: Muhabirlerin Meslege Baslama Sekli

Frekans Ydzde
Staj Yoluyla 79 65,8
Referansia 23 19,2
Sinavia 10 8,3
Basvuru 1 8
Alayli 1 8
Toplam 114 95,0
Kayip Deger 6 5,0
Toplam 120 100,0

Anket dolduran muhabirlerin meslege baslama bigimleri Tablo S'de sunul-
mustur. Buna gdre, ylizde 66'si staj yoluyla muhabir olmustur. Referansla muhabir
olanlarin orani ylizde 19 olurken sinav kazanarak meslege gegenlerin orani ylizde
8 ¢ikmistir. Kisisel basvuru ve alayli orani da yiizde 1'dir.

Tablo 6: Muhabirlerin Habercilik Yaptiklari Alanlarin Dagilimi

Frekans Yizde

Siyaset 21 17.5
Ekonomi 18 15,0
Parlamento 17 14.2
Egitim [} 5,0
Yargi 8 €7
Guvenlik 3 25
Diplomasi 14 1,7
Tarim 1 8
Kent Haberleri 1 .8
Saglik 4 33
Giindem 1 .8
Polis-Adliye i’ 58
Yurt-Politika 1 8
. Galigma Yasam! 2 b
Yagam Haberleri 3 2,5
Ozel Haber 1 .8
Genel 1 .8
Belediye 3 25
Savunma 1 8
Kaltar-Sanat 1 8
Ozel Yas_am " .

Haberleri !
Hepsi 2 197
Toplam 117 a7.5
Kayip Deger 3 25
Toplam 120 100N
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Mubhabirlerin habercilik yaptiklari alanlarin dagiimi Tablo 6'da verilmistir.
Buna gore, siyaset ylizde 18 (17.5), ekonomi ylizde 15, parlamento ylizde 14 ve
diplomasi ylizde 12 g¢lkmustir. Yargi, egitim, polis-adliye ve saglik alanlarinin ylizde
paylan ise sirasiyla soyledir: 7, 5, 6, 3. Guvenlik, yasam haberleri ve belediye
muhabirliginin payr da ytizde 3'tlr (2.5). Calisma yasami ve her alanda calisanlarin
orant 2 olurken, tarm, kent haberleri, glindem muhabirligi, yurt-politika, 6zel
haber, genel, savunma, kliltlir-sanat ve 6zel yasam alanlarinda calisanlarin orani
ylizde 1 olarak belirmistir.

Tablo 7: iletisim Ogrencilerine Onerilen Gazetecilik Alanlari

Alanlar 1. Sira 2. Sira 3. Sira Yanitsiz Toplam
Her Alan 9(7.5) 0 0 111(92.5) 120
is Hayat 2(1.7) 3(2.5) 2(1.7) | 113(94.2)) 120
Rutin 1(.8) 1(.8) 1(8) | 117(97.5) 120
Parlamento 13(108) | 4(3.3) 1(8) | 102 (85.0) 120
Ekonomi 1(.8) 3(2.5) 5(4.2) | 111(92.5) 120
Bagbakanlik 3(2.5) 5(4.2) 0 112 (92.3) 120
Bakanlik 0 2(1.7) 0 118 (98.3) 120
Hukuk 4(33) 6(5.0) 5(4.2) | 105 (87.5) 120
Diplomasi 1(.8) 3(2.5) 3(25) | 113(94.2) 120
ic Haberler 0 1(0.8) 0 119 (99.2) 120
Foto 1(.8) 2(17) 2(17) | 115(95.8) 120
Guivenlik 0 4(3.3) 3.(2.5) | 113(94.2) 120
Kiiltdir 5(4.2) 3(2.5) 5(4.2) | 107(89.2) 120
Egitim 2(17) 10(83) | 11(9.2) | 97(80.8) 120
Saglhk 0 4(3.3) 10(8.3) | 106 (88.3) 120
Polis 4(3.3) 3(2.5) 7(5.8) | 106 (88.3) 120
Belediye 0 3(2.5) 0 117 (97.5) 120
Glincel 0 2(1.7) 0 118 (98.3) 120
Sanat 4(3.3) 2(1.7) 2(1.7) | 112(933) 120
Sosyal Hayat 2(1.7) 2(1.7) 0 116 (96.7) | 120
Spor 1(.8) 5(4.2) 2(1.7) | 112(93.3) 120
Magazin 2(1.7) 0 3(2.5) | 115(95.5) 120
Savas 0 1(.8) 0 119(99.2) 120
Aras. Gazetecilik 1(.8) 0 1(.8) 118 (98.3) 120
Ozel 0 0 1(8) | 119(99.2) 120
Kent Haberleri 1(.8) 0 0 119(99.2) 120
Yasam Sorun 0 0 1(.8) 119 (99.2) 120
0 1(.8) 2(1.7) | 117(97.5) 120

Sivil Toplum

x5 = RPN PPN aam tAm e ann
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Ankete katilan muhabirlerin iletisim fakdiltesini bitirenler icin en uygun
gordukleri muhabirlik alanlarinin dagilimi Tablo 7'de sunulmustur. Buna gére, 1.
sirada &nerilen alanlardan is hayati ylizde 2, her alan ylizde 8, rutin ylizde 1
almustir. Parlamento, ekonomi ve Basbakanlik alanlarinin yiizde oranlari ise sirasiyla
soyle ¢lkmustir: 11, 1, 3 (2.5). Hukuk ve sanat alanlarinin payi ylizde 3 olurken,
kultlr yizde 4 clkmustir. Egitim, sosyal hayat ve magazin de yiizde 2 olarak belir-
mistir. Ylizde 1 payi olan alanlar ise sunlardir: Diplomasi, foto muhabirligi, spor ve
arastirmaci gazetecilik.

Bulgulara bakildiginda ankete katilanlarin biytk ¢ogunlugunun lisans egitimi
aldiklar gorilmektedir. Bunun anlami yasanilan zamanda muhabirlik yapmak icin
lisans egitiminin yeterli oldugu ya da muhabirlik icin en azindan lisans egitimi alin-
masi gerektigi yontinde olabilir. Nitekim en dustik egitim seviyesini temsil eden
liseyi bitiren muhabirlerin ylizdesi oldukga dustiktur. Liseyi bitiren muhabirlerin
ylizdesinin dustik olmasini, "alayl" diye tanimlanan gazetecilerin artik, yetismedik-
leri seklinde degerlendirmek de mumkdiinduir. LisansUsti ¢alisma yapan muhabir
sayisinin da ¢ok oldudu sdylenemez: Lisans bitirenlerin onda birinden bile az
¢lkmistir. Bu sonucu da, muhabirlik yapmak icin lisans egitiminin yeterli oldugu
biciminde degerlendirmek uygundur.

Ankete katilanlarin bitirdikleri tiniversiteler arasinda en ¢ok ytizdeyi Ankara ve
Gazi Universiteleri almislardir. Bunun en &nemli nedenini her iki tniversitenin de
Ankara'da olmasi ve iletisim fakiltelerinin bulunmasi olarak g6stermek
mUmkundUr. Medya kurumlarinin da en buytik btrolar Ankara'da bulunmaktadir.
Ankara'da okumak ve medyanin Ankara bdrolarinin azimsanmayacak sayida
muhabir calistirmasinin bir araya gelmesi bu sonucu dogurmus olabilir. Bu da,
meslede baslamanin en gegerli yolunun staj oldugunun dikkate alinmasiyla yapila-
cak degerlendirmenin dogruluguna isaret edecektir. Nitekim, Ankara'da okuyan bir
6grenci Ankara'da staj yapma agisindan, baska sehirde okuyan égrenciye oranla
barinma, zaman vs. nedenler temelinde daha sanslidir. Burada ortaya konulan
gorlisti, ankete katilan muhabirlerin Ankara ve Gazi Universiteleri'nden sonra en
cok Hacettepe Universitesi'nde okuduklari sonucuyla da desteklemek miimktindiir.
Dolayisiyla, iletisim fakdiltelerini bitirenlerin medya kurumlarinda is olanadi bul-
malarinda, fakdiltelerinin medya kurumlarinin ¢ok muhabir ¢alistirdigi burolariyla
ayni merkezde olmasinin etkisinin oldugunu sdylemek muimkindur. Ancak bu
dlstincenin daha kabul edilebilir olmasi icin, istanbul'da bu yénde bir arastirma
yapilmasi yararliolacaktir. Mezun olunan Universiteler agisindan baska bir nokta da,
Anadolu Universitesinde okuyan muhabirlerin istanbul Universitesi'nde okuyanlar-
la esit orana sahip olarak, ODTU disindaki Ankara'daki tiniversitelerden sonra en
cok sayida olmalandir. Anadolu Universitesi agisindan séylendiginde, bu durum
iletisim fakiltesine sahip olmasiyla agiklanamaz. Nitekim toplam ytizde ve sayi az
olmakla birlikte bunun da tlimd iletisim fakdltesini bitirmemistir.

Bitirilen fakiiltelere bakildiginda, muhabirlerin "yaridan fazlasinin" iletisim

Falriltnlaviai hitivAiLlavi anlacdonabdadis Puiiciie me Haomeall ool ot
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agisindan yapilan yorumda bulmak mimkiinddr: Ankara ve Gazi Universiteleri'nin
iletisim fakdiltelerine sahip olmasinin, ankete katilanlarin ylizdesinin iletisim fakdil-
teleri agisindan yliksek ¢ikmasina neden oldugu énerilebilir. Ancak elde edilen ve-
rilerden hareketle, "Medya kurumlarinda en cok iletisim fakdiltelerini bitirenler
calismaktadir* demek dogru olmayacaktir. Bu ttirden bir iddiada bulunmak igin
Turkiye'de kadrolu ve stajyer olarak ¢alisan muhabirlerin toplam sayisina ulasmak
ve bu rakam tzerinden degerlendirme yapmak gerekir.

iletisim fakdiltesini bitiren muhabirlerin ¢ok bdiyiik bélimi de Gazetecilik
BSIlimU'nti okuyanlar olmuslardir. iletisim fakdiltesini bitirmeyen muhabirlerin
bitirdikleri alanlar ise ¢ok cesitlidir. Yabanci Diller'den, Bahge Bitkileri Béltimleri'ne
kadar alanlar bulunmaktadbr. iletisim fakiiltesi béltimlerini okuyanlardan sonra, en
cok siyasi ve ekonomi muhabirligi alanlarini ¢agristiracak béltimleri okuyanlar
muhabirlik yapmaktadirlar. Bu noktaya dikkat ¢ekmek yararli olacaktir: Medya
kurumlaninin habercilik alanlar bulunmaktadir. Ornegin yabana diller okuyan
birinin diplomasi alaninda calismasi akla yatkindir. Ancak felsefe, bahge bitkileri,
turizm ve otelcilik gibi alanlara dogrudan hitap eden bir muhabirlik alani bulun-
madigini séylemek mimkunddr. Dolayisiyla bazi muhabirler, muhabirlik alanlarinda
daha sonra uzmanlasmislardr.

Ankete katilan muhabirlerin buyik ¢ogunlugu gazetecilige stajla
baslamislardi. Bu dogal bir sonuctur. Nitekim Tirkiye'de gazetecilige genelde
stajla baslanmaktadir. Stajla baslamayanlar da belli bir stajyerlik dénemini
gecirmektedirler. Ornedin stajla baslamadan sonra, en cok ylizdeye sahip
referansla baslayanlarin da dogrudan, "deneyimli muhabir” olduklar séylenemez.
Sinavla bagslayanlar ise TRT ve AA'nin actigi sinavlari kazananlardir. Burada net bir
neri yapilabilir: iletisim fakdilteleri (istekli) 6grencilerine staj yapma olanagini
sunmalidir.

Muhabirlerin hangi alanlarda calistiklarini anlamak igin gazetecilik alanlar
acisindan parlamento ve siyaset gibi kategorilestirme yapilmisti. Buna gore,
mubhabirlerin ¢ok buytk bolimd, siyasi muhabirlik yapmaktadir. Diplomasi de
katildiginda ylizde, yariya yaklasmaktadir. Bunun nedeni arastirmanin Ankara'da
yapllmasi ve ciddi haber (hard news) kapsamina giren haberlerin daha yogun
tretilmesini saglayan devlet kurumlarinin Ankara'da bulunmasidir. Nitekim siyasi
alani ekonomi takip etmektedir. Yargi haberciligini de bu alanlar arasina almak
mUmkund(ir.

Ankete katilan muhabirlerin iletisim fakdilteleri icin en uygun habercilik alani
olarak ne dtstindtiklerine bakildiginda, birinci sirada en ¢ok parlamento muhabir-
ligini 6nerdikleri gorllmektedir. Muhabirlere gére, iletisim fakdiltesi 6grencilerinin
Ankara'da kendilerini siyasi alanda muhabirlik yapmaya hazirlamalari gerekmekte-
dir. Bu durumu, muhabirlerin en ¢ok siyasi alanda muhabirlik yapmalarina ve en
cok iletisim fakdiltelerinde okumalarina baglamak mumkdnddir.
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3. 2, Ortalamalar, Ortancalar, Tepe Degerler ve Yorumlari

Muhabirlerin bazi sorulara verdigi yanitlarin ortalama, ortanca ve tepe
degerleri Ui tabloda sunulmustur. Birinci ve ikinci tabloda iletisim egitimi ile ilgili;
lglinctide ise iletisim egitimi-medya bagina yonelik sorularin yanitlarinin ortalamasi

yer almaktadir. Ancak bunlardan énce muhabirlerin yas ve ¢alisma yillarinin ortala-
malarina yer verilmistir.

Tablo 8: Muhabirlerin Yas ve Calisma Yili Ortalamasi

Sayl | Ort. |
Yas 116 | 30,7
Muhabirlik Yapilan Yil 118 | 8,37

Ankete katilanlarin yas ve muhabirlik yaptiklan stire ortalamalar Tablo 8'de

sunulmustur. Muhabirlerin yas ortalamalarn 31'dir. Calisma yillan ortalamasi ise
8.4'tur.

Tablo 9: Birinci Grup Onermelerin Ortalamasi, Ortancasi ve Tepe Degerleri

Verilen Egitim Egitim Kultirel ve
egitim kultarel teknik teknik
yeterli agirlikh agirlikh egitim esit

olmal olmali olmali
Say Gegerli 102 101 102 99
Kayip 18 19 18 21
Ortalama 2,0000 3,4554 3,2843 3,6869
Ortanca 2,0000 4,0000 3,0000 4,0000
Teperdeger 1,00 4,00 3,00 5,00

Ankete katilanlarin iletisim egitimi ile ilgili birinci grupta toplanan
dustincelerinin ortalama, ortanca ve tepe degerleri Tablo 9'da sunulmustur. Buna
gore; verilen egitim yeterli 2, egitim kdlttrel agirlikh olmali 4, egitim teknik agirlik-
I olmali 3, kiilttirel ve teknik egitim esit olmali 4 ortanca almistr.

Ankete katilanlarin iletisim egitimi ile ilgili ikinci grupta toplanan
dustincelerinin ortalama, ortanca ve tepe degerleri Tablo 10'da sunulmustur. Buna
gbre, "Siyaset dersleri yogun okutulmal’" 6nermesi 4 ortanca alirken, “iletisim
kuramlari yogun okutulmal” 3 gikmistir. "Gazetecilik 6grencilerine, iletisim kuram-

larinin yogun olarak okutulmasi, onlarin bir alanda uzmanlagmalarini saglar ifade-
sine katihm dereranizi halirtiniz" collindali cariinim ~rt

nnnnnnnnn D Alavals lealis
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mistir. "Yabana dil bilmek gazetecilik icin zorunludur ifadesine katilim derecenizi
belirtiniz" sorusunun ortalamasi ise 5 ¢ikmistir.

Tablo 10: ikinci Grup Onermelerin Ortalamasi,

Ortancas! ve Tepe Degerleri

Siyaset letisim Kuram Yabanci

dersleri kuramiari okutulmasi dil sart

yogun yogun uzmanlagma

okutulmalt | okutulmali saglar .
Say! Gegerli 103 98 117 118
Kayip 17 22 3 2

Ortalama 3,9612 3.1020 2,2308 4,296€
Ortanca 4,0000 3,0000 2,0000 5.000C
Tepe Xger 5,00 3,00 1.00 5,00

Tablo 11: iletisim Egitimi-Medya Bagina Yonelik Sorulann Ortalamas

Muhabir letisim Iletigim Medyada Staj
olmak igin | okuyanlar okuyanlar sadece zorunlu
iletisim daha uzmanlagma | iletisim olmali
okumak basaril konusunda okuyanlar
gerekir mi? mi? dezavantajli | calisabilir
Say! Gegerli 119 116 119 119 11¢
Kayip 1 4 1 1 1
S50 2,4454 2.3879 2,6050 24454 | 41175
Ortanca 2,0000 2,0000 3,0000 2,0000 | 50000
Tegr|BEwE 1,00 1,00 100 100 5,00

Ankete katilanlarin iletisim egitimi-medya bagina yonelik dustincelerinin orta-
lamas! Tablo 11'de gérilmektedir. 'Muhabir olmak icin, iletisim fakdiltelerinin ilgili
bolimlerinde okumak gerekir ifadesine katiim derecenizi belirtiniz" sorusunun
ortancasi 2 olarak ¢kmistir. ‘lletisim fakdiltesinde okumus olan muhabirler, diger
alanlarda okuyan muhabirlere oranla daha basarilidirlar ifadesine katiim derecenizi
belirtiniz' sorusunun ortalamasi da 2'dir. “iletisim fakdiltelerini bitirenler medya
kurumlarinda, diger alanlardan gelenlere oranla uzmanlasma agisindan dezavan-
tajlidir ifadesine katiim derecenizi belirtiniz" sorusunun ortalamasi da yine 2 ¢ik-
mistir. "Medyada, idari alanlar disinda, sadece iletisim fakiiltesini bitirenleri istih-
dam etmek mumkiindur ifadesine katiim derecenizi belirtiniz" sorusunun ortala-
mast da 2'dir. "iletisim fakdiltesi 6grencilerinin muhabir olabilmeleri icin staj zorun-
lulugu getirilmelidir ifadesine katilim derecenizi belirtiniz" sorusunun ortalamasi da
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Ortalamalara bakildiginda bazi noktalar dikkat cekmektedir. Muhabirlerin yas
ortalamasi 31'e yakindir. Bir muhabirin, gazetecilige, lniversite egitiminden sonra
basladigi ve bu dénemde 22 yasinda oldugu kabul edilse, ankete katilan muhabir-
lerin yaklasik 10 yillik deneyime sahip olduklar anlasilabilir. Bu stire de muhabirlik
agisindan belli bir fikir sahibi olmalarina yetebilir. Bazi muhabirlerin meslege daha
6grenciyken basladiklari diistindldigtinde, onlarin muhabirlik deneyimlerinin on yili
da astig kabul edilebilir. Nitekim muhabirlik yapilan yil ortalamasi 8.4 ¢ikmistir. Bu
da ankete verilen yanitlarin belli bir deneyimin Crlnd oldugunu verebilir.

Ortancalara bakildiginda, muhabirlerin iletisim fakdiltelerinde verilen gazete-
cilik egitimini yetersiz bulduklar ve kdiltiirel bir egitimin verilmesi gerektigini
dustnddkleri anlasilmaktadir. Muhabirler teknik agirlikli egitimin verilmesini de
uygun bulmuslardir. Kiiltirel ve teknik egitimin esit olmasi gerektigine yénelik
dustincelerin ortancasinin, “Teknik egitim agirlikli olmasi gerekir'inkinden fazla ¢ik-
masi ise, kdilttrel ve teknik egitimin bir arada verilmesini istedikleri seklinde deger-
lendirilebilir.

Muhabirlere gére siyaset dersleri de yogun olarak okutulmalidir. Bu sonug
kendi icinde anlamli gdriinmektedir. Nitekim Ankara'da ve c¢ogunlugu siyasi
muhabirlik yapan-bir calisma kimesi, siyaset derslerinin iletisim égrencileri icin
yararli olacagini diislinmds olabilir.

Muhabirler, iletisim kuramlarinin yogun olarak okutulmasi gerektigini distin-
mektedirler ama okutulmasinin uzmanlasma saglamayacagini kabul etmektedirler.
Mubhabirlerin, soruyu muhabirlik pratikleri agisindan degerlendirdikleri séylenebilir.
Ancak iletisim kuramlarinin okutulmasi, genel formasyon derslerinin yogun olarak
verildigi belirtilebilecek iletisim 6grencilerinin "hi¢ olmazsa bir konuda" uzmanlas-
malarini saglayabilir.

Ortancalar agisindan en net sonug, yabana dil agisindan ¢ikmistir. Bu yonde-
ki sorunun ortalamasi stajla ilgili soruyla birlikte en yiksek ortancayr almistir. Buna
g6re muhabirlik icin yabanci dil bilmenin zorunlu oldugunun dustindldigu belir-
tilebilir.

Ankete katilan muhabirler, muhabir olmak icin ille de iletisim fakdiltelerinin
ilgili boldmlerini bitirmenin gerekmedigini dlstinmektedirler. Ankete katilanlarin
cogunlugunun iletisim fakdiltesini bitirdigi dikkate alindidinda sonug kendi icinde
anlamli gériinmektedir: "Universitelerin hangi alanini bitirirseniz bitirin muhabirlik
yapabilirsiniz" Nitekim bir sonraki sorunun ortancasi da dstk ¢ikmistir:
Muhabirler, iletisim fakdiltelerini bitirenlerin, diger alanlarda okuyanlara oranla
muhabirlik agisindan daha basarili olmadiklarini diistinmektedirler. iki sonug yan
yana kondugunda, "Universitelerin hangi alanini bitirirse bitirsin, muhabirlik
yapmak isteyen biri 'basarl' bir muhabir olabili'" degerlendirmesini yapmak
mUmkdn olmaktadir.



Tiirkiye'de iletisim Egitimi: Ankara'da Ulusal Medyada e Omer Ozer

Ortancalarin dikkat ¢eken bir yoni de muhabirlerin stajin zorunlu olmasi
gerektigini dustinmeleridir. Bu yéndeki sorunun ortancasi yliksek ¢ikmis ve genel
olarak ortancalara bakildiginda yabana dille ilgili 6nermeyle birlikte en ytiksek
ortancaya sahip olmustur. Bunda muhabir olmak icin belli bir stire gegmesi ve en
¢ok tercih edilen ydntemin stajla muhabir olunmasi gerektiginin bilinmesi etkili
olmus olabilir. Nitekim ankete katilan muhabirlerin ylizde 66'si staj yoluyla muhabir
olmuslardrr.

Ankete katilanlar, iletisim fakdiltesini bitirenlerin diger alanlardan gelen
muhabirlere oranla uzmanlasma agisindan dezavantajli olmadiklarini dstinmekte-
dirler. Cikan sonu¢ baska bir bicimde soyle ifade edilebilir: Muhabirlige
baslandigindan itibaren, uzmanlasma lisans egitimine degil muhabmn kendisine
baghdr.

Muhabirler ayni zamanda, medyada sadece iletisim fakdiltesini bitirenlerin
calisabilecegini de kabul etmemektedirler. Bu da normal bir sonugtur. Mevcut yapr-
da, iletisim fakdiltelerinden olmayan bircok medya calisani bulunmaktadir. Béyle bir
ortamda, sadece iletisim fakdiltesini bitirenlerin ¢alismayacagini distinmek
normaldir. Buna bagl olarak sonucun verdigi baska bir mesaj, medya kurumlarinin
her alandan insanlara agik oldugudur.

4. Sonuc ve Degerlendirme

Bu yazida, Ankara'da ulusal medyada gérev yapan haber muhabirlerinin
gazetecilik egitimi 6zelinde iletisim egitimi ile ilgili gelistirilen énermelere yénelik
dstinceleri ortaya konulmustur. Bu amagla Ankara'da ulusal medyada calisan
muhabirler arasindan 120 kisilik bir ¢calisma klimesi olusturulmus ve onlardan veri
toplanmistir. Arastirmanin, muhabirlerin gazetecilik egitimi 6zelinde iletisim
egitimiyle ilgili dustincelerini ortaya koyarak alandaki bir eksikligi giderdigi
séylenebilir.

Tlrkiye'de iletisim egitiminin "cok genel" olarak, iletisim kuram ve arastir-
malarinin medya kabulleri dogrultusunda ikili bir yapida (kuramsal ve uygulama
agirlikh) surddrldigu séylenebilir. Ancak bu yapida, kuramsal adirlikli iletisim egiti-
mi tercihinin uygulama agirlikli egitim verenlere gére az oldugu dikkat cekmekte-
dir. Bu anlamda muhabirlerin, iletisim fakdiltelerinde verilen egitimin yeterli
olmadigini diistinmelerinin, sadece medyanin istek ve gereklerine uygun egitim ver-
meyi amagladigi belirtilebilecek uygulama agirlikli egitimin yeterli olmadigini ortaya
koydugu soylenebilir. Nitekim muhabirler, kilttrel ve teknik egitimin esit oranda
verilmesi, siyaset derslerinin ve iletisim kuramlarinin yogun okutulmasi gerektigini
distinmektedirler. Bu sonuglarin muhabirlerin dstincelerinden kaynaklanmasi da
kendi icinde anlamlidir.

Muhablrler gazetecﬂlk yapmak |§|n sadece |let|§|m fakdiltesini bitirmek
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manin meslege gectikten sonra da doldurulabilecedi anlaminda almak
mUmkindtr: Cok basit tanimlamayla, iletisim egitimi almayan bir muhabir, haber
toplama ve yazma tekniklerini stajyerligi doneminde égrenmektedir. Burada séyle
bir degerlendirme yapilabilir: Uygulama yént agirlikh, teknik donanimi Ust diizeyde
bir muhabir adayi yetistirmek medyada yer bulabilmek igin tek secenek ya da yeter-
li degildir. Dolayisiyla iletisim egitiminin meslek egitiminden &te hedeflere sahip
olmasi gerekir. !

Ancak iletisim fakliltelerinden yetisenlerin dncelikli ve en genis is alani
medyadir. Bu gergek géz ardi edilemez. Medyaya gecis yapan iletisim egitimi almis
birinin diger alanlardan gelenlerden farki/onlara karsi avantaji, muhabirlik pratik-
lerini bilerek kurumuna gelmesinden kaynaklanabilir. Bu da iletisim egitimi
icerisinde uygulamanin kaginilmazligini ortaya koymaktadir. Ne var ki Ayse inal'n
belirttigi gibi, "Gazetecilik ve medya egitiminden elestirel kuramlar cikartildiginda
geriye kalan, daha ¢ok piyasaya yénelik bir egitim anlayisi"dir (1996: 199-200).
iletisim fakdiltesi 6grencisi cevresine elestirel bakabilmelidir. Elbette elestirel iletisim
kuramlarinin yogun verilmesi, 6grencinin "kendisinden baslayarak en uzak dlinyaya
kadar elestirel bakmasini saglayacaktir [14]. Elestirel olma da, bir muhabirde
olmasi gereken en temel 6zelliklerden biridir* ve onlarin toplumsal rollerini yerine
getirmede etkili olacakti. Ama, 6grencinin 6grenmesi gereken iletisim kuramlarini
elestirel yaklasimlarla sinirli tutmadan ¢ogulcu iletisim yaklasimlanni da onlara
anlatmak gerekir. iki kuramsal yaklasimin da okutulmasina yénelik bir tercih,
6grencinin 6ncelikle "neyi, nerede, kim igin yaptigini® anlamasini saglayacaktir.
Elbette bir 6grencinin medyaya ve dinyaya elestirel bakmasi onun medyada ¢alis-
masina engel degildir. iletisim fakdiltesi 6grencisi, iletisimin ne oldugunu, ttirlerini
vs. elbette bilmelidir. Ama onlarin diger faklilte 6grencileri gibi bir konuda yodun-
lasmalarinin en kolay, gerekli, hatta zorunlu yolu iletisim kuramlarini iyi
bilmelerinden gegebilir. Ayrica 6zellikle elestirel iletisim kuramlarini iyi bilen bir
muhabir, bilmeyen muhabire gére, elindeki haber konusunun nedenlerini, nasil-
larini, énemini ve sonuglarini degerlendirmede avantajli konuma da gegebilir.
Dolayisiyla iletisim 6grencisinin kuram ve uygulamanin birlestigi noktada iletisim
fakdiltesini bitirmesi mesleki yasaminda ona avantaj saglayabilir.

iletisim fakiiltelerinde zorunlu okutulmasi gereken derslerin yaninda
6grencinin genel formasyon dersleri olarak isimlendirilebilecek kiiltur, siyaset ve
ekonomi gibi dersleri yogun olarak almasi mesleki yasaminda ona yararli olabilir. Bu
noktada genel formasyon derslerinin okutulmasinin &nemi konusunda bir agiklama
yapmak yararl olacaktir: Medya alaninda gec¢miste alayli/mektepli aynmi séz
konusuydu. Bu ayrimin giintimiizde 'iletisim Fakiilteliler' ve digerleri seklinde yapil-
masinda yarar bulunmaktadir [15]. Artik, medya dlnyasinda ¢alisanlar blyUk oran-
da lisans egitimi almaktadirlar. Medya dlinyasinda -bu arastirma dyle séylemese de-
iletisim fakultelerinden gelenlerden belki fazla belki onlar kadar, diger alanlardan
gelenler bulunabilir [16]. S6z konusu ¢alisanlarin siyaset, kiiltdr, ekonomi, sosyolo-
ji, psikoloji, uluslararasi iliskiler ve diger bazi alanlardan geldikleri ve en &nemlisi
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bazlarinin yabana dil bildikleri anlasilmaktadir -6rnegin Dilbilim bélimdini ve
ODTUlYii bitirenler. Bu da iletisim fakiiltelerinde genel formasyon derslerinin yogun
okutulmasi gerektigini syleyebilir. Test sonuglan agisindan séylendiginde, ankete
katilan muhabirlerin buyik ¢ogunlugu siyaset muhabirligi yapmaktadirlar ve
iletisim fakdiltesi 6grencilerinin en ok siyaset alaninda basarili olabileceklerini s6yle-
mektedirler [17].

Bu yazilanlar 151ginda, iletisim egitiminin kuramsal ve uygulama ydnlerinin
hangi oranlarda verilebilecedi konusunda arastirmadan elde edilen veriler de
dikkate alinarak bir 6neri getirilebilir: Genel formasyon derslerinin ylizdesinin disin-
da kalan payin ylizde 70 iletisim kuramlarina, ylizde 30 oraninda da uygulamaya
ayrilmasi yararli olabilir. Ayrica muhabirlerin de ddstindtkleri gibi artik, iletisim
fakdiltesini bitiren birinin en az bir yabanci dili ¢ok iyi bilmesi gerekmektedir. Bu
nedenle, iletisim fakdiltelerinin yabanc dilde egitim olmasa bile hazirlik sinifini
zorunlu tutmalari yararli olabilir.

Arastirmanin verdigi sonuglar baglaminda bir agiklama daha yapmak
miimkinddir. letisim fakailtelerinin belki de en dikkat etmesi gereken konu stajdr.
Staj yapilmasinin gerekliligi konusunda su dustinceler ortaya konulabilir: “a. iletisim
fakdiltesine gelen bir 6grenci medyada calisabilmelidir. b. Bir iletisim 6grencisine
fakdiltesi blinyesinde ne kadar uygulama yaptirilirsa yaptirilsin, o égrenci bir medya
kurumunda bir stire ¢alismadik¢a uygulama deneyiminin meslek agisindan ¢ok
fazla anlami olmayacaktir. Bu distinceye kanit olarak, iletisim alanindan olmayan
birinin bir iletisim 6grencisinin yaptigi uygulama ¢alismalarini yapmayan medyada
basarili olmasi gésterilebilir [18]. c. Medya kurumlarinda calismanin en genelgeger
yolu ise stajla baslamaktir." Dolayisiyla burada iletisim fakdiltelerinin 6grencilerine
staj olanag yaratmasi gerektigi sonucunu g¢ikarmak mdmkindur. Elbette stajin
ciddi olarak ele alinmasi, deyim yerindeyse "g6stermelikten" kurtariimasi gerekir.

Ankara'da en cok, Ankara ve Gazi Universiteleri iletisim Fakdilteleri'ni bitiren-
lerin muhabirlik yapmasinin en 6nemli nedeni, séz konusu fakiiltelerin Ankara'da
bulunmalari olarak belirtilmisti. Bu, ayni sehirde olmianin avantajini kullanma
anlamina gelmektedir. Ancak Anadolu, Selcuk ve Erciyes Universiteleri iletisim
Fakdilteleri'nin yer aldigi sirasiyla Eskisehir ve Konya, Ankara'ya lg, Kayseri ise dort
saatlik mesafededir. Dolayisyla, 6zellikle anilan iletisim Fakdilteleri 6grencileri
Ankara'daki medya burolarina yénlendirilebilirler.

Bu noktada bir konuya (soruna) daha yer vermek yararh olabilir. Gazetecilik
icin en uygun yol meslege stajla baslamaktir. Ancak, medya kurumlar stajyerlere
belli bir stire Ulcret édememektedir. Okulunu bitirdikten sonra stajyer olarak
meslege gegcmek isteyen biri icin bu durum sorunlari beraberinde getirebilir cogu
ornekte bunu gérmek mimkdinddr. Bu sorunu ¢ézmek igin Cglincd sinif sonunda
staja baglamak uygun olabilir. Okulunu bitirmesine bir yil kalan &grenci stajyerlik
doénemini bu sirada gegirebili. Ancak burada ortaya bir sorun ¢ikmaktadir.
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naga bagimlidi. Ogrenci derslere devam etmekle, muhabirlik yapmak arasinda
kalmaktadir. Bu da, muhabirligi basaran bir égrencinin okulunu bitirmesini gecik-
tirebilmektedir -ge¢ bitirmek bazi erkek &grenciler icin askerlik gorevini ileriye
alarak kendini medya diinyasinda kabul ettirmesi agisindan avantaj da saglaya-
bilmektedir. Burada iki secenek kendini gdstermektedir: a) Bir medya kurumunda
muhabirlik yapan ve bunu belgeleyen bir &grenciye, derslere devamda kolaylik
saglanabilir. b) Staj sonunda basarili olan 6grenci hafta sonu calistinlabilir ya da
ona gece muhabirligi yaptirilabilir. Ancak bir 6grencinin dersi anlamasinin -iletisim
fakliltesi 6grencisinin derslere dislinsel katilim saglamasini beklemek dogru ola-
caktir- en uygun yolu derse katilmaktir. Bu anlamda a sikki iletisim egitimi acisindan
anlamli géziikmemektedir.

Burada son olarak bir arastirma konusundan séz etmek yararl olacaktir:
Diinyadaki siyasi, iktisadi, sosyal ve kiiltlirel gelismelerin ve bunlarin akademideki
degerlendirmelerinin Ttirkiye'deki egitim ve onun bir alt dali olan iletisim egitimine
yansimalarinin ortaya cikarllmasi dnemli olabilir. Bu nedenle yeni arastirmacilarin bu
yonde bir arastirma yapmalari ve Turkiye'de iletisim egitiminin gelecegi konusunda
somut Oneriler getirmeleri yararli olacaktir [19].

NOTLAR

1 Yazi sézcligli bu makaleyi, calisma s6zcligu yazida yer verilen diger galismalan, arastir-
ma sdzcligl de yaziya temel olan aragtirmayi ifade etmektedir.

2 Yazda iletisim egitimi gazetecilik egitimi agisindan ele alinmaktadr.

3 Bu tarihin 1948 yili olarak gdsterildigi kaynaklar da bulunmaktadir. Turkiye'de gazeteci-
lik egitiminin baglamasi ve gelismesi agisindan bkz. Altun 1999.

4 lletisim egitimi agisindan katki yapan isimlere bakildiginda ilk elde Cavit Orhan Tiitengil
ve Nermin Abadan-Unat'in isimleri dikkat cekmektedir. Bunlari Taser, Oskay, Tokgdz, ilal
ve Aziz izlemistir. Abadan-Unat'in katkilar 1960'h yillarda, bir sonrakilerinki 70l yillarda
baslamistir. Tarihsel siralama agisindan alana katki yapan bir sonrakiler arasindan
Korkmaz Alemdar, Rasit Kaya, Uygur Kocabasoglu ve Ertugrul Ozkok'i saymak
mumkundtr (Tokgéz 2000: 25-6). Ancak, Tlrkiye'de iletisim alanina katki saglayanlar
belirtilenlerle sinirl degildir. Burada sadece Onci isimlere yer verilmistir. Bu anlamda
Tokgdz'tin makalesinin okunmasi yararli olacaktir.

5 Tirkiye'de iletisim egitimi ile ilgili su kaynaklara bakilabilir: Abadan-Unat 1972; Tokgéz
1975 ve 2003; Alemdar 1981; Isinbark 1989; Giirkan ve irvan 2000; Tekinalp 2000.

6 Tekellesmeyle ilgili bir ¢alisma icin bkz. Severin J. Werner 2003. Tekellesmenin sonuglary-
la ilgili haber muhabirlerinin distincelerini degerlendiren bir galisma igin bkz. Ozer 2005.

7  Mutlu'nun iletisim egitimiyle ilgili baska bir ¢alismasi icin bkz. Mutlu, 2000.

R  Kiiram anlatmak alactirel almavla avni aniama neleame? Cadiilen vaklacim rarrovacinda
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gelistirilen bir kuramin anlatiimasi medyaya elestirel bakmayi saglamayabilir. Dolayisiyla,
elestirel olmayan kuramsal egitimin yetersiz kalacagini 65nermek mimkindir.

9 Halil Nalgaoglu'nun agtigt iletisim egitimi ile ilgili tartismaya, George Gerbner tarafindan
gelistirilen ve Yetistirme Kuramt olarak da bilinen Kiilttirel Gstergeler Projesi'nin tanin-
mis isimlerinden Michael Morgan'da katimisti. Bkz. Morgan, 1998. Morgan'in
Yetistirme Kuramiyla ilgili bazi calismalart icin bkz Morgan, 1983; 1984; 1986; 1990;
1995.

10 Baska bir bakrs agisindan da evrenin Ankara'daki muhabirler oldugu séylenebilir.

11 Bu arastirma yapiimadan 6nce bu yénde bir girisim yapilmistir. Ancak sinirli bilgiye ulastla-
bilmistir.

12 Nfus/evren sozclkleri aslinda, arastirma yéntemi agisindan population sézcligline
karsilik gelmektedir.

13 Arastirmanin 6n testi de ayni ayrima gére gergeklestirilmistir.

14 Ogrendi, muhabir oldugunda, "demokratik stirecin islemesi igin hayati rollerden birini mi
yoksa, sistemin kendini retmesi, yeniden tretmesi ve mesrulastirmasi igin hayati roller-
den birini mi yerine getirecegini" 6grenecektir.

15 Alayli/mektepli ayrimi konusunda, bir noktaya daha vurgu yapmak 6nem tasiyabilir: Bazi
alanlardan yetisen tniversite égrencileri -6rnegin diplomasi muhabirligi icin uluslararasi
iliskiler okumak- tercih edilebilmektedir. Ancak, bazi iletisim fakdiltesini bitirenlerin diplo-
masi, ekonomi gibi alanlarda muhabirlik yapti§i da bir gergektir. Bu, iletisim okuyanlarin
uzmanlik gerektiren alanlarda da muhabirlik yaptiklarini ortaya koymaktadir. Dolayisiyla,
iletisim okuyan birinin &ncelikli is alaninin medya oldugu gersedini g6z éniine alarak
medya kurumlarinin patron ve yéneticileri, bu gercedi gérip tercihlerini ‘iletisim
Fakdilteliler'den yana kullanabilirler.

16 Arastirma cercevesinde Ankara'daki muhabirlerin timUntn hangi fakiilteyi bitirdikleri de
saptanmak istenmistir. Ancak, bu girisim bazi medya kurumu yéneticileri tarafindan
"saptamanin zor olacagi ve muhasebe biriminden cikarilabilegi" gerekgesiyle kabul
edilmemistir. Ne var ki Tiirkiye 6lceginde ulusal medyada bu tiirden bir arastirma énem-
li olacaktr.

17 Muhabirlerin cogunlugunun siyaset alaninda calismalarinin ve bu alani 6nermelerinin en
6nemli nedeni Ankara'da ciddi haber yapilmasidir. Ankara'nin, Tirkiye'nin baskenti
olmasi dolayisiyla TBMM, Basbakanlik, Bakanliklar vs. Ankara'dadir. Bu da siyasi muhabir-
ligi 6ne gikarmaktadir.

18 Burada sdyle bir ¢ikarim da yapilabilir: Medya diinyasina girecek aday, teknik bilgileri
nasilsa isyerinde 6grenecektir. Dolayisiyla iletisim 6grencilerini yogun kuramsal ve sosy-
oloji vb. gibi genel formasyon derslerini de icine alan egitimden gegirmek, onlarin tek bir
alan egitimi veren -6rnegin siyaset bilimi- faklltelerden gelen adaylarla yaris ede-
bilmelerini ve ayni zamanda muhabirlik alanlarina hazir olmalarini saglayabilir. Anket
sonuclart da hir anfamda bunu séviemektedir Rir diiriimda ileticim Adrencicinin - Anni
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medyaya yonlendirecek dlglide uygulamali egitim almasi avantajina olacaktir. Bu da uygu-
lama icin "en fazla" ylizde 30 oraninin yeterliligini ortaya koymaktadir.

19 Bu anlamda, Tikly'nin (2004) yeni emperyalizm ve egitim konulu makalesinin okunmast
yararli olabilir.
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1923-2000 Yillan Arasinda Tirkiye'de Yasanan
Dogal Afetlere lliskin Turk Basininda

Haber Yapilanmasi ve Afet Soylemleri
Disaster Discourse and News Construction in Turkish Press Regarding The
Naturel Disaster Occured 1923 - 2000 in Turkey

Selma KOC

Yrd. Dog.Dr. Kocaeli Universitesi iletisim Fakdiltesi

Ozet

"1923-2000 Yillari Arasinda Tirkiye'de Yasanan Dogal Afetlere iliskin Tdrk Basininda Haber
Yapilanmasi ve Afet Soylemleri”, baghkh bu ¢alisma, medyanin dogal afetlerdeki haber anlayisini,
hangi afet soylemlerini yeniden insa ettigini ve afet séylemlerinin kamuoyunu ne olgide belirledigini
analiz etmektedir.

Tarihsel olarak birey ve kollektif biling olusturmada etkili olan medyada ideolojik yapilanmasin-
da iktidarla dogru iliskili - afet soylemleri mevcuttur ve bu séylemlerde bir afet kdltdrd s6z konusudur.

Medyada yer alan afet soylemleri bir toplum teorisi verir. Buna bagh olarak entelektdellerin,
tarihsel sdreg icinde degisen sosyal toplum yapisina paralel yeniden inga ettikleri afet séylemleriyle
afet kdltdr ve deneyiminin gelismesindeki rold agiktir.

Aragtirma, ‘afet yonetim sistemi” icinde haberdar etme, bilgilendirme ve egitim islevlerini
Ustlenen medyanin rolind tanimlayarak, afet zararlarinin azaltiimasi ve afet kdltdrdndn olusumun da
rol oynayan entelektiellere bu alanda ¢ok yonld bakis agisi getirmeyi amaglamaktadir.

Anahtar Sozciikler: Medya, afet haberleri, afet yonetimi, séylem analizi.
Abstract

"Natural disasters occured between 1923-2000 in Turkey: This research has been titled with
reference to the Natural Disaster News Declaration . It analyses media's news perceptiveness
regar-ding natural disaster, which disasters' statement is being reconstructed and how far these
statements design public opinion.existent disaster statements are related to the Government at accu-
rate balance to form individual and collective consciousness as historical in Media to process ideologi-
cal construction. These disaster statements, which took place in the media, deliver a society theory. In
this context media intellectuals at historical process, play a clear role inside the changeable social soci-
ety structure as parallel with reconstructed disaster testimony on social consciousness.

Research, describe the media’s role inside "disaster management system" as to report, to inform
and education, to reduce damages of disasters and intends to bring many different aspects to the

intellectuals whom play a great role in creating a disasters culture.

Key Words: Media, disaster news , disaster management, discourse analyse.
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1. Giris

Dtinyada olup biten her olay hakkinda ayrintili bilgilere ulasilarak neden-sonug
iliskilerinin tartisiimasindan yazili bir bellek olusmasina, olaylarin ideolojik séylem-
lerinin olusumundan aktarimina kadar yasanan stiregte geleneksel ve modern
medyalari bytk roller Gstlenmistir.

Buglin sessiz silahlar olarak nitelenen ve toplumsal yasami tehdit eden
dogal afetler konusunda bilgilenme ve yeni bilgi alma istedi, medyanin temel haber
verme islevini olusturur. Bunun yaninda medyanin egitim ve psiko-sosyal destek
islevleri; ulusal ve uluslararasi afet zararlarinin ekonomik ve sosyal boyutu ile i¢ ve
dis yardmlar boyutunu belirler. Kamusal anlamda medya, afet bdlgesinde
kamusal yasantinin kontrolUi ve kritigini yapar. Bir baska deyisle; dogal afetlerde
kamusal iliskiler tizerinde hikim verme, denetim ve elestiri ile kamuoyu olusumu
medyanin haberlerine yonelik gerceklesir (Tokgéz 2000:94). Ulasabildigi uzman-
lar araciigi ile afet yonetimi siyasi erk ve ekonomik kalkinma konularinda da adeta
bilirkisi faaliyeti de gdsterir.

Dogal afetler toplumlarin sosyo-ekonomik ve antropolojik yapilarina gére
blyik kamusal sorunlar olusturur. Halkin ve ilgili uzmanlarin bu kamusal sorunlar
hakkindaki géris ve dUstinceleri medyada yer alir. Béylelikle, vatandasin sesini
duyuran bir arag olarak 6nem kazanan medya; dogal afetler ile ilgili her ttrlG
haberi kamuoyuna agiklama ve kamuoyu géruslerini aktarmada koprd islevi gordir.
Bireylerin bilmesi gereken tedbirler ile kamu yénetimi ve siyasi erkin Ustlenmesi
gereken sorumluluklar konusunda kamuoyu kanaatleri olusturulmasi medyanin
temel gérevleri arasindadir. Ayrica, afet yénetiminde siyasi erkin tarafsiz ve etkin
kullanimi konusunda da medya monitdr gérevi gorlr. Afetzedelere yapilan i¢ ve dis
yardim organizasyonlari, afet bdlgesi yatirimlari, afet bolgesinde afetzedelerin
savunmasiz durumlarindan yararlanabilecek sosyolojik olgular -din gibi- arastirilarak
toplumun bilgilendirilmesi medyanin kamusal alandaki konumunun gerekleridir.

Medyanin dogal afet haberlerinde varolus ve kendisini yeniden (retme bigi-
mi, genel toplumsal sistem icerisinde, bu sistemi olusturan toplumsal-siyasal-
ekonomik gtig iliskilerinin eklemlenmesi ¢ercevesinde olusacaktir. Dogal afetlerde
birey ile iginde yer aldiklart gruplar kendi gtinltik yasam pratikleri disinda kalan olay
ve olusumlardan medya yoluyla kendilerine aktarildigi kadar ve bicimde haberdar
olup bilgilenecektir. Toplumsal yasam igin blyck risk olusturan dogal afetlerde
koruyucu Onlemler alinmasi ve afet yonetim prensiplerinin uygulanabilmesi igin
kamuovu olusumunda medvada ver alan dodal afet haberlerinin haber vaoilan-
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masi ve sunus biciminin ne kadar énemli oldugu yadsinamaz. Zira haber medyasi
dogal afetler ile ilgili toplumsal anlami yeniden insa ederken icinde yer aldigi
toplumsal alan bittind icindeki iliskilerin disinda degildir. Aksine onlarin isleyisine ve
icsel olarak insasina yardimci olur. Anlamlandirdigi her olayr yapilandirirken ideolo-
jik yapiya uygun olarak iktidar-bilgi-glic iliskilerini yeniden dretir. Yani haber
medyas! "dogal afet olaylarin" anlamlandirirken toplumsal sistemdeki egemen
sdylemlerden, sdylemlerin olusum tanimlarindan bagimsiz hareket etmez (Cangéz
ve Gokalp 2000:156).

Medyada yer alan dogal afet haberlerinin kamusal glindem olusturmasinda
belirleyici unsurlar, medya calisanlarinin egitim, kdilttir, sosyal, ekonomik, politik ve
dini de@er yargilari, medyanin habercilik islemini yerine getirirken kullandigi pratik-
ler (haber degeri, haber yazim kurallari, zaman vb.) medyanin ekonomik- politik
yaklasimlar (dogal afetlerde denetleyici sorumlulugunun medyayr denetleyenlerin
sdzcusu roll ile yapmak gibi) medyanin ideolojik egilimlerinin etkisidir (medyanin
herhangi bir ideolojiye yatkinligi afet haberlerinin yeniden insasinda ve aktariminda
belirleyicidir).

2. Dogal Afetler ve Medya

Medyada yer alan haberler icerikleri incelendiginde dogal afet haberlerinin
Onemli bir yer tuttugu gordillir. Gans tarafindan bir arastirmada medyada yer alan
tim haber hikayelerinin yaklasik %25'ini dogal afetler, teknolojik tehlikeler ve
hiklimet kanisikliklarinin olusturdugu belirlenmistir (Yildiz 1998:34).

Neden afetler medyada ¢ok yer alir? Birinci neden, afet haberlerinin dramatik
Ozellikleridir ve dramatik haberler genel olarak okuyucuyu etkileme glictine sahip
“show haber” isi olarak kabul edilir. Dramlar, savas ve kavgalar, problemler, istekler
ile azalan ve ortak eylemler. Dogal afetler bu karakteristik 6zellikleri lzerinde
toplayan ve televizyon icin dikkatleri lzerinde yogunlastirmak ve hapsetmek icin
ilave avantajlari  olan olaylar zincirini olusturur (www.disasterresponse.nsf/secti-
tion, 21.06.2002). Gazetecilik gorisi agisindan bir dogal afet, tim bilesenleri ile
mukemmel bir medya olayidir. Dogal afet haberinde, dikkat cekici ve ilging, akil
almaz, aksiyona uyumlu, mazlum ve ayni zamanda cesaretli insan portreleri yer alir.
Dogal afet olaylarinin medyanin bu kadar ¢ok ilgisini ¢ekmesinin bir baska nedeni
genellikle cok kolay manset haber olabilmesidir (Boterelli 2001:3). iki veya daha
fazla kisinin soguk bir korunakta, zor durumda acikli fotograflanmis halleri, sel
felaketinde sularla bogusan birkag Unli isim, afette zarar gérmds, yikilmis, su
basmis ev ve yaplilar, birkag yesillik alan gortint(s( ve afete miidahale eden yetkili-
lerle réportajlar manset haber icin yeterlidir (Wenger 1985:3).

Dogal afet haberleri izleyici ve okuyucularin dikkatini ¢ektigi icin yerel haber
merkezleri tarafindan da cok degerli kabul edilir. izleyiciler daha fazla bilgi icin ayni
zamanda ulusal haber merkezlerinin yayinlarina ydnelirler. Bu nedenle, tim bdiytk
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cekebilmek icin buydk bir yaris baslar ve haberlerin blytk bir bélimd “show busi-
ness" e donusur. Dogal afetler ile ilgili tehlike ve riskler hakkindaki cogu raporda
haberlerin aldatici gériinimde ve dogal afetler ile ilgili zel hikayeler oldugu ve
gercek sdylemin yerine yan soylemciklerin siklikla kullanildigi gérildr.

Medyanin tehlike ile ilgili haber secimi ve tanimini saglayan genel prensipler
l¢ baslk altinda toplanabilir. Bu basliklardan birincisi, zamanla esdeger olarak
tehlikedeki degisikliklerin tanimlanmasidir. Glindem olusturan tehlikeler haber
olarak secilir Medyanin mantplasyonu ile tehlike tanimlanmasinda gériinen
degisiklikler ve tim bu degisikliklerin icinde yer alip, gorlinen degisimlerin sunul-
mamas! ikinci konu baghgini olusturur. Ornegin, herhangi bir dogal afet siireci
izlenir, ancak olabilecek risklerin nedenleri ancak tehlikeler olustugu zaman &n
plana ¢ikariir. Haber hikayelerinin ana temalarinda &lim olaylari sova temel-
lendirerek afetler ile arasinda kiyaslama yapilmasi, iki konu arasindaki
iliskilendirme t¢tincli bashg tanimlar.

Haber degeri 6lU ve yarali sayisi, afet bolge genisligi ve yeri, ekonomik zarar
vb. konulara gére degisir. Medya haberciligi agisindan yeni, birdenbire olusan,
insan yasamini ve ¢alisma sartlarini engelleyen, ekonomik agidan buytk kayiplar
verdiren olaylar haberdir. K¢tk bir grubu etkileyen tehlikenin medyada istenilen
6lglide yer alamadigi gértldr. Dogal afetin meydana geldigi cografi alan, buyuk-
IGgu ve etkiledigi kisi sayisi, ekonomik kayip, sosyo-kiilttirel yapisi ulusal medyalar
icin oldugu kadar uluslararasi medyalar icinde 6nemlidir. Her tehlike ve risk ulusal
medyalar icin haber degeri tasimaz.

2.1. Dogal Afet Haberlerinin Genel Ozellikleri

Kimi haberler halk arasinda aninda yayilir, kimileri ise yalnizca kdigtk bir azin-
lik¢a bilinir. Dramatik haberlerin yayilmasi ¢ok daha hizlidir (Ramonet 2000:51).
Dogal afet haberleri dramatik haberlere Grnektir. Bir haber redaktori kamu gun-
demi olusturan pek ¢ok kisinin 6ltimtine ve yaralanmasina yol agan bir dogal afet
haberini asla atlamaya ya da arka plana atmaya cesaret edemez.

Dogal afet haberlerinde genel olarak afet ¢esidine bagh haber aktéri olarak
ilgili bilim dali uzmanlarinin, afetzedelerin, yardim organizasyonlarinin ve siyasal
seckinlerin yer aldigi gérdldr. Elitlerin yer aldigi dogal afet olaylarinin haber degeri
yuksektir. Dogal afetlerin yaratacagi dramatik etki nedeniyle karmasa durumlari,
gerilimler, gézyasi, ekonomik zorluklar, afet haberlerinin degerini ytkseltir. Kotd
haber iyi haberi kovar. Yeni ve anormal olan kabul gérir ve gtindemi olusturur.
Dogal afet haberleri haber programlarinin yapitaslaridir. Olenlerin sayisi belirtildigi
ya da enkaz gorlntuleri gosterildigi zaman izleyici ve okuyucular medyaya yonelir.
Normalin disina ¢ikildigi icin haber ilgi ¢ekici hale gelir. Dogal afetlerde kaginilmaz
unsurlar olan gdzyasi, 6fke ve aci gériinttler sunan fotograflar kamu gtindeminde
medyay! gliclu kilar. Sézctklere fazla 6nem verilmez, resimler birincil ikna edici gli¢
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Dogal afetlerin cografi konumu, 6li ve yarali sayisi ve ekonomik hasarin
buyukltiglne bagh olarak dogal afet haberleri medyanin ana gtindemini olusturur.
Glindemde yer alan dogal afet haberlerinde basin, topluma ulasacak bilgilerde
kendi ideolojik yapilanmasina uygun olarak 6nem siralamasi yapar ve belirli bir
diizen icinde eleyerek sunulmasini ya da dgrenilmesini saglar. Dogal afet haber-
lerinde hangi bilgilerin toplumu ilgilendirecegine ve haber degeri tasidigina karar
vererek 1. sayfa haber yapip toplumu dikte ettirir. Medya elestirmenleri dogal afet
haberleri icinde mest olmaktan bahsederler. Haberlerde somut enformasyon, yeri-
ni korku filmlerini aratmayacak korku sahnelerine birakir. Zaman zaman gtinltik
dehsetin propagandasinin yapildigi gériltir. Basinda felaketler felaketimsi olmus,
kurban sayisi artan ntifusu ile birlikte artmis, cevre tahribati ise gelisen teknoloji ile
global boyutlara ulagmistir.

Medya, dogal afetleri cogunlukla izlenme oranlarini artirmak icin dramatize
ederek aktarrr. Dogal felaketleri moralin ¢6kiisti izler. insanlar kendilerine aciyarak
haberleri takip eder. Glivenin kaybolmasi, inandiricilik krizi ile birlikte dogal afet
haberlerinin odak noktasinda ¢esitli konularda uzman bilim adamlarinin  kaos ve
rezaletlerden bahsederek sézde nutuklar ile kamuoyuna bilgiler aktardigi gordiltir.
Artik dogal afetler glinltiik konusmalarin bir parcasi olmustur. Dogal afette somut
olgular ve ¢6z(im yaklagimlar yerini dramatik sahnelere déviinen arada isyan eden
insanlara birakmistir. Afet hayalleri ve senaryolari igcinde insanlar mest edilirken her
afet olayi kisa bir stire sonra unutulur ve hemen bir digeri bunu izler. Bu felaket
tellalligr icinde politika ve medya afetleri yazil hafizalar olarak kaydeder.

Haberlerde sunulan dogal afetlerle ilgili olgularda felaket sahnelerinin
sansasyonel, hatta sadomazoistik bir cazibesi vardir. Bu agidan haberlerdeki stiphe
g6tlirmeyen gerceklik unsuru kendiliginden bir fantaziye, duygusal vurgularla yukIt
olan ve bazen kurgudan zorlukla ayirt edilebilen imajlarla anlatilan hikaye seklinde
drama déndstr (Esslin 1991:35). Dogal afetlerde haber dilinin ve resimlerin
bayagilastinimas, oldlerin yaralananlarin temsili neo-sémtirgeci bir kétilik dizisi
icinde yapildigi gérdilir. Pek ¢ok insan kaybina yol acan daha fazla sayida insanin
zarar gérmesine neden olan afetin, gtinltik olaylarla hatta bazen futbol karsilas-
malar ile ayni Uslupta sunuldugu dikkat c¢eker. Sonu¢ dehset ve cilginhgin
normallestirilmesi ve bu tlr olaylara psikolojik hazirhlikti. Her glin ytzlerce 6l
haberi verilir. Kanimizca, Baudrillard "gercek bir felaket olmayacak, ¢linki sanal
felaket kosullarinda yasiyoruz" derken yasadigimiz medya felaketselliginden
bahseder (Baudrillard 1995:29).

Yazili basinin dogal afet olgularini daha ayrintilh ve dogru haber kaynaklarina
dayandirarak verdigi ve glindemi daha uzun stre koruyabildigi gordillir. Ayrica
basin, kendi sinirli okuyucusunun durumuna bagh olarak yazil metinler tizerinde
degisiklik yapabilir. Dogal afet haberlerini sunan mansetin yeri ve buyukligu okuyu-
cuya haberin &nemi konusunda bilgi verir. Basinin en buytk sans: belirli bir kitleye
hitap etme durumunda olmasidir (Groombridge 1993:106).
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2.2. Dogal Afet Haberlerinin Genel icerik Bilgisi

Medya genel olarak tehlike ve riskler hakkinda pek fazla bilgi vermez.
Medyanin bir afetle odak noktasini, tretim ve ticari firmalarda buylk ekonomik
kayiplar, biytik can kayiplari, yarali sayisindaki fazlalik, oturma alanlarinda hara-
biyet ve bina kayiplart olusturur. Dogal afetler ile ilgili arastirma, tehlike, risk, mtida-
hale planlarinin yarar ve ekonomik maliyetlerini anlatan icerikler ile medyanin
yakindan ilgilenmedigi gordil(r.

Haber medyasi ile bilim adamlan ve afet yoneticileri arasinda dogal afet
haberleri konusunda ilging bir ¢ekisme vardir. Gelismekte olan dogal afet ve riskler-
le ilgili olarak bilgi iletisimi afet yOneticileri icin, detaylandinimis kesin bilgiler ile
kisa ve uzun vadeli sonuclar , zarar ve maliyet hesaplari, bireyler ve kurum icin
yapllacak alternatif yardimlar, durum tartismalari, moral ve ekonomik destek ile
afetin gelisim stireci ve bu streg icinde yasanan olaylarn kapsar (Wenger 1985).
Medya icin ise, dogal afetlerde yasanan durumdan ok, gelisen olaylarla ilgili bilgi-
lerin sunulmasi, uzun vadede yapilacaklarin degerlendirilerek degil, acil sonuglarin
verilmesi, olabilecek istatistiksel zararlardan ziyade, abartili can ve mal kayiplari ile
zarar gormds binalar olusturur.

Haber hikayelerinde genellikle etik degerler pek yer almaz. Ekonomik boyut
pek ¢ok noktada 6n plana ¢ikar. Dogal afet haberleri kisa vadeli sonuglara dayali
olarak raporlanip, hikaye edildigi icin kaynaklar ¢cogu zaman yanlis olabilir. Bu da
haber gtivenilirlik ézelligine gélge dstirtir. Genel olarak medya da dogal afetler ile
ilgili yaklasimlarin icerikleri, afetin insanlar icin ne ifade ettigi, olusturdugu etki ve
goriintimln maliyeti, afete temellenen tahminsel yaklasimlarin ne oldugu, haber
degeri tagiyan aragtirmalar bulunup bulunmadidi ile istatistiksel veriler (61, yaral
sayllari, maddi hasar kayiplan calisanlar vb.) ve toplumun sosyo-kiiltirel ve
ekonomik degerleri ilgili olup olmadidi ile ilgilidir.

Dogal afetler ile ilgili bilimsel yazilar elit basina gére popliler basinda daha
rahat okunabilen ve yasama dair yazilardirBu tlr yazilar daha basit, aldatmaya
aclk, belirsizlikleri ve kuskulari daha azdir. Medya icin dogal afetlerde yasanan olay-
larda farkli gdris acilarinin izleyici ya da okuyuculara sunulmasi pratikte haber
objektifligini yansitr.

2.3. Medyada Dogal Afet Soylemleri

Her séylem bir gerceklik insasidir. Eylem ve etkilesimlerimizi belirleyen, icinde
bulundugumuz dtinyevi hayati anlamli ve de anlasilir kilan, dille ve dilde insa edilen
sosyal gercekliklerdir. Birer séylem formu olarak tibbin, ekonominin, psikiyatrinin
doga bilimlerinin insa ettikleri gercekliklerden séz edilebilir, ¢linki her gergeklik bir
sdyleme dayanir (S6zen 1999:12). Bu baglamda; dogal afet haber séylemi, bir
sosyal gercekliktir.
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Séylemler hicbir zaman ve hicbir yerde tarafsiz olmadigindan, sosyal gercek-
lik icinde sosyal iliskilerde &nemli etkiler yaratan dogal afet sGylemleri de ¢ok
boyutlu iliskiler halinde var olur. Sosyal-pratik boyutta dogal afet haber séylemleri,
toplumsal yasantida kurumsal ve organizasyonel yapilarin sosyal analizini, psikolo-
jik stirecte dogal afetin insan (izerinde yarattigi derin Uzlintt-anksiyete, 6fkenin
gelisimini, ekonomik boyutta maddi deger ve insanin deger catismasini icerir.
Zaman zaman dogal afet haber séylemi, insanlarin "sosyal kimlik", "6zne durum-
lar"'ni haber aktérii yaparken, ideolojik yapilanmada ise afette kamu y&netimi
organizasyonlar ile siyasi yaklasimlari én plana ¢ikarir. Teolojik ve metafizik
yaklasimlar da dogal afet haber séylemi icinde yer alir.

Basin, dogal afet haber séylemini olustururken ézel olarak egemen séylem-
lerini dogal afetlerde yeniden tireten konumuna gelir (Atabek 2000:214). Dogal
olarak, bilim ve teknolojideki degismeler, dogal afet haber sGylemine de yansimistir.
Ancak dogal afet haber séylemlerinde insanlarin olaylar degil, olaylarin imajlarinin
olustugu "sézde olaylar" yasadigi, zaman zaman fantazyanin gercekligin yerini
aldigi g6z ardi edilmemelidir. Zira gercekligin yeniden insasi, belli mantik-silsilesi
icinde ve belli &lglilerden - belli bir sonuca varmayr gerektirecek nitelikteki bir
toplumsal séylem icinde gerceklestirilir.

Medya dilinin poptilist yaklasimi kusatacak sekilde olay ve haberleri transfor-
masyona ugratarak, onlar poptiler sdylem icine yerlestirmesinden dogal afetlerde
payini almistir Transformasyon, algilamanin stibjektifligiyle medyanin dogal afetleri
kavrayls ve yorum tarziyla Ortlisen bir sekilde ortaya ¢ikar. Bu slire¢, medya
metinlerinin yazili, s6zIi, gérsel olusma sirecini kapsar. Ornegin dogal afetler
muihendislik bilimi séylemi olmasina karsin, dogal afet haber soylemlerinde
mihendislik metin 6zelligi géstermez. Dogal afetler medyada ampirik gergeklikte-
ki olusumlarindan farkli bir sekle brtinerek, dil kullanimina, ideolojilere ve gtig
alanlarina gére bicimlenir. Dogal afet haber séylemleri, afet 6ncesinde medya séyle-
mi glindeminde sansasyonel sdylemlerinin disinda yer almaz. Kamuya yansiyan
glindem, siyaset, ekonomik, din, egitim, ve medya diinyamiza iliskindir. Ulkemizde
bilimsel kuruluglar, tniversiteler tretilen bilgiyi konusan diinyanin verisi olmaya
dénustlirememektedir (Sézen 1997:86). Ayni zorluk, dogal afet haber séylemleri
icinde gecerlidir. Dogal afet yasandiginda afetin cesidine ve bydkligtine bagl
olarak ilgili bilim adamlari medyada séylemlerini dile getirme firsati bulabilir.

Doganin insan ihtiyaclarina uyarlanmasi ancak insanin diger insanlarla girdigi
toplumsal igbirliginin buiriindiigi bigimler yoluyla gergeklestirilebilir (Hall 1999:
200). Doganin stire gelen degisimleri konusunda, gergek bir enformasyona sahip
olmayan birey ve toplumlar icin doga olaylarinin bulundugu bicim dogal afet
séylemleridir.

Medyada dogal afet haber séylemleri, bir bélgede yasanan dogal afetin ve
afetzedelerin  farklilagan dUzenini, onlarin hayata dair yeni anlam, pratik ve
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olarak kavrayabilmesi icin imgeleri temsilleri ve dstinceleri bir arada sunan bir
slirec icerir. Medyanin dogal afet haber séyleminde gergekligi yansitan ya da carpr-
tan degil, yeniden kuran bir isleyisi vardir. Medya, bir yandan felaketlerin boyut-
larini, bilgisini kendi cografi sinirlari disina yayarken, diger yandan da yaydigi bu bilgi
araciidi ile afete iliskin bir anlam dtinyasi kurmaktadir. Politikaci, bilim adami ve
medya aktdrlerinin arasinda kurulan bu gergeklik icinde birey ve halkin sézd, bu
liclli arasindaki mticadele ve ugrasilar boyunca yer alabilmektedir (Timisi ve Ciler
1999:204-214).

Haber medyasinin, dogal afet haber séylemi, toplumsal formasyondaki hakim
sdylemlere eklemlenerek olusur. Dogal afet haberlerinde zaman baskisi, kuramsal
haber kaynaklarina ulasilmasindaki giglik nedeniyle, haber séylemleri éncelikli
olay merkezli olarak géze carpmakta ve semantik hafizada yer etmektedir.
Dlinyada meydana gelen dogal afet olaylarinin ¢ogu hakkinda bilgi edinimi ve
kanaat olusumu buiyik 6lctide, milyonlarca kimsenin paylastigi medya séylemine
dayanir. Hemen hemen baska hicbir séylem tipi bu kadar ¢ok insan tarafindan
asadi yukari ayni anda paylasiimaz ve okunmaz. Bundan dolay dogal afet haber
sdyleminin gli¢ potansiyeli devasa olup, haber raporlarinin, semalarinin, baslik-
larinin ve Gslubunun incelenerek siyasal, ekonomik, toplumsal ve kdiltirel iktidarin
uygulanmasindaki etkilerinin betimlenmesi afet zararlarinin azaltimasinda énemli
rol oynayacagi agiktir.

3. 1923-2000 Yillan Arasinda Turk Basininda Dogal Afet Haber
Yapilanmasi Ve Haber Séylemleri

3.1 Arastirmanin Amaci

Arastirmada; gtinimlze kadar yinelenerek gelen ve kamuoyunda yeniden
insa edilen afet séylemlerinin afet kdiltlirinG yansittigi medyanin da afet kdltdirG
olusmasinda 6nemli bir rol Gstlendigi varsayimindan hareket etmistir.

Bu baglamda, arastirma 1923 - 2000 yillari arasinda Ttrkiye'de yasanan
dogal afet olgularinin afet midahale stirecinde, basinda yer alan haber ve yorum-
larini degerlendirmeyi, basinin kamu ydnetimi ile yardim organizasyonlari arasin-
daki iliskilerini, kamu yénetimi ile var olan gorts ayriliklarini ya da sinirlandirmayi
belirlemeyi ve bu slreg i¢inde basinin afet yénetim sistemi icindeki yerini tanim-
larken dogal afet olgularinin kamuoyu tarafindan anlasilabilirlik paradigmasini
ortaya koymaya amaglamisti. Bu amaca uygunlukla da, insan yasamina zarar
veren -dogal afet olgularinin ifade edilmesinde olusan farkli kamuoylarini belir-
lemeyi hedeflemistir.

3.2. Arastirmanin Yontemi

Cok sayida dogal afet risk ve tehlikesine agik olan (lkemizde; 1923-2000

dénemini kansavan tarihcel <rirec icinde hacnda  ver alan  we kamimninda
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tartisilan dogal afetlere iliskin yerlesik sGylemler, " S&ylem Analizi Yontemi" ile
ortaya konulmaya calisiimis, dogal afetler ile ilgili medya haberleri incelenmis,
toplumsal gelisim ve degisim paradigmasi icinde Trkiye'de afetlerle miicadelede,
bireylerin gereken tedbirleri neden almadigr sorusu sorularak, medyada yer alan
afet sdylemlerini ayakta tutan isteng ve destekleyen stratejik distincenin ne
oldugu agiklanmistir. Zira; Foucoult'cu sdylem analizi, sOylemsel pratiklerin
duizenlilikleri tizerinde, bilginin anlatimindaki dtizenliligi aciklar ve belli bir dénemde
toplumun tanimini veren kurallar buttinind ortaya koyar (Sézen 1999:67).

Calismada; belirtilen tarihsel stirecte Tirkiye'de yasanan dogal afetlerle ilgili
basinin tiraji ylksek gazetelerinde yer alan dogal afet séylemlerinin; nasil anlam-
landirildig, hangi anlatim bigimlerinin kendini muhafaza ve idame ettirdigi, hangi
sdylemlerin herkes tarafindan gegerli kilindig, hangilerinin unutuldugu ve hangi
sGylemlerin yeniden insa edilerek isler kilindig, tizerinde ¢alisilmistir. Basinda dogal
afet olgusuyla ortaya ¢ikan, ne yapildigi ve ne séylendigi ile ilgili dogal afet sGylem
pratikleri, toplumsal degisim dinamikleri icerisinde ortaya konulmustur.

3.3. Arastirma Kapsami.

Calisma kapsamina Trkiye'de, 1923-2000 yillari arasinda yayimlanan ve
basin tarihi agisindan ddnemin tiraji ylksek, etkin gazeteleri olan Aksam, Ulus,
Cumhuriyet, Hirriyet ve Milliyet gazeteleri segilmistir. 5 gazetede yer alan- dogal
afet haber ve kése yazilari (deprem, sel baskinlari, heyelan, salgin hastaliklar) afet
olusum ve midahale slrecinde 15 gtinlik streyle gazetelerin bittini dikkate ali-
narak incelenmistir. Ulkemizde cok sayida deprem yasandigindan deprem haber-
lerinde, 2000'in tizerinde can kaybi olusturan, 6.5 siddetinin tGizerinde meydana
gelen depremler segilmistir. Arsivienen ve yorumlanan toplam 2687 dogal afet
haber ve kése yazisinin, gazetelere gére dagilimi Tablo 1'de verildigi gibidir.

Tablo 1: inceleme Kapsamina Alinan Gazetelere Gére Dogal Afet Haber Dagilimi

6.5 siddeti ve
g ustii ile 6li sel Hevelan: Salgin
sayis1 2000 Flrtmi;lar g]x. fat Hastaliklar |Toplam
Gazeteler | lizerinde olan g (Kolera,Sitma)

depremler
Aksam Gazetesi 124 25 5 14 168
Ulus Gazetesi 191 49 8 19 267
Cumhuriyet Gazetesi 889 104 14 37 1044
Milliyet Gazetesi 540 53 17 9 619
Huirriyet Gazetesi 521 50 10 8 589
Haber Sayisi Toplami 2265 281 54 87 2687
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3.4. Bulgular

Arastirma bulgularinda; Glkemizi btyik &lglide etkileyen afetler; 1939
Erzincan, 1966 Varto, 1999 Marmara depremleri olmak lizere (i¢ ana slirecte
analiz edilmistir. Bulgularin analizleriyle birlikte yapilan degerlendirme sonucunda
ortaya konan Tirk basininda afet haber yapilanmasi ve haber séylemleri de bu
basliklar altinda toplanmustir.

3.4.1.Turk Basininda Dogal Afet Haber Metinleri

1923-2000 yillar arasindaki tarihsel stiregte Tirkiye'de, dogal afet séylemleri,
haber metinlerine; Tlirk toplumunun nasil bir siyasi ve sosyo-ekonomik degisim gés-
terdigi ile ilgili agiklamalar seklinde yansimistir. insanlarin dogru olana degil,
yasadiklari ve algiladiklari diinyanin yasam rittellerine gére yonelim gdsterdigi
gorilmstlr. Dogal afet haber metinleri, toplum ve bireylerin sosyal kimlik ve ilis-
kileri ile bilgi ve inang sistemlerindeki farkliiklarinda yasanan degisime ayna tut-
mustur. Ornegin; 1939 yilinda yasanan Erzincan Depremi ile baslayan " Zavalli ve
Fakir Dogu" séylemi, 1999 Marmara Depremi'nde yerini "45 Saniyelik Esitlik" séyle-
mi ile depremlerin sadece Dogu'da buiylik yikimlara yol agmadigi gergegine birakir.

Kdse yazilarinin ¢ogunda, 1939 yilinda yasanan Erzincan Depremi basta
olmak tizere 1999 yilinda yasanan Marmara Depremi'nde de yasanan yikim ve
ac, olasi istanbul Depremi ile beraber yorumlanmistir. Tirk basininda, dogal afet
haber metinleri zaman zaman manset haberleri de kapsayan, salt bireylere ve
kurumlara yonelik temsiller kullanmistir. Ornegin; "Suglu, 6nlem almayan devlet"
06.11.1995 tarihli Cumhuriyet Gazetesi'nde kése yazari Mustafa Balbay'in haber
basliginda oldugu gibi.

Haber metinlerinde her dénemde simgesel iktidarin, haber basliklari ve
enformasyon stirecine dair diizenlemelerine rastlanmisti. Ornegin; uluslararasi
medya dUinyasi ve kamuoyu Marmara Depremi'ni basin entelekttellerinin deyimi ile
"Asrin Felaketi" olarak algilayarak yorumlamis ve yorum depremin poptiler haber
bashgini olusturmustur. "Asrin Felaketi" (19.08.1999 tarihli Hrriyet Gazetesi
manseti). Dogal afetleri 6nleme, mUidahale ve rehabilitasyon stiredi ile ilgili bilimsel,
resmi ve dini séylemler ile kamuoyu séylemleri, basin entelektellerinin yorumlari
ile dogal haber metni icinde kullanilmaktadir. "Adalar merkezli fay hattinda mey-
dana gelecek 7 siddetinde bir depremde 48 bin kisinin Slebilecegi, 500 bin binanin
da yikilacagi iddia ediliyor" (20.08.1999 tarihli Milliyet Gazetesi).

Tirk basininda dogal afetlerde ilk gtinlerde haber metinlerinin iceriklerini
afetin boyutlari ile 6l ve yaral sayilan olusturmaktadir. "Mdithis bir zelzele felaketi
oldu. Olenlerin sayilari yiizleri ve yaralananlarin saylari binleri asiyor" (28.12.1939
tarihli Ulus Gazetesi), "Dogu Bélgesinde korkung deprem", 545 6l var 20.08.1966

tarihli Milliyet Gazetesi, "Deprem bélgesinde binlerce kisi yikinti altinda, Acimiz
hraaib? (1.NR.1000 tarihli Cumhiirivet (Gazatoci) Afat miridahala clirarinde ica
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siyasi otoritenin uygulamalari ve yardim organizasyonlari ile afet bélgesinde
yasanan dram ve mucizevi kurtulus hikayeleri haber metinlerinin iceriklerini olustu-
rur. "Uc saatte 58.210 lira iane toplandl" (31.12.1939 tarihli Aksam Gazetesi),
Hiklmet ve Kizilay genis yardim tedbirleri ald, (28.12.1939 tarihli Ulus Gazetesi),
"Koylere ucakla ekmek atildi", "Felaket bdigesi halkina tifo ve tifds asilari
yapihyor', (23.08.1966 tarihli Milliyet Gazetesi), "Gida yardimini Ordu yapiyor",
(24.08.1966 tarihli Ulus Gazetesi), "Kurtarma ¢alismalarinda yetersiz kaldl. Devlet
olmasi gereken yerde yoktu" (18.08.1999 tarihli Cumhuriyet Gazetesi), "Ecevit:
Buytik trajedi” (18.08.1999 tarihli Milliyet Gazetesi), "Kahraman sofér gizli Akutgu"
(18.08.1999 tarihli Milliyet Gazetesi) .

Basin entelekttielleri ve bilim adamlarinin afet olgusu ve yol actigi aci tablo-
nun nedenleri ile ¢6zlim Onerilerini yazilarnda okuyuculan ile paylastiklar ve
streklilik tasimayan ancak afet olgusu yasandiginda gtindeme gelen "afetlerde ali-
nacak tedbirlerle" ilgili haber metinlerine afet sonrasi her gazetenin sayfalarinda
yer verdigi gorulmustir. Metin iceriklerinde ge¢misten glinlimtize bazi terimlerin
degisimi disinda degisime rastlanmamisti. “Yer sarsintisi Nevileri ve sebepleri,
(28.12.1939 tarihli Ulus Gazetesi), "Buiytik depremler ve tedbirler", Prof. Dr. ihsan
Ketin(i.U), (23.08.1966 tarihli Milliyet Gazetesi),"Ttrkiye'nin deprem gercegi"
(18.08.1999 tarihli Cumhuriyet Gazetesi), "Hayatta kalmarmin altin kurallan",
"Depremden kacilmaz, tedbir alirur" Prof. Dr. Celal Sengér (iTU) (18.08.1999-
19.08.1999 tarihli Milliyet Gazeteleri).

Basin entelekttielleri, afet olgusuna ait kamusal metnin ve konusmanin tuir-
lerini, basliklarini, argtiman, Gslup ve retorigini ya da sunumunu belirlemek yoluy-
la afet séylemlerinin olusumunda etkili olmustur. Ornegdin; 1939 yilinda yasanan
Erzincan Depremi’'nde basin entelekttielleri afet séylemlerinde resmi devlet soyle-
mini destekler bir Gslup kullanirken 1999 yilinda yasanan Marmara Deprémi'nde
devlet resmi soylemini elestiren bir Uslup ve retorik kullani. *Milli Yardim
Seferberfigr", Falih Rifki Atay (28.12.1939 tarihli Ulus Gazetesi), "Kriz Masasi ya da
Masall", Yalgin Dogan (19.08.1999 tarihli Milliyet Gazetesi). Gazetelerin haber
metinlerinde bilim adamlari bilimsel dngdrileri ve afetin kitlesel buytkligu ile
dogru orantili olarak haber kaynaklari olarak kullanilmistir. "Buydk deprem gecti,
Prof Dr. Ahmet Mete Isikara, B.U. Kandilli Rasathanesi Muidiirii (19.08.1999
tarihli Milliyet Gazetesi).

Dogal afet haber metinlerinin hi¢ kuskusuz ana haber aktérleri, afetzedeler
ve siyasilerdir. Ayrica, Turk Silahl Kuwvetleri'nin her zaman ayricalikh bir konumda
tutuldugu gérilir. Ozne ve iktidar, afet olgusu haber bashginda, sosyo-ekonomik
politigin dlizeneginde de karsi karsiya gelir. Siyasi segkinlerin séylemi ile afet-
zedelerin durumu basin entelektiellerince ikili karsithkta tekrar kurgulanmistir.
"Cumhurbaskani Demirel: Depremin yarasi sarilacak’, (18.08.1999 tarihli
Cumhuriyet Gazetesi), "igne ile enkaz kazanlar" (18.08.1999 tarihli Milliyet
Gazetesi).
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1923-2000 yillan arasinda basinda yer alan dogal afet haber metinleri;
sosyal pratikte, _siyasi ve sosyo-ekonomik degisim ile tiim bunlarin bir yansimasi
olan séylem yapilari agisindan (¢ blyik deprem baghdi altinda irdelenedbilir:

1939 Erzincan Depremi: Cumhurbaskani ismet inéni'niin basat stiin-
Iiglinde Kurtulus Savasi sonrasi tek partili ddnemde; ulusal devlet kavraminda
milli birlik ve beraberlik séylemleri ile biittinlesen ve. olumsuz devlet elestirisinin
yer almadigi metin icerikleri basin séyleminin ana hatlarini olusturmustur. Basinda
dini s6ylem ve terminolojisi etkisiz kalmakta, pozitivist doga séylemi 6n plana
cikarilarak afet gerceginin insan gticlinl astigi ve bu gergekligin kabul edilerek
gereken tedbirlerin alinmasi gereginin  vurgulandigr gérilmdstir. Uyaria ve
bilgilendirici bilimsel ifadelere sik rastlaniimayan soylemler dikkat cekerken ayri-
ca; 1944 Lice Depremi ile basin entelektdiellerinin dile getirdigi ve glinimiizde de
tekrar eden "fakir ve zavalli Dogu" séylemi her yasanan afetten sonra elestirel bir
lslupla dogal afet haber metinlerinde artarak yer almistir .

1966 Mus-Varto Depremi: Basinda; "fakir ve zavalli Dogu" s6ylemi ile birlik-
te cok partili dénemle olusan ok seslilik strecinde, afet 6nleme ve miidahalede
siyasi otoritenin basarisizliklarinin yer aldigi, devlet ve siyasi erkin elestirilerinin
yapildigi ve dini terminolojinin afetleri algilama ve yorumlamada kullanildigr dogal
afet haber metinlerinin farkli kamuoyu séylemlerinin olusmasi icin zemin hazirlamis
oldugu gértilmdistdr. Ayrica afet haber metinlerinde Ttirk siyasi hayatinin son 50
yilina damgasini vuran siyaset adami Stileyman Demirelle ortaya ¢ikan ve stirekli
tekrar edilecek olan "Takdiri ilahi", "Devlet yaninizdadr, yaralariniz sarilacaktir®
soylemlerinin  devlet resmi séyleminin terminolojisinde kullanildigi, sivil toplum
oOrglitleri ve meslek odalarinin farkli séylemlerinin yer aldigi dikkat ¢ekmistir.

1999 Marmara Depremi: Basinda; devlet resmi afet soylemi ve bilimsel
séylemin gegerliliginin tartisildigi, tim organlariile devletin afetlerde yaralari sara-
mayacak derecede gli¢stiz kaldiginin alti gizilerek devletin resmi afet sGyleminin
¢Oktugu, askeri otoritenin elestirildigi, bilim adamalarinin séylemlerine ¢ok sik yer
verildigi, - sivil toplum mitlerinin 6n plana g¢ikanldigi (AKUT gibi) dogal afet haber
metinlerinde "6ldtirmeyen Allah 6ldirmuyor" séyleminden "ldtren kul dldirtyor"
sdylemine gegisi ifade eden metin igerikleri gérdlir. Dini sGylemin kamuoyunda
cok sesli olarak tartisildigi dikkat cekicidir. Marmara Depremleri'nin Ttrkiye'nin en
gelismis bolgesinde, lglincl dinya tlkeleri gibi binlerce 61t, on binlerce yaral birak-
mas|, llkenin feodal baglarini asan bir toplumculuk diizeyinde olmadigini géster-
digi ile ilgili agiklamalar basin entelekttellerinin kaleme aldigi dogal afet haber
metinlerinde 6nemli bir yer kaplamistir. Modernligin bir gostergesi olan 6rgtitlen-
me bicimlerinde ise aile ve komsuluk iliskilerinin 6n planda oldugu ve kurtarma
calismalarinda bu géstergenin 6n plana cktidi haber metinlerinin fotograf
imgeleriyle desteklendigi gérilmdstdr. Haber metinlerinde bu olgulara ayna tutul-
mustur. "Vatandaslar yardim heyetlerini beklemeden kendi ¢abalariyla yaralilari
kurtarmaya calisiyorlar' (18.08.1999 tarihli Milliyet Gazetesi).
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3.4.2. Tiirk Basininda Dogal Afet Haber Semalari

Dogal afet haberleri gtinceldir ve yeni ya da tekrar olusabilecek afet olaylari
ile ilgilidir. Bu baglamda arastirma kapsaminda yer alan yazili basinin dogal afet
haber semalarinda; birbirini takip eden, benzer anlamlar tasiyan, duygusal tepkileri
on plana cikaran basliklar, tst basliklar ve olaylar ile metinlerin varligi dikkat
cekicidir.

1923'ten glinlimtize dogal afet haberlerinin haber semalarini; kisa, carpici ve
realiteden zaman zaman uzak, duygusal tepkilere odaklanmis haber basliklari
resmi kaynaklardan alinan sayisal verilerle desteklenmis 6lG ve yarali sayilar, arama
kurtarma calismalar, olayin acikh hikayeleri ve afet bélgesi ile afetzedelerin ve
resmi otoritenin gdstergesel tepkileri olusturmustur. Amag, haberdar etme, bilgi
verme ve bdlgeye yardim gitmesini saglamaktir. Yardimlar ve yardim organizasyon-
lan hakkinda bilgiler ile siyasi otoritelerin afet bélgesini ziyaretleri basinin haber
iceriklerinin ana basliklandir.

1960'h yillardan sonra, haber semalarina tilkede ve dlinyada daha 6nce
yasanmis afetlerden érnekler ve kayip sayilarinin da eklendigi gérilmdastdr. 1939
yilinda yasanan Erzincan Depremi'nde fotograf sayisi cok az iken, 1966-1999 yillari
arasinda haber hikayelerinden ¢ok aci ve caresizligi yansitan imgelerin yer aldigi
fotograflar ile resim alti yazilan 6n plana ¢ikmistir.

Dogal afet haber semalarinda; Tlrkiye'de 1923'ten bugline degisime
ugrayan, sosyo-ekonomik ve siyasi yasantidaki kaginilmaz™ degisim, ideolojik
baglamda da kendini gostermistir. 1939 yilinda yasanan Erzincan Depremi’'nde
"devlet-millet el ele yardim seferberligi" sloganlari mansetlere tasinirken 1999 yili-
na gelindiginde mansetlerde "ihanet", "sefalet”, "katiller" s6zctikleri afette yasanan-
lari dile getirmistir.

Basinda 1. sayfa haberlerinde dikkat ¢ceken unsur, ilk glinlerde mansetler ve
Ust basliklarda, afetin by(kltigiine bagl olarak 6l ile yarali sayilarinin verilmesi ve
bunun afeti tanimlamis olmasidir. Sézciik se¢iminde, aci tabloyu betimleyen genis
zaman kipinde sozcikler tercih edilmistir. Haberler yerel afet baglaminda ele
alinmis, gegmiste yasanan afetlerde yasananlara atifta bulunulmustur.

incelenen basinda, yasanan biitiin afetlerde aci tabloyu ifade eden benzer
haber mansetlerinin yer aldigi gérilmistir. Ornedin 1939 Erzincan Depremi'nde
Aksam Gazetesi; deprem felaketini "enkaz yigini" olarak verirken Ulus gazetesi,
"miithis zelzele felaketi" olarak tanimlamaktadir. Genel olarak, 1. gtin basin "haber
verme" islevini 6ne ¢ikarmis, afet bolgelerindeki afetin kayiplarini kiiresel dlgekte
diger afetlerle karsilastirarak  vermistir. 1939 yiinda yasanan Erzincan
Depremi‘nde, Aksam, Ulus ve Cumhuriyet Gazeteleri ideolojik yapilanmada bir
butunluk lgmde hareket ederek, afet mudahalenm sorumlusu olarak ulusal devlet

ne (T R U R OO PN X PRV ? T T Y
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Savasinda oldugu gibi ulusca paylasiimasi séylemini destekler haber basliklarina
yer verilmistir.

incelenen gazetelerde 1. sayfada yer alan dogal afet haber mansetlerinden
bazilari; Aksam Gazetesi, Erzincan Depremi'ni "Erzincan vilayeti ile Kemah bir
enkaz yigini halini aldi" manset haberi olarak verirken, alt baglik olarak, "Binlerce
ev yikildi, yanginlar ¢ikt, pek c¢ok 6li ve yarali var' ifadesini kullanmistir
(28.12.1939 tarihli Aksam Gazetesi). Ulus Gazetesi acinin simgesel géstergesi olan
siyah rengi 1. sayfa logosunda kullanarak "Mdithis bir zelzele felaketi oldu" manseti
ile depremi okuyucusuna duyurmustur. Depremin merkezi Erzincan't haberde 6ne
cikartmis, Ol ve yarali sayilarina alt bagliklarda vurgu yapmistir. "Erzincan bastan
basa harap oldu. Tokat'ta mihim hasar var. Olenlerin miktari yiizleri ve binleri agi-
yor" (28.12.1939 tarihli Ulus Gazetesi). Cumhuriyet Gazetesi “Bir felaket daha"
manseti ile yasanan sel felaketi haberini vermeden 6nce gizli 6zne kullanarak
haberin devami igin okuyucuda merak uyandirirken ayni zamanda sitemkar bir
lislubu tercih etmektedir. "Karacabey Ovasi'nda seylab bdytik bir felaket halini ald/"
alt bashd ile de olayin agklamasina yer vermektedir (01.01.1940 tarihli
Cumhuriyet Gazetesi).

Erzincan Depremi ile ilgili 2. glin haber mansetlerine bakildiginda ideolojik
yapllanmanin daha net gérdilebildigi Gslup ve retorik ile asker kdkenli hiyerarsik
yapllanmanin bir séylemi olarak "Birinci vazifendir' Unutmal. gibi emir fiillerinin
Aksam Gazetesi'nin 1.sayfa haber mansetlerinde yer aldigi gérilmustir. Manset
haberde referans olarak devlet resmi afet sdyleminin ifadesi olan Milli Yardim
Komitesi'nin séylemi kullaniimaktadir. "Vatandas! Felaketzede kardeslerine yardim
etmek birinci vazifesidir', "Bunu unutma!”, "Milli Yardim Komitesi Millete hitap
ediyor' (29.12.1939 tarihli Aksam Gazetesi).Ulus Gazetesi ise; felaketin boyut-
larinin - buyikliglni 6n plana gikararak, evrensel insan haklar kavraminda
"yardim"i referans olarak kullanarak Milli Yardim Komitesi'ni 6n plana ¢ikarmistir.
"Felaket tahminden bdydktdr", "Herkes yardima kosuyor, Milli Komite faaliyete
gecti" (30.12.1939 tarihli Ulus Gazetesi).

Erzincan Depremi'nin 3.glinlinde basinin sayfalarinda afet mUidahale ve
yardim organizasyonlari ilgili haberler dikkat ¢ekerken afet bélgesindeki can ve mal
kayiplari ve artgl sarsinti olarak nitelenmeyen yeni deprem haberleri mansetlere
taginmistir. "ilk imdat trenleri Erzincana vardl', ‘“Felaketzedelere yardim igin,
vatandaslar ellerinden gelen her seyi veriyorlar (30.12.1939 tarihli  Aksam
Gazetesi). "llk imdat treni Erzincan'a vasil oldu", "Tokat'ta yeniden siddetli zelzele
oldu, bir cok evler yikildl", "Erzincan'da 6l miktari yizde 50" (31.12.1939 tarihli
Ulus Gazetesi).

Depremin 4. glintinde ise artik siyasi seckinlerin afet bdlgesini ziyaretleri ve
afete midahale ile ilgili uygulamalar haber basliklarina yansimistir. "Inéndi
Diyarbakir'da" (30.12.1939 tarihli Ulus Gazetesi), "Imdat treni ile giden erzak
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Basinda 1. sayfa haberlerinde deprem ile ilgili ilk bilgilerin resmi ve bilimsel
haber kaynadi Bogazici Universitesi Kandilli Rasathanesi'dir. 1939 Erzincan
Depremi'nde Kandilli Rasathanesi'nin agiklamalarina daha kdiglik basliklar ve tek
stitun olarak yer veren basin daha sonraki yillarda manset haber olarak yer ver-
mistir. "Mus'ta siddetli bir zelzele oldu", "21 Vilayetimizi sarsan zelzele" "Rasathane
diin aksam 22 sarsinti kaydetti* (01.06.1946 tarihli Aksam Gazetesi). "Dlin sabah
siddetli bir deprem oldu®, "Ankara sehrinde hasar yok", "Bolu, Gerede, Diizce ve
Gerkes'te buytk hasar var’ (02.02.1944 tarihli Ulus Gazetesi). Deprem Ankara'da
da hissedildigi icin, "Ankara'da hasar yok" manseti ile okuyuculara bilgi veren Ulus
Gazetesi basin agisindan sosyo-ekonomik yonden gelismis, nifus yogunlugu fazla
olan bdlgelerde deprem yasandiginda haber degerinin daha fazla olduguna dikkat
cekmistir.

1939 yilinda yasanan Erzincan Depremi'nde basinda yer alan haber semalari
yasanan diger afetlerde de baz klglik ayrintilar disinda kendini tekrar etmistir.
1966 yilinda yasanan Mus (Varto) Depremi'nde de basin benzer haber semalarini
kullanmis haber bagliklarinin se¢imi ideolojik yapilanmayi, haber metinleri ise
afetlerde olusan farkli kamuoyu kanaatlerini géstermistir. Dikkati ceken bir diger
nokta ise afet haber semalarinin ayni formati takip etmesidir. Afetin abartimasi ve
tekrarlarin kullanilmasi gibi.

1970'i yillara gelindiginde haber basliklarina plansiz yerlesim ve depreme
dayaniksiz konutlar ilgili séylemler yansimakta deprem; yargilayan ve ceza veren
yargl kurumu gibi kurgulanmistir. Afetin ekonomik boyutu ile ilgili haber metinle-
rine de 6nemli yer ayrildigi dikkat ceker. Ayrica medyanin yardim icin kampanyalar
diizenledigi ve her glin 1.sayfasinda yardim kampanyasina katilan kurum ve sahis-
lari ilan ettigi gordilr. "Deprem felaketi konut rejimini mahkum etti" (09.09.1975
tarihli Cumhuriyet Gazetesi). "Yardima davet ediyoruz" (22.08.1969 tarihli Milliyet
Gazetesi).

1999 yilinda yasanan Marmara Depremi'nde basin, devletin mesrutiyetini
sorgulayan, elestirel ve suclayici  bir Uslup ile dikkat ¢eker. Mansetler tek veya iki
kelimelik vurucu, suglayici ve yargilayici carpici haber basliklarindan olusmustur.
Enkaz altinda kurtarnlmayi bekleyen afetzedelerin ve ¢oken binalarin imgelerini
tasiyan, acly betimleyen resimler haberlerin basliklarini destekler. ilk defa
medyanin afet haberleri konusunda, sanstire ugradigi ve bir televizyon kanalinin
ceza aldigr da dikkat gekicidir. 1923-2000 yillarini iceren tarihsel stiregte basin
dogal afetlerde ilk defa yildinm baski yaparak deprem ile ilgili bilgileri verir. Ayrica
Marmara Depremi'nde basinda gazetelerin tlim sayfalarini 7 glin boyunca sadece
deprem haberlerine ayirdigi ve haber yogunlugunu uzun siire devam ettirdigi
gordildr. .

17.08.1999 tarihli Milliyet Gazetesi yildinm baskisi "Kurtarin®
17.08.1999 tarihli Humyet Gazetesn yildinm baskisi "45 saniyelik Dehset"
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Genel olarak basinda dogal afet haber semalarinda kullanilan Ust baslik ve
mansetlerde dogdal afetlerin yol actigi aci tabloda caresizligi g6z éntine serecek
kisa, carpici, okuyucuda merak etme, acma ve yardim hissini ortaya ¢ikaracak
kelimelere yer verilmistir. Basinin "haberdar etme" ve "bilgilendirme" islevi haber
metninin ana temasini olusturmustur. Giderek artan 6lG ve yaral sayilari, arama-
kurtarma calismalan ve yardim organizasyonlari ilgi ¢eken haber basliklandir.
Basinda dogal afet haberlerinde sik tekrar edilen ve afeti hatirlatan kelimeler asagi-
dadr:

- Binlerce old - Zelzele - Kriz masalari

- Kandilli Rasathanesi - Caresizlik - Yaralar sarilacak

- Arama-Kurtarma - Ceset - Dayanikli insa sistemi
- Ders Almiyoruz - Enkaz - COktuk

- Felaket - Kizilay - Yikildik

- Hasar - Cadir - Imar planlari

- Artgi sarsinti - Zelzele kurbanlari - Felaketzede

- Deprem vergisi - Gurdk binalar - Fay Hatlari

- Silahli Kuvvetler - Risk - Takdiri-ilahi

Climle kurgulamasinda &zne yapisinda acinin paylasimi olan "biz" 6znesi
yaygin olarak kullanilmis ya da nesnel bir yaklasimla, afet bélgesini tanimlayan
sozcliklere yer verilmistir. Haber semalarinda baslangicta, can kayiplari ve hasarlar,
daha sonra kurtarma ve yardim calismalar, ardindan da hikimetin afet miidahale
yonetimi ve afetin ekonomik boyutu ile ilgili yapmis olduklan agiklamalarin haber
baglklar dikkati ¢ekmis, daha sonra simgesel seckinlerin (siyasi otorite, " kriz
masalar, bilim adamlari vb.) yorumlari ile haber metinleri desteklemistir.

Dogal afetler, hikaye edilirken genel haber yaziminda kullanilan 5N-1K kurali-
na uygun bir yapilanma gordiltirken "haberdar etme” ve "bilgilendirme" islevinin de
6n planda oldugu gértilmustdr. Afet ve afet bélgesi ile ilgili bilgiler, gtincelligini
kaybetmeden verilmekte ve ana olay "afet" farkli boyutlari ile glindemi uzun stire
isgal etmektedir. Afetin buy(kItigl, merkezi, yarattigi sosyo-ekonomik sorunlar ve
can kayiplari glindemin sresi ile kamuoyunu etkileme glictini belirlemektedir.
Dogal afet haberleri ilk olarak yerel biittinlik icinde verilmekte, daha sonra kdresel
bitinlikte afetin dogasi geregi yasam-6ltim karsithdi tizerine yapilandinimaktadir.

3.4.3. Tiirk Basininda Dogal Afet Haberlerinin Uslup ve Retorigi

Basinda yer alan dogal afet haberlerinin Uslup ve retorigi de izleyicinin
glindelik gercekliginin bir parcasini yansitir. Dogal afet haberleri kamusal bir metin
ozelligi tasidigindan entelektiellerin Uslup ve retorigini belirleyen yaklasimlari
simgesel iktidarin zaman zaman kisitlamalari ile karsilastigi basinimizda da gérdilr.
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GUnlmiz Turkiye'sinde carpik kentlesme, siddeti distk bir deprem karsisinda
bulytk felaketlere yol agmakta 6nemsiz sayilacak bir yagmurda sehirleri seller
gotirmekte her cesit dogal afete kars, zayif, agik, yetersiz yerlesim birimleri ile Glke
basindan sonuna donatilmis durumda iken ge¢miste de benzer afet senaryolarinin
yasandigi gercegdi g6z ontine alindiginda 1923-2000 yillari arasinda basinda yer
alan dogal afet haberlerinde de UGslup ve retorigin  toplumsal, siyasi-ekonomik
gelisime paralel olarak bir degisim sergiledigi gorlur.

1939 yilinda yasanan Erzincan Depreminde, afet haberlerinde Uslup ve
retorik, ulusal devlet séylemini destekleyen, tek partili dénemin ve Kurtulus Savasi
sonrasi ordunun otoritesinin hissedildigi hikimet yanlisi bir Gsluptur. Ulusal devlet
kimligi "Milli" s6zcligu ile basinin  mansetlerine  tasinmistir. "Milli Yardim
Seferberligi" 6rneginde oldugu gibi afet midahalede de Erzincan Depremi
kamuoyunda "Milli Deprem" olarak yorumlanarak algilanmis ve afet midahale
sahiplenilerek ulusalcr bir séylem olusturulmustur. Afet mlidahale stirecinde ve afet
bélgesinde yasanan tiim olumsuzluklara ragmen basinda hikimete karst elestirel
bir Uslup gortlmemistir.

Erzincan Depremi sonrasinda Turkiye' de pek cok afet yasanmis ve kitlesel
kayiplar olusmustur. Bu olgular sirasinda basinda yer alan dogal afet haberlerinde;
resmi otorite ve halk tarafindan alinmasi gerekli olan tedbirlerin tekrar vurgu-
landigi ve afet mlidahalenin boyutlarinin aktarildig yapici elestirilerin yaninda afeti
algilamaya yonelik bilgilendirici haber metinleri ile ilk gtinlerde enformasyon
stirecine yonelik duygusal, bdtlnlestirici ve yardimlasmanin geregine dikkat ce-
kilen afet olgusunu yonlendiren bir Uslup ve retorik kullaniimistir.

1966 yilinda yasanan Mus (Varto) Depremi'nde, basinin haber metinlerinde
ve yorumlarda kullandig: Gslup ve retorigi yasanan toplumsal ve siyasi tablonun
degisimine uygun olarak farkllasmistir. Yasanan deprem, 3000'nin Uzerinde can
kaybiyla rant ve oy kaygilari nedeniyle gereken tedbirlerin alinmadigi, sosyo
ekonomik agidan geri kalmis Dogu Bélgesi'nin bir ilcesi Varto'yu "Zavall: Dogu"
sGylemiyle 6n plana ¢ikarmis, toplumsal dejenerasyon izlerinin gordldugu ve devlet
otoritesinin zayifladigi bir slrecin baslama noktasini olusturmustur. Basin Mus
(Varto) Depremi'nde siyasi otoriteye karsi elestiri dozunu arttirarak olumsuz bir
Uslup ve retorik kullanilmisti. Mus (Varto) Depremi'nde, afetlerde din olgusunu
ortaya ¢ikaran ve dini terminolojiyi kullanan ve beraberinde bilimsel sylemlerinde
sik tekrar edildigi, afet midahale strecinin elestirildigi bir retorik dikkat cekicidir.

1990'll yillara gelindiginde, yasanan pek cok dogal afetten halkin ve resmi
otoritelerin ders almadigini gésteren Marmara Depremleri'nde basinin, yasanan
kitlesel éltimlerde suglu arayan, yargilayan ve elestiren bir Gslup ve retorikle birlik-
te acikl, zor durumdaki insanlarin yer aldig fotograf imgeleriyle afetin korkung
boyutunu okuyucularina aktardigi gérilmdstir. Tirkiye cografyasinda genis bir
sanayi bolgesml etklleyen Marmara Depremi'nde, herkes gibi buytik saskinlk
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Uslup kullanmig, poplilist séylemi icinde kendi deprem mitlerini olusturmus, acikli
ve duygusal bir retorigi tercih etmistir. Kisaca;

1939 - Erzincan Depremi | 1966- Mus (Varto) 1999- Marmara Depremi
l Depremi l
Dogal afetlerde Ulusal Dogal afetlerde bilimsel ve | Dogal Afetlerde devletin ve
devlet kavramlarini iceren dini séylemi bir arada kul- Milli Birlik kavramlarin
ulusalcihk séylemi ve askeri | lanan siyasi yozlasma ile mesruiyetini sorgulayan,
otoritenin izlerini tasiyan siyasi eles tirilerin basladigi | afet mldahalede sivil
Uslup ve retorik devlet otoritesini sorgu- toplum &rgditlerini
layan Uslup ve retorik destekleyen , popiler afet
mitlerini olusturan (AKUT)
suglayic bir Gslup ve retorik

3.4.4. Turk Basininda Afet Soylemleri
3.4.4.1. Dogal Afetlerde Devletin Resmi Soylemi

Kurtulus Savasti'nin etkilerinin stirdigl sosyal yapida "sivil inisiyatif" fikri yeni
filizlenmeye baslamistir. Genel olarak; ulusal devlet, milli birlik ve beraberlik, top-
yekin milcadele kavramlar, buytk atilimlar yapmak isteyen Tirkiye
Cumhuriyetinin ilk yillarinda afetlerde de devlet resmi sdyleminin ana kavram-
laridir. Devlet resmi séylemini destekleyen basin icin de bu kavramlar, dogal afet
haberlerinde ortak kavramlar olarak afet sGylemlerinde yerini almistir. Depremin
nedeni, 6nlenemez ancak mucadele edilmesi gereken doga olaylari olarak goste-
rilmis, Tlrk halkinin yardimseverlik ve dayanisma ruhu 6n plana gikanimistir. Afet
bélgelerine yapilan devlet ve halkin yardimlan strekli ilan edilirken, devlet resmi
afet sdyleminde yardim toplama adresi "Milli Yardim Komitesi" ve yari kamu kuru-
lusu olan Tirkiye Kizilay Dernegi olarak gosterilmistir. "Afetler bir tabiat olayidir.
Aniden olusmustur. Afetlerde zarar goren vatandaglarin yaninda, devlet vardir ve
devlet her tirll sorunu ¢ozebilecek gtigtedir" resmi séylemi, basinin tim haber-
lerinde kendini hissettirmistir. Cumhurbaskan: Milli Sef ismet inéni kisiliginde,
siyasi iktidarin glicli odaklanmis, siyasi iktidarin ve muhalefetin agiklamalarinda
afet midahale ile ilgili celiskili ifadeler yer almamistir.

Ayrica Kurtulus Savasi kahramani Milli Sef ismet inéni'niin deprem bélgesi-
ni ziyareti ve yaya olarak depremzede halkin arasinda dolasmasi sirasinda
yasananlar da  basin ile TBM.M konusma ve biiltenlerinin glindeminde ilk
sirasinda yer almistir (Ayin Tarihi: 1940;74). Aci ve 1zdirap; halkin bir pargasi olan
inénli'niin  sahsinda dindirilmekte ve yarali Erzincan halki, Pasasinin "Basin
Sagolsun” séylemine, depremden ancak dort glin sonra ulasan ilk yardimlara ve
soguga karsin "Sen Sagol Pasam" sdylemi ile yanit vermektedir. Enkaz altinda yan-
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ananin, Milli Sefin omuzunda "dg ¢ocugum sehit oldu, Oglum gitti inénd,
Giresunlu Mehmedim de gitti askerdi, senin yavrundu" yakarisi, basinda acili ana
ile birlikte Milli Sef inénii'niin fotografi "Anadolu inéni'niin gégstinde" fotograf
alt bashg: ile 1.sayfada manset haber olarak yer almistir (04.01.1940 tarihli
Cumbhuriyet Gazetesi), (Ek:12). Depremzede vatandagslar devlet resmi afet sdyle-
minde "kardeglerimiz" olarak adlandirilmistir.

Devlet resmi afet sGyleminde, yardim organizasyonuna énce T.B.M.M. mebus-
lari en az 100 Lira yardim toplayarak katiimakta ve birlik séylemini desteklemistir
(30.12.1939 tarihli Aksam Gazetesi). 1966 yilinda Mus (Varto)' ta da yasanan
depremde "Deprem vergisi' adi altinda toplanacak yardimlarin ilk izleri 1939 yilin-
da yasanan Erzincan Depremi'nde etkin olan devlet resmi afet séyleminde
gortlmektedir. "Memurlar 100 liraya kadar % 5, 200 liraya kadar % 7,5, daha
yukari maas sahipleri de % 10 teberruz edecekler" (31.12.1939 tarihli Aksam
Gazetesi). 1939 yilinda yasanan Erzincan Depremi'nde planli yapilasma, depreme
dayanikli yapilar, afet midahale kapasitesinin attirimasi ile ilgili devletin resmi afet
sdylemlerinde dngdrtilen tedbirlerin ve 1944 yilinda yasanan Cerkez-Gerede (Bolu)
Depremi'nde ifade edilen Sismoloji Enstitlsi Kurulusu'na dair beyanatlarin ve
Zelzele Kanunu cikariimast ile ilgili yasal diizenlemelerin 2000'li yillara gelindiginde

hala gerceklesmedigi gériltir (24.02.1944 tarihli Cumhuriyet Gazetesi, 10.02.1944

tarihli Aksam Gazetesi, 07.02.1944 tarihli Cumhuriyet Gazetesi).

1944 yilinda yaganan Bolu-Gerede Depremi'nde; halkin yapilan yardimlar ile
kime ve ne sekilde dagitildigi konusunda bilgilenmesi ve devlete gvenilirliligin
saglanmasi agisindan kamuoyuna agiklanmasi geregi guicli devlet resmi afet
sdyleminde yasanan bazi olumsuzluklar ile dliz-degismeceli olarak kullanilmistir.
Basin, deprem bdlgesindeki muhabirleri vasitasiyla yayimladigi fotograflarla
depremzedelerin yasadiklari acilari ve bélgenin durumunu artik gérsellestirilmistir.
Devlet resmi afet sdyleminin farkli boyutlarinin - anlamlandirimasinda fotograf
imgelerinin  dnemli etkileri bulunmaktadir.

En az iki yilda bir bliytik deprem yasayan ve ¢ok sayida dodal afet riski tasiyan
Tlrkiye'de 1966 yilinda yasanan Mus (Varto) Depremi'nde afetlerde "ulusal devlet"
ve "milli birlik" kavramlarinin basat oldugu ulusalc devlet afet séylemi yerini
Dénemin Basbakani ve son elli yila siyasetci olarak damgasini vuran Stleyman
Demirel tarafindan ifade edilen "Takdir- ilahi, Allah sabir versin, Devlet yaninizdadir
ve yaralarinizi yaracaktir' séylemine birakir. Siyasi yozlasmanin ve toplumsal deje-
nerasyonun birer géstergesi olan haberler basinin mansetlerine yansimistir.

Devletin resmi afet séyleminde 1970 yillarda stirekli g6z ardi edilen, ancak
basin entelekttelleri tarafindan éne cikarilan ve sorgulanan bir baska noktada da
"zavalli ve yoksul Dogu" olarak yapilanan biz ve onlar dikotomisi icinde afetlerde
“onlar" olan Dogu sdylemidir. Dogal afet haberleri Dogu-Bati karsithdi icinde kur-
gulanarak verilmistir. Sol ideolojiye temellenen Cumbhuriyet Gazetesi ve merkezi
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derme ¢atma binalarda deprem fay hattinin gectigi alanlarda yasamaya mahkum
edilmis Dogu halki i¢in en kisa zamanda tedbirler alinmasi geregine dikkat ¢eki-
lerek siyasi otoriteyi ve devlet otoritesini suglayici séylemler yer almistir. "“Neden hep
bu Liceler, Vartolar, Bingdller yerle bir oluyor" (09.09.1975 tarihli Cumhuriyet
Gazetesi). "Bir bulut par¢asinin, bir damla yagmurun bu kadar korkuldugu bir yer
daha gériilmez dlinya da" ( 26.08.1966 tarihli Milliyet Gazetesi).

Afet mudahalede yetersiz kalan devlet ve siyasi erk resmi sGyleminde halen
"devlet yaninizdadir" séylemini stirdUrtr ancak ok siddetli elestirilere maruz kal.
Devlet resmi afet séyleminde yer alan sézlerin yerine getirilmemesi afet mlidahale
ve yardim organizasyonundaki bozukluk devlete olan glveni sarsmistir. "Lice'de ki
evlerin bosaltilmasi gerektigi 13 yil énce bir raporla saptanmist" (13.09.1975
tarihli Cumhuriyet Gazetesi). Artik devlet-kamuoyu-basin sa¢ ayaginin glindeminde
ayni sOylemler yer almamaktadir. 1966 yilinda yasanan Mus (Varto) Depremi bir
ilke daha sahne olmakta ve Varto heyeti dénemin Basbakani Stileyman Demirel'e
"Muhtira" vermektedir. Bu ayni zamanda demokratik sivil toplum gelisiminin ve
halkin devletten beklentilerinin arttiginin bir gdstergesidir (03.08.1966 tarihli
Hlrriyet Gazetesi).

Yardim toplama calismalarina devlet kurumlarinin disinda artik medyanin ve
farkli sivil toplum &rgitlerinin de yardim kampanyalari ile katildigi gordlmdstir.
Yardim alma, toplama ve dagitma calismalarinda Kizilay ve resmi otoritelerdeki
noksanliklar haber mansetlerinde ilk siralarda yer alir. Afet bélgelerinde yardimlarin
dagitimi ile olumsuz haberler toplumsal dejenerasyonun izlerini tasir. Arama kur-
tarma calismalarinda el yordami ve komsuluk, akraba iliskileri ile yapilan
mticadelede kazma- kdirek istiyoruz gighklari, yerini devlet resmi afet séyleminde
1983 yilinda egitilmis arama-kurtarma birlikleri kurulmasi geregine birakmustir.
Carpik yapilasma, depreme dayaniksiz binalar ile ilgili séylemler 1960 éncesinde de
basin entelektlellerinin kdseyazilarinda gortiltirken, 1960 sonrasinda 1. sayfa
haber mansetlerine tasinmistir “Yapilar ¢urtk oldugu igin kayiplar buytk"
(22.08.1966 tarihli Milliyet Gazetesi). Tim bunlara karsin devlet resmi afet soyle-
minde, halen daha yara sarma politikasi gtidtilmekte ve devletin yaralar saracag
sdylemi devam eder. Basin ise deprem ve sel gibi dogal afetlerle birlikte yasanan aci
tabloyu sosyal bir deprem olarak niteler. Deprem fay zonlarinin gectigi bélgelerde
ve dere yataklarina yapilan imari olmayan binalarin ve konut rejimindeki ¢arpikhigin
afetin boyutunun bu noktaya gelmesine sebep oldugu vurgulanir. Devlet resmi
sOylemi, artik elestirilerin odak noktasindadir.

1990'h yilllara gelindiginde devlet resmi afet sGyleminde devlet ve siyasi
otoritenin kendi kendisinin 6zelestirisini yaptigi ve yanhshklarini kabul ettigi ifadeleri
basinin mansetlerinde yer alir "Sugluyuz" (06.11.1995 tarihli Hirriyet Gazetesi-izmir
Sel Afeti).

Marmara Depremleri, iletisim teknolojilerinin hizla gelistigini ve Tirk
medyasinin da bu gelismeleri vakindan izledigini adstermistir Artik afeti vacavanlar
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Dogu-Bati karsithginda Bati'dir. Artik devlet halkinin yaninda yoktur ve yaralarini
saramamaktadir. Basin afet ile ilgili devletin resmi afet sGylemini dislayarak, kendi
kurguladigi afet haberleri insasinda devletin resmi afet séylemi yerine kendi séyle-
mini ortaya koymustur. "Devlet, olmasi gereken yerde yoktu" (18.08.1999 tarihli
Cumhuriyet Gazetesi), "Nerede bu devlet", "Bilimsel calismalar yapildi, eksiklikler
belirlendi ama 6nlem alinmadi. Temelsiz glivenceler, bos sézlerle, devlet milleti
enkaz altinda birakt" (19.08.1999 tarihli ve 24.08.1999 tarihli Milliyet Gazeteleri),
"Devlet hazirliksiz yakalandi" "Ne diyor bu adam®, "Saglik Bakanina Tepki Ci§ Gibi:
KES SESINI" (19.08.1999 tarihli, 23.08.1999 tarihli ve 24.08.1999 tarihli Huirriyet
Gazeteleri).

Yasal diizenlemelerdeki carpiklik, af tasarisi ve resmi otoritelerin yolsuzluk-
lar basinin  glindem maddelerini olusturmus, devletin resmi séylemine olumsuz
olarak eklemlenmistir. Haber agi; genis deprem bélgesinde ¢ok iyi ¢alismis, ulusal
ve uluslararasi haber ajanslar strekli ve glincel haberleri diinya medyasina
yaymislardir. Ancak devlet afet resmi sGylemi ve afet miidahaledeki olumsuz uygu-
lamalari ile celiskiler yumagi bir paradigmanin icinde yer almistir.

3.4.4.2. Tirk Basininda Pozitivist Doga Soylemi

Kagit Gzerindeki yasaya karsi esit olanlarin, doga olaylari 6niinde esit
olmadiklari her ac olayda ‘bir kez daha anlasilmaktadir. Doga olaylar afete
déniistuklerinde “afetin boyutu ile paralel can ve mal kaybina gére basinin her
zaman en 6nemli haberleri olmustur. Zira haberlerde "Onemsizler" her zaman ses-
sizligi hak ederler. Dogal afet fenomeninin yarattigi "6lim" “gercegi ve basinin
"vazma" gerceginin cakismasi dogal afet haber metinlerinde 1930'lu yillarda

tabiatin bir cinayeti olarak yer almistir.

1939 yilinda yasanan Erzincan Depremi'nde basinda yer alan haber yorum
ve metinlerinde birbiri ile uyumlu bir afet algilama anlamlandinimasi dikkat ¢ek-
mektedir. Deprem "dogal" bir olaydir. Olmayan seyleri yapabilecek doga glict
depremle somutlasmistir. Tabiatin bu saldirilarina karsi insanin dayaniklihgini yk-
seltmek gereklidir "Rlizgara ‘esme’, sulara ‘tasma’ topraga ‘sallanma’ diyemeyiz"
(01.01.1940 tarihli Cumhuriyet Gazetesi, Peyami Safa'nin "Hadisler Arasinda" adl
kése yazisindan). ’

1939 - Erzincan Depremi

Pozitivist doga séyleminin basat konumda oldugu, doga olaylari ile mtcadele
de teknolojik ve ekonomik gelismelerin beraberinde alinacak tedbirlerle can ve mal
kaybini azaltilabileceginin yer aldigi séylem basinda etkilidir. Basin entelektellerinin
sik dile getirdigi pozitivist doga soylemi kaderci yaklasim terminolojisinde
aktarilmig ancak "engellenemez, elden ne gelir" yaklasimdan uzaklasilarak bilimsel
sdylemlerin uygulanmasi geregine dikkat ¢ekilmistir.
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Deprem, sel baskiniarinin vb. afetlerin can ve mal kaybina sebep olmasinin
nedeni ilim ve cehaletin bu olgularin esiginde kucaklasmasina baglanmaktir.
Yasanan &llimlerin cehaletten kaynaklandigi vurgulanmaktadir "Bu éliimler cehale-
timizdendir" (Va-NU-Vala Nurettin, 02.01.1940 tarihli Aksam Gazetesi), "Eski alim-
ler zelzeleyi nasil izah ederlerdi" (Sevket Rado, 02.01.1940 tarihli Aksam Gazetesi).
Aksam Gazetesinde kdse yazari Necmettin Sadak, Cumhuriyet Gazetesi'nden
Nadir Nadi, Peyami Safa Ulus Gazetesi'nden F.Rifki Atay pozitivist doga séylemini
6n plana ¢karan ve gerekli tedbirlerin alinmasi gerekliligini vurgulayan basin
entelektdelleridir.

1939-1940'h yillarda pozitivist doga séyleminde makale ve haberlerde en sik
tekrar edilen kelimeler dogal afetin nasil anlamlandirildigini géstermesi agisindan
ilginctir:

"Tabiatin Cinayeti", "Tabiatin Darbesi", "Doga Olayi", “Tabiatin Suikasti", "Tabii
Afet", "Sel caresi bulunmus bela"dir.

Pozitivist doga sdylemine bu kez dini séylem ve bilimsel séylemle birlikte
devletin resmi afet sOylemine referans olmaktadr.

1966 - Mus (Varto) Depremi

Cumbhuriyet'in kurulusundan bu yana pek ¢ok afet yasayan Tirkiye'de fay
zonu ve dere yataklari tzerine kurulan sehirlerde dayaniksiz binalar ve denetimsiz
yapilasmanin doga olaylarini bir afete cevirdigi ifade edilirken, pozitivist doga séyle-
mi Uzerine basat konumda dini ve bilimsel séylem yapilandirimaktadir. "Dogal
afetler birer tabiat olayidir, ancak ayni zamanda Cenabi Hakkin takdiridir. Bilim neyi
gerektiriyorsa yapilacaktir (21.08.1966 tarihli Cumhuriyet Gazetesi). insanoglu
henliz deprem gibi bir doga olayinin "ne zaman" meydana gelecegini tahmin ede-
memektedir.

Glrdk yapilar, carpik yapilasma, siyasi ve toplumsal yolsuzluk ile rant pozitivist
doga séyleminin 6nline gegmis ana séylemler olarak 1960- 1970'i yillarda dikkat
cekmektedir."Yapilar gurdk oldugu icin kayiplar biyiik" (22.08.1966 tarihli Milliyet
Gazetesi), "'Bliytik depremler ve tedbir" (Prof Dr.ihsan Ketin, Milliyet Gazetesi),
"Gazab- ilahi", "Varto'da insan Slmeyebilirdi' (Osman Ulugay, 22.08.1966 tarihli
Cumhuriyet Gazetesi).

1990'h yillara gelindiginde gecen zaman dogal afetlerle miicadelede ve
séylemlerde degisiklik olmadigini gbstermektedir. Pozitivist doga séylemi gegerli-
ligini korumakta ve tlim sdéylemlerde afetler tanimlanirken "tabiat olayidir" ancak
diye baslayan bilimsel ve dini séylemler pozitivist doga séylemi tizerine kurgulan-
makta ve yeniden yapilandirilmistir.

Rasinda 1999 vilinda vasanan Marmara Denremi'nde nozitivist doda sévlemi
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basat konumunu elestirel devlet resmi afet sGylemine birakmustir. Artik kamuoyu
deprem, sel vb. doga olaylarinin gercekliginin bilincinde bu fenomenlere karsi
alinmasi gerekli tedbirlerin "neden" alinmadigini sérgulamaktadir. Ayrica, pozitivist

doga sdyleminde doga olaylarinda tetikleyici unsur olarak ekolojik dengenin

bozuklugu ve cevre biling yoksunlugu ile gelisen teknoloji ve kiiresellesen diinya
fenomenleri ortaya ¢clkmaktadir.

1999 - Marmara Depremi

Basinin yogun elestirilerinin yer aldigi ve devlet resmi afet sdyleminin
tartisildigl, pozitivist doga séyleminin can kaybi ve ekonomik kayiplarda bir "neden”
olarak anlamlandirimadigi ve 1930'lu yillardan bu yana yer alan basat konumun-
dan bir sey kaybetmeden diger yeni sdylemlere zemin olusturdugu gértlmektedir.
Glinkd pozitivist doga séylemi her tuirlli séylemin zeminini olusturacak gtice sahip
bir séylemdir.

Ayrica, Turk insani siyasetgisi ve ‘tim kurumlari doga ile miicadelesinde
basarisizdir. Doga ile mticadelede.gereken tedbirler alinamamis, mticadele kural-
larina uyulmamistir ve doga da kurala uygun olmayani affetmemistir. Afetleri bir
doga olayl olarak ifade eden kamuoyunun, basin entelekttellerinin, simgesel
entelektiellerin ve siyasilerin bu séylemi icsellestiremedikleri gorilmektedir. "Ders
almadik" (25.08.1999 tarihli Hrriyet Gazetesi) "Deprem geliyorum demisti"
(18.08.1999 tarihli Htirriyet Gazetesi) "lnsaat sektdrti basibos" (18.08.1999 tarih-
li Cumhuriyet Gazetesi ) "Doga kurala uygun olmayani affetmedr, (18.08.1999
tarihli Milliyet Gazetesi) "izmir'de yasananlar dogal afet degil' (06.11.1995 tarihli
Cumhuriyet Gazetesi). "Belani istedin, Allah'ta verd" (08.11.1995 tarihli Milliyet
Gazetesi).

Klicikcan ve Kése'nin Marmara Depremi'nden sonra yapmis olduklari
depremin psikososyal boyutu ile ilgili bir ¢alismada depremin gerisindeki gtic
olarak "doga"nin tanimt % 12 ile "Allah" kavramindan sonra ikinci sirada gelmesi
pozitivist doga séylemi ile dini sGylemin Ttirk kamuoyunda ne kadar etkin oldugunu

g6stermesi acisindan ilgingtir (Klictikcan ve Kése 2001:115).

1923' ten glintimtize basinda yer alan séylemlerde Kuzey Anadolu ve Dogu
Anadolu Fay Zonlari (izerine yapilanan Ttirkiye'de deprem olgusunun dere yatag
agizlarinda iklimsel degisikliklere bagl olarak ise sel olgusunun sik yasandigi ve bu
konuda alinmasi gerekli tedbirlerin simgesel entelekttieller tarafindan stirekli yine-
lenerek tekrar edilmis ve glintimlze kadar gelmistir. Pozitivist doga séylemi mut-
laka ya bilimsel séylem ya da dini séylemle birlikte kurgulanmis ve desteklenmistir.

3.4.4.3. Turk Basininda Dogal Afetlerde Dini Soylem

Dini referanslarin sekillendirdigi, dine ok sik géndermeler yapilan bir toplum-

cal artamda hirav hacina Aslen Alavlan dini bauramlar bollanaral aslblams oAl
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mindedir. insanlar cogu zaman dogal afetleri (deprem gibi) yeryiiziinde islenen
glinahlara karsi Tanr'nin kendilerini cezalandirmak Ulzere gdnderdigi ilahi bir
alamet olarak gérmuslerdir. Genis kitleleri etkileyen trajik dogal afetlerde, ilahi bir
neden, kutsal bir sorumlu arama egilimi basinda da sik gérilmektedir. Ancak
medyada yer alan dogal afetlerle ilgili dini sGylemde g6z ardi edilmemesi gereken
bir nokta géze carpmaktadir. Bu da dogal afetlerde yasanan tim aci olaylarin
sorumluluklarinin Tanriya mal edilmesi degil, tanrinin bir "araci” ve " harekete geciri-
ci* olarak islev gérmesidir. Tanri olaylarin akisina muidahale edip, degistirmekten
ziyade sadece vesile olmustur. Aslinda sorumluluk insana aittir.

incelenen 5 gazetede, 1999 Marmara Depremi'nde dini séyleme ait metafor-
lara islamci basin ve bazi siyasilerin séylemlerine yanit olarak verilen daha ok karsit
bir yaklasim iceren ifadeler seklinde rastlanmistir. Duinya basininda da buiytk yanki
uyandiran Marmara Depremleri ile ilgili uluslararasi basinda yer alan bazi haber-
lerde de Allah'in "ikaz!", "Cezas!" gibi dini meteforlarin kullaniimasi dini séylemi ikti-
dar siyasi sdyleminde dikkat ¢eken bilgi glic iliskisinde kamuoyu kanaatlerinin olugu-
munda ne kadar etkili oldugunu géstermesi agisindan ilgingtir. "Tuirkiye'de yasanan
son deprem felaketinden sonra istanbul'da Ayasofya'da ve tim diger Bizans sanat
eserlerinin hicbir zarar gérmedigi 6grenildi. Bu da Allah'in Gazabinin sadece
Turkiye'ye yonelik ve bir hayli de ¢ok oldugunu gdsterdi." (20.08.1999 tarihli Kibris
Rum Kesimi Mahi Gazetesi), (Dis Basinda Deprem Felaketi, Ginliik Ozet Bliltenleri
20 Agustos-9 Eylil 1999).

Turk toplumu, yavas degisen sosyal Griintisi icersinde cezalandirma
tecriibesini surekli yasayan, zihni bu kavrama strekli agik, psikolojisi cezay kabul-
lenmeye her zaman hazir bir toplum olarak dikkat ¢ekmektedir.

Basinda, 1923-2000 yillani arasinda Turkiye'de yasanan dogal afetleri
imgeleyen dini terminolojiye ait kelimeler siniflandiridiginda karsimiza asagidaki
tablo ¢lkmaktadir.

Tablo 2: Basinda dogal afetleri agiklamada en sik kullanilan dini boyutlu kavramlar

Dini algi ve agiklama Allah'in isi
(Din Kavrami) Uyari
Dogal dengenin bozulmasi
imtihan-sinav
ibret
Allah'in Cezasl
Allah'in Gazabi
Kuguk kiyamet
Kiyamet provasi
Takdir-i ilahi
Kader-mukadderat
Beladan kurtulmak igin kursun doktirmek
Oldiirmeyen Allah 6ldirmez

Dini ve bilimsel/dogal Allah'in kudretini gésteren dogal bir olay
algi ve aciklama - Allah'in dogaya verdigi dizen iginde gelisen bir olay

(Din ve doga) Bilim Kavrami Bilimsel agiklamasi olan ancak Allah'tan gelen bir afet.
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Basinda dogal afetlerle ilgili afetzedelerin afetleri agiklama bicimleri 2000'li
yillara gelindiginde de benzer metafizik ve dinsel boyutlari dini kavramlara dayan-
makta, kaderci bir yaklasima da destek saglamaktadrr.

1939 - Erzincan Depremi ve Diger Yasanan Dogal Afetler

Dogal Afetler: pozitivist doga kavrami ile birlikte agiklanarak bir "Tabiat Olay",
“Tabiatin Bir Cinayeti" olarak anlamlandirimis, Cumhuriyet'in ilk yillarinda dogal
afetlerle mlicadele "Milli Mdcadele" olarak adlandirlarak Kurtulus Savasi ile
Ozdeslestiriimistir.

Dogal afetlerle mlicadelede basin ve bilim entelektdellerinin yapilmasi
gerekenler ile ilgili agiklamalari afet haber séylemlerinin temelini olusturmustur. Bu
séylemlerde dini meteforlar kullanilmamakla beraber kaderci bir yaklasimin 6ntine
gecilmesi gereg@i vurgulanmaktadir.

1966 - Mus (Varto) Depremi ve Diger Yasanan Dogal Afetler

Dogal afetleri algi ve aciklamada basin; pozitivist doga, bilim ve dini metefor-
lan bir arada kurgulayarak afet haberlerini yapilandirmistir. Dini terminolojiye ait
ifadeler halk kiilttirinde daha ¢ok kabul gérm(stiir. Dénemin Basbakani Stileyman
Demirel ile dini séyleme ait meteforlar hem devlet resmi séylemine hem de
kamuoyu sdylemine girmistir. "Cenabi Hakkin Kaderi, mimkin olani tekrar
yapacagiz' (21.08.1966 tarihli Hiirriyet Gazetesi)."Allah biiytik bir afet verdi, insal-
lah kaybimiz buyik olmaz" (15.03.1982 tarihli Milliyet Gazetesi).

Sosyo-ekonomik ve egitim ortamini  gelistirmeye calisan bir iktidarin glic
oldugu stirecte, bilginin arka plana itildigi bir ortam dini séylem halka cevap
vermek icin iktidarin menfaatlerine ulasabildigi en kisa yoldur.

1999 - Marmara Depremi

Ulkenin siyasi, sosyo-ekonomik ve iletisimsel boyutu icinde depremin algilama
ve acgiklamasinda bilimsel ve pozitivistik doga séylemlerinin beraberinde referans
olarak kullandigi dini séylem, "ilahi adalet’, "ilahi ikaz" meteforlar ile én plana
clkmustir.

Deprem gercekliginin Tlrk insanina Tanri'nin bir cezasi olarak génderildigi ve
kiyamet habercisi olarak islama basin tarafindan anlamlandinldigi gérilmdistdir.
Siyasi iktidar seckinleri ve basin seckinleri de séylemlerinde dini referanslar kullan-
maktadir. incelenen 5 gazetede dini séylemle ilgili metaforlar dini séyleme karsit

gorisleri agiklamak icin kullanilmistir. "Salavatla uyandik”, " Herkes Allaha sigindi”

(18.08.1999 tarihli Hurriyet Gazetesi), "MHP; Felaket imanla asilacak” (19.08.1999
tarihli Cumhuriyet Gazetesi), “Kdktendinciler; Olenlerden bir mdsliman ¢ikmadi”
(02.09.1999 tarihli Cumhurivet Gazetesi) .
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Kliclikcan ve Kose tarafindan yapilan "Marmara Depremi* lizerine psiko-
sosyolojik bir incelemede; depremzedelerin depremin gerisindeki glic ile ilgili
soruya verdikleri cevaplarda sonucun % 76 "Allah", % 24 doga ve carpik yapilas-
ma tablosunu ortaya ¢ikarmasi dini sdylemin doga afetleri algilama, mtidahale ve
tedbir alma konusunda ne kadar etkin oldugunu gdstermesi agisindan ilging ve
dikkat cekicidir (Kticlikcan, Kése, 2001; 115). Yine Veysel Bozkurt'un "Deprem ve
Toplum" adl kitabinda yer alan anket ¢alismasinda; "Deprem sonrasinda hayatiniz-
da ne gibi degisiklikler oldu? sorusuna "Tedbir olarak tevekkul ediyorum” yaklasimi
da baska carpia bir érnektir (Bozkurt, 1999: 47)

Basinda Marmara Depremi ve sonrasinda yasananlarin kiyamet ve mahser
kavramlariyla kurgulanmasi, dini terminoloji kullaniimasi, toplumun, bireylerin
zihinsel ve kavramsal birikimi ile ilgilidir

3.4.4.4.Dogal Afetlerde Bilim Adamlarinin Soylemi

"Her bilgiyi mumkin kilan bilginin edinilecegi varliktir" diyen Foucoult insanin
bilgisinin ylizeyde doga bilimlerine nazaran, etiklere ve siyasetlere hep en belirsiz
bicimde baglandigini ifade ederken, Tlrkiye'de de dogal afetler konusunda pek
cok seyin "bilgi" olarak mevcut olduguna, ancak bu bilginin farkl etiklere ve
siyasetlere eklemlenerek Ozne tarafindan hakikate déndustirtlemedigini de acik-
lamis olmaktadir (Foucoult 2001;458).

Dogal afetlerde "Biz Tlrkiye'nin dogal afetlere Gzellikle depreme karsi riskli
bir bélgede yapilandigini ve dogal afet zararlarinin nasil azaltilabilecegini biliyoruz,
ancak deprem kusaginda yer alan Tirkiye'de pek ¢ok insan tehlike iginde, ¢linkd
bilimsel ¢6ztimler uygulamaya konulmuyor" tarzindaki bilimsel sdylem agik karsitlk-
lar icinde yapilandinimistir. Séyleki;

- Bilimsel SGylem - Geleneksel Uygulama

- Sehir Planlamast - Carpk Yapilasma

- Depreme Dayanikli Yapilanma - Denetimsiz ve Dayaniksiz Yapilar

- Teknolojik Gelisim ve Afet Yénetim Sistemi - Geleneksel Afet Kdiltiirti ve Afet Miidahale
Uygulamalari

- KAF Zonu Bolgesi - Geg Gelen Bilgi

- Deprem Sigortasi - Guivensizlik

Dolayisi ile derin ikili karsitlik bilim ve olmayan arasindadir.

Bogazici Kandilli Rasathanesi basinda 1923-2000 yillari arasinda Tlrkiye'de
yasanan tlim depremlerde, depremin merkezi, buytkligu ve siddeti hakkinda agik-
lamalarda bulunan resmi ve bilimsel haber aktérddur. "B.U. Kandilli Rasathanesi
Mldurd Prof. Dr. B.Fatin; ben Omrimde bu kadar siddetli zelzele duymadim
(28.12.1939 tarihli Ulus Gazetesi ve 28.12.1939 tarihli Aksam Gazetesi).
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1966 yilinda yasanan Mus (Varto) Depremi istanbul Universitesi Sismoloji
Enstitlisti (Sismoloji Enstitlisti hentiz Turkiye'de kurulmamistir) verilerine gére 8
manyetlid 11 siddetindedir. 1970'li yillardan sonra deprem verileri daha net
verilmekte ve uluslararasi rasathanelerin deprem verileri haber metinlerinde yer
almaktadir. 1950'li yillara kadar deprem merkezleri istanbul merkez alinarak ve
istanbul'a olan mesafeleri hesaplanarak aciklanmistir. 1980'li yillara kadar
depremin siddeti hakkinda net rakamsal verilere rastlanmamistr.

1939 yilinda yasanan Erzincan Depreminde depremi ifade etmek igin
"Zelzele" kelimesi kullanilirken 1942 yilinda "Deprem" ve "Yer sarsintisi” kelimeleri
kullanilmaya baglanmisti. Deprem sonrasi yasanan dustk siddetli sarsintilar
guinimtizde "artgi sarsintilar olarak bilinirken 1939 yilinda "replik", 1940'l yillarda
"deprem" olarak nitelenmektedir. "Artci sarsintilar" bilimsel seckin Bogazici Univer-
sitesi Kandilli Rasathanesi tarafindan “replik" olarak adlandinimakta, "Aksamdan
Aksama" adll kdsede bilimsel terminoloji elestirilerek, halkin anlayabilecegi bir dil
kullanmasi geregi vurgulanmaktadir (04.02.1944 tarihli Aksam Gazetesi).

1942 yilinda yasanan Tokat (Erbag- Niksar) depreminin ardindan Nafia Vekili
"Tuirkiye'nin deprem bdlgesi ile ilgili calismalari tamamladigin, jeolojik haritanin
cizildigi ve bu bdlgelerde hangi tipte evler yapilacadi ile planlarin hazir oldugunu
ifade etmektedir' (31.12.1942 tarihli Cumhuriyet.Gazetesi). 1942 yilinda devlet
resmi otoritelerince agiklanan planlarin 2000 yilina gelindiginde halen uygulana-

madigini 1999 yilinda yasanan Marmara Depremi'ndeki kayiplar gdstermistir. *

1944 yilinda Bogazigi Universitesi Kandilli Rasathanesinden yapilan agiklamada
istanbul ilinin fay zonu tizerinde olmadigi ve tehlike arz etmedigi ile ilgili séylem
guintimtiz ve 1939 yilinda yasanan Erzincan Depremi sonrasi basinda yer alan bi-
limsel séylemler ile celismektedir. "istanbul sehri yerytiztindeki zelzele cizgileri disin-
da bulunmaktadr. Bu itibarla siddetli yer sarsintisi tehlikesine maruz degildir. istan-
bul'a en yakin olan zelzele hatti 20-30 km yanimizdan gegmektedir" (03.02.1944
tarihli Cumhuriyet Gazetesi).

Bilimsel sylemler 1970' yillara gelindiginde afet konusunda "Neden dogal
afetler meydana geliyor?" sorusunun yerine "Neden bu kadar can ve mal kaybi
oluyor?" sorusunun yanitlarina birakmistir.Ozellikle depremle ilgili bilimsel entelek-
tlellerin haberlerinde bilimsel séylemde sebep-sonug iliskisi 6n plandadir. "Yapilar
clirik oldugu igin, kayiplar buytk" (Prof. Dr. Resat izbirak, 22.08.1966 tarihli
Milliyet Gazetesi), "Binalar hep ¢tirikti" (Aydin Egemen, 08.08.1975 tarihli Ulus
Gazetesi).

Sel ve firtinalarda 1970'li yillara kadar haber kaynagi afet esnasinda bélgeye
giden muhabirler ve Anadolu Ajansi'dir. 1970li yillardan sonra Meteoroloji Genel
Midurligl kisa ama pek glvenilir olmayan agiklamalari ile basinda yer almak-
tadir. Konu ile ilgili agiklamalarda bulunan (iniversite elemanlari uzmanlik alanlari-
na bakilmadan afet uzmani olarak kamuoyuna sunulmaktadir. Ozellikle 1990'

vallavdan camea vincanan ral falabatlavinAda Matnaralaii Canal MGASEGAG "ol Hlan
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edilmistir. Bilimsel séylemlere rastlanlmamakta orman yanginlari ve ekolojik
dengenin bozuklugu konusunda uyarilar dikkati cekmektedir.

Afete hazirlik ve midahale ile ilgili bilimsel sdylemlerde artik basinda yer
almaya baslamistir. "Olaylar ve gorUsler" adli késede bilimsel entelekttiel Prof. Dr.
Cevat Geray'in "Suglu kim?" baslikh afet 6ncesi afet miidahalede yapilmasi gereken-
leri ifade eden yazisi bu giin hala kaotik yapisini stirdlren afet yonetim sisteminin
ilkelerini ortaya koymaktadir (15.09.1975 tarihli Cumhuriyet Gazetesi). 1970'li yil-
larda basin dogal afetlerde bilimsel entelektiellerin daha sik yer aldigi 6zel kdse-
lerle dikkat ¢ekmektedir. Basin entelektieli Ali Gevgilili'nin yonetiminde ilk kez
dogal afetlerde uzman kisilerin fikirlerinin tartisiidigr bir form (daha sonra medya
da sk yapilacak agik oturumlar ve formlar) Milliyet Gazetesi'nde 2 tam sayfa olarak
yayinlanmistir. “Lice depremine alinacak tedbirler" Katilanlar; Prof. Dr. Erol
Timertekin (istanbul Universitesi Beseri ve iktisadi Cografya Kuirsti Baskani, Balamir
Ucel (Kandilli Rasathanesinin Deprem bélimti Sefi), Prof. Dr. Vedat Yerlici (B.U.
Ogretim Uyesi). Bu formda; Ttirkiye'nin % 92'sinin deprem kusaginda oldugu ifade
edilirken depremin ekonomik ve sosyolojik boyutu irdelenmis, fakirlik edebiyati
sonucu depremin yol actigi zararlarin pahallya mal oldugu, jeolojik ve sismolojik
arastirmalarin desteklenmesi geregi vurgulanmistir. Dogal afetlerde gergek sorum-
lu olarak ekonomik ve sosyal gelisim geriligi olarak gdsterilmis, bilginin glic oldugu-
na dikkat cekilerek konutunu kendi yapana depreme karsi dayanikh konutlar
hakkinda bilgi verilmesi bir ¢6zim &nerisi olarak sunulmustur.

1990'h yillara gelindiginde artik bilimsel séylemde dogal afetlerin doga olay:
temelli ve tanimlayici séylemleri yerini, gerekli tedbirlerin alinmadigini vurgulayan,
can ve mal kayiplarinin nedenlerinin carpik kentlesme, dayaniksiz ve denetimsiz
curtik bina sdylemlerine birakmistir. Medya her afette, daha énce yasanan afetleri
hatirlatma yazilarina yer vermistir. "65 yilik benzerlik" (08.11.1975 tarihli Hurriyet
Gazetesi). Bilimsel séyleme ekolojik dengenin bozulmasi, ¢éllesme, iklim bozukluk-
lar ile ilgili sGylemler de eklemlenmistir. Devlet resmi séylemi ile bilimsel sGylem ikili
karsithkta basinda yer almakta yasal diizenlemeler bilimsel séylemce desteklen-
memektedir. "Orman Koylilerinin Kalkindinimalarinin  Desteklenmesi Hakkinda
Kanun" kamuoyuna agiklanirken bilimsel ve devlet resmi séylemi ikili karsitlikta
verilmistir."Felakete davetiye ¢ikarihyor" ( 09.11.1995- tarihli Milliyet Gazetesi).

1999 Marmara Depremi'nde medya ilk glinden itibaren okuyucunun bilim
adamlarina ve pek ¢ok bilgiye ulasabildigi bir tartisma arenasi olmustur. Depremin
siddeti buytikltigu, KAF, artg sarsintilar ve Turkiye'nin deprem gergeginin ¢ok siklik-
la yer aldigi haber icerikleri dikkat gekicidir. Ttirk bilim adamlar ve yabanar bilim
adamlarinin goruslerini de pek ¢ok basin entelektieli referans olarak kullanmistir.
Deprem genel olarak pozitivistik doga séylemi ile agiklanirken, sonuglarn ve sorum-
lulari toplumsal yasayisi diizenlemeyen, teknokrat niteligi olmayan siyasi yozlasmaya
ve devlet drglitlenmesine dayandinimistir. Deprem ile ilgili tiim bilimsel séylemlerde;
bilimsel terminolojiden uzak, daha anlagilir bir dil ve toplumun genelini saran, ken-
disini atindelik oratikler icinde veniden rireten hir ézellik dikkat rekmaltadir
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4. Sonug

Calisma kapsaminda medyada yer alan afet metinlerinde, afet bytik-
IGgunin gl ve iktidar temsil ettigi, sosyo- ekonomik gelisime paralel olarak siyasi
iktidar iliskileriyle eklemlesen afet séylemlerinin etkili kilindigi gérilmdstr. Afet
sdylemlerinin yaygin anlati yapisini kiran ve farkli temsil bigimlerini olusturan bazi
sdylem Ornekleri ise pazar dinamikleri ve yapimcilarin engellenmesi ile karsi karsiya
kalmaktadir. Medyada tiraj ve rating kaygisi afet sylemlerinde de etkinligini koru-
maktadr.

Afet séylemlerine iliskin anlatilar, degismeyen karakterler ve yasanan her
afette birbiriyle értlisen gériintl ve ifadeler medya tarafindan yeniden kurgula-
narak anlamlandirnimakta ve poptilerlesmektedir. Arastirmamizda medyada yer
alan haber metinlerinin homojen oldugu; afet séylemlerinin tek basina kullanil-
mayip her seferinde birbirlerine referans verilerek kurgulandiklar gérilmstdir.
Ayni zamanda Tirkiye'de medyada yer alan afet séylemlerinin iktidarla dogrudan
iliskili oldugu saptanmisti. 1999 Marmara Depremlerinde ise medya, gelisen
teknolojiye paralel olarak haberdar etme islevinin yaninda doga olayr depremi,
toplumsal ve sosyal bir deprem olarak yorumlayip gériinti bollugu iginde bir haber
bombardimanina dénistiirmdistir.

Arastirmada genel olarak basinin dogal afetlerde haber yapilanmasinda takip
ettigi editdriyal streg;

Afetleri haber vermek,

Afetlerle ilgili uzman goruslerini aktarmak,

Yarali ve 6l sayilanini bildirmek,

Dodal afet mtdahale stirecini anlamak ve anlatmak,

Siyasi ve resmi otoritelerin séylemlerini bildirmek,

Olumsuzluklar ve olumsuzluklarin nedenleri igin hedef belirtmek,
Yardim kampanyasi ve destek organizasyonlari bildirmek,

Mitler yaratmak, afet kahramanlarini ve afetzedeleri popdiler kimlige
bdrdnddrme, .

Temel afet séylemlerini gelisen her afette iktidar soylemlerine gore
yeniden isler kilarak,

okuyucu/izleyiciye sunmak olarak yansimaktadir.

Kamuoyu, Marmara Depremleri'nde dogru ve glvenilir haber arayisinda
homojenlesen haber metinleri ve enformatik (bilgj) kirliliginin yanisira stirekli tekrar
edilen ve abartilan acikli gértinttilerle duyarsizlastinimistir.

Medya calisanlari, afet yénetim sistemi ve afet terminolojisi kavramlarina

uahanmhl ~albmic  aril avlam nlanlan inAidamacinda hazirhbarz vakalanmictir Ro
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nedenle, afet bolgesinde yasananlari ve sorunlari yansitarak afet midahaleye
destek olmasinin yanisira olumsuz psikolojik baskilara ve glvensizlige de neden
olmustur. Hizli ve dogru haber verme yarisinda kamuoyunu bilgilendirmede ve etik
habercilik degerlerinde medya depremi dogru- degerlendirmek konusunda
zorlanmistir.

Dogal afetlerde tarih, hafiza ve bilginin habere aktarilmasi mimkiin olama-
maktadir. Afetlerde kendini istedigi gibi ifade edemeyen ancak pek ¢ok bilgiye
maruz kalan toplumumuz gercek ve kullanilabilir bilgiye ulasamamaktadir.
Medyada afet haber metinlerinde ve programlarinda kuruluslarin temsiliyeti ve
tnvanlarin  belirleyici olmamasi yaninda  yer alan bilginin/ yapilan tartismalarin
gecerli belgeye dayandirilarak aktarilmasi gerekmektedir.

Medyanin afet sdylemlerinde, bilimsel bilgi, geleneksel yapi, dini ritteller,
teknolojik gelisim ve yasal dlzenlemeler goz énline alindiginda, "gercek bilgi" i
toplumsal bilgiye dondstliremedigi gértlmektedir.

Bilgi tretmek, etik degerler icinde evrensel yayim kurallar ¢ercevesinde
bilginin sunumunu yapmak basinin islevleri arasinda yer almasina ragmen enkaz
altinda kalan cansiz viicutlarin k6tl durumlarinin yayimlanmasi ve canli yayinlarda
haber adina duygu somdirtisi yapilarak olumsuzluklarin abartilmasi afetlerle
mlicadele uygulamalarina bir ivme kazandirmamaktadir. Medyada kullanilan,
bilimsel deprem séylemi ile halk séyleminin bir noktada ve ayni terminolojide
birlesmesi, egitimde basariya ulasiimasina ve dolayisiyla da afet zararlarinin azalti-
masinda 6nemli bir etken olacaktir.

Tlrkiye'de en kisa zamanda "yara sarma politikasi'ndan vazgecilerek, halkin
dogru bilgilendiriimesine yoénelik alinacak koruma tedbirleri konusunda medya
ile birlikte afetlerle mlicadelede ortak bir séylemin kullanildigr acil eylem plan-
larinin yapilmasi ve uygulanmasi geregi agiktir.

Gelecegin sekillenmesi ve uygulamalarin dogru yapilandinimasi icin tarih
bilinci edihmek gerekmektedir. Basinin tarihe kaydedilen sayfalari 100'den fazla
yikici depremle karsilasan lkemizde afet deneyimi ve afet kdiltliri oldugunu
gostermektedir. Ulkemizde gelecegimizi sekillendirecek sorun; bu afet kiiltiirtinn
farkinda olup olmadigimiz ve bunu afet yonetim sistemine aktarip aktaramaya-
cagimiz konusunda digtmlenmektedir.
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Almanya'da Go¢men Tiirkler ve Ana Dilde Medya
Kullanimi

Turkish Immigrants in Germany and Using the Turkish Media

Emine UCAR iLBUGA
Dr.

Ozet

Betimleyici nitelikteki bu ¢alismada Almanya'da Tdrk kékenli gé¢gmenlerin yasam kosullari ve
onlarin ¢cocuklarinin medyayr nasil kullandiklarr incelenecektir. Ayrica bu baglamda ¢ok dilli medya
ortaminda medya pedagojisinin rold de arastirilacakti. Almanya'da Tdrk gé¢menlerin medya kul-
lanimina yénelik yapilan arastirmalarda Tdrklerin anadilinde medyaya ikjilerine ve 6zellikle televizy-
onun yasamlarinda énemli bir rol oynadigina dikkat ¢ekilmektedir. Ancak birinci gé¢men kusagin
medyay daha ¢ok anadilinde kullanmasina karsin, Tdrk kdkenli gé¢gmen ¢ocuklari igin medyanin her
iki dilde takip edilmesi 6nem tasimaktadi Dolayisiyla medya kullanicisinin, insan yasaminda
énemli bir etkinlige sahip olan medyayr yalnizca teknik olarak degil, toplumsal sorumluluk ve
bilingle kullanabilmeyi 6Grenmesi de énem kazanmaktadir. Ozellikle Almanya gibi gé¢ alan
tlkelerde cok dilli ve ¢ok kdiltdrld bir ortamda dogup bdydyen ¢ocuk ve genglerin bu ézelliklerini
destekleyecek ve gelistirecek egitsel kosullarin olusturulmasi gerekmektedir. Bu baglamda
kdltdrlerarasi iletisim, kdltdrlerarasi egitim ve medya pedagojisine nemli gdrevler diismektedir.
Medya yeterliliGi kazanmis bir kisi medyay eglence ve iletisim amacli, toplumsal strece de dahil ola-
bilecek sekilde islevsel olarak kullanabilen kisidir. Medya yeterliliGiyle birey disardan gelen bu
uyaranlar sayesinde farkli sosyal davranistari da kazanabilecektir.

Anahtar sézciikler: Medya kullanimi, medya pedagojisi, kdltdrlerarasi iletisim.
Abstract

This descriptive essay attempts to explore the conditions of Turkish immigrants in Germany
and to research the issue that how the Turkish groups and their children use the media. Moreover,
it will investigate the role of the media pedagogy in multi linguistic media environment. It is noticed
that the Turks are interested in Turkish media and especially television is the main media in their
Iives, in the context of the studies about media habits of Turkish immigrants in Germany. But the
children of these immigrants watch media in both languages while primary immigrants use the
media in only their language. So, it is very important that person who uses the media has to learn
to watch TV by social responsibility and conscious than knowing its technical characteristics. We
must create proper educational conditions for the children and young people born and grow up
in multi linguistic environment. Their special features are supported and developed in some
countries like Germany that has a lot of immigrants. So, intercultural communication, intercultu-
ral education and media pedagogy are much important. Person who has media competence could
use the media to entertain and communicate and also s/he could use it to share social process, It
is clear that person who has media competence gets different social behaviour via stimulates from
the outside.

Key words: Media usage, media pedagogy, intercultural communication.
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1. Giris

Glinlimtzde medya, bireysel ve toplumsal yasam icinde artarak Onem
kazanirken, medyanin 'etki' gicli tizerine tartismalar ise gtincelligini korumaktadir.
Ozellikle bir gég lkesi olan Almanya'da gégmenlerin toplumla biittinlesmesinde
medyanin ‘olumlu’ ve 'olumsuz' etkileri konusu tartismali bir alani olugturmaktadir.
1950'i yilarin sonu itibariyle is glicti gé¢li nedeniyle Almanya'ya gelen gé¢menler-
le birlikte bircok farkl dilde medya sunumlari ve kullanimi énem kazanmistir.
GA¢menler icin medya salt habere ulasmak icin bir ara¢ degil, kéken olarak geldik-
leri Ulke ile bir bag olusturmasi agisindan da dnem tasir. Gé¢menlerin ana dilde
medyaya ilgileri ¢cogu zaman Alman toplumuna uyum strecinde sorun olarak
degerlendirilir. Ozellikle Ttirk kékenli gggmenler geldikleri tlkenin gelenek ve deger-
lerine bagh yasadiklar, anadilde medyayr yogun olarak kullandiklari ve Almanya'ya
uyumda yeterince ¢aba géstermedikleri igin elestirilir. Bu elestiriler yalnizca ilk kusak
gogmenler icin olmayip, Almanya'da dogup, buytyen gencleri de kapsar. Anadilde
medya kullanimina ydnelik elestirilerde iki boyut dne ¢ikar: Go¢menler anadilde
medyayi kullanarak, Almanca dilini yeterince gelistirememekte ve icinde yasadiklari
toplumun politik, ekonomik, kiilttrel kosullarina uzak kalarak Alman toplumuna
yabancilasmaktadir. Ayrica bazi medya sunumlarinda kullanilan dil, Ttrk kokenli
go¢menlerin Alman toplumuna uyumuna engel olusturucu bir nitelik tasimaktadir.
Yani milliyetciligi 6ne ¢ikaran bir dil kullanilarak 'Alman' ve ‘Ttrk' ayrimi yaratilmak-
tadir. Ancak bu elestiriler daha ¢ok Tiirk medyasini kullanan gé¢menlere ve Ttirk
medyasindaki sunumlara yonelik olmasindan dolayr tek yonli ve eksiktir. Clinkd
uzun vyillar Alman medyasi icin gé¢menler bir pazar olarak énem tasimaz.
Butterwegge'in ifadesinde oldugu gibi "gé¢menlerle konusmak yerine, onlar tize
rine konusmay! tercih eden" (2003: 13), Alman medyasinda gé¢menler ya sorunlu,
saldirgan, ya da korunmaya ihtiyaci olan gruplar olarak yer ali. Cogu kez Alman
medyasinda kendini bulamayan gd¢menler icin ana dilde medya bir alternatif
olusturur.

Birinci jenerasyonun anadilde medyaya ilgisini dil sorunlagi ve kdken olarak
geldikleri tilkeyle olan duygusal bagliliklan nedeniyle anlamak kolaydir. Ancak
Almanya'da Uguinct, dordinci kusak olarak vasamakta olan aenclerin anadilde
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medya kullaniminda szt edilen dil sorunu gerekge olarak gosterilemez. RGmhild'e
gbre "gé¢men toplumlarinda insanlar birkag memleket, birkag kiiltir ve bircok
sosyal baglilik gelistirerek yasamaktadir' (2003:42, aktaran Hugger 2005:7). Daha
aclk bir ifadeyle ¢ok kidilttrli ve ok dilli bireyler ulusal ve etnik yasam 6rneklerini
yaraticl bir sekilde asarak, bilinen milliyetci sinirlarin tGizerinde kendi dinyalarini
yaratirlar. Go¢cmen gencler ailelerinden farkli ve ok yénli olarak iletisim
olanaklarini kullanmakta ve her iki kdilttirel 6zellikleri de icsellestirmektedir. Medya
aliskanliklari ve uyum sorunu birinci kusakta oldugu gibi yalnizca ulusal ve kiiltdrel
sinirlar cercevesinde ele alinamaz.

Bu calismanin amacl Tiirk kékenli genglerin medya aliskanlikiari ve bu aliskan-
Iigin olusumuna etki eden faktérler yaninda, genel olarak Ttirk kokenli gé¢menlerin
nasil bir medya tlketici profili olusturduklarini tanimlamak, buna bagl olarak
entegrasyon streci ve gd¢menlik tartismalarinda medyanin  6nemine dikkat
cekmektir.

2. Gogiin Hikayesi

1955 yilindan itibaren italya'dan isgtict almaya baslayan Almanya, 1960 yilin-
da Ispanya ve Yunanistan'dan isci getirmeye baslamistir. Daha sonraki yillar Tirkiye
ve Portekiz bu isglicti gé¢line dahil olurken, 1968 yilindan baslayarak Fas, Tunus ve
Yugoslavya Almanya'ya isci génderen llkeler arasina katilmistr. ilk yillar italyan,
ispanyol ve Yunanli iscilerin sayisi fazla iken 1970!li yillarla birlikte bu say diismeye
baslamis, Tirk ve Yugoslav iscilerin sayisi ise dlzenli olarak artmistir
(Bade 1992: 395).

Avrupa llkelerine baktigimizda bu dlkelerin gdg ile ilgili tutumlarinin ¢ok
degisik oldugunu gértirtiz. isveg, Norveg gibi tlkelerde gé¢ belirleyici bir unsur
olusturmus, gdgmenlerin topluma uyum saglamasini kolaylastinci yasal diizen-
lemeler ve kurumsal yapilanmalar 6nemli olmustur. Hollanda ve ingiltere ise
gecmisten gelen sémlirgecilik tarihlerinden dolayl ¢ok erken ytzlestikleri gég
gercegiyle bu alanda gerekli kalici ve yapisal 6nlemleri 6nceden almak zorunda
kaldilar. Ancak Almanya ve Avusturya gibi Ulkeler yakin tarihte yasadiklari gég
deneyimlerinde diger Lllkelere oranla daha sinirlayici g¢ politikalariyla én plana
cktilar. izlenen bu sinirh ve yetersiz gécmen politikalar gd¢menlerin geleceklerine
yonelik perspektiflerinden, toplumun gd¢menlere yaklasimlarina kadar birgok alan-
da 6nemli rol oynadi. Son elli yilda gé¢ olgusu Alman toplumunu 6nemli 6lclide
etkilemesine ragmen, toplumsal yapilanmalarda oldugu gibi &zellikle siyasi ve
hukuksal alanlarda gd¢menlerin belirleyici bir unsur olarak yer almadigi gérilmek-
tedir (Yildiz 2006: 35-51).

Almanya'nin toplam nifusunun ylizde 19'u (Statistisches Bundesamt 2006:
74) gé¢men kdkenli olup, s6zU edilen bu grup ¢ok cesitli ve heterojen bir yapidadir.
isci gégmenler, gé¢men iscilerin cocuklar, eski Sovyetler Birligi tlkelerinden gelen
Alman kakenli ademenler  nalitik ilticacilar  cavas sidinmacilan ve  Avruna
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tlkelerinden kendi istegiyle gelen gé¢menler, kendi iclerinde de heterojen bir
olusum tasgimaktadir. Bu heterojen yapi nedeniyle gé¢menlerin Almanya'da hukuk-
sal, yasal konumlar gibi ihtiyaglari ve sorunlari da farkldr.

Aslinda Tlrk gé¢men iscilerin Almanya'ya gelis amaclari, Almanya'da kisa stire
calisip, ekonomik olarak belirli bir gelisme gdsterdikten sonra, kendi tlkelerinde
geleceklerini glivence altina alabilecek gerekli birikimi olusturup dénmekti. Alman
ekonomisinin ve o dénemki is piyasasinin kosullar géz éntinde tutularak iscilerin
Almanya'da kalabilmeleri ydntlinde yasal dlizenlemelere gidilmesiyle birlikte
g6¢men iscilerin Almanya'da kalicilik stireci baslamig oldu. Bugtin Almanya'da yak-
lasik iki milyon Ttrkiye kékenli gogmen yasamaktadir.

ilk kusak iscilerin fabrikalarda calisarak para kazanip tekrar (ilkelerine dénme
hayalleri kisa stirdi. Almanca 6grenmeden, daha ¢ok vasifsiz islerde calisarak
stirdurddikleri yasamlarinda aile birlesimi nedeniyle Tlrkiye'den getirdikleri es ve
cocuklariyla farkh bir tlkede, yeni bir dil ve kdiltire uyum sorunlart da ortaya ¢ik-
maya basladi. ister politik tartismalarda isterse bilimsel arastirmalarda olsun
g6gmenlerin yasadiklari topluma entegre olup olamadiklari lzerine ¢ok seyler
yazildi. Bu tartismalarda en fazla uyum sorunu yasayan grup olarak Trkler
gbsterildi. Ayrica entegrasyon sorununun yalnizca birinci kusak Ttirk gé¢menler ve
onlarin sonradan Turkiye'den getirdikleri ¢ocuklarinin degil, Almanya'da dogup
blylimekte olan geng kusak icin de 6nemli bir problem olduguna dikkat cekildi
(Papalekas 1982: 32; Furtner-Kallmtinzer 1988: 126; Nieke 1991: 17).

Gb¢men ¢ocuklarinin okul, egitim sorunlari gibi bos zaman aktivitelerine ilgi-
leri, sahip olduklari olanaklar ve buna etki eden kosullarla, uyum sorunlari ve kendi-
lerini nasil kimliklendirdiklerini daha genis yelpazede ele alan arastirmalarda ise
(Auernheimer 1988: 34-35; Bade 1992: 395; Popp 1994: 44; \Weidacher 2000: 68;
Schddel 2002: 167) Ttrk kokenli ocuklarin problemlerinin tespiti yapilarak, aslin-
da icinde yasadiklar tlkede cocuklara okul 6ncesi ve okul doneminde yeterli
destegdin verilmemesinden kaynaklanan sorunlar dile getirildi. G6¢men ¢ocuklarinin
sorunlarini ailelerinin kosullariyla agiklamaya calisan ve bu sekilde bir gordst
savunan klasik anlayisa karsilik, yeni arastirmalar gen¢ kusagin dogdugu,
buyidigu, okula gittigi bu tlkede hald uyum ve kimlik sorunu yasamalarini, bu
cocuklan 'yabanci' olarak algilayan ve soruna bu sekilde yaklasan zihniyete bagla-
maktadir.

Morgenroth, Almanya'da dogup buytyen Ttirk kékenli cocuklarin ailelerinden
farkli bir sosyalizasyon deneyimi yasadiklarini, bu nedenle onlarin sorunlarinin bu
toplumun onlara tanidigi sans ve kosullar icinde degerlendirilmesi gerektigini belirt-
mektedir (Morgenroth 1999: 268). Go¢menlerin sahip olduklar kdiltdr, dil, din ve
geleneklerin gog ettikleri tlkenin sézu edilen bu kosullarina yakin ya da uzak olmasi
entegrasyon stirecine olumlu ya da olumsuz etki etmektedir. Portekiz, ispanyol ve
Yunan gé¢menlerin daha az uyum sorunu yagsamalarina Karsilik, cogu zaman Trk
adcmenler ve cocuklar iki farkl kiilttir arasinda kalarak tvim ve kimlik <orninuvla
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karsi karsiya kalmaktadir (Kagitgibasi 1991: 40). Goldberg ve Sen &zellikle kirsal
alanlardan gelen ilk kusak Tirk gé¢men iscilerin uyum sorunu yasamalarina karsin,
Tirk gdgmen ailelerin heterojen bir yapida oldugunun unutulmamasi gerektigine
dikkat ¢cekmektedir (Goldberg ve Sen 1994 55).

GOgmenlerin kiilttirel ve dinsel 6zelliklerinin topluma uyumlarinda sorun olus-
turmasi yalnizca gé¢menlerin kendi kiilttrel ve dinsel degerlerine siki sikiya bagl
kalarak toplumdan kendilerini uzak tutmasindan kaynaklanmamakta, aksine
yasadiklar toplumun Uyelerinin ve medyanin onlan algilama ve yorumlamalariyla da
iliskili bulunmaktadir. Bunu Eggert ve Theunert somut bir érnekle agiklamaktadir.
14 yagindaki Alman geng, bir ortama isveg'ten biri geldiginde hi¢ diistinmeden
'Hallo' (merhaba) derken, bu gelenin Tirk ya da Rus kékenli olmasi durumunda
once nasil davranmasi gerektigini dlstinmek durumunda kalmaktadir (Eggert ve
Theunert 2002: 289-300). isveg ile Almanya arasinda da kiiltirel farkliliklar olmas-

na karsin isvecli gencin Almanya'da bir gruba girmesi ya da kabulii bir Tirk yada

Rus kokenli gégmene gére daha kolay olmaktadir.

Kdilttirel farkliiklar nedeniyle uyum sorununa iliskin kltir kavraminin kapali
ve duragan olarak algilanamayacagi (Romhild 1990), kiiltirin degisen ve diger
kiilttirlerle etkilesim iginde oldugu yaklasimini benimseyen goris, gégmen ¢ocuk-
lannin iki kdltdrld (bikulturell) kimliklerini g6z ardi ederek onlar sorunlarin asil
nedeni degil, ¢ocuklarin i¢inde bulunduklan ¢ok dilli ve ok kiiltdrli ortama uygun
yapllanmalara gidilmemesini eksiklik olarak degerlendirmekte ve bu yénde okul
Oncesinden baslayarak ¢ocuklarin iki dilliligini benimseyen ve destekleyen egitimin
kurumsallasmasi yontinde somut &neriler gelistirmektedirler (Gogolin 2000: 20;
Neumann ve Allerkamp 1993). . '

Bu tartismalarin asil kaynadini ise entegrasyon kavraminin ¢cogu zaman tek
tarafll bir stire¢ ve yalnizca bir grubun uymasi gereken yasam ve kurallar biittint
olarak anlasilmasi olusturmaktadir. Demokratik toplumlarda entegrasyon kavramin-
dan toplumdaki tiim gruplarin esit haklara sahip olmasi, entegrasyonun bir durum
olarak degil, bir stire¢ olarak algilanmasi ve bu stirece en az iki tarafin da aktif
olarak katilmasinin anlasilmasi gerekmektedir. Yani entegrasyon icin 6ncelikle géc-
menlerin 'yabanc!' olarak tanimlanmamasi, medyada siklikla oldugu gibi olumsuz
bir profil ¢izilmemesi, gé¢men ¢ocuklarinin ‘problemli gruplar' olarak degil bu
toplumun bir parcasi olarak degerlendirilmesi, okul ve is ortaminda firsat esitliginin
saglanmasl, yasalar karsisinda esitlik, politik yasama aktif katilabilme gibi gerekli
kosullarin yaratiimasi sarttir. Almanya'da 1950 yillarda baslayan gbge ragmen
uzun yillar gé¢menler yasasi ¢ikariimamisti. 2005 yilinda buydk tartismalarla, iki
kez anayasa mahkemesinden dénerek gikarilan gé¢menler yasasi ise gé¢menleri
toplumun bir parcasi olarak gérmekten uzak ve yetersizdir.

Oysa Ttirk kokenli cocuklar Almanya'da ¢ok dilli, ok kdilttirli bir ortamda

blylimekte ve kendilerini ‘iki kiltiirli' olarak tanimlamaktalar (Polat 1997: 38;
Cldharn vd 72001 07.0R) Tiirkive ailelerinin ak<ine nnlar icin hir tatil filkesine
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dontismdstr. Tdrkiye kékenli gengler arasinda yrttllen bir arastirmaya gére
genglerin ylizde 88'inin Almanya'da yasamlarini idame ettirmek istedikleri sonucu-
na ulagiimistr (Sen 1991: 155). Bu anlamda gd¢men cocuklarinin yasadiklari
toplumla biittinlesmelerinde onlarin ¢ok dilli ve ¢ok kiiltdrlt kimlikleri dogrultusun-
da bir medya tuiketimine gitmeleri dogaldir. Bu nedenle medya ve entegrasyon
sorunlan tartisilirken yeni kusak genglerin 6zellikle birinci kusak gé¢menlerden fark-
I olarak ele alinmasi ve degerlendirilmesi gerekmektedir.

3. Anadilde Medya ve Entegrasyon Tartismalari

Almanya'da gé¢menler ve topluma uyum sorunlari (izerine yapilan tartismalar
1990' yillarda elektronik medyadaki hizli gelismelerle birlikte farkh bir boyut kazan-
mistir. ilk yillar Tirkiye'den gelen gazete, dergi gibi basili yayinlar yaninda,
ARD (Arbeitsgemeinschaft der Offentlich-rechtlichen Rundfunkanstalten der
Bundesrepublik Deutschland) ve ZDF (Zweites Deutsches Fernsehen) gibi kamu
radyo ve televizyon kanallarinin sinirl saatlerde yaptidi iki dilli yayinlarla yetinen Ttirk
gdgmenler medya alanindaki hizli gelismelere ilgisiz kalmadi. 1990 yillarda kablo
aracihgyla 6nceleri TRT-INT yayinlarini izleme olanad elde ettiler. Ardindan evlerinin
pencere ve balkonlarindan sarkan uydu antenleriyle ayni anda Trkiye'deki ¢ogu
televizyon kanalini izlemeye basladilar. Glinlimuz itibariyle kablo ve uydu yayina
gegisle birlikte yalniz Turkiye'nin ulusal kanallarina degil, bolgesel yayin yapan kanal-
larina da ulasma olanad elde ettiler.

Tlrklerin ana dilinde medyaya ilgileri, kanal sayisinin artmasi, internet
ulasiminin kolaylasmasi, internette Almanca, Tirk¢e ya da iki dilli Web siteleri
(Vaybee.com, Tuerkstudent.net gibi), Almanya'da basilan Avrupa &zel sayfalariyla
bulytik Tirk gazeteleri (Hdrriyet, Zaman, Milliyet, Sabah vs.), iki dilli yayimlanan
gazeteler (Pazar Postasi, Kuzey Almanya, Dem vb.) ve dergilerin (Lifestyle-Magazin,
"Etap-Deutsch-tlrkisches Leben", Tlrkis) gazete bayilerinde vyerini almasi,
Almanya'da bélgesel Tirkge radyo istasyonlarina (Radyo Merhaba, Gtinaydin
Hamburg, Radyo Multikulti, Radyo Metropol), bdlgesel televizyon kanallarinin
eklenmesi (Oriental Night, TD1, Aypa TV, Kanal Avrupa) iki dilli bir medya pazarini
olusturmustur. Butin bu gelismeler karsisinda uzun yillar uyuma engel olarak
gbsterilen nedenlere (dil, din, kiltdr vb.) bu kez anadilinde medyanin kullaniimasi
eklenmistir.

Almanya'da anadilinde medya Tlrk gégmenlerin yasaminda vazgegiimez bir
unsur olmustur. Anadilinde medya, gé¢menlerin sorunlarinin dile getirilmesinde,
kendilerini tanimlamalarinda, (ilkeleriyle aralarinda bir kdpri olusturmasi agisindan
Onem tasimaktadir. Bu anlamda anadilinde medya ve entegrasyon konusu ele
alinirken gé¢menlerin kosullari, genelde Alman medyasinin gé¢men sunumlari ve
Ozelde de Tirk medyasinin iyi analiz edilmesi gerekmektedir. Yaygin medya ve bu
baglamda televizyon, ¢ogu gérls ve yargilarin olusmasinda énemli rol oynamak-
tadir. Son yillarda Tirk medyasinin Almanya'da artarak yayginlasmasi, bu alanda
vaoilan arastirmalarin artmasint da heraherinde aatirmictir
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2000 sonbaharinda Nordrhein Westfalen eyaletinde ve 2001 yilinda Almanya
genelinde Turk kokenli gé¢menlerin medya kullanimina iliskin Ttirk Arastirmalar
Merkezi (Zentrum fur Tlrkeistudien) tarafindan yrdttlen anketler birbirini dogru-
lar niteliktedir. Buna gére gd¢men Tlirkler yiizde 97 oraninda Ttirk medyasindan ve
ayni zamanda ylizde 98 oraninda Alman medyasindan haberleri takip etmekte-
dirler. Burada sézi edilen medya televizyondur. Geng ve mesleki egitim yapmis
olanlar daha ¢ok Almanca yayinlari izlemektedirler. Buna karsin Tlirk gazeteleri
(ylizde 73), Alman gazetelerine (ytizde 41) oranla daha fazla tercih edilmektedir.
Gazete okuyucularinin ¢ogunlugu erkeklerden olusmaktadir. Yash ve meslek
egitimi yapmamis olanlar daha az Alman gazetelerini takip etmektedirler. Radyo
yayinlarini daha ok erkekler ve gencler Almanca (ylizde 22), kadinlar ve yaslilar ise
Ttirkge (ylizde 10) dinlemektedir (Zentrum ftir Tirkeistudien 2001).

Geng kusak gdcmenlerin medya kullaniminda Almanca ve Tlrk¢e olmak
lizere her iki dil 6nemli olmaktadir. 30 yas alti gé¢cmenlerin yiizde 95' Tlrkge ve
Almanca televizyon izlemekte, ylizde 36'st Almanca ve Tirk¢e radyolarini dinle-
mekte, ylizde 50'si ise gazeteleri Tlirkce ve Almanca okumaktadir. En fazla okunan
Tlrk gazeteleri sirasiyla Huirriyet (ytizde 70), Sabah (ytizde 28), Milliyet (ylizde 10)
ve Zaman (ylizde’5) olmaktadir (Zentrum fuir Tlrkeistudien 2001).

Berlin Etnoloji Enstitlisi'ntin gd¢men Tdirklerin televizyon izleme aliskanlik-
larini konu alan arastirmasinda 14-19 yas grubu genclerin ylizde 71'inin anadilinde
yayinlari izlediklerine dikkat cekilmistir (Caglar 2002: 151-154.). Ayni arastirmada
genel olarak Tdrk kékenli gé¢menlerin ylizde 75'inin anadilinde televizyon yayin-
larini takip ettikleri ve ylizde 85 oraninda ise (bir 6nceki yil ylizde 81) Almanya'da
yasayan TUrk ailelerin uydu antene sahip oldugu belirtilmektedir (152-154).

GO¢men cocuklarinin diger yasitlan gibi sosyal, kdiltirel ve egitsel olarak
toplumsallasmalarinda aile, okul gibi sosyal cevreleri ve medya buna bagh olarak
da televizyon énemli bir yer tutmaktadir (Zentrum fur Tlrkeistudien 1997: 19-22;
Duyar ve Calagan 2001: 98; Caglar 2002: 152). Tdrk kékenli ggmen ¢ocuklarinin
televizyon izleme aliskanliklari ve hangi dilde yayinlan izledikleri konusunda farkl

degerlendirmeler ve yaklasimlar oldu. Anadilinde medya kullanimina yénelik

elestirinin temelini ise 'gé¢menlerin kendi dil ve kiilttirlerine yogunlasarak yasadik-
lari topluma uyum saglamak ve Almanca 6grenmek icin gerekli cabayl géstere-
meyecekleri' dustincesi olusturmaktadir (Meier-Braun 1999: 86-89). Ayrica Ttirk
medyasina yonelik elestirilerde Almanya'da dogan ve blylimekte olan kusagin
entegrasyonlarini kolaylastirici yayin ve ifadeler yerine, daha cok milliyetciligi
kortikleyen dil kullandigr vurgulanmaktadir (Meier-Braun 1999: 86-89; Protze
2002: 31-33; Ates 2002: 79-94).

Bu yénde yapilan bazi calismalarda ise artan teknolojik olanaklarla siklikla
Tiirk medyasinin kullanilmasi sonucu ‘'medya gettolasmas!' (Glintlirk 2000: 278) ya
da 'vaygin iletisim izolasyonu' (Eckhardt 2000: 270) gibi tehlikelerin olusacagi ifade
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kanallariniizleyerek ve Tlrk gazetelerini okuyarak Alman toplumundan uzak, kendi
iclerine dontik bir yasam stirdtirmeleri anlamina gelecegine, boylece icinde yasadik-
lari topluma paralel (Parallelgesellschaft) bir yasam stirdtirmelerinin kaginilmazlig-
na dikkat cekilmektedir. Eckhardt genel olarak gégmenlere yonelik yayin yapmada
Alman devlet kanallarinin zorlandigini, bu nedenle kamusal ve sivil kurum ve kuru-
luslarin siyasi gliclerle birlikte calisarak medya yoluyla bir gettolasmanin 6ntine
gecilmesi yonlinde demokratik ve karsilikli anlayis icinde entegrasyon olanaklarinin
yaratilmasina katkida bulunulmasinin  zorunluluguna dikkat ¢ekmektedir
(2000: 270).

Ancak medya ve entegrasyon tartismalarinda elestirilerin hedefi yalnizca Ttirk
medyasi olmamaktadir. Almanya'nin elli yillik gé¢men tarihinde yillardir bu topluma
vergi veren, bu toplumda yasamini stirdliren ve bu toplumun 6nemli yapi taslari
olan gé¢menleri kapsayan, onlari igine alan yayinlardan uzak, daha ¢ok gé¢menleri
karikattirize ederek bu konuya yaklasan Alman medyasi da bu elestirilerden payini
almaktadir. Ozdemir "Viel Bedarf, wenig Angebot" (Cok ihtiyag, az sunum) clim-
lesinde gogmenlerin iki dil ve kdiltlrde yayinlara ihtiya¢ duydugunu ifade etmekte
ve neden bir Tiirk ve Alman 'ARTE'si yok diye sormaktadir (Ozdemir 1999: 90-91).
Neumann, Alman medyasinda Tirk gé¢men ve c¢ocuklarinin daha ¢ok olumsuz
tiplemelerle ve sug ve benzeri haberlerle glindeme gelmesini elestirmekte ve
GeiBler gibi Alman medyasinda kendini bulamayan ya da siklikla olumsuz deger-
lendirmelerle gtindeme gelen Tiirk gé¢menlerin anadilinde medyaya yoneldiklerini
vurgulamaktadir (Neumann 2001: 7; GeiBler 2000: 132).

Ttirk kokenli gégmen cocuklarinin televizyon aliskanliklarina yonelik arastir-
malarda dil gibi televizyon izleme stiresi de 6nemli rol oynamaktadir (Duyar ve
Galagan 2001; Goldberg v.d. 2001; Schulte 2002). Aileleri gibi ggmen ¢ocuklari
da gtinlin buytk bélimdni televizyon izleyerek gegirmektedir. Ancak Hansen'in
belirttigi gibi gocuklar okul, arkadas cevreleri, televizyon yayinlari, bos zaman
aktiviteleri gibi bircok etkenle sekillenen ve ailelerinden farkli olarak gelisen bir tele-
vizyon aliskanhdina sahiptirler (Hansen 1989: 38).

Ayrica Turk kokenli genglerin medyaya ilgilerine yonelik ydrdtlen aragtir-
malarin ortak sonucu; Ttirk kékenli genglerin ailelerinden farkl olarak televizyon
yayinlarini iki dilde (Ttirkce ve Almanca) izlemekte oldugudur (Ugar ilbuga 2005).
Tirk ve Alman kokenli genclerin televizyon aliskanliklarinda bdyik bir farklilik
gorilmemektedir (Granato 2001: 1-2). Tlrk kokenli gengler Almanya'dan.RTL,
RTL2, SAT1 ve PRO7, Ttirkiye'den ATV, Kanal D, Show TV, STAR, TGRT gibi ticari ve
6zel kanallari izlemektedirler (Schulte 2002: 191). Her iki dilde izledikleri kanallar-
da oldugu gibi yayin icerikleri de (edlence, magazin, televizyon dizileri, talk show,
mlizik) birbirine yakin olmaktadir. Alman kanallarinda ARD ve ZDF, Tlrk kanallarin-
dan ise TRT-INT, Kanal 7 genglerin tercihinde yer almamaktadir (Schulte 2002:
191).

Cannir nlarak Rittanaianna'nin da halirttiAdi Aihi antariracuan "ol vAnlei hir unl!



Almanya'da Gé¢men Ttirkler ve Ana Dilde Medya Kullanimi e E.Ucar iLBUGA

(EinbahnstraBe) olarak gérilmemelidir. Tam ve beklenilen diizeyde bir entegras-
yonun saglanabilmesi icin o toplumda yasayan tlim gruplarin bu stirece dahil
olmasi gerekmektedir. Ayrica diger toplumsal gruplar gibi Alman medyasi da
kendini gégmenlere agmali, onlarin topluma uyumlarina yardimci olacak sunumlara
yer vermelidir. Ek olarak medya sahipleri gd¢menlerle ilgili olarak ¢ok dilli enfor-
masyon ve entegrasyona engel olacak irk¢i asagilamalardan uzak yayinlara agirlik
vermelidir (Butterwegge 2003: 13).

4. Tiirk Kékenli Gengler ve Televizyon Aliskanliklari Uzerine Bir
Semt, Bir Ornek

Bu béliim, érnek bir calisma olarak Ucar ilbuga'nin Hamburg'un Dulsberg
semtinde 1999-2000 yillarinda 23 Ttirk kdkenli gencle dogrudan gériisme yoluyla
(Genclik Evi, camilerde ve evlerde), 76 gence de Gesamtschule'de kapali soru
yonelterek yaptigi arastirmanin sonuclarindan 6ézetlenmistir (Ucar ilbuga 2005:
215-233).

13-17 yas grubu toplam 99 Tiirk kékenli gencin bos zaman etkinlikleri gibi
televizyon aliskanliklarini hedef alan ampirik arastirmaya gére, aile icinde bos
zaman aktivitelerinin tercih edilmesinde ailelerin sosyo ekonomik kosullar etkili
olmaktadir. Aile disinda 6grencilerin okul sonrasi gittikleri "Haus der Jugend"de
(genclik evleri) karate, futbol, fitness gibi spor etkinliklerine katiimak yaninda,
muzik dinlemek, televizyon izlemek, bilgisayar oyunlari ve arkadaslariyla bulusarak
gezmek bos zamanlarini degerlendirmelerinde &nemli etkinlikler olarak &éne
clkmaktadir.

Daha cok isci kokenli ailelere sahip olan genclerin buylik cogunlugu sosyal
konutlarda  oturmaktadir. Ergenlik ddneminde olmalarina karsin ylizde 28
kendine ait, digerleri ise kardesleriyle paylastiklari bir odaya sahiptir. Buna karsin
genclerin tamamina yakininin evinde birden fazla televizyon bulunmaktadir.

. Televizyon genclerin bos zamanlarinin vazgecilmez yapi tasi, ayni zamanda
gunlik yasamlarina eslik eden bir ara¢ roli Ustlenmektedir. Guntin bytk
bélimdnd televizyon éntinde gecirmelerine ragren televizyon, genclerin bos

zamanlarini degerlendirmelerinde en sevilen aktivite olmamaktadir. Clinkd kendi-

lerine televizyon izlemek yerine baska bir alternatif (arkadaslarla bulusma) sunul-
dugunda genglerin tercihi ylizde 100 bu yonde olmaktadir. Baska bir ifadeyle tele-
vizyon genclerin bos zamanlarinda baska alternatifleri olmadiginda ister aile, ister
arkadas ortaminda olsun énemli bir rol tstlenmektedir. Evde televizyon her an el
altinda, her an ulasilabilen bir aractir.

Almanca dilinde (ytizde 14) televizyon yayinlarini izlemelerine, yayinlara duy-
duklar ilgi, alskanlik ve Alman dilini gelistirmek, Tirkce dilinde televizyon yayin-
larinin izlenmesinde (ytizde 17) ise yayinlara duyulan ilgi, aile faktori ve aliskanlk
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gibi nedenler gosterilmektedir. Almanca televizyon yayinlarinin izlenmesinde ailenin
rolii olmamakla birlikte Tiirkce dilinde televizyon izlenmesinde aile ikinci énemli
unsur olmaktadir. Aileler genclerin televizyon aliskanliklarina iki sekilde etki etmek-
tedir. Aile, hangi dilde yayinlarin incelenecedi konusunda (ki bu dil Tlrkge'dir) ve
izlenilen yayinlarin icerik tercihinde énem tasimaktadir. Aile ortaminda izlenilen
yayin tdrleri; Tdrk televizyon dizileri, Tlrk filmleri, haberler ve spor programlari
olmaktadir. Aileler ¢ocuklarin hangi dilde ve hangi tlrde yayinlar izleyecegi
konusunda énemli rol oynamalarina karsin, izlenilen yayinlar (zerine genellikle
cocuklarla sohbet etmek ya da tartismak gibi karsilikli iletisimde bulunmamaktadir.
Ancak izlenilen yayinlardaki kéti érneklerin ¢ocuklara gdsterilmesi s6z konusudur;
bu yénde uyarici konusmalar yapilmaktadir. Buna karsin gencler icin arkadas
ortaminda televizyon yayinlari izerine sohbet 6nem tasimaktadir. Arkadas ortamin-
daki konusmalara katilabilmek 've arkadas grubuna dahil olabilmek icin 6zellikle
bazi yayinlarin tercihinde arkadas faktori rol oynamaktadir.

Genel olarak her iki dilde de talk-show, sinema filmleri ve televizyon dizileri
genglerin ilgiyle izledigi yayin turleridir. Ayrica Tlrk¢e mtzik programlari ve Ttrk
komedi filmlerini (Kemal Sunal en ¢ok bedenilen oyuncu olarak belirtilmistir)
begenmektedirler. Her iki dilde de genglerin sadik kalarak izledigi belli bir kanal
bulunmamaktadir. Genglerin begendigi yayin tiirii hangi kanalin izlendigini belir-
lemektedir. Bir baska ifadeyle sevdikleri film veya dizi hangi kanalda gésteriliyorsa,
gengler o kanal daha fazla izlemektedir.

Gengler gtinlik olarak zamanlarinin 2 ila 4 saatini televizyon izleyerek
gecirmektedir. Hafta sonlari ve okul tatillerinde bu stire 5 ile 6 saate kadar uza-
maktadir. Televizyon yayinlarinin izlenme stresi kizlara oranla erkeklerde daha
uzun olmaktadir. izlenilen yayin tiirlerinde kiz ve erkekler arasinda anlaml bir
farklihk gorilmemekle beraber, 6zellikle spor yayinlari kizlar tarafindan tercih
edilmemektedir.

Televizyon Tirk aileleri icin habere ulasmada 6nemli bir medya araci roltin
tstlenmektedir. Gengler ise arkadas ortaminda ve yalniz olduklarinda en az haber |
programlarini izlemektedir. Gengler icin televizyon Oncelikle eglence, ardindan
enformasyona ulasmada bir ara¢ olmaktadir. Haldenwang'in da belirttigi. gibi
gengler haber icerikli yayinlarin daha ¢ok magazinel turlerini tercih etmektedirler
(2002: 225).

Yukarida 6zetlenen sonuglarin 1siginda genglerin daha ¢ok ticari ve eglence
agrhkh yayinlan tercih etmelerine ve bos zamanlarini ¢cogu zaman televizyon
6ntinde gecirmelerine ragmen, televizyon yayinlari lzerine oldukga elestirel tutum
gelistirdikleri gorilmektedir. Gengler televizyon yayinlarini bilingli ve sorgulayarak
izlemektedir. Severek izledikleri aksiyon ve korku icerikli yayin tirlerine karsin 6zel-
likle Tiirk 6zel televizyon kanallarinda yayinlanan siddet icerikli haberlerden rahat-
siz olmaktadirlar. Ayrica insanlarin 6zel yasamlarinin sergilendigi programlar, Ttirk
dizilerinin erkek kahramanlarinin maca tinlemeleri ve daha cak fallklaril vaun van.
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tg1 icin TRTIINT kanall da genglerce elestirimektedir. Haberleri az izlemekle
beraber en fazla Alman kanalinda verilen haberlere gliven duymaktadirlar. Alman
kanallarinda ise erken saatlerde gdsterilen erotik yayinlar gibi, Ttirklerin geleneksel
ve klise tiplemelerle ve problem gruplar olarak gsterilmesini elestirmektedirler.

Genglerin blylk ¢ogunlugunun evinde uydu anteni ya da kablo erisiminin
olmasina ragmen, Tirk kdkenli gencler televizyon yayinlarini ilgileri ve begenileri
dogrultusunda her iki dilde (ytizde 68) izlemektedir. Medyadaki gelismelerden biri
de internet alaninda olmaktadir. Ozellikle bircok internet kanal 6zel olarak Tirk
kékenli genclere hitap etmekte ve bu alanda da kismen iki dilli internet sunumlari
Onem tasimaktadir.

Gengler aile, cevre ve iki dilli televizyon yayinlariyla toplumsallasmaktadir.
Geleneksel aile yapisi ya da ailelerin dinsel egilimleri, genclerin izledikleri yayin
tlrinde 6nemli rol oynamamaktadir. Genglerin televizyon aliskanliklarinda TrklGk
ve islam konusu yayin iceriklerine karsi belirli bir hassasiyet olusturmakla birlikte,
evde yalnizken, kardesleriyle ya da arkadaslaryla birlikte izledikleri yayinlarin segi-
minde bu &geler 6nemli olmamaktadir. Bununla birlikte dzellikle nitel arastirmada
kendileriyle gdriistilen gencler enformasyon icerikli yayinlarda Turk kanallarindan
daha ¢ok Alman kanallarindaki programlara gliven duyduklarini belirtmelerine
ragmen Islam ve Tiirklerle ilgili konularda ise gtivenlerinin daha cok Ttirk kanallari-
na yoneldigini ifade etmislerdir.

5. Cok Dilli ve Cok Kuiltiirlii Ortamlarda Kiiltiirlerarasi Medya
Pedagojisinin Onemi

GUnutmUz ¢ocuklar yogun bir medya diinyasi icinde blylimekte ve sekillen-
mektedir. Onlar kdilturli, medya kdiltlrd olarak taniyan bir medya kusagini olustur-
maktadir. Clinki her yerde ulasilabilen televizyon, radyo, CD calar, dergi, kitap ve
sinema gunlik yasamin etkinliklerindendir. Ayrica yeni medya 6nlenemez bir hizla
cocuk ve genclerin yasamlarinin icinde yer almaktadir. Her seyden 6nce hizla yayilan
e-mail, mobil telefonlar ve SMS gibi iletisim olanaklar onlarda "tele-sosyal" davranis
bicimine yol agmisti. BOylece glinlimiiz genglerini tanimlayan yeni bir kavram
"Generation@" (Opaschowski 1999) ortaya atildi. Medyanin bu bdyileyici diinyasi
ve medya pazarinin hizl degisimi siklikla su soruyu glindeme getirmektedir:
Karmasik ve yodun bir medya ortami icinde biylimekte olan cocuklar medya
diinyas! ile nasil bas edebilecekler? Bu kaygilarin temelinde ise medyanin ¢ocuklar
lizerinde asiri olumsuz etkilerinin oldugu dUstincesi yatmaktadir. Ancak bu denli
yogun medya dlinyasi icinde ¢ocuklarin korunabilmesi mimkiin olamamaktadir
(Vogelgesang 2002 ).

Medya ile toplumsallasma genglerin televizyon starlariyla 6zdeslesmelerinde,
yayinlarda izledikleri karakterlerle problemlerinin yansitiimasi ve sorunlarinin
¢Oz(imtinde yardimci olmasi agisindan 6nemlidir. Cocuk ve genglerin kiilttrel kimlik

nelicimlerinde medvanin Azallikle talevizuanin Anamli hir ral rictlandidi aercoAi
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kabul edilmektedir. Televizyon ve diger medya araciligiyla edinilen” deneyimlerle
sembol, stil, tarz ve moda gibi 6geler medya kusagi icin giderek daha ¢ok 6nem
kazanmaktadir. Genglerin guinliik yasamlarinda televizyon dizileri, starlarin 6zel ha-
yati, filmler ve tiirleri (genre) hakkinda bilgi sahibi olmak énemli bir bilgi stattisu
olusturabilmektedir.

Ayrica medya pazari igin ocuk ve gengler tiketici gruplar olarak énemli rol
oynamaktadir. Cogu zaman ailelerin alsverislerine yon veren yeni kusagin bu
guiclinui kesfetmis olan birgok farkl brans oyuncaktan, bilgisayar oyunlarina, mizik
sozlerinden, televizyon dizilerine, internet programlarindan, filmlere kadar cocuk
ve gengleri hedef alan Uretimlere agirlik vermektedir (Hengst 1996: 236).

Bu anlamda iki dilli medyay takip eden Tirk kokenli gé¢men ¢ocuklari ¢ok
kuiltlrli etkilesimlerden olusan ve her iki medya sunumlarina agik ve bu sunumlar-
dan etkilenen bir medya kusagini olusturmaktadir. Blylk bolimi Almanya'da
dlinyaya gelmis ve burada blylimekte olan Ttirk kokenli gengler yetenekleri, dogru-
lari ve yanhslariyla diger Alman yasitlarindan cok farkl bir gelisim gostermemekte-
dir. Iki dille ve iki kdiltdrle bittinlesmekte olan ve bu 6zelliklerinden dolayi toplum-
da negatif olarak ele alinip, bu sekilde yorumlanan genclerin aslinda ¢ok dillilikleri
ve kiilturel cesitlilikleri verilecek desteklerle olumlu kazanimlara yol acacaktir. Bu
yardimin saglanmasinda genel olarak kdiltlirlerarasi pedagoji (interkulturelle
Pddagogik), Ozel olarak da kiilttrlerarast medya pedagojisine (interkulturelle
Medienpadagogik) &nemli gorevler dismektedir. Buglinin c¢ocuklari yaygin
medyanin etkiledigi ve ¢ogu zaman onun belirledigi bir dlinyada blyimektedir.
Medya pedagojisinde okul ve okul disi alanlarda hem formel hem de informel
egitim 6nemli rol oynamaktadir. Cocuk ve medya iliskisine pedagojik alanda iki
onemli teorik yaklasim etki etmektedir.

Koruyucu pedagoji olarak adlandirilan (Bewahrpadagogik) ve 18. ylizylldan
baslayarak cesitli sGylem ve esaslarla temsil edilen teoriye gore ¢ocuk ve genclerin
medyanin negatif etkilerinden- korunmasini esas ali. Bu gérislin cikis noktasi
henliz gelisimlerini tamamlamamis olarak kabul edilen ¢ocuklarin kendilerini
koruyabilecek bilgi ve beceriyi kazanamamis olmasidir. Koruyucu - pedagojiye
karsilik, ézellikle glinimtzde ev, okul ve bos zaman aktiviteleri gibi bircok alanda
etkili olan medya dinyasinin ¢esitliligi icinde yetisen ¢ocuklari medyadan koru-
manin mimkin olamayacadi ve bu anlamda medyayl akilal ve kendi sinirlarini
belirleyerek kullanabilme yetisinin ¢ocuklara kazandirimasinin gerekli oldugunu
tartismaya acan Medya yeterliligi (Medienkompetenz) son yillarda &nemli bir
kavram olarak yerlesmektedir. Bu yeterliligin saglanabilmesi icin medya tizerine bilgi
sahibi olma (Medienkunde), medyay! etkin kullanma (Mediennutzung), medyayla
ilgili yeni teknik ve iceriklerin gelisimine gre medyay! tasarlama (Mediengestaltung)
ve medya temsillerine elestirel bakabilme (Medienkritik) yeteneklerinin elde ede-
bilecegi dért alan séz konusu olmaktadir (Baacke 1997: 96-100). Kontrol ederek

cocuklarin yénlini bulmasi yerine bircok medya pedagogunun savundugu gibi
davranisa vanelik vanilacak editim (Framme 2001 47) Anam tacimalktadir
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Aufenanger, Alman okullarinda egitimin plan ve programlarinin gé¢men
cocuklarint dikkate almadan yalnizca Alman ¢ocuklarina yonelik hazirlanmasini
elestirmektedir. Almanya'da buylk sehirlerin bazi semtlerinde yer alan okullarin
dgrencilerinin cogunlugu gd¢men kdkenlidir. Bu anlamda &zellikle bu okullarda
medya egitimine bagl olarak medya yeterliliginin kazandinimasi toplumda firsat
esitliginin olusturulmasi bakimindan gereklidir. Aufenanger'e -gére bilgisayar ve
internet derslerinde segilecek konularin érnegin gégmenlerin kiltirel ve giinlik
yasamlarini iceren proje derslerle okullarda kiilttirlerarasi anlasma ve haberles-
menin saglanmasi 6nemli adimlar olacaktir (2002: 6-9). Kiiltlirlerarasi medya
egitiminin amaglarindan biri de farkli kdilttirel kékenlerden gelen ¢ocuk ve genglerin
yeterlilik ve toplumsal davranislardaki sorumluluklarini eski ve yeni medyayla
olanakli kilmaktir. Genel bir diinya gorlstintn olusmasinda medyanin Ustlendigi
roltin medya egitimi derslerinde ¢ocuk ve genglere gdsterilmesi gereklidir. Bu
degerlendirmelerde medya yeterliliginin yalnizca yeni medyanin teknik olarak
(Software, Hardware) kullanilmasinin &gretilmesi degil, bilissel, sosyal ve etik
boyutlarin da vurgulanmasi &nem tasimaktadir. Bilidsel boyutundan medyanin gés-
teri formlarinin anlasilmasi, benimsenmesi ve medya sunumlarinin icerikleri anlastl-
maktadir. Medya yeterliliginin sosyal boyutunda ise medya iletisimi saglayan bir
arag olarak sosyal iliskileri etkileyen bir rol tstlenmektedir ve bu anlamda medyaya
elestirel bakis agisinin gelistiriimesi esas alinir. Medya yeterliliginin etik boyutunda
yalnizca medya sunumlarinin icerik olarak degil, medyanin timdnu konu olarak ele
almak &nemli olur. Ozellikle sosyal ve etik boyutlar ayni zamanda kiiltiirlerarasi
medya egitiminin merkezi 8gelerini olusturmaktadir. Kiltdrlerarasi iletisimde medya
ve medya enformasyonlarinin anlami nedir? Farkli ve yabanci kdiltirleri 6nyargilar
olmadan elestirel hosgdri ile degerlendirebilme yetenegi nasil kazandirlabilir?
Okullarda bilgisayar ve internet ile ilgili calismalarda 6zellikle ¢ok kdiltdrli gruplarin
yer aldigi siniflarda yukarda deginilen sorular uygulamaya dékdimeli, farkl kdiltdr-
lerin anlasilmasi ve taninmasi mimkun kilinmalidir.

Sonug olarak Baacke'nin de ifade ettigi gibi egitimi, egitici- egitilen arasinda-
ki baglanti olarak géren medya egitimi anlayisinin yaninda gencleri ve ¢ocuklari
yetkin insanlar, toplumsal sistemde Gzerk davranabilen, modern medya dtinyasin-
da yonUnu bulabilecek nitelikte ama ayni zamanda danisma ve destege oldugu gibi
bu kosullara uygun yasam cevrelerine gereksinim duyan bireyler olarak gérmek
Onemli olacaktir. Clinki Baacke medya kullaniminda yetkinlik kavraminin gelistir-
ilmesinin gerekliligini gencleri ve cocuklari teknolojik degisimden koruyabilmenin
‘olanaksizigr' ile agiklamaktadir (Baacke 1997; Lauffer 2000). Glinlimlizde ¢ocuk-
larin medyanin olumsuz etkilerinden yasaklarla korunabilecegi anlayisi anlamini
yitirmistir. Medya kullanicilan olarak ¢ocuklarin medya sunumlari karsisinda kurban
degil, medyay kendi ihtiyaclari ve bilgileri dogrultusunda kullanabilecek gelismelere
olanak taninmalidir.
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6. Sonucg

Gé¢menler ve gd¢men ¢ocuklarinin medya ttiketim aliskanliklarini hedefleyen
arastirmalarda daha ¢ok dil ve medya kullaniminin identifikasyon ve entegrasyona
etkisine dikkat ¢ekilmektedir. Ayrica bu arastirmalarda ana dilde medyanin cesitli-
ligi yaninda 6zellikle birinci kusak gd¢cmenler icin ana dilde televizyon yayinlarini
izlemenin énemli oldugu belirtiimektedir. Buna gore yetersiz Alimanca dili ve kéken
olarak geldikleri tlke ile siki baglari nedeniyle ilk kusak ve sonradan evlilik ya da
benzer kosullarla Almanya'ya gelen Ttirk kékenli gé¢gmenler ana dilde medyayr daha
fazla tercih etmektedir. Diger yandan Almancaya hakim olan gé¢cmenler gibi, yeni
kusak gengler icin iki dilde (Almanca ve Tirkce) medya kullanimi anlam kazan-
maktadir. Genel olarak Ttirk kékenli gégmenlerin medya kullanimlari heterojen bir
yap! géstermektedir.

Birinci kusak icin anadilinde medyanin kullanilmasi gé¢menlerin etnik ve
klttirel kimliklerine katki saglayabilir; Ttrk dilinin korunmasi ve devamliligini
mumkdn kilar ki bu da Almanca'nin égrenilmesinde gerekli temeli olusturur; gé¢-
menlerin ilgi ve haklar dogrultusunda Alman medyasindan bekledikleri boslugu
doldurur; gb¢menlerin sorun ve kosullarini dile getirebilecekleri platformlari
olusturur; diinyadan, Almanya'dan ve Ttrkiye'den haberlerle bircok bilgiyi iletir.
Ancak birinci kusak icin yalnizca ana dilinde medyanin ttiketilmesi ¢ok kiltdirlt bir
ortamda tek yénli bir gelisime neden olma sakincasini da beraberinde tasir. Bu
nedenle Almanya'da gé¢menler icin iki dilli medya kullanim, iki tlkenin insanlari ve
kurumlariyla farkli diizeylerde kuracaklar bir bag olmasi agisindan da énem
taslyacaktir.

Ttirk kokenli genglerin medyayr hangi dilde kullanmalarina etki eden faktor-
lerden birisi, onlarin hangi toplumla (Tlrk ya da Alman) daha siki baglar icinde
olduklari ve kendilerini nasil kimliklendirdikleri ile yakindan ilgilidir. Ayrica genglerin
egitim dtizeyi, evde hangi dilin daha ok konusuldugu, evdeki medya erisim
olanaklari, ailelerin sosyo-ekonomik kosullari gibi etkenler medya dilinin tercihinde
rol oynamaktadir. Ancak genel olarak Ttirk kékenli gé¢gmen ¢ocuklarinin dil ve
sosyal gelisimlerinde oldugu gibi medya tliketimleri de iki dillidir. Genglerin her iki
kiltirden ihtiyaclar dogrultusunda bir tiiketime gitmeleri ve iki dilli bir medya
aliskanliginin olusmasi, onlarin ¢ok kimlikli gelisimlerine uygun diismektedir. Ctinku
gengler ister geleneksel, isterse liberal bir aile ortaminda buiytstinler kendilerini tek
bir kdilttrel cercevede tanimlamamaktadir. "Onlar ne Alman ne de yabanadirlar. Bu
cocuklar az ya da cok iki dili konusan 'yeni Almanlar' olarak nitelendirilmektedir"
(Barthelmes/ Herzberg/ Nissen 1983.22). Bu anlamda "gé¢men cocuklarinin ana
dilinde medyay kullanmalarinin Alman toplumuyla btitlinlesmelerine olumsuz
katkisinin olacag" gérsu, yanlis bir yaklasimdir. Anadilinde medya tliketimini tek
tarafli ve uyumu, blitlinlesmeyi engelleyici olarak degerlendirmek yerine Caglar'in
da (2002) altini cizdigi gibi farkli dilde medya kullanimini, bir topluma, bir kdilttire
kaynasma, onu anlama streci olarak gdérmeliyiz. Ayrica gé¢men cocuklarinin

anadilinda modvan talkin otmalari valnizea ailalarin Facnldar fizarindalbi atlkicing
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degil, genclerin Ttirkiye'ye duyduklar ilgiyi de yansitmaktadir.

Gocuk ve genglerin kiiltirel kimlik gelisimlerinde medyanin artan énemi ve
etkisi tartisilmaz. Bu nedenle her iki dilde medya genglerin ¢ok dilli ve ¢ok kdiltrlt
ortamlarina uygun olarak kimlik gelisimlerinde destekleyici bir rol oynayabilir. Ayrica
gé¢men ¢ocuklarinin yasadiklarn cok kdiltlirli ve ¢ok dilli ortam iginde kimlik ve
uyum sorunlari yasadiklari ger¢edi géz 6nlinde tutularak, anaokulundan baslayarak
cocuklarin sahip olduklari iki kdiltdrt ayni potada eriterek ortak yeni bir kisilik olus-
turmalarina yénelik egitsel yapilanmalara agirlik verilmeli, okul ve okul disi ortam-
larda kdilttirlerarasi iletisimin olanaklar gelistiriimelidir.

Farkh kdilttrel gruplarin bir arada yasadigi gé¢men toplumlarinda kdiltdirler-
aras! etkilesim kaginlmazdir. Bu anlamda saglikhi bir iletisim ¢ogunluk ve azinlik
kiiltdrlerine Uye birey ya da gruplar arasinda karsilikh bir kdltdrlerarasi alisverisle
saglanabilir. Kendinden olmayan, farkl kiiltirel gruplara saygr duymak, empati duy-
gusunun kazandinlmasi ve yabanc dismanhiginin  énlenebilmesi gibi, azinlk
kiltdrintin dislanmadan, toplumun btlnl icinde algilanmasi, gdgmenlerin
toplumla blttinlesmesinde kolaylastirnici bir rol oynar. Bu kosullarin okul éncesi
kurumlardan baslamak tzere gelecedin kusaklarina kazandirilabilmesi yontinde
kiilttirlerarasi pedagoji ve kiilttrlerarasi iletisime Onemli gdrevler dismektedir.
Guinku Ozellikle gé¢cmen tilkelerinde farkli kdilttirlerin bir arada, baris icinde yasa-
masl bir zorunluluktur. Glinlimlizde medyanin insan yasamina eslik eden bir arag
oldugu gerceginden hareketle film calismalarindan, medya calismalarina, egitsel
projelerden, internetteki kdilttirlerarasi sunumlara kadar bircok alanda farkl kiltdir-
leri tanitma ve anlama olanaklar gelistirilmelidir. Agik radyo ve agik televizyon
kanallarinda gé¢menler tarafindan gerceklestirilecek medya ¢alismalarina yer veri-
lerek, cogu zaman popliler medyada islenen 'negatif gé¢men' profiline karsi gé¢-
menlerin  kendilerini  ifade  edebilmelerinin  olanaklari  yaratilabilir
(Niesyto, 2005:1-12).

Gé¢menlerin ¢ok dilli medya kullanimlarinin sorun olarak gértilmesi, onlarin
cok dilli olduklari gergeginin yadsinmasi anlamina gelecektir. Go¢menlerin toplum-
la bltlnlesmelerine engel iki dilli medya kullanimlarinda olmayip, medyanin
g6gmenleri '6teki' olarak toplumun disinda bir statli vermesinden kaynaklanacaktir.
Alman kanallarinda televizyon filmleri ve dizilerinde yer alan gé¢men tiplemelerinin
(sorunlu, tutucu, kapal aile yapilanmalari ve genclerin de aileleri ile uyumsuz, ayri
diinyalarda oldugunu ifade eden temalar) diger toplum Uyeleri gibi eksileri ve

artilan ile bu toplumun bir parcasi olarak olumlu anlamda degistirilmesi gerek-

mektedir. Go¢men ¢ocuklarini 'iki sandalye arasinda kalmis' ve 'patlamaya hazir
bomba' ya da 'kaybolmus bir kusak’ olarak degil, onlarin 'iki sandalye arasinda yer
alan Uglincl bir sandalyede oturduklan' gercegi kabul edilmelidir. Genglerin
topluma uyum sorunlarinda sorunun temeli yalnizca onlarin kdilttirel ve geleneksel
catismalan, hangi dilde medya kullanimlari ile degil, dogup bytdkleri tlkenin
kendilerine tanidigi sosyal, toplumsal ve yasal olanaklarda aranmalidir. Tiirk ve
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alan vyayinlarda israrla onlari vatan &zlemi c¢eken ve dini-kdltirel ayrimlari
korikleyen gurbetciler olarak degil, yasadiklari, buytdkleri, okuluna gittikleri
tlkenin bir parcasi icinde distinerek géstermek gerekmektedir.

Sonug olarak her iki dilde medyanin ¢ok kiiltlrli ortamlarda tiim kiiltdrel
gruplari kapsayacak, ényargilardan ve sorunlu yabanc profilinden uzak yayinlarla
bitlinlesmeye katkisi olumlu olacaktir. Ayrica g¢menlerin heterojen yapisi ve go¢-
men ¢ocuklarinin ailelerinden farkl bir toplumsallasma ve kimlik gelisimine sahip
olmalari nedeniyle, okul 6ncesi kurumlardan, okul ve mesleki egitim streclerine
kadar birgok alanda gé¢men ¢ocuklarini da igine alan egitsel, sosyal kosullarin tam
olarak olusturulmamis oldugu gercedi bu tartismalarda ¢ogu zaman géz ard
edilmektedir. Bu nedenle medyanin enformasyon bombardimani icinde, medya
sunumlarina karsi segici ve elestirel bakabilme, medyay iyi okuyabilme gibi yetenek-
lerin hem medya kullanicilari hem de medya calisanlarina kazandiriimasi yontinde
egitsel yapilanmalara gidilmesi nem tagimaktadir.
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"Pinar Altug Olayi" Baglaminda Capraz
Tekellesme Olgusunun Habere Etkisi
The Effect of Cross Monopoly to the News in Context of Pinar Altug Case

M. Bilal ARIK

Dog. Dr, Selguk Universitesi fletisim Fakdltesi

Ozet

Bu ¢alismada ¢apraz tekellesme olgusunun medya sektdriine yansimalar "Pinar
Altug Olay" dzerinden agiklanmaya calisilmistir. Artan maliyetler ve zorlasan
ekonomik kosullar ve dolayisiyla meydana gelen holdinglesme stireci Ttrk basinin-
da haberin seleksiyon strecini dogrudan etkiler hale gelmistir. Ekonomi politigin ve
capraz tekellesme olgusunun kurallarina bagimh olan medya agisindan ekonomik
¢ikarlar, "Pinar Altug Olay'nda gérdldigd gibi daima insan haklarinin ve haberci-
lik degerlerinin éniinde gelmektedir. Bu ¢alismada, dikey tekellesmenin medyaya
etkilerini tartismak amaciyla séylem analizi metodu tercih edilmistir. Yapilan anal-
izin sonunda acgik¢a gdrdlmektedir ki, ayni organizasyonun sahipligini yaptigi
gazete ve televizyon kuruluslarinin birbirlerinin ekonomik cikarlari dogrultusunda
habercilik yapmakta ve olaya 6zne olanlarin kisilik haklari ve bireyselliklerine saygiy:
hice sayarak neredeyse tim habercilik degerlerini kendi sirketlerinin ekonomi-
politigi dogrultusunda bicimlendirmektedirler,

Anahtar sozciikler : Capraz tekellesme, ekonomi-politik, habercilik.
Abstract

The aim of this article is to explain the important role of cross monopoly in
media sector. High rates of inflation and the cost of financing technology
increases the amount of capital required. Seemingly the private sector and the
capitalistic system have a tendency that the margin of profit is at the maximum
degree. And depending on the rule of economy-politics and cross monopoly
(union ownership), profit comes before humanly values and personal rights as it
has been seen "the event of Pinar Altug.” A discourse analysis has been preferred
for the discussion of the effect of vertical monopoly in Turkish media sector. After
the analysis , it has been seen that the goal of profit maximization from broad-
casting has affected the values of news and journalism ethics in Turkish media.

Key words: Cross monopoly, economy-politics, news making.
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1. Giris

iletisim ve toplum arasindaki yasanan iliskinin bicimi acisindan 80'li yillar
onemli degisimleri beraberinde getirmistir. 70'li yillarda tohumlari atilan post-fordist
tretim ve tiketim anlayisi 80'li yillarla birlikte iyice yerlesiklesmis ve glindelik yasam
pratiklerini ve toplumsal kurumlari kendi ideolojisine bagiml kilmistir. 80'li yillarla
birlikte ekonomi ve teknoloji alaninda meydana gelen hizl ve dénstdrtict degisim-
ler, medya dlzeninde de 6nemli kinlmalara yol agmistir. Bu stiregte ulus devletler,
hakimiyetlerini ¢ok uluslu sirketlerle paylasmak zorunda kalmis, global Glgtide
zenginlesen ve blytyen bu sirketler, medya alanina da énemli yatinmlar yaparak,
kitle iletisimini kendi rasyonaliteleri dogrultusunda bicimlendirmeye soyun-
muslardir. Bu dénemde medya kuruluslari birer birer holdinglesmis, kartellesmis ve
Ozlinde, pek cok iletisim mecrasinin tek elde toplanmasi anlamina gelen ¢apraz
tekellesme olgusu daha da tartisilir olmustur.

Farkl alanda birgok sirketi olan holdingler ayni zamanda birer gazete veya
televizyon kanalina sahip olmayi, gazetelere sahip olan medya gruplan da,
gazetelerinin yanina birer televizyon kanal eklemeyi kendi kosullari agisindan fark-
Il nedenlerden dolayr gerekli gérmdislerdir. Ozel televizyonlarin kurulusu sektérde
yazili basin-elektronik basin evliligi sonucu buytmeyi ve gticlin birkag buytk hol-
dingde elde birikmesini toplanmasini da beraberinde getirmistir. Béyle bir medya
ortaminda, basin isletmelerinin yayin politikalarini, bagh bulunduklari holdinglerin
"is"lerinden, pazar kosullarindan ve sistemin gereklerinden bagimsiz dustinmek
olanaksiz hale gelmistir. Stireg icerisinde ekonominin ve buna bagl olarak reklamin
gazetecilik fonksiyonu icinde &ncelikli bir konum kazanmasi haber olgusunun
niteliginin de degismesine yol agmistir. Basin bu stirecte geleneksel kamu yayinciligi
islevini ikinci plana itmis ve meslek ilkeleri, pazar mantigi dogrultusunda yeniden
tanimlanir  olmustur. Neo-liberal politikalarin yerlesmesinde yasamsal bir rol
oynayan ve tim yapilanmasini da karin maksimize edilmesi yonlinde yeniden
tanimlayan basin kuruluslari bu dénemde ellerindeki her malzemeyi, ézellikle de
"haberleri’, sirketlerinin  ¢ikarlarina en uygun sekilde dolayimlanacak bir meta
olarak ele almislar ve bu amag dogrultusunda bir seleksiyon stirecine tabi tut-
muslardir. Daniel Hallin'in de belirttigi gibi, "medya glinimuzde kiiltrel rin
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lreten bir isletme konumundadir ve bu baglamda yapilan yayinciigin pazar
mantigi ¢ergevesinde yapilanmasi kaginilmazdir (2000: 234)."

Bu dénemde medyanin Uzerindeki devlet egemenligi gbrece zayiflarken, te-
cimsel kaygilarin daha baskin oldugu bir yapi kaginilmaz hale gelmistir. Kokenini
‘aydinlanma” idealinden alan ve aydinlatimasi gereken ‘vatandaslara" yonelik
"geleneksel/sorumlu" yayin politikasi yerini, musteri odakli bir anlayisa birakmis ve
bu okur ya da izleyicilerden, es deyisle "msterilerden”, alinabilecek karin mak-
simize edilmesi ve bu amag dogrultusunda guddlenmesi "yeni dénem'in dncelikli
hedefi olarak kabul edilmistir. Medya kuruluslari, karin maksimize edilmesinin
ternel strateji oldugu, neo-liberal bir dénemde, ellerindeki her tiirlti malzemeyi yiik-
sek kar orani mantigina gére "kullanmay" dncelikli yayin politikasi olarak belir-
lemislerdir. Glinlimtiz basin kuruluslarinda "gerceklik yeniden Uretilirken", ilgili kuru-

lusunun ekonomi-politigi dogrudan belirleyici olmaktadir. Hakan Ergil'lin de belirt-

tigi gibi, "modern birer isletmeye déniisen medya kuruluslarindaki tecimsellesme
egilimi sonucunda haber serbest piyasa kosullarinda degisim degeri tasiyan birer
metaya cevrilmistir (Ergtil 2000:187)." Gegmiste hi¢ tartislmayan hatta aksi
dustintlemeyen bazi olgular glinimliz basin ortaminda artik son derece "normal"
bir gazetecilik pratigi haline dontsmdsttr. Bu siradan pratiklerden biri de, "ayni
organizasyonun sahipligini yaptigi gazete ve televizyon kuruluslarinin birbirlerinin
ekonomik ¢ikarlari dogrultusunda habercilik yapmalan ve insan unsurunu dahi
gézetmeden neredeyse tlim habercilik degerlerini kendi sirketlerinin ekonomi-poli-
tigi dogrultusunda bicimlendirmeleri, hatta bu yolda suni glindem yaratmaktan
kaginmamalaridir.”

Medyanin bilingli bir sekilde "sectigi" haber ve séylemler, basinin kamusal roli
ve sosyal sorumluluk ilkeleriyle catisir bir gortintim sergilemektedir. Bireylerin dogru
bilgilenme hakkina ve dustince ¢esitliligine yonelik en buytik tehditlerden biri, ayni
toplumda bir kisinin/grubun gazete ve televizyon kanalina ayni anda sahip olmasi
anlamina gelen ¢apraz medya sahipligi ya da birlesik sahipliktir. John Gormley'e
gore “birlesik sahiplik altindaki gazete ve televizyon haber personelinin birlikte
hareket etmesi bir 'kétliye kullanm' degildir. Ancak birlesik gazete TV sahipleri
tarafindan haber elemanlarinin birbirinden ayri ve bagmsiz calistiklarina dair,
sunulan yalanc bir gliven s6z konusudur (Severin 1994:256)." Bu ¢alisma kap-
saminda ¢apraz tekellesmenin haberin icerigi tizerindeki etkisi 2003 yilinda hem
haber hem de magazin glindemini ¢cok¢a mesgul eden "Pinar Altug Olay"nin Sabah
ve Star gazetelerine yansimasi lzerinden tartisilacak ve ekonomik ¢ikarlarin haber
yapllanmasini etkileyip etkilemedigi, ilgili basin organlarinda yer alan haberlerin
séylemi analiz edilerek irdelenmeye calisilacaktir.

2. Medyanin Ekonomi-Politigi

Medya analizlerinde ekonomi-politik, anlam Uretim sirecinde, medyanin
ekonomik ve |deoIOJ|k baglantllannln eserin sdylemi Uzerindeki etkrsme vurgu
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metaforunu model olarak alan "ekonomi-politik" yaklagim, tretim araglarina sahip
olan siniflarin, dustince dlizeyleri ve séylem alani lzerindeki belirleyiciligine vurgu
yapar. Gazetecilik baglaminda ekonomi-politiki yaklasim, haberin, devletle ve
medya kurumlarinin sermaye yapilaryla arasindaki iliskiyi irdeler. ilgili basin kuru-
lusunun, ekonomik yapilanmasinin medya pratikleri tizerindeki belirleyici roli tzer-
ine vurgu yapan ekonomi-politikgi yaklasim izleyiciyi degil, iletinin hazirlanma
stirecini ve bu slrece etki eden faktdrleri merkeze alir. Ekonomi-politikci yaklasima
gore medya icerikleri, &ézellikle de "haber (retim sireci" kapitalist ekonominin
dinamikleri tarafindan olusturulmakta ve bu noktada basin kuruluslarinin
ekonomik ¢ikarlari temel belirleyici olmaktadir. Medya sektdriinde yasanan yogun-
lasma ve tekellesme egilimi, slreg icerisinde "haber" (lizerinde dogrudan etkili
olmakta ve gercek yeniden dretilirken, sadece o basin kurulusunun degil, baglan-
tida oldugu tim sirketlerin menfaatleri dogrultusunda dolayimlanmaktadir.
"Dolayisiyla, medya kurumlarinin mlilkiyet yapilarina bakmadan medya iceriginin
nasil olustuunu anlamaya calismak eksik bir caba olarak kalacaktir (irvan
2001:79) ."

"Ekonomi-politik¢i yaklagim, anlam dretimi ve tiketiminin toplumsal iliski-
lerdeki yapilanmis bakisimsizliklar tarafindan nasil her dlizeyde sekillendirildigini
ortaya koymakla ilgilenir. Bunlar, haberin, basin sahipleri ve edit6rler ya da gazete-
ciler ile haber kaynaklari arasinda var olan iliskiler tarafindan yapilandirima tarzin-
dan, televizyon izlemenin ve ev yasantisinin diizenlenmesi ve ailedeki iktidar iliski-
leri tarafindan etkilenmesi tarzina kadar uzanir. Elestirel ekonomi-politigi diger-
lerinden ayiran sey, onun, belirli mikro baglamlarin genel ekonomik dinamiklerce
ve onlarin dayandigi daha genis yapilarca nasil sekillendirildigini gostermek tizere,
konumlanmig eylemin her zaman 6tesine gitmesidir (Murdock ve Golding 1997:54-
55)." Qzellikle, iletisim alaninda meydana gelen holdinglesme olgusu ve
beraberinde meydana gelen "capraz tekellesme" gibi organik iliskiler, gercegin
yeniden Ureticisi konumundaki basin kuruluslarinin habercilik anlayisi lizerinde son
derece etkin olmaktadir. Murdock ve Golding'e gére, "kilturel Gretim, sirketin fark-
Il medya cikarlar arasindaki kesismeleri kullanan 'gérevdeslikler’ cevresinde insa
edilen ticari stratejilerce de gliclti bir bicimde etkilenmektedir (Murdock ve Golding
1997:63)." Bu baglamda basin kuruluslarinin ekonomik &rgtitlenmesi ilgili yayin
kuruluglarinin, ilettigi séylemlerin de 6ncelikli belirleyicisi oldugu rahatlikla ileri
strdlebilir.

Kitle iletisim araglar haber iletim sirecinde, dogrudan gercegi aktarmaz;
gercedi kendi ideolojisi dogrultusunda kodlar, yani gercegi yeniden Uretir. Bu selek-
siyon stirecinde, enformasyonun hangi cerceve dahilinde ve nasil sunulacagi, ilgili
kurumun sirket cikarlar dogrultusunda yeniden dlizenlenir. Bizler kitle iletisim
araglar aracllidiyla diinyayr tanimlariz, fakat algiladigimiz gercek degil, medyanin
kendi ekonomi-politi§i dogrultusunda kurguladi§i gerceklikti. Bu baglamda
gazetelerin temel islevi olan "haber (retim slrecinin" bilingli yapilmis bir seleksiyon
oldugunu, belli yargilari iletme adina dizenlendigini ve haber degeri'nin temel
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belirleyicisinin de aracin ekonomi-politigi oldugunu kabul etmek durumundayiz. Bu
sartlarda "enformasyon", kaginilmaz olarak sirket cikarlari ekseninde dagilimi
yapilacak, ya da yapilmayacak, hatta gerekirse mantipile edilecek ticari bir meta
gorliniimtne indirgenmektedir.

"Gazetecinin haber basta olmak (zere diger yazinsal tdrleri Gretirken yak-
lagimlari duirdstltk temeli Gzerine kurulmali yalanlari degil gercekleri yansitmalidir.
Nitekim gercekleri aktarmak gazeteciligin can damarini olusturmaktadir (Klaidman
1987: 30)." diye yazar gazetecilik kitaplari, ya da Tlrkiye Gazetecileri Hak ve
Bildirgesi'nde gazetecinin sorumlulugu icin, "gazeteci, basin 6zglrltigund, halkin
dogru haber alma, bilgi edinme hakki adina d(irtist bicimde kullanir. Bu amagla her
tirld sansur ve oto-sanstirle miicadele etmeli, halki da bu yonde bilgilendirmelidir.
Gazetecinin halka karsi sorumlulugu, basta isverenine ve kamu otoritelerine karsi
olmak tzere, &teki tim sorumluluklardan 6nce gelir. Bilgi ve haber ile 6zglr
dstince, herhangi bir ticari mal ve hizmetten farkli olarak toplumsal bir nitelik tasir.

“Gazetedi, ilettigi haber ve bilginin sorumlulugunu UGstlenir ve paylasir. Gazetecinin

6zglirligunin icerigini ve sinirlarini, 6ncelikle sorumluluklar ile meslek ilkeleri
belirler" denmektedir. Fakat, bircok medya kurulusunun reklam ve pazarlama
dogrultusunda yogun rekabete girdikleri gtiniimtizde "enformasyonla, ekonominin
kesin ayrimlardan yoksun oldugu (Topguoglu 1985: 144)" gdzlemlenmektedir.
Medya, habercilik yaparken temelde toplumun kendisine ytiklemis oldugu bu taraf-
sizlik ve objektiflik 6n kabullerine siginmakta fakat temsil asamasinda 6n plana
gazetecilik degerlerini degil, bagh bulundugu kurumun ¢ikarlarini koymaktadirlar.
Bu baglamda haber'i "toplumun bilgi ve ilgisini gelistirecek, déntstiirecek gercek-
ligin, kurgusal olarak yayimlanacak medya organizasyonunun yapisina, teknoloji-
sine ve ideolojisine gore yeniden kurgulanmasi (Rigel 2000: 177) " olarak tanimla-
mak, gtiniin gergekleri agisindan daha uygun olacaktir.

Medyanin yapisal niteligi ve bu niteligin kamuoyuna yansiyan yanlari tizerinde
dustinmeye calisirsak; medyanin hangi haberleri 6ne gikardigi, nasil isledigi, hangi
haberleri yayimlayip, hangilerini yayimlamadigi gibi secimlerinde, dolayisiyla haber-
lerin kamuoyuna yansimasi bigciminde siyasal sistemin niteligi (agikhg, sivil toplum
Orglitleri ve muhalefet kurumlannin yapisi, fonksiyonlarini yerine getirebilmesi,
hiikiimetle medya iliskilerinin saglikli islemesi agisindan yerlesmis gelenek vb.),
kurumda yerlesmis yayim ilkelerinin olup olmadigi, medya patronlarinin ekonomik
cevrelerle grift iliskileri degisik olctilerde etkilidir. Siyasal sistem icindeki ¢ikar den-
geleri ve llke ¢apinda dagrtimi yapilan gazetelerin ve izlenebilen TV kanallarinin
birkag kisinin elinde toplanmasi, tek bir kisiye ekonomik bagimliik dolayisiyla
calisanlari oldugu kadar, kamuoyuna ulasan mesajlari etkilemekte, dolayisiyla
medya kurumlarinin yapisi haberlerin kamuoyuna yansimasinda giderek daha belir-
leyici olmaktadir (Glirkan 1997 ).

"Haber degeri" teorisine gére bir olayin yayinlanmaya deger olabilmesi icin
ba2| krlterlenn yerine getmlmesn gerekmektedlr Bunlar; gergekhk yenilik, anlasilir-
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teyse de, glinimtiiz medya ortaminda gazeteciligin yazili olmayan kurallarina daha
sik bagvurulmaktadir. Medyada hangi olaylarin ve nasil bir cerceve dogrultusunda
haberlestirilecedi pek ¢ok faktére baglidir. Baerbal Rében'e gore, "iletisim, bigim ve
icerik yonlinden rastlantisal degil; politik, ekonomik, psikolojik, sosyal ve ekolojik
gibi zorlayici gligler tarafindan sekillendiriimektedir (Alver 2003: 207)." Medyanin,
iktidar sahiplerinin ve ¢esitli kurumlarin karsilikli olarak birbirlerini etkilemeye
calistiklan bir pazar s6z konusudur. Bu pazarda haberler, hem satin alinmakta hem
de satilmaktadir; haberin degerini belirleyen ise, btiylk &i¢lide yine pazar olmak-
tadir. Reklam, alimi ve satimi nedeniyle redaksiyon tizerinde etki olusturulmaktadir.
Bu nedenle seleksiyon kararinda sahip olduklari anahtar konum nedeniyle gazete-
ciler, bagimsiz degil pek ¢ok etkene bagl durumdadir (Alver 2003: 207). Medya,
haberleri seleksiyon strecinde, kendi kurumsal éncelikleri dogrultusunda bigim-
lendirmekte; bunu da kullandigi "dil" Gzerinden gergeklestirmektedir. Bir enfor-
masyonun iletilme bigimi, kullanilan dil, fotograflarin konumu ve hangi sayfada
hangi boyutta ele alindidi o haberin sdyleminin birlesenlerini olusturur. Bu asama-
da medya tarafindan tasarlanan gerceklikte, bazi "gercek" unsurlar disarida
birakilirken, bazi "yan" 6geler siddetle vurgulanmakta ve hatta gerekirse, disaridan
"olmayan" 6geler bile habere dahil edilebilmektedir. Haberin olusturma slirecinde
farkli yapilanmalar ve ideolojik bakis agilari nedeniyle ayni olay, cok farklr bicimlerde
kurgulanabilmektedir. Bu ylizden haber metinlerinde bulunan bir¢ok ége, baglam-
dan, haberin Uretim slrecindeki arka planindan bagimsiz yorumlanamaz. Medya
analizlerinde olgular baglamdan kopararak anlamak mumk(in degildir. Bu baglam-
da, birazdan yapacagimiz "Pinar Altug Olay" analizinde, g6z éniinde bulundur-
mamiz gereken ana etkenler de, haberi ileten kuruluslarin, baglamsal kosullar ve
yasanan "gercek"in basin kuruluslarinin ekonomi politigine olan etkisi olmalidir.

3. Metodolojik Yaklagim
3.1. Analiz Edilecek Soru_nsal

Bu calismada ¢apraz tekellesmenin ilgili yayin kuruluglaninin habercigine nasil
yansidigi guinlim(z popdiler kiiltdrtinde ¢ok tartisilan bir konu baglaminda ele alr-
nacaktrr. ilk 6nce TGRT'de ardindan ATV'de yayinlanan ve Tiirkiye'nin en poptiler
dizilerinden biri olan "Cocuklar Duymasin" gerek topladidi ratinglerle, gerek halkin
karakterlere olan ilgisiyle; benzerleri arasindaki 6n plana ¢ikan basarili ve sevilen
televizyon dizisi olarak kamuoyu giindeminde yer almistir. Dizinin basarisi transfer
tekliflerini de beraberinde getirmistir ve dizi ATV'den Star kanalina transfer olmus-
tur. Dizinin basrol oyuncularindan Pinar Altug, dizide ideal bir kadin olan Meltem
karakterini canlandirmaktadir. Tam da dizinin transferinin hemen ardindan maga-
zin duinyasinda ¢ok ses getiren bir gelisme yasanmis ve Pinar Altug esi Umut
Elciogullari ile bosanmaya karar verdigini kamuoyuna agiklamak zorunda kalmistir.
Bu stireg icerisinde yasanan 'gergek'in yazili basinda nasil yapilandirldigi bu calis-
manin temel sorunsalidir. Star Gazetesi, Star televizyonuyla; Sabah Gazetesi de

ATV ile ayni isletme icerisinde yer almakta ve gapraz tekellesmenin 6rneklerinden
hirini aliistiirmaktadir Sahah Grithic va Star Grihi aricindan AdAi hie abanamil
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potansiyeli olan bu televizyon dizisiyle aralarinda varolan "ticari" bagin, "Pinar Altug
Olay’" baglaminda gazetelerinde nasil "goriind(igu”, bu calisma kapsaminda ilgili
haberlerin analizi yoluyla elde edilmeye calisilacakti. Analiz dncesi temel
varsayimimiz, "ayni organizasyonun sahipligini yaptigi gazete ve televizyon kuru-
luslarinin birbirlerinin ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda habercilik yaptigi“dir.

3.2. Arastirmanin Metodu

Bu calismada, "Pinar Altug Olayi'nin Sabah ve Star gazetelerinde nasil kurgu-
lanarak metinlestirildigi géstermek, ilgili metinlerin séylemini belirlemek ve derin
yapida gizlenen anlamsal yapiyi irdelemek amaciyla séylem analizi yontemi tercih
edilmistir. SGylem analizi, farkli konusma yollariyla yapilanan farkl gergeklikler,
sdylem etkileri, politik iliskiler, gtic iliskileri, bilgi ve ideoloji formlar, kurumsal
baglantilar ve séylemleri kullananlarin olusturdugu dizenlilikler ya da dlizensizlik-
lerle ilgilenir. Uygulayicinin kullandigi dilin kiiltirel ve toplumsal baglamda ele
alinmasi, metnin séylemini olusturmaktadir. S6ylem, kisaca metnin dlinyaya bakis
agist ve onu yorumlama (syleme) bicimi olarak adlandirilabilir. Séylem dil araciigiy-
la olusturulan bilingli bir konumlanmadir ve ideolojik yapilari inceleme yollarindan
biri, dilin incelenmesinden ve aktardigi séylemin analiz edilmesinden gegmektedir.

Kitle iletisim araglari ve iletilerinin anlamlandirimasi (zerine yapilan arastir-
malarda herhangi bir olguyu metin olarak ele almak ve analizini yapmak, konunun
analitik cercevesini ¢izmek agisindan arastirmaciya kolayliklar saglamakta ve “sey-
lerin séylenis bigimi", arastirmaciya, materyalin iletmek istedigi anlama ulasmak igin
6nemli ipuglan sunmaktadir. Metin, bir yazar ya da Ureticinin olusturdugu dildir;
sdylem ise metinlerin birlesiminden ortaya ¢ikan bir kiime (metinlerarasilik)dir. Van
Dijk, metni "s6ylemin gerceklestigi teorik yapilanma olarak tanimlar (Stubbs 1995:
9)." "Séylem analizinin nitel icerik ¢6zliimlemesinden en Gnemli farki, metni
parcalara ayirmadan bir btittin olarak ele almasi ve metin icindeki egemen s6ylemin
nasil insa edildigini ortaya koymasidir (irvan 2000: 81)." Séylem analizinde baglam
merkezi bir belirleyicidir; bu yéniyle metinleri baglamindan yalitarak analiz eden
yapisalc analizden farklliklar gdstermektedir. Bu calismada konuyla ilgili verilen
haberler bir "metin" olarak okunacak ve metnin ardindaki, 6zellikle ekonomik arka
plan ve haberin bu dogrultuda dolayimlanmasi tartisilacaktir. Bir medya kurulusun-
dan digerine gegen 6nemli bir medya aktérli konumundaki sanatginin bosanma
olayina iliskin 'gercek'in her iki kurumun gazetelerinde nasil kutuldugu sorusuna
haberlerin séylemi analiz edilerek cevap verilmeye calisilacaktir.

Galismamizin temel diizenedi Pinar Altug Olay’'nin, iki farkli gazeteye yansi-
ma bigiminin ve farklilasan séylemlerin, baglamsal nedenlerini tespit edebilmektir.
Bu baglamda bir seleksiyon stirecinden gecirilerek haberlestirilen olgunun, ikili
kurumlarla arasindaki ekonomik baglanti ilgimizi yogunlastiracagimiz alan olacak-
tir. Ayse inal'a gére, "haberin séylemi gazetecilerin profesyonel ideolojileri icinde
olusur. Diger bir deyisle basinin ticari bir isletmeye déntistimti ve daha sonra olusan
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3.4.2. Star Gazetesi

Star gazetesinde konuyla ilgili olarak 3 haber yer almistir:
"Esimi Hi¢ Aldatmadim"; 25.06.2003

"Birol Gliven: Kale Gibiyiz Yikilmayiz": 28.06.2003
"Hayati Bir Anda Alttist Oldu": 26.06.2003

Star gazetesindeki haberlerde géze carpan en belirgin olgu; haberlerin her
ikisinin de Pinar Altug'un agzindan verilmesi, sadece onun cephesinden yansitil-
masl, gazetenin bu stirecte adeta ilgili kisinin menajerlerinin hazirladigi "basin
biltenlerinin” yayinlayicisi olarak gérev yapmasidir. Bu haberlerde Pinar Altug'a
medyanin haksizlik yaptigi vurgulanmakta ve bu baglamda "asin duygusal" ve yén-
lendirici bir dil kullanimaktadir. Pinar Altug'un agzindan "Bana zarar vermek
isteyenler bu séylentileri ortaya atiyor. Hicbiri dogru degil" ifadesine yer verilen
haberlerden birini (25.06.2003) Pinar Altug'un konuyla ilgili yaptigi basin toplantisi
ve kendisiyle ilgili 6ne slrilen ifadeleri yalanlamasini olusturmaktadir. Sabah
gazetesindeki "yan 6ge" bollugu, Star'in haber yapilanmasinda gézlemlenmemek-
tedir. Star gazetesi kisa ve net bir sekilde diger medya kuruluslarinin gercegi carpit-
tiklarini ileri stirerek, kurguladigi metin ile "dogrudan” Pinar Altug'un yaninda yer
almaktadir.

Medya dili, ézellikle medyanin haber dili ve anlam Cretimi ikili karsitliklara
goredir. Medya, dinamizmini ikili karsitliklar tizerine oturan yapisindan alir (S6zen
1997: 43). Bu baglamda biz ve onlar karsithgi, ézellikle de medya kuruluslarinin
ekonomi-politigiyle dogrudan ilgili ise, ayni zamanda sirket ¢ikarlarini savunmak igin
de var olan gazetelerin kullandigi temel séylem stratejilerinden biri olmaktadir. Star
gazetesi de bu baglamda, ikili karsitliklara metnin séyleminde yer vererek adeta
belirsiz bir "6teki" yaratmakta, ve duruma mudahil olarak ayni zamanda ahlakgi bir
tavirla "digerlerini®, net yorumsal ifadelerle elestirmektedir.

ikinci haberde bu durum daha da belirgindir. Bu haberin séylemi son derece
duygusal ve yénlendirici bir dil kullanilarak yapilandirimakta ve Pinar Altug'un bu
slirecte yasadiklari tamamen onu kollayan bir Uslupla kaleme déktlmektedir: "Pinar
Altug, g yillik esi Umut Elcioglu'ndan bosanmayi ok énceden kafasina koymus-
tu... Ama, bu kararini basina faks ¢ekerek duyurduktan hemen sonra 'Kocasina
ihanet eden kadin' durumuna ddstrtlmek, gtizel oyuncunun diinyasini karartti...
Oysa Pinar tam da kendisine yeni ufuklar acabilecek umut dolu bir yolculugun
arifesindeydi...". Sabah gazetesinde yer alan "Prizma Tarikat" haberleri ise Star
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gazetesinde kendisine yer bulamamistir. Star gazetesi, konuyu fazla dil-
lendirmemek ve dizinin ve dizinin ideal annesi Pinar Altug'un imajini zedelememek
adina, yasanan diger gelismeleri neredeyse "yok saymis’, tahmin edildigi Gzere
sadece Pinar Altug'u savunma adina bu bosanma davasina yer vermistir. Ayrica Star
gazetesinin, olayin kamuoyuna yansidigi 24 Haziran'da konuyla ilgili hicbir habere
yer vermemesi ve ertesi glin sadece Pinar Altug'un basin toplantisini iletmesi, haber
tretim surecinde ekonomik faktdrlerin séylem Uzerindeki etkinligini gdsterir
niteliktedir.

3.4.3. Catismanin Goriiniir Oldugu Yer: Birol Giiven Ne Dedi?

Pinar Altug'un esiyle olan iliskisinin Sabah ve Star gazetelerine nasil yan-
sitildigr konusuyla ilgili olarak dizinin yapimcisi ve senaristi Birol Gliven'in demeg-
lerini ayn bir baslik altinda analiz etmek geredi dogmustur. Clinkli bu noktada
dev-reye dizinin gelecegi ve bu durumun ilgili medya kuruluslarini ekonomik agidan
nasil etkileyecedi sorusu glindeme gelmektedir. Ciinkii Pinar Altug yasanan bu
olayda, ilgili gazetelerle iliskisi herhangi bir medyatik kisiden farkl bir konumu
bulunmaktadir. Altug, bu bosanma olayinin kahramani ve bu baglamda haber
degeri olan bir kisi olmasinin yani sira ayni zamanda her iki yayin kurulusunu da
yakindan ilgilendiren ve dénemin ekonomik kosullari baglaminda ytiksek bir ticari
degeri olan dizinin basrol oyuncusudur. Bu noktada yasanan gercegin, ilgili yayin
kuruluslarinin ¢ikarlarr dogrultusunda dolayimlanmasi ve her iki medya kurulusu-
nun da tarafgirliklerini net bir sekilde ifade etmeleri ilgili kurumlarin ekonomi-
politigi dogrultusunda son derece anlasilirdr.

Sabah gazetesi, konuyla ilgili haberde son derece net bir sekilde Gliven'in
agzindan yargisini vermistir: "Cocuklar Duymasin'in senaristi Birol Gliven gelecek
icin endiseli: Diziye Zarar Verecek". Basligin ardindan gelen spot, baslikta somut-
lanan yargiyi daha da pekistirmektedir: "Altud'un diziden ¢ikarilabilecegi sinyalini
veren Gliven, lizgUln: Pinar, olusturmaya calistigimiz ideal kadin tipinin tam tersi bir
profil ¢izdi* dedi. Haberin gdvdesi de olusturulan bu yarginin tamamlayicisi
niteligindedir: "Onceki aksam esinden bosanacagini agiklayan ve hakkinda 20 yasin-
daki Tony adll Amerikali bir gengle iliskisi oldugu dedikodulari gikan Pinar Altug,
tim Tdrkiye'yi sok etti. En blylk soku yasayan kisilerden biri de Cocuklar
Duymasin'in senaristi Birol Guven oldu. Altug'un bosanmasinin ve dedikodularin
diziye ve Meltem karakterine zarar verecegini sdyleyen Guven, soyle konustu:
"Oyuncularin ézel hayatlarinin icinde yokum. Ama benim dizide yarattigim karak-
terin aksine bir resmin ortaya ¢ikmis olmasindan dolayi da ¢ok tizgtintim. iddialarin
dogru olup olmamas beni ilgilendirmiyor, onu sorgulamiyorum. iki yildir ideal bir
kadin tipini oturtmaya ugrasiyoruz. Su anda bunun tam tersi bir profil sergileniyor.
Pinar'la heniiz konusmadim ama bu durum dizive zarar verir. karaktere zarar verir.
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Keske bdyle bir sey olmasayd." Guiven bu olayin Altug'un dizideki roltinii de et-
kileyebileceginin sinyalini ise su ctimlelerle verdi. "Pinar Altug, 6zel yasamiyla dizide-
ki karaktere ¢ok uyan bir oyuncu oldugu icin kadroya dahil edildi. Ama bu bosan-
ma olay, karaktere zarar verir. Bunu gérmezden gelemeyiz. Bekleyip gdrecegiz,
insallah banisirlar”. Sabah gazetesindeki haber yapilanmasinda stibjektif &gelerin
haberin olusumunda son derece baskin oldugu gézlemlenmekte ve durumun
dizinin gelecegini olumsuz etkileyecegi yargisi "6zellikle" hem makro dlizeyde hem
de mikro dlizeyde vurgulanarak iletilmektedir. Ayrica Altug'un bosanma karari ile
"tlim Turkiyeyi sok ettigi", “20 yasindaki bir gengle iliskisi oldugu" gibi séylemler de
gazetenin Altug ile ilgili olarak olusturmak istedigi "negatif imajl" destekler
niteliktedir.

Star gazetesi de yine Guven'in agzindan durumun tanimini kendi ekonomi-
politigi dogrultusunda yapmustir : "Kale gibiyiz yikilmayiz". Cok kisa tutulan haberin
spotu bulunmamakta, gévdesinde de déncelikle simdiye kadar yazilmis haberlerin
dogru olmadigi ileri sirtilerek Star televizyonunun yeni dizisinin yildizinin yipratil-
masl engellenmeye calisiimakta ve isim bildirilmeden diger medya kuruluslar haber-
cilik sinirlar zorlanmak pahasina suglanmaktadir: "Cocuklar Duymasin' dizisinin
glizel oyuncusu Pinar Altug kocasi Umut Elgioglu'yla bosanacaklarini agikladigi gtin-
den beri inanilmaz saldirlarin hedefi oldu... Altug israrla 'Umut'la iki medeni insan
gibi konusarak bosaniyoruz' diye agiklamalar yapti... Buna ragmen saldirlar
durmadi, diziyi de hedef almaya basladi ve Pinar'in diziden atilacadi irkinligine
kadar ulasti..." Yazinin kalan kisminda bu kez yapima Birol Glven'in agzindan
Sabah gazetesindeki demecinden ¢ok farkll bir beyanat yer almaktadir : "Bunun
lizerine dizinin yapima ve yonetmeni Birol Guven 'Dizi ve kadro olarak kale gibi
ayaktayiz' dedikten sonra 'Gerek Pinar Altug, gerek dizi hakkindaki btittin dediko-
dular cirkin birer yalan... Ben Pinar'a sonuna kadar gtveniyorum. GCocuklar
Duymasin dizisi Pinarsiz olmaz. Dizi yeni sezonda da ayni kadro ve ayni basariyla
stirecek' seklinde agiklama yapti..."

Her iki haberin séylemlerini analiz ettigimizde, her iki yayin kurulusunun da
birbirinden son derece farkli gerceklikler tasarladiklari ve bu sdylemlerin olus-
masinda da ilgili “kuruluglarin ekonomi-politiginin son derece belirleyici oldugu
gbzlemlenmektedir. Burada klasik haber degerlerinin ok Gtesinde yer alan haber-
cilik kriteri, haberin 6znesi olan Pinar Altug'un, yayin kuruluslari ile arasinda varolan
ekonomik baglantidir. ilgili yayin kuruluslan adina "siradan" bir haber malzemesi
olmayan Pinar Altug'un evliliginde meydana gelen sorunlarin yazili basinda yansitilis
bicimi, capraz tekellesmenin tln sakincalarini gdzler 6ntine serer niteliktedir. Bu
ylizden, asli ne olursa olsun, yasanan gercek, "durumu tanimlama gtici" olan ve
Altug'u kendi ekonomi-politikleri adina énemseyen iki televizyon kanaliyla ayni
organizasyon icerisinde yer alan gazetelere tamamen "sirket" ¢ikarlar dogrul-
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tusunda yansitilmistir.
4. Sonug

Kamuya ait oldugu "séylenen" haber ve haberin Cretim streci ilgili kuru-
luslarin kurumsal yapisi arasindaki iliski glinimiz iletisim ortaminin siklikla tartisilan
konularinin basinda gelmektedir. Kaynagini Marksist yaklasimlardan alan elestirel
ekonomi-politik, ekonomik &rglitlenme ile siyasal, toplumsal ve kiiltrel yasam
arasindaki etkilesimle ilgilenir ve "Gretimin ekonomik dinamiklerinin belirli kdiltcrel
formlari digerlerinin Ustline yukselterek kamusal séylemi nasil yapilandirdigini
inceler (Murdock ve Golding 1997:69)." Burada medyanin rolti, medyaya sahip olan
ve onu kontrol eden sinifin ¢ikarlarini haber kisvesi altinda ileterek eylemlerini
mesrulastirmaktir. Bu baglamda meydana gelen her medya Urtntntn, &zellikle de
haberlerin kapitalist sistemin kdilttrel bir metasi oldugu, dolayisiyla da pazar
manti§i tarafindan sinirlandinldigi géz éntinde bulundurulmalidr.

Kisi ya da kurumlarin gazete ve televizyon kanalina ayni anda sahip olmasi
anlamina gelen capraz tekellesme kamunun haber alma 6zgurliglinin 6ndindeki
en bulyik engellerden biridir. Burada yayin kuruluslarinin ekonomik ¢ikarlarinin
daha da giriftlesmesi ve adeta birbirleriyle i¢ ice girmesi s6z konusudur. ilgili yayin
kuruluslarinin aralarindaki bu kurumsal bag zaman zaman "gérintr" kilmalari,
haberin kamuya iletiminde ve haber olarak tretiminde ciddi bir problem olarak
gériinmektedir. Capraz tekellesmenin haberlere yansitilmasi, ideal gazeteciligin, en
azindan taraflarin géruslerine yer vermeyi ve gercegi mimkin oldugunca aynen
iletmeyi temel ilke olarak belirleyen, dntindeki en ciddi engellerden birini olustur-
maktadir. Bu baglamda, ayni organizasyonun sahipligini yaptigi gazete ve televiz-
yon kuruluslari, birbirlerinin ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda habercilik yapmalari
ve insan unsurunu dahi gézetmeden tim habercilik degerlerini kendi sirketlerinin
ekonomi-politigi dogrultusunda bicimlendirmeleri, hatta bu yolda "suni glindem"
yaratmaktan bile kaginmamalari, haberin "ekonomik" degeri g6z énlinde bulun-
durulursa strpriz sayilmamalidir.

Calismamiz kapsaminda, &rnek olaya olarak ele aldigimiz "Pinar Altug
Olay'nin” haber metinlerine yansitilis bicimi, capraz tekellesmenin bitlin sakin-
calarini g6z éntine serer niteliktedir. Sabah ve Star gazetelerinde ¢ikan haberlerin
sdylemi analiz edildiginde gbze carpan en belirgin olgu, her iki gazetenin de "duru-
mu" kendi holdinglerinin ekonomi-politigi cercevesinde seleksiyon stirecine tabi tut-
malandir. Cocuklar Duymasin dizisinin yeni kanal Star televizyonuyla ayni organi-
zasyonun pargasl olan Star gazetesi olayin bir an 6nce kapanmasi ve dizinin
imajina zarar vermemesine yonelik yayin yapmis ve diger yayin organlarinin haber-
ciligi elestirirken, Sabah gazetesi ise olayl daha genis cercevede ele almis ve Ustli
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kapal bir sekilde Pinar Altug'u elestirerek, "ideal kadin Meltem"in buy(stnin
bozuldugunu dile getirmistir. Sanatclyla canlandirdigi karakter arasindaki “karsitiik"
ya da bu olay baglamda oldugu ileri stirtilen uyumsuzluk Sabah gazetesinin esas
sdylemini olusturmaktadir. Séylem analizi neticesinde ulastigimiz tiim veriler goster-
mektedir ki, Pinar Altug, bu olay baglaminda birey kimliginden soyutlanarak,
medya kuruluslar agisindan ekonomik degeri olan bir meta olarak, ilgili yayin
organlari tarafindan ele alimmaktadir. Olayin ne oldugunun, nasil oldugunun,
ilerisinde nelerin gergeklestiginin (Pinar Altug'un gercekten diziden ¢ikartiimasi ve
ardindan yasanan diger gelismeler, vs.) hicbir nemi yoktur; buradaki temel gercek-
lik ve tartisilimasi gereken esas gazetecilik sorunsall, adi gecen sanatginin ilgili
medya kurumlariyla olan ekonomik baglantisinin, onunla ilgili haberlerin séyle-
minde dogrudan belirleyici oldugudur. ilgili calismamiz g6stermektedir ki, “capraz
tekellesme olgusu" ve bununla baglantili olarak medyanin ekonomi-politigi haber-
lerin seleksiyon stirecinde dogrudan etkili olmakta; boylelikle basinin sosyal sorum-
luluk ilkesi ve kamusal misyonu arizaya ugramaktadir.
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Sinemada Bir Anlam Yaratma Siireci Olarak Renk ve
Krzystof Kieslowski'nin "U¢ Renk: Mavi, Beyaz, Kirmizi" Uglemesi

The Colour and Krzystof Kieslowski’s “Three Colours: Blue, White, Red” as a
Creating Meaning Process in the Cinema

Defne OZONUR COLOGLU
Dr.

Ozet

Bu makalenin amaci, sinemada bir gorintd 6gesi olarak rengin islevierini agikladiktan sonra,
rengin gerek bir estetik 6ge, gerekse anlam yaratma araci olarak sinemada nasil kullanildigini
6rnek filmlerle incelemektir. Bu amagla, Polonyali ydnetmen Krzystof Kieslowski'nin Ug Renk Mavi,
Ug Renk Beyaz ve Ug Renk Kirmizi G¢lemesi incelenmeye calisiimaktadir. Rengin sinemada g temel
islevi vardir: Bilgi verici, kompozisyonel ve ifade edici. Renk, sinemada 6zellikle anlam yaratmada
etkili bir elemandir. Belli bir sahnedeki duygunun sembolik ya da dramatik etkisini vermek icin
yardimci olur. Rengin kdltdrden kdltdre dedisen sembolik anlamlari vardir. insanlar bir renge her
zaman bir anlam ydkleyerek bakmazken, izleyici filmde gérddgu renge karsilik kendisinde uyanan
hislerle renge yuklenen kodu agimlayip, anlam ydkler. Bazen de ydnetfnen, renge bilinen anlam-
larinin disinda yeni bir anlam ydkleyebilir. Bu anlamda, rengin bir filmde duygulari iletmedeki rold
filmdeki konuya baghdir. Rengin sinemada etkili bir anlam yaratma Ggesi olarak kullanilmasina
6rnek olarak, Krzystof Kieslowski'nin U Renk: Mavi, U Renk: Beyaz ve U Renk: Kirmizi filmleri
incelenebilir. Bu filmlerde renk, énemli bir anlatim elemani olarak kullanidmistir. Filmlerde temel
olarak verilmek istenen (maviyle 6zgurlik, beyazla esitlik, kirmiziyla dostluk, kardeslik) duygu ve
ddsudnceler, bu renklerin toplumlar Gzerindeki sembolik anlamlarindan yararfanilarak ve ydnet-
menin, filmin temasi yardimiyla renklere ydkledigi anlamlar ile verilmistir.

Anahtar Sézcikler: Kieslowski, U¢ renk, sinemada anlam.

Abstract

The objective of this article is to explain the functions of color in cinema as an element of
image and then to study on sample films how it is used as an estetical element and as a media of
creating meaning. Therefore, Trois Couleurs Bleu, Trois Couleurs Blanch, Trois Couleurs Rouge
triology of the Polish director Krzystof Kieslowski will be studied in this article. Color has three
principle functions in cinema: The informative, the compozitional and the expressive. It helps to
give the symbolic or dramatic effect of an emotion in a certain scene. Color has symbolic mea-
nings that differs from culture to culture. While people don't look at a color buy laying a meaning
on it everytime the audience, however, lays a meaning to a color deciphering the code carry it with-
in buy the emotions aroused againsed the color seen in the movie. Sometimes the director
attributes color a newer meaning than is its known meanings. The role of the color to convey the
emotions depends on the subject of film. In his films named "Three Colors: Blue, White, Red",
Krzystof Kieslowski used the color as an important element of expression. The emotions and
thoughts which are wanted to be conveyed basically in films (liberty by blue; equality by white;
friendship, brothership by red ) were given by utilizing the symbolic meanings of these colors for
the society and by the meanings which were attributed to the colors by director by using the
theme of film.

Key words: Kieslowski, three colors, meaning at cinema.
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1. Girig

Sinema, ilk gdsteriminden bu yana, aradan gecen vyillar boyunca teknik ve
estetik acilardan gelismeler gostermistir. Sinemaya dnce ses girmistir. Ancak,
sinemayl gerceklije ¢ok fazla yaklastirdigi distinildigu icin tepkilerle karsilan-
misti. Bu kargasadan kurtulduktan bir slire sonra, rengin sinemaya girmesi film
end(istrisine guicll bir ivme kazandirmistir.

Sinema dilinin gelismesiyle artik, filmin yalnizca ne anlatmak istedigi duistincesi
yerini bunu nasil anlatti§i sorusuna birakmistir. Gérlintlyi olusturan cerceveleme,
kamera agisi, renk gibi 6gelerin anlam yaratmadaki islevleri anlasiimis ve tartisil-
maya baslanmistir. Sinemada renkli filme gegis strecinde filmler 6nceleri renkle
boyanmis, daha sonra teknolojinin ilerlemesiyle renkli film olarak ¢ekilmistir. Rengin
sinema dunyasina girmesiyle, gorsel anlatim zenginlesmistir. Renk, sinemada
sadece dogayl oldugu gibi yansitmak icin degil, anlam yaratmak icin de
kullanilmistir.

Renk, olaylarin gercekliginin vazgegilmez bir 6gesidir. 1940'larda ve 50'lerde
anlatim &gesi olarak renk kullaniminin, sinemayi gerceklige ¢ok fazla yaklastirdig-
na ve dolayisiyla sinema sanatindan uzaklastirdigina inanilmasina ragmen,
glinlimtizde renk, sanat filmlerinin en duyarli araglarindan biri olmustur. ilk baslar-
da gercekligi oldugu gibi yansitmak icin kullanilmig, daha sonra renkle neler yapila-
bileceginin farkina varilmasiyla, yonetmenler rengi gérlintlinin olusturulusunda
etkin bir 6ge olarak kullanmaya baglamislardir.

2. Sinemada Bir Goriintii Ogesi Olarak Renk

Sinemanin amaci, gortnttler yardimiyla izleyicilerin duyularini uyarmak ve
onlari belli tepkilere yénelten yapilar ortaya koymaktir. Sinema bu amaci, film dili-
nin araglarini kullanarak gergeklestirir. Sinematografik anlam, gériinti égelerinin
birbirleriyle uyumlu bir sekilde diizenlenmesiyle ortaya ¢ikar. Sinema gértintiler-
den, gdrintler de goriinti égelerinden olusur. Baslica gortinti égeleri, cergeve-
cerceveleme, gértintu diizenlemesi, adriis noktasi. alici acisi. cekim Glcedi. ovuncu-
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oyun, cevre-bezem, donatim-giysi-makyaj, aydinlatma, icerik-izlek-konu-oyunluk-
dramatik yapi, devinim, ses ve yonetimin yani sira sinemada anlamin olusmasinda
cok énemli bir etkisi olan renktir (Ozén 1985: 12).

Sozllik anlamiyla renk; g6z ile anlasilan bir isik tesiridir. Isigin esya tizerine carp-
maslyla yansiyan isinlardan, géztimiizde meydana gelen duyumlarin her birine renk
denir. Renk objelerin veya sivilarin degil, 151gin 6zelligidir. Her obje belli ve degismez
bir renge sahip degildir. Renk, objeler tizerinde daima degisen bir &rtii gibidir. Bu
degisim, gtines 1siginin geldigi aglya gore cesitli degerler kazanir. Renk objeden ayri
bir seydir, bir duyumdur (Caglarca 1986: 5).

insanlar ylzyillar boyunca renklere farkli anlamlar yiklemislerdir. Renk
guinimtizde, gérintli sanatlarinda ¢ok gliclt bir anlatim aracidir. S6zstiz iletisimde
renklerle gesitli duygular ve dustinceler yansitilabilir. Bu baglamda siyah beyaz film-
den sonra, rengin de sinemaya girmesiyle, sinemanin anlatim olanaklari artmistir.

Renkli film ile siyah beyaz filmin kullanilis yerleri aynidir. Bu ayriligin nerede
bagladigini bilmek, rengi ya da siyah beyazi ona gére segmek, rengi segince de onu
yerli yerinde kullanmak gerekir. Sinemaci ele aldigi konunun, ¢alistigi film tdrtinin
sagladigi sinirlar iginde, ya toplumlarda uzlasim sonucu sahip oldugu anlamda
rengi kullanir ya da dogadaki renkleri yeni bastan kendi renk anlayisina gére deger-
lendirir, renge anlam yukler, dtizenler, renklerin ayri ayri niteliklerini (sicak, soguk,
yumusak vb.) belirli duygulari yansitmak icin kullanir.

Sicak ya da soguk renkleri kullanarak bir kimsenin algilamasi yonlendirilebilir.
Ornegin, ekran ya da perde kirmizi isikla aydinlatildiginda, bir yanginin, atesin
yogun sicakliginin ya da bir patlama veya ¢6l glinesinin etkisi yaratilabilir. Bitln
estetik 6gelerde oldugu gibi rengin sicaklik etkisi de sliphesiz olayin icerigine
baghdir (Ktinligen 2001:188-189).

Yénetmenler, sicak renklerin izleyici tarafindan éne ¢ikarildigini ve soguk renk-
lerin de geri ¢ekildiginin farkindadir. Bittin renkler kendilerine 6zgU bir mesafe gés-
terirler (onlari gérdiigimiz ortamdaki fona gére). Dekorda sicak renkler daha
ktictik gdérinme egilimindedirler. Soguk renkler de uzak gordillirler ve daha genis
etki saglarlar (Millerson 1991: 55).

Rengin Ug temel islevi vardir: Bilgi verici, kompozisyonel ve ifade edici
(Zettl 1990: 73-88).

'Rengin bilgi verici islevi’, daha ¢ok obje ve olay hakkinda bir seyler soyler.
Renk, sahneyi daha gercekgi bir duruma getirebilir. Renk, ayni zamanda bize
objeyle, kimliksel kodu saptamakta, ayirt etmemizde yardim eder. Rengin sem-
bolik kullanimi bilgi verici fonksiyonunun bir par¢asidir. Ama sembolik iliski &gre-
nilebilir. Kullanilan sembolizm, etkisine bagh olarak izleyici tarafindan biliniyor

PN PO TP 8
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‘Rengin kompozisyonel islevi', belirli sahneleri tanimlamamizi saglar ve
cercevedeki elementlere eneriji verir. Rengin kompozisyonel islevinden bahsetmek
icin, rengi belirli bir amag icin kullanmak gerekir. Renk, sinema ve televizyonda imaj
yaratmada ¢ok énemli katkida bulunur. Cercevede bazi renkler odak noktasi olarak
segilebilir ve sonra digerleri kompozisyondaki dengeye gére yayilabilir. Filmde genel
olarak renk kombinasyonlari arasindaki harmoni amaglanir. Birbiriyle uyan renkler
birbirine yakin pozisyonlandirilir. Etkili bir renk kompozisyonunda, renk rastgele kul-
laniimaz, her rengin bir amaci vardrr.

Renk kompozisyonu; 1sigin derecesiyle, kameranin beyaz ayariyla, dahili aydin-
latmayla, ekranda parlayabilecek herhangi bir renkli isikla bozulabilir. Sinema ve
televizyonda etkili bir renk kompozisyonu saglamak, kameranin veya objelerin
hareketi ve kameranin bakis agisina baghdir. Uzak ¢ekimde gbze hos gelen bazi
renkler, baska bir alanda veya yakin ¢ekimde kétl sonug verebilir.

'Rengin ifade edici islevi', bizim renkle 6zel bir durumu algilamamizi saglamak-
tadir. Oncelikle renkler, objenin veya olayin temel niteligini, anlatabilir. ikinisi,
renkle duygusal etki saglanabilir. Ve tgtinclst de, renkler bir olaya heyecan ve dra-
matik etki katabilir.

Rengin etkileyici niteligi, miizikte oldugu gibi, bir duygusal etki olusturma ya da
duygusal etkiyi pekistirme arac olarak énemli bir 6ncelik tasir. Oldukga yogun-
lastirlmis kirmizinin parlak tonlari, estetik bir enerjiyi ifade eder ve dolayisiyla, bir
mutluluk halini ya da enerjik bir olguyu anlatmada gereken islevi yerine getirir.
Mavinin soguk ve alt karisimlari ise kirmizinin tersi bir etkide bulunur. Ciddi bir
ortamdaki faaliyetler icin diistik enerjili soguk renkler tercih edilebilecek renklerdir.

Sinema ve televizyonda etkili bir estetik 6ge olan renkler, cesitli estetik enerji
derecelerine sahiptir. Y(iksek enerijili sicak renkler, dstk enerjili soguk renklere
gére daha mutlu bir hava sunarlar veya daha gticlii olaylardir. Ornegin, ézellikle bir
siddet sahnesi dustk enerjide, soguk renklerle gdsterilirse siddeti artirabilir. Rengi
harmonik olarak kullanmak (ytksek enerijili bir olayr yiksek enerjili renklerle anlat-
mak), veya kontrast yapmak (yiksek enerjili bir olayr dustik enerjili renklerle anlat-
mak) tlim olaydaki konunun boyutuna ve amaca bagldir.

Rengin filmde duygulari iletmedeki rolli, mizik ve tempo gibi diger elemanlar-
la birlikte, filmin anlamina baghdir. Ornegin kirmizi, bir miizikalde neseye, baska bir
filmde heyecana veya katilin vahsetine uygun olabilir. Hitchcock'un "Marnie" fil-
minde, eroin kirmiziyla, siddetli bir efektle kullanilmistir. Bir¢ok ¢izgi filmde yesil,
deniz tutmasi gibi komik efektlerde kullanilmaktadir. Oysa, Joseph Losey'in "The
Boy With Green Hair" filminde yesil, baris ve evrensel anlayisin 6nemini ifade
etmekte basariyla kullanilmistir (Stephenson ve Debrix 1971: 166).

Renklerin genel olarak ¢agristirdiklar anlamlari séyle siralayabiliriz (Millerson 1991:
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Kirmizi: Sicaklik, tehlike, kizginlik, durmak, heyecan, ask, tutku, ihanet, gtic,
dayanikllik.

Yesil: Bahar, tazelik, umut, genglik, dltiims(zltk, hastalik, ¢lirime, gizem, gipta,
kiskanglik.

Sari: Glines 15191, eglence, sicak, kuru, ¢él, varlik, hastalik, gti¢, dogu, hainlik,
ihanet, parlaklik, goz alicilik, mikemmellik.

Turuncu: Glnes, genclik, sicak, dayaniklilik, nese.

Mavi: Serinlik, sonsuzluk, gerceklik, dogruluk, gece, derin duygular, agik hava,
haysiyet, cennet, ictenlik, gksellik, Gnem, anlam.

Mor: Melankoli, ciddiyet, gtin dogusu, glin batimi, gerilim, zerafet, saltanat,
drama.

Kahverengi: Rahatlik, dogallik ve arkadaslik.
Gri: Durgunluk, asalet, pismanlik.

Beyaz: Kar, soguk, baris, temizlik, incelik, kibarlik, saflik, zerafet, kirilganlik,
zayiflik, matem, bekaret, teslimiyet, sadakat, gtven, iyilik.

Siyah: Oliim, karanlik, yas, korku, kétiiliik, suc, canilik, kir, endise, ciddiyet,
kuwvet, zindelik, enerjiyi ifade eder.

Bir durum olusturma, mevcut durumu pekistirme ya da belli bir sahnedeki
duygunun sembolik veya dramatik etkisini vermek icin, rengin en etkili kullanim
bicimlerinden biri de, sahnenin tlimlne hafif tonda ve tek bir renk vermektir.
Ornegin, bir filmin bitlin sahnelerinde belli belirsiz hafif tondaki bir rengin varligi,
her bir sahnenin devam eden duygusal durumunu yeterince verebilir. Sevgi ve
tutkunun sicak renklerle, endise, gerilim ve hiiznlin soguk renklerle verilmesi gibi
(Kiinticen 2001: 182).

Rengin, bu Ug temel islevinin yaninda bir de 'dtizenleme islevi' vardir. Resimde
oldugu gibi renkler, gériinti alanlarini kesin olarak tanimlamaya yardimci olur.
Cercevenin bazi alanlarini vurgulamada, bazi nesnelere dikkati cekmede ya da bun-
larin tersi durumda etkili olur. Renk, gértintinin olusturulus biciminde énemli bir
goriinti 6gesi olarak, sinemada anlam yaratmada cesitli bicimlerde kullanilmak-
tadir. Sinema ve televizyonda da sahnenin béltimlere ayrilmasinda, bazi sahnelerin
On plana ¢ikarilmasinda, bazilarinin da arka plana atilmasinda rol oynar. Belirli bir
rengi, cercevenin odak noktasi olarak belirleyip diger renkleri de uygun bicimde

dagitarak etkili bir diizenleme elde edilebilir. Bir etki yaratmak amaciyla cergeve
irinda ranl Arizenlama raliemalari vanilir va b drizenlemeve de "rennin drizenleme
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islevi" denir. Burada Ozellikle vurgulamasi gereken sey, renk kullaniminin higbir
zaman keyfi olmadigidir (Kiinticen 2001:184).

W. Johnson ise rengin bir filmdeki fonksiyonlarini séyle siralamistir (Celikcan
1994: 145):

- Renk ayrintilari ortaya gikarir. Renkle kontrast yaratma imkani siyah beyaza oranla daha
goktur.

- Renk, renklilik getirir. izleyicinin renkliligin farkinda olmasi renkli bir filmde mtimkndiir. Bu
renklilik genel olarak bir dekoratif deger olarak kabul edili. Ancak bir dramatik 6ge olarak
da kullanilabilir. Renklerinin bir dekoratif deger olarak anlagilmasini istemeyen bazi yonet-
menler, Antonioni'nin "Red Desert" filminde yaptigi gibi, filmlerindeki tiim renklerin tonlarini
dusdirdrler.

- Renk glicl etkiler yaratir. izleyiciler ekrandaki belirli renklere gergek yasamda oldugundan
daha belirgin tepkiler verirler. izleyicinin gergek yasamda dikkat etmeyebilecegi renkleri fark
etmesini ve diger renklerle iliskisini gérmeye zorlar. Ornegin, izleyicinin gercek hayatta
anlaminin farkina varmadig yesil renk farkli anlamiar alabilir: Nostaljik, dinlendirici, sikici gibi.

Rengin bu fonksiyonlari izleyiciye perde karsisinda renk deneyimi kazandirir.
Ayni zamanda yonetmene de renkle anlam yaratma imkan tanir.

Rengin sinemaya girmesiyle, bazi ydnetmenler rengin etkisinden buytilenmisler
ve bazen filmlerinde asin bir renk kullanimina kagmislardir. Bunun yaninda bazi
yonetmenler ise, renge tutucu bir tavirla yaklasip, siyah beyaz filme sarilmiglardr.
Polonyali ydnetmen Krzystof Kieslowski de, rengi sinemada etkili bir anlam yarat-
ma arac olarak kullanan bir yénetmendir. Kieslowski'nin Ug Renk: Mavi, Ug Renk:
Beyaz, Ug Renk: Kirmizi liglemesinde renk, etkili bir anlam yaratma 6gesi olarak
kullanildigindan incelenmeye degerdir.

3. Krzystof Kieslowski ve "U¢ Renk: Mavi, Beyaz, Kirmiz"

Ug Renk: Mavi, Ug Renk: Beyaz, Ug Renk: Kirmizi tiglemesi ydnetmenin son film-
leridir. Bu liglemede renk, sinema dili agisindan yukarida anlatilan islevleri ile etkili
bir goriintti 6gesi olarak kullaniimistir.

Saussure'e gore 'gésterge’ ve Peirce'a gére 'simge'de gosteren ile gésterilen
arasindaki iliski toplumsal uzlasima dayanir (Bliker 1985: 54). Filmlerde renkler ve
cagnistirdiklari sembolik anlamlar, yani gésteren ile gdsterilenler (mavi, ézgrluk;
kirmizi, ask, sevgi; beyaz saflik, temizlik vb.) arasindaki iliski cogu kez toplumsal bir
uzlasima dayansa da, yonetmen kimi zaman renklere farkl anlamlar da ytklemistir.
Bu Uiclemede filmlere adini veren mavi, beyaz ve kirmizi renkleri, Fransiz bayragin-
daki renklerdir ve bu bayrakta '6zgrlik’, 'esitlik' ve 'dostluk'u simgelemektedir.
Renklerin bilinen sembolik anlamlarinda mavinin "6zgtirlik" anlami vardir. Beyazin
"esitlik" anlamini yénetmen temayla ortaya ¢lkarmisti. Ancak beyaz renk, filmde
safligi ve temizligi de sembolize etmektedir. Kirmizinin sembolik anlamlari arasinda
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ask, tutku, ihanet vardir ve Ug Renk: Kirmizi filminde bu duygular kirmizi renkle
sembolize edilmistir. 'Dostluk’ anlamini ise, ydnetmen yine temayla vermistir.

Burada, Kieslowski'nin, bu g filmde renkleri hangi amagla, nasil kullandigi
kisaca incelenecektir.

3.1. Ug Renk: Mavi (Trois Couleurs Bleu; Yén., Krzystof Kieslowski; 1993)

Filmin Oykaisti: Julie Gnlii bir besteci olan kocasi Patrice ve kiictik kizi Anna'y bir
trafik kazasinda kaybetmistir. Her seyi unutup gegmisle tiim baglarini koparmaya,
yeni bir hayata baslamaya calisi. Julie'nin acisi o kadar derindir ki aglayamamak-
tadir, adeta hicbir sey hissetmiyor gibi sessizce yasamaktadir. Ama viicut dili ok aci
cektigini gostermektedir. Her seyi bir kenara biraktigini gostermek istercesine
kocasinin is arkadasi Olivier'le birlikte olur ve daha sonra onu kimsenin bulamaya-
cagini sandidi Paris'te bir bolgeye tasinir. Olivier de onu aramaktadir. Esinin yarim
kalan senfonisini tamamlamak istemektedir ve ayni zamanda Julie'ye asiktir. Julie
gegmisinden de kocasinin muiziginden de kurtulamaz. (Yoksa bu onun kendi mu-
2igi midir? Bunu bilemiyoruz.) Bu arada kocasinin onu aldattigini ve sevgilisinden
bir cocugu olacagini 6grenir. Olmiis kocasina duydugu kiskanglikla karisik sevgiyle,
kocasinin sevgilisine ve dogacak bebege yaklasir. Evlerini onlara bagislar. Bu, ézgtir-
Itk ve kurtulamadigi kiskanglk miticadeleleriyle Olivier'le tekrar birlikte olmaya
baslar.

Yonetmen Krzystof Kieslowski'nin, U¢ Renk: Mavi filmi &zguirlik (izerine
yapilmig bir filmdir. Mavi 6zgurliik demektir. Mavi filmi &zguirltikle, insan 6zguir-
[iguntin kusurlariyla ilgilidir. Gercekte ne kadar 6zglir oldugumuzu sorgular (Stok
1997: 229-230).

Mavi'de renk temayi desteklemektedir. Yonetmen rengin anlamini gértinttlerle
anlatmanin yani sira, konu ile de ortaya koymaktadir. Filmin basinda Julie, esini ve
kizini bir trafik kazasinda kaybeder. Kendisi yarali kurtulur. Ailesini kaybetmistir ve
tim sorumluluklar ortadan kalkmistir. Gegimini saglamaktadir ve higbir ylikim-
[Gligu yoktur. Ama asil sorun burada baslar. Bu durumdaki bir insan ne kadar
Ozgur olabilir? Julie gegmisi tlimUyle unutmaya calisir. Her seyini satar, baska bir
yere, baska bir eve tasinir, ona ge¢misini hatirlatacak her seyden uzaklasir. Artik
timUyle 6zgur gdzlikmektedir, ama bunu ne kadar yasayabilecektir? Julie filmin
basinda &zguir kalr, film boyunca bu 6zguirltigl yakalamaya ve yasamaya calisir.
Kendi iginde bir 6zguirlik miicadelesi verir. Ama sonunda bir insanin sonsuz bir
6zgirltigu yasayamayacagini anlar.

Yukarida da belirtildigi gibi, rengin en etkili kullanimlarindan biri, bir filmin
blttin sahnelerinde belli belirsiz, hafif bir tondaki rengin, her bir sahnenin devam
eden duygusal durumunu verebilmesidir. Bu filmde de filmin basindan sonuna
kadar mavn renk hakimdlr Bircok sahnede mavi gékylizi gdrilmektedir.
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sahnesinde, Julie ve ailesinin kullandigi arabanin altindan mavi gokytizi gordildir.
Julie'nin kizi, mavi bir jelatini arabanin camindan riizgarda dalgalandirmaktadir
(daha sonra bu jelatinin, kizinin yedigi sekerin jelatini oldugu gordillr). Bu araba
birazdan kaza yapacaktir ve Julie bu hayatta tek basina, yani tlimtyle &zgtr
kalacaktr.

Kaza yaptiklarinda perdenin alt kisminda, uzaktan agaca ¢arpmis arabayi, Ustte
ise masmavi bir gokytiziinii gorliriz. Mavinin sembolik anlamlan arasinda son-
suzluk da vardir ve uzaktan gordiigtimiz kaza yapan arabanin icinde tinli besteci
6lms, sonsuzluga gitmistir.

Julie odasinda otururken, aniden baslayan mdizikle irkilir. Mizigin algalip yUik-
selmesiyle odadaki mavi renk de artip azalr. Julie bu muzikle ge¢misi hatirlamak-
tadir. Hatiralari mavinin tonlariyla sembolize edilir.

Julie kir evlerine geldiginde, evdeki hizmetliye sordugu ilk soru, mavi odayi
bosaltip bosaltmadiklardir. Burasi kizinin odasidi. Ona gegmisi hatirlatan her
seyden kagmaya calismaktadir. Evden, esyalardan vs. Mavi odaya gittiginde, mavi
tash lambanin orada asili oldugunu gorir. Taslarda kizini hatirlar ve 6tkeyle bir
tanesini ¢ekip koparir. Cocugundan tek hatira olarak bu lambay alr.

Julie, piyanonun éntinde kocasinin élmeden 6nce yazdigi yarim kalan konger-
tosunun notalarina bakmaktadir ve ayni zamanda mizigi de duymaktadir.
Notalarin yazilh oldugu kagitta mavi renk vardir. Yine ge¢misini hatirlamaktadr.
Birden piyanonun kapagi hisimla kapanir, mtzik biter ve Julie'nin ylztine mavi isik
vurur. MUzigin bitisiyle Julie tekrar yalnizdrr, yani 6zgtirddr. Bunu, sahnede konger-
to bittikten, Julie hatrladi§i maziden gercege déndigli zaman sadece onun
ylizline vuran mavi Isiktan anliyoruz.

Julie, bir glin cantasinda bir sey ararken, cantasindakileri bosaltir ve kizina ait
bir sekeri gériir. Bu, kizinin her zaman yedigi mavi jelatin ambalajli sekerdir. Glme-
den &nce de arabanin camindan bu jelatini dalgalandirmaktadir. Julie mavi amba-
laji acar ve ¢ocugunu icinde hissedecekmis gibi sekeri hizla yer.

Julie artik yeni bir hayata baslamak istemektedir, yeni bir eve tasinir. Bu eve
getirdigi tek esya ve eve girer girmez taktigi tek sey kizinin odasindan getirdigi mavi
tash lambadir. Yine o mzik duyulur, kizini hatirlar, mavi taslara kizina dokunur gibi
dokunur. Ge¢misinden tamamen kopamamaktadir.

Su, duruluk, yasam, yenilesme, arinma, temizlenme simgesidir. Julie, yeni evin-
de aksamlari duru masmavi bir havuzda ytizer. Glind(izleri yasadigi bittin var olma
micadelelerinden sonra, geceleri bu duru ve mavi suda ylizmektedir. Bu, onun igin,
inatla yasamaya calistigi kendi 6zgirliik micadelesinin her gece pekistiriimesidir.

Julie. koncertonun kacasinin vazdidn héliimlarini dinlarkan hen aarmici hatirla.
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maktadi. Ama kongertonun sonunu kendisi besteler. Notalarda kendi yazdig
bélimdu takip edip dinlemektedir. Ama bu sefer notalarda, gegmis, anilar ve mavi
renk yoktur. Olivier'le birlikte olmak istedigine karar verir ve yazdiklarini da yanina
alarak onun yanina gider. Gidisi mavi tasl lambanin arkasindan gordilr. Julie'nin
gecmise olan yogun badi azalmistir ve 6zgtirltiglini mimkdn olabildigince yasa-
maktadir. Olivier'le birlikte olurken sanki camdan bir kutunun icindedir. Bu camdan
kutu, 6zgurliglndn sinirlarini sembolize etmektedir. Sonsuz bir 6zgtirltik yoktur.

Filmin son sahnesinde, kocasinin sevgilisinden dogacak bebegi ultrasonda anne
karninda mavilikler icinde gorillir. Bu-sahnedeki mavi renkle de, dogumdan
itibaren insan 6zglrltigu ve sinirlari sembolize edilmistir.

Renk, bir filmdeki ya da belli bir sahnedeki duygunun sembolik veya dramatik
etkisini vermek icin yardimcr olur. Filmde renk ile gostergebilimsel anlamda ¢ok
guiclui bir kod olusturulmustur. Bu filmde mavi renk ile 6zellikle ‘6zgtirlik' sembolize
edilmistir. Filmin geneline hkim olan mavi renkle filmin bittintne yayilan bir zgtir-
Itk hissi vardir ve filmde bu renkle stirekli olarak ézguirltiik duygusu pekistirilir.

Mavi ayni zamanda soguk bir renktir ve filmde &limun ardindan verilen yasam
mlcadelesinin anlatilmasinda da sicak bir renge gore daha etkili olmustur.

3.2. U¢ Renk: Beyaz (Trois Couleurs Blanch; Yén., Krzystof Kieslowski; 1993)

Filmin Oykdsti: Karol Paris'te berberlik yapan Polonyali bir gé¢mendir. Evliliginin
ilk gunleri iyi ge¢cmesine ragmen iktidarsiz olduktan sonra karisi (Dominik) onu
sokaga atmistir. Bu durumda kendisini son derece asagilanmis hissetmektedir.
Garesiz sokaklarda dilenmeye baslayan Karol, kendisi gibi sahipsiz bir vatandasa
rastlar ve bu adam onun Polonya'ya girmesini saglar. O kadar asagilik olmadigini,
hatta herkesle ayni seviyede olmayip onlardan daha ytiksekte ve daha iyi oldugunu
gbstermek istemektedir. Karol (lkesinde digerlerinden 'daha fazla esit' olmaya
calisir ve karisindan intikam alma planlari yapar. Artik kardesiyle ylr(ttigu, para
kazandirmayan berberlik isinden memnun degildir. Sansini kolay yoldan zengin
olmakta dener. Kurnazlik ve kirli islerle kendisine bir servet yapar. Esinden 6¢ almak
ve onun aslinda ¢ok iyi hatta Usttin biri oldugunu gostermek icin kendini 6lms gibi
gbsterir ve btlin mirasini karisina birakir. Ancak, bu tuzagin icine kendisi dser.
Karisi cenazesinde ortaya ¢ikar. Onunla sadece 6desmek isterken onu héla sevdigi-
ni anlar. Karol kansina yasadiini gésterdiginde birbirlerine olan asklari depresir.
Ama artik ¢ok gectir.

Film basindan itibaren, hemen hemen siyah beyaz bir film izlenimi veren gértin-
tilerle doludur. Bu iki rengin karsithgiyla, beyaz ortaya belirgin olarak ¢ikmaktadir.
Tipki gdstergebilimde oldugu gibi, her sey karsitindan 6&ttrt anlamlidir. Filmde
Dominik, bosanma davalarinda birkag kez geri déntslerle (flash-back) evlendikleri
gline doner. Uzerinde bembeyaz gelinligi vardir ve genel olarak sahnede beyaz
renk hakimdir. Dominik disinda, etraf beyaz renkten tam olarak secilmez. Bu
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sahnede Dominik dontip Karol'a bakar ve onu Gper. Dava boyunca birka¢ defa o
guind hatirlar. Filmde beyaz rengin en etkili ve kullanildigi sahne budur. Filmin ana
temasinin esitlik oldugunu ve beyazla iletilmek istenen anlamin esitlik oldugunu
dustindrsek, Karol ve karisinin 6zellikle o glin birbirlerine sevgilerinin karsilikli
oldugunu filmin geri kalanindan anliyoruz. Dominik Karola o glin en temiz
sevgisiyle bakmaktadir ve o glinti de piril piril, tertemiz, bembeyaz bir gtin olarak
hatirlamaktadir. Clinkl evlendikten sonra Karol'un iktidarsizigiyla, sevgileri tek
tarafli kalmis ve Karol bu olaydan sonra kendisini diger insanlardan asagida gér-
meye baslamistir. Bu anlamda mahkeme boyunca esinin o gline geri dénmesi ve o
glinleri bembeyaz bir fonda hatirlamasi, beyaz rengin dramatik anlam yaratmak
icin kullanildigini géstermektedir. Karol'un da o guinu ayni sekilde hatirlayip hatirla-
madigini bilemiyoruz

Beyaz rengin insanlar lizerinde ¢agnistirdiklari anlamlar arasinda esitlik yoktur.
Ancak sinemada da diger pek ¢ok plastik sanatta oldugu gibi renkler, objeler,
nesneler, olaylar ve olgular gercek hayatta olduklarindan ¢ok daha farkli anlamlar
cagnistirmak Uzere kullanilabilirler. Bu da sinema dilinin basl basina bir anlamlar
biitiini ya da sistemi olmasindandir. Ug Renk: Beyaz'da da yénetmen, beyaz renge
esitlik anlamini filmdeki temayla birlikte vermistir.

Karisi Karol'u terk ettikten sonra Karol bes parasiz sokaklarda kalmistir. Ve
metroda yerde oturup kaditla bir seyler calip para kazanmaya calisir. Bu arada yani-
na onun gibi gogmen olan Nikolay gelir. Dost olurlar, Nikolay ertesi gtin Polonya'ya
dénecegini, onu da bawulun icinde kagak olarak (ilkeye sokabilecegini soyler.
Dominik bagka birisiyle birlikte olmaya baglamistir ve baska sansi yoktur. Bavulda
Polonya'ya geri dénmeye karar verir.

Fransa'dan ayrilmadan 6nce vitrinde beyaz bir kadin bisti gérir ve ¢ok et-
kilenir. Onu Dominik'e benzetmistir. Polonya'ya yaninda gotiirdligli tek esya da
budur. Ancak havaalaninda i¢inde bulundugu bavul hirsizlar tarafindan ¢alininca,
ilk is olarak bu bustt bir tarafa atip kirarlar. Karol'u da déverler ve karlarin ortasi-
na atarlar. Dayak yemistir, bes parasizdir ama yine de tilkesinde olmaktan ¢ok mut-
ludur, temiz bir baslangi¢ yapacaktir. Karin beyazi da bu duygularini ifade eder.

Karol'in kendini topladiktan sonra yaptigi ilk is Dominik'le &zdeslestirdigi
busttin kirk parcalarini yapistirmak olur. Buistiin beyazligi, Dominik'e atfettigi saflik,
temizlik duygularini da sembolize eder.

Karol, Polonya'da kardesinin sikici berberlik isinden bikar ve karanlik isler
ceviren bir adamin yaninda alismaya baslar. Yonetmen bilinen siyah-beyaz; iyi-kétu
kodlamasini film boyunca kullanilir. Filmde Karol'un bu kotl adamlarla birlikte
oldugu sahnelerde, onlarin bulundugu mekan siyah, dis mekan ise parlak beyaz
kontrastiyla belirginlestirilmistir. Ornegin, isyerlerinin ici karanliktrr, oysa disarida is-
yeri olarak kullanilan binanin dis rengi de dahil olmak (zere parlak bir
beyazlik vardr.
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Karol bu adamlarin ona emanet olarak verdigi paray bankaya géttirtip dolara
cevirerek el koyacaktir. Bu kirli bir paradir. Karol bu paray bankaya beyaz bir kutu
icinde getirir. Bankaci kadin bu beyaz kutuyu, icinde dolar bulunan baska bir siyah
kutuyla yan yana koyar. Bu sahnede de, siyah-kétu; beyaz-iyi, kodlamasi tekrarlan-
maktadir.

Gosteren: Beyaz Siyah
Gosterilen: Temiz Para Kirli Para

Nikolay Fransa'da Karol'a yaptigi iyiligin karsisinda ondan kendisini éldirmesini
ister. Nicin 6lmek istedigini bilemiyoruz, ama bir umutsuzluk icindedir. Karol bunu
zor da olsa kabul eder. Bu amagla metroda yerin altinda ttinelde bulusurlar. Mekan
karanliktir, beyaz isiklarla hafif bir aydinlatma vardir. Karol ates eder, ama kuru siki
doldurdugundan Nikolay 6lmez Tinelin sonunda gértilen beyaz isik bir umudun
sembolti olarak kullanilir. Bu sahnede de Nikolay'in arkasinda, ttinelin ucunda gticlii
bir beyaz 15tk gortilmektedir. Yani Nikolay icin de bir umut vardir. Her seye ragmen
6lmedigine, Karol'un béyle bir oyunla onu hayata tekrar déndtrmesine sevinir.
Beyaz, umut 1sigini simgelemektedir. Bu yasama sevinciyle Nikolay ve Karol bem-
beyaz buzun Ustlinde ¢ilginca kayip, eglenmeye baslarlar. Beyaz buz cagristirdigi,
kar, soguk gibi dtiz anlamlarinin yaninda, yan anlam olarak onlarin o andaki en saf,
en temiz duygularini yasama sevinglerini sembolize etmektedir.

Karol bu arada islerini ilerletmis cok zengin olmustur. Ama héld hayatinda
Dominik’in yoklugunu hissetmektedir. Onu ¢ok Ozler. Tlim istegi sadece sesini
duymaktir ve en temiz duygulariyla onu arar. Bu hislerini ileten telefonda, saf ve
temiz duygularina paralel olarak beyazdir.

Karol, Dominik'i tekrar gérmek, onunla birlikte olmak istemektedir. Bunun igin
kendisini kagit tzerinde &lii gdsterip tiim mirasini ona birakir. Ancak bunun icin
pasaportunun iptali gerekmektedir. Gérevli Karol'un pasaportunu ve fotografini
otomatik kagit kesici makinesinde parcalara ayrrdiginda, Karol'a ait olan bu
belgeler makinenin altindan beyaz kagit parcalan hélinde diser. Beyaz 6limtn
rengidir. Ve Karol'da bu beyaz kagrt parcalarinin sembolize ettigi gibi kagit Gsttinde
oluddr. Dominik cenazesine gelir, son derece lizglin gozlikmektedir.

Dominik aksam oteline déndtiglinde Karol'u odada bulur. Karol ona neden-
lerini agiklar. Ve aralarinda tekrar bir ask baslar. Ancak Karol'un icinde bulun-
dugu tuhaf durumdan dolayr kavusmalari olanaksizdir. Ama Dominik Karol'a
onu beklemesini, onunla evlenecedini uzaktan isaretlerle anlatir. Karol ¢ok
duygulanir. Aglamaya bagslar. Karanlk sokakta, gézlerinden disen damlalar,
151gin altinda beyaz beyaz parlamaktadir. Bunlar Karol'un en temiz, en saf
duygularidir. Askidir. Bu, bir son ile baslayan ve bir baslangic ile biten
hir hikavedir
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3.3. Ug Renk: Kirmizi (Trois Couleurs Rouge; Yoén., Krzystof Kieslowski; 1994)

Filmin_ Oykdst: Genc model Valentine, film boyunca ingiltere'deki sevailisi
Michelle ile telefon gériismeleri yapmaktadir. Bir gece arabasiyla bir kdpege carpar.
KOpegi arabaya alir, sahibinin adresini égrenip oraya gider. Villayr bulur ve yaslica
bir adamla karsilagir. K&pegin sahibi Joseph Kern emekli bir yargictir ve her seyden
vazge¢mis bir sekilde, komsularinin telefon konusmalarina kulak misafiri olarak
yasamaktadir. Baslarda yargicin yaptigina sinirlenmisse de onunla psikolojik bir
iliskiye stirtiklenir. Yargicin Valentine'e gliveni arttik¢a aralarinda bir dostluk gelisir.

Yénetmenin 'l renk' liclemesinde her rengin bir anlami vardir. Ve Kieslowski
Uc Renk Kirmizi filminin dostluk tizerine yapilan bir film oldugunu séylemektedir.
Yénetmen bu filmde de renge filmin temasiyla bir anlam ydklemistir. Atesin rengi
olan kirmiziyt 'dostlugun atesi' ile anlamlandirmistir.

Valentine bagkalarini diistinmek istemekte ama onlari hep kendi géris agisin-
dan dlstinmektedir. Carptigi kdpegi veterinere gétlird(igli zamanda bunu aslinda
kendi icini rahatlatmak icin yapmaktadir. Bu durumu yargig ytiziine vurur. iste filmin
¢lkis noktasi budur. Kieslowski baska seylere dikkat ettigimizde bile aslinda
kendimizi duslindiglimuzi séylemektedir. Ve Uc¢ Renk Kirmizi filminde de bu
dustincesini ortaya koyar.

Filmin acilis sahnesinde Michelle (Valentine'in sevgilisi), Valentine'i telefonla
arar. Ve yénetmen seyirciyi bu telefon hattinda bir yolculuga gétdrtr. Hattin sonun-
da mesgul sesiyle birlikte, santralde yanip sénen kirmiziyi gorlyoruz. Michelle
ardindan ikinci aramay yapar. Telefonda Valentine'le aralarinda duygusal bir konus-
ma geger. Birbirlerine olan &zlemlerini séylerler. Bu ask dolu konusmayi yaparken
sahnede, Valentine'in telefon sehpasinda kirmizi bir 6rtli dikkat ¢ekmektedir.
Valentine, Michelle'i cok ézledigini, geceyi onun kirmizi ceketine sarilarak gegirdigi-
ni soylerken eline kirmizi ceketi de alir. Kirmizi burada askin, tutkunun simgesidir.

Bu arada Valentine'le ayni sokakta oturan Auguste, bir yargic adayidir.
Telefonda 6zel hava raporu servisi veren bir kiza agiktir.

Valentine, sik sik evinin altindaki kafede kumar makinesinde kumar oynamak-
tadir. O glinde oynar ama kazanamaz. Bir sakiz reklami icin foto modellik yapar.
Reklam fotografinda korkung bir sey dustindr gibi verdigi pozun arkasindaki dekor,
dalgalanan kirmizi bir kumastir. Valentine'in yliziindeki endise, heyecan, arka
planinda bulunan ve sahneye hakim olan kirmizi renkle de pekistirilmistir.

Yukarida da belirtildigi gibi, Valentine gece isten eve dbnerken arabasiyla bir
kopege carpar. Yarall kdpegi arabasina alirken, Valentine'in arkasinda kirmizi isk
gordilir. Valentine'in yliziinde de endise vardir. Burada kullanilan kirmizi da
Valentine'in endisesini, heyecanini simgeler. Valentine, kbpegdi tasmasindaki adrese
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birisini ararken héld ¢ok endiseli, tedirgin ve heyecanlidir. Evde gectigi yerlerde kir-
mizi 1sik esyalar hafifce aydinlatmakta, ayni zamanda Valentine'in ylztine de vur-
maktadir. Sahneye hakim olan kirmizi renk, Valentine'in heyecan've gerilimini ifade
etmektedir. Rengin bu kullanimi bittin bir sahneye bu duygunun veriimesinde
et-kili olmustur. Yargi¢ Kern, inanglarini kaybetmis, karamsar ve hayattan hicbir sey
beklemeyen bir insandir. K&pegdinin ezilmesine tepkisiz kalir. Valentine'le de aralarin-
da gergin bir konusma gecer. Valentine evden ¢iktiginda, evin pencerelerinden
tekrar icerden vuran kirmizi 1sik gordildr. Evin icindeki gergin hava bu sahneyle de
vurgulanmistir,

Valentine kOpegi veterinere goturlr. Veterinerde de kirmizi renk kullaniimistir.
Kirmizi sevginin de rengidir. Ve bu sahnede Valentine'in hayvan sevgisi ve iyiligi
gosterilmektedir. Kirmizi renk burada sevgi, sicaklik duygularina paralel olarak
kullanilmigtir. Valentine, evinde de képege sevgi ve yakinlik gosterirken kdpege ve
Valentine'in yliztine kirmizi isik vurur.

Bu arada Auguste, pencerede sevgilisini karsilamaktadi. Camdan baktiginda
sevgilisini bir kafeteryanin kirmizi tentesi ve kirmizi arabasinin arasindan geldigini
gordr. Aralarinda yogun bir ask vardir. Bu sahnede de renk, sahneye yogun bir
duygusal etki katmistir.

Valentine kafeteryadaki kumar makinesinde o giin yine kumar oynar ve bu kez
¢ kirmizi gilegin yan yana gelmesiyle kazanir. Kumarda kazanmanin askta iyiye
isaret olmadigini ddsundir.

Kopegi parkta gezmeye cikarr Kopege taktigi tasma kirmizidi. Bu kirmizi
tasma aralarindaki sevgi baginin sembolliddr. KGpedin tasmasini kosmas: igin
cikarinca kdpek kacar ve sahibine gider.

Yargic evinde komsularinin telefonunu dinlemektedir. Dinledigi telefonlar
arasinda telefonda hava raporu veren Auguste'un sevgilisi de vardir. Clinku o da
yargicin karsisindaki evde oturmaktadir. Dolayisiyla, Auguste ve sevgilisinin de
telefon konusmalarini dinler. Sevgilisi Auguste'tan iki yas buytktir. Ama yargig
onlarin yakinda ayrilacagini distinmektedir. Valentine'e Auguste'un kendisine
uygun bir kiz bulmadigini séyler.

Valentine erkek kardesi icin tizlilmektedir. Kardesi babasinin gercek babasi
olmadigini 6grenmistir. Surekli kardesi icin bir seyler yapmak istemektedir. Ama
belki de yargicin soyledigi .gibi, aslinda bunu kendisi i¢in yapmaktadir. Valentine
insanlarin iyi oldugunu, baskalari icin bir seyler yapmak istedigini diistinmekte-
dir. Kendisi de kardeslik duygulariyla insanlar igin iyilik yapmaktadir. Ama yargig
insanlarin kotd olduklarini, her seyi kendileri icin yaptiklarini distinmektedir.

Vavmim achadda davim hiv viacamm Aanaidmnmina cahintie Macmicrda uanhdn ~Aithi Ateafon
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daki insanlari yargilayarak, yalnizlgini evinde dinledigi telefonlardaki, kizginlik,
ofke, iyilik, ask, sevgi duygulan ile yasamaktadir. Bunlari Valentine'le birlikte din-
lerken, ikisinin de ylztine vuran renk kirmizidir ve bu renk tiim bu duygulan sem-
bolize etmektedir.

Kirmizi renk ayni zamanda, filmin basinda Valentine ile yargi¢ arasinda baslayan
ve gittikge artan dostlugu da simgelemektedir. Ornegin, birlikte igki icip, muhabbet
ederken ikisinin ytiztine de yogun bir kirmizi 1sik vurmustur. Ayrica defileden sonra
da, salonda kirmizi koltuklarda otururlar ve yargic Valentine'e ¢ok 6zel hatiralarini
anlatir. Bu sahne 6zel paylasimlardan dolayr dostluklarinin pekistigi bir sahnedir.

Filmin ana temasi dostluktur ve Valentine de ¢ok dost canlisi bir insandir. Ugle-
menin g filminde de yaslh bir kadin zorla yurtyerek, sise kutusuna bir sise atmaya
calisir. Ayni kadini Gglemenin diger filmlerinde ‘Julie' ve 'Karol'da gértr, ancak
yardim etmezler. Kadina sadece Valentine gidip yardim eder.

Bu arada Valentine'in kirmizi genis bir dekorun 6ntinde korku dolu bakan
reklam fotografi dev boyutlarda, caddelerin kenarlarina asilmisti. Auguste da
kirmizi 1sikta durdugunda bu fotografi gordr ve guliimseyerek bakar. Kirmizi isik,
dikkati belli bir noktaya cekmek olarak sembolize edilmistir. Auguste'un Valentine'i
gordugl ve ona baktig tek sahne budur.

Valentine evinde Michelle'le konusurken telefon sehpasina bagh kirmizi bir
kurdeleyle oynamaktadir. Telefonda aralarinda gecen ask dolu konusmalarda bu
kirmizi kurdeleyi gériiyoruz. Ancak, aralarinda gergin konusmalarda ge¢meye
baslamistir. Valentine'in ytiziinde de kirmizi renk vardir. Bu sahnede kirmizi hem
aralarindaki aski, hem de gerginligi sembolize etmektedir. Daha sonra bir baska
telefonda Valentine, Michelle’e onu sevip sevmedigini sordugunda da ytztine
vuran 1s1gin rengi kirmizidr.

Valentine'in yargica, yaptiginin ¢cok kétu bir sey oldugunu sdylemesi Uzerine,
yargic kendisini ihbar eder. Hakkinda dava agilir. Yargic, mahkeme salonunun
dntinde beklerken ¢ok gticlti gortilmektedir. Cok dayaniklidir. Sahnede sadece onun
yliztine kirmizi 15tk vurmustur. Kirmizinin sembolik anlamlar arasinda daha énce
belirtildigi gibi glic ve dayanikllik da vardir. Dolayisiyla renk, yargicin durumunu
simgelemektedir.

Mahkeme sirasinda Auguste'un sevgilisi bagka bir adamla tanisir ve bu adamla
birlikte olmaya baglar. Auguste, sevgilisine ulasamamaktadir ve sinirden gilgina
déner. Evde ofkeyle dolasmaktadir Karanlik evin icinde Auguste'a kirmizi isik
vurmaktadir. Kirmizi renk Auguste'un 6fkesini gdsterir. Auguste evde duramaz, kir-
mizi arabasina biner, giderken Valentine'in oynadigi kumar makinesinde yan yana
gelerek kazanmasini saglayan g kirmizi cilek gordildr. Yine askta bir kayip vardrr,

ama bu kayip bu sefer Auguste'a aittir. Auguste sevgilisinin evine gider, kiz evde
voktur. Binanin disindan tirmanin kizin nencerecine rikar Seunilicini pvinda A
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adamla birlikte olurken gériir. Bu sirada ytizline kipkirmizi bir renk vurur. Auguste
0 anda ask, ihanet, 6fke, hepsini yasamaktadir. Ve kirmizi bu duygularin hepsini
sembolize etmektedir. '

Auguste'un sevgilisi bir kafeteryada yeni sevgilisiyle oturmus cok gtizel vakit
geciriyor gibi géziikmektedirler. Oturduklari masanin értisi kirmizidir ve bulun-
duklariortama kirmizi renk hakimdir. Ortada yeni bir ask vardir. Auguste disardan
onlar seyretmektedir. icerinin kirmizi 15191 onun yliztine vurmaktadir. Ama bu renk
onun ylzlinde, duydugu 6fkeyi sembolize etmektedir.

Valentine bir ayligina ingiltere'ye gidecektir ve yargian da teklifi tizerine feri-
botla gitmeye karar verir. Bu arada Auguste'un sevgilisi de yeni sevgilisiyle Mans'a
gidecektir.

Valentine son defilesine yargici da cadinr. Defile salonunda, defileden sonra
yargi ve Valentine konusmaya baslarlar. Artik aralarinda tam bir gtiven ve yakin-
lasma vardir. Yargigc ona ¢ok glivenmektedir ve hayatinda sevdigi tek kadinla
yasadigi hikayeyi anlatir. Yargig ile paylastiklan bu yogun duygular sirasinda ikisinin
de ytiztine kirmizi 15tk vurmaktadir. Konu asktir. Yargicin hayatinin kadiniyla yasadig
iliski, Auguste ve sevgilisiyle aynidir. Hayatlari by(ik oranda paralellik géstermek-
tedir. Auguste adeta yargicin genclik halidir ve yargicin basindan gegenleri film
boyunca Auguste yasamistir. Yargi¢ Valentine'e onun gibi birisine rastlamadigindan
yakinmisti. Ama yargicin gengligini yansitan Auguste ve Valentine fiziksel olarak
birbirlerine ¢ok yakin olmalarina ragmen birbirlerinin farkinda degildir. Belki bu,
yargicin hayatinda da boyleydi. Yani basinda, hi¢ fark etmedigi, cok iyi anlasabile-
cegi insanlar varken o birisine takiip kalmist. Ama bunu bilemiyoruz. Auguste da
yargian gencliginde yaptidi gibi, Valentine'i fark etmeden sevgilisinin pesinden
onlari izlemeye baslamistir. Sonugta Auguste'un sevgilisi yeni sevgilisiyle feribotla
Mans'a giderken, Auguste'de ayni feribotta onlan izlemektedir. Valentine de bu
feribottadir. Feribot hareket ettikten sonra Valentine'in reklam afisi indirilir. Havada
kara bulutlar vardir. Riizgardan, yargicin caminin éntindeki icki sisesi devrilir ve kir-
mizi likér dokdildr. Tdm bu olumsuz sembolik anlatimlar Valentine'in basinin dertte
oldugunu isaret etmektedir. Feribot kaza yapmistir ve binlerce kisi Olmdstuir.
Kazadan sadece yedi kisi kurtulur. Bunlar bir barmen, U¢ Renk: Mavi filminde 6len
kompozitorin esi ‘Julie’, is adami ve Julie'nin sevgilisi ‘Olivier', U¢ Renk: Beyaz fil-
minde karisindan ayrildiktan sonra zengin olan ama filmde karisina dénemeyen is
adami ‘Karol', karist 'Dominique’, 'Auguste' ve 'Valéntine'dir. Kader onlari béyle
karsilastirmisti. Ve belki de yargicin gengliginde yakalayamadidi sansi Auguste
yakalamis, hayatinin kadinini bulmustur. Valentine'in batan feribottan kurtulduktan
sonraki hali, sakiz reklami igin verdigi pozun aynisidir. Y(iztinde korku dolu bir ifade
vardir ve bu sefer fona itfaiye gérevlisinin kirmizi yagmurlugu gegmistir.

Kirmizi ayni zamanda bir ask hikayesidir. Kirmizi, askin ve kanin; yasam ve
6limun rengidir. Filmde yargig ile Valentine arasinda gelisen olaylar akla bir soruyu
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énce gelmeliydi ya da yargig kirk yil sonra. Aralarinda bu kadar yil olmasaydi bu iki
insan belki de ¢ok mutlu olabilirlerdi. Filmde sorulan asil soru bunu degistirmenin
bir yolu var midir? Kirmizi kaderin karmagikligi tzerine kurulmus bir filmdir.

4. Sonug

Sonug olarak, rengin sinematografik anlatima olan etkileri temel olarak (g
baslk altinda toplanabilir. Birincisi, renkle sinemada gergekligi oldugu gibi yansit-
mak mimkin olmaktadir. ikincisi, renk sinemada estetik agidan etkili bir gérint
6gesidir. Yénetmen sahnede rengi bir ressam gibi kullanir. Ugtinctisti, yonetmen
rengin insanlar Gzerindeki subjektif etkilerinden yararlanarak renkle anlam yaratr.
Ya da renklere yeni anlamlar ydkler. Rengin bir goriinti 6gesi olarak sinematografik
anlatima etkileri ¢ok cesitli ve sinema dili agisindan ¢ok énemlidir. Yénetmen ren-
gin bu ozelliklerinden faydalanarak anlami olugtururken, rengi diger géruntd
Ogeleriyle birlikte ustaca harmanlamasi gerekmektedir.

Rengin sinema dili (izerindeki énemi, kuskusuz insanlar (izerindeki etkisinden
kaynaklanmaktadir. Renklerin, insan psikolojisi tsttinde etkileri oldugu evrensel bir
gercektir. insanlarin belli duygulariyla paralellik gésteren renk anlamlari vardr.
Renklere insanlarin nasil tepkiler verdigi ve renklerin kiiltirden kdilttre kazandigi
sembolik anlamlar bellidir. Ve sinema da bu evrensel ve kiilttirel renk anlamlarini,
sinemada anlam yaratmak icin kullanir.

Yukarida incelenen Ug filmde, renge bilinen anlamlarinin yaninda, yonetmenin
de yeni anlamlar ytkledigi (6rnegin son incelenen filmde kirmiziya dostluk anlami
verilmistir), rengin glicli bir anlatim égesi oldugu gériimektedir. Rengin sinemada
kullanilan diger 6zelliklerinin yani sira, en ¢ok 6n plana ¢ikan 6zelligi, anlam yarat-
ma guictidtir. Bu baglamda renk, gorinttintin s6ze gerek kalmadan kendisini anlat-
masina olanak verir. Bu nedenle sinema dili agisindan ¢ok &nemli bir anlatim
Ogesidir.
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Medyanin Dilsel Etik Sorumlulugu *

Linguistic Ethic Responcibility of Media

Mete CAMDERELI

Dog. Dr, Kocaeli Universitesi, iletisim Fakdltesi, Radyo Sinema ve Televizyon B6iimi

Ozet

Medyanin dil etigi' ya da dilsel etik sorumlulugu olarak énerdigimiz bir etik sorumlulugun
geregini olumlayan ve vurgulayan bu metin, medyanin dil kullanimindaki etik (aktdrel) durumunu
belirlemeye calisiyor ve yogun bicimde gozlemlenen dil dizeyi ya da dilin kétd kullanimi sorunsali-
na ¢6zdm ariyor. Sonugta, varolan sorunlar icin, herkesce kabul edilebilir bir ‘6zdenetim’
dizeneginin olusturulmasinin ve medya kuruluslarinin ortaklasa uyacaklan bir dil yénetisimi uygu-
lamasinin uygun olacagini vurgulayan baskaca ¢6zdm dnerileri de tasarliyor:

Anahtar Sézcikler: Medya, dil, etik, yonetisim, zdenetim.

Abstract

This text which affirms and emphasizes the necessity of an ethical responsibility, which is pro-
posed by us, as the Media’s language ethics' or the 'lingual ethics responsibility’ tries to determine
the responsibility of language use in media and seeks to find a solution to the level of language
that has intensively been observed or to the problematic of language abuse. As a result, this text
designs different solution suggestions such as the formation of an ‘auto-control' mechanism which
can be accepted by all people and appropriateness of an application of a governance of language
that must be conformed by all media institutions for the existing problems.

Key words: Media, language, ethics, governance, otocontrol

* Bu metin, 13 Eylil 2006 tarihinde RTUK tarafindan izmir'de dizenlenen Medya Etigi Paneli'nde
teblig olarak sunulmustur.
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1. Giris

Biz burada, "dil etigi" diyecegdimiz bir etik sorumluluktan kuramsal olarak s6z
etmenin mumkdn olup olmadidi gibi bir tartismanin icine girmeden, yalnizca béyle-
si bir sorunsalin varolugsal gergekligini olumlamak ve &ngercek olarak benimse-
mekle yetinerek, medyanin dil kullanimindaki etik (aktérel) sorumlulugunu belir-
lemeye calisacagiz. Bunu yapmak icin, énce dil olgusu ve Turk dili tizerinde biraz
durmak, ardindan etk sinirlari zorlayan dilsel kullanim sorunlarini irdelemek
gerekecek. Sonunda, varolan sorunlar icin tasarladigimiz ¢ézim Onerilerimizi
siralayacagiz.

2. Dil, Anadil ve Tiirkce

Diller, bilindigi tizere, kabaca, birbirine dayanisik, deyim yerindeyse biri dige-
rine omuz veren dilsel olgu ve birimlerin olusturdugu diizeneklerdir. Sesi, yazisi,
s6zvarligl, anlatim estetigiyle ve bunlarin birbiriyle siki iliskileri sonucu isleyen,
toplumca benimsenmis, uzlagilmis sistemlerdir. Tlrk¢e de bdyle; her dil gibi
kendine &6zgl bir glizelligi, kendine &zgt bir kivraklidi, kendine &zgt bir zenginligi
var. Yalin ve yansiz syleyisle, Tlrkge, dlinyada konusulan 3 ila 6 bin dilden yalniz-
ca biri. Ama bir farki var digerlerinden, Ustelik cok &nemli bir fark, altini kalin kalin
cizecedimiz bir fark bu: O bizim anadilimiz. Sevincimizin, hiiznlimtizin, sevdamizin
dili; yazgimiz. Onu masum bir yavruyu sever gibi sevme, lzerine titreme hakkina
sahibiz, sevmeliyiz de. Basina bir sey geldigindeyse, "heyhat! dilime neler oluyor?"
diye hayiflanmali, careler aramaliyiz. Sanirim, bu hayiflanmayi ¢ok¢a yaptigimiz,
sorunlara careler aradigimiz gtinleri yasamayi stird(irtiyoruz. Zaman zaman da bu
duruma alisiyor, caresizligimizi kabul ediyor, kaniksiyoruz. Peki bunca kaygi niye?
Neden bu duygu ve dtstinceler icindeyiz? Clinki bize dlinyayi sunan, o glizel ve
derinlikli anlam evrenini en iyi dlizeyde bize ikram eden anadilimizdir. Onu yitirmeyi
g6ze alamayiz. Her iletisim edimi icin gereken birikimi, donanimi, deneyimi bize en
iyi ve en Uist dlizeyde saglayan ve taslyan anadilimizdir. Bunda kusku yok.

Anadil olmazsa, yiizylllar boyu gelen birikim, donanim ve deneyim yok olur,
yani, diinyaya bakisimiz, gérme bicimimiz kaybolur. Durum bu olunca, iletisim ihti-



Medyanin Dilsel Etik Sorumlulugu ® M. Camdereli

yacimizi protez olan bir baska dil ile gidermeye calisiriz. Tehlike de burada baslar.
Baskasinin gdzleriyle, baskasinin kulaklariyla, bagkasinin beyniyle ve asil 6nemlisi
baskasinin masallariyla, baskasinin hikayeleriyle, yani baskasinin kiiltlrtyle bak-
maya baslariz her yana; egreti baktigimizin farkina bile varmadan.

Bize dogru bakmayi, dlizgtin gérmeyi ve taniklik ettigimiz seyleri dogru ve
dtizglin algilamayi, yorumlamayi saglayan anadilimiz nasil bir dil?, yani yerytiziinin
en eski ve en genis cografya parcasinda konusulan Tlrkge nasil bir dil? Kisaca bunu
da hatirlayalm: Balkanlardan Uzakdogu'ya kadar yayllan genis bir cografyada
konusulan bir dil Ttrkce. Yaklasik 200 milyonu askin kisi Ttrk¢e konusuyor bugtin
(Akalin 2006). Ve bugtine gelinceye dek ¢esitli donlslimler yasadi Ttirkge. Baska dil-
lerin istilasini, gesitli ic mlidahaleleri, sézciik dlizeyinde yasaklari gérdli, ama tim
olumsuzluklara ragmen gelisimini strddrtyor. Her dilden ceviriye glicli yetiyor ve
cesitli dillere aktarilabiliyor; yeni terimleri kolaylikla Uretebiliyor. Yorgun, yaraliama
glictinden bir sey kaybetmis degil Tlirkge, tersine her zamankinden daha gtigli.
Bugtin 100 bini asan séz varligindan séz ediyoruz. Kiiltlir, sanat, edebiyat ve kim
ne derse desin bilim dili olarak kullanilabilen, sokaktan, okula, is dinyasindan kitle
iletisim araglarina dek her dtizeyde islem yapabilen geliskin bir dil Tirkge.

2.1. Tiirkce dogru ve etkin bicimde kullanilabiliyor mu?

Bu soruya olumlu yanit vermek glic. Kuskusuz Tirkge'yi kullaniyoruz; her
iletisim ediminde Ttrkge ile islem yapmak istiyoruz, ama dogru, dtizgtin, dizeyli,
yani Tuirkge'ye hakkini vererek degil. Bir yandan da, Ttirk¢e'nin gézlim(iztin 6ntinde
glinden gtine hirpalandigina taniklik ediyoruz. Buna ytiregi ve zihni dayanamayan
dil sevdalilari, dil uzmanlan, dil dernekleri gibi bir dizi kaygili insan ya da kurum?
"dil jandarmas!" ya da "dil zabiti" diye yaftalanmayi da géze alarak konu tizerinde
kafa yormaya, kusurlu kullanimlar karsisinda énerilerde bulunmaya, uyari ve kina-
ma yollari aramaya devam ediyor. Tim cabalara karsin, s6z varligi diizleminde
lstesinden gelinemeyen bir yozlasma ya da bir bozulma yasandigini gdrmezden
gelemeyiz. Toplumsal duyarlilik dedigimiz sey her dlizeyde yeterince gelismeyince
ve -eskisi kadar olmasa da- kitle iletisim araglar 6zensiz dil kullanimlarina zaman
zaman prim verdikce "panik yapmak”, "takilmak”, "herild yani", "sok olmak", "imaj
yapmak", "kil olmak", "mzik yapmak", "banyo almak", "dus almak”, "cay almak",

T Adeta fahri musahhihlik gorevi de ifa eden Hakki Devrim'den Siar Yalcin'a, Feyza Hepcilingirler'den
Necmiye Alpay'a, Ibrahim Kardes'ten, Yavuz Bdlent Bakiler'e Emre Kongar'dan, Oktay Sinanoglu'na
dek bir dizi isim ile dniversitelerin Turkge Topluluklari'ndan, Dil Dernegi'ne, Turk¢emizi Canlandirma
Dernegi'ne dek bir dizi kurum sayilabilir. Bu kisi ve kurumlar zaman zaman Tirkge'nin kusurlu kul-
lanimi karsisinda ilgili kisi ya da kurulusa uyari mektuplari gonderiyor, kusurlu tutum kiniyor ve
kusurlu dilf Tarkge kullammindan vazgegilmesi isteniyor. Ayrica kendilerine gelen gords ve sikayetler
dogrultusunda tutum da gelistirebiliyorlar... bu girisimlerden sonug alindigini da bitiyoruz. Ornegin
istanbul, Sisli'de ddnyanin ikinci bdydk aliveris merkezi invanina sahip olacak olan alsveris
merkezinin adina "Mall Of Istanbul" isminin koyulmasi dusdndldrken "Cevahir Istanbul Ahsveris Ve
Eglence Merkezi" olarak degistirilmesi ve Turkgelestirilmesi, béylesi bir girisimin sonucudur. Bagka
ornekler icin bak. dildernegi.org, sinanoglu.net. wwwi.turkcan.org/anasayfalist.asp, wwwiturkcesev-
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"ortamlara akmak" gibi neresinden tutsaniz elinizde kalacak sayisiz kullanim dillere
pelesenk oluveriyor; farkinda olmadan telefonda tekrar aramaniz gereken kisiye
'size geri d6neceg@im' diyiveriyorsunuz. "lkis tikis", "ikis sikis", "sikis tikis", "sikis sikis",
"sikis tepis” gibi kullanimlar arasindan hangisinin uygun kullanim oldugu konusunu
bile ¢6zmekte guiclik gekerken, yeni eklentilerle basa ¢tkmak ¢ok da kolay degil

dogrusu.

Evet, Turkcemizi gerek uygun sézclik secimi diizeyinde, gerek séyleyis dlizle-
minde maalesef gerektigi bicimde kullanamiyoruz. Ya da kusurlu kullaniyoruz.
Kusurlu kullanim sonucu ortaya ¢ikan kirlilik zihinleri de berrak birakmiyor, distin-
me bicimini olumsuz etkiliyor, siglastiryor, gtiduklestiriyor. Glindelik yasamda kul-
lanilan s6zcuk sayisi bir yana, kullanimi yeglenen sézclik kalitesinin de ¢ok dtistk
oldugunu (oha falan oldum!) kolaylikla séyleyebiliriz. Biitlin bunlara radyo ve tele-
vizyon programlarinda kusurlu sesletme ve kullanimlar eklenince, uygun kullanim
ile kusurlu kullanimi artik birbirinden ayiramayacak hale geliyoruz, bir parga da
umursamiyoruz.

2.2. Dilin yipranmasi ya da hirpalanmasi ¢cok mu sakincah?

Evet kesinlikle, hele sonunda dilin tamamuiyla yitirilmesi, ya da agik deyisle,
dilin 6limi sz konusu olacaksa, kesinlikle ¢ok sakincali. Kurbagayr sicak suya
koyduklarinda, sigrar ve olasi bir tehlikeden refleksiyle korunur. Ama normal suya
koyup altindan hafif hafif isitirsaniz zavallickk ortama uyum saglar, kaslar gevser
ve farkina varmadan haslanirmis. Tipki bir dilin, bir kdlttrdn, bir ulusun farkina
varmadan 6lmesi gibi (Hepgilingirler 1999: 15).

Dil icin, dilin varolusu icin toplumsal uzlasi vazgegilmezdir. Ortak bir dstince,
ortak bir birikim, ortak bir deneyim, deyim yerindeyse ortak bir toplumsal akil,
ancak bir dil ite ve bir dilde hayat bulur. Uzlasi kaybolunca bunlarin hig birini yasata-
maz, kuramaz, kurgulayamazsiniz. Karmasa yasayan bir dil, akliselim dtstinme
kabiliyetini kesinlikle yitirecektir. Bu da dilin, dolayisiyla o dili konusan toplumun
sonu demektir. Dil olmayinca, en azindan, ortaklk sikintiya girmis demektir.
Toplumsal ve tarihsel birikimi emanete birakmak ya da toplumun gelecegini ipotek
altina almaktir bu.

Ote yandan, bir dilin 8limd 6ncelikle kullanimdan diismesiyle mimkdindiir.
Cok stkdr Tdrkge icin bdyle bir tehlike géziikmdyor. Clinki onun sevdalilan var,
sahip ¢ikani var. Ama bunun yeterli olmadigini, hep birlikte dilimize sahip ¢lkmamiz
gerektigini bir kez daha belirtmek isterim. Ortalama her onbes gtinde bir dilin yok
oldugu duinyada (Hagege 2001: 56), Tlrkge icin bdyle bir tehlike yok diye rehavete
kapilmamak gerekir. Dikkat edilirse, biz yalnizca sézclik ve kullanim dlzeyindeki
kirlilikten s6z ediyoruz. Sevindirici bir bakima, ¢linki bu tutum, uzun vadede bizi
bekleyen tehlikelere karsi hazirlikli olma kararhiginin géstergesi.

Tanhimi hilinclandirma v atlilamna habimminAdan ~diadi Alinda bolomdoeaa Lidla
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iletisim araclari ile radyo ve televizyon faaliyetlerinin dlizenlenmesinden sorumlu
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nun bu konuda (izerine dlisen gérevi yapmak2,
sorumlulugunu yerine getirmek niyet ve cabasinda olduklarindan kusku duymu-
yoruz. Ancak mevcut niyet ve cabanin tek basina yeterli olmadigi anlasiliyor. Ve iyi
niyet, tim toplumsal kurum ve aktérlerin trettigi kusurlar ile birlikte, kitle iletisim
araclarinca da yapilan kusufrlari gérmemizi engellemiyor. Tiim kesim ve kurumlarca
daha fazla caba gerektigi ortada3.

2.3. Dili kétii kullanmak da kétii

Ote yandan, belki de asil 6nemlisi, dilsel bakimdan yanlis 6lmayan kullanim-
sal yanlislklar icinde olmaktir; bir baska deyisle, dili dtizeyli kullanmayarak hirpala-
mak ya da hak etmedigi bicimde yormak, hor kullanmaktir; 6zellikle dil diizeyi ya
da dilin kétd kullamimi karsisinda bize "dil etigi" ya da "aktérel dil kullanimi” gibi bir
calisma alani olusturma gerekliligini dustinddrten kullanimlarin kitle iletisim
araglarinda yogun bicimde yer almasidir. Ne demek istedigimizin agik ve segik
anlastimasi icin gtincel bir 6rnege tutunalim ve Koruyucu Simge Sistemi'nden ya da
kabaca Akilli isaretler'den? anlasildigi tizere, 13 yas ve yukarisi izleyicilerin gecenin
ilerleyen saatlerinde rahatlikla izleyebilecedi bir televizyon programinas dogru
segirtelim. Bu programdaki dil kullanimina dikkat edilince, bu tdr kullanimlari
iceren programlardaki dil diizeyinden ne anlasilmasi gerektigini anlamakta guicltik
cekmeyecegiz demektir; ayrica, dil diizeyi bakimindan sorunlu bir programin gece
yayinlanmasi, onu "dilsel etik sorumluluktan muaf tutmall midir? sorusunu da
kendimize yonelterek...

Medyada dilin kullanim dlizeyindeki sorunlar cercevesinde spesifik bir 6rnek
olabilecegi dstincesiyle sectigimiz bu programin formatinda uzun sacli, pala biyik-
I, eli tespihli mahallenin bitirim/bickin delikanlisi rollinde bir oyuncu gevresinde-

2 Radyo ve Televizyon Yayinlarinin Esas ve Usulleri Hakkinda Yénetmelik'in Yayin ilkelerini tanimlayan
11.Bolim madde 5 h) bendinde “Turkge'nin ozellikleri ve kurallari bozulmadan konusma dili olarak
kullanimas:, milli birlik ve batdnligudn temel unsurlarindan biri olarak ¢agdag editim, kdltdr ve
bilim dili halinde gelismesi ve zenginlesmesi saglanmalidir* denilmektedir. RTUK, bu madde uyarin-
ca dili/Tdrk¢e'yi kusurlu ya da ozensiz kullandigi saptanan yayin kurulusuna uyarida bulunabiliyor,
yaptinm uygulayabiliyor. Ancak bugdne dek bu maddeyi ihlal ederek cezalandirilan -bir iki istisna
disinda- yayin kurulusu neredeyse yok gibidir. Ayrica animsatmakta yarar var: ayni yonetmeligin 4.
Madde'sinde siralanan tanimlarda cinsellik, pornografi, siddet gibi ofgularla birlikte 'kétd dil kul-
lanimi’ da, gocuk ve gengler icin Zararh icerik'in unsurlarindan biri olarak anlmaktadir,

3 Karabuk Belediye Medisi'nin oybirligi karar ile agilacak isyeri adlarinin Tdrkge olma zorunlulugu
getirmesi ya da Duzce Valiligi'nin duzenledigi Dil ve Tabela Kirliligi Onleme Kampanyast toplumsal
duyarlihgin gelismesi yondnde atilan adimlar agisindan énemli 6rnekler olarak zikredilebilir,

4 Televizyon yayinlarinda kullaniimaya baslanan Koruyucu Simge Sistemi, bilindigi uzere, yayincilara
sorumluluk ydklemekle birlikte ana-baba gozetimini de 6neren, izleyicileri zararl icerikten koruyan
bir 6zdenetim sistemidir ve (fiziksel ve sozel) siddet, cinsellik ve (kétd dil kullanimu, irk-din ve cin-
siyet ayrimi, kumar, alkol ve madde bagimhhgina 6zendirme, intihar gibi) 6rnek alinabilecek olum-
suz davranislar bu sistemin koruma semsiyesi altindadir. Ayrinti icin
bkz.wwwirtukisaretler.gov.tr/RTUK/index.jsp, 09.09.2006.
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kilere cesitli mekanlarda durmaksizin bir seyler anlatiyor, deyim yerindeyse ahkam
kesiyor. Beden dili, hizli konusmasini zaman zaman destekliyor; konusurken orta
parmadini havada dik tutmaya -el, avug ici g6ge yénlendirilmis yumruk konumun-
dal- 6zen gbsteriyor. Kahramanimiz, programda popolari siniflandirirken, birden
"tavuk g..U" diye bir tamlama kullaniveriyor; ardindan memeler hakkinda konusuyor
ve nereye cekilirse oraya gidecek bir egretileme® yapweriyor. Daha sonra 'bafile-
mek’, 'avucuklamak' gibi neresinden tutsaniz elinizde kalacak 'bilgece’ kullanimlar
art arda geliveriyor. Glindelik dilde kullanilmas! olduk¢a mesakkatli baskaca laflar
esliginde, ayrica, konu biitlinliguini saglayan fikralar? da 13 yasindan buytik izleyi-
ciyle paylasiliyor. Medyada yasanan dil diizeyinin mevcut durumunu bu program
drneginde iyice alglladigimizi varsayiyor ve zaman zaman rastladigimiz, dil diizeyi-
ni ya da dilin etik dizeyini ne denli zorladi§ini kestiremedigimiz 6rnekleri® burada
cogaltmiyoruz.

Son ¢6zlimlemede, medyada kullanilan dilin igerigi ister mustehcenlik® ister
siddet icersin ister mahremiyet ihlali olsun, sorun, kétl séz lretim dlzeneginin
izleyicilerin dil kullanim saghgini dogrudan etkiliyor olmasindadir. Hepimiz biliyoruz
ki, glinimtizde dil dizey(ler)i ve kullanim bicimlerini éncelikle medya belirliyor;
nasil konusulmasi, hangi s6zctklerin yeglenmesi gerektigini medya 6gretiyor ve
edilgin bir okuyucu/izleyici de "medyatik dil'in egemenligine kolaylikla hapsolu-
veriyor. Olumsuz bir kullanim varsa ve tutuluyorsa viriis gibi tim toplumsal kat-
manlara yayilabiliyor ve toplumsal dil saghgi bozuluyor. Dil kullanim dtizey ve bicim-
leri ile hogg6ri sinirlarinin zorlandigl, zaman zaman da belki asididi yayin ve
programlarin yasaklanivermesi de sorunu ¢dzmdiyor...

3. Coziimiin anahtan

S6zl gelmisken 6zellikle belirtmek isterim ki, derdimiz birkag kusuru sergile-
mek ya da bir abali bulmak ve onu tukaka ederek ¢ézlim tiretmek olmamali; ¢tinkdi
ortada bir suglu varsa, kabul etmeliyiz ki hepimiz sucluyuz. Tiirkce'yi hor kullanip
bu duruma getiren de biziz, kétl kullanip yipratan da; bu sorunu elele ve géndil
birligiyle ¢6zecek olan da biziz.

Dil, toplumun génllind, génlimdzd ytizdiren gemi gibidir (Sinanoglu 2000:
147). Gemimizi batirmayalim ki toplum olarak engin ve gtizel ufuklara yelken aga-
bilelim.

6 ‘Memeler bas kaldirmis, kapanmiyor dugmeler!" biciminde bir egretileme.

7 "Horoza sormuslar, ‘tavuk mu yumurtadan yumurta mi tavuktan gikar?' diye. ‘Ben bilmem, sadece-
bafilerim' demis" biciminde bir fikra.

8 'Mahalle karist', 'it', kdpek, ‘d...r' (argoda anus)!" gibi sézcukler.

9 Yalnizca cinsel géndermelere hapsedilmekte guglik cekilen ve her seyi agik ve asikar hale getirme
islevi de Ustlenen ‘pornografik dil’ olgusu, guncel olarak yasanan ve kdresel insani baskaca

dusdnsel edimlerden uzaklastirarak yuzeysellestiren, deyim yerindeyse bastan ¢ikarmayi basaran
[ A" ¥ </ S ST N L . . .l i Kl g X513 i Lol




Medyanin Dilsel Etik Sorumlulugu ® M. Camdereli

3.1. ¢6ziim: dil kullanim ve diizey sorunun Ustesinden gelebilmek icin
oneriler

Etik sinirlar zorlayan ya da dikkatsizlikten kaynaklanan kullanim kusurlarini ve
nedenlerini ¢esitli basliklar altinda siniflandirmak mumkiin (Kavcar 2006): 6zensiz
ve yanlis kullanimlar, yabanci sozctik tutkusu, yabana dil 6gretimi ile yabanc dilde
Ogretimi birbirine kanstirma, Ttrkce'nin bilim dili olmadigi gérisu, Ttrkce &greti-
mindeki yetersizlik, s6zclik ve terim Uretimindeki yetersizlik, 6gretmen faktérd,
cevirmen faktéri gibi... Bunlan ayrintilandirmak ya da agimlamak gibi bir ¢cabayi
baskaca bir tartisma dlizlemine birakip ¢ézlim icin neler yapilabilecegi ile ilgili
gruslerimizi siralayalim.

1. 'Kitle iletisim araglan, bu tlkenin insanlarinin iletisimi icin var olduklarini
unutmamali, Tlrk¢e'nin dogru ve gizel kullaniminda duyarh ve bilingli
olmal" (Tiirk¢e Kurultayr 2005: 302). Toplum (izerinde etkisi bilinen ve
topluma yén verme kabiliyeti yiiksek olan kitle iletisim araglar, diger tlim
toplumsal kurum ya da aktérden daha énemli bir sorumlulugu Ustleniyor.
Medya calisanlannin, bu ylizden, dogru ve dlzeyli bir Tlirkge kullanimina
her kurum ve kisiden daha ¢ok sahip ¢ikmasi gerekiyor. Ama bugtine dek,
dile ve dil dtizeylerine (dilin gesitli kullanim alan ve bicimlerine!) énem
verildigini gdsteren "ortak bir dil politikasi" maalesef g6zlenemiyor. Cabalar
kisisellik diizeyinde? ya da kagit lizerinde kalmanin &tesine gecemiyor.
Durum bu olunca, dogal olarak bir "dil etigi* ya da "aktérel dil kullanimi” gibi
timU kapsayici ve baglayici bir ilkeler bildirgesi ortaya ¢ikmiyor.

Gbzlim icin cezai 6nlemlerden ¢ok, saygin ve herkesce kabul edilebilir bir
"6zdenetim" dlizeneginin olusturulmasi ve tim medya kuruluslannin, "dil
yonetisimi"! sonucunda ortaya cikacak bir Sozlesme'deki ilkelere uyma
kararhi§i géstermesi gerekir. lkelere uyumda 6diinstiz tutumuyla éne ¢ikan
kuruluslar bir bicimde &ddillendirilmeli, uymayanlar icin yaptinmlar gelisti-
rilmelidir. Bu yaklasim, ayni zamanda, her medya kurulusunun, Tiirkge'nin
dogru ve dtizeyli kullanimi konusunda kendi 6zdenetim dtizenegini kurmasi
anlamina da gelecektir.

Ancak unutulmamalidir ki 6zdenetim dtizeneginin olusmasi icin 'deneyim-

10 kisisel cabaya ornek olarak Hurriyet gosterilebili: Hurriyet Gazeteciligi adiyla yayimladigi kitapta
"Hdrriyet Yayin flkeleri"yle birlikte "imla kurallari'na iliskin bir béldme de yer veriliyor. Yeterli olmasa
bile, bu ¢aba bir kurulusun Turkge duyarliigini géstermesi bakimindan 6nemsenmek degerindedir.
Hurriyet Gazeteciligi, Der. Sefa Kaplan, Dogan Kitapgik AS, istanbul, 2003, 5.79-89; ayrica béylesi
bir ¢cabadan soz edilirken TRT'nin Genel Yayin Plani' 2.4.2'deki "Dil, Anlatim ve Sunus" bashgi altin-
da siralanan ilke ve kurallari zikretmemek haksizlik olur (TRT 2006)

11 Dil yénetisimi‘'nden, kabaca, karar duzeneklerindeki tekil -bireysel ya da kurumsal- yaptirim, uygu-
fama ve tasarruflan degil, tim toplumsal paydas ve aktorlerin (medya temsilcileri, dil dernekleri,
Turk Dil Kurumu, alici kitle...) dilsel etik ve kullanim duzeyine iliskin kararlarin ainmasindaki ortak
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lenmis' bir "6zdenetim kiiltiiri"niin olusmasi gerekecektir. Ozdenetim, kendi
kurumsal ve kiilttrel kodlarini uygulandik¢a bulgulayacak ya da 'toplumsal
duyarliklarin bireysel/kurumsal vicdandan okunmasi kiiltdri'ntn yayginlas-
maslyla gerceklesecektir. 'Dilsel 6zdenetim'ise, dile zarar verecegi dustinilen
bir yayini ya da dilsel bir Giretimi -bir dis denetime ihtiyag duymaksizin!- yap-
mamaktir.

2. Tirkce'nin dogru sesletilmesi icin, TRT'nin 6nceleri daha etkin bicimde
yaptigi tdrden, kurum ici egitim dlizeneklerinin kurulmasi gerekir. Yani
popliler deyisle, egitim sart! Kuruma maliyeti agir olacagi distndiltirse o
zaman bu isi yapan kuruluslardan profesyonel destek alinmasi yoluna
gidilebilir. Bu baglamda, kisisel ¢cabalarin oldugunu biliyoruz. Bunun kurum-
sallasmasi ya da en azindan bir sertifika ya da belge esasina gegilmesi gerek-
mektedir. isterseniz, "Tiirkce Yeterlilik Belgesi*12 diyelim buna. Bu belgeyi
haiz olmayanlarin calistinimamasi ya da belirli bir stirede belgenin edinilme-
si 6nkosulu yrtrltige girmelidir. Bu belgeye sahip eleman calistiranlar
belirli dénemlerde denetlenmeli, uygulamaya duyarli davrananlar 6duil-
lendirilmelidir. Calistinlacak elemanin poplilaritesi, Tlrkge kullanimdaki

yetersizligini gélgelememelidir.

3. Yabana kaynakli s6z kullanma ya da s6yleyis 6zentisi icinde olan sunucu-
lar yliceltecek tutumlardan kaginilmali, tersine bu tir kullanim meraklilarin
kinayabilecek tedbirler alinmalidir. Ozellikle geng kusak bu kullanimlardan
cok etkileniyor ve cevresinden dislanmak kaygisiyla cesitli jargon ve
kullanimlara ayak uydurmayr yegliyor. Sonugta bazi Tiirkge sOzclikler
kullanimdan dustiyor, yerleri yabanci kaynakl kullanimlarla dolduruluyor.
Toplumsal iletisimi zaman zaman karmasik hale getiren bu durumun 6ntine
gegmek icin gerekli tedbirler alinmali.

4. "Once dilimiz"13 ya da "Tirk¢e'nin 6limi Slimimiz demektir' gibi bir
uyarici bir savséz cercevesinde dilimize sahip ¢lkmamiz ya da bir
kampanyada yapildidi gibi, dilimizden utanmamamiz gerektiginin belirgin
bicimde altini ¢izen, Tirk¢e kullanmanin énemini ve yararini vurgulayan
toplumsal sorumluluk kampanyalari -kitle iletisim araglarinca desteklenerek-
yayginlastinlmali’®. Bu tiir kampanyalarin dtizenlendigini biliyoruz ama
sesleri biraz daha ytksek ¢ikmali, siklik diizeyi ytiksek olmali.

5. S6zlik ve Yazim Kilavuzu gesitliligi zaman zaman kafalari karistiryor. TDK
Sozliik'lerinde ancak 1998 yilindan sonra, bazi sézcliklerin séylenis bigimleri

12 benzer dneriler, RTUK tarafindan 1998 yilinda TDK'na yaptirilan, Radyo ve TV'de Turkge'nin
Kullanimi baglikli kapsamii arastirmanin Giris bolimdnde de var (TDK Komisyon 2006).
13 “Once Tirkge" diyor Cahit Kavcar (Kavcar.2006).

14 Reklam Yaraticilari Dernegi'nin, Hdrriyet Gazetesi'nin destegini alarak "dilimizdan utanmayalhm”

clanannda haairladiX Lammanniafar hoima Senabsis
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gosterilmeye baslandi (Akalin 2006). Kuskusuz ¢ok yetersiz. Tlrkge'nin, bu
s6zclk nasil sesletilir? denildiginde yanit verecek fonetik sézltklere, yani bir
hakeme, hakemlere siddetle ihtiyaci var'3. Bu hakemlik islevi, s6zli ve
gortintdli medya programlarindaki sesletmeler dogru yapilarak desteklen-
melidir.

6. TUm bu énerilerin disinda asil 6nemli olan, "glicli bir tlke olmak", her
zamankinden daha gticli bir Glke olmak, kiresel dlinyada sézi ¢okga
dinlenilir bir (lke olmak gerektigidir. Glcli olana imrenilir dnger¢eginden
hareket ediyorum; glicli olan taklit edilmek istenir, cogu kez model alinir.
Glicli olursaniz, diliniz de guicltidlr ve taklit edilmeye adaydr. Taklit edilir-
seniz Ornek olacaksinizdir; 6rnek olabilmek icin her seyiniz gibi dilinize de
daha énem vermek, 6zen gbstermek durumunda kalirsiniz. Guigli dif, tim
kurum ve kuruluslariyla her kademede daha gligli bir tlke olmaktan

gegiyor.

15 Boyle bir s6zldge (Mete 2006) yakinlarda kavustuk. Bu tdr ¢alismalarin artmas: ve onlari kullanim
aliskan/iginin saglanmasi, sorunun ¢62Umd icin yararl olacaktir kuskusuz. Onceleri, érnegin Ulkd
Giray'in Tdrkgeyi Gazel Konusma ve Okuma Kilavuzu'nda oldugu gibi kitaplarin sayfalarr arasina
sikisan sinirh listeler olarak karsimiza cikiyordu (Giray 1998).
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Yayin ilkeleri

e kilad'da yayinlanmak tizere gonderilecek calismalarin, iletisim veya
iletisimle interdisipliner iliskisi olan konulari ele alan, Tirkce, ingilizce veya
Almanca, bilimsel, 6zglin ¢alismalar olmasi gerekmektedir.

e GOnderilen ¢alismalarin baska bir yayin organinda yayinlanmamis
olmasi ya da yayinlanma asamasinda olmamasi gerekmektedir.

e Kongre, toplanti, sempozyum gibi etkinliklerde bildiri olarak sunulmug
calismalar ve alana katki saglayacagi dustindilen tercimeler de kilad'da yayinla-
nabilir.

e TUlm calismalar 6nce Yayin Kurulu'nca incelenir ve daha sonra konu-
larina gdre Ug kisilik Danisma Kurulu'na génderilir.

e Danisma Kurulu tarafindan yayinlanmasi uygun bulunan calismalarin
telif hakki kilad'a aittir; baska bir yerde yayinlanamaz. Yazar(lar)a telif creti
O6denmez.

o Dlizeltme istenen yazilarin, en geg bir ay icinde editorltige tekrar gén-
derilmesi gerekmektedir. Belirtilen strede geri génderilmeyen yazilar, kilad'in
daha sonraki sayilarinda yeniden degerlendirilmek tizere kabul edilir.

e Yayinlanmasi uygun gérilen veya goriilmeyen calismalar geri gonde-
rilmez. Yazar(lar)a sadece bilgi gonderilir.

Yazi Teslim Kurallari

e Calismalar 6000 kelimeyi gegmemelidir. 2000-3000 kelimelik daha kisa
yorum yazilar veya tercimeler de kabul edilmektedir.

e Calismalar A4 kagidinin bir ylztline, sol ve sag taraftan 2'ser cm.'lik
bosluk birakilarak, 12 punto harf karakteri, Times New Roman fontu ve 1,5 satir
aralik 6lcusu kullanilarak yazilmalidir. Calismalar alt basliklari, ana bashida gére bir
kiiclik punto ve kigtik harf kullanarak koyu ve sola bitisik sekilde yazilmalidir.

2 Mamavlismamavlavic tnlanlasl calimmnin kB mn e Al L2 RIS
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sekilde verilmeli ayrica yildiz dipnot seklinde (*) yazarin kurumu, unvani sayfanin en
altinda dipnotta belirtiimelidir.

o Giristen 6nce 200 kelimeyi gegmeyecek sekilde ¢alismanin kapsamint,
amaani, ulasilan sonuclar ve kullanilan yéntemi ézetleyen ingilizce ézet verilme-
lidir. ingilizce ve Almanca calismalarda ise ayni sekilde Tiirkce 6zet hazirlanmalidir.

e Giris bolimu buytk harfler ile “1. Giris” seklinde belirtilmelidir. Alt
boltimler her bélim icinde bélim numarasi kullanilarak “1.1.", “1.2.” seklinde
numaralandiriimalidir. Son bélim sonug/tartisma bélimi olmali ve bunu sirasiyla
notlar, kaynakga ve varsa ekler kismi takip etmelidir.

o Calismalar, birisi orijinal, tigli de kopya olmak tizere toplam dért niisha
halinde ve ayrica 3,5 inglik 1.44 DOS formatl diskete cekilerek génderilmelidir.
Disketin tizerindeki etikette yazarin adi, dosyanin adi ve kullanilan programin adi
belirtiimelidir.

e (Calismalar Microsoft Word kelime islemcisi ile yazilmalidir. Resim,
fotograf, sekil ve grafikler icin Windows Metafile ((WMF) ya da JPEG (.JPG) formati
kullaniimalidir. Tim ¢izimler, sekiller, grafikler ve fotograflar sekil olarak deger-
lendirilmelidir. Sekiller uygun bir baslik ile ardisik olarak numaralandiriimalidir. Ayni
sekilde tablolara da baslik ve numara verilmelidir.

e Tiirkge yazilarda Ttrk Dil Kurumu'nun Yazim Kilavuzu, ingilizce yazilar-
da Oxford English Dictionary ve Almanca yazilarda da Duden &rnek alinmalidir.
Tiirkge calismalarda yabanci sézctkler yerine olabildigince Tirkge sézcikler kul-
lanilmalidir.

e Yayinlanmak tizere génderilen yazilarin sadece bir niishasina ¢alismanin
tam adini, icerik hakkinda bilgi veren ti¢ anahtar kelimeyi, yazar/yazarlarin bagh
bulunduklar kurumu, unvanlarini, kendilerine ulasilabilecek adres, telefon, faks
numaralarini ve e-posta adreslerini belirten bir kapak sayfasi konulmalidir.

Kaynak Gosterme Kurallari

e Tlm referanslar metin icinde, sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve gereki-
yorsa sayfa numaralari yazilarak verilmelidir. Ayni kaynaklara yapilan génderme-
lerde de bu yéntem uygulanmali ve “a.g.e.”, “ibid.”, "op. cit.” gibi kisaltmalar kul-
laniimamalidir.

e Metin icinde numaralandirilan notlar metnin sonunda numara sirasina

gore ve kaynakga béliminden hemen 6nce verilmelidir.
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adi ve tarih verilmelidir ( Jarvick 1996).

e Yazarin adi metinde gegmiyor ve belli sayfalar s6z konusuysa, yazarin
soyadt, tarih ve sayfa numarasi verilmelidir ( Jarvick 1996: 111).

e Yazarin adi metinde geg¢miyor ve birbirini takip etmeyen sayfalar s6z
konusuysa, yazarin soyad, tarih ve sayfa numaralari ayri ayri verilmelidir ( Jarvick
1996: 111-3).

e Yazarin adi metinde gegiyorsa ve kaynakcada yazarin birden fazla eseri
mevcutsa sadece bahis konusu olan kitabin yayin tarihi ve sayfa numarasi (1996:
111).

e Yazarin adi metinde gegiyorsa ve kaynakcada bu yazarin bir eseri mev-
cutsa sadece sayfa numarasi verilir (111).

o ki yazarli kitaplarda her iki yazarin da soyadlari yazilarak verilmelidir
(Frantzich ve Sullivan 1996: 89).

e Yazarlar ikiden fazlaysa ilk yazarin soyadindan sonra “ve digerleri”
anlaminda “v.d.” ibaresi kullanilmalidir (Caroline Pauwels vd. 2000: 89).

e Yazarin ayni yil icinde yayinlanmis birden fazlaeserine génderme varsa,
basim yilina a. b. ¢ gibi harfler eklenerek kaynaklar birbirinden ayrilmalidir (Noam
1991a: 34).

e Birden fazla kaynaga yapilan géndermeler noktall virgtille ayrilmalidir
(Jarvick 1996: 234; Noam 1991: 45; Dorr 2000: 456).

o Metin icindeki alintilar icin ¢ift tirnak kullanilmalidir. 40 kelimeden uzun
alintilar, tirnak isaretleri kullanilmadan girintili paragrafta ve ana metne gére bir
kiictk punto ile verilmelidir. Alinti icinde vurgulanan sézclikler ise tek tirnak ile ve-
rilmelidir. Kitap, film isimleri gibi &zel nitelemeler italik harfler ile, yazarin vurgu yap-
mak istedigi sozctikler ise tek tirnakla belirtilmelidir.

Kitap

Capli, Biilent (1995). Televizyon ve Siyasal Sistem. Ankara: imge Kitabevi.
iki Yazarh Kitap

Frantzich, Stephen ve John Sullivan (1996). The C-Span Revolution. Oklahoma:
Oklahoma University Press.

Ug veya Daha Fazla Yazarl Kitap

Brett, P. D. v. d. (1986). Mastering String Quartets. San Francisco: Amaiti Press.
Ceviri Kitap
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Yilmaz. istanbul: Ayrinti Yayinlari.
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