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Editorden
Merhaba,

Tirkiye’nin saygin akademik dergilerinden biri olan Akdeniz iletisim Dergisi’nin 35. sayisini
yayinlamanin kivanci igindeyiz. Yayincilikta on sekiz yili geride birakan dergimiz; coronavirls
salgininin zorlu kosullarinda, ilkelerinden taviz vermeden bilimsel calismalarin gelisimine katki
sunma c¢abasina devam ediyor. Bu sayimizda yalnizca 6zgin arastirma ve derleme makalelerine
yer vermemize ve sistem sadece bes glin acgik tutulmasina ragmen, dergimize 53 makale
gonderildi. Gosterilen bu blyuk ilgiye ekibim adina tesekkur etmeyi bir borg bilirim. Bagl oldugumuz
veritabanlarinin kurallari ile yayin ilkelerimize uygun olan ve hakemlik strecini basariyla tamamlayan
23 makale, onceki donemde kabul almig ancak revizyonlari ge¢ tamamlanmis 2 makale ve yeniden
yayinlanan 2 makaleyle birlikte toplam 27 makaleyi, yazar isimlerinin alfabetik siralamasiyla, bilim
dunyasinin dikkatine sunuyoruz.

Okumakta oldugunuz bu sayiyi hazirlarken bir yandan da bazi yenilikleri hayata gecirdik. Yayin
ve Editér Kurulumuzda ndébet degisimi oldu. Danisma Kurulumuza yurt icinden ve yurt disindan
yeni isimler dahil oldu. Dergimize ait web sitesi https://iletisimdergisi.akdeniz.edu.tr adresinde
yayina bagladi. Dergimizin mizanpaji, mobil cihazlarda daha konforlu okumaya elverigli hale
getirildi. Kurumsal kimligimiz yeni logomuzla yenilendi. LinkedIn, Facebook ve Twitter hesaplarinda
okuyucularimiza bilgi aktarmaya basladik. Bilimsel ¢alismalari yalnizca akademik camiaya degil
toplumun tim kesimlerine sunmak amaciyla, daha 6nce yayinlanmis bazi makaleleri podcast
formatina dénustirerek sosyal medya hesaplarimizda yayinlamaya basladik. Makalelerinin bu
formatta yayinlanmasini isteyen yazarlar Editér Kurulu ile iletisime gecebilirler. Dergimizin DOAJ ve
ESCI indekslerine bagvuru surecinin de devam ettigini bildirmek isterim.

Herhangi bir tematik sinirlama olmamasina ragmen bu sayida yayinlanan makalelerin; Coronavirus
pandemisinin kitle iletisimi boyutu, yapay zeka, blyuk veri, kilttr ve temsil konularinda yogunlastigini
gbérmekteyiz. Ayni zamanda dergimizin amaci olan disiplinlerarasi niteligi yakalamak adina iletisim
alaninin haricinde felsefe, hukuk, enformatik, egitim ve glzel sanatlar disiplinlerinden de katki
geldigini gérmek bizler icin mutluluk verici. Bu sayida yer verdigimiz makaleler hakkinda kisaca bilgi
vermek isterim.

Birinci yazarlarin alfabetik siralamasina gére ilk sirada yer verdigimiz calisma Ogr. Gér. Dr. Ahmet
Selman SEYHAN, Ar. Gér. Omer Faruk ZARARSIZ ve Ar. Gor. Dr. Emrah AYASLIOGLU'na ait.
Yazarlar “Pandeminin Politiklestirilmesi ve Séylem: Cumhuriyet ve Sabah Gazeteleri Orneginde
Covid-19 Haberleri Uzerine Bir Analiz’ baglikli makalelerinde Covid-19’a iliskin haberleri elestirel
sbylem ¢6zumlemesi ydntemiyle analiz ederek pandemi haberlerinin ulusal dlgekte politik sdylemlerle
nasil hizalandigi ya da ayristigi ortaya koymaya calisiyor.
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“Saglik Haberlerinde Korku Yaklasimi Cercevesinde Kodlanan Covid-19 Haber Fotograflarinin
Analizi” baglikll makalede ise yazarlar Ogr. Gér. Aysen YALMAN, Ogr. Gor. Hakan KARACA, Dr. O.
U. Emre Vadi BALCI coronaviriis salginina iliskin haberlerdeki korku olgusunu géstergebilime ézg(i
kavram ve yontemlerle ele alyor.

Dog. Dr. Banis KILINC ve Dr. O. U. Elif Pinar KILINC tarafindan hazirlanan “Diinyayi
insansizlastirmak: Yapay Zeka Ve Robotlar Uzerine (Terminatér Filmi)” baslikli makalede
yazarlar yapay zeké ve robot teknolojilerini Terminatér filmi 6rneginde, rasyonalizm, Bati Uygarligt,
Diinyay! insansizlastirma vb. kavramlari gergevesinde tartisiyor.

“Salgin’ Filminin Pandemi Suirecinde Alimlanmasina Yonelik Bir Calisma” baslikli makalede Dr.
O. U. Beyler YETKINER, bilissel alimlama analizi ydntemiyle ‘Salgin’ filminde kodlanan mesajlarin
alimlanmasini salgin sureci baglaminda inceliyor.

Dr. O. U. Burcu GUMUS, “TVPden Netflix’e : Pandemi’de Netflix’i Twitter Uzerinden
Anlamak” baslikli makalesinde Netflix kullanicilarinin Twitter paylagimlari tzerinden Netflix’i nasil
degerlendirdikleri ve bu degerlendirmenintartisilan kavramsal yapiya katki saglayip saglamayacagini
inceleyerek pandemi kosullarinin televizyonda igerik Uretimi ve tuketim sureclerini ortaya koymayi
amagliyor.

Bu sayimizda yayinladigimiz (¢ ingilizce makaleden ilki, Dr. O. U. Emel OZDEMIR tarafindan
kaleme alinan “Multiculturalism and America” baslikl calisma. Yazar, Joe Biden’in, Trump’in
baskanhgi boyunca surdurllen azinlk toplumlara ve gé¢gmenlere ybnelik 6tekilestirme politikasini
degistirip degistirmeyecegi sorusunu; azinlk, topluluklar ve gé¢cmenlerle ilgili haberleri sdylem
analizi ydntemiyle inceleyerek yanitlamaya caligiyor.

Ogr. Gor. Fikriye CELIK, “Sibernetik Mekanda “Hakikatimsi” Kavusma: Sanal Kiziyla Bulusan
Giiney Koreli Anne Ornegi” baslikli calismada 2016 yilinda kanser hastasi kizini kaybeden Giiney
Koreli annenin dért yil sonra kiziyla sibernetik mekanda bulusmasini vaka analizine tabi tutarak,
teknolojinin inga ettigi sanal ortami; “gercekligi” asindirip “hakikatimsi’ligi ylcelten yapisiyla, acinin

“yeniden Uretildigi” bir mecra olarak okumanin mimkun olup olmadigini irdeliyor.

Doktora 6grencisi Hiseyin SERBES ve Prof. Dr. Ahmet ESKICUMALI, “Kitle Toplumundan
Ag Toplumuna Taraftarhk Altkiltiiriniin Degisim Pratikleri: Fenerbahgce TribUni” baglikh
makalelerinde taraftar fanzinlerini elestirel séylem analizi yéntemiyle inceleyerek kitle toplumu
ve ag toplumu tipolojisindeki unsurlari karsilastiriyor ve bulgular 1siginda kamusal alan, kaltirin
metalagmasi alt kiltur ve kargi-kamusal alan kavramlarini tartigiyor.

Dr. Kenan BOLUKBAS, “Sosyal Bilimlerde Biiyiik Veri Uzerine Yapilan Akademik Caligsmalarin
Analizi: YOK Tez Ornegi (2010 - 2020)” on yillik periyotta, biyiik veri lizerine yazilmis tezleri nitel
ve nicel analize tabi tutuyor.

Dr. O. U. Mehmet Selahattin OKUROGLU ve Ar. Gor. Turancan SIRVANLI, “Medyada islevsel
Ayrimcilik: Almanya Ve Tiirkiye Basininda “Suriyeli” Temsiliyetinin incelenmesi” baslikli
calismada Suriyeli siginmacilarin Tirkiye ve Almanya basininda temsili elestirel séylem ¢ézimlemesi
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yontemiyle inceleyerek bulgulari stereotip, tekillik ve yabancilik kavrami ekseninde tartisiyor.

Bu sayimizda iletisim tarihine odaklanan tek calisma, Doktora Ogrencisi Melek Tugba KOCAMAN
ve Dog. Dr. Abdilkadir GOLCU tarafindan kaleme alindi. “Tiirkiye ABD iliskilerinde Basinin Yeri:
Missouri Zirhlisinin Tiirkiye Ziyareti” baslkli makalede Turk dis politikasindaki bir paradigma
degisiminin baglangicini sembolize eden Missouri Zirhlisinin Turkiye ziyaretinin Aksam, Cumhuriyet,
ikdam, Tanin, Ulus ve Vakit gazetelerindeki sunumu betimsel analiz ydntemiyle inceleniyor.

Dr. O. U. Mesut AYTEKIN ve Yiksek Lisans Ogrencisi Melis YILDIZVIRAN, “Sinema Reklam
lliskisi Baglaminda Tiirk Sinema Endiistrisinde Sosyal Medya Kullanimi” baslikli makalede
pandemi slrecinin sinema endustrisine etkisi dizleminde sinema-reklam iliskisini, bagimsiz sinema
filmlerinin dagitimlarini gerceklestiren Bagka Sinema’nin Instagram hesabi 6rneginde tartisiyor.

Dr. O. U. Nagihan TUFAN YENICIKTI, Dr. O. U. Havva Nur TARAKCI ve Ar. Gér. Dogan Can GAZAZ,
“Kamu Spotlarina Covid-19 Yansimasi: Saghk Bakanliginin Sosyal Medya Platformlarinin
incelenmesi” baslikli calismada yazarlar Covid-19 ile ilgili bes farkli kamu spotunu icerik analizi
yontemiyle inceleyerek sonrasinda s6z konusu kamu spotlarinin bireyleri bilgi, tutum ve davranislari
acisindan nasil bir degisime ydénelttigini Wilcox’un isaretli siralar testi vd. ydntemlerle inceliyor.

Ar. Gér. Ozge BOZ, “Sinema ve Resim Ekseninde Medyalararasi Bir inceleme: Asci, Hirsiz,
Karisi ve Asigi Filmi” baslikli makalesinde, Yénetmenin filminde insa ettigi cok katmanli anlam
yapisini mizansen analiz ydntemiyle medyalararasi bir okuma yaparak inceliyor.

ingilizce yayinlanan bir diger makale ise Ar. Gér. Dr. Selim MiSAFIR’in, “Analysis of the Film ‘No
Gold for Kalsaka’ in terms of the Right to Economic Self-Determination” baslkli calismasi.
Yazar, ‘Uluslarin Kendi Ekonomik Kaderlerini Tayin Hakki’ kavraminin hukuki boyutunu ‘No Gold For
Kalsaka’ filmi diizleminde, kiresel ekonomik sémuri duzeni ekseninde tartisiyor.

Dr. O. U. Semih SELMAN “Bilimkurgu Sinemasinin Metinlerarasilik Baglaminda Analizi: Brazil
Filmi Ornegi” baslkli makalesinde sinemada bilimkurgu tiriiniin gelisimini metinlerararasilik
kavrami ekseninde Brazil filmi 6rneginde, olgubilim (fenomenoloji) ydontemiyle inceliyor.

Dr. O. U. Seyfi Kilic “Covid-19 Haberlerinin Tiirk Yazih Basininda Cercevelenmesi” baslikli
makalesinde Covid-19 salginina iligskin haberlerin farkll sahiplik yapisi ve ideolojik durusa sahip
Sdézcl, Sabah, Hurriyet, Turkiye ve Cumhuriyet gazetelerinde temsilini sorguluyor. Bu kapsamda 9
Mart - 5 Nisan 2020 tarihleri arasinda sunulan haberleri ¢cergceveleme analizi ydntemiyle inceliyor.

Doc. Dr. S. Serhat SERTER, “Beyaz Perdede Oidipus Kompleksi: Norman Bates ve Zebercet
Karakterlerinin Metinsel Okumasi” baslikli calismasinda Robert Bloch’un Ug¢ Ruhlu Adam (1962)
ve Yusuf Atilgan’in Anayurt Oteli (1973) isimli romanlarini sinema uyarlamalari ile birlikte Sigmund
Frued’un psikanalitik kuramini esas alarak okuyor ve romanlarin ana karakterlerindeki Oidipus
Kompleksi'nin izlerini strayor.

Sayimizda ingilizce yayinlanan diger makale ise Dr. O. U. Sifa ELCIL’in kaleme aldi§i “Environmental
Awareness In Terms of Public Health: Corporate Responsibilities” baglikl calisma. Yazar,
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halk sagligini dogrudan ve cesitli sekillerde tehdit eden ¢evre sorunlarina yénelik kurumsal bilinci;
kurumsal sosyal sorumluluk, imaj ve itibar kavramlari baglaminda ele ahyor.

Dr. O. U. Taybe Topsakal ve Yiiksek Lisans Ogrencisi Ferhat Ferik, “Haber Sitelerinin Covid-19
Asilarina Yénelik Yaklagimi ve Haber iceriklerinin Degerlendirilmesi” baslikl calismada internet
haber sitelerinin Covid-19 agilari ile ilgili yaptig1 haberler icerik analizi ydntemiyle inceleyerek, haber
kuruluglarinin agi haberlerine kendi yayin politikalarini yansitmasinin komplo teorileri ve yanlis bilgi
yayillmasina etkisini tartigiyor.

Prof. Dr. Tugay ARAT ve Dog¢. Dr. Mahmut Mert Arslan “Sosyal Medyada Veri Giivenligi ve
Kisisel Mahremiyet Sorunu” bagslikli makalede internet agi ve sosyal medya sitelerinin Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki ana Uslerinde butin kullanicilarin kigisel bilgileri kayit altina alinmakta ve
arsivilenmesini dijital mahremiyet kavrami baglaminda ele aliyor.

Dr. O. U. Ugur ERCAN “Hanehalki Bilisim Teknolojileri Uzerine Bir Arastirma” baslikli makalesinde
hanehalklarinin sahip oldugu bilisim teknolojileri sayisini etkileyen faktérleri Poisson Regresyon
modeliyle analiz ediyor. Yazar bu yontemin haricinde vaka-hiz oranlari, marjinal etkiler ve margins
degerlerini de kullanarak, Turk vatandaslarinin iletisim ve bilgi teknolojilerine erisim degerlerine
iligkin 6zgun bir tablo ortaya koymaya caligiyor.

Doktora Ogrencisi Yesim SENER, “2000 Sonrasi Popiiler Tiirk Sinemasinda Aile ici Siddet:
“Miisliim” Filminin Greimas’in Eyleyensel Ornekcesiyle Analizi” baslikli calismada aile ici
siddetin gercgek ile kurgu arasinda sunuldugu Maslim (2018) filmini, Greimas’¢i géstergebilimsel
yaklasimla analiz ediyor. Yazar bulgulari ataerkil aile ideolojisi, madde bagimliligi ve aile i¢i siddetin
yeniden inga edildigi ve dolayisiyla sistemin yeniden Uretilmesi kavramlari baglaminda tartisiyor.

Dr. O. U. Zeynep Zelal KIZILKAYA “Evin Kaybinin Telafi Edilemezligi Annemin Sarkisi (Klama
Dayika Min) Filminde Eve Déniis Nostaljisi ve Melankoli” bagslikh calismada nostalji, yas-
melankoli, hatira/hafiza ile ev/yurt ve yerinden edilme gibi durumlari ‘Annemin Sarkisi’ filmi drneginde
inceleyerek yitim deneyiminin bireyde biraktigi duygusal izi ortaya koymayi amachyor.

Dr. O. U. Zulfiye ACAR SENTURK, Ogr. Gér. Onur TOS, Yilksek Lisans Ogrencisi Ebru DIRVAK
“Reklamlardaki Cinsiyet Kodlari Uzerine Bir Alimlama Analizi” baglikli makalede reklamlardaki
kadin ve erkek kahramanlarin cinsiyet kodlari, odak grup calismasiyla gerceklestirilen alimlama
analizi yontemiyle ele aliyor.

Son iki makalemiz de Onceki sayilarimizda yayinlanan ancak eserde telif hakki olan yazarlarin
isimlerinin dergimize bildiriimemesi nedeniyle ortaya cikabilecek sorunlarin giderilmesi igin
dizelterek yeniden yayinladigimiz makaleler. Bagvuru sirasina gére yayinlanan ilk makale Gozde
YARDIM ve Prof. Dr. Suzan Duygu ERISTi’nin “Sosyal Medyadaki Kiiltiirel Kimliklerin Déniisiimii
Odakh “Blogger Anne” Kimliklerinin incelenmesi” baslikli calismasi. Yazarlar, calismada sosyal
medyadaki kuiltirel dénusum odakli ‘blogger anne’ kimliklerini odak grup gérismeleri ve igerik
analizi ydntemlerini kullanarak inceliyor. Diger makale ise Dr. O. U. Fatih SOGUT ile Prof. Dr. Vahit
ILHAN’a ait. “Yeni Medya ve Temsil: internet Gazeteciliginde Cinsiyet Kimliklerinin Sunumu”
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baslikll makalede yazarlar internet gazetelerinde cinsiyet kimliklerinin gértnurlik seviyesini, hangi
cinsiyetin ne dlgtude goranur kilindigini ve nasil gérintilendigini icerik analizi ydntemiyle sorguluyor.

Coronavirts pandemisinin hepimizin hayatini zorlastirdigi buginlerde tiinelin ucunda isik gériintrken
bir mijde daha vermek isterim kiymetli okuyucularimiza. Fakultemizce geleneksel olarak dizenlenen
Uluslararasi Medya Calismalari Sempozyumu’nun dérdincisinin hazirhklarina bagladik. Aralik
ay! icerisinde dliizenlemeyi hedefledigimiz sempozyuma kabul edilen ve hakemlik stirecini basariyla
tamamlayan calismalar icin 6zel bir sayi yayinlanacak. Gelismeleri ve duyurularimizi sosyal medya
hesaplarimizdan ve Dergipark’taki sayfamizdan takip edebilirsiniz.

Gelecekteki bilimsel calismalara ilham verecek olan bu eser, ézveriyle ¢alisan bir ekibin imzasini
tasiyor. Oncelikle, pandemi dénemiyle artan is ylikiine ragmen bilimsel yayinciliga katki saglamanin
hazzini, her tirli maddi tesvikten Ustiin géren degerli hakemlerimize tesekkiir etmek istiyorum.
Dergimizin ¢alismalari icin 6zgur ve nitelikli bir ortam olugturan Fakultemizin Dekani ve Dergimizin
imtiyaz Sahibi Prof. Dr. Mustafa SEKER basta olmak (zere Dergimizin Yayin ve Danigman
Kurulu’nun kiymetli Gyelerine ve Fakiiltemizin degerli yéneticilerine ekibim adina tesekkir ederim.
Sirecin her asamasina katki veren ekip arkadaslarim Ar. Goér. Mustafa AKBAYIR (alan editéri, web
tasarimi), Ar. Goér. Hediye AYDOGAN (alan editori, dil editérii, sosyal medya sorumlusu), Ar. Gér.
Ayse HIMMETOGLU (alan editori, dergi ve web dil editorii), Ar. Gér. Mehmet Sebih ORUC (alan
editéril, sekreterya), Ar. Gor. Aydin YESILYURT (alan editérii, sekreterya, podcast tasarim) ve Ar.
Gor. Selda Saral GUNES’e (alan editérii) tesekkir ederim. Kurumsal kimligimizin yenilenmesinden
mizanpaja kadar dergimizin tim gdérsel unsurlarindaimzasi olan Serkan KIRBACI'ya ve dergimizdeki
tim teknik iglemlerin yillardir sorunsuz bir bicimde yuratilmesinde emegi olan Elektrik Elektronik
Miihendisi Suat KARADIR’a tesekkur ederim.

2003 yilindan bu yana editérinden sekreterine, dergimizin bugtinlere gelmesinde emegi gecen
herkese tesekkuru bir bor¢ bilir; dergimizde makalesi yayinlanan yazarlari tebrik eder, dergimize
makale génderen tim yazarlara ilgilerinden 6tlru tesekkir eder ve akademik yayinciliga destek igin
zamaninl, bilgisini ve emegini bizlerle paylasan degerli hakemlere stukranlarimi sunarim.

Saglhkli ve huzurlu ginlerde bulusmak dilegiyle, Aralik sayimizda gérismek Uzere.

Dr. Ogretim Uyesi Mustafa Sami MENCET
Editor
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DUZELTME YAZISI

33. Sayimizda yayimlanan “Sosyal Medyadaki Kultirel Kimliklerin Déntsimu Odakh ‘Blogger
Anne’ Kimliklerinin incelenmesi” baglikli makalede, makalenin yazari calismada emegi ve telif
hakki bulunan diger yazarin ismini sehven dergimize bildirmemigtir. Yazar, bu hata nedeniyle diger
yazardan ve okuyucularimizdan 6zur dilemektedir. Adi gecen makale dergimizin bu sayisinda
dizeltilerek 485-509 sayfalarinda yayimlanmaktadir.

31. Sayimizda yayimlanan “Yeni Medya ve Temsil: internet Gazeteciliginde Toplumsal Cinsiyet
Kimliklerinin Sunumu” baslikli makalede, yazar calismada emegi ve telif hakki bulunan diger
yazarin ismini sehven dergimize bildirmemistir. Ayrica ¢calismanin doktora tezinden uretildigine
yonelik bir bilgi sunulmamistir. Yazar, bu hata nedeniyle diger yazardan ve okuyucularimizdan
Ozur dilemektedir. Adi gecen makale dergimizin bu sayisinda duzeltilerek 510-527 sayfalarinda
yayimlanmaktadir.

ERRATUM

In the article titled “Examination of ‘Blogger Mother’ Identities Focused on the Transformation
of Cultural Identities in Social Media” published in our 33rd issue, the author of the article did
not inform our journal in error of the name of the other author who contributed to the study and
has copyright. The author apologizes to the other author and our readers for this fault. The
aforementioned article is edited and published on pages 485-509 in this issue of our journal.

In the article titled “New Media and Representation: Presentation of Gender Identities in Internet
Journalism” published in our 31st issue, the author did not inform our journal about the name
of the other author who contributed to the study and whose copyright is in question. In addition,
no information was provided that the study was produced from a doctoral thesis. The author
apologizes to the other author and our readers for this fault. The aforementioned article is edited
and published on pages 510-527 in this issue of our journal.
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Pandeminin Politiklestirilmesi ve Soylem:
Cumhuriyet ve Sabah Gazeteleri Orneginde Koronaviriis Haberleri Uzerine Bir Analiz

Politicizing the Pandemic and Discourse:
An Analysis on the Coronavirus News in Cumhuriyet and Sabah Newspapers

Ahmet Selman SEYHAN', Omer Faruk ZARARSIZZ, Emrah AYASLIOGLU**

0z
Koronavirls salgini, giindelik hayatin pek ¢ok alanini dénustirdigu gibi haber yapma pratiklerini, haber metinlerini
ve bunlarin bir sonucu olarak medya ve haber sdylemini de degistirmistir. Toplumun enformasyon ihtiyacinin goriinur
bicimde arttigi1 koronavirlis salgini dénemi, mevcut politik krizleri derinlestiren etkilerinin yani sira, yeni bir takim ¢atisma
ve kriz baslklarini haber séylemin baslica temasi haline getirmistir. Calismada koronavirls slrecinde haberlerin ideolojik
yanhhk baglaminda incelenmesi amaglanmaktadir. Calisma kapsaminda, farkli ideolojik konumlaniglara sahip oldugu
dusunullen Sabah ve Cumhuriyet gazetelerinin basili versiyonlarinin dijital arsivde bulunan kopyalarinin ilk sayfalarinda
yer alan haberler van Dijk’in elestirel sdylem ¢ézimlemesi metoduyla analiz edilmistir. ‘Pandeminin politiklestiriimesi’
kavrami isiginda, pandemi haberlerinin ulusal dlgekte politik sdylemlerle nasil hizalandigi ya da ayristigi tartisiimaktadir.
incelenen gazetelerin, koronavirlis ile ilgili haberlerde sahiplik, icerik Uretimi ve dil ve ifade kullanimi gibi farkli
perspektiflerde politik konumlanislariyla baglantili olarak énemli 6lgiide farkhlastiklari, salginla mucadelede basari ve
basarisizlik vurgusunun bu farklilasmanin net bigcimde gérilebildigi bir unsur olarak éne ¢iktigi sonuglarina ulagiimistir.

Anahtar Kelimeler: Koronaviriis, ideoloji, Séylem, Elestirel Séylem Céziimlemesi, Pandeminin Politiklestirilmesi.

Abstract

The coronavirus outbreak has transformed many areas of daily life, as well as changing news reporting practices, news
texts, and as a result of these, media and news discourse. In addition to its effects that deepen the current political
crises, the coronavirus pandemic, during which the public need for information has visibly increased, has made a new
series of conflict and crisis topics the main theme of the news discourse. This study aims to examine the ideological
biases of the newspapers during the pandemic process. The first pages of the digital archives of the printed versions of
Sabah and Cumhuriyet newspapers, which are thought to have different ideological positions, were analyzed with van
Dijk’s critical discourse analysis method. In the light of the concept “politicizing the pandemic”, how the pandemic news
are aligned or diverged with political discourses on a national scale is discussed. It was concluded that the examined
newspapers differ significantly in relation to their political positions in different perspectives such as ownership, content
production and use of language and expression in coronavirus-related news, and the emphasis on success and failure
in combating the pandemic stands out as an element where this differentiation can be clearly seen.
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Giris

Medya metinleri, ulusal veya uluslararasi 6lcekteki gindemlerin kitlelere aktarilmasi, anlamlarin
paylasiimasi ve glincel enformasyonun dolagima sokulmasi gibi agsamalarda énemli rol ve iglevlere
sahiptir. Bu iglevler temelde kitlelere ulusal veya uluslararasi 6lcekte meydana gelen gelismeler
hakkinda enformasyonun saglanmasi ilkesi etrafinda tanimlansa da medya metinlerinin i¢erisinde
yasadigimiz dénemde bu temel iglevin ¢ok 6tesine gecerek algilari, tutumlari, fikirleri ve beklentileri
sekillendirme, manipile etme gibi bir dizi farkli unsurlari da igerecek bicimde karmasiklastigi
gbzlemlenebilmektedir. Bu durum, goérevi haber vermek olan medya metinlerinin kitlelerin
etkilenmesi, belirli bir politik pozisyonun vurgulanmasi veya gorunur kilinmasi, tahakkiim durumunun
surdarulmesi ve bir dizi bagka fikrin ya da sdylemin kétulenmesi gibi farkl iglevlerinin de olabileceqgi
gercegini ortaya cikarmaktadir. Pek cok toplumsal surecte oldugu gibi, 6zellikle siyasal secim
donemlerinde partiler ya da adaylarla ilgili haberlerin segmen kitlelerin oy verme tercihleri tzerinde
belirli etkileri ortaya ¢ikarmak Gzere tarafli olarak yapilandiriimasi siklikla tartigilan bir durumdur. Bu
tartismalarin sonucunda medyanin tarihi stire¢ icerisinde temel iglevinin 6tesine gecerek kazandigi
glcun vurgulanmasi amaciyla dérdinci kuvvet nitelemesi, medya metinleri araciligiyla olusabilecek
manipulasyonlarin boyutlari hakkinda fikir vermektedir.

Medyanin kitlelere ulastirdigi enformasyonun nesnelligi konusunda yasanan bu ¢atisma, medya
analizlerinde metinlerin odak noktaya yerlesmesini saglamistir. Siyasal kampanyalar, ticari kaygilar,
politik tercihler ve iktidarin sturdarulebilmesiicin medya metinlerinin bu streclerde oynadigi rol, ideoloji
ve yanlilik gibi elegtirel yaklagimlarin 6n plana ¢ikan kavramlariyla incelenmekte ve tartisiimaktadir.

Kiresel bir salgin olan koronaviris, pek ¢ok tlkede oldugu gibi Turkiye’de de toplumu ekonomik,
siyasi, egitim, saglik, turizm ve guvenlik konularinda énemli sekilde etkilemektedir. Bu sebeple
calismada koronavirUs ile ilgili medyada yer alan haber metinlerinin ideolojik yanlilik baglaminda
incelenmesi amaglanmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda ideolojik olarak farkli pozisyonlara sahip
oldugu kabul edilen Cumhuriyet ve Sabah gazetelerinin koronavirtis pandemisi ile ilgili haberleri
calisma kapsaminda ele alinmigtir. Her iki gazetede 1 Eylal — 30 Eylul 2020 tarihleri arasinda
koronavirus ile ilgili yayimlanmig haberler van Dijk’in elestirel sGylem analizi ydntemiyle incelenerek
haber metinleri, haber basliklari, spot metinler, ana haber metinleri ve gérsellerinde ideolojik yanlihgin
olup olmadigi ve varsa ne sekilde aktarildigi tespit edilmeye caligiimigtir.

1. Medya Haberlerinin Manipiilasyon Islevi

Manipulasyon, “elestirel sbylem analizinde anahtar bir terim olarak ele alinmakta ve sosyal adaletin
saglanmasina ybénelik dontastimlere destek vermek icin harekete gecenlere karsi kontrol gliciini elde
etmek Gizere kullaniimaktadir’ (Madrid vd., 2020, s. 1). Medya icerikleri, kitlesellikleri baglaminda gerek
gundelik sosyal yasamin gerekse siyasal gindemin 6énemli birer parcasi olarak degerlendirilebilir.
Gazeteciligin temel ilkeleri arasinda yer almasina ragmen, gazetecilik etkinliklerinin tarafsiz, nesnel
ve tim gerceklikleri kitlelere oldugu biciminde yansitan etkinlikler olmadigi gérisi, medya metinleri
Uzerine yuratilen pek ¢ok arastirmanin ortak vurgu noktasini olusturmaktadir. ‘Siyasal Paralellik’
(Political Parallelism) olarak kavramsallastirdiklari duruma iligkin Hallin ve Mancini (2004, s. 26),
yazili basinin var oldugu giinden bu yana gazetecilik ve siyaset alaninin yakin temasina igaret
etmekte ve “18. yy. sonundan 19. yy. baslarina kadar olan ddnemde gazetelerin politik dinyada
dnemli bir gii¢ olarak belirdigini” ifade etmektedir. i¢ ice gecen siyaset alani ve medya sahipliginin
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etkisiyle, son yillarda bu iki alan arasindaki yakin temasin izlerini sirmek, medya metinlerinin zaman
zaman aclk bicimde kimi zamansa satir aralarina gizlenen ifadeler ve gérsel unsurlarla beliren politik
baglamlarini kesfetmek, desifre etmek ve betimlemek, medya metinlerinin manipule edici islevini de
iceren bir analiz ve yorumlama c¢abasi olarak goérulebilir. Bu analiz ve yorumlama c¢abalari, medya
icin siklikla vurgulanan ‘tarafsizlik’ ya da ‘nesnellik’ ilkesiyle ilgili sorunlu noktalarin altinin gizilmesi
anlamina da gelmektedir. Medya kuruluslarinin Gzerindeki sahiplik ve yonetim baskisi, iceriklerin
ideolojik yanlilik bicimleri ve duzeyleri Uzerinde belirleyici etkiye sahip gdérinmektedir. Cakmak
(2019, s. 1128), sahiplik yapisi nedeniyle medyada tarafsizligin olanaksiz hale geligini asagidaki
sekilde 6zetlemektedir:

“Diger taraftan gazeteler sahiplik yapisi tarafindan daima baski altindadir ve ona ters disen yonde
icerik olusturamaz. Ekonomik veya siyasi agidan glce sahip olanlar ise medyanin manipulasyon
glcunun farkinda oldugu icin daima kendi yaninda yer almasini ister. Bu yénde de baskiya maruz
kalan medyanin objektif olabilmesi imkénsizlasir ve ‘tarafsizlik’ sorunsali bas gdsterir.”

Ote yandan medyanin politik siireclerde bir manipulasyon islevini (istlenmesi, yalnizca sahiplik yapisi
ve medya kuruluslarinin sahiplerinin politik kurum ve yapilarla olan siki bagiyla aciklanamayacak
kadar cesitli ve karmasik gérunmektedir. Ticari kar kaygisi, yaptirrmlardan kaginma arzusu, vergi
indirimi ya da ceza affi gibi avantajlardan yararlanma c¢abasi, politik kutuplagsmalarin yogun oldugu
cografyalarda bir kampa dahil olma durtisuU, politika alaniyla medya alaninin dogrudan ideolojik
olarak karsilikli yarar sagladigi simbiyotik iliski gibi pek cok farkl baglam ve sebep de medyanin
ideolojik manipulasyon iglevini aciklarken vurgulanmaktadir (Wojtasik, 2019, s. 34).

Medyanin manipulasyon gicinun yogun bicimde ortaya ¢iktigi bazi toplumsal sireclerde, 6zellikle
haber medyasinin politik kampanyalarin ve mucadelelerin dnemli bir bileseni haline gelisi daha
acik gdzlemlenebilir. Gundelik hayata iligskin haberler ya da magazin iceriklerinde politik sdylemlere,
ideolojik iglevlere iliskin daha belirsiz izler s6z konusu olabilirken, érnegin secim ddénemlerini
Onceleyen tarihlerde medya iceriklerinin manipulasyon iglevinin daha belirgin hale geldigi
gbrulmektedir. Gindelik hayata iliskin haberler ve hatta magazin haberleri dahi politik atmosferin,
tartismalarin sinirlarinda gezinerek politik gindemle daha sik iliskilenen bir icerige kavusabilir.
Secim dénemlerindeki haber medyasi icerikleri buna iyi bir 6rnek olusturur. Sec¢im giindemi gibi 6zel
toplumsal dénemlerde “haber medyasi tamamiyla yabanci bir unsur gibi siyasi ve yénetimsel iglerin
kaydini tutan bagimsiz, baglantisiz seyirciden ziyade aslinda politik bir kurumdur” (Esser vd., 2001,
s. 21). Dolayisiyla bu dénemlerde haber medyasi igeriklerinin politik unsurlarinin belirginlestigi, politik
sOyleme dair haber dili icerisinde daha fazla ize rastlanabilecedi ileri strulebilir. Se¢im dénemlerinin
yani sira dogal afet durumlari, anlik beliren ekonomik krizler, siyasal ¢alkantilar gibi dénemler de
ybnetime iliskin mispet veya menfi sdylemlerin haber iceriklerine daha fazla yansidigr dénemecler
olarak degerlendirilebilir. Ornegin 11 Eyliil saldirilari sonrasinda yasanan trajedi sonucu Amerikan
haber medyasinin genel gérinim itibariyle asiri vatansever bir propaganda aracina donusimunu
inceleyen Eisman da (2003) toplumu derinden etkileyen blyuk bir kriz aninda haber iceriklerinin
egemen politik sdylemle hizalanigina dikkat cekmektedir. Bu baglamda ele alindiginda, ulusal
siyasal sureclerle baglantilandiriimasi ve politik gindemlerle iligkisinin kurulmasi ekseninde kiresel
bir salgin krizini de yine haber medyasinin iceriklerinde, dilinde, politik sdylemsel unsurlarin agirhgini
artirdig1 bir dénemeg olarak gérmek mumkuandir.
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2.Pandeminin Politiklestirilmesi

Cin’de baglayan ve kisa surede kuresel bir salgina déntsen koronaviriis pandemi stirecinde hemen
her Ulke cesitli dGnlemleri ve kisitlamalari uygulamaya girismistir. Saglk acisindan alinan énlemlerin
temel amaci salginin yayilmasini 6nlemek ve viris nedeniyle can kayiplarini en aza indirmek olarak
gorinse de kimi Onlemlerin politik micadeleler ve pozisyonlarla olan iligkisi pek ¢cok arastirma
tarafindan ele alinmistir. Alinan 6nlemlerin belirli siyasiler ya da siyasal partilerle 6zdeslesen ya da
politik sdylemlere yakinligiyla tanimlanabilen bélgelerde farkh algilanmasi ya da uygulanmasi buna
bir 6rnek olarak gdsterilebilir. Ornegdin Amerika Birlesik Devletlerinde “Cumbhuriyetci ydneticilerin
iktidarda bulundugu eyaletlerde ve Trump taraftarlarinin daha fazla sayida oldugu bélgelerde sosyal
mesafe uygulamasinin benimsenmesi daha ge¢ gerceklesmistir” (Adolph vd., 2020, s. 1). Benzer
sekilde cep telefonlarinin GPS’leri Gzerinden yapilan bir arastirmada Amerika Birlesik Devletlerinde,
Cumbhuriyetcilerin Demokratlara oranda daha az sosyal mesafeyi gézettikleri tespit edilmigtir. (Allcott,
ve digerleri, 2020).

Secmen kitlelerin pandemi 6nlemlerine yénelik tutumlarinin yani sira siyasal parti ve hukimet
liderleri dlceginde de pandeminin bir politik sdylem ingsa alani olarak kurgulandigi érneklere de
rastlamak mumkundur. Diger bir uluslararasi 6rnek ise Vietnam’dan verilebilir. Vietham Bagbakani
Nguyén Xuan Phic, “8 Ocak 2020’de pandemiyle miicadelenin de bir 6rnek tegkil ettigi Vietnam’in
gundmuzdeki buyuk basarilarini, 1975te Vietnam Savasi’nin bitisinden sonraki yoksullasma
doénemiyle karsilastirarak ulkesinin koronavirlise karsi bir zafer kazandigini ileri surmustar. Ayni
zamanda Vietnam’in bu basarisini ‘Bati’nin, 6zellikle Amerika Birlesik Devletleri’nin virisu kontrol
etmedeki genel basarisizligiyla karsilastirmistir” (Nguyen-Thu, 2020, s. 1). Bunun yani sira salginin
basladigi Cin Halk Cumhuriyeti Digisleri Bakanhgi s6zcist Amerika Birlesik Devletlerinin salgini
Wuhan sehrinde baslattigi yéninde suc¢lamalarn da bulunmaktadir. Buna karsin dénemin Amerika
Birlesik Devletleri Bagkani Donald Trump ise koronavirisi “Cin VirlsU” olarak nitelendirerek, iki
devlet arasindaki digsmanligi da pandemiyi politiklestirerek vurgulamaktadir (Abbas, 2020). Siyasal
parti ve hukimetlerin yaninda medyanin da pandeminin politiklestiriimesinde etkisi bulunmaktadir.
Bu kapsamda medyanin &zellikle kitleleri ayristirma iglevini Ustlendigi ve gazeteciler araciligiyla
ideolojik olarak séylem Ureterek mesajlarini kitleleri konsolide etmekte kullandiklar ifade edilebilir
(Hart, Chinn, & Soroka, 2020, s. 681). Pandemi slrecinde virlse ve virisun yayillma yollarina yénelik
mucadele, birer politik zafer sdylemiyle kutlanmakta, Ulkelerin basarilari ya da basarisizliklari
aciklanirken farkl yonetim bicimleri ya da politik farkliliklar kutsanmakta ya da genel olarak basarisiz
ilan edilebilmektedir.

Pandeminin politiklestiriimesine bir bagska 6rnek olarak viristun ‘ulusal sinirlarin digina itilmesi
ve Ulkenin izole edilmesi’ cabalari gosterilebilir. Ginumuzde pek cok farkh Glkenin liderleri ya da
ybnetiminde sdz sahibi olan yetkilileri tarafindan ifade edildigi bicimiyle ‘sinir gtivenligi’ politikalari,
ulusal guvenlik stratejilerinin keskin &rneklerini teskil etmektedir. Gé¢men-mdlteci giriginin ve
kacakgilik gibi yasa digi faaliyetlerin 6nlenmesi igin tlke yonetimlerinin belirli bélgelerdeki sinirlarina
duvar 6érme Onerilerini zaman zaman gundeme getirdigi gérulmektedir. Tartigildiklar toplumlarda
yogun karsi c¢ikislardan destege kadar genis bir yelpazede tepkilere neden olan bu sert glivenlik
Onlemleri, projeyi Oneren liderlerin toplumu ikna etme gerekliliklerini ortaya c¢ikarmaktadir. ABD
Baskani Donald Trump’in Texas Eyaleti’nin Meksika sinirina duvar 6rme plani Amerikan toplumunda
ciddi tepkilere neden olmus, Amerikan senatosundaki Cumhuriyetci tGyelerin bile yalnizca %25’inin
duvar icin 6n goérulen 1,6 milyar dolar degerindeki bltce maliyetini destekledigi (Unknown Stories,
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Unintended Consequences, 2020) ileri strtlmustir. Pandemi slreci, kimi liderlerin bu ice kapanmaci
— asir gavenlikgi sert dnlemler konusunda toplumun destegini elde etme cabalarina gerekce
uretmek icin dGnemli bir referans noktasi haline gelebilmektedir. Yapiimasi planlanan duvarlarin sinir
glvenligini saglamanin yani sira pandeminin yayillmasini 6nlemede de énemli katkilar sunabilecegi
vurgulanmaktadir. Dolayisiyla pandeminin; liderler agisindan aragsallastigl ve s6z konusu tutumun
kendi kitlelerini konsolide etmek icin kullanildigi ifade edilebilir (Druckman, Klar, Krupnikov,
Levendusky, & Ryan, 2020).

3.Medya Metinleri, ideoloji ve Soylem

Medya ve ideolojik yanlhlik Gzerine yuritilen calismalar ve analizler pek ¢ok farkl odak noktasina
ybnelmektedir. Medya metinlerinin kendisi, dil ve sGylem unsurlari ve hatta okurlarin/izleyicilerin
metinlere yonelik pozisyonlari ve kod ag¢imi surecleri mercek altina alinarak medya metinlerinin
ideolojik islevleri ve bu islevlere yonelik algilamalar farkli perspektiflerden sorgulanmaktadir.
Bu kapsamda kiltirel caligmalar alaninda medya metinlerinin “ideoloji ve dil yapilanmalarina
odaklanilimig, ‘edilgin izleyici’ anlayisi yerine ‘etkin izleyici’ ve ‘etkin okuma’ anlayisi ile medya
iletilerinin kodlanmalari ve izleyicilerin degisik kod agimlariyla” (Dursun, 2001, s. 40) ilgilenilmistir.
Ote yandan, daha materyalist bir bakis acisiyla “dilbilimsel uygulamalarla ilgili belirli fikirlerin veya
inanclarin belirli kosullar altinda anlam olusturma etkinlikleri yoluyla Uretildigi, yayildig1 ve/veya
bunlara meydan okundugu sosyal mekanizmalar ortaya ¢ikarmayi” (Milani, ve Johnson, 2010, s.
4) amaclayan elestirel calismalar da medya ve ideoloji iliskisini agiklamaya ydnelebilmektedir. Bu
bakis acisinin, metin ve dil 6geleriyle birlikte bilissel surecleri incelemekten ¢ok, medya ve ideoloji
arasindaki iligkiyi yapisal/kurumsal iligkiler Gzerinden tarif etme cabasi olarak farkl bir gelenegi
temsil ettigi sdylenebilir.

ifade edilmeye calisilan bu analiz cabalari her ne kadar farkli metodolojiler, én kabuller ve perspektifler
Uzerine inga edilmis olsalar da nihai olarak medyanin ideolojik bir iglevi oldugu ve bu iglevin de
nesnellik ilkesi pahasina olsa bile haber metinleri gibi genis kitleleri bilgilendirmeyi amac¢ edinen
medya iceriklerine yansidigi 6n kabullnde bir ortakhga sahip gérinmektedirler.

Sdylemin etkilendigi degiskenler incelendiginde ideoloji én plana ¢ikmaktadir. ideoloji sabit bir
yerde sinirlandirilamayacagi i¢in zamandan ve mekéndan bagimsiz sekilde gunluk hayatin her
alanini etkileyebilmektedir. ideoloji kavrami, farkli kuramsal temeller 1siginda farkli anlamlara isaret
edecek bicimde tanimlanan, tartigmal bir alan olarak da gortlmektedir. Buna karsin, bu kuramsal
tartismalar icerisinden bir ideoloji tanimi saptamak ve 6ne stirmek, bir bagka ¢alismada tek basina
ele alinabilecek kadar genis ve detayh bir cabadir. Bu nedenle bu calisma kapsaminda iletisim
boyutuyla ele alinmakta, haber metinlerine de yansiyan politik sdylemsel pozisyonlar olarak
kavranmaktadir. Eagleton (2015, s. 18) ideolojiye dair, “toplumsal yasamda anlamlarin, gdsterge

ve degerlerin Uretim sireci”, “egemen bir siyasi iktidari megrulastirmaya yardimci olan yanhs
fikirler”, “sistematik olarak carpitilan iletisim”, “séylem ve iktidarin birlesmesi”, “eylem yénelimli inanc
kimeleri” ve “bireylerin toplumsal bir yapiyla iligkilerini yasadiklari onsuz olmaz ortam” gibi tanimlari
bir araya getirmektedir. Tanimlardan yola ¢ikildiginda ideolojinin toplumu olusturan ortak degerlerde
yer aldigini ifade etmek mumkuindur. Medya bir olayi haberlestirirken ideoloji, anlam, dil ve sdylem
gibi cesitli faktérlerden etkilenmektedir. “Haber toplumsal gercekligi insa eder (kurar)” (Dursun,
2004, s. 37) ifadesi de medyadaki haberlerin tarafsiz olamayacagina dair gérisiu desteklemektedir.

Benzer sekilde medya metinlerinde kullanilan dilin yansiz olamayacagi ¢unku dilin insanlarin diinya
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goruslerini yapilandirdigi ve ondan yansidigi kabul edilmektedir (Ozer, 2011, s. 61). Dolayisiyla
haber metinlerinde kullanilan séylemin ideolojiden etkilendigi ve tarafli oldugu ifade edilebilir.

Haber metinlerinde dnemli bir yer tutan ve dilin Snemli bir parcasi olan sézcukler ideolojik yansimanin
ortaya ¢iktigi 5nemli bir bagka yerdir. Bu kapsamda metinlerde tercih edilen s6zcukler ideolojik tutumu
yansitmasi agisindan da ayrica 6énem arz etmektedir. S6zclikler medya metinlerindeki guc/iktidar
iligkilerinin temellerini olusturmaktadir. Bundan dolay1 sézculklerin tasimis oldugu anlam sdylem
icerisinde olugmaktadir (inal, 1996, s. 119). Dolayisiyla medya metinlerindeki sdzcik secimleri
baskin faktdrin ideoloji olmasini saglamaktadir. Bu durum da ideolojik yanhligi olusturmaktadir.
Medya metinlerini olusturan profesyoneller tarafindan metinlerin icerisine yerlestirilen sdzcukler
okuyucularin ideolojik yanhligi benimsemesini saglamaktadir (Yagli, 2007, s. 360).

ideoloji kavraminin yanlis biling olarak kavranisina doniik bir elestiri tizerinden gelistigi sdylenebilecek
olan sdylem yaklasimi en genel anlamiyla dilbilim icerisinde “cumlelerin Ustinde dilin érgutll bir
kullanimi” (Mutlu, 1998, s. 309) olarak tanimlanabilir. Bu ¢alisma agisindan énemli olan tam da bu
Orgutlu kullanimin niteligi, dilsel dizgilerin olusturulmasi asamasinin kapali ve dilin kendi sistemi
icerisinde gerceklesen bir etkinlik degil, sosyal, kiltirel ve politik boyutlari bulunan, ideolojik bir
anlam yaratma sureci oldugu 6nermesidir. Bu nedenle séylemin en yalin bicimiyle dil sistemi
icerisindeki kavranigindan ¢ok, toplumsal alanin igerisinde meydana gelen mucadelenin bir pargasi
olarak kavramsallastiriimasi bu ¢alismanin temel yaklagimlarindan bir tanesi olarak tanimlanabilir.

Kuramsal temellerini yapisalcilik, postyapisalcilik, postmodernizm ve hermeneutik yaklagimlarindan
alan (Dursun, 2001) séylem kurami yalnizca basit, dilsel, sistematik bir perspektifiifade etmemektedir.
Bu baglamda, “medya calismalari acgisindan séylem kavrami, ideoloji ile birlikte ele alindiginda,
medya metinlerinin ve haberlerin toplumsal iktidarin kurulmasindaki rolinu sergilemekte cikis
noktalari saglayan” (Dursun, 2001, s. 46) y6nuyle anlasilabilir. Bir kez béyle tanimlandiginda, her
yerde ve her alanda kesfedilecek bir sdylemde, iktidar ve hegemonik 6geler saptanabilir. Bu tarz bir
sOylem kavrayisinin en temel Orneklerine Foucault’nun sOylem yaklagsiminda rastlanir. Yapisalcilik
yaklagimi icerisinde dislanan 6zne ve 6zne konumlari postyapisalci kuramlar igerisinde yeniden
kendisine yer bulur. Mekanik ve kapali bir dil sistemi yerine 6zne konumlarina dikkat ¢eken bu
yaklasim icerisinde herhangi bir metnin farkli konumlardan farkl okumalarinin olasi oldugu ve bu
farkli okuma bicimlerinin de toplumsal alandaki iktidarin ingasi ile dogrudan ilgili oldugu gérusu dile
getirilir.

4. Teun A. van Dijk ve Elestirel Haber Coziimlemesi

Hayatin her alaninda ortaya cikan iletisimde séylem ayri bir 6nem tasimaktadir. Temeli iletisime
dayanmasi agisindan séylem bir iletisime ya da diyaloga davet eden her sey olarak tanimlanmaktadir.
Bunun yani sira “6zel olarak da algilama tarz ya da semalarini dil ve bilgi pratigini yéneten, kontrol
altinda tutan, kudltirel kod, derin yapi; dilin dislnceyi, bilgiyi ve entelektiel faaliyeti 6rgutleyen
dizenleyen ardalani, ek dilsel yapilar bitlininden meydana gelen ideolojik boyut” (Cevizci, 2017,
s. 1746) olarak da tanimlamak mumkundudr. Dolayisiyla séylem, iktidar iliskilerinin ve politik tarafin
ortaya ¢cikmasi agisindan da ayri bir 6nem tasimaktadir. Van Dijk (1993, s. 252) elestirel sdylem
analizi metodunda s@ylemin kendisinde bulunan gug¢ ve iktidar iligkilerinin sGyleme yansiyan agilarina
odaklandigini belirtmektedir. Bu nedenle séylemin agiga ¢iktigi haber metinleri kamu sdyleminin bir
cesidi olarak ele alinmaktadir. Bdylece haber metinleri baglamsal rutinlerden meydana gelmektedir
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(Van Dijk, 1988a, s. 15).

Elestirel haber ¢ozimlemesi yontemi sentaktik ve semantik olmak Uzere iki ana baglik altinda
sekillenmektedir (Van Dijk, 1988a, s. 10). Sentaktik c6zimleme haber metninde kullanilan ciimlelerin
gramer yapilarini olustururken, semantik ¢cdézimleme butin sdylemin anlamini kapsamaktadir
(Ozer, 2000, s. 80). Van Dijk sdylem ¢cdziimlemesini makro ve mikro yapi olmak Uzere iki bashk
altinda incelemektedir. Cimlelerin anlamlarina odaklanilan makro yapiy1 da tematik ve sematik
yap! incelemesi olmak Uzere iki alt bagliga ayirmaktadir. Tematik yapi incelemesinde haberlerin
bagliklari, haber girigleri veya spotlari incelenmektedir. Haberlerde olaylarin ardalani, tarihi bilgisi,
yorumlari, icerikleri ve ana olayin ne oldugu bilgisi verilmektedir. S6z konusu bilgiler bir sema halinde
organize edilmektedir (Van Dijk, 1988a, s. 14-15). Haber girigleri ve spotlar ayni zamanda metne
giris islevini de yerine getirmektedirler (Ozer, 2000, s. 81). Ana olay, taraflar, yer ve zaman gibi bilgiler
bu bélimde yer alir ve olayi 6zetler (Van Dijk, 1983, s. 36). Bdylece okuyucunun haberin devamini
okuyup okumayacagina karar vermesini saglamasi agisindan da ayrica énemlidir (Van Dijk, 1983,
s. 35). Gazete okuyucusu ilk basta bagliklar ile karsilasir. Bagliklar metin ile iligkisine, birbirleriyle
olan iligkisine, uzunluk, kisalik ve genelden 6zele dogru gidip gitmedigine bakilarak incelenmektedir
(Ozer, 2000, s. 81). Basliklar, ayni zamanda ideolojik yanlihgin yer almasindan dolayi da énemlidir.
Sematik yapi ¢6zimlemesinde ana olayin sunumu, haber metninde kullanilan kaynaklar, ardalan
ve baglam bilgisinin olup olmadigina bakilmaktadir. Ardalan bilgisi haberde aktarilan olayin sosyal
ve politik yénini ifade etmektedir (Van Dijk, 1991, s. 114-115). Baglam bilgisi ise ardalandan farkli
olarak haberin énceki olay ile iligkisinin olup olmadigini ifade etmektedir. Ancak ikisi arasinda ayrim
yapmak zordur (Ozer, 2000, s. 81). Haberin kaynaklari altinda olayin taraflarinin yorumlari ve
tepkileri ele alinmaktadir. Haber yapilirken hangi kaynaklarin kullanildigi ve taraflarin kimler oldugu
analiz edilirken ayni zamanda ideolojik tutuma dair de isaretler icerebilmektedir (Van Dijk, 1988Db, s.
54-56).

Mikro yapi ¢cb6zimlemesinde sentaktik, bdlgesel uyum, sbzcik secimleri ve retorik unsurlar ele
alinmaktadir. Sentaktik ¢6zimlemede cumlelerin aktif veya pasif olmalari, 6znelerin etken veya
edilgen olmalari, kelime oyunu yapilip yapilmadigi, cimlelerin kisa veya uzun olmasina ve devrik
cumle olup olmadigina bakilmaktadir (Van Dijk, 1988b, s. 77-80). So6zcik secimleri ise ideolojik
tutumu da géstermesi acisindan énemlidir (Ozer, 2000, s. 82). Tercih edilen kelimeler gazetenin
ideolojik tutumunu yansitmaktadir (Van Dijk, 1991, s. 116). Haberlerin retoriginde ise okuyucuyu
ikna etmek icin kullanilan, fotograflar, istatistiksel veriler, olayin taniklarindan yapilan alintilar kanitlar
olarak kullaniimaktadir (Ozer, 2000, s. 82).

5. Yontem

Calismada koronaviris pandemisinin politiklestirilmesi, pandeminin ekonomi, saglik, turizm ve
egitim alanlarina olan etkileri Teun A. van Dijk’in elestirel sdylem ¢dzimlemesi yontemi kullanilarak
incelenmigtir. Elestirel sdylem ¢c6zimlemesi, “toplumdaki iktidar iligkilerini anlamak ve aciklamak i¢in”
(Deren van het Hof, 2019) kullanilan énemli ve uygun bir analiz metodu oldugu i¢in tercih edilmistir.
Vaka sayilarinin gérece azaldigi yaz aylarinin ardindan tekrar artmaya basladigi 1 Eylul 2020 ve 30
Eylul 2020 tarihleri arasinda siyasal yelpazenin farkli konumlarinda bulunan (Sarikaya, 2020) Sabah
ve Cumbhuriyet gazetelerinin basili versiyonlarinin web sayfalarinda bulunan dijital kopyalarinin
birinci sayfalarindaki haberler incelenmistir. Calisma kapsaminda Cumhuriyet gazetesinde 6 haber,
Sabah gazetesinde ise 5 haber tespit edilmistir. Calismada gazetelerin birinci sayfalarinda yer alan
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haberlerin tercih edilmesinin temel nedeni, bu sayfalarin “kulturel ve ideolojik agidan, hatta estetik
yonden énem tasiyan bir sayfa” (Demirkent, 1982; akt. Seker, 2004) olmasidir. incelemeye tabi
tutulan zaman diliminin se¢iminde toplum i¢in olumsuz bir durum olan pandeminin artigsa gegmesinin
okuyuculara aktarilirken ideolojinin haber sdylemine yansimasi konusunda elverigli bir ortam
sunmasi etkili olmustur. Bu calisma, kapsami geregi etik kurul onayi gerektirmemektedir.

6. Bulgular ve Tartisma

Van Dijk’'in elestirel sdylem analizine gbre her iki gazetedeki haberlerin makro ve mikro yapi
cozumlemeleri yapilmistir. Makro yapi ¢6zimlemesinde 6nce tematik yapi ardindan da sematik
yap! incelemigtir. Tematik yapi incelemesi baglaminda ilk olarak haberlerin basliklari ele alinmigtir.

6.1. Haber Basliklan

6.1.1. Cumhuriyet Gazetesi Haber Basliklari
1-30 Eylul 2020 tarihli bagliklar asagidaki gibidir;
Baslk 1: “Binlercesi Ulasamadi” (Cumhuriyet, 1 Eylul 2020)
Baslk 2: “Halkin Yuku Agirlast” (Cumhuriyet, 1 Eylal 2020)
Baslik 3: “Gelene Yok, Gidene Var’ (Cumhuriyet, 1 Eylil 2020)
Baslik 4: “Verilen Emege Yazik” (Cumhuriyet, 2 Eylil 2020)
Baslik 5: “issizlik Depremi” (Cumhuriyet, 11 Eylil 2020)
Baslik 6: “TTB’nin Yanindayiz” (Cumhuriyet, 18 Eylul 2020)
6.1.2. Sabah Gazetesi Haber Bagsliklari
1-30 Eylul 2020 tarihli bagliklar agsagidaki gibidir;
Baslik 1: “Ekonomimiz Saglam Dinamiklerimiz Gugli” (Sabah, 1 Eylul 2020)
Baslik 2: “Alman Siyasetci, Tiirk Turizmine Ovgii Yagdirdi” (Sabah, 2 Eyliil 2020)
Baslik 3: “Maskesiz Cikana Aninda Ceza” (Sabah, 9 Eylul 2020)
Baslik 4: “Pandemiyi Firsata Ceviriyoruz” (Sabah, 10 Eylul 2020)
Baslik 5: “En ko6t senaryoya bile hazinz” (Sabah, 29 Eylil 2020)

Elestirel sdylem ¢c6zimlemesinde van Dijk okuyucunun ilk 6nce haber basliklariyla kargilagsmasindan
dolayl haberin en 6énemli kisminin baslklarda verildigini belirtmektedir. Van Dijk'in sdylem
cb6zimlemesinde haber bagliklarina dair yaptigi 6nermenin her iki gazetede de dogrulandigi
goérulmektedir. Her iki gazete de haber bagliklari araciligiyla haberin icerigine dair ilk bilgileri
paylagmaktadir. Ayrica her iki gazetenin de benzer haberler ile ilgili bagliklarinda kendi ideolojik
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gorusleriniyansittiklari da goériilmektedir. Ornedin Cumhuriyet gazetesi pandeminin ekonomik etkilerini
“Halkin Yika Agirlasti” ve “Issizlik Depremi” seklinde verirken Sabah gazetesi ise “Ekonomimiz
Saglam Dinamiklerimiz Gucli” ve “Pandemiyi Firsata Ceviriyoruz” seklinde vermektedir. Dolayisiyla
her iki gazete ayni konu hakkinda tam zit sekilde baglik attiklarini ifade etmek mimkandur. Bunun
yani sira Cumhuriyet gazetesi TTB’yi savunurken Sabah gazetesinin TTB’yi gérmezden geldigi
g6rilmektedir.

Tematik yapi incelemesinde basliklardan sonra incelenen diger kisim haber girigleridir. Haber girigleri
baslkta verilen mesaj ve ana olay hakkinda bilgi vermekte ve olayi 6zetlemektedir. Okuyucunun
ilgisini cekebilmek igin bagliklara gore daha kigik ancak haber metnine gére daha buyuk puntolarla
yazilmaktadir. Tematik yapi1 incelemesinde “haber tek paragraftan olusuyorsa ilk ciimle haber girigi
olarak alinabilir” (Yardim & Dogruel, 2019, s. 141). Bu nedenle incelenen haberlerde baslhgin hemen
altinda yer alan metinler haber girisi olarak degerlendirilmistir. incelenen gazete haberlerinde haber
giriglerinin verildigi ve haberlerin ana fikrini 6zetledikleri gérilmektedir.

6.2. Haber Girisleri

6.2.1. Cumhuriyet Gazetesi Haber Girisleri

Haber Girisi 1: Bagligin altinda, basghigi anlatan ve genigleten, bashgin detaylarini belirten herhangi
bir giris paragrafi bulunmamaktadir. Ancak kirmizi fon Gzerine beyaz yaziyla “zil uzaktan caldi”
ifadesi kullaniimakta ve bu ifadeyle baslikta belirtilen 6grencilerin okula gidememesi pekistiriimis
olumsuz duruma tekrar vurgu yapilmigtir (Cumhuriyet, 1 Eylil 2020).

Haber Girisi 2: “iktidarin yanlis politikalari salginla katlandi. Ekonomi %9,9 daraldi.” seklindeki haber
girisi bashg! desteklemektedir. “Turkiye Ekonomisi, korona 6nlemlerinin en belirgin uygulandigi
ikinci ceyrekte ciddi bir daralma yasadi. Ekonomi, yizde 9,9 daraldi. Mevsim etkilerinde arindiriimig
daralma yuzde 11 oldu. GSYH’deki ki¢ilme en ¢ok istihdam saglanan hizmetler sektériinde ylzde
25’i buldu.” Ekonomik sikintinin sebebi belirtilerek hedef gosteriimekte, ekonomide yagsanan sikintinin
%9,9 daralmadan kaynaklandigi gerekgelendiriimektedir. Baglikla beraber haber girisi olay1 genel
anlamda 6zetlemektedir (Cumhuriyet, 1 Eylul 2020).

Haber Girisi3: Habergirisi, basliktakiifadeyi“sayiyiartiranfaktérler nedir?” sorusuyladesteklemektedir.
Bunun yani sira “TTB Merkez Konseyi Bagkani Prof. Dr. Adiyaman, Tuarkiye’nin gelen turistlere
test yapmayan nadir Ulkelerde oldugunu vurguladi. Adiyaman, ‘Antalya’ya’ Rus turist akini var ve
test yapiimiyor. Yurtdisina ¢ikanlara, bazi siyasi parti ve kurumlarin liderlerine, hatta koronavirts
tedavisi sirasinda birka¢ kez tekrarlanan testler, 100 binle ifade edilen sayinin artmasinda etkili
olabilir” seklindeki haber girisi basliktaki ifadeyi 6zetlemektedir (Cumhuriyet, 1 Eylil 2020).

Haber Girigi 4: “Kamu, hekimleri dinliyor ama geregini yapmiyor. iki haftada 10 meslektasini yitiren
saglik¢i isyanda” seklindeki haber girisinde doktoralarin umutsuzlugu konusunda olay vurgulamakta
ve sorumlunun iktidar oldugu 6ne surtlmektedir. Ayrica iktidarin geregini yapmamasi sonucunda
zarari yine doktorlarin gérdigu ifade edilmektedir (Cumhuriyet, 2 Eylil 2020).

Haber Girisi 5: “TUIK’e gore toplam 4,1 milyon ILO bazli hesaplamaya gére 14,2 milyon igsiz
var” (Cumhuriyet, 11 Eylul 2020) ifadesi igsizligin yikici boyutta oldugunun vurgulandigi basligi
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desteklemekte ve verilen oranlarla ekonomik tahribatin boyutlari ortaya konmaktadir.

Haber Girisi 6: Haberin giris cimlesinde “Bahceli’nin ¢ikigina tepki yagdi. Meslek érgutleri destek
aciklamasi yapt1” (Cumhuriyet, 18 Eylul 2020) ifadesinin kullaniimasiyla baglikta desteklenen TTB’nin
bircok cevreden destek aldigi bu yéniyle marjinal olmayip haklh taraf oldugu izlenimi uyandiriimaya
calisiimistir. Ozellikle TTB'yi elestiren Devlet Bahgeli’'ye karsi tepkilerin oldugunun vurgulanmasi bu
hakliligi artirmaya yénelik bir tercih olmaktadir. Ayrica baslktaki cimle ile habere konu olayin haber
metninde nasil ve hangi yonuyle ele alindigi okuyuculara 6zetlenmektedir.

6.2.2. Sabah Gazetesi Haber Girisleri

Haber Girisi 1: “Bayume verilerini degerlendiren Bakan Albayrak: 2021’e pandeminin izlerini silerek
girmekte kararlyiz” (Sabah, 1 Eylil 2020) ifadesiyle baglikta veriimek istenen mesaj aciklanmaktadir.
Ekonominin iyi durumda oldugu ve gelecekte daha iyiye gidecegi ifade edilmektedir. Topluma bu
sekilde umut vaat edilmektedir.

Haber Girisi 2: Friedhelm Ost. Kiltir Bakani Ersoy i¢in “muthig bir is ¢ikardi” (Sabah, 2 Eylil 2020)
ifadesiyle baglikta Alman siyasetci tarafindan vurgulanan “basar” haber girigiyle detaylandiriimigtir.
Alman politikaci ve gazetecinin ifadeleri igerisinden “muthis bir is ¢ikardi” mangetinin 6zellikle
secilerek haber girisinde kullaniimig olmasi, haber bashginda oldugu gibi basarinin pekistiriimesi
amacini tagimaktadir.

Haber Girigi 3: “81 ilde ev hari¢ tim alanlarda maske zorunlulugu getirildi. Artik uyari yok, ceza
var” (Sabah, 09.09.2020). Haber girisinde haberin genel cercevesi 6zetlenmektedir. Ayni zamanda
baslikta belirtilen ifadeler aciklanmaktadir. “Artik uyari yok ceza var” ifadesi baglikta yer alan “aninda
ceza” ifadesini desteklemek icin kullaniimigtir. BOylece baslikta olusturulmaya calisilan cerceve
haber girisiyle desteklenmektedir.

Haber Girigsi 4: Haber giris cimlesinde “Bakan Berat Albayrak: Tim 6ncli gdstergeler Turkiye
acisindan en kétinin geride kaldigini gdsteriyor” (Sabah, 10.09.2020) ifadesiyle, Turkiye igin
kéta gunlerin geride kaldigi ve gelecek icin umutlu olundugu ifade edilmektedir. Bdylece baglikta
cercevelenmeye caligilan durum hem desteklenmekte hem de agiklanmaktadir.

Haber Girisi 5: Haber giris cimlesinde “SABAH, koronavirts cephesinin éncu hastanelerine girdi,
saglik¢ilara kulak verdi” (Sabah, 29.09.2020) ifadesi yer almaktadir. Kullanilan s6z konusu ifade
baslikta iddia edilen durumun kanitlayicisi ve agiklayicisi olarak kullaniimigtir. Bizzat gazete
tarafindan yapilan gézlemler ve ilk agizdan yapilan réportajlar ile saglk sisteminin yeterli oldugu ve
zor durumlara hazirlikli oldugu vurgulanmaktadir.

Tematik yapi incelemesinde diger bir kissm da haberde yer alan gérsellerin yani fotograflarin
incelenmesidir. Fotograflar haberlerin inandiriciligini ve ikna ediciligini arttirmak icin retorik unsur
olarak kullaniimaktadir. Genel olarak degerlendiginde Cumhuriyet gazetesinin fotograflara fazla yer
vermedigi ancak Sabah gazetesinin ise her haberinde fotograf kullandigi gérulmektedir.
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6.3. Haber Fotograflan

6.3.1. Cumhuriyet Gazetesi Haber Fotograflar

Fotograf 1: Ogrenci ailesi oldugu dusiinilen kisilerin maskeli halleri gériilmekte ayni zamanda
bu kisiler sokakta durmaktadir. Bu fotografla okulun disinda olundugu ve okula ulasilamadigi
hissettiriimektedir. Ayni zamanda velilerin saygi durusu vaziyetindeki halleri okulun sabah agiligsindaki
seremoniye benzemekte ancak yine sokakta bulunmalari sebebiyle bu seremoninin okulda degil de
okuldan uzakta bir yerde yapildigi ima edilmektedir (Cumhuriyet, 01.09.2020).

Fotograf 2: Haberde fotograf kullaniimamigstir (Cumhuriyet, 01.09.2020).
Fotograf 3: Haberde fotograf kullaniimamigstir (Cumhuriyet, 01.09.2020).

Fotograf 4: Haber gérselinde koronavirls salgini nedeniyle hayatini kaybeden hekimlerin tebessim
eden fotograflarina yer verilmistir. Baglik ve haber girisindeki iddialarin dogruluguna okuyucularin
inanmasi icin duygusal bir yakinlik kurulmaya calisiimistir (Cumhuriyet, 01.09.2020).

Fotograf 5: Haberde gérsel kullaniimamistir (Cumhuriyet, 11.09.2020)

Fotograf 6: Haberde goérsel kullaniimamistir (Cumhuriyet, 18.09.2020)

6.3.2.5abah Gazetesi Haber Fotograflar

Fotograf 1: Baglik ve haber girisinde ekonominin iyiye gittigi izlenimi verildikten sonra fotograf ile bu
iyiye gidisi saglayan kisi olarak dénemin Hazine ve Maliye Bakani Berat Albayrak gdsterilmektedir.
Kullanilan fotografta Bakanin mitebessim bir hali ve gelecege umutla bakisini andiran bir pozu
vardir. Ayrica kirpilarak yeniden dizenlenmis fotografta sadece Bakanin resmi bulunmakta olup,
bagska herhangi bir arka plan veya kisi gorilmemektedir. Bdylece basarinin tek mimari olarak Bakan
gOsterilmektedir (Sabah, 01.09.2020).

Fotograf 2: Gérselde Friedhelm Ost. ve dénemin Kultir Bakani Ersoy yan yana ve gulimseyen
sekilde verilmistir. Fotografla mutluluga ve basariya vurgu yapilmaktadir. Fotograf karesinde her iki
siyasetcinin de turistik bir tesiste olduklari ve gbzlemleri yerinde yaptiklari gosteriimektedir. BOylece
Alman siyasetci ve gazetecinin sdzlerini gérdukleri Gzerinden soyledigi ima edilmektedir. Fotograftaki
bir bagka detayda da Kultir Bakaninin tigértiinde ter izlerinin oldugu, buradan da bakanin ¢aliskan
oldugu, cahstigi, yoruldugu ayni zamanda kontrolleri ve denetimleri yerinde yaptigi anlagiimaktadir
(Sabah, 02.09.2020).

Fotograf 3: Haber gdrselinde U¢ tane fotograf kullaniimaktadir. Birinci fotografta otobus igerisinde
yolculari denetleyen bir polis gérilmektedir. Ayrica yolcular ve polis maskeli durumdadir. Bu fotograf
ile maskesiz cikilmayacagi, kontrollerin olacagi ve ¢ikana aninda ceza yazilacagi desteklenmektedir.
Fotografta kolluk kuvveti devleti temsil etmekte ve toplum kolluk kuvveti araciligiyla devlet tarafindan
denetlenmektedir. ikinci fotografta ise bakanlar kurulu fotografi verilmistir. Bu fotografla iktidarin
Onlemleri arttirmak icin careler bulmaya calstigi resmedilmektedir. Ayni zamanda iki fotografla
polis ile iktidar arasinda da iligki kurulmaya calisiimigtir. Uglincii fotografta Cumhurbagkani Recep
Tayyip Erdogan’in Bakanlar Kurulu’nun yaninda ayrica verilmesiyle iktidara, devlete ve denetimlere
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baskanlik ettigi vurgulanmaya cahlsiimistir. Bunun yani sira Erdogan’in son derece ciddi oldugu anin
fotograf olarak kullaniimasi, durumun ciddiyetini ve kurallarin titizlikle uygulanacagini temsil etmesi
acisindan da 6nemlidir (Sabah, 09.09.2020).

Fotograf 4: Haber gbrseli ddnemin Hazine ve Maliye Bakani Berat Albayrak’in fotografinin kirpilarak
kullanilmasi ve sag elinin ders anlatir pozisyonda olmasiyla ekonomi konusunda kendine guvenin
tam oldugu imaji ¢izilmektedir (Sabah, 10.09.2020).

Fotograf 5: Haberde iki fotograf kullaniimistir. Birinci fotografta modern, temiz ve teknolojik bir hasta
odasinda, tam techizath ve koronavirlise kargi gerekli 6nlemleri almig iki doktor hastaya tedavi
uygulamaktadir. Giyim kusamlarindan doktorlarin koronavirlis hastasina baktiklari anlagiimaktadir.
Fotografta 6ne ¢ikarilan temiz, teknolojik ve modern ortam koronaviris ile iligkilendirilmig ve baglikta
saglik sisteminin hazirlikl oldugu vurgusu desteklenmigtir. Clnki odanin durumu olmasi gereken
sartlari tagimakta, hastaya iki doktorun bakmasi saglik personelinin yeterli oldugunun kaniti olarak
sunulmaktadir. ikinci fotografta da yine ferah bir alanda saglik calisanlari maskeli bir sekilde teknolojik
tibbi ekipmanlarin basinda gérinmektedir. Bu fotografta da pek ¢ok personelin gériinmesi saglk
calisani sayisinin yeterli oldugunu, hastane odalarinin ferah olmasi ve teknolojik tibbi ekipmanlarin
da gorselde yer almasi saglik sisteminin saglam oldugunu kanitlamaktadir (Sabah, 29.09.2020).

Her iki gazetenin tematik yapi incelemesinin ardinda sematik incelemeye gecilmis ve haberlerin bu
baglamda analizi gerceklestiriimistir. Sematik yapi incelemesinde ilk olarak habere konu olan ana
olayin sunum bigimleri incelenmistir.

6.4. Ana Olay ve Sunus Bicimleri

6.4.1. Cumhuriyet Gazetesi Ana Olay ve Sunus Bicimleri

Haberlerde ana olay koronaviris pandemisi, pandeminin egitim, saglik, ekonomi ve siyasete
yansimalaridir. Bu baglamda Cumhuriyet Gazetesi s6z konusu kapsamda haberleri sunarken haber
giriglerinde paylagsimda bulunmustur. Haberlerde pandeminin etkileri iktidarin yanhs ydnetimiyle
iliskilendirilerek elestirel bir dille paylasiimistir. “iktidarin yanhs politikalari salginla katlandi. Ekonomi
%9,9 daraldi” (Cumhuriyet, 01.09.2020) seklindeki haber girisinde, ana olay ekonominin kdtlye
gitmesi ve iktidarin ekonomide uyguladigi yanlis politikalardir. Sonug olarak da bu yanlis politikalarin
sonucunda daralma yasaniyor ve insanlarin ekonomik gucu azaliyor vurgusu yapilmistir. “Sayiyi
artiran faktérler nedir?” (Cumhuriyet, 01.09.2020) sorusunun soruldugu haber girisinde, cok fazla
turist girisi olmasina ve onlara test yapilmamasina ragmen test sayisinin artmasi ana olay olarak
sunulmustur. Farkli ve gereksiz testlerle bu sonucun arttigi vurgulanmaktadir. “Kamu, hekimleri
dinliyor ama geregini yapmiyor. iki haftada 10 meslektagini yitiren saglikci isyanda” (Cumhuriyet,
02.09.2020) seklindeki haber giris metninde doktorlarin pandemi siirecinde ¢ok fazla yiprandiklar
ve olumsuz olarak etkilendikleri ana olay olarak sunulmustur. Bu yipranmanin sebebi olarak
iktidarin gerekli tedbirleri almamasi sonug olarak sunulmustur. “TUiK’e gére toplam 4,1 milyon ILO
bazli hesaplamaya gére 14.2 milyon issiz var” (Cumhuriyet, 11.09.2020) ifadesiyle issizligin yikici
boyutta oldugunun vurgulandigi basligi desteklenmekte ve verilen oranlarla ekonomik tahribatin
boyutlari ortaya konmaktadir. issizligin artmasi ana olay olarak sunulmakta, konunun muhatabi ve
¢bzucu mercii olan iktidarin bunun 6niine gecmek icin herhangi bir girisimde bulunmadigi sonucu
cikartiimaktadir. Haberin giris cimlesinde “Bahceli’nin ¢ikisina tepki yagdi. Meslek érgutleri destek



Ahmet Selman SEYHAN, Emrah AYASLIOGLU, Omer Faruk ZARARSIZ

aciklamasi yapt”” (Cumhuriyet, 18.09.2020) ifadeleriyle iktidar tarafindan yapilan koronavirlis
testlerinde hasta sayilarinin az gosterildiginin TTB tarafindan iddia edilmesi sonucu hidkimet
ortagi siyasi partinin genel baskani Devlet Bahceli tarafindan TTB’nin kapatilmasi ve yoneticilerine
sorusturma acilmasi gerekliligi haberin ana olayini ve konusunu olusturmaktadir. Haber, Devlet
Bahceli'nin TTB’nin hakliligini gizlemek ve gindemi degistirmek icin bu cikigi yaptigi ve basarili
olamayacag! seklinde sonuglandiriimigtir.

6.4.2. Sabah Gazetesi Ana Olay ve Sunus Bicimleri

Sabah gazetesinde ana olay sunumu Cumhuriyet gazetesinin aksi yénde hukimetin koronavirls
ile ilgili politikalarini destekler niteliktedir. Bu kapsamda, “Blyume verilerini degerlendiren Bakan
Albayrak: 2021’e pandeminin izlerini silerek girmekte kararliyiz” (Sabah, 01.09.2020) ifadesiyle
haber ve olay ekonominin iyi oldugu seklinde sunulmaktadir. Olayin sonucu olarak gelecekte
ekonominin daha iyi olacagl vaat edilmektedir. Friedhelm Ost. Kultir Bakani Ersoy icin “muthig
bir is cikardl” (Sabah, 02.09.2020) ifadesiyle baslikta Alman siyasetci tarafindan vurgulanan évgu,
haber girisiyle detaylandiriimigtir. Pandemiye kargi turizm alaninda alinan tedbirler haberin ana
konusu olarak ifade edilmistir. Olayin sonucu da bu konuda basarili olundugu seklinde sunulmustur.
“81 ilde ev hari¢ tum alanlarda maske zorunlulugu getirildi. “Artik uyar yok, ceza var” seklindeki
haber girisinde haber 6zetlenmektedir. Haberde ana olay devletin koronavirts’e kargi tedbirlerini
sikilastirdigi ve denetimlerini arttiracagi seklinde ifade edilmistir. Basta para cezasi olmak Uzere
cesitli yaptirnmlarla kargilagilacagi olayin sonucu olarak belirtiimistir. “Pandemiyi firsata geviriyoruz”
(Sabah, 10.09.2020) basliginin desteklendigi metinde, ekonominin iyiye gidecegi vurgusu haberde
anaolayolarakele alinmaktadir. Verileriniyi olmasi sebebiyle gelecekte ekonomik basari yakalanacagi
Oéngdrullyor ve pandeminin firsata cevrilecegi sonucu cikariliyor. “SABAH, koronaviris cephesinin
Oncl hastanelerine girdi, saglik¢ilara kulak verdi” (Sabah, 29.09.2020) seklindeki haberde, saglk
siteminin pandemi slrecinde yasanacak kétu bir senaryoya hazirlikli olup olmamasi ana olay olarak
sunulmus, gazetenin hastanelerde yaptigi tespitlerle bu senaryolara hazirlikli olundugu sonucu
aktariimigtir.

Sematik yapida incelenen bir diger kisim ardalan ve baglam bilgisidir. Ardalan ve baglam bilgisi
olaylarin tarihsel, sosyal ve politik ydninu saptamasi agisindan énemlidir. Bir olayin tarihsel, sosyal
ve politik yonindn bilinmesiyle, olayin anlasiimasi agisindan iglev Ustlenen ardalan ve baglam
bilgisi sayesinde olay hakkinda neden-sonug iligkisi kurularak haberin ideolojik yénunin anlagiimasi
saglanmaktadir.

6.5. Ardalan ve Baglam Bilgileri

6.5.1.Cumhuriyet Gazetesinin Ardalan ve Baglam Bilgileri

Haberde kurulan ardalan ve baglam bilgileri koronaviris salgini ve iktidarin yanlis politikalari
sonucu kirllgan olan ekonomi, egitimdeki son durum, issizlik ve TTB ile olan iliski seklindedir. Ancak
haberlerde ardalan ve baglam bilgileri detayli sekilde sunulmamakta, daha genel ifadelerle sire¢
Ozetlenmektedir. Dolayisiyla koronaviris’in da etkisiyle ekonomi, egitim, issizlik ve TTB konularinda
iktidar elestirilerek ideolojik olarak konumlaniimaktadir.
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6.5.2. Sabah Gazetesinin Ardalan ve Baglam Bilgileri

Haberde kurulan ardalan ve baglam bilgileri koronavirlis pandemisi ¢ergevesinde sunulmaktadir.
Detayli bir sunusun olmadigi haberlerde daha genel ifadelerle haberler 6zetlenmektedir. Bu
kapsamda, ekonominin saglam temeller Gizerinde duruyor olmasi, turizm konusunda ¢ok iyi tedbirlerin
alindigi, sosyal hayatta siki denetimlerin yapildigi, pandeminin ekonomi icin bir firsat oldugu ve
ekonomik olarak daha gug¢li olunacagi, hastanelerin yatak kapasitesinin yeterli oldugu ve saglk
calisanlarinin morallerinin yUksek olarak calistiklari yéniunde haberler sunulmaktadir. Dolayisiyla
iktidara ekonomi, turizm, saglk ve sosyal hayat konularinda destek sunulmakta ve dogru igler
yaptiklari intibal olusturulmaya caligiimaktadir.

6.6. Haber Kaynaklari

6.6.1 Haber Kaynaklar

Ardalan ve baglam bilgisinden sonra sematik yapi incelemesinde haberde kullanilan kaynaklar ele
alinmigtir. incelenen haberlerin ana olayi koronaviriis salgini ve salginin egitim, saglk, ekonomi,
sosyal hayat, TTB ve turizm alanlarina olan etkisidir.

Cumhuriyet gazetesi haberlerin kaynagi olarak egitim konusunda Milli Egitim Bakaninin agiklamalari,
ekonomi konusunda iktidarin ve CHP’li bir yetkilinin aciklamalari, saglik konusunda muhabirin
kendisi, TTB ile ilgili haberde ise muhabirin kendisi kullaniimigtir.

Sabah gazetesinde ise ekonomi konusunda Hazine ve Maliye Bakani Berat Albayrak, turizm
konusunda Alman siyasetci ve gazeteci, sosyal hayat konusunda Bakanlar Kurulu ve saglik
konusunda ise gazetenin kendi gdzlemleri ve doktorlarin goérugleri araciligiyla doktorlar kaynak
olarak kullaniimistir.

Tematik ve sematik olarak incelenen haberlerin makro yapi incelemesi tamamlandiktan sonra
mikro yapi incelemesi gergeklestiriimistir. Mikro yapi ¢6zimlemesi baglaminda haberlerin sentaktik
cbzimlemesi, s6zcuk segimleri ve retorigi incelenmistir.

6.7. Sentaktik Coziimleme

Sentaktik ¢c6zimlemede haberlerin aktarim dilinde 6znelerin etken ve edilgen, cimlelerin aktif, pasif,
uzun ve kisa olmasiyla basit ve karmasik olmasi g6z éninde bulundurulmaktadir. Bu kapsamda
Cumhuriyet gazetesi egitim konusunda Milli Egitim Bakanligini etken, égrencileri edilgen olarak
konumlandiriimaktadir. Ekonomi konusundaki haberde ise iktidar etken, halk edilgen konumdadir.
Haber dili ise basit ve kisa cimlelerden olugsmaktadir. TTB ile ilgili haberde TTB Bagskani etken
ve ideolojik olarak muhalif olarak konumlandirildigi gérilmektedir. Saglik ile ilgili haber metninde
iktidar ve toplum etken olarak konumlandirilirken doktorlar ise edilgen olarak konumlandiriimigtir.
“Koronafobi, sonu gelmeyecek hissi, yik hekimlerde” (Cumhuriyet, 02.09.2020) ifadeleriyle edilgen
olan saglik calisanlarinin etken olan iktidarin ve toplumun icraat ve davraniglarindan olumsuz
etkilendigi sonucu cikartilmaktadir. Ekonomi ile ilgili haber metninde iktidar etken, ic ve dig yatinmci
ile toplum edilgen gdsterilerek iktidarin uygulamalarindan etkilendikleri vurgulanmaktadir. TTB
ile ilgili ikinci haberde TTB, meslek 6érgltleri ve muhalif siyasiler etken olarak konumlandirilirken,
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iktidar ve Bahceli edilgen konumlandiriimaktadir. Etken tarafin agiklamalari Gzerinden haberin
sdylemi olusturulmustur. Hakim ve dogru taraf TTB ve destekgileri olarak gosterilmigtir. Cumhuriyet
gazetesindeki haberlerde cimleler kisa ve basit yapidadir.

Sabah gazetesinde haberlerin aktarimlarinda kullanilan dilde ekonomi ile ilgili haberlerde Bakan
Albayrak etken pandemi ve ekonomik degerler edilgen olarak gosteriimis, Bakan Albayrak’in
pandemi ve ekonomik degerlerin Gzerinde dnemli bir etkisinin oldugu ve degerleri onun yénlendirdigi
ifade edilmektedir. Turizm ile ilgili haber metninde Alman siyasetci ve gazeteci etken olarak
konumlandiriimigtir. Onun agiklamalari énemli gosterilmistir. Bu sebeple de onun agiklamalari
pandemi déneminde turizm konusundaki tedbirlerin basarisini vurgulamak icin kullaniimigtir.
Sosyal hayatla ilgili alinan tedbirler kapsamindaki haber metninde kural koyucu olarak iktidar
etken pozisyonda verilmistir. Ayni zamanda kurallarin takibi konusunda ve kurallara uymayanlara
uygulanacak yaptirimlara iliskin haberde de iktidar etken konumda verilmistir. Saglik ile ilgili
haber metninde saglik calisanlari etken konumda pandemiye karsi micadele eden kisiler olarak
sunulmustur. Pandemi ile ilgili korkulacak bir durumun olmadigi yine metin icerisinde saglkgilar
tarafindan vurgulanmaktadir. Ayrica pandemi surecindeki etken durumlarindan dolayi saglikcilarin
ifadelerine 6nem verilmektedir. Sabah gazetesindeki haberlerde cumleler kisa ve basit yapidadir.

6.8. Sozciik Secimleri

Haberlerde sbzcik secimleri ideolojik yansimanin odak noktalarindan bir tanesini olusturmaktadir.
Sdzcuk secimleri haberi aktaran muhabirin ve gazetenin sosyal hayatta ideolojik olarak konumlandigi
konumu temsil etmektedir. Bu kapsamda;

Cumbhuriyet gazetesi egitim konusunda dénemin Milli Egitim Bakani Selguk’un “erisim saglamak
icin calisildigini belirtti” (Cumhuriyet, 01.09.2020) cUmlesindeki kelimeler Bakanhgin heniz
hazir olmadigini ifade etmektedir. Ekonomi konusunda, “ciddi bir daralma yasadi” (Cumhuriyet,
01.09.2020) ifadesindeki “ciddilik” olayin vahametinin biylUk boyutlarda oldugunu vurgulamaktadir.
Metin icerisinde olumsuzluklar artma kelimeleriyle ifade edilirken insanlarin alim giici ve ekonomik
durumu azalma ve kigulme kelimeleriyle ifade edilmektedir. Saglik konusunda metin icerisinde yer
alan “Turkiye’nin gelen turistlere test yapmayan nadir tlkelerden oldugunu vurguladi” (Cumhuriyet,
01.09.2020) cimlesindeki “nadir’ s6zcugunun tercih edilmesiyle koronaviris tedbirlerine Tarkiye’nin
saglik politikasinin uymadigi ve dolayisiyla saghk politikalarinin yanhghgr vurgulanmaktadir.
Saglik konusundaki diger bir haber metninde doktorlar “saghk emekgisi” (Cumhuriyet, 02.09.2020)
seklinde tanimlanmakta, yaptiklari is kutsanmakta ve hakli olan taraf olarak sunulmaktadir. Ekonomi
konusundaki diger bir haberde, toplum issiz olarak ifade edilerek, olayin magduru oldugu ve sikinti
icerisinde olan taraf oldugu vurgulanmak istenmektedir. S6z konusu vurgu, “derinlesen ekonomik
kriz” (Cumhuriyet, 11.09.2020) ifadesiyle tarif edilmektedir. TTB ile ilgili haber metninde iktidar
tarafi “tepki” ve “tartisma” (Cumhuriyet, 18.09.2020) gibi olumsuz c¢agrisima sahip kelimelerle
birlikte kullanilirken, TTB ve meslek 6rgutleri destek, yaninda olma gibi olumlu kelimelerle birlikte
kullaniimistir. Dolayisiyla Cumhuriyet gazetesinin haberleri sunusunda tercih etmis oldugu sézcik
secimlerinde agirlikli olarak olumsuz ve elestirel anlamlara sahip oldugunu ve Cumhuriyet gazetesinin
ideolojik olarak muhalif konumda konumlandigini ifade etmek mumkunddar.

Sabah gazetesi ekonomi ile ilgili haber metninde ekonominin iyi oldugu ve daha da iyi olacagi ifade
edilirken bunu vurgulamak icin dinyanin icinde bulundugu ortami “ytzyilin felaketi” sézculkleriyle
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tanimlamaktadir. Bu felakete ragmen “saglam temel ve kuvvetli dinamik” (Sabah, 01.09.2020)
s6zculkleriyle ylzyihn felaketinden hasarsiz c¢ikilacagl yuceltilerek pekistiriimektedir. Turizm
konusundaki haber metnindeki baslikta “6vgl yagdirmak”, haber girisinde “muthis bir is” ve metin
icerisinde “6rnek olmanin o6tesinde” (Sabah, 02.09.2020) ifadeleriyle Turkiye’'nin koronavirls
strecinde turizm alaninda almis oldugu tedbirlerin basarisi pekistirilerek vurgulanmistir. Sosyal
hayat ve cezalar ile ilgili haber metninde “aninda ceza”, “hizl tahsil” ve “uyari yok ceza var”’ (Sabah,
09.09.2020) gibi ifadelerle haberde cercevelenmek istenen konu iktidarin koronavirts tedbirleri
konusunda cabuk sonug¢ almaya y6nelik adimlari olarak pekistirilmigtir. Ekonomi ile ilgili diger bir
haberde ise “firsat”, “en kétl geride kaldi” ve “toparlanma” (Sabah, 10.09.2020) ifadeleriyle haberde
cercevelenmeye caligilan ekonominin olumlu yénde gidecegi séylemi desteklenmigtir. Saglhk ve
hastaneler ile ilgili Saglik ¢aligsanlari haber igerisinde “saglik¢i” olarak ifade edilmektedir. Bu sekilde
hekimler saglk veren, sagligi koruyan kigiler olarak sunulmaktadir. Ayrica, “cephe”, “micadele”,
“hazirlikliolma” (Sabah, 29.09.2020) gibi kelimelerile saglik sisteminin adeta bir asker gibi pandemiyle
mucadele ettigi ve her turll zor sarta hazirlkli oldugu ima edilmektedir. Sabah Gazetesinin s6zcuk
secimleri genel olarak degerlendirildigine her konuda siyasi iktidarin évaldigua, aldigr kararlarin
yerinde ve olumlu oldugu gérulmektedir. Dolayisiyla gazetenin ideolojik olarak iktidari destekledigini

ifade etmek mUmkunddr.

6.9. Haberlerin Retorigi

Haberlerin sunusunda, sahip olunan ideoloji retorik olarak okuyucuya yansitilmaktadir. Bu nedenle
haberin verilme sekli ve tasarimi haberi verenin ideolojik konumlanmasi konusunda da 6nemli bir
yer edinmektedir. Haberde kullanilan fotograflar, istatistiki bilgiler, kaynaklar ve diger veriler retorik
unsurun ana parcalarini olusturmaktadir. Bu kapsamda Cumhuriyet gazetesinin egitim ve ekonomi
ile ilgili haberlerde kaynak olarak Milli Egitim Bakani ve iktidarin diger Uyelerinin aciklamalarini
kullanarak, TUIK gibi kurumlarin verilerini paylasarak, iktidara kimsenin glvenmedigi “gliven
kalmadi” ifadesiyle altini gizerek elestirdigi gérilmektedir. Bunun yani sira saglik ile ilgili haberlerde
ise doktorlarin yasadigi sikintilar, “saglik¢i isyanda”, “moralsiz”, “bikkinlik iginde” ve “hekimler
tikenme noktasinda” gibi abartici ifadelerle anlatilmaya caligsiimaktadir. TTB ile ilgili haber metninde,
meslek orgutlerinin TTB’ye destek verdiginin vurgulanmasiyla toplumun 6énemli bir kesiminin
ve uzman kisilerin TTB'’yi destekledigi bu sebeple haksiz veya marjinal olamayacagi bu nedenle
TTB’nin agiklamalarinin dogru oldugu kanitlanmaya calisiimistir. Ayrica Devlet Bahgeli’nin TTB’nin
kapatiimasi isteginin iktidarin diger ortagi AKP tarafindan bile endiseyle karsilandigi vurgulanarak
TTB’nin hakliigi ve Bahceli’nin isteginin yanlishgi tekrar vurgulanmistir. Dolayisiyla Cumhuriyet
gazetesinin ilgili haberlerin retoriginde muhalif bir konumda konumlandigr gértilmektedir.

Sabah gazetesinde ekonomi ile ilgili haberde retorik amacli istatistiki veriler kullaniimistir. Verilerde
devletlerin pandeminin yasandigi yilin ikinci ¢eyrek ekonomik blyime oranlari yer almaktadir.
Tabloda Turkiye dahil batin devletlerde kuglUlme yasandigi gérilmesine ragmen, Turkiye’nin
dinyanin pek ¢ok gelismis Ulkesinden daha az kiculdigu gérilmektedir. Ayrica grafigin Gstinde
“dUinya dokuldu Turkiye en az hasarli” cimlesiyle okuyucularin grafikte yer alan verilere inandiriimak
istendigi gorulmektedir. Ekonomi konusundaki diger bir haber metninde “blyime rakamlar” ve
“toparlanma” gibi sayisal veriler aracihigiyla ekonomide olumlu gelismelerin yasanacagina okuyucular
inandiriimaya calisiimaktadir. Turizm konusundaki haber metninde basarinin kanitlanmasi igin
Alman politikaci ve gazetecinin aciklamalari kullaniimigtir. Alman politikacinin bagimsiz ve tarafsiz
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bakis acisina sahip oldugu imasiyla basarinin gergek bir basari olduguna okuyucular inandiriimak
istenmigtir. Saglik konusundaki haber metninde en 6nemli retorik ara¢ pandemiyle micadele eden
doktorlarin acgiklamalarinin kullaniimasidir. CUnkl siregte pandemiyle micadele eden kisiler onlar
ve onlarin ifade ettigi k6t bir durumun olmamasi okuyucular igin inandirici bir argiman olarak
kullaniimaktadir.

Sonuc

Calismada ilgili haberlere uygulanan elestirel séylem analizi sonucunda ideolojik yanliigin haber
metinlerine belirgin bicimde yansidigi tespit edilmigtir. Her iki gazetenin de ilgili konuyu okuyucularina
aktarirken ideolojik pozisyonlarina gére haber metinlerini diizenledikleri ve bu yénde okuyucularini
ikna etmeye calistiklari anlagiimigtir. Ayrica ideolojinin bir yansimasi olarak iktidar ile ilgili olumlu ve
olumsuz séylemler haber metinlerinde ifade edilmigstir. Bu kapsamda makro yapinin incelemesinde
basliklarin, haber giriglerinin ve fotograflarin belirli bir ideolojinin yansimasi olarak bir araya geldigi
tespit edilmisgtir.

Cumbhuriyet gazetesinin haber bagliklarinda koronaviriis salgininin ekonomiye olan olumsuz etkisi,
tedbirlerin yetersizligi, issizlik gibi konular siklikla vurgulanirken iktidara muhalif sdylemlerle giindeme
gelen Turk Tabipler Birligi’nin agiklamalarina ise genis bicimde yer verildigi ve bu aciklamalara paralel
anlamlar iceren metinlerin eglik ettigi géralmastar. Bunun yani sira haber giriglerinde bagliklarla
uyumlu yorumlara yer verilerek salginin ulusal siyasal diuzlemde, muhalif gizgide politiklestirilmis
oldugu ifade edilebilir. Sabah gazetesinin ise haber basliklarinda iktidarin salgin konusunda aldigi
tedbirlerin yeterli oldugu, Ulke ekonomisinin salginla basa c¢ikabilecek glcte oldugu ve salginin
en cok tehdit ettigi sektdrlerin basinda gelen turizm alaninda dahi évguler alindigi gibi, iktidarin
konumunu destekleyen, pozisyonunu gulclendiren bir cizgide konumlandigi gériimugstir. Haber
girislerinde ise ideolojik konumlanma pekistirilerek pandemide iktidarin yeterli énlemleri aldig ve
vatandasin yaninda olundugu séylemi olusturulmustur.

Her iki gazetede de ardalan ve baglam bilgileri yok denecek kadar azdir. Her iki gazetenin ideolojik
olarak farkli pozisyonlara sahip olmalarinin ve bu nedenle slogan seklindeki ifadelerle fikirlerini
destekleme tercihleri etkili olmus gérinmektedir. Olayin gercek anlamindan ziyade, muhalefet etme
veya destek verme amaciyla haber metinleri olusturulmaya cahgiimistir. Bu sebeple haberlerde
ardalan ve baglam bilgisi acisindan Cumhuriyet gazetesinin iktidara karsi elestirel pozisyonda,
Sabah gazetesinin ise iktidar yanlisi bir tutumda bulundugu ifade edilebilir. Cumhuriyet gazetesi
koronaviris kapsaminda gecilen uzaktan egitime 6grencilerin ulasmakta sorunlar yasadigi ve
saglik calisanlari igcin yeterince énlem alinmadigi gibi vurgular tGzerinden haberlerde fotograflari
okuyucuyu ikna etmek icin retorik unsur olarak kullanmistir. Sabah gazetesi de benzer bicimde
yaptigi hemen her haberi fotograflarla destekleyerek okuyucuyu ikna etmek icin retorik unsur olarak
kullanmigtir. Fotograf kullaniminda dikkat ceken nokta ise gerek muhalif konumundaki Cumhuriyet
gazetesinde gerekse iktidar yanlisi Sabah gazetesinde salginin etkilerinin politiklesme araci olarak
kullaniimasidir.

Sbézcuk secimleri ideolojik konumlanmanin daha fazla gérinir olmasi agisindan énemlidir. Bu
baglamda Cumhuriyet gazetesi sdzcuk secimlerinde “ciddi bir daralma yasadi” ve “derinlesen
ekonomik kriz” gibi olumsuz anlamlar iceren cimleler kullanarak salginin yaratmis oldugu sikintilar
ve hikumetin salgin surecini yénetmekteki basarisizligini vurgulayan ifadeleri tercih etmigtir.
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Sabah gazetesinin ise Cumhuriyet gazetesinin tam tersi sekilde hukimetin basarilarina vurgu
yapan “saglam temel ve kuvvetli dinamik”, “6vgu yagdirmak” ve “mathis bir is” gibi abarti ifadeleri
kullanarak iktidarin pozisyonunu destekleyen bir anlamsal bitinliga én plana ¢ikardigi géralmastar.
Cumhuriyet gazetesinin haber kaynag: olarak CHP’li yonetici ile TTB Bagkanr’'ni tercih etmesi,
Sabah gazetesinin ise hukimet Gyelerinin aciklamalarini kullanmasi haber sdyleminin ideolojik
konumlanmasini gosteren bir bagka 6rnektir.

Her iki gazetenin de koronavirlis konusunda yaptiklari haberlerde insan sagligini tehdit eden ve
batin dinyada milyonlarca insanin hayatini kaybetmesine neden olan kuresel bir afet durumu
da olsa, ideolojik farkliliklarinin ve konumlaniglarinin etkisinde kalarak haber metinlerini okurlara
sunduklari goéralmastir. S6z konusu konumlanma muhalif konumdaki Cumhuriyet gazetesi igin
salginin politiklesmesi baglaminda iktidara karsi elestirel konumunu glclendirme araci olarak ortaya
cikmistir. Sabah gazetesi ise salginin yaratmis oldugu krizde ideolojik konumuna paralele olarak zor
zamanlarda basarili isler yaptigini vurgulayarak iktidari desteklemekte ve salginin toplum tzerindeki
etkilerini kicuk gostermeye calismaktadir. Dolayisiyla her iki gazetenin de koronavirls salginini
politika araci olarak gérdiginu ve kendi ideolojik konumlari i¢in bir kaynak olarak kullandigini ifade
etmek mimkundur.
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Extended Abstract

Purpose of Research

The main aim of the study is to shed light onto the relationship between Covid-19 process and
the political discourse in Turkey. Among numerous effects of the pandemic, the close interaction
between measures and restrictions and the political discourses attracts attention. Thus, the study
is an attempt to discover the ties between these measures and restrictions and political discourse
in newspapers.

Research Questions

The research analyzes the processes of articulation of current political discourses through pandemic
news in newspapers in the light of a series of questions such as ‘to what extent do ideological
positions of the government in power and opposition become visible in pandemic news?’, ‘how does
the flow of information about the pandemic differ in terms of news language and discourse?’, and
‘what discursive patterns are used to construct the perspective of the pandemic news in newspapers?

Literature Review

The subjects of the news in the media and the practices of producing and presenting the news in
line with their ideological position are explained in relation to the manipulation function of the media.
Regarding the situation conceptualized as “Political Parallelism”, Hallin and Mancini (2004, p. 26)
point out the close contact of the field of journalism and politics since the existence of print media,
and state that “newspapers emerged as an important force in the political world in the period from
the end of 18th century to the very beginning of 19th century”. Cakmak (2019) also draws attention to
the determining role of ownership structures of newspapers on media content. It can be argued that
during certain specific agendas such as election and crisis, this manipulation function of the media
is more visible. The coronavirus pandemic can be described as a similar crisis situation. There are
many examples showing that the agendas related to the pandemic were articulated, especially by
politicians and media content producers, to the ongoing political discussions in different parts of
the world. This process can be expressed as ‘politicizing the pandemic’. The discursive strategies
preferred while constructing the news discourse of the news in newspapers, which are still one of
the most important media organizations, provide important clues in terms of how pandemic news
align or diverge with current political agendas, both nationally and internationally.

Methodology

This study is structured around a qualitative-descriptive research design. Sabah and Cumhuriyet
newspapers were selected for data collection. These two newspapers are believed to have different-
opposing ideological positions, and this was the main reason why they were selected for analysis.
All the news articles dated September, 1-30, 2020 were filtered using the web portals of the selected
newspapers. Among them, only the news articles about Covid-19, which were published on the
main page of the digital copies of the printed versions of two newspapers, were selected. The front
pages of the newspapers were chosen because they are “pages that are culturally, ideologically and
even aesthetically important” (Demirkent, 1982, as cited in Seker, 2004, p.29) The news headlines
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and brief texts were refined through reference points for the political discourses of the ideologies
represented by these newspapers. The selected news were analyzed through van Dijk’s critical
discourse analysis method. The critical discourse analysis was preferred, because it provides an
effective perspective for “understanding and explaining power relations in society” (Deren van het
Hof, 2019).

Results and Conclusion

The most important discursive difference reflected in the news of the two newspapers selected during
the Covid-19 process seemed to be the overview of the pandemic process. Sabah Newspaper,
which can be claimed to adopt an ideological position closer to the pro-government block (Sarikaya,
2020), included headlines, highlights, background, and context information emphasizing that the
measures proposed by political actors during the pandemic process were effective.

News articles in Cumhuriyet newspaper, which is thought to rank among the antigovernment
block (Sarikaya, 2020), highlighted the negative effects of the pandemic and drew attention to the
insufficiency of the measures taken. This distinction also manifested itself in the news sources which
were referred to when making news on the pandemic.

In the light of the findings obtained, it can be argued that both newspapers tended to construct
meaning in news in the light of their current political and discursive positions, and that the traces of
these different positions can be observed in different aspects from the news rhetoric to the choice of
words, referred sources and the meanings of the news headlines.

The study is unique in that it deals with the construction of the pandemic process as a political
discourse rather than focusing on the frequently emphasized aspects of the Covid-19 pandemic,
which has emerged as a global threat. In this way, this study contributes to the evaluation of the
political outputs of a process that basically threatens societies in terms of health.
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Saglik Haberlerinde Korku Yaklasimi Cercevesinde Kodlanan
Covid-19 Haber Fotograflarimin Analizi

Analysis Of Covid-19 News Photos Coded In The Framework
0f The Fear Approach In Health News
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0z
Haber fotograflarinin toplumsal alanda istenilen etkiyi yaratmada ve manipllasyonda kullanilabilecek glcli bir
propaganda malzemesi oldugunun kesfinden sonra, saglk haberlerinde kullanilan fotograflarin da igerigi degismeye

baslamistir. Bu calismada, korku 6gelerinin haber fotograflarina nasil yerlestirildigi ve bunlarin toplumlarin davraniglarini
etkilemede ne dl¢lde kullanildigr arastiriimistir.

Oncelikle tiim gérseller kullanilan korku 6gesinin diizeyine gére (¢ grupta ele alinmistir. Fotograflar, “korku”, “algilanan
tehdit” ve “algilanan etkinlik” olmak Uzere birbirinden bagimsiz degisken saptamasi Uzerinden secilmigtir. Yapilan
siniflamaya gére segilen fotograflar, arastirmanin ikinci asamasini olusturan nitel arastirma yéntemlerinden biri olan
Gostergebilimsel olarak analiz edilmigtir. Roland Barthes’in dizanlam ve yananlam kavramlari temel alinarak, fotograflar
mit, kod, metafor ve metonim bakimindan da analiz edilmistir. Yapilan incelemede, korku yaklagiminin siklikla kullanildigi
goralmustir. Saglhk ve hastalik tibbi bakis acisi ile tanimlanmakta ve saglik ve hastaliga iliskin ¢6zim 6nerileri bu
paradigma icerisinde ve saglik-hastalik karsitligi icerisinde aranmaktadir. Bu karsithigin bir yansimasi olarak koronaviriis
hastahgi, 6lumu cagristirarak modern topluma 6zgi korkular olarak verilmektedir. Koronavirls savasilacak disman
metaforu ile birlikte verilirken, toplumu adeta istila eden biri olarak sunulmaktadir. Dolayisiyla toplum Gzerinde énemli
etkiye sahip oldugu bilinen medyanin, tim dinyada yayilan salginin énini kesmek, kamuoyunda bilin¢g olusturmak
Uzere haber fotograflarinda korku yaklagimi kullanildigi, mesajlarin mitler, metaforlar, metonomi, semboller yoluyla
olusturuldugu gérilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Saglik Haberleri, Korku, Géstergebilim, Haber Fotografi.

Abstract

After the discovery that news photographs are a powerful propaganda material that can be used to create the desired
effect and manipulation in the social field, the content of photographs used in health news has started to change. In this
study, it has been investigated how horror elements are embedded in news photographs, and to what extent they are
used to influence the behavior of societies.

First of all, allimages were discussed in three groups according to the level of the horror element used. The photographs
were selected based on the determination of three important and independent variables developed: “fear”, “perceived
threat”, and “perceived efficacy”. The photographs selected according to the classification were analyzed through
semiology, which is one of the qualitative research methods, in the second stage of this research. The photographs
were analyzed in terms of myth, code, metaphor, and metonym based on Roland Barthes’ concepts of meaning and
connotation. In the analysis, it was observed that the fear approach was frequently used. Health and illness were defined
from a medical point of view, and solutions for health and illness were sought within this paradigm and within the health-

illness opposition.
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Haber toplumun blyik cogunlugunu ilgilendiren ve etkileyen olay ve olgularin aktariima streci olarak
bilinmektedir. Tokg6z (2000, s.166) haberi yeni ortaya ¢ikmig taze bilgi seklinde tanimlamaktadir.
Mutlu (1994, s.85) ise, haberin Uretim ve tuketim iligkisi icerisinde Uretilmis bir sey oldugunu
belirtmektedir. Van Dijk (1994) ise haberi tanimlarken toplumda yer alan egemen sdylemin yansimasi
biciminde vurgulamaktadir. Haberi olayin kendisi olarak gérmeyen, belli kriterlere gbre secilip sunulan
bir olgu olarak géren Inal (1997), haberin kurgulanmis bir sey oldugunu vurgularken; Baudrillard
(2004) haberi, gercek olay! ortadan kaldirarak aslinda medyatik bir illizyon sunumu seklinde ifade
etmektedir. Dolayisiyla haberin gercegi yansitmasindan, kurgusal bir metin olmasina kadar pek
cok tanim s6z konusudur. Benzer sekilde, haber fotograflari da gercegi yansitip yansitmama
konularinda tartismalarin odaginda durmaktadir. Her ne kadar var olani gézler é6nline seriyormus
gibi gbérinse de, haberde kullanilan fotograf karelerinin belli bir bakis acisini yansittigi, toplumu
belirlenmis alanlara dogru yénlendirdigi gérisini savunanlar giderek artmaktadir. Gudekli (2016,
s.162)’ye gbére, medya milyonlarca kisiye ulasma gucinu elinde bulundurarak giindem olmasini
istedigi bir konuyu 6ne ¢ikarmaktadir.

Fotograf, blylk kitlelere kolay ulasilabilir hali, guinlik olaylari ¢ok hizh bir bicimde yansitabilme
becerisi, yasama taniklik edebilme gici gibi nedenlerle kitlesel boyutta haberlerin icerisinde
kullanilmaya baslanmistir. Ozellikle teknolojideki ve kitle iletisim araclarindaki gelismelerin yasandig
yirminci yuzyihn baglarindan itibaren fotograflarin yazili basinda sik¢a kullaniimaya baslandigi
s6ylenmektedir (Rosenblum, 1989, s.461). Onceleri olani gérsel olarak yansittigi bilinse de, zaman
icerisinde fotografin icerisine ideolojik kodlar ve cesitli sdylemler yerlestirildigi vurgulanmaktadir.
Ornegin Newhall (1988), Rosenblum (1989), Sontag (1999) ve Barthes (2000) gibi kuramci ve yazarlar,
fotografin icerisinde ideolojik olarak kodlanmis mesajlarin oldugunu belirtmektedir. Ollman ise yaptigi
calismada (1991), Almanya’da yayimlanan iktidara yakin gazetelerin fotografin sanatsal boyutunu
tamamen digsarida birakarak, haberde kullanilan fotograflari bir silah gibi kullandigini belirtmigtir.
Fotografin ideolojik bir kodlama oldugunu ortaya koyan c¢alismalara bakildiginda haberin kurgusal
bir metin oldugunu savunan Lipmann (1965)’in, haber fotograflarinin toplumsal alanda istenilen
etkiyi yaratmada ve manipulasyonda kullanilabilecek gucli bir propaganda malzemesi oldugunu
vurguladi§i gérilmektedir. Ote yandan, Berger’in (1988) fotograflarla birlikte gériinen nesnelerin
baska bir anlama geldigi gérisine paralel olarak, fotografik gbérmenin anlami éne c¢ikmaktadir.
Dolayisiyla Gretim sirecinin nesnel ve tarafsiz olamayacagl disuncesinden hareketle, fotografin
sanatsal bir GrGin olmaktan ¢ikip yasama taniklik eden bir ara¢ oldugunu, dinyada yasayan 6tekiler
hakkinda enformasyon sagladigini ancak bunu yaparken de fotografi ceken ya da habere koyan
kisilerin 6rgut yapisi ve cikar iligkileri ile baglantili bir bicimde sunuldugunu sdylemek mumkunddar.
Baglamindan tamamen kopariimis goérintiler yeniden kodlanarak ideolojik birer sunum &gesi
haline donusturalmektedir. Toplumsal yasamin bir caydirma evreni haline dontsmesinin en énemli
silahi olarak goéruntulere isaret eden Baudrillard’in da ifade ettigi gibi, haber fotograflari kamuoyunu
yonlendirme agisindan ciddi birer propaganda ve ikna 6gesi olabilmektedir (1998, s.13).

Bu ¢alismanin konusunu da olusturan haber fotograflari icerisinde kullanilan korku 6geleri de, benzer
bicimde ikna edici iletisimde kullaniimaktadir. Saglik bilgisi iceren ¢esitli kampanyalarda toplumu
sagliga zararli oldugu dusunulen davranis kaliplarindan uzaklastirmak ve saghgr tehdit eden
davranigl degistirmeye yonelik bireylerde egitil olusturmak amaciyla hazirlanan kamu spotlarinda,
reklamlarda ve haber gorsellerinde korku &6gesinin kullanimina siklikla rastlaniimaktadir. Korku
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Ogeleriyle kurgulanmis fotograflara maruz kalan bireylere, yasayabilecekleri muhtemel tehlikeler
gOsterilerek, bu durumdan korunma yéntemi ya da ¢6zum o6nerileri sunulmaktadir. Ancak, tehlike
hakkinda dustnilmesini saglayarak bireylerde korku uyandirmak sebebiyle, dehset iceren gbrseller
secilmektedir (Cakar, 2009, s.19).

Bu cercevede saglik iletisiminin édnemli bir parcasi olan saglik haberciliginde korku &gelerinin
kullanimina, korku 6gesi teorilerine, korku Ogelerinin kullanihg bigimlerine, gdrsellerdeki anlamin
nasil olusturulduguna yakindan bakmak gerekmektedir.

1.Haber, Saglik ve Medya Ekseninde Bilginin Sunumu

Bireylerin toplum icerisinde yasamlarini surdirmelerinden dolayi saglik konusunun toplumdan ayri
disunulemeyecegi, toplumsal kosullarin kisinin saglhk durumu Uzerinde dogrudan ya da dolayl
olarak etkisi oldugu bilinmektedir. Modern insanin saglik tzerindeki beklenti ve dinamikleri artmis,
bu durum da cesitli egilimleri belirlemede éncii olmustur. Ornegin kisilerin daha uzun yasama
istegi ve beklentisi artmig, saglik alaninda yatirimlar geniglemis, 6zel saglhk pazari yayginlagsmistir
(Kasapoglu, 2016, s.165). Saglik alaninda kosullarin gittikce degismesi, internetin yayginlagsmasi,
bilgiye ulagsma hizinin artmasi gibi nedenlerden 6turi “hasta” kavrami da degiserek “musteri” olarak
algilanmaya baslamigtir. Dolayisiyla saglk iletisimi kavrami éne ¢ikmistir. Hurrelman’a gére saglk
iletisimi, saglkla ilgili bakim sirecine dahil olan kisiler ile saghk hizmeti sunan profesyonellerin
aralarinda kurduklari iletisim ve degis-tokustur (2004:s.91). Builetisim tirl hekim-hasta iletisiminden
medyada yer alan saglik iletilerine kadar bilgilendirici tim materyalleri kapsayan bir strece isaret
etmektedir. Dolayisiyla saglikla ilgili bilgi almaya her zamankinden fazla ilgi duyan bireylerin varligi,
medya dunyasini da harekete gecirmisg, saglikla ilgili daha cok icerik paylasiimasini zorunlu kilmigtir.

Béylebirortamdasaglikkonuluhaberlerinbnemianlasiimig, bireylerindahasaglikliolmamotivasyonlari
arttikca haberleri takip etme oranlari da artmistir. Ornegdin Amerika’da yapilan bir arastirmada, arama
motorlarinda aranan bilgilerin basinda saglikla ilgili bilgilerin oldugu belirtiimektedir. Turkiye'de
yapilan bir arastirmada ise, yazil basinda yer alan tim haberler icerisinde saglik haberlerinin %14’k
rakamla ile en ¢cok okunan haber oldugu vurgulanmaktadir (Demir, 2010, s.2-3). Yine Amerika’da
yapilan bagka bir arastirmada, katilimcilarin %50’sinin tibbi yayinlara ¢ok gtvendigi, tibbi haberleri
takip ettikleri mecralarin basinda ise %40 ile televizyonun geldigi bulgusu paylasiimaktadir. Ayni
arastirmada, saglikla ilgili bilgiye ulasma konusunda hekimler %36 oraninda belirtiimektedir. Baska
bir arastirmada, katimcilarin %78’inin saglikla ilgili bilgiye ulagsmak istedikleri ve saglik haberlerini
sosyal medya Uzerinden takip ettikleri belirtiimektedir (Yalman, 2020, s.76). Kamuoyunda okunurlugu
en ylUksek olan saglik haberlerinin medyada ele alinis bicimleri Gzerine yapilan arastirmalarda ise,
en cok hatirlanan haberlerin basinda saglik haberleri gelmektedir (Erdogan, 2003). Medyanin gucu
kuskusuzdur. Medya araciligiyla yuratilen kampanyalar da, teknolojinin imkanlari dolayimiyla hizla
yayilmakta, dilden dile aktariimaktadir. Dolayisiyla saglik haberlerinin bu yayginlikta takip edilmesi,
saglikla ilgili bilginin sunumunu da artirmaktadir. Saglikla ilgili haberlerin sunumunu, icerigi, yayilimi
ve cesitliligi gibi konular da, bireylerin kararlarini etkilemektedir. Ozellikle bilginin niteligi Gizerinde
saglanan manipulasyonlarla medya da bu diizendeki roltini yerine getirmektedir. Medya genel olarak
saglikla ilgili belirli bir rol model olusturup bunu sunmaktadir. Once medya, sagligin ve hastaligin
dogasiyla ilgili belirli bir bakis agisi gerceklestirmekte, bu bakis agilari sunulmakta ve sonrasinda
tiketici/okuyucu/izleyici tarafindan reklam, haber gibi materyaller hakkinda dogrudan ya da dolayli
olarak 6grenmeleri saglanmaktadir.
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Ote yandan haberlerin yani sira, haber fotograflari da stratejik iletisimin bir pargasi olarak saglk
alaninda kullaniimaktadir. Kurumlar ve kitleler arasinda gtiven esasli iligkilerin insa edilmesinde,
ikna edilmesinde, kamu saghgini énceleyen kampanyalarin tasarlanmasinda, fotograflar stratejik
olarak kullaniimaktadir. Gérsel dil manipulatif bir séylem olarak géruldiglinden ve bireyler cogunlukla
bunun farkinda olmadigindan (Bati, 2013, s.36), haber fotograflari saghgin medyada sunumuna
eslik etmektedir.

Sonug olarak, hem haberin kendisi hem de haberde kullanilan fotograf, kisinin etrafini algilamasi igin
bicimlendirilmis simge ve sozcuklerden olugan ve dil denilen kulttrel araci olugsturmaktadir. Bagka
bir ifadeyle, haber metinlerinde ve fotograflarda kullanilan dil bir anlamlandirma surecidir. Anlamlar
ise dil icerisinde kurulur ve kurgulanirlar. Bu anlam bazen fotograflar ile daha da kuvvetlenmektedir.
Bireylerde tutum degisikligi ya da manipulasyonlar yoluyla yénlendirme yapmanin bir yolu olarak
gorulen duygusal etkiler, fotograflarda kullanilan sembol ya da imgelerle sunulmaktadir. Bu
etkilerden en dikkat ¢ekici ve en ¢ok kullanilani olan korku yaklasimi, bireylerde yarattigi 6zellikle
Olum duygusuyla bir anlam olusturmaktadir.

Cahsmanin en 6nemli sorularindan olan “haber fotograflarinin toplumda hakim olan anlamin
uretiimesine ne etkide ve ne kadar katkisi bulunmaktadir?” ve “haber fotograflari neyi temsil
etmektedir?” gibi baglklar analiz edilerek, anlam Gretme noktasinda roli buydk olan haber
fotograflarina bagka bir pencereden bakilmaya calisiimaktadir.

2.'Korku’ lacak Ne Var?

Entemelinsan hakki olan saglik, Diinya Saghk Orgitii (1998, s.1) tarafindan “bireylerin fiziksel, ruhsal
ve sosyal ydnden tam bir iyilik icerisinde olma durumu” olarak tanimlanmaktadir. Cesitli unsurlardan
etkilenen insan sagligl bozuldugunda toplumsal ve ekonomik sorunlar yaratmaktadir. Bu nedenle,
toplumdaki bireylerin sagliklarinin korunmasi ve saglikh kalmasini saglamay! amaclayan saglk
sistemi icerisinde bilinclendirmek, egitmek, farkindalik yaratmak gibi ¢esitli amaclarla gerceklestirilen
iletisim faaliyetleri, saglik ile iletisimin bir kesisim alani olarak saglik iletigsimini ortaya cikarmistir.
Dolayisiyla saglikla ilgili konularda toplumu etkileyebilmek icin kitle iletisim aracglarindan yararlanan
saglik iletisimi dinyada da ¢cokca konusulmaya baslamistir. Kitle iletisim araglarinin gucli etkilerinin
kesfedilmeye baslamasiyla birlikte, medya sadece tiketim saglama hedefiyle degil, ayni zamanda
kalturel ve sosyal semboller Uretip ileten, toplumsal ve politik etkilerini genigleten bir ara¢ haline
gelmektedir (Gungor, 2011). Korku 6gesi, tavsiye edilen davranisa uyulmadiginda yasanabilecek
muhtemel sonugclara dikkati cekerek, yani korku 6geleri kullanilarak ikna etmeye yonelik bir mesaj
taruddr. Saglik bilgisi iceren mesajlarda toplumlari saghga zararli davraniglarindan vazgecirmek
ve olumsuz davranigi tamamen ortadan kaldirmaya yonelik motivasyon olusturmak amaciyla
korku 6gesinin kullanimina ¢ok sik rastlanmaktadir. Ornegdin bagimhlik yapan madde kullanimi
gibi davraniglarin dnlenmesi icin risklere vurgu yapilan ¢ok sayida ¢alisma bulunmaktadir. Medya
bu mesajlarin iletiimesine aracilik etmektedir. Barth ve Bengel’e gore, bir ikna bigimi olan korku
cekiciligi, “ahciyla ilgili degerlerin (yasam, saglik, mulk, vs.) tehlikede oldugunu haber veren ikna
edici iletiler” olarak tanimlanmaktadir (2000, s.23).

Korku 6gesi saglhk mesajlarinda cesitli dizeylerde bulunmaktadir. Kamuoyunun dikkatini cekebilmek
ve istenilen alana dogru yonlendirebilmek icin duygusal 6gelerin kodlanarak sunuldugu, kendi
bireysel sagliklariyla ilgili kayg! tasiyan toplumlarin korku yaklagsimindan son derece etkilendikleri
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belirtiimektedir. Yoon (2015, s.52)’a goére, saglik gibi ciddi bir konularda kullanilan korku c¢ekiciligi,
kamu spotlarinda ve saglik iletilerinde oldukc¢a yaygin bir sekilde kullaniimaktadir.

Saglik iletisiminde korku 6gesini sigara paketleri Uzerindeki gorseller Gzerinden inceleyen Cobaner
(2013), gorsellerdeki korku 6gesinin “saglik” ve “saglikh olma” mitleri ile genclik-yaslihk, saghk-
hastalik, kadinlik-erkeklik, hayat-61im, gibi karsitliklarla pekigtirilerek farkli dizeylerde kullanildigini
ortaya koymustur. Agk, gurur, prestij gibi duygular pozitif duygular olarak lanse edilirken, negatif
duygular olarak utang, korku, sucluluk yansitiimaktadir (Kazmi & Batra, 2008, s.124). Tanyildizi
ve Acar (2019) tarafindan yapilan “Sigara Bagimhhgiyla Micadelede Kamu Spotlarinin Kullanimi:
Sigarayi Birak Hayatl Birakma Kamu Spotlarinin Géstergebilimsel Cézimlemesi” baslikh calismada
ise sigara ve zararlarina kargl verilen mesajlarda, zararlarin belirtildigi ancak bireylerde &lim
korkusunun altinin ¢izildigi vurgulanmaktadir.

Witte’nin Genigletiimis Paralel Sire¢ modeline goére, bireyler tehdidi degerlendirirken, tehdidin
ciddiyetini degerlendirir. Bunun yaninda, bu durumu yasayabilecekleri olasiligini géz 6ntne alir.
Dolayisiyla toplum herhangi bir risk altinda bulunduklarina dair inandirilmahdir (Witte & Allen, 2000,
s.594). Korkulacak bir sey oldugu yéninde kodlanan mesajlar, amacina uygun olarak bireylerde
davranis degisikligine yol acacaktir. Bu nedenle, haberlerde kullanilan fotograflarin agikca gésterdigi
diz anlamlarin yaninda, bireylerin bilingaltina etki etmesi hedeflenen yan anlamlarini da iceriyor
olmasi olasidir.

Bu calismayla diz ve yan anlamlarina bakilarak derinlemesine analiz edilen haber fotograflarinda
gOstergenin digsal gerceklikteki gdndergesiyle iligkisi betimlenmeye calisiimistir. Haber
fotograflarinda korku yaklasimiyla olusturulan yan anlamlara isaret eden mitler, simgeler, sifre ve
kodlar analiz edilmigtir. Buradan hareketle, gbsterenlerin ¢agrisim yaptigi yapi, analiz edilmis ve
gOrsel materyaller tagidiklari anlam ve ideoloji bakimindan degerlendirilmistir. Bu baglamda haber
fotografinin hakim séylemler dogrultusunda anlami yénlendirdigi varsayiimaktadir.

3.Arastirma

Hi¢c kuskusuz ki, haberin gercekligi haber fotografinda somutlagsmaktadir. Dolayisiyla bu anlami
kapsayan ve temellendiren haber fotografinin kendisidir. Clnki haberin gercege olan tanikhgi ve
inandiriciigr fotografla sunulmaktadir. Belirli aligkanliklari edindirmede, bazi konularda davranis
degisikligi yaratmada, saglik konusunda bilinglendirmede ve dogru davraniglari 6gretmede
odaklanilan iletisim uygulamalarinda korku 6gelerinin én plana ¢iktigi goéralmektedir. Medyanin
etki glcunun anlasilmaya baslamasindan itibaren haber fotograflarinda da benzer bir amacin
guduldugu gorilmektedir. Bu calismanin temel problematigini de olusturan bu anlamlandirma
icerisinde kullanilan korku 6gelerinin haber fotograflarina nasil yerlestirildigi ve bunlarin toplumlarin
davraniglarini etkilemede ne 6lgide kullanildigidir.

3.1. Amac, Yintem, Orneklem ve Simirliklar

Arastirmanin amaglari odaginda su sorulara yanit aranacaktir. 1-Haber fotograflarinin toplumda
hakim olan anlamin Uretilmesine olan katkilari nelerdir? 2-Korku 6geleri haber fotograflarinda nasil
temsil edilmektedir? Ayrica, reklamlarda ve kamu spotlarinda siklikla kullanilan korku yaklagiminin,
bir davranigi degistirmek Uzere haber fotograflarinda da acik ya da 6rtik bicimde kullanildiginin
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aciga cikariimasi hedeflenmektedir. Arastirma, medyanin korku yaklagimini kullanarak istenilen
gercekligi nasil ortaya koydugunun gosteriimesi ve medyanin etki alanlarinin yeniden gbzden
gecirilmesi bakimindan édnemlidir.

Tum dunyayi etkisi altina alan Covid-19 Pandemisi nedeniyle, virlisiin bulagsma ve virlisten korunma
konularinda pek ¢ok farkindalik calismasi yapiimaktadir. Pandemiyle ilgili verilen saglik haberlerinde
kullanilan fotograflar da yaratiimak istenen farkindaliga acik bicimde hizmet etmektedir. Turkiye’de
kamu spotlari, afigler, brostrler, haberler ile salginda toplumsal bir egilim yaratiimak istenmektedir.
Bu kapsamda pandeminin bagladigi 11 Mart 2020 tarihi ile kisitlama 6énlemlerinin gevsetiimeye
baslandigl 30 Haziran 2020 tarihleri arasinda internet gazetelerinde yer alan haberlerin fotograflari
analiz edilmistir. Arastirma, pandemide en cok kullanilan* web sitesi olan Google’da yayinlanan
‘Koronaviris’ baglikli ve yukarida belirtilen tarihlerde yayinlanan haberlerle sinirl tutulmustur.

Arastirma kapsaminda, Google arama motorunda belirlenen tarihler icerisindeki haberler
“Koronavirts” baghgi ile taranmis, ¢ikan haberlerin gérsellerinde kullanilan haber fotograflar “korku
yaklasim1” cercevesinde degerlendiriimistir. Oncelikle tim gorseller korkunun siddetine gére, farkli
uc grupta ele alinmigtir. Bu gruplar, yiksek dizeyde korku 6gesi iceren fotograflar, orta dizeyde
korku 6gesi iceren fotograflar ve disiuk dizeyde korku 6gesi iceren fotograflar olarak belirlenmistir.
Bu fotograflar Witte ve Allen (2000, s.591)’in, “korku (fear)”, “algilanan tehdit (perceived threat)” ve
“algilanan etkinlik (perceived efficacy)” olmak lUzere U¢ 6nemli ve birbirinden bagimsiz degisken
saptamasi Uzerinden secilmistir. Bireylerde yuksek dizeyde psikolojik uyarinin yol actigi olumsuz
duyguyu “korku” olarak adlandiran Witte (1992, s.331-332), algilanan tehdidi, alicinin olumsuz iletiyi
dig uyarici olarak anlamlandirirken, “algilanan etkinlik” degiskenini ise alicinin sahip oldugu inan¢
olarak kavramsallastirmaktadir. Algilanan tehdit diizeyi disik olursa, hedef kitle bu tehdide yanit
vermeyebilir; algilanan tehdidin duzeyi yiuksek olup da etkinlik dizeyi az olursa, hedef kitle mesaijl
gbnderen kuruma karsi 6fke duyabilir ya da riski inkar ederek korkusunu baski altina almak isteyebilir
(Thesenvitz 2000, s.3). Ancak etkinlik seviyesi yuksek olup da tehdit seviyesini asarsa, hedef kitle
jkendisine sunulan ¢6zimu kabul ederek, tutum veya davranigi degistirebilmektedir (Thesenvitz,
2000, s.3). Bu baglamda calismada, Witte ve Allen (2000, s.591)’in, ortaya koydugu korku yaklasimi
cercevesinde ‘yuksek dluzeyde tehdit’ iceren 6geleri barindiran fotograflar secilmigtir.

Arastirmanin ikinci asamasinda secilen fotograflar, nitel arastirma ybéntemlerinden biri olan
Gostergebilimsel olarak analiz edilmistir. ligili bilgilerin nasil temsil edildiginin anlamlandiriimasina
yonelik olarak Barthes (1979, s.87-89)'In gdstergebilim analizinde temel aldigr “diz anlam” ve
“yan anlam” kavramlari kullaniimigtir. Dz anlam, anlamlandirmanin ilk dizeyini olusturmaktadir.
Gdstergenin ilk planda gérinen, herkes tarafindan bilinen ve Uzerinde uzlasilmis anlamina
odaklanmaktadir. Anlamlandirmanin ikinci dizeyini olugturan yan anlam ise gostergenin, bireylerin
kendi duygulari, sosyo-kiiltirel cevreleri ve algilari cercevesinde ortaya ¢ikan anlama iliskindir (Fiske
1996, s.115-116). Dz anlam, fotograflarda gdsterilenin “ne” oldugunu belirtirken, yan anlam bunlarin
“nasil anlamlandirilabileceg@i” Gzerinde durmaktadir (Barthes, 1979, s.87-89). Bu kavramlardan yola
cikilarak analizde diiz anlama ydnelik “fotograflarda gériinen nedir?”, yan anlama iligkin olarak da
“ne-nasil temsil edilmektedir?” sorularindan hareket edilmigtir.

Barthes’in gostergebilimsel anlayisinin detayli bir bigimde analizinin yapilmasi i¢in diz ve yan anlam
icerisindeki mit, kod, metafor ve metonim kavramlarinin dogru bir sekilde anlagiimasi gerekmektedir.

4 https://www.magnadijital.com.tr/blog/icerik-pazarlama-1/en-cok-kullanilan-siteler-2020 (Erisim Tarihi:21 Ocak 2021).
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Mit, kdltardn icerisinde yer alan gercekligin aciklamasini saglayan oykulerdir (Fiske, 2017, s.185).
Kod ise, iginde gostergelerin dizenlendigi sistemdir, toplumun tamami tarafindan kabul edilmis
durumlar, kurallardir (Fiske, 2017: s.153). Kod, bir kiltarin paylastigi anlamlandirma evrenini
olusturur. Toplumun ortak degerlerini kapsayan, herkesin okudugu ya da gérdiginde ne anlama
geldigini bildigi gdstergeler kitleye sunulmakta ve ortak bir kod haline getiriimektedir (Gursézlu,
2006,s.14). Barthes’e gOre metafor, bir kavrami anlatmak i¢in ona benzetilen bagka bir kavram
adini kullanmadir (1979, s.87-90). Metonimi ise, bir seyi, ona ait baska bir seyle ifade etme olarak
tanimlanmaktadir (Temizyirek & Umran, 2014, s.30).

Calismada, tim bu anlam ve anlamlandirma sistemlerini kapsayacak sekilde korku 6gelerinin
fotograflarda nasil kullanildigi, toplum tarafindan uzlasiimig anlami tGzerinde durulan fotograflarin
aslinda altinda yatan anlamin ne oldugu degerlendiriimeye ¢ahgiimistir.

4.Bulgular Ve Degerlendirme

Google arama motoruna “Koronaviriis” kelimesi yazilmak suretiyle yapilan arama sonucunda
listelenen 10 sayfada toplam 9.340 haber fotografi icerisinden ¢alismaya uygun olmayan haberler
elenmisg, geriye kalan 1.710 haberin goérselleri incelenmigtir. Bu haberler icerisinde, Witte ve Allen
(2000,s. 591)'In ortaya koydugu yuksek diizeyde tehdit iceren korku yaklasimi cercevesinde
fotograflar belirlenerek kategorilendirilmigtir. Yapilan incelemede, bes c¢esit haber tlrine denk
gelecek sekilde bes haber fotografi analiz edilmistir.

4.1.Birinci Haber Fotograf

Sekil 1. “Olimcil Viriis Koronaviriis Giderek Yayiliyor” Haber Fotografi

Sekil 1’deki fotografta hastane odasinda iki saglik personelinin endiseli bir bicimde bir hastaya
kalp masaji yaptiklari gértlmektedir. Koronavirls vakalarinin arttigina, tim énlemlerin alinmasina
ragmen yayllma hizinin kesilemedigine dikkat ceken haberde kullanilan fotografin analizi, asagidaki
tabloda verilmistir.
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Tablo 1. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

" . GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER
DUZANLAM YANANLAM

i Kadin Saglik Saglik Profesyoneli-Hayat | Endiseli, Kaygili, Stres altinda, Heyecanl,
nsan o .

Calisani Kurtaran Kisi panik, cabalayan
i Erkek Saghk Saglik Profesyoneli-Hayat . .
Insan Calisani Kurtaran Kisi Endiseli, Kaygil, Stres altinda, Heyecanli, panik
insan Hasta Hareketsiz yatan hasta Bilincini kaybetmisg, 6lmek Gzere
Nesne Solunum cihazi Oksijen Destegi Olim

Maske, gozlik, Hijyen kosullarini saglama
Nesne baslk, kiyafet, icin kullanilan arag ve Bulasici hastalik

eldiven gerecler
Nesne Makineler, kablolar | Yasamak icin tibbi cihazlar | Korku, 6lim, ileri seviyedeki hastalik, panik

Yukaridaki fotografta bir hastaya midahale eden saglik profesyonelleri, cok sayida tibbi cihaz, kablo,
yasam destek Unitesi gérilmektedir. Doktor ve hemsgire oldugu dusunilen saglk profesyonelleri
hastaya bir taraftan kalp masaji yapmaktadir. Metnin yananlamina bakilacak olursa, kalp masaji
yapildigi gérinen hasta 6lmek Uzeredir. Kalp masaji, toplumun kultirel kodlari icerisinde Slimu
ya da 6lmek Uzere olani anlatmaktadir. Dolayisiyla kalp masaji ile verilen mesajda, koronaviriisin
Oldurucu bir viris oldugu belirtiimektedir.

Ote yandan fotografta, hijyen kurallarina uyan saglik profesyonellerinin yiizlerindeki korku, endise,
panik ve ekrana bakarak yaptiklar kalp masajindan olumlu yanit alamadiklari anlagiimaktadir.
Fotografin alt metninde yatan mesajin ise, saglik calisanlarinin hayati fonksiyonlarini yitirmis hastayi
tekrar hayata déndurmek icin cok ¢aba sarf ettikleri, blyUk ugras verdikleri digtinulmektedir. Ayrica
maske, gozlik, eldiven 6zel kiyafetler giyerek hijyen kurallarina uyduklari gérilmektedir. Bu durumun
alt metninde virasin bulagicihginin ¢cok yiksek duzeyde oldugu, 6nlemlerin de ayni derecede Ust
dizeyde olmasi gerektigi vurgulanmaktadir.

Gorselde, saglik ve hastalik miti acik¢a gérulmektedir. Bu gorsellerin segimi tim toplumda saglik ve
hastalik konusunda bir uzlasi olduguna isaret etmektedir. Hastane, kablolar, yasam destek Uniteleri,
kalp masaji gibi gostergeler, toplum tarafindan uzlasiimis olan 6limua simgelemektedir. Dolayisiyla
gOrselin ¢dzumlenmesinde tespit edilen korku 6gesi 6ne ¢ikmaktadir.
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4.2.1kinci Haber Fotografi

Sekil 2. “Sigara Dumaninda Koronaviris Tehlikesi” Haber Fotografi

Sekil 2'deki fotografta bir insanin agzindan ¢ikan sigara dumani gérulmektedir. Havada asili kalan
koronavirlslerin sigara dumanina tutunarak, ortamdaki dumanin ulastigi bir bagka kisiye bulastigi
haberinde kullanilan fotografin analizi agsagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

" " GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER —
DUZANLAM YANANLAM
insan Erkek Sigara icen Hastalik, zarar
Nesne Duman Yogun bir sigara dumani Oliim, dikkat, yiiksek risk, korku, bagimhlik
Nesne Kuru kafa Duman icerisinde kalmis kuru kafa | Oliim, korku, yliksek risk, tehlike

Yukaridaki fotografta bir erkegin sigara dumanini tfledigi sirada ortaya ¢ikan duman ve ucundaki
kuru kafa gorseli gérilmektedir. Afrika kaltirinde savascilarin dldirdukleri insanlarin kafataslarini
yanlarinda tasidiklari bilinmektedir. Bununla ne kadar tehlikeli olduklarini géstermek istemislerdir.
Diger yandan Maya, inka, Misir ve Hindistan gibi (ilkelerde kurukafanin savas ve 6élim sembolii
olarak kullanildigi bilenmektedir. Kizilderililer de kurukafayi 6lim semboli olarak kullanmiglardir. 17
ve 18. Ylzyildaki pek ¢cok yagh boya tabloda tasvir edilen kurukafanin da yine 6limu sembolize ettigi
sdylenmektedir (Oztiirk, 2019, s.64). Dolayisiyla kurukafa toplumsal kiiltiirel kodlar icerisinde 8limdi
ve 0lume sebebiyet verebilecek yuksek riskli durumlari temsil edebilmektedir. Dumanin ucundaki
kurukafa gorseli ise, dumanin ucunda 6lim oldugu yananlamini tagimaktadir. Dolayisiyla, 6lim
korkusu ve tehlike yaklasimi icerisinde kodlanmis mesaj, “virtislerin hizla 6lim yaydigidir.”

Gdstergebilimin temellerini atan Saussure (1985, s.73) gosteren ve gésterilen arasindaki kargithiga
ve bu karsithgin urettigi anlama dikkat cekmektedir. Sontag da benzer bir karsitliga dikkat ¢ekmis,
hastaligin toplumlarda “savas” metaforu ile birlikte kullanildigini séylemistir (2004: s.20). Yani beden
kale olarak gdOsterilmekte ve savasiimasi gereken hastalik ise koronavirtstir. Beden, savagiimasi
gereken ve duman yoluyla daha da hizla bulasan bu viris tarafindan istilaya ugramaktadir. Barthes’e
g6re metafor, bir kavrami anlatmak icin ona benzetilen baska bir kavrami kullanarak anlami
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guclendirmektir (1979, s.87-90). Dolayisiyla viris igin “savas” metaforu kullaniimistir.

4.3.Uciincii Haber Fotografi

Sekil 3. “Covid-19’un insan Viicudundaki Etkileri” Haber Fotografi

Sekil 3'deki fotografta bir akciger ve icerisindeki koronavirts goérselleri ile akcigeri cevrelemis virts
gorselleri gorulmektedir. Cin’in Vuhan kentinde baglayan salginin seyrini anlatan haberde, viriisiin
insan vicudu Uzerindeki etkileri aktarilmaktadir. Haberde kullanilan fotografin analizi asagidaki
tabloda verilmistir.

Tablo 3. Fotografin Diizanlam/Yananlam Tablosu

GOSTERGE | GOSTERENLER _ GOSTERILENLER
DUZANLAM YANANLAM
Nesne Organ Akciger Nefes alma organi
Nesne Organ ici viriis dolmus akciger Hastalik, risk, 61im
Nesne Kuru kafa Virls Oliim, korku, yiiksek risk, tehlike
Nesne Virls Hastalik Olum, korku, risk, hastalik

Yukaridaki fotografta akciger organinin gorseli goérilmektedir. Akciger bir insanin nefes alma
organi olarak bilinmektedir. Saghkli yasam icin saglikh nefes almanin énemine vurgu yapildigi
dusunulmektedir. Ancak akcigerin icerisinde virls goérselleri bulunmaktadir.

Burada anlam, saglik ve hastalik miti kullanilarak 6liim korkusu Gzerinden aktarilmigtir. incelenen
gorsellerde 6lim korkusundan hareketle, virisun oldiren yiksek risk iceren ve élduricu 6zelligine
vurgu yapimistir. Mudahale edilmesi zor durumlara kargi istemsizce korku duyulmaktadir.
Hastalik, kusku, 6lim, vb. gibi durumlara karsi gelistirilen korku, insanin derinliginden gelmektedir
(Ornek, 1966, s.17). Dolayislyla viriisiin hastalik yaydigi yananlamindan hareketle, temelde 6lum
korkusunun yattigini séylemek mimkiindir. Ote yandan viriislerin icerisindeki kurukafa gérselleri
de, yine bir énceki fotograf analizinde de (bknz. 4.2. haber fotografi analizi) bahsedildigi izere 6limu
cagnistirmaktadir. Kurukafanin kulttrel kodlar baglaminda 6lima sembolize ettigi belirtiimektedir.
VirGsun icerisindeki kurukafa gdrselinin tasidigr mesajin, virtisin 6lduricu oldugudur.
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4.4.Dordiincii Haber Fotografi

' UCUNDRTLUM
<3

/ =

Sekil 4. “Nargilede Koronavirs Panigi” Haber Fotografi

Sekil 4’teki fotografta arka planda flu bir bicimde nargilenin gévdesi gérulurken, nargilenin marpucu
ise On tarafta belirgin bir bicimde durmaktadir. Fotografin icerisinde “ucunda 6lim var” slogani
kullaniimigtir. “Olim” kelimesi, kirik ve catlak bir zemin ile birlikte sunulmaktadir.

Tablo 4. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

. . GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER —
DUZANLAM YANANLAM

Nesne Nargile Tatun igme araci Zararli madde, risk, hastalik, 6lim
Nesne Marpug Nargilenin bir parcasi Silah, 6lim, tehdit

Nesne Slogan Ucunda Olim Var Korku, 6lim, tehdit

Nesne Slogan Catlamis, kirik zemin Korku, 6lim, tehdit

Nesne Unlem isareti Dikkat edilecek konu Tehdit, 6lGm, korku

Yukaridaki gérselde, net olmayan bir bicimde nargile gértlmektedir. Nargile, titin icmeye yarayan
bir aracgtir. Ancak nargilenin geri planda kalip marpucunun net bicimde gdsterilmesi ve bir silah
gibi tutulmasi, tatin Grdnlerinin ayni zamanda bir silah olabilecegini sembolize etmektedir. Silah,
yaralamayayada éldirmeye yarayan bir alettir. Marpucun silah gibi karsiya dogrultularak kullaniimasi,
metaforik anlatimi vurgulamaktadir. Tatln Grdnlerinin zararlarn silah metaforuyla anlatiimaya
calisarak, nargilenin zararlar silahin ucundan ¢ikan mermi ile bir tutulmakta, 6éldaricu oldugu
anlatiimaktadir. Korku yaklasimi bireyleri korkutarak bir davranistan vaz gecirmeyi amaglamaktadir.
Buradaki alt metinde de, silahin ucundan ¢ikan merminin korkutuculugundan yararlanilarak, bireylere
tatin icmekten kacinmalari tavsiye edilmektedir. Roland Barthes de metnin yan anlami igerisinde
metaforlarin kullanildigina dikkat cekmektedir (1979, s.87-90).

Marpucun ucunda bir slogan goértlmektedir. Slogandaki “6lim” kelimesi dikkat cekici bicimde éne
cikariimigtir. Ayni zamanda zemininde kirik ve catlak bir arka plan gorulmektedir. Kirik zemin,
yipranmis arka plan zihinde olumsuz bir durumu ¢agristirmaktadir. Cagrisimlar, insanlarin zihninde
dogrubaglantilaryapmayi saglayan kodlarin varhgini belirtmektedir (Berger, 1996:s.29). Umberto Eco
(1976)’nun da vurguladigi gibi, bagka bir seyin yerini anlaml olarak tuttugu varsayilan bu gostergeler,
zihin diinyasinda toplumsal uzlagi saglanmis temsillere géndermede bulunmaktadir. Dolayisiyla,
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catlak yuzey, kirnk arka plan dramatik bir durumu c¢agristirmakta, okuyucuda korku duygusunun
harekete gegcmesini saglayarak kisiyi adeta duygusal bir gember icerisinde hapsetmektedir.

4.4.Besinci Haber Fotografi

KOROMNA ——
BiR NEFES KADAR
YAKIMNE

Sekil 5. “Koronavirls Tehlike Sagiyor” Haber Fotografi

Sekil 5’teki fotografta tirpanin keskin ucunatakilmig maske ve ona tutunmus birinsan eli gériimektedir.
Cin’de ortaya cikan KoronavirGs’e karsi siki énlemlerin alinmasi gerektigi ve bireysel tedbirlerin
hayati 6neme sahip oldugunu aciklayan haberde kullanilan fotografin analizi asagida verilmigtir.

Tablo 5. Fotografin Dizanlam/Yananlam Tablosu

" " GOSTERILENLER
GOSTERGE | GOSTERENLER —
DUZANLAM YANANLAM

Nesne Tirpan Kesme aleti 6lim
Nesne Maske Tibbi Alet Saglik
insan insan eli Bir seye tutunmus el Hayata tutunmak
Nesne Slogan Korona bir nefes kadar yakin | Korku, élim, tehdit
Nesne Unlem isareti Dikkat edilecek konu Tehdit, 6lim, korku

Yukaridaki gbrselde bir tirpanin keskin ucuna bagli olan maske, onun da ucuna bagli olan bir insan el
g6rulmektedir. Tirpanin hemen yaninda Covid-19 yazisi bulunmaktadir. Tirpan genellikle toplumlar
tarafindan Azrail ile 6zdes dusunulmektedir. Baz1 mitolojilerde, Azrail, kurbanlarim toplamak icin
gelirken onlarin 6liimiine sebep olur. Azrailin 6lilm salmasi1 miti, metaforik olarak Covid-19 yerine
kullanilmaktadir. Kavramsal olarak maske atigi ve virlsin yayllmasi arasinda neden-sonug iligkisi
kurulmus, yayilma kavramina vurgu yapiimigtir. Dolayisiyla, metonomik anlamda covid-19 viristnun
tim topluma 6lum sactigi ve kaginilmasi gereken bir hastalik oldugu vurgulanmaktadir.

Tirpanin ucundaki maskeye bagli olan insan eli, 6lim ve yasam arasindaki baglantiya odaklanmamizi
saglamaktadir. Maske, saglikli insan eli ile 6lumu cagristiran keskin bigcak arasinda kdpru gorevi
gOérmektedir. Bu metafor, maskenin kullanilmasi durumunda 6&limden kurtulmanin mimkuin
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olabilecegi metonomisini icermektedir.

“Korona Bir Nefes Kadar Yakin” slogani, 6lumun bir nefesten ibaret oldugu mitini hatirlatmaktadir.
Nefes yoluyla bulagan koronavirlse karsi alinacak 6nlemler konusunda da cesitli kodlar icermektedir.
Yine korku yaklasimi yoluyla, bireylere 6lim ve yasam arasinda bir secenek sunulmaktadir.

Sonuc

Toplumlarin bilgi almak igin sikhkla bagvurdugu mecralardan biri olan medya, korku 6gesinin en
yaygin kullanildigi alanlardan birisi olarak saglik haberlerine yer vermektedir. ikna edici iletisim igin
bunu stratejik bir yontem olarak kullananlar, bireylerin saglik risklerini tanimalarini, kendi sagliklari
ile ilgili daha fazla caba sarf etmelerini, erken tedavi ve taniya ulagsmalarini istemektedir. Dolayisiyla
haber fotograflari icerisinde verilen mesajlar ikna edici 6zellikte olmahdir. Clinkl, mesaj stratejilerinin
toplumlarin kendi bireysel davraniglarindan sorumlu olduklar ve cesitli sekillerde kodlanmig
mesajlari gérduklerinde riskli davraniglardan vazgecgecekleri kabul edilmektedir. Medyanin bireyler
uzerine etkileri konularinda yapilan arastirmalar da goésteriyor ki, medya icerikleri ve 6zellikle
sosyal medya alaninda yapilan paylasimlar hayatin her alanina nifuz etmektedir (Mencet,
2012). Bu baglamda, medyanin etkileri g6z 6nidnde bulundurularak, saglik haber fotograflari
icerisindeki korku 6geleri incelenmistir. Korkunun énemli bir caydirici ve motivasyon kaynagi oldugu
disunilmektedir. incelenen haber fotograflarinda, yilksiik diizeyde korku dgesi kullanildigi tespit
edilmistir. Gorsellerde siklikla 6lim, saglik, uzun yasamak gibi mitlerin kullanildigi gérilmektedir.
Neredeyse tiim gérsellerde korkuyu ve 6limu cagristiran semboller kullaniimakta ve bireylere 6lim
ve yasam arasinda bir secim sunulmasi yoluyla, koronavirtisten bireysel olarak nasil korunabilecegi
aktariimaktadir. Koronavirus savasilacak disman metaforu ile birlikte verilirken, toplumu adeta istila
eden biri olarak sunulmaktadir.

Korku duygusu, insani ayakta tutan, vazgeciren, geri ddnduren bir duygudur (Bergson, 2013, s.140-
141). Dolayisiyla toplum tGzerinde 6nemli etkiye sahip oldugu bilinen medyanin, tim dinyada yayilan
salginin 6ntint kesmek, kamuoyunda biling olusturmak tzere haber fotograflarinda korku yaklasimi
kullanildigr gérulmektedir. Mitler, metaforlar, metonomi, semboller yoluyla olusturulan mesajlarin,
bireyin anlam duinyasinda dogrudan bir etkisinin olup olmadigini anlamak igin ise, korku mesajlarina
maruz kalan bireylerin tutum ve davraniglari Gzerinde ne tir etkiler meydana getirdigine dair yeni ve
farkh arastirmalara ihtiya¢ duyuldugu asikardir.
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Extended Abstract

Purpose of Research

It is seen that the elements of fear come to the fore in communication practices that focus on
acquiring certain habits, creating behavioral changes in some subjects, raising awareness about
health, and teaching correct behaviors. Since the influence of the media has been understood, it is
seen that a similar purpose is pursued in news photographs. The basic problematic of this study is
the way how the elements of fear used in this interpretation are embedded in news photographs,
and to what extent they are used to affect the behavior of societies.

Research Questions

At the focus of the research aims, answers to the following questions will be sought. 1-What are the
contributions of news photographs to the production of the dominant meaning in society? 2-How
are the horror items represented in the news photos? In addition, it is aimed to reveal that the fear
approach, which is frequently used in advertisements and public spots, is also used explicitly or
implicitly in news photographs to change behavior.

Literature Review

In addition to the fact that the news phenomenon is considered as a concept that reflects the reality
as it is, there are many researchers who argue that the news is a fictional text. Like the concept of
what news has been discussed for many years, news photographs are at the center of discussions
about whether they reflect the truth or not. Even though it seems to reveal what exists, there are
more and more advocates of the view that the photographs used in the news reflect a certain point
of view and direct the society towards designated areas. Photography has been used in mass-scale
news for reasons such as its easy accessibility to large masses, its ability to reflect daily events very
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quickly, and its power to witness life. Images completely detached from their context are re-encoded
and transformed into ideological presentation items. As Baudrillard expresses, pointing out images
as the most important weapon of the transformation of social life into a universe of deterrence,
news photographs can be a serious propaganda and persuasion element in terms of directing the
public opinion (1998, p.13). Fear elements used in news photographs, which constitute the subject
of this study, are similarly used in persuasive communication. In various campaigns containing
health information, the use of the fear element is frequently encountered in public advertisements,
advertisements, and news images prepared to discourage the public from harmful habits and to
create motivation to change health-threatening behavior. In the literature section of the study, in
the light of these concepts and discussions, health news, photographs, and fear elements were
explained, and the study were given in detail.

Methodology

In this study, it was investigated how horror elements were embedded in news photographs and to
what extent they were used in influencing the behavior of societies.

The photographs containing horror attraction were selected by considering three differentindependent

variables: “fear”, “perceived threat” and “perceived activity”.

In the second stage of the study, the photographs selected according to this classification were
analyzed semiotically. The photographs were analyzed on the basis of Roland Barthes’ phenomenon
of myth, code, metaphor, and metonomy.

In this context, the photos of the news published on Internet newspapers between the date of 11
March 2020, when the pandemic started in Turkey, and 30 June 2020, when the restriction measures
started to be relaxed, were analyzed. The research was limited to the news titled “Coronavirus”
published on Google, the most used website in the pandemic, and published on the dates mentioned
above.

Results and Conclusion

This study showed that health-related solutions were presented as an opposition to illness and
health. As a reflection of this opposition, coronavirus disease was presented as fears peculiar to
modern society, which evoke death. While the coronavirus was portrayed with the metaphor of
the enemy to fight, it was presented as an invader. Therefore, it was seen that the media, which
is known to have a significant impact on the society, uses a fear approach in news photographs in
order to prevent the epidemic spreading all over the world, and to create awareness in the public.
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Bir teknolojinin ortaya ¢ikma surecinde, o teknolojinin ortaya ciktigi toplumun ihtiyaglari kadar distince dinyasi da
etkilidir. Cogu zaman ihtiyaclarin ve bu ihtiyaclari giderme cabalarinin disinceyi sekillendirdigi distinilir. Oysa bazen
dislince, ihtiyaclar ve bu ihtiyaclari gidermeye yonelik cabalar sekillendirir. Béyle dusunildiginde Bati uygarliginin,
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Abstract

In the process of production of a technology, it is also effective that the intellectual world as much as the needs of the
society in which that technology emerges. Most of the time, it is thought that the needs and the efforts to satisfy these
needs shape the thought. Whereas sometimes the thought shape the needs and the efforts to satisfy the needs. The
aim to arrange the world in its own desired manner of the Western civilization which especially becomes more visible
together with modernity constitutes the main motivation of the technologies which it produces In this article, it is talked
about the place of artificial intelligence and robot technologies within the effort which the western civilization arranges
the world and the effects on the other world of all these. It is aimed to discuss the effort that the Western civilization
purges the world from human being as it does from everything that it thinks being irrational and the place of artificial
intelligence and robot technologies within this effort and the effects on the other world of all these. For making this
discussing more understandable, this article from also which The Terminator movie is taken advantage of is a qualitative
research article and the data were obtained with literature review.
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Giris

Covid-19 salgininin batiin diinyayi esir aldigi buglinlerde, oldukga distopik bir digstince gibi gbriinse
de olabilirliginin sinirlarinin ortaya ¢ikmasina neden olan bir tasari aslinda insansiz diinya ve kimileri
icin ise bir Utopya. Kapitalizmin olanca dehseti ile giin ylGzine c¢ikardigi ama distncesini, tarihin
arkaiklerinde bulmanin mimkuin oldugu bir tasari. Belirsizlik ile itham edildigi icin kontrol edilmesi
gereken temel insani varolusu (dogal olani) yasamin disina atip, yeni bir insan yaratma ¢abasinin
disa vurumu. Onu sadece aklin bir uzvu haline getirmek. Bu yonlyle seytani ama basa bir yonulyle
de yine insani olanin zorunlu kildigi bir caba. Freud’a (2013, s. 37) kulak kabartilirsa eger, yasama
dort elle tutunmaya neden olan temel iggudinun; libidonun (yasam enerjisinin) kontrol ettigi insanin,
Olimden; onu mutsuz kilacak acilarin ve belirsizliklerin en biyltginden kagmak istemesinden daha
normal ne olabilir? Ama sorun burada degil. Sorun, bu insani ¢abanin asin rasyonalize edilip,
uygarligin gelisiminin temel dayanagi haline getirilmesinde. Bdyle oldugu icin de igler sarpa sarmis
gibi gérunuyor. Bugun, bu ttopyaya sinifsal ¢ikarlari adina ya da degil, génil vermis ya da razi,
herkesi kontrol altina almis, basina buyruk ve 6ngérilemez bir diizen s6z konusu artik. Bu haliyle
de insanlik, kendisinden kacilan belirsizligin icine savrulmus gibi. Kaginilmaz son; 6lim, estirdigi
belirsizlik rizgar ile yapilani her defasinda yikiyor. Yani, sdylenilen dogru gibi: “Durdurulamaz
ilerlemenin laneti durdurulamaz gerilemedir” (Adorno ve Horkheimer, 2010, s. 58, 59).

Bltln insansizlastirma cabalarina ragmen dinya kendi yériingesinde akmaya devam ediyor.
Teknolojinin eliyle son verilmeye calisilan belirsizlik, irrasyonel olarak gérulen yazginin eliyle geri
geliyor. isin sonunda, rasyonel mantigin ve bu mantigin yollarinin ve yéntemlerinin asil kendisinde
bir sorun oldugunu dusulnerek, her olasiligi hesap edip ¢cézimleme yetenegine sahip bagka bir
akla, yani tdze ihtiyac olduguna kanaat getirilip, yapay zeka ve onun etrafinda dénen yeni bir dinya
hayali kuruluyor. Yapay zekéa ve onun kontrol ettigi insanlar ya da insanmis gibi gériinen makineler,
otomatlar ve robotlarin ‘iglettigi’ diinya hayali. Her istenilenin sorgusuz sualsiz yerine getirildigi ve
en Ucra kosesine kadar kontrol edilen bir diinya. Goézler, rasyonel ahlakin en u¢ noktasina dikilmig
gibi; tarihten ders alinmadan (Hitler’in verdigi emirleri, rasyonel ahlak geregi sorgusuz sualsiz yerine
getiren, vicdanlarina kulak tikayan Nazilerin yaptiklari ortadayken). Kuskusuz insani yararliliklarindan
s6z edilerek surlluyor piyasaya bu hayaller. Cep telefonuna yuklenen bir program, bir 6ksirik sesi
kontrolUyle, Covid-19 tanisi koyabiliyor. Buyuk kolaylik, daha neler yapilamaz ki! Bunun icin Brown
Universitesi insani Amacli Robot Teknolojileri Girisim merkezinde (Humanity Centered Robotics
Initiative) yardimci ybnetici olarak calisan Peter Haas’in TED/Talks’ta yaptigi konugsmasinda sézunu
ettigi; Amerika’da on Uc eyalette, adalet sisteminin biriken is yUkinl hafifletmek ve daha hizl
calismasini saglamak igin kullanilan Cezai Hiikiim Pusulasi (The Compass Criminal Sentencing)
adi verilen yapay zekéa algoritmasinin nasil calistigina bakmak yeterli olur. Yeniden sug isleme
egilimini ya da serbest kaldiktan sonra yeniden suc isleme riskini belirlemede kullanilan bu sistem,
Afrikali Amerikalilari beyazlara oranla ylzde 77 daha fazla, potansiyel siddet faali olarak gérup,
tanimlamaktadir (TED/Talks, 2017, 20.02.2021) Daha hizl ve verimli ¢alisacagi dusunulerek ayni
ayrimci mantikla kodlanmis bir sistemin, Covid-19 asisinindagitimindakullaniimayacagini kim garanti
edebilir? Ayni konusmasinda, benzer sorulari Haas da sormaktadir. Dolayisiyla sorun da ¢6zium de
laboratuvarlarin diginda gibi: Bu algoritmalari bicimlendirip kodlayan distincenin kendisinde. Bu
nedenle, kendini teknolojinin olanaklari sayesinde Tanri gibi géren Batili'nin (Freud, 2013, s. 50 )
yarattigi ve butlin dinyaya sigrayan kapitalist ekonominin, tam da bittigi yerde ve bicimiyle (tiketim)
yeniden Uretilmesi igin insani varolusun s6zde ‘aydinlanmamig’ t6zinden vazge¢gme planini ve
onun yerine yapay zeka ve etrafinda ylzen yapay ve insansiz bir diinya yaratma ¢abasini gézden
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gecirmenin belki de tam zamani.

Bu baglamda, nitel bir ¢calisma olan, verilerin literatir taramasi ile elde edildigi bu arastirma
makalesinde, Modern Bati’nin diunyayi insansizlastirma c¢abalari, bu ¢abalarin disinsel arka plani
ve bu cabada yeni teknolojik olanaklarin; 6zellikle yapay zeka ve robot teknolojilerinin yeri konu
edilmektedir. Bdyle bakildiginda bu makale kapsaminda, bu teknolojilerin yol acabilecegi distopik
durumla (bu durum radikal bir varsayim olarak degerlendirildiginde) ve sonuglarla ilgilenildigini
sO@ylemek miumkundur. Dolayisiyla diinyayi insansizlastirma ¢abalarinin ne anlama geldigi ve yapay
zeka ile robot teknolojilerinin bu ¢aba icinde, nasil igslev gérebilecedi sorularina cevap bulmaya
calisilmaktadir. Bunun icin de 6ncelikle insansizlastirma cabalarinin tarihi seyri, distunsel baglami;
sonrasinda da kavramin, zihniyet farkliligi nedeniyle éteki diinya icin ifade ettigi anlam Uzerinde
durulmaktadir. Ugiincii olarak, insansizlastirma cabalarinda teknolojinin, ézellikle de yapay zeka
ve robot teknolojilerinin nasil ise kosuldugu ve son olarak da, bdyle bir distopyanin mimkin olup
olmadigi sorusu, Terminatér'serisinin ilk dort filmi (ykulerin, dykulerinin distnsel arka plani dikkate
alinarak ¢cézimlenmesi ile) baglaminda tartisiimaktadir.

1. insansizlastirmanin Kisa Tarihi

Max Weber, on yedinci yuzyilda neredeyse U¢ ylUz kadar kuglik devletcige ayrilarak® basat glc
konumunu yitiren ve yerini, ticaret kapitalizmi ile hem ekonomik hem de toplumsal anlamda yeni bir
diizen insa etmeyi coktan basarmis ingiltere’ye ve Fransa’ya kaptiran Almanya’nin, rakiplerinden
¢ok daha sonra, on dokuzuncu yuzyilda gecikmis bir bicimde insa etmeye calistigl yeni toplum
modelini® aciklamak icin ‘burokratik rasyonalizasyon’ kavrami ile ‘demir kafes’metaforunu kullanir.
Bu kavramlar, s6zi edilen yeni toplum modelinin bicimlenmesini saglayan temel unsurlardir. Agiri
uzmanlasmaya dayali bir egitim, bu egitim sonunda kazanilan uzmanliklar ile uzmanlardan olusan
ve batin toplumsal yasami cevreleyen burokratik bir mekanizma ve bu burokratik mekanizmanin
isleyisi igin gerekli kurallari uygulamak disinda herhangi bir sorumlulugun gerekmedigi rasyonel
ahlakin esas oldugu yeni bir modeldir bu. Tarihsel bilingaltinin etkisinin de g6z ardi edilemeyeceqgi
ve bu nedenle, biraz da Almanya’ya 6zgu olan bu yeni toplum modelinin bigimlenmesini saglayan
sey ise kuskusuz yeni uretim bicimi; kapitalizmdir (dolayisiyla olan biten de sadece Almanya’ya
6zgl degildir). Ticaretten sanayiye dogru evrilmis kapitalizmin gerekliliklerini yerine getirmek ve
bu gereklilikler dogrultusunda butin toplumu organize edebilmek Gzere uygulamaya konulan bu
modelin, yeni bir insan tipini ortaya ¢ikardigini distinen Weber (Akt. Loéwith, 1999, s. 116), bu insan
tipini, yasayan makine olarak betimlemis ve bu yasayan makinenin, taslasan makineyle birlikte
gelecekteki kdleligin kafesini ingsa edecegini iddia etmistir.

4 Seri halinde c¢ekilen ve bu filmlerin tekrari niteligindeki éburleri disarida birakildiginda; ilk film, Terminatér | (James Cameron)
1984’de; ikinci film, Terminatér Il Mahser Guinti (James Cameron) 1991°de; Gguncu film, Terminatér Ill Makinelerin Ylikselisi (Jonat-
han Mostow) 2003’te ve son film, Terminatér IV Kurtulus (McG) 2009 yilinda gdsterime girmistir.

5 “Otuz Yl Savaslari, ...1648 tarihli Westphalia Barigi ile bitmistir... Westphalia Barisi ile 300 kadar Alman devleti hikimran siyasi
birimler oldular... Béylece, Avrupa’nin dteki devletleri mutlakiyetci monarsi altinda birlegir ve guclenirken, Almanya, dmri ¢oktan tu-
kenmis olan feodal bir karisiklik icine itilmis oldu” (Sander, 1995, s. 73,74).

6 Bestekar Gustav Mahler, 21 Ocak 1903 tarihinde Frankfurt’a yaptig1 giini birlik bir ziyaret sirasinda ¢iktigi gezinti sonrasi izlenim-
leri ile ilgili karisi Aima’ya yazdigi mektubunda sunlar soyler: Butln insanlar, dikkanlar ve evler birbiri ile ayni. Her seyde ayni hava
var: duzenli, olduk¢a saglam, baskici bir tekduzelik icinde (Mahler, 2005, s. 111). Ayrica Otto von Bismarck’in liderliginde 1871 yili
itibariyle siyasi birligini saglayan Almanya’nin bu yeni toplum modelinin gelisimini Sander séyle anlatir: “Almanya ulusal birligini kur-
duktan sonra, ekonomik gelismelerini liberal bir ekonomi anlayisi ile yiriitmus degildir... Ulkeyi tam bir demir elle yénetmis bulunan
Bismarck’in anlayisina gére ekonomik faaliyetin amaci, ulusal refahi artirmakti. Ulusal guglerin bunu gerceklestiremedigi alan ve
durumlarda, merkezi hiikimet isin icine girmeliydi” (Sander, 1995, s. 163).
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BlyUsun( yitiren (modern dinya buyld bozumudur) ve aslinda belki de bu nedenle kétaligun belirsizligi
icine savrulan diinyanin éngdrulebilir (bunu sonu édnceden bilinen yeni bir iyilik ideali ya da insan eliyle
yazilmig yazgisi Uzerinde ilerleyen) bir bicimde yeniden ingasi i¢in ise kosulan rasyonalizasyonun,
insani neye dénustirdigu ya da donustirebilecegi Uzerinde distiinmek icin sdylenilen, oldukca ilgi
cekicidir. Jean Baudrillard’in (2016, s. 87) ikinci simulakr dénemi olarak adlandirdigi ve Almanya’nin
da icine dahil oldugu bu dénemi, dinyanin yanilsamasinin yarattigi belirsizligi” ve bu belirsizligin
yarattigl karmasay! dizene doénlstirme c¢abasinin ikinci agsamasi olarak gérmek mimkindur. Bu
asamay! yeni bir gerceklik ingasi cabasi olarak degerlendirmek de yerinde olur. Bu ikinci simulakr
dlzeninin insanindan beklenilen ise kendisine bicilen uzmanhgr dogrultusunda i¢ine sokusturuldugu
dretim bandinin, bu bandin kosullandirdigi ve yine icine sokusturuldugu toplumsal is bélimunin
rasyonalitesinin sorumlulugu, digina ¢cikmamasi ve tipki bir makine gibi davranmasidir.

Kafkavari bu dinyanin, kendi dogasina ya da alin yazisina yabancilastiran etkisi kargisinda, insanin
bir bécege ddniserek tepki verdigi ve bu sistemin de -ki devletin butin ideolojik ve baski aygitlarinin
ise kosulmasini da igerir- bu tepkiyi umursamadan isine devam ettigi goruldr. Kuskusuz batin bu yeni
toplumsal alani, yeni is bélumu dogrultusunda érgltleyen tretim bandinin kendisi gibi bir makineye
dénlsen bu insan, héala el yordamiyla (analog) yasamakta, calismakta ya da calistirimaktadir. Bu
yonlyle de oldukga ilkeldir. Dolayisiyla dinyanin yanilsamasini hatirlatan belirsizlige dair ¢cok fazla
tehdit igerir ve risk tagir: Ongériilememe riski, ki bu risk oldukgca irrasyoneldir. Bu riski, insani diizeyde
ve dolaysiyla toplumsal 6rgitlenme acisindan bertaraf etme cabasini biyUk bir hizla devam ettiren
modern dinyanin basarili olup olmadigini séylemek icin belki henuz cok erkendir ama Baudrillard’in
(2016, s. 87) ucuncu simulakr donemi olarak adlandirdigl simtlasyon dizeni ile yeni bir gerceklik
asamasina gecilir. Bu asamada temel amag, Uretim maksath 6rgutlenen toplumsal yapinin tiketim
odakli degisimine kosut, diizeni bozabilecek her turlu akildisi olasihigi disarida birakarak olabildigince
Ongdrulebilir bir dinya yaratmaktir. Belki de kodlamak demek daha dogru olur. S6z0 edilen, 6nceden
kodlanmig ve batan olasiliklari iceren yeni bir toplumsal érgatleme bigimidir.

Bu yeni toplumsal dizen, birbirinin kargiti gibi gérinen ve aslinda temel modelden sahte bir kargithk
cercevesinde Uretilen ikili modelin ve bu modelin alt trevlerinin isleyisine dayanir. Tabii ki temel
model, tiketimin Uretimine dayali yeni kapitalizmdir ve ondan Uretilen éburleri ile birlikte bu model,
6nceden belirlenmis (kodlanmig) ve sibernetik bir etkilesimle degisen belirli bir isleyise sahiptir. Bu
isleyiste, her sey olasilik dahilindedir ve birbirinin yerine gecebilir. Eski yeni, yeni eski, iyi kotu,
kot iyi, dogru yanlig, yanhs dogru, sag sol, sol da sag haline donusebilir ve dolayisiyla bitin
diyalektik karsitliklar anlamini yitirir. Modanin dikey (artik sabit hale gelmis toplumsal ya da sinifsal
hiyerarsi dogrultusunda yukarindan asagiya) ve yatay (zamana gére ama bu zaman artik lineer degil
dénguseldir; gegmisteki guncel, gincel olan ise ge¢cmis hale dénusebilir) degisimi dogrultusunda
kendini i¢csel olarak (¢unku her sey ve herkes model icin kullanim olasiligi icindedir) strekli yenileyen
bu modellerin tek amaci, kullanim ve degisim degerinin gésterge degere bagh belirlendigi, gésteriye
dayali tiiketimin Gretimidir. Oyleyse bu yenitoplum diizeninde, insanlardan beklenen, gésterge degere
dayali isleyen herhangi bir modele uyum saglamasi ve o modelin gésteriye dayali oyununda kendine
yer edinip, o gosterinin parcasi olmasidir. Kazang ise parcasi oldugu gdsterinin, ona sagladigi ve
s6zde farklilagtiran prestijden yararlanmaktir. Mutluluk, farkl olmaktir. Farklilik ise ayninin tarevidir.
Herkes de bunun farkindadir ve oynanan gdsteri oyunu, bu farkindaligi iceren duyarsizliga dayanir.
Cunku kimse icin baska bir secenek yoktur. Butun olasiliklar tikendigi icin, insanlarin tek olasihgi,
icinde bulunduklar hiyerarsideki konumunu kabullenip tiketime dayali oyunun iginde, bu oyunun
7 Baudrillard bu belirsizligi, Modern Bati’nin ‘kétilik’ olarak anlamlandirdigini séyler (2015, ss. 133-160).
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kendilerine sagladigi gecici mutluluklar ile avunmaktir. Yasamin her anini ve alanini érgutleyen;
insanlara kendi hiyerarsik konumuna uygun istedigi modele dahil olabilmesi 6zgurligunun tanindigi,
degisim degerine bagh kullanim degerini édnceleyen Uretim bandinin dayattiginin aksine, modelin
isleyisi icinde her konumda olabilmesinin saglandigi bdyle bir toplumsal dizende yabancilagsma da
sOz konusu degildir. Her seyin gésteri diizeyinde olasilik dahilinde olmasi, dizenin kendini tekrar
ederek yasadigini ve gidecegi hicbir yerinin kalmadiginin da kanitidir. Bu nedenle de artik, her
olasiligi iceren, dnceden kodlanarak dizenlenmis temel modele bagh ortaya cikan ikili bir model
ve bu modelin tlrevlerinden bagka bir sey olmayan sayisiz modelle dizenlemis bir toplumsal
yapl; bu kodlara uyumlu davranmaktan baska secenegdi kalmamis (hepsi de ayni olan secenek
bollugundan kafasi karistigi icin kendini 6zgur hisseden) ve dolayisiyla modelin ya da modellerin
sinirhihklar icinde eyledigi igin iradesi ipotek altina alinmig robot insanlar s6z konusudur. Bunlar,
hicbir baski unsuruna ya da ideolojik higbir aygita gerek kalmadan batln iradesi elinden alinmig ve
bunun farkina varamadigi ya da varsa da gerek duymadigi icin (cunkl karsisinda érnek biri yoktur,
idealize edebilecegi bir 6teki yoktur, ideal olan yoktur, ulasilabilecek bir hedef ya da amag yoktur)
yabancilasmasina dahi imkan verilmeyen robot insanlardir. Uglincii simiilakr ddnemine ait bu yeni
toplumsal dizen, her olasiligin mimkin oldugu ve simulasyon olarak adlandirilan hiper-gerceklik
asamasidir (Baudrillard, 2016, s. 126-136).

Buguin, sanayi déneminin sonrasinda hayat bulan bu gercekligin kétuligun ve kétaligin nedeni olan
belirsizligin bertaraf edilmesinde yetersiz kalindigi dasunildiagu icin, similasyon adh gercekligin
ikinci asamasi konugsulmaya baglanmistir. Bu, dinyanin, yapay zekanin kontrolinde calisan
araclara teslim edilerek, robotik ve insansizlastiriimig; dolayisiyla da asiri rasyonel bir isleyisle
bicimlendiriimek istendigi bir asamadir. Tamamen 6ngdrulebilir bir yazgi (insan eliyle yaziimig)
Uzerinde donen diinyaya ait yeni bir gercekliktir bu. Kodlanmis bir diinyadan s6z edilmektedir. Boylece
anormal toplumlara 6zgu olan ve bu dizenin neden oldugu insana 6zgu koétuluklerin (belirsizligin,
kargasanin, irrasyonel ve 6ngdrilemez olanin) 6niiniin alinabilecegi disunuilir. Ancak belirsizlikten,
kargasadan, irrasyonel ve dngérilemez olandan kagmak hala mimkuan degildir; clink simulasyon
dizeninin kendisi de bir belirsizlik kaynagi haline déntigmustir ki neden oldugu duyarsizlik ve bu
duyarsizhgin dénastigu nefret ve saldirganhk mevcut gerceklik oyununu bozmaktadir.

Duyarsizlik, hiper-gercege hiper-uyumun yarattigi bir tepkidir. Bu tepki, herkesi ayninin tirevleri
seklinde Ureten toplumsallastirmaya kargsi tepkisiz kalan sessiz yiginlarin ortaya ¢ikisidir. Buna kitle
de denebilirama burada s6zl edilen kitle, “toplumsalini¢inde kayboldugu kara bir deliktir’ (Baudrillard,
2017, s. 13). Artik s6z konusu olan, higbir seyin Uzerinde iz birakmadigi, Uzerine yapismadigi; her
seyi etkisizlestirip yansitan, idealize edilebilecek ve bu anlamda politik olarak ydnlendirilebilecek,
batln enerjisini kaybetmis olan sessiz yiginlardir. Tepkisiz ve daginik bu yiginlar, tiketimin Gretimine
endeksli; kullanim ve degisim degerini belirleyen gbsterge degere dayanan gdsteri oyunu iginde,
her seyi varabilecegi son noktasina kadar gétirtp yok etme egilimi ile duyarsizligini percinlemekte
ve sistemin zorla oynatmaya calistigi oyunu sonuna kadar gétirme niyetiyle, “tiketmemizi isteyen
siz degil misiniz? —Alin iste, her seyi yararsiz ve sagma sapan bir sekilde ve giderek daha ¢ok
tiketecegiz” (Baudrillard, 2017, s. 43) demektedir. Bu meydan okuma artik tartilip, él¢ctlebilecek
ve Ongorulerek kontrol edilebilecek asamanin Otesine ge¢mis ve bu nedenle de s6zi edilen
toplumsallasmanin ve similasyonun modelleme mantigini ¢cékertmektedir. Hiper-gerceklige karsi
gdsterilen ve kargasa ile belirsizlige yol acan ilk tepki budur. ikincisi ise asiri duyarsizigin yol actigi
ve nesnesini yitirmis siddet eylemleridir. Guncel terérizmi de bu siddete dahil eden Baudrillard’a
gbre hicbir ideolojik 6zellik icermeyen ve ne zaman ve nerede ortaya c¢ikacaginin tahmin edilmesi
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oldukga zor olan sahipsiz bu siddet eylemlerinin hedefi, bir oyun olan simulasyonun gercekligidir.
Oldukca bulasici olan ve hizla yayilan bu eylem bicimleri ayni zamanda nesnesiz ve nedensizdir
8(Baudrillard, 2017, s. 40-54).

Simulasyon dlzeninin ikinci asamasi, Weber’in yasayan makinesinden; insan robottan, yapay
zekanin kontroliinde insana benzeyen -ki bu benzerlik gésteriye uyum agisindan énemlidir- robotlarin
hakim oldugu insansizlastinimis diinya distopyasina (cehennemi andirsa da kimilerine gére bir
Utopya olan); diinyanin yanilsamasina neden olan yazginin yerine tamamen insan eliyle yaziimig
bir yazgi Uzerinde donlp duran bir gergeklik yaratma cabasinin 6nemli bir gostergesidir. Turkiye’de
sadece bir aksiyon ve Ustelik yapilmasi (hem teknik hem de dusunsel yetersizlik nedeniyle) mimkin
olmayan bir film olarak gérilen Terminatér serisini belki de bu gbézle degerlendirmek gerekir; diinyanin
yanilsamasina neden olan Tanrisal yazgi ile insanin bag etme ¢abasinda gelinen dusunsel nokta
acisindan: Belirsizligin neden oldugu kargasanin dizenlenmesi ¢cabasi. Béyle bakildiginda modern
Bati icin yapay zeka ve onun kontrol ettigi robotik yasam distincesi ¢ok da yeni degildir.

2. Oteki Diinyanin Hali

Oteki diinyada bu tiir filmlerin yapilamamasinin nedenini belki de teknik yetersizliklerin étesinde (ki
bu yetersizliklerin de temel nedeni) aramak gerekir: Zihniyet farkhliginda. Denendiginde (yine teknik
yetersizliklerin 6tesinde) becerilememesinin nedenini de. Baudrillard bu tur ‘beceriksizlikleri’, modern
dinyayi érnek alan 6tekilerin dustugd bu durumu, karnalvari bir komedi® ve bir yamyamlik olarak
g6rar. Aslinda yamyamlik sadece 6teki diinyaya 6zgl bir yok etme bicimi degildir. Modern dinya
da dahil hemen butan kulturler ortaya ciktigl hallerinden uzaklasip tiketimin Gretimi cercevesinde
bicimlenmis simullasyon dizeni nedeniyle, ayninin tirevleri (komik de olsa) haline getirilip
cesitliligini ve o6tekiligini yitirmistir. Bunun en carpici 6rneklerini de modern dinyayi kopyalayan
6teki dinyanin verdigini dusundr. (Baudrillard 2012a, s. 5-23) Kopyalama sadece ekonomi ya da
politika alaninda degil, sanatta da gergeklesir. Ornegin, “ilkel sanatin en giizel 6érneklerini kendi
hesabina geciren Picasso’nun calismalarinin... uluslararasi bir estetik anlayis ¢ercevesinde Afrikal
sanatcilar tarafindan kopyalanmasi” (Baudrillard, 2012a, s. 8) bdyledir. Burada kopyanin kopyasi ile
paramparca edilen bir gercek ve arta kalanlarin modeller icinde is gérdigu, yeniden sekillenmis bir
gerceklik s6z konusudur: Simulasyonun gercekligi. Béylece kopya eden Picasso’nun kopya edilmis
dlzinelerce eserinin yani sira onun estetik anlayigi ile sekillenmis ve ¢ogu Picasso’ya atfedilebilecek
ve olup olmayacak her yerde gdsteri oyununun bir parcasi haline getirilen dizinelerce resim ortaya
cikmistir. Zaten similasyon dizeninde, génderilen ile ayni sey olan gdsterilen degil (gdsterilen,
gOsteren ve gosterge dizilimi icinde), sadece gosterge énemlidir; yani resimlerin gésterge oyununda
ici bos bir gosterge olarak is gortuyor olmalari. Yoksa asillarinin ve onlarin i¢ sizisinin higbir 6nemi
yoktur. Benzer bir aynilastirma ya da turdeslestirme sirecini sinemada gérmek de mumkundar.
Hollywood gibi film yapma ugragsi (Turkiye’de oldugu gibi; komediden romantik dramlara hemen
batdn film tdrleri, anlati ve pazarlama metotlari ile birinci sinemanin kopya edilmesi); yildiz sistemi,
kirmizi hali merasimleri, fan kulUpler gibi batiin yapim dncesi, yapim ve yapim sonrasi faaliyetlerin

8 Avrupa ve Amerika Birlesik Devletleri’nde okullarda, degisik toplantilarinda ya da siyasi gibi gérinen ama kitle iletisim araclari ile
dolayimlanarak tamamen bir gdsteri haline déniiserek hedefini yitiren eylemlerde (sari yelekliler eylemleri ile siyahilere kargi islenen
cinayetler sonrasi yapilan gosteriler bunun icin gtizel 6rneklerdir) ¢cokca karsilasilan bu siddet turinin bir baska bigimi ise sebepsiz
islenen cinayetlerdir. Bunun en giizel érnegini Micheal Haneke’nin “Funny Games” (Oliimciil Oyunlar, 1997) filminde bulmak miim-
kiin. iki geng gérece zengin olan ama rastgele sectikleri evlere girerek rastgele cinayetler iglerler.

9 Karl Marx’in Louis Bonapart’in On Sekizinci Brumaire adli eserinin girisinde soyledigi, “Hegel, buyuk dlnyasal-tarihsel vakialarin ve
sahsiyetlerin sanki iki defa ¢iktigindan bahsetmisti bir yerlerde. Sunu eklemeyi unutmustur: ilk seferinde trajedi olarak, éteki seferinde
fars” (Marx, 2010, s. 29) s6zlere génderme yapilmaktadir.
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kopyalanmasi ile yapilan yerel filmler, asillarinin komik bir kopyasi olmaktan 6teye gegcememistir.
Turkiye’de de ¢okca rastlanilan bu tir érnekler (belki bunun en u¢ érnegi 1982 yili yapimi ‘Dinyayi
Kurtaran Adam’ filmidir) Baudrillard’in sdyledigi gibi aslinda “bltin dinya halklarinin beyazlarin
gOstergelerini ve kendilerine ait olmayan teknolojilerini kendi Ustlerine uydurma girisimlerinin gancel
bir parodisi”dir (Baudrillard, 2012a, s. 8). Ancak gézden kacirilmamasi gereken nokta simuilasyon
duzenine uygun kolonizasyon surecine kargi verilen ve alay konusu haline gelen tepkilerin
dekolonizasyon siireci ile iliskisidir. Oteki diinyanin kopyalayarak uyum saglama cabasi sonunda
modern dinyada tuketilmektedir. Yamyamlik karsiliklidir. Beyazlara benzemeye calisan siyahlarin
aslinda siyahlasan beyazlardan bagka bir seye benzemedikleri bir stire¢ s6z konusudur. (20123, ss.
5-23) Ortaya cikan sey ise similasyonun kodlarina uygun turetilmis tirdes insanlardir. Bir anlamda
cinsiyeti, dili, dini, irki ile sadece simulasyonun temel modelince taretilmis yeni bir insan turi s6z
konusudur. Belki de robotlarin ilk versiyonu budur. insanoglu kendi kendinin yamyamidir.

Oteki diinyanin, biitiin kiiltirlerin géstergeler haline déniisiip simiilasyon oyunun bir parcasi haline
geldigi surecte aynilastirmaya ya da tirdeslestirmeye karsi verdigi parodiyi andiran karnavalvari
tepkisinin 6tesinde, Terminatér gibi filmlerin yapilamamasinin asil nedenini belki de kendilerini bir
tarla terk etmeyen ve Baudrillard’in da sdyledigi gibi “oturmus bir yapiya ve geleneksel anlamlara
sahip oldugu” (Baudrillard, 2017, s. 41) icin oldukga glclu olan simgesel dizeninde aramak gerekir:
Bati’'ya gore héla tehdit iceren simgesel dizende. Simgesel duzeni, simulasyonun modellere dayali
gbsteri oyunu icinde bir gérinimden ibaret olan ve gdsterge oyunu icinde oynadigi oyuna bagl
olarak kullanim ve degisim deg@eri kazanan nesneler Uzerinden tarif etmek belki de en dogrusudur.
Buguin modern dinyay! sekillendiren simulasyon dizeni icinde nesneler, kullanim degeri ya da bunu
belirleyen degisim degeri (piyasanin karar verdigi) ile anlamlandiriimamaktadir. Tam tersi bir akis
sOz konusudur. Bu akigi belirleyen nesnenin bir gosteri oyununu andiran model igindeki konumudur.
Nesne bu konumuna gére bir kullanim degeri ve degisim degeri kazanir. Bu gésterge degerdir. Ornegin
bir buzdolabi artik sadece sogutma islevi sayesinde yiyeceklerin bozulmadan bir stire saklanmasini
saglayan bir ara¢ olmaktan &éte bir anlama sahiptir. Bu buzdolabi, diger mutfak gerekceleri ile
birlikte, onlarla bir model ¢ercevesinde kurdugu iliski dogrultusunda ortaya cikan, sahip oldugu
kisinin toplumsal hiyerarsideki konumunu gosteren ve sagladigi prestij dogrultusunda ona farklilik
kazandiran bir gésteri oyununun parcgasidir. (Baudrillard, 2009) Bu oyuna uyup uymadigina gore bir
anlam kazanir ki bu onun gdsterge degeri haline gelir. iste kullanim ve degisim degerini belirleyen
de bu gdésterge degerdir ve bu deger, aslinda aynilastiran similasyon gercekliginin modellere dayal
tiketim duzeninde toplumsal farklilastirma mekanizmasinin igleyisine olanak saglar.

Baudrillard, insanlara prestij saglayan ve 6tekilerden ayristiran sézde farklilastirmaya dayah bu
sisteminigleyisiniilkeltoplumlardaki simgesel degis tokusa; kula ve potla¢ dizenine benzetir. Simgesel
dizende nesneneler, toplumsal degerlerin ve statl sisteminin yeniden uretimini saglayan bir degis
tokus islemine tabidir. Kullanim degerini belirleyen de zaten s6ézu edilen zeminde gerceklesen bu
degis tokustur. Nesneler, verili toplumsal hiyerarsiyi yeniden Uretmek i¢in (doganin ya da tanrilarin
kizdirilmamasi igin) zincirleme olarak elde ele dolasir ve bagislanir. Elden ele zincirleme dolagtirilan
nesneler, var olan toplumsal iligkiler aginin karsiliklilik esasina dayali bir bicimde yeniden uretilmesini
sagladigi gibi herkesin g6zu o6ninde gercekleserek grupla butlnlesiimesine de olanak verir.
Bagislama da fazla olanin kurban edilmesi ya da yok edilmesi ile ilgilidir. Boylece kisi kendisine Tanri
(ya da doga) tarafindan lutfedilenlere karsi yukumluluklerini yerine getirerek sukran borcunu 6dedigi
gibi, bu 6deme bicimine gbre de toplumsal konumunu ve bu konumun sayginhgini pekistirmis olur.
Burada gbzden kagiriimamasi gereken nokta ise, gdsterge degere dayal tiketim dizeninin aksine
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simgesel degis tokusta, fazlaligin feda edilmesi yoluyla elde edilen bir prestijin s6z konusu olusu
ve insanlari duygusal olarak birbirine baglayan, karsiliklilik esasina dayall oldugu i¢in de kendi
basina buyruk ve o an icinde anlam kazanan (iliskinin esasini ve derecesini belirleyen) bu fedanin,
hicbir ekonomik kullanim ve degisim degerini icinde barindirmamasidir. Burada degis tokusun
kendisi anlamlidir; yoksa degis tokus yoluyla saglanan ekonomik deger degil. Dolayisiyla simgesel
dizende nesneler biriktirlmemekte ve dnceden kodlanmis rasyonel bir iligki biciminin sonunda bir
anlam, daha dogrusu, herhangi bir ekonomik kullanim ve degisim degeri kazanmamaktadir. Hem
temel anlamiyla hem de kazandigi yan anlamiyla sdylenilecek olursa eger, nesneler haydan gelip
huya gitmektedir. Tanrinin lutfu fazlalik, yine Tanri icin harcanmakta; énceden kodlanmig bir model
cercevesinde (gercgeklik) bir gdsteri oyunun pargasi olarak kendisine, rasyonel bir anlam ve amag
atfedilerek degil de irrasyonel bir karsiliklilik esasina gére, basina buyruk bir bicimde dolagima
sokularak tlketilmektedir. Fazlalk ya da nesne kisiye degil, degis tokus diizenine aittir (Baudrillard,
2009). Oyleyse simgesel diizene ait bu degis tokus, diinyanin yanilsamasi ve bu yanilsamaya bagli
ortaya cikan belirsizlikle; verili olanla uyumludur ve bu degis tokusun, onu degistirme, diizenleme ya
da tamamlama amaci yoktur.

Simgesel dizenin onu farkh kilan bir bagka 6zelligi dogum, yasam ve 6lume yukledigi anlamdir.
Dinyanin yanilsamasinin belirsizligi karsisinda ona ¢eki diizen verme ¢abalarinin 6tesine gecilerek
kavranabilecek bir anlamdir bu. Gergekligin 6tesine gecildiginde dinyanin yanilsamasi ve bu
yanilsama ile kosut ortaya cikan kétulik akla gelir; kétalik ise Baudrillard’in séyledigi gibi “simgesel
anlamda degis tokus edilebilen her sey egemen dizen agisindan 6élimcuil bir tehlike anlamina
gelmektedir.” (2016: 229) Cunklu o6lum, gerceklik insasi adina bir iktidar alani haline getirilen
yasamin dizenlenmesi icin ona disman, belirsiz ve 6ngdérilemez bir olgudur. Kontrol edilemez bu
niteligi nedeniyle de yasamin 6tesine, gercekligin digina itilerek gérilmez hale getirilmeye calisilir.
Baudrillard’a gbre “0lum0 yasamin elinden almak ekonomik bir islem gergeklestirmektir...” (2016,
s. 229) ve bdylece elde “islemsellesmis, muhasebe ve deger terimleriyle aciklanan kalintilagsmig
bir yasam kalr” (2016, s. 229). Bu yasam da iginde bulunulan simulakr asamasina uygun bir
bicimde sinirlandirilarak, yapay ve dis gucu urini olan gerceklige sekil veren bir oyun hamuruna
déndstaraldr. Simgesel duzende ise 6lim, biyo-antropolojik bir yazgi olmanin étesinde yasamin her
an icinde olan, verili toplumsal dizenin devamini saglayan ve hi¢c durmadan igleyen degis tokus
sisteminde gérevi olan toplumsal bir égretidir. Ornegin ilkellerde, klan icinde bir erkegin karisini,
Olen kisiye sunmasindaki amag 6linin yasama geri ddnmesini saglamaktir. Ayni sekilde kendisine
yiyecek verilen 0lu, grup yasantisi icindeki yerine geri donerek, yasamaya devem etmektedir. Ancak
bu degis tokus karsiliklidir. Olii de karisini ve klana ait topragini ailenin yasayan lyelerinden birine
birakir ve bdylece hem kendi hem de onun sayesinde, kalan tyeler yasamina devam edebilir. Daha
da 6tesi, gencler klana ait ve verili olan toplumsallagsmanin gereklilikleri dogrultusunda belli bir yasa
gelince, klanin rahipleri tarafindan simgesel olarak éldurular. Belli bir anne-babadan dogan ¢ocuk
Olduruldikten sonra, topluluguntamamina ait hale gelebilmesiicin yetistiriimek Gzere klaninyashlarina
teslim edilir ki bu yeniden dogum anlamina gelir. BOylece 6greti sayesinde 6lum, toplulugun oldugu
haliyle devami icin, onun bir parcasi haline getirilerek surekli yasamin iginde tutulur (Baudrillard,
2016, s. 222-248). Oliim, éngdrillemez, kontrol edilemez ve ortaya ¢ikan sonuc da ise yaramaz
oldugu icin, ekonomik bir deger atfedilen yasamin 6tesine atilmaz ve gercekligin sinirliiklari icinde,
kendine ayrilan gettolara (sehirlerden olabildigince uzak inga edilen mezarliklara ve 6éncesinde de
sirasinl beklemek Uzere hastanelerin yogun bakim servislerine), dolayisiyla da bilingaltina (81Gm
korkusu, 6lumden kagma cabasi) hapsedilmez. Hala simgesel dizene ait izler tagiyan topluluklar
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icin Oluler, evin hemen 6tesinde, belki de yan bahcesinde, yasamin icindedir (Bugln Turkiye’de
kdylerde halé bdyledir). Bdyle topluluklarda 6lum 6telenmeye calisilan, belli bir yapay zaman arahgi
taninarak bicimlendiriimeye calisilan yasamin (gercekligin) ardindan gelmesi gereken ve beklenilen
bir biyolojik zorunluluk olmanin 6tesindedir. Yasam ile karsitlik icinde degil de yasamin iginde
birlikte yasanilan, haydan gelen ve yine ona dénecek olan benin yer degistirmesi, basgka bir nitelige
bdrinmesi anlamina gelir. Bdyle topluluklarda yasam, 6limle birliktedir. Dolayisiyla 6l1im, diinyanin
yanilsamasli ve bu yanilsamaya uygun kdkten belirsizligi ile uyumlu oldugu icin de bir iktidar araci,
gercekligin ingsasinda gérmezden gelinip yasamdan kovulmasi gereken bir kétulik degildir. Béyle
disinen topluluklar icin diinya tamamlanmamis bir yer olmadigi gibi, onu tamamlamaya yoénelik
duglerin (Terminatér gibi) nesnesi de degildir.

3. Natamam Diinyay: Tamamlamak: Makineler, Otomalar ve Robotlar

Diinya bir yanilsamadir: Kendine ait yazgisi olan ve onu degistirebilecegi hayaline kapilan insani da
bicimlendiren bir yanilsama. Yanilsama belirsizlik; belirsizlik de mutsuzluktur. Mutsuzluga neden olan
sey ise kotiiliik. Kotiiliigii kovmak, yasama, onu belirli sinirlar igine hapsederek sekil vermek, boylece
natamam diinyayr tamamlamak ve herkes i¢in gegerli olacak ongoriilebilir bir gerceklik insa etmekle
miimkiindiir. Bu, en kolay ¢6ziim yoludur ve bu yola basvurularak, belirsizligin neden oldugu kargasa
diizenlenmek istenir. Baudrillard; “Baska kiiltiirlerin varligindan habersiz olduklar ger¢eklik, modern
Batili akil tarafindan kesfedilmis olup, evrensele giden yolda 6énemli bir doniim noktasidir. Bu dontim
noktasinda karsimiza bitiin 6te diinyalardan kurtulmus, nesnel bir diinya ¢ikmaktadir” (2015, s.
35) der. Oysa diinya, onu, bir neden sonug iliskisine indirgeyerek yapay bir biitiinsel sentezle gergek
kilma girisimlerinin tiimiine direnir. Bu direnis, diinyanin kendisi hakkinda kesin bir bilgiye sahip
olunamamasina neden olan belirsizligiyle yakindan ilgilidir. Baudrillard, s6zli edilen bu belirsizligin
nedenleri ile ilgili -ki bu nedenler belirsizligi agiklamak i¢in de kullanilabilir- s6yle soylemektedir:

Nesnel yanilsama, bu evrende hicbir seyin, ne cinslerin, ne yildizlarin, ne bu bardagin, ne su masanin, ne
kendimin ne de beni ¢evreleyen seylerin gercek zamanda bir arada var olamamasi olgusudur. Isigin dagilmasi
ve gorece hizi nedeniyle, her sey birbirinden kacginilamaz bir bicimde uzak bulunan zaman dilimlerinin sézle
anlatilmaz diizensizligi icinde ancak banttan yayindaymis gibi sonradan var olur. Demek ki bunlar, gercekte higbir
zaman ayni anda bir arada olmadiklari gibi birbirileri igin ‘gercek’ de degildir (Baudrillard, 2012, s. 71).

Dunyaya dair hemen higbir seyin digeri icin gercek olmamasinin nedeni, nesnel yanilsamaya neden
olan zamansal yanilsama ile de ilgilidir. Baudrillard’a gore:

Zamana iliskin yanilsama da ayni tirdendir. Bu ayni anda bdittindyle bir yerde bulunamayacagimiz ve eksiksiz
varolusun sanal olabilecegine iliskin nesnel olgudur. Zamanin herhangi bir noktasinda, baska bir yerde degil de
bu anda bulundugumuz gergekse, tlim olayin 6zetlenebilecegi bu tek noktada da higcbir zaman bulunamazsiniz.
Sonucta ‘gercek’ zaman yoktur, kimse gercek zamanda yer almaz, gercek zamanda hicbir sey gerceklesmemistir-
bu bastan asagi bir yanlis anlasiimadir (Baudrillard, 2012, s. 71).

Dolayisiyla diinya “gérinuslerin ardina gizlenerek kendisinin sezinlenmesine bu yolla olanak tanir...
disg gérunugler duzenegi olan bu kesin yanilsama yoluyla var olur ve her anlamin, her erekliligin
durmaksizin kayboldugu yerdir...” (Baudrillard, 2012, s. 15, 21). Dinyayi nesnel bir gerceklik olarak
algilamamizi saglayacak hicbir kesin bilgi yoktur. Ustelik diinya bdyle bir bilginin nesnesi olmak
icin de var degildir. Onu, nesnel bir gerceklik olarak sunan ya da sunmaya calisan sey ise dus
guci ile kosut ¢alisan zihinsel yeniden canlandirmadir (Baudrillard, 2012, s. 13-91). iste gerceklik,
dinyanin s6zu edilen bu radikal illizyonunun ve bu illizyonun neden oldugu belirsizligin (ne oldugu,
nereden gelip nereye gittigi, neden var oldugu gibi sorulara kesin ve net cevap verilememesi durumu
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ki simgesel duzen ve ilkellerde bu sorularin sorulmasina ihtiya¢ duyulmaz) somut bir bicimde
anlamlandirilamamasi’® sonucunda kolay yolun secilerek insa edilmeye calisilan seydir (Baudrillard,
2015, s. 43-46). Kendini hakikat gibi gésteren gériinimlerden hareketle ve bu gérinimlerin dinyanin
yanilsamasini saklamak tzere ige kosulusuyla inga edilen gercekliklere de simulakr denir ve tarihsel
sirayla modern Batr’nin insa ettigi, G¢ tur simulakr dizeninden s6z edilir ki tgtinct simulakr dénemi
simulasyondur ve simulasyonun ikincil evresi de butiincul gerceklik adi verilen, bitin dinyanin ve
onun bir yansimasi olan insanin, yapay zekanin ise kosulmasi yoluyla bicimlendirildigi gerceklik
evrenidir.

ik simiilakr diizeni, RGnesans’tan sanayi dénemine kadar siiren ve zorunlu géstergenin kopyalanmasi
ile ortaya cikan yeni bir gerceklik donemidir. Zorunlu gbsterge nedir? Zorunlu gdsterge, simgesel
dizene; arkaik ve feodal toplumlara 6zgu kati hiyerarsik iligkiler icinde ortaya ¢ikan nesnelerin
kullanimina dair bir anlam icerir. Boyle bir diizende sinirli sayida gdsterge oldugundan herkes
bunlar kullanamadigi gibi bu gdéstergeler, kigiler arasi iligkileri dizenler ve kargilikh yukdmluldk ile
yasaklar da gésterir. GOsterge, nedensiz degildir. Onun kullanim degerini belirleyen, s6zl edilen
o toplumsal duzene ait kati ve arasinda gegisin mimkun olmadigi sinifsal hiyerarsik iligkilerdir. Bu
iligkilerin sona ermesi ile birlikte zorunlu gbstergeler ddbnemi de sona ermistir. Bu gdstergelerin yerini
alan ise onlarin kopyasi olarak tarif edilebilecek 6zgur gdstergelerdir. Bu islem 6zglun gdstergenin
dogasinin bozulmasi ile degil, yayginlagsmasi ve yayginlagsmasini saglayacak yeni t6zin ise
kosulmasi ile gerceklesir. Boylece artik gdstergelerin karsilikh yakamlalikleri belirleyen hiyerargik
iligkiler ile iligkisinin kalmadigi ve herkesin kullanimina agik hale geldigi gérulur: Her sey, yeni bir tozle
kopyalanarak rekabete dayali iligkiler icinde herkesin kullanimina agilir. Aslinda yalanci mermer; algi
tozu bu dénemi inga eden yeni t6zdlr ve bu t6z, reform hareketlerinden sonra paramparca olmus
dunyayi (ashinda Avrupa’yi), nesnel bir doktrin araciligiyla bir araya getirip, yeni bir seckinler grubu
ile ybnetmeye talip olan Cizvitlere ait zihniyeti temsil eder ve bu anlamda olduk¢a semboliktir: “...
seyleri dogal tézlerinden arindirip yerlerine sentetik bir t6z koyarak yeni bir diinya olusturma tutkusu”
(Baudrillard, 2016, s. 87-91).

Baudrillard (2016, s. 91), bu zihniyeti aciklamak Uzere verdigi bir 6rnekte sdyle sdyler: “Tanrinin
dogal bir asamada biraktigi diinyay! yeniden ele almak gibi kibirli bir girisimdir.” Bu kibirli girigsim
sOylenildigi gibi dogal olani kopyalama, onun benzerini yaratma girisimidir. Dolayisiyla bu girisime
insani diizeyde gosterilebilecek érnek de otomattir. insan, bu diizeyde; yani ilk simiilakr diizeninde
henlz bir otomattir. Onu belirleyen, batin iliskileri ile Ronesans dncesi insaninin dzelliklerini taklit
etmesidir. Temel amaci icinde bulundugu iliskiler de dahil olmak lGizere o dogal insana benzemektir.
Onu kopya etme idealine sahiptir. Daha dogrusu onun gibi olmaktan baska hedefi yoktur. Oysa
gOsterge, dogal olana génderme yapmay biraktigi ve ticari rekabetin belirledigi degisim degeri
yasasinin denetimine girdigi andan itibaren artik otomattan degil, makine ve robotlardan sz etmek
gerekir ki bu yeni ve ikinci simtilakr diizenine gegis anlamina gelmektedir. Bu dénemin gergekligini
inga eden taklide ya da kopyaya dayali degil de tamamen teknige dayali ve dogrudan dogruya,
birbirinin aynisi, seri bigciminde ve sonsuz sayida Uretilen, kullanim degerini, degisim degerinin
(piyasanin belirledigi) belirledigi gbstergelerdir. Bu dénem sanayi dénemidir ve dolayisiyla 6zgin
referansin (kast gelenegine ve statt sinirlamalarina dayal dogal diizen) hi¢bir zaman bilinememesi
ya da soénlp gitmesi nedeniyle s6zde kendinde &rneklerin ortaya c¢iktigi, Uretime dayali makine
dénemidir (Baudrillard, 2016, s. 93-96). Bdyle oldugu icin de artik otomatlarin yerine, Uretime dayal

10 Sonradan Musliman olan Fransiz diistinlr ve mutasavvif René Guénon buna neden olarak Bati’ya 6zgl dusiince yetersizligini ve
yuzeyselligini gosterir (Guénon, 2014, s. 67-70).
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bu yeni is béliminde, sadece kendisine bigilen gbrevi (bu gérev ve yapma bicimi de yenidir) yerine
getiren robotlar gecmigtir. Artik otomattaki gibi dogal olanin ézelliklerini taklit ederek ona benzemeye
calisan insan yerine, yeni Uretim dizeninin Urettigi ve ona uyumlu olmakla mukellef, uzmanlasmis
ve taglasmis insandan s6z etmek mumkinddr. Bu insan piyasa kosullarina gére deger kazanan
(degisim degerine gbre anlam kazanan ya da kullanim degeri belirlenen) gostergelerin Uretimine
ve bu Uretim icin gerekli yetkinliklerin kazanima vakfedilmis yasamlari ile robotlagsmig; rasyonel
tahakkimun emrinde olan bir modeldir. Daha dogrusu, bir proje érnegidir ki bu proje érnegi aslinda
bir sonraki gerceklik asamasinin hazirligi i¢in bir deney 6rnegidir.

Bir sonraki asama, kullanim degerinin nesnenin gésterge oyununa uyumuna bagh bi¢cimlendigi temel
tiketim modeli ve bu modelin karsiti gibi goriinen ama birbirinin ikizinden bagka bir sey olmayan
ikili modellerin ve bu modellerin tarevlerine dayal dizenlenmis tgluncl simulakr dizeni; similasyon
dénemidir. Baudrillard’a gére simulasyon evreni, “Uretime dayali kapitalist toplumdan bu kez her seyi
(yasamin batan alanlarini) denetlemek isteyen, sibernetik 6zellikler tagiyan neo-kapitaist dizenine”
(Baudrillard, 2016, s. 104) gecisle mimkuin olmustur. Bu dénem, en son noktasina ulasmis ve artik
gidecek yeri ve dolayisiyla vaat edecek hicbir seyi kalmayan kapitalist sisteminin, vardigi son nokta
itibariyla kendini surekli ve hicbir sey degismemis gibi tGretmesine dayanir. Aslinda bu dénemin
temel motivasyonu artik, sanayi Uretimi degildir ve bdyle oldugu icin de sanayi Uretime endeksli
yasam, tuketimin Gretiminin esas oldugu gésterge degere bagh bir oyuna dénusur. Modellere dayal
bir oyundur bu. Bunlar, ikinci simulakr dizeninde sinirlari ¢izilen ve o haliyle kesinlesen hiyerarsik
yapiyla uyumlu modellerdir. Géstergeler, kendine ait ve kendi basina hicbir kullanim degerine
sahip degildir. Onlarin kullanim degerini, dolayisiyla degisim degerini belirleyen (piyasa sartlarini
belirleyen), degismeyen hiyerarsik toplumsal yapi ile uyumlu modeller icinde oynadigi roldur.
Gdstergeler bu rolleri sayesinde, yani modellere bagh olarak bir gdsterilene ve onunla ayni anlama
gelen goénderene (kullanim degerine) sahip olur ki buna da gbsterge deger denir (Baudrillard, 2016,
s. 98-136). Rollin degisimi, modaya bagli bicimde gerceklesir. Nesneye ait, degisim olasiliklarinin
timUandn 6énceden tasarlanmis oldugu (kodlanmig) modellere dayal bu gbsterge oyunu, insan robot
icin de gecerlidir. inisiyatif sahibi oldugu diisiinddrilen (temel model, bu modele bagl ikiz modeller
ve onlarin tirevleri nedeniyle bircok secenegin mimkin gériindigu oldukca demokratik bir toplum
gdsterisi) ama toplumsal hiyerarside konumu ve bu konuma bagli kati iliskiler nedeniyle kendisine
ait olan modeller digina ¢cikamayan 6nceden tasarlanmis (kodlanmig) insanlardir bunlar. Hangi
modelin parcasi olmasi (batin olasiliklarin kodlama slrecine dahil edilerek hesaplandigi), neyi, ne
kadar tiketmesi gerektigi 5hceden modellenmis robot insanlar. Bu insanlar, Gretime dayal ilerleme
duglerini yitirmis ve kendisi icin tasarlanmis alanlarda (digi mimkuin degildir) kayitsizlik ve atalet
icinde, sadece tiketerek mutlu olabilen ve zaten, kendisine bdyle salik verilen, yasayan Olulerdir.

Ancak hala var olan irrasyonel kalintilar, kusursuz gercekligin gerceklesmesine, natamam diinyanin
tamamlanmasina izin vermez. Koétuligin nesnel yazgisi bir karabulut gibi kusursuz gerceklik
diglerinin Gstinde dolanir. Bu karabulut, agiri gergeklesmenin yol actigi mutsuzluktur. icinde hala
simgesel duzene ait 6zellikler barindiran modern insan, kendisine dayatilan ve bitin yasami igine
alan tuketime dayall sinirlari esnetmek ya da daha da 6tesi silip atma istedigi ile yanip tutusur.
Bunu da kontrol edilemez ve éngdrilemez hale gelen ve bu nedenle de genel bltce dengelerini
alt ust eden asiri tuketim ve nedensiz siddet eylemleri ile gbsterir. Toplumsalin kitle icinde eriyip
gittigi bir dizende, beklenilmeyen ve atalet icindeki kitleleri de etkileyen ve oyunu bozan bu sorunun
bertaraf edilmesi, ancak simdlasyon evresinin ikinci asamasina gecis ile mimkuinddr. Bu asama,
nihai ¢6ztim asamasidir: Dinyanin t6zinin maddi olmayan ve iglemler stratejisi Gzerine oturtuldugu
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butunsel gerceklik asamasi (Baudrillard, 2015, s. 13-42). Yani, sanal gerceklik: Tézlnu, her tarlh
nedenini ve anlamini yitirmis; var olan modellerle uyumlu nesnelerden (nesne demek yerine
g6rinim demek daha dogrudur, icerikten yoksun gérinimler, sanal denmesinin nedeni de budur)
mutesekkil, s6zcigun gercek anlamiyla kodlanmis bir gerceklik. Yapay zekanin kontrollinde, her
tarlh olasihgin distndlmas oldugu kodlanmig bir yasam ve dinya. Bdyle bir diinyada yasayan
insandan s6z etmek mimkun degildir. Artik “daha baslangicta kendi modeli tarafindan, yutulup yok
edilmistir’ (Baudrillard, 2015, s. 25). Bu insanin artik bir gdbek bagi yoktur (Baudrillard, 2012, s. 37).
Bu nedenle bir insandan dogdugunu sdylemek bile mimkuan degildir. Dolayisiyla robot insan, artik
bir analoji olmaktan 6te bir anlama sahiptir. Yapay zekanin kontroliinde insan gibi gériinen, s6ézde
ikili karsithklara dayali modellerin ilk asamasinda temeli atilmig, gériintrde cinsiyet olarak farkli
ama aslinda ‘nitelik’ olarak ayni; istenileni istenildigi bicimde yapmasi i¢in kodlanmig robotlarin,
yasamayan insanlarin dolandigi, asiri rasyonel bir dinyadan s6z edilmektedir. Weber’in kehaneti
gerceklesmek Uzeredir."

4. Terminator: Yazginin Tecellisi

Bu dliinyaya; simulasyon evreninin ikincil agamasina ya da bu bltlinsel gerceklik evresine ait distopik
dugleri en iyi yansitan film, belki de Terminatérdur. Ayni zamanda bu diglere dair kafasi hala oldukca
karisik olan modern dunyanin icine girdigi kisir dénglyu de: Bir yanda dinyanin yanilsamasina,
bu yanilsamaya bagl belirsizligin neden oldugu kétilige ve bunlarin timunt ifade eden Tanrisal
yazglya kafa tutup blyUk bir kibirle yarim kalani tamamlama girisimi; 6bur yanda bu girisimlerin neden
oldugu belirsizligin ve kétuligin sorumlulugundan (yazgiyi suglama) kurtulma arzusu. Olup biteni
oldugu gibi kabul etmek yerine Sisifos gibi strekli cabalayan modern diinya. Belki de hilekarliginin
ve kurnazliginin bedelini 6dlyor ya da fitratinin geregini yapiyor. Cinku Freud, bu cabayi temel
yasam gudusu olan libido ile agiklamakta: Yasam enerjisi ile. Ona goére insan, fitrati geregi hayatta
kalmaya programlanmig bir robot. Bitlin amaci, acilarin en bayigu olan é6limden kagmak, hayatta
kalip mutlu olmak: Olmemektir (Freud, 2013, s. 34-56). Ancak diinyanin yanilsamasina dahil olan
6lumun kendisi de onun yazgisina bagimlidir. Ansizin ortaya ¢iktigi icin de simgesel bir deger tasir.
Béyle disinildiginde tipki dogal diinya gibi insanoglu da tehlikeli bir kusurdur. Oyleyse, diinyanin
kusursuz olmasi isteniyorsa, insanin kendisinin de yapay bir nesne olarak Uretilmesi, dolayisiyla
dinyanin dogal insandan arindiriilmasi gerekir. Bu yapay insan, yapay bir yériinge Uzerinde (yapay
zekanin yoringesi) ylzen bir gérinimden ibarettir. Ayrica Uretilen bu nesneyi kusursuz kilan tek sey
6limsizIugu de degildir. Yine diinyanin yanilsamasinin neden oldugu belirsizligi icinde barindiran,
arzularindan ve bu arzular kendi bagina hayata gecirmesine yarayan 0zgur iradeden de yoksundur
(battn olasiliklari ile kodlanmistir) (Baudrillard, 2012, s. 56, 57). Bilinen insandan daha zekidir
ama hoslanilan bu durumun aksine tam da 6zgurlikten, iradeden, cinsellikten yoksun olduklari igin
kusursuzdur. Kétulukten sakiniimigtir. Oysa

Bu akilli makineler, yine de... ... kaza ve felaketin karanlik yollarini sezinlemiglerdir. Kendilerini kusursuzluktan
koruyan ve onlari da kendi olanaklarinin sonuna degin gitmekten alikoyan kimi islevsel biydilerle, elektronik
virtislerle ve 6teki ugursuz iglevierle donanmiglardir. Kusursuz cinayet, higcbir eksigi olmayan bir diinya yaratmak
ve bir iz birakmadan aradan ¢ekilmek olmaliydi. Ama bizler bunu basaramiyoruz. Her seye karsin, izler, virisler,
dil stircmeleri, mikroplar ve felaketler, yapay dlinyanin bagrinda insanoglunun imzasina benzeyen kusurlarin
izlerini birakiyoruz (Baudrillard, 2012, s. 57, 58).

Baudrillard (2012, s. 52), kurtulmak icin onlari gercege aktarmak ile fantasmalar gerceklesmis

11 Makalenin, insansizlastirmanin Kisa Tarihi bashiginin ilk paragrafinda Weber’in s6ziinu ettigini kehanet.
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olmazlar, der. Belki de haklidir. Dinya bir yanilsamadan ibarettir ve bu yanilsamanin neden oldugu
belirsizligi yagsamdan kovmak ve geriye kalanlar ile bir gerceklik insa etmek igin ne kadar caba sarf
edilirse edilsin, son s6zu yine yazgi sdylemektedir. Dinyanin kontroliini ele alan yapay zekanin
neden oldugu ve U¢ milyar insanin yok oldugu niikleer savastan sonra, dinyayi, yapay zekadan ve
onun kontrolindeki makinelerden kurtaracak olan kahramanin, yani John Conor’in annesi de bdyle
distinmus olsa gerek ki serinin ikinci filminin bir sahnesinde oturdugu masaya ‘no fate what we make’
(kader, elden ne gelir)'? yazar. Kendini kodlayanlarin (yaratanlarin) aksi yéndeki butiin ¢abalarina
ragmen, sistemde olugan virs kaynakli sorunu kdkten ¢cbzebilmek icin devreye sokulan ‘skynet’
(dinyada kendisine ait butiin hava savunma sistemlerini kontrol etmek Uzere, hava kuvvetlerindeki
Ozel bir birim tarafindan yazilmis ve yapay zekaya sahip program) bir sliire sonra bitin inisiyatifi
eline alir ve sadece hava savunma sistemlerini degil, dinyayi ¢epegevre saran buttin aglar ve bagl
bilisim sistemlerini kontrol eder hale gelir. Ustelik bunu yapmasi icin de hicbir nedeni yoktur. Béyle
dusundldugunde sanki fantazmalari (bilingaltina bastirdigi ve korktugu sey), ondan kurtulmaktan
baska bir amaci olmayan modern dinyadan intikam almaktadir.

Skynet’in dinyayi tam anlamiyla kontrol altina almamasi, gercegin duslendigi bicimiyle hiper-gercek
haline gelmemesiveinsanlarinyapay zekaninyériingesinde ylizenbireryapay nesneye déniismemesi
icin gbsterilen ¢abalarin —John Conor’un, dogusunu mumkun kilmak ve hayatta kalabilmek igin bir
zaman makinesi yardimiyla gecmise génderdigi kurtaricilarin ve skynet’'in devreye girmemesi icin
Sarah Conor’in yaptiklari- hepsi aslinda yine bir yanilsama olan diinyanin belirsizligini alt edebilmek
icindir. CUnkl dunyayi daha gercek kilmak Gzere yaratilan (kodlanan) yapay zekénin bizzat kendisi,
dinyanin bir yanilsama oldugunu kanitlamakta ve belirsizlige neden olmaktadir. Modern dinyanin
ikilemi de buradadir. icine diistiigii kisirdéngilye neden olan ikilemdir bu. Bir yanda ‘hiper’ hale gelen
gerceklik, 6bur yanda bu gercgekligin neden oldugu belirsizlik. Ne yapilirsa yapilsin bas edilemeyen
ve bosuna kurek cekildigini her firsatta kanitlayan yazginin intikamidir bu.

Hatta kendini alt etmeye calisan diisiin sahibine aldirilan bir intikam. Oliimsiizliik pesinde kosup, kendi
gibi kusurlu oldugunu dasindugid dunyayi asir rasyonel kilip kusursuzlastirmaya ¢alisan modern
insanin, kendi yarattigi, tersi bir bicimde kopya etmeye calistigi (iradesini, kendisini programlamaya
yarayacak bir ¢ip takilmasina izin verecek kadar teslim etmeye razi) ve giderek kusursuzlasan
(terminatdrlerden sonra ortaya ¢ikan ve John Conor’u éldirmek ya da korumak igcin pesine disen
batln yok ediciler) robotlar (bu robotlarin sanildiginin aksine bir cinsiyeti yoktur; Gzerine giydirilen
cinsiyete dair elbise, similasyon diizeninin istedigi gibi sadece bir gérinimden ibarettir; dolayisiyla
erkeklige ya da kadinliga dair herhangi bir insani sicaklik ya da cekicilik icermez!) insanlastirmaya
calismasi, insansizlastiriimaya ugragsilan dinyanin intikamidir. Seri filmlerin hemen hepsinde, ise
kosulan robotlarin insan gibi (programinin diginda) davranmasi icin ¢aba sarf edilmesinin nedeni de
budur. Bu caba, tagslasmis, yasamayan makineye déntismuis modern insanin, kurtulmaya calistigi
insanhga duydugu 6zlemin yansimasidir. Ancak “son ¢ézimlemede katil ve kurban ayni kigidir.
insanin soyunun birligini anlamamiz, ancak bu nihai esdegerligin gercekligini tim korkunclugu
icinde anlamamamizla olanakhdir’ (Baudrillard, 2012, s. 10). Belki de modern diinyanin kafasi,
bu esdegerlilikle yizlesmekten korktugu igin karigiktir. Mutlu olmak adina alt etmeye calistigi sey,
kotuluk, bumerang gibi kendisine dénitip mutsuzluk kaynagi haline gelmistir.

12 Cev. Kaderi biz yazmiyoruz ya da yapmiyoruz.
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Sonuc

Freud (2013, s. 50), “insan, cok eskiden beri mutlak gl¢ ve mutlak bir bilgi ideali olusturmus, bu ideali
tanrilarda cisimlestirmistir” der. Antik Yunan ve onlarin hayali Olympos sakinleri disunildigunde,
Freud’a hi¢ de haksiz sayilmaz. Tarihi bir arkaik olarak gérup, sirtini dayadigi Helenlerin mirasina
layik olmaya calisan Bati’nin bilim ve teknoloji eliyle insa etmeye calistigr uygarligin yasattigi insani
huzursuzluklari g6z ardi etmeden okunmasi gereken bir tespit bu. Kuskusuz kendi idealini, nesnel
bir gerceklik olarak butiin diinyaya dayatan ve sahip oldugu teknoloji sayesinde mutlak gu¢ oldugu
vehmi ile kendini Tanri gibi géren bir uygarliktan sz etmek daha dogru olur. Ama kurdugu ve dayattigi
gercekligin, vaatleri ile birlikte coktan tikenip gittigini de saklama derdinde olan bir uygarliktir bu.
Kapitalist tretim bicimi ve iligkileri bugln, Bati icin sadece tiketimin Uretimi ile ayakta duran bir
sistem olmaktan bagka bir anlama sahip degildir. Degismesi mimkin olmayan ve artik kaniksanmis
hiyerargik ayrismalari pekistiren modellere bagh bigimde tuketerek yasamaktan memnun (herkese
asgari tiketim olanagi sunulmus oldugu i¢in) gibi gériinse de Bati insani da yasadigi ataleti, sebepsiz
siddet olaylari biciminde ve hatta kimi zaman da kitlesel halde, disa vuruyor. Amerikan adalet
sisteminin basa ¢ikamadig igleri, Ustelik oldukca hayati olan igleri; kendine (Beyazlara-Caucasian)
benzemeyenleri ayiran oldukga irkci bir yapay zekéa algoritmasina teslim etmis olmasinin nedeni belki
de budur. Disarida ise hala 6ngéremedigi ve kontrol edemedigi bir diinya var. Boyle disunildiginde,
batlin ‘faydalarina’ ragmen yapay zeké ve robot teknolojilerinin, bu belirsiz, 6ngérilemez ve hala
yeterince rasyonellestiremedigi bu diinyay! ve butlin bunlara neden olan insanlgi dize getirmek
ve mutlak gu¢ sahibine boyun egmesini saglamak igin ise kosulmayacagini kim bilebilir? Yapay
zeka yoluyla kontrol edilen ve 6nceden tasarlanmis ve sibernetik bicimde kendini strekli yenileyen
modellere uyumlanmig insanlik hayalinin gergceklesmesi, sistemin devami i¢in hayatidir ve Freud’un
tespiti dikkate alinirsa eger, yabana atilmamasi gereken bir idealin gerceklesmesi icin gereklidir
de. Daha dogmadan modellere uygun insanlar Gretmek i¢in yapilan calismalar disunuldiginde
(klonlama bunun ilk asamasi), kodlanmig robot insanlardan s6z etmek gerekecek: Dijital ortamda
butun ‘defolar’ temizlenmis, ‘parazitlerinden’ arindiriimis, islenmis gérintaler gibi. Béylece modellerin
kendini sibernetik bicimde yenilemesine de ihtiya¢ kalmayacak. Dolayisiyla artik insanlarin yerini
alan robotlardan deqil, robotlarin yerini alan insanlardan s6z edilecek. Bu zihin yapisini okumak igin
Terminatérserisi filmlerine bakmak yeterli: Ozellikle bu filmlerin dykdlerinin, Batiinsaninin dislerinden
bagimsiz olmadigini anlamak icin. Makalenin basinda da séylendigi gibi radikal bir varsayim gibi
goérunse de ortaya ¢ikan bu teknolojileri, bu yénuyle dusiuncenin konusu haline getirmek oldukca
énemli. Ozellikle bu teknolojilere, istenildigi bicimde maruz kalan 6teki diinya entelektiielleri icin.
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Extended Abstract

Purpose of Research

It is also effective that the intellectual world of the society in which that technology emerges in the
process of production of a technology. In this article, it is talked about the place of artificial intelligence
and robots technologies within the effort which the western civilization arranges the world and the
effects on the other world of all these. It is aimed to discuss the effort that the Western civilization
purges the world from human being as it does from everything that it thinks being irrational and the
place of artificial intelligence and robot technologies within this effort and the effects on the other
world of all these.

Research Questions

There are some social effects like which seem too much dystopian of artificial intelligence and
robot technologies. First of these effects, may be, which is the most important, is the dehumanizing
process of the world. In this sense, It is tried to find answers to those questions related to the social
effect which is mentioned: What does the dehumanizing process of the world mean and what are the
functions and effects of the artificial intelligence and robot technologies in this process?
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It is taken advantage of Jean Baudrillard’s simulation theory in order to answer the questions which
are above-mentioned. Baudrillard mentions three kind of realities which are realized consecutively in
modern civilization. The third one of these realities is the simulation order and artificial intelligence and
robot technologies have very important functions, especially on the dehumanizing process of the world.

Methodology

This article is designed as the four sections in order to answer to the questions which are above-
mentioned. First two sections, it is dwelt on the historical progress of dehumanizing process and
what the meaning of this process is for the other world which has a different intellectual structure and
mentality. In the section three, it is discussed the question how do artificial intelligence and robot
technologies function in this process and lastly, in the section four, it is also discussed the question
whether the dehumunized world is possible or not by utilizing the first four series of the Terminator
movie.

Results and Conclusion

The dehumanizing of the world should not seem as a new historical stage and is not a process
just which is related to the simulation order. This process is related to the intellectual structure
and mentality of the Western civilization and because of this, it is possible to say that the process
started historically in the first simulacra period after Renaissance. From this period to the simulation
order, it is mentioned that there have been the three kind of realities which are formed with the new
mode of production capitalism as distinct from the olds and there is also rationalism in the base of
these realities that means to arrange all the world which includes uncertainty and unpredictability
because of the divine fate. In this sense, it can be mentioned the three main results that the article
includes which results still continue to be discussed: First of all, the modern West tries to arrange
all the world in its desired way which is above-mentioned. Secondly because of being uncertain and
unpredictable, the human being is also included in this world which is tried to arrange and he is to
be rationalised and has to be rationalised. Lastly, all technologies like artificial intelligence and robot
which the West produce are used for also this aim but despite of all efforts, the dehumanized world
does not still seem to be realized and for now it does not still seem possible.
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Pandemi Siirecinde “Salgin” Filminin Aumlanmasina Yonelik Bir Calisma

A Study On The Reception Of The “Epidemic” Movie In The Pandemic Process

Beyler Yetkiner'

0z
Dunyay! etkisi altina alan Koronavirls (Covid-19) salgini saglik, ekonomi, sosyal, siyaset ve cevre gibi bir¢cok alani
etkilemigtir. Bu calismanin amaci “Salgin” (Contagion) filminde yasananlardan yola ¢ikarak pandemi déneminde
gerceklesen kimi uygulamalarin izleyicilerde nasil bir alimlama olusturdugu Filmde okullarin kapatiimasi, bir¢cok yerde
karantinalarin gerceklesmesi, uygulanan kimi yasaklar ve hastaligin tim dinyay: etkilemesi gibi durumlarin pandemi

déneminde de yasanmasi filmin tercih edilmesinde etkili olmustur. Calismada “Salgin” filminde kodlanan mesajlarin
nasil okunduguna odaklanmaktadir.

Demografik 6zellikleri bir birinden farkh 8 katiimciyla bilissel alimlama analizi yapilmistir. Katilimcilarin pandemi
surecinde filmdekine benzer olaylari yasadiklari ortaya c¢ikmistir. Bu anlamda Hall’in ortaya koydugu “Kodlama,
Kodagimlama” yaklasimini géz éniinde bulundurularak bazi sonug elde edilmistir. Calismada Hall’'un ortaya koymus
oldugu farkl okuma turlerinden olan egemen okumanin diger okumalara gére daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Alimlama Analizi, Film, Covid 19

Abstract

The coronavirus (Covid-19) epidemic that influenced the world has affected many areas such as health, economy,
social, politics and environment. The purpose of this study is to determine how some practices that took place in the
pandemic period created the viewers’ feelings based on what happened in the movie “Salgin” (Contagion).

The fact that situations such as the closure of schools in the film, quarantines in many places, some prohibitions applied
and the disease affecting the whole world were also experienced in the preference of the film. The study focuses on how
to read the messages encoded in the movie.

In-depth cognitive intake analysis was performed with 8 participants with different demographic characteristics. It was
revealed that the participants with different demographic features experienced similar events in the movie during the
pandemic process. In this sense, some assumptions have been obtained by taking into account the assumptions of
the “Encoding, Decoding” approach put forward by Hall. It was determined that sovereign reading, which is one of the
different reading types put forward by Hall, is higher than other readings.
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Beyler YETKINER
Giris
Aralik 2019’da gérilen ve “2019-nCoV” olarak adlandirilan virs, Koronavirls ya da Corona Virisi
adiyla biliniyor2. Diinya Saglk Orgiitii (DSO) 11 Subat’ta koronaviriis kaynakli hastaliga Covid-19
adini vermistir. Bu hastalik DSO tarafindan kiiresel salgin anlamina gelen “pandemi” olarak ilan
edildi (https://www.bbc.com, 2020). Saglik Bakanlgi’na gére bireylerin 6kstirmeleri ve aksirmalari ile
ortama sagilan damlaciklarin solunmasiyla hastalik bulagsmaktadir. Hastalarin solunum pargaciklari
ile kirlenmis yuzeylere dokunulduktan sonra ellerin yikanmadan yiz, g6z, burun veya agiza

g6tiurdlmesi ile de viris alinabilmektedir (https://Covid-19bilgi.saglik.gov.tr, 2020). Bu hastalik kisa
surede tum dunyay: etkiledi.

Dunya genelinde ekonomik, sosyal ve siyasal anlamda etkisini hissettiren Covid-19 salgini sonrasi
farkli yerlerde ve sekillerde kisitlamalar uygulanmigtir. Turkiye’de de pandeminin énlemesi icin bir
takim dnlemler alindi. Bu ¢ercevede yasanan pandemi surecinde yasananlar “Salgin” filmi Gzerinden
incelenecektir.

Calismada Kulttrel Calismalar geleneginin en énemli temsilcisi olarak kabul edilen Stuart Hall’'un
“kodlama-koda¢imi” kavraminin degerlendirdigi egemen, mizakereci ve muhalif okuma tirlerinin,
farkh statideki insanlarin nasil bir okuma gerceklestirdigi alimlama analizi ile incelenmigtir. Yani
bu okuma tuarleri, sakl mesajlarin kisilerdeki biligsel sirecini ele almaktadir. Pandemi esnasindan,
“Salgin” filminde g0sterilen kodlarin, izleyen tarafindan nasil algilandigi ve okundugu kisilerin
yasadigi gerceklikler baglaminda incelenmigtir.

“Salgin” filmden yola cikarak, filmde yasananlar ve alinan &énlemlerin ginimuizde yasanan
pandemiyle benzerlikleri calismanin ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Bu baglamda calismada elde
edilen veriler, “Salgin” filminde yasananlara ve alinan 6nlemlere, katilimcilarin verdigi tepkiler ve
filmde verilmek istenen mesajlar analiz edilmigtir. Demirci’'ye gére (https://www.onurokandemirci.
com, 2020), “Salgin”filmi pandemi surecinde en ¢ok izlenen filmler arasinda gdsterilmistir. “Salgin”
filminin pandemi déneminde en ¢ok izlenen film olmasi ve filmde de Covid-19 salginina benzer
durumlarin yasanmig olmasi, filmi incelemeye deger kilmigtir.

Medya iletileri, mesajlari metinlerin icine gizlemektedir. Bir gazete haberinden bir reklam sloganina
kadar her metinde bir mesaj bulunmaktadir. Hall’a gére iletiyi yorumlayan izleyici ya da hedef kitle,
mesajl yorumlamakta hatta kendi icinde tartismakta ya da oldugu gibi kabul etmektedir. Burada
alicinin kaltarel ve sosyal 6zelliklerinin, aldigi egitimin ve kendini icinde konumlandirdigi diinya
gOrasundn etkisi bulunmaktadir. Bu mesajlarin izleyici Uzerindeki etkileri, iletisim calismalarinin
tarinsel olarak ilgi alanina girmistir. Medya mesajlari ya da metinleriyle ilgili ¢esitli kuram ve modellerin
varligindan s6z edilebilir. Kltarel ¢calismalar gelenegdi de bu tir metinlerle ilgilenen anlayisin icinde
yer almaktadir.

Populer kaltar Grdnlerine yoénelik arastirmalar yapan kultirel calismalar gelenegi izleyicilerin
hazlarina, cinsiyetci egilimlerine ve begenilerine odaklanmaktadir. Temelini Stuart Hall’in Kodlama-
Kodacimi calismasinin olusturdugu alimlama arastirmalari, hedef kitlenin medya iletileri kargisindaki
konumunu incelemektedir. Hall’Gn modeli, izleyicilerin medya metinlerini kodlayicilarin istekleri
dogrultusunda egemen, muzakereci ya da kargit olmak tizere U¢ sekilde okuyacagini varsaymaktadir
(Seker, 2009, s. 106). Diger bir deyisle alimlama analizinde, izleyicilerin medya iletileri karsisinda

2 Calisma boyunca Covid-19 olarak isimlendirilecektir.
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kendilerini nasil konumlandirdiklari incelenmektedir (Nisan ve Sentlrk Kara, 2018, s. 88). Bu anlayis,
medya metinlerinin anlamlandiriimasi sonucunda, izleyici veya okuyucularin verdigi tepkilerin
etkili oldugu varsayimina dayanmaktadir. Burada énemli olan, izleyicilerin medya metinlerini nasil
yorumladiklari ve egemen ideolojiyle gerceklestirilen iliskinin dizeyidir (Yaylagul, 2014, s. 118).
Medya, metinlerini olustururken, egemen ideolojiyi tercih etmektir. Tabi bunu yaptiginda okuyucular
bunu dogrudan kabul etmezler. insanlarin sosyal kosullarinin farkli olmasi bunda etkili olmaktadir.
Toplumsal kosullari benimseyen kisiler, egemen bir okuma gerceklestirmektedir (Hall, 1980, s. 135).
Kodlanan metinde, kisiler kendilerine uygun bir okuma yapmakta ve baska anlamlara gelecek iletiler
olusturabilmektedir (Hall, 2005, s. 97).

Bu calismada “Salgin” filminin verdigi mesajlarin ya da okumalarin pandemi slrecinin yasanmasiyla
daha da goérunur olacagi dustnulmus ve bu iletilerle ilgili alimlama analizi yapiimigtir. 25.05.2020 ile
28.05.2020 tarihleri arasinda 8 katilimciyla gergeklestirilen calismada, biligsel alimlama analiziyle
ve zamanin ruhuna® uygun bir sekilde online gerceklestiriimistir. Bu baglamda 4 kadin ve erkek
katilimciyla gérusmeler gerceklestiriimistir. Calismada érneklem olarak secilen katilimcilarin egitim,
kultarel dizeylerinin ve ekonomik sartlarinin farkh olmasina dikkat edilmistir. “Salgin” filminde verilen
mesajlarin yorumlanmasinin ne sekilde oldugunu ortaya koymak amaciyla sorulan sorular alimlama
analizi ile gergeklestirilmigtir.

Filmin izlenmesi igin tarih olarak 6zellikle Turkiye’de insanlarin daha fazla iletisime gectigi bir
dénem olan (bu zamanda sokaga ¢ikma yasaklanmistir) Ramazan Bayrami* secilmistir. Benzer
durumlarin filmde de olmasi arastirmanin gerceklestirimesini daha da énemli kilmistir. Ornegin
pandemi slrecinde yasanan sosyal temasa dikkat edilmesi, iller arasinda seyahat yasaklarinin
varligi, maskeyle dolasiimasi ve bazi yasaklarin insanlarin olagan yasantilarini etkiledigi filmde
de islenmektedir. Katilimcilarin alimlamalarini degerlendirmek Uzere derinlemesine gdérisme
yénteminin yapildigi calismada, s6z konusu tarihlerde tim Turkiye genelinde sokaga ¢cikma yasag|
ilan edildiginden katilmcilardan filmin bu zamanda izlenmesi istenmistir. Béylece filmin okunmasinin
daha iyi olacagina inanilmigtir.

1. ingiliz Kiiltiirel Calismalar

ingiltere’nin  Birmingham Universitesinde temelleri atilan ingiliz arastirma merkezi Raymond
Williams, Richard Hoggart ve Stuart Hall’'in énciligiinde ingiliz Dili ve Edebiyati bélimii tarafindan
kurulmustur. Bu yaklagsim, 1960’ yillarda kapitalist toplumlardaki kaltar Grinlerinin incelenmesiyle
ugrasirken; tahakkimun, sinif micadelesinin ve toplumda var olan esitsizliklerin yeniden tretildigini
One surmustdr. Bu anlayis ilk olarak edebi metinlerle ilgilenirken sonrasinda (Yaylagul, 2014, s.
125-126), Kulttrel caligmalar, Gretim ve dagitim sireci, ekonomi-politik, metinsel Grinler ve izleyici
alimlamasi gibi disiplinler arasi bir yaklagimi benimsemigtir (Kellner, 2008, s. 149). Bu agidan Kdlturel
Calismalar, tek bir séyleme sahip degildir. Birgok farkl tirdeki ¢calismalari icermektedir (Hall, 2008,
s. 85).

ingiliz Kltiirel Calismalari adini alan ve disiplinler arasi olan bu calismalar, gerek antropoloji
gerekse, sosyolojinin konularina giren kultirel alanlarda yapilan ¢alismalarla 6ne ¢cikmigtir. Elegtirel
bir anlayisa sahip olan bu paradigma cagdas kultirel calismalar merkezi olarak calismalarina

3 Covid -19 salgini déneminde Zoom isimli sosyal medya uygulamasi kullaniimaya baslanmis ve bu platform oldukga yaygin olmustur.
4 Filmin katilimcilar tarafinda izlenmesi tum Turkiye’de sokaga ¢ikma yasagi edildiginden bu dénemde istenmistir. Bu tarihteki amac,
filmle ilgili okuma yapan izleyicinin yasadiklarini birebir hissetmesini saglamakti.
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baslamistir (Aksoy, 2018, s. 431). Alemdar ve Erdogan’a (2010, s. 355) gére, ingiliz Kiltirel
Calismalar agirlikli olarak U¢ alanda arastirmalarini gerceklestirmektedir. Bunlar; sirasiyla birer
kaltar metini olarak medya ¢dézumlemeleri, metinlerin izleyiciler tarafindan algilanmasi(kullaniimasi)
ve kultarin siyasal ekonomisi seklindedir. Temelde Ug farkli alani bir araya getiren bu anlayig, yapilan
farkh arastirmalarda, alimlamanin bu geleneklerle i¢ ice gectigini ve kaynastigini sdylemektedir.
Edebi metinlerdeki iletileri okuyan kisi bu mesaji kendi deneyimleriyle bicimlendirmekte ve metni
farkh sekilde algilamaktadir. Bu algi herkeste farkl farkli gerceklesmektedir. Kodlanmis olan ve
degisik sekillerde kod agilimlarinin bulundugunu sdyleyen kulturel ¢calismalar, bu agidan alimlama
calismalarini desteklemektedir (Pasquier’den akt. Mutlu, 1999, s. 175). Diger taraftan medya
artnlerinin kodlama ve kod agimi surecinin yaninda metinlerin yan ve diz anlamlari bulunmaktadir.
DUz anlamalar timuyle kapali kodlardan meydana gelirken yan anlamlar ise ¢cokanlamli bir yapiya
sahiptir (Nisan ve Bekiroglu, 2016, s. 51).

Medya metinlerinin anlamlandiriimasini sorgulayan kultirel caligmalar, s6z konusu metinleri kiltarel
bir Grtn olarak gormektedir. Bu anlamlandirma kigiden kisiye, kultirden kultire ve cinsiyete gore
degisen karmasik yapilar olarak gorilmektedir. Bu anlamda, izleyiciyi metinlere kargi 6zne olarak
degerlendiren arastirmalar, algilama sirecinde izleyiciyi kendi bireysel kosullari icinde ele almak
gerektigini belirtmektedir (Demir, 2007, s. 255). izleyicilerin medya metinlerini okumasi Uzerine
yapilan caligsmalar, yasa, cinsiyete ve meslege gbre genel etkilesimleri incelemektedir (Maigret,
2014, s. 311-312).

iletisim suireci génderici, mesaj ve alicidan olusan dogrusal bir siirec olarak gérilmektedir. S6z
konusu bu sureg i¢ ice gecmis ama ayirt edilebilir yeni anlamlar ve algilamalar olusturmaktadir.
Yeniden Uretilen anlamlar, kendi icinde degisen ve farklilagsan mesajlar olarak anlasiimahdir (Hall,
2005, s. 85). lletisim araglaryla kitlelere ulastirilan mesajlar hedef kitle tarafindan oldugu gibi
alinmamaktadir. Génderilen bilgilerin yorumlanmasinda, etkili olan mesaj deqil, izleyicinin algisidir.
Baskin bir dille sunulan veriler, izleyici tarafindan farkli sekilde yorumlanmaktadir (Medin, 2016, s.
101). Medya metinlerinde var olan hdkim mesajlarin izleyiciler tarafindan ne élciide karsi kondugu
arastirnimaktadir (Smith, 2007, s. 216). Dolayisiyla gundelik hayat icerisinde farkli medya icerikleriyle
karsilasan ve tuketen bireyler, bu icerik yardimiyla egemen fikirlere ve degerlere kargi bireyin
direnigini alternatif olarak gértp bunlari anlamlandirmayi arastirmaktadir (Yaylagul, 2014, s. 118).

Bu yaklagima sahip olan arastirmacilar, medya metinlerini okuyan kisilere odaklanarak, alimlama
analizini kultdrel calismalarin bir parcasi olarak gérmektedirler. Metinleri incelemek Gzere ele alanlar,
izleyici/okuyucunun, medya metinlerinin icine islenen egemen iletilere karsi kisilerin kendi kalturel
birikimleriyle bu mesajlara kargi koyacak gice sahip olduguna inanmaktadir (Yaylagul, 2014, s.
134).Bu anlamlarin farklilagsmasi kitle icinde yer alan kigilerin farkh algilamasiyla gergeklesmektedir.
Kodlanan metinlerin ¢6ziimlenmesi yukarida da ifade edildigi gibi bireylerin kultarel dizeyleriyle
degismektedir. Hoijer’in (2005, s. 105- 106) deyimiyle anlamdaki farkliliklar bireysel ve toplumsal
etkilere gore sekillenmektedir.

Egemen/baskin okuma metinleri izleyicinin arzuladigi kod icinde anlamlandirilir. Anlam, egemen
mesajlarialan kodlayicininamacina hizmetetmekte ve yeniden tretilmektedir. Metnin bu okumabigimi,
istemeyerek de olsa gerceklesmektedir. Metni tretenlerin istedigi dogrultuda ve dogrulukta anlam her
zaman onaylanarak dogru kabul edilmektedir. Miizakereci okuma da ise izleyici ve okuyucu metinde
iletiimek istenen mesajin farkinda olmakla beraber kendine gére metini yorumlayabilmektedir. Hall
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bu durumu is¢i greviyle érneklendirmektedir. Grev yapan is¢iler bir yandan uretimin gerceklesmesi
ve ulkenin ulusal ¢ikarlari igin grevin yapilmamasi gerektigine inanip egemen bir okuma yaparken,
Ote tarafta da kendi ¢ikarina uygun olarak daha fazla para kazanmasi gerektigine yonelik bir okuma
da yapmaktadir. Muhalif/karsit okuma da ise metni algilayan Kigi Uretilen anlama tamamen karsidir.
Metinde s6ylemin butin yan anlamlarinin farkindadir. Metni kendi sartlari ve cikarlari geregi kabul
etmemektedir. Kisi gdnderilen iletiyi reddederek anlami bozup tercih ettigi anlamla mesaji yeniden
olusturmaktadir (Hall, 2005, s. 96-97). Bdylece egemen, tartismali ve karsit olmak Uzere izleyiciler
g6nderilen disunceleri G¢ farkli sekilde almaktadir.

Medya metinlerini okuyan kigilerin kodlama ve kodagimi strecinde kendi goruslerine ve ihtiyaclarina
uygun bir okuma yaptiklari gértlmektedir. Medyada olusturulan metinler toplumdan topluma ve
kisiden kisiye farkhlagmaktadir. Cinsiyet, sinif, irk ve kisilerin hayat pratigi bu durumu etkileyen
unsurlarin baginda gelmektedir. Metin Ureticileri tarafindan Grinun icine kodlanan ve sifrelenen
iletiler izleyiciler tarafindan kodac¢imi yapildiginda metinler, kisi tarafindan farkl algilanmaktadir. Bu
da bize c¢ok farkli okuma sekillerin oldugunu géstermektedir (Smith, 2007, s. 215).

Medyada Uretilen metinlerin baskin ideolojinin arzu ettigi okuma sekli olarak kabul edildigi; ama bu
mesajlarin okuyucu tarafindan éyle kabul edilmedigi anlagiimaktadir. izleyici kendi sosyal birikimine
g6re metne farkl bir durug sergilemektedir (Yaylagil, 2014, s. 115).

2. Covid-19"un insan Psikolojisi ve Davramislarina Etkisi

Covid-19 viristnin insan bedenine yaptigl tahribatlar sinirli degildir. Bunun yaninda ruhsal ve
sosyal etkileri de bulunmaktadir. Bu hastalik sonrasi, insanlarda sosyal ve psikolojik bir takim etkiler
meydana gelmektedir. Taylor, dinya genelinde yasanan salginla ilgili gelisebilecek psikososyal
durumun ortaya c¢iktigini séylemektedir. Salginin yayillmasi ve kayiplar nedeniyle insanlar alis-
verigse, gidaya ve kisisel hijyen malzemelerine yénlenmekte bu malzemeleri ihtiyaclarindan fazla
stoklamaktadir. Hastalgin ¢ikis yeri olarak gérulen tlke ve toplumlar, irkgi séylemlere maruz kalmakta
ve diglanmaktadir. Hastaligin bulagsmasi ve saglik endisesi nedeniyle saglik sistemi gereksiz sekilde
mesgul edilmektedir. insanlar hastaligin diger kisilere bulasmamasi icin sosyal mesafeye dikkat
etmekte, mecbur kalmadikca evlerinden disari gikmamakta, kendilerini dig gevreden izole etmekte
ve yasal engellerle kargilagsmaktadir. Hastalikla ilgili verilen dogru bilgilerin yaninda dezenformasyon
yapilmakta ve komplo teorilerinde artis gézlenmektedir (akt, Karadas ve vd, 2020, s.7). Bunun
yaninda hastaligin yayllmamasi icin yapilanlar bireylerin hayat standartlarini ve aligkanlklarini
degistirmektedir. insanlar yasanan olumsuzluklarin uzun siirecegi yanilgisina kapilmakta ve siirecin
kalici olacagina dair kanaatlere varmaktadir (Degirmenci, 2020, s. 83).

Dogal felaketler ve salgin hastaliklar insanlar i¢in bir tehdit olusturmakta, insanlar sosyal ve psikolojik
acidan etkilenmektedir. Panik, kaygi, risk ve belirsizlik toplumsal ve evrensel anlamda bir korku
olusturmaktadir. Bu korku hali kugkusuz bireysel anlamda da yasanmaktadir. Ulagim aglarinin
gelismis olmasi salgin hastaliklarin tlkeler arasinda yayilmasina da neden olmaktadir. Bu anlamda
salginlarin hizli sekilde yayilmasi sosyal anlamda da evrensel sorunlarin yagsanmasini zorunlu kilmig
ve riskleri arttirmistir (Yildirnm, 2020, s. 1333). Bu agidan salginlar insanlari hem bedensel hem de
ruhsal anlamda da etkilemektedir. Pandemi doneminde evde zorunlu kalmanin fiziksel bazi etkileri
de bulunmaktadir. Ornegin, asiri yemek yeme, kilo alma, geregdinden fazla uyuma bunlarin basinda
yer almaktadir. Evde zorunlu kalma slresinin uzamasiyla internet, elektrik ve su tiketiminde de
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artiglar gbézlenmistir®.

VirGslerin olusturdugu tahribat saglik sorunlariyla beraber bireylerde sosyal ve psikolojik rahatsizliklar
da meydana getirmekte; panik atak, anksiyete ve endise gibi psikolojik olumsuzluklar ortaya
cikmaktadir. Covid-19 sadece medikal bir kriz degil, ayni zamanda saglik ve refah anlaminda da
toplumu olumsuz etkilemektedir. Bunun yaninda nufusun genelinin ruh sagligini bozmaktadir. Bu
salgin sona erse bile insanlarda olusturdugu psikolojik tahribatlar muhtemelen aylarca hatta yillarca
surecektir (Askin vd, 2020, s. 307). Bunun 6énlne ge¢cmek icin ydnetimler cesitli Gnlemler almaktadir.

Salginin yayilmasiyla birlikte ruh sagliginin korunmasina yénelik uyarilar yayinlanmaya bagladi.
Hastalik, caresizlik ve 6lim duygulari kisileri bireysel olarak rahatsiz etmektedir (Bakioglu ve Cevik,
2020, s. 1). Bu yeni duzenle ilgili hiktimetler cesitli calismalara baglamig ve bazi énlemler almigtir.

Uygulanan yasaklara, dizenlemelere ve kisitlamalara insanlar uymak zorunda kalmaktadir. Devlet
otoritelerinin uyguladigi kimi yasaklar kuresel anlamda korku ve belirsizligin yasanmasina neden
olmustur. (Xiao vd., 2020, s. €923921). Bu belirsizlikler insanlarda panigin ve stresin artmasina
neden olmustur. Dinyanin farkli yerlerinde, insanlar yiyecek stoklamaya bagladilar. Ayrica kendilerini
korumak igin silahlandilar. Covid-19 korkusu nedeniyle ABD, Turkiye, italya ve Fransa’dan insanlarin
intihar ettigi haberi yayillmistir (Bakioglu ve Cevik., 2020, s. 1). Bu etkilerden sonra bilim insanlari
salginla ilgili dinya capinda ¢aligmalara bagladilar.

Covid-19 hastaliginin tim dinyay! etkilemesi kendini akademik alanda da gdstermistir. Pandemiyle
ilgili dinyanin her tarafinda calismalar ortaya ¢ikmigtir. Turkiye’de de bilimsel calismalar ortaya
konmustur. Kirman (2020) “Sosyal Medyada Salgin Psikolojisi Algi, Etki ve Basa Cikma” isimli
makalesinde bu sireci sanayi ve tarim devriminden beri yasanan en blyik degisim olarak
yorumlamaktadir. Calismasinda sosyal medya paylasimlarini inceleyen yazar, yapilan bazi
paylagimlarda dini 6gelerin yaninda sekuler tutumlarin da 6ne ¢iktigini belirtmektedir. Bunu yaninda
virs insanlarda 6lum farkindahgi olusturmaktadir degerlendirmesini yapan Kirman, salginla basa
cikma stratejisi olarak insanlarin Allah’a yonelip sabir ve tevekkdl ettigini séylemektedir.

Yine Hatun ve arkadaslarinin (2020) yaptiklari “Koronavirts Salgininin Psikolojik Yansimalari ve
Salginla Basa Cikma” isimli makalelerinde internet UGzerinde gérismeler yaparak, Covid-19 salgini
nedeniyle insanlarin yasam tarzlarinin degistigini, viris korkusuyla basa c¢ikmaya calistiklarini,
yakin iligkilerini, sosyal hayatlarini, ekonomik hayatlarini olumsuz etkiledigini ve yasam sekillerinin
degistigini ortaya koymuslardir. Toplumsal etki Gzerine yapilan bagka bir calisma da Zeki Karatas
(2020) tarafindan yapilan “COVID-19 Pandemisinin Toplumsal Etkileri, Degisim ve Guglenme” isimli
Makalesinde covid-19 virusunun toplumsal yapisiyla ilgili tartismalar gerceklestirmigtir. Yazara gore
kucuk aileler iglevlerini yitirmekte, geleneksel iligkiler cbztulmekte, daha fazla konfor ve haz insanlari
bencillestirmekte ve gbzle gérinmeyen bir virisle insanlar kendi ¢aresizlikleriyle yizlesmektedir.

Yukarida anlatilanlar baglaminda pandemi sirecinde insanlar genel anlamda sosyal, toplumsal
ve psikolojik olarak etkilenmistir. Yapilan onlarca ¢alismanin ayrintisina girmek makaleyi farkli bir
boyuta taglyacagindan konuyla ilgiyi sadece birka¢ calismaya deginilmistir. insanlarin psikolojik ve
sosyal olarak etkilenmeleri pandemi ¢alismalarinin ortak 6zelligini olusturmaktadir

5 Bkz. Kartal, A., Ergin, E., ve Kanl}ns, H. D. (2020). COVID-19 Pandemik Salgin Déneminde Yasam Kalitesini Arttirmaya Yonelik
Saglikli Beslenme ve Fiziksel Aktivite Onerileri. Avrasya Saglik Bilimleri Dergisi, 3, 149-155.
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3. Filmin Oykiisii

Steven Soderbergh tarafindan ¢ekilen “Salgin” filmi 2011 vizyona girmigstir. ABD ve Birlesik Arap
emirlikleri tarafindan ortak yapimla seyirci kargisina ¢ikan filmin oyunculari arasinda Marion Cotillard,
Matt Damon (Mitch), Laurence Fishburne, (Cheever), Gwyneth Paltrow- (Beth), Kate Winslet (Dr.
Mears), Jennifer Ehle (Dr. Ally) ve Jude Law (Krumwiede) vardir.

Film yaklasik 3-4 aylik bir sureci anlatmaktadir. Film ekranda 2. gin yazisiyla ve ikinci ginde
yasanan olaylarla baglar. Filmin sonu da birinci glinde yasanan olaylar ile biter. Film Elizabet Beth’in
Hong Kong’dan evine (Minnesota’ya) ddnmesiyle baglar. Beth havaalanindan evine gider. Bu arada
Hong Kong’dan sahneler verilir. Bu sahnedeki tim kisiler hastalhdi kapmigtir. Bunlarin bir kismi
Oksurur ve yarumekte zorlanir. Londra, Minnesota ve Tokyo gibi dinyanin farkh sehirlerinden de
benzer goéruntiler verilir. Hastallk Beth’in bir seyahati sonrasi yayilmigtir. Beth, evine gider ve
burada hastaligi ogluna bulastirir. Beth ve oglu 6lir ama esi Mitch’e bulagsmaz ¢inki Mitch bagisiklik
kazanmistir. Bu arada sahneler; hastalar, ulkeler ve saglik merkezleri arasinda paralel kurguyla
verilir. Atlanta’daki Hastalik Kontrol ve Engelleme Merkezi hastaligin altinci (ekranda 6. Giin yazisi
) glindnde arastirmalara bagslar. Dr. Cheever ve hastaligi arastirmak Gizere Minnesota’ya génderilen
Dr. Erin Mears hastaligi konugmaktadir. Dr. Mears, arastirma icin Beth’in hastaligi yaydigi yer olan
Minnesota’ya gider. Mears, Minnesota Saglik Merkezindeki gérevlilerle alinmasi gereken énlemleri
ve hastaligin nasil yayildigini arastirir. Minnesota’da kapali spor salonlari pandemi hastanesine
dondstaralar. Okullarin kapatiimasi basta olmak tzere cesitli dnlemler konusulur. Bu arada asiyla
ilgili calismalarin yapildigi sahnelerde filmde verilir.

Hastalik o kadar hizh ilerlemektedir ki bununla ilgili 6zel haberler yapan gazeteci Alan Krumiede
yaptigi haberlerle halkin paniklemesine neden olur. Krumiede blogu araciligiyla Altin Canak isimli bir
cicegin hastahqgi iyilestirdigine ve kendi Gizerinde denedigine dair yanlis haberler verir. Bu haberlere
inananlar altin cicegi elde etmek icin dilkkanlari yagmalamaya baslar. Diinya Saglk Orgiiti'nde de
yapilan toplantilar gésterilir. Bu toplantilarda virisun laboratuvarda uretildigi, bazi seylerin halktan
saklanmasi gerektigi ve arastirma icin bir uzmanin Hong Kong’a gitmesi fikri Gzerinde anlasilir.
O toplantidan hastaligin dinyaya yayildigini anlariz. Toplantida hastaligin belirtilerini inceleme ve
hastalarin karantinaya alinmasi énerilir. Arastirma esnasinda (ekranda 14. guin yazisi) virtisu kapan
Dr. Mears 6lur.

Hastaligin yayilmasiyla Dr. Cheever Atalanta’daki sevgilisini gizlice arayip sehirlerin karantinaya
alinacagini, girig ¢ikislarin yasaklanacagini, salgindan kagmasini ve Sikago’ya gelmesini soyler. Bu
arada apartman gérevlisi ¢cdpleri toplarken Cheever’in sdylediklerini duyar ve Cheever’e kendisinin
de Atalanta’da akrabalarinin oldugunu, bu bilgiyi (sehrin karantinaya alinacagini) herkesin bilmesi
gerektigini sdyler. Tim yollar tutulur ve kentlerde karantinaya alinir. Havaalanlari, camiler, kiliseler,
isyerleri, muzeler, spor salonlari vb. yerlerin bos halleri gésterilir. insanlar yiyecek bulmak icin
tanimadiklari insanlarin evlerine girip ev sahiplerini 6ldarar.

VirGsin yayilmaya basladigi zamanlarda arastirma igin ¢calisan Dr. Ally Hextall maymunlar Gzerinde
basarili olan asiy1 kendi Uzerinde dener. Béylece asinin basarili oldugunu anlar ve asinin Uretimi
ancak 131. gunde baslar. 133. gunde asinin dagitimi yapilir. Bu dagitim kura ile yapilir ve asi
insanlarin dogum gunlerine goére verilir. Dr. Cheever, esi ve kendisi icin gdnderilen asilardan birini
apartman goérevlisinin ogluna verir. Asinin bu sekilde dagitimi sug érgutlerinin insanlari kagirmasina
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kadar varir. Géruntilerde, bulunan asilar yavas yavas dinyanin her yerine génderilir ve film mutlu
sonla biter.

Film genelinde hastaligin yayilmasi icin cesitli 6nlemlerin alindigi sehirlerarasi seyahatin
yasaklandigi, okullarin kapatildigi, insanlarin magazalar yagmaladiklari ve birbirlerini éldtrdakleri
gorulur. Filmin son sahnelerinde (ekranda 1.gin yazisi) hastaligin yerlesim yerleri, yok edilen
yarasalarin domuzlarla kurdugu temas sonrasi yayildigi anlasilir ve bdylece film sona erer.

Film kaos ya da felaketler baglamindainsanlarin nasil vahsilesebilecegini anlatmaktadir. Filmde, kisa
bir zaman diliminde diinya geneline yayilan bir virisun insanlarin yasamlarini nasil etkiledigini ve
degistirdigini anlatirken ayni zamanda insanin nasil kendine ve dogaya yabancilastigi de gbz éntine
sermektedir. Yemek bulmak icin baskasinin evine girip ev halkini éldirebilmek, gida malzemesi
bulamayinca magazalari yagmalamak, sokak ortasinda hayatta kalabilmek igin insanliktan ¢ikmak
ve digergam olamamak, tim bunlar filmin mesajini olusturmaktadir. Viristun yayiimasi konusuna
gelecek olursak, filmin ilk sahnesinde egini aldatan bir kadin kargimiza ¢ikmaktadir. Ayrica virisu
yayan Kisinin bir kadin olmasi ve esini aldatmasi baska bir makale konusu oldugundan yuzeysel
bir degerlendirme yapmak mumkuindur. Feminist bir bakigla olaya yaklastigimizda, kadinin egini
aldatmasi ve akabinde onun o6lumcull hastaliga yakalanmasi bir nevi onun cezalandiriimasi
(bu ylizden virlise yakalanmasi, giinahin bedeli) anlamina da tagimaktadir. Ote yandan hijyen
kurallarina uyulmamasi, ormanlarin kesilmesi ve kapitalist yasam anlayisi gereg@i kar hirsi ya da
amaciyla doganin tahrip edilmesi yine filmde karsimiza ¢ikan temalardir. Yénetmenin tim bu
tarz yasam sekline elestirel bir tarzda yaklastigi sdylenebilir. Yine oldukc¢a kalabalik askeri gugler
esliginde helikopterlerle eyaletler arasinda gecislere izin verilmemesi gibi hayatin dogal akisina
pek uymayan sahnelerden de s6z edilebilir. Bu filmdeki temalara baktigimizda, karsimiza; hayatta
kalmak, sinirsiz arzular, séhret olma ve hastaliga karsi alinan sert énlemler ¢ikmaktadir. Filmde
anlatilan magazalarin yagmalanmasi, insanlarin zor durumda kaldiklarinda kargidakine zarar verme
boyutu, hastaligin yayilmasi, hastahgi kargi alinan énlemler, insanlarin sosyal ve psikolojik tepkileri
ve doganin tahribati, alimlama analiziyle degerlendirilecektir.

4. Metodoloji

Alimlama Analizi Kulttrel Calismalar geleneginden beslenmektedir. Alimlama Analizini sinemadan
reklama kadar birgok medya metnine uygulamak muamkinduar. Nitel arastirma ydntemi olarak
derinlemesine gdérismenin yapildigi arastirmada veri toplam teknigi olarak alimlama analizi
uygulanmistir. Arastirmada, calismayi sekillendiren en énemli unsur izler kitledir (Orta ve Ekici,
2017, s. 302). izleyicilerin medyada yayinlanan mesaijlar ile ilgili yorumlari, algilari, anlam Gretimleri
ve metni bitlin olarak ele alan olgudur. Alimlama analizi yayinlanan programlarin (film, haber
balteni, dizi vb.) olusturdugu anlamlar ile izleyiciler tarafindan Uretilen anlamlar arasindaki iligkiyi
ortaya koyan (Seker, 2009, s. 106) metnin izler kitle ile bulusma zamani, siireci ve ortamini éne
cikarmaktadir (Demir, 2007, s. 255).

Nisan ve Bekiroglu (2016, s. 54), alimlama analizi metinler araciligiyla medya Grtnlerinin algilama
bicimleri yaninda, izleyicilerin iktidar iligkilerinin pratiklerini de ortaya kondugunu sdylemektedir.
Calisma kapsaminda katilimcilarin “Salgin”(Contangion) filmi ile ilgili gérigleri alimlama analizi
baglaminda ele alinmis ve demografik 6zellikleri birbirinden farkli 8 kisiye film izlettirilmistir. Onceden
hazirlanmig sorular dogrultusunda gdérusmeler gerceklestirilmigtir. Katimcilara toplam 23 soru
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sorulmustur. Sorular konuyla alakali olup filmden ne tir mesajlarin alindigi, filmin begenisi ve filmin
geneliyle iligkili olmustur.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri

Gériismeci Meslek Medeni durum Yas
K1 Muhasebeci Evli 55
K2 Mihendis Evli 35
K3 Memur Evli 32
K4 Ogretmen Bekar 38
K5 Serbest/6grenci Bekar 26
K6 Akademisyen Evli 35
K7 Gazeteci Evli 36
K8 Memur Bekar 34

Tablo 1’den anlagilacagi Gzere gérismeye katilanlarin yaglari 24 ile 55 arasinda degismektedir. Farkl
sosyo-demografik 6zelliklere ve mesleklere sahip gruplarindan 4 kadin ve 4 erkek olarak arastirmada
cinsiyet acgisindan esitligini saglanmasi tercih edilmistir. Gériismeye dahil olan katihmcilarin kimlik
bilgileri gizli tutulmus ve gérasmeciler K1, K2... K8 gibi kodlarla isimlendirilmistir.

Daha 6nce yapilan alimlama analizlerinde kullanilan gérisme yéntemin kullaniimasi bu ¢alismada
da benimsenmistir. Ornegin, Seker ve Simsek, (2012), “Kodlama-Kodagimi Baglaminda Muhtesem
yizyil Dizisinin Lise Ogrenceleri Uzerindeki Etkilerine Yénelik Aimlama Analizi” ve Metin’in (2016),
"Kahramanin C Hali: Temsil ve Ozdeslik Baglaminda Behzat C. Uzerine Bir Alimlama Calismasi”
isimli makalesinde derinlemesine gérigsme yontemi uygulanmigtir. Derinlemesine gdrtismelerin
yapildigi birka¢ calisma su sekilde 6rnek gosterilebilir (Seker ve Tiryaki, 2013; Alici, 2019; Levent,
2016).

Derinlemesine gérisme her ne kadar bazi noktalarda odak grup calismasina benzemese de, odak
g6rismenin olmazsa olmazi katilimcilara bir laboratuvar ortamin saglanmasidir (Misoch, 2015, s.
86). Pandemi doneminde katilimcilarin ve ¢alismacinin sagligi agisindan bdyle bir durumu tercih
edilmemisgtir.

5. Bulgular

Calisma kapsaminda “Salgin” filmine yoénelik degerlendirmeler iki acidan degerlendirilmigtir.
Katilimcilara iki farkli baslik altinda toplanacak sekilde sorular sorulmustur. Gérismeler sonucunda
Oncelikle katilimcilarin izlemis oldugu filmle ilgili nasil bir izlenim edindikleri ve bu degerlendirmelerin
pandemi sureciyle iligkileri incelenmigtir. Katilimcilara sorulan sorularin ikinci kismi ise filmin nasil
alimlandigiyla ilgilidir.

Dinyanin timuana etkileyen Covid 19 sirasinda gerek alinan énlemler gerekse yasanan sikintilar
dikkat cekmistir. Hastalik sonrasinda yasanan durumlarin benzerinin “Salgin” filminde de islenmesi
bu filmin incelenme olasihgini arttirmistir. Bu amagcla “Salgin” filmini izleyenlere yonelik alimlama
analizi yapilmigtir.

“Salgin” filmini izleyen katihmcilardan filmin sokaga c¢ikma yasaginin uygulandigi gunlerde
seyredilmesi istenmistir. Filmin yorumlanmasinda yasanan pandemi surecinin katimcilar Gzerinde
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nasil bir duygu olusturdugu incelenmigtir. Calisma sonrasi tespitlere bakildiginda filmin genelinde
egemen okumanin kendini hissettirdigi anlagiimaktadir.

5.1. Katiimcilarin Filmle ilgili Degerlendirmeleri

Gorusme yapilan katihmcilara filmin konusu ve gergekligine yonelik bir takim sorular yéneltilmistir.
Katilimcilarin tima filmi daha 6nce izlemedigini sOylemistir. Calismada, gdérusmecilere filmin
genelinden nasil bir mesaj aldiklarina yénelik bir soru sorulmustur. Katilimcilarin tima de filmi gtzel
bulduklarini ve filmden etkilendiklerini belirterek filmde, su an yasadiklarini izlediklerini ifade etmistir.
Katilimcilarin filmle ilgili genel kanaati “Salgin” filminin 2011 yilinda ¢ekilmesine ragmen pandemi
surecinde yasanan olaylarin bire bir aynisini anlattiklari olmustur.

K7:“2019 yilinin sonunda ortaya ¢ikan ve 2020'nin ilk ¢eyreginde llkemizde de etkisini gbsteren
Covid-19 “Salgin™ ile birebir 6értligen olaylari 9 yil édnce ¢ekilmis bir sinema filminde gérmek beni
gercekten cok etkiledi.”

K4: “iginde bulundugum durumu yasadim. Hemen hemen glniimiizle birebir bir film yapmislar.
Ozellikle Cin’de baslamasi ve yarasadan yayilmasi dikkat gekiciydi.”

K6:“Resmen filmi suan yasiyorum ve bu beni ¢ok etkiledi. 9 yil éncesinde yapilan bir film nasil olur
da birebir bugtin yasadigimiz pandeminin aynisi olabilir! Hem sasirdim hem endiselendim.”

K1: “Mesela hi¢ gézle gérilmeyen bir viriis hayatina giriyor. Cok kéti bir durum.Seni eve hapsetmesi,
hayatin durmasi, korku icinde yasamak tim bunlari gérdim filmde.”

Katilimcilara, filmde en begenilen ve begenilmeyen sahnenin hangisi oldugu sorulmustur. K1 en
begendigini sahne olarak, Mitch’e virisun bulagsmamasini ve Dr. Cheever’in kendi agisini esine
vermesini 6rneklendirirken; yagma olaylarini ise begenmemistir. K4 ve K3 Dr. Mear’in memleketine
getiriimemesinden rahatsizlik duydugunu séylerken, K3 doktorun asiyi kendi Gzerinde denemesini
K4 ise agaclarin kesilmesi ve yarasalarin yasam yerlerinin tahrip edilmesi kismini begendigini
belirtmistir. K6 da benzer sekilde kadin doktorun aglyi bulmasini ve tizerinde denemesini begenmis,
insanlarin asi ve erzak igin birbirlerini 6ldirdigu sahneleri ise begenmemigtir. Bu baglamda asinin
denenme sahnesinin katilimcilarin begendikleri sahneler icine yer aldigi séylenebilir.

Katilimcilara “Salgin” filmindeki gazeteci Krumiede ile ilgili bir soru sorulmustur. Ozellikle gazetecinin
kendi blogunda, Altin Canak cigeginin hastaliga iyi geldigine dair yaptigi gercek digi haberlerle ilgili
“Filmdeki gazeteci ile ilgili gbrtisleriniz nelerdir?” sorusuna su cevaplar verilmistir:

K2: “Halki kandiran insanlari severiz. Glnlimuizde ¢ikarlari ugruna halki tehlikeye atan insanlar
bulunuyor. Ozelikle gazetecinin doktorlari karalamasi kétiydti.”

K4: “Gazeteciye ilk basta glvendim ama sonrasinda onu dlrist gérmedim kendi séhretini
dusdndyordu.”

K6: “Her ne kadar bazi gercekleri glin yliziine ¢ikarmak igcin ugrassa da pandemiyi kullanarak
firsateilik yaptigini dagtntyorum.”

K8: “Gazeteciligin asli gérevi olan bilgilendirme igini yapmayarak, kendini zengin etmek icin insanlari
kandirmaya calisan biriydi.”



m Pandemi Siirecinde “Salgin” Filminin Aumlanmasina Yénelik Bir Calisma

Gazeteci ile ilgili sorulan soruda katilimcilarin timU gazetecinin rolinu elestirmistir. Filmde gazeteci
Krumiede’in halki yanlis yénlendirdigi ve kendi c¢ikarini diasindigu anlayigi katilimcilarda hakim
g6rus olmustur. Katimcilar, gazetecinin blogunu gerceklerin ifade edildigi bir yer degil orayi daha ¢ok
kendi cikari icin kullanilan bir mecra olarak degerlendirmistir. Bu baglamda katilimcilar gazetecinin
asll isini yapmadigini ve farkli amaglar pesinde kostugunu vurgulamigtir

Katihmcilara “Filmde aklinizda kalanlari anlatir misiniz?” sorusu yoéneltilmigtir. Film sonrasi
goOrusmecilerin aklinda kalan farkli sahnelerin oldugu tespit edilmigtir. Doktorlarin ¢abalar 6zellikle
akillarda kalan sahnelerden biridir. Bunun yaninda insanlarin magazalari yagmaladiklari ve kaos
olarak ifade edilebilecek sahnelerin de katilimcilar etkiledigi géralmustar.

K3: Kadin doktorun bu hastalik icin ugrasmasi, kurtariimamasi ve élmesi beni ¢ok etkiledi ve bu
aklimda kalan sahnelerden biriydi.

K2: Film insanlarin panik aninda yapabileceklerini resmen gézler éniine seriyordu. insanin nasil
vahsilestigi ve babanin kizi icin ¢cabaladigi sahneler benim icin énemliydi.

K3: Filmin sonunda birinci giniin gdsterildigi kisim aklimda kalan gdérintilerden biriydi. Eger
ormandaki agaclar kesilmeseydi virls kimseye bulasmazdi. Doganin dengesini bozmamak gerekir.

K6: “Gram ile élgdlen bir virdsdn tim dinyayi nasil bir anda yok edebilecegini izledim. Bir anda
hayatlarin nasil yok oldugunu, insanlarin bencil bir ruh haline dénustligtnt gérdim. Maalesef
suanda da bu durumu birebir yasadik pandemi siirecinde. Marketler, eczaneler yagmalandi, mdithis
bir kaos yasandr’

“Salgin” filminde Dr. Mears (Mers) ve Cheever (Civir)’in ve diger saglik calisanlarinin ¢abalarina
yonelik mesajin katihmcilar tarafindan ne derece dikkate deger oldugunun ortaya konmasi amaciyla
“Filmdeki sadglik calisanlariyla ilgili ne distintiyorsunuz? sorusu yéneltilmistir. Ozellikle Doktor
Mears karakterinin hastaligi arastirmasi sirasinda 6lmesi, saglik¢ilarin gabalamalari ve asiy1 kendi
Uzerlerinde denemeleri izleyicilerin dikkatini cekmistir.

K2: “Gercek hayatta cok zor kogullarda yaptilar. Bugiin de aynisini yasiyorlar. Ulke disina arastirmaya
giden doktoru ¢ok mantikli bulmadim.”

K4: “Filmdeki saglikcilar cok 6zveriliydi. Oradaki saglikcilar da gayet iyiydi. Siyahi doktorun séylemek
istediklerini engellemeleri ve kadinin kendine igne yapmasi degerliydi.”

K6: “Saglik calisanlarinin her kosulda ne kadar ézverili ¢alistiklarini bir kez daha gérmds olduk film
sayesinde. Filmde virtisten doktorlar, maalesef hemsgireler vefat etti ve buglin llkemizde de ¢ok
degerli doktorlarimizi kaybettik.

K7: “Gdndmdzde oldugu gibi ézverili bir sekilde ¢alisip soruna ¢6zim aradilar, aralarinda hastaliga
yakalanip 6lenler oldu. Yasadigimiz bu slreg, saglik calisanlarinin bizler icin ne kadar énemli
oldugunu bir kez daha gézler éniine serdi.”

K8: “Filmdeki saglk calisanlarinin gayretleri gliniimizdeki doktorlara benzettim. Mesela pandemi
déneminde de birgok doktor hayatini kaybetti.

Doktorlarin pandemi surecinde en ¢ok risk alan ¢alisanlar grubunda oldugu katihmcilar tarafindan
siklikla dile getirilmigtir. Filmde bu gercekligi gérdiklerini ifade eden katilimcilar doktorlarin ¢abalarinin
cok 6nemli olduguna vurgu yaparak bircok doktorun hayatini riske attigini dile getirmistir.
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Katilimcilara filmin kendilerinde uyandirdigi duygulara verilen cevaplarin benzerlik tasimadigi
gorulmustur. Pandemi sirasinda yasananlar gérismecilerin tumuanid etkilemis ve hissettikleri
duygularin ortak oldugu saptanmistir. Filmde yasanan olumsuzluklarin katilimcilari etkiledigi
goérulmustar. Katihmclilar icin 6zellikle yemeklerin dagitildigr ve magazalarin yagmalandigi sahneler
olumsuzluk érneklerdir. Filmdeki insanlarin yasadiklari sizde nasil bir duygu uyandirdi?’ sorusuna
katihmcilarin vermis oldugu cevaplar su sekildedir:

K2: “Gergekten psikolojim bozuldu. Béyle bir seylerin olabilecegi beni rahatsiz etti ve lirkdittd. Biz de
yasadik bunlar1.”

K5: “2011 yilinda yapilmis olmasi beni etkiledi.Sanki gtiniimdzi anlatmiglar. Camilerin, Kiliselerin,
havaalanlarinin bos halleri bu glin yasadiklarimizi anlatiyor.”

K6: “Yasadiklarimizi bir film tzerinden izlemek ¢cok degisik hissettirdi tabi ki. Asinin bulunma sevincini
yasamak istiyorum mesela.”

K8: “Tabi ki insanlarin gida gereksinimi, ila¢c arayisi, virtisten korkusu anlagilabilir. Yagmalama
olaylari tilkemizde yasanmadi ama yurt disinda benzer gériintiiler de oldu. Insani duygular 6n plana
cikiyor ve bireyler bencilce davraniglarda bulunabiliyor.”

Turkiye’de uygulanan sokaga ¢cikma yasagi, okullarin kapatiimasi ve camilerde namaz kilinamamasi
gibi kisitlamalarin gériismecileri etkiledigi gézlenmistir. Ozellikle filmle ilgili yapilan yorumlarda bu
kisitlamalara atifta bulunulmustur.

Filmde yiyecek bulamayan insanlarin evleri basmasi, korku olusturmalari ve ev sahiplerini
Oldurmesiyle ilgili ne distnuldigid soruldugunda, gérismecilerin timi bu durumu olumsuz
kargilamigtir. Yapilan yorumlarda benzeri durumlarla kendilerinin karsilagsma olasiliklarinin
bulundugu ifade edilmistir. Dolayisiyla gérismede edinilen bilgilerden yola cikilarak katihmcilarin
endise duyduklari sbylenebilmektedir. “Hayatta kalmak ve yiyecek aramak icin evlere baskin yapip
ev sahiplerinin éldartilmesi hakkinda ne dtstintiyorsunuz? Bu durum sizde bir korku ya da endise
yaratti mi?” sorusuna verilen cevaplar su sekildedir:

K2: “insanlarin béyle davranmasi yanlisti ama bu, bunun olmayacagi anlami tasimiyor.”

K3: “Yani éyle bir stirece gelirsek ben korkuyorum. CuUnku guinimiizde bunu yapacak kigiler var
maalesef.”

K6:“Evet maalesef endise yaratti. Aklima ‘acaba asi bulundugunda, biz de bu duruma diiser miyiz?’
diye kaygilandim.”

K8: “Ben bir an icin bizim (lkemizde de olabilir mi diye disindim. llk sokada ¢cikma yasaginda
marketler neredeyse bosaltiimistl. Eger bu durum uzun sirse belki bizimde karsilasacagimiz bir
durum olur.”

K7: “Tabi ki insanlarin gida gereksinimi, ila¢c arayisi, virtisten korkusu anlagilabilir. Yagmalama
olaylari tilkemizde yasanmadi ama yurt disinda benzer gériintiiler de oldu. Insani duygular 6n plana
¢cikiyor ve bireyler bencilce davraniglarda bulunabiliyor.”

Genel anlamda pandemi surecinin katimcilari etkiledigi ve filmi degerlendirmelerinde de bu surecin
etkisinin oldugu ifade edilebilir. Ozellikle uygulanan kisitlamalar ve viriisiin diinya genelini etkilemeleri
katilimcilarin vurguladigi konularin baginda gelmektedir.
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5.2. Filmin Mesajlarina Yonelik Kanaatler

Gorusme kapsaminda, katilimcilara filmin bitmesine yakin hastahgin nasil yayildigini gésteren sahne
ile ilgili bir soru soruldu. Sahnede yarasalar, agaglarin kesildigi esnada yer degistirip domuzlarin
arasina karisir. Filmde, Meers karakterinin sonlara dogru virisu lokantada kaptigini gosteren
sahneler bulunmaktadir. Virisin ortaya cikmasini doganin ve ekolojik dengenin bozulmasina
baglayan katilimcilar, dogal dengeye saygi duyulmasi gerektigini belirtmektedir.

K1: “Adam elini yikamadi ve kadinla temas kurdu. Oradan bulasti. Yani ellerden bulasti. As¢i
Onligind degistirse elini yikasa belki bu virtis olmazdi.”

K2: “Koronadan énce cekilmisti ama ginumdzi anlatiyor. Eger siz hayvanlarin yasam alanini
yikarsaniz onlarda gtin gelir size bulagir.”

K3: “Salgin” yarasadan basliyor ama yarasa ve domuz birlesiminden meydana geliyor. Eger yarasa
domuza gitmeseydi béyle olmazdi. Domuz haram oldugu igin béyle oldugunu ddscdndyorum.”

K4: “Bu hastalik yayildiginda yarasadan yayildi. Filmle ilgili bir tesadiif ama yaptiklarimizin karsi
déndisiini aliyoruz. islami agidan “Salgin”dan domuzun etkili oldugunu anladim. Aslinda yasaki
eger yersek karsiligini alinz. Bunun yaninda ekolojik dengeyi bozarsaniz doganin geri déntist de
o0 sekilde olur. Filmde eger yarasalar oradan ayrilmasaydi béyle bir durum olmazdi. Gdndmiizde de
bu virtsin bulasmasinda belki béyle bir durum olabilir.”

Filmde “Salgin”in 6nlemesi icin birtakim tedbirler alinmistir. Bu énlemler icinde en géze ¢arpan kismi
da askerlerin agir silahlar ve helikopterlerle sehirden cikisin engellenmesiydi. Bu énlemlerle ilgili
“Filmde “Salgin”a karsi halkin sehirden ayrilmamasi icin sinirlarin askerler tarafindan kapatiimasi
hakkinda ne dlstyorsunuz?’ sorusuna yapilan yorumlar farkl olmustur. Katilimcilar filmde ézellikle
sinirin askerler tarafindan kapatiimasini fazla abartil degerlendirenlerin yaninda énlemlerin alinmasi
gerektigini ifade edenler de bulunmaktadir. Filmdeki bazi sahnelerin ginimizde de yasandigini
belirten katilimcilarin da varligi s6z konusudur.

K2: “Cok abartili bulmadim. Alinmasi gereken énlemlerdi.”
K3: “Abartili bulmadim. Onlemlerin alinmasi gerekiyordu &yle yaptilar.”

K6: “Onlemlerin gliniimiizdeki pandemi siirecinde alinan énlemlerle ayni oldugunu ve tabi ki bu
Onlemlerin alinmasi insanlarin saghgi icin zorunluydu. Cok abartili bulmadim. Alinmasi gereken
Onlemlerdi diye dusunuyorum.”

K7: “Sehir girig-cikislarinin kapanmasi, AVM’lerin bog géruntisu, okullarin kapanmasinin tartisiimasi
bugiin yasadigimiz siirecle ¢cok yakin benzerlikler gésteriyor.”

Filmde gdsterilen dnlemlerin yerinde olmadigini ve abartildigini séyleyen ve filme karsi muhalif bir
okuma gerceklestiren iki gérismeci sunlari ifade etmigtir:

K1: “Cok abartmiglardi. Ellerinde silahla sinin kapatmalari. Bence mantikli degildi. Sanki iki ordu
karsi karsiya gelmis gibiydi.”

K5: Olasi bir durum ama ellerinde silahla halki korkutmalari iyi degildi. Halkin paniklenmesine neden
oldular.
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Gorusmecilerden K1 ile K5 durumu muizakereci okuma, geri kalan 6 gérismeci ise Hall'in belirledigi
okuma bigimlerinden olan egemen okumayla gergeklestirmislerdir. Bu soruda géraldugu gibi farkl
yaklagsimlarin sergilendigi anlasiimaktadir. Yapilan gérismelerde pandemi sirecinin katihmcilarda
meydana getirdigi kimi duygularin varligindan séz edilebilir. .

Filmde okullar kapatilmig. insanlar marketleri ve magazalari yagmalanmisti. Katimcilarin pandemi
surecinde yasamis oldugu kimi durumlarin filmle ne derece benzerlik ya da farklihk gésterdiginin
tespiti icin onlara “Su an bir pandemi sireci yasiyoruz. Bu baglamda bu filmde gésterilen seylerden
yola cikarak buradaki kisilerle kendiniz arasinda bir takim benzerlikler gériyor musunuz? Goruyor
iseniz ne gibi benzerliklerden s6z edebilirsiniz?” seklinde bir soru sorulmustur.

Soruya verilen cevaplar ele alindiginda pandemi sirecinin katilimcilar tzerinde oldukga etkili oldugu
g6zlenmis ve K2’nin “Hicbir benzerlik gérmedim” muhalif okumasi disinda kalan katilimcilarin
cogunda (7 kisi) egemen okumanin gerceklesmis oldugu tespit edilmigtir.

Filmdeki benzer kisi ve durumlarla kendilerini 6zdeslestirerek egemen okuma yapan kimi
gbrusmecilerin soyledikleri soyledir:

K1:“Filmde gérdigim babayla kizin evde hapis kalmasi benzerdir. Disardakilerle mecbur kalmayinca
iletisim kuramiyoruz. Sehirlerarasina ¢gikamiyoruz. Aynisini yagiyoruz”

K3: “Tasiyici adam ézellikle kizina karsi ¢ok koruyucuydu. Ben de dikkat ediyorum ama etrafta
hi¢ dikkat etmeyen kigilerin varligi s6z konusuydu. Biz de digsari ¢ikamiyoruz. Filmde yasananlarin
neredeyse aynisini yasiyoruz.”

K4: “Kizinin disari ¢ikmamasi ve kimseyle temas kurmasini istememesi bizimde yasadigimiz bir
durum su an. Biz de evlerde kapall kaliyoruz. Yasadigimiz seylerin cogunu filmde gérddim.”

K7: “Filmde isaret edilen konularda kendimi ‘korkan, yetkililerden aciklama bekleyen, koruyucu bir
ilag arayisindaki’ halkin yerine koyuyorum. Yasadigimiz ‘Covid-19’ pandemi stirecinde biz de bir
yandan virtisten korunmaya calisirken, diger yandan asinin veya koruyucu ilaglarin bulunacagi
guind merakla bekliyoruz.”

K8: “Filme benzerliklerin orani o kadar ¢ok ki hangi birini sGyleyeyim. Mesela sehirlerarasi seyahat

edemiyoruz. Virise kars! bir agi veya ilag bulunur umuduyla yasiyoruz. Evdeki yagllarimiz digari
cikamiyor. Hastalik bulagir diye kendimizi soyutlamis durumdayiz, disari ¢ikmaya korkuyoruz
maalesef.”

Katilimcilarin ¢cogu filmdeki kisilerle benzer duygular yasadiklarini ifade ederek onlarin yasadiklari
kimi olumsuzluklar kendileri durumlariyla dzdeslestirmislerdir. Ozellikle sosyal mesafeye dikkat
edilmesine, evden mecburi olmadik¢a disari c¢ikilmamasina 6nem gdsteren katihmcilar, film
karakteriyle benzer seyleri yasadiklarina vurgu yapmistir.

Calisma kapsaminda filmin gercekciligine yoénelik katihmcilara, “Pandemi sdrecini yasamiyor
olsaydik filmi gercekgi bulur muydunuz?’ sorusuna karsihk gérismeciler ayni kodacilimini yapmistir.
Katilimcilar sinemanin kurgusal 6zellikleri nedeniyle filmi daha 6nce izlemis olsalar filmi hi¢bir sekilde
gercekci bulmayacaklarini séyledi. Pandemi déneminde filme benzer seyler yasandigini ifade eden
katilimcilar bu agidan filmi gercekgi bulmustur.

K1: “Gercekgi bulmazdim her halde.”
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K2: “Gergekci bulmazdim kesinlikle. Aklimiza bile gelmezdi.”
K3: “Pandemi stirecine yasamiyor olsaydik bu filmi gercek¢i bulmazdim. Gliler gecerdim.”
K4: “Abarti falan yoktu ama bunu bir yil 6nce izleseydim filmi sagma gérdrdim.”

K5: “Muhtemelen yasadigimiz ginlerin etkisiyle olsa film oldugunu biliyorum ama yine de ciddiye
aliyorum filmle ilgili seyleri”

K6: “Yok gercekci bulmazdim “senarist fazla abartmis” derdim.”

K7:“Su an yasadigimiz bu guinleri gérmemis olsaydim film icin ‘abartiimis’ diyebilirdim. Su an hayatta
olan hi¢ kimse boylesine global bir “Salgin’la karsilasmamigtir.”

K8: “Siradan bir sinema filmi olarak gériirdiim. Ama bu yasadiklarimizdan film gercekmis gibi bir
havayi yakalamis aslinda.”

Filmde virise kargi asinin bulunmasi, asinin dagitiimasinin kurayla yapilmasi ve kisilerin dogum
gunlerinin kistas alinmasi ile ilgili katihmcilarin gérusgleri alinmigtir. Bu kapsamda filmi izleyenlere
“Asilarin kurayla insanlara dagitilmasi hakkinda ne dlstintyorsunuz? “sorusu sorulmustur. S6z
konusu soruda katilimcilarin diger sorulara gére oldukca farkli diisiindikleri ortaya cikmigtir. Ug
kisi muhalif okuma yaparak asinin dogru dagitildigini sdylerken, t¢ katilimci ise egemen okuma
gerceklestirmis. Geriye kalan iki kisi ise muzakereci bir okuma yapmistir. Gériismede verilen bazi
cevaplar su sekildedir:

K3: Yanlis bir uygulamaydi. Bence énce saglik calisanlarina verilmeliydi, bagisiklik sistemi zayif
olan insanlara ve ¢ocuklara vermeleri gerekiyordu. Birebir 6n safta yer alanlara verilmeliydi.

K4: Dagitim seklini begenmedim. Dogum giini veya harfle olsa da yanlistl. Bunun dogru oldugunu
dugtinmdyorum.

K6: Tidm dinyada yasanan bir “Salgin” olmasi nedeniyle asi yetersiz kalacagindan kurayla
dagitilmasi gayet mantikii.

K7: Sinirll sayida kaynaklarin, rakamsal boyutta blylk kitlelere ulastirlmasinda mecburen
uygulanacak bir sistem diye dlsdndyorum. Clnku filmde virlis yas araligi tanimadan herkesi
Oldtrebiliyor. Asi sayisi dlinya nlifusuna yetecek kadar olmayacagi igin uretildikce sunulmasi gayet
dogal.

K5: Bagka bir yéntem uygulamalari gerekirdi ama ne bilmiyorum.

Katihmcilara filmde anlatilanlarla Covid-19 surecinde yasananlar arasindaki iliskiye dair “Sizce filmde
anlatilanlarla pandemi strecinde yasadiklarimiz arasinda bir iliski var mi?” sorusu sorulmustur.
Katilimcilarin timi benzer seyler yasadiklarini vurgulamistir. Ozellikle insanlarin telaglanmasi,
insanlar arasindaki iletisimin azalmasi ve genel bir huzursuzlugun katihmcilarda var oldugu
gOzlenmigtir.

K2: “Benzerlikler var. Insanlarin telaglanmasi a¢ kalma korkusu 6zellikle. Biz daha ¢ok kendimizi
koruduk.”

K3: “Benzer durumlar yagiyoruz. Bu sekilde biz de yasiyoruz. Bizde asi yok sadece ama insanlarin
davraniglari hemen hemen aynr’
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K6: “Sosyal mesafe, kimseyle temas halinde olmama, (ilkelerde yasanan sokaga ¢ikma Kkisitlamalari,
temizlik cagrilari, sosyal medyada artan paylasimlar, korku, endise, panik, kaos, htikiimet yetkililerinin,
saglik bakaninin stirekli agiklama yapmalari, sansasyonel haber (retimi gibi daha pek ¢ok nokta
bugiin yasadigimiz pandemi ile benzerlik géstermektedir.”

K8: “Sosyal mesafe, kisiler arasi diyalogun azalmasi, sehirlerarasi giris-¢ikiglarin kisitlanmasi,
hikdmet yetkililerinin yapacagi agiklamalarin merakla beklenmesi, asi ile diinya genelinde yapilan
calismalarin basina yansidigi kadariyla takip edilmesi gibi benzerlikler var.”

Katihmcilar, flmde yasanan bazi durumlari pandemi dénemine benzetmistir. Sosyal mesafeye
dikkat etme, sosyal temastan kaginma, sokaga c¢ikmama ve hikimet aciklamalarini bekleme
gibi durumlarin varhgi, filmde yasananlarla baglantili olarak degerlendirilmigtir. Filmde yasanan
gelismeler katilimcilarin neredeyse hepsini etkilemigtir. Katilimcilar insanlarla iletisim kurmamayi ve
gerektiginde yakin akrabalariyla bile 6zel ziyaretlerde bulasmamayi tercih ettiklerini filmle de benzer
goruntilerin bulundugunu vurguladi. Bu baglamda gérismecilerin timinidn egemen bir okuma
gerceklestirdikleri tespit edilmistir.

Katilimcilarda filmde virise kargi asinin 4-5 ay iginde bulundugu, ginimuizde de bdyle bir seyin
mumkun olup olmayacagi sorusu sorulmustur. Katilimcilarin blyuk bir cogunlugu asinin bulunacagini
vurgularken bazi katilimcilar da aginininsanlarda denenmesinin uzun bir zaman alacagini sdylemigtir.

K1: “Virtise karsi asi kesin bulunur. Bilim bu kadar ilerlemisken agiyi bulmalari gerekiyor. Torunlarimiz
bize asiyi niye bulmadiniz demesinler”

K3: “Asi bulunacaktir ama sdre uzun olur diye dusgtntyorum. Simdiye kadar bulunmamigssa bir iki
yili igcinde asinin bulunmasi zor.”

K4:“Tedavi bulunur mu bilmiyorum. Amerika’'da ¢ok fazla 6l var. Cok umudum yok uzun sdrdd.”
K5: “Bazen umutlaniyorum filmle ilgili gériince de umutlandim ama baya bir zaman lazim.”

K7: “Covid-19 viriisiiyle ilgili tedavinin bulunacagina kesinlikle inaniyorum. Uzerinde calismalar
yapiliyor. llag firmalari asiyr ilk bulan, diinyaya ilk satmaya calisan olmak icin yarigiyor. Hatta
bulunmus bile olabilir. Clinkl bu sire¢gte yasanan korku, ilaca veya asiya olabilecek talebi daha da
Kortkliyor. Kesinlikle bir ¢éziim bulunacagini dtigtintiyorum.”

K8: “Bulunur mu emin degilim; ama bilim insanlari bunun icin ¢alisiyor.”

Film izleyen katihmcilarin bakis agisini 6grenmek ve onlardan film hakkinda genel bir degerlendirme
almak icin onlara “Filmin sonunda neler hissettiniz? Bu hissettiklerinizin pandemi baglaminda
degerlendirecek olursaniz ne séylemek istersiniz?” sorusu sorulmustur. Katiimcilarin genel kanaati
yasanan surecin sikintilh olduguna yénelik olmustur. Filmi izledikten sonra katihmcilarda tedirginlik
basta olmak Uzere olumsuz duygularin olustugu tespit edilmistir.

K2: “ Cok tedirgin oldum. Ozellikle yagmalama sahneleri ve yasanan cinayetler beni korkuttu. Bir an
‘Bunlari1 yasar miyiz?’ diye aklimdan gegirdim.”

K3: “Filmin sonunda insana drkdntt geliyor. Bu kadar gercek¢i ki robot falan olsa etkilenmez ama
gundmdzdn aynisini yasiyoruz.”

K4: “Umarim ¢abuk biter. Film bir buguk saate sigdirildi. Biz kag¢ aydir bekliyoruz. Umarim filmdeki
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gibi biz de ¢abuk kurtuluruz.”

Sorunun bu kisminda katihmcilarda etkili olan duygulardan biri de bu surecin uzun olacagi kaygisi
olmustur. Filmde goésterilen bazi sahnelerin simdilerde katilimcilar tarafindan yasaniyor olmasi
genel bir umutsuzluk olusturmaktadir. Ayrica pandemi siirecinde hayatlarindaki bircok aligkanligin
degistigi katihmcilar tarafindan dillendirilmistir.

Sonuc

Calismada gerceklesen goérusmeler ele alindiginda, film genelinde yapilan okumanin egemen
bir okuma oldugu ortaya cikmaktadir. Pandemi sirecinde dinya genelinde yasanan sikintilar
Turkiye’de de yasanmustir. ilk, orta ve yiksekdgrenimde dersler yiiz yiize yapilamamis, aligveris
merkezleri, havaalanlari kapatilmig, kimi zaman sokagi ¢ikma yasag! ilan edilmis, camiler ve diger
ibadet merkezleri gegici olarak kapatiimigtir. Tim bu gelismeler géz énine alindiginda Covid-19
virisu her kesimden insani etkilemistir. Bu baglamda katilimcilar tarafindan izlenen “Salgin “filminin
alimlanmasinda pandemi strecinin etkili oldugu goéralmastar. Filmi izleyen kigilerin Hall’'un modeline
gbre cogunlukla egemen bir okuma yaptiklari tespit edilmistir. Bu anlamda bir iki soru diginda filmin
metinlerinin kodlanmasinda neredeyse muhalif ve muzakereci bir okumanin gergeklesmedigi tespit
edilmigtir.

Katilimcilarin timu filmiilk defa izlediklerini belirtmis, filmde gérdukleri sahnelerini pandemi siirecinde
yasadiklariyla 6zdeslestirmiglerdir. Covid-19 salginini yasayan katilimcilar filmde alinan énlemleri
onaylayarak kod acimi noktasinda egemen bir okuma yapmislardir. Ozellikle yetkilerin alinmasi
gereken dnlemlerin tartisildigl bir sahnede okullarin kapatiimasi ve diger édnlemlerin cogu, pandemi
déneminde yasanmistir. Bunlardan bazilari okullarin kapatiimasi, toplu ulagimda kisitlamalarin
gerceklesmesi ve sehirlerarasi ucak ve otobiislerin yasaklanmasiydi. Onlemler katilimcilar tarafindan
dikkate alindiginda ve kendilerinin de benzer seyler yasadiklari tespit edilmistir.

Filmde viriis, Hong Kong’dan tim diinyaya yayiimaktadir. Ozellikle sehirlerin askerler tarafindan
kapatiilmasi ve benzeri uygulamalar dikkat ¢ekmektedir. Filmde insanlari korumak icin alinan
Onlemlerin ¢cok abartili olmadigini olmasi gerekenin yapildigini belirten bazi katilmcilarin bu
Onlemleri onayladiklar anlasiimaktadir. Katilimcilar Hall'in  kodlama/kodagimi modeline gére
egemen okuma yapmistir. Bazi katihmcilar ise bu 6énlemleri ¢cok gereksiz ve abartili bularak muhalif
bir okuma gercgeklestirmiglerdir.

Yapilan gérisme sirasinda katilimcilarin farkli okumalar gerceklestirdigi gézlenmistir. Filmde asi
bulunduktan sonra agi dagitiminin kurayla gerceklestiriimesi katilimcilar tarafindan elestirilmistir.
Yine kdalturel ve dini sebeplerden dolay! filmde domuz etinin tiketilmesi viristin kaynagi olarak
gorilmustir. Katilimeilar bunu dini kurallara uymama seklinde algilamistir. islam’da domuz yemenin
yasak oldugunu bilmeyen insanlar, bunu bu sekilde okumayacaktir. islami inanca gére domuz etinin
yenmesinin haram kilinmig olmasi bu yarginin olusmasinda énemli bir etkendir. Bati kulttrinde bu
sahneler farkll yorumlanacak ve dini bir baglanti ger¢ceklesmeyecektir. Bu tamamen gériasmecilerin
kalturel ve toplumsal yapisiyla ilgidir.

Pandemi surecinde tim dinyada saglik ¢calisanlari buyuk bir risk tagimigtir. Tim diinyada oldugu gibi
Tarkiye’de onlarca saglk calisani viristu kapmis ve bazilari hayatini kaybetmistir. Filmde de benzer
durumlarin yasandigi katihmcilar tarafindan ifade edilmigtir. Gerek gercek hayattaki doktorlarin
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gerekse filmdeki karakterlerin ¢abalari katilimcilar tarafindan degerli gérilmustir. Bu surecte en
cok fedakarlik gésteren kesim igin gdsterilen doktorlar katilimcilarin cogunun takdirini kazanmistir.

Sonug olarak farkli okumalarin birkag soru diginda gerceklesmedigi saptanmistir. Genelde yapilan
alimlama analizlerinde ¢oklu bir okumanin (Alici, 2019; Demir, 2007; Medin, 2016; Nisan ve Sentlrk
Kara, 2018, Seker 2009) gerceklestigi gérulmektedir. Pandemi sirecinin farkli sekilde seyretmesi ve
bircok seyi etkilemesi filmde verilen bazi mesajlarin oldugu gibi kabul edilmis olmasi dikkat ¢ekicidir.
Ozellikle katiimcilarin “pandemi siireci olmasaydi bu filmi hicbir sekilde gercekci bulamazdik”
yorumlari bunu desteklemektedir. Pandemi sirasinda, insanlarin yasadiklari psikolojik durum, filmi
alimlamalarinda etkili olmustur. Sokaga ¢ikma yasaklari, sosyallesmenin azalmasi, maske ve mesafe
gibi uygulamalar insanlar Gzerindeki olumsuz etkiler birakmaktadir. Bu etkiler dikkate alindiginda
Ozellikle Turkiye’de pandemi gerekgesiyle uygulanan ilk sokaga ¢cikma yasagi éncesinde insanlarin
telagh halleri, marketleri doldurmalari ve alis veris yapmalari yasanan kargasanin boyutlarini ortaya
koymaktadir. Bu uygulamalar katilimcilari etkilemis ve pandemi strecini yasayan goruasmeciler filmin
bazi sahnelerini bundan dolay! daha gergekgi bulmustur.

Yine yasanan yagmalama olaylari, insanlari yemek dagitimindaisyan ¢ikarmalari ve evlerin basiimasi
katilimcilar tarafinda dogru karsilanmamasina ragmen bu slrecin uzamasi halinde kendilerinin de
bu tur olaylarla karsilasabilecekleri olasiliklar ifade edilmistir. Sonug olarak, pandemi strecinin filmi
okumada etkili oldugu sdylenebilir.
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A study on the reception of the “Epidemic” Movie in the Pandemic Process
Extended Abstract

In the study, the kind of the reading of the dominant, deliberative and oppositional reading types, which
Hall, considered as the most significant representative of the cultural studies tradition, evaluated in the
part of “coding-encoding”, on the people from diverse status was examined by perception analysis.
In other words, these types of reading address the cognitive mechanism of hidden messages in
people. In the context of the pandemic, the codes shown in the movie “Pandemic”, how the audience
read the movie and how the process they lived through the film are important in terms of analysis.

In this study, it was assumed that the messages or readings of the movie “Pandemic” would be
more apparent with the understanding of the pandemic process, and a reception analysis was
made for these messages. The study was carried out with 8 participants using one-to-one online
meetings with cognitive reception analysis and in accordance with the spirit of the time (all collective
meetings held in this period were made in the form of online video conferences). In the theoretical
section of the paper, details about cultural studies is discussed. In the study, attention was paid to
the differences in education, cultural level and economic conditions of the participants selected as
samples. The questions asked in order to reveal the understanding of the messages provided in the
movie “Pandemic” were carried out with reception analysis.

Considering the interviews in the study, it is revealed that the reading throughout the film is a
dominant reading. The difficulties were also faced in Turkey during the worldwide pandemic era. In
primary, secondary and higher education, classes could not be held face to face, shopping centers
and airports were closed, curfews were declared at times, mosques and other worship centers were
temporarily closed. Considering all these effects, Covid-19 virus has affected people from all walks
of life. In this context, it was observed that the pandemic process was effective in the reception of
the movie “Pandemic” watched by the participants. It has been determined that the people who
watched the film mostly read a dominant reading according to Hall’s model. In this sense, it has
been determined that almost an oppositional and deliberative reading did not take place in the
coding of the film’s texts, except for a few questions. What happened during the pandemic period
can be reported to be accurate in reading this in this way.

All the participants compared first-time viewing of the film and the scenes they saw in the film
with what they witnessed during the pandemic process. Participants who experienced the Covid-19
outbreak approved the measures taken in the film and made a dominant reading at the point of code
opening. Especially in a scene where the precautions to be taken by the authorities are discussed,
the closure of schools and most of the other measures were experienced during the pandemic period.
Some of these were the closure of schools, restrictions on public transportation, and prohibition of
intercity planes and buses. When the precautions were taken into consideration by the participants,
it was found that they had similar experiences.

In the film, the virus spreads all over the world from Hong Kong. During the pandemic process,
the virus spread from Wuhan, China, and afterwards, worldwide measures against the virus draw
attention. In particular, the closure of cities by the soldiers and similar practices draw attention. It is
understood that some of the participants who stated that the measures taken to protect people in the
film were not exaggerated and they were necessary, approved these protections. Participants made
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dominant reading according to Hall’s coding / encoding model. Some participants considered these
tests to be too excessive and dramatic, and made a dissented reading.

It is noteworthy that the pandemic process unfolds differently, influencing many aspects and
embracing some of the messages given in the film as they are. Particularly, the participants’
comments that “if there was no pandemic process, we would not find this movie realistic in any way”
supports this. It was also stated that the looting incidents, the riots in the distribution of food and the
raiding of the houses were not welcomed by the participants, but if this process was prolonged, they
could encounter such incidents. It can be said, as the last sentence on the study, that the pandemic
process is effective in reading the film.
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Tum dlnyayla birlikte Turkiyeyi de etkisi altina alan Covid-19 salginindan korunmak icin T.C. Saglik Bakanligi’'nin
baslattigi “Hayat Eve Sigar,“Evde Kal” sloganlariyla yurttaslarin evde kalmasi ¢agrisi yapilmaktadir. Bu sireg icerisinde
zaman zaman sokaga ¢cikma yasaklari da getirilmektedir. Bu uygulamalar kisilerin evde kaldigi sire icinde oyalanmalarini
saglayacak alternatif arayislarini arttirmistir. Bu durum, Netflix’'i énemli bir aktér olarak karsimiza ¢ikartmaktadir. Ancak
Netflix vakit gegirmek icin kullanilan bir ara¢ olmanin 6tesinde kullandigi yayin teknolojisi, sundugu televizyon izleme
deneyimi vb. neden oldugu degisiklikler ylizinden televizyon tarihi igerisinde yeni bir ddnem bagslattigi konusunda
bircok tartismaya konu olmaktadir. Bu g¢alismada da Netflix’'in televizyon tarihinde yeni bir dénem acip agmadigi
kavramsal olarak tartigiimistir. incelenen kavramsal yapi icindeki unsurlar dikkate alinarak, Netflix kullanicilarinin
Twitter paylasimlari Uzerinden Netflix’i nasil degerlendirdikleri ve bu degerlendirmenin tartisilan kavramsal yapiya
katki saglayip saglamayacagi incelenmistir. Python programlama dili kullanilarak Twitter APi baglantisi ile belirlenen
etiketler dogrultusunda veri seti elde edilmistir. Elde edilen veri seti dogrultusunda paylasilan tweetleri analiz edebilmek
icin bir kodlama cetveli olusturulmustur. Yapilan veri analizi sonucunda literatiirde Netflix'in yeni bir ddnem baslattigi
iddia edilen teknajisi, izleme deneyimi vb. hakkinda herhangi bir paylasimda bulunulmadigi gézlemlenmistir. Yapilan
paylasimlar icerisinde ekseriyetle canli yayinda yapilacak programlara iliskin duyurularin bu calisma kapsaminda
belirlenen etiketlerle paylasildigi tespit edilmigtir.
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Abstract

Just like the rest of the world, Turkey is under the influence of Covid-19.. To protect against the epidemic, the Turkish
Ministry of Health has initiated a notice for citizens to stay at home with the slogans “Life Fits Into Home” and “Stay
Home”. These practices have increased the search for alternatives that will allow people to keep busy during their stay
at home. This increased the popularity of Netflix. However, beyond being a pastime tool;, Netflix has been the subject
of many discussions in the literature for it has started a new era in the TV history thanks to the broadcast technology it
uses, television viewing experience it offers, etc. It. In this sense, this study firstly discussed conceptually whether Netflix
opened a new era or not. Secondly, considering the elements in the conceptual structure examined, it examined how
Netflix users evaluate Netflix over Twitter posts and whether this evaluation will contribute to the conceptual structure
discussed.. Using Python programming language, a data set was obtained in line with the tags determined by the Twitter
API connection. As a result, it was observed that the posts were not related to the technology, watching experience,
algorithms it has developed.
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Giris

Televizyon higbir zaman kolay tanimlanabilen sabit bir nesne olmamistir. Sosyal uygulamalar, farkli
disiplinlerin caligmalari ve bunlara iligkin bakis acilari, gesitli icerikler, endustriyel veya teknolojik
gelismeler aracihgiyla sdylemsel olarak insa edilmistir. Cogu zaman, televizyonu anlama veya
televizyonla etkilesim seklimizdeki degisim hissetigimizden daha hizh ve koékli bir sekilde ortaya
cikmaktadir. S6z konusu sdylemsel ifadeler de televizyon yapisi, teknoloji ve aliskanliklardaki
degisiklikleri ifade etmek icin kullaniimaktadir. Televizyon terimi, farkli teknolojileri tanimlamak igin
kullanilmasinin yani sira, bu kavram ayni zamanda farkli seviyelerde “kulturel 6nem” ve “deger” ile
katki saglanarak gelistiriimistir. Bu nedenle, farkli zamanlarda ve farkl sosyal baglamlarda degisik
sekillerde degerlendiriimektedir. Bugtin hizla artan dijital platformlar televizyon algisini ve deneyimini
tamamen degistirmektedir. Geleneksel yayin anlayisini tamamen degistiren Netflix, televizyonun
asina olunan produksiyon, yayin veya markalasma yapisini ¢cok daha gelismis bir teknoloji ile farkli
bir boyuta tagimistir. Bu durum beraberinde izler kitle aligkanliklarinin da degisimesine neden
olmustur. Televizyon yayin teknolojilerinde ve akisinda meydana gelen bu degisimler dnimuzdeki
on yil icinde “televizyon” un tam olarak ne olacagini sorgulamayi gundeme getirmistir. Zira
televizyonla ilgili bu degisiklikler ayni zamanda tim medyadaki daha buylk kavramsal degisimlerin
parcasini olusturmaktadir. Bu amagcla bu ¢alisma kapsaminda Netflix ve benzeri dijital platformlarin
televizyonun tarihsel sureci icerisinde hangi donemde yer aldiklari ya da yeni bir donem igerisinde
degerlendirilip degerlendiriimemeleri gerektigi sorusunu tartismaktadir.

Bu calismanin temel amaci, televizyon ve dijital platformlar arasindaki iligkiyi arastirmaktir. Bu
amacla calismanin ilk bélimande, televizyon tarihinin dénemsellestiriimesi ve Netflix’in televizyon
kavramiyla nasil iligkili oldugu incelenmistir. ikinci béliimde Netflix’in ne oldugu ve mevcut medya
ortaminda nasil konumlandirildigi anlatilmigtir. Uglincii bélimde ise ilk iki bélimdeki agiklamalar
dogrultusunda Netflix kullanicilarinin s6z konusu platform hakkinda yaptigr Twitter paylagsimlari
incelenerek aslinda Netflix’in televizyonun hangi tarihsel streci icerisinde degerlendiriimesi gerektigi
sorusuna kullanici deneyimlerine dayanilarak, nitel icerik analizi teknigi kullanilarak, cevap aranmigtir.

1. TVI'den TVIV’e Televizyon Tarihi

Tarihselsuregicerisindetelevizyondakidegisimvegelisimfarkliyaklagimlarlaagiklanmayacaligiimistir.
Ornegin Kompare (2005, s. 1-19), televizyondaki farkli teknolojik yeniliklerin yalnizca teknolojik yenilik
olarak degil, ayni zamanda “yeni bir algilama” olarak degerlendiriimesi gerektigini ifade etmigtir.
Kompara’nin bahsettigi yeni algilamadan kasit; bireylerin baskin medya kurumlari ve medya kulttra
ile iligkilerinin derinden degismesidir. Televizyona iligkin her evre, aracin yeniden algilanmasini ya
da degerlendiriimesini icermektedir. Televizyonun ne oldugunu tanimlayan teknolojilerin kdkten
degismesi bir taraftan izleyicilerin aragla etkilesim seklinin degisimine vurgu yaparken, 6bur taraftan
uretilen iceriklerin yapilandirildigi ve sunuldugu paradigmalarin degisimini ifade etmektedir. Fakat
bahsi gecen “yeni algilama” aniden ortaya ¢cikmadigi i¢in ve baslangicta sdylemsel degisimlerden
ibaret oldugundan her zaman énceki asamalar tarafindan sekillendirilmektedir (Burroughs, 2019, s.
5). Williams (1974, s. 39-77) ise teknolojik gelismelerin izleyicilerin ihtiyacglarini gidermeye calistigini
iddia eden arastimacilardandir. Williams (1974, s. 1-26) televizyonun ilk dénemleri incelendiginde,
bircok teknolojik eksikligine ragmen, radyo, gazete, tiyatro ve sinema gibi dbnemin mevcut medya
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bicimlerini tek bir aracta birlestirme “ihtiyacina” yanit verdigini savunmaktadir. 1990’larda medya
endustrilerinin birlesmesi ve cesitli medya turlerinin birlikte kullaniimasi Williams’in bahsettigi yapiya
katkida bulunmustur. Williams’in ifade ettigi gibi, televizyon algisi tek bir mecra degil, pek ¢ok
mecra olarak, televizyonun yapilanmasina erken dénemde eslik etmistir. Ornegin son zamanlarda
“Yakinsama” kavrami farkli medya bigimlerinin cesitli metinler ve uygulamalar araciligiyla cevrimigi
olarak nasil birlestirildigini ifade etmek icin kullaniimaktadir. Medyadaki yapinin bdylesine i¢ ice
gecmesi, televizyonu her zaman sadece kendi standartlarina gére yargilamayi imkansiz kilmaktadir
(Caldwell, 2008, s. 1-37). Bu nedenle zaman icerisinde geligtirilen cesitli kavramlar, 6rnegin
“Sinematik”, genellikle seri halindeki kaliteli televizyon programlarina vurgu yaparken, sinema
ve sinema ile ilgili kulttrel hiyerargilerle bir karsilastirma yapilmasina imkéan vermektedir. Ancak
sOz konusu karsilastirma zaten televizyonun yakinsama roliinin dogasinda yer almaktadir. Bu,
televizyonun kendi basina bir ara¢ olmadigi anlamina gelmemekle birlikte, daha ziyade televizyonun
simdi ve gecmiste oldugu seyin sdylemsel, istikrarsiz yapisinin muazzam karmasikhgina bir érnek
olarak hizmet etmektedir (Burroughs ve Rugg, 2014, s. 370). 1990’larin sonu ve 2000’lerin basina
gelindiginde televizyonda “Kalite” kavrami tartisilmaya baslanmistir. Ancak bu yillarda bahsi gecen
“Kalite” teknolojik degisimlerinden ziyade ikiz Tepeler (Twin Peaks), Buffy: Vampir Avcisi (Buffy the
Vampire Slayer) gibi dénemin kaliteli olarak anilan, TV dizileri anlaminda degerlendiriimektedir. Bu
dénemin dijital teknolojileri, 5nceki donemlerden agina olunan davranig ve aliskanliklarla baglantilidir
ve bunlarla iligkili yayin stratejileri ve davranislari Gzerine insa edilmigtir (Feuer, 2007, s. 139-151).
Televizyon ile ilgili dizinde, medyanin degisme ve baska bir seye déntisme sekli farkh sekillerde ele
alinmis ve farkh bakis acilarindan incelenmistir (Kompare, 2006, s. 1-19; Jenner, 2014, s. 260).
Ornegin, Bolter ve Grusin (1999, s. 139-151) medyanin degisimine iliskin “lyilestirme” kavramini
kullanmigladir. S6z konusu arastirmacilar iyilestirme kavramini, medya teknolojilerinden ¢cok medya
iceriginin iyilestirilmesi olarak degerlendirmiglerdir. Televizyonun tarihsel strecgteki degisimine iligkin
yapilan énemli degerlendirmelerden birisi de Pearson’in incelemesidir. Pearson (2011, s. 1302)
durumu sdyle 6zetlemektedir:

1950’lerin ortalarindan 1980’lerin basina kadar uzanan TVI, kanal sayisinin ¢ok sinirli oldugu,
izleyicilerin kitlesel olarak degerlendirildigi ve ag hegemonyasi dénemidir. 1980’lerin basindan
1990’larin sonlarina uzanan TVII, kanal / ag genislemesinin oldugu, kaliteli televizyonlarin Uretildigi
ve markalasma stratejileri ¢agidir. 1990’larin sonlarindan ginimuze uzanan TVIII, dijital dagitim
platformlarinin ¢ogaldigi, izleyicilerin gruplandirildigi dénemdir. Televizyon tarihinin karmasik
sOylemlerini basitlestirmek amaciyla Pearson’in yaptigi bu dénemlere ayirma iglemi temelde Amerika
Birlesik Devletleri (ABD) ‘ne 6zgu yapiya dayanmaktadir. Fakat Pearson, diger bati tlkelerinde de bu
gelismelerin, birkag yil geride kalma egiliminde olsalar dahi, kabaca ABD’dekine benzer nitelikte bir
yap! izleyecegini belirtmektedir. Her ne kadar farkh tlkeler, 6zellikle kamu hizmeti yayinciligi (radyo
ve televizyon) ile ilgili farkli dizenlemeler tercih etseler de bir ddnemden digerine gecisteki en dnemli
faktér teknolojidir. Ornegin TVI'den TVII'ye gecisler, VCR, uzaktan kumandalar, kablo sistemleri veya
uydu teknolojisi gibi teknolojilerin gelistiriimesiyle iliskilendirilir. TVIII, blylk dlgctde dijitale dogru bir
gecisle tanimlanir. Bu teknolojilerin mevcudiyeti, icerik veya endustri acisindan farkli bigimler alsa
da bu buyuk degisimler ayni anda gerceklesmektedir. Her ne kadar Pearson’in (ic asama seklinde
sinirladigr dénemler bir nevi televizyon tarihini basitlestirse de televizyon tarihi hakkinda genel bir
fikir sunmak ve farkl televizyon turlerini vurgulayabilmek agisindan bu ¢alisma kapsaminda iyi bir
alternatif olarak degerlendiriimektedir. Caldwell (2008, s. 69), Pearson’in olusturdugu dénemlerin bir
dizi teknolojik, sosyokulturel, endustriyel veya estetik séylemi birbirine bagladigini iddia etmektedir.
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Diger bir ifadeyle, Pearson’in ti¢ ddnem seklinde sinirlandirdigi televizyonun tarihsel degisim sureci
teknolojik yenilikleri dikkate alarak yapiimigsa da televizyon endustrisindeki degisimler, icerikteki
degisiklikler (6zellikle de estetik ve anlati bicimleri), izleme aliskanlklari ve televizyonun yarattigi
sosyal cagrisimlarindaki degisimlerle de baglantihdir. S6z konusu olan bu dénemlerin temel yénleri
(teknoloji, endustri, icerik) ayni olsa da televizyona iligkin tarihsel strecin higbir zaman dogrudan
veya kesin olarak belirlenemeyeceginin altini ¢cizmek gerekmektedir.

Buraya kadar televizyonun hangi 6zellikleri dikkate alinarak dénemlere aynldigr anlatiimistir. Bu
asamdan itibaren Netflix’in hangi dénem igerisinde degerlendiriimesi gerektigi tartisilacaktir.
Ozellikle Netflix’in televizyonun gelisim siirecinde dijitallesmeyi ifade eden TVIII icerisinde yer alip
alamayacagi degerlendirilecektir. Netflix’in dijital yayin platformlan agisindan uluslararasi alanda
lider durumda olmasi bu ¢alisma kapsaminda tercih edilmesine neden olmustur.

1.2. TVIII'ten Netflix’e Degisen Yayin Tarihi

TVIII, belirli teknolojik gelismeler ve bu teknolojik gelismelere bagl markalama ve programlama
stratejilerine dikkat ¢gekmektedir. Bununla birlikte, Netflix ve benzeri durumdaki VOD (video on
deman — talebe bagli gbérintl hizmeti ya da sec izle) hizmeti veren dijital platformlar cihaz olarak
televizyondan uzaklasildigini géstermektedir. TVIII'Gn énemli unsurlarindan biri, televizyonun ¢ok
platformlu dagitimina ve hikaye anlaticiligina yénelmesidir. TVIII her zaman teknoloji, markalasma,
programlama stratejileri ve televizyonun geleneksel olarak tasidigi sosyal cagrisimlarla baglantisini
da korumaktadir (Burroughs, 2019, s. 370). TVIve TVllile iligkili “televizyon” ingasi, TVIIl déneminde
teknolojik gelismeler araciligiile (DVD’ler, TiVO — dijital video kaydedicileri, korsan olarak programlari
indirmek vb.), yeni teknolojilerin olanaklarina uygun sekilde izleyici davranislarina etki etmistir. Ancak
bu dénem yine de kendisini televizyon cihaziyla uyumlu kilmaya calismistir. Teknolojik degisime,
gelisime vurgu yapan ve program iceriklerindeki kalite degisiminin altini ¢izen TVIII kategorisi,
Netflix, Amazon Prime gibi dijital yayin saglayicilarinin televizyonda yaptigi énemli degisiklikleri
aciklayabilmekte yetersiz kalmaktadir.

Bu noktada TVIV’Un varligi ve hangi 6zelliklere dayandirilabilecegi akla gelmektedir. Jenner (2014, s.
260), TVIV’U teknolojiyi, izleyici davraniglarini, ¢esitli endustri ve politikalari, ulusal medya sistemlerini
vb. bir araya getiren bir stire¢ olarak degerlendirmektedir. Dolayisiyla, Netflix'i de TVIV’ln, yegane
olmayan ama, 6nemli bir parcasi olarak gérmektedir.

Pearson’in (2011, s. 1302) televizyon tarihini belirlidonemlere ayirmasi, televizyon olarak anladigimiz
seyin karmasik sdylemsel olusumuna dair yénlendirme tabelalarn olarak degerlendirilebilir. Hills
(2007, s. 41-60), televizyon ortaminin sdylemsel olarak inga edildigini ve kendi kendine ¢6zuldigunu
ileri surerek, yeni teknolojilerin tanitiimasinin sz konusu ortami daha sorunlu hale getirdigini
iddia etmektedir. Newman (2014, s. 81) ise videonun farkli zamanlarda ¢esitli insanlar icin degisik
seyleri ifade ettigini belirtir. Newman’a gére videonun tarihi, yalnizca kameralar, vericiler- alicilar,
kasetler- diskler, dijital dosyalar, uygulamalar, araytzler vb. materyal formatlarinin ilerlemesinden
daha fazlasidir. Video, ayni zamanda teknoloji ve kultir hakkindaki fikirlerin ¢esitli medya turleri
arasindaki iligkilerin, ayrimlarin ve bunlarin kullanimlarina yol agan sosyal ihtiyaclarin da tarihidir.
Tabii bu teknoloji ve beraberinde getirdigi yapisal dénisium, televizyon gibi diger teknolojilere de
kolayca uygulanabilmektedir. Ancak, televizyonun 6nce videoyla sonra da niteliksel olarak DVD
ile radikal bir sekilde degistirildigini iddia etmek icin, 6énceden kayit teknolojisinin (pre-recording
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technology) televizyonun gene cesitli agilarda sebep olacagli degisim Uzerindeki etkisinin de
g6z 6nlnde tutulmasi zorunludur. Zira, DVD ve sonrasinda gelisen teknolojilerde 6nceden kayit
teknolojisinin gelistiriimesi etkili olmustur. Bu durumun, yukarida da bahsedildigi gibi, uygulamada
farkli yapisal alanlara etki ettigi géralmustur (Jenner, 2014, s. 260). Daha énce de ifade edildigi gibi,
televizyon higbir zaman sinirlari belirli bir calisma alanina sahip degildir. Bu nedenle, televizyonun
DVD kaltara tarafindan toptan istikrarsizlastinldigini iddia etmek gercekci olmayacaktir. Yapilan
bu acgiklamalar dogrultusunda TVIII'Gn TVI ve TVIl'ye iligkin sabit sGylemler olarak sinirlandirmaya
calistigi, birbiriyle yarisan dénemler olarak degerlendirdigini iddia edebiliriz.

Videoya iligkin bu agiklamanin yapilmasinin temel nedeni, videonun dogal olarak Netflix ile baglantili
olmasindan kaynaklanmaktadir. Zira Netflix DVD kiralama sirketi olarak hizmet vermek amaciyla
kurulmustur. Zaman icerisinde DVD’lere veya DVR’lere (Digital video recorder- dijital kayit cihazi)
bagh gelisen izler kitle aliskanliklari, bugliin artik modasi gegmis olarak degerlendirilen ve teknolojik
acidan geligtiriimeyi ve duzenlemeyi gerektiren yapiyi ifade etmektedir. Netflix’i de aslinda DVD ve
DVR dbneminde edinilen izleme aligkanliklarinin yeniden tasariminin bir parcasi olarak disinmek
yanlis deqildir. Zira bu alana ciddi anlamda yatirnm yapan firmalarin basinda gelmektedir. Netflix,
televizyonu yeniden icat etmemistir. Fakat elde ettigi tecribelere dayanarak gelistirdigi dijital izleme
platformu izler kitlenin ana yayin akisindan bagimsiz, ruh haline gére istedigi turde programlari,
farkll araglardan izlemesine olanak taniyan izler kitlenin insiyatifine dayali bir platform yaratmistir.
Netflix’in gelismesine énculuk ettigi bu yapi teknolojik gelismeleri kullanmasinin yanisira giderek
kiculen izleyici kitlelerini hedefleyen igerik ve stratejileri gelistirmek, TVIV olarak adlandirilabilecek
yeni bir kategorinin olusturulmasi gerekliligini dogurmaktadir. Bu sebeple bu calisma kapsaminda
Pearson’in belirttigi TVIII ddneminin icerisinde Netflix ve benzeri dijital platformlarin yer alamayacagi
iddiasI savunulmaktadir. Bununla birlikte 2009 yilinda Curtin “Matris Medya” kavramini gelistirmistir.

1.3. TVIV'ten Matris Medya'ya

TVI ‘den TVIV’e kadar olan dénem tartismalarn hala strerken, Curtin (2009, s. 12) televizyonun
degerlendiriimesinde, 6zellikle de 2007 sonrasi i¢in, “Matris Medya” kavramini kullanmigtir. Bu terim
televizyonla ilgili yapinin giderek karmasiklastigina vurgu yapmaktadir. Curtin, bdylesine karmasgik bir
medya ortamindaki degisimleri tartisirken belli unsurlara gére yapilan dénemlere ayirmanin olduk¢a
sinirlayici oldugunu ifade etmektedir. Ozellike teknolojik gelismeler sonucu yasanan degisimlerin,
belli unsurlara dayali sekilde olusturulmus televizyonun dénemsellestirmesinin 6tesine gecmesi
gerektigini vurgulamaktadir. Curtin’a goére Netflix aslinda film, televizyon, DVD ve Vimeo veya
YouTube gibi ¢evrimici video platformlari arasindaki ayrimlarin ortadan kalkmasinin mikemmel bir
Ornegidir. Matris cagi, etkilesimin, tretkenligin arttig1 ve cesitli yorumlama ve kullanim pratiklerinin
yeniden ve ic ice gectigi bir karaktere sahiptir (Curtin, 2009, s. 12-15). Daha énce de ifade edildigi
gibi, televizyonun dénemsellestiriimesi her zaman zor bir konudur ve medya ortamindaki degisiklikler
karmasik sdylemlerin bir parcasidir. Onemli déniim noktalarinin veya déniistiriicii olaylarin tam
olarak belirlenmesi neredeyse imkansizdir. Curtin’a gére 2007 yilindan itibaren yasanan déntsum;
geleneksel anlamdaki endustrinin gelismesi, izleyici davraniglarinin degismesi ya da cihaz olarak
televizyonun gelismesinin 6tesinde daha 6nemli bir ddntisimdur. S6z konusu yillarda kablolu kanal
kullaniminin yayginlagsmasi matris déneminin 2000’li yillarin basindaki TVIIl ile arasindaki farki isaret
ettigi icin 6nemli bir degisim yasandigina dair dikkate alinmasi gereken bir argimandir. Bununla
birlikte (Jenner, 2014, s. 261-263), TVIV’(, izleme aligkanliklarinin, markalagsma stratejilerinin,
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endustriyel yapilarin, farkhh medya formlarinin birbiriyle etkilesime girme bigimlerinin géruldugu,
icerigin cesitli araglardan sunuldugu yani sadece televizyondan yayinlanmadigi bu zaman diliminin
matris medya c¢agi olarak tanimlanabilecegini ifade etmektedir (Jenner, 2014, s. 261-263).

Ozetle buraya kadar olan kisimda televizyon yayin tarihinin gecirdigi degisimin hangi unsurlara bagli
olarak degerlendirildigi ve hangi degisikliklerin ya da déntsumlerin bir sonraki seviyeye ge¢gmeyi
gerekli kildig1 anlatilmaya calisiimistir. Teknolojik gelismelerin bas déndurici hizi ve toplumsal yapi
Uzerindeki etkileri g6z éniine alindiginda televizyon ile ilgili degisimlerin de siirecegini tahmin etmek
zor degildir. Bu noktada ¢ok uluslu firmalardan Netflix 6nemli bir aktér olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

1.4. Netflix

Netflix, uluslararasi arenada 20 yilin tGzerinde ge¢mise sahip kiresel bir marka olsa da Netflix’in
ne oldugu ya da nasil degerlendiriimesi gerektigi hakkinda gerek kamu gerek akademik dinya
gerekse de medya duzenleyicileri fikir birligine varamamigtir (Jenner, 2018, s. 114). Netflix -radyo
ve televizyon yayincihgr da dahil olmak lGzere kendisinden énceki bircok yikici medya olgusu gibi
— medyay! deg@erlendirmek icin kullanilan kavramsal kategoriler arasinda var olan ve kag¢inilmaz
olarak sorunsallagsan bir nesnedir. Bu tanimsal gerilim, Netflix’in kendini tanimlamak igin kullandigi
pazarlama sloganlarinda da géze ¢carpmaktadir. Netflix’in olusturdugu sloganlar hem sirketin dagitim
modelindeki evrimi hem de diger medyalara gére sdéylemini nasil konumlandirdigini yansitmaktadir.
Su anda Netflix kendisini “kuresel internet TV agi” olarak tanimlamaktadir. Ancak ge¢gmiste “diinyanin
en buyik cevrimici DVD kiralama hizmet saglayicisi” (2002), “dinyanin en buyuk cevrimigi film
kiralama hizmeti” (2009), “TV sovlarinin ve filmlerin keyfini ¢ikarmak icin dinyanin énde gelen
internet abonelik hizmeti” (2011) seklinde agiklamalari tercih ettigi gérilmustar.

“Netflix nedir?” sorusuna verilebilecek diger olasi yanitlar (Lobato, 2019, s. 76):

* video platformu,

* distrib0tor,

« televizyon ag,

« kurresel bir medya kurulusu,

* teknoloji sirketi,

« yazilim sistemi,

* blyuk veriyi isleyen firma,

« kulturel bir bekei,

 yasam tarzi markasi,

* seyirci tarzi veya

* bir ritlel olarak tanimlanabilir.
Diger bir ifadeyle, Netflix farkli insanlar icin farkli seyler ifade edebilmektedir. Bu maddelere
bakildiginda temel sorun, bir dizi ¢eligkili ifadenin bir arada yer almasidir. Aslinda her bir madde
beraberinde bir dizi varsayimi da isaret ederken ayni zamanda endustriyel ve teknoloji evrim tarihini

de cagristirmaktadir. S6z konusu cesitli tanimlari inceledikge, Netflix'in endistri sektorlerindeki
konumunun da televizyon, video, teknoloji, internet, dijital medya, eglence ve bilgi endustrileri gibi,
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degistigi gorulmektedir. Netflix'i anlamak igin kullandigimiz kavramsal cerceveler dnemlidir. Clnku
analiz etmeye calisilan dusinme bicimini sekillendirmektedir. Ayrica hangi dénem icerisinde yer
aldigi, ya da yeni bir dénem baglatip baslatmadigi tartismalari da Netflix’i anlamlandirmak agisindan
Onemlidir.

Netflix, 1997°de ¢evrimici tabanli DVD kiralama hizmeti saglayan bir firma olarak faaliyete baglamistir.
Firma, daha 6nce sinemalarda veya televizyonda gdsterilen cesitli iceriklerin tekrar yayinlamasi
hizmeti vermekteydi (Dias, 2020, s. 23). Bu nedenle Netflix, yayincilik ve orijinal programlardan
ziyade DVD’ler ve internetle (adindan da anlagilacagi gibi; net, internet’in kisaltmasi, flix ise filmler
animanida kullanilan bir kelime) iligkili bir firmaydi (Jenner, 2018, s. 78). 2007 yilina gelindiginde
Netflix icerigini cevirimicine tasiyarak dénemli bir dénim noktasina neden olmustur. Video on
Demand (VOD) yani herhangi bir televizyon kanalinin program akisina bagli kalmaksizin istenilen
filmin istenilen zamanda seyredilmesine imkan veren bir hizmet sunmaya baglayan Netflix, dijital
televizyon alaninda énemli bir adim atilmasina sebep olmustur (Atesalp ve Baslar, 2020, s. 111). Diger
yayin hizmetlerinin cogu bir televizyon kanalinin altyapisiyla baglantilidir ve kacirilan programlari
yakalama sansi sunmaktadir. Ancak Netflix artik orijinal dizileri izlemeye imké&n veren bir platforma
dénusmaustir. Yani medyada ilk defa gbsterilen dizi ve programlarin yapimcisi olarak evrilmistir.

Bugin Netflix, medya gérintileme sistemini ve algisini degistiren lider firma olarak
degerlendiriimektedir. Netflix’'in uluslararasi basarisi, benzer dijital platformlar arasindaki rekabeti
arttirmigtir. Biyuk medya firmalar da Netflix’in baslattgl degisim icerisinde yer alabilmek icin orijinal
icerik Uretmeye ve sinematik uzun bicimli dramalar giderek daha fazla seri halde yayimlamaya
calismalarina neden olmustur. Netflix'in basarisi sadece orijinal programlari yayimlamasina
bagli degildir. Geleneksel olarak bir televizyon dizisinin, orijinal bir sekilde tasarlanip Uretildikten
sonra reklamlarla birlikte haftada bir guin, belirli bir saatte geleneksel yayin veya kablo kanalindan
yayinlanacak sekilde goésterildigi bir sistemden; Netflix ile evde, seyahat ederken, spor yaparken
vb. yani istenildigi zaman ve cep telefonu, bilgisayar, tablet gibi cok cesitli araclardan baglanarak,
herhangi bir reklam olmadan, dizinin tim sezonlarini izleyicilerin belirleyebilecekleri seyretme
dizenine gore kesfedip izleme segenegine gecis yapiimistir.

Netflix, geleneksel televizyon izleme aligkanliklari, uygulamalari, kamulastiriimis medya sistemleri
ve televizyonun ne olduguna dair yerlesik kavramlari etkileyen ve hatta degistiren bir meydan
okuyucu olarak karsimiza cikmaktadir. Basta uluslararasi firmalar olmak Uzere bircok medya
sirketleri Netflix’'in ortaya cikardigi bu meydan okumayla micadele edebilmek icin cesitli formuller
gelistirmeye calismistir. Bunlardan ilki kult sayilan dizilerin yeni bélimlerinin ¢ekilmesi olmustur.
Ornegin, 1990 — 1991 yillari arasinda iki sezon olarak yayimlanan, Tirkiye’de de Star tv tarafindan
gOsterilen, uluslararasi izleyicilerin begenisini kazandigi kadar Turk izleyicisi tarafindan da takip
edilen ikiz Tepeler, 2017 yilinda ikiz Tepeler: Geri Déniis (Twin Peaks: The Return) yayimlanmaya
baslanmistir. Ayni sekilde 1993-2003 yillari arasinda yayimlanan Amerikan bilim kurgu dizisi Gizli
Dosyalar (X — Files)’in yeni bélumleri 2016 yilinda yayimlanmigtir. Kalt dizilere yeni bélimler
cekmenin yani sira yayin akiglarinin geligtiriimesi, lisanslama dizenlemelerinin yenilenmesi ve yayin
modellerinin degistirilmesi yoluna gidilmigtir. Boylece ABD disindaki izleyicilerin de yeni bdlimleri
yayinlanan gesitli programlara erisimi saglamistir. Tim bu atiimlara ragmen, Netflix’in liderligini
koruyabildigi gbrilmektedir (Keating, 2017, s. 96). Netflix, televizyon iceriginin sadece televizyon
aygitina bagh olmadigini izledigi farkli yayin politikalariyla tim medya firmalarina géstermektedir.
Ulastigi uluslararasi yayin agi ise basarisini desteklemektedir. Bu noktada Netflix, televizyon izleme
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pratiklerinin nasil degistirilebilecegine dair farkli dizenlemelerin ve uygulamalarin neler olabilecegini
gdsteren itici bir gugtir. Her ne kadar, izleyici davranigindaki degisimlerin cogunun, teknolojik ve
endustriyel gelismelere bagh olarak televizyonun zaten gecirmekte oldugu degisiklikler oldugu
iddia edilse de (Lotz, 2014, s. 211) Netflix'in s6z konusu degisiklikleri hizlandirdigi yadsinamaz bir
gercektir. Ayrica, Netflix, yaptigr yayinlar televizyona alternatif olarak degil televizyon yayinciligi
olarak konumlandirirken, bayik medya holdinglerine de meydan okumaktadir. Bu durum, s6z
konusu sektérdeki tim gucu ele gecirdigi anlamina gelmemekle birlikte kendisini diger gucll
oyuncularla birlikte konumlandirmayi basardigi anlagiimaktadir. Genis bant (broadband) internet,
yani yiksek hizlarda veri transferi gerceklestirmeye yardimci olan bir baglanti teknolojisi kullanarak
dizUstl bilgisayar, telefon, tablet veya diger cihazlar aracihgiyla seyredilebildigi géz énine
alindiginda, Netflix'in televizyon olarak kabul edilip edilemeyecegi de sorgulanmaya degerdir. Ote
yandan Netflix, bir televizyon yayini degildir. Bu ifadenin kanitlarini ise televiyon ile ilgili dizinde a¢ik
sekilde gérmekteyiz. Ornegin, canli yayin televizyonun temel bir ézelligi olarak degerlendiriimektedir
(Plothe ve Buck, 2019, s. 115). Ag sonrasi (post — network) bir cagda ag televizyon yayinlari, son
yillarda siklikla “Yetenek Sensin”, “Survivor”, “MasterChef” gibi farkh bir¢cok lGlkede de yayimlanan
benzer formattaki yarisma programlariyla, 6zellikle Turkiye’de her bdlim icin gecerli olmasa da
canli yayin vurgusu yapilmaktadir. Ancak Netflix, Uyelik sistemine dayali otonom yayin yapisindan
6tard canli yayin gerceklestirememektedir. Diger bir ayrim, Netflix Hulu, BBC, Exxen gibi dizi ve
film izleme platformlari igerisinde yer alan mevcut bir televizyon kanal markasina bagli degildir.
Bunun yerine kendi markasini olusturmustur. En énemlisi, yayin akisinin yayincinin planladigi
zaman ve sirayla, geleneksel cihazlarla takip edildigi dogrusal (lineer) yayin fikrini de tamamen
diglamaktadir. Herhangi bir dizi ya da programa iliskin bir sezona ait batin boélimleri ayni anda
cevrimici sekilde yayimlamaktadir. Béylece televizyon programlarindan bagimsiz olarak izleyicilere
kendi zamanlamalarini yapmaya imkan veren bir yapida oldugu anlasiimaktadir. Netflix tarafindan
gelistirilen bu yayincilik anlayisi bugliine kadar ahlgilagelmis olan dogrusal, senkronize yapidan
ve toplumsal deneyimlerden farkli bir igleyis icerdiginden, bu ayrimlar aslinda anlam bilimden
daha fazlasidir. Netflix’in cagdas kiresel medya ortamini sekillendirmedeki basat roli de g6z ardi
edilmemelidir. Dixon (2013, s. 64) ‘in bu konudaki iddiasina gore Netflix, DVD seyretmek seklindeki
farkli bir izleme pratigini ortadan kaldirdigi gibi izleme kataloguna dahil etmedigi filmleri ya da
programlari “yok etme” glicune sahiptir. Netflix, 2016 yili boyunca kendi sirket i¢i produksiyonlari
veya Netflix Orijinalleri lehine ¢ok sayidaki lisansli icerikleri yayinlamaktan vazge¢mistir. Bu durumda
da aslinda bir gevrimici kanal olarak gérulebilecegi seklinde degerlendiriimektedir (Johnson, 2018,
s. 80-91).

Ozetle, Netflix'in bir televizyon gibi degerlendirilip degerlendirilemeyecegi veya yeni bir dénem
acip acmadigina dair net bir aciklama yapmak hentiz mumkun degildir. Konuyla ilgili literatUrdeki
calismalar da tartismayi henliz kesin bir cerceveye oturtmamigtir. Bu durum bir dnceki bélimde
bahsedilen televizyona iligkin sinirlarin net olarak gizilememesinden ve gelisen teknolojilerin birgok
unsuru birlikte igler hale getirmesinden 6turd yapinin iyice karmasgiklasmasindan kaynaklanmaktadir.
Netflix’in ne olduguna ya da olmadigina dair yukarida yapilan aciklama bu duruma bir érnek teskil
etmektedir. -

2. Amac ve Yontem

Netflix hakkinda, dinya yayin tarihi icerisinde yeni bir dénem yaratip yaratmadigindan kullandigi
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yayin teknolojisine, sebep oldugu izleme aligkanliklarindan, uyguladigi pazarlama stratejilerine,
yaptigl reklam kampanyalarina kadar ¢ok farkli alanlarda hizla artan akademik ¢alismalarin oldugu
gérilmektedir. Dolayisiyla Turkiye’de de Netflix’e iliskin hizla gelisen bir literatir bulunmaktadir.
Fakat bu ¢calismanin dizin arastirmasi sirasinda Netflix’in iletisim tarihi icinde nasil degerlendirilmesi
gerektigine dair herhangi bir Turkce calismaya rastlanilmamistir. Bu nedenle yapilan bu calismanin
iletisim ve televizyon literatirine katki saglayacagina inanilmaktadir. Netflix’'in televizyon izleme
pratiklerine iliskin neden oldugu teknolojik, kilttrel, toplumsal vb. degisimin Turk seyircisi tarafindan
nasil algilandigi ve degerlendirildigi ¢alismanin arastirma kapsamini olusturmaktadir. Zira, Netflix
abonelerinin s6z konusu platformu degerlendirme sekline gére Netflix’in yukarida anlatilan hangi
dénem icerisinde degerlendirilebilecegine dair kullanici deneyimleri dikkate alinarak dénem
belirlenmeye calisiimistir. Bu amagcla, Twitter Gzerinden Netflix ile ilgili 10 Mart — 12 Aralik 2021
tarinleri arasinda Turkce yapilan biatin 6zglin paylagimlar python programlama dili kullanilarak
Twitter APi baglantisi ile elde edilmistir. Elde edilen veri seti nitel icerik analizi teknigi kullanilarak
degerlendirilmigtir. Kullanilan arastirma yénteminin Turkce dizinde Netflix’le ilgili yer alan ¢calismalar
arasinda daha 6nce uygulanmamis olmasi ¢alismanin diger bir gucli yanidir.

2.1. Amac

Televizyon tarihini cesitli donemlere ayirma suireci teknolojik gelismeler, kaltlrel, sosyal vb.
pratikler dikkate alinarak devam etmektedir. Bu sebeple s6z konusu ddnemsellestirmelere
iliskin fikir geligtirilebilmesi icin su an medya sektdrindeki basat aktdrlerden olan Netflix’in nasil
degerlendirildiginin kullanici deneyimlerine dayandirilarak aciklamasi hatta belki de saglamasinin
yapilmasi amaclanmistir.

Bu konuyla ilgili arastirma, doért 6zel ama¢ g6z éninde bulundurularak gerceklestirilmistir: Netflix
izleyicisinin Turkiye’de pandemi sirecinde Twitter’t nasil kullandigini tam olarak anlamak, Twitter
uzerinden Netflix ile ilgili yapilan paylagimlarin amacini belirlemek, bu mesajlarin 6zelliklerini analiz
etmek ve frekans dlzeyini 6lgcmektir. Twitter araciligiyla kitle katilimi olusturulmasi saglanmistir. Bu
amacla asagidaki arastirma sorulari incelenmistir:

Twitter kullanan Netflix aboneleri pandemi sureci icerisinde Netflix'i gelistirdigi algoritma, kataloglama,
kullandigi teknoloji, arayuz kullanim kolayligi, farkli cihazlarla olan uyumu gibi bagliklar dikkate
alindiginda nasil degerlendirmislerdir. One gikan paylasim konulari nelerdir?

2.2. Yontem

Bu calismada pandemi sureciyle iligkili olarak baglatilan “Evdekal” kampanyasi kapsaminda
Tarkiye’deki Twitter kullanicilarinin Netflix hakkindaki paylasimlari betimsel ve sistematik bir
yaklagimla analiz edilmistir. Yapilan paylasimlarin arasindaki benzerlikleri ve farkhliklari belirlemek,
One ¢ikan unsurlarin neler oldugunu tespit etmek icin nitel icerik analizi tekniginden yararlaniimistir.
Bu sebeple yapilan paylasimlarin 6zelliklerini belirleyebilmek i¢in bir kodlama cetveli olusturulmustur.
S6z konusu bu cetvel calismanin arastirma sorusu dahilinde gelistiriimistir. Olusturulan kodlama
cetveli yardimiyla nicel ve nitel degiskenler incelenmistir. Bu dogrultuda yapilan paylasimlar, icerik
unsurlari ve aldiklari tepkilerin sikliklarina gére frekans analizine tabi tutulmustur. Bununla birlikte
paylasimda bulunan kisilerin vermeyi hedefledikleri mesajlar agik bir sekilde belirleyebilmek, elde
edilen veriyi daha net bir sekilde degerlendirmeyi saglayacak kavramlari belirleyebilmek icin mesaj
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icerikleri dikkate alinmigtir.

Nitel icerik analizi, yapilan arastirmanin olabildigince tarafsiz ve agik bir sekilde incelenmesini
gerektirmektedir. Sosyal olaylarin baglamlarina gére farklilik géstermesinden 6tiri benzer yapilara
dair dogrudan genellemelerde bulunmak yerine deneyimler ve drneklerden hareketle dolayli ve
analitik genelleme olarak nitelenebilecek aktarimlar (Yildirim ve Simsek, 2013, s. 80) yapilmaktadir.
Bu sebeple yapilan arastirmanin gecerliligi ve guvenilirligi nicel arastirma yéntemlerinde yer alan
tekniklerden farklihk gdstermektedir. Bu sebeple bu calismada gulvenilirligi saglamak icin yapilan
arastirmanin her asamasi, kullanilan yéntem ve benimsenen yaklagimlar en acik ifadeyle calismada
ortaya konmustur. Ote yandan, elde edilen verileri en iyi sekilde kapsayacak kategorilerin tespiti
(Graneheim ve Lundman, 2004, s. 108), nitel verilerin sayisallastirilmasiyla paylasilan yorumlarin
tarafsizhginin saglanmasi, kullanilan tablolar (Elo ve Kyngas, 2007, s. 111) yardimiyla elde edilen
ham verinin idrak edilmesini kolaylastiriimasi asamalari takip edilerek sonuclarin gecerlilik ve
guvenilirliginin arttirlmasi amaglanmistir.

Nicel arastirmalar neticesinde elde edilen sonuglar evrene genellenmek istendiginden ¢ogu
zaman seckisiz 6rnekleme yontemleri kullanilirken, nitel arastirmalardaki 6zgun olgulari ve bu
olgularin farkhlik gosteren 6zelliklerini belirleyebilmek icin amach érnekleme yéntemi ekseriyetle
kullaniimaktadir (Yildinm ve Simsek, 2013, s. 96). Bu aciklama dogrultusunda bu c¢alismanin asil
O6rneklemi Saglik Bakanhgi tarafindan Mart 2020°de yapilan pandemi agiklamasi sonrasinda baslayan
“Evde Kal” kampanyasi dénemi (her ne kadar hala devam etse de) dikkate alinarak hazirlanmigtir.
Bu amacla pandemi ilaninin yapildigi 10 Mart baslangi¢c olmak Gzere, mimkin olan en gucel
verilerin degerlendirilebilmesi icin 12 Aralik 2020 tarihleri arasini kapsayan 287 gunle ¢alisma siresi
sinirlandiriimigtir. Bahsi gecen zaman araligi icinde ve arastirma sorulari dogrultusunda belirlenen
etiketler (hashtag) dahilinde toplam 1286 tweet analiz edilmistir. Hangi etiketlerin dolayisiyla hangi
paylasimlarin, dikkate alinacagi, yukarida bahsedilen, ¢alisma sorularina gére belirlenmigtir. Bu
dogrultuda Netflix, Evdekal, Hayat Eve Sigar, Netflix Turkiye, Covid anahtar kelimeler olarak tespit
edilmistir. Kullanilan harflerin biylk ya da kiglk olmasi, Tlrkce karakter icerip icermemesine bagh
olarak tweet sayisi degismektedir. Farkli olasi alternatifler dikkate alinarak, yapilan paylasimlarin
hangileri olacagi belirlenmistir. Bu anahtar kelimelerin # kullanilarak yapilan paylasim sayilari yani
tweet sayilari, RT (Tekrar Tweet) sayisi, Fav. (Begenilme) sayisi ve reply (cevaplanma) sayislari
Tablo 2’de verilmistir. Sosyal medya kullanicilarinin Twitter hesaplarindan paylastiklari her bir tweet
Ornekleme birimi olarak degerlendirilmigtir. Ayrica veriler sadece Turkce yazilan paylasimlardan
toplanmistir.

Calismada, Covid-19 salgin déneminde Netflix ile ilgili tweet bilgilerini iceren bir veri setine ihtiya¢
duyulmaktaydi. Bu gerekli veri seti halihazirda mevcut degildi. Bu nedenle yeni bir veri setinin bir
araya getiriimesi gerekmekteydi. Analizde kullanilan veri seti twitter.com’dan web kazima (veya
web veri cikarma) yontemi ve python programlama dili kullanilarak Twitter API baglantisi ile
elde edilmistir. Web kazima teknigi, bir program yardimiyla web sitelerinden veri toplama olarak
tanimlanabilir. Twitter API, Twitter'in digsariya agmis oldugu fonksiyonlari kullanmak igin bir arag
olarak tanimlanabilir. Python ile twitter.com’dan web kazima ile tweetler ¢ekilmis ve bu tweetlerin
bilgileri Twitter API’'sinden saglanmistir. Béylece belirlenen zaman araligi icin gerekli olan veri seti
elde edilmistir. igerik analizine iligkin kodlama ve veri analizi calismalari icin Nvivo ve Excel'den
yararlaniimistir. Bu ¢calisma kapsaminda sadece takipgisi ve takip edenleri olan dizenli sekilde mesaj
paylasiminda bulunan hesaplar calismaya dahil edilmistir. BOylece, bot hesap olarak adlandirilan
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ve insan mudahalesi olmadan igerik Gretmek icin tasarlanan hesaplarin calisma digi birakilmasi
saglanmisgtir.

Twitter’dan elde edilen veri setinin degerlendirilebilmesi icin literatlirde yer alan benzer calismalar
degerlendirilmistir. Ancak Netflix ile ilgili yapilan literatir taramasi sirasinda Turkce dizinde
bu calismaya paralellik gdsteren bir arastirma yontemine rastlanmamistir. Bununla birlikte
konuyla ilgli ingilizce yapilmis yayinlar incelendiginde Netflix’in farkl uluslararasi pazarlardaki
pazarlama stratejileri basta olmak Uzerinde, genelde firma olarak Netflix’in Twitter paylasimlarinin
degerlendiriimesine iliskin calismalarin yapildigi géralmastir. Bu arastirma ydéntemine en yakin
calisma olarak Giglietto ve digerlerinin 2019 ‘da yaptigi calisma belirlenmigtir. Bu sebeple, tweetlerin
kodlanmasi icin olusturulan kod cetveli Giglietto ve arkadaslarinin yaptigi calisma temel alinarak
olusturulmustur. Arastima sorusuna bagli olarak gelistirilen kategoriler; algoritma, kataloglama,
teknoloji, araylz, farkli cihazlarla uyumu, kullanim zamani ve diger olarak belirlenmigtir.

Ancak vyapilan icerik analizi sonucunda belirlenen kategorilerin ¢coguna dair paylasimda
bulunulmadigi fark edilmigtir. Bunu Gzerine elde edilen veri setine uygun olarak yeni kategoriler
belirlenerek O6zgun bir kodlama cetveli geligtirilmigtir. Yeni kodlama cetvelinde sekiz ana baglik
(Zaman ve mekan, haberler, 6neriler, yorumlar, rakipler, olumlu paylasimlar, olumsuz paylasimlar,
Oznel tepkiler) belirlenmistir. Belirlenen basliklar icinde yer almayan paylasimlar ise “Diger“bashginda
yani dokuzuncu bir baslik olarak kod cetveline eklenmistir. Olusturulan kod listesi ve 6rnek tweetler
Tablo 1’de yer almaktadir. Elde edilen veri setindeki kodlama islemi temelde Nvivo programindan
faydalanilarak gruplandirilmigtir. Ancak Turkg¢e’nin esnek bir dil olmasi ve programin Turkce’deki
incelikleri anlayamayacagi disunuldigu icin paylasilan tweetlerin 6dnceden belirlenen, dogru
kategorilerin iginde toplanip toplanmadigi tek tek kontrol edilmigtir.

Tablo 1. Tweet Kod Listesi

Tanim Ornek

Netflix izlemenin gunlik rutin icindeki yerine Cuma aksaminizi evinizde glvenle sinema

Zaman e e s keyfi yaparak gecirebilirsiniz #evdekal
ve zamanina iligskin bildirimler #sinema #NetflixTurkiye
Haberle Ur, Neti sieier nakkincapaylagian | NI Yeni Ebeveyn Denetimi Ozelikier
’ ¥ paylas #NetflixTurkiye#Netflix
duyurular
_ o Eli Cohen’in yagamini anlatan kaliteli mini bir
Aneriler Seyredilen programlara iligkin yapilan dizi. Kesinlikle tavsiye ederim i
izleme &nerileri
#netflix #EvdeKal #karantinagunleri #Covid_19
#Netflix’in #NightOnEarth belgeselini yeni
bitirebildim. Karanlik ¢éktikten sonra yagamin
nasil devam ettigini mercek altina alan
yapimlar ¢cok az, bu da o giizel yapimlardan
Yorumlar Seyredilen gesitli programlarla ilgili yorum | Piri-

ve paylagimlar Bu islerde gelisen teknolojinin de kullaniimasi
yapimi daha da mikemmel yapiyor.

#EvdeKal ve izle!

Netflixden sonra blutv cinnet gegittirir insana
] Netflix rakipleri ile ilgili yapilan paylagimlar | #Netflix #NetflixTurkiye #NetflixTH #blutv
Rakipler #Corona
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Olumlu paylasimlar Sanirim 2020’nin bana kattigi en guzel
o sey #Netflix #NetflixTurkiye #supercar
Netflix’e iligkin yapilmig olumlu paylagimlar | #HomeSweetHome #evdekal

#Netflix ne yayinlasa izleyecek garip bir kitle
olustu, Ustlne bir de deli gibi savunanlar var.

Olumsuz paylasimlar o Arkadas bir ¢ikin su Netflix sinirlarindan,
Netflix’e iliskin yapilmis olumsuz muhtesem filmler var izlenecek, zamaninizi
paylagimlar heba etmeyin sirf Netflix'te diye. #karantina

#evdekal

Netflix hakkinda kigisel baki acilar: Karantina gunlerimin 6zeti: #Netflix #EvdeKal

- duygusal bakis acisi: buyuk harf, Gnlem
. ] isaretleri, vurgu isaretleri;
Oznel Tepkiler Karantina biraz daha uzarsa #Netflix ten hisse

- Olumlu ya da olumsuz olarak alip olay! bitiricem #NetflixTtrkiye #EvdeKal
degerlendirilemeyecek paylasimlar

L Tipi Kése Somineler / 947 Model
Belirlenen kategorilerden higbirine uymayan | https://t.co/Fe4OnCcyCE

Diger pa_ylagr_nlar bu kategori iginde dahil #evdekal #stayhome #netflix #dekortas
edilmigtr. #fireplace #design #homedecor #s6mine
#dekortassomine #EvdeKalTurkiye
3. Bulgular

3.1. Mesaj iceriklerinin Degerlendirmesi

Bu calismayi olusturan temel arastirma sorusu Turkiye’deki Netflix abonelerinin, pandemi strecinde
Netflix’i seyretmek icin gunlik rutinlerini zaman agisindan nasil yapilandirdiklarini anlamakti. Diger
bir ifadeyle, yapilan paylasimlarda pandemi surecinde Netflix kullanim sikligina dair anlamli bir
sonuca varilmasi beklenmekteydi. Bu amacla kod cetveline eklenen kategorilerden birincisi “Zaman”
bashgiydi. Bu kategori cercevesinde yapilan paylasimlarin hepsi 6zgin tweetlerdir ve paylasim
sayisinin 73 oldugu gérulmustir. Mesaj icerikleri incelendiginde 6ne cikan vurgunun Netflix’i
pandemi sirecinde siirekli seyretmek hatta asiri seyretmek ydniinde oldugu gérialmistir. Ozgiin
olarak paylagilan tweet’lerin igerisinde zaman zaman gun bilgisi yer alsada 6ne ¢ikan bir zaman
dilimi ya da gun detayi 6zellikle saptanmamistir.

Kod cetvelinde yer alan ikinci baglik “Haberler” bashgidir. Netflix firmasi hakkinda paylasilan
haberler, makaleler, url’ler bu baslik altida degerlendirilmigtir. Bu baslik altinda toplam 50 tweet
paylasildigr gérilmustir. Paylasilan haberler icerisinde Covid-19’un Netflix yapimlarini engelleyip
engellemeyecedi, Netflix’in yeni ebeveyn denetimi 6zellikleri, Netflix’in TV ve Film Endustrisine 100
milyon dolarlik fon desteginde bulunmasi ve artan tGye sayisindan dolay1 yayin kalitesini distrdigune
iliskin haber paylasimlarinin 6ne ¢iktigr gdézlemlenmigtir.

Seyredilen programlara iliskin yapilan izleme énerileri ya da izlemek icin 6neri sorulmasi “Oneriler”
bashgi altinda degerlendirilmigtir. Bu baslik altinda toplam 216 6zgun tweet paylasiminda bulunuldugu
tespit edilmistir. Oneride bulunanlar kadar yeni program énerisi arayisinda olanlarin da oldukca ¢ok
oldugu gézlemlenmistir.
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Olusturulan kod cetvelinde yer alan dérdlintci kategori “Yorumlar” bagligina aittir. Seyredilen cesitli
programlarla ilgili yapilan yorumlar ve paylasimlar bu baslik altinda degerlendirilmigtir. S6z konusu
kategoriye iligskin toplam 259 6zgun tweet paylasiimistir. Bu sayi ayni zamanda kodlama cetveli
icinde yer alan dokuz kategori arasinda en ¢ok paylasimda bulunulan ikinci baglktir. Paylagimlar
detayl incelendiginde 6zellikle 6ne ¢ikan bir programin oldugunu sdylemek mumkuin degildir.

Netflix’in rakipleri ile ilgili yapilan paylagimlarin yer almasi icin olusturulmus olan bu baslik
altinda toplam 60 paylasimda bulunuldugu géralmustir. Ancak acilan bu kategori icinde yer alan
paylasimlardan ¢ok azi Netflix ve alternatif mecralarin kiyaslamasinda bulunan tweetleri icermektedir.
SOz konusu bu paylasimlar icerisinde de batin Netflix programlarini seyrettigi icin istemeyerekte
olsa baska alternatiflere yénelindigi ifadeleri géze carpmaktadir. Rakipler bagligi altinda asil yer alan
tweetler, Netflix’te yer alan programlarin (genellikle filmler) cesitli web sitelerinde ya da iTunes, BluTy,
GooglePlay gibi alternatif mecralarda hangi linkler Gzerinden seyredilebilecegi bilgisi paylasiimigtir.

Netflix’e iliskin yapiimis olumlu duygu ve dasince paylasimlari kod cetvelinde “Olumlu Paylasimlar”
bashgi altinda kategorize edilmistir. Bu bashklailgilitoplam 165 6zgln tweet’in atildig1 g6zlemlenmistir.
Belirlenen kategoriler icerisinde en ¢ok tweet alan bagliklardan oldugu gérulmektedir. Tweet icerikleri
incelendigi zaman Netflix’in giivende olmanin en eglenceli sekli oldugu, iyi ki oldugu temalari 6zellikle
gbze carpmaktadir.

Kod cetvelinin igerisinde yer alan yedinci kategori “Olumsuz Paylagimlar’ bashgini icermektedir.
Belirlenen dénem icerisinde Netflix’e iliskin yapiimis olumsuz paylasimlarin igeriklerinin neler
oldugunu tespit etmek amaclanmistir. Olumsuz duygulara iliskin toplam 12 tweet paylasiimistir. Bu
paylagimlarda temelde Netflix igeriklerinin ahlaksiz oldugu ve islam aleminin dikkat etmesi gerektigi
yonunde olduklari gbze ¢carpmaktadir.

Netflixhakkindapaylasilanvekisiselolmaklabirlikte tamolarak olumluyadaolumsuz diyemeyecegimiz
bakis acilarini iceren paylasimlar kod cetvelinde “Oznel Tepkiler” bashgi altinda toplanmistir. Bu
kategori altinda 31 tweet paylasildigr gérulmektedir. Bu tweetlerin icerisinde éne ¢ikan vurgunun
Netflix’in Gcretsiz olmasi gerektigine iligkin paylagimlar oldugu tespit edilmistir. Her ne kadar bu
paylasimlar Netflix seyretme talepleri konusunda olumlu bir durum olarak degerlendirilebilirse de
olumlu tepkiler kategorisinde yer alan ifadelerle karsilastirildiginda daha tarafsiz yorumlar olarak
degerlendirilmigtir.

Belirlenen dénem igerisinde yapilan paylasimlara iliskin kod cetvelinde yer alan son kategori “Diger”
bashgini icermektedir. Belirlenen sekiz ana kategoriden higbirine uymayan paylasimlar bu baglik
altinda toplanmustir. llgili dénem igerisinde atilan tweetlerden 420’si bu kategori icerisinde yer
almaktadir. Bu belirlenen kategoriler icerinde en ¢cok paylasim sayisina sahip kategori olarak ortaya
cikmaktadir. Bu kategori icerisinde yapilan paylasimlarin icerikleri incelendigi zaman genelde canli
yayinda yapilacak programlara iligkin duyurular, Netflix Gyeligi kazanma sansi veren cekiligler, islam
ve kullukla ilgili paylasimlar, pandemi 6ncesinde cekilmis fotograf ve video paylasimlarinin éne
ciktigr gérulmektedir.

3.2. Yapilan Paylasimlardaki Etkilesim Durumu

Belirlenen anahtar kelimeler dogrultusunda olusturulan etiket kombinasyonlarinin icerisinde 738
tweet ile #netflix #evdekal en cok kullanilan etiketler olmustur. Bu etiketler kullanilarak yapilan
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paylasimlarin toplam begenilme yani Fav (Favorite) sayisi 3421, bu etiketleri kullanarak yapilan
paylasimlarin tekrar tweet olarak gdnderilme (RT-retweet) sayisinin da 614 oldugu g6zlemlenmistir.
Dogal olarak bu etiketleri iceren mesajlara da yazilan yorum sayisi 385 olup diger belirlenen etiketli
paylasimlardan ¢ok daha fazladir.

Atilan tweetlerin icerisinde ikinci en ¢ok kullanilan etiketler #netflix #Corona ikilisine aittir. Bu iki
etiket kullanilarak 10 Mart — 12 Aralik tarihleri arasinda toplam 253 tweet paylasiimistir. Paylasilan
bu tweetlerin begeni sayisi 604 iken, 116 defa retweet edildiklerini gbzlemlenmektedir. Bu tweetlere
yapilan yorum sayisinin da #netflix#evdekal paylagimlarina gére olduk¢a az oldugu gérulmektedir.
Aslinda sadece yapilan yorumlar agisindan degil aldiklari begeni sayisi ve RT sayisi agisindan
#netflix #evdekal ve #netflix #Corona tweetlerinin kiyasladigimizda aradaki sayisal farkin ¢ok fazla
oldugu dikkat cekmektedir.

Daha 6nce de ifade edildigi gibi etiketlerle birlikte kullanilan kelimelerin Turkce karakter icerip
icermemesi ya da buyuk, kuglik harf kullanimi farkli tweetlerin olmasi anlamina gelmektedir. Bu
calismanin veri setine bakildigi zaman #netflix #Corona iceren toplam tweet sayisi 253 olarak
tespit edilmigken, #netflix #corona seklimde yapilan paylasim sayisinin 75 oldugu gbzlemlenmistir.
#netflix #korona ile ilgili toplam tweet sayisi 69 olarak tespit edilmistir. Bununla birlikte #netflix
#Corona ve #netflix #korona tweet paylasim sayilarinin birbirine ¢ok yakin oldugu gérulmektedir.
Ancak begeni sayilar ve retweet sayilari agisindan baktigimizda benzer yakinlktan séz etmek
mumkun degildir. Zira #netflix #Corona paylasimlarinin begeni sayisi 604 tekrar tweet edilme sayilari
116 iken #netflix #korona begeni sayisi 211 tekrar tweet edilme sayilari 40 olarak gérulmektedir.
Tarkce karakter kullanilarak yazilan #netflix #korona etiketleri ile 69 tweet atilirken, 152 begeni ve
33 retweet aldigi gorulmektedir. Yapilan arastirma sonucunda belirlenen #evdekal #netflixtlrkiye
#Corona #hayatevesigar etiketlerden ikiden fazlasi bir araya geldiginde hi¢ tweet paylasiimadigi
gbzlemlenmigstir. Etiket kullanimlari ve paylasim sayilarina iligkin sayisal detaylar Tablo 2’de yer
almaktadir.

Tablo 2. Paylasilan Ozgiin Tweet Dagilimlari

Tweet Sayist FAV RT Yorum

#etflix #evdekal 738 57% 3421 73% 614 73% 385 83%
#hetflix #Corona 253 20% 604 13% 116 14% 31 7%
#hetflix #corona 75 6% 211 5% 40 5% 14 3%
#hetflix #korona 69 5% 152 3% 33 4% 4 1%
#hetflix #hayatevesigar 69 3% 170 4% 17 2% 11 2%
#etflix #covid 41 3% 72 2% 14 2% 8 2%
Hoetflixtiirkiye

3% 0% 0%
#Hhayatevesigar 36 16 0 2 0%
#etflixtiirkiye #evdekal 4 0% 37 1% 12 1% 10 2%
#hetflixtiirkiye #Corona 1 0% 0 0% 0 0% 0 0%
Hevdekal #Hnetflixtiirkiye

0% 0% 0%
#HCorona Hhayatevesigar 0 0 0 0 0%
Hevdekal #Hnetflixtiirkiye

0% 0% 0%
#HCorona 0 / 0 / 0 / 0 0%

Toplam 1286 4683 846 465

#netflix #hayatevesigar ve #netflix # evdekal hastag kullanimlari arasinda da sayisal olarak ciddi
bir fark oldugu gbzlemlenmistir. #netflix #hayatevesigar ile birlikte toplam 69 tweet paylasiimisken,
#netflix # evdekal ile 738 tweet paylasildigi gérilmektedir. Secilen etiketlere gére yapilan paylasim
sayisi, RT sayisi, begeni sayisi aslinda kullanicilar arasindaki etkilesimi ifade etmektedir (Goémez
ve Quevedo, 2018, s. 133). Bu aciklama dogrultusunda, her ne kadar mutlak bir kesinlikte
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bahsedemesek de medyada surekli yapilan “evdekal Turkiye” sloganinin aslinda Twitter kullanan
insanlar tarafindan benimsendiginin bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

3.3. Paylasimlarin Zaman icindeki Degisimi

Secilen hesaplar tarafindan, belirlenen tarih arahiginda génderilen 6zgin tweet, retweet ve begeni
dagiimini gésteren zaman serisi incelendiginde (Sekil 1. Yapilan Paylagimlara iliskin Zaman
Serisi Cizelgesi) 6zellikle 22, 23 ve 28 Mart tarihlerindeki paylasimlarda ciddi bir artis oldugu
g6zlemlenmektedir. Bununla birlikte 27 Haziran ve 5 Ekim tarihlerinde yapilan paylasimlarin en
disuk seviyede oldugu gérilmektedir. Yapilan paylasimlarin dikkati cekecek denli azalmasinda
gene kesin olmamakla birlikte, s6z konusu zaman arahginin yaz aylarini kapsamasi ve sokaga
cikma yasaklarinin kaldirildigr dénemleri icermesi neden olarak gosterilebilir. Olusturulan zaman
serisini inceledigimizde, s6z konusu istisna dénemlerde dahil olmak Uzere, secilen etiketlerin
belirlenen dénem icerisinde begeni sayilarinin RT veya yorum yazmaya gdére ¢ok daha éne ¢iktigi
gOrulmektedir.

s RS = 33EE530AInRR AR Saa SR ineREsa Rt s s Rt dnsRaas g Try 538558570

Sekil 1. Yapilan Paylagimlara iligkin Zaman Serisi Cizelgesi

3.4. Yapilan Paylasimlarin Lokasyona Gdre Degerlendirilmesi

Elde edilen veri setinde yapilan paylagimlarin agirlikh olarak Turkiye’deki hangi illerden ya da hangi
ulkelerden yapildigi da yer almaktadir. Yapilan analiz sonucunda 853 hesabin lokasyon paylasiminda
bulundugu tespit edilmistir. Ancak lokasyon olarak Jupiter, Mars gibi farkll gezegenlerde yasadigini
belirtenler elendiginde 790 hesabin nereden paylasimda bulundugu tespit edilmigtir (Sekil 2. Yapilan
Paylasimlarin Lokasyona Gére Degerlendiriimesi). Buna gdére Turkiye'deki iller icerisinde en ¢cok
paylasim yapilan yerler sirasiyla istanbul, Adana, Ankara, izmirdir. Lokasyon olarak Tirkiye'yi
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secen ise 72 hesap bulunmaktadir. Bunun diginda, toplam 53 tweet'’in belirlenen etiketleri kullanarak
ve Turkge yazarak farkli Glkelerden paylagimda bulundugu gézlemlenmistir. Lokasyon verisi kisilerin
kendi rizalanyla girdikleri bilgilere dayanilarak elde edilmektedir. Diger bir ifadeyle, bu veri kullanici
IP’lerine gbre cekilememektedir. Dolayisiyla, buradaki en hassas nokta lokasyon bilgisinin dogru
olarak girildigi varsayimidir. Bu ayni zamanda ¢alismanin kisitlari arasinda da gosterilebilir.
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Sekil 2. Yapilan Paylagimlarin Lokasyona Gére Degerlendiriimesi

3.5. Yapilan Paylasimlarda Yer Alan Diger Etiketlerin Degerlendirilmesi

Meta verileri tasvir etmek veya serbest bicimli metinleri gorsellestirmek icin kelime bulutu alternatif
bir ydntem olarak degerlendiriimektedir. Meta veriler yani veri seti icinde yer alan ve veri ile ilgili olan
diger veriler, genellikle tek kelimelerdir ve her bir meta verinin &nemi yazi tipinin boyutu veya rengiyle
gosterilir (Halvey ve Keane, 2007, s. 1313). Bu format, goreli énemini belirlemek icin, en belirgin
terimleri hizli bir sekilde algilamak icin kullanighdir. Sekil icerisinde yer alan daha biyuk terim, daha
fazla agirhga sahip yani daha cok tekrar edilen veya kullanilan anlamina gelmektedir (Helic vd.,
2011, s. 40). Bu calisma kapsaminda da elde edilen veri setinin icerisinde belirlenen etiketler diginda
12.750 etiketlerin daha yer aldigi tespit edilmistir. Bu hastaglerin de aslinda baska bir noktaya isaret
ettigi daha dogrusu bir etkilesim unsuru oldugu unutulmamalidir. Bu sebeple s6z konusu etiketler
kelime bulut kullanilarak (Sekil.3) gorsellestiriimeye calisiimigtir. Bdylece yapilan paylagimlarin
icerisinde 6ne cikan farkl bagliklar belirlenmeye calisiimistir. Yapilan analiz sonucunda Netflix ve
EvdeKal kelimelerinin bulut icindeki en ¢ok tekrar eden etiketler oldugu anlasiimaktadir. Daha sonra
ise Corona, Covid_19, film, dizi, Cumartesi, Pazar, Korona ve hayat eve sigar etiketlerinin 6ne
ciktigini gérmekteyiz. S6z konusu meta verinin calisma kapsaminda belirlenen etiketleri ortaya
cikarmasinin temel nedeni ayni etiketlerin birden ¢ok defa ayni mesaj igerisinde yer almasindan
kaynaklanmaktadir. Bununla birlikte Netflix kullanicilarinin kullanim zamani olarak Cumartesi
ve Pazarn diger gunlere oranla daha fazla etiketledikleri dikkati cekmektedir. Zira 6zglin tweetler
incelendiginde kullanim aligkanliginin “butiin giin” ya da “surekli” seklinde vurgulandigi ama 6zellikle
dne ¢ikan ginlerin olmadigi fark edilmisti. Covid kelimesi Tiirkce ve ingilizce karakterler kullanarak
ve blyuk, kiguk harf kullanimina goére dikkate alinmisti. Fakat Sekil 3’e baktigimizda Covid_19 ‘un
da yapilan paylasimlarin icerisinde siklikla yer aldigi géralmektedir.
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Sekil 3. Meta Verilere Gére Olusturulmus Kelime Bulutu

Tartisma ve Sonuc

Mart 2020 ‘de Turkiye’de ilk Covid 19’lu vakanin tespit edilmesi sonucunda T.C. Saglik Bakanlhgi
tarafindan pandemi ilan edilmigtir. Sonraki surecte de virisin yayllma hizinin engellenebilmesi
icin tim Dulnya’da oldugu gibi Turkiye’de de evde kalinmasi ¢agrisinda bulunulmustur. Ardinda
da alinan 6nlemler kapsaminda uzaktan calisma ve uzaktan egitim uygulamalarina gecilmistir.
insanlarin sosyallesmek igin bir araya geldigi cafe, restaurant, bar, gece kullibi, sinema gibi
mekanlar kapatilirken toplu olarak yapilan batin faaliyetlerde ya buyudk 6lgtide sinirlandiriimis ya
da iptal edilmistir. Ornegin, diigiin térenleri iptal edilmis. Bunun yerine 30 kisi ile sinirlandiriimis ve
sosyal mesafenin korundugu nikah térenlerine izin verilmistir. Hayata hizla gegirilen bu politikalar
insanlarin evde kaldiklari sure icinde yeni mesgaleler bulma ihtiyacglarini dogurmustur. Netflix’in bu
noktada evde vakit gecirmeyi kolaylastiran unsurlardan birisi haline geldigi distnulmektedir. Her ne
kadar, firma tarafindan Turkiye 6zelinde agiklanan resmi Uyelik verisi bulunmasa da Netflix’e, 2020
yilinin sadece Temmuz ve Eylll aylar arasinda 2,2 milyon yeni abone kaydolmustur (Walsh, 2020).
Bu artigin igerisinde Turkiye’nin de payi oldugu dustntlmektedir.

Netflix’in dinya capinda artan basarisi ve etkisi “yeni bir a la carte televizyon ¢agi”’ni mijdelemektedir
(Steel, 2014). Ancak bu durum toplumda Netflix’in nasil degerlendiriimesine neden olmaktadir sorusu
bu calismanin temel motivasyonunu olusturmaktadir. Bireylerin 6zgur iradeleri ile dugtncelerini
genelde paylastiklari sosyal medya mecrasi olan Twitter Gzerinden 10 Mart — 12 Aralik tarihleri
arasinda toplan 1286 adet 0zgun tweet cekilmigtir. Her bir paylasimin igerik analizi yapilarak
Netflix’in teknolojik, sosyal, kilturel olarak neden oldugu degisimin Turk kullanicilari tarafindan nasil
degerlendirildigi analiz edilmeye c¢alisiimigtir.

Yapilan tweet analizleri sonucunda Turk abonelerinin Netflix’e iligkin olumlu duygular iceren
paylagimlarinin olumsuz duygular iceren paylasimlardan ¢ok daha fazla oldugunu gérmekteyiz.
Genel olarak yapilan paylasimlarda Netflix pandemi sirecinde evde kalmanin en gtivenli ve eglenceli
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yolu olarak vurgulanmaktadir.

Yapilan icerik analizinde paylasimda buluan kigilerin Netflix’i strekli izlediklerine dair vurgular 6éne
cikmaktadir. Fakat gun veya saat detay! yer almamaktadir. Bu da literatirde asin izleme (binge
watching) adlandirilan pratikleri tetikledigi yéniinde degerlendirilebilir.

En fazla yapilan paylasim konulardan birisinin izlenilen programlara iligskin yorumlara ait oldugu tespit
edilmistir. ikinci en ¢ok paylagim yapilan baslik ise program énerisinde bulunmak veya sormakla
ilgilidir.

Belirlenen etiketler dahilinde ve iligili sure icerisinde kod cetvelinde yer alan batin kategorilerin
icinde en ¢cok paylasim yapilan baglik “Diger” kategorisine aittir. Bu kategori belirlenen higbir bashga
uymayan paylasimlarin yer aldigi tweetleri icermektedir. Bu baslik altinda toplam 420 tweet oldugu
tespit edilmistir. S6z konusu paylasimlar incelendiginde ise canli yayinda yapilacak programlara
iliskin duyurularin éne ¢iktigi gérilmektedir. Bu da aslinda Netflix’in Twitter’da abonelerden ziyade
kendi reklamini yapmak isteyen kigiler veya kruumlar tarafindan daha c¢ok etiketlendigi anlamina
gelmektedir.

Yapilan icerik analizleri sonucunda Netflix’in kullandigi yayin teknolojisine dair birka¢ olumlu tweet
diginda higbir paylasima rastlanmamistir. Ayni sekilde kullanicilarin Netflix algoritmalarina nasil
degerlendirdigine, arayuz hakkinda ne digunduklerine iligkin bir paylasima da rastlanmamistir.
Paylasimda bulunan kisiler Netflix’i herhangi bir kamusal kanal ile karsilastirmadigi gibi BluTy,
Amazon Turkiye, gibi alternatif yapilarla da karsilastirmamistir. Dolayisiyla calismasinin asil
motivasyonunu olugturan bu bu baglikar cevaplandirilamamistir. Bu ¢alismanin temel amaci, Netflix
kullanicilarinin Netflixizleme ve kullanma deneyimlerineiliskin yaptiklari paylasimlari degerlendirerek,
Turk abonelerin firmanin teknolojisini ya da geleneksel anlamdaki televizyon izleme aligkanliklari
Uzerindeki etkisini saptamakti. S6z konusu saptamaya dayanarak, Netflix’in ve benzeri diger dijital
platformlarin yayin slreciicerisinde hangi dénem icerisinde degerlendirilebilecegini anlamakti. Ancak
yapilan paylasimlardan elde edilen veriler géstermigtir ki yapilan paylasimlar firmanin teknolojisine,
geleneksel televizyondan farkli olan yanlarina ya da degisen izleme pratiklerine iligkin degildir. Hatta
firmanin Twitter hesabina tye olan kullanicilar genelde farkl amaglarla Netflix etiketini kullanarak
paylasimlarda bulunmaktadir. Dolayisiyla elde edilen veri seti Netflix'in dénemsellestiriimesine
iligkin istenilen destegi saglayamamistir. Farkli bir arastirma yontemi kullanilarak bu calismanin
arastirma sorusu tekrar degerlendirilebilir ve Netflix’in hangi dénem icerisinde yer almasi gerektigine
dair yapilan teorik tartismalar izler kitle deneyimine dayanarak yeni bir arastirma yapilabilir.
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Extended Abstract

Purpose of Research

As explained in detail in the literature section of this study, television studies are divided into
different periods, especially based on their technology. However, during the research process of this
manuscript, no researc about dijital platforms’ periodization has been found in the Turkish literature.
Hence, the main purpose of this study is to shed light on this topic. Within the scope of this study,
the technological developments of Netflix and the socio-cultural changes it causes were analyzed
by using the content analysis method on Twitter posts. Thus, it is aimed to create a source for the
studies focusing on the question of “Should Netflix be evaluated in a new period?”.

Research Questions

This study searched to find answers to the following questions: How do Turkish viewers schedule
their spare time for watching Netflix during the pandemic? How do Netflix subscribers using Twitter
evaluate Netflix during the pandemic process, such as the algorithm it developed, cataloging, the
technology it uses, the ease of use of the interface, its compatibility with different devices? What
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are the prominent post topics? The research on this topic was conducted, considering four specific
objectives: To fully understand how Netflix subscribers use Twitter during the pandemic in Turkey, to
etermine the purpose of sharing about Netflix over Twitter, to analyze the features, and to measure
the frequency level of these messages.

Literature Review

Although the Internet and television are different systems due to their vehicle structures and
technologies, their paths have crossed in the last decade to an extent that they cannot be separated
anymore. In the context of this intersection, Internet broadcasting has incorporated television content;
it has gained another meaning, which is reinterpreted by changing and displayed in a dynamic
manner (Gezgin, 2018). Meanwhile, socio-cultural changes, especially technological developments,
are the subject of discussions about the periods, in which television should be divided. The socio-
cultural changes caused by Netflix, especially the technology it uses, also raised the question of
whether Netflix started a new era other than the specified periods regarding television.

Methodology

In the scope of this research, social media posts about the determined hashtags were examined. The
sample of the study was formed by taking into account the tweets posted in Turkish between March
10 and December 12, [YEAR]. The study comprises the 287- day period in-between, and the 1286
tweets which were tweeted during this time interval. Tweets which formed the source for content and
the information about these accounts were obtained using Tweepy API. Content analysis is used as
a methodological approach in order to identify the topics and issues in Twitter agenda.

Results and Conclusion

As a result of the content analysis, it was determined that the posts containing the hashtags
determined were generally in the form of commenting, making suggestions, or asking suggestions
about the programs watched. Netflix is considered as the high point and safe way to stay at home.
When the posts regarding the time allocated for watching Netflix were analyzed, it was determined
that there was no prominent day or time period mentioned. But, there was a general tendency to
binge watching. Although these are also important findings, the main research questions of the study
were to shed light on the technology used by Netflix, the algorithm it developed, its advantages or
weaknesses compared to its competitors, and questions about cataloging. As a result of the content
analysis, no results were obtained regarding these questions.

Despite the fact that several studies have focused on Netlix, this study is the first on the subject
taking into account its content and sample. Thus, it will offer quantitatively and qualitatively informed
insights, and form a base for future research with its findings about the Netflix studies in Turkey.
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Abstract

In the new world order that has begun to be restructured, how national identities will be carried out together and
how differences will be transformed into benefits, instead of problems has become a very important issue in terms of
ensuring peace and prosperity in every society. The USA realized that they could no longer pursue the understanding
of Americanism, based on a single American identity. America, where many different cultures live, has inevitably had to
follow a policy which respects every culture and is based on cultural pluralism. In contrast to cultural diversity in the USA,
it is possible to point out that racism, which did not stop under Obama, was endured with Trump’s presidential process
among the different positions of low-income black and minority societies. In this study, the question of whether new
president of USA, Joe Biden is going to attempt to vary the otherization policy for the minority societies and immigrants
which was maintained in the process of Trump’s presidency, or not is aimed to be made out, by analyzing the news
about the minority societies and immigrants in CNN (USA) throughout two months, December, 2020 and January, 2021
though the discourse analysis method.

Keywords: Multiculturalism, America, CNN, Minorities

0z

Tum dinyada yeniden yapilandiriimaya baslanan yeni diinya dizeninde, milli kimliklerin nasil bir arada yasayacaklari
ve farkliliklarin sorunlardan ziyade nasil faydaya dénUstlrilecedi, her toplumda barisin ve refahin saglanmasi
agisindan ¢ok énemli bir konu haline gelmistir. ABD, artik korumay1 amacladigi ve tek bir Amerikan kimligine dayanan
Amerikancilik anlayisini artik surdiremeyecegini anlamistir. Pek ¢ok farkli kilttrtin beraber yasadigi Amerika, kacinilmaz
olarak; her kulture saygl duyan ve kiltirel ¢cogulculuga dayanan bir politika izlemek zorunda kalmistir. ABD mevcut
olan kdlturel gesitliligin aksine, Obama déneminde de durmayan irk¢ihgin, disik gelirli siyah ve azinlk toplumlarda,
Trump’in bagkanlik slreciyle katlanarak arttigini sdéylemek mumkin olacaktir. Cokkdlturlllik ve Amerika baslikhi bu
calismada, ABD’nin yeni bagkani olan Joe Biden’in, bir énceki baskaini Trump’in baskanhgi stireci boyunca surdurilen
azinlik toplumlara ve gé¢menlere yonelik 6tekilestirme politikasini degistirip, degistirmeyecegdi sorusunun, CNN (ABD)
gazetesinde yer alan Aralik, 2020 ve Ocak 2021 surecindeki azinlik topluluklar ve gd¢menlerle ilgili haberlerin séylem
analizi metoduyla analiz edilerek yanitlanmasi hedeflenmektedir.
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Introduction

Today, as a result of globalization and restructuring social structures, the separation of borders
between countries with clear lines has been left aside, radical changes have occurred in the economic,
social, commercial, political and ideological structures of societies and the effects of different cultures
have begun to be experienced in every field. In addition, new trends and changes have begun to
be encountered in many areas in societies and the world has become a global environment where
different cultures live together. As a result, in the world, dominated by multiculturalism, the issue of
“how a society should be structured and how different identities should live together” came to the
fore. As it is understood, in the new world order that has begun to be restructured, how national
identities will be carried out together and how differences will be transformed into benefits instead
of problems has become a very important issue in terms of ensuring peace and prosperity in every
society. The reason is behind is that some societies that fail to show the correct approach to cultural
difference will have to deal with the serious problems, created by the multiculturalism that they face,
since they can not turn the differences into an enriching and advantageous factor. For this reason, it
is very important how we should organize the multicultural world structure, which is now a reality of
the world. Uniting people with different cultural characteristics and abilities around common values,
excluding them and not seeing them as the “other”, making multiculturalism as an advantage can be
achieved in every field in the society. For this reason, every society should think about what kind of
social structure it should create, taking into account the internal diversity and people from different
cultures, coming from abroad for reasons, such as immigration. The reason behind is that, today’s
world has turned into a global environment that includes differences. These people who are the
reality of the global world and who want themselves to be accepted and respected maintain a policy
of recognition in a sense in order to exist in the society and protect their reputation without having to
give up the choices that they make of their own free will.

As it can be understood from its name, the concept of multiculturalism continues its policy, based
on the differences and diversities related to culture, not only an individual choice and diversity. That
is, the concept of multiculturalism is associated with differences that are fused with culture or even
have a meaning and significance from the past. Although some societies try to ignore the concept
of multiculturalism from time to time, almost the whole world has met this situation. Until now, every
society that has only dealt with its own national cultures has perceived the multiculturalism situation
differently and adapted it to its lifestyle by interpreting it, accordingly. However, the only truth that
every society is aware of and has to face is that they have to accept multiculturalism. For example,
the United States realized that they could no longer pursue the understanding of Americanism,
based on a single American identity, which they aim to protect. Black struggles in the United States
acquired a cultural characteristic in the 1960s; many of the leaders of the movement insisted on
the preservation and recognition of their culture. America, where many different cultures live, has
inevitably had to follow a policy which respects every culture and is based on cultural pluralism. Apart
from these countries, many world countries such as England, Germany, France have increasingly
had to recognize multiculturalism and accept it willingly or compulsively. In addition, when we
examine societies with a multicultural structure, consisting of differences in the present and the
past, some differences are observed. In the past, it is seen that the dominant cultural structure in
societies was accepted without questioning. In these societies, those who were minorities could only
enjoy as much freedom as they were allowed to. Nowadays, people, belonging to other cultures in
multicultural societies struggle to at least get their rights, even if they do not always have all their
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rights. A new cultural and political climate has been formed by increasing interaction and sharing
between cultures in contemporary multicultural societies. Not only economic, but also cultural factors
have gained importance in societies. In this way, people have understood the concept of culture,
how important it is for the development of their societies, how it shapes the social structure and that
the cultural values of a society enable it to gain respect and reputation among other cultures. Thus,
culture has become a politically important category. Besides, economic and cultural globalization
has connected contemporary multicultural societies. In other words, people communicate with other
cultures in order to follow the advancing technology and information age. It would be logical to
evaluate the concept of globalization, where cultural values come to the fore and where all societies
are increasingly intertwined. People communicate more quickly and easily thanks to the developing
transportation and communication network and globalization plays a major role in these great
changes in today’s world. This is because of the fact that the globalizing world is developing more
and more rapidly, it is necessary to have the necessary equipment to keep up with its pace. According
to Késeoglu (2002), nowadays, everything, everyone are on the move and many tasks have to be
done at a certain pace. Human beings grasp life, fixed motions, such as the sun and the moon
within the limits of our biological existence. Despite these sources that we refer to remain constant,
our movements increase immensely and gain momentum, requiring us to live much more intensely
within the same time period (Késeoglu, 2002, p. 111). At the same time, with the development of
technology, the rate of displacement of international capital has increased. As for Bauman (2006),
the speed of information transfer, the internet system are established worldwide and many other
technological developments are examples that can explain the dimensions of globalization today
(Bauman, 2006, p. 22).

The concept of diversity, which is an inevitable feature of societies with the globalization is important,
because it will lead to different and new experiences by being aware of different options in every
field and it must be accepted in every society. Since human beings can not recognize diversity for
a while, it is nice to have difference, even if it is not for the better. The reason is behind is that here
there is no diversity, it is an inevitable result to encounter ordinary and boring situation. That is,
finding and increasing diversity at all levels will cause people to think from a broader perspective
and to be more creative. As it turns out, cultural diversity has become a permanent feature of
human life and it will continue, because humans remain curious, creative, dreamy and capable of
pushing the limits of their knowledge and experience. In other words, it is inevitable to encounter
a situation of diversity wherever people are living. What matters is how the diversity in each field
can be transformed into richness and usefulness. Some Sophists, such as “Vico, Montesquieu,
Herder” express some understandings that they have built on “culturalism” or “pluralism” in order
to ensure harmony and integration in culturally diverse societies. According to these views, people
are formed together with culture, changing from culture to culture, they have very few common
characteristics, originating only from the species. In addition, “Vico, Montesquieu, Herder” criticize the
understanding of monism which sees differences as the expression of perversions, moral illnesses
and form their theories, based on the concepts of culture, diversity and they express important ideas
in the name of pluralism. It is argued by these thinkers that societies with cultural diversity should
be shaped by paying attention to the situation of cultural pluralism. According to Vico (1984), who
has expressed his views on cultural pluralism, people have a common nature at the beginning of
their history. During their development, they acquired new abilities and changed their original nature
accordingly. In his view, human history has lived through three different eras, each representing
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new human abilities, temperaments, management styles and social structures (Vico, 1984, p. 31).
As it turns out, according to Vico, each society is a cultural community with different traditions,
characteristics and although it initially had a common human nature with others, it has changed its
nature as a result of its cultural characteristics and has shaped it according to itself. For another
thinker, Montesquieu (1959), cultural diversity is a common and inevitable feature of human life. No
society is alike. Each has different traditions, customs, manners, legal systems, family structures,
forms of governance and all promoted different passions, moral virtues, temperament traits, forms
of perfection and understanding of the well-being. Although not every society has a unique nature, it
develops a distinct national genius or spirit that have an independent influence on social institutions,
mores and unify them into a coherent whole (Montesquieu, 1959, p. 293). That is, contrary to the
monists, according to Montesquieu, the nature of people is reconstructed by their culture and they
give people new, original features, skills and values in every respect. Having important views in the
name of cultural pluralism, Herder rejected the monist view that cultures are various by the products
of a universal common nature and suggested that human nature is a soft piece of clay, shaped by
different cultures in different ways. Also, for Herder (1969), every culture have an unique, wonderful,
inexplicable, indestructible identity. All cultures have a different view of human life, realized different
human abilities, nurtured different virtues and temperaments and have their own unique happiness
essences, centers of gravity, souls, worldviews or atmospheres. Each culture is a self-sufficient and
unified whole. (Herder, 1969, p. 181). As it is understood, Herder who likes culture to self-sufficient
amoebas, expresses clearly that he does not approve of intercultural diversity by advocating the
self-sufficiency of cultures, while attaching importance to cultural diversity. For Herder, all cultures
are unique expressions of the human spirit and are incommensurable; like flowers in the garden,
they complement each other beautifully, contributing to the wealth of the world (Lovejoy, 1961, p.
299). For this reason, in order for the flowers in the garden to remain as they are, each of them
should be placed side by side with their own beauty and should not be confused with each other.

Although the situation of multiculturalism has been met with harsh criticism from time to time and
policies have been developed to not accept it in most societies, it emerges as a reality that the
globalizing world has to face. For this reason, societies with increasing cultural diversity are trying
many methods to protect their social order and integration. In order to eliminate the differences in some
societies and provide a national unity, some adaptation models are attempted forimplementation such
as the Anglo-adaptation model, the Melting Pot... etc. In other words, today, different approaches
are encountered in the structuring of societies, in which people from different religions, languages,
races and cultures live together. In these societies with a multicultural structure, it is ensured that
every group in the society is welcomed with respect, tolerance and can live under equal conditions
with other groups, by accepting the understanding of multiculturalism. But, from a monoculturalist or
assimilationist point of view, each group other than the dominant culture is suppressed and forced
to live a life against their will. In multicultural societies, one of the policies, carried out in order to
ensure the order and harmony of the society is assimilation. The assimilation policy which stands
against multiculturalism appears as an attitude that aims to ensure that all the minority societies
and immigrants live a life in accordance with the needs of the nation, by being treated in a way that
ensures the continuation of only the dominant culture in the society.

The news in CNN (USA) about the minorities and immigrants are studied in the process of Biden’s
presidency and it is aimed to understand Joe Biden’s new policy for the minority societies and
immigrants. The feeling of racism and discrimination does not change, but the expression of it
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is changing. Obama became president and he was introduced as the first black president, but
there is a distinction there. Obama’s father is a black from Kenya and he’s not originated from
Blacks, coming from slavery as others. So, some Blacks didn’t approach Obama as themselves.
Whites also tolerated him. He was a Black president, but many people can’t really call it an African-
American president in that context. But, when he was president, the police violence continued. It
was a haunted thing. Since Trump came, the state’s aggressive attitude has become more and
more visible. People raided the municipalities with guns, but Trump called these armed people, as
they are good people. Trump explicitly said to the unarmed, peaceful protesters, if you don’t stop
it, you think we’re going to shoot you. So, these discourses increased the courage of those who do
this racism. In fact, these events happened during the reign of Democrat Senator Amy Klobuchar,
who was a prosecutor at the time, but she did nothing, even though she was a Democrat. It’s about
not giving them that courage. Even though, people are exposed to racism, they put up with it, but
now it’s up to the highest level with especially the killing 46-year-old, George Floyd. George Floyd,
who was killed by strangling with the words “I can’t breathe”, as a result of the police’s pressing his
neck with his knee for a long time, while he was detained in Minneapolis, Minnesota. He was killed
unjustly. Minnesota triggered reactions in the USA where more than 100 thousands people attended.
Protests against racism and injustice against minorities, especially Black people do not cease. While
the curfews, imposed in many American cities do not seem to calm down the reactions. It is seen that
over the years, hundreds of black people have been killed. They were also killed by police officers
who were mandated by law to protect them. People have stated to ask how minorities will trust the
police now, as after doing these, there was no trust in justice, as they were not punished. They have
started to live in fear in their own country. It is not possible to say that all Whites are racists or all
cops are racist. For instance, after these incidents, some policemen threw their batons and held the
protesters’ banners. They walked together. There are these too, and this is something that should
happen. The place where things started is like a kind of border, the rich on the one hand and the
poor minorities on the other. When the street where the events started are generally analyzed, it
is seen the income inequality in the region. Minneapolis is like a border where he majority of the
population is Scandinavian and German in general in the Midwest, especially in Minnesota, over
time, Blacks, Sudan and Ethiopia, as well as minorities from East Asia joined the high-rise buildings
against the large garden houses of the rich. It can be possible to say that minorities in the USA prefer
crowded cities, because they do not feel safe.

1. The Aim of The Study

In this study, how the new president of USA, Joe Biden is going to do in order to change the
otherization policy for the minority societies and immigrants that was experienced in the process of
Trump’s presidency is planned to be study, by analyzing the news about the minority societies and
immigrants in CNN (USA) throughout two months, December, 2020 and January, 2021 though the
discourse analysis method. The analysis of news texts, in which reality is reconstructed through
“language and discourse” though discourse analysis method is very significant in terms of explaining
the explicit and implicit meanings of the discourses, used in the news and the effect that they have
on different parts of the society. To be able to reveal the ideological codes in the news, the implicit
meanings, carried must be analyzed. In order to see the implicit interpretations of the news, the
ways in which ideologies show themselves in the discourse need to be examined in a detailed way.
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2. The Universe and Sampling of The Study

In this study, America’s press is defined as a universe in research. As a sample; CNN (USA)
newspaper has been identified. CNN (USA) which is used as a sample in this study is analyzed,
throughout two months, December, 2020 and January, 2021 with the discourse analysis method,
mainly in terms of the news about the minority societies and immigrants in CNN (USA).

3. The Method of The Study

The analysis of news texts, in which reality is reconstructed through “language and discourse” though
discourse analysis method is very significant in terms of explaining the explicit and implicit meanings
of the discourses, used in the news and the effect they have on different parts of the society. In
general, discourse analysis is a method that aims to analyze media texts ideologically and critically
and to reveal the thought behind the texts, based on interpretation. According to Sézen (1999),
discourse analysis is an analysis aimed at obtaining information through discovery (Sézen, 1999, p.
86). The theory of Van Dijk will be dealt with in the method of revealing the different perspectives,
aimed to be conveyed, by analyzing the news in CNN (USA). According to Van Dijk’s analysis
method (1998), texts are divided into “macro and micro structures”. Macro structures, consist of
news headlines, subheadings, news spots, news entries, a thematic structure that aims to reveal
which themes follow each other in the news and the schematic structures of these themes. Micro
structures covers the discourse of the news about the lexical choices in the news, the structures
of the sentences, used and the relationships between these sentences (Van Dijk, 1998, p. 31-45).
In addition, according to Van Dijk, ideologies and thought structures in the news can be revealed
by the discourse analysis method. In this way, it is a news text that is evaluated with the discourse
analysis and information about what is happening in that society in social, political and ideological
terms. This is why, according to Van Dijk, the information, represented in the memory is the mental
structuring that helps to understand the text. Context model style, according to this specific mental
model, organizes discourse’s view of communication, by establishing its connection with social
situation and structure. As it is understood, all kinds of linguistic, formal, expressive and contextual
characteristics of a news text should be examined in detail in order to be understood and to reveal
the information that it contains. Because these texts, which are seen as simple news texts from
time to time, will transform the society and affect the social structure deeply, as they reconstruct the
reality with the ideological ideas and codes that they contain. In other words, the analysis of news
texts are not only studied with the relations, at the level of surface structures, but also with the text
titles and text relations, their differences from the temporal order in the narrative, especially the
created uncertainties and the world knowledge. In addition, As for Ulkii (2004), Van Dijk’s discourse
and critical discourse studies which bring a different perspective to the production, formation
processes as well as the comprehension and interpretation processes of the newspaper reader is a
method focused on written news (Ulkii, 2004, p. 371-372). For this reason, when Van Dijk’s theory of
discourse analysis is considered in general, this theory, unlike many theories, is a method that does
not only evaluate texts within themselves and but also examines the in-text properties of texts and
the levels of “understanding-interpretation” of those texts in society. The reason is behind that Van
Dijk defends the view that discourse is very important in the formation of an ideological perspective
in a society. According to Van Dijk (1999), ideology is a form of social cognition, shared by members
of a group, class or other social formations (Van Dijk, 1999, p. 340-341). However, according to Van
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Dijk discourse and communication play a central role in the formation and transformation of ideology
which is seen as this social cognition. Therefore, according to him, with the structures, strategies
and processes of discourse; there is a need for a clear analysis of the specific role that discourse
plays in the reproduction of ideologies. The reason is behind that perception is the process of being
aware of stimuli or events around an individual and interpreting them.

4. The Findings of The Study

In this study, it is aimed to find an answer the question of whether the new president of USA, Joe
Biden is going to attempt to vary the otherization policy for the minority societies and immigrants
that was maintained in the process of Trump’s presidency or not by analyzing the news about
the minority societies and immigrants in CNN (USA) throughout two months, December, 2020 and
January, 2021 with the discourse analysis method. For this reason, when the news about the policy
for the minority societies and immigrants throughout two months, December, 2020 and January,
2021 in CNN (USA) and the discourses, used in these news are analyzed, 18 related news texts are
seen in this process. In this study, the analysis of the news about the policy for the minority societies
and immigrants and how these evaluated texts reflect the discourses, used in this process are so
significant to understand the “ideological point of view” and its reasons. The reason is behind that,
the ideological structure of a society about a subject or a person is reflected through “language” and
in this sense, “language” is instrumentalized and functions as the windows of societies, opening to
the world. With this study, it is going to be seen how the ideologies, bias of America’s for the minority
societies and immigrants are reflected in CNN (USA) thoughVan Dijk’s discourse analysis method. It
is possible to see the manipulation with the discourses and expressions of the news about the policy
for the minority societies and immigrants. In this way, this analysis aims to study the ideological
structure of the news about the policy for the minority societies and immigrants in the newspaper
of CNN (USA) throughout two months, December, 2020 and January, 2021 though the discourse
analysis method. It is seen that there are 18 news about the policy for the minority societies and
immigrants in CNN (USA) in this process.

4.1. Macro Structure

In this study, the discourses of the news are analyzed to understand how they reflect the news about
the policy for the minority societies and immigrants through images in Joe Biden’s new presidential
process. In this way, CNN (USA) newspaper which is examined in this study as a sample is going
to be analyzed from an ideological perspective and the common perspectives of this newspaper
will be revealed. By the use of “language” in the discourses, images, photographs, phrases of CNN
(USA) to form a new perspective among people, it is also possible to see the relationship between
“language, ideology and discourse” with this analysis. The reason is behind that while the policy for
the minority societies and immigrants is constructed in CNN (USA), it is generally the reflection of
the language of American society. When the news, primarily constitute the macro structure of the
news texts, such as the main headline of the news, the news entries, the way of the main event’s
handling, the context information, themes, the schematic structure of the themes and the evaluation
of the event parties are analyzed, 18 news that are related about the policy for the minority societies
and immigrants are seen in this study.
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4.1.1. The Headlines of The News in CNN (USA)

1. How Trump’s most consequential policies have changed America (January 17, 2021)

2. Analysis: What does Biden’s diverse Cabinet mean for a divided country (January 19, 2021)
3. Bitter, Trump skips chance to say splashy, high-profile farewell (January 19, 2021)

4. Here’s what to expect from the Biden administration in the first 10 days (January 20, 2021)
5. Inauguration poet Amanda Gorman: “Words matter” (January 20, 2021)

6. Poet Amanda Gorman says Capitol riot inspired her to write a “message of hope, ingenuity and
healing” (January 20, 2021)

7. Obama delivers a message of unity, saying Americans “have more in common than what separates
us” (January 20, 2021)

8. President Clinton’s message to Biden: “You have spoken for us today. Now you will lead for us”
(January 20, 2021)

9. Former President Bush says he is “pulling for” Joe Biden’s success (January 20, 2021)
10. Vice President Harris: “We will rise up. This is American aspiration” (January 20, 2021)

11. Chef José Andrés praises Americans stepping up to end hunger crisis: “We need longer tables,
not higher walls” (January 20, 2021)

12. Divisive policies and actions from Trump-era that Biden could decide to alter (January 21, 2021)

13. Biden starts fast on immigration by halting border wall and travel ban while embracing DACA
(January 21, 2021)

14. The inauguration of Joe Biden (January 21, 2021)

15. Biden and first lady watch massive fireworks display from the White House (January 21, 2021
16. CEOs stepped up during the Trump era. They’re not off the hook (January 24, 2021)

17. For Joe Biden, a key challenge in Central America (December 2, 2020)

18. To win in 2020 and beyond, Democrats need to face 1990s truths (December 1, 2020)

When the headlines of the news and the images, used in the news are analyzed to understand
whether new president of USA, Joe Biden’s policy for the minority societies and immigrants, it is
possible to see how the reader get an idea about the content of the news, through each headline.
Via the news headlines of CNN (USA) about the policy for the minority societies and immigrants
are studied, readers start to have an idea how the minority societies and immigrants are reflected
in America in this process. To illustrate, when the headlines of the news that are mostly seen in
this process are analyzed in CNN (USA) as; “Chef José Andrés praises Americans stepping up to
end hunger crisis: “We need longer tables, not higher walls” (January 20, 2021), Divisive policies
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and actions from Trump-era that Biden could decide to alter (January 21, 2021), Biden starts fast
on immigration by halting border wall and travel ban while embracing” (www.cnn.com. access
date:30.01.2021), it is seen that the discourses of these news are going to reflect the new policy
for the minority societies and immigrants with new president of USA, Joe Biden. In this study, when
the discourses of these news are analyzed, it is explicitly made out that new president of USA, Joe
Biden is going to be a hope or the minority societies and immigrants in America, unlike the policy of
the former president Trump.

In the macro structure part of the method of Dijk’s discourse analysis, “news entries” is the other
significant section like news headlines, where the summary of the event is given. In the news entry
where important information about the incident, the summary of the event, the main event, the
main theme of the news text and the gaze of the newspaper regarding the event are given. In
this way, the reader who reads news entries has a general idea about the news without reading
the whole news. In this study, when the entries of the news about new president of USA, Joe
Biden’s policy for the minority societies and immigrants are studied, a general idea is obtained as
to whether new president of USA, Joe Biden is going to try to change the otherization policy for the
minority societies and immigrants. Besides, due to the limitations of the study, in this evaluation,
the most prominent entries in the news will take place in this study. For example, in the news of
“Divisive policies and actions from Trump-era that Biden could decide to alter” (January 21, 2021),
“President Joe Biden assumed the office intent on healing a deeply fractured country and reversing
former President Donald Trump’s divisive legacy.” news entry is seen and an information about
“Joe Biden’s immigration plan” in this news is given and readers have an idea that new president
of USA, Joe Biden is trying to make new policy and change some rules for the minority societies
and immigrants that was continued in the process of Trump with this news entry. In addition, in the
news of “Biden starts fast on immigration by halting border wall and travel ban while embracing”
(January, 21, 2021), the news’ entry as “President Joe Biden kicked off his term by signing out a
series of immigration executive actions, moving swiftly to undo many Trump administration policies
and ending the national emergency that diverted millions of dollars to the border wall.” is seen and it
is made out that in this news, Biden’s proposed to introduce comprehensive immigration legislation.
This news shows that new president of USA, Joe Biden starts to change the policy for the minority
societies and immigrants.

When Van Dijk’s discourse analysis method deals with the “schematic structure” of the news texts,
that is another part of macro analysis criteria, such as the presentation of the main event, the results
of the news, the background, the context information, news sources and comments. By reviewing
the interpretative criteria, the main event is evaluated. In other words, in the “schematic structure”
part of Van Dijk’s discourse analysis method, the reader is informed about “how the main event is
handled, what the context and background information is and how the comments are made about this
news”. In addition, it is made out that thematic and schematic evaluations are intertwined and can be
handled together in the macro-structure analysis. While studying the news, discussed in CNN (USA)
to find an answer to the question of if the new president of USA, Joe Biden is going to attempt to vary
the otherization policy for the minority societies and immigrants that was experienced in the process
of Trump’s presidency, the other significant step in the macro analysis are the “schematic structure”
of the event and “contextual information” that are the way of handling the event, background and
general evaluation of some important characteristics of the news. In this study, when the discourses
and the main subjects of the news are analyzed to understand how new president of USA, Joe
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Biden is going to attempt to vary the otherization policy for the minority societies and immigrants
that was continued in the process of Trump with “schematic structure” of the event, some significant
themes are mainly seen as; “divisive policies, Joe Biden’s immigration plan, healing a deeply
fractured country, domestic terrorism, policies and initiatives targeting immigrants and undermining,
the nation’s progress on civil rights, contrary to his predecessor’s anti-immigration rhetoric, Biden’s
taking directly reverse Trump’s policies, Biden’s planning to tackle, his decision to alter the Trump-era
policies and actions, new policy, involving immigration, equality, The Trump’s assault on immigration
and “zero tolerance” policy of prosecuting all immigrants who illegally cross the border, immigrant
family separations, the separation of thousands of families, including those with infants, Biden’s
executive actions undo Trump’s expansion of immigration enforcement within the USA, Biden’s
order halted the construction of the border wall, planned by the Trump administration and newly
eligible immigrants to file new applications, Biden’s reversing the Trump administration’s restrictions
on passport holders from seven Muslim-majority countries and travel ban on predominantly Muslim
countries, Biden’s stopping divisive and racist rhetoric with White supremacist language and racist
hatred, aimed at immigrants and Latinos, some phrases that Trump had uttered in the past and in
a national address days after the shooting, Trump’s calling on the nation to condemn racism and
White supremacy.”

When the wide coverage of the news about the policy for the minority societies and immigrants
in CNN (USA) is analyzed, it is seen that some significant issues are told directly or indirectly, by
implying in the news’ discourses as a historical and contextual information to be able to construct the
realities, such as; “Clinton’s and Obama’s supporting Biden, by saying halting structural inequities
within America’s democratic system that have accelerated at a breathtaking pace over the course
of the Trump’s presidency, Biden’s saying his administration will reset the policies and practices
for enforcing civil immigration laws to align enforcement with these values and confronting the
nation’s deep-seated racial divisions, Biden’s comprehensive immigration legislation to Congress
and condemning the “remain in Mexico” policy during Trump, Biden’s criticism about Trump’s policy
that is contributed mercilessly to the disenfranchisement of Black Americans and the exploitation of
immigrants, intolerance toward LGBTQ communities and the devaluing of women, especially Black
women, in policy and politics, Biden’s saying that injustice rooted in racist policies that can no longer
be ignored, massaged or ameliorated, The Democratic Party’s declaration for the attempt to end
systemic racism, entrenched poverty, economic inequality, racial segregation and violence against
women, immigrants, the incarcerated and LGBTQ communitinies, Biden’s process of repairing a
broken country, With Biden, the most racially diverse presidential Cabinet in the history that 50% of
nominees for Cabinet positions and Cabinet-level positions are people of color. That figure includes
Vice President-elect Kamala Harris who will be the first Black and South Asian person and first
woman to hold the position, substantive change for communities of color, Biden’s criticism Trump
for the lack of diversity in his Cabinet and his failure to address issues of concern to communities of
color, Biden’s changing policy for offensive rhetoric to target Muslims, Mexicans, Syrian refugees,
Africans, congresswomen of color and Black athletes protesting racial inequality throughout Trump’s
presidency, Biden’s giving up the travel ban, which has been derided by critics as an attempt to ban
Muslims from the US and Biden’s calling for racial justice and unity in America.” When these some
significant issues, told directly or indirectly, by implying in the news’ discourses as a historical and
contextual information to be able to construct the realities are analyzed, it is possible to make out
that the new president of USA, Joe Biden is going to attempt to vary the otherization policy for the
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minority societies and immigrants that was experienced in the process of Trump’s presidency and
be a hope or minority societies and immigrants in America.

4. 2. Micro Structure

While analyzing the “microstructure” of a news text, the words, sentences, expressions and
photographs that make up the texts are evaluated in terms of some criteria, such as “syntatic
analysis, regional harmony, word choice and rhetorical analysis” in order to reveal all the elements
in CNN (USA). In this study, the news about Biden’s policy for the minority societies and immigrants
throughout two months, December, 2020 and January, 2021 are evaluated primarily based on the
criteria of “syntatic analysis” and “regional harmony” which are the first stage of its microstructure
and deal with news texts in terms of their sentences. At the syntatic analysis level of Van Dijk in
the micro structure, usage structures of sentences, such as “simple or complex sentences, active
or passive establishment” are discussed. When the news about Biden’s policy for the minority
societies and immigrants during two months, December, 2020 and January, 2021 are analyzed in
terms of “syntatic analysis”, it is seen that the news about Biden’s policy for the minority societies
and immigrants are mainly expressed with simple and understandable sentence structures and
the reader can easily understand the meaning that is intended to be conveyed, ensuring that the
targeted way of thinking reaches the reader precisely. For example, when the news about Biden’s
policy for the minority societies and immigrants in CNN (USA) on 20 January 2021 are analyzed, it
is possible to see mainly simple and understandable sentence structures and the reader can easily
understand the meaning that is intended to be conveyed, such as; “Biden will be turning the tide of
a majority White and male Trump administration that was only 16% people of color.”, “To overcome
these challenges, to restore the soul and secure the future America requires so much more than
words.” “It requires the most elusive of all things in a democracy: Unity. Unity”, “Biden said, speaking
from the same platform that had been stormed by armed insurrectionists two weeks ago.”, “He
acknowledged that speaking of unity can sound foolish these days, but the struggles the nation
faces are not new.” (www.cnn.com. access date: 30.01.2021).

In addition, while trying to find an answer the question of whether the new president of USA, Joe
Biden will make some different attempts to make better life for the minority societies and immigrants
that applied in the presidency of Trump, itis examined whether the sentences are formed as “active or
passive sentences”. It is seen that active sentences are mainly preferred in the news, such as “Biden
has achieved a historic feat that observers hope will help begin the process of repairing a broken
country. The President-elect has the most racially diverse presidential Cabinet in the history of the
US. Americans are demanding leaders atone for the forces of White supremacy that motivated a mob
to storm the US Capitol on January 6 in its refusal to accept President Donald Trump’s loss. What
does Biden’s diverse Cabinet mean for a divided country.” (www.cnn.com. access date: 30.01.2021)
It is seen that “subjects” are brought to the fore and the subject is emphasized, as it is seen in the
examples. In this study, in Van Dijk’s discourse analysis, another important topic that is examined
at micro level is “the choice of words”. Since, the words, used in a news texts can be seen as the
most effective news item that enables the ideological perspective to be conveyed to the reader by
the creator of the text and reshaping the reality in the reader’s mind. Therefore, analyzing the words,
used in a news text is very important in terms of revealing the ideological thought structures that are
both said and implied in the content of the texts. To illustrate, when the news about Biden’s policy
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for the minority societies and immigrants are analyzed throughout two months, December, 2020 and
January, 2021, it is possible to make out how the discourses of the news are built with some words
in CNN (USA) such as; “voting rights legislation, reviving the economy, pushing police reform, Black
people, reversing Trump’s anti-immigration policies, Civil rights activists, diversity, calling Trump
a White supremacist, ensuring vaccine access to underserved communities, supporting voting
rights legislation, reviving the economy, recognizing each other’s common humanity, having more
in common, Biden’s looking for what binds them together, working together, discovering doing best
when they are all moving in the same direction, Trump’s banning Muslims from the US, ending
Trump administration’s restrictive immigration, blocking barriers on US-Mexico border, calling for
racial justice and unity in America, deeply divided by political forces and systemic racism, White
supremacy and domestic terrorism, restoring the soul and securing the future America requires, all
things in a democracy, unity, the struggles, the nation faces.” When these words, used in the news
about Biden’s policy for the minority societies and immigrants are studied in CNN (USA), it is made
out that Biden is planning to vary minority and immigrants policies that was applied in the process
of Trump’s presidency and Biden wants to reach racial justice and unity in America, unlike Trump.

Another element that is used for increasing the manipulation and effect of the newspapers is the
rhetorical elements, such as “using numerical data, expert opinion, showing examples, using
photographs and imaginary expressions”. To illustrate, in the news of “Divisive policies and actions
from Trump-era that Biden could decide to alter” (January 21, 2021), it is seen using numerical
data, as the rhetorical elements, such as; “Nearly 55,000 migrants, many of whom are from Central
America, have been sent back to Mexico, declaring a national emergency to access additional
funds, filing dozens of lawsuits, The current policy restricts entry from 13 countries, On his first day
in office, nine of the 17 actions he took directly to reverse rump’s policies, a “zero tolerance” policy
of prosecuting all immigrants, The policy that ended in 2018, but officials are still scrambling to fix
the problems it caused. Last year, lawyers said they haven’t been able to reach the parents of 545
children from separated families,” As it is seen, by making use of the rhetorical element of “numerical
data”, the effect of the news on the reader and the power of being believable are increased. Other
hetorical elements, such as various photographs are used to increase the impact on the reader in
the news about Biden’s policy for the minority societies and immigrants and the effect of news is
reinforced with these effective photos in the readers’ mind:

1=

Figure 1: Visual samples from news about the minority societies and immigrants (www.cnn.com, 2021)

When these photographs are examined, it is possible to understand there is going to be radical
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changes in the policy of America for the minority societies and immigrants. The new president of
USA, Joe Biden is going to attempt to vary the otherization policy for the minority societies and
immigrants that was continued in the process of Trump’s presidency. In this study, it is aimed o see
how Joe Biden is going to behave to the minority societies and immigrants, by analyzing the news
about the minority societies and immigrants in CNN (USA) throughout two months, December, 2020
and January, 2021 though he discourse analysis method.

Conclusion

In this study, it is aimed o see how new president of USA, Joe Biden is going to behave for the
minority societies and immigrants that was experienced in the process of Trump’s presidency by
analyzing the news about the minority societies and immigrants in CNN (USA) throughout two
months, December, 2020 and January, 2021 though the discourse analysis method. In contrast to
cultural diversity in the USA, it is possible to point out that racism, which did not stop under Obama,
was endured with Trump’s presidential process among the different positions of low-income black
and minority societies. Since Trump became a president, otherization policy for the minorities has
increased and people has started to try to gain their rights. But, as Trump has supported the racism
movements, it has increased day by day. People start to torture minorities. So, it is so important to
evaluate how the new president of USA, Joe Biden is going to attempt to vary the otherization policy
for the minority societies and immigrants that was experinced in the process of Trump’s presidency.

When, the policy of Biden for the minority societies and immigrants is evaluated by analyzing the
news about the minority societies and immigrants in CNN (USA) throughout two months, December,
2020 and January, 2021 though the discourse analysis method, it is seen that the new president
of USA, Joe Biden is going to attempt to vary the otherization policy for the minority societies and
immigrants that was continued in the process of Trump’s presidency. Biden’s discourses are analyzed
both macro and microstructure level of Van Dijk’s discourse analysis method and it is explicitly seen
that Biden is continually giving the message of unity, hope, healing and anti-racism. Biden states
that he is going to make radical changes about the issues of housing affordability, income and
wealth inequality, criminal justice reform, unemployment and environmental injustice rooted in racist
policies, racial segregation and violence against women and immigrants.
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0z
“Hakikati yansitmayan”in “hakikat”in altini oydugu bir cag olma Unune kavusan Post-truth ddnemde olgular tarafindan
kanitlanan degil, duygular tarafindan desteklenen dogrular ylikselise gecmis; “nesnel gercekler” yerini “ikna eden
dustnceler’e birakmistir. Galismada teknolojinin ulastiyi asamayi gézler éniine sermek bakimindan énem addeden
bir hadise olarak 2016 yilinda kanser hastasi kizini kaybeden Guney Koreli annenin doért yil sonra kiziyla sibernetik
mekanda bulugmasi vaka analizine tabi tutulmustur. Bu érnek olayda bulugsmayi gerceklestiren taraflardan biri “yapay”,
“sanal”, “insan uretimi” olmakla beraber diger taraf tamamen “gercek’tir. Sibernetik ortami resmeden ve medyada
“kavusma” basgligiyla haberlestirilen olay; “hakikat sonrasi” ¢agda “sahte olan”in da samimi duygular Urettigi, yalana
tutunmanin gercegi kabullenmekten kolay oldugu varsayimini kanitlamaktadir. Nitekim bahse konu bulusma gercek disi
bir hadise gérinumu sergilemekle birlikte annenin sanal karsisindaki hissiyati gercektir; teknoloji marifetiyle “Gretilen”
kizini gérdigu anda yasadigi, disaridan da gézlemlenebildigi gibi huzurdan ¢ok kaybetmeyi bir kez tatmaktan kaynakl
acidir. Galismada teknolojinin insa ettigi sanal ortami; “gercekligi” asindirip “hakikatimsi”ligi ytcelten yapisiyla faydaci

olmaktan ¢ok, acinin “yeniden uretildigi” bir mecra olarak okunmanin mimkun olup olmadigi irdelenmistir.
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Fikriye CELIK
Giris
“Hakikati yansitmayan”in “hakikat”in altini oydugu bir ¢cag olma tnline kavusan “Post-truth” dénemde,
olgular tarafindan kanitlanan degil, duygular tarafindan desteklenen dogrular ylkselise gegcmis;
“nesnel gercekler” yerini “ikna eden duslnceler’e birakmistir. Modernizmin “blyuk anlatilari’ndan
aklin yadirganmasiyla ortaya c¢ikan “gerceklik” tartismasi egliginde gelisen postmodern durum,
kurasizligi 6nceleyip “hakikat”in tekligini de hegemonik bulurken “yok”lugu Uzerine insa edilen post-
truth cagin baslangicinaisaret koymustur. Baudrillard’in “similasyon” olarak tanimladigi, gerceginden
daha gercek kabul edilen “sahte”nin iginde var oldugu bu yeni dinyada “hakiki olmayan”a ragbet
“hakikat”i daha kirilgan hale getirmistir. Bir tir taklidi degil, gbstergesi haline geldigi “gercek” olanin

yerine gecen “simulakr’larin dinyasina ait insan icin artik “gercek” ve “sahte” arasindaki ayrim
anlamini yitirmigtir.

“Hakikat sonrasi” cagda yasanan bu anlam kaymasi, zaman ve mekan kavramlarinin da
bulaniklagsmasi sonucunu dogurmustur. Gergek bir toprak tizerine bina edilmeyip sentetik bir zemine
kurulan sibernetik mekénda, Tanri kerametinin yerini insan Uretiminin aldigi iddia edilmektedir.
Modern &éncesi blylli dunyadan aklin merkeze alindigi diinyaya gecis yapan insanligin, ¢agin
gercekliginden arinip kendini similasyonun blyustne birakmayi yegledigini; bu sayede kendine
yabancilagsmayi dénlilmez bir noktaya tasidigini séylemek mimkindir. Nitekim buglin dogal ve
dogal olmayan olaylarin similasyonunda kullanilan VR (sanal gercgeklik) teknolojisinin ulastigi
asama “insan” ve “hakikat” arasindaki mesafenin derinligine isaret etmektedir.

Bu calismada teknolojinin ulastigi asamayi gbzler 6nine sermek bakimindan énem tasiyan bir
hadise olarak Guiney Koreli annenin 2016 yilinda kanser hastaligi dolayisiyla kaybettigi kiziyla dort
yil sonra sibernetik mekanda bulugsmasi konu edilmistir. Munhwa Broadcasting Corporation isimli
sirket tarafindan ¢ekimleri gerceklestirilip Guney Kore televizyonu MBC’de yayimlanan “I Met You”
(Seninle Bulustum) adini tagiyan belgeselde yer verilen bu érnek olayda, bulusmayi gerceklestiren
taraflardan biri “yapay”, “sanal’, “insan Uretimi”; diger taraf dogaya uygun bicimde dogmus,
tamamen “gercek’tir. Sibernetik ortami resmeden ve medyada “kavusma” basligiyla haberlestirilen
olay; “hakikat sonrasi” cagda “sahte olan”in da samimi duygular Urettigi, yalana tutunmanin gerceqgi
kabullenmekten kolay oldugu varsayimini kanitlamaktadir. Nitekim bahse konu bulugsma gercek disi
bir hadise gérinimu sergilemekle birlikte annenin sanal karsisindaki hissiyati gercektir; teknoloji
marifetiyle “Uretilen” kizini gérdiigl anda yasadigi; disaridan da gdzlemlenebildigi gibi huzurdan
cok, kaybetmeyi bir kez tatmaktan kaynakli acidir. Bu durum ¢alismasinda teknolojinin inga ettigi
sanal ortami; “gercekligi” asindirip “hakikatimsi’ligi ytcelten yapisiyla faydaci olmaktan ziyade,

acinin “yeniden dretildigi” bir mecra olarak okunmanin mimkun olup olmadigi irdelenmigtir.

1. Post-truth Cagda Simiile Edilmis Gerceklik Tartismasi ve Siber Mekan

S6zluk anlami itibariyle “var olanlarin iginde yer aldigi, tdm sinirh bayuklGkleri icine alan ugsuz
bucaksiz blyuklik. Bosluk, hiclik durumu. Sinirsiz ortam” (Cevizci, 1997, s. 583) seklinde anlam
kazanan “mekan” kelimesinin insan ve kultdr iliskisinden bagimsiz olmadigi bilinmektedir. Beden
ve mekan arasinda var oldugu gozlenen diyalektik iliskiden yola cikarak “mekan”in olusumunda
yasanan toplumsal sireclerin etkin bir faktér oldugunu séylemek mimkindir. insan ve mekan
arasindaki etkilesime dikkat cekerek “mekénsal biling’ten bahseden Harvey (2013, s. 28) gibi

Giddens da toplumsal iligkilerin zaman ve mekan baglaminda anlam kazandigini, zamani dogru
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okumanin yolunun mekani incelemekten gectigini distinmektedir. Giddens’a (2010, s. 30) gére “her
kaltar 6zel bir ‘yer bilinci’nin varligina isaret eden bazi standart mekéansal gostergelere sahiptir.”

Modernite, Tanri yasalarinin gecerli oldugu doga tzerine bilim ve teknoloji kurallarinin uygulandigi
kent mekanini bina etmis, dogal mekanin hududsuz yapisinin aksine sinirlar ¢izmeyi inga mantigi
olarak gelistirmistir. Modernitenin sistematik, kuralli yapisini bozan bir paradigmaya sahip postmodern
durumda ise mekansal algilama tamamen degismis, sinirdan bagimsiz bir mekan tahayyul edilmistir.
Bugln bu anlayisin genel kabule ulasmayi Jameson’in (2011, s. 156) “asiri-uzam” aciklamasina
borclu oldugu dusunilmektedir. Nitekim ona gore iceri-digsari ayrimi artik tamamen ortadan
kalkmigtir. Her ne kadar Lefebre (1991, s. 25) sinirlari siki siki korunan modern mekan anlayiginin
kirilmaya ugradigi tarih olarak 1900’lerin basini isaret etse de gérinmezlik kazanan uzamin buginin
“hakikat sonrasi” dinyasinda kendini agik¢ca géstermesi postmodernistlerin anlam(landirm)a bicimi
dolayisiyladir. Mekan ve kulttr arasindaki diyalektik iligkiyi aydinlatmak adina; mekansal algida
yasanan bu dénisimde postmodern kaltirin payini vurgulayan Harvey’in yani sira Jameson’in
da yalniz bir yer olarak nitelenmemesinin gerekliligine isaret ettigi mekani kultirin belirleyeni
olarak gbérmesi 6nem tasimaktadir. Buradan hareketle icinde bulundugumuz “post-truth” cagin,
postmodernizmin bir sonucu olarak gelistigi disinuldiginde; postmodern durumun yeni, kuralsiz,
sinirsiz, hipermekani mimkuin kilmasiyla “hakikat sonrasi” caga 6zgu “hakikat”in varligini yadsiyan
kaltarun ortaya c¢iktigr; bu kaltirin mekansal donasumun surekliligini dogurdugu goérilmektedir.

Postmodern kdltarin parcali “hakikat”, coklu “gergeklik” inancinin, “post-truth” kiltirde “hakikatin
6nemsizligi” disincesine eviriimesinde teknolojinin payl gérmezden gelinemeyecek boyuttadir.
Nitekim postmodern distincenin hizla yayihmina imkan taniyan kiresellesmeyle birlikte Bauman’a
(2010, s. 23-24) gbre “mekani 6rgutleyen” unsurlar; teknik kapasite ve teknigin eylem hizi olmustur.
Paranin, mallarin ve insanlarin dolagsiminin éniindeki engelleri kaldirdigi gibi enformasyonun da
serbest dolasimini saglayan kuresellesme “beden” ve “mekan” birlikteligini sonlandirmigtir. Bitin
yerkureyi ayni anda kaplayabilen enformasyon aginin gelisimiyle “bu yurt temelli/sehir planlamacilari
tarafindan planlanmig/mimarlar tarafindan tasarlanmig, insa edilmis mekan Uzerine bir Ug¢lncl
mekan, insan dunyasinin sibernetik mekani bindirilmistir’ (Bauman, 2010, s. 24). Virilio (1991, s.
19) icin bu siber mekéan, nesnel sinirlari agsmistir; uzamsal boyutlardan yoksundur. Bundan sonra
insanlari fiziksel engeller veya zamansal mesafelerin ayirmasi séz konusu degildir. Bilgisayar
terminalleri ve video monitdrleri arabirimiyle, burasi - orasi ayrimi anlamini yitirmigtir.

“Hakikat” ile “sahte” arasindaki farki ortadan kaldirmaya ayarl sibernetik mekan Uzerinde dogru
bir okuma yapmak slphesiz “hakikat sonrasi” cagin “hakikat” ile kurdugu iliskiye deginmeyi
gerektirmektedir. Nitekim gbzden disen bir “hakikat’in var oldugu bu dénemde insanin “sahte”
olandan yana tavir gelistirdigi gorulmektedir. “Post-truth” kelimesinin kavramsallagsmasinda roli
bulunan Keyes'’in (2017, s. 22-29) dusunceleri, “gercek” olana mesafelidurugun toplumlarintamamina
sirayet eden bir ruh hali olduguna yaptigi vurgu sebebiyle kiymetlidir. Her yeni gerceklige kucak
acilan bir gergekustlu dinyada geleneksel mekanin kurulu oldugu topragin yerini kaygan bir zemine
biraktigini ifadelendirmek zor degildir. Gergek bir temasin yasanmadigi bu sibernetik mekanda;
yapaylasan duygulanimin, kelebek etkisine sahip enformasyon altinda ezilen dusincelerin varligi
kendini gizlememektedir.
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2. Baudrillard ve Simiilasyon Kurami

Postmodern durumun énerdigi “hakikatin coklugu” distincesinin, post-truth dénemin ortaya ¢ikardigi
“hakikatin Gnemsizligi” fikrini beraberinde getirdigi bilinmektedir. Modernizmin tek hakikat varsayiminin
karsisina hakikatin goreliligini ¢cikarip “cokluk” fikrine deger atfeden postmodernizmin agilan nihilist
kapiya yonelmesi, “hakikat” kavraminin zaman icinde ¢okluktan ziyade degersizlikle karsilagsmasiyla
sonuglanmigtir. “Bugln dunya, beklentilerimizin de 6tesinde bir gerceklige kavusmustur. Gergek ve
akilci verilerin tamamina ermeleriyle beraber tersyuz olmalar s6z konusu olmustur” (Baudrillard,

2012, s. 85).

Modernizmin “Ust anlatilan”’ndan aklin yadirganmasiyla ortaya ¢ikan “gerceklik” tartismasi egliginde
gelisen postmodern durum, kurasizligi 6nceleyip “hakikat”in tekligini hegemonik bulurken “yok”lugu
Uzerine insa edilen post-truth cagin baslangicina isaret koymustur. Baudrillard’in “similasyon” olarak
tanimladigi, gerceginden daha gercek kabul edilen “sahte”nin icinde var oldugu bu yeni diinyada
“hakiki olmayan”a ragbet “hakikat’i daha kirilgan hale getirmistir. Nihayetinde ona gére; bir tur taklidi
degil gbstergesi halini aldigi “gercek” olanin yerine gecen “simulakr’larin diinyasina ait insan igin
artik “gercek” ve “sahte” arasindaki ayrim anlamini kaybetmistir. Zira burada insanin karsisina
“hakikatin ta kendisi” gibi gecen bir similakrdan s6z edilmektedir (Baudrillard, 2010, s. 13). Gergek
olani yerinden edecek kadar onun 6zelikleriyle donatiimis “simulakr”, Baudrillard’in (2010, s. 15)
s6zlugunde “hipergercek™tir; “gercegin tim gostergelerine sahip, gercegin tim asamalarina kisa
devre yaptiran kusursuz, programlanabilen, gdstergeleri kanserli hiicreler gibi ¢cogaltarak dort bir
yana savuran bir makineden” ibarettir; bu Gretilmis gercekliklerin hayat verdigi dinyada yasananlar
ise “Ustgerceklik™tir. Baudrillard’a (2012, s. 84-85) gbre yasanan simulasyon evreninde “ideal ve
gercegin asin kaynasmasindan dogan, gercegin bastan asagi olgusal hale gelmesinden dogan asiri
bir tepkime vardir.”

Kavram olarak “gergeklik” dugtincesinden “gercek” olanin teknoloji yardimiyla Gretilme ve strdirilme
asamasina gecildigine 1sik tutan Baudrillard (2015, s. 15); Tanr’nin yarattigi degil insanin urettigi
simule edilmis dinyada higbir seyin “var” olmadigi iddiasinda bulunarak “hakikat”in “yalan” ve “hile”
tarafindan oldardldigu gerceginden bahsetmektedir (Baudrillard, 2009, s. 119).

Gerceklik doruk noktasinda bulunmaktadir. Teknik basarilarin sonucunda dyle bir gerceklik ve nesnellik diizeyine

ulastik ki, bizi gercekligin olmamasi durumunda dlisecegimizden daha fazla kaygi ve sagkinliga bogan bir
asiri gerceklikten séz edilebilir; gercekligin olmamasi durumunu bunu hi¢ degilse ltopya ve imgelemle telafi
edebiliyorduk. Buna karsin, asin gercekligin artik ne telafisi ne de bir segcenegi vardir (Baudrillard, 2012, s. 84).

3. Yeni Diinya Deneyimi: Gerceklik - Sanallik Siirekliligi (RV)

Gelisen teknolojinin her alanda kullanima kavusmasiyla ihtiyaclara cevap verecek cihazlarin tretimi
hiz kaydetmistir. Yeni gerceklik arayislari internet ve teknolojinin inga ettigi ortamlarin dogusunu
baslatmistir. “Artiriimis gerceklik” ve “sanal gergeklik” teknolojisinin gelismesinde yeni deneyimlerde
bulunmak, yapay gercekligi hissedilebilir hale getirmek, hayat kolaylastirici girisimler ortaya koymak
amaclanmistir. Tip, egitim, sanat, mimari, mihendislik ve askeri alanlar basta olmak tzere kullanilan
bu yeni teknolojilerin bir diger faaliyet alani da kuskusuz iletigsimdir.

“‘Artinlmis gercgeklik” (AR) ve “sanal gerceklik” (VR) bugin bilinen ve kullanim alani elde eden
kavramlar olmakla beraber “gercek mekan” ve “sanal mekan” bicimlerinin bir birlesimi olarak “karma

mekan”, 1994 yilinda Milgram ve Kishino (1994, s. 1321) tarafindan ortaya konulan “karma gerceklik”
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(MR) tzerinden aciklanmistir. Artirlimis gerceklik (AR), gerceklik ve sanallik surekliligini yineleyen
bir “Reality-Virtuality’nin (RV) parcasi olarak gorulmektedir. Gergek ortamdan artirilmig gergekligin
ve sanal ortamdan artirilmig sanallhigin olusturulmasiyla ortaya c¢ikan karma gerceklik; gerceklik
ve sanalligin birbirinin antitezi olmadigini kanitlamaya hizmet etmektedir (Milgram vd., 1994, s.
283). Milgram ve Kishino’ya (1994, s. 1322) gére MR, sanal surekliligin merkezinde bulunan bir “gri
alan”dir. Karma mekan olarak “artirilmis gerceklik” (augmented reality), gercek ve sanal nesneleri
bir arada bulundurup sanal unsurlarin gergegin bir parcasi seklinde gériinim sergilemesini mimkun
kilmaktadir. Bu sayede katilimcilarin hem gergegin hem sanalin uzantisi olmayi deneyimledikleri bir
dinya kurulmaktadir (Manuri ve Sanna, 2016, s. 18).

Artirllmis gerceklikteknolojisidogal ortamdakayitl 3D sanalnesnelerigdrintileme yoluylakullanicinin
gercek ve bilgisayar tarafindan olusturulan nesnelerle etkilesim kurmasina imkan tanimaktadir
(Bajura ve Neumann, 1995, s. 52). Cevrimici ve ¢evrimdigl diinyanin senkronizasyonunu saglayan
AR teknoloijisi, iletisim ortamlarinda da iceriklerin Gretim, dagitim ve tiketiminde etkilesimsellik fikrinin
One ¢ikmasi Uzerine son yillarda bagvurulan sistemlerden biri haline gelmistir. Bu karma dunyada ev
sahipligini gercek ortam Ustelenirken bilgisayar ortami kullanicinin diinyasinda misafir edilmektedir.
Kitle iletisim araglarinda kaynaktan aliciya ileti gdndermek seklinde ortaya ¢ikan “iletim” sirecini
“‘iletisim”e donustiren AR teknolojisi gérinmeyen, kisisellesmis araylzler yoluyla kullaniciya yeni
ancak gercekle irtibatli bir deneyimin kapisini agmaktadir.

Fizik yasalariyla sinirlandirilan gercek diinyaya internet, bilgisayar, gozlik ve eldiven gibi teknolojik
cihazlar yardimiyla ses, goruntu/grafik gibi sayisal nesnelerin iligtiriimesi olarak 6zetlenebilecek
AR teknolojisinin aksine VR teknolojisinde fiziki sinirlara tabi diinyaya yercekiminden, zaman ve
mekandan bagimsiz, alternatif bir dinya bina edilmektedir. Sanal gerceklikte sayisal bir mekanda
yasayan insanin gercek dinyayla tek baglantisi similasyon bashigi sayesinde kurulmaktadir. iki
teknoloji arasinda belirgin bir ortam farkli bulunmakla beraber birbirinden tamamen bagimsiz
buluglar oldugunu sdylemek zordur. Kimilerine gore AR teknolojisi VR’In 6zel bir durumu olarak
ortaya cikarken aksine AR’In genel bir kavram olup VR teknolojisini de kapsadigi iddiasinda
bulunanlar da s6z konusudur. Sonug olarak geleneksel VR’in aksine, AR’da gercek ortam tamamen
bastiriimayip tersine baskin rol uUstlenmektedir. Artirlimis gergeklik, insani tamamen sentetik bir
diinyaya hapsetmek yerine sentetik takviyeleri gercek mekana yerlestirmeyi denemektedir (Bimber
ve Raskar, 2004, s. 2).

4. VR (Virtual Reality) Teknolojisi

“Virtual” ve “reality” kelimelerinin bir araya getirdigi “Virtual Reality” (VR) uygulamasi “sanal”’ ve “gercek”
olanin yan yana oldugu bir teknolojidir. Ekrandan goéze iletilen yayini gergeklestiren bir cihaz olarak
islev gérmektedir. Cihaz ve g6z arasina yerlestirilen lenslerin varligina da rastlamak mumkandur. Bu
lenslerin sahip oldugu uyum parametreleri sayesinde cihaz her gbze uyum saglayabilen bir yapiya
kavusmaktadir. Degisen g6z yapisina gére odak noktasi belirleyen lensler tasidigi 3D gérunta
Ozelligiyle uygulamayi kullanan kimsenin diinyayi gérisinde tadabilecegi yapayligin 6niine gegmeyi
amaclamaktadir. “3 boyuta gevrilecek olan gértntinin kullanicinin gézinde tatmin edici bir gérinti
olusturabilmesi icin saniyede en az 60 karelik gecislere sahip olmasi” gerekmektedir (Alkan, 2020,
https://www.endustri40.com/sanal-gerceklik-virtual-reality/ ).

‘HMD” (Head Mounted Display) olarak isimlendirilen sanal gerceklik cihazlari dogrudan kafaya
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monte bir uygulama olarak kullanicinin butiin ani hareketlerine uyum saglama kapasitesine sahiptir.
Boylece “sanal” olanin “hakiki” olandan ayriimasi imkénsiz hale gelmektedir. Sagliktan egitime?,
sanattan mimariye® hayatin her alaninda kullanim sahasi gelistiren VR teknolojisi insanhga icinde
bulundugu diinyanin zaman ve mekan algisindan baska bir imkén sunmaktadir. 4. sanayi devriminin
yasandigi gunumuzde degisen c¢alisma bicimleri, gelisen Uretim model ve teknikleri sanal gerceklik
teknolojileriyle birlestiginde simulasyon evreninin sinirlarinin daha da genisledigi gézlenmektedir.
Buglnln dunyasinin alternatif mekanini resmeden “Cybernetics” (sibernetik) kavraminin ortaya
cikigl 1948 yilina, Norbert Wiener’in buluguna dayanmaktadir. Wiener (1948, s. 1-29) “insanla
makine, makineyle makine arasinda mesaj aligverisi” seklinde tanimladigi “sibernetik” kavraminin
insan-makine arasinda etkilesime izin veren yapisi dolayisiyla insan hayatinda 6nemli bir yere sahip
oldugundan s6z etmistir.

Gaddis (1998) tarafindan bilgisayar ile hayal tGrini diinyanin bir aradaligi seklinde tanimlanan “sanal
gerceklik” simalatorine ise ilk kez 1962 yilinda rastlanmigtir. Morton Heilig isimli multi-medya uzmani
tarafindan geligtirilen “Sensorama™, insan duyularina yénelen bir makine olarak VR teknolojisinin
Onculerinden olmustur. Sinemada katharsisi amaglayan bu makine, sesten kokuya butin duyulara
seslenebilecek bir kapasitede disunilmuls; ancak dénemin sartlari geregi yeterli finansal destek
bulamadigi icin hayata gegcirilememigtir.

Oppenheim’in (1993, s. 217) insan ve makine arasindaki etkilesimin gérsel ve isitsel teknolojiler
yardimiyla algilanmasi olarak tanimladigl “sanal gerceklik’te bugin kullanilan kaskli ekranlarin
cikisinin ise 1966-1968 tarihlerine dayandigi dusuntlmektedir. Amerikali Bilgisayar Mihendisi lvan
Sutherland ve 6grencisi Bob Sproull tarafindan gelistirilen “The Sword of Damocles” (Demokles’in
Kihct), dénemin teknolojik imkanlarinin agir malzemeyi kullanilabilir duruma getirme gtictine sahip
olmamasi dolayisiyla tavandan sarkitilarak kullanilan bir cihazdir (Ferhat, s. 727). Kullanicinin
ybnuyle irtibath olan makine ancak kafa hareketlerini takip etme yoluyla kullanilabilmistir. Bu tar
cihazlarin bugiinki VR isimlendirmesine kavugmasi 1980’lerde Jaron Lanier tarafindan saglanmistir
(Gonzalez-Franco ve Lanier, 2017, s. 1). 1995 yilina gelindiginde ise Gi¢ boyutlu gériintl saglayabilen
ilk tasinabilir oyun konsolu olan “Virtual Boy” piyasadaki yerini almigtir. Bu tarihsel surecin
ardindan sanal gercekligin ulastigi boyutta VR basligi “Oculus Rift’in populerlik kazanmasinin payi
bulunmaktadir (Ferhat, 2016, s. 730-731).

insana alternatif bir “hakikat” sunan “sanal gerceklik” teknolojisinde sentetikligin yumusatiimasi
amaciyla etkilesim fikrinin gelistiriimesinden yararlaniimaktadir. Bilgisayarlar tarafindan desteklenen
alternatif gerceklikler arasinda oyunlar, dogal ve dogal olmayan olaylarin bilgisayar simulasyonlari
ve ugus simulasyonu bulunmaktadir (Sherman ve Craig, 2003, s. 10-11).

2 “Ornegin Google Tilt aplikasyonuyla égrenciler alevlerle resim yaparak daha énceden yapmasi imkansiz olan sanat eserleri ortaya
koyuyor. Ogrenciler bu teknolojiyle insan viicudunun igerisinde yolculuk yapiyor, biyolojiyi kesfediyor ya da gegmise giderek tarih
6greniyor. Bu sayede 6grencileri siniflarin duvarlarindan disariya ¢ikartabilir ve diinyanin her yerine géturebilirsiniz” (Bradbury, 2020,
https://tr.euronews.com/2020/11/05/sanal-gerceklik-vr-teknolojisi-gunluk-hayat-m-z-nas-I-kolaylast-r-yor).

3 “Ve mimarlik alani... Burada sanal gercgeklik baslangictan insaata kadar tum sureci yeniden sekillendiriyor” (Bradbury, 2020, https://
tr.euronews.com/2020/11/05/sanal-gerceklik-vr-teknolojisi-gunluk-hayat-m-z-nas-I-kolaylast-r-yor).

4 “Bu sistem, kullaniciya 3D renkli gériintli, stereo ses, hareket, koku, hatta rizgar etkisi veren titresimli bir koltuktan olugsmaktadir.
Kullanici New York’ta motosiklet gezintisi yaparken yuzinde riuzgéari hissederek yanindan gectigi restoranlardan gelen yemek
kokularini da algilayabiliyordu” (Ferhat, 2016, s. 727).
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5. Arastirmanin Metodu

Niteliksel bir inceleme olan ¢aligmada vaka analizine bagvurulmustur. Yontem ve teknik belirlemede
calismanin literatlr kisminda degerlendirilen konularin aciklanmaya ve 6érneklendirmeye muhtac
yapilari etkili olmustur. Zira “post-truth” kavrami bir yandan bu ¢agi tam anlamiyla agiklayan
dogasi diger taraftan henlz yeni bir alan olmasi dolayisiyla gercek hayattan kesitler yardimiyla
anlamlandiriimayi beklemektedir. Ayni sekilde iginde bulundugumuz ¢agin yeni mekani olarak bina
edilen siber mekéan gergegine dair iyi bir aciklamanin vaka analiziyle mimkuin olacagi dusunalmustur.
Bu kapsamda ilk adim olarak literatir tarama yoluyla konu ag¢ikliga kavusturulmus, ardindan “neden”
ve “nasil” sorularina cevap niteligindeki vaka ¢c6zumlenmistir.

Bir sorusturma bigimi olan vaka ¢alismasinda incelemeye tabi tutulan olayin ilgi ¢ekici olmasi gerektigi
bilinmektedir (Stake, 2005, s. 136). Ornek olay incelemesinde amag; anlasiimasi, anlamlandirimasi
gereken insan faaliyetlerini, sosyal hakikatleri ¢coztimleyebilmeyi saglamaktir. Nitekim Gerring’e
gore de ortak meseleye dayanan durumlarin farkina variimasi, anlama kavusmasi kimi zaman bir
durumun detaylica ele alinmasiyla mimkin olmaktadir. Evrene analitik genellemeler yapmaya
izin veren bir ydntem olarak nitel veri cézimlemesi derinlikli bir konu butinltgu esliginde analizde
bulunmayi, sonucunda da muhatap oldugu ne, nasil, neden sorularina cevap niteligi tagiyan ¢iktilar
ortaya koymayi saglamaktadir. Keza vaka analizi de gercek hayatin icinde gelisen bir hadisenin
tasidigi farkina variimayi, gézler 6niine serilmeyi, c6ziimlenmeyi ve anlagiimayi bekleyen malumatlar
dizisiyle ilgilenmektedir. Gerring’e (2007, s. 17) gbre bir vaka calismasindan bahsedebilmek igin
tercih edilen ydntemin niteliksel olmasi, bir fenomenin kapsamli incelenmesini saglayan arastirmanin
butunsellik tagimasi, dogal yoldan toplanmig kanitlar barindirmasi, gergek hayat baglaminda ortaya
cikmasi gerekmektedir.

Calismada bugun teknolojinin en son asamasina taniklik eden danyanin durumuna iligkin agiklayici
bir 6rnek olarak kendini gdsteren “I Met You” adindaki sibernetik bulugsma alanyazindan derlenen
bilgiler 1s1ginda degerlendirilmigtir. Vaka analizi teknigine 6zgu aciklayici desenden yardim alinarak
teorik 6nermelerin izini suren arastirmada nedensellik Gzerinde durulmustur. Nitekim calismada ele
alinan érnek olay arastirmanin yuritildigi dénemde benzeri bulunmayan, 6zglin bir forma sahiptir.

6. “Hakikatimsi” Kavusma: Sanal Kiziyla Bulusan Giiney Koreli Anne Ornegi

Baudrillard’in (2010, s. 14) “gercekle gercegin simule edilmis modellerini Ust Uste bindirmeye”
cabaladigini iddia ettigi “cagdas simulatérler”, bugln yasanan “sanal gerceklik” érnekleri Gizerinden
kendini aciga vurmaktadir. “Sahte” olanin “hakikat”i yerinden ettigi bir dinyanin kaniksanmasiyla
aciklamanin mdmkidn oldugu “hakikat sonrasi” ¢agda McLuhan’in teknolojinin insanin uzantisi
oldugu iddiasinin gecerlik kazandigini gérmek gti¢ degildir. Nitekim ona goére insan uzantisinin son
asamasi duyularin ve sinirlerin oldugu gibi bilincin teknolojik simulasyonudur (McLuhan, 1994, s. 3).

“Gercek” olanin kirilgan yapisi, insanin zaman ve uzamdan kurtulma arzusu, aci veren gerceklikten
kacis cabasi gibi gerekgelerden yardim alinarak anlamlandirmaya bagvuruldugunda, fiziki dinyanin
sanal dunyakarsisindaki maglubiyetinibedensizlesme, 6limsuzlik gibi etkenlere baglamak gerekliligi
kendini gostermektedir. Zira VR teknolojisinin insana sundugu baglica hizmetin “bedensizlesme’yi
mumkun kilmak oldugu bilinmektedir. Fiziki dinyada oldugu gibi duyu organlariyla aktif hale gelen
insan bedensel olarak cihazin i¢cinde var olabilmektedir (Ercan, 2019, s. 122). Fiziksel duyum yoluyla
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cevre unsurlarinin farkina varmak seklinde tanimlanan algilamanin gergeklesebilmesiicin, “sanal’hk
kazanan insanin gorsel, dokunsal ve isitsel sensdrlerle donatiimasi gerekmektedir (Thalmann ve
Thalmann, 1994, s. 5). Thalmann (1994, s. 7) “sanal gerceklik” durumunda iki farkli etkilesim tiriinden
bahsetmektedir. Buna gbére sanal insanlar arasinda etkilesim saglanabilecegi gibi sanal insanla
gercek insan arasinda da etkilesim mumkuin hale gelebilmektedir. Calisma kapsaminda incelemeye
alinan érnek olayda da “sanal”’ ve “gercek” arasinda olusan etkilesimin varligi gézlenmektedir. Ne
var ki bu 6rnekte bir etkilesimden ziyade yalniz “gergek” insanin kargisinda duran “sanal’a yonelmesi
ve duygulanimi s6z konusudur.

“Gercek” olanin, gercekligini yitirdigi tamiri mimkin olmayan bir noktasinda durdugu dinyada
6lmenin de imkéansiz hale geldiginden yakinan Baudrillard’in (2015, s. 14; 2010, s. 15) 6lur 6lmez
dirilebilen “simalakr’inin varhigi ele alinan vaka utzerinden de kendini géstermektedir. Nitekim bu
olay 2016 yilinda 6len ¢ocuguyla bulusan Guiney Koreli anneyi konu edinmektedir; anne “gercek”,
cocuk “sanal”dir. Annenin kanser hastalgi dolayisiyla kaybettigi yedi yasindaki kiziyla dért yil sonra
sibernetik mekanda bulusmasinda taraflardan biri “yapay”, “sanal”, insan Uretimiyken diger tarafin
tamamen “gercek” olmasi VR teknolojisinin ulastigr kullanim alaninin genisligini kanitlamaktadir. “|
Met You” (Seninle Bulustum) isimli belgeselde yer verilmek Uzere kurgulanip 9 dakika 38 saniyelik
bir sirede gerceklesen bu olayda “sanal gerceklik” teknolojisinden yararlanilarak anne Jang Ji-sung
ile kizi Nayeon daha 6nce siklikla gittikleri parkin simtlakrinda bir araya getirilmis; stidyo ortaminda
taktigi gézllk araciligiyla anneye cocugunu gérme firsati sunulmustur. Bu “kurgu gercgeklik’te yalniz
g6rme duyusuna hitap edilmemis, yani sira anneye giydirilen bir ¢ift eldiven yardimiyla da dokunsallik
saglanmaya calisiimistir (BBC, 2020; Habertirk, 2020; TRTHaber, 2020).

Gorsel 1

Sekiz aylk calisma sonunda &len kizin gérintisinin olusturuldugu “sanal gerceklik’te bir ¢ocuk
manken kullaniimig, ardindan mankenin goérlintulerinin Uzerine Nayeon’un bedeni yansitilarak
anneye “hakiki olmayan” ¢ocuguna kavusma imkéani taninmistir. Nayeon’un gercek sesinin de
kullaniimasiyla gercegin kopyasi olmaktan 6te onun yerine gegen bir simulakr yaratiimigtir. Yesil
bir fona sahip stidyoda VR gdézlik ve eldiven giydirilen anne bir anda kendini kiziyla gittigi parkta
bulmus, cok gecmeden kizinin uzaklardan kosarak bulundugu yere geldigini gérmustar (00:08).
Hipergerceklikle bas basa birakilan annenin karsisinda canl halde gérdigu ¢cocugu, ona dokunmasi,
onunla sarilp konugmasi ne kadar “sahte” ise annenin yasadiklari, duygu, his ve digtinceleri o denli
“gercek’tir.
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Gorsel 2

Calisma kapsaminda incelenen bu vaka; “post-truth” olarak adlandirilan “hakikat sonrasi” diinyada
insanin “hakikat” ile “sahte” arasindaki ayrimin gérinmezliginde kendini kaybetmesinin yaninda,
“gercek” olandan degil onu mutlu edecek “sahte”den yana oldugunun kanitlayicisi olarak kargimizda
durmaktadir. Lyotard’dan (1984) ilhamla teknolojinin yalniz insan yararina islemedigini yani sira
“hakikat’in gézden diismesinde pay sahibi oldugunu distinmek mimkuinddr. Zira ona gére bu cagda
aklin yerini teknolojik gelismeler egliginde 6n plana ¢ikan insani arzular almigtir (Lyotard, 1984, s.
10). Keza annenin belgeselde kullandigi “cok kisa surdi ama ¢ok mutlu bir andi” (BBC, 2020)
s6zlerinin Lyotard’i onaylar nitelikte oldugu gérilmektedir. Bdylelikle Baudrillard’in (2015, s. 15) da
dedigi gibi “ilke ve kavram olarak gerceklik asamasindan gercegin teknoloji yoluyla gerceklestiriime
ve surdurilme asamasina gecilmistir.”

Gorsel 3

Bilin¢g ve duygulardan kaynaklanan davranis sureclerinin simtlasyonu da dahil olmak Uzere canli
organizmalari ve canlilari bilgisayarla yeniden yaratmaya ¢alisan bitin teknikleri ifade eden “yapay
yasam”dayasanan “sanal gerceklik”, “gercek”insanin “sanal” diinyaya, tamamen bilgisayartarafindan
yaratilan dinyaya dalmasi anlamina gelmektedir. Bu, sanal diinyadan nesnelerle etkilesim, onlarin
manipulasyonu ve “insan” kullanicinin sanal dinyada gercek bir katilimci oldugu hissi anlamina
gelmektedir (Thalmann, 1994, s. 9). Nitekim incelenen &érnek olayda da bir similasyonun icinde
oldugunu bildigi halde “sanal” olanin tattirdiklarindan yana egilim gésteren anne bu bulusmada kizinin
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dogum gununu kutlamig, pastanin Ustindeki mumlari birlikte séndirme mutlulugunu yasamistir
(05:57). Ebediyen géremeyecegini bildigi “gercek” cocugunu “yalan da olsa” gérmeyi segmek, “post-
truth” caga 6zgu insan modelinin resmini yansitmaktadir. Nesnel olgularin duygulardan daha az
degerli gérilmesinin yarattigi bir dinyayi acgiklayan “post-truth” dénemin insani, kendi “hakikat”ini
kabullenmek yerine i¢cinde bulundugundan daha iyi bir gercekligi vadedene sariimaktadir. Robins
(2013, s. 45-50) bu tutunmay: bir tir buyltlenmeyle agiklamakta, aci veren “hakikat”in buyualeyen bir
“sahte”ye degisilebilmesini gerekcelendirmeye calismaktadir.

Gorsel 4

Birkurgu Uriint olanbelgeselde, “gercek” olani temsilen oradabulunan “sanal’kizinadokunan annenin
ellerinin titredigi, yasadigi 6zlem ve mutluluk duygularinin agirhgi sebebiyle agladigr gérilmektedir
(01.30). Yesil zemin Gzerinde bulunan her seyin “sahte”; buna karsilik yalnizca annenin “gercek”
bir insan, hissiyatinin da dusuincelerinin de “hakiki” olmasi dolayisiyla burada riza goésterilerek
sOmarilme durumunun varligina isaret etmek gerekmektedir. Nitekim annenin belgeselde yer alan
“pelki bu gercek cennet. Nayeon’la bulustum. Beni gulimseyerek cagirdi. Cok kisa surdi ama ¢ok
mutlu bir andi. Sanirim hep gérmek istedigim rayay1 gérdum” (BBC, 2020) s6zlerinden hareketle
bu simulasyonu bir tur riya olarak niteledigi goralmektedir. Ne var ki bu bir riya degildir; gercek
dunyaya ilistirilmis yapay bir siber mekén, bir similasyondur. S6murinin yasandigi yer ise anne igin
kisa sureli de olsa “gercek” ile “sahte” arasindaki ¢izginin gérinmezlik kazanmasidir. Keza yasadigi
bu deneyimi rliya olarak tanimlarken kullandigi “sanirim” ifadesi annenin “gerceklik” duygusunun
asindigini géstermek bakimindan énemlidir.
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Gorsel 5

Zaman ve uzam kisitindan kurtardigi insana, gercek dinya ile bilgisayar tabanli siber dinyayi
bir araya getirerek 6limsizIigu tattiran “sanal gerceklik’te anne “6ldiguni dusindigu” kizina
dokunabilmis, onunla konusabilmig®, parkta kosup oynamasini izleyebildigi kizinin yemek yemesine
taniklik edebilmis, ondan cicek alabilmisse de nihayet “hosca kal anne, seni seviyorum” sozlerinin
ardindan yataginda uyumaya baslayan kizini izlerken onun kelebek olup ug¢tugunu da “gézleriyle”
gbérmustir (08:55 — 09:32). Kisa sureli de olsa mutlu oldugu ifadesinde bulunan annenin bir anda
kelebek olup gbzden kaybolan kizini yeniden kaybetmeyi de deneyimledigini sdéylemek zor degildir.

Sonuc

“Hakikat”in gbzden dustugu, dogrulardan ¢ok yalanlarin yukselise gectigi, bilginin degil duygularin
kiymetli géraldagu “hakikat sonrasi” zamanlarda hayatin oldugu kadar 6limun de anlamini yitirdigi
gorulmektedir. “Gergek” olanin yagmaya ugradigi bu cagda inan¢ duygusunun da zedelendigini
g6érmek guc degildir. Nitekim insanin 6lUmli oldugu disincesinin kabull de inanca dahildir. “Gergek”
olanin kirllgan yapisi, insanin zaman ve uzamdan kurtulma arzusu, aci veren gergeklikten kagis
cabasi gibi gerekcelerden yardim alinarak anlamlandirmaya basvuruldugunda, fiziki diinyanin sanal
dunya karsisindaki maglubiyetini 6lumlu olmaya baglamak gerekliligi kendini gdstermektedir.

Cahsmaya konu olan Guney Koreli annenin dért yil 6nce kaybettigi kiziyla “sanal gerceklik’te
bulusmasi 6rnek olay! “post-truth” cagda insanhgin gerceklikle iligkisini aydinlatmak bakimindan
6nem tasimaktadir. “Sanal gerceklik” teknolojisinden yararlanip “I Met You” isimli belgeselde yer
verilmek Uzere kurgulanan bulugsmada, Anne Jang Ji-sung ile kizi Nayeon siklikla gittikleri parkin
simulakrinda bir araya getirilmis; stidyo ortaminda taktigr gézlik aracihgiyla anneye ¢ocugunu
gbrme firsati sunulmustur. Bu similasyonda gérme duyusunun tatmininin yaninda dokunsallik
da saglanmistir. Olen gocugun gériintiisiiniin olusturuldugu “sanal gerceklik’te bir cocuk manken
kullaniimig, ardindan mankenin géruntulerinin Gzerine Nayeon’un bedeni yansitilarak anneye “hakiki
olmayan” cocuguna kavusma imkani taninmistir. Nayeon’un gercek sesinin de kullaniimasiyla
gercegin kopyasi olmaktan 6te onun yerine gecen bir similakr yaratiimistir. Hipergerceklikle bas
basa birakilan annenin kargisinda canl halde gérdigu ¢ocugu, ona dokunmasi, onunla sarilip
konusmasi ne kadar “sahte” ise; annenin yasadiklari, duygu, his ve disutnceleri o denli “gercek’tir.

Calisma kapsaminda incelenen bu vaka; “post-truth” dinyada insanin, “hakikat” ile “sahte”
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arasindaki ayrimin gérinmezliginde kendini kaybetmesinin yaninda, “gercek” olani degil onu
mutlu edecek “sahte” olani tercih ettiginin kanitlayicisi olarak kargimizda durmaktadir. Bir kurgu
arinl olan belgeselde, “gercek” olani temsilen orada bulunan annenin “sanal” kizina dokundugu
sirada ellerinin titredigi, yasadigi 6zlem ve mutluluk gibi duygularin agirligi sebebiyle agladigi
gorulmektedir. Ortamda bulunan her seyin “sahte”; buna karsilik yalnizca annenin “gercek” bir insan,
hissiyatinin da dustncelerinin de “hakiki” olmasi dolayisiyla yasanan sémiuriye dikkat cekmek
lGzum etmektedir. S6GmUrinin yasandigi yer; kisa sureli de olsa “gercek” ile “sahte” arasindaki
hududun gériinmezlik kazanmasiyla duygulari yagmalanan annenin, 6lumu kabullenmenin liks hale
geldigi bir “Ostgerceklik’e mahkim edilmesidir. “Hakikat sonrasi” cagda deneyimledigi “hipergercek”
olayin ardindan annenin “gerceklik” duygusunun asinmaya ugramasi, “hakikat”in varligindan ziyade
yoklugundan haz almaya baglamasi muhtemeldir. Nitekim gergek hayatta tattigi aci, alternatif
dinyada mutluluga dénisebilmektedir. Ne var ki bu simile edilmis sahte hayatta tadilan alternatif
mutluluk uzun sirmemekte, yeniden Uretilen kayiplarin yasattigi bosluk derinlesmektedir.
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Extended Abstract

Purpose of Research
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The aim of the study based on the case study that South Korean mother who lost her daughter with
cancer in 2016 and daughter in cybernetics after four years is to reveal the point the technology has
reached and to prove that the new space created damages the connection between human and
reality.

The event of meeting in “virtual reality” is important in terms of illuminating the relationship of
humanity with reality in the “post-truth” era. In the documentary titled “I Met You” using “virtual
reality” technology, Jang Ji-sung and her daughter Nayeon were brought together in the simulated
park they often visit and the mother was given the opportunity to see her “unreal” child with the
glasses she wore in the studio environment. In this case, one of the parties is virtual but the other
side is completely real. The event proves the assumption that the “fake” in the “post-truth” age also
generates intimate feelings and that holding onto lies is easier than accepting the truth. As a matter
of fact, although the meeting is an unrealistic event when the mother sees the daughter “produced”
by technology, her feeling is not the happiness, serenity, contrarily the pain of losing again. In this
event, the virtual environment built by technology stands out as a medium where pain is reproduced
rather than utilitarian.

Research Questions

The research questions are as follows: “is this meeting in ‘virtual reality’ an example that illuminates
the relationship of humanity with reality in the ‘post-truth’ era?”, “is it possible to evaluate the
virtual environment built by technology based on this case study as an environment where pain is
reproduced rather than benefit?”, “does this case study explain that the people of the post-truth age
choose to be on the side of ‘lie’ rather than ‘truth’?”

Literature Review

In the study, the post-truth period is discussed within the framework of postmodern debates,
Baudrillard’s Simulation Theory, VR technology. In the post-truth period, which gained the fame of
being an age in which “not reflecting the truth” undermines “truth”, the trues supported by emotions,
not proven by facts, have increased; “objective facts” have been replaced by “persuasive thoughts”.
This shift in meaning in the “post-truth” age has resulted in the blurring of the concepts of time
and space. It is claimed that in the cybernetic space, which is built on a synthetic ground, human
production has replaced the God miracle. Transitioning from the pre-modern magical world to the
mind-first world, humanity has stayed away from reality and left itself under the magic of simulation.
In this way, human being has brought self-alienation to an irreversible point. As a matter of fact,
the stage reached by VR (virtual reality) technology, which is used in the simulation of natural and
unnatural events, indicates the depth of the distance between “human” and “truth”.

Methodology

Case analysis was used in the study, which is a qualitative study. In determining the method and
technique, the subjects evaluated in the literature part of the study, which need explanation and
examples, were effective. Because the concept of “post-truth” expects to be interpreted with real life
segments as it explains a new field. Likewise, it is thought that a good explanation about the reality
of cyber space, which is built as the new place of our age, will be possible with case analysis. In this
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context, as a first step, the subject was clarified by scanning the literature, and then the case as an
answer to the “why” and “how” questions was analyzed.

Results and Conclusion

This case showed that people living in the “post-truth” world lose themselves in the invisibility of the
distinction between “truth” and “fake”. Also it emerges as a proof that people prefer the “fake” that will
make them happy instead of the “real”. In the documentary the feeling that the mother representing
the truth experiences when she touches her “virtual” daughter is remarkable. Everything in the
environment is “fake”; but it should be noted that only the mother is a “real” person and both her
feelings and thoughts are “real”. So, focusing on the exploitation experienced here constitutes the
aim of the study. The place where exploitation takes place is that the mother whose feelings are
plundered by the line between “real” and “fake” becomes invisible, is condemned to “superreality”.
It is likely that after the “hyperreal” event that she experienced in the “post-truth” age, the mother’s
sense of “reality” will erode and begin to enjoy the absence of “truth” rather than its presence. Thus
the pain she experiences in real life can turn into happiness in the alternative world. However,
the alternative happiness enjoyed in this simulated fake life is not long. Because thanks to this
alternative synthetic happiness, the emptiness of reproduced losses is deepening.
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Futbol taraftarh@i altklltird Gzerine odaklanan bu ¢alisma, ‘Ag Toplumu Teorisi’ cergevesinde degerlendiriimistir. Nitel
arastirma yaklasimi deseninde, taraftar gruplarinin bagimsiz yayinlari olarak degerlendirilen tribin fanzinlerindeki
metinleri odaga alarak s6ylem ¢6ziimlemesi gerceklestiriimistir. Arastirma kapsaminda yer alan metinler, stadyumlarda
konuglanmis taraftar gruplarindaki cesitli yas gruplarinda yer alan bireylerin ¢dzimlemesini igerir. Calismada yer
alan fanzinlerin kargi-kamusal alanlar olusturdugu géralmustuir. Kitle toplumu ve ag toplumu tipolojisindeki unsurlar
karsilastirimistir. Bu karsilastirmada metinlerde yer alan calismanin kuramsal cercevesindeki kodlar araciligiyla
bélimler halinde temalar olusturulmustur. Bu temalar tartisiimis ve yorumlanmigtir. Elde edilen sonuglar, futbolun
daha ¢ok piyasalasmasiyla birlikte, taraftar gruplarinin kitle toplumundan ag toplumuna dogru yon degistirdigini aciga
cikarmaktadir. Bu durum, sosyal medya 6rgltlenmelerinin iletisim kanallarini artirici bir gli¢ olusturmasina ragmen tribln
kiltirine batuncll zarar verdigini ortaya koymaktadir. Taraftarlar, yeni medya teknolojilerinin hem olumlu yanlarina
hem de karanlik yanlarina dikkat cekmektedir. Metinler baglaminda yapilan degerlendirme, tribliinlerdeki modernite
uygulamalarinin Uretim, paylasim ve sahiplenme konularinda olumsuz duygular meydana getirdigini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Kitle Toplumu, Ag Toplumu, Triblin Gruplari, Taraftarlik Altkaltara, Fanzin.

Abstract

This study, which focuses on football fans subculture, was evaluated within the framework of ‘Network Society Theory’.
In the qualitative research approach, discourse analysis was carried out by focusing on the texts in fanzines, which are
considered as independent publications of fans. Texts in the research include the analysis of individuals from various
age groups in the fan groups deployed in stadiums. It was observed that the fanzines in the study form counter-public
spaces. The elements in mass society and network society typology were compared. In this comparison, themes were
created in sections by means of codes in the theoretical framework of the study. These themes were discussed and
interpreted. The results revealed that fan groups were shifting from the mass society to the network society with the
increasing marketization of football. This situation displayed that although social media organizations created a power
to increase communication channels, they caused total damage to the fan culture. Fans pointed out both positive and
negative sides of new media technologies. The evaluation made in the context of the texts showed that the modernity
practices in the stands created negative feelings in the subjects of production, sharing and ownership.

Keywords: Mass Society, Network Society, Supporters’ Groups, Fandom Subculture, Fanzine.
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Kaltar, Hall'un (1976, s. 16) ifadesiyle, insanin aktaricisi roltinii Gistlenir. insana dair islevleri batiniyle
yorumlayan kultr, arkaik bir gecmisi yansitarak cesitlilik gosterir. Levi-Strauss (1997), 6zlerin hayata
gecirilmesi olarak gbérdugu kultirin ortak degerlerin yerelligi sirdirmesi halinde anlagilabilecegini
belirtir. Kaltard olusturan toplumsal érgutlerin kendi icinde de farklilastigr gérulmektedir. Farklilasan
kaltarler, birlikte butuni olusturur ve altkdlttrel gruplar olarak ifade edili. Bu gruplarin kendi
aralarinda, anlami Gzerinde uzlastiklari 6zgin sembolleri, kendilerine has kural ve normlari ile
davranis kalplari vardir (Kartari, 2014, s. 39). Bu anlamda, insana ait olani aramanin bir ¢cabasi
olarak degerlendirilebilecek olan kultur, bizi karsilagtirmali bir bilgiye, bir gundelik hayat tarihine
g6turdr. Lefebvre (2016, s. 87), gundelik olani anlamak igin guindelik hayatin igcinde bulunmayi, orada
yasamis olmayi ve kaltirin karsisinda arzularin izini sirmemizi tavsiye eder. Buradan hareketle,
futbol kiltirinun pargalarindan biri olan tribln altkdlttrind, Dijk’in 6ne strdugu ‘ag toplumu teorisi’
cercevesinde degerlendirildigi bu calisma, taraftarlarin yazin alani olan fanzin kilturiine odaklanarak
sOylemsel bir c6zimleme sunar. Dili, duyarh kavramlari, tarzi, temel yazilari, ilham verici kabulleri,
felsefi temellendirmesi, arastirma konulari ve temel bulgularin ingsa edici dogasi bakimindan sosyal
bilimlerde 6zel bir faaliyet alani olan etnometodolojik sdylemsel arastirma, Manen’in (2015, s. 7)
ifade ettigi sekilde, toplumsal etkilesimi ve dili kulturel baglamda toplumsal dliizenin kurucu unsurlari
olarak gorur ve bu aktorlerin ayrintili ve sistematik bir arastirmayi hak ettiklerini dasunar.

Sdylem, dil deneyimlerinin ideoloji, iktidar, bilgi mibadelesi ve anlatim bigimlerinin iliskisini ortaya
koyan meta-eylemdir (Celik ve Eksi, 2008, s. 100). Benzer sekilde, gindelik hayat degerlerinin,
pratiklerinin, anlati ve inanclarinin sadece pozitivist yaklasimla aciklanamayacagini dislinen
etnometodolojik yaklasim, toplumsal fenomenolojinin tek bir gergcek noktada bulunamayacagini
ileri strer. Etnometodologlar, ampirik sosyal arastirma gelenekleri ile celiserek arastirma nesnesini
insan (6zne) olarak belirler. Bu ¢calismada, arastirma konusu triblin aktdrleri olarak belirlenmis, bu
kapsamda Fenerbahge taraftar gruplarinin olugsturdugu fanzinlerden Cefakar Maraton adli yayinda
yer alan metinler incelemeye alinarak olgulara dair yol gosterici sGylemlerin analizi hedeflenmistir.
Fanzinler, tribln medyasinin ‘underground’ bigcimini yansitan ve anonim kalmalari halinde gercek
degerine kavusacaklarina inanilan; her turll otoriteden bagimsiz fotokopi dergilerdir. BOylece, bu
yayinlarin dolagimda olduklari yerlerin belirli kigilerce bilinmesinin ve kopyalarinin ‘yizlerce’ ya da
‘binlerce’ degil sinirli bir sekilde Uretilmesinin fanzin altkultirindn énemli bir degeri oldugu sdylenebilir
(Serbes, 2021, s. 239). Gungdr (2020, s. 264), sdylem ¢cdzimlemesinin sadece metinde kullanilan
dilin gérundrdeki anlamlarina bakmakla yetinmedigini; s6zcuklerin, terimlerin, kavramlarin icerisinde
uretildikleri iligkilere, tarihsel sureclere ve paradigmaya odaklandigini ifade eder. Bu baglamda,
taraftarlarin kendi yayinlari olan fanzinlerde ortaya koyduklari metinlerde kullandiklari dil merkeze
alinarak sosyopolitik bir cozimlemeye gidilmistir.

Gundelik hayat icerisinde izini slrebilecegimiz kultirel alan, Gardiner’in (2016, s. 14) séylemiyle
bizim dogayla dénusturicl bir praksis icine girdigimiz, iletisimsel becerileri edinip gelistirdigimiz,
normatif kavramlari pragmatik bicimde formile edip uyguladigimiz, cok cesitli arzulari ve acilari
hissettigimiz cevredir. Bu calismada bu ¢evreyi, Fenerbahce triblnleri ve fanzinleri olusturmaktadir.
Gundelik hayatin 6zgin sembollerinin arastirildigi ve bu yolla toplumsal degismenin izlerinin
suraldigu calisma, su sorulara cevap bulmaya caligsmaktadir: Kitle ve ag toplumu tipolojisine gére
triban kdlttranun temel 6geleri nelerdir? Bu &gelerin yapisi, tirld ve 6lcegi nasil olusur? Sosyal
medya mecralarinin tribun kulttrine olan etkileri nelerdir? Modernite ile toplumlarin yasadigi degisim
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pratikleri tribln kultirinu ne yénde etkilemistir? Tribln aktérlerinin karsi-kamusal alanlarda uretici
olma potansiyelleri hangi sekilde gelismektedir?

Calisma, 6zetlenen amag ve yéntem 1siginda disiplinlerarasi bir gayretle genclik altkilttrlerinden
taraftarlik nosyonunu sorusturarak bu kiltiriin dogasini tartismaya acmaktadir. Bu arastirmada
kisisel yayinciigin s6z séyleme sanati olarak degerlendirilebilecek taraftar fanzinleri ele alinarak
Fenerbahge 6rnegi incelenmistir.

1. Literatiir ve Kavramlar
1.1. Kitle Toplumu

Yapisal olarak kuresellestirici bir nitelige sahip olan modernlik, on yedinci ylzyilda Avrupa’da
baslayan ve sonralari neredeyse bitin dinyay! etkisi altina alan toplumsal yasam ve 6rgatlenme
bicimlerine isaret eder (Giddens, 2018, s. 9). Bu anlamda, degisim ve dénlisimul anlamlandiran
modernite, bireylerin icinde bulundugu toplumsal yapilarin érgatlilugindeki tim sireclerin baska
bir noktaya evrilmesini yansitir. Modern olmak, Berman’in (1982) ifadesiyle, ilerleme ve dlinyanin
déndsimunl vaat eden, ama ayni zamanda, kendimizi sahip oldugumuz, bildigimiz, oldugumuz
her seyi imha etme tehdidini tagiyan bir ortamda bulmamiz demektir (aktaran Harvey, 2019, s. 23).
Ozcetin (2018, s. 46), modern diinyanin insasi ile birlikte meydana gelen déniisiimler ve yeni ortaya
cikan kalabaliklari adlandirmak igin kullanilan terimlerden biri olan kitle kelimesinin uluslarina,
mesleklerine ya da cinsiyetlerine bakilmaksizin yan yana gelmis bireylerin olusturdugunu ifade eder.

Kitle toplumu, tarihsel kodkenini on dokuzuncu yuzyilin ikinci yarisinda gelisen Bati Avrupa
kapitalizminin hizli sanayilesme surecinde bulur. Bu baglamda, ‘kitle toplumu’, kapitalist isbolumunin
gelisimi, buyuk 6lcekli fabrika organizasyonu ve meta Uretimi, yogun sekilde yogunlasmis kentsel
nufus, merkezilestirilmis karar alma, daha karmagik ve evrensel bir iletisim sistemi ve buna dayali
kitlesel siyasi hareketlerin bliyimesi gibi kimi 6zelliklere sahiptir (Swingewood, 1977, s. 2). Tipki
ilkel topluluklarda oldugu gibi bilingdisi hareketlenmenin hakim oldugu kitleler, degisen nitelik ve
niceliklerin bir araya getirdigi bireylerin butiinini kapsar. Le Bon’a gére (2018, s. 29), olusumlarinin
organizasyonu yalnizca irka ve topluluklarin yapisina gére betimlenemeyeceginden, kitlelerin
ruhlari bu topluluklarin tabi olduklari uyaranlarin dogasina ve derecesine goére cesitlilik arz eder.
Bu cesitliliklerden olusan psikolojik birlikte yer alan bireyler, olusturduklar kitleler ile kolektif bir
bilincin parcasi haline gelirler. BOylece, bir kitle icerisindeki birey, oldugundan daha farkh bir kisiligin
izlerini tagir. Dijk (2018, s. 68), kitle toplumunun ¢ok sayida insanin endustriyel sehirler ve ticaret
merkezlerinde bir araya geldigi endustri devrimi sirasinda ortaya ciktigini belirterek bu toplumun
temel 6geleri olarak kdy veya sehirdeki mahallelerdeki nispeten daha yakin iligkileri olan topluluklarda
bulunan hane halki ve genis aileleri gérmektedir. Bu yapilar, modern toplumlarin bir araya geldigi
gelismis topluluklarda ag toplumuna dogru yon degistirmistir.

1.2. Ag Toplumu

Bireyin ait oldugu evren, dogal olarak gelisim, dénusim ve yenilik icerir. Bu déntsim
parametrelerinden biri olan iletisim, endustrilesme slreci ile degisimlere sahne olmustur. Bu
noktada iletisimin basat 6gesi olarak goésterilebilecek insan iletisiminden post-modern zamanlarin
karmasik iletisim aygitlarina kadar her bir alanda déniisiim yasanmistir (Dilmen ve Ogiit, 2006, s.
5). Enformasyon ve iletisim teknolojilerinin toplumlari kusattigi bir cagda, insanlarin birliktelikleri
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de bu teknolojilerin olanaklari dogrultusunda genislemektedir. Yeni teknolojik paradigmanin ortaya
cikmasiyla toplumlarin yapisal déniisiim sireclerinde énemli degisiklikler gérilmistir. internetin
yukselisi, bireylerin birbirine baglanmasi, sirekli olarak bilgi ve iletisimin erigir hale gelmesi kisiler
arasl, Orgutsel ve kitle iletisimini én plana ¢ikarmistir (Humida, 2015, s. 72). Fischer’in (1992) éne
surdugu gibi, maddi kultur olarak anlasilan teknoloji, sosyal yapinin ve sosyal degisimin temel bir
boyutudur. Bu degisiklikler, alanyazinda ag metaforu ile agiklanmaktadir.

Yirminci ylzyilin sonlarinda sosyolojik anlamini bulan ‘ag toglumu’ nosyonu, bilgi toplumu ve iletisim
alanindaki calismalarla daha taninir hale gelmistir. Castells (2004, s. 3), ag toplumunu sosyal yapisi
mikroelektronik tabanl bilgi ve iletisim teknolojileriyle desteklenen aglardan olusan bir topluluk
olarak niteleyerek bu toplumu anlayabilmek icin akislar uzami, mekan uzami ve zamansiz zaman
gibi kavramlari ortaya atar. Ag toplumu, bu bilgileri etkin bir sekilde kullanmak icin gerekli iletisim ve
ulagim altyapisina sahip dugumler, sehirler veya bolgelerle kesisen kuresel bilgi akiglarindan olugur
(Andrew, 2016, s. 2). Vleuten (2004, s. 196), mevcut ag seklindeki kiresel toplumun ylkselisini son
birka¢ on yildaki bilgi ve iletisim teknolojilerinin ylkseligiyle iliskilendiren Castells’in G¢lemesinin
teknoloji ve toplum Uzerine teorik gézlemler ortaya koydugunu ancak bu degisikliklerin teknolojik
gelismelerle nasil iligkili oldugu konusunda st kapal kaldigini ifade eder. Benzer sekilde, elegtirel
bir sekilde yaklasan Dijk (1999, s. 128), Marx ve Weber’i hatirlatarak bu disunurlerin kapitalizm
ve sanayi toplumu teorisinin dikkatli ve tamamen ayrintih kavramsal gercevelerini gelistirdiklerini
s@yler. Onlarla karsilastiriidiginda, bilgi caginin 6zelliklerine iliskin kavramsal detaylandirmalarini
cok daha kabataslak bularak geleneksel ag yaklasiminin iligkili olduklari birimlere kiyasla bu
iligkilerin 6nemini vurguladiklarini séyleyerek bu yaklasimin 6z yerine sekle egildigini 6ne surer. Bu
anlamda, ag teorisi, ag yaklasiminin sadece iligkilere odaklanmasina karsi ¢cikarak aglarin birbirlerine
baglandiklar birimlerin 6zelliklerine de odaklanir. Toplumlardaki deneyimler ve sureclerin degisen
6zunu enformasyon toplumu olarak niteleyen Dijk’a gbre (2018), toplumlarin érgatlenme bigimleri ve
altyapilarinin degisen 6zelliklerine vurgu yapilmak icin insanlik kadar eski olan sosyal aglardan yola
cikarak ‘ag toplumu’ kavrami kullaniimalidir.

Ag toplumunun Kkiresel Olgekte vyukselisi bdéylesine hizlanmisken, dinya c¢apindaki ag
kavramsallastirmasi degis tokusun basladigi ¢caglara kadar gitmektedir. Bu anlamda, Davis (2005,
s. 568), insanlari iligkilerde birbirine baglayan etki aglarinin, surekli olarak fikirlerin ve bilginin
iletisimini icerdikleri icin insan gelisiminin merkezinde oldugunu belirtir. J. R. ve W. McNeill’e
gOre (2003), ‘dunya capindaki ilk web’, igbirligi, rekabet ve karsilikli hayatta kalmak igin iletisimin
gelistiriimesi gibi konular yaklasik on iki bin yil énce gevsek bir ag olarak baglamistir. Sosyal ve
kultirel degis tokusun boylesine eski bir gegmisi olmasi, aglarla kurulu bir yagamin ayni zamanda
isbirligi ile de cevrili oldugunu gbstermektedir. Dijital teknolojilerdeki son gelismeler, organizasyonun
olagandstu bir canhlikla yaratilabilen, sirdirilebilen, ¢ézulebilen ve yeniden kurulabilen kiresel,
esnek, uyarlanabilir ve gecici aglar tarafindan gerceklestirilen bir sure¢ olarak degerlendiriimesini
gerektirmektedir (Contractor, 2009, s. 743). Bu slreg icerisinde 6zellikle toplumsal gruplarin sadece
ag Uzerindeki baglantilarina ve iligkilerine degil ayni zamanda gruplarin ritimlerine ve rutinleri
baglaminda ézelliklerine odaklanmak yerinde olacaktir.

1.3. Toplumsal Gruplar

Bozkurt (2011, s. 152), icinde yasadigimiz toplumun kendi aralarinda hicbir igbirligi olmayan tek
tek bireylerden olusmasi durumunda nasil yasayabilecegimizi sorgulayarak gruplarin ve érgutlerin
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olmadigi bir dinyanin olanaksizligini éne surer. Bireyin iyice yalnizlastigi modern diinya, bir anlamda
belli amagclarla bir araya gelmis insanlarin igbirligi ile asilabilecek bir olgu haline gelir. Toplumsal
gruplar, bircok amag icin bir arada bulunan insanlari kapsar. Tan’a gére (1981, s. 44), gruplarin
olusturdugu insanlar hem birbirleriyle karsilikli iligkiler icinde bulunur hem de davraniglarinda
birbirinin davranigini dikkate alir. insanlar bir arada bulunsalar dahi, herhangi bir igbirligi gerektiren
bir eylem icerisinde bulunmadiklar strece bir grubu olusturmazlar. Fichter (1994, s. 54), toplumsal
grubu tanimlarken ortak sosyal hedefleri izleyen, sosyal normlar, ilgiler ve degerlere gére karsilikli
roller oynayan bireylerin surekli birlikteliginden bahseder. Durkheim’in (2006, s. 59) ifadesiyle, her
toplumsal grup, parcalardan olusan bir batlindur; yinelenerek bu bitliini olusturan nihai unsur ise
bireydir. Toplumsal grubu olusturan bireyler, yigin seklinde bir araya gelmenin 6étesinde belirli deger
ve tutumlar paylasirlar.

Bir futbol stadyumunda bir araya gelen bitin bireylerden bahsederken bir grup aidiyetinden
bahsetmek olanakh degildir. Bu bireylerin bir amag¢ dogrultusunda birbirlerine kucak agmasi ile bir
grubun varligindan s6z edilebilir. Bir gruptan bahsederken, hedefler ve etkilesimler dogrultusunda
U¢ ya da daha fazla insanin bir araya geldigi bir olusum tarif edilir (Lewin, 1948). Bu tarz olusumlarin
futbol stadyumlarinda konuglanmalari ve bulunduklari alanlari panayir yerine cevirmeleri, spor
musabakalarini birer killtirel alanlar haline getirir. Futbolun farkli dilden, kiltirden ya da sosyal
kdkenden gelen insanlar arasinda toplumun entegrasyon iglevini yerine getirdigini ifade eden Alver’e
gbre (2008, s. 224), futbol, grup aidiyetliklerinin tanimlandigi ve kimligin edinildigi, davranig esaslarinin
sekillendirildigi, politik ve sosyal temsilin gerceklestirildigi bir toplumsal alandir. Kuresel 6lgekte kabul
g6rmus bir temsiliyet alani olarak futbol, toplumlarin kulttrlerini degis tokus yaptiklari bir saha gorevi
tasir. 19. yizyilin ortalarindan itibaren ingiliz topraklarindan diinyaya yayilan futbol, tim spor dallar
icerisinde en gbzde olani olarak dikkat cekerken girdigi toplumlarin kulttirel yapisi igerisinde kendine
yer edinerek kulturel yapilarin bir gdstergesi olmustur (Ergen ve Aydeniz, 2020, s. 89). Bu anlamda,
toplumsal hareket alani olarak degerlendirilebilecek stadyumlarda ylksek oranda &érgutlenmeler
gorilmistir. internet éncesi dénemde ‘kitle toplumu’ olarak adlandirilabilecek toplumsal érgiitler,
stadyumlarda aidiyet hissettikleri futbol takimlarini destekleyebilmek amaciyla bir giin édnceden
stadyum civarinda bir araya gelerek toplumsal gruplasmanin bir érnegini sergilemislerdir.

Taraftar gruplarinin futbolun endustrilesmesi ile ortaya cikisi arasinda gérilen paralellik, italya’da
baslayanisci sinifina Gye genclerin bir arada olusu ile devam eder. Ergen (2017, s. 43), bu dogrultuda,
1960’larin sonunda italya’nin Milan kullibiiniin taraftar olusumu Fossa dei Leoni'yi kurumsallagmis
ilk taraftar grubu olarak gdsterir ve taraftar gruplarinin kultp kimliginin yani sira ortaya koyduklari
grup isimlerinin alinmasinda érgatlaligan bir isareti oldugunu belirtir. Bati’da oldugu gibi Glkemizde
de sermayedarlar icin yeni bir pencere agmis olan futbol, kitlelerce sevildikge endustriyel bir pazarin
parcasi haline gelmistir. Demir (2020, s. 359), modern futbolun dogumuyla beraber misabakalarin
baydk ilgi gébrmesinin, futbol endlstrisi adinda yeni bir endustrinin olusmasina neden oldugunu
ifade eder. Muhtelif manifestolarla bir araya gelmis taraftar gruplari, futbolun ‘gdsteri diinyasi’ndaki
failliginden rahatsizlik duysalar da, kiresellesme ve sanayilesme olgularinin futbolu bir ‘oyun’dan
Otesine tasimasiyla birlikte; stadyumlarda [Weber’ci ifadeyle] ‘blylst bozulmug’ bir alanda
hissederler. Bu nedenle, endustriyel futbola kargi bir tavir sergileyen taraftar gruplari, stadyumlarda
her daim dayanisma baglaminda kolektif bir kimlik olusturma arzusu guderler. Taraftar gruplari,
stadyumlardaki konuslandiklari triblinlerden bir endustriyel futbol gercegi olarak farkli yerlere ayrilarak
kiculmek ve dagilmak tehlikeleri ile yizlesmeye basladigindan beri futbolun ‘taraftar’ mefhumunu
‘seyirci’ye donustirmesi, aidiyet kurulan kulGbe kargi yabancilagma strecini zorunlu kilar. Debord
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(2017, s. 43), gosteri dunyasinda izleyicinin seyredilen nesneye kargi yabancilagsmasini ‘izleyici
ne kadar ¢cok seyrederse o kadar az yasar; kendisini egemen ihtiya¢ imajlarinda bulmayi ne kadar
kabul ederse kendi varolugsunu ve kendi arzularini o kadar az anlar’ seklinde ifade eder. Bdyle bir
g0steri dliinyasinin vazgecilmez bir unsuru olarak gértlen taraftar gruplari, futbolun pazar payinda
oldukca 6nemli bir parametre olarak degerlendiriimesine kargin ¢ogunlukla olumsuz yaftalarla
itibarsizlastiriimaktadir. Rookwood ve Pearson (2012) tarafindan yuratilen ve bir dizi etnografik
calismadan olusan saha arastirmasi, ‘holigan’ seklinde étekilestirilen taraftar olusumlarinin pratik
baglamda sadece zararli yonlerini gérenlere kargi taraftar iliskileri anlaminda olumlu ydnlerini de
ortaya koymustur.

2. Yontem

Bu calisma, toplumsal gerceklerin bir analizini sunan paradigma 1siginda nitel arastirma yéntemi
ile gerceklestiriimistir. Nicel arastirmalarin temelinde yatan olgucu dusunceye karsi yorumlamaci
anlayisi savunan nitel paradigma; olguculugu asiri statikocu bulmakta ve gercege her zaman ya
da yalnizca goérgul yaklasimlarla ulasilamayacagini ileri stirmektedir (Simsek, 2015, s. 168). Bu
anlamda, gundelik hayat degerlerinin ve pratiklerinin sadece pozitivist yaklagimla aciklanamayacagini
disunen nitel paradigma, toplumsal fenomenolojinin tek bir gercek noktada bulunamayacagini ileri
surer. Nitel veri ile elde edilen kelimeler, insanlarin ve érgutlerin 6zel bir niteligi olarak Robson’in
ifadesiyle (2017, s. 535), 6ykuler, aciklamalar ve diger s6zculklerin derlenmesi zengin, dolu, gercek
gibi farklilagan bigimlerde tanimlanmakta ve rakamlarin zayif cikarimlari ile karsitlik olusturmaktadir.
Buradan hareketle, arastirma, nitel calisma deseninde tasarlanarak, taraftarlik altkllttrinin degisim
boyutlarini ortaya ¢ikarmay! amaclamaktadir.

2.1. Arastirma Alani

Ozenve Giil'e gére (2007, s. 396-397), arastirmalarda arastirmacinin amaci evrenin tanimlanmasinda
temel Olglt olurken, 6rneklem ise evreni temsil etmek Uzere cesitli tekniklerle evren elemanlarindan
secilen ve Uzerinde inceleme yapilan grubu temsil etmektedir. Bu arastirma, taraftarlk altkilttrinin
yeni medya mecralarinin artmasiyla beraber degisim pratiklerinin gézlenmesini amacladigindan,
s6z konusu galigsmanin evrenini Fenerbahge triblin gruplarindaki bireylerin yayinlari olan fanzinler
olusturmaktadir. Fanzinlerin ¢ogu tarihsiz ve sayisizdir; anonim metinleri icerdikleri icin yazar ve
editérlerinin kimligini 6grenmek, dahasi batgeleri, dagitim yerleri ve ne kadar suredir ¢iktiklarina dair
bilgilere ulasmak neredeyse imkansizdir (Young, 1999, s. 125). Bu nedenle, arastirma fanzinlerin
tum calismalara ulagiimasinin kisitl olmasi nedeniyle belirli bir 6rneklem ile sinirlandiriimistir. Amach
drnekleme yontemlerinden tipik durum 6rneklemenin kullanildigr calismada fanzinler evreninde yer
alan cok sayidaki yayindan tipik olan bir fanzin ele alinmistir. Bu dogrultuda, arastirma sahasini,
Fenerbahce futbol takiminin éncu triblin gruplarinin aktif Gyelerince olusturulan yayin olan Cefakéar
Maraton fanzini olusturmaktadir. Cefakér Maraton adli yayin, A5 boyutlarinda, zimbali, kapak
sayfalari renkli, diger sayfalari renksiz olarak hazirlanan taraftar dergisidir. 2005-2021 yillari arasinda
dokuz sayi ¢cikmis olan ¢alisma, fanzin kiltiranin dizensiz ve aperiyodik sekilde basiima teknigi
disunuldugunde, sonraki nesillere taginmis kaltirel bir 6ge olarak géze carpmaktadir. Arastirmanin
Fenerbahce triblin gruplarinin cesitli Gyelerinin bir arada bulunarak olusturdugu bir yayin olan bu
fanzinin secilmesinin nedenleri arasinda arastirmacilarin yayinlara ulasmada kolaylik unsurunun
yani sira s6z konusu tribin 6érnekleminin genig, renkli ve cesitli taraftar gruplariyla Turkiye’de
avangard bir konumda olmasi gdsterilebilir. Calismada yer alan metinler, stadyumlarda konuslanmig
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taraftar gruplarindaki cesitli yas gruplarinda yer alan bireylerin ¢céztmlemesini icerir. Tribln KkultGru
ve taraftarlik bilinci igerisinde 6nemli organizasyonlara imza atmig Kisilerce olusturulan metinlerin
semantik ve sentaktik yapisinin sosyolojik bir c6ziimlemeye gidilmesinde énemli oldugu gérilmustir.
Bu anlamda, tribtin kultdrinin kapitalist yayin anlayisindan uzak ‘karsi-kamusal alan’ini olugturan
fanzinlerin tGmandn evren olarak belirlendigi arastirmada yer alan 6érneklemdeki fanzinlerdeki
metinlerin, calismanin amacini belirlemede énemli oldugu soylenebilir.

2.2. Arastirmanin Teorik Cercevesi ve Veri Toplama Teknikleri

Arastirmanin temel kurgusu, tribtn kaltira fenomenini olusturan gesitli unsurlarin sentezini bir araya
getirerek kapsayici bir bakis acisi saglamak amaciyla séylemsel analiz Gzerine temellendirilmistir.
Ayrica, arastirmanin temelinde Marshall’'in ifade ettigi Uzere (199: 829), sembolik etkilesimcilik ile
etnometodolojiye dayanan ve her toplumsal etkilesimi yorumlanacak bir olgu olarak degerlendiren
yorumsamaci paradigma yatmaktadir. Enformel gézlemleme alani olarak uzun slre stadyumlarda
bulunarak cesitli tespitlerde bulunulmus, bir anlamda Bourdieu’cu sekilde tribln aktdrleri metinler
aracihgiyla konusturulmaya calisilmigtir. Literatlrde ‘kitle toplumu’ ve ‘ag toplumu’ olarak belirtilen
topluluklarin 6rgitlenme asamasinda stadyumlarda aktor olarak hazir bulunarak birer 6zne edinimi
olarak yer almig kisilerin bagimsiz yayinlarinda yer alan metinlerinden sdylemsel bir analize gidilmistir.

2.3. Veri Analizi

Veri analiz sirrecinde gecerlilik ve givenirlik konularina dikkat edilmigtir. Sigr (2018), nitel arastirma
ybntemlerinde dogal ortamda bilgi toplamaya, arastirmacinin arastirma alanina yakin olmasina ve
ek bilgi elde edilebilme hususlarina dikkat ceker. Calisma, bu anlamda s6z konusu noktalara énem
gOstererek bu parametreleri dogrulamigtir. Ayrica, metinlerden elde edilen verilerin analiz sireci
alistirma, kodlama, tema gelistirme, iyilestirme, adlandirma ve yazma asamalarini kapsamaktadir
(Braun vd., 2016). Séylem analizi ydénteminde ¢alismanin kuramsal ¢cercevesi isiginda, Sarikulak ve
Koca’'nin (2019) calismasi érnek alinarak arastirmaya uygun kodlar aracihgiyla temalar olusturulmus;
bu temalar, calismanin parametreleri ekseninde tartigiimis ve yorumlanmigtir.

Tablo 1. Veri Analizi Stirecine Dair Kod ve Tema Ornekleri

Kod Tema Ornek

“Mag¢ sonrasi arkadas cevremde olusan ritliel geregi,
kokoreg¢ yer, bu sirada mag ile ilgili degerlendirmeleri
yapariz” (Fatih Bas).

“Mag¢ oncesi triblinlerde zaman gegirilemedidi icin Gretim,
Gosterinin Ugsuz Bucaksiz paylagim ve sahiplenme azaldi. Modernlesirken ici
Birikimine Kargi Tribun Kultaru ruhsuzlasan bir tribln yapisi ile beraber taraftarlik klttra
de yok olmaya basladi” (Volkan Erugar).

“Son senelerde tribln kulttrt adina aktif sahnenin
arkasinda kalsak da gecmisten ginimdize
yaptiklarimizdan bazilarini el emegi pankartlar, taraftarlar
icin Universitelerde dlzenledigimiz paneller, 6zgun
tezahuratlar, bir iletisim araci olarak fanzinler olarak
siralayabiliriz” (Cenk Gunel, Ferhat Eren).

Gundelik Yasamin Mikro-Kozmosu:

Rittel Mac Guni Rutinleri

Tribtn Kaltara

Eylem Vita Activa: Taraftarhgin Praksis Hali




Kitle Toplumundan Ag Toplumuna Taraftarlik Altkiiltiriniin Degisim Pratikleri: Fenerbahce Tribiinii
3. Bulgular ve Tartisma
3.1. Giindelik Yasamin Mikro-Kozmosu: Mac Giinii Rutinleri

Her kalttr kendi dogru ve yanlhglarinin belirlendigi ve bireyin giindelik yasaminda yol gdsterici olarak
yararlandigi etik sistemlere sahiptir (Kartari, 2014, s. 276). Tribln, hayatin bir mikro-kozmosu olarak,
bir kulturler sisteminden olugur. Bu kulttirel semboller evreninde, gindelik yasamin Oruntilerine
rastlanir. Orgltlerin, gruplarin ya da organizasyonlarin olusturdugu giindelik yasami anlayabilmek,
anlaticinin arastirma sahasini s6z konusu hayatin merkezine kurmasi ve sonra farkli bir gozle
bakabilmesi ile gerceklesir. Merleau-Ponty’nin igaret ettigi Gzere (2020), bireye gindelik yagsamdaki
duyu ve tutumlariyla acilan dinya, ilk bakista en iyi bilinen dinya gibi gelse de alginin evrenini
somutlastirmak belli bir gaba ve zamanla gerceklesebilir. Bir stadyumda bulunmak, temel olarak
bir spor misabakasini takip etmek icin alanda yer almak gibi bir anlam icerse de, tekil insanin
icinde yasadigi hazzi barindirir. Dahasi bir grup halinde bulunan taraftar érgatleri, triblnlerde
Durkheim’in ‘mekanik dayanisma’sini sergilerler. Tonnies’in (1887) ‘cemaat’ seklinde agikladigi
kavram [Gemeinschaft], birbirine ictenlikle baglananlar arasinda gelisir, boyle bir edimi sergilemek
icin herhangi bir dislinsel faaliyet sergilemeye gerek kalmaz. Nitekim bir triblin setinde bir amigonun
isareti, batin tribtnleri yonlendirir. Gegmisin “nostaljik ancak yok olmaya mahkum bulylsi” ve
yarinlarin “mecburi tatsizhgi” arasinda Ténnies konumlanmakta zorlanir (Unsaldi ve Geggin: 2020,
s. 165). Bahsedilen modern memnuniyetsizligin triblin evrenindeki taraftarda da karsihgi yiksektir.
Ortaya c¢ikan endustriyel ve modern futbol, taraftar gruplarini da kitlesel toplumdan ag toplumuna
tagimaktadir. Tonnies’in modernite 6éncesine dair kavramsallastirdigi iligkiler, geleneksel sekilde
konumlanmigs taraftar baglarini hatirlatir. Taraftar-tipi bir arada olus, tribindekileri kentsel-kapitalist
alanin devasa agindaki sarmalindan cikarir, insani ve sicak iliskilere gétirur. Tribun( siklikla mekén
edinmis taraftar olarak birey, [iceriden olana olagan gelen] rutinlerle yasamini sekillendirir.

Mag 6ncesi stadyum etrafinda arkadaslarla erkenden bulugsur, yemek yer, bir seyler igeriz. Genelde futbol ve o
glinku kadro lzerine sohbetler edilir. Tezahdratlar esliginde gtizel bir eglence ortami olustururuz. Stada girdikten
sonra ayni ortam triblinde de devam eder. Ma¢ sonrasi arkadas ¢evremde olusan ritliel geregi, kokoreg yer, bu
sirada macg ile ilgili degerlendirmeleri yapariz (Fatih Bas, 2019, s. 18; Cefakdr Maraton Fanzin sayi 7).

Macg saatinin gelmesi icin sabirsizlaniyorum. Triblinde olacaksam Kadikdy’'de yemek yiyecegim arkadaslarim ve
mekan genelde degismiyor. Agikgasi mag giinlerinde ibadetlerimi daha diizenli yapmaya ¢alisiyorum. O glin magi
kazanip eve mutlu dénmemiz icin bol dua ediyorum (Mustafa Miicahit Sak, 2005, s. 7; Cefakdr Maraton Fanzin
sayi 2).

Bir mag gtinim, eger cok énemli bir sey yok ise uyandigimdan itibaren mag hazirliklari ile geger. I¢ sahada ise
devamli mag seyrettigim arkadaslarimiz ile ‘nerede, ne zaman, nasil ve nerede yemek yiyecegiz gibi konulari
konusur anlasiriz. Deplasmana gideceksek yine arkadaslarimizla yola c¢ikariz. Ma¢ éncesi yemek yeriz ve
yoldaysak ‘aksam ne olur, nasil takim ¢ikar’ kritigi yapilir. Keza triblin ve bilet konulari her zaman glindemde olur.
Maca girilir. Her zamanki gibi deplasmana gelenler ya da i¢ sahada ayni triblinde olanlar [birbirini tanidigi icin]
selamlasir, ma¢ dncesi son sohbetler yapilir. Magi kazanmissak eve keyifle mag kritigi esliginde déndlir. Eger
kaybetmissek iste o zaman kabus baslar, eve gitmek istemeyiz. Deplasman déniisiindeysek azap yolu bitmek
bilmez. Gliniin sonundaki halet-i ruhiyemiz sahada ve triblinde yasadiklarimiza gdre sekillenir (Adem Kéz, 2018,
S. 4, Cefakar Maraton Fanzin sayi 6).

Taraftar ontolojisi, mitlerle dolu olsa da ritueller, bu kulttrin dnemli bir parcasidir. Bireysellesmenin bir
modernite ¢iktisi oldugu glinimuizde, azalmalar gdstermekle birlikte, ritteller silsilesi sergilenmeye
devam eder. Bir futbol magi éncesi, stadyuma gelmeden énce triblinden birileriyle bulusulur, sofralar
kurulur, geleneksel bir sekilde kimi zaman yogunlasan tezahuratlar esliginde sohbetler edilir. Tribln
insaninin sohbetinde 6ne cikan iki olgu oynanacak musabaka ve ‘tribin’un halidir. Her ne kadar
sahada oynanacak olan ‘oyun’a puanlar verilse de, triblnlerde karsi taraftar gruplariyla bir baska
oyun oynanir. Bu oyun, sélenin bir parcasidir. Daha iyi performansla kazanilacak bir karsilagsma,
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tribindekilerin ruh halinde 6nemli kazanimlar gosterir.

Mag glniini mutlaka Cefakdr Kanaryalar adini verdigimiz gruptaki ailemle gegiririm. Magin durumuna gére,
hélihazirda yaptigimiz pankartlarin gérece daha geng¢ arkadaslar tarafindan triblinlere asiimasi, séyleyecek
sézlerimizin tribdndn dili gercevesinde séylenmesi beni rahatlatir. Oynayacagimiz karsilasma bir derbi miisabakasi
ise koreografi hazirlanir. Bu nedenle, erkenden triblinde olunur. Maga gelmeden énce Yogurtcu Parki’nda
bulugulur, tribiin ve Fenerbahge temali sohbetler yiikselir (Alpaslan Ozgelik, 2005, 2. 23; Cefakar Maraton sayi 1).

Macg dncesi rutin bir sekilde arkadaslarimla bulusur, mutlaka bir seyler yer, iceriz. Taraftarlarin yogun tezahdiratlari
esliginde sokaklarda ytiriimeyi severim. Triblinden iceri girdigimde uzun stire taraftar gruplarini gézlemlerim.
Yari yariya triblinlerin oldugu zamanlari ézliyorum. Her ne kadar siddet gériilse de, aidiyet ruhu st dizeyd.
Tribdn kdltdrd icin internet forumlarinda ¢ok zaman gegirmistim. Simdi baska tirld disdndyorum. Olmasa da olur
diyebilirim (Ahmet Vehbi Safak, 2014, s. 15; Cefakdr Maraton sayi 4).

Cetin (2018, s. 3), glndelik hayatin bireyin rutin alani gérilmesine karsin her tirden politik, toplumsal
ve ekonomik tesire acik oldugunu belirterek strip giden degisimlerin sistemdeki yansimasinin
tasiyicisi olarak gérur. Mag gunu edimleri baglaminda taraftarlik kultard, kolektif bir cabaya tanikhk
eder. Daha cok arkadaslarla bulusma, yeme-icme gibi faaliyetlere sahne olan mag¢ gunu rutini,
toplumsal degismeden payini almaktadir. Ozellikle stadyumlara erken girilip mag saatinin beklendigi
dénemlerdeki toplum dinamiklerinde, birliktelik 6n plandadir. Bir arada olmanin getirdigi senlikli hal,
taraftarlarin séylemlerine katki yapmigtir. Birlikte bestelenen tezahulratlardan ylUkselen sesler, on
yillardir tribtinlerde dillendirilmeye devam etmektedir. Ote yandan, bireysellesmenin muktedir oldugu
glnidmuz evresinde, triblinlerdeki érgitlenme daha kiglk yapilarla devam etmesine ragmen blyuk
birlikteliklerin yok olmaya yuz tuttugu goérilmektedir. Tribln gruplari, Anderson’in tabiriyle (2017, s.
225), cerceveleri tarihsel, ortamlari sosyolojik olan bir yapidadir.

3.2. Gosterinin Ucsuz Bucaksiz Birikimine Karsi Tribiin Kiiltiiri

Giddens (2018, s. 81), modernligin kuramsal boyutlarini dért kavram altinda toplayarak modernlik
kosullarinda ¢ok sayida insanin, yerel pratikleri kiresellesmis toplumsal iliskilere baglayarak gunlik
yasamin baglica yOnlerini dizenledigi kosullarda yasadigini belirtir. Giddens sosyolojisinde bu
kavramlar, kapitalizm, endUstriyalizm, iktidar ve g6zetleme olarak aciklanir. Taraftarlik deneyimleri, bu
iliski merkezlerin yogun yasandigi futbol sahalarindan nasibini oldukca fazla bir sekilde alir. Toplumsal
dénisumin birer merkezi olan tribunler, Giddens’in éne sirdugu kavramlarla disunuldigunde,
degisimin gbzlenebilecegi bir kiltlrel aktarim araci haline gelir.

Bir triblin grubu iginde [6zne] olma deneyimini politik ortamin gérece daha normal oldugu ve enddistriyel futbolun
bu kadar alevlienmedigi bir dénemde on yil kadar yogun bicimde yasadim. Bliylik bir sosyal zenginlesme deneyimi
oldu benim igin. Farkliliklarla karsilasma, catiski durumlariyla yiizlesme, ¢bzmeye cabalama, kdiltiirel birikim
olusturma ve sevinci/liztintliyl kolektif bicimde yasama deneyimi elde ettim (Erden Kosova, 2021, s. 7; Cefakér
Maraton Fanzin sayi 9).
Kolektivitelerin  (gruplar, &rgutler, topluluklar) bir hayli yogun géraldiga ‘kitle toplumu’
kavramsallastirmasi, tribln kdltirinde énemli bir konumda yer bulur. Taraftar gruplan icerisinde
bireylerin kalturel degis tokus suregleri icerisinde yer almasi, toplumsal bir bigim olugturur. Bigimler
yoksa toplum da yoktur (Freund, 2002, s. 168). Simmel’e gbre (1968, s. 8-9), bizi bir arada toplayan,
yani toplumsallastiran bicimlerden biri terk edildiginde toplum ayakta kalabilir ancak bigimlerin
timiyle ortadan kalktigi bir toplum var olamaz (Freund’dan akt. Unsaldi ve Geggin: 2020, s. 162).
Toplumu olusturan bicimlerden biri olarak gésterilebilecek tribln kultird, sosyal bir deneyim sunar.

Doksanli yillarla simdiki zamanin en bliytik farki iletisim. Internetin, sosyal medyanin, cep telefonunun olmadigi
bir dénemden bahsediyoruz. Kimsenin kimseye sanal bir (stlinlik kurmaya calismadigi, her anlamda gercek ve
fiziki gticlerin yaristigi, gercekten emek verilen dénemlerdi (Ferhat Eren, 2019, s. 7; Cefakar Maraton Fanzin sayi
7).
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internet 6ncesi hatta cep telefonu éncesine kadar gittigimizde, bir derbi magi sabahlamasina ¢ bin kiginin ayni
yerde toplanabilmesi ve rakibinde ona yakin sayida hazir beklemesi érglitlenmenin blydkligind gdsterdigini
distindyorum. Hangi macta kimin nerede toplanacagi, nasil hareket edilecegi bir ritiiel gibi olur ve bilinirdi.
Anadolu’daki deplasman maglarinda tribiinler biiyiik oranda Istanbul takimlarina ayrildigindan, taraftarlar akard.
Simdilerde deplasman taraftarina uygulanan yiizde beslik kontenjan nedeniyle ¢ok kisitll sayida taraftar hareketi
ve Orglitlenmesi mimkdn olabilmektedir. Glindmlizde tribin gruplari adinda oérglitlenmeler mevcut olsa da
yapilabilecek organizasyonlar minimuma inmistir. Enddistriyellesmemis futbol gibi ¢ok daha samimi, ¢ok daha
emek verilen, ¢ok daha icten sevilen zamanlari 6zlliiyorum. Gece maglarinin baslamasindan énce ve sonra,
kombine uygulamasindan énce ve sonra, derbi maglar icin yari yariya triblin uygulamasinin kalkmasiyla taraftarlik
tasnifleri degisim géstermistir. Seksenli ve doksanli yillara kadar geriye gidersek, bir gece énceden 6glen mag
saatine kadar sabahlamalarin yapildigi, ¢ok acimasiz kavgalarin yasandigi ama ayni zamanda triblinlerde
mag baslayana kadar zaman gecirildigi, bilet fiyatlarinin ucuz oldugu, kombine ya da loca gibi daha net sinif
farkhliklarinin gériilmedigi dénemlerden vahgi kapitalist end(istriyel futbolun zalimce etkisini gdsterdigi dénemlere
geldik. Mag dncesi triblinlerde zaman gegirilemedigi icin (retim, paylasim ve sahiplenme azaldi. Modernlesirken
ici ruhsuzlasan bir triblin yapisi ile beraber taraftarlik kdltiri de yok olmaya basladi (Volkan Erugar, 2020, s. 11;
Cefakar Maraton Fanzin sayi 8).

TribGn kualtart, modernist dalganin ardindan benligini ve buyusuni kaybetme korkusu ile kargi
karsiyadir.. Tribunlerin aktérleri, gecmisi yuceltmek duygusunun &tesinde, gudulen politikalarin
taraftarliginkimliginiyokettigineinanmaktadir. Metinlerdegerlendirildiginde, moderniteuygulamalarinin
uretim, paylasim ve sahiplenme duygularinda negativite unsuru olusturdugu gézlenmektedir.
Harvey’in vurguladigi gibi (2019, s. 21), modernizm; bilgi ve Uretimin standartlagsmasi, pozitivist ve
teknoloji merkezli bir sekilde 6zdeslestirilen bir bakis agisina sahipse, taraftarlarca modernizmin bu
ybnune yukselen ses, mesru bir tepki olarak degerlendirilebilir. Bu anlamda, triblne dair var olan
toplumsal ve killtiirel degerler, birer ‘gdsteri’nin parcasi haline gelir. Ozellikle, istanbul’un (¢ biyiik
takimi arasinda yari yariya paylasilan tribtnlerin belirli bir kontenjana daraltilmasi, kombine ve loca
uygulamalarinin ‘belirli’ bir sinifi triblinlerden uzaklastirmasi gibi olgular, gésteriyi imaj haline getirir.
Modern kosullarin hékim oldugu toplumlarin tim yasami, gosterilerin ugsuz bucaksiz birikimi olarak
gOrullr ve dolaysizca yasanmis her sey, yerini bir temsile birakarak uzaklasir (Debord, 2017, s. 34).

Ben Eskisehir'den Istanbul’a 18 yasinda bir (iniversite 6grencisi olarak gelen geng birisi olarak maca gidebilecek
tek bir arkadagim bile yokken Fenerbahge adina herkesi internet kanallariyla tanidim. Fenerlist, Antu, Omuzomuza,
FriendFeed ve Twitter araciligiyla pek ¢ok insanla tanistim, géristdm, onlarla birlikte ¢calistim, Fenerium’da is bile
buldum. Elbette bunun faydalarini bu ytizden gérmezden gelemeyiz. Ote yandan ézellikle ilk yillarinda insanlarin
ekranlar arkasina saklanarak siddeti kériikledigini, nefreti tetikledigini de gérdik yasadik. Ve bunu yapanlar, su¢
isleyenler, bu isin icinde olup mutlu olmaya calisanlara bliylik zararlar verdiler. Su anda elimizde eskisinden beter
bir futbol kiiltiirii var. lyi bir teknoloji kétii ellerde silaha da dénebilir, iyi ellerde cok ise de yarayabilir. Ben yine
de pozitif taraftayim ve buna minnet ediyorum. Olmasaydi belki cok daha kabugunda bir insan olarak kalirdim
(Tuncay Yavuz, 2020, s. 15; Cefakar Maraton Fanzin sayi 8).

internet taraftar gruplarinin kolayca érgitlenmesini saglamigtir. Daha rahat iletisim kurmasi, birlikte hareket
edebilme kabiliyetlerini arttirmigtir. Kitlesel halinde hareket edebilen gruplarin olusmasina sebep olmustur.
Bunun yani sira saygiyi ve sevgiyi kaybetmemize sebep olmustur. insanlarin bilgisizce, cahilce ve fiitursuzca
hareket etmelerini kolaylastirmistir. Su anda internette olusan taraftar olgusu bircok gercegi yok etmis ve kontrol
edilemeyen bir gli¢ haline gelmistir. Bu cogunluk, dogru veya yanlis kararlarin arkasindan kosmaya baglamis ve
bunlari futbol yéneticilerine dikte etmis ve baski kurmustur. Bu baski futbolda her seyi bastanbasa degistirmistir
(Fatih Bas, 2020, s. 19: Cefakar Maraton Fanzin sayi 8).

iletisimin 6n planda oldugu sosyal medya mecralari, iligkiler anlaminda birbirinden farkli ortamlari
icerir. ilk bakista, sosyal medyayla birlikte, insanlar herhangi bir durum ve sorun karsisinda daha
kolaylikla haberlesebilmekte, bilgilenmekte ve hatta 6rgltlenebilmektedir (Tokgdz, 2015, s. 410). Bu
bakimdan degerlendirildiginde, iletisim pratikleri olusturan sosyal medya platformlari, taraftarlarin
birlikteligini, beraber paylasim ve tretim duygularini artirmaktadir. Ozellikle, internet aginin ilk dénem
yayginlagsmasiyla birlikte taraftarlarin bir arada oldugu forumlar, farkli érgatlenmeleri dogurmustur.
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Benim triblinde oldugum dénemde cep telefonu bile yoktu. Taraftarlar éGleden sonra ya da aksam olan maglar i¢in
sabahin erken saatlerinde stadyum kenarina gelir sosyallesirdi, ardindan orada randevular verilir ve bir dahaki
toplanma zamani beklenirdi. Elbette iletisim olanaklari zayifti o zamanlar. Simdilerde mag bittiginde taraftarlar
sosyal medya ortamlarinda kizginligini, sevincini, hiizniinii anlik paylasabiliyor. Yine de ben internet ve sosyal
medya araclariyla beraber daha genis kKitlelere ulasildigini diistindiyorum ama her seyde oldugu gibi tribdin kdltdrd
acisindan da ruhsuz bir déneme girildigini ddistindyorum (Mustafa Mlicahit Sak, 2009, s. 16, Cefakar Maraton
Fanzin sayi 3).

Taraftarlik nasil ki artik triblinde degil de sosyal medyada yasaniyorsa, triblin gruplari da benzer sekilde sadece
triblinde degil, sosyal medyada kuruluyor, gatisiyor ve birbirlerine saha sonuglarindan bagimsiz olacak sekilde,
ustinliik saglamaya calisiyor. Hiyerarsi, riitbe, énceki nesile saygi gibi kavramlar tamamen ortadan kalkmis
durumda. Bunun yerini etkilesim sayilari aldi (Ozan Cilga, 2018, s. 8; Cefakdr Maraton Fanzin sayi 6).

Tik almak (izerine ydriyen bir sistem. Herkes ‘ben de konustum’ demenin pesinde. Bazilari bunu maddi faydaya
cevirmeye caligiyor. Taraftarin gérevi triblindeyken takima destek olmaktir. Onun disinda ne dedikleri, nasil
dedikleriyle baglantili olarak énem kazanir veya kaybeder (Onur Tuncer, 2020, s. 19; Cefakdr Maraton Fanzin
sayi 8).

Ote yandan ticari sosyal medya platformlarinda, kullanicilari sadece enformasyonun tiiketicileri
olarak degil ayrica kullanim degerleri olarak profiller, icerik, baglantilar, toplumsal iligkiler, aglar ve
topluluklar yaratan Uretkeciler [Uretken tUketiciler] olarak géren Fuchs (2015, s. 404-405), ‘dijital emek’
kavramiyla sosyal medyanin kullanim degerinin yabancilasmayla sonuglandigina dikkat ceker. Ona
gbre, kullanicilar, arti deger ve parasal karlar yaratarak sémurilen iscilerdir. Bu anlamda, Castells’in
tekno-cosku ve tekno-determinizm distincelerine elestirel bir yaklagsim sunarak [Castells’in] sosyal
medya kuraminda gug, 6zerklik, toplum, sosyallik ve kapitalizm kavramlastirmalar ile bir iliskiden
yoksun oldugunu belirtir (Fuchs, 2016, s. 124). Metinlerden hareketle, teknolojilerin sagladigi olumlu
yaklagimlarin farkinda olundugu saptanirken, triblin kaltir baglaminda dusunuldiginde karanhk
taraflarin 6n planaciktigi gérulmektedir. Kullanicilarin ortaya koydugu dijital emek, toplumsal degisimin
bir yansimasina ortaya koyar. Ozellikle etkilesim sayilari, sosyal medya aglarinda glic ve kapitalist
iliski agini doruga cikarir. Taraftar 6rgutlenmeleri, yerini triblinlerden ¢ok sosyal medya platformlarina
birakarak asil kaltirin yok edilmesinde pay sahibi olmaktadirlar. Toplumsal degismenin bir sonucu
olarak, taraftarlik altkdltirinin sosyal medya aglarinda farkli bir yone evrildigi ginimuzde, tribin
cemaatinin gérev ve sorumluluklar tribinlerden daha c¢ok bu platformlar olmaktadir. Bu haliyle,
taraftarlar, kendi uzamlarindan koparak yabancilagmis ve sémurulesmis dijital isciler haline gelmeye
devam etmektedir.

3.3. Vita Activa: Taraftarligin Praksis Hali

Arendt (1994, s. 17-19), U¢ temel insani etkinligi, emek, is ve eylemi ifade etmek amaciyla, Antik
Yunandan izler tasiyan ‘Vita Activa’ — aktif yasam terimini énerir. Ona goére, yasam sireci icerisinde
uretilen bir etkinlik olarak emek, diinyasallik olarak gérdugu is ve dogrudan insanlar arasinda gecen
yegéane faaliyet olan eylem, insani varolusun en genel durumuyla yakindan ilgilidir. Praksis ya da
eylem olarak ortaya konulan olgu [Arendt’in ifadesiyle (1994, s. 242) inisiyatif almak, baglamak, bir
seyleri harekete gecirmek], insani cogulluga isaret eder ve insani ‘seylestirmek’ten kurtaran aktif bir
yasami temsil eder.

Doksanli yillari basinda Fenerbahge triblinii; maraton, agik ve numarall olarak (¢ ana unsurdan olusmaktaydi.
Bu g tribdn katihimcilari, iletisim baglaminda birbirlerinden oldukgca kopuk bir tutum sergilemekteydiler. Biz
numaralil tribdn sakinleri olarak ilk etapta [Sefa Kalya ve ekibi olmak lizere] maraton tribiini ile iletisimsel
diyalogu basglattik. Bu iletisim pratiklerinden ‘Fenerbahge Taraftarlar Birligi’ adinda bir olusum dogdu. Bu birligin
[daha sonra yaptiklari emekleri diistintlecek olursa] olusmasinda emegimiz oldugunu distndyorum. Tek diize
bir gérsellik icerisinde olan tribiin dinamiklerini, Avrupa triblinleriyle olan etkilesimler dogrultusunda énce toplu
forma giyilmesi ile baslayan sirecte mesale ve davullarla cok daha gérsellik kazanmasina katki verdik. Iki binli
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yillarda ézellikle ltalya tribiinlerinde gérdugumiiz koreografi ¢alismalarinin Tirkiye'deki yansimalari igin zemin
olusturacak eylemler icerisinde yer aldik. Unifeb ve Cefakdr Kanaryalar gibi gruplardaki gen¢ kardeslerimizin
muhtesem triblin gérselliklerine desteklerimizi elimizden geldigince yapmaya calistik (Adem Kéz, 2005, s. 14;
Cefakar Maraton Fanzin sayi 1).
Yilmaz'a gére (2016, s. 24), bireysel bir faaliyet olarak degerlendirilebilecek saf distincenin, yani
theoria alani anlamina gelen ‘vita contemplativa’nin ters istikametinde olan ‘vita activa’, bu dinyadaki
aktif eylemlerle ilgilidir. insanlar, Arendt’in dedigi gibi (1994, s. 245), eylemde bulunarak ve konusarak
kim olduklarini gésterir, benzersiz kisisel kimliklerini etkin bir bicimde ortaya koyarlar ve bu sayede
insani dinyada boy gosterirler. Bir eylem alani olarak tribtnler, oldukca aktif bir yasamin evrenini
olusturur. 1982 yilinda Fenerbahce Stadi’nin acilmasiyla birlikte ekonomik ve sinifsal anlamda
triblinlerde konuglanan taraftarlar, iletisimsel baglamda olduk¢a kopuktu. Ayni stadyumda farkli
siniflarin bir arada olusu, taraftar tezahuratlarinda da gérilmekteydi. Ozellikle deplasman maglarina
giden taraftarlarin, triblinlerde gorsel ve igitsel bir birliktelik olusturmasi adina kurulan ‘Fenerbahce
Taraftarlar Birligi’ farkli biy(ikliikteki triblin gruplarini bir cati altinda toplamay arzulamistir. internetin
henlz olmadigr ancak yine de cesitli kulttrel degis tokuslarla birbirine bagli olan taraftarlarin genis
dlcekte bir isime, pankarta ya da ambleme sahip olmalari ‘ag toplumu’ kavrami ile gelismistir. internet
aglan ile iletisim birlikteligi yakalayan taraftar olusumlari, 6zellikle Avrupa’daki maglara daha sik
gitmeye baglamiglardir. Bu etkilesim, kultirel transferi de bir araya getirerek Turkiye tribtnlerindeki
ilk toplu forma giyme, mesale, davul gibi triblin eylemlerinin gérilmesine énciuluk etmigtir.

Geng Fenerbahcgeliler’in bir alt grubu olan 1907 Genglik’in kuruculari olarak triblin Kdltird icin ¢ok faydali isler
yaptigimizi inkdr edemeyiz. Son senelerde triblin kiiltiirli adina aktif sahnenin arkasinda kalsak da gegcmisten
glinimdze yaptiklarimizdan bazilarini el emegi pankartlar, taraftarlar icin tniversitelerde diizenledigimiz paneller,
Ozgln tezahdiratlar, bir iletisim araci olarak fanzinler olarak siralayabiliriz (Cenk Ginel, 2009, s. 11; Cefakar
Maraton Fanzin sayi 3).

Triblinde [Vamos Bien grubu olarak] sol, insancil bir duyarlilik gelistirmeye calistik. Koreografik ¢alismalarda
diger gruplarla dayanisma icine girdik. Fanzin cikardik. 3 Temmuz komplosuna direndik. Iktidarin tribiinii
denetleme hamlesi olan Passolig uygulamasini protesto ederek geri ¢ekildik. Tutarlilik sonucu olsa da, tribiine
etki etme potansiyeli béylece ortadan kalkti. Ama devam edilseydi, hedef haline getirilme riski de yliksekti (Erden
Kosova, 2020, s. 16; Cefakdr Maraton Fanzin sayi 8).

Universiteye girip 1907UNIFEB’e dahil olmamla birlikte grup aidiyetim olustu. Bu (yelik siiresince pankart
yapimi, deplasman organizasyonlari ve koreografi gibi calismalarda rol aldim. Sevdiginiz kigilerle birlikte géndillti
olarak hi¢bir karsilik beklemeden bu tarz ¢alismalarin iginde olmak inanilmaz bir haz veriyordu. Bunu senin gibi
dlstinen, senin gibi hisseden insanlar ile yapmak igin icine bir kat daha keyif katiyordu. Sabahlara kadar tiner -
boya kokulariyla pankart icin ugrasmak, o koltuklara tek tek karton dizmek, saatlerce bir otobliste ayni koltukta
durup deplasmana gitmek. Blitiin bunlar karsiliksiz yapmak tamamen saf sevgi ile acgiklanabilir (Levin Susar,
2019, s. 17; Cefakdr Maraton Fanzin sayi 7).

Tribn, bir toplumsal faaliyet alani olarak icinde bulundurdugu dinyaya farkli katmanlar hediye eder.
Bir taraftar grubu Gyeleri, aidiyet hissettikleri kulibUnin her daim savunucusu olurlar. Bu anlamda,
aktif bir eylem sahasi olarak goérdukleri tribGnleri icin muhtelif organizasyonlarda yer alirlar. Elde
edilen bulgulardan da anlagilacagi Uzere, birbirinin benzeri hislerle yan yana gelen taraftarlar,
herhangi bir ¢ikari disinmeden kullpleri i¢in ¢alismalarda bulunurlar. Bu ¢alismalar, triblnlere
asllan pankartlar ya da gosterilerle kolektif hafizayi olusturur. Ozellikle, stadyumun yenilenerek eski
tribtnlerin yikilma sureciyle birlikte belleklerde biriken anilar, nostaljinin vazgecilmez guzelligine dair
betimlemeleri igerir. Halbwachs (1980), toplumsal grup Gyelerinin belleklerindeki anilarin hatirlanma
surecinde grup icerisindekilerin zihninde ayni bicimde gerceklesen canlanmayi ‘kolektif hafiza’
kavramiyla aciklar. Metinler, birer 6zne olarak taraftarlarin kolektif hafizalarinin sekillenmesinde,
icra edilmesinde ve yeniden insasinda birbirlerinden oldukca etkilendiklerini ortaya koymaktadir.
Anilar, tribanlerin panayir yerine cevrildigi zamanlardan son demlere kadar belli bir perspektifi
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kapsar. Baglar (2018, s. 147), bireylerin ait olduklari toplumsal grubun perspektifini hafizalarina dahil
ettiklerini ifade ederek bireysel duslncelerin bu toplumsal cergeve icerisinde konumlandigini belirtir.
Tribln cemaatinin hafizalarindaki kolektif deneyimler, blyulk oranda ait olduklari toplumsal gruplarca
sekillenir. Bu baglamda, dénemin giincelini bir sekilde anilar haline getiren yayinlar ‘fanzin’ler olarak
tribanlerde yerini almistir. Kigisel ya da kolektif yayinlanabilen ve belli bir genclik altkultirine hizmet
edebilen yayinlar olarak dikkat ¢eken fanzinler, egemen ideolojilere karsi bir tutum gelistirerek yayin
yaparlar (Serbes ve Guzel, 2020, s. 708). Fanzinler, tribln aktérlerinin bir meta haline dénismeden
tasidiklar kultdrlerin radikal bir yeniden yorumlamasinin mumkun kilindigi yayinlar olarak dikkat
ceker. Dahasi, futbol [ya da taraftar kiltird] fanzinleri, kiltirel zemini savunmada ve tribiine ait
tartismalarda 6nemli 6rnek sunarlar (Jary vd., 1991: 592). Turkiye tribtnlerinde fanzin kiltirt ¢cok ses
getiremese de, nitelikli taraftar fanzinleri dolagimda kalmistir. Fanzinler, tribln kaltirinun kapitalist
yayin anlayisindan uzak ‘karsi-kamusal alan’ini olusturmusglardir. Bu karsi-kamusal alanlarda, tribin
altkaltur yasamaya devam etmektedir.

Sonuc

Kitle toplumu ve ag toplumu tipolojisinde yer alan temel 6geler, kolektiviteler (gruplar, érgutler,
topluluklar) ve aglarla birbirlerine baglanan bireyler olarak 6n plana c¢ikar. Bu anlamda, kitle
toplumunda 6ne c¢ikan kolektif yapilanmalarin karsihgi taraftar érgitlenmelerinde gérilmektedir.
internet olanaklarinin gelismesiyle beraber temel &gelerin aglarla birbirlerine baglanmig
taraftarlardan olustugu gdzlenmektedir. Endistriyel ve modern olarak adlandirilan futbolun daha
cok piyasalagsmasiyla, taraftar gruplarini kitlesel toplum yogunlasmalarindan ag toplumuna
tagimaktadir. Tonnies’in (1887) ‘cemaat’ seklinde acikladigi kavram [Gemeinschaft], birbirine
ictenlikle baglananlar arasinda gelisirken, taraftarigin drgutlesmesinde ilk safhada bir 6zdeslik
kurulabilir. Taraftarlar, bu asamada Durkheim’in tabiriyle ‘mekanik dayanigsma’ sergilerken kentsel-
kapitalist alanin devasa agindaki sarmalindan ¢ikarak insani ve sicak iligkiler gelistirir. Bir kitle
toplumu tipolojisinde 6geler homojenlik gosterirken ag toplumunda heterojenlikler géralir. Boylece,
taraftar olusumlarinda niteliklerin farklilagmasi, 6zellikle sosyal medya mecralarinin yaygin hale
gelmesi ile belirginlik kazanmistir. Topluluk turinin fiziksel ve bélinmez olarak gerceklestigi kitle
toplumlari, taraftarhk baglaminda degerlendirildiginde, etkinlik alanlari olarak tribtnlerin oldugu
belirlenmigtir. Ag toplumundaki taraftar topluluklari, sanal ve daginiktir. Temel iletisim tiri ise ylz
yuze etkilesimlerden artan bicimde dolayimlanmiga evrilmigtir. Taraftarlar, etkilesim sayilan ile
yogurulmus sosyal medya platformlarinin kendilerini birer dijital isgilere donustirduginu belirtirken,
Fuchs’un ifadesiyle (2015, s. 404-405), kendi uzamlarindan kopmus bir sekilde dijital emeklerinin
kullanim degeri yabancilagmistir. icinde bulundugumuz ¢agda, Lyon’a gére (2013, s. 171), gézetim
kiresel bir fenomendir ve paradoksal bir bicimde merkezine verileri alir. Stadyumlarda gorilen
siddet olaylarinin 6n plana cikarilarak taraftarlarin gbzetim ile kargi karsiya kalmasi, tribGnlerin tatl
nesesini yok etmektedir.

Her ne kadar sosyal medya platformlar ile kusatilmis olsa da, triblnu siklikla mekén edinmis
taraftar olarak birey, rutinlerle yasamini sekillendirir. Mitlerle dolu bir evrene sahip olan rittellerin
triban kultird agisindan [hala] énemli bir yere sahip oldugu séylenebilir. Bunun yani sira, Cetin’in
belirttigi tzere (2018, s. 3), rutin alanlardaki degisimlerin sistemdeki yansimasinin tasiyicisi oldugu
gOrulmektedir. Bir arada olmanin getirdigi senlikli hal, toplumsal degismenin bir tezahlri olarak
giderek azalmaktadir. Ozellikle triblin kiiltiirii, modernist dalganin ardindan yasanan siireg ile benligini
ve blyusunu kaybetmek Gzeredir. Metinlerden elde edilen sonug, tribliin degerlerinin yok edilmesine



Kitle Toplumundan Ag Toplumuna Taraftarlik Altkiiltiriniin Degisim Pratikleri: Fenerbahce Tribiinii

yukselen sesi mesru bir tepki olarak degerlendirmektedir. Triblin cemaati, aktif eylemleriyle tribtin
alanini panayir yerine ¢evirmeyi arzular. Debord (2017, s. 34), modern kosullarin hakim oldugu
toplumlarin tim yasaminin, gésterilerin ugsuz bucaksiz birikimi olarak yerini bir temsile birakarak
uzaklasacagini séyler. Tribun aktérleri, tribln kultdrindn birer meta haline gelerek ‘seylesmesi’ne
karsi kdltaran tasiyicilari olarak [bu kuilttrin] varhginin devam etmesine inanmaktadirlar.
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Extended Abstract

Purpose of Research

Lefebvre (2016, p.87) recommends being in everyday life, having lived there, and tracing desires in
the face of culture in order to understand the everyday life. This study, which evaluates the football
fan subculture, one of the parts of football culture, within the framework of the ‘Network Society
Theory’ proposed by Dijk (2018), offers a discourse analysis by focusing on the fanzine culture.
In this study, the subject of the research was supporters’ groups and within this scope, the texts in
the publication named Cefakar Maraton, one of the fanzines produced by Fenerbahcge fan groups,
were analyzed, and it was aimed to examine the guiding discourses about the football culture. The
research explores the notion of advocacy of youth subcultures with an interdisciplinary effort in the
light of the purpose and method outlined, and opens the nature of this culture to discussion.

Research Questions

This study, in which the original symbols of daily life were investigated and the traces of social
change were explored, tries to find answers to the following questions: What are the basic elements
of supporters’ groups according to the mass and network society typology? How are the structure,
type, and scale of these elements formed? What are the effects of social media channels on the
fandom culture? How did the changing practices of modernity and societies affect the fandom
culture? What is the potential of the supporters to be productive in counter-public spaces?
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Literature Review

In most of the studies, it has been mentioned that football has become an industrialized market,
rather than a game for the fans. Football has the characteristics of being a social phenomenon that
fuses with the dynamics of culture, and has become an important parameter of the market with
the commodification process. The activism dynamics of radical supporters’ groups, which can be
considered as ultra fan groups in Turkey with the differentiation of fans and spectators, reveal the
behavior patterns that are developed against social events. This study, which tries to fill the gap in
the literature, includes the participants who have been a member of Fenerbahge fan groups.

Methodology

This study was carried out with the qualitative research method in the light of the paradigm presenting
an analysis of social realities. The design of the research was based on discourse analysis in order
to provide a broad perspective by bringing together various elements that make up the phenomenon
of fan culture. Discourse analysis was preferred in this study as it is a special field of activity in social
sciences in terms of language, concepts, style, basic writings, inspiring assumptions, research topics,
and the constructive nature of basic findings. Since this research aimed to observe the changing
practices of the fan subculture with the increase of new media channels, the universe of this study
consisted of fanzines. Typical case sampling, one of the purposeful sampling methods, was used
in this study. Accordingly, the research area was Cefakar Maraton fanzine, a publication created by
active members of Fenerbahge football team. Cefakar Maraton was a fan magazine prepared in
A5 size, stapled, with colored cover page. The analysis process of the data obtained from the texts
includes the stages of exercise, coding, theme development, improvement, naming and writing
(Braun et al., 2016). Data analysis was arranged by taking the work of Sarikulak and Koca (2019) as
an example. The parts of the publications determined as samples that met the research questions
were determined. While creating data analysis, the texts were coded in accordance with frequently
repeating words. Themes were developed and interpreted in the axis of the parameters of this study.

Results and Conclusion

When the findings of this study were evaluated, it was determined that when the mass societies
where the community type occurred physically were evaluated in the context of advocacy, there
were football stadiums as areas of activism. Social media channels, where communication is at
the forefront, included different environments in terms of relationships. When evaluated from this
point of view, social media platforms that created communication practices increased supporters’
togetherness, and boosted feelings of sharing and production together. Especially, with the
widespread use of the Internet in the first period, the forums where the supporters came together
gave rise to different organizations. The research findings confirmed that the supporters were faced
with surveillance in the stadiums. It was observed that this surveillance phenomenon weakened the
fan culture.



akdeniziletisim

am ©15SN: 2619-9718 | Sayi/Issue: 35 | Haziran 2021
AKDENIZ UNIVERSITES] ILETISIM FAKULTESI DERGISI

Sosyal Bilimlerde Biiyiik Veri Uzerine Yapilan Akademik Calismalarin Analizi:
Yok Tez Ornegi (2010 - 2020)

Analysis of Academic Studies on Big Data in Social Sciences:
Higher Education Council Thesis Example (2010 - 2020)

Kenan BOLUKBAS'

0z
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Kenan BOLUKBAS
Giris
Teknolojinin ilerlemesiyle; sosyal, siyasal, kilturel, ekonomik, ticari ve daha pek ¢cok alanda popdtler
ve yeni kavramlar kargsimiza ¢ikmaya devam etmektedir. Bu durum, akademik alanyazin igin de
gecerlidir. Her gecen gun yeni kavramlar ve bilesenler disiplinlerarasi bir degisim/dénisim ya da
gelisim gostererek farkli bir arastirma alani olusturmaktadir. Sézgelimi kavramlar birtakim olumlu
ve/ veya olumsuz sonuglari - tartismalari da beraberinde getirmektedir. Bu kavramlardan birisi de

literatlrde “dev veri” ya da “big data” seklinde yer bulan ve karmasgik surecleri beraberinde getiren
“baylk veri” kavramidir.

Bugun bilim ve teknolojide yasanan gelismeler, internet teknolojilerindeki kullanimin yayginlagmasi
ve internet erisiminin mobile kadar indirgenmesiyle bircok kaynaktan surekli veri akigi mumkun
hale gelmistir. Toplanan bu enformasyon, birgok farkh kurum tarafindan kurumsal politikalar ve
cikarlar dogrultusunda farkh alanlarda kullaniimaktadir. Dolayisiyla, bu veri yigininin islenmesi
ve anlamlandirilmasi biyuk énem tagimaktadir. Gunumuizde, kurum ve kuruluslarinin duyarhligi
tartismall olsa da 6zellikle bilim, bilisim ve teknoloji ile ilgili cevrelerin blyuk veri Gzerine ¢cok daha
fazla yogunlastiklari sGylenebilir.

Buyuk veri, bilgi — enformasyon ve veri arasindaki déngude, bilginin olusumuyla ilgili genel kabul
gOren hiyerarsik surecleri icermektedir. Bu etkilesimli sireclerin temelinde ise “insan” faktdru
bulunmaktadir (Bayrakcli, 2015, s. 18 — 19). Dolayisiyla, sosyal bilimlerin bu enformasyon agindan
ayri disunulmemesi gerekmektedir. Bu ylUzden Isikli'ya (2014) gbre buyuk verinin, yalnizca
teknik bir yaklagimla degdil genel beseri bilimlerin anlagsilmasi icin de ele alinmasi gerekmektedir.
Bu noktada bulylk verinin siradan kullanicilar ile anlamlanan suregler dizisi oldugunu sdylemek
mimkindir. Ornegin, aligveris merkezinden giris yaptigimiz anda sensorler bizi kaydetmeye
baslarken, toplu tasima kullanirken okutulan manyetik kartlar ise ulasimla ilgili verilerimizi
icermektedir. Ayni sekilde Twitter’da paylastigimiz siyasi gorus, takip ettigimiz kisiler, begeniler,
Swarm araciligiyla yaptigimiz check-in, Foursquare araciligiyla verdigimiz tavsiye ile hakkimizda
detayli bir veri birikimi saglanmaktadir. Bu durumda hem sirketler hem de sosyal medya platformlari
biriken verilerin depolandigi yerler olarak kargimiza ¢ikabilmektedir. Dolayisiyla tiketim ve kullanim
aliskanliklarimizla biraktigimiz sayisal yani dijital izlerle (Akcan, 2016, s. 312 - 328) yalnizca teknoloji
alaninda degil, dusinme ve algilama bigimlerinde, arastirma ydntemlerinde kurum ve kuruluglarin
yani sira bireylerin de disinda kalamayacagi bir sistemden bahsetmek mimkindir (Dogan ve
Arslantekin, 2016, s. 15 - 34). Bu noktada baglica buylik veri kaynaklarini; fotograf, ses, video
belgeleri, sosyal medya platformlari, internet istatistikleri, bloglar, mobil cihazlar, sensérler, GSM
operatOrleri, mobese kayitlari, e — ticaret uygulamalari, bankalar, akademik calismalar seklinde
siralamak mumkundudr. Ayni sekilde kamudaki veri kaynaklari da bu dogrultuda sekillenmektedir.
Secimler, nufus hareketlilikleri, vergi, seyahat, egitim gibi aktiviteler de buylUk veriye kaynak
olusturmaktadir (Aktan, 2018, s. 6 - 7; Altunigik, 2015, s. 55 - 57; Erkmen, 2018, s. 325; Isikl, 2014,
s. 93; Milli, Sentirrk vd., 2016; Onay, 2020, s. 131; Ozbilgin, 2015, s. 1 - 8; Ugur, 2020, s. 4 - 6).

Boylesi bir sistemin temelini olusturan “veri” ayni zamanda bulyuk verinin de ana goévdesini
olusturmaktadir. Veri, bahsi gecen kaynaklardan ve birtakim arastirma ve gdzlemsel sureclerden
elde edilen genel bir terimi ifade etmektedir (DUslinen Beyinler, 2020). Latince tekil “datum”
s6zcugunin c¢ogulu olan veri (data); bir arastirmanin, bir tartismanin, bir muhakemenin temeli
olan ana Oge olarak tanimlanmaktadir (Dustnen Beyinler, 2020; Turk Dil Kurumu [TDK], 2020).
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Bir bagka tanima goére veri; kaydedilen, yeniden duzenlenebilen ve analiz edilebilen bilgi
(information) birimidir (Isikli, 2014, s. 92). Seker’e (2014, s. 22) gbre veri henlz islenmemis kayit ya
da bilgi olarak ele alinmaktadir. Veri, “cagimizin en degerli hammaddesi”dir (Ege, 2013, s. 23 — 24).
Dolayisiyla gelecekte enformasyona sahip olanlar ve bu enformasyonu is slreclerine dahil edip
daha iyi kullananlar rakiplerine oranla ¢cok daha degerli bir kimlik kazanabilecektir (Dogan vd., 2016,
s. 16 - 19).

Bu gercek, buglin milyonlarca kullanicisi olan Google, Twitter, Instagram ve Facebook gibi bilisim
sirketlerince fark edilmis durumdadir. Oyle ki “Visual Capitalist’in diizenledigi raporda Domo’nun
(2020) verilerine gbére sosyal medya ile ilgili ilging verilerle karsilagiimaktadir. Buna gére internette
bir dakikada:

Facebook’a 147 bin fotograf ylklenmekte,

YouTube’a 500 saatlik video ylklenmekte,

Netflix’e 404 bin 444 saatlik video akisi olmakta,
Instagram’da 347 bin 222 hikaye paylasiimakta,
Twitter’a 319 yeni kullanici katilmakta,

Spotify uygulama kitapligina 28 yeni parca eklenmekte,
LinkedIn’de 69 bin 444 is basvurusu yapilmakta,
Amazon 6 bin 659 paket sevkiyati yapmakta,

Zoom uygulamasindaki toplantilara 208 bin 333 kisi katiimaktadir (Visual Capitalist, 2020; TRT Haber - Bilim
& Teknoloji, 2020).

Bu verilerden hareketle internet kullaniminin artmasiyla kullanicilarin kullanim bigimleri ve
egilimleri, icerik Uretme sekilleri ve sayilari artmaktadir. Bu suretle ortaya ¢ikan veri yigini ya da veri
havuzu ciddi bir potansiyel tasimaktadir. Ancak, s6z konusu veri, cogu zaman homojen bir sekilde
dagiimamaktadir. Dolayisiyla bu heterojen yapidaki verinin tasnif edilmesi yéninde bir gereklilik
ortaya ¢cikmaktadir (Dogu, 2015, s. 181 - 183). Bdylelikle buyulk veri calismalari ile cok sayida veri
hizli bir sekilde iglenip, analiz edilebilmektedir. Blylk veri analizlerinde verilerin toplanip, daginik
haldeki bilgilerin duzenlenip/ segilerek nitelikli bilgiye erisim saglanmaktadir. Bu noktadan sonra ise
gelistirilmis algoritmalar yardimiyla hedef kitleye yonelik dlcimlemelerle veriler anlamlandiriimakta
ve bir “deger” kazanmaktadir. (Giille, 2013, s. 1 - 2; Seker, 2014, s. 21 - 25).

Buradan hareketle blyuk verinin elde edilen enformasyonun dagitimi, yénetimi ve analizi oldugunu
s6ylemek mimkindir (Mollaogullari ve Ozdogan, 2018, s. 630 - 631). Bilyiik veri; geleneksel ve
mevcut veri isleme uygulamalarinin yetersiz kaldigi oldukc¢a biylk ve karmagsik veri kimelerini
tanimlamak icin kullaniimaktadir (Cevik, Oztiirkcan ve Kasap, 2015; Cifci, 2017). Isikli'ya (2014,
s. 93 - 94) goére buyuk veri, klasik veri tabanlarinin kaldiramayacagi blyukllkteki verileri ifade
etmektedir. Dolayisiyla teknoloji ve bilisim alaninda zengin bir bilgi toplumuna ait ¢iktilarin “blylk
veri” olarak nitelendirilmesi mamkunduir.

Buyuk veri ile ilgili cahsmalar incelendiginde, kavram U(zerinde uzlagilmis kesin bir tanima
rastlaniimamigtir. Bu nedenle literatirde birgcok tanimlamaya rastlamak mimkuindur. Seker’e (2015,
s. 10 - 11)’e gbre blyuk veri, surekli blylyen ve bilgisayarlarin isleyemeyecegi kadar buyuk olan
verilerdir. Yasantimizin her alanina nufuz eden internetin yogun kullanimi ile birikmeye baglayan
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veriler ginimuzde buyuk veri olarak adlandiriimaktadir. Metinler, videolar ve gorseller her gun sanal
dinyaya yuklenmekte, dolayisiyla buyutk veri her gegcen daha da buytyerek inanilmaz boyutlara
ulasmaktadir (Celik, 2019). Dolayisiyla blyuk veri, farkli kaynaklardan gelen farkl veri tiplerini iceren
blyuk boyutlu verilerdir (Milli, Sentirk vd., 2016). GinimUzde buyuk veriler, teknolojik bir fenomen
olarak karsimiza cikmaktadir. Blyuk veri sosyal medya mecralarinda kullanilan emojilerden,
sosyal medyanin etkilesimli yapisini olusturan begen tuslarina; insansiz hava araglarinin topladigi
goruntllere kadar uzanan cesitlilikteki daginik ve karmagsik enformasyon birimlerinden olugsmaktadir
(Narin, Ayaz vd. 2017, s. 217 - 219). En genel anlamiyla blyuk veri, ¢cok yuksek miktarlardaki
verilerin gesitli ydntemler ile gercek zamanli veya gecikmeli bir bicimde elde edilmesi, depolanmasi,
saklanmasi, analiz edilmesi ve yararli bilgilere déntstirme sureci olarak tanimlanmaktadir (Kirci
Cevik ve Ozdemir, 2018, s. 30 - 31).

Oldukca karmasik fakat bir o kadar da sistematik olan buyuk veri sistemi kisa zaman araliklarinda
dahi kendini guncelleme gereksinimi duymaktadir. Her gecen gin gelisen teknoloji, bilisim ve
yazilim sistemlerindeki degisimler, farklilagan bireysel egilimler neticesinde blyuk verinin temelde
sahip oldugu 6zelliklere yenilerinin eklendigi ve eklenmeye devam ettigi goérilmektedir. Karakteristik
Ozelliklerdeki gelisimi, su sekilde incelemek mumkuindur:

Temelde Meta Group isimli sirketin, 2001 yilinda blyuk veriyi hacim, hiz ve cesitlilik ile niteledigi
bilinmektedir. Bu yluzden buyuk veri kavraminin tanimlanmasinda genellikle verinin hacmi, hizi ve
cesitliligini ifade eden “3V” (volume, velocity, variety) modulasyonu yaygin bir sekilde kullaniimaktadir
(bkz. Tablo: 1).

Verinin hacmi, verinin buydkliganu, boyutunu, miktarini ya da kapladigi yeri ifade etmektedir. Blyuk
verinin blayukligu, hacminden ¢ok verilerin islenme suregleri ile ilgilidir (Dogan vd., 2016, s. 23).
Bugun sosyal medya mecralarina her an ¢ok yiksek miktarda veri akmaktadir. Bu paylasilan bilgiler
o kadar yogun akmaktadir ki, bazi konulardaki bir saatlik paylagimlari okumak i¢in dahi bir insan
émri yetmemektedir. Ornegin, sadece 2012 yilinda sosyal aglarda ve webde iretilen yazili icerik,
yazinin icadindan sonra 6000 yil boyunca yaziimis batin icerikten daha fazladir (Seker, 2014, s.
21 - 25). Dolayisiyla blyuk veri icindeki “buyuk” adlandirmasi hacimsel vurgusundan ziyade nasil
anlamlandiridigi ve ise kosuldugu ile 6nem kazanmaktadir (Akcan, 2016, s. 312 - 328).

Verinin hizi, verinin dinamikligi ile ilgilidir. Ornegin Twitter'da her giin ¢ok sayida hashtag
paylasiimaktadir. Olusan bu veri havuzundaki verilerin igslenebilmesi icin belirli bir islem hizinin
yakalanmasi gerekmektedir. Verinin cesitliligi ise degisik kaynaklardan degisik iceriklerden degisik
Ozelliklere sahip verilerin gelmesidir. Verilerin c¢esitliligi uydu verileri, metin verileri, akilli telefon
verileri, sosyal ag verileri gibi kaynak temelli sekillenmektedir.

Tablo 1. Buyuk Verinin “3V” Boyutu
Hacim (Volume) Cesitlilik (Variety)

(Boyut/ buyukluk) (Degisik icerikler)

Biliyik Verinin Karakteristigi
Hiz (Velocity)
(Dinamiklik/ hareket)
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Buyuk verinin karakteristik 6zellikleri ginimuizde degisebilmekte ve kendini guncellemektedir.
Literatirde 3V’ye “verinin degerini” (value) ekleyerek 4V ile tanimlayanlar da bulunmaktadir. Bu
dérdinci boyut, verinin kalite unsurunu ifade etmektedir (bkz. Tablo: 2).

Tablo 2. Buyuk Verinin “4V” Boyutu
Hacim - .
(Volume) Cesitlilik (Variety)
Biiyuk Verinin Karakteristigi

Verinin Degeri

Hiz (Velocity) (Value) (Kalite)

Bir verinin buyukltgune, hizina ve cesitliligine gére bir degerden bahsetmek mimkuindur. Bu noktada
ilgili verinin gavenilirligi, kaynaga ne kadar itimat edilecegi 6nem kazanmaktadir. Dolayisiyla verinin
guvenilirligi (veracity) besinci boyut olarak karsimiza ¢ikmaktadir (bkz. Tablo: 3).

Tablo 3. Buyuk Verinin “5V” Boyutu

Verinin Giivenilirligi (Veracity)

(Veri kaynagina itimat)

Hacim (Volume) Cesitlilik (Variety)
Biiyiik Verinin Karakteristigi
Hiz (Velocity) Verinin Degeri (Value)

Buydk veri kavrami ve blylk veri calismalari, veriyi daha degerli hale getirmek igin ilk 4V
problemlerine odaklanmakta ve ¢6zmeye calismaktadir. Blyuk veri calismalarinin temel problemi,
buyuk Olcekteki verileri, hizli degisen, cesitli kaynaklardan gelen ve farkh given degerlerine sahip
olan verileri ydnetebilmektir. Ginumuzde gelisen teknoloji, yazilimlar ya da beklentiler sonucunda
bayuk veri boyutlari kendini yenilemektedir. Bugtin “5V” boyuta yeni olgular eklenmistir (bkz. Tablo:
4). Bunlar veri dogrulama (verification) ve verinin degiskenligi (variability)’dir. Dolayisiyla bu noktada
“7V’den s6z etmek mumkindur (Aktan, 2018, s. 4 - 6; Altunisik, 2015, s. 48 - 55; Bayrakci ve
Albayrak, 2019, s. 75 - 78; Cackett 14 - 15’den aktaran Dogan vd., 2016, s. 23 - 24; Cifci, 2017; Kirci
Cevik vd., 2018, s. 31 - 33; Mollaogullari vd., 2018, s. 630 - 631; Narin, Ayaz vd. 2017, s. 219; Onay,
2020, s. 132 - 136; Ozbilgin, 2015, s. 1 - 8; Ozturk, 2017, s. 221; Seker, 2015, s. 10 - 11).

Tablo 4. Buyuk Verinin “7V” Boyutu
Verinin Guvenilirligi (Veracity)
Hacim (Volume) Cesitlilik (Variety)

Biiyiik Verinin Karakteristigi

Hiz (Velocity) Verl(r\l}glllj);gerl

Verinin Gegerliligi (Validity)
Verinin Degiskenligi
(Variability)
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Goruldugu uzere karakteristik 6zelliklerigelisim/degisim ve yeniliklere agik olan bliyik veriginimuizde
“bilgi ¢cépliginden hazine ¢ikarmaya” denk bir nitelik tagsimaktadir (Cifci, 2017; Vikipedi, 2020).
Bunu bir kazanca dénustirmek isteyen kurum ve kuruluslara gore veri, “veri = para” denklemini
saglamaktadir. Dolayisiyla kurumlarin rekabet avantaji elde etmek i¢in cagin petroll veya para birimi
olarak nitelenen buyuk veriye verecegi deger ve 6ncelik 6nem kazanmaktadir (Ketizmen ve Kart,
2019, s. 66 - 68). Bircok farkl kaynaktan kartopu etkisiyle cogalan bu bilgi (Gulle, 2013, s. 1 -2), yeni
metot ve sureclere dahil olarak karmasik yapilarin anlamlanma surecine katki saglayabilmektedir.
Fakat bu noktada buyulk Olcekli arastirma verilerinden kamu yarari olusturma beklentilerinin yani
sira yeni bir gizlilik ihlaline sebep olunabilecegi Gzerinde de durulmaktadir. Bu tartisma konusu etik
unsurlari sorgular hale getirmektedir. Bu noktada olusabilecek veri sizmalarinin, kisisel mahremiyeti
olumsuz anlamda etkileyecegi aciktir (Boyd, Crawford ve Savci, 2015, s. 199 — 211; Bozkanat ve
Coémlekgi, 2020, s. 47 - 48).

S6z konusu etkilerde kurumsal etmenler etkili olabilecegi gibi kisisel unsurlar da etkin rol
alabilmektedir. Kisiler yanki fanuslari ile 6tekini ve/ veya farkli olani reddetme egilimine yonelmekte
ve eko fanuslara carpan bilgiler analiz edildiginde siyasiler igin politik, sirketler icin ekonomik glc
saglanabilmektedir. Bu noktada “blyulk veriyi” “blylk paraya” dénlstirmeye calisanlara (Bozkanat
vd., 2020, s. 55) 6zellikle sosyal medyada ve dijital ortamlarda birakilan izler, hakkimizdaki “gerekli
verileri” “ilgili birimlere” ulastirmaktadir. Dijital izlerle olusan algoritmalar dogrultusunda toplanan
verilerin hacmi, gin gectikce artmakta ve bu durum buylk verinin Ozellikle analiz ve sonuglar
noktasinda etik bir sorunu olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Bu acidan bakildiginda buyuk veri, sadece
matematik ve fen alaninda degil sosyolojik ve kigisel baglamda da olduk¢a 6nemli bir kavramdir. Bu
asamada veri analizleri ile bir anlamda “gézetim/ denetim toplumunun” temelinin de atildigindan s6z

etmek mumkunddr.

Boylesine ¢ok yonlu bir kavramin literatur taramasi yapildiginda calismalarin genel olarak fen
bilimleri alaninda yogunlastigi gértlmektedir. Bu arastirma, buyuk verinin literatirde sosyal bilimler
alanindaki genel kabullerini ve ele alinig bigcimlerini, 2010 — 2020 yillari arasinda Yuksekdgretim
Kurulu Baskanligi Tez Merkezi'ndeki (YOK Tez) doktora tezleri tizerinden degderlendirmektedir.
Bu baglamda YOK Tez'deki tezlerin yani bir anlamda veri havuzunun analizi ile alanyazina katki
sunulacagi dusunulmektedir.

Calismanin Amaci

Akademik kaynaklar, bayuk veri ile ilgili calismalarin toplanmasinda bagvurulacak kaynaklardan
biridir. Bu ¢alismada, 2010 — 2020 yillar1 arasinda buyik veri kavraminin sosyal bilimler alanindaki
akademik calismalarda nasil yer buldugunun ve nasiliglendiginin ortaya konulmasi amaglanmaktadir.
Bu amagla ilgili yillarda, biy(ik veri ile ilgili YOK Tez’in arama sayfasindan erisilebilen doktora tezleri
irdelenerek, alanyazindaki arastirmacilarin buyuk veri kavramini nasil degerlendirdikleri ortaya
konulacaktir.

Boylece “Sosyal Bilimlerde Biiyiik Veri Uzerine Yapilan Akademik Calismalar: YOK Tez Ornegi (2010
— 2020)” arastirmanin problem cumlesini olusturmaktadir. Bu baglamda arastirma sorusu; “Sosyal
bilimler alaninda ‘buyuk veri’ kavramini konu edinen veya bu kavrama yer veren tezler bulunmakta
midir?” seklinde karsimiza cikmaktadir. Benzer sekilde asagidaki sorulara da cevap aranmaktadir:

2010 — 2020 yillari arasinda tez sayilarindaki oransal dagilim nasil olmustur?
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Enstitllere gore tez sayilarinda nasil bir oransal dagihm vardir?
Sosyal bilimler enstitllerinin anabilim dallarina gére tez sayilarindaki dagilim nasildir?

Sosyal bilimler enstitilerinin yayimladigi tezlerin anahtar kelimelerinde, icindekiler béliminde ve iceriginde
blyUk veri kavrami yer almakta midir?

Sosyal bilimler alanindaki arastirmalarda buyk veri ile ilgili en ¢ok hangi kavramlar ve sorunsallar tGzerinde
durulmustur?

Buyuk veri ginumuizde bircok bilginin kaynagini olusturmaktadir. Dolayisiyla disiplinlerarasi bir
kavram olarak bilimsel calismalara ve arastirmalara dahil olmaktadir (Bayrakci vd., 2019, s. 74 —
75; Yilmazel, 2019: 227 - 228). Bu noktada buyuk veri ile ilgili yapilan akademik ¢calismalara dair 10
yillik bir 6zetin sunulmasi oldukga 6nem tagimaktadir.

Yontem

Calismada2010—-2020 zaman araliginda sosyal bilimler alaninda blyk veriile ilgili yapilan akademik
calismalarin ortaya konulmasi amaciyla YOK Tez'in gelismis tarama sayfasina 2010 — 2020 yillarini
kapsayacak sekilde “buylk veri” veya “big data” yazilarak doktora tez tlri kapsaminda tarama
yapilmigtir. Tarama sonucunda verilerin karsilastiriimasi amaciyla grup sekmesinde -fen, sosyal,
tip gibi- herhangi bir sinirlamaya gidilmemigtir. Tarama arastirmasinin ardindan “blyuk veri” veya
“big data” kelime grubu igin toplamda 150 doktora tezine ulagiimistir. Bu tezlerin 37 tanesi dogrudan
sosyal bilimler enstittleri ile baglantihidir. Arastirmanin bu kisminda ise sosyal bilimler alani ile ilgili
olan tezlerin nitel ve nicel icerik ¢éziimlemesi yapilmistir. icerik analizi, dzellikle sosyal bilimlerde
sik basgvurulan arastirma yéntemlerinden biridir. Bir gézlemden daha fazla bir ¢c6zimleme ydntemi
olarak degerlendirilebilecek olan igerik analizi, mevcut verileri belli bir standarda kavusturan, bir biri
ile mukayese eden ya da mevcut halinden farkli bir forma dénustiren yontemdir.

Bu ybntem arastirma bulgularinin kodlama ve kategorilestirme yoluyla dizenli bir sekilde analiz
edilmesine imkéan tanimaktadir. Bircok arastirmada icerik analizi ile vurgulanan temel nokta
“tarafsiz ve sistematik” bulgular sunabilmesi olarak karsimiza ¢cikmaktadir (Kogak ve Arun, 2006,
s. 22,23). Dolayisiyla calismada 6l¢ctiimlenen/ élcimlenemeyen veriler, nicel ve nitel icerik analizi ile
anlamlandiriimaya calisiimigtir.

Bulgular

Gelismis tarama sonucunda, enstitl ve program kapsaminda herhangi bir sinirlamaya gidilmeden
ulagilan 150 arastirma sonucunun yillara gére dagihmi su sekilde olmustur:
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Tablo 5. 2010 - 2020 yillari arasinda buyuk veri icerikli yayimlanan doktora tezi sayilari

Yillar Tez Sayilari
2010 0
2011 2
2012 2
2013 5
2014 6
2015 8
2016 14
2017 14
2018 28
2019 42
2020 29

Tez sayisinin yillara gore orani
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Sekil 1. Tablo 5’in gizgisel dagihmi

Tablo 5 ve sekil 1 incelendiginde buyuk veri ile ilgili akademik calismalarin % 28’lik bir oranla 2019
yilinda yogunlastigi gértulmektedir. Bunu % 19 ile 2018 ve 2020, %10 ile 2016 ve 2017, % 5 ile
2015, % 4 ile 2014, % 3 ile 2013, % 1 ile 2011 ve 2012 yillari izlemektedir. 2010 yilinda bu anlamda
herhangi bir calismaya rastlaniimamistir. Tez sayilarinin yillara gére yluzdesel dagilmindan da
anlagilacagi uzere bu alanda yapilan akademik calismalar 2010 yilindan 2019 yilina dogru periyodik
bir artig gostermektedir. 2020 yilinda ise 2019 yilina gére % 9’luk bir azalma s6z konusudur.
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Tablo 6. Enstitllere gore tezlerin toplam sayisi (2010 — 2020)

Enstittiler Tez Sayilari
Fen Bilimleri Enstitlleri 108
Sosyal Bilimler Enstitiileri 37
Saglik Bilimleri Enstitileri 4
Diger 1

Enstitllere gore tez sayilari
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Sekil 2. Tablo 6’nin gizgisel dagilimi ve ylizdesel dagilimi

Tablo 6 ve sekil 2 incelendiginde tezlerin % 72’lik bir oranla “fen bilimleri enstitileri” alaninda
yogunlastigi gérilmektedir. Bunu % 25’lik bir oranla “sosyal bilimler enstitlleri, % 2 ile “saglik bilimleri
enstitlleri” ve % 1 ile “diger enstitller” izlemektedir. Buna gbére fen bilimleri enstittlerinin buydk
veri alanindaki akademik calismalarda diger enstitllere gére daha 6n planda oldugunu sdylemek
mumkundur. Bu noktada ulasilan 150 tezin icinde sosyal bilimler enstitulerinin diger enstitllere orani
ve tez sayisi oldukgca 6nem kazanmaktadir. Buna gore 150 tezin 37 tanesine % 25’lik bir oranla
tekabtl eden sosyal bilimler enstittlerinin 2010 - 2020 yillar arasinda yaptigr buyuk veri ile ilgili
calismalarin anabilim dallarina gére sayisi ve oranlari soyledir:
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Tablo 7. Sosyal bilimler enstitllerinde buyuk veri ile ilgili yapilan akademik ¢alismalarin anabilim dallarina gore sayisi

Anabilim Dallari

Sosyal Bilimler Enstitlilerindeki

Tez Sayilari

Ekonometri

Gazetecilik

isletme

Radyo - TV Sinema

Siyaset Bilimi ve Kamu Ydénetimi

Ydnetim Bilisim Sistemleri
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Sekil 3. Tablo 7’nin ¢gizgisel dagihmi

Tablo 7 ve sekil 3 incelendiginde sosyal bilimler enstitllerinde buyuk veri ile ilgili doktora tezlerinin
% 46’lIk bir oranla “igsletme” alaninda 6ne ¢iktig1 goérilmektedir. Bunu % 16’lik bir oranla ekonometri,
% 11°lik bir oranla gazetecilik, % 8’lik bir oranla halkla iligskiler ve tanitim, % 3 ve % 2’lik oranlarla
diger anabilim dallari izlemektedir. Sekil 3’n karsilik geldigi yizdesel dagilimda 2010 — 2020 yillari
arasinda sosyal bilimler enstitllerinde yayimlanan doktora tezlerinde igletme anabilim dalinin
One ciktigr gérilmektedir. Bunda kurumsal markalarin giderek artan rekabet ortaminda daha cok
kazang¢ saglamak amaciyla blyuk veri datalarindan yararlanma egilimi géstermelerinin etkili oldugu

sOylenebilir.

Calismanin ana konusunu olusturan sosyal bilimler enstitilerinin, 2010 — 2020 periyodunda buyulk
veri baglantili calismalarini irdelemek bu noktada 6nem kazanmaktadir.
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BUYUK VERI ICERIKLIi TEZLERIN ANAHTAR KELIME
BAZINDA ORANSAL DAGILIMI

= Anahtar = Anahtar sdzciklerde Anahtar kelime
sdzcik lerde bulunan bulinmayan L ermeyenler
=
3o //////;.

Sekil 4. Blyuk veri icerikli tezlerin anahtar kelimeler bazinda oransal dagihmi

Sekil 4’de sosyal bilimler enstitileri tarafindan 2010 — 2020 yillari arasinda buyik veri ile ilgili
yayimlanan doktora tezlerinin anahtar kelimelerine gére oransal bir dagilim olusturulmustur. Buna
glre incelenen tez iceriklerinde, “buylk veri” kelime grubunu iceren anahtar sozculklerin orani
ile blyuk veri kelime grubunu icermeyen calismalarin orani % 46’lik bir oranla esit bir dagihm
gOstermigtir. Erisim kisitlamasi bulunan ya da 6zetlerinde anahtar kelime bulunmayan tezlerin orani
ise % 8 olarak belirlenmisgtir.

BUYUK VERI ICERIKLI TEZLERIN iCINDEKILER
BAZINDA ORANSAL DAGILIMI

® Bidylik veri iceren = Biyiik veri icermeyen

R,

Sekil 5. Blytk veri icerikli tezlerin icindekiler bazinda oransal dagilimi

Sekil 5’e gore tezlerin icindekiler b6limunde ise “buytik veri’ye dair bir icerik, bélim ya da baglik iceren
tezlerin orani ise % 51 olarak belirlenmigtir. Bu noktada bazi tezlerin anahtar kelimelerinde “blyuk
veri” kelime grubuna yer verilse dahi igindekiler bdluminde bu kavrama rastlaniimadigi gérulmustur.
Tezlerin icindekiler boélimunde bliyuk veriye baslik olarak yer vermeyen calismalarin orani ise % 49
olarak belirlenmigtir. Bu noktada oranlarin birbirine yakin seyrettigini séylemek mimkundur.

Sosyal bilimler alaninda bu kavrama yoénelik yazilan tezlerin genel olarak veri setleri, yazilimlar,
algoritmalar ve cesitli programlar ile 6zellikle igletmelerin kamuya acik verileri kullaniimakta ve analiz
edilmektedir. Yani baylk veri, amaca ulasmak icin bir ara¢ olarak yer almaktadir. Dogrudan blyuk
veri ile ilgili sosyal bilimler kapsaminda bir arastirma tespit edilememisgtir.
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Sonuc

Buyuk veri, ginimuizun en populer kavramlarindan biridir. Birgok boyutuyla gelismekte olan, kendini
yenileyen disiplinlerarasi bir siirectir. Ozellikle teknoloji ve bilisim temelli analizlerde oldukca karmasik
verilerin anlamlandirilmasi ve kullanilabilir hale getirilmesi noktasinda 6nem kazanmaktadir. Bu
dogrultuda; yazilimlar, algoritmalar ve programlar gelistiriimektedir. Dolayisiyla teknolojinin gelismesi
ile buyumekte ve geniglemekte olan internet teknolojileri, birtakim dontusimleri de beraberinde
getirmektedir. Bu dénusumler, 6zelde “bireysel” ve “toplumsal”, genelde ise “fen bilimleri” ve “sosyal
bilimler” alaninda olabilmektedir. Bu noktada, etki alanindaki artigin temelinde bulunan buyuk veri,
analiz sureclerinde karmasik yapilari anlamli hale getirmekte ve bu sayede kolay anlasilabilir bir
nitelik kazandirmaktadir. Ozellikle sosyal medyanin mobile kadar indirgenmesi ile sosyal medyanin
kullanimi arttikgca Uretilen iceriklerin “veri” niteligi kazandigi gérulmektedir. Dolayisiyla verilerin
degerinin, miktarinin ve cesidinin de arttigini séylemek mumkuindur. Bu noktada, dogrudan ve /
veya dolayli olarak insani ve onun yasam alanini etkiler hale gelen blyuk verinin “sosyal bilimler”
alaninda irdelenmesi zorunlu hale gelmistir. Bu ¢alisma, blyuk verinin fen bilimlerindeki arastirma
alanlarinin yani sira sosyal bilimlerde ne derece yer aldigini ortaya koymayi amaclamigtir.

Bu temel sorunsaldan hareketle akademide énemli bir yere sahip olan YOK Tez’in gelismis tarama
kisminda “buyuk veri” veya “big data” kavramlari taratilarak, bir dizin olusturulmustur. Calismanin
periyodu, 2010 — 2020 araligini kapsamaktadir. Calismada ydntem olarak, genel bir tarama
modelinin ardindan nitel ve nicel icerik analizi kullaniimigtir. Bu baglamda, toplamda 150 doktora
tezine ulasiimistir. Tez sayilarinin diger yillara oranla 2019 yilinda yogunlastigi gérulmustar. 2010
yilindan 2019 yilina dogru tez sayilarinda istikrarli bir artis dikkati cekmektedir. Bu durum, 2020
yilinda % 9’luk bir azalma s6z konusu olsa da- blyuk verinin giin gectikce populerlesen ve kullanimi
giderek artan bir kavram oldugunu gdstermektedir. Tez sayilarina enstiti bazinda bakildiginda ise
fen bilimlerinin ilk sirada yer aldigi gértimusgtir. Sosyal bilimler enstitilerinin bu alandaki ¢calismalari
%25’lik bir paya sahiptir. Fen bilimlerinin % 72’lik paya sahip oldugu dasunulurse, bu oranin oldukca
disuk oldugunu séylemek mimkindar.

Sosyal bilimler enstittlerinin calismalarini kendi icinde degerlendirdigimizde ise anabilim dallarinda,
isletme anabilim dalinin 6ne ciktigi anlasiimaktadir. Bunu sirasiyla ekonometri, gazetecilik,
halkla iligkiler ve tanitim ve diger anabilim dallari izlemektedir. Bu noktada, isletmelerin buyik
veri analizleri ile kurumsal rekabet saglama distincesinin akademik calismalarda yer buldugunu
s6ylemek mimkiindiir. isletme anabilim dalina ait % 46’°lik akademik ¢alisma orani, bu bilginin kaniti
niteligindedir.

Sosyal bilimler alanindaki 37 doktora tezinin anahtar kelimelerine ve icindekiler bélimlerine gére
yapilan icerik analizlerinde ise buyuk verinin genel anlamda bir “ara¢” olarak kullanildigi gbze
carpmaktadir. Kimi zaman Twitter kullanici verileri, kimi zaman bir igletmenin online verileri, kimi
zaman da gazetecilikte yeni bir alan olarak ortaya cikan “veri gazeteciligi’, buyuk veriyi bir bilgi
havuzu olarak yontem ve arastirmalarda kullanmigtir. Bunun yani sira bayuk veriyi kuramsal bazda
ve gelecek tahmini ¢cercevesinde inceleyen gcalismalar da mevcuttur. Ayrica kimi calismalar, anahtar
kelimelerinde bu kavrama yer verse de icerik bazinda ayri bir bélim olarak deginmemistir.

Dijital caga girdigimiz bu dénemde, analiz yontemleri kolaylasmis, gecmise gére cok daha fazla
veriye ulagilmasi mumkun hale gelmistir. Bu imkénlarla birlikte; blyuk verinin anlasiimasi, analizi,
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buydk veriden anlamh ve faydali c¢ikarimlar yapilabilmesi icin uluslararasi nitelikte arastirma
merkezlerinin kurulmasi, 6zellikle sosyal bilimler alaninda bilgisayar tabanli becerilere ve yetkinlige
sahip veri bilimcilerin yetigtiriimesi yararh olabilir. Cankl glinimuzde toplumsal alanlari anlamaya
caligan sosyal bilimciler igin blyuk veri, 6nemli bilgi kaynaklardan biri olmustur. BuyUk veriyi sadece
teknoloji ve bilisim kaynakh bir terim olarak algilayan ¢alismalarin yani sira “birey” ve “toplum” temelli
yonlerini de aciga ¢ikaracak akademik yazinlarin varligina intiya¢ duyulmaktadir. Bu noktada, blyuk
verinin sosyal bilimler enstitileri tarafindan ana kavram olarak degerlendiriimesinin disundlmesi
yararli olabilir.
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Extended Abstract

Purpose of Research

In this study, how to interpret the concept of big data, which is more common in the field of science
(such as social media, mobilization) within a structure in which technology and Digital are more
involved in our lives, is the main problem in terms of social disciplines. Based on this, it is aimed
to question the degree to which big data, which interacts with people, is increasingly diverse and
increasingly qualified, is involved in the field of Social Sciences. This query is evaluated from the
point of view of related disciplines, taking the social and humanities at the forefront.

Research Questions

The main question of the research: “Are there dissertations in the field of social sciences that subject
the concept of ‘big data’ or include this concept?” it appears in the form. In addition, the proportional
distribution of theses by institutes and departments is also among the research questions.

Literature Review

Systems that become integrated with the development of technology emerge in the form of a
directory of digital and ongoing processes. One of these processes is a popular concept that finds
a place in the literature as “big data.” Big data is expressed as mass or mass information waiting
to be analyzed and made sense. This information has been a great store of information in recent
times, especially under the influence of digitalization and social media. The big data store is used
by institutions and organizations to help businesses generate more profits and to determine their
management and IT strategies. Therefore, algorithmic analysis of big data, which we hear more
about in information and technological disciplines, is developed and analyzed. Thus complex heaps
gain meaning and quality.

Methodology

For this purpose, the doctoral theses in the dissertation center of the Council of Higher Education
(YOK dissertation) were determined as a sample using the academic summer. In this direction,
the concepts of “big data” or “big data” were scanned using the advanced scanning feature of the
YOK thesis. The 2010-2020 year period was the period of the study. The method of the study was
determined as qualitative and quantitative content analysis. Accordingly, the results obtained as a
result of the analysis were classified around a number of titles (such as Year, Institute, Department).
The data obtained as a result of the classification were interpreted according to mathematical and
statistical evaluations.



Kenan BOLUKBAS
Results and Conclusion

As a result of the scanning, a total of 150 doctoral dissertations were reached, regardless of field
differences. Accordingly, despite a 9% decrease in 2020, it was observed that the number of doctoral
dissertations with big data content increased steadily from 2010 to 2019. When the theses are
examined on the basis of the institute, it has been seen that disciplines belonging to the science have
come to the fore. It was concluded that Social Sciences found an area of 25% compared to science,
and this rate was quite low compared to science. Studies belonging to institutes of social sciences,
when evaluated in itself, the Department of Business Administration stood out with an academic
study rate of 46%. In this context, it has been seen that the strategies of corporate companies to
create competition with big data are also evaluated in the academic index. When examining the key
words and contents of dissertations in the field of social sciences, it was also noted that big data is
considered a “tool”. As a result, it has been seen in the academic literature that big data is mainly
considered in the disciplines of science, while social sciences remain in the background.

Big data should be included not only as a “tool” but also as a “main concept” in social science
processes. Therefore, the presence of competent data scientists in the field of Social Sciences
and qualified research companies can benefit both in order to obtain healthy findings from analysis
processes of big data, which is increasing in popularity, diversity and use with digitalization.
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Medyada islevsel Ayrimcilik:
Alman ve Tiirk Basininda “Suriyeli” Temsillerinin Incelenmesi

Functional Discrimination in The Mass Media:
An Investigation of “Syrian” Representations in German and Turkish Press

Mehmet Selahattin OKUROGLU', Turancan SIRVANLI??

0z

ingiliz Kltirel Calismalar ekoliiniin isaret ettigi Uzere, kitle iletisim araclar cesitli kodlar, imgeler ve temsiller
araciliglyla bagkalari hakkindaki diinya algimizi insa etmektedir. Ozellikle, (lkelerin yabanci temsilleri konusunda nasil
farkhlastiginin sorgulanmasi, insa edilen temsilin ilgili toplumdaki izdtGstumlerinin anlagiimasi adina dnemlidir. Giniimiz
kiltarel ve politik alaninda “yabanci” olarak kavramsallastirilan Suriyeli siginmacilarin Turkiye’deki ve Almanya’daki
ana akim basinda nasil temsil edildigi bu ¢alismanin problemini olusturmaktadir. Problemin ¢ergevesinden hareketle
bu calismanin kuramsal temeli, ingiliz Kultiirel Calismalari ekoliiniin kimlik temsili ve séylem (izerine ortaya koydugu
yaklagimlar ve tespitlerdir. Bu anlamda ¢alismada, Suriyeli siginmacilarin iki Ulke basinindaki temsilleri ile Ulkelerin
multeci politikalari arasindaki iliskinin neler oldugunun ¢é6zimlenmesi amaglanmigtir. Bu baglamda, Turkiye’den Hurriyet
ve Almanya’dan Suddeutsche Zeitung (SZ) gazetelerinde Suriyeli siginmacilarin temsilleri, T.A. van Dijk’in elegtirel
sOylem ¢ézimlemesi modeli ile incelenmigtir. Cézumleme sonucunda, haberlerde kimliklerin stereotipler ve tekillikler
Uzerinden sunulmasi nedeniyle baglam eksikligi oldugu ve bu anlamda haberlerin tlkelerdeki birokratik eylemleri mesru
kilmaya bir islev gérdigu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Suriyeli, Kimlik Temsili, Kulttrel Calismalar, Stiddeutsche Zeitung, Hirriyet.

Abstract

As the British Cultural Studies school points out, the mass media construct our perceptions of the world about others
through various codes, images, and representations. Especially, questioning how countries differ in representations about
foreigners is important to understand the projections of constructed representations in a relevant society. The problem
of this study is to reveal how Syrian refugees conceptualized as “foreign” in present cultural and political spheres were
represented in the Turkish and German mainstream press. Based on the frameworks of the problem, the theoretical
basis of this study is the approaches and determinations of the British Cultural Studies on identity representation and
discourse. The purpose of the study is to analyse the relationship between the representation of Syrian refugees and the
refugee policies in these countries. In this context, the representations of Syrian refugees in Hurriyet from Turkey and
Suddeutsche Zeitung (SZ) from Germany were analysed within van Dijk’s critical discourse analysis model. As a result,
it was determined that there was a lack of context because of presenting identities through stereotypes and singularities
in the news, and so, the news had an ideological function which legitimizes bureaucratic actions of the countries.

Keywords: Syrian, Identity Representation, Cultural Studies, Stiddeutsche Zeitung, Hirriyet.
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Giris
Guc ve iktidar sahibi kurumlarin, egemen sdylemlerini tagiyabilmesi ve yeniden uretebilmesi adina
haber metinlerinin “iglevsel” bir etkisi bulunmaktadir. Haber metinleri, bir anlamda iktidar politikalarinin
sOylemsel pratikleridir. S6z konusu sdylemsel pratikler kimi zaman kisi, olay ve olgular Gzerinden
uretilebilecegi gibi, kimi zaman da “yabanci” temsillerinden hareketle insa edilmektedir. Haberler
araciligiyla ortaya konulan “yabanci” temsillerinin farkhliklari ve benzerlikleri, inga edilen temsilin ilgili
toplumdaki izdisumlerinin anlasiimasi adina 6nemlidir. Bu anlamda, medyada kodlanan “6tekiler’in
temsili, donemin toplumsal dinamiklerini ve iktidar politikalarini anlama adina dnemli bir agilim

sunmaktadir. Bu baglamda, gu¢ ve iktidar iligkilerinden hareketle medyaya yansiyan temsillerin
incelenmesi 6nemli gérulmektedir.

Bu noktadan hareketle, ginimuz kaltirel ve politik alaninda “yabanci” olarak kavramsallastirilan
Suriyeli siginmacilarin Turkiye ve Aimanya’daki ana akim basininda nasil temsil edildigi bu calismanin
problemini olusturmaktadir. Calismanin probleminden hareketle, temsilin sosyal ve politik baglamda
haber metinlerinde nasil insa edildiginin sorgulanmasi adina séylem ¢ézimlemesi yapmaya dénik
bir calisma, arastirmanin konusuyla tutarli bir karakter tasimaktadir. ideoloji kavramina agirhk
veren Ingiliz Kiltiirel Calismalari ekoliiniin temel yaklagimlari, haber metinlerindeki séylemsel
formasyonlar ¢ézimlemek icin uygun bir kuramsal temel olusturmaktadir. Bu baglamda, ¢calismanin
kuramsal temeli ingiliz Kiltirel Calismalari ekoliinin kimlik ve sdylem (izerine ortaya koydugu
yaklagimlar ve tespitlerdir. Bu anlamda calismada, Suriyeli siginmacilarin iki Glke basininda nasil
temsil edildiginin ¢6zimlenmesi ve bu temsiller ile iki Glkenin siginmaci politikalar arasindaki iligkinin
ortaya konulmasi amaglanmistir.

2011 yilinda baglamig olan Suriye i¢ savasinin Suriyeli siginmacilar tzerindeki etkisi gunuimuzde
de devam etmektedir. S6z konusu yabanci temsillerinin farkh Ulkelerdeki basinda nasil
gerceklestirildiginin sorgulanmasi bu noktada 6nemtasimaktadir. Bubaglamda, ana akim medyaolma
Ozelligi dikkate alinarak, Turkiye’den Hurriyet ve Almanya’dan Sueddeutsche Zeitung gazetelerinde
Suriyeli siginmacilarin nasil temsil edildigi, T.A. van Dijk’in elestirel sdylem ¢6zimlemesi modeli ile
incelenmigtir.

Turkce alanyazininda, Suriyeli temsiliyetini elestirel sdylem ¢ézimlemesi ile ele alan ¢alismalara
sik rastlanmakla birlikte (Goker ve Keskin, 2015; Ulum, 2016; Doganay ve Kenes, 2016; Boztepe,
2017; Ucgar, 2020; Calik ve Baykal, 2020), 6rneklemini Alman basinindan alan ¢alismalar enderdir.
Bu eksende, Almanya’daki Suriyeli siginmacilarin basindaki temsilini ele alan Turkce bir calismaya
rastlanmadigi gibi konu cergevesinde Turk¢e ve Almanca haberleri kargilastiran bir calisma da
yoktur. Bu baglamda, dinyada ve Avrupa Birligi sinirlar icinde en fazla Suriyeliyi barindiran iki
ulkeden secilen haberlerin karsilastirmali ¢6zimlenmesi alanyazin acisindan kritik ve yeni olmakla
birlikte, bu ¢alismanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Calismada ortaya konulan ¢ézimleme sonucunda, bu calisma kapsaminda iki Ulke basinindaki
incelenen haberlerde “Suriyeli” temsillerinin stereotipler ve tekillikler Gzerinden sunuldugu; haberlerde
baglam eksikligi oldugu ve bu anlamda burokratik eylemleri mesru kilmaya déntk ideolojik bir iglev
gdérdugu tespit edilmigstir. Bu baglamda, haber metinlerindeki bu durum, Suriyeli temsilleri Gzerinden
ulke politikalarint mesru kilmak adina bir retorik gérevi gdérmektedir. Buna ek olarak, Tarkiye’nin
Suriyeliler konusundaki “politikasizligi”’nin strdarulebilir bir durum ve bir “politika” olarak sunulmasi
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Tarkiye’deki haber séyleminin genel ve ideolojik niteligini olustururken; Alman basininda, “aragsal
akla dayali” Alman politikasini rasyonellestirme yénunde ideolojik bir sdylem ve temsil gelistirildigi
g6rilmektedir.

1. Soylem, Temsil ve iktidar iliskisi

Kitle iletisim araglari ¢esitli kodlar, imgeler ve temsiller araciligiyla baskalari hakkindaki dinya
algimizi inga etmektedir (Hall, 1994, s. 200). ingiliz Kiiltiirel Calismalari ekoliine gére, olaylar kendi
baslarina anlam iletemezler. Olaylarin belirli bir baglamda anlasilir kilnmasi i¢in sembolik bicimlere;
bir bagka ifadeyle kodlara dénusturilmesi gerekir. Dolayisiyla, ¢esitli kodlar araciligiyla gruplarin ve
siniflarin temsiliyeti inga edilmektedir.

Roland Barthes (1973), gdsterge sistemleri aracihgiyla sinifsal cikarlara iliskin anlamlarin
dogallastirihp, dinyanin simdiki durumunu sonsuzlastiran bir temsilin saglandigina vurgu
yapmaktadir. Bu anlamda, medya gibi somut aygitlarda kodlanan “Gtekiler’in temsili, dénemin
toplumsal dinamiklerini anlamak adina 6nemlidir. Kitle iletisim araglari, iceriklerinde kodladigi
“yabanci temsilleri” ile temel hegemonik strateji olan “ortak duyunun (common sense)” insasinda
etkin bir islev gérmektedir (Fiske, 1996, s. 225). Temsiller araciligiyla olusan “ortak duyu”, yabanci
gruplarin “iyi” ya da “két0” sekilde anlamlandiriimasinda rol oynamaktadir. Yabancilar genellikle
“pbirey” olarak algilanmamakta; kolayca hatirlanabilir ve kavranabilir, basit stereotipler araciligiyla
(Hall, 1997a, s. 258); belirli bir tipe karsilik gelen varliklar biciminde kavramsallastiriimaktadir
(Simmel, 2016, s. 33).

Sdylem ve dil Gzerinden suren iktidar iliskileri s6z konusu oldugunda Michel Foucault’a deginmemek,
bir arastirmanin kuramsal yaklasimi acisindan sorun olusturabilir. Foucault’nun énerdigi bigimiyle
sbylem olgusu, bir uzmanlik gcercevesinde farkh terminolojilerin gelismesi ya da farkli anlamlarin
gelismesinden yola ¢ikmistir. Ote yandan Foucaultnun calismalarinin baslangicindan itibaren,
mevcut (Batil) uygarlik anlayisini yapi-bozumuna ugratan duslinsel bir baglam pesinde oldugu
s6ylenebilir. Iktidara ortak odaklar, mesruluklarinin tartisiimasini énlemek icin retorik ve terminoloji
cercevesinde soOylemler insa etmekte; bu arada toplumsal dilin insasini yénlendirmektedirler.
Sdylemler, basit yansima ya da benzerliklerden yola ¢ikmig ancak, kusaklar boyunca geligerek dilin
kendisi haline gelmistir (Foucault, 2001, s. 47). Sonugcta ortaya cikan dil, igcinde yasanilan dinyanin
kendisidir.

Foucault’nun séylem kavrami, Louis Althusser’in (2003) ideolojisi ile karsilastirilabilir. Her iki kavram
acisindan, guc-iktidar iligkilerinin insan algisi icinde insa edilmesi, kabullenilmesi ve desteklenip
yeniden Uretilmesi s6z konusudur. Ancak, Foucault sdylemlerin mevcut diinyayi yikmasi ve yeniden
insa etmesini olasiligina daha yakin durmustur (Megill, 2012, s. 32). Althusser’e gbre daha az
karamsardir ve ¢zimlemeler agcisindan séylem, ideolojiye gére daha elverisli bir baglam saglayabilir.
Buna karsin Foucault, Bati bilimi kavrami ¢ercevesinde sorun olarak gbérdigu yéntem olgusuna
karsidir (Megill, 2012, s. 331). Dolayisiyla, metinler Gzerinden sdylem ¢ézimlemesi yapmaya dénuk
bir ydntem ortaya koymakla ilgilenmemistir. Toplumda yasanan gerceklikten yola ¢cikan ingiliz Kaltiirel
Calismalari, ideoloji kavramina agirlik verse de sdylemsel formasyonlari ¢bziimlemek icin elverigli
kabul edilebilir. Dolayisiyla ingiliz Kultirel Calismalari, -séylem, temsil ve iktidar iligkisini irdelemek
adina- bu calismanin kuramsal temeli igin uygun bir zemin olusturmaktadir.
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Medya metinlerindeki Giretim ve tilketim siireclerinin ideoloji merkezli cdziimlenmesinin ingiliz Kiltiirel
Cahsmalan ekolu ile basladigr séylenebilir. Dil ve topluma yoénelik yaklagimlarini yapisalciliktan
alan ekol, toplumsal ve tarihsel yapi iligkisini kurmak icin Marksist anlayistan beslenmistir (Dagtas,
1999, s. 335-336). Ekolun klasik Marksist analizlerden ayrildigi nokta; “kultdr, ideoloji, dil ve
sembolik iktidar” gibi konulari merkeze ¢ekmesidir (Hall, 2005a, s. 264). Bir bagka ifadeyle Kulturel
Calismalar’in Marksist yorumu, makro yapilardan cok, -gunlik yasam sosyolojisi gibi- mikro
yapilarla ilgilidir. Bu anlamda Kulturel Calismalar, topluma yoénelik elestirel bir c6ziimlemeden yola
cikmistir. Ancak, sinifsal analizlerin disina ¢ikarak insanin gindelik yasamina, kimlige, etnisiteye
ve toplumsal cinsiyete dair konular -tarihselliginden kopmadan ve politik baglami icinde- merkeze
cekerek tartismaktadir (Dagtas, 1999, s. 336). Ekolin énemli temsilcilerinden Stuart Hall, ideoloji
kavramini temel Marksist anlayistan farkli sekilde konumlandirmaktadir. Hall’a gbre rizanin Gretimi
ve ideoloji birbirinden ayrilamaz; ancak, toplumsal riza Uretimi yalnizca ideoloji ile islemez. Ona gére
ideoloji, farkli siniflarin ya da toplumsal gruplarin toplumu ve dinyayi anlamlandirmak, tanimlamak
ve ¢6zmek icin kullandiklari zihinsel cercevelerdir. S6z konusu gerceveler dil, kavramlar, kategoriler,
dusince imgeleri ve temsil sistemleridir (Hall, 2005b, s. 25-26).

ingiliz Kultirel Calismalari, sadece entelektiiel bir pratik degildir. insanlarin nasil giiglendirildigini/
gucsuzlestirildigini, yasamlarinin guicun/iktidarin farkli gérinimlerine nasil eklemlendigini
arastirmaktadir (Grossberg, 2010, s. 1; s. 8). Hall, kaltird herhangi bir toplumun gunlik
uygulamalarinin, temsillerinin, dilinin ve geleneklerinin “gercek temelli alan1” icinde degerlendirmistir.
Hall (2005c, s. 439), “populer yasamda kdk salmis ve onu sekillendirmeye yardimci olan celigkili
sagduyu bicimleri’ni kaltir olarak tanimlamaktadir. Bu bakimdan Kulturel Calismalar, dinyayi
anlamlandirmakta kullandigimiz “paylasilan toplumsal anlamlarla” ilgilenmektedir. Kiltir hakkinda
bilgi edinmek i¢in, anlamin bir anlamlandirma sistemi olan dil icinde sembolik olarak nasil tretildiginin
c6zimlenmesi gerekmektedir (Barker, 2003, s. 7).

Kultdrel Calismalar’in odaklandigi diger olgu olan “temsil” ise, diinyanin toplumsal olarak nasil
insa edildigiyle ve anlam olusturmak Uzere nasil sunulduguyla iligkilidir. Temsiller, “belirli toplumsal
baglamlarda Uretilir, canlandirihr, kullanilir ve anlagilirlar. (...) Seslere, yazitlara, nesnelere,
gérintllere, kitaplara, dergilere ve televizyon programlarina gémultdurler” (Barker, 2003, s. 8).
Hall’a gbre temsil, dolaysiz ve farkli bir anlam katilmadan yansitmaci yolla ya da yazarin amacina
gore kelimelere ve temsile yon vermesiyle amagl yoldan gerceklesebilir. Bunlarin disinda temsil,
dilin toplum igindeki igleyigsine dayanarak ingaci yoldan da kurulabilir. Anlami yaratan materyal dinya
degil, dildir (Hall, 1997b, s. 24-25). Bu baglamda dil, algilanan diinya ve temsil arasinda dogrudan bir
iligki bulunmaktadir. Hall’'un bu yaklagimi, Foucault’'un sOylemsel olusumlara yonelik varsayimlariyla
Ortismektedir. Ancak, Foucault'un yaklagimi sdylemsel dizenlerin kurulusunu bir siralamaya ve
farkh dénemlere baglamaktadir (Faucault, 2001, s. 46-52) Bu durum, séylemin olusturdugu yapinin
yikilmasini zorlagtirmaktadir. Ancak, karsit bir sdylemle dizenin yeniden yapilanmaya zorlanmasi
s6z konusu olabilir.

Kuskusuz, bu séylemin en islevsel sekilde iletilebildigi ve dolagima sokuldugu mecra medya alanidir.
Kultirel Calismalar medyayi, iktidar ve hegemonik iligkilerin kurulacagi bir alan olarak gérmektedir. Bu
anlamda ekol, medya Uzerindeki arastirmalarda haber metinlerindeki ideolojik Gretime, metinlerdeki
eklemlenme ve yapilagma surecine ve izleyicilerin medya metinlerini okuma ve tiketim bigcimlerine
odaklanmaktadir. Clinkd, medya ve iktidar iligkisini anlamak icin metin ve izlerkitle arasindaki iligkiyi
analiz etmek 6nemlidir. “Anlam”in hangi kodlarla nasil temsil edildigi, metin ve izlerkitle analizleriyle
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daha net anlagilabilmektedir. Bu baglamda anlam, metin ve okuyucu arasindaki etkilesimde
uretilmektedir. Dolayisiyla, metinlerin tiketim ani ayni zamanda anlamin da Uretim anidir (Barker,
2003, s. 11). Bu durum, Hall’'un “egemen-hegemonik okuma”, “mizakereli okuma” ve “karsit okuma”
(Hall, 2003, s.125-127) gibi izlerkitleye aktif bir pozisyon bicen tanimlamalari gelistirmesine olanak
saglamistir. Cunku, buradaki okuma pozisyonlari, 6ztinde anlam tzerindeki hegemonik micadeledir.
Bir baska ifadeyle, “séylem yalnizca kavgalari veya baski sistemlerini aciklayan sey degil, ama onun

icin, onun vasitasiyla micadele edilen sey, ele gecirilmek istenen erktir” (Foucault, 1987, s. 24).

Haber metinleri tGzerinden kisi ve gruplara iliskin olusturulan temsil, farkli temsil bigimleriyle ve
ideolojik sdylemle eklemlenerek “ortak duyu”nun saglanmasinda etkin bir gérev gérmektedir. Bu
noktada “eklemlenme” (articulation) kavrami, diinyanin nasil kavramsallastirildigini anlama adina
kritik Gneme sahiptir. Eklemlenme bir metnin kullanimi sirasindaki tretimini agiklamaktadir. Kalttrel
metinlerin anlam kazanmasinda “eklemlenme” pratigi etkili olmaktadir. Chris Barker, eklemlenme
kavraminin hem ifade etme/temsil etme hem de “bir araya getirme” gibi &ézellikleri oldugunu
vurgulamaktadir. Ornegin, toplumsal cinsiyete iliskin kodlar, irk ve ulus temsilleri ile eklemlenerek
ulus-devletlerdeki kadin temsilini olusturmaktadir (Barker, 2003, s. 9). Bu eklemlenme sureci, metnin
inga edildigi kodlar ve izlerkitlenin alimlama pratiklerine bagh olarak degisiklik géstermektedir.

Egemen yapi ve ana akim medya iliskisi distinuldiginde medyanin egemen kodlarin Uretimi ve
yeniden Uretimi sureclerinde aktif bir rol oynadigi soylenebilir. Kitle iletisim araclari, herhangi bir
ybnetim organinin yonetilen kisilerin zihinlerine “dogru” fikirleri asilamasinda etkin bir konumda
bulunmaktadir. Kiltirel Calismalar ekoli kitle iletisimini ve ana akim medyayl konumlandirma
konusunda Frankfurt Okulu dusunurleriyle -6znenin aktif olabilecegi noktasinda ayriimakla birlikte-
benzer yaklagimlara sahiptir. Kultirel Calismalar, kitle kaltarindn isc¢i sinifini mevcut kapitalist
toplumlara entegre etmede 6énemli rol oynadigina ve yeni tiketim odakh bir medya kaltarinin yeni
bir kapitalist hegemonya bicimi olusturduguna isaret etmektedir (Kellner, 2002, s. 35).

Kuskusuz, siyaset kurumu da s6z konusu ideolojik insa surecinin merkezinde bulunmaktadir.
Yonetsel konumlardaki iktidar seckinlerinin, sdylemin ve temsil formlarinin taginmasinda etkin oldugu
sOylenebilir (Mills, 1974, s. 8). Ancak, sdylemler icerisinde kurgulanan temsillerin, cografi ve toplumsal
tecriibeye bagh olarak farkli sekillerde nasil Uretildigi de dikkate alinmalidir. Bir bagka ifadeyle,
Goker ve Keskin’in (2015, s. 235-236) belirttigi gibi “belirli bir zamanda, belirli tarihsel kosullarda
ve belirli bir baglamda ortaya ¢ikan ve bunlara bagl olarak zamanla degisiklikler sergileyebilen bir
medyatik temsilin, neden bu sekilde ortaya ciktigini anlamak, bu temsilin sdylemine odaklanmayi
gerekli kilmaktadir.” Bu baglamda, calismanin bir sonraki béliminde, iki farkl Glkedeki medya
metinlerinde dil araciligiyla inga edilen Suriyeli siginmaci temsilinin nasil kurgulandigi ele alinmigtir.

2. Haber Soylemi ve Elestirel Soylem Coziimlemesi

Elestirel sdylem ¢ézimlemesi yaklagsimlarinin, uygulamada Kultirel Calismalar ile bircok ortak
yonleri bulunmaktadir. Bu baglamda haber, salt metni icinde deqgil; icinde olustugu siyasal, ekonomik
ve kultirel yapi ile iligkilendirilerek anlam kazanmaktadir. Dolayisiyla, haberlerin iktidar iligkilerine
dayal séylemlerin kuruldugu bir alan olarak belirlenmesi (inal, 1996, s. 23), bu ¢alisma agisindan
¢c6zumlemenin temelidir. Clnku, haberde Uretilen sdylemler, sembolik iktidari elde tutan seckinlerin
sdylemlerinden bagimsiz degildir (inal, 1996, s. 93). Hall, giic ve iktidar sahibi kurumlarin egemen
sOylemlerinin haber metinleri icinde yeniden kurulduguna isaret etmektedir. Buradan hareketle van
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Dijk, haberi bir gazetecilik pratigi, bir yazinsal ara¢ ya da tur olarak degil, dogrudan séylem olarak
ele almaktadir (Hall vd. 2013; van Dijk, 1988a). Van Dijk, haber metinlerinde cogu kez ardalan
ve baglam bilgisinin bulunmadigi ve bu baglamda insa edilen sdylemle olaylarin belirli kisilere
indirgendigi sonucuna ulagsmistir (van Dijk, 1988b).

Hall, iktidar konusunu gazetecilik normlari ve haber degerlilik dlcutlerini merkeze alarak, “haberin
tanimlayicilari” baglaminda kavramsallastirmigtir. Haberin birincil tanimlayicilari akredite haber
kaynaklari olarak hukimet yetkilileri, 6nde gelen politikacilar, polis ve adliye gibi kurumlardir.
Gazeteciler, birincil tanimlayicilarin séylemlerini halka ileten ikincil tanimlayicilardir (Hall vd. 2013,
S. 60-63). Haber, dogrudan gazetecinin bir ¢iktisi degildir ve egemen sdylemleri tagimaktadir. John
Fiske sbdylemin gercegdi degil; ancak, gercege dair bilgiyi Urettigine vurgu yapmaktadir: “Séylemin
diginda fiziksel bir gerceklik vardir, ancak sdylem ona erigsebilmemizin tek yoludur. Gergekligin
sadece sdylemin trinu oldugunu séylemek ¢ok ileri gitmektir ancak, herhangi bir toplumsal olusumda
gerceklik olarak kabul edilen seyin sdylemin Grini oldugunu sdylemek daha dogru olacaktir” (Fiske,
1993, s. 15).

Gramsci, Althusser, Habermas, Foucault ve Frankfurt Okulu dustnurleri, Elestirel Sdylem
Cozumlemesi (ESC)’'nin baglica referans noktalaridir (Dursun, 2013, s. 76-77). Toplumsal ve beseri
bilimler icerisinde bir calisma alani olan ESC; kendi tanimladigi sosyal, politik ve kiltirel baglamda
séylemlerin islevlerini sistematik olarak incelemektedir (Ozer, 2015, s. 201). Diger sdylem ¢céziimleme
calismalari ile elestirel séylem ¢c6zimleme calismalarinin en é6nemli farki, elestirel c6zimlemelerin
dilsel 6zelliklerden yola ¢ikarak toplumsal olgular acgiklamaya calismasidir. Bu nedenle de c¢ok
disiplinli bir yaklasim benimsenmistir (Blylikkantarcioglu, 2012. s. 166 ve s. 169). Ozinde ESC,
toplumdaki egemen sdylemin ortaya c¢ikardigi esitsizligin, haksizhgin ve gucu kétiye kullanmanin
boyutlarini incelemektedir (van Dijk, 1993, s. 252).

Elestirel S6ylem Cézimlemesi disiplinlerarasi bir yapida oldugu icin, énemli kuramcilar kendilerine
6zgl ¢ézlmleme modellerini ortaya koymustur. Ornegin, Norman Fairclough’un elestirel sdylem
cbzimlemesi yaklasimi sdylem, ideoloji, hegemonya ve gdOsterge analizi kavramlarina yer
vermektedir (Fairclough, 2015, s. 121). Bu baglamda Fairclough, ingiliz Kiiltiirel Calismalari’ni séylem
coziimlemesiyle kaynastirmak agisindan dogrudan dayanak saglamaktadir. Ote yandan T.A. van
Dijk, daha ¢ok etnik ve irksal sorunlara yonelerek haber ¢ézimlemeleri yapmistir. Ona gére haber,
kamusal séylemin bir formudur ve temel yapisini sekillendiren baglamin etkisini yansitmaktadir (van
Dijk, 1988b, s. 9). Dolayisiyla van Dijk’in yaklasimi, gerek ingiliz Kiiltirel Calismalari ile benzer
kavram ve yaklasimlardan yararlanmasi gerekse de haber sdylemi c6zimlemesini bir model halinde
aciklamasi nedeniyle bu ¢alismanin haber ¢cézimlemesi agamasi igin daha elverigli bulunmustur.

3. Yontem ve Orneklem

Van Dijk’in modeline gbre haberin makro yapisi tematik ve sematik unsurlardan olugmaktadir.
Baslik, fotograf, giris gibi bicimsel unsurlar tematik yapiyi; olay sunumu, ardalan ve baglam bilgisi
ise, sematik yapiy! olusturmaktadir. Bu baglamda makro unsurlar, diz anlamiyla ¢ézimlenen
iceriklerdir. Haber c6zimlemesinde ideolojik Gretimin en cok gbzlendigi kisim ise mikro yapidir
(Ozer, 2011, s. 85). Mikro ¢dziimlemenin baslica unsurlari; nedensel iligkilerin arandigi bélgesel
uyum, sdzcilk secimi ve haber retorigidir (van Dijk, 1988a, s. 13 ve s. 17; Ozer, 2015, s. 247).
Sdzcuklerin vurgusu ve anlam, sentaks icinde verilmektedir. Boylece haber konusu kisilerin suclu,
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magdur, uzman ya da siyasal énder gibi konumlari kurulabilir (inal, 1996, s. 124). Ote yandan makro
yapi, haber Uretimindeki tercihleri ve yanlihgi ortaya koymaktadir. ideolojik tretim ve yan anlamlar,
haberin mikro yapisiyla iligkilidir; ancak, buttin halindeki anlam, makro yapi Gzerinden taginmakta ve
anlam, haber séyleminin toplumsal baglaminda ortaya ¢cikmaktadir (inal, 1996, s. 116).

Arastirma icin secilen cevrimici gazetelerin 15 Agustos 2020 ve 15 Eylul 2020 tarihleri arasinda
Suriyeli siginmacilara iliskin gazetelerin internet sitelerindeki buttin haberleri taranmistir. Almanya’ya,
cogu Suriyelilerden olusan kitlesel siginmaci giriginin besinci yildénimine denk gelmesi nedeniyle
bu tarih araligi, karsilikli haber sdylemlerinin irdelenmesi agisindan anlamli bulunmustur. Boylece
Hdrriyetten 15 ve Siddeutsche Zeitung’dan 9 haber, van Dijk’in ¢6zimleme modeli kullanilarak
incelenmigtir. Calismanin hacmini dengelemek ayrica, ¢ézimlemelerdeki butinselligi saglamak
adina modeldeki makro ve mikro yapilar ayri baglklar altinda verilirken; ideolojik isleyis agisindan
gerekli makro birimler mikro yapilarin analizi iginde birlikte sunulmustur.

Ana akim medya kavrami, liberal cogulcu yaklasim icinde disunuldiginde, kavramin genig
kitlelere seslenebilen ve kendi glindemini olusturabilen medya gruplari i¢in kullanildigi séylenebilir.
Ancak, elestirel perspektiften ana akim medya degerlendirildiginde, devletin ya da buyuk sermaye
sahiplerinin kontroliinde bulunan, kitleleri ydénlendirmesiyle egemen dustinceyi tagiyan tekellesmig
medya gruplari (Chomsky, 1997) olarak tanimlanmaktadir. Bu baglamda, iki Glkenin ana akim basinini
temsilen Hiirriyet ve Sdddeutsche Zeitung gazeteleri arastirmanin érneklemi olarak secilmistir.

Hurriyet gazetesi, Tirk basininin “amiral gemisi” olarak tanimlanmakta (Ozkir, 2013, s. 61) ve
ana akim medyada énemli bir konumda bulunmaktadir. Oyle ki glinimiizde gazete, Tiirkiye’de en
cok tiraja sahip ikinci gazete konumundadir (Gazeteapp, 2020). Ayrica, gazetenin internet sitesi
Tarkiye’'de en ¢ok ziyaret edilen siteler arasinda onuncu; en ¢ok ziyaret edilen haber siteleri arasinda
ikinci sirada bulunmaktadir (Alexa, 2020). 1 Mayis 1948 tarihinde Sedat Simavi tarafindan kurulan
gazete, 1994 yilinda Dogan Yayin Holding’e ge¢mistir. 2018 yilinda Demiréren Holding tarafindan
satin alinana kadar gazetenin “ideolojik olarak laik ve Ataturkcu; yasam tarzi ve kultirel tercihler
bakimindan batici; ekonomik bakimdan kapitalist ve kiiresellesmeci bir yénelime sahip” (Ozkir,
2013, s. 68) oldugu yéninde vurgular vardir. 2018 yilinda sahiplik yapisinda yasanan degisim
sonrasli gazetenin, siyasi iktidarla yakin iligkisinin bulundugu ve yayin politikasinin da bu ¢ercevede
sekillendigi séylenebilir.

6 Ekim 1945 tarihinde yayin hayatina baslayan Siddeutsche Zeitung (SZ) ise, Almanya’nin
abonelikle dagitilan en buyutk gunlik ana akim gazetelerinden biridir. Liberal-sol bir ¢izgide yayin
politikasi sturdiren Munih merkezli gazete, posta ve lojistik sirketleri ile yayincilik alaninda faaliyet
gOsteren cesitli isletmelere sahip Stidwestdeutsche Medien Holding’e baglidir (Eurotopics, 2021).
Bild’'den sonra, Almanya’nin en yuksek tirajli ve en ¢ok aboneye sahip gazetesi olarak gdsterilen
SZ, Hurriyet'ten farkll olarak gunlik olaylarin yaninda arastirmaci ve 6zel haberlere de agirlk
vermektedir. SZ okuyuculariyla yapilan bir ankete gére gazetenin okuyucu kitlesi, yliksek gelirli ve
yuksekdgrenim gérmus okuyuculardan olugsmaktadir (Goethe-Institut, 2005).
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4. Bulgular

4.1. Sueddeutsche Zeitung (SZ) Elestirel Soylem Coziimlemesi

Makro Yapi: Tematik Yapi ve Sematik Yapi
Bu bélimde van Dijk’in modelinden hareketle tematik yapi ve sematik yapilar ¢6zimlenmigtir.
Baslik/lar

19 Agustos 2020, “Folter-Prozess fiir syrische Journalisten auch auf Arabisch’- iskence davasi
Suriyeli gazeteciler icin Arapca olarak sunulacak

20 Adustos 2020, “Im Dunkel der Foltergefingnisse” - iskence hapishanelerinin karanhginda
28 Agustos 2020, “Angst fiir Ali Coca Cola’ - Ali Coca Cola korkusu

29 Agustos 2020, “Zwei von Hunderttausenden” - Y{iz binlercesinden ikisi ve “Ich wollte kein Gast
sein” - Bir misafir olmak istemiyorum

30 Agustos 2020 “Bewegende Begegnungen am Hauptbahnhof - Ana Istasyondaki Karsilasmalar
ve “Haben wir es geschafft?” - Yapabildik mi?

08 Eyliil 2020 “Standhalten mit dem inneren Frieden” - i¢ huzurunu korumak
11 Eylal 2020 “Im Schatten” - Gélge altinda

13 Eylil 2020 “Fiinf Jahre Fliichtlingsarbeit im Landkreis: Bleiberecht’ - Bélgedeki Siginmacilar igin
Bes Yilhk Calisma: Kalma hakki

15 Eyliil 2020 “Der Spielraum der Ttirhiiter’ - Kapicinin Oniinde (Beklemek)
Spot-Fotograf-Durum ve Yorum

Kitlesel iskence suglamasiyla Aimanya’da yargilanan Suriyeli gérevlilerin davasiyla ilgili 19 Agustos
ve 20 Agustos tarihli haberler birlikte degerlendirilebilir. 19 Agustos tarihli habere goére, Arap
gazetecilerin sireci tercime yoluyla izlemesine mahkeme heyeti tarafindan getirilen sinirlama,
Avrupa Birligi organlarina yapilan basvuru sonucu kaldiriimistir. Ote yandan, kararin takip eden
ilk durusmaya yetismedigi 20 Agustos tarihli haberden anlasiimaktadir. 20 Agustos tarihli haber
ise, Suriye hikimeti adina hareket ettikleri distnulen gorevlilerin Almanya’da stiren ve Avrupa
basininda Koblenz mahkemesi olarak bilinen davaya iliskindir. Haber fotografinda, durugsma sirasinda
yuzuni gOmlegiyle 6rtmlUs olan bir sanigin parmakliklar arkasindaki goéruntisi verilmektedir.
Spotta, saniklarin iskence basta olmak Gzere insan haklarina yénelik ihlallerden yargilandigi bilgisi
verilmistir. Metinde, baslica saniklar olarak eski bir albay ve ona yardim ettigi distndlen bir kisi
disinda yargilananlar olup olmadigindan s6z edilmemektedir. Sanik albayin Almanya’da olup
olmadig! bilgisinin dahi haberde verilmemis olmasi enformasyon eksiltmeye tipik 6rnektir. Haber
metni konuya dair okuyucu ilgisini belli noktalara yoneltmektedir. Bu durum, haberdeki neden sonug¢
iligkilerinin kurulmasini guglestirmektedir.
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28 Agustos 2020 tarihli (Ali Coca Cola korkusu) baglikli haberin girisinde “Siginmacilar icindeki
terdristlerin fark edilmeden (Almanya’ya) girebilecegi korkusu hakl cikti” ifadesine yer verilmistir.
Sayfadaki iki fotograf, 2016 yilinda Suriyeli failler tarafindan gerceklestirilen terér saldirilarinin olay
yeri gOruntuleridir. Haber metni, siginmacilarin yarattigr genel asayis kaygisindan yola ¢cikmakta
ancak, 6zelde Musliman/Suriyeli siginmacilar nedeniyle arttigi varsayilan terér tehdidini gindeme
getirmektedir. Yine de haber metni tim Suriyelilerin k6tl olmadigi vurgusunu sik sik tekrarlamistir.
Metin, siginmacilarin fillen gé¢men statlistiinde kabul edilmesini ve islevsel-ayrimcilik ¢cer¢evesinde
ulkeye kabul edilmelerin savunan séylemden ¢ok fazla uzaklasmamigtir. Haberin girisinde, populist
mubhalif politikacinin agiklamasi, Suriyelilere yénelik kicimseme ve ayrimcihigin ilk agizdan ifadesidir.
Ancak haber, popdlist politikacinin distncesini topluma mal etmektedir ve bu disinceye dayali
spot apacik yorumdur. Edilgen cumle ile 6zneyi yok etme/kolektiflestirme ve tim toplumu edime
ortak etme, haber sdyleminin ingasi agisindan tipiktir.

29 Agustos tarihli (YUlz binlercesinden ikisi) baslikh haber ve devami olan (Bir misafir olmak
istemiyorum) baglikli haber, ayni ddnemde Almanya’ya gelen; ancak, sonrasinda toplum iginde farkli
ekonomik ve sosyal konumlara ulagan iki Suriyeli’'nin dykisinu anlatmaktadir. Walid adli siginmaci,
istikrarli bir is sahibi olamamis ve toplumun kenarinda kalmistir. Nasheed ise, artik basarili bir
girisimcidir ve gida sektdriinde kendi firmasinin sahibidir. Habere goére, her iki kisiye de ayni siginma
prosedurleri uygulanmig; ancak, kisisel 6zelliklerinin farkli olmasi nedeniyle sonug farkli olmustur.

30 Agustos tarihli haber metni, Eyltl 2015°te Munih tren istasyonuna yigilan on binlerce siginmaciya
yardim eden kent sakinlerinin dykulerine yer vermigstir. Metin kent sakinlerinin fotograflarini, kendileri
ile yapilan réportajlari ve gazetenin yorumlarini i¢ ice sunmaktadir. Ote yandan, siginmacilar cogu
Musliman Suriyeli oldugu halde, haberdeki siginmaci Hristiyan ve Afrikali bir kadindir.

8 Eyliil 2020 tarihli (ic Huzurunu Korumak) baslikli haberin spotunda dért buguk yildir Aimanya’da
yasayanAlaaddin Elmasri’nin, gelecege glvenebilmek ve istikrar duygusuna kavusmak icin burokratik
zorluklarin Ustesinden gelmesi gerektigi belirtiimistir. Metnin genelinde, bir zamanlar Suriye’de
basaril bir gazeteci olan Elmasri’nin Alimanya’nin iltica prosedurlerini agmak ve niteliklerine uygun
bir iste ¢calisarak hayatini yeniden kurmak icin verdigi micadele anlatiimistir.

11 Eylll 2020 (Gdlge Altinda) bashkl haberin spotunda Yunanistan’in Moria siginmaci kampinda
insanlik disi kosullarda hayatta kalma mucadelesi veren siginmacilarin dykisu sunulmustur.
Metinde, Merkel'in kisiliginde cisimlesen Almanya’nin kamptakiler icin kurtarici olarak goéruldagu
vurgulanmaktadir. Haber girigi ve baslik birbiriyle uyum icindedir. Hem baslikta hem haber girigsinde
‘insanlik digl” durum Yunanistan’in uygulamalariyla sinirlanmakta ve Almanya’nin siginmaci
politikasi olumlanmaktadir.

13 Eylul 2020 (Kalma Hakki) bashkli haberin spotunda 2015te Munih’e ulasan siginmalarin
Almanya’da hayat kurabilme mucadelesinden 6rnekler dykulestirilmigtir. Haber spotuna gore, -6rnek
g0sterilen Abdulsayek gibi- bircok siginmaci Alman toplumu igcinde bir yagsam kurabilmigtir. Ancak,
hepsi bu kadar basarili degildir. Haber metninde siginmacilarin bireysel basari ya da basarisizliklari
Almanya’daki yasal haklarindan yararlanabilmelerinin Ol¢itl olarak sunulmaktadir.

15 Eylal 2020 tarihli haberin bagliginda, Alman burokrasisini temsilen “kapici” metaforu kullaniimig
ve bekleyis kavrami tzerinden siginma talebinde bulunanlarin durumuna génderme yapilmistir. Bu
noktada, siginmacilarin yoksunlugu ve umidi; kapici ise, resmi sorumluluklari icinde vicdanli olmaya



M. Selahattin Okuroglu, Turancan SIRVANLI m

calisan Alman burokrasisini temsil etmektedir. Bagligin ¢cok kisa olusu ve asll icerikteki sosyoloji
calismasina herhangi bir géndermede bulunmayigi enformasyon eksiltimine érnektir. Spotta dort
sosyologun, mltecilik talebinde bulunan siginmacilarin yasadiklarina isik tutan ¢calismasindan séz
edilmekte ve benzeri bilimsel ¢alismalarin gerekliligi vurgulanmaktadir. Fotografta, polis guvenlik
seridinin arkasinda duran ve yuz hatlari, kiyafet vb. gibi gésterenler nedeniyle Alman olmadiklar
anlasilan topluluk, basliktaki ifadeyi desteklemek icin kullaniimigtir.

Mikro Yapi:

Bu bélimde, mikro yapi gercevesinde sentaktik ¢c6zimleme, bélgesel uyum, kelime secimleri ve
retorik c6zimlemeleri yapilmistir.

Sentaktik Yapi-Bélgesel Uyum-Sézciik Secimleri ve Haber Retorigi:

19 Agustos ve 20 Agustos tarihli haberler, saniklarin ve sikayetci magdurlarin gizliligi cercevesinde,
kisisel ayrintilara fazla yer vermemistir. 19 Agustos tarihli haberin fotografi, haberin retorigi agisindan
Onemlidir. Fotografta adaleti temsil eden heykelcik (Justitia), yargic tokmagi ve ust Uste yigiimis
dosyalari bir arada veren bir kompozisyondur. Birer gdsteren olarak bu objeler kendi aralarinda
bir butiin ve metnin geneli icin referansal iliski olusturmaktadir. Tokmagin temsil ettigi yargi erki,
iktidarin adaleti ile iligskilendirmektedir. Y131l dosyalarin temsil ettigi Alman barokrasisinin mesrulugu
da bu gériunta icinde ortaya cikmaktadir. Tim bunlar, Antik Yunan miti yardimiyla tarihsel ardalana
baglanmistir. Bdylece, Avrupa’da iktidari ve blrokrasinin kurulusunu hatirlanamayacak kadar eski
bir zamana dayandiran dogallastirma, birokrasinin ¢eliskilerini gidermektedir.

20 Agustos tarihli haberin fotografinda (ytzinia gémlegiyle 6rtmus olan bir sanigin parmakliklar
arkasindaki goruntlisi), sanigin utanci ve aciz durumu igkence suclamasiyla iligkilendirilmigtir.
Sanigi mahkemeye cikaran iktidar ise insanlik degerlerini ve adaleti savunan makam olarak
konumlandiriimaktadir. Yargilanan gérevliler icin kullanilan “Schergen” s6zcugu ise, kétulige hizmet
eden usak ya da yardakg¢i anlaminda Tuarkge'’ye gevrilebilir. Dolayisiyla saniklarin resmi konumlarini
kabul etmeyip, bir su¢ 6rgatinin baglilari gibi sunan sézcuk secimi dnemlidir.

19 Agustos ve 20 Agustos tarihli haberlerin bélgesel uyumu dikkate alindiginda daha kapsamh bir
ust-isleve sahip oldugu gértlmektedir; haber séyleminde insan haklarinin timuyle Batr’'ya ait bir
olgu biciminde kabul edilmektedir. Boylece, Bat’'nin Ustinligu ya da Bati merkezli diinya sistemi,
mesru ve gerekli olarak konumlandiriimaktadir. Bu baglamda ortaya cikan siyasal séylem “Bati
istisnacihg1” (Chomsky, 2018, s. 60) cercevesinde irdelenmigtir.

28 Agustos tarihli haber ilk bakista, SZ’nin sdylemi icinde ayriksi bir konumdadir. Ote yandan, metin
batin halinde degerlendirildiginde, siginmacilari ekonomik niteliklerine gére gdb¢cmen isgucu olarak
kabul etmeyi savunan sdylemle ters dismedigi gérilmektedir. Suriyeliler suc¢ ve tehditle anildiklar
halde, Alimanya’da giderek gelisen guvenlik istatistiklerini etkilediklerine dair bir veri sunulmamistir.
Buna gdre, adil ve akilci olan sistemin, uygun Suriyelileri ayirmasi ve Almanya’ya yararl yurttaglara
dénustirmesi mumkundur. Ayni metin iginde, dizen bozucu unsur karsisinda (sistemine yabanci
olan ve bir anda sinirdan giren kitle) Almanya, saldiri altinda bulunan ve mesru olarak kendini
korumasi gereken Ulke olarak konumlandiriimaktadir.

29 Agustos 2020 tarihli haberde hikimetin siginmaci politikasi, izolasyonun olanaksiz oldugu gérisu
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temelinde savunulmustur. Siginmacilarin temsili, dykulerin dramatize edilmesi yoluyla insanilestirme;
buna karsin kitlesel kalabaligin vurgulanmasi yoluyla insanliktan ¢ikarma arasindadir. Baslktaki
“yuzbinlerce” ifadesi ve fotograftaki kalabalik ¢cercevesinde kitlesellige yapilan vurgu, siginmacilar
insan olmaktan cikaran s@ylemin (insansizlastirma) érnegidir (van Dijk, 2015, s. 62). Buna karsin
haber, gazetenin siginmacilar konusunda sik¢a basvurdugu 6yku formatindadir. Siginmacilarin
yasadigi zorluklarailiskin gecmislerine ait ardalan bilgisi verilmesi, siginmacilari istatistikler Gzerinden
temsil eden “insansizlastirmaya” zit konumdadir. Ancak metindeki yku formati ve insanilestirme, i¢
savasg magdurlarinin Aimanya’daki durumunu kisisel basari ya da basarisizliga indirgemeye yoneliktir.
Bu baglamda kurulan nedensel iliski, metnin ideolojik islevi agcisindan énemli kabul edilebilir. SZ’ye
gbre yurttas, siginmaci ya da gé¢gmen olarak bireylerin Alman toplumu icerisindeki konumu, 6zgur
tercih ve yeteneklerinin sonucudur. Dolayisiyla, kisilerin ancak kendi kendilerine yardim edebileceqi,
aksi halde sistemin yapacag bir seyin bulunmadigi argimani, bicimsel dizeydeki insanilestirmeyi
uygulamada kargiliksiz birakmistir.

30 Agustos 2020 tarihli haberde siginmacilar, genelde yardima muhta¢ durumlar ve kitlesel
sayilarinin ortaya cikarttigr zorluk ekseninde anilmigtir. Dolayisiyla, bu haberde baglam bilgisi
siginmacilara yardim eden kent sakinlerinin gecmisini icermektedir. Oykiisii sunulan kisilerin ortak
baglami Alman olmalari ya da Alman toplumuna basariyla uyum saglamig bulunmalaridir. Metinde
sunulan dykulerin ortak Uslubu ise fedakarlik, yardimseverlik ve ulagilan basari ekseninde, 6znelerin
kahramanlastiriimasi ¢ercevesindedir. Béylece SZ, haberde kullanilan edilgen cimleler yardimiyla
kahramanhgi kent halkina mal etmektedir. Yardim (hilf/helfen), yardimseverlik (hilfsbereitschaft),
basari (erfolg/gelingt) ve -Munih kentine yonelik- hayranlik (staunend), kolektiflik vurgusu iceren
cumlelerde dikkat ceken kelimelerdir. Bu baglamda s6zcuk secimi, haber retorigini kurmaktadir.

8 Eylul 2020 tarihli haberde Suriyeli eski bir gazeteci olan Alaaddin Elmastri’nin Gizerinden Almanya’nin
iltica prosedurleri sunulmakta ve Alman burokrasisinin mesrulugu adina referansal ve islevsel
iliski olusturulmaktadir. Boylece, tekil 6znelerin yasamini Alman okuyuculara sunan haber metni,
ideolojik islevini gucli bir ikili karsithk sistemi yardimiyla kurmaktadir. Gazete, érnek verilen kiginin
sosyal, bilissel ve mesleki becerilerini 6ne ¢ikararak; Almanya’nin iltica bagvurusunu gégmen isgilik
kriterlerine gbre degerlendirme politikasini mesrulagtirmistir.

11 Eylul 2020 tarihli haberde, siginmacilar konusundaki basarisizhgi ve insanlik digi tavri elestirilen
Yunanistan, basariyla 6zdeslestirilen Almanya’nin karsiti olarak sunulmaktadir. Metinde, Midilli
Adasr’ndaki kampta yasam micadelesi veren siginmacilarin durumundan Yunan makamlari
sorumlu goésterilmistir. Yunanistan’daki siginmaci kampina atfedilen “insanlik digi durum” séylemi,
Almanya’nin “daha insani olma” politikasiyla referansal iligki olusturmaktadir. Kampta yasayanlarin
mesleki becerilere sahip, kendi ulkelerinde iken basarilar kazanmig insanlar olmalarina yapilan
vurgu (ya da haber i¢in, bu durumda olanlarin secilmesi) Aimanya’nin ilticayr gégmen iscilige ¢eviren
soyleminiyeniden Uretmekte, insan kaynaginiheba eden Yunanistanise kinanmaktadir. Sonugolarak,
yasamlarindan endigse duyan siginmacilar Almanya’yi kurtulus kapisi ve umut olarak gérmektedir.
Cesitli becerilere sahip bu insanlarin Aiman is giiciine yapabilecegi katkiya referans verilerek séylem
desteklenmistir. Ayni zamanda Yunanistan’daki siginmaci kampina atfedilen “insanhk disi durum”
soylemi, Aimanya’nin “daha insani olma” politikasiyla referansal iligki olusturmaktadir.

13 Eyltl 2020 tarihli “Kalma hakki” baslikl haberde, dykusu anlatilan kigilerin “basarilar’” Alimanya’daki
multeci kabul sisteminin bitin zorluklara ragmen isleyebildigini kanitlamak icin sunulmustur.
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Universitedeyken Aimanca dé3renmis ve dolayisiyla hizla Almancada ustalasmis olan Suriyeli erkek,
mesleki becerisi yoluyla Alman toplumuna katki saglayan ve “kendi ayaklari Ustinde durabilen”
bireyler icin modeldir. Haberde kullanilan fotografta temiz is kiyafetleri icerisinde, hafifce tebessim
eden beyaz tenli erkek (Abdul Sayek), evinin kapisi éntinde dururken gérilmektedir. Fotograf, haber
metni icinde okundugunda mutluluk, basari ve kendine glven gibi yan anlamlari icermektedir. Bu
noktada, “kalma hakki”, “multeci adayligi” ve (resmi) miltecilik durumlari bir hiyerarsi olusturmaktadir.
Oykusii verilen Suriyeli erkegin Almancasiyla ev sahibini sasirtmasi, sabahlari yolda karsilastigi
yurttaglarla selamlasarak yerel toplumun bir pargasi haline gelmesi gibi ayrintilar ise metin igi
islevsel iliski kurmaktadir. Haberdeki nedensel iligki, kalma hakkinin kisisel yetilere ve kalifikasyona
baglanmasidir.

15 Eylul 2020 tarihli haberde, yer yer multeci kabul sistemine elestiri getirir gdzukmektedir. Ancak,
butin olarak degerlendirildiginde haber metninin burokratik isleyisi sadece betimledigi ve bilim
gOstergesine dayali ideolojik isleyisin blrokrasiyi rasyonalize ettigi sdylenebilir. Haberde dért Aiman
sosyologa referans verilmesi (tanik gésterme) ve ABD’ye g6¢en Polonyalilar’dan hareketle kurulan
nedensellik, Almanya’nin kendi gé¢gmen politikalarini rasyonalize edisinde islevsel ve ideolojik bir
islev gérmektedir. Bu baglamda, haber sdyleminde sadece maddi olanaklara ya da islevsel yeterlilige
sahip olanlarin Aimanya’ya kabul edilmesi dogallastiriimaktadir. Bilim insanlarinin ¢calismasi “tanik
gosterme” baglaminda kullaniimistir. Ote yandan, s6z konusu galismanin Alman politikasinin
“rasyonel” olarak sunma amaci yoktur.

Belirlenen tarih araliginda Siddeutsche Zeitung’un haberlerinin Urettigi séylem genel anlamda
degerlendirildiginde, haberlerin referansal iligski verdigi ideolojik cergeve, aragsalci akla dayali iglevsel
ayrimcilik ekseninde adlandirilabilir. Almanya’nin siyasal siginma talebini, gégmen isci olmak ve
ulkenin igsgucltne katilmak igin bir tercih olarak sunan politikasi bu referansa gbre savunulmaktadir.
Haberlerde aile, cinsiyet, saglik, yas araligi, Alimanca 6grenebilme, kisisel iletisim becerileri, sosyal
uyum ve Ulkenin yasal sistemine saygili olmak gibi temalar ¢cercevesinde siginmacilarin elemeye
tabi tutulmasi sureci anlatilmigtir. Buna goére, eleme sirecini gecemeyenlerin durumu, kendi
yetersizliklerinin sonucudur, Alman politikasinin/sisteminin sugu degildir. Dolayisiyla, Studdeutsche
Zeitung’daki incelenen haberler ekseninde degerlendirildiginde, Aliman basinindaki Suriyeli temsili,
Alman aragsal burokrasisini mesru kilma yéninde bir sdylem aracihgiyla kurulmaktadir.

4.2. Hiirriyet Gazetesi'nin Elestirel Soylem Coziimlemesi
Makro Yapi: Tematik Yapi ve Sematik Yapi

Baslik/lar

15 Agustos 2020, “Yunanistan hakkinda korkung iddia... Gé¢menleri denizde 6lime terk ediyorlar!”
15 Agustos 2020, “Hatay’da, tarihi eser niteliginde heykelcik ele gecirildi”

17 Agustos 2020, “Hamile dini nikahli esini, karnina tekme atarak dévdu!”

19 Agustos 2020, “Hamza’nin ddvulerek 6liminde 3 kardes yargilanmaya basladi”

25 Agustos 2020, “Multeci aciklamasi: 4 milyon yabanciya 40 milyar dolar harcandi”
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27 Agustos 2020, “Bakan Akar, Yunanistan’in akil disi taleplerini anlatti”

31 Agustos 2020, “Sulama kanalina diigen 5 yasindaki EI Hemed boguldu”

2 Eylal 2020, “Suriyeli iki grup birbirine girdi: 4 agir yaralh”

2 Eylal 2020, “Emniyet miduru, bisikleti bozulan ¢ocuga yenisini hediye etti”

7 Eylal 2020, “Suriyeli Muhammed bebek, Emine Erdogan’in misafiri oldu”

9 Eyliil 2020, “ingaatin ¢catisindan atlayan Suriyeli 61d(”

11 Eyldl 2020, “Sigli'de Suriyeli multeciler icin Sosyal mutfak”

13 Eylul 2020, “Boyle vicdansizlik gérilmedi! Yunan askeri vurdu, Turk askeri sahip cikti...”
15 Eyliil 2020, “idlib’te, savas magduru aileler evlerine kavustu”

Spot-Fotograf-Durum ve Yorum

15 Agustos 2020 tarihlihaberde “Ege Denizi’nde gé¢gmen krizidevam ediyor. Diinya basinindayer alan
bir habere gore Yunanistan Ulkelerindeki savaglardan ve kotu kosullardan kurtulmak icin Glkelerine
siginmaya calisan gé¢cmenleri kara sularinin digina iterek kaderlerine terk ediyor...” seklinde haber
girisi verilmistir. Haber girisi ve baglik birbiriyle uyum icindedir. Clinkl hem baglikta hem de haber
girisinde yasanan “korkung¢” durum Yunanistan’a indirgenmektedir. Haberin konusu New York Times
gazetesine dayandirniimaktadir. Haberde Suriyeli siginmacilarin yasadigi stre¢ ve hangi kosullarin
bu durumu ortaya cikardigi gibi sorulari acgiklayan ardalan ve baglam bilgisine yer verilmemistir.
15 Agustos 2020 tarihli haber ise, 6 Suriyeli'nin tarihi eser kacakg¢iligindan gézaltina alinmasini
islemektedir. Sug ve topluma uyumsuzluk unsurlari Gzerinden bir cerceveleme yapilmistir. Haberde,
Suriyelileri séz konusu olumsuz kosullara getiren politik ve toplumsal slrece iligkin ardalan ve
baglam bilgisinin yer almadigi gbzlenmektedir. Suriyeli temsili “suc/adli olay” ¢cergevesinde kurulan
bir bagka haber de 17 Agustos 2020 tarihli “Hamile dini nikahli esini, karnina tekme atarak dévdu!”
bagslikli haberdir.

25 Agustos 2020 tarihli haberde Digisleri Bakani Mevlit Cavusoglu’nun aciklamalarina yer verilmistir.
Dolayisiyla, haber kaynagi olan Cavusoglu, “Turkiye’de 4 milyona yakin yabancinin bulundugunu
ve 40 milyar dolari agsan harcama yapildigin1” belirtmektedir. Bu yabancilarin 3.6 milyonu Suriyelidir.
Tarkiye’nin siginmacilar icin harcadigi miktardan s6z edilerek “yardimseverlik” temasi pekistirilmistir.
27 Agustos 2020 tarihli haberin konusu Milli Savunma Bakani’nin Yunanistan ve Turkiye arasinda
yasanan gerilimi deg@erlendirdigi canli yayindir. Metinde “Buradaki bizim amacimiz demokratik,
toprak batinligini saglamis, bagimsiz bir Suriye’den bahsediyoruz. Suriyeli kardeslerimiz ¢ok
cektiler” ifadesi yer almaktadir. Haber kaynagi olarak Hulusi Akar gbsterilmis ve Suriyelileri icinde
bulunduklar kéti durumdan sadece Turkiye’nin ¢ikarabilecegi yéninde bir cerceveleme yapilmistir.
Ancak, haberde Suriyelilerin icinde bulundugu olumsuz duruma iliskin sirecin nasil gelistigine
yonelik ardalan ve baglam bilgisine yer verilmemisgtir.

31 Agustos 2020 tarihli haberde Antalya’da sulama kanalina diserek 6len Suriyeli cocuga yer
verilmigtir. Haberde sadece kicik ¢ocugun kanala dusmesine iliskin olaya yer verilmis; olayin
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nedenleri sorgulanmamigtir. 9 Eyliil 2020 tarihli “ingaatin catisindan atlayan Suriyeli 61di” baglikli
haberde de benzer bir yaklagim vardir. Suriyeli sahsin neden intihar ettigine iliskin herhangi bir
sorgulamayapilmamakta ve olayin ardalani ve baglami eksik birakilarak haber séylemi kurulmaktadir.
2 Eylal 2020 tarihli haber de ayni metin yapisina baghdir. Metinde Suriyeli iki grup arasinda cikan
kavga islenmektedir. Haber bagshgi, haber girisi ve kullanilan fotograf (iki grup arasindaki kavgayi
gbsteren), yasanilan Ulkeye “uyumsuzluk” ekseninde bir sema ¢izmektedir. Haber sdylemi de bu
semaya uyumlu sekilde yapilandiriimaktadir.

2 Eylul 2020 tarihli haberde, Sanlurfa’da denetim yaptigi sirada bisikleti bozulan Suriyeli cocugu
goren iice Emniyet Midiiri’niin cocuga yeni bisiklet almasi anlatiimistir. Haber bagliginda ve girisinde
“kardeslik”, “yardimlasma” ve “devletin sefkati” temalari islenmektedir. Ayni séylem, 13 Eylul 2020
tarihli “Boyle vicdansizlik gérulmedi! Yunan askeri vurdu, Turk askeri sahip ¢ikti...” baslikl haberde
de Uretilmektedir. Edirne’de siniri gegmeye calisan 9 kisilik Suriyeli aileye Yunan askerlerinin plastik
mermi ile ates agcmis ve 8 yasindaki bir kizin ayagindan yaralanmistir. Bu olay karsisinda Turk
askerlerinin yardimsever davraniglari metin icinde ilgili yerlerde konumlandiriimaktadir. Haber
basligl ve girisi bir uyum icindedir ancak, haberin ardalan ve baglam bilgisi bulunmamakta ve tekil
bir olaydan hareketle “kardeslik/yardimlagma/devletin sefkati” temalari 6n plana cikariimaktadir. 15
Eylil 2020 tarihli Deniz Feneri Dernegi’nin Suriye’deki ic savas nedeniyle, idlib’te yasayan ailelerin
kalabilmesi icin 650 ev yapmasi islenmektedir. Giris bélimiinde igisleri Bakanhigi ve AFAD’In destegi
vurgulanmistir. Haberin ayrintisinda yapilan evlerin 6zellikleri anlatilarak “yardimlagma” temasi
pekistirilmigtir.

7 Eylul 2020 tarihli haberde savastan kacan ve Icisleri Bakanliginin talimatiyla Tiirkiye'ye getirilen
Suriyeli aile ile Emine Erdogan’in bulugsmasi islenmistir. Haber baslhgl ve spot uyum icgindedir,
ayni zamanda Erdogan ile bebekli ailenin birlikte ¢ekilen fotografi kullaniimistir. Haberin bagshg,
haber girisi ve haber fotografinda “devlet sefkati’ne yénelik cerceveler bulunmaktadir. 11 Eylul
2020 tarihli haberde, belediyelerin ve uluslararasi sivil toplum kuruluglarinin Suriyeli siginmacilarin
yararlandigi asevine destek saglamasi islenmistir. Haberde asevinde istihdam saglanacagina da
dikkat cekilmistir. Haberin baglgi, haber girisi ve haber fotografinda “yardimlagsma” ve “birlik olma”
temalari islenmektedir.

Mikro Yapi: Sentaktik Yapi-Bélgesel Uyum-Sézciik Secimleri ve Haber Retorigi

15 Agustos 2020 tarihli haberdeki sentaktik yapiya bakildiginda, haberlerde Yunanistan’i 6zne
olarak konumlandirildigi ve “kaderlerine terk ediyor”, “6lume terk ediyor”, “kaderlerine terk etti”
gibi aktif yapili cimlelerin kullanildigi géralmektedir. Yunanistan’in sug¢luluguna 6n plana ¢ikarmak
adina kullanilan bu vurgu, Turkiye’deki gé¢menlerin yasadigi zorluklara iliskin konulari da ideolojik
olarak kapamaktadir. Suriyeli siginmacilari sinirda yasadiklari sikintilara surikleyen olaylardan
s6z edilmemektedir. Dolayisiyla haberde kurulan nedensel iliski, sadece Yunanistan’in insanlik
digl tutumudur. Haberin New York Times, bagimsiz gézlemciler ve Turk Sahil Guvenligi yetkililerine
dayandirnimasi ve “1072 muilteci Yunan yetkililer tarafindan sisme lastik botlara bindirilerek Yunan
kara sulari digina tasindi ve denizde birakildl” gibi agiklayici drneklere yer verilmesi iglevsel iligki
olusturmaktadir. Aglayan bir Suriyeli cocugun ve deniz kenarinda esyalariyla bekleyen Suriyeli
kadinlarin fotograflarinin kullaniimasi ise haber retorigini olusturmaktadir. Haberdeki tematik
ve sentaktik yapilardan hareketle neden degil, sonu¢ odakli bir cerceve cizildigi sdylenebilir. Bu

haberler acima duygusundan, siginmacilarin haklarindan ve onlara yardim ¢agrisindan séz etse
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de insansizlastirma dikkat ¢ekicidir. Suriyeliler, Ulkeler arasi cekismede gidip gelen sayilardir. 15
Agustos 2020 tarihli antik eser kagakgilgi ve 17 Agustos 2020 tarihli aile i¢i siddet haberleri Suriyeli
temsili acisindan daha dikkat ¢ekicidir. Bu metinlerde sdylem, Turkiye’deki sartlara “uyumsuziuk” ve
“pbireysel sug/sapkinhk” temalari ¢gergevesinde kurulmustur.

25 Adustos 2020 tarihli haberde Bakan Cavusoglu’nun “Ulkemiz Subat 2020 sonunda giivenli
dcuncu Ulkelere kendi iradeleriyle gitmek isteyenleri engellememe karari almistir. Bununla birlikte
kimse Ulke disina ¢cikmaya zorlanmamaktadir” ifadeleri yer almaktadir. “Karari almigtir” syleminden
hareketle bu surecin bir Glke politikasi oldugu gérusu 6n plana c¢ikanimigtir. Milli Savunma Bakani
Hulusi Akar’in ifadelerine yer veren 27 Agustos 2020 tarihli haberde Akar, “300 binden fazla Suriyeli
kardeslerimiz gonulla olarak, guvenli olarak, ‘saygin’ bir sekilde” ifadesini kullanmistir. Kaynak olarak
Birlesmis Milletler gésterilmistir. Bu cimledeki “kardeslerimiz” ifadesi Suriyelilerin Turkiye’de dostca
ve hicbir sorun olmadan yasadiklarini ifade etmektedir. “Kardeslerimiz” ifadesi sdylem acisindan
6nem tagimaktadir. “Gonulli olarak, glvenli olarak, ‘saygin’ bir sekilde” ifadeleri kardeslik séylemi
acisindan islevsel bir iligki olusturmaktadir. Suriyelilerin ¢ektigi sikintilarin nedeni olarak dig gugler
gOsterilerek; Turkiye’'nin s6z konusu dis glclerle micadele ettigi ve Suriyelilerin kendi Ulkelerine
“gbnullu olarak” déndukleri ifade edilmektedir. Bu baglamda “biz” ve “6tekiler” konumlandirmasi
dikkat cekicidir.

31 Agustos 2020 tarihli “Sulama kanalina diusen 5 yasindaki EI Hemed boguldu” baglikli haberde
sulama kanalina disup 6len Suriyeli cocugun olayina iliskin herhangi bir neden verilmemistir.
Dolayisiyla, haber icindeki sdylemden hareketle cocugun kanala diismesine neden olacak ihmallerin
sorgulanmasinin (st kapatilmistir. 9 Eyliil 2020 tarihli “ingaatin ¢atisindan atlayan Suriyeli 6ldi”
baslikll haberde de “intihar” (izerinden bir Suriyeli profili Giretilmektedir. Haberde “ikrime A.’nin cansiz
bedeni, otopsi icin morga géturuldi” gibi ifadeler olay sonrasi resmi sirece referans vermektedir.
Dolayisiyla haberde, olayin nedensel iligkisi bogs birakilmis ve adli surece iligkin gondermelerle
anlatim yapisi olusturulmustur. Bu sekilde olayin “nedeni” perdelenmekte ve sadece “kaza” ve
“‘intihar” Gzerinden bir Suriyeli profili olusturulmaktadir. Suriyelilerin élumleri -diger dezavantajh
gruplarda oldugu gibi- polis adliye haberi olarak ele alinmaktadir. Baglam-ardalan bilgileri eksik
oldugu gibi, nedensel iliski de olgular tGzerinden degil, olaylar Gzerinden kurulmaktadir.

2 Eylul 2020 tarihli haberde, Suriyeliler arasindaki kavganin nedeninden sz edilmeyip yan anlamsal
duizeyinde Suriyelilerin uyumsuzluklarina génderme yapilmistir. “Ozel giivenlik gérevlileri, miidahale
ederek kavgay! ayirip, jandarma ve saglik ekiplerine haber verdi” ifadeleriyle, kurumlarin gérevlerini
yerine getirdigi 6ne surilmus ve nedensel iligki islevsel iligkiyle tamamlanmistir. Dolayisiyla asayis
olaylar ve adli haberler ¢ercevesinde bir Suriyeli temsili bulunmaktadir. 2 Eyltl 2020 tarihli diger bir
haberde Suriyeli cocuga bisiklet alan iice Emniyet Madiri’niin “Cocuklarimizin yizina gildirmek
icin de gbrev basindayiz” ifadesine yer verilmistir. Burada “Cocuklarimiz” ifadesinde vurgulandigi
Uzere, devletin butiin ¢ocuklari (Suriyeli veya Turk) kucakladigi anlami olusturulmaktadir. Bu
durumun haberin genelindeki “kardeslik” temasiyla uyumlu oldugu sdylenebilir. Polislerin yaninda
bisikleti Uzerindeki Suriyeli cocugun fotografinin kullaniimasi haber séylemiyle uyumlu bir islevsel
iligki olusturmakta ve retorik gbrevi goérmektedir. Yunan ordusunun eylemlerini konu alan 13
Eylil 2020 tarihli haberde “Boyle vicdansizlik gorulmedi!” ifadesi sdylem icinde nedensel iligkiyi
kurmaktadir. Bu nedensel iliski Yunan askerleri 6zelinde “vurdu”, Turk askeri 6zelinde ise “sahip
cikti” ifadesiyle eslestirilerek iglevsel iligski yaratiimaktadir. Haber kaynagi olarak kullanilan Suriyeli
kicuk kizin ifadelerine yer verilmesi ve kizin fotografinin kullaniimasi, “kardeslik”, “yardimlagsma” ve
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“devletin sefkati” temalar Gizerinden referansal bir sema olusturmakta ve retorigi desteklemektedir.
11 Eylul 2020 tarihli asevi konulu haberde “Suriyeli multeciler icin” cimlesi yardimlagma 6zelinde
bir anlati olusturmaktadir. Haberde “Suriyeli siginmacilara ve Turk vatandaslarina yardimci olmay!
strdurmek igin” cumlesi yer almaktadir. Bu anlamda hem Suriye hem Tirkiye vatandaslarinin
haberde yer almasi “birliktelik” ve “yardimlasma” temalari Gzerinden sdylemi insa etmektedir.

7 Eylal 2020 tarihli “Suriyeli Muhammed bebek, Emine Erdogan’in misafiri oldu” bashkli haberde
“misafir’ kelimesinde vurgu bulunmaktadir. Bu vurgu pozitif bir cagrisim yaratmaktadir. Haberde gecen
“Hama kentinin bombalanmasinin ardindan idlib’deki cadir kente siginan ve igisleri Bakanhginin
talimati ile Turkiye’ye getirilen Mosaytif ailesi ve Muhammed bebekle bir araya geldi” cimlesinde
“Icigleri Bakanhginin talimati” ifadesi referansal iliski olusturmakta ve s6z konusu “kucaklayic!”
anlayisin bir devlet politikasi oldugu algisini guglendirmektedir. Suriyeli aile ve Emine Erdogan’i
birlikte gbsteren fotografin kullaniimasi retorigi desteklemektedir. Benzer séylemin, 15 Eylal 2020
tarihli “idlib’te, savas magduru aileler evlerine kavustu” baglkli haberde de Uretildigi gériilmektedir.
“‘Kavusmak” kelimesi Uzerinden muhta¢ olunan bir seye ulagsmak anlamini igermektedir. Yardim
kampanyasinin sloganinin “Bir Aradayiz, idlib’in Yanindayiz” olmasi haberde islenen “kardeslik”,
“yardimlagsma” ve “devletin sefkati” temalari arasinda iglevsel iligki olusturmaktadir. Devletin sefkati ve
devletin yardima muhtag insanlarin yaninda oldugu temasi referansal iliski kurmus ve haber séylemi
de bunu desteklemistir. Yeni yapilan evlerin bulundugu bir fotograf ise retorigi desteklemektedir.

Genel bir degerlendirme olarak Hurriyet'teki haberlerde ardalan ve baglam bilgisine neredeyse
yer verilmedigi sdylenebilir. Yasanan olaylar tek bir kisinin, kurumun ya da bir Glkenin edimlerine
indirgenmektedir. Baglam bilgisi olduk¢a sinirlandiran bu durumun yani sira higbir haberde
Suriye’de yasanan surece iligkin ardalan bilgisinin verilmeyisi dikkat cekmektedir. Ardalan bilgilerinin
eksik olusu, yetersiz olan baglami ayni zamanda hatali duruma getirmektedir. Bu durumun yapisal
nedenleri kuskusuz, birincil ve ikincil haber tanimlayicilari (Hall vd. 2013, s. 60) ve buna bagl
olarak haber degerliligi 6lcutleridir. Suriye’de yasanan i¢ savas, siyasi aktorlerin konumu, tlkelerin
siginmacilara karsi tutumu, Tarkiye’'nin bu sireci nasil yonettigi ve nasil politikalar gelistirdigine
ybnelik hicbir sorgulama yapilmamaktadir. Bu sekilde haber sdyleminde ideolojik bir siginmaci
temsili kurulmakta ve hem siyasal hem de burokratik streclere iligkin yanliglar perdelenmektedir.
Kuskusuz, Hurriyet gazetesinin ideolojik bir aygit olan ana akim medya konumu, “haber sdylemi
icinde huklmet sdyleminin” taginmasindaki en etkili unsurdur.

Sonuc ve Degerlendirme

Cozumleme sonucunda iki Ulkenin ana akim basinindaki haberlerde kimliklerin stereotipler ve
tekillikler Gzerinden sunulmasinin baglam eksikligi olusturdugu ve bu anlamda burokratik eylemleri
mesru kilmaya donuk ideolojik islevin yerine getirildigi gérulmustir. Haber metinlerindeki bu durum,
Suriyeli temsilleri Gzerinden Ulke politikalarint mesru kilan sGylem bicimleri cercevesinde ele alinabilir.
Tarkiye agisindan bakildiginda Suriyeliler konusundaki “politikasizligin” strdirdlebilir bir durum ve
bir “politika” olarak sunulmasi haber sdyleminin genel niteligini olusturmaktadir. Aiman basininin ise,
hdkimetin aragsal akla dayali “iglevsel ayrimci” politikasini rasyonellestirme yoninde bir sdylem
gelistirdigi gorilmektedir. Bu nokta, Kultirel Caligsmalar ekolinun isaret ettigi gibi hegemonik
sOylemin olugsmasinda medyanin oynadigi roli géstermektedir. Medya kurumlari kendi tlkelerindeki
hegemonik sdylemi tagimakta ve ana akim medyadaki temsil(ler) yoluyla politik alandaki fikirleri ve
pratikleri mesru kilmaktadir. Ayni zamanda, ana akim medya gruplarinin ekonomi-politik yapilarinin
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ve akredite haber kaynaklarina baghlik gibi icsellestiriimis gazetecilik kodlarinin, haberlerdeki
ideolojik sdylemin Uretilmesindeki basat nedenler oldugu séylenebilir.

Kiltarel Calismalar ekoltu -Gramsci’nin hegemonya kavramindan hareketle- medya kultirinin bir
dizi baskin degerleri, politik ideolojileri, kllttrel formlari eklemleyerek bir ortak duyu yarattiginin altini
cizmektedir (Kellner, 2002, s. 36). Calismada ¢6ziumlenen iki gazetenin “Suriyeli” konulu haberlerinde
yaratilmak istenen “ortak duyu’nun izleri gérulmektedir. C6zimleme sonucunda Hurriyet'in, Tlrkiye
hukimetinin degisken politikalarini (yada politikasizligini) gz ardi ettigi, islam kardesligive merhamet/
acima gibi temel toplumsal ortak degerlere dayanarak durumu mesrulastirdigi saptanmistir. Ote
yandan, Suriyelilerin su¢ kaynagi ve uyumsuz insanlar olarak temsiline yer veren poplilist haberler,
tekillikler Gzerinden genel séylemi insa etmektedir. Tlrkiye’nin Suriyeli siginmacilara yénelik somut
bir politikasinin bulunmayigi haber sdylemine de yansimaktadir. Bu eksende haberler genellikle
Suriyelilerin aralarinda gerceklesen kavgalar, kaza olaylari, hirsizlik gibi polis adliye haberleri
ekseninde cercevelenmekte ve buna uygun bir Suriyeli temsili kurulmaktadir. Ote yandan, yetkililerin
aciklamalarina yer veren haberlerde “kardeslik”, “yardimlasma” ve “devletin sefkati” Gzerinden
devlet ve Turk toplumuna yodnelik bir temsil sunulmaktadir. Bu durum, Kilturel Caligmalar’in igsaret
ettigi Uzere, iktidar politikalarini/séylemlerini mesru bir zeminde konumlandiran ana akim medyanin,
ideolojik bir kurum oldugu anlayisini (Hall, 2003, Grossberg, 2010) dogrulamaktadir.

Siuddeutsche Zeitung ise, sadece maddi olanaklara ya da bilissel ve fiziksel yeterlilige sahip
olanlarin Aimanya’ya kabul edilmesini dogallastiran bir séylem kurmustur. SZ’'nin haber metinlerine
gére, Ulkesini terk ederek Almanya’ya gelmek kisisel bir tercihtir ve haberlerdeki olay érgusunin ilk
nedenidir. Haberlerin kurdugu islevsel iligki, siginma basvurusunda bulunanlarin tavizsiz bir eleme
surecine tabi tutulmalar ve bazilarinin can guvenligi olmaksizin geri génderilmeleri sonucunu
doguran bir rasyonellik anlayisina dayalidir. Haberlerde aile gegcmisi, servet, egitim, cinsiyet, saglik,
yas araligi, Aimanca 6grenebilme, Kisisel iletisim becerileri, sosyal uyum ve Ulkenin yasal sistemine
uyum gibi temalar cercevesinde siginmacilarin elemeye tabi tutulmasi sdreci anlatiimigtir. Buna
gbre, eleme surecini gecemeyenlerin durumu, kendi yetersizliklerinin sonucudur, Alman politikasinin/
sisteminin bu noktada hatasi yoktur.

Liberal-sol bir ¢izgide yayin politikasi benimsemesine ragmen, SZ’deki haber sdyleminin Hristiyan
Demokrat Birligi (CDU) partisinin ve Angela Merkel’in politikalariyla uyumluluk tasimasi dikkat
cekicidir. Oyle ki gazete, Almanya’nin siginmaci politikalarini dogrudan elestiren bir habere yer
vermemis, aksine konuyu rasyonel nedensellikler kurarak agiklama yoninde haberler Gretmigtir.
Foucault'ya gbre (1987, s. 23) sOylemin Uretimi, “her toplumda, gérevleri onun gucunu ve tehlikelerini
Onlemek, bellisiz olageligini dizginlemek, agir, korkulu maddiligini savusturmak olan birtakim yollarla
hem denetlenmig, hem ayiklanmig, hem de 6rgutlenmis ve yeniden paylastiriimigtir.” Dolayisiyla
SZ’nin haber sdylemi, Alman burokrasisinin temel varsayimlari ¢ercevesinde Uretiimekte ve bu
baglamda olusan temsil, aragsal akla dayali mesru bir zemine yerlestiriimektedir.

Bu noktadan hareketle bu ¢alisma cercevesinde Aimanya’nin Suriyeli siginmacilara yénelik politikasi
ve SZ'nin bunu destekleyen sdylemi “iglevsel-ayrimcilik” olarak tanimlanmigtir. Siyasal ilticayi,
gbcmen isci olmak amaciyla bu Ulkeye gelmek tercihiyle es tutan sdylemin referansal iligkisi bu
cercevede anlagilabilir. Haber metinleri, Aimanya’nin politikasini insanilik temelinde savunan cimleler
icermektedir. Ote yandan, hiikiimet politikasinin rasyonalize edilmesi agisindan, insani amaglarin
varlig1 s6z konusu degildir. Amag basitce, Alman ekonomisinin isglcu ihtiyacinin kargilanmasindan
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ibarettir. SOylem, siyasal siginma taleplerini, gé¢cmen iscilik kriterleri (nitelikli emek) cercevesinde
degerlendiren islevsel-ayrimci politikanin dogallastiriimasina neden olmaktadir. Siginmacilar hem
kendi aralarinda hem de Alman yurttaslarina kargi adil olmayan bir rekabete zorlanmaktadirlar.

Medya metinleri ve ideolojik temsiller araciligiyla uluslararasi gig iliskileri yeniden Uretilmekte ve
kiresellesme sureci sadece zengin ulkelerin lehine islemeyi sirdurmektedir. Bu baglamda, -calisma
kapsaminda incelenen haberlerden hareketle- iki Ulke basininda da Suriyeli temsili, Ulkelerin
politikalari/politikasizliklari ekseninde olusturulmaktadir. Bu “yabanci” prototipi, Glkelerin yabanci
politikalarint mesru kilmaya dénuktir. Dolayisiyla, iki Ulke ana akim medyasinda da Suriyeli temsilleri
ideolojiktir. Mevcut durumun, Hall’'un gérusleriyle (1994, 1997b, 2005b) paralellik tasidigi séylenebilir;
¢cunkd, incelenen haber metinlerinin sadece anlami aktarmakla kalmadigi, ayni zamanda politik
eylemlerin rasyonelizasyonunu saglama yoninde “anlami yarattigi” géralmektedir. Dolayisiyla,
s6ylem yoluyla anlam inga edilmektedir. ilgili metinlerdeki anlamlarin, izlerkitleyi ne élciide etkiledigi,
ileride yapilacak -Kulturel Calismalar’in diger bir arastirma alani olan- alimlama ¢alismalarinda daha
net sekilde goérulebilir. Bu baglamda, ¢calismanin bulgularinin bu konu ekseninde yapilacak alimlama
calismalarina yardimci olmasi beklenmektedir.
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Extended Abstract

Purpose of the Research

The problem of this study is the representations of Syrian refugees conceptualized as “foreigner”
in cultural and political spheres by the Turkish and German presses. Stuart Hall emphasizes the
role of the mass media in constructing an “image” of life, meaning, practice and value for various
groups and classes. In spite of covering them as individuals, foreigners are conceptualized through
simple and easily remembered stereotypes, based on “common sense” (Hall, 1997b, p. 258). In
case of comparative analyses, any differences -or similarities- of representations about foreigners
can be important to ascertain the constructed realities. In this context, the purpose of the study
is to analyse the relationship between “Syrian” representations and the refugee policies from two
different countries, Turkey and Germany.

Research Questions

Theoretically, the representations selected from mainstream news sites were accepted as the
reflections of the discourse, which reproduce domination and power relations in societies. The
research was founded on the following questions: First, what are the micro and macro structures in
the news contents underlying the properties and the order of the news discourses? Second, what
are the main characteristics of Syrians represented in the news and how are their relationships with
host communities defined? Third, how are the discursive representations connected to the political
practices? Additionally, the connections between the political practices and Syrian representations
were questioned in a reverse order, because representations were supposed to be naturalised
through argumentations about national practices.

Literature Review

The theoretical approaches of British Cultural Studies on the issues of identity and discourse supplied
the base of this study. Then, critical discourse analysis focused on identity representations and the
political backgrounds covering the issues can be evaluated. In Cultural Studies, “representation” is
a concept related to the construction of the world and the articulation of the meanings. Events do
not convey meanings on their own. Mass media shapes our worldviews and the values to determine
about social events. In case of “others”, news sources mediate our opinions through a coded
language and framed images (Hall, 1994, p. 200). Symbolic forms are presented in a particular
context; in other words, reality is converted into codes. These are all constructed in a purposive
language or discourse. Because representations are embedded in sounds, inscriptions, objects,
images, books, magazines and television programs, their production process within mass media
should be analysed. Identities of the others are “produced, animated, used and understood in
certain social contexts” (Barker, 2003, p. 8).

Methodology

Two newspapers representing mainstream press in Germany and in Turkey were analysed. From
Turkey, the online version of Hurriyet was selected, as the main asset of Demiréren Group. Hurriyet
is liberal-right by its policies and supporter of the current government of Turkey. From Germany,
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online version of Suddeutsche Zeitung was the subject of study, with its high circulation rates and
its support for current federal policies. SZ is the part of a great corporation and liberal-left by
its policies. The period when the news articles were analysed was between 15 August 2020 and
15 September 2020, which was the fifth anniversary of massive entrance of Syrian refugees into
Germany; however, practically coincidental for Turkey. All the news with Syrian refugee coverage
from the selected period were taken; consequently, 24 news articles (Hurriyet: 15; SZ: 9) were
analysed through van Dijk’s critical discourse analysis model. While the macro and micro structures
in the model were given separately; remarkable macro units were submitted together with micro
units, in order to ensure the integrity of the analysis.

Results and Conclusion

The findings showed that the news articles of Hurriyet were to defend the changing policies of the
government or the situation of “being without a policy”. The situation was concealed with news
themes based on social values such as religious brotherhood and pity. On the other hand, populist
discourse, which showed Syrians dissonant with the society and source of crime, increased the
ambiguity in the news. The news coverage of Hurriyet did not contain enough background and
context information. In many events, the reasons were reduced to personal acts and subjective
choices of an institution or a country. Presenting the events only through singularities seemed to
leave the context incomplete.

On the other hand, SZ naturalized Germany’s policy which was conditional acceptance of refugees
only with adequate assets or cognitive and physical competence. The discourse of SZ presented
asylum request as a preference of free will, to benefit from the country’s wealth. The reference
system of connotations and the logic of discourse were evaluated here with the term “functional
discrimination”. This can be the name for Germany’s current policy for refugees. Analyses showed
that the news had an ideological function through which the policies and bureaucratic actions of the
states in both Turkey and Germany were legitimized.
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Tiirkiye-ABD iliskilerinde Basinin Yeri: Missouri Zirhlisi’nin Tiirkiye Ziyareti

Press in the Turkey-USA Relations: The Battleship Missouri Visits to Turkey

Melek Tugba KOCAMAN', Abdulkadir GOLCU?

0z
Dinyanin iki ana bloga boélindiglu Soguk Savas déneminde, yonini muasir medeniyetler seviyesine ylikselme
disturunun da etkisiyle Batiya donen Turk siyasetcileri ve diplomatlari tercihlerini Amerika Birlesik Devletleri ile
yakinlagsmaktan yana kullanmiglardir. Bu yakinlagsmanin goéranur yanini ise kuskusuz Amerikan ordusunun guzide
savas gemisi Missouri Zirhlisi’nin Turkiye ziyareti olusturmaktadir. Bu ziyaret Turkiye’nin dis politikasindaki paradigma
degisiminin basat noktasi olan Truman ve Marshall yardimlari ve Askeri Kolayliklar Anlagsmalari gibi siireclerin de fitilini
ateslemigtir. Boylesine 6nemli bir ziyarete kayitsiz kalmasi mimkun olmayan yazili basin ise, bu ziyareti haberlestirirken
Turk kamuoyunu pozitif bir algi ekseninde sekillendirmek igin elinden gelen cabayi gdstermekten g¢ekinmemistir.
Missouri Zirhhisrnin Turkiye’ye geliginin Tark basinindaki izdlisimuni arastiran bu g¢alismada dénemin basinindan
Aksam, Cumhuriyet, ikdam, Tanin, Ulus ve Vakit gazeteleri rneklem olarak secilmistir. incelenen gazetelerin tarihleri
Missouri’nin Turkiye’de karsilandigi 5 Nisan 1946 ile Turkiye’den gidisinin ertesi guni olan 10 Nisan tarihleri arasidir.
Gazetelerin incelenmesinde nitel arastirma yaklasimlarindan birisi olan betimsel analiz kullaniimistir. Basinin bu ziyaret
Ozelinde hukimetin Amerika ile yakinlasmasinda bir mesrulastirma araci olarak galistigi ve yayinlarini Amerika-Turkiye
dostlugu vurgusuyla yaptigr gorilmektedir. Ziyareti haberlestiren gazetelerin bircok sayfasi propagandist gorseller ve
fotografla stslenmis, basin Missouri’nin ziyaretini bir senlik, bir bayram havasinda kamuoyuna aktarmayi tercih etmistir.

Anahtar Kelimeler: Missouri Zirhlisi, Trk Basini, Mesrulastirma, Amerika, Betimleyici Analiz.

Abstract

During the cold war period when the world was divided into two main blocs, Turkish politicians and diplomats who
turned to the west due to the motto of rising to the level of contemporary civilizations, used their preferences to get
closer to the United States. Battleship Missouri eminent warship of the US Army’s visit to Turkey is the visible side of
this rapprochement. This visit is the dominant point of the paradigm shift in Turkish foreign policy and it has also fired
the fuse of some processes such as Truman and Marshall Aids and Military Convenience Agreement. The print media,
which cannot be indifferent to such an important visit, did not hesitate to make every effort to shape the Turkish public
opinion in a positive perception axis while reporting this visit.For the study aimed to show the reflections of Missouri
battleship’s visit to Turkey in Turkish press, the newspapers Aksam, Cumhuriyet, ikdam, Tanin, Ulus and Vakit were
selected as samples from the press of the period.Analysed Newspapers were taken from the period from 5 to 10 April
1946 for the realization visit of Missouri to Turkey. Descriptive analysis, one of the qualitative research approaches,
was used in the analysis of newspapers. During this visit, most of the Turkish press adopted a publishing policy that
legitimized the government’s rapprochement with America. Therefore, newspapers have preferred to increase the US-
Turkey friendship in the forefront of broadcasting.Many pages of the newspapers covering the visit were decorated with
propagandist images and photographs, and the press preferred to convey the visit of Missouri to the public in a festive
atmosphere.
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ikinci Dinya Savas! sona erdiginde Amerika elindeki atom bombasi tekeliyle Bati’nin yeni lideri
olarak ortaya ¢ikmig, dunya geneline Amerikan kaynakli 6zgurlik, demokrasi ve liberalizm ihracatini
baslatmistir. Her iki diinya savasina da girmis ama savasi kendi Ulke topraklarina sigratmamis
Amerika, Monreo Doktrini’ni bir kenara birakarak ekonomik, askeri ve siyasi giicilyle ingiltere’den
bosalan diinya liderligi roliini Gistlenmeyi tercih etmistir. Ayni yillarda Tiirkiye’de ise CHP lideri ismet
inénii San Francisco’da Birlesmis Milletler Anayasasina imza atarak ¢ok partili sisteme gecisin
sinyallerini vermig, kisa zaman sonra ise kismi ¢cok partili hayatin ilk kurumsal figurl olacak olan
Demokrat Parti kurulmustur. Bu yillarda Tarkiye 1950-60 yillar arasinda tlkenin yonetimine damga
vuracak DP’nin dogusuna sahit olurken, dis politika ekseninde buyuk kirilmayi da tecribe edecektir.
Bu yillar (1946-60) ayni zamanda Amerika Birlesik Devletleri’nin Turkiye’ye yerlesme firsati buldugu,
Turkiye’nin ekonomik, siyasi ve kultirel acidan Amerikan ydriungesine girdigi yillar olacaktir
(Gultekin, 2017, s. 27,28). Bu baglamda Turkiye'nin siyasal ve toplumsal yapisinda Amerikanci bir
bakig agisinin tesisi bu gelismelerin kaginiimaz bir sonucu olarak gérulmustar.

Bu esitsiz iligkinin gelismesinde kuskusuz ingiltere’nin hayati bir katkisindan da séz etmek
gerekmektedir. Turkiye; Amerika’yl ingiltere’nin siyasi bir devami olarak gériirken, ingiltere ile
yasanan anlasmazliklarin Turkiye ve Amerika arasinda mevcut olmamasi, Turk diplomatlarinin
bu iligkide 1srarci olmalarini da kolaylastirmigtir. Tlrk siyasetcileri ve aydinlari Amerikalilar ve
Amerika’yl Turkiye’ye ve Turklere daha yakin bulduklarini surekli ifade ederek, kamusal diistincenin
sekillenmesini de kolaylastirmiglardir. Bunun haricinde Turkiye'nin yasadigi Sovyet tehdidi
karsisinda Amerika destegi almasi da Turk- Amerikan iligkilerinde énemli bir gelisme olmustur.
Dolayisiyla Tarkiye’nin i¢ sartlari, siyasi durumu, yapisal karakteri, Turkiye Uzerindeki Sovyet tehdidi
ve Amerika’nin diinya lideri durumunda olmasi gibi sartlar, Turkiye ve Amerika arasinda derin bir
ittifak iliskisi baslatmistir (Gurbuz, 2010, s. 141,142).

Amerika’nin en blyiik savas gemilerinden olan Missouri Zirhlis’nin 5 Nisan 1946°da Istanbul’a gelisi
ve ABD’li askerlerin Milli Sef inénl'yii ziyaret etmeleri Tiirk-Amerikan iligkileri agisindan énemli bir
dénum noktasi olusturmaktadir. Truman’in 6zel temsilcilerinden Weddell de, Missouri ile Amerika ve
Turkiye arasindaki dostlugun simgesi olarak geldiklerini agiklamigtir (Bulut, 2008, s. 38,39). Geminin
Turkiye’ye gelmesinin gérinirdeki amaci, Amerika’da gorevi basinda vefat eden Turkiye Buyukelgisi
Mehmet Munir Ertegin’dn cenazesini Turkiye'ye getirmek olsa da, Missouri’nin ziyaretinin ¢ok
yonlu stratejik amaclar iceren bir ziyaret oldugu gérilmektedir. Bu amaglar arasinda Sovyetlere
guc gosterisi yapmak, Amerika-Turkiye yakinlagsmasini saglamak ve Dogu Blogu ve komunist
yayillmacihginin Akdeniz havzasina inmesinin engellenmesi gosterilebilir. Bu amaglar dogrultusunda
Missouri Zirhlisi ve ona eslik eden Providence ve Power gemileri 23 Mart’ta yola ¢ikarak, 1 Nisan’da
Cebelitarik’t gecmis ve 5 Nisan’da Turkiye’ye ulagsmistir (Akahn, 2003, s. 1,5). Berkes (1997, s.
378) de ziyaretin esas amacinin Rusya’ya gézdagi vermek oldugunun altini cizmektedir. Missouri
Zirhlis’nin istanbul ziyareti, Tirkiye'ye oldugu kadar Avrupa’ya da bir gdz kirpma, yardim eli uzatma
amacini gutmektedir. Nitekim ziyaret sonrasinda yapilan yardimlar (Truman Doktrini & Marshall
Plani) bu savi destekler niteliktedir.

Missouri’nin Turkiye’yi ziyareti Turkiye’de blyuk bir cosku ve hayranlikla karsilanmig, siyasiler,
yazili basin, aydinlar, kanaat énderleri ve halk icin inaniimaz bir seving gésterisinin kaynagi olarak
sunulmustur. Bu kapsamda Missouri Zirhlisrnin istanbul’a gelisini dénemin siyasi figlrlerinin
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cesitli agiklamalari Uzerinden ele almak, ziyaretin Turkiye’deki etkisini anlamak agisindan 6nem
tasimaktadir. Bu kapsamda Milli Sef ismet indnii Missouri Zirhlisi komutanina “sizin gelisiniz, kuzey
ufkunda biriken bulutlari dagitiyor.” seklinde iltifatta bulunurken; CHP milletvekili Hamdullah Suphi
Tanribver Meclis’te 1s1gin, glvenin ve Umidin Amerika’dan geldigine isaret ederek, Missouri Zirhlisi
ziyaretiniayakta alkislamaktadir. Ayni sekilde milletvekilive ilerleyen dénemlerde Bagbakanlik gérevini
ifa edecek olan Nihat Erim de benzer ifadelerle Amerika’nin bu ziyaretine methiyeler dizmektedir.
Erim, Amerika’nin “yepyeni bir hukimranlik, taptaze bir ekonomi anlayisinin éncisu olarak” tim
insanlik icin hayirli igler yapacagini belirtmektedir (Gultekin, 2017, s. 49-50). Benzer acgiklamalarin
dénemin gazetecileri tarafindan yapildigi da bilinmektedir. Bu kapsamda bu calismada Missouri’nin
Tirkiye ziyaretinin Tlrk basinina yansimalarini alti gazete izerinden (Aksam, Cumhuriyet, ikdam,
Ulus, Tanin ve Vakit) betimleyici tarihsel analiz yéntemiyle incelenmis ve basinin Turk siyasetinde
Amerika ile yakinlagsma politikasinin gazeteler araciligiyla nasil mesrulastirildigi ve Tirk basinin
Missouri Zirhlisr’'nin Turkiye ziyaretini nasil anlamlandirdigi ortaya koyulmaya calisiimigtir. Tarihte
Turk-Amerikan iligkilerinin tohumlarinin atildigi bir kirllma noktasi olarak goérulen Missouri’nin
basindaki géruntusunu irdelemek Turkiye Amerikan iligkilerini daha iyi anlamlandirabilmek adina
Onem tagimaktadir. Bu nedenle Missouri Zirhlis’'nin Turkiye ziyaretini anlamak icin donemin siyasal
ve toplumsal kosullarinin da detaylica ele alinmasi gerekmektedir.

1. 1940° Yillarda Tiirkiye'de Siyasal ve Toplumsal Iklim

Tarkiye 1940’h yillara geldiginde 1923’ten beri slregelen tek parti iktidarinin deyim yerindeyse
“gerileme ddénemi’ni yasamaktaydi. 1924 (Terakkiperver Cumhuriyet Firkasi) ve 1930 (Serbest
Cumhuriyet Firkasi)’daki ¢cok partili hayata gecis denemeleri basarisiz olmus, 1940’li yillarin ortasina
kadar CHP, (llkedeki tek parti olma lilksiinii stirdiirmistir. Mustafa Kemal'in vefatindan sonra ismet
inénl, CHP’nin degismez genel baskani olarak “Milli Sef” unvanini aimis, hem partinin hem de
ulkenin lideri konumuna gelmistir. Bu liderligini de 1950 yilindaki genel secimlere kadar strdirmusgtur.

Tarkiye bu dénemde 1 Eylil 1939°da Almanya’nin Polonya’ya saldirmasiyla baglayan ve 1945’te
ancak sonlanan ikinci Diinya Savasi’na fillen katiimamistir. Buna ragmen 1940 ve 1945 yillari
arasinda savas ekonomisi sartlari altinda yasamak durumunda kalmistir. Turkiye, yari seferberlik
durumuna girmis, nufusun en dinamik kesiminden bir kismini silahaltina almig, bltcede savunma
giderlerine agirlik vermistir. Savasla birlikte ithalat hizi dismus, 1938’de yiz yirmi milyon dolar olan
ithalat geliri, 1940-41 yillarinda elli-elli bes milyon dolar civarina dusmastir. 1939’da 4 milyon 200
bin ton Uretilmis olan bugday, 1945’te 2 milyon 200 bin tona kadar dismustir. Tarim Grdnlerinin
buyuk bir kismi da benzer bigcimde seyretmistir (Boratav, 2006, s. 287,288).

Tarkiye’de savas dbéneminde Refik Saydam ve Sukri Saracoglu hiukimetleri gbérev yapmis
ve uygulanan ekonomik politikalar da hukimetlere gbére degisiklik gostermistir. Refik Saydam
hidkimetinin ekonomik politikasi “mevcut bitce imkanlari ile ordu ve halkin temel iase ihtiyaglarini
karsilamak, ticareti devlet denetimi altina almak ve siki kontroller ve polisiye tedbirlerle fiyat
artiglarina mani olmak” iken, Sukri Saragoglu hikumeti ise ekonomi lGzerinde devletin denetim ve
mudahalesini azaltmisg, fiyatlardaki sinirlamaya son vermistir. Bununla fiyatlarin ve dogal olarak da
aretimin artiriimasi tegvik edilmek istenmigtir. Ayrica 6nceki hikimetler ddneminde devletin ekonomi
uzerindeki kontrolinU saglayan teskilatlarin kaldiriimasi yoluna gidilmigtir. Ancak bu tedbirler de
olumlu sonu¢ vermemis aksine fiyatlarin karaborsa fiyatinin dahi Gzerine ¢cikmasina sebep olmustur
(Akandere, 1998, s. 148-150).
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Refik Saydam déneminde ordunun ve halkin giderek artan ihtiyacini kargilayabilmek ve yasam
kalitesini disirmemek amaciyla hikimet tretimi artirmak yoluna gitmistir. Halbuki dusuk UGcretlerden
dolayi sanayi ve maden ocaklarinda blyuk bir isci kithgr yasanmaktadir. Bu duruma care bulmak
icin devlet, 1940’ta Milli Korunma Kanunu ¢ikararak iscilere birtakim yaptirimlar uygulamistir. Bu
kanuna godre, isciler ve teknik personel, makul bir sebep sunmadan is yerini terk edemeyecektir.
1944 yilinda yapilan dizenlemeye gore ise is yerinden kacan ya da goérevini yerine getirmeyen
isciye kargi kaymakam ve vali emniyet guglerini harekete gecirebilecektir. Bu kanun ayrica 6zel
sektérin ticari faaliyetini de sinirlamaktadir. Bu tedbirler halk arasinda blyuk sikintilar yaratmistir
(Karpat, 2010, s. 179). Refik Saydam baskanhgindaki hikiimet Milli Korunma Kanunu’na dayanarak
herkesin beslenmesini esit ve adil bir sekilde saglamak amaciyla 14 Ocak 1942 tarihinden itibaren
istanbul’da ekmek karnesi uygulamasina gecmistir. Bunu 17 Ocak’ta Ankara, 22 Ocak’ta izmir ve
ardindan pek cok sehir takip etmistir. Ekmek karnesi uygulamasina gére 750 gramlik ekmegin fiyati
12,5 kurustur ve karne mukabilinde verilecektir. Agir isciler 750 gram ekmek alabilecek, bunun
haricindeki vatandas 375 gram, 7 yasindan kuguk cocuklar ise 187,5 gram ekmek alma hakkina
sahip olacaktir. Bu uygulamada pek cok aksaklik yasanmis, halk ¢cogu zaman kalitesiz cikan
ekmege ulasmaya cabalarken, maddi durumu iyi olanlar el altindan fahis fiyatlara kaliteli ekmek
temin edebilmistir. Bu durum toplumdaki huzursuzlugu daha da artirmistir (Bakar, 2013, s. 1-60).

Fiyatlarin belli bir dizeyde kalmasina yo6nelik cabalar, karaborsa nedeniyle istenilen sonucu
vermeyince 1942 yilinda is basina gelen Sukri Saracoglu hukimeti fiyat politikasini degistirmis ve
devletin 6zellikle tarim Grinleri Gzerindeki fiyat tespitine son vermigtir. Boylelikle basta bugday olmak
lizere bircok Uriiniin fiyati serbest birakilmis, istanbul, Ankara ve izmir haricindeki kentlerin yiyecek
temini sorumlulugu belediyelere devredilmistir. Belediyelerin halki a¢ birakmamak adina bugday
bélgelerine akin etmesi, bugday fiyatlarini G¢ kat artirmig, bunu diger yiyecekler izlemis ve hayat
pahaliligl katlanilamaz noktaya gelmistir (Bulbdl, 2012, s. 8). 11 Kasim 1942 gunu TBMM’de kabul
edilen 4305 sayil Varlik Vergisi Kanunu ise hem iktisadi hem de siyasi ve kultirel agidan énemli
bir uygulama olarak degerlendirilmelidir. Resmi acgiklamalarda Varlik Vergisi'nin ¢ikarilis amaci
ikinci Dinya Savasi’ndan dolay olusan olaganiistii sartlarda elde edilmis spekiilatif kazanclari
vergilendirmek ve piyasada dolagimda olan para miktarini azaltmak olarak belirtiimistir (Aktar, 2001,
s. 135,141). Bunun yaninda Varlik Vergisi Kanunu’nun bir vergi yasasi olarak orijinal ve yeni bir
bulus olarak da karsimiza ¢ikmadigini hatirlatmakta fayda vardir. Birinci Dinya Savasi Dénemi’nde
ittihak ve Terakki hiikiimeti de bunu uygulamak istemis ancak basarili olamamistir (Kogak, 2007,
s.476). Bu dénemde uygulamaya gecirilen Varlik Vergisi varlikli kesim tarafindan 6denmekle birlikte,
burjuvazinin siyasi iktidarla yakin iliskide olan kesimine diger kesimlerin (6zellikle gayrimislim
azinliklar) aleyhine genigleme imkani vermis, bu kesim 6nemli ve buyuk servet kazanma firsati
bulmus ve bunu ylUksek ydnetici kadrolarin bazilariyla da paylasmislardir (Boratav, 2006, s. 290;
Kocak, 2019, s. 346).

Savas boyunca halka sikinti veren uygulamalardan birisi ise 1943’de kanunlasan ve 1946’ya kadar
yururlikte kalan Toprak Mahsulleri Kanunu olmustur. Koyliyu korumak ve Grun biriktirmek amaciyla
hazirlanan kanun Milli Korunma Kanunu ile de birlegince fakir kéyliyl daha da ezmistir. CUnku
amag uretimi artirmak, kentleri ve orduyu besleyebilmek oldugundan ureticinin tahili 5 kurus fiyattan,
piyasanin ¢ok altina alinmigtir. Bu arada blyik toprak sahipleri hem savas nedeniyle degerlenen
pamuk gibi Urtnleri satabildiginden hem de tahili karaborsaya dusurdigunden zenginlesirken, kiiguk
ve orta koylu fakirlesmistir (Oran, 2009, s. 389). Kanunda yapilan 1944 yilindaki dizenlemeye gére
ise, toprak Urunleri Uzerine konulmus olan yuzde 8 oranindaki verginin yuzde 10’a ¢ikariimasi ve
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bazi trlnlerden Urin olarak, bazi UrGnlerden de para olarak vergi alinmasi karara baglanmigtir. Bu
uygulamalar toplumun buyuk kesiminin yasam kosullarini giderek daha da agirlastirmistir (Yetkin,
1983, s. 194,195).

Turkiye’de savas yillarinda hikimetin yakindan ilgilenmek durumunda oldugu bir baska sorun ise
saglik sorunlari ve salgin hastaliklar olmustur. Tifus, sitma, verem gibi hastaliklarin bu dénemde
artis gostermesi saglik alaninda birtakim Onlemler alinmasini gerekli kilmigtir. Milli savunma
harcamalarinin milli bltce icindeki payinin artmasi diger sosyal harcamalarin yaninda saglik
alaninda da butceden kisilmasina sebep olmustur. Salgin hastaliklarla micadele etmek icin ayrilan
kaynaklarda kisitlama yapilmasi halkin yaninda milletvekillerinin de yakinmalarini beraberinde
getirmistir. Ote yandan devlet toplumsal hijyeni bile saglayamamistir. Toplumdaki yoksul kesim,
yerel idarelerin toplu asilama, temizlik kontroll, bit taramasi, berbere ve hamama sevk etme gibi
saglik tedbirlerinden kagma girisimlerinde bulunmustur (Metinsoy, 2020, s. 423-428).

ikinci Diinya Savagi déneminde ve hemen ertesinde Tirkiye, iste bu kosullarda ABD’nin Missouri
Zirhhis’’ni kargilamaya hazirlanmaktaydi. Toplumda yoksulluk, agir vergiler altinda ezilig, salgin
hastaliklarla micadele ve huzursuzluk bu donemde ¢ok Ust seviyelerdeyken; ekonomik anlamda
refahin hakim oldugu, sosyal ve siyasal anlamda dinyada ileri seviyedeki ABD’nin Missouri
Zirhlisr'nin Tarkiye’ye gelisi, Turk halki, aydinlari, siyasileri ve gazetecileri agisindan c¢ok farkli
sekillerde degerlendirilmis ve anlamlandiriimigtir.

2. Missouri’nin Ziyaretinin Tarihsel Arka Plani

ikinci Dlinya Savasi’nin yagsandigi 1940’ yillar, “Yeni” Turkiye'nin ic ve dis siyasal hayatini paradigma
merkezli bir degisime ugrattigi, gelecekteki ydnelimini ve yol haritasini belirledigi bir ddbnem olmasi
acisindan dikkat cekmektedir. TUrkiye bu dénemde Batili tarzda demokratik bir parlamenter sisteme
gecis yapabilme adina 1930’da oldugu gibi kontrolli bir demokratiklesme denemesine girismis,
bunun yani sira dinyada kurulan yeni dizen icerisinde “taraf’ini da Bati blogundan yana olma
seklinde kullanmisgtir. Bu baglamda Turkiye’nin dig politikada tercih etmis oldugu bu yeni destinasyon,
ulkenin toplumsal hayatinda egitimden, sanata, ekonomiden, tarima kadar ¢ok yonli bir paradigma
degisimini de beraberinde getirmigtir. Ayrica bu paradigma degisimi Turk dustunce hayati icin de
énemli bir kirlma noktasi olusturmustur. Ornegin Tiirk toplumunda ilerleyen yillarda yiikselmeye
baslayan sag ve sol baglamindaki siyasal kutuplasmanin ilk belirigsinin 1940’li yillarda oldugunu
sOylemek mumkiindir. Bunun éncelikli sebeplerinden biri olarak, ABD’nin Ikinci Dinya Savasi
ertesinde Anadolu’ya emperyalist bir gu¢ olarak davet edilmesi ve bunun yarattigi sosyo-politik
etkilesimlerle Turk toplumunun siyasal anlamda ayrigsmasinin tetiklenmesi gosterilebilir (Akarcay ve
Ak, 2018, s. 266).

ABD ile yakinlagsmaya giden yolda 6ncelikle Turkiye-Sovyet iligkilerini irdelemek gerekmektedir.
Kurtulug Savasg! yillarinda yeni kurulan iki devlet olarak yakin diplomatik iligkiler icerisinde olan
Sovyetler Birligi ve Turkiye, 1925 yilinda aralarinda imzalanan Dostluk ve Saldirmazlik anlagsmasiyla
bu yakinlasmayi percinlemistir. 1932 yilinda Tirkiye Cumbhuriyeti Bagbakani ismet indni’nin
Moskova ziyareti ve Stalin’le gerceklesen samimi gorismeleri, iki Ulke arasindaki yakin iligkileri
1920’lerden 1930’lu yillara tagimigtir. Bu ziyaret sonunda Turkiye’ye 16 milyonluk bir kredi verilmesi,
iki Ulkenin iligkilerinin ne kadar iyi oldugunu bir kez daha gd&stermigstir. Bu gelismelerin ardindan ise
ikinci Diinya Savasrnin yasandigi ginlerde Tiirkiye Sovyetler Birligi'nin Bogazlarda is ve Dogu
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Anadolu’da toprak talep etmesiyle kendini buyuk bir Sovyet tehdidi altinda hissetmeye baslamistir
(Ertem, 2013, s. 157). SSCB’nin bu talepleri karsisinda ingiltere haricinde yaninda kimseyi géremeyen
Turkiye, ikinci Dinya Savasi boyunca benimsedigi “denge siyasetini” tekrar uygulanabilir hale
getirmeye calismistir. ideolojik olarak Tiirkiye’nin ait hissettigi Bati kampi Sovyet tehlikesi ile daha
da 6nem kazanmigtir. Turkiye’nin Sovyet tehdidine yonelik denge olarak gordiugu Batili devletler,
Ozelde ise ABD, sahip oldugu askeri ve ekonomik gl¢ agisindan Turkiye icin daha fazla énemli
hale gelmistir (Duman, 2019, s. 383). Dolayisiyla Turkiye’nin Sovyet tehdidi karsisinda uluslararasi
arenada yalnizh@inin sonlandirarak dis dinyadan destek alma cabalari, Turkiye’'nin ABD ile yakin
siyasi ve askeri iligkilere girmesine sebep olmustur. Yagsanan donemin kosullari ve psikolojisi dikkate
alindiginda Sovyetlere karsi Amerikan destegi almak Turkiye icin hayati bir &nem tagimaktaydi. Turk
Amerikan iligkilerinin gelismesi ve bir ittifak halini almasi icin Turkiye’'nin cabasinin Amerika’ya gére
cok daha fazla oldugu gérilmektedir. Ote yandan bu dénemde ABD de Sovyetlere karsi Tlrkiye'yi
destekledigini acikca gdstermis, Turkiye’ye verilen Sovyet notalarini da kabul etmemistir. Bununla
birlikte Missouri savas gemisinin Turkiye'yi ziyaret etmesi, Truman doktrini, Marshall yardimlari,
askeri yardim anlagmalari gibi surecleri tetiklerken, Turk-Amerikan iligkilerinin de dénim noktalarini
olusturmaktadir (Gurbuz, 2010, s. 142,143).

Bu gelismeler 1s1ginda Washington’daki Turkiye Buytkelgisi MUnir Erteguin’in hayatini kaybetmesi,
ABD Bagkani Truman’inAnkara’yailk dostlukisaretinigdndermesine beklenmedik bir firsatyaratmistir.
O dénemlerde dinyadaki en blylk savas gemisi sayilan Missouri Zirhlisi 5 Nisan 1946 tarihinde
Bilytkelci Miinir Ertegiin’in nasiyla istanbul limanina gelmistir (Gevagilili, 1987, s. 50). Uluslararasi
arenada bir ganbot diplomasisi®* 6rnegi olan Missouri’nin gelisini sadece buyuUkelginin cenazesini
getirmek olarak degerlendirmek elbette yavan bir yorum olacaktir. Soguk Savas Dénemi’nde yeni
sartlar altinda yeniden sekillenmek durumunda olan diunya dizeni ve kutuplarinda bunun anlamini
devletlerin siyasi hamlelerinden ayri disinmek olanaksizdir. Gultekin (2017, s. 46,47)’e gbre Amerika
Birlesik Devletleri bu gemiyi TUrkiye’ye gdndermekle sadece Sovyetler karsisinda Turkiye’nin yaninda
oldugunu géstermekle kalmiyor, Orta Dogu’da Bat’nin cikarlarini koruma rolind Ustlendigini de
ilan etmis oluyordu. Yani aslinda Missouri’nin anlami, Ortadogu’da Ikinci Diinya Savasi sonrasinda
yorulan ingiltere’nin boslugunu doldurma miicadelesinde Sovyetler’e karsi bir gzdagidir.

3. Ziyaret Oncesi Tiirkiye'de Missouri’nin Gelisine Yonelik Beklentiler

Missouri Zirhlisi tam da Turkiye’'nin kendini yalniz ve savunmasiz hissettigi bir dbnemde Ulkeyi
ziyaret etmistir. ikinci Dilnya Savasi’ndan bir siiper glic olarak ¢cikan Amerika Birlesik Devletleri’nin
Tarkiye’ye yapmis oldugu bu jest, Turk ydneticileri ve aydinlarini duygusal olarak derinden etkilemis,
zihinlerinde canlandirmak istedikleri Sovyet hayaletinin de somutlagsmasini Amerikan propaganda
teknikleri sayesinde hizlandirmistir. Amerika, savastan bir stiper guc¢ olarak ¢cikmanin yaninda
Turkiye’nin uzun zamandir ydoninu déndigu Bati'nin da lideri durumuna yerlesmis ve bu durum Turk
aydinin ve gazetecilerinin gonlinid ve zihnini fethetmesini kolaylastirmigtir. Bu anlamda Missouri
ziyaretinin Turkiye igin tarihsel 6neme sahip olmasinin nedenlerinden biri de “muasir medeniyeti”
temsil eden simge olmasidir (Gultekin, 2017, s. 47). Dolayisiyla Bat’’nin ve dogal olarak “medeniyetin
lideri” ABD’den gelecek olan bir gemi beraberinde, Tlrk entelijansiyasinin uzun yillardir ulagsma
arzusuyla yanip tutustugu Bati medeniyetini getirmistir.

3 Ganbot diplomasisi:Savas gemileriyle yapilan bir gii¢ gésterisidir. Ayrintili bilgi igin bkz: Alan, A.E. “Propaganda Araci Olarak Gan-
bot Diplomasi” Gurdal Ulger (Ed.), Propaganda Algi, Ideoloji ve Toplum Insasina Dair Incelemeler i¢inde (83-98), Beta Yayinlari,
istanbul 2015.
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Bu bakis agisiyla Turkiye'yi ziyaret eden Missouri, Turkiye’de inanilmaz bir cogku ve heyecan
icerisinde karsilanmigtir. Hatta bu olayla alay eden kesim arasinda Barbaros Hayrettin Pasa’nin
Besiktas’taki mezarindan kalkip “Onca deniz zaferimden sonra bu cosku, hayrola!” dedigi tarzinda
bazi sdzler ortaya atilmisgtir (Arcaylrek, 1987, s. 315). Missouri’nin gelecek olmasi ydneticilerde
Oylesine blyuk bir beklenti yaratmistir ki hazirliklarin ardi arkasi kesilmemistir. PTT Missouri’nin
gelisi anisina pul bastirmistir, sokaklar Amerikali denizciler i¢in temizlenmis ve boyanmistir. Kiz
kulesine “Welcome Missouri” yazilmig, bunun yaninda Bezm-i Alem Camii’nin minareleri arasina bile
“welcome” yazilmistir. Bu ‘kutsal ziyareti’ taclandirma adina dénemin istanbul valisi geminin gelisi
serefine bir kokteyl vermistir. istanbul’daki genelevler, Amerikali askerler igin ézel olarak hazirlanmis,
Amerikali askerler hastalik kapmasin diye hayat kadinlari doktor kontrolinden gegirilmigtir. Hatta
genelevdeki kadinlarin gébegine dahi “welcome” yaziimistir (Gultekin, 2017, s. 55). Beyoglu’ndaki
eglence mekanlari yeniden dizenlenmis, Tekel'in 6zel olarak Amerikali misafirler icin hazirlatmig
oldugu “Missouri” isimli sigaralar piyasaya surulmustur. Ayrica geminin ziyaretini 6limsuzlestirmek
adina Beden Terbiyesi Genel Mudurlagu cesitli spor miisabakalari dizenlemigtir (Akalin, 2003, s. 5).

Missouri Zirhlisr’nin Turkiye’de buyuk bir coskuyla karsilanmasinin nedenini ABD Blyukelgisi Wilson,
Washington’a sdyle bildirmistir: “Turklere gbre, ABD>nin artik Ortadogu’da BM ilkeleri cercevesinde
barig ve guvenligin, ABD ¢ikarlarinin korunmasina yénelik bagimsiz bir dig politika uygulamaya
baslamasinin bir sonucudur. Turkler, bu bagimsiz politikayr ABD»yi gerektiginde yanlarinda
gOrecekleri biciminde yorumluyorlar. Tarklere gére, Missouri’nin gelisi bu politikanin belirtisi”. Bu
yorum Tarkiye’nin ABD’nin Missouri Zirhlisi’ni géndermesine yikledigi anlami agikca géstermektedir
(Arcayiirek, 1987, s. 315,316). ABD’de Missouri’nin istanbul’a ziyaretinin Tirk hilkiimeti tarafindan
kuru bir jest olarak gortlmesini istememistir. Clnkid ABD Turkiye’nin stratejik konumunun énemini ‘gec
de olsa’ fark etmigtir. Amerikalilar da Missouri’nin Turkiye ziyaretinin Tarkler tarafindan yasadiklari
Sovyet tehdidine kargi Amerikalilarin kararli bir destek hamlesi olarak gértlmesini istemigler ve hatta
Bakan Byrnes Paris’teki Turk Buyukelgisi ile bu anlamda bir konusma yapmistir (Sever, 1997, s.
41). Bu nedenle Missouri Zirhlisi’nin ziyareti, diplomatik teamullerin ¢cok étesinde bir bakis acgisiyla
ele alinmis ve basin adeta bir bayram havasiyla ziyareti toplumsal hafizaya kazimaya calismigtir.
Ozellikle gazetelerin basyazarlari tarafindan yapilan tasvirler, bir savas gemisinin ziyaretinin étesinde
“platonik bir agkin baslangicini” anlatan igeriklerle doldurulmustur. Bu baglamda dénemin basini
Missouri Zirhlisi’nin gelisini Turkiye’nin dis politikada ve toplumsal yasamda uygulamaya gececegi
paradigma degisimini mesrulastirmak icin kagiriimamasi gereken firsat olarak bilmistir.

4. Bir Mesrulastirma Araci Olarak Basin

Toplumsal yagsamdaki cesitli guindelik pratiklerle bilingler surekli olarak tretilmektedir. Kitle iletisimi
de bilinglerin yénetimsel amaglar adina bilingli olarak Uretildigi 6rgutli faaliyetlerden olugsmaktadir.
Yani kitle iletisimi, ekonomik ve siyasal amagclar dogrultusunda toplumda biling UGretimini
gerceklestirmektedir (Erdogan, 2014, s. 245). Dolayisiyla kitle iletisim araclari, okuyucuya ya da
izleyiciye bilgiyi sunmada aktif bir rol Gstlenmekte, bunu yaparken de bilgiyi yorumlayip yeniden
uretmekte, kurgulamakta ve kendi gercekligini insa etmektedir. Bdylelikle izleyicide belirli algilar,
tutumlar, imgeler, disinceler olusturmayi amaglamaktadir ((")zkan, 2017, s. 134).

Medyadaneyinhaberolacagi, nasilanlatilipyorumlanacagidegeryargilaritarafindanbelirlenmektedir.
Bir seyin gercekten dogru olup olmadigi, haber degeri tasiyip tagsimadigi gazetecilerin diinya gérusu
ve anlayigl ile paraleldir. Medyada yer alan haberler ele alindiginda, kdse yazilari disarida birakilsa
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bile, neredeyse bitin haber metinlerinin yorum ve degerlendirmeler icerdigi gérulmektedir (Capli,
2016, s. 66,67). Elbette kisisel deger yargilarinin yani sira kitle iletisim araglarinin tarihsel sure¢
icerisindeki gelisimine paralel olarak kitlelere ve kamulara erisim imkani sunan aygitlara siyasi
ve ekonomik elitlerin ilgi gOsterdigi ve bu aygitlar Gzerinde denetim saglama arayisina girdikleri
sdylenebilmektedir. Bu anlamda genis kitlelere ulagabilen kitle iletisim araglarinin propaganda ve riza
imalati sireclerinde mesrulastirici arac olarak degerlendirildigi ifade edilebilir (Glingor, 2011, s. 290).
Medya bu siyasi ve ekonomik elitlerin 6ne ¢ikarmak istedikleri Gnemli gindemleri ve ilkeleri 6n plana
cikararak bu hizmet faaliyetini yaratar. Bu faaliyet normal olarak kaba midahale ile degil, uygun ve
paralel cizgide distinen personelin secilmesi, editérlerin ve gazetecilerin kurum politikasiyla uyumlu
Oncelikleri ve haber degeri kriterlerini benimsemeleri sayesinde ilerletilir (Herman ve Chomsky,
2012, s. 15).

Kitle iletisim araclariyla hegemonyanin tim faaliyet ve sdylemlerini megrulastirma iglemi, toplumu
belirli bir perspektif dogrultusunda yapilandirma fonksiyonunu yerine getirirken, karsit dislince
bicimlerini ise gayri mesru olarak yansitmaktadir. Ayrica, kontrast ifade sekillerini bastirmak,
farkll disuncelerin medyadaki gorundrltklerini minimale indirgemek adina gazetecilerden siradan
vatandaslara kadar buttn kigileri ve kurumlari denetim altina alan hegemon yapilar, bu faaliyetleri
medya araciligiyla gerceklestirmektedir (Aksu, 2019, s. 493).

Kitle iletisim araclarinin Birinci ve ikinci Diinya Savaslar’'nda etkin bir bigimde kitleleri kontrol
amaciyla kullaniminin yaninda Turkiye acgisindan bir 6érnek verecek olursak 12 Eylul Askeri Darbesi
hatirlandiginda darbeyi yapan askerler ilk olarak TRT’yi kontrol altina almaya calismiglardir. Bdylece
mudahalenin engellenme olasiligini ortadan kaldirmak ve yapilan hareketin mesrulugu saglanmak
istenmistir (Caligskan, 2020, s. 91,92).

Yine dunyadaki 6rneklere bakacak olursak Amerika’'nin Irak’iigsgal etmeden 6nce, askeri miidahalesini
toplumda mesrulastirmak amaciyla medya destegi ve istihbarat raporlar ile Saddam Huseyin
ybnetiminin kitle imha silahlari Urettigini topluma kabul ettirmeye calistigi bilinmektedir. Buna benzer
bir tablo Arap Bahari sirecinde de gortimustur. Bu sire¢ incelendiginde Arap cografyasinda da,
iktidarin degismesi ya da yonetimin ayakta kalmasi, ideolojilerin ve toplumsal rizanin uretilmesi,
iktidarin mesrutiyet krizini agsmasi ile zihinlerin istenildigi dogrultuda yénlendirilmesinin saglandigi
dusunulmektedir. Dolayisiyla medya hegemonyanin mesruluk krizini agmalari icin toplumsal bir
ara¢ durumunda karsimiza ¢ikmaktadir (Aksu, 2019, s. 493,494). Baska bir érnek olarak Rusya’nin
Kirim’rilhak strecinde Rusya merkezli uluslararasi haber platformu RT tzerine yapilan bir calismada,
Kinm’da gdsterilerin baslamasi ve Rusya tarafindan ilhakina kadarki sure¢ incelenmigtir. Calismaya
gbre, haberlerde eksik veya baglamindan farkli enformasyon sunma, haber ¢ercevelerini daraltma,
haber dizgisinde tarafli siralama yapma gibi yéntemlerle hazirlanan haber pratikleri, Rusya’nin
eylemini mesrulastirici bir bicimde hazirlandigi gérilmiistir (Kavoglu, 2020, s. 97). Ote yandan
Kore Savasi’na Turkiye’'nin asker génderdigi dbnemde Turkiye’deki kitle iletisim araclari, 6zelde ise
basin organlari incelendiginde halkin bu araglar yoluyla nasil manipule edildigi ve hikimetin aldigi
kararlarin basin yoluyla nasil mesrulastirma yoluna gidildigi gériimektedir. Gazeteler, gerek cesitli
kavramlarin yeniden ingas! yoluna giderek gerek dis kamuoyundan yapilan haberlerle gerekse
alinan kararlarin halk tarafindan onaylandigini yansitan haberlerle halkin dislncelerini yeniden
bigimlendirme yoluna gitmistir (isler ve Anali, 2015, s. 86-104).

Butlin bu degerlendirmeler sonrasinda kitle iletisim araglarinin devletler ve ydneticiler icin egemen
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sdylem ve hegemonyanin yeniden uretilmesinde ve mesrulastiriimasinda, halkin birtakim konularda
manipule edilerek rizanin Uretilmesinde ciddi bir isleve sahip oldugu séylenebilir. Kitle toplumunun
baslangicindan itibaren kitle iletisim araclari ¢esitli cerceveleme bigimleri ve propagandist tekniklerle
bu faaliyetini gerceklestirmekte ve bu durum cesitli 6rneklerle bugin de karsimiza c¢ikmaktadir.
Tarkiye ABD iligkilerinde bir ddnim noktasi olan Missouri Zirhlis’nin Turkiye ziyaretinde basinin
ustlendigi rolu irdeleyen bu calismada da ABD Turkiye iligkilerinin dénemsel kosullar ekseninde
basin yoluyla nasil megrulastirildigi irdelenecektir.

5. Yontem

Missouri Zirhlis’'nin Turkiye’ye gelisinin Tuark basinindaki izdugimunu arastiran bu calismada
dénemin basinindan Aksam, Cumhuriyet, ikdam, Tanin, Ulus ve Vakit gazeteleri érneklem olarak
secilmigtir. incelenen gazetelerin tarihleri Missourinin Tirkiye’de karsilandiyi 5 Nisan 1946 ile
Turkiye’den gidiginin ertesi guni olan 10 Nisan tarihleri arasidir. Calisma asagidaki arastirma
sorularina cevap aramaktadir:

Missouri Zirhhisr’'nin geligine Turk basini stratejik bir Snem atfetmis midir?

Missouri Zirhlis’'nin Turkiye ziyareti sirasinda basin kamuoyu algisinin olusmasinda tarafsiz bir yayin
politikasi izlemis midir?

Turk basini Missouri Zirhlis’'nin Turkiye ziyaretini ABD-Turkiye dostlugunun bir semboll olarak mi
anlamlandirmistir?

Missouri Zirhlisi’nin ziyareti Turkiye-Amerika iligkilerini mesrulastiran bir baglamda aktariimis midir?

Bu sirecte siyasi iktidarin Amerika ile ilgili sdylemlerinin mesrulastiriimasina basin katki saglamis midir?

Bu sorularin cevaplanabilmesi adina gazetelerin incelenmesinde nitel arastirma yaklagimlarindan
birisi olan betimsel analiz kullaniimistir. Betimleme, toplanan verilerin arastirma sorunu ile ilgili
olarak ne soyledigini ve genel anlamda hangi sonuclarn ifade ettigini belirtme surecidir. Analiz
ise verilerde acgikca gérilmeyen temalarin kodlama ve siniflamalar araciligiyla ortaya koyulmasi,
bunlarin arasindaki iligkileri aciklama surecidir. Yani betimleme “ne” sorusuna yanit ararken,
analiz ise “neden” ve “nasil” sorularina yanit aramaktadir (Akbulut, 2012, s. 185). Betimsel analiz
ile tasarlanan bir calismada en édnemli asama betimlenecek analiz konusu igin dogru bir cerceve
cizmektir. Bu gerceveye gore verilerin hangi temalar altinda dizenlenecegdi ve sunulacagi belirlenir.
Cerceveye uygun olmayan verilerin disarida birakilmasi gerekmektedir. Cuinkd calisma bu cerceve
Uzerinden ilerleyecek ve bu tematik cerceveye uygun olarak elde edilen verilerin iglenmesi ve
bulgularin tanimlanmasi ile calisma 6zgin bir deger kazanacaktir. Ayrica Betimsel Analiz icgin
dizenlenen verilerin tanimlanmasindan sonra, ¢erceveyi dogrulamak icin gerekli yerlerde dogrudan
alintilamalar yapilabilir (Kincal ve vd., 2010, s.188).

Genel bir tasarim yapmak gerekirse Betimsel Analiz, farkli veri toplama teknikleri ile elde edilmis
verilerin dnceden belirlenmis temalar gercevesinde dlzenlenmesi, yorumlanmasi ve Ozetlenerek
okuyucuya sunulmasidir. Bulgular arasinda neden-sonug iligkisi kurulmasi, cesitli kargilastirmalar
yapilmasi betimsel analizin énemli noktalaridir. Betimsel analiz dért agsamadan olugmaktadir. ik
asama verilerin analiz sureciigin bir cerceve olusturma, belirlikavramlar altinda verilerin dizenlenmesi
asamasidir. ikinci asama verilerin islenmesi asamasidir. Bu asamada temalara uygun olmayan
kisimlar disarida birakilabilir. Uglincii asamada gizilen gergeveye gére islenen bulgular, anlasilir bir
dille tanimlanir ve gerekirse 6nemli alintilarla desteklenebilir. Son agamada ise bulgular agiklanir ve



Melek Tugba Kocaman, Abdiilkadir GOLCU
yorumlanir (Yildirim ve Simsek, 2008, s. 224).

6. Missouri’nin Ziyaretinin Tiirk Basimindaki Yansimalari: Bulgular

ABD donanmasina bagli Missouri Zirhlis’nin 5 Nisan 1946 tarihinde Istanbul’a yaptigi ziyaret Tiirk
Amerikan iligkilerinde bir dénim noktasi olarak gérilmektedir. Geminin gérinusteki génderiime
amaci, 11 Kasim 1944’te gorevi esnasinda hayatini kaybeden Turkiye’nin Washington Buyukelgisi
Ahmet Munir Erteglin’in nagini getirmektir. Geminin gelisiyle ilgili haberler Turk basinina Mart
basinda yansimaya baslamis ve gemi 9 Nisan’a kadar istanbul’da kalmistir. Missouri’nin gelisinin
basina yansimasindan istanbul limanindan ayriimasina kadar yasanan gelismeler ve haberler,
siyasilerin ve basinin siyasal inanclari ve algisi hakkinda énemli bilgiler sunmaktadir (Gultekin,
2017, s. 45). Bu baglamda 5 ve 10 Nisan 1946 tarihleri arasindaki 6 gazete (Aksam, Cumhuriyet,
ikdam, Tanin, Ulus, Vakit) betimleyici tarihsel analiz ydntemiyle incelenmistir.

Missouri’nin geligini “Ttrkiye - Birlesik Amerika dostlugunu bir kat daha kuvvetlendiren blytik
ziyaret” diye duyuran 5 Nisan tarihli Ulus gazetesi, Missouri’ye yonelik birinci, ikinci ve dérdincu
sayfada cesitli baslklara yer vermistir. Haberdeki “Missouiri’ye armagan olarak verilecek
gumlus levha ve Hereke halisi 6zel bir itina ile hazirlanmigtir. Bu hali genis bir salon kaplayacak
kadar biiyiik ve yekparedir. Halinin (izerinde istanbul haritasi vardir. Bu harita kabartma olarak
islenmigtir” ifadelerinden Missouri’ye yonelik yapilan 6zenli hazirlik dikkat cekmektedir. Yine ayni
haberde “istanbul halki resmi makamlardan ayri olarak Amerikali misafirlere gdsterilecek genis
misafirperverlige hazirlanmaktadir” sézleri halkin bu ziyarete ne kadar 6nem verdigi yénunde bir
disiinceyi yaymaktadir. “Tekel idaresinin Tiirk titiniinden harman edilmis elliser sigaralik Missouri
kutulari buglinden itibaren piyasaya cikarilmis olacaktir. Bu sigara paketlerinin (zerine Trk-
Amerikan bayraklari konulmus ve Ingilizce ‘Hos geldin Missouri’ kelimeleri yazilmigtir. Paketlerin
ustind bastanbasaMissouri’nin bir silueti kaplamaktadir. Posta idaresi de bir Missouri pul serisini
piyasaya c¢ikarmigtir. Degerli misafirlerimize Tirk sekerleri de hazirlanmigtir.” 5 Nisanda Missouri
icin yapilan hazirliklar gazetelerin ilk sayfalarindan tasmis, adeta bitiin gazete icerigini bu ziyarete
iligkin haberler iggal etmisgtir.

Ulus Gazetesi'ndeki kdsesinde Falih Rifki Atay ise 5 Nisan guni Ertegin’ln cenazesini getiren
Missouri’den“Tirkiye bu asil jestin bdtin degerini vermesini bilen, unutmayan ve unutturmayan
bir halkin vatanidir. Amerikan-Ttirk dostlugu, Missouri Turk sularina girdigi saatten beri gercegi de
asan bir gelenek kuvveti baglamistir’ diye bahsederek Missouri’'ye atfettigi ABD- Turkiye dostluk
simgesi olma rolinden bahsetmektedir. “Amerika’nin ne istedigini biliyoruz: hir, egit ve egemen
milletlerin ortaklasa glivenligine dayanan, harpsiz, saldirissiz, sadece ahlak ve kanun baglasma ve
antlasmalarinin hikdm sdrdlgu bir dinya! Béyle bir diinyada yasamak isteyen herkes, Amerikan
Bayraginda kendi talih yildizini da gérdr.” ifadeleriyle Atay ABD’nin 6zgurluk ve esitlik simgesi
oldugunu ve baris¢i bir politikasi oldugunu iddia etmektedir.

“Aziz dostlarimiz hos geldiniz” mansetiyle Missouri’den bahseden 5 Nisan tarihli Aksam gazetesi ise
birinci ve ikinci sayfada haberlere yer vermigtir.

Yerylzunde hak, adalet, harriyet prensiplerinin tatbik edilmesinden bagka bir ideali olmiyan, bu
ideal ugrunda var kuvvetini ortaya koyan Biyilik Devletin, istanbul sularini siisleyen donanmasi
karsisinda halkin duydugu heyecan ve takdirin baslica kaynagi Turk milletinin de ylreginize tasidigi
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ayni idealler, sulh ve insanligin hadimi Amerikan milletine karsi besledigi sonsuz sevgi ve itimattir

sOzleriyle Amerika’'nin nasil idealize edildigi ve gercekten bu ziyarete ne denli blyik bir 6nem
atfedildigi gértlmektedir. Ayrica bu satirlarda ABD ile Tirkiye 6zdeslestirilirken, bu 6zdeslesmenin
kayna@! olarak iki (lkenin halklari isaret edilmistir. ikinci sayfada “Missouri dritnotu” baghgiyla
yedi maddelik bir Amerikan gemilerini ziyaret etme kurallari yayinlanmigtir. Bu yazi ile okurlarina
“adabl muaseret dersi veren” gazete, idealize ettigi Amerikan gemisine ziyaret icin okurlarinin hata
yapmamasi gerektiginin de altini ¢izmigstir. Platonik bir duygusal bagin neticesi olabilecek bu tar
yazilar ile okurunun zihninde idealize edilen ve hatta kutsanan bir Amerikan imaji tesis edilmek
istenmistir. Ayrica “Tekel idaresi tarafindan Missouri'nin istanbul’'u ziyareti miinasebeti ile hatira
sigaralari ¢ikarilmasindan bagka, Posta idaresi de 9,10 ve 27 buguk kurusluk olmak lizere 3
puldan mdrekkep bir Missouri pul serisini piyasaya ¢ikarmigtir” diye burada da Missouri igin yapilan
hazirliklardan bahsedilmistir.

Cumbhuriyet gazetesi 5 Nisan tarihinde Missouri’nin gelisini “Missouri Istanbul’da” seklinde sade
bir baglikla verse de 4 sayfada Missouri’ye genis yer vermistir. Yapilan hazirliklar, gemileri ziyaret
kurallari gibi ayrintilara Cumhuriyet gazetesi de deginmistir. Bunun yaninda Nadir Nadi’nin
kdsesinde, “Amerika, bugdn yerytzinin en kuvvetli bir milletidir. Fakat bu kuvvet saldirganhgin,
istila ve tahakkim hirsinin degil, barisin, adaletin ve milletler arasinda esitlik hakkini kurup yasatmak
isteyen temiz bir idealin emrindedir.” sbzleriyle tipki Falih Rifki Atay gibi Amerika’y1 6zgurlik, adalet,
esitlik gibi kavramlarin temsilcisi olarak algiladigi ve yansittigr gértlmektedir.

Gérsel 1. Missouri ile ilgili gazetede yer alan karikatlr- 5 Nisan 1946 - Cumhuriyet

Cumbhuriyetgazetesihaberlerive kdse yazilarininyanindabazikarikattrlerle de Missouri’ningelisinden
bahsetmistir. Yukaridaki karikatirde ABD ve Turkiye’nin dostlugu karsisinda digmanlarinin distigu
durum ve Uzuntd karikatirize edilmistir. Cumhuriyet’'in de ilk glinki haberleri geminin biyuklagu,
daha énce katildigi Pearl Harbor baskinindan 3 yil sonra Japonya'’ya gidisi gibi ayrintilarla verilmis
ve “Dost Amerika”temasi guclu bir sekilde vurgulanmigtir.

“Ttrk-Amerikan dostlugunun bliylk ve tarihi tezahtirii” baghgiyla 5 Nisan’da Missouri’yi karsilayan
ikdam/Gece Postasi gazetesinde ise “Trumanin Sahsi Miimessili Dedi ki: Missouri ile iki milletimiz
arasindaki biytk dostlugu sembolize etmek icin geldik”, “Or Amiral Hewitt Dedi ki:Bu ziyaretimiz
Amerika’nin bir iyi niyet tezahdrdduir’ ve ayrica “Missouri buyik dostluk tezahdrati ve térenle
karsiland1” gibi dostluk vurgusu yapilan baglklar atiimigtir. Halkin sahillere akin edisi “Amerikan
gemilerinin limaniniza gelisini seyretmek isteyen halk Yegilkéy'den itibaren bdttn sahili doldurmus,
bilhassa Kadikdy, Haydarpasa, Harem, Salacak, Uskdidar, Besiktas, Tophane, Sarayburnu, Kumkapi,
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Yenikapi sabhilleri daha sabah karanliginda yollara déktlen halkla dolmustur.” seklinde belirtilmistir.
Halkin gemiyi coskuyla kargilamasi ise, “Halk misafir gemileri sahilden alkislayarak karsilamis ve
seyretmis, bayrak, mendil, sapka sallayarak misafir denizcilere sevgilerini yollamiya calismistir.
Bircok halk da sandallarla denize agilmis ve gemilerin geligini denizden seyretmistir.” seklinde
aktarilmigtir. Bu aktarimlar tUzerinden Turkiye’nin siyasal dizlemde Amerika ile yakinlagsmasinin
kaynagi ve talebi halka mal edilirken, Turk-Amerikan yakinlasmasinin toplumsal bir mesruiyete
dayandigi da 6rtik olarak aktariimigtir.

Tanin gazetesi de “Welcome Missouri”, “Hos geldin Missouri” seklinde gectigi mansetler sonrasinda
diger gazeteler gibi dostluk temali ifadelerle, geminin programini, cenaze toérenini, gemiyi gezme
usullerini iki sayfada farkli yerlerde ele almistir. A. Stkri Esmer yazisinda,

Vazifesi basinda dlen blydikelgilerin cesetlerini bir harb gemisiyle nakletmek diplomatik teamdliine uygundur.
Fakat Amerika bu vazife icin kl¢lk bir gemi de tahsis edebilirdi. Minir Erteglin’in cesedini bize getirmek igin
Missouri gibi bir zirhlinin tahsis edilmesi, onun sahsina karsi bir saygi ve onun sahsinda da Tlirkiye'ye karsi bir
dostluk cemilesinin ménasi vardir ki bu tezahdrler, her Tlirkiin kalbinde en samimi akisler uyandirmaktan geri
kalmiyacaktir.

yazarak Missouri gibi gérkemli bir geminin Turkiye’ye tesrif etmesinin Turkiye’ye verilen kiymetten
kaynaklandigini isaret etmektedir. Missouri’nin gelisi icin sayfalarinda geminin parcgalarinin
fotograflarini kullanip ayrintili bicimde agiklayan Vakit gazetesi ise “Dost Amerikan Milletinin
Temsilcilerini istanbul Bugiin Seldmliyacak” mansetini kullanmis ve bu manseti Amerikan ve Tirk
askerinin tokalastigi resimle desteklemistir.

Gorsel 2. ABD ve Tuirk askerlerinin tokalastigi resim- 5 Nisan 1946- Vakit
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Missouri’nin istanbul limanina yanastigi (geminin blyiikligiinden dolayi limana tam yanasamadigi ve
gezmek isteyen Turklerin tagitlarla ona ulastigi gazetelerde belirtilmistir) 5 Nisan gunu Turk basininda
adeta bir bayram havasi esmistir. Fotograflar, karikattrler, resimler, dostluk temal baslklar, Missouri
icin yapilan hazirliklar, Missouri’yi gezme kilavuzu, geminin buyutkliga hatta geminin pargalarina dair
bilgilere kadar ayrintilar gazeteleri stslemistir. Gazetelerin bagyazarlari ABD Turkiye dostlugunun
nisanesi olarak gordukleri Missouri’yi yere gége sigdiramamig, anlatmakla bitirememis, toplumun
bu ziyareti ne kadar 6nemsedigini de 1srarla dile getirmistir.

6 Nisan’a gelindiginde ise, Missouri gazetelerin yine en ¢ok yer kaplayan unsuru olmaya devam
etmistir. Ulus gazetesi, daha ¢cok Ertegln’in cenaze térenine odaklanmis ve “Mdinir Ertegiin’in
na’si vatan topraklarinda”, “Missouri zirhlis1 din geldi”, “Ertegtn>tn cenazesi térenle kaldirildi” gibi
bagliklari tercih etmigtir. Aksam gazetesi ise cenazeye ¢cok 6nem vermeden Amerikalilara odaklanmig
ve “Amerikan bahriyelileri bu sabah Taksim abidesine ¢elenk koydular”, “Yollarda biriken halk dost
bliyik millet bahriyelilerini hararetle alkisladi”, “Dtinyanin en kuvvetli gemisi” gibi basliklarla yine
gemiden ve Amerikalilardan Ovgulerle bahsetmistir. Amerikan askerlerinin ve gazetecilerinin gezi
programlari ve Ankara’ya yola ¢ikiglari konu edinilmistir.

Cumhuriyet gazetesi 6 Nisan’da bir tam sayfasini Missouri’nin ziyaretine yonelik fotograflara ayirmis,
birinci ve ikinci sayfalarda ise konuya yénelik yogun haberlere yer vermistir. Haberlerde misafirlere
gOsterilen kolayliklar dikkat cekmektedir.

Misafirler icin, her an emirlerine hazir bulunan taksiler temin olundugu gibi, Taksim ile Dolmabahcge arasinda gece
bire kadar daimi otoblis seferleri ihdas edilmistir. Dolmabahge ile gemiler arasinda bir telefon hatti kurulmustur.
Misafir gemiciler framvay ve otoblislerde bedava seyahat etmekte ve tramvaylara 6n sahanliktan binebilmektedirler.

Ayrica yarin Ankara’ya gidecek olan misafirler icin Ankara’da yapilan hazirliklar, “Ankara yarin sabah
gelecek olan sayin misafirlerini sevingle beklemektedir. Gar ve baslica caddeler sabah erkenden
Tiirk ve Amerikan bayraklari ile stislenecektir...” ifadeleriyle Ankara’da da istanbul’dakine benzer bir
hazirigin yapildigi ifade edilmistir. ikdam/Son Telgraf gazetesi, “Milli Sef, Bugtin Bagkan Truman’in
Sahsi Mimessilini Kabul Ediyorlar” , “Misafir Bahriyeliler Bugtin Sehri Gezdiler” bagliklariyla
haberlerini vermistir.

6 Nisan tarihli Tanin gazetesinde dikkat ceken unsur ise Missouri ile yapilacak spor misabakalarinin
yer almasidir. “Bugiin Missouri zirhhsinin beysbolculari saat 14’te Fenerbahge stadinda kendi
aralarinda bir gésteris magi yapacaklardir. Saat 15°te Missouiri ile, Turkiye basketbol sampiyonu
Beykoz takimi Kadikdy Halkevinde karsilasacaktir. Geminin bagka bir basketbol takimi da saat
18’de Emin6nl Halkevinde Galatasaray ile oynayacaktir...” seklinde devam eden bir program
sunulmustur. Bu durum Missouri’nin diplomat cenazesi getiren bir gemiden ¢ok daha fazlasi bir
toplum muhendisligi cabasi oldugunu bir kez daha géstermektedir.

6 Nisan’daki Vakit gazetesi de Cumhuriyet gazetesi gibi Missouri’nin ziyaret programinda cekilen
fotograflari bir tam sayfa yayinlamigtir. Asim Us kdsesinde Missouri’den “Amerika’dan kalkarak,
Atlantik okyanusunu asarak, Akdeniz sularini ve Bogazlari gecerek Istanbul limanina geren Missouri
Zirhlisi bugtin artik Birlesmis Milletler tarafindan génderilmis bir sulh bekgisinden baska bir sey
degildir” diyerek Missouri’ye yeni bir anlam atfetmistir. Yine Vakit gazetesi “/stanbul dost Amerikan
denizcilerini hararetle selamladi” baglikll haberinde “Sanki tabiat dlinki bayrama igtirak etmis gibi...
Gtnes, en tatl bir bahar gtind yaratmis... Yesil elbiselerini birka¢ gtinden beri giyinmeye baslamis
olan Bogaz, diinki gtizel glinegin altinda, en bliytleyici manzarasini veriyor.”ifadeleriyle Missouri’nin
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gelisine tabiatin bile kayitsiz kalamadigini ima etmektedir. Ote yandan Missouri’yi gezen Tiirkler
arasinda geminin bayuklugune dair “Bir mahalle kadar”, “Sanki ¢elikten bir ada!” tarzinda yorumlar
yapildigi yazilarda belirtilmistir.

7 Nisan tarihli Ulus, Aksam, Cumhuriyet, ikdam(Gece Postasi), Tanin ve Vakit gazetelerinde
Cumhurbagkanr’nin Ankara’da Amerikalilari kabul edisi, Genel Kurmay Bagkani’nin Amiraller igin
ziyafet verisi gazetelerde yer almistir. Ayni gazetelerde Bagbakan Sukru Saracoglu’nun Amerika’dan
gelen gazetecilere yaptigi konusmaya uzun uzun yer verilmigtir. Saracoglu’nun, “Turkiye’ye ve bir
Tirk dldsdine karsi siz Amerikalilar tarafindan gésterilen derin dostluk ve Muhabbet tezahdirleri bizi
minnettar birakmistir” sézleri dikkat cekmektedir. Ayrica, “Ustiinde yasadigimiz ihtiyar diinyanin
en geng ve en hirmetli cocugu olan Amerika ve Amerikalilar, ellerinde insanlik, adalet, hirriyet,
medeniyet bayraklari oldugu halde Birlesmig Milletlerden mdiirekkep bliylik birinsanlik diinyasi kurmak
yolunda saglam ve metin adimlarla ytirimektedirler” sbzleri Amerika’nin Turk basini tarafindan
islenen harriyet ve adalet temsilcisi imajinin Tarkiye Bagbakani tarafindan benimsendigini ve
esasinda basinin bu séylemin bir tagiyicisi oldugunu gdstermektedir. Yine Ulus, Aksam, Cumhuriyet
gazetelerinde yer alan istanbul Valisi Litfi Kirdar'in gazetecilere verdigi demecte, “Tiirk karakteriyle
Amerikan karakteri arasinda bliyik benzerlik vardir. Bu karakterin birinci vasfi agik yani samimi
olmaktir. Turkler ddstnddgu gibi gérindr ve gérinddg gibi dustindrler. Amerikalilarin da milli ahlak
vasiflari budur”sdzleri Amerikalilar ile Turkler arasinda kurulmaya caligilan 6zdesimi géstermektedir.

Ulus’ta Amerikal misafirlerin adeta her adimindan bahsedilmekte gezdikleri sokaklar bile ayrintilariyla
tasvir edilmektedir. Sokaklarin birinde ‘memleketinize déndlginiz zaman burada da sizin gibi
dustnen insanlar oldugunu tanidiklariniza anlatiniz” diye pankartin bulundugundan séz edilmekte,
bu ise Turklerin Amerika ile kurmaya calistigi 6zdesimi bir kez daha gbéstermektedir. Aksam’da yer
alan,

Misafirlerimiz Amerikan bahriyelileri tramvaylara itise kakisa binisimize hayretle bakiyor. Onlarin serefine ve
onlarin Istanbul’u ziyaretleri hatirasi olarak —sanki demirli yerlerden biniyormusuz gibi- tek tek arka arkaya dizilerek
tramvaylara binmeyi, giselerden yine o suretle bilet almayi adet edinirsek, ‘Dinyanin her sehrinde tatbik edilen
bir intizami su Istanbullular bunca medeniyetlerin varisleri olduklari halde égrenememisler!’ dedirtmez, mahcup
dismeyiz. Unutmamali ki Missouri dolusu Amerikali, memleketlerine déniince Yeni Dinyanin her tarafina yayilip
Istanbul hatiralarini anlatacak, bizi tanitacaklar.

seklindeki paragraf ilgi cekicidir. Gazete, tramvay duraginda siraya girme, duzenli bir sekilde
tramvaya binmeyi Amerikalilarin g6zine girmek igin istemekte, Amerikalilarin bitin didnyaya
Turklerden bahsedeceklerini diglinerek hallerinden utan¢ duymaktadir. Hakki Stha Gezgin 7
Nisan’'da Vakit'teki késesinde 6nceki gece minarelerin isiklarinin yakilmadigindan yakinmaktadir:

Yalniz bilmem nigin minarelerin kandilleri yakilmadi. Halbuki utkumuzun en giizel, en alimli sdslerinden biri de
boslukta drperen bu altin kemerlerdir. Hatta génlil ister ki ta alemden baslayarak, (kiilaha), (petek), (serefe)
ve (beden)e kadar minarelerin biitiin c¢izgileri ampul dizileriyle donansin. Bunlara ne dilber renkler verilebilir!
Kubbelerin hudutlari da ayni sekilde renk renk isiklarla bezense, lstanbul, bir masal (ilkesi bir harikalar diyari olur.
Akla mi1 gelmedi? Masraftan da ¢ekinildi? Bilmiyorum. Fakat suna inanin ki bunu yapmamakla ¢ok sey kaybettik.

Ayrica Gezgin misafirlerden “Geng¢ ve sevimli misafirlerimizi yollarimizda, vitrinler éntinde doya
doya seyrettik. Benim onlarda gérdiugim en manali taraf neseydi. Hemen hepsinin iclerinden
glnegler dogacak hissini veren saydam ve pembe tenleri var. Sacglarinda da yine o gtineslerin uzak
1siklarindan gelme bir parilti seziliyor” diye adeta bir masal kahramanindan bahsediyor gibi anlatarak
onlara ne denli hayranlik duydugunu gdézler dniine sermektedir.
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incelenen gazetelerde 8 Nisan’da Amerikali “misafirler” ile ilgili haberler énceki giinlere gére
daha azdir. Ankara’yi ziyaret eden ABD’lilerin istanbul’a déniisii ve yarin da llkeden ayrilacaklari
haberlerine yer verilmistir. 9 Nisan’da ise gazeteler Missouri’nin ve ona eslik eden iki geminin bugin
ulkeden ayrilacagini ve 10 Turk gemisinin de Yesilkdy aciklarina kadar onu ugurlayacagini, halktan
da isteyen herkesin bu gemilere binerek Missouri’ye veda edebilecegini yazmis, ayrica Turkiye'ye
gelen asker ve sporcularin memnuniyetlerini konu edinmistir. Gemilere 3 Hereke Halisi ve 3 gimus
plak hediye edildigi gazetelerde belirtiimigtir. Ulus gazetesinin “Degerli misafirlerimiz Ttirkiye den
derin dostluk duygulariyla ayriliyorlar” baghgr éne ¢cikmis, Cumhuriyet ise “Amerikali misafirler bu
sabah gidiyorlar”, Tanin gazetesi, “Misafirlerimiz bu sabah hareket ediyorlar’diye vedayi duyurmustur.
Aksam gazetesindeki kdse yazisinda Cemal Refik,

Missouri’ye ayak basar basmaz insan samimi bir dostluk havasi igine daliyor. En yakin dostlarin toplandigi
bliylik bir salonda, daha dogrusu bliylik bir sehirdeyiz. Mert edali Amerikan denizcileri arasinda dolasmak ne
bliyiik bahtiyarlik. Hepsinin yiziinden nege saciliyor, gbz bebeklerinde coskun dostluk kivilcimlari pirildagiyor.
Dillerini anlamiyorum, dilimden anlamiyorlar; fakat gbz gbze bakislarimizla, karsilikli tebessimlerimizle o kadar
muikemmel anlasiyoruz ki, géndllerimizden cosan duygulari birbirimize anlatmak icin dile hatté isarete bile Ilizum
kalmiyor, samimi bir bakisma elveriyor.

seklinde romantik bir anlatimla Amerikalilara duydugu hayranligi, Amerikahlarla iletisim kurmanin ne
kadar da kolay oldugunu ve iki milletin adeta birbirini tamamlayan &zelliklere sahip oldugu yazisinda
uzun uzun anlatarak, Amerikan hayranligini toplumsal bir mesruiyete dayandirmaya calismistir.

9 Nisan gazetelerinde 6ne cikan bir diger unsur ise Truman’in temsilcisinin “Truman inénii’den ve
Tiirk milletinden daha siki bir dostluk bekliyor” séylemidir. ikdam/Gece Postasi’nda Nizamettin Nazif
bu soyleme, “Korkung bir intizar bu! Evet korkung... Clnkl yapamayacagimiz tek is budur. Biz
bundan daha siki dost olamayiz ki...” diye cevap verip ekliyor, “Son diinya felaketi, dostlugumuza
birdenbire bliytik bir kudret asiladi. Birlesik Amerika’yi dylesine sevdik ki Tlrk milleti hi¢cbir devirde
bir baska insan toplantisina bu derece Ilik bir baglilik duymamistir diyebilirim.” Bu s6zler o dénemde
buyuk bir tutkuya donusen Tark-Amerikan agkini acik bir sekilde gézler 6niine sermektedir.

Vakit gazetesi ise 9 Nisan'da “Farewell, dear friends! And take our deft regards to America. Glile
glile aziz dostlarimiz! Amerika’ya candan seldmlarimizi gétirin.” seklinde hem ingilizce hem de
Tarkce bir mansetle okuyucuya sunulmustur. H. Sagnak ise “Sayin misafirlerimiz Amerikan deniz
kuvvetlerini ugurlarken...” baslikh kbse yazisinda “..dis dleme bilhassa Amerika’ya karsi kendimizi
tanitmak zorunda oldugumuz bu devrede Amerikan deniz kuvvetlerinin memleketimizi ziyaret vesilesi
bularak bu firsati bizlere kazandirmalari; milletimiz ve memleketimiz hesabina kazanilmig ¢ok bulylk
bir firsattir.” yazmistir. Missouri’nin ikinci komutaninin Tarkler hakkindaki 6vgu dolu sézlerini isaret
ederek, “Hakkimizdaki kéklesmis, eski ve yanlis zihniyetleri silmek ve baklamizda yapilan menfi
propagandalarin ne kadar asilsiz oldugunu agilamak igcin kendimizi Amerika’ya tanitmak ihtiyacinda
oldugumuz bir zamanda, hakkimizda bu suretle sitayisle bahsedilmesi milletimiz ve memleketimiz
icin bir iftihar ve kazanctir.” ifadelerini kullanmaktadir. Géraltyor ki Turkiye’de o dénemde bir kendini
tanitma, eskiden siyrilip yenilesmeye basladigini ispat etme ve &6zellikle Amerika tarafindan bir
begenilme arzusu bulunmaktadir.

10 Nisan tarihli gazetelerde ise misafir denizcilerin gidisinden hizinle bahsediliyor ve misafirlerin
Turkiye ziyaretinden duyduklari memnuniyetler aktariliyordu. Ayrica iki Tark gencinin de Missouri
ile Amerika’ya egitim almaya qittigi ifade ediliyordu. Ulus gazetesi, gemileri ugurlarken Turk
halkinin sevgi gdsterisinden bahsederken, “Bu sevgi gdsterilerine Missouri'den alkislar ve mendil
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sallamalariyla daha sonra da Amerikalilarin ancak en iyi dostlari icin séyledikleri ‘Forhe’s a jolly
good fellow’ marsiyla mukabele ediliyordu.” diyordu. Neyseki Turkiye misafirperverligi ve Amerika’ya
duydugu buylk sevgi ile Amerika’'nin en iyi dostu olabilmisti. Yine Ulus gazetesi, “Misafir gemilerin
Istanbul’dan hareketinden énce Dolmabahce rihtimindan ayrilan son Amerikan subayinin sézleri
su oldu: ‘Siz, insanlari kalplerinden kazanmak sirrini biliyorsunuz. Kendi yakinlari bile insana bu
kadar candan bir dostluk gdsteremez.”ifadelerine yer vererek Amerika Turkiye dostluguna vurgu
yapiyordu.

Aksam gazetesindeki kdsesinde Refik Halid Karay ise misafirleri glizel havada agirlama imkani
sundugu icin istanbul havasina tesekkiir ediyordu:

Amerikalilara misafirseverligin her ¢esidini géstermek mimkdnd(i; nitekim elden gelen, génilden kopan yapild..
Fakat havaya hiikmedemezdik. Hava acik, gtinegli, durgun olmadik¢ca da ne yapsak kiymetini en asagi yan
yariya kaybederdi. ...Onun icindir ki bize, biz bize iken daima azizlik eden ve sabahi 6glesine, ikindisi aksamina
uymaz kararsizliklar ile epeyce zahmet cektiren istanbul havasina karsi su son litfiinden, insafa gelisinden dolayi
tesekkdr etmek llizumunu duymaktayim. Ziyaretin devami middetince korktugum huysuzlugundan bizi esirgedi.

Aksam gazetesi de Turk Amerikan dostluguna vurgu yaparak Amerikali gazetecilerin Turkiye
hakkindaki intibalarini aktariyordu, “Bir gazeteci diyor ki: Géziime bilhassa su 3 sey ¢arpti: 1- Dostluk,
2- Aklin almayacagi kadar medeni ilerleme, 3- ici temiz ve vicdanli insanlarla dolu bir memleket.”

Cumhuriyet gazetesinde Metin Toker, gemilerin ugurlanmasiyla ilgili, “Beylerbeyi'nden Uskiidar’a,
Besiktas’tan Sarayburnu’na kadar bdtin sabhiller kadin, erkek, ¢oluk ¢ocukla dolu. Bu, yalniz bir
devletin diger bir devlete karsi gésterdigi dostluk degil, bdtin bir milletin diger bir millete karsi
duydugu kardesce hislerin en samimi en canli tezahdrtddr.” diyerek dostluk ve kardeslik vurgusu
yapiyordu. “Bugtin istanbul halki icin baglica is dért giinden beri basimizin degil, kalbimizin tstlinde
tasidigimiz misafirlerimizi ayni konukseverlikle ugurlamaktir. Bu kadar muazzam kalabaliga igini,
gliciinii biraktiran tek eser iste budur.” diyen Toker, “..Iki kardes milletin, yeryiiziindeki ebedi
barisi kurmaktan baska gayesi olmayan donanmalarina mensup gemiler, bir gelin alay! halinde
Marmara’nin berrak sulari lzerinde yavas yavas uzaklagiyorlar. Yolunuz agik olsun dostlarimiz.”
diyerek Amerika halkiyla dostlugun da 6tesinde yaptigi kardeslik vurgusunu pekistirmistir. Tanin
gazetesi 10 Nisan’da “Amerikali misafirlerimiz diin tezahtiratla ugurlandilar” diye manset atarken,
Vakit, “Istanbul misafirlerini diin ugurladi” baghgiyla Missouri’nin yurttan ayrilisini haberlestirmistir.

Sonuc

Soguk Savas dénemi dinyada yeni kutuplarin olustugu ve yeni ittifak arayiglarinin ortaya c¢iktigi,
Tarkiye’nin de bu ayrismalara kayitsiz kalamadigi bir ddnem olmustur. Bu arayiglarin bir neticesi
olarak ulkelerin politik ve stratejik pozisyon alislarinda belirgin degisimler ve dénasimler kaginiimaz
olmustur. Bu gelismeler i1si1ginda Turkiye de dis politika ve siyasal pozisyon aliginda benimsemis
oldugu paradigmay! revize etme hatta butiincil bir sekilde dénistiirme siirecine girismistir. ikinci
Dinya Savasi’nda benimsemis oldugu tarafsizlik politikasindan bir anda vazgecen Trkiye, bati
blogunda yer almak icin gerekli girisimleri baglatmakta bir an bile tereddut etmemigtir. Savas
yillarinda, ekonomisi iyice zayiflamig, salgin hastaliklarla micadelede gug¢siz kalmis, halka yeni
vergiler ve yaptirimlar uygulayarak ayakta kalmaya ¢alismis olan Turkiye, bu manzaradan kurtulmak
icin liberal ekonomik yapisi ve gelismis teknolojisiyle kendisini cezbeden Amerika’dan yana tercihini
kullanmigtir. TUm bunlara ek olarak dis politikada Sovyetlerin bogazlar ve doguda hak iddia etmesi
ve Turkiye’ye karsi bir tehdit unsuru olusturmasi da Turkiye’yi ekonomik ve siyasi alanda Amerika
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gibi gucla bir devletle ittifak arayisina itmistir.

Ozellikle uluslararasi arenada yalniz kalmak istemeyen ve kendini gliclii bir devletin yaninda
konumlandirmak isteyen Turkiye’ye Sovyet tehdidine kargi Amerika Birlesik Devletleri destek olmus,
bu anlamda Turkiye’nin yaninda oldugunu belirtmis ve béylece Amerika Turkiye dostlugu filizienmeye
baslamistir. Bu dostlugun baglamasinin en énemli sembollerinden birisi de ABD’nin en gicli savas
gemilerinden olan Missouri Zirhlisi’'ni Tarkiye’ye géndermesi olmustur. Gemi resmi olarak hayatini
kaybeden Turk bayukelgisi Munir Erteglin’iin cenazesini getirmek amaciyla yola ¢iksa da Amerika bu
noktada diinyadaki yerini ve konumunu ispat etmek, 6zellikle Sovyetler Birligi’'ne bir gu¢ gdsterisinde
bulunmak amaciyla sahneye ¢cikmistir. Geminin gelisi Turkiye’de buylk yanki uyandirmis, toplumsal
yasamda cesitli etkilere ve beklentilere sebep olmustur. Bir dénemin tarihini anlamlandirmak ve o
dbnemdeki olaylara 1sik tutmak icin 0 ddnemin basinina ayna tutmak disturundan hareketle Missouri
Zirhlis’nin gelisini basin Gzerinden incelemek de 6nemli ve farkli tanikliklari ortaya koymustur.
Siyasal iktidarin Amerika ile iligkilerdeki yakinlasmayi mesrulastirmak adina Missouri’nin gelisine
yuklemek istedigi anlam, basin araciligiyla toplumsal hafizaya kazinmak istenmigtir. Bu siiregte basin
cok etkin bir sekilde calisarak, hukimetin ABD ile yakinlasma politikasini desteklemis, hikimetin
adimlarinin megrulasmasi i¢in gazete situnlarini bir arag¢ olarak kullanmistir. Gazete sayfalarinda
Missouri hentz gelmeden 6nce baglayan ve gidene kadar coskuyla devam eden olumlu haberlerin,
toplumsal alglyi sekillendirmede ne derece ciddi bir rol Ustlendigi, halkin Missouri’'ye g&sterdigi
coskulu karsilama ve ugurlama térenlerinden anlasiimaktadir.

Bu noktada siyasilerin sdylemleri ve bakis acilari, Amerika’ya duyulan sevgi ve hayranlik gazete
sayfalarinda situn situnislenmis ve hikimetin Amerikaile yakinlagsma politikas1 gazeteler araciligiyla
acik bir sekilde mesrulastinimistir. Calismada incelenen gazetelerin hepsinde Amerika-Turkiye
dostlugu 6n plana cikarilirken, gazetecilerin Amerika’ya karsi besledikleri platonik agkin boyutlar da
belirgin bir sekilde ortaya ¢ikmistir. Oyle ki Amerika igin bir Tlrkiin cenazesini getirme biyiikliginde
bulunacak kadar buyulk ve ylice génulli olduklarina dair sdylemler gazete kdselerinde kendilerine
yer bulabilmigtir. Cogunlukla Amerikan-Turk benzerlikleri kurulmaya caligilarak toplumsal hafizada
Amerikan sempatisi insa edilmeye calisilirken, értik olarak da Amerikan hayrani bir Turk profili yazi
ve haberlerde resmedilmistir. Bu sirecte basinin mesrulastirmakla gérevlendirildigi bir ziyareti nasil
mesrulastiracagina iligkin belirli bir standart ve yéntem olusturmadan slreci aktarmaya calistigi
da acikca gérulmektedir. Gazetecilik pratiklerinin cok 6tesine gecilerek, propaganda mahiyetli
haberlerin bircok gazetenin sayfalarini doldurdugu yukaridaki 6érneklere bakarak acgikca sdylenebilir.
Bu baglamda basin tarafindan bazen histeri diizeyinde platonik bir agkin tarifi seklinde dile getirilen
ziyaret, bazen de stratejik bir iligkinin niivesi olarak temsil edilmigstir. Bu konuda Falih Rifki Atay’in
kdse yazisinda Amerikan bayragindaki yildizlarda Turkiye’nin kendi talih yildizini gérduginu ileri
strmesi, basinin Amerikanci bir dinya algisini i¢sellestirmenin mutluluguyla bu tip yazilari usta
kalemlere yazdirdigini kanitlamaktadir. Ayrica Turk halkinin gemiyi heyecanla ve coskuyla bekledigi,
Amerika’nin sembolize edilisinde insanlik, hirriyet, esitlik, kardeglik gibi olumlu figurlerin 1srarla
gazete sayfalarinda 6n plana cikarnldigi gérilmektedir. Butliin bu detaylar sonucunda Turkiye’nin
soguk savas déneminde Amerika ile yakinlasarak uygulamaya koydugu paradigma degisiminin,
yazili basin tarafindan i¢sellestirildigi ve mesru bir eksende topluma sunuldugu gérulmektedir. Ttrk
basininin Amerika ile iligkileri mesrulastirma surecinde tercih etmis oldugu Amerika’nin Gstinligua
vurgusu, kisa zaman icinde psikolojik bir geri kalmigligi i¢csellestiren Turkiye profiline dénismustur.
Bu surecte Amerika imajinin Uretilmesinde basin tarafindan israrla kullanilan metaforlar, platonik bir
aski sembolize eden anlatilarla da desteklenerek kontrolstiz bir hayranliga yerini birakmistir.
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Extended Abstract
Purpose of Research

For the study aimed to show the reflections of Missouri battleship’s visit to Turkey in Turkish press,
the newspapers Aksam, Cumhuriyet, ikdam, Tanin, Ulus and Vakit were selected as samples from
the press of the period.

Research Questions

In this research, the following research questions were tried to be answered.

Has the Turkish press attached strategic importance to the visit of the Missouri Battleship?

Did the Turkish press make sense of the Missouri Battleship’s visit to Turkey as a symbol of US-Turkey
friendship?

Did the Turkish press follow an impartial publication policy in the formation of public perception during the
Missouri Battleship’s visit to Turkey?

Has the visit of the Missouri Battleship been conveyed by the Turkish press on a ground that legitimizes
Turkey-U.S. relations?

Has the Turkish press contributed to the legitimacy of the political power’s rhetoric about America in this
process?

Literature Review

Within the scope of this study, a wide literature review has been made. Most of the academic
literature on this topic has been created around political science or international relations. For this
reason, the study has supported the literature it has revealed, with scans from the press field, and
has also provided an original literature. The visit of Missouri to Turkey has formed the first structural
steps of Turkey-USA relations such as Marshall and Truman aid, military Convenience Agreements.
Although the expressed reason of this visit was to bring the funeral of Turkish ambassador Munir
Ertegun to istanbul, USA wanted to show its alliance with Turkey to Soviet Russia because of the
cold war strategy. Missouri’s visit intended as a diplomatic show to Turkey should be accepted as an
indicator for the fundamental change in Turkey’s foreign policy. Therefore, it can be said that there
are multiple meanings of Missouri’s visit to Turkey and it has a great importance in this respect. The
print media, which cannot be indifferent to such an important visit, did not hesitate to make every
effort to shape the Turkish public opinion in a positive perception axis while reporting this visit.

Methodology

Analysed newspapers were taken from the period from 5 to 10 April 1946 for the realization visit of
Missouri to Turkey. Descriptive analysis, one of the qualitative research approaches, was used in
the analysis of newspapers.
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Results and Conclusion

After the analysis Turkish press preferred to form a positive perception about the visit of Missouri to
Turkey and it was also founded as a serious effort to shape the framework of this positive perception.
The parallelism in the way the political power makes sense of Missouri and the meaning that the
newspapers attribute to Missouri is striking. During this period, the press worked very effectively to
legitimize the steps of the political power that adopted the policy of rapprochement with the United
States of America. In this sense, positive, excited and impatient anticipation news for Missouri
started to appear in newspapers before Missouri departed, and Missouri was made a great concern
in social memory. The success of these news in shaping social perception can be understood from
the enthusiasm and loving welcome and farewell ceremonies shown by the people to Missouri, and
this is again learned from the newspaper pages. While the press included Missouri in their news and
columns, they did not forget to support them with photographs. The newspapers featured full-page
photographs of Missouri, even its technical parts were photographed one by one.

In the newspapers it is stated that America is the representative of concepts such as freedom,
democracy, and equality; the transfer of development, progress and civilization from America could
be presented as the last chance of Turkey. American sympathy in the analysed newspapers is so
prominent that it was tried that the people of the United States and Turkey have so many similarities
and America was reflected as a goal Turkey wants to achieve; an ideal Turkey wants to be. The beauty
of the physical properties of the soldiers who came to Turkey were transferred in an extraordinary
way in the newspapers. From the news and articles focused on American sympathy to be created
in the public opinion, the American admiration established in the press was clearly seen. The press
did not feel the need to file this admiration in any way and did not hesitate to publish broadcasts
in propaganda. The American emphasis on the rule of the Turkish press that is preferred in this
process, Turkey has brought with it the same time to internalize the psychological backwardness.
The American emphasis on the rule of the Turkish press that is preferred in this process has brought
with it also the psychological backwardness of Turkey to internalize.
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Sinema Tanitim ve Reklam iliskisi Baglaminda
Tiirk Sinema Endiistrisinde Sosyal Medya Kullanimi

The Use of Social Media in Turkish Cinema Industry in the Context of Relation to
Cinema Promotion and Advertising

Mesut AYTEKIN', Melis YILDIZVIRAN?

0z

Sosyal medyanin cesitlenmesi, etki alanini genisletmesi, onu pazarlama, reklam ve halkla iligkiler stratejilerinde tercih
edilen ilk mecralardan biri haline getirmistir. Hedef kitlenin aktif olarak kullandigi sosyal medya aglarinda agilan hesaplar
sayesinde sinema sirketleri ve filmler izleyici ile interaktif bir iletisim slrecine girmektedir. Reklam asamasinda kisitli
bitce sorununa islevsel bir ¢6zim sunmasi, hedef kitleden hizli geri bildirim alabilmesi ve mesajlari farkl iceriklere
doénsturerek hizl bir sekilde paylasabilmesi sosyal medyayi ¢ekici kilmaktadir. COVID-19 pandemisi sinema sektérini
de derinden etkiledi. Bu sikintili ddnemde sinema calisanlari, film sirketleri, dagitimcilar ve sinema salonu isletmecileri
cesitli c6zimler aradilar. Bu ¢alismada, COVID-19 sirecinde Turkiye’de bagimsiz sinema filmlerinin dagitimini yapan
Baska Sinema’nin Instagram hesabinda hedef kitleye ulasmak ve bilgilendirmek amaciyla ne tur icerikler ve ne
siklikla paylasim yaptiklarinin ortaya cikariimasi amaclanmaktadir. Bu igeriklerin gorsel ve video kategorizasyonlari
dogrultusunda detayli analizleri yapilmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda Bagka Sinema Instagram hesabinin
gorsellik odakli, kurumsal kimligine uygun, hedef kitleyi bilgilendiren ve alternatif iceriklere sahip giincel paylagimlarda
bulundugu belirlendi.

Anahtar Kelimeler: Sinema, Tanitim ve Reklam, Baska Sinema, Instagram, Sosyal Medya, Pandemi.

Abstract

The diversification and expansion of social media has made it one of the first channels of choice in marketing, advertising
and public relations strategies. Thanks to the accounts opened in the social media networks actively used by the target
audience, cinema companies and movies enter an interactive communication process with the audience. Social media
is attractive because it offers a functional solution to the limited budget problem in the advertising phase, receives
quick feedback from the target audience, and quickly shares messages by transforming them into different content.
The COVID-19 pandemic has also deeply affected the cinema industry. In this troubled period, cinema workers, film
companies, distributors and theater owners sought various solutions. In this study, it is aimed to reveal what kind of
content and how often they share in the Instagram account of Baska Cinema, which distributes independent cinema
films in Turkey during the COVID-19 process, in order to reach and inform the target audience. Detailed analyzes of
these contents were made in line with their visual and video categorizations. The data obtained showed that Bagka
Cinema Instagram account made up-to-date posts with visual focus, suitable for its corporate identity, informing the
target audience, and alternative content.

Keywords: Cinema, Promotion and Advertisement, Bagska Sinema, Instagram, Social Media, Pandemic.
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Giris
Teknolojinin gelismesi hayatin bircok alaninda kdékli degisimlere neden olmustur. Teknolojiyle i¢
ice bir gelisim cizgisinde olan sinema da bu koklu degisimlerden etkilenmistir. Teknoloji, filmlerin
kalitesini artirmig, icerigi zenginlestirmis, daha etkileyici gdsterimlerin yapiimasini saglamis,
cekim sartlarini kolaylastirmig, cekim sureclerini de kisaltmistir. “Sinema endustrisinde hem
cekim surecinde (produksiyon) hem ¢cekim sonrasi (post prodiksiyon) hem de gdsterim surecinde
dijitallesmeye gidilmigtir. Dijitallesme surecinde teknik alt yapiya yatirimlar yapilmig, daha yuksek
gbruntl kalitesine sahip kameralar, 15tk malzemeleri gelistirilmigtir.” (Aytekin & Akar, 2018, s. 7)
Dijitallesmeyle birlikte, fikir agsamasindan gdsterim asamasina kadar sinemanin her agsamasinda
baylik kolayliklar yasanmistir. Reklam ve pazarlama sektdrleri de ¢agin gerekleri dogrultusunda
kendilerini glincellemiglerdir. Dijital medya ortamlarinin artmasi ve kullanimlarinin yayginlasmasi,

dolayisiyla populer hale gelmesi reklam calismalarinin bu mecralarda yogunlagsmasina sebep
olmustur. Sosyal medya aglari da bu surecte daha ¢ok 6n plana ¢ikmistir.

Sosyal medya geleneksel medyadan, zaman ve mekandan bagimsizlik, kullanim kolayhgi,
interaktivite, kullanici icerigi, platformlar arasi baglanti, élctlebilirlik ve fizikselden dijitale gecis
Ozellikleri ile ayrilmaktadir (Kircova & Enginkaya, 2015). Sosyal medya aglarinda olusturulan sanal
kimlikler sadece bireylerin degil; topluluklar, kurumlar ve markalar gibi tizel kisilerin de sosyal
medyada var olabilmelerine olanak tanimigtir. Bu sayede reklam amaciyla kullanilabilen sosyal
medya, tuketim iligkileri icin dnemli hale gelmigtir. Web 2.0 teknolojisiyle hayatin igine giren sosyal
medya aglarinin en énemli 6zelliklerinden biri olan etkilesim sayesinde bireyler, sadece tiketici
olmaktan c¢ikip hem Ureten hem tiketen (prosumer) konumuna gelmiglerdir. Bu 6zellik sayesinde
sosyal medya aglarinda insanlar, kendini ifade etme ortamina kavusmus, gérece demokratik bir
ortam saglanmistir.

Sosyal medya aglari yardimiyla cok daha fazla kisi ile ayni anda, zamana ve mekana bagli kalmadan
bir araya gelme imkani dogmustur. Bu sayede hedef kitle ile daha olumlu iligkilerin kurulabilmesinin
OnlU acilimigtir. Sosyal medyada yapilan reklam calismalarinin geleneksel medya ve acik hava
reklamlarina gbre maliyetlerinin ¢ok dusik olmasiyla birlikte etki alani ve oraninin genis olmasi
mecrayi daha tercih edilir kilmaktadir. Sosyal medya aglarinda, sinema projelerinin fikir asamasindan
son gosterim asamasina kadar surecteki gelisimleriyle ilgili video, fotograf, grafik ve yazi icerikli
paylasimlar yapiimaktadir. Yapilan planl reklam ¢alismalari, sinema projelerinin basarili bir sekilde
hedef kitleye tanitiimasini saglamaktadir. Bu sayede hedef kitleyle film, sinema kurumlari, yapim ve
dagitim girketleri arasinda saghkh bir iligki kurulabilmekte, aradaki bag canli tutulabilmektedir.

Ayrica sinema filmlerinin tanitimlarinda sosyal medya takipgilerine 6zel sunum, etkinlikler
dizenlenmekte ve kreatif calismalar gelistiriimektedir. Bdylece Castells’in ifade ettigi tarihte ilk kez
insan iletisiminin yazili, s6zll, gorsel-igitsel bigcimlerini ayni sistem icinde batunlestiren bir hipermetin
ve meta-dil olusumu gerceklesmektedir (Castells, 2005, s. 440).

Sosyal medya aglari sadece filmlerin gosterim asamalarinda degil; filmlerin, yapim sirketlerinin,
sinema salonlarinin ve sektdrde faaliyet gdsteren cesitli kurumlarin tutundurma ve hatirlatma
sureclerinde de kullaniimaktadir. Mecranin akiskan yapisi, kurumlarin var olma ve hedef kitleyle
baglantiyr koparmama noktasinda sosyal medya hesaplarini surekli gtincellemelerini ve takiplerini
gerektirmektedir.
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Sosyal medya aglari, bagimsiz sinema filmleri, sirketleri ve yénetmenleri icin de 6énemli firsatlar
sunmaktadir. Ozellikle reklam galismalari icin biitce ayiramayan ya da ¢ok az ayiran bagimsiz filmler,
hedef kitleye ulasmada ciddi sorunlar yasamaktadir. Biyluk emeklerle ¢ekilen pek cok bagimsiz film
vizyona girememekte; zorlu sartlarda, sinirli sayida salonda vizyona girebilse dahi cok az seyirci
tarafindan izlenmektedir.

Turkiye'de yerli ve yabanci bagimsiz filmleri sinemaseverlerle bulusturan Bagska Sinema sirketi,
pazarlama ve tanitim calismalarinda sosyal medyayi etkili sekilde kullanmaya calisan Turk Sinema
endustrisinin 6nemli paydaslarindan biridir. COVID-19 pandemisi sosyal izolasyon zorunlulugunu
getirince ilk kapatilan yerler eglence merkezleri oimustur. Sinema salonlari da bu slrec¢ten dogrudan
etkilenmis ve alinan kararlar dogrultusunda devlet tarafinda kapatiimistir. Sinema endustrisi Gretim,
dagitim ve g0sterim sureclerinde blylk sikintilar yasamigtir. Bagska Sinema bu slrecte vizyona
girme sansi bulamayan filmler icin Baska Sinema Salonda adiyla bir ¢b6zim projesi gelistirmistir.
Proje kapsaminda segilen filmler, yerli dijital platform Blu TV Gzerinden kiralanmistir.

Dijital platformlarin ylkselise gectigi bu surecte basarili bir girisim olarak kabul edilebilecek bu proje,
pazarlama, tanitim ve reklam calismalari anlaminda da oldukca dikkat ¢ekicidir. Sosyal izolasyon
nedeniyle evlerine kapanan sinemaseverlere, ulasmanin ve proje hakkinda bilgilendirmenin en etkili
yolu sosyal medya aglari olmustur. Hedef kitle de sosyal medyayi bu siirecte normal glinlere gére
¢cok daha yogun bir sekilde kullanmigtir.

Bu calisma, pandemi slrecinde goésterim surecini dijital platformlarda devam ettiren bagimsiz
sinema dagitimcisi Baska Sinema’nin, sosyal medya Uzerindeki etkinliklerini incelemeye yoneliktir.
COVID-19 krizi surecinde Bagka Sinemahin ¢zellikle Instagram hesabinda hedef kitleye ulagsmak
ve bilgilendirmek igin ne tir icerikleri hangi siklikla Urettiginin ortaya konmasi amaclanmigtir. Bu
iceriklerin gorsel ve video kategorizasyonlari dogrultusunda ayrintili incelemeleri yapilimigtir. “Gérsel
Ogeler kullanarak trlin ve hizmetlerin tanitim ve pazarlamasinda 6nemli avantaj saglayan Instagram,
Ozel kampanyalar ve uygulamalarla desteklendiginde ve markanin sosyal medya ortamlarindaki diger
hesaplariyla es zamanl olarak kullanildiginda markalar icin birgok yénden potansiyel tagimaktadir.”
(Kuguksarac & Kiguksarag, 2019)

Pandemi sureci, bagimsiz filmlerin sosyal medyayi nasil etkin kullanabilecekleri baglaminda énemli
veriler icermektedir. Gelecek projeler ve kriz anlarinda ¢6zim yollarinin ortaya konulabilmesi icin
bu tlir érnek projeler, Gnemli éneriler sunmaktadir. ilk defa bu kadar blyiik ve es zamanl bir kriz
yasayan sinema endustrisinde hedef kitleyle olan iligkilerin incelenmesi blyik énem tasimaktadir.

1. Sinema, Reklam, Tanitim ve Pazarlama iliskisi

Turkceye Fransizca ‘réclame’ kelimesinden gecen reklamin kdkeni, Latince ‘cagirmak’ anlamina
gelen ‘clamare’ kelimesine dayanmaktadir. Avcilarin avlarini yakalamak i¢in kullandiklari her tarlt
ybnteme verilen ad olarak kullanilan bu kavram, Fidan’a (2007, s. 109) gbére gunimuzde farkh bir
baglamda da olsa birilerini yakalamak ve onlari cagirmak anlaminda kullanildigindan kék mantigini
korumaktadir. Kicuk’in (1999, s. 14), reklam verenin istekleri dogrultusunda hedef kitlede trln,
marka ya da hizmete olumlu bir yaklagim saglayarak alma edinimi olugturmasi tanimi da kelimenin
kék mantigini korudugu disutncesini destekler niteliktedir.

Sinema da hem endustriyel isleyisinin devami olarak reklama ihtiya¢c duymakta hem de kendisi bir
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reklam araci olarak kullaniimaktadir. Bagka bir ifadeyle, reklami hedef kitleye ulagsmak igin bir arag
olarak kullanirken bagka endustrilerin hedef kitlelerine ulagsmalarina da araci olmaktadir. Baglangicta
sinema, reklam sektdruyle pek iligkili gérinmese de tarihsel sureg icerisinde sinemanin gelisimiyle
reklam sektoru icin oldukga elverigli bir ortam haline gelmistir (Aytekin & Yazici, 2019, s. 391).

Ses ve goruntunin bir arada olmasi nedeniyle, sinemanin ve televizyonun diger reklam ortamlarindan
dahakalicive etkilisonuclar verdigi ortaya konmustur (Pembecioglu, 2018, s. 78). Sinema seyircilerinin
belli bir Gcreti karsiliyor olmalari, belli bir alim glcine sahip olduklarinin da gbstergesi oldugundan
sinema, reklam verenler i¢in cazip bir reklam ortami olarak goérulmektedir. Ayrica sinemada izlenmek
uzere secilen filmler, hedef kitlenin dzellikleri agisindan fikir verebildiginden reklami yapilacak trin
ya da hizmetin dar ama dogru kitleye ulasmasi acisindan da avantaj saglamaktadir (Cerci, 2009, s.
33).

Zizek, “Sinema size arzuladiginiz seyi vermez, nasil arzulayacaginizi séyler.” (Unal, 2008, s. 101)
diyerek sinema ile arzu arasindaki baglantiy1 ortaya koymus ve insanlara bir seyi arzulatmak icin
sinemanin uygun bir ortam oldugu fikrini desteklemistir (Uludag, 2009, s. 99). Reklam verenler de
filmlerin icerisine Urin yerlestirme yoluyla filmi bir reklam araci olarak kullanabilmenin yani sira
sinema salonlarini da farkl sekillerde zengin bir reklam ortami olarak kullanabilmektedirler (Arslan,
2010, s. 11). Bugun sinemalarin fuaye alanlari, giseler, tuvaletler, panolar, yliriyen merdivenler,
koltuklar bile reklam icin kullanihr hale gelmistir. Bufelerde satilan Urlnlerse ayri bir reklam ve
satis alanidir. Sinema salonlarinin her alani, yaratici reklam uygulamalari i¢in kullanilabilmektedir.
Sinema reklamciligi faaliyetleri 6zetle perde reklamlari, fuaye reklamciligi, mekan giydirme vb.
uygulamalar icine alan 6zel uygulamalar, sinema sponsorlugu, film festivalleri ve 6zel etkinlikler
olarak siralanabilir (Arslan, 2010, s. 11-12).

Bir sanat dali olan sinema, ayni zamanda Adorno’nun ifade ettigi Uzere kultirin en &nemli
tasiyicisidir (Aytekin, 2020, s. 177). Bu yonlyle sinema, kiltir endlstrisi icinde metalasarak
tiketilmek Uzere bireylere sunulan bir Grin haline gelmistir (Adorno, 2009, s. 112). Sinemanin
baslangici da sinematografin icadi ya da ilk gérintulerin kaydedilmesi olarak degil; 1895 yilinda
Paris, Grand Cafe’de Lumiere kardesler tarafindan yapilan halka acik ilk gésterim olarak kabul edilir
(Aytekin, 2020, s. 178). Baslangici halka arza dayanan sinema, dogusu itibariyle de ticari yoninu
ortaya koymustur. Tarihsel sureg icerisinde yasanan gelismelerle sinema filmlerinin ticari yéna agir
basmaya baglamig ve dev bir endustri haline gelmigtir. Benjamin de “...tumuyle mekanik yoldan
cogaltimin egemenligi altina girmis, dahasi -sinema gibi- kaynagini mekanik yoldan c¢ogaltimda
bulmus bir sanat eseri...” derken sinema eserlerinin metalagsmasina dikkat cekerek sinemanin bir
endustri haline geldigini belirtir (Kulak, 2016, s. 34).

Metalasmig olan sinema filmleri, diger Urlnler gibi tiketiimek Uzere pazara sunulurken Kigilerin film
izlemeye ikna edilmesi ihtiyaci ortaya ¢ikar. Bir filmin digerleri arasindan tercih edilen olmasi igin
filmin reklam ve pazarlama faaliyetleri buydk 6nem tasimaktadir (Akyol & Kuruca, 2015, s. 33).
Hedef kitle ile bulugabilmek icin bilinilirlige ihtiya¢ vardir. Film vizyona girmeden filmden haberdar
olunmasi gerekmektedir. Genis bir kitleyi olugturan sinema seyircilerini bir filmi izlemeye ikna etmek
icin farkh reklam ve pazarlama stratejilerinden yararlaniimaktadir. Bir pazarlama stratejisi olarak da
tanitim, reklam ve halkla iligkiler faaliyetleri birlikte yurutilmektedir. “Sinema endustrisinde artan
rekabet ve sinema izleyicisinin karsisinda bir¢ok film sec¢eneginin bulunmasi, film yapimcilarinin
ve pazarlamacilarinin gisede basariya ulasabilmek igin halkla iligkiler ve tanitim faaliyetlerine
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ybnelmesine sebep olmustur.” (Arslan, 2010, s. 186) Baycu’nun da ifade etigi gibi sinema filmlerinin
tanitim faaliyetleri uzun yillardan beri medya (gazeteler, televizyonlar, radyolar, dergiler) ve reklam
filmleri aracihg ile surdirilmektedir (Baycu, 2016). Ozellikle medyaya diizenli génderilen basin
bultenleri, dizenlenen basin toplantilari, verilen roportajlar, set gezileri ve davetler, galalar, basin
gosterimleri, filmlerin kamuoyunda duyulmasinda ¢ok etkin roller tGstlenmiglerdir. Sinema filmlerinin
hedef kitle ile bulusturulmasinda Oncelikle yararlanilan halkla iligkiler faaliyeti ‘tanitim’ faaliyeti
olmustur (Yavuz, 2020).

Sinemada genellikle ikna sureci, filmin yapim asamasi tamamlandiktan sonra baglarken bugun ise
film henlz plan asamasindayken filmin pazarlanmasina yénelik ¢alismalar baglamaktadir (Erus,
2007, s. 128-129). Akyol ve Kuruca da (2015, s. 68) filmin sinema seyircileri tarafindan tercih edilmesi
icin tanitim ve pazarlama faaliyetlerinin 6nemine dikkat ¢ekerler:

“Filmin dretim asamasina gdsterilen 6zen kadar, tutundurma faaliyetlerine de énem verilmelidir. Bu asamada
film yorumlari, medya reklamlari, basin ilanlari, afisler, fragmanlar, agizdan agiza pazarlamaya ilaveten gelisen
yeni iletisim teknolojilerinin sadece film dretildikten sonra dedil, filmlerin cekimlerine baslamadan, hentiz senaryo
asamasindan itibaren kullanilmasi da oldukga 6nemlidir.”

Filmin pazarlanma sureci, film projesine ait fikirlerin olusum agsamasinda baglamakla birlikte, Gretim,
dagitim ve gdésterim asamasinda da surmektedir (Kerrigan, 2010, s. 9). Ayrica film igin yaritilen
tanitim, reklam ve pazarlama faaliyetleri 6zellikle halkla iligkiler faaliyetleri satig-tutundurma
uygulamalari ile filmin yasamasina da yardim etmektedir (Bellitag, 2010, s. 32).

Gunumuzde dijital teknolojilerin kullaniminin yayginlasmasiyla geleneksel pazarlama ve reklam
stratejileri de degismistir. Dinyanin sanal medya ortamlarinda yeniden var olmasi, marka ve
sirketlerin bu alana ydnelik ciddi politika gelistirmelerine ve yatirrm yapmalarina neden olmustur.
Dijital pazarlama olarak da adlandirilan bu yeni pazarlama stratejileri, Turkiye’de de oldukca aktif
kullaniimaktadir (Aytekin & Yazici, 2019, s. 392). Sinema endustrisi de pazarlama, tanitim ve reklam
sureclerinde hedef kitleyle baglanti kurabilmek icin geleneksel medya araclariyla birlikte yeni medya
ortamlarini, 6zellikle sosyal medya aglarini kullanmaktadir.

2. Sinema Endiistrisinde Sosyal Medyanin Kullanimi

Sosyal medyanin hayatin her alaninda basat 6ge olarak kendini géstermesi, bir organizasyon,
hizmet, Grin ile hedef kitle arasindaki iletisimin saglanmasi olarak tanimlanabilecek halkla
iligkiler faaliyetlerinde 6énemli degisikliklere sebep olmustur. Yeni medya sahip oldugu etkilesim,
kitlesizlestirme ve eszamansizlik Ozellikleriyle halkla iligkiler faaliyetleri icin énemli avantajlar
saglamaktadir (Rogers, 1986, s. 5-7). Yenicikt’'nin da (2016) ‘Halkla iliskiler Araci Olarak Instagram’
bashkli makalesinde belirttigi gibi Web 2.0 teknolojisinin énemini anlayan firmalar énce arama
motorlarini, bloglari sonrasinda sosyal ag sitelerini halkla iligkiler faaliyetleri, reklam ve pazarlama
faaliyetleri icin kullanmaya baslamislardir. Mills’in de vurguladigi gibi firmalar mugterileriyle iletisime
gecmek, potansiyel mugterileri kazanmak, musterilerine glven vermek, marka bilinirliklerini ve
imajlarini korumak icin sosyal medya araclarini her gecen gun daha fazla tercih etektedirler (Alan,
Kabadayi & Eriske, 2018, s. 497). Ozellikle Starbucks, IBM, Dell ve Burger King gibi bilyiik markalar,
guclu varliklarini ve tuketici odakl iletisimlerini surdidrmek icin sosyal medyayi aktif bir sekilde
kullanmaktadir (Saravanakumar & Sugantha Lakshmi’den aktaran Solak, 2020, s. 103).

Sinema endustrisinde Uretim, dagitim ve gosterim sireclerinin yani sira filmin tutundurulmasi igin
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yuratulen halkla iligkiler ve tanitim faaliyetleri de buyuk énem arz etmektedir. Amerikan sinema
endustrisi dinya sinemasindan ¢ok daha erken bir dénemde 1920’li yillarda sinema sekt6ri igin
pazarlama ve promosyonun édnemini fark etmistir (Gundle, 2020).

Teknoloji ile uyumlu bir birliktelik yasayan sinema, dijitallesme ile ¢cok hizli ve blyuk bir degisim
gecirmistir. Uretim siireclerinde pek ¢ok kolaylik saglayan dijitallesme, emek giiciiniin sémiriilmesini
engellemis, is glictiiniin daha efektif kullaniimasini saglayarak zamanda tasarruf edilmesine yardimci
olmus ve tim bunlarla birlikte bltcelerde azalma saglayarak rahatlamaya imkan vermistir. Diger
taraftan sosyal medya, ortaya cikan Grininin yani filmin seyircilere tanitiimasinda, seyircilerin
bilgilendiriimesinde, seyircilerde merak ve ilgi uyandirilmasinda nihayetinde ise sinemaya gitmeye
tesvik edilmesinde etkin bir rol istlenmektedir. Sinemanin fikir asamasindan son gésterim asamasina
kadar sosyal medya aktif olarak kullaniimaktadir. Diger taraftan sinema izleyicileri de yaratilan
arindn bir parcasi ve karar vericisi olmak arzusu ile begendikleri sinema filmlerinin tanitimi igin
sosyal medyay! kullanarak tanitim yapmaktadirlar (Bhattacharyya & Dasgupta, 2014).

Film henlz vizyona girmeden olusturulan sosyal medya hesaplari Uzerinden seyircilerle baglanti
kurulmaya baglanir. Vizyon éncesinde setten kareler, afigler, réportajlar, haberler paylasilip fragman
yayinlanirken filmin galasi ile yapilan paylagimlar artar ve vizyon slresince paylasimlar daha da
artis gosterir. Film vizyondan kalktiktan sonra da filme olan ilgiyi canl tutmak adina, paylagsimlar
devam eder. Bu paylagimlar, film yapimcilari, yénetmenler ve aktérlerle seyirciler arasinda bir
kdpra islevi gbriar. Cunka filmin dijital platformlar, televizyon, ulasim araclari gibi farkli mecralardaki
gOsterimleri devam etmektedir. Bu sebeple, potansiyel kitlenin ilgisini canli tutmak icin sosyal medya
ortamlarinin aktif olarak kullaniimasi faydali bir stratejidir. Ornegin Bollywood film sirketleri, sosyal
medya tanitimlarina énemli yatirnmlar yaparak 6zellikle genc izleyicileri hedef alan bir pazarlama
stratejisi izlemektedirler (Bhattacharyya & Dasgupta, 2014). Artik sosyal medya kullanicilari online/
dijital pazarlamanin bir pargasi haline gelmislerdir.

Sosyal medya hesaplarindan yapilan paylasimlarla seyirciler, filmin yapim strecinden gésterimine
kadar yasananlara ortak olurlar. Film hakkinda bilgi edinme diginda begeni, paylasim ve yoruma bagli
yeniden icerik Uretimi ile filmin reklam, tanitim calismalarina katkida bulunurlar. Bu sayede, filme
ilgi duyan sinemaseverlerin bir araya gelerek hayran gruplarinin olugsmasi da saglanir. Milyonlarca
kisiye, 6zellikle geleneksel medya araciligiyla ulagilamayacak olan pek ¢cok kisiye ulasilabilir. Béylesi
bir tanitim, reklam calismasi icin ¢ok buyuk bir butge gerekirken gonulli hayran kitlelerin aktive
edilmesiyle hi¢ Ucret 6demeden beklenenin ¢ok ilerisinde bir etkiye ve katkiya ulasilabilir. Bununla
birlikte sosyal medyadaki hizli ve genis paylasim agi, filmler icin bazi sakincalari da beraberinde
getirmektedir. Dogru, zengin ve énemli film igeriklerinin paylasimi gibi yanlis, sert elestiriler ve
hakaretler iceren yOnlendirici paylasimlar da ¢ok kisa bir sirede milyonlarca kisiye yayilabilir. Bu da
film baglaminda bilgi kirliligine yol acarak gdsterim surecine negatif bir etki yapacaktir (Yolcu, 2016,
s. 118).

Ornegin Cem Yilmaz’'in 18 Ekim 2019 tarihinde vizyona giren Karakomik Filmler (2 Arada ve Kacamak)
filmi, sosyal medyada yapilan kara propagandayla gisede beklenenin ¢ok altinda bir rakamda
kalmistir. Cem Yilmaz’in o dénemde Ullkede yasananlara karsi sergiledigi tutumdan hoslanmayan,
bekledikleri cevabl alamayan sosyal medya kullanicilari, Twitter’da #cemyilmazfilminegitmiyorum,
#CemYilmazaBoykot hashtagleri ile Yilmaz'i protesto ederek filmine gidiimemesi ve filminden para
kazanamamasi yoninde diger sosyal medya kullanicilarina telkinlerde bulunmuslardir. 700 bin 519
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kisi tarafindan izlenen film, Yiimaz'in énceki yapimlarina kiyasla gisede ¢cok basarisiz olmustur.
Serinin ayni konseptteki ikinci filmi olan ve 17 Ocak 2020 tarihinde vizyona giren Karakomik Filmler
2Z'nin ise seyirci sayisi daha da dismustir. 440 bin 817 kisi tarafindan izlenen film, beklenen basariyi
yakalayamamistir. Her iki film, Cem Yilmaz’in en az izlenen filmleri olmuglardir.

Tablo 1. Cem Yilmaz Filmleri

Film Vizyon Tarihi Hasilat (TL) Seyirci Sayisi
Arif v 216 05.01.2018 62.986.200 4.968.462
G.O.R.A. 12.11.2004 25.398.617 4.001.711
A.R.O.G 05.12.2008 30.424.262 3.707.086
Yahsi Bati 01.01.2010 20.856.555 2.323.061
Pek Yakinda 02.10.2014 24.684.790 2.187.278
Ali Baba ve 7 Cliceler 13.11.2015 21.859.347 1.828.311
Hokkabaz 20.10.2006 12.985.183 1.710.212
Karakomik Filmler 2 18.10.2019 13.390.936 700.519
Karakomik Filmler 17.01.2020 8.502.120 440.817

Kaynak: (boxofficeturkiye.com, 2020)

Sosyal medyanin sinema filmlerine olumlu etkileri oldugu gibi, bu tir olumsuz etkileri de olabilmektedir.
Sosyal medya kigilerin begenilerini etkileyici, kararlarini yonlendirici ve degistirici bir glice sahiptir.
Belirli bir konuda yeterli cogunluk saglandiginda, kullanicilar fikirlerini degistirebilmektedirler.
Geleneksel pazarlama sirecinde, kisilerin satin alma deneyimlerini birbirlerine anlatmalari Gzerine
agizdan agzayayilmasive dahagenis birkitleye ulasmasi amaclanmaktaydi. Agizdan agza pazarlama
(word of mouth) olarak bilinen bu sire¢ sosyal medyada daha hizli bir sekilde yapilabilmekte, etki
alani da cok daha genis olabilmektedir. Bu sebeple 6zellikle Tark korku filmleri, sosyal medya
Uzerinden agizdan agiza pazarlamaya uygun paylasimlar yapmakta, reklam stratejilerini bu ttr
icerikler Uzerine kurmaktadirlar.

Filmin pazarlamavetutundurmasureclerinde sosyal medyaninkullaniimasi, afigler, fragmanlar, medya
reklamlari, agizdan agiza pazarlama faaliyetleri kadar buytk 6nem tagimaktadir (Mohammadian &
Habibi’den aktaran Akyol & Kuruca, 2015, s. 68). Sosyal medya sadece film yapimcilari tarafindan
degil sinema endustrisinde yer alan ydnetmen, oyuncu, dagitimci, sinema salonlari, sinema
calisanlar gibi gercek ve tizel kisiler tarafindan da aktif olarak kullaniimaktadir. Bagimsiz sinema
platformu olarak tanimlanan Baska Sinema da hedef kitlesinin yogun olarak kullandigli sosyal
medyayi, etkili olarak kullanmaya calisan sinema paydaslarindan biridir. “Sosyal medya kanallari
sadece bireyler arasi etkilesimde degil ayni zamanda 6rguatlerin amaclari dogrultusunda mesajlarin
yayllmasinda etkin Kitle iletisim araci niteligine kavugmustur.” (Onat, 2010, s. 105)

3. Bagimsiz Sinema Dagitim Platformu Baska Sinema

Bir sanat dali olan sinema ayni zamanda fikir, tretim, yapim, dagitim ve gésterim gibi degerler
zincirini kapsayan ekonomik bir sire¢ ve devasa bir endustridir. Sinema endustrisinde dagitim,
yapim sonrasi (post-prodiksiyon) calismalar sonunda ortaya ¢ikan Urintn seyirciyle bulugsmasi igin
yapilan ¢alismalar batinane/slrecine verilen ad olarak tanimlanabilir. Genellikle filmin yapim sireci
tamamlandiktan sonra baglayan dagitim sureci, filmin ne zaman ve ne kadar sureyle hangi salonlarda
gOsterileceginin belirlendigi surectir (Erus, 2007, s. 6). Dagitim sureci ayni zamanda sinemanin
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ekonomik ve endustriyel devamliligi icin gerekli finansmanin saglandigr asamadir (Arslan, 2010).

Dunya sinema endustrisinde dagitim iliskilerinde Hollywood Sinemasi baskin konumdadir. Yapim
ve dagitimin i¢ ice gectigi Hollywood Sinemasi’nda yapim, dagitim ve gdsterim surecleri bes buylk
stidyonun (Warner Bros, Paramount, Twentieth Century Fox, MGM ve RKO) tekelindedir (Erus,
2007, s. 7). Bu sebeple vizyona girecek filmler, bu stidyolarin éncelikleri ve stratejileri dogrultusunda
belirlenmektedir. Yerli ve bagimsiz yapimlar ise genel olarak vizyon sansi bulamamakta; bulduklar
zaman dilimleri ise sikisik vizyon takvimleri icerisinde sinirli zaman araliginda ve daha az seyircinin
gittigi sinema salonlarinda olmaktadir. Bagimsiz filmler, zaman zaman kétu lokasyona sahip sinema
salonlariyla birlikte seyircinin ¢ok ilgi gbstermedigi seanslarda gdsterim tarihi bulabilmektedirler.

Hayward’a (2014, s. 68) gbre ana akim sinema pratiklerinin diginda yapilan bagimsiz sinema
artnleri, avangart ya da karsi-sinema egilimi géstermekte ve deneysel olmasalar da egemen
ideolojiye alternatif bir ses getirme amacindadirlar. Amerika’da 1977 yillarinda kullaniimaya baslanan
“bagimsiz sinema” kavrami, Hollywood sirketlerine baglh olmayan sirketler tarafindan dagitilan
filmleri ifade etmektedir (Holm, 2011, s. 12). Bagimsiz sinema/filmler denildiginde genel olarak akla
sanatsal yoénu agirlikli olan filmler gelse de bagimsiz kavrami filmin, yapim, dagitim ve pazarlama
sureclerinin geleneksel finansman sinirlari diginda yapildigina isaret etmektedir.

Bagimsiz yapimlarin izleyiciyle bulugsmasi konusunda bagimsiz dagitimcilar blayik 6nem az
etmektedirler. Turkiye’de Ozellikle bagimsiz filmleri dagitan olusumlardan en énemlisi, Baska
Sinemadir. Bize Her Glin Festival! mottosuyla yola ¢ikan Baska Sinema, 2013 yilinda kuruculugunu
SamiKariyove esi Dirin Ababay’inyaptigi Kariyo & Ababay Vakfrnin® ve bagimsizfilmlerin dagitimcisi
M3 Film'in is birligiyle kurulmus bagimsiz bir sinema platformudur.*” istanbul ve Ankara’da 4 salonda
baglayan gésterimler, bugiin 18’i istanbul’da olmak lizere 49 sinema salonunda devam etmektedir.
Sinema salonlarinda gdsterilmek tzere daha ¢ok ana akim filmlerin tercih edilmesi ylizinden ¢ok
fazla gOsterim sansi bulamayan bagimsiz yapimlar, Baska Sinema sayesinde seyirciyle bulusma
imkanina kavusmustur. Bir réportajinda esini ve kendisini ‘sinefil’ olarak tanimlayan Sami Kariyo,
Baska Sinema olusumunun sinema sektéri icin yenilige acilan bir kapi oldugunu ifade etmektedir.
Kariyo & Ababay Vakfi, Baska Sinema’nin daimi sponsorudur.

Bagka Sinema, izleyicilere ayni salonda glinde en az Ui¢ film sunmakta ve filmlerizleyicinin ulagabilmesi
icin mimkun oldugunca uzun sure vizyonda kalmaktadir. Bagska Sinema salonlarinda 110 dakikadan
kisa olan filmler, arasiz/antraksiz gdsteriimektedir. Baska Sinema ayrica cesitli sinema etkinlikleri de
(surpriz film geceleri, kisa filmler, belgeseller, kult filmler, 6n gésterimler ve sonrasinda film ekibiyle
sohbetler vb.) dizenlemektedir. Bu etkinliklerden en ¢ok bilinenleri, izleyicilere 6zel seckiler sunulan
Baska Carsamba ve ilki 2018 yilinda dizenlenen Ayvalik Film Festivalidir.

3.1. Pandemi Siirecinde Sinema Endiistrisi: Baska Sinema Salonda Ornegi

Diinyayi etkisi altina alan COVID-19, 11 Mart 2020’de Diinya Saglik Orgiitii tarafindan pandemi
olarak ilan edilmigtir. Saglik Bakanligi resmi sitesinde yer alan verilere gbre, Turkiye’de ilk vaka ise
10 Mart 2020 olarak kayitlara gecmistir. igisleri Bakanhigrnin 81 il valiligine génderdigi Koronavirtis
Tedbirleri Genelgesi ek genelgeyle de Ulke genelindeki 444 sinema salonunun da aralarinda oldugu
3 Kariyo & Ababay Vakfi, is insanlari Sami Kariyo ve esi Dirin Ababay tarafindan kultir, sanat, egitim ve bilim alanlarinda faaliyet

gOstererek toplumsal ve kiltirel hayati zenginlestirmek amaciyla 3 Ekim 2013 tarihinde kurulmustur.
4 Baska Sinema’nin kurulus bilgileri www.baskasinema.com adresinden alinmistir.
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149.382 is yeri gecici sureligine kapatiimistir.

Sinema salonlarinin 16 Mart 2020 tarihi itibariyle kapatiimasi, sinema sektdérini blyik sekteye
ugratmistir. Vizyondaki filmlerin gésterimlerine zorunlu bir ara verilirken pek ¢ok filmin vizyon tarihleri
ertelenmek durumunda kalinmigtir. Sinema salonlarinin ¢alisanlari ya Ucretsiz izne génderilmis ya
daisten ¢ikariimak durumunda kalinmigtir. Sinemalarin en yogun oldugu bir ddnemde bdyle bir krizin
ortaya c¢ikmasi, Turk Sinemasi’na blyuk bir darbe vurmustur. Sinema endustrisinin en buyutk gelir
kalemlerinden biri olan sinema salonlarinin kapatiimasi, endustriye nakit para akisini durdurmustur.
Aslan’in ifadelerine gore, Turkiye genelinde faaliyet gésteren sinema isletmelerinin %40’ bu kriz
nedeniyle faaliyetlerine son verecek, kalan sinemalarsa salon eksiltme ydntemine gideceklerdir
(Boxoffice, 2020). Bununla birlikte film ¢ekimleri de durmus ya da ertelenmis, film festivalleri iptal
edilmis, sinema etkinlikleri de erteleme ya da iptal kararlari almistir. ilk sokun atlatimasindan sonra
¢6zum arayisina giren Turk sinema endustrisi, ¢6zUmu dijitalde bulmustur. Festivaller ve yarigsmalar
online gergeklestiriimeye baslanmig; atélyeler, sdylesiler, sohbetler sosyal aglardan ya da cesitli
programlar yardimiyla canh olarak gerceklestiriimis; gdsterimler internete ve dijital platformlara
taginmisgtir.

Ornegin Tirkiye’nin en buyik film festivallerinden biri olan istanbul Film Festivali’nin programlari
ertelenerek, Ulusal Yarisma ve Ulusal Kisa Film Yarismasi ancak normallesme sureci icerisinde
17-20 Temmuz tarihleri arasinda yapilabilmistir. Festival kapsaminda gerceklestirilen Képride
Bulusmalarin 15.’si 14-17 Nisan tarihleri arasinda online olarak gerceklestirmisg, farkl projeleriyle
seyircisini online olarak bulusturmustur. ilk olarak festivalin diizenlenmesi gereken tarihlerde festivalin
odullu filmlerinden olusan secki, MUBI’de gdsterime sunulmustur. 12 filmden olusan secki, MUBI’nin
30 giinltik deneme siiresinden yararlanilarak ticretsiz izlenebilmistir. ikinci olarak Cannes, Venedik
ve Berlin film festivallerinden 6zenle segilen 15 filmin Turkiye promiyerleri, 15-29 Mayis tarihleri
arasinda filmonline.iksv.org adresi Uzerinden erigsime acgilmis; ikinci cevrimici gésterim seckisi, 12-26
Haziran’da tarihleri arasinda yapilmistir.

Sektorin dagitimeilarindan farkli bir amagla kurulan Baska Sinema ise son yillarin yikselise gecen
dijital platformlarini bir ¢6zim yolu olarak gérmus ve yerli dijital platformlardan Blu TV ile igbirligine
gitmistir. Yapilan anlagsmayla Baska Sinema Salonda projesi hayata gecirilmistir. Proje kapsaminda
Baska Sinema, Baska Sinema ve Bagska Carsamba filmlerini dijital platform Gzerinden kirala-izle
seklinde gosterime sokmustur. Filmler, BluTV Web, Android ve Smart TV uygulamalarindaki kirala-
izle hizmeti Uzerinden kiralanarak izlenebilmistir. Baska Sinema kiralama modelinde, her Persembe
yayina hazir hale getirilen 2 film 30 giin boyunca izleyicilerin begenisine sunulmustur. Turkiye’de
ilk kez gerceklestirilen bu isbirligi cercevesinde Bozkir, Geng¢ Ahmed, Kural Digi ve Yabancilarin
Nezaketi filmleri seyirciyle bulusmustur. Gésterimlerden elde edilen gelirin bir kismiysa Baska
Sinema’nin anlagsmali oldugu sinema salonlarina aktariimistir. Ancak secilen filmler arasinda 8
Nisan’da projenin ilk gdsterimi olan Bozkir filmi gibi vizyona girmeyen bazi filmlerin olmasi, diinya
sinema endustrisinde de tartigilan bir sorunu da giindeme getirmistir. Baska Sinema’nin bu kanuna
uymamasi, Sinema Salonu Sahipleri Dernegi (SISAY) tarafindan tepkiyle karsilanmis ve set bir
sekilde elestirilmigtir. Bu tdr uygulamalarin, sinema salonlarina zarar verecegi ve is modelini
bozacagi belirtilmistir. SISAY Eski Bagkani irfan Demirkol, pandemi nedeniyle sinema sektériiniin
blyuk darbe aldigini, vizyona girmemis filmlerin dijital platformlarda gdsterilmesiyle filmlerin korsan
piyasasina dismesinin daha da kolaylasacagini ve projenin sinema salonlari icin yarardan ¢ok zarar
getirecegini belirtmistir (SISAY, 2020). Ulker, (retimin az oldugu Tiirk sinema endustrisinde SISAY’In
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hakli olabilecegini ama tavirlarinin samimi ve yapici olmadigini ifade etmektedir (Zeybek, 2020).

Dijital platformlarla igbirliklerinin endustrinin dogal akisi icerisinde olagan bir stire¢ oldugunu belirten
sektér paydaslari, dijital platformlarin artik gérmezden gelinemeyeceginin altini cizmektedir.

Pandemi nedeniyle bircok sinema etkinliginin dijital ortamlarda gerceklestiriimesi, sosyal medya
kullaniminin dneminin de yeniden vurgulanmasini saglamistir. Sosyal medya aglar daha da etkin
bir konuma gelmistir. Bu surecte bircok yeni gelisme, duyuru ve etkinlik sosyal medya platformlari
Uzerinden sinema takipgileriyle paylasilmistir. Streci, Baska Sinema Salonda projesinin etkisiyle
de en aktif geciren sinema platformlarindan biri olan Baska Sinema da sosyal medya hesaplarini
oldukga aktif kullanmigtir.

4. Yontem

Calismada, pandemi sirecinde bagimsiz bir dagitim platformu olan Baska Sinema’nin, Instagram
hesabini sinema reklam iligskisi baglaminda nasil kullandigi incelenmeye calisiimistir. Calismanin
sinirhh@ini, igisleri Bakanhigi tarafindan yayimlanan Koronaviriis Tedbirleri Genelgesine gére
sinemalarin kapatilmasi karari alinan 16 Mart tarihiyle normallesme slrecinin basladigi 10 Haziran
tarihleri olusturmustur. Baska Sinema’nin Instagram hesabindan, bu tarihler arasindaki yaptigi
paylasimlar incelenmisgtir.

Arastirmada o6rneklem olarak Instagram’in secilmesinin sebeplerinden biri We Are Social'in
verilerine gbre 2019 ve 2020 yillarinda Instagram’in Turkiye’de en ¢cok kullanilan ikinci sosyal medya
platformlarindan biri olmasidir.®” Instagram’in secilmesinin bir diger nedeni ise Baska Sinema’nin
Instagram hesabinin diger sosyal medya platformlarina gbére daha ¢ok takipgiye sahip olmasi
ve daha aktif kullaniimis olmasidir. Ayrica Turkiye’de populer bir medya olan Instagram, sinema
seyircilerinin de aktif olarak kullandigi bir mecradir.

Pandemi sirecinde sinema endustrisinin tim agamalari durmus, sinemanin tum paydaslar buyuk
zarar gormustur. Dagitimcilar, zarar géren paydaslardan biridir. Baska Sinema, Turkiye’de faaliyet
gbsteren bagimsiz filmlerin dagitimini yapan énemli bir olusumdur. Bu sirecte, Baska Sinema’nin
pazarlama ve tanitim araci olarak sosyal medyayi nasil kullandigi 6nemli bir noktadir. Zira hem her
gecen gun sosyal medyanin kullanimi artmaktadir hem de pandemi surecinde daha ¢ok yukselise
gecen dijital platformlari, Bagka Sinema da bir ¢6zim yolu olarak gérmustir. Bu kesisim kiimesi
su soruyu akla getirmektedir: Baska Sinema, sosyal medyada hedef kitleye ulagsmak icin nasil
bir strateji izlemis, ne tur icerikler Gretmis, bunlari nasil paylagsmistir? Bu konunun incelenmesi,
sinemanin pazarlama, reklam ve tanitim calismalari baglaminda énemli ipuclari verecektir. Bagimsiz
sinemacilara ve diger dagitim sirketlerine veri saglanacak, ayni zamanda gelecekte yasanacak
benzer kriz ortamlarinda Uretilecek icerikler ve izlenecek pazarlama, tanitim ve reklam stratejileri
noktasinda érnekler sunacaktir. Ayrica Bagska Sinema érnegi Uzerinden, pandemi surecinde sinema
sektdrinun guncel durumuna da deginilmis olunacaktir.

Calismada, Bagska Sinema’nin sosyal medya platformlarindan yalnizca Instagram hesabindaki
paylasimlari icerik analizi ydntemiyle incelenmigtir. Berelson’a gére, icerik analizi “iletisimin belirgin
yazili/agik igeriginin objektif, sistematik ve niceliksel tanimlarini yapan bir arastirma teknigidir.”

5 " 2019-2020 yillarinda Tiirkiyede en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu YouTube'tur.
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(1952, s. 7). Krippendorf ise, icerik ¢cbézimlemesini “metinlere ve kullandiklari baglamlara yénelik
anlamli, tekrarlanabilir ve gecerli ¢cikarimlar yapmak icin faydalanilan bir arastirma teknigi” olarak
tanimlamaktadir (1980, s. 18) Yildirnm ve Simsek’in (2006) belirttigi gibi icerik analizinde yapilan
temel islem, birbirine benzeyen verileri belirli kavramlar ve temalar ¢ergevesinde bir araya getirmek
ve okuyucunun anlayabilecegi bir bicimde duzenleyerek yorumlamaktir. Alexander L. George da
icerik analizinde, eldeki tim materyalin arastirma konusu cercevesinde belirlenen uygun kriterler
bakimindan ¢ézimlenmesi, sistematiklik acisindan énem tagidigina vurgu yapmaktadir (aktaran
Comu & Halaiga, 2015: 39).

Basitce siniflandirmanin 6tesinde disunsel caba gerektiren bir anlamlandirma asamasi olan
kategorizasyon icerik analizinde énemli bir asamadir (Bilgin, 2014, s. viii). Bu baglamda calisma
kapsaminda ele alinan igerikler dncelikle goérsel ve video kategorilerine ayriimig, frekanslari
(paylasim sikliklar) ve ylzdeleri (%) hesaplanmistir. Daha sonra gorsel kategori, metin-igerik,
filmlerden kareler ve film afigleri seklinde; video kategorisi ise film fragmanlari, programlar ve diger
bashkli alt kategorilere ayrilarak frekans ve yluzde hesaplamalari yapilmigtir.

Calismanin tematik cergevesine uygun olarak Instagram’i bir tanitim araci olarak ele alan
Yenicikt'nin (2016) “Halkla iligkiler Araci Olarak Instagram: Sosyal Medya Kullanan 50 Sirket
Uzerine Bir Arastirma” calismasindaki kategorizasyondan faydalanilmistir. Baska Sinemanin
Instagram paylasimlarindan elde edilen veriler, Yenigikt’'nin ¢alismasinda yer alan icerik, kimlik,
farkindalik, etkilesim ve satisa 6zendirme kategorileri baglaminda analiz edilerek bir sirket olarak
Baska Sinema’nin sosyal medya Uzerindeki varligi sinema, pazarlama, tanitim ve reklam iligkisi
baglaminda ortaya konmaya calisiimistir. Bu kategorilere ek olarak, reklamda tekrarin ikna guclne
dayanilarak tekrar eden gonderiler tespit edilmis ve yorumlanmistir. Bunun sonucunda Baska
Sinema’nin Instagram verileri temel alinarak COVID-19 sulrecinde gerceklestirdigi Baska Sinema
Salonda projesine yonelik hazirladigi kampanyasinin nasil yarittldigu ve ne derece basaril oldugu
ortaya konulmaya calisiimigtir.

5. Bulgular

Baska Sinema’nin resmi olarak Facebook, Twitter, Instagram ve Youtube hesaplar bulunmaktadir.
baskasinema.com web sitesi Uzerinden sosyal medya hesaplarina kolaylikla ulagilabilmektedir.

Tablo 2. Bagka Sinema’nin Sosyal Medya Hesaplari Takip¢i Sayilari (24.06.2020 tarihi itibariyle)

Sosyal Medya Agi Takipci Sayisi
Instagram 206.106
Facebook 149.330

Twitter 148.735
Youtube 12.100

Sinema salonlarinin kapatildigi tarih olan 16 Mart 2020 tarihinde pandemi ile ilgili ilk paylagimini
yapan Bagka Sinema, takipcilerine igisleri Bakanligrnin aldigi énlemler kapsaminda bir siireligine
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sinema salonlarinin kapatilacagini duyurmustur.

_ dnw, baskasinema & « Takip Et

[0 baskasinema @ Igisleri Bakandi'nin

karariyla saglik Gnlemleri kapsaminda
sinemalar bir streligine kapal olacak.
Litfen kendinize dikkat edin, en kisa
zamanda yeni filmlerle tekrar bulusmak
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Gorsel 1. Baska Sinema 16 Mart 2020 Tarihli Génderi

Bu tarihten sonra paylastigi ilk génderinin 23 Mart 2020 ve bir sonrakinin ise 30 Mart 2020 tarihinde
oldugu goriulmektedir. Sinema salonlarinin kapatiimasina kadarki surecte gun icinde birden fazla
gOnderi paylasan Baska Sinema, bu sirecgten sonra génderilerini seyreklestirmistir.

3 Nisan 2020 tarihinde ise Baska Sinema, Blu TV isbirligi ile gerceklestirdigi Baska Sinema Salonda
projesi ile ilgili ilk duyuruyu yapmis ertesi giinkt paylasiminda ise projenin detaylarini takipgcileri
ile paylasmigtir. 16 Mart 2020 ile 3 Nisan 2020 tarihleri arasinda yalnizca U¢ gonderi paylasilan
hesapta, projenin duyurulmasindan 10 Haziran 2020 tarihine kadar yiz adet gbénderi paylasiimistir.
Projenin duyurulmasindan itibaren gonderiler siklagsmigtir. Bu slrecte paylasilan goénderilerin
timinun agiklama kisimlarinda, #baskasinemasalonda hashtagi yer almis ve proje ortagi BluTv’nin
Instagram hesabi etiketlenmisgtir.

Bagska Sinema, Instagram hesabindan 16 Mart 2020 ile 10 Haziran 2020 tarihleri arasinda 103
génderi paylasmistir. Bu génderilerin 78’i gérsel, 25'i de video iceriklerdir. iceriklerde metin éncelikli
deqil, gorsel bir sanat olan sinemaya uygun seklinde video ve gérseller kullaniimigtir. Béylece
hedef kitlenin dikkati cekilerek mesajin algilanmasi kolaylastiriimistir. Gérantiiniin bilginin, mesajin
algilanmasindaki hizlandirici, kolaylastirici ve inandirici etkisinden yararlaniimigtir.

Tablo 3: Baska Sinema Instagram Paylasimlari

Paylasim Turu Paylasim Sayisi (Frekans) Yuzde (%)
Gorsel 78 75,72
Video 25 24,27
Toplam 103 100

Instagram paylasimlarinin ay dagilimina bakildiginda, mesajlarin Nisan ve Mayis aylarinda
yogunlastigi gértulmektedir. Pandemi slrecinin daha yogun yasandigi bu aylarda Baska Sinema
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Salonda projesinin hayata gecmesi, mesajlarin yogunlagmasini saglayan bagka bir 6nemli etkendir.
Baska Sinema, Instagram hesabindan Nisan ayinda 50, Mayis ayinda ise 41 mesaj paylagsmistir.
Cahsmakapsami 16 Martile 10 Haziran arasindaki tarinlerde paylasilan génderilerden olustugundan,
Mart ve Haziran aylarindaki tim paylasimlar ele alinamamigtir. Dolayisiyla bu aylardaki paylagimlar
daha dusuktdr.

Tablo 4: Baska Sinema Instagram Paylagimlarinin Aylara Gére Dagilimi

Paylasim Yapilan Ay Paylasim Sayisi (Frekans) Yiizde (%)
Mart 3 2,91
Nisan 50 48,54
Mayis 41 39,80
Haziran 9 8,73
Toplam 103 100

5.1. Gorsel icerikler

Paylasilan 78 adet gbrsel icerikten 18 tanesi kaydirmali icerik olarak hazirlanarak zenginlestirilmigtir.
Kaydirmali icerikler tek paylasim olarak kabul edilmis, devamindaki gérseller incelenen toplam igerik
sayisina dahil edilmemistir.

Tablo 5: Baska Sinema’nin Instagram’daki Goérsel Paylagimlari

icerik Paylasim Sayisi (Frekans) Yizde (%)
Metin-icerik Kolaj 62 79,48
Filmlerden Kareler 12 15,38
Film Afigleri 4 512
Toplam 78 100

Hesap Uzerinden paylasilan gorsel icerikli gbnderiler ayrintili olarak incelendiginde, metin ve icerik
kolajin daha ¢ok birlikte kullanildigi gérulmustur. Paylasimlarin 62 tanesi yani %79.48’i bu turdedir.

Film afigleri yalin halleriyle kullaniimamis, metin-igerik kolaji tasarimi yapilarak gérseller daha cekici
hale getirilmigtir. Bu kolajlar, film afiglerinin farkh cercevelerle Baska Sinemave BIuTV logolariyla sari
bir zemin Uzerine yerlestirilmis olup filmlerin ne zaman izlenebilecegdi Gzerine bilgi veren metinlerden
olusmaktadir. Bunun yaninda Baska Sinema Salonda projesinin ‘Evinizin Salonuna Geliyor’ slogani
ve #baskasinemasalonda ifadeleri de kolajlarda yer almaktadir. Kolajlarda daha blyik boyutlu olarak
yer alan Bagka Sinema ve Baska Carsamba ifadeleri olduk¢a dikkat cekmektedir. Bu paylasimlarla
Baska Sinema kendi marka kimligine de katkida bulunmus, tekrarlarla hedef kitlenin hafizasinda
kalabilmesine zemin hazirlamistir. Filmlerden karelerin oldugu 12 paylasim, film afislerinin direkt
olarak kullanildig1 4 paylagim vardir.
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5.2. Video Icerikler

Bagka Sinema, 16 Mart ile 10 Haziran arasinda 25 tane de video icerikli paylasim yapmistir. Bu
videolardan 271’i, Instagram’in akista paylasilacak videolar igin gegerli 1 dakika sinirlamasinin
olmadigi 1 saate kadar video paylasimina olanak saglayan IGTV (Instagram TV) iceriklerinden
olusmaktadir. Baska Sinema’nin Instagram hesabinda video iceriklerin %84°0 gibi blyuk bir kismi

IGTV icerigidir.
Tablo 6: Baska Sinema Instagram’daki Video Paylasimlari
icerik Paylasim Sayisi (Frekans) Yuzde (%)
Film Fragmanlari 14 56
Programlar 7 28
Diger 4 16
Toplam 25 100

Bagska Sinemanin Instagram hesabinda yer alan video igeriklerin buyuk kismi filmlerin
fragmanlarindan olugsmakta, bu iceriklerin aciklama kisminda da filmin BIuTV Uzerinden izlenme
kosullari ve filmin tanitici 6zeti yer almaktadir. Agiklamalarin timinde ayrica #BaskaSinemaSalonda
hashtagi kullaniimig ve proje ortagi BluTV’nin Instagram hesabi da etiketlenmistir.

Video icgeriklerinin 7 tanesi Baska Sinemanin kapsaminda goésterimi yapilan filmler hakkindaki
program cekimleridir. Bu programlardan bir tanesi Bozkir filminin yénetmeni Ali Ozel ile yapilan
sOylesidir. Sdylesi, filmin 8 Nisan’da BluTV’de yayinlanmasinin ardindan Baska Sinema’nin
Instagram hesabi Uzerinden Azize Tan ile canli yayin olarak gergeklestiriimigtir. 16 Nisan’'da ise
IGTV icerigi olarak hesap uzerinden paylasiimistir. Bir diger canli yayin ise 6 Mayis’ta Soluk filminin
yénetmeni Ozkan Yilmaz ve filmin oyuncularindan Emrullah Cakay ve Asli inandik ile birlikte
gerceklestirilmistir ancak bu canli yayinin videosu daha sonra hesap Uzerinden paylasiimamistir.
Program cekimlerinden diger altisi ise yénetmen Ceylan Ozgiin Ozcelik’in hazirlayip sundugu En
Baska Yeri program serisidir. ilki 24 Nisan’da paylasilan programlarda Ozgelik, BIuTV (izerinden
gosterilen filmlere yonelik analizler ve yorumlara yer vermistir. En Bagka Yeri program serisinin
dérdiinci bélimiinde illiistratér Ethem Onur Bilgic ve Soluk filmi oyuncularindan Ash inandik konuk
olarak yer almistir. Son bélimi 29 Mayis’ta paylasilan alti bélimlik program, Baska Sinema’nin
Youtube hesabi Uzerinden de yayinlanmigtir.

Diger olarak belirtilen video igeriklerden ikisi haftalik gbsterim akisinda yer alan filmlerden kesitlerden
olugsurken bir tanesi karantina ginlerine benzetilen bir film kesiti olarak takipcilerle etkilesime
yonelik paylasiimistir. Diger bir video ise Baska Sinema Salonda projesinden nasil yararlanilacagini
aciklamak amaciyla paylasilan film izleme rehberidir.

5.3. Tekrar Eden Gonderiler

Baska Sinema, Instagram hesaplarindaki paylasimlarda tekrar eden 6gelere yer vermistir. Gorsel
olarak ele alindiginda, tekrar eden figurlerden en ¢ok kullanilan koltuk goérselidir. Baska Sinema
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Salonda projesinin ilk duyurusunda yer alan ve evlerimizin salonunu ¢agristiran koltuk figlrd; projenin
insanlari evlerinden ¢ikmadan, rahat, ev konforunda filmlerle bulusturacagini haber vermektedir.
Sonraki U¢ gonderide de bu gorsel kullaniimistir.

Paylasimlar arasinda en ¢ok tekrar eden gorsel 6geler ise kolaj olarak kargimiza ¢ikan film afigleridir.
Eski bir televizyon ya da resim ¢ercevesi icerisine sigdirilan film afigleri, BluTV’de gbsterimde oldugu
surece tekrarli olarak paylasiimigtir. Bu tekrarlar sayesinde, Instagram’da Baska Sinema hesabini
Ozellikle agip incelemeyip sadece ana sayfa akigini izleyen bir takipginin dahi film hakkinda bilgi
edinmesi saglanmigtir. Filmlerin gésterime baglamasindan itibaren diizenli olarak paylasilan afiglerin
yani sira uyari niteliginde “izlemek icin Son... Gin” ifadesinin géze carptigi kolajlar kullaniimistir.
Bu kolajlarda, farkl renklerde zeminler Uzerinde gbsterim zamaninin sonuna yaklasan filmlerden
gorsel kesitlerle birlikte Baska Sinema ve BIuTV logolari yer almaktadir. Son 5, 3 ve 1 gin kala
yapilan bu paylasimlar, tam 12 kez paylasiimistir. Tekrarin bu denli fazla olmasi paylasimlarin ikna
edici gicunu de artirmistir. Ayrica bu iceriklerde kullanilan televizyon ve gerceveler, ev sicakligina
ve atmosferine génderme yapmaktadir. Gorseli géren hedef kitle koltuk gdrseliyle birlikte sicak ve
samimi ev imgesinde birlesmekte, ev sicakliginda bitlinlesmektedir.

Gérsel-metin kolajlarinda tekrar eden ifadelerden biri de “Kagirmadiniz” ifadesidir. Onceden
gbsterilmis filmlerin proje kapsaminda bir kez daha gdsterimi saglanan “Kagirmadiniz Seckisini”
duyurmak icin kullanilan bu ifadeyle ayni zamanda bir firsat yakalamis olma hissi asilayarak hedef
kitlenin dikkatini cekmek amaclanmigtir.

Kolajlarda karsimiza cikan diger bir ifade ise “Hediye Var!” ifadesidir. Bir Kdpegin Fantastik
Hikayesi, Sinek Kusu, Bizim Cagimiz ve Away filmlerinin afigleri Uzerine blylk boyutlarda harflerle
yazilmis olan bu ifade, 4 film icin de birer kez karsimiza ¢cikmistir. Belirtilen filmler, Kendine Has
(Bomonti Bira) is birligiyle belirli sayida kisiye kiralama bedeli olmadan hediye olarak sunulmustur.
Bu hediye kodlarina ulagsmak icin takipciler, gbnderinin altinda yer alan aciklamada etiketlenen
kendinehasonline hesabina ydnlendirilmigtir. Takipcilere cazip bir firsat sunarak dikkat g¢eken
paylasim, Kendine Has hesabinin da tanitimina olanak saglamistir. Bu baglamda Bagka Sinema,
arun yerlestirme calismasi da yapmistir. Bomonti Bira slogani ile 6rtuk bir sekilde bir Grtn yerlestirme
olarak Instagram reklamlarinda yer almigtir. Slogan, ambleminde yer alan bugday figuru ile birlikte
hazirlanan gorseller de yer almaktadir. Marka, film etkinligi vasitasi ile gen¢ sinema seyircisine
ulasma imkanina kavusmustur.

Gonderiler incelendiginde, filmlerin afiglerinin duzenli olarak tekrarlanmasi filmin takipgilerine
ulagsma ihtimalini artirirken ikna edici bir etki de yaratmaktadir. Gdnderilerin acgiklamalarinda
BagskaSinemaSalonda, BluTVxBaskaSinema, BaskaCarsamba hashtagleri de sirekli olarak
tekrarlanarak etkilesim artirilmaya galisiimigtir. Tekrarlanan gonderilerin yani sira paylagimlarinin
buydk kismini olusturan kolajlarda da Bagka Sinema’ya 6zgu goérsel 6gelerin tekrarlanmasi marka
kimliginin guclu bir sekilde 6ne cikarildigini géstermektedir.

0.4. Kimlik

Vural ve Bat’a gére kimlik kavrami; renk, logo, yazi karakteri gibi birgcok unsurdan olugmaktadir
(Akar, 2018, s. 105). Baska Sinema dendiginde akla ilk olarak gelen renkler, logosunda bulunan sari
ve siyah renklerdir. Bagka Sinema’nin logosu su sekildedir: Kendine has karakter fontlariyla siyah
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renkte, Ustte “Baska” yazisi, altinda “Sinema” yazisi sari bir kare icinde yer alir. Bazi durumlarda ise
font siyah, yazilar ise sari renkte olabilmektedir. Ayni zamanda kolajlardan olusan minimal afigleri
de Baska Sinema’y\ hatirlatan bir diger unsurdur. Platformun diger tim sosyal medya hesaplarinda
oldugu gibi Instagram hesabinda da Bagka Sinema’y tanimlayan bu 6geler siklikla kullaniimigtir.

BASKA
SINEMA

Gorsel 2: Bagska Sinema Logosu

Platformun tim sosyal medya hesaplarinda profil resmi olarak Baska Sinemanin logosu
kullaniimaktadir. Hesaplarin hakkinda kisimlarinda ise sloganlari olan “Yepyeni ve Farkli Bir Sinema
Deneyimi’nin yaninda Baska Sinema’nin 6zel etkinlikleri olan #BaskaCarsamba, #BaskaGece ve
“Bize her gun festival!” ifadeleri goérulmektedir. Ayrica tim sosyal medya hesaplarinda oldugu gibi
Instagram hesabinda da www.baskasinema.com olarak web adresinin linki bulunmaktadir.

Calisma kapsaminda incelenen génderilerden 62 tanesini olusturan metin ve gdérsel kolajlarinin
hepsinde, Baska Sinema kimligi baskin olarak gbéze carpmaktadir. Bu kolajlarin bircogu sari zemin
Uzerine yerlestirilen minimal gérsel ya da film afisleriyle sloganlardan olugsmaktadir. Baska Sinema
Salonda projesi kapsaminda paylasilan bu génderilerin tasariminda, proje ortagi BluTV’nin logosuna
da yer verilmigtir.

Paylasilan video iceriklerin bir kismi filmlerden tanitim videolarindan olusurken bir kismi da Baska
Sinema YouTube hesabi Gzerinden yapilan paylagimlardan olusmaktadir. Hesap Uzerinden yapilan
paylasimlarda hem gdnderilerde hem gdnderilerin altinda yapilan acgiklamalarda Baska Sinema
kimligi vurgulanmigtir. Paylagimlar, kurumsal kimlige uygun sekilde profesyonelce hazirlanmistir.

5.5. Farkindalik

Farkindalik baglig altinda génderilerdeki etiket ve aciklamalar incelenmistir. Paylasilan gonderilerin
hepsinde etiket ve aciklama kullaniimigtir. Etiket ve aciklamalarin hepsinde Baska Sinema adi
kullanilarak marka bilinirligini artirmak amaclanmigtir. Génderilerde en cok kullanilan etiketler
#BaskaSinema, #BaskaCarsamba, #BaskaSinemaSalonda etiketleridir. Tekrarin dgrenmedeki
etkisiyle Baska Sinema olgusunun mesajlarla birlikte hedef kitle tarafinda benimsenmesi saglanmaya
calisiimistir. Ayrica yapilan paylagimlar kurumsal kimlikle battnlestirilmigtir.

Marka farkindaliginin yani sira gtincel duruma yénelik farkindalik agisindan da paylasilan génderiler
ele alindiginda, izleyicilere sirekli “evde kal’ cagrisi yapildigi gdértilmektedir. Calismada ele
alinan génderilerin birgcogunun igeriginin konusu olan Baska Sinema Salonda projesi hem sinema
endustrisinin yasadigi olumsuzluklara bir ¢c6zim olma cabasi hem de sinema izleyicilerinin evde
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kalarak saglkli bir ortamda film izlemelerini saglamayl amaclamasi nedeniyle bash basina bir
farkindalik projesi olarak kabul edilebilir.

Ozellikle film ekipleriyle yapilan canli sdylesiler ve Bagska Sinema Salonda projesine 6zel En Baska
Yeri programi video igeriklerini daha zengin bir hale getirdigi rutin Instagram paylasimlarindan da
bir adim 6teye tasimigtir. Yoénetmen sdylesileri ve hediye kampanyalari da Instagram sayfasindaki
farkli erkinlikler olarak dikkat cekmektedirler.

b.6. Etkilesim

Etkilesim bashginda hesapta paylasilan gdnderilerin begeni sayilari ve yorumlar g6z 6ninde
bulundurularak takipgilerle ne duzeyde iletisim kuruldugu ele alinmigtir. Gdénderilerde vyer
alan aciklamalarin samimi bir dile sahip oldugu ve her agiklama igerisinde emojilerin yer aldigi
gOrulmektedir. Takipgiler tarafindan yapilan yorumlarin da ayni sekilde olmasi, takipcilerin hesabin
paylagsimlarindan memnun oldugunun bir gdstergesidir.

incelenen gdnderiler arasinda 5640 ile begeni sayisinin en ylksek oldugu génderi, Baska Sinema
Salonda projesinin tanitildigr génderidir. Ayni zamanda bu génderi, 183 yorumla en ¢ok yorum alan
g6nderi olmustur. Hedef kitle projeye oldukca ilgi gdstermistir. Sinemalarin kapali olmasina ragmen
filmlerle bulusabilecek olan sinemaseverlerin yorumlarda memnuniyeti gérinudrken filmlerin belli bir
ucret karsihgi kiralanacak olmasindan sikayetci yorumlar da bulunmaktadir.

Etkilesim, kurumlar igin hedef kitleyle olan iligkileri agisindan buiyuk bir avantajdir. Baska Sinema
da Instagram hesabini aktif kullanarak takipcilerine daha ¢ok ulagsma imkanina kavusmustur.
Hesabin takipg¢i sayisi gbz énine alindiginda takipgiler tarafindan gelen begeni ve yorumlarin az
oldugu gorulmektedir. Takipgiler tarafindan gelen yorumlarda @baskasinema hesabi etiketlenerek
sorular sorulmasina ragmen, genel olarak sorulara yanit alinamamistir. Bu baglamda Bagka
Sinema Instagram hesabinin, sosyal medyanin etkilesim 6zelligini yeterince verimli kullanamadigi
sdylenebilir.

5.7. Satisa Ozendirme

Sinema endustrisi, sosyal medyayi etkili bir reklam araci olarak kullanmaktadir. Calisma kapsaminda,
Bagka Sinemalnstagram hesabinda paylasilan 103 génderinin 101 tanesinde #BaskaSinemaSalonda
etiketi bulunmaktadir. Gonderilerin agiklama kisimlarinda da filmlerin tanitimlari, izlenebilecekleri
sure belirtiimig ve filmlerin nasil kiralanabilecegi aciklanmigtir.

Gonderilerden yalnizca U¢l, Baska Sinema Salonda projesi hakkinda degildir. Projenin duyuruldugu
gonderidenitibarenyapilantim paylasimlar, projeyitanitmave verilecek hizmetleriduyurmaamachdir.
Gonderilerin sadece aciklama kisminin diginda hazirlanan kolaj génderiler ve video igerikler de
filmlerin tanitimina ve proje kapsaminda nasil izlenebilecegine yéneliktir. Buna dayanarak hesabin
tamamiyla satisa 6zendirme odakli bir strateji yurattigina séylemek mimkindar.

Ayrica projeyi desteklemek icin filmlerle ilgili olarak YouTube’ta yayimlanan 6 bdélumlik bir
program da cekilmistir. Ceylan Ozgiin Ozcelik'in hazirlayip sundugu En Baska Yeri programi,
#BaskaSinemaSalonda programiyla BluTV’de gésterimde olan filmleri anlatmaktadir. Programin ilk
bolumu 24 Nisan’da yayimlanmigtir.



Sinema Tanitim ve Reklam iliskisi Baglaminda Tiirk Sinema Endiistrisinde Sosyal Medya Kullanimi

Sonuc

Hayatin her alanini etkileyen sosyal medya; reklam, halkla iligkiler ve tanitim faaliyetlerinde de
koklh degisimlere neden olmus ve sinema endustrisi de bu degisimlerden payini almistir. Sosyal
medyanin olusturdugu demokratik ortamdan, cok genis kitlelere ¢ok kuguk butgelerle ulagabilme,
kitlelerle etkilesim saglayabilme gibi avantajlar saglamasi reklam, halkla iligkiler ve tanitim faaliyetleri
icin marka ve sirketlere yeni firsatlar sunmustur. Sinema endustrisi de bu mecradan yogun olarak
yararlanmaktadir.

Ana akim ticari sinemanin gii¢li baskisi nedeniyle daima geri planda kalmis olan bagimsiz sinema,
sosyal medya sayesinde hedef kitlesine ulagsma imkéanina sahip olmustur. Bagimsiz bir dagitim
platformu olan Baska Sinema da, sinemaseverlere ulagsmak icin sosyal medyadan etkin olarak
faydalanmaya calismaktadir.

2020 Ocak ayinda dinyay! gercek anlamda sarsmaya basglayan COVID-19 pandemisi, sinema
sektorine de buylk darbe vurmus ve endustri durma noktasina gelmigtir. Endustri paydaglar
da bu kriz ortamindan kurtulmak icin ¢esitli c6zim arayiglarina girmislerdir. Bu sdreci Blu TV ile
isbirligine giderek Baska Sinema Salonda adli bir projeyle degerlendiren Baska Sinema, projenin
reklam faaliyetlerini énemli 6lclide sosyal medya Uzerinden gerceklestirmistir. Sosyal izolasyon
nedeniyle slreci evlerinde geciren bireylerin sosyal medya Uzerindeki faaliyetleri artmig, bu da
Bagka Sinema’nin reklam slrecine olumlu katki yapmistir.

Bagka Sinema’nin 16 Mart 2020 ve 10 Haziran 2020 tarihleri arasinda Instagram hesabi Uizerinden
yaptigi paylasimlar, video ve goérsel ana kategorileriyle birlikte kimlik, farkindalik, etkilesim ve satisa
6zendirme kategorileri yardimiyla incelenmistir. Sinema salonlarinin 16 Mart 2020 tarihinde gecici
sureligine kapatiimasi kararinin ardindan hesaptan yapilan paylasimlarin seyreldigi gérilmustuir. Bu
durgun surecin ardindan 3 Nisan 2020 tarihinde Bagska Sinema Salonda projesinin duyurulmasiyla
paylasimlar eski sikhgina geri ddnmustur. Projenin tanitim ve reklama ihtiya¢ duyan bir hizmet olarak
goérilmesi paylasimlarinin artmasina sebep olmustur.

Calismanin sinirliligini olusturan tarih araliginda incelenen 103 génderiden 101 tanesi, Bagka
Sinema Salonda projesiyle ilgilidir. TUm gbénderiler, projeyi ve proje kapsamindaki filmlerin tanitimini
icermektedir. Gonderilerde Baska Sinema’nin marka kimligi baskin olarak gérilmekteyken Bagka
Sinema Salonda projesinin ortagl Blu TV’ye de yer verilmistir. Bu sayede proje hakkinda yeterli
ve doyurucu bilgi saglanirken hedef kitleyle de duzenli ve sicak iligkilerin kurulmasi saglanmistir.
Guincellemeler, belirli dizen icinde devam eden tekrar paylasimlari, hedef kitlenin mesajlan
kacirmasini engellemigtir. Hedef kitlenin ilgisini ¢cekmek icin zengin gérsel icerikleriyle birlikte
programlar cekilmis, hediye kampanyalari dizenlenmis, yonetmen sdylesileri gergeklestirilmigtir. Bu
sayede Baska Sinema, Instagram hesabini daha hareketli ve etkilesime acik hale getirmigtir.

Baska Sinema Instagram hesabinda ortalamada her giin birden fazla génderi paylasiimistir. Sosyal
agin 6zelliklerine uygun olarak da daha ¢ok gorsel icerikli mesajlar paylasiimigtir. Hem Instagram
hem de sinemanin hedef kitlesi disunuldigunde, tanitim ve bilgilendirme baglaminda yerinde bir
tercihtir. G6zU yormayan, farkindalik olusturacak, kurumsal kimlige vurgu yapan, gdéndermeler
iceren paylasimlar; Baska Sinemanin sikintil pandemi strecindeki faaliyetlerinin taninmasinda
etkin bir rol Ustlenmigtir. Marka kimligine uygun sekilde hazirlanmis ve hedef kitleye yeterli bilgi
veren paylasimlar, kurum imajinin pekistiriimesine de biyuk katki saglamigtir. Pandemi dolayisiyla
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insanlarin sosyal aglarda cok daha fazla vakit gecirmesi de Bagska Sinema’nin Instagram stratejisinin
hedefine ulagsmasina buyuk katki saglamigtir.

Planlh bir sekilde hazirlanmig paylasimlar, programli bir sekilde hedef kitleyi sikmayacak bir yogunlukta
ve tekrar sayisiyla yapilmistir. incelenen génderilerde, satisa 6zendirme faaliyetinin baskin oldugu
g6ralmastir. Sonug olarak Baska Sinema’nin 16 Mart 2020 ve 10 Haziran 2020 tarihleri arasinda
Instagram hesabi, kurumsal kimlige ve proje amacina uygun olarak sinema, pazarlama, tanitim ve
reklam iligkisi baglaminda aktif olarak basarih bir sekilde kullaniimigtir.
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Extended Abstract
Purpose of Research

The aim of this study is to examine how Bagka Cinema, an independent distribution platform, uses
Instagram, a visual social media, as a contribution to its advertising activities in the context of cinema,
marketing, promotion and advertising.

Research Questions

The main question of our research: How did Bagka Sinema use Instagram for marketing, promotion
and advertising purposes during the Covid-19 pandemic?

Literature Review

Today, social media is one of the most preferred tools in terms of reaching the target audience with its
functional structure. The widespread and popularization of social media has led to the concentration
of advertising activities in these channels. Social media networks have become more prominent in
this process.

Cinema needs advertising as a continuation of its industrial operation and is used as an advertising
tool itself. With the help of the accounts opened in popular social media networks actively used by
the target audience, cinema companies and movies enter an interactive communication process
with the audience. Social media is actively used from the idea phase of the cinema to the final
screening phase. Social media networks also offer significant opportunities for independent feature
movies, companies and directors. In particular, independent movies that do not or cannot allocate a
small budget for advertising work have serious problems in reaching the target audience.

COVID-19, which affects the world, was declared as a pandemic by the World Health Organization
on March 11, 2020. When the COVID-19 pandemic brought the necessity of social isolation, the
first places to be closed were entertainment centers. Movie theaters were also directly affected by
this process and had to be closed. The cinema industry has experienced great difficulties in both
production, distribution and screening processes. In this process, Baska Sinema has developed
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a solution project called Baska Sinema Salonda in cooperation with BIuTV for movies that could
not be released. The movies selected within the scope of the project were rented through the local
digital platform BIuTV and some of the revenue obtained was transferred to the movie theaters
contracted by Baska Sinema.

Methodology

The data to be discussed within the scope of the study, it is limited to posts from the date of March
16, when cinemas were decided to be closed according to the Koronaviriis Tedbirleri Genelgesi
(Circular on Coronavirus Measures) published by the Ministry of Interior, until June 10, when the
last sharing about the project regarding the termination of the project of Bagka Sinema Salonda was
made on the Instagram of Bagka Sinema. In this context, the data obtained were analyzed with the
descriptive analysis method.

According to Berelson, content analysis is “a research technique that makes objective, systematic
and quantitative definitions of the distinct written / explicit content of communication.” (1952, p. 7).
In this direction, the posts discussed within the scope of the study were categorized according to
their content by making visual and video distinction, and their frequencies (sharing frequency) and
percentages (%) were calculated. In accordance with the thematic framework of the study, utilizing
the categorization in the study of Yenicgikti (2016), the posts were analyzed in the context of identity,
awareness, interaction and promotion categories. In addition to these categories, repetitive posts
were identified and interpreted based on the persuasive power of repetition in the advertisement. As
a result, the presence of Baska Sinema on social media has been tried to be revealed in the context
of the relationship between cinema, marketing, promotion and advertising.

Results and Conclusion

According to the data obtained in the study, Baska Sinema posted 103 posts from its Instagram
account between March 16, 2020 and June 10, 2020. 78 of these posts are visual and 25 are video
content. When the posts with visual content posted on the account were examined in detail, it was
seen that text and content collage were mostly used together. 62 of the posts, that is 79.48%, are
of this type. The visuals were made more attractive by making a text-content collage design, which
was not used in the plain form of movie posters. The accelerating, facilitating and convincing effect
of the image on the perception of information and message has been utilized.

As a result, the Instagram account of Bagka Sinema was actively used between March 16, 2020 and
June 10, 2020 for corporate identity and project purpose. Accordingly, it is possible to say that Baska
Sinema uses its Instagram account as an advertising tool in accordance with its corporate identity.
Baska Sinema has had the opportunity to establish intensive relationships with its target audience
by actively using its Instagram account. This successful use of Instagram sets an example for other
stakeholders of the industry.
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Kamu Spotlarina Covid-19 Yansimasi:
Sajlk Bakanligi’'nin Sosyal Medya Platformlarinin incelenmesi

The Reflection of Covid-19 on Public Service Announcements:
The Examination of the Social Media Platforms of the Ministry of Health

Nagihan TUFAN YENICIKTI"2, Havva Nur TARAKCI’, Dogan Can GAZAZ*

0z
Kamu spotlarina sigarayi birakma, AiDS’in énlenmesi gibi halk saghgini ilgilendiren birgok énemli konuda siklikla
basvurulmaktadir. 2019 yilinin sonlarinda Cin’in Wuhan sehrinde ortaya c¢ikan ve hizla yayilarak diinyada kiiresel

bir salgin haline gelen Covid-19 da halk saghgini yakindan ilgilendirdigi icin kamu spotlarinda islenmeye ve cesitli
arastirmalara konu olmaya baglamistir.

Bu calismada glinimuizde insanlari etkileyen Covid-19 salginina karsi tedbir alinmasina ve 6nlenmesine dair yayinlanan
kamu spotlarinin insanlarin tutum ve davraniglarini ne élglde etkilediginin/degistirdiginin tespit edilmesi amaglanmistir.
Bu amag¢ dogrultusunda Saglik Bakanligi'nin Covid-19 ile ilgili insanlarda farkindalik yaratmak ve bilgilendirmek igin
belirli bagliklar altinda yayinladigi kamu spotlarindan bes farkli kamu spotu arastirmaya dahil edilmistir.

Covid-19 ile ilgili bes farkh kamu spotu icerik analizi ydntemiyle incelenmis, daha sonrasinda da s6z konusu kamu
spotlarinin bireyleri bilgi, tutum ve davraniglari agisindan nasil bir degisime ydnelttigi deney ydntemiyle arastiriimigtir.
Frekans analizi, betimleyici analiz ve Wilcoxun isaretli siralar testinden yararlanilan bu arastirma, 75 kisi Uzerinde
uygulanmistir.

Arastirma sonuglarina gére, ele alinan bes kamu spotunun katihmcilarda olumlu tutum degisikligi sagladigi belirlenmistir.
Katilimcilar, izledikleri Covid-19 ile ilgili kamu spotlarindan genel olarak etkilendiklerini, kamu spotlarinin bilgilendirici
olduklarini, sosyal mesafe, maske ve temizlik konusunda farkindaliklarini artirdigini, onlari bu konularda harekete
gecirdigini ifade etmekte ve kamu spotlarinda yer alan mesajlarin anlasilir oldugunu distinmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, kamu spotlari, pandemi, saglik, sosyal medya

Abstract

Public service announcements are frequently used in many important public health issues such as quitting smoking and
AIDS. So, Covid-19, which emerged in Wuhan, China at the end of 2019, spread rapidly and became a pandemic in the
world, has also started to be processed in public service announcements and subject to various research. This study
aims to determine to what extent public service announcements on preventing and taking measures against Covid-19
change attitudes and behaviors of people. For this purpose, five different public service announcements broadcasted by
the Ministry of Health to raise awareness and inform people, included in the study. These announcements were analyzed
by the content analysis method, and then how they lead a change among individuals in terms of knowledge, attitude,
and behavior assessed with an experimental method. This research, which utilizes frequency analysis, descriptive
analysis, and Wilcox’s signed-rank test, is applied to 75 participants. According to the results, these five public service
announcements were determined to provide a positive attitude change. The participants express that they are generally
influenced; they found them informative; their awareness about social distance, masks, and cleaning is expanded, and
they think that the delivered messages are understandable.
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Giris
Covid-19, yeni kesfedilen bir koronavirts tirinin neden oldugu bulasici bir hastaliktir. Bu yeni virls,
Aralik 2019’da Cin’in Wuhan kentinde meydana gelen salgindan dnce pek bilinmeyen bir hastaliktir.
Covid-19’un en yaygin semptomlari; ates, yorgunluk ve kuru éksuruktur. Bazi hastalar agri ve sizi,
burun tikanikhgi, burun akintisi, bogaz agrisi veya ishal gibi rahatsizliklar yasayabilir. Belirtiler
genellikle hafif seyretmekte ve yavas yavas ortaya ¢cikmaktadir. Enfekte olan bazi kisiler herhangi

bir belirti géstermemekte ve kendilerini de iyi hissetmektedirler (Arfan, Mayarni ve Nasution, 2021,
s.557).

Enfekte kigilerin buyuk cogunlugu (yaklasik % 80’i) 6zel bir tedaviye ihtiya¢c duymadan iyilesmektedir.
Covid-19’a yakalanan yaklasik 6 kisiden 1’i ciddi sekilde hastalanmakta ve nefes almakta gucluk
cekmektedir. Yaslilar ve yiksek tansiyon, kalp sorunlari veya seker hastaligi gibi énceden var olan
tibbi sorunlari olan kisilerin enfekte olma olasiligi daha yuksektir. Ates, 6ksurik ve nefes almada
gucluk ¢ekenler tibbi yardim almaktadir (Arfan vd., 2021, s.557).

Aralik 2019’da Cin’in Wuhan kentinde meydana gelen salgindan kaynaklanan s6z konusu bu virUs,
11 Mart 2020 tarihinde Turkiye’de goéralmagtir. Covid-19, virsle enfekte olmusg bir kisi 6kstrdiginde,
hapsirdiginda veya konustugunda ortaya cikan damlaciklar yoluyla kisiden kisiye yayilabilen bir
hastalik oldugundan hizla yayilmis ve diinyanin bir¢ok tlkesinde salgina neden olmustur. Bu salginla
ilgili hedef kitleleri bilgilendirme amaciyla bir¢cok iletisim aracindan (haber, fotograf, infografik, kamu
spotu vb.) yararlaniimaktadir.

Toplumsal bilin¢g olusturmada kamu spotlari da giderek hayatimizin ayrilmaz bir parcasi haline
gelmektedir. Kamu spotu mesajlari, bireyleri sosyal konular hakkinda bilgilendirmek icin kullanilan
(Ibrayeva ve Alim, 2015, s.21) ve bireylerin sosyal davranis kaliplarini iyilestirmeye yonelik ¢cabalarin
arinadur. Kamu spotlari hedef kitleye dogru mesajin dogru sekilde iletilmesi hususunda, uzmanlik
isteyen bir iletisim ¢abasidir.

Ibrayeva ve Alim (2015, s.21), kamu spotlarinin, mevcut sosyal problemler hakkindaki énemli
gerceklere insanlarin dikkatini cekecek bilgiler tasidiklarini, 6nemli olanaklar sunduklarini ve olumlu
sonuglar saglayabildigini ifade etmiglerdir. Bu noktada, bireylerin yasam kalitelerini iyilestirmeyi
hedefleyen kamu spotlarinin hedef kitlenin herhangi bir konuda bilgisini ve davranigsal tutumlar
konusunda farkindaliklarini artirdigini séylemek muimkuindir. Son zamanlarda da, dinyanin
gundemini oldukca mesgul eden Covid-19 nedeniyle, saglikli davraniglari tesvik eden, saglk
iletisimine odaklanan kamu spotlarina siklikla rastlanmaktadir.

icerigin kullanici tarafindan olusturuldugu ve paylasildigi, karmasik bir dijital medya ve teknoloji
eko-sistemi olarak tanimlanabilen yeni medya ortaminda (Manganello, Bleakley ve Schumacher,
2020, s.1711), sosyal medya da 6nemli yer tutmaktadir. Sosyal medya, insanlarin online olarak
birlikte zaman gecirmelerine ve 6zel konularda birbirleriyle etkilesim ve baglanti kurmalarina izin
veren sanal bir iletisim olarak tanimlanabilir (Cheung, Chiu ve Lee, 2011, s.1337). Sosyal medyada
icerik ise, hedef kitle merkezli, etkilesimi esas alan, bilinirligi artirmaya yonelik Gretilip web sitelerine,
sosyal aglara veya diger dijital platformlara yiklenen her seyi ifade eder. Bu icerikler yazi, video,
fotograf veya kampanya seklinde olabilir (Saruhan, 2018, s.47-48).

Sosyal medya uygulamalari da kendi aralarinda farklilagmaya gitmistir. Ulkemizde en ¢ok kullanilan
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sosyal medya uygulamalari, YouTube, Instagram, Whatsapp, Facebook, Twitter’dir (We Are Social,
2021). Bu uygulamalarin her birinin kendine has yapisi ve normlari bulunmaktadir. Instagram,
kullanicilarina, fotograflar, kisa videolar, hikayeler paylasma imkani sunan, bunlar birtakim 6zel
filtre uygulamalari ile destekleyen, ¢evrimici bir mobil sosyal medya platformudur.

2010 yilinda piyasaya surulen, Instagram, icerik tabanli bir uygulamadir ve kullanicilarin ilgi alanlarini
ve yaraticiliklarini paylasmalarina olanak saglar. Instagram kullanicilari diger kullanicilari takip eder,
fotograflarini begenir, yorum yapar ve paylasabilir. Instagram, bunun yaninda ginimuzde markalar
icin de sosyal medyada 6nde gelen yaratici satig platformlarindan birisidir (Voorveld, Noort, Muntinga
ve Bronner, 2018, s.41).

We Are Social’in 2021 yili verilerine goére, tUlkemizdeki 16-64 yas arasi kullanicilarin glinde 7 saat
57 dakika internet kullandigi, bunun da 2 saat 57 dakikasinin sosyal medyada gectigi gérilmektedir.
Ozellikle gencler tarafindan kullanilan Instagram’in 46 milyon potansiyel izleyicisi bulunmaktadir.
Béylesine etkili bir sosyal medya platformu, Covid-19 sirecinde Saglik Bakanhgi gibi kamu
kurumlarinin hedef kitleleriyle etkilesimde bulunabilmelerine katki saglamis, geleneksel medyaiile es
zamanli olarak sosyal medyada icerik Uretmelerine ve toplumu ydnlendirmelerine olanak sunmustur.

1. Sosyal Medyada Kamu Spotlari ve Covid-19 Viriisiiyle
Miicadelede Kamu Spotlarindan Yararlanilmasi

Sosyal medyada, mesajin icerigini saglayan kaynak, hedef kitle tarafindan bilgiye erisme araci
olarak kanal ve hedef kitleye ulastirilan mesaj olarak iceriklerin bir degisim ve dénisim gegirdigini
sOyleyebiliriz.

GunUimuizde kamu spotlari, geleneksel medya ortamlarinin yaninda yeni medya ortamlarinda da
yer almaktadir ve bu dénusimden nasibini fazlasiyla almaktadir. Sosyal medyanin kullanicilarina
cevrimici platformlarda yayinlanan kamu spotlari hakkinda yorum yapabilme, icerikleri diledikleri gibi
paylasabilme 6zgurligu tanimasi da bu dénusumuin getirilerindendir.

Sosyal medya araclari araciigiyla da hedef kitleye sunulan kamu spotlari, kaynak ile izleyici
arasinda etkilesimli iletisim kurulmasini saglamaktadir. Kamu spotlarinin etkililigi noktasinda,
bu 6zglrligin sagladigl avantajlar ve dezavantajlar bulunmaktadir. Hedef kitlelerin birbirlerini
kolaylikla etkileyebildigi bu ortamlarda, izleyici kitlenin kamu spotuna yénelik tepkisini sekillendirme
noktasinda, bagka kullanicilarin begenilerinden, yorumlarindan ve yaklasimlarindan etkilenmesi
yuksek olasiliktir.

Salgin hastaliklar gibi halkin genelini etkileyen kiresel sorunlar karsisinda, hikimetlerin ve bu
konuda 6ncelikle akla gelen Saglk Bakanhg gibi kritik konumlarda yer alan kurumlarin, halkin
durumunu ve inanclarini anlayabilen, hastaliga yonelik aciklayici bilgi sunabilen, halki hastaligin
risklerinden korumaya yénelik yardim saglayabilen bilgiler sunmasi elzemdir. Bu noktada, hedef
kitleye ulasmanin bir yolu olarak kamu spotlarina bagvurulmasi, dogru bir iletisim stratejisidir.

Covid-19, kamu spotlarinin geleneksel medya ortamlarina ek olarak sosyal medya aglarn da dahil
olmak Uzere bircok kanal araciligiyla aninda yayilabildigi bir dénemde ortaya ¢ikmistir. Bu noktada,
hedef kitle ile iletisim kurmak igin, Covid-19 ile ilgili kamu spotlari, halk sagligini esas alan iletisim
cabalari icin 6nemli bir firsat olarak nitelendirilebilir.
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Halk sagligini temel alan iletisim ¢abalarinin ana hedeflerinden biri, halkin risk algilarini ve tutumlarini
sekillendiren saglik mesajlari yoluyla risk azaltma davranisini tesvik etmektir. Bu dogrultuda, kamu
spotlarina, halk sagligi iletisimi ¢cabalarinda tamamlayici bir unsur olarak basvurulmaktadir. Bu
noktada, henliz, sosyal medyanin Covid-19 ile micadelede sagligi koruma ve gelistirme noktasinda
sagladigi faydayi somut bir sekilde ortaya koymak hala ¢ok guagtar.

Kamu spotlari aracihgiyla Covid-19 gibi kiresel pandemilerde halk sagligi mesajlarini hedef kitlelerine
ulastirmay1 amaglayan kurum ve kuruluglarin, yeni medyanin igleyisi, avantajlari ve dezavantajlari
noktasinda yeterli bilgiye, donanima ve stratejiye sahip olmasi cok 6nemlidir.

Kamu spotlari, kamuoyunu etkileme ve halki sosyal sireclere déhil etme araci olarak kullanilabilir
(Iorayeva ve Alim, 2015, s.21). Kamu spotlarinda hedef kitleye sunulan mesajlarin hedef kitlede
yarattigi duygulara dikkat etmek gerekir. Unutulmamalidir ki, bir kamu spotu ne kadar etkili
hazirlanirsa, hedef kitle tarafindan algilanan duygular da bir o kadar yogun ve etkili olur. Kamu
spotlari hazirlanirken ginan sartlari gbz dntinde bulundurularak kullanilacak olan duygularin dikkatli
bir sekilde secilmesine 6zen gdsterilmelidir.

Kamu spotlarinda, hedef kitlenin korku, sugluluk, 6fke, GzUntu, igrenme, kiskanglik, mutluluk, seving,
gurur, merhamet, rahatlik ve umut gibi duygulari hissetmeleri saglanarak hedef kitle ikna edilmeye
calisiimaktadir (Nabi, 2002, s.291). Covid-19 gibi kiresel bir salgin hastalikta, hedef kitlenin Saglk
Bakanhgi tarafindan sunulan mesajlara azami dikkat etmesi, énleyici tedbirleri hayatina uygulamasi
ve benimsemesi ancak kamu spotu mesajlarinda sunulan igeriklerin bireyde olusturdugu birtakim
duygularla mamkuin olabilir.

Korku uyandirmak, tutum ve davranislari gucli bir sekilde etkileyebildiginden (Tannenbaum,
Hepler, Zimmerman, Saul, Jacobs, Wilson ve Albarracin, 2015, s.1178) kamu spotlarinda da siklikla
basvurulan bir stratejidir.

Covid-19 salgininin psikolojik bir yénu de korkudur. Korku, tehdit edici uyaranlarin algilanmasiyla
tetiklenen hos olmayan bir duygusal durum olarak tanimlanmaktadir (de Hoog, Stroebe ve de
Wit, 2008, s.84). Salgin hastaliklar gibi olaganistt durumlar, insanlarda korku uyandirabilir. Kamu
spotlarinda korku cekiciligine basvurulmasi durumunda, hedef kitlede karmasik duygulara yol
acilacagi g6z 6ninde bulundurulmalidir. Korku, insanlarin tedbirlere uymasini saglarken, onlar yok
sayma, gérmezden gelme gibi bazi savunma davraniglarina itmemelidir, aksi takdirde sunulan kamu
spotu mesajinin etkili olmasi mimkin degildir. Tehdit veya korku unsurlari yerine toplum yanlisi,
butunlestirici dili kullanan cekiciliklerin yer aldigi kamu spotlari, halk saghgini bu denli ilgilendiren bir
konuda daha guglu bir rol oynayabilir.

Covid-19 surecinde yayinlanan kamu spotlarinda, hedef kitleyi etkilemeye yoénelik bircok farkl
stratejiden yararlaniimistir. Bu stratejilerden birisi de, kamu spotlarinda Unla kullanimidir. Kamu
spotunda kaynak olarak yer alan Unlinin, deneyimleri, bir konudaki tanikhgr veya kisisel gérisi
hedef kitle icin bir nevi rehberlik hizmeti konumundadir (Shen ve Bigsby, 2013, s.18). Ozellikle,
gencler arasinda, Unlulerin ve aktorlerin kullanildigi kamu spotlarinin Gnlt olmayan bireylerin yer
aldig1 kamu spotlarina gére daha guvenilir bulunduguna dair kanitlayici calismalar (Shead, Walsh,
Taylor, Derevensky ve Gupta, 2011) mevcuttur. Bunun yaninda, halktan bireylerin yer aldigi kamu
spotlarinin da hedef kitlede bazi davraniglari gerceklestirme niyetinde artisa neden olabilecegini
gOsteren calismalar (Phua ve Tinkham, 2016) da bulunmaktadir. Bunun yaninda, Unlilerin



Nagihan Tufan Yenicikti, Havva Nur TARAKCI, Dogan Can GAZAZ

kisisel sosyal medya hesaplarindan bireyleri salginla micadele noktasinda etkileyecek mesajlar
paylagsmalarinin (6rnegin maske takmaya tesvik edici tweet paylasimi) da birgcok insana ulastigini
ve son derece ses getirdigini gorebiliyoruz.

Kamu spotlarinin hedef kitlelerin bilgi, tutum ve davraniglarinda degisiklik sagladigina dair
literatirde baska calismalar da bulunmaktadir. Ajilore, Atakiti ve Onyenankeya’nin 2017 yilinda
gerceklestirdikleri calismada, Ebola virisind 6nlemeye yoOnelik cabalarda, kamu spotlarinin
Universite dgrencilerine Ebola’yl 6énleme egitimini aktarmak icin énemli bir ara¢ oldugu sonucu
ortaya ¢ikmigtir. Bu durumda koronavirts ile micadelede kamu spotlarina bagvurulmasinin dogru
bir strateji oldugu anlagiimaktadir.

Ajilore ve digerleri (2017, s.650), Ebola virtistne ydnelik hazirlanan kamu spotlarinin dért agsamal
amacinin oldugu belirtmektedir. Bu amaglar su sekilde aciklanabilir:

1. Halki Ebola viristiniin nedenleri ve dnleyici tedbirleri konusunda egitmek,

2. Ebola virtsunin belirtileri ve tedavisi konusunda farkindalik yaratmak,

3. Ebola virtist hakkindaki yanlis anlamalari ve mitleri ele almak ve duzeltmek,
4

Ebola virisindn belirtileri ve semptomlari konusunda halkin birbirini egitmesini ve dolayisiyla bilgiye ulasma
noktasinda sikinti yasayan dezavantajli bireylerin hayatlarini kurtarmaya tesvik eden harekete gecirici
mesajlar sunmakiir.

Ulkemizde Saglk Bakanhg: tarafindan Covid-19 viriisiine karsi hazirlanan kamu spotlarinda da
halki egitmek, farkindalk olusturmak, yanls anlamalari dizeltmek ve virisle micadelede harekete
gecirmek, destek kazanmak amagclarinin gézetildigini sdyleyebiliriz. Bu kamu spotlarinin neler
oldugu, hangi bicimsel 6zellikleri tasidigi ve s6z konusu bu spotlarin hedef kitlede nasil karsilk
buldugu ise ¢alismamizin temel motivasyonunu olusturmaktadir.

Covid-19 hakkindaki kamu spotlarinin nasil algilandigi ve bu virisle ilgili bilgilerde kamu spotlarinin
oynadigi rol hakkinda ¢ok az sey bilinmektedir. Bu noktada, Covid-19 hakkinda hedef kitlenin bilgi
eksikligi, kamu spotlari araciligiyla desteklenebilir.

Covid-19 ile ilgili hedef kitleye farkindalik yaratan bir kamu spotu, ayni zamanda hedef kitlede konuya
iliskin bir duyarlilik olusmasini saglayabilir ve bu konuyla ilgili daha fazla bilgi arayisina girmelerini
de tesvik edebilir. Bunun yaninda, sosyal medyada paylasilan mesajlarin dogrulugunun tartisildigi
bir ortamda, kamu spotlari hedef kitleyi dogru bilgilendirme ve ydnlendirme noktasinda son derece
6nemli gbrevler Ustlenmektedir.

S6z konusu viris salgininin ne kadar surecegi bilinmemekle beraber yakin gelecekte benzer
sorunlarla karsilasmamiz durumunda salgin riskini azaltmak icin hedef kitlenin bilgi, tutum ve
algilarini belirlemek ve etkilemeyi bilmek 6nem kazanmaktadir. Bu ¢alisma, literatirdeki bu boslugu
doldurma amaci tasimakta ve bu noktada da 6nem kazanmaktadir.

2. Yontem

Bu calismanin amaci gunumuizde insanlari yogun bir sekilde etkileyen koronaviris salginina
kars! tedbir alinmasina ve Onlenmesine dair yayinlanan kamu spotlarinin insanlarin tutum ve
davraniglarini ne délcude etkilediginin/degistirdiginin tespit edilmesidir. Covid-19’un ortaya ciktig ilk
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glnden itibaren Saglik Bakanligi toplumu bilgilendirmek, bilinclendirmek ve nelere dikkat edilmesi
gerektigi gibi durumlarda sosyal medyay! yogun olarak kullanmistir. Calismanin temel problemini
de Saglk Bakanhgr’nin Covid-19 ile ilgili bilgilendirmek, dikkat cekmek ve insanlarda farkindalik
yaratmak amaciyla sosyal medya araclarindan birisi olan Instagram’dan yayinladigi kamu spotlarinin
insanlarin davraniglarinda bir degisiklige neden olup olmadigini tartigmaktir.

Bu dogrultuda su sorulara cevap aranacaktir:

1. Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarinin sireleri nelerdir?
2. Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarinin amaglari nelerdir?
3. Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarinin bicimsel dzellikleri nelerdir?

4. Katihmcilarin kamu spotunu izlemeden énceki tutumlari ile izledikten sonraki tutumlari arasinda anlamh bir
farkhhk var midir?

5. Katihmcilarin kamu spotuna izlemeden dnceki Covid-19 farkindaligi ile izledikten sonraki farkindaligi arasinda
anlamli bir farklilk s6z konusu mudur?

Arastirma Saglik Bakanligi’nin Covid-19 slrecinde insanlari bilgilendirmek ve bu konuda dikkat
cekmek icin siklikla fotograf, infografik ya da video paylastigi fotograf ve video paylasim sitesi olan
Instagramiile sinirlandiriimigtir. Televizyonla es zamanli olarak Instagram’da yayinlanan 5 kamu spotu
arastirma kapsaminda ele alinacaktir. Aragtirmanin uygulama kismi iki asamadan olugmaktadir. ilk
asamada arastirma kapsaminda ele alinan kamu spotlarina igerik analizi uygulanacaktir. icerik analizi
insan etkilesimlerinin, medya iceriklerinin, siyasi konugsmalarda ve haberlerde kullanilan kelimelerin
incelenmesinde, sosyal medya icerikleri ve daha bir¢gok alanda kayitll metinlerin arastiriimasina
yarayan, bunlarin altindaki gizil anlamlari ortaya ¢ikarmaya ¢aligsan ve uygulama alani oldukca genis
olan bir yéntemdir (Neuendorf, 2002, s.1).

icerik analizi, bir sdylemi anlamada ve yorumlamada, 6znel etkenlerden kurtulmayi saglamak amacini
tasimaktadir. S6ylemin goérinen, kolayca algilanan icerigi yerine gizli, Gstd 6rtdlu icerigini ortaya
cikarmayi saglamaktadir. icerik analizi mesajda bireyi goriinmeden etkileyen dgelerin belirlenmesini
saglayan ikinci bir okumadir (Bilgin, 2006, s.1).

Bir metin icinde yer alan unsurlari sistematik ve objektif bicimde belirtme yoluyla sonu¢ ¢ikarmaya
yarayan (Yildirnm, 2015, s.122) icerik analizinin temel varsayimi iletilerin ve iletisimin arastiriimasinin,
bu mesajlari alan kisilerin bazi yonlerine (inanclar, degerler) iliskin birtakim icgériler sunmasidir
(Berger, 2018, s.124).

Yazil, gorsel ve isitsel her tarlt kayitli iceriklere uygulanan icerik analizi bir teknik olarak metinlerde
kullanilan kavram ve temalarin disik maliyetle incelenmesi, &lgtlebilen veriler sunmasi, materyal
saglamadaki kolayligi, gegmis olaylari ya da var olan olaylari incelemeye olanak tanimasi ve genis
verileri kolay islenebilen sayisal verilere d6kebilmesi gibi acilardan avantajlar saglamaktadir (Berger,
2018, 5.126). icerik analizinin en 6nemli dayanag: olan istatistiki verilerle nitel verileri birlestirebilmesi
onun guclu bir teknik olmasini saglamistir. Nicel veriler bulgularin kalitesini artiracagi gibi yeni bakis
acilarinin ortaya ¢cikmasini da saglayacaktir. Nicel ve nitel arasindaki iligkiyi dogru bir sekilde ortaya
koymak arastirmanin kalitesini de etkileyecektir.

icerik céziimlemesi tic kavrami biinyesinde barindirmaktadir. Bu kavramlardan ilki icerik analizinde
c6zimlenecek icerigin belirli ve surekli uygulanan kurallara gére secilmesi yani sistematik olmasidir.
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ikinci olarak arastirmacinin kisisel dzelliklerinin ve egilimlerinin bulgularda etkin olmamasi yani
nesnel olmasidir. Arastirmacidan bagka bir arastirmacinin da ¢ézimleme iglemini tekrar ettiginde
ayni sonucun elde edilmesidir. Son olarak da icerik analizi nicelikseldir. iletilerin bitiintiniin hatasiz
bir sekilde betimlenmesi icerik analizinin temel amacidir. Bu amaci gergeklestirmede niceliklestirme
kesinlik istegi agisindan arastirmaciya yardim etmesi bakimindan énemlidir (Wimmer ve Dominick,
2007, s.20-21).

ikinci asamada ise, deney teknigine bagsvurulmustur. Kontroll(i kosullarda gerceklestirilen laboratuvar
deneylerinin yani sira deneklerin gercek yasamlarina daha yakin olmasi amaciyla saha ortamlarinda
da deneyler yurutulebilmektedir. Deney bir durumda bir seyi degisiklige ugratmak ve sonra degisiklik
olmadan var olanla sonucu karsilagtirmaktir. Deneysel arastirma nedensel iligkileri test etmek igin
guclu bir tekniktir. Bedenselligin G¢ kosulu olan zaman sirasi, ilinti ve higbir alternatif agciklamanin
bulunmamasi deney tasarimlarinda agikgca yerine getirilir (Neumann, 2009, s.358). Deneysel
arastirmada arastirmaci bir bagimsiz degiskeni manipule eder ve bunun bir ya da daha fazla bagimli
degisken Uzerindeki etkisini belirlemeye calisir. Bu yuzden kontrol deneysel arastirmalarda temel bir
rol oynar (Coskun, Altunigik ve Yildirm, 2017, s.72).

Deney 6ncesi-sonrasi seklinde iki asamadan olusmaktadir. Kamu spotlari katilimcilara izletiimeden
6nce demografik bilgileri, Covid-19 ile ilgili genel sorular ve kamu spotlari izletimeden énce o kamu
spotu ile ilgili tutumlarn sorulmustur. Daha sonra kamu spotlari izletilmis ve Covid-19 ile ilgili tutum
sorulari tekrar sorularak tutumlari élciimustar. Bu durum 5 kamu spotu icin tekrarlanmistir. Elde
edilen veriler bilgisayar ortamina aktarilarak SPSS 18.0 programinda analizleri gerceklestirilmistir.
Cahsmanin degerlendiriimesi asamasinda, Shapiro-Wilk testlerinde verilerin normal dagilim
gOstermedigi tespit edildiginden Wilcoxon isaretli siralar testi ile analizler yapilmigtir

Arastirmanin 6rneklemini Konya’da yasayan 15-45 yas arasindaki bireyler olusturmaktadir. Bu yas
grubunun secilmesindeki amag, Covid-19’un yayllmasinda buytk etkiye sahip yas araligi olmasidir.
Arastirmanin deney kisminda drneklem seciminde rastgele 6érnekleme tiru kullaniimistir. Olasiliksiz
Orneklemde birimler esit secilme sansina sahip degildir, birimlerin belirli 6zellikleri dikkate alinarak
Oérnekleme alinip alinmayacagi saptanir.

3. Verilerin Toplanmasi ve Kullanilan Olcekler

Calisma iki asamadan olugsmaktadir. Arastirmanin ilk asamasinda icerik analizi yéntemine
basvurulmustur. Calisma kapsaminda ele alinan Saghk Bakanhgi'nin Instagram hesabinda
paylastigi Covid-19 ile ilgili 5 kamu spotu incelenmistir. icerik analizi formunda yer alan kategoriler
calismanin literatliriinden ve Tarakci (2019)’nin “ikna Edici Mesaj Stratejisi Olarak Cekicilik” adli
calismasindan yararlanilarak hazirlanmistir. icerik analizinde kamu spotlarinin genel 6zellikleri,
bicimsel ve iceriksel Ozellikleri ele alinmigtir. Kamu spotunun sureleri, dig ses kullanimi, slogan
kullanimi, amblem kullanimi, mizik kullanimi, kamu spotlarinin amaglari ve gorsele iligkin 6zellikleri
icerik analizinin kategorilerini olusturmaktadir.

Calismanin ikinci asamasi olan deney formunda yer alan sorular Battn ve digerlerinin (2018) “Kamu
Spotlarinin Etkililigi Uzerine Bir Arastirma” isimli calismadan uyarlanmistir. Deneye toplamda 5
kamu spotu dahil edilmistir. Bu kamu spotlari Covid-19 Kamu spotu, Koronaviriis Kisisel Onlemler,
Koronavirts 14 Gun Kurali, Yeni Koronavirts Hastaligi-Sosyal Mesafe ve Riski Gorun-Asansér’dar.
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Saghk Bakanhgi Covid-19’a karsi insanlarda farkindalik yaratmak ve bilgilendirmek icin bircok kamu
spotu yayinlamig ve bunlar belirli bagliklar altinda yayinlamistir. Calismada her bir basliktan bir
kamu spotu arastirmaya dahil edilmistir.

Deney formu (¢ bélimden olugmaktadir. ilk bélimde Covid-19 kamu spotlari ile ilgili genel sorular,
ikinci béliimde her bir kamu spotunu izlemeden 6nce ve izledikten sonraki tutumlarini élgen sorular,
dcincu bélimde ise demografik sorular yer almaktadir.

Deney Covid-19’un yayilmasinda blyuk bir etkiye sahip olan 15-45 yas arasindaki rastgele secilen

75 kisiyle 13-19 Subat 2021 tarihleri arasinda gerceklestiriimigtir.

4. Bulgular ve Degerlendirme

Cahsmanin bulgular ve degerlendirmeler kisminda, yapilan icerik analizinden ve deneyden elde
edilen verilerin uygun istatistiki teknikler analiz edilerek arastirma sorulari cevaplanmaya galigiimigtir.

4.1. Icerik Analizinden Elde Edilen Bulgular

Tablo 1. Kamu Spotlarinin Sureleri

Siire
Covid-19 Kamu Spotu 0:48sn
Koronaviriis Kisisel Onlemler 1:55sn
Koronavirtis 14 GUn Kurali 1:42sn
Yeni Koronavirls Hastalgi - Sosyal Mesafe | 0:24sn
Riski Goriin-Asansor 0:21sn

Arastirma kapsaminda ele alinan ve Saglhk Bakanligi’'nin gerek televizyonlardan yayinladiklari
gerekse de sosyal medya araclarindan paylastiklari kamu spotlarinin sirelerine baktigimizda 21sn
ile 1dk 55sn. arasinda degismektedir. Kamu spotlar yénergesine gére; kamu spotlari film ve ya
ses seklinde hicbir sekilde 45 saniyeyi, alt bant seklinde ise higbir sekilde 10 saniyeyi gecemez.”
(Madde6/1) (Tarakci, 2019). Calisma kapsaminda ele alinan kamu spotlarindan 3 tanesi yasal
sinirlara uygun degilken 2 tanesi yasal sinirlara uygun olarak hazirlanmistir.

4.1.1. Dis Ses Kullanimi

Arastirmakapsaminda ele alinan kamu spotlarindan Riskigériin-Asansér, Yeni Koronavirtis Hastaligi-
Sosyal Mesafe ve Covid-19 Kamu Spotu kamu spotlarinda dis ses kullaniimistir. Koronavirtis
Kisisel Onlemler ve Koronaviriis 14 Giin Kurali kamu spotunda ise dis ses kullanilmamistir. Kamu
spotlarinda dis ses olarak Yeni Koronaviriis Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotunda kadin sesi
kullanilirken digerlerinde erkek sesi kullaniimigtir.

4.1.2. Slogan Kullanimi

Arastirma kapsaminda ele alinan 5 Kamu spotunun hepsinde slogan kullanimi s6z konusudur.
Kamu spotlarinin sonunda verilen sloganlar, sunulan mesajlarin hedef kitlede akilda kalicihgini
artirmasi acisindan énemlidir. Kamu spotlarinda slogan turlerine bakildiginda Riski Gériin-Asansér,
Koronavirtis Kisisel Onlemler ve Koronaviriis 14 Gin Kurali kamu spotlarinda uyarici hatirlatici,
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Yeni Koronavirlis Hastaligi-Sosyal Mesafe ve Covid-19 Kamu Spotu kamu spotlarinda ise umut
verici nitelikte oldugu gorulmektedir. Harekete gecirici sloganlarda “haydi, simdi sira sizde, simdi
sira bizde vb.” ifadeler, umut verici sloganlarda “basarabiliriz, yapabiliriz, yarin daha guzel olabilir,
daha guzel gunlere vb.” ifadeler, uyarici-hatirlatici sloganlarda “unutmayin, kacirmayin dikkatle
dinleyin vb.” ifadeler, yasaklayici sloganlarda da ise “israf etmeyin, atmayin, kullanmayin gibi ifadeler
kullaniimaktadir (Tarakci, 2019, s.381).

Kamu spotlarinda kullanilan sloganlarla verilen mesajlarin paralel olacagi distnulirse hazirlanan
kamu spotlarinda da uyarici-hatirlatici ve umut verici mesajlarin verilmesi anlamhdir. Clinkt kamu
spotlarinda temel amagclardan birisi, hedef kitlelerde amaclanan davranis degisikligini meydana
getirmektir. Covid-19 surecinde édnemli olan sosyal mesafe ve tedbirdir. Sosyal mesafe ve tedbirin
Covid-19’dan korunmak i¢in birincil amag oldugu distnulirse kamu spotlarinda hem uyarici hem de
umut verici mesajlarin olmasi manidardir.

4.1.3. Amblem /Logo Kullanimi

Kamu spotlarinin hepsinde Saglik Bakanhgi’nin logosu bulunmaktadir. Amblemler, kamu spotlarini
hazirlayan kurumun kimligini belitmede énemlidir.

4.1.4. Miizik Kullanim

Kamu spotlarin hepsinde muzik kullaniimistir. Kullanilan muzikler daha ¢ok enstrimantal maziklerdir
ve Riski Gériin-Asansér ve Yeni Koronavirtis Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotlarinda muzik ile
beraber solunum cihazlarinin sesi de yer almaktadir.

4.1.5. Kamu Spotlarinin Amaclar

Kamu spotlarinda birincil amag insanlarda yarar saglama misyonu (bilgilendirme, tanitma, uyarma,
farkindalik yaratma, bilinglendirme) ile inang, digliince ve tutum degistirmedir. Kamu spotlari ile
bireylerin sosyal bilingleri arttirilmaya calisiimaktadir (Tarakci, 2019, s.273). Arastirma kapsaminda
ele aldigimiz kamu spotlarindan Covid-19 Kamu Spotu, Koronaviriis Kisisel Onlemlerve Koronaviriis
14 Gdn Kurali kamu spotlari bilgilendirme amacini tagimaktadir. Covid-19’un ne oldugu ve virlisten
korunmak icin neler yapilmasi gerektigi kamu spotlari ile hedef kitleye aktariimig ve insanlarin bu
konuda bilgilendiriimesi amaclanmigtir. Riski Gériin-Asansér kamu spotunda ise Covid-19’a karsi
hedef kitlede farkindalik olusturmak amaclanmigtir. Kamu spotunda Ozellikle maske takma ve
sosyal mesafenin virtisten korunma da dnemi hakkinda bir farkindalik olusturma s6z konudur. Kamu
spotlarinda hedef kitlede farkindalik olusturmak onun mevcut durum hakkinda tutum ve davraniglarini
degistirmesinde yardimci unsurdur. Yeni Koronaviriis Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotunda ise
dayanisma-birliktelik amaci s6z konudur. Bu kamu spotunda sosyal mesafenin 6nemi vurgulanarak
Covid-19’un toplum olarak hep birlikte alinacak tedbirlerle yenilecegi vurgulanmaktadir.

4.1.6. Girsele iliskin Bilgiler

Bir mesajin etkili olmasinda hazirlanan goérselin dikkat ¢ekici olmasi 6nemlidir. Kamu spotlarindan
Covid-19 Kamu Spotu, Koronaviriis Kisisel Onlemler, Koronavirtis 14 Giin Kuralive Yeni Koronavirtis
Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotlari renkli olarak hazirlanmigtir. Fakat Riski Gértin-Asansérkamu
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spotu renkli olarak baglamis ve daha sonra siyah beyaza dénmustir. Verilmek istenen mesajin
hazinlt, karamsar ya da ciddiyet gerektiren bir konu olmasi siyah beyaz renklerin kullaniimasini
saglamigtir. Burada da virlisin normal hayatta tedbir alinmadiginda ¢ok kolay bir sekilde
bulasabilecegi ve buyuk bir risk olusturdugu kamu spotunda renkliden siyah beyaza dénlismesi ile
hedef kitleye anlatiimak istenmisgtir.

4.1.7. Unlii Kullanimi

Unlii kullaniminin bir mesajin hatirlanabilirligi ve ikna giliciinii artirma acisindan énemli oldugu
sOylenebilir. Toplum tarafindan sayilan Gnlulerin mesaji iletmedeki roli onlarin guvenirliligi ve
inandiricih@r bakimindan énemlidir. Sevilen ya da saygi duyulan bir Unll, hedef kitle tarafindan
guvenilir bir kaynak olarak gorilmekte ve onlardan gelen mesajlara daha ¢ok inanmaktadir.

Koronavirtis Kisisel Onlemler ve Koronaviriis 14 Giin Kurali kamu spotunda Gnli kullanimi séz
konusu iken diger kamu spotlarinda Gnlii kullanimi yoktur. Bu kamu spotlarinda Taner Olmez (Dr.
Ali Vefa) ve Timucgin Esen (Dr. Ates Hekimoglu) oynadiklar dizilerdeki karakterlerin ses tonu ve
hareketleri ile Covid-19’a karsi insanlari bilgilendirmektedir. Bu da insanlar Gzerinde hem mesajin
hatirlanabilirligini hem de ikna gicini artirmaktadir.

4.1.8. Kamu Spotu Videolarimin Tiirii

Arastirma kapsaminda ele alinan Covid-19 ile ilgili kamu spotlarindan Riski Gériin-Asansér ve
Covid-19 Kamu Spotu kamu spotunda canlandirma video tiurt kullanilirken diger kamu spotlarinin
aciklama/anlat videolari oldugu gérilmektedir

Canlandirma videolarinda Covid-19’un ne oldugu ve insanlarin virlisten nasil korunmasi gerektigi
dis ses tarafindan anlatilirken canlandirma yapilmigtir. Agiklama /anlati videolarinda ise konu ile
ilgili aciklayici bilgiler yer almaktadir. Canlandirmalarin ya da acgiklamalarin hedef kitle Gzerinde
daha fazla etki birakarak akilda kalma olasiligini yikselttigi sdylenebilir.

4.2. Deneysel Arastirmadan Elde Edilen Bulgular
Tablo 2. Covid-19 ile ilgili Bilgilerin Takip Edildigi Mecra

Frekans Yiizde
internet 27 36,0
Sosyal Medya 30 40,0
Televizyon 17 22,7
Gazete 1 1,3
Toplam 75 100,0

Arastirmaya katilan katilimcilarin %401 Covid-19 ile ilgili bilgileri sosyal medya platformlarindan
takip ederken %36’sI internetten %22,7’si ise televizyondan Covid-19 ile ilgili bilgileri takip ettiklerini
belirtmiglerdir.



Tablo 3. Kamu Spotlarini Bilgilendirici Bulup Bulmama

Frekans | Yiizde
Evet 47 62,7
Hayir 28 37,3
Toplam 75 100,0
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Arastirmaya katilan katilimcilarin %62,7’si Saghk Bakanligi tarafindan Covid-19 ile ilgili yayinlan
kamu spotlarini bilgilendirici bulurken %37,3’U0 ise bu spotlar bilgilendirici olarak gérmediklerini

belirtmiglerdir.

Tablo 4. Covid-19 ile ilgili Yayinlanan Kamu Spotlari

N Ortalama Sai.ma
Kamu spotlari toplumu dogru yénlendirmektedir. 75 4,01 , 744
Covid-19 ile ilgili &nemli bilgiler veriyor. 75 3,99 ,937
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlari bilgilendiricidir. 75 3,96 ,907
Igﬂldrr;:ilt:iygsin\/lzr::l;;lr:jcdlﬁl|§| artirmak i¢in Covid-19 ile ilgili daha fazla 75 3.96 1,006
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlari faydalidir. 75 3,93 ,859
Kamu spotlari toplumsal farkindalik olusturuyor. 75 3,91 ,947
Covid-19 hakkinda insanlari bilinglendiriyor. 75 3,91 ,903
Kamu spotlari saglikli yasam agisindan yararhdir. 75 3,89 ,847
Kamu spotlarinda bilgilendirici ve agiklayici ifadelere yer verilmektedir. 75 3,88 ,999
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlari yol géstericidir. 75 3,88 ,885
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlari gercekgidir. 75 3,64 ,968
Kamu spotlari harekete gegirir. 75 3,47 1,057
oola\éir(:]-;jri1||eei|%g|)|/:r$1:;i?: kamu spotlari virus ile ilgili yanhs bilgilerin 75 3.45 1,082
gr?:qlggf ile ilgili kamu spotlarini izledikten sonra insanlarin farkindaliklari 75 3.40 950
Covid-19 ile ilgili kamu spotlarini yaratici bulurum. 75 2,93 977
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlari kayg vericidir. 75 2,92 1,217
Kamu spotlan sikici bir Uslupla hazirlanmistir. 73 2,70 1,127
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlarinda ¢ok fazla abarti vardir. 75 2,31 1,115
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlari korkutucudur. 75 2,15 1,074
Covid-19 ile ilgili yapilan kamu spotlari rahatsiz edicidir. 75 2,07 1,031
Valid N (listwise) 73

Katilimcilarin Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlari hakkindaki gérislerini ortaya koyan
ifadelerin betimleyici istatistikleri incelendiginde en yuksek ortalamayi alan ifadelerin toplumun
bilinglenmesi, bilgilenmesi ile ilgili ifadelerde oldugu ortaya ¢ikmistir. “Kamu spotlari toplumu dogru
ybnlendirmektedir” ifadesi 4,01 ortalama deger ile katihmcilarin en fazla énem verdikleri ifade
olmustur. WHO’nun pandemi olarak nitelendirdigi Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarinin
Covid-19 ile ilgili 6nemli bilgiler vermesi (3,96), bilgilendirici olmasi (3,96) ve insanlarda virUs ile
ilgili farkindahgin ve toplumsal bilincin artmasi i¢in daha fazla kamu spotu yayinlanmasi gerektigini
(3,96), Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarinin faydal oldugunu (3,93) ifade etmektedirler.
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Ayrica yayinlanan kamu spotlarinin koronaviris hakkinda toplumsal farkindalik olusturdugunu
(3,91) ve insanlari bu konu hakkinda bilinglendirdigini (3,91) de sdyleyebiliriz.

Saglik Bakanhgi tarafindan Covid-19 ile ilgili paylasilan kamu spotlari ile ilgili ifadelerden kamu
spotlarinin iletisim hedefleri ile ilgili ifadeler de 3’Un Uzerinde ortalama degerlere sahiptir. Kamu
spotlarinin amaci insanlarin tutum ve davraniglarini degistirmeye ydnelik genel bir mesaj ¢ercevesi
olusturarak topluma faydal olmaktir. Kamu spotlari, hedef kitleyi bir sey yapmaya tesvik etmede
etkilidir (Tarakci, 2019, s. 292). Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarini da katilimcilarin
saglikli yasam acisindan yararli (3,89), yol gdsterici (3,88), bilgilendirici ve agiklayiciy1 (3,88)
olarak gordukleri anlagiimaktadir. Ayrica katihmcilar Covid-19 ile ilgili kamu spotlarini yol gésterici
(3,88), gercekei (3,64), harekete gecirici (3,47) olarak goriirken kamu spotlarinin Covid-19 ile ilgili
yanlig bilgilerin olusmasini engelledigi (3,45) ve insanlarin izledikten sonra farkindaliklarinin arttigi
(3,40) disuncesine de sahip olduklari goéralmektedir. Saglik Bakanhgi tarafindan Covid-19 ile ilgili
yayinlanan kamu spotlarinin bilgilendirme, yol gésterici olmasi, bilinglendirmesi, harekete gecirmesi
ve farkindalik olusturmasi gibi hedefleri yerine getirdigi ve katihmcilar Gzerinde etkili oldugu
sdylenebilir.

Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarinin insanlari nasil etkiledigi ile ilgili ifadeler ortalamalar
en dusuk ifadelerdir. Bu ifadelere kullanicilar katilmama ydninde gorus bildirmiglerdir. Bagka bir
ifade ile katihmcilar tarafindan bu ifadeler ¢ok fazla kabul gérmemigtir. Katimcilarin Covid-19 ile
ilgili yapilan kamu spotlarini rahatsiz edici (2,07), korkutucu (2,15), ¢ok fazla abartili (2,31), kamu
spotunda kullanilan Uslubu sikici (2,70) ve kaygi verici (2,92) olduguna katiimadiklari ortaya ¢cikmigtir.
Ayrica katilimcilarin Covid-19 ile ilgili yayinlanan kamu spotlarini yaratici (2,93) bulmadiklari da
sdylenebilir.

Tablo 5. Kamu spotlarini yeterli bulma

| Frekans Yizde
Evet 38 50,7
Hayir 37 49,3
Total 20 100,0

Arastirmaya katilan katilimcilarin %50,7’si Saglik Bakanligi tarafindan Covid-19 ile ilgili yayinlanan
kamu spotlarini yeterli bulurken %49,3’G bu spotlari yeterli bulmamaktadir.

Tablo 6. Covid-19 Kamu Spotunun Davranis ve Tutum Etkinligi Olup Olmadigina iliskin Wilcoxon isaretli Siralar Testi
Sonuclari

N |Ort.| S.S. z p
Kamu spotlari Covid-19 hakkinda Once 75 2,36 | ,650
o ) -1,962 | ,050
detayli bilgi vermektedir Sonra | 75 | 259 737
Covid-19’dan korunma konusunda Once 75 |2,68| ,573
o . . -2,645 | ,008
bilinclendirmektedir Sonra 75 | 2,87 | ,414
Covid-19’dan korunma konusunda Once 75 2,43 | ,640
-1,086 | ,278
farkindalik olusturmaktadir Sonra 75 2,53 | ,741
Covid-19’dan korunma konusunda Once 75 2,36 | ,650
. : -1,695 | ,090
harekete gecirmektedir Sonra 75 2,49 | ,705
Covid-19 ile ilgili gevremi Once | 75 |2,41| ,790
o . LT -1,947 | ,052
bilinglendirme istegi duyuyorum Sonra 75 | 2,57 | ,738
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Saglik Bakanhgi tarafindan yayinlanan Covid-19 Kamu Spotu ile ilgili verilere bakildiginda “Kamu
spotlar Covid-19 hakkinda detaylh bilgi vermektedir” (Z=-1,962, p=0,050) ve “Covid-19’dan korunma
konusunda bilin¢clendirmektedir” (Z=-2,645, p=0,008) ifadeleri icin kamu spotunu izleme éncesi ve
sonrasi puanlar arasinda olusan farkliligin istatistiksel olarak anlamli oldugu ve bu spotun Covid-
19’dan korunma konusunda insanlari bilgilendirmede ve bilinglendirmede etkin oldugu gérulmustur.
Ayrica Covid-19 Kamu Spotu’nun Covid-19’dan korunma konusunda farkindalk olusturma (Z=-1,086
p=0,278), Covid-19’dan korunma konusunda harekete gecirme (Z=-1,695, p=0,90) ve katihmcilarin
cevresindekileri bilinglendirme istegi duyma (Z=-1,947, p=0,052) ifadeleri izleme éncesi ve sonrasi
puanlar arasinda olusan farkliligin istatistiksel olarak anlamli bir farkliik olmadigi ortaya ¢ikmigtir.

Covid-19 Kamu Spotu’nu katimcilarin %65,3’0 akilda kalici olarak bulurken %34,7’si ise akilda
kalici bulmadiklarini ifade etmiglerdir.

Yapilan igerik analizi sonuglarina gére ise; bu kamu spotu bilgilendirme amacini tagimaktadir. Covid-
19’un ne oldugu ve viristen korunmak igin neler yapilmasi gerektigi kamu spotlari ile hedef kitleye
aktarilmig ve insanlarin bu konuda bilgilendiriimesi amaclanmistir. Yapilan deneysel arastirmada da
bu kamu spotunun insanlari bilgilendirdigi ve bilinglenmesini arttirmada etkin oldugu ortaya ¢ikmistir.

Tablo 7. Koronaviriis Kisisel Onlemler Kamu Spotu Davranis ve Tutum Etkinligi Olup Olmadigina iliskin Wilcoxon isaretli
Siralar Testi Sonuglari

N | Ort. S.S. y4 p
Kamu spotu koronaviriisten korunmak igin alinmasi gereken | Once 75 | 2,53 | ,600
R o -3,539 ,000
kisisel 6nlemler konusunda etkilidir. Sonra 75 | 2,83 ,476
Koronavirsten korunmak igin gereken 6nlemler hakkinda Once 75| 249 | ,601
. o . . -4,794 ,000
insanlari bilinglendirmektedir. Sonra 75 | 2,87 342
Koronavirtsten korunmak igin gereken 6nlemler hakkinda Once 75 | 237 | ,653
. < -4,258 ,000
insanlarin farkindahgini artirmaktadir. Sonra 75| 2,79 527
Koronaviriisten korunmak igin gereken 6nlemler hakkinda Once 75 | 2,33 | ,684
. . ; -3,528 ,000
insanlari harekete gecirmektedir. Sonra 75 | 2,61 ,590
Koronavirtsten korunmak igin gereken 6nlemlerle ilgili Once 75 | 2,44 | 775
I : 2 -2,738 ,006
cevremi bilin¢glendirme istegi duyuyorum. Sonra 75 | 2,63 ,653

Saghk Bakanligr’nin Covid-19 riskine kargi alinmasi gereken dnlemleri Mucize Doktor dizisinde Dr.
Ali Vefa karakterini canlandiran Taner Olmez’in anlattigi Koronaviris Kisisel Onlemler Kamu Spotu
ile ilgili verilere bakildiginda; “Kamu spotu koronaviristen korunmak icin alinmasi gereken kisisel
Onlemler konusunda etkilidir” ifadesi icin izleme dncesi ve sonrasi puanlar arasinda olusan farklihk
anlamli bir farkhhktir (Z=-3,539, p=0,000). Bu kamu spotunun koronaviriisten korunmak icin gerekli
olan kisisel dnlemlerle ilgili etkiyi arttirdigl ortaya ¢ikmistir. Ayrica “Koronaviriisten korunmak igin
gereken 6nlemler hakkinda insanlari bilinglendirmektedir” (Z=-4,794 p=0,000) ifadesi ve “Korona-
viristen korunmak icin gereken énlemler hakkinda insanlarin farkindahgini artirmaktadir’ (Z=-4,258,
p=0,000) ifadesinde de izleme Oncesi ve sonrasi puanlar arasinda olusan farklilik istatistiki olarak
anlamh bir farkhhktir ve kamu spotunun insanlari bilinglendirmede ve virise kargi farkindaligini
artirmada etkin oldugu sdylenebilir.

Koronaviriis Kisisel Onlemler Kamu Spotu, koronaviriisten korunmak icin gereken énlemler
hakkinda insanlari harekete gecirmekte (Z=-3,528 p=0,000) ve katihmcilar énlemlerle ilgili cevreyi
bilinglendirme istedigi duymada (Z=-2,738 p=0,006) etkin olduklar ortaya ¢ikmigtir. Yani bu ifadeler
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icin izleme dncesi ve sonrasi puanlar arasinda olusan farklilikta anlamli bir farkhliktir.

Koronavirlis Kisisel Onlemler Kamu Spotu’nu katilimcilarin biyiik cogunlugu (%88) akilda kalici
olarak bulmaktadir. Kamu spotunda Unlu kullanimi hem hatirlanabilirliligi hem de ikna ediciligi
artirmaktadir. Bu spotta da Taner Olmez’in yer almasi akilda kalicihgini artirmistir denilebilir.

Tablo 8. Koronaviriis 14 Giin Kurali Kamu Spotu Davranis ve Tutum Etkinligi Olup Olmadigina iliskin Wilcoxon isaretli
Siralar Testi Sonuclari

N Ort. S.S. y4 p
Kamu spotlari koronaviriiste 14 giin kuralina dikkat | Once 75 2,41 ,699
L -4,103 ,000
¢cekme konusunda etkilidir. Sonra 75 2,79 ,501
. . N Once 75 2,72 ,559
Koronavirtste 14gun kurali hakkinda bilingliyim -3,350 ,001
Sonra 75 2,96 ,257
Koronavirlste 14 gin kuralina uyulmasi gerektigi Once 75 2,52 ,601
-3,962 ,000
konusunda farkindalik olusturmaktadir. Sonra 75 2,77 ,509
Koronavirlste 14 giin kuralina uyulmasi gerektigi Once 75 2,28 ;745
. . . -3,043 ,002
konusunda insanlari harekete gecirmektedir. Sonra 75 2,53 ,664
Koronaviriste 14 gtin kurali ile ilgili gevremi Once 75 2,45 ;793
o . R -2,295 ,022
bilinglendirme istegi duyuyorum Sonra 75 2.60 ,735

Yurt disindan dénuglerde uyulmasi gereken kurallari ve alinmasi gereken Onlemleri anlatan
Koronaviris 14 Gun Kurali kamu spotu ile ilgili tabloya bakildiginda, yayinlanan kamu spotunun
koronavirliste 14 gun kuralina dikkat cekme konusunda etkili (Z=-4,103 p=,000) oldugu ortaya
cikmigtir. Katilimcilarin koronavirtste 14 gun kuralina dikkat cekme konusunda bu spotu izlemeden
Once ortalamalarn 2,41 iken izledikten sonra ortalamalari 2,79’a yUkselmistir.

Ayrica Yurt digi dénuslere dair uyarilarin “Hekimoglu” dizisinin basrol oyuncusu Timugin Esen
tarafindan yapildigr kamu spotunda Koronavirtiste 14 gin kuralina uyulmasi gerektigi konusunda
farkindalik olusturmakta (Z=-3,962 p=,000), insanlari harekete gecirmekte (Z=-3,043, p=,002) ve
katihmcilarin gevresindeki kisileri 14 gun kurali hakkinda bilin¢lendirme istegi duyduklari (Z=-2,295
p=,022) gbrilmektedir. Bagka bir ifade ile bu kamu spotunun Covid-19 ile ilgili farkindahg arttirdig,
insanlari kurallara uymasi konusunda harekete gecirdigi ve cevresini de bilinglendirmek istedigi
gOruasind olumlu yénde desteklemektedir.

Koronavirts 14 Gun Kurali kamu spotu katihmcilarin buyik cogunlugu (%85) tarafindan akilda kalici
olarak bulunmaktadir.
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Tablo 9. Yeni Koronaviriis Hastali§i-Sosyal Mesafe Davranis ve Tutum Etkinligi Olup Olmadigina iliskin Wilcoxon Isaretli
Siralar Testi Sonuclari

N Ort. S.S. y4 p
Kamu spotlari koronaviriiste sosyal mesafenin | Once 75 2,47 ,684
énemine dikkat gekme konusunda etkilidir -1,7%6 1,079
¢ Sonra | 75 | 264 | ,710
Koronaviriiste sosyal mesafenin 6nemi Once 75 2,80 ;465
o -3,127 ,002
konusunda bilingliyim Sonra 75 2,97 ,163
Koronaviriiste sosyal mesafenin 6nemi Once 75 2,45 ,622
-2,518 ,012
konusunda farkindalik olusturmaktadir. Sonra 75 2,69 ,639
Koronaviriiste sosyal mesafenin 6nemi Once 75 2,37 ,673
) . -2,483 ,013
konusunda harekete gecirmektedir. Sonra 75 2,55 ,684
Koronavirtiste sosyal mesafenin énemi ile ilgili | Once 75 2,49 724
S ; S -2,667 ,008
cevremi bilinclendirme istegi duyuyorum. Sonra 75 2,71 ,653

Saglik Bakanligi tarafindan Covid-19’da sosyal mesafeye dikkat cekmek amaciyla yayinlanan Yeni
Koronavirts Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotu, katilimcilarda sosyal mesafenin énemi konusunda
farkindalik olusturmakta, (Z=-2,518, p=0,012) sosyal mesafe hakkinda harekete gecirmekte (Z=-
2,483, p=0,013) ve sosyal mesafenin 6énemi hakkinda diger kisileri bilinclendirme istegi duymalarini
(Z=-2,667, p=0,008) sagladigi anlasiimaktadir. Ayrica Covid-19’da sosyal mesafenin 6nemi
konusunda katilimcilarin bilingli olduklarini distndukleri (Z=-3,127 p=0,002) ortaya ¢cikmaktadir.

Yeni Koronaviris Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotu verilerine bakildiginda izleme 6ncesi
ve sonrasi puanlar arasi farkhligin kamu spotlari Covid-19’da sosyal mesafenin 6nemine dikkat
cekme konusunda etkilidir (Z=-1,756, p=0,079) ifadesi icin istatistiksel olarak anlamli olmadigi
go6rulmustur. Katihmcilar bu kamu spotunun sosyal mesafenin 6nemi konusunda etkili olmadigini
disunmektedirler.

Yeni Koronavirtis Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotunu katihmcilarin %61,3’0 akilda kalici olarak
bulurken %38,7’si bu kamu spotunun akilda kalici olmadigini belirtmistir.

Tablo 10. Riski Gériin-Asansér Kamu Spotu Davranis ve Tutum Etkinligi Olup Olmadigina iliskin Wilcoxon isaretli
Siralar Testi Sonuclari

N Ort. S.S. 4 o]
Kamu spotlari koronavirliste tedbirin 5nemine Once 75 2,53 ,600
. - -1,153 ,249
dikkat cekme konusunda etkilidir Sonra 75 2,64 ,690
Koronaviriiste tedbir amagh maske takma Once 75 2,92 273
o -,108 914
konusunda bilin¢liyim Sonra 75 2,92 ,359
Koronaviriste tedbir amagh maske takma Once 75 2,56 ,620 809 418
konusunda farkindalik olusturmaktadir. Sonra 75 2,63 712 ’
Koronavirlste tedbir amagl maske takma Once 75 2,41 ,699
. . -2,047 ,041
konusunda harekete gecirmektedir. Sonra 75 2,56 740
Koronovirts riskine dikkat gekerek maske takma | Once 75 2,63 ,653 1604 109
ile ilgili cevremi bilinglendirme istedi duyuyorum | Sonra 75 2,71 632 ’ ’

Saghk Bakanhgi’nin Covid-19’dan korunmak icin maske takmanin énemini vurguladigi Riski Gorun-
Asansor kamu spotu katilimcilari maske takma konusunda harekete gegirdigi (Z=-2,047 p=0,041)
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ortaya ¢ikmistir.

Ayrica, Riski Goérin-Asansér kamu spotu ile ilgili tablo incelendiginde, kamu spotu ile ilgili olan
maddelerin izleme dncesi ve sonrasi puanlar arasindaki farkliligi istatistiki olarak anlamli olmadigi
g6ralmastar. Bu ifadelerin anlamhlik degerleri su sekildedir: “Kamu spotlarn koronaviriiste tedbirin
6nemine dikkat cekme konusunda etkilidir (Z=-1,153 p=0,249), “Koronavirlste tedbir amacl
maske takma konusunda bilin¢liyim (Z=-,108 p=0,914), Koronavirlste tedbir amacl maske takma
konusunda farkindalik olusturmaktadir (Z=-,809 p=0,418) ve Koronovirls riskine dikkat ¢cekerek
maske takma ile ilgili cevremi bilinglendirme istegi duyuyorum (Z=-1,604 p=0,109). Baska bir ifade
ile katilimcilarin Riski gériin-Asansér kamu spotunun maske takma konusunda dikkat cektigine,
maske takma konusunda farkindalk olusturduguna, insanlari tedbir konusunda bilin¢lendirdigine
ve cevrelerindeki insanlari da maske takma konusunda bilinglendirmek istedikleri gorusune
katilmadiklari ortaya ¢ikmistir.

Katihmcilarin %74,7’si Riski Gérin-Asansdr kamu spotunu akilda kalici bulurken %25,3°0 ise bu
spotu akilda kalici bulmadiklarini belirtmiglerdir.

Tablo 11. Covid-19 ile ilgili Yayinlanan Kamu Spotlari ile ilgili Diistince

- -

c £ E £ = o

g2 < N S >

€Eo o * > £

EZ | £ | £ | E | =

ss | § | £ | § | §

2

Covid-19 ile ilgili izledigim kamu spotlarindan etkilendim 16 44 6 3 6

%21,3 %58,7 | %8,0 %4,0 %8,0

izledigim kamu spotlari bilgilendiriciydi 31 35 5 > 2

%41,3 %46,7 | %6,7 %2,7 %2,7

izledigim kamu spotlari bu konu ile ilgili farkindahgimi artirdi 19 35 11 8 2
%25,3 | %46,7 | %14,7 | %10,7 | %2,7
izledigim kamu spotlari beni harekete gecirdi(maske takmada, 23 29 8 7 8

kisisel 6nlemlerde, sosyal mesafede vb.)
%30,7 | %38,7 | %10,7 | %9,3 | %10,7

izledigim kamu spotlari dikkat cekiciydi 14 33 18 5 5

%18,7 %44,0 | %24,0 | %6,7 %6,7

izledigim kamu spotlari beni diistindirdii 12 32 18 9 4

%16 %42,7 | %24,0 | %12,0 | %5,3

izledigim kamu spotlarinin mesajlari anlasilirdi 34 32 6 1 2

%45,3 %42,7 %8 %1,3 %2,7

Saglik Bakanhgr’nin Covid-19ile ilgili yayinladiklari ve arastirma kapsaminda ele alinan kamu spotlari
ile ilgili katilimcilarin dustncelerini yansitan tabloya bakildiginda; katihmcilarin %58'’i Covid-19 ile
ilgili izledikleri kamu spotlarindan etkilendiklerini belirtirken %46,7°si ise izledikleri kamu spotlarini
bilgilendirici olarak bulmuslardir.



Nagihan Tufan Yenicikti, Havva Nur TARAKCI, Dogan Can GAZAZ

Katilimcilarin %46,7’si izledikleri kamu spotlarinin Covid-19 ile ilgili farkindaliklarini arttirdigini
belirtirken %10,7’si farkindaliklarini arttirmadigini yani kamu spotlarinin bu konu ile ilgili farkindalik
olusturmadigini distinmektedirler.

Katilimcilar, izledikleri kamu spotlarinin maske takma, kisisel nlemler ve sosyal mesafe gibi konularda
%38,7’sini harekete gecirdigini %10,7’ini ise hicbir sekilde harekete gecirmedigini belirtmiglerdir.
Ayrica katilimcilarin %44°G kamu spotlarini dikkat ¢ekici bulurken %24°G bu konuda kararsiz kalmis,
%6,7’si ise kamu spotlarini dikkat ¢ekici olarak gérmediklerini belirtmiglerdir. Katilimcilarin %42,7’si
Covid-19 ile ilgili izledikleri kamu spotlarini dasindirtct bulurken %12’si ise kamu spotlarinin
disundurict olmadigini %24°G ise bu konuda kararsiz olduklari ortaya c¢ikmigtir. Covid-19 ile
ilgili kamu spotlarinda verilen mesajlari %42,7’si anlagilir bulurken %2,7’si ise mesajlarin anlasilir
oldugunu disunmemektedir.

Tablo 12. Demografik Ozellikler

Cinsiyet Frekans Yizde
Kadin 42 56
Erkek 33 44
Toplam 75 100
Egitim Dizeyi

iIkégretim 3 4,0
Lise 14 18,7
Universite 49 65,3
Lisansustu 9 12,0
Toplam 75 100

Arastirmaya katilan katilimcilarin %70’ini kadinla olustururken %30’unu erkekler olusturmaktadir.
Ayrica katilimcilarin %35’, Gniversite mezunu iken %35'’i lisansustu egitim almis, %20’si lise mezunu
%10’u ise ilkokul mezunudur.

Sonuc

Saglik Bakanhgi’'nin Covid-19 slrecinde toplumu bilgilendirmek, bilinclendirmek ve Covid-19 ile
ilgili bazi noktalara dikkat cekmek amaciyla yayinladigi kamu spotlarinin insanlar Gzerinde bir tutum
ya da davranis degisikligi olusturup olusturmadigini secilen kamu spotlari Gzerinden degerlendiren
bu ¢calismada, izletilen bes kamu spotunun insanlarda davranis degisikligine olumlu katki sagladigi
goralmasgtdr.

Toplumu koronaviris hakkinda bilgilendirme amaciyla yayinlanan Covid-19 Kamu Spotu insanlari
Covid-19 hakkinda bilgilendirme ve bilinglendirme acgisindan olumlu bir tutum olusturdugu
goérulmustur. Kamu spotu izletildikten sonra katilimcilarin tutumlarinda olumlu yénde bir degisim
oldugu ortaya ¢ikmigtir. Fakat Covid-19 Kamu Spotu, Covid-19 hakkinda insanlarda farkindalik
olusturmadigi, Covid-19 ile ilgili insanlarin dikkatini cekmedigi ve cevrelerindeki diger insanlari
bilinglendirme konusunda etkilemedigi tespit edilmisgtir.

incelenen bir diger kamu spotu olan Koronavirtis Kisisel Onlemlerve Koronaviriis 14 Giin Kuralikamu
spotlari koronavirtsten korunmak icin dikkat edilmesi gereken kisisel 6nlemler ve yayilmasini 6nlemek
amaciyla dikkat edilmesi gereken 14 kural hakkinda insanlarn bilgilendirme amaci tasimaktadir.



Kamu Spotlarina Covid-19 Yansimasi:Sadlik Bakanligi’'nin Sosyal Medya Platformlarinin incelenmesi

Koronavirtis Kisisel Onlemler kamu spotunda Mucize doktor dizisinde Dr. Ali Vefa karakteri ile yer
alan Taner Olmez'in ve Koronavirlis 14 Giin Kurali kamu spotunda ise Hekimoglu dizisinde Dr.
Ates Hekimoglu karakterini canlandiran Timugin Esen’in yer almasi kamu spotunda verilen mesajin
hatirlanabilirligi ve insanlar Uzerinde ikna etme glclnin ylksek olmasini saglamaktadir denilebilir.
Cunkl toplum tarafindan sevilen ya da sayilan bir Gnli guvenilir bir kaynak olarak gdérilmekte
ve mesajlarin inandiriciligr artmaktadir. Bu iki kamu spotunda da izletildikten sonra Covid-19’da
kisisel 6nlemlerin etkili oldugu, insanlari bilinglendirdigi, insanlarin kigisel 6nlemler ve 14 glin kurali
hakkinda farkindaligi arttirdigi, insanlari bu konularda harekete gecirdigi ve ¢evresindeki insanlari
da kisisel énlemler ve 14 gin kurali hakkinda bilinglendirme istegi duyma konusunda olumlu bir
tutum degisimi oldugu ortaya ¢ikmigtir.

Koronavirliste sosyal mesafenin énemine dikkat ¢ceken, dayanisma ve birliktelik amaci tasiyan
Yeni Koronavirtis Hastaligi-Sosyal Mesafe kamu spotunun Covid-19’da sosyal mesafe konusunda
dikkat cekici olarak gérilmedigi ortaya cikmistir. Katihmcilarin izleme 6ncesi ve izleme sonrasi
puan farkhliklarinin anlamh bir farkllik olmadigi tespit edilmigstir. Fakat bu kamu spotunun sosyal
mesafede insanlarin bilin¢li oldugu, sosyal mesafenin énemi konusunda farkindaliklarini arttirdigi,
harekete gecirdigi ve cevresini de sosyal mesafe konusunda bilinglendirme istegi duyma konusunda
etkili oldugu arastirmanin diger bir sonucudur.

incelenen son kamu spotu olan Riski Gériin-Asansér kamu spotunda maske takma konusunda
farkindalik olusturma amaciyla yayinlanmis ve tedbir amacgh maske takma konusunda harekete
gecirmede etkili oldugu goéralmastir. Kamu spotu izletildikten sonra katiimcilarin tutumlarinda
olumlu bir degisiklik oldugu ortaya ¢cikmistir. Riski gériin kamu spotu maske takma konusunda dikkat
cekme, insanlari bilingclendirme, insanlarin farkindalgini arttirmada ve tedbir ve maske konusunda
cevreyi bilinglendirme ihtiyaci hissetme gibi distince ve tutumlari etkilemedigi géralmugtir.

Ayrica ele alinan bes kamu spotunun katilimcilarda olumlu tutum degisikligini sagladigini sdyleyebilir.
Katilimcilar izledikleri Covid-19 ile ilgili kamu spotlarindan genel olarak etkilendiklerini, kamu
spotlarinin bilgilendirici olduklarini, sosyal mesafe, maske ve temizlik konusunda farkindaliklarinin
arttirdigini, kamu spotlarinin onlari bu konularda harekete gecirdigini ifade etmekte ve kamu
spotlarinda yer alan mesajlarin anlasilir oldugunu dasinmektedirler.

Gunumuzde sosyal medyanin her yastan insan tarafindan ¢ok fazla kullaniimasi, Saglhk Bakanligr'nin
Covid-19’un ortaya ciktigi ve tUlkemizde gérildigu ilk andan itibaren sosyal medyayi yogun olarak
kullanmasi ve kamu spotlarini oradan yayinlamasi ¢ok daha fazla insana ulagmasini saglamistir.
Ozellikle Covid-19’un ortaya ciktigi ilk zamanlarda insanlarin evlerde kalmasi sosyal medyanin da
iletisim, haber alma gibi konularda birincil ara¢ konumuna gelmesini saglamis ve Covid-19 ile ilgili
kamu spotlarinin da televizyonla es zamanl olarak sosyal medya platformlarindan yayimlanmasini
saglamisgtir.
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