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MAKALE BILGILERI OZET

Bu caligmanin konusunu, Tiirkiye’de 2010’lu yillarda yayginlasan popiiler edebiyat dergilerini temsilen segilen O,

Makale: Kafa ve Cins dergilerinin metin ¢oziimlemesi olusturmaktadir. Sozii edilen dergilerin igeriklerine hakim olan

tiketim kdiltlirii ideolojisi araciligiyla popiiler kiiltiir iriinlerine doniismeleri ise ¢aligmanin problemi olarak
Gonderim Tarihi 20.01.2021 . o . . . . .
belirlenmistir. Bu anlamda, dergilerin edebiyata iliskin yaklagimlari kiltiir endiistrisi kurami cergevesinde

On Degerlendirme.  10.02.2021 irdelenmistir. Calismada, popiiler edebiyat dergilerinin metin diizeyinde ¢éziimlemesi gergeklestirilmistir. Ot, Kafa
Kabul Tarihi 03.05.2021 ve Cins dergileri 6rnek arastirma nesnesi olarak se¢ilmistir. Ot dergisi 14 Subat 2013, Kafa dergisi 1 Eyliil 2014,
Cins dergisi ise 1 Ekim 2015’de yaym hayatina baglamistir. Bu dergilerin se¢ilme nedeni halen yaymlarimi

stirdiirmeleri ve bu alanda Ot ve Kafa’nin ilk yayimlanan dergiler olmasidir. Cins dergisi ise muhafazakar bir ¢izgiyi

Anahtar Kelimeler: . . o . o K
benimsemesi agisindan arastirmaya dahil edilmistir. Calismada sonug olarak, popiiler edebiyat dergilerinde edebiyat

Popiiler Edebiyat, Kiiltiir Endiistrisi,

o tiirlerinin dnemini yitirdigi; baski kalitesinin, kapak tasarimlarinin, islenen konularin ve dergiye konu edilen
Tiiketim, Metalasma.

aktorlerin 6n plana ¢iktig1 gdzlemlenmistir. Ayrica, bir kiiltiir endistrisi liriiniine doniisen bu dergilerin benzestigi

Key Words: ve edebiyatin popiilerlestirilerek tiikketime sunuldugu sonucuna ulagilmistir.

Popular Literature, Culture Industry,
Consumption, Commodification.

ABSTRACT

The subject of this study is to make the text analysis of Ot, Kafa and Cins that chosen as a representative sample of
popular magazines published in Turkey. In this context, with the understanding of commercialized literature, the
content of the magazines, the conversion of popular culture products into the consumption objects from the
literature, to be converted into consumption objects, constitutes the problem of the study. While examining the
approaches of these magazines to literature, especially the effects of cultural industry on literature and consumption,
were taken into consideration. Popular literary magazines have analyzed at the text level in line with the aim of the
study and research questions. The qualitative analysis method has used for this. In this study, “Ot, Kafa and Cins”
magazines have selected as a sample research object. Ot magazine had launched on February 14, 2013, Kafa
magazine had launched on September 1, 2014 and Cins magazine had launched on October 1, 2015. The reason for
the selection of these magazines is Ot and Kafa are the first magazines that published in this field. Cins magazine,
on the other hand, it has started to publish at a later date than the other two magazines, but it has discussed in terms
of adopting a conservative line. As a result, literary genres had lost their importance in popular literary magazines
as a product of the cultural industry. Print quality, cover designs and the topics covered have come to the fore. These
magazines are similar in these respects. Therefore, with these magazines, the literature has popularized and have
been presented to the reader’s consumption.
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Giris

Kapitalizm, 20. yiizyilin ikinci yarisiyla birlikte post-modern olarak adlandirilan bir
doniistim stlirecine girmistir. Bu siireg, kapitalizmin siiriiklendigi krizleri ortadan kaldirmak
icin giristigi bir yeniden yapilanmadir. Bu donemde siyasal, ekonomik ve kiiltiirel alanda
onemli doniisiimler yasanmistir. Kapitalizmin yagam bi¢imlerini degistirme istegi, “tiiketim”
olgusunun hem yeni yasam bicimlerinin dolagima girmesine hem de bos zamanlarin ele

gecirilmesine neden olmustur.

Post-modernizmle birlikte toplumsal ve kiiltiirel olanin degismesi kacinilmaz olarak
gilindelik yasamin ve bireyin degisimine yol agmistir. Bu da “post-modern birey”’in daha
farklr bir benlik ve kimlik sergilemesini ve varolmak icin farkli stratejiler gelistirmesini
zorunlu kilmistir (Sertalp, 2016: 391). Kimlik arayisiyla yaratilan kiiltiir ise popiiler olan1 ya

da popiilerlesmeyi yeniden diisiinmeyi gerektirmektedir.

Popiiler kiiltiir halktir, demokrasidir, ortak begenilerdir ve bunlardan da dnemlisi
popiiler kiiltiir kent yerlesim biriminin kiiltiiriidiir. Bunun yani sira, segkin ve folk
kiiltiirlerinin aksine, popiiler kiiltiir sosyolojik bir katmana sahip degildir (Batmaz, 2006:
19). Popiiler sozciigii, dilbilimsel temeli ve tanimlanmasi bakimindan halkin olma, halktan
gelme 6zelligini tagimaktadir. Bu 6zellikler, giinlimiizde yerini ¢cogunluk tarafindan sevilen,

benimsenen ve se¢ilen anlamina birakmistir (Alemdar ve Erdogan, 1994: 99).

Popiiler kiiltiiriin stirekliliginin saglanmasinda medya merkezi bir 6neme sahiptir.
Medya tarafindan olusturulan “popiiler kiiltiir’, egemen toplumsal, siyasal ve ekonomik
iligkileri destekler, hakli ¢ikarir ve bu kiiltiirin sliriip gitmesine yardimci olur. Medya
tarafindan olusturulan popiiler kiiltiir incelikle, ustalikla planlanmis; planlanan ve tatbik
edilen kasith bir girisimden (6rnegin reklamlar, sloganlar gibi) daha ¢ok belli toplumlarin
tarthsel gelismeleri siirecinde ve belli kosullarda ortaya ¢ikan sistemsel bir olusumdur
(Alemdar ve Erdogan, 1994: 112-113). Medya gerc¢ekligi yeniden tanimlamaktadir. Burada
segme, sunma ve bigcimlendirme siirecleri devreye girmektedir. Medya bu islevleri yerine
getirirken haber, fotograf, yorum, kdse yazis1 gibi gazete tiirlerinin yani sira roman, ¢izgi

roman ve mizah dergilerini de kullanmaktadir.
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Diinya kapitalist iiretim tarzinin dergicilikteki bir yansimasi olan popiiler kiiltiir
dergileri, 19. ylizyilda yasanan ekonomi politik doniisiime paralel olarak seri halde
iretilmeye baslanmis ve daha diisiik fiyatlarla okurlara ulastirilmistir. Okuma-yazma
oranlarinin artmastyla herkese ulasmay1 hedefleyen bu tarz dergilerin dili basitlestirilmistir.
Savas sonrasi psikolojik bunalimin etkisiyle daha eglenceli seyler okumak isteyen halka
yonelik olarak hazirlanan bu dergilerde gorsel ve eglenceli igerikler agirlik kazanmistir. Yine
bu anlayis cercevesinde ortak begeni kriterlerini yakalayabilmek ve daha ¢ok okunabilmek
amaciyla yayimlanan poptler kiltir dergileri, st kiiltiire ait begenileri herkesin
anlayabilecegi bir bicimde kitlelerle bulusturmustur. Biiyiik bir déniisiimiin baglangici olan
bu gelismeyle st kiiltiir grubunda okunabilen iiriinler de daha basit bir dille sinif farka
gozetmeksizin kitlesellestirilmistir. Sonucta bu yeni gazetecilik ve dergicilik anlayisiyla
birlikte, kiiltiir tiikketimi farklilasmis, siyasal ve edebi akil yiiriitme esasina dayanan fikir
basimni uzun vadede etkinligini yerini keyif ve zevk esasini hedefleyen popiiler basina

birakmistir (Habermas, 1999: 288-328).

Tim popiiler kiiltiir tirtinleri gibi, kitleler icin tiretilen popiiler kiiltiir dergileri de
donemin ideolojisini yaymakta etkin rol oynamaktadir. Tiirkiye’de 2013 yilinda Ot dergisi
ile baslayarak sonrasinda Kafa, Fil, Kafka Okur, Bavul, Pulbiber, Yumusak g, Cins
dergileriyle devam eden popiiler kiiltiir-edebiyat yayinciligi hiz kazanmistir. Bu dergiler,
alternatif kiiltiir 6gelerinin yer aldig1 ve taninmis isimlerin yazilariyla olusturulan igeriklere
sahiptir. Popiiler kiiltiir, muhalif kiiltiir ve sanatin popiilerlesmesine neden olarak pazarda
dolasima sokmaktadir. Boylece, muhalif Kkiiltiiriin diren¢ unsurunu kirmakta ve

metalastirmaktadir.

Bu dergilerin igeriklerinin metinsel ¢oziimlemesinde ve popiiler kiiltiir agisindan
anlasilmasinda yararlanilabilecek kuramsal yaklagimlarin basinda kiiltiir endiistrisi
kavramsallastirmas1 gelmektedir. Frankfurt Okulu temsilcilerinden Max Horkheimer ve
Theodor W. Adorno Aydinlanmanin Diyalektigi (2010) isimli eserlerinde yer verdikleri
kiiltiir endistrist kuramiyla ticarilesmis popiiler kiiltiire yonelik yaklasimlarim
vurgulamislardir. Toplumsal yasamin her alanin1 alinip satilabilen birer metaya doniistiirme
anlayisina dayali kiiltiir endiistrisinde kitlesel liretim ve tiikketimin stirekliligi esastir. Kald1
ki, sanatsal iiretimin karakterinde de onemli degisimler yasanmistir. Boylece, sanat eseri
tilkketime sunulan metalar icindeki yerini almis ve 6zerkligini yitirmistir (Horkheimer ve

Adorno, 2010: 38).
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Kapitalist sistem icerisinde her seyin alinip satilan bir metaya doniismesiyle birlikte
“kiiltiir” kavrami da metalagsmaya baslamistir. Bu dogrultuda kiiltiiriin amaci, bireye
giindelik yasamin ger¢eklerinden uzaklasmasini saglayarak bir kacis alan1 sunmak, insanlar1

eglendirmek ve daha fazla tiikketim ekonomisinin i¢inde yer almalarin1 saglayarak varolan

sistemin devamini saglamak olmustur (Koluagik, 2017: 139).

Sozii edilen noktalar ¢cercevesinde, bu ¢alismanin konusunu Tiirkiye’de son donemde
yayimlanan popiiler edebiyat dergileri icerisinden temsilen secilen Of, Kafa ve Cins
dergilerinin kiiltiir endiistrisi kurami c¢ercevesinde metinsel ¢oziimlemesi olusturmaktadir.
Bu baglamda, kiiltiir endiistrisinin iiretim alanlarindan biri haline gelen sanat ve edebiyatin
dergiler araciligiyla nasil popiilerlestirildigi ve tiiketim nesnelerine doniistiiriildigi
caligmanin problemi olarak belirlenmistir. Calismaya konu edilen popiiler edebiyat
dergilerinin ¢Ozlimlenmesinde ise nitel arastirma yontemlerinden biri olan metin

¢oziimlemesi teknigi kullanilmistir.
1. Calismanin Kuramsal Yaklasimi

Frankfurt Okulu, kiiltliir endiistrisi teziyle bir kiiltlir kurami olusturmay1
hedeflememistir. Okul, endiistriyel toplumun elestirel bir degerlendirmesini miimkiin kilan
bir kavramsallastirmay1 amaglamistir. Frankfurt Okulu’nun “kiiltiir endiistrisi” tezi estetik

teoriden yola ¢ikarak kapsamli bir toplumsal elestiriye doniismiistiir.

Frankfurt Okulu tiyelerinden Max Horkheimer ve Theodor W. Adorno’nun tizerinde
calistig1 bir kavram olan “kiiltiir endiistrisi” tezi ayn1 zamanda Frankfurt Okulu’nun da genel
yaklagimi olarak kabul edilebilir. Adorno, kiiltiir endiistrisi kavramini 1947 yilinda
Horkheimer ile birlikte yazdiklar1 Aydinlanmanin Diyalektigi’nde ilk kez kullandiklarim
ifade etmistir. Calismalarinin  “Kiiltiir Endiistrisi: Kitlelerin  Aldatilmas1  Olarak
Aydinlanma” bashigini tastyan bdliimiinde; Horkheimer ve Adorno (2010) kapitalist
iretimde bireyin tercih 6zgiirliigliniin olmadigini, rekabetin de piyasa ortaminda hicbir
zaman bulunmadigin1 vurgulamislardir. Adorno ise kitle kiiltiiriintin kiiltiir endiistrisinin bir

iirlinii oldugunu belirtmistir (2007: 9).

Endiistri s6zctigli dogrudan dogruya iiretim siirecini degil, kiiltiirel bir iirliniin
standardizasyonunu ve dagitim tekniklerinin rasyonellestirilmesini anlatmak amaciyla
kullanilmistir (Adorno, 2003: 78). Anlam1 olusturan ve aktaran bir 6ge olarak tanimlanan

kiiltiir ile maddenin 6ziinii islemek i¢in kullanilan yontemlerin biitiiniinii ifade eden endiistri
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kelimeleri yan yana gelerek kiiltiir endiistrisi kavramsallastirmasini olusturmustur. iki farkli

kavramin birlikte bir anlam1 sagliyor olmalar1 anlami olusturan 6gelerin ne kadar degistigini

anlatmaktadir.

Horkheimer ve Adorno’nun Aydinlanmanin Diyalektigi isimli eserlerinde ilk defa
kullandiklar1 kiiltiir endiistrisi kavrami, bireyin 6zne konumundan c¢ikarak nasil
nesnelestigini anlatmaktadir. Kitabin ilk taslaginda “kitle kiiltiirii” kavramini kullanmalaria
karsin, daha sonra “kiiltiir endiistrisi” kavramsallastirmasini tercih etmislerdir. Ciinkii bu
tanimlamayla kiiltiiriin endiistriler araciligiyla {iretilerek bireyin tiiketimine sunuldugu

vurgulanmaktadir (Korkmaz ve Yaylagiil, 2008: 143).

Kiiltiir endiistrisi kuramina gore, kitle kiiltlirii insanin karar vermesini dolayisiyla
bireyselligini tehdit etmektedir. Bireyi yalnizca kiiltiir tiiketicisi konumuna getiren kitle
kiiltiirii sanat, eglence, dinlenme, bos zamanlar1 degerlendirme gibi yasam pratiklerini birer

tilketim eylemine dontistiirmektedir (Adorno, 2007: 74).

Kiiltiir glinlimiizde hi¢ olmadigi kadar birlesmis ve biitiinlesmistir. Giinlimiizde
kiiltiir, olgulara bir “benzerlik” katarak kendisini olusturmaktadir. Film, radyo ve dergiler
bir sistem olusturmakta ve bu alanlar hem kendi i¢inde hem de bir arada s6z birligi
edercesine hareket etmektedir. Kiiltiir, bir meta iiretimi sektoriindeki tiretim ilkelerine uyan
bir endiistri haline doniigmiistiir. Bu anlamda, kiiltiirel iiretim bir biitiin olarak kapitalist

ekonomi i¢in dnemli bir unsur olmustur (Adorno, 2007: 19).

Kiltiirtin kitlesel nitelikte iiretilmesine ve tiiketime sunulmasini saglayan kiiltiir
endiistrisi, insanlarin bilinglerini belli bir dogrultuda bicimlendirmeyi amaclamaktadir.
Bicimlendirme ise piyasanin egemenligini elinde bulunduran giiglerin istekleri
dogrultusunda ger¢eklesmektedir. Boylesi bir ortamda ortaya ¢ikan kiiltiirel gostergeler, bu
amaca uygun olarak yapisal ve islevsel 6zellikler tasimaktadir. Giindelik yasamin pratikleri
icerisinde birgok alami kusatan bu kiiltiir toplumdaki insanlar1 belli haz arayislarina
yonlendirmektedir. Bireylerin algilayislarinda, belirli begeni diizeylerinde ve tiiketim
aligkanliklarinda kiiltiir endiistrisinin amacina uygun bir anlayis olusturulmaktadir. Kitle
kiiltiirii olarak da tanimlanan bu kiiltiir, biitlin insanlar1 ortak bir yasam bi¢iminde bulusturma

ve aynilastirma egilimindedir (Cigek, 2007: 42-43).

Nesnelesmis bu kiiltiir, 6znel kiiltiiriin karsisinda yabancilagmis bir sekilde varligini

siirdiirmektedir. Bireyi bu diizene uymaya zorlayarak, bireyleri aynilastirarak “kisisel hayat
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formunun bir 6rneklesmesine” neden olmaktadir (Simmel ve Frisby, 2011: 29). Kiiltiir
endiistrisi, bireyleri 6zne degil nesne olarak goérmektedir. Kiiltiir endiistrisi, kitlelerin
endisesini kendi anlayisi ¢er¢evesinde kotiiye kullanmakta ve kendi ideolojisi i¢in bireyleri
pasiflestirmektedir. Ayni1 zamanda kiiltiir endiistrisi, kar amacim kiiltiirel formlara
aktarmaktadir. Boylelikle, sanat eserlerinin 6zerkligi kiiltiir endiistrisi tarafindan kontrol
edilmektedir. Bu kontrol, bireylerin se¢imlerinde de kendini gostermektedir. Tepeden

dayatilan ve kendi se¢imleriymis gibi sunulan anlayis bireylerde bir yanilg1 ve saskinlik

olusturmaktadir (Adorno, 2007: 23).

Kiiltiir endiistrisi, herhangi X ve Y filmleri arasinda ya da farkl: fiyattaki iki derginin
icinde yer alan Oykiiler arasindaki keskin ayrimlari yansitmaktan ziyade tiiketicilerin
siniflandirilmasina, orgiitlenmesine ve kayda gecirilmesine hizmet etmektedir. Bu sistem
icerisinde herkes i¢in uygun bir seyler yer almaktadir ve hi¢ kimse bundan kagma sansina
sahip degildir. Herkes 6nceden bazi gostergeler temel alinarak olusturulmus ve farkl tiiketici
tipleri i¢in tiretilmis olan kitlesel iiretim alanlarindan kendine uygun olan1 “segme”
durumundadir (Adorno, 2007: 51). Herbert Marcuse, Tek Boyutlu Insan isimli eserinde
medya Uriinlerindeki iiretimin insant ve toplumu tektiplestirdigini savunmustur. Bunun
etkisiyle egemen giiciin hakimiyet alanin1 daha da genisletebilecegini vurgulamistir (1997:

97).

Meta formunda bulunan kiiltiirel {irtinler, herhangi bir nesne gibi iiretilmekte ve
ardindan tiiketiciler tarafindan satin alinmalar1 i¢in magazalara gonderilmektedir. Bunlar,
bireyler tarafindan satin alinmalarinin ardindan, kiiltiirel etkinliklerin birer pargasi olarak
kullanilmaktadir. Bir baska deyisle, bireyler ve kiiltiirel tiriinler arasindaki iliski satin alma
ediminin ardindan ekonomik baglamdan kiiltiirel baglama ge¢is yapmaktadir. Bu durum ve
iligki, kiiltiirel 6gelerle bir karsilagsma olarak gerceklesmektedir. Bu iiriinler yan yana gelerek
kiiltiir icerisinde belirli bir yer edinmektedir. Bu yer edinme durumu, endiistriyel kiiltiirtin
hakim oldugu bir ortamda gerceklesebilecegi gibi ayn1 zamanda, mevcut kiiltiir asindirilarak
kiiltiir endiistrisinin tahakkiimii altinda yeni bir kiiltiirel yap1 insa edilmektedir. Makineler
esliginde tiretilen sinema filmleri, kitaplar, dergiler ya da baska {irtinler kiiltiir 6gesi olarak
bireylerle iliskilenerek kiiltiirel etkinliklerin birer parcasini olusturmaktadir (Kulak, 2016:
67).

Horkheimer ve Adorno (2010), i¢inde yasanilan diinyanin gergekte kotii bir diinya

oldugunu; kiiltlir endiistrisinin insanlara gegici keyif ve zevkler sunarak gercek yasam
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kosullarim1 diistinmelerinin 6niine gectigini vurgulamaktadir. Kiiltiir endiistrisi tiiketiciye
giindelik hayattan kagis vaadinde bulunarak, dayattig1 tirlinlerle yetinmeyi tiikketiciye doyum

olarak sunmaktadir. Bireylerin hayati, kiiltiir endiistrisinin bir nesnesi olarak yasamalari i¢in

diizenlenmektedir (2010: 189).

Kiltlir endiistrisi tirlinleri tiiketicilerin zihinlerinde bir bdliinmeye de neden
olmaktadir. Insanlar kiiltiir endiistrisinin sagladigi gecici doyumlarin etkisiyle maruz
kaldiklar1 ve hangi amacla iiretildigini bildikleri seyleri olumlayarak gerce§e ve aciya
gozlerini kapatmaktadirlar. Her ne kadar bunu kendilerine itiraf edemeseler de 6ziinde bir
doyum saglamayan {riinlere siki sikiya sarilmayi birakmalar1 halinde yasamlarinin daha

cekilmez bir hal alacaginin korkusunu yasamaktadirlar (Adorno, 2007: 115).

Kiiltiir endiistrisinin sundugu kagis gercek bir kagis olmaktan uzaktir. Kiiltiir
endiistrisi tarafindan sunulan kacis ve dinlenme, bireyleri gilindelik yasamin temel
zorluklarindan uzaklastirarak ¢alisma motivasyonunu arttirmay1 hedeflemektedir (Ozkul,
2008: 38). Eglence, gec kapitalizm kosullarinda ¢alismanin uzantisidir. Mekaniklestirilmis
emek stireciyle yeniden bas edebilmek i¢in ondan kagmak isteyenlerin kendileri i¢in yarattigi
bir alandir. Ayn1 zamanda mekaniklestirme, bos zamani olan bireyler ve onlarin mutlulugu
iizerinde Oyle bir giice sahiptir ki, eglence metalarinin iiretimini temelden belirleyerek
bireylere bos zamanlarinda emek siire¢lerinin kopyasindan bagka bir sey yasatmaz (Adorno,

2007: 68).

Kiiltiir endiistrisi bireyleri tiiketim amagli nesnelestirmistir. Kiiltiir endiistrisi tiriinleri
hazir sekilde kullanicilarin tiiketimine sunulmaktadir. Benzer sekilde, popiiler edebiyat
dergileri de Kkiiltiir endiistrisinin Ozellikleri dogrultusunda iiretilmektedir. Bu anlamda,
calismanin 6rnek arastirma nesnelerini olusturan popiiler edebiyat dergileri tematik bagliklar

altinda degerlendirilerek kiiltiir endiistrisi kurami gercevesinde ¢oziimlenmistir.
2. Tiirkiye’de Popiiler Edebiyat Dergilerinin Ozellikleri ve ilk Ornekleri

Gilintimiizde dergicilik alaninda her tiirlii teknolojik olanaktan yararlanilmaktadir. Bu
dergiler birgok teknik donanima sahiptir. Gorsel olarak ¢ok cesitli igerikler sunmaktadir.
Hem teknolojinin olanaklarindan hem de tiiketimin daha hizli olmasindan kaynakl

iilkemizde de giin gegtikge dergi ¢esitliligi artmaktadir.
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Edebi dergilerin yeniden kavramsallastirilmasi c¢ergevesinde popiiler edebiyat
dergileri benimsedigi teknikler, igerikler, dil ve sdylem yapilariyla ilgili ¢esitli farkliliklar

gostermektedir. Bu nedenle, popiiler edebiyat dergilerini incelemek, dncelikle kendine 6zgii

unsurlariyla bu yeni dergi yayinciliginin tanimlanmasini gerektirmektedir.

Baski teknikleri agisindan popiiler edebiyat dergileri, ¢cagdas bir dergi i¢in oldukca
eski moda olan gazete kdgidini kullanmaktadir. Bu durum dergi ve okuyucu tabani arasinda
“yakinlik” duygusu olusturmaktadir. Edebi formlarla ilgili olarak popiiler edebiyat dergileri
kisa oOykiiler, siirler, anilar, roportajlar ve kurgusal/kurgusal olmayan nesir tiirlerini
yayimlamaktadir. Her ay mevcut siyasi giindem, bu edebi formlar araciligiyla katki

yapanlarin bazilari tarafindan ortiik ya da agik bir bigimde siyasi mesajlarla tartisilmaktadir.

Popiiler edebiyat dergilerinin ayirt edici 6zelliklerinden biri de dil kullanimidir.
2013’te Gezi Parki protestolarinda doruga ulasan ve 6zellikle Tiirkiye’deki gencler arasinda
“yeni bir sokak dili” olugmustur. Bu dilin ayirt edici noktasi, mizah ve edebiyati
birlestirmesidir. Popiiler edebiyat dergileri, bu yeni dili sdylemsel olusumlarinin en 6énemli
parcasi olarak sayfalarina tasimistir. Tiirkiye’de popiiler edebiyatin 6nemli isimlerinden Ot
dergisinin yaraticis1 Metin Ustiindag bu dili sdyle tanimlamaktadir: “Bu mizahi dil, alternatif
bir siyasi iletisim bi¢imi olarak politik baskilar nedeniyle ortaya ¢ikmis, ancak ¢izgi roman

dergilerinin geleneginde zaten var olmustur” (Acar, 2001).

Popiiler edebiyat dergilerinin bir diger ortak 0Ozelligi de taninmis yazarlarin
paylasimlaridir. Ulke ¢apinda {inlenmis yazarlar, sarkicilar, aktdr/aktristler, gazeteciler ya da
popiiler sosyal medya kullanicilar1 bu dergilere katki sunmustur. Bu anlamda, Islamcilardan,
sosyalistlerden ve farkli etnik kokenli yazarlardan olusan bir yazar grubu da genellikle
internet ve sosyal medyada yayimlanan makaleleriyle bu dergilerde yer almistir (imamoglu,

2017: 39).

Klasik edebi dergiler ile popiiler edebiyat dergileri arasinda formlari, igerikleri, dil
kullannmi  ve genel olarak sdylemsel olusumlar1 acisindan ¢esitli  farkliliklar
gozlemlenmektedir. Oncelikle, giinliik mizah ve edebiyati birlestiren popiiler edebiyat
dergileri, klasik edebiyat dergilerindeki dil anlayisindan farkli bir anlayis olusturmaya
calismistir. ikinci olarak, popiiler edebiyat dergileri kisa, okunmasi kolay metinleri tercih
ederken; klasik edebiyat dergileri genellikle derin entelektiiel tartismalarin oldugu, ayrintili

analizleri iceren daha uzun metinleri tercih etmektedir. Her iki tiiriin mevcut politik glindemi
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takip ettigi aciktir. Ote yandan, klasik edebiyat dergileri daha smirli sayida yayrmlanmakta

ve karmasik icerikleri nedeniyle daha dar bir okur kitlesine seslenmektedir (imamoglu, 2017:

40).

Tirkiye’de popiiler edebiyat dergilerinin giincel formlarina evrilmesinde oncii olan
iki yayin Okiiz ve Hayvan dergileridir. Okiiz, Mayis 1996’da edebiyat-kiiltiir ve sanat dergisi
olarak yayimlanmistir. Bu derginin kurucular1 Metin Ustiindag, Hatice Meryem, Cebrail
Okcu ve Oylum Golbast’dir. Dergi, ilk 31 cildinde haftalik olarak ve daha sonra aylik olarak
yayimlanmistir. Metin Ustiindag, derginin isminin neden Okiiz olarak se¢ildigini soyle

belirtmistir:

Isim igin ii¢ alternatif vardi. Asure, Okiiz ve Yamali Bohga. Bu ii¢ii de imge olarak
Tiirkiye’deki hayati, Tirk insaninin zihniyetini, algilama bi¢imini, hayatinin ritmini
ozetleyecek seyler gibi geldi bize. Ama sonunda Okiiz isminde karar kildik. Ote yandan
okiiz, ¢cok seyi hak ettigi halde agsagilanan, gamli, mahzun bir hayvan, bir o kadar da kaba ve
hantal. Edebiyat ise ¢ok ince, zarif bir ugras. Ne yapmak istedigimiz daha derginin ismini

goriince anlagilsin istedik (sitdownmizahi.tripod.com, 2019).

Bu derginin yazar kadrosunda Orhan Pamuk, Can Yiicel, Ece Ayhan, Fazil Hiisnli
Daglarca, Ferhan Sensoy, Can Diindar, Perihan Magden, Gani Miijde, Sunay Akin, Kiiclik
Iskender ve Ciineyt Ozdemir gibi Tiirkiye’deki taninmuis isimlere yer verilmistir. Ustiindag,
yazar kadrosu hakkinda sunlar1 sdylemistir: “Yazar ¢izerlerimizi belirleyen okurlarimiz.
Okiiz, eli kalem tutan, derdi, meselesi olan herkese agik bir dergi. Bu dergi bir platform, yesil
alan. Insanlar burada nefes alsinlar, baska yerde sdyleyemediklerini sdylesinler istiyoruz.

Dikkat ettigimiz tek nokta ¢esitlilik, renklilik” (sitdownmizahi.tripod.com, 2019).

Okiiz yayimlandigi donem icerisinde 0Ozellikle gen¢ nesil tarafindan ilgiyle
izlenmistir. Okiiz dergisi 2001 yilmm Kasim ayinda (90. sayisinda) yaymn hayatindan
cekilmistir. Yayimlandig siireg igerisinde basarili tiraj rakamlarini yakalayan dergi bir¢ok
kisiye ulasmistir. Derginin bu basarisini1 ve diger kiiltiir sanat dergileri ile arasindaki farki

Ustiindag soyle vurgulamistir:

Okiiz’ii ¢ikarirken ulasabildigim eski dergileri karistirdim. Varlik’mn eski sayilarina
baktim ve ¢ok farkli olduklarini gérdiim. Puntolar daha iri, desenler kullanmiglar, ebat,
mizanpaj farkli... Bunu goriince mizah dergisi formatiyla kiiltiir-sanat dergisi igerigini

birlestirmenin iyi olacagina karar verdim. Ciinkii problem sunumdan da kaynaklaniyor.
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Dergi sunumunun daha yumusak, rahat, neseli olmasi gerekiyor. Ciinkii Tiirk edebiyati
nesesini kaybetti bence. Ciddi, agirbagl, sanki edebiyat¢1 olusundan ac1 ¢ceken bir yazar tiiri
cikti ortaya. Ama bu isi yapanlar zevk aliyorlar islerinden. (En azindan biz cok zevk

aliyoruz.) Ulkemizde ciddiyetsizlikle iiretimsizlik ve snopluk karistiriliyor

(sitdownmizahi.tripod.com, 2019).

2003 yilmin subat aymnda yine Metin Ustiindag’m genel yaym yonetmenligini
istlendigi Hayvan isimli dergi yayin hayatina baglamistir. Bu derginin formu ve igerigi
Okiiz’e ¢ok benziyordu. Ayni ¢izgide, tanmnmus yazarlarin yer aldigi bir dergiydi. Bu
isimlerden bazilar1 Yagsar Kemal, Oguz Aral, Yilmaz Erdogan’di. Bu dergi ise yayin hayatina
2006 yilinda son vermistir. Her iki dergi de popiiler edebiyat dergiciliginin olusumunda
onemli bir role sahiptir. Olusturduklar: iceriklerle Tirkiye’de yaymcilik sektoriinde ve
kiiltiirel alanin sekillenmesinde ses getirmislerdir. Bu dergiler, diger edebiyat dergilerine
gore farkli bir dil olusturmustur. Her iki dergi de ilerleyen yillarda yayin hayatina baslayacak

olan popiiler edebiyat dergilerine zemin hazirlamistir.

Ot dergisinin 2013 yilinda yayin hayatina baglamasindan sonra, Tiirkiye’de “yeni”
diyebilecegimiz bir edebiyat dergiciligi anlayis1 yerlesmeye baslamistir. Ot, Kafa, Cins,
Bavul, Kafka Okur, Pulbiber, Fil, Deve, Yumusak g, Karahindiba, Parende, Peyniralti
Edebiyati, Karabatak ve listeye eklenebilecek benzer nitelikte bir¢ok edebiyat dergisi

yayincilik alanina adim atmustir.

So6zii edilen dergiler igerikleri, tasarimlari, kullanilan dil ve sdylemler agisindan
onceki donemin edebiyat dergilerinden farklilik gostermistir. Ot dergisinin pazarda
yakaladig1 satis basarisini géren diger dergiler benzer bir anlayisla yayimlanmaya
baslamistir. Kaldi ki, basili yayincilik sektoriinde tiraj, reklam ve kar arasinda organik bir
iliski bulunmaktadir. Boylece, benzer icerik ve yapida olan bir dergicilik anlayisinin

temelleri atilmistir.

2013 yilindan giiniimiize degin bir¢ok edebiyat dergisi yayin hayatina girerken yine
bazilar1 da yaymcilik sektoriinde tutunamayip kapanmak zorunda kalmistir. Bu durum,
kapitalizmin ruhu ve kiiltiir endiistrisinin isleyis mantigiyla tutarlilik géstermektedir. Asim
Oz, popiiler edebiyat dergilerinin 2013 y1lindan sonra klasik edebiyat dergilerine oranla daha

fazla goriiniir olmalarini ve satis raflarinda 6n plana ¢ikmalarini elestirmistir:

10



] [ ] Kritik Hletisim Calismalar: Dergisi

e iy terals

Glinlimiiz kiiltiir sanat dergiciliginin yeni yonelimlerini tespit edip kavramak agisindan
Istiklal Caddesindeki Mephisto Kitabevindeki dergilerin sergi yerlerinin farkliligina ve alani
bastan sona kaplayanlara bakilmasi onemli bir gosterge olabilir... 2013 6ncesinde, bu
kitabevinin giris bdliimiinde edebiyat ve siyaset dergileri yaninda diisiince dergileri de
sergilenirdi. Elbette tiimiine yer verilmezdi ama {ist katin dip kosesindeki diger dergilere
acilan bir pencereyi andirirdi burasi. Dergah, Hece, Fayrap yer almazdi ama Varlik, Kitaplik,
Mesele, Birikim, Toplumsal Tarih, Notos Oykii, Yasak Meyve gibi dergiler mutlaka diikkana
ugrayanlar1 karsilardi. Sonra sinema dergileri doldurdu giristeki sergi alanini. Bir ara ise
Bir+Bir, Ekspres, Roll dergileri sergilenir oldu. Aradan gegen yillar igerisinde memlekette
birtakim kritik ve kriz yaratan degisiklikler oldu ve bunlar Mephisto’nun dergi reyonunun
diizenlenisini ciddi dlgiide etkiledi. Artik giristeki dergi boliimiinde sadece metin ve sohret
yogun Ot, séhret ve yazar yogun Kafa, yazar adlariin goze batarcasina biiylik oldugu Fil
vb. yeni melez politik militanligin mecrasini olusturan dergi familyas1 var. Diger ciddi
dergilerin hepsi kitabevinin arka kisminda, tikis tikig raflarda sergileniyor. Herhalde bu bile

bu dergilerle didismek, onlar1 irdelemek igin yeter sebeptir (Oz, 2015).
3. Calismanin Yontemi

Yapilan literatiir taramasi sonucunda', bu ¢alismanin kuramsal yaklasimiyla 6rtiisen
bir ¢aligmaya rastlanilmasa da Tiirkiye’de popiiler edebiyat dergilerinin incelenmesini konu
edinen kimi caligmalarin varlig1 gozlemlenmistir. Bu kapsamda, Sertag Kaya’nin Sanatin
Biricikligini Yitirmesi ve Popiilerlesmesinin Edebiyat Dergileri Uzerinden Tartisilmasi
(2018) ve Efe Imamoglu'nun Kiiltiirel Alanda ‘Yeni Bir Arada Var Olma’ Bélgeleri:
Tiirkiye’de Popiiler Edebiyat Dergileri (2017) isimli yiiksek lisans tez calismalar1 6rnek

verilebilir.

Bu calisma ise Ot, Kafa ve Cins dergileri araciligiyla edebiyatin nasil
popiilerlestirildigi konusunu sorun etmistir. Calismanin temel amaci, edebiyatin
popiilerlestirilmesinin incelenen dergilerdeki yansimalarini ortaya koymaktir. Bu anlamda,
dergilerin yazar kadrosu, yayin anlayislari, tiraj-reklam ve igerikler arasindaki baglantinin
tartisilmasi onem tasimaktadir. Bu temel amag cercevesinde ¢alismada su sorulara yanitlar

aranmigtir:

(1) Kiiltiir endiistrisi, popller edebiyat dergilerinin genel yapisini ve goriinlimiinii

nasil sekillendirmektedir?
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(2) Popiiler edebiyat dergilerinin iceriklerini olusturan temel dinamikler nelerdir?
(3) Popiiler edebiyat dergilerinde nasil bir ideolojik iiretim gerceklestirilmektedir?

Calismada, popiiler edebiyat dergileri Kkiiltiir endiistrisi kavramsallastirmasi
cercevesinde elestirel bir yaklasimla sorgulanmistir. Bu anlamda, niteliksel yontem
kapsaminda sozii edilen dergilerde yer alan edebiyat ile ilgili igeriklerin incelenmesi

asamasinda metin ¢oziimlemesi tekniginden yararlanilmistir.

Metin c¢oziimlemesi, “nitel arastirmada, gerek kendi basina gerekse goriisme ve
gozlemle elde edilen verilere destek amaciyla kullanilmaktadir” (Yildirim ve Simsek, 2013:
47). Nitel arastirmada amag¢ genelleme degil, biitiinciil bir sonug elde etmektir. Esdeyisle,
nitel arastirma, calisilan konuyu derinlemesine ve tiim olas1 ayrintilariyla incelemeyi amag
edinmektedir. Bunun i¢in nitel aragtirma yontemi igerisinde gelismis olan amacgli 6rnekleme
teknigi, zengin bilgiye sahip oldugu disiiniilen durumlarin derinlemesine caligilmasini

saglamaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013: 107).

Calismaya konu edilen dergilerin metin ¢oziimlemesi i¢in amagli ornekleme teknigi
uygulanmistir. Calismada, Tiirkiye’de aylik edebiyat dergisi kategorisinde yayimlanan
dergiler arasindan Ot, Kafa ve Cins dergileri 6rnek arastirma nesnesi olarak secilmistir. Ot
14 Mart 2013, Kafa 1 Eyliil 2014 ve Cins ise 1 Ekim 2015 tarihinde yayin hayatina
baslamistir. Bu dergilerden Of ve Kafa bu alanda ilk yayimlanan dergiler olmas1 ve Cins

dergisi ise muhafazakar bir ¢izgiye sahip olmasi nedeniyle ¢alismaya dahil edilmistir.?

Ote yandan, Cins dergisinin 2015 yilinda yayin hayatina baslamasi nedeniyle soz
konusu dergilerin 2015-2018 yillar1 arasinda yayimlanan sayilar1 ¢éziimleme kapsamina
almmigstir. Dergiler arasindan c¢o6ziimlemeye dahil edilecek sayilarin belirlenmesinde
mevsimsel donemler esas alinmistir. Bu dogrultuda, her bir yildan bir mevsim se¢ilmis olup
(6rnegin, 2015-Giiz, 2016 Kis, 2017-Bahar, 2018-Yaz seklinde); bu mevsimlerin ikinci
aylart aragtirmaya konu edilmistir. Boylece, on iki adet dergi belirlenmistir. Cins dergisinin
2015 Ekim yilinda yaymn hayatina baslamasindan dolayr metin ¢oziimlemesi i¢in konu
edinilen dergilerin incelenmesi 2015 yilindan baslatilmistir. Ayrica, Cins dergisinin ilk sayisi
¢oziimleme kapsaminda olmasindan dolay1r Kafa ve Ot dergilerinin de ilk sayilarimin da
ornek arastirma grubuna dahil edilmesiyle amach Orneklem teknigiyle on dort dergi

sec¢ilmistir.
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Coziimleme, incelenen dergilerin igeriklerinde basat egilimler sergileyen
tektiplesme, ideolojik yeniden iiretim ve tiiketim kiiltiirlinii destekleyen reklamlar tizerinden
gerceklestirilmistir. Ote yandan, popiiler edebiyat dergilerine iliskin elde edilen bulgularin

yorumu sadece Ornek arastirma grubu i¢in genellenmis ve bu da calismanin smirliginm

olusturmustur.
4. Calismanin Bulgulari ve Yorumu

Calismanin  metin ¢oziimlemesi boliminde Of, Kafa ve Cins dergilerinin
coziimlemeye dahil edilen sayilarindaki 6ykii, deneme, siir, fotograf, soylesi ve reklam
tirtindeki igerikler belirlenen tematik basliklar ¢ergevesinde incelenmistir. Bu kapsamda
cOziimleme i¢in seg¢ilen on dort dergi kapsaminda Of dergisinde 75 6ykii, 59 deneme, 21 siir,
50 fotograf, 12 sdylesi, 64 reklam; Kafa dergisinde 60 6ykii, 35 deneme, 7 siir, 56 fotograf,
4 soylesi, 40 reklam ve Cins dergisinde ise 28 oykii, 56 deneme, 2 siir, 56 fotograf, 9 soylesi,

19 reklam igerigi saptanmaistir.

Bu baglamda, incelenen dergilerin bi¢cim ve igeriklerinden yola ¢ikilarak belirlenen
tematik bagliklar1 (1) Dergilerin arka plan1 ve tektiplesme, (2) Dergilerdeki ideolojik yeniden

iiretim, (3) Dergilerde tiiketim kiiltiirii ve reklam olusturmustur.

Bu basliklar araciliiyla popiiler edebiyat dergilerinin igeriklerinde ne tiir konulara
ve aktorlere yer verdigi, i¢eriklerdeki popiiler yaklasimlarin ve tektiplesmenin neler oldugu
ve bdylece popiiler edebiyat dergileri araciligiyla ne tiir bir ideolojik iiretim ve tiiketimin

gerceklestigi sorularina yanitlar aranmastir.
4.1. Dergilerin Arka Plam ve Tektiplesme

Ot dergisi, internet sitelerinin “Hakkinda” bodliimiinde yaym hayatina baslama

siirecini su sekilde belirtmistir:

“Hazla ve hizla okunan dergi” hedefiyle 1996 yilindan beri sirasiyla Okiiz, Hayvan ve son
olarak 2013 yilinda “Maksat Yesillik Olsun” slogani ile yayin hayatina baslayan OT dergisi
kokli bir gelenegi temsil eder. OT dergisi kok olarak kendine mizah ve edebiyati alip,
dallarin1 futboldan siyasete, sokaktan miizige, hayata dair hi¢bir seye yabanci kalmayarak,
iilkede s6zii olan herkesle bir araya gelebilme cesareti ve istegini her daim gdstererek biiyiir

(otdergi.com, 2019).
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Bu yeni siirecin baglangici sayilan Of dergisi, “Maksat Yesillik Olsun/Paldir Kiiltiir
Edebiyat” sloganiyla 2013 yilinin Mart ayinda yaym hayatina baslamistir. Derginin ilk

say1sinin kiinye kisminda yalnizca imtiyaz Sahibi ve Sorumlu Yazi Isleri Miidiirii olarak

Enes Hizal’1in ismi yer almaktadir. Ot dergisi aylik yayin yapan bir dergidir.?

Ot dergisinin ilk sayisindan baglayarak incelenen diger sayilarinda da renkli bir igerik
benimsenmigstir. Metinler fotograflar, resimler ve illiistrasyonlarla desteklenmistir. Ot
dergisinin 6rneklem olarak segilen sayilarinda, poster ve ayracglar dergiyle birlikte okurlara
sunulan tutundurma araglarin1 olusturmustur. Dergi kapaginin sol iist kisminda “poster ve
ayraglar iceride” yazisi yer almaktadir. Bu posterler, illiistrasyon ¢izimle ve ilgili kisilerin
onemli sozleriyle bir araya getirilerek derginin satisimi arttirmak i¢in okurlarin ilgisini

cekecek sekilde pazarlanmistir.

Ote yandan, Ot dergisinin ilk sayis1 ve drneklem olarak secilen diger sayilarinda da
belli bir tema iizerine yogunlasilmamistir. Farkli konular tizerine yazilmis yazilar, siirler,
oykiler, denemeler, réportajlar, ¢izimler ve fotograflara yer verilmistir. Metin puntolari uzun

yazilar i¢in kii¢iik, daha kisa metinlerde ise biiylik olarak belirlenmistir.

Derginin ilk sayisinda yazist bulunmayan Ziilfii Livaneli Temmuz 2018 sayisinda yer
almistir. Dergideki yazar kadrosunun zaman iginde degisiklik gosterdigi gézlemlenmistir.
Ot dergisinde yayimlanan yazilarin biiyiik boliimii sosyal medyaya uyumlu olacak tarzda
hazirlanmigtir.* Can Semercioglu “Yeni dergiciligin kiiltiirel ve edebi hegemonyas1” baglikli
yazisinda, sosyal medyanin dergilerin yayincilik anlayisini nasil etkiledigine dikkat

cekmistir:

Her bir yazinin ortasinda bir daire ve 6zenle hazirlanmis “vurucu” bir ciimle var. Ancak
siradan bir ctimle degil bu: 140 karaktere uyumlu, okura i¢ ¢ektiren bir ciimle. Daha ¢ok Can
Yiicel’e, son zamanlarda Ikinci Yeni’ye atfedilen ama onlara ait olmayan siirimsileri
andirtyor. Genelde paylasimcilik bu giizel sozler, yer yer siyasetten de beslenerek slogana
da doniisebiliyor. Zaten is siyasete gelince “6lim” ve “zuliim” bu dergilerin beslendikleri ve

aninda istismar ettikleri malzemelere doniisebiliyor (Semercioglu, 2016).

Kafa dergisi, gazeteci ve yazar Candas Tolga Isik tarafindan kurulmustur. Dergi 1
Eyliil 2014’te yayin hayatina baslamistir. Yap1 ve icerik olarak Of dergisine benzerlik
gostermektedir. Kafa dergisinin yayin koordinatorii Ayca Derin Karabulut, derginin ortaya

cikisina iliskin su vurgularda bulunmustur:
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... giderek bir tiketim toplumuna doniisen, hemen her seyi miithis bir hizla tiiketen
iilkemizde artik sanatin her kolu, edebiyat dahil olmak iizere 140 karaktere sikismis
durumda. Bu sikisma hali kendini sadece sosyal medyada degil, hayatin her alaninda belli
ediyor... Bir popiiler kiiltiir ve edebiyat dergisi ¢ikarmak, listelik bunu basili bir sekilde, 80-
90’lar donemi basili {iriinlere selam gonderir mahiyette yapmak, o sikismislik hissine bir
bagskaldirt aslinda. Daha hizli yasiyor, daha hizli tiikketiyor, daha hizli 6grenip, daha hizl
unutabiliyoruz. “Kafa” dergisi bu bas dondiiriicii hizin kars1 kiyisinda konumlandirtyor

kendini ve akip giden her seye meydan okuyor (Hamidi, 2015).

Aylik olarak yayimlanan derginin kiinye kisminda imtiyaz sahibi olarak Mert Canga
ismi yer almaktadir. Derginin ilk sayis1 31 sayfa olarak yayimlanmustir.> Kafa dergisinin hem
ilk sayisinda hem de incelenen diger sayilarinda belli bir tema belirlenmemistir. Her say1
igerisinde birbirinden farkli igerikler yer almaktadir. Derginin ilk ve diger sayilarinda yazar
kadrosu degisiklik gdstermektedir. Dergide “renkli” bir igerik sunulmaktadir. Oykiiler
karikatiirlerle, siir ve deneme yazilar1 fotograflarla, roportajlar ise fotograflar, ¢izimler ve

resimlerle birlikte sunulmustur.

Derginin ilk sayisinda futbol, siyaset, gezi yazisi ve siir alanlarinda farkli igerikler
dretilmistir. Derginin ilk sayisinda sayfalarin alt kisminda yer verilen metinler; Futbol
Kafasi, Aring Kafasi, Sair Kafasi, Dovme Kafasi, Karavan Kafasi, Fotograf Kafasi, Agk
Kafasi, Besiktag Kafasi, Miizisyen Kafasi, Minibiis Kafasi, Sosyal Medya Kafasi, Ugus
Kafasi seklinde igeriklerine gore dergi ismiyle bagdasik basliklarla sunulmustur (Kafa, Eyliil
2014).

Kafa dergisinin yazar kadrosu igerisinde sayist ¢ok az olan Ataol Behramoglu ve
Sunay Akin gibi edebiyatct isimler yer almaktadir. Cogunlugu olusturan diger isimler ise

Tiirkiye kamuoyunun yakindan tanidig1 popiiler gazeteciler, miizisyenler ve oyunculardir.

Yayin Yonetmenligini yazar Ismail Kiligarslan’in yaptig1 Cins dergisi siyaset, spor,
siir, miizik ve sinema alanlarinda yer verdigi yazilarla 1 Ekim 2015’te yayin hayatina
baslamistir. Cins dergisi, internet sitelerinde kiiltiirel istiinliigiin 6énemli oldugunu ve
derginin ¢ikis amacinin bu Ustiinliigli ele geciremiyorsa bile temel amaglarinin bunu

geriletmek oldugunu vurgulamistir. Dergi, kendisini sdyle tanimlamistir:

Cins, birinci sif bir kiiltlirlin, birinci sinif bir diislincenin, birinci sinif bir duyarliligin

dergisi olmak icin yayinda. Verili kiiltiirel iktidarin sdylem iiretme giicii tek kanall1 ve hakim
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bir dille ilerlemektedir... Insammizin en biiyiik sorunu kendi tanimlarmi yapamamak,
bagkalarmin tanimlarmin goélgesinde yasamaya c¢alismaktir. Bu ylizden ya baskalarinin
kiiltiir pazarinda iiriin oluyoruz ya da baskalarinin tirettigi kiiltiir tirlinlerinin miisterisi...
Aslinda kiltiirel iistiinliik bir mitoloji gibi ilerler... Gerilettigin seyi, her an yenebilirsin de.

Verili kiiltiirel iktidar diline kars1 tiim satirlariyla savasan bir mevzi dergisidir. Bagkaca bir

derdimiz yoktur (www.cins.com.tr/hakkimizda, 2019).

Cins dergisi, yaygin medyanin muhafazakar kesimin elinde olmasina karsin kiiltiir
iiretimine sahip olamamalarindan dolay1 bu alana yonelmelerinin bir sonucu olarak yayin
hayatina baslamistir. Derginin, muhalefet olarak ifade edilen kars1i mahallenin bu alandaki
giiciinli zayiflatmak amaciyla kuruldugundan s6z edilebilir. Dergi, donemin iktidarina
yakinligiyla bilinen Albayrak Medya grubu biinyesinde yer almaktadir. Derginin ilk
sayisinda yer verilen “Cins: Gelen Dalga Bir” yazisinin ilk paragrafinda nasil bir yayin
politikasi izlenecegine yapilan vurgu soyledir: “Korkmayin. Saka saka. Korkun. ‘Senelerdir
kendinizi sahibi, bekgisi, ustasi, atas1 saydiginiz alanlarda rahatga at kosturdugunuz yeter’
demeye gelmedik cilinkii. ‘Kiiltiirli, sanati, edebiyati, sokagi, sosyolojiyi biz biliriz’

tafralariizin yaldizlarini dékmeye geldik” (Cins, Ekim 2015).

Derginin ilk sayisinda Selahattin Yusuf, Merve Tas¢1, Hasmet Babaoglu, Ismail
Kiligarslan, Ibrahim Tenekeci, Yusuf Armagan gibi mevcut iktidara yakin, politik anlamda
sag politikalar1 benimseyen bir yazar kadrosu yer almaktadir. Derginin ilk sayisiyla birlikte
Ocak 2016, Nisan 2017, Temmuz 2018 sayilarinda 6n ve arka kapaklar ¢izimler, fotograflar
ve illiistrasyonlarla desteklenmistir. Derginin 6n kapaklarinin alt kisminda yazar isimlerine
vurgu yapilmistir. Orneklem olarak secilen sayilar 63 sayfa olarak okuyucuya sunulurken;
icerige katki sunan yazarlar farklilik gostermistir. Nisan 2017 ve Temmuz 2018 sayilarinda

ise dergi ile birlikte okurlara ticretsiz poster verilmistir.

Cins dergisinin ilk ve diger sayilarinda deneme, elestiri ve sOylesi icerikleri renkli bir
tasarimla desteklenmistir. Ekim 2015 sayisinda “Tiirkiye’de kiiltiirel iktidar” konusu 8 sayfa
islenmis ve bu sayinin temasi olarak belirlenmistir. Ocak 2016 sayisinin kapaginda yer alan
“Miisliimanlart oldiiriin! Diinyanin &tekileri, Otekilerin diinyas1” basligi derginin 4-19
sayfalar1 boyunca farkli yazilarla islenmistir. Derginin Nisan 2017 ve Temmuz 2018

sayilarinda ise benzer igerikte bir temaya rastlanilmamastir.
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Incelenen her ii¢ derginin genel yapisi ve goriiniimii, ayn1 zamanda kitle yazini ile
edebi yazinin birbirinden ayrilmasina yardimci olabilecek belli kriterler sunmaktadir.
Ornegin, kitle yazini i¢in estetik kurallar edebi yazinda oldugu kadar énemli degildir. Kitle
yazininda bicim, igerik ve tlislupta kolay anlasilabilir olmak daha 6nemliyken; edebi yazinda
bu nitelikler daha karmasik, estetik, sanatsal ve zengindir. Kitle yazininda okuyucunun zevk
almas1 yoniinde bir planlamaya gidilirken; edebi yazinda ise sanatsal ve estetik kaygilar
agirliktadir. Kitle yazini anlik tiiketime odaklanirken; edebi yazin ise her donemi kapsayacak
zenginlikte olusturulmaktadir. Bu noktadan hareketle, kitle yazininin bos zamanlari
degerlendirmek; edebi yazinin ise bilgi, 6grenme, ihtiya¢ ve ilgiye karsilik geldigi
sOylenebilir. Ayrica, kitle yazini var olan1 destekler yonde statiiko disina ¢ikmazken, edebi

yazin ise yeniliklere, degisim ve doniisiime yonelmektedir (Celik, 2007: 370).

Bu anlamda, ¢calismanin ¢oziimleme nesnelerini olusturan O¢, Kafa ve Cins dergileri
kagit kalitesinden baskisina, kapak tasarimindan yazar kadrosuna, i¢ sayfa diizeninden
kullanmilan dil ve yazim sekline kadar tektiplesme ve standartlasma cercevesinde
degerlendirilebilir. Kiiltiir endiistrisi, iiriinleri aynilagtirarak kapitalist liretim sisteminin
sirdiiriilebilirligine hizmet etmektedir. Bu tektiplestirme, kapitalist tiiretim tarzinin
sekillendirdigi ticari popiiler kiiltiiriin her seyi birbirine benzeterek tiiketime sunmasindan

kaynaklanmaktadir.

Her {i¢ dergi de benzer baski kalitesine, boyuta ve i¢ sayfa tasarimlarina sahiptir.
Dergilerin i¢ sayfalarinda birbirinden farkl renkler kullanilarak bir tasarim olusturulmustur.
Ozellikle Ot ve Kafa dergileri tasarim ve sayfa yapisi acgisindan birbirine daha ¢ok

benzemektedir.

Ot ve Kafa dergileri hem kapakta kullanilan ¢izimler hem de igerikler agisindan
tektiplesen ozellikler gostermektedir. Ot ve Kafa dergilerinde Nilgiin Marmara siirleri
yayimlanmistir (Ot, Ekim 2015: 3; Kafa, Ekim 2015: 56). Ot ve Kafa dergilerinin Ekim 2015
sayisinda MFO grubu kapakta yer alirken; Ot dergisi yalmizca Mazhar Alanson ile (Ekim
2015: 38-39), Kafa dergisi ise Mazhar Alanson, Fuat Giiner ve Ozkan Ugur’dan olusan MFO
isimli miizik grubuyla bir sdylesi gerceklestirmistir (Ekim 2015: 28-30).

Ot dergisinin Ekim 2015 sayisinda agirlikli olarak politik igerikli konulara, 6liim,
savas ve siddet ile ilgili iceriklere yer verilmistir.” Benzer sekilde, Kafa dergisinin 2015 Ekim

sayisinda da benzer bir politik vurgu savas ve oliim temalar1 iizerinden gerceklestirilmistir.
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Tirkiye’de 2015 yili igerisinde Ekim ayinda 6ne ¢ikan politik konular dergilerin i¢eriklerini
olusturmustur. Cins dergisinin Ekim 2015 sayis1 da Ot ve Kafa dergilerindeki icerikler gibi
politik icerige sahiptir.’ Incelenen dergilerin, benimsedikleri ideolojiler ve yayin politikalart
acisindan politik olaylara farkli yaklagimlar gosterdikleri gozlemlenmistir. Ot ve Kafa
dergileri mevcut iktidar1 sorgulayici “muhalif” bir yayin ¢izgisinde; Cins dergisi ise iktidarin
yeniden iiretimini destekleyici muhafazakdr sag ideoloji ekseninde igeriklerini

olusturmustur.

Ot ve Kafa dergilerinin Ocak 2016 sayilarinda MIT tirlar1 sorusturmasi kapsaminda
tutuklanan Cumhuriyet Gazetesi Genel Yayin Yonetmeni Can Diindar ile Ankara Temsilcisi
Erdem Giil ile ilgili yazilar yer almustir.!® Cins dergisinin Ocak 2016 sayisinda, gazeteci Can
Diindar ve Erdem Giil’iin tutuklanmasiyla ilgili herhangi bir yaziya rastlanilmazken; “Cins
Tirkiye’ye hazirlik testi” baglikli soru igerikli boliimde “Can Diindar ni¢in hapse girmistir”
sorusu yer almistir. Sorunun altinda a) Nazim Hikmet de hapis yattig1 i¢in b) Nazim Hikmet
Pia’ya mektup yazdigi i¢in ¢) Saka lan saka, Nazim Hikmet Pia’ya mektup yazmadigi i¢in
d) Bir devletin yasalarla gizli kalmas1 gereken istihbari faaliyetlerini diigmanlarina agikladigi
icin seceneklerine yer verilmistir (Ocak 2016: 54). Cins dergisi ideolojik yaklasimi nedeniyle

Ot ve Kafa dergilerinin aksine, bu durumu mizah konusu yaparak siradanlastirmistir.

Ot dergisinin Nisan 2017 sayisinda sair Orhan Veli Kanik’in gorseline kapakta yer
verilirken; sairin “Gergek siirin Olcilislinii artryorum” baghkli yazist paylasilmistir. Kafa
dergisi de Temmuz 2018 sayisinda, Orhan Veli Kanik’in Nahit Hanim 1 Arryorum kitabindan
“Yalniz seni artyorum” baglikli yazisina iliskin bir boliime yer ayirmistir (s. 3). Cins
dergisinin Nisan 2017 sayisinda ise Orhan Veli Kanik ile ilgili herhangi bir igerige

rastlanilmamustir.

Ot dergisinin Temmuz 2018 sayisinin kapaginda Kemal Sunal yer alirken ve Giil
Sunal’in “Ben Kemal’e hala giiliiyorum” (s. 3), Aysen Gruda’nin “Yesilgam Tiirkiye’ydi”
(s. 5), Rewhat’in “Odiil” (s. 6) baslikli yazilar1 oyuncuyu anlatmistir. Kemal Sunal’in
illiistrasyon ¢izimli posteri ticretsiz olarak dergiyle birlikte verilmistir. Derginin bu sayisinda
2 Temmuz 1993 tarihinde Sivas’ta 33 yazar, ozan ve dislniiriin yakilarak oldiirtildiigu
olaylarla ilgili Haydar Ergiilen’in “Metin Altiok” (s. 16), Orhan Kahyaoglu’nun “Sivas:
Eskitilmeyen ac1” (s. 17) baslikl1 yazilar1 yer alirken; hayatini kaybeden sair Metin Altiok’un
ve yazar Aziz Nesin’in illiistrasyon c¢izimli posterleri de yine iicretsiz olarak okurlara

sunulmustur.
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Kafa dergisinin Temmuz 2018 sayisinda Kemal Sunal ile ilgili igerikler yer
almazken, kendisinin oynadig1 “Ziibiik” filminin afisine ve derginin kapagina tasinan Aziz
Nesin’in illiistrasyon ¢izimli posterine derginin icerisinde yer verilmistir. Kisa pasajlarla

Aziz Nesin’i anlatan igerikler olusturulmustur (s. 28-31). Cins dergisinin 2018 Temmuz

sayisi ise Kafa ve Ot dergisinde yer alan igeriklerle kismen benzerlik gostermistir.

Insan yasamina iliskin her seyi kapsayan kiiltiir kavramu tiiketim ideolojisi icerisinde
bir metaya doniistiiriilmistiir. Kiiltiire iliskin her ne varsa bir tiikketim objesi olarak pazara
siiriilmekte ve yurttaglarin tiiketimine sunulmaktadir. S6z konusu sistemde, kiiltiirel iiriinler

ise ancak tiiketilmeye uygunsa varligim siirdiirebilmektedir (Poyraz ve Ozalp, 2016: 426).

Kiiltiir endiistrisi herkes i¢in uygun bir seyler ongoérmiistiir ve bireylerin bunlardan
kacma sans1 yok denecek kadar azdir. Kiiltiir endiistrisi tarafindan iiretilen tiriinler arasindan

bireyler kendi diinya goriislerine ve yasam bicimlerine uygun olanlar1 almaktadir.

Bu anlamda, Cins dergisinin yayimn politikas1 ve benimsedigi sag muhafazakar
ideolojiden dolay1 farkli tiirde igerikler olusturulmustur. Bununla birlikte, Cins dergisi hem

kapak hem de sayfa tasarimi agisindan diger iki dergiyle benzer 6zellikler géstermektedir.

Ot ve Kafa dergileri Ekim 2015 sayilarinda, MFO miizik grubunu kapak sayfalarina
tasimiglardir. Kafa dergisi illlistrasyon tasarimi olarak grubun iiyelerine, Ot dergisi ise
Mazhar Alanson’un fotografina yer vermistir. Ot ve Kafa dergileri incelenen diger

sayilarinda da taninmis isimleri illiistrasyon gizimlerle birlikte okuyucuya sunmustur.'!

Bu iki derginin arka kapaklarinda ise genellikle tam sayfa bir kisinin fotografi/¢izimi
kendisinin yazdig1 bir metinle beraber yer almistir.!> Dergilerin kapaklarinda kullanilan
gorseller incelendiginde, secilen kisilerin derginin yayimlandigi ay igerisinde oliim

yildonitimleri ya da dogum giinleri 6zelinde se¢ilmesi dikkat cekmektedir.

Cins dergisi ilk sayisinda illiistrasyon ¢izime yer verirken; incelenen diger sayilarda
ise ¢esitli fotograflar kullanmistir. Cins dergisi de diger iki dergide oldugu gibi arka
kapaginda bir kiginin s6ziinii ve fotografini kullanmigtir.!3 Sozii edilen dergilerin arka kapak
tasarimlarinda kisiler degismesine karsin hem tasarim hem de arka kapagin yapisi birbirine

benzemektedir.

Kiiltiir endiistrisine direnis goster(e)meyen tliketiciler/okurlar kapak tasarimindaki

bu kisilerle mutlu olurlar. Ciinkii kiiltiir endiistrisindeki eglence anlayisi insanlari
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aldatmaktadir. Adorno, Kkiiltiir endiistrisi yasasiin insanlarin arzuladiklar1 seylere
kavusamamalarini ve bu yoksunluk i¢inde giilerek doyuma ulagmalarini saglamak oldugunu
belirtmektedir. Kiiltiir endiistrisinin 6zneyi yok ettigi ve herkesi aynilastirdig1 yerde isimleri

farkli goritinen {riinlerin igerikleri de aynilasarak tektiplesmis bir sekilde tiiketime

sunulmustur.

Kiiltiir endiistrisinin bu aldatmacasi, insanin ger¢ek yasamdan kacisidir. Bireyler
zihnini ve bedenini kiiltiir endiistrisine sunmaktadir. Boylelikle, kiiltiir endiistrisi bireye

verilenle yetinmesi gerektigini 6gretmektedir (Eyrek, 2019: 99).

Ot ve Kafa dergilerinde yazar isimleri benzerlik géstermese de ¢ok farkli kesimlerden
secilen taninmis kisilerin yer aldig1 yazar kadrosu bazi istisnai isimler disinda daimi degildir.
Bu durum, kadro cesitliligini genis tutma anlaminda degerlendirilebilir. S6zii edilen
dergilerin yazar kadrolarinda sanat¢1, oyuncu, miizisyen olan isimler yer almaktadir. Ozge
Uysal, “Popiiler Edebiyat Dergileri Uzerine ‘Ad Hominem’ Tartismalar” yazisinda bu
konuyu sdyle agiklamaktadir:

... Benim popiiler edebiyat dergileri meselesi ile ilgili en bozuldugum sey, sanat¢i-oyuncu-
miizisyen olan insanlarin, mesleklerinde basarili oldugu i¢in yazarlikta da basarili olacaginin
disiintilmesi; hevesli ve yetenekli gen¢ arkadaslara kapilarini agmaya ¢ok da yanagsmayan
dergilerin baska mesleklerde markalagmis isimlere kucak agmasidir. Bu, edebiyatin bir tiir
“kolay sanat” olarak goriiliiyor oldugu anlamina geliyor. Az ¢ok diizgiin ciimle kuran,
Tiirkge 6grenmeyi basarmis herkesin edebiyat yaptig1 bir ortamda “yiiksek edebiyat-asagi
edebiyat”tan ¢ok daha temel meseleler konusmaliy1z gibi geliyor bana... Yazar olmak icin
ne bekleniyor peki? Kurall1 ya da devrik ciimle kurabilmeniz mi? Hele bir de genis ¢evreniz
varsa ya da {inlilyseniz, buyurun efendim, istediginiz gibi yazarlik yapabilirsiniz (Uysal,

2016).

Bu anlamda, Ot ve Kafa dergilerinin incelenen sayilarinda alan1 edebiyat olmayan
¢ok sayida iinlii kisinin yazar olarak sayfalara konuk oldugu gézlemlenmistir.'* Cem Erciyes,
“Dergicilikte Yeni Damar” yazisinda Ot ve Kafa dergilerinin kurduklar1 yazar kadrosunu su

sekilde degerlendirmektedir:

Kurduklar1 takimlara, son sayilar1 itibariyle bir bakalim. Of, Murat Mentes, Diicane
Ciindioglu, Burak Aksak, Seray Sahiner, Ertugrul Mavioglu, Tarik Tufan, Giindiiz Vassaf

gibi farkli mahallelerden isimleri mesela Angutyus gibi bir sosyal medya fenomeniyle bir
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araya getirip Adalet Agaoglu, Hakan Bigak¢i, Nermin Yildirim gibi edebiyatcilart ekibe
katip, Nevsin Mengli ve Mesut Yar gibi tek ortak noktalar1 ekran logolar1 olan
televizyoncular1 da yazarlarina katabiliyor. Kafa, Iclal Aydm, Sunay Ak, Ataol
Behramoglu, Metin Uca, Ridvan Akar gibi gonlii zengin taninmis isimlerle sayfalarim
actyor, araya Tarkan’dan, Teoman’dan kisa da olsa siirpriz katkilar aliyor. Sonra Ismail
Saymaz’a da Ilber Ortayli’ya da Armagan Caglayan’a da Zafer Algdz’e de Cem Yilmaz
olmasa bile abisi Can Y1lmaz’a da yaz1 yazdiriyor. Hatta siyasetin ylikselen y1ldiz1 Selahattin

Demirtag’a Tiirk¢e ve Kiirtce Nevroz yazisi yazdirip, rakiplerine siyasi bir fark bile atiyor

(Erciyes, 2015).

Ote yandan, Cins dergisinin ilk sayisinda gazeteci Hasmet Babaoglu yazarken; diger
sayilarinda ise Tiirkiye kamuoyunun genelince degil, sag ideolojiye yakin kisiler tarafindan

bilinen isimler yazar kadrosunda yer almistir.

Ot dergisinin Nisan 2017 ve Temmuz 2018 sayilarinda “Ot Okur” boliimiinde
okuyuculardan gelen yazilara da yer verilmistir. Kafa dergisinin ilk sayisi disindaki
incelenen sayilarinda “Kafa’ma gore” boliimiine yer ayrilmistir. Bos kareli bir sayfa olan bu
alanda “yaz, ¢iz, ¢ek, paylas! bu kdse senin” yazisi yer alirken #kafamagodre hastagiyle
paylasilmasi istenilmistir. Temmuz 2018 sayisinda ise “Okuyucu kafasi” boliimiine yer
verilmistir (s. 51). Cins dergisinde ise okurlara ayrilan bir sayfa ya da boliime

rastlanilmamustir.

Sozii edilen koseler sayesinde okurlarla etkilesim kurulmasi amaglanmistir. Sosyal
medyanin yayginlastig1 giiniimiizde, okudugu bir dergide yazisinin yayimlandigini géren
okurun dergiyle kuracagi bagin gii¢lendirilmesi hedeflenmistir. Bu durum, kiiltiir endiistrisi
iriinlerinin okurda yarattig1 sahte hazzin bir 6rnegini gostermektedir. Sosyal medya
hesaplarinda paylasilan gonderi ya da derginin bir sayisinda yer alan yazisi bireyde kisa
siireli bir tatmin saglamaktadir. Gegici, sahte ve bagi olmayan bu mutluluk kiiltiir endiistrisi

iirlinlerinin dogasinda yer alan tiikketime odakli bir anlayisin sonucudur.

Ozetle, kiiltiir endiistrisinin iirettigi {iriinlerin temel dzelligini olusturan tektiplesme
Ot ve Kafa dergilerinde yogun bir sekilde goézlemlenmistir. Cins dergisinin ise diger
dergilerle kismen bir benzerlik gosterdigi sonucuna ulasilmistir. Ozellikle Ot ve Kafa
dergilerinin bigimsel 6zellikleri, yazar kadrolarinin 6zellikleri, kapak tasarimlari, islenen

konular, igeriklerin sosyal medyaya uyumu, kullanilan dil ve tislup, poster hediyeleri ayni
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iretim alanindan c¢ikan ve farkli isimleri tasiyan dergiler olarak birbirlerinden ayirt

edilmelerini zorlagtirmistir.
4.2. Dergilerdeki ideolojik Yeniden Uretim

Tiirkiye’de muhalif kesimlerin yasadigi donemsel olaylar dergilerin igeriklerine
yansimistir. Bu igeriklerde, kullanilan dile iliskin mizah 6gesine siklikla bagvurulurken; ayni
zamanda olaylar Oykiilestirilerek okuyucuya sunulmustur. Metinler ig¢erisinde yer alan bazi

climleler ise daire i¢gine alinarak 6ne ¢ikarilmistir.

Ot dergisinde Ertugrul Mavioglu’nun “Gargara” basligiyla yayimlanan yazisinda,
Tiirkiye’de yasanan olaylarin elestirisi yapilmistir. Yazi icerisinden “Memlekette eskiden
orgiit kurmak kolaydi. Simdi 6rgiit kurmak daha kolay. Orgiit iiyesiyim demenize, hatta
orgitiin gercekten iiyesi olmaniza gerek yok™ ciimlesi siyah bir dairenin i¢ine alinarak yazi
igcerisinde On plana ¢ikarilmistir. Yazinin genelinde mizahi bir dil kullanilarak muhalif
kesimlerin yasadig1 durumlar elestirilmistir. Yazida, “Sevincin ve sevginin oldiiriildiigii bu
memlekette bize lazim olan bir ottu, tam da zamaninda geldi. Hos geldin giilme otu.
Cekecegiz seni i¢imize ve gargarayla tikanmis bogazimizi temizleyip, muktediri
kahkahalarla madara etmeyi yeniden 6grenecegiz...” (Ot, Mart 2013: 2) denilerek; derginin
yayin hayatina baslamasinin anlami vurgulanmistir. Yasanan olumsuz durumlarin
istesinden “mizah” 1ile gelinecegi belirtilerek, olumsuz kosullar siradanlastirilmaya

calisilmistir.

Nermin Yildirim’in “Kuslar, anneme sicak iilkeler getirin” yazisinda Sirnak’in Cizre
ilcesinde yasanan olaylarda hayatim1 kaybeden 10 yasindaki Cemile’nin dilinden yasanan
durum Oykiilestirilerek anlatilirken; “Yarida birakilmis hayatlar sonsuza dek kanar; bu
sizinin dilinden sadece 6liiler, anneler ve bir de kuslar anlar” ifadeleri metinde daire igerisine

almarak vurgulanmistir (Ot, Ekim 2015: 6).

Seray Sahiner’in “Lan gardas bu nasil yara” bashkli yazisinda da Sirnak’in Cizre
ilgesinde yasanan olaylar kendi ge¢misiyle bag kurarak oykiilestirilmistir. Metnin igerisinde
yer alan Ahmet Kaya fotografi ile “kederli” bir anlatinin kurulacagi baslik ile pekistirilirken;
“19-20 yasindaki ¢ocuklarin cenazelerine aligmak istemiyoruz goziim. Biitiin mesele bu”
climlesi 6n plana ¢ikartilmistir (Ot, Ekim 2015: 24). Yazarin “Kahrolsun bazi ‘ama’lar”
baslikli yazisinda da, Tiirk kahvesi tizerinden Oykiilestirerek kurdugu dil ile Tiirkiye’nin

yakin ge¢misinde yasanan olaylara vurgu yapilmistir (Ot, Ocak 2016: 28).
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Halil Turhanli’nin “Hayal kirikligindan sonra” baglikli yazisinda “Kapitalizmsiz bir
diinya devletsiz bir toplum i¢in” ciimlesi daire i¢ine alinarak verilmistir. Yazinin biitiinliinde
sol ve anarsist igerikli argiimanlar kullanilarak korkunun nasil asilmasi gerektigi
anlatilmistir. “Bakunin seytan i¢in ‘ilk 6zgiir’ diisiinen demisti. Tanriya bagkaldirdig: igin.
Cennetten kovulmus bu asi melek bazen kitleleri de isyana, bagkaldirtya kigkirtir. Demos’un
kolektif ruhuna seytan girdigi zamanlar olur, demos demoniklesir ve ayaklanir. Bu anlamda
Seytan radikal eylemi tetikler. Simdi bunun zamani. Ruhumuzu Seytan’a agma, Seytan’in
isyan c¢agrisina uyma zamani” (Ot, Mart 2013: 11) climlesiyle yaz1 bitirilmistir. Yarim
sayfayr gecmeyen metin igerisinde “heyecanli” bir dil kullanilarak kapitalizm ile

miicadelenin nasil olmasi gerektigi bir “manifesto” ile okurlara sunulmustur.

Adorno, Kkiiltiir endiistrisi igerisinde miizigin popiilerlestirilerek metalastigini
vurgulamaktadir. Naim Dilmener’in “Ekonomi politigin elestirisine igne ve ¢uvaldizli katki”
baslikli yazisinda, kapitalizm ve miizik iliskisi tizerinden ¢esitli elestiriler sunulmustur (Ot,
Mart 2013: 32). Yazinin basliginda yer verilen bilimsel bir kavram olan “ekonomi politik”
mizah yoluyla siradanlagtirilmistir. Yazinin iceriginde miizik endiistrisinin ekonomi politigi

anlatilmazken, birbirinden kopuk paragraflarla elestiriler yoneltilmistir.

Ot dergisinde baz1 yazilara edebi bir nitelik tagimadigi halde politik igerik tasidigi ve
taninmis isimleri konu aldig1 i¢in yer verilmistir. Hasan Saltik’1in “Abi bizi dinleseniz?” (Ot,
Ekim 2015: 34), yénetmen Onur Unlii’niin Frankfurt Okulu temsilcisi Adorno ile yaptigi
sOylesi, “20. yiizyilin en etkili filozoflarindan Theodor Adorno (1903-1969) ile senarist-
yonetmen ONUR UNLU soylesti” metinleri 6rnek olarak verilebilir. Onur Unlii’niin
“Birbirimizi sevmeyelim mi yani? sorusu Adorno tarafindan bilemiyorum. Digerkamlik,
spekiilasyon haline geldi” seklinde yanitlanmistir. iki sayfa boyunca yer alan soylesi
icerisinde “Bir sey komik degilse gercek de olamaz”, “Lider, bir asamadan sonra, diigmanda
daha ¢ok korkulan biri haline gelir” climleleri daire icine alinarak one ¢ikartilmistir (Ot,
Nisan 2017: 22-23). “Sef’in se¢imi” boliimii altinda Tunca isimli yazarin “Fidel Castro”
baslikli yazisinda Fidel Castro ile yazar Gabriel Garcia Marquez arasindaki dostluklari
boliim baghigiyla uyumlu bir sekilde yemek tizerinden kisaca anlatilmistir. Yazinin igerisinde
Castro’nun en sevdigi yemek olarak ifade edilen kalamarli spagetti tarifi verilmistir (Ot,
Ekim 2015: 27). Yazarin Stalin’i anlattig1 bir bagka yazisinda ise “Cok kotii disleri oldugu
bilinen ‘daglarin oglu’ Stalin meyveleri ¢cok olgun, yemekleri de ¢ok pismis severmis”

ifadeleri kullanilarak Aragvi isimli yemegin tarifi verilmistir (Ot, Ocak 2016: 51).
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Tiirkiye siyasi tarthinde on plana c¢ikan politik igerikli durumlara da vurgu
yapilmistir. Orhan Kahyaoglu'nun “Sivas: Eskitilmeyen ac1” baslikli yazisinda 2 Temmuz

1993 yilinda yasanan ac1 olay derginin Temmuz sayisinda yer almistir (Ot, Temmuz 2017:

16-17).

Kafa dergisinde de muhalefet edilen konular igeriklere yansitilmistir. Bu metinlerde
elestirel bir tutum sergilenmis ve belli temalara vurgu yapilmistir. Nihat Sirdar’in “Oliim
iimit verir mi insana” baslikli yazisinda, “Yasamanin pahali, 6lmenin bedava oldugu bu
memlekette timidi bile artik 6liimlerin yaninda arar olduk™ ciimlesi 6n plana ¢ikarilirken;
yasanan olumsuz olaylar yakin gecmiste yasanan olaylardaki kisilerle birlikte (Berkin Elvan,

Ali Ismail Korkmaz vb.) sunulmustur (Kafa, Ekim 2014: 3).

~ 19

Kadir Inanir’in “Yasasin halklarin kardesligi” baslikl1 yazisi, “Sanatgilar biitiin uygar
toplumlarin 6nemli kanaat 6nderleridir. Onlarin attig1 adim, toplum katinda hemen gergeklik
kazanir, etkisi geometrik olarak biiyiir” climlesiyle baslamaktadir. Savasi olumsuzlayan
baris1 savunan yazida, sanat¢1 kavramina deginilmistir. Yazi boyunca kullanilan sloganlasan
ifadeler, “Yasasin BARIS ve Yasasin Tam Bagimsiz Tirkiye” soziiyle sonlandirilmigtir
(Kafa, Ekim 2015: 3). Meslegi yazarlik olmayan kisiler, sanat¢i/miizisyen kimlikleriyle
yazdiklar1 yazilarda politik igerikleri sloganlastirarak kullanmistir. Edebi bir tlir icine
konulamayacak bu yazilar igerikleri agisindan bir kalicilik saglamamaktadir. Dolayisiyla,

“baris”, “Ozglrlik™ gibi ifadeler anlamin yitirerek kolayca tiiketilmektedir. Bu kavramlar

anlamini kaybederken, derginin okur kitlesinin duygu, haz ve coskularina seslenilmektedir.

Yasanan olumsuz olaylar, dergide &ykiilestirilerek sunulmustur. Ornegin, Basar
Basaran’in “Tiirkiye agris1” baslikli yazisinda, 2 Eyliil 2015°te ailesi ile birlikte Mugla'nin
Bodrum ilgesinden Yunanistan’in Istankdy adasina sisme botla gegmeye calisirken annesi
ve kardesi ile birlikte bogularak hayatin1 kaybeden ii¢ yasindaki Aylan Kurdi olayina dikkat
cekilmigtir. Metin igerisinde durum Oykiilestirilerek yasanan “act” durum on plana
cikartilmistir. Yasanan durum, “Hadi yiizleseyim desen utancinla, 6lenle 6lmen gerekir. O

vakit anlarsin can havlinin kahpeligini, oyalanmadan kosarsin. Kiyiya vuran cocugu,

patlayan bombayla degistirirsin...” ifadeleriyle desteklenmistir (Kafa, Ekim 2015: 15).

Iceriklerin belli temalar etrafinda segilerek anlik olarak tiiketilmesine bir baska 6rnek
de Kafa dergisinde gazeteci Ismail Saymaz’in “Baris hatiras1” bashikli yazisidir. Yazida,

Saymaz, Diyarbakir’da 6ldiiriilen avukat Tahir Elg¢i ile ilgili yasadig1 bir olay1 anlatmigtir
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(Kafa, Ocak 2016: 52). Yazida yine ac1 temasi one ¢ikartilmis ve oldiiriilme eylemi gegici

bir anlat1 haline doniistiiriilmiistiir.

Sag muhafazakar yayin yapan Cins dergisi ise donemin siyasal iktidarini savunan
icerikler yayimlamistir. Bu igeriklerde muhalif yazar, sanat¢1 ve gazeteciler de elestirilmis

ve ideolojik yeniden iiretim bu tiir i¢erikler lizerinden gerceklestirilmistir.

Merve Tas¢r’nin “O Aydin Dogan buraya gelecek” baslikli yazisinda, mizah dergisi
Leman “Tiirkiye tam da bu Cin lokantasina benziyor. Sef mutfaga giriyor, mizah diye
bagirtyor. Firina birka¢ Leman dergisi atiliyor, ertesi hafta Leman’in kapaginda pismis
kelleler goriiyoruz. Fakat ¢ok ilging, bagimsiz ve hatta anarsist soslu Leman’imizin her daim
alicis1 Aydin Dogan oluyor. Kimse ¢ikip da yahu mesru olmayan iktidara da birkag laf...
Hisss! Leman bagimsiz oldugunu zannediyor” (Cins, Ekim 2015: 5) ifadeleriyle muhalif
kesimin okudugu bilinen Leman dergisi ve mizah anlayisi elestirilmistir. Bu metinde,

kullanilan dil ve edebi bi¢cim ihmal edilerek yalnizca sozii edilen konu 6ne ¢ikarilmistir.

Ote yandan, Melih Tugtag’mn “Uciincii simif dizi oyunculugundan kanaat énderligine”
baslikli yazisinda muhalif oyuncular merkeze c¢ekilerek elestirilmistir. Yazi igerisinde
“Epeydir Levent Uziimcii, Orhan Aydin, Baris Atay, Mehmet Ali Alabora, Sermiyan Midyat
gibi tigiincii siif dizi oyunculugundan kanaat 6nderligine gec¢is yapan insanlarin durumunu
diistinliyorum” ciimleleriyle bu isimlerin trettikleri muhalif sdylemler degersizlestirilerek
sunulmustur (Cins, Ekim 2015: 25). S6zii edilen metinler i¢erisinde ismi gegen oyuncularin
sergiledikleri performansla degil siyasi tutumlariyla giindeme getirilmeleri derginin

belirledigi yayin anlayisindan kaynaklanmistir denilebilir.

Irfan Tabanca, “Dindar. Tiiccar. Sahtekar. Levent Giiltekinlerin kirli tarihi” baslhkli
yazisinda gazeteci Levent Giiltekin’e yer ayirmistir. Oyuncularin, miizisyenlerin dalga
gecilerek elestirildigi orneklerin disinda burada daha sert bir tislup kullanilmistir. Yazida,
“Saka bir yana basliga bakip da gercekten Levent Giiltekin ve gibilerinin tarihini yazdigimi
sanmaym. Bunu istesem de yapamam. Ciinkii bir tarihleri yok. Insanin tarihi olur” (Cins,
Nisan 2017: 36) vurgusunda bulunulmustur. Cins dergisinde muhalif kimliklerin elestirildigi

ve edebi bir anlatinin thmal edildigi metinler 6ne ¢ikmustir.

Derginin Genel Yaym Yoénetmeni Ismail Kiligarslan’m “Egildin yine egileceksin!
Bas verir bag vermeyiz, 6greneceksin” baglikli yazis1 oldukca sert ve politik bir tutumla

kaleme alinmistir. “Hani enstitiileriniz, fonladiginiz zibidileriniz, sizin yiliksek degerlerinize
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inanan stimsiik entelleriniz, beslediginiz gazeteleriniz var ya onlara giiveniyorsunuz degil
mi? Tirk bankalarini soyarken adina 28 Subat dediniz, genglerimizi asarken adina 12 Eyliil
dediniz, bagsbakanimiz1 idama yollarken adina ‘ilerici darbe’ dediniz falan ya hani. Bu sefer
de aynisini yapariz saniyorsunuz he mi?” paragrafi basligin hemen altindan verilmistir. Bu
climlelerle baglayan metnin icinde yer alan “Allah’1 da, vatan1 da, namusu da, ittihad1 da
yenmek, yerle bir etmek istiyorsunuz degil mi?” ciimlesiyle bunlar1 yapacagini diisiindiigi
kesimlere suglamalar yoneltilmistir. Belirsiz ve otekilestirilen bir toplama seslenen metin,
“Haydi ulan! Cagir seytanlarini yardima o halde. Bize Allah yeter. O ne giizel vekildir”
cimlesiyle sonlandirilmistir (Cins, Nisan 2017: 6). Kitleleri 6tekilestiren ve ayn1 zamanda
nefret dilini iceren metinde biz ve onlar ayrimi yapilarak siyasal Islam ideolojisine vurgu
yapilmistir. Tirkiye siyasi tarihi igerisinde yer alan olaylara vurgu yapilarak, durumun

tarthsel boyutuna dikkat ¢ekilmeye calisiimistir.

Ozetle, Ot ve Kafa dergileri kendi mecralarinda irdeledigi konular ve sayfalarina
tagidig1 yazarlar aracilifiyla; Cins dergisi ise kendisini karsit mahallede konumlandirarak
ideolojik tiretimini gergeklestirmistir. Bu durum her tli¢ dergi i¢in de seslendigi hedef kitleler
acisindan belli bir popiilerlesmeyi saglamasi ve tirajla baglantili olarak reklam gelirlerini

arttirmalar1 konusunda benzesmelerini/tektiplesmelerini saglamistir.
4.3. Dergilerde Tiiketim Kiiltiirii ve Reklam

Calismanin bu boliimiinde, dergilerin reklam igerikleri araciligiyla tiiketim
kiiltlirliniin ve yasam bi¢imlerinin kiiltiir endiistrileri cercevesinde nasil sunuldugu
irdelenmistir. Bu baglamda, dergi iceriklerinde sunulan {iriin ve hizmetlerin tanitimi ve

tilketimine yonelik yayimlanan reklamlarin ¢oziimlenmesi 6nem tagimaktadir.

Ot, Kafa ve Cins dergilerinin incelenen sayilarinda ¢ok sayida reklama yer verildigi
saptanmistir. Bu reklamlarin iktisadi boyutuyla kar1 arttirmanin yani sira, tirlin ve hizmetlere
atfedilen degerler araciligtyla tiiketim ideolojisini yayginlagtirma yoniindeki sunumu dikkat
cekmistir. Ot dergisinde kitap, kiiltiir-sanat igerikli iirlinlerin reklamlar1 dikkat ¢ekerken;
Kafa dergisinde ise diger sektorlere ait reklamlar 6n plana ¢ikmistir. Bu anlamda, incelenen
dergi niishalarinda Ot dergisi 64, Kafa dergisi 40 ve Cins dergisi ise 19 sayfasini reklama

ayirmistir. Kafa ve Cins dergilerinin birinci sayilarinda reklama rastlanilmamastir.

Tiketimin kitlesellesmesiyle, popiiler kiiltiir ve reklam Onem kazanmistir.

Dolayisiyla, kiiltiir endiistrisiyle reklamlar arasinda organik bir iligki vardir. Reklamlar
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bireyleri ikna ederek triinlerin tiiketimini saglarken; ayn1 zamanda popiiler kiiltiir iirtinleri
de reklamlar i¢in gerekli alanlari olusturmaktadir. Hem reklam hem de popiiler kiiltiir
iiriinleri bireylerin zihinlerinde etki edecek icerikler iiretmektedir. Reklam ve popiiler kiiltiir,
kiiltiir endiistrisine hizmet etmektedir. Dolayisiyla, reklamin kiiltiir endiistrisinde merkezi
bir islevi vardir. Reklam metinleri, bireyleri tiikketime ikna ederek yeni ve yapay ihtiyaglarin
olugsmasina neden olmaktadir. Bu yilizden, reklam igerikleri belli formlarda tiretilmektedir.

Reklam metinleri igerisinde kullanilan kisa ve sembolik basliklar ise buna 6rnek

gosterilebilir.

Bu anlamda, incelenen dergilerde benzer bir stratejiyle yayimlanan otomobil
reklamlar1' da farkli ihtiyaglarin yaratilmasina neden olmaktadir. Ayn1 zamanda, reklam
metinlerinde otomobillerin 6zelliklerinin vurgulanmasi, tiiketim kiiltliriiniin metalar

araciligiyla bireyi farkli kilma vaadinin 6rneklerini olusturmaktadir.

Modern tiiketimde dogal olan higbir sey yoktur; tiiketim sonradan kazanilan,
ogrenilen, insanlarin arzu duymalar i¢in toplumsal olarak egitildikleri bir olgudur. Ornegin,
bir bolgede yasayan insanlardan kiigiik bir grup markali giyimin, belli tarz otomobillerin ya
da buna benzer nesnelerin tiliketicisi olduklarinda digerleri de onlar gibi olmay1
isteyebileceklerdir (Bocock, 2014: 61). Bu anlamda, reklam tiiketim kiiltiiriiniin ve
ideolojisinin yeniden iiretiminde dnemli bir rol oynamaktadir. incelenen dergiler her ne
kadar kiiltiir-sanat icerikli bir goriinlime sahip olsa da bu dergilerde de reklamlara yer

verildigi gozlemlenmistir.

Bununla birlikte, kiiltiir endiistrisinin vazge¢ilmez 6gesi olan reklamlarda siklikla
Oykiilestirme teknigine bagvurulmaktadir. Kafa dergisinde yer alan bazi reklam igerikleri de
Oykiilestirilerek ve edebi bir dille okurlara sunulmustur. Bu yonde yer verilen reklamlara
sunlar ornek verilebilir: “Bi biskrem versem” baslikli reklam metni “Hayat giderek bir
reklam filmine benzemeye baslamisti. Kars1 kaldirnmda duran sar1 renkte spor arabayi
kestirdi goziine. Elindeki Biskrem paketiyle emin adimlarla yiirliyordu. Yavasga prova
yapmaya bagladi; “Bi Biskrem versem, bir tur binmeme izin verir misiniz” (Kafa, Ekim
2015: 26). “Evin en akilli” baglikl1 telefon reklami ise “Bu satirlari size yakin gelecekten
yaziyorum. Gerg¢i siz okuyucuya gecmis olacak ama olsun. Bana gore su an gelecek. Bizim
yilbas1 partisine kim gelecek?..” (Kafa, Ocak 2016: 23) climlesiyle baslamis ve edebi bir
metin tarzinda yazilmistir. Burada reklam metni derginin icerigiyle benzer dogrultuda bir

dili kullanarak okurlara tiiketici olarak seslenmistir. Bu anlamda, reklam kendi ihtiyaclari
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dogrultusunda edebi bir dil kullanarak kiiltiir endiistrisi araciligiyla edebiyatin

metalagmasina neden olmustur.

Dergiler icerisinde ¢ok sayida kitap reklami da yer almaktadir. Genel olarak kisa bir
ciimleyle tanitim1 yapilan kitaplar, okuyucuda ilgi yaratmay1 amaglamaktadir'®. Kafa ve Cins
dergilerinde yayimlanan kitap reklamlarinda da kisa ciimlelerin benimsendigi bir tanitima

basvurulmustur!”.

Ote yandan, Ot ve Kafa dergilerinde dzel sermaye gruplarina iliskin reklamlara yer
verilirken; Cins dergisinde ise kamu kurum ve kuruluslarindan'® alman reklamlar dikkat
cekmektedir. Ot ve Kafa dergilerinin editdryal ve yayincilik anlayisinin benzerligi reklam

alaninda da kendini gosterirken; Cins dergisi bu anlamda farklilik gostermistir.

Reklam ve kiiltiir endiistrisi bircok yoniiyle benzerlik gostermektedir. Her iki alanda
da tiiketim ve metalagsma goriiniir olmakta ve mekanik bir sekilde tekrarlanmaktadir. Ciinkii
bu durum propagandanin yineleme tekniginden gelmektedir (Adorno, 2007: 101). Kiiltiir
endiistrisi igerisinde yer alan {irlinler reklamlar aracilifiyla bireylere tiiketilmesi icin
sunulmaktadir. Kiiltiir endiistrisinde biitiin sektorlerin birbiriyle olan zorunlu iligkisi reklam

endiistrisinde de kendini gostermektedir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Gilintimiizde kapitalist tiretim iligkileriyle birlikte sanat ve edebiyat bireyin hazlarim
gidermesinin 6tesinde, tiiketimin siirdiiriilebilirligi agisindan da 6nem tagimaktadir. Popiiler
kiiltiirtin dogasinin 6zelliklerini anlamak beraberinde kurgulanan, sunulan, tiiketilen iiriinleri
anlamlandirmay1 da beraberinde getirmektedir. Popiiler kiiltliriin ambalajlayip sundugu
driinlerin altinda tiikketim ideolojisi yatmaktadir. Bireyin 6zne konumundan giderek
uzaklastig1 popiiler kiiltiirde se¢gme sansinin ona sunulan iirlinlerden ibaret oldugu sonucu

ortaya ¢cikmaktadir.

Popiiler kiiltiir insanlarin beklentilerine seslenmektedir. Dolayisiyla, toplumun genis
kesimlerine seslenen popiiler kiiltiir i¢in aslolan bu kesimlerin ihtiyaglarini yonetmektir.
Bireylerin kendilerinin verdigini disiindigii kararlar poptiler kiiltiiriin ihtiya¢ olarak
yarattig1 arzulardir. Bireyin nesnelestigi popiiler kiiltiirde, edebiyat bir tiiketim nesnesine
dontismektedir. Bu anlamda, ¢alismanin temel sorunsalimi olusturan edebiyatin

popiilerlesmesi giiniimiiz popiiler edebiyat dergileri iizerinden aciklanmustir.
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Kiiltiir endiistrisi, tirtinleri tektiplestirerek standartlagsmasina ve 6zgiin igeriklerin
kaybolmasina neden olmaktadir. Ozellikle sanat eserinde var olmasi gereken bu anlayis
piyasa sartlar1 icerisinde kaybolmaktadir. Edebiyat igeriklerinde yazar kendi ¢6ziim
arayislarin1 sunmaktadir. Edebiyat {iriiniinde duygu ve diisiincelerin biitiinli yazarin eserini
olusturmaktadir. Bu durum, onu siradan bir iiretimden ayrilmasina farkli bir anlam

kazanmasina neden olmaktadir. Edebiyatin popiilerlesmesi ve kiiltiir endiistrisinin bir {irtinii

olarak piyasa kosullarinda tiiketilmesiyle 6zglinliigiinii ve degerini kaybetmektedir.

Calismada popiiler edebiyat dergilerini temsilen Ot, Kafa ve Cins dergileri
se¢ilmistir. Calismanin ¢éziimleme boliimiinde, popiiler edebiyat dergilerinin 6zeliklerinin
ortaya ¢ikarilmasina iligkin konular tematik basliklar altinda degerlendirilmistir. Buna gore,
(1) Dergilerin arka plani ve tektiplesme, (2) Dergilerdeki ideolojik yeniden iiretim, (3)

Dergilerde tiiketim kiiltiirii ve reklam basliklar1 belirlenmistir.

Incelenen dergilerde yer alan igeriklere iliskin metin ¢éziimlemesi ydntemiyle
incelenen Oykii, deneme, siir, fotograf, sdylesi ve reklam metinlerinin kiiltiir endiistrisi
baglaminda iiretildikleri ve bireylere sunulduklar1 gézlemlenmistir. Metin ¢6ziimlemesinden
elde edilen bulgularda O¢ ve Kafa dergileri yazar se¢imleri, igeriklerin benzerlikleri,
kullanilan sdylemler agisindan birbirine benzemektedir. Dergiler igerisinde kullanilan
icerikler edebiyat tiirlerinin &zelliklerini gdstermektedir. Igeriklerin olusmasinda belli
kriterler gozetilmezken, yazar kadrosunun ¢ogunun taninmis iinlii isimlerden seg¢ilmesi
dikkat cekmektedir. Kisilerin asil meslegi yazarlik olmasa bile temel olarak dergilerin
satigini arttirma kaygisindan kaynakli dergi igerisinde kendine yer bulmaktadir. Dolayisiyla,
bu durum iiretilen igeriklerin popiiler ve anlik tiiketilen metalara doniismesine neden

olmaktadir.

Incelenen dergilerde temel olarak “bir magduriyet ve ac1” temas1 ideolojik yeniden
iiretim alaninda kendini gostermektedir. Zaman zaman Oykiilestirilerek ve bir kdse yazis1 ya
da deneme havasinda iiretilen igerikler edebi bir anlayistan uzak, yalnizca politik bir alan1
savunmak i¢in olusturulmustur. Of ve Kafa dergilerinde bu acidan iiretilen icerikler birbirine
tamamen benzerken, 6zellikle giindemde yer alan konular merkeze ¢ekilmistir. Cins dergisi
ise muhafazakar sag ideoloji agisindan muhalif kanattaki yazar ve oyuncular1 iceriklerinde

elestirmistir.
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Hem endiistrinin farkli sektdrlerinin hem de kiiltiir endiistrisinin farkli alanlari
incelenen dergilerin reklam igeriklerinde kendisine yer bulmustur. Ot dergisinde daha ¢ok
kitap, sinema, sergi reklamlar1 yer alirken; Kafa dergisinde banka, otomotiv, beyaz esya gibi
bircok farkli sektorden reklama yer verilmistir. Kafa dergisindeki reklam metinlerinin
bazilar1 edebi bir tiir olarak insa edilmis ve bu anlamda, ‘tiiketici’ bir ‘okur’ olarak
gorlilmiistiir. Boylelikle, edebiyat tiirleri reklam metinleri araciligiyla popiiler kiiltiiriin bir
parcasi haline getirilmistir. Cins dergisi ise reklam metinlerine daha az yer ayirmistir. Kamu

kurum ve kuruluglarindan aldig: reklamlarla diger iki dergiden farklilik gostermistir.

Kiiltiir endiistrisinin Uriinlerinde yagam pratikleri bir tiiketime dontismektedir. Gegici
ve anlik mutluluklarin yer aldig1 bu siire¢ igerisinde “farkli” olarak goériilen popiiler edebiyat
dergileri kiiltiir endiistrisi i¢erisinde ortak bir sz birligiyle hareket etmektedir. Bu anlamda,
incelenen dergilerin kapak tasarimlarinda kullanilan kisiler, igeriklerin benzerlikleri, yazar
kadrolarinin se¢imi anlaminda tektiplesmistir. Ayrica, bir edebiyat dergisinde yer almasi
gereken tiirlerin zaman igerisinde yok oldugu; popiiler edebiyat dergilerinin daha ¢ok
satabilmek ve sonugta daha ¢ok kar elde edebilmek amaciyla bi¢im tlizerinden sekillendigi

gozlemlenmistir.

Sonug olarak, bu ¢alismanin kapsami digsinda kalan popiiler edebiyat dergilerinin
incelenmesi iletisim calismalar1 alanina katki saglayacaktir. Ayrica, liretim siirecine iliskin
gergeklestirilecek bir ¢oziimleme popiiler edebiyat dergilerinin iceriklerinin olusum
stirecindeki dinamiklerin ortaya ¢ikarilmasini saglayacaktir. Bu baglamda, popiiler edebiyat
dergilerinin igeriklerini iireten editoryal kadro ve yazarlarla yapilacak derinlemesine
goriismeler metinlerin iiretim siirecinin anlamlandirilmasini1 kolaylastiracaktir. Bununla
birlikte, sozii edilen dergilerin okurlarina yonelik yapilacak alimlama calismalar1 da
onemlidir. Bu ¢alismada, popiiler edebiyat dergilerinin basili olarak yayimlanan igeriklerine
iliskin bir ¢6ziimleme gergeklestirilmistir. Kaldi ki, s6zii edilen popiiler edebiyat dergilerinin
sosyal medya aglarinda nasil alimlandig1 ve bu konuda yiiriitiilen tartigmalar ile yorumlarin

¢Ozlimlenmesi de 6nem kazanmaktadir.
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literatiirde kamu spotlari ile ilgili yapilan ¢alismalarda giincelligini korumaktadir.
Ortaya koyulan ikna yontemleri ozellikleri ile kamu spotlart arasindaki iliskiyi
incelemektir. Bu noktada, caligmada ikna yontemleri literatiiriinden elde edilen 4 (dort)
boyut ele almmistir. Bu boyutlar; korku yontemi, giiven yontemi, sosyal gergeklik ve
tnli kullanimidir. Bu baglamda ¢alismanin evrenini Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu ve &rneklemini ise resmi web sitesinde bulunan Ocak 2018- Aralik 2018
tarihleri arasinda 1 (bir) yillik paylasimlarindaki 75 (yetmis bes) adet kamu spotu
olusturmaktadir. Bu yolla, yapilan analizler 1s18inda ikna yontemleri ve 5 (bes) boyut
kamu spotlarinda 6ne ¢ikan 12 (on iki) tema incelenmistir. Calismada géze carpan
bulgulara gore, Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun resmi web sitesinden
yayinladig1 75 (yetmis bes) tane kamu spotunda, korku yontemi ve giiven yontemine
bagvurulurken, bu igeriklerde Tiirkiye Cumhuriyeti Aile ve Sosyal Politikalar
Bakanligi’'nin  diger kurum ve kuruluslara oranla daha siklikla o6ne ¢iktigt
gozlemlenmekte ve buna bagl olarak aile, ¢ocuk ve giivenlik temalar1 gibi sosyal
politikalarin siklikla iinlii kullanimi ve giiven yontemi ile irdelendigi goriilmektedir.
Canakkale Meydan Muharebesi’nin 100. yili olmasi sebebiyle sosyal gergeklik
boyutunda, anma ve hatirlama temalarinin ortaya ¢iktigini sdylemek gerekmektedir.

ABSTRACT

Public service ads and social marketing issues are handled within the framework of
different paradigms in communication sciences. On the other hand, the issue of
persuasion and the formation of perception is also up-to-date in studies on public service
ads in the literatureThe main objective of this study is to reveal the relationship between
persuasion characteristics and public spots in the light of the discussions on persuasion
in mass communication considering the 5 (five) dimensions of persuasion. These
dimensions are; fear method, trust method, social reality and celebrity use. In this
context, the sample of this study included 1 year share of the Turkey Radio and
Television Cooperation, which is the 75 public spots served by its official website
between January 2018 and December 2018. In the light of structured analysis, 4 (four)
persuasion dimensions were in the light of 12 (twelve) themes that appeared in one of
the public spots. According to the prominent findings in the study, Turkey Radio and
Television Agency 75 (seventy five) public spots published on the official website is
often applied to the methods of fear and trust method. In this context Republic of Turkey
Ministry of Family and Social Policies compared with other institutions and
organizations more often excels. Therefore, the themes of social policies such as family,
child, elderly and disabled person were more often issue of the public spots. Instead, it
emerges as a remembrance in its social dimensions as it was in the 100™ anniversary of
the Battle of Canakkale.
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Kamu spotlari, toplumsal ve bireysel davraniglari istenilen dogrultuda yonlendirmek
amactyla kamu yararina hazirlanan, bireylerin birlikte insanca yasamalari konusunda
yonlendiren, bireysel davranis ve aligkanliklar konusunda dogru yolu goéstermeyi hedefleyen
egitici ve bilgilendirici goriintii ile ses kayitlarindan olusan metinlerdir. Kar amaci glitmeyen
kuruluglar i¢in hazirlanan sosyal pazarlama araci olarak kamu spotlari; hedef kitlede tutum ve
davranis degisikligi yaratmayir amagladig1 i¢in, ticari reklamlarin satisa yonelik stratejik
odaklanmasma benzer sekilde tutum ve davranis degisikligine yonelik bir stratejiye
odaklanmaktadir. (Lang & Godwill t.y.) Hedef kitlenin tutum ve davranislarinda degisiklik,
dikkati istenilen yone ¢ekmek ve bu dogrultuda bireyleri yonlendirebilmek oldugu i¢in ‘ikna’
konusu kamu spotlarinda son derece 6nemli bir yer tutmaktadir. Teknolojik gelismelerle
birlikte yayginlasan kitle iletisim araglar1 i¢in de genis kitlelere ulagabilme giicii agisindan
‘tkna’ konusu onemli bir yer tutmaktadir. Kitle iletisim araglar1 olarak, gazete, radyo,
televizyon, internet yayinlar1 ve yeni medya gibi kitle iletisim araglar1i genis kitlelere
ulagabilme giiciiniin yaninda iletilerini ikna edicilik ve ¢ekicilik stratejileri agisindan

degerlendirerek alicilara ulastirmaktadirlar.

[letisimin iki yonliiliik boyutu acisindan bakildiginda gazete, radyo ve televizyon gibi
geleneksel medyadan farkli olarak mesaj1 aktardiktan sonra geri bildirimi saglayan bir yap1
oldugu dikkat ¢ekmektedir (Seki, 2017:2). Giiniimiizde de yaygin olarak kullanilan kitle
iletisim araclar1 toplumu yonlendirme ve davranis degisikligini saglama konusunda yasama,
yliriitme ve yargidan sonra gelen, birgok bilim insani tarafindan da doérdiincii kuvvet olarak
kabul edilen medya kamu spotlarinin amaclarina ulagmasini saglama konusunda araci
olmaktadir. Bu nedenle kamu spotlar1 ikna stratejilerinin yani sira medyanin bu giiciinii de
kullanmaktadir. Kisa siirede genis kitlelere ulasabilmeyi saglayan, medya araciligiyla
olusturulan kamu spotlar1 hedeflenen kitleye ulasabilmektedirler. Dolayisiyla kamu spotlari,
iletisimden ayr1 islerlik kazanamazken, ‘ikna’ stratejileri de hem kamu yarar1 gézeten sosyal
pazarlama araci olarak kamu spotlari, hem de kisa siirede genis kitlelere kolayca ulasabilen

kitle iletisim araclar1 icin hayati 6neme sahip bir konumda bulunmaktadir.

Bu calismada ‘ikna ve iletisim’ konusuna odaklanilarak, kitle iletisimi ile kamu spotlar1

arasindaki iligki ikna stratejileri agisindan degerlendirilecektir. Caligmanin amaci sosyal
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pazarlama araci olarak kamu yarar1 gézeten kamu spotlarinda kullanilan ikna yontemlerini
kavramsal olarak agiklamak ve Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’nun (TRT) web
sitesinde yer alan Ocak 2018-Aralik 2018 tarihleri arasindaki bir yillik paylagimlarim

literatlirde yer alan ikna yontemlerinden korku, giiven, sosyal gerceklik ile tinlii kullanimi

boyutlarina gore analiz etmektir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1.1letisim ve Ikna

[letisim, duygu, diisiince, tutum ve inanglarin, sesler, isaretler ve hareketler gibi cesitli
yontemler kullanilarak bireyler arasi karsilikli etkilesimi saglayan bir aractir. Oskay, (1993:
309), Iletisim sozciigiinii, Latincedeki communis, communa, de communicare gibi kelimelerle,
bir ortakligi toplumsallagmis olmay1 ve birlikteligi kapsamasi bakimindan hem bireyler
arasinda, hem de bunlar araciliiyla toplumsal diizeyde bir siire¢ olarak ifade etmenin daha
dogru olacagini savunmaktadir. iletisim bir bakima insanlarin ya da bireylerin karsilikl1 olarak
birbirini ikna etme ve etkileme siirecini de kapsayabilen genis bir kavrami ifade etmektedir.
Arapca kokenli bir kelime olan ikna sozciigii ise, Tirk Dil Kurumu’nun (TDK) “Giincel
Tirkge So6zliigli’nde insanlarin bir konuda kisileri inandirmaya veya kandirmaya ¢aligmasi

olarak tanimlanmistir (Erisim Tarihi: 4 Agustos, 2019, http://sozluk.gov.tr/).

Ikna kavrammin tarihgesine bakildiginda ilk olarak Antik Yunan’da ortaya ciktig
bilinmektedir. Aristoteles ikna kuraminda ilk olarak mahkemeler ve pazar yerlerini
gozlemleyerek, “artistik kanitlar” olarak nitelendirdigi ethos, pathos ve logos olarak
adlandirdig1 ti¢ olguyu one siirmektedir (Yiiksel vd. 2012: 21-23; Seki 2017: 22-23).
Aristoteles’e gore ethos fiziki kanitlar yani kaynagin tanidik olmasi, ses etkinligi, g6z temasi,
jestler, kullanilan dil gibi insanin ethosunu olusturan unsurlardir; pathos fazilet, erdem, adalet,
sagduyu, comertlik, cesaret, Ol¢iilii olmak, hosgorii, nezaket, bilgelik gibi 6zelliklerden
olugmaktadir; logos ise mantiksal cekiciligin karsilig1 olarak, ikna siirecindeki kisilerin olay
ve olgulara mantikli bakabilmelerini ve dogru kararlar alabilmeleri ile ilgili siiregleri

icermektedir (Seki, 2017: 22).

Ikna bireyler arasindaki iletisim siirecini de kapsayan bir kavram olarak, hedeflenen

kisi veya kisileri inandirmaya ve yonlendirmeye ¢alisma siireci olarak isledigi sOylenebilir.
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Ikna amacina uygun olarak, hem insanlar arasi iletisim siirecinde, hem de toplumlari

yonlendirmeyi ve etkilemeyi hedefleyen kitle iletisim araclar1 siirecinde ve iletisim

arastirmalar1 alaninda en fazla &nemsenen konulardan biridir.  Insanlarin tutum ve

davranislarini belli bir konu iizerine ¢ekmeyi, bu tutum ve davraniglar1 degistirmeyi veya

yonlendirmeyi hedefleyen kitle iletisim araglarinin en fazla bagvurdugu yontem olan ikna,

halkla iligkiler, siyasal iletisim ve politika alaninda da kullanilan en 6nemli konulardan biridir.

Agah Giimiis “Ikna ve Etkileme Ydntemleri (2014)”adl1 kitabinda iletisim siirecinin
temel islevlerinden biri olan “hedef’kitle lizerinde etki yaratma” islevinden ayr1 diistiniilmemesi
gereken bir konu olan ikna siirecinde izlenen yolu sdyle tanimlar; Kaynak-ileti-kanal-alic1
olarak ayrilan iletisim siirecinin dort temel 6gesi ikna siirecinde de degismeyen 6gelerdir. Basit
bir sekilde iletisim stlirecinin de dort temel islevini olusturan kaynak; iletiyi hedef kitleye gore
algilanabilir ve anlasilabilir sekilde kodlayan, ileti; alici i¢in uyaran islevi goren sinyal ya da
sinyallerin bilesimi, kanal; sesler, mimikler, davranislar, telefon veya kitle iletisim araglariyla
olusabilir. Alict iletinin ulastirilmak istendigi kisi veya yer olarak tanimlanmaktadir (Glimiis,
2014: 31-36). ikna siirecinde kaynak ne kadar dogru bir ileti olusturursa ve alictya génderilen
iletiyi dogru bir sekilde kodlarsa, gonderilen ileti hangi kanalla olursa olsun hedeflenen alici

veya alicilan etkilemesi ve yonlendirmesi de o kadar gii¢lii olacaktir.

Habermas’a gore (2004: 25), yurttaglar, genel yarara iliskin meseleler hakkinda
toplanma, orgiitlenme, kanaatlerini ifade etme ve yaymlama 6zgiirliiklerini garantilemis olarak
tartisabildikleri 6l¢iide kamusal bir gévde biciminde davranmis olurlar. Bu tiir bir iletisimin
daha genel kamusal bir govde i¢inde gerceklesmesi bilginin muhataplarina aktarilmasini ve
onlarin etkilenmesini miimkiin kilacak 6zgiil araglar ise kitle iletisim araglardir. Kitle iletisim
araclar toplumu yonlendiren, etkileyen ve tutum ile inang¢larini belli bir yonde degistirmeyi
hedefleyen ve toplumlar1 bir araya getiren en 6nemli iletisim araglardir. Toplumun veya
hedeflenen kitlenin tutum ve inancglarini belli bir yone ¢ekme veya degistirme yolu olarak ikna

da kitle iletisim siirecinin en temel konusudur.

1.2.Sosyal Pazarlama Araci Olarak Kamu Spotlarinda ikna Teknikleri

Sosyal pazarlama alani olarak kamu spotu sosyal pazarlama kampanyasinin hedefleri

dogrultusunda belirlenen iletisim kanallar1 i¢inde yer almaktadir (Bilgi¢, 2016: 31-32-39).
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Sosyal pazarlama faaliyetleri, oncelikli olarak devlet kurumlar1 ve sivil toplum oOrgiitleri
tarafindan yiriitilmektedir (Sen, 2018: 29). Bu faaliyetlerdeki temel amag, bu tip reklamlar
araciligiyla topluma ulastirilmak istenilen mesajin hedef kitleye dogru ve hizli bir sekilde
iletilmesidir(Gengoglu vd., 2017: 623).

Ikna kamu spotlarinda basvurulan yontemler acisindan birincil derecede onem
tagimaktadir. Kamu spotlar1 tipki reklamlarda oldugu gibi belirli bir kitleyi etkileme hedefiyle
aliciy1 istenilen dogrultuda yonlendirebilmeyi ve mesajin i¢erigini hedef kitleye kabul ettirmeyi
amaglamaktadir. Kamu spotlarinda gorsel imgelerin sik¢ca kullanilmasinin yaninda cinas
yontemi ile dil oyunlar1 (cinas) gibi ¢esitli stratejilerle hedeflenen kitleyi ikna ve etkileme
yoluna bagvurulmaktadir. Kamu spotlarinda kullanilan ikna tekniklerinden en sik
kullanilanlar1, korku, empati, giiven, mizah, sosyal gerceklik, reklam dilinde de cinas ve {linlii
kullanim1 yontemiyle sik¢a karsilagilmaktadir.

Korku yontemi: Bu yontem ikna siirecinde hedeflenen kisiler lizerinde korku etkisi
yaratan mesajlar {iretme stratejilerinden olugmaktadir. Ornegin; madde bagimlhilig: ile ilgili
kamu spotlarinda 6zellikle bagvurulan yontemlerdendir. Kamu spotlarinda ikna teknigi olarak
korku yontemi ile ilgili arastirmalarda iki farkli goriislin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bazi
arastirmalar korku yonteminin olumlu bir etki yarattigini iddia ederken, bazi arastirmalar ise
olumsuz bir etki yaratarak hedeflenen kitlenin tam tersi yonde hareket ettigini 6ne siirmektedir
(Gtileg, 2018: 33). Korku yontemine genellikle saglikla ilgili konularda bagvuruldugu
bilinmektedir. Dillard ve Peck, (2000: 471) bu yontemi 6zellikle sagliksiz davraniglarin
siirdiiriilmesinin engellenmesini saglayan bir etkiye sahip oldugunu belirtmektedir. Ikna
stirecinde korku yontemiyle ilgili yapilan arastirmalardan biri de 1953 yilinda Hovland (1953)
tarafindan gergeklestirilmis, korkunun ve korkutucu ifadelerin, 6grenme temelinde dikkat ve
anlamayi arttirarak tutum degisikligine neden olacagini ifade etmistir. Kamu spotlarinda ikna
tekniklerinin en 6nemli konularindan biri olan korku 6gesine, genellikle madde bagimlilig1 ile
ilgili olanlar 6n plana ¢ikmakla birlikte, kisilerde korku ve empati uyandiran gorsel ve isitsel
materyaller kullanilmaktadir.

Giiven yontemi: Bu yontem ikna siirecinde kaynagin giivenilirligi agisindan dnem
tasimaktadir. Iknada etkilenmesi istenen bireyler veya hedef kitle igin iletilen mesajin
kaynaginin giivenilirligi, tutumlarin istenilen dogrultuda degistirilmesini de etkilemektedir.
Glimiis’tin (2014: 59-60) Nielsen 2007 Global Arastirma verilerini ele aldig1 reklama duyulan
giiven konulu calismasinda, kisilerin tavsiyeleri, marka sponsorluklari, kayitli olunan e-

postalar ve internette yayinlanan tiiketici goriisleri vb. konular disinda markalarin internet
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sayfalar1 da 6nemli bir yiizdelik olusturmaktadir. Dolayistyla sosyal pazarlama araci olan kamu
spotlarinda da giliven yonteminde kurumlarin internet sayfalari, telefon numaralari ve e-
postalarinin paylasimi ikna siirecinde giiven konusu ile ilgili tutumlarin degistirilmesinde 6nem
tasimaktadir.

Sosyal gergeklik: Kamu spotlar1 Tiirkiye’deki bir¢ok arastirmada bir sosyal pazarlama
alanm1 olarak ele alinmistir (Cakar, 2017: 84). Sosyal pazarlama alani olarak kamu spotlari,
giivenli ara¢ kullanimi, saglikli yasam, sosyal sorumluluk bilinci, organ bagisi, egitim hakki,
madde bagimli gibi bir¢ok konuyu ele alirken, 6zel farkindalik gilinleri, milli birlik ve
beraberligi pekistiren anma giinleri, kutlamalar, belirli giin ve haftalar gibi konular1 da i¢ine
almaktadir. Bu konular sosyal ger¢eklik ve toplumsal farkindalig:r da orgiitledigi i¢in ikna
tekniklerinde sik kullanilan yontemlerdendir. Tkna edici unsur olarak 6zellikle belirli 6zel
giinler ve haftalar, yildoniimleri gibi toplumsal birlikteligi orgiitleyen ve pekistiren konular,
sosyal gergeklik adi altinda yer almaktadir.

Unlii kullammi: Bu yontem hedef kitleyi ikna etme ve tutumlarmi degistirme
konusunda kaynagin sayginligi ve konusuyla da baglantilidir. Bu ylizden kamu spotlarinda
tinli kullanimi sik bagvurulan yontemlerden biridir. Kamu spotlarinda {inlii kullanimi hem
hedef kitlenin ilgisini ¢ekme, hem de kaynagin popiilerligi ve sayginligi acisindan giiven
duymasina saglamaktadir. Bu bireyler, dinamik yasam tarzlariyla genellikle insanlarin ilgisini
ceken ve hatta rol model olarak dahi alinan kisilerdir (Atkin ve Block, 1983: 60). Unlii kisiler
hedef kitlenin tutumunu degistirerek dikkatlerini istenilen yone ¢ekmektedir. Ayrica yasam
tarzlar1 ve tercihleri ile de biiyiik kitlelerin takibi altinda olduklar1 i¢in, secilen hedef kitlenin

ikna edilmesini ve dikkatlerini istenilen yone ¢ekilmesini kolaylastirmaktadirlar.

1.3.Tiirkiye’de Kamu Spotlarinin Gelisim Siireci

Tiirkiye’de kamu spotlar1 kamu yarar1 adina bilgilendirici, egitici eglendirici ve en fazla
45 (kirk bes) saniyelik hazirlanmis dijital sesler ve videolardan olusmaktadir. Kamu spotlari
kamu kurumlari, vakiflar, dernekler ve bakanliklar tarafindan hazirlanan toplumsal birlikteligi
ve farkindalig1 saglamanin yaninda hedef kitlenin de iknasini saglayarak, tutum ve kanaatlerini
degistirecek konu iceriklerinden olugsmaktadir. Bir¢ok Avrupa iilkesinin de 6rnek aldigi BBC
kanalinin kamu hizmeti yayincilig1 prensibini 6rnek almaya basladigi donem kamu spotlarinin
da yayginlagsmaya baglamasini saglayan bir hareket olarak kabul edilmektedir. Tiirkiye’de
90’11 yillarda yayginlagsmaya baslayan ve kamu spotu olarak adlandirilabilecek saglik, ¢cevre
duyarlilig1, vatandaslik gorevleri konusunda yayinlar yapilmaya baglanmistir (Cakar, 2017: 82)
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Giiniimiizde ise kamu spotlarinin 2011 yilinda Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun
hazirladig1 yonergeye gore en ¢ok izlenen saat diliminde (prime time) yayinlanmasi zorunlu
tutulmustur.

Tiirkiye’de Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) 15.02.2011 tarihli ve 6112
sayil1 Radyo ve Televizyon Hizmetleri Hakkinda Kanun’un 10. Maddesinin besinci fikrasi
geregince hazirlanan kamu spotlarinin belirlenmesine ve tavsiye edilmesine iliskin usul ve
esaslarin bazilar1 asagidaki gibi belirlenmistir;

“ Kamu spotlarinda gizli ticari iletisim de dahil her tiirlii ticari iletisime yer verilemez.

- Reklam biit¢esi bulunan ve baska mecralarda reklam olarak yayimnlanan spotlar, kamu
spotu olarak kabul edilmez.

- Kamu spotu bagvurusu yapacak olan kurum ve kuruluslar i¢in, bir takvim y1il1 i¢inde,
zorunlu haller disinda, en fazla 3 (ii¢) kamu spotu tavsiye karar1 alinir.

- Kamu spotlarinda siyasi parti logolarina ve siyasi figiitlere yer verilemez” (RTUK,

erisim  tarthi:  04.08.2019,https://www.rtuk.gov.tr/spot-filmler/3717/3985/kamu-

spotlari-yonergesi.html).

Bircok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de kamu spotlar1 kamu yarar gozetilerek, 2012
yilindan itibaren ilgili bakanliklar tarafindan hazirlanmaktadir. Son yillarda radyo ve
televizyonlarda sik sik yaymlanan ‘kamu spotlar’, ‘zorunlu kamu spotlar1’ (zorunlu yayin)
uygulamas1 devam etmektedir (Bilgi¢, 2016: 28). RTUK’iin 2011°de hazirladig1 ve 2012
yilindan itibaren yaymlanmasi zorunlu tutulan kamu spotlariin igerikleri, bu uygulama ile
birlikte cesitlenmis ve toplumsal duyarliligi arttiran, bireylerin sosyal sorumluluklar ile
farkindaliklarin1 saglayan yayinlar, korku, empati, ¢ekicilik, tinlii ve uzman kullanimi gibi
yontemlerin uygulanmasini artirmistir.

Kamu spotlari; kamu kurumlar1 ve sivil toplum kuruluslari tarafindan bireylerde pozitif
yonde diisiince, tutum ve davranis degisikligi saglanmasi ya da yeni bir yasanin tanitilmasi
amaciyla hazirlanan, kamu yarar icerdigi RTUK tarafindan onaylanmus, TRT ile tiim ulusal,
bolgesel ve yerel 6zel radyo televizyon kanallarinda yayincilarin inisiyatifine bagli olarak
iicretsiz yayimlanan, reklam unsuru tasimayan, kisa stireli egitici, bilgilendirici film, ses ve alt
bantlardir (Bilgi¢, 2016: 34). Kamu spotlar1 kamu yararini gozeten yayimlardan olusmakta,
sosyal pazarlama iirlinii olarak da ‘kamu spotu ve zorunlu kamu spotu’ olarak ayrilmaktadirlar.
Zorunlu kamu spotlar1 yaymlanacagi zaman dilimlerinin yasalar ve yonergelerle belirlendigi,
diger kamu spotlarinin ise yayin saatinin yayincilarin tercihlerine gore belirlendigi kamu yarari

gozeten gorsel ve isitsel igeriklerdir.
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Tiirkiye’de televizyonda yayinlanan ilk Ornekler 1980 sonrasinda goriilmeye
baslanmis; sigara, trafik, engelliler gibi konular 6ne c¢ikmis, ANAP (Anavatan Partisi)
doneminde ise “Bir aligveris, bir fis”, “Sel gelir iz birakir, turist doviz birakir” sloganli kamu
spotlari, donemin ekonomi politikasina gore hazirlanan ve hafizalarda kalan 6rneklerdir
(Aytekin, 2016: 252). Giinlimiizde ¢esitli amagclarla sivil toplum kuruluslari ve vakiflar disinda
bakanliklar, kamu kuruluslar1 da kamu spotlarini yaygin bir sekilde kullanmaktadirlar. 2010°1u
yillarda ¢esitliligi artan kamu spotlar1 ‘zorunlu kamu spotlar1’ ve ‘kamu spotlar1’ seklinde belli

zaman dilimlerinde ve siklikla yayinlanan igeriklerdir.

2. Yontem
2.1. Cahsmanin Amaci ve Yontemi

Bu caligsma, iletisimde kamu spotlar1 ve ikna yontemleri lizerine tartismalari ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Caligmada kamu spotu paylasimlarinin ikna yontemleri agisindan
ele alinmasi ve farkli temalardaki kamu spotlarinin sunusunda ikna yontemlerinin nasil aracilik
ettigi ve bu yolla kamu spotlarinin yayinlanmasinda sekillenen maddi formlar incelenmistir.
Bu baglamda calismanin temel amaci Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun 2018 yilinda
yayinladigt kamu spotlarinin hazirlanmasinda ikna yontemleri kullanim pratiklerini
belirleyerek, kamu yayincilig1 yapan Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun ikna yontemleri
kullanilarak resmi web sitesinde paylasilan kamu spotlarini betimlemektir. Calismada sz
konusu 6rneklemin (Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun) resmi web sitesinde kurum
kaynakli kamu spotu paylasimlarina yonelik igerik analizi uygulanmistir. S6z konusu analizde
ikna yontemlerine yonelik literatiirden uyarlanan kodlama cetveli ve ikna kavraminin iletisim
bilimlerinde karsilik buldugu 4 (dort) boyut ¢alismaya uyarlanmistir. Bu boyutlar ¢alismanin
analizinin temelini olustururken, bulgulara yonelik tartisma kisminda s6z konusu 4 (dort) boyut
sirastyla ele alinacaktir. S6z konusu boyutu ve ilgili literatiirii 6ne ¢ikaran bilgiler Tablo 1°de

Ozetlenmistir.
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Tablo 1. Ikna Yontemlerinin 4 Boyutuna Dair Literatiir Bilgisi
ikna Yontemi Boyutu Literatiirde One Cikan Kaynaklar*

Korku Seki, Ozlem (2017) ikna edici Iletisim
Acisindan Korku Cekiciligi Kullanima:
Saglik Bakanlig1 Tarafindan Yayinlanan
Kamu Spotlari, Yayimlanmamis Yiiksek
Lisans Tezi, Selcuk Universitesi Sosyal
Bilimler Enstitiisii, Konya.

Giileg, Vusala (2018), Sosyal Pazarlama

Giliven Kampanyalarinda Kamu Spotu

Sosyal Gergeklik Kullanimmin Incelenmesi: Sigaray1 Birak-
Hayat1 Birakma Kampanyasi.
Yayimmlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,

Unlii Kullanimi Istanbul Aydin Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Istanbul.

Giimiis, Agah (2014), Ikna ve Etkileme
Yontemleri, Soylem Yayinlari, Lefkosa.

*Literatiir smnirli bir sekilde taranmis olup, ¢alismada 6ne ¢ikan giincel ¢alismalara yer
verilmistir.

3. Bulgular

Calismada Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu amagcli bir sekilde secilmistir. Tiirkiye
Radyo Televizyon Kurumu’nun resmi web sitesinde Ocak 2018- Aralik 2018 tarihleri arasinda
yayinladig1 toplam 75 (yetmis bes) kamu spotu g¢alismanin Orneklemini olusturmaktadir.
Calismanin analizinin uygulanacagi kamu spotlar1 nitel bir yontem uygulandigi icin ¢alisilan
marka-kurum olarak nitelendirilmektedir. Calismanin 6rneklemi olasilikli olmayan 6rneklem
tekniklerinden amagcli orneklem teknigi kullanilarak belirlenmistir. Bu noktada, heniiz
tamamlanmamis olan 2019 yili calismanin 6rneklemine dahil edilmemistir. Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu’nun 2018 yilinda resmi web sitesinde yayinladigi kamu spotlarini iceren

liste Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun 2018 Yilinda Resmi Web Sitesinde
Yayiladigi Kamu Spotlar1 (N=75)

Temalar* Frekanslar Yiizdelikler (%)
Milli Unsurlar 7 9.3
Dini Unsurlar 6 8
Vatandaslik Unsurlari 6 8
Ekonomik Unsurlar 6 8
Cevre Unsuru 11 14.6
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Sosyal Politikalar 13 17.3
Ulusal Giivenlik 5 6.6
Kiilttirel Unsurlar 4 53
Egitim Unsuru 7 9.3
Saglik Unsuru 7 9.3
Madde Bagimliligi 2 2.6
Tarimsal Unsurlar 1 1.3
Toplam 75 100

*Temalar tim kamu spotlar1 incelenerek ortak noktalar1 goz oniine alinarak belirlenmistir.

Tablo 2 Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun 2018 yilinda resmi web sitesinde
yayinladigr kamu spotlarinin temalara gore dagilimii 6zetlemektedir. Bu baglamda, 17.3
ylizdelik oranla (%17,3) 12 (on iki) tema arasinda Sosyal Politikalar temas1 6n plana ¢ikmaistir.
Bu tema igerisinde aile, kadin, cocuk, yasli ve engelliler vb. gibi konularin dahil oldugu
diisiintildiiglinde toplumda bu konulara yonelik farkindalik ve biling olusturulmasi bakimindan
devlet destekli Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’nun kamu spotlarinda s6z konusu igeriklere
onem verdigini sdylemek yerinde olacaktir. Bunun yaninda temalar {izerinden yapilacak
detayli incelemelerde kamu spotlari tematik kategorizasyonu betimsel analizinde Tarim,
Madde Bagimhiligi ve Kiiltiirel Unsurlarin gorece diisiik oranlarda yer almasi carpici bir
sonuctur. Tarim tilkesi olarak diisiiniilen Tiirkiye’de tarim ile ilgili kamu spotlarinin yiizdelik
olarak en diislik oranda (%1,3) bulunmasini yil bazinda (2018 6zelinde) toplumun bilingli
olmas1 ya da devlet politikalarinda tarimin onceligi/geri plana itilmisligi seklinde okumak

farkli tartisma konusu olacak niteliktedir.

Tablo 3. Korku yontemine bagvuran 2018 TRT Kamu Spotlar1 (KS) ve 6rnek icerikler (n=22)

Korku Yéntemi Iceren KS Icerik Ornekleri*

Alkollii Ara¢ Kullanimi Ihlalsiz Trafik

Uyusturucu Kullanimi Boyle Bitmesin

Banka Sifre Giivenligi Sifrenizi Koruyun

Kredi Kart1 Kullanimi Kredi Kart1 Kullanimima Dikkat Edin-Iflas
Uyusturucu ile Miicadele Tercihiniz zararli maddeler degil hayat olsun
Stipheli Arag Teror ihbar hatti

Siipheli Komsu Dikkat komsu terdr ihbar hatti

Antibiyotik Kullanim1 [laglarda degil saghiginizda 1srarci olun
Yorgun Sofor Kendine sayg1 insana saygi

Aile i¢i Siddet

Aile i¢i Siddet

Orman Yanginlari

Orman Yangini Sondiirme
Aile i¢i Siddet

Aile i¢i Siddet

Veremle Savas

Cozlimi yalniz aramayin

Cozliimi yalniz aramayin destek hatt

Orman su varsa hayat var
Seyirci kalmayin
Siddete kars1 birlikte olalim

Aile i¢i siddete acil yardim hatti

Tedavi edilebilir hastalik
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Kis Lastigi Araglari kisa hazirla

Tagkin Dereler tagsmasin goz yaslari sel olmasin

112 Gereksiz Arama Yasama yol ver

112 Ambulans Her yere ulasiyoruz trafikte bir tek seni asamiyoruz
Aile i¢i Siddet Korkma Ayse artik biz variz

Ambalaj Atiklar1 Ambalaj atiklar1 dogaya atmayin

* Ornekleme amaciyla segilerek tabloya eklenmistir.

Tablo 3 korku yontemine basvuran 2018 Tiirkiye Radyo Televizyon kurumu kamu
spotlarim1 6zetlemektedir. Toplam kamu spotlar1 arasindan (n=75) %?29,3 oraninda korku
yontemine basvuran kamu spotu bulunmaktadir (n=22). Korku yontemine basvurulan kamu
spotlarinin temalarina gore dagilimina bakildiginda ise Sosyal Politikalar (n=5) , Ulusal
Giivenlik (n=4), Madde Bagimliligi (n=2), Ekonomi (n=2), Cevre (n=5), Saglik (n=5)
temalarinin 6ne c¢iktigini sdylemek gerekir. Bu noktada s6z konusu temalardaki kamu
spotlarinda korku yontemi toplumu bilgilendirmek, biling ve farkindalik kazandirmak adina
korku yontemi kullanilarak hazirlanmistir. Bu bilgiler 1s181nda, korku temasinda en yogun
olarak Sosyal Politikalar ve Cevre temalarinda rastlanmaktadir. Tablo 3 korku y&ntemine
basvuran 2018 kamu spotlarin1 ve kamu spotlarinin igerisinde bazi dérnekleri ortaya koyarken,
asagida Sekil 1 korku yontemine basvuran 2018 kamu spotlarinin temalarina gére dagilimini
gostermektedir.

Dillard ve Peck’in (2000: 471) belirttigi gibi sosyal pazarlama iiriinii olarak kamu
spotlarinda genellikle sagliksiz davranislarin siirdiiriilmesinin engellenmesini saglamak amaci
tasiyan konularda korku yontemine basvurulmaktadir. Tablo 3’te de belirtildigi gibi en ¢ok
Madde Bagimhiligi ve Saghik temali kamu spotlarinda korku ydntemine basvuruldugu
goriilmektedir. 1953 yilinda Hovland (1953) kamu spotlarinda ikna konusunda yaptigi
arastirmasinda, korku 6gesine, genellikle madde bagimliligi ile ilgili olanlar 6n plana ¢iktigini

belirtmistir.
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Sekil 1. Korku Yontemine Basvuran 2018 Kamu Spotlarinin Temalarina Goére Dagilimi

Tablo 4 giiven yontemine bagvuran 2018 Tiirkiye Radyo Televizyon kurumu kamu

spotlarin1 gostermektedir. Giiven yonteminin bulundugu kamu spotlarinda resmi web sitesi ve

telefon hattinin bulunup bulunmamasiyla olusturulan bu tabloda belli basli kurumlar 6n plana

cikmistir. Toplam kamu spotu sayisina oranla (n=74), gliven yontemine basvurulan kamu spotu

orani yaridan fazla olmasi sebebiyle 6nemli bir veri sunmaktadir (%53,3). Bununla birlikte

gliven yontemine basvurulan toplam kamu spotlarinda (n=40) belli basli kurumlar 6ne

cikmaktadir. Sekil 2, gliven temast igeren 2018 kamu spotlarinda kurumlara gore dagilimi

gosterirken, Sekil 3, gliven yontemine basvuran 2018 kamu spotlarinin temalar gore dagilimini

ortaya koymaktadir.

Tablo 4. Giliven yontemine bagvuran 2018 TRT Kamu Spotlar1 (KS) ve 6rnek icerikler (n=40)

Giiven* Yontemi iceren KS

flgili Kurum ve Kuruluslar

TDV Kardeslerini Unutma
E-Yoklama

SSM Cocuk

SSM Asker

Ihlalsiz Trafik
Doniisiim

Camiler Haftas1

Uriin Giivenligi

Sivil Toplum Diyalogu
Ambalaj Atiklari

Alo 183-1

Alo 183-2

Alo 177-1

Alo 177-2

Mikader

Tiirkiye Diyanet Isleri Baskanligi+Tiirkiye Diyanet Vakfi
Milli Savunma Bakanlig1 Asker Alma Genel Miidiirligi
TC Sanayi Savunma Miistesarligi

TC Sanayi Savunma Miistesarligi

TC Emniyet Midirligi

TC Cevre ve Sehircilik Bakanligi

Tiirkiye Diyanet Isleri Baskanlig1

TC Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanligi

Tiirkiye Avrupa Birligi Bakanligi

TC Cevre ve Sehircilik Bakanligi

TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1

TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1

Orman ve Su Isleri Bakanlig

Orman ve Su Isleri Bakanlig

TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
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Alo 183- Damla
Alo 183- Balik

Aile i¢i Siddete Son
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TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1
Tirkiye Omurilik Felglileri Dernegi

Alo 183-3 TC Aile ve Sosyal Politikalar Bakanlig1

Ahilik Haftas TC Glimriik ve Ticaret Bakanligi

112 Ambulans TC Saglik Bakanligi

Seb-i Arus TC Konya Valiligi Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii

Alo 140-Siipheli Arag
Alo 140- Dikkar Komsu
KYK- Internet

TC Ig isleri Bakanlig, Polis ve Jandarma
TC Ig isleri Bakanlig, Polis ve Jandarma
TC Genglik ve Spor Bakanligi

KYK- Yemek TC Genglik ve Spor Bakanligi

Alo 159-KGM Karayollar1 Genel Miidiirliigii

Asal Milli Savunma Bakanlig1 Asker Alma Genel Miidiirligi
Afad TC Afet ve Acil Durum Y 6netimi Baskanligi

2372- Yardim Hatt1 6 Nokta Korler Vakfi

112 Gereksiz Arama TC Saglik Bakanligi

TSK TSK Giiglendirme Vakfi

Tiirksat Tiirksat

Yorgun Sofor TC Ig isleri Bakanlig, Polis Trafik

Yeryiizli Doktorlugu Yeryiizli Doktorlugu

KUSIP TC Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanlig

Teknik Kolej TC Milli Egitim+ TC Bilim, Sanayi ve Teknoloji
Bakanligi

Kadin Kooperatifleri TC Glimriik ve Ticaret Bakanligi

* Giiven yonteminde kodlamada kamu spotlarindaki kurumlara 6zgii betimsel bilgiler g6z
oniinde bulundurulmustur.
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Sekil 2. Giiven Temas1 igeren 2018 Kamu Spotlarinda Kurumlara Gore Dagilimi
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Sekil 3. Giiven Yontemine Bagvuran 2018 Kamu Spotlarinin Temalarina Gore Dagilimi

2018 y1l1 toplam kamu spotu sayisina bakildiginda (n=75), sosyal ger¢eklik yontemine
bagvuran kamu spotu sayisi daha az bulunmaktadir (n=14). Daha Onceki unsurlarda
degerlendirdiginde diisiik oranda sosyal gerceklik yontemi kullanilan kamu spotu karsimiza
cikmaktadir (%18,6). Tablo 5 sosyal gergeklik yontemine bagvuran 2018 Tiirkiye Radyo ve
Televizyon kurumu kamu spotlarint 6zetlemektedir. Bunun yaninda sosyal gerceklik
yontemindeki anma ve hatirlamalarin biiyiik cogunlukla 18 Mart Canakkale Sehitleri’ni Anma
haftas1 sebebiyle oldugunu belirtmek gerekmektedir. S6z konusu kamu spotlarinin sayica
coklugunun Canakkale Zaferi’nin 100. yil1 olmasindan kaynaklandigin1 da belirtmek yerinde
olacaktir. Bunun yaninda engelliler giinii ve 6gretmenler giinti de 2018 kamu spotlarinda yerini
almistir. Son olarak sosyal gergeklik olarak hatirlanmak ve anmak iizere Ahilik haftasi, kitap
hediye giinii, diinya ¢evre giinii, Seb-1 Arus ve 2018 kiiltiir kenti olarak Kastamonu’nun
secilmesi de diger 6rnekleri teskil etmektedir. Sekil 5, sosyal gerceklik yontemine bagvuran
2018 kamu spotlarinin temalar gére dagilimini ortaya koymaktadir.

Kamu spotlarinda ikna yontemi olarak iletilen mesajin kaynaginin giivenilirligi,
tutumlarin istenilen dogrultuda degistirilmesini de etkiler. Giimiis’iin (2014: 59-60) Nielsen
2007 Global Arastirma verilerini ele aldig1 reklama duyulan giiven konulu ¢alismasinda da
belirttigi gibi sosyal pazarlama aract olan kamu spotlarinda giiven yonteminde kurumlarin
internet sayfalari, telefon numaralar1 ve e-postalarinin paylasimi ikna siirecinde giiven konusu

ile ilgili tutumlarin degistirilmesinde 6nem tagir. Tablo 4’te ikna yontemi olarak giiven konusu

47



[ [ Kritik Hletisim Calismalar: Dergisi
I( r I t I Critical Communication Studies Journal
iletisim ¢aligmalari dergisi

e-ISSN: 2667-6850

tastyan kamu spotlarina bakildiginda, devlete bagli kurumlarin telefon hatlarinin paylasildig:

kamu spotlariin agirlikta oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Sosyal Gergeklik yontemine bagvuran 2018 TRT Kamu Spotlar1 (KS) ve 6rnek
icerikler (n=14)

Sosyal Gergeklik ** Yontemi Iceren KS Icerik Ornekleri*

Kiiltiir Bagkenti Kastamonu Kastamonu 2018

Iyilik Odiilleri Diyanet Vakfi Odiil T6éreni

18 Mart Canakkale Destani Canakkale Fotograflari ile Anma
Canakkale 18 Mart Anma

Canakkale Zaferi’nin 100. Y1l Sehit ve Kahramanlar1 Anma

Kitap Hediye Giinii Kitap Hediye Giinii Anma

18 Mart Canakkale Bir Hilal ugruna ne giinesler batiyor
Ahilik Haftas1 22-27 Eylil Ahilik Haftas1 Kutlamasi
3 Aralik Diinya Engelliler Giinii Kutlama

24 Kasim Ogretmenler Giinii Kutlama

18 Mart Canakkale 18 Mart Sehitler Anit1 Acilist

5 Haziran Diinya Cevre Glinii Kutlama

Seb-i Arus Anma

Camiler Haftas1 Kutlama

* Ornekleme amaciyla segilerek tabloya eklenmistir.
** Sosyal gergeklik yonteminde kodlamada kamu spotlarindaki ulusal tarihe 6zgii hatirlama ve
anmalar goz oniinde bulundurulmustur.

Kamu spotlarinin sosyal pazarlama alan1 olarak, 6zel farkindalik giinleri, milli birlik ve
beraberligi pekistiren anma giinleri, kutlamalar, belirli giin ve haftalar gibi konular1 da i¢ine
aldig1 diistiniildiigiinde, Tablo 5’te de goriildiigii gibi en ¢ok 6nemli giin ve haftalari konu alan

kamu spotlarinin 6n plana ¢iktig1 ve agirlikta oldugu sdylenebilir.
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Kiltiir Dini Unsurlar Milli Unsurlar ~ Sosyal Egitim Cevre
Politikalar
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Sekil 5. Sosyal Gergeklik Yontemine Bagvuran 2018 Kamu Spotlarinin Temalarina Gore

Dagilim

2018 yilh Tirkiye Radyo ve Televizyon kurumu kamu spotlarinda {inlii kullanimi

yontemi belli basli konulardaki kamu spotlarinda karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun yaninda iinlii

kullanim1 yonteminin etki agisindan 6nemli oldugunun bilincinden hareketle, gorece diisiik

orandaki kamu spotunda yer verilmesi de 6nemli bir veriyi ortaya koymaktadir. Bu baglamla,

2018 kamu spotlarinda toplam kamu spotuna oranla (%20) siklikla bagvurulmamistir. Bunun

yaninda basvurulan kamu spotlari da temalarina gore farkliliklar gdstermektedir. Tablo 6, Unlii

kullanim1 yontemine bagvuran 2018 kamu spotlarin1 gostermektedir. Ayni1 zamanda Sekil 6,

iinli kullanim1 yontemine bagvuran 2018 kamu spotlarinin temalar gore dagilimini ortaya

koymaktadir.

Tablo 6. Unlii kullanim1 yéntemine bagvuran 2018 TRT Kamu Spotlar1 (KS) ve drnek

icerikler (n=15)

Unlii Kullanimi Yéntemi Iceren KS

Icerik Ornekleri*

Gtibre

Ulusal Siit Konseyi
KYK-Internet

Herkese Kitap Vakfi

Milli Egitim

3 Aralik Diinya Engelliler Giinii
18 Mart Canakkale

TOFD

Uyusturucu ile Miicadele
Mikader

BDDK-kredi karti
BDDK-tasarruf

5 Haziran Diinya Cevre Giinii
18 Mart Canakkale

24 Kasim Ogretmenler Giinii

Atmiyoruz kazancimiz bol olsun
Siit i¢iyorum

Baris Mango atif

Okuyan Tiirkiye

Milli Egitim Vakfi

Yavuz Bingdl tiirkii

Mehmet Akif Ersoy atif

Omurilik fel¢linin hayati bir telefonda
Tercihimiz hayat olsun

Minik kalplerle el ele

Kullanma

Kullanma

Doniislim 1y1 gelecek

Recep Tayyip Erdogan siir okuyor
Atatiirk’{lin sozii

* Ornekleme amaciyla segilerek tabloya eklenmistir.
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Sekil 6. Unlii Kullanimi Yéntemine Basvuran 2018 Kamu Spotlarinin Temalarina Gore
Dagilimu

Kamu spotlarinda {inlii kullanimi sosyal pazarlama alani olarak diisliniildiigiinde,
kitleleri ikna etmek, tutum ve davraniglarini istenilen yonde degistirmektir. Kitlelerin
saygmhigint ve sevgisini kazanmis, rol model olarak alinmis kisilerin kamu spotlarinda
kullanildig1 bilinmektedir. Dolayisiyla {inlii kullanimina Sekil 6’daki grafikte goriildiigii gibi
en ¢ok egitim temali kamu spotlarinda basvurulmakla birlikte, gérece diisiik orandaki kamu

spotunda yer verilmesi de dikkat ¢ekmektedir.

4. Sonu¢ ve Tartisma

Kamu yayincilig1 ve buna bagli olarak kamu spotlar1 ve ikna ile ilgili Tiirkiye 6zelinde
yapilacak olan ¢aligmalarin temel evrenini olusturan Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu bu
calismada kamu spotlar1 6rneklemi ¢ercevesinde irdelenmistir. Calismanin sonuglar1 15181inda
kamu yayinciliginin temel 6zelliklerinden olan toplumu bilgilendirme, eglendirme ve egitme
0zelligi baglaminda kamu spotlarinda ikna yontemlerinden korku, giiven, empati 6n plana
cikmistir. Bu baglamda, mevcut 75 (yetmis bes) kamu spotunun ¢ogunlugunu korku yontemi
ve giiven yontemine basvuran igerikli kamu spotlar1 olusturmaktadir. Bu kamu spotlarinin
genel ozellikleri g6z oniinde bulunduruldugunda, giiven yontemine basvuran kamu spotlarmin
toplumsal dayanigmayi one ¢ikararak belli kurum ve kuruluslarindan olusturdugu gilivene
vurgu yaptigir ve yeni medya teknolojilerine olan uyum anlaminda incelenen kamu spotlari
arasinda ayrismaktadir. Dahasi korku yontemine bagvuran kamu toplumsal dayanisma ve

cevre, engelliler vb. konularda toplumu bilinglendirme 6ncelikli amaci olusturmaktadir.
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Diger taraftan gliven yontemi kullanilan kamu spotlarinda daha fazla 6ne ¢ikan kurum
Tirkiye Cumhuriyeti Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi olmustur. Bu da sunu agik¢a ortaya
koymaktadir ki kurum kiiltiirii olarak Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu toplumun aile,
cocuk ve engelliler konusunda ve bu yonde yapilan ¢aligmalara daha siklikla yer vermektedir.
Bu baglamda kamu spotlarinda ortaya ¢ikan igerikler toplumu gelecek ile ilgili egitmek, gerekli
yardimlar i¢in dogru adreslere yonlendirmek olarak aciklanabilir. Bununla birlikte iinlii
kullanimina bagvuran kamu spotlar1 daha farkli kurum ve kuruluslarla isbirligi icerisinde ve
cok yonlii konulari ele alir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlarin arasinda trafikte giivenlik,
saglik, girisimcilik gibi temalar da goze carpmaktadir.

Sosyal ger¢eklik yontemine basvuran kamu spotlari, diger ikna yontemlerine gore
kamu spotlarindan ayrismaktadir. Soyle ki, sosyal ger¢eklik yontemine basvurulan kamu
spotlarinda Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu diger kurum ve kuruluslarla igbirligi
icerisinde olmadan dogrudan 18 Mart Canakkale Meydan Muhaberesi lizerinden hatirlatma ve
anma yapmaktadir. Burada kurum kiiltiirii olarak da Tirkiye Radyo ve Televizyon
Kurumu’nun tarihe sahip ¢ikma nosyonu agisindan mihenk tasi olarak topluma verdigi
bilgilendirme, Canakkale Meydan Muharebesi’nin 100. yili olmasi sebebiyle de Onem
tagimaktadir. Bununla birlikte kutlama olarak ¢evre, 6gretmenler giinii ve engelliler haftasi da
2018 y1li kamu spotlarinda sosyal gerceklik yontemine bagvuran kamu spotlar1 arasinda yer

almaktadir.

4.1. Smrhliklar ve Oneriler

Calismanin temel kisitlamasi olarak 6rneklemin 2018 yili kamu spotlar1 ile siirh
olmasi goriilebilirken, kamu yayinciliginda Tiirkiye 6zelinde temel kaynak olan Tiirkiye Radyo
Televizyon Kurumu’nun bir yil siireyle yayinladigi kamu spotlarinin ikna yontemleriyle ele
alinmasi1 anlamli sonuglar dogurmustur. Bu kisitlamadan hareketle ilerleyen ¢alismalarda yillar
bazinda yapilacak olan karsilastirmali analizlerin faydali sonuglar doguracagi
diisiiniilmektedir. Kamu spotlar1 ve ikna yontemleri ile ilgili calismalarda en yogun ilgi korku
ve empati lizerinde yogunlasirken farkli yontemleri bir arada ele alan ¢aligsmalara 151k tutmasi
acisindan caligma literatiire katki koyacak niteliktedir. Buradan yola ¢ikarak literatiire yenilik
getirmesi acisindan da ¢alisma onemlidir. Daha sonraki g¢alismalarda cinas yonteminin
iizerinde detayli sOylem analizi yaptiklar1 takdirde kamu spotlarinda ikna konusuna farkli boyut

kazandiracak niteliktedir. Bununla birlikte ayni orneklem iizerinden izleyici arastirmalari
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kapsaminda kamu spotlar1 ve ikna {lizerine etki arastirmalar1 yapilabilecegi gibi iilkeler arasi

kamu spotlarinin medya sistemleri lizerinden yapilacak leksikal analizler literatiire 6zgiin deger

katacaktir.

EXTENDED ABSTRACT

This study aims to reveal the debates on public spots and persuasion methods in
communication. In this study, public spot sharing is discussed in terms of persuasion methods
and how the persuasion methods mediate in the presentation of public spots in different themes
and the material forms that are formed in the publication of public spots in this way are
examined. The main objective of the study in this context is to describe the shared public spots
in the official website of Turkey Radio and Television Agency using public persuasion
methods. The sample of the study were based on the actual sharing on the official websites of
the agency originating the public spots for sharing content analysis was applied. In this
analysis, the coding scale adapted from the literature for persuasion methods and the 4 (four)
dimensions that the concept of persuasion corresponded to in the communication sciences were
adapted to the study. While these dimensions form the basis of the analysis of the study, the 4
(four) dimensions are discussed respectively in the discussion section on the findings.

In the light of the results of the study, fear, trust and empathy have come to the
forefront in persuasion methods in the public spots which are informative, entertaining and
educating the public, which is one of the basic characteristics of public broadcasting as well.
The overwhelming majority of the 75 public spots used the method of fear and the method of
trust in their contents. The general characteristics of these public spots have a clear feature.
Moreover, the method of fear is to focus on social solidarity and the environment, the disabled
citizens and issues which are closely related to the social policies. Concept of prioritizing public
awareness became a vital important for these public spots.

On the other hand rely method used more prominent institutions in the public spots
has been produced by the Republic of Turkey Ministry of Family and Social Policies. This
clearly demonstrates that the corporate culture of Turkey Radio and Television Agency was
family, child and gives place more frequently with disabilities and the work done in this
direction. In this context, the content that emerges in public spots can be explained as educating
the society about the future and directing the right addresses for the necessary assistance.

However, public spots that apply to the use of celebrity appear in cooperation with different
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institutions and organizations and addressing all-round issues. These include traffic safety,
health and entrepreneurship.

Public spots that apply to social reality method are differentiated from public spots
compared to other methods of persuasion. Namely, in the public spots with social reality
method is about the remembrance of social issues. Turkey Radio and Television Agency within
the social reality methods addresses the Battle of Canakkale, 18 March without directly in
cooperation with other institutions and organizations. Here, remembrance of Battle of
Canakkale was important because it is the 100" anniversary of it. However, as a celebration,
the environment, teachers' day and the week of the disabled are among the public spots that
applied to the social reality method in 2018 public spots served by the Turkey Radio and
Television Agency.

The basic limitation of the study is limited to the public spots in 2018, however the
study still have produced significant results to be dealt with persuasion of the public spotlight
by posting public broadcasting in Turkey exclusive basis source for Turkey Radio and
Television Agency a year. Based on this restriction, it is thought that comparative analyzes to
be conducted on a yearly basis will yield beneficial results. While the most intense interest in
public spots and persuasion methods focuses on fear and empathy, the study will contribute to
the literature in order to shed light on the studies dealing with different methods together. From
this point of view, the study is important in terms of bringing innovation to the literature. If
they conduct detailed discourse analysis on the punishment method in later studies, it will give
a different dimension to the issue of persuasion in public spots. On the other hand, lexical

analyzes on the media systems of public spots will add value to the literature.
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OZET

Bu ¢aligmada Covid-19 donemindeki habercilik anlayisinin nasil oldugu incelenmistir.
Calismada, salginin saglik disinda diger alanlari da yogun sekilde etkilemeye basladig1 yeni
normallesme siirecinde gazeteler arasindaki ideolojik farkliliklarin haber {iretim pratiklerine
etki edip etmedigi sorusuna yanit aranmistir. Calismaya sol basini temsilen Birgiin ve Sozcii,
merkez sag basini temsilen Hiirriyet ve Sabah, muhafazakar sag basini temsilen de Yeni Akit
ve Yeni Safak gazeteleri dahil edilmistir. Calismada toplam 312 habere icerik analizi
uygulanmistir. Haberler, spss 22 programi araciligi ile ¢apraz tablolar kullanilarak analiz
edilmistir. Haberleri tim yonleriyle degerlendirmek amaci ile yazi tiirleri, konu tiirleri,
haberde kullanilan kaynaklar, haberde iglenen temalar, haberin olumlu, olumsuz ya da notr
olmak iizere tonu, gorselin niteligi ve konusu ele alinmistir. Sonug olarak gazeteler arasindaki
ideolojik farkliliklarin haber iretim siireglerine dogrudan etki ettigi sonucuna varilmistir.
Gazetelerin haber iiretim pratiklerinde tarih, gorsel kullanimi ve tiirii ile yazi tiirleri
bakimindan anlamli bir farklilik goriilmemektedir. Fakat tiim gazeteler salginla ilgili 6n plana
¢ikan temel konular haberlestirirken salginla baglantili diger konularda olaylara kendi bakis
agilari ile bakmaktadir. Sol basin salgin déneminde aksayan yonleri, muhalefet partisi
mensubu kisileri kaynak gostererek on plana ¢ikarmakta ve devlet yonetiminde s6z sahibi
olan kisileri gormezden gelme egilimi gostermektedir. Merkez ve muhafazakar sag basin da
aksayan yonleri gormezden gelerek ve haberleri devlet yonetiminde s6z sahibi olan kisileri
kaynak gostererek sunma egilimi gostermistir. Dolayisiyla salginla ilgili hem sol basin hem
de merkez ve muhafazakar sag basin ideal gazetecilik anlayigini hayata gecirememistir.
Gazetelerin ozellikle tiim kesimleri etkileyen toplumsal konularda ideolojik farklilik
gozetmeksizin kamu yarar1 anlayigint benimseyecek bir sekilde haber retimini
gerceklestirmeleri gerekmektedir.

ABSTRACT

In this study, how the journalism approach in the Covid-19 period was examined. In the study,
an answer was sought to the question of whether the ideological differences between
newspapers had an effect on news production practices in the new normalization process,
where the epidemic began to affect other areas besides health. Birgiin and S6zcii representing
the left press, Hiirriyet and Sabah representing the center-right press, and Yeni Akit and Yeni
Safak, representing the conservative right-wing press, were included in the study. Content
analysis was applied to a total of 274 news items in the study. The news has been analyzed
through cross tables using the spss 22 program. In order to evaluate the news in all its aspects,
types of articles, types of topics, sources used in the news, themes covered in the news, the
tone of the news, whether positive, negative or neutral, the nature and subject of the visual
were discussed. As a result, it is concluded that ideological differences between newspapers
have a direct effect on news production processes. There is no significant difference in the
news production practices of newspapers in terms of history, visual use and type, and writing
types While all newspapers cover the main issues related to the epidemic, they look at the
events from their own perspectives on other issues related to the epidemic. The left press
tends to highlight the aspects that have failed during the epidemic period by citing the
members of the opposition party as a source and to ignore those who have a say in the state
administration. The central and conservative right-wing press also tends to present the news
by ignoring the drawbacks and citing those who have a say in the state administration as their
source. Therefore, both the left press and the central and conservative right press regarding
the epidemic have not been able to realize the ideal journalism approach. Newspapers are
required to produce news in a way that adopts the understanding of public interest, regardless
of ideological differences, especially on social issues affecting all segments.

© 2021- e-ISSN 2667-6850
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GIRIS

2019 yilinin Aralik ayinda Cin’in Wuhan kentinde ortaya ¢ikan yeni tip koronaviriis
(covid-19) kisa siire igerisinde diinyanin geneline yayilmis ve pek ¢cok dliime sebep olmustur.
Diinya Saglik Orgiitii koronaviriisii pandemi esdeyisle diinyanin geneline yayilan ve oldukca
tehlikeli olan bir hastalik olarak kabul etmistir.'! Hastalik Tiirkiye’de 11 Mart 2020 tarihinde

goriilen ilk vakanin Saglik Bakani Dr. Fahrettin Koca tarafindan aciklanmasiyla

vatandaslarimiz i¢in farkli bir boyut kazanmigtir.?

Tiirkiye’de ilk vakanin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, zaman icerisinde viriisle miicadele
konusunda cesitli onlemler alinmistir. Sokaga c¢ikma yasaklari, karantina uygulamalari,
yurtdisindan gelen vatandaslarimizin 14 giin siireyle 6grenci yurtlarina yerlestirilmesi, uzaktan
egitime gecilmesi, maske kullaniminin zorunlu hale getirilmesi, HES kodu uygulamas1 vb. bu
onlemlere ornek olarak verilebilir. Alinan 6nlemlerle birlikte, Tirkiye’deki vaka sayilar

diisiise gegmis ve salgin saglik sistemimizin de giiciiyle kontrol altina alinmistir.

Diinya genelinde wuygulanan kisitlamalar ve alman Onlemlerle birlikte,
makroekonomilerde daralma gerceklesmistir. Makroekonominin daralmasi, bireylerin
ekonomik durumlarin1 da etkilemis ve ekonomik igleyiste problemler yasanmistir. Covid-19
enfeksiyonunun kesin bir tedavisinin olmamasi ve asi c¢alismalarinin da ne zaman
tamamlanacagi konusunda bilim insanlar tarafindan bir tarih verilememesinden dolayisiyla;
2020 yilinin yaz aylarinin baslangicindan itibaren uygulanan kisitlamalar ve alinan 6nlemlerde

esneklik yapilmaya baglanmistir.

Tirkiye’de yeni normallesme siireci, 1 Haziran 2020 tarihinden itibaren baslamistir.
Yeni normallesme, Saglik Bakanligi ve hiikiimet tarafindan “maske, mesafe ve hijyen”
sloganiyla baglatilmistir. 1 Haziran’dan itibaren Tiirkiye’de hayat normale donerken, 6zellikle
maske, mesafe ve hijyen konusunda gerekli denetimler siki bir sekilde yapilmaya devam
etmistir. Bu donemde 6zellikle HES kodu uygulamasi en 6nemli ve etkili 6nlemlerden biri
olmustur. Seyahat yasaklarinin kalkmasiyla birlikte, HES kodu pozitif veya temasl kisilerin

seyahat etmesini engellemis ve bu kisilerin takip edilmesini saglamistir.

2 “Koranaviriis Zaman Cizelgesi”, Medyascope.tv, erisgim 23 Ekim 2020 https://medyascope.tv/2020/04/05/koronavirus-zaman-cizelgesi-ne-

zaman-ortaya-cikti-nasil-yayildi-onemli-tarihler-nelerdi/

3 “Tiirkiye’de [k Koranaviriis Vakasi Tespit Edildi”, Trthaber.com, erisim 01 Ekim 2020 https://www.trthaber.com/haber/gundem/turkiyede-
ilk-koronavirus-vakasi-tespit-edildi-466216.html

57



[ | [ | Kritik lletisim Calismalar: Dergisi

e iy derdis
Bu aciklamalardan hareketle, Tirkiye’de covid-19 iki donem igerisinde
degerlendirilebilir. Birinci dénem, ilk vakanin ortaya ¢iktig1 11 Mart 2020 tarihinde baslamis
ve bu donemde hizli bir sekilde kisitlamalar ve yasaklar uygulanmistir. Birinci donem 1
Haziran 2020 tarihinde yeni normallesme siireciyle sona ermis ve bdylece ikinci donem

baslamistir. Bu calismada yeni normallesme stirecinin Tiirkiye’deki gazetelere nasil yansidigi

ve bu donemdeki habercilik pratiklerinin nasil oldugu incelenmistir.

(Calismada nicel yontem igerisinde 6nemli bir uygulama teknigi olan “igerik analizi”
teknigi uygulanmistir. Gazeteler amagli 6rnekleme teknigiyle se¢ilmis ve ozellikle gazeteler
arasindaki ideolojik farklilik dikkate alinmistir. Buna gore secilen gazeteler; sol basini temsilen
Birgiin ve Sozcili, merkez/sag basini temsilen Hiirriyet, ve Sabah, muhafazakar sag basini
temsilen Yeni Akit ve Yeni Safak’tir. Yeni normallesme siireciyle birlikte salgin ve salgin
baglantili haberlere PRNet medya takip sirketinin elektronik veri tarama programi MSuit
iizerinden erisilmistir. 1 Haziran 2020 tarihinden itibaren 6zellikle yaz aylarini kapsadigi icin
4 aylik siire dikkate alinmistir. Sistematik veri toplama teknigi ile; Haziran, Temmuz, Agustos
ve Eyliil aylar i¢in, her aydan 4 giin ¢alismaya dahil edilmistir. Giinler ise, 1 Haziran’dan
itibaren 1’er hafta araliklarla secilmistir. 4 aylik siire zarfinda salgin ve salgin baglantili olarak
toplamda 312 habere erisilmis ve bu haberler iizerinde igerik analizi uygulanmistir.

1. Haber, Habercilik ve Covid-19

Diinyanin ve Tiirkiye’nin Aralik 2019 tarihinden bugiine kadarki en 6nemli glindemi
covid-19 pandemisidir. Covid-19, saglik basta olmak iizere beraberinde pek c¢ok unsuru
etkilemistir. Ekonomi, giindelik yasam, ¢evre, egitim, kiiltiir sanat vb. covid-19 pandemisinden
etkilenen alanlar ve unsurlar olarak degerlendirilebilir. Covid-19 ile ilgili medyada yer alan
haberler, vatandaslarin dogru sekilde bilgilenmesi i¢cin 6nemlidir. Cilinkii pandemi hayatin her
alanini etkilemistir. Bu noktada covid-19 ile ilgili ¢ikan saglik haberlerinin yani sira, salginla
baglantilidiger haberler de 6nemlidir. Kald1 ki, Covid-19’un etkiledigi diger alanlar giindelik

ve toplumsal yasam i¢in oldukca kritiktir.

Tarihi siire¢ icerisinde haberin farkli tanimlamalar1 yapilmistir. Haber; yeni ortaya
cikan olay veya sdylemin ya da siliregelen bir olayin yeni unsurunun gazetecilik kurallar
cercevesinde uygun bi¢imlere sokularak kamuoyuna yansitilmasidir. Haber dogru bilgiye
dayanmali, giincel olmali, kesin ve sade bir dille aktarilmalidir. Haberde toplumun genelini
ilgilendirmesi ya da genelini ilgilendirecek 6zel bir durumun 6ne ¢ikarilmasi, merak ve ilgi

uyandirmasi da g6z onilinde bulundurulmalidir (Kolektif, Muhabir Habercinin Temel Kitabi,
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e g eion derais
2018: 26). Covid-19 salgin1 diinya ve Tiirkiye i¢in yeni bir durumdur. Yakin gecmiste ortaya
cikan SARS ve MERS salginlarima gore diinyayr daha derinden etkilemistir. Dolayisiyla,
covid-19 salgmi ve salginla ilgili diger konular vatandaglari yakindan ilgilendirmektedir.
Salgin déneminde sunulan haberlerin vatandaslarin gercekligi ile ortiismesi olduk¢a Gnemlidir.
Haber ve gergeklik iligkisini degerlendiren Lippman, haberlerin toplanma siirecleriyle

ilgilenerek, haberi “bir olayin tarafsiz bicimde anlamlandirilmas1” olarak tanimlamastir (Rigel,

2000: 177).

Covid-19 salgin1 aniden ortaya ¢ikmis ve tiim diinyay1 hazirliksiz sekilde yakalamistir.
Bu dénem bir kriz donemi olarak da tanimlanabilir. Kriz donemlerinde kitle iletisim araglarinin
onemi daha fazla ortaya c¢ikmaktir. Kriz donemlerinde bilgi akisinin saglanmasinda,
stirdiiriilmesinde ve diizenlenmesinde kitle iletisim araglar1 6nemli bir rol tistlenmektedir. Kriz
donemlerinde KiA’lar, bilgi akisini saglama, giincelleme, sorunlar1 dile getirme ve kitlelere
rehberlik etme gibi islevler iistlenmektedir. Kriz donemlerinde; uzman goriislerinin alinmast,
analizler, sOylentilerin takibi ve dogrulatilmasi, alinan kararlarin takibi gibi bir¢ok sey ayni
anda yiiriitiilmelidir. Biitiin bunlar, siirekli giincellenmesi gereken yogun ve cesitli bir bilgi
akis1 yaratmaktadir (Kolektif, Muhabir Habercinin Temel Kitabi, 2018: 116). Covid-19
doneminde yogun bir bilgi akis1 s6z konusudur. Ozellikle giiniimiizde, sosyal medyanimn da
etkisiyle zaman zaman dezenformasyon unsurlar1 ortaya ¢ikmaktadir. Dolayisiyla, geleneksel

medya haberciligi bu dezenformasyonun yok edilmesi hususunda énemlidir.

Manipiilasyon, dar anlaminda iletisim alaninda bilgi carpitmay1 ifade etmektedir. Bazi
medya kuruluslari, 6zellikle kriz donemlerinde sundugu haberlerle durumu bilingli sekilde
manipiile etmektedirler. Yapilan manipiilatif haberler, toplumsal gerilimin artmasina yol agan
etkenlerden biridir (Kolektif, Muhabir Habercinin Temel Kitabi, 2018: 119). Haberdeki en
onemli unsur, gercegin oldugu gibi yansitilmasi gerektigidir. Ozellikle kriz anlarinda
vatandaslarin dogru bilgiye ulasmasi daha 6nemli hale gelmektedir. Kriz donemlerinde ortaya

cikan manipiilatif haberlerin kitleleri yanlis yonlendirmeye etkisi olabilmektedir.

Bir olayin veya durumun olaganiistii olmasi ve insanlikla ilgili bir durumu kapsamasi o
olay veya durumu daha ilgi ¢ekici hale getirmektedir. Kazalar, felaketler vb. hayatin dogal
seyrini bozan olaganiistii durumlardir. Ayrica bu olay ve durumlar, giindelik yasamdaki rutin
ve siradan olaylara gore daha 6nemli olmaktadir (Glircan, 2010: 54-55). Covid-19 pandemisi,

diinya genelini sarsan ve dogrudan insanligi ilgilendiren bir olaydir.
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Hayatin olagan akisi igerisinde birden ortaya ¢ikan ve diinya genelini etkileyen pandemi ile

ilgili haberler giindemin en 6nemli maddesi haline gelmistir.

Diinyanin farkl yerlerinde, farkli yaklasimlar ¢ercevesinde degisiklik gosterse de bir
olayin haber olabilmesi i¢in tagimasi gereken bazi nitelikler vardir. Bu nitelikler genel olarak,
zamanlilik, yakinlik, etkili ilgililik, ilgin¢lik, heyecanlilik, nadirlik ve 6nemlilik olarak
siralanabilir. Zamanlilik bir olayin yeni olusunu, ani gelisip gelismedigini ya da hala gecerlilik
tastylp tasimadigini tanimlamaktadir. Olaym nerede oldugu ise, yakinlik niteligini
olusturmaktadir. Bu nedenle, yakin yerlerde meydana gelen olaylar daha fazla haber
yapilmaktadir. Olayin kag kisiyi ilgilendirdigi etkili ilgililik olarak tanimlanmaktadir. Olay ya
da haber, hedef kitle iizerinde ne kadar ¢ok kisiyi ilgilendiriyorsa o kadar degerlidir. Bir haber
ilging, nadir goriilen, heyecan unsuru tasiyan niteliklere sahipse, o kadar yayinlanabilir
niteliktedir. Onemlilik ise, diger haber niteliklerinden daha géreceli bir 6zellik olsa da, haberin
toplumu etkileme giicii ve haberin sonuglart ile iliskilidir (Yiiksel, 2010:104). Covid-19 ve
baglantili olaylarin ¢ogunun haber degeri tasidigini soylemek gerekmektedir. Covid-19, diinya
niifusunun tamamini ilgilendirmektedir ve bu konu hakkinda yapilan haberlerin niteligi

kamuoyunun yonlendirilmesinde 6nem tagimaktadir.

Covid-19 doénemi diinyanin geneli i¢in bir kriz donemi olarak nitelendirilmektedir.
Boylesi bir donemde kitle iletisim araglarinin 6nemi daha fazla 6n plana ¢ikmaktadir. Ciinkii
covid-19 saglik disinda, ekonomi, egitim, toplumsal ve giindelik yasam gibi pek ¢cok unsuru
derinden etkilemistir. Kriz durumlari, bireysel ya da toplumsal diizeyde rutin gerceklikte
degisime yol a¢gmaktadir. Krizler ayn1 zamanda gelecege iliskin belirsizlikler dogurur ve
biligsel, duygusal diizeyde endise, kararsizlik ve kimi zaman da panik ortami yaratir. Kriz
donemlerinde, olan bitenden bir an once haberdar olma istegi, hem de yeni duruma uyum
saglama cabasi icinde gii¢lii bir enformasyon ihtiyac1 olmaktadir. Ozellikle, insan hayatin
dogrudan ve agikca tehdit altinda birakan krizlerde enformasyon ihtiyaci daha kritik hale
gelmektedir (Capli ve Tas, 2010, s. 239). Covid-19, insan hayatin1 dogrudan ve agikca tehdit
eden bir hastaliktir. Dolayisiyla hastaligin, bireyler arasinda endise ve panik yarattigi
sOylenebilir. Bu donemde salgin ve salgin baglantili haberlerin medyada nasil yer aldiginin

tartisilmasi 6nemli bir noktadir.

Kriz donemlerinde aktarilan bilgiler milyonlarca kisi tarafindan beklenmektedir. Bu
donemlerde tedirginlik, korku ve panik gibi ithtimallerden dolay: bilgi kaynaklar1 ve bilginin

nasil aktarildig1 daha 6nemli hale gelmektedir. Kriz siirecinde, haberi aktaran kuruluslar daha
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hassas olmak durumundadir. Dogru haber kaynagi, dogru bilgi, dogru aktarim ve tarafsizlik ile
basarili bir kriz haberciligi 6rneginden s6z edilebilecektir (Akgiil, 2017, s. 36). Salgin ve salgin
baglantili tiim haberlerin Tiirkiye’de yasayan her vatandasi ilgilendirdigi sOylenebilir. Bu

haberlerin aktarimi konusunda medyanin sorumlugu oldukga fazladir.

Demokratik toplumlarda en onemli unsurlardan biri, vatandaglar1 bilgilendirilmis
katilimcilar haline getirmektir. Medya ve demokrasi, kamu yarari i¢in bir uzlagsma gelistirmeyi
amagclayan bir siireci de i¢inde tasir. Bu nedenle medya, demokratik toplumlarda son derece
onemli bir yer tutar. Zira her cografi bolgedeki tiim sosyal katmanlara haber ulastirilir,
hiikiimetler elestirilir veya tartisma forumlar1 olusturulur (Inceoglu, 2000: 322). Pandemi
doneminde devletin uyguladig1 politikalar, baz1 kesimler tarafindan onaylanirken; bazi
kesimler tarafindan da elestirilmistir. Dolayisiyla, medya devletin uyguladigi politikalar
baglaminda halkin katilimi1 konusunda aktif olmalidir. Ciinkii, pandemi siirecinde toplumsal

uzlasma ve huzurun saglanmasi 6nemlidir.

Covid-19 pandemisi, diinyanin tamamini etkileyen bir salgin hastaliktir. Bu donemde
saglik ve saglikla ilgili haberlerin yaninda, salginin dogrudan etkiledigi ekonomi, egitim,
giindelik ve toplumsal yasam ile ilgili konular da 6n plana ¢ikmistir. Salgimin Tiirkiye’de ilk
ortaya c¢iktig1 zamanlarda olduk¢a siki dnlemler alinmis ve salginin yayiliminda gerileme
olmustur. Yaz aylarinin baslangicindan itibaren ise diinyada ve Tiirkiye’de kisitlamalar

gevsetilmis ve aliman 6nlemlerle birlikte giindelik hayatta normallesme siireci baslatilmistir.

2. Tiirkiye’de Yeni Normallesme

Covid-19 salgmmin Tiirkiye’de ortaya ¢iktigr 2020 yilimin Mart aymdan itibaren,
salginin yayilim hizinin yavaglatilmasi i¢in oldukga siki 6nlemler alinmistir. Sokaga ¢ikma ve
seyahat yasaklari, aligveris merkezlerinin, kafelerin ve pek ¢ok isyerinin kapatilmasi ve uzaktan
egitime gecilmesi bu onlemlere 6rnek olarak verilebilir. Alinan bu ve benzeri onlemlerin
ardindan, Tirkiye’de salginin hizinda yavaglama olmustur. Ancak, bu 6nlemler ekonomik
isleyiste baz1 sikintilarin da meydana gelmesine neden olmustur. Ulkemizde, yaz aylarinm
baslangicindan itibaren ise, 1 Haziran 2020 tarihinde belirli onlemler alinarak yeni

normallesme slirecine gecilmistir.

* “Tiirkiye’de Ik Koranaviriis Vakasi Tespit Edildi”, Trthaber.com, erigim 01 Ekim 2020 https://www.trthaber.com/haber/gundem/turkiyede-
ilk-koronavirus-vakasi-tespit-edildi-466216.html
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Tirkiye’de yeni normallesme siirecine nasil gecilecegi, alinacak ve siirdiiriilecek
onlemler, 9 Haziran 2020 tarihinde Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan tarafindan
aciklanmistir. Bu aciklamalara gore; sehirlerarasi seyahat kisitlamalar1 kaldirilmistir. Esnek
calismaya gecen kamu calisanlarinin yeniden normal mesaiye baglamalarina karar verilmistir.
65 yas listii ve 20 yas alt1 vatandaglarin sokaga ¢ikma kisitlamalar1 esnetilmistir. Kafe, pastane,
cay bahgesi, ylizme havuzu, turizm ve dinlenme tesislerinin agilmasina karar verilmistir.
Bununla birlikte, yeni normal siirece gegerken pek cok onlem de almmistir. Ozellikle
sehirlerarasi yolculuklarda “HES” kodu zorunlu hale getirilmistir. Ayrica, kamu kurumlarina,
aligveris merkezlerine ve havalimanlarina giris ve ¢ikislarda ates lgiimii ve konutlar disinda
her yerde maske kullanimi zorunlu hale getirilmistir.®> Yeni normal siirecte, alinan tiim
onlemlere ragmen, sosyal hayat hizlanmistir ve yaz mevsiminin ortalarindan itibaren vaka

sayilar1 artmistir.

Yeni normal siiregte medyanin sorumlulugu daha da artmistir. Ciinkii yeni normal
stiregte salgimin hizinin azalmasi alinan 6nlemler ve bu 6nlemlere dikkat edilmesiyle dogru
orantilidir. Medya bu donemde; yasama, yargi ve yiiriitmeden sonra 4. Kuvvet olarak islev
gormeli ve hem devlet tarafindan alinan 6nlemlerin yeterli olup olmadigint sorgulamali hem
de vatandaslarin alinan 6nlemlere dikkat etmesi i¢in yol gosterici olmalidir. Yaz mevsiminin
baslangicindan itibaren, diinya genelinde ve Tiirkiye’de aliman Onlemlerin esnetilmesiyle
birlikte vaka sayilarinda artislar yasanmis, yasanmaya da devam etmektedir. Bu durum medya,

devlet ve vatandaglarin igbirligi ile iistesinden gelinebilecek bir durumdur

Tiirkiye'de koronaviriis salgin1 nedeniyle alinan Onlemler Haziran ay1 icerisinde
esnetilmistir. Ne yazik ki, son donemde aciklanan resmi veriler, yeni vaka, can kayb1 ve agir
hasta hasta sayilarinda yiikselis olduguna isaret etmistir. Vaka ve can kaybindaki glinliik artis,
Eyliil basi itibartyle Mayis ortasindan bu yana en yiiksek diizeyine ulasmistir. Tiirkiye’de, yaz
aylarinda yasanan hafif dalgalanmalarin ardindan 6zellikle Agustos ayi itibariyla vaka ve can

kaybinda istikrarli bir yiikselis bulunmaktadir.4

Salgimin Tiirkiye’de ilk ortaya ¢iktig1 zamanlarda vatandaslarin alinan 6nlemlerin de
etkisiyle daha duyarli davrandiklar1 goriilmiistiir. 1 Haziran 2020 tarihinden itibaren yeni
normallesme siirecinde ise, vatandaslarin bireysel 6nlemler konusundaki duyarliliginda azalma

olmustur. Kuskusuz ki, salginla miicadele konusunda devletin énemli yiikiimliiliikleri vardir.

3https://www.dw.com/tr/t%C3%BCrkiyede-yeni-normalle%C5%9Fme-ad%C4%B I mlar%C4%B1/a-53606815 (Erisim tarihi: 23.10.2020).

*https://www.bbc.com/turkce/haberler-turkiye-54025252 (Erisim tarihi: 26.10.2020).
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Ancak vatandaslarin da bireysel 6nlemlerini almalar1 ve salginin ilk ortaya ¢iktig1 zamanlardaki
hassasiyetlerini siirdiirmeleri gerekmektedir. Yaz mevsiminin baslangicindan itibaren,

ozellikle tatil yerlerinde sosyal mesafe, maske ve hijyen konusunda olumsuz goriintiiler ortaya

cikmustir.

1 Haziran 2020 ve sonrasida, salginla miicadele konusunda farkli bir donem baslamistir.
Bu dénemde medyanin sorumlulugu daha fazla artmistir. Salgin hem saglik alaninda hem de
ekonomi, giindelik ve toplumsal yasamda degisiklikler yasanmasina neden olmustur.
Dolayisiyla sadece salgin degil, salginla baglantili konularin da medyada nasil yer aldig

incelenmesi gereken bir konudur.

3. Bulgular ve Yorum

Covid-19 pandemisinin toplumsal yasama olan etkisi nedeniyle salginin baglangicindan
giiniimiize dek geleneksel kitle iletisim araglarinin ve yeni medya ortamlarinin temel giindemi
pandemi ve pandemi ile ilgili haberler olarak sekillenmistir. Kitle iletisim araglarinin bireyler
tizerindeki etkisi goz onlinde bulunduruldugunda bu araglarin haber iiretim pratiklerinin nasil
oldugu ve pandemi ile ilgili haberleri nasil sunduklar1 6nemli bir arastirma alani olarak

degerlendirilmektedir.

Bu c¢alisma kapsaminda Birgiin, S6zcii, Hiirriyet, Sabah, Yeni Akit ve Yeni Safak
gazetelerinde yer alan Tiirkiye’de yeni normallesme siirecinde salgin ve salgin baglantili
haberler analiz edilmistir. Salginin seyri ve gazetelerin haberlerine olan yansimasini
gozlemlemek amaciyla yeni normallesme takvimine uygun olarak; Haziran, Temmuz,
Agustos ve Eyliil ay1 arastirmanin zaman aralig1 olarak belirlenmistir. Gazetelerin belirlenen
aylardaki haber pratiklerine yonelik bir ongorii ¢ikarmak amaciyla her haftadan bir giin

se¢ilmistir. Bu baglamda dort ay i¢in on alt1 glin segilerek bir analiz yapilmistir.

Covid-19 ve ilgili diger haberleri incelemek amaciyla kodlama cetveli olusturulmus ve
her haber bir kodlama cetveli ile incelenip SPSS 22 programi araciligiyla capraz tablolar
olusturularak analiz edilmistir. Haberi tiim yonleriyle degerlendirmek i¢in yazi tiirleri, konu
tiirleri, haberde kullanilan kaynaklar, haberde islenen temalar, haberin olumlu, olumsuz ya da
notr olmak tizere tonu, gorselin niteligi ve konusu ele alinmistir. Bu farkli temalar {izerinden
capraz tablolar olusturularak, incelenen gazetelerin bu siirecteki haberleri karsilastirmali bir

sekilde degerlendirilmistir.

3.1.Haber Sayilar1 ve Aylara Gore Dagilim
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Aragtirma kapsaminda oncelikle belirlenen tarihler arasinda gazetelerin salgin ve
salginla baglantili yaptiklar1 haber sayilari ele alinmistir. Bu tarihler arasinda incelenen
gazeteler toplam 312 haber yapmuslardir. Tablo 1°e gore belirlenen tarihler arasinda en fazla
haber yapan gazete 95 (%30,4) haber ile Hiirriyet gazetesi olmustur. Hiirriyet gazetesini 82
(%26,3) haber ile Birgiin gazetesi takip etmektedir. Diger gazetelerin haber dagiliminda ise
benzerlikler goriilmektedir. Buna gore Sozcii gazetesi 38 (%12,2), Yeni Safak gazetesi 37

(%11,9), Sabah gazetesi 30 (%9,6) ve Yeni Safak gazetesi 30 (%9,6) haber yapmustir.

Tablo 1. Haber Sayilar1

Gecerli  |Toplam

Sikhik|YiizdelYiizde 'Yiizde
Birgiin |82 [26,3 [26,3 26,3
Sozcii 38 12,2 12,2 38,5
Hiirriyet 95 [30,4 (30,4 68,9
Sabah 30 9,6 9,6 78,5
Yeni AKit[30 (9.6 (9.6 88,1
Yeni

37 11,9 11,9 100,0
Safak
Toplam 312 [100,0 {100,0

Toplam haber sayilarinin yani sira haberlerin aylara gore dagilimi gazeteler arasinda

anlamli bir fark olup olmadigini ortaya ¢ikarmak amaciyla incelenmistir.
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Tablo 2. Gazete Haberlerinin Tarihsel Olarak Dagilim1

Haberin Tarihi

8,15,22,29 6,13,20,27 [10,17,24,31 [7,14,21,28

Haziran |Temmuz | Agustos Eyliil [Toplam
Birgiin 23 7 29 23 82
Sozcil 13 6 10 9 38
Hiirriyet| 12 25 39 95
Sabah 9 10 5 6 30
Yeni
kit 9 9 4 8 30
Yeni
Safak 12 11 5 9 37
Toplam | = ¢4 55 78 94 312

Gazeteler genel olarak degerlendirildiginde en fazla haberin 94 haber ile Eyliil ayinda
yapildig1 goriilmektedir. Haziran ayinda 85, agustos ayinda ise 78 haber yapilmistir. En az
haber tiretilen ay ise 55 haber ile temmuz ay1 olmustur. Gazeteler 6zelinde degerlendirildiginde
ise Birgiin gazetesi en ¢ok agustos ayinda en az haberi ise temmuz ayinda yapmistir. Agustos
ayinda 29 haber yapmasima karsin, Temmuz ayinda yalnizca 7 haber yapilmistir. S6zcii
gazetesi en ¢ok haberi haziran ayinda yapmasina ragmen aylar arasindaki dagilim benzerlik
gostermektedir. Hiirriyet gazetesi benzer bir sekilde en fazla haberi eyliil ayinda en az haberi
ise temmuz ayinda gerceklestirmistir. Sabah, Yeni Akit ve Yeni Safak gazeteleri ise en az

haberi diger gazetelerden farkl olarak eyliil ayinda gerceklestirmislerdir.

Salgin ve salginla baglantili haberlerin muhalif gazeteler olan Birgiin ve Sozcii
gazetesinde daha fazla yer aldig1 goriilmektedir. Ayrica merkez sag basinda yer alan Hiirriyet
gazetesinde de salgin ve salginla baglantili haberler daha fazla yer almistir. Bu durum; Birgiin,
Sozcii ve Hiirriyet gazetelerinin salgin ve salginla ile ilgili daha fazla farkindalik yaratmaya
calistiklarinin da gostergesidir. Ciinkii medya giindeminde yer alan haberler, zaman icerisinde
kamu glindeminde de yer almaktadir. Yeni Akit, Yeni Safak ve Sabah gazetelerinde secilen
zaman diliminde yer alan haberler diger gazetelerde yer alan haberlere gore iigte bir

oranindadir. Dolayisiyla, bu gazetelerin farkli giindemleri 6n plana ¢ikardiklar1 s6ylenebilir.
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Covid-19 salgin1 hem diinyada hem de Tiirkiye’de ¢ok farkli sonuglara neden olmustur.
Salgin sadece “saglik” ile ilgili olmaktan ¢ikmis; giindelik yasam, is yasami, ekonomi, egitim
gibi bircok unsuru etkilemistir. Bu dogrultuda donemde gazetelerde salgin ve salginla

baglantili haberlerin siklikla yer almasi bireylerin kendi farkindaliklarini gorebilmeleri igin

onemlidir.

3.2.Haber, Konu ve Yaz Tiirleri

Gazetelerde yer alan salgin ve salgin baglantili haberler incelendiginde, gazetelerin
okurlarina genel olarak ansiklopedik bilgi ve aciklamalar, haber ajanslarindan alinan haber
icerikleri, kose yazilar1 ve sOylesi- roportaj seklinde icerikler aktardiklari belirlenmistir.

Dolayisiyla, bu dogrultuda bir kodlama cetveli olusturulmustur.

Genel olarak incelendiginde tiim gazetelerin en fazla haber ajanslarindan edindikleri
haber iceriklerine yer verdikleri gézlemlenmistir. Toplam haberlerin 239’u (%76,6) haber
iceriklerinden olugsmaktadir. Salgin doneminde kose yazarlarinin genel olarak pandemi ile
ilgili bilgilendirici ve uyarici yazilari kaleme aldig1 gézlemlenmistir. Bu dogrultuda incelenen
haberlerin 43 (%13,78)’inin salginla ilgili kdse yazis1 oldugu saptanmistir. Ayrica bu donemde
gazeteler uzmanlarla sdylesi- rOportaj yaparak salgin hakkinda okurlarini bilgilendirme amaci
giitmiislerdir. Bu amag¢ dogrultusunda ise 28 (%8,97) haber yapilmistir. Salgin bir kriz donemi
olarak degerlendirilebilir. Kriz donemlerinde medyanin bilgilendirme islevi 6ne ¢ikmaktadir.
Halkin salgin ve salginla baglantili konularda bilgilenmesi ve bu bilgileri uzman kisilerden

edinmesi onemlidir.

Tablo 3. Gazete Haberlerinin Yazi Tirleri

| | Yaz Tiirleri |T0plam |
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Ansiklopedik
bilgi, not, ) Haber |Kose | Soylesi,

aciklama vb. [[cerikleri [Yazisi |Roportaj
Birgiin 1 63 8 10 82
Sozcii 0 25 7 6 38
Hiirriyet 1 72 16 6 95
Sabah 0 19 9 2 30
Yeni
Akit 0 26 2 2 30
Yeni
Safak 0 34 1 2 37
Toplam 2 239 43 28 312

Haber igeriklerinin dagilimi gazeteler 6zelinde incelendiginde ise benzer bir dagilim
goriilmektedir. Tiim gazeteler en fazla haber ajanslarindan aldiklar1 haber igeriklerine yer
vermislerdir. Haber igeriklerini ise kOse yazarlarinin yazilar1 takip etmektedir. Bu donemde
uzmanlarla en fazla roportaj yapan gazete ise Birgiin olmustur. Bu alanda en az haberi ise
Sabah, Yeni Akit ve Yeni Safak gazeteleri yapmistir. Dikkat ¢eken bir diger nokta ise tlim
gazeteler neredeyse hi¢ ansiklopedik bilgi ya da aciklamaya yer vermedikleri yoniindedir. Bu
tiirde sadece Birgiin ve Hiirriyet Gazeteleri birer haber yapmislardir. Birgiin gazetesinin uzman
kisilerden en ¢ok goriis alan gazete olmasi dikkat ¢ekilmesi gereken bir noktadir. Covid-19
salgin doneminde uzman kisilerden goriis almak ve halkin bilinglenmesine araci olmak 6nemli
bir sorumluluktur.

Tablo 4. Gazete Haberlerinin Konu Tirleri
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Gazeteler
'Yeni | Yeni
Birgiin [Sozcii [Hiirriyet [Sabah [AKkit [Safak [Toplam

Konu Siyasi/Politik | 12 0 1 3 1 3 20
Tirid ga51K 44 | 23 65 23 21 | 28 | 204

Polis/Adliye 0 1 1 1 0 1 4

Ekonomi 11 12 8 1 7 3 42

Egitim 7 |1 6 2 o |1 | 17

Kiiltiir/Sanat 6 1 10 0 1 0 18

Magazin 0 0 4 0 0 1 5

Diger 2 0 0 0 0 2
Toplam 82 38 95 30 |30 | 37 312

Salginin etkisi yalnizca saglik ve saglik sistemi ile sinirli olmayip toplumsal yasam
pratiklerinde ve bir¢ok farkli alanda 6nemli doniisiimlere neden olmustur. Salginin hizinin
azalmasina yonelik alindan tedbirler kapsaminda yiiz ylize egitime ara verilerek online egitim
sistemine gec¢ilmis ve bu yeni egitim tiirline yonelik bir¢ok haber yapilmistir. Alinan
onlemlerden bir digeri ise insanlarin toplu olarak bulundugu alanlar ve mekanlarin kapatilmasi
olmustur. Dolayisiyla, bu salgin tiim iilkelerin ekonomilerine 6nemli etkilerde bulunmustur.
Sonug olarak, salgimmin etkileri yalnizca saglik ile siirli kalmamis ekonomi ve egitimden
toplumsal siyasal hayata kadar bircok farkli alanda doniisiime yol agmistir. Bu baglamda
gazetelerin yaptiklar1 haberler farkli konu basliklar1 altinda sekillenmistir.

Tablo 4’te de goriildiigii Tiirkiye’de yeni normallesme siirecinde gazeteler farkli konu
tirlerine yer vermislerdir. Bu donemde en fazla yer alan konu tiirti 204 (9%65,38) haber ile
saglik olmustur. Salginin ekonomiye olan agir sonucglari nedeniyle en fazla yer verilen ikinci
alan ekonomi alani olmustur. Kiiltiir/sanat ve egitim alanlar1 ise nispeten daha fazla ele alinan
konular olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Salgin doneminde konu tiirleri gazeteler 6zelinde benzer
dagilim gosterse de 6zellikle Birgiin ve S6zcii gazetelerinin bu konuya daha fazla yer verdikleri
goriilmektedir. Bu konuda Birgilin ve S6zcili gazeteleri pandemi ve ekonomik kriz iligkisine
sikca deginmis ve elestirel bir tutum sergilemislerdir. Bu nedenle yapilan haberlerin tiirlerinin
gazetelerin politik ideolojileriyle iligkili oldugu sdylenebilir. Ciinkii Birgiin ve Sozcii gazeteleri
mubhalif gazeteler olarak kendilerini konumlandirmaktadir.

Covid-19 salgim1 basta saglik ve saglik ile ilgili konular1 etkilemistir. Dolayisiyla,

Haziran 2020 tarihinde gecilen yeni normallesme siirecinde de gazetelerin saglik konulu
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haberlere daha fazla yer vermesi beklenen bir sonugtur. Burada dikkat ¢cekilmesi gereken konu
Yeni Akit ve Yeni Safak gazetelerinin salginla dogrudan baglantili olan politik/siyasi, ekonomi
ve egitim haberlerine 4 ay boyunca oldukca az yer vermesidir. Kuskusuz salgin saglik ile ilgili
konular1 daha fazla etkilemistir ancak salginla baglantili diger konularin da tiim gazetelerde
yer almasi 6nemlidir. Medya halkin gercekligini yansitan ve dogru sekilde aktaran bir organ
olmalidir.
1.1.Haber Kaynaklar1 ve Haberdeki Aktorler

Gazetelerin yaptiklar1 haberlere biitiinclil bir bakis acisiyla yaklasmak amaciyla
haberlerde kullanilan aktér ve kaynaklar ele alinmistir. Gazeteler politik ideolojilerine gore
kaynak ve aktdr se¢iminde bulunmakta dolayisiyla haberlerini bu kaynaklar araciligiyla
okurlarina sunmaktadirlar. Kullanilan aktér ve kaynaklarin gazetelere gore farklilik bulunup
bulunmadigini ortaya ¢ikarmak ise ¢alismanin temel amaglarindan birini olusturmaktadir. Bu
baglamda secilen haberler incelenerek kullanilan kaynak/aktorler belirlenmis ve bu dogrultuda
bir kodlama cetveli olusturulmustur.

Yeni normallesme siirecinde incelenen haberlerde kullanilan aktor ve kaynaklar genel
olarak kose yazarlari/gazetecilerdir. Kitle iletisim araglarinin toplumu bilinglendirme islevine
paralel olarak haberlerde alaninda uzman kisilerin de kaynak olarak kullanildig1 ve bu kisilerin
haberlerde aktor olarak ortaya ¢iktigi goriilmiistiir. Salginla miicadelenin bas aktorii olan
Saglik Bakanlig1 ve Saglik Bakani1 Fahrettin Koca da pek ¢ok haberde haber kaynagi/aktorii
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu haberlerde genel olarak giinliik viriis tablosu ve pandemi ile
miicadele etmek amaciyla alinan/alinabilecek dnlemlerin duyuruldugu goriilmektedir. Ayrica
gazetelerin Bilim Kurulu tiyelerine de yer vererek salginin seyri ve etkileri hakkinda toplumu

aydinlatma amacina yonelik haber iiretimi yaptiklar1 goriilmektedir.

Tablo 5. Gazete Haberlerinde Kullanilan Kaynak ve Aktorler

Gazeteler Toplam
Yeni | Yeni
Birgiin |Sozcii |[Hiirriyet |Sabah [AKkit |[Safak
Haber Saghk Bakani, 5 4 15 2 0| 1 54
Bakanhk
Kaynaklan Cumhurbask
umhurbaskam ve
ve Aktorler Cumhurbaskanhg: > 2 10 6 3 8 34
Cumbhur Itiffakina
Mensup Adaylar 0 0 ! 0 0 0 !
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N-[uhZ}lefete Mensup 23 3 1 0 0 0 32
Siyasiler
]}ﬂlm I.(urulu 1 4 6 0 0 ) 13
Uyeleri
Alaninda Uzman 15 | 7 36 4 |75 | 74
Kisiler
Belediye Baskanlar
ve Miilki amirler ! I 3 0 0 0 >
Dinya Saglik 2 0 0 o o |1 3
Orgiitii
Kase Yazarlari/ 30 [ 12 | 23 12 |10] 9 | 9
Gazeteciler

Toplam 82 38 95 30 |30 | 37 312

Aktor/kaynak kullanirminda dikkat ¢eken bir diger nokta ise Muhalefete Mensup Siyasi
aktorlerin kullanimidir. Bu kategoride toplam 32 (%10,25) haber yapilmistir. Bu kategoride en
fazla 23 (%7,37) haber ile Birgiin Gazetesinin haber yaptig1 goriilmektedir. S6zcii Gazetesi ise
8 (9%2,56) haber ile bu kategoride haber yapan ikinci gazete konumundadir. Hiirriyet Gazetesi
bu kategoride yalnizca 1 haber Sabah, Yeni Akit ve Yeni Safak gazeteleri ise bu kategoride hi¢
haber yapmamuslardir. Dolayisiyla gazetelerin politik goriislerinin aktor kullanimiyla yakindan
iligkili oldugu mubhalif olarak degerlendirilen gazetelerin aktdr ve kaynak olarak siklikla
mubhalif politik aktorlere yer verirken iktidara yakin gazetelerin muhalif aktér ve kaynaklara

yer vermedikleri goriilmektedir.

Tirkiye’de 2020 Haziran ayinda baslayan yeni normallesme siireci 6zellikle muhalefet
parti mensuplan tarafindan yogun sekilde elestirilmistir. Bu elestiriler, yeni normallesme
stirecinde hiikiimetin ekonomiyi daha oncelikli diistinerek salginla ilgili 6nlemleri yeteri kadar
almadig1 iizerine sekillenmistir. Muhalif gazeteler muhalefete mensup siyasetcileri haber
kaynag1 olarak kullanirken, hiikiimete yakinlig1 ile bilinen gazeteler tercihini bu dogrultuda
kullanmamigtir. Hiirriyet, Sabah, Yeni Akit ve Yeni Safak gazeteleri haber kaynagi olarak daha
¢ok Cumhurbaskani/Cumhurbaskanligi ve Saglik Bakani/Saglik Bakanligi’n1 kullanmislardir.
Kuskusuz bu haber kaynaklari salginla ilgili konularda karar alma yetkisine sahip olduklari i¢in
onemli aktorlerdir. Kaldi ki yeni normallesme siirecine de hiikiimetin karariyla gegilmistir.

Ancak muhalefet parti mensuplarinin da diistinceleri 6nemlidir.

Haberde kaynak kullaniminin ¢esitli olmasi haberin tarafsizligini saglayan en 6nemli
unsurlardandir. Haber yazilirken ne kadar farkli kaynaktan goriis alinirsa, haberin tarafsizligi

o Olgiide artmaktadir. Salgin donemi, siyasi diislincelerin bir kenara birakilip, toplu bir sekilde
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miicadele edilmesi gereken bir donemdir. Dolayisiyla, tiim haberlerde toplumun farkl

kesimlerini temsil eden siyasi aktorlere esit dl¢lide yer verilmesi habercilik sorumlugu i¢in

onemlidir.

1.1.Haber Temalar:1 ve Haberin Tonu

Pandemi doneminde gazete haberlerinin biiylik bir boliimiinii salgin haberleri ya da
salginla iligkili haberler olusturmaktadir. Yeni normallesme siirecinde de bu durum aymi
sekilde devam etmistir. Vatandaslar salginin seyrini, salginin hizin1 azaltmak i¢in alinabilecek
onlem ve tedbirleri ve farkli kategorideki bir¢ok haberi kitle iletisim araglari araciligiyla
edinmislerdir. Bu nedenle kitle iletisim araglariyla yapilan haberlerin 1s181nda giindelik yasam
pratiklerinin sekillendigi ileri siiriilebilir. Tablo 6’da yeni normallesme doneminde déneminde
gazetelerin yaptiklar1 haberlerin temalar1 analiz edilmis, gazeteler arasinda anlamli bir

farkliligin olup olmadig1 degerlendirilmistir.

Tablo 6. Gazete Haberlerinde Ele Alinan Temalar

Gazeteler

'Yeni | Yeni
Birgiin |Sozcii [Hiirriyet [Sabah [Akit [Safak [Toplam

Haberlerde Tiirkiye'deki

islenen Bilimsel 0 0 2 1 1 1 5

Temalar  Cahismalar
Salgin ve
Egitim 6 1 6 2 0 1 16
Politikalar:

Turizm 3 2 6 1 3 2 17

Spor ve Spor
miisabakalari
Ekonomik
Destekler
Saghk
Cahisanlari ile
ilgili
Haberler
Yeni
Normallesme 1 0 1 0 0 1 3
Haberleri
Tedbir ve
Onlem 9 6 27 3 5 |15 65
Haberleri
Salgin ve
Ekonomik 9 6 5 0 0 0 20
Kriz

Saghk Sistemi
ile Tlgili 0 1 4 0 1 0 6
Haberler
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Vatandaslarin
Aldiklar
Tedbirler 6 2 12 4 1 2 27
Hakkindaki
Haberler

Devlet
Politikalarina
Elestiri
Haberleri

29 3 0 0 0 0 32

Uluslararasi
Bilimsel 1 0 3 1 0 0 5
Calismalar

Uluslararasi
Salgin Boyutu

Giinliik Viriis
Tablosu

Diger 2 0 2 0 0 0 4
Toplam 82 38 95 30 |30 | 37 312

Bu donemde en ¢ok tedbir ve dnlem haberlerinin yapildig1 goriilmektedir. Bu tema
altinda gazeteler salgin hakkinda vatandaslar1 bilinglendirecek igerikler iiretmis ve salgindan
korunma amaciyla haber liretimi gergeklestirmislerdir. Dikkat ¢eken bir diger tema ise giinliik
viriis tablosu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Saghik Bakanligi’nin salginin ilk giinlerinden
itibaren giinliik olarak paylastig1 viriis bilancosunu gazeteler okurlara aktararak viriisiin boyutu
ile ilgili vatandaslar1 bilgilendirmislerdir. Gazeteler tarafindan ¢ok sayida haber yapilan bir
diger tablo ise salginin uluslararasi boyutu iizerinedir. Bu tema altinda salginin diger
iilkelerdeki durumu hakkinda bilgilendirmeler yapilmis ve Tirkiye ile karsilastirmalar ele
alinmistir.

Yeni normallesme siirecinde, Tiirkiye kamuoyunda iki farkli kutupta soylemler
gelismeye baslamustir. Ozellikle bu dénemde, ekonomik kaygilardan hareketle seyahat/tatil
kisitlamalar1 kaldirilmis, sokaga ¢ikma yasaklari iptal edilmis, kafeler ve restoranlar yeniden
actlmistir. Bu durum {ilke i¢inde hareketlenmeye sebep olurken, vaka sayilar1 da zaman
icerisinde artmistir. Muhalefet partileri 6zellikle devletin aldig1 kararlar1 elestirmistir. Ayrica
yasaklarin esnetilmesine ragmen ekonomik gidisatin kétii olduguna dair pek ¢ok gosterge
oldugunu belirtmislerdir.

Gazeteler arasindaki en onemli farklilik Devlet Politikalarina Elestiri Haberleri ile
Pandemi ve Ekonomik Kriz haberleri temasinda goriilmektedir. Devlet Politikalarina Elestiri
Haberleri temasinda haber yapan yalnizca iki gazete bulunmaktadir. Birgiin gazetesi bu temada
29 haber yaparken Sozcii gazetesi ise 3 haber yapmistir. Hiirriyet, Sabah, Yeni Akit ve Yeni

Safak gazetelerinin ise bu tema altinda hi¢ haberi bulunmamaktadir. Benzer bir sekilde
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Pandemi ve Ekonomik Kriz temasinda Birgiin Gazetesi 9, Sozcii Gazetesi 6, Hiirriyet
Gazetesinin ise 5 haberi bulunmaktadir. Sabah, Yeni Akit ve Yeni Safak gazetelerinin bu
temada da herhangi bir haberi bulunmamaktadir. Gazetelerin hemen hemen tiim temalarda
haberler liretmelerine ragmen politik elestiri olarak degerlendirilebilecek haberlerin yalnizca
toplumda mubhalif olarak degerlendirilen gazeteler tarafindan yapildigi goriilmektedir. iktidara
yakin olarak degerlendirilen gazetelerin ise bu temalarla haber yapmadiklar1 goriilmektedir.
Haberciligin en temel etik kodlarindan biri gergegin oldugu gibi yansitilmasi
gerektigidir. Tiirkiye, salgin doneminde ozellikle giiglii saglik altyapisi sayesinde farkli
zorluklarin iistesinden gelmis ve bir¢ok iilkeye yardimda bulunmustur. Ayrica, diinyanin farkl
iilkelerinde yasayan ve Covid-19 hastaligina yakalanan Tiirkiye Cumhuriyeti vatandaslarina
yardim eli uzatmistir. Bu olaylar, Tiirkiye’nin salgin sirasindaki basarilar1 olarak 6ne ¢ikmastir.
Bununla birlikte Tiirkiye vatandaglara yapilan ekonomik yardimlarda diger ilkelere gore
geride kalmistir. Ayrica gilinliik koronaviriis vaka sayis1 yeni normallesme ile birlikte hasta
sayist olarak degistirilmis, bu durum 6zellikle kamuoyunun tepkisini ¢ekmistir. Dolayisiyla bu
gercekliklerin gazetelerde oldugu gibi yer almasi onemlidir. Esdeyisle, Tiirkiye’nin, iilke
yoneticilerinin ve Saglik Bakanligi’nin iistlinliikleri de zayifliklar1 da gazetelerde var oldugu

sekliyle yer almalidir.

Tablo 7. Gazete Haberlerinin Tonu

Gazeteler Toplam
Birgiin [Sozcii [Hiirriyet [Sabah [Yeni AKkit [Yeni Safak
Haberin Tonu Olumlu 8 5 45 11 15 20 104
Olumsuz 60| 21 16 5 3 2 107
Notr 14 12 34 14 12 15 101
Toplam 82 38 95| 30 30 37 312

Gazetelerin haberlerinin tonu olumlu, olumsuz ve nétr olmak tizere ii¢ farkli kategoride
analiz edilmistir. Olumlu kategoride vatandaslar1 salginin seyrine karsi olumlu bir yaklagim ile
motive eden haberler ele alimmistir. Olumsuz tonda kdétiimser bir bakis agisi ve iktidar
politikalarina elestirel haberler kodlanmistir. Herhangi bir tutumu olmayan salt bilgi aktarimi
yapan haberler ise notr olarak degerlendirilmistir. Tablo 7°ye gore 107 (%34,26) haber olumsuz
bir ton ile yapilmistir. 104 (%33,33) haber olumlu bir ton ile yapilirken; 101 (%32,37) haber

ise notr bir yaklagimla kaleme alinmistir.
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Tablo 6 ile benzer bir sekilde Tablo 7°de de Birgiin ve S6zcli gazetelerinin olumsuz
tondaki haberleri dikkat ¢gekmektedir. Ozellikle Birgiin gazetesinin toplam 82 haberinin 60’1
(%73,17) olumsuz tonda yapilmistir. S6zcii Gazetesinin ise 21 (%55,26) haberi olumsuz tonda

yapilmistir. Dolayisiyla, muhalif olarak adlandirilan gazeteler olumsuz tonda haberler iireterek

devlet politikalarina elestirilerini bu ton ile haberlestirmislerdir.

Haberin temasi1 ve tonu haberle ilgili en 6nemli ayrintilardan biridir. Sol basinin haber
temasi1 olarak daha elestirel icerikleri haberlestirdigi ve haberlerin tonunun olumsuz oldugu
sOylenebilir. Merkez ve muhafazakar sag basin ise daha cok farkli igerikleri 6n plana
cikarmustir. Tedbir ve 6nlem haberleri, giinliik koronaviriis tablosu ile ilgili haberler buna 6rnek

olarak verilebilir.

Yani Safak gazetesinin “her giin bin hasta sifa buluyor” (20/07/2020) olumlu tonda
habere, BirGiin gazetesinin “torpilin esi benzeri yok” (21/09/2020) mansetli haberi olumsuz
tonda haber iiretimine, Yeni Akit gazetesinin “Kovid-19’lu ¢ocuklar aninda izole edilmeli”

(21/09/2020) baglikl1 haberi ise ndtr tonda haber iiretimine 6rnek olarak gosterilebilir.
4.5. Haberlerde Gorsel Kullanim

Haberlerde kullanilan gorseller haber igeriklerini destekleyen unsurlar olarak
degerlendirilmektedir. Bu baglamda kullanilan gorseller haberlerin kurgusu bakimindan 6nem
arz etmektedir. Bu dogrultuda incelenen haberlerde kullanilan gérsellerin niteligi bu ¢alisma
kapsaminda fotograf/karikatiir, tablo/grafik ve diiz yaz1 olarak incelenmistir. Tablo 8’e gore
gorsellerin biiyiik ¢ogunlugu (260 haber %83,33) fotograf ve karikatiirlerden olugmaktadir.
Tiim gazetelerin en fazla gorseli bu kategoride kullandig1 goriilmektedir. Genel olarak giinliik
viriis tablosunun agiklandigi tablo/grafik gorsellerinde ise 13 haber (%4,16) yapilmistir. Kose
yazilarinin ve ajans haberlerinin aktarildigi diiz yazi bi¢giminde ise 39 (%12,49) haber

yapilmistir.

Tablo 8. Gazete Haberlerinde Kullanilan Gorsellerin

Niteligi

Gorselin Niteligi
Fotograf, [Tablo, [Diiz
Karikatiir (Grafik [Yaz1 [Toplam
|Gazeteler Birgiin 76 0 6 82
Sozcii 31 3 4 38
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Hiirriyet 84 0 11 95

Sabah 22 7 1 30

Yeni

Akit 16 2 12 30

Yeni

Safak 31 1 5 37
Toplam 260 13 39 312

Tablo 9. Haberlerde Kullanilan Gorsellerin Igerigi

Gorselin Konusu

Haber
Kaynaginin | Adi1 Gegcen
Orijinal Kisinin Saghk Tibbi
Goritintiisii [Goriintiisii | Calisanlar1 |malzeme [Arsiv | Toplam
Gazeteler Birgiin 44 22 4 0 6 76
Sézeii 26 5 0 0 3 34
Hiirriyet 48 30 1 1 4 84
Sabah 21 7 0 0 1 29
Yeni AKkit 9 0 0 4 18
Yeni
Safak 20 9 2 0 1 32
Toplam 168 78 7 1 19 273

Haberlerde kullanilan gorsellerin icerigi haberlerin etki diizeyini ve giivenilirligini
saglamak acisindan oldukc¢a yogun bir bicimde kullanilmaktadir. Tablo 9°da da goriilecegi
tizere toplam 312 haberin 273 (%87,49) tanesinde gorsel kullanilmistir. Kullanilan gorsellerin
ise 168 (%61,53) tanesinde dogrudan haber kaynaginin orijinal goriintiisiine yer verilmistir. En
yogun bi¢imde kullanilan ikinci gorsel kategorisi ise 78 (%28,57) haber ile haberde ad1 gegen
kisinin goriintlistidiir. Saglik ¢alisanlarinin, tibbi malzemelerin ya da arsivden goriintiilerine ise
oldukg¢a sinirl yer verilmistir. En yogun bigimde gorsel kullanan gazeteler ise Birgiin ve
Hiirriyet gazeteleri olmustur. Hiirriyet Gazetesi toplam 84 haberinde gorsel kullanirken; Birgiin
Gazetesi toplam 76 haberinde gorsele yer vermistir. En az gorsel kullanan gazeteler ise Yeni
Akit ve Sabah gazeteleri olmustur. Sabah Gazetesi toplamda 29 haberinde gorsel kullanmas,
Yeni Akit Gazetesi ise yalnizca 18 haberde gorsele yer vermistir. Haberde gorsel kullanimi
haberi destekleyen en dnemli unsurlardan biridir. Yapilan analizler sonucunda sol ve merkez

sag basmin gorsel kullanimina muhafazakar sag basina gore daha fazla 6énem verdikleri
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goriilmiistiir. Boylelikle sol ve merkez sag basinin gorsel kullnarak haberlerinin etki

diizeylerini arttirdiklar1 sdylenebilir.

SONUC, DEGERLENDIRME VE ONERILER

Haber alma ihtiyac1 tarihin ilk zamanlarindan itibaren insanlarin en temel
ihtiyaclarindan biri olmustur. Haber sadece haberdar olmak veya bir konu hakkinda fikir sahibi
olmak anlamia gelmemektedir. Vatandaslar ¢evresi, yasami ve diinyas1 hakkinda haberdar
oldugunda, hayatlarin1 ona gore sekillendirebilmekte ve varsa almasi gereken Onlemleri
almaktadir.

Walter Lippmann’in Kamuoyu (2020) isimli eserinde kullandig1 bazi kavramlar haber
ve habercilik i¢in 6nem tasimaktadir. Bunlarin ilki “aklimizdaki resimler” metaforudur.
Lippmann’a gére medya, bircok konuda aklimizda bazi resimlerin ve 6nkabullerin olusmasina
neden olmaktadir. Dolayisiyla, halkin dogru bilgilendirilmesi halkin aklinda resimlerin de
dogru sekilde olugsmasini saglayacak ve kamuoyu daha islevsel hale gelecektir. Yine
Lippmann’in kullandig1 “sahte gercek” ve “sahte ¢cevre” kavramlar1 da 6nemlidir. Lippman’a
gore medya sahte gergeklik ve cevreler insa edebilecek giice sahiptir. Bu durum da
kamuoyunun yanlis sekilde olusmasina neden olmaktadir. Dolayisiyla medyanin sundugu
haberlerde gercekligi oldugu gibi aktarmasi gerekmektedir. Ciinkii gergek haber, kamuoyunu
dogru yonlendirilmesi saglamaktadir.

Bu calismada, Covid-19 donemindeki habercilik anlayisinin nasil oldugu farkli
ideolojik yonelimli gazeteler iizerinden degerlendirilmistir. Salginin Tiirkiye’de ilk ortaya
ciktig1 zamandan itibaren ¢esitli 6nlemler alinmis ve salginin seyri diisiiriilmiistiir. Ancak,
ozellikle ekonomik kaygilarla dogru orantili olarak, Haziran ayindan itibaren alinan 6nlemler
gevsetilmis ve yeni normallesme siirecine gegilmistir. Bu caligmada da yeni normallesme
sonrasi salgin ve salgin baglantili haberlerin ¢ézlimlenmesi amaglanmistir.

Calismada igerik analizi teknigi uygulanmistir. Gazeteler amagh 6rnekleme teknigi ile
secilmis ve gazeteler arasindaki ideolojik farkliliklarin haber tiretim pratiklerine nasil etki ettigi
incelenmistir. Sol basini temsilen Birgiin ve Sozcii, merkez/sag basini temsilen Hiirriyet, ve
Sabah, muhafazakar sag basin1 temsilen Yeni Akit ve Yeni Safak gazeteleri calismaya dahil
edilmistir.

Haber Sayilar1 ve Aylara gore dagilima bakildiginda, sol basini temsilen seg¢ilen Birgiin
ve Sozcl gazeteler ile merkez sag basinda yer alan Hiirriyet gazetesinde salgin ve salgin
baglantili haberlerin daha fazla yer aldig1 goriilmiistiir. Bu durum, bu gazetelerin salginla ilgili

olarak daha fazla giindem yaratmak istediklerinin gostergesidir. Muhafazakar sag basinda yer
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alan Yeni Akit ve Yeni Safak gazetelerinde salgin ve salginla baglantili haberler diger

gazetelerin {igte bir oranindadir. Bu durum bu gazetelerin farkli giindemlere yer vererek, Walter

Lipmann’dan hareketle “sahte ¢evre” olusturmaya araci olduklar1 sdylenebilir.

Incelenen haberlerin haber yaz tiirleri ve konularina bakildiginda su sekilde bir 6zet
yapmak miimkiindiir: Yaz tiirii olarak, igeriklerin ¢ogu haberdir. Bunu ise sOylesi/rOportaj
igerikleri izlemistir. Soylesi ve roportajlarda ise salginla ilgili uzman goriislerine bagvuruldugu
goriilmiistiir. Uzman goriislerine en fazla yer veren gazete Birgiin gazetesidir. Sabah, Yeni Akit
ve Yeni Safak gazeteleri ise uzman goriislerine en az yer veren gazeteler olmustur. Uzman
gorisleri salgin zamaninda 6nem tasimaktadir. Tiim gazetelerin uzman goriislerine daha fazla
yer vermesi kamuoyunu dogru yonlendirmek i¢in 6nemlidir. Yapilan haberlerin ¢ogunlugunun
saglik haberi oldugu goriilmiistiir. Bunu ise ekonomi, siyasi/politik, kiiltiir/sanat ve egitim
haberleri izlemistir. Kuskusuz, salginin temel konusu sagliktir, ancak salgiin etkiledigi diger
alanlar da gérmezden gelinmemelidir. Salginin etkiledigi en 6nemli alanlardan biri ekonomidir.
Birgiin ve Sozcii gazeteleri ekonomi baslikli haberlere diger gazetelere gore daha fazla yer
vermistir. Bu gazetelerin salgin doneminde yasanan ekonomik sikintilar1 daha fazla giindeme
tasidig1 sOylenebilir. Birgiin gazetesi salginla baglantili egitim haberlerine de 6nem vermistir.
Ancak diger gazetelerin egitim haberlerine ayn1 6l¢iide 6nem vermedikleri saptanmustir.

Gazeteler arasindaki ideolojik farklilik, haber kaynaklar1 ve haberlerin aktorlerine
dogrudan yansimistir. Bazi konularda ise ideolojik farkliliklar 6n plana ¢ikmamis ve haber
kaynaklari/aktorleri baglaminda benzerlikler goriilmiistiir. Gazetelerin hepsinde haber
kaynagi/aktorleri olarak Saglik Bakani/Bakanligi 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica saglik alaninda
uzman kisiler de biitiin gazetelerde haber kaynagi/aktorii olarak kullanilmistir. Merkez sag ve
muhafazakar sag basin icinde yer alan gazetelerin ozellikle
Cumbhurbaskani/Cumhurbaskanligint haber kaynagi/aktorii olarak siklikla kullandiklar
goriilmiistiir. Bununla birlikte S6zcli ve Birgiin gazeteleri, haber kaynagi/aktorii olarak
cogunlukla muhalefet partilerinin mensuplarin1 6n plana ¢ikarmistir. Merkez sag ve
muhafazakar sagda muhalefet partilerinin mensuplarinin haber kaynagi/aktorii olarak
kullanildig1 sadece bir haber vardir. Dikkat ¢ekilmesi gereken bir diger nokta ise, salginin
basindan itibaren dnemli gorevler iistlenmis olan Bilim Kurul Uyelerinin haber kaynagi/aktorii
olarak hicbir gazetede yeteri kadar kullanilmamalaridir. Kuskusuz, her medya kurulusunun
oldugu gibi gazetelerin de farkli yayin politikalar1 ve ideolojik duruslar1 vardir. Ancak salgin

doneminde habercilik baglaminda kaynak/aktér kullanimina dikkat edilmesi gerekmektedir.
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Haber temast ve haber tonu haberin igerigini belirleyen onemli unsurlardir. Haber
temalar1 anlaminda gazetelerde bazi benzerlikler oldugu gibi bazi farkliliklara da
rastlanilmigtir. Tedbir ve Onlem haberleri ile vatandaslarin koronaviriisten korunmak ig¢in
aldiklar1 6nlemler her gazetede haber temasi olarak 6n plandadir. Bunun yaninda Saglik
Bakanlig: tarafindan paylasilan giinliik koronaviriis tablosu ve salginin uluslararasi seyri de
gazetelerin kullandig1 ortak temalardandir. Yeni normallesme siirecinin  baslamasindan
itibaren tartisilan en dnemli konulardan biri, hiikiimetin salginla ilgili aldig1 kararlarin yetersiz
bulunmasi ve ekonomik kriz iizerine sekillenmesidir. Devlet politikalarina elestiri ve ekonomik
kriz ile ilgili haberlere sadece Birgiin ve Sozcii gazetelerinde rastlanmistir. Diger yandan,
gazetelerin hepsi baz1 dnemli haber temalarina yeteri kadar ilgi géstermemislerdir. Bu konular;
Tirkiye’de gerceklestirilen bilimsel ¢caligmalar, egitim politikalari, ekonomik destekler, saglik
calisanlarinin sorunlar1 temalar1 olarak siralanabilir. Haber tonu anlaminda ise ideolojik
farkliliklarin, haber tonuna dogrudan yansidigi goriilmiistiir. Sol basina mensup gazetelerde
haber tonlar1 genel anlamda olumsuzken, merkez sag ve muhafazakar sag basina mensup

gazetelerde haber tonlarinin genel anlamda olumlu oldugu goriilmiistiir.

Yeni normallesme siirecinde ulasilan haberlerde gorsel kullanimi da incelenmistir.
Salgin ve salgin baglantili haberlerde gorsel kullaniminin igerik kadar 6nemi olmasa da; gorsel,
okuyucuyu habere c¢ekmek ve haberi desteklemek icin Onemlidir. Gazetelerin gorsel
kullaniminda bir dengelilik oldugu goriilmekle birlikte en az gorsel Sabah ve Yeni Akit
gazetelerinde kullanilmigstir.

Ozetle bu calismada, Tiirkiye’de Haziran 2020 tarihinden itibaren gergeklesen yeni
normallesme siirecinde salgin ve salgin baglantili haberler incelenmistir. Calismada yeni
normallesme siirecinin aragtirma donemi olarak secilmesinin en 6nemli nedeni, bu dénemden
itibaren salginin saglik disinda diger alanlar1 da yogun sekilde etkilemeye baslamasidir.
Calismada temel olarak gazeteler arasindaki ideolojik farkliliklarin haber iiretim siireclerine
etki edip etmedigi incelenmistir. Sonug olarak ideolojik farkliliklarin salgin déneminde bile
haber iiretim siireglerine etki ettigi sonucuna varilmistir. Kuskusuz gazetelerin yayin
politikalarinda, iceriklerinde ve kullandiklar1 dilde bazi ortak noktalar vardir ancak bunlar
habercilik anlaminda mutlaka olmasi gereken konular iizerinden sekillenmistir. Ornegin haber
temalarinda siklikla goriilen “tedbir” temali haberler sasirtic1 bir haber temasi degil kaldr ki
salginda mutlaka olmas:i gereken bir temadir. Burada gazetelerden beklenen ideolojik
farkliliklar1 bir kenara birakarak 6rnegin “ekonomik kriz” temali haberlerin merkez sag ve

muhafazakar sag basinda da yer almasi gerektigidir. Yine aynm sekilde, sol basinda haber
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kaynagi olarak Cumhurbaskani/Cumhurbagkanliginin daha sik kullanilmas1 gerektigidir. Yeni
normallesme siirecinde tiim gazeteler zaten yapilmasi gereken haberleri yaparken, bunun
yaninda halkin dogrudan giindemi olan Tiirkiye’de bilimsel calismalar, egitim ve saglik
calisanlarinin sorunlar1 gibi konularda haber yapmakta yetersiz kalmiglardir. Sol basin genel
anlamda aksayan yonleri, muhalefet partisi mensubu kisileri kaynak gostererek 6n plana
cikarmig devlet yonetiminde s6z sahibi olan kisileri gormezden gelmistir. Benzer sekilde
merkez ve muhafazakar sag basin aksayan yonleri gormezden gelmis ve haberleri devlet
yonetiminde s6z sahibi olan kisileri kaynak gostererek sunmustur. Dolayisiyla salginla ilgili
hem sol basin hem de merkez ve muhafazakar sag basin tarafsiz, objektif, bilimsel olgiitlerle

hareket eden ideal gazetecilik anlayisini hayata gegirememistir.
Salginlar beklenmedik kriz dénemleridir. Covid-19 salgini kiiresel ¢agda tiim diinyay1
etkilemistir. Bu ¢alisma, bdylesi donemlerde habercilik anlayisinin ideolojik farkliliklardan
bagimsiz olarak yapilmasi gerektigini gostermistir. Bu donemde, halkin yararina, bilgilendirici

ve uzman kisilerin kaynak olarak kullanildigi1 haberler medya tarafindan 6ne ¢ikarilmalidir.
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EXTENDED ABSTRACT
The Covid-19 pandemic, which emerged in 2019 and affected the whole world, has

significantly transformed daily life practices. The rapid spread of the pandemic has led to
measures in many areas, and that is why, measures have been taken to reduce the rate of spread
of the epidemic, from online education to curfew. Individuals who spend most of their days at
home have become quite dependent on media environments especially during this period.
Individuals acquire the spreading rate of the epidemic, the daily virus board, and the measures
that can be taken to combat the epidemic through media environments. Therefore, a great role
is attributed to the media in this period, which can be considered as a global crisis. News
production and practices of media media from past to present has been an important research
subject. It is claimed that the ideological differences of media organizations are also reflected
in the news production processes and it is stated that they shape their target audiences within
the framework of this ideology.

Based on this assumption, the news production practices of newspapers in the Covid-19
period were revealed. In the study, the effect of ideological differences between newspapers
on news production processes was examined using the method of content analysis. In order to
reveal the ideological difference, Birgilin, Sozcii, Hiirriyet, Sabah, Yeni Akit and Yeni Safak
newspapers were selected and the news of the newspapers in the new normalization period
were evaluated. In order to present a holistic perspective on newspaper news, categories were
created such as number of news produced in this period, the type of news, the sources and
themes of the news, the actors used, the tone of the news and the visuals used. A coding chart
was created in line with the categories and each news was coded into a chart and entered into
the SPSS 22 program. In the SPSS 22 program, frequency analysis and cross tables were
created in order to analyze the differences between newspapers.

According to the findings of the study, when the number of news and the monthly
distribution are examined, it is seen that the news about the epidemic is more involved in

Birgiin, S6zcli and Hiirriyet newspapers. When the types of articles were examined, all
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newspapers included the most news content. Another category that produced the most content
was conversation / interview. It can be said that newspapers aim to enlighten the public by
including experts in this category. Although the epidemic is directly related to health, it has
also been effective in areas such as education, economy and politics. Since the news produced
in this field contains ideological differences, the news produced on these issues were also

examined. Although all newspapers undoubtedly make the most news in the field of health,

Birgiin and S6zcii newspapers included more news about economy than other newspapers.

Therefore, these newspapers brought up the economic difficulties experienced in this period
and shared their criticism of the goverment mechanisms with the public. The sources and actors
used in the news are directly reflected in ideological differences. In this category, newspapers
used similar sources and actors. All newspapers mostly used the Ministry of Health as a source,
and besides, they included expert actors in their fields. In addition, bien pensant newspapers
gave more space to goverment mechanisms such as the Presidency, while left-oriented
newspapers such as Sozcii and Birgiin highlighted opposition party members.

The news theme and the discursive tone of the news are also considered as factors that
directly affect the news content. Similarities and differences were found among the newspapers
in this category, too. The daily national and the international epidemic dimension appear as the
common theme of all newspapers. Criticism of state policies and the economic crisis have been
extensively discussed in Birgiin and S6zcii newspapers. Therefore, it is seen that themes are
used according to ideological positioning. While the tone of the news was similarly addressed
negatively in opposition newspapers, a positive tone was preferred in newspapers close to the
government. As a result, it is seen that ideological differences come to the fore in newspapers
even in the case of a post-political health crisis involving all segments. Especially in such
cases, it is necessary to leave aside the ideological differences to produce news and to enlighten

the public correctly.
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