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Analizi ile Degerlendirilmesi

Miizeyyen Bilge CIRAGOZ!, Osman Kiirsat ACAR?

Oz

Balkon konusmalari, diinyanin biitiin iilkelerinde ulusa veya diger uluslara seslenmek i¢in etkili bir yontem olmustur. Anadolu’da ilk izleri Osmanli
Devleti’nde goriilse de, Amerika’da daha eski tarihlerde de balkon konusmasi yapildigi bilinmektedir. Tiirkiye’de ise balkon konusmalari, Recep
Tayyip Erdogan tarafindan 2007 genel segimleri sonrasinda yapilan ve segimler sonuglaninca siyaseten beklenilen ve takip edilen bir uygulama
olmusgtur. 2007 yilindan sonra geleneksel hale gelen balkon konugmalari, halka ve ulusa, uluslararasi kamuoyuna mesaj vermek i¢in 6nemli bir
argliman haline gelmistir. Calismada “Recep Tayyip Erdogan’in yaptig1 balkon konusmalarinda kullandig1 sdylemlerden yola ¢ikarak sahip oldugu
liderlik tarzi nedir?” sorusuna cevap aranmistir. Bu kapsamda Recep Tayyip Erdogan’in 2007, 2010, 2011, 2014 (iki adet), 2018 ve 2019 yillarinda
yapmis oldugu yedi adet balkon konusmasinin igerik ve sdylem analizi yapilmigtir. Analiz yapilirken nitel aragtirma teknigi kullanilmis ve bu analiz
icin NVivo programindan yararlanilmistir. Daha sonra analiz sonucunda ¢ikan kelimelerin hangi amagla soylendigi irdelenmis ve bu kelimelerin
kullanim yeri, s6ylenis amaci hakkinda ¢ikarimlarda bulunulmustur. Kelimeler metin ig¢indeki agirliklaria gére siralanmig ve konugmanin %5°lik
dilimi goz oniine alinmigtir. Boylece Recep Tayyip Erdogan’in balkon konugmalarinda kullandigi séylemler ve iizerinde durdugu konulara gore
babacan ve hizmetkar liderlik 6zelliklerini tagidigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Balkon Konusmalari, Liderlik, Nitel Analiz, Recep Tayyip Erdogan, Sdylem Analizi
Jel Kodu: M50, M54

Leadership Style of Recep Tayyip Erdogan: Evaluation of Balcony Speeches with Content and Discourse
Analysis

Abstract

Balcony speeches have been an effective way to address the nation or other nations in all countries of the world. Although the first traces in
Anatolia were seen in the Ottoman Empire, it is known that there was a balcony speech in America on earlier dates. The balcony speech in
Turkey, Recep Tayyip Erdogan held after the general elections in 2007 by the conclusion of elections and politics that has been expected and
followed an application. Balcony speeches, which have been traditional after 2007, have become an important argument for giving messages to
the public and the nation, to the international public. This study seeks answers to the question of "What might be the leadership style of Recep
Tayyip Erdogan if we analyze it based on his balcony speeches? ". In this context, content and discourse analysis of the seven balcony speeches
made by Recep Tayyip Erdogan in 2007, 2010, 2011, 2014 (two), 2018 and 2019 were made. A qualitative research technique was used in the
analysis, and the NVivo program was used for this technique. Then, the purpose of spelling of the words as a result of the analysis was examined
and inferences were made about the place of use and purpose of these words. The words were listed according to their weight in the text and 5%
of the speech was taken into consideration. Thus, it was determined that Recep Tayyip Erdogan has paternalistic and servant leadership
characteristics according to the discourses used in his balcony speeches and the subjects he emphasized.

Keywords: Balcony Speeches, Discourse Analysis, Leadership, Recep Tayyip Erdogan, Qualitative Analysis
Jel Codes: M50, M54
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Extented Absract

Introduction

The leader is the person who has the ability to trail people in the most general sense. Leadership has always been an area in need for both
society and states throughout human history. However, there is no consensus on the features required by leadership. The most basic
characteristics of leadership are foresight, courage, vision, knowledge (Yildiz, 2016: 27-28). With the developing world, the concept of
leadership has also changed and is divided into types. There are three leadership approaches in the traditional sense. These are the trait
approach, the behavioral approach and the contingency approach. Over time, these species have been observed to be inadequate and modern
approaches have emerged. According to the research conducted by Ozkan (2016), there are a total of 53 modern leadership approaches.
Interactive leadership, transformational leadership, paternalistic leadership, servant leadership, charismatic leadership, strategic leadership,
visionary leadership and ethical leadership are the most common ones in the literature.

Method

The study aimed to find the leadership style of Recep Tayyip Erdogan by considering the traditional and modern types of leadership. While
determining the leadership style, seven balcony speeches made by Erdogan were taken as reference. Balcony speeches have been an
important tool used by leaders to address various audiences since the past. The first examples were seen in the USA and started in Turkey in
the 1980s (Koker and Kejanlioglu, 2004: 46). However, although examples of balcony speech were seen in the Ottoman State, it became
traditional with the speech made by Recep Tayyip Erdogan after the 2007 elections.

Balcony speeches were analyzed with the NVivo program used for qualitative research. The analysis is limited to the ten most used words.
At the same time, the most mentioned topics in the speeches are also graphed. Voting rates were added to the study so that the data can be
interpreted more soundly. Accordingly, the Justice and Development Party's highest vote was in the 2011 elections, with 49.83%. The
election with the least votes was the 2018 elections, with 42.56%. Findings are interpreted with the help of these data.

Result and Discussion

In his first three balcony speeches, Erdogan used the word “we” the most. The word “we” is used for the formation of the AKP. At the same
time, in the first two balcony speeches, he talked about the actions he will perform in the future. The most commonly used word in the fourth
balcony speech was “Turkey”. Therefore the party got ahead of the nation. The fifth balcony speech was made after the presidential election
that changed Turkey's political regime. The most commonly used word was “today”. Erdogan considered today as a milestone. At the same
time, the topic that took the most part in the speech was “thanks”. The most used word in the last two balcony speeches was again "nation".
Alliances made in the last election have found their place in the speech. Considering the differences between the first speech and the last
speech, the first thing that stands out is the “party” priority and the concept of “nation” is brought to the fore. Another difference is that the
use of "my brothers", which became the signature of Erdogan in his speeches, did not occur in the first speech.

As a result of the analyzes and data obtained, the sections that show leadership in Recep Tayyip Erdogan’s balcony speeches are as follows:

o He stated that regardless of language, religion and race, he cares about everyone's will. He stated that he would be happy only as
long as his nation was happy and said that real sovereignty belongs to the nation. He added that he planned everyone's peace from 7
to 70 (September 12, 2010).

e He has sent greetings to foreign people in Turkey, Muslims all over the world, and the Turks. He stated that he was with all the
victims and was trying to end his troubles. He did not forget the martyrs and their families, and stated that they shared their pain
(June 12, 2011).

¢ He said that he is a servant for the nation, not a master and that he will use his power only to serve the nation. He stated that power
is temporary and service is permanent. He also sent greetings to Palestine, Syria, and Egypt and stated that he was with them on
these difficult days (March 30, 2014).

¢ During the election speech in Ramadan, he did not forget the fasted employees and thanked them. He also wished mercy to an artist
who had recently died and asked for prayers. He said that citizens injured in Palestine were brought to Turkey and started to treat
(August 10, 2014).

¢ Balcony speech is delayed. He apologized for arriving late, saying that a child had had an accident and was waiting at the child's
head until he underwent surgery (June 24, 2018).

¢ He talked about the Syrian issue on the agenda and said that he will do everything for the security of Syrian refugees and work to
reach their homes safely (March 31, 2019).

As a result of these sections, it was determined that Recep Tayyip Erdogan has a servant and paternalistic leadership qualities.
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GIRIS

Caligmanin aragtirma konusu olan liderlik, insanoglunun kadim tarihi ile birlikte var olan ve orgiitler, devletler i¢in her
zaman ihtiyag duyulan bir alan olmustur. Giiniimiizde oldugu gibi tarihte de liderlik konusunda tartigmalar hep
olagelmistir. Ornegin liderligin dogustan m1 geldigi veya sonradan mu kazamildigi konusunda hala fikir birligine
varillamamistir. Ayn1 zamanda liderligin gerektirdigi kisilik 6zellikleri ve yetkinlikler ile ilgili de kesin bir fikir birligi
bulunmamaktadir. Gelisen diinya ile birlikte liderlik kavrami da degisime ugramistir. Davranigsal yaklasim, ozellikler
yaklagimi, durumsal yaklasim gibi klasik liderlik kuramlarinin yaninda kiiresellesen diinyamiz liderlige modern

yaklagimlar gelistirmeyi zorunlu kilmustir.

Uzerinde ¢ok konusulan ama tanimlamasi ve anlasilmasi en zor olgulardan olan liderlik konusu tarih, sosyoloji, psikoloji,
kamu yonetimi, isletme, yonetim ve organizasyon, egitim bilimleri gibi pek ¢ok bilim alaninin iizerine ¢alisma yaptigi
interdisipliner olarak ele alinip incelenmesi gereken bir alandir. Lider, i¢inde bulundugu orgiitte, grupta veya toplumda,
diger bireyleri etkileyebilen, sorumluluk ve risk alan, basari ile 6zdeslesen, diger kisilerden 6zellikleri ve yetenekleri ile
farklilasan en onemlisi diger kisiler tarafindan lider olarak kabul edilen ve 6nder olan kisidir (Ozmen, 2009: 1). Samuel
Johnson 1755 yilinda ingilizce sdzliikte “kaptan, énden giden kimse” olarak lideri ilk kez tanimladigindan beri liderlik ile
ilgili birgok ¢aligma, tanimlama yapilmistir. Bu alanda en ¢ok kimin lider olacagi, liderlik 6zelliginin dogustan m1 yoksa
sonradan m1 kazanildigi, liderin Ozellikleri, liderin davranislari, i¢cinde bulundugu durum seklinde bir¢ok konuda
arastirma yapilmustir. Ozellikle 21.yy ile birlikte ortaya ¢ikan yeni liderlik yaklasimlar1 ve liderlige iliskin arastirmalar
ciddi anlamda artmistir. Ozkan’in (2016) liderlik {izerine yaptig1 incelemede ele aldig1 117 galismada, 53 farkli liderlik

tirinden bahsedilmektedir.

Devlet, sirket, kar amaci giitmeyen bir vakif veya bir futbol kuliibiinde 6zellikle icinde bulundugumuz toplumsal anlayista
basar1 veya basarisizlik dogrudan lider ve onun icraati, tutum ve davraniglari ile iligkilendirilmektedir. Lideri ve
davraniglarini salt ozellikler degil, iginde bulundugu toplumun ekonomik, sosyal, kiiltlirel sartlari gibi birgok seyi
belirleyecektir. Bir kiginin liderlik vasiflar1 her yonii ile gesitli sekillerde degerlendirilebilir. Bu degerlendirme anlarindan
birisi de kazang ve zafer anindaki tavir ve sdylemleri ile kaybettigi anlardaki tavir ve sdylemleridir. Bu anlamda Recep
Tayyip Erdogan’in liderligi ile ilgili birgok degerlendirme yapilmistir. Arklan (2009: 63-64) yaptig1 bir ¢alismada, halkin,
Recep Tayyip Erdogan’in gesitli 6zelliklerine gore karizmatik, demokratik ve otoriter bir lider oldugunu diistindiiklerini
ortaya koymustur. Bir diger ¢alismada ise Recep Tayyip Erdogan’in karizmatik liderlik 6zelligi tasidigi belirtilmistir
(Kiz1ltoprak, 2018: 625). Calismalarda Recep Tayyip Erdogan’in balkon ve miting konusmalari, yapmis oldugu

uygulamalar, aldig1 siyasi kararlar gibi unsurlar dikkate almmuigtir.

Balkon konugsmalari, Cumhurbagkanit Recep Tayyip Erdogan’n kullandig1 kelimeler, balkona kimlerle ¢iktigi, kimlere
tesekkdir ettigi, kardes iilkelere ve Osmanli Cografyasindaki bazi iilkelere atifta bulunmasi, segmenlerine ve muhaliflere

verdigi mesajlar ile Tiirk siyasi hayatinda 6nemli yer tutan bir uygulama olmustur.

Caligmada konugmalar icerik ve frekans analizi ile incelenmistir. Analizler, nitel analiz i¢in kullanilan Nvivo programi ile
yapilmistir. Konusmalarda agirlikli olarak kullanilan kelimeler belirlenmis ve her bir konusmanin %5’inde gecen

kelimeler dikkate alinmistir. Analizin dogru yapilabilmesi igin kelimeler yalin halleriyle kullanilmus, birlikte anlam ifade
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eden kelime gruplari bir araya getirilmis ve tablolastirilmistir. Konusmalar ilk balkon konusmasinin yapildigi 22 Temmuz
2007 genel secimlerinden baslayarak 12 Eyliil 2010 anayasa referandumu, 12 Haziran 2011 genel se¢imleri, 30 Mart 2014
yerel se¢imleri, 10 Agustos 2014 cumhurbaskanlig1 secimi, 24 Haziran 2018 genel secimi ve son olarak 31 Mart 2019

yerel segimlerinden olusmaktadir. Balkon konusmasi yapilmayan se¢imler analize dahil edilmemistir.

Cumhurbagkan1 Recep Tayyip Erdogan’in ilk olarak 2007 secimlerinde gerceklestirerek sonrasinda da geleneksel hale
getirdigi balkon konusmalari incelendiginde liderlik yaklasimlarindan babacan ve hizmetkar liderlik 6zelliklerine sahip

oldugu sonuca ulasilmstir.
1. KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Lider ve Liderlik Kavramlari

Liderlik, gecmiste oldugu gibi giiniimiizde de 6nemini koruyan hatta arttiran bir olgudur. Hizla kiiresellesen diinyada
liderlige ve lider kisilere her zamankinden daha ¢ok ihtiya¢ vardir. Lider karar verme giiciinii elinde bulunduran ve bu
giicliyle kisileri pesinden siiriikleme yetenegi olan kisidir. Diger bir deyisle, liderlik etkilesimde bulundugu kisilerin
diisiince ve davraniglarii etkileyebilme kabiliyetidir. Liderlik yasamin her aninda karsimiza cikabilmektedir. Okul
hayatinda, is hayatinda, sosyal yasantida, kamu sektorii ve 6zel sektérde belli gruplar {izerinde etki birakan kisiler lider

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Liderlik sadece giiniimiizde degil, gegmiste de 6nem arz etmistir. Toplumlar g¢atigma ortamindan kurtulmak ve diizen
icerisinde yasamak, diger toplumlarla saglikli iletisim kurabilmek igin gesitli beceri ve bilgilere sahip iistiin bir giice
ihtiyac duymaktadir (Biber ve Turanci, 2014: 29-32). Bu gii¢ de ancak liderlik ozelliklerine sahip bir kiside
bulunmaktadir. Liderligin gerektirdigi kisisel ozellikler, yetkinlikler konusunda kesin bir yargiya varilamamis olmasina
ragmen liderlik konusunda yapilan galigmalar liderlerin yetkinlikleri konusunda baz fikir birliklerine varmiglardir. Bunlar
bir liderin ongoriilii olmasi, cesur ve korkusuz olmasi, sabirli olup hedeflerinden vazgegmemesi, inisiyatif kullanmasi,

vizyon sahibi olmasi, bilgili olmasi, iletisiminin kuvvetli olmasi gibi 6zelliklerdir (Y1ldiz, 2016: 27-28).

Uzerinde bir fikir birligine varilamasa da arastirmacilar liderlik kavraminin gesitli tanimin1 yapmuslardir. Liderlik Bass’a
(1960) gore bir insan toplulugunu belirli bir amag i¢in toplayabilme yetenegidir. Koontz ve digerlerine (1986) gore
liderlik orgiit caligmalarinin basarili bir sekilde yapilabilmesi i¢in bireyleri etkileyebilme kabiliyetidir. Yukl’a (1986) gore
liderlik bir kisinin soyledikleri ile bagkalarini ikna etmesidir. Liderlige farkli bir bakis a¢is1 da sudur; liderlik bir orgiit
veya gruptaki kisilerin orgiitsel amaclar i¢in bir araya getirilmesi ve bireylerle kaynaklarin etkilesim icine girmesi
stirecidir. (Northouse, 1997; Blake ve McCanse, 1991; Burns, 1978). Bennis’e (1986) gore liderlik kiiresellesen diinyada

orgiitlerin degisime uyum saglayabilmesi i¢in birtakim islerin yapilmasini saglayan itici giigtiir.

Liderlik konusunda modern anlamda ilk ¢aligmalardan birini yapan Max Weber liderligi otorite ile iligskilendirmistir. Ona
gore ¢ tip otorite bulunmaktadir. Bu noktada, gii¢ ve otorite arasindaki iliskiyi bilmek gerekir. Giig, en genis anlamda
kisinin bagkalarina istedigini yaptirabilme yetenegi olarak disiiniilebilir. Otorite ise bu giicilin nasil kullanildigi ile ilgilidir
(Alkan ve Erdem, 2019: 409). Liderlik de aym sekilde mevcut giicii kullanma seklidir, fakat liderlik i¢in mesruiyet
gerekmez. Yani lider kisinin liderlik vasfini yerine getirmesi i¢in herhangi bir izne veya elde edilmis bir yetkiye ihtiyaci

yoktur. Ote yandan otorite yetkilendirmeyle gergeklesir. Max Weber’in bahsettigi ii¢ tip otorite ise geleneksel otorite,
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yasal otorite ve karizmatik otoritedir (Weber, 1947). Max Weber en etkili otoritenin karizmatik otorite oldugunu one
siirmiistlir. Karizma, olaganiistii birtakim olaylar sonucunda yasal otoritenin kaybedildigi durumlarda ve ciddi kriz
durumlarinda ortaya ¢ikar (Demircioglu, 2015: 53). Kisinin sahip oldugu karizmanin liderlik yetenegine etkisi oldugu
sOylenebilir. Yine ¢ok eski bir ¢alisma olan ibn Haldun’un Mukaddime adli eserinde liderin dncelikle asabiyyete, daha
sonra ise adalete sahip olmas1 gerektigi belirtilir. Asabiyye, dayanisma anlamina gelmektedir ve toplumlarin bir diizen

icinde yasayabilmesi ve kendi ayaklari {izerinde durabilmesi i¢in gerekli bir unsurdur (Yasar, 2016: 515-516).

Liderlik ¢ok eski zamanlardan beri kullamlan ve hakkinda cokca arastirma yapilan kavramlardan biridir. Insanlarin
liderlige bakis agilar1 farkli yaklagimlar gelistirilmesine neden olmustur. Genel itibariyle ¢ogu yaklagim kendinden 6nceki
yaklagima elestiri olarak ortaya atilmistir. Bunlardan ozellikler yaklasimi, davranigsal yaklagim, durum yaklagimlar
klasik olarak nitelendirilmis ve genis kapsamli olmadiklar1 gerekgesiyle elestirilmistir (Kirca, 2015: 13; Kokeikaran,

2016: 8). Bunun iizerine modern yaklasimlar ortaya ¢ikmustir.
Klasik (geleneksel) liderlik kuramlari sunlardir:

e Ozellikler yaklasimi: Bu yaklasima gore liderlik dogustan gelen 6zelliklere baglidir. Bir kisinin lider sayilabilmesi igin
dogustan liderlik 6zelliklerine sahip olmak gerekmektedir, kisi bunlara sonradan sahip olamaz (Ozgiil, 2015: 77). Bu
ozellikler 1k, yas, cinsiyet, boy, bilgi, sezgi gibi kisisel ve fiziki 6zelliklerdir. Bu yaklasima gore lider bu 6zellikleriyle
kendisini izleyenlerden ayrilmalidir. Bu yaklasimin basarisiz olmasinin nedeni liderligi tek bir yoniiyle ele almasi ve

oOlciilebilirliginin zor olmasidir (Yildiz, 2016: 31).

e Davramgsal yaklasim: Bu yaklasim Ozellikler Yaklasimi’nin aksine liderligin kisilik dzellikleriyle degil, davramislari
ve kendisini izleyenlerle arasindaki iliskinin belirledigini savunmaktadir. Bu konuda yapilan g¢aligmalardan en ¢ok
bilinenleri Michigan Universitesi ¢alismalari, Ohio Universitesi calismalari, Likert’in Sistem Dért Modeli (Likert, 1932),
McGregor’un X ve Y Yaklasimudir (McGregor, 1960) (Ozgiil, 2015: 80-94).

e Durumsallik yaklasimi: Bu yaklasima gore bir kisinin lider olarak tanimlanabilmesi igin kisilik 6zelliklerine ya da
davraniglarina bakmaktan ziyade o kisinin ¢esitli olaylar karsisindaki tutumlarina bakmak gerekmektedir (Yildiz, 2016:
37). Kisinin liderlik tanimu karsilagilan olaylarin 6zel sartlart dogrultusunda degisebilir. Yani evrensel olarak kabul
gormiis bir liderlik tarzi miimkiin degildir. Bu yaklasimla ilgili olarak Fiedler, Reddin, Hersey ve Blanchard, Amag-Yol
Teorisi, Etkin Liderlik, U¢ Boyutlu Onderlik Modeli galismalar1 vardir (Ozgiil, 2015: 98-105).

Modern liderlik kuramlari ise su sekildedir:

o Etkilesimci liderlik: Etkilesimci lider kendisini izleyenlerle siirekli etkilesim icerisinde olan liderdir. Doniistimcii lider
gibi orgiitte siirekli bir degisim ve donisimi hedeflememekte veya karizmatik lider gibi kriz anlarinda aldig kritik
kararlar 6nem arz etmemektedir. Etkilesimci liderin hedefi izleyicileri ile arasinda olan iletisimdir. Burns (1978) ve
Bass’in (1985) etkilesimci ve doniisiimcii liderlik tipleri ¢alismalarinda goze carpan bir durum, etkilesimci liderin
izleyicilerini performans o6diillendirme ile motive etmesidir (Sentiirk ve digerleri, 2016: 176). Lider hedeflerinin de
otesine gecmek yerine hedefe ulasmayr amacglamaktadir. izleyenler de bu dogrultuda motive edilmekte ve smirlari

zorlamak degil kendilerine verilen sorumluluklar1 yapmak konusunda istek duymaktadirlar (Northouse, 2014).
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¢ Déniisiimcii liderlik: Doniistimcii liderin diisiince merkezinde yenilik ve gelisim bulunmaktadir. Doniisiimcii lider her
zaman degisime odaklanmistir. Doniistimcii lider i¢in basar1 Orgiitiin siirekli bir bicimde gelisimi ve performansinin
duraksiz bir sekilde iyilesmesidir. Ayn1 zamanda déniisiimcii liderler izleyicilerini de bu ydénde motive ederler. Ilk defa
James Downton’in “Rebel Leadership” (1973) isimli ¢alismasinda bahsedilmis (Arslan, 2009: 129), daha sonra Burns
tarafindan sistematiklestirilmistir. Doniistimcii liderler izleyicileriyle tek yonli iliski kurmamakta, etkilesim ve iletisime
de onem vermektedir. Doniigiimeli bir liderin izleyicileri liderlerine saygi ve hayranlik duymakta, onun gibi olmak
istemektedirler. Doniisiimeii lider yalnizca basarili oldugu igin degil, ayn1 zamanda yiiksek ahlaki degerlere, ileri
goriisliiliige, yliksek iletisim becerilerine de sahip oldugu i¢in izleyicileri ile aralarinda yogun duygusal bir baglilik s6z

konusudur (Serinkan ve Erdis, 2014: 10).

e Paternalist liderlik: Paternalizm kelime anlami olarak “ babacilik” demektir. Cesitli kiiltiirlerdeki ataerkillik ile
Ozdeslestirilebilir (Koksal, 2011: 103). Bu yoniiyle kiiltiirel bir 6zellik olan paternalizm gelismis bati toplumlarinda
olumsuz bir anlama sahiptir (Aycan, 2001: 5-6). Paternalist liderlikte lider ile izleyenleri arasinda adeta bir baba-¢ocuk
iligkisi hakimdir. Bir baba nasil ¢ocugunun yasantisinin her alaniyla ilgili ise paternalist lider de izleyenlerinin
yasantilarinin her alaniyla yakindan ilgilenir. Bu ilgiye izleyenin 6zel hayati, aile yasantis1 da dahildir (Aycan, 2001: 1).
Bunun karsiliginda da baba gibi tavir alan lider takipgilerinden kendine sadik olmalarini beklemektedir. Babacan

liderligin ilk ¢aligmalarini Silin (1976) gergeklestirmistir (Gergek, 2018: 102).

e Hizmetkar liderlik: “Hizmetkar” kelimesi, toplumda ayrima maruz kalan insanlarin yasadigi baskilar nedeniyle
olumsuz cagrisim yapabilmektedir. Kadinlarin, ¢ocuklarin, siyahi insanlarin geg¢miste yasadigi olumsuz durumlar
hizmetkarligin kotii anlammin yikilmasini zorlastirmistir (Blanchard, 2002: 13). Hizmetkar liderlik Greenleaf (1970)
tarafindan tanimlanmistir (Spears, 2010: 26). Ona gore hizmetkar lider otoritesini iyilik ve erdem i¢in kullanir, bu
otoritenin kalict olmayacagini bilmesine ragmen her zaman ortak bir iyi i¢in ¢alismaktadir. Hizmetkar bir liderde bulunan
fedakarlik, iyilikseverlik, maneviyatin yliksek olmasi gibi ozellikler bu liderlik tiirliniin teolojik kapsaminin
bulunmasindan kaynaklanmaktadir. Hizmetkéar liderlerin inang yoniinden kuvvetli olduklari, hatta yurtdisinda papalarin
hizmetkar lider kabul edilebilecegi diisiiniilmektedir (Nullens, 2019). Hizmetkar liderin duygusal 6zelliklerinin gelismis,
empati yeteneginin list diizeyde olmasi beklenmektedir. Ayni zamanda izleyicilerini de bu yolda telkin ederek,
izleyicilerini de bu iyilik anlayisina davet etmektedir. Genel kan1 takipgilerin lidere belirli amaglara ulagmak i¢in hizmet
etmesidir. Buna kargin hizmetkar lider ve takipgileri arasinda tersi bir durum s6z konusudur. Frick (2004)’e gore (Aktaran
Kiigiik ve Yavuz, 2018), Hizmetkar lider liderlik giiclinii izleyenlerine hizmet etmek i¢in yalnizca bir ara¢ olarak
kullanmaktadir. Hizmetkar liderlik, yiiksek giiven Kkiiltiiriine sahip toplumlarda daha sik goriilmekle birlikte, halkin

koruma mekanizmasini daha az kullanmasini ve daha az stres duymasini saglamaktadir (Nullens, 2019: 13).

e Karizmatik liderlik: Karizmatik liderlik kavrami ilk olarak Max Weber’in otorite tiplerini tanimlamasiyla ortaya
cikmistir. Max Weber’e gore (1947) bulunan ii¢ otorite tipinden biri de karizmatik otoritedir. Karizma, izleyenlerine
oranla {istiin davraniglarda bulunabilme yetenegi olan insanlarda mevcuttur. Karizmatik lider en ¢ok kaos veya kriz
ortamlarinda ihtiya¢ duyulan kisidir (Demircioglu, 2015: 53). Her liderin iistesinden gelemeyecegi ¢atisma ortaminda

karizmatik lider dogru karar alma yetenegi, sogukkanliligi, 6zgiiveni ile diger liderlerden ayrilmaktadir (Ozgiil, 2015:
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109). Shamir, Arthur ve House (1994), yaptiklart bir ¢calismada karizmatik liderin 6zelligini Jesse Jackson’in 1988’de
yaptig1 iinli bir konusmadan hareketle ortaya koymustur. Buna gore karizmatik bir lider, konusmalarinda kolektif
gecmise ve kimlige atifta bulunarak kisileri etkilemektedir. Metaforlar1 ¢ok fazla kullanarak ve takipgilerine siirekli umut

vererek takipeilerin ilgisini canli tutmaktadir.

o Stratejik liderlik: Stratejik liderlikte liderin en ayirt edici 6zelligi stratejik bir vizyona sahip olmasidir (Kumkale ve
Cetin, 2016). Lider orgiitii ve orgiit ¢alisanlarini bu vizyon i¢in bir unsur olarak gérmekte ve kendini izleyenlerden ziyade
vizyon odakli ¢aligmaktadir. Liderlik kavraminin 1980°1i yillarda baskalagsmasi ve gelistirilmesi ihtiyact sonucu stratejik
liderlik ilk baslarda CEO denilen yoneticilerle 6zdeslestirilmistir. Bunun nedeni CEO’larin sirketlerdeki amacinin vizyon

belirleme ve bu dogrultuda stratejiler gelistirmek olmasidir (Ugurluoglu ve Celik, 2009: 125).

e Vizyoner liderlik: Vizyoner lider, gelecege ¢ok farkli bir bakis agisi getirebilen ve bu bakis agisinin olumlu olumsuz
yanlarmi ileri goriislii yapisi ile ortaya koyabilen kisidir (Celik, 1997: 465). Vizyon sahibi bir insanin lider olarak
tanimlanabilmesi icin ise bu bakis acisini izleyenlere de aktarabilmesi ve onlar1 da bu konuda motive edebilmesi
gerekmektedir. Temelde stratejik liderlikle benzer yanlari bulunsa da vizyoner lideri stratejik liderden ayiran en 6nemli
ozellik vizyoner liderin izleyenleriyle arasindaki iliskidir. Stratejik liderin yalnizca vizyona odaklanip &rgiitii ve diger
unsurlar1 bu vizyona giden yolda bir arag olarak goérmesinin yaninda, vizyoner lider edindigi bu vizyonu izleyicilerinin de

benimsemesini saglayarak siirece dahil etmektedir (Ozbozkurt, 2019: 1049).

o Etik liderlik: Etik lider giictinii ahlaki ve etik degerlerden almaktadir. Bu baglamda etik olarak tanimlanan bir liderin
giic kaynaklar1 adalet, saygi, hosgorii, erdem, esitlik olabilmektedir. Lider, davranislarinda eti§e uygun olarak hareket
etmesinin yaninda izleyenlerinin de etige uygun hareket etmesi i¢in ¢abalamaktadir. Etik lider sadece izleyenlerinin
yaninda degil, hayatinin her alaninda etige uygun hareket etmeli, digerlerine bu yoniiyle 6rnek olmalidir (Celik ve
digerleri, 2014: 58). Takipgilerinin lidere duydugu baglilik, liderin gayri ahlaki veya etik dig1 hareket etmeyecegine olan

inanglarindan kaynaklanmaktadir.

Yukarida sayilan liderlik tiirleri disinda otokratik lider, tam serbesti taniyan (laissez-faire) lider, katilimci veya
demokratik lider, ruhani liderlik, kuantum liderlik, siirdiiriilebilir liderlik, 360 derece polis liderlik, ahlaki liderlik, bilgi
liderligi, birlesik liderlik, ¢ok faktorli liderlik, dagitimer liderlik, destekleyici ve gelistirici liderlik, donistiiriicii liderlik,
durumsal liderlik. e-liderlik, etkili etkin liderlik, hizmet y6nelimli liderlik, iliski ve gorev yonelimli liderlik, kalite
liderligi, kendi kendine liderlik, kolaylastirici liderlik, kiiltiirel liderlik, otantik liderlik, 6grenen liderlik, 6gretim liderligi,
ogretimsel liderlik, 6gretmen liderligi, orgiitsel liderlik, ortiik liderlik, ortiili liderlik, 6z liderlik, proaktif liderlik, ruhsal
liderlik, simbiyotik liderlik, siyasal liderlik, siyasi lider, sosyal sermaye liderligi, takim liderligi, toplam kalite liderligi,
yikict liderlik, pozitif liderlik gibi literatiirde (117 calismada) liderlik kavraminin aldigi sifatlara (53 Tiir) gore
kavramlastirmalar yapilabilmektedir (Ozkan, 2016: 626).

1.2. Balkon Konusmalari
Balkon konusmalari, liderlerin se¢im yarisinda veya sonrasinda kullandig1 ve son zamanlarda teknolojinin gelismesiyle
daha da 6nem kazanan, segmenle baglanti kurmay1 kolaylastiran bir iletisim yoludur. Medyanin géz ardi edilemeyen

etkisi yillar i¢inde katlanarak arttikga balkon konusmalarimin etkisi de aynmi oranda biiyliimeye baslamistir. Balkon
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konugmalar1 sadece belirli secmene degil, iilkedeki her vatandasa hitap etme agisindan 6nemlidir. Ayrica balkon
konugmalarinin bir giic gdsterme sekli oldugu, rakiplere verilen bir zafer mesaj1 oldugu da yadsinamaz bir gercektir. Bu
baglamda Roosevelt, Mussolini, Lenin gibi bircok 6nemli siyasi figiiriin balkon konusmasi yaptigi bilinmektedir (Goksu
ve Aslan, 2015: 64). Recep Tayyip Erdogan ilk balkon konusmasini 2002’de partisini kurarken yapmistir, fakat “balkon
konugmas1 gelenegi” siyasi literatiire 2007°deki konusmasi ile dahil olmustur (Goksu, 2019: 1289). Balkon konusmalari
iilkemize her ne kadar ilk olarak Recep Tayyip Erdogan’in 22 Temmuz 2007 yerel seciminde parti genel merkezinin

balkonundan konusmastyla girse de, diinyadaki ilk 6rnekleri daha eskilere dayanmaktadir.

Oncelikle ABD’de baslayan segim propagandalarindaki degisimler, 1960’larm ikinci yarisindan itibaren Bat1 Avrupa’da
ve 1980’lerin ortalarindan sonra Tiirkiye’de de ABD’dekine benzer bigimde goriilmeye baslamistir (Koker ve Kejanlioglu
2004: 46). Amerika’da yapilan balkon konusmalari Tiirkiye’de goriilmekte olan balkon konusmalarindan bazi yonlerde
ayrilmaktadir. Amerika’da balkon konugmalari zafer ve maglubiyet konusmalar1 olarak ayrilmaktadir. Ayrica se¢imden
once de balkon konusmasi yapilmasi miimkiindiir. Se¢imden sonra se¢imi kazanan tarafin konusmasmin yani sira
kaybeden taraf da konusma yapar, gelecekle ilgili iyi temennilerde bulunur ve galip olan tarafi tebrik eder (Unlii, 2015:
73). Amerika’da yapilan balkon konusmalarinda gbze ¢arpan bir 6zellik, se¢im sonrasi konugsmalarda da kazanan ve
muhalif taraflarin propagandaya devam etmesidir. Bu oOnemli fark iilkemizde yapilan balkon konusmalarinda
goriilmemektedir. Ayrica Tiirkiye’deki balkon konusmalarina bakildiginda sadece se¢imi kazanan tarafin segimden sonra

balkon konugmasi yaptigi goriilmektedir.
Ulkemizdeki balkon konusmalarmin gegmisi hakkinda Ahmet Akgiil (2018) soyle yazmustir:

“Sultan 1. Abdiilhamid dénemi Seyhiilislamlarindan Cemalettin Efendi’nin hatiratinda anlattigina gére, tebaa, asker
yahut partililer bir takim meselelerden rahatsiz olduklarinda hep sarayin oniinde gelir ve Sultanmin balkondan bir

konusma ile kendilerini sakinlestirmesini beklerlerdi.”

Osmanli Devleti’nden beri gesitli amaglarla yapilan, ulusa seslenis olarak goriilen balkon konusmalar1 Tiirkiye’de Recep
Tayyip Erdogan’in 2007 yilinda yaptig1 konusma ile geleneksel hale gelmistir. Erdogan’in simdiye kadar yaptigi balkon

konusmalari su sekilde siralanabilir:

e 22 Temmuz 2007 Genel Se¢im

e 12 Eyliil 2010 Anayasa Referandumu

e 12 Haziran 2011 Genel Se¢im

¢ 30 Mart 2014 Yerel Se¢im

¢ 10 Agustos 2014 Cumhurbagkanligr Se¢imi
e 24 Haziran 2018 Genel Se¢im

¢ 31 Mart 2019 Yerel Se¢cim
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2. YONTEM

Bu calismada Tiirkiye Cumhuriyeti’'nin 12. Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in ilkini 22 Temmuz 2007 genel
secimlerinde yaptig1 ve artik geleneksel hale gelen yedi adet balkon konusmasi igerik analizinin bir ¢esidi olan siklik

analizi ve sdylem analizi ile incelenmistir.

Uygulama, Recep Tayyip Erdogan’in yapmis oldugu yedi adet balkon konugmasindan olusmaktadir. Bu konusmalar
Erdogan’in halka seslendigi 22 Temmuz 2007 genel se¢imleri, 12 Eyliil 2010 Anayasa Referandumu, 12 Haziran 2011
Genel Secim, 30 Mart 2014 Yerel Se¢im, 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanligi Sec¢imi, 24 Haziran 2018 Genel Seg¢im ve
son olarak 31 Mart 2019 Yerel Secimlerini kapsamaktadir. Belirtilen tarihler igerisinde yapilmis fakat balkon konusmasi
icermeyen segimler uygulamaya dahil edilmemistir. Buna goére 21 Ekim 2007 tarihinde anayasa referandumu
gergeklestirilmig, ayni giiniin aksaminda Daglica ’da meydana gelen terdr saldirisi nedeniyle balkon konusmasi
yapilmamistir. Aymi sekilde 29 Mart 2009 yerel secimlerinde basin toplantisi diizenlenmis, balkon konusmasi

yapilmamustir. Bu nedenle iki se¢im ¢aligmanin diginda birakilmustir.

Konusmalarin kelime sayilari birbirinden farkli olmakla birlikte, yedi konugma ortalama olarak 1.586 kelimeden
olugmaktadir. Buna gore analizde konusma metinlerinde en sik tekrar edilen kelimelerin yaklasik %5’lik dilimi
secilmistir. Son sirada bulunan kelimeyle ayni oranda bulunan kelimeler de analize dahil edilmistir. Bununla birlikte ek
almis fakat ayn1 anlami ifade eden kelimeler dogru hesaplama icin bir araya getirilmistir (millet, milleti, milletim vb.).
Balkon konusmalarinda Ak Parti ve parti mensuplarini tanimlamak icin kullanilan “biz” ifadesi “Ak Parti” sdylemiyle
birlestirilmistir. Ayn1 zamanda ifade etmek, tesekkiir etmek gibi ifadeler birlikte anlam kazandigi i¢in uygulamada birlikte

analiz edilmistir.

Balkon konugmalarinda gegen sdylemlerin analizini yapabilmek icin se¢im doneminin politik, ekonomik, toplumsal
olaylarin1 g6z 6niinde bulundurmak yerinde olacaktir. Bu nedenle ele alinan donemin 6ncelikli olarak genel durumu

ortaya konulacak, sonrasinda analiz sonuglar1 degerlendirilecektir.

2.1. Bulgular

2.1.1. 22 Temmuz 2007 Genel Se¢imler

22 Temmuz genel se¢imlerinden 6nce 27 Nisan 2007’de cumhurbaskanligr se¢imleri ger¢eklestirilmis, Abdullah Giil 357
oyla cumhurbagkani secilmistir. Bunun iizerine CHP yeterli ¢ogunluk olusmadigi gerekcesiyle durumu Anayasa
Mahkemesi’ne tagimig, ayni giiniin gecesi Tirk Silahli Kuvvetleri e-muhtira yaymlamistir. Anayasa Mahkemesi
bagvuruyu kabul ederek secimi iptal etmistir (Balci ve Bal, 2008: 12). 4 Mayis 2007°de Ak Parti’nin erken se¢im Onerisi
mecliste kabul edilmis ve 22 Temmuz 2007’ye erken se¢im karar1 alinmistir. 22 Temmuz’da yapilan secimlerde AKP

%46,58, CHP %20,88 ve MHP %14,27 oy almustir.

Tablol: 22 Temmuz 2007°de Yapilan Balkon Konugmasinda Agirlikli Olarak Kullanilan Kelimeler

KELIME METINDEKI AGIRLIGI FREKANS
Ak Parti/Biz %2,52 18
Millet/Milletim %2,24 16

Devam %1,12 8

Hedef %1,12 8
Tiirkiye/Tiirkiye’nin %1,12 8
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22 Temmuz 2007 se¢imlerinden sonra yapilan balkon konusmasi, yapilan en kisa balkon konusmasidir ve 774 kelimeden
olugmaktadir. Tablo1’e gore konusmada ¢ok kullanilan ifadenin “Ak Parti” ve Ak Parti’yi ifade etme amagli kullanilan
“biz” kelimesi oldugu gériilmiistiir. Devaminda en sik kullamilan ikinci ifade “millet” ve “milletim” olmustur. iki ifadenin
metindeki agirliklarinin yaklasik olmasinin nedeni, ¢ogunluklu olarak milletin Ak Parti’ye olan destek ve giiveninden

bahsedilmis olmasidir. Konugma metninde bulunan séylemlerden bazilari su sekildedir:

“Milletimiz 6nemli bir cogunluguyla Ak Parti’yi toplumsal merkezin adresi olarak tescil etmistir.(...)Milletimiz giiven ve
istikrar icinde “Ak Parti ile durmak yok, yola devam.” karart vermigtir.(...) Aziz milletimize Ak Parti’ye gosterdigi biiyiik
tevecciih ve destekten dolayr sahsim, merkez karar ve yénetim kurulumuz adina en kalbi duygularla siikranlarimi arz

ediyorum.”

En sik kullanilan {igiincii kelime “devam”dir. Cok partili hayata gecildikten sonra 2007 sec¢imlerinde ilk kez bir iktidar
partisi ikinci kez se¢ilmis ve iktidarina devam etme hakkini kazanmigstir. Konusma metninde bu durum su sekilde ifade

edilmistir:

“Cok partili siyasi hayatimizda ozellikle rahmetli Menderes’ten sonra, 1954 iktidarindan sonra ilk defa milletimiz
iktidarina devam kararint vermistir. 52 yillik siire¢ icerisinde hi¢bir iktidar iktidardayken ikinci defa oylarimi artirarak

’

iktidarda kalamamustir.(...) Bugiin sandikta tecelli eden millet iradesi de bize 'degisim' ve 'gelismeye devam' demistir.’

“Devam” ifadesi ile ayni agirlikta kullanilan iki kelime ise “hedef” ve “Tiirkiye”dir. Erdogan ge¢cmis donemde yaptiklar

uygulamalardan ve yeni donemdeki hedeflerinden bahsetmistir. Bu konudaki sdylemlerden bazilari su sekildedir:

“BU donemde kisi basina milli gelir 10 bin dolar olacaktir. Bu Tiirkiye’ye biiyiik bir sicrama yasatacaktir. 4.5 yilda
ulagtigimiz hedefler, yeni hedefleri yakalama konusunda bize gii¢ verecektir.(...) Milletimizin secimlerde ortaya koydugu
gliclii onay ile cumhuriyetin kurulus ideali olan AB hedefini gerceklestirmek icin kararlilik ile ¢alismaya devam
edecegiz.(...) Ortak hedefimiz giiclii ve miireffeh bir Tiirkiye dir. Bu hedefe birlik ve biitiinliigii her seyin iizerinde tutarak

varilabilir.”

Bunlar disinda se¢im déneminin siyasi ortaminda gerceklesmis olan e-muhtira, 367 krizi gibi olaylarin etkileri konugmada
goriilmiis, biitiinlestirici bir dil kullanmaya o6zen gosterilmistir. Ak Parti’ye oy verenlere tesekkiir edildigi gibi

vermeyenlere de tesekkiir edilmis, kazananin Ak Parti degil tiim {ilke oldugu, hedefin 2023 oldugu dile getirilmistir.

2.1.2. 12 Eyliil 2010 Anayasa Referandumu

Referandum siireci siyasi diizlemde tartigsmalara neden olmustur. Mubhalefetin yiriittigii “hayir” kampanyasi, iktidarin
“evet” kampanyasiyla kars1 karsiya gelmis, referandumun muhalefet tarafindan demokratik endiselere neden oldugu dile
getirilmistir (Bozatay, 2011: 125). Referandum sonucunda %57,88 evet ve %42,12 hayir oyu ¢ikmistir. Anayasada 27
maddelik degisikligi ongdren teklif, konusmada Recep Tayyip Erdogan tarafindan ayrintili olarak agiklanmustir.
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Tablo 2: 12 Eyliil 2010’da Yapilan Balkon Konugmasinda Agirlikli Olarak Kullanilan Kelimeler

KELIME METINDEKIi AGIRLIGI FREKANS
Ak Parti/Biz %1,24 27
Demokrasi %1,10 24
Kutluyorum %0,96 21
Millet/Milletim %0,92 20
Artik %0,83 18
Kardeglerim 90,83 18

12 Eyliil 2010 referandum sonrasi yapilan balkon konusmasi simdiye kadar yapilmis olan konusmalar arasinda en uzun
siiren konusmadir ve 2337 kelimeden olusmaktadir. 22 Temmuz 2007°de oldugu gibi 12 Eyliil 2010’da da agirlikli olarak
en ¢ok kullanilan kelimeler Tablo 2’ye gore “Ak Parti” ve ayn1 anlamda kullanilan “biz” ifadesidir. Erdogan referandum
sonucunda basta partisine, parti mensuplarina ve partili vatandaglara tesekkiirlerini iletmistir. Konugsmada gegen ifadeler

asagidaki gibi 6rneklendirilebilir:

“Ak Parti olarak bu sonucu milletimizin degisime ve demokratiklesmeye verdigi ¢ok onemli bir destek olarak
goriiyoruz.(...) Ak Parti’ye gonliinii veren, sevdasini veren basindan itibaren bu harekete inanan, giivenen Ak Partili
kardeglerimi kutluyorum.(...) Kampanya siiresince biiyiik bir fedakarlikla, biiyiik bir gayretle alin teri doken merkez
yiirtitme kurulu, merkez karar ve yonetim kurulu, tiim milletvekili arkadaglarim, teskilatimin ana kademesi, teskilatimin
kadin kollar, genclik kollari, il teskilatlarimiz, ilce teskilatlarimiz, belde teskilatlarimiz, tiim sandik yéneticilerini
ozellikle hassasiyetle davranarak yaptiklart bu gérev sebebiyle kutluyorum.(...) Evet mitinglerinde biiyiik bir coskuyla
yiiregini ortaya koyan, ramazan ayina ve sicaga ragmen gittigim yerlerde 32 derece ile 52 derece arasindaki bu

’

sicaklarda bizi yalniz birakmayan tiim vatandaslarumi, kardeglerimi buradan kutluyorum.’

Konusmada agirlikli olarak kullamlan ikinci ifade “demokrasi”dir. Ulkenin yarisindan fazlasinin referanduma evet oyu
vermesi, demokrasinin uygulanmasina yonelik devlete duyulan giiven olarak diisiiniilmiistir. Referandumda oylanan
degisikliklerin demokrasinin gergeklestirilmesine katki sagladigi vurgulanmaktadir. Bununla birlikte 12 Eyliil tarihinin
darbe siireci ile kirlendigi, referandumun bu algiy1 degistirdigi belirtilmistir. ifade edilen sdylemler konusmada su sekilde

Ozetlenmistir:

“12 Eylil giinii kazanan demokrasimiz olmugstur. Degisimin demokrasi icinde gerceklesebilecegi bir kez daha
goriilmiistiiv, demokrasiye olan inang, demokrasiye olan giiven bir kez daha ortaya ¢ikmistir. Her tiirlii sorunun ¢oziim
yerinin demokratik siyaset oldugu, demokrasi iginde her meseleyi ¢oziim yoluna koyabilecegimiz bir kez daha
anlasilmistir. Demokrasinin giicii, siyasetin giicii, milli iradenin giicii bugiin kat be kat artmistir.(...) Degerli arkadaslar
12 Eyliil giinii Tiirk demokrasi tarihine bir doniim noktast olarak gegecektir. Hep bununla anilacaksiniz, hep bununla
anilacagiz. Darbe anayasasi ile kirlenen 12 Eyliil tarihi veya bagslayan siire¢ bu halk oylamasiyla demokrasi icin bir milat
olarak tarihe bir parlak sayfa agmis, bu olumsuzluktan kurtulmustur.(...) Bugiin halk oylamasindan ¢ikan evet karari

milletimizin demokrasi ozleminin bir neticesidir.”

Konusmada siklikla kullanilan iiglincii kelime “kutluyorum” ifadesidir. Erdogan, sandiktan ¢ikan evet oyunun yalnizca
Ak Partililer, yalnizca evet oyu verenler i¢in degil; tiim millet i¢in hayirli olacagini ifade etmis ve ayni/farkli diisiinceden

olan tiim vatandasi1 kutlamustir.
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“Particilik yapmadan, parti farki gozetmeden inandigi dogrulara destek veren, kalbinin sesini dinleyerek, vicdaninin
sesini dinleyerek bu degisiklige onay veren her bir vatandasimi goniilden kutluyorum. Bu anayasa paketine destek veren
CHP’li kardeslerimi kutluyorum, MHP’li kardeslerimi kutluyorum, BDP’li kardeslerimi kutluyorum, tehditlere
aldirmadan sandiga giden kardeslerimi kutluyorum, basindan itibaren evet diyerek destegini ortaya koyan Saadet Partili
kardeslerimi kutluyorum, Biiyiik Birlik Partili kardeslerimi kutluyorum, HAKPAR’li kardeslerimi kutluyorum, bagimsiz
tlkiiciileri kutluyorum. Tiirk aydinlarim, devrimci, solcu, isci partili kardeslerimi kutluyorum, liberalleri kutluyorum, Ak
Parti’ye gonliinii veren, sevdasimi veren basindan itibaren bu harekete inanan, giivenen Ak Partili kardeglerimi
kutluyorum. Siirecin icerisinde Tiirkive Odalar ve Borsalar Birligi baskamimin yaptigi agiklama igin kendilerini
kutluyorum, Hak-Is Konfederasyonu’'nu basindan itibaren verdigi destek sebebiyle kutluyorum, Memur-Sen’i basindan
itibaren verdigi destek sebebiyle kutluyorum, STK lar olarak desteklerini esirgemeyen tiim sivil toplum kuruluslarim

buradan ézellikle kutluyorum.”

Konusmada agirlikli olarak kullanilan diger kelime “millet/milletim” olmustur. Erdogan, sandiktan ¢ikan sonucun tiim
milletin iyiligi i¢in oldugunu belirterek biitiinlestirici soylemlerde bulunmustur. Millet ifadesinin gectigi sdylemler

asagidaki gibi 6rneklendirilmistir:

“Bunun omuzlarimiza yiikledigi sorumiulugu unutmadan milletimizin emanetine sadakatle vefa gostermeye devam
edecegiz.(...) Biz sadece milletimiz sevindigi miiddetce sevinecegiz.(...) Milletimizin bu giiclii mesajini herkes almak
durumundadir. Evet bugiin imtiyazlarimi korumak isteyenler degil toplumun adalet talebi kazandi, hak ve hakkaniyet
kazandi. Ara rejimlerde oriilmiis duvarlar bundan boyle bir daha milletimizin iistiine diismeyecek insallah, bundan
mutluluk duyuyoruz.(...) Kimse kimseye iistiinliik iddiasinda bulunmasin, devlet her tiirlii tasarrufunun mesruiyetini
milletten alsin, herkes kendisini millet karsisinda sorumlu gorsiin. Hele hele siyaset¢i oturdugu koltuktan giic almasin,
oturdugu koltuga gii¢ kazandirsin. Millete kaybettirecek eylem ve soylemlerden herkes kaginsin.(...) Bu muazzez iilke igin,
bu aziz millet icin daha ¢ok azim ve gayret gosterme sevdasindayiz.(...) Sandiga giderken soz de, miihiir de, karar da

milletindir demigtik.”

Konusmada esit agirlikta kullanilan iki kelime “artik” ve “kardeslerim” ifadeleridir. Anayasa degisikliginin 6ngorildiigii

referandum sonucunda yasanacak doniisiim “artik” kelimesiyle ifade edilmistir.

“Tiirkiye 'de artik vesayet rejimi tarihe karisacaktir. Tiirkiye’de artik zihniyet itibariyle darbe heveslilerinin hevesleri
kursaginda kalacaktir. Tiirkiye’'de artik milli iradenin giicii her tiirlii kirli oyunu bozacaktir. Tiirkiye’de artik degisime,
demokratiklesmeye, biiyiimeye engel olanlar hi¢bir seyin yanlarina kar kalmayacagimi daha iyi anlayacaktir. Tiirkiye’de

’

artik getelerden, teror orgiitlerinden, karanlik odaklardan medet umanlar hayal kirikligi yasayacaklardwr.’

2.1.3. 12 Haziran 2011 Genel Secimler

Ortadogu’da yasanan gerilim ve Arap Bahari, 2011 yilinda etkisini siirdiirmeye devam etmistir. Bununla birlikte terdr
olaylar1 yasanmaya devam etmistir. Bununla birlikte siyasi cephede MHP kaset skandal1 ortaya ¢ikmis, bazi milletvekili
adaylarinin YSK tarafindan uygun bulunmamasi ayr1 bir krize neden olmustur. 12 Haziran 2011 sec¢imleri, AKP’nin

girdigi secimler arasinda %49,38 ile en yiiksek oy aldig1 se¢cimdir. Bu se¢imde CHP %25,98, MHP %13,01 oy almustir.
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Tablo 3: 12 Haziran 2011’de Yapilan Balkon Konusmasinda Agirlikli Olarak Kullanilan Kelimeler

KELIME METINDEKI AGIRLIGI FREKANS
Kardeglerim 92,10 28
Ak Parti/Biz %2,03 27
Millet %1,80 24

12 Haziran 2011°de yapilan balkon konugmasi 1459 kelimeden olusmaktadir. Tablo 3’e gore konugmada agirlikli olarak
en ¢ok kullanilan kelime “kardeslerim” olmustur. Konuyla alakali bir diger husus da, ilk defa bir balkon konusmasinda

dost ve kardes iilke vurgusunun yapilmasidir. Ornek teskil edebilecek kesitler su sekildedir:

“Gozlerini Tiirkiye’ye cevirmis, Tiirkiye'den gelecek haberleri biiyiik bir heyecanla takip eden Bagdat, Sam, Beyrut,
Amman, Kahire, Tunus, Saraybosna, Uskiip, Bakii, Lefkosa ve diger tiim dost ve kardes tilke baskentlerini, dost ve kardes
halklarimi da buradan muhabbetle selamliyorum.(...) Bugiin benim Tiirk kardesim, Kiirt kardesim, Zaza, Arap, Laz,
Giircii, Roman tiim kardeslerim, 74 milyon kazanmistir.(...) Inamin bugiin Istanbul kadar Saraybosna kazanmistir, Izmir
kadar Beyrut kazanmistir, Ankara kadar Sam kazannugtir, Diyarbakir kadar Ramallah, Nablus, Cenin, Bati Seria, Kudliis,

’

Gazze kazannugtir. Bugiin Tiirkiye kadar Orta Dogu, Kafkasya, Balkanlar, Avrupa kazanmistir.’

Konusmada en ¢ok gecen ikinci kelime Ak Parti ve yine Ak Parti’yi tanimlamak i¢in kullanilan “biz” kelimesidir. Ttim
konusmalarda “biz” sGyleminin yaninda “siz” sdylemi olsa da; parti mensuplari, birimleri, teskilatlar1 konugmalarda daha

fazla 6ne ¢ikmaktadir. Bu durum geg¢mis konusmalarda oldugu gibi bu konusmada da su sekilde gosterilebilir:

“Onceki Ak Parti hiikiimetlerinde oldugu gibi yeni Ak Parti hiikiimeti de Ak Parti’ye oy verenlerin degil; tiim Tiirkiye nin,
74 milyonun hiikiimeti olacaktir. Kardeslerim Tiirkiye 'nin 780 bin km karesinde dikkat edin yine Ak Parti var. Batida da
var, doguda da var, kuzeyde de var, giineyde de var. 7 bolgenin tamaminda Ak Parti birinci parti.(...) Aziz milletimiz bize
sadece hiikiimet etme yetkisi vermedi, ayni zamanda yeni anayasa yapmak igin de bize bir gérev tevdi etti. Milletimiz bu

yeni anayasayi uzlasmayla, istisareyle, miizakereyle yapma mesajlart bize verdi.”

%S5 agirlik diliminde yer alan son kelime “millet/milletim”tir. Millet vurgusu siralama degisse dahi tiim konusmalarda
sikca yapilmaktadir. Ulkenin cumhurbaskaninin millete verdigi deger ve nem, iilkenin ydnetiminde asil s6z sahibinin
millet olmas1 gibi sOylemler halkin vatana bagliligin1 artirmasi, milli duygular1 pekistirmesi agisindan onem arz

etmektedir. “Millet/milletim” kelimesinin konugmada gegtigi yerlerden bazilar1 asagida verilmistir.

“Kardegslerim, aziz milletim sandiktan ¢tkan sonucu, sandigin verdigi mesaji en dogru sekilde okumanin ¢abasi icerisinde
olacagiz. Aziz milletimiz bize sadece hiikiimet etme yetkisi vermedi, ayni zamanda yeni anayasa yapmak igin de bize bir
gorev tevdi etti. Milletimiz bu yeni anayasayt uzlasmayla, istisareyle, miizakereyle yapma mesajlari bize verdi.(...)
Milletim iste bu benim anayasam diyecek. Bu anayasa Tiirkiye 'nin her zerresine, milletimin her ferdine hitap edecek. Yeni

anayasa milletin her bir ferdini birinci sinif olarak gorecek.”

2.1.4. 30 Mart 2014 Yerel Secimler
2013’te yasanan yolsuzluk olaylar1 ve devamindaki tartigmalar 2014 yilinda da stirmiistiir. Bununla birlikte 2013 yilinda
olan Gezi Parki eylemlerinin etkileri kendini gostermeye devam etmistir. Siyasi olarak ¢alkantili donem devam etmistir.

Bu konusmanin yapildigi segimde AKP %45,60 CHP %27,80 MHP %15,20 oy almistir.
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Tablo 4: 30 Mart 2014’te Yapilan Balkon Konusmasinda Agirlikli Olarak Kullanilan Kelimeler

KELIME METINDEKI AGIRLIGI FREKANS
Tiirkiye %2,09 43
Millet %1,99 41
Ak Parti/Biz %1,79 37

Konusma 2201 kelimeden olugmaktadir. 2007°de yapilan ilk balkon konugmasindan sonra daha az kullanilan “Tiirkiye”
sOylemi 30 Mart 2014°deki yerel se¢imlerin ardindan yapilan konusmada agirlig1 en fazla olan kelimedir. Konusmadaki
Tiirkiye vurgusunun kucaklayici ve biitiinlestirici bir etki yarattigi goriilmektedir. Konugmada Tiirkiye sdyleminin gectigi

kesitler asagidaki gibidir:

“Siz yeni Tiirkiye’nin istiklal miicadelesine sahip ¢iktiniz; sizlere tesekkiir ediyorum. Siz biiyiik Tiirkiye idealine biiyiik
Tiirkiye hedeflerine sahip c¢iktiniz; her birinize tesekkiir ediyorum.... Tiirkiye sevdasi her seyin iizerinde olsun,
Tiirkiye 'nin menfaatleri her seyin iizerinde olsun. Biz hep ne dedik? “Tiirkiye kazanacaksa biz kaybetmeye raziyiz.”
dedik. Ak Parti kaybetsin de Tiirkiye'ye ne olursa olsun anlayisi artik tarihe karigsin. Siyasetin merkezinde ilke olsun,

deger olsun, samimiyet olsun, Tiirkiye'yi hep birlikte yiiceltelim.”

Metindeki agirhigr en ¢ok olan ikinci kelime “millet”, iiciincii kelime “Ak Parti/Biz”dir. Onceki konusmalarda parti

sOyleminin altinda kalan “millet” vurgusu, bu konusmada ilk defa partinin 6niine gegmistir.

“Kardeslerim aziz milletimizin verdigi mesaj ¢ok ama ¢ok agik. Millet bugiin sandikta Tiirkiye'ye ve Diinya’ya bir mesaj
verdi, ne dedi? “Biz buradayiz, Tiirk milleti gegilmez.” dedi. Millet ““Biz bu iilkenin sahipleriyiz.” dedi. “Millet egilmez
Tiirkiye yenilmez.” dedi.(...) Kardeglerim bugiin kibir kaybetmistir, bugiin gurur kaybetmistir. Milletine tepeden bakan,
milletini kiictimseyen, milletin tercihlerini hafife alan, millete en agir hakaretleri yapan kibir bugiin bir kez daha sandikta
yenilmistir.(...) Bu milletin icinden ¢ikan ama bu millete ihanet eden taseronlar bugiin milletin ne kadar aziz, ne kadar
asil, ne kadar kahraman oldugunu bir kez daha gormiislerdir. Millet istiklaline uzanan elleri sandiga gommiistiir, millet
sinsi planlart ahlaksiz tuzaklari bugiin bozmugstur. Milletin sagduyusu, feraseti, basireti bugiin hilelere ve nesiselere
galebe calmigtir. Buradan istiklaline, iradesine, iilkesine, bayragina sahip ¢ikan aziz milletime tekrar tekrar tesekkiir
ediyorum. Rabbim bu aziz milleti korusun diye dua ediyorum. Bu millet timmetin umududur, diinyanin umududur. Rabbim

bu milleti dogru yoldan aywrmasin.”
Ak Parti’yi tanimlamak i¢in kullanilan “biz” sdyleminin konusmada gectigi kesitler su sekildedir:

“Biz ezelden gelen, insallah ebede giden bir davamin sadece hizmetkdrlaryiz. Biz bu millete efendi olmaya degil,
hizmetkdr olmaya geldik. Biz biiyiik bir dava tasinin sadece hamallaryiz. Diin biz yoktuk ama bu dava vardi, yarin biz
olmayacagiz ama bu dava var olacak.(...) Biz diyoruz ki, gelin yeni bir sayfa acalim. Bu yeni sayfada ey muhalefet, ey bu
muhalefete goniil veren milletim; Tiirkiye sevdast her seyin tizerinde olsun, Tiirkiye 'nin menfaatleri her seyin iizerinde

olsun. Biz hep ne dedik? “Tiirkiye kazanacaksa biz kaybetmeye raziyiz.” dedik.”
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2.1.5. 10 Agustos 2014 Cumhurbaskanh@ Se¢imi
Bu se¢im, cumhurbagkaninin halk tarafindan dogrudan seg¢ildigi ilk se¢cimdir. Bu durum birgok tartismay1 da beraberinde

getirmistir. Recep Tayyip Erdogan %51,79 oy almis, Erdogan’1 %33,84 oy ile Ekmeleddin Thsanoglu takip etmistir.

Tablo 5: 10 Agustos 2014’te Yapilan Balkon Konugmasinda Agirlikli Olarak Kullanilan Kelimeler

KELIME METINDEKI AGIRLIGI FREKANS
Kardeglerim 92,40 51
Bugiin %2,17 46
Ak Parti/Biz %1,98 42

Konusma 2266 kelimeden olusmaktadir. Tablo 5’e gore metinde agirligi en ¢ok olan séylem “kardeslerim” s6zctiglidiir.
Birlestirici soylemler bu konusmada da devam etmis, kardeslik ve kardes iilke vurgusu siirmiistiir. Kardeslik vurgusu,

etnik bir aidiyet olusmasinin 6niine gegerek ayristiriciliga karsi ¢ikmak ve aile duygusu uyandirmaktir.

“Kardeslerim sadece Tiirkiye degil bugiin Bagdat da, Islamabad da, Kabil, Beyrut, Saraybosna, Uskiip de kazanmistir.
Bugiin Sam, Halep, Hama, Humus bugiin Ramallah, Dablus, Eriha, Gazze, Kudiis de kazanmistir. Kardeslerim bugiin 77
milyon kadar yeryiiziinde aziz milletimizin kardegleri, dostlari, kader arkadaslari, gonmiildaslari da kazanmistir.(...)
Kardeslerim, artik devletin ve milletin iki ayri istikameti bulunmuyor. Bugiinden itibaren devlet ve millet ayni istikamete

bakiyor. Kardegslerim, bir olarak ayni rotada yiiriiyoruz.”

Onceki konusmalardan farklilasan bir nokta “bugiin” kelimesinin sik¢a kullanilmis olmasidir. Bir degisim siirecinin

bagladigi, bugiiniin bir doniim noktas1 oldugu vurgulanmigtir:

“Biliniz ki bugiin diinden ¢ok daha iyidir, emin olunuz yarmlar bugiinden ¢ok daha iyi olacaktir. Zira bugiin Tiirkiye nin
giiciine gii¢ katilmigtir. Bugiin 2023 hedefleri, 2053 ve 2071 hedefleri artik ¢ok daha yakimmiza gelmistir.(...)
Kardeglerim bugiin yeni bir giindiir. Bugiin Tiirkiye icin bir milattir. Bugiin Tiirkiye nin kiillerinden dogusunun, yeni

’

Tiirkiye 'nin kurulusunun giiniidiir.’

Ak Parti ve biz sdylemi bu konusmada devam etmis; se¢ilmis cumhurbagkanligina karsi gelen tepkilere yonelik

aciklamalarda bulunulmustur:

“Ihlasla ve samimiyetle kendilerine yineltecekleri her soru inaniyorum ki onlarin da bizi anlamalarini, bizim
miicadelemizdeki iyi niyeti gormelerini saglayacaktir. Bizim davamiz sahsi bir dava degil, Tiirkive davasidir. Ulusal
gilivenligimizi kim tehdit ederse karsisinda bizi bulacaktir, bunu da bilmenizi istiyorum. Bizim davamiz medeniyet

davasidwr, giiclii Tiirkiye biiyiik Tiirkiye davasidir.”

2.1.6. 24 Haziran 2018 Genel Secimler

Bu segimle birlikte basbakanlik ortadan kaldirilmig, cumhurbaskanligi sistemine gegilmistir. Bununla birlikte ittifak
sistemi kabul edilmig, MHP bu se¢imde AKP ile ittifak yapacagi mesaji vermistir. Bu ittifakin adi ilerleyen giinlerde
“Cumhur ittifaki” olarak belirlenmistir. Bununla birlikte Suriye’deki terdr olusumlarma karsi operasyonlar
diizenlenmistir. Terdr Orgiitiine karsi diizenlenen ve Zeytin Dali adi verilen operasyon sonucunda Erdogan, bu
operasyonlarin Kiirt vatandagslara kars1 yapilan bir uygulama olmadigin1 vurgulamistir. AKP bu se¢imde %42,56, CHP
%22,64, MHP ise %11,10 oy almistir.
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Tablo 6: 24 Haziran 2018’de Yapilan Balkon Konusmasinda Agirlikli Olarak Kullanilan Kelimeler

KELIME METINDEKI AGIRLIGI FREKANS
Millet/Milletim %2,06 20
Siz %1,75 17
Ulkemiz %1,34 13

Konusma 1065 kelimeden olugmaktadir. Gegmis konusmalardan farkli olarak, bu konusmada “Ak Parti” veya ayni
anlamda kullanilan “biz” kelimesi agirlikli olarak kullanilan kelimeler arasinda bulunmamaktadir. Bunun yerine
konugsmada agirlikli olarak en ¢ok kullanilan kelime “millet/milletim”dir. Bununla birlikte sik kullanilan kelimeler hep

halki, milleti, tiim tilkeyi kapsayacak sekilde kullanilmistir.

“Milletimizin sandikta partimize verdigi mesaji da aldik. Oniimiizdeki dénem milletimizin karsisina tiim bu eksiklerimizi
tamamlayarak c¢ikacagimizdan emin olunuz. Ak Parti’yi milletimizle kurduk, bu giine kadar milletimizle getirdik,
bugiinden sonra da goziimiiz ve kulagimiz yine milletimizde olacaktir. Hemen yarindan itibaren milletimize verdigimiz

’

sozleri yerine getirmek igin kosturmaya baslyoruz.’

“Siz” kullanimi; {ilkenin yonetiminde so6z sahibi olan, kotii gilinlerde devletin yaninda olan ve dogru yonetim
motivasyonunu saglayan yegane unsurun halk oldugunu vurgulamak icin kullanilmigtir. Bundan sonraki siiregte
uygulanacak politikalarin birlikte yapilacagimi ve yonetme giiclinii halkla birlikte kullandigini “siz” kelimesini sikc¢a
kullanarak dile getirmistir. Ayn1 zamanda Cumhurbagkanlig1 sisteminin ¢ok hararetli tartigmalara yol agmasi ve mevcut
secimler i¢inde en diisiik oy oranini almasi sonucunda Erdogan balkon konusmasinda sevenlerine ‘“zor zamanimizda

yanimizdaydiniz” mesaj1 vererek tesekkiirlerini iletmis ve birliktelik mesaji vermistir

“Sizler 22 Temmuz 2007 se¢imlerinde yanimizdaydiniz. Vesayete karst hep birlikte miicadele ettik. Sizler 12 Haziran
2011 segimlerinde yammizdaydiniz. Ulkemize hep birlikte ¢cag atlattik. Sizler gezi olaylarinda, 17-25 Aralik emniyet yarg
darbe girisiminde, Cumhurbaskanligi seciminde yammizdaydimiz. Vandallara ve ihanet cetelerine hep birlikte karsi
koyduk. Sizler 2015 secimlerinde, ozellikle 1 Kasim’da yamimizdaydimiz. Ellerini ovusturarak Tiirkiye nin diz ¢okmesini

bekleyenlere derslerini hep birlikte verdik. Sizler 15 Temmuz darbe girisiminde buradaydiniz.”

Metinde agirligi bulunan bir diger kelime ise “iilkemiz”dir. Kimlikler, kisiler ve farkliliklarin iistiinde bulunan asil

degerin iilke oldugu vurgulanmistir.

“Ulkemizi, bayragimizi, ezammizi, ézgiirliigiimiizii, namusumuzu darbecilerin pengesinden hep birlikte kurtardik.(...)
Bugiin iilkemizin gelecek yarim asvimin, bir asrimin belirleyicisi olan 24 Haziran segimlerinde yine yammizda oldunuz. 24
Haziran se¢im sonuglarimin tilkemiz ve milletimiz igin haywlara vesile olmasim Cenab-1 Allah’tan niyaz ediyorum.(...)
Sandikta bize verdiginiz gii¢ ile tilkemizi 2023 hedeflerine insallah hep birlikte ulastiracagiz. Terdr orgiitlerinin iizerine

>

cok daha kararl bir sekilde gidecegiz. Ulkemizin uluslararas: alandaki itibarim ¢ok daha yiikseklere ¢ikartacagiz.”’

2.1.7. 31 Mart 2019 Yerel Secimler
Bu donem ittifaklarin daha ¢ok tartisildigs, teror orgiitleriyle miicadelenin devam ettigi bir donemdir. Oylarin yarisina
yakinin1 AKP almasina ragmen, Istanbul ve Ankara gibi biiyiik sehirlerde biiyiiksehir belediyelerinde CHP kazanmustir.

Bununla birlikte ilge belediyelerinde AKP’nin kazanmas1 konugmada dile getirilmistir. Konusmada da bu durumdan
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bahsedilmis, asil kazananin AKP oldugu belirtilmistir. ittifak sdylemleri devam etmis, basar1 MHP ile paylasilmistir. Bu
secimde AKP %44,33, CHP %30,12, MHP %7,31 oy almustir.

Tablo 7: 31 Mart 2019°da Yapilan Balkon Konusmasinda Agirlikli Olarak Kullanilan Kelimeler

KELIME METINDEKI AGIRLIGI FREKANS
Ak Parti/Biz %2,13 20
Millet %2,02 19
Ulkemiz %1,17 11

Konusma 1005 kelimeden olusmaktadir ve konugsmada parti sdyleminin tekrar agirlikli olarak kullanildig goriilmektedir.

“Ankara’da ilcelerin ¢cogu Ak Parti’de, Cumhur Ittifaki 'nda. Béyle bir tablo var. Su anda Istanbul 'dan buraya hareket
ettigim ana kadar mevcut ilce sayisindan daha fazlast Cumhur Ittifaki 'nda veya basa bas. Bu ne demektir? Yine halkimiz
biiyiiksehri belediye baskam olarak verse dahi ilgeleri yine Ak Parti'ye vermig(...) Milletimiz bugiin bizi 15. defa sandikta
birinci yapti. Ak Parti olarak tek basimiza veya cumhur ittifakiyla birlikte secime girdigimiz yerlerde suan itibariyle 16
biiyiiksehir, 24 il, 538 ilgce, 200 belde olmak iizere toplamda 778 belediye baskanligi kazandik. Bu da iilkemizdeki

’

belediyelerin yaklasik %656s1 nin Ak Parti tarafindan yonetilecegi anlamina geliyor.’

Millet sdylemi ise se¢im sonuglari nasil olursa olsun millet i¢in ¢aligilacagi, millet ile el ele olmaya devam edilecegini

ifade etmek i¢in kullanilmistir.

“Biz siyaseti milletle inatlagma, milleti kiictimseme, milleti tahkir etme degil; sadece ve sadece iilkeye ve millete en iyi
hizmetleri getirme araci olarak goriiyoruz. Bu giine kadar bunu yaptik, bundan sonra da bunu yapacagiz. Icinde milletin
olmadig1 bir siyasetin sonu nereye ¢ikar? Fagizme ¢ikar, diktatérliige ¢ikar, zulme ¢ikar. Bunun icin bu giine kadar
attigimiz her adimda milletimizin rizasint ve destegini aradik(...) Kardeslerim, bu secimde arzu ettigimiz neticeleri
alamadigimiz yerlerdeki sonucun tek sebebini milletimize kendimizi yeterince anlatamamis, géniillere yeterince
girememis olmamiz olarak goriiyorum. Sadece 50 giinliik resmi kampanya doneminde 59 il ve 43 ilgce mitingiyle,9
televizyon ve sosyal medya programiyla milletimize kendimizi ifade etmenin gayreti icinde olduk. Buna ragmen
eksiklerimiz varsa bunlari diizeltmek boynumuzun borcudur. Bunu hallimizda arayamayiz, milletimizde arayamayiz; yine

kendimizde arayacagiz.”

Agirlikli olarak kullanilan bir diger kelime “llkemiz”dir. Simdiye kadar yapilmis ve bundan sonra yapilacak her tiirlii

faaliyet, alinacak her tiirlii kararin yalnizca iilkenin refahi igin olacagr belirtilmistir.

“Hepimiz davamiza, iilkemize ve milletimize ettigimiz hizmetler oraminda gii¢ ve yetki sahibiyiz, bu oranda degerliyiz.
Hayatin bir gergegi olan degisimin siirekliligini oncelikle kendi icimizde gercgeklestirmeden iilkemizi aym istikamete
yonlendiremeyiz. Oniimiizdeki donem hem partimiz hem iilkemiz icin daha hayirliya ve daha ivive dogru bir degisim
donemi olacaktir. 4.5 yil se¢cim yok. Ne yapacagiz? Hem ulusal hem uluslararasi bazda ¢alismalarimiza odaklanacagiz,
kilitlenecegiz ve iilkemizi insallah muasir medeniyetler seviyesinin iistiine ¢ikaracagiz. Oniimiizdeki bu uzun donemi en
verimli sekilde degerlendirmeye gayret edecegiz. Kiminle? Milletimle. Sizlerle beraber. Ulkemizin ¢oziim bekleyen tiim

meselelerinde reformcu bir anlayisla hal yoluna koymanin miicadelesini verecegiz.”

Tim konugsmalarda gecen ve agirlikli olarak kullanilan kelimeler “Ak Parti/biz, millet/milletim/milletimiz, Tirkiye,
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kardeslerim” olarak goriilmektedir. Bu ifadelerin tiim konusmalarda genel anlamda daha biitiinlestirici ve kapsayici bir dil
kullanimin1 sagladigi goriilmiistiir. Her ne kadar se¢cim Oncesinde muhalefet ile iktidar arasindaki c¢ekismelerin
siddetlendigi ve balkon konusmalarinin baz1 yerlerinde muhalefete karsi sdylemler bulunsa da, konusmalarin genelinde
muhalefete de 1limli bir yaklasim sergilenmekte ve Tiirkiye’ nin refahinin yalnizca halkin tiim kesiminin bir araya gelerek
olusabilecegi vurgulanmaktadir. Ulusal ve uluslararasi kapsamda her alanda basar1 gosterilebilmesinin yolunun milletin
bir araya gelmesi ve hosgorii politikasinin uygulanmasiyla gergeklesecegi mesaj1 verilmektedir. Biitiinlestirici sOylemler
balkon konusmalarinda “kardeslerim” soylemiyle pekistirilmek istenmistir. Bu kapsamda kardes iilkelere selam

gonderilmesi, farkli etnik kokene sahip vatandaglarin da “kardes” olarak goriilmesi 6nem tagimaktadir.
SONUC

Balkon konusmalar1 liderlerin takipgilerine seslenebilmek ve onlarla iletisim kurabilmek i¢in kullandigi bir ulusa
seslenig/hitap seklidir. Gegmisten beri farkli sekillerde kullanilan bu hitabet sekli, Tiirkiye’de Recep Tayyip Erdogan’in
2007 yilinda yaptigi konusma ile geleneksel hale gelmistir. Calismada Recep Tayyip Erdogan’in balkon konusmalari
yaptig1 sirada tercih ettigi kelimeler ve ele aldigi konular incelenerek sdylemlerine gore sahip oldugu liderlik 6zelligi

bulunmaya calisilmistir.

Yapilan analizler ve elde edilen bulgular sonucunda yogun olarak kullanilan kelimeler asagidaki sekilde

gorsellestirilmistir:
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Sekil 1: Tiim Balkon Konusmalarinda En Sik Gegen Kelimeler
Recep Tayyip Erdogan’in balkon konusmalarina gére sahip oldugu hizmetkar liderlik anlayigina gére hizmetkar lider,
otoritesinin kalici olmadiginin farkindadir, buna ragmen otoritesini yalnizca ortak iyi i¢in kullanir. Hizmetkar lider,
giivenip kendilerine liderlik etme erkine layik goren takipgilerine {ist diizey baglilik ve minnet duyar. Lider-takipgi iligkisi
giicten kaynaklanan bir iligki degil, kalbi bir baghliktir. Lider giiciinii izleyenlerinde hicbir fark gézetmeksizin yalnizca
hizmet etmek i¢in kullanir. Liderin motivasyonu takipgilerinin refah1 ve mutlulugudur. Blanchard’a gore hizmetkar bir
liderin on ozelligi bulunmaktadir, fakat hizmetkdr bir liderde bu on o0zelligin tam kapsamiyla bulunmasi

beklenmemektedir. Bu 6zellikler dinleme becerisi, empati, kisilere sifa olma giicii, farkindalik, ikna kabiliyeti, gercekligin
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Otesinde diisiinme giicli, Oongorii, yonetme kabiliyeti, insanlara baglilik ve bir topluluk kurabilme becerisi olarak
sayilmustir (Blanchard, 2002: 7-8; Nullens, 2019: 7). Ayn1 zamanda Greenleaf, hizmetkar liderligin teolojik boyutunun da
g6z ardi edilmemesi gerektigini dile getirmistir. Hizmetkar liderin sahip oldugu fedakarlik, yardimseverlik, maneviyat
gibi icsel Ozellikler ayni zamanda liderin inancinin da geregi olarak goriilmiistiir (Nullens, 2019: 21). Recep Tayyip

Erdogan’in konusmalarinda hizmetkar liderlik 6zellikleri gosteren kesitler su sekildedir:

—12 Eyliil 2010 tarihli konusmasinda siyasi gorils, ekonomik durum, statii fark etmeksizin 81 ilde 73 milyonun hepsinin
istekleri dogrultusunda daha ¢ok calisilacagini belirtmistir. Kendi sevincinin yalnizca milletin sevincine bagli oldugunu
dile getirmis, krallarm degil kurallarin 6n planda olmasini istedigini sOyleyerek giiclin degil milletin egemen olmasi

gerektigini sOylemistir. Gliciiniin kalic1 olmadiginin farkindadir ve giiciinii hizmetten yana kullanacagini dile getirmistir.

—30 Mart 2014 tarihli konugsmasinda ezelden ebede giden kutlu bir davanin hizmetkar: oldugunu, milletin efendisi degil
ancak hizmetkéar olabilecegini, yalnizca davasini sirtina almig tasiyan bir hamal oldugunu belirtmistir. Davasinin millete
hizmet etmek oldugunu, bu davanin kendinden 6nce de var oldugu gibi kendinden sonra da var olmaya devam edecegini,
o yiizden son nefesine kadar bu milletin hizmetkar1 olmaya devam edecegini dile getirmistir. Yetkisinin kendisiyle

gelmedigini, gittikten sonra da devam etmeyecegini dile getirmistir.

—10 Agustos 2014 tarihli konugmasinda secimin galibinin sadece kendisine oy verenler olmadigi, kendisine oy
vermeyenlerin de kazandigim ve farkli goriise sahip olsalar dahi gérevinin hicbir ayrim gdzetmeksizin millete hizmet

oldugunu sdylemistir.

—24 Haziran 2018 tarihli konugmasinda yonetme giiciinii millete, milletin giivenine layik olabilmek i¢in kullanacagini
belirtmistir. Ayrica kendisine verilen destegin hakkini verebilmek i¢in yeni donemde daha ¢ok cabalayacaginin altini

¢izmistir. Halkin sorunlarinin ¢6ziilebilmesi i¢in halka hizmet edeceginin glivencesini vermistir.

—31 Mart 2019 tarihli konusmasinda milletle arasinda kalpten kalbe giden bir yol oldugunu ve kimsenin bu yolu
zedelemesine izin vermeyecegini belirtmistir. Bunun yani sira siyaseti milleti yonetmek igin bir amag olarak degil, iilkeye

ve millete hizmet etmek icin sadece bir ara¢ olarak gordiigiinii dile getirmistir.

Recep Tayyip Erdogan’in sahip oldugu bir baska liderlik anlayis1 olan babacan liderlikte lider takipgileriyle adeta
ebeveyn-gocuk iligkisi kurmaktadir. Babacan lider takipgilerinin hayatlarinin her alaniyla yakindan ilgilidir. Yalnizca
orgiit menfaatleri icin iletisim kurmak yerine takipcilerinin sevingleri, iiziintiileri, heyecanlan1 ve korkularina da ilgi
duyarak takipcilerinin 6zel hayatlarina dahil olur, onlarla kigisel bir bag kurar (Bilici, 2017: 42). Takipgilerin de lideri
izleme motivasyonu yalnizca yonetme giicline sahip olmasi degil, liderle aralarindaki ailevi ve duygusal bagdir. Babacan
olarak nitelendirilen bir lider takipgilerine bakmak, onlarin sorunlariyla ilgilenmekle yiikiimliidiir. Recep Tayyip

Erdogan’in babacan liderlik 6zellikleri gosterdigi sdylemleri ise su sekildedir:

—12 Eyliil 2010 tarihli konugmasinda 7’den 70’e bu vatanin biitlin evlatlarinin huzuru ve mutlulugu i¢in ¢alisilacagindan
bahsetmistir. Konusmanin sonunda basketbol milli takiminin final magina katilacagini belirtmis, basarilar dilemistir.

Babacan liderligin dnemli bir 6zelligi olan yonetici-halk arasindaki aile iliskisi burada goriilebilmektedir.
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—12 Haziran 2011 tarihli konugsmasinda bes kitadaki iilkeleri saymis, Miisliiman tiim iilkeleri saymus, Tiirkiye’deki farkli
milletten vatandaslarimizi saymis ve selamlarini iletmistir. Konusmasinda is¢i, memur, emekli, ciftei, koyli, engelli,
yoksul, kimsesiz, mazlum ve magdur olan kiiresel dl¢ekte tiim takipgilerine seslenmis; hi¢bir ayrim gézetmeden hepsini
kucaklayict bir tavir sergilemigstir. Siyasi olarak c¢alkantili donemlerden gecilmesi sonucunda annelerin gozyaslarini,

genglerin akan kanin1 durdurmak igin ¢ok daha biiyiik bir gayretle ¢alisacagini belirtmistir.

—30 Mart 2014 secimlerinde Filistin’den se¢im sonuglarini takip edenlere tesekkiir etmis, Misir’daki demokrasi
miicadelesinden bahsetmeyi ihmal etmemistir. Suriye’deki savasi unutmamis, bombalarin ve kursunlarin altinda yasam
miicadelesi veren mazlumlara tesekkiir etmis ve yanlarinda oldugunu dile getirmistir. Zorda olan kimselere yardim etme

ve glictinii bu yonde kullanma vurgusu babacan liderlik 6zelliklerine isaret etmektedir.

—10 Agustos 2014 tarihli konugmasinda Ramazan ayina denk gelen se¢im g¢aligmalar1 sebebiyle orug ve sicaklara aldirig
etmeden var giiciiyle ¢alisan herkese tesekkiir etmistir. Ayrica goniil diliyle konusmay1, 6nyargilardan kurtulmayi ve bir
olmay1 tembihlemistir. Yakin zamanda hayatim1 kaybeden sanat¢i Murat Gogebakan’1 anmig, Fatiha istemistir. Gazze’de
devam eden savasta zarar goren yaralilarin Tiirkiye’ye aktarilmaya baglanacagini, tedavilerinin Tiirkiye’de yapilacagini
belirtmistir. Bir halk sanat¢isinin vefatina duydugu {iziintiiyii konugmasinda dile getirmis, ayn1 zamanda kendi halkindan
olmayan fakat zorluklar icinde yasamini siirdirmeye calisan insanlara yardimci oldugunu vurgulamasi, balkon

konusmalarinin babacan liderlik 6zellikleri gosterdigi diistiniilmektedir.

—24 Haziran 2018 se¢im konugmasinda balkona ge¢ ¢ikmis, bunun nedeninin de bir kaza oldugunu soylemistir.
Cumhurbaskanligi konutunda kaza gegiren kiiciik bir ¢ocugun hastanede ameliyata girmesi gerektigini ve ameliyata
girene kadar cocugu bekledigini, doktoruyla konustugunu anlatmis; cocuk igin dua istemistir. Suriyeli miiltecilerin
yasadiglr sorunlardan bahsetmis, onlar1 giivenli bir sekilde iilkelerine gdndermek i¢in elinden geleni yapacagini
belirtmistir. Manevi destege ihtiyag duyan insanlara yardim edildiginin dile getirilmesi babacan liderlik 6zelliklerine

uygun goriilmektedir.

—31 Mart 2019 konusmasinda yine giindem olan Suriye ve miilteci konusundan bahsetmis, Suriye’nin giivenli hale

getirilmesi ve sigimmacilarin evlerine giivenli bir sekilde donebilmeleri i¢in yapacagi ¢alismalardan bahsetmistir.

Recep Tayyip Erdogan’in liderliginin incelendigi akademik ¢aligmalarda ve kamuoyunda Erdogan’in “karizmatik lider
ozellikleri gosterdigi” vurgusu on plana ¢ikmaktadir. Nitekim karizmatik liderin sahip oldugu yiiksek etkileme kabiliyeti,
risk alma ve kriz yonetimi, 6zgiiven gibi 6zellikler Tiirkiye nin yasamis oldugu ulusal ve uluslararasi politik ve toplumsal
olaylara gosterilen yaklagim ve sunulan ¢dziimlerde kendisini gdstermektedir. Ornek vermek gerekirse Davos Krizi, 15
Temmuz darbe girisimi, ¢esitli diplomatik olaylarda yasanan siyasi krizler basarili bir sekilde yonetilebilmistir. Ayn
zamanda kriz donemlerinde Erdogan’in halka yapmis oldugu cagrilar toplumda fazlasiyla karsilik bulmaktadir. Bunun en
biiyiik drnegi 15 Temmuz darbe girisimidir. Erdogan’in siyasi kisiliginin yaninda bu ve bunun gibi kriz an1 yonetimi ve
yiiksek bir hitabet yeteneginin olmasi, kendisinin karizmatik bir lider oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte
goriildiigli gibi, karizmatik liderlik sdylemlerden ziyade davranig, tutum ve olaylara bakig agilar neticesinde kendini
gosterebilmektedir. Calismada ele alinan balkon konusmalarinin ve Erdogan’in sdylemlerinin ise yapilan incelemeler

15181nda babacan ve hizmetkar liderlige ait 6zellikler gosterdigi goriilmektedir.
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ETIK BEYAN VE ACIKLAMALAR

Etik Kurul Onay Bilgileri Beyani

Calisma, etik kurul izni gerektirmeyen bir calismadir. Etik Kurul Iznine Gerek Olmadigina Dair Beyan formu sisteme
yiiklenmistir.

Yazar Katki Orant Beyani
Yazarlar tiim caligmalart birlikte yiirtitmiistiir.
Cikar Catismasit Beyanti

Yazarlar arasinda ¢ikar ¢catigmasi bulunmamaktadir.
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Oz

Ulkelerin gelismislik seviyeleri, birgok faktore bagh olarak belirlenmektedir. Ozellikle gelismekte olan iilkeler icin dogrudan yabanci yatirimlar,
ekonomik biiylime ve kalkinmanin itici giicii olarak kabul edilmektedir. Ancak, dogrudan yabanci yatirimeilar yatirim yapacaklari iilkeye karar verirken
¢esitli kosullar1 g6z 6niinde bulundurmaktadir. Ulagtirma altyap: yatirimlar1 da dogrudan yabanci yatirimlar1 ve dolayisiyla ekonomik biiylime ve
kalkinmay1 belirleyen en onemli unsurlardan birini olugturmaktadir. Devletlerin bu durumun farkinda olarak ulastirma alaninda altyapilarini
geligtirmek i¢in 6nemli seviyelerde harcama yaptiklar1 goriilmektedir. Ulastirma altyapisi, siiphesiz ki bir {ilkeyi cazip bir yer kilan kritik araglardan
bir tanesidir. Giiglii ulastirma altyapisina sahip olan iilkelerin tagima maliyetleri azalmakta ve mallarin teslimat siireci hizlanmaktadir. Bununla birlikte,
ulagtirma altyapisinin gelismesiyle artan ekonomik ve sosyal iliskiler de ekonominin canlanmasina katkida bulunabilmektedir. Dolayisiyla, yabanci
yatirimeilar agisindan yatirim yapacaklar tilkedeki ulastirma altyapisinin gelismislik seviyesi son derecede dnem tagimaktadir. Literatiirde, OECD
iilkelerinde ulastirma altyap1 harcamalar ile dogrudan yabanci yatirimlar arasindaki iliskiye odaklanan yeterince ¢aligma bulunmadigindan, ¢aligma
bu yoniiyle literatiire katkida bulunmaktadir. Caligmada, ulastirma altyapi harcamalarinin dogrudan yabanci yatirimlar tizerindeki etkileri 30 OECD

iilkesi ve 1997-2016 donemi icin panel veri yontemiyle analiz edilmistir. Analiz bulgulari, ulagtirma altyapir harcamalarinin dogrudan yabanci
yatirimlarla pozitif bir iligkiye sahip oldugunu gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Ulastirma altyapi harcamalari, dogrudan yabanci yatirimlar, panel veri analizi
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The Effect of Transportation Infrastructure Investment Expenditures on Foreign Direct
Investments: A Study on OECD Countries

Abstract

The level of development of countries is determined by many factors. In particular, foreign direct investments for developing countries are considered
to be the driving force of economic growth and development. However, the decisions of foreign direct investors are established according to the
conditions of the countries. Transportation infrastructure investments also constitute one of the most important factors determining foreign direct
investment and economic growth and development. It is seen that states are aware of this situation and spend significant levels to improve their
infrastructure in transportation. Transportation infrastructure is undoubtedly one of the critical tools that make a country an attractive place. Countries
with strong transportation infrastructure have reduced transportation costs and accelerated the delivery of goods. Moreover, the economic and social
relations that have increased with the development of the transportation infrastructure can contribute to the recovery of the economy. Therefore, the
development of the transportation infrastructure in the country where they will invest is extremely important for foreign investors. Since there are not
enough studies in the literature focusing on the relationship between transportation infrastructure expenditures and foreign direct investments in OECD
countries, this study contributes to the literature in this respect. In this study, the effects of transportation infrastructure expenditures on foreign direct
investments were analyzed by panel data method for 30 OECD countries and the 1997-2016 period. Analysis findings showed that transportation
infrastructure expenditures have a positive relationship with foreign direct investments.
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Extended Abstract

Introduction

Foreign direct investments are considered to be one of the most important drivers of economic growth and development. Furthermore,
foreign direct investments may be affected by incentives given by countries, structural risks and political attitudes. Therefore, foreign
investors generally tend to invest in countries with stronger economic conditions and infrastructure. Market size, infrastructure
institutions, expert workforce, human capital and the use of advanced technology are among the main determinants of foreign direct
investments. Infrastructure investments include; social infrastructure investments such as hospitals and schools, energy infrastructure
investments such as water, electricity and natural gas, and transportation infrastructure investments such as airports, ports, roads, and
railways (Bayraktutan, 1992: 83-84). Poor transportation infrastructure increases direct costs and can prolong the delivery of goods.
Moreover, with the development of transportation infrastructures, countries can increase their relations in economic, social and cultural
fields. In this context, the role of transportation infrastructure expenditures on economic growth and development is important.

The importance of transportation and infrastructure investments in the world is increasing day by day. Transportation infrastructure
investments are generally realized in three ways: construction of new transportation systems, development and improvement of existing
transportation systems and maintenance and repair of existing transportation systems. Especially in developing economies, new
transportation systems built to provide access to underdeveloped natural resources have a major impact on economic production in these
economies (Talley, 1996: 145). The adequacy of the infrastructure is an important indicator of a country's efforts to increase productivity
(Achour and Belloumi, 2016; 989). However, infrastructure expenditures are financed by public capital and allow all parts of the society
to benefit from these infrastructure investments. The basis of these infrastructure investments is to indirectly stimulate the economic
growth and development of countries by including private sector investments in these investments. Economic activities intensify in the
regions where transportation infrastructure is developed, whereas the economy is stagnant in regions where transportation infrastructure
is not developed. Therefore, policies that increase the capacity and efficiency of the infrastructure sector should be used optimally.

Method

The aim of this study is to examine the effects of transportation infrastructure expenditures on foreign direct investments within OECD
countries. In this context, 30 OECD countries are analyzed by panel data method for the period 1997-2016. First of all, transportation
and logistics infrastructure are examined conceptually. Following the introduction of the basic concepts, the importance and
determinants of foreign direct investments are discussed. After, empirical studies on transportation infrastructure expenditures and
foreign direct investments are included in the literature. In the following section, data and econometric methods are given, and in the
last section, empirical analysis and findings are presented.

In order to examine the effect of transportation infrastructure expenditures on foreign direct investments in OECD countries, annual
data of 30 countries for 1997-2016 were analyzed by panel data method. Since the data before 1997 could not be reached, this year was
taken as the starting year. 2016 was taken as the end year since it was the last year for the transportation infrastructure expenditures
data. The analysis included the following 30 countries: United States, Germany, Australia, Austria, Czech Republic, Denmark, Estonia,
Finland, France, Netherlands, United Kingdom, Ireland, Spain, Israel, Sweden, Switzerland, Italy, Iceland, Japan, Canada, Korea,
Hungary, Mexico, Norway, Poland, Portugal, Slovakia, Slovenia, Turkey and New Zealand. Data were obtained from the World Bank
and OECD data set.

The ENF represents the annual inflation rate and is included in the model as a variable representing the country's economic stability.
High inflation rates increase the economic uncertainty perception of countries. Therefore, the coefficient for the inflation variable is
expected to be negative. BUY represents the annual GDP growth rate. To benefit from high sales volumes and economies of scale,
foreign investors prefer countries with large markets. Therefore, a positive relationship is expected between GDP growth rate and
foreign direct investment. ULASIM represents the ratio of transportation infrastructure expenditures to GDP. Transportation
infrastructure expenditures, which are below the infrastructure expenditures, play an important role in terms of foreign direct
investments. Infrastructure expenditures on roads, railways, seaway and airways are expected to have a positive impact on foreign direct
investments as they will reduce costs and provide logistical efficiency.

Result and Discussion

Panel data analysis was used as the econometric method in this study. Panel data analysis is a method of estimating economic relations
by using panel data which is horizontal cross-sectional data with time dimension. The term error is assumed to be independent for all
units and times and has an independent idiosyncratic distribution. There are many methods such as unidirectional and bidirectional fixed
effects and random effects model, dynamic panel analysis and GLS (generalized least squares). In this study, one-way fixed effects and
random effects models were used.

First, Levin, Lin and Chu, Harris-Tzavalis, Breitung and Hadri panel unit root tests were applied to test the stationary of the series.
When the unit root test results are examined, it is seen that all series are stationary at the level value. According to Baltagi (2008), cross-
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sectional dependence is a problem in macro panels with long time series (over 20-30 years). This is not much of a problem in micro
panels (few years and a large number of cases). After, panel regression analysis was estimated with fixed effects and random effects
method. The findings of the model show that for both estimators random effects (RE) and fixed effects (FE); ULASIM (Transportation
infrastructure expenditures) variable is statistically significant at 1% level and affects FDI positively. On the other hand, the BUY
variable is statistically significant at the 10% level in all estimation methods and affects FDI positively. ENF (Inflation rate) variable is
not statistically significant in any estimation method. In order not to decrease the explanatory power of the model, it was deemed
appropriate to remove the ENF variable from the model. However, the Hausman test was performed to determine which estimator was
superior between the two alternative estimators. It was observed that there are no fixed effects in the model, and the random effects
estimator gives more effective results. Therefore, the development of transportation infrastructure increases the logistic accessibility of
countries and enables them to gain more shares from foreign trade. Countries that are more advantageous in foreign trade are becoming
more attractive for foreign direct investments. In this context, it can be stated that transportation infrastructure expenditures stimulate
foreign direct investment and thus economic growth and development, and thus are a determining factor in the economic policies of the
countries.
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GIRIS

Dogrudan yabanci yatirimlar, ekonomik biiylime ve kalkinmanin en 6nemli lokomotiflerinden biri olarak kabul
edilmektedir. Ancak dogrudan yabanci yatirimlar, tilkelerin yatirimlara verdigi tesviklerden, yapisal risklerden ve politik
tutumlardan etkilenebilmektedir. Dolayisiyla, yabanct yatirimeilar genellikle ekonomik kosullar1 ve altyapisi daha giiglii
olan iilkelere yatirim yapma egilimindedir. Ulkelerin pazar biiyiikliigii, altyap: kurumlari, uzman isgiicii, beseri sermayesi
ve ileri teknoloji kullanimi dogrudan yabanci yatirimlarin temel belirleyicileri arasinda yer almaktadir. Altyapi yatirimlari;
hastane ve okullar gibi sosyal altyapr yatinmlarindan, su, elektrik ve dogalgaz gibi enerji altyapr yatirnmlarindan ve
havalimani, liman, karayolu ve demiryolu gibi ulastirma altyap1 yatirimlarindan olusmaktadir (Bayraktutan, 1992: 83-84).
Ulastirma altyapisinin zayif olmasi, dogrudan maliyetleri arttirmakta ve mallarin teslimat siirecini uzatabilmektedir. Ayrica,
ulagtirma altyapilarinin gelismesiyle birlikte iilkeler ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlarda iligkilerini arttirabilmektedir.

Bu baglamda, ulastirma altyapi harcamalarinin ekonomik biiyiime ve kalkinma iizerindeki rolii 6nem arz etmektedir.

Altyap1 harcamalar1 kamu sermayesi ile finanse edilmekte ve toplumun tiim kesimlerinin bu altyap1 yatirnmlarindan
yararlanmasina olanak tanimaktadir. Bu altyap1 yatirimlarinin temelinde, 6zel sektor yatirimlarini da bu yatirimlara dahil
ederek tilkelerin ekonomik biiylime ve kalkinmasini dolayli bir sekilde uyarma amaci bulunmaktadir. Ulastirma altyapilari
gelismis olan bolgelerde ekonomik faaliyetler yogunlagmakta, ulastirma altyapisinin gelismedigi bolgelerde ise ekonominin
durgun oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla, altyap: sektoriiniin kapasitesi ve verimliligini arttiracak politikalarin optimum

bir sekilde kullanilmasi gerekmektedir.

Caligmanin amaci, ulagtirma altyapt harcamalarmin dogrudan yabanci yatirimlar {izerindeki etkilerini OECD f{ilkeleri
cercevesinde incelemektir. Bu baglamda, 30 OECD f{ilkesi 1997-2016 donemi i¢in panel veri yontemiyle analiz
edilmektedir. Calismada ilk olarak, ulastirma ve lojistik altyapisi kavramsal olarak incelenmektedir. Temel kavramlarin
aciklanmasinin ardindan literatiirde ulastirma altyap1 harcamalar1 ve dogrudan yabanci yatirimlar {izerinde yapilan ampirik
caligmalara yer verilmektedir. Takip eden boliimde veri ve ekonometrik yontem hakkinda bilgiler verilirken, ¢calismanin

son boliimiinde ise ampirik analiz ve bulgular yer almaktadir.
1. ULASTIRMA VE LOJISTIKTE ALTYAPI

Altyap1 yatirnmlart direkt olarak mal veya hizmet iiretmeseler de bu tretimleri gergeklestiren igletmelere gereken
kolayliklar1 saglayarak diger yatirimlar tesvik etmekte ve bu isletmelerin yatirimlarina yon vermektedir. Tamim olarak
incelendiginde altyapi, “bir yerlesim yeri veya bir yapi i¢in gerekli olan yol, kanalizasyon, su, elektrik vb. tesisatin timii”
olarak ifade edilmektedir (www.tdk.gov.tr). Tanimda bahsedilenlerin disinda saglik ve egitim gibi dogrudan insan odakli
olan alanlarda yapilan yatirimlar da altyapi yatirimlari olarak ele alinmaktadir. Altyapr yatirnmlari genellikle devlet
tarafindan yapilmaktadir. Bunun nedenlerinden biri bu yatirimlarin herhangi bir igletmenin veya kurulusun kendi basina
altindan kalkamayacagi kadar yiiklii ekonomik sorumluluklar1 beraberinde getirmesidir. Ayrica bu yatirimlarin niteligi de
cogu zaman bunu gerektirmektedir. Devlet bu yatirimlar1 yaparak ticari igletmelerin 6niinii agmakta ve verimliliklerine
katkida bulunmaktadir (Kilicbay, 1990: 61). Ekonominin ve kalkinmanin 6nemli yap1 taslarindan biri olan sanayilesmenin
gerceklestirilebilmesi ve iiretimin yapilabilmesi i¢in belli seviyelerde altyapi yatiriminin yapilmis olmasi gerekmektedir.

Gelismemis ekonomilere sahip {lkeler yeterli altyapiya sahip olmadiklann igin iiretime dayali yatinmlar
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arttiramamaktadirlar. Bunun sonucu olarak da sanayilesme ¢ok yavas ilerlemekle birlikte yabanci yatirimlar da negatif
yonde etkilenmektedir. Tiim bu etkilerinin yaninda altyapi yatirimlari1 digsal ekonomi olusturarak baska sektorlerde
maliyetlerin diismesine katki saglamaktadir (Bayraktutan, 1992: 83-84). Altyap1 yatirimlart her zaman ekonomik
biliylimenin anahtar1 olarak goriilmiistiir ve diger bolgelerde oldugu gibi Avrupa Birligi’nde (AB) de bolgesel kalkinma

stratejilerinin temel taglarindan biri olmustur (Crescenzi vd., 2016: 555).

Ulastirma ve altyap1 yatirimlarinin diinyadaki 6nemi her gegen giin artmaktadir. Ulastirma aglarina yapilan bu yatirimlar
insanlar1 ve iiriinlerin bir noktadan digerine hareketindeki maliyetleri diisiirerek ekonomik faaliyeti arttirmak i¢in planlanip
hayata gecirilmektedir (Allen ve Arkolakis, 2016: 2). Ulastirma altyap1 yatirimlar: genellikle yeni ulastirma sistemlerinin
insas1, mevcut ulagtirma sistemlerinin gelistirilmesi ve iyilestirilmesi ve mevcut ulastirma sistemlerinin bakimi ve onarimi
olmak tizere ii¢ sekilde gerceklestirilmektedir. Gelismekte olan ekonomilerde, az gelismis dogal kaynaklara erisim
saglamak i¢in insa edilen yeni ulagtirma sistemleri, bu ekonomilerde ekonomik {iretim {izerinde biiyiik bir etkiye sahiptir
(Talley, 1996: 145). Ayrica ulastirma altyapisi ekonomik biiylime ve refahin olusmasina yardim eden énemli bir etkendir
ve lriinlerle birlikte 6zel sektordeki yatirnmlarin gelistirilmesini saglayan bir faktor olarak goriilmektedir. Bu altyapinin
yeterliligi, bir iilkenin verimliligi arttirma ¢abasinin igleyisindeki 6énemli bir garki olusturmaktadir (Achour ve Belloumi,
2016: 989). Ulastirma ve lojistik altyap1 harcamalari, gayri safi yurtici hasila ve kisisel geliri arttirarak igsizlik oranlarinda
diisiise neden olmaktadir (Agbelie, 2014: 304).

2. DOGRUDAN YABANCI YATIRIMLARIN ONEMi VE BELIRLEYIiCiLERIi

Dogrudan yabanci yatirimlar (DYY) ya da baska bir ifadeyle dogrudan yabanci sermaye yatirimlari, bir tilke igindeki belli
bir sermayenin o iilkenin vatandasi olmayan kisilere ait olmasi seklinde ifade edilebilir. Hisse senedi veya tahvil alimi
seklinde gergeklesen portfoy yatirnmlart DY'Y kapsaminda degildir. DY'Y, uluslararasi alanda faaliyet gosteren yabanci bir
firmanin {ilke i¢indeki bir firmayi satin almasi, orada bir firma kurmak amaciyla sermaye temin etmesi veya halihazirdaki
bir firmanin sermayesini arttirmasi seklinde ger¢eklesmektedir. Karluk, (2002: 466), DYYyi su sekilde tanimlamustir: “bir
iilkede bir firmay1 satin almak veya yeni kurulan bir firma i¢in kurulus sermayesini saglamak ya da mevcut bir firmanin
sermayesini arttirmak yoluyla o iilkede bulunan firmalar tarafindan diger bir iilkede bulunan firmalara yapilan ve kendisiyle
birlikte teknoloji, isletmecilik bilgisi ve yatirimcisinin kontrol yetkisini de getiren yatirimlardir.” Baska bir tanimda DY,
“bir tlilkenin sakinlerinin, baska bir iilkedeki bir sirketin {iretim, dagitim ve diger faaliyetlerini kontrol etmek amaciyla

varliklarin miilkiyetini aldiklar siiregtir.” seklinde tanimlanmistir (Moosa, 2002: 1).

Yatirimlar bir tilkenin kalkinmasi ve biiylimesi agisindan biiyiik bir dnem arz etmektedir. Yeterli sermaye birikimine sahip
olmayan iilkelerde yatirim seviyeleri istenen diizeyin altinda kalmakta, bu durum da iilkenin kalkinmasinda, bagka tilkelerle
olan rekabet giiciinde ve lilkedeki yasam standardinda ve refahinda 6nemli bir diigiisiin olmasina neden olmaktadir.
Dolayisiyla yatirim igin gereken sermayesi olmayan tilkeler bu eksikligi ve ihtiyact bor¢glanma yoluyla ya da DYY ile
giderebilmektedir. Bu agidan degerlendirildiginde gelismekte olan {ilkelerde yeterli i¢ sermayenin olmayisi bu iilkelerde
DYY’nin 6nemini daha da arttirmaktadir. DY Y nin iilke ekonomilerine ve biiylimeye yaptigi etki literatiide tartisilmis ve
farkli sonuglar elde edilmis olsa da baskin olan goriis, DY Y ’nin iilke ekonomilerine ve biiyiimeye 6nemli bir katki sagladig

ve kilit bir rol oynadigidir (Ayaydin, 2010: 133-135). Ulkeye giris yapan yabanc1 sermaye, iilkede yapilacak yatirimlar igin
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ihtiya¢ duyulan kaynagi saglayarak, kalkinmanin olugsmasi yolunda engel olarak duran déviz ve tasarruftaki yetersizlik gibi
unsurlarin etkisini azaltmaktadir. Boylece DYY, {ilkedeki sermayenin genislemesine katki saglamakta ve ekonomik
biiyiimeyi olumlu yonde etkilemektedir. Bunula birlikte digaridan gelen bu yatirimlar sayesinde yeni teknolojiler ve isletme
alaninda yeni yaklagimlar da iilkeye kazandirilmakta ve dolayisiyla iiretimdeki etkinligin ve verimliligin de artmasi
saglanmaktadir. Aynit zamanda bu yatirimlar yerli yatirimciya gerekli girdiyi temin ederek onlarin da yatirimlarinin
artmasina katkida bulunmaktadir (Ercan, 2001: 87-90). Bu sekilde farkli yatirimlarin da tesvik edilmesi milli birikimin ve
sermayenin artmasini ve ayni zamanda ¢ikt1 tizerinde artis saglayarak istihdami da olumlu yonde etkilemektedir. Soyle ki;
herhangi bir sektdrde yapilan yatirimlar veya yatirimlarin artmasi o sektorle ilgili diger sektorleri veya alt sektorleri de
etkileyerek digsal ekonomi yaratmakta ve ¢iktiy1 arttirmaktadir. Boylece mal ve hizmet {iretiminde de bir artis meydana
gelmekte, bu da ihtiya¢ duyulan isgiicii talebinde de yiikselme meydana gelmesine neden olmaktadir ve ek istihdam
olanaklar1 yaratilmaktadir. Yabanci yatirimciy1 ¢ekme konusunda 6zellikle son yillarin en 6nemli ve lider iilkesi olan Cin,

DYY ’nin istihdami en ¢ok arttirdig: tilke konumundadir (Saray, 2011: 384-385).

Yapilan caligmalarda DYY ’yi belirleyen faktorler farkli siniflandirmalarla yer almaktadir. Bunlardan bazilarim siralayacak
olursak; arz yonlii ve talep yonlii faktorler, maliyetlerle ilgili faktorler, makroekonomik faktorler, geleneksel ve geleneksel

olmayan faktérler, itici ve gekici faktorler yapilan simiflandirmalar arasinda bulunmaktadir (Ozcan ve Ari, 2010: 68).
3. LITERATUR

Literatiirde yapilan ¢alismalara bakildiginda hemen hemen hepsinde ulastirma altyapi yatirimlarinin ekonomik gelisme,
biiyiime ve ekonomik {iretim kavramlartyla iliskisinin incelendigi goriilmektedir. Bununla birlikte genel olarak altyapi
yatirimlariin ekonomik biiyiime {izerindeki etkisinin incelendigi ¢alismalar da bir hayli mevcuttur. Bu bdliimde s6z konusu

konuyla ilgili yapilmis bazi ¢alismalara yer verilmistir.

Pereira ve Andraz (2005), ulastirma altyapilarindaki kamu yatirimlarinin Portekiz'deki 6zel yatirim, istihdam ve ¢ikti
iizerindeki etkilerini arastirmak icin bir VAR yaklasimi kullanmiglardir. Degerlendirme sonuglari, ulastirma altyapilarina
yapilan kamu yatirimlarinin 6zel yatirnm ve istihdam yoluyla ¢ikti tizerinde gliglii bir olumlu etkiye sahip oldugunu

gostermektedir.

Karag6z (2007), se¢ilmis makroekonomik degiskenlerle DY'Y girisleri arasindaki nedensellik ve uzun dénem iligkisini ele
almistir. Calismada piyasa hacmi, ticari disa agiklik, beseri sermaye, sermaye stoku, altyapi, politik istikrar ve yapisal

degisim arasindaki uzun dénem iliskisi incelenmistir.

Khadaroo ve Seetanah (2008) ise bolgelerin turizm cazibelerinin belirlenmesinde ulastirma ve lojistik altyapilarinin nemini
degerlendirmek icin bir ¢ergeve sunmuglardir. 1990-2000 yillarim1 kapsayan on yillik zamanda 28 iilke arasinda iki yonlii
turizm akisindan olusan bir panel veri seti kullanilmistir. Caligmada ulastirma altyapilariin bir bolgeye gerceklesen turizm

akisinda 6nemli bir belirleyici oldugu vurgulanmistir.

Crafts (2009), ¢alismasinda ulastirma altyapisinin iiretkenlige katkisini ortaya koymus ve maliyet fayda analizi igin
sonuglar1 degerlendirmistir. Ingiltere’de karayollarina daha fazla yatirim yapilmasi dnerilmis, bu yatirimin etkili bir ulusal

yol fiyatlandirma plani ile birlikte yapilmasi gerektigi belirtilmistir.
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Zeren ve Ergun (2010), AB iilkeleri i¢in DYY girislerini etkileyen faktorleri belirlemeyi amaglamiglardir. Calismada
dinamik panel veri kullanilarak, 1995-2005 dénemini kapsayan bir aragtirma yapilmigtir. Arastirma sonucunda GSYH artig

oraninin, disa agiklik oraninin ve kalkinma seviyesinin DY'Y girislerini olumlu diizeyde etkiledigi ortaya konmustur.

Ozcan ve Ar1 (2010), dogrudan yabanci yatirimlarin belirleyicileri iizerine yaptiklar1 ¢alismada 27 OECD iilkesini 1994-
2006 donemi icin analiz etmislerdir. Dinamik panel veri yontemiyle yapilan analiz neticesinde ulastirma altyap1 diizeyinin

dogrudan yabanci yatirimlar: pozitif etkiledigi sonucuna ulagmislardir.

Khadaroo ve Seetanah (2010), 6zellikle ulastirma ile ilgili olarak altyapi mevcudiyetinin, yatirim ortaminin iyilestirilmesi
ve DYY girisleri tizerindeki rolii incelenmistir. Calisma ilk olarak 1960-2004 dénemi i¢in gelismekte olan bir ada iilkesi
Morityus’u ele almis ve ulastirma da dahil olmak iizere altyap1 harcamalarinin DY'Y girislerine katkida bulundugunu ortaya
koymustur. Daha sonra ¢alisma 20 Afrika iilkesi de dahil edilerek genisletilmistir. Panel veri kullanilarak elde edilen

bulgular, ulastirma altyapisinin DYY {izerinde pozitif ve olumlu bir etkisi oldugunu gostermistir.

Shahrudin vd. (2010) ise 1970-2008 dénemi i¢in Malezya’da DYY girislerini belirleyen faktorleri incelemislerdir. ARDL
(autoregressive distributed lag) yaklasimi kullanilarak DYY ile onun belirleyici faktorleri arasindaki dinamik iligski ve
nedensellik aragtirilmistir. Ozellikle finansal gelisme ve ekonomik bilyiimenin DYY girislerine pozitif bir katki sagladig

ortaya konmustur.

Kara ve Tas (2012), Tiirkiye i¢in yaptiklari ¢aligmalarinda ulastirmayla beraber haberlesme altyapisini da incelemistir. Buna
gore, hem haberlesme hem de ulagtirma altyap1 harcamalarinin bdlgesel gelir ve bolgesel kalkinma {izerinde pozitif bir katki

sagladigi belirtilmistir.

Agbelie (2014), ulastirma altyap1 harcamalarinin iilke ekonomisi {izerindeki etkisinin daha iyi anlagilmasi i¢in 40 {ilke
ekonomisinde ulastirma altyap1 harcamasi ile gayri safi yurtici hasila arasindaki iliski hakkinda ¢aligmistir. Calismada 1992
ile 2010 yillar1 arasindaki veriler kullanilarak farkli ekonometrik modellerden yararlanilmistir (olagan en kiigiik kareler ve
rassal etkiler modeli). Analiz neticesinde, ulastirma altyapi harcamalarinin ulusal ve uluslararasi esneklik degerlerindeki

farklara gore degistigi sonucuna ulasilmistir.

Mike ve Oransay (2015) ise 1975-2013 yillar1 arasinda DY'Y belirleyicilerinden altyap: ve inovasyon degisimleri uzun
dénemde ampirik bir sekilde incelenmistir. Calismada zaman serisi yontemleri kullanilmis, altyapi yatirimlarinin ile DY'Y

arasindaki iliskinin pozitif oldugu sonucuna varilmustir.

Crescenzi vd. (2016), calismalarinda Avrupa Birligi’nde (AB) bdlgesel yonetim kalitesi ile karayolu yatirimlarinin getirileri
arasindaki iliskiyi incelemislerdir. Sonuglar bdlgesel yonetim kalitesinin ulastirma altyapisinin getirileri lizerinde etkili

oldugunu gostermistir.

Allen ve Arkolakis (2016), altyap: yatirimlariin refah tizerindeki etkisini karakterize edecek bir ¢erceve gelistirmislerdir.
Ilk olarak birbiriyle baglantili herhangi iki lokasyon arasindaki altyap: yatiriminin tiim ikili lokasyonlar arasindaki toplam
ticaret maliyetini nasil dislirdiigiinii belirlemisler, daha sonra iki lokasyon arasindaki maliyet diislisiiniin refahi nasil

etkiledigini karakterize etmislerdir.

Kara ve Cigercioglu (2018), Tiirkiye’de ulastirma altyapisinin ekonomik biiyiimeye olan etkisini incelemislerdir. 1988-
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2015 yillar1 arasindaki veriler kullanilmigtir. Cobb-Douglas iiretim fonksiyonu, VAR analizi ve Johansen esbiitiinlesme

testi kullanilarak ulagtirma altyapisinin ekonomik biiylime {izerinde pozitif bir etkisi oldugu sonucuna varilmstir.

Wijaya vd. (2020), calismalarinda 1981-2018 donemi kapsaminda makroekonomik gostergeler ve altyap1 harcamalarinin
DYY f{izerindeki etkisini incelemeyi amaglamislardir. Arastirma sonucunda GSYH, enflasyon, bor¢/GSYH orani, doviz
kurlari, faiz oranlar1 ve altyapi harcamalarinin DYY ile uzun dénemli ve kisa donemli bir iliski icinde olduklar1 ortaya

konmustur.

Azolibe vd. (2020), yaptiklar1 ¢alisma ile karayolu altyapisi, ulagtirma altyapisi, savunma altyapist ve saglik hizmetleri
altyapisina yonelik hiikiimet harcamalarinin Nijerya'daki yerli yatirrm ve DYY girigleri ile anlamli pozitif iliskiye sahip
olup olmadigin1 tespit etmeyi amaglamislardir. Sonuglar calismadaki modelde yer alan degiskenler arasinda uzun dénemli

bir iliski oldugunu gostermistir.

Literatiire bir biitiin olarak bakildiginda, ulagtirma altyap1 harcamalarinin dogrudan yabanci yatirimlar iizerindeki etkisini
ele alan birgok ¢alisma oldugu goriilmektedir. Caligmayi, 6nceki ¢aligmalardan ayiran noktalar, yil araliginin daha giincel
olmasi, daha fazla iilkeyi kapsamasi ve 6zellikle direkt olarak ulastirma altyapi harcamalarinin DYY iizerindeki etkisini
ortaya koymasidir. Bununla birlikte, agiklayic1 degisken olarak enflasyon ve ekonomik biiyiime degiskenleri modele dahil

edilmistir.
4. VERi VE EKONOMETRIK YONTEM
4.1. Veri

OECD iilkelerinde ulagtirma altyapi harcamalarinin dogrudan yabanci yatirimlar {izerindeki etkisini incelemek {izere 30
iilkenin 1997-2016 doénemi yillik verileri panel veri yontemiyle analiz edilmistir. 1997 yili dncesi verilere ulasilamadigi
icin bu yi1l baslangi¢ yil1 olarak alimmistir. 2016 yili ise, yine ulagtirma altyapr harcamalari verisinin son agiklandigr yil
oldugu i¢in bitis y1l1 olarak alinmigtir. Analize dahil edilen 30 OECD iilkesi; ABD, Almanya, Avusturalya, Avusturya,
Cekya, Danimarka, Estonya, Finlandiya, Fransa, Hollanda, 1ngiltere, Irlanda, 1spanya, Israil, Isveg, Isvicre, 1ta1ya, Izlanda,
Japonya, Kanada, Kore, Macaristan, Meksika, Norveg, Polonya, Portekiz, Slovakya, Slovenya, Tiirkiye, Yeni Zelanda’dir.
Verilerin elde edildigi kaynaklar asagidaki Tablo 1°de goriilmektedir.

Tablo 1: Verilerin Elde Edildigi Kaynaklar

Degiskenler Aciklama Kaynak

DYY Dogrudan yabanci yatirnmlar Diinya Bankas1 (WDI)
(% GSYH)

ENF Enflasyon orani (%) Diinya Bankas1 (WDI)

BUY GSYH’daki  yilik  yiizde Diinya Bankasi (WDI)
biiylime orani (%)

ULASIM Ulastirma altyapt  OECD (l11)
harcamalarinin GSYH’ya oram
(%)

ENF: Yillik enflasyon oranini ifade etmekte ve iilkenin ekonomik istikrarini temsil eden bir degisken olarak modelde yer
almaktadir. Yiiksek enflasyon oranlari iilkelerin ekonomik agidan belirsizlik algisini arttirmaktadir. Bu nedenle, enflasyon

degiskenine ait katsayinin negatif isaretli ¢cikmasi beklenmektedir.
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BUY': Yillik GSYH biiylime oranimi ifade etmektedir. Yabanci yatirimcilar yiiksek satis miktarlar1 ve 6lgek ekonomisi
avantajlarindan faydalanabilmek amaciyla pazari biiylik olan {ilkeleri tercih etmektedir. Dolayisiyla GSYH biiyiime

oraniyla dogrudan yabanci yatirimlar arasinda pozitif bir iligski beklenmektedir.

ULASIM: Ulastirma altyap1 harcamalarinin GSYH’ya oranini ifade etmektedir. Altyap1 harcamalarinin altinda yer alan
ulastirma altyap1 harcamalari, dogrudan yabanci yatirimlar agisindan énemli bir rol oynamaktadir. Kara, demir, deniz ve
havayoluna yapilan altyap1 harcamalari, maliyetleri diisiiriicii ve lojistik acidan etkinligi saglayacagindan dogrudan yabanci

yatirimlar tizerinde pozitif bir etki yapmasi1 beklenmektedir.
4.2. Ekonometrik Yontem

Panel veri analizi, zaman boyutuna sahip yatay kesit veriler olan panel veriler kullanilarak ekonomik iligkilerin tahmin

edilmesi yontemidir. Panel veri i¢in olusturulan model su sekilde ifade edilebilmektedir;
Yit = ait + BieXit + Uit i=1,....N;t=1,....T

Bu denklemde Y: bagimli degisken, X«: bagimsiz degiskenler, a: sabit terim, B: egim parametreleri ve u ise hata terimini
temsil etmektedir. I; birimleri (iilke, semt, birey), t; zaman1 (giin, ay, yil) gdstermektedir. Degiskenlerin, parametrelerin ve
hata terimi u’nun i ve t alt indisi tagimasi, panel veri setine sahip olduklarin1 géstermekte ve sabit ve egim parametreleri
birimlere ve zamana gore deger almaktadir. uj hata teriminin tiim birim ve zamanlar i¢in bagimsiz oldugu ve IDD
(independent idiosyncratic disturbance) bigiminde dagilim gosterdigi varsayilmaktadir. Yatay kesit ve zaman serisi
bilesimini igeren veri setlerinin kullanildig1 panel regresyon modelleri arasinda; tek yonlii ve ¢ift yonlii sabit etkiler ile
rassal etkiler modeli, dinamik panel analizi ve GLS (genellestirilmis en kiiglik kareler) gibi birgok yontem bulunmaktadir.

Bu ¢alismada, tek yonlii sabit etkiler ve rassal etkiler modeli kullanilmistir.

Yapilan testler neticesinde birim veya zaman etkilerinin oldugu anlagilmigsa, bu etkilerin sabit mi rassal m1 olduguna karar
verilmesi gerekmektedir. Tanimlama hatasin1 sinamak igin gelistirilen testlerden biri Hausman (1978) testidir. Birim
etkilerin bagimsiz degiskenlerle aralarinda korelasyon olmadig1 durumda tesadiifi etkiler modeli gegerlidir. Hausman testi
bu bilgiye dayanarak rassal ve sabit etkiler tahmincilerinden hangisinin daha uygun oldugunu ortaya koymaktadir. Rassal
etkiler tahmincisinin gegerli oldugu seklindeki temel hipotez, k serbestlik dereceli x? dagilimina uyan istatistik yardimiyla
test etmektedir. Hausman test istatistigi, genellestirilmis en kiiclik kareler ve grup i¢i tahmincinin varyans kovaryans
matrislerinin arasindaki farktan yararlanilarak hesaplanmaktadir. Bu farkin sifira esit olup olmadig: test edilmektedir.
Parametreler arasindaki fark sistematik degilse rassal etkiler modelinin, sistematik ise sabit etkiler modelinin uygun oldugu

sonucuna varilmaktadir.

Literatiirde dogrudan yabanci yatirimlarin belirleyicilerini arastiran ¢aligmalarda bir¢ok agiklayict degiskenin analize dahil

edildigi gorilmektedir. Analizlerde kullanilan tanimlamalar dikkate alinarak asagidaki model olusturulmustur;
DYY =f (ENF, BUY, ULASIM) Q)

Modelde bagimli degisken olarak Dogrudan yabanci yatirimlar/GSYH oran1 (DYY), bagimsiz degiskenler olarak ise;
Enflasyon oran1 (ENF), GSYH’daki yillik yiizde biiylime (BUY) ve Ulastirma altyap: harcamalari/GSYH (ULASIM)

kullanilmustir.
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5. AMPIRIK BULGULAR
5.1. Tammlayic Istatistikler ve Korelasyon Katsayilari
Tablo 2, 30 OECD iilkesi ve 1997-2016 donemi i¢in degiskenlere ait tanimlayici istatistikleri gostermektedir.

Tablo 2: Degiskenlere Ait Tanimlayici Istatistikler

Degiskenler DYY (%) ULASIM (%) BUY (%) ENF (%)
Gézlem Sayisi 600 600 600 600
Ortalama 3.29e+10 1.04e+10 2.581112 3.340611
Std. Hata 6.95¢+10 1.85¢+10 3.038555 7.014728
Minimum -2.99e+10 1.1069 -14.7244 -4.479938
Maksimum 7.34e+11 1.08e+11 25.55727 85.73324

Tablo 2’deki tanimlayict istatistiklere gore, 1997-2016 doéneminde 30 OECD iilkesi i¢in ortalama ulagtirma altyapi
harcamalariin GSYH igerisindeki pay1 %1,04 seviyesinde gergeklesmistir. Ortalama degerlerle ayni donemde dogrudan
yabanci yatirimlarin GSYH igerisindeki pay1 ise %3,29 seviyesindedir. Ortalama biiyiime hiz1 %2,58 ve ortalama enflasyon

ise %3,34 oraninda seyretmistir.
Degiskenlere ait korelasyon matrisi sonuglart asagidaki Tablo 3’te goriilebilmektedir.

Tablo 3: Degiskenlere Ait Korelasyon Katsayilart

Degiskenler DYY ULASIM BUY ENF
DYY 1.0000
ULASIM 0.4733 1.0000
BUY -0.0012 -0.1280 1.0000
ENF -0.0866 -0.1230 0.0701 1.0000

Tablo 3’te verilen korelasyon sonuglarina bakildiginda, dogrudan yabanci yatirimlar ile ulagtirma altyapi harcamalari
arasinda pozitif bir iliski oldugu goriilmektedir. Ekonomik biiylime ve enflasyon degiskenlerinin ise dogrudan yabanci
yatirim degiskeni ile negatif iligkili oldugu anlasilmaktadir. Dogrudan yabanci yatirimlarla en fazla etkilesim i¢inde olan
degiskenin 0.4733 katsayisiyla ulastirma altyap1 harcamalari, en az etkilesime sahip degiskenin ise -0.0012 ile ekonomik

bliylime orani oldugu gorilmektedir.
5.2. Panel Birim Kok Analizi

Regresyon analizinin yapilabilmesi i¢in o6ncelikle degiskenlerin duraganliginin sinanmasi gerekmektedir. Serilerin
duraganliginin sinanmasi i¢in Levin, Lin ve Chu (2002), Harris-Tzavalis (1999), Breitung (2000) ve Hadri (2000) panel
birim kok testleri uygulanmistir. Asagidaki Tablo 4’te panel birim kok testi sonuglart verilmektedir. Birim kok testi

sonuglarina bakildiginda, tiim serilerin diizey degerde duragan oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4: Panel Birim K6k Testi Sonuglar

YONTEM
Degisken Levin, Linve Chu Olasihk Harris-Tzavalis  Olasihik Breitung Olasihk Hadri Olasihik
ULASIM  -1.4994* 0.062 0.7990** 0.055 -1.9462** 0.084 31.6900*** 0.0000
DYY -9.8720*** 0.0000  0.4166*** 0.0000  -7.8232***  0.0000  10.3049*** 0.0000
BUY -12.3694*** 0.0000  0.2783*** 0.0000  -8.8594***  0.0000  5.1863***  0.0000
ENF -8.3168*** 0.0000  0.8087** 0.073 -1.5899** 0.066 44.1194*** 0.0000

Not: * %10, **%5 ve *** %1 anlamlilik seviyesini ifade etmektedir.

ULASIM (Ulastirma altyapt harcamalart) degiskeni Levin, Lin ve Chu testine gore %10, Harris-Tzavalis ve Breitung testine
gore %5 ve Hadri testine gore ise %1 anlamlilik diizeyinde duragandir. DYY (Dogrudan yabanci yatirimlar) ve BUY
(GSYH yillik yiizde biiylimesi) degiskenleri tim birim kok testlerine gore %1 anlamlilik diizeyinde duragandir. ENF
(Enflasyon orani) degiskeni ise Levin, Lin ve Chu ve Hadri panel birim kok testi sonuglarina gore %1 ve Harris-Tzavalis

ve Breitung panel birim kok testi sonuglarina gore ise %5 anlamlilik seviyesinde duragandir.

Baltagi’ye (2008) gore, 20-30 yildan fazla olan makro serilerde yatay kesit bagimlilik ve otokorelasyon 6nemli bir sorundur.
Ancak calismada kullanilan panel veri 20 y1l oldugundan (mikro seri) yatay kesit bagimlilik ve otokorelasyon sorun olarak

goriilmemektedir.
5.3. Panel Veri Regresyon Analizi

Panel veri analizinde sabit etkiler modeli, yaygin olarak kullanilmakla birlikte istatistiksel 6zellikleri dolayisiyla da arzu
edilen bir modeldir. Ancak, rassal etkiler modelinin sabit etkiler modeline gore daha tutarh sonuglar verdigi durumlarda
rassal etkiler modeli kullanilmalidir. Bu agidan, ayni tutarlilik seviyesine sahip olsa da daha etkin olan tahminciyi tespit
edebilmek i¢in ki-kare dagilimina uyan Hausman testi uygulanmaktadir. Testin sonuglari ¢ergevesinde, rassal veya sabit
etkiler modelinden hangisi daha etkinse o tahminci kullanilmalidir. Hausman testinde rassal etkiler modelinden elde edilen
katsayilar ile sabit etkiler modelinden elde edilen katsayilarin ayni oldugunu gosteren Ho bos hipotezinin reddedilmesi sabit

etkiler modelinin, reddedilememesi ise rassal etkiler modelinin daha etkin oldugunu ortaya koymaktadir.

Regresyon analizinde, hata terimlerinde sabit varyanslilik (homoskedastisite) varsayiminin saglanmasi gerekmektedir. Bu
amaca yonelik olarak, Wald’in degisen varyans testi kullanilmistir. Ho hipotezinin reddedilmesi hata terimlerinin degisen

varyansa sahip oldugunu gostermektedir. Test sonuglar1 asagidaki Tablo 5’de goriilmektedir.

Tablo 5: Degisen Varyans Testi Sonuglari

Chi2(30)  32.60

Prob>chi2 0.3469

Test sonuglarina bakildiginda, olasilik degerinin 0.05’ten biiyiik oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla, Ho hipotezi kabul

edilmekte ve modelde degisen varyans sorununun olmadigi ifade edilebilmektedir.
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Tablo 6: Panel Regresyon Analizi Sonuglar

Aciklayic1 Degiskenler Rassal Etkiler Sabit Etkiler
Sabit Terim 1.63e+10* 1.89e+10***
ULASIM 1.356185*** 1.110359***
BUY 1.14e+09* 1.13e+09*
ENF -1.65e+08 -1.68e+08

R? 0.2285 0.2283

F testi 4.85, prob=(0.0000)
Hausman testi (prob.) 0.03

Not: *** %51, **%5 ve *%10 anlamlilik diizeylerini ifade etmektedir.

Modelden elde edilen bulgular, her iki tahminci i¢in de (SE, RE) ULASIM (Ulastirma altyap1 harcamalari) degiskeninin
%1 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli oldugunu ve DYY’lan pozitif etkiledigini gostermektedir. BUY degiskeni ise,
tiim tahmin yontemlerinde %10 diizeyinde istatistiksel olarak anlamli olup, DY Y lar1 pozitif yonde etkilemektedir. ENF
(Enflasyon orani) degiskeni ise hi¢bir tahmin yonteminde istatistiksel olarak anlamli degildir. Bununla birlikte, iki alternatif
tahminci arasinda hangi tahmincinin daha istiin oldugunu belirlemek Hausman testi gergeklestirilmistir. Modelde rassal

etkilerin olmadig ve sabit etkiler tahmincisinin daha etkin sonuglar verdigi ifade edilebilmektedir.

Calisma gercevesinde tahmin edilen modelde agiklayici degiskenlerin dogrudan yabanci yatirimlar iizerindeki etkisi
arastirilmig ve genel bulgular elde edilmistir. Dogrudan yabanci yatirimlar1 agiklamasi olasi degiskenlerden ULASIM ve
BUY ’un her iki tahminci i¢in de anlamli oldugu tespit edilmistir. Buna gore, ulastirma altyap1 harcamalarinda ve ekonomik
biliylimede meydana gelen artislarin dogrudan yabanci yatirimlari arttirdigi goriilmistiir. ENF degiskeni ise her iki tahminci
icin de anlamsiz oldugundan model disinda birakilmistir. Bireysel etkinin rassal olup olmadigini belirlemek icin kullanilan
Hausman test istatistigi istatistiksel olarak anlamli bulunmus ve sabit etkiler modelinin daha tutarli sonuglar verdigi

anlasilmustir.

SONUC

Altyap1 harcamalari, iilkelerin gelismislik diizeylerini belirlemekte ve ekonomi politikalarinin bir araci olarak
kullanilabilmektedir. Kiiresellesme siireciyle birlikte diinya dis ticaret hacminin yiikselmesi, 6zellikle ulagtirma altyap1
harcamalarinin énemini arttirmaktadir. Ulkeler ulastirma altyapr harcamalariyla birlikte lojistik agidan zaman tasarrufu ve
erisim kolaylig1 saglayacak yatirimlara yonelmekte ve bu yatirimlar da tilkeleri dis ticarette bir adim 6ne ¢ikarmaktadir.
Ulastirma altyapilar1 daha gelismis olan iilkeler ticaretin onemli bir ayagi olan lojistik maliyetlerini minimuma
indirebilmekte ve dis ticarette daha avantajh bir konuma gelmektedir. Dis ticarette avantajli konumda olan iilkeler, daha
yiiksek ekonomik biiylime oranlar1 yakalayabilmekte ve dogrudan yabanci yatirimlar1 daha fazla ¢ekebilmektedir. Bu
acidan, caligmada ulastirma altyap1 harcamalarinin dogrudan yabanci yatirimlar tizerindeki etkisi 30 OECD iilkesinde 1997-
2016 donemi icin incelenmistir. Ulastirma altyap1 harcamalari, ekonomik biiyiime ve enflasyonun bagimsiz, dogrudan
yabanci yatirimlarin ise bagimli degisken olarak kullanildigi modelde panel veri analizi uygulanmistir. Analiz dengeli bir
panelden olustugundan, serilerin duraganligi dort ayr1 panel birim kok testiyle sinanmistir. Ardindan en etkin regresyon

tahmincisinin se¢imi i¢in Hausman testi uygulanmis ve sabit etkiler tahmincisinin daha etkin oldugu anlasilmistr.

Calismadan elde edilen bulgular, her iki tahminci igin de (Sabit etkiler ve Rassal etkiler) ulastirma altyapi1 harcamalari ile

dogrudan yabanci yatirimlar arasinda pozitif bir iligki oldugunu gostermektedir. Bununla birlikte, ekonomik biiyiime
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oranindaki artislarin dogrudan yabanci yatirimlan arttirdigi ve enflasyon oraninin ise dogrudan yabanci yatirimlar
etkilemedigi anlagilmaktadir. Dolayisiyla, ulagtirma altyapisinin gelismesi iilkelerin lojistik agidan erisilebilirlik seviyesini
arttirmakta ve dis ticaretten daha fazla pay almalarim saglayabilmektedir. Dis ticarette daha avantajli olan iilkeler, dogrudan
yabanci yatirimlar i¢in daha cazip hale gelmektedir. Bu baglamda, ulastirma altyapt harcamalarinin dogrudan yabanci
yatirimlar1 ve dolayistyla ekonomik biiylime ve kalkinmayi uyardigi ve dolayisiyla iilkelerin ekonomi politikalarinda

belirleyici bir faktor oldugu ifade edilebilmektedir.

Konuyla ilgili olarak gelecekte yapilacak calismalarda, ulastirma altyapi harcamalarinin dogrudan yabanci yatirimlar
iizerindeki etkisinin diger panel veri yontemlerinin de kullanilarak analiz edilmesi onerilmektedir. Ayrica, modele baska
degiskenlerin eklenmesi de modelin agiklama giiciinii ylikseltecektir. Bu ¢ergevede hem kullanilan yontemler arasindaki

farklar hem de farkli degiskenlerin etkilerinin ortaya konulmasi miimkiin olabilir.
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Tam Rekabetci Piyasa Deneyimleri Uzerine Bir Bakis
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Oz

Mikroekonomi teorisinde birgok model tam rekabetgi piyasa yapisi izerine kuruludur. Tam rekabet piyasasinin gergekte var olup olmadigi ise tartigilan
bir konudur. Genellikle tam rekabet piyasasi ger¢cek yasamda karsilagilmayan bir piyasa olarak degerlendirilmektedir. Bu ¢aligmada Neo-Klasik
Teori’nin yapitasi niteliginde olan tam rekabetci piyasalarin olusup olusmadig: lizerine literatiir derlenmistir. Bir piyasanin tam rekabetci piyasaya
uygunlugu aragtirilmis; ortaya ¢ikisi, kriterlere uygunlugu ve teknik olarak 6lgtimleri tizerinde durulmustur. Yapilan ¢aligmalarda mal ve hizmetlerin
piyasa yapisini belirlemek igin yogun bir sekilde Panzar-Rosse yontemine basvuruldugu goriilmiistiir. Ozellikle bankacilik sektériinde siklikla
kullanilan bu yontem, H istatistiginin hesaplanmasina dayanmaktadir. Hesaplanan H degerinin 1 veya 1’en biiyiik olmas1 piyasanin tam rekabetgi bir
yapiya sahip oldugunu gostermektedir. incelenen galismalarda bazi iilkelerde basta bankacilik olmak iizere, sigorta ve sigara piyasalarinda tam
rekabetci bir piyasa yapisi bulunmaktadir. Ote yandan son dénemlerde hizla gelisen ve tam rekabet piyasa yapisina en uygun sektér oldugu diisiiniilen
e-ticaret sektoriiniin de tam rekabete yakin bir piyasa yapisina sahip oldugu goriilmiistiir. Tam rekabet piyasast (olgunlagmasi), dzetle; bankacilik,
yatirim sgirketleri, mortgage (ipotek) sektdrli e-ticaret ve sigorta hizmetlerinde, otomobil ve hafif ticari ara¢ ve dondurulmus balik piyasasinda
gOriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Piyasalar, Tam Rekabet, Kriterler, Olciim Teknikleri.
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A Review on Perfectly Competitive Markets Experiences
Abstract

In microeconomics theory, many models are based on a perfectly competitive market structure. Whether the perfect competition market actually exists
is discussed as an issue. Generally, a perfectly competitive market is considered a market that is not encountered in real life. In this study, the perfectly
competitive markets which is the basis of Neo-Classical theory, is reviewed. A market's suitability for a perfectly competitive market was investigated;
its emergence, compliance with criteria and technical measurements were studied. It has been observed that the Panzar-Rosse method is used
extensively to determine the market structure of goods and services. This method, which is frequently used in the banking sector, is based on the
calculation of H statistics. The fact that a calculated H value is equal to or greater than 1 indicates that the market has a perfectly competitive structure.
In the studies examined, there is a perfectly competitive market structure in some countries, especially in banking, insurance and cigarette markets. On
the other hand, it has been observed that the e-commerce sector, which has recently developed rapidly and is considered to be the most suitable sector
for perfect competition market structure, has a market structure close to full competition. In summary; Perfect competition (maturation) has been
observed in banking, investment companies, mortgage sector, e-commerce and insurance services, automobile and light commercial vehicle and frozen
fish market.
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Extented Abstract

Introduction

The environments that prepare the ground for the cluster of producer and consumer are called markets. Markets; considering factors such as
the number of producers and consumers, whether the goods are homogenous or not, and barriers to entry and exit to the market, they are
basically division perfect competition and imperfect competition markets. A perfect competition market is a market where competition between
producer and consumer is provided in an ideal way. There are very strict assumptions for a market to have a perfectly competitive market
structure. These assumptions: i) There are many producers. ii) There are many consumers (atomisite). iii) No matter how much the producer
produces, the producer cannot have an impact on the price (price taker). iv) No matter how much the producer produces, consumer cannot have
an impact on the price. v) The products are homogeneous. vi) There are no market entry and exit barriers. vii) The producer and consumer
have full knowledge of market conditions and price. The same assumptions apply to a perfectly competitive factor market. In the factor market,
the goods are replaced by factors of production; producers are replaced by those that supply factors and consumers are replaced by companies
that demand factors of production. Perfect competition, which is an important assumption in modeling in economic theory, is strongly criticized.

Method

In this study, whether perfectly competitive markets which are at the core of Neo-Classical theory is reviewed. Most of the studies reviewed
are based on determining the market structure using certain methods. These methods: Panzar-Rosse (P-R), Herfindahl-Hirschman Index (HHI),
Bresnahan-Lau, Concentration Ratio (CRn) ve Hall-Roeger methods. P-R approach analyzes the effect of change in input prices on output.
This method, which is frequently used especially in the banking sector, is based on the calculation of H statistics. If the calculated H value is
0, it shows the monopoly market structure; if H value is between 0 and 1, then the market has the monopolistic competition structure; if it is 1
or greater than 1 indicates that the market has a perfectly competitive structure. The key parameter of the Bresnahan-Lau model, another model,
is that it tests market strength for an average firm. An important advantage of the model is that it can be analyzed with industry data without
using firm-level data. In the model, the market price and quantity are obtained from the intersection of supply and demand. Consumers are
assumed as price takers. The producer is a price taker in perfect competition and not price taker in imperfect competition. In this index, A
indicates market power. A = 0, perfect competition, A = 1 monopoly, A between 0 or 1 indicates oligopoly market. The Hall-Roeger method
used to measure market power was proposed by Hall (1988) and developed by Roeger (1995). Hall (1988) used Solow residuals to test whether
price and marginal cost equality were achieved and to determine market power. He investigated that in the absence of market power, the change
in the output should remain the same independently. In both articles, deviations between price and marginal cost have been tried to be explained.
In perfect competition, production-based (primal) and cost-based (dual) productivity are highly (almost equally) correlated. The main
contribution of Roeger (1995) is to show how the differences between the production-based (primal) Solow residual and the cost-based (dual)
Solow residual can remove unobservable productivity shocks in order to obtain an unbiased estimate of market power. Another approach CRn
is defined as the sum of the market shares of the first n companies with the largest share in the market. In studies, the value of n is generally
taken as 4 or 8 because data can be collected easily. Therefore, the method is frequently used in the literature. If CR,, value is 0, the market has
a perfectly competitive structure; between 0-40 means monopolistic competition; 40-60 low oligopoly market structure; 60-90 strong oligopoly
market structure; >90 monopoly market structure. This index has been criticized for considering only a limited number of firms (4 or 8) without
considering other firms in the market and for oversimplifying the significant differences in market forces of the n largest firms. The HHI index
is an index that measures industry concentration comprehensively. The index is not affected by the number and size of businesses. Therefore,
the index is able to accurately assess the scale of the industry deficit and the gap between industry scales, clearly reflecting changes in market
concentration and scale. HHI value between 0-0.20 indicates a lower concentration and perfect competition; a medium concentration and
monopolistic competitive market with a value between 0.20-0.40; its value between 0.40-1 indicates that it is an intense and non-competitive
oligopolistic market asset. When market shares are expressed as a percentage, the HHI index takes values in the range of 0-10.000. An index
value of <1500 indicates a low intensity and perfectly competitive market, 1500-2500 medium intensity and monopolistic competition market
structure, >2500 an intense and non-competitive oligopolistic competition structure, and 10000 indicates a monopolistic market structure.

Result and Discussion

In the studies examined, it was seen that there was a perfectly competitive market structure in some countries, especially in banking, insurance,
and cigarette markets. On the other hand, it has been observed that the e-commerce sector, which has recently developed rapidly and is
considered to be the most available sector for perfect competition market structure, has a market structure close to full competition. In summary,
perfect competition market (development) has been observed in banking, investment companies, mortgage sector, e-commerce and insurance
services, automobile and light commercial vehicle, and frozen fish market.

However, as emphasized by Korkmaz (2010), empirical approaches to determine the degree of competition in a sector calculate the degree of
competition based on the difference between market price and marginal cost (market power). These conditions are valid if other assumptions
of the perfect competition market are valid. Therefore, it would be more consistent with calling this estimated degree of competition as a
"conditional competition degree" instead of perfect competition market. Because for a market to be a perfectly competitive market, all of the
assumptions of a perfect competition market have to be met. While the techniques used to measure the market structure are a necessary
condition for determining perfect competition in a market, if one or more of the perfect competition assumptions are not valid, it is insufficient
to determine the existence of a perfectly competitive market with these approaches.
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GIRIS

Alict ve saticilarin karsilasmasina zemin hazirlayan her ortam piyasa tanimi igerisinde yer almaktadir. Bir malin fiyati, arz
ve talebin kesistigi noktada olusmaktadir (Bulmus, 2008:241). Piyasalar; alici-satici sayisi, malin homojen olup olmamasi,
piyasaya girig-¢ikis engelleri gibi faktorler dikkate alinarak temelde tam rekabet ve eksik rekabet piyasalari olarak
ayrilmaktadir. Tam rekabet piyasasi, alici ve saticilar arasinda rekabetin en ideal bir bi¢imde saglandigi piyasadir. Bu piyasa
yapisina gergek hayatta ¢ok fazla rastlanmaz (Bilgili, 2011:371-372). “Girisimciler sermaye yetersizligi nedeni ile kdrli
gordiikleri her alanda faaliyette bulunamazilar”. Piyasanin rekabetci yapisindaki bozulmalar piyasanin etkinligini

gecersizlestirmekte ve piyasa basarisiz olmaktadir (Oztiirk ve Bayraktar, 2009:91).

Bir piyasanin tam rekabet piyasa yapisina sahip olabilmesi i¢in ¢ok siki varsayimlar bulunmaktadir. Bu yiizden gergek
diinyada bir tam rekabet piyasasi bulmak oldukg¢a giictiir. Ekonomi teorisinde model olusturulmasinda énemli bir varsayim
olan tam rekabet giiclii bir sekilde elestirilmektedir. Mikro Iktisat’in yapitasi niteliginde olan tam rekabet piyasasinin gercek
hayatta var olup olmadigini arastirmak icin bu calismada tam rekabet piyasasina yonelik literatiirde yapilmis ¢alismalar

incelenmistir. Incelenen calismalarin cogunlugu belirli yontemler dahilinde piyasa yapisinin belirlenmesine dayanmaktadir.

Piyasa yapisinin belirlenmesinde piyasalara 6zgii varsayimlar bulunmaktadir. Tam rekabet piyasasi varsayimlari ise
sunlardir: i) Cok sayida iiretici vardir. ii) Cok sayida alict vardir. iii) Uretici ne kadar fazla iiretirse iiretsin fiyat iizerinde
etkili olamamaktadir. iv) Tiiketici ne kadar fazla talep ederse etsin fiyati kontrol edememektedir. v) Uretilen iiriinler tipatip
aymidir. vi) Piyasaya giris ve piyasadan ¢ikis engelleri bulunmamaktadir. vii) Uretici ve tiiketici, piyasa sartlari ve fiyat
hakkinda tam bilgiye sahiptir (Ferrer, 2013:270). Ayn1 varsayimlar tam rekabetgi bir faktor piyasasi i¢in de gegerlidir.
Faktor piyasasinda malin yerini faktor, saticilarin yerini faktor arz edenler, alicilarin yerini ise faktor talep eden firmalar

almaktadir.

Calismada, kavramsal ¢er¢eveye deginildikten sonra tam rekabet piyasa yapisinin 6l¢iilmesinde kullanilan Panzar-Rosse,
Bresnahan-Lau, Hall-Roeger, Yogunlagsma Orani ve Herfindahl-Hirschman Endeksi yontemleri ele alinmistir. Ardindan

literatiir taramasi verilmistir. Son olarak yapilan ¢alismalar hakkinda degerlendirmeler yapilmistir.
1. REKABET OLCUM YONTEMLERI

Bu kisimda pazar giicii 6l¢iilmesinde siklikla kullanilan Panzar-Rosse Y 6ntemi ve H degeri, Bresnahan-Lau Y 6ntemi, Hall-

Roeger Yontemi, Yogunlagma Orani1 (CR,) ve Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI) {izerinde durulacaktir.
1.1. Panzar-Rosse Yontemi ve H degeri

Panzar-Rosse (P-R) yontemi, oligopolistik, rekabet¢i ve monopolistik piyasa yapisinin Olgiilmesinde kullanilan bir
yontemdir. P-R yaklasimi, girdi fiyatlarindaki degisimin ¢ikt1 tizerindeki etkisini analiz etmektedir. Bu yaklagimdan
tiretilen H istatistigi, firmalarin toplam gelirinin girdi fiyatlar1 esnekligine dayanmaktadir; temel varsayim ise girdi
fiyatlarindaki degisimler nedeniyle gelirlerini artirmak isteyen firmalar, stratejilerini degistirebilmektedir (Camino-Mogro,

2019). Firma gelirlerinin girdi esnekligi tam rekabet piyasasinda, piyasaya giris serbest ve teknoloji serbestge uygulanabilir.
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Firmanin gelir fonksiyonu;

R =R(y,z) (1)
Firmanin maliyet fonksiyonu;
C=C(y,wt) (2)
Firmanin kar fonksiyonu ise;
T=R—-C=mn(yzw,t) 3)

Denge fiyat: P¢ ve firma ¢ikt1 seviyesi y© olarak tanimlanmistir. Denge durumunda;

P¢ —C,(y“,w,t) =0 4
PCyC_C(nyW't)ZO (5)
WE = > (wi/R%) (ORE /0wy) = 1 6)

W, piyasa yapisim gostermektedir. W degerinin 1’e esit olmasi tam rekabet piyasasina isaret etmektedir. W<, Cobb-Douglas
tipi iiretim fonksiyonundan hareketle firma karina dayanarak hesaplanmaktadir ve faktor fiyatlarindaki oransal artisin
etkisini 6lgmektedir. Ortalama maliyet egrisi licretler i¢cin dogrusal homojendir. Tiim faktor fiyatlar1 %1 arttiginda ortalama
maliyet egrisi yukari kayacaktir. Denge noktasinda P¢, ortalama maliyeti minimum noktada kesmektedir. Bu durumda

denge gelir seviyesi %1 artacaktir (Panzar ve Rosse, 1987).

Tablo 1: Panzar-Rosse H degeri

Tahmin edilen H degeri Endiistri dengesi / Rekabet cercevesinde

Monopol

H, talep esnekliginin azalan bir fonksiyonudur

Monopolistik rekabet dengesi
0<H<1
H, talep esnekliginin artan bir fonksiyonudur

Tam rekabet
H=1
Girig serbest. Tam kapasite kullanimu.

Kaynak: Panzar ve Rosse (1987:453); Vesala (1995:59).

1.2. Bresnahan-Lau Yontemi

Model, Bresnahan (1982) ve Lau (1982) tarafindan ortaya atilmistir. Bu modelin anahtar parametresi, ortalama bir firma
igin pazar giiclinii test etmesidir. Modelin 6nemli bir avantaji firma verileri kullanilmadan endiistri verileriyle analiz
yapilabilmesidir (Shaffer, 1993). Modelde piyasa fiyat1 ve miktar, mal arz ve talebinin kesismesinden elde edilmektedir.
Tiiketici fiyat alic1 olarak varsayilmaktadir. Uretici ise tam rekabette fiyat kabul eden, eksik rekabette ise fiyat alict olmayan

konumdadir. Tiiketiciler tipik bir talep fonksiyonuna sahiptir:
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Q=D(P,Y,a)+¢€ (7

Q miktar, P fiyat, Y egzojen degisken, a tahmin edilecek talep parametrelerini, € ise ekonometrik hata terimini

gostermektedir. Ureticilerin fiyat alic1 oldugu durumda, fiyat marjinal maliyete esit olur (P=MC) ve

P=cQW,B)+n (8)

seklini alir. W arz agisindan egzojen degiskenleri,  arz fonksiyon parametreleri ve n arz hatasim gostermektedir. Eger

tiretici fiyat alici degilse marjinal maliyet algilanan marjinal gelire esit olur (P=MR;) ve bu durumda fiyat,

P:C(Q,W,ﬁ)—lh(Q,Y,(Z)‘F Ll (9)

seklini alir. Sonucta P+h () marjinal gelir, P+ A h() ise firma tarafindan algilanan marjinal gelire esit olur. Yani h()’in i¢inde
marjinal geliri (MR) etkileyen o talep parametresi ve dissal degiskenler (Y) yer alir. Bu durumda beklenti degisim katsayist;
A market giictiniin derecesini gosterir. A = 0, ise tam rekabet A = 1 ise monopol, A O ile 1 arasinda deger almasi ise oligopol
piyasa oldugunu gostermektedir (Bresnahan, 1982; Demirel ve Hatirli, 2014:111). Bresnahan modelinde kar
maksimizasyonu araci marjinal maliyet (MC)= Algilanan Marjinal Gelir (MRp) olup sonugta tam rekabette MRp = Talep
Fiyati, tam ihtilaf/kartel (veya tekel)’de MRp = Sektorel Marjinal Gelire esit olur.

1.3. Hall-Roeger Yontemi

Tam rekabette fiyat ve marjinal maliyet esitligi kaynaklarin dagiliminda etkinligin temel ilkesidir. Monopol ve oligopol
piyasa dengesinde fiyat marjinal maliyeti asar. Piyasa giiciiniin 6l¢iilmesinde kullanilan bu yontem, Hall (1988) tarafindan
Onerilmis ve Roeger (1995) tarafindan gelistirilmistir. Hall (1988), fiyat ve marjinal maliyet esitliginin saglanip
saglanmadi@ini test etmek Ve piyasa giictinii belirlemek igin Solow Kalintilarindan faydalanmustir. Piyasa giiciiniin olmadig1
durumda ¢iktidaki degisikligin bagimsiz olarak ayni kalmasi gerektigini arastirmigtir. Her iki makalede de fiyat ile marjinal

maliyet arasindaki sapmalar agiklanmistir.

Bu sapmalari Hall (1988:921-922) piyasa giictiniin verimlilik {izerine olan etkisini dikkate alarak yedi endiistride gelistirdigi
bir test metodu ile fiyat, iiriin miktar1, kullanilan {iretim faktorii miktar1 ve fiyat verilerini kullanarak test etmistir. Birlesik
hipotez olan “Glgege sabit getiri ve tam rekabet” hipotezinin kabulii i¢in Solow artiginin diger biitiin degiskenlerden
bagimsiz olmasi gerektigi onerisini gelistirmistir (Hall, 1988:924). Solow artiginin egzojen degiskenlerle (ne verimlilige ne
de verimlilikte kayma parametresinde degisiklige neden olan; askeri harcamalar, diinya petrol fiyati, iktidar partisi vb.)
iligski gostermesi tam rekabetin ve 6lgege sabit getirinin olamayacagi yoniinde yorumlanmustir. Alternatif hipotez olarak da
sermaye stogu sabit varsayilarak market giicii (P/MC) dl¢iilmiistiir. Olgege sabit getiri durumunda Solow artiginin egzojen
degiskenlerle pozitif iliskili géstermesi market giicliniin (P>MC) olustugunu gostermistir (Hall, 1988:928). Diger taraftan
market giicliniin olmadigi (P=MC) durumu da Solow artig1, dlgege artan getiri durumunda arag¢ degiskenlerle pozitif, 6l¢ege
azalan getiri durumunda ise negatif yonde iligkili olmalidir hipotezi gelistirilerek test edilmistir. Gelistirilen bu testlerle
birlikte Hall (1988) market giiciinii test etmede literatiire 6nemli bir katki saglamis olmanin yaninda yontemini test ettigi

Amerikan endiistrilerinde tam rekabet¢i market yapisini red eden, market giiciinlin varligin1 kabul eden sonuglara ulagmstir.

Tam rekabette iiretim-temelli (primal) ve maliyet-temelli (dual) verimlilik yiiksek seviyede (neredeyse esit) iligkilidir.

Roeger (1995)’un temel katkisi iiretim-temelli (primal) Solow kalintis1 ve maliyet-temelli (dual) Solow kalintis1 arasindaki
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farkliliklarin piyasa giicti tahmininde sapmasiz tahmin elde edebilmek i¢in gézlenemeyen verimlilik soklarinin etkisini nasil
yok edebilecegini gostermesidir. ABD imalat sanayi lizerine yaptigi ¢alismasindan elde edilen bulgular eksik rekabet
piyasasinin 6nemli bir mark-up giiciine sahip olmakla birlikte primal ve dual verimlilik 6l¢timlerinin farkini %90 oraninda
acikladigini gostermistir. Dolayistyla, sapmalarin nedeni eksik rekabet olmaktadir. Bu da Hall’in buldugu piyasa giiciiniin
varligint (P>MC) desteklemektedir. Roeger (1995:320), fiyat tabanli Solow artigin1 mal fiyat degisim ile girdi fiyat

degismelerinin agirlikli ortalamasi farkiyla ifade etmistir.
1.4. Yogunlagsma Oram (CR.)

CRy, pazardaki en biiyiik paya sahip ilk n firmanin pazar paylarinin toplami olarak tanimlanmaktadir. CRy, ¢alismalarda n
degeri genellikle 4 ya da 8 olarak alindigi igin verileri kolay toplanabilmektedir. Bu yiizden yontem literatiirde siklikla
kullanilmaktadir. Bu endeks, pazardaki diger firmalar1 dikkate almadan sadece sinirl sayidaki (4 veya 8) firmalar1 dikkate
almasindan dolay1 ve n tane en biiylik firmanin pazar giiclerindeki énemli farkliliklar1 asiri basitlestirdiginden dolay1

elestirilmektedir (Ye ve digerleri, 2009).

CR, = Z S; (10)

n, pazardaki firma sayisini, i; pazardaki i.firmayi, S ise ele alinan firmalarin toplam pazar payini gostermektedir.

Tablo 2: CR4 Rekabet Diizeyi

CRa4 (%) Rekabet Diizeyi
0 Tam Rekabet
0-40 Etkili Rekabet ya da Monopolistik Rekabet
40-60 Diisiik Oligopol
60-90 Giglii Oligopol
90 > Monopol

Kaynak: Naldi ve Flamini (2014); Abidin ve Mohamad-Nor (2016).

1.5. Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI)

HHI endeksi, Hirschman ve Herfindahl isimli iki iktisat¢1 tarafindan bagimsiz olarak gelistirilmistir. Albert O. Hirschman
1945 yilinda yayinlanan “Ulusal G6¢ ve Dis Ticaretin Yapist (National Power and the Structure of Foreign Trade)” isimli
kitabinda ilk defa bu endeksi onerirken, Herfindahl “Birlesik Devletler Celik Sanayiinde Yogunlagsma (Concentraion in the
US Steel Industry)” baslikli yayimlanmamis doktora tezinde kullanmuistir (Naldi ve Flamini, 2014).

HHI endeksi, endiistri yogunlagmasimi kapsamli bir sekilde Olgen bir endekstir. Endeks isletmelerin sayist ve
biiyiikliiglinden etkilenmez. Bu yiizden endeks, pazar yogunlagmasindaki ve 6lgegindeki degisiklikleri agik¢a yansitan
endiistri agigindaki 6lgegi ve endiistri 6lgekleri arasindaki agig1 dogru bir sekilde degerlendirebilmektedir (Lu ve digerleri,

2017).
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HHI endeksi denklem (11)’de tanimlanmustir.
n
HHI = Z(si)2 (11)
i=1

Denklem (11)’de n, pazardaki firma sayisini, i sirketi, s ise firmalarin pazar paylarinin karesini ifade etmektedir. HHI’nin
pozitif degerler alacagi agik¢a goriilmektedir. Pazar paylari kesirsel olarak ifade edilirse s; 0 ile 1 arasinda degerler alacaktir
(0 < s; < 1,Vi). Pazar paylan yilizdesel olarak ifade edilirse s; 0 ile 100 arasinda degerler alacaktir (0 < s; < 100, Vi).
Boylece, 0 < HHI < 10000 esitligini elde edilir (Naldi ve Flamini, 2014). HHI degerinin 0-0.20 arasinda olmasi diisiik
yogunluklu ve tam rekabetgi bir piyasa; 0.20-0.40 aras1 degeri orta yogunluklu ve monopolcii rekabetgi bir piyasa; 0.40-1
arasi degeri ise yogun ve rekabet¢i olmayan oligopolcii bir piyasa varligina isaret etmektedir (Karakaya ve digerleri, 2018).

HHI endeks degerine gore rekabet diizeyleri Tablo 3’de gosterilmistir.

Tablo 3: HHI Endeksi Rekabet Diizeyleri

HHI (0-1) HHI (0-10000) Rekabet Diizeyi
0-0.20 <1500 Diisiik yogunluklu ve Tam Rekabetgi
0.20-0.40 1500-2500 Orta Yogunluklu ve Monopolgii Rekabet
0.40-1 > 2500 Yogun ve Rekabet¢i Olmayan Oligopolcii
1 10000 Monopol

Kaynak: Parkin (2016:273); Pavic ve digerleri (2016); Karakaya ve digerleri (2018).
2. LITERATUR TARAMASI

Bu kisimda literatiirde Tam Rekabet¢i Piyasa uygulamalari {izerine yapilan ¢aligmalar incelenmis, bu piyasalarin hangi
iilkelerde hangi pazarlarda ortaya ¢iktig1 ve 6l¢tim teknikleri Tablo 4’de derlenmistir. Tam rekabetgi piyasa olgunlagmasi
daha ¢ok bankacilik, sigortacilik, e-ticarette goriilmiistiir. Tam rekabet ve/veya piyasa yapisini belirlemek i¢in en yaygin

teknik olarak Panzar-Rosse yaklasimina bagvuruldugu gériilmiistiir.
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Tablo 4: Tam Rekabetci Mal ve Hizmet Piyasalar1 Uygulamalari

Yazar Ulke Dénem Sektor Yontem Sonuc
Bankacilik,
) ) yatirim
Nathan ve Neave Kanada 1982-1983 sirketleri, Panzar-Rosse Bankacilik 1982"
(1989) 1984
mortgage
sektorii
Vesala (1995) Finlandiya ~ 1985-1992 Mevduat Panzar-Rosse 1989", 1990"
Bankacilig1
Savage (1995) Amerika 1982-1987  Motorlu Tastyici Panzar-Rosse Tam Rekabet Yok
Bikker ve oy Belgika*, Fransa™ Italya™
Groeneveld (1998) 15 AB iilkesi 1989-1996 Bankacilik Panzar-Rosse Yunanistan®
Hollanda*, Yeni Zelanda*,
. Isvec*, Isvicre*, Almanya*,
Bikker ve Haaf 23 iilke 19911997  Bankacilik Panzar-Rosse Belgika*, Avusturya®,
(2002) clotka®, yar,
Danimarka*, Yunanistan*,
Irlanda*
Hatirli ve digerleri s i Muz ithalat 0 1ok
(2003) Tiirkiye 1984-2000 bazan NEIO 2=0.19
Adhikari (2004) Amerika 1982-1995  Sigara endiistrisi Panzar-Rosse Tam Rekabet”
Kuveyt, Suudi
Al-Muharrami ve Arabistan, Arap GCC Kuveyt”®, SuudiArabistan”
digerleri (2006) BAE, Bahreyn, 1993-2002 bankaciligi Panzar-Rosse , CR, HHI BAE"
Katar
Yuan (2006) Cin 1996-2000 Bankacilik Panzar-Rosse 1997", 2000"
Panzar-Rosse,
Rezitis (2010) Yunanistan 1995-2004 Bankacilik Bresnahan Lau, Hall 1995-1998"
Roeger
. Mevduat Bresnahan Lau/ 3 .
Korkmaz (2010) Tiirkiye 1990-2008 Bankacilig asamali EKK Tam Rekabet

Asimetrik bilgi sifir
yakin, etkinlik ve fiyat
rekabeti goriilmiistiir,

1995-2005 eBay mobilite var, giris-¢ikis
bedava, tam bilgi var,
mal homojenligi

Teorik; teorik
aciklamalar i¢in
ABD’de Ebay
temel alinmis

Neredeyse Tam Rekabetci-E
Ticaretin tam rekabete ¢ok yada
tam rekabet kriterlerinin
gergeklestigi goriilmiistiir.

Chang (2010)

sagliyor.
Agom ve digerleri Nijerya- i Dondurulmus _
(2012) Kalabar 2000-2010 Balik Piyasast HHI=0.211 Tam Rekabete ¢ok yakin
Zeren ve digerleri o 01.11.1987- Yapisal kirtlmali birim
(2013) Tiirkiye 3011.2012 IMKB 100 1Sk testi Tam Rekabet
Toprak (2014) Tiirkiye 2007-2012 B.ZC.(S.} rke.t . Atomlsn_e ’ 'T‘Ob"'te’ Atomisite var,
nihai tiiketici homojenite ve
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arasi) tiir e saydamlik kosullarini ne Mobilit
ticaret derecede saglayabildigi ObHItE var
Homojenlikten uzak,
Saydamlik var
Sekmen ve . -
digerleri (2015) Tirkiye 2003-2012 Bankacilik Panzar-Rosse Monopolistik Rekabet
Ithal binek ve
Ildirar ve Kiral s . PO CR4, CRg ve
(2018) Tiirkiye 2004-2017  ithal h;g;‘ ticari Herfindahl-Hirschman Tam rekabet
Hayat sigortast H degerleri;
Camino-Mogro ve i Sigorta i 0.92%,0.919%, 0.919"
digerleri (2019) Ekvator 2001-2016 enddistrisi Panzar-Rosse Hayat-dis1 sigorta H degerleri;

0.975%,0.986",0.956"

*: Tam rekabetgi piyasa var. : Yazar, Tiirkiye muz ithalatinin tam rekabet kosullarinda olmadigini ancak firma davramslarmin
monopolden ziyade tam rekabete daha yakin oldugunu ifade etmistir.

Nathan ve Neave (1989), Kanada finansal sisteminin rekabetci karakteristigini gosteren bankacilik sektorii, yatirim
sirketleri ve mortgage sektorii i¢in rekabet diizeyini 1982, 1983 ve 1984 yillari i¢in arastirmislardir. Yatay kesit veri
kullanilarak Panzar-Rosse (P-R) yontemi ile tahmin yapilmustir. Bankacilik sektori igin H degerleri 1982, 1983, 1984
yillarinda sirasiyla 1.058, 0.680, 0.729 olarak tahmin edilmistir. 1982 yili H degerinin 1’den farkli olmadig1 ve bu yilda
Kanada bankacilik sektoriiniin tam rekabet piyasa yapisina uygun oldugu, diger iki yilda ise H degerinin O ile 1 arasinda
deger almasindan dolay1 monopolcii rekabet piyasa yapisina uygun oldugu goriilmiistiir. Yatirim sirketleri i¢cin H degerleri
ise 0.361, 0.939, 0.324 olarak tahmin edilmistir. H degerleri 0’dan biiyiik oldugu icin yatirim sirketleri tekelci davranig
gostermektedir. Ote yandan mortgage sirketlerinin ele alinan yillara gére H degerleri 0.801, 0.121, 0.248 olarak tahmin

edilmistir. Dolayisiyla mortgage sirketleri monopol bir yapiya sahip degildir; monopolcii rekabete yakindir.

Savage (1995), Panzar-Rosse testine bagvurarak Amerikan motorlu tasiyici endiistrisinde tam rekabet¢i denge olup
olmadigini test etmis, ancak uzun dénemde tam rekabetci bir denge bulamamis, bunun nedenini de piyasa giiciiniin ortaya

cikmasina ve gecici dengenin varligi olarak piyasa yapisina baglamak istemislerdir.

Vesala (1995), Finlandiya’daki tiim mevduat bankalari, ticari bankalar, tasarruf ve kooperatif bankalarinin rekabet diizeyini
1985-1992 doénemi icin yatay kesit veri ile incelemistir. Calismada P-R modeli kullanilmustir. Tki farkli bagimli degisken
i¢in model kurulmustur. Ik bagimli degisken olan “toplam yillik faiz gelirleri (TIR)” igin tahmin edilen H degerleri yillara
gore sirasiyla 0.182, 0.204, 0.519, 0.194, 0.998, 1.381, 0.576, 0.620°dir. H tahmin sonuglar1 1989 ve 1990 yillarinda
Finlandiya mevduat bankacilik sektoriiniin tam rekabet piyasa yapisina sahip oldugunu gostermektedir. Diger yillarda ise
H tahmin degerlerinin O ile 1 arasinda deger almasi bankacilik sektoriiniin monopolcii rekabet piyasa yapisina sahip
oldugunu gostermektedir. Diger bagimli degisken olan 6denmemis kamu kredilerinden elde edilen “toplam yillik faiz
gelirleri (TIRL)” i¢in H degerleri yillara gore ardisik bir sekilde 0.190, 0.171, 0.468, 0.203, 1.460, 1.405, 0.442, 0.363
olarak tahmin edilmistir. Bu tahmin sonuglar1 da 1989 ve 1990 yillarinda Finlandiya mevduat bankacilig1 sektoriiniin tam
rekabet piyasa yapisina uygun oldugunu, bu yillar disinda ise bankacilik sektoriiniin ele alinan ddnemde monopolcii rekabet

piyasa 6zelligini yansittigini gostermistir.
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Bikker ve Groeneveld (1998), ¢alismalarinda 1989-1996 doénemi igin 15 Avrupa Birligi iilkesinde bankacilik piyasasinin
rekabetcilik yapisini arastirmiglardir. Panzar-Rosse yontemi ile bankalarin faiz gelirlerinin girdi fiyatlarina gore esnekligi
tahmin edilmistir. Calisma sonucunda hi¢bir Avrupa Birligi iilkesinin monopol bir yapiya sahip olmadigi goriilmiistiir.
Avrupa birligine iiye incelenen birgok iilkede monopolistik rekabet piyasa yapisinin hakim oldugu goriilmiistiir. Ancak
standartlastirilmis modelde Panzar-Rosse yontemi ile H degerleri Belgika i¢in 0.92, Fransa i¢in 0.91, Yunanistan igin 0.92
ve Liiksemburg i¢in 0.92 olarak tahmin edilmistir. Bu degerler 1’e ¢ok yakin oldugu i¢in bu iilkelerde tam rekabet gecerlidir.
Agirhiklandirilmis modelde H degeri Belgika icin 0.94-0.98, Fransa icin 0.99, Yunanistan icin 0.94, Italya icin 0.96 olarak

tahmin edilmistir. Ayrica faiz harcamalarinin fiyat esnekligi ortalama olarak 0.63 olarak tahmin edilmistir.

Bikker ve Haaf (2002), ¢aligmalarinda 23 iilkenin bankacilik piyasasinda rekabetcilik kosullarini ve piyasa yapisini
incelemislerdir. Ele alinan sektordeki bankalar; kiigiik bankalar, orta-6lgekli bankalar ve biiyilik bankalar olarak kategorize
edilmistir. 1991-1997 donemi i¢in yapilan c¢alismada iilkelere gore bankacilik sektoriinde piyasa yapisi farklilik
gostermektedir. Kiiciik bankalar icin H degeri Avusturya, Belgika ve Irlanda iilkelerinde 0.93, 0.95 ve 0.99 olarak tahmin
edilmistir ve tam rekabet gecerlidir. Orta 6lgekli bankalar kategorisinde ise Giiney Kore ve Yeni Zelenda i¢in H degeri 0.72
ve 1.11°dir Bu kategoride de tam rekabetin gecerli oldugu goriilmiistiir. Biiylik bankalar i¢cin Danimarka, Almanya,
Yunanistan, Irlanda, Hollanda ve Isve¢ icin H degerleri sirastyla 1.16, 1.05, 0.93, 0.91 ve 0.95 olup tam rekabetin gecerli
oldugu ifade edilmistir. Isvigre icin ise 1988-98 déneminde biiyiik bankalar i¢in H degeri 1.01 olarak tahmin edilmistir.

Ele alinan iilkeler igin ortalama H degeri ise 0.86 olup genel olarak monopolistik rekabet sartlar1 gegerlidir.

Hatirli ve digerleri (2003), Tiirkiye’de muz ticaretinin piyasa giicii, dis ticareti icin Yeni Ampirik Endiistriyel Organizasyon
(NEIO) yaklagimiyla ekonometrik bir model gelistirmislerdir. NEIO, pazar giiclinli veya firmalarin isbirlik¢i rekabet
davranmisindaki degisiklikleri tespit etmek amaciyla tek tek endustrilerde yiiriitiilen belirli yonlerin ekonometrik testine
odaklanmaktadir. 1984-2000 donemine ait yillik verilerle Turkiye muz ithalat pazarinda piyasa giicii, gelistirilen bu
ekonometrik yontemle tahmin edilmistir. Ele alinan dénem igin yapilan ¢alisma sonucunda pazar giicii katsayisi (4) 0.19
olarak tahmin edilmistir. Yazar bu sonucun, Tirkiye muz ithalatimin tam rekabet kosullarinda olmadigini ancak firma
davraniglarinin monopolden ziyade tam rekabete daha yakin oldugunu ifade etmistir. Tiirkiye’nin yerli tireticiyi koruma
amaciyla muz ithalatina vergi koymasi uluslararasi muz firmalarinin Tiirkiye muz pazarindaki yogunlugunun azalmasina
neden olmustur. Thracatta yer alan tiim muz firmalar1, muz pazarlama zincirinin birgok asamasina dikey olarak entegre
edildigi icin bu pazarlama zincirindeki eksik rekabet giicli gz oniine alindiginda bu firmalarin maliyet avantaj1 elde ettigi
diistiniilebilir. Firmalarm elde etmis oldugu maliyet avantaji muz ihracatinda 6nemli bir yere sahip oldugu i¢in Tiirkiye’deki

muz lireticileri arasinda rekabet diizeyinin arttig1 soylenebilir.

Adhikari (2004) ¢alismasinda, 1982-1995 donemi igin Amerika sigara endiistrisinin piyasa giiciinii arastirmistir. Panzar
Rosse modeline dayanan ¢alismada H degeri 1.516 olarak tahmin edilmistir. Bu sonu¢ Amerika sigara endiistrisinin tam
rekabet¢i olduguna isaret etmektedir. 1980’ler ve 1990’larda bulunan sonuglarin aksine Amerika’da sigara endiistrisinin
rekabetci oldugu gorilmiistiir. Calismada tam rekabet varsayimlarina deginilmemistir. Sadece Panzar-Rosse modeli ile
piyasa gilicii Ol¢iilmiistiir. Bagimli degisken olarak toplam gelir kullanilirken bagimsiz degisken olarak iicret orani, faiz
orant ve hammadde fiyatlar1 kullanilmistir. Ayrica yazar, ABD sigara endistrisi igin Panzar Rosse modeliyle piyasa

giiclinlin 6l¢iilmesinde maliyet ve gelir yaklasimlarindan gelir esnekligi yaklasiminin maliyet esnekligi yaklagimina gore
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daha etkin sonuglar verdigini 6ne stirmiistiir.

Al-Muharrami ve digerleri (2006), 1993-2002 donemi igin literatiirde siklikla kullanilan Konsantrasyon Orani (CRy),
Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI) ve Panzar-Rosse tarafindan gelistirilen H istatistigi yontemleri ile Arap GCC
bankacilik piyasa yapisini aragtirmislardir. Yapilan ¢aligma sonucunda 2002 yilinda Suudi Arabistan, Birlesik Arap
Emirlikleri, Kuveyt, Katar, Bahreyn, Umman igin bankalardaki mevduat hesaplar1 baz alinarak hesaplanan HHI endeks
degeri 1298, 1064, 1897, 3565, 2351, 2712 olarak elde edilirken CR3 6lgiim degerleri ise 0.51, 0.44, 0.62, 0.81, 0.79, 0.81
olarak elde edilmistir. CR3 yoOntemine gore ele alinan iilkelerin tiimiinde oligopol piyasa yapisinin hakim oldugu
goriilmektedir. HHI yontemine gore ise Kuveyt, Katar, Bahreyn ve Umman bankacilik sektoriinde oligopol piyasa yapisi
hakimken, Suudi Arabistan ve BAE’de ise monopolcii rekabet piyasa yapisinin hakim oldugu sdylenebilir. Ote yandan
Panzar-Rosse H istatistigi tahmin sonuglari Kuveyt i¢in 1.02, Suudi Arabistan i¢in 1 ve Birlesik Arap Emirlikleri i¢gin ise
1.04, Bahreyn i¢in 0.7 ve Katar i¢in 0.63 olarak tahmin edilmistir. H istatistigi tahmin sonuglar1 Kuveyt, Suudi Arabistan
ve Birlesik Arap Emirlikleri bankacilik piyasasinin tam rekabet piyasa yapisina sahip oldugunu Bahreyn ve Katar’da ise

monopolistik rekabet piyasa yapisinin oldugunu gostermektedir.

Yuan (2006), 1996-2000 dénemi i¢in 19’u biiyiik ve 52’si kii¢iik olmak {izere 71 banka verisini kullanarak Cin bankacilik
sektorlinlin rekabet yapisint Panzar-Rosse yontemi ile degerlendirmistir. 4 biiyiik banka i¢in bir kukla degisken
tammlanmustir. Isletme gelirlerinin bagimli degisken olarak kullanildig1 ve kukla degiskenin modele dahil edilmedigi
durumda H degeri yillara gore 0.86, 0.903, 0.779, 0.868, 0.946 olarak tahmin edilmistir. H degerlerinden hareketle yazar
1998 yilinda ele alinan sektdrde monopolistik rekabetin hakim oldugunu, diger yillarda ise tam rekabetin hakim oldugunu
ileri siirmiistiir. Isletme gelirlerinin bagimh degisken oldugu ve kukla degiskenin eklendigi modelde ise H istatistikleri
0.874, 0.997, 0.842, 0.862, 0.96 olarak tahmin edilmistir. Bu durumda ise sektdrde tamamiyla tam rekabetgi bir yapinin

oldugu goriilmiistiir. Elde edilen tahmin sonuglarina goére Cin bankacilik sistemi neredeyse tiimilyle tam rekabete yakindir.

Rezitis (2010), 1995-2004 donemi i¢in Yeni Ampirik Endiistriyel Organizasyon yaklagimlari olan Panzar-Rosse,
Bresnahan-Lau ve Hall-Roeger yontemleriyle Yunanistan bankacilik sektériinde rekabet sartlarini arastirmistir. Calismada
ele alinan yillar 1995-1998, 1999-2004, 1995-2004 seklinde 3 donem olarak incelenmistir. Bresnahan-Lau ve Hall-Roeger
yaklagimlarinda tiim dénemlerde Yunanistan bankacilik sekt6riiniin tam rekabet piyasa yapisina uymadigi ve 1. donemden
sonra rekabet¢i olmayan bir piyasa yapisina kaydigi sonucuna ulasilmistir. Ancak Panzar-Rosse yaklagiminda 1995-1998
doneminde H degeri 0.8548 olarak tahmin edilmistir. Elde edilen degerin 1’e yakin olmasindan dolay1 yazar Yunanistan
bankacilik sektoriiniin bu donem igin tam rekabet piyasa sartlarina sahip oldugunu ifade etmistir. 1999-2004 doneminde
ise Panzar-Rosse H tahmin degeri 0.5772’dir. Bu dénemde Yunanistan bankacilik piyasasi monopolcii rekabet yapisina
sahiptir. 1995-2004 donemi i¢in H degeri ise 0.7606 olarak tahmin edilmistir. Yazar ele alinan bu dénem igin ise sektoriin
tam rekabet piyasa sartlarmda oldugunu ifade etmistir. Donemlere gore piyasanin rekabet derecesi degismektedir. 1995-

1998 déneminde! piyasa tam rekabetci iken 1999-2004 doneminde piyasa monopolcii rekabet yapisina sahiptir.

Korkmaz (2010), 1990-2008 donemine ait yillik verilerle Tiirk mevduat bankacilig: sektoriinde faaliyet gosteren ortalama

bir firmanin gerek 2001 y1l1 6ncesinde gerekse 2001 yili sonrasinda piyasa fiyatim etkileyip etkilemedigini arastirmmstir.

LBy caliymada da H=0 ve H=1 hipotezleri test edilmis, bu yiizden H=0.7606 degeri, 1’den farkli degildir yorumu yapilarak piyasanin tam rekabetci oldugu sdylenmistir.
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Calismada Bresnahan-Lau modeli kullanilmistir. Modelde bagimli degisken olarak toplam aktifler kullanilirken, bagimsiz
degiskenler; toplam faiz gelirinin toplam aktifler icindeki pay1, reel GSYIH, ABD dolarmnin TL cinsinden deger degisimi,
toplam faiz giderlerinin toplam mevduat icindeki pay1, personel giderleri, toplam faiz ve faiz dis1 giderlerin toplami ve
1990-2000, 2001-2008 dénemlerini birbirinden ayiran kukla degisken kullanilmistir. Model, Ug Asamali EKK ile tahmin
edilmistir. Ele alinan donemde Tiirk mevduat bankacilig1 sektoriinde faaliyette bulunan ortalama bir firmanin 2001 krizi
oncesi ve sonrasinda piyasa giliciine sahip olmadigi, sektorde faaliyet gosteren ortalama bir firmanin piyasa fiyatini
etkileyemedigi goriilmiistiir. Bu yiizden 1990-2008 doneminde Tiirkiye mevduat bankaciligi sektoriiniin tam rekabet piyasa
yapist igerisinde oldugu sonucuna ulasilmustir. Yazar, Bresnahan-Lau modelinin yalnizca sektorde faaliyet gosteren
ortalama bir firmanin piyasa fiyatini etkileyip etkilemedigini, bu ylizden hesaplanan rekabet derecesinin “kosullu rekabet

derecesi” olarak adlandirilmas1 gerektigini ifade etmistir.

Chang (2010) ¢alismasinda, giderek artan bir sekilde etkin bir pazar olan eBay’in tam rekabet sartlarina uygunlugunu
incelemistir. 1995-2005 doneminde platformda 430.000 Amerikali kiigiik isletme faaliyet gostermistir. Bu durum saticilar
icin atomisitenin saglandigini, ortalama bir giinde yaklasik 10 milyon {iriin listelenmesi ise alicilar i¢in atomisitenin
saglandigimi gostermektedir. Alicilar; ticaret kartlari, tarihi eserler, oyuncak bebekler, araba kartlari, elbise, kitap, CD ve
elektronik aletler gibi 1.000 kategoride tiriin satin almak igin siteyi ziyaret etmektedir. eBay ticari platformu, pazar yeri
hakkindaki bilgiye, satic1 ve alicinin ¢ok kolay bir sekilde ulasmasini saglamaktadir. Alici ve satici, mal hakkindaki bilgiye
internetten ¢ok kolay bir sekilde ulasabilmektedir. Internet iizerinden bilgiye erisme maliyeti cok diisiik diizeydedir.
Alicilarm bir {iriiniin fiyat1 ve kalitesi hakkinda bilgi almak i¢in bir¢ok magaza gezip karsilastirma yapmasi gerekmektedir.
Bu durumda bilgi toplama, zaman gibi maliyetler ortaya ¢ikmaktadir. Ancak eBay platformunda tiim {iriinler ve fiyatlar
hakkinda bilgi edinmek basit bir internet arastirmasi ile saglanabilmektedir. Bundan dolayi bilgi, alici-satict igin tamdir.
eBAy piyasasina girig ve ¢ikis engelleri satici ve alict i¢in ¢ok diislik diizeydedir. Cok sayida alic1 ve satict bulunmaktadir.
Sisteme kaydolmada satici ve alici i¢in finansal bir maliyet yoktur. Ayrica kayit cok az diizeyde bilgisayar bilgisi ile hizli
bir sekilde yapilabilmektedir. Uriinler homojendir. Saticilar iiriin fiyatlarmi piyasada rekabet halinde olan firmalardan alir.
Bilgi etkinliginden dolay: fiyat rekabetgidir. Fiyatlar, internette daha diisiik ve perakendeciler tarafindan yapilan fiyat
diizenlemeleri ¢ok azdir. Bu yiizden internet piyasasi geleneksel piyasalardan daha etkindir. Calisma sonucunda yazar
tarafindan eBay piyasasinin neredeyse tam rekabet¢i bir piyasa yapisina sahip oldugu vurgulanmistir. Geleneksel
piyasalarda asimetrik bilgi sorunu mevcut olup bu durum piyasalarin tam rekabetten sapmasina yol agmaktadir. Oysa eBay

ticaretin alic1 ve saticilar arasinda asimetrik bilgiyi elimine edebildiginden s6z edilmistir.

Agom ve digerleri (2012), Nijerya-Kalabar’daki toptan satilan dondurulmus balik piyasasini 2000-2010 dénemi igin
incelemislerdir. Calismada Herfindahl endeksi kullanilmigtir. Boélgedeki 8 firmadan 5’1 ele alinmis ve bagimli degisken
olarak 20 kg agirliginda satilan dondurulmus balik tiirlerinin miktarlar, bagimsiz degisken olarak 20 kg agirliginda satilan
dondurulmus balik tiirlerinin miktarlarmin 1 gecikmesi, sezonlar1 temsilen golge degiskeni (dummy variable) ve
dondurulmus balik tiirlerinin fiyatlari1 kullanilmigtir. Herfindahl endeksi 0.211 olarak tahmin edilmistir. Endeks degerinin
diisiik olmas1 firmalar arasindaki paylasilan piyasanin konsantrasyonun diisiik oldugunu gostermektedir. Elde edilen
bulgular dondurulmus balik piyasasinin tam rekabet piyasa yapisina ya da sinirda sahip oldugunu gostermektedir.

Caligmada tam rekabet piyasasi varsayimlarina iligkin agiklama yapilmamistir. Bu ¢aligmada ele alinan firma sayisi1 da
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oldukga diistiktiir.

Zeren ve digerleri (2013), 1 Kasim 1987- 30 Kasim 2012 donemi i¢in yapisal kirtlmali birim kok testi yontemini Piyasa
Etkinligi Hipotezi i¢in uygulamislar ve IMKB 100 endeksinin rassal yiiriiyiis sergiledigini dolayisiyla yatirimeilarin, hisse
senetlerinin gegmis verilerinden hareketle gelecege iliskin tahminler yaparak normalin iizerinde kar elde etmesinin miimkiin
olmadigindan bahsetmislerdir. Bu sonuca gore arastirmacilar tarafindan IMKB 100 piyasasinda asir1 karlarin olmadig,
bilginin alic1 ve saticilar arasinda asimetrik olmadigi, ¢cok sayida alic1 ve saticinin bulundugunu ve herhangi birinin fiyati

etkileyemeyecegi sonucuna ulasip tam rekabetci oldugu yorumunu yapmusglardir.

Toprak (2014), B,C (Sirket - nihai tiikketici arasi) tiir e-ticaretin, Tiirkiye 6rnegi tizerinden tam rekabet piyasasinin atomisite,
mobilite, homojenite ve saydamlik kosullarini ne derecede sagladigini ele alan ¢alismasinda, Tiirkiye'deki elektronik ticaret
uygulamalarinin yaygin olarak B,C e-ticaret tiirli ile miizik albiimleri, yazilim programlari, veri tabanlari, giyim ve spor
malzemeleri, elektronik araglar, mobilya, beyaz esya ve benzeri ev esyasi vs. hemen hemen her sektorde gergeklestigi
goriilmektedir. B.C’nin atomisite kosulunu saglayip saglamadigini anlamak i¢in, piyasada ne kadar satici (B2C tiir gevrimici
sati§ yapan firma) ve ne kadar alic1 (B2C tiir ¢evrim i¢i iiriin veya hizmet satin alan internet kullanicisi) olduguna bakilmis;
2012 yili itibariyle Tiirkiye genelinde hanelerin %47,2’sinin evden internete erisim imkéanina sahip olmasi, bunlarin kisisel
kullanim amactyla mal veya hizmet siparisi verme ya da satin alma oranin %21,8 olmasi, BTK ve TUIK’in verilerine gére
4 milyon 200 bin’in iizerinde alic1 olmasi alicilar tarafinda atomisite kosulunun, 6te yandan Tiirkiye merkezli 54 bin 482
B.C e-ticaret saticisinin bulunuyor olmasi da saticilar tarafinda atomisite kosulunun saglandiginm gostermektedir (a.g.e.:72).
2012 yil1 Nisan ayinda BC tiir ¢evrimici satis yapan firma ve ne kadar alic1 B2C tiir ¢gevrim i¢i iiriin veya hizmet satin alan
internet kullanicist olduguna bakilarak (a.g.e.:72) mobilite kosulunun saglanip saglanmadigi tespit edilmistir. B2C tiir firma
sayis1 2007°den 2014’e 4181 den 54482’ye artmis ve Tiirkiye’de 2012 yilinin {igiincii ¢geyreginde internet {izerinden kisisel
satin alma oraninin bir 6nceki yilin ayn1 dénemine kiyasla %18,6’den %21,8’e yiikselmesi mobilite kosulunun hem satici
hem de nihai tiiketiciler kisminda sagladigin1 gostermektedir. Pesin fiyatina taksitle 6deme, iicretsiz kargolama, giivenli e-
ticaret uygulamalari kullanma, tiyelere farkli indirimlerin uygulanmasi, vb. gibi mal ve hizmet farklilastirmasina ve marka,
reklam, kisisel tercih, yasam tarzi, giivenilirlik, vb. faktorlere bagli fiyat farklilastirilmasinin e-ticarette daha fazla
goriilmesinden dolay1 Tirkiye’de B2C tiir e-ticaretin homojenlikten uzak oldugunu géstermektedir. Saticilar, tiriin ve
hizmetlere yonelik tiim degiskenlerden piyasadaki fiyat degisiklikleri, tiretim faktorleri fiyatlari, iiretim teknolojisi, vb.,
diger taraftan da alicilar da BC tiir e-ticarette kendilerine sunulmus hizmet ve iiriinlerin basta kalite olmak {izere tiim
Ozelliklerinden haberdar olmas1 Toprak (2014:73)’a gore B,C e-ticaretin Tirkiye’de saydamlik kosulunu geleneksel ticaret

yontemlerine gore daha fazla sagladigi izlenimini vermektedir.

Sekmen ve digerleri (2015) Tiirk Bankacilik piyasa yapisini P-R testine dayali olarak degerlendirmislerdir. 2003-2012
yillar1 arasinda piyasanin tam rekabet olmadigi, monopolistik rekabet oldugu ve bu bulgularinin diger birgok arastirmacinin

bulgusuyla benzer oldugu sonucuna ulagmislardir.

(Cam, 2017), yarisilabilir piyasalar; piyasaya girisin tamamen serbest ve ¢ikisin tamamen maliyetsiz oldugu, piyasanin
rekabetci olup olmadigi tam rekabetci piyasadaki firma sayisina gore degil, farkli olarak potansiyel rekabetin var olup

olmadigima gore belirlendigi piyasadir. Yarisilabilir piyasada firmalar uzun donem dengesini fiyatin marjinal maliyete esit
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oldugu noktada gergeklestirmektedirler. Yarisilabilir piyasa bu yoniiyle tam rekabet piyasasina benzemektedir. Ancak
yarigilabilir piyasada uzun dénem dengesinin gerceklesmesi i¢in piyasada ¢ok sayida firma olmasi gerekmemektedir.
Havayolu tasimaciliginda batik maliyetler diisiik diizeyde olmakla birlikte sifir degildir. Bu yiizden yarisilabilir piyasa
ozelligi tasidig1 soylenebilir. Benzer sekilde bankacilik sektoriinde de sektore girislerin serbest olmasi ve bilgi edinme
maliyetlerinin batik maliyete yol agmamasi halinde yogunlagsma diizeyinden bagimsiz olarak yarisilabilirlik 6zelligini

tagimasi olanaklidir.

Ildirar ve Kiral (2018) yapisalci yaklagimla Tiirkiye’de 2004-2017 donemi i¢in otomobil ve hafif ticari arag satis verileriyle,
N-firma yogunlagsma oranlar1 (CR4, CRg) ve Herfindahl-Hirschman endekslerini (HHI) kullanarak yerli ve ithal binek-hafif
ticari araclar icin genel bir analiz yapmuslardir. ithal binek ve ithal hafif ticari arac sektoriinde HHI degerleri sirasiyla (0.06-
0.08) ve (0.10-0.14) araliginda hesaplanmig ve piyasanin tam rekabet¢i bir yapiya yakin oldugu sonucuna ulagilmigtir
(Nldirar ve Karal, 2018:113-114). HHI degeri 0-0.20 aras1 oldugundan diisiik yogunluklu ve tam rekabetgi bir piyasa olarak
adlandirilmaktadir. CR4, CRs ve HHI kriterlerine gére yerli binek arag¢ sektoriiniin monopolcii rekabet oldugu bulgusuna
ulasilmistir. Burada ithal binek ve ithal hafif ticari ara¢ sektoriinde HHI endeksinin sifira yakin ¢ikmasi ve tam rekabetci
bir piyasay1 gostermesine ragmen markalari farkli araglarin varligr homojenlik varsayimini saglamamaktadir. HHI endeks
degeri yerli binek araglarda mal farklilastirmasina paralel orta derecede rekabeti isaret etmesine bagli monopolcii rekabeti
tanimlamasiyla tutarliligini gésterirken, sifira yakin bir degerle ithal binek ve ticari araglarda tam rekabeti isaret etmesi mal
farklilagtirmasi ve rekabetine ters diismektedir. Bu durum tiiketicilerin ithal binek ve ticari araglari birbirine son derece
yakin ikame ve/veya homojen olarak algilamasina baglanabilir. Alternatif olarak HHI endeksi ayni piyasada ayni teknik

olarak rekabeti ve malin homojenligini 6lgmede yetersiz kaldig1 seklinde yorumlanabilir.

Egilmez (2019), e-ticaret ortaya ¢ikana kadar tam rekabet piyasasi kosullarinin bir arada bulunmasi, bulunsa bile
sirekliliginin saglanmasinin neredeyse imkansizligini, e-ticaretin yayilmasiyla birlikte tam rekabet piyasasina ¢ok yakin
bir piyasanin yasama gegmeye basladigini; “Ne var ki e ticaretin tam rekabet piyasasina ¢ok yakin bir yapiyla ortaya
ctkmast bu elestiriyi geriye itmeye basladi.” climlesiyle ifade etmistir. SGyle ki; e-ticarette (i) hem saticinin hem de alicinin
coklugu gerceklesmekte ve bundan dolay1 kimse fiyati belirleyememekte, (ii) mal alim satiminda mal bdliinerek siparis
edildiginden boéliinebilirlik kosulu saglanmakta, (iii) siparis edilen mal birimleri ayni oldugundan homojenlik kosulu
saglanmakta, (iv) mali almadan 6nce mal iizerine yapilan yorumlari, fiyatlar tiiketici ve satici gorebildiginden saydamlik
varsayimi saglanmakta, ancak (v) akiskanlik varsayimm e-ticarette vergi zayifligindan dolayr diger geleneksel sektorlere

gore daha yiiksek olmasiyla birlikte heniiz tam anlamiyla tam rekabet piyasasinin ger¢eklesmedigini ifade etmistir.

Camino-Mogro ve digerleri (2019), Ekvator’da sigorta enddistrisinin rekabet diizeyini 2001-2016 doénemi igin
incelemislerdir. Sigorta endiistrisi, hayat sigortasi ve hayat-dis1 sigorta olarak ikiye ayrilarak ele alinmig ve ¢alismada
rekabet derecesi Panzar-Rosse yontemiyle belirlenmistir. Model tahmininde POLS (Pooled Ordinary Least Squares), Sabit
Etkiler ve Rassal Etkiler tahmincileri kullanilmistir. Hayat sigortasi i¢in H degeri, tahmin yontemlerine gore sirastyla 0.92-
0.919-0.919, hayat-dis: sigorta i¢in H degeri 0.975-0.986-0.956 olarak tahmin edilmistir. H degerleri Ekvator’da sigorta

endiistrisinin tam rekabet piyasa yapisina uygun oldugunu gostermektedir.
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SONUC

Piyasa Teorisi’nin yapitasi niteliginde olan tam rekabet piyasasinin gercek hayatta var olup olmadigini arastirmak i¢in bu
caligmada tam rekabet piyasasina yonelik literatiir incelenmistir. Yapilan ¢alismalarda mal ve hizmet piyasa yapisinin
belirlenmesi icin yogun bir sekilde Panzar-Rosse yontemine basvuruldugu gériilmiistiir. Ozellikle bankacilik sektdriinde
siklikla kullanilan bu yontem, H istatistiginin hesaplanmasina dayanmaktadir. Hesaplanan H degerinin 1 veya 1’en biiyiik
olmas1 piyasanin tam rekabetgi bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir. incelenen galismalarda baz iilkelerde basta
bankacilik olmak {izere, sigorta ve sigara piyasalarinda tam rekabetci bir piyasa yapisin bulunmaktadir. Ote yandan son
donemlerde hizla gelisen ve tam rekabet piyasa yapisina en uygun sektor oldugu diisiiniilen e-ticaret sektoriiniin de tam
rekabete yakin bir piyasa yapisina sahip oldugu goriilmiistiir. Tam rekabet piyasasi (olgunlasmasi), 6zetle; bankacilik,
yatirim sirketleri, mortgage (ipotek) sektorii e-ticaret ve sigorta hizmetlerinde, otomobil ve hafif ticari ara¢ ve dondurulmus

balik piyasasinda goriilmiistiir.

Ancak Korkmaz (2010), vurguladigi iizere bir sektore iligkin rekabet derecesi belirlemeye doniik yapilan ampirik
yaklagimlar, rekabet derecesini piyasa fiyati ile marjinal maliyet arasindaki farka (piyasa giicii) dayali olarak
hesaplamaktadir. Tam rekabet piyasasinin diger varsayimlarinin saglandig1 durumda bu sart gegerlidir. Bu yiizden tahmin
edilen bu rekabet derecesinin tam rekabet piyasasi yerine “kosullu rekabet derecesi” olarak adlandirilmasi daha tutarl
olacaktir. Ciinkii bir piyasanin tam rekabet piyasasi olabilmesi i¢in tam rekabet piyasasinin tiim varsayimlarini saglamasi
gerekmektedir. Piyasa yapisin1 6lgmede kullanilan teknikler, bir piyasada tam rekabetin tespiti igin gerekli sart olmasinin
yaninda tam rekabet varsayimlarindan bir veya birka¢inin saglanmamasi halinde bu yaklasimlar tam rekabetci piyasa

varligini belirlemekte yetersiz kalmaktadir.

ETIK BEYAN VE ACIKLAMALAR

Etik Kurul Onay Bilgileri Beyani

Bu makalede Etik Kurul Onayi gerektirecek bir deneysel ¢alisma yapilmamustir.
Yazar Katki Orani Beyani

Bu ¢alismada yazarlarin arastirmaya katkilar esittir.

Cikar Catismasi Beyanti

Yazarlar arasinda herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.
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