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OZET

Bu galisma, kiltirel miras 6geleriyle gevrili Amasya il
merkezi  Yesiirmak  kiyisinda  gergeklestirilmistir.
Calismanin amaci; Amasya halkinin farkl kdltdrel
ekosistem hizmetleri algilarini, hizmetlerin birbirleriyle
olan iligkilerini ve algilarin sosyo-demografik ve sosyo-
ekonomik 6zelliklere bagli olarak degisimlerini gegerli ve
guvenilir bir Olgekle belirlemektir. Bu galisma igin
orneklem sayisi en az 383 kisi olarak tespit edilmistir. 16-
75 yas arasindaki 244 erkek, 171 kadin olmak Uzere
toplam 415 katihmci rasgele o6rnekleme ydntemi ile
segilmis olup, anket ylz yize uygulanmistir. Faktor
analizi sonucunda, Cronbach alpha katsayisi 0.933 olan
bes faktdérli bir yapi ortaya gikmistir. Katiimcilarin
cinsiyet, yas, egitim ve aile aylk gelir durumlarina bagh
olarak yer duygusu, rekreasyon, estetik dederler, doga
bilinci ile egitim dederleri ve sosyal iligkiler faktorlerini
algi diizeyleri belirlenmistir. liskilerin ydnini ve siddetini
belirlemek Uzere Spearman sira korelasyonu analizi
uygulanmistir. Calismanin sonucunda; yer duygusunun
en ylksek dlizeyde algilanan kulttrel hizmet oldugu, yer
duygusu ile editim degderleri ve sosyal iliskiler alt
boyutlarinin en giglu iliskiye sahip olan kiltirel hizmetler

oldugu, kadin katiimcilarin  kultirel  ekosistem
hizmetlerini erkek katilimcilara goére daha yuksek
seviyede algiladigi  belirlenmistir. Bu calismada,

Yesilirmak kiyisindaki tarihi kentsel peyzajda yerel halk
tarafindan algilanan kiltirel ekosistem hizmetleri 5 alt
boyutta gegerli ve glivenilir sekilde dlgtlmustdr.

ABSTRACT

This study was carried out on the Yesilirmak riverfront, the
city center of Amasya, surrounded by cultural heritage
elements. The aim of the study was to determine the
perceptions of different cultural ecosystem services of the
local people, the relations of the services with each other
and the changes of perceptions depending on the socio-
demographic and socio-economic characteristics with a
valid and reliable scale. A total of 415 participants, 244
males and 171 females between the ages of 16-75, were
selected by random sampling method, and the survey was
applied face to face. As a result of the factor analysis, a
five-factor structure with a Cronbach alpha coefficient of
0.933 emerged. Depending on the gender, age, education
and household monthly income of the participants, the
perception levels of sense of place, recreation, aesthetic
values, nature awareness and educational values and
social relations factors were determined. As a result of the
study; it was revealed that the sense of place is perceived
at the highest level, the sense of place and educational
values and social relations sub-dimensions have the
strongest relationship, and female participants perceive
cultural ecosystem services at a higher level than male
participants.

Anahtar Kelimeler: Kiiltirel ekosistem hizmetleri,
Algi, Amasya, Faktdr analizi.

Keywords: Cultural ecosystem services, Perception,
Amasya, Factor analysis.

1. GIRIS

Algi, cevre ve insan arasindaki iliskiyi saglayan bir vasitadir. Peyzajlari algilayan, tanimlayan,
donustiren; onlardan yararlanan insanlar bakimindan peyzajlar, sadece fiziksel ve mekansal
parametreleri dedil, ayni zamanda psikolojik, sosyal, tarihsel ve manevi cagrisimlarn da
icermektedir. Buna goére peyzajin kiltlirla etkilemesi veya kiltirin peyzaji sekillendirmesi
yoluyla insan-peyzaj etkilesimleri kaginilmazdir. Bu etkilesimler sonucunda bir kilttrel kaynak
olarak peyzaji olusturan dnemli elemanlari ve 6zelliklerini tanimlamak; bunlarin birbirleriyle,
tarihi olaylarla, egilimlerle ve insanlarla olan iliskilerini ortaya koymak acisindan kiltirel peyzaj
kavrami 6nem arz etmektedir (Ozsiile, 2005).

* Corresponding author.
http://dx.doi.org/10.16950/iujad.807492
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Kulturel peyzaj, insanoglunun dodal kaynaklari kullanimi ve adaptasyonunu yansitmakta ve
doganin organizasyon ve bolustimuyle olusan yerlesim dokusu, alan kullanimi, dolagim sistemi,
insa edilmis yapi tipleri vb. ile ifade edilmektedir.

Bir kultirel peyzajin karakteri hem vyollar, binalar, duvarlar ve vejetasyon gibi fiziksel
materyallerle ve hem de kiltlrel deder ve gelenekleri yansitan kullanim bigimleriyle
tanimlanmaktadir (Vos ve Meekes, 1999; Ozsiile, 2005).

Kulturel surekliligin saglanmasi igin; klltarel peyzajlarin sltrdurilebilirligini saglamak, bunun
icin de insan-peyzaj iliskilerini butuncll bir yaklasimla dederlendirip, anlayabilmek ve
yorumlayabilmek 6nemlidir. Insanin yasam kalitesine katki sunan kdiltiirel ekosistem hizmetleri
bu baglamda gincel bir yaklasim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Binyil Ekosistem Dederlendirmesi’'nde
(MEA: Millenium Ecosystem Assessment) doért ekosistem hizmetinden biri olan kiltirel
ekosistem hizmetleri; “manevi zenginlesme, bilissel gelisim, derin dislince, rekreasyon ve
estetik deneyimler yoluyla insanlarin ekosistemlerden elde ettigi maddi olmayan faydalar”
olarak tanimlanmistir (MEA, 2005).

Bu baglamda, arastirma g¢ok sayida medeniyete ev sahipligi yapmis ve kultirel ekosistem
hizmetleri bakimindan bircok dedere sahip Amasya kentinde, yerel halkin kiltlrel ekosistem
hizmetleri algisini 6lgmeyi amaglamaktadir. Arastirmanin amaci dodrultusunda belirlenen
hedefler (alt amaglar) su sekildedir:

. Amasya halkinin kilttrel ekosistem hizmetlerini algi dizeylerini belirlemek igin yeni bir
Olgek gelistirmek,

. Demografik 6zelliklere bagl olarak halkin bu hizmetleri algi diizeylerini belirlemek,

. Kiltirel ekosistem hizmetlerinin birbirleriyle olan iliskilerini ortaya cikarmaktir.

Bircok galismada temel kabul edilen Plieninger vd. (2013) tarafindan uyarlanan MEA kdltirel
ekosistem hizmetleri siniflandirmasi bu galismada da kullaniimistir. Bu siniflandirmaya goére
kultirel ekosistem hizmetleri; rekreasyon, estetik dederler, yer duygusu, kultirel miras
dederleri, editim dederleri, manevi dederler ve ilham dederleri basliklari altinda irdelenmistir
(Tablo 1). Ancak her calismada, calisilan alanin kendine 6zgi yerel dinamikleri odaginda
kullanilacak kategorilerin kapsami ve bunlarin secim nedenleri tanimlanmaktadir. Natural
England (2010) raporunda, hangi kultirel hizmetler siniflandirmasi kullanilirsa kullanilsin,
tanimlarin Gst Uste gelebilecedi, bunun yani sira galismanin bitlinine bakildidinda bazi
bosluklar gorilebilecedi ifade edilmis olup, bu durumun kendi calismalarinda da gecerli oldugu
eklenmistir.

Tablo 1: Binyll Ekosistem Dederlendirmesi Kiltlirel Ekosistem Hizmetleri Siniflandirmasi
(Plieninger vd., 2013).

Rekreasyon Rekreasyonel faaliyet igin kullanilan alanlar (ydrtyds, ylizme,
yabani meyve toplama, kdpek gezdirme vs.)

Estetik Degerler Belirli 6zellikleriyle goze hos gelen, glizel alanlar

Yer Duygusu Insanin o yere aidiyet hissetmesini durtlileyen mekanlar
Manevi Degerler Manevi veya dini anlam ifade eden alanlar

Egitim Degerleri Bilgi verici veya 6grenmeye tesvik edici alanlar
Kiltiirel Miras Degerleri | Yerel tarih ve kulttrle ilgili mekanlar

Sosyal Iliskiler Insanlarin bulusma noktasi olan alanlar

Ilham Degerleri Yeni fikirleri, yaraticihdi dartileyen alanlar

2. MATERYAL ve YONTEM
2.1. Calisma Alaninin Tanitimi

Calisma alani, Turkiye'nin Orta Karadeniz Bolgesi'nde bulunan Amasya il merkezinde yer
almaktadir. Ilin ylizélcimi 5,701 km2 dir. Il merkezinin niifusu ise 109.240tir. Il merkezinin
deniz seviyesinden ortalama yulksekligi 411,69 m’dir (URL-1, 2018). Calisma alani, Yesilirmak
Nehri kiyr gezinti yolunda tarihi katmanlasmanin yodun olarak hissedildigi, istasyon Képrisi
ile HOkGimet Koprisi arasinda kalan yaklasik 2 kilometrelik bélimdir. Hatti, Hitit, Frig,
Kimmer, Iskit, Med, Pers, Pontos, Roma, Bizans, Danismend, Selcuklu, Mogol, Eretna gibi
bircok medeniyete ev sahipligi yapan bu alan; ayni zamanda 2 numarali kentsel sit alanidir.
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Sit alani icerisinde Sultan II. Bayezid Kiilliyesi, Hatuniye Cami, Yildiz Hamami, Hazeranlar
Konadi gibi anitsal yapilar ve sivil mimarlik 6rnekleri bulunmaktadir (Glizelci, 2012). Buglnkd
adiyla “Sehzadeler Gezi Yolu”, 1997 yilinda cizilen, "Amasya Yesilirmak Yaliboyu Promenad
Dizenlemesi” projesinin hayata gegmis halidir.

Calismanin diger bolumini olusturan HikUimet Koprusu ile King Koépru arasindaki Piringgi
Promenadi ise Cumhuriyet Dénemi eserleriyle birlikte Bimarhane, Mehmet Pasa Camii gibi
tarihi yapilarin cevreledigi 6nemli bir kentsel agik mekandir (Sekil 1).

Sekil 1: Etrafinda yer alan somut kultir dégeleriyle galisma alaninin 6zgiin konumu (Orijinal,
2018).

2.2. Yontem

Bu calisma, yogun olarak kullanilan bir kentsel acik mekanda kiiltlrel ekosistem hizmetlerinin
yerel halk tarafindan nasil ve ne dlzeyde algilandigini 6lgmeye yoénelik “tanimlayic” bir
arastirmadir.  Arastirmada anket ydntemi kullanilmistir.  Orneklem  biyUkligandn
hesaplanmasinda 2018 yili Amasya il nifusu géz 6niine alinmis ve n= N t2 pq / d2 (N-1) + t2
pq formiild kullaniimistir. Bu formiilde; N: Hedef kitledeki birey sayisini, n: Ornekleme alinacak
birey sayisini, p: Incelenen olayin gériilis sikhgini (gerceklesme olasiligi), q: Incelenen olayin
goérilmeyis sikhdini (gerceklesmeme olasiligr), t: Belirli bir anlamlilik diizeyinde, t tablosuna
go6re bulunan teorik dederi ve d: Olayin gorilus sikligina gére kabul edilen 6rnekleme hatasini
ifade etmektedir (Vural, 2012; Karler, 2017). Formil sonucunda minimum &rneklem
blyukligli 383 olarak belilenmis olup, bu calismada toplam 415 kullaniciya anket
uygulanmistir.

Anket sorular konu ile ilgili farkli kaynaklardan yararlanarak (Langemeyer vd., 2015; Ament
vd., 2017; Bieling vd., 2014; Smith ve Ram, 2017; Buchel ve Frantzeskaki, 2015; Bertram ve
Rehdanz, 2015; Natural England, 2010, Yilmaz ve S$Sahin, 2009; Riechers vd., 2018;
Zwierzchowska vd., 2018; Schmidt vd., 2017) olusturulmus ve iki grupta kurgulanmistir.
Birinci bélimde 10 sorudan olusan kisisel bilgi formu, ikinci bélimde ise MEA siniflandirilmasi
esas alinarak, kullanici algisini 6lgmeye ydnelik olusturulan 29 soru yer almaktadir.

Anketler 2018 yili Agustos-Eyliil aylarinda gergeklestirilmis olup, galismanin amaci ve yénerge

katihmcilara agiklandiktan sonra yliz ylize gérismeye dayali bir sekilde uygulanmistir. Elde
edilen verilerin degerlendirilmesinde SPSS 22.0 paket programi kullaniimistir.
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Ilk olarak calismada kullanilan veri grubunun normalligini test etmek (zere, &rneklem
blyukluglu 29’dan blylik oldugundan, Kolmogorov-Smirnov testi uygulanmistir. Sonrasinda bu
calismanin katilimcilarinin sosyo-ekonomik yapilarinin ve kisisel bilgi formunda yer alan diger
sorularin dagihimlarini ortaya koyan capraz tablolar hazirlanmistir.

Olcmede kullanilan anketin dzelliklerini ve glvenilirliklerini degerlendirmek lizere “Giivenilirlik
Analizi” (Reliability Analysis) yapilmistir. Bu analizde “Alfa (a) Modeli” (Cronbach Alpha
Coefficient) kullaniimistir.

MEA'ya gbre ekosistem hizmetleri ana basliklar altinda yer alan sorularin belli gruplar halinde
kimelenerek ayrilmasinda “Faktér Analizi” uygulanmistir.

Faktor analiziyle ortaya gikan kultirel ekosistem hizmetleri alt boyutlarinin birbirleriyle iligkisini
ayrica bu alt boyutlarin katilimcilarin sosyo ekonomik yapisi ile iliskisini tespit etmek lzere
“Spearman Sira Korelasyonu Analizi” uygulanmistir (Kalayci, 2006).

3. BULGULAR
3.1. Kullanicilarin Profilleri ve Alan Kullanim Aliskanhklarina iliskin Bulgular

Verilerin dagiliminin normalligini test etmek lzere yapilan Kolmogorov-Smirnov testine goére
Sig. dederlerinin %5'ten kliglik olmasi sebebiyle verilerin normal dagihm goéstermedigi
belirlenmistir.

Verilerin normalligi test edildikten sonra, bu calismada belirlenen 6rneklemin katilimai
cinsiyetine gore dadiimi, hazirlanan capraz tablolardan Uretilen Tablo 2’ de sunulmustur.
Katilimcilarin % 58.8'i erkek ve % 41.2'si kadindir. Calismanin ornekleminde erkek ve
kadinlarin yeterli seviyede temsil edildigi gértilmektedir. Yas dagihimlarina bakildigi zaman 192
katilimar 16-35 yas, 223 katilimci ise 36-75 yas araliinda yer almaktadir. Ogrenim durumlari
incelendiginde; lise ve alti 6grenim dlizeyine sahip 169 katilimcinin orani %40,72 iken; 6n
lisans ve Ustl 6grenim dlizeyine sahip 246 katilimcinin orani 59,28'dir. Calismada her gelir
dlizeyi grubu temsili saglanmis olup, 3.999 TL ve alti gelire sahip grup galismanin %49,16'sini,
4 bin TL ve Ustl grup ise galismanin %50.84'Und olusturmustur. Katilimcilarin %68,2’sinin 10
yil ve Uzeri bir slire, %31,8'inin ise 10 yildan az bir siredir Amasya’da yasadidi belirlenmistir.

Tablo 2: Kullanici profilleri.

Kategoriler Kullanici Profilleri
L Kadin Erkek
Cinsiyet
110 (%41.2) 103 (%58.8)
16-35 Yas 36-75 Yas
Yas
192 223
L ) Lise ve alti On lisans ve listii
Ogrenim durumu
169 (%40.72) 246 (%59.28)
. L . 3999 £ ve alti 4000 & ve istii
Aile aylik gelir diizeyi
204 (%49.16) 211 (%50.84)
. . 10 yil ve lizeri 10 yildan az
Amasya’da yasam siiresi
283 (%68,2) 132 (%31,8)

Toplam 415
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Alan kullanim aliskanhklarini tespit etmek lizere sorulan sorulara, katilimcilarin gogunlugunun
verdigi yanitlara gére halkin Yesilirmak kiyisindaki gezinti alanina en az haftada bir kez,
mevsim fark etmeksizin, yuriyerek geldigi, 15-60 dakika burada vakit gegirdigi ve en fazla 15
dakika icerisinde alana ulastigi bulgusuna ulasiimistir (Tablo 3).

Tablo 3: Katilimcilarin alan kullanim aliskanhklari.

. Katilimcai
Kategoriler Alan Kullanim Ahskanhklari sayisi
Alana gelis sikhdi En az haftada bir kez P

(%59,28)
Alani ziyaret igin tercih edilen mevsim Her mevsim 318
(%76,63)
Alanda gegirilen zaman 15-60 dakika 258
(%62,17)
Alana ulasim bicimi Ylriyerek 251
(%60,48)
Alana ulasim suresi En fazla 15 dakika 256
(%61,69)
Toplam 415

3.2. Faktor Analizi Bulgulari

Ankette yer alan 29 sorunun homojen yapi gOsteren bir butlint ifade edip etmedigi Alfa (a)
Modeli (Cronbach Alpha Coefficient) ile analiz edilmis ve Cronbach Alpha dederi 0,933
bulunmustur. Bu dedere gore, calismada kullanilan anket yliksek derecede givenilirdir.

Anketin glvenilirliginin ardindan, dedisken sayisini azaltmak ve dediskenleri siniflandirmak
Uzere uygulanacak olan faktor analizi igin veri setinin uygunlugu test edilmistir. KMO ve Bartlett
testlerine gére KMO orani 0,929 olup, alt sinir olan 0,5’in Gzerindedir. Bartlett testi anlamhdir
(Sig.= 0,000). Bu sonuglara gore, calismada elde edilen veri seti faktor analizi yapmak igin
oldukga ideal bulunmustur. Ozdeger istatistigi (Eigenvalues) 1’den biyiik olan 5 faktdr s6z
konusudur. Birinci faktor toplam varyansin %16,328ini agiklamaktadir. Birinci ve ikinci
faktorler birlikte toplam varyansin %28,712'sini acgiklamaktadir. Bes faktor ise toplam
varyansin %59,272'sini agiklamaktadir.

Bir degisken, bulundugu satirda en biytk adirligi hangi faktor altinda aldiysa, o dedisken o
faktor altinda degerlendirilmistir. Bu durumda, dondirtlmis faktér matrisi tablosu (Tablo 4)
incelendiginde; 28, 23, 24, 26, 25, 29, 27, 22, 21.6nermelerden olusan faktér, veri setini en
yuksek 6lglide aciklayan birinci faktordir. 2, 1, 4, 5 ve 3. 6nermelerden olusan faktér, analizde
ikinci sirada yer almaktadir. 8, 9, 7, 10 ve 19. dénermelerden olusan faktér, Gglnci faktérd
olusturmaktadir. 13, 14, 11, 6 ve 20. dnermelerden olusan faktér, dérdiinci faktér olup, 12,
15, 18, 16 ve 17. 6nermelerden olusan faktdr ise galismanin son ve besinci faktoriadur.

Galismanin 6rneklemi 415 katiimcidan olustugu igin faktor agirhidinin 0,30 ve (zerinde olmasi
gerekmektedir. Tablo 4'te gorildiglu Uzere, 29 6nermenin timd bu adirhdin Uzerinde
oldugundan higbiri rotasyon asamasinda analizden atilmamistir.

Son olarak faktérlerin isimlendirilmesi asamasina gelindiginde; ilk faktore, klltlrel ekosistem
hizmetlerinin ayirt edici 6zelligi olan maddi olmayan veya soyut dederlerin biyik cogunlugunu
bir semsiye altinda toplayan “Yer Duygusu” ismi verilmistir. Bunun en dnemli sebebi bu
faktériin calismada, yer duygusuyla alakali 6ne sirilen bes dederlendirmenin timin(
kapsamasidir. Ikinci faktér net bir bicimde rekreasyon ile ilgili ®&nermeleri veya
degerlendirmeleri kapsamakta oldugundan, ismi de “Rekreasyon” olarak belirlenmistir. Uglincii
faktor ise; adirlikli olarak estetikle alakali dederlendirmeleri icerdiginden, “Estetik Dederler”
olarak adlandiriimistir. Dérdlncl faktor; dogal cevre farkindaligina ve dodayla etkilesime dair
dederlendirmelerin kiimelendigi bir faktor oldugundan “Doga Bilinci” adini almistir. Besinci ve
son faktor ise; editim dederleri ve sosyal iliskiler ile ilgili degerlendirmeleri icerdiginden “Egitim
Degerleri ve Sosyal iliskiler” olarak isimlendirilmistir.
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Tablo 4: Dondiurilmus faktér matrisi.

etkinlikler

Yer Rekreasyon | Estetik Doga Bilinci | Egitim
Duygusu 2,1,4,5,3 Degerler 13, 14, 11, Degerleri
28, 23, 24, 8,9,7, |6 20 ye f(‘.’lsya'
26, 25, 29, 10, 19 iskiler
27,22, 21 12, 15,18,
16, 17

S 28: Cevresinde

tarihi camilerin yer | (Manevi

aldigi  bu mekan | Degerler)

manevi duygulari | 9 ,731

canlandirir.

S 23: Essiz ve | (Yer

etkileyici bir | Duygusu)

mekandir. 0,703

S 24: Tarihi

yapilar, Yesilirmak

ve yash Ginar (Yer

adaclari gibi

gecmiste de var 8(2/899usu)

olan dgeler buraya | ™/

aidiyet duygusu

hissettirmektedir.

S 26: Sanat, | ,;

folklor ve mimarlik (Dllerlaerpleri)

gibi alanlarda 0 6985

yaratici ilham verir. | =/

S 25: Uzun sure

uzak kalindiginda (DYuer usu)

6zlem duyulan bir 0 6&/799

mekandir. !
(Manevi

S 29: Huzur veren Degerler)

bir mekandir.
0,661

S 27: Yeni fikirler | (Ilham

icin ilham verici bir | Dederleri)

ortam sunar. 0,631

.. | (Yer

S 22: Gegmisi (

animsatmaktadir. gl"5y894usu)

S 21: Tarihi ve

kdltirel ogelerle

bitlinlesmis olan (DYuer usu)

Yesilirmak  kiyisi, 0 4’;90

6zglin bir kimlige | =/

ve ruha sahiptir.

S 2: Dinlenmek,

oturmak, piknik

yapmak,

kitap/gazete gR;alﬂeasyon)

okumak gibi ’

faaliyetler igin

imkan sunar.

S 1: Yirlyus, kosu

ve egzersiz

yapmak, bisiklet (Rekreasyon)

siirmek, balik 0,704

tutmak gibi
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yapmaya olanak
saglar.

S 4: Edlence ve
yeme icme olanadi
sunar.

(Rekreasyon)
0,687

S 5: Stres atmak
ve desarj olmak (Rekreasyon)
igin ideal bir 0,663

ortamdir.

S 3: Konser,
tiyatro, sergi gibi (Rekreasyon)
kultarel etkinlikler 0,646

icin mekan sadlar.

S 8: Yurayus
yollari, aydinlatma
ve oturma
birimleri, cop
kutulan gibi donati (Estetik
elemanlari ve bu Degerler)
elemanlarin 0,845
bakiml ve temiz
tutulmasi kent
estetigine katki
sunar.

S 9: Adag, cal ve
cicek gibi farkl ve (Estetik
bakimli bitkiler Dederler)
kentsel cevreyi 0,801
guzellestirmektedir

S 7: Tarihi
yapilarin restore
edilmesi ve bakimli
tutulmasi kent
estetigi icin
onemlidir.

(Estetik
Degerler)
0,776

S 10: Seyir ve
fotograf gekimi igin (Estetik
glzel ve ilgi gekici Degerler)
bir manzaraya 0,623
sahiptir.

S 19: Yesilirmak
gevresinde yer alan
Amasya Kalesi,
Kral Kaya (Kdltarel
Mezarlari, Tarihi Miras

Kopriler, Yaliboyu Degerleri)
Evleri, Imarethane 0,516

gibi yapilar
Amasya tarihini
yansitmaktadir.

S 13: Dogal
gevreye (Egitim
yakinlasarak, yeni Dederleri)
bitkiler kesfetme 0,826
imkani sunar.

S 14: Ciceklenme,
yaprak dékme gibi
bitkilerin yil iginde
yasadiklari
dedisim, mevsim
gegislerini
gbdzlemleme firsati
sunar.

(Egitim
Degerleri)
0,638
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S 11: Dodaya

yakin olma, su sesi (Estetik
ve kus seslerini Degerler)
dinleme firsati 0,612
sunar.

S 6: Yesilirmak’a,
bitkilere, kuslara

yakinlastirarak, (Rekreasyon)
sakinlesme ve 0,516
dinlenme olanadi

saglar.

S 20: Kent

insaninin o
gelenekleri, giyim (K_ulturel
kusam, yasam Miras
tarzi ve kiltirel Degerleri)
6zellikleri hakkinda 0,466

fikir edinebilme
imkani sunar.

S 12: Sehzadeler
Gezi Yolu'nda yer
alan heykeller,
sehzade bistleri ve

(Egitim
duvar k?bartmalar! Degerleri)
Amasya’nin  tarihi 0 606
ve kiltirel yapisi !
hakkinda bilgi
edinebilme olanadi
tanir.

S 15: Yerel oo
mimariye dair bilgi E)Eeg“ltelpl“eri)
edinebilme olanagdi 0 5982
tanir. !

S 18: Insanlan ve (Sosyal
gevreyi izleme Iligkiler)
imkani sunar. 0,562

S 16: Diger

ziyaretgilerle (Sosyal
sohbet etmek, yeni Iliskiler)
insanlar tanimak 0,491
icin olanak saglar.

S 17: Aile ve/veya

arkz_adaslar_la_ \_/akit %ﬁsolfi}l:rl)
gecgirmek igin ideal 0,453

bir ortamdir.

3.3. Korelasyon Analizi Bulgularn

Kullanici o6zellikleri ile kultirel ekosistem hizmetleri algi dereceleri arasindaki ve kultarel
ekosistem hizmetleri kategorilerinin kendi aralarindaki Spearman sira korelasyonu katsayilari
Tablo 5'te sunulmustur.

Buna gore, yer duygusu alt boyutu sirasiyla; rekreasyon (r=0,514, p<0.01), estetik dedgerler
(r=0,433, p<0.01), doda bilinci (r=0,580, p<0.01), egditim dederleri ve sosyal iliskiler
(r=0,684, p<0.01) ve yas (r=0,220, p<0.01) ile yiksek dizeyde anlamli pozitif; 6grenim
durumu (r=-0,100, p<0.05) ile orta dlizeyde anlamli negatif ve cinsiyet dediskeniyle (r=0,114,
p<0.05) orta dizeyde anlamli pozitif iliski gostermistir.

Rekreasyon hizmetleri alt boyutu sirasiyla; estetik dederler (r=0,391, p<0.01), doga bilinci
(r=0,549, p<0.01), egditim dederleri ve sosyal iliskiler (r=0,547, p<0.01), yas (r=0,161,
p<0.01) ile ylksek dizeyde anlamli pozitif ve 6§renim durumu (r=-0,138, p<0.01) ile yliksek
dizeyde anlamh negatif iliski gostermistir.

Estetik dederler alt boyutu sirasiyla; doda bilinci (r=0,218, p<0.01), editim dederleri ve sosyal
iliskiler (r=0,396, p<0.01), 6grenim durumu (r=0,184, p<0.01) ile yliksek, cinsiyet
dediskeniyle (r=0,113, p<0.05) orta dizeyde anlamli pozitif iliski gostermistir.
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Doga bilinci alt boyutu sirasiyla; editim dederleri ve sosyal iliskiler (r=0,595, p<0.01), yas
(r=0,166, p<0.01) ve cinsiyet dediskeniyle (r=0,156, p<0.01) yuksek dlizeyde anlamli pozitif;
6grenim durumu (r=-0,220, p<0.01) ve aile aylik geliri (r=-0,131, p<0.01) ile ylksek dlzeyde
anlamli negatif iliskilidir.

Egitim dederleri ve sosyal iliskiler alt boyutu ise sirasiyla; yas (r=0,204, p<0.01) ve cinsiyet
degiskeniyle (r=0,139, p<0.01) ylksek dlizeyde anlamh pozitif, 6grenim durumu (r=-0,132,
p<0.01) ile yuksek dizeyde anlamli negatif iliski gdstermistir.

Tablo 5: Kullanicl 6zellikleri ile kdiltirel ekosistem hizmetleri algi dlizeyleri arasindaki
Spearman sira korelasyonu katsayilari.

Egitim
ver Duygusu | Reasasyon | S || Do | Degerer
Iliskiler
Yer Duygusu
Rekreasyon 0,514**
Estetik Degerler 0,433"" 0,391**
Doga Bilinci 0,580*" 0,549** 0,218**
E§itim Degerleri ve 0,684** 0,547** 0,396** | 0,595
Sosyal Iliskiler
Yas 0,220™* 0,161** 0,081 0,166** | 0,204**
Ogrenim durumu -0,100" -0,138** 0,184** |(-0,220**| -0,132**
Aile aylik geliri -0,076 -0,021 0,067 -0,131** -0,060
Cinsiyet 0,114* 0,091 0,113* 0,156** | 0,139**

* Tki degisken arasinda p<0.05 seviyesinde anlaml iliski vardir.
**1ki degisken arasinda p<0.01 seviyesinde anlamli iliski vardir.

4. SONUC ve TARTISMA

4.1. Kiiltiirel Ekosistem Hizmetleri Arasindaki iliskiler ve Katihmcilar Tarafindan
Algilanma Diizeyleri

Calisma alaninda yerel halk tarafindan en gligli bigimde algilanan kiltirel ekosistem hizmeti;
yer duygusu, ilham dederleri ve manevi dederler ile ilgili dedgerlendirmeleri iceren “Yer
Duygusu”dur. Bu calismada yer duygusundan sonra 6ne cikan en guUgli ikinci kaltirel
ekosistem hizmeti "Rekreasyon”dur. Kentsel alanda yapilmis olan diger calismalarda éne ¢ikan
veya insanlar tarafindan en c¢ok algilanan kdiltirel ekosistem hizmeti kategorisi
“Rekreasyon”dur (Beichler, 2015; Bertram ve Rehdanz, 2015; Rall vd., 2017; Ko ve Son,
2018).

Her iki cinsiyet grubunu da kapsayan yerel halkin genelinde, erkeklere ve kadinlara ayri ayri
yapilan korelasyon analizleri sonucunda da gorildigu gibi bes kiltiirel ekosistem hizmetinin
arasinda yiksek seviyede anlamli iliski bulunmakta olup, en glgli iliski, yer duygusu ile egitim
dederleri ve sosyal iliskiler arasindadir. Egitim dederleri ve sosyal iliskiler faktorl; 6ziinde
alanda vakit gegirerek alani anlamlandirmaya, yerel mimari, kent tarihi ve kilturel yapisi
hakkinda bilgi edinirken ayni zamanda sosyalleserek insanlar ve gevreyle etkilesim halinde
olmaya dair degerlendirmelerin bir araya gelmesiyle olusmustur. Dolayisiyla, mekani giizergah
uzerindeki herhangi bir yer olarak gérmekten 6te; yasanilan kentin 6nemli bir kesiti, tarihsel
katmanlagsmanin bir tezahiiri olarak gorerek, merak uyandiran, hakkinda bilgi edinme istegi
doduran yonlyle; manevi, ilham verici ve aidiyet hissi uyandiran yoni en gigli sekilde iliskiye
sahiptir.

Bu calismanin aksine, Berlin kentinde gercgeklestirilen benzer galismada kultirel miras
dederleri, ilham dederleri ve 6zellikle manevi dederler, rekreasyona gore cok daha dislik
bulunmustur (Rall vd., 2017). Yine Berlin’de yapilan bir diger calismada ise, kiltlirel miras ve
yer duygusunu igeren alt boyut birbiriyle iliskisi en zayif kiime olarak belirlenmistir (Riechers
vd., 2018).
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Berlin, Stockholm, Rotterdam ve Salzburg sehirlerini kapsayan calismada ise parklarin, manevi
hizmetleri saglamada en az 6neme sahip oldugu belirtilmistir (Bertram ve Rehdanz, 2015).

Glney Kore'de Gwacheon kenti igin yapilan arastirmadaki Spearman sira korelasyonu analizine
gore, rekreasyonun diger dederlerle en gigli ve en vyiksek korelasyona sahip oldugu
belirtilmistir. Bununla beraber, kultlirel miras ve egitim dederleri de birbirleriyle cok glgli
iliskiye sahiptir. (Ko ve Son, 2018). Berlin’de yapilan bir diger calismada ise (Rall vd., 2017),
doda deneyimi ve egditim, diger dediskenlerle ortadan gugliye degdisen, en yliksek korelasyona
sahiptir.

Bu calismanin digerlerinden farklilik géstermesinin 6ncelikli nedeni; kultirel baglam ve galisma
alaninin kendine has, 6zel konumudur. Amasya Yesilirmak kiyisindaki Istasyon Képriisii ve
Kling Képri arasindaki galisma alani, farkh medeniyetlere ev sahipligi yapmis ve bu tarihsel
katmanlagsmanin izlerini en yodun bigimde tasiyan kentsel sit alaninin tam kalbinde yer almakta
olup, oldukga 6zglindir. Ayrica, yesil alan kullanicilari arasindaki farklar da énemlidir; glnki
kulturel ekosistem hizmetleri, gézlemleyen kisinin dederleri, kisisel deneyimler, davranislar ve
yargilar dahil olmak Uzere, gdézlemcinin 6zelliklerinden gugli bir sekilde etkilenmektedir
(Dickinson ve Hobbs, 2017). Dolayisiyla, kiltirel hizmetler; deneyimler ile alanin etrafindaki
"tim peyzajin" karakterine gore sekillenmektedir (Natural England, 2010). Bir kentsel peyzaj
dizenlemesinin rekreasyon fonksiyonuyla 6ne c¢ikmasi éngérilen bir durumken, alani daha
soyut veya manevi yonleriyle dederlendiren hizmetlerin en glgli bigimde iliskili olmasi, bir
alanin gozle gérilen indikatérler veya yapilacak gézlemlerden ¢ok daha 6tede ve kisiye 6zel
anlamlar icerdigi gergedini gozler 6niine sermektedir.

4.2. Sosyo-Ekonomik ve Sosyo-Demografik Degiskenlerin Kiiltiirel Ekosistem
Hizmetleri Algilama Diizeylerine Etkileri

Cinsiyet: Kadinlar, rekreasyon hizmetleri haricinde yer duygusu, estetik dederler, doga bilinci
ile editim dederleri ve sosyal iligkiler hizmetlerini erkeklerden daha glgli bigimde
algilamaktadir. Cinsiyetin bu galisma igin 6nemli, ayirt edici bir dedisken oldugu tespit
edilmistir.

Glney Kore'de yapilan galismada (Ko ve Son, 2018) kdiltirel hizmetlerin algilanmasinda
cinsiyete dayal 6nemli bir dedisim gortlmemistir. Buna karsin, kultlirel ekosistem hizmetleri
puanlarinin genel olarak kadin katilimcilar icin daha ylksek dederlere yonelme ediliminde
oldugu (Rall vd., 2017) Berlin’de yapilan calisma ile benzer sekilde Amasya’da yapilan bu
calismada da kadinlarin rekreasyon haric diger dért hizmeti erkeklerden daha yliksek diizeyde
algiladidi sonucuna varilmistir. Planlama calismalarinda en 6énemli paydas olarak goérilmesi
gereken yerel halk; kadin ve erkek olarak ikiye ayrildiginda, bu calismada kadinlarin mekani
soyut ve somut tim yonleriyle algiladidi tespit edilmistir.

Yas: Yas, estetik dederler harig, yer duygusu, rekreasyon, doda bilinci ile egitim dederleri ve
sosyal iliskiler hizmetleri algilariyla kuvvetli pozitif korelasyon gOstermistir. Yas, estetik
degerler hizmeti hari¢ calismada belirlenen 4 kiltirel ekosistem hizmet alt boyutu icin 6nemli
ve etkili bir bagimsiz degiskendir. Cinsiyet farki gézetmeksizin, bireyler yaslandikca, kilttrel
ekosistem hizmetlerine dair farkindaliklari ve algi dizeyleri artmaktadir. Dolayisiyla, ortami
yalnizca siradan bir fiziki gevreden ibaret degil; sagladigi pek cok kiiltlirel hizmetle beraber bir
bltldn halinde algilama dlizeyi yasla paralel olarak artmaktadir.

Ogrenim durumu: Egitim diizeyi, estetik dederler hizmetinin algilanmasinda; her iki cinsiyet
grubu icin anlamlh pozitif etkiye sahip bir bagimsiz degdiskendir. Orneklemin genelinde 6§renim
duzeyi arttikca, estetik deder hizmeti algisinin arttigi belirlenmistir. Dolayisiyla, daha ylksek
o0grenim dlizeyine sahip bireylerin alani; panoramasinda yer alan kent tarihini yansitan kultirel
miras 6geleriyle, bakiml ve temiz tutulan yapisal ve bitkisel peyzaj dizenlemeleriyle, kentsel
gevreyi glzellestiren bir yer ayrica bu 6zellikleriyle seyir zevki ve fotograf gekimi igin glizel, ilgi
cekici bir manzaraya sahip bir mekan olarak algiladiklari anlasiimistir.

Ingiltere’de yapilan arastirmada, tarihi 6zellikler, insanlarin giizel yerlere dair anilarinda siklikla
dile getirilmistir; ancak bunlar, cogu zaman estetik nitelikleri acgisindan, tarihi boyutlarina
nazaran cok daha dederli géralmistiir (Natural England, 2010). Bu calismada da, ankette yer
alan Amasya’nin tarihi dokusuna dair dederlendirme, faktor analizinde estetik dederler basligi
altinda kiimelenmistir. Benzer sekilde baska bir calismada egitim seviyesinin, estetik degerlerin
farkindahidini ve algisini etkiledigi bulunmustur (Van Zanten vd., 2016).
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Aile ayhlk geliri: Korelasyon analizi sonucunda aile aylik gelir diizeyi ve doga bilinci hizmeti
arasinda ylksek diizeyde negatif iliski belirlenmistir. Dolayisiyla, refah diizeyi veya yasam
standardi ylksek bireyler alani; dodal cevreye yakinlasarak yeni bitkiler kesfedebilecekleri,
mevsim gecislerini bitkilerin yil icinde yasadiklar dedisimle g6zlemleyebilecekleri, su sesi ve
kus sesleriyle sakinlesip, dinlenebilecekleri bir ortam olarak algilamamaktadir.

Riechers vd. (2018)’e gbre yas ve egditim, kiltlrel ekosistem hizmetlerinin algilanmasi lizerinde
en giclt olumlu etkiye sahiptir. Bu calismada ise yas, estetik degerler harig olumlu etkiye
sahipken, editim dlzeyi yalnizca estetik dederler lizerinde olumlu etkiye sahiptir. Gelir ise;
doda bilinci, kllttirel miras, yer duygusu ve kilttrel gesitlilik ile negatif korelasyon géstermistir.
Bu galismada da benzer sekilde, gelir dizeyi doda bilinci kavrami ile negatif korelasyona
sahiptir.

Ozetle halkin genelinde;

e Yer duygusu en c¢ok algilanan kulttirel ekosistem hizmeti olup, en yuksek diizeyde egitim
dederleri ve sosyal iligkiler hizmetiyle iliskilidir.

e Yas, estetik dederler harig, yer duygusu, rekreasyon, doga bilinci ile editim dederleri ve sosyal
iliskiler hizmetleri algilariyla kuvvetli pozitif korelasyon gOstermistir. Yas, estetik dederler
hizmeti harig galismada belirlenen 4 kiltirel ekosistem hizmet alt boyutu icin dnemli ve etkili
bir bagimsiz degdiskendir. Cinsiyet farki gozetmeksizin, bireyler yaslandikca, kiltirel ekosistem
hizmetlerine dair farkindaliklari ve algi dlizeyleri artmaktadir. Dolayisiyla, ortami yalnizca
siradan bir fiziki gevreden ibaret dedil; sagladigi pek cok kultlrel hizmetle beraber bir bltin
halinde algilama dizeyi yasla paralel olarak artmaktadir.

e Ogrenim durumu, estetik dederlerle kuvvetli pozitif; yer duygusu, rekreasyon, doga bilinci
ile editim dederleri ve sosyal iliskiler hizmetleri algilariyla kuvvetli negatif korelasyon
goOstermistir. Dolayisiyla, 6grenim durumu, galismada belirlenen 5 kilturel ekosistem hizmet
alt boyutu igin 6nemli ve etkili bir bagimsiz degiskendir.

e Kadinlar, rekreasyon harig, diger 4 kultlrel ekosistem hizmetini erkeklere nazaran daha guigl
bigcimde algilamaktadir.

Oneriler;

e Yer duygusu hizmetinin en ylksek diizeyde algilanmasi sebebiyle, alanin soyut ve somut
kulttrel miras Ogeleriyle olusan kimliginin ve kentsel belledin slirdirUlebilirliginin saglanmasi
adina, alanda yapilacak planlama ve tasarim cgalismalarinda tarihi dokuya ve kiltire uyum
azami 6lgide gozetilmelidir.

e Ogrenim durumu daha yiiksek bireylerin rekreasyon kiiltiirel hizmetine dair algi diizeylerinin
dusik olmasi sebebiyle, alan rekreasyonel faaliyetler agisindan gesitlendirilmelidir.

e Aile aylk geliri ve bitkisel peyzaj bilesenleriyle baglantil doda bilinci hizmeti arasindaki
negatif iliski alanda bitkisel ve yapisal peyzaj bilesenleri agisindan iyilestirmeler yapilmasi
gerekliligi dogurmaktadir. Budanarak gesitli formlar verilmis olan egzotik bitki tirleri yerine
slirdUrtlebilir ve alanla uyumlu dodal tlrlerin kullanimina agirlik verilmelidir.

Sonug olarak, ankete dayali bu galismada, kiltirel ekosistem hizmetlerinin kent sakinleri
tarafindan algilanma dlzeyleri ve bu hizmetlerin birbirleriyle olan iliskileri yliksek derecede
guvenilir bir dlgekle belirlenmistir. Kiltirel ekosistem hizmetleri, Avrupa Peyzaj S6zlesmesine
gore yapilan peyzaj taniminda da oldugu gibi “algi” odakhdir (URL-2, 2003). Bu calisma, sosyo-
ekonomik ve sosyo-demografik yapidaki dedisimin, kultlirel ekosistem hizmetlerinin
algilanmasinda farkhliklar yarattigini ortaya koymustur. Bir peyzaji, soyut ve somut kulttrel
bilesenleriyle dederlendirme ve planlama calismalarinda kltlirel ekosistem hizmetlerinden
yararlanma gerekliligi aciktir. Kullanici profilindeki cesitliligin bir peyzajin sundugu kilttrel
ekosistem hizmetlerinin algilanmasinda yaratmis oldugu farklilk; kent sakinlerinin iginde
yasadiklari kentin bir parcasi olduklarini hissettirecek, fark gézetmeksizin halkin timina
kapsayici, katihmci politikalar Gretilmesi gerekliligini beraberinde getirmektedir.
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6. EXTENDED ABSTRACT

The Millennium Ecosystem Assessment (MEA) mentions that the importance of cultural services
and values, which provide opportunities to better understand human-ecosystem interactions
by linking them with cultural, spiritual and religious belief systems, is currently not recognized
in landscape planning and management. Based on this, Amasya, which was home to many
civilizations, inspired this study with its original natural and cultural texture, and the material
of the study was designated as Amasya Yesilirmak Riverfront. The aim of the study was to
determine the perception levels of cultural ecosystem services by urban residents, the relations
of the services with each other and the changes of perceptions depending on the characteristics
of participants with a valid and reliable scale.

This was a descriptive study and the survey method was used in the research. At least 383
people were identified as the number of samples required in the city center with a population
of 109.240. A total of 415 participants, 244 males and 171 females between the ages of 16-
75, were selected by random sampling method. Survey questions which based on different
sources on the topic edited in two groups. The first part included a personal information form
consisting of 10 questions and the second part included 29 questions created to measure user
perception based on MEA classification. The surveys were applied based on face-to-face
interviews and SPSS 22.0 package programme was used to evaluate the obtained data.

Firstly, Kolmogorov-Smirnov test was applied to test the normality of the data group used in
the study. Subsequently, cross tables showing the user profile were prepared. “Reliability
Analysis” was performed to evaluate the characteristics and reliability of the survey used in
the measurement. The “Alpha (a) model” (Cronbach Alpha Coefficient) was used in this
analysis. Then, "Factor Analysis" was applied in clustering the questions under the main types
of ecosystem services into certain groups. Finally, "Spearman’s Rank Correlation Analysis" was
applied to determine the relationship between the sub-dimensions of cultural ecosystem
services, which emerged with the factor analysis, and the relationship between these sub-
dimensions and the characteristics of the participants.

As a result of the Kolmogorov-Smirnov test, Sig. values were less than 5%, so the data did
not normally distributed. 29 questions in the survey were analyzed using the Alpha (a) model
(Cronbach Alpha Coefficient) and found a Cronbach Alpha value of 0.933. This value proved
that the survey used in the study was highly reliable. As a result of the factor analysis, 29
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questions under 8 type of cultural ecosystem services, were clustered under 5 factors. These
were "sense of place", "recreation", "aesthetic values", "awareness of nature" and "educational
values and social relations". Moreover, the most perceived cultural ecosystem service was

“sense of place”.

According to the results of the Spearman’s Rank Correlation Analysis, “sense of place” was
most correlated with educational values and social relations sub-dimension. Age, with the
exception of aesthetic values, had strong positive correlations with perceptions of sense of
place, recreation, awareness of nature, educational values and social relations services.
Regardless of gender, as individuals age, their awareness and perception levels of cultural
ecosystem services increase. While educational status having strong positive correlation with
aesthetic values; it had strong negative correlation with sense of place, recreation, awareness
of nature, educational values and social relations services. Thus, educational status was an
important and effective independent variable for the 5 cultural ecosystem service sub-
dimensions identified in the study. According to gender, women perceived the other 4 cultural
ecosystem services more strongly than men, except for recreation.

In conclusion, the perception levels of cultural ecosystem services by urban residents and the
relationships of these services with each other were determined with a highly reliable scale.
This study revealed that the change in participants’ socio-economic and socio-demographic
structure creates differences in the perception of cultural ecosystem services. The necessity of
benefiting from cultural ecosystem services in planning a landscape with its intangible and
tangible cultural components is obvious. The difference created by the diversity in the user
profile in the perception of the cultural ecosystem services leads to the need to create inclusive,
participatory policies that will make urban residents feel that they are part of the city in which
they live, without any discrimination.
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OzZET

BUtlnl olusturan elamanlarin tutarh bir bigime imkan
vermesi igin koordinasyon ve kurgu ile bir yapi
olusturulur. Bigim nesnelerin siluetini yapilandiran
etkendir. Binalarin sahip oldugu bigimler, ayristirici
tasarim Ozelliklerini meydana getiren maddi dgelerin
kurgusu ile meydana gelir. Mimarlik dinyasi iginde
bicim, bir yapiyr olusturan mekanlarin ve kabugun
sinirlarini ifade eden bir kavram olmaktan fazlasidir.

/ Accepted 24.06.2021

ABSTRACT

A structure is created with coordination and fiction so
that the elements that make up the whole allow a
consistent form. Form is what constructs the
silhouette of objects. The forms of buildings are
formed by the fiction of material elements that create
distinctive design features. In the world of
architecture, form is more than a concept that
expresses the boundaries of the spaces and the shell

Algilanan sekil, renk ve dokudan fazlasini, tim that form a building. It expresses more than the
unsurlarin organik birlikteligini ve uyumunu ifade perceived shape, color and texture, the organic unity
eder. Amag: Cesitli o6gelerin, farkli badlamlar and harmony of all elements. Aim: It has been

icerisinde bir araya gelerek benzersiz birlesimler
olarak meydana getirdigi bigimlerin Uretilmesinde rol
oynayan etkenlerden hangilerinin Stedelijk Mizesi ek
yapisinin bigim olusumunda rol aldigi tespit edilmistir.
Yéntem: Arazi g¢alismasi ve yapilan kaynak
incelemeleri ile ortaya konan kriterler dogrultusunda,
Stedelijk Muzesi ek yapisinin bigim olusumunda rol
alan etkenler degerlendirilmistir. Bulgular: Stedelijk
Muzesi ek yapisi tasarimini olusturan bigimlenisin
ardinda pek c¢ok etmen birbirleriyle baglantidir.
Sonug: Tasarim sirecinde etmenler arasi iliskiler
kurgulanirken yapiya ylklenen prestij ve anlam ilk
sirada yer alirken birbirinden farkli etmenler éncelikli
roller Ustlenmistir. Yapi o6rnedinde tespit edilen
etmenler arasinda farkli dizeyde 6nem siralamasinin
oldugu ortaya koyulmustur.

Anahtar Kelimeler: Stedelijk Mizesi, Bigim,
Bigimlenme Etkenleri

determined which factors that play a role in the
production of forms formed by various elements in
different contexts as unique combinations play a role
in the formation of the Stedelijk Museum annex
structure. Method: In line with the criteria determined
by field study and source studies, the factors involved
in the formation of the form of the Stedelijk Museum
additional structure were evaluated. Findings: Many
factors behind the formation of the annex building
design of the Stedelijk Museum are interconnected.
Conclusion: In the design process, while constructing
relations between factors, prestige and meaning
ascribed to the structure took the first place, while
different factors played primary roles. It has been
revealed that among the factors determined in the
building sample, there is a different order of
importance.

Keywords: Stedelijk Museum, Form, Formation Factors

1. GIRIS

Buyuk Larousse (1986) tarafindan "bir nesnenin gevre gizgilerinin dizeni, gérinumu, sekli”
olarak tanimlanan bigim kavrami Turk Dil Kurumu tarafindan hazirlanan Turkge Sézluk (Akalin,
I. ve Halik, 2011) igerisinde “bir nesnenin dis gizgileri bakimindan niteligi, distan goériintsq,
sekil, eskal” seklinde aciklanir. Kavramin yabanci literatiirde kullaniminda karsilastigimiz
Ingilizce “form” ve Fransizca “forme” kelimeleri, sekil, bigim, gériiniis anlamlarini iceren Latince
“forma” kelimesinden tiremis olup ayni anlami tasimaktadir. Hasol (2016) kavrami “somut
sanatlarda belli bir temanin plastik veya grafik agidan dile getirilisi” olarak tanimlar. Hasol’a
gOre tasarim silrecinde aktarilmak istenen konuyu grafik yodntemler ile dile getirirken
bigimlerden faydalanilir. Dizgin (2013) ise mimarhk faaliyetleri igerisinde mimari yapiyi
olusturan mekanlarin sekli, yapinin sahip oldugu kitlesi veya bitiinin yapisini bigim olarak
tanimlar.

“Architecture: Form, Space, and Order” isimli kitabi ile konu Gzerindeki arastirma ve tespitlerini
paylasan Ching’e (2016) gore ig ve dis yapi tasarlanirken bitinidn kendinde hissedilen birlik
dusiincesi olusturulur. Batlnl olusturan elamanlarin tutarli bir imgeye imkan vermesi igin
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koordinasyon ve kurgu ile bigimsel yapi olusturulur. Crisman (2007) bicimi nesnelerin siluetini
vapilandiran etken olarak aciklar. Mimarlik yapitinin sahip oldugu bicimler, onun ayristirici
tasarim ozelliklerini meydana getiren maddi 6gelerin kurgusu ile meydana gelir (Izgi, 1999).
Shahn (1957) icin bigim aslinda tasarim nesnesinin tasididi icerigin gortinen ylizi olurken bigim
ile icerik arasinda ayrilmaz bir iliski mevcuttur.

Mimarhgin temel ugrasi olan mekan tasariminda hedef mimarlik nesnesini bigimlendirmektir
(Ersal, 2013). Giaccardi ve Fischer (2008) tasarim faaliyetlerini belli kurallar icerisinde devam
eden, problem ¢b6zmeyi hedefleyen bir slreg olarak tanimlar. Blinyesinde arastirma adimlarini
da barindiran bu slireg, hedef problemi tanimlamakla birlikte bu probleme karsi yaratici ve
makul ¢éziimler bulmak amacini da tasir.

Alexander (1964), tasarim slireci sonunda aslinda tek bir hedefin var oldugunu, bu hedefin de
bicimin kendisi oldugunu belirtir. Belirlenen probleme cevap vermesi beklenen, tasarim sonucu
ortaya konan bicimlenmenin ayni zamanda estetik deder icermesi istenir. Bir tasarim problemi
olan mimarlik Mitchell’e (1990) gore tasarlanan yapinin islevi ile bicimi arasindaki iliskidir.

Bicim ve mekan arasindaki iliskiye dedinen Bacon’a (1974) gore kitle ile mekanin temas ettigi
noktada bigim meydana gelmektedir. Mimari tasarim faaliyetleri igerisinde bigim, mekanlarin
birlikteligi ile ortaya bir dissal sekil olusturulmasi distincesinden fazlasini igerir. Norman ve
Varver’ e (1999) gore bigim kelimesi mimarlik faaliyetleri igerisinde tutarli bir biitlin olusturan
ogelerin birlik ve uyumunu ima eder. Bigimler boyut, renk, doku gibi goérsel 6zellik katan
Ogelerle ve dlizenlemenin yerlesim, yonelim gibi 6zelliklerin bir araya gelmesi ile olusur. Bu
olusum dlzenli ve dizensiz olmak Uzere gruplanarak incelenebilmektedir (Ching, 2016).
Genellikle bir veya daha fazla eksende simetrik olusumlar ile dizenli bigimler (retilirken
birbirini tekrar etmeyen dlizensiz bigimlendirmeler ise genellikle asimetrik ve dinamik
yapilandirmalar olarak var olurlar. Dilzenli veya dizensiz olarak tanimlanacak
bicimlendirmelere geometrik anlamlari disinda farkli anlamlar yiklenebilmektedir (Demirkaya,
2003). Cesitli kavramlari isaret eden bicimlendirmeleri tercih eden mimarlarin bu kullanim
tercihleri, kisisel veya donemsel Usluplarin meydana gelmesinde belirleyici olmustur. Elaver
(2012), trun veya mekan kimliginin kiltiirel baglamda olusan anlamlarin iletisimi ile bicimin
olustuuna dikkat ceker. Insanlarin veya toplumlarin sahip olduklari duygu, disiince ve
edilimlerin bireyler ve toplumlar arasinda kusaklar boyunca iletilmesini saglayan bir anlatim
araci olarak bicimlendirme etkinligi, iletisim araci gorevi gérir (Dilzgin, 2013).

Onat (2010), bigimlendirmeleri mimari bir nesnenin surekliligini ve sinirlarini belirleyen diizen
olarak tanimlar. Farkl problemlere ¢éziimler getiren tasarimcinin sahip oldugu 6znellikler, bu
stirecin gok farkli ydontem, diizen ve yaklasimlar ile olusturmasina olanak verir (Broadbent,
1973; Uraz, 1993).

Tasarim faaliyetine bagli olarak olusturulan bigimlerin temel 6geleri, yapinin kitlesi, kurgulanan
mekanlar ve olusturulan ylzeylerdir. Yapinin aslinda ne oldugunu ve yaratilis amaci agisindan
sahip oldugu sekilsel ve cevresel iligskiler aracihidi ile tanimlanabilen bicimler (Kiran ve
Polatoglu, 2011) glnimuzde nesnel veya 06znel, fiziksel veya fiziksel olmayan, yapisal veya
deneysel 6gelerin meydana getirdigi benzersiz birlesimler olarak var olurlar (Moussavi, 2011).

Cesitli ogelerin farkh badlamlar igerisinde bir araya gelerek benzersiz birlesimler olarak
meydana getirdigi bigimlerin Uretilmesinde rol oynayan pek c¢ok etmen bulunmaktadir.
Mimarlikta yapilarin sahip oldugu bigimlerin olusmasinda gézlemlenen etkenleri Tablo 1’ de
gérindigi gibi gruplamak mumkindir (I. Dagguli ve M. Dadguli, 2019). Yapinin yerlestigi
bélgenin gevresel 6zelliklerine, tasarimcinin sahip oldugu deder ve diisiince dizeyine,
toplumsal kabul ve yerlesik dederler sistemine ve son olarak teknolojik gelismelere bagl
gruplanan etmenlerin yapinin bigimlenme sirecinde goklu olarak bir araya gelmeleri ve farkh
bicimlenmelere imkan vermeleri mimkindir (Etike ve Daggili 2019).
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Tablo 1. Bicime etki eden faktérlerin gruplandiriimasi (I. Daggili ve M. Daggili

yayinlanmamis ders notlarindan uyarlanarak olusturulmustur.)

Iklim Cevreden Zemin Ozelligi
Saglanabilen ve Deprem
Dogal Yapi Faktora
Malzemeleri
Cevresel
Etmenler
Topografya Yapay Cevre Manzara ve
Uygun
Yonelme
Akimlar Cevresel Dikkat
Tasarimcinin Odaklh Cekmek,
Sahip Oldugu Tasarim Sagirtmak
Dedger ve Disguncesi
Diigiince
Diizeyine
Bagh 5
Etmenler Bigim ve Yer Iglevsellik Tasanm
Dedgistirebilme Yaklasimlarn
Yetenegi
Arayiglan
Guvenlik Oncel Yapi Inanglar ve Politikalar
Toplumsal Kaltarler Malzemesi Gelenekler ve
Kabul ve - Paralel Uretebilme ideolojiler
Yerlesik Kiltirlerle Yetenegi
Degerler Etkilesim
Sistemine
Bagh
Etmenler Yagam El Sanatlan | Simge, Prestij | Ekonomik Glig | Benzegim
Ve Uretim ve Anlam Arayiglan
Bigimleri
Teknolojik Akiskanlara Yapi Uretim
Gosteri Direng Teknolojileri
Dusuncesi ve Enduistriyel
Teknolojik
Gelismelere
Bagh
Etmenler
Tasarim ve Malzemenin
Sunumda Sinirlari
Sayisal
Yetenekler

2. MATERYAL VE YONTEM

Galisma materyalini Amsterdam kenti igerisinde Museumplein bdlgesinde yer alan Stedelijk
Mizesi ek yapisi olusturmaktadir. Calismada, gesitli 6gelerin farkli baglamlar igerisinde bir
araya gelerek benzersiz birlesimler olarak meydana getirdigi bigimlerin Uretilmesinde rol
oynayan etkenlerden hangilerinin Stedelijk Mlzesi ek yapisinin bigim olusumunda rol aldiginin
tespiti yapilmaktadir. Galisma kapsaminda, Stedelijk Miizesi’'nin Amsterdam iginde bulundugu
konum, kent tarihi igindeki yeri, kentsel hayatta kullanimlari, ek yapi tasarim slirecinde bigim
olusum etmenleri ve bu etmenlerin giindeme gelme sebepleri degerlendirilmistir. Calismada,
arastirma konusu hakkinda incelenen ulusal ve uluslararasi yayinlar, kitap, dergi, makalelerden
elde edilen verilerden, gekilen fotograflardan ve niteliksel (katihmci gézlem ve algisal
dederlendirme) sorgulama yéntemine gére alanda yapilan gézlemlerden yararlaniimistir. Tablo
1'de ortaya konan kriterler baglaminda Stedelijk Miizesi ek yapisi incelenmis, bu kriterlerin
hangilerinin ek yapisi tasarim sirecinde mevcut oldugunu goésteren Tablo 2. olusturulmustur.
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Amsterdam yasam kosullarinin kalitesi bakimindan yapilan siralamada dinyada 12'nci,
Avrupa'da 9'uncu sirada yer alir. Bu siralama, konut, tiketim mallari, ekonomik cevre, saglik
ve tibbi konular, dogal cevre, okullar ve editim, kamu hizmetleri ve ulasim ve sosyo-kdltirel
cevre gibi bir dizi faktére dayanir (URL-1). 2018 yilinda 13 milyonu asan turisti kendine geken
Amsterdam’da turizm endUstrisini besleyen ana mekanlari muzeler olusturur (URL-2). Van
Gogh Mizesi, Anna Frank’in Evi, Rijks Mizesi ve Stedelijk Mizesi ziyaretcgi siralamasi
bakimindan sehirde bulunan 437 mizenin dnde gelenlerini olusturur. Sehre gelen turistlerin
blyuk bir kismi kultir bolgesi olarak tanimlayabilecegimiz Museumplein’ ziyaret eder.
Museumplein, giney yéninde Rijksmuseum'dan Van Baerlestraat isimli ana caddeye kadar
uzanan, kutlamalardan siyasi gosterilere kadar cesitli etkinlikler icin kullanilan genis acik
alandir (Reeves, 2019). Museumplein bdlgesinde Rijksmuseum, Van Gogh Mizesi ve Stedelijk
Mizesi ana kiltir rotasini olustururken Concertgebouw konser salonu bdlge ile iliski
icerisindedir (Mike ve McDonald, 2016). Museumplein’in cok yakininda bulunan, yesilliklerin
hakim oldugu bir acik hava diizenlemesi olarak Vondelpark kent sakinlerinin ve turistlerin bir
diger rahatlama alanidir (Sekil 01).

T

Vondelpark

2

Sekil 01- Amsterdam Museumplein ile Vondelpark iliskisini gosteren hava fotografi (URL-3).

2.1 Calisama Alani Olarak Amsterdam Stedelijk Miizesi Ek Yapisi

Stedelijk Mizesi 20.ylzyilin ilk yarisindan beri modern ve cagdas sanat igin Amsterdam’in en
6nemli ve genis koleksiyona sahip mekanidir. 19.ylzyilda, Adriaan Willem Weissman
tarafindan tasarlanan Stedelijk Mizesi, 1891-1895 yillari arasinda bugin Rijksmuseum ve Van
Gogh Mizesi'ni de barindiran Museumplein’in sonunda yer alan Paulus Potterstraat'ta insa
edilmistir. Cephesi ve kulesi, tas ve kirmizi tugla kombinasyonu ile tasarlanan yapi, 16. ylzyil
Hollanda'sina hakim olan Neo-Roénesans tarzdadir (Sekil 02).
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Sekil 02- 19. ylzyilda insasi biten Stedelijk Miizesi fotografi (URL-4).

Ocak 1938'de muzeye klrator olarak atanan Willem Sandberg, muizenin i¢ duvarlari beyaza
boyayarak “beyaz kup” olarak tanimlanan sergi alanlarini yaratmistir (Sekil 03). Sandberg
1945'te mlize mudurligline getirilmistir. Sandberg'in miidahalesi ile Stedelijk, Avrupa modern
sanat muzeciliginde “beyaz kup” kullanilan ilk mize olma ayricaidini kazanmistir. Diinya
genelinde ise New York Modern Sanat Mizesi'ni takiben ikinci sirada gelmistir. O’ Doherty
(2000), Avrupa miuzeciliginde Stedelijk Muzesi ile iliskilendirilen beyaz kipu “Beyaz duvarlar,
nétr zemin ve slislemesiz mimari igerisinde eserlerin birbirine saygili bicimde yerlestirildigi,
dikkat dagilimini engelleyerek ilginin sanat (zerine yogunlasmasini amaglayan mekanlar”
olarak tanimlar. Ozellikle modern sanat mizeleri mimarisine hakim olan beyaz kiip, yirminci
yuzyihn ikinci yarisindan itibaren diinya genelinde tercih edilen sergileme bicimi haline gelmistir
(Giebelhausen, 2005). Beyaz kipun sadladigi faydalarin bilincinde olan Sandberg tarafindan
olusturulan sade mekanlarda, sergilenecek sanat eserlerinin énline gecebilecek baska bir seye
yer verilmemesi ile ziyaretgilerinin sanat eserlerine olan ilgisinin dadilmamasi saglanmistir.

Sekil 03- Mizenin beyaz kip ile 6zdeslesen alanlarindan birinin, 1938 dncesi ve sonrasini
go6steren fotograf (Ibelings, 2013).
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1954 yilinda deneysel sanati icermek amaci ile bugliin kullanilan yeni ek yapinin yerinde
“Sandberg Eki” olarak bilinen cam cephelere sahip ek yapi insa edilmistir (Sekil 04). Sandberg,
1956'ya kadar bir okuma odasi, baski odasi, restoran ve bir oditoryumu mevcut yapinin
icerisine eklenmesini saglamistir.

Sekil 04- Sandberg Eki olarak bilinen cam cephelere sahip ek yapinin 1971 tarihli durumu
(Ibelings, 2013).

Gegen yillar ile birlikte yetersiz iklim kontroll basta olmak tzere, binanin modern standartlar
ve yonetmelikleri karsilayamamasinin blyik sorunlara sebep oldugu gorilmustir. Mizenin
kurulusundan beri artan koleksiyonla beraber depo ve sergi gereksinmeleri de buyik 6lgide
artmis ve 1993 yilinda muzenin gatisindan kaynaklanan bir sizinti sonucunda bazi sanatgilarin
eserlerinin zarar gérmesi ile yapinin eksikleri medyanin gindemine gelmistir. 1990'larin
basinda yapiyl modernize etmek ve yeni bir ek yapiya sahip olmak igin bir yarisma agilmasina
karar verilmistir. Robert Venturi, Wim Quist, Carel Weeber ve Rem Koolhaas gibi mimarlarin
katiimi ile gergeklestirilen yarismayi Venturi kazanmistir. Venturi'nin kazindigi yarisma
sonrasinda uzun bir stre herhangi bir gelisme yasanmamasi lzerine projelendirme isi 1996
yilinda Alvaro Siza'ya verilmistir (Sekil 05). Yedi yillik bir siirecin ardindan ortaya cikan
tasarimin uygulama maliyetinin beklenenin dtesine gegmesi sebebiyle Siza ile imzalanan
anlasma 2002 yilinin sonunda iptal edilmistir (Ibelings, 2013).

2004 tarihinde, bes Hollandali mimarlk ofisinin davet edildigi bir yarisma dizenlenmistir.
Davet edilen mimarlik ofislerinin kamu yapilari konusunda uzmanhgini kanitlamis; restorasyon,
tarihi yapilara ek yapi tasarimi ve uygulamasi hakkinda deneyimli olmasi gézetilmistir. Ilan
edilen sonuglara gdre yarismayi, mizenin ana girisini var olanin ters yodnine alarak,
Museumplein‘a dodru geviren; klivete benzetilen tasarimlariyla Benthem Crouwel Mimarlik
Ofisi kazanmistir (Sekil 06).
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Sekil 05- Venturi tarafindan yapilan ek yapi tasarimi (Ibelings, 2013).

Sekil 06- Stedelijk Miizesi ile sonlanan Amsterdam Museumplein (URL-5).

2.2 Stedelijk Miizesi Ek Yapisi Bicim Olusumu

Ek yapida sira disi bir bicime yénelen Benthem Crouwel’in tasarim faaliyetlerinde rol alan farkh
etkenlerden bahsedebilir. Stedelijk Mlzesi icin acilan yarismayi kazanan Benthem Crouwel
Mimarlik ofisi igin yarismanin sonuc¢ raporunda yapinin yonelimi hakkinda &vgulyle
bahsedilmistir. Museumplein, sahip oldugu dodal ve yapay cevre elemanlari ile kamu icin bir
bulusma noktasi ve kentsel hayatin merkezi konumundadir. Museumplein’in tersi yéninde
bulunan Stedelijk Mizesi'nin mevcut ana girisi, Benthem Crouwel’in tasarimi ek yapi ile
Museumplein’a dodgru yonelmistir. Bunun sonucu olarak yapinin kent hayatina katilimi
artinlmistir (Sekil 07). Jones ve arkadaslarina (2004) gore kent mekani ekonomik, politik,
sosyal ve kdltlrel iliskilerin aracihdiyla somut bir yapiya donislr. Bu gorise temel olusturan
Mumford (1970) ise kenti adeta bir tiyatro sahnesine benzetmistir. Gehl (2011), sokak
yasaminin ve orada hayat bulan faaliyetin cesitliligi ile kentsel mekanlarin basarili
sayllabilmesinin mimkin oldugunu soyler. Stedelijk Mizesi, Rijksmuseum’den itibaren
baslayan buyuk bir acikliga sahip olan Museumplein’a ylzini dénmesi ile bolgeyi toplanma
alani olarak kullanan kalabaliklarla iliski icerisine girerek kentsel mekanda farkl faaliyetlerin
birlikteligine imkan vermistir. Sahip oldugu uzun sacgak ile toplanma anlarinda iklimden
kaynaklanan olumsuz dis etmenlere karsi koruyucu bir bicimlenmeye sahip olan ek yapi,
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tamamlanip hizmete agilamasindan 6nce kentin futbol takimi Ajax'in sampiyonluk kutlamalari
sirasinda yasanan olaylar neticesinde zarar gérmius, acilis slireci bir miktar uzamak zorunda
kalmistir.

Situation

Sekil 07- Museumplein‘a ydnelen Amsterdam Stedelijk Mlzesi (URL-5).

En son Mayis 2019’da kentin futbol takimi Ajax'in 34. sampiyonluk kutlamalari igin 100.000
kisilik taraftar grubunun topladigi Museumplein bdlgesi, kentin coskulu kutlamalarinin ve
kitleler igin dizenlenen sanat organizasyonlarinin yapildigi bir toplanma alani olarak
Mumford’un benzettigi bir tiyatro sahnesi gibi islev gorir (Sekil 08). Boélge, Kral Willem-
Alexanderin dogum gind kutlamalar sebebiyle her yil 27 Nisan'da dizenlenen King’'s Day
isimli bayramda yuksek insan yogunlugunu barindirir.

Sekil 08- Ajax isimli futbol takiminin 34. sampiyonluk kutlamalari igin 100.000 Kkisilik taraftar
grubunun topladigi Museumplein (URL-6).

Gunther Fischer (2015), bir binanin kendi basina anlam kazanamayacadini, cevresinde bulunan
vapilarla paylastidi iliskiler nedeni ile bir anlama kavusabilecedini savunur. Glizer (2013),
yapilarin tekil olarak degil, kentle kurduklar iliski ve kent belledindeki anlamlari ile deder
kazandigina dedinir. Kevin Lynch’e (2010) gére kent icinde sembolik anlam tasiyan yapllar,
karakteristik 6zelliklerinin éne cikarilmasiyla kent sakinleri igin cazip hale getirilebilmektedir.
Resuloglu'nun (2020) dedigi gibi kentsel mekanlarin sahip olduklar kimlikler, diger kent
mekanlan ile kurduklarn iliskiler ile sekillenir ve okunabilirlik kazanir. Stedelijk Muzesi,
Rijksmuseum’dan Concertgebouw’a uzanan bir kUltlr aksinin icerisinde bulunmasinin sagladigi
iliskilerle Amsterdam’in kultlr ve sanat hayatinda temsil ettigi anlami kazanir. Mize, 20. yuzyil
baslarinda Avrupa Modern Sanat Mizeciligi konusunda sahip oldugu prestijli 6ncalik
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konumunu Paris'te Pompidou Kiltlir Merkezin‘in agilisi ile kaybetmistir. Sahin’e (2011) gore
‘ek’ s6zcligli “bir seyin anlamini ya da dederini degistiren bir bigim birim” olarak tanimlanir. Bu
tanima uygun olarak Stedelijk Milzesi ek yapisinda Avrupa kultir hayatindaki simgesel
anlamina yeniden kavusmak ve ayricalidini vurgulamak amaclanmistir. Mlize yapisinin ig
mekanlarina karakteristik kazandiran ve modern sanat icerisinde yer bulan “Beyaz Kip”
kavrami, ek yapinin kabuk tasariminda gikis noktasi olarak secilmistir. ig mekanlara sahip olan
temiz ve antiseptik beyaz ylzeylerin igten disa yansitilmasi, ek yapinin dikkat gekici, sasirtici
ve eskiyle zithk yaratan bigim olusumunda ana karar olarak kullaniimistir.

Ersen’e (1992) gore cagdas malzeme kullanimiyla yansitici ylizeylerde geleneksel kent dokusu
yansimalarinin olusturulmasi yéontemi mimari zithklar yaratilabilme imkani verir. Stedelijk
Muzesi'nin ihtiyaglarini karsilamak amaci ile tasarlanan ek yapisi, Benthem Crouwel’in zithklar
kullanan tasarim kararlari ile bigimlenmistir (Yildiz, 2018). Sénmez’e (2017) goére zitlik, zaman
katmanlarinin ve sirekliligin okunabilmesini olanakli kilmaktadir. Zaman katmanlarinin
arasindaki iliski Stedelijk Miizesi ve ek yapisi arasinda gbze garpan bir sekilde vurgulanir. Eski
yaply! olusturan, mat ozellikte ki tugla ve tas malzemeye karsi ek yapida tercih edilen
malzemelerin yansitici 6zellikleri ile kent yasaminin dis kabukta yansimalar olusur. Ek yapi
tasarimi ile yaratilan zithdin amaci, ziyaretgiler disinda bélgede bulunan kisilerin de dikkatlerini
cekerek merak uyandirmak, sasirtmak ve onlar yapiya davet etmektir. Oztirk’in (2017)
belirttigi gibi Stedelijk Mlizesi'nde eski yapi ile ek yapi arasinda ortaya konan zithk disardan
bakan gdzlemciler igin gok belirgindir. Buna karsin ziyaretgilerin eski ve yeni sergi mekanlari
arasinda gegislerinde bu zitliklarn fark etmeleri mimkin dedildir.

Benthem Crouwel Mimarlk ofisi daha 6nce uretilmemis boyutta kesintisiz kompozit ylzeyi,
kivet bigimini vermek igin tasarimlarinda kullanmaya karar vermisti. Tarihi yapinin sahip
oldugu beyaz sergi salonlarinin prestijli imgesini ek yapinin bigcim olusumunda kullanmak (zere
modern teknolojinin olanaklarindan faydalanilimistir. I¢ mekdnda olusturulan iki képriy(
kullanarak tarihi yapiya baglanti saglayan ek yapinin kabuk tasariminda iklim 6nemli bir girdi
olmustur (Sekil 09).

Sekil 09- Tarihi bina ile ek yapi arasinda Ust kat iliskisini saglayan kopriler (URL-5).

Amsterdam, yil icerisinde gozlemlenen -25 ile +35 arasinda sicaklik dederleri ile malzemelerin
sinirlarini zorlayan bir iklime sahiptir. 8500 kilometre uzunlugundan fazla karbon ve aramid
elyaf kombinasyonu kullanilarak Uretilen fiber malzeme ile dis kabuk olusturulmustur.
Kesintisiz ve ek yeri olmayan kompozit ylizeyler lretilmesine imkan veren fiber malzemenin
kullanilmasi ile yapi kabugunun, yil icerisindeki sicaklik farklarindan etkilenmesi en az dlizeye
indirilebilmistir (Sekil 10, Sekil 11).
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Sekil 10- Karbon ve aramid elyaf kombinasyonu kullanilarak tretilen fiber malzeme ile
Uretilen ylzeyler (URL-8).

Sekil 11- Sicaklik farkinda en iyi isil genlesme performansini verecek, kesintisiz ve ek yeri
olmayan yuzeyler olusturulmustur (URL-5).

Statik bakimindan celikten bes kat glicli ve gok daha hafif olan, ates ve darbeye dayanikl fiber
malzeme sayesinde kabuk bitininde etkili olan, dis minesi parlakhidinda, kir tutmayarak
sirekli temiz kalan gérinime ulasiimistir (URL-7).

Ek yapidan Museumplein’a uzanan biyik sacadin bicimlenisinde estetik kaygilar dedil
islevsellik 6n planda tutulmustur. Yapinin konumlanisi ve iklim verileri sebebi ile yilin sicak
zamanlarinda gliney cephesindeki saydam vylzeylerin sebep olabilecedi sicaklik artislarinin
engellenmesi bu sira disi bigimlenisin olusumunda 6énemli etkendir. Ek yapinin kiivet bigimini
tanimlayan sacak, kis ve ilkbahar dénenlerinde avludaki ziyaretgilerin dis hava kosullarina karsi
korunabilecekleri islevsel bir 6ge goérevi Ustlenir. Eskiden ana binada bulunan oditoryum, ek
binada sacadin arkasina alinarak ana yapida sergi alanlarinin orani arttirlmistir. Sacagin
korudugu kamusal acgik alanin altinda yer alan bodrum kati boyunca Avrupa’nin en blylk
aciklikh sergi salonu insa edilmistir (Sekil 12).
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Sekil 12- Mizenin Museumplein’a dogru uzanan, toprak altindaki Avrupa’nin en buylk
agikligina sahip sergi alanini gosteren kesit (URL-5).

Zorlu dis hava sartlarindan etkilenemeyecek, temizlik, bakim ve tamir masraflarn
gerektirmeyecek; 6ngorilenden 20 milyon Euro fazla maliyet getiren kabugun tercihi ile kentin
ve Hollanda’nin sanat tarihindeki yeri ile birlikte ekonomik glici de go6zler dnline serilmek
istenmistir. Amsterdam’in modern sanat miuzeciliginde Avrupa’daki 6nci konumuna vurgu
yapmasi igin ek yapinin tasarim sirecinde sayisal yeteneklerden, insa slirecinde ise endUstriyel
Uretim teknolojilerinden faydalanilmistir. Kentin ve kentlinin yasam bicimlerinde etkisini
gosteren ekonomi ve kilturel birikimin simgesi olarak bicimlenen Stedelijk Mizesi, turistler ve
kent sakinleri icin ilgi gekici bir gevre 6gesi olarak gorev ustlenir (Sekil 13). Van Eyck, Vermeer,
Rrembrandt gibi blylk Hollandali sanatgilarinin eserlerinin sergilendigi Rijksmuseum ve Van
Gogh’un eserlerinin sergilendigi Van Gogh Museum ile sanat tarihindeki yerini vurgulayan
Amsterdam icin Stedelijk Mlizesi, sahip oldugu eserler ve sira disi mimarisi ile glincel sanat
diinyasinda ulkenin gurur kaynadi olmustur.
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Sekil 13- Stedelijk Mlzesi turistler ve kent sakinleri igin glintn farkl saatlerinde ilgi gekici bir
cevre dgesi olarak gorev Ustlenir (URL-5).

3. BULGULAR

Galisma kapsaminda Stedelijk Mizesi ek yapisi galisma alani olarak belirlenmistir.
Bigimlenmeye etki eden faktérlerden hangilerinin farkli baglamlar ile bir araya gelerek Stedelijk
Miizesi ek yapisi 6rneginde etkili oldugunun tespitini yapilmaktadir. Stedelijk Miizesi ek yapisi,
Tablo 1 Uzerinde gdsterilen mimari yapilarin bigimlenisine etki eden faktérlerden bazilarinin
farkh baglamlarda kesismesini igermektedir. Bu faktérler arasindaki mevcudiyetler Tablo 2
icerisinde gdsterilmistir.
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Tablo 2. Bicime etki eden faktorlerin Stedelijk Mlzesi ek yapi tasariminda mevcudiyetlerini
gOsteren gruplama.

Iklim
Cevresel
Etmenl
Yapay Cevre Manzara ve
Uygun
Yonelme
Akimlar Gevresel Dikkat
Tasarimcimn Odakh Cekmek,
Sahip Oldugu Tasanm Sagirtmak
Deger ve Dustncesi
Diisiince
Diizeyine
Bagh 2
Etmenler Bigir g Islevsellik Tasarm
Ded Yaklagimlan
Toplumsal it Ma e elenekler
Kabul ve Pa re ne
Yerlesik Kalt
Degerler
Sist
Bagh
Etmenler Yagam | Sanatlar Simge, Prestij | Ekonomik Giig
Ve Uretim ve Anlam
Bigimleri
Teknolojik Akigka Yapi Uretim
Gosteri Direng Teknolojileri
Dustincesi ve Endustriyel
Teknolojik
Gelismelere
Bagh
Etmenler
Tasanm ve Malzemenin
Sunumda Sinirlari
Sayisal
Yetenekler

Stedelijk Mlzesi ek yapisi i¢in calisma kapsaminda yapilan tespitlere gére yapinin bigimlenise
etki eden faktdrler sunladir:

Cevresel etmenler bakimindan bigimlenise etki eden faktérler:
. iklim
e Yapay cevre
e Manzara ve uygun yénelme

Stedelijk Mlzesi ek yapisinda iklimin zorlayici sartlarina karsi gelebilecek segilen fiber malzeme
olusturulan kabugun kaplanmasinda kullaniimistir. Dis minesi renginde ki ylizeylerde kent
yasaminin yansimalari olusturularak gevrenin kilttrel kimligi disardan algilanir. Yapinin
geleneksel girisi Museumplein bdlgesine tasinmis ve giiney yoniinde bulunan bu girisi iklim
sartlarina karsi koruyacak bir sagak tasarlanmistir.

Tasarimcinin sahip oldugu deder ve dislince diizeyine bagl olarak bigimlenise etki eden
faktorler:

e Akimlar

e Cevresel odakli tasarim distncesi
o Islevsellik

o Dikkat gekmek, sasirtmak

e Tasarim yaklasimlari
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Stedelijk Mlizesi ek yapisi tasariminda sira disi bicimlenmenin arkasinda tasarimcilarin aldig
pek cok karar yer almaktadir. GUnlimiz dijital tasarim ve endustriyel tretim sekillerinin hakim
oldugu mimarlik camiasinda yapilan tasarimda, iklim sartlarina karsi koruyucu bir islevsellik 6n
plandadir. Kabugun olusumunda kir tutmayan malzemeler ile slirekli temiz kalan ylzeylerin
olusturulmasi ile bina bakim maliyetlerini distrilmesi, kaynak kullanimlarinin sinirlandiriimasi
ve yapl 6mrinin uzatilmasi hedeflenmistir. Kiveti hatirlatan bicimlenmesiyle Stedelijk Mlizesi
ek yapisi, bélgeden gecen insalarin dikkatini cekerek onlari mizenin ziyaretgisi olmaya davet
etmektedir.

Toplumsal kabul ve yerlesik dederler sistemine bagli olarak bigimlenise etki eden etmenler:

e Yasam ve Uretim bigimleri
e Simge, prestij ve anlam
e Ekonomik glg

Stedelijk Muzesi, 20.ylzyilin ilk yarisindan beri modern ve cagdas sanat icin Amsterdam’in en
onemli ve genis koleksiyona sahip mekanidir. Avrupa iginde beyaz klp sergi alanlarina sahip
ilk modern sanat miizesi olmasi sebebi ile Stedelijk Miizesi, Avrupa mizecilik tarihinde
Amsterdam’i ayricalikli konuma koyar. Kent, Centre Pompidou’nun acilisindan itibaren Avrupa
modern sanat miuzeciliinde sahip oldugu 6nemini kaybetmistir. Kentin yonetimi, Stedelijk
Mizesi ek yapisi ile kentli yasaminin sanatla i¢c ice olma durumunu ve Museumplein‘da
kurgulanan sanat bdlgesinin prestijinin arttinlmasini istemistir. Olusturulan sira disi
bicimlenmede yapinin “beyaz kup” sergi alanlarn ile kazandigi anlam vurgulanmis ve bu
bicimlenmenin Uretimi icin kentin ekonomik kaynaklarini zorlayacak malzemeler segilmistir. Ek
yap! icin ortaya cikan maliyetler ylksek olsa bile yapinin tamamlanmasi ve hedeflenen
amaclara ulasabilmek ugruna kent sakinlerinin destedi saglanmistir.

Teknolojik gelismelere bagli olarak gelisen bicimlenise etki eden faktorler:

e Teknolojik gbsteri dlisliincesi

e Tasarim ve sunumda sayisal yetenekler

e Malzemenin sinirlari

e Yapi Uretim teknolojileri ve endustriyel yetenekler

Gunumuzde cevresel ve kiiltlirel degisimlere ek olarak yapi teknolojilerinin gelisimi hizlanmis
ve yapl malzemeleri cesitlenmistir. Gelisen teknolojinin sundugu yeni malzeme olanaklari
tasarim surecini etkilemekte ve yon vermektedir. Stedelijk Miizesi ek yapisi tasarim siirecinde,
daha o©Once mimari yapilarda kullanimina rastlanilmayan, yat imalat teknolojilerinde
faydalanilan fiber malzemelere basvurulmustur. Stedelijk Miizesi ek yapisi ile kentin denizcilik
konusunda sahip oldugu teknoloji, bilgi ve Uretim birikimi farkli sektorlerde kullanim imkan
bulmus ve kentin endustriyel kimligini mimari Gretimlerde de sergilemesine imkani olusmustur.

4. DEGERLENDIRME VE SONUC

Mimarlik dinyasi iginde bigim, bir yapiyi olusturan mekanlarin ve kabugun hatlarini ifade eden
bir kavram olarak algilanan sekil, renk ve dokudan fazlasini, tim unsurlarin organik
birlikteligini ve uyumunu ifade eder. Rapoport'a (1969) gore, insa etmek kdltlrel bir olgu
oldugundan, insaat organizasyonu ve olusturulan bigimler iklim kosullari ve topografik yapi gibi
gesitli cevresel sartlar haricinde ait oldugu kiltirel ortamdan etkilenir. Bigimin olusumu
hakkinda ki gesitli goruslere gore bu slreci etkileyen gesitli etmenler bulunmaktadir. Bunlar
temelde mimari yapinin yer aldigi bélgeden kaynaklanan fiziksel cevreye etkileri ile sosyal
cevre etkileri olarak karsimiza gikmaktadir.

Bigimlerin olusma etkenlerini 6zellestirmek gerekirse, doért ana bashk altinda toplamak
mumkindir. Cevresel etmenler iklim, topodrafya, manzara, malzeme, yapay gevre ve deprem
faktori gibi gesitli alt basliklara ayrilabilmektedir. Dider (¢ etmen ise temelde sosyal gevre
etmenleri olarak adlandirilabilir. Bunlar, tasarimci kimliginde gérev alan mimarin sahip oldugu
dusiince sisteminden kaynaklanan etkiler, iginde yasanilan topluma ait dederler sisteminden
kaynaklanan etkiler ve kaginilmaz olarak gergeklesen teknolojik gelismelerden kaynaklanan
etkiler olarak dzetlenebilirken bunlarda her biri gesitli alt bashklara ayrilabilmektedir.

Mimari bir yapinin bicimini olusturan kavramlar, birbirlerinden bagimsiz ve kopuk olarak yapiya
etki etmeyip birbirleri ile iliskili igerisine girerek tasarim sirecine dahil olurlar. Stedelijk Mizesi
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ek yapisinin bicim olusumunda, fiziksel ve sosyal cevre etmenleri birlikte rol alirken iki zaman
dilimini arasindaki farki ortaya koyan bir yaklasim merkeze alinmistir. Glncel tasarim
distncelerinin ve Uretim teknolojilerinin hakim oldugu ek yapi ile eski yapinin simdiki zamanda
birlikteligini olusturan bicimlenisin ardinda pek cok etmen birbirleriyle iligkilidir. Sira disi
bicimlenisin sebebi ile halk arasinda “klivet” olarak adlandirilan Stedelijk Mlizesi ek yapisinda
varligi tespit edilen etmenlerin kendi aralarinda kurdugdu iligkiler, bicim olusumunda farkli
kararlarin degisik dizeylerde rol oynadidini ortaya koyar. Bu iliskiler kurgulanirken yapiya
yuklenen prestij ve anlam ilk sirada yer alirken, ardindan dikkat cekmek, islevsellik ve
endustriyel yetenekler gibi etmenler 6ncelikli roller Ustlenmistir. Yapilarin bicimsel olusum
slrecinde rol alan etkenler arasinda esit diizeyde 6nem ve 6ncelik siralamasinin olmadigi,
bazilarinin tasarim siirecinde daha 6n planda tutularak digerlerine oncilik ettigi Stedelijk
Muzesi ek yapisi 6rnedi ile ortaya konulmustur.
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6. EXTENDED ABSTRACT

The concept of form is explained in the Turkish Dictionary prepared by TDK as "the quality of
an object in terms of its contours, its external appearance, shape, equals". The words 'form'
in English and 'form' in French, which we encounter in the use of the concept in foreign
literature, derive from the Latin word 'forme', which includes the meanings of shape, form,
appearance, and they have the same meaning. The concept of form, which means "plastic or
graphic expression of a certain theme in concrete arts" in architecture, refers to the graphic
expression of the subject that the architect wants to convey in the design process.

Form is the order that determines the continuity and boundaries of an architectural object. The
subjectivity of the architect, who brings solutions to different problems in shaping, allows this
process to be formed with very different methods, orders and approaches.

The basic elements of the forms created depending on the design activity are the mass of the
building, the places designed and the surfaces created. While forms reveal what the building
is, they can be defined by means of the formal and environmental relations it has in terms of
its creation purpose. In the world of architecture, form expresses the organic unity and
harmony of all elements from the shape, color and texture perceived as a concept expressing
the lines of the spaces and the shell in a building.

There are many factors that play a role in the production of forms that various elements come
together in different contexts to create as unique combinations. It is possible to group the
factors observed in the formation of the forms of buildings in architecture under four headings.
The environmental impacts arising from the region where the architectural structure is located
can be summarized as the impacts arising from the thinking system of the architect who takes
part in the identity of the designer, the impacts arising from the values system of the society
lived in and the inevitably realized technological developments. This study questions which of
the factors that affect the shaping exist on the Stedelijk Museum annex.

Stedelijk Museum annex is associated with three of the environmental impacts arising from
the region where the architectural structure is located and five of the impacts arising from the
thinking system of the architect. It is associated with three of the factors arising from the
system of values of the society, and four of the factors related to technological developments.

The main purpose of the formation of the form of the Stedelijk Museum annex was to reveal
the difference between two different time periods. While doing this, it is aimed to reflect the
identity of the museum to the shell that forms the shape of the smooth white surfaces with
the design that forms the combination of the old building and the new annex building in the
present. With the form created for this purpose, the place of the building in the city life has
been revealed.
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OzET

Postmodern dénemdeki birgok galismada bulunan kilturel
imgeler ve toplum hafizasinda yer edinmis imgeler;

ABSTRACT

In the postmodern era, in many studies, it is seen that the
images taking place in cultural memory and public’s

gorsel iletisim tasarimi, reklam ve alt alanlarinda memory are not assessed very much in the study of visual
yeterince incelenmemistir. Ancak gorsel iletisimin communication design and its substudies. However, for an
gostergelerarasilik ve mizahta kesistigi nokta olan efficient usage of parody, the point visual communication
parodinin  etkin  kullanimi  igin  o6zellikle reklam intersects with intersemioticism and humor, it is reckoned
tasarimlarinda  kdltir ve topluma ait imgelerin that the usage of cultural images and social images in

kullaniminin  8nemli oldudu disinilmektedir. Ozellikle
reklam afiglerinde kilturel bellek ve toplumsal hafiza
imgelerinden parodi gibi mizahi bir Uslupla yararlaniimasi
iletisim glcunid olumlu yénde artirabilir.

Bu galismanin amaci, gorsel iletisim tasarimi alanlarinda
uygulanan kiltirel bellek ve mizaha iliskin formlarin
kesfini saglamak ve reklam afislerinin kilttrel bellek ve
parodi (alayci taklit) cercevesinde dederlendirilebilir
oldugunu gOstermektir. Bu baglamda calisma
kapsaminda reklam afislerinin kultirel bellek ve alayci
parodi gergevesinde teorik alti yapisi incelenmis, reklam
afislerinde yer alan mizahi unsurlar ele alinmis ve elde
edilen bilgilerden yola c¢ikilarak 6rnek reklam afisleri
parodi ve kilturel bellek baglaminda mizahi igerik
bakimindan dederlendirilmistir.

advertising designs is important. Especially, utilizing
images of cultural memory and social memory in a
humorous way like parody, may improve the ability to
communicate positively.

The purpose of this study is to discover forms related to
public’'s memory and humor applied in the fields of visual
communication and to prove advertising posters can be
assessed in terms of parody. In this context, advertising
posters have been studied, in the light of the informations
which have been gathered, humorous objects taking place
in advertising posters have been assessed and sample
advertising posters have been examined in this context.

Keywords: Visual Communication, Humor, Parody,
Cultural Memory

Anahtar Kelimeler: Gorsel iletisim, Mizah, Parodi,
Kulturel Bellek

1. GIRIS

Reklam ve gorsel iletisim tasarimcilan iletilerinin etkili bir sekilde hedef kitleye ulasmasi igin
farkli sdylem ve igerikler gelistirmektedir. Iletiler tizerinden tarif edilen iletisim siirecinde ikna
kavraminin énemli bir yeri oldugu bilinmektedir. ikna, hedef kitlenin odaga alindigi reklam
iletilerinde iletisim strecinin oldukga 6nemli bir kismini olusturmaktadir (Zhang, 1996).
Parodi gibi mizah ve gdstergelerarasilik iceren kavramlar reklam iletilerinde hedef kitleyi ikna
etmek amaciyla sikga uygulanan bir yontemdir. Nitekim parodinin icerdigi mizahin dili, zaman
icinde farklilasan algi ve sosyal ortamlarla beraber degisim gostermis, ifade bigimlerindeki
dedisimler yasamin icinde oldugu kadar sanat ve tasarim alanlarinda da kendisini daha
belirgin olarak gdstermistir (Taralp, 2011). Ozellikle gérsel iletisim alaninda ticari igerikli
konular sik ele alintyor gibi gorinse de tasarimda karmasik sorunlari ¢ézebilmek igin hedef
kitlenin teknolojik, kdltiirel ve toplumsal dénisimlerine bagli olarak mizahin farkli ifade
bicimlerine calismalarinda yer verilmistir. Son vyillarda iletisim teknolojilerinin gelismesi,
gorsel iletisim ve reklamcihida getirdigi yenilikler kadar kiltlirel ve toplumsal hafizamizi
korumakta ve yén vermekte de etkilidir. Oyle ki absiirt, parodi gibi mizaha ait anlatim dili ve
egilimlerinin kiltirel bellege ait masal, film, sarki gibi formlarla harmanlanarak gérsel iletisim
alaninda etkili anlatim yollar Gretilmesi dikkat gekicidir. Bu baglamda gorsel iletisim tasarimi
ve reklamcilik gibi alanlarda calisma yapanlarin  siklikla basvurdugu yaygin
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gOstergelerarasilik, kilture ait yontem ve formlarin detayli bir sekilde tanitiimasi, dogru ve
etkili kullanilmasi énem arz etmektedir.

1.1. Reklam, Gorsel iletisim ve imge

Iletisim; bir mesajin en etkin ve yetkin bir bicimde génderici ve alici ile ulastiriimasiyla insan
ya da kitle arasinda gerceklesen duygu, dlslince, davranis ve bilgi alisverisi olarak
tanimlanabilir (Becer, 2005:15). Bu badlamda gorsel imgelerle iletisim kurmayi gorsel
iletisim; gorsel bicimlerde tasarim problemlerine ¢dézim Ureten kisileri de gorsel iletisim
tasarimcisi olarak tanimlamak muimkindir (Ertan ve Sansarci, 2016:88). Her ne kadar
iletisim, tasarim, gorsel iletisim, grafik tasarim gibi kavramlara basit, anlasilir tanimlar
yvapillmaya calisilsa da bu kelimelerin es anlamli kullanilabildigi, henliz bu alanda saglikh bir
terminolojik ayrim yapilamadigini belirtmek gerekir (Choukeir, 2011). Fakat gorsel iletisim
tasarimina bir tanim dnermek gerekirse endustriyel yollarla Uretilen, halkin belli bir kesimine
belirli mesajlar iletmeyi hedefleyen, gorsel iletisimi gelistirme, programlama, proje héline
getirme olarak sdylenebilir (Frascara, 2004:2). Reklam ise bir isletmenin rin ya da hizmeti
ile ilgili hedef kitleleri satin almaya yonlendiren ve medyada yer ve zaman satin alarak
isletme imajini bu hedef kitle Gzerinden gerceklestiren bilgi verme ve ikna etme faaliyetidir
(Gedik ve Oniirmen, 2020). Reklam ve medya sektérlerinde calisan tasarimcilar, bir marka
icin olusturduklar gorsel kimlik anlayisini ayni markanin kampanya pazarlama stratejilerinde
de siUrdirmektedir. Reklam kavramlarini glglendirmek igin Grin ve gorintdnin
bltlnlestirimesine yardimci olur (Santoro, 2014:15). Nitekim tasarimcilar goérsel iletisim
projeleri gelistirilirken belli séylem ve imgelerden yararlanmaktadir. imge; yeniden yaratiimis
ya da Uretilmis goérinimdir (Berger, 2007:10). imgeler reklam sektdrinin en dnemli
araclarindan bir tanesidir. Reklam sektori sosyolojik verileri amacglar dogrultusunda
kullanarak durumlar ve imgeler arasinda genis bir iliski bigimi tasarlamakta ve izleyiciye yeni
kodlar olarak sunmaktadir. Bu badlamda son vyillarda reklamlarda tuketicinin dikkatini
cekmek ve cadgrisimlarini artirmak icin siklikla mizah araglarinin giderek artan bir oranda
kullanildigi aciktir. Parodi bu mizah araglarindan bir tanesidir. Parodi, dikkat cekmek amaciyla
markalari kendi konumlandirmalari ile iliskilendirir ve segilen parodi tiketicilerin bedenilerini
almalarini sadlar. Parodisi yapilan eserin bir sekilde bozulmasi gerekir. Basarili sekilde
yapilmis parodi reklamlarin, markanin kendini esprili sekilde ifade etmesine ve glgliu bir itibar
olusturmasina olanak sagladigi diistinGlar (Tosun ve Dereli, 2016).

1.2. Parodi

Parodi, Gerard Genette'in Palimpsests: Literature in the Second Degree adl galismasina gore
daha ciddi tarzdaki bir metin, tir ya da sdylemin daha komik tarza dontstiridlmesidir
(Aktulum, 2016:150). Ancak tarihsel sireg iginde parodi, tanim, kapsam ve islev bakimindan
dediskenlik gostermektedir. Parodi kavraminin mizaha iliskin dederlendirmesi yapildiginda
mizah tlrleri arasinda en yaygin ve basarili sonuglara ulastirabilecek araglardan biri oldugu
sOylenebilir. Parodi mizah tirl, yazih ve s6zli mizah alanlarinda yaygin olmasina karsin
gorsel mizah alaninda da siklikla kullanilmaktadir. Parodi, gorsel olarak dederlendirildigi
zaman yaygin olarak bilinen bir sanat eserinin bir béliminin veya tamaminin bambaska
ozellikler verilerek baska bir eser iginde giliing etki yaratmak igin kullanildigi mizah tura
olarak tanimlanabilir (Rose, 2011). Ayrica paradonin imgenin yarattigi illizyonu yok eden bir
yonla oldugu dustntlar (Klein, 1997). Parodi kelimesi koken olarak Latince ve Eski
Yunancaya aittir. Parodi kelimesi, “para” ve “ode” kelimelerinin birlesimi olan Eski Yunanca
“parlamen” teriminden tlUremistir. Para “yakin”, “taklit” ve ayrica “sayag” anlamina gelirken
“ode” sarkiyi ifade eder (Milne, 2013:196). Parodi, Eski Yunan’‘dan beri ciddi, kahramanca
veya destansi eserlerin komik bir sekilde yeniden islenmesini ifade etmek igin kullanilan bir
terimdir. Parodi terimi, mizik alaninda dini muziklerdeki ginimiz modern muzik yaklasimlari
icin de kullanilmistir. Son vyillarda film ve diger gorsel medya da dahil olmak lzere resim
sanatinda da parodi kendine yer bulmus ve anlami genisletilmistir. Ornedin, resimsel
parodinin 6rnekleri, eski antik sanatta, ROnesans ve sonrasi donemlerde gorilir. Resim
sanatinda parodi, John Leech (1817-1864)'in Punch dergisi igin yaptigi eserlerde gorilebilir
Bu eserlerde dénemin glncel, cagdas, politik ve sosyal olaylarina yorum yapabilmek igin
popller tablolarin (Bkz. Gorsel 2) yeniden islenmesiyle hiciv amach illistrasyon ve
karikattrlerin (Bkz. Gorsel 1) olusturuldugu gorilir Attordo ve Rose, 2014: 553).
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Gorsel 1. John Leech tarafindan gizilmis Gorsel 2. Marius Kartaca Harabeleri
dénemin gincel olaylarini “*Marius Kartaca Arasinda, John Vanderlyn, 1832
Harabeleri Arasinda” isimli eser (zerinden (URL-2, 2021)

elestirisinin yapildidi bir karikatar. “All
Persons Loitering will be prosecuted” (Aylak
aylak gezen herkes yargilanacaktir.), 1850
(URL-1, 2018)

Parodi, Steven Heller'e goére ciddi bir konuyu asilsiz veya sagma bir sekilde taklit etme
sanatidir. Heller, goérsel sanatlarda gegmisten glinimilize parodisi en cok yapilan sanat
eserlere 6rnek olarak Da Vinci‘nin Mona Lisa’si, Magritte'nin Pipo’su, Grant Wood’s'un
Amerikan Gotigi'ni goOsterir (Bkz. Gorsel 3). Bu eserlerin bircok editdryal slirece sahip
yayinlarda, afislerde, reklamlarda baska bir konuyu anlatmak igin siklikla kullanildigini, bu
eserlerin parodisinin yapildigini iddia eder (Heller, 2002:86).

Gorsel 3. Pantene’nin yipranmis saglar igin Urettigi sampuanin tanitimi icin Mona Lisa tablosu
kullanim 6rnedi. “Pantene Time Renewal. Restores age-damaged hair” (Pantene’le zamanini
yenile. Yaslanmaya bagh yipranmis saclari onarir.) (URL-3, 2007)

Parodi ve pastis gibi kavramlar metinlerarasilik ve gostergelerarasilik gibi konulari da akillara
getirmektedir. Kubilay Aktulum’a gére ciddi bir konu siradan bir konuya yakin bir bigimde
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uyarlaniyorsa iki konu arasindaki uyusmazlik giling bir etki yaratabilir (Aktulum, 2016:150).
Nitekim Aktulum’a gore kultir endistrisinin yarattigi tek tiplesme ve tirlesme, parodi
kavraminin dikkat cekmesine ve daha sik kullaniimasina olanak tanir (Aktulum, 2014:23).

1.3. Kiiltiirel Bellek

Kultur; tarihsel, toplumsal gelisme slireci iginde yaratilan batiin maddi ve manevi dederler ile
bunlan yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal cevresine
egemenliginin 6lglsinli go6steren araclarin bitlini olarak tanimlanir (TDK, 2019). Kultur,
bireyin yasami boyunca sosyallesmesini saglar ve edindigi kolektif kimlikle hayati algilayis ve
yasayisini belirler. Ornedin, bireyin ait oldugu kiltiiriin tarihi, sanati, editimi, inanci, mizahi,
deyimleri, politik ve ekonomik yapisi vb. kultlrel belledin temel dinamikleridir (Eker, 2014).
Ayrica insanlar arasindaki baglari kuran ve ilerlemesini saglayan kulttr, ayni zamanda bir
toplumun bireyleri arasinda ortak hafizanin olusturulmasi icin de 6nem arz etmektedir.
Nitekim toplum icinde olusan ortak hafiza ve bilgi, kendi algilayis bicimini olusturan bir yapi
ortaya ¢ikarir (Assman, 2015:21). Bu yapinin olusmasi igin gegmisten gunimize
“arabuluculuk” terimi olarak tanimlanan hem gdsterge bilim hem de sosyal 6zellikleri olan
insanlarin anlam yaratmak icin kullandigi isaret teknolojilerini veya temsil araclarini (6r. dil,
yazi sistemleri, dijital medya vb.) karsilar. ikincisi arabuluculuk, mikro ve makro sosyal
olusumlar arasindaki mulzakerenin dengeleme uygulamalarinda basarili oldugu aradaki yeri
temsil eder. Arabuluculuk 6zellikle olusturdugu ani ve perspektif agisindan kiltlrler icin 6nem
arz eder (Cushman ve Ghosh, 2012). Bu baglamda kdltlir, hem toplumsal boyutta hem de
zaman boyutunda sembolik bir anlam dlinyas! yaratir ve insanlari birlestirici 6zelliklere sahip
olur. Bu 06zellikleri ile kiltlr, topluma arabulucular Gzerinden kimlik ve aidiyet temellerini
hatirlatir. Boylece toplum, sahip oldugu kltir 6geleri hakkinda bilgi edinir (Atik ve Bilginer,
2014). Ayrica kulturel bellek, toplumlarin kendilerini nasil imgeler lzerinden hayal ettigine de
katkida bulunur (Pazarci, 2018:95).

“Bellek” Tirk Dil Kurumu guncel soézligunde yasananlari, 6grenilen konulari, bunlarin
gecmisle iliskisini bilingli olarak zihinde saklama guicli, dadarcik, akil, hafiza, zihin karsihgi
olarak tanimlanir (TDK, 2019). Bellegin yaygin olarak bilinen saklama, cagirma ve kodlama
gibi nérolojik boyutlar kadar sosyal ve kiiltiirel boyutlari da vardir. Oyle ki halk biliminden
reklama, marka kdiltiriinden elektronik kultlr ortamlarina kadar birgok alanda dogrudan
veya dolayli olarak kiltirel bellekten beslenilir (Elden ve Bakir, 2010).

Kilturel bellek alanindaki en énemli isimlerden biri olan Jan Assman’in “Kulttrel Bellek” isimli
eserinde, belledin dort farkli boyutundan s6z edilmektedir. Bunlar; mimetik bellek, nesneler
belledi, iletisimsel bellek ve anlam aktarimidir. Bu galisma kapsaminda dedinmemiz gereken
iletisimsel bellek; bireyin dil ve iletisim kurma yetenedini kapsar. Nitekim toplumlar kultirel
bellek ve iletisimsel bellek ile anlam aktarimini gergeklestirir (Assman, 2015:27). Fransiz
Maurice Halbwachs, 1920’li yillarda yazdidi tg kitabinda “toplumsal bellek” kavramindan s6z
eder. Halbwachsin eserlerindeki ana tez, bellegin sosyal kosullara bagl olmasidir.
Halbwachs, belledin olusmasi ve korunmasi icin 6n sart olarak sosyal cevreyi koyar. Baska bir
ifade ile bireysel bellek, belli bir kiside onun iletisim sirecine katilmasiyla gelisir (Assman,
2015:45). Daha once belirttigimiz gibi bireyin ve toplumun sosyal gevreyle iletisim halinde
olmasi “arabulucu” diye tanimladigimiz gosterge bilimsel unsurlar ve temsil unsurlar ile
gerceklesmektedir. Kiltiirel belledin aktarilmasi ve hatirlatiimasi, s6zli ve yazili dénemin
gelismis oldugu dénemlerde geleneksel yontemlerle icra edilmistir. Ginumizde ise kitle
iletisim araglarinin ve dijital iletisim teknolojilerinin hizla gelismesi kultirel bellek kavramini
yeniden ele alma zorunlulugu getirmistir (Atik ve Bilginer, 2014).

Hatirlama; insan belledinde yer alan hatiralarin yeniden bilince gelmesi olarak tarif edilir. Bati
dislince geleneginde kavram olarak “hatirlama” baglaminda Ug farkh bellek yaklasimi vardir.
Bunlar; bireysel, toplumsal ve kiltirel bellektir. Bireysel ve toplumsal bellek kavrami
gecmisten ginimdize iki rakip yo6nelim olmustur. Kiiltirel bellek kavrami ise daha yakin
donemlerde gelistirilen birey ve toplumsal bellek konularinin yetersiz kaldigi durumlarda
¢dziime yonelik bir yaklasim olmustur. Ornegin, topluma ait bir gelenedin hatirlanmasi séz
konusu oldugunda kimin hatirlanmasi geredinden cok neyin hatirlandigi 6nem kazanir.
Boylece hatirlanan seyin ne olduguna yonelik hatirlama anlayisini “kultlirel bellek” kavrami
karsilayabilecektir (ilhan, 2018:24).
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Toplumsal ve kiltirel bellek alaninda calisan kisiler, bilimsel calismalarinin yani sira
medyadaki haber, film, yeni medya icerikleri gibi unsurlarin kolektif bellegi sekillendirmedeki
roliint de arastirmaktadir. Son yillarda bilim insanlari; Halbwachs'in galismalarini, toplumsal
bellek calismalarinin yol gésterici varsayimlarini medya arastirmasi alanina badlayan gesitli
yollarla ilerletmis ve gelistirmistir. (Neiger, Meyers ve Zandberg, 2011).

1.4. Reklam Afislerinde Kiiltiirel Bellek Baglaminda Parodi Ornekleri

Bu calisma kapsaminda arsiv ve dokiiman taramasi yapilarak son 10 yilda yayinlanan 5 adet
drnek belirlenmistir. Igeriklerinde kiltiirel bellek ve parodi unsurlarinin baskin oldugu
dusiinilen 6rnekler secilmistir. Ornedin, Goérsel 4'te diinyada 200’Gn (zerinde (lkede
madazalarda satilan bir kumas yumusatici markasinin reklam calismasi yer almaktadir. Afiste
ilk bakista yaklasmakta olan tehlikenin farkinda olmayan, deniz yataginda keyifli vakit
geciren anne ve cocugu gorltlmektedir. Afisin sag alt kosesinde kumas yumusatici Grind ve
“Don't let ironing threaten your family time” (Utiilemenin aile zamaninizi tehdit etmesine izin
vermeyin.) metni yer almaktadir. Gorselde yer alan tim unsurlar bir arada dusunuildaginde
Jaws (1975) filminin unutulmaz afisi ve sahnelerini animsattigi yapildigi goriilmektedir.
Buradaki amag tlketiciye Gtd yapmanin bir ailenin huzurunun zannedilenden daha fazla
kacirabilecegi mesajini vermektir. Nitekim tl formu kopekbaligina benzetilerek abartili bir
anlatim dili olusturulmustur. Gérsel mizahta yaygin bir teknik olan abarti, vurgularin yer
degistirmesine neden olur. Genellikle orandaki dedisikliklerle herhangi bir yona ile
digerlerinden daha belirgin hale gelir (Behrens, 1977). Ote yandan reklam afis calismasinin
genelinde Jaws film afisine mizahi bir dille 6ykiindigl ve taklit ettigi icin parodi icerigine
sahip oldugu iddia edilebilir.

Gorsel 4. Suavitel markasi igin hazirlanmis reklam galismasi (URL-4, 2012)
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Gorsel 5. Italyan sanatg Maurizio Cattelan’in “Komedi” adini verdigi eserin baska bir
markanin tanitimi igin parodik tarzda olusturulmus tanitim gérseli (URL-5, 2019)

Italyan sanatgi Maurizio Cattelan’in 2019 yilinda gok ses getiren “Komedi” adli eseri birgok
farkli alanda parodisi, taklidi yapilan ve baska konulara dikkat gekmek ya da tanitim amaciyla
kullanilan eserlerden biridir (Bkz. Goérsel 5). Bu galisma, dinyaca Unla fastfood markasi
Burger King'in “Komedi” adli cagdas sanat eseri lizerinden kendi tGrlinin tanitimini parodik bir
dille ele aldidi reklam calismasidir. Reklam calismasinda eserin orijinali ve Burger King’in
arinG yan yana getirilerek kiyaslanmakta, sanat eserinin satis fiyati ve icerigiyle adeta alay
edilmektedir. Alay, sakanin tersine bir yapi goésterir. Daha gok ifade ve tavir igerir. Alay,
hicive gore daha az saldirgan bir mizah turidir ve alayin daha c¢ok edlence unsuru
barindirdigi sOylenebilir (Eker, 2014:71). Calismanin parodi tarzi mizah o0zelligine sahip
oldugu kadar alayci bir tGsluba da sahip oldugu soylenebilir.

Gorsel 6. Panasonic kulaklik reklami (URL-6, 2014)

Sanat tarihinin en taninmis ressamlarindan biri olan Van Gogh’un bir o kadar da sasirtici bir
hayat hikdyesi oldugu bilinmektedir. Van Gogh’un bir sinir krizi sonrasi kulagini kesmesinin
nedeni glinimlzde dahi arastiriimaktadir (‘*Van Gogh’un kuladini kesme nedeni aydinlaniyor’
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, 2016). Van Gogh’un hafizalara yerlesen hikayesi ve imgesinin karikatirden sinemaya kadar
genis bir alana uyarlanan bir konu oldugu gézlemlenmektedir. Gorsel 6’da Panasonic markasi
icin hazirlanmis ilan calismasinda da bu konunun mizahi bir bicimde ele alindigi gériliir. ilan
calismasinda Panasonic’in kulaklik Grinanln vadettigi mikemmel ses deneyimi, abartili bir
dille Van Gogh’un kulagini kesme hikayesi ile parodik bir bicimde anlatiimaktadir. Ayrica
calismada Uretilen Van Gogh imgesinin, onun kendine has sanat tarzi ve teknigiyle reklam
tasarimcilari tarafindan tekrar illistre edildigi gortlmektedir. Reklam calismasinda Van
Gogh’un Panasonic kulakhdin deneyimini yasayabilmek icin kulagini geri kazanma niyetinde
oldugu mesaji izleyiciye verilmektedir.

Gorsel 7. Volvo igin reklam gorseli galismasi (URL-7, 2009)

Gorsel 7 incelendiginde goze ilk carpan, masallardan ¢ikmis gibi goériinen ve yol kenarinda
otostop isareti yapan bir kadin figlriidiar. Gorselin sag Ust kosesinde yer alan “The Volvo XC
90, with seven seats, sorry” (Volvo XC 90 yedi koltuklu, Gdzgunim.) cimlesi ve kadinin giyim
tarzi ile diinyanin en yaygin masallarindan olan “"Pamuk Prenses ve Yedi Ciceler”e gbnderme
yapilir. Gorselden Volvo XC 90'in yalnizca 7 koltuklu oldugu ve Yedi Ciceler’in Volvo arag
deneyiminden mahrum kalmamak icin Pamuk Prenses’i araca almadigi anlasilir. Pamuk
Prenses ve Yedi Clceler masalinin bilinen sonunun aksine gorsel, mizahi ve sirpriz bir sonla
masali ele almaktadir.

our carriage will never
m into a pumpkin.

-
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Gorsel 8. Caminho de Casa Restaurant igin reklam gérseli galismasi (URL-8, 2010)

Gorsel 8, 24 saat acik bir restoran/barin tanitim gérselidir. Gorselde goruldugu Uzere tim
Isiltisi ve gorkemiyle bir kadin figlirl restoranda oturmaktadir. Sol lst kdsede yer alan “Your
carriage will never turn into pumpkin” (Araban asla balkabagina donismeyecek.) metni
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bulunmaktadir. Metin ve gorsel ilk bakista ilgisiz goriinse de balkabadi ve araba kavramlari
distnaldiginde dlinyaca Unli “Kulkedisi” masalini akillara getirmektedir. Kulkedisi
masalinda prensesin arabasinin gece 12.00’de balkabadina donlsecek olmasi ve reklami
yapilan restoranin 24 saat acik olmasinin vurgulanmasi bir arada duslnuldiginde gorselde
yer alan kadin figlirtinin bir masal imgesi olarak kurgulandigi anlasilmaktadir. Caminho de
Casa Restaurant; verdikleri 24 saat kusursuz hizmet ile misterilerin kendisini prenses gibi
hissedecedini vadetmekte ve Kilkedisi masalindaki gibi bir sdre limitinin olmadigini
vurgulamaktadir. Bdylece godrselde restoranin Ustliin hizmet glcli betimlenmeye
calisiimaktadir.

2. SONUC

Bellek, hatirlama ve unutma gibi kavramlar; insanoglunun var oldugu giinden beri yasaminda
olmasina ragmen insanlar, ait olduklar kiltire baghligini koruyabilmek ve kimliklerini
gelistirmek icin semboller ve imgeler kullanmistir. Ozellikle Sanayi Devrimi'nden sonra ortaya
cikan teknolojik gelismelerle insanoglu sadece bilgisini degil, kultirini de daha kolay bir
sekilde baska birey ve toplumlara aktarmayi basarmistir. Iletisim teknolojileri araglarinin
gelismesiyle, geleneksel medya araclarinin sagladigi tek tarafli iletisim modelinin yerine
kullanicisina kendisini ifade etme imkani veren bir ortam sunulmustur. Boylece kilturler arasi
etkilesim daha da kolaylasmis, teknolojik gelismeler bireyin kimlik insasinin neredeyse bir
ogesi haline gelmistir. Nitekim bu ‘durum’ kultlrel belledin iletisim slirecleri iginde yeniden
Uretilmesi g6z oninde bulunduruldugunda yasadigimiz diinyanin kiresellesmesi ve artan
rekabetin kendini yogun sekilde piyasalarda hissettirmesi, markalari olumlu imaj gelistirmek,
yonetmek veya var olan imaja katki sadglamak amaciyla bircok iletisim faaliyetinde
bulunmaya yonlendirmektedir. Bu faaliyetlerden biri olan reklam kampanyalari vasitasiyla
edlenceli iletisim stratejisi gelistirmeye calisan markalar, birbirinden farkli kavramlari
parodilestirerek  birtakim mesajlar Uretmektedir. Ancak vyapilan parodinin etkisi
dederlendirildiginde tuketiciler tarafindan mizahin gergeklestirildiginin farkina varilmasi
gerekir. Yani hedef kitlenin yapilan parodinin iceriginde yer alan kilttrel kodlar biliyor
olmasi, Uretilen parodi igerigini algilayabilmesi icin bir gerekliliktir. Ote yandan kdltiirel bellek
ve parodi igerikli calismalar géz 6ninde bulunduruldugunda hedef kitle tarafindan bilindigi
tahmin edilen masal, hikaye, film gibi hafizalara yerlesmis daha risksiz imgelere génderme
yapmak, uretilen parodinin ve mizah dilinin anlasilmasina kolaylik saglayacak ve calismalar
en az olumsuz tepkiyi alacaktir. Bu da akillara son vyillarda Peter McGraw’in ortaya attigi
mizahta zararsiz ihlal kuraminin reklamcilik ve gorsel iletisim tasarimi alanindaki dnemini
ortaya koymaktadir. Ayrica iletisim calisanlari ve tasarimcilar, reklam iletilerinde uygulamak
istedikleri parodi mesajlar kullanmadan 6nce birtakim arastirmalar yapmak durumundadir.
Reklam iletisinde kullanilacak parodinin tiketici tarafindan nasil algilandigi ve kullanilabilirligi
Olgllmelidir. Bu arastirmalar yapildiktan sonra yayinlanan parodi igerikli reklam iletisi,
markaya katki saglayarak hedefine ulasabilecektir.
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4. EXTENDED ABSTRACT
4.1.Introduction and Research Questions & Purpose

Humor, which reveals the humorous aspects of reality and is accepted as an art type, has
continued its development in social life with the different concepts it contains, and has
managed to find ways of expressing itself not only in written and verbal fields, but also with
visual communication tools. Thus today, humor is an effective expression and idea tool of
artists and designers in the field of visual communication design, from posters with social
issues to promotional advertisements. However, considering the studies produced in the field
of visual communication design, it draws attention to the limitations of the studies related to
the production of humor expressions and tendencies such as absurd, irony and parody,
which have been increasing in recent years in advertising and visual communication areas
such as posters. In addition to the power and effect of parody language and expression in
persuading the target audience in works such as posters and advertisements, it is very
important for advertisers and visual communication designers to know and recognize that
the codes and dynamics of the society in order to effectively reach the target audience while
producing parody style humor. As a matter of fact, Memory studies are both media research
and an interdisciplinary field of study in fields such as society and culture. The main role of
collective memory is at the center of the domination of the socio-cultural structure and it
connects the concepts of society and provides meaning to the existence of the community.
New communication technologies are thought to affect our cultural memory as well as
forgetting and remembering. Thus, this situation inevitably leads to change and
transformation in humor forms such as parody and joke belonging to society and culture. As
a result, considering the reproduction of cultural memory in communication processes and
changes that can create on the sense of humor on a cultural basis are naturally and fields
such as advertising to change and change the perspective.

4.2.Literature Review:

In the study process, firstly, a detailed literature review of theories related to visual
communication and humor was made in order to reveal the parody-style humor tendencies
and expressions from the past to the present. In addition, research and works on cultural
memory and social memory were examined, and this article benefited from studies written in
the field of humor, culture and memory, which are important in the scope of this article.
Afterwards, the archives published by the brands on the internet were scanned and examples
where cultural memory and parody studies were used effectively were selected.

4.3.Results and Conclusions:

Although concepts such as memory, remembering and forgetting have been in the life of
human beings since the day they existed, they used symbols to maintain their attachment to
the culture they belong to and to develop their identity, and they needed communication and
mediators to engrave them in their memories. Cultural memory could only ensure its
continuity in this way. (eg texts, rituals, images, monuments) Especially with the
technological developments that emerged after the industrial revolution, human beings have
succeeded in transferring not only their knowledge but also their culture to other individuals
and societies more easily. As a matter of fact, considering the reproduction of cultural
memory in communication processes, brands trying to develop an entertaining
communication strategy through advertising campaigns in the fields of visual communication
design produce a number of messages by parodying different concepts. However, when the
effect of the parody is evaluated, it should be realized that the humor is realized by the
consumers. In other words, it is a necessity for the target audience to know the cultural
codes in the content of the parody and to perceive the parody content produced. On the
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other hand, when studies with cultural memory and parody content are taken into
consideration, it is seen that referring to the less risk-free images that are presumed to be
known by the target audience such as fairy tales, stories and movies will facilitate the
understanding of the parody and the language of humor and will receive the least negative
reaction. In addition, communication staff and designers have to do some research before
using the parody messages they want to apply in their advertising messages. The perception
and usability of the parody to be used in the advertising message by the consumer should be
measured. After these researches are carried out, a parody advertising message will be able
to reach its target by contributing to the brand.
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