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1930’larda iki Halkevi Dergisinde Siyasi Telkin Uzerine Bir
Degerlendirme: 19 May:s ve Ortayayla
Cagdas GORUCU!?

Oz Arastirma Makalesi

Erken cumhuriyet doneminde, 1932’den itibaren tek parti rejiminin koklestirilmesi amaciyla
bir¢ok sehirde Halkevleri kurulmaya baglamigtir. Halkevleri, kiiltiir alanindaki gérevlerinin yani
sira Cumhuriyet Halk Partisi’nin (CHP) siyasi prensiplerinin genis halk kitlelerine telkin edilmesi
icin ¢aba sarf etmigtir. Aym1 dénemde CHP tarafindan bir sozlii propaganda orgiitii olarak Halk
Hatipleri Teskilat'nin  da  kuruldugu bilinmektedir. Bununla birlikte bu  orgiitte
gorevlendirilenlerin propaganda islerini aleni bir sekilde yiirlitmemeleri istenmistir. Bu durum
arastirmacilar i¢in Halk Hatipleri Teskilati hakkinda somut bilgiler toplamay giiglestirmektedir.
Ancak 6zellikle tagra sehirlerinde CHP’ye bagli bu iki olusumun faaliyetlerinin uygulamada i¢ ice
gectigini belirtmek gerekir. Bu nedenle tasra Halkevleri tarafindan yayimlanmis dergiler, yalnizca
Halkevlerinin degil aym zamanda Halk Hatipleri Tegkilati’nin faaliyetleriyle ilgili ¢ikarimlarda
bulunabilmek i¢in baglica kaynak niteligini tasimaktadir. Bu ¢alismada, Halkevleri dergilerinden
ikisi, “19 Mayis” ve “Ortayayla”da yer alan siyasi yazilar ele alinarak, telkin faaliyetlerinin igerigi
degerlendirilmeye caligilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Halkevleri, Halk Hatipleri Teskilat1, Telkin, Basin, Propaganda

An Evaluation on the Political Indoctrination in Two Journals of People’s
Houses in the 1930s: 19 Mayis and Ortayayla

Abstract Research Paper

In the early republic period starting from 1932 People’s Houses were founded in many cities in
order to root the one-party regime. In addition to their duties in the field of culture, People’s
Houses have made efforts to indoctrinate the political principles of the Republican People's Party
(RPP) to large masses. It is known that People's Orators Organization was established as an oral
propaganda organization by RPP in the same period. However, those who were assigned within
this organization were asked not to conduct the party propaganda work publicly. This makes it
difficult for researchers to gather concrete information about the People's Orators Organization.
However, it should be noted that the activities of these two entities connected to the RPP,
especially in the provincial cities, are intertwined in practice. For this reason, the journals
published by the provincial People's Houses are the main sources for making inferences about the
activities of not only the People's Houses but also the People's Orators Organization. This study,
tries to evaluate the content of indoctrination activities, by elaborating political articles published
in two journals of People’s Houses, “19 Mayis” and “Ortayayla”.

Keywords: People’s Houses, People's Orators Organization, Indoctrination, Press, Propaganda
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Giris

1930’1u yillar, Serbest Cumhuriyet Firkas1 (SCF) deneyimi sonrasinda tek
parti rejiminin giderek keskinlestigi bir donemi ifade etmektedir. Bu gergevede
Halkevleri ise rejim agisindan s6z konusu donemin sembol kurumlarinin basinda
gelmektedir. 1931 yilinda yapilan Cumhuriyet Halk Firkasi’min 111, Biiyiik
Kongresi’nde hem bizzat Mustafa Kemal tarafindan Kemalizm olarak adlandirilan
ilkeler “Alt1 Ok” olarak son seklini almis hem de sdz konusu ilkelerin genis
kitlelere yayilmasi i¢in mekanizmalar olusturulmasi fikri benimsenmistir. Kongre
oncesinde Tiirk Ocaklari, cumhuriyet doneminde giderek hiikiimet politikalariyla
biitiinlesmis olmasina kargin, 250’den fazla subeye ve 30.000°den fazla liyeye sahip
bir 6rgiit olarak tek parti yonetiminin koklestirilmesinin 6niinde bir engel olarak
gorlilmesi nedeniyle hiikiimetin talebi dogrultusunda kendini lagvetme kararn
almistir. Bunun sonucunda kongrede Tiirk Ocaklar1’nin yerine firkanin kontroliinde
Halkevlerinin kurulmasi kararlastirilmistir (Ustel, 2002: 266; Yesilkaya, 2001:
113). S6z konusu karar dogrultusunda 19 Subat 1932’de 14 tane Halkevi (Afyon,
Ankara, Aydm, Bolu, Bursa, Canakkale, Denizli, Diyarbakir, Eminonii, Eskisehir,
Izmir, Konya, Malatya, Samsun) agilmis ve kisa zaman igerisinde bu say1 artmigtir
(CHP Genel Sekreterliginin Parti Orgiitiine Genelgesi, 1938: 33).

SCF deneyiminin ve Menemen Olaymin ardindan kurulan Halkevlerinin,
CHP iktidarinin halkla temasini artirma ve rejimi topluma benimsetme ¢abasinin bir
tirtinii oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu amag¢ dogrultusunda Halkevleri, erken
cumhuriyet déneminde rejimin milliyetgi, laik ve halkg1 prensiplerinin kitlelere
asilanmaya (telkin edilmeye) ¢alisildig: kiiltiirel ve politik merkezler olmuslardir.

Halkevlerinin faaliyetlerinin 6nemli bir kismumi dergi, kitap ve brosiir
yayimlanmasi, kiitiiphaneler kurulmasi, sehir ve kasabalarda konusmalar veya
konferanslar diizenlenmesi olusturmustur. Bununla ilgili olarak Kemal Karpat’a
(1974: 70) gore; soz konusu yayin faaliyetleri yayimncilik ve gazetecilige yonelik
ilgiyi ve beraberinde kagit ihtiyacini artirmig, yeni basimevlerinin kurulmasma ve
profesyonel bir matbaaci kesiminin ortaya ¢ikmasina yardimei olmustur.

Esasen Osmanli topraklarinda Istanbul digindaki ilk siireli yaynlar “vilayet
gazeteleri” olmus, daha sonra II. Mesrutiyet doneminin siyasi ikliminde birgok
Anadolu sehrinde iktidar veya muhalefet yanlisi yayinlar ¢ikmistir. Milli Miicadele
yillart da yerel basinin yayginlik kazandigi {igiinci donemdir. Halkevlerinin
kurulusu ise Anadolu’da yeni bir yerel basin dalgasina zemin hazirlamistir? (Varlik,

2 Ornegin 1939 yili itibariyle Istanbul, Ankara ve Izmir haricinde 20 ilde dergi yayimlanmaktadir. Bunlardan
yalnizca tek derginin yayimlandigi 16 ildeki dergilerin tamami Halkevi dergileridir. Tki veya daha ¢ok
derginin yayimlandig1 4 ildeki dergilerin de ¢ogu Halkevleri tarafindan yayimlanmaktadir (Kocabasoglu,
2007: 597-598). Dolayisiyla bu donemde tagrada dergicilik, birkag istisna haricinde Halkevlerine ait bir
faaliyettir. Bu tabloda tek parti idaresinin basin iizerindeki siki denetiminin de pay: oldugunu belirtmek
gerekir.
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2001: 268). Ayn1 zamanda bu yaymlar 1928’te kabul edilen Latin alfabesinin
kullanimmin genellesmesi i¢in bir ara¢ islevi gormiislerdir. Ayrica bu yerel
yaymcilik, cumhuriyet rejimini destekleyen toplumsal gruplara ve entelektiiellere
geng nesil tizerinde kendi ideolojik izlerini birakma imkani saglamustir (Karpat,
1974: 70).

Esas itibariyle kitlelere yonelik siyasi telkin faaliyetlerinin yiiriitiiciileri ise
daha ziyade, s6z konusu Halkevi yaynlarinin énemli kisminin yoneticiligini yapan
ve genel itibariyle yazarlarinin biiyiik kismini olusturan nitelik olarak daha alt
diizey entelektiieller olmustur. Bilim, edebiyat veya gazetecilik alaninda ulusal
taninirlig1 olmayan bu kisiler, hem cumhuriyet rejiminin genis kitleler nezdinde
savunuculugunu iistlenmis, hem de tek parti yonetiminin koklestirilmesinde 6nemli
bir islev gormiislerdir.

1930’lu yillarda siyasi telkin faaliyetleri yalmizca Halkevleri ile sinirh
kalmamistir. Ayrica dogrudan dogruya bu konuyla ilgilenmek {izere Halk Hatipleri
Teskilati kurulmustur. Bu noktada dikkat c¢ekilmesi gereken onemli bir husus,
Halkevleriyle Halk Hatipleri Teskilati’nin yiiklenmis oldugu halka yonelik telkin
gorevini fiilen nasil yerine getirmeye c¢alistiklarina dair yeterli sayida ¢aligmanin
bulunmamasidir. Esasen boyle bir ¢alismay1 gergeklestirmek, ilgili kaynaklarin
dagimmik ve eksik olmasi nedeniyle kolay bir is de degildir. Bununla birlikte
Halkevleri tarafindan tasrada cikarilan dergiler, bu konuda 6nemli veriler sunma
ihtimali tasimaktadir.

Bu ¢aligmada 1932-1951 déneminde Halkevlerinin yayimladigi dergilerden
ikisi olan 19 Mayis: Samsun Halkevinin Aylik Dergisi ile Ortayayla: Sivas Halkevi
Aylik Dergisi ele alinmistir. Boylelikle cumhuriyetin yonetici kadrolari tarafindan
yapilmas: Ongoriilen telkin faaliyetlerinin fiilen nasil gergeklestirildigine dair
birtakim Ogeler tespit edilmeye c¢ahisilmistir. Bu iki derginin tercih edilme
sebeplerinden biri, her ikisinin de yaymmlar1 zaman zaman Kkesintilere ugramis
olmakla birlikte, kayda deger bir siire varliklarini siirdiirebilmis olmalaridir. Bir
diger nedeni ise her iki derginin de yayin faaliyetlerinde, yukarida sozii edilen,
ulusal tanmirligi olmayan ama kitlelerin siyasi telkininde énemli rol oynayan nitelik
olarak daha alt diizey aydinlarin somut bir 6rnegi olarak degerlendirebilecek ortak
bir figiirtin bulunmasidir: Cemal Giiltekin. Giiltekin, hem bir 6gretmen, hem il milli
egitim midiirii olmasi nedeniyle dénemin biirokrasisi igerisinde bir yonetici, hem
de Halkevlerinin aktif bir iyesi, Halkevi dergilerinin yayimcilarindan ve
yazarlarindan biri ve Halk Hatipleri Teskilati’nin bir gorevlisi olmasi nedeniyle
sozii edilen aydin katmanmin tipik bir 6rnegidir. Bu calismada Giiltekin’e ait
olanlar basta olmak {izere, (zaten her iki dergide yayinlanan yazilarin biiyiik kismimi
kaleme almig olan) ayni aydin katmani igerisinde degerlendirilebilecek yazarlarin
siyasi telkin faaliyetleriyle iligkili yazilar1 incelenmeye ¢aligmistir. Siyasi nitelikte
olmayan yazilar ise bu ¢alismanin kapsami diginda birakilmistir. Boylelikle tek parti
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yoOnetiminin giderek yerlestigi 1930’larda tagra kentlerinde CHP’nin kendine bagh
aydinlar yoluyla yiiriittiigii siyasi telkin faaliyetlerinde somut olarak hangi temalara
yer verildigi tespit edilmeye ¢aligilmistir.

1. Halkevi Dergileri

Tiirk Ocaklari’nin kapandigi, CHF III. Biiyiik Kongresi’nin toplandig1 ve
Halkevlerinin kurulma kararinin alindigi 1931 yilinda yeni bir Matbuat Kanunu da
hazirlanip, yiriirliige sokulmustur. 25 Temmuz 1931 tarihli 1881 sayili Matbuat
Kanunu, matbaa agma veya gazete ve dergi ¢ikarma hususunda hiikiimete son
derece genis bir denetim imkam vermistir (Kocabasoglu, 2007: 590). Boylelikle
Seyh Sait Isyani’nin patlak vermesi iizerine 4 Mart 1925’te ¢ikarilan Takrir-i Siik(in
Kanunu yoluyla sakincali goriilen biitiin yaymlarin faaliyetlerine son verildigi bir
donemin ardindan (kisa siireli ve kismi bir basin serbestliginin de yasandigi) SCF
girigimi sonrasinda, basinin tamamen rejimin beklentilerine uygun yayimn yapmasini
saglamak amag¢lanmistir. Bununla ilgili olarak Nurettin Giliz (2001: 91) de
ekonomik giicliiklerin yani1 sira uygulanan basin rejimi nedeniyle 6zel gazete ve
dergilerin yayimlanamamasi veya yaymlarinin kesilmesinin Halkevi dergileri igin
uygun bir ortam yarattigini diistinmektedir. Dolayisiyla Halkevi yayinlarinin biiytik
oranda “rakipsiz” faaliyet gosterdigini sdylemek miimkiindiir.

1932-1951 yillar1 arasindaki Halkevlerinin ilk dénemi siiresince® igerik ve
basim Kkalitesi, yayimmlanma siiresi ve sikligi bakimindan birbirinden oldukga
farkliik arz eden 77 dergi yaymmlanmistir (Giiz, 1995). Devlet biitcesinden
Halkevlerine aktarilan kaynaklarla finanse edilen bu dergiler, Halkevlerinin kendi
¢ikardiklar1 dergileri degis tokus etmeleri haricinde masraflarinin kargilanmasi igin
belli bir meblag karsiliginda satilmistir (Karpat, 1974: 71; Giiz, 2001: 86).

Bunlar arasinda ana yaym, 1933’ten itibaren Ankara Halkevi tarafindan
cikartilmaya baglanan Ulkii’diir. Biilent Varlik’in (2001: 270) ifadesiyle “Ulkii’de,
Kemalist entelijansiyanin 6nemli bir boliimiinii olusturan yaklagik 350 yazar, diinya

3 Demokrat Parti’nin iktidara gelmesinin ardindan, 11 Agustos 1951°de kabul edilen 5830 sayili Resmi Daire
ve Miiesseselerin Siyasi Partilere Bedelsiz Mal Devredemiyeceklerine ve Bu Daire ve Miiesseselerle Miinfesih
Derneklere Ait Olup Siyasi Partilere Terkedilmis Olan Gayrimenkul Mallarla Bu Partiler Tarafindan Genel
Menfaatler Ig¢in Yaptirimis Olan Binalarin Sahiplerine ve Hazineye ladesine Dair Kanun uyarinca mallarmin
hazineye devredilmesiyle birlikte Halkevlerinin faaliyetleri sona ermistir. 27 Mayis sonrasinin Siyasi
ikliminde Halkevlerinin yeniden kurulmasi imkan1 dogmus, boylece 1963’te Halkevlerinin ikinci dénemi
baslamustir. kinci déneminde de Halkevlerinin CHP ile yakin iligkisi devam etmistir. Nese Yesilkaya’ya
(2001:117-118) gore 1975’e kadar “sag Kemalist” bir anlayisi temsil eden Halkevleri fazla etkili olamazken,
daha sonra Ahmet Yildiz’in bagkanhigi sirasinda “sol Kemalist” bir ¢izgiye kaymustir. Bu donemde
“Halkevlerinin tabaninda ise devrimci genglik hareketinin ve sosyalist goriislerin etkisi giderek artmugtir.”
Ancak 12 Eyliil darbesi sonrasinda birgok dernekle birlikte Halkevleri de kapatilmistir. 12 Eyliil askeri
rejiminin ardindan siyasi kisitlamalarin kismen azalmasi tizerine Halkevleri 1988’de tigiincii kez kurulmustur.
Ugiincii doneminde Halkevlerinin ¢nceye kiyasla kayda deger farkhiliklar tasidigini belirtmek gerekir.
Bununla ilgili olarak Yesilkaya (2001: 118), Halkevlerinin CHP ve ayni ¢izgideki partilerle iligkisi devam etse
de bunun artik bagimsiz biinyeler arasinda bir iliski oldugunu ifade etmektedir.
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ve Tirkiye’deki donemsel gelismelere bagli olarak goriislerini sergilemistir. Bu
gorlisler, Kemalist yonetimdeki giic dengelerini ve dalgalanmalarini agikca
yansitmaktadir.” Bu baglamda her ne kadar Ulkii, CHP’deki hakim fikirlere gore
Halkevlerinin genel politikasini tanimliyor olsa da pratikte editorlerinin goriiglerine
bagli olarak derginin tutumu ve sorunlara yaklasimi degismistir. Recep Peker’in
1936°a kadarki editorliigii doneminde dergi geleneklere fazla itibar etmeden giiglii
bir degisim yoluyla hizli bir modernlesmeyi destekleyen radikal goriislerin bir
ifadesi olmustur. Daha sonra edit6ér olan Fuat Kopriilii ise okuyucularin zevklerine
ve isteklerine yahut derginin tirajim1 artirmaya fazla dikkat etmeden Ulkii’niin
akademik bir icerige sahip olmasma yogunlasmistir. Boylece editoér oldugu 1936-
1941 yillarinda dergi, didaktik ve tarihsel bir yaklasima sahip olmustur. 1941’den
sonraysa Ahmet Kutsi Tecer’in yonetimi altinda Ulkii sanatin temel alanlarma ve
edebiyata iliskin konulara da yer vermeye baglamistir (Karpat, 1974: 71).

Ulkii’niin temel gorevi, cumhuriyetin fikir ve prensiplerini bilimsel ve ikna
edici bir sekilde agiklamaktir. Esasen cumhuriyetin prensiplerinin yanlis bir sekilde
sunulmasinin 6niine gegmek i¢in CHP, kendine ait bir yaymi olan biitiin
Halkevlerinin Ulkii ile Emindnii Halkevinin ¢ikardigi Yeni Tiirk’ten fikir almalarin
tavsiye etmistir. Ulkii de zaman zaman partinin amaglarma uymayan yazilar
nedeniyle bazi dergileri uyarmistir. Bu anlamda tagra dergileri i¢in her ne kadar ¢ok
etkili olmasa da bir kontrol mekanizmasi islevi gérmistiir. Bunun yam sira CHP,
Halkevleri ~ dergilerinin  editorlerinden  kendilerini  toplumsal ¢evre ile
0zdeslestirmelerini, koyliilerin ilgisini ¢ekmelerini ve kitleler arasinda kiiltiirel
reformlari koklestirmelerini istemistir (Karpat, 1974: 72; Giiz, 2001: 86).

2. Halk Hatipleri Teskilati

Bu donemde tek parti iktidarmimn siyasi telkin faaliyetlerinin bir bagka
boyutunu ise Halk Hatipleri Teskilati olusturmustur. Halk Hatipleri Teskilat1 i¢in
1931 yilinda hazirlanan talimatnamede boOyle bir Orgiitlenmeye neden ihtiyag
duyuldugu; “Cumbhuriyet Halk Firkasinin prensiplerini ve biiyiik ideallerimizi ve
giinlik politika vaziyetlerine gore fikir ve maksatlarimizi en miiessir telkin
vasitalarindan olan soz ile de halka anlatmak” olarak aciklanmistir. Teskilatin
amacinin ise “esash telkinlerimizin, gelisigiizel ve hazirliksiz olarak herhangi bir
zevat tarafindan yapilmasina meydan birakilmayarak bu miihim isi itinal bir surette
yetistirilecek, miiessir s6z sdylemege liyakatli arkadaslarimiza yaptirmak” oldugu
belirtilmistir (CHF HHTT, 1931: 5). Bu ifadeler, Halk Hatipleri Teskilatinin
donemin yonetici kadrolarinin s6zlii propaganda faaliyetlerine yonelik 6rgiitlii bir
girisimi oldugunu agikga ortaya koymaktadir.

Talimatnamede halk hatiplerinin yapacagi telkinin genel olarak ii¢ alanda
yogunlagacag belirtilmistir. Bunlardan ilki “inkilabin esaslarmi”, CHF’nin program
ve prensiplerini, “cumhuriyetin faziletlerini ve verdigi, verecegi feyizli neticeleri,
milliyetperverligi”, ikincisi “Tirk medeniyeti[ni], Tirk tarihi[ni], Tirk
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kahramanliklari[n1]” iceren telkinlerdir. Ugiinciisii ise milli bayramlar gibi énemli
giinlerde ikinci telkin konularinin yaninda veya herhangi bir zamanda tilke i¢indeki
duruma bagl olarak halki aydinlatmak igin giiniin gereklerine gore degisen
mevzularda yapilan telkinlerdir (CHF HHTT, 1931.: 6).

Talimatnamede ayrica segilip yetistirilecek hatip adaylarinda aranilan
ozellikler de sayilmistir. Buna gore hatip adaylari, bulunduklar yorelerde sevilen ve
bu ise hevesli kisiler olmali, partinin ideallerine bagli bulunmanin yam sira telkin
edilecek fikirleri “zemin ve zamanin ve o giinkii maksadin icabina gore sakin veya
hararetli sdyleyebilmelidir.” Ayrica hatipler gorevlendirildikleri ¢evreye uygun
sekilde s6z sOyleme kabiliyetine sahip olmahidir (CHF HHTT, 1931: 7). Bu
anlamda s6z konusu goéreve segilecek kisilerde oncelikle bu is i¢in goniillilik ve
dogal kabiliyet aranmaktadir.

Talimatnamedeki dikkat ¢ekici hususlardan biri, hatiplerin aleni olarak
calismamasi gerektiginin vurgulanmig olmasidir:

“Firkaca hatiplige memur edilecek arkadaslarin bu vazifesi
daimi bir hiiviyet unvam gibi bir mevki ve hiiviyet yoktur. Bu, sadece
Firkaca Firka arkadaslarimiza ve aramizda verilmis bir vazife
demektir. Firka hatipleri sozlerine (Ben Firka hatibiyim veya
Cumhuriyet Halk Firkas1 namina sdyliiyorum.) tarzinda ima dahi olsa
bir s6z ve fikir ilave etmezler. Vazifelerini sadece o giiniin icabi
olarak ve kendi tesebbiisleri[y]le yapiyor goriiniirler.” (CHF HHTT,
1931: 10-11)

Dolayisiyla hem halk hatiplerinin bu gorevi bir unvan gibi kullanmalarimin
ontine gecmeye calisilmis hem de Halk Hatipleri Teskilati yoluyla yapilacak
propaganda faaliyetlerinin gizli kalmas1 amaglanmistir®. Boylece halkta, hatiplerin
verecegi konferans ve soylevlerin, planl bir gabanin bir tiriinii degil de bireysel bir
girisimin sonucu oldugu izleniminin uyanmasi istenmektedir.

Esasen CHP’nin Halk Hatipleri Teskilati ve Halkevleri igin belirlemis oldugu
amaglar biiyilk oranda ortlismektedir (Simsek, 2002: 55). Bu anlamda parti
tarafindan kurulan ve onun uzantisi olan bu iki 6rgiit, birbirleriyle i¢ ige gegmis bir
vaziyette CHP’ nin siyasi telkin faaliyetlerinde 6nemli bir rol oynamuslardir.

4 Nitekim bu hususa verilen énemin bir géstergesi olarak, ddnemin Cumhuriyet Halk Firkas1 Katib-i Umumisi
Recep (Peker) Bey de ayrica partililere yonelik 11 Kasim 1931 tarihli bir yaziyla bu hitkmii hatirlatarak, bu
gorev verilmis olanlarin “Cumbhuriyet Halk Firkasi hatibi ibaresini havi kart bastirmaktan veya halk hatipligini
bir sifat ve unvan gibi kullanmaktan (...) tazhir” edildiklerini belirtme ihtiyact duymustur (Bagbakanlik
Cumhuriyet Arsivi [BCA], 490.1.0.0/2.7.21).
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3. 19 Mayis ve Ortayayla Dergilerinde Telkin

Samsun Halkevinin yaymn organi olan /9 Mays, ¢ikarilmaya baslandigi
Kasim 1935 ile Nisan 1950 tarihleri arasinda 114 say1 yayimlanmistir. Tek parti
déneminde yayimlanan Halkevi dergilerinin nerelerde, ne zaman ve kag¢ sayi
¢ikarildigina dair degerli bilgiler sunan bir ¢alisma yapmig olan Nurettin Giiz (1995:
74-77), 19 Mayis’in “Halkevi dergileri arasinda gerek say1 olarak gerekse diizenli
ve uzun yillar yayin hayatin1 devam ettirme[si] agisindan 6nemli bir yere sahip”
oldugunu diisiinmektedir. Bununla beraber derginin kimi zaman yayimlanmadigini
ve bazen ayda bir, bazense iki, ii¢ hatta dort ayda bir ¢ikarildigini da belirtmek
gerekir. Derginin ilk sahibi Dr. Ertugrul Baykal, nesriyat miidiri Cemal
Giiltekin’dir. Fakat dergi kapanana kadar her iki mevki, Samsun Halkevi
yonetiminde yasanan degisikliklerin de etkisiyle bircok defa el degistirmistir. Uzun
hayat1 boyunca dergide 300’e yakin kisinin yazilar1 ¢ikmistir. Giiz (1995: 76-77)
calismasinda, dergide en fazla yazisi yayimlanan kisilerin isimlerini paylagmstir.
Bunlardan meslek bilgilerini de verdiklerine bakildiginda, ¢ok sayida 6gretmenin
yaninda eczaci, ziraat yiikksek miihendisi, doktor, yargic gibi mesleklere
rastlanmaktadir. Bunun yani sira dergide Ismet Inénii, Siikrii Kaya, Peyami Safa,
Falih Rifki Atay, Yunus Nadi, Selim Sirr1 Tarcan gibi donemin énemli figiirlerinin
yazilarina da yer verildigi goriilmektedir.

Sivas Halkevi tarafindan Mayis 1936°da ¢ikarilmaya baslanan Ortayayla ise
16 say1 bu isimle yayimmlandiktan sonra Ocak 1939 tarihli 17. sayisiyla birlikte 4
Eyliil adm almistir. Toplam 51 say1 yaymmlanan dergi, Ikinci Diinya Savasi
yillarmin zor sartlar1 nedeniyle son sayismin yaymmlandigi Mart 1942°de
kapanmugtir (Giiz, 1995: 97-100). 19 Mayis a benzer sekilde bu derginin yazarlari
arasinda da 6gretmenlerin 6nemli bir yer kapladigi goze ¢arpmaktadir. Zaten genel
itibariyle tasradaki Halkevlerinin faaliyetlerinde en fazla yer alan meslek grubu da
ogretmenlerdir.

Oncelikle her iki dergi agisindan Halk Hatipleri Teskilati’nin faaliyetlerinden
adiyla bahseden yalnizca bir tane yazinin bulunmasi dikkat ¢ekicidir. 719 Mayis’ta
yayimlanan ‘“Halkevi’nin Yeni Halk Hatibi” adli bu tek makalede ise
kahvehanelerde projeksiyonlu konferanslar verildiginden sb6z edilmektedir.
Ankara’da katildigr boyle bir konferanstaki izlenimlerini aktaran N. Baydar adli
yazar beklentisinin aksine dinleyicilerin gosterdigi ilgiden duydugu memnuniyeti
dile getirmektedir. Bu baglamda “halki aydinlatma davasinda yepyeni bir bulusun
ifadesi” olarak gordiigli Halkevlerinin bu tarzdaki caligmalarinin koylerde de
gerceklestirildigini aktarmaktadir (Baydar, 1938: 11-13).

S6z konusu dergilerde Halk Hatipleri Teskilati ile ilgili baska somut bir bilgi
yer almamaktadir. Bu durumun, teskilat talimatnamesinde halk hatiplerinin bu
gorevlerini belli etmemelerinin agik¢a istenmis olmasindan kaynaklaniyor olmasi
muhtemeldir. Bununla beraber bu dergilerin 6nemli bir 6zelligi (diger tasra Halkevi
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dergilerinde de goriilebildigi gibi) kendi yorelerindeki bir Halkevi veya CHP orgiitii
faaliyeti yahut resmi bir toren ¢ergevesinde yapilmis olan konferanslara ve verilmis
sOylevlere sayfalarinda genis yer ayirmalaridir. S6z konusu konferans ve
sOylevlerin en azindan belli bir kisminin CHP’nin bu is i¢in gorevlendirdigi halk
hatipleri tarafindan verilmis olmasi1 kuvvetle muhtemeldir. 19 Mayis ve
Ortayayla’da yer alan bu tiir metinler incelendiginde Cemal Giiltekin isimli ilging
bir figlir karsimiza g¢ikmaktadir. Baslangigta Samsun Halkevinde Dil, Tarih,
Edebiyat subesinin bagkani ve daha 6nce belirtildigi gibi /9 Mayis’in ilk nesriyat
miidiirii olan Giiltekin, ayrica il egitim miidiirii gorevindedir. Ocak 1937°de Sivas il
egitim miidirliigiine tayin edilmesinin (BCA, 30.11.1.0/110.1.18) ardindan Sivas
Halkevinde Yaym Kolu bagkanliginin yani sira yayimina ara verdikten sonra ayni
yilin Nisan ayindan itibaren yeniden yayimlanmaya baslayan Ortayayla nin da yazi
isleri midirliigiinii ylritmiistir. Hem bir 6gretmen hem de idareci olarak
Giiltekin’in s6z konusu dergilerde aldig1 gorevler, aslinda Halkevleri faaliyetleri
acisindan daha 6nce de ifade edildigi gibi tipik bir durumdur.

10 Ekim 1938’de CHP Genel Sekreterligi tarafindan parti il bagkanliklarina
gonderilen bir yaziyla kendi illerindeki halk hatiplerinin isim listeleri talep
edilmistir (BCA, 490.1.0.0/4.19.2). Bu sirada Haziran 1936’da alinan bir karar
uyarinca Dahiliye Vekilinin CHP Genel Sekreterligini, illerde ise valilerin CHP il
basgkanliklarin1 devralmis oldugunu belirtmek gerekir. Bu yaziya Sivas valisi ve
CHP il baskan1 Nazmi Toker imzasiyla verilen cevapta iletilen halk hatipleri isim
listesinde Kiiltiir Direktorii (il egitim midiirii)® Cemal Giiltekin de yer almaktadir
(BCA, 490.1.0.0/1175.126.2).

Ilging olan aymi arsiv dosyasi iginde yer alan ancak iizerinde tarih bilgisi
bulunmayan Samsun Halk Hatipleri isim listesinde de Cemal Giltekin’in (Maarif
Midiirii  oldugu bilgisi de verilerek) isminin  bulunmasidir (BCA,
490.1.0.0/1175.126.2). Bu belgenin daha eski tarihli olma ihtimali ¢ok diisiik de
olsa bulunmakla birlikte, kuvvetle muhtemel tayin olmasina karsin Giiltekin
Samsun’daki listeden c¢ikarilma geregi duyulmamigtir. Her halikarda bu,

® 1930’lardaki dilde arilasma cabalariin bir sonucu olarak, 9-16 Mayis 1935°te yapilan CHP Dérdiincii
Biiyiik Kurultayi’nin hemen ardindan birgok vekaletin isminde degisiklige gidilmis, ayrica vekalet yerine de
bakanlik ifadesi kullanilmaya baslamistir. Bu ¢ergevede Maarif Vekaletinin ismi de Kiiltiir Bakanlig1 olarak
degistirilmistir. Ancak 1941°de eski isme geri donilmistiir. Bununla birlikte s6z konusu donemde,
uygulamada hem Kiiltiir Bakanligi hem de Maarif Vekaleti ifadesi kullanilmigtir. Hatta 1930’larin ikinci
yarisindaki kimi resmi belgelerde bu iki ifadenin ayni anda kullanilmig olmasi bile karsilasilabilen bir
durumdur. Omegin bakanligin 1935, 1936, 1937, 1938 ve 1939 yillarindaki meclisteki biitge goriismeleri
sirasinda hem maarif hem de kiiltiir ifadeleri kullanilmistir (Demirel, 2012: 310-323).

® Halk hatipleri isim listesinde yer alanlardan Tlkokul Bagogretmeni oldugu belirtilen (BCA,
490.1.0.0/1175.126.2) ibrahim Olgaytu’nun da Ortayayla’da gesitli siir ve diizyazilar1 yayimlanmustir. Ancak
bunlar, siyasi igerikli yazilar olmadiklar1 i¢in makalenin kapsami diginda birakilmustir.
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Giiltekin’in Samsun’da oldugu donemde de halk hatibi olarak gorevlendirilmis
oldugunu gostermektedir.’

19 Mayis ve Ortayayla’nin sayfalarma yansidigi kadariyla Giiltekin, her iki
sehirde de bulundugu donemde 19 Mayis veya Ulusal Ekonomi Haftas1 gibi 6nemli
tarihlerde, Halkevlerinde diizenlenen Mimar Sinan, Abdiilhak Hamit Tarhan gibi
onemli kisilikleri anma toplantilarinda soylevler vermesinin yani sira folklor, dil
gibi konularda konferanslar da vermistir. Halk Hatipleri Tegkilat1 talimatnamesinde
bu yondeki ifadeler de hesaba katildiginda, Giiltekin’in 1938’den 6nceki s6z konusu
faaliyetlerinin bir halk hatibi olarak gérevinin icab1 oldugunu rahatlikla ileri stirmek
miimkiindiir. Birbirinden ¢ok farkli konularda sdylevler ve konferanslar vermesi ise
hatiplerde uzmanliktan ziyade belagatin arandiginin  bir gostergesi olarak
degerlendirilmelidir.

Giiltekin’in bu iki dergide yer bulan séylev, konferans ve yazilarma
bakildiginda, genel olarak her zaman hepsi bir arada olmamakla birlikte birbirini
tamamlayan ti¢ temel 6genin s6z konusu oldugu goriilmektedir. Bunlar Osmanli
doneminin sert bir sekilde elestirilmesi, CHP politikalarinin halka sagladigi
faydalara dikkat ¢ekilerek hararetle savunulmasi ve bunlar1 hayata gegiren asil kisi
olarak Atatiirk’tin Oviilmesidir. Bu baglamda s6z konusu metinlerde Osmanli
doneminin yonetici smifi, halka tamamen yabanci ve faydasiz olarak
tanimlanmaktadir:

“(...) bizde cumhuriyetten 6énce havas adli bir ziimre vardi. Bu
ziimreyi arastiracak olursak orada ulusumuzun Ozgiiliiklerini,
orjinalitelerini gosterecek higbir sey bulamayiz. Ciinkii havas denilen
bu sinif suni olarak, yapma olarak yetigsmistir. (...)

Havas denilen bu ziimre, biitiin fikirlerini disaridan, biitiin
hayallerini yabancilardan, biitiin duygularini ecnebilerden alarak, sirf
zihinleriyle memleketin sosyal benligine zerre kadar uymayan eserler
yaratmaya caligirlard. (...)

Halbuki halk tamamiyle havasin ziddina hareket ediyor, 0 kendi
benligini koruyor[du.]” (Giiltekin, 1936a: 1-2)

Yoneticilerle halk arasindaki karsitligin yarattigi asirlarca devam eden bu
olumsuz durumu ise Atatiirk’{in ortadan kaldirdig1 dile getirilmektedir:

7 Sz konusu arsiv dosyasi igerisinde Samsun Halkevi tarafindan iletilmis olan kendi halk hatipleri isim listesi
de bulunmaktadir. Bu listede yer alan kisilerin bir kismmnin, /9 Mayis’ta siirler veya cesitli konularda yazilar
yayimlandiklar goriilmektedir. Ayrica dergide bu kisilerin ¢esitli konularda verdikleri konferanslara dair
haberler de yer almaktadir (BCA, 490.1.0.0/1175.126.2). Biitiin bunlar, daha 6nce de ifade edildigi gibi
Halkevleri ile Halk Hatipleri Teskilati’nin i¢ ice gegmis vaziyette oldugunu agikca ortaya koymaktadir. Her
sey bir yana tasra sehirlerinde biitiin bu faaliyetlerin yiiriitiilmesi i¢in ihtiya¢ duyulan egitimli kesimlerin
kisithi oldugunu da belirtmek gerekir.
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“(...) bizde halk ve koylii son yillara kadar miinevver geng
enenlerimize daima ‘Osmanli’ gozii ile bakti. Onlara karsi daima
kiiskiin ve inangsiz davrandi. Ciinkii basinda onun dilini bilmeyen,
dilegini anlamayan hatta daha ileri giderek diliyle alay eden adamlar
vardu.

Tirk halki, Tiirk koyliisii asirlarca o adamlarin  siyasal
yanliglarini kani ile ekonomik yanlislarini, savurganliklarini da alninin
teriyle 6dedi. Nihayet Tiirkiin dilini anlayan dertlerini sezen, acilarin
duyan Atatiirk’inii buldu.” (Giiltekin, 1937a: 10)

Bu cercevede 19 Mayis 1919, “Tiirkiin bes bin yildan beri bekledigi
Atasi[nin] anayurda” girigi olarak tasvir edilmektedir:

“Artik biitlin Tiirkler; (...) bu basin arkasinda kiyametleri
andiran bir firtina, bir kasirga haline geldi.

Artik essiz zaferler, serefli andlasmalar, hi¢bir milletin
tarihinde goriilmeyen devrimler, bayindirlagsmalar Tiirk benligini
iistiinlestirdi.

Iste biitiin bunlar1 yaratan ve yasatan 19 Mayis ve onun biricik
dahisidir.” (Giiltekin, 1938a: 1)

Biitiin bunlarin yaninda yapilan inkildplarin biiyikligi ve 6zgiinligi de
vurgulanmaktadir:

“Tlrkiye’'nin  bu bas dondiirlici  degigimini, sosyal
miiesseselerin dinamik yiiriiyiislerini anlatmak i¢in Avrupa’nin ve
Amerika’nin ileri gelen yazicilar1 tarafindan binlerce eser yazildigi
gibi bundan sonra da yazilacaktir. Ciinki Tirk inkilab: diinya tizerinde
simdiye kadar yapilan inkilaplara nispetle essiz bir inkilaptir.”
(Gtiltekin, 1938b: 5)

Esasen bu iki dergideki yazilar yiiriitiilen telkin faaliyetleri agisindan ele
alindiginda, Giiltekin’in sdylev, konferans ve yazilarinda gbze carpan baslica
ogelerin ayni sekilde gegerli oldugu goriilmektedir. Bu baglamda tek parti rejiminin
koklestigi 1930°larin ruhuna da uygun bir sekilde Atatiirk’iin lider imgesini
giiclendirmeye yonelik ifadeler ve kisiligine dair 6vgiiler 6zellikle dikkat ¢ekicidir.
Buradan hareketle her iki dergide de telkin faaliyetleri ile iligskilendirilebilecek
biitiin yazilarda bu 6ge farkli yogunluklarda da olsa yer almaktadir. Buna gore
Atatiirk, “Tirk tarihinde yeni ve parlak bir devir agan; cihan tarihine essiz seref ve
zafer veren, bes diinyada hayretler ve takdirler uyandiran ‘Mustafa Kemal’ adl
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usnomal® bir kahraman” (Giiltekin, 1936b: 9), “biiyiikk kurtaric1” ve “biiyiik
onder”dir:

“Clnki o; (...) Bozkurt ve oguz destanlarindan, tarihin goriip
gecirdigi lsnomal devrimlerden daha istiin destanlar, devrimler
yaratt1 ve yasatti. (...)

Onun i¢in Atatiirk’ii herhangi bir devletin inkilapgisina,
herhangi bir ulusun ihtilalcisine benzetmek en biiyiik bir hatadir.

O; yakan, yikan, yaratan ve yasatan, essiz, benzeyissiz bir
dahidir (...)

Atatiirk Oyle bir sahsiyettir ki ebediyen asrimizin en biiyiik
adamlarinin en 6n safinda bulunacaktir. Bu mevki tarihin ona verdigi
bir haktir.” (19 Mayis, 1936: 1, 3)

“(...) Bu biiyilik kahraman akillara hayret veren askeri ve siyasi
zaferlerden bagka asirlarin davasini da bir ¢irpida hallederek Tiirke
mazinin derinliklerinde kurdugu demokrasiyi asri bir sekliyle iade etti.
(...) Bizim i¢in demokrasi ve cumhuriyet bir maglubiyetin intikamu,
6limden kurtulusun hatirasi, istiklalin, haldsin, namus ve serefimizle
yasamanin bir remzidir (...)

Oniimiizde aydinlik bir yol var. Tiirk milleti Atatiirk’{in
gosterdigi bu yoldan yiirliyerek cihana medeni kabiliyetini ispat
edecek ve milletlerin hiirriyet ve seref davasina ebedi bir model olarak
kalacaktir.” (Giirsel, 1937: 3)

Esasen bu dergilere hakim olan sdylemde olasi muhalif seslerden pek
hazzetmeyen bir anlayisin varhg: da sezilmektedir. Oyle ki Ortayayla’da Baha
Soysal’in kaleme aldig1 bir yazida “Atatiirk yolundan sapacak olanlar[in] ayn1
zamanda milletin 6z dileklerinden de uzaklasmig ve millete fenalik etmis
bulunacaklar1” ifade edilmektedir (Soysal, 1937: 19).

Ayrica her iki dergide de Osmanli dénemine iliskin hayli sert elestirilere de
siklikla rastlanmaktadir. Bu durum Tamil Bora’nin resmi Tiirk milli kimliginin
oteki-imgesinin Osmanli dénemi ve “dini diinya goriisiiniin gergeveledigi eski
medeniyet” olduguna iligkin yorumuyla uyumludur. Bora’ya gore “milli kimligin

8 1930°1u yillarda giindeme gelen dilde arilagsma hareketinin bir iiriinii olan usnomal veya tisnomal kelimesi,
fevkalade kelimesinin yerine tiiretilmistir. Ornegin s6z konusu cabalarin yogunluk kazandig1 bir donemde
hazirlanan CHP’nin 1935 tarihli programinda kullanilmasi tercih edilen kelimeler arasindadir (C.H.P.
Programi, 1935). Bunun yani sira Mustafa Kemal Atatiirk'in 6liimiiniin ardindan 26 Aralik 1938'de toplanan
CHP Biiyiik Kurultayi'min daha sonra yaymlanan resmi zabitlar1 da Ciimhuriyet Halk Partisi Usnomal Biiyiik
Kurultaymmin Zabti (1938) basghgini tagimaktadir. Ne var ki sonraki yillarda bu kelime tabir yerindeyse
tutmadig i¢in kullanimi zamanla birakilmis, yerine olaganiistii kelimesi gegerlilik kazanmigtir.
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oteki-imgesi olarak kendi geg¢misini, eski kimligi koymasi, ayni zamanda eski
kimlige dair yeni bir tasavvur olusturulmasi demektir. Bu yeni ‘eski kimlik’
tasavvurunda Osmanli idaresi, ‘Tirk’iin cevherini baski altinda tutarak riisdini
engelleyen ‘heytila’ olarak algilan[maktadir.]” Bununla baglantih olarak islam da
Tirk milli kimligini 6zgiin kilan unsurlarin diginda tutulmustur. Bu baglamda
“Islamm, en azindan onun son yiizyillardaki yozlasmis, donuklasmis sayilan
uygulamasimin Araplara dzgiillenmesi, kurulug dénemindeki Tiirk milliyetgiliginin
bariz 6zelliklerindendir” (Bora, 1998: 41-42). Esasen ele alinan Halkevi dergileri bu
yaklagimm ornekleriyle doludur. Bunlar arasinda ilging olanlardan biri, Rifat N.
Hattatoglu (1936: 20) tarafindan kaleme alinan “Osmanli Tarihinde Medrese ve
Tekke” adli makaledir. Hattatoglu burada oncelikle Osmanli Devleti’nin “Tiirk
olmayan (...) hi¢bir onur, higbir kaygu, hicbir saygi bilmeyen devsirme ve acemi
oglanliktan gelme adamlara dayan[masindan]” yakinmakta ve bunun Tirkler
acisindan yol a¢tig1 zararlardan s6z etmektedir:

“Osmanli taht: bir salincak, saray bir timarhane idi. Oz Tiirke
bu islerde higbir hak ve s6z verilmezdi. Biitiin bu islerde medrese
miiftiiniin agzi ile hitkkmiinii siirerdi. Ulema, viizera, kurena, [Yenigeri
vb.] ocak iglerine geleni yaparlar kendi menfaatlerini Tiirke dinsel bir
bor¢ diye tamitir yiiklerlerdi. Biitiin yurtta fikirler medrese baskisi
altinda idi, kimildanan uyanik baslar, agik fikirler tekfir edilir,
sorgusuz oldiiriiliirdii.

Din hesabina yaniltmaca, sagirtmacadan kuvvet alan medrese
halkin suur ve vicdanlarin1 da acisiz bir kaygi, bilgisiz bir bagla
asirlarca elinde tuttu.”

Hattatoglu ayrica medreselerle tekkeler arasinda da yiizyillarca siiriip giden
bir ¢ekigsmenin yasandigmi ve bunun da bash basina halkin ac1 ¢ekmesine neden
oldugunu dile getirmektedir. Ona gore, “medreseden bagkaca Tiirkiin kiiltiiriine
karigan tekkelerden Tiirk olan Bektasi tekkeleriyle ona bagli kollarimi ¢ikarirsak
geriye kalanlar Acem ve Arap tekkeleridir. Denilebilir ki Tiirkiin ince ve temiz bast,
Bektasilikle yetisip onun medrese ile Arabin ates ve cehenneminde kavrulan ig
varligina biraz teselli biraz serinlik getirmek istemistir.” Bununla beraber “tarihte
medreseden yetigsmis biiyllk zekali insanlar da yok degildir. Ancak bunlar
medresesiz de biiyliylip yetisebilecek insanlardandi[r.]” Aslinda eski siir ve musiki
tekkelerde geligmistir. “Yalmz Tiirkiin temiz benliginde yeri olmayan mahbup
soytariligim da tasavvuf kilik ve yoluyla Acemden alip edebiyatimiza sokan da
tekkelerdir.” Buradan hareketle Hattatoglu Tirklere “aradigi giin ve 15181 bulup
gosteremeyen” Osmanli tarihinin iki biiyiik suglusu olarak niteledigi medrese ile
tekkenin “bilgeler yerine en sapa diisiincelerle” Tiirklerin “fikir kapasitelerini
asirlarca stirindiir[diigiinii]” diisinmektedir (Hattatoglu, 1936: 20-22).
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Ele aliman Halkevi dergilerinde CHP idaresinin uyguladigi ¢esitli politikalar
savunan ¢ok sayida yazi da yer almistir. Bu cergevede ozellikle iktisadi kalkinma
yolunda atilan adimlarin iilkeye ve halka sagladig: faydalar siklikla vurgulanmigtir.
Kurtulug Savasi’nin siyasi oldugu kadar iktisadi bagimsizligin da kazanilmasi igin
yapildigina dikkat ¢ekilerek cumhuriyet déneminde bu alanda elde edilen basarilar
oviilmektedir:

“Tiirk iilkesi lizerine bir kara bulut gibi ¢okmiis olan somiirge
siyasasina son veren bu savaslarin en bilyiik utkusunun zevkini bugiin
yurdumuzun 4 yaninda kurulmus olan fabrikalarin goklere yiikselen
dumanlarini seyrederken tadiyoruz.” (Giiltekin, 1937b: 6)

Bunun yani sira sanayilesmeye verilen biiyilk 6nem de ilgili dergilere
yansimigtir:

“Kemalizm davas1 Tiirk istiklali ve Tiirk milletinin milletler
ailesi i¢inde layik oldugu yiiksek mevki[y]e ¢ikarilmasi davasidir. Bu
davanin en belli bagh vasitas1 sanayilesmektir. Milli kiiltiirtin ve milli
hayatin  ylikselmesi, memleketin iktisaden kalkinmasmma ve
teskilatlanmasina baglidir. Atatlirk’iin irade ve azminden dogan
ink1lap devleti, ilk giiniinden itibaren memlekette sanayiin kurulmasini
korumus ve tesvik etmistir.” (Giirsan, 1937: 12)

Bu alanda kat edilen mesafe de tamamen olumlu bir tablo halinde
sunulmaktadir:

“Hudutlarimizi  birbirine ulagtiran, sehirlerimizi birbirine
baglayan demirden aglariyla, {izerinde yer yer tiiten bacalariyla,
verimli topragi tzerinde refaha ulasmis sapanini neseyle siiren
cifteisiyle, maden ocaklarinda, fabrika atolyelerinde,
ticarethanelerinde biitlin enerjisi ile calisan isci ve ameliyesiyle,
milletinin milyonlara varan tasarrufu ile bu yurt bugiin iktisaden de
yiikselmigtir... Yikseliyor... Ve daha da yiikselecektir.” (Giirsan,
1937: 16)

Sonug¢

Hem 19 Mayis hem de Ortayayla’daki siyasi igerikli yazilarda siklikla
islenen biitlin bu temalar, yogunlugu ve ifade sekli degismekle birlikte uzun yillar
boyunca Kemalist s6ylemin (ve bir siire resmi anlatinin) bir pargasi olmuslardir. Bu
bakimdan s6z konusu yaymlarin 6zgiin olmaktan ziyade 1930’lardaki resmi
ideolojinin (sonraki donemlerde de oOnemli Olgiide etkisini siirdiiren) temel
savlarinin tekrarlandigi yazilar igerdigini rahatlikla séylemek miimkiindiir. Bu
baglamda iki derginin igerikleri genel itibariyle degerlendirildiginde, tabir
yerindeyse basmakalip olduklarimi belirtmek gerekir. Esasen bu basmakalip olma
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vasfinin tagradaki Halkevi dergilerinin biiyiik bir kismu1 i¢in de s6z konusu oldugu
goriilmektedir. Bu durumun bir sebebi Istanbul ve Ankara’daki Halkevleri
tarafindan cikarilan ozellikle Ulkii ve Yeni Tiirk gibi dergilerde edebiyat, bilim,
siyaset gibi alanlardaki dénemin 6nemli figiirlerinin yazilari yer aliyorken, tasradaki
dergilerin (her ne kadar bu yayinlarda daha sonra siyaset veya edebiyatta basar1 elde
eden kimi sahislara® rastlansa da) genel olarak daha alt diizey entelektiiel gevreler
tarafindan yayimlanmasidir. Bu durum ister istemez dergilerin nitel kalitesini
smirlamisa benzemektedir. Ayrica bu dergilerin aslen fikir tiretmek igin degil fikir
asillamak amaciyla ¢ikarildigini da unutmamak gerekir. Kitlelere fikir asilamak,
asilanmasi arzu edilenin basit ve hatta siradan bir bicime sokulmasiyla miimkiin
olabilmektedir. Bu anlamda bir propaganda faaliyetinin basarisi, kitlelere asilanmak
istenen fikir ve anlayisin garpiciligi kadar kabul edilebilirliginde de yatmaktadir.
Kitlelerce kabul edilebilirlik ise ancak asilanacak anlayislarin giinliik hayatta
tedaviile sokulmasi ile saglanabilmektedir. Bunun en 6nemli boyutunu ise sdylemin
viilgarize edilmesi olusturmaktadir. Dolayisiyla tasradaki Halkevi dergilerinin giicii
ve anlami gercekte bir bakima basmakalip olmalariyla baglantilidir.

Esasen tagradaki Halkevi dergileri, (belki birkac istisna disinda) kiiltiirel
olarak anlamli bir iz birakacak diizeyde olmamakla®® birlikte, matbaa, kagt,
malzeme ve ekonomik kaynaklar konusundaki ciddi sikintilara karsin, tek parti
iktidar1 icin 6nemli bir siyasi islevi yiiklenmislerdir. {lk olarak Mithat Pasa’nin
1864’te Tuna vilayetinde c¢ikardigi Tuna adli gazete ile baslaylp Osmanl
Imparatorlugu igerisinde sayilari zamanla artan vilayet gazeteleri, cumhuriyet
doneminde varliklarini silirdiirmiis olsalar da giderek islevsizleserek 1930’lu yillarda
biiyiik olgtide etkinliklerini yitirmislerdir (Kocabasoglu, 1981: 104-105). Tasrada
Halkevleri dergileri bir bakima tek parti idaresi i¢in iste bu boslugu da doldurmus
ve rejimin siyasi 6n kabullerinin bizzat (CHP ig¢in giivenilir ve parti tarafindan
gorevlendirilmis) yerel aydinlar tarafindan da aktarildig1 bir yaymecilik faaliyetini
meydana getirmistir. Bu baglamda Yeni Tirk ve Ulkii’de yazilar1 yaymnlanan

® Buna 6rnek olarak Karpat (1974: 75-76) Yagar Kemal’in kariyerinin ilk adimlarim Adana Halkevinde
attigini ve 1946 sonrasinda Demokrat Parti’nin dnemli figiirlerinden biri olan Hulusi Kéymen’in de Bursa
Halkevinin yayin organi Uludag’in aktif yazarlar1 arasinda yer aldigim aktarmaktadir. Ayrica ¢ok partili
hayata gecis Siirecinde 1946’da kurulan ve ayni yil kapatilan Turkiye Sosyalist Partisi’nin Genel Sekreteri
Esat Adil Miistecaplioglu’nun da (11 Aralik 1932’de kurulan) Balikesir Halkevinin ilk reisi oldugunu ve bu
halkevinin yayimi olarak 19 Subat 1933’te cikarilmaya baglayan Kaynak dergisinin Kasim 1934’e kadar
nesriyat midirligini yiirittigiinii ve burada birgok yazi yayimlandigini da eklemek gerekir (Gokmen: 941-
942, 947).

10 Uygur Kocabasoglu’na (1981: 120) gére bu “dergilerin nitelikleri konusunda saglikli bir yargrya varmak
zor” olsa da “biiyiik bir ¢ogunlugunun kiltir hayatimizda 6nemli bir etkinliginin olmadigi soylenebilir.
Ancak, Ulkii, Halk Bilgisi Haberleri, Istanbul, Fikirler, Konya, Taspinar, Yeni Tiirk vb. Halkevi dergilerinin
kiiltiir hayatimizda izleri olmustur.” Halkevleri yaymlarina olduk¢a olumlu bir goézle bakan Mahmut
Sakiroglu’na (1996: 132) goreyse Ulkii ve Yeni Tiirk’ii ek alarak “belirli bir seviye tutturanlar arasinda
Bagspinar, Un, Konya, Gediz, Uludag, Corumlu miistesna yer tut[maktadir]”. Ayrica “Akpinar, Halkevi, Altan,
Dogus, Inan, Tagpinar dergileri de igerikleri acisindan dikkat ¢ekmektedir.”
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donemin tanmmis edebiyatci, gazeteci ve akademisyenleri ile tasra Halkevleri
dergilerinde yazilar1 yayinlanan O6gretmen, memur, idareci gibi yerel aydmnlar
arasinda iglevsel bir fark oldugunu vurgulamak gerekir. Bu c¢ercevede bu
kesimlerden ilki tek parti doneminin siyasi, kiiltiirel ve tarihsel resmi anlatisinin
iretilmesinde pay sahibiyken, ikincisi daha ¢ok bu resmi anlatinin halka
aktarilmasindan sorumludur. Buradan hareketle birini iiretici/yaratici aydim, digerini
ise iletici/aktarici aydin olarak tanimlamak miimkiindiir.

Daha o6nce ifade edildigi gibi gerek Halkevleri gerekse Halk Hatipleri
Teskilati CHP’nin prensiplerinin ve politikalarinin  Kkitlelere  benimsetilmesi
amactyla kurulmustur. Nitekim bu iki Orgiitiin ¢aligmalar1 da temelde bu yonde
gelismistir. Bununla beraber yiiriitiilen telkin faaliyetlerinde en az bunun kadar
onemli bir husus olarak, Atatiirk’in kisiligi etrafinda yaratilan lider imgesini
gliclendirme ¢abasinin da s6z konusu oldugu goriilmektedir. Esasen Halkevleri
dergileri bu durumu agikg¢a ortaya koymaktadir. Buradan hareketle Halkevlerinin
1930’1u yillarda tagranin toplumsal hayatina giiniimiizde de kayda deger olciide
etkisini koruyacak sekilde belli bir Atatiirk imgesini niifuz ettiren Onemli
kanallardan biri oldugunu rahatlikla séylemek miimkiindiir. Bunun &tesinde son
yillarda bir hayli makale ve monografiye konu olan Halkevleri ve yayinlari iizerine
yapilacak yeni ¢aligmalarda Halk Hatipleri Tegskilati’nin izlerini siirmenin veyahut
genel olarak edebiyat veya basin alaninda ulusal 6lgekte higbir zaman taninmamis
tagradaki aydinlarin yazdiklarina ve sdylediklerine daha dikkatli bakmanin, tek parti
doéneminde genis kitlelere yonelik s6zIii ve yazili propaganda faaliyetlerinin ne
sekilde ve ne tiir bir igerikle gergeklestirildigini ¢oziimlemek acisindan oldukga
faydali olacagini belirtmek gerekir.
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Bireylerin Sanal Sosyallesme Ve Serbest Zaman Yonetim Diizeylerinin
Incelenmesi: Sosyal Izolasyon Siirecinde Evde Kalan Bireyler Uzerine Bir
Arastirma’

Dilara KURNAZZ, Pinar GUZELS?, Kadir YILDIZ*, Melike ESENTAS®

Oz Arastirma Makalesi

Bu calismada, sosyal izolasyon gereksiniminde olan bireylerin sanal ortamdaki yalnizlik diizeyleri
ve serbest zaman yonetim diizeyleri arasindaki iliskinin incelenmesi amaglanmigtir. Arastirma,
nicel arastirma yoOntemlerinden betimsel ve iliskisel tarama modelinde tasarlanmigtir.
Arastirmanin ¢aligma grubunu 251 géniillii birey olugturmaktadir. Arastirma verileri; Kisisel Bilgi
Formu, Wang vd., (2011) tarafindan gelistirilen, Akgiil ve Karakiigiik (2015) tarafindan Tiirkce’
ye uyarlanan bireylerin serbest zamanlarin1 yonetme becerilerine yonelik “Bos Zaman Yonetimi
Olgegi (BZYO)” ve Korkmaz vd., (2014) tarafindan sanal ortamlarda hissedilen yalnizhik
diizeylerini &lgmeye yonelik gelistirilen “Sanal Ortam Yalnizhigi Olgegi (SOYO)” ile
toplanmistir. Analizlerde betimsel istatistik tekniklerinin yani sira, verilerin normal dagilim
gostermesi sebebiyle parametrik testlerden Independent T test, Pearson Korelasyon analizi ve
Coklu Dogrusal Regresyon analizinden yararlanilmistir. Cinsiyet degiskenine gore Bagimsiz
Gruplar T Testi sonucuna gore sanal paylasimda erkeklerin, programlama alt boyutunda ise
kadnlarin lehine anlamh farklilik tespit edildigi goriilmektedir. Korelasyon testi neticesinde Sanal
ortam yalnizlik ve bos zaman ydnetimi Olgedi alt boyutlar1 arasinda diisiik ve orta diizeyde
iligkiler tespit edilmistir. Ayrica Sanal ortam yalnizlik dl¢egi alt boyutlarinin bos zaman yonetimi
6lgegi alt boyutlar {izerinde yordayici bir etkisi oldugu gorilmistiir. Bireylerin serbest zaman
yonetim ile sanal ortam yalnizlik diizeyleri arasinda bir iliskinin oldugu bireylerin, serbest zaman
yonetim algilarinin arttikga sanal ortam yalnizlik diizeylerinin de azalabilecegi ifade edilebilir. Bu
durum serbest zaman yonetiminin gerekliligini ve 6nemini isaret etmektedir.

Anahtar kelime: Serbest zaman yonetimi, Sanal ortam, Sosyal yalnizlik

Investigation of Virtual Socialization and Leisure Time Management
Levels of Individuals Staying at Home in Social Isolation Process

Abstract Research Paper

It is purpose to examine the relationship between levels of loneliness in virtual environment and
leisure time management of individuals in need of social isolation. The study group of the
research consisted of 251 volunteers. Research data; The Personal Information Form was
developed by Wang and colleague (2011) and adapted to Turkish by Akgiil and Karakiik (2015),
the "Free Time Management Scale (FTMS)" for the skills of individuals to manage their leisure
time and was developed by Korkmaz et al., (2014) in virtual environments. It was collected with
the "Virtual Environment Loneliness Scale (VELS)" developed to measure the levels of loneliness
felt. In addition to descriptive statistical techniques, the parametric tests, Independent T test,
Pearson Correlation analysis and Multiple Linear Regression analysis were used in the analyzes
because of the normal distribution of the data. According to the results of the Independent

1 07-09 Kasim 2020 tarihinde 18. Uluslararasi Spor Bilimleri online kongresinde sdzel bildiri olarak
sunulmustur.
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Groups, T Test according to the gender variable, it is seen that there is a significant difference in
favor of men in virtual sharing and in favor of women in programming sub-dimension. As a result
of the correlation test, low and medium level relationships were found between sub-dimensions of
virtual environment loneliness and leisure management scale. In addition, it has been observed
that the sub-dimensions of the Virtual environment loneliness scale have a predictive effect on the
sub-dimensions of the leisure management scale. It can be stated that there is a relationship
between individuals leisure time management and virtual environment loneliness levels, and as
their leisure time management perceptions increase, their level of virtual environment loneliness
may decrease. This situation points out the necessity and importance of leisure time management.

Key words: Leisure Time Management, Virtual environment, Social loneliness
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Cin'in Wuhan kentinde baslayarak diinyay1 etkisi altina alan Koronaviriis
(Covid-19), biiyiik kitleleri etkisi altina alarak bireylerin sagliklarini ve yasam
tarzlarm Onemli derecede degisime ugratmistir. Bu degisikliklerin basinda
sosyallesme eylemlerini gergeklestirememe, sosyal mesafeyi korumak, zorunlu
ihtiyaclar disinda evde kalmak, toplum igerisinde eldiven ve maske kullanilmasi ve
en oOnemlisi kisisel karantinalar uygulayarak bireyin kendini izole etmesi
gelmektedir. Bireylerin toplumsal yagsamdaki hareketlilik ve sosyallesmeden uzak
yasantis1 pandemi siirecinde bireyleri serbest zaman aktivitelerine daha fazla
katilima ydnlendirmistir. Bireylerin icerisinde bulunduklar1 bu karantina siirecinde
serbest zamanlarinin artmasi serbest zaman aktivitelerinin 6nemini karsimiza
cikarmistir. Pandemi ile bireylerin serbest zaman degerlendirmelerine yonelik
algilarinda baz1 degisiklikler ortaya ¢ikmigtir (Gilileryliz vd., 2020). Bir bagka
calismada Giimiisgiil ve Aydogan (2020), okullarda egitime ara verilmesi ve serbest
zamanlarin degerlendirildigi alanlarda tedbir amagli faaliyetlerinin durdurulmasi
sonucunda bireylerin evde kalma siirelerinin artmasi ile Serbest zamanlarini hangi
faaliyetler ile degerlendirilmeleri konusunda yonlendirmelere ihtiya¢ duyuldugunu
vurgulamaktadir.

Zaman Kisinin yasami igin olmazsa olmaz olan bir etmendir. Insanoglu var
oldugundan bugiine kadar zamani en iyi degerlendirme yollarini aramistir. Zamanin
kisi hayatindaki ¢esitli faaliyetlere gore boliinmesi soyledir (Aksoy, 2009):

e Zorunlu ihtiyaglarin yapilmasi igin ayrilan zaman (uyku, temizlik, giyinme,
yemek vb. faaliyetler i¢in kullanilan zamandir).

e (Calismaya bagl faaliyetler ve goérevler i¢in ayrilan zaman (is, yolculuk,
odev, 6grenim i¢in gegen siire vb. faaliyetlere ayrilan zamandir).

o  Serbest zaman faaliyetleri igin ayrilan zaman (eglence, spor, beden egitimi,
dinlenme ve kiginin kendini gelistirmesi amaciyla katildigi faaliyetlere
ayrilan zamandir).
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Karakiigiik (2008) yapmis oldugu caligmada serbest zamanin Gnemini
“Serbest zamanlarda dinlenme, eglence, kendini gelistirme, sosyal iligkide bulunma,
spor yapma, tatile ¢ikma ve diger etkinliklerin yapilip keyif alinacagi bir zaman
dilimi” olarak vurgulamustir. Bireylerin serbest zaman etkinligine katilma amaglar
farkli olsa da hepsinin ortak olarak toplandig: bir nokta vardir.

Hayat rutinlerinde degisiklik yaparak sosyal izolasyon yapma karari alan
bireyler gelisen ve gelismekte olan teknolojiyi sadece iletisim araci olarak
gbrmeyip, ayn1 zamanda sosyallesmek adina serbest zamanlarin1 degerlendirmek
icin de kullanmay1 tercih etmektedirler. Gokler ve Turan (2020) salgin siirecinde
bilgi iletisim teknolojilerini toplumlar tarafindan “kurtarici” olarak goriildiigiini
belirtmektedir. Sosyal ag siteleri ¢ok biiyiik bir iletisim ortamidir. Bu sanal
mecralar, giinlilk yagsamda kolay iletisim kuramayan bireylere, iletisim ve bir¢ok
kigiyle tanigma olanagi sunmaktadir. Sanal ortamda bireyler kendilerini daha kolay
ifade edebildikleri gibi, giinliik yasamda kendilerini ifade etmekte giigliik ¢ekenler,
utanga¢ ya da kendine yeterince giiveni olmayan kisiler bile sanal ortamda kendileri
ya da hayallerindeki kisi gibi olabilmektedirler (Kaymak, 2012). Bireyler teknolojik
gelismeler ve bu gelismelerin sonucu olan degisimlere ayak uydurmaya
calismasinin bedelini bazen yalnizlikla ve buna bagl sorunlarla 6demektedir
(Korler, 2011). Bunun yaninda serbest zaman lehine genel bir sempati olmasi,
genellikle tehlikesiz ve mutlak iyi goriilmesi de serbest zaman tercihlerinde
yanligliklara neden olmaktadir. Ciinkii serbest zamanin yillardir tamamiyla yararl
oldugu diisliniilmiis ve serbest zaman, olumsuz bir sekilde degerlendirmeye firsat
vermeyecek bicimde tanimlanmustir. Insanlarin serbest zamanlarinda sorun yaratan
etkinlikler yapabilecekleri asla kabul edilmemistir. Oysa serbest zamanlarin, bazi
olumsuz davraniglarin olugsmasima neden oldugu da bilinmektedir. Serbest zaman
vandalizm, uyusturucu ve alkol kullanimi, siddet eylemleri ve belirli tipte sémiiriicii
cinsel davraniglari igeren olagandisi davraniglarin da yerlesebildigi, bir yalnizlik ya
da durgunluk zamani olabilmektedir. Insanoglu hizla gelisen teknolojik gelismeler
ve bu gelismelerin sonucu olan degisimlere ayak uydurmaya caligmakta
zorlanmaktadir. Bazen ise bedelini yalnizlikla ve buna bagl sorunlarla 6demektedir
(Ozdemir, Akgakanat ve Izgiiden, 2017).

Bu c¢alismada, sosyal izolasyon gereksiniminde olan bireylerin sanal
ortamdaki yalnizlik diizeyleri ve serbest zaman yonetim diizeyleri arasindaki
iligkinin incelenmesi amag¢lanmigtir.

1. Yontem

Arastirma Modeli: Arastirma, nicel aragtirma yontemlerinden betimsel ve iligkisel
tarama modelinde tasarlanmstir.

Calisma Grubu: Arastirmanin ¢aligma grubunu, seckisiz olmayan ornekleme
yontemlerinden kolay 6rnekleme yontemiyle belirlenen ve ¢aligmaya goniillii olarak
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katilim saglayan yas ortalamasi 26,98 olan 136 kadin ve 115 erkek toplam 251 kisi
olusturmaktadir.

Veri Toplama Araglari: Verilerin toplanmasinda, kisisel bilgi formu, Bos zaman
yOnetimi Ol¢egi ve Sanal ortam yalnizlik 6l¢ekleri kullanilmustir.

Kisisel Bilgi Formu: Katilimcilarin cinsiyet, yas, aile gelir durumu, egitim durumu,
normal siiregte hangi kanallar1 kullanarak insanlarla iletisime gectikleri, sosyal
medya kullanip kullanmadiklari, ne kadar siireden beri ve siklikla kullandiklart
sosyal medya sitesi kullandiklari, normal siirecte ve sosyal izolasyon donemlerinde
sosyal medya ve serbest zaman aktivitelerine siirelerine iliskin bazi sorular
sorulmustur.

Bos Zaman Yoénetimi Olcegi: Wang vd., (2011) tarafindan gelistirilen, Akgiil ve
Karakii¢iik (2015) tarafindan Tirkge’ ye uyarlanan 6lgme araci, 15 maddeden
olugsmakta ve 5’li likert tipi yapiya sahiptir. Olgek Amag belirleme ve yontem
(0=,924), degerlendirme (0=,839) bos zaman tutumu (0=,825) ve programlama
(0=,601) olmak iizere 4 alt boyuttan olusmaktadir. Olgek toplam puan iizerinden
degerlendirilmemektedir. Olgme araci alt boyutlarindan programlamada yer alan
maddeler ters kodlanmaktadir.

Sanal Ortam Yalmizh@ Olcegi: Korkmaz vd., (2014) tarafindan sanal ortamlarda
hissedilen yalnizlik diizeylerini 6lgmeye yoénelik gelistirilen 6lgek;20 maddeden
olusmakta olup 5°li likert tipi bir yapiya sahiptir. Olgek, sanal sosyallesme
(0=,813), sanal paylasim (0=,883), sanal yalmizlik(a=,670) olmak tiizere 3 alt
boyuttan olugmaktadir. Olgek toplam puan iizerinden hesaplanmamakta ve dlgme
aracinin sanal yalmzlik alt boyutu maddelerinin tamamu ters kodlanmaktadir.

Verilerin Analizi: Verilerin analizinde SPSS 22 istatistik programi kullanilmustir.
Verilerin istatistiksel gosterimlerinde frekans, ylizde ve aritmetik ortalama
sunulmustur. Normallik smamas: analizlerinde basiklik ¢arpiklik degerleri + 1,5
arasinda olup ve normallik smirlart igerisinde oldugu sonucuna varimigtir
(Tabachnick ve Fidell, 2013). Verilerin normal dagilim gostermesi sebebiyle
parametrik testlerden Independent T test, Pearson Korelasyon analizi ve Coklu
Dogrusal Regresyon Analizi yapilmustir.

2. Bulgular

Caligmanin bu boliimiinde istatistiksel analizler neticesinde elde edilen bulgulara ve
yorumlarina yer verilmistir.

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Katilimcilara Tliskin Kisisel Bilgiler

Degiskenler Say1 %
Cinsiyet Erkek 115 45,8
Kadin 136 54,2
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Yasadiginiz gevre il 190 75,7
ilge 61 24,3
Egitim durumu [kogretim 4 1,6
Lise 33 13,1
Onlisans 24 9,6
Lisans 161 64,1
Lisansiistii 29 11,6
iletisim kurma bigimi Internet(Facebook, Twitter vb...) 18 7,2
Telefon 61 243
Yiiz yiize goriisme 172 68,5
Kullanilan Sosyal Medya Araglar1  Facebook 16 6,4
Instagram 171 68,1
linkedin 1 0,4
Twitter 37 14,7
WhatsApp 3 1,2
Youtube 22 8,8
Zoom 1 04
Ne kadar siiredir sosyal medya 2 Yildan az 8 3,2
sitelerini kullantyorsunuz? 2.3 Y1l 22 8.8
4 y1l ve daha fazla 221 88
Sosyal medya sitelerini kullanom  Haftada bir kereden fazla 3 1,2
sikligt Her giin bir kere 12 4,8
Her giin bir kereden fazla 236 94
Toplam 251 100

Tablo 1 incelendiginde arastirmaya katilan 251 katilimcinin cinsiyet degiskenin
gore 136 kadin (%54,2), 115 erkek (%45,8); yasanilan sosyal cevre degiskenine
gore 190 il (%75,7), 61 ilge (%24,3); egitim durumlarma degiskenine gore 4 ilkokul
(%1,6), 33 lise (%13,1), 24 onlisans (%9,6), 161 lisans (%64,1), 29 lisansiisti
(%11,6); normal siiregte ¢evrelerindeki insanlarla kurulan kurduklari iletisim
tiirlerinin 18 internet (Facebook, Twitter vb...) (7,2%), 61 telefon (%24,3), 172 yiiz
ylize goriisme (%68,5); en ¢ok kullandiklart sosyal medya siteleri 16 facebook
(9%6,4), 171 instagram (%68,1), 1 linkedin (%0,4), 37 twitter (%14,7), 3 whatsapp
(%1,2), 22 youtube (%8,8), 1 zoom (%0,4); sosyal medya kullanma siireleri 2
yildan az 8 (%3.2), 2-3 yil 22 (%8,8), 4 yildan daha fazla 221 (%88); Sosyal medya
kullanim siklig1 haftada bir kereden fazla 3 (%1,2), her giin bir kere 12 (%4,8), 236
her giin bir kereden fazla (%94) cevaplarini verdikleri goriilmektedir.
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Tablo 2. Cinsiyet Degiskeni Acisindan Sanal Ortam Yalnizlik ve Bos zaman Yonetim Olgekleri
Alt boyut ortalamalarinin karsilastirilmast

Cinsiyet N AOrt S sd t p
Kadn 136 3,497 779
Sanal 249 552 581
Sosyallesme Erkek 115 3441 822
Kadin 136 1,927 ,800
f{arl'a' ?lr:ag} . Sanal Paylasim 210,262 -2,948 004*
almzlik Olgegi Erkek 115 2,280 1,053
Kadin 136 3,341 753
Sanal Yalnizlik 249 1,922 ,056

Erkek 115 3,144 868

Amag Belirleme Kadmn 136 3436 1,057

v 249 -430 668
ve Yontem Erkek 115 3,492 1,013
Kadn 136 3421 1,011
Degerlendirme 249 -,244 808
Bos Zaman Erkek 115 3,452 ,968
Yonetimi Olgegi Kadn 136 4,127 988
Bog Zaman 249 1580 115
Tutumu Erkek 115 3,939 880
Kadn 136 3,838 839
Programlama 215,865 2,234 ,026*

Erkek 115 3,565 1,058

*p<.05

Tablo 2 incelendiginde arastirmaya katilan katilimcilarin cinsiyet degiskeni ile sanal
ortam yalnizlik 6lgeginin sanal paylasim alt boyutunda erkek katilimcilarin lehine
anlamli farklilik tespit edildigi gortilmektedir (p<.05). Ayrica, Bos zaman y6netimi
Olgegi alt boyutlarindan programlama alt boyutunda kadm katilimeilarn lehine
anlaml farklilik tespit edildigi goriilmektedir (p<.05).

Tablo 3. Sanal Ortam Yalnizlig1 Alt Boyutu ve Bos Zaman Yénetimi Alt Boyutuna iliskin
Korelasyon Analizi

Amag Belirleme ve  Degerlendirme Bos Programlama
Yontem ZamanTutumu

Sanal Sosyallesme r 191" 239" 173" -, 146"

Sanal Paylagim r ,106 117 ,041 -,436"

Sanal Yalnizlik r ,006 ,035 ,008 ,231"

*p<.05

Tablo incelendiginde sanal sosyallesme ile amag belirleme ve yontem (r=0,191),
degerlendirme (r=0,239) ve bos zaman tutumu (r=0,173) arasinda pozitif yénde
diisiik diizeyde; programlama ile ise (r=-0,146) negatif yonde diisiik diizeyde; sanal
paylasim ile programlama (r=-0,436) arasinda negatif yonde orta diizeyde; sanal
yalnizlik ile programlama (r=0,231) arasinda pozitif yonde diisiik diizeyde bir iligki
tespit edilmistir (p<.05).
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Tablo 4. Bos Zaman Yonetimi Olcegi Alt Boyutlarm Sanal Sosyallesmeyi Yordamasina iliskin
Coklu Dogrusal Regresyon Analiz Sonuglar

.. Standart . ... Kismi

Degisken B Hata Beta t p Ikili r R
(Sabit) 3,162 271 11,645 ,000
Amagbelirleme ve 15 gg4 013 116 908 191 007
Yontem

Sanal Sosyallesme Degerlendirme 189,091 235 2,092 ,037 ,239 132
Bog Zaman 069 059 082 1187 237 173 075
Tutumu
Programlama 176 052  -211 -3,38 ,001 -146 -211

R=0,322, R=0,104, Fa 246=7,103, p<0,00

Tablo incelendiginde amag belirleme ve yontem, degerlendirme, bos zaman tutumu
ve programlama birlikte, bireylerin sanal sosyallesme puanlari ile orta diizey ve
anlamli bir iliski vermektedir (R=0,322, R?=0,104, p<0,00). Bahsedilen dort
degisken birlikte, sanal sosyallesmedeki toplam varyansin yaklasik %10’unu
aciklamaktadir. Standardize edilmis regreSyon katsayisina gore, yordayici
degiskenlerin sanal sosyallesme iizerindeki goreli 6nem sirasi ise degerlendirme,
programlama, bos zaman tutumu ve amag belirleme ve yontem seklindedir.

Tablo 5. Bos Zaman Yénetimi Olgegi Alt Boyutlarinin Sanal Paylagimi Yordamasina iligkin
Coklu Dogrusal Regresyon Analiz Sonuglari

Degisken B Standart Beta t p Ikilir Kismi
Hata R
Sanal Paylagim (Sabit) 3,120 ,294 10,615 ,000
Amag belirleme ve ,110 ,091 122 1,216,225 ,106 ,077
Yontem
Degerlendirme , 120,098 127 1,226 221 117 ,078
Bos Zaman Tutumu -,007 ,063 - -104 917 ,041 -,007
,007
Programlama -,484 056 - -8,590 ,000 -,436 -,480
,492

R=,492, R*=0,242, F(2246=19,602, p<0,00

Tablo 5 incelendiginde amag belirleme ve yontem, degerlendirme, bos zaman
tutumu ve programlama birlikte, bireylerin sanal sosyallesme puanlari ile orta diizey
ve anlaml bir iliski vermektedir (R=0,492, R>=0,242, p<0,00). Ad1 gegen dort
degisken birlikte, sanal paylasimdaki toplam varyansin yaklasik %25’ini
aciklamaktadir.

Standardize edilmis regresyon katsayisina gore, yordayicit degiskenlerin sanal
paylagim {izerindeki goreli onem sirasi ise programlama, degerlendirme, amag
belirleme ve yontem ile bos zaman tutumu seklindedir.
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Tablo 6. Sanal Yalmzhk Alt Boyutunun Bos Zaman Yonetimi Olgegi Alt Boyutlarina
Yordamasina iligkin Coklu Dogrusal Regresyon Analiz Sonuglari

Degisken B Standart Hata Beta t p Ikilir Kism
iR
Sanal (Sabit) 2,616 ,283 9,235 ,000
Yalnizlik Amag belirleme ve  -,093 087 -119 -1,066 ,288 ,006  -,068
Yontem
Degerlendirme ,074 094 ,090 ,778 ,437 ,035 ,050
Bos Zaman Tutumu -,016 ,061 -018 -255 ,799 ,008 -,016
Programlama ,207 ,054 243 3,808 ,000 ,231 ,236

R=0,242, R*=0,059, F,246=3,822, p<0,005

Tablo 6 incelendiginde amag¢ belirleme ve yontem, degerlendirme, bos zaman
tutumu ve programlama birlikte, bireylerin sanal sosyallesme puanlari ile orta diizey
ve anlamli bir iligki vermektedir (R=0,242, R?=0,059, p<0,00). Ad1 gecen dort
degisken birlikte, sanal paylagimdaki toplam varyansin %0.059’unu agiklamaktadir.

Standardize edilmis regresyon katsayisma gore, yordayici degiskenlerin sanal
yalnizlik tizerindeki géreli onem sirasi ise programlama, amag belirleme ve yontem,
degerlendirme ve bos zaman tutumu seklindedir.

Tartiyma ve Sonu¢

Giliniimiizde yasanan toplumsal degisimler bireyin ¢evreleriyle olan
etkilesimlerini 6nemli derece de farklilastirmaya baslamistir. Yasanilan koronaviriis
salgin1 bireyleri toplumsal yalnizlasmaya yonlendirmekte ve bireyler aktif bir
yasantidan pasiflesmeye baslamistir. Bu siiregte bireyler teknolojik iletisim
araglarinin da etkisiyle bir arayis igerisine girmeye baglamislardir. Dolayisiyla bu
calismada, sosyal izolasyon gereksiniminde olan bireylerin sanal ortamdaki
yalmizlik diizeyleri ve serbest zaman yonetim diizeyleri arasindaki iligkilerin ortaya
konulmasi1 hedeflenmistir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin, yliz yiize iletisim kanalini kullanmay1
tercih ettigi goriilmektedir. Alan yazin arastirmalarinda da verilmek istenen mesaji
en dogru sekilde ulagtinlmasinda ve olusabilecek sapmalarin 6niine gegilmesinde
hizli bir geribildirim imkan1 sagladigindan dolay: iletisim siire¢lerinden bu aract
kullanmaya yoneldikleri goriilmektedir (Akdeniz, 2010). Giiniimiizde insanlar farkli
sosyal medya araglar kullanarak diinyanin herhangi bir yerindeki Kisilerle iletigim
kurabilmekte, bu insanlarin olusturduklar igerige katki saglayabilmekte ya da kendi
olusturduklart igerigi tiim diinya ile paylasabilmektedirler. Giinliik hayat ile bu denli
i¢ i¢e olan sosyal medya araglarmin kullanicilari yalnmizca pasif birer alict olmaktan
cikartarak, aktif bir katithimciya dontstirdiigi disiiniilmektedir (Kaye ve Johnson,
2002; Kocaman Karoglu ve Atasoy,2018).
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Pandemi dolayisiyla katilimeilarin sosyallestigi insanlarla arasinda mesafe
olmasi sebebiyle internet tizerinden yiiz yiize iletisim kurabilecekleri sosyal medya
uygulamalarina yonelmekte oldugu goriilmektedir. Yildirim (2013) yapmis oldugu
aragtirmada, “bireylerin yiiz yiize iletisimi daha tatmin edici bulmalarma ragmen,
bunun yoklugunda agirlikli olarak cep telefonu ya da internet yoluyla diyalog
kurmay tercih ettiklerini” ifade etmistir. Diger bir arastirmada ise Zeybek (2012)
cagimizda internet kullanimiyla uzaktan yiiz yiize iletisim ile bu sosyal ihtiyaglarmi
giderebilecegini aktarmaktadir. Instagramin ¢ogunlukla fotograf ve video
paylagimmin yapildigi ve kullanimin kolay olmasindan dolayr farkli yastaki
bireylere hitap edebilmekte ve dolayisiyla daha ¢ok tercih edildigi goriilmektedir.
Ayrica aragtirmaya katilimcilarin yas ortalamasmin 26,98 olmasi ile instagram
kullanicilarinin %35°1 24-34 yas araliginda olmasi yonii Ayan (2016) ile benzer bir
sonu¢ bulunmustur. Ayrica Giileryiiz, Esentas, Yildiz ve Giizel (2020) yaptigi
calismasinda da en ¢ok kullanilan sosyal medya aracinin Instagram oldugu
goriilmektedir.

Aragtirma sonuglarina gore iiniversite 6grencilerinin sanal ortam yalnizlik
diizeyleri cinsiyete gore anlamli farkliliklar gostermektedir. Buna gore erkeklerin
sanal paylasim diizeylerinin kadmlardan daha yiiksek oldugu belirlenmistir.
Calisma sonuglart erkeklerin kadinlardan daha fazla yalmzlik yasadigini
gostermektedir (Cegen, 2007; Ozen, 2010; Karako¢ ve Taydas, 2013)
gostermektedir. Cinsiyet degiskeni ile Sosyal Ortam Yalmzlik Olgegi sanal
paylagim alt boyutu karsilastirildiginda erkek katilimcilarin, kadin katilimcilara
gore daha fazla sanal paylasimda bulunduklar goriilmektedir. Alan yazin
aragtirmalarinda mevcut aragtirma bulgusunu destekleyici birgok arastirma
bulunmaktadir (Demir ve Tarhan, 2001; Ozdemir vd., 2017).

Mevcut ¢aligmada sanal ortam yalmizligi alt boyutu ve bos zaman yd&netimi
alt boyutu arasindaki iligkiye baktigimizda sanal ortamda sosyallesen bireylerin
amag belirleme ve yontem, degerlendirme ve bos zaman tutumlari arasinda pozitif
y6nde; programlama yapmalarinda ise negatif yonde iliskiden bahsedilebilir. Ayrica
programlama yapabilen bireyler ile sanal ortamda sosyallesen ve sanal ortamda
paylagim yapanlar arasinda negatif; Ssanal ortamda vakit gegiren bireylerin program
yapma yetenekleriyle negatif yonde iligki oldugu sonucuna varilmustir.

Internet kullanimi, mevcut iliskileri gelistirmek ve yeni sosyal baglantilar
kurmak i¢in yapildiginda yalnizhig1 azaltigini belirlemistir (Faruk ve Ozgiin, 2020;
Moody, 2001; Nowland, 2018). Sosyal medya araciligiyla bireyler olusturduklari
sanal mecralarda sosyo-kiiltiirel, psikolojik, karakteristik 6zellikleri dogrultusunda
kendilerini bir yere konumlandirmaktadir (Ataman Yenigiin, 2016). Sosyal medya
kisilerarasi iletisimi kolaylastirirken, sosyal yasantida meydana gelen degisimler,
bireyleri yalnizliga siiriikleyerek; yabancilagma ve yalnizlagma siirecine gotiirdiigi
sOylenebilir.
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Suler (2004) galismasinda, bireyin ¢evrimiginde gecirdigi siireyi kontrol
edememesi, is ve kisisel yiikiimliiliklerini ihmal etmesi, aile {iyeleriyle problemler
yasama ya da arkadas kaybiyla sonuglanan sosyallesmede azalmalarin olmasinda
internet bagimliliginin neden oldugunu vurgulamaktadir. Bir baska calisma da ise
cagdas Kkitle iletisimi, bireylerin kendilerini ifade edebilme firsatlarin1 ve
seceneklerini artirdigi gibi, iletisimde bulunan bireylerinde, karsilikli bilgi
alhigverisi, ikna etme siiresi ve seceneklerini daha fazla kullanarak, yeni sinerjiler
yaratmalarima yardimci olmakta, bireysel Ogrenme ve degisim siiregleri
yasayabilmelerine neden olabilmektedir (Duran Okur ve Ozkul, 2015).

Alan yazm arastirmalarinda, sosyal kayip yasamig bireylerin yalnizliktan
dolay1 sosyal medya kullanmaya yodneldiklerinden de bahsedilmektedir (Celik,
2019). Unal vd., (2011) yaptiklar1 calismalarinda, bireylerin  yalmzlik
yasamalarinda teknoloji ile fazla i¢ ige olma Ve g¢evrimigi iletisimi tercih etmenin
etkisinden bahsedilmektedir. Yerlisu Lapa ve Ardahan (2009) yapmus olduklari
caligmada ise bireylerin yalmiz kalmak istemediklerinden dolay1 rekreatif
etkinliklere katilmayi tercih ettikleri aktarilmistir.

Ilgili alan yazin serbest zamanm dogru kullanilmasi durumunda
saglanabilecek yararlar bulundugunu goéstermektedir. Serbest zaman deneyimi; iyi
ruh hali, kendine giiven, kendi kendine karar verebilme yetisi gibi duygularin
olusmasin saglar ve duygusal saghg artirir. Giinliik sorunlardan kagabilmeyi, can
sikintis1 ve stresten kurtulmayi saglar. Bu yararlariyla bir anlamda yeniden
dogmanin, yeni bilgi ve beceriler edinmenin bir yoludur. Yogun is yasaminin
getirisi olan yabancilagmay1 engeller. Kisilerin toplumsallasmasini ve toplumsal
yasamin siirekli olmasini saglar. Fiziksel saglhigin ilerlemesine yardimci olur.
Kigisel degerlerin sorgulanmasini saglar ve birey i¢in neyin 6nemli oldugunun
anlagilmasi i¢in firsat yaratir. Calisma ve okul yasaminin kisiye veremeyecegi
ozgiirliik hissi verir. Utangac ya da ige kapanik insanlar, ortak ilgileri olan grup
etkinliklerine katildiklarinda, iletisim becerilerini ve Ozsaygilarmi gelistirir. Yeni
insanlarla tanigma, yeni seyler 6grenme ve degerli bakis agilar1 edinme olanaklari
yakalamalarini saglayarak, bireylerin ufuklarmi genisletir. Ozellikle grup igindeki
etkinliklerde sergilenen davranislar, birgok kisinin dgrenmesinde olumlu bir model
olabilir (Arslan, 2011).

Bireylerin serbest zaman yonetim ile sanal ortam yalnizlik diizeyleri arasinda
bir iligkinin oldugu bireylerin, serbest zaman yonetim algilarmin arttikca sanal
ortam yalnizlik diizeylerinin de azalabilecegi ifade edilebilir. Bu durum serbest
zaman yonetiminin gereklili§ini ve dnemini isaret etmektedir.
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Kirsal Kalkinmada Tu ri;min Ara¢ Olmasina Paydaslarin Etkisi:
Mugla I¢in Bir Model Onerisit
Veli CELIK?

Oz Arastirma Makalesi

Kirsal alanlarin kalkinmasinda kirsal turizm onemli bir aragtir. Diinyada bazi iilkeler kirsal
alanlarin kalkinmasinda kirsal turizmin bu yoniinden faydalanirken; bu alanda 6nemli potansiyele
sahip Mugla ili bu alanda yeterli gelisme gosterememistir. Kirsal alanlarin kalkinmasinda
turizmin bir arag¢ olabilmesi i¢in turizm biling ve kiiltiirii, koordinasyon ve sorumluluk iistlenme,
fonlarin kullanilmasi ve uluslararasi iliskilerde ortak c¢alisma O6nemli unsurlardan bazilaridir.
Kirsal alanlardaki halkin daha fazla turistik {iriin arzi ile olusturacag turist talebi sayesinde bu
alanlara olan ilgiyi artiracaktir. Kirsal alanlarda olusturulacak bu degisim ve gelisim de
paydaglarin disiplinli ve koordineli ¢alismasini gerektirecegi agiktir. Bu ¢alismada kirsal turizmin
kirsal alanin kalkinmasi igin bir arag olmasinda Mugla ilindeki turizm seyahat acentelerinin,
ticaret ve sanayi odalarinin, otelciler birliginin, Fetiye turizm gelistirme vakfinin ve yerelde 20 y1l
ve lzeri yasayan vatandaglarin yaptiklari destek ve 6nemi arastirilmigtir. Fethiye, Marmaris ve
Bodrum ilgelerindeki 101 adet turizm seyahat acentesinden anket, 5 adet Ticaret ve Sanayi Odas1
Yonetim Kurulu Baskani, Fethiye Turizm Gelistirme Vakfi Bagkani, 3 adet Otelciler Birligi
Bagkani1 ve yerelde 20 yil ve lizeri yasayan vatandaslardan da veriler miilakat ile elde edilmistir.
Calisma sonuglarma gore kirsal halkin turizm faaliyetlerine katilmasi i¢in gerekli turizm bilgi ve
bilincinden yoksun oldugu, bu bilginin verilmesini talep ettikleri ortaya ¢ikmistir. Kirsal halkta
yeterli diizeyde turizm bilgi ve bilincinin olugmasina yonelik acentelerin yeterli katkiy1
yapamadig1, sivil toplum kuruluslarinin ise katki yaptig1 goriilmistiir. Bu katkinin daha verimli ve
stirekli olabilmesi adina Mugla i¢in bir model dnerisi yapilmustir.

Anahtar Kelimeler: Kirsal Kalkinma, Model, Sivil Toplum Kuruluglari

The Effect of Stakeholders on Tourism in Rural Development:
A Model Suggestion for Mugla

Abstract Research Paper

Rural tourism is an important tool in the development of rural areas. While some countries in the
world benefit from this aspect of rural tourism in the development of rural areas; Mugla province,
which has an important potential in this field, could not show enough development in this area. In
order for tourism to be a tool in the development of rural areas, tourism awareness and culture,
coordination and responsibility, use of funds and joint work in international relations are some of
the important elements. The people in rural areas will increase the interest in these areas thanks to
the tourist demand that will be created by the supply of more touristic products. It is clear that this
change and development to be created in rural areas will require disciplined and coordinated work
of the stakeholders. In this study, the support and importance of tourism travel agencies, chambers
of commerce and industry, hoteliers' association, Fethiye tourism development foundation and
citizens living locally for 20 years or more in making rural tourism a tool for the development of
rural areas were investigated. Surveys were obtained from 101 tourism travel agencies in Fethiye,
Marmaris and Bodrum districts, 5 Chairman of the Chamber of Commerce and Industry,
Chairman of Fethiye Tourism Development Foundation, 3 President of Hoteliers Union and
citizens living locally for 20 years or more. According to the results of the study, it was revealed

! Bu makale Kirsal Kalkinmanin Saglanmasinda Turizmin Katkist ve Sivil Toplum Kuruluslarmim Rolii:
Mugla I¢in Bir Model Onerisi adli doktora tezinden iiretilmistir.
2 Mugla 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirii (Emekli), velicelik@hotmail.com, ORCID: 0000-0003-1033-0268
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that the rural people lacked the necessary tourism knowledge and consciousness to participate in
tourism activities, and they demand this information to be given. It was observed that the agencies
could not make enough contribution towards the formation of sufficient level of tourism
knowledge and awareness in the rural people, and non-governmental organizations contributed.
A model proposal has been made for Mugla in order to make these contributions more efficient
and continuous.

Keywords: Rural Development, Model, Non-Governmental Organizations
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Seyahat alternatiflerinin gelismesi ile birlikte diinya genelinde turizme
katilanlarin gittikge artmasi ongoriilmektedir. Bu 6ngoriiye gore 2030 yilinda 1,8
milyar Kiginin turizm faaliyetlerine katilacagi ve 2,5 trilyon ABD Dolarindan fazla
harcama yapacagi umulmaktadir (Ceken, 2016: 44). Bu turizm hareketliliginde

Avrupa’nin turizm sektoriinden alacagi pay azalirken, Asya ve Pasifik bolgesi ile
Afrika ve Ortadogu bolgelerinin pazar paylarinda artis tahmin edilmektedir.

Eski turizm destinasyonlarinin kaynaklarini 6zensiz ve asiri kullanmasi
sonucu gozden diismesi ve diinyada yasanan ekonomik degisimler, geleneksel
turizm destinasyonlarina alternatif turizm destinasyonlarinin olugmasma neden
olmaktadir. Bu yeni destinasyonlarm yipranmamis kaynaklara sahip olmasi, bu
bolgelerin turizm faaliyetine katilan turistler tarafindan tercih sebebi olacagi tahmin
edilmektedir (Ceken, 2016: 45).

Artan egitim diizeyi, ulasim imkéanlar1 ve iletisim teknolojilerinin gelismesi
sehir hayatinin sikintilar1 insanlar1 yeni arayislara sevk etmis ve dogaya karsi
Ozlemlerini artirmistir. Giiniimiizde de bu ilginin bireylerdeki tarih bilincini
artirmasi ile kiiltiirel eserleri géormek istemeleri (Ahipasaoglu, 2006: 23) kirsal
turizmin gelismesi lehine olmaktadir.

Turizm, kirsal niifusun kente gocilini 6nleme, kirsal halkta girisimeilik
motivasyonunu gelistirme, yore halkinin {iriinlerini degerlendirme, kadin isgiiciinii
degerlendirme gibi ozellikleri ile kirsal alanlarin sosyo-ekonomik gelisiminde
onemli bir arag olarak goriilebilir.

Turizmin kalkinma igin arag olmasinda 6nemli etkenlerden birisi yerel
girisimcilerin, merkezi yonetimin ve merkezi yonetimin tasra kuruluslarinin, yerel
yonetimlerin, sivil toplum kuruluslarinin yapilacak olan faaliyetlere katilimidir.
Ozellikle kirsal bolgelerde olusan &rgiitlerin gerek taleplerinin farklilign gerekse
dagmik yapilar1 veya herhangi bir diger bolgesel/ulusal turizm organizasyonuna
dahil olmamas: kararlarinin daha yerel, ya da bireysel olmasma ve sonugta da
verimsiz ¢aligmalarma neden olmaktadir. Bu durumda, turizm yonetimindeki basari
icin ortakliklar onerilmekte ve ekip caligmasinin 6nemli hale gelmesini ortaya
¢ikarmaktadir.
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Kar amaci glitmeyen, kamu yararina ¢alisan ve bireylerin goniilli katilimu ile
olusmus kuruluslar olan sivil toplum kuruluslar1 (STK), yapilacak bu is birligi ve
calismalarda 6nemli role sahiptirler.

1. Kavramlar
1.1. Turizm, Kirsal Turizm ve Kirsal Kalkinma

Turizm sosyal, politik, ekonomik, kiiltiirel yonleri olan ¢ok boyutlu bir sektor
olmasi nedeni ile cografya, psikoloji, ekonomi dikkate alinarak farkli bakis acilart
ile tanimlanabilir. Turizm, Diinya Turizm Orgiitine (WTO) gore bireylerin
yasadiklar1 ¢evrenin disinda bir yerde yirmi dort saatten az ve bir yildan fazla
kalmamak sart1 ile eglence, is, saglik, bos zaman ve spor gibi ¢esitli amaclarla
gergeklestirdigi faaliyetlerdir (Ugar vd., 2010: 1). Bir diger tanima gore turizm,
gecici veya kalict gelir elde etmeye doniismemek kaydi ile konaklamalardan dogan
iliski ve olaylar olarak degerlendirilir (Toskay, 1989: 29). Faydalanicilarina gore ise
turizm; turist acisindan eglence ve deneyimi, turiste mal ve hizmet saglayanlar
acisindan kar saglama firsatini, yerel idareciler agisindan ev sahibi toplumun
ekonomisine pozitif katkiy1 ve yerel halk i¢inse istihdam firsatini ifade etmektedir.

Turizm sektorii, biitiinlesik hizmet kiimesidir (Usta, 2008: 34). Ciinkii turizm
amagli seyahat edenler i¢in dogrudan mal ve hizmet sunan isletmeler ile dolayli
iligskisi bulunan belirli alanlarda faaliyet gosteren isletmelerden olusur. Bu yap1 da
turizmi, ¢ok yonlii bir sekilde ekonomik, sosyal, dogal cevre ve kiiltiirel ¢evre ile
stirekli iletisim halinde olmasin1 gerektirir.

Turizmde asil aktor turisttir. Seyahati boyunca iiretilen turistik iiriinleri
kullanarak hizmetler sektoriine dahil olmaktadir. Dar tanimi ile turistik Uriin,
turistin satin aldigr mal ve hizmetler toplamidir. Bu iiriin tek bir mal ve hizmetten
olugsmay1p bir heterojen yap1 olusturmaktadir. Bu yapiya neden de turistin talebidir.

Turizm sektorii, giiniimiizde hem gelismis hem de az gelismis iilkeler
acisindan ekonomik anlamda fazla getiri ve istihdam saglayan hizmet sektoriiniin
bir alt dali 6zelligindedir. Turizmin gelismesi ve sektordeki talep yogunlugu birgok
sektoriin de gelismesine neden olmaktadir. Bu nedenle turizm sektoriiniin geligmesi
bu sektoriin dogrudan ve dolayli olarak etkilesim i¢inde oldugu birgok sektoriin de
gelismesine neden olmaktadir. Turizm sektoriiniin gelismesi, turistik arz verilerinin
cesitliligine ve turistik talepteki artiga baghdir.

Turizm talebi, turistin belli bir fiyattan satin almak istedigi Urlin ve
hizmetlerin biitiinli olarak ifade edilebilir (Bahar ve Kozak, 2008: 40). Bu talep
akimi, turist gonderen iilke/bolgeden turistik arz potansiyeline sahip iilke/bolgeye
dogrudur. Bu talep akimmin devamliligi turizm sektoriiniin gelismesine neden
olmaktadir. Burada 6nemli olan, turistlerin ihtiyag¢ ve istekleri dogrultusunda mal ve
hizmet iiretmek ve beklentileri karsilamaktir. Bu beklentinin kargilanmasi ise
turistik yorelerin sahip olduklari mal ve hizmet ¢esitliligine baglidir.
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Kirsal alanlarin turizm bakimindan tasidigi anlam, sehir yerlesiminden uzak
olan kirlara 6zgii dogal ve kiiltiirel yapmin korundugu tenha ve yapayliktan uzak
kiy1 turizm merkezleri diginda kalan alan olarak agiklanir (Kiiglikaltan, 2002: 152).
Kirsal turizm, Diinya Turizm Orgiitii (WTO) (2003: 3) ne gore, genel toplumsal
egilimlerden ve turizm hareketliliginin yogun oldugu yerlerden uzakta, kirsal ¢evre
ve ev sahibi halk ile anlamli ve samimi bir sekilde karsilikli etkilesim igerisine
girmek isteyen ziyaretcilerle iligkili faaliyetler olarak tanimlanir. Avrupa birligine
(AB) gore kirsal turizm ise, kirsal alandaki tiim turizm faaliyetleri olup burada ki
maksat yerel degerler, ya da, tarimsal faaliyetler ile i¢ ice bulunmak, hosca zaman
gecirmek ve turistlerin beklentilerini karsilayabilecek kiigiik isletmelerin yer aldigi
kiigiik yerlesimlerde gerceklestirilen faaliyetlerdir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006:
12). Bir bagka goriise gore de kirsal turizm, sadece tarima dayali bir turizm olmayip
0zel ilgi tatilleri ve eko turizm, avcilik ve balik avlama, egitim seyahati, sanat ve
tarih turizmi ve bazi1 bolgelerde etnik turizm olarak ifade edilmistir. Genel olarak
kirsal turizm bir koy evinde, ¢iftlikte bir odada, ya da, ahsap bir dag evinde
konaklama yaparak o yoreye 6zgi etkinlikleri izlemek, katilmak suretiyle kirsal
kiiltiirle tanigsmak, kaynasmak ve boylece bir tatil gecirmek anlamina gelir (Sar1 ve
Karabulut, 2006: 718).

Turizmin bu tiirliniin var olma sebebi insanlardaki biling diizeyinin artmasi,
sikintili bir hal alan sehir hayat: ve doga 6zlemidir (Ugar vd., 2010: 5). Insanlarda
gelisen tarih bilinci ile kiiltiirel eserlere duyulan ilginin artmasi da kirsal turizmin
gelismesine olumlu katki yapmaktadir (Ahipasaoglu, 2006: 23).

Kirsal turizmin bir yo6redeki gelisimi ile ilgili yapilmasi gerekenler bu
sayilanlar olmakla birlikte, bu sayilanlarin zaman alacagi, bilgi gerektirdigi ve
igbirligi yapmanin zorunlu oldugu agiktir.

Kirsal kalkinma kirsaldaki insanlarin kendi ihtiyaglar1 disinda daha fazlasini
elde etme gayreti, ya da politika olarak kirsal alanlarda ekonomik biiyiimeyi tesvik
eden, isttihdami saglamay1 hedefleyen, kirsalda yasayan fertlerin hayat kalitesini
iyilestirecek bir siire¢ olarak ifade edilebilir. Bir diger sekilde kirsal kalkinma kirsal
yerlesim alanlarindaki sosyal ve kiiltiirel faaliyetlerin, ekonomik faaliyetlerin ¢evre
ve siirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde bdlgedeki tiim insanlarin hayat sartlarinin
yiikseltilmesi icin gelistirilen politika ve planlar olarak ifade edilir (Bakirci, 2007:
33).

Tiirkiye Ulusal Kirsal kalkinma Strateji Belgesinde kirsal kalkinma, kirsal alanda
stirdiiriilebilir dogal kaynak kullanimini, kirsalda hayat standardini yiikselterek
bolgeler arasi gelismislik farkinin azaltilmasi olarak tanimlamistir (DPT, 2003: 3).

Bazi1 kaynaklarda da kirsal kalkinma koy kalkinmasi, tarimsal kalkinma, ya da
toplumsal kalkinma olarak ele alinmaktadir. Tarim, kirsal alanlardakiler i¢in gelir
kaynagi ise de kirsal kalkinma ile karistirilmamasi gerekmektedir. Ciinkii tarim
kirsal alanlar i¢in sadece ekonomik anlam igermektedir. Oysa kirsal kalkinma
sadece ekonomik degil ayn1 zamanda sosyal, kiiltlirel bakimdan da geligme anlami1
tasimaktadir.
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Kiiresellesen diinyada kirsal kalkinma, kirsalin kalkinmasindan kirsalin
rekabetciligini artirmaya yonelik bolgesel aktorlerin, yerel sanayinin, arastirma
kuruluglarinin, sivil toplum kuruluslarmin ve yerel yonetimlerin basi gektigi
yenilik¢i ve siirdiiriilebilir rekabetgilik temelli bir kalkinma sorununa doniismiistiir
(Yildiz, 2014: 12).

Kirsal yapimin karmagikligi buralarin kalkinmasi i¢in benimsenecek strateji
ve yaklagimlart 6nemli kilar (Tolunay ve Akyol, 2006:123). Kirsal gelisim
stratejileri olarak teknolojik strateji, yapisal strateji ve reformist strateji
uygulamalarindan bahsedilebilir. Teknolojik stratejide teknoloji kullanilarak bilgi
ve becerinin arttirilmasi ile bakis ac1 degistirilmesi saglanirken, yapisal stratejide ise
kirsal alanda sosyal, siyasal ve ekonomik iliskilerin olumsuz sonuglari ortaya
konularak bu olumsuzluklar1 giderecek hareket tarzi1 ile gelisme galigmalari yapalir.
Reformist stratejide ise, kirsal kesimdeki vatandaglarim uygulanan c¢alismalarda
etkin rol almasi saglanabilir (Tolunay ve Akyol, 2006:123).

Kirsal gelisim yaklagimlar1 olarak da tarimsal gelisim, tarimsal sanayi ve
kirsal turizmden bahsedilir. Tarmmsal gelisim yaklagiminda tarimsal tretimi
artirarak kirsal alanlarda gelisim saglama ¢aligmasi yapilirken, tarimsal sanayi ile
gelisim caligmalarinda kirsal {riinleri isleyip degerlendirecek yapilar ile kirsal
gelisim c¢aligmalar1 yapilir. Kirsal turizm yaklasiminda ise, kirsal alanda diger
iretim alanlarna kirsal turizminde eklenmesi ile turizmden saglanacak gelir ile
ekonomik ve sosyo-kiiltiirel gelisim saglanmasi amaglanir (Akga vd., 2001: 4).

Tiirkiye’de baz1 kirsal kalkinma modelleri uygulanmistir. Ornek kdy modeli
ile saglanan hizmetlerde esgiidiim saglanarak c¢evre kdylerin de bu hizmetten
faydalanmasi ve diger ¢aligmalara model olmasi amaglanir (Keles, 2006:208). Bu
uygulamada, fiziki yapilarin zemin de olmasina ragmen halkin katilimi olmadigi,
sosyo-ekonomik oOrgiitlenmenin yetersizligi, halkin projeyi benimsemedigi igin
basarisiz oldugu ve halkin alistig1 diizeni siirdiirdiigii goriilmistir (Giir, 2001: 35).
Merkez koy modeli gelisim c¢aligmasi yerlesim alanlarmin ¢oklugu nedeniyle
hizmet maliyetlerini karsilamanin miimkiin olmadigindan dolay1 segilir. Modelde
niifus bakimindan yogun olan yerlesim yeri hizmet merkezi olarak segilir ve pazar
yeri, as1 evi, karakol ve PTT gibi bazi hizmet alanlar1 bakimindan gelistirilir ve
diger kirsal alanlarin buradan gelisme saglamasi umulur (Akei, 2015:120). Bu
calismada, kirsal niifusun gecinecek liretim miktar1 ve gelire sahip olmamasi ve
modelin gelir artiric1 ¢alismay1 igermemesi nedeni ile basarisiz olur (Akim, 2015:
82). Kéy-kent uygulamasinda ise merkez koyiin sanayi ile donatilmasi hedeflenmis
fakat iktidar degisikligi nedeni ile basarisiz olmustur (Tiitengil, 1983: 14). Tarim-
kent modelinde ise kirsal gelisim 8-10 kdye hizmet verecek bir merkez koyde
sanayi sektoriiniin etkinlestirilmesi hedef alinmustir. Fakat bu modelde hayata
gecirilememistir.

Kirsal kalkinma ¢aligmalarinin basarisiz uygulamalarinda ana etken kirsal
niifusun kapasite ve beceri eksikligidir. Caligmalarda buna yonelik yatirimlar ya
yok ya da yetersizdir.
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Bu da kirsal alanlardaki halkin sahip oldugu, olacagi bilgi ve beceri ile
rekabet edebilir hale getirilmesini zorunlu hale getirmektedir.

Diinya genelinde yayginlik gostermekle birlikte Akdeniz iilkelerinde kirsal
turizm, kirsal kalkinmanin 6nemli unsuru olarak goriilmektedir. Diinyada kirsal
turizm tim turizm alanlarindaki aktivitenin %10-20’sini olusturmakta (Ugar vd.,
2010: 20) iken, Tiirkiye’de kirsal turizm alanlar bilgisizlik, ilgisizlik, tanitim
noksanlig1 ve yetersiz girigsimcilik nedeniyle ya verimsiz olarak degerlendiriliyor ya
da hi¢ degerlendirilmemekte ve sonugta da kirsal alanlar verimsiz, go¢ veren alanlar
olarak kalmaktadir (Ugar vd., 2010: 30, Tuna, 2016). Bu da o6zellikle Akdeniz
iilkeleri igerisinde Tiirkiye’nin 6nemli kirsal turizm potansiyeline sahip olmasina
ragmen istenilen seviyeye ulasamadigimi gostermektedir. Bunun nedenleri olarak
koordinasyon eksikligi, devlet sivil toplum kuruluslar1 ve halkin ig birligindeki
isteksizligi ve eksikligi goriilmektedir (Aydin ve Selvi, 2012: 146).

Halbuki Turizm, kirsal alanlarin gelismesi siirecinde 6nemli degisim
saglayabilecek araglardan biridir. Elde edilen turizm gelirleri ile kalkinma
saglanabilir, dis go¢ engellenebilir, mesleki gelisme ve farklilasma saglanabilir,
girigimcilik gelisebilir (Bal, 1995: 25).

1.2. Sosyal Sermaye ve Turizm

Arastirmacilar tarafindan sosyal sermayeye arastirma konusuna gore
yaklasilmis, yorumlanmis ve dolayist ile konusuna gore birden fazla sosyal sermaye
tanim1 ortaya ¢ikmis ve toplumu olumsuz etkileyen sorunlarin ¢éziimiinde 6nemli
bir arag olarak degerlendirilmektedir.

Sosyal sermaye, sosyal organizasyonun giiven, normlar ve iliski aglar1 gibi
ozellikleri olarak tanimlanir ve bu oOzellikler karsiikli fayda saglamak igin
faaliyetleri kolaylastirir, is birligini saglar ve toplumun etkinligini artirir (Putnam,
1993: 5). Bir bagka tanimda ise sosyal sermaye, paylasilan hedeflere verimli bir
sekilde zamaninda ulagsmak icin birlikte hareket etmeyi saglayan giiven, norm ve
iligki aglarinin sekillendirdigi sosyal hayatin 6zelligi olarak tanimlanmistir (Putnam,
1995: 4). Diinya bankas1 da sosyal sermayeyi dogal sermaye ile baslayan fiziksel ve
beseri sermayeden gecerek hareket eden bir ilerlemenin nihai neticesi olarak ifade
etmektedir (Kitapgi, 2017: 23).

Sosyal sermaye, sosyal organizasyonlarin yapisinda giivenin, normlarin ve
aglarin olmasi ile bu organizasyonlarin verimliliginin artmasidir (Putnam, 1993:
167). Boylece bireylerin ortak hedeflere ulasmada etkili ve ortaklasa hareket ederek
(Putnam, 1995: 664) basarilamayacak zor hedefler daha diisiik maliyetler ile
basarilabilmektedir (Coleman, 1990: 304).

Bireyin sosyal sermayeye sahip olmasi onun diger insanlar ile iligkili
olmasint gerektirmekte olup (Kitapgr, 2017: 27) sosyal sermayenin insani
sermayelerine bilgi, vasif vb. yansiyarak sosyo-ekonomik dezavantajlarin
dengelenmesine yardimci oldugu goriilmistir (Field, 2008: 66). Kisaca sosyal
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sermaye, bireyin paylasilan hedeflere ulasmada birlikte caligma, beceri ve
potansiyeli olarak da ifade edilebilir.

Sosyal sermayenin bireyler arasindaki iliskileri diizenledigi, yonettigi, sosyo-
ekonomik gelismeye katki yapan iligkiler, davramiglar ve kurumlar oldugu
degerlendirilebilir. Sosyal sermaye bu haliyle fiziki sermaye ve beseri sermayeye
yapilan yatirimlarin faydasini artirir.

Sosyal sermaye bir kaynaktir. Bu nedenle gelecek beklentilerin
gerceklestirilebilmesi igin yatirim yapilir. Bireyler, ¢evreleri ile iliski kurmak sureti
ile bilgi, glic ve kimliklerini kazanir, sosyal sermayelerini artirabilirler. Bu yolla
toplumdaki aktorlerin de sosyal sermayelerini artirmak sureti ile kolektif kimlik
kazanmalarina ve Kolektif hareket igin kapasitenin artmasma neden olurlar.

Sosyal sermayenin kaynaklar sivil toplum kuruluglar, aile, 6zel ve kamu
sektorii kurumlart ve diger sosyal gruplar goriilebilir.

Glinlimiizde kirsal alanlarin yapisi statik bir alan olmaktan ¢ikmis ve dinamik
bir alan olmustur. Bu durumda da sosyal iligkiler hem ekonomik sonuglari
etkilemekte hem de etkilenmekte, enformel Orgiitlenme yapilart ekonomik
faaliyetlerin verimliligini artirabilmekte, uygun sosyal iliski ve kurumlar pozitif
digsalliklara sahip olmaktadir. Boylece kisiler aras1 baglantilar kaginilmaz bir hal
almistir. Kigiler aras1 baglantilar ve ortak proje liretme becerisi kazanma 6nemli
olmustur. Bu degisimin sonunda da sosyal sermaye kirsal kalkinmanin 6nemli 6gesi
durumuna gelmistir.

Kirsal turizm kapsaminda sosyal sermaye degerlendirildiginde, kirsal
alanlarda siirdiiriilebilir kalkinma i¢in karsilasilan problemlere ¢oziim iiretmede
sosyal sermaye merkezi bir rol almistir (Jones, 2005: 307). Kirsal turizm alanlarinda
karsilagilan toplumsal ¢atismalarin yonetiminde sosyal sermayenin is birligi, giiven,
normlar ve sosyal aglar bilesenlerinin yardimei olabilecegi ifade edilmektedir.
Sosyal sermaye turizmin sosyal yonlerini anlamaya ve degerlendirmeye katki yapan
onemli bir kriterdir.

1.3. Sivil toplum Kuruluslarinin Tanimi ve Fonksiyonlari

Sivil toplum kuruluglar1 tanim ¢oklugu ve cesitliligine karsin kamu yararma
calisan, demokrasinin gelisimine katki sunan, kar amaci tagimayan, devletten ayri
hareket kabiliyeti olan, kamuoyu olusturup kamu politikalarina yon verebilen ve
goniilliiliik esasina gore olusan kuruluslar olarak tanimlanabilir (Tosun, 2007: 5).

Sivil toplum kuruluslar sivil toplum kurulusu olabilme gereklerini toplum
yararma ¢alisma, kar amaci giitmeme, hiikiimetten, kamudan ve siyasi partilerden
bagimsiz olma ve merkezi otorite ile vatandas arasinda arabuluculuk gérevi yaparak
yerine getirmektedir.

Giliniimiizde ise en 6nemli fonksiyonlart ¢evre, kalkinma ve demokrasinin
desteklenmesi olarak ifade edilebilir. Ozellikle kalkinmaya iliskin konularda sivil
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toplum aglar1 olusturarak dogrudan kalkinmaya katkisi olmasa da dolayli olarak
sosyal sermayenin olugsmasina katki sunarak pozitif bir digsallik yaratmakta ve
boylelikle gelecek siirecte digaridan yardim almadan insanlarin yasayabilmelerini
saglamaktadir (Fowler, 2000a: 12).

Turizmin kalkinma araci olarak kullanilmasinda sivil toplum kuruluglarimin
rolleri ise: Turizm planlarinda kirsal kalkinmaya yonelik turizmin tesvik edilmesi,
kirsal kalkinma yanlist turizm uygulamalarinda paydaglar arasinda aracilik
yapilmasi, Kirsal kalkinmaya yonelik turizm uygulamalarinda paydaslarin organize
edilmesi, 6zel sektor ve zayif tedarikgiler arasinda baglantinin kolaylagtirilmasi,
kirsal alandaki insanlara karsi egitim ve teknik destegin saglanmasi, turizm
isletmelerinin hedeflerine toplumun hedeflerinin entegre edilmesinin saglanmasi,
alternatif bakis acilarinin  gelistirilmesi, rollerin belirlenmesinde yardimin
saglanmasi, seffaf bir stire¢ olusumunun desteklenmesi, toplum ve diger paydaslar
icin egitim verilmesinin saglanmasi, politik siire¢lerde kirsal halkin seslerinin
artirilmasi ve sivil toplum kuruluglarinin, sosyal sermayeyi beslemeleridir (Hausler,
2011: 26).

1.4. Karsal Alan ve Ozellikleri

Avrupa Birligi ve Ekonomik Is birligi ve Kalkinma Orgiitii metinlerinde
kirsal alan, niifus yogunlugunun kilometrekareye 150 kisiden az olan yerlere
denilmektedir. Tiirkiye’de ise kirsal alan niifusu 20.000’den az olan il, ilge
merkezleri ve belde ile kdyler olarak tamimlanmaktadir (Kalkinma Bakanligi, 2007-
2013: 13). 2014 yilinda ¢ikan 6360 sayili biiyiik sehir yasasi ile biiyiik sehir olan
illerde il sinirlar1 igindeki koy yerlesim yerleri mahalleye ¢evrilmistir.

Bu alanlarda ekonomik ve Kkiiltiirel degisim ¢ok yavas ve zordur. Yasam
bi¢imi gelenekler ve toreler tarafindan sekillendirilir. Bireyler arasi iliskilerde
samimiyet dominanttir (DPT, 2006: 6). Isletmelerin kiiciik ve ekonomik
diizenlemeden mahrum olusu, Tcretlerin diistikligii, oOrgiitsiiz oluslar1 kirsal
alanlarm diger Ozellikleri olarak ifade edilebilir (Lowe vd., 1998: 12). Bu
ozelliklerde, bu alanlarin verimsiz olmasini ve sonugta da buradaki ¢alisabilir geng
niifusun kentlere gd¢ etmesine neden olmakta, kirsal alanlarda kalan yash niifusun
da hizmet sunumu ya hi¢ olmamakta ya da yetersiz olmaktadir (Talay vd., 2004:
13).

Kirsal alanda yasayanlarin turizmden fayda elde etmeleri sektére ekonomik
olarak katilmalarina ve katilma sekillerine baghdir. Kirsal alandaki halkin turizme
katilimin1 engelleyen faktorlerin basinda insan sermayesinin ve mali yapilarinin
zay1fligi gelmektedir. Bunlarla birlikte sosyal sermaye giiciiniin zayifligi, cinsiyet,
turizme katilma istegi, mevcut gecim stratejileri, turizme katilma istekleri
arasindaki uyumsuzluk, toprak miilkiyeti ve kullanma hakki, planlama, yonetmelik
ve biirokrasi, turizm segmenti ve turist tipi gibi nedenlerde katilmay1 engelleyen
faktorler olarak degerlendirilebilir (Ashley vd., 2000: 3).
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Halbuki yapilan planli ¢aligmalar ile kirsal alandaki halkin sosyal sermaye
dinamiklerine ve organizasyon giiciine erisimi saglandiginda turizm faaliyetlerine
katildig1 gortilmistiir (Ashley vd., 2000: 2).

Yerel kendi potansiyeli, imkanlar1 ve birikimleri ile var olma miicadelesi
veren yerdir (Eraydin, 2004: 126). Yerelde sosyal sermayenin desteklenmesi, yerel
halkin faaliyetlere katiliminm saglanmasi ve sosyal faaliyetlerin desteklenmesi
yerel halkin bu miicadelesine destektir.

1.5. Paydas Yonetimi

Turizmin siirdiiriilebilirligi i¢in paydaglarin destek ve katilimi 6nemlidir
(Akis, 1999: 45). Ciinkii turizm bir kaynak (insan, doga ve soso-kiiltiirel) tiiketim
olgusudur. Turizmin bu 6zelligi de paydaslar1 birer anahtar oyuncu durumuna
getirir. Bu anahtar oyuncularin planlamaci, gelistirici, yatirimci ve organizator
olarak se¢ilmelerinde ve yonetilmelerinde dikkatli davranilmalidir.

Paydas yonetimi, paydas taleplerini alip paydaslarin bir strateji olusturmasina
yardimci olma hali olarak ifade edilebilir (Ertugrul, 2008: 199-223). Bu siireg
iletisim ve birlikteliklerin olugmasi bdoliimii, i¢ ve dis paydaslarin hedefle
uyumlastirildigit operasyon boliimii ve paydaslarin aralarindaki iglemlerin analiz
boliimiinden olusmaktadir.

Paydaslar arasindaki giicin dagilimindaki dengesizlik, ortak hareket etme
basarisinin zayiflamasina neden olmakta (Reed, 1997: 568) ve paydas yonetiminde
zaafa neden olmaktadir. Bolgemizde de giig iliskilerinde benzer problemlerin var
oldugu gozlemlenmektedir. Planlama c¢alismalarinda akademik bilgiye sahip
kuruluglarin plan uygulayici kuruluslara verdigi rol/gii¢, sadece yapilan toplantiya
katilmakla smirhdir.  Ozellikle yerel idarelerin, sivil toplum kuruluslarmin plani
kimin uyguladigi ve planlarin neleri kapsadigi konularinda sahip olduklar1 bilgiler
oldukga sinirl kalmaktadir.

Kirsal turizm paydaglart turizm endiistrisi, hiikiimet, toplum ve sivil toplum
kuruluslari olarak degerlendirilebilir. Hiitkiimet kiiltiirel degerlerin korunmasi, tekrar
kullanilmasi i¢in 6zendirici ¢alismalar yaparken, 6zel sektdr paydaglart da turizm
pazar1 kapasitesini tayin etme, cazibe merkezleri olusturma caligmalar1 ile 6ne
cikmaktadir. Sivil toplum kuruluslari ise finansal destek saglama, turizm
degerlerinin koruma ve kullanilmasma yardimci olma konusunda one ¢ikarken,
yerel halk/toplum ise kiiltiirel degerlerin turizm amacgh gelistirilmesinde turizme
katki sunabilecek 6nemli bir paydas olarak goriilmektedir.

Turizm destinasyonlarinda basarili olabilmek i¢in biirokratik, koordinasyon,
yerel destek, altyap1 destegi ve finansal destek saglanmalidir. Bunlarn saglayan
paydaslar ise wvalilikler, belediyeler, il kamu kurumlari, ilge yoneticileri,
tniversiteler, ticaret odalari, sivil toplum kuruluslari, konaklama tesisleri, seyahat
acenteleridir (Semercioz, vd., 2008: 95)
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Bir bagka destinasyon organizasyonunda paydaslar ise su sekilde
kiimelenmektedir (Ciraci, vd., 2008: 100). Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, Cevre ve
Sehircilik Bakanligi, Ulastirma Bakanligi, Tarim ve Orman Bakanlig ile I¢ Isleri
Bakanlig1 merkezi paydaslardir. Valilik, Biiyiik Sehir Belediyesi, 11 Kiiltiir ve
turizm Miidiirliikleri, Kaymakamliklar ve Muhtarlar yereldeki merkezi paydaslar
olarak, ilgili meslek odalari, ilgili vakif ve dernekler ile sanayi ve ticaret odalari
sivil toplum kuruluslar olarak, yatirnmeilar ve 6zel sektor kuruluslart da girisimei
paydaslar yer almaktadir.

Kirsal alanlarda altyapt olmadigi siirece kirsal turizm projelerinin
siirdiiriilebilirliginden ve kalitesinden s6z etmek olast degildir. Bu nedenle kamu
sektorii, bu altyapi projelerini uygulayan sektor oldugu i¢in koordinator/basat sektor
olarak ifade edilebilir. Bununla birlikte yerel ekonominin ¢esitlenmesi, istihdamin
yaratilmas1 ve yerelde girisimciligin gelismesi yerel otoritelerin kirsal turizme
verdigi destege baghdir.

Turizmde paydaslar turizme yon verme davranislari ile ortaya cikarlar.
Diisiik toplum katilimciligi ve kazang dagitimindaki adaletsizlik yeterli
faydalanmay1 engelleyen unsur olup kirsal turizmin basarisinda 6nemli engel olarak
gorlilmektedir. Bu nedenle paydas problemlerinin dogru tespiti ve ¢oziimil kirsal
turizmin basarisinda esas nokta olmaktadir.

Kirsal turizm kirsal alanlar i¢in ekonomik alternatif olmasina karsin, kirsal
halk tarafindan hep ikincil faaliyet olarak degerlendirilmektedir. Kirsal alanlarin bu
firsattan yeterince faydalanmasi ve ekonomisini giiclendirmesi entegrasyona, tiim
degiskenlerin biitiinsel bir yapida goriilmesine ve saglikli bir genellemeye baglidir
(Giiriiz ve Giirel, 2006: 97). Toplumun ekonomik yapisint iyilestirecek politikalarin
tiretilmesinde, turizmle ilgili kamu hizmetlerinin yonetilmesinde ve turizmin kim
tarafindan nasil yonetilecegi konusunda ana paydas olarak sivil toplum kuruluslar
ve ticaret odalar goriilmektedir.

Yénetisim, toplumsal problemlerin ¢éziimiinde tiim aktérlerin (kamu, Ozel
Sektor ve STK’larin) yer aldigi karsilikli etkilesimlerdir. Yonetisimde esas
aktorlerin her seyi kendilerinin yapmasi yerine diger aktorlerinde dahil oldugu
ortaklik anlayisidir. Boylelikle kaynaklardaki dagilim daha esitlik¢i olmaktadir
(Beyhan, 2008: 59). Yerel de miisterek hareketlerin formiile edilmesi ve
yiiriitiilmesi, genis katilim, saglanmaktadir.

Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 (Kiiltiir ve Turizm Bakanhgi, 2014)
calismasinda da yonetisime vurgu su sekildedir: “Tiirkiye Turizm Stratejisi, turizm
sektoriinde, kamu ve Ozel sektoriin yonetisim ilkesi g¢ercevesinde is birligini
giindeme tasiyan ve stratejik planlama g¢aligmalarinin yonetim ve uygulamasina
yonelik acilimlar saglamasini hedefleyen bir ¢alismadir. Katilimci planlama anlayisi
ile hazirlanan Tirkiye Turizm Stratejisi ve Eylem Plani ile iiretim, yonetim ve
uygulama siireglerinde sektdriin oniine bir yol haritast konularak yonlendirilmesi
temel amag olarak kabul edilmigtir.”
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Iyi bir yonetisimde is birligi 6nemli olmakta, tiim aktdrlerin sorumluluk
almasi dngoriillmekte ve kendi alanlarinda ¢éziime katki sunmalari beklenmektedir
(Crract vd., 2008. 92). Coziilmesi gereken probleme odaklanmak, ilgili gruplarla
diyalog kurmak onemli olup bu siirecte ortaya cikabilecek goriis farkliliklart
yOnetisim uygulamalarinin basarisizligi ile sonlanmasina neden olacaktir.

Yonetisim uygulamalarinda 6zel sektdr diizeyinde toplumun Orgiitsiiz
yapist ve yerel yonetimlerin zayifligi bir dezavantaj iken, kamu boyutunda ise
yOnetimin merkeziyetci yapisi, siyasi istikrarsizlik, siyasi kutuplagma, yapilacak
degisimin maliyetinin boyutu, toplumun tutucu yapisi, bir ideolojiye bagllik,
idarecilerin tutumu, belirsizlik korkusu, degisimi anlamsiz gérme dezavantaj olarak
ortaya ¢ikmaktadir.

Turizmde saglikli bir gelisme ve yonetim igin kurumlarin seffaf olmas ile
politikalarin vatandaglarin ihtiyaclari ile 6rtiismesi, turizmi hedef alan kapsayici bir
yolun olmasi ve kamu, 6zel sektér ve sivil toplumun katilimina izin veren bir
yonetim anlayisinin olmasi gerekmektedir.

Kirsal turizmin iiretim ve tiiketiminde belirli yerlere ait 6zellikler, yerellik
yer alir. Kirsal turizmde esas yerellik 6zelliginin sermayelestirilmesi, bu 6zelliklerin
tanitilmasi ve pazarlanmasidir. Bu siirecgte, yerel lireticilerin kendi i¢lerindeki ve
turist pazarlarindaki iligkilerinin performansi kirsal turizmin basarisinda anahtar
roliindedir.

Kirsal turizm agisindan devletin, yerel aktorlerin ve yerel halkin birlikte
karar verebilecegi organizasyon olusturmasi onemlidir. Bir bolgede kirsal turizm
planlamadan once var olan bitkisel ve hayvansal {iretimin boyutu nedir ve nasil bir
evreye gidecek, kirsal turizmi kimler sevk ve idare edecek, turistik tirtinlerin kalite
ve kontroliiniin nasil olacagi; konaklama ve diger hizmet kuruluslarina ait
organizasyonlari, sivil inisiyatif ve bolgesel ve ulusal birliklerin isbirligi hesap
edilmelidir.

Ogrenen turizm bélgesi, bir destinasyon iginde yer alan ve kiiciik ¢aptaki
girisimcilerin performanslarmin gelistirme ¢alismalarinin yapildig1 yerdir. Bu tiir
bolgeler lirlin ve hizmet kalitesinin arttiritlmast bakimindan, bélgenin tanitimi
acisindan, yenilik¢i bakis ile bolgenin rekabetine pozitif katki sunmasi bakimidan
ve muhtemel uluslararas: degisimlere veya olumsuzluklara uygun ¢6ziim geligtirme
bakimindan 6nem tasimaktadir (Onal vd., 2006: 73).

Bolgesel 6grenme merkezlerinin paydaslari olarak yerel yonetimler, Sivil
toplum kuruluslari, 6grenme merkezleri ve c¢esitli gelisim organizasyonlari
sayilabilir. Burada ana amag¢ beseri sermayenin gelistirilmesidir. Bu c¢alisma
buradaki halkin bélge i¢in etkin olmasinin saglanmasi, aga dahil olmast ve bdlge
diizeyinde gelisiminin tamamlanmasi i¢in gereklidir.

Ogrenme siireci Avrupa Komisyonu (EC) (2004: 20) dgrenme piramidine
gore vatandas, takim, organizasyon, ag, toplum ve bolge olarak belirtilmistir.
Burada 6grenen vatandaslar ile 6grenen bolge meydana getirmek amaglanmigtir.

41



Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalart Dergisi Bahar/Spring 2021, Cilt/Volume 22
Journal of Social Sciences and Humanities Researches Sayi/Issue 48

Beseri sermayenin turizm amacgh gelisiminde verilecek egitimler ise
sunlardir: Genel yetenek egitimlerinde yazili iletisim, insan iligkileri, elestirel
diigiinme, problem tanimlama ve ¢bzme becerileri gelistirme, bilgisayar kullanma
bilgisi ve becerisi gelistirme, yabanci dil bilgisi gelistirmedir. Is becerileri
konusunda da y6netim, pazarlama, muhasebe, finans, hukuk, ekonomi konularinda
egitim verilmelidir. Turizm konusunda ise turizm planlamasi, turizm arastirmalart,
bilgisayarin turizm alaninda kullanim becerisi kazandirilmasi, konaklama
isletmeciliginde teknik bilgi, turizmde dagitim sistemi, seyahat endiistrisi
konularinda egitimler verilmelidir. Interdisipliner cahigmada ise gesitliligin
Oneminin kavranmasi, etikler ve kiiltiirel degerler konularinda, ¢evre ve sosyal
sorumluluk konularinda, yerellik konularinda ve hayat boyu 6grenme konularinda
egitim verilerek yereldeki beserl sermaye giiclendirilmeye ¢alisiimalidir.

Buradaki basar1 paydaslarin  tespitinde ve ¢alisma  gruplarinin
olusturulmasinda gosterilecek dikkat ve titizlige baglidir. Bununla birlikte gruplarin
degisen goriislerinin de devamli olarak takip edilmesi gerekmektedir (Onal vd.,
2006: 79).

Paydaglarin degerlendirilmesine kirsal turizm agisindan bakilirsa: Bir
bolgede siirdiiriilebilir bir turizm i¢in paydaslarin dogru tespiti hayati dnemdedir.
Paydaglarin her konuda destegi ve katilim1 gerekli olmakla birlikte ¢evre, planlama,
yOnetim ve pazarlama konularindaki katkilar1 daha 6ne ¢ikmaktadir.

Paydaglarin katilimi ile kirsal turizm bdlgelerinde turizmde farkindalik
olusturma, organizasyonel yapiy1 olusturma, turistik iiriin gelistirme ve turistik {iriin
pazarlama konularinda basari elde edilebilir.

Kirsal turizm alanlarinda kamusal paydaslar kiiltiirel degerleri koruyarak, toplumsal
kurumlar (STK’lar) turizm bakimindan bdlgedeki dnemli degerlerin kullaniminda
gerekli titizligi, (koruma — kullanma dengesi iginde), gostererek, kirsaldaki
isletmeler turizm pazari kapasitesini tespit ederek cazibe merkezlerinin olusumuna
katk1 vererek ve yerel halk ise kiiltiirel degerlerin turizm amagh gelisimine katki
vererek katki sunabilirler.

Turizmin paydaglar1 arasinda yer alan sivil toplum kuruluslari, yerelde
turizmin ve kamu hizmetlerinin yénetilmesinde, yerelde turizmin gelismesinde ve
yerel halkin turizme katilmasinda 6nemli aktdr olarak degerlendirilebilir.

2. Aragtirmanin Yo6ntemi
2.1. Aragtirmanin Amaci

Biling diizeyi ve iletisim teknolojilerinin artmasi insanlari turizm
hareketliliginde farkli alanlara, kirsala, yonlendirmistir. Mugla, kirsal turizm
faaliyetleri bakimindan 6nemli potansiyele sahiptir. Bu durum Ugar vd. (2010)
tarafindan “’Fethiye Ilcesinde Kirsal Turizm ve Kirsal Kalkinma’’ ¢alismalarinda,
yine, Tuna’nin (2015) Milas —Bafa Golii ve Cevresinde Toplum Destekli Ekoturizm
Faaliyetlerinin Belirlenmesi ¢alismasinda da ifade edilmektedir. Ancak; bahsedilen
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caligmalarda da ifade edildigi gibi, bu potansiyel kullanilip istenilen yere
ulagilamamistir. Kullanilamayan potansiyelin kullanilmasinda cesitli kurumlarin,
kuruluglarin ¢aligmalarma, orgiitlenme ve yerel halkin turizm faaliyetlerine
katilmasinin (Aydin ve Selvi, 2012: 149) gerekli oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu nokta
da sivil toplum kuruluslari, faaliyetleri agisindan 6nemli bir yer tutmaktadir.

Aragtirmanin  konusu, Mugla'da turizm alaninda faaliyet gosteren sivil
toplum kuruluslar1 ve seyahat acentelerinin, kirsal halkin turizm faaliyetlerine
katilim yoniindeki tutum degisikliklerindeki rollerinin tespit edilmesidir.

2.2. Arastirmanin Evreni, Orneklemi ve Veri Toplama

Aragtirmanin evrenini Mugla ilinde sivil toplum kurulusu olan Ticaret ve
Sanayi Odalari, Turizmde faaliyet gosteren seyahat acenteleri ve kirsalda, 6zellikle
sahil baglantis1 olan kdylerde en az 20 yildir ikamet eden kisiler ve Fethiye
Otelciler Birligi (FETOP), Marmaris Giliney Ege Otelciler Birligi (GETOP) ile
Bodrum Otelciler Birligi (BODER) ve Fethiye Turizm ve Kalkinma Vakfi
(FETAV)olusturmaktadir.

Mugla ilinde 579 merkez acente, 162 sube olmak tizere toplam 741 acente,
bes adet Sanayi ve Ticaret Odasi, {i¢ adet otelciler birligi vardir(Mugla 11 Kiiltiir ve
Turizm Miudirligi, 2016).

Calismada tasarruf i¢in arastirmacinin  onceki bilgi, deneyim ve
gozlemlerinden hareketle arastirmanin amacina uygun olarak belirlenen (Ural ve
Kilig, 2013: 43) evreni temsil yetenegine sahip drnekleme alma yoluna gidilmistir.
Bu sonuca gore bes adet Ticaret ve Sanayi Odasina, ii¢ adet otelciler birligine,
Fethiye Turizm ve Kalkinma Vakfina, ildeki acenteleri temsil edebilecegi
varsayilan 101 adet seyahat acentesine ve dort degisik kdyde en az 20 yil ve iizeri
ikamet etmekte olan 42 adet kanaat 6nderi niteliginde kisiye ulasilmistir.

2.3. Veri Toplama Araci

Arastirmanin nitel verileri Mugla'da faaliyet gosteren bes Ticaret ve Sanayi
Odast bagkani ile {i¢ otelciler birligi baskanindan (FETOB, GETOB, BODER)
miilakat teknigi ile toplanmustir. Ayrica, turizm birlikleri olarak faaliyet gosteren bir
sivil toplum kurulusundan da (FETAV) miilakat teknigi ile veri toplanmustir.
Arastirma sorunsalina daha agiklayici yanit bulabilmek i¢in 101 seyahat acentesi
yoneticisinden anket teknigi ile veri toplanmigtir. Kirsal alanda yasayanlarin konuya
iliskin yaklasimlarini belirleyebilmek igin ise, dort degisik koyde 20 yil {izerinde
ikamet etmis olan toplam 42 kdy sakini ile miilakat yapilmstir.

Arastirmanin 6rneklem gruplari igin ii¢ tane farkli 6l¢lim araci kullanilmgtir.
Aragtirmaya katilan 101 adet seyahat acentesi igin 5°1i likert 6lgegi (1: Kesinlikle
katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3: Kararsizim, 4: Katiliyorum, 5: Kesinlikle
Katiltyorum) ile sorulan 60 ifadelik bir 6l¢iim araci kullanilmistir. Bu 60 ifadelik
olglim arac ile kirsal turizme iligkin turizm seyahat acentelerinin tutumlar1 ve kirsal
turizme katkilarinin nasil degerlendirdikleri dl¢iilmeye ¢alistlmigtir. Ayrica seyahat
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acenteleri i¢in kullanilan veri toplama aracinda katilimcilarin demografik
ozelliklerini degerlendirmek i¢in alt1 adet soru da sorulmustur.

Aragtirmada veri toplanan diger Omeklem grup ise sivil toplum
kuruluglaridir. Bu kapsamda dokuz sivil toplum kurulugunun yonetim kurulu
bagkanlari aragtirmaya katilmiglardir. Bu katilimcilarla miilakatlar agik uglu
sorulardan olusan bir miilakat formu ile yiritilmistir. Miilakat formu iki
bolimden olusmaktadir. Birinci boliim sekiz sorudan olusan demografik
ozelliklerin tespitine yonelik sorulardir. Diger boliim ise kirsal turizmin énemine
iligskin 16 ac¢ik uglu sorudan olusmaktadir.

Aragtirmada veri toplanan son 6rneklem grup ise kirsalda 20 yil ve tizeri
yasayan vatandaslardan olugmaktadir. Bu katilimcilar ile hazirlanan miilakat
formunun birinci béliimiinde demografik 6zelliklerini tayine ¢alisan sorular, ikinci
boliimde ise 10 adet agik uglu soru ile kirsal turizme iligskin bilissel ve duyusal
tutumlar1 tespit edilmeye ¢aligilmustir.

2.4. Verilerin Analizi ve Giivenilirlik

Arastirma verileri SPSS  programi araciligi ile analiz edilmistir.
Caligmamizda, analiz sonucu elde edilen Cronbach alfa katsayisi 0,921 bulunmus
olup 1 degerine ¢ok yakindir. Cronbach alfa katsayisi 1 degerine yaklastik¢a
giivenilirlik diizeyi artmaktadir (Ozdamar, 2002: 663; Balc1, 2001: 114).

3. Bulgular
3.1. Arastirmanin Nicel Bulgular

Tablo 1: Mugla'da Faaliyet Gosteren Seyahat Acenteleri

Merkez Sube Toplam

Bodrum 194 28 222
Marmaris 190 64 254
Fethiye 145 58 203
Ortaca-Dalyan 25 4 29
Ula 5 0 5
Dalaman 6 4 10
Datga 6 1 7
Milas 2 3 5
Koycegiz 3 0 3
Merkez 3 0 3
Toplam 579 162 741

Kaynak: 11 Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii (2016), Turizm Istatistikleri
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Tablodan da goriilecegi iizere acentelerin ¢ogunlugu Fethiye, Marmaris ve
Bodrum ilgelerinde bulunmaktadir. Caligmamiza Fethiye’den 35 adet acente,
Marmaris’ten 24 adet acente ve Bodrum’dan 42 adet acente segilmistir. Bu segilen
acentelerin toplam faal acentelere orami %25°dir. Acentelere uygulanan anket

verileri asagidadir.

Tablo 2: Cinsiyet

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Erkek 80 79,2 79,2
Kadin 21 20,8 20,8
Toplam 101 100,0 100,0

Aragtirmaya katilanlarin 21 kisisi kadin %20,8, 80 kisisi %79,2’si erkektir.
Tablo 3: Medeni Durum

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Bekar 33 32,7 32,7
Evli 56 55,4 55,4
Dul 12 11,9 11,9
Toplam 101 100,0 100,0

Arastirmaya katilanlarin 33 kisinin bekar %32,7, 56 kisisinin evli %55,4 ve
12 kisisinin de dul %11,9 oldugu goriiliir.

Tablo 4: Ogrenim Durumu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Tlkokul 4 4 4
Orta Okul 30 29,7 29,7
Universite 67 66,3 66,3
Toplam 101 100,0 100,0

Egitim durumlari bakimindan katilanlarin ilkokul mezunu 4 kisi %4, lise
mezunu olan 30 kisi %29,7 ve {iniversite mezunu olan kisi sayisi1 ise 67 ve %66,3

oldugu goriiliir.
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Tablo 5: Pozisyonu

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde
Acente Sahibi. 59 58,4 58,4
Operasyon 19 18,8 18,8
Pazarlama 9 8,9 8,9
Diger 14 13,9 13,9
Toplam 101 100,0 100,0

Ankete Katilanlarim 59 kisisi %58,4 1i acente sahibi, 19 kisisi %18,8 i
operasyon yaptyor, 9 kisisi %8,9 u pazarlama yapiyor ve 14 kisi de %13,9’u diger
diye tanimlanan bunlarin disindaki pozisyonda gorev yapiyor oldugu goriilmektedir.
Ankete katilanlarin yas ortalamasmin 40,7426, deneyimlerinin de 17,8713 yil
oldugu goriilmektedir.

Arastirmaya katilan acentelerin kirsal halkin turizme yonelik tutumlarindaki
degisim ¢aligmalarma katilimlari incelendiginde en yiiksek ortalamaya sahip
ifadeler sunlardir. “’Kursal turizmin gelismesinde beseri sermaye eksikligi
vardir.”’(ort:3,88), “’Kadmlarin isgiiciine katilma problemi vardir.”’(ort:3,89),
“Krediye erisim yetersizdir.”” (ort:3,49), ¢ Turistler i¢in uygun olan ({iriin,
kirsaldaki vatandaglarin giinliik hayatlart igin gerekli olmadigindan iiretim
yetersizdir.”” (ort:3,39), “’Kirsal halkin turizmden beklentilerinden turizm sektorii
habersizdir.”” (ort:3,75), “’Acentemizdeki personelin nitel ve nicel olarak
yetersizligi ile mali problemler yeterli katkiyr sunmaya engeldir.”’(ort:3,78).

En diisiik ortalamaya sahip ifadeler ise: “’Kirsal turizmde kirsalda
yasayanlara yonelik turizm egitimi saglanmaktadir.”” (ort:2,39), ’Acentemiz kirsal
alanda, oOzellikle bayanlar1 tesvik ederek, hediyelik esya yapiminin geligmesine
katk1 yapmaktadir.”’(ort:2,67), Acentemiz kirsaldaki vatandaslara kirsal turizmi
tanitma ve bilinglendirme amacgli egitimler ve seminerler diizenlemektedir.”
(ort:2,44), kirsalda doga ve tarihi degerlerin korunmasi konusunda egitim ve kii¢iik
olgekli kongre ve toplantilar yapmaktayiz.”” (ort:2,41).

Acentelerin en yiiksek ortalamaya ait ifadesi *° Kursal turizmde yeni
aktiviteler, {irlinler ile yerel halkin gelirleri artar’ sorusuna verdikleri cevapta
olmustur(ort:4,39). En diisiik ortalamaya sahip ifadesi ise <> Acentemiz yerel basin
ve televizyon kanallarinda kirsal turizmi tanitma amagli programlar yapmaktadir’’
sorusuna verdikleri cevapta olmustur(ort:2,26).
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3.2. Arastirmanin Nitel Bulgular:

Arastirmada  belirtildigi  iizere {i¢ farkli Orneklem grubundan veri
toplanmistir. Bu 6rneklem gruplarin sivil toplum kuruluslarini olusturan 6rneklem
grubu ile sivil vatandaslarin olusturdugu 6rneklem grubu {izerine nitel veri analizi
yapilmistir. Simdi asagida iki alt boliimde sirasi ile bu iki farkli 6rneklem grubu i¢in
yapilan nitel veri analizleri sunulmustur.

3.2.1. Sivil Toplum Kurulusu Temsilcileri ile Yapilan Miilakatlara iliskin
Veri Analizi

Tablo 6: STK Temsilcilerine Ait Veriler

Gorligmeciler Yas | Cinsiyet Gorevi Sektor Egitimi
Deneyimi

GETOP 53 E Yénetim Kurulu 20 Universite
Baskani

FETOP 36 E Yé6netim Kurulu 20 Universite
Baskani

BODER 55 E Yonetim Kurulu 17 Lise
Baskani

FETAV 61 K Yénetim Kurulu 30 Universite
Baskani

Fethiye TSO 65 E Yonetim Kurulu 20 Lise
Baskani

Mugla TSO 53 E Yénetim Kurulu 12 Universite
Baskani

Marmaris TSO 52 E Yénetim Kurulu 6 Universite
Baskani

Milas TSO 57 E Yonetim Kurulu 12 Lise
Baskani

Bodrum TSO 55 E Yo6netim Kurulu 30 Universite
Baskani

Sivil Toplum Temsilcilerinin biri kadin sekizi erkektir. Egitim olarak {igli
lise, altis1 Giniversite mezunudur. Yas olarak en kii¢iigii 36, en biiytigii 65 yasinda
olup ortalama yas 53 diir. Temsilcilerin sektor tecriibesi bakimindan durumu ise en
diisiigii 6 yil, en yiiksegi ise 30 yillik tecriibeye sahip olup ortalama 18,5 yildir.
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Kurumdaki gorevleri yonetim kurulu baskanligidir. Aylik gelirleri on bin Tiirk
lirasidir.

Sozel veya yazili verilerin belirli bir problem veya amag¢ bakimindan
siniflandirilmasi, 6zetlenmesi, belirli degiskenler veya kavramlarin 6l¢iilmesi ve
belirli bir anlam ¢ikarilmasi i¢in taranarak kategorilere ayrilmasi ile igerik analizi
yapilir (Yildirim ve Simsek, 2013: 259). Arastirmada da elde edilen verilerin daha
iyl anlagilir olmasi i¢in birbirine benzeyenler belirli kavram ve tema etrafinda
birlestirip igerik analizi yapilmigtir.

Aragtirma verileri Haziran 2016 ile Mayis 2017 arasinda toplanmustir.
Arastirmanin  giivenilirligi i¢in arastirma siiresince verilerin toplanmasi ve
analizinde dikkatli davranilmistir.

Arastirmaya katilan Sivil Toplum Kurulusu yoneticilerinin kirsal alandaki
turizme yonelik ¢alismalara katilimi ile ilgili goriisleri incelendiginde su verilere
ulagilmastir.

Sivil toplum kurulusu temsilcileri kirsal turizmin kalkinmaya sosyo-
ekonomik katki saglayacagini ifade etmekle birlikte turizm adina yeterli {iriiniin
olmadigmi, boélge halkinin egitim diizeyinin iletisim kurma konusunda engel
oldugunu ifade etmislerdir. Yapilan egitim ¢aligmalarina halkin ilgi gostermedigini,
turizmi gelistirme adina yaptiklar ¢aligmalarda {iniversite ve kamu kurumlarindan
yeterli destegi alamadiklarini, hatta engel olundugunu belirtip, bu konuda kendi
calismalarinin yeterlilik diizeyi konusunda da emin olmadiklarini ifade etmislerdir.
Yine sivil toplum kuruluglarinca yerel halkin duyusal tutumlarindaki degisim icin
kirsal turizm Orneklerinin uygulandigi, Sirince gibi, merkezlere gezi diizenlendigini
ancak geri gelindiginde bir seyin degismedigini ifade etmislerdir.

Sivil toplum kuruluslariin bu caligmalar sirasinda bir diger problemi de
paydaslar ile yeterli is birligi yapamadiklaridir. Sahil turizm merkezlerinde
turistlerin  tlikettigi hicbir {irlinlin yakin ¢evredeki kirsal alanlardan temin
edemedikleridir. Yani turizmin yogun oldugu sahil bolgeler ile kirsal bolgeler
arasinda ticari anlamda hi¢bir bagin olmadigi yapilan ¢alismalarda gorilmistiir.

Turizmin  sahilden i¢ bolgelere dogru ¢esitlendirilmesi  gerektigi
vurgulanmakla birlikte, yerel halkin planlama asamasinda projelere katilmadiklari
belirtilmistir. Bu da yerel halkin kirsal turizm faaliyetlerine olduk¢a mesafeli
oldugu anlamini tagimaktadir. Altyapi ve imar planlarmin da olmayis1 kirsal
turizmin gelistirilmesi ve kalkinma aract olmasi i¢in yapilan ¢alismalarin 6niinde
onemli bir engel olusturmaktadir.

3.2.2. Karsal Halkla Yapilan Miilakata iliskin Nitel Veri Analizi
Tablo 7: Kirsal Alanda Tkamet Edenlere Ait Bilgiler

Arastirmada Erkek Katilimci Kadin Katilime1 Kirsal Alanda
Kirsal Alan Sayist (Adet) Ikamet Siiresi
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(Adet) (Adet) (Yil)
4 36 6 20

Aragtirmaya o bolgede 20 yil ve {izerinde oturan yerel halk dahil edilmistir.
Burada amag bolgelerinde birgok degisime ve gelismeye tanik olmalarmdan
faydalanmaktir. Calismamiza katilan yerel halkin 36 kisisi erkek, 6 kigisi bayandir.
Bayan sayisin az olmasi bayanlarin kendileri yerine erkelerin katilmalart yoniinde
bir tercihlerinin olmasindandir.

3.3. Yerel halka iligkin Nitel Verilerin Analizi

Arastirmaya katilanlara “’turizm alaninda herhangi bir egitim aldiniz mi?”’
(Turizme yonelik biligsel tutum) sorusu yoneltildiginde %28’i aldigini ifade
etmistir.  “’Yurt i¢i veya yurt disinda turistik amach bir geziye katildiniz mi?”’
(Turizme yonelik biligsel duyusal tutum) seklindeki soruya %57’si yurt i¢i, %50’si
yurt dis1 geziye katildigini ifade etmistir. “’Turizmle ilgili herhangi bir seminer,
konferans veya panele katildiniz m1?”’ (Turizme yonelik duyusal tutum) sorusuna
bir kisi konferanslar tatmin edici bulmadigi i¢in katilmadigini ifade etmistir.
“Turizmin gelismesi veya daha da gelistirilmesi igin bdlgenizde neler
yapilmalidir?’’ sorusuna eksik altyapi sorunlarinin giderilmesi ve turizm egitiminin
verilmesi cevabini vermislerdir. Kirsal turizmin gelisme diizeyini yeterli gorenlerin
orant ise %23’lerde ve bu sektorde kadm istihdami yapilan ¢alismada %14 lerde
bulunmustur.

Caligmamiza katilan alt1 adet kadin, turizm adina bir egitim almadiklarim
ifade etmislerdir. Alt1 kisiden sadece ikisi turizm amacglh geziye katildiklarini ifade
etmis ve katilanlarin hepsi ¢evreye ve tarihi varliklara yeterli 6nemin verilmedigini
ifade etmiglerdir. Hemen hepsinin iizerinde miittefik oldugu konu ise turizm
egitimlerinin yeterli olmadig1 ve turizm kiiltlirli i¢in egitim verilmesi gerektigidir.

4. Tartisma

Arastirma verilerinin igaret ettigi temel noktalar kirsal halkin turizme yonelik
ilgi yetersizligi, turizm bilgi ve biling diizeyinin turistik iiriin liretme ve pazarlamasi
konusundaki eksikligi, bu eksikliklerden kaynaklanan diger paydaslar ile iletigim ve
i birligi kurma eksikligi ve bunlarm dogal sonucu olarak da kirsal halkin turizm
faaliyetlerine katilmasinda isteksizlik olarak belirtilebilir.

Kirsal halkta turizm faaliyetlerine katilma isteksizligini gidermek igin
seyahat acentelerinin (kar amaci giiden kuruluglar) herhangi bir faaliyetleri olmadigi
tespit edilmistir. Kirsal alanda yasayan halkin da turizmle ilgili ya ¢ok smirli ya da
bu olumsuzlugu giderecek diizeyde bilgilerinin olmadig1 gériilmiigtiir. Aragtirmanin
verilerine gore sivil toplum kuruluslarinin kirsal turizmi gelistirici egitim ¢aligmasi
yaptiklari, kirsal turizm {irlinii olarak kiiltiir yiiriiyilis yollar1 giizergahlarini zemine
uyguladiklari, turistik iiriinler gelistirdikleri gorilmiistiir.
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Arastirma verilerinin gosterdigi bu bilgiler 1s181inda kirsal kalkinmada kirsal
turizmin bir ara¢ olmasina yonelik bu aragtirmada bir model Onerilirmistir.
Onerdigimiz modelin ismi; “Kirsal Alanda Kalkmmma Igin Turizmin
Geligtirilmesine Yo6nelik Calismada Sivil Toplum Kuruluslarmin Rold’  diir.
Modelde merkezi paydas kurumlar olarak Kiiltiir ve Turizm Bakanlii, Cevre ve
Sehircilik Bakanligi, Ulastirma Bakanligi, Tarim ve Orman Bakanlig ile I¢ Isleri
Bakanlig1 yer almaktadir. Merkezi paydaslarin yereldeki paydaslari olarak Valilik,
Biiyikk Sehir Belediyesi, 1l Kiiltir ve Turizm Miidiirliikleri, Kaymakamliklar,
Universite ve Muhtarliklardan olusmaktadir. Tlgili meslek odalari, Tlgili vakif ve
dernekler ile Sanayi ve Ticaret Odalar sivil toplum kuruluglar1 olarak, yatirnmcilar
ve zel sektor kuruluslar da girisimei paydaslar yer almaktadir

Tablo 8: Model

Ulusal Baglam

Yerel Baglam

Ulusal
Ulusal Yerel Kirsal Alanda Yasayan Yerel Sivil Sivil
Kamu Halk Toplum Toplum
Kamu Otorite Kuruluslari Kurulus]
Otorite urulusglaj urulusglari

Modelde, sivil toplum kuruluslar1 yerel halkin turizme katilimi konusundaki
eksik bilgi ve becerilerini diger paydas kuruluslar ile 6nce yerelde sonra da ulusal
boyutta ¢oziime ulagtirma ¢aligsmasi yapmasi onerilmektedir.

Gliglendirme araglar olarak da seminer, konferans, panel, gorsel ve isitsel
yayinlar, plan ve projeler ile tesvikler yer almaktadir.

Modelde galigsma siiresi olarak sivil toplum kuruluslarinin bir se¢im dénemi
olan dért y1l secilmistir. 11k iki y1l paydas kurumlar ile sivil toplum kuruluslarinin is
birligi ile secilen bolgedeki yerel halkin giiclendirme araglar ile kirsal turizm
bilgisinin gelistirilmesi hedeflenmistir. Son iki yilda da yerel halkin kirsal turizm
faaliyetlerine katilim1 hedeflenmektedir.

Bu caligmalarin sonunda, 6grenen bolgede Ogrenme siireci icinde kirsal
halkin turizme yonelik bilgi ve tutumlarinda degisimin saglanmasi, kirsal halkin
sosyal sorumlulugunu kazanmasi ve kirsal turizmde toplumsal farkindalik
olusturma, organizasyonel yap1 becerisi kazanma, iriin gelistirme ve pazarlama
konularinda gelisme saglamasi hedeflenmistir.
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Sonuc ve Oneriler

Diinyadaki sosyal, ekonomik ve teknolojik degisimler her alanda biiyiik
degisime neden olmustur. Turizmde de bu degisim kendini bolgeler arasi rekabetin
artmasi olarak gostermistir. Buna bagli turizm tercihlerinde olusan degisim turizm
hareketliligine katilanlarin fazla sayida tercih imkanina erismesini saglamustir.

Bu gelismelere bagli olarak artan bilgi, biling ve gelismislik diizeyi turizm
tercihlerinde kirsal alanlarda yapilan ve kirsal alanlarin sosyo-ekonomik
kalkinmasina katki veren kirsal turizmi, turizmin daha yaygin turizm tiirii haline
getirmistir. Bu alanda da basarili kirsal turizm &rneklerine bakildiginda, yereldeki
turizm paydaslarinin iyi organize olduklar1 goriilmektedir.

Kirsal turizmde ve kirsal alanlarin kalkinmasinda basari, yerelin yerelligini
sermayelestirmesi ve pazarlamasi ile olmaktadir. Bu siirecte yerel {ireticilerin kendi
iclerinde ve turist pazarlarindaki performansi 6nemlidir. Kiiresellesen diinyada bu
performans, yerel ve bolgesel rekabeti belirleyen 6nemli bir unsur haline gelmistir.

Kirsal turizmin gelismesinin yeterli olmadigi alanlara yerel halk agisindan
bakildiginda genelde halkin turizm faaliyetlerine katilimin zayif oldugu, turizm
bilgi ve kiiltiiriiniin yetersizligi, mali yonden zayif olmalar1 gelmektedir. Diger
paydaslar agisindan bakildiginda da merkezi y6netim ve merkezi yonetimin yerel
uzantilariin yerel sivil toplum kuruluslari, yatirimei ve 6zel sektor kuruluslart ile
yeteri kadar uyumlu calismadigi goriiliir. Paydaslar arasindaki giic dagilim
dengesizligi, seffaflik zaafi, uygulanacak politikalarin vatandaslarin politikalar ile
uyusmamasi, yerelde orgiitsiizliik, yerel yonetimlerin zayifligi, siyasi kutuplasma,
yapilacak degisimin maliyet boyutunun yiiksekligi, toplumun tutucu yapisi,
ideolojik baglilik, belirsizlik, idarecilerin olumsuz tutumu ve degisimi anlamsiz
gorme kirsal turizmin gelismesindeki diger dezavantajlar olarak ifade edilebilir.

Turizmin, kirsal alanlarda kalkinmanin bir araci olarak gelistirilmesi
isteniyorsa kirsal halka turizm bilgi ve kiiltiirii kazandirilarak turizme katiliminin
mutlaka saglanmasi gereklidir. Paydaslar arasinda koordinasyon saglanmalidir.
Sosyal sermaye beslenmeli ve turizm sektoriiniin hedefleri ile toplumun hedefleri
arasinda uygunluk saglanmalidir. Burada devlet, sivil toplum kuruluglar1 ve yerel
halkin is birligi (Aydin ve Selvi, 2012: 146) 6nemlidir.

Kirsal turizmin saglikli gelisimi i¢in kirsal alanda bu anlamda varliklarin
kayitlar1 ¢ikarilmalidir. Altyapr tesisleri gelistirilmelidir. Yoresel kiiltlir tirtinleri
gelistirilmeli ve tanitilmalidir. Yoérenin kalkinma planlan ile kirsal turizm planlar
birbiri ile tutarli olmalidir. Turizm ve tarim birbirine entegre edilmeli ve liretim
pazar sartlar1 dikkate alinarak yapilmalhidir. Kirsal alanlarda kirsal turizm igin
stratejik planlar yapilmalidir. Kirsal turizm potansiyelinin yiiksek oldugu bolgelerde
turizm egitim programlar ile yore halki egitim programlarinda yorenin kiiltiird,
tarihi, tarimi, halkla iliskileri, tanitim ve yabanci dil konularina 6nem verilmelidir.
Kirsal alanlarda turizmin bu alanina gerekli fiziki yapilasmada uygun finansman
saglanmalidir. Kursal turizmle ugrasan {reticilerin programlarini turistlerin
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ihtiyaclarini karsilayacak sekilde yapmalari saglanmalidir. Kirsal turizm alanlarinda
ev hanimlarinin el isleri ve yoresel yemek kiiltiirii becerileri ile turizm faaliyetlerine
dahil edilmelidir. istihdam da éncelikle yore halki tercih edilmelidir. Turizm bilinci
olusturulmali ve gelistirilmelidir. Kirsal turizmin tanitimi igin yerli ve yabanci tur
operatorleri ile baglanti kurulmali ve davet edilerek yore tanitilmalidir. Kirsal
alanda tretilen mal ve hizmetler ile turistlerin mal ve hizmetlerden beklentileri
uyusmalidir. Kirsal alanlardaki arazi diizenlemeleri sonuglandirilmahidir. Yerel
yonetimler bolgelerindeki kirsal turizm faaliyetlerini kendi gorev alanlari
cergevesinde desteklemelidir. Kirsal alanlardaki geleneksel olarak yapilan bayram
ve festivallere katilim 6zendirilmeli ve desteklenmelidir.

Caligmanin yapildigi Mugla ili de yipranmamig dogal ve kiiltiirel alanlara
sahiptir. Bu alanlarin bilingli sekilde kullanilmasi ile olusturulacak turistik tiriinlerin
turizm pazarma sunulmasi hem var olan potansiyelin kullanilmasina hem bdlgenin
sosyo-ekonomik olarak gelismesine, hem de g¢alismanin siirdiiriilebilir olmasina
katki yapacaktir.

Konuyla ilgili Mugla ili kapsaminda yapilan ¢alismada, turizmin paydaslari
olarak seyahat acentelerinin, sivil toplum kuruluslarmin ve kirsal alanda 20 yil ve
tizeri ikamet eden vatandaslarin kirsal kalkinmada bir ara¢ olan kirsal turizmin
gelismesi i¢in etkin olup olmadiklari belirlenmeye galisilmustir.

Acentelerin nicel verilerine gore kirsal alanda beseri sermayenin eksik
oldugu, kadm isgiicliniin katilim problemi oldugu, krediye erisimin yetersiz oldugu,
turistik {iriinlerin yetersiz oldugu, kirsal halk ile turizm sektorii baglantilarinin
yetersiz oldugu, kirsalda yeni iiriin ve aktivitelerin halkin gelirine katki yapacagi
tespit edilmistir. Acentelerin, kirsal turizmin gelismesine bu saydiklar
olumsuzluklar1 gidermek i¢in yaptiklar1 katki nicel ve nitel olarak yetersiz personel
ile mali yapilarindaki zayifliktan dolay1 yeterli olamamaktadir.

Sivil toplum kuruluglarinin nitel verilerine gore kirsal turizmin gelismesinin
bu alanlarda sosyo-ekonomik gelismeye katki yapacagi ifade edilmistir. Ancak;
bolge halkmin egitim diizeyi disiikliigiiniin iletisim kurmada engel oldugu, yapilan
egitim caligmalarina halkin ilgi gostermedigi, turizmi gelistirme adina yaptiklar
caligmalarda {iniversite ve kamu kurumlarindan yeterli destegi alamadiklari,
yaptiklar1 ¢aligmalarin da yeterliligi konusunda emin olmadiklar1 ve sahil turizm
merkezlerindeki tesisler ile kirsal bolge arasinda ticari bagin olmadigi tespit
edilmistir.

Yerel halktan elde edilen nitel veriler de su sekildedir. Yerel halktan turizm
egitimi alanlarin sayisi oldukga azdir. Turistik amagh yurt igi ve yurt dis1 geziye
katilma orami yeterli degildir. Yerel halkin turizmle ilgili seminer, panel ve
konferansa katilim oranmin oldukga diisiik, kirsal turizm de kadimn istihdaminin ¢ok
zayif oldugu tespit edilmistir. Kirsal turizm gelisme diizeyinin ise kirsal halk
tarafindan yeterli goriilmedigi goriilmiistiir. Kirsal turizmin gelismesi i¢in egitim ve
alt yapinin olmasi gerektigi de miilakata katilanlar tarafindan ifade edilmistir.
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Seyahat acentelerinin kar amaci tagiyan kuruluslar oldugu igin kirsal turizmi
gelistirme ¢alismalarina katilimlart oldukga zayif, hatta yok denecek kadar azdir.
Sivil toplum kuruluslarinin ve yerel halkin da diger paydaslar ile diyalogu ve is
birligi kirsal turizmin gelisimine yeterli diizeyde katki yapacak diizeyde degildir.

Sivil toplum kuruluglari kir amaci olmayan, goniillilliik esasina gore
olusmustur. Sivil toplum kuruluglarinin iiyeleri de yore halkindan olusmus ve yore
halki tarafindan tanmnan kisilerdir. Sivil toplum kuruluslarinin bu &zellikleri ile
kirsal turizmin gelistirilmesi i¢in Mugla iline Onerilecek olan model ile halkin
bilinglendirilmesinin saglanmasi, sosyal sermaye diizeylerinin yiikseltilmesi
konularinda tiim paydaglar ile iletisim kurarak daha etkili ¢aligmalari yapmalar
yerel halk ve turizm sektérii igin faydali olacaktir.

Mugla ili, kirsal turizm potansiyeli olmasma ragmen bu potansiyelden
faydalanma orani Mugla Valiligince (2010) ve Tuna’min (2015) yaptiklari
caligmalara gore de yeterli degildir. Mevcut hali ile ¢ok biiylik oranda kiy1
turizmine baglh kalmaktadir. Yapilacak olan bu ve benzeri galigmalar ile konuya
duyarliligin artirilmasi saglanacak, sonucunda da kirsal turizmde gelisme saglanmis
olacaktir. Bu da, Mugla ilinde turizmin kiyidan i¢ bolgelere, kirsal alanlara,
yayilmasi ve sonucunu getirecektir. Bu aym zamanda hem Mugla’nin kirsal
alanlarnin artan turizm kaynaklart ile sosyo-ekonomik kalkimmasini, hem de
iilkemiz turizm hedeflerine artan oranda Mugla’nin katki yapmasini saglayacaktir.

Bu ¢aligmanin sinirhiliklarindan dolay1 9 adet sivil toplum kurulusu, 4 kirsal
yerlesim yerinde 42 vatandas ile miilakat, 101 adet acente ile anket yapilmistir.
Yapilacak olan diger ¢alismalarda daha g¢ok kirsal alanda, daha ¢ok vatandas ile
turizmle dogrudan ya da dolayl ilgisi olan daha fazla sivil toplum kurulusu ile
miilakat yapilmasi, daha fazla acente ile anket yapilmasi kirsal turizmin kirsal
kalkinmaya bir ara¢ olmasi konusunda paydaslarin rolii hakkinda olusturulacak
“politikaya” ¢ok daha fazla veriyi verecektir.
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Futbolda Seyirci Siddeti Eylemlerinin Gerc¢eklesmesinde Medyanin Rolii
Ahmet YUCE?, Nuran KANDAZ GELEN?

Oz Arastirma Makalesi

Bu calismada seyircilerin davranis ve eylemlerine etki eden bir aktor olarak medyanin futboldaki
siddet eylemlerinin ger¢eklesmesine etkileri arastirilmistir. Futbol alanindaki saldirgan eylem ve
siddet davranislarinin ortaya ¢ikmasinda yazili, gorsel ve sosyal medyada yer alan igeriklerin
taraftar kitleleri ile etkilesimleri analiz edilerek medyanin etkileri belirlenmek istenmistir.
Arastirma evrenini 01 Agustos — 31 Aralik 2017 tarihi arasinda Tiirkiye Futbol Siiper Ligi
miisabaka doneminde yazili, gorsel ve sosyal medya futbol giindemine ait igerikler
olusturmaktadir. Bu baglamda yazili basin olarak; ulusal spor gazetelerinden olan Hiirriyet
gazetesinin spor sayfalari, tematik spor gazeteleri olan Fanatik ve Fotomag gazetelerinin yani sira
gorsel basin olarak; Ntvspor kanalinda yayinlanan Kirmizi Cizgi ve Beyaz Tv kanalinda
yaymlanan Beyaz Futbol programlari ile sosyal medya mecrasi olan twitterdaki futbol giindemine
iliskin paylagimlar ¢6ziimlenerek, soylem analizi yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda
medya araglar1 vasitasiyla tretilen siddet cagrisimli igeriklerin taraftar kitlelerinin davranig ve
eylemlerine etkide bulundugu gozlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Spor, Siddet, Futbol.

The Role of the Media in the Occurrence of Violence Actions of Spectators
in Football

Abstract Research Paper

In this study, the effects of media as an actor affecting the behaviors and actions of the masses in
realizing the acts of violence in football were investigated. In the emergence of aggressive action
and violent behaviors in football field, the effects of the media on the written, visual and social
media were analyzed by analyzing their interaction with the fan masses. The universe of this
study consists of the contents of the Turkish Football Super League (from August 1 to December
31, 2017) football agenda in the written, visual, and social media. In this context, using the
discourse analysis method, the sports pages of the national newspaper Hiirriyet, thematic sports
newspapers Fanatik and Fotomag, as written media; TV programs "Kirmizi Cizgi" on Ntvspor
Channel, and Beyaz Futbol on Beyaz TV Channel as visual media; and Twitter messages related
to Football agenda as social media were analyzed. As a result of the research, it was observed that
the violence-related content produced by media tools influenced the behaviors and actions of the
fan masses.
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Giris

Sosyal bir varlik olarak insanlar kurduklar iletisimle zaman igerisinde
birlikte yagamayr ve modern toplumlar olusturmayir bagarmiglardir. Akil ve
iradesiyle dnce dogay1 kesfeden insan bilimsel diisiinceyi gelistirmesiyle yasamin
kolaylastirabilecek kesif ve icatlart da bulmustur. Matbaa, telgraf, telefon, gazete,
radyo, televizyon, bilgisayar, internet ve mobil cihazlar gibi araglarin ardi sira icat
edilmesiyle gliniimiizde insanlarin iletisimleri farkli boyutlar kazanmigtir. Yirminci
yiizyilin yaygin araglarindan olan radyo, gazete ve televizyon yaymciligi devam
etmekte olan kendi tarihi siireci i¢erisinde 6nemli birer kitle iletisim araglar1 olarak
insanlarin bireysel ve topluluk olarak aldiklari kararlari ve gergeklestirdikleri cogu
eylemleri etkilemektedirler (Isik, 2018; Lazar, 2009). Aym yiizyihin sonunda
bilgisayar ve internetin icadi sonrasi ortaya ¢ikan yeni medya kavramu ile insanlarin
iletisimleri ¢ift yonlii bir hal alirken tasmabilir mobil cihazlarin kullanilmaya
baglamasiyla kullanici bireyler hem alici hem de kaynak konumuna gelmistir
(Ataizi, 2012). Giiniimiizde kitle iletisim araglarmin kullanicis1 olan birey ve
kitlelerin, teknolojik gelismelerin merkezi konumunda bulunan medya ile
etkilesimlerinin 6nemine dikkat ¢ekilmistir (Giddens, 1997).

Diinya genelinde milyarlarca insan tarafindan futbol organizasyonlar
triblinlerden izlemekte ve medya vasitasiyla da takip edilmektedir. Gelisen teknoloji
ile kitleler ana akim medyay1 olusturan gazete ve televizyondaki futbol haberlerine
yeni medya araglar1 ile daha hizli erisebilmektedirler. Internet erisimi sayesinde
web sayfalari ve bir¢ok kullanicinin sahip olduklari mobil cihazlar yardimiyla
sosyal medya platformlar1 iizerinden giindem ile haber kaynaklar ile etkilesimler
kurulmaktadir.

1. Literatiir Bilgiler

Siddet de iletisim gibi insanlik tarihi boyunca varligini siirdiiren ve siirekli
bir sekilde giliglenen bir kavramdir (Solak, 2016). Gelisen toplumsal unsurlarla
birlikte siddet c¢esitli boyutlariyla ortaya cikmaktadir (Han, 2017). Kisilerin
saldirgan davraniglan sergileme siireglerine kisisel 6zellikleri kadar sosyal etkilesim
halinde bulunduklar1 c¢esitli dis etkenler de etkili olmaktadir (Anderson ve
Bushman, 2002). Giliniimiizde 6nemli bir sosyal etkilesim araci olan medya
tarafindan siddet cagrisimli igeriklere maruz birakilma durumu bir dis etken olarak
saldirgan davraniglart tetiklemektedir (Huesmann ve Taylor, 2006). Birgok
televizyon programinda sunulan siddet kurgusal olsa dahi taklit yoluyla gergek
yasamda ortaya ¢gikmaktadir (Anderson ve ark., 2003). Benzer sekilde medyadaki
siddet icerikleri agresif davraniglara yatkin olan kisilerde saldirganlifi ortaya
¢ikarabilmektedir.

Yasamimn hemen her detayinda goziiken, kisilere ve kitlelere zarar veren
siddet eylemleri spor ve Ozellikle futbol alaninda da karsimiza ¢ikmaktadir. Siddet
eylemlerinin insanlara verdigi zarar ve ortaya ¢ikardig1 sorunlar yaklasik bir asirdir
futbol diinyasmin da ¢6ziim bekleyen problemi haline gelmistir. Oyle ki bu siddet
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sorunsali toplumun neredeyse biitiin sosyo-ekonomik kesiminde gozlenmektedir
(Dunning, 1999).

Toplumsal yagsamda futbol insanlar i¢in nasil bir vazge¢ilmez organizasyonsa
medya da bilgilendirme, egitme, eglendirme, haber verme ve propaganda gibi
topluma yonelik faaliyetleri biinyesinde barindirmaktadir. Birey ve kitlelerin karar
verme siireglerinde dnemli bir aktor olarak medya insan dogasinin bir pargast olan
siddete yoOnelik unsurlar1 da hedef kitlesine iletmektedir. Sosyal hayatin birgok
alaninda oldugu gibi spor alaninda 6zellikle de futbol alaninda medya organlari
ekonomik ¢ikarlar1 dogrultusunda saldirgan davramiglari mesrulastiran igerikler
olusturabilmektedir (Voigt, 1998). Son yillarda ¢ok cesitli medya organlar
vasitasiyla aktarilan siddetin giderek artan bir egilimi s6z konusudur (Busching,
Allen ve Anderson, 2016). Basar1 ve basarisizlik haber metinlerinde ve spor
programlarinda agir1 tepkiler aldigi gibi sansasyonel haber {iretimi ugruna c¢ogu
zaman holigan eylemler bile sempatik bir iislup ile kitlelere sunulmaktadir (Oztiirk,
1998). Televizyon programlarindaki yorumcular ile gazete yazarlari ana akim
medyada kitleler i¢in dnemli bir kanaat 6nderi konumdadirlar. Kanaat 6nderi olan
bu kisilerin genellikle popiilizm etkisi ile tarafgir, agresif ve tahrik edici demegleri
yazili ve gorsel basin tarafindan aktarilmasi sonucunda sosyal medya iizerinden
taraftar tepkileri olusmaktadir.

Bir futbol miisabakasi esnasinda veya sonrasinda sporcularin, hakemlerin,
teknik ekibin, yoneticilerin sdylem ve hareketleri ana akim medya organlar
tarafindan reyting/tiraj hedefleri dogrultusunda polemige yol agabilecek bir dil ile
aktarilmaktadir. Gergin sdylem ve davranislarin vurgulanarak iletilmesi nispeten
siddetin kontrol ve filtrelenmesi daha zor olan sosyal medya platformunda
katlanarak artmaktadir. Taraftarlarin hi¢ tanimadiklar yiiz yiize gelme imkanlarmnin
bulunmadig diger taraftarlar ve futbol medyasi ile yogun etkilesimleri sonucunda
zaman zaman yikict olan bu sdylemlerin tartigma, hakaret ve kavga boyutuna
ulagsarak siddet eylemlerinin ortaya c¢ikmasi s6z konusu olmaktadir. Medya
araglarinda olusturulan asparagas haberler ve spor yazarlarmin kullandig: taraftar
dili Cimen ve Ilhan’m (2007) “Spor Muhabirlerinin Tiirk Spor Medyasinda
Dogruluk Degeri Uzerine Diisiinceleri” isimli calismasinda ele almirken,
Tasmektepligil ve arkadaslarimin (2017) ve Cepe’nin (1992) c¢alismalarinda da
sporda olusan siddet eylemlerinde yoneticilerin davraniglarinin etkilerinin 6n plana
ciktig1 gorillmiistiir.

Dilin s6zlii ya da yazili ifadelerle metin 6tesi anlamimin ortaya ¢ikmasina
soylem denilmektedir. Jean-Micheal Adam’a gore sozciikler metin Gtesi anlama
belli baglamdaki kullanimlar ile kavusmaktadir (Adam, 2000). Foucault ise sGylem
icin metnin salt igeriginden bagka anlatimlarda da kullanilabilecegini sdylemektedir
(Foucault, 1999). Medya c¢aligmalarinda sdylem analitiginin = yan1  sira
toplumdilbilimsel ve dilbilimsel olmayan analitikler birlikte kullanilarak karma bir
soylem analizi tercih edilmektedir (Cotter, 2015). Ayn1 sekilde Van Dijk de s6ylem
arastirmalarinda makro diizey olarak tanimladigi kdiltiirel, tarihsel ve politik
boyutlarin énemine vurgu yapmaktadir (Van Dijk, 2015). Sdylem analizi metin ve
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konugma ile smirli kalmadan bilissel, toplumsal ve kiiltiirel baglamin da ele
alinmasindan dolayr medya iceriklerinin incelendigi bu aragtirmanin analizinde
tercih edilmistir.

Richardson (2007) calismasinda gazete haber ve metinlerinin sdylem analizi
teknigi ile incelerken, yine yazili basin incelemesinin yapildigi “Futbolda
Milliyetcilik: 2008 Avrupa Futbol Sampiyonast Haberlerine Yonelik Soylem
Analizi” (Kiiciik Durur ve Bakar, 2016), “Tiirkiye Siiper Liginde Ug Biiyiik Futbol
Kuliibiiniin Bagkanlarinin Séylem Analizi: 2015-2016 Sezonu” (Dagli Ekmekg¢i ve
Sonmezoglu, 2019) calismalart yer almaktadir. Spor gazetelerinin internet haber
sayfalarmin incelendigi “Spor Haberlerinde Nefret ve Ayrimci Sdylemler:
www.fotomac.com.tr, www.fanatik.com.tr ve www.fotospor.com Haber Sitesi
Ornegi” (Sabahgi, 2018) ile Doyuran’m (2018) televizyon dizileri &rneginde
gergeklestirdigi  “Medyatik  Bir Calisma Alam1  Olarak Elestirel Soylem
Cozlimlemesi” calismalarinda da sdylem ¢oziimlemesi tekniginden yararlanilmastir.

Bu aragtirmanm amaci futbol alaninda gerceklesen taraftar kaynakli siddet
eylemlerinin olusmasinda medyanin etkilerinin belirlenmesidir. Literatiirde taraftar
kaynakli spor alanindaki siddete yonelik yapilmis olan ¢alismalar smirhidir. Bu
kapsamda futbol kamuoyunda yer alan medya kullanicilarinin medya araglar ile
etkilesimleri sonucu aktarilan siddete yonelik dolayli ve dolaysiz ¢agrisimlarin
meydana gelen siddet eylemlerine etkileri incelenecektir. Bu ¢aligmanin sonucunda
ortaya konulacak bilgiler spor literatiiriine katki saglayacaktir.

2. Yontem
Arastirma Deseni

Medya araglarinda kullanilan dolayli anlatim, ifade ve gorsel i¢eriklerin alici
konumunda yer alan Kkitlelerin davraniglarma etki edebilecek olan bulgularin
incelendigi arastirmada medya ve iletisim c¢alismalarinda son dénemde siklikla
kullanilan  arastirma yontemlerinden olan sOylem analizi metodundan
yararlanilmistir. Bu bakimdan konusma ve metinde yer alan igeriklerin metinler-
iistii anlamlar ele alinmigtir.

Arastirmada yazili ve gorsel basin ile sosyal medya haber ve giindemlerinden
aragtirma konusuna iligkin hususlar nitel arastirma yontemlerinden igerik ve
dokiiman analizi yontemleri ile taranarak sdylem analizi metodu kullanilarak veriler
islenmistir. Yazili spor basininda ¢ikan haberlere ait baslik, metin ve fotograflar ile
gorsel basinda spor programlarinda sarf edilen s6z, davranis, jest ve mimiklerin
yant sira sosyal medya kullanicilarin  olusan spor gilindemine iligkin
paylagimlarindaki sdylem bigimleri ¢ozlimlenmistir. Arastirmada sOylem analiz
yontemlerinden Van Dijk (2015) séylem ¢6ziimlemesine uygun olarak elde edilen
verilerin yerel ve genel baglam ile olan iligkileri ¢ercevesinde incelenmistir.

Van Dijk (1988) soylem ¢6ziimlemesinde mikro ve makro olmak iizere iki
yapidadir. Mikro yapida; climlenin aktif/pasif, basit/karmagik gibi kullanim
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yapilarna bakilan “sentaktik ¢oziimleme”, ardisgtk kullanilan cilimlelerin
uyumlulugunun incelendigi “bdlgesel uyum”, metin ya da konusmacinin ideolojisi,
inanc1 ve kiiltiirel kimligini ortaya ¢ikarabilecek “sézciik segimleri, haberin ikna
kabiliyetini giiclendiren fotograf ve inandirici bilgilerden olusan “haber retorigi”
coziimlemeleri yer almaktadir. Makro yapida ise haberin baglik, spot ve
fotograflarindan olugan “tematik yap1” ile olayin ve baglaminin sunuldugu durum
ile haber kaynaklarinin yorumlarindan olusan “sematik yap1” yer almaktadir (Ozer,
2011). Arastirmada elde edilen veriler igerisindeki ifadeler mikro diizeyde
dilbilgisel uyum, fonetik gibi unsurlar bakimindan ele alimp aktarilirken makro
diizeyde de toplumsal, tarihsel, politik arka plan dikkate alinarak c¢oziimleme
gergeklestirilmistir. Van Dijk makro yapilarda, metinde aktarilan yalin ifadenin
ancak dis diinyada yer alan durum igerisinde dogru anlamina erisebilecegine isaret
etmektedir (Van Dijk, 1988).

Veri Toplama Siireci

Aragtirma, 01 Agustos — 31 Aralik 2017 tarihi arasinda Tiirkiye Futbol
Siiper Ligi miisabaka doneminde yazili, gorsel ve sosyal medya futbol giindemine
ait igeriklerden olusturmaktadir. Yazili basin olarak; tematik spor gazeteleri olan
Fanatik ve Fotomag gazeteleri ile Hiirriyet gazetesinin spor sayfalari, gorsel basin
olarak; Ntvspor kanalinda yer alan “Kirmiz1 Cizgi”, Beyaz Tv kanalinda yaymlanan
“Beyaz Futbol” adl1 programlar ile sosyal medya kullanici platformu olan twitterda
yer alan futbol gilindemine dair igeriklerdeki siddet c¢agrisimlar1 arastirma

kapsaminda sdylem analizi metodu kullanilarak incelenmistir.

Tablo 1. Yazli, gorsel ve sosyal medyada 6ne ¢ikan ifadeler

Yazih basinda 6ne ¢ikan
mangset ve ifadeler;

Gorsel basinda one ¢ikan
ifadeler;

Sosyal medyada one ¢ikan
etiket ve paylasimlar;

“Maga mi1 savasa m1?”

“Ceza alirsak diinyay1 ayaga
kaldiririm”

“Bu skandalin mimar1 TFF”
“Sadece aptallar fikir
degistirmez”

“Kasap”

“Derbi atesi cayir cayir”
“Katliam”

“Federasyon diizeltmezse
basina ¢ok is acacak”

“Senol Giines’in magta “kiifiir
ettigini herkes gordii” dedigini
herkes gordii”

“Savasan bir Trabzonspor”
“Fransizlarin Savas1”

“Otur sifir”

“Faturay1 Trabzon’a kesti”

Lucescu bizi geri zekali m1
zannediyor, aptal m1
zannediyor?”

“Ctinkii lens problemli bir
herif”

“Boyle aptallik olur mu? Yani
futbol aptalligr”

“Van Persie’den nefret
ediyorum”

“Zina diyor”

“Seve seve sokmak zorunda
kaldr”

“Baglanirsan ekime
baglanmazsan kasima kadar”
“Korktu 6dlek”

“Cok da fifi”

“Besiktaslilar hadi parcalayin”
“Pansumanci Firat”

“Alg1 yaptyorsunuz”
“Eyyamc1 hakem”
“Aziz’in paral askerleri”
“Talimat aliyorlar”
“Tudor istifa”

“Yo6netim istifa”

“TFF istifa”

“MHK istifa”

“Go home Tudor”
#canerekin

#ozantufan

#vanpersie

“Tetikgi Cilineyt Cakir”,
“Eyyamct Ciineyt Cakir”
“Tetik¢i Firat (Aydinus)”,
“Besiktas’in ¢ocugu Firat”
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“Sahada kirmizi, koridorda
kavga”

“Hakeme kars1 da oynadik”
“Milli eziyet”

“0 tazminatla giile giile”
“Sen misin 19 dakikada
derbiyi birakan”

“Takimini satan Hoca”
“Tudor patlad1”
“Konya’nin isyani bilyiiyor”
“Kadikoy’ii yikmaya geliyor”
“Bu hakemlerle
kazanamazdik”

“Maicon’un esinden ‘kafa
kesme’ hareketi”

“QOztiirk: Hakem inceden
calist1”

“Tudor bizi atese att1”
“Tudor 2. sinif Hoca”
“Cenk Tosun kiifiir etti
iddias1”

“Dolmabahg¢e’de kemik
sesleri”

“Fener’i cehennem bekliyor!”
“Aslan boyle ¢ildird1”,
“Maicon ¢ildirdi!”,
“Quaresma ¢ildird1!”,
“Calimbay ¢1ldird1”

“Umit Ozat: Olmem
isteniyor”

“Besiktas soyunma odas1 alev
alev yantyor. Bayag1 bir kan
man var”

“Caner Erkin, 6nce Arda
sonra Bilica simdi de Talisca
ile 3 biiyiik kuliipte dayak
yiyen futbolcu olarak tarihe
geemigtir”

“Adam dovdiiler 1 mag
verdiler”

“Besiktas’a neden penalti
verilmiyor”

“Allah belan1 versin Tudor”
“Tudor basim toplantisinda
esti giirledi”

“Istifa etmekten aciz bir futbol
sekreteri”

“Van Persie’yi sana
carpmuslar, kaziklamislar”
“Besiktaslilara kimse bir sey
diyemiyor. Bir sey dedin mi
Besiktas diismanisin”

“Lan Tudor ‘siz Tirkler’
lafin1 hi¢ sevmedim. Unutma
ki a¢ karnint O Tiirkler
doyuruyor”

Bu amagla arastirmada Tiirkiye Profesyonel

Futbol Siiper Liginde

miisabakalar1 6ncesi ve sonrasinda saha i¢i ve disinda yasanan siddet olaylar
neticesinde yazili ve gorsel basin ile sosyal medyada ¢ikan haber ve sdylemler
2017-2018 sezonunun ilk yarisinda ger¢eklesen 17 hafta boyunca incelenmistir.

3. Bulgular

Arastirma kapsaminda yazili, gorsel ve sosyal medyada 6ne ¢ikan siddeti ve

saldirganligi koriikleyebilecek, futbol kamuoyunda gerginligi yiikseltebilecek
baslik, ifade, paylagim, gorsellerden 6ne ¢ikanlar asagida sunulmustur.

Arastirma kapsaminda siddet eylemleri ger¢eklesen miisabakalar:
Besiktas Konyaspor Siiper Kupa Magi:

Ma¢ sirasinda taraftarlar arasinda kavga ¢ikmis mag¢ sonrasinda kuliip
yoneticileri demeglerinde ve medyada gerilimi tirmandirict ifadeler kullanilmistir.
Bu ifadelerden ozellikle Besiktas Kuliibii Bagkam1 Fikret Orman’in kullandigi
“Diinyayr ayaga kaldiririm” sdzii gazete mangetlerinde tirnak iginde aktarilirken,
spor  programlarinda  yorumcularin  bir kismu  taraflilik  ¢ergevesinde
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degerlendirmelerde bulunmustur. iki kuliibiin de temsilcileri ¢ikan olaylarin
sorumlulugunu oncelikle Tiirkiye Futbol Federasyonu’na yiiklemislerdir. Sosyal
medya tepkileri ise yine tarafsizliktan ote bir cizgide gerceklesmistir. iki kuliip
taraftarlari da magdur tarafin kendileri oldugu iddialarini igeren paylagimlar
yaparken Besiktas Kuliibiiniin dogal rakipleri olan Fenerbah¢e ve Galatasarayli
taraftarlarin 6zellikle Fikret Orman’mn ifadelerine yonelik yogun elestirileri de
bir¢ok paylasimda goriilmiistiir.

Konyasporlu Taraftarlarin Gen¢ Bir Galatasaray Taraftarina Yoénelik
Uyguladiklar: Siddet Eylemi:

Sosyal medyaya yansiyan darp goriintiilerinin ardindan ana akim medyada ve
sosyal medyada sagduyu cagrilar1 gergeklesmistir. Darp olaymin O6ncesinde
medyada bu eyleme direkt cagrisim yer almamasimna ragmen kuliip taraftarlan
arasinda miisabaka Once ve sonralarinda sosyal medya paylagimlarinda sporun
rekabet ruhuna aykiri, ¢cok sayida kiifiirlii soylemler ortaya ¢ikmaktadir. Bahse konu
siddet eylemi sosyal medya fiizerinden yayilmaya baslamis futbol kamuoyu
giindeminde genis yer almistir.

Fenerbahce Besiktas Ma¢1 Yankilari:

23 Eylill 2017 tarihinde oynanan Fenerbahge Besiktas derbi karsilagmasi
Oncesinde spor basini ve sosyal medyada hakem atamasi elestirileri 6n plana
¢ikarken, magin bitimiyle birlikte hakem kararlarma yogun tepkiler ortaya ¢ikmistir.
Besiktas Teknik Direktorii Senol Giines’in magin hakemine yonelik sportmenlige
aykirt davranigi ile Besiktagli futbolcu Caner Erkin’in Fenerbahge tribiiniindeki
taraftarlar ile yasadigi gerginlik ve ma¢ sonrasinda Fenerbah¢e yoneticisi Mahmut
Uslu’nun centilmenlik dis1 sdylemleri de spor basini ve sosyal medyada 6n plana
cikmustir.

Mac Oncesi:

Oynanacak olan derbi karsilagmas1 dncesinde Fotomacg gazetesi “Derbi atesi
cayw cayw”, “Ya hep ya hi¢” ve “Kiliclar c¢ekildi” seklindeki mansetleri
kullanmigtir. “Kiliglar ¢ekildi” baglikli haberin gorselinde iki takimin teknik
direktorlerinin kizgm bakish yiiz ifadelerine yer verilmistir. ki tarafta paylasilan
teknik direktorlerin resimlerinin yaninda ellerinde kili¢ olan iki doviiscii silueti ile
“diiello” vurgusu aktarilmistir.

Fanatik gazetesi de benzer diiello vurgusunu “Yiizlesme” bagligi kullanarak
aktarmugtir.

Hiirriyet gazetesinde Besiktas Kuliibii Bagkan1 Fikret Orman’in magmn
hakemi Ali Palabiyik’a yonelik endiselerinin aktarildigt haberde Orman’in
“Palabiyik gordiigiinii ¢alsin” sozleri ile paylasilmistir.

Kirmizi Cizgi Programi yorumcusu Serdar Ali Celikler mag 6ncesinde eski
Fenerbahgeli futbolcu Caner Erkin ve Jeremain Lens’in Begiktas formasiyla
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cikacaklart magta taraftarlar tarafindan hos karsilanmayacaklarini ve Besiktas
Teknik Direktorii Senol Giines’in  Fenerbah¢e maglarinda gergin  oldugu
yorumlarinda bulunmustur. Yorumcu Mehmet Ayan ise Fenerbahg¢e takimina
yonelik “Gerginligi iireten takim Fenerbahge olabilir” s6zlerini kullanmistir.

Mac¢ Sonrasi:

Fenerbahge’nin 2-1°lik galibiyeti ile sonuglanan mag esnasinda ve sonrasinda
ozellikle sozel siddet eylemlerine yonelik gelismeler ortaya ¢ikmustir.

Mag¢ oOncesi Besiktasli futbolcu Caner Erkin’in Fenerbahge Stadindaki
Besiktas tribiinii Oniinde diz ¢okerek selamlama yapmasi, stattaki Fenerbahce
taraftarlarinin protestolarina sebep olurken twitter iizerinden bir¢ok Fenerbahge
taraftar1 Erkin aleyhine agir tepkiler gosteren paylasimlarda bulunmustur.

Mag esnasinda hakemin kararlarina asir1 tepkilerde bulunan Besiktas Teknik
Direktorii Senol Giines’in goriintiilere yansiyan agiz hareketlerinden hakaret igerikli
sozleri gerek basin organlarinda gerek de sosyal medyada tepkiler almasina neden
olmustur.

Mag sonrasinda Fenerbahce yoneticisi Mahmut Uslu’nun Caner Erkin’in
Besiktas triblinlerini selamlama hareketini elestirirken sarf ettigi “Caner’in ozel
hayatint  biliyorsunuz” sozleri ozellikle sosyal medyada yogun tepkilere yol
acarken, Besiktas ve Fenerbahge taraftarlari arasinda Caner Erkin’e yonelik hakaret
icerikli kutuplasan paylasimlar yapilmstir.

Magctan maglup ayrilan Besiktas cephesinde hem yoneticiler agiklamalarinda
hem de taraftarlar sosyal medya paylasimlarinda hakem Ali Palabiyik aleyhine agir
elestirilerde bulunmustur.

Mag sonrasi Beyaz Futbol adli programda “Dev maga hakem Ali Palabiyik
damga vurdu” seklinde altyazi bashigi kullanilmigtir. Program yorumcularindan
Sinan Engin mag¢in hakemine elestirilerde bulunurken Besiktas Kuliibii Bagkani’na
hakeme diidiigii astirmasi i¢in girisimde bulunma cagrisim1 yapmistir. Engin’e ait
“Orman, Palabiyik’a diidiik astirsin” s6zii ekrana getirilmistir. Yorumculardan
Ahmet Cakar ise Besiktas Teknik Direktorii Senol Giines’in karsilasma esnasindaki
davranmglarina “Senol Hoca kudurdu. Senol Hoca Kiifretti, kimse inkdr etmesin.”
digersozleri ile tepki gosterirken kiifiir eyleminin kabul edilemeyeceginin altint
¢izmistir. Yorumculardan Rasim Ozan Kiitahyali ise “Senol Giines’in agiz dolusu
kiifiirlerini konugamayan programlardan degiliz” ifadelerini kullanmistir.

Sosyal medyada karsilagsmanin hakemine yonelik 6zellikle Besiktas kamuoyu
tarafindan agir elestiri iceren paylasimlar yer alicken “Orman, Palabiyik’a diidiik
astirsin” sOzleri twitterda en fazla etkilesim alan etiket olmustur.

Hiirriyet gazetesinde yer alan mag sonrasi haberleri arasinda taskinlik yapan
ve alkollii oldugu tespit edilen 30 Besiktas taraftarmin polis tarafindan gozaltina
alindig1 bilgisi “Kadikéy'de 30 taraftara gozaltr” bashgt ile verilmistir. Ayrica
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Besiktas cephesinin hakem kararlarinda tepkilerini Bagkan Fikret Orman’in “3.
Sampiyonlugumuz engellenmek isteniyor” yonetici Safak Mahmut Yazicioglu’nun
“Ali Palabiyik emek hirsizidr!” sozlerini bagliklarda kullanarak aktarmistir.

3. Tartisma

Medya tarafindan futbol takimlari arasindaki rekabet futbol kamuoyuna
kiskirtict bir sekilde iletilmektedir. Taraftarlarin begendikleri ve aidiyet hissettikleri
takimlarmn disindaki unsurlart ‘teki’ olarak algilamasinda medya tarafindan dikte
edilen ayristirict bu dil etkili olmaktadir. Basin yoluyla miisabakalarim savas ortami
seklinde sunumu sonucunda sportif olarak kaybetmenin tahribatinin ¢ok agir
sonuglar1 olacagi inanci sporcu, teknik ekip, yonetici ve taraftarlarda hakim
olmaktadir. Boylesi bir ortamda kaybedilen maglarda suclu olarak tespit edilen
‘oteki’ ise hakemler olmaktadir. Gazete ve televizyonlardaki haber aktarimlar ile
kanaat 6nderi konumundaki yazar ve yorumcularin hakemlere yonelik tekinsizlik
algisinin taraftarlar arasinda sosyal medya etkilesimi sayesinde katlanarak arttig
gorlilmektedir. Taraftar kitlelerinin sosyal medya iizerinde yogunlasan bu tepkileri
kin ve nefrete doniiserek tribiinlerdeki saldirgan sOylem ve davramiglari da
tetiklemektedir. Ozsoy ve Yildiz (2013) yapmus olduklar1 arastirmada, Spor
sahalarinda goriilen siddet olaylarinda geleneksel ve yeni medyanin taraflar
arasinda var olan gerginligi tirmandiric1 veya yasanan siddeti tekrarlayarak yeniden
tiretici bir etkisinin oldugunu ifade etmislerdir. Bir diger ¢alisgmada Yildiz (2018)
sosyal medyanin spor ortamlarinda nefreti tetikleyen bir unsur oldugunu
aktarmustir.

Spor medyasinin yogun ve kigkirtici elestiri dilinin zincirleme etkisi sonucu
tribiinlerdeki siddete yonelik davraniglarin koriiklenmesi problemine iliskin Mil ve
Sanl’nin (2015) “Sporda Siddet ve Medya Etkisi: Bir Magm Analizi” isimli
calismalarinda varilan sonuglarin bizim g¢alismamiz ile Ortligtiigiini gérmekteyiz.
Wright’in (2016) calismasina goére medya vasitasiyla aktarilan siddetin izleyici
davraniglarinda direkt etkisi goriilmemektedir. Buna karsin arastirmamizda ana
akim ve sosyal medya tarafindan taraftarlarin maruz kaldigi siddet uyaranlarinin
kitleler tizerinde agresif davraniglara yol agabilecek tiirde siirekliligi olan etkilegimi
gbzlenmistir.

Kuliip yoneticilerinin demeglerindeki gerginlik olusturabilecek ifadeler ana
akim medyada ozellikle vurgulanarak aktarilmaktadir. Yoneticilerin bir kismi da
kendi taraftarlar1 goziinde sempatik goriinmek adina hakemlere ve rakip takimlara
yonelik olumsuz elestiriler yapmaktadirlar. Medyanin tiraj/reyting kaygisi ile
yonetici demeglerinde polemik olusturabilecek kelimeleri 6n planda tutmasi sonucu
taraftarlarin siddet cagrisimlarina maruz kalmasi s6z konusudur. Tiiksoy ve
arkadaslarinin (2003) “Ug Biiyiik Kuliip Futbol Taraftarlarmin Sosyal Kimlikleri ve
Siddete Bakis Agcilar”, Tasmektepligil ve arkadaglarinin (2017) “Bireysel Siddet
Acisindan Spor Medyasinin Etkileri”, Cepe’nin (1992) “Futbol Miisabakalarinda
Seyircilerin Saldirganliklart ve Siddet Sebepleri Uzerine Bir Arastirma” isimli
arastirmalar1 ile TBMM (Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi) Arastirma Komisyonunun
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Mart 2011 tarihli raporundan elde edilen kuliip yoneticilerinin davranis ve
sOylemlerinin giddet eylemlerinin gergeklesmesinde etkili oldugu sonuglart
arastirmamizdan elde ettigimiz bulgular ile benzerlik gostermektedir (TBMM,
2011).

Ana akim medyada gazetelerdeki ¢arpici haber metinleri ile televizyon spor
programlarindaki argo sdylemler sosyal medya ile etkilesimleri sonucunda twitter
glindeminde ciddi tepkilerin ortaya c¢ikmasma neden olmaktadir. Twitter
icerisindeki bilgiler nitelikleri, kaynaklar1 ve dogruluklari gbzetmeksizin hizli bir
sekilde yayilarak kitlelerin olumlu ya da olumsuz reaksiyonlarina yol agmaktadir.
Twitter ‘Trend Topic’ listesinde iist siralarda olan konulara yonelik ilgi ve
etkilesimin sosyal medyada oldugu kadar ana akim medyada da etkili oldugu
aragtirmamizda goriilmiistiir. Bu bulgularimizi destekler nitelikte bir ¢alisma olan
Siit¢ii ve Bayrakei’nin (2014) “Haberlerin Twitter Uzerinde Yayilmas1 Uzerine Bir
Aragtirma” isimli arastirmalarinda ana akim yazili medya araglar1 olan gazetelerin
sosyal medyanin yiikselisine kayitsiz kalmayarak etkilesim haline girdiklerine
dikkat ¢ekilmektedir.

Sonug¢

Arastirma kapsaminda yazili basin araglar1 olarak Fanatik ve Fotomag
gazeteleri ile Hiirriyet gazetesi spor sayfalar1 incelenmistir. Gazete spor sayfalar
okuyucularm ilgisini uyandiracak foto-montajli gorseller, renkli ve biiyiikk punto
karakterli yazilar ile polemik olusturabilecek manset ve metinlerin genellikle tercih
edildigi gdzlenmistir. Gazetelerde haber igeriklerinin ¢cogunlugunu “Ug Biiyiikler”
olarak bilinen (Besiktas, Galatasaray ve Fenerbahge) kultiplerin haberleri
olusturmaktadir.

Gorsel basin araglarindan énemli futbol izleyici kitlesine hitap eden “Kirmizi
Cizgi” ve “Beyaz Futbol” adli spor programlari izlenerek ¢oziimleme ve analizleri
yapilmistir. Yazili basinda oldugu gibi cogunluk izleyici kitlesinin etkisinden dolay1
li¢ biiyilik kuliibiin haberleri spor programlarinda da yogunlukla ele alinmaktadir.
Programlarin canli yayin akisinda gergeklesmesinden dolay1 konugmalar esnasinda
moderator kontroliinden bagimsiz olarak yorumcular anlik olarak argo kelimeler
kullanabilmektedir. Programlarda giindemde tutulmak istenen konular siklikla
izleyici kitlenin begenisine sunulmaktadir. Gazete metinlerinin aksine hakemlere ve
teknik adamlara yonelik elestirilerde kullanilan ifadelerin daha agresif oldugu
goriilmektedir.

Incelenen programlardan birinde yorumcularin taraftar kimlikleri 6n planda
tutulmaktadir. Yayin boyunca tamamen tarafli ve fanatik sdylemler tercih edilirken,
izleyiciler kuliip taraftarliklar1 kapsaminda sik sik bolistiiriilmektedir. Programda
bazi haberler gerilim miizigi esliginde siddet cagristiran kelimeler kullanilarak
sunulmaktadir. Yorumcular tarafindan ¢ogu kez bagirarak argo kelimelerle
birbirlerine hitap etmekte, siirekli tehditkar bir dille futbol kamuoyunda polemik
olusturulmak istenmektedir. Yaymda sosyal medya etkilesimleri kabiliyeti ile
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olusturulan polemige taraftarlar da dahil edilmektedir. Reyting maksadiyla
programda kurgulanan arka fon miizikleri, paylasilan alayci ve tarafli gorseller ile
kullanilan argo Usluptaki hitaplar taraftarlar arasinda gerginlige yol agabilecek
baslica siddet ¢agrisimlari arasindadir.

Aragtirmada incelenen sosyal medya aract olan twitterda futbol
miisabakalarinin oldugu donemlerdeki paylasim ve yorumlarin artis gosterdigi
gorlilmiistiir.  Twitter kullanicilar1 spor programlart ve gazete haberlerindeki
icerikler ile etkilesimli paylasimlarda bulunmaktadirlar. Kullanici kitleleri; kuliip
yoneticileri, futbolcu ve teknik adamlarin deme¢ ve medyada yer alan
davraniglarina yonelik elestirilerini dile getirirken birbirleri ile taraftarlik kimligi
iizerinden tartigmalar yasamakta ve ayrigmaktadirlar. Ana akim medya ve diger
kullanic1 kitlelerinin etkisiyle taraftarlar kitleleri kendi tuttugu takimlarin
haricindeki rakip takimin futbolcu, taraftar, yoneticileri ile hakemlere karsi agresif
tutumlar gelistirmektedirler. Birgok oOfkeli twitter kullanicisi taraftar tarafindan
hakem, futbolcu, yonetici, teknik adam ve diger takim taraftarlarina yonelik siddet
igerikli paylasimlar yapilmaktadir. Bu agidan twitter sozlii psikolojik siddettin
siklikla yasandigi ve fiziksel siddetin zeminin hazirlandigi bir ortam haline
gelmektedir.

Medyanin futbol miisabakalarinda ve dolayisiyla futbol kamuoyunda
gergeklesen siddet eylemlerinde bire bir olmasa da ¢ok onemli bir etken oldugu
yapilan incelemeler sonucunda sOylenebilmektedir. Arastirma kapsaminda ana akim
medya ve sosyal medya mecralarinda yer alan ayrigtirici dilin taraftar kitlelerinin
siddete yonelik davranislarini gelistirmelerinde etkisinden soz edebiliriz. Spor
medyasindaki bu tutum medyanin gerek tarafsizlik ilkesi gerekse ayna modeli olan
gergekleri aktarma sorumluluklar ile gelismektedir.

Kitlelerin saldirgan ve siddete meyilli davraniglarini tamamen kontrol altinda
tutulmasi gerceklesmesi ¢cok zor olan bir sorundur. Ancak toplumsal diizenin insa
ve denetiminde doérdiincli kuvvet olan medyanin kamu yarart gorevi geregi
kullandigi dilin siddeti koriiklemekten ziyade gerginligi yatistirict olmasi
durumunda bu toplumsal sorunun ¢oziimiine 6nemli katkilar ortaya ¢ikabilecektir.
Bu baglamda, 6zellikle gorsel medyada saldirgan davranislara yol acacak kin, nefret
uyandirabilecek ve ayrica ahlaki durumu zayiflatan sdylemlerin engellenmesine
yonelik hem Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun hem de medya yoneticilerinin
daha etkin olmas1 Onerisi verilebilir. Béylece seyirci kaynakli siddet davraniglar
azalacak bu da spor miisabakalarinin seyir kalitesinin artmasina katki saglayacaktir.
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Diinya’da, Bolgelerde ve Tiirkiye’de Hayvancihk Sektorii'
Halime ISLER? Hidayet Gizem UNLU OREN?®

Oz Arastirma Makalesi

Tarim ve hayvancilik sektori, her iilke ekonomisinde énemli bir yere sahip temel alanlardir ve en
temel islevi toplumun besin ihtiyacini karsilamaktir. Hayvancilik sektorii ekonomik agidan da
onem tagimaktadir. Hayvancilik sektori, istthdama katki saglamakta, ihracat kanaliyla iilkeye
doviz girigi saglamakta, kalkinmaya yardimer olmakta, milli geliri artirmakta ve et, siit, tekstil,
deri, kozmetik ve ila¢g sanayine hammadde saglamaktadir. Dolayisiyla bolgesel ve kirsal
kalkinmay1 desteklemektedir. Hayvancilik, Tiirkiye nin neredeyse her bolgesinde yapilan 6nemli
bir ekonomik faaliyet kolu durumundadir. Tiirkiye’deki hayvancilik sektoriiniin, isletmelerinin
genelde kiigiik aile isletmesi tipinde olmasi, daha ¢ok geleneksel yetistiriciligin yapilmasi,
mesleki ve kooperatif orgiitlenmenin yetersiz olmasi, enerji ve girdi maliyetlerinin (yem vs.)
yiiksek olmast gibi birgok sorunu bulunmaktadir. Ancak, hayvancilhigin iilke ekonomisine
katkisiin biiyiik olmasi, temel ihtiya¢ maddelerini {iretiyor olmasi, iilke niifusunun siirekli artis
gostermesi gibi nedenler sebebiyle mevcut sorunlarin ¢oziime kavusturulmasi ve hayvancilik
sektoriiniin geligtirilmesi biiyliik 6nem tagimaktadir. Bu ¢alismanin amaci, diinyada, bélgelerde ve
Tiirkiye’de hayvancilik sektoriiniin durumunu ve paylarmi incelemek ve kargilagtirmaktir. Bu
calismada Tirkiye’de hayvancilik sektoriiniin durumu, hayvancilik sektoriiniin sorunlar1 ve
hayvancilik sektoriinde uygulanan destekleme politikalari ve programlari ortaya koyularak,
sektoriin gelismesi ve desteklenmesi igin ¢dziim Onerileri sunulmaktadir. Bu dogrultuda
hayvancilik sektdriine verilen desteklemeler arttirilip hayvancilik sektorii tesvik edilmeli, yapisal
ve daha uzun vadeli programlarla desteklenmelidir.

Anahtar Kelimeler: Diinyada Hayvancilik Sektorii, Tirkiye’de Hayvancilik — Sektori,
Hayvancilik Sektorii Sorunlari, Hayvancilik Sektoriinii Destekleme Programlari

Livestock Sector in The World, Regions and in Turkey
Abstract Research Paper

The agriculture and livestock sector are the main areas that have an important place in the
country’s economy and its main function is to meet the nutritional needs. The livestock sector is
also economically important. The livestock sector contributes to employment, provides foreign
currency inflows to the country through exports, helps development, increases national income,
and supplies raw materials to meat, milk, textile, leather, cosmetics and pharmaceutical industries.
Therefore, it supports regional and rural development. Livestock is an important activity in almost
every region of Turkey made. There are many problems livestock industry in Turkey such as
more traditional farming’s done, there is generally small family-type business enterprises, and
insufficient professional and cooperative organization, high energy and input costs (feed etc.).
However, it is of great importance to solve the existing problems and develop the livestock sector
due to reasons such as the large contribution of the livestock sector to the country's economy, the
fact that it produces basic necessities, and the continuous increase in the country’s population.
The purpose of this study is to compare and examine the share and conditions of livestock sector
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in the World, regions and in Turkey. This study will reveal the status of livestock sector and the
problems of livestock sector in Turkey. The support policies and programes implemented in the
livestock sector in Turkey are put forth and it will be presented the solutions for the industry’s
development and support. In this direction, the support given to the livestock sector should be
increased, the livestock sector should be encouraged, and it should be supported with structural
and longer-term programs.

Key Words: Livestock Sector in the World, Livestock Sector in Turkey, Livestock Sector
Problems, Support Programs for Livestock Sector
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Hayvancilik sektorii gelismislik seviyesine bakilmaksizin tiim iilkeler i¢in
biiyilk 6nem tagimaktadir (Sagli, 2007:1). Hayvancilik, hayvanlarin verimlerinden
yararlanilan ve daha kisa siirede daha fazla verim saglamaya yonelik bir zirai
faaliyettir (Aydemir ve Pigak, 2007:14). Siirekli olarak artan Diinya niifusu
karsisinda dogal kaynaklarin giderek azalmasi ¢agimizin en énemli sorunlarmdan
birisidir. Diinya niifusunun hizla artmasi, insan beslenmesi i¢in kullanilan

kaynaklarin daha verimli hale getirilmesi ve kaynaklarin daha iyi sekilde
degerlendirilmesini zorunlu kilmaktadir (Kabukgu, 1987:83).

2050 yilina kadar diinya niifusunun 9 milyar1 gegcmesi beklenmekte oldugu
da g6z oniinde bulundurulursa gida talebinin giiniimiize gére %70, hayvansal iiriin
talebinin ise iki kat artacagi beklenmektedir. Artan talebin karsilanmasi i¢in
hayvansal iiretimin ve buna bagli olarak da hayvansal verimin arttirilmasi biiytlik
onem tasimaktadir (Glimiis, 2015:26). Tarim ve tarimin bir alt sektorii olan
hayvancilik insan igin gerekli olan gida maddelerini iireten bir sektor olmasi
sebebiyle her zaman stratejik bir Sneme sahip olmustur (Estiirk ve Oren, 2014:193).
Toplumda bireylerin saglikli beslenmelerinde gerekli olan temel gida maddeleri
bitkisel ve hayvansal tiretim kaynaklidir. Bu yiizden, tilkelerin tarim politikalarinin
etkin olarak isleyisine olanak verecek ve bu yolla bireylerin temel gida maddelerine
istenilen diizeyde ve en az maliyetle ulagmasmin yolunu agacak tarim
politikalarinin olusturulmasi ve gelistirilmesi zorunlu hale gelmektedir. Temel gida
maddeleri igerisinde igerdigi protein miktar itibariyla hayvansal gidalar one
cikmaktadir (Korkut, 2017:1). Bu baglamda hayvansal iiriinler sahip olduklar
biyolojik 6zellikler sebebi ile vazgegilmez ve diger besin maddeleri ile ikame
edilemez bir 6neme sahiptirler (TIGEM, 2017:5). Basta kirmizi et, beyaz et,
yumurta, siit ve siit {iriinleri ile bal hayvanlardan elde edilen en onemli besin
kaynaklaridir (Glimiis, 2015:26).

Ulkelerin gelismislik seviyelerinin tespit edilmesinde kullanilan &nemli
kriterlerin birisi de kisi basi tiiketilen hayvansal besin miktaridir. Bu baglamda
hayvansal protein tiiketimi ile kalkinmiglik seviyesi arasinda sebep sonug iligkisinin
var oldugu gériilmektedir. Diinya Saglik Orgiitii (WHO) verilerine gore saghkl bir
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insanin viicut agirhiginin her kilogrami igin giinde 1 gr protein tiiketmesi
gerekmektedir ve bu proteinlerin i¢inde de hayvansal iiriinlerin oran1 %42 olmasi
onerilmektedir (TIGEM, 2017:4). Tiirkiye’de kisi bagina tiiketilen toplam protein
miktar1 105 gramdir. Toplam protein miktari i¢inde hayvansal proteinin orani ise
%26’dir. Bu oran ABD’de %64, AB iilkelerinde %58, Afrika iilkelerinde %21’dir
ve diinya ortalamasi1 %39’dur (Ertas, 2019:86). Hayvansal besinlerdeki protein
miktarlari ette %15-20, balikta %19-24, yumurtada %12, siitte %3-4, peynirde ise
%15-25"dir. Beslenme ihtiyacin1 kendi kaynaklari ile giderme hedefi iilkeleri
hayvancilik sektoriine yonelik destekleme ve korumayr da kapsayan tarim
politikalar1 iiretmeye yoneltmistir (TIGEM, 2017:4).

Tiirkiye’nin ekonomisinde hayvancilik, tarim sektorii ve genel ekonomi
icerisinde onemli bir yer tutmaktadir. Hayvancilik sektorii, iilkenin milli gelirine ve
istihdamina katki saglamaktadir. Bunlarin yaninda hayvancilik, et, siit, tekstil, deri,
kozmetik, ilag gibi sanayi kollarina hammadde saglamakta, yem sanayi, et
mamiilleri sanayi, siit mamiilleri sanayi, veteriner ilaglari, hayvancilik alet-ekipman
Sanayi gibi dallarda istihdam olusturulmasi ve f{irlinlerin islenmesi sonucunda
ekonomide 6nemli katma deger olusturmaktadir (Tapki vd., 2018:325). 2019 yilina
gore tarim, ormancilik ve balikgilik sektdriiniin Tiirkiye GSYTH s1 igerisindeki pay1
%6,4’tir (https://www.tarimorman.gov.tr/SGB/Belgeler/Veriler/ GSYH.pdf, erigim
tarihi:16.03.2021). Hayvancilik sektoriiniin tarim igerisindeki pay1 ise %25
dolaylarindadir (Oter, 2019:5).

Bu calismada, her iilke ekonomisinde temel bir yere sahip olan hayvancilik
sektoriiniin  diinyada, bolgelerde ve Tiirkiye’de durumu incelenecek, paylar
belirlenecek ve birbirleri ile karsilastirmasi yapilacaktir. Bu sayede diinyada,
bolgelerde ve Tiirkiye’de hayvancilik sektorii ve alt sektorleri birbirleri ile
karsilagtirilarak degerlendirilecektir. Bu baglamda Tiirkiye’deki hayvancilik
sektoriiniin diinya ekonomisindeki yeri de degerlendirilmis olacaktir. Dolayisiyla
giincel verilerle yapilan bu aragtirma ve degerlendirme sonucunda literatiire ve
diger arastirmalara katki yapilmasi amaglanmaktadir. Ayrica bu c¢alismanin
devaminda bunlara ek olarak, Tirkiye’de hayvancilik sektoriiniin  durumu,
hayvancilik sektoriiniin sorunlar1 ve hayvancilik sektoriinde uygulanan destekleme
politikalar1 ve programlar ortaya koyularak, sektoriin gelismesi ve desteklenmesi
i¢in ¢6ziim Onerileri sunulmaktadir.

1. Diinya, Bélgeler ve Tiirkiye’de Hayvancilik Sektoriiniin Analizi

Calismanin bu kisminda diinya, bolgeler ve Tiirkiye’de hayvancilik sektorii
alt sektorleri olan biiyiikbas hayvancilik, kiiciikbas hayvancilik ve tavukguluk
acisindan incelenmekte ve karsilastirilmaktadir. Bu kisimda faydalanilan diinya,
bolgeler ve Tiirkiye’deki hayvancilik sektoriine ait ekonomik veriler Tarim
Istatistikleri Veri Tabanindan (FAOSTAT) elde edilmistir.
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1.1. Diinyada, Bolgelerde ve Tiirkiye’de Biiyiikbas Hayvancilik

Biiyiikbag hayvan yetistiriciligi denildiginde sigir, manda ve deve
yetistiriciligi anlasilmaktadir (Hacthasanoglu, 2018:7). Sigirlar iiretim ve ticari
degeri agisindan biiyiik oneme sahiptir (Samsun Gida Tarim ve Hayvancihik il
Midirligi, 2017:1). Sigircilik tarih boyunca onemli bir {iretim kolu olarak
goriilmistiir ve 6zellikle son yillarda hayvancilik denildiginde akla ilk olarak sigir
yetistiriciligi gelmeye baglamistir. Bu durumun sebebi sigir ticaretinin geligmis
iilkeler i¢inde daha 6nemli yer tutmasidir (Call1, 2016:26).

1.1.1. Diinya, Bolgeler ve Tiirkiye’nin Yillara gore Sigir Varhgi

1961 yilinda Diinyadaki toplam sigir sayisi yaklasik 942 milyondur. Bu
rakam 1970 yilinda 1.081 milyara ¢ikarak 1961 yilana kiyasla 9%14,8 artis
gostermistir. Bu yildan sonra toplam sigir sayis1 giderek artmasina ragmen sigir
sayisi artis hizi yavaglamistir. 1990-2000 yillar1 arasindaki sigir sayisi bilyiime orani
%1,8’e kadar diismiistiir. Son yillara bakildiginda 2015 yilindaki 1.449 milyar olan
sig1r sayis1 2016 yilinda 1.468 milyara, 2017 yilinda 1.473 milyara, 2018 yilinda
1.489 milyara yiikselmistir. Sigir sayisi bitylime orani ise 2015-2016 yillar1 arasinda
%1,3, 2016-2017 yillar1 arasinda %0,3, 2017-2018 yillar1 arasinda %1,1 olmustur
(FAOSTAT, 2020).

Tiirkiye, biiyiikbas hayvan sayist bakimindan diinyada 23. sirada yer
almaktadir (Giiven, 2018:768). Tiirkiye’nin sigir varliginda yillar itibariyle
dalgalanmalar oldugu goriilmektedir. 1960-1980 yillar1 arasinda sigir varlig
artarken 1980 yilindan sonra ciddi diislislerin oldugu dikkat cekicidir. Bu diisiis
2010 yilina kadar devam etmis 2010 yilindan sonra yliikselise ge¢mistir. Ancak
2016 yilinda ¢ok ciddi olmasa yine diisiis yasanmis sonra tekrar artmistir. Tiirkiye
1980 yilindaki sahip oldugu sigir varligina tekrardan 2018 yilinda ulasabilmigtir
(Isler, 2020:47).

Asagidaki iki sekil Diinya sigir varliginin bolgelere gore dagilimini daha iyi
aciklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillar1 arasinda karsilastirma yapmak icin
olusturulmustur.

Sekil 1: Diinya Sigir Varliginin Bolgelere Goére Dagilimi (1961)

Okyanusya

Afrika %%
13% ‘ ika

Asya
34%
Avinpa
20%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.
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Sekil 2: Diinya Sigir Varliginin Bélgelere Gore Dagilimi (2018)

Okyanusya
2%
Afrika _—7
24%
Asya
31%
Avrupa
8%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel program: kullanilarak
olusturulmustur.

Yukaridaki Sekil 1 ve Sekil 2 incelendiginde 2018 yili itibariyle en ¢ok
sigirn %35 oranla Amerika’da oldugu goriilmektedir. Asya 1961 yilinda lider
konumunda iken 2018 yilinda sig1r sayisinda %31 oran ile ikinci siraya gerilemistir.
Afrika 1961 yilinda %13 oran ile dordiincii sirada yer alirken 2018 yilinda %24
oran ile iiciincli siraya yilikselmistir. Avrupa %8 oran ile dordiincii siraya
gerilemistir. Okyanusya %2 oran ile yine son siradadir. Tiirkiye ise Asya kitast sigir
varligmin %3,5’ini Diinya s18ir varliginin ise %1’ini olusturmaktadir. Tiirkiye’ nin
Asya’da ve Diinya’daki sigir paylarinimn 1961 yilina gore azaldigi goriilmektedir
(Isler, 2020:48).

1.1.2. Diinya, Bélgeler ve Tiirkiye’de Sigir Eti Uretimi
Asagidaki iki sekil ise Diinya sigir eti iiretiminin bdlgelere gore dagilimini

daha iyi aciklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillar1 arasinda karsilastirma yapmak icin
olusturulmustur.

Sekil 3: Diinya S1g1r Eti Uretiminin Bélgelere Gore Dagilimi (1961)
Afrika Okyanusya
7% N\ 3%
Asya _/

6%

Amerika
49%
Avrupa
35%
Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullamlarak yazarlar tarafindan excel program: kullanilarak
olusturulmustur.
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Sekil 4: Diinya Sigir Eti Uretiminin Bélgelere Gére Dagilimi (2018)

Afrika Okya:msya
10% %
Asya a

22%

Ay
16%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Diinya sigir eti lretiminin bolgelere gore dagilim verilerini gosteren
yukaridaki sekiller incelendiginde; en ¢ok sigirin %48 oranla Amerika’da oldugu
goriilmektedir. Bu oran 1961 yilinda %49 iken 2018 yilinda %48 olarak
gerceklesmistir. Asya 1961 yilinda dordiincii sirada iken 2018 yilinda %22’lik oran
ile ikinci siraya yiikselmistir. Avrupa 1961 yilinda %35 gibi 6nemli bir paya
sahipken 2018 yilinda %16°lik oran ile ii¢lincii siraya gerilemistir. Afrika 1961
yilinda %7 oran ile tiglincii sirada yer alirken 2018 yilinda %10 oran ile doérdiincii
siradadir. Okyanusya %@4 oran ile yine son siradadir.

Tirkiye’deki sigir eti tiretimini inceleyecek olursak 1961 yilinda 94 bin ton
et tiretimi yapildig1 goriilmektedir. 1961 yilindan 1980 yilina kadar sigir eti iiretimi
normal Ol¢iide artmigtir ancak 1990 yilina gelindiginde sigir eti iiretiminin %176,6
artarak 360 bin tona yiikseldigi goriilmektedir. 2000 yilinda %1,68 disiisle sigir eti
354 bin tona gerilemistir. 2010 yilinda iyi bir biiyiime gergeklestirerek et iiretimi
618 bin tona ¢ikmustir. 2018 yilinda ise Tiirkiye’nin et liretiminin 1.003 milyon tona
yiikseldigi goriilmektedir (Isler,2020:52). 1980°li yillardan sonra sigir varhiginda
goriilen diisiise ragmen si1gir eti {iretimin artmasi, hayvan basina elde edilen karkas
agirliklarinin yiikselmesinden kaynaklanmaktadir (Sagli, 2007:21).

1.1.3. Diinya’da, Bolgelerde ve Tiirkiye’de Sigir Siitii Uretimi

Diinya’da, bolgelerde ve Tirkiye’de inek siitii tiretim miktarindaki degisimi
daha somut sekilde gorebilmek i¢in asagidaki sekiller ¢izilmistir.

Sekil 5: Diinya Sigir Siitii Uretiminin Bélgelere Gore Dagilimi (1961)

Afiika __Okyanusya
2% ¢ Amerika
27%

Asya
7%

Avrupa
60%
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Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 6: Diinya Sig1r Siitii Uretiminin Bolgelere Gore Dagilimi (2018)

Okyanusya
Afiika yznsy
5%\ -

jerika
%
Asya

31%
— Avrupa
32%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Yukanidaki sekiller incelendiginde en ¢ok inek siitii {iretiminin %32 oranla
Avrupa’da oldugu goriilmektedir. Avrupa 2018 yilinda yine liderligini
stirdiirmektedir ancak 1961 yili ile kiyaslandiginda %60’dan %32 seviyesine
diismesi son derece ciddi bir kayiptir. Asya 1961 yilinda %7’°lik oran ile iigiincii
stirada iken 2018 yilinda 6nemli bir artig gostererek %31°e yiikselmis ve bu oran ile
ikinci siraya gelmistir. Amerika 1961 yilinda %27 oranda iken bu oran 2018 yilinda
da degismemis yine %27 oranda kalmistir. Ancak inek siitii {iretiminde 1961 yilinda
Diinyada ikinci sirada iken 2018 yilinda {igiincii siraya gerilemistir. Okyanusya ve
Afrika %5 oran ile ayn1 paya sahiptir. Afrika paymi %2’den %5’e ¢ikarmistir.
Tiirkiye ise Asya kitas1 inek siitii iiretiminin %9,40’1n1 Diinya inek siitii {iretiminin
ise %2,93iinii olusturmaktadir (isler, 2020:57).

1.2. Diinya, Boélgeler ve Tiirkiye’de Kiiciikbas Hayvancihik

Kiiciikbag hayvanlar verimsiz meralar ve bitkisel iiretime elverigli olmayan
alanlarda beslenip hayvansal {iriin iretebilirler. Bu agidan kiigiikbas hayvancilik
onemli hayvancilik alt sektorlerinden birini olusturmaktadir (Oter, 2019:50). Bu
boliimde Diinya’da, bolgelerde ve Tiirkiye’deki, ke¢i varligi sayilari, toplam kegi eti
ve toplam kegi siitii tiretim rakamlari, toplam koyun varligi, koyun eti ve koyun siiti
iretimi incelenecek ve yillara gore karsilagtirilacaktir.

1.2.1. Diinya, Bolgeler ve Tiirkiye’de Keci Varhg

Asagidaki iki sekil diinya keci varliginin bolgelere gore dagilimini daha iyi
aciklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillar1 arasinda karsilastirma yapmak icin
olusturulmustur.
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Sekil 7: Diinya Ke¢i Varliginin Bélgelere Gore Dagilimi (1961)

Okyanusya Amerika

0% 10%
Afiika b Avrupa
27% 6%

Asya
57%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.
Sekil 8: Diinya Ke¢i Varligimin Bolgelere Gore Dagilimi (2018)
Amerika
Okyanusya o
0% — 4%
Afrika
42%

Avrupa
2%

Asya
52%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Yukaridaki sekiller incelendiginde 1961 yilinda %57, 2018 yilinda %52
orant ile en ¢ok keginin Asya’da oldugu goriilmektedir. Afrika 1961 yilinda %27
oran ile ikinci sirada yer alirken 2018 yilinda oranin1 arttirarak %42’ye ¢ikarmstir.
Amerika 1961 yilinda %10 orana sahipken 2018 yilinda bu oran %4’e diismiistiir.
Avrupa bolgesi 1961 yilinda %6 orana sahipken bu oran 2018 yilinda %2’ye
diismiigtiir. Okyanusya sifira yakin kegi varlig1 ile %0 oran ile yine son siradadir.
Bolgelerin yillara gore sahip oldugu pay degismesine ragmen bolgeler arasindaki
siralamanin degismedigi goriilmektedir. Tiirkiye ise Asya kitasi kegi varligmin
%1,94’linili Diinya keg¢i varliginin ise %1,02’sini olusturmaktadir. 1961 yilia gore
2018 yilinda Tiirkiye’nin kec¢i varlig1 agisindan hem Asya’da hem de Diinya’daki
paymnin ciddi oranda azaldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’nin kegi sayist 1961 yilinda
246 yiiz bin bas, 2018 yilinda 106 yiiz bin bastir (Isler, 2020:70,71).

1.2.2. Diinya, Bélgeler ve Tiirkiye’de Keci Eti Uretimi

Asagidaki iki sekil diinya keci eti iiretiminin bolgelere gore dagilimimi daha
iyi agiklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillar1 arasinda karsilagtirma yapmak amaciyla
olusturulmustur.
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Sekil 9: Diinya Keci Eti Uretiminin Bolgelere Gore Dagilimi (1961)

Okyanusya An;;c/rika
0 (yA frika '-—-—-—.f._____ A\.'l‘up a
28% 11%
— Asya
54%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 10: Diinya Keci Eti Uretiminin Bélgelere Gore Dagilimi (2018)

Okyanusya Amerika
0% 2‘%&
Afiika Son
24%
Asya
72%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 wverileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Yukaridaki sekiller incelendiginde 2018 yili i¢in en ¢ok kegi eti iiretiminin
%72 oranla Asya’da oldugu goriilmektedir. Bu oran 1961 yilinda %54 iken
yiikselerek %72 diizeyine gelmistir. Afrika 1961 yilinda %28 paya sahipken 2018
yilinda paymin azalarak %?24’e diistiigii goriilmektedir. Amerika ve Avrupa’nin
kegi eti liretimine baktigimizda 1961 yilma gore paylarnin azalarak %2’ye
diistiigiinii ve ayni paya sahip olduklar1 goriilmektedir. Okyanusya % 0 oran ile yine
son siradadir. Tiirkiye ise Asya kitas1 keci eti iiretiminin % 1,63’{inii, Diinya sigir
eti liretiminin ise % 1,17’sini olusturmaktadir. 1961 yilia kiyasla bu oranlarin
azaldig1 goriilmektedir. Tiirkiye’de keci eti iiretimi 1961 yilinda 53 bin ton iken
2018 yilinda 69 bin ton olmustur (isler, 2020:73).

1.2.3.Diinya, Bolgeler ve Tiirkiye’de Keci Siitii Uretimi

Diinya keci siitii lretiminin bolgelere gore dagilimini daha iyi
aciklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillani arasinda karsilastirma yapmak amaciyla
asagidaki sekiller olusturulmustur.
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Sekil 11: Diinya Kegi Siitii Uretiminin Bolgelere Gore Dagilimi (1961)

o) .
kyg;usya Amerika
. — 7 5%
Afrika
199 Avrupa
41%
Asya
35%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 12: Diinya Kegi Siitii Uretiminin Bolgelere Gore Dagilimi (2018)

Okyanusya Amerika
. 0%
Afrika = Harupa
24% 15%
Asya
57%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 wverileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Yukaridaki sekillere bakildiginda 2018 yili i¢in en ¢ok kegi siitii iiretiminin
%57 oranla Asya’da oldugu goriilmektedir. 1961 yili ile karsilagtirildiginda
Asya’nin kegi siitii iiretiminde paym arttirdigi goriilmektedir. Afrika 1961 yilinda
%19 paya sahipken 2018 yilinda paymn artarak %24’e yiikseldigi goriilmektedir.
Avrupa’nin kegi siitii liretimine baktigimizda 1961 yilinda en ¢ok paya sahipken
2018 yilinda paymnin ciddi oranda azalarak %15’°e diistiigii goriilmektedir. Amerika
bolgesinin keci siitli liretimine bakildiginda paymin %4’e diistiigii goriilmektedir.
Okyanusya %0 oran ile yine son siradadir. Buradan, diinya keci siitli iiretiminde
Asya’nin birinci sirada, Afrika’nin ikinci sirada, Avrupa’nin {igiincli sirada
Amerika’nin dordiincli sirada ve en son sirada da Okyanusya bolgesinin oldugu
goriilmektedir. Tiirkiye ise Asya kitas1 kegi siitii tiretiminin %5,29’unu, Diinya kegi
stitii iiretiminin ise %3,00’lnii olusturmaktadir. Tirkiye’de keci siitii {iretimine
bakildiginda yillara gore dalgalandigi goriilmektedir. 1961 yilinda 644 bin ton olan
keci siitii Tiretimi 1970 yilinda %25 oraninda diiserek 481 bin tona diismiistiir. 1980
yilinda 9%0,2 oraninda artan keci siitii tretimi 1990-2000 yillarinda diisiis
gOstermistir. Ancak kegi siiti tretimi 2010 yilinda %23, 2015 yilinda %76,3
oraninda tekrar artmigtir. 2018 yilinda kegi siitii iiretimi 561 bin ton olmustur. 1961
yilma kiyasla bu oranlarin azaldig1 goriilmektedir (Isler, 2020:78).
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1.2.4.Diinya Bolgeler ve Tiirkiye’de Koyun Varhgi

Diinya, bolgeler ve Tiirkiye’nin yillara goére koyun varliginin degisimini daha
net agiklayabilmek i¢in asagidaki sekiller ¢izilmistir.

Sekil 13: Diinya Koyun Varliginin Bolgelere Gore Dagilimi (1961)

Okyani erika
2

Afrika
14% Avrupa
27%
Asya__-
23%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 wverileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 14: Diinya Koyun Varliginin Bélgelere Gore Dagilimi (2018)

Amerika
Okyanusya %o Avrupa
8% /‘ 11%
Afrika
32%  Asya
420%%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel program: kullanilarak
olusturulmustur.

Kiiciikbag hayvan (koyun), genellikle orta iklim kusaginda yer alan genis
step sahalarinda ve niifusun diger bolgelere gore seyrek oldugu yerlerde
yasamaktadir. 2018 yili icin en ¢ok koyunun %42 oranla Asya’da oldugu
gorillmektedir (bkz Sekil 14). Bu durum iklim ile iligkilendirilebilir (Ertas, 2019:
85). Asya 1961 yilinda %23 orana sahipken ve koyun sayisi agisindan ikinci sirada
iken 2018 yilinda paymi %42’ye ¢ikararak en ¢ok koyun varligina sahip olmustur.
Afrika 1961 yilinda %14 oran ile son sirada yer alirken 2018 yilinda oranint
arttirarak %32’ye ¢ikarmistir ve ikinci siraya yiikselmistir. Avrupa 1961 yilinda
%27 oran ile ilk sirada iken 2018 yilinda payr %11°e diiserek iiciincii siraya
gerilemistir. Okyanusya bolgesi 1961 yilinda %20 oran ile {igiincii sirada iken bu
oran 2018 yilinda %8’e diiserek dordiincii siraya gerilemistir. Amerika 1961 yilinda
%16 oran ile dordiincii sirada iken 2018 yilinda %7 oran ile son siraya gerilemistir.
Tiirkiye ise Asya kitasi koyun varliginin %6,54{inli, Diinya koyun varligmin ise
%2,78’ini olusturmaktadir. Tiirkiye’nin 1961 yilinda 344 yiiz bin bas olan koyun
sayisi, 2018 yilinda 336 yiiz bin bastir. 1961 yili ile karsilastirildiginda 2018 yili
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itibariyle Turkiye’nin hem Asya’da hem de Diinya’daki paymnin azaldigi
goriilmektedir (Tsler, 2020:90).

1.2.5.Diinya’da, Bolgelerde ve Tiirkiye’de Koyun Eti Miktarlari

Kirmizi et, insan beslenmesi agisindan ikamesi olduk¢a zor bir besindir.
Kiigiikbas hayvancilikta koyun eti de toplam kirmizi et iiretimine 6nemli katki
saglamaktadir (Korkut, 2017:1). Asagidaki iki sekil ise diinya koyun eti varligimin
bolgelere gore dagilimimi daha iyi agiklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillar1 arasinda
kargilastirma yapmak amaciyla olusturulmustur.

Sekil 15: Diinya Koyun Eti Uretiminin Bélgelere Gore Dagilimi (1961)

o
Afrika

10%
Asya
17%

Avrupa
37%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 wverileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 16: Diinya Koyun Eti Uretiminin Bolgelere Gore Dagilimi (2018)

Amerika
Okyanusya Avrupa
12% r 1205
Afrika
20% Asya
52%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Yukaridaki sekiller incelendiginde 2018 yilina ait en ¢ok koyun eti
iretiminin %52 oranla Asya’da oldugu goriilmektedir. Asya 1961 yilinda %17
oranla tgiincii sirada iken 2018 yilinda koyun eti {iretimini arttirarak ilk siraya
yiikseldigi goriilmektedir. Afrika 1961 yilinda %10 paya sahipken 2018 yilinda
payimni ikiye katlayarak %20’ye ¢ikarmistir ve son siradan ikinci siraya yiikselmistir.
Avrupa 1961 yilinda %37 oranla ilk sirada iken 2018 yilinda paymi %I12’ye
diislirerek liglincii siraya gerilemistir. Okyanusya 1961 yilinda %21 oran ile ikinci
sirada iken 2018 yilinda paymi %12’ye diisiirerek {iciincii siraya gerilemistir. 2018
yilinda Avrupa ve Okyanusya bolgesinin koyun eti liretiminde aym paya sahip
oldugu goriilmektedir. Amerika bolgesi 1961 yilinda %15 oranla doérdiincii sirada
iken 2018 yilinda payin1 %4’e diislirerek en son siraya gerilemistir. Tiirkiye ise
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Asya kitast koyun eti iiretiminin %7,20’sini Diinya koyun eti tretiminin ise
%3,70’ini olugturmaktadir. 1961 yilinda 243 bin ton olan koyun eti iiretimi, 2018
yilinda 362 bin ton olmustur (Isler, 2020:92,93).

1.2.6. Diinya’da, Bolgelerde ve Tiirkiye’de Uretilen Koyun Siitii
Miktarlar:

Asagidaki iki sekil diinya koyun siitii {iretiminin bolgelere gore dagilimini

daha iyi agiklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillar1 arasinda karsilagtirma yapmak
amacityla olugturulmustur.

Sekil 17: Diinya Koyun Siitii Uretiminin Bélgelere Gére Dagilimi (1961)

Afrika Amerika
11% R

Avrupa
Asya 47%
42%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 18: Diinya Koyun Siitii Uretiminin Bdlgelere Gore Dagilini (2018)
Afrika Amerika

23% 1% A
vrupa
_—
30%

Asya
46%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel program: kullanilarak
olusturulmustur.

Yukanidaki sekillere bakildiginda 2018 yilma ait diinya koyun siitii
iiretiminin en ¢ok %46 oranla Asya’da oldugu goriilmektedir. 1961 yilina gore
bakildiginda Asya’nin kegi siitii iiretiminde payint arttirarak birinci siraya
yiikseldigi goriilmektedir. Avrupa 1961 yilinda %47 paya sahipken 2018 yilinda
paymin azaltarak %30’a distiigli goriilmektedir. Afrika’nin koyun siitii {iretimine
bakildiginda 1961 yilinda %11 paya sahipken 2018 yilinda paymu arttirarak %23’e
yiikselttigi goriilmektedir. Amerika bolgesinin kegi siitii {iretimine bakildiginda
paymin %1’e yiikseldigi goriilmektedir ve son sirada yer almaktadir. Tiirkiye ise
Asya kitasi koyun siitii iretiminin %29,37’sini Diinya koyun siitii {iretiminin ise
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%13,60’1n1 olusturmaktadir. 1961 yilinda 784 bin ton olan koyun siitii {iretimi 2018
yilinda 1446 bin tona ¢ikmustir (isler, 2020:95,96).

1.3. Diinya, Bolgeler ve Tiirkiye’de Tavukculuk Varhgi

Diinyada neredeyse tiim filkelerin ekonomisinde, biiyiikbas ve kiiciikbag
hayvanciligin yaninda kiimes hayvanciligi da &nemli bir yere sahiptir. Kiimes
hayvanciliginin endiistriyel olarak tretiminin kolay ve daha az girdiyle
yapilabilmesi, beyaz etin insan sagliga olan faydasimin bilinmesi, satis fiyatinin
kirmizi ete kiyasla ucuz olmasi gibi sebeplerden o&tiirii biiylikbas ve kiigiikbag
hayvanciliga gore daha fazla gelismistir. Bu gelisme ile paralel olarak biiyiikbas ve
kiiciikbas hayvan sayisina gore kiimes hayvanlarinin sayisi fazladir (Alev, 2018:60).
Asagidaki iki sekil Diinya tavuk varliginin bélgelere gore dagilimmi daha iyi
aciklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillar1 arasinda karsilastirma yapmak amaciyla
olusturulmustur.

Sekil 19: Diinya Tavuk Varliginin Bolgelere Gore Dagilimi (1961)
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Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 20: Diinya Tavuk Varliginin Bolgelere Gore Dagilimi (2018)
Okyanusya
Afrika __ 0
8% erika

0

Tupa
Asya 10%

57%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Yukaridaki sekillere bakildiginda en ¢ok tavugun %57 oranla Asya’da
oldugu goriilmektedir. Asya 1961 yilinda %28 orana sahipken ve tavuk sayisi
acisindan ti¢lincii sirada iken 2018 yilinda paymi %57’ye ¢ikararak en ¢ok tavuk
varligma sahip olmustur. Amerika 1961 yilinda %30 oran ile ikinci sirada yer
alirken 2018 yilinda oranini azaltarak %24’e diisiirmiistlir ve yine ikinci siradadir.
Avrupa 1961 yilinda %34 oran ile ilk sirada iken 2018 yilinda pay1 %10’a diiserek
iiclincii siraya gerilemistir. Afrika bolgesi 1961 yilinda %7 oran ile dordiincii sirada
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iken bu oran 2018 yilinda %8’¢ yiikselmistir ve yine dordiincii siradadir.
Okyanusya bolgesi 1961 yilinda %1 oran ile son sirada iken 2018 yilinda yine %1
orandadir ve yine son siradadir. Tiirkiye ise Asya kitasi tavuk varliginin %2,59’unu,
Diinya tavuk varliginin ise %1,49’unu olusturmaktadir. 1961 yilina gore
Tiirkiye’nin hem Asya’da hem de Diinya’daki paymin arttigi goriilmektedir.
Tiirkiye’de toplam tavuk sayis1 1961 yilinda 27.164 bin bas iken 2018 yilinda bu
rakam 353.561 bin basa yiikselmistir (Isler, 2020:105,107,108).

1.3.1. Diinya, Bolgeler ve Tiirkiye’de Toplam Tavuk Eti Uretimi

Diinya’da tavuk eti iiretimine genel olarak bakildiginda tiim yillarda artig
gosterdigi goriilmektedir. 1961 yilinda 7555 bin ton olan tavuk eti iiretimi 2018
yilina kadar artarak 114266 milyon ton olmustur. En ¢ok artis 1970-1980 yillar
arasinda %74,2 oraninda gergeklesmistir. Asagidaki iki sekil Diinya tavuk eti
varligimin bolgelere gore dagilimini daha iyi agiklayabilmek ve 1961 ve 2018 yillari
arasinda karsilagtirma yapmak amaciyla olusturulmustur.

Sekil 21: Diinya Tavuk Etinin Uretiminin Bélgelere Gore Dagilimi (1961)

Afiika Okyanusya
4% 1%
Asya -
16% erika

%

Ay
35%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullamlarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 22: Diinya Tavuk Etinin Uretiminin Bélgelere Gore Dagilimi (2018)

Afiika Okyanusya
5% %o
Amerika
Asya 43%
35%
16%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 wverileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel program: kullanilarak
olusturulmustur.

Yukaridaki sekiller incelendiginde en g¢ok tavuk eti tiretiminin %43 oranla
Amerika’da oldugu goriilmektedir. Amerika 2018 yilinda da liderligini
stirdiirmektedir. Asya 1961 yilinda %16 orana sahipken ve tavuk eti {iretimi
acisindan iicilincli sirada iken 2018 yilinda payint %35’e ¢ikararak ikinci siraya
ylikselmistir. Avrupa 1961 yilinda %35 oran ile ikinci sirada iken 2018 yilinda pay1
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%16’ya diiserek liglincii siraya gerilemistir. Afrika bolgesi 1961 yilinda %4 oran ile
dordiincii sirada iken bu oran 2018 yilinda %5’e yiikselmistir ve yine dordiinci
siradadir. Okyanusya bolgesi 1961 yilinda %1 oran ile son sirada iken 2018 yilinda
da tavuk eti iiretim pay1 %1°dir ve yine son siradadir. Tiirkiye ise Asya kitasi tavuk
eti varliginin %5,39’unu Diinya tavuk eti varliginin ise %1,89’unu olusturmaktadir.
1961 yilina gore Tirkiye’nin hem Asya’da hem de Diinya’daki payinin arttig
goriilmektedir (Isler, 2020:114).

1.3.2. Diinya, Bolgeler ve Tiirkiye’de Tavuk Yumurtas1 Miktari

Diinya’da tavuk yumurtasi sayisina genel olarak bakildiginda tiim yillarda
artis oldugu goriilmektedir. Bu durum tavuk sayisindaki artis ile paralellik
gostermigtir. 1961 yilinda 269.140 milyon olan yumurta sayis1 2018 yilina kadar
stirekli artarak 1.378.037 milyon olmustur. En ¢ok artis %47 oraninda 1990-2000
yillar1 arasinda gerceklesmistir (Isler, 2020:109). Asagidaki iki sekil ise Diinya
tavuk yumurtas: varliginin bolgelere gére dagilimimi daha iyi agiklayabilmek ve
1961 ve 2018 yillar1 arasinda karsilastirma yapmak amaciyla olusturulmustur.

Sekil 23: Diinya Tavuk Yumurtasi Varliginin Bolgelere Gére Dagilimi (1961)
Okyanusya

Afrika
4%

Asya

23%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullanilarak yazarlar tarafindan excel programi kullanilarak
olusturulmustur.

Sekil 24: Diinya Tavuk Yumurtas1 Varliginin Bolgelere Gore Dagilimi (2018)

Okyanusya ] Amerika
0% 21%

5%

Avrupa
Asya 14%

60%

Kaynak: FAOSTAT, 2020 verileri kullamlarak yazarlar tarafindan excel program: kullanilarak
olusturulmustur.

Yukanidaki sekil incelendiginde 2018 yilina ait diinya tavuk yumurtasi
varhiginin bdlgelere gore dagilim verilerine bakildiginda en ¢ok tavuk yumurtasinin
%060 oranla Asya’da oldugu goriilmektedir. Asya 1961 yilinda %23 orana sahipken
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ve tavuk yumurtast sayist agisindan ii¢ilincii sirada iken 2018 yilinda payimi %60’a
cikararak en ¢ok tavuk yumurtas: varligina sahip olmustur. Amerika 1961 yilinda
%32 oran ile ikinci sirada yer alirken 2018 yilinda oranini azaltarak %21’e
diislirmiistiir ve yine ikinci siradadir. Avrupa 1961 yilinda %40 oran ile ilk sirada
iken 2018 yilinda pay1 %14’e diiserek iigiincli siraya gerilemistir. Afrika bolgesi
1961 yilinda %4 oran ile dordiincli sirada iken bu oran 2018 yilinda %5’e
yiikselmistir ve yine doérdiincti siradadir. Okyanusya bolgesi 1961 yilinda %1 oran
ile son sirada iken 2018 yilinda yumurta sayis1 pay1 %0’a dismiistiir ve yine son
siradadir. Tiirkiye ise Asya kitasi tavuk yumurtasi varliginin %2,39’unu, Diinya
tavuk yumurtast varliginin ise %1,43’inli olusturmaktadir. 1961 yilina gore
Tiirkiye’nin hem Asya’da hem de Diinya’daki paymin arttig1 goriilmektedir (Isler,
2020:111).

2. Tiirkiye’de Hayvanciik Sektoriiniin Kars1 Karsiya Oldugu
Sorunlar ve Bu Alanda Uygulanan Destek Programlar:

Hayvancilik iiretim faaliyetlerinin yararlarina karsin ¢ok ¢esitli sorunlar1 da
mevcuttur. Tirkiye’de hayvancilik sektoriinde en fazla karsilasilan sorunlar su
sekilde 6zetlenebilir; Finansman sorunu, hayvan beslenmesi ve yem sorunu, barinak
ve saghik sorunu, pazarlama sorunu, oOrgiitlenme sorunu, verimlilik ve Olgek
sorunudur. Tirkiye’deki hayvancilik isletmelerinin genelde kiigiik aile isletmesi
tipinde olmasi, ekstansif (geleneksel) yetistiriciligin yogun sekilde yapilmasi, ayrica
mesleki ve kooperatif orgiitlenmenin yetersiz kalmasi gibi birgok unsur belirtilen
sorunlarin ¢6ziimiinii zorlastirmaktadir. Ancak, hayvanciligin iilke ekonomisine
katkisinin bilyiik olmasi ve iilke niifusunun siirekli artis gostermesi gibi nedenler
dolayistyla mevcut sorunlarin ¢éziime kavusturulmasi ve béylece hayvansal tirtinler
iiretiminin arttirllmas1  gerekmektedir (Tirkiye Odalar ve Borsalar Birligi,
2003:169). Hayvancilik sektoriinde isletmeler igin iiretim maliyetlerini dikkate alan,
tireticiye karli ve verimli c¢aligma imk&m saglayacak fiyat ve pazar eksenli
destekleme politikalarinin uygulamasi1 gerekmektedir (Sever vd., 2017:11).

Devlet destekleri Tiirkiye’de hayvanciligi ayakta tutan en Onemli
faktorlerden birisidir. Tarimsal destekler igerisinde hayvanciliga ayrilan destek
miktar1 son 10 yilda énemli derecede artis gostermistir (Aydm ili Damizlik Sigir
Yetistiricileri Birligi, 2017:39). Bu alanda uygulanan destekleme programlarmdan
birisi Kirsal Kalkinma Yatirimlarmi Destekleme Programi(2016-2020)’dir. Bu
programi, T.C. Tarim ve Orman Bakanligi, Tarim Reformu Genel Midiirligii
kurumlar1 uygulamaktadir. Bu destekleme programi kapsaminda 01/01/2016 -
31/12/2020 tarihleri arasinda kirsal alanda ekonomik ve sosyal gelismeyi saglamak,
tarim ve tarim digt istihdami gelistirmek, gelirleri artirmak ve farklilagtirmak
amaciyla kadm ve geng girisimciler dncelikli olmak iizere gergek ve tiizel kisilere
hibeler verilmistir. Bu desteklemelere bagvurabilmek i¢in proje degerinin en az
30.000 Tiirk Lirast olmasi gerekmektedir (Burdur ili Tarimsal Yatirim Rehberi,
2018:13). Ayrica Tarim ve Orman Bakanligi biinyesindeki Tarimsal Aragtirmalar
ve Politikalar Genel Mudirligi (TAGEM), Ar-Ge destek programi kapsaminda
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hayvancik sektorii ile ilgili kabul edilen projelere destek vermektedir. Bu alandaki
bakanlik destek iist limiti 300.000 TL dir.
(https://www.tarimorman.gov.tr/TAGEM/Belgeler/ar_ge_projeleri/16.Proje%20%C
3%87a%C4%9Fr%C4%B1s%C4%B1%20%C3%96ncelikli%20Ar-
Ge%20Konular%C4%B1.pdf, erisim tarihi: 11.03.2021).

Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan 2020-2022 ddneminde, belirlenecek
illerde uygulanacak hayvancilik yatirimlar ile ilgili Camhurbagkan1 Karar1 1 Ocak
2020 tarihinden itibaren gegerli olmak iizere Resmi Gazete’de yayinlanmis ve
yiriirliige girmistir. Karara gore; damizlik manda diivesi yetistiriciligi isletmesi
kurmasina yonelik yatirimlar, kapasite artirimi ve rehabilitasyon, makine alet ve
ekipman ile hayvan alimi yatirnmlarina %350 hibe destegi verilmektedir. 9 Ocak
2017 tarihli Bakanlar Kurulu Karar ile yiiriirliige giren Hayvancilik Yatirimlarimin
Desteklenmesine liskin Karar kapsaminda kurulmus veya yatinmi devam eden
isletmelerin 1500 basa kadar kog¢ ve/veya teke alimina %50 hibe destegi
verilmektedir. Kiigiikbag hayvanciligin gelistirilmesi alaninda, Bakanlik tarafindan
belirlenecek iller ve sartlar dogrultusunda, damizlik kii¢iikbas hayvan yatirimlarina
%85 hibe ile desteklenecek. Ayrica gergek ve tiizel kisilerin 1000 adet kapasiteli
damizlik kaz veya ticari hindi, 500 kapasiteli ticari kaz yetistiriciligi ig¢in
gerceklestirecekleri ingaat, makine, alet ve ekipman yatirnmlar1 %75 hibe ile
desteklenmektedir. Ar1 Yetistiricileri veya Bal Ureticileri birliklerine iiye, Aricilik
kayzt sistemine kayitli, 50 ve daha fazla sayida kovan varliina sahip {ireticilerin ar
rlinleri iiretimi i¢in yapacaklari yatirimlara %50 hibe destegi, ipek bocegi
yetistiriciliginin  gelistirilmesi i¢in yapilacak yatirimlara %100 hibe destegi
verilmektedir. Gergek veya tiizel kisiler, hibe destegine iliskin yatirim konularindan
sadece bir kez ve bir proje icin yararlanabilmektedir
(https://www.aa.com.tr/tr/ekonomi/2020-2022-doneminde-uygulanacak-
hayvancilik-yatirim-destekleri-belirlendi/2013474, erisim tarihi: 11.03.2021).
Hayvancilik sektoriinii desteklemek igin hibeler, genel olarak Tarim ve Kirsal
Kalkinmayr Destekleme Kurumu, Tarim ve Orman Bakanlhigi ve Kalkinma
Ajanslarn tarafindan verilmektedir (https://investurco.com/kirsal-kalkinma-hibeleri-
2020/, erigim tarihi: 11.03.2021). Ziraat Bankasi1 ve Tarim Kredi Kooperatifleri gibi
kamu kurumlart da tarim ve hayvancilik sektdriinii desteklemek i¢in tarimsal
krediler vermektedir.

Ayrica Tarim ve Kirsal Kalkinmay1 Destekleme Kurumu (TKDK), Katilim
Oncesi Yardim Aracinm Kirsal Kalkinma Bileseni (Instrument for Pre-accession
Asistance in Rural Development-IPARD) kapsaminda hibe destekleri vermektedir.
IPARD program ile Avrupa Birligi’nin Ortak Tarim Politikasi, Kirsal Kalkinma
Politikasi ve ilgili politikalarinin uygulanmasi ve yonetimi i¢in uyum hazirliklarinin
ve bu kapsamda politika gelistirilmesinin desteklenmesi amaglanmaktadir. Bu
siiregte Avrupa Komisyonu ve Tiirkiye Cumhuriyeti tarafindan ortaklasa finanse
edilen destek programlari uygulanmaktadir (TKDK, 2019:13,15). Tarim sektorii
icerisinde hayvancilik sektoriiniin pay: incelendiginde ise AB iilkeleri ve Tiirkiye
arasinda farkliliklar oldugu goriilmektedir. Tiirkiye’de hayvancilik sektoriiniin tarim
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sektoril igerisindeki pay1 %25 iken bu oran AB iilkelerinde %50 seviyelerindedir.
Bu pay baz1 AB iilkelerinde %70’lere kadar yiikselmektedir (Oter, 2019:5). Ornegin
hayvanciligin tarimsal iiretimdeki payi, Fransa’da %60, Ingiltere’de %70 ve
Almanya’da ise %75’e kadar artis gostermektedir (Korkut, 2017:14).

Buna ek olarak yatirim tesvikleri Ekonomi Bakanligi, Tesvik Uygulama ve
Yabanci Sermaye Genel Miidiirligii tarafindan uygulanmaktadir. Yatirim tegvikleri,
19.06.2012 tarih ve 28328 Sayili Resmi Gazetede yayimlanan “Yatirimlarda Devlet
Yardimlari Hakkinda Karar” ve 20.06.2012 tarih ve 28329 Sayili Resmi Gazetede
yayimlanan “Yatirimlarda Devlet Yardimlart Hakkinda Kararm Uygulanmasina
Iliskin Teblig (Teblig No: 2012/1) ile yiiriirliige konulmustur. Tarim Sektdriine
yonelik  yatirimlar, “Genel Tesvik Sistemi ve Bolgesel Tegviklerden”
yararlanabilmektedir (Burdur ili Tarimsal Yatirim Rehberi, 2018:30).

Ayrica Tiirkiye’de bolgesel kalkinmayi desteklemek amaciyla tarim ve
hayvancilik alaninda pilot uygulamalar yapilmasimi saglamak icin Yiiksek Ogretim
Kurumu (YOK) tarafindan bazi iiniversiteler secilmekte ve desteklenmektedir. Bu
alanda se(;llen bes pilot iiniversite; Burdur Mehmet Akif Ersoy Universitesi, Mus
Alparslan Universitesi, Siirt Universitesi, Bingdl Universitesi ve Artvin Coruh
Universitesi’dir (YOK, 2020:19).

Sonuc¢

Hayvancilik kirsal alanda yapilan en 6nemli ekonomik faaliyetler arasinda
yer almaktadir ve kirsal ve bolgesel kalkinmanmm temel taglarindan birini
olusturmaktadir. Diinya’da kii¢iik 6lgekli ¢iftliklerde hayvancilikla geginen yaklagik
2,6 milyar insan vardir (Oter, 2019:5; Aydemir ve Pigak, 2007:15). Birlesmis
Milletler Gida Tarim Orgiitii (FAO) verilerine gore Diinya tarim sektdrii toplam
GSYIH’nin %3,3’iinii olusturmaktadir. Hayvancilik sektdrii ise toplam tarimsal
GSYIH nin %35’ini olusturmaktadir (Tapki vd., 2018:325).

Bu calismada diinyada, bolgelerde ve Tiirkiye’de hayvancilik sektorii
incelenmis ve Tiirkiye’nin diinya hayvancilik sektorii i¢indeki yeri arastirilmigtir.
Arastirma sonuglarmi kisaca Ozetleyecek olursak, Tiirkiye 1961 yilinda Asya
bolgesi sigir varhigmin  %3,8’ini, Diinya si8ir varligimnin ise %1,3’{ini
olusturmaktayken, 2018 yili verilerine gore Tiirkiye Asya bolgesi sigir varliginin
%3.,5” ini diinya sigir varliginin ise %1’ ini olusturmaktadir. Buradan Tiirkiye’ nin
bliylikbag hayvan varliginin Diinya ve Asya kitasi igerisindeki paymnimn diistiigii
goriilmektedir. Diinya sigir eti iiretiminde Asya ve Afrika bdlgeleri tiim yillarda
diinya ortalamasinin altindadir. Amerika, Avrupa ve Okyanusya iilkeleri ise tim
yillarda diinya ortalamasinin iizerindedir. Tirkiye ise 1961 yilinda diinya
ortalamasinin altinda iken 2018 yilinda diinya ortalamasinin {izerine ¢ikmayi
basarmistir. Inek siitii miktarinda Tiirkiye’nin tiim yillarda diinya ortalamasmin
tizerinde oldugu goriilmektedir.

1961 yilinda en ¢ok kec¢i %57 oranla Asya kitasindadir. Tiirkiye Asya bolgesi
ke¢i varhiginin %12,42°sini diinya keg¢i varhiginin ise %7.06’sin1 olusturmaktadir.
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2018 yilina gelindiginde ise en ¢ok keci %52 oran ile yine Asya’dadir. Bolgelerin
1961 ve 2018 yillarinda kegi sayisina gore sahip oldugu paylar degisiklik
gostermesine ragmen bolgeler arasindaki siralama degismemistir. Tiirkiye Asya
bolgesi ke¢i varligmin %1,94’inii diinya kegi varliginin ise %1.02’sini
olusturmaktadir. 2018 yilinda Tiirkiye’nin 1961 yilina gore keci varligi orant hem
Asya’ da hem de diinyada azalmigtir.

Tiirkiye’ de keci eti miktar1 1990 yilina kadar diinya ortalamasinin altinda
iken 1990 yilindan sonra diinya ortalamasinin iizerine ¢ikmistir. Asya bolgesi ise
1961-1980 yillar1 arasinda diinya ortalamasinin altinda iken diger yillarda diinya
ortalamasinin iizerindedir. Tiirkiye kegi siitii iretimi agisindan tiim yillarda diinya
ortalamasinin tizerindedir.

Tiirkiye 1961 yil1 verilerine gore Asya bolgesi koyun varligimin %14,84’tinii
diinya koyun varligmin ise %3.47’sini olusturmaktadir. 2018 yilinda ise Tiirkiye
Asya bolgesi koyun varligmin %6,64{inli diinya koyun varliginin ise %2,78’ini
olusturmaktadir. Tiirkiye’nin hem Asya’ da hem de Diinya’ da koyun varlig1 pay1
azalmistir. Koyun eti miktarinda Tiirkiye tiim yillarda diinya ortalamasinin
iizerindedir. Asya bolgesi ise 2000 yilina kadar diinya ortalamasmin altinda iken
2000 yilindan sonra diinya ortalamasinin iizerine ¢ikmigtir. Koyun siitii miktarinda,
Avrupa ve Asya bélgelerinin tiim yillarda diinya ortalamasinin iizerinde iken
Tiirkiye ve Amerika bolgesi tiim yillarda diinya ortalamasinin altindadir.

2018 yilina gelindiginde en ¢ok tavuk %57 oranla Asya boélgesinde
bulunmaktadir. Tiirkiye ise Asya bolgesi tavuk varligmin %2,59’unu, Diinya tavuk
varligmin ise %1,49’unu olusturmaktadir. 1961 yilina gore Tirkiye’nin hem
Asya’da hem de diinyadaki tavuk varlig1 pay1 artmistir. Tavuk eti miktar1 agisindan
Tiirkiye, Asya kitas1 tavuk eti varliginin %5,39’unu Diinya tavuk eti varliginim ise
%1,89’unu olusturmaktadir. 1961 yilina goére Tiirkiye’nin hem Asya’da hem de
Diinya’daki payinin arttigi goriilmektedir. 2018 yil1 igin Tirkiye, Asya kitas1 tavuk
yumurtast varliginin %2,39’unu, Diinya tavuk yumurtas1 varhigmin ise %1,43 iini
olusturmaktadir. 1961 yilina gore Tiirkiye’nin hem Asya’da hem de Diinya’daki
paymin arttig1 goriilmektedir.

Hayvancilik bugiin, gelismis lilkelerde bir endiistri haline doniismiis ve
ekonomilerinin ayrilmaz bir pargast haline gelmistir. Bu durum, tarim ve
hayvanciligin ulusal diizeyde 6nem verilip, gelistirilmesi gereken stratejik bir sektor
oldugunu ortaya koymaktadir (Sagli, 2007:1). 1970’li yillarda Tiirkiye tarim ve
hayvancilik alaninda 6nde gelen iilkelerden olmasina ragmen son yillarda karkas et,
sigir, dana, koyun, ke¢i ve yem triinlerinde disa bagimli bir iilke haline gelmistir.
Tiirkiye’de hayvancilik sektorii, hayvancilik alaninda faaliyet gosteren isletmelerin
yapisinin kiigiik olmasi, hayvanciliga saglanan desteklerin yetersiz kalmasi, tarimda
makinelesmenin pahali hale gelmesi, enerji fiyatlarmin yiikselmesi sonucunda
maliyetlerin artmasi, tarimsal alanda verimin diisilk olmasi, hayvanlardan elde
edilen triinlerin kalite ve standartlarmin yetersiz olmasi nedeniyle sorunlar
yasamakta ve sektoriin rekabet giicii olumsuz etkilenmektedir. Dolayisiyla
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Tiirkiye’de hayvancilik sektoriiniin yapisal sorunlarinin giderilmesi gerekmektedir.
Bunun igin devletin hayvancilik alaninda faaliyet gosteren giftcilere hem verilen
destegi arttirmas1 hem de girdi maliyetlerini (elektrik, mazot, yem ve yem maddesi)
diisiirmesi gerekmektedir. Tarim ve hayvancilik meslegi 6zendirilerek bu alanla
ugrasan insan sayisinin arttirilmasi yapilmasi gereken bir diger faaliyettir.
Hayvanlarin yetistigi meralar genisletilmeli ve korunmali, ¢ift¢iye verilecek destek
ile kaba yem ihtiyac1 karsilanmalidir. Ayrica hayvancilik alaninda faaliyet gosteren
kisilere kaliteli ve saglikli hayvan yetistirebilmesi i¢in egitimler verilmelidir (Alev,
2018:74).

Tiirkiye’de biiyiikbas hayvancilik sektoriinde yerli irklarin verimliliginin
diistik olmasi tilkenin disa bagimliliginda énemli bir etkendir. Bu durum birtakim
maliyetlere sebep olmaktadir. Bu sebeple disa bagimliligi en aza indirecek ve yerli
irklarin verimliligini arttiracak tedbirlerin alinmasi, {iretime katki saglayan ana
tiirlerin ve genetik materyallerin, damizlik hayvan iiretiminin gelistirilmesine 6nem
verilmelidir. Hayvanlarda verimliligin diisiik olmasi, beslenme, yem, mera, hayvan
saglhigr gibi konularda yapilan diizenlemelerde sik sik degisime gidilmesi
hayvanciligin beklenen gelismeyi gosterememesine neden olmaktadir. Bu sebeple
tilkede hayvancilik alaninda yapilan politik c¢aligmalarda devamlilik esas
alinmalidir. Tiirkiye kirmiz1 eti disaridan alan, ithalatgr bir lilke konumundadir. Bu
durumun sebebi maliyetlerin yiiksek olmasi sebebiyle iireticilerin sektorii terk
etmek durumunda kalmalaridir. Bu sebeple girdi maliyetlerinin diisiiriilerek
tireticinin korunmas1 gerekmektedir. Hayvancilik sektoriinde iiretici ve tiiketici
arasindaki aracilarin ¢ok fazla olmasi tiiketicinin alim giiciinii zorlamakta iireticinin
ise pazarlama zincirinde karlilik oranimi azaltmaktadir. Ureticinin ve tiiketicinin
zarar gdrmemesi ve aracilarin karin1 minimum seviyede tutacak sekilde orgiitlenme
gerekmektedir. Hayvanciligi gelistirmek amaci ile verilen desteklemeler yetersiz
kalmakta ve liretici yeterince yarar saglayamamaktadir. Bu sebeple desteklemelerin
arttirilmas1 ve dogru alanlara yonlendirilmesi biiyiik 6nem arz etmektedir (Tapki
vd., 2018:338). Hayvancilik sektorii gelecek donemlerde de iilke ekonomisi ve
insan beslenmesindeki Gnemini arttirarak siirdiirecektir. Tirkiye’nin de 6zellikle
tilke insaninin yeterli ve dengeli beslenebilmesi i¢in hayvancilik alanindaki mevcut
potansiyelini ve uyguladigi politikalar1 iyi analiz edip sektoriin stirdiiriilebilirligini
saglayip korumasi gerekmektedir (Sagli, 2007:3). Diinya ekonomisi gittikce
liberallesmekte ve rekabet oranlari artmaktadir. Bu ortamda hayvancilik sektoriiniin
oncelikle ulusal diizeyde ardindan da uluslararasi diizeyde rekabet edebilecek
seviyeye getirilmesi, bu alandaki destek, politika ve uygulamalarin artirilmasi
biiylik 6nem tasimaktadir.
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Reklamlarda Negatif Duygu Cekiciligi Olarak Tiksinti Cekiciliginin
Kullanimi
Betiil OZKAYA!

Oz Arastirma Makalesi

Son yillarda rekabet iistiinliigii saglamak, dikkat ¢ekmek ve tiiketicinin zihninde yer edinmek
isteyen markalar, hedef kitleleri ile iletisim kurarken zaman zaman negatif duygu ¢ekiciligi olarak
tiksinti ¢ekiciliginden yararlanmaktadir. Bu baglamda tiksinti g¢ekiciligi, tiiketicilerin saglikli ve
temiz olmalar1 i¢in hijyen saglamaya yonelik duygularini tetiklemek amaciyla reklam
iceriklerinde kullanilan bir ¢ekicilik tiiriidiir. Bu c¢aligmanin amaci, tiksinti g¢ekiciliginin
uluslararas1 basili reklamlarda nasil ve ne sekilde kullanildigini ortaya ¢ikarmaktir. Bu amag
dogrultusunda Ads of the World web sitesinde yayinlanan tiksinti ¢ekiciliginin kullanildigi 6
uluslararasi basili reklam igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Yapilan incelemeler sonucunda
ilag¢ ve kisisel bakim iiriinlerini kapsayan bu reklamlarda s6z konusu iiriinlerin kullanilmamas1 ya
da yenilenmemesi durumunda olusacak olumsuz durumun betimlendigi ve bu durumdan
kurtulmanin ¢aresi olarak markanin triiniiniin ya da logosunun sunuldugu, tiiketicilerde tiksinti
duygusu yaratacak tiksindirici uyaranlarin garpici bir bigimde kullanildigi ve daha ¢ok Oneri
iceren mesajlara yer verildigi goriilmiistir. Calisma sonuglarinin, reklam uygulamalarinda tiksinti
¢ekiciligine yer verecek markalara 151k tutmasi ve gelecekte bu konuda yapilacak galismalara
temel olusturmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam Cekiciligi, Negatif Duygu Cekiciligi, Tiksinti Cekiciligi
Use of Disgust Appeal as Negative Emotional Appeal in Advertisements

Abstract Research Paper

In recent years, the brands that want to achieve a competitive superiority, attract attention and be
imprinted in the mind of a consumer, sometimes use the disgust appeal as a negative emotional
appeal when communicating with their target audience. In this context, disgust appeal is a type of
appeal used in advertising to trigger consumers’ feelings about maintaining hygiene so that they
are healthy and clean. The aim of this study is to uncover how and how disgust appeal is used in
international print advertising. For this purpose, from the Ads of the World website published 6
international print advertising in which the disgust appeal was used are analyzed with content
analysis. As a result of the reviews, it is shown that these ads covering pharmaceutical and
personal care products depict the negative situation that will occur if these products are not used
or replacement, and the product or logo of the brand is presented as a remedy to get out of this
situation with disgusting stimuli that will create a sense of disgust in consumers are dramatically
used, and more messages containing suggestions are found to be included. The goal of this study
is to highlight brands that include the disgust appeal in advertising applications and to form the
basis for future work on this subject matter.
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Giris

Farkli markalarin benzer {iriin veya hizmetler sunmasi sonucunda her gegen
giin artan rekabet, reklamlarda yaraticiligin 6n plana ¢ikmasina zemin hazirlamigtir.
Markalar bu rekabet icerisinde yaratici reklam mesajlari tasarlarken; dikkat cekmek,
markaya, iiriine ya da hizmete yonelik ilgiyi siirekli hale getirmek, tiiketicinin
zihninde yer edinebilmek, onlarin istek ve arzularini tetiklemek i¢in c¢ekiciliklerden
yararlanmaktadir. Bu baglamda ¢ekicilikler, bilingli giidilleme girisimleri olarak
tanimlanabilir.

Reklam ¢ekiciligi (advertising appeal) genel olarak, bir obje, sorun ya da
diisiince tizerinden tiiketicileri etkileme yaklasimi olarak tanimlanabilir. Reklam
cekiciliklerinin hedefi, “reklam1 yapilan {iriine ya da hizmete hatta reklamin
kendisine dikkat ¢ekmek, arzu ve ilgi uyandirmak, tiiketicilerin tutum ve
davraniglarin1 etkilemektir’ (Elden ve Bakir, 2010: 76). Anlatim formati ise bu
cekiciliklerin reklam mesajima donistiiriilerek tiiketicilere sunulmasidir.

Literatiir incelendiginde farkli yazarlarin farkli siniflandirmalar yaptigi
goriilse de genel olarak reklam gekicilikleri; mantiga mi1 yoksa hislere mi seslendigi
gbz Online alinarak rasyonel/bilgilendirici (rational/informational) ¢ekicilik ve
duygu cekiciligi olmak {izere 2 kategoriye ayrilmaktadir. Rasyonel ¢ekiciligin
kullanildig1 reklamlarda tiiketicinin rasyonel tutumlarini degistirmek amaglanirken,
duygu c¢ekiciligin kullanildigi reklamlarda ise tiiketicinin duyguya dayali
tutumlarmi degistirmek hedeflenmektedir (Sahin, 2014: 66). Reklam mesajinin
tiketicilere iletilmesinde siklikla kullanilan duygu gekicilikleri, onlarda mutluluk,
eglence, umut, nese, nostalji gibi pozitif duygularin yani sira korku, sugluluk,
tiksinti, utanma, umutsuzluk, ofke, {iziinti gibi negatif duygular da
uyandirmaktadir.

Negatif duygular arasinda reklam arastirmacilarinin biiyiik 6l¢iide ihmal
ettigi bir duygu olan tiksinme, giinliik tiiketim {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.
Bu etkinin farkinda olan markalar da tiksinme duygusunu diger bir ifadeyle tiksinti
cekiciligini  reklam igeriklerinde tiiketicilerin  satin alma davraniglarim
sekillendirmek icin kullanmaktadir. Bu calisma, tiksinti ¢ekiciliginin uluslararasi
basili reklamlarda nasil ve ne sekilde kullanildigini ortaya ¢ikarmayi
amacglamaktadir. Calismada, oncelikle reklam ¢ekiciligi kavrami, reklamlarda
duygu cekiciliginin 6nemi ve reklamlarda negatif duygu ¢ekiciligi olarak tiksinti
cekiciligi ele alinacak ve ardindan da Ads of the World web sitesinde yayinlanan
tiksinti ¢ekiciliginin kullanildigi 6 uluslararasi basili reklam igerik analizi yontemi
ile incelenecektir. Calismanin, hem reklam g¢aligmalarinda negatif duygu cekiciligi
olarak tiksinti ¢ekiciligini kullanacak markalara yol gostermesi hem de literatiirde
bu konuda yapilan ¢aligmalarin azligi nedeniyle gelecekte yapilacak 6zgiin
calismalara alt yap1 olusturmasi diisiiniilmektedir.
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1. Reklam Cekiciligi Kavram

Markalarin tiiketicileri ile iletisim kurmasinda ilk amaci onlarin dikkatini
¢cekmek sonra ilgisini toplamak ve son olarak da onlar1 ikna ederek istenilen eyleme
yonlendirmektir. Fakat her zaman bu uygulamalar olumlu sonuglar
vermeyebilmektedir. Bu noktada olumlu ¢iktilar elde edebilmek i¢in markanin
mesajini ¢ekici hale getirmesi olduk¢a onem tagimaktadir. Markalar ister halkla
iligkiler c¢aligmalarindan yararlansinlar ister reklam, satig gelistirme, sosyal
sorumluluk veya sponsorluk ¢aligmalarim1 kullansilar gerceklestirilen ¢aligmalarda
ve verilen mesajlarda ¢ekiciligi dikkate almak zorundadirlar (Aslan ve Yildiz, 2018:
61-62).

Son yillarda etkisi en fazla tartigsilan kavramlarin baginda gelen ¢ekiciligin
tanim1 Konusunda literatiirde oldukga farkli goriisler bulunmaktadir. Cekicilik
(appeal) kavramu, tiiketicilerin duygularina/kalbine ve/veya mantigina/aklina
seslenen, herhangi bir mesaja, kisiye veya objeye dikkat ¢ekmek, ilgi uyandirmak
ve boylece kisileri etkilemek igin tasarlanan igerik veya goriiniimii ifade etmektedir
(Elden ve Bakir, 2010: 75). Berkman ve Gilson’a (1987°den akt. Yilmaz, 1999:44)
gore cekicilik, tiiketicilerin bir {irline ya da hizmete yonelik tutumlarini etkilemek
veya bazi faaliyetler konusunda onlar1 motive etmek i¢in kullanilan yaratici
cabalardir. Russell ve Lane’e (1996: 512) gore ¢ekicilik, tiiketicilerin dikkatini
¢ekmenin yam sira onlarin iiriin ya da hizmete yonelik duygularinmi etkilemek
amacityla reklamin ortaya ¢ikardigi giidiidiir. Bu tanimlardan reklam c¢ekiciliginin,
bir reklam mesajinda tiiketicilerin dikkatini veya ilgisini ¢ekmek ve/veya flirlin,
hizmet ya da sorun yoluyla onlarin duygularin etki altina almak igin kullanilan bir
yaklagim oldugu soylenebilir. Daha acik bir anlatimla reklam ¢ekiciligi, tiiketicileri
harekete gegiren, onlarin isteklerine veya ihtiyaglarina seslenen ve ilgilerini ¢eken
unsurlar olarak tanimlanabilir (Belch ve Belch, 2003: 266; Uztug, 2008: 206).

Reklam ¢ekicilikleri temel olarak 3 o6zellige sahip olmalidir. Buna gore
reklam ¢ekicilikleri (Kotler ve Armstrong, 2006: 461);

»  Anlamli olmali, iiriiniin ya da hizmetin tiiketiciler agisindan ilgi g¢ekici
noktalar1 ve faydalar1 vurgulanmalidir.

» Inandirici olmal, tiiketiciler iiriin ya da hizmetin, beklentilerini
karsilayacagina inandirilmalidir.

= Ayt edici olmal, iriin ya da hizmetin rakip firmalarin iriin ya da
hizmetinden nasil daha iyi oldugunu gostermelidir.

Akilda kalict olabilmek ve rakiplerden ayrigsabilmek igin etkileyici, dikkat
cekici, ¢arpict mesajlar kullanimimi igeren reklam ¢ekiciliklerinin (Esiyok, 2017:
644) amaci; hedef kitleyi etkilemek, olumlu tutum olusturmak, farkindalik yaratmak
ve tiiketicilerin satin alma davranmiginda bulunmalarint saglamaktir (Bayazit ve
Yildirim, 2020: 58). Ancak burada vurgulanmasi gereken nokta, istenilen amaca
ulagmak icin uygun cekiciligin belirlenmesidir. Daha agik bir anlatimla, hedef
kitleye, tiriniin 6zelliklerine, faaliyet gosterilen sektore ve verilmek istenen mesaja
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gore reklamlarda kullanilan g¢ekicilik tiiriiniin degisecegini sdylemek miimkiindiir.
Bu bakimdan, markalarin tiiketicilere vermek istedikleri mesajlari tasarlarken dogru
cekicilikleri belirlemeleri ve segmeleri, o reklamin bagariya ulagsmasinda 6nemli bir
etken olusturmaktadir (Uztug, 2008: 205; Aytekin ve Yakin, 2015: 509).

Tiiketicilerin gizli istek ve arzularmi uyandiran, onlarin giidiilerini harekete
geciren, ilgilerini ¢eken reklam ¢ekicilikleri, temel olarak rasyonel ¢ekicilik ve
duygu c¢ekiciligi olmak tizere 2 grupta ele alinabilir (Belch ve Belch, 2003: 267,
Doyle ve Stern, 2006: 264). Reklamlarda iiriin veya hizmetin 6zelliklerine ya da
fiyatlandirmaya vurgu yapilacak ise rasyonel ¢ekicilik, tiiketicinin duygularina hitap
edilecekse ve burada amag¢ markayla duygusal bir bag kurmak ise duygu cekiciligi
kullanilmaktadir (Esiyok, 2017: 645; Babacan, 2008:168). Rasyonel cekicilikler
tiiketicilerin faydaci, pratik ve islevsel gereksinimlerine odaklanmakla birlikte bir
driin veya hizmetin oOzelliklerini ve/veya yararlarin1 veya belirli bir markay1
sahiplenme veya kullanma nedenlerini vurgular. Duygu cekiciligi ise bir {iriin
velveya hizmeti satin almada miisterilerin sosyal ve/veya psikolojik ihtiyaclariyla
ilgilidir. Birgok tiiketicinin satin alma kararina yonelik giidiisii duygusaldir ve
onlarin bir markaya iliskin duygulari, o markanin 6zelliklerine veya niteliklerine
iligkin bilgisinden daha énemli olabilir. Reklamcilar, bir¢ok iiriin ve hizmet i¢in
rasyonel, bilgi temelli ¢ekiciligi sikict olarak degerlendirmektedir. Bir¢ok reklamci,
markalar arasinda rasyonel bir farklilasma yaratmanin zor oldugunu bildiginden
rakip markalardan ¢ok da farkli olmayan markalarn satmada tiiketicilerin
duygularma yoénelik ¢ekiciligin daha faydali olduguna inanmaktadir (Belch ve
Belch, 2003: 267, 269). Bu baglamda giiniimiizde farkli markalarin benzer
ozelliklere sahip tiriin veya hizmetler sunmasi, rasyonel gekicilikten ziyade duygu
¢ekiciliginin kullanimin1 6n plana ¢ikartmistir. Bunun en temel sebeplerinden biri
de marka ile tiiketiciler arasinda duygusal bag kurmanin 6nem kazanmasidir
(Esiyok, 2017: 645).

2. Reklamlarda Duygu Cekiciliginin Onemi

Uriin veya hizmetler arasindaki farklarin her gegen giin azaldigy, tiiketicilerin
medya tercihlerinin giderek farklilastigi ve pazara yeni sunulan markalarin sayisinin
kiiresel olarak hizla arttigi diinyamizda duygular; hem markalar hem de tiiketiciler
acisindan en 6nemli unsurlardan biri haline gelmistir. Insan benliginin ve giinliik
yasamin ayrilmaz birer pargasi olan duygular, tiiketicilerin tutumlari, davraniglari,
memnuniyetleri, yargilar1 ve liriin degerlendirmeleri iizerinde oldukga etkilidir. Bu
baglamda reklam c¢alismalarinda marka ile tiiketici arasindaki duygusal bagin
kuvvetlendirilmesi, belirli duygularin 6ne ¢ikarilmasi gerektigi, son yillarda pek ¢ok
calismaya konu olmustur (Tosun vd., 2019: 1831). Ornegin; McDonald’s gegmiste
reklam stratejisini degistirerek tiiketicileriyle, onlar1 iyi hissettiren bir bag kurmak
amactyla reklamlarina daha fazla duygu katmaya baslamistir. Sirketin pazarlamadan
sorumlu bagkan yardimcisi bu durumu “Son birka¢ senedir mizah tarafinda ¢ok
iyiydik ama gergekten i¢ten veya romantik insanlara ulagsmak ve dokunmak igin ¢ok
fazla sey yapmamigstik” sozleriyle agiklamistir. McDonald’s, duygu ¢ekiciliginin
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kullanildig1 reklamlar sayesinde rekabetin yiiksek oldugu fast-food piyasasinda
onemli bir farklilasma unsuru olan benzersiz tiiketici bagindan faydalandigini
belirtmektedir (Belch ve Belch, 2003: 270).

Gliniimiizde markalar arasi rekabetin yogunlagsmasi sonucu, gelistirilen
yaratici reklam stratejilerinin basarili bir sekilde uygulanabilmesi ve markalara
yonelik farkindaligin artirlabilmesi i¢in duygu cekiciliklerinin kullanimi 6nem
kazanmistir (Esiyok, 2017: 641). Aytekin ve Yakin’a (2015: 509) gore duygu
cekicilikleri, duygusal hisler ve tepkiler olusturmayi amaglayan uyaricilardir.  Bir
baska tanima gore ise duygu ¢ekiciligi; hedef alinan kitlelerin ask, gurur, mutluluk,
prestij, eglence, yurtseverlik, yakilik, umut, cesaret, nostalji gibi pozitif duygular
ile korku, sugluluk, tiksinti, utanma, umutsuzluk, o6fke, tiziintii gibi negatif
duygular hissetmelerini saglayarak karar alma siireglerine etki etmeye ¢alisan bir
cekicilik ttrtidiir. Duygu gekiciliklerinin, satin alma motivasyonuna neden olan séz
konusu pozitif ve negatif duygularn harekete gec¢irmek i¢in c¢abaladigi one
siiriilmektedir. Diger bir anlatimla bu ¢ekicilikler, tiiketicileri belirli davranislart
yapmalar1 ya da yapmamalar1 konusunda harekete geciren duygular1 icermektedir
(Panda vd., 2013: 9).

Duygu ¢ekiciliginde, ruh halleri (komedi, korku gibi) ve ger¢ek yasamdan
birtakim kesitler verilerek iiriine ya da hizmete yonelik istek, duygular yoluyla
saglanmaktadir (Bayazit ve Yildirim, 2020: 62; Esiyok, 2017: 647; Babacan, 2008:
176). Tablo 1°de gosterildigi gibi, tiiketicileri duygusal diizeyde etkilemek igin
tasarlanan reklam gekiciliklerinin temelini olugturmada birgok duygu veya ihtiyag
ele almabilmektedir. Bu ¢ekicilikler, kisinin 6ziine yo6nelik olanlarin (zevk veya
heyecan gibi) yan1 sira daha sosyal bir yonelimi ¢agristiran (statii veya taninma
gibi) psikolojik durumlari veya hisleri temel almaktadir. Ornegin; Kellogg’s Nutri-
Grain tahilli bar reklami, sabahlari hamur isi yiyen kadmnlarin basina neler
gelebilecegini gostermek igin espirili bir gorsel kullanarak 6z saygi/izzetinefis gibi
duygusal giidiilere isaret etmektedir. “Kendine saygi goster” kampanyasi, kahvalti
yapmaya zaman ayiramayanlar i¢in saglikli bir alternatif olarak Nutri-Grain’i
konumlandirmada cok etkili olmustur (Belch ve Belch, 2003: 269).

Tablo 1: Duygu Cekiciliginin Temelini Olusturan Duygular

Kisisel Durumlar veya Duygular Sosyal Temelli Duygular
Gvenik Uyanima Taninma
- Uziintli Statii
Emniyet
Gurur Saygi
Korku
Ask Bagari Katilim
Ss . Oz sayg1 Utang
evgi . it ol
Mutluluk Gergeklestirme Ait olma
Nese Zevk Reddetme
e Azim Kabullenme
Nostalji Konfor Onaylama
Hassaslik Yy
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Heyecan

Kaynak: Belch, G. E. ve Belch, M. E. (2003). Advertising and
Promotion: An Integrated Marketing Communications Perspective,
Boston: The McGraw-Hill, s.269.

Markalar, tiiketicide uyandirdiklar1 pozitif hissin markaya ve/veya sirkete
yanstyacagl umuduyla duygu ¢ekiciligini kullanirlar. Duygular1 temel alan
reklamlar, olumlu marka ¢agrisimlar1 (brand associations) yaratarak tiiketicinin
marka hakkinda iyi duygular beslemesini saglar ve bu reklamlar etkinlik i¢in hislere
odaklanir (Panda vd., 2013: 9). Arastirmalar, reklamimn yarattigi pozitif ruh hali
durumlan ile duygularm, tiiketicilerin bir markay1 degerlendirmelerinde olumlu
etkileri olabilecegini goOstermistir. Ayrica aragtirmalar, duygu iceren mesajlarin,
duygu icermeyen mesajlara kiyasla daha kolay hatirlandigin1 géstermektedir (Belch
ve Belch, 2003: 270).

Markalar yasanan yogun rekabet nedeniyle tiiketiciler ile glglii bir bag
kurmak, farkindalik yaratmak, var olan imaji giiglendirmek, reklami yapilan
markaya yonelik tutum ve satin alma niyeti olusturmak, satin almay1 saglamak,
tutumlan sekillendirmek ve degistirmek, tiiketicileri satin almaya ikna edebilmek
icin reklamlarmda duygu cekiciliklerine bagvurmaktadir. Béylece tiiketicilerin his
diinyasina etki edilerek onlar iizerinde istenilen yonde davramis degisikligi
yaratilmak istenmektedir. Diger bir ifadeyle reklamlarda duygu ¢ekiciliginin
kullanimi ile tiiketicinin duyguya dayali tutum ve davramiglarmi degistirmek
amaclanmaktadir (Sahin, 2014: 66). Bununla birlikte tiiketici ve marka arasinda
duygusal bir bag olusturarak marka sadakati yaratilmaya calisilmaktadir. Ayrica
markalar duygusal satis vaadini kullanarak hem marka itibarin1 hem de marka
degerini artirmak istemektedir (Aslan vd. 2019: 1492). Bu anlamda duygu
cekiciligi, giliclii bir etki olusturmakla birlikte, hedef kitleye yeterli miktarda iiriin
veya hizmet ile ilgili bilgi verememe riski de tasimaktadir. Bu potansiyel sorun,
baz1 reklamcilara, duygularin tesvik ediciliginin, ancak tiriinii sattigi Olciide ise
yaradigini hatirlatmaktadir (Solomon vd., 1999’dan akt. Yilmaz, 1999: 54).

Pazarlamacilar moda, kisisel bakim ve yiksek stati uyandiran iriin
reklamlarinda her zaman duygu c¢ekiciligini kullanmiglardir. Bunun sebebi,
tilketicinin satin alma siirecine katilmaya ikna edilmesinde, tiriin veya marka
rasyonelligini ve fiyatlandirmada tstiinliigii mantikli argiimanlarla kanitlamanin ¢ok
zor oOlmasidir. Bunun yami sira duygu cekiciliklerinin otomobil, saat, spor
markalarinin reklamlarinda da oldukca sik kullanildig1 goriilmektedir. Ornegin;
Volkswagen, Beetle markasini 1960’larin retro havasimi yansitacak sekilde, canli
renklerle konumlandirmig ve sirket, miizigin marka ile baglantisini gelistirmek ve
gliclendirmek i¢in ¢evrimigi bir radyo istasyonunu hizmete sokmustur. BMW ve
Ford Fiesta tarafindan yapilan kisa filmler, tiiketicilerin olusturduklar1 duygusal
cekicilige sahip olan fakat zorunlu olarak iriin veya marka o6zelliklerini
vurgulamayan igerigin bir markanin ingasinda ne kadar faydali olabileceginin
ornekleridir. Swatch tarafindan olusturulan interaktif magaza, potansiyel
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miisterilerin magaza igerisinde gezinmelerine ve genel deneyimlerinin bir pargasi
olarak kendi kisisel magaza diizenlerini ve aksesuarlarini tasarlamalarina yardimei
olmaktadir. Nike’in bagarili “tutum kampanyalarindan” biri, iriin veya marka
hakkinda higbir sey ifade etmezken “Just do it (Sadece yap)” sloganiyla aslinda her
seyi anlatmakta ve duygu dolu basar1 ve cesaret mesajini, markanin niteligini
vurgulamadan hizli bir sekilde yansitmaktadir. Ancak duygu ¢ekiciliklerinin
reklamlarda kullanimui ile ilgili bu gibi basar1 6ykiilerinin yani sira markaya zarar
verdigi durumlar da bulunmaktadir. Ornegin; Kodak’in duygu ¢ekiciligini
kullandig1 reklamlar (anlara ve anilara odaklanan ana marka kampanyasindan
etkilenerek) markanin yararina olmamustir. Kodak, paranin degerini vurgulamak
icin reklamlarinda rasyonel ¢ekicilik yerine duygu ¢ekiciligini kullanarak, marka ile
bu rasyonaliteyi inga edememistir (Panda vd., 2013: 8-9).

3. Reklamlarda Negatif Duygu Cekiciligi Olarak Tiksinti Cekiciligi

Tiiketicilerin duygularina seslenerek, onlarda herhangi bir mesaja, kisiye
veya objeye karsi dikkat ve ilgi uyandirmay1 amaglayan duygu cekicilikleri, pek
cok marka tarafindan reklamlarda oldukc¢a sik kullanilmaktadir. Tiiketicilerin
psikolojik ve/veya sosyal ihtiyaglarmi etkileyen duygu cekicilikleri (Belch ve
Belch, 2003: 269) korku, sugluluk, tiksinti, utanma, umutsuzluk, 6fke, tziinti,
kizgimlk, siddet, hiiziin gibi negatif duygular uyandirarak satin almayi
etkilemektedir. Markalar da reklamlarinda, insanlarin yasadiklar1 bu farkli negatif
duygular tizerine yogunlasarak tiiketicilerle bag kurmayi hedeflemektedir. Ancak
markalarin yogunlastigi bu negatif duygular; pazarlama stratejileri, kiiltiir, cevresel
faktorler ve hatta mevsimler gibi pek cok etkene bagli olarak degisiklik
gosterebilmektedir (Erciyas, 2018).

Markalarin tiiketicilerde neden negatif duygulari uyandirmaya c¢alistiklar
oldukea ilgi ¢ekicidir. Bununla birlikte korku, sugluluk veya ofkeyi kiskirtan
reklamlar tanimi geregi iticidir ve tiiketicileri reklamn gérmezden gelmeye veya
iriinii  begenmemeye yoOneltme riski tasir. Ayrica markalarin, tiiketicilerin
reklamdaki gibi davranmalarini ve daha sonra {irlinii satin almalarini saglamak igin
pozitif etki kullandigi ve tiiketicilerin reklamda sunulan “¢ézimi™ istemelerini
saglayan rahatsiz edici bir durumu ¢agristirmak i¢in de negatif etki kullandig1 6ne
siriilmektedir. Genel olarak, markalar negatif duygu c¢ekiciliklerini tiiketicilerin
dikkatini gekmek, onlar1 motive etmek, istenilen bir duygu setini uyarmak amaciyla
kullanirlar. Ancak tiiketicinin gercekte deneyimledigi seyin, markanin yaratmayi
amacladigt duygusal tepki olacaginin garantisi yoktur. Arastirmalar, markanin
niyeti ile tiiketicinin tepkisi arasindaki bu tiir uyumsuzluklarin ¢ok stk meydana
geldigini gostermektedir (Cotte ve Ritchie, 2005:24-25).

Negatif duygu c¢ekiciliginin kullanildig1 reklamlarda, tiiketiciye markay1 ya
da iiriinii kullanmadig: taktirde karsilasacagi olumsuz durumlar ile bu olumsuz
durumlardan nasil kaginacaklari anlatilmaktadir. Diger bir ifadeyle negatif duygu
cekiciliginin kullanildigi reklamlarda, reklami yapilan iiriiniin satin alinmamasi ya
da hizmetin kullanilmamasi sonucu hastalik, 6lim veya sakatlik gibi durumlarla
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karsilasilacag: hissiyat1 verilmeye ¢alisilmaktadir. Boylece, tiiketicilerin rasyonel
bir sekilde karar vermelerinden ziyade duygularinin etkisi altinda karar vermeleri
beklenmektedir. Hatta reklamlarinda gii¢lii bir duygu olusturmay: basarabilen
markalar, bunun aksini belirten ger¢ek bilgi karsisinda genellikle basarili
olabilmektedir (Aslan vd., 2019: 1496).

Akademik literatiir, reklamlarda negatif duygu cekiciliginin kullaniimasi
konusunda kesin sonuglarda bulunmazken, bazi ¢alismalar etkinligini, digerleri ise
bunun aksini ileri slirmektedir. Bagozzi vd. (1999), duygularin pazarlama
caligmalarmda nedenler, etkiler olarak nasil islev gorebilecegini agiklayan bir
cergeve Onermesine ragmen, onlarin modelleri negatif duygularmn etkileri ile ilgili
tutarsiz bulgulara dayanmamaktadir. Daha spesifik olarak korku temelli
cekiciliklere odaklanan ¢aligmalarda kesin bir sonug elde edilememekle birlikte bu
tir ¢ekiciliklerin bazi durumlarda ikna giictinii arttirdigi goriillmektedir (Cotte ve
Ritchie, 2005: 25). Hastings vd. ise (2004: 972-973) reklamlarda korku
cekiciliklerinin kullanilmasinin; sagliga zarar verici sonuglari olabilecegini ve bu
sonuclarm da en savunmasiz, risk altinda olan tiiketiciler arasinda ortaya
cikabilecegini, dolayisiyla da etik agidan uygun olmadigini belirtse de iiriinlerin
satisini sagladigi bilinen bir gercektir.

Reklamlarda kullanilan korku, sugluluk, utang, 6fke gibi negatif duygular
¢ogu zaman birbiriyle karistirllmakta hatta i¢ ice gecmekte bazen de kelimelerle
actklanamamaktadir. Bununla birlikte negatif duygu cekiciligi ile ilgili literatiir
incelendiginde bazi duygularla 6rnegin tiksinme duygusu ile ilgili ¢aligmalara
siklikla rastlanmadigi  goriilmektedir. Bu dogrultuda, ¢alisma kapsaminda
pazarlama, tiiketici ve reklam arastirmacilarinin biiylik 6l¢iide ihmal ettigi bir duygu
olan tiksinme duygusu, reklam gekiciligi agisindan ele alinarak incelenecektir.

En temel insani duygulardan biri olan tiksinme (disgust), beyinde bazal
gangliyonlarla iligkili olan ve igrenmeye dayanan negatif bir duygudur. Daha agik
bir anlatimla kan, c¢iirtimiis yiyecek, koku, viicut sivilari, hijyen, kopmus,
yaralanmis veya pargalanmig viicut organlari, 6li hayvan/ insan bedeni gibi farkli
uyaricilar tarafindan ortaya gikabilen tiksinme, fizyolojik, psikolojik ve ve sosyal
boyutlara sahip ¢ok bilesenli bir duygu olarak ifade edilebilir (Haidt vd., 1994: 701-
713). Bulasict veya zehirli bir uyarictmin varhigi halinde organizmayi/bedeni
harekete gecirerek evrimsel yonden koruyucu bir alarm sistemi gibi vazife goren
tiksinme duygusu (Ekman, 1992) ayni zamanda evrenseldir ve kisi hangi kiiltiirden
olursa olsun kisilerde ayni tiksinme duygusunu yansitan yiiz ifadeleri ile
kargilagilmaktadir (Tosun vd., 2018: 219-220).

Rozin vd. (2008’den akt. Aytekin, 2013: 91-92) tiksinme duygusunun
sebeplerini 5 kategori altinda incelemistir. Bunlar agiz yoluyla temas, zarar gorme,
hastalik bulag(tir)ma, kisilerarasi tiksinme ve ahlaki tiksinmedir. Tiksinmenin
kokenini, agiz yoluyla alinan kotii tada sahip yiyeceklere ya da igeceklere verilen
tepki olusturmaktadir. Bunun yaninda insan ve hayvana ait ¢iktilar (siimiik, balgam,
idrar, kusmuk, diski, kan) tiksinme duygusunun merkezindedir. Ayrica bazi
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hayvanlar (simiiklii bocek, fare, hamam bdcegi, sinek gibi) viicut ¢iktilari ile
temaslar1 nedeniyle tiksindiricidir, bazilar1 (6riimcek, yilan gibi) da korku ile
birlikte tiksinmeye neden olmaktadir. Ayni zamanda tiksinme, agiz diginda viicudun
diger bolgelerini enfeksiyondan veya bulasici hastaliktan korumaya yonelik
kamitlara karsi ¢ikma amacina yonelmektedir. Kisilerarasi tiksinme ise hasta
insandan tiksinme, yabancidan tiksinme, ahlaki bozulmadan tiksinme ve kaza
gecirmis insandan tiksinme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Son olarak ahlaki
tiksinme konusunda ise ikiyiizliiliik, ahlaki saldirilar, ihanet, wrk¢ilik ve insan
viicudunun istismarindan bahsedilebilir.

Tiksinme duygusunun davraniglar tizerindeki etkisi, tiksindirici bir uyaranin
varli@inin yani sira tiketicilerin bu tiksindirici uyarana olan duyarliligiyla
sekillenmektedir. Diger bir ifadeyle tiksindirici bir uyaran tiiketici tarafindan tiksing
olarak algilanmiyor ise davramslar tizerindeki etkisi de smirli olmaktadir (Kutlu,
2019: 2). Bununla birlikte tiiketicilerin gevreden gelen tiksindirici uyaranlara
yonelik duygusal tepkileri, cinsiyete gore degismekte ve kadinlar, erkeklere nazaran
tiksindirici uyaranlara kars1 daha ¢ok duygusal tepki gostermektedir. Tiksinme
duygusuna duyarlilikta ise yine kadinlarin, erkeklere nazaran tiksinmeye karsi daha
duyarli oldugu goriilmektedir (Haidt vd., 1994: 701). Tim bunlara ek olarak
tikketiciler tiksindirici unsurlar1 (6rnegin; mutfaktaki ya da banyodaki bakterileri)
yok etme arzusunda olduklari i¢in tiksinme duygusu, pazarlama araci olarak ¢ok iyi
islev gormektedir. Tiksinme duygusu tiiketici davramglarinda korku, sugluluk
duygularma gore daha az aragtirilsa da giinliik tiiketim iizerindeki giicli ve etkisi
oldukga fazladir. Bu giiclin farkinda olan markalar da tiksinme duygusunu reklam
iceriklerinde tiiketicileri ikna etmek ve etkilemek igin kullanmaktadirlar (Tosun vd.,
2018: 221). Diger bir ifadeyle markalar, tiiketicilerin saglikli ve temiz olma
amaciyla hijyen saglamaya yonelik duygularini tetikleyen unsurlardan biri olan
tiksinme duygusunu reklam igeriklerinde kullanarak tiiketiciyi harekete gegirmekte
ve satin alma davranmisini sekillendirmektedir. Tiiketiciyi tiksindirmenin en kolay
yolu ise, reklam gorselinin tiksindirici bir uyaran igermesidir (Keskin Yilmaz, 2020:
214).

Pozitif duygu g¢ekiciliklerinin etkisinin negatif duygu g¢ekiciliklere gore daha
kisa siireli olmasi varsayimi nedeniyle (Aydogan, 2018: 212), tiksinti ¢ekiciligini
iceren reklamlarin son yillarda uluslararasi markalar tarafindan oldukga fazla tercih
edildigi goriilmektedir. Tiksinti ¢ekiciliginin kullanmildigi bu reklamlarda 6zellikle
reklami yapilan {irin ya da hizmetin kullanilmamasi durumunda olusacak rahatsiz
edici durum betimlenmektedir.

Reklamlarinda tiksinti ¢ekiciligi kullanan markalar, bu ¢ekiciligin giiciiniin
farkindadir ve bu nedenle tiksindirici bir uyaranla birlikte probleme ¢6ziim olarak
bir driin sunulmaktadir. Reklamlarda tiksindirici bir uyarana maruz kalan ya da
tiksinme duygusunu deneyimleyen tiiketiciler de tepki verme ihtiyaci duymaktadir.
Elbette reklam, tiikketicinin iiriinii satin almak i¢in hemen magazaya gitmesine neden
olacak sekilde tasarlanmamistir. Bunun yerine, tiiketici reklamdaki tiksinti
sorununu ¢ozerek, soz konusu iriin ile pozitif bir bag kurmakta ve bdylece satin
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alma olasiligi artmaktadir (Ostrander vd., 2012: 12). Bununla birlikte tiksinti
cekiciligi, korku gekiciligine gore reklamlarda orantili kullanilmasi gereken en
onemli negatif duygu ¢ekiciliklerinden biridir. Ancak tiksinti ¢ekiciligi kullanimimin
asirtya kagmasi, tiikketicinin farkindalik kazanmasindan ¢ok markaya karsi 6nyargi
olugturmasina sebebiyet verebilmektedir.

Negatif duygu cekicilikleri arasinda 6nemli bir yere sahip olan tiksinti
cekiciligine genellikle saglik, gida, ilag, kisisel bakim, bocek ilaci, temizlik
malzemesi reklamlarinin yani sira sosyal pazarlama alaninda yiiriitiilen sigaray1
birakma kampanyalar1 ile AIDS gibi sosyal sorumluluk kampanyalarinda
rastlamlmaktadir. Ornegin; bdcek ilact ve temizlik malzemesi reklamlarinda,
tiketicilerde tiksinme duygusu yaratan boceklere ya da mikroplara yer verildigi
goriilmekte ve {irliniin kullaniminin ise tiksindirici olan1 ortadan kaldirdig1 vurgusu
yapilmaktadir.

Reklamlarda tiksinti g¢ekiciliginin kullanimu ile ilgili ulusal ve uluslararasi
literatiir incelendiginde su ¢aligmalarm yapildigi goriilmektedir;

Shimp ve Stuart (2004) reklam etkilerinin duygusal bir araci olarak
tiksinmenin rolii baslikli ¢alismalarda, 6zellikle fast food restoran reklamcilig
baglaminda tiksinmenin Satin alma niyeti izerindeki roliinii 2 paralel deney yaparak
incelemistir. Bu 2 deney, gidayla ilgili tiksinmenin, 2 restoran iiriinii i¢in reklamla
ilgili degerlendirmeleri ve satin alma niyetlerini etkilemesinde kismen aracilik
ettigini gostermistir. Ayrica tiksinti gekiciliginin kullanildigi reklamlarin medyada
yaymlanmadan Once, tiiketicilerin tiksinme duygusunun Olciilmesi gerektigi
onerilmektedir.

Dens vd. (2008), tiksinti g¢ekiciligi igeren ve tiksinti ¢ekiciligi igermeyen
reklamlarin tiiketicilerin reklama ve markaya yonelik tutumunu belirlemek ve
markay1 hatirlamalarindaki etkiyi 6lgmek amaciyla 244 Belgikali {izerinde bir
arastirma yapmustir. Calismada tiksinti ¢ekiciligi i¢eren reklamlarin, tiksinti
cekiciligi igermeyen reklamlara gore duygularim yogun yasayan ve tiksinmeye
duyarli tiiketicilerin reklama yonelik tutumunu olumsuz etkiledigi gortlmdstiir.
Ayrica marka tutumlari lizerinde dogrudan bir etkisi olmasa da tiksinti ¢ekiciliginin
markanin hatirlanmasinda olumsuz bir etkiye sahip oldugu saptanmustir.

Leshner vd. (2009) yaptiklari galismada, tiitiin karsit1 televizyon mesajlarinda
yaygin olarak bulunan 2 tiir igerigin diger bir ifadeyle tiitiin kullanimi (korku)
hakkinda bir saglik tehdidini iletmeye odaklanan igerik ile tiksinti ile ilgili
gorintiiler igeren icerigin izleyiciler {izerindeki etkilerini deneysel olarak test
etmigtir. Yapilan deneyde katilimeilara tiitiin karsit1 televizyon reklamlar izletilerek
bu reklamlarda kullanilan korku ve tiksinti igerikli mesajlarin bilissel ve duygusal
etkisi arastirilmigtir. Calisma sonucunda korku ve tiksinti igerikli mesajlarin tiitiin
tirtinlerine kars1 caydirict bir etkiye sahip oldugu goriilmiistiir.

Morales vd. nin (2012) yaptiklar: tiksinti, korku ¢ekiciliginin etkililigini nasil
artirir baglikli calismada, tiksintinin, korku gekiciligi ile birlikte kullanildiginda ikna
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ediciligi 6nemli Ol¢lide arttirdigr vurgulanmustir. Bununla birlikte ¢alismada,
hayatlarindaki olaylar1 kontrol etme arzusu yiiksek olan bireylerin, olaylar1 kontrol
etme arzusu diisiik olan bireylere gore reklamlarda kullamilan korku ve tiksinti
cekicilikleri ile ¢ok daha kolay ikna edildikleri ve hemen eyleme ge¢me davranisi
gosterdikleri saptanmugtr.

Halkjelsvik ve Rise (2015), sigara karsiti reklamlarda korku gekiciligindeki
tiksintinin  sigaraya yonelik tutumlar ve sigaradan kag¢mma/uzak durma
motivasyonu lizerindeki etkileri ile ilgili ¢aligmalarinda ¢evrimi¢i deney
yapmiglardir. Bu deneyde sigara icen ve igmeyen katilimcilara yiiksek ve orta
diizeyde tiksinti ile benzer korku diizeylerini iceren sigara karsiti reklamlar
izlettirilmis ve sigara karsiti reklamlara maruz kalanlarin sigaraya karsi tutumlarini
ve sigaradan kacinma motivasyonlarini belirtmeleri istenmistir. Sigara icenler,
sigaray1 birakma motivasyonuna sahip olduklarini belirtirken sigara igmeyenler ise
sigaraya baglamama motivasyonuna sahip olduklarini belirtmislerdir.

Helka ve Stefanowicz (2016) yaptiklar tiksinme duygusunun iiriine yonelik
tutum ve satin alma kararlarina etkisi baslikli ¢aligmada, tiksinme duygusunun
ekonomik kararlar tizerindeki etkisine iliskin arastirmalarin az oldugunu vurgulamis
ve bu boslugu doldurmak icin kadinlarin tiksindirici bir uyarana maruz kaldiktan
sonra satin alabilecekleri bir yiiz kremine yonelik tutumlarimi Glgmeyi
hedeflemislerdir. Bu amagla tiksindirici yiiz derisinin gosterildigi yiiz kremi
reklaminda, {iriiniin tiksindirici durumdan kurtulmak igin ¢oziim olarak
sunulmasinin iiriine yonelik tutumu olumlu yonde etkiledigi goriilmiistiir.

King (2016) kar amac1 giitmeyen pazarlama kampanyalarinda tiksintinin roli
baglikli ¢alismasinda, kar amaci giitmeyen kurulus reklamlarinda tiksinti ve
korkunun tiiketicileri nasil etkiledigini ve ikna etmede oynadigi rolii ortaya
¢ikarmaya c¢aligmigtir. Bununla birlikte calismada kar amaci gilitmeyen reklam
kampanyalarinda tiksinti ve empati arasindaki ikili iliski incelenmis ve empatinin,
insanlar tiksinti hissettiginde aktive olan ikincil bir duygu oldugu belirtilmistir.

Aytekin (2013) ise “tiksindirici olam1 yok etmek, kendimizi temizlemek”
tizerine gergeklestirdigi ¢alismasinda ulusal bir firma olan Eczacibasi’na ait olan
Detan ve uluslararasi bir firma olarak Unilever’in Tirkiye Kolunun temsil ettigi
Domestos markalarina ait 2 reklam: sdylem analizi yontemi ile incelemistir.
Caligmada yasananin, insan ile tiksinilen arasinda iktidari saglamaya yonelik bir
savag oldugu ve “yasamak istiyorsan oOldiirmelisin” ilkesi dogrultusunda
biyoiktidarin sahibinin ayni zamanda temiz olmanin sinirlarini ¢izenin oldugu
belirtilmektedir. Ayrica iktidarmm saglanmasina giden yolda bilimsel bilginin
dogrulugu ile gergekliginin gerekli oldugu ve bunun da reklamlarda kesin bir dille
ifade edildigi agiklanmaktadir.

4. Arastirma
Bu boliimde, negatif duygu ¢ekicilikleri arasinda dnemli bir yere sahip olan

tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig1 6 farkli uluslararasi markaya iliskin basili reklam
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orneklerinin incelenmesi amaciyla yiiriitiilen aragtirmanin amaci ve dnemi, yontemi,
arastirma sorulari, arastirmanin evreni ve Orneklem sec¢imi, simirliliklari, veri
toplama yontemi, arastirmada kullanilacak verilerin analizi, arastirma sonucu elde
edilen bulgular ve bu bulgulara iligkin bir tablo yer almaktadir.

4.1. Arastirmanmin Amaci ve Onemi

Bu aragtirmada tiksinti ¢ekiciliginin uluslararasi basili reklamlarda nasil ve
ne sekilde kullanildigini ortaya ¢ikarmak amaglanmaktadir. Yapilan arastirma;

1) Ulusal literatiirde tiksinti c¢ekiciligi baglaminda uluslararast basili
reklamlarin analiz edildigi herhangi bir ¢aligmanin olmamas,

2) Ulusal literatiirde tiksinti g¢ekiciliginin basili reklamlarda kullanimina
iliskin alanda smirli ¢alismanin olmasi,

3) Reklam caligmalarinda tiksinti ¢ekiciligine yer verecek markalara isik
tutmas1 ve gelecekte bu konuda yapilacak c¢alismalara yeni bir bakis agisi
kazandirmasi agisindan dnem tagimaktadir.

4.2. Arastirmamn Yontemi

Reklam ¢ekiciligi, negatif duygu cekiciligi ve tiksinti ¢ekiciligi kapsaminda
incelenen konunun uluslararas: basili reklam Ornekleri iizerinden daha fazla
aydinlatilacagr diisiiniildiigli i¢in bu arastirmada nitel arastirma yonteminin
kullanilmas uygun goriilmiistiir. Nitel aragtirma, “anlamli bir sekilde sayilarla ifade
edilemeyen verilerin toplanmasi, analiz edilmesi ve yorumlanmasimi igermektedir”
(Kurtulus, 2010: 35).

4.3. Arastirma Sorulari

Arastirmanin amacina uygun olarak 5 arastirma sorusu belirlenmistir. Bu
sorular asagida belirtilmektedir (Helka ve Stefanowicz, 2016: 5; Ostrander vd.,
2012:12; Tosun vd., 2018: 218-222; Keskin Yilmaz, 2020: 214);

1) Tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig1 uluslararasi basili reklamlarin ait oldugu
tirtin grubu nedir?

2) Tiksinti ¢ekiciliginin kullanildigr uluslararasi basili reklamlarda tiksindirici
uyaran olarak ne kullanilmaktadir?

3) Tiksinti gekiciliginin kullanildig1 uluslararas1 basih reklamlarda ne tiir
mesajlara yer verilmektedir?

4) Tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig1 uluslararasi basili reklamlarda ozellikle
reklam1 yapilan iirtiniin kullanilmamasi durumunda olusacak rahatsiz edici
durum nasil betimlenmektedir?

5) Tiksinti gekiciliginin kullanildig1 uluslararasi basili reklamlarda probleme
¢Oziim olarak bir tirlin sunulmakta midir?
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4.4. Arastirmanin Evreni ve Orneklem Secgimi

Tiksinti ¢ekiciliginin kullanildigi reklamlarin analizi igin Ads of the World
web sitesinde yayimlanan basili reklamlar se¢ilmistir. Ads of the World, pek ¢ok
ilkeye ait yaratici reklam ve tamitim g¢aligmalarimi bir araya getiren ve bu
caligmalar1  resmi sitesi “www.adsoftheworld.com”da  yayimlayan ~ Amerika
merkezli bir kurulustur (http://tuketici.ugur.com.tr/ugurun-odullu-reklamlari-ads-of-
theworldde/). Ads of the World sitesi, hem diinyanin saygin sitelerinden biri olmasi
hem de farkli iilkelere ait reklamlarin yer aldigi bir site olmasi nedeniyle tercih
edilmistir. Arastirmanin evrenini bu sitede yaymlanmig tiksinti ¢ekiciliginin
kullanildig1 tiim uluslararas: basili reklamlar olusturmaktadir. Bu baglamda tiksinti
¢cekiciliginin kullanildig1 6 farkli uluslararasi markaya iliskin basili reklam, yargisal
ornekleme yontemine gore secilmistir. Yargisal drnekleme yonteminde arastirmaci,
orneklem kapsaminda alacagi birimleri evreni temsil edebilecegini diisiindiigii bir
kitle icerisinden kendi yargilarina gére belirlemektedir (Gegez, 2007: 248). Bu
baglamda, Ads of the World sitesinde yayinlanan tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig:
uluslararasi basili reklamlar arasindan Tolnaftate ayak kokusu 6nleyici ilag reklama,
Just siv1 sabun reklami, Carre’ Fresh antibakteriyel 1slak mendil reklami, Sanzer el
temizleme jeli reklami, Clorets agiz kokusu Onleyici tablet reklami ve Aquafresh dis
fircas1 reklami olmak {izere 6 reklam yargisal Ornekleme yontemine gore
secilmistir.

4.5. Arastirmanin Simirhihig:

Yapilan her arastirmada oldugu gibi bu arastirmanin da bir takim smirliliklar:
bulunmaktadir. Arastirmanin yalnizca tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig: uluslararasi
basili  reklamlar iizerinden yapilmasi, arastrmanin temel smirliligin
olugturmaktadir. Bununla birlikte, 6rneklem olarak belirlenen 6 tiksinti ¢ekiciliginin
kullanildig1 uluslararast basili reklamin yalnizea icerik analizi teknigi kullanilarak
analiz edilmesi arastirmanin bir diger sinirliligini olusturmaktadir. Arastirmanin
diger bir sinirliligi ise Ads of the World sitesinde yaymlanan tiksinti ¢ekiciliginin
kullanildig1 uluslararasi basili reklamlarin sayisinin azhigidir. Bunun sebebi ise bu
sitede yayinlanmaya deger goriilen reklam ¢alismalarinin oldukga siki bir elemeden
gegirilerek yaymlanmasina karar verilmesidir.

4.6. Veri Toplama Yontemi

Aragtirmada veri toplama yontemi olarak dokiiman incelemesi yonteminden
yararlamilmigtir. Dokiiman incelemesi, “nitel arastirmalarda tek basma bir veri
toplama yontemi olarak islev gorebilmektedir” (Yildirim ve Simsek, 2011:187). Bu
acidan yapilan aragtirmada dokiiman incelemesi yoluyla tiksinti ¢ekiciliginin
kullanildig1 uluslararast basili reklam gorselleri Ads of the World sitesinden elde
edilmistir.
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4.7. Verilerin Analizi

Aragtirmanin amacina uygun olarak elde edilen veriler igerik analizi teknigi
kullanilarak degerlendirilmistir. igerik analizi, “iletisim iceriginin belirli temalar ve
kavramlar agisindan bir araya getirilmesini, yorumlanmasini saglayan 6nemli bir
tekniktir’ (Geray, 2006: 147; Yildirim ve Simsek, 2011: 227). icerik, gazete veya
dergilerde yer alan yazilar gibi metinsel olabilecegi gibi televizyon ve radyo
programlari, sinema ve belgesel filmler, grup tartismalari, miizik kayitlari, siyasal
konugmalar, ¢izgi romanlar, reklamlar, bilgisayar oyunlari, bloglar, web siteleri,
internet dizileri gibi gorsel, isitsel her tiirlii igerik olabilir (Erdogan, 2003: 197;
Kurtulus, 2010: 51; Aziz, 2011: 135; Geray, 2006: 147; Oztiirk vd., 2016: 264;).
Ayrica birgok agiklayici ve tammlayici arastirmalar i¢in kullamsh bir arag olan
icerik analizi, nitel ya da nicel olarak uygulanabilecegi gibi her ikisinin karigimini
icerecek sekilde de uygulanabilmektedir (Altunigik vd., 2001: 223-224; Geray,
2006: 147). Bu baglamda yapilan arastirmada, kitle iletisim araglar1 (gazete ve
dergi) yoluyla gerceklesmis reklam iletisim siireclerinin incelenebilmesi igin nitel
arastirma yontemi olarak icerik analizi tercih edilmistir. Bu incelemeler sirasinda
tiksinti ¢ekiciliginin kullanildigi uluslararasi basili reklamlar marka adi, iiriin
kategorisi, tiksindirici uyaran, verilen mesaj, rahatsiz edici durum ve iiriin sunumu
boyutlar1 kapsaminda degerlendirilmistir.

4.8. Arastirmanin Bulgular

Caligmanin bu boliimiinde tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig1 uluslararasi basili
reklamlarin (Tolnaftate ayak kokusu 6nleyici ilag reklami, Just sivi sabun reklamu,
Carre’ Fresh antibakteriyel 1slak mendil reklami, Sanzer el temizleme jeli reklama,
Clorets agiz kokusu oOnleyici tablet reklami ve Aquafresh dis fir¢asi reklami)
incelenmesi sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Gorsel 1’de goruldiigi gibi 2007 yilinda DM9-JaymeSyfu (Philippines)
tarafindan hazirlanan Tolnaftate mantar 6nleyici ilag reklaminda, s6z konusu {iriin
kullanilmadiginda ayak mantariin olusturacagi koétii kokunun ne kadar tiksindirici
oldugu vurgulanmakta ve tiksindirici uyaran olarak balik kullanilmaktadir. Bununla
birlikte tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig1 bu reklamda, “Igren¢ mantarlarin kokiinii
kaziyin/yok edin” (Root out disgusting fungi) mesajt ile birlikte yasanacak olumsuz
durumdan kurtulmanin garesi olarak markanin tiriiniine yer verilmektedir.
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Gorsel 1: Tolnaftate Mantar Onleyici ilag Reklami

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/tolnaftate_fish

Gorsel 2’de goriildiigii gibi 2007 yilinda Euro RSCG (Mumbai, India)
tarafindan hazirlanan Just sivi sabun (kisisel bakim iiriinii) reklaminda, s6z konusu
iriin kullanilmadiginda mikroplarin insan bedenine girmek i¢in ilk yerlestigi yer
olan ellerin solucanlar kadar pis olabilecegi ve pis ellerle tutulan mutfak
gereclerinden elle yapilan yemeklere mikrop bulasabilecegi vurgulanmakta ve
tiksindirici uyaran olarak solucanlara yer verilmektedir. “Eger tamamen temiz
degilsen, kirlisin” (If you aren’t totally clean, you are filthy) mesajinin verildigi bu
reklamda, yasanacak olumsuz durumdan kurtulmanin ¢aresi olarak markanin {iriinii
gosterilmektedir.

Gorsel 2: Just S1vi Sabun Reklami

Kaynak: https://www.adsoftheworld. com/medla/prlntljust worms

Gorsel 3’de goriildiigli gibi 2008 yilinda Creative Juice (Bangkok, Thailand)
tarafindan hazirlanan Carre’ Fresh antibakteriyel 1slak mendil (kisisel bakim {iriinii)
reklaminda, s6z konusu {riin kullanilmadiginda ellerin bir spor ayakkabinin alti
kadar kirli olabilecegi ve kirli ellerle tutulan gidalardan insan bedenine mikrop
bulagabilecegi tasvir edilmekte ve tiksindirici uyaran olarak Kkirli bir spor
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ayakkabiya yer verilmektedir. “Dokundugunuz her seyi silin” (Wipe whatever
you’ve touched) mesajmin verildigi bu reklamda, yasanacak olumsuz durumdan
kurtulmanin ¢aresi olarak markanin {iriinii gosterilmektedir.

Gorsel 3: Carre’ Fresh Antibakteriyel Islak Mendil Reklami

Kaynak: r;tps:ﬁ\ivww.adsoftheworld.com/media/print/carre_fresh_shoe

Gorsel 4’te gorildigi gibi 2010 yilinda Chuo Senko (Thailand) reklam
ajans1 tarafindan hazirlanan Sanzer el temizleme jeli (kisisel bakim {ir{inii)
reklaminda, soz konusu iiriin kullanilmadiginda metro, otobiis gibi toplu tagima
araglarinda her giin yiizlerce hatta binlerce insanin dokundugu tutmaglarin el hijyeni
agisindan tirlii sorunlara yol agabilecegi vurgulanmakta ve reklamda tiksindirici
uyaran olarak asili kirli insan eline yer verilmektedir. “Gergekte neye
dokunuyorsun?” (What you really touch?) mesajimin verildigi bu reklamda {iriiniin
kullanilmamas1 durumunda olusacak olumsuz sonuglardan kurtulmanin yolu olarak
markanin triinii yerine logosuna yer verildigi gériilmektedir.

Gorsel 4: Sanzer El Temizleme Jeli Reklamu

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/sanzer_subway
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Gorsel 5°de goruldigii gibi 2007 yilinda Mccann (Guaynabo, Puerto Rico)
reklam ajansi tarafindan hazirlanan Clorets agiz kokusu Onleyici tablet (kisisel
bakim iirlinil) reklaminda ise s6z konusu iriin kullanilmadiginda agiz kokusunun
kirli gorap kokusu gibi ¢evrede olusturacagi rahatsiz edici durum tasvir edilmekte
ve tiksindirici uyaran olarak Kirli ¢orap kullamlmaktadir. Tiksinti ¢ekiciligine
odaklanan bu reklamda “Agiz kokusunu ortadan kaldirin” (Eliminate bad breath)
mesajinin yani sira s6z konusu olumsuz durumdan kurtulmanmn c¢aresi olarak
markanin uriinii gosterilmektedir.

Gorsel 5: Clorets Agiz Kokusu Onleyici Tablet Reklami

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/sock_1

Gorsel 6’da goriildugii gibi 2010 yiiinda G2 (Amsterdam, Netherlands)
reklam ajansi tarafindan hazirlanan Aquafresh dis firgas1 (kisisel bakim iiriinii)
reklaminda, s6z konusu iirtiniin 3 ayda bir yenilenmemesi durumunda dis firgasinin
kurtguk gibi pis olabilecegi hatta agiz ve dis saghigi agisindan gesitli sorunlara yol
acabilecegi, bu nedenle dis fir¢asi hijyeni agisindan 3 ayda bir dis fir¢asinin
yenilenmesi gerektigi vurgulanmakta ve reklamda tiksindirici uyaran olarak dis
firgas1 tizerinde kurtguga yer verilmektedir. “Dis fircamiz 3 ay sonra ne kadar
temiz?” (How clean is your tootbrush after 3 months?) mesajmin verildigi bu
reklamda iirlinlin 3 ay sonra yenilenmedigi taktirde olusacak olumsuz sonuglardan
kurtulmanin yolu olarak markanin iiriinii yerine logosu ile “Dis firganizin hijyeni
hakkinda her seyi www.aquafresh.nl adresinden 6grenin” (Learn everything about
the hygiene of your tootbrush at www.aquafresh.nl) ifadesine yer verildigi
goriilmektedir.
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Gorsel 6: Aquafresh Dis Firgas1 Reklami

-~

Kaynak: https://www.adsoftheworld.com/media/print/aquafresh_dirty_toothbrush

Yukarida incelenen tiksinti cekiciliginin kullanildigi 6 uluslararasi basili
reklama iligskin bulgular Tablo 2’de 6zetlenmistir.

Tablo 2: Tiksinti Cekiciliginin Kullanildig1 6 Uluslararasi Basili Reklama fliskin Bulgular

Marka Adi Uriin Tiksindirici | Verilen Mesaj Rahatsiz Edici | Uriin
Kategorisi | Uyaran Durum Sunumu
Tolnaftate Ilag Balik Igrenc Ayak Evet
mantarlarin mantarinin
kokiinii olusturacagi
kaziyin/yok edin kot koku
(Oneri)
Just Kisisel Solucanlar Eger tamamen Ellerin solucan | Evet
Bakim temiz degilsen, kadar pis
kirlisin (Uyar1) olmast
Carre’ Kisisel Kirli spor Dokundugunuz Ellerin bir spor | Evet
Fresh Bakim ayakkabi her seyi silin ayakkabimin
(Oneri) alt1 kadar kirli
olmast
Sanzer Kisisel Asili kirli Gergekte neye Toplu Hayir
Bakim insan eli dokunuyorsun? tagimadaki
(Soru) tutmaglarin
kirli olmast
Clorets Kisisel Kirli gorap Agiz kokusunu Agiz Evet
Bakim ortadan kaldirin kokusunun
(Oneri) kirli corap
kokusu gibi
olmast
Aquafresh Kisisel Kurtcuk Dis fircaniz 3 ay Dis fircasinin 3 | Hayir
Bakim sonra ne kadar ay sonra
temiz? (Soru) kurtguk kadar
pis olmasi
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Sonug¢

Tiiketicilerin dogru ve etkili karar vermelerinde sadece bilginin,
diisiincelerin  degil duygularin da etkili olmasit duygu c¢ekiciliginin, reklam
caligmalarinda yogun bir sekilde kullanilmasina neden olmaktadir. Ancak
reklamlarda kullanilan duygu ¢ekicilikleri, tiiketicilerde pozitif duygularin yam sira
negatif duygular da uyandirarak satin almayi etkilemektedir (Tosun vd., 2018: 213-
214). Bu baglamda tiiketicilerin iiriin ya da hizmete yonelik duygularimi etkilemek,
glidiilerini harekete gegirmek, dikkat ¢ekmek, onlar1 ikna etmek isteyen markalar,
zaman zaman negatif duygu c¢ekiciligi olarak tiksinti  ¢ekiciliginden
yararlanmaktadir. Daha ac¢ik bir anlatimla markalar, iletisim ¢alismalarim
reklamcilar ile birlikte tasarlarken bulduklar yaratic fikirleri tiksinti ¢ekiciligi ile
bezeli bir sekilde kullanarak etkiyi daha da artirma yoluna gitmektedir (Aslan ve
Yildiz, 2018: 59).

Tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig1 reklamlarda 6zellikle reklami yapilan
tiriinlin kullanilmamasi durumunda olusacak rahatsiz edici durum betimlenmekte ve
tiksindirici bir uyaranla birlikte soruna ¢6ziim olarak bir iirlin sunulmaktadir.
Reklamlarda tiksindirici bir uyarana maruz kalan veya tiksinme duygusunu
deneyimleyen tiiketiciler de  reklamdaki tiksinti sorununu ¢ozerek, s6z konusu
iriin ile pozitif bir bag kurmakta ve satin alma davranmisinda bulunmaktadir
(Ostrander vd., 2012: 12). Bu g¢alismada Tablo 2’de goriildigii gibi Ads of the
World sitesinde yaymlanan tiksinti ¢ekiciliginin kullanildig1 6 farkli uluslararasi
markaya iliskin basili reklam gorseli {irtin kategorisi, tiksindirici uyaran, verilen
mesaj, rahatsiz edici durum ve iriin sunumu boyutlar1 kapsaminda igerik analizi
yontemi ile incelenmis ve yapilan inceleme sonucunda Tolnaftate ayak kokusu
onleyici ilag reklami, Just sivi sabun reklami, Carre’ Fresh antibakteriyel 1slak
mendil reklami, Sanzer el temizleme jeli reklami ile Clorets agiz kokusu onleyici
tablet reklaminda; reklami yapilan {iriiniin “kullanilmamas1” durumunda, Aquafresh
dis fircas1 reklaminda ise reklami yapilan iiriiniin “3 ayda bir yenilenmemesi”
durumunda olusacak rahatsiz edici durumun betimlendigi saptanmistir. Bu
cercevede Aquafresh dis firgas1 reklamimin, iirliniin tercihini devam ettirme iglevini
(Kocabas vd., 2002: 62) de tasidig1 sdylenebilir. Bununla birlikte Tolnaftate ayak
kokusu Onleyici ilag reklami, Just sivi sabun reklami, Carre’ Fresh antibakteriyel
1islak mendil reklamu ile Clorets agiz kokusu onleyici tablet reklaminda soruna
¢ozlim olarak markanin iiriiniine, Sanzer el temizleme jeli reklami ile Aquafresh dis
firgas1 reklaminda ise markanmn logosuna yer verildigi goriilmistiir. Diger yandan
incelenen 6 uluslararasi basili reklamdan sadece Aquafresh dis fir¢asi reklaminda,
markanin logosunun yaninda “Dis firganizin hijyeni hakkinda her seyi
www.aquafresh.nl adresinden 6grenin” (Learn everything about the hygiene of your
tootbrush at www.aquafresh.nl) ifadesinin yer aldigi belirlenmistir. Bu sekilde
markanin, tiiketicileri web sitesine yonlendirerek onlarin agiz ve dis sagliklar
acisindan hem dis firgalarii nasil hijyenik kullanabileceklerine hem de diger
triinlere dair ayrintili bilgi edinmelerini amagladig1 séylenebilir. Ayrica 1 adet ilag
ve 5 adet kigisel bakim Uriiniinii kapsayan 6 uluslararasi basili reklamda; balik,
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solucan, kirli spor ayakkabi, asili kirli insan eli, kirli ¢orap ve kurtguk gibi
tiiketicilerde tiksinti duygusu yaratacak tiksindirici uyaranlarin garpici bir sekilde
kullanildigi, 3 adet oneri ve 1 adet uyar igeren, 2 adet soru tarzinda oldukca
etkileyici mesajlara yer wverildigi goriilmiistir. Bu dogrultuda markalarin,
tiiketicilerin saglikli ve temiz olma amactyla hijyen saglamaya yonelik duygularini
tetikleyen unsurlardan biri olan tiksinme duygusunu reklam igeriklerinde kullanarak
tiiketicileri harekete gecirdigi ve bdylece satin alma davraniglarini sekillendirdigi
ifade edilebilir (Keskin Yilmaz, 2020: 214). Diger bir ifadeyle, markalarin yasanan
yogun rekabet nedeniyle reklamlarinda tiksinti ¢ekiciligini kullanarak tiiketiciler ile
gliclii bir bag kurmaya (Tosun vd., 2018: 213), farkindalik yaratmaya, var olan
imajlarin1  gliglendirmeye, reklami yapilan {riine yoénelik tutum (Helka ve
Stefanowicz, 2016: 5-13) ve satin alma niyeti olusturmaya (Shimp ve Stuart, 2004:
43-53), {irinii satin almalar1 i¢in ikna etmeye calistiklar1 (King, 2016: 24)
sOylenebilir. Ancak tiksinti ¢ekiciligi kullaniminin asiriya kagmasi, tiiketicinin
farkindalik kazanmasindan ¢ok markaya karsi Onyargi olusturmasina neden
olabilmektedir. Bu nedenle reklamlarda tiksinti ¢ekiciligi kullanim diizeyine dikkat
edilmeli hatta reklam yaymlanmadan Once tiksinti g¢ekiciligi kullanim diizeyinin
tiiketiciler tizerindeki etkisi 6l¢iilmelidir (Shimp ve Stuart, 2004: 48).

Caligma, tiksinti cekiciliginin uluslararasit basili reklamlarda nasil ve ne
sekilde kullanildigin1 ortaya ¢ikarmasi agisindan 6nem tasimaktadir. Buna karsin
yapilan ¢alisma, tiksinti ¢ekiciliginin kullanildigi uluslararasi basili reklamlarin
tikketiciler tizerinde nasil bir etki yarattigimi ortaya koyamamaktadir. Buradan
hareketle gelecekteki galismalarda, s6z konusu reklamlarin tiiketiciler {izerindeki
etkisini ortaya koyan nicel ya da karma arastirmalarn yapilmasinin alana 6nemli
katkilar saglayacag: distiniilmektedir.
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Aktansiyal Model ve Bir Uygulama
Zeliha KAPUKAYA!

Oz Arastirma Makalesi

Aktansiyal model, gostergebilim temelli edebi metin ¢éziimlemelerinde 6zellikle tahkiyeye dayali
metin tahlillerinde kullanilan bir metottur. Aktansiyal Model yapisalciliktan gelismis bir anlam
¢oziimlemesidir. Aktansiyal model yontemine gore metnin biitiinliigii organize bir yapi olarak
tanimlanir ve yapiy1 olusturan unsurlar ortaya ¢ikarilir. Bu konuda Kanadali Gostergebilimci
Louis Hebert’in Tools for Text and Image Analiysis, An Introduction to Applied Semiotics adli
eseri aktansiyel model ve uygulamalari hakkinda degerli bir kaynak olarak dikkat ¢ekmektedir.
Hebert, eserinde semiyotik metin ve anlam ¢6ziimlemelerini incelemis, makalemizin konusu olan
Aktansiyal Model’i etraflica ele alarak uygulamalar tizerinde gostermistir. Bu makalede dncelikle
Hebert’in kitabmin ilk boliimii olan “Aktansiyal Model”in terciimesi verilecek, Omer Seyfettin’in
“Yalmz Efe” adli hikayesi aktansiyel modele gore incelenecektir.

Anahtar Sézciikler: Aktansiyal Model, Semiyotik, Metin Céziimleme, Omer Seyfettin
Actantial Model and An Application

Abstract Research Paper

The Actantial Model is a method used in semiotic literary text analysis, especially in textual
analysis based on annotation. The Actantial Model is an advanced study of meaning from
structuralism. According to this analysis method, the integrity of the text is defined as an
organized structure and these elements that make up this structure are revealed. In this regard,
Canadian Semioticist Louis Hebert's Tools for Text and Image Analysis, An Introduction to
Applied Semiotics, draws attention as a valuable resource about his actuarial models and
applications. Hebert studied the semiotic text and meaning studies in his work. In this study the
subject of our article has been dealt with the Actantial Model and showed on the applications. In
this article, first of all, the translation of the “Actantial Model”, the first part of Hebert's book, will
be given and Omer Seyfettin's story “Yalniz Efe” will be analyzed according to the potential
model.

Key Words: Actantial Model, Semiotics, Text Analysis, Omer Seyfettin
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Giris

Edebiyat Bilimi (Ing. Literary Science), 20. yiizyilin baslarinda kurulmus
yeni bir bilim alamidir. Edebiyat bilimin metotlar1 ve normatif sistemi bilim
cevrelerinde heniiz tam olarak yerlesmemistir. Ozellikle metin analizinde edebiyat
aragtirmacilari ¢ogu kez tema analizi yontemi ile yetinmekte, yazar biyografisini 6n
plana ¢ikararak incelenecek metni tarihi ve sosyal baglami ile ele almaktadirlar. Bu
tiir incelemeler, edebi metnin anlasilmasinda faydali olmakla birlikte edebi metinde,

1 Balikesir Universitesi, Tiirk Dili Béliimii, zelihakapukayal0@hotmail.com, ORCID: 0000-0003-1946-6612
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metnin islubunun ve metindeki derin yapinin (deep structure) anlasilmasi agisindan
yetersiz kalmaktadir. Bu bakimdan edebiyat incelemelerinde yeni metodik
yaklasimlara ihtiyag vardir.

Edebi metin analizlerine yonelik ilk sistematik yaklagimlar1 baglatan grup ya
da kisiler, Rus bigimcileridir. Rus bigimcilerinin bu alandaki ¢alismalari Moskova
Dilbilim Dairesi ve OPAJAZ (SairAne Dil Incelemeleri Dernegi) biinyesinde
gerceklesmistir. Bu donemden itibaren metin analizi teknikleri gelismis, farkli
metodlar edebiyat aragtirmacilart tarafindan kullanilmistir. Bu tekniklerden biri de
gostergebilimin gelismesiyle ortaya ¢ikan aktansiyal modeldir

20. yy. baslarinda Isvigreli dilbilimci F. Saussure (1857-1913): Dil, temel
ilkesine indirgendiginde bir ad dizini niteligiyle karsimiza ¢ikar; daha ag¢ik bir
deyisle, dil bir terimler dizgesidir ve burada yer alan her 6ge bir nesnenin
karsihigidir.”, Dil gostergesi bir nesneyle bir adi birlestirmez, bir kavramla bir
isitim imgesini birlestir.” sozleriyle kelimeyi bir dil gostergesi olarak tanimlamigtir.
(Saussure, 1985: 70-71) Amerikali filozof C.S. Pearce (1839-1914) ise
Saussure’nin fikirlerini genisleterek gostergebilimin imkanlarinin ve bakis agisinin
edebi metin inceleme metodu olarak kullanilmasinda yol agmustir. En bilinen
tammiyla géstergeleri ve gosterge dizgelerini inceleyen, dilbilimsel metotlar
nesnelere uygulayan, her olguyu dille tasvir etmeye ve dilsel olmayan biitiin
olgulart da dil metaforuna doniistiirerek aciklamaya ¢alisan bir bilim olan
gostergebilim, (Derviscemaloglu, 20.11.2020), tahkiyeye dayali edebi metin
incelemelerinde kullanilan aktansiyal model gibi metodlarin ortaya g¢ikmasinda
islevsel bir rol tistlenmistir.

Aktansiyal model ilk olarak Litvanya asilli Fransiz yapisal gostergebilimci
A. J. Greimas (1917-1992) tarafindan gelistirilmistir. Greimas’in derin yap1 (ing.
deep structure) incelemeleri kapsaminda ortaya attigi bu teori, Rus edebiyat
teorisyeni Vladimir Propp’un (1895-1970) masal incelemeleriyle ilgili gelistirdigi
teorilere dayanmaktadir. Algirdas Julien Greimas’in 60’l1 yillarda 6ne siirdiigii bu
modelde metindeki aksiyonlar ¢esitli yonlerden incelenerek metnin derin yapisinin
ortaya ¢ikarilmasi amaglanir. Aktansiyal modelde sozii edilen aksiyonlar 6zellikle
edebi metinlerindeki aktlar1 ve imajlar1 géstermede kullanilir. Aktansiyal model 6
bilesenden olusur. Bu bilesenlerin her birine aktant ad1 verilir. Bu aktantlar sdyledir:
1. Ozne (Subject), 2. Nesne (Object), 3. Gonderici (Sender), 4. Alict (Receiver), 5.
Yardimer (Helper), 6. Disman (Opponent). Aktansiyal analiz ise aksiyondaki her
bir 0genin aktansiyal modeldeki siniflardan biri olarak tanimlanmasi ile yapailir.
(Hebert, 2011: 56)

Bu makalede modern metin analizlerinde metin inceleme metodu olarak
kullamilan aktansiyal model hakkinda kisa bilgi verilecek, ardindan Omer Seyfettin
Yalniz Efe adli hikayesi aktansiyal model yontemi ile incelenecektir.
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1. Aktansiyal Model’in Tarihi Gelisim Siireci

Aktansiyel model, su an kullanilan sekline gelinceye kadar birtakim gelisim
evreleri gecirmistir. Aktansiyal modelin baslangici Vladimir Propp’un ilk defa
1928’de yayimlanan Morfologiya Skazki (Tiirk¢esi: Masalin Bigimbilimi) adli
kitabinda vurguladigi hususlara dayanmaktadir. Propp; dilbilim, gostergebilim,
halkbilim, insanbilim, anlat1 ¢oziimlemeleri gibi alanlarda ¢alismalariyla ¢agimizin
onde gelen kuramcilarindan birisidir. Propp, masal incelemeleri bagta olmak iizere
yapisal anlati ¢éziimlemelerinde yontemsel agidan devrim yaratmig bir aragtirmact
olarak bilinir. (Propp, 1985:6)

V.Propp, yapisal dil biliminde gostergelerin degerinin diger gostergelerle
kurduklar baglantiya gore belirlendigi yaklagimini, metinler arasi incelemeler i¢in
de kullanmistir. Rus halk masallarini temel islevini belirleyen Propp, masalin ne
oldugunu bilmenin gerekliligini vurgulamis, dil incelemelerinde oldugu gibi masal
incelemelerinde de art siiremli bir incelemenin gerekliligine inanmigtir. (Propp
1985: 6)

Propp’un masal incelemeleri, anlati metinlerinin islev kokenli yapisalci
analiz sekilleriyle incelenmesinin yolunu ag¢mustir. Propp’a gore islev, kisinin
eylemidir; ama bu eylem olay Orgiisiiniin akisi i¢indeki anlamina gore belirlenir.
Propp bu eylemleri, kigilerin her masalda siirekli degisebilen ozelliklerinden
soyutlayarak ele alir. Propp s6z konusu eylemleri, anlatinin akis1 i¢indeki yerini
dikkate alarak belirler. Sonunda 31 islev saptar. (Propp 1985:7) Propp, islevi
anlatiya gore degismeyen dizgeli bir eylemler dizisi olarak bir ¢oziimleme yapmis,
boylelikle kisiler ve eylemlerle eylemin dizilisine dair siirekliligi saptamustir.
(Barthes, 2012: 158)

Propp’un “Masalin Bi¢imi” adli eserinin 1958 yilinda Ingilizceye gevrilmesi
sonucu basta A.J. Greimas olmak {izere Levi-Strauss, C. Bremund, T. Todorov vs.
bu esere dayanarak kendi metin ¢éziimleme yontemlerini gelistirmislerdir. (Propp
1985: 8) Aktansiyel modeli gelistiren A.J. Greimas, Propp’un bu eserini temel
alarak yapisalci metin ¢oziimlemelerinde yepyeni bir donem baglatmustir.

Aktansiyal model temel olarak yapisalciliktan geligmis bir anlam
incelemesidir. Yapisalcilik, ylizeydeki birtakim fenomenlerin altinda, derinde yatan
bazi kurallarin ya da yasalarin olusturdugu bir sistemi (yapiyl) aramaktir.
Yapisalciligi bir kuramdan 6te bir inceleme yontemi olarak ele almak gerekir. Bu
yontem yalnizca edebi metinlerde degil, cesitli bilim dallarinda da kullanilmaktadir.
Edebiyattaki yapisalcilik ise 1960’11 yillarda Fransa’da A.J. Greimas’in da i¢inde
bulundugu elestirmenler ve edebiyat bilimciler tarafindan geligtirilmistir. (Moran
1999: 185-186)

Yapisalct gostergebilimin 6nemli teorisyenlerinden Fransiz gostergebilimci
A.J. Greimas, edebi metinlerin veya metinlerdeki edebi unsurlarin 6zel karakteri
tizerinde durmanmus, metinlerdeki anlamin benimsenmesine yogunlagmistir.
Greimas; siyasi, felsefi, ticari ve edebi metinlere ancak semiyotik analizlerle

122



Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalart Dergisi Bahar/Spring 2021, Cilt/Volume 22
Journal of Social Sciences and Humanities Researches Sayi/Issue 48

ulagilabilecegine inanmistir. Greimas’a gore semiyotik analizler bu metinlerin
semantik ve anlatisal kuruluslarini ortaya g¢ikarir. Greimas’m yapi derinligi veya
derin yapr olarak adlandirdigi terimler, metnin derinliginde gizli semantik ve
anlatim kuruluslarini analiz etmek igin kullanilan tabirlerdir. Bu analiz yontemine
gbre metnin biitlinliigii organize bir yap1 olarak tanimlanir ve bu yapiyt olusturan
unsurlar ortaya ¢ikarilir. (Zima 2006: 171-172)

Greimas, edebi metinlerin tek anlami olmadigini, metinlerde yer alan
semantik izotopiler olarak adlandirdigi anlam birimcikler kiimesinin ¢ok anlaml
yapilar oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Bu anlayigla edebi metinlerdeki derin yapiy1
ortaya c¢ikaran Greimas, bu tespitini semiyotik kare terimiyle adlandirmustir.
Greimas, inceledigi metinlerdeki semantik zitliklardan ¢ikardigi semiyotik kareyi,
metnin anlati yargilarmm tamaminin kaynagi ve temeli olarak diigiinmiistiir. Bu
semantik birimleri, ayn1 zamanda aksiyon veya aktant birimleri olarak
tanimlamustir. (Zima 2006:170-180) Greimas 1966°da alt1 aktant temeline dayanan
bir model olusturmustur. Bu modele gore 6zne, nesne, gonderen, gonderilen,
yardim eden, karsi ¢ikan diye isimlendirmelerle aktantlar1 belirlemistir. (Rifat,
2013: 198-206)

Kanadali Gostergebilimei Louis Hebert’in Tools for Text and Image
Analiysis, An Introduction to Applied Semiotics adli eseri aktansiyel model ve
uygulamalart hakkinda degerli bir kaynak olarak dikkat ¢ekmektedir. Kanada
Quebec Universitesinden Profesér Louis Hébert; 2011 yilinda Fransizca olarak
yaymlanan Dispositifs pour L’ Analyse des Textes et des Images adl kitabi ile metin
ve imaj analizi konusunda gostergebilimin bakis agisiyla gelistirilen ve uygulanan
belli bashi yontemleri, teori ve 6rnek uygulamalari ile yeniden ele alarak bilim
diinyasmna sunmaktadir. Imaj ve Metin Analizinde Yontemler, Uygulamali
Semiyotige Girig olarak Tiirk¢eye aktarabilecegimiz bu eser, Julie Tabler tarafindan
Tools for Text and Image Analiysis, An Introduction to Applied Semiotics olarak
Fransizcadan Ingilizceye terciime edilmistir.

Hebert’in kitabinda ele aldigi ve uygulamali olarak gosterdigi semiyotik
inceleme yontemleri arasinda edebiyat biliminin kullanabilecegi baz1 yontemler 6ne
cikmaktadir. Aktansiyal Model’in disinda semik molekiil kavramini ortaya atan
Rastier’in karsithiklar fikrine dayanan Semiyotik Kare ve Semik Analiz ve Anlati
Programi ve Kanonik Anlat1 Semasi da bulunmaktadir (Kapukaya, 2014: 91).

Bu makalede &ncelikle Hebert’in kitabinn ilk bdlimii olan “Aktansiyal
Model”in terclimesi verilecek, Omer Seyfettin’in “Yalniz Efe” hikayesi aktansiyal
modele gore incelenecektir.

2. Aktansiyal Model

A.J. Greimas tarafindan gelistirilen aktansiyal model, alti yonle ya da
aktantla boliimlenerek kullanilabilen bir yontemdir: (1) Ozne (subject) (6r. prens)
bir nesneyle birlesmek isteyen veya istemeyen seydir, (2) nesne (object) eylemden
etkilenen (6r. kurtarilan prenses), (3) gonderici (sender) (or. kral) eylemi baglatan
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sey iken (4) alic1 (receiver) (or. kral, prenses ve prens) bundan faydalan seydir. Son
olarak, (5) yardimci (helper) (6r. biiyiilii kilig, at, prensin cesareti) eylemin basariya
ulagmasina yardim ederken, (6) rakip veya diisman (opponent) (olan cadi, canavar
ya da prensin yorgunlugu, bir miktar dehset) aksiyonun basariya ulagmasini
engeller.

Kaynaklar ve Islev

Altmigh yillarda A. J. Greimas, Wiladimir Propp’un (1970) teorilerine
dayanan bir aktansiyal model gelistirdi. Aktansiyal model, teorik olarak,
temalastirilmis veya gergek bir aksiyonu, ¢oziimlemede bilhassa edebi metinleri ve
imajlart belirlemede kullanilan bir yontemdir. Aktansiyal modelde aksiyon, aktant
olarak adlandirilan alt1 bilesenden meydana gelir. Aktansiyal analiz, aksiyonun her
bir elementinin aktansiyal siiflardan biriyle tanimlanmasiyla meydana gelir.

Alt1 Aktant ve U¢ Eksen

Alt1 aktant, her biri aktansiyal tanimlamanin bir eksenini olusturan ii¢
karsitliga (oppositons) ayrilir:

Arzu ekseni: (1) Ozne/nesne. Ozne nesneye dogru yonelendir. Ozne ile
nesne arasinda kurulan iliski kavsak (junction) diye adlandirilir. Nesne, 6zneye ister
kavussun (Or.prens prensesi ister.) ister kavusmasin (Or. katil maktuliin cesedini
yok etmede basarili olur.), bu durum birlesme ya da ayrilma diye adlandirilir.

Gii¢ Ekseni: (3) Yardimci/ (4) Rakip. Yardimci 6zne ile nesne arasinda arzu
edilen baglantmin kurulmasina yardim eder; rakip de buna engel olur (Or. kilig, at,
cesaret ve bilge adam prense yardim eder; buna karsilik cadi, canavar, kalenin
uzaklig1 veya korku prensi engeller).

Gecis Ekseni: (Greimas’a gore bilgi ekseni): (5) Gonderici/ (6) Al
Gonderici 6zne ile nesne arasindaki baglantinin kurulmasini isteyen dgedir (Or. kral
prensten prensesi kurtarmasini ister). Alict bu gorevi iistlenen 6gedir. Basitce
anlatmak gerekirse, aliciyr (yararlanici ya da alici) 6zne ile nesne (kral, krallik,
prens, prenses vb.) arasindaki baglantinin kurulmasmi saglayan unsur olarak
yorumlayabiliriz. Gonderici 6geler genellikle alicilar gibi iyidir.

Not: Gonderici ve Yardimei

Geleneksel olarak, gondericinin aksiyonu baslattigi diisiiniiliir. Anlati
silsilesinde yer alan ve bu silsilede islevsel hale gelen bu problem genel anlati
semasinda isletilir ki Greimas’in ikinci modeli aktansiyal modelden daha gelismis
bir modeldir. Gonderici (daha ¢ok gonderici-engelleyici, manipilator) diye
adlandirilir.

Aktansiyal Modeli Olusturmak i¢in Adimlar

Basitce ifade etmek gerekirse, aktansiyal analiz yapmak i¢in su adimlar takip
edilir: (1) Bir genel aksiyonu sec¢iniz. (2) Ilk olarak 6zne ve nesneyi se¢mek
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suretiyle, (diger aktantlar bu eksenle iligkili olarak tanimlandigindan dolay1) 6zne
ve nesne (baglantili ya da baglantisiz) arasindaki baglantinin tiiriinii belirleyerek ve
bu baglantinin nasil ve ne sekilde basarili (tamamen ya da kismen) olup olmadigini
sOyleyerek aktansiyal modeli aksiyona doniistiiriiniiz. (3) Diger aktantlar1 seginiz.
Her se¢imin dogrulugu kanitlanabilir olmalidir. (Metinde bu unsur nerede bulunur?
Bunun nigin bir 6zne ya da yardimct vb. olacagi diisiiniilityor?) Analist tarafindan
belirlenen belirli bir 6zne-nesne eksenine yonelik bakisi kaybetmek ve farkli bir
0zne nesne eksenini giincel olarak ortaya koyan gonderici, alict, yardimer ya da
yardimc1 karsiti belirlemek genel bir hatadir. Yardimci, 6zneyle ittifak icinde
degildir; fakat 6zne-nesne baglantisiyla miittefiktir. Mesela, bir karakterin en iyi
arkadagi modelle gosterilen biri hari¢ her aksiyonda ona yardim ederse, bu 6zel
modelde s6z konusu yardimct, bir yardimei degildir.

Aktansiyal Modelin Y erlesimi

Teoride herhangi bir gercek veya temalastirilmis aksiyon en azindan bir
aktansiyal modelle tasvir edilebilir. Kesin bir sekilde ifade etmek gerekirse, bir
metin i¢in tek bir aktansiyal model yoktur. Metinde ne kadar aksiyon varsa o kadar
aktansiyal model vardir. Baska bir ifadeyle ayni aksiyon siklikla farkli bakis
acilarmdan gériinebilir (Ornegin, 6znenin bakis acisindan veya dzne karsiti olan
rakibin bakis acisiyla).

Metni en iyi sekilde dzetleyen ya da bunun disindaki bazi anahtar aksiyonlar
se¢ilmesine ragmen, aktansiyal modellerin bir yerlesimini veya grubunu analiz
edecek bir kural yoktur. Bir yerlesim, aralarinda en az bir iliski kurulu bulunan
asgari iki aktansiyal model igerir. iliskiler, gecici (tam ya da kismi eszamanlilik,
simdi ya ertelenmis bir silsile) veya mantiksal (basit 6n varsayim (6rnegin sebep ve
sonug) karsilikli 6n varsayim (birbiriyle uyusmayan aksiyonlar arasinda veya tip
model, sembol model vb. arasinda) olabilir. Bu iliskilere dair daha ayrintili bilgi
oykiileme programlari tizerindeki boliimde bulunabilir.

Aktansiyal Modellerin Karsilastirilmasi

Kisa bir analizde, tek bir aktansiyal modeli incelemek genellikle en iyi
tercihtir. Fakat birbiriyle iligkili iki model de karsilastirilabilir. Bir resim tizerinde
birkag aktansiyal model verildiginde, onlara ayni vurgulamalar1 uygulayabiliriz ya
da daha genis kapsamli bir model gelistirebiliriz (bir model iizerinde analize
yogunlasarak veya o ve diger modeller ilizerinde karsilagtirma yaparak). Bazi
modeller sadece gecise gonderme yapar.

Gorsel Temsiller

Teknik olarak ifade etmek gerekirse, kavramsal ag olarak bir aktansiyal
model kendi gorsel temsilinde fark edilmelidir. Kavramsal ag, asagida verilen
sekilde goriildiigii gibi bir diyagram olarak gosterilebilir.
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Gonderici -mmmmemmeee- — Nesne = —ccemmeeeee N
Alict
Yardimer =~ ---memmeeee- — Ozne P
Rakip

Aktansiyal model bir kare olarak temsil edilir
GONDERICI ALICI

OZNE NESNE
YARDIMCI RAKIP

Aktansiyal model ve gorsel temsili, iki farkli sey oldugu i¢in bir diyagram,
her biri farkli aksiyona gonderme yapan ya da ayn1 modelin bir sonraki durumunu
yansitan ¢esitli aktansiyal modelleri biitiinlemekte kullanilabilir. Bu durumda her
modelin unsurlar1 geleneksel sembollerin kullanimiyla birbirinden ayrilir (Ornegin
ilk modelin unsurlari igin diizenli tip ve ikinci aktansiyal modelin unsurlar igin ise
italik).

Karakter ve Karakter Dis1 Aktantlar

Bir aktant terimi geleneksel anlamiyla her zaman bir karaktere karsilik
gelmez. Aktant kavrami, istenirse, karakter kavramimin genellestirilmesiyle veya
genisletilmesiyle elde edilir. Dogal ontoloji agisindan (Kag tiirlii olus oldugunu,
ifade genisligini, gercekligin olusmasini tanimlar.) sunlara karsilik gelir: (1)
Antropomorfik (insan bigimcilik) olus (6rnegin; insan, hayvan ya da konusan kilig
vb.), (2), Kili¢ gibi seyleri i¢eren cansiz, somut 6Zeler. Bununla beraber somutlugun
siir1 olmayabilir (Or. riizgar, yolculugun mesafesi gibi). (3) Cesaret, umut
ozgiirliik gibi bir kavram. Bir aktant, birey veya toplum gibi miisterek (bir kavram)
olabilir.

Teoride, alt1 aktant yukarida listelenen ti¢ ontolojik kategoriden birine ait
olabilir. Giinliik uygulamada, baz1 sira dis1 durumlar vardir: Ozneler, génderici ve
alicilar antropomorfik olus kategorisine ait olma egilimindedirler. (Cansiz bir
element ya da bir kavram bu rolii doldurmak igin kisisellestirilmelidir.) Bununla
beraber gonderici aksiyonu goniillii veya goniilsiiz yapan kisi ya da isteyerek veya
zorunlu olarak aksiyonu ortaya cikaran unsur gibi tanimlanirsa, bu durumda
gonderici ii¢ ontolojik kategoriden birine ait olabilir.

Aktansiyal Uyum (Syncretism)

Tek bir 68e bir, birkag ya da biitiin aktansiyal smiflarda bulunabilir.
Aktansiyal uyum aktor olarak bilinen bir 6genin (kelimenin geleneksel anlaminda
bir karakter gibi) farkli siniflardan (6r. 6zne veya yardimcisi es zamanh olarak)
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veya analizde ayri aksiyonlara sahip olan aymi siniflardan olan birkag¢ aktanti
icerdigi zaman gergeklesir.

NOT: HER METINSEL ELEMENT EN AZ BIR AKTANSIiYAL
MODELDE AKTANT OLABILIR Mi?

Her metinsel element en az bir aktansiyal modelde aktant olabilir mi? Hayir.
Tespit edebildigimiz herhangi bir sinirli 6lgiitii bir kenara birakirsak, aktansiyal
analizin Oncelikle metinsel diizeyde (sOylem diizeyi) oldugunu ve daha alt
diizeydeki her bir 6genin (ciimle ve kelime diizeyi) bu diizeye dogrudan girmesinin
gerekli olmadigin1 belirtmemiz gerekir. ikinci olarak, metin diizeyindeki dgeler de
aktansiyal modelin diginda kalmis 6geler olarak tasarlanabilir.

Burada 6ncekine benzer nicel bir konuya deginilmektedir. Nazariye tasvir
edilen herhangi bir 6zel aksiyon i¢in, bir aktansiyal sinif bir ya da birka¢ 6ge igerir
veya higbir unsur i¢ermeyebilir. Giincel uygulamada aktansiyal smiflarin asiri
derece kisa metinler disinda (atas6zii ve vecizeler gibi) bulunmadigi gorilir.
Analizin aym tiirden olusunu (homojenite) muhafaza etmek i¢in 6zne ve nesneler
genellikle yalniz bir 6ge igerirler. Bu 6ge insan ve toplum gibi kolektif bir 6ge
olabilir. Gergekte bu konuda yapilacak en iyi is, tasvirde ayrimlarin smirlarini
¢izmek i¢in, agik¢a birbiriyle iligkili olan nesneler gibi 6zneleri de birbirinden
ayirmaktir. (Mesela ayni nesneyi isteyen uyumlu iki 6znenin bulundugu asin
durumlarda biri hari¢ hepsinin benzer yardimcilara vardir.)

Gozlemleyen Ozneler

Aktansiyel tasvir, aktansiyal smiflar (daha sonra iizerinde duracagimiz
aktansiyal alt simiflar da) 6gelerin nasil diizenlendigini etkiledigi i¢in gézlemleyen
Ozneler igermelidir. Smiflama genel olarak gozlemleyen 6zne referansina dayanir:
Gozlemleyen 6zne metnin en biiylik gercegiyle iliskilendirilir. Genellikle anlatici
bilhassa her seyi biliyor; fakat diger gozlemcilerin bakis agilarini da var sayilan
gozlemciler olarak bilindigini kabul ediliyorsa, Or. gbzlemleyici-Karakter
(varsayilan go6zlemleyen Ozne) diger karakterlerin belirli bir aksiyon iginde
yardimci (karakter) oldugu diisiincesine inanabilir. G6zlemleyen 6zne, aktansiyal
modelde tasvir edilen aksiyonun nesnesine, bir model i¢inde bagka bir aktanta ya da
modelin diginda aktant olarak basit bir gorgii tanmig tipine karsilik gelir. Bu nesne,
aksiyondaki diismanlar1 dogru ya da yanls olarak isaret eden bir yardimei da
olabilir.

Gozlemleme Zamam

Smiflandirmalar, sadece gozlemciye bagli olarak degil, ayn1 zamanda
zamanin islevi olarak da yapilabilir. Bu durumda her bir gézlemci ve tek bir 6zel
aksiyonun zamana ait durumlarindan her biri i¢in bir aktansiyal model kurulabilir
ve bazen de kurulmalidir. Birkag ¢esit zaman vardir: Hikayede gosterildigi sekliyle
zaman (hikdyedeki olaylar dizisinin kronolojisi), anlatilan zaman (hikayedeki
olaylarm sunuldugu diizen) ve taktik zaman (Semantik birimlerin ¢izgisel
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siralanmasi, &r. bir ciimleden sonrakine). Ornek vermek gerekirse, hikdyede
yardimeinin zaman i¢inde diismandan daha 6teye ya da tam tersi gittigi durumlar
vardir. Ozetle, zaman ilerledikge aktantlar uyum saglayabilir, aktansiyal modelden
ayrilabilir veya aktansiyal siniflar ya da alt siniflar degisebilir.

Aktant Alt Simiflar

Simdi analizin degerini arttirdigini diigiindiigiimiiz birkac aktansiyal alt sinifi
inceleyelim. Bu alt smiflar diger aktant modeller ig¢inde kullanilabilir: Anlati
programi ve kanonik anlati semast gibi.

Dogru/Yanhs Aktantlar

Dogruya yakin degerlendirmelerden (veridictory evaluations) elde edilen alt
siniflarla baglayacagiz; ardindan aktiiel ya da olmasi muhtemel ontolojik
degerlendirmelere bakacagiz (Bu model kategorilere dair daha fazla bilgi icin
diyalogla ilgili béliime bakiniz). Dogruya yakin degerlendirmelere (veridictory
evaluations) gozlemleyen 6zneler boliimiinde degindik. Bu analizler daha 6tedeki
referans degerlendirmelere uyarlanabilir (Bunlar metinde kesinlikle dogru olacak
sekilde sayilir) ya da referans ve varsayilan degerlendirmeler arasindaki dinamikleri
gosterebilir. Ornegin, gdzlemleyen dzne, yanhshkla belirli bir karakterin yardimci
karakter olduguna inanabilir. Yardimci referans gézlemci i¢in yanlig, buna mukabil
gozlemleyen 6zne i¢in dogru olabilir.

Aktantlar ve Timik Degerler

Ontolojik ve dogrulayici kategorilerin yaninda, timik ve ahlak sistemleri gibi
bagka sekilsel yapilar da vardir. (Timik degerler gézlemleyen bir 6zne tarafindan
gbzlemlenen bir nesneye atfedilen oldukg¢a genel degerlendirmedir. Pozitif-negatif,
olumlu-olumsuz gibi.) Or, timik degerler, 6zellikle bir nesneye uygulanmir (Bu
genellikle nesneyi isteyen Oznenin bakis agisindan pozitif ve ondan kurtulmak
istiyorsa olumsuzdur) yardimci (Oznenin bakis acisindan pozitiftir.) rakip/karsit
(Oznenin bakis acgisindan olumsuz). Dogrulayici ve timik degerlendirmelere bir
ornek olarak, Marie de France’in Lanval adli eserinde Kral Arthur’un karis1 6zne ve
onun aski Lanval i¢in bir nesne olarak segilirse, bu durumda Lanval’1 génderen
durumunda gormek miimkiindiir. Kralice yanliglikla, Lanval’m onun askindan
yararlanacagina inanir; Lanval’in bakis agisindan kralicenin askinin cezp ediciligi
olmaz ve kahraman gizemli metresinin askin1 tercih eder.

Aktantlar ve Ant-Aktantlar

Aktansiyal smiflar semiyotik kare tlizerinde ayrintili bir sekilde gosterirsek,
en az dort aktant tipi elde ederiz: Bir aktant (A terimi), kars1 aktant veya ant-aktant
(B terimi), negatif aktant (B terimini karsiti), negatif ant-aktant (terim A’nin
karsit1).

AKTANT KARSI AKTANT (ANT-AKTANT)
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NEGATIF AKTANT  NEGATIF KARSI AKTANT (NEGATIF AKT-
AKTANT)

Aktansiyal altsiniflari aragtirmak karmasik bir konudur. Bunlar agiklamaya
calisalim. Gozlemlerimizden hareketle, analitik uygulamada kullanabilecegimiz
ilgili aktantlar sunlardir: génderici karsiti, alict karsiti, 6zne karsiti. Ornegin, 6zne
olan “prensi” ve nesne olarak “prensesi kurtarma (eylemini)” diisiinelim. Bu
durumda “Canavar” 6zne karsitidir (O ve prens ayni nesne i¢in savasirlar.), (bir
taraftan) gonderici karsitidir (O, kesinlikle prensin prensesi kurtarmasini istemez.)
ve (diger bir yonden de) alici karsitidir (O, prensesin kurtulmasindan hicbir sekilde
yararlanmayacaktir, ya da bunun tam tersi). Agikgasi, ant-aktant pozisyonlar
gorecelidir: Biz 6zne olarak sadece canavari segeriz ve sonra prens 6zne karsiti olur
vb. Alict ile yararlanici arasinda kurdugumuz baglantinin agik bir sonucu olarak
alici karsitt veya kotii kisinin (maleficiary) birbirileriyle iliskili oldugunu farz
ederiz. Kotii kisi, menfaatleri engellenen bir aktant olarak tanimlanir. (Ornegin
prensesi kaciran canavar, 6zne prens ise kotli kisi olacaktir ve amag¢ prensesi
kurtarmaktir.) Kanonik semada, modelin gonderici karsiti, 6znenin yapmak ya da
sahip olmak istedigi veya istemedigini engelleyen aktant olarak tamimlar. Ozne
karsit1, bilhassa tasviri uygulamalarda higbir seye karsilik gelmez. (Nesne karsti,
ozne karsiti i¢in bir nesne degildir. Ciinkii ikincisi teorik agidan 6zne ile aym
nesneye sahiptir); yardimci karsitt ve rakip karsiti rakibe ve yardimciya karsilik
gelecek sekilde goriiliir.

Olumsuz aktant (negantactancs) ile ilgili aragtirmamizi genisletmek i¢in daha
iyi bir alternatif bulunmaktadir. S6z konusu altarnatif su aktansiyal alt siniflart
kullanmaktir: aktant/aktant olmayan, miimkiin/gercek ve aktif/pasif aktantlar.

Aktantlar/Aktant Olmayanlar, Ger¢cek/Miimkiin Aktantlar ve Aktif-Pasif
Aktantlar

Aktant ve aktant olmayan ayrimi gergcek ve olmasi miimkiin aktantlarla
(ontolojik statiide) aktif ve pasif aktantlar arasindaki ayrimlarla iliskilidir. Aktif ve
pasif aktant arasindaki ayrimi ele alalim. Bir kiginin bogulan birine yardim
etmedigini diislinelim (Aksiyon disilik burada ne tiir bir hasara yol agar; baska birisi
su altinda basini tutuyor (Bu aksiyonun sebep oldugu zarardir). ilk anda bu kisi,
yardimcet olmayan (1) (aktant dis1 tip) olarak adlandirilir ya da (2) muhtemel veya
eylemsiz yardimer (gercek olmayan muhtemel aktant tipi) veya tekrar pasif karsi
kisi. Tkinci durumda o, muhtemel; fakat eylem dis1 yardime (gergek olmayan ancak
miimkiin olan aktant tipi) veya aktif kars1 kisi (aktif aktant tipi) olabilir. Bu
tanimlamanin daha uygun oldugu kuskusuzdur. Bir aktantin pasif veya aktif aktant
olup olmadigina dair siniflandirma yapmak i¢in sdz konusu aktantin antropomorfik
olmasma gerek yoktur: Bir alarm hirsizlik esnasinda ¢almazsa, hirsizligin
gerceklesmesine izin verilmis olur ki bu durumda alarm pasif yardimeidir.
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Kasith/Kasitsiz Aktantlar, Biitiin/Par¢a/Simif/Unsur

Diger bazi kullanigli aktansiyal alt siniflar1 tanitalim: Bir insanbi¢imci
(antropomorfik) aktant kasitli ya da kasitsiz bir rol oynayabilir. Bu durumda bir
karakter onun kesin bir aksiyonla iligkili yardimci, gonderici vs. oldugunu
bilmeyebilir.

Aktansiyal analiz biitiin ve parcalar1 arasindaki analitik karsitliklar kullanir.
Genellikle aktantlar ne kadar 6zel olursa (biitiinden ziyade pargalara gore) o kadar
kolay incelenir. Bu durumda prensin cesaretinin onun genel durumundan daha
yardimci bir pozisyonda oldugunu sdylemek dogru olur. Aksi takdirde pargalar
diizeyinde yapilan bir analiz, biitiiniin ve parcalarinin arasindaki farkliliklar1 ortaya
¢ikarmaya yardimer olur. Ornegin, bu analiz, kendi davasinda bir yardimei
durumunda olan prensin ayni zamanda rakip olarak hareket eden Ozellikleri
barmdirdigini da ortaya ¢ikarir. Bu analiz, teoride smif ve 6ge arasinda yer alan
ayrimdan benzer bir sekilde yararlanabilir. Mesela, cadi geleneksel peri
masallarinda her zaman bir kars1 kisidir; fakat bazi sira dis1 metinlerde cadi, kasith
ve goniillii olarak kahramanin destekleyicisi olabilir.

3. Yalmz Efe Hikayesi’nin Aktansiyel Modele Gore Analizi
3.1. Yalmz Efe Hikayesi’nin Ozeti

Yalmz Efe, Omer Seyfettin’in en bilinen hikayelerinden biridir. Hikdyede
babasimnin intikamini almak igin daga ¢ikip efe olan, once babasmin Katili
Eseoglu’nu, daha sonra millete zuliim ve adaletsizlik dagitanlar1 birer birer 6ldiiren,
toplumdaki bozukluklar1 diizeltmeye ¢alisan Yorik Imam’m kizi Kezban’in
yasadiklar anlatilir.

Hikaye, kisaca soyle 6zetlenebilir: Yo6riik Hoca, Bati Anadolu’nun Kumdere
koyiinde kiz1 Kezban ile yasayan, kizindan bagka kdyde higbir akrabasi olmayan,
bilgili, tecriibeli, koylii tarafindan sevilen ve sayilan bir kigidir. Egini kaybettikten
sonra Kezban ile birlikte yasamaya baglarlar. Kezban; giizel, uzun boylu, evinin
biitiin islerini tek basina ¢eviren zeki ve cesur bir kizdir. Yoriik Hoca’nin evinde sik
sik koyiin ileri gelenleri toplanir, sohbetler yapilir. Yine bu sohbetlerden birinde
Yoriik Hoca kasabaliya kan kusturan, zalim, tefeci, cani Eseoglu’ndan alacagi
oldugundan bahseder. Etrafindakiler Yoriik Ali’nin, alacagini1 Eseoglu’ndan tahsil
etmesinin imkansiz oldugunu soyleseler de Yoriik Ali, bu uyarilar dikkate
almayarak Eseoglu’ndan parasini ertesi giin isteyecegini ifade eder.

Eseoglu o yorenin en zalim kisisidir. Koyliiniin zor durumundan istifade
ederek sehirli bir Rum vatandagin akliyla faizcilige soyunmustur. Eseoglu, bu
meslegi haylice ilerletmistir. Bu sekilde koyliileri agina diisiiriir, pek ¢ok insani
faizcilik yoluyla kendisine bor¢landirir. Etrafinda Rum, Ermeni, Arnavut diginda
kimseyi calistirmaz, bunlar1 da silahlandirarak halkin istiine siirer. Kasabadaki
jandarmay1, memuru, kaymakami da bir sekilde kendine baglar, riigvet ile her igini
halleder. Yaptigi oyunlarla biitin koylilerin silahini toplattirir, yalmzca kendi
adamlarini silahlandirir.
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Yoriik Ali, borcunu istemek i¢in Eseoglu’nun ¢iftligine gider. Yoriik Ali’nin,
kendisine karst koyliiyii bilinglendiren yiirekli, mert bir insan oldugunu bilen
Eseoglu, Yorik Ali’ye parasimt vermez, etrafindaki adamlardan birine onu
vurdurtur ve cesedini giibrelige attirir. Yoriik Ali’nin dldiiriildigi haberi aksamiistii
Kezban’a ulasir. Kezban, koyliiniin ertesi giin cenazeyi almalarmi beklemeden
hemen yola ¢ikar ve Eseoglu’nun ciftligine ulasir. Ciftlikte babasini gordiigii anda
Kezban’in iginde intikam atesi parlar. Cenazeyi defnettikten sonra babasini 6ldiiren
kisiyi buldurmak ve cezasini verdirmek i¢in jandarmaya, savciya, bagvurur. Fakat
nafiledir. Hak arayacak kapilar birer birer yiiziine kapanir. Koyli de bir taraftan
evlenmesi i¢in baski yapmaktadir. Tiim bu yasadiklari neticesinde bir giin ortadan
kaybolur. Koylii onun izmir’e evlatlik gittigini zannetmektedir. O ise efe olup daga
cikmistir. Yanina hi¢ kimseyi almaz. Her isi tek bagina yapar. Onun i¢in ad1 “Yalniz
Efe”dir. Onu yalnizca kadinlar goriir. Yalniz Efe’yi ele gecirmek icin devlet
yetkilileri harekete geger. Yalniz Efe, Soke taraflarinda tiiremis bir Rum eskiya
cetesine karst kurulmus, nizamiye taburu tarafindan kusatilir. Ancak ele
gecirilemez, sirlara karisarak ortadan kaybolur.

3.2. Uygulama

Bu béliimde aktansiyel model Omer Seyfettin’in “Yalmz Efe’’ hikayesi
iizerine uygulanacaktir. Bunun i¢in ilk olarak antropamorfik aklantlara
odaklanmamiz gerekmektedir. Bu, bize karmasik ve pek cok materyalin, edebi
yonden daha kolay anlasiimasini saglayacaktir. Oncelikle Yalmz Efe hikayesinin
aktansiyel model bakimindan incelenmesi i¢in “Yalniz Efe’nin babasinin ve tiim
ezilenlerin intikamini almas1’” aksiyonunu belirlemek gerekir.

1. Ozne

Yalniz Efe, aksiyonun 6znesidir. Asil adi Kezban olan Yalniz Efe, Kumdere
koylniin egrafindan Yoriik Ali’nin kizidir. Borcunu Eseoglu’ndan istemeye giden
Yorik Ali, zalim Eseoglu tarafindan oldirtiilir. Adaleti devlet kurumlarinda
bulamayan Kezban, babasinin intikamini almak igin efe olur, daga ¢ikar. Yanina hig
kimseyi kabul etmedigi i¢in Yalmz Efe olarak amilir. Once Eseoglu ve
adamlarindan, daha sonra hakkini aramasina engel olan tiim zaptiye giiclerinden,
savcilardan intikamini alir. Yalniz Efe, koyliiye, fakire, ezilene zuliim ve haksizlik
eden herkes onun diismanidir. Béylece Yalniz Efe bir halk kahramani olur.

2. Nesne

Yoriik Ali’nin intikami, hikayenin nesnesidir. Kezban, 6ncelikle babasmimn
kim tarafindan oOldiiriildiigiinii ¢iftliin ¢oban1 Deli Mustafa’dan &grenir. Sonra
Eseoglu’nu ve onun emriyle Yoriik Ali’yi 6ldiiren Kahya’nin kardesini zaptiye
miilazimina sikayet eder. Eseoglu’nun adami olan zaptiye miilazimi Kezban’1 alaya
alir. Kezban; zaptiye gii¢leri tarafindan azarlanir, doviiliir ve sokaga atilir.

Kezban, bir giin ortadan kaybolur. Efe olur, daga ¢ikar. Zaptiye miilazimini,
Eseoglu’nu, Kahya’nin kardesini ve Eseoglu’nun tiim yandaslarimi birer birer vurur
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ve onlardan intikamini alir. Bu intikam halkasi, sadece Yalmz Efe’nin babasinin
intikami ile kalmaz; tim ezilenlerin, zulme ve haksizliga ugrayanlarin intikami
olarak genisler.

3. Gondericiler
1. Yalniz Efe’nin baba intikamini alma arzusu,
2. Babasmin kaninin yerde kalmasini istemeyen koyliiler,

3. Eseoglu’nun zulmiine ugramis, Eseoglu ve onu koruyan sistem tarafindan
kolelestirilmis insanlarin adalet beklentisi.

Gonderen burada olaya etkileri agisindan kasith ve kasith olmayan
gondericiler seklinde smiflandirilir. Yalniz Efe’nin babasinin  kanmi yerde
koymama duygusu, Yoriik Efe’nin dostlari ve koyliileri kasith (intentional)
gondericiler, Eseoglu’nun zulmiine ugrayan insanlarin adalet beklentileri ve
“kotiilerin bir giin cezasini alacagina duyulan inang” kasitli olmayan (unintentional
senders) gondericilerdir.

4. Alcilar

Alici, 6zne ile nesne arasindaki baglantidan yararlanan unsurdur. Bu
aksiyonda ac¢ik olarak “alici’” Yalniz Efe ve Yalniz Efe’nin igindeki intikam
duygusudur. Bu duygunun arka planinda da “saglanmasi gereken hak ve adalet”
kavramlar1 yer alir. Zira Yalmz Efe babasimmn intikamimi almakla kalmamus,
mazlum koyliilerin intikamin1 da almustir. Ayrica intikam alma aksiyonu
neticesinde hak ve adalet kavramlari, bolge halki nezdinde yeniden olmasi gerektigi
noktaya ulagmistir. Ancak burada devletin ylicelttigi ve sagladigi hak ve adaletten
ziyade, Yalmz Efe’nin ve efelik olgusunun sagladigi hak ve adalet kavrami
vurgulanmistir.

5. Yardimcilar ve Diismanlar

Aktansiyal modelde yardimci ve diisman unsurlari; agikga tespit etmek igin
onemli ve birbiriyle iligkili aksiyonlar1 birbirinden ayirmak gerekir. Zalimlere kars1
hak ve adaletin saglanmasi Yalniz Efe’nin ortaya c¢ikisi ile miimkiin olmustur.
Yalniz Efe’nin ortaya ¢ikisini saglayan birbiri ardina gelisen aksiyonlar mevcuttur.

1. Yoriik Ali oldiriliir.

2. Yoriik Ali’nin katilleri hiikkiimet gorevlileri tarafindan bulunamaz.
3. Kezban, babasinin katilini ve arkasindaki giicleri tespit eder.

4. Devlet gorevlileri Kezban’in adalet arayisina engel olur.

5. Kezban “Yalniz Efe’’ olur ve adaleti kendi saglamaya c¢alisir.

1. Yardimer Anlati Izlencesi: Yoriik Ali’nin dldiiriilme aksiyonudur. Bu
aksiyonda en belirgin gonderici unsur Kezban’in intikam duygusudur. Yorik
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Ali’nin intikamimin alinmasi kizi Kezban’a diismektedir. Ciinkii Yoriikk Ali’nin
Kezban’dan bagka kimsesi bulunmamaktadir. Ayrica Yoriik Ali dldiikten sonra
kaninin yerde birakilmamasi toresi, koyliiler tarafindan siklikla dile getirilmistir. Bu
yonde olusan sosyal baski Kezban’in Yalniz Efe olma siirecini hizlandirmustir. Yani
aksiyonda yardimci unsur olarak sosyal baski ve bu baskinin olusmasini saglayan
koyliiler goriilebilir. Bunun yaninda Yalniz Efe’nin babasi heniiz 6lmemisken,
Eseoglu ve devrin yoneticilerinin zulmiine karsi miicadele edebilecek “Yigit bir
erkek’” cocuk arzusu Yoriik Ali, tarafindan gesitli sekillerde dile getirilmistir. Bu
durumda, gonderici unsurlardan biri de Yoriik Ali’nin kendisi olmaktadir. Eseoglu,
bu aksiyonun en biiyiik diismanidir

2. Yardimc1 Anlati izlencesi: Yoriik Ali’nin Katillerinin devlet tarafindan
bulunmamas1 Kezban’in bu gorevi bizzat {istlenmesine neden olmustur. Bu
aksiyonda diismanlar, hesap sormayan gorevini yapmayan devlet memurlaridir.

3. Yardimer Anlat1 izlencesi: Aksiyonda Kezban babasimin cinayetini kendi
aragtirmalart neticesinde aydinlatmistir. Ciftligin ¢oban1 Deli Mustafa’da olayn
detaylarin1 6grenir. Cinayetteki Eseoglu etkisini ve katilin kim oldugunu Deli
Mustafa sayesinde ortaya ¢ikarir. Deli Mustafa bu aksiyonda acik bir sekilde
yardime1 fonksiyonundadir.

4. Yardimer Anlat1 izlencesi: Aksiyonda, cinayeti bizzat kendisi aydinlatan
Yalniz Efe, devlet gorevlilerine sikayette bulunur ve hakkini arar. Ancak
Eseoglu’nun adami olan Zaptiye Miilazim1 onu ¢ok koétii bir sekilde kovar. Adaleti
devlet mekanizmasinda bulamayan Kezban’in igindeki intikam alma arzusu
alevlenir. Burada diisman zaptiye miilazimi1 ve onun temsil ettigi hakk: ve adaleti
saglayamayan devlet mekanizmalaridir.

5. Yardimc1 Anlat1 Izlencesi: Aksiyonda, Kezban, artik “Yalniz Efe’” olur ve
adaleti kendi tesis etmeye koyulur. Babasinin intikamini alma, adaleti ve sosyal
diizeni saglama arzusu ve biitliin bunlarla miicadele edebilecek cesareti en biiyiik
yardimcisidir. Bozuk adalet diizeni, gérevini diirlistge yapmayan devlet memurlari,
sosyal adaletsizlik diisman unsurlardir.

Sonug¢

Kokenini yapisalciliktan alan Aktansiyal Model, semiyotik edebi metin
incelemelerinde bilhassa tahkiyeye dayali metin tahlillerinde kullanilan bir
metottur. A.J. Greimas tarafindan gelistirilen aktansiyal model, alt1 yonle ya da
aktantla boliimlenerek kullanilabilen bir yontemdir: (1) Ozne (subject), (2) Nesne
(object) (3) Gonderici (sender,) (4) Alict (receiver), (5) Yardimci (helper), (6)
Rakip veya Diisman (opponent) Aktansiyel Model’de kullanilan 6 aktanttir. Anlati
metni bu unsurlar ortaya ¢ikarilarak ve birbirleriyle iligkileri incelenerek ele
alinmaktadir. Fransiz Semiyotik¢i Louis Hebert’in Tools for Text and Image
Analiysis, An Introduction to Applied Semiotics (Cev. Julie Tabler) adh eserinde
farkli semiyotik¢i metin ve anlam incelemelerine yer verilmistir. Bu inceleme
yontemlerinden bir de Aktansiyal Model’dir. Kitabin bu boliimiiniin terctimesi
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makalede verilmistir. Hebert’in uygulamalar1 6rnek alinarak Aktansiyal Model,
Omer Seyfettin’in “Yalmz Efe> hikayesi {izerine uygulanmugtir. Hikayede efelik
kavramina dair kiiltiirel kodlarla baglantili olgular 6n plandadir. Ancak metnin derin
yapisinda 6zne, nesne, gonderici, alici, yardimci, rakipler ve diismanlarin varhigi
kesin bi¢imde birbirinden ayrilmig sekilde mevcuttur. Bu ayrimlari daha net
gorebilmek igin aktansiyal modele uygun bir metin incelemesi Yalmz Efe hikayesi
icin uygun bir se¢imdir. Yalniz Efe hikayesinde temel aksiyon olarak “Yalniz
Efe’nin babasinin ve tliim ezilenlerin intikamini almasi’’ aksiyonu belirlenmistir.
Diger aksiyonlar bu temel aksiyonun neticesinde gerceklesmistir. Metinde
antropamorfik aklantlara odaklanilmig ve bunlarin nitelikleri belirtilmistir.
Boylelikle hikdayenin gdriinen yapisinin altinda ¢ok yonlii iliskiler sistemini ihtiva
eden yap1 ortaya konmaya galigilmstir.
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