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ABOUT TOJDAC
(ISSN: 2146-5193)

Design, art and communication are evaluated together since they are interdisciplinary fields. It is not possible to
understand design as a mode of communication without considering design theories and design principles. The
design works that do not have an artistic point of view and/or the art works that do not have design principles
and design theories can not exist. In addition to these, art or design is known as a communication activity. As a
result, these three fields are intertwined and essential for one another.

Tojdac, which was first published after Visualist 2012 International Congress on Visual Culture at Istanbul
Kiiltiir University, is an online journal that publishes original research papers and solicits review articles on
developments in these three fields. The scientific board consists of the Visualist 2012 scientific committees.

In this context, Tojdac is qualified as an “international peer-reviewed journal”. It is a peer-reviewed
international journal published four times a year. Each volume has a different theme and a guest editor. Themes
and subheads that are chosen under the main topic of “Design, Art and Communication” are determinants in
choosing and publishing articles. The journal is indexed in Ulakbim, Crossref, Index Copernicus, Google
Scholar, Cite Factor, Dergipark and Ebsco Host.

The aim of Tojdac is to create a source for academics and scientists who are doing research in the arts, design
and communication that feature formally well-written quality works. And also create a source that will
contribute and help develop the fields of study.

Accordingly, Tojdac’s intentions are on publishing articles and scientific works which are guided by a scientific
quality sensibility.

Publisher
Istanbul Aydin University

ISSN: 2146-5193
Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and content before sending it on to
referees. They may also consider the views of the advisory board. After the deliberation of the editorial board,
submitted material is sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of the referees
must approve it. The revision and improvement demanded by the referees must be implemented in order for an
article to be published. Authors are informed within three months about the decision regarding the publication of
their material. All the papers are controlled academically with the Turnitin program.

Open Access Policy

The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication (TOJDAC) adopted a policy of providing open
access. This is an open access journal which means that all content is freely available without charge to the user
or his/her institution. Users are allowed to read, download, copy, distribute, print, search, or link to the full texts
of the articles in this journal without asking prior permission from the publisher or the author. This is in
accordance with the BOAI definition of open access.

Publication Charge

The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication (TOJDAC) journal is editorially amending since
July 2020 issue. We are sharing the change with you and hope to be get supported.

We worked with many articles and authors contributed tho them in our publication life since 2011. Our wish is
to continue in the same way. Many of our workmates and colleagues are making efforts during the issue of our
journal in referee and editing, Digital Object Identifier (DOI) buying and digital costs. We are not taking support
from any institution or organization. Thus, a contribution is demanded (for per article) for the articles to enter
into the publication process after July 2020 issue. At this point, the change our journal made is sending the
determined amount of related article to the stated account number after article is accepted and informed to be
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published. In this context for all submitted articles, the fee is 250 Turkish Lira for per article (not being
conditioned to acceptance/rejection)

Publication Ethics

TOJDAC requires all authors to adhere to the ethical standards as prescribed by the Committee on Publication
Ethics (COPE) which take privacy issues seriously and is committed to protecting your personal information.

Ethics Committee Approval

"Ethics Committee Approval” is required for the following researches. An approved “Ethics Committee
Approval” must be obtained from the institution where the author of the article is located. The researches
requiring the Ethics Committee's approval are as follows:

Any researches carried out with qualitative or quantitative approaches that require data collection from
participants using survey, interview, focus group work, observation, experiment, interview techniques,

Use of humans and animals (including material / data) for experimental or other scientific purposes,

Clinical researches on humans,

Researches on animals,

Retrospective studies in accordance with the law of protection of personal data,

Also;

Stating that the "informed consent form" was taken in the case reports,

Obtaining and specifying the permission of the owners for the use of scale, questionnaire and photos belonging
to others,

Stating that copyright regulations are obeyed for the ideas and works of art used.

“Ethics Committee Permission” should be stated in these articles. The articles should include the statement that
Research and Publication Ethics are complied with.

Plagiarism Policy

All the papers submitted have to pass through an initial screening and will be checked through the Advanced
Plagiarism Dectection Software (CrossCheck by iThenticate). The report of Turnitin rate must be under the
%10. In essays which have plagiarism rate under %5 may be asked for updates according to scientific
committees’ peer review.

Copyright

Copyright aims to protect the specific way the article has been written to describe a scientific research in detail.
It is claimed that this is necessary in order to protect author's rights, and to regulate permissions for reprints or
other use of the published research. TOJDAC have a copyright form which is required authors to sign over all of
the rights when their article is ready for publication. All site content, except where otherwise noted, is licensed
under a Creative Common Attribution Licence. (CC-BY-NC 4.0)

Waiver Policy
TOJDAC do not grants waivers to some authors who are unable to afford manuscript handling fee.
Copyright without Restrictions

The journal allows the author(s) to hold the copyright without restrictions and will retain publishing rights
without restrictions.

The submitted papers are assumed to contain no proprietary material unprotected by patent or patent application;
responsibility for technical content and for protection of proprietary material rests solely with the author(s) and
their organizations and is not the responsibility of the TOJDAC or its Editorial Staff. The main
(first/corresponding) author is responsible for ensuring that the article has been seen and approved by all the
other authors. It is the responsibility of the author to obtain all necessary copyright release permissions for the
use of any copyrighted materials in the manuscript prior to the submission.

What are my rights as author?

It is important to check the policy for the journal to which you are submitting or publishing to establish your
rights as Author. TOJDAC’s standard policies allow the following re-use rights:

The journal allow the author(s) to hold the copyright without restrictions.
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The journal allow the author(s) to obtain publishing rights without restrictions.

You may do whatever you wish with the version of the article you submitted to the journal.

Once the article has been accepted for publication, you may post the accepted version of the article on your own
personal website, your department's website or the repository of your institution without any restrictions.

You may not post the accepted version of the article in any repository other than those listed above (i.e. you may
not deposit in the repository of another institution or a subject-matter repository) until 12 months after
publication of the article in the journal.

You may use the published article for your own teaching needs or to supply on an individual basis to research
colleagues, provided that such supply is not for commercial purposes.

You may use the article in a book authored or edited by you * at any time after publication in the journal. This
does not apply to books where you are contributing a chapter to a book authored or edited by someone else.
You may not post the published article on a website or in a repository without permission from TOJDAC.

Indexing

TOJDAC is indexed in; CROSSREF, TUBITAK ULAKBIM, EBSCOHOST, INDEX COPERNICUS
INTERNATIONAL, GOOGLE SCHOLAR, ASOS INDEX, TURK EDUCATION INDEX, CITE FACTOR,
DERGIPARK AKADEMIK, INFOBASE INDEX, AKADEMIK ARASTIRMALAR INDEKSI, OPEN
ACCESS LIBRARY, ROAD INDEX, SCIENCE IMPACT FACTOR, SOBIAD.

Call For Papers

TOJDAC will bring together academics and professionals coming from different fields to discuss their differing
points of views on these questions related to “Design, Art and Communication”.

Main Topics of TOJDAC
*New Media (web 2.0, web 3.0, interactivity, convergence, virtuality, etc.)
Digital Arts (cinema, television, photograph, illustration, kinetic, graphics, etc.)
Digital Society (E-community, surveillance society, network society, etc.)
*Virtual Reality, Augmented Reality, Mixed Reality
*User Experience
*Cyber Culture
*Digital Content Marketing/Management
*Social Media Analytics (rating, monitoring)
*Visual Culture (digital advertising, visual semiotics and applications)
*Virtual Addiction
*Social Sciences

Language of TOJDAC
Turkish and English
Contact

Istanbul Aydin University
Istanbul - Turkey

e-mail: denizyengin@aydin.edu.tr
Tel: +90212 4441428

www.tojdac.org
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Editoriin Mesaji

Sevgili TOJDAC Okuyuculari,

Bu sayida Cilt 11, Say1 4 yayinimizi sizlerle paylasmaktan mutluluk duyuyoruz.
Dergimizin yayinlanan bu sayisinda kabul edilen 23 yazarin 14 makalesi
bulunmaktadir.

Sevgili okurlar, daha detayli bilgi almak, dneri ve goriisleriniz paylasmak ya da
eserlerinizi yayinlatmak i¢in génderimlerinizi liitfen agagidaki e-posta adresine iletin.
Bizlere TOJDAC Sekreterligi info@tojdac.org adresinden ulasabilirsiniz.

[letisimde kalmak ve bir sonraki sayimizda bulusmak umudu ile.

Editor
Prof. Dr. Deniz YENGIN

Istanbul Aydin Universitesi
[letisim Fakiiltesi

34295-Istanbul TURKIYE

Tel: 4441428

E-mail: denizyengin@aydin.edu.tr
URL: http://www.tojdac.org
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From the Editor

Greetings Dear readers of TOJDAC,

We are happy to announce to you that our Volume 11, Issue 4 has been published.
There are 14 articles from 23 authors published in this current issue.

Dear readers, you can receive further information and send your recommendations
and remarks, or submit articles for consideration, please contact TOJDAC Secretariat
at the below address or e-mail us to info@tojdac.org.

Hope to stay in touch and meeting in our next Issue.

Editor
Prof. Dr. Deniz YENGIN

Istanbul Aydin University

Faculty of Communication
34295-Istanbul TURKIYE

Tel: 4441428

E-mail: denizyengin@aydin.edu.tr
URL: http://www.tojdac.org
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Anf

(0Y4

Salginlar ig¢inde dogduklar1 toplumlarin sosyal, ekonomik, politik ve psikolojik yapisinda gesitli
degisimler yaratir. Covid-19 salginimin sosyal boyutunun 6nemli bir bileseni olarak cinsiyet, krizin
sosyal etkilerini biiylik oranda sekillendirmistir. Hastaligin ve oliimlerin goriilme sikligindan, saglik
caliganlarinin ve diger 6n saflarda ¢alisanlarin cinsiyetine, ev iginde islerin dagilimindan, ev i¢i siddet
oranlarma kadar bu etkinin sonuglarinca belirlenmektedir. Covid-19 salginin cinsiyet boyutunu ve
toplumsal cinsiyete etkilerini incelemek sosyal bilimcilerin 6niinde 6nemli bir aragtirma alani olarak
durmaktadir. Bu g¢aligma erkeklik rollerinde bir kriz ve degisim firsati olarak salgin siirecinde evde
olmanin ve evden ¢alisma deneyiminin erkekler iizerinde yarattig1 degisimi anlamay1 amaclamaktadir.
Nitel bir aragtirma olarak tasarlanan ¢aligmada farkh sehirlerde yasayan, farkli egitim, yas ve sosyo-
ekonomik statiilerde bulunan, kartopu 6rneklem ile segilen ve salgin siirecinde farkli siirelerle evde
olmayi/evden g¢aligmay1 deneyimlemis 20 erkek katilimci ile derinlemesine goriismeler yapilmis ve
veriler betimsel analiz kullanilarak analiz edilmistir. Goriisiilen erkekler bu siiregte ev islerine ve ¢ocuk
bakimina daha ¢ok katildiklarini, ev i¢inde cinsiyete dayali i boliimii ve rol dagiliminda degisimler
yasadiklarini ifade etmislerdir. Bu degisimin boyutunu egemen erkeklik degerlerinde bir doniigiim
olarak nitelemek i¢in ¢ok erken olsa bile; Covid-19 salgin1 sonrasi evden ve esnek ¢alismanin hem
erkekler hem de kadinlar i¢in kalicilagsacagini, evin bir ¢aligma mekani olarak yeni konumunu ve bu
durumun bir “kriz” ve bir degisim firsat1 olarak erkeklik hallerinde yaratacagi kirilmay1 anlamanin
onemli oldugu diisliniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Erkeklik, Covid-19 Salgini, Evden Calisma, Esnek Calisma.
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MEN'S STATUS AT HOME AND CHANGING MASCULINITY
DURING THE COVID-19 PANDEMIC

ABSTRACT

Pandemics create various changes in the social, economic, political and psychological structure of the
societies in which they were born. As an important component of the social dimension of the Covid-19
outbreak, gender has largely shaped the social impact of the crisis. This situation is determined by the
results of this effect, from the incidence of diseases and deaths, to the gender of health workers and other
frontline workers, from the distribution of work in the home to the rates of domestic violence. Examining
the gender dimension of the Covid-19 epidemic and its effects on gender stands as an important research
area for social scientists. This study aims to understand the change created by the experience of being
at home and working from home during the epidemic as a crisis and opportunity for change in masculine
roles. In the study, which was designed as a qualitative research, in-depth interviews were conducted
with 20 male participants who lived in different cities, had different education, age and socio-economic
status, were selected with snowball sampling, and experienced being at home/working from home for
different periods during the epidemic, and the data were analyzed using descriptive analysis. . The men
taht we conducted our interviews with stated that they participated more in housework and childcare
during this process, and that they experienced changes in the division of labor and role distribution based
on gender in the home. Even if it is premature to characterize the extent of this change as a
transformation in dominant masculinity values, after Covid-19, flexible working from home will
become permanent for both men and women, the new position of the home as a work place and this
situation as a "crisis" and change opportunity. It was thought that it would be important to understand
the breakage that would be caused by.

Keywords: Gender, Covid-19 Pandemic, Masculinity, Masculinity Crisis, Flexible Work, Homeworking.

GIRIS
e Ve erkekler degismiyorsa aslinda hicbir sey degigmiyordur.”
Lynne Segal, 1992

Giliniimiiz modern toplumlarinda her tiirlii toplumsal iktidar iliskileri cinsiyet farklarina dayal
anlamlarin olusumu ile i¢ ige gecerek gerceklesmekte (Sancar, 2013: 169), birbirini etkilemekte ve
degistirmektedir. Bir toplumsal ve kiiltiirel insa olarak toplumsal cinsiyet ve erkeklik/ler (Connell, 2019)
de toplumsal iliskilerde yasanan degisimlere bagli olarak siirekli degisime ugramaktadir. Egemen
erkeklik degerlerinde ve tarzlarinda yasanan degisimde gog, enformal-esnek iiretim, yeni piyasa
kapitalizmi, yeni aile bigimleri gibi olgular rol oynarken; &zellikle ¢alisma kosullarinda yasanan
degisimler, igsizlik, go¢ gibi durumlarin yarattig1 stres, kaygi ve gerilim ile birlikte erkekligin isleyisinde
“erkeklik krizi” olarak nitelenen bir aksamadan da s6z edilmektedir (Sancar, 2020: 22; Bozok, 2019:
177).

Bir saglik krizi olmasinin yani sira ekonomik ve toplumsal etkileri ile de i¢inde bulundugumuz diinyay1
cesitli bigimlerde degistiren Covid-19 salgini, is ve istihdam gibi alanlarda meydana gelen degisimler
ile birlikte; toplumsal cinsiyete dayali is boliimiinde, aile iligkilerinde, kadin-erkek cinsiyet rollerinde
ve erkeklik algilarinda degisimlere neden olmustur. Salgin siirecinde karantina tedbirleri ve beraberinde
alman onlemler ile birlikte galisanlar ticretli veya {icretsiz izne ayrilma, evden ¢alisma, esnek ¢aligma,
isten ayrilma gibi durumlarla karsilagirken; evdeki artan bakim ihtiyaci nedeniyle de is ve gelir kayiplar
yasamistir (Ilkkaracan ve Memis, 2020: 2). Covid-19’un sosyal etkilerine yonelik galismalarin bir kismi,
bu siiregten kadinlarin ve erkeklerin farkli sekillerde ve boyutlarda etkilendigini ve cinsiyet
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esitsizliklerinin derinlestigini ortaya koymustur (Ewig, 2020; Collins vd., 2020). Covid-19 salgininin
sosyal ve ekonomik etkilerinin daha ¢ok kadinlarin iizerinde oldugu, ¢calisan kadinlarin islerini erkeklere
gore daha fazla oranda kaybettigi, kres-anaokulu gibi kurumlarin kapali olmasindan dolay1 cocuk bakim
islerinin biiyiik 6l¢iide kadinlar {izerine kaldig1 goriiliirken (Kalaylioglu vd., 2020); salgm siirecinde
kritik rol oynayan hekimlik, hemsirelik, eczane ve market gibi alanlarda kadin istthdaminin agirlikta
olmasi kadinlarin yiikiinii daha da arttirmistir. Bu siirecten o6zellikle calisan anneler daha fazla
etkilenmistir (Alon vd., 2020).

Erkekler ise salginda kadmnlara gére daha fazla hastalanmis ve daha fazla hayatim kaybetmistir.
Karantina tedbirleri nedeniyle veya igini kaybettigi i¢in erkeklerin daha fazla evde oldugu ve/veya esnek
caligmak zorunda kaldigi, bu siirecte 6zellikle esi ¢alisan erkeklerin daha fazla sorumluluk aldigi, kimi
zaman da ev islerinin ve evde ¢ocuk bakiminin ana saglayicilar1 haline geldigi de goriilmistiir (Alon
vd., 2020: 5). Salgin siirecinde geleneksel olarak bir kadin mekani olarak kabul edilen 6zel alanda/evde
erkeklerin daha ¢ok zaman gecirmesi aile i¢i siddeti arttiran bir etken olarak tartisilsa da (Ewig, 2020),
bir kriz hali olarak salginin ve etkilerinin erkeklerin geleneksel erkeklik normlarinda bir degisime neden
olabilme ihtimali de s6z konusu olmustur. Tiirkiye’de ve diinyada salgin siirecinde kadinlarin
durumlarini inceleyen bir¢ok arastirma mevcut olmakla birlikte, salgin siirecinde erkeklerin evde olma
deneyimini inceleyen ve bunun erkeklik kimligi ile bagini sorgulayan yeterli ¢aligmaya rastlanmamustir.
Bu calisma dncelikle erkeklik rollerinde bir kriz ve degisim firsat1 olarak salgin siirecinde evde olmanin
ve evden ¢alismanin erkekler tarafindan nasil deneyimlendigini ve bu deneyiminin erkekler tizerinde
yarattig1 degisimi anlamay1 amaglamaktadir. Bu amagla ¢aligmada oncelikle mevcut literatiir 15181nda
toplumsal cinsiyet ve erkeklik ¢aligmalarina deginilecek, daha sonra diinyada ve Tiirkiye’de Covid-19
salgim ile toplumsal cinsiyet arasindaki iligkiyi ortaya koyan caligmalar gézden gecirilecektir. Son
olarak Covid-19 salgim siirecinde erkeklerin deneyimine odaklanan arastirmanin bulgularma yer
verilecektir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Erkekligin Toplumsal insasi ve Erkeklik Calismalar

Cinsiyetlerin de toplumsal olarak inga edildigini sdyleyen “toplumsal cinsiyet” yaklasimi her ne kadar
kadmlarin ezilmelerine, baski gormelerine, kadma yonelik siddete dikkat c¢ekse de, aslinda bu
esitsizligin temeli olarak gordiigii egemen erkekligin de filizlendigi sisteme yani ataerkil toplum
diizenine isaret eder (Bozok, 2011). Dogustan gelen biyolojik cinsiyetlerin aksine erkeklik de tipki
kadinlik gibi toplumsal, kiiltiirel ve tarihsel kosullarin bir tiriiniidiir. Toplumsal iligkiler yoluyla kolektif
olarak insa edilen ve degisime agik bir toplumsal cinsiyet kimligi olarak erkeklik, bir erkegin
cocuklugundan itibaren baslayip, hayatimin sonuna kadar devam eden bir siirectir. Oyle ki bir toplumsal
inga olarak erkeklik bir kiiltiirden 6tekine degisirken, ayni zamanda bir erkegin hayati boyunca da
degismektedir (Hacisoftaoglu ve Bulgu, 2015: 114).

Politik, ideolojik ve akademik olarak ¢ok fazla irdelenmemis bir konu olarak “erkeklik ¢aligmalar1”
feminist kuramsal tartigmalar ve "kadin c¢aligmalar1” igerisinde, cinsiyet temelli iktidar iligkilerinin
Oznesi olarak "erkekligin" ne oldugu ve nasil analiz edilebilecegi sorusu ile bir aragtirma alani olarak
dogmustur. ik kusak erkeklik arastirmalari, cinsiyet farklarinin "dogal" olduguna iliskin geleneksel
yaklagimlara karsi ¢ikarak, bazi erkeklerin de egemen erkeklik rollerinden sikayetci olabilecegini
sOylemis, egemen erkeklik degerlerine uyum saglamaya caligmanin erkeklerin yasaminda yarattigi
olumsuzluklara ve erkeklere ddettigi bedellere deginmistir (Sancar, 2020: 23-26). Connell toplumda
baskin ve yaygin olan erkeklik anlayis1 olarak “hegemonik erkeklik”’e vurgu yaparken (1998: 246);
1980'lerdeki feminist aragtirmalar yasa, smifa, etnik kokene gore degisen farkli kadinlik deneyimleri
oldugu gibi, erkeklik arastirmalarinda da beyaz, orta sinif, heteroseksiiel, orta yasta, tam giin is sahibi
"hegemonik erkeklik" taniminin disinda farkli erkeklik deneyimlerinin de olabilecegini tartismaya
acmugtir (Sancar, 2020: 27). Farkli erkeklikler konusunda Connell da her farkli kiiltiiriin ve tarihin farkli
donemlerinin toplumsal cinsiyeti farkli insa ettigine vurgu yaparak, her yerde bulunan tek bir erkeklik
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modeli olmadigini, bu nedenle “erkeklik” (masculinity) hakkinda degil, “erkeklikler” (masculinities)
hakkinda konugsmamiz gerektigini soylemistir (2000: 10). 1990'lardan baslayarak, elestirel toplumsal
cozlimleme alaninda, 6zellikle kuramsal alana egemen olmaya baglayan "toplumsal insa" (social
construction) yaklasimlarinin etkisiyle erkeklik caligmalar1 farkli erkeklik deneyimlerinin kesfine
yonelirken, bir yandan da aym erkegin farkli yas donemlerinde farkli erkeklik deneyimleri yasadigina
dikkati ¢ekmistir (Sancar, 2020: 27).

Agr Cekim Degisen Erkeklikler isimli kitabinda tek bir erkeklik tipinin olmadiga dikkat ¢eken Lynne
Segal erkeklik tiplerinin zaman igerisinde doniisebildigine vurgu yapar. Segal’e gére 1950’11 yillarda
kadina 6zgii olarak tanimlanan ev i¢i mekana erkeklerin de dahil olmasi ile evinde daha gok vakit gecirir
hale gelen, “evcimenlesen erkekler”, 1970’lerde cocuk bakimina daha fazla dahil olmalar1 ve
ebeveynligin paylasilmasi ile “annelik yapan erkekler” ile “degisen babalik™ gibi farkli erkeklik tiplerine
doniisiir (1992: 61-62). Segal ayrica seksenli yillarda 6zellikle cinsiyetci politikalara karst durus
gosteren erkeklerin goniillii olarak degisime katilmalar1 karsisinda, kolektif erkek benliginin bu
degisime direnmesini ve erkeklerin eski ayricaliklarini kaybetme korkusuyla kars1 karsiya kalmalarini
“yikilan erkeklikler” kavrami ile agiklar (1992: 338).

Erkeklerin i¢inde bulunduklar kiiltiirel aktarimlardan 6grendikleri “nasil erkek olunur” meselesi “erkek
habitusu”nda (Sancar, 2020) var olan ve edinilen davranig kaliplarina isaret ederken; erkekligin
onaylanmas1 i¢in olmazsa olmaz nitelikteki bu kaliplar1 tistlenmek, yani “yeterince erkek olmak”
erkekler {lizerinde kaygi ve baski yaratan bir durumdur. Bu tiir sinavlara tabii tutulan erkeklik tipleri
sergiledikleri gili¢ gosterisinin yaninda bir o kadar da kirilgan bir yapiya sahiptir (Gedik vd., 2020: 87).
Erkeklerin sahip olduklar1 bu kirilgan yapinin 6zellikle kriz durumlarinda ortaya ¢iktigi ve her zaman
olduklari/olmus gibi gosterdikleri giiclii, geleneksel rollere bagli ve otoriter erkek tipinin 6zellikle
basarisizlik ve issizlik gibi kriz donemlerinde sarsildigi goriilmektedir (Coleman vd., 2011: 242).
Toplumsal cinsiyet iliskileri i¢cinde kurulan bir pratik olarak erkeklik tiplerinin farklilagmas1 da iste bu
kriz dénemlerinde miimkiindiir. Muhtemel krizlerde erkeklikler sekteye ugramasalar bile krizden
paylarina diiseni alirlar, bu durum Habermas’da erkekliklerin kriz egilimi olarak anlatilir (akt. Connell,
2019: 161).

Connell Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar (1998) bashkl calismasinda kadmnlik ve erkeklik rollerinin
kamusal alan ve ev i¢i alanda kurulduguna dikkati ¢eker. Kadinlarin ve erkeklerin farkl i alanlarinda
calismalari cinsiyete dayali is béliimii olarak tanimlarken; bu is boliimiiniin erkeklerin iktidar
iligkilerini besledigini, kadinlarmm ve erkeklerin yaptiklar1 farkli islerin onlarin farkli yerlerde
konumlanmalarma yol ag¢tigini, bu sayede kadinlarm ev ve aile isleriyle kisitlandirilmis “iicretsiz ev
is¢ileri’ne, erkeklerin ise kamusal alanda denetimi ellerinde tutan bireylere doniistiiklerine deginir
(1998: 167-169). Connell’in tanimladig1 bu cinsiyet rejiminde ev i¢i kadinlara 6zgii iken kamusal
alanlar, ordu, kamu hizmetleri ve sirket yoneticilikleri erkeklere 6zgii olarak tanimlanmistir. Buna karsin
gerek ataerkil sistem gerekse erkek habitusu tarafindan kamusal alanda ¢alisma ile var edilen “erkeklik”,
bu duruma tezat sekilde evde olma ya da evden ¢aligma durumundan etkilenmektedir (akt. Erbug, 2019:
13). 2020 yilinin baglarinda tiim diinyada deneyimledigimiz Covid-19 salgini nedeni ile uygulanan
kisitlamalar, is ve ¢alisma modellerinde yasanan degisimler nedeniyle kamusal alandan eve taginan
erkekler, evde olmanin yaninda esleri ve ¢ocuklariyla daha fazla zaman gecirmistir. Bu deneyimin “bir
kriz am1” olarak erkeklik hallerinde yaratacagi degisimi ve kirilganligi anlamak, Covid-19 salginini
erkekler iizerinde etkilerini incelemek bu ¢aligmanin temel motivasyonunu olusturmaktadir.

Covid-19 Salginimin Toplumsal Cinsiyet ve Erkekler Uzerine Etkileri

Covid-19 salgminin sosyal boyutunun 6nemli bir bileseni olarak cinsiyet, salginin sosyal etkilerini
biiyiik oranda sekillendirmistir. Cinsiyetin etkileri hastaligin ve 6liimlerin goriilme sikligindan, saglik
caliganlarinin ve diger 6n saflarda ¢alisanlarin cinsiyetine, ev iginde islerin dagilimindan, ev ici siddet
oranlarina kadar bu hissedilmektedir (Ewig, 2020; Aygiines ve Ok, 2020: 22). Covid-19 salgim biyolojik
olarak hem kadinlar1 hem de erkekleri etkilerken, toplumlarin toplumsal cinsiyet politikalarindan, salgin
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stirecine izlenen politikalara kadar cesitli nedenlerle kadin ve erkeklerin salgindan farkli diizeylerde
etkilendigi gorlilmiistiir. Bu siiregte yapilan aragtirmalar salginin var olan toplumsal cinsiyet
esitsizliklerini arttirmasinin yani sira, 6zellikle kadinlarin salgimin yarattig1 igsizlik ve yoksulluktan daha
cok etkiledigini ortaya koymakta ve artan ev i¢i siddet ve kadinlarin ev i¢i is yiikiindeki artisa dikkati
cekmektedir. Caligmalarin bir bagka vurgusu ise salginin neden oldugu ekonomik ve sosyal krizin uzun
vadede toplumsal cinsiyet esitsizliklerini tetikleyebilme potansiyelidir (Ewig, 2020; Blundell vd., 2020:
292; Collins vd., 2020: 291; Ruxton ve Burrell, 2020: 6; CARE-IRC, 2020; Rittersberger-Tili¢ ve Tilig,
2020: 306).

Covid-19 salgim siirecinde agiklanan istatistiklerde diinyanin bir¢ok tilkesinde erkeklerin Covid-19
nedeniyle 6lme olasiiginin kadinlara gore daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Diinya Saglik Orgiitii
mevcut verilere dayanarak, kiiresel olarak kadin ve erkekler arasinda benzer bir enfeksiyon dagilimi
goriilmesine ragmen, dlenlerin yiizde 58'inin erkekler oldugunu aciklamistir (DSO, 2020). Kadinlar ve
erkekler arasindaki bu esitsizligi agiklarken cesitli biyolojik (genetik ve hormonal) ve sosyal (toplumsal
cinsiyet) faktorlere vurgu yapilmakla birlikte, esitsiz 6liim oranlar1 biyolojik cinsiyete dayali farklarla
aciklanmaktadir. Ornegin, kadinlarin bagisiklik sisteminin bulasic1 hastaliklar karsisinda daha giiclii
oldugu ve erkeklerde daha sik goriilen kan basinci, kardiyo-vaskiiler hastaliklar, akciger hastaliklar ve
diyabet gibi kronik hastaliklarin Covid-19’un etkilerini kotiilestirdigi tizerinde durulmaktadir (Griffith
vd., 2020; Ruxton ve Burrell, 2020). Erkekler arasinda ise dezavantajli olanlar 6rnegin yoksullar,
siyahlar, yerliler, kronik rahatsizlig1 olanlar, engelliler ve yaslilar digerlerine gore ¢ok daha fazla risk
altinda olmustur (Ruxton ve Burrell, 2020). Ayrica erkekler ve kadinlar riskleri algilama ve tepki verme
noktasinda da farklilagmaktadir. Kadinlar ailelerine yonelik tehditlere daha fazla odaklanirken, erkekler
is hayatlarina yonelik tehditler konusunda daha ¢ok endiselenmektedir (Jakobsen ve Karlsson’dan akt.
Umamaheswar ve Tan, 2020: 1).

Kriz durumlarinin erkeklerin tehdit algisim ve eril davramslari arttirdigi bilinmektedir. Ornegin
ekonomik kriz karsisinda erkeklerin muhafazakér siyasi goriisleri benimseme, silah satin alma, cinsel
taciz gibi egilimleri artmaktadir (Dembroft, 2020). Ataerkil toplum yapisinda eril davranig normlar ve
erkeklerin sert, metanetli ve her zaman sogukkanli olmasina yonelik beklentinin Covid-19 sirasinda da
erkeklerin hastaliktan kaginma olasiligim yiikseltmis olabilecegi (Ruxton ve Burrell, 2020: 6); bunun
yaninda erkeklerin viriisiin varligin ve etkilerini kiiciimseyen tutumlari, seyrek el yikama, maske takma,
sosyal mesafeye dikkat etmeme gibi riskli davraniglarinin da hastaliktan etkilenme ve 6liim oranlarini
arttirmig olabilecegi lizerinde durulmaktadir (Cassino, 2020; Ewig, 2020; Ruxton ve Burrell, 2020). Bu
bakis acisiyla Covid-19 salgini hegemonik erkekligi krize sokan ¢esitli riskleri i¢cinde barindirmaktadir.
Ornegin bu siiregte artan erkek intihar oranlari yasanan salgmin erkekler iizerindeki etkisine
baglanmigtir (Khan, Ratele ve Arendse, 2020; Ruxton ve Burrell, 2020: 7). ABD Baskani Trump,
Breziya Basbakanmi Bolsonaro gibi liderlerin salgimi kiiglimseyen sOylemlerini de “toksik/ zehirli
erkeklik” soylemi ile agiklayan Dembroff, bu sdylemlerin sekillendirdigi politikalarin sadece
kendilerine degil halka olan zararlarina dikkati ¢ekmistir (2020). Covid-19 salgin1 ev karantinasi
doneminde yasanan erkeklik krizini ve babaligin doniisiimiinii ele alan ¢alismasinda Gonzalez-Calvo
(2020), saglik acisindan risk altinda olmanin erkeklik ve babalik davraniglarinda kirilmalara yol agtigini
ortaya koymustur. Calisma hegemonik erkekligin siirdiiriilmesi i¢in erkeklerin bedenen saglikli olmast,
risk altinda olmamasi ve giindelik hayatlarinin sekteye ugramamasi gerekliligine dikkati cekmektedir.

Covid-19 siirecinin cinsiyet iliskilerine bir diger etkisi de ¢alisma yagami ve istihdam sekilleri iizerine
olmustur. Salginin yayilmasini 6nlemek i¢in alinan tedbirler hem erkeklerin hem de kadinlarin ¢aligma
yagsamini etkilerken; kadinlarin erkeklere oranla neredeyse dort kat daha fazla ticretsiz emek harcadigs;
salgin kosullarinda hala isyerinde ¢aligmaya devam eden ve cogu saglik, gida ve perakende sektorii gibi
temel alanlarda ¢alisan kadinlarin toplam giinliik ¢aligma saatinin on saattin tizerine ¢iktig1 goriilmiistiir.
Bunun yaninda, erkeklerin de iicretsiz calisma siirelerinde artis gdzlemlenmistir. Erkekler salgin
Oncesine gore evde daha fazla kalmis ve evden lcretli calismaya gecen erkeklerin ev icinde iicretsiz
caligmaya ayirdiklar toplam siire salgin éncesine gore bes kat artmustir (Ilkkaracan ve Memis, 2020: 5).
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Salgin sirasinda igini kaybeden veya evden calismaya baglayan erkekler kagiilmaz olarak ev iglerinin
ve ¢cocuk bakiminin ana saglayicilar haline gelmistir (Alon vd., 2020: 20-21; Blundell vd., 2020: 316).
Erkeklerin evde kalma siirelerini diizenleyen babalik izinleri gibi sosyal politika uygulamalar {izerine
yapilmis arastirmalar, hane icerisinde bu tiir yeniden gorev dagilimlarinin toplumsal cinsiyet rolleri ve
is bolimi iizerinde kalict etkileri oldugunu gostermektedir (Alon vd., 2020: 3). Covid-19 siirecinin
geleneksel kadin-erkek rol dagilimina ve toplumsal cinsiyet esitsizligine etkisi de merak konusu
olmustur (Blundell vd. 2020; Yasar Dinger ve Yirmibesoglu, 2020). Covid-19 nedeniyle meydana gelen
ek is yiikiiniin ¢ogu kadinlar tarafindan karsilanirken, salgin siirecinde esleri ¢calismaya devam eden
erkeklerin 6ncekine gore ev islerine daha fazla vakit harcadigi, cocuklu ailelerde ¢ocuk bakimi ve ev isi
faaliyetlerine daha fazla zaman ayirdiklar1 ve ¢ocuklariyla daha fazla vakit gegirdikleri goriilmiistiir
(Boca vd., 2020: 11).

Tiirkiye’de Erkeklik/ler ve Covid-19 Salginin Toplumsal Cinsiyet Temelli Etkileri

Erkekligi inceleyen kuramsal ¢aligmalarda toplumsal, kiiltiirel ve tarihsel bir kurgu olarak kabul géren
“erkeklik” (Connell, 1998), Tiirkiye’de “hayata gelmenin ardindan dil 6grenme, siinnet olma, cinsel
deneyim, zorunlu askerlik gorevini yerine getirme, is-meslek sahibi olup para kazanma, evienme ve
¢ocuk sahibi olma -baba olma, yetigkin bir erkek olduktan sonra yaslhiik yillarinda ise aile biiyiigii
olarak soziinii dinletme” seklinde karsiligim bulur (Bozok, 2011: 73). Tiirkiye’de de erkege yiiklenen
imaj ve roller, toplumsal yapidaki doniisiimler ve “her donemin kendi i¢indeki dinamiklere bagli olarak
degisime ugranmustir. Ornegin Osmanli’nin kendi mahallesinin namusunu korumakla yiikiimlii kabul
edilen “kabaday1” erkeginden, giinlimiiziin kisisel bakimina ve imajina 6zen gosteren “metroseksiiel”
erkegine dogru degisen” (Demez, 2005: 25) bir Tiirk erkeginden sz edilebilir. Sancar (2020: 12-14)
erkekligin bir iktidar analizine tutulmadan anlasilamayacagini vurgularken, Tiirkiye’de farkli yerlerde
yasayan, farkli sosyal smiflara mensup, farkli kiiltiirel pratiklere sahip erkekliklerden s6z eder.

Ozellikle 1980’lerden itibaren Tiirkiye’nin iginde bulundugu ekonomik temelli neo-liberal diizenlemeler
toplumsal hayatin yalnizca ekonomik alanlarini degil, kiiltiirel ve bireysel alani, cinsellik, aile, babalik,
beden, saglik gibi alanlar ile birlikte “kadin” ve “erkek” olmaya yiiklenen anlami da doniistiirmiistiir
(Ozbay, 2010: 189). Erkek olmanim anlaminda yasanan degisime ragmen, is yasaminin ve “calisma’nin
Tiirkiye’de hala erkekligi inga eden en 6nemli stratejilerden biri olduguna dikkati ¢eken Sancar (2020:
102), erkeklerin esnek ve gecici istihdam veya igsizlik ile karsi karsiya kaldiklarinda, erkek olmay:
basarma kosullarin1 yerine getiremeyerek farkli erkeklik tiplerine biirlindiiklerine; is bulamayan veya
kendini ¢aligarak kamitlayamayan erkeklerin is kaybi ile es zamanli olarak erkeklik kaybini da
deneyimlediklerine deginir. Bu nedenle Tiirkiye’de de erkekligi kuran temel bir deger olarak bir is sahibi
olma ve “calisma”nin (Tiirkoglu, 2013: 43), farkl kriz durumlarinda degisime ugrayarak, ayn1 zamanda
erkekligi degistiren bir islev gorebilecegi diistiniilebilir.

Covid-19 salgmi tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de basta saglik olmak {izere egitim, ekonomi,
sosyal ve kiiltlirel yasam gibi demografik yapiy1 da derinden etkilemistir. Tiirkiye’de Saglik Bakanligi
tarafindan haftalik olarak aciklanan Covid-19 verilerine gore 30 Haziran 2021 tarihi itibariyle toplam
vaka sayis1 5.425.652 ve toplam vefat sayis1 49.732’dir. A¢iklanan vakalarin yiizde 49’u kadin ve yiizde
51’1 erkektir (https://covid19.saglik.gov.tr/TR-66935/genel-koronavirus-tablosu.html). Tiirkiye’de de
Covid-19 nedeniyle vefat edenler arasinda erkeklerin orani daha yiiksektir. Toplam vefat edenlerin
yiizde 62’si erkek ve yiizde 38’i kadin olarak aciklanmigtir (SB, Covid-19 Haftalik Durum Raporu,
19.10.2020-25.10.2020).

Tiirkiye’de ilk Covid-19 vakasmin goriilmesinin ardindan egitime ara verilmesiyle birlikte, ailelerin
giindelik yasam pratikleri bir anda degigsmis, bu durum kadin ve erkekleri farkh diizeylerde etkilemistir.
Ornegin kadimlar cocuklariyla birlikte evde kalirken; dzellikle de calisan anneler icin bu siire¢ giin
gectikce daha zorlayici bir hal almistir (Zeybekoglu Akbas ve Dursun, 2020: 80). Covid-19 oncesi ve
sonras1 verileri karsilastirildiginda Tiirkiye’de de ev i¢inde kadinlarin harcadiklar1 zamanin iki kat arttig1
goriilmiistiir (Ilkkaracan ve Memis, 2020: 1). Birlesmis Milletler’in Nisan ayimnda Tiirkiye’de yiiriittiigii
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bir caligma kadinlarin ev temizliginden, yaslilarin ve ¢ocuklarin bakimina, yemek yapmaya ve temizlige
eskisine oranla daha fazla zaman ayirdigini gostermektedir (Kalaylioglu vd., 2020: 6-9).

Tiirkiye’de kadimnlar ekonomik olarak da salgindan daha olumsuz etkilenmistir. UNDP Tiirkiye Ofisi
tarafindan Mayis ayinda gerceklestirilen bir arastirma Tiirkiye’de salginin kadinlarin ve erkeklerin
iicretli ve licretsiz alandaki emek yiikleri ve cinsiyete dayali igboliimii iizerinde etkileri oldugunu ortaya
koymustur. Fakat kadinlar bu siirecte daha fazla is kayb1 yasamis ve iicretsiz izinle daha fazla karsi
karsiya kalmis, iicretli izin hakkindan daha smirli diizeyde faydalanabilmistir (Ilkkaracan ve Memis,
2020: 7). Ayrica Tiirkiye’de de salgin siiresinde ev iginde kadina yonelik siddet vakalari artmistir
(Aygtines ve Ok, 2020: 24). Sosyo-Politik Saha Arastirmalar1 Merkezi'nin Tiirkiye’de salgin doneminde
kadina yonelik siddetin durumunu ortaya koymak amaciyla 28 sehirde yasayan 1.843 kadin ile yiiriittiigi
arastirmaya gore karantina sitirecinde siddet yiizde 28 oraninda artis gostermistir. Kadmlarn ytlizde 43’
salgin siirecinde siddet gordiigiinii sOylemistir (Nisan, 2020). Kadin Cinayetlerini Durduracagiz
Platformu’na gore siddet bagvuru hatlarini arayanlarin sayis1 2020 Nisan ayimnda yilizde 55, Mayis ayinda
yilizde 78 artmistir. Nisan ayinda en ¢ok cinsel siddet nedeniyle, Mayis ayinda ise en ¢ok psikolojik
siddet nedeniyle bagvuru oldugu ve en ¢ok evli oldugu erkekten siddet goren kadinlarin bagvurdugu
bildirilmistir (http://kadincinayetlerinidurduracagiz.net, 2020).

COVID-19 SURECINDE ERKEKLERIN EVDE OLMA HALINI ANLAMAK

Amac ve Yontem

Toplumsal cinsiyet yaklasimmi odak noktasma koyarak, Covid-19 salgini siirecinde Tiirkiye’de
erkeklerin evde olma deneyimi ve bunun erkekler iizerinde yarattig1 degisimi anlamay1 amaglayan bu
caligma nitel bir aragtirma olarak tasarlanmistir. Punch’a gore nitel arastirmalarin en 6nemli etkisi sosyal
arastirmalarin politik dogasini (insan yapisi oldugunu, belirli birtakim sdylemler/ideolojiler i¢inden
sunuldugunu, mali destek, biligsel otorite ve iktidar gibi bir sosyal baglamda insa edildigini)
vurgulamasidir (2016: 133).

Arastirmanin evreni Tiirkiye’de ilk koronaviriis vakasinin goriildiigii 11 Mart 2020°den itibaren alinan
onlemler neticesinde 31 Aralik 2020 tarihine kadar olan donemde farkl: siirelerle de olsa evden ve/veya
esnek calisan ya da issiz kalan erkeklerdir. Aragtirmanin 6rneklemi ise kartopu yontemi ile segilen,
Covid-19 salgimnin erkeklik kimligini ve rollerini etkileyen/degistiren/zorlayan bir deneyim olup
olmadigin analiz edebilmek i¢in farkli yas ve smif, etnik ve sosyal/kiiltiirel gruplara mensup 28-50 yas
aras1 20 erkek katilimcidan olugmaktadir. Goriismeler yar1 yapilandirilmis goriisme formu aracilig ile
yiiz yiize ve telefon ile ulagilarak yapilmistir. Goriisme formu aragtirmacilar tarafindan literatiir taramasi
sonucunda olusturulmus, iki uzman goriisiine bagvurularak gecerliligi saglanmis ve iki pilot deneme ile
test edilmesinin ardindan, 2021 yili Ocak ve Subat aylarinda goriismeler gerceklestirilmistir. Gorlisme
formu sosyo-demografik ozellikleri, salgin siirecinde yasanan/degisen giinliilk rutinleri ve salgin
stirecinde erkeklik algisinda yasanan degisimi anlamay1 amaglayan agik uglu sorulardan olugsmaktadir.
Katilimcilardan bilgilendirilmis riza onam1 alindiktan sonra karsilikli sorular sorulmus ve ses kaydi ve
arastirmacinin notlar1 ile bu cevaplar kayit altina alinmistir. Ortalama 50 dakika siiren kayitlar desifre
edilmis ve gorlismelerden elde edilen veriler sistematik olarak siniflandirilmis, konuyu en iyi yansittig
diisiiniilen alintilar metinde kullanilmistir. Goérlismelerde elde edilen verilerin degerlendirilmesinde bir
nitel veri analiz yontemi olan betimse! analiz kullanilmistir. Betimsel analizde amag elde edilen
bulgular1 diizenlenmis ve yorumlanmis bir bicimde okuyucuya sunmaktir (Yildirim ve Simsek, 2018:
239-240). Bu aragtirmada goriismelerden elde edilen bulgular arastirma sorularinin ve goriisme
stirecinde elde edilen bilgilerin 1s181inda belirlenen temalara gore 6zetlenmis ve 6rnek goriisme notlari
ile birlikte verilerek yorumlanmustir.

Katihmcilara Dair Bazi Sosyo-Demografik Ozellikler

Aragtirmanin katilimcilar1 28-50 yas araliginda, Tiirkiye'nin dokuz farkli kentinde (Adana, Ankara,
Eskisehir, Istanbul, izmir, Kocaeli, Konya, Mersin ve Sanliurfa) ikamet eden; farkli is/meslek, egitim
durumu ve medeni duruma sahip 20 erkektir. Aragtirmaya katilan erkekler 6gretmen, miihendis, editor,
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beslenme uzmani, memur gibi ¢esitli mesleklerde ve orta/iist sinif mensubudur. Katilimeilar en diisiik
lise olmakla birlikte, yliksekokul, iiniversite ve lisansiistli diizeyde farkli egitim seviyelerine sahiptir. 20
katilimcinin 15’1 evli ve gocuklu iken, altis1 bekardir (Tablo-1). Evli olanlar es ve ¢cocuklari ile yasarken,
bekar olanlar arasinda annesi ile birlikte ve yalniz yasayanlar vardir. Evli olanlar i¢erisinde esi caligsanlar
cogunluktadir. Katilimcilar arasinda salgin dncesinde iicretli ve maash olarak calisanlarin yaninda,
stirekli bir isi olmadiginm1 ve kendi hesabina galistigt halde ifade eden ve karantina siirecinde
calismadigini belirten iki katilime1 da bulunmaktadir. Tiim katilimcilar salgin siirecinde farkli siirelerle
de olsa evden ve/veya esnek galigmay1 deneyimlemistir.

Tablo 1. Katilimcilar Sosyo-Demografik Ozellikleri

Katimal Yas Yerlesim Meslek Egitim durumu Medeni
Yeri Durumu
K1 46 Ankara Animator Lisans Evli
K2 40 Adana Pazarlama Uzman Lisansiistii Evli
K3 47 Mersin Ogretmen Lisansiistil Evli
K4 36 Ankara Ogretmen Lisansiistii Evli
K5 29 Sanlurfa Editor -Beslenme Lisans Evli
Uzmani
K6 36 Adana Bilgisayar Lisanstisti Evli
Miihendisi
K7 29 Istanbul Bilgisayar Lisans Bekar
Miihendisi
K8 36 Istanbul Miihendis Lisans Evli
K9 28 Mersin Muhabir Lisansiistii Bekar
K10 48 Ankara Tiyatro Oyuncusu- Lise Bekar
Yazar
K11 41 Sanlurfa Gazeteci Lisans Evli
K12 28 Sanlrfa Editor Lisans Bekar
K13 40 Ankara Sanat¢1-Ogretmen Lisansiistii Evli
K14 43 Ankara Tiyatro Oyuncusu Lisansiistii Bekar
K15 32 Sanlurfa Gazeteci Yiiksek Okul Evli
K16 33 Kocaeli Ziraat Miihendisi Lisansiistii Evli
K17 38 Konya Miihendis Lisans Evli
K18 37 Izmir Issiz Lisansiistii Bekar
K19 30 Eskisehir Ogretmen Lisansiistii Evli
K20 50 Ankara Motor Teknikeri Yiiksek Okul Evli

Bulgular ve Tartisma

Erkeklerin Salgin Siirecinde Degisen Rutinleri ve Evde Olma/Evden Calisma Deneyimi

Bu ¢alismada salgin siirecinde evde olma ve evden ¢alisma deneyiminin erkekler iizerinde yarattig1 etki
temel merak edilen konu olmakla birlikte; bu temada ayrica salgmn siirecinde evde olma/evden
caligmanin erkeklerin giinliik rutinlerinde yarattig1 degisime yer verilmistir. Salgin genel olarak kadin
ve erkeklerin yasam tarzlarim1 ve giinliik rutinlerini de etkilemistir. Katilimceilar salginin giinlitk
hayatlarinda yarattig1 degisimi ¢alisma bi¢imlerinden, yeme-igme aligkanliklarina, uyku diizeninden
giyim tarzina, aligveris ve diger tiiketim aligkanliklarina kadar uzanan 6rneklerle agiklamigtir. Salginin
erkekler agisindan en 6nemli etkisi ¢aligma yagaminda yasanan degisim ve beraberinde evden ¢alismaya
geemektir. Bunun erkekler iizerinde fizyolojik ve psikolojik olumsuz etkileri olmustur.

“«

..... pandemiden onceki rutin yasantim bozuldu.. ise gidis saatlerim degisti cogu zaman evde ¢alistim.
Evde ve esnek ¢alismanmin verdigi rahatliktan dolayr uyku yeme i¢cme gibi durumlarda daha rahat
davrandim”. (K9)

....... Uzun siire evde vakit gecirmek zorunda kaldigim i¢cin yeme-i¢me, uyku saatlerimde diizensizlikler
yasadim. Sosyal hayattan koptum”. (K14)
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“Uykusuzluk ve istah kaybi yasadim, stres nedeni ile.. (K10).
“Genel saglik durumu ile ilgili endise yasadim. Beslenme diizenim degisti”. (K20)

“Pandemi siirecinde evde ayni mekdni paylasmak zorunda olmak, bu da insanin kisisel alanina daha

fazla miidahale edilmesine neden oluyor. Ayni mekdnda olmak insanin kendine vakit ayirmasina,
moralini diizeltmesine imkan tammiyor. Bu nedenle aile i¢i sorunlarin artmasi riski nedeni ile kendi
kendime telkinde bulunuyorum ve kendimi sakinlestiriyorum. Iletisimimi ve psikolojimi kendi kendime
diizeltmeye ¢alistyorum”. (K19)

Goriismelerde dikkati ceken bir nokta katilimcilar i¢in “¢alisma” olarak algilanan seyin “evde” caligma
degil, bir “ig yerinde/ofiste” ¢alismak oldugudur. Salgin siiresince evde olmak ve/veya evden ¢alismak
erkekleri zorlayan ve bu nedenle ¢gogu zaman sikayet edilen bir durumdur. Burada dikkat ¢eken diger
bir nokta ise salginda evde olan erkeklerin evi bir ¢calisma mekani olarak gérmekten 6te, aile ile zaman
gecirilecek, dinlenilecek bir mekan olarak algiladiklaridir. Bu nedenle evde kalma ve evden c¢alisma

“bunaltic1”, “sikic1” gibi olumsuz ifadelerle anlatilmigtir. Salgin siirecinde evde olmak olumsuz bir
deneyim olmanin yaninda, “geg¢ici bir siire katlanilacak bir durum” olarak da kabul edilmektedir.

“Beni zorlayan sey evde olmanin yanminda is hayati ile ilgili degisimler... Evden ¢alisirken mesai saati
olmamasi nedeniyle zorlandim”. (K1)

“Isimi yapmakta zorlandim. Salgin benim icin bitmeyen mesai saatleri demekti”. (K10)

“Is degistirdim, ciinkii daha once calisigim yerdeki insanlar siireci kétiive kullandilar. Home ofisi 24
saat ¢calisma mantigina ¢evirdiler”. (K13)

“Evde olmayr séyle tamimlarim: digardan soyutlanma”. (K8)

“Kalitesiz bir yasam....kafeslere kapatilan canlilardan farksiz bir durum”. (K12)

Salgin Siirecinin Erkeklige Etkisi: “Ideal Erkek” ve Degisim Ihtimali

Glinlimiiz kapitalist toplum modelinde erkek kimliginin ingasinda 6nemli bir unsur olan ¢aligma ve bir
is sahibi olma ideal erkek taniminin da 6nemli bir par¢as: durumundadir. Modern erkeklik degerlerinin
kuruldugu en 6nemli yerlerden biri olarak “calisma yasami”, ev, aile, isyeri, kamusal diinya ve devlet
gibi ¢ok degisik alanlarin i¢ ige gegtigi bir iligkiler aginmi da igererek erkekligin kurulusunda 6nemli bir
rol oynar (Collinson ve Hearn’den akt. Sancar, 2020: 58). Bu nedenle de “calismak” erkek olmanin ve
erkek olarak kabul edilmenin kurucu 6gesi olurken, ¢alisma sekillerinde yasanan bir degisim (issizlik,
esnek ya da gegici calisma, evden calisma) de bu kabullerde bir kirilmaya/krize yol agabilir. Salgin
stirecinde evde olmanin ve evden calismanin katilimcilarin erkeklik algisinda ya da erkek olmaya
yiikledikleri anlamda bir degisim yaratip yaratmadigini anlamak amaciyla katilimcilara erkegin ¢alisma
sekli (ofiste/evden) ya da caligmamasi/igsiz olmasi durumunun “ideal erkek” tanimlarinda ne kadar etkili
oldugu sorulmustur. Katilimcilarin verdikleri cevaplarda agirlikli olarak ideal erkek ile ev
disinda/disarda ¢alisma ve ise gitme arasinda dogrudan bir bag kuruldugu goriilmektedir.

“..... ideal erkek ¢alisan ve ofise giden kisidir”. (K6)

“Ideal erkek; ne is yaparsa yapsin, nerede yaparsa yapsin bir isi yapacak kisidir. Issiz olmak kisisel bir
tercihtir, gururun ekmek karsisinda daha agir basmamasi gerektigini diigiiniiyorum. ....... Ig yoksa limon
sattlir”. (K1)

“Erkek evde degil mutlaka is yerinde yani normal ortamda ¢alismalidir. Pandemide mecburen evdeydim
ama ¢alisma yeri ev degil is yeri olmali”. (K20)

Erkekligin kurucu 6gesi olarak ¢aligmanin ve para kazanmanin yticeltildigi giiniimiiz toplumlarinda igsiz
olmak ise “ideal erkek” tanimini zedeleyen bir durumdur. Katilimcilar genel olarak igsiz olmanin erkegi
olumsuz etkileyen boyutunu vurgulamustir.
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“Issizlik bir erkek icin zor bir siire¢...Cok yipratici”. (K15)

“Bence ideal erkek tamminda is hayati 6nemli yer tuttugundan para kazandigi stirece ¢alisma sekli
ideal erkek tanmimina etkilemeyebilir, ancak ¢alismamasi kesinlikle etkiler”. (K16)

“Caligmak erkek i¢in onemlidir. Evden ya da ofisten olmasi bir seyi degistirmez ama onemli olan para
kazanabilmesidir. Igsizlik durumu erkelik agisindan olumsuz bir durum olarak algilanabilir” (K18).

Katilimcilar endiistriyel kapitalist ¢alisma diinyasinda “galigma”nin erkek olmak/hissetmek ve kabul
edilmek a¢isindan tuttugu merkezi yeri vurgulayarak, ¢alismanin erkekligi inga eden temel stratejilerden
biri olduguna yonelik Sancar’in tespitini dogrulamistir (2020: 58). Ancak goriisiilen erkeklerden {igiiniin
caligma ile erkeklik arasindaki iligkiyi kabul etmeyen, erkegin ¢alisma sekli (ofiste ya da evden) ya da
calismamasi/igsiz olmasinin erkek olmaya yiikledigi anlami etkilemeyecegini sdyleyen sdylemleri
degisim agisindan bir kirilma noktasini da gozler oniine sermesi agisindan 6nemli bulunmustur.

Salginda Baba Olmak

Modern yasamda ve cinsiyete dayali is boliimiinde ev isleri biiylik 6l¢lide kadinin iizerine yikildigi gibi
cocuk yetistirmenin ve ¢ocuk bakimmin kendisi de kadinlarin sorumluluguna verilmistir. Connell
“cocuk yetistirmenin kendisi bir istir ve bir biitiin olarak cinsiyete dayali ig boliimiinde 6nemli rol oynar”
der (1998: 169). Baba olmak, erkek olmanin anlasilmasi en zor hallerinden birisi olarak, sadece biyolojik
degil aym zamanda bazi sosyal ve siyasal dolayimlar1 gerektirmektedir. Bir erkegin “baba” olmasi
g¢ocugun ve annenin “gecimini saglamak” demek oldugu i¢in, bu konum babalig1 istihdam/caligma
bicimleri ile iligkili bir hale getirmektedir. Bu nedenle de modern yasamda giderek erkeklerin babalik
sorumluluklarindan uzaklastiklar bir krize de isaret etmektedir (Sancar, 2020: 120).

Erkeklerin cinsiyet¢ilige ve cinsiyetci is boliimiine kars1 bir tepki gelistirmelerinin yollarindan birinin
ev iglerini ve ¢ocuk bakimini paylasmak oldugunu sdyleyen Hearn’e atifta bulunarak (akt. Sancar, 2020:
273) bu siirecin erkekler agisindan doniistiiriicii bir deneyim oldugu sdylenebilir. Sancar’in da belirttigi
gibi tam giin ¢alisan ve bazen de ek is yapan bir erkegin “babalik” yapma sekli ile ge¢cim sorumlulugunu
esi ile paylasan ve daha esnek ve rahat ¢aligsma kosullarina sahip oldugu ¢ocugu ile daha fazla zaman
gecirebilen ve ¢gocugun bakim ve egitim sorumlulugunu alan/paylasan bir babanin konumu birbirinden
farklidir (2020: 121). Calisma salgin siirecinde evde olmanin babalik ve aile iliskilerinde yarattig
degisimi de sorgulamigtir. Katilimcilar salgin siirecinde evde olmanin yaninda, ¢ocuklarinin bakimi ve
egitimi ile daha ¢ok ilgilendiklerini ve g¢ocuklari ile daha fazla zaman gecirdiklerini soylemistir.
Babaligi, evde yemek hazirlama ve temizlik isleri takip etmistir. Katilimcilar bu siireci daha 6nce
yasamadiklar1 yogunlukta bir deneyim olarak tarif ederken, bu deneyimin yarattig1 degisimi de kabul
etmektedirler.

“Bence uzun zamandir gecirmedigimiz kadar birlikte vakit gegirebilmek keyifliydi. Birlikte
farkl aktiviteler yaptik, eglendik”. (K3)

“Mutlaka degigsim olmustur. Ciinkii zamanimin ¢ogunu esimle ve ¢ocuklarla gegiren baba
oldum..., mutfakta esime yardim etmeye basladim”. (K11)

“Daha ¢ok zaman gegirmek zorunda olmak, beraberinde daha ¢ok anlayisl olmayr gerektirdi”
(K14)

..... aile i¢i iligkilerimi olumlu etkiledi. Evde esimin yogunlugunun zaten farkindaydim ama
evde olmak ona yardimci olmam agisindan zaman ve firsat verdi”. (K20)

Caligmanin ortaya koymay1 amagladig: salginda evde olmanin erkekler iizerinde yarattig1 degisimin en
belirgin izleri “es ve baba” olma rollerinde yasadiklarini belirttikleri deneyimde gbéze c¢arpmaktadir.
Erkeklerin cocuk yetistirme ve ev iglerine dahil olmasinin etkisine yonelik temkinli agiklamalar olmakla
birlikte, babalarin ¢ocuk yetistirmeye katiliminin doniistiiriicii etkisi, harcadiklar1 zaman ve yaptiklart
islerin niteligine bagl olarak degismektedir (Sancar, 2020: 142-143). Ancak alintilarda da goze carpan

Submit Date: 12.07.2021, Acceptance Date: 06.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/001 1219
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1210-1225

“ese yardim etmek”, “daha ¢ok anlayish olmak™ gibi ifadeler degisimin gerekliligini ve varligin kabul
eden erkeklerde bile ev islerinin ve ¢ocuk bakiminin hala birincil olarak kadinlarin isi olarak
algilandigim1 gostermektedir. Buna ragmen Covid-19 salgin1 sonras1 kalicilasacagi diisiiniilen
esnek/evden calismaya dayali istihdam modellerinin beraberinde erkeklerin ev islerine ve gocuk
bakimina daha ¢ok katilimini getirecegi ve bunun da erkeklik tarzlarinda yasanacak bir doniisiime yol
acacag diisliniilmektedir.

Erkeklerin Cinsiyetler Arasi Rol Dagilimina ve Esitlige Bakisi: “Agir Cekim Degisen Erkekler”
Bu tema basliginda katilimcilara glinlimiizde erkeklerin eskisi kadar otoriter, sert ve kuralci olmadiklari,
kadin-erkek iliskilerinde daha esitlik¢i ve paylagimer olduklari fikrine katilip katilmadiklari, kisaca
erkeklerin degisip degismedigine yonelik fikirleri sorulmustur. Farkli yasam tarzlari, sosyo-ekonomik
ve kiiltlirel yapilardan gelen katilimcilarin cinsiyetler arasi esitlife ve rol dagilimina bakiglar
degismekle birlikte, genel birka¢ egilim goze ¢arpmaktadir. Katilimcilar agirlikli olarak erkeklerin ev
islerini kadinlarla esit bi¢cimde boliismesi gerektigini diistinmekte ve geleneksel erkek ve kadin
arasindaki ig boliimil ayrimina yonelik yaygin toplumsal kaniya katilmamaktadir. Katilimcilara gore
erkekler egitim diizeyinin artmasi, sehirlesme ve kadinlarin ¢aligma hayatina girmesine bagli olarak
degismistir. Bunun yaninda egemen erkekligin siddet ile olan bagina yonelik elestiri getiren ti¢ katilime1
hala kadina yonelik siddetin yliksek oldugunu ve erkeklerin degismedigini sdylemistir. Bunun yaninda
siddet ve erkeklik arasinda bag kuran ve “hegemonik erkekligi” sorgulayan farkli erkeklik konumlarinin
az da olsa olmas1 umut vericidir.

Katilimcilarn iizerinde hemfikir oldugu bir diger olgu kadinlarin ¢aligmasi konusudur. Katilimcilar bu
konuda yasadiklar1 degisime ve toplumdaki yaygm kaninin aksine cinsiyetler arasinda esitlik¢i bakis
acisina inandiklarina vurgu yapmistir. Yasam tarzim “geleneksel muhafazakar” olarak belirten bir
katilime1 bu degisimi su sozlerle ifade etmistir:

“Bu eskiden diigiiniilen bir olgu idi. Benim de boyle diisiindiigiim zamanlar oldu ama artik kadin
ve erkegin de ¢alismasimin gerekli oldugunu ve her bireyin evdeki islere katki saglamasi
gerektigini diigiiniiyorum”. (K20)

Segal erkegin issizlik nedeni ile evde olmasinin erkek ve kadinlarin toplumsal diinyalar arasinda
gittikge artan bir yakinlagmaya yol agma potansiyelinden s6z eder (1992: 68-69); salgin siirecinde gecici
bir siire ile de olsa evde olmak kadin ve erkekleri yakinlastirmis, kadin ve erkek rollerinin arasindaki
keskin ayrimi azaltmistir. Katilimcilara gore rollerde degisim agirlikli olarak ev i¢i islerinin dagiliminda
ve cocuk bakiminda olmustur. Ozellikle esleri ¢alisan erkekler salgin siirecinde ev igi islere ve ¢ocuk
bakimina daha fazla katilmig, daha fazla sorumluluk almistir. Salgin siirecinde esi ¢aligmayan/evden
caligsan erkeklerin ise geleneksel ev i¢i rol dagilimimin devam ettigi ve ev islerinin hala biiyiik olciide
kadinlar tarafindan yiiriitiildiigii anlasilmaktadir.

Salgin siirecinde evde olmak ev i¢i mekanin diizenlenmesi ve paylasimini da etkilemistir. Ev icerisinde
birbirine karigsan 6zel ve kamusal alan ayriminin 6zellikle erkekler lehine olacak sekilde yeniden
sekillendigi goriilmektedir. Evin sadece kadina ve 6zel alana ait olmaktan ¢ikarak bir ¢aligma mekani
olarak algilandigi, 6zellikle evden calisan erkeklerin evin tamaminda degil daha ¢ok salon ya da ¢caligma
odasinda vakit gegirdikleri goriilmiistiir.

Bunun yaninda asagidaki alintilarda da goriilecegi gibi hem ¢alisma hem de yasam alanmi olarak evde
olmanin ve evden ¢alismanin uzun donemde katilimcilarin erkeklik rollerinde yaratacagi degisim
potansiyeli goz ard1 edilemez.

“Bu siirecte disarda ¢alismasi gereken erkek egemen rolii degisti. Evde ¢alisma kosullari ya da
erkegin isini kaybetmesi erkegin hem evdeki hem de aile icindeki roliinii dogrudan etkiledi
diyebiliriz” (K11)

Submit Date: 12.07.2021, Acceptance Date: 06.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/001 1220
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1210-1225

“Evde olmak tabi ki etkiledi. Ev islerine daha c¢ok dahil oldum. Esime yardim etme,
yapabilecegim isleri yapma gibi durumlarda daha fazla katlkam oldu. Evde ihtiya¢ olan seyleri
farkettim. Bazi seyler rahatsiz etti ve diizeltmeye calistim. Ornegin salon kirli 6yle duramazdim
ve elime siipiirgeyi aldim ve temizlik yaptim”. (K20)

SONUC

Bu ¢aligmada Tiirkiye’nin farkli dokuz kentinde ikamet eden, farkli is/meslek, egitim durumuna ve farkh
medeni duruma sahip 20 erkek ile derinlemesine goriismeler yapilarak Covid-19 siirecinde Tiirkiye’de
erkeklerin evde olma deneyimini ve bunun goriisiilen erkekler iizerinde yarattig1 degisimi anlamak
amaglanmistir. Caligmaya katilan erkekler agirlikla salgin 6ncesinde {icretli ve maagh olarak ¢alisirken,
salgin doneminde farkl: siirelerle de olsa evden ve/veya esnek calismayi deneyimlemistir. Caligmada
elde edilen bulgular betimsel analiz ile dért temada agiklanmustir. i1k temada erkeklerin salgin siirecinde
evde olmaktan kaynakli degisen rutinleri ve evden calisma deneyimine dair bulgulara yer verilmistir.
Ikinci temada salgin siirecinin erkeklige ve “ideal erkek” tanimina etkisi iizerinde durulmustur. Ugiincii
tema olan “Salginda baba olmak” salgin siirecinde degisen/doniisen ebeveynlik rollerini anlamay1
amaclamigtir. Dordiincii tema ise daha uzun soluklu bir degisimin izlerini bulmay1 amaglamis ve salgimin
cinsiyetler arasinda rol dagilimina ve bunun toplumsal cinsiyet esitligine etkisine odaklanmistir.

Bu temalar ¢ergevesinde goriisiilen erkeklerin cogunlugu salgimin sadece ¢aligma bigimlerinde degil,
yeme-i¢me aligkanliklarina, uyku diizeninden giyim tarzina, aligveris ve diger tiiketim aligkanliklarina
uzanan ¢esitlilikte glinliik hayatlarinda yarattig1 bir degisimden s6z etmistir. Erkek kimliginin kurucu
bir 6gesi olarak oncelikle “calisma”nin ve “bir ise sahip olma”nin salgin siirecinde evden ¢alisma, esnek
calisma ve igsizlik karsisinda etkilendigi ve zarar gordiigiinden soz edilebilir. Bu olumsuz etkiyi
hafifletmenin yolu olarak erkekler evden ¢alismanin olumsuz yonlerine siklikla vurgu yapmislar ve
evden caligmay1 ise “siirekli” olarak degil, “gecici” bir siire katlanilacak bir durum olarak ifade
etmislerdir. Diger yandan evde olmanin erkekler iizerinde yarattifi en 6nemli degisimin aile veya
¢ocukla birlikte gegirilen zaman ve aile ile iletisim konusunda oldugu sdylenebilir. Ozellikle salgin
stirecinde evde olma ile birlikte babalig1 deneyimleyen bir katilimcinin da belirttigi gibi bu dénem
kendisi i¢in belki de hayatinin hi¢cbir doneminde eline ge¢cmeyecek benzersiz bir firsat sunmus,
¢ocugunun her an yaninda olabilmistir. Goriigiilen katilimcilardan baba olanlarin neredeyse tamami bu
stiregte cocuklar ile gegirdikleri siirenin arttigini belirtmistir. Erkeklerin evde is boliimiine katiliminin
artmasi ve ¢ocuklarla daha fazla zaman geg¢irmelerinin Boca vd. vurguladig1 gibi sosyal normlarda ve
rol modellerdeki degisiklilerle birlikte toplumsal cinsiyet esitligi olasiligini artirilabilir (2020: 11).

Aragtirmanin bulgulan, goriisiilen erkeklerin erkekligi kurucu bir deger olarak bir is sahibi
olma/galigmay1 gérmenin yaninda, bu isin ev disinda/kamusal alanda olmasini 6nemsedigini ortaya
koymustur. Goriisiilen erkeklerin bircogu evi bir ¢alisma mekéni olarak gormemektedir. Salgin
stirecinde erkeklerin daha fazla ev isi ve bakim sorumlulugu aldig1 goriilse de evin ve 6zellikle mutfagin
hala kadina ait bir alan oldugu, erkeklerin evin tamaminda degil daha ¢ok salon ya da calisma odasinda
vakit gecirdikleri goriilmistiir. Salginda evde olmak erkeklerin ¢ocuk bakimina oldugu gibi ev islerine
katilimim1 da arttirmis olmakla birlikte, bu degisimi kalic1 ve mutlak olarak gormek fazla iyimserlik
olabilir. Erkeklerin cinsiyet esitligi i¢in harekete gegmesi kendi yasamlarinda oldugu kadar toplumsal
yasamda da sorumluluk iistlenmesi politik bir bakis agis1 gerektirir. Ayrica Sancar’in da vurguladig: gibi
is yasamindaki egemen ¢aligma kaliplar1 degismeden, buna yonelik reformcu kamu politikalar1 destegi
olmadan erkeklerin sadece ev ve ¢ocuk bakimina katilimimin tek basina erkeklerin degisimine yeterli
olamayacag1 unutulmamalidir. Egemen erkeklik rejiminin degisimi ic¢in erkeklerin kendi bireysel
yasamlarini donistiiren bir deneyimin Stesinde erkek egemen yapiy1 besleyen gii¢ alanlarinin varligini
tartismak ve degistirmeye ¢alismak énemlidir (2020: 272-273)

Sonug olarak, Covid-19 salgiminin giindelik hayatlar1 degistiren etkisi degismesi ve doniismesi agir
cekim degisen (Segal, 1992) erkekliklerde ve erkeklik rollerinde kirilmalar yaratan bir deneyim olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bu degisimin boyutunu hegemonik erkeklikte bir doniisiim olarak nitelemek i¢in
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erken olsa bile, evden ¢alismanin hem kadinlar hem de erkekler tarafindan kalicilasacagi, evin sadece
0zel alana ait degil, bir ¢alisma mekani olarak da erkek ve kadinlar agisindan deneyimlenecegini ve “ev
kadmilagma”nin erkekleri de kapsayacagi (Rittersberger-Tili¢ ve Tilig, 2020: 307), erkek kimliklerin
daha paylasimci ve esitlik¢i bir diizlemde yeniden ingasi i¢in salginin uzun vadede tasiyacagi bir
potansiyelden s6z edilebilir. Giindelik alani siradanligi yaninda bir o kadar da igerdigi direnis ve
ozgiirlesme potansiyeli ile ele alan ve giindelik hayati irdelemenin 6nemine vurgu yapan Lefebvre’den
(2007) hareketle Covid-19 salgininda degisen/doniisen gilindelik hayati aragtirmak onemlidir. Bu
calisma istihdam sekillerinden, yemek yeme, aligveris, uyku diizeni, temizlik gibi glindelik hayati
degistiren birgok yonii ile de birlikte Covid-19 salgininda evde olma deneyiminin toplumsal cinsiyet
iligkilerinde yarattig1 doniisiimiin anlagilmasi ve irdelenmesi i¢in de bir katki sunmanin 6nemine vurgu
yapmaktadir.
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Oyun, insan hayatinin her doneminde var olmakla birlikte, okul oncesi donemdeki ¢ocuklar igin
vazgegilmez bir yasam pratigidir. Ozellikle, 3-6 yas grubu ¢ocuklar oyun gagindadir ve okul &ncesi
donemde oyunun ¢ocuklar igin bir 6gretim yolu oldugu bilinmektedir. Okul 6ncesi ¢cagindaki ¢cocuklar
icin yeni beceriler ve yeni fikirler edinmenin en iyi yolunun ise oyun oynamak oldugu disiiniilmektedir.
Cocuklarin vakitlerinin ¢cogunu anaokullarinin i¢ mekanlarinda gegirdikleri géz 6niine alindiginda; oyun
oynayacaklari en uygun ortamlarin da yine anaokullar1 oldugunu sdylemek miimkiindiir. Cocuklar i¢in
tasarlanan mekanlarda, gelisim siireclerinin farkinda olarak onlarm ihtiya¢ ve beklentilerine yonelik
diizenlemeler yapmak, uygun kosullar saglamak son derece dnemlidir. Giiniimiiz toplum sartlarinda,
anaokullarinda bulunan i¢ meké&n oyun alanlarina dair yaklasimlar, farkindaligin gelismesine ve bu
alanda bilingli tasarimcilarin yetismesine olanak saglayacaktir. Bu ¢alismada, Maltepe Universitesi i¢
Mimarlik Bolimii 6grencilerinin  Tasarim Stiidyosu dersi kapsaminda tasarlamig olduklar
anaokullarinin i¢ mekan oyun alanlarina yonelik kavramsal yaklagimlari ele alinmistir. Arastirma
fenomenolojik yaklagimla gergeklestirilmis kuramsal bir ¢aligmadir ve nitel arastirma yontemlerinden
faydalamlarak yapilmistir. Ogrencilerle ders siirecinde ve sonrasinda yapilan birebir goriismeler ile
donem sonu teslim edilen projelerdeki konsept, ¢izimler ve gorseller ¢aligmanin materyalini
olusturmaktadir. Sonug olarak; bu ¢alismada, 6grencilerin projelerindeki kavramsal yaklagimlar1 oyun
alanlarmin tasarimlarina renk, doku, bigim, oran, fiziksel aktivite alanlari ve dramatik oyun alanlar
olusturmanin ¢ocuk gelisimindeki yerinin bilincinde olarak uyguladiklar1 gortilmistiir. Multidisipliner
ve interdisipliner yaklasimin 6nemi kabul edilerek, ¢ocuk oyun alanlari tasarlama bilincinin 6neminin
anlagilmasina katkida bulunmak hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Anaokulu, Oyun Alam, Tasarim Stiidyosu, Kavramsal Tasarim.
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CONCEPTUAL APPROACHES TO KINDERGARTEN INDOOR
PLAYGROUND AREAS: INTERIOR ARCHITECTURE DESIGN
STUDIO EXPERIENCE

ABSTRACT

Although the game exists in every period of human life, it is an indispensable life practice for preschool
children. In particular, children aged 3-6 are in the age of play and it is known that play is a way of
teaching for children in the preschool period. Playing games is thought to be the best way to acquire
new skills and new ideas for preschoolers. Considering that children spend most of their time indoors of
kindergartens; It is possible to say that the most suitable environments for playing games are
kindergartens. In spaces designed for children, it is extremely important to be aware of their
developmental processes and to make arrangements for their needs and expectations and to provide
appropriate conditions. In today's social conditions, approaches to indoor playgrounds in kindergartens
will allow the development of awareness and the training of conscious designers in this area. In this
study, conceptual approaches towards indoor playgrounds of kindergartens designed by Maltepe
University Department of Interior Architecture students within the scope of Design Studio course are
discussed. The research is a theoretical study carried out with a phenomenological approach and was
conducted by using qualitative research methods. The concept, drawings and visuals in the projects
submitted at the end of the semester, with the one-to-one interviews with the students during and after
the course, constitute the material of the study. In conclusion; In this study, it has been observed that the
students apply the conceptual approaches in their projects to the designs of the playgrounds with the
awareness of the place of creating color, texture, shape, proportion, physical activity areas and dramatic
playgrounds in child development. Recognizing the importance of a multidisciplinary and
interdisciplinary approach, it is aimed to contribute to the understanding of the importance of designing
children's playgrounds.

Keywords: Kindergarten, Playing Area, Design Studio, Conceptual Design.

GIRIS
"Cocuga egitimde oldugu gibi, oyun oynamada da tam firsat tammmmalidir, toplum ve kamusal otorite
bu hakki yerine getirmeye ¢alismalidwr.”

Cocuk Haklar: Bildirgesi, 1959, Madde 7

Cocuklar bir toplumun geleceginin yapi taglaridir ve tilkenin geleceginde s6z sahibi olacak gocuklar igin
yapilan tiim uygulamalarda ¢ocuklar1 tanimak, bilmek ve anlamak; onlarin gereksinimlerine uygun ve
bu siirecleri destekleyecek ortam hazirlamak oldukca 6nemlidir.

Cocuklarla ilgili ¢alisma yapan bilim insanlar1 tarafindan farkli goriisler olmasiyla beraber 0-18 yas
araligin1 kapsayan donem ¢ocukluk donemi olarak kabul edilmekte ve birden ¢ok evreden olugsmaktadir.
Ergenlige kadar olan donem Yavuzer (2019: 6) tarafindan; 0-2 yas i¢in bebeklik donemi, 2-6 yas arasi
igin ilk ¢cocukluk dénemi (okul dncesi donem), 6-11/13 (kiz/erkek) yas arasi ise son ¢cocukluk donemi
(okul ¢ag1) olarak adlandirilmaktadir.

Cocugun dogdugu andan ilkogretim egitimine basladigi giine kadar gecen siire¢c olan bebeklik ve ilk
cocukluk dénemlerini kapsayan 0-6 yas donemi, insan beyninin en hizl gelisim gosterdigi dénem olarak
bilinmektedir. Cocuklarin fiziksel (bedensel), bilissel (zihinsel), motor, toplumsal (sosyal), ahlaki,
ruhsal (duygusal), dil ve kavram gelisimleri bu dénem igerisinde baslar. Giiniimiizde modern ¢agin
getirileri ile beraber, sehir hayati igerisinde ¢ocuklar; dogadan uzaklasmais, kisith ve gelisimlerine katki
saglamayan mekanlar igerisinde bulunmaktadirlar. Bu sebeple g¢ocuklarin toplum igerisinde yer
almalarim saglamak, gelisimlerine ve gereksinimlerine yanit veren mekanlar tasarlayarak g¢ocugun;
zihinsel, fiziksel, duygusal, sosyal, entelektiiel gelisimini desteklemek olduk¢a Onemlidir. “Bazi
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aragtirmacilar; ¢ocuk davraniglarinin, kisilik, zeka gibi kisisel ozelliklerden c¢ok, ¢ocugun iginde
bulundugu psiko-sosyal ortam ve mekéan tarafindan belirlendigini kanitlamiglardir” (Giir ve Zorlu, 2002:
16). On dokuzuncu ylizyilin ortalarindan itibaren, ¢ocuklugun ve ¢ocuklarin 6zerkliginin taninmasiyla
birlikte, bati {ilkelerinde farkli siyasi, sosyal ve kiiltlirel olaylar yasanmis olmasi ¢ocuklara uygun
tasarlanmig mekénlara duyulan ihtiya¢ konusunda yeni bir biling ortaya ¢ikarmistir. Bunu takip eden
donemlerde egitim alanlari, i¢ ve dis mekan oyun alanlari, kentsel ve kamusal alanlar, spor ve saglik
tesisleri gibi sosyal ve kiiltiirel alanlar olusturulmustur.

Okul oncesi ¢agindaki ¢ocuklar i¢in yeni beceriler ve yeni fikirler edinmenin en iyi yolu oyun
oynamaktir. “Oyun, belli bir amaca yonelik ya da amagsiz olarak, kurall1 ya da kuralsiz, ¢ocugun tim
gelisim alanlarina etki eden, ¢ocugun isteyerek ve hoslanarak katildigi, arach ya da aragsiz olarak
gergeklestirilen en dogal 6grenme aracidir” (Kogyigit, vd., 2007: 327). Bir ¢ocuk i¢in oyun oynamak,
sosyal, fiziksel ve bilissel gelisimle ilgili en iyi egitim programidir (Unal, 2009: 109). Cocuk yasaminda
“oyun” kavraminin bilingli yerlestirilmesi ile oyun, egitim i¢in bir arag olabilir. Cocuklarin, kisa siireli
“oyunsal aktiviteler” icerisinde kiiclik gruplar halinde yaptiklar1 ¢aligmalar, basit matematiksel
kavramlari, harfleri ve sayilari tanimalarini da saglamaktadir. Oyun alanlari, ¢ocuklar i¢in ayn1 zamanda
egitsel mekanlardir.

Anaokullar igerisinde yer alan oyun alanlarinin bilingli tasarimi, gliniimiiz yasam pratikleri icerisinde
vaktinin ¢ogunu anaokulu i¢ mekaninda gegiren ¢ocuklarin sosyal, fiziksel ve biligsel gelisimine katk1
saglayacak ve bunun yani sira egitimi i¢in de énemli bir unsur olusturacaktir. Oyun mekéanlarinin
konseptlerinin de cocuklarm ihtiyaglarin1 ve algisim dogru ydnlendirecek sekilde diizenlenmesi
gereklidir.

Belirtilen sebeplerden dolay1 gelecekte tasarlanacak oyun alanlarinda ¢ocuklarin gelisim siireglerinin
farkinda olarak kavramsal yaklagimlar gelistirmek bu ¢aligmanin problemi olarak belirlenmistir. Yapilan
literatiir taramasinda g¢ogunlukla anaokullarinda dis mekan oyun alanlarina odaklanildigi; oyun
alanlarinin tasarim ilkeleri, mekansal kurgulan ve fiziki yeterliliklerinin ele alindig1 gézlemlenmistir.
Anaokullariin i¢ mekan oyun alanlarma ydnelik biitiinciil bir bakis acisiyla kavramsal olarak ele
alimmamis olmasi bu galigmanin ortaya ¢ikmasinda belirleyici bir unsur olmustur.

Bu ¢alismada, Maltepe Universitesi I¢ Mimarlik Béliimii dordiincii sinif dgrencilerinin tasarim stiidyosu
dersi kapsaminda, Istanbul Marmara Anaokulu oyun alanlariin tasarim/kavram/konsept
perspektifinden yeniden tasarlanmasi ile ortaya ¢ikan sonuglarin analiz edilmesi hedeflenmistir.
Caligmada oncelikle ders siirecinde tartigilan anaokullari, gocuklarin oyun ile iliskisi ve giincel anaokulu
i¢ mekan oyun alanlari ele alinmig sonrasinda bu yaklagimlardan yola ¢ikilarak tasarim stiidyosu dersi
kapsaminda &grencilerin ele aldiklar1 anaokulu oyun alanlarmma yonelik kavramsal yaklagimlar
degerlendirilmistir.

BiR COCUK EGiTiM MEKANI OLARAK ANAOKULLARI

“Okul 6ncesi donemin, ¢ocugun gelisiminin hizlandig1 yillar oldugu, bu dénemde verilen egitimin,
gocugun gelecegine yon verdigi, yapilan arastirmalarla ¢ocukluk yillarinda kazanilan davraniglarin
biiyiik bir kisminin, yetiskinlikte bireyin kisilik yapisini, tavir, aliskanlik, inang ve deger yargilarim
bicimlendirdigi ortaya cikmistir” (Sivgin, 2005: 30). Ozellikle bu dénemlerde anaokullarinda verilen
egitimlerin ¢ocuklarin gelisiminde onemli yer tuttugu goriildiikce ililkemizde ve tiim diinyada bu
kurumlar 6nem kazanmig ve fazlalagmigtir

Milli Egitim Bakanlig: tarafindan, okul dncesi egitim ve ilkogretim kurumlar yonetmeliginde, 36-66
aylik ¢cocuklarin egitimi amaciyla agilan okullar anaokulu olarak tanimlanmistir (26 Temmuz 2014,
Resmi Gazete, Sayi: 29072). 3-6 yas doneminin, ¢ocuk gelisiminde 6nemli bir dénem oldugu
bilindiginden anaokullarinda okul 6ncesi egitimin son derece gerekli oldugu diistintilmektedir.

Okul 6ncesi egitim ile sonraki egitim hayat1 sonuglar arasindaki baglant1 ve erken ¢ocukluk siniflariin
iceriginin ve organizasyonunun, kiiciik ¢ocuklarin Ogrenimini anlamli sekilde etkiledigi de
soylenmektedir. Okul 6ncesinde ev ortamlarindan ayrilan ¢ocuklarin, ebeveynleri disinda bagka kisilerle
de iletisim kurmaya baglamalar giinliik yasam becerilerinin artmasi i¢in iyi bir firsattir. Kimseye ihtiyag
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duymadan kendi islerini yapabilmeleri, tek basina karar verme becerisi kazanma ve ¢ikan sorunlara tek
basma ¢6ziim bulma yetisi ¢ocugun kendine olan giliveninin artmasini ve bagimsizlik duygusunun
gelismesini saglar. Topluluk iginde bir birey olarak bulunan ¢ocuk, ¢esitli otoriteler tarafindan belirlenen
kurallar ve smirlar karsisindaki tutum ve davraniglarinin sonuglarini fark eder. Tiim bu nedenler
araciligiyla ¢ocuk, “uyum”u 6grenmeye de bu dénemde, anaokulunda baslar. Giir ve Zorlu (2002: 42),
anaokulundaki egitim siirecinin faydasin1 mekanla iligkilendirerek soyle ifade etmektedir: “Cocugu
uygun egitim ve yaklasimla okullu olmaya hazirlayan bu okullarin ¢ocuk psikolojisi ilizerinde olumlu
etkiyi saglayabilmesi icin idarecisi, personeli, beslenme ve gida kalitesi kadar bina kalitesi de
onemlidir”.

Sosyal ve duygusal gelisimin es zamanli hareket etmeye basladigi 3-6 yas aralifindaki ¢ocuklar
hayatlarinda, yeni beceriler edinirler. Anaokullarinda yapilan aktivitelerin ¢ocuklarin sosyal
gelisimlerini hizlandirdigi ve olumlu etkiledigi de bilinmektedir. Ayrica ¢ocukluk donemlerinde verilen
bilingsiz egitimin bireyin biitiin hayatin1 olumsuz yonde etkiledigi de bilinen bir gercektir.

Oktay (2004: 139), cocugun rahat hareket edebilecegi, denemeler yapabilecegi, ilgi alanlarm genisleten
egitime, yani zengin, iyi diizenlenmis mekanlara ihtiyaci oldugunu ifade etmektedir. Anaokullar
yapilari da, 3-6 yas grubu ¢ocuklarin fiziksel, sosyal, zihinsel, bilissel ve psikolojik pek ¢ok ihtiyacina
yanit veren egitim kurumlarinin mekansal karsiligin ifade etmektedir.

COCUK VE OYUN

“Kendi yagsitlar1 ile birlikte olabilme de okul Oncesi ¢ocugun temel ihtiyaglarindan biridir. Bu
birlikteligin en ¢ok goriildiigi etkinlik ise oyundur” (Oktay, 2004: 130). Oyun, insan hayatinin her
doneminde var olmakla birlikte, okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklar i¢in vazgecilmez bir yasam pratigidir.

Gegmisten giinlimiize farkl kiiltiir ve cografyalarda, oyunlarda kullanilan arag, mekén ya da temalarin
degismesine ragmen; cocuklarin bulundugu her yerde oyunun var oldugu bilinmektedir. Oyunun
evrensel bir deger tagidigini séylemek miimkiindiir.

“Oyun, insanlik tarihi kadar eski ve siiregelen aktivitelerdendir. Oyunun bu denli eski ve koklii bir
gecmisi olmasina ragmen, insanin gelisimine olan etkileri heniiz kapsamli bir sekilde agiklanmig
degildir’ (Kogyigit vd., 2007: 325). Buna ragmen pek ¢ok farkli disiplinden bilim insan1 “oyun”
kavramini aragtirmig, sorgulamis ve tanimlamistir. Bir gelisim kuramcisi olan Piaget’e gore oyun, bir
uyumdur; egitim kuramecisi olan Montessori’ye gore ise oyun, ¢ocugun isidir. Yavuzer (2019: 175) ise
oyunu, “cocuga hi¢ kimsenin Ogretemeyecegi konulari, kendi deneyimleriyle 6grenmesi yontemi”
olarak tanimlamaktadir.

Yetigkinlerin kendilerinin ifade etmek igin bir iletisim kanali olarak ‘“konusma” eylemini
gergeklestirmesi ¢ocuklarda “oyun” ile karsilik bulmaktadir. Oyun, ¢ocugun kendini ifade edebilmesi
ve sosyal yasama dahil olabilmesi i¢in bir aragtir.

Seving (2009: 16) tarafindan oyunun etki alanlar “biitiinsel gelisim alanlari, 6grenme alani, yaraticilik
alani, problem ¢d6zme ve uzlagma alani, ruhsal saglik alani, toplumsal ve kiiltiirel geligim alan1” seklinde
smiflandirilmistir. Cocuklar i¢in dogal bir 6grenme pratigi olan “oyun”, ¢cocugun sosyal, duygusal,
zihinsel, fiziksel (bedensel) gelisimi i¢in de onemli bir etkendir.

Tiirel (1995: 7) de, ¢ocuklarin cisimleri, esyalari, ylizeyleri ve hacimleri oyun kanaliyla tanidiklarini
ifade etmektedir. Cocuklarin mekani algilamasinda mekén igerisinde yer alan renk, malzeme, bigim,
doku, 151k gibi fiziksel unsurlarin yan1 sira oyunun bir araci unsur oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Cocuklarin oynadiklar1 oyunlar amag ve yararlarina gore en az bes gruba ayrilabilirler. Bunlar pasif
oyunlar, aktif oyunlar, yaratici oyunlar, diigsel ve biligsel oyun tiirleridir (Giir ve Zorlu, 2002: 268).
Tiirel (1995: 7)’e gbre oyun alani tasarimlari, aligilmis diizenleme (tahterevalliler, kaydiraklar,
salincaklar, tirmanma merdivenler vb.) ve baglantili sistemler (macera parklari ve baglantili oyun
sahalar) olarak iki yontemle yapilabilir.
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Anaokullart I¢ Mekin Oyun Alanlary

3-6 yas grubu cocuklarinin, vakitlerinin ¢ogunu anaokullar1 i¢ mekanlarinda gecirdikleri goz oniine
alindiginda oyun oynayacaklar1 en uygun ortamlarin da yine anaokullart oldugunu sdylemek
miimkiindiir.

Unsal (2017: 87)’m Beckwith (1995)’ten aktardig1 iizere; oyun alanlarinin niteligine etki eden faktorler:
“karmasik, baglantili, sosyal, esneklik, zorlayici, gelistirilebilen ve gilivenlidir”. Bu yedi prensibi igeren
¢ocuk oyun alanlari, gocuklarin daha uzun siireli oyun oynadigi, daha sakin davraniglarda bulunduklari,
daha paylasimci olduklari, kisilik gelisimlerini ve dil becerilerini destekleyen mekanlar yaratilmig
olacaktir.

Cocuklarin kisitlamalardan uzak, 6zgiir olarak oyun kurmasi, hayal diinyasinin gelisimine katki saglar.
Yavuzer (2019, 175) de ¢ocuklarin hayali oyun kurmalar ile ilgili diisiincelerini su sekilde ifade
etmektedir: “Cocuklar, hayali oyunlarla korkulardan ve bu korkularin sonucu olan gerilimden
kurtulabilirler”. Anaokulu oyun alanlarinin tasariminda da ¢ocugun hayal diinyasii harekete gegirerek;
kendini ifade etmesini, olumlu duygularimi ve davraniglarimi pekistirmesini saglayacak mekéanlar
olusturmak bir gerekliliktir.

Oyun alanlarinin konsepti, cocugun hayal diinyasiin sekillendiren temel unsuru olusturur. Konsept ile
¢ocugun hayal diinyas1 sinirlanip olumsuz etki olusturabilecegi gibi; yapilan tasarimlar; bi¢im, 6l¢ek-
oran, striiktiirel ¢oziimlemeler, aydinlatma ve havalandirma, renk, doku, aktivite alanlar1 ve dramatik
oyun alanlar1 gibi unsurlar ile ¢ocugun kisitlanmadan oyun oynamasi i¢in tasarlanan mekanlarla
desteklenebilir.

Bi¢cim c¢ocuklarin bulunduklart mekani algilamalarinda, g¢evre ile iletisim kurmalarinda, nesneleri
tanimlay1p onlara yeni anlamlar ve gorevler yliklemelerinde etkin rol oynar. “Piaget’ye gore, dort ve alti
yas ¢ocuklari arasinda form fonksiyonunun mantiksal olusumu gelismeye baglar” (Cukur vd., 2011: 30).
Resim 1’de Benebaby International Academy i¢ mekan oyun alanina ait gorsellerde geometrik formlarin
mekanin konseptini olusturdugu, sinir belirledigi, yonlendirdigi goriilmektedir.

Resim 1. Benebaby International Academy, Cin, 2020
Kaynak: URL-1

Cocuklar 6lcek olarak yetiskinlere oranla kiiciik olan bireyler olmasi sebebiyle yetigkinlerin tasarladigi
mekanlarda bircok obje ¢ocuklar icin biiyiik kalmaktadir. Olgek ve oran kavramlari cocuk i¢in mekanda
psikolojik etkilere de neden oldugu; cocuga gore biiyiik hacimli, yiiksek tavanli mekanlarin veya ¢ocuk
antropolojisine uygun olmayan mobilya segimlerinin ¢ocukta korku, endiseye sebebiyet verdigi
bilinmektedir. Cocuklarin kiigiik oyun kuliibelerinde ya da masa altinda oyun oynamay1 sevmeleri ve
tercih etmeleri giivenligi saglamaya yonelik bir davramistir. Resim 2’de goriilen Nubo Anaokulunda
yapilan mekan i¢inde mekédn ¢oziimlemeleri ile hacim boyutlari, ¢ocuk oOlgiilerine uygun hale
getirilmistir.
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.

Resim 2. Nubo Kindergarten, Avustralya, 2017
Kaynak: URL-2

Yapr icerisindeki striiktiirel ¢dztimlemelerin kimi zaman ¢ocuklar i¢in oyun araci haline gelebilecegi
bilinmektedir. Cocuklar mekén icinde merdivenlerde ve rampalarda kogsmayi ve oynamay1 tercih
ederler. Family Box Quingdao’da da, Resim 3’te goriilecegi iizere, yapisal bir ihtiya¢ olmamasina
ragmen mekan igerisine rampa ve bilylik basamakli yilizeyler dahil edilerek ¢ocuklar i¢in oyun ortami
olusturulmustur.

—_—

!

Resim 3. Family Box Quingdao, Cin, 2015
Kaynak: URL-3

Cocuklarin fiziksel ve psikolojik gelisimi i¢in oyun alanlarinin tasarlanmasinda dogal 151k ve dogal
havalandirma etken faktorlerdir. Giin igerisinde vaktinin ¢ogunu kapali mekanlarda gegiren ¢ocukta
“zaman” algisinin olusabilmesi i¢in dogal 15181n mekan igerisine alimi1 6nem tagimaktadir. Isik, mekéanin
karanligin1 aydinlatip yasanilir mekanlar olusturarak ¢ocugun kendini giivende hissetmesini saglar.
Canakgioglu (2012: 3) bu konudaki diisiincelerini soyle aktarmaktadir: “Cocuklarin bulunduklari
mekanlarda 6zellikle dogal 151k, ¢ocuklarin evden uzakta kapali bir mekanda iken, giiven duygusunu
etkileyen bir faktordiir”. Isik, ocugun mekénsal algisini ve duygu durumunu da etkiler. Cocuklarin yer
aldig1 mekan igerisinde daimi olarak bir devinim oldugu diisiiniildiigiinde mekanin havalandirilmasimin
son derece onemli oldugu goriilmektedir. Gerek dogal 151k, gerekse dogal havalandirma igin oyun
alanlar1 igerisinde yer alan kapi-pencere agikliklarmin kontrollii ve sistemli bir sekilde planlanmasi
¢ocuklar i¢in daha elverisli oyun alanlar1 olusturacaktir.

Dokunma duyusu Taylor ve arkadaslar1 (1973: 271) tarafindan “gerceklik duyusu” olarak
adlandirilmistir. Cocuklarin da g¢evrelerindeki gercekligi anlamlandirirken dokunma duyusuna diger
duyulardan daha baskin bir bigimde bagvurdugu goriilmiistiir. Cocuklar i¢in dokunmak g¢evreyle iligki
kurmanin en 6nemli yontemlerinden biridir. Yetigkinlere oranla daha hareketli olan ¢ocuklar ¢evrelerini
anlamlandirma silirecinde dokunma duyusunu daha fazla kullanirlar. Yavuzer (2019: 184), egitimsel
degeri biiyiikk olan oyun malzemelerinden birinin “su” oldugunu ve dokunma duyusunun geligimini
sagladigini ifade etmektedir. Kum ise ¢ocugun yaraticiligi i¢in smirsiz olanak sunan bir oyun araci
olmasimnin yan sira psikomotor gelisimini destekledigi ve dokunma duyusunu aktive ettigi
bilinmektedir. Giinlimiizde ¢ocuk mekénlarinda ve 6zellikle anaokullarinda “liitfen dokun” seklinde
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tanimlanmis mekénlar kurgulanarak dokunma duyusu 6n plana ¢ikarilmis ve ¢ocuklarin yasayarak,
kesfederek, hissederek 6grenmesi amaglanmistir.

Resim 4. SP Nursery, Japonya, 2011

Kaynak: URL-4

Oyun ¢agi ¢ocuklarinin renk tercihlerinin belirlenmesi igin Elibol ve arkadaslari tarafindan (2006)
yapilan ¢alisma sonucunda kiz ¢ocuklarin en ¢cok pembe rengi tercih ettikleri ve siyah rengi hicbirinin
tercih etmedigi; erkeklerin ise en ¢ok kirmizi rengi tercih ettikleri ve kizlar tarafindan hig tercih
edilmeyen siyah renge erkeklerin 6nemli oranda ilgi duydugu verilerine ulagilmistir (Elibol vd., 2006:
40). Gelisen diinya kosullan ile beraber ¢ocuklarin renk tercihlerinin ve begenilerinin, cinsiyet, yas
donemleri ile beraber igerisinde bulunduklar1 sosyal-kiiltiirel ¢evreye gore cesitlilik gosterdigini
sOylemek miimkiindiir. Cocuklar i¢in renkler, tiim bu psikolojik etkilerinin yani sira; mekani algilamaya
fayda saglayan fonksiyonlar1 tanimlamak, yon bulmak, kimlik kazandirmak, dlgegi vurgulamak vb.
amaclarda da kullanilmaktadir.

“Okul i¢i oyun alanlar tasarlanirken okulda bulunan 6grenci sayisina uygun biiylikliikte bir bahge
diizenlenmesi kosma, atlama, tirmanma gibi fiziksel gelisimlerine yardime1r mekanlar olusturulmasi
ogrencilerin ders disindaki zamanlarini kaliteli bir zamana doniistiirmekte etkili olacaktir” (Temel,
2019: 313). Cocuk oyun alanlarinda tirmanabilecekleri duvar yiizeyleri ya da ip-halat ile diizenlenmis
yatay veya diisey tirmanma yiizeyleri ile gelisimlerine katki saglayacak aktiviteleri yapabilecekleri
ortamlar hazirlanabilir. Tasarlanacak olan bu aktivite yiizeylerini; g¢ocuklarin yas gruplart ve
antropometrik Ol¢iilerine uygun, sert-yumusak yiizey iliskilerine dikkat ederek hazirlamak giivenlik
acisindan Onem tagimaktadir. Resim 5°te tirmanma duvarmin c¢ocuk boyutlarina uygun olarak
tasarlandig1 ve zeminde yumusak dokulu malzemeye yer verildigi goriilmektedir.

Resim 5. Kindergarten Obukhivka, Ukrayna, 2018

Kaynak: URL-5

Ozdemir (2014) tarafindan yapilan ¢alismada; gocuklarin serbest zaman etkinliklerinde en fazla sanat
ve evcilik koselerinde zaman gegirdikleri ve ¢ogunlukla dramatik oyunlar (evcilik, meslek oyunlar1 vb.)
oynadiklar1 belirlenmistir. Giinliik yasam pratiklerini dramatize ederek oyun oynayan g¢ocuklarin
toplumsal kural ve rolleri 6grenmek konusunda daha basarili olduklar1 bilinmektedir. Cocuklarin oyun
ortamlarini, ger¢ek yasam alanlarinin 6l¢eklendirilmis haliyle cevrelemek pratik yapabilmelerine olanak
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saglayacak mekanlar olusturacaktir. Uggen kirma catili ev formlu alanlar, meslek alanlari, mutfak
alanlart gocuk oyun alanlarinda siklikla yer verilen mekan igerisinde mekén ¢oziimlemelerindendir.
Resim 6’da Israil’de bulunan anaokulunda da oyun alaninda iiggen kirma catili ev formlu alanlar, mutfak
alanlar1 goriilmektedir.

Resim 6. Kindergarten Complex, Israil, 2018
Kaynak: URL-6

iC MIMARLIK TASARIM STUDYOSU CALISMASI: ANAOKULU iC MEKAN OYUN
ALANLARINA KAVRAMSAL YAKLASIM DENEMELERi

Maltepe Universitesi ¢ Mimarhik Boliimii 2020-2021 Giiz Dénemi Tasarim Stiidyosu VII dersi
kapsaminda Marmara Anaokulunun i¢ mekani calisilmistir. Proje ¢aligmasi, 12-14 kisilik 6grenci
gruplart ve her gruptan sorumlu ayr bir 6gretim iiyesi ve asistan esliginde iki grup olarak, pandemi
nedeniyle online (¢evrimigi) ortamda, haftada iki giin toplam 10 saatlik ¢aligmalarla tamamlanmustir.
Doénem igerisinde, gruplarin bir araya gelerek degerlendirmelerin yapildig1 2 ara jiiri ve 1 final jiirisi
gergeklestirilmigtir.

Marmara Anaokulu, Marmara Egitim Kurumlan igerisinde yer alan {i¢ kathi bir yapidir. Mevcut
anaokulu igerisinde derslikler, kiitiiphane, miidiir odasi, spor salonu, giyinme odalari, yemekhane,
sekreter odasi, kat bahgesi ve 1slak hacimler bulunmaktadir.

Resim 7. Marmara Anaokulu dig mekan

Resim 8. Marmara Anaokulu i¢ mekan oyun alam
Kaynak: URL-7

Ogrencilere ders kapsaminda mevcut projenin zemin kati calisma alani olarak verilmis ve daha kiigiik
Olcekli bir anaokulu tasarlamalari beklenmistir. Anaokulu igerisinde danigsma, veli bekleme alan,
derslikler, oyun alani, yemekhane, tuvaletler, giyinme alanlari, pedagog odasi, revir ve uyku odast
bulunmasi istenmistir. Ogrencilerle ders siirecinde ve sonrasinda yapilan birebir gériismeler ile donem
sonu teslim edilen projelerdeki konsept, ¢izimler ve gorseller ¢aligmanin materyalini olusturmaktadir.
Ogrencilerin projeye kavramsal yaklasimlar1 ve belirlenen kavramlarin mekanlara etkisi Tablo 1’°de
belirtilmigtir.
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Tablo 1. Projelerin kavramsal yaklagimlar ve kavramlarin mekanlara etkisi

Kavramsal Kavramlarim Mekéna Etkisi
Yaklasim
Kot farkliliklar1 ve agik derslikler tasarlanmustir. Kirlangig figiiriine de ¢esitli
noktalarda yer verilmistir. Dogay1r ve dogal aydmlatmayi da i¢ mekéna
Ozgiirliik hissi. yansitmanin 6nemli oldugu diisliniilerek i¢ bahge olusturulmustur. Kis
bahgesi olan mekéanda cephede bir farklilik yaratip ¢ocuklarin birlikte ya da
bireysel vakit gecirip aktiviteler yapabilecekleri bir alan olusturulmustur.
Okulun baglangict | I¢ mekanda yapilacak aktivitelerin siirekliligi igin mekanlar boliinmeden ve
ve sonu sinirlanmadan olusturulmustur. Sonsuzluk ve devamlilik etkisinin mekanlara
olmamasi. ve donatilara yansitilmasi hedeflenmistir.

Siniflarda ve oyun alanlarinda soft renkler kullanilmis ve dairesel formlarla

Hayal diinyas. desteklenerek mekanlar olusturulmustur.
Ana koridor konseptin biiyiik oranda yansitildig1 mekan olarak diizenlenmis
ve ortak oyun alani seklinde planlanmistir. Bu oyun alaninda ¢ocuklarin yas
Sokakta oyun ve gelisim donemlerine uygun olarak meslekleri tanitici oyun evleri mekéana
etkisi. yerlestirilmistir. Cocuklarin bu alanda kendilerini evlerinde sosyal yasam
alanlarinda hissetmeleri, eglenirken ayni zamanda egitsel beceriler elde
etmeleri i¢in gerekli diizenlemeler yapilmistir.
Gokkusag etkisi. Gokkusaginin igerdigi yedi renk mekanlara yansitilmis olup bu renklerin

biraktig1 canlilik ve hareketlilik tasarlanan formlarla vurgulanmigtir.

Tasarim stiidyosu dersi kapsaminda, oyun alanlar1 tasarlamasi zorunlu olan mekanlardan biri olarak
belirlenmistir. Anaokulu oyun alanlarinda 6zellikle sekiz unsur tartigilmistir. Bu unsurlar baglica; bigim,

Olcek-oran,

striiktiirel ¢oziimlemeler, aydinlatma ve havalandirma, doku, renk, aktivite alanlar

(yiizeyler) ve dramatik oyun alanlaridir (Tablo 2). Orneklem grubunu olusturan projeler, yukarida
belirtilen unsurlar g6z 6niinde bulundurularak secilmistir.

Tablo 2. Ogrencilerin anaokulu oyun alani temalari, unsurlar1 ve 6zellikleri, iki boyutlu ve ii¢ boyutlu

Ogrenci 1

Ogrenci 2

anlatimlar

Iki Boyutlu Anlatimlar Uc¢ Boyutlu Anlatimlar

Tema: Kule.

Unsurlar: Striiktiirel ¢6ziimlemeler, aydinlatma, renk, doku.

Ozellikler: Proje kapsaminda tasarlanan tiim oyun alanlari1 ¢gocuklarin yaraticiliklarmi gelistirmeye
ve yeteneklerini fark etmeye olanak saglayacak unsurlar igermektedir. Cocuklarin mekansal
algilarimin gelisimi i¢in oyun alani i¢erisinde kot farkliliklart olusturulmus ve fiziksel geligimlerini
destekleyecek dokulu yiizeylere yer verilerek tirmanma eylemleri i¢in uygun oyun alanlari
tasarlanmistir. Mekan gegislerinde dokunun one ¢iktig1 interaktif ylizeyler olusturulmustur. Yapiya
sonradan eklenen kig bahgeleri oyun alanlart ile iliskilendirilip mekanin daha fazla dogal 151k almast
saglanmigtir. Ayni zamanda striiktiirel ¢oziimlemelerin kullanildigi alanlarda da dogal 15181
destekleyici yapay aydimlatmalar kullanilmistir.

ez BT

Tema: Sonsuz oyun.

Unsurlar: Bigim, 6l¢ek-oran, aydinlatma, renk.

Ogzellikler: Oyun alaninda yer alan duvar yiizeyindeki bicimlerde dolu-bos etkisi ve dlcek-orana
vurgu yapacak sekilde farkli kademeler kullanilarak dinamik bir etki olusturulmustur. I¢ dis mekan
iliskisini giiclendirmek i¢in zemin kat ve yan bahce arasindaki baglanti oyun odalari iizerinden
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saglanmigtir. Oyun alaninin bulundugu cephede yer alan genis pencere agikliklart nedeniyle
mekanda dogal 1sik hakimdir. Agirlikli olarak mekénda turuncu ve yesil renkler kullanilmistir.

S|

|

ey 1
. Tema: Tiinel.
Ogrenci 3 ["Jnsurlar: Striiktiirel ¢oziimlemeler, renk, aktivite yiizeyleri.
Ogzellikler: Tiineller tasarlanarak c¢ocuklarin eglenceli vakit gecirebilecekleri bir platform
olusturulmus ve soft renklerle desteklenmistir. Tiinellerin i¢inde top havuzu, ipli toplar ve tirmanma
ylizeyi bulunmaktadir. Parkurda sivri kenarlardan kagmilmis, tehlike olusturabilecek yiizeyler
dairesel formlarla ¢cevrelenmistir.
. Tema: Meslek evleri.
Ogrenci4 | Unsurlar: Dramatik oyun alanlar.
Ozellikler: Cocuklarin aktif olarak katilim saglayacagi, oyun oynayabilecegi ve sosyallesebilecegi
ortamlar hazirlamak hedefiyle meslek evlerine oyun alanlarinda yer verilmistir ve giinlik yasam
pratiklerini dramatize ederek oynamasina imkan saglayan mekanlar olusturulmustur.
N !
AN Wi (e L 0 =t
O ——
VL= CY:
LT S e %
. Tema: Dinamizm.
Ogrenci 5 | Unsurlar: Renk, aktivite alanlart.

Ogzellikler: Mekanlarda canli renk kullanimlari cocuklarin dikkatlerini bir yere odaklayabilmeleri
icin 6nem tasidigindan oyun alanlarinda kullanilan renklerle dikkat ¢ekici yiizeyler olusturulmustur.
Farkli bigim, renk ve dokusal 6zelliklere sahip aktivite alanlari tasarlanmistir.

)
B B 1. W 1) W) O AR, .. ]
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SONUC

Cocuklarin gelisiminde okul 6ncesi egitimin dnemi yadsimamaz bir gercektir. Okul 6ncesi egitimlerine
baglayan cocuklar ilk defa bildikleri ve aligik olduklar1 ortamlar1 olan evlerinden ayrilirlar. Giliven
ortamindan ayrilan ¢ocuklarm 6grenimlerini ve gelisimlerini tamamlayabilmeleri i¢in girdikleri bu yeni
ortami benimsemeleri gereklidir. Bu noktada devreye giren en dénemli unsur ise “tasarim”dir. Egitim
taleplerini ve yeni Ogrenme metodolojilerini karsilamak igin okul alaninin esnekligi ve yanit
verebilirligi, toplum icinde okul entegrasyonu, oyun alanlarmin giivenilirligi ve fonksiyonelligi,
stirdiiriilebilirlik endiseleri ve farkli kiiltiirlerin bir arada yasamasi gibi gliniimiiziin zorluklar1 yeni bir
okul kiiltiiriiniin ingasina etkili bir katki olarak tasarim yaklasimia ihtiya¢ duymaktadir.

Cocuklarin anaokullarinda zamanlarimi en ¢ok gegirdikleri yerlerin ise oyun alanlart oldugu
diisliniildiigiinde ¢cocuklara yonelik yapilacak tasarimlarda; “oyun” kavramimin ve algisinin gelismesine
ve c¢ocuklarin oynarken Ogrenmesine imkan saglayacak alanlar olusturulmalidir. Arastirmalar
sonucunda tasarim degerlendirmesinin karar verme asamalari ve stratejileri, ana kullanici olarak
belirtilen yas grubundaki ¢ocuklarin bir gesit yansimasi ile yapilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmustir.

Bu calismada, ¢ocuk psikolojisinin gelisimini, verimliligini, giivenligini, islevselligini gelistirmek i¢in
anaokulu tasarimlari, i¢ mekan oyun alanlar1 tasarimi ve ¢ocugun sosyal ve psikolojik gelisimi igin
fiziksel gereksinimler, islevsellik, giivenlik ve saglik gereksinimleri, verimlilik ile ilgili literatiir
taramas1 yapilmistir. Anaokulu i¢ mekan oyun alanlarinin tasarimini etkileyen unsurlar olan bigim,
Olcek-oran, striiktlirel ¢oziimlemeler, aydinlatma ve havalandirma, renk, doku, aktivite alanlart ve
dramatik oyun alanlan Tiirkiye ve diinyadaki 6rnekler iizerinden incelenmistir.

Gelecegin tasarimcilarmi; c¢ocuklar psikolojik, sosyal, fiziksel ihtiyaglarinin ve beklentilerinin
farkinda olarak yetismesini saglamak tilke gelecegi igin olduk¢a dnemlidir. “Stirekli geri doniislerin
oldugu ve birbirini tekrar eden bir siire¢ olan mimarlik egitiminde asil hedeflenen yalnizca projenin
tamamlanarak sonu¢ {riine ulagilmasi degil; aym1 zamanda ogrencinin siireci deneyimlemesi,
karsilasilan problemlere getirilen ¢oziimler ve uygulamali olarak meslege hazirlanmasidir” (Ozkaynak
ve Acar Ata, 2019: 88). Baz1 mekénlarin yorumlanmasi, kiiltiirel 6nemlerini yansitmak, degerlerini
tartismak ve farkli disiplinlerin egitimsel ve sosyal amaglarina yonelik katkilarin1 dogrulamak i¢in bir
temel saglar. Bu baglamda lisans egitimi diizeyinde iiniversitelerin i¢ mimarlik boliimlerinde ¢ocuk
mekanlar1 ile ilgili ¢alismalarin yapilmasinin bir gereklilik oldugu diistiniilmektedir.

Calismanin yontemini Maltepe Universitesi i¢ mimarlik béliimii 4. sinif dgrencilerinin tasarim stiidyosu
dersi kapsaminda anaokulu i¢ meké&n oyun alanlarma yonelik kavramsal yaklagimlarmin analizi
olusturmaktadir. Ogrencilerle ders siirecinde ve sonrasinda yapilan birebir goriismeler ile dSnem sonu
teslim edilen projelerdeki konsept, ¢izimler ve gorseller ¢alismanin materyalini olusturmaktadir.
Orneklem grubu olarak belirlenen 5 proje ise anaokulu i¢ mekan oyun alanlarmin tasarrmin etkiledigi
belirtilen unsurlarin 6ne ¢iktig1 projelerden se¢ilmistir. Bu ¢alismada, tasarim siireci interaktif olarak
ilerlemis ve &grenciler gerek proje ylritiiciileri ile gerekse birbirleriyle iletisim i¢inde olmuslar ve
projeyi bu dogrultuda tamamlamislardir.

Donem igerisinde o6grencilerle yapilan birebir goériismeler ve donem sonu teslimleri sonucunda;
Ogrencilerin, tasarim stiidyosu dersinin teorik anlatimlarini ve bireysel konu arastirmalarini
tasarimlarina dahil etmeyi amagladiklar1 gozlemlenmistir. Proje konusunun ¢ocuk merkezli olmasi
nedeniyle, ¢ocuklarla ilgili yapilacak mekén tasariminda kullanilacak yardimci kavramlarin belirlenip
bu kavramlarin tasarim yaklasimlarina dahil edilerek mekanlara yansitildigi tespit edilmistir.
Kavramlarin ¢ikis noktalarinin yine ¢ocuklarin psikolojik, fiziksel ve sosyal ihtiyaglar1 dogrultusunda
sekillendigi goriilmektedir.

Ogrenciler oyun alanlarinda; bigim, dlgek-oran, striiktiirel ¢éziimlemeler, aydinlatma ve havalandirma,
renk, doku, aktivite alanlar1 ve dramatik oyun alanlar1 gibi unsurlarin ¢ocuk gelisimindeki yerinin ve
oneminin bilincinde olarak tasarimlarina kavramsal yaklasimlar getirmisler ve belirlenen unsurlari bir
veya birden ¢ok sayida olacak sekilde tasarimlarina dahil etmislerdir (Tablo 3).
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Tablo 3. Ogrencilerin projelere kavramsal yaklagimlar1 ve anaokulu oyun alanlarindaki mekéansal
unsurlart kullanimlart

Ogrenci 1 Ogrenci 2 Ogrenci 3 Ogrenci 4 Ogrenci 5
Konsept: Konsept: Konsept: Konsept: Konsept:
Kule Sonsuz oyun Tiinel Meslek evleri Dinamizm

Bicim +

Olgek-oran +

S.t.ri.i.ktiirel n N

¢oziimlemeler

Aydinlatma + +

Renk + + + +

Doku +

Aktivite i +

alanlan

Dramatik n

oyun alanlan

Orneklem grubu olarak belirlenen 5 6grenciden; 1 &grencinin bigim, 1 &grencinin dlgek-oran, 2
Ogrencinin striiktiirel ¢oziimlemeler, 2 6grencinin aydinlatma, 4 dgrencinin renk, 1 6grencinin doku, 1
Ogrencinin dramatik oyun alanlari, 2 6grencinin aktivite ylizeylerine tasarimlarinda ana yonlendirici
unsur olarak yer verdikleri goriilmistiir.

Bu arastirmadaki bulgular dogrultusunda; ¢ocuk mekanlarinin 6nemi ve ¢ok disiplinli yaklagimi,
cocuklarm Ogrenmesi, oynamasi ve yasamasi i¢in daha iyi egitim ve eglence alanlari tasarlama
gerekliligi ortaya ¢cikmustir.

Cocuklarin zihinsel ve psikolojik gelisimleri i¢in okul dncesi egitim kapsaminda yer alan anaokulu oyun
alanlar1 tasariminin, renkli i¢c mekén tasarimi, renkli sema, zeminler, mobilyalar, bina girisi, duvar
kagitlari, sandalyeler, dig ve diger tiim kaynaklar ve ¢evrenin 6énemli oldugunu gostermektedir. Ayni
zamanda Ogrencilerin yaptiklar1 tasarimlar g6z Oniinde bulunduruldugunda c¢ocuklarin psikolojik
gelisiminin ve anaokulu tasariminin bu denli dikkate alinmasinin giivenlik, islevsellik ve dogru i¢ mekan
tasarimlar1 ile dikkati 6zendirme, oyun oynama, c¢ocuklarin O6grenme deneyimini gelistirme,
giiclendirme ve siirdiiriilebilirlik agisindan 6nemli oldugu da gozlemlenmistir.

Cocuk mekanlarinda tasarima dahil edilen faktorler cocugun mekani algilamasini ve mekan igerisindeki
davraniglarii etkilediginden ozellikle anaokullar1 oyun alanlarinda yapilacak olan i¢ mekan
tasarimlarinda ¢ocuklarin hayal giiciinli ve yaraticiliklari gelistirici, iletisim becerilerini gliglendirici
nitelikte mekanlar yapilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmis ve mekanda kullanilacak renk, bi¢cim, doku,
malzeme, aydinlatma ve donati se¢ciminin tamamen ¢ocuklarin gelisimine ve konforuna uygun olmasi
gerektigi saptanmustir.
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Markalar, tiiketiciye ulasabilmek i¢in yogunlukla onlarin duygularina erisebilmeyi hedeflemektedir.
Reklamverenler, herhangi bir sekilde sunduklari {irlinleri/hizmetleri dokunakli ve duygusal
niteleyicilerle ¢evreleyerek duygusal baglar iiretmeye ¢aligmaktadir. COVID-19 6ncesi tiiketici ile
duygusal bag olusturmak icin yapilan reklam kampanyalari, salgin siireci ile birlikte ¢ok daha énemli
hale gelmis ve farkli bir boyuta taginmistir. COVID-19 pandemisinde, ‘sosyal mesafe’ ve ‘evde kalma’
gibi istenilen tutum/davramis degisikligi yaratmaya aracilik eden reklamlarda; farkli g¢ekicilikler ve
mesaj stratejileri kullanilmaktadir. Bu siirecte dramatik bir anlatim iizerinden, hiiziin ¢ekiciligiyle
tiiketicilerin duygular1 agiga ¢ikartilarak 6zlem duyulanlar akla getirilmekte, mevcut haliyle yasanilan
olumsuzluklara ve sikintilara odaklanmilarak ilham verilmekte veya farkindalik yaratilmaktadir. Bu
calismada, tiiketicilerin/kullanicilarin gergek duygularimi kendi rizalart dogrultusunda ifade ettikleri
sosyal medyada, kullanicilarin pandemi igerikli reklamlara karsi nasil bir yaklasim sergiledigi duygu
analizi yontemi ile incelenmistir. Aragtirma igerisinde kullanilan 6rneklem i¢in, COVID-19 pandemisi
kapsaminda, ‘Evde Hayat Var’ temasinda islenen, izlenme sayilarina gére 1 milyon goriintiilemenin
iizerindeki 5 markanin reklam filmi se¢ilmistir. Bu analizde, reklamlara yonelik yapilan yorumlarin
duygusal ifadeleri metin madenciligi yonteminden yararlanilarak polariteleri (pozitif-ndtr-negatif)
smiflandirilmigtir. Duygu analizi sonuglarina gére toplam yorumlar icerisinde, ortalama %43 oranindaki
pozitif duygu skoru, sosyal medya kullanicilarin, ilgili markalarin pandemi temali, hiiziin icerikli
reklamlarina kars1 olumlu bir tutum sergiledigini ortaya koymaktadir. Artiwise Analytics’in ortalama
istatistiklerine gore yapay zeka dogruluk orani (962) %96,28 ile giiclii ve anlamli bir duygu analizi
cikarilmigtir.

Anahtar kelimeler: Hiiziin Cekiciligi, Duygu (Sentiment) Analizi, COVID-19 Pandemisi, Reklam,
Pandemi Reklamlart.

SADNESS APPEAL AS A SOCIAL EMOTION IN ADVERTISING:
SENTIMENT ANALYSIS ON THE ADS IN THE PANDEMIC PERIOD

ABSTRACT

All of the brands primarily aim to touch the emotions of consumers to reach them. Advertisers try to
create emotional bonds by framing the products/services they offer in any way with pathetic and
affective qualifiers. Advertising campaigns, made to create emotional bonds with the consumer before
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COVID-19, have become much more significant and moved a different dimension with the pandemic
period. In the COVID-19 pandemic, different appeals and strategies have been used in the ads making
the desired attitude/behavior change with the messages such as ‘social distance’ and ‘stay at home’.
Advertising campaigns, recently, through a dramatic narrative with the sadness appeal, have been calling
old times to the mind, giving inspiration and/or building awareness by focusing on unfavorable and
troubled conditions. In this study, the social media where consumers/users express their true feelings
and thoughts in line with their own consent, how users approach the pandemic-themed ads has been
examined with the emotion (sentiment) analysis method. For the sample used in the research, advertising
videos of 5 brands over 1 million views were selected, which were processed under the theme of ‘Life
at Home’ within the scope of the COVID-19 pandemic. In this analysis, the emotional expressions of
the comments made on the advertising videos selected for the research have been classified in
accordance with their polarities (positive-neutral-negative) by means of text mining. According to the
sentiment analysis results, a positive emotion score of 43% among the total comments reveals that social
media users have a positive attitude towards the pandemic-themed ads with the sadness appeal.
According to the mean statistics of Artiwise Analytics, a strong and meaningful sentiment analysis was
obtained with the accuracy rate of artificial intelligence (.962) 96.28%.

Keywords: Sadness Appeal, Sentiment Analysis, COVID-19 Pandemic, Advertising, Pandemic Ads.

GIRIS

Cin’de bagladig1 kabul edilen, ekonomik ve sosyal alanda etkileri hissedilen COVID-19 Pandemisinin,
sagliktan siyasete, iletisimden tiiketici davramiglarina ¢ok sayida alana yansimasi agik bir sekilde
gdzlemlenmektedir. Bu beklenmedik durumun yarattigi kaos, pek c¢ok iilkede oldugu gibi Tiirkiye’de de
yaganmaktadir. Koronaviriisiin pandemi olarak ilan edildigi andan itibaren diinya dlgeginde ekonomik
ve finansal ¢arklar durma noktasina gelmis, devletler nezdinde alinan sosyal mesafe ve izolasyon
onlemlerine bagli olarak ¢ok sayida sektdrde iktisadi kiiglilmeler s6z konusu olmustur.

Yasanan bu saglik odakli toplumsal krizin tim sistemlerin isleyisini bozmasiyla, diinyada “insan
faktoriiniin” ne kadar dnemli bir yap tast oldugunu géstermistir. insan faktériinde meydana gelen bu
beklenmedik duruma bagli olarak, buna hazirlikli olan veya olamayan ticari sirketlerin ya da devlet
kuruluslarmin bu kriz ortamiyla miicadele etmesini zorunlu kilmistir. Bu g¢ercevede gbze alinmasi
gereken en 6nemli noktalardan birinin kurum ve kuruluslarin hedef kitlesi ile olan iliskilerini devam
ettirmesi gerektigi ifade edilmistir.

Pandemi boyunca markalar ¢esitli mecralardan paylastiklar1 mesajlar ile tiiketiciler ile olan iletigimini
siirdiirmeye c¢aligmistir. Bu donemdeki reklamlarin mesajlar1 sadece “mesafeyi koru”, “evde kal”
seklinde siirli olmayip pek ¢ok marka, salginla miicadelede tiiketicilere yardimci olacak ¢oziimler
iireterek (temassiz teslimat, temassiz kart, maske iiretimi ve bagis1 gibi) reklam yolu ile tiiketicilere
duyurmuslardir. Baz1 reklamlarn ise bilgilendirme odaklidan ziyade duygusal tona yonelmis oldugu;
birlik, beraberlik ve motivasyon temali reklamlar yaymlandigi goriilmektedir. Kotii glinlerin yakin
zamanda sona erecegini, insanlarin eskisi gibi yeniden bir arada olacagini ifade eden reklamlar ile
tiikketiciler motive edilmek istenmistir.

Markalar/igletmeler, pandemi siiresince ticari kaygidan biraz uzaklasip toplumun degerlerini ve
sorunlarini Onceleyen sosyal ve duygusal odakli reklam ¢aligmalarina biraz daha agirlik vermislerdir.
Yapilan reklam caligmalarindaki 6geler, sdylenilen sdz veya miizikler ile tiiketicilerin duygularina
erisilerek mesajlar verilmektedir. Ulkemiz gibi duygularm davramglar ve popiiler kiiltiir iiriinleri
iizerinde ¢ok belirleyici oldugu toplumlarda hiiziin ¢ekiciligi iizerinden tiiketicinin kalbine dokunmak
islevsel bir mesaj stratejisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Ancak pek ¢ok marka tarafindan hiiziin odakli reklam igerikleri tercih edilse de, COVID-19 doneminde
yaymnlanan bu tiir reklamlarin tiiketiciler tarafindan nasil bir duygusal yaklasim sergilendigi
bilinmemektedir. Bu tartigmadan yola g¢ikarak arastirma kapsaminda, COVID-19 pandemi igerikli
reklamlara, sosyal medyadaki tiiketicilerin/kullanicilarin nasil bir bakis agis1 ile yaklastigi, bu
reklamlara yonelik duygularimi nasil ifade ettikleri, bugiine kadar reklam iletisimi alaninda
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kullanilmamig bir yontem olan duygu (sentiment) analizi yontemi ile agiklanmaktadir. Bu ¢alismada,
Tiirkiye’de farkli sektorlerde faaliyet gosteren markalarin COVID-19 pandemisinde duyulan ihtiyag
dogrultusunda, resmi Youtube kanallarinda yayinladiklar1 “evde hayat var” temali reklamlari, hiiziin
cekiciligi baglaminda sosyal duygu analizi yontemiyle incelenmistir.

Genel itibariyle bilisim, veri miihendisligi, gazetecilik, sosyal medya gibi alanlarda siirli da olsa
uygulanmakla beraber, COVID-19 pandemi donemi cergevesinde, ¢evrimigi tiiketiciler agisindan
pandemi igerikli reklamlarin nasil calistigim1 kavramak ve tiiketicilerin motivasyonlarini nasil
etkiledigini anlamak ac¢isindan, 6zellikle reklamlar i¢in boyle bir sosyal duygu analizi caligmasi
yapilmadigindan bu arastirma Onemlidir. Aragtirma kapsaminda YouTube video paylasim agi
iizerinden, pandemi doneminin bagladig1 andan itibaren yayimnlanan ve en ¢ok goriintiilenme sayisina
sahip reklam filmlerine bakilmigtir. Calismanin evrenini, sektdriin 6nde gelen dergisi Marketing Tiirkiye
tarafindan 2020 yilimin Mart aymdan itibaren izlenmeye deger goriilen, cesitli sektorlerden markalarin
pandemi temali tiim reklam kampanyalar1 olusturmaktadir. Bu dogrultuda evrenin daraltilmasi
amaciyla, ¢esitli markalarin pandemi déneminde ‘evde kal’ temali yaymlamis olduklar1 reklamlar
belirlenerek yargisal Ornekleme yonteminden hareket edilmistir. Arastirma igerisinde kullanilan
orneklem igin izlenme sayilarina gore 1 milyonun iizerindeki 5 markanin reklam filmi se¢ilmistir.

Reklam ve Duygular

Duygu, insanlarin iiziilme, sevinme, korkma, hayret etme/sasirma gibi elle tutulamayip
hissedilebilmekle beraber otomatik olarak kendiliginden gerceklesmeyip ancak insanin i¢ veya dig
ortamindan gelen, belli bir uyaran tarafindan aktif hale gecebilen davraniglari ifade etme seklidir. Oxford
Ingilizce Sozliigiiniin herhangi bir zihin, his, tutku calkantis1 veya devinimi; herhangi bir uyarilmis
zihinsel durum (Goleman, 1998: 26) olarak tamimladigi, his olarak da ifade edilen duygu, asirlar
oncesinden psikoloji, sosyal bilimler, felsefe gibi alanlarin kesin anlami iizerine tartistiklari bir
kavramdir. Lazarus (1984: 247) duygunun bir kisi ve onun ¢evresi arasindaki iligkinin algilanigini
degerlendirme sonucu ortaya ¢iktigini ifade etmektedir. Frjda (1988: 351) duyguyu “bireye 6nemli gelen
olaylar karsisindaki tepkileri” olarak degerlendirirken; Hawkins vd. (1992: 36) de bir tanimlama yaparak
duyguyu, davraniglarimizi etkileyen, giiclii, bir dereceye kadar kontrolsiiz hisler olarak ele almaktadir.
Verilen bir dizi uyaran her zaman aymi duyguyu yaratmamakta, uyaranin anlami {izerine yapilan
degerlendirme, kastedilen duyguyu belirlemektedir (Carlson ve Buskit, 1997: 28). Genel itibariyle
duygular, her bir insanin karsilastig1 uyarana yonelik yasadig kisisel deneyimlerden ibarettir.

Bir de duygu kavrami ile karstirilabilecek, duygularla yakindan iligki olan, bir insanmn yasadigi
duygularin karsisindakine veya bir olaya yonelik yansimasi olarak ifade edilen ‘duygusal tepki’ ortaya
cikmaktadir. Kisilerin reklama maruz kalma sirasinda yasadigi duygulara 'duygusal tepkiler' adi
verilmektedir. Duygusal tepki yaratan reklamlar bizi mutlu etmekte, tizebilmekte, heyecanlandirmakta,
kendine hayran birakmakta ve/veya ondan hoglanmamiz1 saglamaktadir. Reklamin uyardigi ruh hali ve
duygular, dogrudan reklama yoneltilmesi gerekmeyen igsel durumlardir. Ancak literatiirdeki
caligmalardan bir kismi duygusal tepkileri reklamdan hoslanma, olumlu tepki verme seklinde ele
almislardir. Reklamda iletisim etkileri ve duygusal tepkiler sadece hoslanma ve hoslanmamay1
kapsamamaktadir. Reklamlar ayn1 zamanda ruh halleri yaratmakta ve agk, nefret, korku, kizginlik,
eglence, lizlintli ve benzeri yonlerde hissetmemizi saglamaktadir. Havlena vd. (1989: 101), Holbrook ve
Batra (1987: 404) duygusal tepkilerin bu bi¢imleriyle ilgilenmislerdir.

Duygusal tepki kavraminin duygudan farki, duygusal uyaranin giicii dikkate alinarak ortaya
koyulabilmektedir. Eger duygusal uyaranin siddeti hafifse bunun duygusal tepki (affect), uyaranin
siddeti yliksekse bunun da duygu (emotion) oldugu diisiiniilebilir. Duygusal tepki, duygu ya da ruh
haline (moods) eslik eden, bilingli olarak denenen, kisisel duygusal ifadelerle tanimlanan bir dizi
zihinsel fenomendir (Mowen, 1995: 66). Resim 1’den anlasilacag: iizere duygu, duygusal tepki kavrami
icinde yer alan belirli duygular, ruh halleri ve degerlendirme arasinda harekete gecirme olasiligi daha
yiiksek, daha giiglii olanidir (Olson ve Peter, 1990: 40).

Resim 1. Duygusal tepki tiirleri
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Duygusal tepki Psikolojik Uyaran Gug Derecesi Olumlu/Olumsuz

turleri Duzeyleri Duygu Ornekleri

Duygular Yiksek Uyaranve Daha Giiglii  Eglence, ask, korku,
Harekete Gegirme diismanlik, kizginhk

Belirli duygular ictenlik, takdir, tatmin,

tiksinme, sikinti

Ruh halleri Uyanik, serinkanli,
tutucu, kaygisiz

Duslk uyaran ve Daha zayif Hoslanma, hoslanmama,
harekete gegirme iyi,uygun, kotil, uygun degil

Degerlendirme

Kaynak: Olson ve Peter (1990: 40)

Duygular, tiiketicilerin karar verme siirecini tetiklemesinde temel atesleyici olmalarindan otiirii
mesajlarin ikna edici hale gelmesinde kritik bir rol oynamaktadir. Yapilan arastirmalarin duygusal
uyaranlarm, hatiralarin akilda kaliciligini artirdigini gostermesiyle duygular, mesajlarin tutkali olarak
ifade edilmektedir (Morin ve Renvoise, 2019: 132). Reklam yolu ile duygulara dokunmak ig¢in
tiikketicilerle birebir iletisim kurmak, basarili bir iletisim kampanyasi olusturmanin en etkili yoludur.
Reklamda duygu yiiklii mesajlar aktarildiginda kalbe dokunan yiirek pargalayici Sykiiler, bebeklerin
giiliimsemesi, evcil hayvanlarin sevilmesi ve buna benzer igerikler akla gelebilmektedir. Cogu zaman,
reklamlara yonelik ortaya ¢ikan duygusal tepkinin, gézyaslarina veya giilimsemeye neden oldugu
diistiniilmektedir. Her reklam duygusal bir tepki yaratmakta ¢iinkii glindelik hayatta karsilastigimiz her
sey gldiisel bir duygusal tepki olusturmaktadir. Duygusal yiikleme ne kadar giiglii olursa, yasandigi
andaki deneyime daha fazla odaklanilmasini saglarken, bu yasanan deneyimin hafizda daha uzun siirede
kalmas1 miimkiin hale gelebilmektedir. Dolayisiyla, tiiketicinin zihninde reklam tarafindan agiga
¢ikarilan anilar ile markanin kimligi arasinda baglanti kurulmasi desteklenmektedir (Hollis, 2010: 4).
Tiiketici aragtirmalari, insanlarin satin alma ve tiiketme siireglerinde duygular tarafindan yonlendirildigi
(Garg vd., 2007), ozellikle duygularin reklamlara yonelik tutumlarin ve yargilarin olusmasinda énemli
bir rol oynadigim1 gostermektedir (Royo-Vela, 2005; Holbrook ve Batra, 1987; Dickson ve Holmes,
2008).

Tiiketicilere yonelik yapilan aragtirmalar, insanlarin genellikle duygularimi yonetmek igin ¢esitli tiiketim
eylemleriyle mesgul olmak istedigini 6ne slirmektedir (Mick ve Demoss 1990; Andrade, 2005).
Ornegin, hazza yonelik fayda sunan bir iiriin (otomobil, miicevherat, vb.) satin almak veya kismen
nefsini karsilayan davranislar (¢ikolata yemek, vb.) iginde olmak, insanlarin olumsuz duygu durumlarini
diizenlemeye yardimci olmaktadir. Reklama maruz kalma sonucu duygular olusmaktadir. Bu tarz
iiriinlerin tiiketimine yonelik reklamlar istenmeyen duygulardan uzaklastirirken, arzulanan duruma
yeniden odaklanmaya imkan tanimaktadir (Kacen, 1994). Duygular, reklamm kendisi tarafindan
yaratilmakta ve hizli bir sekilde olusabilmekte, ¢ogunlukla reklamin sozsiiz unsurlar tarafindan
harekete gecirilebilmektedir. Bu duygusal tepkiler, reklamin islenmesini degistirebilecegi ve hatta
reklamin ortaya cikardigi duygularin marka hakkindaki inanglar iizerinde etkisinin olabilecegi ifade
edilmektedir (Panda vd., 2013: 8).

Tiiketicilerin izledikleri reklamlara yonelik tutumlarini 6l¢gmek i¢in yapilan aragtirmalarda duygunun
Onemi bazi sonuglari ortaya ¢ikarmistir. Bu sonuglar; reklamda verilen duygunun, verilen bilgiden daha
etkili oldugu; izleyicilerin reklamdaki duyguyu goérdiiklerinde reklami da hissettikleri; reklam, izleyiciye
bir sey hissettirdiginde, o reklam1 begendikleri; reklami1 begendiklerinde, reklami yapilan iiriinii/markay1
da begendikleri ve iiriinii/markay1 begendiklerinde de satin aldiklar1 tespit edilmistir (Pelsmacker vd.,
2004). Reklamcilik literatiiriinde duygularla baglantili olarak kargimiza sik ¢ikan kavramlar; reklama
yonelik duygusal tepkiler (sicaklik/samimiyet, liziintii, rahatlama, nese, sasirma gibi 6zel; pozitif/negatif
gibi daha genel sekliyle sadece duygu), reklamda kullanilan duygusal ¢ekicilikler (korku, hedonik,
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mizah, cinsellik, romantizm gibi 6zel; pozitif/negatif gibi daha genel sekliyle duygusal), reklam
etkinligi/etkililigi, reklama yonelik duygusal tepkileri etkileyen bireylerarasi degiskenler, reklam temelli
duygularin hafiza {izerindeki etkileri, reklamin medya baglaminin reklam {izerindeki duygusal etkileri,
farklh reklam bilesenleri/6gelerinin (gorseller, metin, miizik, vb.) reklama yonelik duygusal tepkiler
izerindeki etkileridir (Yonet, 2017: 355).

Hamelin vd. (2017)’in yaptig1 aragtirmada, biri diisiik digeri yiiksek duygu seviye iceren giivenli siiriis
icerikli iki reklam filmine yonelik duygusal tepkileri ve bireysel tutumlar incelenmistir. Mimik
hareketlerinin ve yiiz tanimlamanin 6l¢iildiigli arastirmaya gore, duygu igerigi yliksek seviyeli reklami
izleyen bireylerde, duygu diizeyi diisiik seviyeli reklama nazaran giivenli siirlise iliskin uzun stireli,
olumlu y6nde tutum edinildigi ve bu agidan daha yiiksek puan elde edildigi gozlemlenmistir. Edell ve
Burke (1987)’nin bulgularina gére, TV reklamlarini izlenmesinin ardindan olumlu ve olumsuz duygular
olusmaktadir. Reklam etkinliginde hem reklamin 6zellikleri hem de duygular devreye girmektedir.
Duygular, reklama ve markaya yonelik tutum, markanin ozellikleriyle ilgili olarak da inang
olusturmaktadir. Reklam 6zelliklerinin degerlendirilmesi ve duygularin 6nemi reklamin bilgi verici ya
da doniiglimlii olmasina dayali olarak degismektedir. Kemp vd. (2012) ise yaptiklar1 ¢alismada
insanlarm herhangi bir reklama olumlu yonde gosterdikleri duygusal tepkileri, satin alma niyetini
olumlu y6ne cevirirken, 6zellikle duygusal yiiklii mesajlar sayesinde hazza dayali, gerekli olmayan satin
alma ve tiiketim faaliyetlerinden duyulabilecek su¢luluk hissini azalttigi ortaya ¢ikmistir.

Duygu ile ilgili yapilan ¢alismalarda diinyanin pek ¢ok bolgesindeki insanlarin tanidiklart ve sahip
olduklan giidiisel biyolojik tepkiler olan mutluluk, kizginlik, korku, ask gibi birka¢ temel duygu oldugu
one siiriilmektedir. Hatta tiim temel duygularin zevk ve acidan olustugu ifade edilmektedir (Kemp vd.
2013). Bunlarin digindaki tiim duygular Huang (1998)’a gore sosyal duygulardir. Sik sik ortaya ¢ikan,
hi¢ veya ¢ok az bilis gerektiren ve ortaya c¢ikma sebeplerinin farkli bolgelerde standart olarak
nitelendirilen duygular temel duygular olarak one siiriiliirken; mizah, hiiziin, su¢luluk, nostalji, utanma
gibi duygularin ise sosyallesme siireci i¢inde insanin gelisim agsamalarinda elde etmesi, temel duygularin
varyasyonlarindan ¢ikmasi ve yiiksek bilis gerektirmesi acisindan sosyal duygular kategorisine girdigi
ifade edilmektedir (Ortony vd., 1988: 11). Huang (1998: 148)"1n agiklamasina gore hiiziin duygusu, ac1
bir deneyimden sonra insanlarin birbirine yakinlagmasimi saglayan keder ve ac1 gibi birincil duygularin
bir kombinasyonu seklinde yorumlanabilir.

Reklamda Hiiziin Cekiciligi

Ikna edici iletisimde 6nemli bir olgu olarak kabul edilen gekicilik kavrami, mesajm gekirdegini
olusturarak tiiketicinin aklina ve/veya duygularma hitap edebilmek, rasyonel ve/veya duygusal
gereksinimlere yanit bulmaya calismak i¢in kullanilmaktadir. Reklamcilik literatiiriinde oldukga sik
kullanilan kavramlardan biri olan ¢ekicilik kavrami, herhangi bir iletiye, nesneye veya kisiye dikkat
cekmek, ilgi yaratmak ve bu dogrultuda bireylere/tiiketicilere etki etmek i¢in hazirlanmis igerik ve/veya
gorlintliyli  kapsamaktadir (Elden ve Bakir, 2010: 75). Cekicilik insanlarin ilgileri hakkinda
heyecanlandiran veya ertelenmis arzulari harekete gecirme giicline sahip bir mesaj oldugundan
bahsedilmektedir (Wells vd., 2000: 481). Yeshin (1998: 152) ise reklam c¢ekiciligini; “reklamlarin,
tiikketicilerin ilgi ve dikkatlerini ¢ekmek, hislerine etki etmek i¢in kullandigi temel dayanak ya da
yaklagim” olarak tanimlamaktadir.

Reklamcilikta cekicilik genis kapsamli bir kavram olarak ele alinmaktadir. Ana mesaji tanimlayan
degerleri ve giidiileri igeren cekicilik, reklami yapilan iiriini/hizmeti ¢esitli duygularla
baglantilandirarak ilgili tirtinii/hizmeti tiiketiciler i¢in ilging ve fark edilir kilmakta, rakip iiriinlere olan
ayricaligi ve Ustiinliigii ortaya koymaktadir (Hestroni, 2000: 58). Cekicilik ayn1 zamanda yaratici
stratejiyi ifade etmek i¢in kullanilmaktadir. Bir {irlinlin rakip tiriinlerinden farkli, iistiin olan 6zelligini
reklamda oOne c¢ikarmak bir yaratici strateji ya da reklam ¢ekiciligi kullanimi olarak
degerlendirilmektedir (Mooij, 1998: 217). Cekicilik, reklamin 6z{inii olusturan igerigidir; uygulama ise
bu igerigin sunulma seklidir. Reklam c¢ekicilikleri tiim mecralara uyarlanabilir ancak reklam
uygulamalar1 bazi reklam mecralarinin olanaklarina uymak durumundadir (Belch ve Belch, 2003: 266).
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Reklam sektorii, bir reklama, reklamda bahsi gecen markaya ve sunulan iletiye tiiketici kitlesini
cekebilmek ve istenen yonde etkileyebilmek i¢in cesitli reklam gekiciliklerinden yararlanmaktadir
(Elden ve Bakir, 2010: 83). Cekicilikler; olay, zaman ve bulunulan mekana gore etkilenen insanlarin
diisiincelerine, duygularina veya eylemlerine gore big¢imlendirilebilmektedir. Bu dogrultuda hem
reklamverenler hem de bunlar tiiketiciye en ikna edici sekilde iletme c¢abasi iginde olanlar igin dikkate
alinmas1 gereken farkli tiiketici motivasyonlar1 ve yararlanilabilecek farkli reklam c¢ekicilikleri
bulunmaktadir.

Giliniimiiziin yogun rekabet ortaminda firmalarin trettikleri iiriin veya hizmetler i¢in ayirt edici bir imaj
yaratabilmeleri énem kazanmaya baglamistir. Ayirt edicilik temel itibariyle, reklam stratejisinin
yenilikgi karakterinin 6ziinii olusturmaktadir. Uriiniin/hizmetin kendine has farkliligmin vurgulanmasi,
kendine 6zgii niteliklerin ifade edilmesi i¢in farkli mesaj stratejileri kullanilabilmektedir. Kullanilan
cesitli mesaj stratejileri, Urlinliniin/hizmetin kendine 6zgii 6zelliklerini, ayricalifinmi ortaya koyarak
rakipleri arasindan styrilmasini amaglamaktadir. Bu mesaj stratejileri igerisinde ozellikle, bireylerin
psikolojisi ve ruh hali iizerine yogunlagilmaktadir. Bu strateji g¢ercevesinde, tiiketicilerin biiylik
cogunlugunda farkindalik olusturularak iirline yonelik ilginin ve merakin ortaya ¢ikmasi
saglanmaktadir. Kitleleri etkilemek i¢in psikolojik tekniklerden de yararlanilarak kullanilan ¢esitli mesaj
stratejileriyle genellikle duygusal 6geler, dokunakli sézciikler ve eylemler sunulmaktadir. Yapilan
arastirmalar, tiiketicinin hislerine dokunmay1 bagarabilen bir reklamin etkililiginin de arttirdigini ortaya
koymaktadir (Verma, 2009: 34).

Hiiziin uyandiric1 duygusal ¢ekicilige deginmek gerekirse, diger reklam ¢ekicilikleri gibi bu duygusal
cekicilik tirli de reklami yapilan iriinle/hizmet ile birey arasinda duygusal bagin olusmasini
saglamaktadir. Diger temel duygularla arastirmalar géz onlinde bulunduruldugunda hiiziin duygusu,
kaynagi ve etkileri konusunda iizerinde ¢ok az arastirma yapilmis olan bir duygudur. Ozellikle
iriin/marka ile izleyici arasindaki duygusal bag, izleyicide hiiziin duygusu uyandirilarak kurulmaya
calisilmaktadir. Tiiketici grubunda istenen duygusal tepkileri ortaya ¢ikaracak duygusal uyaranin
(goriintii, sdzciikler, miizik, vb.) secilmesi 6nemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle reklamlarin
doniisiimsel bir duygusallikta anlatilmasi, kullanilan reklam miizigi, gorseller ve 6zel efektler, izleyicide
bu duyguyu uyandirarak akilda kaliciligi saglayabilmektedir. Boylece reklam, dikkat ¢ektigi andan
itibaren yogunlagsma siireci igerisinde izleyicinin bazi duygusal tepkiler vermesine yol a¢mis
olabilmektedir. Tiiketici bu slirecte kendindeki duygulari animsamakta, bu duygular {izerinden
O0grenmeyi detaylandirmakta ve izleyicide mesajin igerigine dayanan reklama karst bir tutum
sekillenebilmektedir.

Hiiziin duygusunu, bireyin kendisiyle ya da deger verdigi bir toplulukla dogrudan veya dolayli olumsuz
bir durumla iliskilendirmek miimkiindiir. Bireyin, i¢inde bulundugu toplumda biiyiik sikintilar
yagamasi, ciddi bir hastalik yasanmasi; giindelik hayattaki amaclarma, degerlerine, diisiincelerine zarar
veren durumlarla karsilagmasi bireyde hiiziin duygusu yaratabilmektedir. Hiizniin ve bireyin hiiziin
duygusu ile miicadelesinin diizeyini belirleyen sey ise sahip olunan, deger verilen nesne ya da kisi ile
olan iligkinin diizeyidir. Hiiziin duygusu ortaya ¢ikan birey, hiiznii ortaya cikaran olay ya da kisiyle
miicadele etmeye baslar, onlar1 ortadan kaldirmaya g¢aligir ve onlarin karsisinda durur. Ancak hiiziin,
birey iizerinde oldukga etkili olsa da hiiziinle miicadele etme siiresi diger duygulara gore daha kisadir
(Lazarus, 1991: 247-252). Marcus vd. (2000: 46-49) hiiziin duygusunu, cosku duygusunun karsisinda
konumlandirmaktadir. Buna gore birey c¢evresinde kendisi ve amaglariyla ilgili bir basarisizlik
algilandiginda hiiziin duygusu ya da hayal kiriklig1 ortaya ¢ikmaktadir Hiiziin ¢ekiciligi ise belirli bir
olaya ya da duruma (savas, yoksulluk, 6liim vb.) yonelik duyarlilik olusturmay1 ya da bu olay veya
durumun sebeplerine yonelik tepki, olumsuz diisiince ya da kanaat olusturmay1 hedefleyen ve cesitli
gorsel ve isitsel araclarla (miizik, goriintii, sembol, ses) desteklenen c¢ekicilik tiirtiidiir.

Farkli sektorlerden {irlinlerin pazarlama iletisimi kapsaminda duygularin yogrularak buruk bir tebessiim
ve hatta birkag damla gozyasinin c¢ikmasina neden olabilecek reklam filmlerinin yayinlandigi
goriilmektedir. Bu dogrultuda giinlimiizde reklamcilarin, insanlarin haleti ruhiyesi ile oynamasi ve
hislerini harekete gegirmesi dogrultusunda belirli bir dizi stratejiden yararlandigi, hiiziin igerikli,

Submit Date: 01.07.2021, Acceptance Date: 06.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/003 1244
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJIDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1239-1262

melankoli veya acima duygularma temas edebildigi bir mesaj verme egilimi s6z konusudur.
Reklamverenler, herhangi bir sekilde sunduklarn tirinleri dokunakli ve duygusal niteleyicilerle
cevreleyerek duygusal baglar liretmeye caligmaktadir. Eger bir sekilde marka, tiiketicisiyle iletisime
gecerken duygularma dokunmuyorsa, satin alma kararmmin {izerinde her hangi bir baski
olusturmayabilmektedir. Pazarlama iletisiminde markanin bir deger yaratmasi sadece olgu veya
rakamlara dayanmamakta ayn1 zamanda, duygusal =zenginlikler ve yasanmighklarla da
saglanabilmektedir. Duygusal ¢ekicilikle hareket eden reklamlarda, 6zellikle duygularin bir markanin
hikayesine entegre edildigi gbze ¢arpmaktadir. Hikdye/dykii anlatiminin 6nemli unsurlarindan biri de
duygusal igeriktir. Bugiin artik markalar, insanlardan yogun ve derinlemesine tepkiler alabildikleri,
toplumsal bir olgu haline gelen, son derece etkin bir taktiksel ara¢ olarak hiiziin ¢ekicilikli reklamlarla
tiikketicinin karsisina ¢ikmaktadir.

Reklamda hiizlin ¢ekiciliginin kullanilmasinin temel hedefi izleyicide yasanmisliklar1 paylasmak ve
Ozlem duygularim reklam yoluyla uyandirmaktir. Tiketicilere daha derin bir diizeyde ulagmaya,
seslenmeye ¢alisarak hiiziin duygularimi harekete gegiren bu mesaj stratejisi, giderek artan bir egilimde
yogunlasan reklam iletileri arasinda hedef kitlenin dikkatlerini ¢ekmek {izere vurgulu bir stratejik
girisimi ifade etmektedir (Bilsel, 2019: 64). Bu stratejik girisim, reklam iletisimindeki mizah odakl
iletilere kiyasla evrimsel degisimi agik¢a goOzler oOniine sermektedir. Hiiziin c¢ekicilikli reklam
iletilerinde, diger ¢ekiciliklerden farkli olarak yogun dramatik ve agir miizikal bir anlatim tarziyla
karsilagilmaktadir. Dramatik bir anlatim iizerinden tiiketicilerin duygulan agiga ¢ikartilarak 6zlem
duyulanlar akla getirilmekte, 6nemi kavranamayan degerlere, mevcut haliyle yasanilan olumsuzluklara
ve sikitilara odaklanilarak ilham verilmekte veya farkindalik yaratilmaktadir. Diger bir deyisle, bu
yOniiyle iletisim stratejisine bir anlamda ruh ve maneviyat katilmaktadir.

Markanin atfettigi degerle ve marka kisiligiyle entegre olacak bigimde hiiziin reklam gekiciliginden
yararlanildiginda markanin, tiiketicinin zihninde olumlu imaj olusmasina katkida bulunarak markayla
manevi bag kurulmasimi saglayan hikayeler olusturulmasini saglayabilmektedir. Duygu cekicilik
unsurunu odak noktasina yerlestirerek yapilan pazarlama iletisimi faaliyetinde sevgi ve vicdan
kavramlar tiiketiciye 6zgiin hikayeler iizerinden iletilerek hiiziin, iiziintii, actma ve umut besleme gibi
giiclii duygusal tepkiler vermeleri saglanmaktadir (Bilsel, 2019: 102). Tiirk reklamcilik tarihinde ilk akla
gelen ve basarili sayilabilecek orneklerden Kent Sekerleri Bayram reklamima maruz kalan kitlede
bayramlarin tatilden ibaret olmadigi, yalniz yasamanm en 6nemli problemin bagkalar1 tarafindan
hatirlanmamasi, akraba ve dost iligkilerine yonelik iizlintlinlin a¢iga ¢ikmas1 anlatilmaktadir.

COVID-19 Pandemisi ve Reklamlar

Toplumlar belirli donemlerde birtakim ekonomik, politik, kiiltiirel, toplum sagligi gibi sorunlarla
karsilasmislardir. Karsilasilan her zorlugun hem birey hem de toplum iizerinde birtakim etkilerin olmasi
kacinilmaz hale gelmektedir. Gegen yildan bu yana tiim diinyay1 etkileyen COVID-19 salgimi da
bahsedilen bu zorluklarin basinda gelmektedir. Pandemi siireci ile beraber COVID-19 onlemleri
kapsaminda gergeklestirilen gesitli kisitlamalar sonucunda evde vakit gecirmeye baslayan tiiketicilerin
satin alma davraniglarinda da degisiklikler meydana gelmeye baslamistir. Tiiketiciler, hiikiimetler
tarafindan alinan izolasyon tedbirleri ile beraber bulas riskinden korunabilmek i¢in kalabalik yerlerden,
ozellikle de fiziksel perakende noktalarmmdan uzaklagmaya baslamislardir. Pandeminin yasattigi bu
kosullara bagli olarak viriise yakalanma korkusu, ev i¢i ¢alisan sayisinin artmasi, ¢alisan bireylerin
yasadig1 zaman problemi gibi nedenlerle birlikte artik tiiketiciler aligveris yapmak i¢in magazaya gitmek
yerine daha ¢ok internet iizerinden aligveris yapmay1 tercih etmeye baslamislardir (Chang vd., 2005:
546).

Ozellikle toplumu derinden etkileyen bu beklenmedik durum, markalarin iletisimini ve 6zellikle reklam
stratejilerini de etkilemektedir. COVID-19 oncesi tiiketici ile duygusal bag olusturmak i¢in yapilan
reklam kampanyalari, salgin siireci ile birlikte ¢cok daha 6nemli hale gelmis ve farkli bir boyuta taginmas,
daha vurucu olabilmek adina neyin, hangi tonda sdylenecegi konusunda daha fazla caba gosterilmeye
baslanmustir (Vranica, 2020). Ozellikle sistemsel yaklasim baglaminda tiiketiciyi ve diger paydaslart
icine alan bireysel faktorlerle birlikte, COVID-19 gibi ¢evresel faktorlerin ayni anda reklam sektoriinde
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onemli bir paradigma kaymasi yarattig1 ve bu degisim {izerine insan odakli sosyal uyum saglamasi
gerektigi daha 6nemli hale gelmistir (Gangadharbatla, 2021).

Diinyada reklamveren cephesinde korona salgimi karsisinda verilen tepkiler dikkate alindiginda benzer
davraniglarin goriinmesi s6z konusu olabilmektedir. Ornegin Amerika Birlesik Devletleri'nde salgin
karsisinda Mart ve Nisan 2020 tarihlerinde ABD’li reklamverenlerin %89’unun korona kargisinda
ajanslara yaptirdiklar1 pazarlama iletisimi ve promosyon ¢alismalarini degistirdikleri, bu degisikliklerin
yapilmasi planlanan kampanyalarin durdurulmasi ve mecra kullanimlarini degistirme yoniinde olmasi
kaydedilmistir (Guttmann, 2020). Diger agidan markalari %22’sinin reklamlarda daha fazla harcama
yapmaya devam edeceklerini belirtmeleri ve reklam harcamalarin su ankinden daha fazla olacagi
ongorilistiniin  sunulmas1 da sektdr adina pozitif bir etki olarak degerlendirilmektedir (Influencer
Marketing Hub, 2020). Bununla birlikte COVID-19 salgimina yonelik reklam politikasini degistiren
markalarm da oldugu kaydedilmistir. Ornegin; SKYN #staythefhome hashtagini kullanarak insanlart
evde kalmaya tesvik etmis; Reddit ise Times Square’deki reklamlarin1 “Evde kalmak hayat kurtarir”
yazili agikhava mecralari ile degistirmistir. Bu evrede dikkat ¢eken ¢aligmalardan biri de tinlii markalarin
salgma kars1 farkindalik yaratmak icin logolarmda yaptiklari degisikliklerde goriilmiistiir. Ornegin;
Time Out, logosundaki “out”u, “in” olarak degistirmis ve sloganim “Londra’nin giizelliklerini digarida
degil, evinizin rahathiginda sunmaya devam edecegiz” seklinde revize etmistir (Campaign Tiirkiye,
2020).

Koronaviriis evresinde yapilan reklamlarin ticari kaygidan uzaklasip kar amaci giitmeyen reklamlara
doniismeleri ya da bu yonde reklam mesaji vermeleri 6nemli bir gelisme olarak kaydedilmektedir.
Yapilan aragtirmada bu siirecteki reklamlardaki duygu analizinin yapilmasi dikkat ¢eken bir diger
bulgudur. Buna gore arastirmada korku, eglence, 6fke, rahatsizlik, mutluluk, ilham, {iziinti gibi
duygularin degerlendirildigi; reklamin mesajina gore her bir kiside ortalama en yiiksek rastlanan
duygunun “korku”; en az rastlanan duygunun ise “mutluluk” duygusu oldugu tespit edilmistir (Mejova
ve Kalimeri, 2020). Genel itibariyle pandemi doneminde reklamlarda duygusal ¢ekiciliklerin kullanilma
egiliminin 6nceki donemlere gore daha fazla oldugu ortaya ¢ikmaktadir (Taylor, 2020: 588).

“Tiirkiye’de Koronaviriisiin Reklam Sektorii Uzerindeki Etkileri ve Reklamin Gelecegine Iliskin
Ongoriiler” baslikli arastirmasinda, Tiirkiye 6zelinde reklamin igeriginde saglik, pozitif duygu (umut,
mutluluk, iyilesme, birlik/beraberlik vb.), samimiyet ve sosyal fayda odakli, yaratici reklamlara
yonelme; reklam icerigini reklam ajansi ile tiiketicinin birlikte tiretmesi, reklam ajanslarinda hibrid
calisma modeline dogru kayma, tiiketicinin reklam iletisim ¢aligmalarina bu siirecte ihtiya¢ duyulacagi
gibi daha olumlu bir bakis acisma sahip olunmas: da dikkat ¢ekici bulunmustur (Oztiirk, 2020: 37).
Denk vd. (2020)’nin yaptiklar1 bir arastirmaya gore, pandemi donemindeki reklamlarin ¢ogunda,
bilgilendirici yaklagimin yerine sosyal etkiler iizerine yogunlasarak dontisiimsel (duygusal) stratejinin
uygulandig1 gozlemlenmistir. Ozellikle arastirma kapsamindaki reklamlarin énemli bir kisminda
izleyicileri ikna etmek i¢in dykiileyici mesaj stratejisine rastlandig1 dikkat ¢ekmektedir.

Bir bagka arastirmada COVID-19 pandemi donemindeki birlik, beraberlik ve motivasyon temali
reklamlarin tiiketicilerin bir kism1 i¢in umut 15181 olup onlara yalniz olmadiklarini hissettirdigi; ancak
bazi tiiketiciler tarafindan da yapay bulundugu ve duygu somiiriisii olarak algilandigin1 gostermektedir.
Bu tiir reklamlarin tiiketicilerin marka tercihlerini degistirmedigi, ancak salginla miicadeleye katki
saglayan somut reklamlarin tiiketicilerin tercihlerinde 6nemli bir rol oynadig1 anlasilmaktadir (Erkan,
2020: 596). Salgin siirecinde duygusal yaratict strateji kullanilan reklamlarin, markalarin toplum
saghigina verdikleri Onem {lizerine yogunlastigt goriilmektedir. Bu baglamda, sosyal
mesafenin/izolasyonun saglanmasi i¢in evde kalmanin Onemine, birlik/beraberlige, hijyene, diger
canlilarin yagsam haklarina yapilan vurgunun yaninda; sunduklar tirtin/hizmetlerle kullanicilar agisindan
stireci nasil katlanilabilir hale getireceklerine dair mesajlar da verilmistir (Cilizoglu vd., 2020: 296).
Yurttag (2021)’mm COVID-19’u konu alan kamu spotu reklamlarma iliskin aragtirmasinda, rasyonel
cekiciligin kullanildigi reklamlar olarak tanimladiklari tespit edilmistir. Bu g¢ercevede, mesajlarin temel
bilgilendirme noktasinda islevsel olmaktan 6teye gecemedigi, konunun dnem ve ciddiyetinin toplumda
daha yaygin sekilde benimsenmesi i¢in yeterli olmadig: verisi elde edilmis ve duygusal ¢ekiciliklerin
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daha islevsel ve etkili olabilecegi, duyarlilik ve toplumsal vicdana etki konusunda daha anlamli hale
doniisebilecegi goriisii ortaya ¢ikmistir.

Amacg ve Yontem

Pandemi doneminde yayinlanan reklamlarin tiiketiciler baglaminda incelendigi bu arastirma betimsel
bir karaktere sahiptir. Bu boliimde aragtirmanin amaci ve énemi, metodolojisi, aragtirmanin kapsami ve
sinirliliklari, veri toplama ile aragtirmanin bulgulari agiklanmigtir.

Arastirmanin Amaci ve Onemi

Markalarin/igletmelerin pandemi siiresince ticari kaygidan biraz uzaklasip toplumun degerlerini ve
sorunlarini dnceleyen sosyal ve duygusal odakli reklam ¢aligmalarini daha fazla artirdig: bir gercektir.
Ulkemiz de dahil olmak iizere tiim diinya, aylardir COVID-19 ile miicadele etmekte ve insanlarin evde
kalmalar1 igin “evde kal” temali cesitli reklam c¢aligmalart yapilmaktadir. Yapilan reklam
caligmalarindaki 6geler, sOylenilen s6z veya miizikler ile tiiketicilerin duygularina erisilerek mesajlar
verilmektedir. Ulkemiz gibi duygularin davranislar ve popiiler kiiltiir {iriinleri iizerinde ¢ok belirleyici
oldugu toplumlarda hiiziin ¢ekiciligi iizerinden tiiketicinin kalbine dokunmak islevsel bir mesaj stratejisi
olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Cesitli sektorlerden isletmelerin “evde kal” temali olarak yayinladigi reklam kampanyalar1 incelenerek
insanlarm bu siiregte eger birlik olundugunda, evden disariya ¢ikilmadig: takdirde her seyin normale
donecegi diisiincesini aktardiklar1 bilinmektedir. Bu siirecin daha hizli atlatilabilmesi i¢in insanlarin
evde kalmalar gerektigini vurgulayan ve insanlara umut kaynagi olacak reklam caligmalar1 betimsel
olarak incelenmistir.

Bu caligmanin amaci, tiiketicilerin COVID-19 salgininin baslangic déneminde markalar tarafindan
yaymnlanan birlik, beraberlik ve motivasyon temali reklamlar hakkindaki diisiincelerini ortaya
cikarmaktir. Bu arastirmada pandeminin basladigi andan itibaren yayinlanan reklamlara sosyal
medyadaki tiiketicilerin/kullanicilarin nasil bir bakis agis1 ile yaklastigini, pandemi icerikli reklamlara
yonelik duygularini nasil ifade ettiklerini, reklam arastirmalarinda bugiine kadar kullanilmamis bir
yontem olan duygu (sentiment) analizi yontemi ile incelenmektedir. Genel itibariyle bilim, veri
miihendisligi, gazetecilik, sosyal medya gibi alanlarda sinirli da olsa uygulanmakla beraber, COVID-19
pandemi donemi g¢ergevesinde, ¢evrimici tliketiciler agisindan pandemi igerikli reklamlarin nasil
calistigimi kavramak ve tiiketicilerin motivasyonlarini nasil etkiledigini anlamak agisindan, 6zellikle
reklamlar i¢gin bdyle bir sosyal duygu analizi ¢alismasi yapilmadigindan bu arastirma énemlidir.

Arastirmanin Yontemi

Arastirmada pandemi igerikli reklamlar kapsaminda, Youtube sosyal medya platformundan Youtube
Data API’si ile elde edilen veriler, metin madenciligi yontemi kullanilarak duygu (sentiment) analizi
yapilmistir. Analiz i¢in Artiwise’in iirlinii olan Artiwise Analytics kullanilmigtir. Artiwise Analytics;
yapay zekd, makine 6grenmesi ve dogal dil isleme teknikleri ile calisan bulut tabanli veri analitigi
platformudur.

Duygu analizi temel olarak bir metin isleme siirecinden ibaret olup verilen metnin duygusal olarak ifade
etmek istedigi sinifi belirlemeyi amaglamaktadir. Duygu analizinin ilk ¢alismalar1 duygusal kutupsallik
(sentimental polarity) olarak gegcmekte olup verilen metni olumlu (positive), olumsuz (negative) ve notr
olarak siniflandirmay1 amaglamaktadir (Seker, 2016: 21). Ornegin kelimelerin olumlu veya olumsuz
olarak ayrilmasi ve yorumlarda gecen kelimelerin sayilarina goére yorumlarin olumlu veya olumsuz
olarak siniflandirilmast temel yontemlerden birisidir. Herhangi bir konuyla ilgili temel duygular
gozlemek ve oOlglimlemek tlizere dogal dil alanimmin ¢dziilebilmesi ve iglenebilmesi amaciyla duygu
analizine bagvurulabilmektedir (Pedrosa vd., 2020: 5).

Duygu Analizi; insanlarin goriiglerinin, tutumlarinin ve duygularinin bir varligi ifade ettigi bilisimsel
calismalardir. Bu varlik, bireyleri, olaylar ya da konular1 temsil edebilmektedir. Konular ise cogunlukla
yorumlar1 kapsamaktadir. Duygu Analizi, bir metni analiz ederek oradaki duygusal ifadeleri ortaya
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koymakla beraber, bunlarin ifade ettigi duygularn agiga cikartmakta ve onlarin polaritelerini
smiflandirmaktadir (Medhat vd., 2014: 1093). Duygu analizi, tiiketici yorumlarindan siyasi politikalara
iligkin kamusal goriislin saptanmasina, rakip analizinden satiglarinin tahmin edilmesine kadar gibi pek
cok farkli alanda uygulanabilmektedir (Ravi ve Ravi, 2015: 15). Duygu analizi 6zellikle var olan dil
kaynaklarindan ve/veya ayrintili veri setlerinden yararlanarak makine 6grenmesi yoluyla reklamlarin
bireyler tlizerindeki etkisi ve reklamin etkililigi hakkinda bilgi sahibi olmaya yaramaktadir (Dacres vd.,
2013). Reklamlar i¢in yazilan yorumlarin duygusal analizi, ¢alismaya niteliksel bir boyut verirken,
yapilan her yorumun metin madenciligi ile sayisallagtirilip analiz edilmesi ise arastirmaya niceliksel bir
boyut kazandirmaktadir.

Arastirma Yonteminin Uygulanmasi ve Verilerin Toplanmast
Caligmanin bu kisminda, metin madenciligi kapsaminda duygu analizi yonteminin nasil uygulandig:
sekiller ile agiklanmistir. Caligmanin arastirma tasarimi Resim 2’de gosterilmektedir.

Caligmanin smirhiliklar1 dogrultusunda, Youtube video paylasim platformunda yaymlanan pandemi
igerikli reklamlart manuel bir inceleme yapilarak belirlenmistir. Caligma kapsaminda belirlenen reklam
orneklerine Youtube kanali iizerinden gelen tiliketici/kullanici yorumlari, Youtube Data API’si
iizerinden videolD parametreleri kullanilarak her climlenin morfolojik ve sentaks yapilar1 ¢ekilmistir.
Bu yontem, arastirma kapsami déhilinde incelenen tiim reklam 6rneklerine sirasi ile uygulanmis ve tiim
reklamlara ait veriler toplanmistir. Toplamda 516 veri elde edilmistir.

Youtube Data API’si ile g¢ekilen veriler igerisinde kullanicilarin yapmis oldugu yorumlara, bagka
kullanicilar tarafindan verilmis olan yorumlar da yer almaktadir. Arastirma sinirliliklart igerisinde
kullanicilarin diger kullanicilara yapmis oldugu yorumlar, kapsam diginda birakildigi igin, elde edilen
veri dosyasindan bu veriler temizlenmistir. Toplanan ve diizenlenen veri setlerinin, Artiwise API
vasitasi ile duygu durumlar tespit edilmistir.

Pandemi I¢erikli
Reklamlarin Belirlenmesi

l

Reklamlara Gelen Yorumlarin
Cekilmesi ve Kaydedilmesi

l

Tiim Verilerin Duygu
Analizinin Yapilmasi

Yorumlarin Duygu
Kiimelerine Ayrilmasi

v

Reklamlari Nasil
Algilandigmin Incelenmesi

Resim 2. Arastirma tasarimi
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Gonderilen her bir metin karsiliinda Artiwise’den “sentiment” yani metnin duygu puani ve “language”
yani gonderilen metnin dili ile ilgili bir doniis alinarak analiz edilmistir. Artiwise’in duygu puanlamasi
asagida verilmistir.

* Negatif: 0 ile -0.9 arasindaki degere sahip metinler negatif icerikli kabul edilir.
* Notr: 0 degere sahip metinler nétr igerikli kabul edilir.

* Pozitif: 0 ile 0.9 arasindaki degere sahip metinler pozitif i¢erikli kabul edilir.

Arastirmanin Kapsami ve Stmirliliklart

Bu caligma, sosyal medya tiiketicilerin/kullanicilarin pandemi igerikli reklamlara yaklagimini
kapsamaktadir. Arastirma kapsaminda YouTube video paylasim agi {izerinden, pandemi déneminin
bagladig1 andan itibaren yayinlanan ve en ¢ok goriintiilenme sayisina sahip reklam filmlerine bakilmistir.
Caligmanin evrenini, sektoriin 6nde gelen dergisi Marketing Tiirkiye tarafindan 2020 yilimin Mart
ayimdan itibaren izlenmeye deger goriilen, cesitli sektorlerden markalarin pandemi temali tiim reklam
kampanyalar1 olugturmaktadir. Bu dogrultuda evrenin daraltilmas1 amaciyla, ¢esitli markalarin pandemi
doneminde ‘evde kal’ temali yaymlamis olduklar1 reklamlar1 belirlenerek yargisal ornekleme
yonteminden hareket edilmistir. Arastirma igerisinde kullanilan 6rneklem igin izlenme sayilarina gore 1
milyonun tlizerindeki 5 markanin reklam filmi seg¢ilmistir.

Youtube lizerinden en ¢ok izlenen pandemi igerikli reklam videolar1 olarak sirasiyla; 13,5 milyon
gorlintiileme ile Golf Dondurma’nin #BuYazBambaskaGegecek, 3,6 milyon goriintileme ile
Turkcell’in #EvdeHayatVar, 2,6 milyon gériintiileme ile Tiirkiye Is Bankasi'min #EIBirligiyle, 1,4
milyon gorlintileme ile Vakifbank’in #ZorluklanBirlikteAsariz ve 1,4 milyon gorintileme ile
Halkbank’in #EvdeKalTiirkiye kampanyalar ele alinmistir.

Arastirma kapsaminda ele alinan 5 markanin reklam videolar1 incelemeye alinmistir. S6z konusu bu
reklamlarin video siiresi, reklam ¢alismalarimin adi (etiketleri), aldigi yorum sayis1 ve reklam
videosunun Youtube kullanicilar tarafindan goriintiilenme sayis1 Tablo 1’de gdsterilmistir.

Tablo 1. Arastirma kapsaminda incelenen reklamlara yonelik genel bilgiler

RK VIDEO REKLAM YORUM  GORUNTULENME
M LAR SURESI CALISMASI SAYISI SAYISI
TOPLAM

Golf Dondurma 01:00 #BuYazBambaskaGegecek 84 13.459.387
Halkbank 01:00 #EvdeKalTiirkiye 53 1.416.862
Turkcell 00:56 #EvdeHayatVar 316 3.628.090
Tiirkiye s

Bankasi 00:59 #EIBirligiyle 32 2.581.219
Vakifbank 01:04 #ZorluklarBirlikteAsariz 31 1.388.192

Arastirma siirecinde Tiirkce ve Ingilizce disindaki tiim kullanic1 yorumlari ¢calisma kapsaminin disinda
birakilarak degerlendirilmeye alinmamis, kullanici yorumlari ¢aligma kapsaminda incelenerek analizi
yapilmistir. Duygu analizi kapsamina girmeyen rakamlar, sayilar ve tek basina kullanilan harfler
gecersiz olarak sayilmistir. Kullanici yorumlar igerisinde yer alan emojiler ¢alisma kapsamina dahil
edilmistir. Aragtirma kapsaminda su sorular sorulmaktadir;

S1: Tiketiciler genel itibariyle pandemi igerikli reklamlara yonelik nasil bir duygusal yaklagim
gostermektedir?

S2: Markalarin pandemi reklamlari i¢in hangi duygu daha fazla 6ne ¢ikmaktadir?
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S3: Aragtirma kapsaminda ele alinan reklamlar, tiiketiciler/sosyal medya kullanicilan tarafindan
desteklenmekte midir?

Bulgular ve Yorum

Her yastan insanin evinde kaldig1 ama bir yandan sevdiklerini 6zlendigi giinlerde Turkcell, Evde Hayat
Var filminde insanlarin i¢indeki duygular1 yansitmis ve sevdikleriyle goriintiilii konusan, cep telefonu
iizerinden hayata baglanan insanlara yer vermistir. Turkcell, miicadeleye destek olmak amaciyla
telefonlardaki operatdr ismini ‘Evde Hayat Var’ seklinde degistirmisti. Evinde vakit geciren
vatandaslara umut veren filmde; “Sabret Tiirkiye. Bir siire sevdiklerimizden, giizel {ilkemizin
sokaklarindan, caddelerinden ayr kalacagiz. Ama merak etme, gegici bu ayrilik” denilmektedir.
Tarkan’in Inci Tanem sarkisinin eslik ettigi video ile Turkcell #EvdeHayatVar cagrisini yenilemekte ve
baglar hi¢ kopmasin diye tiim enerjisiyle calismaya devam ettigi mesajim vermektedir.

Turkcell’in Evde Hayat Var reklam videosunun duygu analizi sonuglar1 Tablo 2’de verilmistir. Youtube
platformundaki bu reklam videosuna toplam 316 yorum yapilmistir. Tablo 2’de goriildiigii gibi yapilan
yorumlarin %48,73’linlin pozitif, %32,91’inin nétr, %18,35’inin negatif oldugu goriilmektedir. Bu
reklam filmine kullanicilar tarafindan en ¢ok pozitif yorum yapilirken, en az negatif yorum yapilmistir.

Resim 3. Turkcell’in #EvdeHayatVar reklam filminden kareler

Tablo 2. Turkcell’in #EvdeHayatVar reklaminin kullanict yorumlarina gore duygu kiimesi

DUYGULAR N %
Pozitif yorum sayis1 154 48,73%
No6tr yorum sayis1 104 32,91%
Negatif yorum sayis1 58 18,35%
TOPLAM 316 100,00%

Turkcell’in #EvdeHayatVar reklami i¢in yapilan yorumlarda kullanilan tiim kelimelerin yer aldigi
kelime bulutuna bakildiginda (Resim 4) kendi marka ismi olan “Turkcell” oldugu goriilmektedir.
Yorumlarda marka isminin 6n plana ¢ikmasi, kullanicilarin markaya duyduklari samimiyeti ve o
markaya verdikleri degeri yansittig1 ifade edilebilir. Bu ifadenin yaninda “giizel”, “tebrik”, “reklam”,
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“harika”, “tesekkiir”, “diken diken” gibi birlestirici unsurlarin ¢ok kullanildigi, pozitif yonlii kelimelerin
yer aldig1 tespit edilmistir.

TURKCELL Firmasinin Yorum Kellme Bulutu
keske mhayat 11‘ IhTekVal

c v1deo

gun

g ses r—iyg u 7e l

soyle OSP—V o gabret ilke

esekkur?

harika g
Furkcell
agl a 'sari k , ‘y--afmit

Resim 4. Turkcell’in #EvdeHayatVar reklaminin kullanici yorumlar i¢in kelime bulutu

Evde gegirilen ve yaz icin sabirsizlanilan goriintiilerle acilan film, yazin coskusuyla birlikte sahillerde,
bahgelerde, plajlardaki sicak insan manzaralariyla, izleyenlere hasret duydugu “yaz” duygusunu
yasatmaktadir. Golf Dondurma igin Havas Istanbul tarafindan hazirlanan kampanya; 2020 nin pandemi
kosullarindan ve Golf Dondurma’nin yenilenen iiriin ailesinden yola ¢ikarak yazin lezzetinin bambagska
olacagi mesajin1 vermektedir. Once Zerrin Ozer ardindan da Teoman’n sesinden dinledigimiz “O Yaz”
sarkisin1 “Bu Yaz” olarak uyarlayan marka, izleyenlere, yazin coskusuyla birlikte sahillerde, bahgelerde,
plajlardaki sicak insan manzaralariyla yaz duygusunu yasatmay1 hedeflemektedir.

Golf Dondurmanin ‘Bu Yaz Bambagka Gegecek’ reklam videosunun duygu analizi sonuglar1 Tablo 3’te
gosterilmektedir. Youtube platformundaki bu reklam videosuna toplam 84 yorum yapilmistir. Tablo 3’te
goriildiigli gibi yapilan yorumlarin %52,38’iiniin pozitif, %35,71’inin nétr, %11,90’min negatif oldugu
goriilmektedir. Bu reklam filmine kullanicilar tarafindan en ¢ok pozitif yorum yapilirken, en az negatif
yorum yapilmustir.

Resim 5. Golf dondurmanin #BuYazBambaskaGegecek reklam filminden kareler
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Tablo 3. Golf dondurmanin #BuYazBambaskaGegecek reklaminin kullanict yorumlarina gore duygu

kiimesi
DUYGULAR N %
Pozitif yorum sayis1 44 52,38%
Notr yorum sayisi 30 35,71%
Negatif yorum sayis1 10 11,90%
TOPLAM 84 100,00%

Golf Dondurmanin #BuYazBambaskaGegecek reklami igin yapilan yorumlarda kullanilan tiim
kelimelerin yer aldig1 kelime bulutuna bakildiginda (Resim 6) ise “sarki” kelimesinin 6n plana ¢iktig1
gorlilmektedir. Bastan sona kadar miizikal formatta gegcen reklamda kullanicilarin en ¢ok degindigi
unsur da sarkinin kendisi olmustur. Bunun yani sira “giizel”, “yaz”, “reklam”, “dondurma”, “iyi”, “golf”
gibi 6zlemi ve hareketi ¢agristiran unsurlarin ¢ok kullanildigy, pozitif yonlii kelimelerin yer aldig tespit

edilmistir.

GOLF Firmasinin Yorum Kelime Bulutu
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Resim 6. Golf dondurmanin #BuYazBambaskaGegecek reklaminin kullanict yorumlar i¢in kelime
bulutu

Sevgisini yakinlarim kucaklayarak, evlatlarini koklayarak, biiyiiklerinin elini dperek gosteren pandemi
oncesi fotograflarin gegtigi Tiirkiye Is Bankasi’nin reklam filminde, bir siireligine kavusmalarin
ertelenip sosyal mesafenin korunmasiyla kavugmalarin tekrar baslanacagi dile getirilmektedir.
Reklamda cargidan pazara, okullardan sokaklara kadar yasanmis giizel anlara yer verilmistir. Sosyal
mesafe sebebiyle insanlarin birbirinden ayri kaldigi giinlerde biriktirilen umutlarin tekrar hayat olacagini
sdyledigi filminde Tiirkiye Is Bankasi, “Biz bizsiz yapamay1z” diye giris yaptig1 filme “El ele veremesek
de elbirligiyle hepsi gececek” diyerek son noktay1 koyuyor.

Tiirkiye Is Bankasi'min ‘El Birligiyle’ reklam videosunun duygu analizi sonuglari Tablo 4’te
gosterilmektedir. Youtube platformundaki bu reklam videosuna toplam 32 yorum yapilmistir. Tablo 4’te
goriildiigli gibi yapilan yorumlarin %31,25’inin pozitif, %56,25’inin notr, %12,50’inin negatif oldugu
goriilmektedir. Bu reklam filmine kullanicilar tarafindan en ¢ok ndtr yorum yapilirken, en az negatif
yorum yapilmustir.
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Resim 7. Tiirkiye Is Bankasi’nin #EIBirligiyle reklam filminden kareler

Tablo 4. Tiirkiye Is Bankasi’nin #EIBirligiyle reklaminim kullanici yorumlarina gore duygu kiimesi

DUYGULAR N %
Pozitif yorum sayis1 10 31,25%
No6tr yorum sayis1 18 56,25%
Negatif yorum sayis1 4 12,50%
TOPLAM 32 100,00%

Tiirkiye s Bankasi’min #ElBirligiyle reklami icin yapilan yorumlarda kullamlan tiim kelimelerin yer
aldig1 kelime bulutuna bakildiginda (Resim 8) “reklam”, “banka”, “miizik™ gibi nétr ifadelerin daha
yogun kullanildig1 géze carparken; “glizel”, “basaril1”, “birlik” gibi pozitif yonlii kelimelerin yer aldig1
da tespit edilmistir.

TURKIYE IS BANKASI Flrmasmm Yorum Kelime Bulutu
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Resim 8. Tiirkiye Is Bankasi’nin #EIBirligiyle reklaminin kullanici yorumlari i¢in kelime bulutu

Vakifbank’in Koronaviriis salgimi etkisinde yasanilan koétii giinlere yonelik hazirladigr reklam filmi,
farkl yaglardan insanlarin gozlerini agmasiyla baglamaktadir. Film boyunca dig sesin esliginde, pandemi
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sonrasinda eski giinlerdeki gibi farkli Glgekten tiim isletmelerin tekrar kepenkleri actigi, ticari
faaliyetlere son hizla baslandigi gosterilmektedir. Hiiziinle bakan gozler filmin sonuna dogru
giiliimseyen ylize dontiismektedir. Reklamda gelecege dair umut dolu sozler aktarilirken, Tiirkiye olarak
zorluklar birlikte agilacagi vurgulanmaktadir. Filmin son sahnesinde dig ses “Tiirkiye’yiz biz. Diin
oldugu gibi bugiin de yarmn da zorluklara boyun egmeyiz. 83 milyon bir arada olur, bu zor giinleri de
birlikte asariz, daha 6nce biz neleri asmadik ki... Ama simdilik bir siire daha evlerinizde kalmanizi rica
ediyoruz. Kavusacagimiz giinler yakinda, unutma.” seklinde seslenmektedir. Reklam “hayat eve sigar”
sloganiyla sona ermektedir.

Vakifbank’in ‘Zorluklar1 Birlikte Asariz’ reklam filminin duygu analizi sonuglart Tablo 5°te
gosterilmektedir. Youtube platformundaki bu reklam videosuna toplam 31 yorum yapilmistir. Tablo 5’te
goriildiigli gibi yapilan yorumlarin %9,68’inin pozitif, %54,84’inin nétr, %35,48’inin negatif oldugu
goriilmektedir. Bu reklam filmine kullanicilar tarafindan en ¢ok ndtr yorum yapilirken, en az pozitif
yorum yapilmustir.

#HayatEveSigar

Resim 9. Vakifbank’in #ZorluklariBirlikte Asariz reklam filminden kareler

Tablo 5. Vakifbank’in #ZorluklariBirlikte Asariz reklaminin kullanici yorumlarina gore duygu kiimesi

DUYGULAR N %
Pozitif yorum sayis1 3 9,68%
Notr yorum sayisi 17 54,84%
Negatif yorum sayis1 11 35,48%
TOPLAM 31 100,00%

Vakifbank’in #ZorluklanBirlikte Asariz reklami i¢in yapilan yorumlarda kullanilan tiim kelimelerin yer
aldig1 kelime bulutuna bakildiginda (Resim 10) “reklam”, “Vakifbank”, “kredi” gibi bir onceki
reklamda oldugu tizere nétr ifadelerin daha yogun kullanildigi goze garparken; “yalan”, “6de”, “birakin”
gibi negatif yonlii kelimelerin yer aldig tespit edilmistir.
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VAKIFBANK Firmasinin Yorum Kelime Bulutu
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Resim 10. Vakifbank’in #ZorluklariBirlikteAsariz reklaminin kullanict yorumlari i¢in kelime bulutu

Halkbank’in Evde Kal Tiirkiye reklam filminde Halkbank’in Ankara’daki Genel Merkez binasi
gorilintiilenmektedir. Reklamin akisinda bu binanin camlar iizerine saglik ¢aligsanlari, eczacilar, polisler,
temizlik gorevlileri, banka ¢alisanlari, kuryeler, basin mensuplar gibi farkli sektorlerden galigsan kesim
yansitilmaktadir. Sundugu dijital bankacilik teknolojisiyle kiiciik ve orta 6lgekli firmalara ve halktan
farkli kesimlerin uzaktan da olsa aym destegi siirdiirdiigii belirtilmektedir. Reklamin son karesinde
“Halkbank ev halkinin yaninda” yazisi ekrana yansimaktadir. Kerem Alisik’in sesiyle “Yarin yeni bir
giicle dolduracagiz fabrikalari, diikkanlar, tarlalar1, sokaklari, yollari... Ama bugiin evde kalmali. Evde
kal Tiirkiyem” diyerek sona ermektedir.

Halkbank’in ‘Evde Kal Tiirkiye’ reklam filminin duygu analizi sonuglar1 Tablo 6’da gosterilmektedir.
Y outube platformundaki bu reklam videosuna toplam 53 yorum yapilmistir. Tablo 6’da goriildiigi gibi
yapilan yorumlarin %26,42’sinin pozitif, %41,51 inin notr, %32,08’inin negatif oldugu goriilmektedir.
Bu reklam filmine kullanicilar tarafindan en ¢cok nétr yorum yapilirken, en az pozitif yorum yapilmstir.

) HALKBANK

Resim 11. Halkbank’1in #EvdeKalTiirkiye reklam filminden kareler
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Tablo 6. Halkbank’in #EvdeKalTiirkiye reklaminin kullanict yorumlarina gére duygu kiimesi

DUYGULAR N %
Pozitif yorum sayis1 14 26,42%
Notr yorum sayisi 22 41,51%
Negatif yorum sayis1 17 32,08%
TOPLAM 53 100,00%

Halkbank’in #EvdeKalTiirkiye reklam i¢in yapilan yorumlarda kullanilan tiim kelimelerin yer aldig1
kelime bulutuna bakildiginda (Resim 12) “Kerem Alisik™, “banka”, “yap”, “hemsire”, “insan” gibi notr
ifadelerin daha yogun kullanmildig1 gézlemlenmektedir. Kerem Alisik gibi taninmis bir figiiriin reklamda
dis ses olarak kendisini gostermesi, reklam i¢in yorumda en fazla gecen kelimelerin baginda olmasini

saglamis, biraz da olsa pozitif bir etki yaratmistir.

HALKBANK Firmasinin Yorum Keli
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Resim 12. Halkbank’in #EvdeKalTiirkiye reklaminin kullanici yorumlart i¢in kelime bulutu

Tablo 7’deki verilere gore, incelenen pandemi igerikli reklamlar1 arasinda en ¢ok pozitif yorum alan
reklam, Turkcell markasinin #EvdeHayatVar reklam1 olmustur. Reklamlar arasinda en ¢ok nétr yorumu
alan reklam, Tiirkiye Is Bankasimin #EIBirligiyle reklami iken arasgtirma kapsaminda ele alinan
reklamlar arasinda en ¢ok negatif yorum alan ise Vakifbank’in #ZorluklariBirlikte Asariz reklami olarak

gerceklesmistir.

Tablo 7. Arastirma kapsaminda incelenen tiim verilerin duygu analizi sonuglar1

MARKALAR ;)g::lt:li; YI:)II(‘)ltll;n litef‘?ltlif TOPLAM
Sayis1 Sayis1 Sayis1
Say1  Yiizde Sayr Yiizde Sayr  Yiizde Say1  Yiizde

Golf Dondurma 44 52,38% 30 35,71% 10 11,90% 84 100%
Halkbank 14 26,42% 22 41,51% 17 32,08% 53 100%
Turkcell 154  48,73% 104  3291% 58 18,35% 316 100%
Tiirkiye Is Bankast 10 31,25% 18 56,25% 4 12,50% 32 100%
Vakifbank 3 9,68% 17 54,84% 11 35,48% 31 100%
TOPLAM 225 191 100 516
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SONUC

Geg¢misten giiniimiize kadar yasanan salgin hastaliklarda insanlarin yasam tarzi degisebilmektedir. Bu
tarz toplumsal krizlerin ve belirsiz durumlarin yasanmasindan otiirii insanda yasanan panik, kaygi veya
endiselerin en aza indirilmesini saglamak énemlidir. Ulkenin sagligini korumak ve viriisiin yayilimi
azaltmak tizere alinan Onlemler ile kalabalik yerlerden okullar, spor salonlari, bazi is yerleri gegici
stireligine kapatilarak sosyal izolasyon saglanmaya ve insanlar arasi temas azaltilmaya caligilmistir.

Markalarin da basarili bir iletisim kampanyas: yiiriitebilmesi i¢in kriz donemi olarak adlandirilan
pandemi siirecinde miisterilerinin ve halkin yaninda, destekgisi oldugunu belirtmesi gerekmektedir.
Markalarin bu kriz durumlarinda tiiketicilerin yaninda oldugunu gostererek birlik beraberlik ile
iistesinden gelinebilecegini, bu siirecte neler yapmamiz ve nasil bir yaklagimda bulunulmasi gerektigini,
iilkesine hizmet eden kurumlarm nasil destek sagladigini gostermesi ve farkindalik yaratmasi 6nem
teskil etmektedir. Bu agidan her zaman miisterisinin yarari i¢in en iyi kosulu miisterilerden talep
gelmeden diisiiniilmesi, milletinin bu zor siirecte yaninda oldugunu gdstermesi ve sorunun ¢ozimiinii
de uygulamaya koymas1 markaya itibar kazandirmaktadir.

Giliniimiizde reklamlarin sadece tiiketicilerin dikkat ve ilgilerini ¢ekerek iiriin bilgisini veren bir
pazarlama iletisimi araci olmaktan ¢ikmustir. Ozellikle viral paylagimlari tetikleyen bir yapiya sahip olan
dijital teknolojilerin ve sosyal medyanin da giderek yayginlik kazanmasiyla birlikte; markalar
tiiketicilerin kalplerine dokunarak marka cagrisimlarini sekillendirebilecekleri hikayeler anlatma
olanagina kavusmaktadir. Artik markalarin birincil hedefinin, insanlarin etkin bir bigimde izleyip
paylagimda bulunarak iizerinde tartigabildigi icerikler lizerinden marka imajini ortaya koymak oldugu
goriilmektedir. Tiketiciler bilhassa duygularina dokunan, kendi deneyimlerinden bir sey bulduklar
reklamlan kendi kisisel sayfalarinda sahip olduklar arkadaslariyla ve takipgileriyle paylagsmaktadir.
Pandemi sartlarinda hiiziin ¢ekiciligini merkeze konumlayarak olusturulan mesaj stratejisi ¢ergevesinde
umut 15181 olma, beraberlik, toplum saglig1 gibi temalar1 ¢arpici hikayeler iizerinden sunularak {iziinti,
acima gibi giiclii duygusal tepkiler vermesi saglanmaktadir.

Bu calismada, Tiirkiye’de farkli sektorlerde faaliyet gosteren markalarin COVID-19 pandemisinde
duyulan ihtiya¢ dogrultusunda resmi Youtube kanalarinda yayinladiklar1 ‘evde hayat var’ temali
reklamlar, hiiziin cekiciligi baglaminda sosyal duygu analizi yontemiyle incelenmistir. Aragtirma
nesnesi i¢in bir video paylasim ag1 olarak resmi Youtube hesaplarmin alinmasinin temel nedeni,
kullanicilardan gelen yorum ve izlenme istatistiklerine gore reklam faaliyetlerinin ve stratejilerinin
diizenlenebilmesi ve diger mecralarla etkilesim olusturmasidir. Bu agidan bakilinca duygu analizi
yontemi, sosyal medyada, belirli bir marka ile ilgili genel bir duygu analizi gerceklestirmeye ve bunu
puanlayarak belli zaman dilimlerinde diizenli olarak takip edilmesini saglayabilmektedir. Bylece
markalar, ftiiketicilerin diislincelerini Ogrenerek reklam stratejilerini bu yonde gelistirerek
planlayabilmektedir.

YouTube ortaminda yayimnlanan bu reklamlar i¢in yapay zeka, makine 6grenmesi ve dogal dil isleme
teknikleri ile ¢aligan bulut tabanli veri analitigi platformu olan Artiwise Analytics kullanilmistir. Ele
alinan pandemi icerikli reklamlara yonelik tiiketici/kullanic1 yorumlan pozitif, negatif ve notr olarak
kodlanmistir. Toplum sagligim ilgilendiren pandemi reklamlarina sosyal medyadaki tiiketicilerin ve
kullanicilarin bakis agilari, bu reklam tiiriine karsi nasil bir duygu durumu sergiledikleri duygu
(sentiment) analizi yontemi ile anlamlandirilmastir.

Sosyal medya platformlarindan biri olan Youtube’da, tiiketicilerin/kullanicilarin pandemi igerikli
reklam filmlerine yapmis olduklart yorumlari duygu analizi yontemi ile incelenen c¢alismada,
kullanicilarinin aragtirma kapsamina alinan reklamlara kars1 tutumunun ortalama %43,6 oraninda pozitif
duygu skoru elde edilmistir. Bu sonug genel itibariyle, hayatimiza yeni girmis pandemiye kars1 umudun,
acinin, beklentilerin ve birlik-beraberligin reklamlarla kullanicilar tarafindan desteklendigini
gostermektedir. Ayni zamanda bu oranin, markalarm insanlarin yaninda olduguna dair verdigi destegin,
kullanicilar tarafindan olumlu karsiladigina bir isaret oldugu ifade edilebilir. inceleme sonucunda nétr
duygu skoru ise %37 ¢ikmistir. Bu oran, bazi sosyal medya kullanicilarin, markalarin pandemi temali
reklamlarina karsi net bir duygusal yaklasim sergilemedigini, reklamlarin duygusal tepkiyi ortaya
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koyacak kadar giiclii olmadigim1 gostermektedir. Negatif yorum oraninin %19’da kalmasi ile
kullanicilarin pandemiye karsi duran bu reklamlara yonelik olumsuz bir bakis agisina sahip olmadigi
tespit edilmistir. Her ne kadar diger duygu skorlarina gore en diisiik oranda ¢ikmasina ragmen bu oranin
¢ikmasindaki etkenler olarak azinliktaki bir kesim i¢in reklamlarda inandirict bulunmayan noktalarin
bulunmasi veya duygusal bagi olusturamamasi soylenebilir.

Tablo 8. Arastirma kapsaminda incelenen tiim reklamlarin duygu kiimelerinin oranlar

DUYGULAR N %
Olumlu 225 43,60%
Notr 191 37,02%
Olumsuz 100 19,38%
Toplam 516 100,00%

Artiwise Analytics’in ortalama istatistiklerine gore yapay zeka dogruluk orani (,962) %96,28, keskinlik
orani (,962) %96,27 ve kapsama orani (,962) %96,29 ile gii¢lii ve anlamli bir duygu analizi ¢ikarilmisgtir.
Duygu analizi sonuglarina gdre toplam yorumlar icerisinde, sosyal medya kullanicilarin, ilgili
markalarin pandemi temali, hiiziin igerikli reklamlarina kars1 olumlu bir tutum sergiledigini ortaya
koymaktadir. Bu sonugla beraber, sosyal medya kullanicilarinm/tiikketicilerin énemli bir kisminin
aragtirma kapsaminda incelenen pandemi igerikli reklamlarla umudunu devam ettirebildigi ve bu agidan
duygusal olarak olumlu yonde destekledigi anlagilabilir. Buna karsilik kullanicilarin bu reklamlara karsi
olumsuz bir bakis agisina sahip olmadigi anlasilmaktadir. Yakin zamanda yapilan ¢alismalarda (Taylor,
2020; Denk vd., 2020; Oztiirk, 2020) saglik, pozitif duygu (umut, birlik/beraberlik vb.), samimiyet ve
sosyal fayda odakli reklamlara yonelmenin gerceklesmesi, bilgilendirici yaklagimin yerine doniisiimsel
(duygusal) stratejilerin uygulanmasi, dykiileyici iceriklere yer verilmesi ve tliketicilerin bu tiir icerikler
icin olumlu bakis acis1 sergilemesi yapilan bu aragtirmadan elde edilen sonuglart da agikga
destekledigini gdstermektedir.

Sonraki arastirmalar igin arastirmacilara, ileri bir zaman diliminde pandemi igerikli reklamlar {izerinden
ayn1 yontem ile analiz yapilmasi Onerilebilir. Boylelikle bu ¢alisma sonucundaki veriler ile ileri bir
zaman diliminde elde edilen yeni sonuglar kiyaslanarak toplumun pandemi igerikli reklamlara karsi
yaklagiminin ne yonde degistigi ortaya koyulabilir. Ayrica buna benzer bir ¢aligmanin cinsiyet analizleri
de gerceklestirilerek kadin ve erkek kullanicilarin tutumlarinin ne yonde degistigi arastirilabilir.
Duygusal analiz yonteminin yaninda, es zamanl olarak odak grubu, derinlemesine goriisme gibi
niteliksel aragtirma teknikleriyle duygusal tepkilerinin ardindaki nedenlerin detayli bir sekilde
Ogrenilmesi saglanabilir. Bunun yani sira noropazarlama arastirmasi ilizerinden G6z Taramasi (Eye
Tracking), EEG, f-MRI gibi tekniklerden yararlanilarak reklam izleme esnasinda duygusal etkinin hangi
sahnede degistigi, kullanicilarin 6zellikle sahnede hangi alana yogunlastig tespit edilebilir.
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ABSTRACT

According to the United Nations (UN) statistics, more then 55% of the population on earth live in urban
areas. These urban areas are one of the main reasons for increasing global warming and climate crisis.
The danger of this crisis will be reduced by increasing the contribution of units forming sustainable
living spaces and common alternative living spaces. In this research, it is aimed to determine the
strategies of man's creation of space by querying through the created alternative living spaces. These
strategies, which constitute the essence and originality of the work, are handled within a framework that
extends from the thinking and lifestyle of the community to the possibilities of the environment in which
the living space is located. In the scope of the study, one of the first alternative communities of the 60's
that is Drop City and an ongoing eco-village of the 90's that is Sieben Linden Ecovillage samples were
investigated through the era they were in, the kind of design trends that effected them, ecological
principles they considered and as a consequence; kind of living spaces they created. The study is done
according to combined strategies using case study and logical argumentation research methods together.

Keywords: Space Design Strategy, Ecovillage, Alternative Community, Sustainable Living, Drop City,
Sieben Linden Ecovillage

ALTERNATIF TOPLULUKLARIN MEKAN YARATMA
STRATEJILERIi: DROP CITY VE SIEBEN LINDEN EKOKOYU
KARSILASTIRMASI

0z

Birlesmis Milletler (BM) istatistiklerine gore, diinya niifusunun %55'inden fazlas1 kentsel alanlarda
yasamaktadir. Kentsel alanlar, kiiresel 1stnmanin ve iklim krizinin artmasinin ana nedenlerinden biridir.
Krizin etkisini azaltabilmek i¢in siirdiiriilebilir yasam alanlariin olusturulmasi gerekmektedir. Ortak
yagam1 destekleyen alternatif topluluklar ise bunlara bir 6mek olabilmektedir. Bu arastirmada,
“alternatif yasam alanlar1” {izerinden sorgulama yapilarak insanin mekani yaratma stratejilerinin
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belirlenmesi amaglanmaktadir. Calismanin 6ziinii ve 6zgiinliigiinii olusturan bu stratejiler, toplumun
diisiince ve yasam tarzindan, yasam alaninin bulundugu ortamin olanaklarina uzanan bir ¢ergevede ele
alinmaktadir. Caligma kapsaminda 60'l1 yillarin ilk alternatif topluluklarindan Drop City ve 90'l1 yillarda
devam eden bir eko-koy olan Sieben Lieden Ekokoyli drnekleri incelenmistir. Caligma metodolojik
olarak birlesik stratejiler kullanilarak vaka ¢alismasi ve mantiksal argliman arastirma yontemlerini
birlestirmektedir.

Anahtar kelimeler: Mekan Tasarim Stratejileri, Ekokoy, Alternatif Topluluk, Siirdiiriilebilir Yasam,
Drop City, Sieben Linden Ecovillage

INTRODUCTION

The commune life; creating a life other than the conventional system of living and thinking outside of
the box in the modern world was seen in the 60’s. This concept grew so popular that “Flower Power”
or “Hippie Generation” became known worldwide. The era lasted a little while and ended in the mid-
70’s; nevertheless, the unplugging from the network repeated itself around the 90°s in a non-identical
way. This study is about exploring the space creating strategies used in alternative communities by
comparing two villages from different periods in organizational and spatial aspect.

In the 60's, architects have foreseen the upcoming need for humankind to design an all-embracing
ecology of his own if he is to survive; accelerating population growth, interference with and mastery
over the natural, will force him to accept responsibility for every phenomenon on the surface of the earth
(Chermayeff & Alexander, 1966). The responsibility to unite with nature in a sustainable living
environment was seen by the people seeking alternative spaces to live together.

According to Frederick Kiesler, a student of Adolf Loos, modern architecture takes place through the
creation of new living possibilities and the necessities that will reconfigure society through them
(Kiesler, 1991). In this context, examining the "space creation strategies" that are effective in the
realization of alternative living spaces created by human communities with different ways of thinking,
will shed light on their formation processes. Thus, alternative living areas are created; why and what
kind of thoughts and what kind of strategies were followed up and created?

In this study the aim is to create a method-path for the organization of eco-villages and design of their
spaces to be established in the future. The research has been focused on a study of behavioral models of
two communities; their atmosphere, meaning of everyday life and how they shape their environment. In
order to examine this in depth, the research consists of a structure seen through 4 successive steps in
Diagram 1.
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~
*This is the step in which the causes that give rise to the living spaces are analyzed in
S relation to their periods.
BACKGROUND y
~
» This step includes a review of design approaches/trends that influenced the living
STEP2 spaces in their periods.
DESIGN TRENDS J
~
*The step by step example of Drop City and Sieben Linden Ecovillage according to the
STEP3 historical background and design approaches are revealed.
CASE STUDIES J
1
h'd * The examined scenarios consist of interrogations within the determined strategies.
QUESTIONING
STRATEGIES J

Diagram 1. Structure of the research

The questioning strategies consist of organizational and spatial strategies. The organizational strategies
are defined by ecology, economy, society and consciousness according to Litfin’s classifications (2014)
The spatial strategies are defined by context, form, material, construction technique, interior space,
sustainability and design trends.

The questions leading to the strategies that make up living spaces of alternative communities are as
follows:

Do the political and economic events of the decades have an effect on the alternative life?
How does the design styles of the decade shape the living spaces of alternative communities?
How did the environmental crisis effect the alternative communities?

What kind of living spaces were built in the two case studies and what are their differences?

Ecovillages are examined by studying the literature in the scope of the definition (Gilman & Gilman,
1991), the organization and social life of these spaces. The villages are examined in four perspectives
as; ecology, economy, society and consciousness (Litfin, 2014). This vision is used in this study to
compare the two cases. There are also studies on different kinds of ecovillages such as an urban
ecovillage. One of these studies is about how to revitalize urban neighborhoods by organizing small
eco-villages (Sizemore, 2004). There are references about how to grow ecovillages and develop them
successfully (Christian, D. 2003; Barton 2003). Christian's study includes basic rules for creating
successful communities which is to have a vision, have knowledge, have decision making processes,
put agreements in writing, and have conflict resolution methods.

60's communal experiments were investigated also as a reaction to the global environmental crisis and
the need for changing lifestyles. The communes which started out as a hippie commune, spiritual
commune or service-oriented settlements evolved as ecovillages towards the 90's. Although there are
studies about eco-village housing; their design, materials, positive aspects or shortcomings; they have
not been linked to their era or the design styles of the decade they were in.

This study is interested in how the different decades; the social acts, the design movements, shaped the
living spaces of alternative communities. In order to make this connection, references from the life in
the 60's (Gordon, 2008), design styles of the 60's (Fiell,C, 2000), radical environments from the 60's
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were used. Also, the social and political happenings of the 90's, the design movements like minimalism
and green movement were investigated (Anonymous, 1999; Fiell, C. & Fiell, P., 2002; Herzog, 1996).

1. BACKGROUND

In order to examine the subject, we must know the general definitions and concepts related to 60's
communal living and 90's ecological living. The definition of 'commune' is described as; “a group of
families or single people who live and work together sharing possessions and responsibilities” (URL-1,
2020). This definition is rather wide because there are reasons for getting together to form a commune.
The general properties of a commune are; a sense of common purpose and separation from dominant
society; a voluntary suppression of individual choice in favor of the good life of the group; using
common buildings; personal interaction and economic sharing (Millor,1999). This being said, it is very
difficult to generalize spiritual communes, psychadelic communes, group marriage communes or
interracial communes with a massive increase throughout 1960 to 1975.

As the communes decreased towards the 80’s, new kinds of intentional communities emerged. A
growing number of people were interested in establishing ecovillages. Ecovillage is a sustainable human
settlement which is in harmony with all aspects of life, including the cultural, ecological and spiritual
dimensions. An ecovillage is most frequently defined in the following way: a human-scale settlement
that is intended to be full-featured — providing food, manufacturing, leisure, social opportunities, and
commerce — the goal of which is the harmless integration of human activities into the environment in
a way that supports healthy human development in physical, emotional, mental, and spiritual ways, and
is able to continue into the indefinite future (Bang, 2005). Examples for the ecovillages can be found
globally like the Auroville, Crystal Waters, Findhorn, etc. These examples all have different economic
and social structures, different beliefs and world views and different understanding of being ecological.
Some of them are together for sustainability, communal living for ecological reasons. Some of them
come together for spiritual beliefs; some for organizing affordable shelter and food for poor
communities and some are tired of individualistic societies so they want to be in contact with their
neighbours. The ecovillagers are sharers; they share the land, food, living spaces, cars and tools. So, the
footprint of each individual is less than the average of their country. Ross Jackson (2004), stated that
“the ideal ecovillage does not exist. It is a work in process — a fundamental component of the new
paradigm, where much is yet to be learned.”

The era in which these communities are formed is very important so as to understand better the reasons
for searching alternative living; the structure of their organization and the spatial outcome of living
spaces.

1.1. 1960's

In the 1960's, there was a widespread social act happening all throughout the decade. People wanted to
change the way they live and no matter what they believed in; they came together to build an alternative
world for themselves.

The young population had increased because of the baby-boom after the 2nd World War. There was a
dynamic, creative youth versus the old generation that disapproved their way of living. So, these
youngsters came together; bonded by thoughts of living joyous, artful, peaceful and in harmony with
nature to form a community that rejects the materialistic way of life and consumerism. There were a
few subjects that encouraged them to do so.

The ongoing Vietnam War caused a reaction among the youth to search for better ways to live in peace.
The demand of equal rights caused more than 200,000 people came together in 1963 to listen to Martin
Luther King’s speech in Washington. There were student riots happening around 1968. The supporters
of anti-nuclear movement marched together in the streets of cities like London (Yapp, 2005). Freedom
spirit could be sensed in all aspects of life; in music, in fashion, in commercials and everyday life. Young
population wanted to move away from the standard ideal family of the post war The youngsters now
wanted to embrace their differences and live a joyous life. So, the counterculture of 60's; outlaws, gays,
women, African Americans, people who believed in peace after the Vietnam War, people who believed
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in group marriage, people who were searching for what to believe in; got together to form their own
communes.

Different groups, they call tribes, left the city one by one because it was a time to simplify to go back to
Mother Earth. Some examples of these communes are; Sheep Ridge Ranch, Olompali Ranch, The
Hippie Tribe, The Hog Farm, Drop City, Libre and The Milbrook Trip. There were political and
revolutionary communes like Black Communalism, Trans-Love Energies, Gay Collectives, lowa City
Women's Collective. Also there existed Mystical, Yoga or Christian communes like LAMA Foundation,
Oregon Family, Ananda Cooperative and Sri Ram Ashrama. Apart from these groups, there were group
marriage communities and service communities such as Camphill Village, Catholic Worker Farm,
Synanon and Gould Farm.

1.1.1. 60's Design Trends For Living Environment

In the 1960's, Vernacular Architecture was trending as much as Late Modernist designs. If we consider
their living spaces, people were tired and bored of the monolithic blocks they lived in after the 2" World
War and the perpendicular lines of modernist movement. Architects and designers were also discussing
the effects of nature in our lives and how our living environment will be in the future if the developing
cities grow more and more. The need to build an organic bond with nature and environment came into
agenda. The idea was that, real pleasure of nature cannot be enjoyed except through unhurried contact
and our lives, and especially the life processes of families, are stimulated by the visible order of nature.

“All these demands dwellings close to the ground with easy access to outdoors, an
organic whole in which indoors and outdoors are integrated in a single comprehensive
shelter.” (Chermayeff & Alexander, 1966).

The movements related to architecture and design can mostly be seen in two groups as the rational and
the irrational in these years. The rational movement was effected by technology and the revolution in
communication, possibilities of hard and soft synthetic materials and developing shaping techniques.
(Tuncel, 2007).

As opposed to this late modernist movement, the radical design of the spirit of 60’s counterculture
continued into the early 1970’s and became even more extreme. Identified with organic forms in the
Pop era, most plastic materials, colorful, toy like designs; cynical, provocative designs reminiscent of
popular subjects of the period (Ozgam, 2013). The youth culture of the 60’s represented a revolt against
traditional behavior patterns, while pop art represented a rebellion against aesthetic norms. The banal
objects of daily life, comics and ads stood as art and as a parody of consumer society. Modular “space
age” environments were created using state-of-the-art objects with injection moulded plastics. The
Radical Design groups were making projections for the future as new utopian projects. New ways of
living were discussed in those years when there was much hope for the world who had gone all the way
to the moon (Tuncel, 2007).

In the 70’s one of the fundamental themes of modernism was waste utilization. In 1974, the “Des-in”
group was turning tea boxes to cabinets, old tires into couches. Other designers were processing ropes,
cardboard boxes, used paper by special techniques and reuse them as new objects. Another movement
was the Do-It-Yourself concept. The main idea was to build, restore or renovate something without
getting help from a professional.

In the interiors, the sense of a primitive shelter and a shared space influenced people. Interiors had
disorienting illusions using mirrors, converging panels. Floors had mounds and valleys of thick carpets
that enabled people to engage with one another freely. That was the style for seating also. Contoured
seating was seen mostly beneath floor level in conversation pits and sunken living rooms. There was a
widespread fascination with 'microenvironments', rooms within rooms, and cocoonlike chambers that
felt like the womb. These environments were influenced by the successful space voyages and humankind
landing on the moon. All of these design movements affected the spaces created by the alternative
communities.
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1.1.2. Case Study 1: 60's Radical Community “DROP CITY”

Drop City was the first rural communal group founded in 1965 by Gene Bernofsky, JoAnn Bernofsky,
Richard Kallweit and Clark Richert. At the University of Colorado, these four students, who studied art
and cinema, started out with 6 acres of land in Trinidad, and at the same time, they stamped the turning
point with the aim of creating a life unit outside community structure.

Drop City residents consist of writers, architects, filmmakers, magicians, musicians. This communal
group was first impressed by the work of Allen Kaprow, who featured in multimedia events in New
York. Along with this, they were performing the art they call Drop Art in this group they have created.
These people, who defined themselves as artists, regarded Drop City as an end product of this art. John
Curl, one of the group of believers in Drop city, expressed their philosophy in the following way: "Drop
City thinks that the big leap in communion human consciousness will be due to the reshaping of the
planet." It is believed that old attitudes and thoughts can be removed, as the past can be completely
erased. There is the idea that everyone is free, everything is based on pleasure and pleasure is based on
no pressure, only based on the natural fulfillment of the internal necessities and demands in a naturally
simple way. Because in Drop City the main idea is "nothing." The group, which continued until 1973,
has had the participation of twelve adults and children until 1968. In those years, this group was taken
as an example by many organizations with similar ideas.

The members of the commune who slept in their cars in the beginning for shelter, later set up tents and
began to build simple types of shelters. Clark Richert said they did not know how to build a shelter when
they first arrived (URL-2, 2020). The dome-shaped geodesic shelters that they later made provided
protection and gave Drop City an identity. Thus, Drop City has become a symbol that multiplies a
cultural dimension against the existing culture. Communities similar to Drop City have been created,
and people's lives have become widespread in the thought of living like "art". This life model was
actually an experimental field. When viewed in this way, "Drop City is neither a dream nor a magazine
fallen from the sky." According to Clark Richert, "Drop City is a great endeavor and a lot of
experimentation for three years." (URL-2, 2020).

Inside the domes were their works of art forming the interior walls. Geodesic domes were used also
because “have the highest proportion space in interior to exterior, and so have the minimum levels for
heat loss, and in structures all structural parts evenly spread forces” (Ghorbanzadeh, 2016). The
constructed shelters were designed with a conceptualization of the molecular structure of Buckminster
Fuller. But due to Fuller's inability to fully apply the method, the first dome was made up of twenty
pentagonal surfaces, not being in a geodesic form. Because of the lack of a material source, the shelters
built were constructed of materials taken from the garbage.

The first shelter was made of double and quadruple plywood plaques combined and covered with wires.
Impregnated aluminum paint is applied to the coated surfaces. Thus, the leakage is prevented. The
windows are made of waste of old cars. The first shelter thus built resembles a spacecraft. The second
shelter built is the "Icosadome", which is built for the common kitchen, which is about six meters in
diameter. The structure is formed by joining three-inch rods, coating the plywood with plywood, and
then applying pitch to the plywood for sealing. After these two construction experiences, the group
members wanted to try to make more ambitious shelters. The Theater Dome, twelve feet in diameter, is
the second largest shelter in Drop City. The Theater dome, however, is the first space designed for
activities that resemble the geodesic dome most. The structure is made up of the combination of double
and quadruple parts with metal elements. The outer cover of the structure is the parts obtained by
processing the upper roofs of the old cars.

1.2. 1990's

After the age of communes of the 60’s was over, the era of consumerism started as the 80’s came. The
first years of the 80’s saw the rise of capitalist world where the media supported consumption in every
way and so extravagant lifestyles could be seen. Towards the end of the 80's, the optimism in the
atmosphere decreased related to economic, social and environmental problems. The outcome of over-
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spending and consumerism led to dissatisfaction, pollution and a lifestyle where the images were more
important than content. In the 90’s alternative voices were heard like Naomi Klein’s “No Logo” book
or Mark Dery’s “Culture Jamming” or a day organized against consumption, “Buy Nothing Day”.

After the environmental disasters in the late 80s, the wars that took place in the beginning of the new
decade continued this atmosphere. In 1991, the USSR broke up and the communist regime collapsed.
In 1992, while the end of the Cold War was officially announced, Bill Clinton period started in America.
Meanwhile, the most important developments of the 1990s were experienced in bio-technologies and
information/communication technologies like the world wide web.

While these were the negative and positive aspects of life in the 90's, the concern for the environment
continued. In 1983 the UN General Assembly realized that there was a heavy deterioration of the human
environment and natural resources. So, they organized a commision to rally countries to work and pursue
sustainable development together. The Brundtland Commision released a report with the title “Our
Common Future” there is a definition of sustainability. It is defined as the process of meeting the needs
of the present day without sacrificing the possibilities of future generations to meet their own needs
(Gonel, 2007). In 1987, Gaia Trust was founded in order to support sustainable living; furthermore in
1995 GEN (Global Ecovillage Network) brought together the communities aiming for a sustainable
future.

1.2.1. 90's Design Trends For Living Environment

The 90's witnessed the awareness in ecological matters emerging. This was when the music changed
from glamour groups to grunge alternatives and post-modernist designs gave way to minimalist
approach. Lightness, subtlety, pure forms, new materials with composite structure, objects and spaces
colored by changing of light; reflect the minimal understanding that emerged in this decade.

Organic design is actually a trend that has existed in the history of design, but it has become really
popular in the 90's. It is also defined as biomorphism or user-friendly design in industrial design. Organic
forms designed before were evaluated as fantastic or seriously expensive works because the production
of complex geometric shapes was very difficult. The new CAD/CAM technologies offered designing
and shaping possibilities that did not differ in terms of cost or convenience between mass production of
shapes in natural forms.

To summarize the design trends of the 1990s, it is enough to look at the Expo 2000 Fair in Hannover.
The main topic of the fair, which was titled “Human, Nature, Technology: A New World is Born', was
sustainability. It was seen that some of the exhibition buildings were completely recyclable or
detachable. The Japanese Pavilion, which uses cardboard pipes as load bearing structure, was recovered
at the end of the Expo and turned into products such as pens and notebooks. At the same time, the spaces
including the concepts of permeability and lightness have been a feature that the buildings in the fair
tried to obtain. (Anonymous, 2000)

In the information/communication age, there are smart materials, even ecological plastics. These

materials include composite materials that are light, strong, formable at the same time; heating systems

that take the inner heat of the ground to the house, lighting systems that use very little energy, smart

systems that turn on and off the ventilation, lights, electrical equipment. Even without such technologies;

we are more experienced to use the knowledge of permaculture, live together under some rules to make

the eco-living possible. The most important difference is the way of thinking.

When we look at ecology in terms of technology, it is seen that human and environment are effective in
interaction and on each other. In this case, natural changes are required for the continuity of natural life
and technological changes are needed for the harmony between human and environment. Although it is
acknowledged by many people that ecology has been destroyed by technology, it is an undeniable fact
that technology has provided many improvements in protecting the ecological balance. The concept eco-
tech, which consists of the word’s ecology and technology, refers to the maximum protection of ecology
by technological means. Eco-tech natural elements are a paradigm that explains the nature of ecology
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and technology in sustainable planning based on natural processes, protection of nature and utilization
of technology in this protection (Ercoskun, 2007).

1.2.2. Case Study 2: 90's Ecological Community “SIEBEN LINDEN ECOVILLAGE”

The Okodorf Sieben Linden idea emerged in 1989 with the concept of an eco-village as a project. A
group of people came together to research about how to handle the land that was found and bought in
1997 (URL-3, 2020). The aim of this ecological village project was to create a modal that will balance
economy and ecology; the rural and urban cultures while being a modal for the future of living. This
modal reflects that people may have more responsibility towards nature. So, it shows that people can
effect diversity and quality of the environment in a positive way without destroying the nature. This
"socio-ecological settlement modal" that is realized is the agricultural areas, forests and living areas near
Poppau village in Germany. Okodorf Sieben Linden was constructed according to four criteria of Global
Ecovillage Network (GEN). These are; ecological data, social data, economic data and world view.
Although all of these are of the same importance, Okodorf Sieben Linden focuses on ecological and
social values. The project is also a "learning area" for everyone.

The people of Okodorf Sieben Linden consist of 40 children and 100 adults. The idea of living
communally is accepted in the village. This makes Okodorf Sieben Linden a place where people who
share space but have different ideals living together. The village consists of public spaces built on a
main line, guesthouses, semi-public spaces surrounding public spaces, and spaces inhabited by village
residents on the outskirts. This spatial organization is designed to provide neighborhood relations and
to prevent noise. Therefore, it is not allowed to drive in the village to avoid noise. The venue used as a
farmhouse in Okodorf Sieben Linden was transformed into a central building with a seminar center,
kitchen, library and infrastructure system. Other buildings include an organic food store, a jewelry store,
several offices, guest rooms and a bar.

The first ecological structure is two low-energy houses established in 2001. After these two buildings,
the houses were built with local materials such as straw bales, wood and soil. Straw house projects in
Europe were first built in Okodorf Sieben Linden. In this way, an experimental modal is tried by
combining straw bales with different properties with different methods. However, some are trying to
build new homes using second-hand housing components with local and recycled materials. Building a
building in Okodorf Sieben Linden is not an individual work, but an act of collective action. In this way,
the principle of living in a community is supported.
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2. QUESTIONING STRATEGIES
In this part of the study, two alternative living communities; their backgrounds, their visions and their
built environments are compared: Drop City commune and Sieben Linden eco-village.

SIEBEN LINDEN ECOVILLAGE

DROP CITY
GERMANY
COLORADQ 1989
1965

Social movements

v
It is an artistic experiment environment.
Based on artistic basis.
The goal is that all internal requirements and wishes are
fulfilled in a natural simple way without pressure, where
everyone is free and everything is based on joy and
pleasure.
They lived in Geodesic domes made of waste materials.
They have no financial resources.
There is collective labor type assistance.

Ecologic movements

v
It is a socio-ecological settlement model.
Based on ecological basis.The goal is to provide a
balance between economy, ecology, daily events,
rural and urban culture and to create a model for
future life.
They live in houses made of straw bales.
They have financial resources.
There is collective labor type assistance.
They live according to ecological principles.

They did not live according to ecological principles, only
used passive solar.
e They did not have technological elements.

Technological elements (such as the use of
photovoltaic batteries).

Diagram 2. Analysis of Alternative Living Modals

The strategies, which are indicative of the essence and authenticity of the research, may lead to a way
of thinking about the decisive role of space creation in human life. Strategies that make up the
methodology can be explained as follows:

2.1. Organizational Strategy

Organizational strategy is the strategy in which the alternative society that constitutes the living area has
a kind of organizational structure, community structure, world view, purpose and lifestyle. In order to
examine this strategy used in both communes, we have analyzed it in four branches as ecology,
economy, society and consciousness according to Karen Litfin's classifications which is structured
mainly on Gaia Education programmes of their Ecovillage Design curriculum.
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Table 1: Organizational strategies of Drop City and Okodorf Sieben Linden Ecovillage
Okodorf Sieben Linden Ecovillage

Recycling, using minimum resources;
passive solar houses, using the sun as
energy source.

Permaculture, biodiversity, using local materials;
using the sun as energy source

They bought 6 acres of land for 450 $.
They have no income. The materials for

They own their land. Everyone has an outside job..
They have projects funded by the German Federal

Pl domes are taken from junkyards., Environment Agency and GEN also. Every resident
§ salvaged car parks. finances with their individual share of nearly 13,000
§ Euro. They have legal and equal footing.

=

Society is composed of artists. They This is a learning area for everyone. Education is
I lcject community structure. They have  important. They have 5 neighborhoods and a
-g common areas like kitchen. common kitchen. They have a meeting once a week.
@

Belief in pleasure, art, reshaping of the The goal is to create a new culture; a modal that will
§ planet, anti-establishment, and balance economy and ecology while being
§ experimental rebellion. responsible towards nature. Contact is important.
2 Focuses on ecological and social values.

5

Accordingly in Table 1, organizational strategies were analyzed over Drop City and Okodorf Sieben
Linden samples. We can see from this table that the main reason of composing an ecovillage is the
sustainability aspect for Sieben Linden. This ecovillage has given more thought on economy and the
legal arrangements of the land, so the society can live peacefully and prosper together with smaller
footprint. Whereas in Drop City, the excitement of creating an off-grid settlement full of artists and
experimentation is much more important than ecological point of view.

2.2. Spatial Strategy

Spatial data (function, context, form, material, construction technique, etc.) specific to the settlement
were evaluated within the scope of forming strategy. It is the strategy that specifies the data about how
the interior and exterior spaces were used and how spaces were organized. Drop City and Okodorf
Sieben Linden Ecovillage's analysis of space strategies are as seen in Table 2.
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Table 2: Spatial strategies of Drop City and Sieben Linden Ecovillage

Drop City Sieben Linden Ecovillage

"hup, 5

Molecular structures of Buckminster Fuller The structures are made after thinking about
placed on the land. The land has not been in the the land. its natural aspects and the
center of attention. Only the domes occupy the neighborhood relations.
environment.

Material

Recycled metal, plywood, rods, wires and Strawbale
paint Wood
Earth and clay plaster

=

e

=

v

=

E

w

=

e

(& :
Triangular or pentagonal surfaces framed by Load bearing strawbales
structure formed by metal rods Load bearing wooden beams with

strawbale used as walls
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Interior space

Interiors are one united space with high Interiors are divided into rooms but often
ceiling have open kitchen
Walls are covered with the resident’s Some furniture like beds or seating are
fixed on site made of strawbales

J

Sustainability

A

Passive solar. Geodesic domes interiors have Strawbale with earth plaster has high
minimum heat loss levels. level of heat isolation
Photovoltaic panels are used as energy

source

Dry compost toilets are used for water
conservation

Design trends

Tire-sofa, Des-in, 1974 Expo 2000, Japanese Pavillion, Shigeru Ban

Recycling Movement Ecological Architecture

Do-It-Yourself Movement Minimalizm

Space-Age Environments Organic Design
CONCLUSION

As a result, in this study, two different alternative communities’ examples belonging to different times
were examined. Drop City was a pioneer among the attempts to live out of the boundaries of mainstream
life. It had a reaction towards consumerism and living individually. This experimental co-living
influenced many other counter communities. The difference of Drop City was their attempt to live their
lives as a work of art. While doing this they were re-thinking architecture by making structurally
efficient and recycled domes. They were affected by the design movements going on in the decade;

especially radical design.

On the other hand, 30 years later in Sieben Linden, living together had many other meanings. The aim
was mostly ecological. They were thinking architecture as using sustainable local materials. It was not
only about buildings but to use the land efficiently by permaculture principles while encouraging
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biodiversity in the area. This co-living attempt was much more systematic and organized. They were
also affected by the design movements of the decade; mostly ecological and sustainable design.

There were a lot of reasons why most of the collectives of the 60°s didn't survive until today. First and
the most important was the lack of organization. Secondly, the people in the communes made it difficult
to live together. There were people who didn't contribute and didn't work. Also, because there were no
rules about getting in the communes; lots of people with psychological problems and thieves; people
who escaped from military came to Drop City because the commune was famous for its artistic lifestyle
and extraordinary buildings that Buckminster Fuller made famous by giving them an award for best
dome structure. Thirdly; because there were complaints from the neighbours, the laws got stricter about
building codes and occupancy limits. Later the first occupants left and by 1973 the commune was
deserted.

There is no one perfect model of an ecovillage. Sieben Linden still survives due to the fact that the four
main principles of ecovillages are considered in their structure. Firstly, ecological principles including
using the sun as the energy source; using water consciously by using compost toilets, making an artificial
lake to filter the water; thinking about biodiversity, and limiting waste production. Secondly, economy
is thought about and they create ways to make money from education. Also, most residents have jobs
outside of the village. Thirdly, the societal structure and bonding is very important in Sieben Linden.
Also, they invite their neighbors to their community and cooperate with them. The fourth criteria which
is consciousness and the world view does not stand on beliefs of freedom only. As a result, we can say
that social sustainability is the backbone of ecological sustainability.

From this point of view, it is understood that architecture and design approaches are not only realized
by certain rules, but are also related to people's lifestyle, ideologies, and their problems due to their
perspective on events. It is thought that such alternative living spaces will be effective in the
development of architectural practice, the emergence of new approaches and the expansion of
architectural culture and thought.

In the light of this study, we have the means of looking into the future of alternative living modals, their
spaces and characters. By following the steps discussed previously; investigating the background with
economic, political, environmental and technological factors should be considered. After that, the design
trends of the time should be examined.

From 2021, we can say that the crucial point will be climate crisis and from this point more people will
shift their lives looking for alternative living areas. With the wireless technologies, working online will
increase creating a freedom of living areas which will increase a demand for ecovillages. The natural
habitat is in need of conservation due to the crisis; therefore, we can foresee new materials designed that
are environmentally friendly used in architecture. The spaces also will be produced by the future
technologies of 3D printing and the need for sustainable clean energy will increase. So, in conclusion,
the spaces created by alternative communities may embrace eco-tech designs in the future, bringing
nature and technology together. Taking the positive aspects of the two studied communities; the
organizational structure and ecological approach of Sieben Linden with the creative materials and forms
of Drop City united by new technologies should be considered as the new alternative living modal.
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0z

Aristo insanlar1 tarif ederken “Insan akilli bir hayvandir” demisti. Bu ifadeyi insan dindar bir yaratiktir
seklinde degistirebiliriz. Din duygusu da insanin kutsal saydigi bir varlik karsisinda hissettikleridir.
Insanlarin bu etkilenisinin fitri olup olmadig1 tartismalidir. Ornegin; John Lubbock insanlarin dogustan
ateist oldugunu ancak sosyal gevrenin etkisiyle dindarlastigini ifade etmistir. Dinin nasil ortaya ¢iktigi
ise daha tartigmali bir konudur. Kutsal sayilan kitaplara gore insan dindar bir varlik olarak diinyaya
gelmis ve bilingli bir Tanritanirdi. Oysa bazi bilim insanlari bunun tam tersini sOylemektedir.
Caligmamizin temel amaci teolojik aygit olarak ekonominin toplum bigimlerine etkisini ortaya
koyabilmek diyebiliriz. Zira ekonomi-politik olmadan politika yapilamadigi gibi tarihte yazilamaz.
Universitelerin  sosyal bilimlerinde ekonomi-politik diye ders konulmasimin nedeni budur.
Coziimlemelerle hedeflenen ise insanlik tarihi boyunca insanlarin inaniglarinin tarihsel arka planini
ortaya koymak ve din sosyolojisi yaparak insanlar1 diisiinmeye itmektir. Calismada tanritanirlik veya
tanritanimazlik noktasinda herhangi bir dogmatiklik olmadigi gibi kutsallagmaya gidis ve ¢oziilme
donemi anlatilmaya calisilmistir. Aymi sekilde ibni Haldun’da bu siireci laik bir bakis agisiyla
yorumlamigtir.

Anahtar Kelimeler: Felsefe, Sosyoloji, Ekonomi, Teoloji, Marx.

ECO-TEOPOLITICS: THEOLOGICAL DEVICES AND CODES OF
ECONOMY

ABSTRACT

Aristotle said, "Man is an intelligent animal." We can change the statement to: “Man is a religious
animal." The sense of religion refers to one's feelings for whathe considers sacred. However, it is
debatable whether it is inherentin human nature. For example, John Lubbock stated that we are all
born atheists, but then we become religious believers due to social influences. Another controversial
issueconcerns howreligions emerge. According to the holy books, people were born
asreligiousbelievers who knew God. However, several scholars claim the opposite. The primary
purpose of our study is to describe the effects of the economy, as a theological device, on
societyforms. Politics cannot be made without considering the political economy, just like history
cannot be written without considering the economy. That is why there areeconomics and
politicscourses at universities. The analysis aims to describe the historical background of human
beliefs throughout the history of humanity and encourage people to reflect on the sociology of
religion. There is no dogmatism about theism or atheism in the study, which discusses and explains the
phases of divinization and withdrawal from religion. Similarly, Ibn Khaldun addressed the issue from
a material point of view.

Keywords: Philosophy, Sociology, Economics, Theology, Marx.
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GIRiS

Toplum bigimleri siirekli olarak komiin ¢ekirdegi temelinde pargalanisa ve toplaniga ugrayarak
kendisini yeniden liretebilir. Derleyici rol oynamig goriinen tarihsel ve sosyal devrimler de; onlardan
cikagelmis smifi toplum medeniyetleri ve rejimleri de aymi temellerden kalkarak hep komiin
temellerini yeniden liretmek ugruna agilip kapanirlar. Toplum pargalanislari; sosyal siniflar, tabakalar,
ziimreler, kisiler yoniinde artarak siirer. ikinci Diinya Savasi’ndan sonra, “Bir tek Diinya” parolasi
tesadiif degildir (Kivilcimli, 2018: 21).

Onsel olarak somut durumun somut tahlilini yapmak gerekirse konumuz teolojideki insan toplumunun
ekonomik giigler yasasini ¢oziimleyebilmektir. Apriori olarak insan ve tarih (gelenek-gorenek) iiretici
giicleri manevidir. Ama maddi olan teknik ve cografya iiretici giigleri ile denk isler (Kivilcimli, 2018:
21) Toplumsal devinim goz Oniine almmadan insanlardaki kutsallastirma prosesi kavranamaz.
Monoteizme giden siire¢ ¢oziimlenemez.

[k insanlarm ortaya ¢ikisindan beri Tanr1 insancinin olup olmadigi tam olarak kestirilemez ancak daha
sonraki siirecte Tanrilarin siirekli degistigini gozlemleyebiliriz. Kutsallagtirma prosesinin Totemizm’e
uzandigimi bilim insanlarinin ¢aligmalarinda gérebiliriz.

Insanlarin  toplumu yorumlayamadan kendisine koruyucu giicler aramaya c¢alismasi evreni
kendiliginden yorumlamasmi igermistir. O halde ilk atanm doga oldugunu sdyleyebiliriz. Insanlar
bunu hayvanlar aleminden kopmadan yapmasi miimkiin degildi. Cinsel yasaklarin ortaya ¢ikmasi da
toplumsal devrimleri beraberinde getirmisti. Bu toplumsal devrim “dinlerin ortaya ¢ikigi” oldu.

Doga’daki atalar totemizm sentezi ile Ata-Ana, kral, Ata Tanrilar ve en sonunda da Tek Tanrilara
doniistii. Ideo-politik agidan ilkel komiin diizeninde yasayan insanlar artik sinifli medeni toplumlara
evrildi. Medeniyet ise ilkel-komiiniin diisman1 bir argiimandir zira medeniyet demek sinifli toplum
demektir. ilkel komiinal toplumlarda, yani tarihsel komiinanin insanlari tiiketilecek kadar iiretim
yaparlardi (Kivilcimli, 2016, s. 24). Ancak avci toplumdan ¢obanliga gecis ve bu proseste medeni kent
devletlerinin kurulusu ile birlikte yeni tip bir smif ortaya ¢ikti: “Tefeci bezirganlar”. Bu sinif para
giiciinii de elinde bulunduruyordu (Kivilcimli, 2016: 25). Amaci sadece para kazanmakti. Bu
prosesteki sinifsiz toplumdan sinifli topluma gecisi sinizm ile agiklamayabiliriz. Ancak burada sunu
ifade edebiliriz: “Toplumsal iligkilerde ciddi kirilmalar ve deger degisimi yasanmistir”.

Tarihsel arka planda iki ¢esit devrim yasanmistir: “Yukar: Barbarlik Konagi seviyesine degin
yiikselmis kent’den ¢ikan ilkel-komiinalar ve Orta Barbarlik Konagi seviyesinden yukart ¢tkamamis
Stirticii Coban ilkel komiinalar1” (Kiviletmh, 2012: 28-29). Birinci kesimler iist yap1 i¢in gerekli
zenginlikleri olusturabilmis ancak digeri tarim ekonomisine gegmeyi basaramadigi igin medeniyete
gecmeyi basaramamustir. Ikinci tiirler genelde gdcebe yasamay1 tercih etmis ve genellikle yiiksek
teknikli igboliimii medeni ekonomik iligkiler tizerine kurulu degildir (Kivilcimli, 2012, s. 29). Temel
olarak sinifli topluma gegisi 6zel miilkiyete baglayan diigiiniirlerden biri de Rousseau’dur. Rousseau
bu durumu soyle ifade etmektedir: “Bir toprak par¢asumin etrafim ¢itle ¢evirip “bu bana aittir.”
Diyebilen, buna inanabilecek kadar saf insanlar bulabilen ilk insan, uygar toplumun ger¢ek kurucusu
oldu. Bu simwr kaziklarim sékiip atacak ya da hendegi dolduracak, sonra da hemcinslerine “Bu
sahtekara kulak vermekten sakimimiz! Meyvelerin herkese ait oldugunu, topragin ise kimsenin
olmadigint unutursaniz, mahvolursunuz. Diye haykiracak olan adam, insan tiriini nice suglardan,
nice savaslardan, nice yoksulluklardan ve nice korkung olaylardan esirgemis olurdu!” (Rousseau,
1995: 135)

Kutsallastirmaya Gidis ve Coziilme

Diyalektik mantik ilk olarak isa’dan énce 5-6 yiizyil 6nceleri Antik Yunan’da ortaya ¢ikti. Heraklitos
“Her sey akar” derken diyalektik mantig1 ifade etmek istiyordu. Bu donemden sonra diyalektik
mantifm ortaya ¢ikist 19. Yiizyili bekledi. Ozellikle Almanya’da gelisen felsefi diisiince hareketleri
diyalektik anlayisi da tekeline aldi. Almanya’da burjuvazinin kendine ittifak yapacak isci-koylii
smifin1 bulamayis1 onlan felsefe ile ilgilenmeye itmisti. Oysa Fransa’da bu durum tam tersine idi.
Alman Klasik Felsefecileri idealist kaldi ¢ilinkii devrimci degillerdi. Alman igveren sinifi pisirik
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oldugu icin cesur bir sekilde devrimi goze alamiyorlardi (Kivileimli, 2019: 29). Ancak Alman
felsefesinin insanlik adina yaptig1 en 6nemli ig diyalektik mantig1 yeniden diriltmek oldu. Bunu yapan
ise Hegel adinda bir disiiniirdii. Hegel hi¢bir zaman tanritanimaz olmamisti ve devletin gerekliligine
yiirekten inanan birisi olmustu (Aybek, 2008: 74). Hegel’de temel prensip fikirdi. Ona gore evrende
ilk olarak fikir vardi. Maddeci diyalektige gore ise: “Reel (gergek) seyler belirli bir gelisim konaginda
bulunan Mutlak Fikir’in aynada goriiniigii degildir; tersine, insamin fikirleri seylerin aynada
imigcesine gortintisiidiiv.” Yani disimizda donen bir diinya oldugu i¢in kafamizda diinya doner fikri
dogmustur. Kafamizdaki her diisiincenin sebebi: Kafamiz disinda bulunan dogada veya toplumda
yahut kendi organizmamizdadir (Kivileimli, 2019: 37). Yani hareketin kaynagini maddede
arayabiliriz. Marx ise Hegel’e gore gergek bir maddecidir. Marx Hegel’in diyalektigi ile Fuerbach’in
materyalizmini kullanarak diyalektik materyalizmi icat etmistir.

Oysa Ibni Haldun diyalektik diisiinmeyi daha laik bir bakis agisiyla Hegel’den bes yiiz yil dnce
kullanmigtir. Ona gore evren c¢aglar1 uluslarin adetleri olarak prose-gidis halindedir. Medeniyetlerin
dogus-gelisim ve batislarini diyalektik bir siizgecten gegiren diisiiniir tarihi akici bir siire¢ olarak ele
almustir (Kivilermli, 2012: 232). Spengler gibi diisiiniirler ise Ibni Haldun’un bu diisiincelerini daha
sonra gelistirmislerdir.

Komiiniin dogus prosesi dogadan ¢iktigi i¢in temel olarak komiin iiyeleri medeni insana gore daha
diiriist olduklarmi ifade edebiliriz. Ornegin uygar diinyanmn barbar olarak kabul ettigi Seylan
Veddahlar diirGistliikleri ile bilinir. Brushmanlar yalani biiyiik giinah olarak sayarlardi. Avrupa iilkesi
olarak bilinen Britanya ise kalles olarak anilmaktadir (Bell, 1998: 21). Aym1 durum yigitlikleri ile
bilinen Hunlar i¢in de gegerlidir. Yani bir toplumun gelismislik diizeyi ile insaniyetligi arasinda her
zaman i¢in dogru orant1 vardir diyemeyiz.

Tarih ve toplum bilimi ayn1 konular igler. Somut bilgi ise bir toplam degildir. (Goldmann, 1998:24)
Din konusu da bir soyutlama oldugu i¢in dogrulanmis bir bilgi diyemeyiz. Bacon gibi diisiiniirler bu
konuda Tanr1’ya deneyle degil sezgiyle ulasilabilecegini ifade etmislerdir. Ornegin insanlarin ilk dini
olarak kabul edilen animizm ¢ok kinand1 ancak bugiin 6grendigimiz sey: “Cansiz bildigimiz seyler de,
canlilar gibi biiyiik hareket ve degisme gidisi i¢indedir. En cansiz ve hareketsiz gériinen madde, atom
cekirdegi olarak belli bir 6miir tagiyor.” (Kivilcimli, 2016: 23)

Toplumlarin tekil inaniglar1 da zamanla biiyiik degisim gecirdi. Anahanlikta totem 6n planda iken siirii
sahibi babahanlarin toplumda 6n plana ¢ikmasiyla Tabu belirdi. (Kivileimli, 2016: 23) Artik 6zel
miilkiyet kavrami da onem kazanmaya basladi. Bu gidis ise ilkel-komiiniin belirsizlesmesine yol
acacaktl. Ancak ilkel komiinden medeniyete gegis bir anda olmamistir. Komiiniin en son basamagi
olan kentlerin ortaya ¢ikisi binlerce yili kat etmistir. (Kivilcimli, 2018: 209) Daha sonra toplumsal
bicimlerin degismesiyle inanglarda degisecektir ancak Mec. Lennan ilkel toplumlardaki dinsel
olusumlarin Onciiliiglinii totemizme baglamistir. Mc Lennan’dan bagka pek c¢ok arastirmaci da
totemizmin dinlerin ilk temellerini olusturdugunu ifade eder. (Kivilcimli, 2018:43)

Animizm ve totemizm gibi inaniglar bir siire sonra egemen siniflarin kontroliine geger ve toplumda
somiirgen ruhban sinifi olusur. Artik mitler, mucizeler, torenler ve ritiieller gelisecektir. Tanri-devlet-
yonetici sacayagi olusur ve komiinal toplumda ¢oziilmeler baglar. Edward Wastermarck gibi skolastik
Darvinciler ise yasaksiz komiinal toplumu anlamakta zorluk c¢ekmislerdir. Wastermarck olaya
biyopolitik agidan yaklagsma geregini duymustur. Diisiiniir, Vahsi Komiin ile Barbar Komiin’ii ayirma
gereksinimi duymamustir.

Savasin ve Dinin Kokenleri

Insanlik ilkel komiinal yasamdayken savas yoktu. Ancak Giineybati Almanya’daki Talheim 6liim
cukuru, MO 5000’lerin Erken Neolitik doénem diinyasiyla ilgili iirkiitiicii bir gercegi ortaya
c¢ikartyordu. Insanlar savasmaya baslamist. Eski Tas Devri boyunca, 2,5 milyon yil siiresince kiiciik
insan gruplan avcilik-toplayicilik ve les yiyiciligi yaparak, yiyecek pesinde kosuyordu. Birbirleri ile
de nadiren karsilasiyordu. Ama insan sayisi ve karsilasma olasiligi arttikca anlasmazliklar bag
gosterdi. Magara resimleri ve tag oymaciligi bunun kanitlaridir diyebiliriz. Ancak bu anlagmazliklara
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savas diyemeyiz ¢iinkii savas genis tanimli ve orgiitlii bir miicadeledir. MO 7500 civarinda baslayan
Tarim Devrimine kadar byle bir siire¢ yasanmamigstir (Faulkner, 2013: 31)

Tarim ile ugragsmak avciliga nazaran daha verimli oldugundan dolayr Yeni Tag Devri’nde niifus
onemli Olciide artti. Ancak niifus artarken toprak sinirsiz degildi. Niifus biiyiidiikkge mevcut koyler
herkesi besleyemiyor ve oncii gruplar yeni yerlesim yerleri aramaya basliyordu. Toprak agligi ve
yiyecek kithigr komsu gruplari ¢atigmaya itiyordu. Ilk insanlarin ortak miilkiyete sahip oldugunu
belirtmistik ancak Tarim Devrimi’nden sonra insan gruplarmin yiyecek kithgi ile bagka kdylerin
mallarin1 gasp etmesi ilkel bir miicadeleye sebep olmustur. Talheim 6liim ¢ukuru da buna taniklik
etmis olma ihtimali yiliksek goriiniiyor (Faulkner, 2013: 32).

Kars1 tarafi yenmek icin dzel egitilmis savascilara ve aletlere ihtiya¢c duyuldu. MO 3500 civarinda
Britanya’da 6zel savasgilarin oldugu tespit edildi. Wiltshire’da bulunan Windmill Tepesi, 15 adet
futbol sahasi biiyiikliigiindeydi ve burada dini ayinler ve siyasi toplantilar yapiliyordu. West Kennet
gibi uzun hoyiikler anitmezar olarak kullaniliyordu. Erken Neolitik Cag’da gruplari birbirine baglayan
sey “inang ve ritiillerdi” (Faulkner, 2013: 33). Artik biiyii ve din insan gruplarinda ayricalikli bir
ruhban smifinin olugsmasini sagladi. Kabileler arasindaki savasta din ve ayinler savasgilart motive
etmeden kullanilmaya baslandi. Ilk smifli toplumlarin ortaya cikist da bu eksen de olmustur. Rahipler,
savascilar ve yoneticiler vs.

Erken Hanedanlar déneminde ilk sinifli toplumun Siimerlerde olustugunu ¢oziimleyebiliriz. En alt
sinif kolelerdi. Sonra ise halk geliyordu. Pigmis bir kil tabletinde, dokuma tesisinde ¢aligmig 205 kole
kizin oldugunu bilmekteyiz. Yazi insanlik tarihi i¢in 6nemli bir devrimdi ve Eski ¢ag ile ilgili bilgileri
kil tabletlerden 6greniyoruz (Mc Neill, 2008: 39). Bu donemde savas tekniklerinin de ilerledigini
gormekteyiz. Savas Arabali Savas Teknigi, Demir Cagi ile silahlarin gelistirilmesi ve Siivari Devrimi
gibi. Bu siirecte farkli bir sey var: “Teknik gelistikge insanlarin dogaya olan bagimliligi azaldig1 i¢in
dine olan ihtiyaglart da zamanla azalmistir.” Avrupa’da Ronesans ve Reform hareketlerinden sonra
oldugu gibi.

Eko-Politik Toplum Bicimlerinin Gelisim Ethosu

Bazi Batili iilkelerin Islami diinya goriisiinden ve islam’in esaslarindan faydalandiklari goriiliir. Ibn-i
Riisd (1126-1198), “El Hiikmiil Cemai” yani “Toplum ve Yonetim” adini verdigi eserinde, insan
tiplerini tartisirken ozellikle demokrasiye yer vermektedir. Aslinda Ibn-i Riisd demokrasi ve ozgiir
diisiinceyi halk igin degil seckinler icin istemektedir. Ona gore; din siradan insanlar igin yeterlidir.
Ciinkii halk fikir iiretme yetenegine sahip degildir seklinde diisiiniiyordu. Aslinda Islam
diistinlirlerinden bazilar1 Aristo’nun giz ve gizemli diisiiniisiinden siyrilip Empedokles, Thales ve
Demokritos’u kesfetmeleri onem arz etmektedir. Bu diisiiniirlerin maddenin evrimi ile ilgili Yunan
kaynaklarma bagvurarak diyalektik diisiinceleri donem itibariyle ¢agn ilerisindeydi. Imam Gazali’nin,
oliimii fetislestirerek hayati ihmal etmesine ve felsefeye mesafeli yaklagsmasmna kadar Islami
disiiniirler, ciddi ideo-politik ilerlemeler kaydetmistir. Bati demokrasisi de monoblok bir biitiinliik
gostermez. Tarihsel gelisme icerisinde farkli zihniyetlerin olugsmasi bakimindan siyasi yapilanmalari
farklidir (Karakus, 2021: 30). Ancak Bati’nin dinle arasina mesafe koyarak ¢ag1 yakalamasinda Islam
uygarligimin roliinii inkar edemeyiz.

Dinin iizerindeki hegemonyasinin zayiflamasiyla birlikte Bati’da ciddi olarak matematik, astronomi,
geometri, felsefe, iletisim ve teoloji gibi bilimsel alanlarda gelismeler yasandi. Bu siire¢ 6zellikle
hakim siniflari rahatsiz etti. Ornegin burjuva devlet adami M. Thiers rahatsizligini soyle ifade ediyor:

“Ah! Keske eskiden oldugu gibi olsaydi. Okullara rahipler ya da onlarin yardimcilar: baksaydi, simdi
okullarin halk ¢ocuklar icin gelistirilmesine karst olmayacaktim. Aralarindan ¢ogu, insane tiksinti
veren su laik ogretmenler yerine baska bir sey istiyorum,; kardegsleri istiyorum, her ne kadar eskiden
onlara karsi giivensizde olsam, din adamlarinin etkisinin ve tek hakim olmasini istiyorum; papazlarin
etkisinin, daha gii¢lii olmasu gormek istiyorum, insanin, zevkine bak, sen, bu oliimlii diinyada kendi
kiiciik mutlululugunu olusturmak icin bulunuyorsun, ve bu mutlulugu simdi icinde bulundugun
durumda bulamiyorsun. Sana bu mutluluktan pay vermeyen zengine korkusuzca vur; zenginin fazla
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servetini elinden alarak, kendi huzurunu ve seninle ayni olanlarin mutlulugunu saglayacaksin, diyen
felsefe yararina degil, bunun tam zitti olana, insane aci ¢ekmek igin diinyada bulundugunu ogreten bu
iyi felsefenin yayilmast icin yalnizca rahipler sinifina giiveniyorum” (Politzer, 2015: 5-6).

Thiers’in de ifade ettigi iizere dinin toplum iizerinde ezilenleri hem motive edici hem de tepkilerini
sakinlestirici bir 6zelliginin oldugunu soyleyebiliriz. Toplumsal huzuru saglamada egemen siniflarin
¢ikarma hizmet edebilecek unsure yani din. Ancak Thies, yazisinda felsefeyi suglamaktadir. Ciinkii
felsefenin insanlar1 sorgulayarak simifsal diisiinmeye iten bir yetisi vardir. Ornegin; Camille
Semoulins, felsefeyi devrim i¢in 6nemli bir silah goriir.

Thiers’in yasadig1 devirde ABD ve Avrupa’da sinifsal diisiinen felsefeciler i¢in sayisiz davalar agildi.
Smuifsal felsefecilerin yapmaya calistiklar: sey ise “emekgilere felsefe dgretmek” idi. Bu insanlarin
cabalarin1 belki bos olarak gorenler olabilir. Ancak bu insanlarin kendi ig¢inde tutarli yanlar1 vardi.
Ciinkii siifsal diislinen felsefeciler diinyay1 degistirmek istiyorlardi ve diinyay1 degistirebilmek igin
de emekgilerin dogru diisiinme sanatin1 6grenmeleri gerekiyordu.

Metafizikgi, c¢eligkilerin reformist giiciinii kavrayamaz. Ona gore celiskiler hicbir zaman toplum
yararina degildir. Onlar evreni her zaman duragan gordiikleri i¢in doganin ve toplumun her zaman
0zdes kalmasm ister ve celigki onlara gore karmasanin sinonimidir (Politzer, 2015: 91). Ama
diyalektik¢i bu seklide diisinmez. Diyalektik¢i toplumsal bunalimlarin temelini kapitalizmin i¢
cekigkilerine baglar. Metafizik¢i ise Tanri’nin insanlara gegici olarak verdigi sikinti olarak diisliniir.
Ayrica diyalektikei geliskinin gelistigi yerde verimliligin ve lretimin olacagini diislinlir dolayisiyla
metafizik-diyalektik¢ilik birbirinin uzlagsmaz ¢eliskisidir. Maurice Thorez’in su agiklamasi anlattigim
seyleri 6zetlemektedir: “Elestiri ve ozelestiri, bizim giinliik ekmegimizdir” (Politzer, 2015: 93).

Smifsal diisiinen felsefeciler sosyalizme ulastiklar1 zaman biitlin ¢eliskiler sonlanacak mi1? sorusunu
sormak gerekir. Doganin diyalektigi geregi sosyalizme ulasilsa bile sosyalizm de ¢eliski yasalarinin
disinda kalamaz ve bu celigkilere yanit bulmak zorundadir. Ancak uzlagmaz ¢eligki ile geliskiyi
birbirine karistirmamak gerekir. Her uzlagsmaz celiski bir ¢eliskidir ancak her celiski uzlagsmaz geligki
degildir. Bu gerekgeyle celiski ve uzlasmaz ¢eliskileri ¢ozebilmek igin liniversitelerimizde Politeknik
okullar1 a¢ilmalidir. Bu okullarda hem teknik hem de sosyal bilimler 6gretilmelidir. Béylece insanlar
analitik diislinlis yetisine sahip olabilir.

Metafizik felsefeciler ve teologlara gore sinifsal (metafizik olmayan) diisiiniirlerin ahlaki degerleri
yoktur ve sinirsiz bir zevk pesinde kosarlar. Oysa ahlak davranig demektir ve evrensel degerler iki
uzlagmaz celiskide de ortaktir dolayisiyla metafizik-metafizik olmayan diisiinlirlerin ahlaki deger
yargilar1 aymidir diyebiliriz. Metafizik¢iler aymi tekfir vargisin1 Epikiirosculara da kullanmisti. Oysa
papazlar Epikiiros felsefesini sonradan ¢arpitmislardir (Politzer, 2015: 141).

Cografi Kesifler ile emperyalizmin modern kimlige biirlinmesiyle saniyelesme artmistir.
Sanayilesmenin etkisiyle ilk moder grevlerin 16. yiizyilda goriilmeye bagladigini ifade edebiliriz.
Lammennais efendi-kdle diyalektigini basit olarak soyle ifade etmektedir:

“(...) Ne yapacagim simdi? Caliymazsam olecegim; ¢alismayi da goziim bir tirlii yemiyor. Boyle
darken aklina bir sey geldi. Uyumakta olan kardeslerimi zincire vurup onlart ¢aligtirtrim ve onlarin
emeklerini ben yerim”. (Brizon, 1977: 242-243) Ancak koéleler zaman zaman bagskaldirdilar.
Spartakiis’de bdyle yapmisti. Roma plebi de calismayi red etmistir. Giliniimiizdeki modern grev
denemelerinin tarihsel arka plani bu olaylara dayanmaktadir. Neden Dogu’da Bati’ya benzer sinif
catigmalarinin olmadig1 ise oldukca genis farkli bir konudur. Ancak Marks ve Engels gibi aydinlar
Dogulu despotizm ile yonetilen halklar1 Asya tipi iiretim kategorisine dahil etmistir. Onlara gore, bu
toplumsal yari-komiinal toplumlardir. Bati’dakine benzer bir simif ¢atigmasinin olmamasinin
sebeplerinden birisinin bu oldugunu sdylemektedirler. Kemal Tahir gibi yurtsever sosyalistler ise
Dogu toplumlarinin sosyo-ekonomik yapisinin nomadik oldugunu iddia etmektedirler. Marks,
Grundrisse’de Slavlari’da Dogulu toplum karegorisine sokar. Bu toplumlarin da kendine 06zgii
ekonomi-politik ydnlerinin oldugunu ifade eder ancak ayrmtisina girmez. Ornegin; Marks Bizans
Medeniyeti’nin de Dogulu mu Batili m1 oldugu noktasinda fazla birsey anlatmaz. (Kivileiml, 2018:
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108) Ancak Marks’in son dénemlerinde Osmanli Tiirkgesi dgrenmeye calistigi ve “Tiirkiye Uzerine-
Sark Meselesi” adinda bir kitab1 oldugu bilinmektedir.

Devrimci diyebilecegimiz aydinlarin c¢abalar1 sonucunda Fransiz Devrimi’nden giiniimiize pek ¢ok
toplumsal devrim olmustur. Bu devrimlerin medeniyetlerin ilerlemesine katki sagladigini ifade
edebiliriz. Ancak bilimsel devrimlerde mantik &n planda iken, siyasi ve dini devrimlerde mistisizm ve
duygusallik onceliklidir (Le Bon, 2016: 28). Siyasi ve dini devrimlerde halk devrimlerin nedenini
kavrayamaz zaten kavradiginda da devrim sonlanir. Ciinkii halk muhafazakardir ve degisime direng
gostermesi muhtemeldir. Bir halk ancak ikna edildiginde devrim yaratir; ama liderin ne demek
istedigini anlayamaz. Halk, sadece anladig1 kadariyla devrimin igindedir (Le Bon, 2016: 67). 1917
Sovyet Devrimi’nin ger¢eklesmesine bakildiginda bu durum sarih bi¢imde kendisini gosterecektir.
Devrimi yapanlarin aslinda bir avug¢ profesyonel devrimci oldugu goriilecektir. Unlii Latin sair
Juvenalis halkin beklentilerini su sozle ifade etmistir: “Halk iki sey ister: Ekmek ve Oyun”. Romantik
felsefecilerimiz ise bu gergekligi goz ardi ederek halki kutsallagtirmaya calismigtir. Diinya tarihine
bakildiginda iki simf herzaman one ¢ikmustir: “Din adamlar:t ve devlet biirokrasisi” Is¢i smifinin
giiclli bir sekilde ortaya ¢ikmasi 19. yiizyila tekabiil eder ancak higbir zaman din adamlar1 ve biirokrasi
kadar giiclii olamamistir. Devrimleri idare edenler ise genelde ironik bir bi¢imde kiigiik burjuva
olmustur.

Frantz Fanon’un kdle ruhlu insanlar1 meteforik a¢indan soyle betimlemistir:

“Somiirge insani somiirge durumu yalanina yalanla tepki gosterir. Kend milliyetinden kardesine karst
agik ve diiriist, sémiirgeciye karsi ise gergin ve anlagilmazdir. Somiirgeci tarih yapar ve yaptigini da
bilir. Dolayisiyla yazdig tarih yalnizca yagmaladigu iilkenin tarihi degil, biitiin yagmalar, tecaviizleri
ve a¢liktan oldiirmeleriyle kendi ulusunun da tarihidir. Soémiiriilenlerin (...) yagmalama tarihine son
vermeye karar vermesi gerekir. ”(Fanon, 2014: 56-57)

Somiiriilenlerin somiirliyli igsellestirmesinin pek ¢ok nedeni vardir. Fanon Yeryiiziiniin Lanetlileri
kitabinda bunun psikolojik sebeplerini olduk¢a basarili bicimde anlatmaktadir ancak okumalarimdan
bunun psikolojik sebeplerinin iki tarfli oldugu sonucunu ¢ikarmaktayim: “Soémiirenin 1rk¢1 narsizmi ve
sOmiiriilenin duyasrsizligi-pasifizmi”.

Glinlimiizde somiirgecilik emperyalizm asamasina ge¢mistir. Finans-Kapital 19. Yiizyilda oldugundan
daha giiclii bir sekilde giinliik yasantimizda yerini almaktadir. Din ise gegmiste oldugu gibi egemen
smiflarin elinde ustalikla insanlar1 uyutmak i¢in kullanilmaktadir.

Bilindigi tizere COVID 19 viriisii ile diinya miicadele etmektedir ve insanlik agi emperyalizmi ile karsi
kargiyadir. Geligmis {ilkeler niifusununn on kati kadar as1 stoklamasi yaparken az gelismis tilkelere
agilarin yiizde birini dahi vermemektedir. 17 Ocak tarihli Economist dergisi 85 yoksul iilkenin asiya
erigimini 2023 sonrasi olarak tahmin etmekte. 5 Subat tarihi itibariyla 2.5 milyar insan1 barindiran
toplam 130 tilkede tek bir doz as1 dahi uygulanabilmis degil (Cumhuriyet, 24 Subat 2021). Bu somut
durum emperyalizmin somut bir gostergesi olmadigini savunanlar igin bir cevap niteliginde olabilir.

Diinyadaki yoksul bdlgelerde on bes saniyede bir ¢ocuk dlmektedir. Giinliik 30.000 6limden ¢ogu
kurtarilabilir. Cocuk oliimlerinin goriildigli 20 {ilkeden 19’u Afrikada’dir. Yirmincisi de ABD’nin
demokrasi ve barig gotiirmek istedigi Afganistan’dir. Kapitalist sistemin dayattig1 6zellestirmeler ve
kamu mallarini yabancilara satig politikasi yoksul iilkeleri daha da yoksullagtirdi (Atadv, 2009: 54).
Emperyalizmin kelime anlami bir {ilkenin baska bir iilkeyi siyasi-ekonomik ve kiiltiirel yonden
hakimiyeti altina almaksa; “Anlatilanlarin emperyalizm tanimina uygun oldugunu soyleyebiliriz.”

Modernitenin darbe vurdugu siniflar, din adamlar ve yiiksek aristokrasi olmustur ancak bu etkinin ne
derece oldugu tartigsmalidir. Bati Avrupa’da I. Diinya savasina kadar gelir adaletinde iyilesmeler olmus
ve 1. Diinya Savasi’ndan sonra ise bu esitlenme artis gostermistir. (Therborn, 2012: 99-100) Marks,
Avrupa’da kapitalizmin gelismesi ile gelir esitsizliginin artacagini iddia etmis fakat yanilmistir. Kuzey
ile Giiney arasinda ciddi bir gelir adaletsizligi mevcut olsa da gelir adaletinin en iyi oldugu cografya
giiniimiizde Bat1 Avrupa flilkeleri olmustur. Batililar emek giicli ve hammadde agisindan zengin olarak
gordiikleri i¢in Dogulu iilkelere yatirnm yapmaktadir. Ancak bu yatirimlar az gelismis iilkelere ciddi
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bir arti-deger katmamaktadir. Ciinkii Batili yatirimcilar az gelismis iilkelere gelismis teknolojilerini
vermemekte, vasifsiz emek giiciinii maliyetsiz bir bigimde kullanmakta ve piyasalara speculator olarak
girmektedirler. Piyasaya sunduklar1 sermayeleri esnektir ve kendilerine tehdit algiladiklarinda
piyasadan geri ¢ekilebilmektedirler. Bu durum az geligmis iilkelerin ekonomik olarak ciddi sikintilara
diismesine yol agmaktadir.

SONUC

Demokrasi kavraminin yonetim bazinda net bir ilkesinin olmayisindan kaynakli olarak, egemen
smiflarin demokrasi sozciigiiniin ardina siginarak kapitalist ekonomi ¢arklarin1 kendi elinde
bulundurmasi da oOnemlidir. Bugilin diinyadaki iilkelerin pek c¢ogu, demokrasiyi oy vermeye
indirgemistir. Aslinda demokrasinin bir “politikacilar yoOnetimi” oldugu da ifade edilebilir.
(Schumpeter, 1950: 285) Demokrasilerdeki temel aforizma, yalan sodyleyerek yonetmektir ve
politikacilar, bunu c¢ok giizel yapmak tadir. Segimlere dayali demokrasilerde profesyonel
politikacilarin ve politikay1 kariyer edinmis politik kisiliklerin manipiilatorler olarak tezahiir etmesi de
diinya halklar1 tarafindan normal karsilanmaya baglamistir. Kapitalist demokrasi dedigimiz sey de tam
olarak budur. “Demokrasi sozciigiiniin, giicliiler diinyasindaki karsiligi kendilerine en iyi sekilde
hizmet edecek insanlarin (kolelerin) onlari en kisa yoldan yonetime getirmesi demektir”
(Sorgulayalim: Her 4-5 yilda yapilan segimlerde gercekten 6zgiir milyliz? TV, basin, sosyal medya,
sosyal gevre vs. kararlarimizi etkiliyor mu? Sectigimiz kisiler gercekten halk ¢ocuklart mi1?). (Karakus,
2021:s. 30)

Bilincin olugmasinda ise felsefe-tarih okumalari ile ilahiyatin ¢ekismesi yasanmaktadir. Bizce bu
tartismada bilim ile din uzlagamaz. Sag-muhafazakarlar felsefe ile ilahiyati1 ayni kertede okumaktadir.
Oysaki ilahiyat felsefe diyalektigi gibi degildir ¢iinkii ilahiyat sorgulamadan 6nce dogrudan Tanri’nin
varligin1 kabul etmektedir. Oysa felsefe bilimi bunu yapmaz. Felsefeyi dincilestirmek ise bilimin
dogasina aykiridir. (Cumhuriyet, 4 Ekim 2020) Diyalektik maddeci diisiincede bir itaat etmeme
durumu da s6z konusudur. Frederic Gros bastan {ist ¢izgi koymaktadir. Ona gore; “Sorun itaatsizlik
degil, sorun itaattir. Itaatsizlik temelde zordur. Ciinkii insan yalniz kalabilecegini diisiinmektedir.”
(Hiirriyet, 23 Ekim 2020)

[slam uygarliginin Avrupa tarzi bir Ortagag yasamamasi Miisliiman halklar igin biiyiik bir avantajdi.
Ancak bugiin gelinen nokta ise hi¢ i¢ agic1 degil. Roger Garaudy bu durumu soyle ifade etmektedir:
“Miisliimanlar 300 sene dnce de namaz kiliyorlardl, namazin sekli degismedigine gore Miisliimanlar
degisti.” Garaudy’nin boyle bir ifade kullanmasinin sebebi acikti. 300 sene Once diinyay: idare eden
Miisliimanlar suan paramparca durumdadir. O halde Garaudy’e gore; ‘“sorun ritiiellerde degil,
Miisliimanlardadir.”

Caligmamda insanlik dinlerinin nasil ortaya ciktigini tarihsel acidan ele almaya calisirken ayni
zamanda savaslarin ilk olarak hangi sebeplerden kaynaklandigina da deginmeye calistim. Somut
durumu tahlil etmek gerekirse dinlerin de savaslarin da meydana gelis sebepleri aynidir. Diyalektik
olarak bu nosyonlarin ortaya ¢ikisini1 6zel miilkiyete baglayabiliriz. Bazi1 diisiiniirler 6zel miilkiyetin
tamamen ortadan kaldirilmasi ile bu sorunun ¢6ziimlenebilecegini savunurken bazilari ise insanlardaki
kazanma hirsinin minimize edilmemesi durumunda 6zel miilkiyet kaldirilsa da savaglarin ve dinlerin
olacagini iddia etmistir. Calismamin temel hedefi de bu dikotominin tarihsel arka planmi ifade
edebilmektir.

Yukarida anlatilanlardan sonra dindarlik-maneviyat¢ilik sorunsali giindeme gelebilir. Anlattigim
seylerden dolay1 dinsizlikle itham edilebilirim ama ben sunu ifade etmek isterim: “Ben dindar degil
maneviyat¢iyim”. Yani insan haklar1 ve evrensel degerlere inandigimi séyleyebilirim. Ciinkii din bir
tist anlatidir yani iist yapidir. Dinin kurumsal bir yapist vardir. Bana gore; maneviyatin dinden
ayrilmasi gerekir, dinlerdeki kurumsal yapilarin yok olmasi kaginilmazdir, dini kurumlarin tarihsel
fenomenler tizerindeki kontroliinii kaybetmesi olagandir dolayisiyla kurumsal dinin yozlasmasi da
kagimilmazdir ve dogal dine zarar vermektedir. Ozellikle giiniimiizde ritiiel ve sembollerin 6nemi
gittikge azalmaktadir. Zira postmodern ortamda dindeki estetik iriinlerin alinir-satilir hale gelmesi
yani emtia iirlinii olmasi dine zarar vermektedir. Bu tavra gore dini semboller “emtia fetisler toplami”
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haline gelmistir. Bu durum da dini 6nemsiz hale getirmistir. Postmodern donemde kutsal metinler son
derece sembolik ya da alegoriktir ve bireysellesmistir. (Alici, 2018: 18-19)

Postmodern din bilimleri gostermektedir ki hem dinsel pratiklere katilim oranlar1 hem de dinden
donmeler artmaktadir. Bati’da Ronesans ve Reform sonrasi dinsel hayatta yasanan gerilemeler Dogulu
laik toplumlarda da yaganmaktadir. Son kertede eklektik ve ¢ogulcu olmayan din anlayiginin gliniimiiz
ihtiyaglarina cevap verememesi insanlarin yeni arayislara yonelmesine yol agmaktadir.
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Bir sanat yapiti, onu lireten sanat¢inin sosyal iligkileri, yasadigi cografya ve kiiltiirel kimligiyle
degerlendirilmelidir. Nitekim her sanatci sanat iiretimine yon veren anlam katmanlarini, kiiltiirel kimligi
ve bu yapinin etrafinda var olan diger unsurlarla belirler. Cagdas heykel sanat1 da, dogrudan bu kiiltiirel
Ozelliklerin kimlige doniiserek anlam ve bigim iligkisinin belirlendigi bir alandir. Heykel sanatinda
merkezi bir yer edinen ve kiiltiirel kimligin gorsel sembollerini i¢eren plastik dgeler ise hatirlatict ve
tanimlayici yoniiyle kiiltiirel kimlik kavraminin yerini belirleme konusunda énemlidir. Bu ¢alismanin
amaci; Cagdas heykel sanatinin plastik unsurlarin1 Wolfgang Laib’in yapitlan iizerinden kavramsal ve
bigcimsel iliskiyi degerlendirmek, cagrisimlari sembolik acgidan ¢oziimlemek ve kiiltiirel kimligi
konumlandirmaktir. Caligmada, kiiltiirel kimlik kavrami ¢agdas heykel sanati {izerinden incelenirken,
plastik degerler agisindan nitel bir aragtirma metodu kullanilmasi ve eserler karsilagtirilarak iligkisel bir
sonuca ulagilmasi hedeflenmistir. Bulgular, sanat¢inin kiiltiirel kimliginin, ¢agdas heykel sanatinda
plastik 6geler ve iiretim bigimi iizerinde belirleyici bir rol tistlendigi ve bu yonde sekillenerek sanat
yapitlarma doniistiigli iizerinedir. Bu bulgular, heykel alaninda iiretim ve sergileme siirecindeki
yaklagimlar i¢in yonlendirici kuramsal ve teknik bir birikim kazandirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Cagdas Sanat, Heykel, Kiiltiirel Kimlik, Wolfgang Laib, Enstalasyon.

POSITIONING CULTURAL IDENTITY IN CONTEMPORARY
SCULPTURE: AN EVALUATION ON WOLFGANG LAIB’S WORKS

ABSTRACT

A work of art should be evaluated with the social relations, geography and cultural identity of the artist
who produced it. As a matter of fact, every artist determines the layers of meaning that direct the
production of art with the cultural identity and other elements that exist around this structure. Modern
sculpture art is also a field in which the relationship between meaning and form is determined by directly
transforming these cultural features into identity. Plastic elements, which have a central place in the art
of sculpture and contain visual symbols of cultural identity, are important in determining the place of
the concept of cultural identity with their reminder and descriptive aspects. The aim of this study is; It
is to evaluate the conceptual and formal relationship of the plastic elements of modern sculpture through
Wolfgang Laib’s works, to analyze the associations symbolically and to position the cultural identity.
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In the study, while examining the concept of cultural identity through modern sculpture art, it is aimed
to use a qualitative research method in terms of plastic values and to reach a relational result by
comparing the works. The findings reveal that the cultural identity of the artist has a decisive role on the
plastic elements and the production method in modern sculpture art and has been transformed into works
of art by being shaped in this direction. These findings provide a guiding theoretical and technical
background for the approaches in the production and exhibition process in the field of sculpture.

Keywords: Modern Art, Sculpture, Cultural Identity, Wolfgang Laib, Installation.

GIRIS

Sanatin her alaninda oldugu gibi cagdas heykel sanati da, iiretim siirecinde birgok bigimsel ve kavramsal
unsurun bir arada kullanilmasini kaginilmaz kilmaktadir. Bu unsurlar gorsel olarak heykelin plastik
degerleriyle kurulurken, diger taraftan da anlama iligkin sorgulamalar ve yaklagimlar sanat¢inin ifade
bicimine dayanmaktadir. Dolayistyla, bir heykelin ¢éziimlenmesinde hem bigimsel hem de kavramsal
unsurlar birlikte ele alinarak sanat¢inin iiretim bi¢imiyle iliskilendirilmektedir. Bu gorsel ve zihinsel
stirecin en 6nemli parcalarindan biri sanat¢inin kiiltiirel kimligi iken bir digeri ise kiiltlirel kimlige ve
anlama dair ipuglar1 barindiran plastik unsurlardir.

Kiiltiirel kimligin, ¢agdas heykel sanatinda nasil etkiler yarattig1 ve bu etkiler kapsaminda sembolik
olarak &gelerin anlama ve bigime katkisi ¢dziimlenmeye deger bir paradigma olarak yorumlanabilir.
Yaratilmak istenilen alginin, giiglendirilmek istenilen bigimsel vurgunun ve anlama dair ¢agrisimlarin
en 6nemli gorsel 6geleri olan form, doku, renk, hareket, bosluk ve 151k bu baglamda kiiltiirel kimligin
cagdas heykel sanatindaki yerini belirlerken bir yapit ¢oziimlemenin temel ilkeleri niteligindedirler. Bu
plastik unsurlar, kiiltiirel bir tanimlayic1 olarak diisiiniiliirse; sanat¢inin iiretim siirecinde ve kidiltiirel
ozelliklerin yansitilmasinda 6nemli bir ¢agirici yon olmaktadir. Boylece, cagdas bir heykel i¢in tiim
plastik degerler; hem gorsel hem de zihinsel siireg, sanatgtya ve onun kiiltiirel kimligine ait yansimalarin
parcast haline gelmektedir.

Caligmada oncelikle ¢agdas sanat ve kiiltiirel kimligin iiretim siirecindeki etkilesimi degerlendirilecek
ve kiiltiir kavrami agiklanacaktir. Bu eksende Wolfgang Laib’in etnik kokeniyle birlikte Dogu
felsefesinden ve Hint kiiltiirtinden esinlendigi geleneksel diistince bigimleri, ilham aldig1 sanatcilarin
bigim dili g6z Oniinde bulundurularak, kiiltiirel kimliginin etkileri, kavramsal sorgulamalari,
yapitlarindaki plastik Ogeler, sergileme bi¢imi, malzeme tercihleri ve performatif iiretim ydntemleri
arastirmanin kapsamini olusturmaktadir. Laib’in yasadig1 cografya ve edindigi kiiltiirel birikim, etnik
kokeni ve sosyal deneyimleri tizerinden yapitlar ele alinarak, iiretilen her yapitin sembolik olarak gorsel
ve kavramsal ¢oziimlemeleri yapilacaktir. Farkli cografyalarda yasayan, farkli kiiltiirel 6zelliklere sahip,
Ozgiin bir iiretim bi¢imini benimseyen ve renk gibi belirgin plastik unsurlar1 yapitlarinda bir ifade
bicimine doniistiiren sanat¢inin yapitlari anlam, bicim ve yontem agisindan incelenecektir. Bu kapsamda
yapitlarin bigimsel, kiiltiirel ve sembolik degerleri, kiiltiir kavram1 zemininde irdelenecektir.

CAGDAS HEYKEL SANATI VE KULTUREL KiMLIiK

Cagdas sanat, zaman zaman, “akim sonras1” sanat olarak ifade edilir. Bu ifade, eski nesillerin dahil
oldugu tislupsal gruplarin giiniimiizde her sanatgiya bireysel tarzin1 bagimsiz sekilde yonlendirebilecegi
Ozgiir bir alan birakarak, geri ¢ekildigini ve hatta dagildigin1 ima eder (Wilson, 2015). Cagdas sanat
uygulamalar1 yakin tarihin fikirlerine ve diisiinme bi¢imlerine karsilik gelmektedir. Bu sanatsal
uygulamalar ve yaklagimlar, tarihsel olarak donemin 6zelliklerini yansitmaktadir. Geleneksel anlayistan
uzaklasan ve disiplinler arasi bir iiretim siirecinin Oniinli acan ¢agdas sanatla birlikte anlam, form,
malzeme ve sunum tercihleri de degismistir. Cagdas heykel sanati da bu degisimin en belirgin
ozelliklerini kendi i¢ dinamikleri {izerinden yansitmaktadir. Heykeller, mekanla ve izleyiciyle iliskileri
acisindan hem gorsel hem de fiziksel olarak yeni olanaklar ve anlamlar tiretirken, kiiltiirel kodlara dayali
ve her tiirlii kavramsal veya bicimsel arayisin uygulamali olarak gerceklestirildigi bu siirecin parcasi
olmuslardir.
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Bir tepkinin, arayigin, sorgulamanin, elestirinin ve 6zgiinliilk ¢abalarinin ortak tanimini igeren cagdas
heykel sanatinin anlam katmanlari endiistrilesme, kentsel pratikler ve teknolojik yeniliklerle
temellendirilirken, {iretim siirecine toplumsal ve kiiltlirel konularda dahil olmaktadir. Kitlesel hareketler,
ideolojik kabuller, cinsiyet meseleleri, politika, dinsel ikonografi ve tiiketim kiiltlirliniin yarattig: fikir
akimlar, heykel sanatinda iiretim siirecinin temel sorgulama alanlar haline gelmistir. Boylece yapitlarin
anlam alanlar1 genislemis, imgenin tanimi, nasil algilandigi ve hangi c¢agrisimlar {izerinden
yorumlandig1 sorularina daha kapsamli cevaplar iiretilebilir hale gelinmistir. Dolayisiyla her bedensel
eylemin ve kavramin sembollestigi veya karsiliginda {irettigi anlama baglh olarak iliskilendirildigi bir
sorgulama siirecinin ortaya ¢ikmasi kagimilmaz olmustur.

Cagdas sanatin sorgulayici yaklagimlar miimkiin kilan anlayigina kaynaklik eden sosyoloji ve felsefe
alanlari, sanatcilarin iisluplar ve iiretim siirecleri icin besleyici olmaktadir. Bu bakimdan heykel
sanatina ¢agdas bir bakis agisiyla yaklagilirsa, kavramin bigimlendirme ve sergileme siirecinde ne kadar
onemli oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Boylece, imge kendi gercekligini kazanir, yeni bakis acilariyla
karsilanir ve nesnel ¢agrisimlarindan uzaklagir. Yeni tanimlar ve anlamlar sunan imge, farkli malzeme
ve teknikler araciligiyla 6zgiin plastik degerler ortaya ¢ikarmaktadir.

Plastik sanatlarda teknik ve malzeme agisindan geleneksel yaklagimlar siirdiiriilse de, cagdas anlayis
heykele yeni ifade bi¢imleri kazandirmistir. Bu ifade bigimleri kiiltlirel kimligi yansitan anlamlar ve
farkli algilar doguran bir karakter sunmaktadir. Zihinsel sorgulamalar1 olanakli kilan, bigimlendirme
smirlarinin Gtesine gecen ve mekansal olarak bagimsizlasan heykel, sembolik anlamlarin veya
cagrisimlarin en Onemli gorsel ifade yontemi haline gelerek ge¢misle bugiin arasinda da bir bag
kurmaktadir.

Sanat, iletisim dili olarak sembolik anlamlardan olusan bir yapi {izerine insa edilmistir. Bu iletigim tarzi
heykel alaninda da anlam ve bigim iliskisiyle kurulmaktadir. Cagdas sanat pratikleri de sanat¢inin
okuma alanlari, beslendigi fikirler, bireysel deneyimleri ve kiiltiirel kimligi araciligiyla kurulurken, form
ve renk gibi birgok ¢agrisimi veya diisiinceyi igerisinde barindiran plastik degerlerle ve giiclii referanslar
iceren malzemelerle de desteklenmektedir. Plastik unsurlardan 6zellikle bir kaginin ve tercih edilen
malzemelerin sosyolojik ve felsefi diislince temelinde yaklasimlarla yapita dahil olmasi, ¢agdas heykel
anlayistyla birlikte Ozgiin bir iisluba donligmiistiir. Cogunlukla melez bir iiretim anlayisinin
benimsendigi heykel sanati, plastik degerlerin anlam agisindan iiretim siirecinde merkezi bir rol
iistlenmesiyle gorsel verilere dair sorgulayici egilimler daha da benimsenmistir. Boylece form, renk ve
malzeme sadece bicimsel ¢oziimlemelerin bir pargasi olarak degil, kiiltiirel kimligin sembolik birer
unsuru olarak anlamin kendisi olabilen bir igslev de kazanmislardir.

Plastik ogeler, tarihsel olarak ele alindiginda sanatin her dalinda sembolik agidan farkli kaynaklarda
farkl atiflarla ele alinmis, sanatgilar tarafindan da farkli amaglar ve yontemlerle kullanilmigtir. Ancak
kiiltiirel kodlar, ikonografi, felsefe ve toplumsal yapi, yapitlarda plastik degerlerin iirettigi farkli
anlamlar sanatin kendi dili iizerinden sorgulandiginda ortak ¢ikarimlari miimkiin kilmaktadir. Bu plastik
Ogeler arasinda renk, iirettigi anlam ve tasidigi referanslar agisindan formla birlikte en énemli gorsel
unsurdur. Nitekim sanatcilarda bu gorsel verileri yapitlarina kendi tisluplarinda dahil etmislerdir. Cagdas
sanatla birlikte bu sembolik degerler de daha 6zgiin ve bireysel nitelikler tasir hale gelmistir. Ozellikle
de heykellerde renk kullanimimin yontemi, amaci ve anlami degismistir. Renk dekoratif bir 6ge olarak
degil, heykelde bi¢imsel tercihleri belirleyen, anlama dair referanslar iceren ve heykelin mekansal
roliinii tanimlayan Ozellikler kazanmistir. Buna ek olarak heykel alanindaki malzeme kullanim
olanaklart da sanatcilarin diigiincelerini ve benimsedikleri iiretim tsluplarmi kiiltiirel zeminde ifade
edebilmenin bir arac1 olmus, hatta renk ile birlikte eseri tanimlayan en gii¢lii unsur haline gelmistir.

Bu bakimdan ¢agdas heykel sanatinda, {iretim siire¢lerinin niteligi, yontemi ve tercihler plastik degerler
araciligiyla 6zgiin bir karakter kazanmis, ayrica malzeme kullanimi da sembolik agidan {iretimin
siirecinde sorgulanmasi gereken bir rol iistlenmistir. Dolayisiyla bir¢ok iiretim pratigini i¢inde
barindiran ¢agdas heykel sanati, her donemin tarihsel ve toplumsal duyarliligini tasimakla birlikte
kiiltiirel 6zelliklerin i¢ ice gegmis ama ayirt edilebilir unsurlarini da yansitmaktadir. Zatliklar olusturan,
goriliniir kilan, algiy1 degistiren, anlami giiglendiren ve bigimi belirler hale gelen her plastik unsur, gorsel
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kodlar1 agisindan yapitlarin izleyiciyle iligkisinde de bir iletisim bigimi olarak 6ne ¢ikmistir. Buradan
hareketle renk ve malzemenin ¢agdas diisiincedeki yeri, heykelin kavramsal zemini olustururken
belirleyici olan kiiltiirel kimligin referanslarinin en giiglii tasiyicilarn olarak kabul edilmeli ve
yorumlanmalidir. Kiiltiir kavraminin sanat iizerindeki bu gii¢lii etkisi ise yadsinamaz bir konumdadir.

Sanat, “cagdas” olmas1 nedeniyle kiiltiirle ayn1 zamansal alan1 paylasir ve bu da onlarn biitiinlesik
olmalar1 anlamina gelir. Kiiltiir, diinyay1 kavrayabilmek, kimlik olusturabilmek, degerlerimizi ve
inanglarimizi tanimlamak i¢in birbirimize anlamlar ilettigimiz toplumsal bir siirectir. Fredric Jameson
1990’larin  sonunda, toplumsal alani biitiiniiyle kiiltiir imgesinin doldurdugunu ileri slirmiistiir
(Emmelhainz, 2015). Bu bakis acisiyla bir yapiti olusturma siirecinde de kiiltiir imgesinin her sorgulama
i¢in zemin olusturdugu ve sanat¢inin kimligine doniistiigii sanatci yapit iligskisinde izlenebilir. Bu siirecin
sonug kisminda ise gorsel unsurlardaki ¢agrisimlarin ve ortaya ¢ikan alginin, malzeme ile birlikte plastik
ogeler iizerinden kiiltiirel kimligi yansitiyor olmas1 kaginilmazdir. Buna ek olarak kiiltiir imgesiyle
biiylik olciide i¢ ige gecen yapitin anlam ve bi¢imsel referanslari sembolik olarak ele alinmaktadir.
Nitekim “Sanatsal iletisimin onemli ve kurumsal tarzi ikonografidir, yani sanatin anlamini, toplumsal
ve tarihsel kosullarini ve tutumlarini ortaya koyabilen gorsel sembollerin kullanilmasidir” (Whitham &
Pooke, 2013). Bu sembollerin kullaniminda ulusal kimlik ve kiiltiirel elestiri, sanatgilarin {iretim
stireglerine biitiiniiyle etki etmistir. Bu baglamda, tarihsel kosullar ve kiiltiirel yaklagim, sembolik
degerlerin yapit lizerinden okunabilirligini gliclendirmektedir.

Kiiltiir insanin kendini diisiinmesi ve kendini insan olarak tanimlamasidir. Kiiltiirel kimlik gelenekleri,
tarihi ve tinsel degerleri icerir. Ama kiiltiirel degerler sadece gelenekgi ve eskiye doniik degildir. Bu
degerlerin kokii eskiye dayanir, ama giiniin yagsam kosullari i¢inde bir dinamizmi ve yaraticiligi vardir
(Bilgin & Oksal , 2017). Nitekim tarihsel olarak siirekliliginin tartisilamayacagi bir kavram olarak
kdiltiir, gliniin kosullarm1 yansittig1 i¢in giiniimiiz heykel sanatinda da yapilacak her ¢6ziimlemede
cagdas bir bakis acisin1 gerektirir.

Kiiltiirel kimlik sosyal bir hafizanin kazanimidir ve sanata dogrudan katki saglar. Kollektif hafiza ise bu
bireysel birikimi destekleyen kiiltiirel kimligin diger bir eksenidir. “Kolektif hafiza”, bir sosyal grubun
iiyeleri tarafindan paylasilan bilgi, goriintii, mit ve anlatilarin bir deposu olarak tanimlanir ve bireyin
kisisel, otobiyografik belleginden farklidir. (Sengiinalp, 2018) Bireysel ve kollektif hafiza arasindaki bu
fark, sanat¢inin yaklagimina gore eser liretiminde sanatsal dilin ortak zemini ve besleyicisidir. Bellek
iizerine yaklagimlar ve tanimlar farkli olsa da, bireyin ve toplumun birlikte olusturduklar ortak hafiza
sanate1 i¢in bir iisluba doniigmektedir.

Kiiltiirel kimlik kisinin yasadig1 cografyayi, irkini, dilini, cinsiyetini ve dini inancini tanimlayan bir
kavramdir ve bu bakimdan kisiye 6zel olmasiyla birlikte bir toplulugu veya sosyal ag1 da isaret edebilir.
Kuramsal agidan bir toplumu niteleyen kiiltiir kavrami farkliliklar da igine alan bir toplumsal biitiinliik
anlamina gelir. Bdylece kiiltiir, bireyin kimligini olustururken, onun yagaminin tiim alanlarinda da agiga
cikmaktadir. Dolayistyla, kiiltiir kavraminin alt metninin kapsamini olusturan gostergeler, temsiller,
imgeler ve yasam tarzlar1 one ¢ikarken; etnik koken ile kiiltiirel kimlik arasindaki farkin, cagdas
donemde daha belirginlestigini ve etnik farkliliklarin baz1 pratiklerde geri planda kaldig1 sdylenebilir.

Geleneksel olana gore alginin ve yorumun farklilagtigi cagdas sanat anlayisinda da, toplumsal ve
kiiltiirel kimlik hakkindaki sorularla ilgilenilmekte ve sanatgilar da bu sorular iizerinden kendi
zamanlarinin kosullartyla kiiltlirel kodlar1 kullanarak {iretim yapmaktadir. Kiiltiirel etkinliklerin
belirleyiciligi ve kimlik kazandiran yapisi, heykel sanat¢ilar icin kavramsal arayislarin bir yolu ve
kaynagidir. Ciinkii kiiltiirel degerler ve kimlik, bilingli veya bilingsiz bir sekilde tiim diigiince yapisini
etkiler ve sembolik olarak bir ifade bi¢imine doniisiir. Bu yoniiyle de, bir kavramla bigimi biitiinlestiren
ozellige sahiptir.

Gecemis ile bugiin arasinda bag kuran ve animsatici olan kiiltiirel kimlik, bir sanat¢1 i¢in de sanatsal
uygulamalarin en temel kavramsal ve bigimsel kaynagini olugturmaktadir. Bugiin de bir¢ok sanatci
kiiltiirel kimliklerini donemin kosullarina uyarlamistir. Bu kapsamda “Cokkiiltiirliiliik” kavraminin da
ortaya ¢iktig1 gliniimiiz sanat¢ilari, bu melez kiiltiirel degerleri, edindikleri kimlik {izerinden
iiretimlerine dahil etmektedirler. Yani, dogustan verilmis kiiltlirel kimlikler ile sonradan kazanilmig
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kiiltiirel kimliklerin tiretim siirecine dahil oldugu bir ¢okkiiltiirliiliik durumu ortaya ¢ikmaktadir. Ancak,
nihayetinde bir sanat¢1 i¢in dogustan verilen ve sonradan kazanilmig bu melez kiiltiirel kimlik, sembolik
acidan ortak degerleri yansitmaktadir. Cagdas heykel sanatinin bu aragtirma zemininde en belirgin
sembolik unsurlari, hem plastik hem de icerik ve bigim iliskisi agisindan yapit ¢oziimlemelerinde temel
referanslar vermektedir. Bu referanslar gegmis ile bugiiniin, kiiltiirel birikimin ve toplumsal degerlerin
izlerini tasir ve bedensel bir bellek yaratir. Bu izler ve bellek konusunda Paul Connerton kitabinda su
ifadelere yer verir;
“Toplumsal varligimizin, 6ziindeki bedenlesmis dogasi ve bu bedenlesmelere dayanan bedenlestirme

pratiklerimiz yoluyladir ki, bu zit terimlerin olusturdugu metaforlar araciligiyla diistiniip yasariz. Kiiltiirel
bakimdan belli durus uygulayimlari, bize bir beden bellegi saglar.” (Connerton, 2014)

WOLFGANG LAIB’IN YAPITLARINDA ANLAM VE BICiMIN KULTUREL KIiMLIK
ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

Kiiltiirel ozellikler tasiyan gorsel etkinlikler ve uygulamalar, sanatin her dalinda plastik 6gelerle ifade
edilebilmektedir. Ozellikle heykel sanat1 bu unsurlarm gorsel, zihinsel ve fiziksel agidan vurgusunun en
giiclii oldugu alan olarak kabul edilebilir. Ciinkii en énemli animsaticilar olan bu 6geler, geleneksel
yaklagimlarla sadece bigimsel kaygilarin ¢oziimlenmesi igin kullanilmasimin yani sira ¢agdas bir
anlayigla kiiltiirel bir yap1 olarak ele alindiginda da anlamimn gorsel zeminini de kurmaktadir. Bu
bakimdan bazi yapitlarin kavramsal ve plastik ¢oziimlemesi yapilirken, sanat¢inin kiiltiirel kimligiyle
diisiiniilmesini gerektirmektedir. Wolfgang Laib de bu agidan diisiiniiliip degerlendirilmesi gereken bir
sanategidir.

Wolfgang Laib’de performatif pratikler iceren yapitlarinda, dogal cevreye ve kiiltiirel 6zelliklere
referanslar iceren bir iislup benimsemistir. Onun ¢aligmalari, kiiltiirel kimliginin yansimalarini ortaya
koyarken ayni zamanda da ¢agdas heykel sanati i¢in {iretim ve sergileme bi¢cimi veya yontemleri
acisindan 6zgiin bir deger tasimaktadir. Yapitlarinda sanatciy1 tanimlayan en belirgin unsurlardan biri
olan malzeme ve renk, 0zellikle de malzeme olarak dogadan topladigi polenleri kullanarak yaptigi
diizenlemelerinde, onun sanat anlayisini tanimlayan unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu yoniiyle onun
yapitlari, gegici ve kalict malzeme tercihleriyle kiiltiirel isaretler barindirirken, diger taraftan da bu
malzemeler agirlikli olarak sar1 ve beyaz renkleriyle kodlanmistir.

1950’de Almanya’nin Metzingen kentinde dogan Wolfgang Laib, heykeltiras Brancusi’nin sanat goriisii
ve Uslubundan, St. Francis’in 6gretilerinden, Zen Budizm ve eski Taocu filozof Laozi’nin diisiince
yapisini da iceren Asya felsefelerinden ve ailesiyle Almanya ve Hindistan’daki yasam deneyimlerinin
mirasindan esinlenmistir (art21, 2020). Laib, esinlendigi fikirlerle birlikte gegmisi ve bugiinii konu alan,
gegiciligi ve kalicilign birbirine baglayan heykeller iretirken, dogayr referans almistir. Yasamin
enerjisine vurgu yapan polen, piring, siit ve balmumu gibi gecici organik malzemelerin (polen, siit, ahsap
ve piring) yani sira granit, mermer ve ahsap gibi dayanikli geleneksel malzemeler de kullanarak,
caligmalarini kendi yalin bigimsel tercihleriyle sergilemektedir (Patterson, 2020).

Biiyiik olgekli, alana 6zel yerlestirmeler yapan sanatgi, dogadan derinden etkilenmis ve giinliik
yasamindan cok felsefi fikirlerine dayanan veya kiiltiirel kimligini 6ne ¢ikaran, “yasamin 6ziine”
gonderme yapan yapitlar yaratmigtir. Onun iislubu performans sanati, minimalizm ve kavramsal sanat
unsurlarini biinyesinde barindirsa da, eserleri tanimlanabilir sinirlar i¢inde degildir.

Laib’in benimsedigi ve farkli toplumlarin kiiltiirel 6zelliklerini tagiyan felsefi fikirler, onun i¢in sanatsal
etkinliklerinin ana ekseninde yer alan birer sorgulama aracidir. Ciinkii bu felsefi fikirler ve kiiltiirel
degerler, insan1, dogay1 ve yagamin dziinii ele alan, kalicilig1 ve gegiciligi var olma egilimleri iizerinden
sorgulayan bir yapiya sahiptirler. O, bireysel sorgulamalar1 ve arayislariyla meditatif bir aydinlanma
pesindedir. Bu baglamda onun benimsedigi felsefi fikirler de bu 6neride bulunur; “Lao Tzu ve diger
Taoist diisiiniirlere gore insanin yapmasi gereken toplumsal yasamdan uzak durmak ve oncelikle
bireysel olarak aydinlanmay1 yakalamaktir” (Kumbasar, 2017).

Taocu felsefenin baslangi¢ noktasi, hayatin korunmasi ve hayata zarar vermekten kaginmadir. Bunu
gergeklestirmede Yang Chu’nun metodu, “kagmak”tir. Bu yontem, toplumdan kagan, kendisini daglarda
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ve ormanlarda gizleyen siradan miinzevilerin yontemidir. (...) Lao-tzu’nun biiyiik kisminda ifade edilen
fikirler, evrendeki seylerin degisiminin temelini olusturan yasalari ifsa etmeye yonelik bir tesebbiisii
temsil eder. Esya degisir, ancak degisimlerin temelini olusturan yasalar degismeden kalir. Eger bir
kimse, bu yasalar1 anlar ve eylemlerini onlara uygun olarak diizenlerse, o zaman her seyi kendi lehine
dondiirebilir. Bu, Taoculugun gelisimindeki ikinci sathadir (Kumbasar, 2017).

Taocu diisiince yapisinin bu kendilik durumuna dair vurgusu, doga ve insan iizerinden One siiriilen
fikirler ve yasamin temel gayesine gonderme yapilan yaklasimlar, Laib’in kiiltiirel 6zellikleri, sanatc1
kimligi ve hayata bakis acistyla birlikte yapitlar iizerinden okunabilir. Onun tip kariyeri de, bu bakig
acisiyla sanatsal etkinliklerindeki arayisin en 6nemli etkenlerinden biri olmustur.

1968°de Tuebingen Universitesi’nde tip egitimi alan ancak sonrasinda sanatg1 olma karar1 veren Laib,
ailesinin de destegiyle tamamen sanata yonelmistir. Kariyeri ve sanat arasinda bir ikilem yasayan
sanatc¢1, sonraki stlireglerde her ikisini de 0zgilin bir iiretim islubunda birlestirmistir. Bu siiregte tip
ogrencisiyken Hindistan’da kaldig1 zaman orada gordiigi giindelik ve torensel nesnelerden esinlenerek
1972°de, Brancusi’nin heykellerinden de bigimsel referanslar iceren “Brahmanda” ismini verdigi ilk tas
heykelini yapmistir (Ropac, The Beginning of Something Else, 2017). “Evrenin Tohumu” olarak
tanimladig1 ve yaradilis kavramina atifta bulundugu bu yumurta formlu, goriiniiste hassas bir dengeye
sahip bu heykelin simsiyah ylizeyiyle materyalizm ve idealizm arasindaki karsitligi sorgulamistir. Bu
tavir, Laib’in ¢aligmalarinin temel meselelerinden biri haline gelmistir (Sperone Westwater Gallery,
2018).

Laib, erken donem eserlerinden “Milchstein” iizerinde ¢alismaya basladiginda polenleri kullandigi
yaratici iiretim yolculuguna baslamamisti. Saf beyaz ve keskin hatlara sahip geometrik formda bir
Carrara mermeri secen Laib, tas1 etrafini birkag ay siireyle temiz bir yiizey elde edene kadar zimparaladi.
Tamamlandiginda, siitlin ylizeyde kalmasini saglayan iist kismina, dikkatlice ince bir tabaka siit dokti.
Hareketsiz bekletilen tagin iizerindeki siit, kalicilig1 gegicilige doniistliren yansitici bir yiizey ortaya
cikardi. Bozulmay1 6nlemek icin siit birka¢ giinde bir degistirildi. i1k “Siit Tas1” denemesini 1975’te
yapan Laib, 1978’de aymi yontemle “Milchstein” isimli siit tagini sergilemistir. O zamandan beri,
boyutlart degisen benzer sekle sahip baska siit taglar1 da yapmaistir. Onun bu sessiz, sabirla ve siireklilik
iceren gecicilik vurgusu yaptigi caligmasi bedensel bir etkinlik ve siireklilik gerektiren bir ritiiel 6zelligi
tagimaktadir. Laib, hala bu fikir iizerine ¢alismaya devam etmektedir (Patterson, 2020).

\Wolfgang Laib tarafindan Mil

Resim 1: Wolfgang Laib, “Milchstein”, 1978, Beyaz Mermer-Siit

Tip biliminin sinirh besleyici giiclinden kaynaklanan bir hayal kiriklig1 duygusuyla sanata yonelen Laib,
en bilindik ¢aligmalaridan biri olan “Milchstein”de, beyaz mermerin sert yapisi lizerinde beyaz sivinin
pariltisiyla hem renk hem de bi¢imsel agidan bir estetik yaratmistir. Gerek rengi gerekse de geometrik
bigimi saf ve yalin bir etki olusturmustur. Organik ve inorganik arasindaki zitlikla birlikte, siitiin anlam
acisindan besleyici ve hayat veren niteligi ile tasin ve beyaz rengin kutsallik algisi, sembolik agidan
yapitin anlam alanlarin1 genisletmektedir. Ayrica malzemelerin gegiciligi ve kalicilig1 iizerinden bir
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sorgulama zemini olusturmasi ve siitiin belli araliklarla degistirilirken siirece performatif bir ritiiel
nitelik kazandirmasi, izleyici agisindan da ¢ok yonlii okuma yapma olanagi dogmaktadir.

Her zaman yenilik veya bigimsel arayis konulariyla, siireklilik kavramindan daha az ilgilenen sanatgi,
yapitlarma kronolojik bir sirayla degil, ayn1 formlar1 ve malzemeleri diizenli olarak kullandigi i¢in
dongiisel bir yaklasim egilimi gostermistir. Nitekim Laib, yapitlarinin sanat eseri oldugunu kabul etse
de, kendisini, dogada zaten var olanla evrensellik ve zamansizlik fikirleri iizerinden bir ara¢ olarak
yorumluyor. Onun ¢aligmalar1 bir baslangic ve sonun dongiisiinde, insanin evrendeki yerini yeniden
yapilandirma girisiminde bulunan bir anlayistadir.

Farkli kiiltiirleri ve felsefi fikirleri kendisi igin ¢ikis noktasi olarak goren Laib, iiretim anlayisi agisindan
geleneksel Bati uygulamalarinin ruhsal ihtiyaclar1 yeterince karsilamadigina inanmaktadir. Ciinkii
Bati’da tibbi bir deneyim yasamdan ¢ok hastalik ve 6liimii nitelerken, onun polenleri her derde deva
niteliginde bir anlam {iretmekteydi. Polenin iiretken potansiyeli evrensel olmasiyla birlikte, dil veya
aciklama olmadan anlagilabilir ve giiclii sembolik referanslar icermektedir. Bir bitkinin yasaminin
baslamas1 i¢in katalizér olan polen, onun igin basit, giizel ve ayni zamanda karmasik ifadeler
barmdirirken, sanat ve doga arasinda da koprii kuran bir mesaj vermektedir (Paul, 2017).

Laib, Amerika Birlesik Devletleri’nde ilk kez dogrudan duvar yiizeyine yaptigi biiylik bir ¢izimden
sonra da kendi liretim anlayisina vurgu yapmistir. Bu calismanin zamansizlik -Zeitlosigkeit- evrensellik,
varlik, beden ve ruhu sorguladigini, hayatin baslangici ve sonunun ne oldugu cevaplarii bulmaya doniik
oldugunu, ayrica eserinin tip kariyeriyle de anlam agisindan derinden iliski kurdugunu dile getirmis,
“bilim diinyasinda bir doktor olarak yapamadigim seyi sanat eserimle yaptim.” ifadelerini kullanmistir
(Westwater, 2018).

Ekolojiyi, organizmalarin birbirleriyle ve fiziksel ¢evreleriyle kurduklari iligkilerin incelenmesi olarak
kabul eden Laib, post-insan okumasinda diinyadaki bir insanin konumunu sorunsallagtirmak i¢in bu
iligkilere bakmay1 amaglamaktadir. Boyle projelendirilen bir yaklagimla, artik insanlig1 yaratimlarindan,
evrenden ve yasadigi ¢cevreden kopuk degil, daha ¢ok insanin tek fail aktor olmadig bir iligkiler agina
dolanmis olarak yeniden hayal etmeyi hedeflemistir (Battista, 2012). Nitekim Laib, bu bakis agisini
somutlastirmak i¢in doganin iyilestiriciligini ve iiretkenligini ifade eden polenlerle ¢alismay1 tercih
etmis ve diislince yapisini polenlerin {irettigi anlam {izerinden olugturmustur. Aslinda, onun yaratici bir
yontemle sundugu bu felsefi ve ekolojik ¢agrisimlar iceren diizenlemelerinde, yapitlarinin en belirgin
karakteristik 6zelligi olarak organik malzemelerin 6ne ¢ikmasidir. Fikrin ve malzemenin degigkenliginin
yani sira sergileme bigimine yonelik performatif tavir da, sanatginin sanatsal tislubunun kiiltiirel
ozelliklerini yansitmaktadir.

1970’lerin ikinci yarisindan beri uluslararasi diizeyde sanat yapitlan iireten Laib, bu yapitlarin hem
anlam ve bigimsel referanslarini belirleyen hem de iiretim siirecinin merkezinde yer alan bir malzeme
olarak poleni gorsel bir imzaya doniigtiirmiistiir. Sanatsal seriiveninin basindan beri, bu malzeme ile
sanatsal pratigi arasinda iki asamali bir karakter ortaya ¢ikmistir: evinin etrafindaki tarlalarda ve
ormanlarda tekrarlayan, degismeyen, siiriikleyici bir polen toplama siireci ile disiplinli bir yontemle
kendini galeri mekaniyla sinirlandirdigi yapitlarinin sergilenmesidir. Glinler ve aylar boyunca, poleni
tek bagina toplar, daha sonra bu polenleri elek gorevi goren ince bir kumasla sinirladigi alan icerisinde
eleyerek, temel geometrik bigimler elde edecek sekilde diizenlemektedir (Battista, 2012).
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Resim 2: Wolfgang Laib, Karahindiba Poleni Toplarken

Yapitinin iiretim siirecini ritiiele doniistiirerek ruhsal bir doyum ve tedavi olarak nitelendiren Laib,
kalicilig1 ve gegiciligi de doganin kendi sinirlart igerisinde deneyimleyerek bir felsefenin ve kiiltiirel
kimligin 6zglin tavrim sergilemektedir. Bu tavrinin ilk adimlarinda baharin gelisiyle birlikte,
Almanya’daki stlidyosunun / evinin etrafindaki komsu tarlalardan, ormanlardan ve yesil alanlardan
yapitlart i¢in gerekli olan poleni toplamaya baslar. Bunu i¢in mevsim dongiisiinil izleyen sanatci, “cicek
acma evresinde her agag veya ¢igek lizerinde ¢alisarak - once findik, sonra karahindiba, diigiin ¢igegi ve
camla biten bu performatif polen toplama stireci lizerinde ¢alisir”. Tanelerin kendine 6zgii rengini ve
boyutunu korumak icin her polen tiiriinii, ilgili kavanozlarda digerlerinden ayri tutar. Ornegin,
“karahindiba... yogun turuncu ve nispeten kaba, cam ise daha agik renkli ve incedir”. Bu da disiplinli
ve Ozenli bir tavir olarak onun sanati agisindan karakteristik 6zelliklerini yansitmaktadir (Ottmann,
2000).

Yapitlarini uygulama agamasinda, karahindiba tarlalari i¢indeki dogaya karsi duyarli ve ritiiele doniisen
bedensel etkinliginin izlendigi goriintiilerde Laib, ‘doganin inceligiyle uyum iginde var olan bir beden,
bir insan’ olarak goriilebilir (Battista, 2012). Onun bu siirecin merkezinde tuttugu diisiince yapisi ve
sanatsal iislubu, ¢ok kiiltiirlii etnik kokeninin melez yapisiyla birlikte ¢agdas kiiltiirel kimliginin
ozelliklerini tasimaktadir. Ozellikle de dogu felsefesinin insan ve doga temelli yaklasimi, Hint
kiiltiiriiniin ona kazandirdig1 renk duyarlilign ve bati uygarliginin manevi anlamda eksikligine doga
iizerinden sanatsal bir ¢6ziim olanagini sorgulamasi, ortak ve 6zgiin bir dil yaratms, kiiltiirel kimligi
iizerinden bir ifade bi¢cimine doniigsmiistiir.
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Resim 3: Wolfgang Laib, “Pollen from Hazelnut”, Moma, 2013, New York

Laib’in polen toplama yontemine geri doniilecek olursa, alandaki faaliyeti, doganin biitlinliigiiniin
korunmasi konusunda insanin tek etken oldugu ve fikir olarak kabul gérmiis bir ekolojik diizeni
yansitryor. Bu perspektiften bakildiginda Laib’in eylemine, “doga ile uyum icinde hareket ettigi i¢in”
bir deger atfedilse de, diger taraftan da bir ihlali giindeme getiren aykirilik smirlart iginde
algilanabilmektedir. Ortaya ¢ikan sey ise hem bedenimizi hem de g¢evremizi olusturan maddenin
tamamen organik olarak iligkili bir olaylar alan1 gibi goriindiigii ger¢egini gbz ardi eden bir diinya
diizenlemesidir. Bu agidan fizik alan1 bize siirlarin ontolojik ya da gorsel olarak belirlenmedigini ifade
etmektedir (Battista, 2012).

Asya kiiltiiriinde oldukga derin anlamlar {ireten ve geleneksel ritiiellerin birer pargasi olan piring ve
polenler, Laib i¢in soyut bir ifade bi¢iminin ruhsal tedaviyi miimkiin kilan ve izleyicinin gorsel alg1
kosullarmi belirleyen unsurlardir. Hindistan’daki sunaklarda yapilan adaklar gibi, Laib’in polenlerle
olusturdugu “Pollen from Hazelnut” isimli yapit1 da bir tiir téren izlenimi yaratmaktadir. Enstalasyonun
geometrik bi¢imi, polenlerin sar1 rengi ve diizenleme alaninin biiyiikliigli galeriyi sekiiler bir tapinaga
doniistiirmiistiir.

Resim 4: Wolfgang Laib, “Pollen from Hazelnut”, Moma, 2013, New York

Sanat¢inin bu duyarli ve 6zenli iiretim ve sergileme siireci sonunda ortaya ¢ikan yapitlar, kullanilan
malzemenin, i¢erdigi cagrisimlarin ve bigimsel referanslarin tamamini kiiltiirel bir altyapiyla izleyiciye
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sunmaktadir. Bu baglamda kiiltiirel kimligin somut etkisi, bir yapit ¢6ziimlemesinin ilk gorsel verilerini
olusturmaktadir. Onun bedensel etkinliginden yapitin tek basina iirettigi anlam, kdiltiirel kimliginin
felsefi temelli ifade araglart olmustur. Bu baglamda Richard Miinch kitabinda su ifadelere yer vermistir;

“Kiiltiir, nesnelesmis bir ifade organi olabilir ama potansiyel bakimdan deneyimin yerlesik etkileri
sayesinde insan bedenlerinin organik egilimlerine ve smnirlarina baglh bir semboller ve iadeler sistemidir.
Yine kiiltiir genellenen 6zelliklerden cok degiskenler biitiiniidiir. inanglar, degerler, ideolojiler ve
tercihler. Bu bir¢ok anlamlilik ve ¢esitlilik igerir.” (Miinch & Smelser, 2014)

Sanat¢inin “Pollen from Hazelnut” isimli, polen toplama mekanmin toplumsal, kiiltiirel ve politik
haritasindan bir alint1 olan bu sar1 renkli geometrik diizenlemesi, onun dogu felsefesinden iyilestirme
iizerine edindigi zihinsel deneyimin bir yansimasidir. Laib, yasadig1 cografyalar ve ilham aldig: felsefi
fikirler 1s5181nda renklerin sembolik ¢agrisimlarini da kullanmigtir. Bu anlamda malzemeyle birlikte
diisiiniildiigiinde polenlerin sar1 rengi, hem malzemenin 6zelligi baglaminda beden tizerindeki iyilestirici
hem de ruhsal agidan doyurucu ve harekete geciren ¢agrisimlan tagimaktadir. Yapitin plastik degerlerine
bakildiginda ise diizenlemenin sinirli geometrik bigimi sar1 renkle daha giiclii bir sekilde algilanabilir
hale gelirken, mekanin gorsel verilerinden de uzaklasarak izole ve soyut bir algi yaratmaktadir. Bu
yapitiyla sanat¢1 hafizaya, duygusal alimlamaya ve bir meditatif izleme kosullaryla, kiiltiirel kimligin
sembolik ifadelerine dair gorsel bir deneyim yasatmaktadir.

Saflik, dogallik, verimlilik ve sabir gibi bir¢gok kavrami iginde barindiran bu organik malzemeler,
Wolfgang Laib ile yeni bir yaratilis ve ruhsal doyum yolculugunun pargalari haline gelmistir. Bliytidiigii
kasabanin ¢evresindeki yemyesil ormanlar ve ¢ayirlar onun sanatsal yolculugunun ilk izleri olarak kabul
edilebilir. Bunun yan1 sira ailesiyle birlikte yurt disina yaptig1 seyahatlerde edindigi gorsel ve kiiltiirel
deneyimlerle de, onun, bugiin herhangi sanatsal tanimla sinirlandirilamayacak 6zgiin tiretim anlayigini
ortaya ¢ikarmistir.

Sanat¢inin bu 6zgiin tiretim anlayiginin giiclii algilar yaratan organik parcalarindan bir digeri de gerek
mekansal, gerek malzeme ve gerekse de renk agisindan yapitin anlamina katki yapan balmumudur.
Malzeme olarak balmumu onun mekéansal diizenlemelerinde polen gibi vazgecilmez unsurlardan biri
olmustur. Nitekim balmumu 6zellikleri ve tarihsel referanslari agisindan sanat alaninda da oldukga giiclii
bir ifade aracidir.

Balmumu, bal arist kolonisi i¢in gida depolama, kulucka yetistirme, termoregiilasyon alani olmas1 yani
sira, arilarin iletisimine arabuluculuk eden ve bir¢ok kirletici (patojen, toksin ve atik) igin absorban olan
¢ok bilesenli bir malzemedir. Tekstil, boya, saglik, kozmetik, gida endiistrisi gibi sektdrlerin yaninda,
agac kalip islemlerinde, ahsap koruyucu olarak, kagit sanayinde, heykel yapiminda kullanilmaktadir. Bal
mumu ile ilgili tarihi donemlere ait bir¢ok ize rastlanilmistir. Antik Misir kiiltiirii igindeki en biiylik
kullanim alanlarindan biri de mumyalamadir. Oliilerin igine kondugu lahid kapaklarinin hava almasin
onlemek i¢in bal mumunun yogun olarak kullanildig: bilinmektedir. (Topali, Ceylan , Késoglu Mustafa,
Margaoan, & C. Cipcigan, 2020)

Laib, balmumu ile ilk olarak 1987 yilinda ¢aligmaya baglamistir. Malzemenin saf rengi bir sicaklik hissi
yaratirken, kokulu aromasi ise izleyicilerin deneyimini derinlestiren bir etkiye sahiptir. Sanat¢1 2000
yilinda, dogadaki ilk balmumu odasim1 Fransiz Pireneleri’nde yalnizca patika yolla ulasilabilen bir
magarada yaratti. Laib bu mekansal deneyimlerine devam ederken 2013 yilindaysa, tamamen
balmumundan yapilmis, “Where have you gone-Where are you going?” baglikli kiigiik bir oda
diizenledi. Bu yapida yiizeylerin parlakligini korumak i¢in dogru sicaklikta isitilmig 440 kg erimis
balmumu kullandi. Birgok farkli aletle balmumunu yiizeylere dikkatlice uygulayan Laib’in ¢aligmasi
kalic1 olarak Washington DC’deki “Phillips Collection”da sergilendi (Patterson, 2020).
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Resim 5: Wolfgang Laib, Wax Room, “Where have you gone—where are you going?”, 2013, The
Phillips Collection, Washington, D.C.

Minimalist fikirlerini, dogaya derin bir saygi ve kendine 6zgii bir ritliel duygusuyla birlestiren bir sanatci
olarak Laib’in kiiciik balmumu odalari, rahim cagrisimi yaratan ve tek bir ampulle aydinlatilan
mekanlardir. Toprakst ve sessiz bir mekansal deneyim sunan uygulamada, organik balmumu
malzemenin aydinlatilmasiyla sar1 rengin hakim oldugu mekéna kutsal bir deger atfedilmistir.
Balmumunun yiizey {izerindeki koruyucu etkisi iizerinden bir zamansal alg1 yaratan yapit, yine meditatif
ozellikler tasimaktadir. Laib’in bagka galeri ve miize mekanlarinda da gegici balmumu odalar1 vardir,
ancak, The Phillips Collection’in duvarlarma dogrudan uygulanmis ve mekana kalict bir miidahale
yapilmstir.

Resim 6: Wolfgang Laib, Balmumu Odas1 Uygulama

Laib, bu uygulamasi i¢in Phillips galeriden teklif aldiginda, galeri igerisindeki 1960 Rothko odasi ve
2006 yilinda miizenin avlusuna 6zel olarak yaptirilmis bir Ellsworth Kelly heykelinin varligi, kalici
balmumu odasi uygulamasi konusunda, onun i¢in ikna edici olmustur. Laib’in, Phillips galerinin
koleksiyonuna ve misyonuna olan duyarliligi ve yapitlar1 ile Mark Rothko’nun eserleri arasindaki
karmasik ama bariz yakinlik da kalic1 uygulama fikri konusunda etkili olmustur. Phillips galerinin
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koleksiyon sanatcilariyla “yasayan sanatgilart diyalog halinde” tutma arzusu, onun uygulamasini
yapmasl i¢in en dnemli gegerli sebeplerdir (Kennicott, 2012).

Almanya’nin kirsal kesiminde ¢ogunlukla diinyadan izole bir halde yasayan, kendi malzemesini kendisi
toplayarak, endiistri dncesi tipik Bati kiiltiiriiniin yan1 sira Dogu felsefesini destekleyen, 6zgilin bir
sanat¢1 olarak Laib’in ¢alismalarindaki ritiielist 6zellikler, balmumu odalarinda da izlenebilmektedir.
Onun yapitlarinda ele alinan her malzeme ve plastik deger, karakteristik 6zellikler tagirken, kiiltiirel
kimliginin de iiretim siirecinde ne kadar etkili oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir. Cok yonlii kiiltiirel
edinimleri ve 6zgiin liretim bi¢imi, Laib’i cagdas sanat alaninda 6zel bir yere konumlandirmaktadir.

Dogal malzemelerden yapilmis, ancak gorsel etkisiyle ve plastik degerleriyle dogaiistii veya yapay
goriinebilecek kadar zengin renklere sahip yapitlari, Mark Rothko’nun eserlerindeki renk alanlarini
cagristiran bir nitelige sahiptir. Onun izleyiciyle fiziksel agcidan mesafeli ancak gorsel ve ruhsal agidan
dogrudan temas kurabilen yapitlarini, sanatgi ile malzemeler arasindaki dinamigi degistirerek statik bir
durumdan etken ve dogal bir zenginlige ulagmistir. Zaten onun amact malzemeyi ve iirettigi anlami
tamamen degistirmek veya yeni bir yorum katmak degil, aksine malzemenin kendi anlam alanlar i¢inde
kalip kiiltiirel ve felsefi ¢agrisimlarii kullanmaktir. Bu agidan sanat¢i, bir yapitin materyalist ve
tilkketime dayal1 liretim anlayisin1 reddeder bir tavirla kaliciligi ve gegiciligi sorguladig yapitlarinda,
bir¢ogu organik ve miidahalesiz malzemelerle daha felsefi fikirleri ele alarak varlik kavrami tizerinde
durmustur.

Laib’in sanat yagaminin en 6nemli parcasi haline gelen polen ve balmumu gibi organik malzemeler
disinda bir de piringle uygulamalar yapmistir. Dogadan her tiirlii malzemeyi sanat yapitina doniistiiren
sanatci, bir gida olarak pirincin Asya iilkelerinde yogun kullanimini ve kiiltiirel agidan edindigi yeri
dogrudan deneyimlemistir. Bu agidan piring de, onun kiiltiirel kimliginin bir disa vurumu olarak
yorumlanabilecek sanat tislubunun bir diger 6nemli malzemesidir. Zaman zaman organik malzemeleri
tek bagina kullanarak yapitlarini sergileyen sanatci, bazi uygulamalarinda da balmumu, polen, piring ve
siit gibi organik malzemeleri mermer veya ahsap gibi bigimlendirilmis malzemelerle birlikte
kullanmustir.

Wolfgang Laib’in ailesiyle birlikte Afganistan, Hindistan, Iran ve Tiirkiye’ye yaptig1 gocukluk
seyahatleri, ona Batili olmayan kiiltiirlere dmiir boyu siirecek bir ilgi asiladi. Ruhsal ve bedensel tedavi
olanaklarim tip kariyerinden Ote sanatgi olarak sorgulayan Laib’e gore sanat, askin bir ruhsal sifa ve
rizik bi¢imidir. Kullandigi her malzeme ile evrensel diizeyde iletisim kurmaya ve dilin 6tesine gegmeye
caligarak basit formlar yaratan sanatgi icin dogal malzemeler gorsel olarak da iyilestirici bir etkiye
sahiptir (Moma, 2006).

Laib, piringle 1983 yilinda ¢aligmaya baslamis ve bunlari siklikla mermer, polen veya metal piring
levhalardan olusan formlarla birlikte kompoze etmistir. Piring kullandig1 bu diizenlemeleri, tapinaklar,
tiirbeler ve benzeri kutsal mekanlara yaptig1 ziyaretlerin onda biraktig1 etkiyle ortaya ¢ikmustir. {1k “Rice
House” temali calismast 1988°de, gida olarak tiiketilen piring ve tedavi edici etkiye sahip polen
yigmlariyla gevrili, sivri, dikdortgen formda, kabaca yontulmus ve cilalanmamis bir mermerle
sergilenmistir. Bu deneyiminin ardindan bu malzemeyi kullandig1 birgok ¢aligma yapmistir. Bunlardan
en dikkat ¢ceken ve sonradan daha biiylik boyutlu denemelerini yaptigi “Without Place—Without Time—
Without Body” isimli diizenlemesidir.

Wolfgang Laib’in Yersiz - Zamansiz - Bedensiz isimli bu yapit1 2007 yilinda New York, Sean Kelly
Gallery’de sergilenmistir. Calismada yiizlerce piring y1gininin arasinda bes adet sar1 polen y1gim da yer
almistir. Bu diizenleme, gorsel ve mekénsal etkisi disinda ismiyle de yer, zaman ve beden
siirlamalarindan bagimsiz manevi bir dlemi ¢agristirtyor. Yersiz - Zamansiz - Bedensiz kavramlariyla
bu yapit bir agkinlik metaforudur (Fanning, 2009). Mekan i¢inde yeni bir mekan yaratan, sirali piring ve
polen yigmlariyla ruhsal tedaviye davet eden, malzemeyle birlikte kalicilig1 ve gegiciligi sorgulatan bu
yapit, yine bir ritiiel olarak tanimlanabilen performatif kurulum siireciyle izleyiciyi goriinenin Stesine
tagtyabilme ve tanimli olani1 yeniden tanimlama olanagi sunma ozelliklerine sahiptir. Felsefi, dini ve
kiiltiirel birgok 6geyi i¢inde barindiran diizenleme, Laib igin bir inziva ve ruhsal tedavi bi¢imi olarak
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goriilmektedir. Nitekim Hint geleneklerinin yiyecekler ve bedensel etkinlikler konusundaki kiiltiirel
oOzellikleri Laib icin sanat yapitina doniistiiriilebilir niteliktedir.

Laib, “Yersiz — Zamansiz — Bedensiz” isimli yapit1 igin 1997°de Cin ziyaretinde bes kutsal daga
tirmandiktan sonra yaptig1 ve yaklagik olarak ii¢ in¢ yiiksekligindeki bes polen yiginindan olusan “The
Five Mountains Not Climb On” adli ¢aligmasindan esinlenmistir (Fanning, 2009). Dolayisiyla bu
yapitinda da sanki tepeden bakilan veya perspektif yaratan izleme kosullariyla daglarin boyut ve Slgek
iligkilerini de sorgulamistir. Bir dag manzarasi sunar gibi sirali sekilde dizilen bu piring ve polen
yigmnlari, Laib’in sonsuzluk ifadesi olarak da goriilebilir. Birim tekrarlartyla bigimsel etkiyi
giiclendirirken, diger taraftan da mekana yayilan ve sessizligin i¢inde dis diinyadan uzaklagtiran bir
etkiyle yapit sergilenmistir.

Laib, tekrarin “var olan en giizel sey” oldugunu soyliiyor. Bu ritliel, zamansizlik ve aynmi seyin ebedi
tekrar1 ile ilgili olan, evrenin sonsuz dongiisiinii sorgulayan Hindu ve Budist bir fikir olarak
diisiiniilebilir. Bu agidan Laib’de “baslangic ve son yok” fikrini 6ne siirliyor. Laib’in dogal polen ve
piring malzemeleri de, dogas1 geregi yenilenmeyi ve doganin sonsuz dongiisiinii sembolize ediyor.
Polenin “sonsuzlugun bir detay1” oldugunu ileri siiren Laib, her bir ¢igegin ¢ok az miktarda polen
verdigini ve kiigiik bir tiimsegin i¢inde binlerce polenin bir sifa yigimi olduguna isaret ediyor. Piring,
tohum ve riziktir, sembolik, kiiltiirel ve dini 6nemi ise iyi bilinmesi gereken bir organik malzemedir. Bu
bakis agistyla Laib’in organik ve canli malzemeleri heykel olarak bir enerji alan1 olusturur. Izleyiciler
iizerinde hassasiyet yaratan bir algi uyandirir ve varligi temsil eder (Fanning, 2009).

Sanat¢inin yogun motivasyon gosterdigi ve ritliele doniistiirdiigii Yersiz-Zamansiz-Bedensiz isimli
enstalasyonu sabir, zaman ve &zen gerektiren bir uygulamadir. Onun kendi bagina yardim almadan
0zenle hazirladigi bu yiginlarinin kendi igerisindeki kiiciik diizensizlikler de sanat¢inin ¢aligmadaki saf
pratigini ve dogal miidahalesini vurgulamaktadir.

Polen yiginlarinin konumu, yalin formlari, sar1 renkleri ve parlak tonlar ile heykelin merkezine giiglii
bir etki katmaktadir. Yapit, soyut bir mandala (kozmik bir diyagram) olarak yorumlanirsa, evrenin
merkezine atifta bulunmaktadir. Bunlar Buddha’nin, golgesinde, tam ve asilamaz aydinlanmaya ulagtig
“bodhi” agacinin etegindeki bir yeri tamimlasa da, mutlakla iletisim kurdugu zihin durumu igin bir
metafor islevi goren “taginmaz noktas1” ile de karsilastirilabilir. Nitekim Laib’de, tiim ¢aligmalarinin
“baska bir diinyaya giris veya gegis arayist” ile ilgili oldugunu soyliiyor (Fanning, 2009).

Laib hayata bu bakis agisiyla, yapitlarini zamanin ve mekanin &tesinde bir yerde konumlandirir.
Uygulamalar yillarca sorguladigi, deneyimledigi ve cevaplar bulmaya c¢alistig1 kavramlar iizerinden
iiretilmis, benzer kaygilarla ortak fikirler ortaya ¢ikarmistir. Yapitlarimi tekrar tekrar bagka mekéanlarda
kurup, farkli alanlara tasiyarak mekéansal farkliliklara ragmen benzer sorgulamalart miimkiin
kilmaktadir. Baz1 yapitlart mekana 6zgii iken bazilarnt mekandan bagimsiz planlanmistir. Kiiltiirel
kodlar1 malzemeyle vurgulayan sanatgi, yapitin boyutuna, dokusuna, rengine ve mekanla iligkisine karar
verirken daha 6ncesinde yaptig1 denemelerden yola ¢ikmaktadir.

Sanat¢inin piring ve granit kullandig1 ve bir arketip olarak evi sorguladigi 2007-2008 tarihli “Rice
House” isimli heykeli, onun kiiltiirel kodlarin1 yansitmasi agisindan da 6ne ¢ikmaktadir. Burada
kullandig1 granit ev formundaki form ve etrafindaki piring yiginlari, kendi iginde her unsur izole bir
mekan algis1 yaratmaktadir. Daha oncesinde kirmizi ve beyaz renklerde de benzer kompozisyonlar
olusturan Laib, bu heykelinde yine dogu felsefesinden esinlenmis ve gorsel agidan da seyahatlerinde
gordiigii yerlerle ilgili deneyimlerini yansitmigtir. Renklerle de bu yerlerin ¢evresel ozelliklerine ve
geleneksel karakterine isaret etmektedir.

Bu siyah granit formlari, Ziirih’ten iki saatlik mesafede olan Ticino’nun dik yamaglarinda, engebeli
daglara tutunan ve bu lilkeye 6zgii evlere uyarladig1 varsayilabilir. Gorkemli ve ayn1 zamanda sert doga
kosullar1 karsisinda siginak cagrisimi da yapan bu evler, insanlar i¢cin mekansal agidan ortaya ¢ikan
bagimliligi ve ihtiyaci anlatmaktadir. Kavram olarak ev, Yunan Stoacilar’m yorumuyla, insan
yasaminda bir merkez duygusu yarattigi, aym1 zamanda kozmosun bir sembolii oldugu vurgusu
yapilarak, i¢inde tanrilarin da yasadigi mekén olarak nitelendirilir. Diger taraftan ev anlam1 agisindan
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eski Uzak Dogu yazili kaynaklarinda “Bilgelik Evi” gibi bir tasvirle ele alinirken ve erken Hiristiyanlik
geleneklerinde ise giivende hissedilen yer olarak bahsedilir (Ruthe, 2008). Boylece, Wolfgang Laib’in
piring evlerine bakildiginda, orada kalic1 ile gegici, kiitle ile bosluk, gercek ile irrasyonel arasinda farkli
bir varolus diizeni sorgulanabilir.

Resim 7: Wolfgang Laib, “Rice House”, 2007-2008, Granit ve Piring

“Rice House” ayrica, plastik degerleri agisindan da kullanilan malzemeler, doku, renk ve malzeme
olarak geleneksel detaylar sunarken, diger taraftan biitlinliiklii izlendiginde ¢cagdas bir iislubun izlerini
tasimaktadir. Ozellikle ev formundaki siyah ve parlak granit form, rengiyle disa kapali bir algi
yaratirken, ayn1 zamanda Laib’in gorsel olarak deneyimledigi dag ve ev arketiplerini sorgulatan
manzarayl da izleyiciye yansitmaktadir. Meditatif etkilerinin giicli oldugu yapitlariyla Laib, bu
heykelinde de kiitleyi beyaz piring yiginlartyla ¢evreleyerek hem gorsel karsitlik sayesinde heykelin
algistm1 giliclendirmis, hem mekansal verilere karsi sinirli bir alan yaratmig, hem de anlamin
referanslarini igeren bir inziva mekani yaratmistir.

Sanatgi i¢in bir ifade bigimi ve dil 6zelligi tagiyan sanat, onun kariyerinin merkezinde kiiltiirel 6zellikleri
yansitan kimliginin en onemli pargasi haline gelmistir. Bu tiim yapitlarinda izlenebilen ve kendi
ifadeleriyle de desteklenen bir ¢ikarimdir. Her c¢aligmasini tekrarlar ve benzerliklerle kuran Laib,
“Passageway Inside-Downside” isimli diizenlemesinde de benzer bir yaklasim sergilemistir. Alman
sanatginin galeri zemininde yine birim tekrariyla ve diger caligmalariyla benzer malzemelerle
olusturdugu bu enstalasyonu da manevi arayislarin izlerini tagir.

Resim 8: Wolfgang Laib, “Passageway Inside-Downside”, 2013, Galerie Thaddaeus Ropac

Galerie Thaddaeus Ropac’da sergilenen bu yapiti, beyaz piring yiginlarinin iizerine yerlestirilen ve
piring plakalardan yapilan 52 adet tekne galeri zemininde sergilenmistir (Hosmer, 2013). Belli bir
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diizenle gruplandirilan bu tekne kompozisyonu, sakin ve meditatif bir zihinsel siire¢ yasatmaktadir.
Diger taraftan da kompozisyon ve form agisindan hareketli bir algi ortaya c¢ikmaktadir. Bu
diizenlemesinde de yine kolayca tanimlanan materyaller ve formlar kullanan Laib, kavramsal agidan ise
yeni bir tanim getirdigi heykel kompozisyonuyla 6zgiin bir yaklasim sergilemektedir.Gorsel ve bigimsel
olarak sade, anlam a¢isindan daha karmasik bir yapi sunan bu heykel uygulamasi da ayni formun
tekrariyla, hem anlam1 hem de plastik degerlerinin de katkisiyla heykelin etkisini gliglendirmistir.

Beyaz renkli yiginlar halindeki piring, kiiltiirel ipuglar tagirken, tekne formu kazandirilan ve altin rengi
parlak metal piring levha ise onun yasam deneyimlerinin bigimsel ifadesi olarak izleyicinin karsisina
¢ikmaktadir. Piring levhalarla bigimlendirdigi teknelerin altin saris1 rengi, geleneksel anlamda nicelik
olarak bir deger atfetme girisimi gibi degerlendirilebilir. Bunun yani sira beyaz piring y1ginlariyla ortaya
cikan doku ve renk farkliligi da, galeri mekaninda tiim gorsel verilerden arindirilmis yapitin anlam
acisindan sessizligine ses ve vurgu katmaktadir.

Resim 9: Wolfgang Laib, “Passageway Inside-Downside”, 2013, Galerie Thaddacus Ropac

Laib i¢in “Passageway Inside-Downside” ismi yapitin anlam ve bigim iliskisine katki yapmakla birlikte,
mekansal acidan da dinlendirici bir etki yasatmaktadir. Farkli kavramsal zeminlerde sorgulamalar
yaptiran enstalasyonun bagligi, bir doniisiim fikrini ve kalict ile gecici olanin biraradaligini da sunuyor.
Ustten goriiniimde, piring yigmlarinin iizerindeki ok sayida piring levhalardan yapilmis teknelerle genis
bir alan, bir tiir “ruhsal bolge” yaratmistir. Zihinsel bir yolculugu miimkiin kilan yapit, Asya
cografyasindan bir alint1 olarak inzivanin, yetinmenin ve beslenmenin sembolii piringler araciligiyla
ifade edilmistir. Ayrica izleyici igin kiiciik teknelerin agik formu - baska bir mekana erigmek-
bilinmeyen hedeflere dogru yonelme ve tefekkiir icinde o yolda kalabilmek i¢in manevi bir diinyaya
davette bulunmustur (Hosmer, 2013).

Wolfgang Laib’in bu iiretimleri, siireci, yontemleri ve ortaya ¢ikan yapitlarda kullandig1 malzemelerle
birlikte plastik degerler, sorgulamalarinin ve anlamm kopmaz bagi olarak kabul edilebilir. Onun
yapitlarinin biraktig1 gorsel veya zihinsel etki, kiiltiirel kimligi tizerinden yaptig1 ¢agrisimlar ve izleyici
ile kurdugu iletisim bi¢imi akilda kalicidir. Ayrica dogaya, organik olana ve ruhsal tedaviyi miimkiin
kilan felsefi fikirlere sevgisi ve bagliligi, izleyiciyi de soyut bir alana tasiyor. Maneviyata ulasma
ritliellerinin her biri performatif 6zellikler tasirken, siirekliligin vurgusunu yaptigr ve aym birimin
tekrarlariyla yarattigi minimal diizenlemeleri mekandan ve zamandan bagimsiz bir ruhsal tedaviyi
gergeklestirir. Birim tekrarlariyla kompozsiyonlarini giiglendiren Laib’in yapitlar1 ayni zamanda Gestalt
Algi Kurami’nin “Devamlilik lkesi” {izerinden de bir strateji sumaktadir; Devamlilik ilkesi, ayn1 yonde
giden noktalarin, ¢izgilerin ve uyaricilarin birlikte gruplandirilarak algilanma egiliminde oldugunu isaret
eder. “Stireklilik yasas1” ya da “Yon kurami”na gore bir uyaricinin i¢indeki degisim, beyin tarafindan
yavas ve kademeli olarak algilanmaktadir. Aynm1 yondeki unsurlarin hareketi, birlikte, bir biitiin olarak
daha ¢abuk kavranmaktadir (Yagmur, 2014).
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Gegici olanla kalic1 olam ele aldig1 sanatsal iiretimleri, dogal diinyay1 ve evreni, ruhu ve bedeni,
insanligm doga ile olan baglantistnin kopmasmi diisiinmeye tesvik eder. Merak uyandiran iiretim
yontemleri alg1 lizerindeki uyarict etkisiyle ve kullandigi malzeme veya plastik degerlerle cagirict
yoniiyle izleyiciyi yeniden uyandirarak, yagayan diinya ile insanoglunun hasar goren iligkisini onarmak
izerine umut verir.

SONUC

Kiiltiir her toplumun degerlerinin, kabullerinin ve ge¢misinin izlerini tasir. Bireyler ise dahil olduklar
toplumun aktif katilimcilar olarak bu zihinsel ve gorsel birikimi gelecege tasimaktadirlar. Boylece her
bireyin kiiltiirel kimligi bu kiiltiirel zemin {izerinde hem dogustan hem de sonradan sekillenir. Boylece
ortaya c¢ikan kiiltiirel kimlik her bireyin yasam bigimini ve hayata bakis agisini belirler. Ayrica kiiltiiriin
merkezinde dil yer almaktadir ve sanatin kendi dili de kiiltiirel aktarimin goérsel modelidir. Sanatsal
iiretim stirecinde de sanatgi, kiiltiirel birikim ve deneyimlerinden beslenerek bu dili kullanir. Dolayisiyla
giliniimiiz kosullarinda bireyin kiiltiirel kimligini bir ifade bigimine rahatlikla doniistiirebilecegi kosullar
da ¢agdas sanat saglamaktadir. Bu anlamda yeni sorgulama ve iiretme bi¢imlerini miimkiin kilan kiiltiirel
kimlik, ister bir topluma veya cografyaya ait olsun ister ¢ok kiiltiirlii melez bir yapiya doniissiin, cagdas
sanatin merkezine konumlanmaktadir.

Sanat¢inin {iretimi i¢in bu denli 6nem kazanan kiiltiirel kimlik, yapitin anlam ve bigim iligkisinin
kurulmasinda aktif bir rol iistlenmesinin yan1 sira tagidigi referanslar agisindan da yapit ve izleyici
arasinda ortak bir dil olusturur. Kiiltiirel kimligin sembolik unsurlarimi yapitlarinda kendi 6zgiin
iislubuyla kullanan ve yasam deneyimlerini kiiltiire]l zeminde sanatsal iiretimine dahil eden Wolfgang
Laib, bir ritiiele doniistiirdiigi performatif liretim ve sergileme siireciyle ikonografik imgeleri
kodlamistir. Laib, sanatsal kaygilarini ve uygulama yontemlerini kiiltiirel kimligi iizerinden kurarak tiim
yasamindan alintilar igeren bir iisluba doniistiirmiis ve yasam bi¢imini benimsedigi fikirler ekseninde
sanat eserlerinde kullanmigtir. Bu noktada sanat¢inin kiiltiirel birikimleri her ne kadar melez bir yapiya
isaret etse de, liretim bi¢imi ona 6zgii ve essiz bir 6zellik tagimaktadir. Nitekim bu yaklagimi ¢agdas
sanatta kiiltiirel kimligin konumunu belirleme de 6zgiin bir deger olarak degerlendirilmeli ve sanat
yapitinin liretim siirecinde kiiltiirel birikimin hem anlami1 hem de bigimi dogrudan etkiledigi goz ardi
edilmemelidir.
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ABSTRACT

It is known that kindergartens play a major role in providing the most basic education before children
enter a more formal education program such as primary and secondary schools. The number of pre-
school education institutions has increased with the effect of the increase in the working female
population and the change in working conditions. In these institutions, the main purpose of which is to
provide the children with the necessary care and compassion in the absence of the mother, the child
spends most of his time. Within the scope of the study, kindergartens serving the 3-6 age group and
affecting the mental development of this age group to a great extent and having a special place in all
education processes were discussed. Considering the past studies, it has been seen that the kindergarten
design is examined from three main aspects, including architectural elements, geographical aspects and
technical aspects. However, this article covers the classroom spaces, where the most time is spent in
kindergarten. The effect of the interior on the child's psychology and the level of acceptance of education
is an undeniable element. Based on this, Kindergarten design was given to Interior Architecture 4th
grade students as the subject of Design Studio. In the studio, where the interior design of an existing
private kindergarten is made, the physical and psychological characteristics of the child, the child, the
space, the effects of the space on the child, the psychological effects of the colors, textures and forms
that can be used, etc. The subject was focused on, the current situation was determined by visiting the
field, a requirement program was created and analyzes were made. In this study, only the differences
and common aspects of the classroom spaces were discussed in the group of 5 people, each of which
produced original projects.

Keywords: Child, Children's Spaces, Kindergartens, Student Project.

ANAOKULLARI SINIF TASARIMLARINDAKI FARKLILIKLARININ
OGRENCI PROJELERi UZERINDEN DEGERLENDIRILMESI

(0Y4

Anaokullarimin ¢ocuklarin ilk ve orta okullar gibi daha resmi bir egitim programina girmeden once en
temel egitimi saglamada biiyiik rol oynadig: bilinmektedir. Calisan kadin niifusunun artmasi ve ¢alisma
kosullarindaki degisimin etkisi ile okul 6ncesi egitim kurumlarinin sayisi artmistir. Ana amaci annenin
yoklugunda ¢ocuklara gerekli bakim ve sefkati vermek olan bu kurumlarda ¢ocuk zamaninin biiyiik
cogunlugunu gegirmektedir. Caligma kapsaminda 3-6 yas grubuna hizmet eden ve bu yas grubunun
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mental gelisimini biiyiik oranda etkileyen ve tiim egitim siirecleri igerisinde 6zel bir yere sahip olan
anaokullar1 konu edilmistir. Gegmis arastirmalara bakildiginda anaokulu tasarimini mimari unsurlari,
cografi hususlart ve teknik hususlari igeren ii¢ ana yonden incelendigi goriilmiistiir. Ancak bu makale
anaokulunda en ¢ok vakit gecirilen yer olan simif mekanlarini kapsamaktadir. I¢ mekinin ¢ocugun
psikolojisine ve egitimi kabul etme seviyesine etkisi yadsinamaz bir unsurdur. Buradan yola ¢ikarak I¢
Mimarlik 4. simf Ogrencilerine Tasarim Stiidyosu konusu olarak Anaokulu tasarimi verilmistir.
Mevcutta bulunan 6zel bir anaokulunun i¢ mekén tasarimi yapilan stiidyoda, ¢cocuk, ¢ocugun fiziksel ve
psikolojik 6zellikleri, mekén, mekanin ¢ocugun iizerindeki etkileri, kullanilabilecek renk, doku ve
formlarm psikolojik etkileri vb. konular iizerinde durulmus, alana ziyaret gergeklestirilerek mevcuttaki
durum tespit edilmis, ihtiya¢ programi olusturulmus ve analizler ¢ikartilmistir. Her birinin 6zgiin
projeler iirettigi 5 kisilik grup icerinde bu calismada sadece sinif mekanlarindaki farkliliklar ve ortak
yonler ele alinmigtir.

Anahtar Kelimeler: Anaokulu, Cocuk, Cocuk Mekanlari, Ogrenci Projeleri.

INTRODUCTION

Preschool education is defined as the development and education process that covers the years from the
day the child is born to the day, he starts basic education and plays an important role in the later lives of
children. It helps the child to complete his physical, psychomotor, social-emotional, mental and
language development to a great extent and to shape his personality with the education given in families
and institutions (Deretarla Gtil, 2008).

According to the 6th article of the Pre-School Education Institutions Regulation, kindergartens; it exists
to enable children to develop body, mind and emotion and to acquire good habits, to help children
acquire their imagination, creative and critical thinking skills, communication and expressing their
emotions (URL-1).

Education provided to children in early childhood is critical to underpinning lifelong character
formation. Turkey Statistics Institute (TSI), 41.8% of children aged 3-5 years in our country, according
to the 2019 uses pre-school institutions. It is an undeniable fact that this number will grow in the future
with the increase in the number of working women (URL-2). This changing demographic environment
shows how important educational institutions will play alongside the mother factor in the growth of
children.

Educational structures were the first social organizations with children. The main objectives of
educational structures, which are institutions that provide education, produce and transfer culture, are to
ensure the adaptation of the individual to the society. School buildings, on the other hand, are
microcosmic models that best reflect the values and world views of the society and understanding of
education. Today, as in the past, it can be easily reached an opinion about the ideals of that society and
its expectations from the future by looking at the understanding of school in the societies (Giir & Zorlu,
2002).

Preschools, defined as gardens for children, initially implied the idea that children are blooming plants,
derived from the concept of school as a metaphorical garden. The first kindergarten to form this term
was founded by Friedrich Wilhelm August Froebel (1782-1852) in the small Principality of
Schwarzenburg-Rudolstadt in Germany. Froebel is considered to be the most influential person behind
the development of schools for young children. Later, fans affected by Froebel migrated to other
countries, bringing this new kindergarten movement with them (Mohidin et al., 2015).

It is known that pre-school education in Turkey goes back to the period of Sultan Mehmet the Conqueror
(15th century). In this period, there were schools that could be considered as pre-school education
institutions. However, according to Akyiiz (1996), official kindergartens were opened and became
widespread after the Balkan Wars (20th century). II. Sat1 Bey, one of the educators of the constitutional
period, opened a private kindergarten in Beyazit, Istanbul. This kindergarten has become the school of

Submit Date: 09.07.2021, Acceptance Date: 12.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/007 1304
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1303-1314

wealthy families in Istanbul in a short time. At the school, each child was taken care of individually by
giving awards in the light of the views of famous educators such as Pestalozzi, Froebel, and Montessori,
creating an educational environment free from all kinds of financial punishment. When the Republic
was established, there were around 80 kindergartens throughout the country (Deretarla Giil, 2008).

CHILDREN AND KINDERGARTEN

Although there are various definitions, generally all individuals under the age of 18 are defined as
children. The development and growth process of a child, who has similar physical and mental
characteristics at certain periods, cannot be separated from each other by certain limits. These features
can be considered separately as infancy (0-36 months), first childhood (preschool age, 3-6 years), last
childhood (school age, 6-11 years) until adolescence. This article will focus on kindergartens designed
for children aged 3-6, called the first childhood period. Children in this age group share the same
building in educational institutions but receive education in separate classes. There are differences in
education for each age group whose physical and perceptual / cognitive characteristics differ. While the
age group of 3 gets a game-oriented education, the age group 6 prepares for primary education. In this
case, differences can be seen from the furniture in the classroom to the colors.

Preschool education structures, where children first socialize with their many peers, make a great
contribution to the personal development of children as a space. Interacting with the space, the child
makes positive and / or negative inferences from the surrounding colors, textures and even forms. For
this reason, it is important to make functional and ergonomic analyzes by paying attention to these
specified elements in children's spaces and to design spaces that can minimize their physical damage.

Kindergarten Interior Design

Children spent up to 7600 hours in kindergartens before starting first grade. Therefore, the design of
these facilities should not be underestimated. The design and maintenance of a child's physical education
environment should support high quality activities as well as allow an optimum use that promotes quality
learning. It is extremely important to design an interior suitable for the developmental levels of the
preschool age group and to support their physical and cognitive levels. For this age group that learns
with play, it is necessary to provide the activity area density in the spaces.

In a study by Sahin and Tiirkiin Dostoglu (2012), it was observed that 66% of the girl participants
preferred the classroom, 17% the garden and 17% the playground as the favorite place of kindergarten
children to play games at school. While only 17% of the male participants preferred the classroom, 50%
preferred the playground in the basement, 25% preferred the garden and 8% preferred the gym.

In places that are carefully designed for kindergarten education, children should be encouraged to have
various experiences while spending time mainly playing games. Education in kindergarten should be
comprehensive and yet tailored to the individual needs of the children. In this design process, the
minimum spaces that should be in kindergartens should be determined and the most suitable design
should be made for these spaces.

Spaces in Kindergarten

Kindergartens consist of entrances, corridors, classrooms, playgrounds, toilets, sleeping rooms, dining
hall / kitchen, administrative department, teacher's rest room, infirmary. Within the scope of the article,
classroom spaces will be emphasized, but since the students are asked to complete the interior design of
the kindergarten, brief information is given about the other departments that are studied extensively.

Entrance

The first places that children and their parents encounter in the institution are the entrances. The first
impression of this place where families will deliver their children throughout the day and children will
spend all day away from their families is extremely important. Intimate and trust-building entrances
should be designed to make parents say "This is the best place for my child".
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At the same time, it is important to have a width that does not negatively affect the passage of children
and their families during the rush hours when entering and leaving the school, and even to have a
separate door for children who use the service to ensure comfortable circulation.

Classrooms / Activity Rooms / Learning Centers

In the 2013 Preschool Education Program of the Ministry of National Education, it was emphasized that
the classrooms were designed to meet the children's free play and education needs and that well-designed
educational environments support children's effective learning and develop creative problem solving
skills. There should be playgrounds (learning centers) in classrooms that are suitable for the physical
characteristics of the child and that can meet the needs of free play. A detailed examination will be made
through student studies on the features and design of classroom spaces as required by the subject.

Playgrounds

Kindergartens require large playgrounds where children can freely play and run. Indoor playgrounds are
frequently used, especially if the garden cannot be used in bad weather conditions. At this point, having
a wide opening and high ceiling is an important factor for the design to be effective.

Pedagogue Room

According to the 28th article of the Pre-School Education Institutions Regulation (URL 1), it is essential
to have a psychologist in preschool institutions in order to solve the psychologically healthy
development of children and the problems that may arise.

Sleeping Rooms

Kindergarten age children (especially 3-4 years old) may need to sleep in the middle of the day in order
to regain the energy they lost during the day. Children who refuse to sleep (usually 5-6 age group) can
rest by lying on their bed. In this case, there are rooms in the institution that are away from noise, sound
insulation and even a sound system is installed for children to sleep comfortably.

Dining hall

Dining halls should be designed to serve all students in the same period of time in kindergartens, and
where children can be trained in eating. The design of these spaces is extremely important, as the colors
and forms to be used will have positive / negative effects on children's eating habits.

EXAMINATION OF CLASSROOM SPACES ON STUDENT PROJECTS

The fixed and moving components of the design work together to serve the various developmental needs
of the child. In this framework, it is necessary to act in a way to reach the result in design thinking from
concept to implementation. Fixed and mobile components in the space affect the emotional, physical,
cognitive and social development of children (Picture 1). Any point that is skipped or made wrong will
negatively affect this cycle. Fixed components in the interior are columns, beams, stairs, floors, doors,
windows and walls; moving components can be furniture and sometimes walls. An interior designer has
an active role in the design of all these components. Its color, texture, material, form, functionality and
aesthetics emerge with its design.
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Picture 1. The effect of mobile and fixed components on the child's development
Source: Campbell (2013).

In order not to adversely affect the physical development of children in kindergarten classroom spaces,
especially in mobile components, ergonomic furniture, fixed furniture and surfaces that can be climbed
and crawled should be designed to support physical development.

Care should be taken to have furniture that can play group games to support social development, and all
fixed and mobile components used in the space to be in appropriate color and form to support emotional
and cognitive development.

In the light of all this information, Interior Architecture 4th grade students have developed a kindergarten
design that will serve 3-6 age group within the scope of the Design Studio course. Without deviating
from the general problem and concept, the designs were evaluated with a fluid working process and the
result was reached.

The students were given a plan for an existing private kindergarten to be redesigned. The ground floor
of this school, which belongs to a private institution located in Basibiiyiik District of Istanbul province,
is 1241 m?, the first floor is 1103 m? and the roof floor plan is 481 m*. However, the students were asked
to solve only the ground floor plan within the scope of this project. While this structure with a large
garden was being redesigned, various connections between the garden and the interior and the
arrangement of new spaces in the garden were freed. Discussions were made on the necessity of children
using the kindergarten to interact with the garden as much as possible, and solutions were produced.

Student Work 1

Starting off from the effects of colors on children, the student worked by integrating color and form
throughout the term. He created various playgrounds by using elevation differences in the spaces and
made a design that attracted the attention of children with different color tones in each space (Picture
2).
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Class Plan Perspectives

Picture 2. Student drawings and models

In this study, the student designed classrooms for 12 children. The main purpose in classroom designs
is to make a place in the studio according to the activity. For this reason, a platform consisting of
elevation differences was organized in the classroom where children can sit and talk as a group, and sit
and listen while the teacher reads stories.

Children can develop their imaginations by looking at picture books, they enjoy reading with their
friends and expanding their world. Based on this idea, a special area was created for children by making
an integrated design with the bookcase section.

Tables are designed to be split for group activities or to combine the whole class to operate together.

Special open spaces were created for children by exiting from the front of the classroom facing the
garden, in order to provide as wide a range of movement as possible both inside and outside.

In order to help children, socialize and be extroverted, shades of orange color were used predominantly
in the classrooms. The traces of the organic form used on the tables were continued in the level difference
used on the ceiling and floor. Antibacterial PVC coating was used on the floor and water-based paint
was used on the walls.

Student Work 2

Based on the effects of the game on children, the student developed its design in order to design areas
where children can play games in every place they are in or to provide easy access to the areas where
they can play (Picture 3).
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Ground Floor Plan

Class Plan Perspectives

Picture 3. Student drawings and models

In this study, the student designed classes with 8 children. The main purpose of classroom design is to
design transparent spaces where children will feel safe. For this reason, the surfaces of the classrooms
facing the corridor are divided by transparent materials that do not distract children (Figure 9).8 tables
were arranged in the classrooms where each child can sit individually but can be combined and allow
them to do group work.

The units for children's personal belongings are designed as an open shelf system. In order for the
children to provide as much movement as possible both inside and outside, an exit was made from the
front of the classroom facing the garden and special open areas were created for children.

The classroom is generally designed using white tones to create a sense of safety in children, but
different color tones are also used on furniture, wall surfaces and floors, as the excess of white color can
cause unrest. Marmeloum and antibacterial carpet on the floor, tempered glass and water-based paint
were used on the walls.

Student Work 3

Starting from the fact that geometric shapes are an effective factor in attracting the attention of children,
the student used geometric forms on the surfaces and reinforcements starting from the entrance door of
the kindergarten (Picture 4).
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Class Plan Perspectives

Picture 4. Student drawings and models

In this study, the student designed classes with 12 children. The main purpose of classroom design was
to enable the surfaces in the space to be used as a game tool as possible. In order to allow children to
move freely and discover their abilities, wide spaces were left in the space and wooden puzzles were
placed on the wall surfaces in which children could create different forms with the pull-and-paste
method (the student could not make a visual expression in three dimensions he made). Geometric forms
continue on the ground. Circle, triangle and square form were used in the three designed classrooms. 4
desks were used in the classrooms for three people to sit. Tables are placed in the center of the classroom
with space for free play or group games with a teacher. In order for the children to provide as wide a
movement as possible both inside and outside, an exit was made from the front of the classroom facing
the garden, and special open areas were created for children.

In the classroom spaces where geometric forms are used extensively, the lively atmosphere in the
environment is calmed by using light tones. Laminated parquet is used in Zen, water-based paint on the
wall surfaces and MDF panels on the game walls.

Student Work 4

The student, who started out that circular forms are safer and more peaceful forms for children, generally
designed the wall surfaces as curvilinear. However, the circular forms do not continue when the spaces
are entered (Picture 5).
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Class Plan Perspectives

Picture 5. Student drawings and models

In this study, the student designed classes with 12 children. The main purpose of classroom designs is
to provide playgrounds that will provide different life experiences to children by analyzing space within
the space. Several children can play together in the caravan-like space designed in the classroom. In
addition, by making the surfaces in a curvilinear form, it was aimed to convey a fun and mysterious
rhythm to the children. With the differences in elevation created in the classrooms, areas for story
reading time were defined. 12 tables were arranged in the classrooms where each child can sit
individually but can be combined and allow them to do group work. Units for children's personal
belongings are designed as open shelf systems and cabinets. He did not prefer to establish a connection
between the classroom and the garden in student design. Laminated parquet was used on the floor,
themed wallpapers and water-based paint were used on the walls.

Student Work 5

The student, who started out with the thought that the child who is in constant interaction with his
environment is on the move and needs plenty of space, has tried to create wide spaces from the entrance
of the building (Picture 6).
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Picture 6. Student drawings and models

In this study, the student designed classes with 12 children. The main purpose of the design is to allow
children to move within safe limits. 4 desks were used in the classrooms for three people to sit. Tables
are placed in the center of the classroom with space for free play or group games with a teacher. The
units for children's personal belongings are designed as open and closed shelving systems. He did not
prefer to establish a connection between the classroom and the garden in student design. Antibacterial
PVC coating is used on the floor and water-based paint is used on the walls.

CONCLUSION

Indoor spaces in kindergartens are areas where children come into direct contact. Children start to
explore the environment only when they feel comfortable in the place, they are in. For this reason,
interior spaces should be designed carefully and correctly. The use of bright and clear colors, unusual
shapes, different materials and surface textures are the main factors in attracting the attention of children.
It is also very important to design all the items in the space in accordance with the size of the children,
to create various niches or activity pockets to make them feel at home as in their own room. No artificial
lighting can meet the physical and mental atmosphere created by natural light in educational spaces as
in all interior spaces. For this reason, it would be appropriate to make wide openings and even design
spaces in direct contact with the garden in the ground floor spaces. Each of the students, who produced
projects by making changes on non-bearing walls and stairs, without touching the shell and structural
structure of the building, created different designs with colors, forms and textures. Within the scope of
this study, the classroom spaces of the student projects were examined, the items they used while
designing the classrooms and the points they paid attention to were revealed (Table 1).
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Table 1. Items used in classroom design

Student 1 | Student 2 | Student 3 | Student 4 | Student 5

Direct connection points from the
classrooms to the garden

Functional tables (can be combined and
separated)

Spaces designed for different life
experiences in classrooms (activity
pockets)

Level difference

Large spaces for activity and play

Playing areas on wall surfaces

Sitting areas on wall surfaces (integrated
with wall units)

As can be seen in the table, three out of five students established a direct connection between the
classroom and the garden. Other students made an exit to the garden from the indoor playground or from
the school entrance door. Tables in classrooms are the equipment that covers the largest area. However,
as is known, it is recommended to have wide openings for activity. For this reason, it is important to
design functional tables. Three of the students used tables that can be combined and separated during
group activities, while two used tables in organic form and that cannot be combined. Only one of the
five students designed spaces that offer different life experiences for children by setting up spaces within
the classroom. All students left enough space for the activity area. However, 2 students created a special
area for activities such as reading fairy tales and watching didactic movies due to the elevation
differences they created in the classroom. Only 1 student considered the wall surfaces as a playground.
Only one surface in the space was furnished with wooden puzzles that he could create different forms
by using the pull-and-paste method. All students used open and closed shelving systems on the wall
surfaces for storage, and two students designed a seating area between these shelves. All of the projects
aimed to get the daylight inside at the maximum level. For this reason, the classes are especially placed
at the front. In fact, in three of the 5 projects, the corridor was provided with daylight. Students used
colors effectively in line with the concept they developed. All of the materials were chosen in a way that
would not adversely affect children's health, and all forms were designed in a way that children would
not be harmed.

It is known that converting a classroom into a pre-school classroom in an elementary school building is
a widely used method to establish pre-school education facilities, but this strategy is not valid (Dudek,
2000). It is clear that this method, which is applied without considering the needs of the children, will
have negative effects on the development of children.

If we look at the past years, it is seen that the help of an interior designer was not used much in children's
spaces. However, with the realization that children are physically and mentally different from adults and
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that they should have special spaces for them, and as a matter of fact, the importance given to children
has increased, and the importance given to children's spaces has increased. By giving Kindergarten
Design to the students within the scope of the Design Studio, the awareness of young designers was
increased and they were provided with the experience of space design according to the ergonomic
features of different age groups.

According to Clegg and Billington, when children experience a school obviously designed with their
needs in mind, they notice it and demonstrate a more natural disposition towards respectful behaviour
and a willingness to contribute to the classroom community (Dudek, 2005). As can be understood from
the findings obtained, each student has succeeded in designing ideal spaces for them by touching a
different point about the child. Aiming to make space designs that will positively affect the child's
perception of space and cognitive development, the students designed the furniture and spaces in
accordance with the characteristics of the children in an anthropometric perspective. It is thought that
future generations, who are and will be educated in the spaces designed in this way, will exhibit positive
behaviors in all aspects.
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Unlii Ispanyol siirrealist sanat¢1 Salvador Dali, sanatin pek ¢ok disiplininde eserler ortaya koymus,
resimden sinemaya, heykelden takiya uzanan iiretimler gerceklestirmistir. Hem kendi yasadigi
donemde hem de bugiin eserleri ile karsilasan izleyiciler ve sanat alimlayicilari, Dali’nin ne anlatmak
istedigini dogrudan algilayamamis ve bazi okumalar yapildiktan sonra sanatginin seviyesine
erigilmistir. Sanatin plastik dili ile ilgili kuramsal yayn, ¢izili materyallere (sanat yapitlarina) kiyasla
daha azdir. Panofsky’nin ortaya koymus oldugu ii¢ inceleme basamag: sanat tarihi arastirmalarinda ve
sanat eseri incelemelerinde esas alinmaktadir. Bu ¢aligma ile Dali’nin heykel sanatinda ortaya koymus
oldugu tasarimlardan biri tizerinde 6ncelikle en temel diizeyde dogal anlam (6n ikonografi) daha sonra
anlagmal1 anlam (ikonografi) ve son olarak da ikonoloji basliklar altinda ¢dziimlemeler/yorumlamalar
yapilacaktir. Farkli basamaklarda yapilacak incelemeler ile bir sanat eserine nasil bakilmas1 gerektigi,
onu anlamlandirma ve sonrasinda ise degerlendirmenin nasil yapilacagi 6grenilmis olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Plastik Dil, Sanat Eseri, Maden Sanati, Ikonografi, Salvador Dali.

AN APPROACH IN THE CONTEXT OF PLASTIC LANGUAGE TO
SALVADOR DALI’S “SPACE ELEPHANT” NAMED DESIGN?

ABSTRACT

Famous Spanish surrealist artist Salvador Dali performs a lot of artworks in different fields. His
working fields vary from picture to cinema and sculpture to jewel design. Audience and art recipients
both who live today and lived in Dali's period couldn’t understand what he wants to tell until they
study on the designs, after the studying, they reach his level. The number of theoretical investigations
about the plastic language of art is lower than drawings (artworks). In the field of art history
investigations and artwork analyzing based on Panofsky’s three examinationsteps. In this research, one
of Dali’s designs in sculpture art is going to be analyzed step by step, firstly and basically natural
meaning, secondly consensus meaning, and lastly internal meaning (iconology). How an artwork must
be looked at, how must be interpreted and how must be evaluated is going to be learnt after
examinations which are going to be done with different steps.

Keywords: Plastic Language, Artwork, Metal Art, Iconography, Salvador Dali.

! Bu makale 30-31 Ocak 2021 tarihleri arasinda Urdiin’de diizenlenen 8. Uluslararasi El Ruha Sosyal Bilimler Konferansi
adl etkinlikte 6zet bildiri olarak sunulmustur.

This research is presented as a summary in the “8th International Conference on Social Sciences” January 30-31 2021,
Jordan.
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1904-1989 yillar1 arasinda yasamis olan Salvador Dali polemikli kisiligi ile beraber siirrealizm
akiminin en popiiler temsilcisidir (Emre, 2017: 409). Sigmund Freud’un Ogretilerini yapitlarina
yansitan sanatgci, zihinsel algi metotlar1 (psikanaliz) lizerinde durarak hayal {irlinii baz1 imgeler iiretmis
ve bu imgeleri diigsel ortamlarda izleyiciye sunmustur (Ertugrul ve Kiigiikhaskoyli, 2019: 226).

Arastirmaya konu olan tasarim ilk dnce on ikonografik olarak ele alinacaktir. Sanat yapitini salt bir
bicim olarak ele almak, onu agiklamaya yetmeyeceginden daha sonraki basamaklarda ikonografik
cozlimleme ve ikonolojik yorumlamalar yapilmasi gerekmektedir. Yani Panofsky’nin degimiyle sanat
yapitinin ruhunun ele alinmasi gereklidir. Ug inceleme diizeyi Panofsky tarafindan tasarlanmustir.

Uzay Fili adli eser analiz edilirken bazi noktalarda daha iyi sonug¢ alabilmek i¢in gostergebilimsel
yaklasima uygun olarak gorselin kesitlere ayrilmasindan yararlanilmigtir. Ciinkii kesitlere bdlme
islemi anlatimm genel yapisini aktarabilmek i¢in cogu kez kaginilmaz olabilmektedir. (Everaert-
Desmedt’tan aktaran Tiikel ve Oztokat, 2012: 136)

Ikonografi ve ikonoloji konulu 2016-2020 yillar1 arasinda yayimlanan eserlerin tamami resim sanati
ornekleridir. Bu 6rnekler ya duvar resimleri olarak ya da tuval iizerine yapilmistir. Bunlardan farkli
olarak sadece bir tanesi Hiiseyin Ureten’e ait (2013) Manisa Miizesi’'ndeki Marsyas Heykeli nin
Tkonografik Coziimlemesi ve Apameia Uzerine Bir Arastrma adli makalesi heykel sanat1 alaninda
yapilandir. Geriye kalan plastik sanatlarin diger alt disiplinlerinde ikonografi ve ikonoloji baglaminda
eser analizi yapilmamustir.

Bu calisma ile maden sanatinda plastik okur-yazarligin olugsmasina katkida bulunmak
amaglanmaktadir. Sadece sanatin tiim alt disiplinlerinde degil tiim bilim dallarinda da terminolojiye
hakim olmak alaninda yetkinligin gostergesidir. Tip alam1 bu duruma ornek verilecek olursa,
hekimlerin kullandig1 Latince terminoloji aslinda onlara ait bagka bir dildir. Sanat alanindaki bilimsel
her tiirlii eylemde, yazili veya sozlii anlatimda, sanatin dili olan plastik dil kullanimi 6nem arz
etmektedir.

Sanat tarih¢i Erwin Panofsky (1892-1968) tarafindan gelistirilen ve li¢ basamaktan olusan yontem bu
aragtirmada kullanilacaktir. On ikonografi, ikonografi ve son olarak da ikonoloji baglklari ile
calisilacaktir.

Salvador Dali, 1961 yilinda ortaya koydugu Uzay Fili adl1 eserinde fil sembolizmi ile hakimiyeti, giicii
ve ayn1 zamanda gelecegi temsil etmektedir. Dali, filini hem ¢ok uzun hem de goriinmeyecek kadar
ince bacaklar ile tasvir ederken aslinda fillerin sirtinda konumlanan agirliga vurgu yapmaktadir
(Giizelkan, 2012).

Dogal Anlam (On Ikonografi)

Bu kisimdaki incelemelerin amaci, nesneleri en yalin bigimleriyle tanimaktir. Yani, sanat yapitinin
bicim olarak algilanmasi, ¢izgi, renk ve hacim olusumlarmin belli nesneler ya da olaylar olarak
taninmasidir. Bigim ¢ogu zaman, dig bigim olan goriiniisle karistirilmigtir. Oysa genel anlamda objenin
tiimii s6z konusudur. Bir ¢igegin bi¢imi 6rnek verilecek ise ¢icegin goriiniisii, dis bigimi, i¢ anatomisi,
yapis1 yani biitlinii anlatilmak istenmektedir. Salt bicimlerin benzetilmesi ile algilanmas1 miimkiin olur
yani belli ¢izgi ve renk olusumlarinin ya da belli bir ozgiinliikte bigimlenmis bronz veya tas
kiitlelerinin insan, hayvan, bitki, ev gerecleri vb. gibi dogal nesnelere benzetilmesiyle, bunlarin
karsilikli iligkilerinin olay olarak tanimlanmasiyla, bir durus ya da davranisin hiiznii, bir i¢ mekénin
evcil ve sakin havasi gibi anlatimer niteliklerin algilanmasi ile 6grenilir (Comert, 2008: 15). Bu salt
bicimler diinyasi, sanatsal motifler diinyasi olarak adlandirilabilir. Bu motiflerin bir dokiimii ise, sanat
yapitmin bir 6n-ikonografik betimlenmesi olacaktir. On ikonografi sanatin dgeleri, ikonografi ise
sanatin ilkeleri olarak diisiiniilebilir (Sema 1).
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Doku (Ig Yap)
l¢ Yapi

Renk

Mekan

BIRLIK

Sanatin Plastik Dili Baglaminda N
IKONOGRAFIK BASAMAK

Sema 1. Birlige Giden Yollar
Kaynak: (Karabulut, 2004: 376)

Anlatimsal olarak Uzay Fili ald1 eserde dort bacak iistiinde tasinan bir beden, yiiriiyen bir hayvan
figlirinii tasvir eden bir ¢alisma s6z konusudur. Giinliik yagam pratiklerinden yola ¢ikarak, yani bazi
benzetmeler ile analoji yaparak bu calismada bir fil gdvdesi, yiizii, kuyrugu ve sirtinda tasidigi bir
ylikten s6z edilebilir. Ayak ve bacaklar ise olagan dis1 bir anlatim sergilemektedir. Ayaklar bir kus
veya kiimes hayvanina ait iken bacaklar ise oldukga fazla ekleme sahip oldugundan 6riimcek bacagi
veya leylek bacagi gibi tasvir edilmistir (Gorsel 1). Ortaya konan bu tasarimin anlatimsal olarak tasviri
sadece bir paragraf ile smirli tutulmustur. Tasarimin hikayelestirilmesi ve betimleme ciimleleri
arastirmay1 plastik dilden uzaklastinr. Diger taraftan sanatsal iiretimlerde konu, sanat¢inin
iiretkenligine aracilik yapmaktan baska bir sey ifade etmemektedir (Yetkin, 1963: 10).

Gorsel 1. Salvador Dali, Uzay Fili, 1961, Altin Dékiim, 68 x 35,5 x 21 c¢cm, Dali Theatre-Museum.
Kaynak: URL-1
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Bigimlerin bir kism1 geometrik olarak ifade edilebildigi gibi daha biiyiik bir kism1 tamamen serbest bir
gorlinlimdedir (Giingor, 1983: 12). Dali tarafindan ortaya konan bu eserde ise fil serbest yani dinamik
bir formdur, piramidal kiitle ise geometrik bir yapida oldugundan statik yani duragan olarak
nitelenebilir. Herhangi bir yiizeyin Ozelliklerini sanat alimlayicisina aktaran, eserin hissedilebilir
nitelikleri dokuyu olusturur (Karabulut, 2020: 14). Nesneler kendi 6zelliklerini belli eden bir dis yap1
karakterine sahiptirler (Bigali, 1984: 307). Dali, filin hortumunda diizenli taramalar yaparak, gévde ve
diger kisimlarinda da diizensiz ¢izgilerle viicudundaki tiiylii veya kirisik yapiy1 izleyiciye vermistir.
Bu tiiyliiliik veya kirigiklik hissi uyandiran ¢izgisellik ayn1 zamanda sanatin elemanlarindan olan
dokunun basarili bir sekilde tasarimda uygulandigini gostermektedir. Ciinkii doku, malzeme tizerinde
plirtizliiliik tesiri vermesi beklenen bir elemandir. Malzemenin kendi dogasinda olan dokunun
haricinde estetik tasarim kaygisi ile yapilan gorsel yiizey degerlendirmeleri yapay dokuyu olusturur.
Dali’nin Uzay Fili adli tasarimi1 yapay dokuya 6rnektir (Gorsel 2).

Gorsel 2. Doku ve Ritim

Kaynak: URL-1

Uzay Fili adl1 eserde agik mekandan soz edilebilir. Bir fil dogada yesillikler i¢cinde veya arka planda
mavi gokyiizli ile ele alinsa olagan bir anlatim meydana gelir ama Dali olaganiistii, gergekiistii bir
akimin temsilcisidir. Dali burada filin uzayda oldugunu seyirciye animsatircasina zemini siyah
yaparak, uzayin karanliklarma seyirciyi gotiiriir.

Tasarim, plastik sanatlarin alt disiplini olan maden sanatina ornek teskil etmektedir. Altin madeni ile
ortaya konan bu eserde ortaya ¢ikan renk tabii olarak saridir. Altinin sahip oldugu parlak sar1 renk
kendi dogasini yansitmaktadir. Sar1 zaten her zaman diger renklerden daha parlak goriiliir. Bu durum
glines 1518min daha fazla sar1 icermesi ve gozlin sartya karst daha duyarli olmasindan
kaynaklanmaktadir (Demir, 1993: 29). Rengin gercek degeri, en 151kl1 hali oldugundan tasarimdaki
sarinin gercek degeri filin basinin iist kisimlarinda goriillmektedir. Miktar kontrast1 dikkate alinacak
olursa sarinin dolayisiyla sicak rengin egemen oldugu bir tasarim ortaya konmustur. Tasarimda yesil
ve kirmizi renkli taglar damla formunda sekillendirilip kullanilmigtir. Filin iistiindeki piramidal kiitle
saydam bir mavi renge sahiptir. Bu kiitlenin fil ile temas ettigi noktada bir yansima meydana gelmistir.
Sar1 ile mavi renklerin karigimi ile olusan yesil renk burada etkisini gdstermis ve agik bir degere sahip
yesil ortaya ¢ikmistir (Gorsel 3). Bu tasarimdaki objelerin tiim pargalar1 151k aldigindan yani karanlikta
kalan bir parcasi olmadigindan valdriin kontrast etki yarattigindan sz edilemez.
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Gorsel 3. Yansimayla Olusan Yesil Tonlar
Kaynak: URL-1

Anlasmali Anlam (Ikonografi)

Ikonografi bir kaynak bilgisidir. Herhangi bir konuda ve hatta hayatin her alaninda buna ihtiyag
duyulabilir (Demir, 2020: 109). Sanatin elemanlarinin bir araya getirilmesinde gozetilecek bir takim
saglam ve evrensel denilebilecek kurallar vardir. Imge tasarimcilarinin (sanatgilarin) cogunda denge,
ritim, hakimiyet, ahenk vb. kavramlar bir yaratici i¢gilidiiniin {irliniidiir. Okulda 6grenme degildir.
Uzay Fili adl tasarima denge ilkesi ile yaklagsmak gerekirse, bu objenin kendi ayaklar tistiinde durup
duramamas1 konusu net degildir. Tasarimin ilkelerinden yola ¢ikildiginda, bu tasarimdan denge hissi
vermesi beklenir. “Denge hayatin bir ilkesidir. Bir sanat eseri de dengeli olmalidir. Gorsel dengesizlik
rahatsizlik uyandirir. Sanat eserinde denge, alt-iist, asagi-yukari, esitlik olarak diisiiniilebilir.” (Boydas,
2004: 21). Dali’nin ¢aligmasinda her bir modiiliin yani birimin tartilmasi ile elde edecegimiz veriler
dogrultusunda govde ve piramit agir basarak tasarimin agirhk merkezini kendi tarafina
kaydirmaktadir. Tasarim yatay bir ¢izgi ile ortadan ikiye boliindiiglinde iist kisim daha biiylik ve fazla
saylda par¢adan olugsmaktadir, alt kisimda ise daha ince ve zayif bir anlatim vardir. Boyle bir kurgu,
tasarimdaki ahengi bozmaktadir. Bir tasarim incelendiginde dengesizlik hissi veriyorsa, ya
dengesizligi olusturan kisimlarm Olgiisii, araligi, yonii, dokusu, degeri, rengi, yeri geregi kadar
degistirilmeli ya da 6teki bosluklara dengeyi saglayici yeni bigimler eklenmelidir (Glingor, 1983: 96).
Bu tasarimda gorsel anlatim baglamida bir denge olmadigi gibi mantiksal denge de s6z konusu
degildir. En agir hayvanlardan biri olan fil, en hafif hayvanlarin sahip oldugu bacaklara sahiptir.
Ortaya konan eser hangi eksende katlanirsa katlansin, noktalar birbiriyle ¢akismayacagindan asimetrik
(bakisimsiz) bir denge s6z konusudur. Ciinkii simetride (bakisimlida) boliinmenin ikizligi aranir.
Asimetrik dengenin dogasi geregi, daha dikkat cekici ve daha etkili sonuglar elde edilir. Dali bu
tasarimi ile asimetriden faydalanarak, sanat alimlayicisinda bir iirperti olusturmustur.

Sanatta uygunluk sadece tasarimin fiziksel yapist baglaminda degil diger bazi yonleriyle de
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aciklanabilir. Fiziksel uygunlukla beraber bigim uygunlugu, hizmet uygunlugu ve iislup uygunlugu ile
de eserlere yaklasim miimkiindiir. Tasarim bu kavramlar ile analiz edildiginde fiziksel olarak doku
uygunlugu vardir ama Ol¢li uygunlugu yoktur. Cagrisim yoluyla kolayca akla getirilen veya
birbirleriyle uyusan cisimler bi¢im uygunlugunu olusturur. Bu tasarimin taki sanatindan bir 6rnek
oldugu varsayilirsa bunun bir kolye ucu veya bros olma ihtimali giindeme gelir. Bdyle bir tahmine yol
actigindan bi¢im uygunlugundan sz edilebilir. Aralarimda kullanilis amaci1 bakimindan ilgi bulunan
esyalar yan yana geldiklerinde yadirganmazlar. Bu da hizmet uygunluguna isaret eder. Kullanilabilir
olmayan bu tasarim ile diger tasarimlar kiyaslaninca hizmet uygunlugu daha en basindan s6z konusu
olmayacaktir. Son olarak islup uygunlugunda ise sanat¢inin sanat anlayisi ile sanat eseri arasindaki
iligkiye bakilabilir. Burada siirrealist Salvador Dali ve onun sanat anlayisina hatta diinya goriisiine
paralel olarak, olagan dis1 bir tasarim ortaya konmustur. Sanat¢1 bdyle bir oran-orant1 kurmacasi ile
zaten kendi sanat anlayigini sergilemektedir. Sanatci ile sanat eserinin lislup bakimindan uygunluk
olusturdugu kesindir.

Tasarimda zitlik kavrami sanat alimlayicisinin beklenmedik bir etki ile karsilagip lirpermesi veya igsel
olarak uyarilmasidir. Bu duygular uyandiran durum diizensizlik ve uyusmazlik olgularinin varliginda
belirir. Boylece ilginin toplandig1 noktada tasarimda zitlik olup olmadig: tartigilir. Arastirmaya konu
olan bu tasarimda da gdovde ile bacaklar arasindaki orantisizlik, zitlik olarak tanimlanabilir. Sanatgi
burada zithik yolu ile birlige gitmistir. Ayn1 zamanda plastik sanatlarin temeli birliktir. Piramidal
kiitlenin i¢indeki parcalarda da bigimsel olarak bir zithk vardir. Ustteki biiyiik par¢a ters damla formlu
iken alttaki {i¢ parga damla formundadir. Yani biiylik parca alt kismina dogru sivrilesirken, diger {i¢
parga ise bunun tam tersi bir formdadir (Gorsel 3).

Hem altin madeninin sahip oldugu parlaklik, hem piramidin sahip oldugu ¢oklu yiizey, hem arka plan
olarak siyahin kullanimi, hem de dogru isiklandirma ile tasarimin sahip oldugu derinlik ve hacim
izleyiciye kolaylikla verilmektedir. Ortaya konan bu eser bir sekil degil bi¢imi temsil eder. Ciinkii
plastik sanatlarda bi¢im derinlik ile dogrudan iliskilidir ("Bi¢im”, 1975). Govde ile bacaklar arasindaki
iligki tasarimda karsitlik ve 6l¢iilerde tutarsizlik olusturmaktadir.

Bir sanat yapitinda gorsel tempo iiretmek amaciyla tekrarlanan 6gelerin dikkatli diizenlenmesi ile ritim
elde edilir. Tekrar eden Ogeler sanat alimlayicisinin gozleriyle yapit lizerinde kolayca dolagmasini,
gezmesini saglar (Boydas, 2004: 25). Bir modiiliin aynen veya kiiglik farkliliklar ile birden fazla
kullanilmasi tekrar1 veya degisken tekrari meydana getirir. Filin {lizerinde kullanilan damla formlu
kirmiz1 ve yesil taglar art arda dizilmislerdir. Dizilimi olusturan taslar farkli boyutlarda oldugundan
degisken tekrar meydana gelmistir. Bu tekrarlar da esere bir ritim katmistir (Gorsel 2).

Iki u¢ arasindaki farklilik hangi bakimdan olursa olsun, daima uclar arasinda yer alan bigimler, bu
farklilig1 azaltacak tarzda ve diziyi bozmayacak sekilde, muntazam kademeler halinde olmali ve ge¢is
saglanmalidir. Bu baglamda tasarim koramsal olarak sert bir goriiniime sahiptir. Yani gévde ve bacak
kurgularinda zit uglarin birbirine uygun kademeler ile baglandigini sdylemek zordur. Tasarimi koram
kavramina uygun bir sekle sokmak icin iki ug¢ arasindaki farki azar azar kapatarak yumusak bir gecis
saglanabilir. Koramin oldugu yerde aslinda bir egemenlik de vardir. Koramda bir u¢ diger uca
egemendir yani arastirmaya konu olan tasarimdaki govde kismi diger birimlere egemen bir yapidadir.
Cilinkii iistiinliik kuran bolge burasidir.

Dali’nin Uzay Fili tasarimi, kendisinin daha Onceki ¢aligmalariyla karsilastirilirsa sanatsal objelerin
hep kendini tekrar ettigi goriiliir. Burada kullanilan fil ve saat Dali’nin 6nceki ¢aligmalarinda defalarca
kullanilan fil ve saattir. Bellegin Azmi ve Filler adl1 tablolar1 bu tekrarlar1 gosteren galigmalar arasinda
sayilabilir (Gorsel 4-5).
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Gorsel 4. Salvador Dali, Filler, 1948, Yagh Boya, 49 cm x 60 cm, Dali Museum, Spain
Kaynak: URL-2

Gorsel 5. Salvador Dali, Eriyen Saatler, 1931, Yagli Boya, 24cm x 33cm, Museum of Modern Art.
Kaynak: URL-3

Tasarimda kullanilan her bir parcanin neyi ifade ettigi glindelik hayattaki bilgiler ile agiklanamiyorsa
sozlii ve yazili kaynaklara bagvurulur ve bu da ikonografi olarak adlandirilir (Tiikel ve Yiizgiiller,
2018). Dali’nin arastirmaya konu olan tasarimimi kendinden onceki bir sanat¢inin eserinden ilham
alarak veya etkilenerek ortaya koydugu da soylenebilir. Uzay fili adli ¢alismada filin sirtinda tasidigi
bir obelisk (dikilitas) olabilir. Ciinkii Italyan heykel sanatcis1 Gian Lorenzo Bernini’nin eserindeki
filin sirtinda konumlanan piramidal kiitle, farkli semboller igeren bir obelisktir. italyan heykel
sanat¢ist Gian Lorenzo Bernini tarafindan 17.yiizyillda yapilmis Barok sanatim1 temsil eden eser
Roma’dadir (Gorsel 6).
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Gorsel 6. Fil ve Dikilitas, Gian Lorenzo Bernini, 1667, Mermer/Y ontma, Roma.
Kaynak: URL-4

Uzay Fili adl1 tasarim, Geleneksel Tiirk Siisleme Sanatlar i¢inde bir yere konumlandirilmak istenirse
figliratif siisleme ana baghigi altinda yer alan fantastik hayvan {islubuna uygun bir ¢aligmadan s6z
edilebilir. Buna ornek olarak Konya’daki Alaeddin Sarayi’nda bulunan insan bash fakat kanath bir
hayali yaratik ve yine insan basgh aslan govdeli figiir verilebilir (Yilmaz, 1999: 434) (Gorsel 7).
Konuya bir baska boyuttan yaklasmak gerekirse, Tiirk Diinyasi i¢in olduk¢a 6nemli olan Orhun
yazitlarindaki tag bloklara iglenen yazmalardan biri, bir kaplumbaga tarafindan taginmaktadir. Bu
misal Tiirk Sanati’na 6rnek teskil eden bir ¢aligma olarak farkli bir kulvarda yer almasina karsin, bir
hayvanin iizerine konumlandirilmasi adina dikkat ¢ekicidir (Gorsel 8).

L
g——— § W D a = ” - % y roseiiy

Gorsel 7. Konya Alaeddin Saray1’ndan Fantastik Hayvan Usluplari
Kaynak: (Eren, 2006: 74, 83)
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Gorsel 8. Orhun Yazitlari, Kiil Tikin Anit
Kaynak: URL-5

ikonolojik Yorumlamalar

Bir sanat eserini incelemede son basamak olan ikonoloji ayn1 zamanda Panofski (1995: 13) tarafindan
en iist agama olarak degerlendirilir. Comert (2008: 18) ise bu asamaya gelene kadar yapilan iglemlerin
birer ¢dziimleme oldugunu, ikonolojinin ise bir birlestirme yéntemi oldugunu sdylemektedir. ikonoloji
pek cok kaynaktan elde edilen bilgilerin degerlendirilmesi ile erisilen kiiltiirel bir okumadir (Ureten,
2013: 490). Bu kiiltiirel okumanin igine dahil edilebilecek bir¢ok alt baslik vardir. Bunlardan bazilari;
sanat eserinin ortaya koyuldugu donemin 6zellikleri, dini hakimiyet, inang sistemleri, sanat felsefesi,
sanat akimlar ve tislubu, ekonomik ve sosyal hayat, sanat¢1 hakkinda bilgiler, malzeme ve teknik ile
eseri analiz eden kisinin entelektiiel birikimine bagl olarak kisisel yorumlar1 sayilabilir.

Dekoratif uzamlar iki boyutlu, plastik uzamlar {i¢ boyutlu bir goriiniime sahiptir. Geleneksel
sanatlardaki dekoratif uzamdan farkli olarak Uzay Fili adli ¢alisma ii¢ boyutlu oldugunu kolayca
hissettirmektedir.

Dali, Uzay Fili adli galismasinda fantastik bir anlatim sergilemis, sanatta manipiilasyon yapmustir.
Yiizlerce kiloluk bir fil i¢in bdyle ince ve uzun bacak tasarimi absiirt bir anlatima neden olmustur.
Hatta baz1 kaynaklarda akil hastalarmin sahip oldugu ilkel veya akildisi tiretkenlik stirrealizm ile
iligkilendirilir (Eroglu, 1997: 81). Bu goriislin aksini savunanlar ise siirrealizmin aynen realizmde
oldugu gibi ders verir nitelikte oldugunu sdylemektedir (Alamdari, 45: 2012). ilk gériisiin bigim ikinci
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goriisiin 0z olarak diisiiniilmesi ile belki de her iki yaklasimim da hakli olacagi bir sonug¢ ortaya
cikabilir.

Ortaya konan eserde renk olgusu 6n planda olmadigindan, plastik form piktiiral formdan daha giiglii
olarak kendini gosterir. Yani eserdeki hacimsellik firga darbeleri ile saglanmamigtir. Bu durum
Floransa Okulu ile benzerlik tasir. Floransa kokenli sanat anlayisinda bigimci yaklagim ve figiiriin
gergege en yakin hali ile temsili 6n plana g¢ikmigtir (Sentiirk, 2012: 28). Floransa okulunun
temsilcilerinden Giotto’nun kendine ait 6zgilinliigii, onun, figiirleri ger¢ege yaklastirma ¢abalarinin
sonucudur. Ayn1 okuldan gelen Masaccio nun figiirlerindeki hacimsellik devrim niteligindedir (Labno,
2008: 14-17). Kromatik kurgular ile de kiitle ve hacim elde edilebilir fakat heykelvari bir goriiniim igin
plastik form kullanimi daha dogru olacaktir. Sanatta gerilim noktalar1 dikey ve yatay kontrastlar ile
saglanir. Bu tasarimda dikey dogrultuda bir gerilim olusturulmustur.

Pragmatik tasarimlarda bicim, fonksiyonun direkt yamiti olarak degerlendirilir. Bu tasarimda
kullanilabilirlik s6z konusu olmadigindan pragmatik bir tasarim olmadig1 sonucuna varilabilir. Ayni
dogrultuda tasarim tipolojik agidan, bilinen, kaliplagmig taki formlarindan da ¢ok uzakta olup
ergonomik degildir. Ne bros ve kolye ucu ne de bir bagka, bedende tasinabilecek yapida degildir. Yani
taki sanati Ozelinde diisiiniildiigiinde aligilmig iirlinlerin Olgiileri tekrarlanmamistir. Siirrealizmde
icerikten ¢ok bigime 6nem verilir. Tasarimlarda kullanilan her bir par¢anin neyi temsil ettigi sanatgilar
tarafindan genelde agiklanmamistir. Onceden 6rnek verilen Orhun yazitlarinda (Kiil Tikin Aniti’nda)
kaplumbaga imgesi, kaplumbaganin sert kabuklara sahip olmasindan dolay1 devletin sarsilmazligini,
sertligini ve giiclinii yansittig1 icin tercih sebebi olmustur. Ayn1 zamanda kaplumbaga uzun omiirlii
oldugundan devletin koklii bir gegmisten gelip bu sekilde devam edecegine vurgu vardir (Coban,
2012: 93). Ayrica Tiirk mitolojisinde diinyanin {izerine oturdugu hayvanlar arasinda kaplumbaga da
bulunmaktadir (URL-6). Fil i¢in bir degerlendirme yapmak gerekirse mitolojide filin ne ifade ettigine
bakilabilir. Hint mitolojisi bir kenara birakilirsa fil igerikli mitler yok denecek kadar azdir. Yunan
mitolojisinde tanr1 Hindistan gezisinden doniiste filleri de beraberinde getirmistir. Sarap tanrist olan
Dionysos’u fil iizerinde gosteren tasvirler sanat tarihinde goriilmektedir (Yiizgiller, 2017: 363).
Floransali ressam Rosso Fiorentino tarafindan yapilmis olan, La Galerie Francois’te bulunan
tasvirdeki fil, kralligin giiclini ve bilgeligini ifade eder (URL-7) (Gorsel 9).

.

Tl 4
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W

Gorsel 9.Rosso Fiorentino, L'Eléphant Royal, 1533-1539, Fresk, 2.78 x 1,67 m, Fontainebleau, Fransa

Kaynak: URL-7
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Uzay Fili adli tasarimin sanatgist Salvador Dali’nin yasadigi donemde sanat anlayisi, sair Andre
Breton liderliginde olusturulan siirrealizmdir. 1924 yilinda Siirrealizm Manifestosu yayimlanmistir. 1.
ve II. Diinya Savaglar1 arasindaki siiregte en c¢arpici sanat akimi olmustur. Magritte ve Dali
irrasyonellik ile rasyonelligi sentezleyerek siiper gergekei eserler meydana getirmislerdir (Artut, 2019:
297). Siirrealizm ile beraber yine 20.yiizyilin ilk yarisima hakim olan sanat anlayiglar1 Minimalizm,
Pop Art, Kavramsal Sanat, Avangard Sanat, Fiitiirizm, Dadaizm ve Kiibizm’dir (Kemirtlek, 2019: 4).

Tasarimin malzeme ve teknik 6zelliklerini ortaya koyabilmek i¢in maden sanati hakkinda bilgi sahibi
olmak gereklidir. Kullanilan madenin rengi ve parlakligi altin oldugunu, hatta sarmin koyuluk
derecesinin artmasiyla altinin saflik derecesi de artacagindan bu tasarim, saflik degeri yiiksek bir
altindan olusturulmustur. Teknik olarak ise kalib1 dnceden alinmis bir objeden s6z edilebilir. Altin
eriyik kaliba dokiilmiis, taslar (yakut ve ziimriit) ise sonradan tasarima eklenmigtir. Filin sirtinda
tagidigi yiik ise bir siis taginin sekillendirilmesi (akuamarin) ile yapilmustir.

Saflik derecesi yliksek bir altin ile ortaya konan bu eserin tabii olarak ¢ok yiiksek maliyetli olacagi
diisliniilebilir. Bu konuda zaten Dali kullandig1 malzemenin maddi degerini ikinci plana itip sanatsal
degerini birinci planda tutan bir sanat anlayigina sahiptir (Duru, 2019: 56). Dali hedefinin, Ronesans’ta
oldugu gibi, tasarimi, maddi degerin 6niine gecirmek oldugunu sdéylemektedir (Tiire, 2011:161).

SONUC

Uslup bazen imzadan daha ayirt edicidir. Ortaya konan bu tasarimdan, sanatgmin sanat anlayist
kolaylikla anlasilabilir. Pek gok kaynakta ve hatta Ispanya’daki Dali Miizesi'nde bile (URL-8) Uzay
Fili tasarim taki veya miicevher kategorisinde degerlendirilip, heykel sanatinin bir 6rnegi oldugu
belirtilmemistir. O. Yagmur’a® gore “malzemesi, teknigi ve boyutu fark etmeksizin kaidesi beden olan
her obje taki olarak degerlendirilebilir ve Dali’nin tiim takilar giyilebilir. Uzay Fili, heykel sanatina
bir érnektir.” (Kisisel Iletisim, Temmuz 2021). Dali’nin islevsellikten uzak olan bu tasariminda salt
estetik kaygilarin 6n planda oldugu goriilmektedir. Tasarimda mantiksal olarak dengenin olmamasi,
tasarimda mantigin aranmasi sorunsalini giindeme getirir. Islam sanatlarinda sanat eserinin dogrudan
islevsel yani yararli olma 6lgiisiinde makbul olmasi s6z konusu iken bati sanatinda bu olgunun tam
tersi olarak dekoratif iiretimler goriilmektedir. Arastirmaya konu edinilen bati sanatindan bir 6rnek ve
bunun da 6tesinde siirrealist akimin onciisii tarafindan tasarlanan bir 6rnektir. Dolayisiyla tasarimda
mantik arayis1 zaten dogru olmayacaktir. Goz ve beyin, tasarimdaki zitliklar1 fark edince uyarilir ve
harekete geger, ancak zithiklarin dengelenmesi ile rahatlar. Gorsel anlatimda elemanlarm dengeli
biitiinligii cesitli ortak iligkilerle saglanabilir.

Tasarim1 meydana getiren elemanlarin bagimsiz ozellikleri ayr1 ayrn Onemlidir fakat bir kurgu
olusturma isleminde kendi aralarinda olan iliskileri de 6énemlidir. Biitiin plastik 6geleri hem bagimsiz
hem de biitiinlesik anlamda gérmek gerekir. N. Karabulut (2020: 10) s6yle demistir:
Sanat eserinin birligi; kurgu ya da tasarimin, sanat 6gelerinin ilkelere baglh kalarak diizenlenmesi, onlara bir diizen ve
anlam vermenin sonucu olarak ortaya ¢ikar. Bir yapitin biitiinlii§iine bakildiginda, par¢anin nasil olusturuldugu ve

biitiinle iligkisi ¢oziimlenmeye ¢aligilir. Sanatginin yapmis oldugu belirli tercihler ve bu tercihlerin sanat eserini
olusturmak i¢in nasil etkilesimde bulundugu incelenir.

Dali’nin Uzay Fili adli galigmasinda parcalardan biitiine dogru yorumlama yapilirken, biitiinliigii
bozan hatta baska bir tasarimdan sokiiliip bu tasarima eklenmis hissi uyandiran, devsirme (spoli) veya
eklektik bir birlikten s6z etmek dogru olur.

Siirrealizm ile ayn1 donemde daha farkli sanat akimlari da olusturulmustur. Tiim bu arayislarin
20.yiizyilin ilk yarisindan itibaren hiz kazanmasi o doneme denk gelen savaglarin getirdigi ekonomik
bunalimlar ve ani degisimlere gelencksel sanatlardaki teoriler ve kavramlarin karsilik verememesi
neden olmus olabilir.

Sanatin plastik dili ile eserlerin ¢ozlimlemesi yapilirken kullanilan {i¢ basamak (6n ikonografi,

3 Atatiirk Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Heykel Anasanat Dali &gretim iiyelerinden degerli hocam Dog. Dr. Onder
Yagmur’a katkilarindan dolay: tesekkiirii borg bilirim.
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ikonografi ve ikonoloji) Panofski tarafindan ortaya konmus ve bir metodoloji olarak nitelenebilecek
yapidadir. Bu kavramlarin tanimlamalarinda hep dinsel temalarin mevcudiyetinden bahsedilmektedir.
Hatta M. S6zen ve U. Tanyeli bunu daha da oteye tasiyarak “dinsel sahneleri olmayan sanatlarda
ikonografiden sdz edilemez” demektedir (“Ikonografi”, 2007). Bunun dikkate alinmasindan olsa gerek
giiniimiize kadar bu alanda yayinlanan tiim eserler hep bir dinsel temaya dayanmaktadir. Plastik
sanatlarin tiim alt disiplinlerinde eserler ¢oziimlenirken sanatin plastik dili kullanilmalidir. Bu dil
sadece dinsel temali resim veya heykel ¢aligmalari ile sinirlandirilmamalidir.
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ABSTRACT

SUPR-Q (- Standardized User Experience Percentile Rank Questionnaire) is a usability scale that is
highly suitable for assessing websites and mobile applications which have transactional capabilities,
such as shopping and e-commerce services. The Turkish adaptation of 8-item SUPR-Q is evaluated
through 120 responses collected from users of Turkish shopping websites. The evidence for the 4-factor
model of Appearance, Loyalty, Usability and Trust was partly verified based on the dataset, using Partial
Least Squares based Confirmatory Factor Analysis. For this reason, we proposed a two-factor
measurement model of Ergonomics and Credibility dimensions, considering the ongoing discussions on
the close relationship between hedonic and pragmatic quality of digital artefacts, and the strong causal
relationship between trust and loyalty given in the literature. Both four-factor and two-factor models,
showed a good level of internal consistency and they are sensitive to the differences between web sites
as well as mobile apps. Both scales’ scores have correlated with the relevant subscales of Turkish
Computer System Usability Questionnaire. Our results suggest that our translated SUPR-Q items are
capable of distinguishing between the sites as well as mobile shopping apps, and more sensitive than the
UMUX applied in English, while its sensitivity is comparable with the Turkish T-CSUQ-SV.
Considering that SUPR-Q has fewer items, it can be a good choice for researchers who need a brief tool
for assessing web sites in terms of subjective user experience.

Keywords: web usability, hedonic quality, pragmatic quality, PLS-CFA.

WEB VE MOBIL SERViISLERIN KULLANILABILIRLiIGINI OLCMEK
UZERE SUPR-Q OLCEGININ TURKCE'YE ADAPTASYONU

(0Y4

SUPR-Q (Standardized User Experience Percentile Rank Questionnaire) aligveris ve e-ticaret hizmeti
veren siteler gibi, kullanicidan gelen verileri islemeye dayali web siteleri ve mobil uygulamalar
degerlendirmek i¢in son derece uygun bir kullanilabilirlik 6lgegidir. 8 maddelik SUPR-Q'nun Tiirkce
uyarlamasi, Tiirk aligveris siteleri kullanicilarindan toplanan 120 yanit iizerinden degerlendirilmistir. 4
faktorlii Goriiniim, Sadakat, Kullanilabilirlik ve Giiven modeli, Kismi En Kiiglik Karelere dayali
Dogrulayici Faktor Analizi kullanilarak veri kiimesi bazinda kismen dogrulanmistir. Bu nedenle, dijital
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iiriinlerin hedonik ve pragmatik kalitesi arasindaki yakin iliski hakkinda devam eden tartigmalar1 ve
literatiirde giiven ile sadakat arasindaki kurulan giiglii nedensel iliskiyi géz Oniinde bulundurarak,
Ergonomi ve Giivenilirlik boyutlarindan olusan bir 6l¢iim modeli 6nerilmistir. Hem dort faktorlii hem
de iki faktorlii modeller, iyi diizeyde bir i¢ tutarhilik gostermektedir ve web sitelerinin yani sira mobil
uygulamalar arasindaki farkliliklara karsi da hassastir. Her iki Olgegin alt boyut puanlart Tiirkge
Bilgisayar Sistemleri Kullanilabilirlik Anketi'nin (T-CSUQ) alt 6l¢ekleri ile korelasyon igerisindedir.
Sonuglar, Tiitkce’ye ¢evrilmis SUPR-Q 0Ogelerimizin siteler veya uygulamalar arasinda ayrim
yapabildigini ve Ingilizce olarak uygulanan UMUX 'tan daha hassas oldugunu, duyarliligmin ise Tiirkge
T-CSUQ-SV ile karsilastirilabilir oldugunu gostermistir. SUPR-Q'nun daha az 6geye sahip oldugu
diisiiniildiigiinde, web sitelerini 6znel kullanic1 deneyimi agisindan degerlendirmek igin kisa bir araca
ihtiyag duyan arastirmacilar i¢in 6nerilmektedir.

Anahtar kelimeler: kullanilabilirlik, hedonik kalite, pragmatik kalite, PLS-CFA.

INTRODUCTION

The concept of usability, which has been defined through three components; efficiency, effectiveness,
and satisfaction (ISO9211 — 11, 2010) is operationalized through users’ actions and attitudes. The
measures based on actions, such as time on task or error rate are suggested as indicators of usability,
which are depending on users’ actions, for efficiency and effectiveness, respectively. Furthermore,
biometric measures, such as facial movements detected through electromyography, are employed as
indicators of satisfaction. On the other hand, self-report measures are also widely used to assess
perceived usability, in the form of usability questionnaires. These questionnaires, which are applied
following an experience with the system, aim to assess users’ attitudes towards this experience.
Although they are not capable of detecting the issues detrimental to experience, subjective usability
questionnaires are valuable tools to assess the adequacy of computer systems in providing an acceptable
user interaction.

SUPR-Q - Standardized User Experience Percentile Rank Questionnaire (Sauro, 2015) is a research
instrument which can be used to generate reliable scores in benchmarking websites. While it is
developed to considering all kinds of web sites with many different purposes, it is highly suitable for
assessing websites and mobile applications which have transactional capabilities, such as shopping and
e-commerce services, as it is designed to be “technology agnostic”, with items that are appropriate to
assess users’ attitudes for different platforms or devices.

Online shopping has already been a growing market in Turkey, before the CoviD-19 pandemic, as the
number of e-shoppers were increase in percentage, the share of e-retail is expanding within the total
retail sales and the number of credit card owners are on the rise (Gol et al., 2019). As the pandemic
limits the physical mobility of the people, even the simplest fast-moving consumer goods are bought
online, leading to surplus in e-commerce, as reported by Yilmaz & Bayram, (2020). It can be projected
that the post-pandemic consumers are likely to “prefer digital over physical in the future” and “may also
be more accepting of further technological innovation in the delivery of consumption experiences”
(Barnes, 2020). For this reason, we believe that researchers and the e-commerce industry would require
tools to assess online shoppers’ attitudes towards online platforms where the e-shoppers purchase
through. Instead of developing a scale from scratch, we decided to adapt an existing standardized
research tool, since the online digital marketing and content distribution is a global industry. The local
establishments and global companies exit together in almost every country, while the local players also
evolve into global entities through innovation.

Although there are several alternatives that are thoroughly mentioned in “Related Studies”, which are
specifically developed for measuring user attitudes on web sites, we have chosen SUPR-Q since it is
developed through a broader conceptual framework compared to its predecessors. It is generalizable,
which means that its item phrasing is generic enough so the same items can be used to evaluate different
websites. Being multidimensional, it encompasses “the most well-defined factors for measuring website
quality as uncovered in the review of existing instruments”, and brief to be responded quickly by
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participants, while it also fits easily to the mobile devices’ screens. Additionally, it is designed to be
used with a normative database for knowing where a website scores relative to its peers.

Despite our study being limited with online shopping services, it should be remembered that SUPR-Q
is designed to be employed to assess other types of websites and applications, such as social media
platforms, content distribution services or non-profit websites. We limited our scope with the online
shopping services as a starting point for localizing SUPR-Q through psychometric evaluation. This
should also be taken as an early attempt to form a normative database, which “will provide additional
information to researchers who administer the instrument in isolation”, as suggested by (Sauro, 2015).

RELATED STUDIES
Web Site Usability Scales

Multidimensional scales, which are standardized through psychometric methodologies, have been
widely used to assess the users’ subjective attitude related to their experience of using a computer system
since the late 80’s, starting with the QUIS (Questionnaire for User Interface Satisfaction). However, it
took a decade until (Kirakowski & Cierlik, 1998) published on their WAMMI (Website analysis and
measurement inventory), which is the earliest successful attempt for a scale developed for measuring
perceived website usability. Using 20 items in the final version to produce scores on five factors;
attractiveness, efficiency, controllability, helpfulness, and learnability; WAMMI was developed based
on opinions of "designers, users, and webmasters about typical positive and negative experiences
encountered when visiting and using websites". It should be remembered that these experts formed their
opinions through their experiences of information-oriented websites of the late 90's. As a result, the
scale contains items like “All the material is written in a way that is easy to understand.” or “There is a
lot of information on this web site.”, which are querying some aspects of the web sites that are currently
“taken for granted” by the users.

WEBQUAL (Website Quality) (Loiacono et al., 2002) was also a proprietary research tool like its
predecessor WAMMI, with its 36 items for assessing 12 dimensions. In a later study (Loiacono et al.,
2007), they criticize an identically named research tool (Barnes & Vidgen, 2000) for being poorly
developed with a small sample size.

WQ (Website quality) (Aladwani & Palvia, 2002) is another web usability scale of early 2000’s,
employing 25 items to evaluate websites through four factors: Appearance, specific content, content
quality, technical adequacy. Items in the content quality dimension queries the user on aspects of content
such as accuracy, completeness, or usefulness, while the specific content is about availability of contact
information or customer policies. Technical adequacy is concerned with issues such as availability of
search or speed of page loads. For appearance, users are queried on their level of agreement for proper
use of fonts and colors as well as site's attractiveness. Similar to WAMMI, the scale is suitable to assess
information-oriented web sites rather than transactional sites.

(Wang & Senecal, 2008) proposed the WU (Web Usability) scale with 8 items for Ease of Navigation,
Speed and Interactivity, which are first order constructs of the underlying construct of Web Usability.
Although they used a relatively larger sample size in their study, the participants were limited to
undergraduate students, who evaluated a single website.

In addition to these scales, SUS (System Usability Scale) (Brooke, 1996) and UMUX (Usability Metric
for User Experience) (Finstad, 2010) are often used in subjective website usability evaluations, because
of their technology-agnostic structure. SUS is available in Turkish (Demirkol and Seneler, 2018) and it
has been successfully used for evaluation of web sites (Demirkol et al., 2020). However, both SUS and
UMUX are unidimensional and focus on ease of use, efficiency, effectiveness, satisfaction and interface
ergonomics. They do not address the issues related with users’ motivations for using the system. Within
the context of web, users’ decision to use a web site not solely related with its interface and interaction
design, but also the reliability of the organization and services provided by the website is highly
important for the perceived quality of the online service.

Criticizing the previous scales for not being generalizable and not being brief to be responded quickly,
Sauro, (2015) proposed SUPR-Q, which is designed to be also employed as a benchmark instrument.
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Development and psychometrics of SUPR-Q

SUPR-Q is developed into its final 8-item version through three studies. In all the studies, participants
are derived from the US population and websites assessed by the participants are mostly originated from
the United States.

The first study was started with the construction of a pool of 33 items, which are selected from the
literature corresponding to the four constructs of usability, loyalty, trust, and appearance. These
constructs are determined based on previous research, regarding their ability to describe website quality
through a “technology agnostic perspective”. Except the item “How likely are you to recommend the
website to a friend?”, which is scaled from 0 to 10 as of Net Promoter Score (Reichheld, 2003), all items
are responded through a 5-point Likert Scale of 1 for “strongly agree” to 5 for “strongly disagree”. Based
on the data collected from 91 participants who reported to use 51 different shopping sites, 7 items were
eliminated through a series of factor analysis. Seeking for a frugal research instrument, “items with item-
total correlations less than .5 and with cross-loadings on multiple factors within .2 were deleted”, leaving
13 items, with four or three items per dimension. Cronbach’s alpha values of each dimension and the
overall items indicate an adequate level of reliability, which are given in detail on Table 1. All factor
scores and the overall score positively correlated with SUS (system usability scale) (Brooke, 1996)
between .59 to .75, indicating the convergent validity of the scale.

Table 1. Cronbach's alpha values indicating reliability obtained in different studies. Sauro (2015)
Appearance  Loyalty  Usability  Trust  Overall

Study 1 .83 .83 .87 .93 .87
Study 2 .82 .63 .94 .89 91
Study3 .78 .64 .88 .85 .86

On Study 2, (Sauro, 2015) collected data from 484 participants who attempted one predefined task on
one of predefined 40 websites. Sites were selected to represent a spectrum of usability, from sites that
are anecdotally identified to have poor usability by its users to most visited sites from a wide range of
industries and were not limited to shopping sites, while the given tasks were specifically described
according to each site’s purpose of use. Results revealed that 13 items still fit a four-factor structure
reasonably well with most loadings above .6., except two items which are dropped to further reduce the
scale length. The overall score for retaining 11 items correlated strongly with WAMMI (Kirakowski &
Cierlik, 1998) and SUS (Brooke, 1996), and each subscale had a moderate to high correlation with the
scales they converged with. As it can be followed on the Cronbach’s alpha values given on Table 1,
each subscale and the overall scale is adequately reliable. A series of one-way ANOV As revealed that
SUPR-Q is also capable of discriminating between the websites., i.e., providing significantly different
scores on some of the web sites evaluated in the study. Its discrimination capability for its overall score
is similar to WAMMI and SUS scores obtained from the same participants. For the usability, trust and
loyalty factors, it is also capable of discriminating the websites, but appearance dimension did not reveal
significantly different scores between the sites evaluated in the study.

3,891 responses for 51 sites were assessed in the third study, where each response is given by a different
participant. Participants are representing a large variety in terms of age, gender (57% female),
educational background, occupation, and prior experience with the web site they evaluated. Of the 11
items, three items were dropped to form the final version of SUPR-Q. The overall score of this final 8-
item version reveals a relatively correlation with SUS, while the usability subscales has also a strong
convergent validity with SUS, as the others showed moderate correlations. SUPR-Q also revealed the
same discriminating power with SUS scores collected in the study, although it has two fewer items than
the 10-item SUS. Cronbach’s alpha values for study 3 can also be seen on Table 1.

SUPR-Q is frugally short, developed through a elaborative process involving a very large group of

participants, revealing the same factor structure in different studies, being capable of producing
discriminating scores, having an acceptable level of reliability even based on Cronbach’s alpha which
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is known as a conservative indicator and providing evidence for convergent validity through Pearson
correlations with SUS and WAMMI.

For these reasons, we believed that SPR-Q is a good choice to be translated and localized through a
psychometric evaluation involving a Turkish population sample, who evaluate their experiences on
Turkish origin websites.

METHODOLOGY

The research methodology regarding translation and data collection is inspected and approved by the
Ethics Board of the university where the authors are employed.

Translation

In the translation process, we checked the prior good practices of translation for other usability scales
and followed the guidelines suggested for localization.

One of the authors is an expert in human-computer interaction while the other is on marketing and
advertising. They are natively Turkish speakers but have been teaching in English for more than a
decade. They translated the items independently and compared, discussed, and revised their translations
through an online word processor, using audio chat. The revised items are back-translated into English
by alicensed educator of English language. The original items, back translations and Turkish items were
given to three independent evaluators who are also licensed English teachers. They inspected the match
between the original and back-translation by scoring them 1 for a good match, 2 for partial consistency
and 3 for a poor match. For the items that they scored as 2 or three, they were also asked to suggest a
better translation by reviewing the translated item.

Based on the average of three evaluators, each of the items had an average score less than 1 or 1.6,
indicating that at least two of the evaluators agreed on a good match between original and back translated
items. However, the alternative translations suggested by evaluators are reviewed in an online session
in which the authors and the back-translating language expert had participated. It is decided that there
is no need to make any changes on the initial translations, given on Table 2.

Table 2. Original Items and their Turkish translations.

Original item

Turkish translation

Ul The website is easy to use.

2
E
g
= U2 It is easy to navigate within the website.
cl I feel comfortable purchasing from the
- website.
&= I I feel confident conducting business on the
website.
L1 How likely are you to recommend the website
= to a friend or colleague?
S
>
3 I will likely return to the website in the
L2
future.
§ Al I find the website to be attractive.
<
5
é A2 The website has a clean and simple
<

presentation.

Bu web sitesini/uygulamay1 kullanmak kolaydir.

Bu web sitesi/uygulama igerisinde gezinmek kolaydir.

Bu siteden/uygulamadan aligveris yaparken kendimi rahat
hissediyorum.

Bu site/uygulama ile is yaparken kendimi giivende
hissederim.

Bu siteyi/uygulamayi bir arkadasiniza ya da meslektaginiza
ne Ol¢iide tavsiye edersiniz?

Bu siteyi/uygulamayi ilerleyen zamanlarda biiyiik
ihtimalle tekrar ziyaret ederim / kullanirim.

Bu siteyi/uygulamayi albenili (¢ekici) buldum.

Bu web sitesinin/uygulamanin agik ve sade bir sunumu
var.
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Research Instruments and Data Collection

The survey is executed through the soscisurvey.de website (Leiner, 2021). In addition to translated
SUPR-Q items, the survey form included the T-CSUQ-SV (Erding & Lewis, 2013), the Turkish version
of Computer System Usability Questionnaire (Lewis, 1995) and the UMUX (Usability Metric for User
Experience) (Finstad, 2010) items in English. Participants are asked to respond to UMUX items only if
they think that they have fluency in English, otherwise skip the corresponding part. In addition to the
scales, demographic questions on age and gender were included. The participants are asked to join the
survey if they shopped online within the last month using a web site or a mobile app. At the beginning
of the survey. They choose the site they shopped among the list of 13 popular shopping sites, including
the “other” option. When “other” is selected, they are asked to type in the name of the site or the app on
an auto-complete text field, with 426 preset options. If the site or app is not available in the given list,
they may complete typing. Participants were also queried on when they used the site or app, the device
and platform (desktop, laptop, tablet computer or mobile phone; web browser or app), their frequency
of using the app or site, their frequency of online shopping (see Participants for details). The survey
invitation is sent via social media and social messaging groups, within an easy sampling approach and
embracing the snowball sampling method, participants are asked to send the survey to social messaging
groups and share it on social media.

Data Analysis

Participants who stated that “they use the same shopping service for almost always” were excluded,
since they may skew the results. We think that their lack of experience with other shopping services
may lead them to misjudge their experience on the site or app they evaluated. Also, the responses that
repeatedly give the same score to the SUPR-Q items were excluded from the sample. Participants who
indicated that their age is below 18 are also excluded.

The factor structure of SUPR-Q is confirmed using PLS based CFA (confirmatory factor analysis) (Hair
et al., 2017; Henseler et al., 2016), using the Smart-PLS version 3.3.3 (Ringle et al., 2015). Analysis
was made based on responses given for mobile and desktop web sites, excluding the mobile applications,
because SUPR-Q was originally developed for evaluating web sites. Compared with the prevalent
variance-based algorithms, PLS methods provide a higher statistical power, and they have “almost no
limiting assumptions regarding the model specifications and data" (Hair et al., 2011) such as sample size
or distribution of data (Hair et al., 2017). Although there are several “golden rules" about the sample
size required for covariance-based factor analysis methods (Schreiber, 2021), PLS based analysis “can
be a very sensible methodological choice if sample size is restricted” (Reinartz et al., 2009).

The data collected from evaluators of mobile apps are used for comparison with data collected on
website users through student t-tests, to explore the applicability of SUPR-Q for assessing user
experience in mobile apps. Furthermore, the scale's capability of providing different scores for different
apps, i.e., sensitivity, is explored through a series of ANOVA on three most evaluated services. Pearson
correlations of SUPR-Q with factor and overall scores of UMUX and T-CSUQ-SV are inspected to
assess the convergent validity.

Participants

All the analysis were conducted on a sample size of 290 participants. Their ages were varying between
18 to 71 (N=223; M=36.1; SD=11.7). As it can be followed on Table 3, many of the participants were
female shoppers. Participants who evaluated mobile phone apps were more than the participants who
evaluated a website. Even for web site users, the smartphones are preferred over other devices.
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Table 3. Participants by gender and the devices and agents they used for shopping

Female Male N/A ALL

App with smartphone 102 50 18 170
App with tablet - - - -
APP TOTAL 102 50 18 170
Site with desktop 7 14 0 21
Site with laptop 16 10 4 30
Site with smartphone 47 12 9 68
Site with tablet 1 - - 1
SITE TOTAL 71 36 13 120
ALL PARTICIPANTS 173 86 31 290

Participants have evaluated 27 distinct websites and 15 distinct mobile apps. Some of the evaluated apps
and sites are managed by the same shopping service. The services with relatively large numbers of
evaluations are detected for both app and site evaluations. Service names are not given explicitly, since
the research does not aim to make a comparison with commercial entities. As given on Table 4, most of
our participants evaluated their experience with the website or app to make a purchase from Service A.
Of the 27 sites evaluated, only 35% of the data is collected regarding 23 of these sites. For the 15 apps
evaluated, 18% of the data is collected for 11 of these apps. Rest of the data is based on the evaluations
of four shopping services.

Table 4. Evaluations on sites and apps by services

Site N % App N %
Service A 1 40 33% 1 95 56%
Service B 1 19 16% 1 19 11%
Service C 1 15 13% 1 7 4%
Service D 1 3 3% 1 19 11%
with 2 to 7 evaluations 5 24 20% 6 25 15%
with only one evaluation 18 19 16% 5 5 3%

27 120 15 170

Most of the participants reflected on a shopping experience within the last week as shown on Table 5.
Given the percentages, the ratio of users with different recency of experience are similarly distributed,
except for the users who indicated that they shopped online within the last month earlier than three
weeks ago.

Table 5. The recency of evaluated shopping experience

Websites (N)  Apps (N) Websites % Apps %
Today 7 16 6% 9%
Yesterday 18 29 15% 17%
A few days ago 27 50 23% 29%
Last week 23 39 19% 23%
Two weeks ago 15 19 13% 11%
Three weeks ago 7 7 6% 4%
Earlier in last month 23 10 19% 6%

Comparing the frequencies of amount spent by the website and app shoppers, the ratio of shoppers who
spent within the given limits are similar for purchases up to 1000 b. For purchases above this limit, our
participants preferred to use websites rather than mobile apps as seen in Figure 1.
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Figure 1. Number of participants based on amount (b) spent in the evaluated shopping experience.
$1 was approximately B8 during the time of the study.

Participants were also asked to rate the importance of several aspects related with the shopping
experience through a 7-point Likert scale from 1 - not important to 7 - very important.

Table 6. Importance of aspects related with evaluated shopping experience.

Websites Apps

M SD M SD t-test
Availability of product comparison 498 181 5.51 1.50 t(224.7)=-2.59,p<.05
Free Shipping 548 1.95 5.97 1.42 t(288)=-2.46, p<.05
Correctness of product information 6.42  0.87 6.28 1.02 t(288)=1.23,p>.05
Security of personal data 631 1.14 6.29 1.17 t(261.41)=0.15, p>.05
Privacy of personal data 6.28 1.22 6.22 1.25 t(260.48)=0.35, p>.05
Reputation of site/app 6.06 1.27 6.22 0.98 t(213.66)=-1.2, p>.05
Pricing 6.01 1.16 6.05 1.18 t(259.96)=-0.32, p>.05
Product info given in detail 598 1.28 5.98 1.13 t(234.54)=0.05, p>.05
Ease of entering the payment information 5.95 1.33 6.14 0.99 t(288)=-1.36, p>.05
Return options 590 1.64 6.04 1.58 t(288)=-0.71, p>.05
Delivery time 589 136 5.99 1.22 t(239.1)=-0.66, p>.05
Clearness of product images 588 148 6.01 1.08 t(288)=-0.86, p>.05
Discount 588 1.51 5.86 1.43 t(247.17)=0.06, p>.05
Abundancy of choices 5.81 1.46 5.98 1.14 t(288)=-1.1, p>.05
Number of product images 5.65 1.49 5.85 1.30 t(233.54)=-1.17, p>.05
Ease of use of the system interface 553 144 5.76 1.15 t(288)=-1.48, p>.05
Promotions 549  1.63 5.69 1.44 t(235.75)=-1.09, p>.05
Availability of getting in touch with shopping 538 175 5.52 1.48 t(227.65)=-0.68, p>.05
service directors
Availability of getting in touch with salesperson 534 185 5.51 1.57 t(229.51)=-0.79, p>.05
Simplicity of the app/site design 526 1.54 5.39 1.35 t(234.46)=-0.78, p>.05
Shipping Service (Company) 504 1.96 5.24 1.65 t(228.23)=-0.88, p>.05
Look and feel of system design 492 1.83 5.19 1.32 t(288)=-1.5, p>.05
Owner of the shopping service (person or entity)  4.65 1.91 491 1.71 t(238.64)=-1.17, p>.05
Payment on instalments 414 231 3.88 222 t(249.87)=0.96, p>.05
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Given the results on Table 6, a series of t-tests revealed that there is not a significant difference between
the website shoppers and mobile app shoppers regarding to importance of these aspects on the shopping
experience they evaluated, except for “Availability of product comparison” and “Free shipping”, which
were significantly more important for mobile app shoppers.

The online shoppers who evaluated the web sites do not visit and use the site they evaluated as frequently
as the app users, as given on Table 7. There are relatively more first-time users on web sites, and a large
majority of app evaluators are frequent users. These findings are expected regarding the fact that
installing an app on a personal mobile device requires more dedication than shopping on a website,
which leads to more frequent use of the app.

It should be remembered that the data provided regarding our participants is not collected to represent
the status of web shoppers in Turkey. It is given to report on the attributes of the sample in which we
collected data to assess the Turkish translation of SUPRQ. In addition, data shows that web shoppers
and app shoppers are not completely different groups, sharing similar shopping habits, spending similar
amounts and being concerned about similar aspects of online shopping.

Table 7. Frequency of use for the evaluated website

Websites Apps

N % N %
First time 9 7.5% 3 1.8%
Once 10 8.3% 7 4.1%

A few times 27 225% 24 14.1%
Occasionally 36 30.0% 58 34.1%
Frequently 38 31.7% 78 45.9%

RESULTS & DISCUSSION

Based on the data collected through 120 web shoppers, the psychometric qualities of the scale SUPR-Q
were assessed for its internal consistency, unidimensionality of constructs, and discriminant validity.

Internal Consistency

Given in Table 8, the SUPR-Q subscales revealed an adequate reliability for confirmatory purposes,
based on the composite reliability and rho A measure. Since Cronbach’s o is a conservative measure
which can be taken as the lower bound for reliability, we suggest that the score of .63 for Loyalty can
be ignored, considering that the factor depends on two reflective observed variables. For composite
reliability being highly liberal, we also report the rho A measure (Dijkstra & Henseler, 2015) that is
known to be usually providing a score between composite reliability and Cronbach’s alpha.

Table 8. Indicators of internal consistency

Appearance Trust Loyalty Usability
Cronbach's a 0.72 0.76 0.63 0.80
tho A 0.81 0.79 0.75 0.80
Composite Reliability 0.87 0.89 0.84 0.91
AVE 0.77 0.80 0.72 0.83

Since there is not any composite reliability score exceeding .95, items are not redundant. Based on our
dataset, the Turkish translation SUPR-Q is not proven to be reliable as the original scale, but still meets
the criteria for an adequately reliable research instrument. You may see Table 1 to compare our results
with the original studies by (Sauro, 2015). Given the AVE (Average Variance Extracted) values in Table
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8 which are above .5 for each dimension, our data verified that these factors explain at least half the
variance of their respective indicators.

Cross-loadings for convergent validity

When the loadings and cross-loadings of the items are checked (see Table 9), it is observed that the
highest load of each item is on its intended factor, i.e., the factor that the item has loaded on the final
stage of the original study. These loadings are above .708, indicating that they explain at least the half
of variance, as the AVE does. On the other hand, an observed variable should not have a high loading
on a latent variable other than its own.

Table 9. Cross-loadings of items on factors

Appearance Trust Loyalty Usability
Al - attractive | albenili/gekici 0.825 0.333 0.444 0.534
A2 - clean and simple | agik ve sade 0.930 0.547 0.656 0.696
C1 - comfortable purchasing | aligveris rahat 0.542 0.923 0.660 0.416
C2 - confident in business | i yaparken giivende 0.372 0.868 0.577 0.274
L1 - Net Promoter Score 0.643 0.715 0.924 0.602
L2 - return in the future | gelecekte tekrar 0.414 0.408 0.766 0.342
Ul - easy to use | kullanmasi kolay 0.631 0.359 0.538 0.914
U2 - easy to navigate | gezinmesi kolay 0.668 0.361 0.528 0.912

The items are partially worded as a reminder of concepts. See Table 2 for full wording of items.

However, the A2 item of Appearance loads on to Usability moderately, while also the A1 has a relatively
high load on the same factor. Besides, U1 and U2 of Usability are also moderately loading Appearance.
Likewise, items of Loyalty and Trust are also moderately loading on each other’s intended factor. While
there is not a “rule of thumb” criteria for cross-loadings, items cross-loading highly to another factor
may defy the discriminant validity.

Discriminant Validity

Although the recent studies (Hair et al., 2019; Henseler et al., 2015) suggest using the HTMT (hetero-
trait-to-mono-trait) ratio as an indicator of discriminant validity instead of Fornell-Larcker criterion, we
reported both in this study. According to Fornell-Larcker criterion, the square-root of AVE (given in
bold on Table 10) of a factor should be higher than the correlations of the factor with other factors in
the scale (given in italics on Table 10), as an evidence for discriminant validity. As it can be observed
on Table 10, our data collected with the Turkish translation of SUPR-Q supports the Fornell-Larcker
criterion, providing evidence on discriminant validity.

Table 10. Correlations between factors compared with AVE for each factor.

Appearance Trust Loyalty  Usability
Appearance 0.879
Trust 0.521 0.896
Loyalty 0.645 0.694 0.849
Usability 0.711 0.394 0.584 0.913

On the other hand, when explored through the HTMT ratios, discriminant validity of Turkish-translated
SUPR-Q is not supported. Since the HTMT ratios (given on Table 11) are above the liberal threshold
(Hair et al., 2017; Hair et al., 2019) of HTMT.90, we could not provide evidence that Usability is
empirically distinct from Appearance, and Trust is from Loyalty. The HTMT ratio of Appearance to
Loyalty is also above the conservative threshold of HTMT.85.
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Table 11. HTMT (Hetero-trait to mono-trait) ratios

Appearance Trust Loyalty Usability
Trust 0.66
Loyalty 0.89 0.94
Usability 0.92 0.49 0.78

Discussion on Psychometric Attributes of Turkish translation of SUPR-Q

Although the factor loadings of the items were strong and cross-loadings were very low in three studies
reported by (Sauro, 2015), our dataset did not support the original factor structure of SUPR-Q.

First, we suspected that our data is highly skewed, since we asked our participants to evaluate the website
that they recently used for purchasing goods, similarly with the Study 1 reported in the original study.
As the site they evaluated is of their own choice, they might have strong positive bias on their evaluation.
However, our data is moderately skewed; that is .9 for Appearance, .84 for Usability, .77 for Trust and
.71 for Loyalty, for the scores calculated as means of manifest variables. It is known that PLS based
factor analytic methods can tolerate skewness of the data.

Another point is that 33% of the evaluations are made for the website of the same service, and the other
32% of the data is evaluations on sites of three other services, while 35% is evaluations of 18 other
websites. As the 65% of the data is collected for evaluation of four sites only, these sites may not have
triggered different scores as of the 51 sites evaluated by the participants in Study 1. Unfortunately, the
original study did not report the number of evaluations based per site.

Aside from the differences between the sample characteristics and evaluated sites, we think that the
reason for factors not being discriminated is conceptual. Trust and Loyalty are highly related with each
other, while appearance is closely affined with usability.

Many studies reported explored and reported correlation between the appearance of the websites and
perceived usability (e.g. (Alharoon & Gillan, 2020; Hartmann et al., 2007; Lavie & Tractinsky, 2004;
Lindgaard et al., 2011; Skulmowski et al., 2016; van Schaik & Ling, 2003)

According to Chang et al., (2014) , aesthetic formality and aesthetic appeal of a shopping website have
a significant and positive effect on control, which is defined in three dimensions: behavioral (direct
action on the environment), cognitive (the interpretation of events), decisional (having a choice among
alternative courses of action). Of these three dimensions, factor loading of cognitive control was the
highest in composition of the control construct. Clearly, the concept of control strongly corresponds to
the usability within the context of interactive systems, while appearance is corresponding with aesthetic
attributes. Surprisingly, their study did not reveal an effect of aesthetics on pleasure. Concluding on user
ratings of shopping websites, (Hassenzahl & Monk, 2010) points out that the “expressive aesthetics”,
stated as “creative”, “fascinating”, “original”, or “sophisticated” is overlapping with the hedonic quality,
while the classic aesthetics is specified as “aesthetic” “pleasant” “clear” “clean” and “symmetric”. Thus,
he claims that potential explanation would be to understand classic aesthetics as a form of “visual”
usability (i.e., “clear,” “clean,” and “symmetric”’) complementing the usability of interaction. As the
aesthetic formality of (Chang et al., 2014) is explored through a set of manifest variables on legibility,
order and being organized, it corresponds to Hassenzahl & Monk’s (2010) classic aesthetics. Aesthetic
appeal, explored through being fascinating/monotonous, conventional/creative,  and
impressive/unremarkable refers to “expressive aesthetics”.

99 ¢C 99 ¢C

In SUPR-Q, the manifest variable of Appearance querying on the attractiveness of the website is
conceptually related with “expressive aesthetics” and the item referring to clarity and simplicity is
conceptualized as a measure of classic aesthetics. (Hassenzahl & Monk, 2010) showed that the
relationship between beauty and hedonic quality is quite direct, but the relationship between beauty and
pragmatic quality, observed and reported as relationship between usability and appearance of an artefact
in many studies, should be explained by a mediator, the “goodness” of the evaluated product. On the
other hand, their highly controlled sample of participants and well-planned experimental conditions with
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selection of websites for their diversity in picture and text content, color, density of information, and
layout, still lead to significant correlations between beauty and pragmatic quality.

Although the Appearance dimension of SUPR-Q is conceptually sound, we believe that the heavy
influence of visual appeal on perceived usability, which was observed in many previous studies, had
affected our results.

Trust is the behavioral intention or behavior of belief to one side against uncertainty and vulnerabilities
(Moorman et al., 1992). Even if the consumer thinks that a commercial party can be trusted, if he is
unwilling to trust this business, there is no customer trust. Trust is also associated and explained in the
Theory of Reasoned Action (TRA) (Fishbein & Ajzen, 1977) as it directly influences attitudes, and the
higher the level of trust, the better the attitude. (Suleman & Zuniarti, 2013) reports several empirical
studies in marketing and consumer behaviour, showing this positive relationship (Hsu et al., 2014;
Indarsin & Ali, 2017; Ozkan & Kanat, 2011) Some other studies explain the trust by relying on the
online purchasing behavior of consumers. It has also been investigated that trust is a very positive and
significant influence on consumer purchasing decisions (Hsu et al., 2013) In accordance with the results
of the same research in terms of trust will affect the attitudes and decisions of customers towards online
shopping.

Another point of view taken on the concept of trust is concerned with technology. According to Lee &
See (2004), technological trust is the belief that a technology is supportive of one's goals in situations
where the user cannot have complete knowledge. New technologies, websites and online product-
services are some of these fields, which are associated and defined with the dimensions of trust
(Benbasat & Wang, 2005; Bhattacherjee, 2002; Chen & Dhillon, 2003; Cyr, 2008; Gefen, 2000).

Studies about the relationship between trust and loyalty are exploring the topic within the context of
offline and online behavior. Company trustworthiness perceptions can increase customer intentions to
return to a company both offline and online (Diamantopoulos & Winklhofer, 2001; Gefen, 2002; Lynch
et al., 2001). It is explained that customers who trust a company are more likely to use the website,
whether for a repeat visit to the site or to make an actual purchase and the more a consumer trusts a
service provider, the more likely they are to continue the relationship (Cyr, 2008). Furthermore, e-loyalty
has been defined as customers’ favorable attitudes toward online sellers, which results in repeated
purchasing behavior (Srinivasan et al., 2002). E-loyalty appears to be strongly related to customers’
perceived website service quality, trustworthiness, and its consequences. E-loyal customers are
profitable and comparably less price sensitive (Porter, 2001; Reichheld & Schefter, 2000).

As discussed in the studies mentioned above, there is a causal relationship between trust and loyalty,
either in offline or online customer behavior. Trust is one of the prerequisites for customers to return to
a company to take further services and make more purchases, through its website or app, as also through
other channels. In addition, the technology trust is also involved while the trust on a web site or an app
is inquired. Thus, the responses to the items to the Turkish translated SUPR-Q were highly similar to
each other for trust and loyalty dimensions, since the participants have evaluated the websites and apps
of their last online purchase, which are mainly the sites that they often use, due to their loyalty to these
sites, built on a positive level of trust on these companies and their digital channels.

With the sampling method that we have used, which is asking the participants to evaluate a web site of
or app of their own choice, it was not possible to clearly discriminate the concepts of appearance from
usability and trust from loyalty. Further studies need to explore this issue through an experimental
approach where researchers assign a website or app to the participants that they did not have any prior
knowledge, experiences, and attitudes towards.

It should be noted that there is evidence on discriminant validity of four factor Turkish-translated SUPR-
Q through Fornell-Larcker criterion, but not through the HTMT criterion. For the researchers who are
willing to use SUPR-Q in Turkish, we also provided an analysis for two-constructs: Ergonomics which
involves items for Appearance and Usability, and Credibility, which is a combination of Trust and
Loyalty items. From this point of the paper, the four-construct version of Turkish translated SUPR-Q
will be referred as TR4 - SUPR-Q, and the two-construct version will be named as TR2-SUPR-Q.
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Below, you may find the psychometric qualities for TR2-SUPR-Q. Afterwards, the results on convergent
validity and sensitivity will be given and discussed for both versions.

Psychometrics for Alternative Two-Factor Model of Turkish SUPR-Q

The two-factor model we constructed with Ergonomics and Credibility dimensions is also evaluated
through PLS based confirmatory method. The items have higher loadings on their intended dimensions,
but their load on the other dimension is also moderately strong, as seen on Table 12.

Table 12. Cross-loadings of items on two -factor model TR2-SUPR-Q
Ergonomics Credibility

A2 0.883 0.659
U2 0.849 0.492
Ul  0.830 0.497
Al 0.740 0.430
L1 0.674 0.898
Cl  0.520 0.852
L1 0.410 0.659
C2 0351 0.761

Reliability indicators given in Table 13 are slightly higher than TR4-SUPR-Q (see Table 7), but do not
indicate any redundancy. Considering the AVE values, the factors in the two-item model are less capable
explaining the variance of their respective indicators, but still above the satisfactory level of .5.

Table 13. Indicators of internal consistency for two-factor model TR2-SUPR-Q
Ergonomics Credibility

Cronbach's Alpha 0.846 0.807
tho A 0.873 0.867
Composite Reliability 0.896 0.874
Average Variance Extracted (AVE) 0.684 0.637

The VAVE for Ergonomics is .827 and for Credibility, it is .798, which are higher than the .641
correlation between the two factors, providing evidence for discriminant validity through Fornell-
Larcker criterion. The HTMT ratio of the factors is .728, also supporting the discriminant validity.
Although there is not a consensus on the use of model fit indicators in PLS literature (J. Hair et al., 2017;
Henseler et al., 2016), we also reported model fit measures on Table 14, the SRMR (standardized root
mean square residual) and NFI (normal fit index), and exact fit measures of d ULS and d G along with
the Chi-square values, for future reference.

Table 14. Model fit indicators for four-factor and two-factor models
TR2-SUPR-Q  TR4-SUPR-Q

SRMR 0.092 0.096
d_ULS 0.306 0.332
dG 0.110 0.221
Chi-Square 75.135 170.134
NFI 0.841 0.640
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Comparison of Results Acquired via Four-factor and Two-Factor Models
Sensitivity Shopping Platform: Website and App Shopping

Through a series of independent samples t-tests comparing the means for dimensions TR4-SUPR-Q,
TR2-SUPR-Q and overall score of 8 items, we detected significant differences for the means scores of
app and website shoppers, as given in Table 15. The results are not unexpected, since the app users
installed the app on their own device with a future intention to use it. As they have confidence in the
shopping service, they agreed to install a software provided by the service. As they did not experience
any usability issue that may lead them to quit the use of the app and uninstall it, their repeated use also
enhanced their abilities in the app. They also get used to the “look and feel” of the app interface.
Consequently, all indicators and the overall score given by the app users are higher than website users.
However, the mean differences are varying between .18 to .32, which are quite close to each other. The
standard deviations reported for the website scores are higher than the app scores, suggesting that app
users are more likely to give similar scores while evaluating their long-term choice of app, as the score
for websites are likely to be in a wider spectrum, as web shoppers are less dedicated, regarding to their
frequency of use for the medium they evaluated (see Table 7).

Table 15. Differences for the means scores of app and website shoppers
Websites Apps

M SD M SD  t-test

TR4 Appearance 360 90 393 .62 t(288)=-3.63, p<.001
Usability 414 81 441 .63 t(288)=-3.23,p<.01
Loyalty 430 .79 453 .62 t(288)=-2.85, p<.01
Trust 390 .78 409 .71 1(239.92)=-2.02, p<.05

TR2 Credibility 410 .72 431 .59  t(288)=-2.72,p<.01
Ergonomics 387 .79 417 56 t(288)=-3.77, p<.001

Overall 399 67 424 50  t(288)=-3.66, p<.001

Sensitivity to differences between websites or apps

We also would like to assess the sensitivity of Turkish SUPR-Q when the same shopping service is
evaluated by its users who prefer different platforms. For this reason, we executed a mean comparison

on scores given to Service A, Service B and C, which were evaluated by 74 websites and 120 app users
(see Table 4).

Table 16. Mean comparison of three services on website and app scores

Service ~ Websites Apps
M SD Effect (ANOVA) M SD Effect (ANOVA)
Appearance A 3.68 1.00 3.98 0.59
B 34209  F2,71)=0.627,p>05 376 048  E(2 118)=1.197,p>.05
C 373 0.56 386 075
Usability A 430 074 454 051
B 389 092 F@,71)=1.956,p>05 408 065  E©, 118)=5.588, p<.05
C 403 0.64 429 091
Loyalty A 419 081 456  0.58
B 426 075 F2,71)=2.604,p>05 450 069  F(2, 118)=0.101,p>.05
C 470  0.48 461 054
Trust A 373 084 R, 71)=3.261,p<05 412 067 E©2,118)=0.568, p >.05
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B 392 065 397 0.84
C 430 0.56 429 081
Credibility A 396  0.74 434 0.54
B 409 063 FQ,71)=3.625,p<05 424 073 F(2,118)=0.386, p>.05
C 450 046 445  0.66
Ergonomics A 399 0.78 426 048
B 366 091 fFo,71)=1.172,p>05 392 053 EQ2,118)=3.743, p <.05
C 388 0.2 407  0.80
Overall A 397 070 430 046
B 388 071 F@2,71)=1.03,p>05 408 057  F2,118)=1.62,p>.05
C 419 037 426 0.60
T-CSUQ A 233 095 202 072
Overall B 225 101 - 245 0.80 _
. . F(2,71)=0.081,p>.05 2 . F(2, 117) =3.899, p <.05
C 225 065 252 049
T-CSUQ A 210 0.99 1.87 071
SysUse B 216 0.99 _ 237 092 _
F(2,71) =0.063, p >.05 F(2, 117) =5.091, p <.01
C 204 071 245 042
T-CSUQ A 256 1.14 223 0.90
InfoQual B 242 121 F2,71)=0313,p>05 275 105 F(2 117)=3.04,p>.05
C 231 0.68 267  0.86
T-CSUQ A 258 1.08 219 0.9
IntQual B 2.33 L10 F@2,71)=0362,p>.05 239 080  F(2,117)=0.746, p >.05
C 251 0.68 252 063
UMUX A 64.88  17.80 68.75  18.92
Overall B

58.01  17.88  F(2,42)=0.656,p>.05 60.07 19.50  F(2, 55)=1.035, p>.05
C 62.12  14.00 63.89  17.41

Websites: N=74 except for UMUX N=44; Apps: N=120 except for UMUX N=58. Participants were asked to respond to
UMUX only if they speak English.

A series of one-way ANOVA revealed a significant difference on Trust dimension of four-factor version
and Credibility dimension or two-factor version, when the mean scores on the websites of three services
were compared, given on Table 15. Bonferroni post-hoc test showed that effect was due to the significant
differences between Service A and Service C.

A similar analysis was made for the mean scores of the same three services, which only lead to a
significant difference on Usability dimension of TR4-SUPR-Q, but the effect was not significant on
Ergonomics dimension of TR2-SUPR-Q. A Bonferroni post-hoc test showed that the Usability score of
Service A is significantly higher than Service B. Results can be observed on Table 15.

Based on our data set, it is possible to claim that TR2 or TR4 SUPR-Q is capable of distinguishing
between different websites or apps. However, the two-factor version is less sensitive to the differences
between sites. On the other hand, it should be considered that the scores reported are given for highly
popular e-commerce services. These services do not trade goods on their own behalf, but they provide
online infrastructure for merchants, in exchange of profit shares. One of the services is owned by a
global company originated from China, one is the localized operation for a US based online shopping
service, and the last one is the oldest online retail shopping service provider owned by one of the largest
holdings in Turkey. Thus, it is not surprising that these sites and apps are created and operated by a
team of professionals who monitor the user feedback and enhance the services continuously. As given

Submit Date: 29.06.2021, Acceptance Date: 12.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/009 1342
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1328-1347

on Table 16, the mean scores vary between 3.4 to 4.6, which are relatively high, and close to each other
for all three services.

Furthermore, we observed similar effects on the scores of T-CSUQ and UMUX scores. There is not a
significant difference on UMUX score neither between apps nor websites. Evaluations on three websites
did not reveal a significant difference based on T-CSUQ scores. For apps, there is an effect of evaluated
site on the mean score on T-CSUQ SysUse dimension and the overall CSUQ score. The Bonferroni
post-hoc test indicates that the effect is due to the significant difference between Service A and C, as it
was observed on the Usability dimension of TR4-SUPR-Q.

Concurrent Validity

We explored the Pearson correlations of the SUPR-Q scores with UMUX and T-CSUQ scores for the
web site evaluations, given on Table 17. All correlations were statistically significantly different than
zero at the p < .01 level. UMUX score, obtained from 71 participants who responded to UMUX in
English, moderately correlates with the scores obtained via Turkish translated SUPR-Q items. On the
other hand, T-CSUQ scores obtained from 120 website evaluators strongly correlate with scores
obtained via TR2-SUPR-Q and TR4-SUPR-Q. Negative correlations are due to the reverse item
structure of CSUQ, that the lower mean scores indicate a better user experience. While the observed
correlations are slightly weaker than the correlations observed between SUS and SUPR-Q in the original
study (Sauro, 2015), they provide evidence that Turkish translated items and suggested alternative two
factor structure has concurrent validity with other scales developed for evaluating usability. On the other
hand, it should be considered that neither T-CSUQ nor UMUX queries users about trust and loyalty
towards the system, although they correlated with related dimensions of SUPR-Q, both in the original
study and our study.

Table 17. Correlations between scores obtained through website evaluations.
UMUX T-CSUQ Overall T-CSUQ SysUse T-CSUQ InfoQual T-CSUQ IntQual

Appearance 0.503 -0.725 -0.694 -0.62 -0.698
Usability 0.423 -0.68 -0.698 -0.54 -0.644
Loyalty 0.314 -0.594 -0.576 -0.497 -0.578
Trust 0.44 -0.517 -0.476 -0.495 -0.487
Credibility 0.42 -0.61 -0.578 -0.545 -0.585
Ergonomics 0.497 -0.764 -0.755 -0.632 -0.729
Overall 0.503 -0.77 -0.748 -0.659 -0.737

When the Pearson correlations of dimensions were explored for apps given on Table 18, we observed
that UMUX score obtained from 85 app evaluators did not correlate statistically significantly different
than zero with Trust and Loyalty besides Credibility score obtained from the same item set with the

other two.
Table 18. Correlations between scores obtained through app evaluations.
UMUX Overall T-CSUQ Overall T-CSUQ SysUse T-CSUQ InfoQual  T-CSUQ IntQual
Appearance 276%* -.404™ -410" -478"
Usability 280%* -.503" -484™ -515™
Loyalty 022 -367" -335" -390"
Trust 127 -299* 278" -343"
Credibility 092 -374" -344™ -413"
Ergonomics .309%* -.505™ -.498™ -.553"
Overall 234* -.499™ -477 -.548™

*Significant at .05 level ** Significant at .01 level
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Furthermore, other dimensions of SUPR-Q have weak correlations with UMUX score, although
significantly different from zero. Only the Ergonomics score is correlating moderately, but not very
different from Appearance and Usability. As UMUX is known to be strongly correlating with SUS
(Lewis, 2018; Lewis et al., 2015; Berkman et al., 2016), the results are unexpected. However, we
observed that TR2-SUPR-Q and TR4-SUPR-Q overall score and dimensions are moderate correlating
with T-CSUQ, which is applied in Turkish, while UMUX was applied in English in our study.

CONCLUSION
Our psychometric evaluation of Turkish translated SUPR-Q items provided strong evidence for the
internal consistency of its subscales, suggesting it is a reliable measure of user experience.

While some of our findings suggest that the four-factor measurement model of the original scale can be
re-constructed based on Turkish items, discriminant validity of this structure was not completely verified
in this study. For this reason, a two-factor model is suggested as an alternative. However, it should be
considered that previous studies suggest a strong statistical relationship between the “hedonic quality”
and “pragmatic quality” of information technology artefacts, since the appearance of them. Likewise,
“trust” is associated with “loyalty” as a pre-condition, as the trusted product or service is used repeatedly,
creating loyalty.

Furthermore, the factor analysis in our study is conducted on the data collected for the websites of online
retail services. An analysis on data collected from a larger diversity of sites, such as sites that users can
purchase services like tickets, digital content or insurance may provide a richer variety in data. In
addition, aggregator sites, where users can browse goods or services from multiple providers can be
included. Another limitation of this study is concerned with the easy sampling methodology, in which
the participants were asked to evaluate a site or app of their choice. Data collected for a selection of sites
and apps with a variety of interaction and interface design styles may provide a dataset that may reveal
clear evidence for discriminant validity. We suggest researchers to report the results for both versions,
until there is clear evidence for the validity of either measurement model.

Our results suggest that our translated SUPR-Q items are capable of distinguishing between the sites or
apps, and more sensitive than the UMUX applied in English, while its sensitivity is comparable with the
Turkish T-CSUQ-SV. Considering that SUPR-Q has fewer items, it can be a good choice for researchers
who need a brief tool. Furthermore, the evidence we provided on sensitivity suggest that Turkish
translation of SUPR-Q can be used to “generate a database used to produce percentile ranks and make
scores more meaningful to researchers and practitioners”, as it is suggested for the original SUPR-Q.

Although SUPR-Q is not developed as a tool for assessing user experience on mobile applications, our
results suggest that it can be used for this purpose. Considering that most of the modern mobile apps are
sharing similar interface and interaction design patterns with websites and have the same purpose, the
content of SUPR-Q is applicable to these apps. Along with the concurrent validity with T-CSUQ which
is observed both on apps and websites, different results that are obtained for three apps evaluated in our
study shows that SUPR-Q is applicable for shopping apps as well as shopping sites. However, web and
app scores are not comparable since their context of use can be different as well as the user motivations
and the interface design.

Future studies for providing further evidence on validity of the Turkish translation should embrace a
more controlled approach for data collection, to provide data from a variety of sites and apps. Along
with the popular mainstream instances, a large amount of data should also be collected through less
known sites and apps, which are more likely to be free from positive user bias and may yield to a higher
variability in the data.
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Mekan organizasyonu bakimindan karmasik fonksiyonlu yap1 grubunda ele alinan saglik yapilarinin
mimari tasarim siirecinde olusturulan mekansal bigimlenme o6zellikleri, sirkiilasyon alanlarinin
sistematigini dogrudan etkilemektedir. Hasta, refakatci, saglik personeli gibi farkli kullanicilarm
hastane yapilarinda mekani okuyabilmeleri, sirkiilasyon alanlarinin dogru isleyisine baghdir. Bu
calismada saglik yapilarindaki mekan konfigiirasyonunun sirkiilasyon hareketini nasil etkiledigi;
baglantisallik, biitlinlesiklik ve ortalama derinlik degerleri gercevesinde mekan dizim yontemi ile
aciklanmaya c¢aligilmigtir. Caligma kapsaminda; Konya Sehir Hastanesi’nin zemin katinda bulunan
yatay sirkiilasyon alanlar1 6rneklem alami olarak belirlenmis ve yapilan calismada mekén dizim
yontemi ile elde edilen grafiksel veriler analiz edilmis olup ele alinan degerler dogrultusunda mekansal
yogunluk, anlasilabilirlik, yon bulma, erigilebilirlik kapsaminda ¢ikarimlarda bulunularak
yorumlanmigtir. Calisma sonucunda; karmagsik fonksiyonlu yapi grubuna giren saglik yapilarmin
mekan dizimi yontemi ile analiz edilmesinin miimkiin oldugu belirtilerek, bu dogrultuda olusturulan
mekan organizasyonlari ile edinilecek nesnel ¢ikarimlarin kullaniciyr olumlu yonde etkileyecegi ve
kullanict konforunu artirabilecegi anlasilmistir. Bu calisma saglik yapilarimin sirkiilasyon alanlarinda
erigilebilirligin saglanmasi bakimindan 6nem tagimaktadir.

Anahtar Kelimeler: Sirkiilasyon, Saglhk Yapilar, Sehir Hastanesi, Mekan Dizimi.

ANALYSIS OF THE CIRCULATION AREAS OF KONYA CITY
HOSPITAL WITH SPACE ARRANGEMENT METHOD

ABSTRACT

The spatial shaping features of the health buildings, considered in the complex functional building
group in terms of a spatial organization during the architectural design process, directly influence the
systematic of the circulation areas. The ability of different users such as patients, attendants, and
health personnel to read the space in hospital structures depends on the correct functioning of the
circulation areas. This study tries to reveal how the spatial configuration in healthcare buildings affects
the circulation movement with the space-syntax method within the framework of connectivity,
cohesion and average depth values. Within the extent of the study, the horizontal circulation areas on
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the ground floor of Konya City Hospital were defined as the sampling area, and the graphical data
acquired by the spatial arrangement method were analysed in the study; the spatial density,
understandability, direction finding, accessibility were interpreted and evaluated in line with the values
discussed. As a result of the study, it was asserted that it was probable to analyse the health structures
that appear in the complex functional building group with the spatial arrangement method, and it was
conjectured that the objective inferences to be accomplished with the space organizations created in
this direction would positively influence the user and enhance the user comfort. This study is rather
notable in terms of ensuring accessibility in the circulation areas of healthcare buildings.

Keyword: Circulation, Health Structures, City Hospitals, Space Syntax.

GIRIS

Tip bilimi ve tibbi teknolojinin siirekli gelisim gostermesi, saglik yapilarinin mimarisine
yansimaktadir. Saglik yapilar, tarihsel siire¢ igerisinde farkli bigimlerle tasarlanarak kullanilmistir. Bu
kapsamda entegre saglik kampiisleri olarak yapilan sehir hastaneleri saglik yapilarmin mekansal
bigimlenisine giincel 6rnek olarak gosterilebilir. Birgok kentte kullanima sunulan sehir hastanelerinin
mekan organizasyonlari, bi¢cim ve islev yonilinden birbirine benzer sekilde mimari tasarim siirecine
girerek olusturulmustur. Dolayisiyla sehir hastanelerinin sirkiilasyon alanlar1 yapisal olarak benzer
nitelikler tagimaktadir.

Mekanlar arasi erisimin saglanmasi bakimindan saglik yapilarinin mekéansal bigimlenmesi, sirkiilasyon
alanlarindaki isleyisi etkilemektedir. Bu etkilesim sonucunda olusan aksakliklar hasta, refakatci ve
saglik personeli gibi birgok farkli kullanicinin erisim kaygisi ile diisiiniildiigiinde; anlam karmasasi,
yon bulma zorlugu, zaman kaybi, mekénsal yogunluk ve acil durumlarda yigilma gibi sorunlara neden
olabilmektedir. Bu baglamda Konya Sehir Hastanesi’nin zemin katinda bulunan yatay sirkiilasyon
alanlar1 aragtirma kapsaminda ele alinarak kullanici konforuna etkisinin mekan dizimi yontemi ile
analiz edilmesi amag¢lanmigtir.

Mekén dizimi yontemi, yerlesim bolgelerindeki veya binalardaki mekénsal bi¢imlenmenin agiklama
ve smiflandirmasini yapabilmek igin kullanilan tekniklerin biitiiniidiir (Hillier, 1996). insan, mekani
birlesmis kiigiik parcalar halinde algiladig1 i¢in, zihinde mekéan1 algilayip ifade etmek zorken; mekan
dizimi ile analiz ederek yorumlamak daha somut ve kolay bir yontemdir (Okuyucu & Coban, 2021).
Bu dogrultuda yapilan c¢alismada meké&n dizimi yontemi kullanilarak 6rneklem alani iizerinden
baglanabilirlik, biitiinlesiklik ve ortalama derinlik degerleri sayisal ve grafiksel veriler ile analiz
edilmistir. Edinilen bulgular sonucunda, ele alinan sirkiilasyon alanlarinin kullanici konforuna etkileri
olarak; mekansal yogunluk, anlasilabilirlik, yon bulma, erisilebilirlik iizerine ¢ikarimlarda bulunarak
yorumlanmugtir. Farkli yerlerde yapilan tiim sehir hastanelerin plan semalar1 benzer tipolojik 6zellikler
gostermektedir. Bu baglamda Konya Sehir Hastanesi 6érneklemi {izerinden yapilan bu arastirmanin,
diger sehir hastanelerin sirkiilasyon alanlarindaki isleyise 6rnek olmasi bakimindan galigmay1 6nemli
kilmaktadir.

Kavramlar

Hayatin siirdiiriilmesinde mekanin her zaman onemli bir rolii vardir. Insan, kendini giivende
hissedebilecegi smirlandirilmis alanlara her zaman ihtiyag duymaktadir (Proshansky vd., 1983).
Kisilerin hayat standartlarina yon veren mekan, insani belli bir dl¢iide ¢evresinden ayiran ve iginde
eylemlerini siirdiirmesine imkan saglayan bosluk, bosun olarak tanimlanmaktadir (Hasol, 1993). Ilk
olarak doganin olusturdugu sinirlayici yerleri kapsayan mekan, zamanla kullanici gereksinimlerine
gore tasarlanarak kullanmilmigtir. Niifus artist ve kiiresellesme sonucunda o6zellikle ortak kullanim
alanlarini olusturan mekanlar, biiyiik dlceklere tagmarak kompleks yapilar haline gelmistir. Kamusal
bir mekan, daha 6zel bir toplanti mekéani ve servis koridoru arasinda 6lgek ve biiyiikliik bakimindan bir
ayrim olusturmaktadir (Ching, 2002). Bu kapsamda hastane, havalimani, egitim yapilar gibi farkl
kullanicr tipine sahip alanlar, mekan organizasyonu yoniinden karmasik fonksiyonlu yapilar olarak ele
almmaktadir.
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Kullanicilar agisindan anlasilabilirlik, yon bulma, mekanlar arasi erisilebilirlik diizeyinin, biiytlik
oOlgekli ve karmasik fonksiyonlu yapilar igerisinde daha zor bir hal almasi; bu tiir yapilarda sirkiilasyon
alanlarin1 daha anlamli hale getirmektedir. Islevsel bir sirkiilasyon agi, kullanictyr hedefine
yoneltmeli; kullanicinin erisilebilirligini saglamalidir (Giig, 2015). Sirkiilasyon alanlari, bir yapida
fonksiyonlar arasindaki iletimi saglayan baglayici ara birimlerdir. Binanin sirkiilasyon semasi, yapinin
mekansal orgiitlenmesini belirlemektedir (Canbakal Ataoglu, 2009). Bu baglamda, sirkiilasyon
alanlarindaki yol hiyerarsisi fiziksel ¢evrenin okunabilirligini belirlemekte en onemli etkenlerden
biridir (Lynch, 1960).

Mekan orglitlenmesi, yapisal bilesenlerin ve dgelerin kullanicilarin standartlarina uyum saglayacak
sekilde, bir biitiin olarak diizenlenmesidir (Ozdemir, 1994). Mekanda sirkiilasyon sisteminin dogru
sekilde islemesi, mekéansal organizasyona ve okunabilirlige katki saglamaktadir (Passini, 1996).
Bdylece binalarda sirkiilasyon sisteminin bi¢imine karar verilmesi, bir anlamda binadaki mekéansal
orgiitlenmenin belirlenmesi anlamma gelmektedir (Inceoglu, 2004). Bu kapsamda Ching (2002)
yaptig1 ¢alismada, sirkiilasyon semalarini; ‘gizgisel, 1sinsal, sarmal, 1zgara, ag ve karma’ olmak iizere
siniflandirmistir. Bu baglamda sirkiilasyon semalari, sekil ve birlesimleriyle c¢esitli sistemler
olusturmakta, olusan her sistem ise farkli mekdn bicimine sahip olmasiyla mekanin farkh
algilanmasini saglamaktadir.

Sirkiilasyon alanlarini, mekan bi¢imlenisi haricinde farkl faktorler de etkilemektedir. O’ Neill (1991)
yaptig1 calismada anlasilabilirlik, yon bulma, erisilebilirlik gibi kullanic1 konforuna etki eden
faktorleri; ‘bicimle ilgili 6zellikler, ¢cevresel farklilasma, biligsel 6zellikler, isaret sistemi ve kigiye ait
ozellikler’ olarak ele almistir. Bu etkenler kapsaminda kullanicinin hasta, refakatci ya da saghk
personeli psikolojisi ile erisilebilirlik kaygisi diistiniildiigiinde; sirkiilasyon alanlarinin, saglik yapilar
tasarimi kapsamindaki 6nemi artmaktadir. Saglik yapilar1 tasarimi, hastanenin c¢ok iiriinlii bir tesis
oldugu gercegiyle uyumlu olmalidir ve olusturulan gergeve teknolojilerle birlikte degisebilmeli ve
gelisebilmelidir (Holst, 2015).

Diinya Saglik Orgiitii (WHO) hastaneleri; hastalarin uzun veya kisa siireli tedavi gérmeleri i¢in saglik
hizmeti veren, yatakli kuruluslar olarak tanimlamaktadir (Eceoglu, 2010). Saglik yapilarinin mekansal
bigimlenisi niifus artigi, yasam bigiminin farklilagmasi, hastaliklarin ¢esitlenmesi, saglik politikalar1 ve
mimari anlayisa bagl olarak ge¢misten gliniimiize farklilik gostermistir (Tipi, 2007). Bu gelisim
siirecinde saglik yapilann [-L-T-H-Y seklinde veya bunlarin karigimi ya da birlesimleriyle
yapilanmigtir. Genis yelpazede olusturulan bu yapilanmalarda, gerek hasta olarak kullanici sayisi
gerek personel olarak kullanici sayisi ve gesitliligi fazladir. Hizmet sunumuna gore farklilagan
hastanelerde, sunulan hizmete gore personel ve birimler de farklilik gdsterebilmektedir (Aydin, 2001).
Bu kapsamda saglik yapisinin niteligi, islevi, hizmet politikasi mimari tasarim siirecinde mekan
bigimlenisine etki etmektedir.

Saglik yapilann verdikleri hizmete ve biiylikliiklerine gore farkli simiflandirmalarla ele almmustir.
Yatakli Tedavi Kurumlari isletme Y&netmeligi’ne gore saglik kurumlari islev bakimindan ilge-belde
hastanesi, giin hastanesi, genel hastaneler, 6zel dal hastaneleri, egitim ve arastirma hastaneleri olmak
iizere bes farkli gruba ayrilmaktadir (Aydin, 2009). Bu kapsamda genel hastaneler, yas ve cinsiyet
farki gozetmeksizin, ulusal saglik hizmetinin tiim donatim ve uzmanlik dallar1 ile kamuya sunuldugu
fiziksel kuruluslarken; 6zel dal hastaneleri belirli demografik 6zelliklere sahip ve 6zel saglik sorunu
olan hastalarin miisahede, muayene, teshis, tedavi ve rehabilitasyonlarinin yapildigi kuruluslardir.
Ozel dal hastaneleri, tarihsel agidan tibbin gelismesinde 6nemli rol oynasa da; genel hastaneler,
topluma saglik bakiminin tedarik edilmesi yoniinden daha yararl olan kuruluslardir (Altan, 2003).

Giliniimiizde hastanelerin kampiis yapilanmasi, saglik yapilart mimarisi adina 6nemli gelismeler
kaydetmistir. Diinya Orneklerinde goriilen saglik entegre tesisleri, Tiirkiye’de sehir hastaneleri
kapsaminda ele alinarak uygulanmaktadir. Farkli sehirlerde faaliyete gecen sehir hastaneleri, mekan
bicimlenisi bakimindan benzer nitelik gostermektedir. Sehir hastanelerinde, hastalarm ulasilabilirligi
artirlarak iilke ¢apinda hasta hareketliligi ve transferinin azaltilmasi amaglanmaktadir. Projelendirilen
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kampiisler, ihtiya¢ kapsaminda tasarlanip 6zel dal hastanelerinin, hasta hareket senaryolarma uygun
mekansal kurgusu ile sekillendirilmektedir (Giileg, 2014)

Sehir hastaneleri, tibbi bilim dallarin1 biinyesinde uzmanlagtiran, kadrolar1 ve kendine ozgii
fonksiyonel mekanlar1 bulunduran, ayrica diger birimlerle yakin iligki i¢inde tibbi arastirma ve
caligmalarin yiiritildiigii, farkli alanlarda uzmanlagsmis 6zel dal hastanelerini bir biitiin olarak
barindiran saglik yerleskeleridir (S6nmez, 2014). Bu kapsamda sehir hastanelerinin islev bakimindan
hem genel hem de 6zel dal hastanelerinin yapilanma 6zelliklerini barindirmasi, mekéansal bigimlenme
ve oOrgiitleme temelinde diger saglik yapilarindan ayirmaktadir.

POLIKLINIK POLIKLINIK
iRl GiRis
ﬂ ANA GiRly ﬂ
ﬂ ------ 1
|
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Sekil 1. Sehir Hastaneleri Yerlesim Semasi
Kaynak: (Sonmez, 2014).

Sehir hastanelerinin mekén orgiitlenmesi anlayisinda, her dal hastanesinin uzmanlik gerektiren alanlar
kendi birimlerinde 6zgiin sekilde olusturularak; uzmanlik alami gozetilmeksizin birbirine benzer
birimler ortak bir alanda toplanmustir. Sekil 1°de goriildiigii gibi dal hastanelerinin yer aldig: kiitleler,
merkez kiitleye ana dolasim koridorlar1 ile baglanmaktadir. Dal hastanelerinin teshis ve tedavi
kiitlesine baglanmasi, ana dolasim koridorlarinda kullanici yogunluguna neden olmaktadir.

Yontem

Caligmada belirtilen amagclara ulasabilmek i¢in, Konya Sehir Hastanesi orneklem alani olarak ele
almmistir. Konya Sehir Hastanesi, Konya’nin Karatay ilgesinde bulunan entegre saglik tesisidir.
Merkeze 7.6 km uzaklikta olup, tasit ile 13 dakikada ulasilabilmektedir. Yakin ¢evresinde sanayi
sitesi, adliye, cezaevi, park ve egitim yapilar1 bulunmaktadir. Konya Sehir Hastanesi, mimari tasarim
stirecinde 850 yatakli olarak planlanmis, sonrasinda 1250 yatak kapasitesine genisletilerek
tamamlanmigtir (URL-1). Sekil 2°de goriildiigii gibi, 4 blok ana gévdeye baglanmis, sonrasinda 2 blok
daha ilave edilerek toplamda 6 blokla mekan bigcimlenmistir. Her kule kendi uzmanlik alani ile 6zel
dal hastanelerinden olugsmaktadir ve birbirleri arasinda ana koridorlardan gecis saglanmaktadir.
Yapmin igerisinde kullanicilarin mekanlar aras1 erisilebilirligini saglayan, genislikleri degisen ana
koridor ve ara koridorlarin biitiinii sirkiilasyon alanlarini olugturmaktadir. Bu kapsamda yapinin zemin
katinda bulunan yatay sirkiilasyon alanlar1 mekan dizimi yontemi ile analiz edilmistir.
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Sekil 2. Konya Sehir Hastanesi Zemin Kat Plan Semasi
Kaynak: (YDA Sirketler Grubu Arsiv, 2020).

Mekan dizimi kurami ilk olarak B. Hillier ve J. Hanson tarafindan 1984 yilinda yaymlanan ‘The
Social Logic of Space’ kitabinda, mekan okuma araci olarak literatiire girmistir. Sosyal yapi ile
morfolojik yapiy1 iliskilendiren mekéan dizimi kurami, mekanlar ile sosyal yapiin siirekli etkilesim
icerisinde oldugunu belirtmektedir (Hillier ve Hanson, 1984). Mekén dizimi, giiniimiizde birgok
alanda yontem olarak kullanilarak farkli disiplinlere katki saglamaktadir(Y1lmaz Cakmak, 2011).

Mekén dizimi yontemi bir¢ok aragtirmaya konu olmus ve farkli yaklagimlar ile tanimlanmigtir. Hillier
(1996) calismasinda mekan dizimi yontemini, mekansal bigimlenmenin agiklama ve siniflandirmasini
yapabilmek i¢in kullanilan tekniklerin; birbirinden farkli mekansal diizenlemelerin iiretilmesi i¢in
gerekli olan kurallarin biitiinii olarak tanimlamistir. Mekan dizimi yontemi, farkli biiyiikliiklerdeki
sehirlerin, binalarin, mekansal modellerini, mekan i¢i organizasyonu agiklamak ve insanlarla olan
etkilesimlerini incelemek i¢in kullanilan bir tekniktir (Giindogdu, 2014). Mekan dizimi, formlari
desifre edebilmek adina mimarlar igin yardimci bir aragtir (Dursun, 2007). Ayrica, ¢esitli tasarimlarin
etkilerini aragtirmak, ©Ongoérmek ve degerlendirmek icin de kullanilmaktadir. Mekan dizimi,
giiniimiizde mekénsal bicimlenmeye gore mekanlarm okunabilirligini 6l¢mek icin de kullanilmaktadir
(Edgii ve Unlii, 2003).

Mekan dizimi, yonteme 6zgii atilan adimlarm biitiiniinii olusturmaktadir. Biitiiniin parcalar1 olan ve
yapilan aragtirma baglaminda ele alinan baglanabilirlik (connectivity), biitiinlesiklik (integration) ve
ortalama derinlik (mean depth) degeri kavramlarmin agiklanmasi, arastirmanin anlasilabilmesi
bakimindan 6nem tagimaktadir.

Bu kapsamda mekanin kavranmasi ile ilgili en temel 6lgiit olan baglanabilirlik degeri, mekan ile
direkt baglantili komsu mekéan sayisinin 6l¢iimiidiir. Her dogrudan bir adim uzaktaki dogru sayisini
Olcen lokal bir uzakliktir (Hillier ve Hanson, 1984). Baglanabilirlik degeri, yerlesimdeki en giiclii ve
en zayif baglantilari, en erigilebilir noktalar ortaya koymaktadir. Baglanabilirlik degerinin yiiksek
olmasi, o dokunun erisilebilir ve disariya agik bir yapisi oldugunu gdstermekle birlikte; yaya sayisinin
ve hareketin fazla oldugu yerleri belirtmektedir (Sungur, 2020).
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Mekanm okunabilirligi ve baglanabilirligi sadece islevsel yapiy1r olusturan diiglim ve kenar
noktalarinin iligkisi ile ilgili degildir. Diigiimii olusturan mekanin niteligi, bulundugu yer ve kullanimi
ile ilgilidir. Baglanabilirlik kavraminin en énemli noktasi, mekan bi¢iminin, mekan kullanan kisinin
zihinde olusturdugu gorsel algiya dayali yansimasidir (Unlii ve Edgii, 2007). Baglanabilirlik degeri
yiiksek olan alanlar erisilebilirligi yiiksek alanlardir ve insanlar yonlerini bulurken daha ¢ok bu alanlar
tercih etmektedir (Aksoy, 2017).

Biitlinlesiklik degeri, mekandaki kok derinliginin diger diiglimlere olan ortalamasimi vermektedir
(Verdil, 2007). Bu derinlik, biitiine iliskin biitiinlesiklik parametrelerinin degerini belirlemektedir.
Biitlinlesiklik degeri ile baglanabilirlik degeri arasindaki iliski anlasilabilirlik ya da okunabilirlik
kavraminin yorumlanmasimi saglamaktadir. Bir mekanin baglanti degerine paralel olarak biitiinliik
degeri de yiiksek ise mekéansal iliski giiclii veya sistem anlasilabilir demektir. Bu durumda sistem
kendini olusturan biitiin pargalardan okunabilir olmaktadir (Hillier ve Hanson, 1984). Bir mekéanin
biitiinlesiklik degerinin yiiksek olmasi o alanin erisilebilir oldugunu, o alanda daha kolay yon
bulunabilecegini ve kullanicilarin karsilagma olasiliginin daha fazla oldugunu gostermektedir (Peponis
vd., 1990).

Ortalama derinlik degeri, bir yere ulagsmak i¢in birden fazla kesisen mekandan gegme durumunda
ortaya cikmaktadir. Ulasilacak olan mekan yon degistirme agisindan az bir degere sahipse ‘sig’,
yiiksek bir degere sahipse ‘derin’ olarak ifade edilmektedir (Yilmaz Cakmak, 2011). Ortalama derinlik
degerinde 6nemli olan her mekéanin sistemdeki diger tiim mekanlarla olan iliskisinin bir deger olarak
gosterilebilmesidir. Bu degerlerin ortalamasi biitlinii ifade etmekte ve diger sistemlerle karsilastirma
imkam saglamaktadir (Hillier ve Hanson, 1984). Derinlik degeri yiiksek olan bolgeler ulasilmasi zor;
diisiik olan bolgeler ise ulasilmasi kolay alanlardir. Ulagimi kolay alanlar erisilebilir mekanlar oldugu
gibi insan yogunlugunun da en fazla oldugu alanlardir (Sungur, 2020).

Mekén dizimi yontemiyle istenilen degerlere ulagsmak i¢in farkli yazilimlar kullanilmaktadir. Bu
yazilimlardan biri de Michigan Universitesi’nin gelistirdigi ‘Syntax 2D’dir. Arastirma kapsaminda ele
alinan baglanabilirlik, biitlinlesiklik, ortalama derinlik parametrelerinin i¢inde bulundugu Syntax 2D,
sayisal ve grafiksel verilerin edinildigi bir yazilimdir. Bu yazilimdan edinilen grafiksel verilerde,
maviden kirmiziya dogru gegisin oldugu renk skalasi bulunmaktadir. Plan diizlemine bagl olarak
edinilen grafiklere gore, degerler arttikca maviden kirmiziya dogru doniisiim olusmaktadir.

Aragtirma kapsaminda Konya Sehir Hastanesi, zemin kat plan semasinin mekan konfigiirasyonunu
analiz etmek i¢in ‘Syntax 2D’ yazilimi kullanilmistir. Bu baglamda émeklem alanimin plan semasi,
sayisal ¢izim programi (Autocad) ortaminda 6lgekli olarak hazirlanmigtir. Bu ¢izimler daha sonra dwg
formatindan dxf formatina déniistiiriilerek Syntax 2D yazilimma aktarilmistir. Oncelikle plan semast,
istenilen degerlerin hesaplanmasi i¢in 1zgaralara (gridlere) boliinmiistiir. Boylece, 1zgara sistemine
dayali olarak istenilen baglanabilirlik, biitlinlesiklik ve ortalama derinlik degerleri hem grafiksel olarak
sunulmakta hem de bu degerlerin excel programinda kullanilmak {izere sayisal verileri elde
edilmektedir. Sekil 3’te belirtilen drnekte Syntax 2D yazilim ile yapilan bir mekanin baglanabilirlik,
biitiinlesiklik ve ortalama derinlik degerleri grafiksel olarak belirtilmektedir.
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Sekil 3. Ornek Konut Plan Semasinin Syntax 2D yazilim ile Grafiksel Gosterimi.
Kaynak: (Sungur, 2020).

Yontem kisminda belirtildigi gibi arastirmada mekéan dizimi ile baglanabilirlik (connectivity),
biitiinlesiklik (integration) ve ortalama derinlik (mean depth) degerleri analiz edilmistir. Bu dogrultuda
ele alman sirkiilasyon alanlarinin kullanici konforuna etkileri olarak; mekéansal yogunluk,
anlagilabilirlik, yon bulma, erisilebilirlik {izerine ¢ikarimlarda bulunarak yorumlamalar yapilmstir.

Bulgular

Mekan dizimi analizinin bulgulan incelendiginde, planlarda goriilen renk skalasinda kirmizi renkten
mavi renge dogru giderken mekan degerleri diismektedir. Sekil 4’te goriildigi gibi karsilikli bloklart
birbirine baglayan ana sirkiilasyon alaninin diigiim noktalar1 baglanabilirlik degerinin en yiiksek
oldugu yerlerdir. Plan semasina bakildiginda bloklara dogru gidildikge baglanabilirlik degerinin
diistiigli goriilmektedir. Teshis ve tedavi kiitlesini, bloklara baglayan ana sirkiilasyon alanlarinda
bulunan diigiim noktalarinin baglanabilir bolgeler oldugu goriilmektedir.

Sekil 4. Konya Sehir Hastanesi Zemin Kat Baglanabilirlik Grafigi

Biitlinlesiklik degeri incelendiginde, Sekil 5’te goriildiigli gibi kirmiz1 alanlar ana koridoru olusturan
diigim noktalarinda diger alanlara gore daha yogundur, bloklara dogru gidildikge mavi renk
artmaktadir. Dolayisiyla en fazla biitlinlesiklik degerinin oldugu noktalar ana koridoru olusturan
sirkiilasyon alanlaridir. Ana koridorun hem baglanabilirlik hem de biitiinlesiklik degerinin yiiksek
olmasi1, plan semasindaki diger alanlara kiyasla daha okunabilir ve anlasilabilir kilmaktadir. Ote
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yandan baglanabilirlik ve biitiinlesiklik degerinin yiiksek oldugu ana sirkiilasyon iizerindeki diigiim
noktalar1 ve giris hollerinde bulunan merkezi sirkiilasyon, kullanicilar tarafindan en fazla kullanilan
yer olarak goriilmektedir. Bu kapsamda baglanabilirlik ve biitiinlesiklik agisindan erigimi en kolay ve
kullanimi en ¢ok olan bolgeler; genel hastane girig holii, kadin dogum ve ¢ocuk hastanesi giris holii,
teshis ve tedavi birimini polikliniklere baglayan aksin diigiim noktalar1 olarak goriilmektedir.

rossan

Sekil 5. Konya Sehir Hastanesi Zemin Kat Biitiinlesiklik Grafigi

Ortalama derinlik degerine gore Sekil 6’da goriildigi gibi, bloklara dogru gidildikce mekanin
derinligi artmaktadir. Ana sirkiilasyon alani, mek&nin tiimiine gore en s1g alanlardir. Baglanabilirlik ve
biitiinlesiklik degerlerinin tersine ana koridoru olusturan sirkiilasyon alanlarinin ortalama derinlik
degeri diigiiktiir. Mekanin u¢ noktalarma gidildikge, sirkiilasyon alanlarimin ortalama derinlik
degerinin arttig1 goriilmektedir. Ana sirkiilasyon hatti lizerinde bulunulan diigiim noktalari, ulagilmasi
en kolay olan yerlerken; ana kiitleye baglanan dal hastaneleri, ulasilmas1 en zor olan bolgelerdir.
Ayrica dal hastanelerin biinyesinde bulunduran bloklar, erisimin en zor oldugu bdlgeler olmasi
sebebiyle kullanict yogunlugunun en az oldugu erler olarak nitelendirilmektedir.
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Sekil 6. Konya Sehir Hastanesi Zemin Kat Ortalama Derinlik Grafigi

Yapilan analizler sonucunda Tablo 1°de goriildiigii gibi, baglanabilirlik analizinin ortalama degeri 344;
biitiinlesiklik analizinin ortalama degeri 581.561; ortalama derinlik analizinin ortalama degeri 8.51
olarak bulunmustur. Plan semasinda, ana sirkiilasyon alanmin baglanabilirlik ve biitiinlesiklik
degerlerinin yliksek, ortalama derinlik degerinin ise diisiik oldugu goriilmektedir. Bu baglamda dal
hastanelerini olusturan bloklar1 birbirine baglayan ana sirkiillasyon alanimin baglanabilirlik ve
biitiinlesiklik bakimindan elverigli oldugu ve ortalama derinlik kapsaminda diger sirkiilasyon
alanlarina gore yiizeysel kaldig1 gézlemlenmektedir.

Tablo 1. Konya Sehir Hastanesi Zemin Kat Baglanabilirlik, Biitiinlesiklik ve Ortalama Derinlik Degerleri

Analizler Minimum Maksimum  Ortalama
Baglanabilirlik Degeri 1 687 344
Biitiinlesiklik Degeri 474 1.162.648 581.561
Ortalama Derinlik Degeri  3.52 12.50 8.51

Edinilen bulgular sonucunda bloklar1 birbirine baglayan ana koridorun, hem baglanabilirlik hem de
biitiinlesiklik degerinin yiiksek olmasi, ayrica bu alanlarin derinlesmemesi bu sirkiilasyon sistemini
okunabilir kilmaktadir ve mekanin en anlasilabilir parcasidir. Baglanabilirlik ve biitiinlesiklik
degerlerinin yiiksek ¢iktig1 diiglim noktalari, yon bulma ve erisilebilirligin kolay saglandigi alanlar
olarak nitelendirilebilir. Ana sirkiilasyon sistemi kullanicilar agisindan anlasilabilir, erisilebilir ve yon
bulmasi en kolay alanlar olsa da mekanlar1 birbirine baglayan gecis alan1 oldugu icin mekansal
yogunlugun en fazla oldugu yerlerdir. Ana sirkiilasyon sisteminde insan trafigi ¢ok oldugu igin,
olusturulacak nirengi noktalari ile kullanicilarin mekéani okuyabilmesinde kolaylik saglanmalidir.
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SONUC

Bu calismada, sehir hastaneleri kapsaminda Konya Sehir Hastanesi’nin mekéan bi¢imlenisine bagl
olarak zemin katinda bulunan sirkiilasyon sisteminin mekansal yogunluk, anlasilabilirlik, yon bulma,
erigilebilirlik kavramlarina etkisi incelenmis; mekan dizimi yontemi kullanilarak baglantisallik,
biitiinlesiklik ve mekéansal yogunluk analizleri ile agiklanmaya c¢alisilmistir. Yapilan incelemelerde
asagidaki sonuglara ulagilmistir:

e Plan semasina gore baglantisallik ve biitiinlesiklik degerinin en yliksek oldugu noktalar ana
sirkiilasyon sistemidir. Bloklar1 birbirine baglayan ana koridorlardan uzaklastikca, mekanin
baglantisallik ve biitlinlesiklik degerleri acgik sekilde azalmaktadir. Bu dogrultuda mekan
bicimlenisi ana sirkiilasyon {izerinden kurgulanmustir.

e Mekén dizimi yonteminin baglantisallik ve biitiinlesiklik analizlerinde ayni1 degerlerin goriilmesi,
bu degerler kapsaminda mekansal iligkinin tutarliligini géstermektedir. Bu dogrultuda dogrusal ve
merkezi sirkiilasyon sistemiyle olusturulan ana koridorun, kendini olusturan biitiin parcalardan
okunabilme potansiyeli yliksektir.

e Ana koridordan uzaklastikca mekansal derinlik artmaktadir. Bu durum mekanlar birbirine
baglayan ana sirkiilasyon sistemini yiizeysellestirmekte, bloklara dogru gidildiginde ise mekéani
derinlestirmektedir. Plan semasmin sol tarafinda bulunan iki blok, mimari tasarim siirecinin
sonrasinda ilave oldugu i¢in, bu bloklar1 ana gdvdeye baglayan sirkiilasyon alanlari, ana
sirkiilasyon alanlarma goére daha derindir. Ayrica ilave edilen iki blogun baglanti yollarini
olusturan sirkiilasyon sisteminin okunabilme potansiyeli de diistiktiir.

e Ele alman mekanda anlagilabilirligin en verimli oldugu alan ana koridor hattidir. Bu durum
kullanicilarin yon bulma performansini olumlu yonde etkiledigi gibi mekanlar arasi erisilebilirlige
de kolaylik saglamaktadir. Dal hastanelerinin birbirine baglanmasi {iizerine kurgulanan bu
mekansal bicimlenis anlayisinda, ana koridor anlasilabilir ve erisilebilirdir. Ote yandan bloklarin
birbirine baglanmasi kullanici yogunlugunu arttiracagi i¢in, ana koridor mekansal yogunlugun en
fazla yasandig1 alan olarak nitelendirilebilir.

Sonu¢ olarak karmasik fonksiyonlu yapilar igerisinde olan saglik yapilarmin, mekan dizimi
yontemiyle analiz edilerek mimari tasarim siireciyle biitiinlesmesi, ele alinan mekanin daha okunakli
hale gelmesine imkan saglamaktadir. Mekandaki okunabilirlik, mekanin bigimlenisine bagli olarak
degismektedir. Konya Sehir Hastanesi 6rneklemi ile ele alinan bu ¢alisma, sehir hastanelerinin mekan
bigimlenisi bakimindan birbirine benzemesiyle, benzer sonuclar gosterip diger sehir hastanelerine de
ornek olusturmasi diistiniilmektedir.
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Cesitli baglamlardan malzemelerin kesilmesi ve birlestirilmesini iceren kolaj teknigi, modern sanatin
bir parcas1 haline geldigi 20. yiizyilin baslarinda Kiibizm, Dadaizm ve Siirrealizm gibi akimlarda
merkezi bir konuma sahip olmustur. Kolaj; gazete ve dergi sayfalar, fotograf, etiket, kumas, boya gibi
cesitli malzeme ve tekniklerin sanatsal bir kaygi ile tek bir kompozisyonda birlesimidir. Teknigin
kullanimu, giiniimiiziin ¢agdas sanat alanlari ile sinirh degildir. Illiistrasyonun temel bir unsur olarak one
ciktig1 resimli gocuk kitaplar1 da kolaj tekniginin gorsel ve anlamsal olanaklarindan yararlanilan bir
alandir. Cocuklarin okuma istegi ve gelisimi agisindan 6nem tasiyan resimli gocuk kitaplarinda hikaye,
illiistrasyon, doku, malzeme ve grafik tasarim biitiinleserek sozlii, gorsel ve dokunsal anlatilara
doniismektedir. Resimli gocuk kitaplarinda kesilmis kagit kolaji, doku kolaji, fotomontaj, asemblaj gibi
kolaj tekniginin her tlirliniin kullanildigi goriilmektedir. Bu arastirmanin amaci, kolaj tekniginin
kullanildig1 resimli ¢ocuk kitaplarinda illiistrasyonun anlam olusumuna katkisini incelemek ve kolaj
tekniginin sagladigi olanaklar ile ¢ocuklara zengin bir okuma deneyimi sunabilen ydntemleri
belirlemektir. Calisma nitel arastima yaklasimi dogrultusunda yapilmis olup tarama modeli
uygulanmistir. Incelenen 6rneklerde resimli gocuk kitaplarinda kolaj tiirleri kullamminin okuma
deneyimine temel olarak ii¢ farkl sekilde katki sagladigi goriilmiistiir. Bunlar; kitabin gorsel dilini
zenginlestirmesi, illlistrasyonu yapilan nesne ya da karakter ile ilgili gorsel ya da dokunsal bilgi vermesi
ve sembolik temsiller ile ¢ocuklara soyut diisiinme becerisi kazandirmaya yardimci olmasi olarak
siralanmuisgtir.

Anahtar Kelimeler: Kolaj, illiistrasyon, resimli ¢ocuk kitaplari, sembolik temsil

SYMBOLIC REPRESENTATION AND COLLAGE IN CHILDREN'S
PICTURE BOOKS

ABSTRACT

The collage technique, which involves cutting and combining materials from various contexts, had a
central position in movements such as Cubism, Dadaism and Surrealism at the beginning of the 20th
century, when it became a part of modern art. Collage is the combination of various techniques and
materials such as newspaper and magazine pages, photographs, labels, fabrics and paints in a single
composition with an artistic approach. The usage area of the technique is not limited to today's
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contemporary art fields. Children's picture books, in which illustration stands out as a fundamental
element, are also an area where the visual and semantic possibilities of the collage technique are utilized.
In illustrated children's books, which are important for children's reading desire and development; story,
illustration, texture, material and graphic design are integrated and turn into verbal, visual and tactile
narratives. It is seen that all kinds of collage techniques are used in children's picture books, such as cut
paper collage, texture collage, photomontage and assemblage. The aim of this research is to examine
the contribution of illustration to the formation of meaning in children's picture books in which the
collage technique is used, and to determine the methods that can provide children with a rich reading
experience with the possibilities provided by the technique. The study is carried out in line with the
qualitative research approach and the scanning model is applied. In the examples analysed, it was
observed that the use of collage types in children's picture books contributed to the reading experience
in three different ways. These can be listed as enriching the visual language of the book, providing visual
or tactile information about the object or character illustrated, and helping children gain abstract thinking
skills with symbolic representations.

Keywords: Collage, illustration, children's picture books, symbolic representation

GIRIS

Resimli ¢ocuk kitaplari, kitabin sadece resimlemelerden olustugu, resimlemenin metinden daha baskin
ya da metinle esit degerde onemli oldugu 6zel bir tiirdiir (Shulevitz, 1997). Bu kitaplarda illiistrasyon
ve hikaye i¢ ice geger, birbirini tamamlar ve zenginlestirir. “Resimli ¢ocuk kitaplar1 genellikle basit olay
orgiileri cergevesinde cocugun hayal diinyasimin kapilarimi aralayan hikayeler ve eglenirken
ogrenebilecegi resimlemelerin bir arada oldugu 6gretici materyallerdir” (Akt: Ersan, 2014). Bunun yani
sira, cocuk kitaplarinin birgogu resimlidir, fakat iginde resim olan her kitap resimli ¢ocuk kitabi degildir
(Norton 1999: 214). Ornegin, icinde belirli araliklarla illiistrasyonlarin bulundugu bazi hikdye
kitaplarinda ¢ocuk resimlemelere bakmadan da kitabi okuyup anlayabilir. Fakat resimli ¢ocuk
kitaplarinda hem metin hem de resimlemeler okunur; resimlemeler konuyu genisletir, netlestirir,
tamamlar ya da tamamen yazinin yerini alir (Shulevitz, 1997). Bu baglamda illiistrasyonlar resimli
¢ocuk kitabi tasariminin en énemli unsurlarindan biridir. illiistrasyonlar; hem kendi iglerinde bir seri
olarak illiistratif agidan, hem de metin ile kesintisiz bir biitiin olusturmalidir (Huck ve digerleri, 2001:
24). Diger bir deyisle metin ve illiistrasyonlar, kitabin mesajini iletmek igin birlikte ¢aligmalidir.

Gegmisten beri kullanilan geleneksel illiistrasyon tekniklerinin yani sira dijital medyanin olanaklar
kullanilarak gelistirilebilen bir¢ok illiistrasyon stili bulunmaktadir. Bu noktada dénemli olan, kitabin
konusunun duygusal hissini, hikayeyi tamamlayan bir illistrasyon stiliyle eslestirmektir. Cocuk
kitaplarinda kullanilan illiistrasyon tekniginin yan sira illiistrasyondaki detaylar da 6nemlidir. Okuyucu
ne kadar kiigiikse hikaye ya da kelime sayis1 o kadar kisalmaktadir.

Cocuk kitaplarinda renk, sekil ve ¢izimlerin sayfaya yerlesimindeki oranlart olduk¢a dnemlidir.
Resim orant; 6zellikle okul 6ncesi donemdeki ¢ocuklar igin sayfalarin dortte ii¢ii resim, dortte biri
yazi olarak ayarlanmalidir. Okul éncesinde kitabin tamami resim olabilir. Ilkokul ¢ocuklar:
kitaplarinda ise; 1. smiflarda dortte biri resim, ikinci siniflarda dortte ikisi resim, ligiincii siniflarda
ise dortte biri resim olarak dizayn edilmesi dnerilir (Aktaran: Dénmezler, 2019: 21).

Jean Piaget’in biligsel gelisim teorisine gore islem oncesi donemde bulunan 3-6 yas grubu ¢ocuklara
yonelik kitaplarda sayfa bagina yalnizca bir veya birkag kelime yer almakta resim ve illiistrasyonlarin
Oonemi daha da 6ne ¢ikmaktadir. Okul 6ncesi ¢ocuklar i¢in tasarlanan bu kitaplarda, canli renkler, 6lgek
olarak biiylik geometrik sekiller ile olugturulmus sade illiistrasyonlar kullanilmaktadir. Somut iglemler
donemine denk gelen 7-11 yas aralig1 ¢ocuklara yonelik resimli kitaplarda illiistrasyonlar ayni derecede
onemini korumakta olup, okumaya hazirlik dénemindeki ¢ocuklarin, hayati ve kendi cevrelerini
anlamalarina yardimci olacak konulardan olusan masallar, modern hayali ya da ger¢ekei oykiiler ve
fabllar igermektedir (Ersan, 2014). Somut islem déneminde bulunan okul 6ncesi ¢ocuklarina yonelik
illiistrasyonlar olduk¢a 6nemlidir ve resimli kitaplarin biitiiniinde mutlaka yer almalidir (Cavusoglu,
2006). Soyut islem doneminde bulunan 12-16 yas grubu ¢ocuklar i¢in ise, daha soyut bir gorsel anlatim
bicimi ve stilize edilmis illiistrasyonlar ilgi ¢ekici olmaktadir.
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Resimli bir ¢ocuk kitabi tasarlamak i¢in hikaye ve illiistrasyonun yan1 sira baska bir¢ok unsuru da géz
onitinde bulundurmak gerekir; kitap boyutu, sayfa sayisi, renk paleti, hikaye akisi, gorlintii kalitesi ve
bunun gibi birgok unsur planlanmalidir. Kitabin tasariminda hikaye ile dogrudan baglantili olan
illiistrasyonlar gibi, renk ve yazi tipi segimlerinin de konuyu yansitmasi gerekir. Ornegin hikayenin
havasini yansitacak olan renk paleti dikkatle planlanmalidir. Kahverengi ve yesil gibi renklerle natiirel
bir goriiniim yaratilabilir. Kirmizi, turuncu ve sar1 gibi sicak renkler 1limli bir atmosfer olustururken,
heyecan verici bir hava yaratmak i¢in sar1 ve mor gibi giiglii renk kontrastlarindan faydalanilabilir.
Bunun yam sira tipografi de kitabin tasarimi ile uyumlu bir sekilde diizenlenmelidir. Resimli ¢ocuk
kitaplar1 hem yetigkinler hem de ¢ocuklar tarafindan okunmakta, bu baglamda sicak ve eglenceli bir his
uyandiran yazi tipleri ¢ocuklar igin ilgi ¢ekici olmaktadir. Bu nedenle kullanilan yazi bi¢gimleri metnin
okunabilirligini bozmayacak seviyede yaratici olabilir. Okul o6ncesi g¢ocuk kitaplarinda yazi
biiyiikliigiiniin 14-16 puntonun altina diigmemesi 6nerilmekte olup, bu biiyiikliik 36 puntoya kadar
¢ikabilmektedir. Yeni okumaya baslayan ¢ocuklar igin 16-18 punto biiyiikliikleri uygundur. ilkokul 1,
2 ve 3. siiflar igin ise 12 puntodan kiigiik punto segilmemesi gerekmektedir (Dénmezler, 2019). Ozetle
yaz1 karakteri ve biiyilikligiiniin belirlenmesinde kitabin hikayesi ve illiistrasyon ile uyumun yan sira
okunabilirlik de 6n planda olmalidir.

RESIMLI COCUK KiTAPLARINDA iLLUSTRASYON VE TEMSIL
Hem sanatsal hem de egitici degerler tasiyan resimli ¢ocuk kitaplari, illiistrasyon ve hikayeleri ile her
yastan ¢ocugun ilgisini ¢ekmektedir. Resimli ¢ocuk kitaplarinda bulunan illiistrasyonlarm anlam

diizeyleri, illiistrasyonlarin temsili ve ¢ocuklarin bunlar1 anlamlandirmasi ile ilgili arastirmalar sinirlidir
(Yu, 2009).

Grafik tasarimda 6nemli bir yere sahip olan illiistrasyon, diislincelerin ve verilmek istenen mesajlarim
hedef kitleye dogru bir bi¢cimde iletisim kurarak gorsel materyallere doniistiiriilmesidir. Bu gorseller
cizimlerden olusmakla birlikte tipografiyle biitiinliik olusturdugunda ¢ok basarili tasarimlar ortaya
cikabilmektedir (Ceken, 2020)

Cocuklar tiim etkinliklerinde anlam aramakta ve ¢evreleriyle 6grenmek ve baglant1 kurmak igin gorsel

temsile glivenmektedirler (Hillmann, 1993; McConnell, 1998; Vandergrift, 1980 Akt: Yu, 2009).
Anlam, gecmisten giiniimiize siiregelen siirecte kelimelerle iligkilendirilmistir. Kelimelerin destegi
olmadan belirli bir gorsel bilginin anlamini yorumlamak zor olabilir. Gorsel bilgi ¢esitli sekillerde temsil
edilebilir ve yorumlanabilir, ancak kullanimi genellikle belirli kullanici1 gruplarma yoneliktir. Resimli
cocuk kitaplarmin ise temel kullanicisi ¢ocuklardir. Bu kitaplarda goriintiiler ve kelimeler {lizerine insa
edilen anlatilar, onlar1 benzersiz hale getirir ve ¢ocuklar i¢in sozlii ve gorsel olmak iizere temelde iki
iletisim kanali olugturur (Nodelman, 1988).

Nodelman (1988) resimli kitaplarda metin ve illiistrasyonun etkilesimli dogasina dikkat ¢ekmistir.
[lliistrasyonlar bir hikdyenin bazi yonlerini metinden daha etkili bir sekilde aktarabilmektedir.
[lliistrasyonlar, 6zellikle okuma bilmeyen bir gocuk igin, hikdyenin karakterlerini veya ortamlarini yazil
metinle elde edilemeyecek detaylar ile betimleyebilir. Ote yandan metin ise, zaman kavramini, neden
ve sonug iliskisini ve olay siralamasini aktarmada illiistrasyondan daha etkilidir. Marantz (1977), resimli
cocuk kitaplarindaki illiistrasyonlari, hikdye anlatimi agisindan bir filmin sekanslarindaki “duragan
gorilintiiler” olarak ifade etmistir. Benzer sekilde Schwarcz ve Schwarcz (1991), kelimelerin ve imgeleri
biitiinlestirici 6zelliklerine ek olarak, resimli kitaplarin seri niteliginde bir sanat formu olduguna dikkat
cekmistir; sayfalarda bir illiistrasyon digerine gétiirmekte ve tiimii hem bagimsiz olarak hem de biitiinsel
olarak anlam olusturmaktadir.

Resimli kitaplar, cocuklara gorsel ve isitsel bir deneyim olusturacak sekilde tasarlanmaktadir. Grafik
tasarim baglaminda bir yazi ya da hikéye ile birlikte yer alan ve kelimelerin gorsel temsilleri olan
illiistrasyonlar, metnin daha anlagilir olmasina yardimei olur. Resimli kitaplarda ise illiistrasyon, metnin
arka planindan daha fazlasidir; hikaye ilerledik¢e okuyucuyu biligsel ve duygusal olarak mesgul edecek
sekilde illiistrasyonlar da gelisir. Cizimler, bir atmosfer yaratarak hikayeye zenginlik ve derinlik katar.
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Ayrica, hikdyedeki eylemleri, zorluklari ve zaferleri, karakterlerinin korkusunu, iizlintiisiinii ve sevincini
tasvir ederek okuyucunun karakterlere dair anlayisin gelistirmeye yardimer olurlar.

Resimli kitaplar, illiistrasyon ve metni harmanlayarak anlam yaratir. illiistrasyonlar, okumay1 bilen
cocuklar i¢in metnin kesfedilmesi i¢in kavramsal ipuglar1 sunarken, okumay1 heniiz bilmeyen ¢ocuklar
icin ise hikayenin kendisidir. Bunun yamn sira, ¢ocuklar resimleri, bilmedikleri kelimeleri anlamalarina
yardimci olmak veya metni dogru okuduklarini1 dogrulamak i¢in de kullanmaktadir (Prudhoe, 2003).
Ayrica resimli hikéye kitaplarindaki illistrasyonlar, okul dncesi donemde bulunan ¢ocuklarin yaratici
diistinme becerilerine olumlu bir etkiye sahiptir (Diilger, 2019).

Temple, Martinez, Yokota ve Naylor (1998) resimli kitaplar1 illiistrasyon ile iligkileri baglaminda iic
farkl sekilde tanimlamustir:

(1) bir hikaye anlatmak i¢in yalnizca resimlere dayanan sdzsiiz kitaplar;
(2) hikayeyi anlatmak i¢in resimlerin ve metnin birlikte ¢alistig1 resimli hikaye kitaplari;

(3) cogu bilginin metin ile saglandig1, ancak resimlemelerin sdylenenleri gii¢clendirdigi ya da dekorasyon
islevi gordiigii resimli kitaplar (Temple, Martinez, Yokota ve Naylor, 1998: 171).

Resimli kitaplar, temel amaci 6gretmek olmasa bile, egitsel bir fayda saglayabilir (Mendoza ve Reese,
2001). Ornegin, Wells'in (1985) resimli kitap okumanin etkileri iizerine yaptig1 arastirma, 1 ve 3 yas
arasindaki hikaye dinleme sikliginin, ¢ocuklarm 5 yaginda &gretmenleri tarafindan oSlgiilen okuma
yazma ve sozlii dil becerileri ile 6nemli 6l¢iide iligkili oldugunu bulmustur. Resimli kitaplar, ¢ocuklarin
kitap ile tamigtig ilk tiirdiir. Resimli kitaplar edebi, sanatsal, kurgusal, siirsel ve egitsel 6zellikler
tagimaktadir.

ILLUSTRASYONDA BiR YONTEM OLARAK KOLAJ

Fransizca yapistirma anlamina gelen “coller” s6zciiglinden gelen kolajin sozliik anlami; kagit, bez veya
fotograf gibi ¢esitli materyalleri veya nesneleri daha biiyiik bir yiizeyde bir araya getirme, birlestirme,
yapistirma olarak tanimlanmaktadir (Caglayan, 2018). Diger bir deyisle kolaj, bir ylizey tizerinde, dogal
ya da yapay ¢esitli malzemelerin bir kompozisyon kaygisi ile diizenlenmesi ile olusturulan bir resim ve
illistrasyon teknigidir. Bu teknigin sanatsal bir ifade yontemi olarak ortaya ¢ikist 20. ylizyilda resim
sanatinda Kiibizm' akimi dahilinde olmustur. Teknigin ilk uygulayicilarindan sayilan Pablo Picasso
(1881-1973), 1910’1larda bu teknigi kullanarak donemin alisilmis yagli boya resimlerinden farkli sanat
eserleri olugturmustur. 1912 yilinda tamamladig: “Still Life with Chair Caning” isimli eseri ilk modern
kolaj olarak kabul edilir (Resim 1a). Picasso bu caligmada oval sekilli bir tabloya desenli bir parga
musamba ekleyerek, yagli boya, kagit ve ipi li¢ boyutlu bir yapida kullanmistir (Brommer, 1994). Aym
yil, Georges Braque (1882-1963) ise sonrasinda boyayacagi kagitlar1 tuval {izerine katmanlayarak kagit
kolaj teknigini gelistirmis ve bu teknigi “Fruit dish and Glass” isimli tablosunda kullanmistir (Resim
1b).

! Kiibizm, 20. Yiizyilin baglarmda Empresyonizm’e tepki olarak dogan ve temsile dayali sanat anlayisina kars1 ¢ikan bir sanat
akimidir. Kiibist sanatcilar eski diizene ayak uydurmayarak, bambaska bir diisiince bi¢imi ile eserler ortaya koymuslardir.
Resimlerde geometrik formlarn hékimligi, arka planlarin derinlik algisindan uzak bir sekilde ifade edilmesi, perspektifin
tamamen yeni bir sekilde ele alinmast akimin en belirgin 6zellikleridir (Gogebakan ve Kiling, 2020). Akima Pablo Picasso ve
Georges Braque onciiliik etmis, sonrasinda Jean Metzinger, Albert Gleizes, Robert Delaunay, Henri Le Fauconnier, Juan Gris
ve Fernand Léger gibi sanatgilar tarafindan desteklenmistir.
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Resim 1. a) Still Life with Chair Caning, Pablo Picasso, 1912. (URL-1)
b) Fruit Dish and Glass, Georges Braque, 1912 (URL-2)

Kagit kolaj teknigini kullanan {inlii sanatgilardan Henri Matisse® (1869-1954) ise, kesilmis kagitlari
baslangicta eskizlerinde kullanmaya baglamis, daha sonra ortaya g¢ikan bu kolajlari bitmis ¢aligmalar
olarak sergilemistir (Silberstein-Storfer ve Jones, 1997). Resim 2a’da sanat¢inin beyaz bir arka planda
mavi renkli kagitlarni yirtip birlestirerek olusturdugu bir kadin bigimini tasvir eden {nli kolaj
bulunmaktadir. Resim 2b’de bulunan “Snail” adl1 eserini ise 1953 yilinda guaj boya ile renklendirdigi
kagit tabakalarmi cesitli sekillerde kesip yapistirarak olusturmustur. Donemin sanatcilari hizla bu
yenilikleri takip etmis ve cesitli kolaj teknikleri gelistirmislerdir.

4

a) b)
Resim 2. a) Blue Nude II, Henri Matisse, 1952. (URL-3)
b) Snail, Henri Matisse, 1953. (URL-4)

Kolaj teknigi farkli kiibist sanatcilar tarafindan da kabul gérmiis, resimlerde ayna, posta pulu, oyun
kartlari, kumag parcalari, aliiminyum folyo gibi ¢esitli malzemeler kullanilarak olusturulan kolajlar

2 Modern sanatin en 6nemli sanatgilarindan kabul edilen Henri Matisse, resim sanatinda 1s1gm ve mekanin tanimlanmasinda
bir arag olarak yogun renk kullanimini savunan ve renkleri boya tiipiinden ¢ikmis gibi ¢ig ve parlak sekilde kullanildig:
fovizm akiminin onciilerindendir. Fovist sanatgilara gore, sanatginin duygu durumunu ifade araci olarak saf renk kullanimi
oldukg¢a 6nemlidir. Hayatinin son dénemlerinde Matisse, saf renkleri kesilmis renkli kagitlarla kolaj teknigini kullanarak
gerceklestirdigi caligmalara yogunlagmustir. 1952 tarihli “Blue Nude” ve “Snail” (1953), kagit kolaj1 ile irettigi en taninmus
eserlerdendir.
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goriilmiistiir. Kolaj, sonraki donemlerde Dada® ve Siirrealizm* akimlarinda da yogunlukla kullanilmus,
teknigi benimseyen sanatgilar tuval yiizeyinin sinirlarindan ¢ikarak gelenekselin simirlarini zorlamay1
amaglamislardir. Bu akimlarda fotograf kolaji, modern teknolojinin etkisiyle biiyiik 6l¢iide doniistiiriilen
diinyanin algilanmasi ve yorumlanmasi i¢in yeni olanaklar yaratmistir. Kolaj ve fotomontaj, donemin
politik ve sosyal sorunlarina yanit olarak cesur sanat eserleri yaratan Kurt Schwitters (1887-1948),
Raoul Hausmann (1886-1971) ve Hannah Hoch (1889-1978) gibi Dada sanatcilari tarafindan 1.Diinya
Savasi’nin yaralarini sarmaya ¢alisan halka 6nemli fikirleri iletmek i¢in yogun bir sekilde kullanilmstir.
Pek ¢ok Dada sanatgisi, eserlerini yaratmak icin dergi ve gazete gibi seri iiretim baskilar kullanmus,
sanat olan ve olmayan arasindaki ¢izgiyi bulaniklagtirmistir. Bu sanatgilar yeni teknikler kesfederek ve
halka yeni fikirler sunarak degisim yaratmaya caligmislar, sanatin ne i¢in oldugu ve nasil yaratilmasi
gerektigine dair geleneksel fikirlere meydan okumuslardir. Diger bir deyisle kolaj, yalmizca yeni bir
ifade yontemi arayisi icin degil, aym1 zamanda sanatin dogasim1 ve degerini sorgulamak igin de
kullanilmistir (Druker, 2008).

Bir illiistrasyon yontemi olarak kolajin avantajlarindan biri, sinirsiz malzeme imkani ile belirli bir kural
olmadan 6zgiir ve sonsuz olasiliklara sahip bir tasarim bi¢imi olmasidir. Tasarima eklenen her 6ge hem
gorsel hem de kavramsal agidan insa edilen yeni bir anlam katmanim ifade eder. Kolaj tekniginin
temelinde gelenekselin disinda ve tek basina sanatsal bir nitelige sahip olmayan malzemelerin kullanimi
bulunmaktadir. Yirtik ve islenmemis kagit parcalari, tasarim yazilimlan ile elde edilen kusursuz ve
diizenli goriiniimlerin bir karsithig1 olmaktadir. Kolajin sanat ve tasarim alanlarinda yayginlagmast ile
birlikte teknigin kendi i¢inde farklilasan fotomontaj, kagit kolaji, dijital kolaj, doku kolaji, asemblaj gibi
tiirleri de sanat ve tasarim alanlarinda yogunlukla kullanilmaya baslanmistir. Kolaj sanatinin orijinal
bicimi olan kagit kolajinda sanatcilar, yalnizca bulabildikleri kagit materyalleri kullandiklar1 bu teknik
esasen sinirl bir tekniktir. Ancak bu kisitlama, tasarimciy fikirleri ifade etmenin alisilmadik yollarini
bulmaya zorlayarak yaraticiligi tesvik edebilir. Bu, tamamen yeni bir sey olusturmak i¢in birbirinden
oldukga farkli iki goriintiiniin birlestirilmesi anlamina gelebilir. Fotomontaj ise, yeni bir goriintii
olusturmak i¢in temelde fotograflar1 veya fotograf parcalarini igeren bir kolaj tiirtidiir.

Kolaj tekniginin {i¢ boyutlu bir tiiri olan asemblaj, kolaj mantig1 ile tahta, metal nesneler, plastik ve
hatta atik nesnelerin diizenlenmesini igerir. Bu kolaj yapilarinda bulunan 6geler arasinda kumaslar, ince
dallar, agac¢ kabugu, lifler, tel, kum ve benzeri yer alabilir. Sanatsal nitelikte olmayan ¢esitli malzemeler,
farkli ifadeler ve kavramlar yiiklenerek yeni bir kavramsal baglamda bir araya gelmektedir. Diger bir
deyisle, teknigin sundugu sinirsiz malzeme olanaklari, farkli sanat ve tasarim teknikleri ile birlestirilerek
0zgiin sonuglara ulagilabilmektedir.

Yeni teknolojilerin gelismesi ile siirekli olarak gelisen ve yaygin olarak kullanilan bir tasarim bigimi
olan kolaj, dijital ortamda da karsiligin1 bulmustur. Dijital kolaj, kagit kolajdan tamamen farkli bir teknik
olarak fiziksel malzemenin ve fiziksel ortamin siirliliklarinin olmadigi bir kolaj tiirtidiir. Dijital kolajda,
dokular1 degistirmek, birden ¢ok fotografi ve illiistrasyonu katmanlamak ve malzemeyi deforme etmek

3 Dadaizm, 1. Diinya savas1 sirasinda Isvigre’de {inlii diisiiniir ve sair Hugo Ball tarafindan “Voltaire Cabaret adiyla ortaya
¢ikmis toplumsal bir harekettir. Her bir sanat akimi bir digerine karsi ¢ikis amaci ile dogmasina ragmen, Dada sanati1 savastan
bunalmis ve ¢oke¢a yara almis bir ortamda savas karsit1 bir ekibin bir araya gelmesini hedeflemistir. Bu baglamda dada, bir
sanat akimi1 olmaktan ¢ok, sanat araciligi ile yonetime ve geleneklere karsi anarsist bir protesto niteligi tasimistir (Ceken,
Akengin ve Arslan, 2017). Jean Arp (1886-1966), Tristan Tzara (1896-1963), Hugo Ball (1886-1927), Hannah Hoch (1889-
1978), Raoul Hausmann (1886-1971), Marcel Duchamp (1887 — 1968) ve Emmy Hennings (1885 — 1948) akimin 6nde gelen
sanatcilarindan olmustur.

4 1920°de Paris’te dogan ve Psikanalist Sigmund Freud’un bilingdis: teorisinden esinlenen siirrealizm, sanat¢imin zihninde
tasarladig1 imgelemini dogrudan disa vuran bir sanat akimi olmasi nedeniyle yiizyilin 6nemli hareketlerinden biri olmustur.
Siirrealist sanatcilar, eserlerini i¢ diinyaya ait olarak ve dis diinya gercekligini reddederek, mantigin sanat ile ayristirdig1 bir
noktada tiretirler, Salvador Dali (1904-1989), Max Ernst (1891-1976) ve Andre Masson (1896-1987) bu akimin dnciilerinden
olmustur (Gogebakan ve Kiling, 2020).
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icin Photoshop gibi yazilimlar kullanilarak 6zgiin goriintiiler olusturulur. Ortaya ¢ikan etki, kagit kolaja
kiyasla daha net ve modern goriiniir, ancak kagit kolajin dokunsal niteliklerine sahip degildir.

“Resim yiizeyine resimsel olmayan degerlerin yiiklenmesi anlayisi, giiniimiize degin degisik
kavramsalliklarla siiregelmektedir. Salt kolaj yoluyla sanat yapit1 olusturulmakla birlikte, kolaj teknigi,
cagdas sanat egitimi yoOntemlerinden biri olarak da degerlendirilmektedir” (Siizen, 2017:416)
Glinlimiizde kolaj, sanatsal ifade agisindan 6nemli bir ara¢ olarak kabul edilmekte, tek basina veya farkli
medyalarla birlestirilerek fikir olusturmak ve fikirleri gorsel olarak iletmek igin siklikla
kullanilmaktadir. Grafik tasarimda ise bir ifade bigimi olarak kolaj tekniginin her tiirii afis, illlistrasyon,
ambalaj tasarimi, kitap tasarimi gibi bir¢ok alanda kullanilmaktadir.

COCUK KITABI ILLUSTRASYONLARINDA BiR TEKNiK OLARAK KOLAJ

Resimli kitaplarda illiistrasyonlar, metni yansitmanin yani sira; karakter, ortam ve bir atmosfer yaratarak
hikdyeyi zenginlestirir. Cocuk kitab1 illiistrasyonu alaninda c¢alisan bircok sanatci, gesitli kolaj
tekniklerini kullanmaktadir. Bu aragtirmada resimli ¢ocuk kitaplarinda fotograf kolaji, kagit kolaj, doku
kolaj1 ve asemblaj tekniginin kullanimi ve illiistrasyonda anlam olusumuna katkis1 incelenmistir.

Resim 3’te bulunan “Knuffle Bunny” isimli ¢cocuk kitab1 6-7 yas grubu ¢ocuklara hitap etmektedir.
Kitap resimlemeleri fotograf kolaji teknigi ile olusturulmustur. Hikayenin gegtigi alanlarin dig mekéan
fotograflar1 kullanilmis, bunlarin {izerine hikayenin karakterlerinin illiistrasyonlar yerlestirilmistir. Bu
teknik hikayeye gercekei bir atmosfer katmistir. Siyah beyaz fotograflarin iizerinde bulunan renkli
illiistrasyonlar, hikdyenin gectigi New York sehrinin atmosferini yansitmaktadir. Bunun yanmi sira
fotograf ve illiistrasyonun renk ve doku baglaminda olusturdugu kontrast, resimlenen karakterlerin
vurgulanmasini saglamistir.

A CAUTIONARY TALE BY
EO LT L pe——p—

and into the Laundromat.

Resim 3. “Knuffle Bunny” isimli kitaptan 6rnek sayfalar, Mo Willems. (URL-5)

Doku kolaji tekniginde, cizgiler ve sekilleri olusturmak igin ¢esitli renk ve dokularda kagitlar
illiistrasyona uygun bicimlerde keserek diizenlenir. Resim 4’te goriintiileri bulunan “What do you do
with a tail like this?” isimli kitabin illiistrasyonlar1 doku kolaj1 teknigi ile olusturulmustur. Yogunlukla
hayvan karakterlerden olusan illiistrasyonlar, ¢esitli hayvanlar ve onlarin benzersiz 6zelliklerini 6ne
cikaracak sekilde tasarlanmustir. Illiistasyonlarda kullanilan doku kolajinin, cesitli hayvanlarin
karakteristik yapilarinin anlasilmasinda etkili oldugu soylenebilir. Hikayedeki farkli hayvan derisi ve
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kiirklerini tasvir etmek igin farkli dokulu kagst tiirleri kullanilmistir. Ornegin, Resim 4’te bulunan kegi
illiistrasyonunun, kagidin yirtilmasi ile olusturulan diizensiz kenarlari, hayvanin tiiylii yapisina uyumu
olacak sekilde tasarlanmis ve gercekgi bir sekilde hayvanin kiirkiiniin tutamlarint andirmasi
saglanmigtir. Bunun yani sira, kesme ya da yirtma yontemi ile olusan sadelestirme, illiistratif bicimler
acisindan belirli bir derece soyutlama da icermektedir. Ciinkii kesme agamasinda bigimler detaylarindan
arindirilmaktadir. Renk ve doku ise kullanilan dokulu kagit ya da malzemenin dokusu ile olugmakta,
s0z konusu hayvan ile ilgili fikir verirken ayn1 zamanda bu dokular ile katilan ¢esitlilik ¢ocuklar igin
oldukca 1ilgi ¢ekici olmaktadir. Dokularin olusturdugu gercekei gorsel yapi, okuyucuyu bunlari
hissetmek i¢in dokunmaya tesvik etmektedir.

a nose like this?

Resim 4. “What do you do with a tail like this” isimli kitaptan 6rnek sayfalar, Steve Jenkins ve Robin
Page (URL-6)

Cocugun kolaj teknigi ile yapilan illiistrasyonlar1 kesfetmesi, parca-biitiin iliskisini kavramasina da
yardimc1 olur (Ercivan Zencirci, 2012). Resim 5°te sayfa goriintiileri bulunan “A river of words” isimli
cocuk kitab karisik teknik kolaj kullanimu ile dikkat cekmektedir. Kitabin gorsel dilinin oldukca renkli
ve hareketli oldugu goriilmektedir. Bu hareketlilikte kullanilan malzeme ¢esitliliginin etkisi biiytiktir.
Doku kolaji, gesitli malzemelerin katmanli bir sekilde yapistirilmasi, fotografik gortintiiler ile dergi ve
gazete kagitlarindan kesilmis ya da el ile ¢izilmis tipografik unsurlar ve baz1 sayfalarda bulunan
geleneksel illiistrasyon teknikleri, kitabin biitiiniine hakim olan karigik teknik kullanimini belli
etmektedir. Bunun yan sira, kitapta tipografinin de kolaj teknigi ile olusturuldugu, birbirlerinden farkli
bicimlerde harflerin kesilerek kelime ve climlelerde bir araya getirildigi goriilmektedir. Baz1 sayfalarda
ise tipografik kolaj, okunmak i¢in degil illiistrasyonlar1 destekleyici nitelikte ya da doku olarak gorsel
anlatim1 hareketlendirmek i¢in kullanilmisgtir.
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Resim 5. “A River of Words” isimli kitaptan 6rnek sayfalar, Jen Bryant, Melissa Sweet (URL-7)

Cocuklara metafor gibi soyut kavramlar1 6gretmek zor olabilmektedir. Cocuklar metafor gibi soyut
dilsel yapilart kendiliginden kullanmakta, ancak bu kullanim ¢ogu zaman iistbiligsel bir uygulama
olmamaktadir (Ash, 2012). Cocuklar ¢evrelerindeki diinyay1 6grenirken, yeni deneyimlerini daha
onceden bildikleri kavramlara entegre etmek igin ¢abalarlar. Benzer sekilde, resimli kitaplardaki
sanatsal unsurlar1 yorumlar ve bu unsurlar kendi hikayelerini yaratirken kullanirlar. Bu baglamda, kolaj
illiistrasyonlarinda sembolik temsili kullanmak, ¢ocuklarin diisiincelerini somuttan soyuta tagimaya
yonelik dnemli bir adimdir. Ornegin Resim 6°da bulunan “My Best Friend is as Sharp as Pencil” isimli
kitabin portre illiistrasyonlarinda sembolik temsil, illiistrasyon siirecinin bir parcgasidir. Kitapta doku, ti¢
boyutlu malzemeler ve buluntu nesnelerin birlikte kullanildig1 asemblaj teknigi dikkat ¢cekmektedir.
Kitap, bir cocugun arkadaglarini tasvir etmek i¢in buluntu nesneler ile onlarin portrelerini yapmasini
anlatmaktadir. Cocuk, arkadaglarinin belirli 6zelliklerini daha iyi anlatabilmek i¢in portrelerini topladigi
bir y1gm nesneyi kullanarak yapar. Portresini yaptigi her bir kisiyi benzetme yoluyla tanimlayan farkl
nesneler kullanir. Ornegin “bir kalem kadar sivri, bir biiyiiteg kadar merakli ve bir mikroskop kadar
hassas” olarak betimledigi arkadasinin agzin1 bir kalem, gozlerini birer biiyliteg, burnunu ise kii¢iik bir
mikroskop ile olusturur (Resim 6a). Kitapta bulunan kolaj portre illiistrasyonlarinda, sembolik temsil
hikaye ve illiistrasyonun bir parcasidir. Karakterler i¢in kullanilan benzetmelerin buluntu nesne
illiistrasyonlart ile zekice eslesmesi, hem eglenceli bir kesif siireci olusturmakta hem de ¢ocuklara
benzetme metaforunu 6gretmek icin gorsel bir yol sunmaktadir (Mcwilliams vd, 2014). Okuyucu, kolaj
teknigindeki sembolik temsillerde materyalleri eglenceli bir sekilde kesfederek kisinin karakteri ile ilgili
bilgi toplar. Bu anlamlandirma siirecinde ¢ocuklar gergek bir yiiziin somut kavramindan, onu temsil
eden illiistrasyona yani ikonik temsil asamasina gecerler. Ornegin Resim 6¢’de bulunan portre
illiistrasyonunda, bir resim Ogretmeninin tasviri bulunmaktadir. Buradaki sembolik temsil, sanat
Ogretmeninin yiiz bi¢iminin palet, sa¢ ve agiz bigiminin renkli boya kalemleri ile olusturulmasi ile ortaya
cikmistir. Boylelikle resim sanatinda kullanilan bu malzemeler, hem illiistrasyonu yapilan karakterin
meslegini, hem de renkli kisiligini temsil etmistir.

Submit Date: 01.07.2021, Acceptance Date: 13.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/011 1368
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1360-1375

1s as

Sharp &=

asS a
Pencﬂ I

Resim 6. “My Best Friend is as Sharp as Pencil” isimli kitabin kapak gorseli ve sayfa ornekleri,
Hanoch Piven. (URL-8)

Resimli kitaplarda kelimeler ve ¢izimler sadece hikdye anlatmaz; aym1 zamanda birlikte, giiclii
karakterler yaratirlar. Cocuk, tasvir edilen her tiir karakter resimlemesinde gesitli temsiller goriir
(Lukens, 1990). Kolaj teknigindeki sembolik temsil, cocuklarin hikaye ve illiistrasyonlarin kesfinin yani
sira illiistrasyonu olusturan materyallerin kesfini igeren eglenceli bir siire¢ olusturur. Resimli ¢ocuk
kitaplarinda bu tiir sembolik temsiller kullanmak, somut islem déneminde bulunan ¢ocuklarin diisiince
yapisinda somuttan soyuta bir gecis olusturmaya yonelik énemli bir adimdir. Bunun yam sira kolaj
teknigi, ¢ocuklarin detaylar1, farkliliklari, bireyselligi O6grenmelerine firsat vermekte ve kendi
yakinlarini bu teknik ile tasvir etme konusunda fikir vermektedir. Resim 7a ve 7b’de sayfalar1 bulunan
“My Dog is As Smelly As Dirty Socks” isimli kitapta, bu siire¢ ¢ocuklarin anlayabilecegi sekilde
detaylari ile anlatilmistir. Resim 7a’da bulunan karsilikli iki sayfada, cocuk once babasinin karakalem
resmini yapmig ancak bu resmin babasmin belirli kisisel 6zelliklerini gostermedigini belirtmistir.
Ornegin babasinin bir topag kadar oyunlu, bir yay gibi gergin, bir parti kadar eglenceli ve bir diigiim
kadar inat¢1 oldugunu belirtmistir (Resim 7a). Hemen sonraki sayfalarda ise bu benzetmeleri gorsel
olarak tasvir eden nesneler ile babasinin portresini olugturmustur (Resim 7b).

’/// My daddy is as
/»/,// jumpy as a SPRING
2

and as playful a:
SPINNIN(‘ TOP.
Heisasfunasa
PARTY FAVOR.
4

But sometimes he’s as stubborn
as a KNOT in a ROPE.

Resim 7. “My Dog is As Smelly As Dirty Socks” isimli kitaptan 6rnek sayfalar, Hanoch Piven. (URL-
9)

1907-1998 yillar1 arasinda yasayan ve 20. yiizyilin en etkili tasarimcilarindan biri kabul edilen Italyan
tasarimc1 Bruno Munari, {irettigi resimli cocuk kitaplarindaki yaratici ve yenilik¢i tasarimlan ile fark
yaratmigtir. Munari yaraticilik alaninda arastirmalar yapan deneysel bir tasarim egitimcisi olmus,
tasarim tarihinde yenilikgiligi temsil etmis, Picasso tarafindan “yeni Leonardo” olarak adlandirilmastir.
Munari'nin en {inlii resimli kitaplarindan bir olan ve ilk kez 1956'da basilan “Nella Notte Buia” (Gecenin
Karanhiginda) giiniimiizde hala basilmaya devam etmektedir. Icinde bulundugu dénem
diisiiniildiigiinde; siyah kagitlar {izerinde ¢izimler, sayfalarda olusturulan delikler, kalip seklinde
kesimler, pargdmen katmanlar1 ve igindekileri gérmek igin kaldirilabilecek kapakgiklar (pop up) gibi

Submit Date: 01.07.2021, Acceptance Date: 13.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/011 1369
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1360-1375

oncii malzeme ¢esitliligi ve yenilik¢i tasarim unsurlan igermektedir (Schnapp 2017, 116). Kitap, bu
malzeme ¢esitliliginin birlesimi ile karanlik bir gece, bir ¢ayir ve gizemli bir magara olmak iizere {i¢
farkli ortamda gegen bir yolculugun hikayesini anlatmaktadir (Resim 8). Acilis sahnelerinde sayfalar
cevirdikge kagittaki kiiciik bir delik okuyucunun sar1 bir 15181 takip etmelerini saglamakta, hikaye
ilerledik¢ce bu sar1 15181 bir ates bocegi oldugu kesfedilmektedir. Seffaf kagitlar ile tasarlanmis orta
sayfalarda ¢ocuklar bir ¢ayir ve lizerinde bulunan canlilar ile tanigir. Son bolimde bulunan gri renk
kagith sayfalarda ise bizon, yaban Okiizleri, geyikler ve fosiller gibi vahsi hayvanlar gibi tarih oncesi
magara resimlerinin yani sira c¢esitli sekillerde kalip olarak kesilmig boliimler bulunmaktadir.
Munari'nin kitap materyallerini yaratict kullanimi, hikayeye yeni bir boyut kazandirmakta, aym
zamanda kitap sayfasini ve sayfa ¢evirme eylemini hikdyenin merkezine konumlandirmaktadir. Siyah
renkte sayfalarda bulunan delikler, okuyucuyu meraklandirmakta, hikayede olacaklara dair bir fikir
vermekte, seffaf parsomen kagit katmanlari ilerideki sayfalari hem aciga cikarmakta hem de
gizlemektedir. Hikaye ilerledik¢e ortamin degismesi ile sayfa ve malzeme yapisinin da somut bir sekilde
bagkalagmasi, okuyucuya alisilmamis bir deneyim yasatarak kitap ile etkilesimini tesvik etmektedir.

Y )

e ~ -
L e \ ) » e o
o e
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Resim 8. Bruno Munari’nin “Nella Notte Buia” (Gecenin Karanliginda) isimli kitabinin ¢esitli
boliimlerinden sayfa 6rnekleri Kaynak: Campagnaro, 2019.

Resimli ¢ocuk kitaplarinda 6nemli bir unsur olan “ortam”, hikéyedeki eylemleri bir zaman ve mekana
konumlandirir (Nikolajeva ve Scott, 2003). Ortam, okuyucularin hikdyedeki bir eyleme olan duygusal
tepkisini belirleyen bir duygusal atmosfer olusturmanin yam sira, belirli degisiklikler yoluyla hikayeyi
ilerleten bir olay orgiisii arac1 da olabilir. Baz1 resimli gocuk kitaplar1 okuyucuya siradan olmayan
ortamlar sunmalar agisindan fantastik olarak siiflandirilmaktadir. Hikdye ve ortami fantastik ya da
benzersiz kilan, belirli unsurlarin abartilmasidir. Ornegin Munari’nin Sar1 Bashkl Kiz (1972) isimli
eserinde, grafik kolaj ile hikdyenin konumlandirildigir ortam dikkat ¢ekmektedir. Kitapta kolaj ile
olusturulan ortam illlistrasyonlari, okuyucularin kentsel peyzajin diizensizligini, istikrarsizliginmi ve
tehlikesini dokunulabilir ve hatta hissedebilir giiglii bir kompozisyon haline getirmistir. Bu gorsel anlati
diizeni, okuyucunun gorsel ve duyusal deneyimini genisleterek hikaye ile ilgili 6nemli bilgiler iletir.
Grafik kolaj, sehirde bir yoldan karsiya gegme eylemini, geleneksel kirmizi baslikli kiz masalinda
bulunan vahsi orman1 gegmek kadar tehlikeli hale getiren trafik ile iliskilendirerek oldukea kaotik bir
ortam olusturmaktadir. Kolaj ve fotomontaj ile olusturulan ortamin gorsel dili oldukca hareketli ve
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agresiftir. Bu ortamda Sar1 Baglikli Kiz'in kiiciik ve savunmasiz sekilde betimlenen gorsel temsili ile
gidecegi yer arasinda konumlandirilan uzun, asilmaz siyah-beyaz gokdelenlerden olusan labirent
tehditkar ormani; hizla giden, tehlikeli arabalar ise ormandaki vahsi hayvanlar temsil etmektedir (Resim
9).

Per andare dalla nonn.
& malto pericoloso, cor

Resim 9. Bruno Munari’nin “Cappucetto Giallo” (Sar1 Baslikli Kiz) isimli kitabindan bir sayfa (URL-
10)

Cocuk kitabi illiistrasyonlarinda doku kolaji kullanimi, okuyucuya kullanilan materyalle ilgili fikir
vermesinin yani sira bu ornekleri gormek g¢ocuklara sanatsal etkinlik yapma konusunda da ilham
vermektedir. Resim 10’da Eric Carle tarafindan yazilan ve resimlenen “A¢ Tirtil” (The Very Hungry
Caterpillar) isimli ¢ocuk kitabindan bir sayfa bulunmaktadir. Karsilikli sayfalarda giines, toprak, tirtil
karakter ve yiyeceklerin c¢esitli firga darbeleri ve doku kolaji ile olusturulan kompozisyonu
goriilmektedir. Kullanilan teknik hem nesnelerin dogal dokularina yakin illiistrasyonlar olusmasina
olanak saglamis hem de renk paleti ile birlikte cocuk resimlerindekine benzer bir gorsel dil olusturarak
cocuklarin sanatsal yonlerini harekete gegirici nitelikte bir illiistrasyon dili yaratmistir. Bu baglamda,
resimli kitaplarda bulunan illistrasyonlarin, ¢gocuklarin metne yeni anlamlar getirmelerine kilavuzluk
ederek diiz bir okumanin 6tesinde, ¢ocuktaki yaratict ve imgesel diisiinme becerisini gelistirici nitelige
sahip oldugu sOylenebilir (Aliosman, 2019).

Hemen kendine
yivecek bir sevler
aramaya baglach.

Sah giinii iki
kocaman armut
yedi ama karm
yine doymacdi.

Resim 10. Eric Carle, “The Very Hungry Caterpillar” (A¢ Tirtil) isimli kitabindan bir sayfa (Carle,
2017).
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Arizpe ve Styles (2016) tarafindan resimli ¢ocuk kitaplarinda bulunan gerceke¢i ve stilize
illiistrasyon tiirleri konusundaki tercihleri ile ilgili arastirmada, ¢cocuklarin bir illlistrasyon stili
olarak gercekeiligi tercih etmelerine ragmen, stilize illlistrasyon stillerini de esit derecede
anlagilabilir ve ilgi c¢ekici bulduklar1 goriilmiistiir. Ayrica, ¢ocuklarin kitap gorsellerinde
siradist anlatimlardan, illiistrasyon g¢esitliliginden hoslandiklart ve bu stilleri gergekei
illiistrasyonlar kadar anlasilir bulduklart vurgulanmistir. Bu baglamda c¢ocuklar, resimli
kitaplarda kendilerini eglendiren, sevindiren ve ayni zamanda onlara meydan okuyan sanat
stillerinden ve bu stil ¢esitliliginden keyif almaktadir (Arizpe ve Styles, 2016:12).

SONUC

Bigim, icerik, renk, doku, cesitli materyaller ve grafik tasarimin sozlii, gorsel ve dokunsal anlatilara
doniistiigii resimli kitaplar, ¢ocuklarin okuma istegi ve gelisimi agisindan biiylik 6nem tagimaktadir. Bu
kitaplar, hikayeleri, illiistrasyonlar1, farkli gorsel ifade bigimlerini, grafik diizeni ve materyalleri
yenilik¢i yaklagimlar ile yaratict bir sekilde birlestirir. Resimli kitaplar ¢ocuklara kendi eylemlerini,
duygularmi, diisiincelerini ve inanglarin1 tanimlayabilecekleri ve degerlendirebilecekleri karakterler ve
olaylar sunar. Kitaplardaki karakterler ve durumlar, ¢ocuklara farkli perspektiflerden diinyay1 gostererek
kendi benlik ve diinya goriiglerini gelistirme firsati verir. Cocuklar resimli kitaplarda hikéyenin igine
cekilmeleri ve karakterlerle 6zdeslesmelerinin yami sira okuyarak, bakarak ve dokunarak; gozlem,
smiflandirma, analiz etme, hatirlama, iletisim kurma gibi estetik ve egitici deneyimler kazanirlar.

Kolaj teknigi, sanatgilarin yeni, heyecan verici ve ¢ogu zaman beklenmedik sonuglar yaratmayi
kesfetmelerine izin verdigi igin, uzun yillar boyunca 6nemli bir yaratici ¢ikis noktas: olmustur. Bu
teknigin ¢ocuk kitabi illiistrasyonlarinda kullanilmas1 malzeme ve doku ¢esitliligi ile kitabin gorsel
diline hareket katmakta ve ¢ocuklar i¢in ilgi ¢ekici olmaktadir. Cesitli dokunsal materyallerin kullanim1
okuyucularin diisiincelerini harekete gecirmenin bir yolunu sunmaktadir. Ornegin Bruno Munari'nin
resimli kitaplarin amacina iliskin anlayis1 degistiren ustaca gorsel ve materyal ¢oziimler denedigi
“Gecenin Karanlhiginda” ve “Sar1 Baglikli Kiz” gibi kitaplari; sadece kelimelere ve resimlemelere degil,
ayn1 zamanda materyal uyaranlara da dayanmaktadir. Metinler, resimlemeler ve kitabin genel tasarimi
giicli bir sekilde biitiinleserek, malzemelerin duyular1 nasil harekete gecirip bir hikaye
olusturabilecegini cocuklarin hissetmelerini saglayan deneyimler sunmaktadir.

Kolaj, atik malzemeler kullanilarak yapildiginda ekonomik ve siirdiiriilebilir bir teknik olarak 6ne
cikmaktadir. Normalde sanat malzemesi olarak kullanilmayan malzemeler ya da atiklarm
illistrasyonlara doniismesi okuyucuyu heyecanlandirmakta, merak uyandirmakta ve ilgisini
cekmektedir. Kolaj tekniginin kullanildigi resimli kitaplar, c¢ocuklarin duyusal materyaller ve
dokunsallik yoluyla duyarliliklarin1 ve hayal giiclerini genisletmelerine yardimci olmaktadir. Ancak
teknigin sagladigi avantajlar bunlar ile sinirli degildir. Incelenen 6rneklerde goriildiigii gibi kolaj,
kullanilan materyallerin kelimelerle anlatilmasi gii¢ olabilecek bir hikaye anlatmasina ya da bilgi
vermesine olanak vermektedir. Ornegin doku kolaji, bir nesne ya da hayvani tanitirken onun yapusi ile
ilgili bilgileri de yaratici bir sekilde sunmaktadir.

Cocuklar resimli kitaplarda sira dis1 anlatimlardan, stilize illiistrasyonlardan ve gorsel ifade tiirlerinin
cesitliliginden hoslanmaktadir. Resimli ¢ocuk kitabi illiistrasyonlarinda kolaj teknigi kullaniminin
cocuklar acisindan faydali bir yonii de, teknigin dogasinda bulunan 6zgiir ifade dili ve malzeme
cesitliliginin ¢ocugu sanatsal etkinlik yapma konusunda motive edici ve ilham verici olmasidir. Bu
baglamda kolaj teknigi ile yapilan illiistrasyonlar ¢ocuklarin yaratict diisiinme ve diisiindiigiinii
gorsellestirme becerilerini beslemekte, gocugun biligsel gelisimini destekleyen zengin bir gorsel anlatim
bigimi olmaktadir.

Bir kolaj tiirii olarak asemblaj ve buluntu objelerin yaratici bir bigimde kullanimi ise gocuklara benzetme
gibi dilsel kavramlar ve parca-biitiin iliskisini eglenceli bir sekilde 6gretmede etkili olmakta, ortaya
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cikan tesadiifi bigimler ¢ocuklarin hayal giiciinii desteklemektedir. Bu teknikler ile okuyuculara bir
anlatinin sunulabilecegi potansiyel seceneklerin siirlar1 zorlanabilir. Buluntu objeler ile yapilan kolaj
tiirleri, gesitli metaforlar1 dilsel ve gorsel acidan temsil ederek benzetmeye dayali betimlemeler
olusturur. Cocuklarin giinliik ve siradan malzeme ve objelerle olusturulan sira dis1, yaratici ve sembolik
temsiller iceren illiistrasyonlar1 kesfetmesi, kendi yaraticiliklarini beslemelerine de imkan vermektedir.
Ayrica, bu sembolik illiistrasyonlar, ¢cocuklarin somut diinyalarindan soyut diisiinmeye geg¢melerine
yardimei olacak deneyimsel bir yol sunmaktadir. Ornegin arastirmada incelenen kitaplarda bulunan
asemblaj yontemi ile olusturulmus illiistrasyonlar, karakterler ile ilgili belirli 6zelliklerin agiklamasi
igeren gorsel metaforlardir. Bu agidan kolaj teknigi, cocuklarin soyut diisiinme ve dil geligimi igin birgok
firsat olusturmaktadir. Kullanilan materyallerin ayn1 zamanda illiistrasyonun anlamini olusturmasi ya
da zenginlestirmesi, illiistrasyonun da kendi hikayesini olusturarak yeni bir anlati mekanizmasi
yaratmaktadir. Bu illiistrasyonlar1 yorumlayarak anlamlandirmak, cocuklara benzetmelerin ve
metaforlarm nasil kullanildigimi 6gretmenin yam sira kendi hikayeleri i¢in de benzer c¢alismalar
yapmaya tesvik etmektedir. Bu baglamda kolaj teknigi kullanimi yalnizca illiistrasyonun gorsel dili
acisindan degil, hikayenin sembolik temsili agisindan da bir iletisim unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Bu arastirma asiklik gelenegini siirdiiren Erzurum halk ozanlarinin baglama 6grenme siireclerini ve
baglama seslendirme bigimlerini belirlemek amaciyla yapilmigtir. Arastirmada nitel arastirma yontemi
kullanilmigtir. Arastirmanin ¢aligma grubunu Erzurum asiklik gelenegini giiniimiizde siirdiiren ve
Erzurum’da yasayan halk ozanlari olusturmaktadir. Calismada veri toplama araci olarak, ¢aligma
grubunun demografik bilgilerine iliskin “kisisel bilgi formu” ve “Asiklarin baglama 6grenme ve
baglamayi seslendirme bigimleri”ni ortaya ¢ikarmak amaciyla hazirlanan goriisme formu kullanilmastir.
Arastirma verileri betimsel analiz teknigi ile ¢oziimlenmistir. Asiklardan elde edilen veriler “Asiklig:
Ogrenme Siireci”, “Asiklikta Kendini Gelistirme Siireci”, “Asiklarin Baglama Seslendirme Bigimleri”
ve “Asiklik Siirecinde Yasanan Zorluklar” olmak iizere dort temada ele almarak incelenmistir.
Aragtirma sonucunda &siklarin; baglamayi diger asiklar1 ve sanatcilart izleme-dinleme yoluyla ve
ustasinin  gOsterip yaptirmasi yoluyla Ogrendikleri, baglama calmay1 gelistirmeye yonelik
istekliliklerinin oldugu, bunu gerceklestirmek icin siirekli tekrar yaptiklari, iyi ¢alanlar1 dinledikleri,
muzrap ve siislemeye yonelik calismalar yaptiklar1 belirlenmistir. Asiklar baglamada akort olarak
genellikle bozuk diizen ve baglama diizeni akortlarini kullandiklarin1 buna gerekge olarak ise parmak,
kol ve beden rahatligi, baglamada istenilen sesi elde etme ve aliskanlik gibi goriisler belirttikleri
goriilmiistiir. Asiklarin genel olarak asiklik siirecinde zorluk yasadiklarmi bildirdikleri ve bu zorluklarmn
teknik, mesleki ve motivasyonel zorluklar oldugu sonucuna ulagilmastir.

Anahtar Kelimeler: Gelenek, Asiklik Gelenegi, Asik, Halk Ozani, Baglama Ogrenimi.

"Bu ¢alisma 12-14 Aralik 2019 tarihleri arasinda Istanbul’da diizenlenen “Uluslararasi Sanad Kongresi I isimli kongrede
s0zlii bildiri olarak sunulmustur
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THE FOLK POETS OF ERZURUM REVIEW OF BAGLAMA
LEARNING PROCESSES AND BAGLAMA VOICE FORMATS

ABSTRACT

This research was carried out in order to determine the baglama learning processes and the vocalization
styles of Erzurum folk poets who continue the tradition of minstrelsy. Qualitative research method was
used in the research. The study group of the research consists of folk poets living in Erzurum who
continue the tradition of Erzurum minstrel tradition today. As a data collection tool in the study, the
"personal information form" related to the demographic information of the study group and the interview
form prepared to reveal the "how the minstrels learn baglama and vocalize baglama" were used.
Research data were analyzed by descriptive analysis technique. The data obtained from the minstrels
were examined in four themes: "The Process of Learning Minstrelsy”, "The Process of Self-
Development in Minstrel”, "Baglama Vocalization Styles of Minstrels" and "Challenges in the
Minstrelsy Process". As a result of the research, the minstrels; It was determined that they learned the
baglama by watching and listening to the other minstrels and artists, and by having their master show it
and have it done, they had a willingness to improve playing the baglama, they constantly repeated it,
they listened to those who played it well, and they worked on plectrum and ornamentation. It has been
seen that the minstrels generally use as tunings a broken order and baglama order, and they give opinions
such as finger, arm and body comfort, obtaining the desired sound in baglama and habit. It was
concluded that the minstrels reported that they had difficulties in the minstrel process in general and that
these difficulties were technical, professional and motivational difficulties.

Keywords: Tradition, Minstrel Tradition, Minstrel, Bard, Baglama Learning.

GIRIS

Asiklik gelenegi, Tiirk toplum ve sanat tarihi gelenegi icerisinde miizik ve siirin birlesimiyle olusan bir
halk sanatidir. Asiklik ve gelenegin sozliik anlamlarina ayr ayr1 bakildiginda gelenek; “bir toplumda,
bir toplulukta eskiden kalmis olmalar1 dolayisiyla saygin tutulup kusaktan kusaga iletilen, yaptirim giicii
olan kiiltiirel kalintilar, aliskanliklar, bilgi, tére ve davramslar” (TDK, 1989: 831); Asiklik ise, “sozlii
siir gelenegine bagl olarak diiziip kostugu siirlerini saz esliginde sdyleyen halk sairi” (Ozbek, 2014: 16)
olarak tamimlanmaktadir. Reinhard (1977: 291), Tiirkiye ve yurt disinda Tiirk halk kiiltiirii ile ilgilisi
olan hemen herkesin 4s1k'in kim oldugunu bildigini ancak yine de asiklar1 diger halk sanatcilarindan net
bir sekilde ayirt etmenin zorlugundan bahsetmektedir. Asiklarin kim olduklari, tarihsel kokleri, nasil
yetistikleri, toplumsal yapi icerisindeki islevleri, sanatsal faaliyetleri icerisinde kullandiklar1 ¢algi,
geleneksel miizigin olusumundaki katkilar1 ve iirettikleri sanat triinlerinin egitim agisindan nasil
degerlendirildigi gibi konular1 aragtirmak bu toplulugu tanima agisindan 6nemli bilgiler saglayabilir.
Alan yazin incelendiginde asiklikla ilgili bilgilerin “asiklik gelenegi” ya da “asik edebiyat1i” bagliklart
altinda yer aldig1 goriilmektedir. Tiirklerin tarihi kadar eskiye dayanan Asik edebiyat1 giiniimiize kadar
varligini koruyarak gelmis olan koklii bir gelenektir (Yilmaz, 2006: 1). Edebiyat tarihgileri tarafindan
Islamiyet 6ncesi ve sonrast olarak ayrilarak incelenen Tiirk edebiyatinda Tiirklerin din degistirmesi
onemli bir doniim noktas1 olarak kabul edilmektedir (Copuroglu, 1998: 3). Bilindigi lizere Tiirklerin ilk
dini inaniglar1 “Samanizm”dir. Samanist inanigin yaygin oldugu toplumlarda dini kimligi olan kisiler
duygu ve diisiincelerini estetik ve yol gosterici bir igerikle biitiinlesmis olan miizik yoluyla iletmeye
calismiglardir (Bahsi, 1997: 5). Kam, bahsi, ozan, asik ¢izgisinde olan ve din adamliginin yani sira
hekimlik ve sanatcilik gibi diger gorevleri de yerine getiren bu kisiler toplum tarafindan saygin
gorlilmuslerdir (Edis, 2013; Karakog, 2006; Kopriilii, 1989). Kokleri Islamiyet Oncesine doneme kadar
uzanan agiklik gelenegi Tiirklerin Islamiyet’i kabuliinden sonra da varligini devam ettirmistir (Ar1, 2013:
130). Din dis1 konulardaki dogaglama siirlerini saz esliginde sdyleyen halk sairlerine 17. ylizyildan
itibaren Asik ismi verilmistir (Albayrak, 1991; Baskaya, 2018). Asik edebiyatina yonelik ilk bilgiler
1000 ile 1700 yillar1 arasm kapsayan ve yazmalar donemi diye anilan doneme ait kaynaklarda
goriilmektedir (Demir, 2018: 5). Divan-u Lugati’t Tiirk, Dede Korkut Kitab1, Kutadgu Bilig, Kesfii’z-
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Ziinin ve Evliya Celebi Seyahatnamesi gibi kaynaklarin yan sira conkler de dsik edebiyatinin 6nemli
kaynaklar arasinda yer almaktadir (Oguz vd, 2016). Asiklik geleneginin tarihsel gelisim siirecinin
asiklik olgusunun selefleri araciligiyla incelendiginde kam, bahsi, ozan, asik ¢izgisi boyunca gelen tarihi
sanatsal evrim net bir sekilde goriilecektir (Karakog, 2006: 6). Asiklik geleneginin, tarihsel siirec
igerisindeki gelisim evrelerinin baglangicindan gilinlimiize kadar “kam, bahsi, ozan, 4sik” seklinde
oldugu basta Kopriilii (1989) olmak iizere bir¢ok arastirmaci tarafindan da kabul edildigi goriilmektedir
(Albayrak, 1991; Ar, 2013; Azar, 2007; Baskaya, 2018; Giinay, 1993; Glinaydin, 1998; Karakog, 2006;
Kayapinar, 2019; Ozinan, 2019; Yalcin, 2018). Bu tarihsel siire¢ Seyidoglu (2002: 135) tarafindan su
sekilde 6zetlenmektedir; “eski caglardan baslayarak on yedinci yiizyila kadar gelen gorkemli ve karigik
yolun sonunda sanat diinyasindaki Ozan-Asik gecidi tamamlanmis ve “Hak as1g1” ya da “Asik” ismi
toplum tarafindan kabul gérmiistiir”. Reinhard (1977: 292), asiklarin kim olduklarini agiklarken onlar1
saz gairleri ve ozanlar ile 6zdeslestirmenin tamamen dogru bir yaklagim oldugunu, bu halk sanatcilarinin
saz ile kendilerine eslik eden, kendi siirlerinin yani sira bagkalarinin siirlerini de okuyan yari profesyonel
sarkicilar olarak agiklamaktadir. Asiklik ile ilgili yapilan diger tanimlamalarda da benzer sekilde
asiklarin usta-girak iligkisi i¢inde yetiserek yazdigi siirleri saz esliginde dogaglama olarak sdyleyen ve
bir edebiyat gelenegi olusturan sairler olarak tanimlandiklar1 goriilmektedir (Artun, 2008; Ozarslan,
2001; Ozbek, 2014). Asiklar tarihsel onciillerinde oldugu gibi sosyal islevleri olan ve onlar1 yerine
getiren halk sanatcilaridir. Yasadiklar1 her ¢agda toplumun ekonomik, siyasi, dogal, toplumsal ve
kiiltiirel yasantilarina kars1 duyarlilik gostermis olan asiklar, toplumun duygu ve diislincelerine halkin
0z dilini kullanarak sade bir sanatsal anlatimla tercliman olmustur (Benli, 2016; Heziyeva, 2010;
Karakus, 2018). Asiklar, egitimlerinin ilk donemi sayilan ¢iraklik doneminden baslayarak toplumun
deneyimleyerek elde ettigi insan, doga ve yurt sevgisi, haklidan yana olma, dogruyu sdyleme gibi bilgi
ve kavramlar1 ustalarindan alarak giliniimiize tagimakta ve kusaklar arasi kiiltiir aktarimini
gerceklestirmede onemli gorevler iistlenmislerdir. Asiklarin, toplumsal degerlerin korunmasi ve
aktarilmas1 konularindaki islevsel ozelliklerinin yami sira halk edebiyati ve halk miiziginin de
yasatilmasinda ve kusaktan kusaga aktarilmasinda ¢ok oOnemli rolii olan sanatcilar olduklari
bilinmektedir. Miizik ve onun araci olan baglama asiklarin siir sdylemesinde en biiyiik yardimcilaridir
(Tifekei, 1983: 328). Anadolu asiklik geleneginde baglamanin 6nemi asiklarin saz asigi olarak
isimlendirilmesiyle somutluk kazanmaktadir. Bilindigi iizere baglama Anadolu’da saz ismi ile es
anlamda kullanilmaktadir. Asik ile baglama biitiinlesmis ve saz asigm sembolii olmustur (Artun, 2005;
Sakaoglu, 1992). Tiirk tarihinin en eski devrelerine kadar uzanan “ozan-baks1” geleneginin bir devam
olan g1k edebiyat ile ilgili caligmalar ancak folklorun Tiirkiye’de bir bilim dali olarak kabul edilmesiyle
birlikte yogunluk kazanmistir (Heziyeva, 2010: 85). Alan yazin incelendiginde Asiklik geleneginde
onemli bir yere sahip olan baglamanin asiklar tarafindan 6grenme siireclerine ve baglama seslendirme
bicimlerine yonelik ¢alismalarin ise yeterli diizeyde olmadigi goriilmektedir. Bu baglamda, asiklik
gelenegi icerisinde ¢ok onemli bir igleve sahip olan baglamanin 6grenimi ve seslendirme bigimlerine
yonelik asikliklarin goriiglerinin ne oldugu konusunun yeterli diizeyde degerlendirilmemis olmas1 bu
¢aligmanin problem durumunu olusturmaktadir.

Bu arastirma, toplumsal degerlerin korunup gelecek kusaklara aktarilmasindaki islevlerinin yani sira
geleneksel miizik {iretici ve tagiyici rollerini de basari ile yerine getirmis olan asiklarin bu siiregteki en
biiylik yardimcist olan baglamayr nasil Ogrendikleri, baglama ogrenme siirecinde karsilastiklart
sorunlarin neler oldugu ve baglama seslendirme bigimlerine iligkin gdriiglerini belirlemek amaciyla
yapilmustir.

ARASTIRMA YONTEMI

Arastirma Modeli

Aragtirma nitel aragtirma yontemi kullanilarak gergeklestirilmistir. Nitel aragtirmalar goriisme, gézlem
ve dokiiman inceleme gibi nitel veri toplama ydntemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal
ortaminda biitiinciil ve gercekei bir sekilde ortaya konulmaya calisildigr arastirmalardir (Yildirim ve
Simsek, 2011). Arastirmada Erzurum halk ozanlarmin baglama ve baglama seslendirmeye iligkin
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goriliglerini belirlemek i¢in nitel arastirmalarda kullanilan veri toplama yoOntemlerinden goriisme
yontemi kullanilmgtir,

Calisma Grubu

Aragtirmanin ¢aligma grubu nitel arastirmalarda kullanilan amagli 6rnekleme yontemlerinden Olgiit
ornekleme ydntemi kullamlarak belirlenmistir. Olgiit drnekleme, drneklemin problemle ilgili olarak
belirlenen niteliklere sahip bireyler, olaylar, durumlar veya nesnelerden olusturulmasidir (Biiytikoztiirk,
Cakmak, Akgiin, Karadeniz ve Demirel, 2009). Bu aragtirmada ¢aligma grubunun se¢iminde belirlenen
temel oOlgiit, Erzurum asiklik gelenegi igerisinde yetigsmis halk ozanlarinin segilmesidir. Aragtirmanin
¢alisma grubunu 2020 yilinda Erzurum ilinde Asiklik gelenegini aktif olarak siirdiiren 7 halk ozam
olusturmustur. Caligma grubunu olusturan asiklarin demografik 6zelliklerine iliskin bilgiler su
sekildedir: Asiklarin yas ortalamalarmin 51-55 arasi (f=1), 56-60 aras1 (f=3), 61-65 aras1 (f=1), 66-70
arasi (f=1), 85-90 (f=1); mesleki deneyim siirelerinin16-20 yil (f=1), 31-35 yil (f=1), 36-40 y1l (f=1),
41-45 y1l (f=1), 46-50 y1l (f=2) ve 76-80 y1l (f=1); baglama calma yillarinin 31-35 y1l (f=1), 36-40 y1l
(f=1), 41-45 y1l (£=2), 46-50 y11 (f=2), 66-70 y1l (f=1) ve asiklik disindaki mesleklerinin is¢i (f=3), Sivaci
(f=1), is makinas1 operatorii (f=1), Marangoz (f=1) oldugu 1 asigm ise gérme engelli oldugu icin halk
ozanlig1 haricinde bir meslek yapmadigi tespit edilmistir.

Veri Toplama Araclart

Arastirmaya katilan agiklarin baglama 6grenme siiregleri ve baglama seslendirme bi¢imlerine yonelik
goriislerini belirleyebilmek amaciyla yar1 yapilandirilmis goriisme formu hazirlanmistir.  Yar
yapilandirilmig gortigmeler yapilandirilmis goriismeler kadar kati, yapilandirilmamis goriismeler kadar
da esnek olmayan; bu iki u¢ arasinda yapilan goriigmelerdir (Karasar, 2009). Goriisme formunun
hazirlanma siirecinde i¢ gegerligi saglamak icin alan yazin incelenerek bir soru havuzu olusturulmustur.
Hazirlanan sorularin yansiz, agik, anlasilir, kaynak kisinin verebilecegi veriler icermesine ve ¢ok
boyutlu olmamasina, alternatif soru ve sondalar igermesine dikkat edilmistir (Karasar, 2009; Yildirim
ve Simsek, 2011). Soru havuzundaki sorularin aragtirmanin amacina uygunlugu halk miizigi ve baglama
egitimi alaninda gorev yapan ii¢ akademisyenden uzman goriisii alinarak yeniden diizenlenmistir. Son
asamada goriigme formu ¢alisma grubu disinda bulunan ve asiklik geleneginde yetismis iki halk ozanina
uygulanarak pilot goriismeler yapilmistir. Pilot goriismeler sonunda bazi sorularin siralamasi
degistirilmis, amaca hizmet etmeyen bazi sorular ise ¢ikarilarak goriigme formuna son sekli verilmistir.

Verilerin Toplanmast

Aragtirmanin verileri goniilliiliik esasina gore belirlenen 7 asikla yiiz yiize ve bireysel gorisiilerek elde
edilmistir. Goriismeler aragtirmacilar ve agiklarin belirledikleri giin ve saatte gerceklestirilmistir. Her
bir goriisme ortalama 25 dakika stirmiistiir. Goriismeler katilimcilardan izin alinarak yaziya alimmis ve
goriismelerin gizli kalacagina yonelik katilimcilara giivence verilmistir.

Verilerin Analizi

Arastirma verileri betimsel analiz teknigine gore analiz edilmistir. Betimsel analiz, elde edilen verilerin
daha 6nceden belirlenen temalara gore dzetlenip yorumlandigi, goriisiilen bireylerin goriislerini ¢arpici
bir bicimde yansitmak amaciyla sik sik dogrudan alintilarin kullanildig: ve elde edilen sonuglarin neden-
sonug iligkileri c¢ercevesinde yorumlandigi analiz teknigidir. Betimsel analizde veriler arastirma
sorularinin ortaya koydugu temalara gore veya gorligme ve gozlem siireclerinde kullanilan sorular ya da
boyutlar dikkate alinarak sunulabilir (Yildirim ve Simgek, 2011). Bu arastirmadan elde edilen veriler
goriisme siirecinde kullanilan sorularin ortaya koydugu temalara gore diizenlenerek bir cerceve
olusturularak bir araya getirilmistir (Yildirnrm ve Simsek, 2011). Verilerin analiz siirecinde c¢aligma
grubunu olusturan halk ozanlarina A1, A2, ....A7 gibi kodlar verilmistir. Aragtirmanin i¢ giivenirligini
(tutarlilik) saglamak i¢in verilerin analizi aragtirmacilar tarafindan ayr1 ayr yapilmis, analiz sonuglar
karsilastirilmis ve tutarliligin saglanamamasi durumunda aragtirma disinda bulunan {i¢iincii bir alan
uzmani akademisyenden goriis alinarak ortak karara varilmaya galisilmistir,
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BULGULAR

Arastirma bulgular asiklarin gériismede verdigi cevaplara gore “Asikligi Ogrenme Siireci”, “Asiklikta
Kendini Gelistirme Siireci”, “Asiklarin Baglama Seslendirme Bigimleri” ve “Asiklik Siirecinde Yasanan
Zorluklar” olmak iizere dort temada ele alinarak incelenmistir.

1.Tema: Asikligi Ogrenme Siireci

Aragtirmanin 1. temas1 “Asikligi Ogrenme Siireci” olarak belirlenmis ve bu tema altinda asiklarin
baglama 6grenme siirecine iligkin dgreticilerinin olma durumu ve baglamay1 6grenme yontemleri ele
almmustir,

Tablo 1. Asiklarin Baglama Ogreticilerinin Olma Durumu

Kategoriler f
Opgreten oldu 4
Opgreten olmadi 3

Tablo 1.” e gore 4 ag1gin baglama 6grenme siirecinde dgreticilerin oldugu, 3 asigin ise olmadig1 yoniinde
goriis bildirdikleri goriilmiistir.

Tablo 2. Asiklarin Baglama Ogrenme Yontemleri

Kategoriler f
Agiklan ve sanatcilar izleme- dinleme yoluyla
Ustanin gdsterip yaptirmasi yoluyla 1

Tablo 2.’ye gore asiklarin baglama 6grenme yontemlerinin “Asiklar1 ve sanatcilar izleme-dinleme
yoluyla” (f=7) ve “Ustanin gosterip yaptirmasi yoluyla” (f=1) oldugu belirlenmistir.

Ornek Aciklamalar:

Izleyerek ve dinleyerek, mahalli sanatgilart ve dsiklart cok dinledim izledim kendi kendime 6grendim
(A1), Ustam gésterdi ve ben de yapmaya c¢alisarak o6grendim (A3), ¢evremdekileri ve Arif Sag’t
dinleyerek ogrendim (47).

2.Tema: Asiklikta Kendini Gelistirme Siireci

Arastirmanin II. temas1 “Agiklikta Kendini Gelistirme Siireci” olarak belirlenmis ve bu tema altinda
agiklarin baglama calmay1 gelistirme isteklilikleri ve bu durumun nedenleri, baglama calmayi
gelistirmek yaptiklart galigmalar ve baglama calmak icin ayirdiklart siireye iliskin bilgilere yer
verilmistir.

Tablo 3. Asiklarin Baglama Calmay1 Gelistirmeye Yénelik Isteklilikleri ve Bu Durumun Nedenleri

Kategoriler f Nedenler f
Ozanlik agisindan farkli konumda olabilme
Farkli begenilere hitap etme

Eserleri daha iyi ¢alma

Eserin giizelli§ini ortaya ¢ikarabilme

Gelistirmeyi isteme 7

[ iy U NS Y

Gelistirmeyi istememe -

Tablo 3. incelendiginde asiklarin tamaminin (f=7) baglamay1 su an caldiklarindan daha iyi ¢almay1
istediklerini belirttikleri goriilmektedir. Bu durumun nedeni olarak “Ozanlik agisindan farkli konumda
olabilme” (f=2), “Farkli begenilere hitap etme” (f=1), “Eserleri daha iyi ¢alma” (f=1) ve “Eserin
giizelligini ortaya ¢ikarabilme” (f=1) yoniinde goriis bildirdikleri goriilmektedir.

Ornek Aciklamalar:

“Daha iyi eser ve melodi tireterek farkll kulaklara hitap etmek isterdim.” (A1), “Her seyin daha iyisi
istenir.” (A2, A7) “Insanlar zirveye gitmek ister Arif Sag gibi olmak isterdim.” (A3), “Sanatta iyi olmak
icin elbette isterdim.” (A4) “lyi baglama calsaydim ozanlik acisindan daha farkls yerlerde olurdum”
(AS5), “Yazilan eserin giizelligini ortaya ¢itkarmak icin isterdim.” (A6).
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Tablo 4. Asiklarin Baglama Calmayi Gelistirmek Yaptiklari Calismalar

Kategoriler

Siirekli tekrar yapma

Iyi galanlar1 dinleme

Mizrap ¢aligmasi yapma

Siislemeye yonelik caligma yapma

N|—|—]|—]|w|=-

Caligma yapmama

Tablo 4. incelendiginde asiklarin baglamayi su an ¢aldigindan daha iyi ¢almaya yonelik ¢aligmalarmin
“Siirekli tekrar yapma” (f=3), “lyi ¢alanlar1 dinleme” (f=1), “Mizrap galismasi yapma” (f=1) ve
“Siislemeye yonelik calisma yapma” (f=1) seklinde oldugu goriilmektedir. Ayrica, asiklarin bir kisminin
baglamay1 su an ¢aldigindan daha iyi ¢almaya yonelik calisma yapmadiklar (f=2) goriilmektedir.

Ornek Aciklamalar:

“Baska iyi ¢calanlart dinliyorum” (A1), “Siislemeye yonelik ¢calisma yapiyorum.” (A4), “Herhangi bir
calisma yapmiyorum. Bir kurs olsa ¢alisirim.” (AS).

Tablo 5. Asiklarm Baglama Calmak I¢in Ayirdiklar Siire

Kategoriler

Program oncesi kisa hazirlik
Glinliik 2 saat

Glinliik 15 dakika

iki giinde bir 1,5 saat
Haftada 2 saat

Haftada 1 saat

— === = o [ ==

Tablo 5. incelendiginde asiklarin baglama ¢almak i¢in ayirdiklari stirenin “Program oncesi kisa hazirlik”
(f=2) , “Giinliik 2 saat” (f=1), “giinliik 15 dakika” (f=1), “Iki giinde bir 1,5 saat” (f=1), “Haftada 2
saat” (f=1), ve “Haftada 1 saat” (f=1) oldugu goriilmektedir.

Ornek Aciklamalar

“Her giin ¢almiyorum. Haftada belki bir giin 1 saat kadar ¢alabiliyorum.” (A1), “Program icin hazirlik
yaptigim oluyor.” (A7).

3.Tema: Asiklarin Baglama Seslendirme Bicimleri

Arastirmanin III. temas1 “Asiklarin Baglama Seslendirme Bigimleri” olarak belirlenmis ve bu tema
altinda baglamanin agiklik sanatindaki islevi, asiklarin baglamada kullandiklar1 akort diizenleri, akort

diizenleri ve karar perdelerini tercih etme nedenleri, tezene teknigi kullanma durumlar ve bireysel
olarak gelistirdikleri tezene teknikleri ele alinmisgtir.

Tablo 6. Baglamanin Asiklik Gelenegindeki Islevi

Kategoriler

Atigma esnasinda sozii diistinme ve hazirlanmaya yardimci olma
Eser okuma ve tona girmede bir ara¢ olma

Ag15im yoldas1 ve yardimeist olma

Asiklik sanat1 i¢in tamamlayici bir unsur olma

Miizigi tiretmek icin ilham kaynagi olma

Siiri sunmada olumlu etki yaratma

iy i N Y [ FN Y

Tablo 6. incelendiginde asiklarin baglamanin asiklik gelenegindeki islevi hakkinda “Atigma esnasinda
s0zii diiginme ve hazirlanmaya yardimci olma” (f=4), “Eser okuma ve tona girmede bir ara¢ olma”
(f=3), “Asigm yoldas1 ve yardimeist olma” (£=2), “Asiklik sanati i¢in tamamlayici bir unsur olma”
(f=1), “Miizigi iiretmek i¢in ilham kaynagi olma” (f=1) ve “Siiri sunmada olumlu etki yaratma” (f=1)
yoniinde goriis bildirdikleri belirlenmistir.
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Ornek Aciklamalar:

“Siirsiz melodi eksik kalacagi gibi melodisiz siirler de eksik kalir. Bu yiizden baglama dsiklik icin
onemlidir. Tuzsuz yemegin tadr olmaz”. (A1), “Saz insam dinlendirir asigin yoldasidir, sazi yardimcist
bir nevi silahidir.” (A6). “Atisma esnasinda sozii diigiinme ve hazirlanma agisindan onemlidir.” (A2),
“Saz bir aractir, saz tona girme agisindan énemlidir.” (A3).

Tablo 7. Asiklarin Baglamada Kullandiklar1 Akort Diizenleri

Kategoriler f
Bozuk diizen (la-re-sol) 7
Baglama diizeni (la-re-mi) 3

Tablo 7. incelendiginde asiklarin baglamada kullandiklar1 akort diizenlerinin “Bozuk diizen (la-re-sol)”
(f=7) ve “Baglama diizeni (la-re-mi)” (f=3) oldugu goriilmektedir.

Ornek Aciklamalar:
“Re karar uzun sap kullaniyorum” (AS), “Baglama diizeni kullaniyorum.” (A7).

Tablo 8. Asiklarm Baglamada Kullandiklar1 Akort Diizenleri ve Karar Perdelerini Tercih Etme
Nedenleri

Kategoriler

Parmak, kol ve beden rahatlig:
Baglamada istenilen sesi elde etme
Aligkanlik

N[N

Tablo 8. incelendiginde asiklarin kullandiklar1 akort diizeni ya da karar perdesini tercih etme nedenlerini
“Parmak, kol ve beden rahatlig1” (f=6), “Baglamada istenilen sesi elde etme” (f=4) ve “Aliskanlik” (f=2)
olarak agikladiklar goriilmektedir.

“Istedigim sesi elde ediyorum. Kol rahatligi ve parmaklarin yetismesi rahatlatict oluyor.” (Al),
“Aliskanlik beden ve parmak rahathigr.” (A7).

Tablo 9. Asiklarin Kullandiklari Tezene Teknikleri ve Bu Tezene Tekniklerinin Ozelliklerini
Aciklayabilme Durumlar

Alt Temalar Kategoriler

Yildizeli

Siimmani

Giizelleme (Emrah Giizellemesi)

Diibeyit

Kesisoglu

Bey Usulii
Kullanilan tezene teknikleri Tekke Divani
Derbeder
Bozlak
Miistezat
Aciklayabilirim
Aciklayamam

WIh|—= ||~ [[N[WW[WLW N[N =

Kullanilan tezene tekniklerinin 6zelliklerini agiklayabilme durumu

Tablo 9. incelendiginde asiklarin asiklik geleneginde kullandiklarini belirttikleri tezenelerin “Y1ildizeli”
(f=6), “Stimmani” (f=6), “Giizelleme (Emrah Giizellemesi)” (f=5), “Diibeyit” (f=3), “Kesisoglu” (=3),
“Bey Usulii” (f=3), “Tekke Divam” (f=2), “Derbeder” (f=1), “Bozlak (f=1) ve “Miistezat” (f=1) oldugu
belirlenmistir. Ayrica asiklarin kullandiklarini belirttikleri tezene tekniklerinin 6zelliklerini agiklama
durumlan bakildiginda “agiklayabilirim” diyenlerin (f=4), agiklayamam diyenlerin ise (f=3) oldugu
goriilmektedir.

Submit Date: 02.07.2021, Acceptance Date: 13.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/012 1382
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1376-1387

Tablo 10. Asiklarin Bireysel Olarak Gelistirdikleri Tezene Teknikleri

Kategoriler f
Gelistirdigim tezene teknigi var 5
Gelistirdigim tezene teknigi yok 2

Tablo 10. incelendiginde asiklarin, asiklik gelenegi icerisinde bireysel olarak gelistirdikleri tezene
tekniklerinin var oldugunu sdyleyenlerin (f=5), “Gelistirdigim tezene teknigi yok™ diyenlerin ise (f=2)
oldugu goriilmektedir.

Ornek Aciklamalar:

“Yildizeli mizrap teknigi benzer bir teknik yalniz ismini koymadim. (A1), “Gelistirdigim teknigin ismini
koymadim. (A4), “Kendime ait bir teknigim var, Mahsuni tarzi ¢calryorum, ama bunu agiklayamiyorum.
(AS5),” “Dadasa Sor ve Anadolu Analart eserlerinde bir mizrap geligtirdim.” (A6).

4.Tema: Asiklik Siirecinde Yasanan Zorluklar

Arastirmanin V. temas1 “Asiklik Siirecinde Yasanan Zorluklar” olarak belirlenmis ve bu tema altinda
asiklarin, agiklik siirecinde zorluk yasama durumlari, yasadiklar1 zorluk tiirleri ve yasadiklari teknik
zorluklar1 gidermeye yonelik yaptiklar ¢caligmalar ele alinmistir.

Tablo 11. Agiklik Siirecinde Zorluk Yasama Durumlar:

Kategoriler f
Zorluk yasama
Zorluk yasamama 2

Tablo 11. incelendiginde 5 asigin asiklik stirecinde zorluk yasadigi, 2 asigm ise zorluk yasamadigi
yoniinde goriis bildirdigi goriilmistiir.

Tablo 12. Asiklarin Yasadiklar1 Zorluk Tiirleri

Alt Temalar Kategoriler f
Her iki elde zorluk yasama 5
Teknik Zorluklar Ilham alinan miizigi baglamaya aktarmada zorluk yasama 4
Mizrap tutan elde zorluk yasama 1
Zaman yetersizligi 6
Mesleki Zorluklar Bedensel yorgunluk (agir islerde ¢alisma) 1
Maddi yetersizlik 1
Motivasyonel Zorluklar Yashilik T

Agikliga gereken 6nemin verilmemesi

Tablo 12. incelendiginde asiklarin teknik zorluklar, mesleki zorluklar, motivasyonel zorluklar ve bilgi
eksikligi gibi zorluklar yasadiklar1 goriilmiistiir. Asiklarin yasadiklari teknik zorluklarin “Her iki elde
zorluk yasama” (f=5), “Ilham alan miizigi baglamaya aktarmada zorluk yasama” (f=4) ve “Mizrap
tutan elde zorluk yasama” (f=1); mesleki zorluklarin “Zaman yetersizligi” (f=6), “Bedensel yorgunluk
(agir islerde ¢alisma)” (f=1) ve “Maddi yetersizlik” (f=1); motivasyonel zorluklarin “Yashilik” (f=2) ve
“Asikliga gereken onemin verilmemesi” (f=1) oldugu goriilmiistiir.

Ornek Aciklamalar:

“Yashhik nedeniyle siramin artik genglerde oldugunu diisiiniiyorum.” (A2), “dsiklik i¢in gerekli 6nemin
verilmemesinden dolayr i¢imden saz c¢almak gelmiyor. ls makinasi operatoriiyiim, dsiklik karin
doyurmuyor.” (A4), “Calistigim is agir oldugu icin zaman bulamiyorum. ”(AS).
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Tablo 13. Asiklarin Yasadiklar1 Teknik Zorluklar1 Gidermeye Yonelik Yaptiklari Calismalar

Kategoriler

Siirekli tekrar yapma

Baglama icracilarindan yardim alma
Kayitlar izleme

Bireysel ¢aba

Diger asiklardan yardim alma

iy pu N N A

Tablo 13. incelendiginde asiklarin yasadiklar1 teknik zorluklar gidermeye yonelik olarak “Siirekli tekrar
yapma” (f=7), “Baglama icracilarindan yardim alma” (f=4), “Kayitlar1 izleme” (f=1), “Bireysel ¢aba”
(f=1) ve “Diger asiklardan yardim alma” (f=1) gibi ¢aligmalar yaptiklar1 belirlenmistir.

Ornek Aciklamalar:

“Gorsel kayitlardan faydalaniyorum.” (A1), “Asik arkadaslardan ve baglama ¢alan ve nazimiz
gecenlerden yardim altyorum.” (AS), “Yardim alma sansim yok, bireysel ¢abalarimla sorunu
¢oziiyorum.” (A4).

SONUC
Asiklarin baglama 6grenme siirecinin ne sekilde gerceklestigi ve baglama seslendirme bigimlerinin
neleri icerdigini belirlemek amaciyla yapilan bu ¢calismada bulgulara dayali ¢ikan sonuglar su sekildedir:

Aragtirma sonucunda asiklarin goriislerinin “Asiklig1 Ogrgnme Siireci”, “Asiklikta Kendini Gelistirme
Siireci”, “Asiklarin Baglama Seslendirme Big¢imleri” ve “Asiklik Siirecinde Yasanan Zorluklar” olmak
iizere dort tema altinda toplandig1 goriilmiistiir.

Gorlisme yapilan asiklarin dordiiniin baglama 6grenme siirecinde &greticilerinin oldugu, {igliniin ise
olmadig1 sonucuna ulasilmistir. Bilindigi iizere asiklik geleneginde baglama 6grenme siireci, siir yazma
ve atisma gibi diger alanlarda oldugu gibi usta-¢cirak yontemiyle gerceklesmektedir (Aslan, 2007;
Heziyeva, 2010; Ozinan, 2019; Yalcin, 2018). Cok 6nceleri asik usta dgrencisinin yetisebilmesi igin
elinden geleni yapar, gerekli olan kurallar ve saz diizenini 6gretirdi (Eravsar, 2012). Asiklarin baglama
Ogrenme stirecindeki usta-¢irak iliskisine dayali 6grenme yasantilart aragtirmanin sonuglartyla benzerlik
gostermektedir. Ancak giinlimiizde baglama egitimi daha bilimsel ve metodik olarak verilmektedir
(Eravsar, 2012). Asiklar baglamay1 asiklari ve sanatgilari izleyerek, dinleyerek ve ustalarimin gosterip
yaptirmasi yoluyla dgrendiklerini belirtmislerdir. Usta-cirak iliskisi asiklarin baglama 6grenmelerinde
baslica yontem olmasina karsin, cirak sadece kendi ustasini drnek almaz. Icrasini begendigi diger usta
asiklarin bilgi, tecriibe ve eserlerinden faydalanarak kendini yetistirmeye ¢alisir (Aslan, 2007). Nitekim
bu aragtirmada da asiklarin kendi ustalarinin yan1 sira diger asik ve sanatgilar izleyip dinleme yoluyla
da baglama 6grendikleri belirlenmistir.

Arastirmadan elde edilene diger bir sonugta ise; asiklarin tamami baglama ¢almayi gelistirme konusunda
istekli olduklarin1 bildirdikleri goriilmiistiir. Asiklar bu duruma neden olarak ozanlik agisindan farkli
konumda olabilme, farkli begenilere hitap etme, eserleri daha iyi ¢alma ve eserin giizelligini ortaya
¢ikarabilme gibi unsurlarin etkin oldugu yoniinde goriisler belirtmislerdir. Aslan (2007) ¢aligmasinda
asiklarin kendilerini gelistirmeleri gerektigini, bu durumun asiklik gelenegine olumlu etkiler yapacagini
bildirmis olup; bu tespitin, asiklarin baglamay1 daha iyi calmaya yonelik kendilerini gelistirme
konusunda istekli oluglart ile ayni dogrultuda oldugu belirlenmistir. Nitekim aragtirmada asiklarin
baglamay1 su an ¢aldigindan daha iyi calmaya yonelik siirekli tekrar yaptiklari, iyi ¢alanlar1 dinledikleri,
mizrap ve siisleme galigmasi yaptiklart sonucuna ulagilmigtir. Buna karsin asiklarin bir kisminin
baglamay1 su an ¢aldigindan daha iyi ¢almaya yonelik ¢aligma yapmadiklar belirlenmistir. Caligma
yapmayan asiklarin ¢aligmamalarina neden olarak giinliik is yliklerinin agir olusu, zaman yetersizligi ve
kendilerini bu konuda motive edecek ekonomik ve sosyal unsurlarin yeterince olmadigi yoniinde goriis
bildirmislerdir. Asiklarin baglama ¢almak icin ayirdiklar siirenin giinliik 2 saat, giinliik 15 dakika, “Iki
giinde bir 1,5 saat, haftada 2 saat ve haftada 1 saat olarak degistigi sonucuna ulagilmigtir. Baz1 agiklar
ise program Oncesi kisa hazirlik yaptiklarini belirtmislerdir.
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Aragtirma sonucunda asiklarin baglamanin asiklik gelenegindeki 6nemine oldukca vurgu yapmiglardir.
Asiklar baglamanin asiklik sanatindaki islevi ile ilgili olarak atisma esnasinda sozii diisiinme ve
hazirlanmaya yardimci oldugunu, eser okuma ve tona girmede bir ara¢ oldugunu, asigin yoldasi ve
yardimcisi oldugunu, asiklik sanati i¢in tamamlayict bir unsur oldugunu, miizigi liretmek i¢in ilham
kaynagi oldugunu ve siiri sunmada olumlu etki yarattig1 yoniinde goriis bildirmislerdir. Alan yazin
incelendiginde, arastirmadan elde edilen bu sonucu destekler nitelikte Eravsar’in (2012: 33) su
aciklamay1 yapmakta oldugu goriilmektedir: “baglama asiklik geleneginin vazgegilmez bir ¢algi aletidir.
Baglamanin baglama/sdz ustasi dsiklar ve dinleyiciler agisindan da farkli iglevleri oldugu tespit
edilmektedir. Asiklik geleneklerini olusturan biitiin dallardan tespit edilen drnekler, baglamamin bu
gelenekler i¢indeki yeri hakkinda bir bakis acis1 olugturmaya yetecektir.”

Asiklarin baglamada kullandiklar1 akort diizenlerinin “bozuk diizen” (la-re-sol)” ve “baglama diizeni
(la-re-mi)” oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonug, baglamada seslendirmede yaygin olarak kullanilan
iki temel akort diizeni olan “bozuk diizeni” ve “baglama diizeni” nin asiklar tarafindan da yaygin olarak
kullanildigimi gostermektedir.

Aragtirma sonucunda asiklarin yildizeli, simmani, glizelleme (Emrah giizellemesi), diibeyit, kesisoglu,
bey usulii, tekke divani, derbeder, bozlak, miistezat gibi birgok farkl tezene teknigi kullandiklar1 ancak
agiklarin 6nemli bir kisminin bu tezene tekniklerinin 6zelliklerini agiklayamayacaklar: yoniinde goriis
bildirdikleri gortilmiistiir. Gorlisme yapilan bes as181n gelistirdikleri tezene tekniginin oldugu, iki as181n
ise olmadig1 belirlenmistir. Asiklarin kullandiklarini belirttikleri tezene tekniklerinin dzelliklerinin
tespiti ve bu tekniklerin baglama egitimi kapsaminda degerlendirilmesi 6nemli bir konu olarak yapilacak
caligmalarda degerlendirilmelidir.

Asiklar, asiklik siirecinde birgok zorluk yasadiklarmi bildirmislerdir. Asiklar baglama seslendirmeye
iliskin olarak her iki elde zorluk yasadiklarini siklikla belirtmislerdir. ITham alman miizigi baglamaya
aktarma ve mizrap tutan elde zorluk yasama asiklarin baglama seslendirmeyle ilgili yasadiklar1 diger
onemli zorluklar arasindadir. Asiklar baglama seslendirmeye iliskin olarak yasadiklar1 bu zorluklari
stirekli tekrar yapma, baglama icracilarindan yardim alma, kayitlar1 izleme, bireysel ¢aba ve diger
asiklardan yardim alma yoluyla gidermeye calistiklarini belirtmislerdir. Asiklarm baglama 6grenme
stiregleri diigiiniildiigiinde yasanan bu zorluklarin nedeni anlasilabilir olmaktadir. Sistemli ve yontemsel
bir galg1 egitimi siirecini yasamamig olmalarinin bu zorluklara neden oldugu sdylenebilir.

Asiklar, asiklik disinda yaptiklart meslegi bu siiregte yasadiklari en énemli sorunlar arasinda
gormektedirler. Ozellikle yaptiklar1 meslekten 6tiirii zaman yetersizligi, agir islerde ¢alistiklarmdan
dolay1 yasadiklar1 bedensel zorluklar ve maddi yetersizlikleri asiklik siirecinin Oniindeki engeller
arasinda gormektedirler. Asiklik geleneginin ekonomik boyutu 6nemli bir elestiri konusudur. Asiklig:
meslek olarak icra edenlerin sayisi oldukca azalmigtir. Farkli bir isle ge¢imini saglayan asiklar zaman
aywrabildigi kadariyla gelenekle ilgilenmektedirler (Fidan, 2016). Artun (2012) asiklik geleneginin
zayifladigini, usta ¢irak iliskisinin zayifladigini, yeni asiklarin gelenegi tam olarak dgrenemediklerini
ve uygulayamadiklarii belirtmistir. Nitekim bu arastirmada da asiklarin bu gelenegi mesleki olarak
stirdiirmedikleri, tamamina yakininin agir iglerde galistig1 ve yaptiklart meslekten 6tiirti asiklik gelenegi
ve bu gelenegi siirdiirmek i¢in zaman bulamadiklarini belirtmislerdir. Maddi yetersizlikler asiklar
tarafindan vurgulanan diger bir sorundur. Benzer bir sorun Fidan’in (2016) arastirmasinda da ortaya
konmus, asiklarin birincil olarak yaptiklart mesleklerindeki yetersiz kazanglarmin yani sira medya
sektoriinden de yeterince kazang elde edemedikleri goriilmiistiir.

Aragtirma sonucunda bazi asiklarin yaglilik ve asikliga gereken onemin verilmemesi gibi nedenlerle
motivasyonel zorluk yasadiklari belirlenmistir. Artun (2012) asiklarin, genglerin gelenege olan
ilgisizliginden yakindiklarini, genglerin begenisini kazanmak istediklerini, medyanin kendilerine
gereken 6nemi vermediklerini diislindiiklerini belirtmigtir. Ancak Artun (2012) sorunun asiklarin edebi
gelismeleri takip ettiklerinde, degisimi ve hitap ettikleri kitlenin kimligini yakalayabildiklerinde
asilabileceginin miimkiin olabilecegi goriisiinii savunmaktadir.
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ONERILER

Arastirma sonuclarma bakildiginda, usta-¢irak 6gretim-6grenim yontemi igerisinde yetisen asiklarin,
baglama seslendirmede belirli zorluklar yasadiklar1 ve bu zorluklarin giderilmesine yonelik yardim
alanlarin yan sira yardim alamayanlarin da oldugu goriilmiistiir. Ayrica, baglamayi daha iyi ¢almak i¢in
hevesli olduklar1 ve bu yonde ¢aligma yaptiklar1 da géz oniine alindiginda, asiklarin baglamay1 6grenme
ve kullanma siirecinde belirttikleri sorunlarin dikkate alinarak gelenegi iyi bilen uzman kisilerin
kontroliinde egitim kurslarinin diizenlenmesi 6nerilebilir.

Asiklar, gelenek igerisinde yer alan ve kullandiklari tezene tekniklerinin yam sira bireysel olarak
gelistirmis olduklar tezene tekniklerinin de var oldugunu belirtmisleridir. Bu tezene tekniklerinin
tespitinin yapilarak baglama 6gretiminde kullanilmasi 6nerilebilir.

Asiklarin baglama calmak igin ayirdiklari siirenin yeterli olmadigi ve buna neden olarak “agir islerde
calistigl icin zaman bulamama ve yorgunluk™ gibi gerekceler sunmuslardir. Ayrica, katilimcilarin
asiklik disinda da meslekleri oldugu ve bu mesleklerin asiklik agisindan gelisim siireglerini olumsuz
yonde etkiledigi asiklar tarafindan belirtilmistir. Asiklarm ekonomik ve sosyal agidan durumlarmin
iyilestirilmesi yoniinde kurumsal yaklasimlarin gelistirilmesi onerilebilir.

Asiklarin demografik 6zelliklerine bakildiginda, yas ortalamalarmin 51-80 arasi oldugu goriilmektedir.
Toplumsal ve sanatsal anlamda c¢ok biiyiik degeri olan asiklik geleneginin siirdiiriilerek gelecek

(373

kusaklara aktarilmasi i¢in kurumsal anlamda “asik yetistirme” kurslarinin agilmasi onerilebilir.
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ABSTRACT

Since internet has become widely available, various mediums have emerged that people could produce
their content on. Through these mediums, an opportunity rose that was to communicate independently
from the space and thus, information sharing behavior has been observed among colleagues, students,
communities, and institutions. It was possible to observe that this behavior increased during the
pandemic process. This study is mainly aimed to discuss how space and art became instrumental in these
shares and to discuss the relationship between spatial configuration and shares through museums.
Another aim of the study can be described as to reveal the differences of spatial elements shared on
social media at the end of the real and virtual museum experience with space syntax analysis. In this
context, data were obtained from the Frida Kahlo Museum. The data collected were listed according to
the frequency of sharing, and spots were identified in the museum plan. Integration values of these points
in the Space Syntax 2D software were determined. The relationship between spatial configuration and
frequency of sharing has been revealed. As a result, it has been determined that the sharing status of the
Frida Kahlo Museum's elements is associated to the spatial configuration in sharing contents of the real
experience. Besides, it has been determined that the semantic features of the space are associated. In
contrast, during the virtual experience, it has been observed that the spatial configuration is not directly
associated to the sharing frequency. It was observed that objects of art and daily life directed more
sharing behavior. In this study, which examines the behaviors of virtual and real museum visitors, the
effort to reveal the connection of space with information sharing is the original idea of the study.

Keywords: Information Sharing Behavior, Museum Experience, Social Media, Space Syntax, Frida
Kahlo.
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FRiDA KAHLO MUZESI’NIN SOSYAL MEDYA UZERINDEN BILGI
PAYLASMA DAVRANISI BAGLAMINDA MEKANSAL ANALIZi

(0Y4

Internetin yasamimiza girmesinden bu yana insanlarin igeriklerini kendilerinin iirettigi mecralar ortaya
cikmistir. Bu mecralar araciligiyla mekandan bagimsiz iletisim kurma olanaklar1 ve dolayisiyla,
meslektaglar, ogrenciler, topluluklar, kurumlar arasinda bilgi paylasim davramisi goriilmeye
baglanmigtir. Pandemi siirecinde ise bu davranigin arttigini gézlemlemek miimkiin olmustur. Bu
caligmada, esas olarak mekan ve sanatin bu paylasimlarda nasil aragsallastigi ve mekansal
konfigiirasyon ile paylasimlar arasindaki iligskiyi miizeler {izerinden tartismaya agmak hedeflenmistir.
Caligmanin bir diger amaci, gercek ve sanal miize deneyiminin sonunda paylasilan ilgi ¢ekici mekansal
unsurlarin space syntax analizi ile farkliliklarini ortaya koymak olarak nitelendirilebilir. Bu baglamda
Frida Kahlo Miizesinden veriler elde edilmistir. Toplanan veriler paylasim sikliklarina gore listelenerek
miize planinda noktalar belirlenmistir. Bu noktalarin Space Syntax 2D programinda integration degerleri
belirlenmistir. Mekansal konfigiirasyon ve paylagim siklig1 arasindaki iligki ortaya konmustur. Sonug
olarak Frida Kahlo miizesinin &gelerinin paylasim durumunun gercek deneyim paylasimlarinda
mekansal konfigiirasyonla baglantili oldugu ayrica mekanin semantik 6zelliklerininde etkili oldugu
tespit edilmistir. Sanal deneyim sirasinda ise mekansal konfigiirasyonun paylasim sikligi ile dogrudan
baglantili olmadig, giinlilk yasama dair nesnelerin ve sanat eserlerinin paylasim davranigini daha ¢ok
yonlendirdigi gozlemlenmistir. Sanal ve gergek miize ziyaret¢ilerinin davraniglarinin incelendigi bu
caligmada, mekanin bilgi paylagimiyla baglantisinin ortaya konulmasi ¢abasi ¢aligmanin 6zgiin yoniidiir.

Anahtar Kelimeler: Bilgi paylasma davranisi, miize deneyimi, sosyal media, Space Syntax, Frida Kahlo.

INTRODUCTION

The rapid input of computers into people’s workplaces, homes, education, and health environments has
not only changed the physical landscape of interiors but has also enabled the establishment of high-
speed digital communication networks that fundamentally facilitate the limitation of time and physical
distance on many forms of social interaction (Stokol and Montero, 2002: 661). Since the internet has
entered our lives, we have found new mediums that have helped people produce their content. Through
various applications (such as Facebook, YouTube, Twitter, Pinterest, TripAdvisor, Blogger...) new
behaviors were developed in relationships with other people virtually. In this direction, the opportunity
to communicate independently of the place has emerged. Thus, information sharing behavior has started
to be observed among colleagues, students, communities, and institutions. It was possible to observe
that this behavior increased during the pandemic process.

This study is mainly aimed to discuss how space and art become instrumental in these shares and to
discuss the relationship between spatial configuration and shares through museums. This study has
emerged from questions such as “Can architecture be associated with factors affecting information
sharing behavior?” or “Can architecture be one of these factors?” and in this sense, “What can be the
differences of virtual and real experience?” Another aim of the study can be described as to reveal the
differences of spatial elements shared on social media at the end of the real and virtual museum
experience with space syntax analysis.

Previous research has shown that the choice of medium for information sharing and searching rely on
the desired information topics and types (Liu and Jansen, 2012; Williamson et al., 2012), users’ previous
experience with other media (Lee and Ma, 2012), and motivating or hindering factors (Syn and Oh2015;
Hsu et al., 2007). In the study, which deals with implicit and explicit knowledge in architecture, the
effect of space syntax theory and physical space experience on information sharing has been revealed
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(Appel-Meulenbroek, 2009). It is possible to overlap the syntactic and semantic features of the space in
the experience of museum spaces (Salgamcioglu and Cababak, 2017) and transformed buildings
(Okuyucu and Coban, 2021). At this point, the semantic features of the space come from the
information-sharing behavior of the people. Its syntactic feature arises from syntactic calculations that
draw a logical framework built on fields of view called isovist (Benedikt, 1979). Syntax 2D software of
the University of Michigan was used for analysis. For the purposes of this study, real and virtual museum
experience has been examined through the Frida Kahlo Museum, Twitter, and TripAdvisor.

In this context, data were obtained from the Frida Kahlo Museum Because it was observed that the
virtual museum attracted intense interest during the pandemic period. Later obtained statistical data
shows that, on these dates, the frequency of the virtual tour visitors was relatively high (including users
participating from Turkey). In addition, the sharing of the works of art, the words attributed to her, her
life story on the social media of Frida Kahlo, and the fact that the house museum has scenes preserved
from her real life support the reason for the choice.

After determining the general spatial features of the museum, in 2020, real museum experience shares
before the pandemic were collected from shared images on TripAdvisor, and virtual museum experience
shares during pandemic were collected from shared images on Twitter. The data collected were listed
according to the frequency of sharing, and spots were identified in the museum plan. Integration values
of these points in the Space Syntax 2D program were determined. The relationship between spatial
configuration and frequency of sharing has been revealed.

THEORETICAL BACKGROUND: Information Sharing Behavior, House Museum

Information Sharing Behavior and It’s Motivations

Today, since the state of obtaining information related to mainstream media has changed, the
introduction of social media has also changed the flow of information regarding important
developments, and the behavior of seeking, sharing, and consuming information (Lee and Ma, 2012).
In addition to social media platforms such as Facebook, Twitter, Instagram, new media, such as web
pages, blogs, photo, and video sharing sites, whose content is developed by users, has become one of
the most important communication tools of today. Thousands of videos, photos, narratives, and similar
content are shared in a very short time regarding the development in any part of the World (Y1ldizgoriir,
2018: 53). This changed the habits of acquiring and disseminating information through traditional mass
media. So much so that in recent years, the concepts of sharing or sharing with the effect of social media,
means information exchange for users on social media (Van Dijck, 2013: 65). When asked the question
of why people share on social media or the internet, information sharing behavior comes to the agenda.
As part of the communication process, sharing behavior is very common for the social media
environment, because social media users are active participants, not passive audiences. According to
Gollant and Boone (2012), sharing is an implicit part of media consumption for social media users
(Yildizgordir, 2018: 53).

Generally, the term information sharing is used to express the information transfer between individuals
or organizations. (Alakurt and Keser, 2015: 1036). In this case, it would not be wrong to say that every
sharing that people make on social media or the internet causes the production/transfer of information.
Although the factors that motivate information sharing behavior can be increased (Chang and Chuang,
2011), it consists of 10 items according to Oh and Syn (2015: 558-9):

*Enjoyment: As a major factor of motivation, previous studies have shown that social media
users are likely to participate and contribute to social media when they have fun.

*Efficacy: Users tend to share information they think others will like or believe may be useful.
Previous studies have shown that people share information via Twitter to recognize more out-of-sight
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content that they think informative and worthy because they act as curators (Oh and Syn, 2015).
TripAdvisor is also used very effectively with this motivation as it is mostly a platform focused on
recommending the most suitable and experienced commercial venues.

*Learning: One of the most important reason for users to join a community is to learn something
new. Users desire to learn stimulates them to find information and share it with others.

*Personal Gain: It is possible that the users actively share the information when they think that
they are getting a personal benefit from sharing. According to previous studies, they may tend to share
their work to develop the business, earn one's own, and earn a person's profession or other financial
income.

*Altruism: People sometimes share without any beneficial outcome. People spread information
as an act of curation.

*Empathy: People can be motivated by empathy to help others find the information they need.
People share information to give a voice to less popular people as an act of friendship.

*Community interest: Being in a social networking environment, in a network or community,
encourages users to be motivated by the goals and values of communities. Therefore, they may be
interested in supporting society by sharing information. The concept of belonging to a community is the
most important factor at this point.

*Social Engagement: Users would like to be connected to others. Such a desire can encourage
people to communicate with others by sharing information.

*Reputation: In a social network, users unconsciously value the sense of fame. According to
previous studies, values stemming from the desire for popularity can encourage users to share.

The fact that seeing a new place and an architectural experience of it are often enjoyable and instructive,
it enables information sharing to take place. At the same time, the high number of people interested in
these experiences encourages the users who share, based on these motivations. Because reaching more
people increases the effect of sharing. In addition, space is perceived in society and its different in eyes
of others so this helps to express the space differently from person to person thus the space viewed will
have an identity from the viewers perspective. In this sense, architecture is at a point that affects and
also mediates information-sharing behavior.

In architecture, the semantic value of space can be addressed not only because it refers to certain
functions, but also because of the symbolic character that the general object assumes in the way, it
reveals itself and its structure (Eco, 1989). Because, mostly, the semantic effect of these specific
messages relies on the level of awareness we carry to the system of contextual connections. Therefore,
it reveals the potential of the studies that can be carried out between the two disciplines with the wide
sphere of influence of the fields of architecture and communication. It has been seen that these are dealt
with interpersonal communications, in the field of application of the profession, in the media, and
technological and technical developments (Irapoglu, 2019: 36). At this point, in this study, museums
have been deemed worthy of discussion to deepen their relationship with communication, information
sharing behavior, and architecture.

It is possible to discuss this subject with the help of museum spaces where architectural space and
artwork can be handled together. Just as museums use social media for promotion (Ustiinipek, 2013),
people use social media through museums. Because of the factors that motivate information-sharing
behavior, museums are interesting and have the potential to reach more people. It is also an opportunity
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to observe the effect of virtual tours in this context. (The fact that people spend their time in their homes
due to the Covid19 pandemic has affected the approach of the study in this direction.) Virtual museum
spaces are obtained by transferring a concrete entity made up of stones into an abstract medium produced
from “bytes” that make up the invisible infrastructure of computer programs. They are environments
that cannot be handled, but where the spirit of the place is perceived virtually. Benedikt states that virtual
space possesses a style, identity, and working reality as well as possessing the features of physical space.
In addition, he says that the virtual space has a nature and law in the geography it belongs to and that it
can offer the possibilities provided by the physical space (Benedikt, 1991).

In addition, the most shared architectural and artistic elements are assumed to be the most interesting in
the context of information sharing behavior of people. At this point, the Frida Kahlo Museum, which
has been transformed from the house of the painter Frida Kahlo, with its original and radical works, is
discussed. The museum was deemed worthy of consideration in terms of having traces of the artist’s
life, hosting many works of the artist and its interest.

House Museum

The word museum is described as “the place or structure where art and science works or objects used
for art and science are stored and exposure for public display” (TDK, 2020). According to the
International Council of Museums (ICOM), the museum is non-profit, works for the development and
service of the society, and includes public and permanent elements; is an institution that collects, stores,
researches, transmits, and displays the material evidence of human and its environment for study and
educational purposes.

While in an old school of thought it was enough to construct a building and arrange it with collections
about the past, recently the idea of using the places where literary, musical and political geniuses lived
as museums has emerged. In this context, the work of the Committee of Historic House Museums
(DEMHIST) within ICOM stands out. According to DEMHIST, house museums are structures that have
been opened to the public today, used as dwellings reminiscing the past, containing the original furniture
of historical buildings, and showing their historical and cultural collections. It is also defined as a special
museum type that reflects the spirit of famous creators and is connected to the historical memories of a
community (ICOM, 2020).

Historic House Museums are places belonging to people who have left a mark in a period or social
history, which constitutes integrity with its architectural features, interior arrangements, fixed and
movable furniture, and the items used in it. In addition, they can also be considered as museums where
people live for a certain period, collection materials for their daily lives are exhibited, and information
about that person’s character, life, and what they do (Uz,2010).

According to Gaston Bachelard (2014), every place in which there is a real residence contains the
essence of the concept of the house. The house contains the dream, protects the dreamer; the house
allows us to dream in serenity. Indicators of gains in human life are household objects, and the house is
their container. Items protect historical information. Each object is linked to a past event, person, or
time. Items can be thought of as a memory that embodies and materializes the past. Each object in the
house is also an indicator of social life, the historical process of the society, and the economic situation
of the society in which it is located.

The objects in the space are the indicators of the identities living in the house. They are tools for
emphasizing individual identities. Objects transmit the thoughts of the individual to the person coming
to the house. On the other hand, the visitor who stops by a house can learn about the individual in line
with this conveyed message, while observing the house within this framework. House museums can
contribute to the preservation of original pieces that form social memory based on personal data. The
purpose of the house museum is to convey the life at the house to the museum visitor in the most accurate
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way. In historical house museums, the place itself is considered as an exhibition area with its collection
and architectural features. For this reason, it has a distinctive feature from other museums.

METHODOLOGY: Case Study, Data Collection, Data Analysis

In this study, which aims to discuss how space and art become a tool in social media sharing and the
relationship between spatial configuration and sharing through museums, Frida Kahlo museum was
chosen as a case study. The study began with questions such as: "Can architecture be associated with
factors influencing knowledge sharing behavior?", "Could architecture be one of these factors?" And,
netnographic approach was adopted as the data collection technique. Space Syntax theory was used to
implement a spatial analysis.

The methodological approach that brings together the relationship between virtual and real museum
experience and information sharing behavior with netnography technique and space syntax analysis at
the Frida Kahlo Museum constitutes the original point of this study. The fact that it creates a basis for
discussing the syntactic and semantic features of the space together shows the importance of the study.

Case Study: The Frida Kahlo Museum / Casa Azul

Frida, whose real name is Magdalena Carmen Frida Kahlo y Calderon, was born on July 6, 1907. Frida
lived in her room for nine months as she contracted polio at the age of six. When she was eighteen, she
had a tram accident. After this accident, all her life is spent in corsets, with hospitals for many surgeries.
Frida suffered emotionally and physically as a result of the accident. Frida kept in bed for a long time
and had a series of operations. After the accident, Frida’s interest in painting increased. She spent most
of her life painting self-portraits, thanks to the mirror placed by her mother on a wooden bed made
specially by her family. In the recovery phase, she has begun to get closer to the art and policy circles.
She met Mexican painter Diego Rivera through her friend Tina Modotti and married in 1929. But Frida’s
body, which was in pain throughout her life, was emotionally devastated this time due to Diego’s
unfaithfulness. Frida has been painting with all her strength to deal with the unbearable pain in her body
for most of her life. She has opened several exhibitions in Mexico, America, and France. Especially the
New York exhibition in 1938 brought her great reputation. Frida and Diego taught for 10 years at a
private art school called Esmeralda, which opened in 1942. Frida Kahlo, one of the great artists of the
20th century, revealed her inner world and her struggle against life, and her turbulent relations with auto
portraits and words. On July 13, 1954, she left us at her home in Coyoacan, where she was born (Herrera,
2018).

Her house, known as Casa Azul (Blue House), was turned into a museum 4 years after her death. Casa
Azul is one of the most popular museums of the Mexican capital today. After marrying Diego Rivera,
Frida has always returned to her home, even though she lives in Mexico City and abroad in different
places. This house is her creative universe. The museum displays the bed of Frida Kahlo, the mirror she
paints, and the kitchen she cooks with Diego. In addition, the museum contains 22 thousand documents,
6,500 photos, magazines and periodicals, books, dozens of drawings, personal items, clothes, toys, and
clues about the life of Frida and Diego (URL1, URL?2).

Although it has been 66 years since Frida Kahlo’s death, she still impresses many people with her life
story and works. In social media and the virtual world; works of art, words attributed to her, her life
story are researched, shared, and liked by the masses. Nowadays, it is known that people worldwide
remain in quarantine because of the “Covid 19 pandemic”. During the pandemic days, the internet is
used as the only way to see the works of many world-famous artists. According to the statistics on artists
that have been searched the most in 2020 and the most popular artists in each country, Kahlo was the
most searched artist in Turkey (Figure 1) (URL3).
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Figure 1. Map of World’s Most Popular Artist
Reference: (URL-3).

Due to quarantine, the news of Frida Kahlo’s Museum house opening to visitors in a virtual environment
has taken place in the media (both mainstream media and social media) to a large extent. As a result of
the online visit of Casa Azul, has made it possible to realize that even a museum can be experienced
virtually by people sharing it on social media, and as a result, places or objects with attractions can be
selected and published. And also, according to the data from the company that created the virtual tour
of the Frida Kahlo museum, there has been a noticeable increase in the number of visitors in the last
three months. Also, according to the statistics received, Virtual tour was visited quite a high percentage
by the participating users from Turkey (Figure 2). It was observed that 22% of the visitors to the site
reached the site via social media. Therefore, as a consequence of these periodic effects, and our purpose
of working focused on Frida Kahlo.
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6,53% :
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Figure 2. Visit Rates by Country
Referecence: Recorridos Virtuales México, 2020.

Data collection: Netnographic Approach- TripAdvisor, Twitter

In this study, the data obtained from two different social media types and the reflections of the virtual
and real museum experience were examined. Data was collected through a netnographic approach that
uses publicly available, forum media and ready-to-use information as a data source (Yildirim and
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Simsek, 2018: 229). Netnography, developed by Kozinets, form the understanding that social formations
that interact in the virtual environment are functional and sincere human communities, has been adapted
from traditional ethnography (Varnali, 2013: 13-14). Netnography treats online communications not
only as content but as social interaction, a set of meaningful expressions, and a cultural artifact. For this
reason, netnography examines images, drawings, photography, sound files, edited audiovisual
presentations, website creations, and other digital artifacts by not only looking at the words involved in
social interactions but also the elements of the medium, the characteristics of the communicator,
language, history, meaning and interaction forms (Kozinets, 2010; 2015). For this reason, it is possible
to see the photos/images shared on Twitter and Tripadvisor as comments about spaces.

The shares of people who experience the Frida Kahlo museum in a real and virtual environment have
been collected on social media. In 2020, before the pandemic, real museum experience shares were
collected from shared images on TripAdvisor, and during the pandemic, virtual museum experience
shares were collected from shared images on Twitter. From these images, the frequency of sharing
certain points and places was determined. As a reflection of the real museum experience, the most shared
points and places on TripAdvisor were listed, and the top five spots with the highest rate were
determined. The determined points were processed in the museum plan. The same process was carried
out on images shared on Twitter. Space syntax analysis was fulfilled on two plan planes containing data
from virtual and real museum experiences.

Data Analysis: Space Syntax Analysis

Space Syntax Theory suggests that patterns of spatial preferences are the results of spatial configuration
or geometry of space (Hillier and Hanson, 1984). These results define some forms of behavior. In this
study, the interesting parts of a museum and the sharing behavior arising from these parts are discussed.
The space syntax method provides important data in terms of defining the status of the configurative
relations of the museum spaces considered in this respect. For this reason, integration analysis was
performed at the points obtained from the collected data.

Integration value analysis is a graphical syntactic measurement that describes the relation of any space
with all other spaces in a spatial organization and is based on depth in these relations (Peponis and
Wineman, 2002; Hillier and Hanson, 1984). It means that the places with high integration value have
strong bonds and are easily accessible in the whole spatial order. Spaces with low depth are spaces with
high integration value. This value is an important indicator in predicting the density of space uses in
Space Syntax Theory. In addition, places with high integration value are places with high accessibility
and perceptibility (Yazici, 2018).

In this study, the use potentials and availability of the points obtained from the reflections of the real
experience and virtual experience of the museum were determined by integration value analysis. The
values of these points were compared. And, Correlations between the sharing rates and them were
discussed.
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IN SOCIAL MEDIA HOUSE MUSEUM:_J1> FRIDA KAHLO HOUSE MUSEUM / CASA AZUL
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THE METHOD SCHEME OF THE SPATIAL ANALYSIS OF THE FRIDA KAHLO MUSEUM

Figure 3. The Method Scheme of The Study
Reference: Prepared by authors.

RESULTS: Comparison of Syntactic Analysis and frequency of sharing

For the Frida Kahlo Museum, a real experience could not be carried out due to the pandemic, so first of
all the information about the museum was collected by visiting the museum online. The museum is for
numbering of spaces on the floor plan before determining how the house is used (Figure 4).

Figure 4. Numbering of Spaces
Reference: Retrived from the interface of virtual museum plan (URL-4).

Then the properties of the spaces belonging to the numbers were determined. According to this, space 1
is a courtyard space used as a cafe. Space 2 is the main courtyard of the house. Space 3 is the first
experience place that visitors use as an entrance in to the real experience. Space 4 is an exhibition space
used for different purposes on important days and occasions. Space 5 is the starting point during the
virtual tour and is the continuation of the main courtyard. Space 6, 7, and 11 are the rooms used as
bedrooms. Space 8 is the working area and library where Frida Kahlo produces her works. Space 9 is a
transition area with a small sitting area. Space 10 and 12 are designed for kitchen and eating functions.
Space 13, 14, 15, 16, and 17 are venues arranged as exhibition spaces within the house.

In the real experience, visitors entering the museum house start with space 3 then go on their trips with
space 17. In the virtual experience, the system takes space 5 as the starting point and changes by clicking
on the viewpoints instead of a fixed circulation, which venues will be visited depends on the free will
of the visitor.
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As a reflection of the real experience, the house-related posts made on TripAdvisor’s social networking
site were collected between January and March 2020. The images in the 4- and 5-star comments made
to the Frida Kahlo museum are included in the study. The images of the people are excluded from the
scope of the study. 29 images were disregarded out of 154 images. The left-out images did not have
sufficient references to locate them and were excluded from the scope of the study. Accordingly, 125
images were included in the study.

As areflection of the virtual experience, the images of the posts about the museum house were collected
on the social networking site Twitter between March and May 2020. From the tweets searched with the
#fridakahlo hashtag, 174 images from 73 different accounts were obtained. From the tweets searched
with the #CasaAzul hashtag, 49 images from 15 different accounts were obtained. Accordingly, a total
of 217 images were included in the study.

The data collected on TripAdvisor and Twitter were placed according to their location in the space where
they were shared and according to the frequency of sharing (Figure 5).
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Figure 5. Density Map Based on Shared Space
Reference: Prepared by authors.

According to the density map, the first 5 spaces of the images with the highest sharing frequency were
determined. While the photos shared in the TripAdvisor application are placed inside the space, TA code
is used, while the photos shared in the Twitter application are placed inside the space, the TW code is
used. Among the 5 locations, the application from the most shared to the least shared is numbered next
to the codes, respectively (Figure 6).
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Figure 6. Top 5 Spaces by Sharing Frequency
Reference: Prepared by authors.
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Before determining the integration value of the 5 spaces obtained for both applications, the integration
values of all the spaces were graphed using the Syntax 2D program (Figure 7). According to the results
in the Syntax 2D program, the large courtyard, called space 2, has the highest integration value. The fact
that the large courtyard space was not divided into sections and the garden elements not high enough to
cut the field of view caused the integration values of this space to be high. According to the graph, the
other courtyard, called space-1, has the second largest integration value on average. The interiors of the
museum house have a lower integration value compared to space 1 and space 2. This is because these
spaces are divided into nested sections.
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Figure 7. Graphic results of Syntax 2D analysis
Reference: Retrived from Syntax 2D.

Considering the integration values of the most shared spaces for the two applications, the most shared
images for the Tripadvisor application are shown in the planned plane with the TA code. The integration
values of the five points (space 3, 4, 8, 10, and 17) are as in Table 1. It was determined that the point
with the highest integration value is TA1, which is the first in terms of sharing frequency. It was
determined that the point with the lowest integration value is TAS, which is in fifth place. It is seen that
there is great parallelism between the frequency of sharing and integration values in TripAdvisor, which
are evaluated as the reflection of the real experience.

Table 1. Frida Kahlo Museum Sharing and Integration Values as Reflections of Real Experience

Points TAl TA2 TA3 TA4 TAS
Spaces Space4 Space3 Space8 Spacel? SpacelO

. gy 1o ot 7

2 Py v

@)

<

=

[a4

= 4
Integration 11486.551 |1475.437
Values

It was seen that the point that disrupts the parallelism between the frequency of sharing and integration
value on TripAdvisor is the TA3 point. Herein, it has been observed that the spatial configuration, as
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well as the semantic features of the points, are associated with sharing the space or artwork. TA3 point
includes Frida’s desk, painting equipment, and wheelchair. The sharing preferences of people; It is
possible to say that the place was influenced by reasons such as having clues about how the artist
produced with physical difficulties and objects that witnessed the realization of the magical moment in
the creation of the work of art in the space.

It can be said that people observe the space-artist relationship in this way and they tend to share these
observations with other purposes on social media with similar purposes such as efficacy and altruism.
These reasons explain that it is the third most shared point regardless of the spatial configuration effect.
TA1 point in space 4 with the highest sharing frequency is one of the spaces with the highest integration
value. In addition to the integration value, open space activities in the space have a great influence on
the sharing of this space. It can be understood that these temporary activities held at the museum attract
interest and the wish to record it.The desire to testify and share the testimony of the event may have
been accomplished for purposes similar to factors such as enjoyment, efficacy, altruism, reputation.

The fifth most shared point TAS in spacel0 is one of the places with the lowest integration value in
general. However, besides the spatial configuration, other features of the space made it interesting and
worth sharing. The color of the space and the fact that space has tools for daily life may have made it
among the top five shared points.

The most shared images on Twitter are located in the 1st, 6th, 7th, 8th and 10th spaces. For the Twitter
application in the planned plane, the integration values of the five points determined by TW code are as
in Table 2. It was determined that the point with the highest integration value is TW3, which is in the
third place in terms of frequency of sharing. The point with the lowest integration value was determined
to be the TWS5 point in the fifth place. It is seen that there is no parallelism between the frequency of
sharing and integration values in Twitter shares, which are evaluated as a reflection of virtual experience.

Table 2. Frida Kahlo Museum Sharing and Integration Values as Reflections of Virtual Experience

Points TW1 TW2 TW3 TW4 TW5
Spaces Space6 Space8 Spacel Space7 SpacelO

E’:

TWITTER

4 o : ;
Integration 4496.912 6329.379 253511.212  1136399.850 |1615.676

Values

The highest sharing frequency point TW1 in space 4 is one of the spaces with the lowest integration
value in general.it is one of the most interesting spaces that showcase Frida’s personal, daily life.
Particularly interesting objects in this place were its bed, mirror, showcase, colorful chair, and cabinet.

It was observed that the TW3 point in space 1, which is one of the places with the highest integration
value, is the third most shared point. The point is located in the most distant part of the Museum from
the least divided and concentrated exhibition areas has increased the integration value. In general, there
are not many works to be observed in the virtual tour. However, the sculptures at TW3 point attracted a
lot of attention and were shared frequently. At this point, besides the spatial configuration, the 360-
degree camera angles offered by the virtual tour system of the Frida Kahlo museum are thought to be a
factor directing the visitors.
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It was observed that the TWS5 point in space 10, which is one of the places with the lowest integration
value, is the fifth most shared point. It was seen that the point that reflects the real experience most is
within this space. it is thought that this point is among the top five shared points with its features such
as possession of belongings, tools and materials reflecting daily life and color status, as in the real
experience.

CONCLUSIONS

This study is about testing the effect of real and virtual museum space experiences on the information
sharing behavior of people on social media in the context of spatial configuration. In the study, the
effects that encourage people to share information were examined. In this context, the effect of spatial
configuration is tried to be understood by discussing museums at the intersection of art and architecture.
In the quarantine process since March 2020, it was observed that virtual museums continue to be a part
of information sharing behavior and experience. Accordingly, data collected from TripAdvisor and
Twitter were examined to analyze the reflections of the virtual and real experiences of the Frida Kahlo
Museum - which is also gathering high interest in Turkey.

After reviewing the general lines of the museum and introducing the places, by the data obtained from
the TripAdvisor application and Twitter application, 5 points in the places with the highest sharing
frequency were determined for both applications. Integration values of the determined points with the
Syntax 2D program were determined to establish semantic connections between spatial configuration
and sharing frequencies.

As a result, it has been observed that there is a significant connection between spatial configuration and
frequency of sharing in real experienced spaces. However, with the spatial configuration, it has been
determined that it guides the sharing behavior of the people in the semantic features of the spaces. In
virtual experiences, no significant link was found between spatial configuration and sharing frequencies.
Due to the fixed camera views in the virtual experience, it was seen that the semantic factors of the space
came to the fore instead of the effect of the spatial configuration in the shares. It was seen that the
artworks in the museum and the objects exhibiting the artist’s life due to being a house museum were
the reasons of the attraction and of shares.

In summary; the results of the study will be insufficient to precisely explain what effect the spatial
configuration has on virtual and real experience. Likewise, it cannot provide precise results in explaining
the relationship between study sharing frequencies and spatial configuration. Because the space has
many more features than these components. However, with this study approach, a speculative approach
was tried to be developed to the relationship between architecture and information sharing behavior. In
this sense, the work carried out is important in terms of providing perspective for future studies.
However, by expanding the scope of the study, this approach can be open to making general conclusions
by analyzing more than one museum and more than five points.
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OZ

Gegmiste bireylerin kimlikleri sosyal ¢evresi ve yasadigi toplum baglaminda gelisim gosterirken
bugiin bu etki alani igerisine sosyal medya da dahil olmaktadir. Bireyler gergek hayatlarina paralel
olarak internet araciligiyla girdikleri sosyal medya platformlarinda birgok kisi etkilesime girebilmekte
ve cesitli hesaplar1 takip edebilmektedir. Ayni zamanda bu ortamlar kullanicilarin kendilerini
yansitmasinda ve olusturmasinda da onemli rol oynamaktadir. Ozellikle sosyal medya g¢agmin
ortasinda dogan bireylerin yasadiklar1 yere ve zamana eslik eden platformlarin yapisi, kimlik
gelisiminde 6ne ¢ikan etkenlerden biri olmaktadir. Dolayisiyla fiziksel yasantimizda {istlendigimiz
kimliklerin yani sira sosyal medya ile insa ettigimiz ve dijital kimlik olarak adlandirabilecegimiz yeni
bir tirii daha ortaya cikmaktadir. Bu c¢alismada sosyal medya platformlarindan olan Instagram
kullanicist olan 18-24 yas araligindaki genglerin bu platform ftizerinden kiiltiirel gdstergeleri
paylasimlarina konu ederek dijital kimliklerini olusturmasi incelenecektir. Bu amagla 6rneklem olarak
belirlenen gruba anket yapilarak ¢alismanin amaglar1 dogrultusunda veri toplanmistir. Bu ¢alisma Dr.
Ogr. Uyesi Secil OZAY danismanliginda gergeklestirilen ve Sertac KAYA tarafindan 2021 yilinda
hazirlanan “Sosyal Medya Kullanan Genglerin Kimliklerinin Yeniden Uretimi: Dijital Kimligin
Insas1” baslikli doktora tezinden olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Kimlik, Dijital Kimlik, Kiiltiirel Faaliyet.

THE ROLE OF SOCIAL MEDIA USERS' SHARING OF CULTURAL
ACTIVITIES AND ART IN THE DIGITAL IDENTITY
CONSTRUCTION PROCESS

ABSTRACT

While individuals' identities developed in the context of their social environment and society in the
past, today social media is also included in this sphere of influence. Many people can interact and
follow various accounts on social media platforms that individuals enter through the internet in
parallel with their real lives. At the same time, these environments play an important role in the self-
reflection and creation of users. The structure of the platforms that accompany the place and time of
individuals born in the middle of the social media age is one of the prominent factors in the
development of identity. Therefore, in addition to the identities we assume in our physical life, a new
type of identity that we construct with social media and which we can call digital identity emerges. In
this study, it will be examined that young people between the ages of 18-24, who are users of
Instagram, one of the social media platforms, create their digital identities by sharing cultural
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indicators on this platform. For this purpose, data were collected in line with the aims of the study by
conducting a survey to the group determined as the sample. This study was created from the doctoral
thesis titled “Reproduction of the Identities of Young People That Using Social Media: Construction
of Digital Identity” prepared by Sertagc KAYA in 2021 and supervised by Asst. Prof. Secil OZAY.

Keywords: Social Media, Identity, Digital Identity, Cultural Activities.

GIRIS

Internet kullaniminin giinliik hayatin igerisinde sosyal bir deneyim haline doniismesi sundugu birgok
imkanla beraber bireylerin kendilerini yeniden insa etmesi i¢in de yenilikler getirmektedir. Sosyal
medyanin da bu kullanimda Onemli bir yer tutmasi ve Kkisilerin fiziksel hayatlariyla birlikte
yiirtittikleri bir ortam olmasi, ger¢ek hayatta yapilan farkli deneyimlerin bu alanlarda da yapilmasini
saglamaktadir. Giiniimiizde insanlar sahip olduklari sosyal medya profillerinden siirekli olarak
paylasmaya tesvik edilmektedirler. Bu aglarda insanlar, paylastiklar: gorseller, fikir ve hislerini ifade
eden yazilar, konum bilgileri, yorumlar1 ve begenileriyle ¢evrim ici ortamda kendilerini bir yandan
mevcut ¢evrelerine bir yandan da potansiyel takipgilerine gostermektedirler.

Sosyal medyada insanlarin ¢evrim ici hale gelip siirekli etkilesimde bulunmasi kendisi hakkindaki
verileri paylasmasina sebebiyet vermektedir. Kullanicilarin bu aglardaki her paylasimi ve faaliyeti
onun kimligiyle ilgili ipuglar1 tasimaktadir. Her ne kadar ¢evrim i¢i ortamlarda paylasilan bilgilerin
dogrulugu veya yanlisligi bunlar1 géren kullanicilar tarafindan agik sekilde kavranamasa da, aktarilan
bilgiler baskalarinin kisinin kimligine dair algilarin1 sekillendirmektedir. Kullanicilar bir yandan yas,
cinsiyet, 1k, dil ve din gibi ¢evrim dis1 hayatiyla da ortiisen kimi 6zellikleri araciligiyla kendilerini
tanimlayabilirken bir yandan da fiziksel hayatin tersi olarak bedenleriyle ayni ortamda olmayan
bireylere kendilerini anonim bigimde ya da bahsi gegen Ozelliklerini farkli sekillerde yansitarak da
kimligi tizerinde denemeler yapabilmektedir. Bu niteliklerin yaninda giincellemeler, ilgi alanlar1 ve
begeniler birer isaret gorevi gorerek diger kullanicilarin bakis agilarini bigimlendirmekte, kullanicinin
olusturmay1 arzu ettigi imaji beslemekte ve kimlik insasinin pargalart olmaktadir. Bir kullanicinin
profilini ziyaret eden kisiler, o insanin hayatina tanik olmakta ve bilgilerine eriserek kimligiyle ilgili
bilgi sahibi olmaktadirlar.

Kimlik olusturma siirecinde medya etkili olan fakt6rlerden birini olusturmaktadir. Sosyal medya da bu
manada varligimi hissettirmektedir. Sosyal medyadaki kisiler, aglarin kendisinden ve oradaki diger
kullanicilardan da etkilenmekte, kimlik insa etme siirecinde, bu alanlardaki deneyimler 6n plana
¢ikmaktadir. Yasam tarzlari ile degerler yansitmasi bakimindan insanlarla, gruplarla ve diger
hesaplarla girilen etkilesim kullanicinin kimliginin yapilandirilmasinda rol oynamaktadir. Boylece
kullanici, gordiikleri dogrultusunda ve bunlardan etkilendigi Olglide hayatin1 bigimlendirerek
kimliginin yonelimini belirleyebilmektedir.

Bu ¢alismada sosyal medya platformlarindan Instagram’i kullanan tiniversite dgrencilerinin kiiltiirel
gostergeler baglaminda dijital kimlerini, bu arag iizerinden ve bu aracin etkisiyle nasil insa ettikleri
arastirilmaktadir. Bu amagla geleneksel kimlik kavrami ve tiirleri tanimlanmus, internetin gelisimiyle
yeniden iretilen kimlik dijital kimlik olarak ifade edilmis ve bu kimlik sosyal medya iizerinden
acgiklanmaya ¢alisilmigtir. Bunun yani sira anket teknigi ile elde edilen veriler yorumlanarak kiiltiirel
gostergeler lizerinden genglerin dijital bir kimlik yarattig1 ortaya konmaktadir.

Kimlik Kavramina Yoénelik Tanimlamalar

Kimlik kavrami, sadece insanlar i¢in degil, biitiin canlilar ve nesneler igin kullanilmaktadir. Oxford
Ingilizce Sozliigii’'nde kelimenin Latince kokenli oldugu belirtilmekte ve —idem kokiinden olusan
identitias’tan geldigi bunun da ‘“aym” anlamim tasidigi aktarilmaktadir. “Nesnelerin ayniligi”
bi¢ciminde agiklanabilen bu anlam, Al’in A2’yle aym1 olma durumunu fakat B1’den farkli oldugu
sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Bunun yami sira kimlik, “tam orada” ya da bir “sey” seklinde
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konumlandirilamamakta, siirekli olusmasi gerekmektedir. Bu durum da baslangigta ifade edilen
acgiklamaya smiflandirma ve 6zdeslestirme olarak iki ek yapilmasina sebebiyet vermektedir (Jenkins,
2016: 18-19). Kimlik, bir taraftan farkliligin bir taraftan da ayniligin aktarilmasini saglamaktadir. Bu
da, hem kiginin ya da nesnenin kimliginin onu digerlerinden ayiran kendini has niteliklerin biitiinii
olarak hem de onun digerleriyle ortak zeminde oldugu alanlardaki benzerlikler iizerinden
agiklanabildigi anlamini tasimaktadir. Bu yoniiyle kavram, birliktelik ve ayrisma, ayni olma ve farkli
olma diializmini biinyesinde barindirmaktadir.

Bir kimlik tanimi hangi kavramsal gerceve ile gizilirse ¢izilsin, kisilerin “Sen kimsin?” sorusuna
karsilik olarak acgik veya kapali verdikleri yanitlar1 icermektedir. Bu noktayla ilgili baslangicta, “siz”
kelimesinin hem tekil hem de ¢ogul olabilecegine vurgu yapmak gerekmektedir. Bu nedenle kimlik,
insanlarin kendilerini tanimlarina atifta bulunabilecegi gibi kiigiikk ve biiyiik gruplar1 da igine
alabilmektedir. Diger bir noktada birey kendisine “Ben kimim?” sorusunu sorarken grup igerisinde
“Biz kimiz?” sorusu sorulabilmektedir. Yani, kimlik yalnizca kisi ya da grup olarak “kim oldugunuzu
disiindiigliniizii” tamimlamakla kalmaz bunun yaninda kisiler aras1 ve gruplar arasi iliskilerde “kim
gibi davrandiginiz1” ve Gtekilerin gergeklestirilen bu fiilleri yorumlayarak yaptigi sosyal tanimlamay1
da icermektedir (Vignoles, Schwartz ve Luyckx, 2011: 2). Bu yoniiyle kavram olarak kimlik birey,
grup ve toplumla yakindan iligkilidir. Cilinkii hem kisinin kendisini tanimlamasini hem de digerlerinin
bireyle ilgili yaptig1 tanimlamalar1 kapsamaktadir.

Kimlikler genellikle aynilik ve farkliliklar1 barindirmaktadir. Ornegin, bir insanin Ingiliz olmas1 onun
hem diger Britanyalilar gibi olmasin1 hem de Ingiliz olmayanlardan farkini gdstermektedir. Her ne
kadar kimlikleri verili olarak gérme ve degismez olarak algilama durumu olsa da farkli birgok
sosyolog kimliklerin yenilenebilir, degisken ve akiskan oldugunu savunmaktadir. Genel kabul,
cinsiyet ve etnik kokenin insanin dogmastyla kazandig1 birincil kimlikler oldugu yoniindedir. insanin
hayatindaki geg¢is siiregleri kimlik {izerinde de belirleyici olabilmektedir. Yakin ge¢miste bireylerin
kimlik ingasinda aile, g¢evre, sosyal smif, cinsiyet, millet gibi noktalar merkezi unsura sahipken
modern veya postmodern toplumlarda kiiresellesme ve cografi hareketliliklerin de isin igine girmesiyle
daha karmasik kimlik iiretim siireci ortaya ¢ikmaktadir. Bununla beraber kimligin akiskan oldugu
diisiincesi {izerinden bireyler yasamlar1 siiresince kimliklerini degistirebilirler. Insanlar kendi
kimlikleri tizerinde ayrintili bicimde diisiinmekte ve daimi olarak yeniden c¢alismaktadirlar
(Abercrombie, Hill ve Turner, 2006: 190). Kimlik, bireyin biinyesine barindirdigi ve i¢inde bulundugu
ortamda aldig1 rollere gore On plana ¢ikarabildigi, zamanla degisim gdsterip gelisebilen bir kavramdir.

Kim oldugumuza dair agiklamalar bize kimligi sunmaktadir. Bir insan1 ya da grubu otekilerinden
farkli kilan nitelikler, tanimlayici ve belirleyici 6zelliklerdir. Kimlikler hem kisinin varligiyla tekil
olarak sahip oldugu anlamlar1 hem de bir grubun pargasi olarak elde ettigi anlamlar1 barindirmaktadir.
Es olmak, anne-baba olmak, birilerinin arkadasi olmak veya bir meslek grubunda bulunmak kimligin
igerigini olusturan anlamlardandir. Tim kisiler arasi ve toplumsal iligkilerimiz bu kimlikler
araciligryla gergeklesmektedir.

Kimlik Cesitleri

Kisisel kimlik, kisilerin kendilerini 6teki insanlardan ayiran Ozellikleriyle ilgili inanglarini ifade
etmektedir. Ornegin, bir kisi kendisini sadik, yetenekli ya da iyi iliskiler kurabilen biri seklinde
diisiinebilmektedir. Bir¢ok insan i¢in bu nitelikler genellikle olumsuz yerine olumlu yonde olmaktadir.
Bir diger deyisle, insanlarin biiyiik boliimii kétii bir mizah anlayisindan ziyade iyi bir mizah anlayisi
olduguna inanmaktadir. Kisisel kimlikler gogunlukla yalniz oldugumuzda veya bize demografik olarak
benzeyen baska insanlarla etkilesim kurdugumuzda erisilebilir olmaktadir (Matsumoto, 2009: 244-
245).

Bireysel kimlik, bireyin tecriibeleri neticesinde kendisini diger insanlardan farkli kilan tekil nitelikler
biitiiniiyle benzersiz tanimlayicilaridir. Kisinin tercihleri, yasanmisliklar1 ve deneyimledigi tiim olaylar
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zamana bagli olarak bireysel kimligin kendisini yenileyebilecegini ifade etmektedir. Kisisel kimlik
ayrica, kisiler arasi davranislarla iliskili oldugu i¢in grup davranislariyla iliskilendirilmemektedir.

Tajfel tarafindan sosyal kimlik ise, “bireyin belirli sosyal gruplara ait oldugu bilgisi ile birlikte grup
tiyeligine iliskin duygusal ve degersel onemi” bi¢iminde agiklanmaktadir. Turner da tiyelerinin biiyiik
boliimiiniin veya tamaminin ortak sosyal kimligi paylasan kisilerin ve kendilerini ayni sosyal
kategorinin iiyeleri olarak algilayan bireylerin sosyal grubu olustugunu soylemektedir. Hogg ve
Abrams bu goriisler baglaminda, sosyal kimlikle ilgili kimi temel yonlerini belirtmektedirler. Sosyal
kimlik, bireyin kim olduguna yonelik agiklamalarin biiylk Ol¢iide iginde oldugu sosyal gruplarin
tanimlayic1 Ozelliklerince belirlenmesiyle iliskilendirilmektedir. Bu aidiyet sadece bir grubun
Ozelliklerinin bilgisi degil, bunun yaninda psikolojiktir de. Bir sosyal grupla benzesme, yalnizca bir
sosyal kategoriye dahil olmakla tarif edilmekten ¢ok farkli bir psikolojik durumu ifade etmektedir.
Fenomenolojik bakimdan gergektir ve énemli 6z degerlendirme sonuglari bulunmaktadir (1998: 7).
Tanim olarak sosyal kimlik, grup aidiyetinin kisinin kimligi iizerinde etkisinin bulundugu bir
yaklasimidir. Farkli sosyal kategoriler altinda bu aidiyetler gerceklesebilmektedir. Ornegin, bir insanin
milliyeti (Fransiz/Alman), ki (Tiirk/Ingiliz), smifi (isci/isveren), meslegi (miihendis/doktor), cinsiyeti
(erkek/kadm), dini (Misliiman/Yahudi) seklinde konumlanabilmektedir.

Sosyal kimlikler, “Ben kimim?” ya da “Biz kimiz?” sorularmin yanitlar1 olarak bu cevaplarin
sosyodemografik ozelliklere (yas, medeni hal), grup/organizasyonel {iyeliklere (dernekler veya
cemaatler), sosyal rollere (ebeveynlik, doktor), sosyal kisi tiirlerine (lider, entelektiiel) atifta
bulunmasidir (Thoits ve Virshup, 1997: 107). Sosyal yasamlarda sahip olunan 6zellikler, elde edilen
kazanimlar ve gesitli sifatlar sosyal kimliklerin ortaya ¢ikmasinda belirleyici olmaktadirlar.

Kollektif kimlik, din, kiiltiirel miras veya meslek gibi farkli sosyal kategorilerden olusmaktadir. Bu
kimlik tiiriinde, kisiyi baskalarindan ayirmak yerine, bireyin benzer &zellikleri paylasanlarla olan
baghligmin alt1 ¢izilmektedir. Bu kimliklerden kimi kiiresel capta énem arz etmektedir. Ornegin,
bireyinler 6nemli boliimii, sosyal olarak ifade edilmis belli bir kisi olmanin manasimi kavradik¢a bir
etnik kimlik, irksal kimlik ve cinsiyet kimligi gelistirmektedir (Matsumoto, 2009: 244-245).

Kolektif kimlik, bir bayrak gorevi gorerek bireylerin askeri, siyasi veya diger toplu girisimler adina
seferber edilebilmesini saglamaktadir. Insanlarin biiyiik gruplarla 6znel dzdeslesimine bagh olarak
islevsel hale gelmektedir. Ancak bu 6zdeslesme, kolektif girisimlerden kaynaklanabildigi gibi ona
katki da saglayabilmektedir. Kolektif kimlik, bir hayal giicii eylemidir; insanlarin baskalariyla
dayanisma duygusunu harekete gegirerek ve farkli simiflandirmalara yonelik ahlaki sinirlar gizerek
kendisini hissettiren bir mecazdir. Hislerin yaninda bilgiyi de icermektedir. Ozellikle yas, cinsiyet,
cinsel yonelim, sinif, etnik kéken ve milliyet gibi paylasilan yapisal konumlardan destek almaktadir.
Fakat bunlar hi¢bir zaman tamamiyla kimlikleri olusturmamakta, bunlarin yaninda kimlikleri
olusturan ve doniistiiren farkli kimlik ¢aligmalar1 da yer almaktadir (Jasper ve McGarry, 2015: 2).

Sosyal Medyanin Kimlik Olusumuna EtKkisi

Bireysel web siteleri ve sosyal medya platformlar1 Insanlarin kendilerini sunmalarinda dijital
ortamdaki temel alanlari olusturmaktadir. Kullanicinin trettigi iceriklerle, ilgi alanlarmi gosteren
begeni, takip ya da yorumlarla, baglant1 aglariyla, metin, fotograf ya da ses kullanimi iizerinden
kendisini ifadesiyle kimligiyle ilgili ipuglar1 sunmaktadir.

Sherry Turkle, kisisel bilgisayarlarin, kisilerin yasaminda énemli etkiler yarattigini ifade etmektedir.
Bu araglar sadece insanlarin islerini yapmakla kalmamakta, kisilerin diisiinme sekilleri de dahil olmak
izere birgok noktada onlar1 yeniden yapilandirmaktadir. Kisisel olarak bilgisayarlar ve diger ¢evrim
i¢i cihazlar bu ara¢larm kullanildig: siire boyunca etkisini gostererek insanlarin yeni tecriibeler elde
etmesini saglamaktadir (1997: 26). Turkle igin bireyler, bilgisayar vasitasiyla igerisine girdigi siber
uzayda, “oldugunu iddia ettigi kisiler” olmaktadirlar (1997: 192). Diger calismalar1 da referans
gostererek ¢evrim i¢i benligin gegici, ¢oklu ve daima yeniden gelisme siirecinde oldugunu
belirtmektedir. Kullanicilar kendilerinin diledikleri yonlerini “yansitmakta” ve istedikleri kadar
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karakter gelistirip kendilerini agiklayabilmektedirler. Béylece zamanla tiim kullanicilar, daha ¢ok
“birbirlerinin beyninde sesler, goriintiiler, sdzciikler” iizerinden var olamaya baslamaktadirlar (1997:
257).

Castells’e gore gengler, kimliklerini kesfeden, onunla deneyler gerceklestiren, kim olduklarini ya da ne
olmak istediklerini arayan insanlardir. Internet araciligiyla gerceklestirilen sosyallesmenin ve benzer
uygulamalarin ¢evrim igi iletisimde rollere biirlinme ve kimlik olusturma tlizerinde etkisinin oldugunu
ve bu durumun giin gegtikce geng kullanicilar arasinda arttigini ifade etmektedir (2001: 118).

Kamusal ve 6zel yasamdaki kimlik, internetin gelismesi sonucunda baglantili hale gelerek etkilesimli
bir alan olan aglara gecis yapmustir. Sosyal medya, kendini baskalarma tanitma ve kimlik aligverisi
icin énemli bir ortam yaratmaktadir. Bu tiir uygulamalar, kisilerin profil olusturarak, ¢evrelerine ve
aglardaki diger kullanicilara ulagsmasina ve bunlarin baglantilarimi  goriintiilemesine olanak
yaratmaktadir. Bu sayede aglar bireyin, kendini sunmasi ve sosyal baglantilari adma bir sahne
olusturmaktadir. Bunun yan1 sira sosyal medya, kullaniciya sagladigi multimedya becerileriyle kendi
kendine sunumu basit hale getirmektedir. Boylece ekranlar tizerinden hem kimlikler sunulmakta hem
de bu durum tesvik edilmektedir (Papacharissi, 2011: 304). Insanlar sosyal medya uygulamalariyla
kendilerini ifade yollarin1 gelistirirken bu sayede g¢evrim i¢i olarak kimliklerini olusturmakta ve
yansitmaktadirlar.

Kisilerin sahip oldugu sosyal medya hesaplar1 onlarin 6zel anlarina dair bilgileri barindiran igeriklerle,
kullanicinin kontroliinde uzay ve zamanda kimlik insa etmek adina kullanilmaktadir. Platformun
kendine sundugu imkanlar dahilinde bireyselliklerini gergeklestirme ve kendini ifade etme olanagina
sahip olmaktadirlar. Giinliikk rutinler, fikirler ve hisler bu araglardan yaymlanarak hem gergek
hayattaki kimlik bu aglara yansitilmis hem de ¢evrim igi olarak bu platformlar {izerinden bir kimlik
insa edilmis olmaktadir. Insanlar1 diledikleri yer ve zamanda ulasilabilir hale getiren sosyal medya, bu
aglardaki tiim bireylerin paylasimlar iizerinden birbirlerini tanimlamalarina zemin hazirlamaktadir.

Sosyal ag siteleri, 20’li yaslarinda olan ve bu yas altindaki kisilerin hayata bakislarini sekillendirmede
ve genclerin heniiz olusmamis kisiliklerinde 6nemli bir etken olmaktadir. Nasil ki baska canlilar
bulunduklari alanlara adaptasyon adina degisim gostermekte, geng yastaki insanlar da dijital evrenin
taleplerine uyum saglamak i¢in bu yonde gelisim gostermektedirler. Kelsey’in yaklasimiyla
acgiklayacak olursak giniimiiz gencleri rontgencilikte uyanik, teshircilikte uzman ve narsistlikte
toydurlar. Tamamiyla dahil olunmus bir sosyal medya platformunda ilgi ¢ekmek adma siklikla
profiller giincellenmeli, yeni fotograflar yiiklenmeli ve hayatlardaki gelismeler hizlica buralara
aktarilmalidir. Bu tarz faaliyetler, dijital diinyada baskalarina “Bana bakin!” diye seslenmenin bir yolu
olmaktadir (Twenge ve Campbell, 2015: 168). Sosyal medyada geng bireylerin sekillendirilmeye ve
etkiye acik kimlikleri kolaylikla istenen big¢imlere sokulabilmektedir. Heniliz tam anlamiyla kisilik
Ozelliklerinin oturtulamamis olmasi, bu insanlarin diger insanlardan, paylasimlardan, egemen
sOylemlerden, trendler ve aykiri olmanimn ¢ekiciliginden etkilenmesi oldukga kolay olabilmektedir.
Kisiligin ve kimligin gelisme doneminde bu platformlar ortasinda bulunan gengler iizerinde sosyal
medya, insanlarin kimliklerini bi¢imlendirmesinde belirleyici rol oynamaktadir.

Sosyal medya kullanan kimi geng¢ bireyler hesaplarinda yansittiklarinin “asil ben”i géstermedigini
sOylemektedirler. Fakat genglik evreleri, degisik kimliklerinin denendigi bir dénem oldugundan
dolay1, sosyal medyadaki kimlikler kolay bigimde “asil ben”in parcasi haline gelebilmektedir. Sosyal
aglardaki ilgi ¢ekme girisimleri, ¢ekici goézilkme arzusu ve kendilerine yapilan olumsuzluklara benzer
bicimde tepki verme diisiincesi taraftar topladigi, begeni ve yorumlarla 6diillendirdiginden o&tiirii
alman bu geri doniisler, sergilenen eylemlerin kisiler tarafindan tekrarlamasia sebep olabilmektedir
(Twenge ve Campbell, 2015: 169-170).
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Dijital Kimlik Kavrami

Gegmis donem yasantilarinda insanlar i¢in kimlik insa etmenin en temel gelisim alani olarak yiiz yiize
iletisimin gergeklestirildigi yerler goriilmekteydi. Mahalle, okul, eglenilen yerler, insanlarin etkisinde
kaldig1 diger birey ve olaylar kimligin olusumunda 6nemli faktorler olmaktaydi. Kisi daha onceleri
aile, arkadas ve toplumsal ¢evresiyle etkilesimi sonucunda kimligini bi¢gimlendirirken giiniimiizde bu
etkenlerin yanina sosyal medyay1 da koymak gerekmektedir. Ciinkii insanlarin bu ortamlarda harcadigi
zamana bakip etkilesimde bulundugu ve maruz kaldigi enformasyonu hayal ettigimizde inanglarini ve
degerlerini olusturmasi i¢in biiyiik bir kaynak oldugu anlasilmaktadir. Bu yiizden de sosyal medya,
genglerin kimliklerini yansitmasinda, olusturmasinda, gelistirmesinde, bi¢imlendirmesinde ve yeni
kimlikler denemesinde etkili olmaktadir.

Gergek hayatimizda yani diger ifadeyle ¢evrim dis1 yasamda iletisime girdigimiz bireylerin kimligi ve
bulunduklar1 yerler bilinirken bunlar1 sabit ve gorsel olarak nitelendirebilmekteyiz. Ancak siber
uzayda ise insanlar karanliktadir. Burada bulunan kisiler jest ve mimikler olmadan sadece birbirleriyle
sO0z aligverisi yapabilmektedirler. Bazi eylemler sinirlansa da siber uzaydaki bireyler birgok sanal
mahallede birden ¢ok es zamanli kisiligi blinyelerinde tasiyarak geleneksel kimlik kavramlarinda
degisiklige neden olmaktadir. Kimlikler bu alanlarda paylasimlara indirgenmekte ve bunlar igerisine
yerlestirilmektedir. Dijital ortamlarda kimliklerimizi buralardaki kelimeleri kullanma seklimiz, diger
kisilerin bize inanmasim istedigimiz kimlikler ve anlattigimiz hikayelerin dogru ve yanlishigi
belirlemektedir (Rheingold, 1993: 61).

Dijital kimlik, insanlarin internet araciligiyla igerisine girdigi ortamlarmn onlara sunduklar1 6zellikler
cer¢evesinde kendilerini yazili, igitsel ve gorsel temsillerle olusturmasidir. Kullanicilar, hesaplarina
ekledikleri bilgiler, profil fotograflari, katildiklar: gruplar, var olan veya yeni edindikleri arkadaslarla
kurduklart etkilesim ag1 ve bunlar1 yonetme bi¢imleriyle kimliklerini aktarmaktadirlar. Biitiin
paylasimlar diger kullanicilara kisinin begenileriyle ilgili bilgiyi yansitmakta, kiyafet, hobi ve miizik
gibi alanlardaki se¢imlerini sunmakta, duygu ve diisiincelerini ifade eden paylasimlarla da kendisiyle
ilgili ipuglar1 yaymaktadir. Bunun yani sira insanlar kendileri gibi diisiinen kisileri bularak topluluklar
olusturmakta ve bu gruplar igerisinde kimligini gelistirmektedir. Boylece sosyal medya bir yandan
kimligi yansitma bir yandan da kimlik i¢in bir etki alan1 olmaktadir.

Siber ortam, ¢evrim i¢i iletisimde ¢ok sayida firsata zemin hazirlamakta ve kisileri bu ortamlardaki
diger insanlarla etkilesime girerek kimliklerini olusturmaya yonlendirmektedir. Cevrim i¢i olarak
kullanicilarin kendilerini tanimlamalar1 veya sunmalar1 bazi durumlar ifade etmektedir. Ilk olarak,
insanlarin ¢evrim i¢i kimlikler sunmasi, bu alanlarin yapisi geregi sosyal oldugunu teyit etmektedir.
Bu, kisilerin, etkilesimi digerlerince algilanan sekilde yorumladigi bir baglam ortaya koymaktadir.
Yani, kisinin kendisine verilen bir kimligi elde edebilmesi igin, bireyin digerleriyle 6zdeslesebilecegi
ve tanimlanabilecegi zeminde bulunmasi gerekmektedir. Bu nedenle, ¢evrim i¢i etkilesim tamamiyla
tekbenci bir eylem degil, bireyin Gtesinde baska etkenlerin de géz oniinde bulundurulmasini zorunlu
tutan bir durumdur. Diger noktada ise, insanlar siber uzayda fiziksel, sosyal ve bilgisayar ortamlari
arasindaki ¢izgileri tam olarak anlayamadigi bir sanal gergekligin i¢inde olmaktadir. Siber uzay, kablo
ve teller baglaminda “gercek” olsa da insanlar tarafindan yalnizca birbirine baglanmis bilgisayar
olarak degil, net bigimde ifade edilemeyen ve bir takim teknolojik bilesenlere indirgenmis maddi bir
alan sekilde idrak edilmektedir (Waskul ve Douglass, 1997: 378).

Dijital kimlik, insanlarin dijital alanlarda kendilerine dair igerikleri sunduklari, paylastiklar1 ve
tanittiklart bilgilerin biitiiniinden olusmaktadir (Dalton ve Crosby, 2013: 1). Bugiin sosyal medya,
dijital kimliklerin olusmasindan gelistirilmesine kadar onemli etkilesimleri barindiran bir ortam
olmaktadir. Gergek hayattaki ¢evremiz sosyal ag siteleri ile genisletilip bu ortamlara tasindikga
bireylerin iletisime girdigi insanlar, platformlarda var olma sekilleri, is yapislar1 ve gerceklikleri gibi
bir¢ok noktada belirleyici olmaktadir. Kullanicilar bu aglarda paylasimlarda bulunarak g¢evrim igi
olarak kendilerini sunma ve yansitma bigimlerini hayatlarina dahil etmektedirler.
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Lupton (2016), dijital teknolojilerin bir yandan bireyin kendi kendini izleme ve yonetme durumunu ifa
edebilecegi yerler sagladigimi bir yandan da insanlar hakkinda veri toplamak ve bunlari daha sonra
kendilerini yonetmek ve gelistirmek adina kullanabilmeleri i¢in imkénlar sagladigimi séylemektedir.
Kendini izleme; kisiye 0z farkindalik, diisiinme ve yonetme i¢in olanaklar getirirken bir tiir benlik
pratigi olarak da ifade edilebilmektedir.

Bu goriisler baglaminda sosyal medyada kisiye 6zel bilgilerin sunulmasiyla belirli sekillerde kendini
sembolize ederek sayisallasmis bir bedene sahip olma ve kimlik insa etme siirecinin ortaya ¢iktigi
sOylenebilmektedir. Sosyal medya hesabi kisinin kendisini ger¢ek hayatta disaridan gérememe
durumunu ortadan kaldirmaktadir. Kisi profilinde yaptigi paylasimlarla hem kendi kendini
izleyebilmekte hem de diger kullanicilara yansitmaktadir. Bu durumda kullanici dijital kimliginin
kontroliinii elinde bulundurarak igeriklerle sekillendirmekte ve diledigi bicimde yonlendirerek diger
insanlarla etkilesime girmektedir. Bu sayede dogru veya yanlish@inin anlasilmasinin giic oldugu
duygu, diisiince ve eylemler tizerinden kendini tasvir etme yetenegini elinde bulundurmaktadir.

Sosyal medya kullanicilariin bir¢ogu, kendilerini ya da tecriibelerini dogru bir bi¢imde aktarma hissi
yerine, bir kimligi gerceklestirme gayesiyle motive olmaktadirlar. Bu sebeple, adeta sahne
performanslarindaki gibi, belirli hedeflere ulagsmak igin kendi kiiratorligiini ve hazirliklarini
gergeklestirmektedir. Bu durum bilhassa Instagram’daki kullanicilarda gozlemlenebilmekte, gorsel
paylasimlarinda olabildigince “otantik” goriinmek adina ¢abalar harcamasina sebep olmaktadir (Lewis
ve Molyneux, 2019:.2585).

Kiiltiirel Gostergeler Uzerinden Kimlik Insasi

Sosyal medya platformlari, kullanicilarinin yalnizca bazi yonlerini sadece One ¢ikarmaya
yonlendirmektedir. Kisiler genellikle paylasim igin en tarz, en giizel, en ¢ekici gorsellerini
se¢mektedirler. Ayrica kullanicilar gergek hayatlarinda olduklar kisiyi iyi sekilde gésterecek olaylara
odaklanabilmektedirler. Olumsuz taraflar yansitilmadigi gibi, baskalarinin yaptig1 olumsuz yorumlar
da kaldirilabilmektedir. Kimi bireysel nitelikler ve davranis sekilleri 6n planda gosterilmekte, bunlar
da c¢ogunlukla giizel gériinme, sosyal olma ve basarilara odaklanmaktadir (Twenge ve Campbell,
2015: 167). Kimligin belirli taraflarmin yansitilmasi, olunmak istenen insanin 6zelliklerini gosteren
iceriklerle gerceklesmektedir. Insanlarin icerik olusturabilmesi ve profillerini yonetme kontroliinii
ellerinde bulundurmasi, kimliklerini olusturma ve sunma anlaminda onlar1 yetkin kilmaktadir.

Insanlar, sosyal medya profillerinde okuduklarim, seyrettiklerini, gezdikleri yerleri olusturduklari
igeriklere konu edebilmektedir. Kullanicilar, ¢evrim disi yasaminda gergeklestirdigi kiiltiir-sanat
alanindaki eylemlerini gorsellestirerek hesaplarindan paylasabilmekte ve bu sayede igerikleri, insa
etmek istedigi kimligi destekler nitelikte kullanabilmektedir. Kendi ilgili alanlarindan ve estetik bakis
acgisindan ipuglar1 barindiran bu yondeki paylasimlarla bu ortamlarda bulunan diger bireylerin o
kullanic1 hakkinda bilgi edinmesi saglanmakta; kisinin “bilgili” ve “kiiltiirlii” olabilecegine dair imaj
yaratilmaktadir. Bu ayrica kisinin kendi “kiiltiirel teshir”ini yaptig1 manasimi da tasimaktadir.

Ellison, Heino ve Gibbs (2006), gerceklestirdikleri calismada sosyal medyadaki bireylerin
yaptiklarinin buralardaki diger insanlar tarafindan incelenme ihtimalinin oldugunu bildiginden dolay1
kendi bireysel reklamlarin1 6z bilingle olusturuldugunu vurgulamaktadirlar. Yani insanlar potansiyel
izleyicilerini diislinerek “havali isaretler” tercih etmektedirler. Liu (2007) de, kimligin belirleyicileri
olarak tiiketim kiiltiirinlin etkisiyle sahip olunanlarin ve tiikketim tercihlerinin de bulundugunu ifade
etmektedir. Bir insanin yediklerinden kiiltiirel materyallere kadar tiikettigi tiim seyler bireyin kimligini
insa etmesine destek olmaktadir. Sosyal medyada kullanici, aglardaki performansiyla kimligini
olusturmaktadir. Bu performansta filmler, miizikler, televizyon programlari, kitaplardan olusan ilgi
alanlar dijital kiiltiirel isaretler olarak kullanilarak kisinin profili vasitasiyla bir zevk ifadesi olarak bir
araya getirilmektedir.
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Bu galismalarda da ifade edildigi gibi insanlar kiiltiirel performanslarini gergeklestirdikleri estetik
secimlerle nitelikli kimlikler insa etmeye calismaktadirlar. Ozgiin, prestijli ve zevk sahibi bir goriiniim
olusturmak ve baskalarinda bu algiy1 yaratmak adina kiiltiirel isaretlere basvurulmaktadir. Bulundugu
yerleri, yaptiklarini, okuduklarini belgeler nitelikteki igerikler bir taraftan insanlarin takipgilerine
nelerle mesgul oldugu bilgisini verirken bir taraftan da digerlerinin o kullaniciyla ilgili izlenimleri
yonlendirmektedir. Bulunulan kafe, seyredilen sinema filmi, gidilen konser, okunan kitap, ziyaret
edilen sehir veya iilke, simnavda elde edilen basari, tiikketilen gidalar veya benzeri diger tiim faaliyetler
yalnizca kendi 6z faydalar ile sinirli kalmamaktadir. Bunlarin tiimii ve daha fazlasi, sadece bireyin
gergeklestirdigi bir eylem degil, kimligini digerlerine gdsterebilmesi bakimindan sosyal medyadaki
paylasimmin da kaynagi olabilmektedir. Gergeklestirilen tiim faaliyetler sosyal medya paylagiminda
kullanilma potansiyelini sahip bulunmaktadir. Ayrica bu durum, i¢inde bulunulan ortamdaki insana
sadece faaliyetlerde bulunup ani yasamak yerine, zorunluluk veya gereklilik duygusuyla yaptiklarini
belgeleyip paylasma ihtiyaci hissetmesine sebep olmaktadir.

Arzu edilen ve edilmeyen kimlik imajlari, kisilerin kendilerini sunmalarinda yalnizca ne olduklarindan
degil, olmay1 istedikleri ve istemediklerinden de beslenmektedir. Bu yiizden de insanlar elde etmek
istedikleri kimliklere paralel bazi izlenimleri yansitmaya yonelmektedirler. Kisiler, hem sahip olmak
istedikleri kimliklerle ortiisen Ozellikleri acik bir sekilde iddia ederek kimliklerini olusturabilmekte
hem de bu kimlikle uyumlu davranarak Ozgiivenini artirma durumu ortaya c¢ikmaktadir (Leary ve
Kowalski, 1990: 40-41). Insanlar diger kisilere kars1 gerceklestirdikleri sunumlarinda belirli imajlar:
ortaya koymak icin benliklerinin kimi taraflarini segme ve sectiklerini ne sekilde aktarilacagini bilingli
olarak kontrol ederek stratejik davranabilmektedirler. Bazi insanlar stratejik davranip sunumlarin
yonetmek i¢in siireci manipiile etse de bazi insanlarin goésterdigi imgeler gercekte onlarin nasil
olduklariyla dogrudan iligkilendirilebilmektedir. Fiziksel yasantisinda sinema tutkunu, iyi bir okuyucu
ve seyahat etmeyi seven bir insan, sosyal medya profillerinden de bu kimligini gésterecek paylasimlar
yapabilmektedir.

Amag, Yontem ve Hipotezler

Bu ¢alismanin amaci 18-24 yas araligindaki {iniversite 6grencilerinin sosyal medya platformlarindan
biri olan Instagram’daki paylasimlarinda kiiltiirel gostergeleri kullanarak dijital kimliklerini olusturma
durumlarini ortaya koymaktir. Bu baglamda ¢alismanin hipotezleri su sekilde olusturulmustur.

HI: Instagram kullanicist 18-24 yas araligindaki iiniversite ogrencileri, paylasimlarinda
kiiltiirel gostergeleri kullanarak dijital kimliklerini insa etmektedir.

HI1.1: Kullanicinin yetenekleri ve hobileri paylasimlara entegre edilmektedir.
H1.2: Kullanicilar paylagimlarina okuma ve izleme aliskanliklarini eklemektedir.

HI1.3: Gidilen mekanlar ve seyahat edilen yerler kullanicilar tarafindan paylasimlara
konu edinmektedir.

Calismada veri toplama araci olarak nicel arastirma deseni olan ve betimsel tarama iginde bulunan
anket tercih edilmistir. Betimsel tarama ile bir gruptaki kisilerin, bir olgu veya olaya dair goriis ve
tutumlari  neticesinde  toplanan  verilerden  olgu  ve/veya  olaylarin  betimlemesi
gergeklestirilebilmektedir (Karakaya, 2012: 59). Bu c¢alismada da Instagram kullanan tniversite
Ogrencilerinin, kiiltiirel gostergelerle dijital kimliklerini bu sosyal medya platformu iizerinden
olusturup olusturmadigmnin saptamak hedefiyle nicel arastirma yonteminin kullanimi tercih edilmistir.
Bu nedenle betimsel tarama modelindeki bir teknik olan anket secilmistir ve istenen verilerin
toplanabilmesi adina anket formu olusturulmustur.

“Google formlar” uygulamasi iizerinden anket formu olusturulmus ve internet ortaminda dagitilmustir.
Veriler, kolayda ornekleme yoluyla toplanmistir. Kolayda ornekleme, cografi yakimlik, kolay
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erigilebilirlik, belli bir zamanda bulunma ya da katilma istegi gibi belli pratik kriterleri karsilayan
hedef popiilasyon iiyelerinin ¢alismanin amaci dogrultusunda dahil edildigi bir tiir olasiliksizlik ya da
rastgele olmayan Orneklemedir (Dornyei, 2007: 98-99). Calisma i¢in Nisan 2021 - Mayis 2021
tarihleri arasinda 494 adet anket formu dijital ortamdan dagitilmis ve yanitlanan anket formlarindan
incelenen yas araligi disinda olanlar ve Instagram kullanicist olmayan katilimcilar ¢ikarildiginda 443’1
degerlendirmeye alinmistir.

Arastirmanin Kapsami ve Simirhihiklari

Arastirma kapsaminda 6rneklem olarak sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram se¢ilmistir.
Bunun sebebi 2020 senesindeki verilerine gore, 38 milyon kullanici sayisiyla iilkemizde en ¢ok tercih
edilen platform olmasidir. Ayrica paylasimlardaki temel noktanin goérsel malzemeler olmasi ve
genglerin kimlik insa siireglerinin bu gostergeler baglaminda arastirilacak olmasi 6rneklem olarak
tercih edilmesindeki bir diger etkendir.

Internet ve sosyal medya platformlar1 bugiiniin gengleri i¢in yeni tamstiklar1 bir teknoloji degildir.
Sosyal medyaya dahil olmak, bu ortamlarda paylasimlar yapmak siradan bir siire¢, giinliik yasamin bir
pargast konumundadir. Bu yiizden de gengler kimliklerini istedikleri bi¢imde olusturabilirken bu
araglarin etkilesimli yapisi gelisim asamasindaki kimlikler tizerinde belirleyici olmaktadir. Bu sebeple
anket 18-24 yas araligindaki Instagram kullanan f{niversite Ogrencilerine uygulanarak
smirlandirilmaya gidilmistir.

Anket Sorularinin Belirlenmesi, Analiz Edilmesi ve Kullanilan Olgekler

Arastirmaya veri toplamak i¢in ankete bagvurulmustur. Anket sorularini olusturmak adia bu konuda
yapilmis onceki ¢alismalar taranmigtir. Daha sonra taranan ¢alismalardan toplanan sorular i¢erisinden
calismay1 destekleyecek olanlar ayrilmis ve ¢alismaya paralel olarak yeniden diizenlenerek veri elden
etmek adma ankete dahil edilmistir. Bu baglamda basvurulanlar; Snyder (1974), Frunzaru ve
Garbasevschi (2016), Sohier ve Bree’nin (2017) ¢alismalar1 olmustur.

Alanlarinda uzaman olan 6 akademisyenden olusturulan anket i¢in gorlis almmustir.
Akademisyenlerden gelen degerlendirmeler baglaminda kapsam gegerlilik oranlari analiz edilerek
(Tablo 5) ¢alismada kullanilmalar1 uygun goériilmiistiir.
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Tablo 1: Uzman Goriislerinden Gelen Yanitlarin Kapsam Gegerlilik Oranlariin Hesaplanmasi

Kiiltiirel Gostergeler
Kullanilarak Instagram
Uzerinden Dijital Kimlik
Insas1

Uygun

Madde
hafifce
gozden
gecirilmeli

Madde
ciddi
olarak
gozden
gecirilmeli

Madde
uygun degil

KGO

Kendimi sosyal medya
hesabimda ¢evrim dis1
hayatimda oldugum kisi
gibi gbsteren paylasimlar
yaparim.

1,00

Hobilerimi
gergeklestirirken
kaydettigim gorselleri
hesabimda paylasirim.

0,83

Sahip oldugum yetenekleri
sergiledigim zamanlara ait
fotograf ve videolar
paylasirim.

1,00

Konser, sinema, tiyatro
veya benzeri etkinliklere
katildigimda bu eylemi
gergeklestirdigime dair
gorselleri profilimde
paylasirim.

1,00

Okudugum kitaplar1 veya
onlardan yaptigim
alintilar1 hesabimdan
paylasirim.

1,00

Gezdigim yerlerden (kafe,
miize, sergi vb.) fotograf
veya video paylasmay1
Onemserim.

1,00

Tatil amaciyla gittigim
sehir veya iilkelerden
orada bulunduguma dair
gorseller paylagirim.

1,00

Sosyal medya hesabimda
beni tanimayan kisilerin
kim olduguma dair bilgi
edinmelerini
paylasimlarimla saglarim.

0,67

Gonderdigim paylasimlar
benimle ilgili mesajlar
tasimaktadir.

0,83
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10. | Diger insanlarin benimle |4 0 1 1 0,67
ilgili diislincelerini
sekillendirmesine yardimci
olmak adina bilingli olarak
bir seyler paylasirim.

11. [ Olumlu y6nlerimi 6n plana | 4 0 1 1 0,67
¢ikaracak paylasimlarda
bulunurum.

Uzman gorislerinin analizi Tablo 5°te gosterildigi gibi Davis teknigiyle yapilmistir. Bu teknik
uzmanlardan alinan goriislerin (1) uygun, (2) madde hafifce gozden gegirilmeli, (3) madde ciddi olarak
gbozden gegirilmeli ve (4) madde uygun degil seklinde dortlii referans skalasi ile Olglimlenmesi
gerektigini soylemektedir. Degerlendiriciler tarafindan 1 ya da 2 seklinde derecelendirilen tiim
Ogelerle 3 ya da 4 olarak derecelendirilen tiim Ogeler toplanip toplam degerlendirici sayisina
boliinmektedir. Kapsam gegerlilik indeks sayisi bdylece ilgili maddeye yonelik olarak ortaya
¢ikarilmaktadir. 0,70’ten diisiik olan sonuglarin kullanilabilirlik seviyesinin altinda oldugu kabul
gormektedir. Degerlendiriciler arasinda %80 ya da daha yiiksek oranda bir fikir birliginin olmasinin
ise daha 6nemli oldugu ifade edilmektedir (Davis, 1992, s. 196-197).

Alanlarinda uzman 6 akademisyenin Kiiltiirel Gostergeler Kullanilarak Instagram Uzerinden Dijital
Kimlik Insas1 maddelerine yonelik degerlendirmeleri incelenmistir. Uzmanlarin degerlendirmelerinin
kapsam gecerlilik oranlari hesaplanmistir. Cikan sonu¢ dogrultusunda 8, 10 ve 11. maddelerin
0,80’den kii¢iik oldugu i¢in anketten ¢ikarilmasina karar verilmistir. Bunun yaninda kapsam gegerlilik
oranlar1 0,80’den biiyiik olan diger maddelerin ¢ikarilma durumunun olmadigini ve kullanilabilecegini
goriilmektedir.

Tablo 2: Uzman Gériisleri Arasindaki Uyumlarin Incelenmesi

Olcek Uzman Sayisi Kendall’s W P
Kiiltlirel Gostergeler 6 0,423 0,005
Kullanilarak Instagram

Uzerinden Dijital

Kimlik Insas1

Tablo 2’de Kendall’s W uyum analizi sonucunda 6 uzman akademisyenin “Kiiltiirel Gostergeler
Kullanilarak Instagram Uzerinden Dijital Kimlik Ingas1” anketine dair degerlendirmeleri arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir uyum oldugu belirtilmektedir (p<0,05).

Arastirmada Kiiltiirel Gostergeler Kullanilarak Instagram Uzerinden Dijital Kimlik Insas1 anketinin
giivenilirligi Cronbach Alpha kullanilarak test edilmistir. Testin ya da 0l¢egin i¢ tutarliliginin bir
Olciisiinii saglamak igin gelistirilmis olan Cronbach Alpha, 0 ila 1 arasinda bir say1 olarak
belirtilmektedir. I¢ tutarlilik, bir testteki biitiin 6gelerin aymi kavrami ya da kurguyu hangi oranda
Olctiigiini, yani test i¢erisindeki maddelerin birbiriyle iligkili olma derecesini tarif etmektedir (Tavakol
ve Dennick, 2011, s. 53). Bir olgek, daha yiiksek i¢ tutarliligi alfa katsayisi 1,0'a yaklastiginda
gostermektedir (Yang ve Green, 2011, s. 1). Kiiltiirel Gostergeler Kullanilarak Instagram Uzerinden
Dijital Kimlik Insasina yonelik anketin giivenilirlik analizi Tablo 3’te gdsterilmektedir.
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Tablo 3: Kiiltiirel Gostergeler Uzerinden Dijital Kimlik insasina Yonelik Anketin Giivenilirlik Analizi

Madde Sayis1 Cronbach Alfa Giivenirlik Diizeyi
Kiiltiirel Gostergeler | 8 0,86 Yiiksek Derecede
Kullanilarak Giivenilir
Instagram Uzerinden
Dijital Kimlik Insas

Kiiltiirel Gostergeler Kullanilarak Instagram Uzerinden Dijital Kimlik Insasma yonelik anketin
giivenirliginin 0,80 < a < 1,00 araliginda olmasi nedeniyle yiiksek derece giivenilir oldugu ifade
edilebilmektedir.

Bulgular ve Degerlendirme

Arastirma adma, kodlama islemi yapilmis ve islenmeye hazir olan veriler SPSS 21.0 (Statistical
Package for Social Sciences) programi vasitasiyla bilgisayara aktarilmistir. Verilerin analiz edilmesi
icin yiizdesel analize bagvurulmus ve sayisal oranlarla yiizde tablolart SPSS 21.0 programinin
kullanilmasiyla islenen verilerin ham halinden ortaya ¢ikarilmustir.

Tablo 4: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Cinsiyetlere Gore Dagilimi

Cinsiyet Frekans Yiizde (%)
Kadin 272 61,4
Erkek 171 38,6
Toplam 443 100

Tablo 4’¢ gore, degerlendirmeye alian 443 katilimcimin %61,4’0 kadin, %38,6’s1 ise erkektir.

Tablo 5: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Sosyal Medyadaki Paylasimlarinin Gergek
Hayatla Benzerlik Durumu

Kendimi sosyal medya hesabimda Frekans Yiizde (%)
cevrim dis1 hayatimda oldugum Kisi

gibi gosteren paylasimlar yaparim

Asla bu sekilde davranmam (1) 58 13,1

Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 36 8,1

Ara sira bu sekilde davranirim (3) 99 22,3

Bazen bu sekilde davranirim (4) 79 17,8
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 171 38,6
Toplam 443 100

Tablo 5’te sosyal medya paylasimlar1 ve gergek yasam arasindaki benzerlik durumu aktarilmaktadir.
Sosyal medya hesabinda kendilerini genellikle ger¢ek yasamlarinda oldugu birey seklinde yansitan
paylasimlar yapanlarin oran1 %38,6’dir. Bu oran disinda kalan katilimcilar bir bigimde ¢evrim dis1
yasamlarindan farkli davranmaktadir. Diger insanlarla fiziksel olarak aymi ortamda bulunmama,
gergegin ve yalanin anlasilabilmesindeki zorluk, hesabin kontroliiniin kullanicida olmasi, kusurlarn
saklanip hatalarin kapatilabilmesi sosyal medyada ger¢ek yasamdan farkli davranilabilmesine zemin
hazirlamaktadir. Bu sayede kullanicilar gergeklestirmedigi, gitmedigi, gérmedigi kiiltiirel faaliyetleri
yapmis, gitmis ve gdrmiis gibi davranabilmektedir.
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Tablo 6: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Hobilerini Paylasma Durumu

Hobilerimi gerceklestirirken Frekans Yiizde (%)
kaydettigim gorselleri hesabimda

paylasirim

Asla bu sekilde davranmam (1) 76 17,2

Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 55 12,4

Ara sira bu sekilde davranirim (3) 74 16,7

Bazen bu sekilde davranirim (4) 85 19,2
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 153 34,5
Toplam 443 100

Katilimcilarin hobilerini gergeklestirme durumlarina dair gorselleri kayit altina alma ve bunlari
paylasmalarina iligkin bilgiler Tablo 6’da yer almaktadir. Katilimcilarin biyik bir kismi farkl
sikliklarla da olsa hobilerini gergeklestirdikleri vakitlerden fotograf ve video paylastiklarini ifade
etmislerdir. Bu veriler kullanicilarin sahip olduklart zevk ve eglenceleri dijital kimliklerini
desteklemek amaciyla kullandiklarini gdstermektedir. Bunun yaninda hobilerin konu edinildigi
paylasimlar baskalarina ilgi alanlar1 gostermek i¢in de olanak saglamaktadir.

Tablo 7: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Yeteneklerini Paylasma Durumu

Sahip oldugum yetenekleri sergiledigim | Frekans Yiizde (%)
zamanlara ait fotograf ve videolari

paylasirim

Asla bu sekilde davranmam (1) 59 13,3

Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 48 10,8

Ara sira bu sekilde davranirim (3) 67 15,1

Bazen bu sekilde davranirim (4) 94 21,2
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 175 39,5
Toplam 443 100

Tablo 7’de arastirmaya katilan genglerin yeteneklerine gdostermelerine yonelik yaptigi paylasimlarin
bilgileri yer almaktadir. Buna gore, %39,5 oranindaki katilimci genellikle bu tarz paylagimlar
yaptigini, %21,2’si ise bazen bu sekilde davrandiklarmi belirtmislerdir. Yeteneklerin sergilendigi
paylasimlarin olusturdugu ilgi, bireylerin dijital alanlarda yaratmayi arzu ettigi algiya olumlu katki
saglamaktadir. Insanlar, neler yapabildigini gostererek baskalarmdan farkli taraflarmi 6n plana
cikarabilmektedirler.

Tablo 8: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Katildig1 Etkinlikleri Paylasma Durumu

Konser, sinema, tiyatro veya benzeri Frekans Yiizde (%)
etkinliklere katildiZimda bu eylemi
gerceklestirdigime dair gorselleri
profilimde paylasirim

Asla bu sekilde davranmam (1) 44 9,9
Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 45 10,2
Ara sira bu sekilde davranirim (3) 84 19,0
Bazen bu sekilde davranirim (4) 73 16,5
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 197 44,5
Toplam 443 100
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Katilimcilarin kiiltiir-sanat faaliyetleri seklinde nitelendirebilecegimiz etkinlere dahil olduklarinda
buralardan fotograf veya video paylasma durumlarma iligkin bilgiler Tablo 8’de sunulmaktadir.
Katilimeilarin sadece 99,9 bu sekilde paylagimlar yapmadigini belirtirken 6nemli bir orandaki
kullanic1 bu etkinlikleri i¢eren paylasimlarda bulunduklarini ifade etmislerdir. Bu tarzda yapilacak
paylasimlar, insanlarin sosyal biri oldugunu gostermesine imkan yaratirken ilgi alanlarini ve zevklerini
de dijital kimliklerine yansitmasini saglamaktadir.

Tablo 9: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Okuduklarmi Paylasma Durumu

Okudugum Kkitaplar: veya onlardan Frekans Yiizde (%)
yaptigim alintilar1 hesabimdan

paylasirim

Asla bu sekilde davranmam (1) 103 23,3

Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 59 13,3

Ara sira bu sekilde davranirim (3) 75 16,9

Bazen bu sekilde davranirim (4) 52 11,7
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 154 34,8
Toplam 443 100

Tablo 9’da katilimcilarin okuduklar1 kitaplar: ya da kitap alintilarini paylasmalarina yonelik bilgiler
bulunmaktadir. Genellikle bu sekilde paylasim yapanlarin orant %34,8, bazen bu sekilde paylagimlar
yapanlarin oran1 %11,7, ara sira paylaganlarin orani ise %16,9°dur. Boylece bir Instagram kullanicis
dijital ortamlardaki kimligini veya kimliklerini okuma aliskanlar1 ve okudugu kitaplarla
desteklemektedirler. Bunun yaninda kullanicilarin paylastigi kitabr gergekten okuyup okumadigi tam
olarak bilmek ¢ok giictiir. Bunun nedeni ise kitabin gorselini paylasima konu etmenin ya da
igerisinden bir alint1 yapmanin sosyal medyada ¢ok kolay olmasidir. Kullanicilarin, profillerinden
dijital kimligini bu sekilde “-mus gibi” yaparak da bi¢imlendirme kontroliine sahip oldugu
unutulmamalidir.

Tablo 10: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Gittigi Yerlerden Paylasim Yapma Durumu

Gezdigim yerlerden (kafe, miize, sergi | Frekans Yiizde (%)
vb.) fotograf veya video paylasmayi

onemserim

Asla bu sekilde davranmam (1) 44 9,9

Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 47 10,6

Ara sira bu sekilde davranirim (3) 66 14,9

Bazen bu sekilde davranirim (4) 72 16,3
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 214 48,3
Toplam 443 100

Katilimcilarin kafe, miize, sergi gibi yerlerden gorsel paylasmalarina iliskin bilgiler Tablo 10°da yer
almaktadir. Sikliklar1 degismekle birlikte biiyiik bir orandaki katilimcimin paylasimlarda gezdikleri
yerlerden gorsellere yer verdigi anlagilmaktadir. Boylece katilimcilar, aktif sosyal yasamlarini dijital
alanlara da yansitarak inga etmekte olduklar1 kimliklerini beslemektedirler.
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Tablo 11: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Tatillerinden Paylasim Yapma Durumu

Tatil amaciyla gittigim sehir veya Frekans Yiizde (%)
iilkelerden orada bulunduguma dair

gorseller paylasirim

Asla bu sekilde davranmam (1) 27 6,1

Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 30 6,8

Ara sira bu sekilde davranirim (3) 57 12,9

Bazen bu sekilde davranirim (4) 82 18,5
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 247 55,8
Toplam 443 100

Tablo 11°e gore, arastirmaya katilanlarin ¢ok biiyiik bir oraninin gittikleri {ilke ya da sehirlerden gorsel
paylastigi goriilmektedir. %55,8’i genellikle, %18,5’1 bazen, %12,9’u ara sira paylastigi ifade
ederken sadece %06,1°1 bu tarz paylasimlarda bulunmadigini belirtmektedir. Verilere baglaminda
genglerin bulundugu yeri belli etme, gittigi yerlerde yaptiklarini gésterme ve seyahat etme durumlari
gibi birgok noktay1 aktarmayi sevdikleri anlasilmaktadir. Bu seyahatlerden elde edilen fotograf ve
videolarin da dijital kimlik ingasinda 6nemli bir kaynak gorevi Ustlendigi goriilmektedir.

Tablo 12: Arastirmaya Katilan Universite Ogrencilerinin Paylasimlarmin Kendileri Hakkinda Mesaj
Tasima Durumu

Gonderdigim paylasimlar benimle ilgili | Frekans Yiizde (%)
mesajlar tasimaktadir

Asla bu sekilde davranmam (1) 46 10,4

Cok nadiren bu sekilde davranirim (2) 49 11,1

Ara sira bu sekilde davranirim (3) 79 17,8

Bazen bu sekilde davranirim (4) 86 19,4
Genellikle bu sekilde davranirim (5) 183 41,3
Toplam 443 100

Katilimcilarin paylagimlarimin kendileri hakkinda mesaj veya mesajlar tasima durumlarina ait bilgiler
Tablo 12’de sunulmaktadir. Sadece %10,4’liikk orandaki katilimeci paylagimlariin kendisiyle ilgili
mesaj tagimadiginit soylemistir. Bunun yaninda %41,3 oranindaki katilimei, genellikle paylagimlarinin
bu mesajlar igerdigini belirtmektedir. Gorsellere yiiklenen mesajlar, dogrudan insa edilmek istenen
kimlige ve diger insanlarin kendisiyle ilgili bilinmesini istedigi dogru ya da yanlis bilgilere aracilik
etmektedir.

SONUC

Guniimiizde bireyler hayatlarin1 sadece fiziksel mekanlarda ve iginde olduklar1 zamanda
yasamamaktadirlar. Dijital iletisim teknolojilerinin gelisimi ile boyutlar kiiglilen ve tasinabilir hale
gelen cihazlarla yasamlar sanal ortamlara tasinmakta ve aglardaki diger bireylere yansitilmaktadir. Bu
sayede bir insanin kimligi sadece maddi varligmin oldugu mekéanla smirli kalmamaktadir. internet
vasitasiyla sayisal bir bedenlenis elde eden insanlar bir yandan etkilesimde bulundugu bireylerden ve
aglarda akis halinde bulunan paylasimlarindan bir yandan da bu alanlara kendisi hakkinda yansittig
bilgiler {izerinden dijital bir kimlik olusturabilmektedir.

Birgok insan, diger kisilerin kendisi hakkindaki izlenimleri tizerine diisiinmekte ve ¢ogunlukla da bu
izlenimleri olumlu sekilde yonlendirmek adina gayret gostermektedirler. Fiziksel hayatimizda imaj
kontrolii belirli dlgiilerde gerceklestirilebiliyor olsa da internet dolayimli iletisim ile bu durum
iizerindeki kontrol daha da artmaktadir. Ozellikle sosyal medyadaki bireyler, kendi goriiniimlerini

Submit Date: 07.07.2021, Acceptance Date: 17.08.2021, DOI NO: 10.7456/11104100/014 1417
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication




The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC
ISSN: 2146-5193, October 2021 Volume 11 Issue 4, p.1403-1419

olumlu yonde etkileyecek bi¢imde paylasimlar yapmakta ve kendilerini goriinmeyi arzu ettikleri en
uygun hale getirmek adina zaman harcamaktadirlar.

Sosyal medya kullanicilar1 tarafindan kiltiir-sanat ifade edilen faaliyetlere iliskin fotograf ve
videolarm igeriklere fazlaca konu edildigi goriilmektedir. insanlar hobilerini ya da sahip oldugu
kabiliyetleri sergilerken kayit altina aldigi gorselleri profillerine koyarak nelerden hoslandiklarii ve
neler yapabildiklerini diger kullanicilara aktarma olanagi bulmaktadirlar. Yine, sinema, tiyatro, konser
gibi faaliyetlerle miize, sergi ve kafe tarzi yerlere gidildiginde buralardan toplanan gorsellerin
paylasimlarda 6nemli bir yer kapladigi anlasiimaktadir. Bunlarin yaninda okunulan kitaplar ve seyahat
edilen sehirlerle iilkeler de ¢okg¢a insanlar tarafindan paylasilmaktadir. Paylasilan biitiin igerikler,
kullanicinin  dijital kimligindeki ilgi alanlarini, zevklerini ve sosyal yoniinii gdsteren ipuglarini
barindirmaktadir. Tiim bunlarin yani sira, igeriklerin dogrulugunun o6l¢liimlenebilmesinin gigligii
sebebiyle kullanicinin gerg¢ekte yapmadigi aktiviteleri gergeklestiriyormus gibi yansitarak da dijital
kimligini olusturabilecegi unutulmamalidir. Bu sayede insanlar, olmadig1 bir birey gibi davranmanin
kolayligina sahip olabilmektedirler.

Kullanicilar bazen kendilerini ¢ok derin sekillerde ifsa edebilirken bazen de dogru olmayan bilgiler
tizerinden dijital kimliklerini istedikleri bi¢imde kurgulayabilmektedir. Kullanicilarin sosyal medyada
igerikleri diledikleri bicimde olusturabilmesi ve bu igeriklerin dijital kimligin belirleyicileri olmasi
¢evrim i¢i hale gelen kisilerin nasil bir kisi olduklar1 irdelenmesine zemin hazirlamaktadir.
Kisisellestirilmis ve Ozellestirilmis profiller ile insanlar kim olduklarinin cevabini baskalarina hazir
olarak sunulabilmektedir.

Sosyal medyada kimlik sabit ve verili bir goriiniimde degil, farkli taraflarin bazen 6n plana ¢ikarilip
bazen geri plana kaydirilmasiyla, bilingli/bilingsiz arzularin belirleyici olmasiyla, dis etkenlerin etkin
rollere girmesiyle, riskler ve odiiller dogrultusunda daimi olarak farklilastirilabilmektedir. Tim
paylasimlar, yorumlar, begeniler, takip edilenler ve takipgiler kullanicilarin kim olduklarini sosyal
medya platformlarinda baskalarina yansitmanin yolunu sunmaktadir. Bir biitiin olarak ele alindiginda
sosyal medya hesaplari, bireyin hayatina yonelik igerikleri barindirarak kullanicinin dijital kimligini
gostermektedir. Sosyal ag siteleri araligiyla igerisine girdigimiz ¢evrim ig¢i diinyada her insan
“oldugunu iddia ettigi kisiler’e doniisebilmektedir. Kisilerin, kendileri hakkindaki bilgileri
profillerdeki yazili, gorsel ya da isitsel igeriklere kodlamasiyla ve paylasimlara indirgemesiyle, dijital
diinyada kim olduklar1 diger kullanicilara sunabilmekte ve baskalarimin kim oldugunu
anlayabilmektedirler.
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