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Editorden

Cumhurbaskanhg iletisim Baskanh@ olarak temel calisma alanlarimizin yani sira akademik {iretimi
destekliyor, kamuoyu arastirmalarina 6nem veriyor ve bilimsel projelerin 6niinii agiyoruz. Bu misyon
cercevesinde temmuz ve aralik aylarinda olmak iizere Iletisim ve Diplomasi dergimiz faaliyetlerine devam
ederek arastirmacilara yayin imkani sunuyor.

Sosyal bilimlerin farkli alanlarinda makale kabul ettigimiz 6. sayimizda 3 arastirma ve 3 derleme makalesi
olmak {izere 6 calismaya yer veriyoruz. Bu makalelerden 47ii Tiirkge, 2'si ise Ingilizce kaleme alinmustir. Biiyiik
bir 6zveri ile gerceklestirdigimiz makale degerlendirme ve kor hakemlik siireclerinin ardindan yayina kabul
ettigimiz makalelerin akademik alana katki sunmasini ve yeni arastirmalara kaynaklik etmesini temenni
ediyorum. 6. sayimizda arastirmacilara sundugumuz makaleler su sekildedir:

“Ulke Imaj1 Baglaminda Tiirkiyede Amerika Birlesik Devletleri imaji Uzerine Bir Analiz” adli calismada
Mahmut Fevzi Cengiz ve Onur Sen, anket tekniginden yararlanmistir. Elde edilen bulgulara gore katilimcilar
Amerikan halkina, tirtinlerine ve turistik degerlerine yonelik olumlu bir kanaat sergilemektedir. Buna karsin
katilimcilarin biiyiik cogunlugu ABD'yi Tiirkiye'ye karsi temel bir tehdit olarak degerlendirmektedir.

“The Semiotic Analysis of Geographical Indication Products in the Context of Nation Branding: The Case
of Tiirkiye” baslikli Ingilizce makalesiyle Metin Isik ve Erdal Bilici, gdstergebilimsel ydntemle Tiirkiye'nin
tanitiminda kullanilan afisleri incelemistir. Ulus markalasmasi ekseninde yapilan calismada Tiirk beslenme
aligkanliklariyla ilgili cesitli bilgilerin verildigi goriilmiistiir.

“Vladimir Propp ve Bi¢imbilimsel Coziimleme Yontemi: Being There Filmi Uzerine Bir Analiz” bashkl
makalede flknur Patan, Propp'un bicimbilimsel ¢dziimleme yonteminde bulunan islev ve eylem alanlarinin
Being There filminde yer aldigini belirtmektedir.

“New Media, Blogs, and Journalism in Kazakhstan” adli ingilizce makalede Zakir Avsar, yeni medya
teknolojilerinin ve blog faaliyetlerinin Kazakistan'daki gazetecilik pratiginde sahip oldugu yeri incelemistir.
Netice itibartyla Kazak gazetecilerin blog ve mikroblog platformlarini kiiresel egilimlere de uygun olarak
mesleki yasamlarina entegre ettigi goriilmiistiir.

“Dogu Akdeniz Meselesinde Yunan Lobisinin Tiirkiye Karsit1 Faaliyetleri” baslikli calismada Ahmet Faruk
Cecen, Serkan Bulut ve Tugge Aycin, Dogu Akdeniz meselesinin nasil bolgesel ve kiiresel bir mesele haline
geldigini aciklamaya calismistir. Makalede, Dogu Akdeniz sorununda, ABD ve Avrupa tilkelerinin miittefikleri
olan Tiirkiye ile iligkileri bozacak derecede uluslararasi hukuku gérmezden geldigi ileri stiriilmektedir.

“Kiiresel Koyiin Buhran1 Olarak Koronaviriis Siirecinde Dijital Gzetim Uzerine Bir Degerlendirme” adl
makalede Nil Cokluk ve Zeynep Ekin Bal, koronaviriis siirecinde artan dijitallesme gozetimi nasil etkiler,
pandemi doneminde yasanan sorunlar sadece saglik sistemiyle mi sinirlidir yoksa toplumsal yasamin diger
alanlarini da etkiler mi gibi sorular1 gozetim ve dijitallesme baglaminda derinlemesine tartismaktadir.

fletisim ve Diplomasidergimizin 6.sayisinititizlikle hazirlayan mesaiarkadaslarima,calismalaridegerlendiren
kiymetli hakemlere ve uluslararasi dergimize makale gonderen arastirmacilara ve akademisyenlere tesekkiir
ediyorum. Haziran 2022'de ‘Kamu Diplomasisi ve Ulke Markalama’ temasiyla yayinlayacagimiz 6zel say1 ile
Temmuz 2022'de basilacak olan 7. sayimiz i¢in makalelerinizi ve 6zgiin arastirmalarinizi merakla bekliyor,
verimli okumalar diliyorum.

Prof. Dr. Fahrettin Altun
Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanlhigi iletisim Baskani
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From the Editor

As the Presidency's Directorate of Communications, in addition to our core areas of responsibility,
we promote academic output, value public opinion research, and pave the way for scientific projects.
Within the context of this mission, our Journal of Communication and Diplomacy continues its activities
biannually in July and December, providing researchers with access to publications.

In our 6th issue, where we welcomed articles in a variety of social science fields, we are publishing six
articles: three research articles and three review articles. Four of these articles were written in Turkish, while
the other two were in English. I hope that the articles accepted for publication following the rigorous editorial
board evaluation and the blind peer-review process will contribute to the academic field and serve as a
source of new research. The following are the articles that we presented to the researchers in our 6th issue:

In their study titled "An Analysis of Perception of the USA in Tiirkiye in the Context of Country Image,"
Mahmut Fevzi Cengiz and Onur Sen used the survey technique. According to the findings, the participants
have a favourable opinion of the American people, products, and tourist attractions. On the other hand,
most participants perceive the United States as a major threat to Tiirkiye.

Metin Isk and Erdal Bilici used the semiotic method to analyse the posters used to promote Tiirkiye in
their English article titled "The Semiotic Analysis of Geographical Indication Products in the Context of
Nation Branding: The Case of Tiirkiye." Various information about Turkish eating habits was provided in
the study on the axis of nation branding,.

According to Ilknur Patan's article "Vladimir Propp and the Morphological Analysis Method: An Analysis
of '‘Being There," the function and action areas in Propp's morphological analysis method were included
in the film Being There.

Zakir Avsar analysed the role of new media technologies and blog activities in journalism practice in
Kazakhstan in his English article "New Media, Blogs, and Journalism in Kazakhstan." As a result, it has
been observed that Kazakh journalists, in line with global trends, integrate blogs and microblogs into
their professional lives.

Ahmet Faruk Cegen, Serkan Bulut, and Tuce Aycin attempted to explain how the Eastern Mediterranean
issue became a regional and global issue in their study titled "Anti-Turkish Propaganda of the Greek
Lobby in the Eastern Mediterranean Issue." In the article, it is argued that in the Eastern Mediterranean
issue, the United States and European countries disregard international law to the point of disrupting
relations with their ally, Tiirkiye.

In their article titled "An Evaluation of Digital Surveillance in the Coronavirus Process as the Depression
of the Global Village," Nil Cokluk and Zeynep Ekin Bal discuss in-depth and within the context of
surveillance and digitalisation questions such as how increased digitalisation in the coronavirus process
affects surveillance, and whether the problems experienced during the pandemic period are limited to the
health system or affect other areas of social life.

I would like to thank my colleagues for meticulously preparing the 6th issue of our Journal of
Communication and Diplomacy, as well as the valuable referees who participated in the article evaluation
process and the authors who submitted their academic works. I look forward to your latest articles and
original research for the special issue on "Public Diplomacy and Nation Branding', which will be published
in June 2022, as well as the 7th issue to be published in July 2022 and I wish everyone good readings.

Prof. Fahrettin Altun
Presidency’s Director of Communications Republic of Tiirkiye
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Mahmut Fevzi CENGIZ'®, Onur SEN2@®

oz

Farkl cografyalarda ve farkli kulturlerde yasayan halklarin bir Glke
hakkindaki dusunce, gorus, kanaat ve tutumlari, o Ulkeye iliskin ge-
nel bir imaj ortaya koymaktadir. Ancak farkl kulturlere, inanclara ve
davranis kaliplarina sahip insan topluluklarinin bir Ulkeyle ilgili du-
suince, kanaat, tutum ve algilari da birbirinden farkl olabilmektedir.
Turkiye Cumhuriyeti-Amerika Birlesik Devletleri (ABD) arasindaki
iliskiler tarihsel strecte inisli cikisli bir seyir sergilemektedir. iki Glke
arasindaki iliskilerin seyri halklarin ve yonetimlerin karsilikli algi ve
imajlarini da etkilemektedir. Bu ¢calismanin amaci, ABD'nin Turk
toplumunda nasill birimaja sahip oldugunu ortaya koymaktir. Calis-
ma kapsaminda oncelikle, algi ve imaj ile Ulke imaji kavramlari ele
alinmis ve iki Ulke iliskilerinin tarihi hakkinda bilgilere yer verilmistir.
Calismanin arastirma kisminda nicel veriler esas alinacagdi icin an-
ket veri toplama teknigi kullaniimistir. Ankette sorularinin bir kismi
coktan secmeli, diger kismi ise besli likert dlgedi kullanilarak hazir-
lanmistir. Arastirma igin basit tesadufi érnekleme yontemiyle 514
katilimci belirlenmis, arastirma verileri 1 Mart-21 Ekim 2021 tarihleri
arasinda toplanmistir. Arastirma sonucu elde edilen bulgulara gore
katiimcilar Amerikan halkina, Urlnlerine ve turistik dederlerine yo-
nelik olumlu bir kanaat sergilemektedir. Buna karsin katilimcilarin
buyUk cogunlugu ABD'yi Turkiye'ye karsi temel tehdit olarak de-
gerlendirmektedir. Ayrica katilimcilarin 6nemli bir bolumu ABD'ye
iliskin kendilerine sunulan olumsuz érnekleri desteklemektedir.

Anahtar Kelimeler: imaj, Ulke imaji, TUrkiye, ABD, TUrkiye-ABD iliskileri

1 Ogr. Gér.,, Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Niksar MYO, Pazarlama ve Rek-
lamcilik Bolumu, Tokat, Turkiye, mahmutfevzi.cengiz@gop.edu.tr

2 Ogr. Gor., Ondokuz Mayis Universitesi, iletisim FakuUltesi, Gazetecilik Bolumu,
Samsun, Turkiye, onur.sen@omu.edu.tr, ORCID: 0000-0001-8054-5876
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Mahmut Fevzi CENGIiZ, Onur SEN

ABSTRACT

The thoughts, views, opinions and attitudes of people living in different geographies
and different cultures about a country reveal a general image of that country. Howe-
ver, the thoughts, opinions, attitudes and perceptions of human communities with
different cultures, beliefs and behavior patterns may also differ from each other. Rela-
tions between the Republic of Turkiye and the United States of America show a fluc-
tuating course. The course of relations between the two countries also affects the mu-
tual perceptions and images of peoples and governments. This study aims to reveal
the image of the United States of America in Turkish society. Within the scope of the
study, firstly, the concepts of perception and image and country image are discussed,
and information about the history of the relations between the two countries is given.
Since the research part of the study will be based on quantitative data, the survey
data collection technique was used. Some of the questions in the questionnaire were
prepared using multiple choice, while the other part was prepared using a five-point
Likert scale. For the research, 514 participants were determined by the simple random
sampling method, and the research data were collected between March 1 and Octo-
ber 21, 2021. According to the findings obtained from the research, the participants
show a positive opinion about the American people, products and touristic values. On
the other hand, the majority of the participants consider the USA as the main threat
against Turkiye. In addition, the majority of the participants agree with the negative
propositions presented to them about the USA.

Keywords: Image, country image, Turkiye, USA, Turkiye-USA relations

EXTENDED ABSTRACT

One of the most important factors influencing and determining relations among
countries is whether a country has a positive image in the eyes of administrations
and people of other countries. People who live in different places in the world and
have various cultural codes have different mental images for foreign cultures and
countries and different points of view about foreign cultures and countries. Internati-
onal travels have become easy with improvements in the last century, products have
been more accessible to circulate among countries.

It is stated that the image is the mental or emotional state of perception and
analysis of a person. However, the country image is said to be formed images,
opinions, or beliefs about the country in the administrators and human groups’
minds in other countries worldwide. The crowd of people who have different cul-
tures, beliefs, and behaviour patterns have different image perceptions about
each country.
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ULKE IMAJI BAGLAMINDA TURKIYE'DE AMERIKA BIRLESIK DEVLETLERI iIMAJI UZERINE BIR ANALIZ

The study aims to demonstrate that Turkiye's relations with the USA play an important
role in its foreign policy. Turkiye follows a more active role in its region and globally.
Turkiye's new foreign policy has created tension between the two countries. It has
been discovered that there are only a few studies in the literature on how the USA
is perceived by Turkish society. From this perspective, the research aims to identify
participants’ attitudes toward the USA and reveal how the USA is perceived in Turkish
society. The research universe consists of Turkish citizens over the age of 18 and living
in Turkiye. With economic, military, cultural, technological and political power globally,
USA looks like an active and powerful country. Even though relations between the USA
and Turkiye date back to the Ottoman Empire, there have been ups and downs over
the years. The course of relations between two countries has an impact on people’s
and administration’s perceptions. In this study, participants were first asked questions
about their desire to live with Americans and be in the USA. According to our findings,
most participants stated that they haven't been to the USA. In addition to that, most
of the people who haven't seen the USA yet desired to travel to the USA. However, it
has been understood that participants are less willing to live in the USA compared to
travelling to the USA. In addition to that, most participants have a positive approach to
working with an American person and becoming neighbours with one.

American TV-shows and movies are well-known, and they are among the most-wat-
ched media productions. Hollywood movies and TV shows that originated in the USA
are widely followed. This situation may influence perceptions about the USA. Accor-
dingly, participants were questioned on whether they followed American TV shows
and movies. According to the findings, while %48 of participants watch American TV
shows and movies on occasion, %19,6 of them watch them on a regular basis. This si-
tuation demonstrates that productions from the USA are extremely popular among
participants. Furthermore, whether there is a link between the habits of watching TV
shows and movies, the practice of living with Americans, and the desire to visit the
USA has been evaluated. According to the results, it was understood that people who
watch American TV shows and movies are more willing to live with an American ne-
ighbour and travel to the USA compared to the people who do not watch these TV
shows and movies. This situation reveals that these productions in question positively
influence perceptions and attitudes towards Americans and the USA.

Turkiye faces regional threats from time to time due to its geographical location. Tur-
kiye takes part in regional developments in accordance with its own national interests,
and the interests of TUrkiye and the USA occasionally conflict with each other. This si-
tuation may sometimes influence relations between the USA and Turkiye. In this con-
text, participants’ threat perception towards Turkiye was inquired. According to the
findings, % 50,4 of participants believe that the greatest threat against Turkiye comes
from the USA. According to the research results, nearly half of the participants consi-
der the USA as a primary threat against Turkiye. %20,6 of participants consider Israel as
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the greatest threat against Turkiye. Although Turkiye has never directly clashed with
the USA or Israel in its history, the emerge of such a result seems remarkable.

In the final section of the study, the participants were presented with some positive
and negative thesis about the USA. In this regard, it was observed that participants
strongly agreed on the negative theses about the USA. However, there was a low level
of agreement on positive theses about this country. The result of this research shows
that most participants perceive the USA as a primary threat against Turkiye. However,
the participants’ negative attitudes toward the USA are unrelated to the American
people, products, or touristic values. When the findings are analysed in this context,
it is clear that the USA has a mixed country image as well as a negative image for the
participants.

Giris

Farkli cografyalarda yasayan ve farkli kulturel kodlara sahip insanlar kendisine ya-
banci kulturlere ve Ulkelere karsi farkli zihinsel imajlara sahip olmakta ve farkli kanaat-
ler gelistirmektedirler. GUnUmuzde kitle iletisim teknolojilerinin gelisim gdstermesi ve
internetin yayginlasmasiyla birlikte Ulkeler arasindaki sinirlar daha belirsiz hale gelmis
ve kulturel gegirgenlik artmistir.

Ulkeler arasindaki iliskileri etkileyen ve belirleyen unsurlarin basinda, bir Ulkenin
diger Ulkelerin yonetimleri ve halklarinin olusturdugu imaj gelmektedir. imaj kavrami
kisisel boyutta oldugu gibi Ulkeler boyutunda da karsi tarafi algilama bigcimine gore
farkhliklar gosterebilmektedir. ABD ile Turkiye arasindaki iliskilerde iki Ulke ydnetim-
lerinin ve halklarinin karsi tarafi algilayis ve kavrayis bicimlerinden etkilenmektedir.
ABD-Turkiye iliskilerinin tarihi Osmanli Devleti'ne kadar uzansa da iki Ulke arasindaki
iliskiler Turkiye'nin 1952'de NATO Uyesi olmasi sonrasinda ivme kazanmistir. 2. DUnya
Savasl sonrasinda yasanan Soguk Savas déneminde de Turkiye, Sovyet Rusya yerine
Amerika Birlesik Devletleri ile yakinlasmayi tercih etmistir.

Bununla beraber Turkiye'nin artik eskisi gibi tek kutuplu bir dunyaya itiraz eder-
cesine bir denge politikasl uygulamasi ve bdlgesel guc olarak kendi c¢ikarlarini kure-
sel glglere karsi savunmasi Turkiye ve Amerika iliskisini tamamen degistirdigi ifade
edilebilir. ABD ile Turkiye arasindaki iligkilerin seyrinde, yasanan bolgesel ve kuresel
gelismelere bagli olarak eskiden hi¢ olmadigi kadar inis ve cikislar yasanmaktadir. Tur-
kiye bir anlamda eskiden sorgulanamayan Amerikan hegemonyasini ve onun urettigi
sOylem duzenini sorgular hale gelmistir. Bu durum zaman iginde her iki taraf icin de
karsilikli imaj degismesine neden olmaktadir. Ornegin, Turkiye'nin dogrudan milli gu-
venligini ilgilendiren ABD'nin 2003 yilindaki Irak isgali ve 2011 yilinda ortaya ¢ikan Suri-
ye i¢ savasi sonrasi yasanan gelismeler iki Ulke arasindaki iliskileri derinden etkilemistir
(Turaman & Celik, 2018, s. 134).

iLETiISIM VE DIPLOMASIi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Aralik/December 2021 Sayi / Issue: 6



ULKE IMAJI BAGLAMINDA TURKIYE'DE AMERIKA BIRLESIK DEVLETLERI iIMAJI UZERINE BIR ANALIZ

Algi ve imaj Kavramlari

Algl, disaridan gelen uyarilarin etkisiyle olusan fiziksel duyularin insan zihninde
yorumlanmasi seklinde tanimlanmaktadir (Ozkan, 2009, ss. 101-102) Turk Dil Kurumu
algl mefhumunu “Bir seye dikkati yonelterek o seyin bilincine varma, idrak.” seklinde
aciklamaktadir (TDK, 2021). Goksu'ya (2021, s. 12) gbre insanlarin algilari; duyular, geg-
mis, zeka, aile, din, cinsiyet, Irk, cevresel uyaranlar, medya, bireysel iliskiler ve ideoloji
gibi gesitli unsurlarin etkisiyle sekillenmektedir. Jung, (2001, s. 11) algly! insanlarin du-
yulari vasitallariyla dis dinyadan aldiklari veriler olarak tanimlamaktadir. Mutlu (2017,
s. 20) algl kavramini, duyularla elde edilen, insan beyni tarafindan isleme tabi tutulan,
hafizada depolanan ve fiziksel ya da zihinsel bir tepki verme bicimini Greten enformas-
yon seklinde tanimlamaktadir. Turk (2014, s. 17) ise algi kavramini, insanlarin i¢ ve dis
uyaranlar sayesinde duyulariyla idrak ettigi duyumlarin anlamlandirmasini kapsayan
bir surec¢ olarak ele almaktadir.

Algilama bir olayi veya olguyu idrak sureci olarak ifade edilmektedir. Algilama bir
eylemdir ve insanlarin cevresindeki olay ve olgularin farkinda varmasi ve bunlari yorum-
layabilmesi sureci olarak aciklanmaktadir. Algilama surecinde insanlar, bireysel deger-
lendirmelerde bulunup algiladiklari seylere farkli tepkiler ortaya koymaktadir. Dolayisiyla
algilama, 6znel niteliktedir ve insanin ihtiyacina veya ilgisine goére sekillenebilmektedir
(Terzioglu, 2017, ss. 6-7). Algilama ile birlikte kullanilan kavramlarin basinda imaj gelmek-
tedir. imaj, kavrami Fransizca “image” kelimesinden gelmektedir. Turk Dil Kurumu ima-
Jj1,imge olarak tanimlamis ve imge kelimesini su seklinde agiklamistir (TDK, 2021):

» “Zihinde tasarlanan ve gergceklesmesi 6zlenen sey, hayal, hulya.”
» “Genel goérunus, izlenim, imaj.”

» “Duyu organlarinin distan algiladigi bir nesnenin bilince yansiyan benzeri, hayal,
imaj.”

» “Duyularla algilanan, bir uyaran sz konusu olmaksizin bilincte beliren nesne ve
olaylar, hayal, imaj.”

LiteratUrde imaj kavramiyla ilgili farkli tanimlar bulunmaktadir. Davis'e (2006, s.
55) gore imaj; bir seye iliskin kisinin zihinsel ya da duygusal kavrama halidir. Gergek
ve dussel butun bilgiler dogrultusunda akil yurUterek elde edilen bir durumdur. Ayri-
ca dis etkenlerden, duygulardan, inang ve fikirlerden de etkilenmektedir. Peltekoglu
(2009, s. 565) ise imaji; kurumsal ya da bir durumla alakali veya bir kisiye iliskin fikirlerin
tumuU olarak tanimlamustir. imajin var olabilmesi icin dogrudan ya da dolayli olarak bir
etkilesimin olmasi gerekmektedir. Bilingli veya bilingsiz bir sekilde meydana gelen et-
kilesim sonucu imaj ortaya cikmaktadir. imaj aninda olusabilecegi gibi bir stre sonra
da ortaya ¢ikabilmektedir. Bu baglamda imajin olusturulmasi komplike ve c¢esitli bir
surectir (Polat & Arslan, 2015, s. 4).

iLETiSIM VE DIPLOMASi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Aralik/December 2021 Sayi / Issue: 6




Mahmut Fevzi CENGIiZ, Onur SEN

imaj éznel bir algilama bicimidir ve bireyler ayni seyleri farkli bicimlerde algilaya-
bilmektedir. imaj olgusu, bireylerin tutum ve davranislarini, bir konu hakkindaki karar-
larini belirleyen énemli bir unsur olarak degerlendirilmektedir. imajlar bireylerin pozitif
ve negatif deneyimlerinin toplami sonucu olusurlar ve bu ydnuyle kisisel deneyimle-
rin sonucunda meydana gelmektedirler (Karacabey et al.,, 2016, s. 461). Bu bakimdan
imajin olusum sureci agisindan &dznel bir yapiya sahip oldugu vurgulanmaktadir (Levy,
1999, s. 234). imajin diger taraftan farkh turleri vardir. imaj; kisisel imaj, Grin imaj, ku-
rum imajl, Ulke imaji, destinasyon imaji, marka imaji gibi siniflandirmalara tabi tutul-
maktadir (Akyurt, 2008, s. 86).

Ulke imajinin Genel Cercevesi

Ulke imaji konusunda éncl calismalari gerceklestiren Nagashima (1970, s. 68), bu
kavramin herhangi bir milletin gegcmisi, bahse konu olan Ulkede Uretilen Urlnlerin ka-
lite algisi, o Ulkede yasayan topluluklarin karakter yapilari gibi pek ¢ok unsurdan etki-
lendigini ifade etmektedir. Ona gore Ulke imajinin kiresel capta; milletler ve toplumlar
arasl iletisimde, Kisisel tecrubelerde ve Ulke yoneticilerinin s6z konusu ulkeye yonelik
dusuncelerinin olusmasinda kuvvetli bir tesiri bulunmaktadir. Roth ve Romeo (1992, s.
480) ise Ulke imajinin, insanlarin bir Ulkeye dair edindikleri tecrtubelerin, Ulkenin Uretti-
gi Urunlerin, ortaya koydugu degerlerin ve kuresel capta sahip oldugu finansal, askeri,
siyasi gucunun toplami neticesinde olustugunu aciklamaktadir.

Pappu, Quester ve Cooksey (2007, s. 727) ise uUlke imajini makro imaj ve mikro
imaj olarak ikiye ayirarak ele almistir. Makro Ulke imaji bireyin cogunlukla bir Ulkeye
hakkinda sahip oldugu enformasyon ve dusuncelerini belirtirken, mikro Ulke imaji s6z
konusu ulkede Uretilen ticari mallara ve sanatsal degerlere dair fikir ve dusunceleri
icermektedir.

Kotler, Haider ve Rein (1993, ss. 35-38) Ulke imajini pozitif Ulke imaji, zayif Ulke
imaji, negatif Ulke imaji, karma Ulke imaji, tutarsiz Ulke imaji ve gekici Ulke imaji ol-
mak Uzere alti kategoride ele almistir. Ulkeler ve hUkUmetler sahip olduklari pozitif
imajlarin zaman zaman degisimine ihtiyag duyarlar, dolayisiyla pozitif imajlarin farkli-
lasan sartlara ve politikalara gore yenilenmesi gerekebilmektedir. Bu bakimdan tam
anlamiyla kabul gérmus pozitif bir imaji bulunan tlkeden séz etmek mUumkun degil-
dir. Ote yandan bir Ulkenin bdlgesel veya kuresel dlcekte imajinin zayif olmasi daha
cok uluslararasi tanitim, pazarlama ve halkla iliskiler calismalarinin yeterli duzeyde
yurutulememesiyle iliskilendirilmektedir. Ayrica bir Ulkenin dikkati ¢ekici kulturel
degerlerinin ve Urunlerinin olmamasi da zayif imaji desteklemektedir. GUnUmuzde
uluslararasi arenada zayif imaja sahip Ulkeler, kUresel dlUzeyde politika Gretme kabili-
yeti olmayan devletler olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Negatif Ulke imaji en kritik imaj
kategorisi olarak degerlendiriimektedir. Bir Ulkenin uluslararasi 6lcekte negatif bir
imaji varsa oncelikle negatif imaja yol agcan sebepleri belirlemek ve bu sebepleri or-
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tadan kaldirmaya yonelik genis kapsamli planl faaliyetler yUrutmek gerekmektedir.
Karma imajda ise bir Ulke pozitif algilarla birlikte negatif algilar da olusturmaktadir.
Burada dogru planlanmis iletisim calismalariyla pozitif algilar negatif algilara gore
daha fazla dne cikarilarak arzulanan bir pozitif imaj olusturulabilmektedir. Tutarsiz
imajda bir taraf acisindan pozitif algilanan imajlar diger taraflar acisindan negatif
algilanmaktadir. Bundan dolayi tutarsiz imajlarin yonetilmesi zordur. Cekici imaja
sahip ulkeler, kUresel olcekte diger toplumlar ve yonetimlerde takdir edilen, arzula-
nan ve ilgi duyulan imajlara sahiptir. Ancak belirtmek gerekir ki Ulke imajlari cogu
zaman dengesizdir olaylara ve durumlara gére degisebilmektedir. Bu baglamda bir
Ulke agisindan yapilmasi gereken, toplumlar ve yonetimlerdeki pozitif ve negatif al-
gilari belirleyerek negatif taraflarin onarilmasi yontunde planli ve surekli calismalar
ortaya koymaktir.

Bir Ulkenin imaji oncelikle, vatandaslari basta olmak Uzere ekonomik yapisi,
inanclari, gelenek ve gorenekleri, kulturel sistemleri, sportif etkinlikleri ve basarilari,
sanatsal etkinlikleri ve Ulkenin gecmisi gibi pek ¢cok unsurun toplanmasiyla meyda-
na gelmektedir. Bu da kisilerin o Ulkeye, vatandaslarina ve o Ulkede Uretilen mallara
dair dusuncelerini olumlu veya olumsuz sekilde etkilemektedir (Atesoglu & Turker,
2014, s. 10). LiteratUrde de goruldugu gibi Ulke imaji, insanlarin elde ettigi bilgi ve
deneyimlerin yaninda; Ulkenin yer aldigi cografya, vatandaslarin davranislari, inang,
lisan, irk, mali ve politik yapi, Ulkenin ge¢misi, kulturel ve sanatsal unsurlar, dis po-
litika, sanayi seviyesi, Ulkede Uretilen ve arz edilen mallar gibi bircok paradigmayla
aciklanabilmektedir.

Amerika Birlesik Devletleri ve Tiirkiye iliskileri

Amerika Birlesik Devletleri ile Turkiye arasindaki iliskiler ilk olarak ABD'nin Os-
manl Devleti topraklarinda gercgeklestirdigi misyonerlik faaliyetleri cercevesinde
baslamistir. Levi Persons ve Plinky Fisk adli iki misyoner 1820 yilinda ABD'den Ana-
dolu'ya ¢esitli misyonerlik faaliyetlerini yuritmek icin gelmistir. Zamanla ABD'den
Anadolu’'ya gelen misyoner sayisi artmis ve 1850 yilina gelindiginde Anadolu’'daki
Amerikall misyonerlerin sayisi 268’e ¢cikmistir ve bu sUrecte toplam 7 Protestan ki-
lisesi kurulmustur. 1914 yilina gelindiginde ise kilise sayisi 163'e ulasmistir (Akgun,
1994, ss. 2121-2123). ABD ile Osmanli Devleti arasinda 7 Mayis 1830 tarihinde dokuz
maddelik bir ticaret anlasmasi imzalanmustir. ilerleyen yillarda iki Glke arasinda yeni
ticaret anlasmalari yapilarak ikili iliskiler daha da gelistirilmistir (Armaoglu, 1991, s.
7). iki Ulke arasindaki siyasi iliskiler ABD'nin 1824'de izmir'de konsolosluk acmasiyla
baslamis ayrica 1831 yilinda ABD’den David Porter maslahatgUzari olarak Osmanli'ya
gonderilmistir. David Porter, 1839 tarihinde ise el¢i olarak atanmistir. Osmanli Dev-
leti'nden ABD'ye atanan ilk el¢i ise 1867 yilinda gdrevlendirilen Fransiz asilli Edovard
Blacque olmustur (Erol, 1988, s. 47).
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1. DUnya Savasi'nda ABD'nin itilaf Devletleri tarafinda saf tutmasiyla birlikte Os-
manli Devleti 20 Nisan 1917 tarihinde ABD ile diplomatik iliskilerini kesmistir (Armaog-
lu, 1991, s. 19). iki Ulke arasindaki diplomatik iliskiler bir siire kesilse de 1. Diinya Savasi
sonrasi ABD, izmir'de Yunanllar tarafindan Turklere karsi gerceklestirilen katliamlari
arastirmakicin Amiral Bristol'u goreviendirmistir. Ayrica Dogu Anadolu ve Kafkaslarda-
ki durumu incelemek Uzere ise Tumgeneral James Guthrie Harbort gorevlendirilmis
ve boylece iki Ulke arasinda diplomatik iliskiler yeniden baslamistir (Akgun, 1985, s. 96).

Osmanli Devleti ile ABD arasindaki resmi iliskiler, ABD'nin 1824'te izmir'de konso-
losluk agmasiyla baslamis olsa da iki Ulkenin muttefiklik asamasina gelmesi 2. DUn-
ya Savasi sonrasini bulmustur. Bu donemde ozellikle iki devletin musterek cikarlar ve
guvenlik endiseleri bu iki Ulkeyi birlikte hareket etmeye ydnlendirmistir. Ozellikle de
Soguk Savas déneminde Sovyetler Birligi'nin Avrupa'da yayillmasini 6nlemeye ¢alisan
ABD, Turkiye'nin de konumu nedeniyle yaninda olmasiniistemistir (Dogan, 2019, s.138).

20. yUzyilin basindan itibaren ABD hem askeri, hem ekonomik, hem de populer
kultur gucuyle global acidan dunyada buyUk bir agirliga sahip olmustur. Bu dénem
zarfinda ise TUurkiye yeni bir devlet olarak dinya sahnesine ¢cikmistir. ABD'nin 6zellik-
le 1. DUnya Savasi'na kadar olan politikasi, dunya Ulkeleri ile mUmkun oldugu kadar
cok ticaret yapmak, siyasi olarak ise diger devletlerle gerektigi kadar az temas kur-
mak olmustur. Turkiye ise s6z konusu ddnemde mUmkun oldugu kadar dis siyasette
problemlerden uzak kalmaya c¢alismis, ticari ve ekonomik acidan da ice donuk devlet-
ci bir politika izlemeyi uygun gérmustuar. Ozellikle Turkiye ile ABD'nin dis devletlerle
temas ve sorunlardan uzak durmasi dustncelerinin benzer olmasi ve ortak guvenlik
endiseleri de gdz dnunde bulunduruldugunda iki devlet arasindaki iliskiler zamanla
muttefiklik iliskilerine donusmustur. MUuttefik olma yolunda atilan en 6nemli adim ise
1952 yilinda Turkiye'nin NATO'ya Uye olmasidir (Candar, 2001, s. 170). Ancak 6zellikle son
zamanlarda Turkiye ile ABD arasindaki bu muttefiklik iliskilerinde ¢cogunlukla ABD'nin
cikarlar 6n planda tutuldugu séylenmektedir. S6z konusu duruma ABD’nin Orta Do-
gu'daki ¢ikarlarini korumak icin Turkiye'yi bir Us olarak kullanmasi érnek gosterilebil-
mektedir (Oran, 2009, s. 502).

ABD ile Sovyet Rusya arasinda yasanan ve 1950'lilerden 1990’larin basina kadar suU-
ren Soguk Savas déneminin sona ermesiyle ABD ile Turkiye Cumhuriyeti arasindaki
iliskilerde cok 6nemli degisiklikler olmasa da bir dnceki doneme kiyasla bazi fikir ayri-
liklarinin ortaya ¢iktigi gdézlemlenmistir (Molla, 2009, s. 30). O dénemde Soguk Savas'in
sona ermesiyle Turkiye'nin ABD acgisindan stratejik dnemini yitirdigi yonunde gorusler
oOne surulmustdr. Bu iddialarin temelini Bati Ulkeleri ve 6zellikle ABD acisindan Sovyet
Rusya tehdidinin nispeten ortadan kalkmasina bagl olarak Turkiye'nin stratejik one-
mini de yitirmesi ve bunun sonucunda da Batili Ulkelerin ve 6zellikle de ABD'nin Turki-
ye'ye verdigi askeri ve ekonomik yardimlari azaltacagi yonundeki varsayimlar olustur-
mustur (Uslu, 2000, s. 311).
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iki Glke arasindaki muttefiklik iliskisinin dnemi ilk olarak 1991 yilinda patlak veren 1.
Korfez Savasl surecinde anlasiimistir. Turkiye bu dénemde ABD‘ye mUmkun olan tum
destegdi saglamistir. 1990'larin basindan 2003 yilindaki ABD'nin Irak'i isgal etmesine ka-
dar gegen surecgte ABD-Turkiye iliskileri ivme kazanmis ve iki Ulke arasindaki iliskiler
1952'de Turkiye'nin NATO Uyesi olmasindan sonraki en yuksek seviyeye ulasmistir. ABD
Baskani Bill Clinton 1999'da yasanan Marmara depremi sonrasinda Turkiye'yi ziyaret
etmis ve bu ziyareti sirasinda iki Ulke iliskileri tanimlamak i¢in stratejik ortaklik kavra-
mini kullanmistir. S6z konusu bu ifade iki Ulke arasindaki iliskileri gdstermesi agisin-
dan énemlidir (Parris, 2005, ss. 141-142).

Amerika Birlesik Devletlerinde yasanan 11 Eylul saldirilari sonrasi Turkiye'nin
ABD'ye yonelik sunmus oldugu kosulsuz destek iki Ulke arasindaki iliskilerin pekisme-
sine ortam hazirlasa da iki Ulke arasindaki olumlu iliskiler cok kisa surmustur. 2003
yilinda ABD'nin Irak’i isgali sirasinda yasanan tezkere krizi sebebiyle ABD-Turkiye ara-
sindaki iliskiler olumsuz etkilenmistir. ABD'nin savasta Amerikan askerlerinin Turkiye
topraklari Uzerinden Kuzey Irak’a gegcmesini 6ngdren 1 Mart 2003 tarihli tezkere Turki-
ye BuUyuk Millet Meclisi'nde yapilan oylama sonucu reddedilmistir. Bu gelisme iki Ulke
iliskilerini derinden etkilemistir (Molla, 2009, s. 33). ABD-Turkiye iliskilerinde tezkere kri-
zi olumsuz bir etki yaratmis olsa da her iki taraf da iliskileri dUzeltme yonunde yapici
bir tavir ortaya koymustur.

ABD-TUrkiye arasindaki iliskileri zedeleyen bir diger 6nemli olay ise Arap Bahari
sonrasinda Suriye'de yasanan gelismeler olmustur. Arap Bahari olarak kavramsal-
lastirilan ve Tunus'ta baslayip bazi Arap ulkelerine yayilan halk ayaklanmalari 2011
yilinda Suriye'ye sicramistir. Cok ge¢cmeden yasanan bu olaylar, Suriye hUkUmeti ile
halk gruplari arasinda bir i¢ savasin baslamasina neden olmustur. Suriye'de patlak
veren i¢ savas sonrasl Rusya ve ABD ile birlikte gug yarisina giren cesitli Ulkeler
bdlgedeki farkli etnik ve dini temelli gruplar ile ittifaklar kurmuslardir. Bu noktada
Suriye problemini ele alis bakimindan Turkiye ile ABD fikir ayriligina dismustur. Ya-
sanan gorus ayriligi uzerine ABD yasadigi boslugu PKK'nin Suriye uzantisi olan PYD
ile doldurmak istemis ve érgutu DEAS'a karsi kullanma bahanesiyle silahlanmaya
baslamistir. Bunun Uzerine Turkiye sinir guvenligini ve ulusal ¢ikarlarini korumak
icin Suriye'nin ve Irak’in kuzeyinde sinir dtesi operasyonlara baslamistir (Duman,
2020, ss. 5-8).

Turkiye sinir ve i¢ guvenlik endiseleri dogrultusunda Suriye'ye yonelik dluzenle-
digi operasyonlarda ABD ve NATO'dan gerekli destegi gorememistir. TUrkiye o do-
nemde sinir guvenligi icin Patriot hava savunma sistemleri satin almak istemis an-
cak ABD bu sistemleri Turkiye satmay! kabul etmemistir. TUrkiye'de sinir guvenligini
saglamak icin Rusya'dan S-400 hava savunma sistemleri satin almis ancak bu durum
ABD ile Turkiye arasini bir kez daha agmistir (Anadolu Ajansi, 2019).
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Turkiye ile ABD arasindaki problemler sadece askeri dizeyde kalmamistir. iki
Ulke iliskilerini bozan bir diger gelisme de Andrew Brunson krizi olmustur. Ajanlikla
suclanan ABD vatandasl ve Rahip olan Andrew Branson Turkiye'de tutuklanmistir.
ABD ise bu durumdan rahatsizligini Baskanlik duzeyinde girisimlerde bulunarak
gostermis ve Rahip Branson olayi iki Ulke arasinda gerilime sebep olmustur (Euro-
news, 2018).

15 Temmuz darbe girisiminin bas sorumlusu, FETO terdr érgutd lideri Fetullah
Gulen'in ABD'de ikamet etmesi ve 6rgutu halen fiili olarak oradan yonetmeye de-
vam etmesi iki Ulke iliskilerinin seyrini derinden etkilemeye devam etmektedir. Tur-
kiye her ne kadar Fetullah Gulen'in iade edilmesine yonelik olarak talepte bulunsa
da ABD ydnetimi bu talebi karsilamaya yanasmamaktadir (Anadolu Ajansi, 2020).

ABD-Turkiye arasinda iliskilerin seyrini belirleyecek pek ¢cok gelisme halen ma-
sada ¢ozUmsuz olarak beklemektedir. Tum bu gelismeler 1siginda ABD ile Turkiye
arasindaki iliskilerinin tekrar normallesmesi ve taraflar arasindaki gorus ayriliklarinin
giderilmesi uzun bir zaman alacak gibi gérunmektedir. Calismanin sonraki bolu-
munde ABD'nin Turk toplumundaki imaji arastirilmaktadir.

Arastirmanin Amaci

Turkiye'nin dis politikasinda Amerika Birlesik Devletleri ile iliskiler onemli bir yer
tutmaktadir. Turkiye, son yillarda bélgesinde ve kuresel dlcekte daha aktif bir politika
izlemektedir. Turkiye'nin dis politikada ortaya koydugu bu yeni politika zaman zaman
iki Ulke arasinda gerilimlerin yasanmasina sebep olmaktadir. Amerika Birlesik Devlet-
leri'nin Turk toplumunda nasil algilandigina iliskin literaturde sinirli sayida ¢calismaya
rastlanmaktadir. Bu noktadan hareketle arastirmanin amaci, katilimcilarin Amerika
Birlesik Devletleri'ne yonelik bakis acisini belirlemek ve Amerika Birlesik Devletleri'nin,
Turk toplumunda nasil bir imaja sahip oldugunu ortaya koymaktir.

Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Turkiye sinirlari icerisinde yasayan 18 yasindan buyuk Tar-
kiye Cumhuriyeti vatandashgina sahip bireyler olusturmaktadir. Orneklem sayisinin
belirlenmesinde Sekaran'in (2000) evreni temsil etme konusunda gecerli érneklem
sayisini belirleyen yontemi esas alinmistir. Bu ydnteme gore evrenin demografik (yas,
medeni durum, egitim duzeyi, meslek, gelir dlzeyi) dzelliklerini temsil eden minimum
384 kisi ana kitleyi temsil etmektedir (Sekaran, 2000, s. 295). Arastirma icin basit tesa-
dufi drnekleme yontemiyle 514 katilimci belirlenmistir. Katilimcilarin demografik dzel-
liklerinin evrenin 6zelliklerine uygun olmasina dikkat edilmistir.
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Arastirmada katilimcilar tesadUfi bir 6rnekleme turu olan basit tesadufi érnekle-
me yontemiyle belirlenmistir. Bu drnekleme turunde katilimcilar tesadufi olarak secil-
mekte ve evrendeki her bir 6genin drnekleme secilme olasiligi digerlerine esit duzey-
de gergeklesmektedir. Bu yontemle yapilan saha arastirmalarinda bir arastirmacinin
evrenden drnek belirleme konusunda sistematik acidan hataya dusme olasiligi daha
dusUk olmaktadir (Neuman, 2006, s. 214).

Arastirmanin Yontemi ve Verilerin Analizi

Arastirmada nicel veriler esas alinacagi icin anket veri toplama teknigi kullaniimis-
tir. Ankette sorularinin bir kismi coktan secmeli, diger kismi ise besli likert 6lcegdi kulla-
nilarak hazirlanmistir. Arastirma icin basit tesadufi 6rnekleme ydntemiyle 514 katilimci
belirlenmis, arastirma verileri 1 Mart-21 Ekim 2021 tarihleri arasinda toplanmistir. Anket
formlarn katilimcilara ¢evrim igi bir arayuz kullanilarak ulastiriimistir. Katilimcilardan
elde edilen veriler éncelikle SPSS 16.0 (Statistical Package for Social Sciences) analiz
programina aktarilmis ve ardindan gerekli analizler yapilmistir.

Arastirma Sorulari

A.S.1. ABD, katilimcilarda nasil bir imaja sahiptir?
A.S.2. Katiimcilar ABD'yi Turkiye Cumhuriyeti'ne bir tehdit olarak gormekte midir?
A.S.3. Katilimcilarin ABD yapimi dizi ve filmleri izleme duzeyi nedir?

A.S.4. ABD yapimi dizi ve filmleri izleyen katilimcilarin ABD'ye iliskin imajlari olumlu
yonde degismekte midir?

Katihmcilarin Demografik Ozellikleri

Arastirmaya katilanlara, TUrkiye'nin farkli bolgelerinden ¢evrim ici yolla ulasiimistir.
Katilimcilarin, cinsiyet, medeni durum, yas, egitim, meslek ve hane gelir duzeyi dagi-
limlari frekans analizi ile istatistiksel olarak analiz edilmis ve asagidaki tablolarda gos-
terilmistir.
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Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine iliskin Dagihimlar

Cinsiyet Frekans Medeni Durum Frekans

Erkek 263 Bekar 266
Kadin 251 Evli 248

Yas Frekans Cinsiyet Frekans
18-25 145 28,2 Ogrenci 132 257
26-35 133 259 Devlet Memuru 93 18,5
36-45 73 14,2 Diger 79 15,4
56-65 73 14,2 isci 70 13,6
46-55 45 8,8 Ev Hanimi 52 10,1
65 Ustu 45 8,8 Emekli 46 8,9
Serbest Meslek

Gelir Duzeyi Frekans

3.000-5.000 TL 152 Egitim Duzeyi Frekans

3.000 TL'den az 151 Universite 233 453

8.000 TL Ustu Lise 89 17,3

5.000-8.000 TL Lisansustl 78 15,2
Ortaokul 60 n,7
ilkokul

Tirkiye’de Amerika Birlesik Devletleri imaji

Arastirmanin ilk bolumunde katilimcilara ABD ve Amerikalilar hakkinda gesitli so-
rular sorulmustur. Burada katilimcilara ABD'yi ziyaret etme durumlari, ABD'ye gitme
ve ABD'de yasama istekleri, Amerikalilarla yasama ve ¢alisma istekleri konularinda so-
rular sorulmustur. Katiimcilardan gelen yanitlar frekans 6lcimu ve capraz tablolarla
analiz edilmistir.

Katilmcilara “Daha énce Amerika Birlesik Devletleri'nde bulundunuz mu?” seklin-
de hazirlanan bir soru sorulmus ve Tablo 2'deki sonuclar elde edilmistir.
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Tablo 2: Katilimcilarin ABD’de Bulunma Durumlarina iliskin Dagilimlar

Cevap Frekans Yuzde
Hayir 475 92,2
Evet 39 7,6

Toplam 514 100

Tablo 2'deki betimleyici istatistiksel veriler incelendiginde, katilimcilarin, %92,2’i
(475) ABD'de bulunmadigini belirtmis, yalnizca %7,6'sl (39) ABD'yi ziyaret ettigini ifa-
de etmistir.

Katilimcilara sorulan “Daha 6nce Amerika Birlesik Devletleri'nde bulundunuz
mu?" sorusunun akabinde “Cevabiniz hayirsa gitmek ister misiniz?” sorusu sorulmus
Tablo 3'teki bulgular elde edilmistir.

Tablo 3: Katilimcilarin ABD'yi Ziyaret Etme isteklerine iliskin Dagilimlar

Cevap Frekans Yuzde
Evet 306 64,5
Hayir 169 35,5

Toplam 475 100

Tablo 3'te goruldugu Uzere katilimcilarin %64,5'i (306) ABD'yi gérmek istedigini
belirtmis, buna karsin %35,5'i (169) ABD'yi ziyaret etmek istemedigini ifade etmistir.
Katilimcilardan elde edilen verilere gore henlz ABD'yi ziyaret etmemis katilimcilarin
buyuk bir cogunlugunun ABD'ye gitme arzusunda olduklari dikkati cekmektedir.

Arastirmada katilimcilara “ABD'de yasamak ister misiniz?" sorusu yoneltilmis ve
asagidaki bulgular elde edilmistir.

Tablo 4: Katilimcilarin ABD'de Yasam Surme isteklerine iliskin Dagilimlar

Cevap Frekans Yuzde
Hayir 321 64,5
Evet 177 35,5

Toplam 514 100

Tablo 4'te goruldugu Uzere katilimcilarin %64,5'i (321) ABD'de yasamak istemedi-
gini belirtirken, %35,5'i (177) ise ABD'de yasam surmeye olumlu yonde baktigini belirt-
mistir. Bu baglamda katilimcilarin buyuk cogunlugu ABD'de yasamaya karsi olumsuz
bir izlenime sahiptir.
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Katilmcilara “is hayatinizda bir Amerikali ile birlikte calisabilir misiniz?” sorusu yé-
neltilmis ve asagidaki bulgular elde edilmistir.

Tablo 5: Katilimcilarin is Hayatinda Bir Amerikali ile Calisma istegine iliskin Dagilimlar

(o\VT o) Frekans Yuzde
Evet 366 71,2
Hayir 148 28,8

Toplam 514 100

Tablo 5'te géruldugu uzere katilimcilarin %71,2'si (366) is hayatinda bir Amerikali ile
birlikte calismayi olumlarken yalnizca %28,8'i (148) bu soruya olumsuz yanit vermistir.

Katilimcilara “Amerikali komsunuzun olmasini ister misiniz?” sorusu yoneltilmis
ve asagidaki bulgular elde edilmistir.

Tablo 6: Katiimcilarin Amerikali Bir Komsu isteyip istemediklerine iliskin Dagihmlar

Cevap Frekans Yuzde
Evet 290 56,4
Hayir 224 43,6

Toplam 514 100

Tablo 6'daki veriler incelendiginde, katilimcilarin %56,4'G (290) Amerikali bir kom-
susunun olmasina olumlu bakarken katilimcilarin %43,6'si (224) Amerikali bir komsu-
sunun olmasini istemedigini belirtmistir.

Bu baglamda katilimcilarin yaridan fazlasi Amerikali bir komsuya sahip olmaya
sicak bakmaktadir. Bu bulgular bir dnceki soruda sorulan “is hayatinizda bir Amerikali
ile birlikte ¢alisabilir misiniz?” sorunda elde edilen bulgularla karsilastirildiginda ka-
tillmcilarin, Amerikali bir komsuya sahip olmaya nazaran Amerikali biriyle ¢calismaya
daha sicak bakmakta oldugu ifade edilebilmektedir.

Arastirmaya katilanlara “A.S.3. Katilimcilarin ABD yapimi dizi ve filmleri izleme dU-
zeyi nedir?” sorusu baglaminda “Amerikan dizi ve filmlerini dluzenli bir sekilde izliyor
musunuz?” sorusu yoneltilmis ve Grafik 1'deki bulgular elde edilmistir.
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Grafik 1: Katilimcilarin Amerikan Dizi ve Filmlerini izieme Durumuna iliskin Dagilimlar

Evet
%19,6 (101)

Bazen
% 48,8 (251)

Hayir
%31,5 (162)

Grafik Tdeki verilerde goéruldugu Uzere katilimcilarin Amerikan dizi ve filmlerini
%48,8'i (251) bazen izledigini, %31,5 (162) izlemedigini, %19,6'sI (101) ise dUzenli olarak iz-
ledigini belirtmistir. S6z konusu bulgulara gére katilimcilarin toplamda %68,4'1Uk (352)
kesimi Amerikan dizi ve filmlerini bir sekilde izledigini ifade etmistir. Bu sonuglara gore
Amerikan dizi ve filmlerinin katilimcilar arasinda oldukg¢a populer oldugu soylenebilir.

Katilimcilara arastirmada, “En ¢ok hangi Ulkenin dizi ve filmleri izliyorsunuz?" sek-
linde bir soru sorulmus ve asagidaki bulgular elde edilmistir.

Grafik 2: Katilimcilarin En Cok Hangi Ulkenin Dizi ve Filmlerini izledigine iliskin Dagilimlar

Diger Ulke
Dizi ve
Filmleri
%20 (103)

Turk Dizive

Filmleri
Amerikan D %53,3 (274)
ve Filmler
%26,7 (137,

Crafik 2'de géruldugu uzere katilimcilarin, %53,3'U (274) Turk yapimi dizi ve filmleri,
%26,7'si (137) Amerikan yapimi dizi ve filmleri ve %20'si (103) ise diger ulkelerin dizi ve
filmlerini izlediklerini ifade etmislerdir. Grafik 2'deki bulgular dikkate alindiginda kati-
Imcilarin cogunlugunun en ¢ok Turk yapimi dizi ve filmleri tercih ettikleri gorulmus-
tdr. Buna ragmen yaklasik her dort katilimcidan birinin ise en ¢cok ABD yapimi dizi ve
filmleri izlemeyi tercih ettigi bulgulanmistir.
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Bir Ulkenin medya c¢iktisi formundaki kulturel Urunlerinin diger Ulke halklari ta-
rafindan tuketimi, o Ulkeye iliskin algilari ve kanaatleri de etkileyebilmektedir. ABD,
dunyada en ¢ok dizi ve film ihra¢ eden Ulke konumundadir. Amerikan yapimi dizi ve
filmler buglUn dunyanin farkl cografyalarinda takip edilmektedir. Bu baglamda farki
cografyalarda ABD yapimi dizi ve filmlerin takip edilmesinin ABD'nin imajina etki ede-
cegi dusunulebilir.

Arastirmanin bu bélimunde "A.S.4. ABD yapimi dizi ve filmleri izleyen katilimcila-
rin ABD'ye iliskin imajlari olumlu yonde degdismekte midir?" sorusu baglaminda kati-
lImcilarin Amerikan yapimi dizi ve filmleri izleme aliskanliklari ile ABD'yi ziyaret etme
ve Amerikalilarda yasama pratikleri arasindaki iliski bagimsiz drneklem t testi ile ele
alinmis ve Tablo 7, Tablo 8 ve Tablo 9'daki bulgular elde edilmistir.

Tablo 7: Katilimcilarin ABD'de Yagamak iste_me Durumu ile Amerikan Dizi ve
Filmlerini Izleme Durumu Arasindaki lliskiyi Gosteren Dagilimlar

ABD’'de yasamak ister misiniz?

Evet 203 1,7931
-9,093 512 ,000
Hayir 31 2,3312

Tablo 7'de goéruldugu Uzere katiimcilarin ABD'de yasama istekleri ile Amerikan
dizi ve filmlerini izleme durumlari arasinda istatistiksel olarak olduk¢a anlamli bir iliski
bulunmaktadir (p=0,00; p<0,05).

S6z konusu bulgulara gore Amerikan yapimi dizi ve filmleri izleyen katilimcilarin
ABD'de yasama isteginin izlemeyenlere oranla daha fazla artis gosterdigi gérulmektedir.

Tablo 8: Katimcilarin Amerikali Komgu Sahibi Olma Durumlari ile Amerikan Dizi
ve Filmlerini IzZleme Durumu Arasindaki lliskiyi Gosteren Dagilimlar

Amerikali komsunuzun olmasini

ister misiniz? ) HIEEL
Evet 290 1,9069

-8,224 512 ,000
Hayir 224 2,3929

Tablo 8'deki bagimsiz 6rneklem t test sonuglari incelendiginde katilimcilarin Ame-
rikall bir komsu sahibi olma istekleriyle Amerikan dizi ve filmlerini izleme durumlari
arasinda istatistiksel olarak oldukg¢a anlamli bir iliski bulunmaktadir (p=0,00; p<0,05).

S6z konusu bulgulara gére Amerikan yapimi dizi ve filmleri izleyen katilimcilarin
Amerikali bir komsu sahibi olma istedinin izlemeyenlere oranla daha fazla artis goster-
digi gérulmektedir.
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Tablo 9: Katilimcilarin i§ Hayatinda Bir Amerikali ile Calisma Durumlari ile Amerikan
Dizi ve Filmlerini Izleme Durumu Arasindaki lliskiyi Gosteren Dagilimlar

is hayatinizda bir Amerikali ile birlikte
calismak ister misiniz?

Evet 366 1,9508
Hayir 148 2,5338

-9,131 512 ,000

Tablo 9'da goruldugu Uzere katilimcilarin is hayatlarinda bir Amerikali ile calisma
istekleriyle Amerikan dizi ve filmlerini izleme durumlari arasinda istatistiksel olarak ol-
dukca anlamli bir iliski bulunmaktadir (p=0,00; p<0,05).

Tablo 9'daki bulgulara gére Amerikan yapimi dizi ve filmlerini izleyen katilimcila-
rin is hayatlarinda bir Amerikaliyla galisma isteklerinin izlemeyenlere oranla daha fazla
artis gosterdigi gérulmektedir.

Arastirmanin bu boélimunde katilimcilarin Turkiye'ye yonelik tehdit algilari sorgu-
lanmistir. Bu eksende katilimcilara “A.S.2. Katilimcilar ABD'yi Turkiye Cumhuriyeti'ne
bir tehdit olarak gérmekte midir?” baglaminda “Sizce Turkiye'ye en buyuk tehdit asa-
gidaki Ulkelerden hangisinden geliyor?” seklinde bir soru sorulmus ve asadidaki bul-
gular elde edilmistir.

Grafik 3: Katihmcilarin Tehdit Algisina iliskin Dagilimlar

¢} 50 100 150 200 250 300

Amerika Birlesik Devletleri _%50,4 (259)

israil || %206 (106)

Rusya [ %82 (46)

surive [ %858 (45)

Cin Halk Cumbhuriyeti - %5,8 (30)
Yunanistan . %2,3 (12)

irak ] %12 (6)

iran ] %1,2 ()

Fransa | %0,8 (4)

Crafik 3'te goruldugu uzere katiimcilarin %50,4' U (259) yani yarisindan biraz fazla-
sI TUrkiye'ye en buyuk tehdidin Amerika Birlesik Devletlerinden geldigini dusunmekte-
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dir. Katimcilarin %20,6's1 (106) ise israil'i TUrkiye'ye en bUylk tehdit olarak algilamaktadir.
Bunu sirasiyla %8,9 (46) Rusya Federasyonu, %8,8 (45) Suriye, %5,8 (30) Cin Halk Cumhuri-
yeti, %2,3 (12) Yunanistan, %1,2'ser oranla (6) Irak ve iran takip etmektedir. Katihmcilarin yal-
nizca %0,8'lik (4) orani Fransa'nin Turkiye'ye en buyUk tehdit teskil ettigini ifade etmislerdir.

S6z konusu sonugclar Tablo 4 ve 5'teki bulgular ekseninde irdelendiginde katilimci-
lar, Amerikalilarla yasama ve birlikte calisma konusunda bir sakinca gormezken ABD'yi,
Turkiye'ye temel tehdit olarak kabul etmeleri dikkati cekidir. Yine ayni sekilde katilimci-
larin cogunlugu kendi Ulkelerine temel tehdit olarak gordukleri bir Ulkeyi ziyaret etmek
istemektedir (Bkz. Tablo: 3). Buradan hareketle katilimcilarin ABD'ye ydnelik olumsuz
algilarinin dogrudan Amerikan halkina, kulturel Grunlerine veya turistik degerlerine yo-
nelik olmayip daha cok ABD'nin kuresel politikalarina yonelik oldugu éngdrulebilir.

Arastirmanin son bolumunde katilimcilara Amerika Birlesik Devletleri hakkinda bazi
onermelerde bulunulmus ve katilimcilarin bu 6nermelere katilim duzeyi agirhikli ortala-
malarla hesaplanmistir. Bu baglamda katilimcilara éncelikle ABD hakkinda bazi olumlu
onermelerde bulunulmus ve bu 6nermelere katilim duizeylerini belirtmeleri istenilmistir.

Tablo 10: Katiimcilarin ABD Hakkindaki Olumlu Onermelere
Katilim Duzeylerine lliskin Dagilimlar

5 5 £ e

©9 ] 3 5 @5 ©

X 2 2 ] ] X9 = E

zE £ i > 2 X0

— = = [0} i - = (O

55 3 5 5 55 3

X X X X X X X <0

F F F F F %
Amerikan mallarini 86 98 108 175 47 514 29821
satin alirrm (%16,73) | (%19,06) | (%21,02) | (%34,05) | (%9,14) | (%100) |
ABD herkesin ziyaret 95 129 105 128 57 514 2 8150
etmek istedigi bir yerdir | (%18,48) | (%25,10) | (%20,43) | (%24,91) @ (%11,08) | (%100) | “
ABD dunyanin en ileri 146 163 125 61 19 514 22398
demokrasisi ile yonetilir | (%28,40) | (%31,72) | (%24,32) | (%11,86) | (%3,70) (%100) !
ABD'nin bendeki imaji 134 186 1o 68 16 514 22012
olumludur (%26,07) | (%36,20) | (%21,40) | (%1322) = (%311) | (%100) | <
, 160 182 80 67 25 514

ABD'ye hayranim (%3113) | (%35,40) | (%1557) | (%13,04) | (%4,86) (%100) & 2171
ABD Turkiye icin model 171 160 100 63 20 514 21302
bir tlkedir (%33,26) | (%3113) | (%19,46) | (%12,25) @ (%3,90) | (%100) | <
;A‘IZ’II':i)s?nudney a;" Ir;rgZZFnl = 159 e Z) i Ik 1,6887
Ge! yas (%50,19) | (%29,18) | (%12,85) | (%564) | (%214) | (%100) |
saglamaktadir
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Tablo 10'daki sonuglar incelendiginde katilimcilarin ABD'ye iliskin olumlu énerme-
lere katilimlarinin oldukga dusuk duzeyde gergeklestigi gorulmektedir. Elde edilen bul-
gulara gore katimcilarin bayuk bir cogunlugu ABD'ye iliskin olumlu 6nermelere katihm
gostermemektedir. Burada katilimcilarin en ¢ok katihm gésterdigi olumlu énerme “ABD
mallarini satin alinm” énermesi olmus ancak bu dnermeye bile katilimcilarin yaridan azi
katilmistir. Burada en az katihm gdsterilen dnerme ise “ABD dunyanin baris icerisinde
yasamasini saglamaktadir” dnermesi olmus 514 katilimcidan yalnizca 40't bu 6nermeye
katihm gostermistir.

Benzer sekilde “ABD Turkiye icin model bir Ulkedir” dnermesine de katilmin (83)
cok dusuk oldugu goérulmektedir. Burada elde edilen dikkat ¢ekici bir diger bulgu ise
katilimcilarin “ABD dUnyanin en ileri demokrasisi ile yonetilir” dnermesine de oldukca
dusUk duzeyde (80) katilim gdstermis olmalaridir.

Son olarak katilimcilara “A.S.1. ABD, katilimcilarda nasil bir imaja sahiptir?” sorusu
baglaminda Amerika Birlesik Devletleri hakkinda bazi olumsuz énermelerde bulunul-
mus ve bu dnermelere katilim duzeylerini belirtmeleri istenilmistir.

Tablo 11: Katihmcilarin ABD Hakkindaki Olumsuz Onermelere
Katilim Duzeylerine lliskin Dagilimlar

£ £
5 3 £ £
g8 & 5§ 2 s :
X 2 = N 9 —
=€ £ @ S =3 X5
_——= = © = — = = ©
[V =} L s - 0 = b
D © © © (0] Q © 0) =
¥ 2 < < < ¥ 2 <0
F F F F %
ABD dunya barisini 59 49 89 163 154 514 39503
tehdit etmektedir (61,47) | (%9,53) | (%17,32)  (3172) | (%29,96) | (%100) |~
ABD Turkiye icin buytk 51 67 15 146 135 514 | g ou0n
tehdit olusturmaktadir | (%9,92) | (%13,04) | (%22,38) | (%28,40) | (%26,26) | (%100) | =
Dunyadaki savaslarin
" 45 60 93 179 137 514
g?k%‘:tﬁ‘rig;f‘gjfr'”da” (%875) | (%1,67) | (18]0) | (%34:83) | (%26,65) | (%100) | 2424
Dunya'da secilmis
gi‘fg;:% a p(')'?g 46 51 2 170 135 514 | 2 oes
ABD tara ﬁr‘f dgn (%8,95) | (%9,92) | (%21,79) | (%33,08) (%2626) (%100) | =
desteklenmektedir
Turkiye'de yapilan
: 45 69 149 125 126 514
:aBrgev'::éTrarkas'“da (%8.75) | (%13,43) | (%28.98) | (%2432) | (%24,52)  (%100) | 37949
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Tablo 1M'deki bulgular incelendiginde katilimcilarin ABD'ye iliskin olumsuz dner-
melere oldukga yuksek duzeyde katilim gosterdikleri gorulmektedir. Burada dnerme-
lerden en yUksek dlzeyde katilm “ABD dunya barisini tehdit etmektedir” 6nermesine
olmus 514 katilimcidan 317'si bu onermeye katilim gostermistir. Bunu sirasiyla “ABD
Turkiye icin buyuk tehdit olusturmaktadir”, “DuUnyadaki savaslarin cogu ABD tarafin-
dan ¢ikartilmaktadir”, “Dunya’'da secilmis liderlere yapilan darbelerin cogu ABD tara-
findan desteklenmektedir” dnermeleri takip etmis ve bu U¢ 6nermede katilim duze-
yi birbirine ¢ok yakin gerceklesmistir. Verilen énermelerden en dusuk duzeyli katilm
“Turkiye'de yapilan darbelerin arkasinda ABD vardir” dnermesine olmus ancak burada
dahi katilimcilarin yariya yakini (251) bu énermeye katilim gdstermistir. Bu bulgulara
gore katilimcilarin ABD hakkindaki deneyimlerinin, kanaatlerinin ve mevcut algilarinin

olumsuz duzeyde oldugu anlasiimaktadir.

Tartisma ve Sonug¢

Ulke imajl, bir Ulkeye yonelik olarak yabanci kamuoylarinin zihinlerinde olusmus
imgeler, duslnceler ve kanaatler olarak tanimlanabilir. Farkli cografyalarda ve farkl
kulturlerde yasayan halklarin bir Ulke hakkindaki dusunce, gérus, kanaat ve tutumla-
ri, o Ulkeye iliskin genel bir imaj ortaya koymaktadir. Ancak farkli kulturlere, inanclara
ve davranis kaliplarina sahip insan topluluklarinin bir Ulkeyle ilgili dustnce, kanaat,
tutum ve algilayislari da birbirinden farkli olmaktadir. Bir Ulkenin kiresel imajini o
Ulkenin sahip oldugu kulturel degerleri, Urettigi Urunleri, markalari, ekonomik-askeri
gucu, ortaya koydugu politikalari ve hatta sportif basarilari bile etkilemektedir.

ABD-Turkiye arasindaki iliskiler gegcmisten gunumuze kadar net bir cizgide iler-
lememistir. TUrkiye, yakin ¢cevresinde ortaya ¢ikan ve kendi ulusal glvenligini ilgilen-
diren problemlerinin ¢6zUmU noktasinda zaman zaman ABD ile gorus ayriliklarina
dismektedir. iki Glke arasinda yasanan gerilimler Tiark halkindaki ABD imajini da
etkilemektedir. Nitekim arastirmada da ABD'nin Turk toplumundaki imajini ortaya
cikarmak amacglanmistir. Bu dogrultuda ABD'nin katilimcilardaki imajini belirleye-
bilmek icin bazi sorular yoneltilmistir. Burada oncelikle katilimcilarin Amerikalilarla
yasama ve Amerika'da bulunma isteklerine yonelik sorular sorulmustur. Arastirma
sonucu elde edilen bulgulara gére katilimcilarin buyuk bir cogunlugu ABD'de bu-
lunmadiklarini ifade etmis, yine ABD'yi hentz gormemis katilimcilarin buyuk bir ¢o-
gunlugu da orayi ziyaret etme arzularinda olduklarini belirtmistir. Ancak katilimcilar
ABD'de yasamak konusunda orayi ziyarete nazaran daha az istekli olduklari gorul-
mustur. Yine Amerikali biriyle calisma ve Amerikali bir komsuya sahip olma konu-
sunda da katilimcilarin cogunlugu olumlu bir yaklasim sergilemistir.

Bir Ulkeye ait medya Urunleri, s6z konusu Ulkeye ait imaji da etkileyebilmekte-
dir. ABD yapimi dizi ve filmler kUresel ¢capta fazlaca takip edilmektedir ve bu medya
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Urunleri ABD'ye iliskin imaja da etki edebilmektedir. Bu dogrultuda dncelikle kati-
limcilarin ABD yapimi dizi ve filmleri takip etme durumu sorgulanmistir. Elde edilen
bulgulara gore katilimcilarin %48,8'i (251) bazen, %19,6's1 (102) ise dUzenli olarak Ame-
rikan dizi ve filmlerini izledigini belirtmistir. Bu durum katilimcilar arasinda Ameri-
kan mensei yapimlarin oldukca populer oldugunu ortaya koymaktadir. Nitekim bu
sonug daha 6nce yapilan bir arastirmayla benzer nitelik tasimaktadir (Dilsiz, 2018).
Arastirmada ayrica bu dizi ve filmleri izleme aliskanliklariyla Amerikalilarla yasama
pratikleri ve ABD'yi ziyaret etme istegi arasinda bir iliski olup olmadigi sorgulanmis-
tir. Elde edilen sonuglara gdre Amerikan yapimi dizi ve filmleri izleyenlerin Amerikali
bir komsuyla yasama, Amerikali biriyle calisma ve ABD'yi ziyaret etme konusunda
izlemeyenlere oranla daha istekli olduklari gorulmustdr. Bu durum so6z konusu ya-
pimlarin katilmcilarin Amerikalilara ve ABD'ye iliskin Ulke imajini olumlu yonde etki-
ledigini gostermektedir.

Ulkelerin ve Ulke halklarinin tehdit algilari zamana ve gelismelere bagl olarak
degisim gdsterebilmektedir. TuUrkiye cografi konumu itibariyla zaman zaman bdl-
gesel tehditlerle karsi karsiya kalmaktadir. TuUrkiye kendi ulusal c¢ikarlari dogrultu-
sunda bolgesel gelismelere mudahil olmakta ve zaman zaman Turkiye'nin ¢ikarla-
riyla ABD'nin ¢ikarlari catismaktadir. Bu durum da ABD ile Turkiye'yi karsi karsiya
getirmektedir. Arastirmada katilimcilarin Turkiye'ye ydnelik diger Ulkelere atfettigi
tehdit algilari sorgulanmistir. Elde edilen bulgular sonucu katilimcilarin %50,4'G Tur-
kiye'ye karsi en buyuk tehdidin ABD'den geldigini beyan etmislerdir. Arastirmada
ortaya ¢ikan bu sonug daha 6nce yapilan iki arastirmayla ortusmektedir (KHAS Aras-
tirmalari, 2021; KHAS Arastirmalari, 2020). Arastirma sonucu elde edilen bulgulara
gore katilimcilarin yaklasik yarisi ABD'yi Turkiye'ye karsi temel bir tehdit olarak algi-
lamaktadir. Bu sonuglar Kotler, Haider ve Rein'in (1993) Ulke imaji siniflandirmalari
cercevesinde ele alindiginda; ABD'nin katilimcilar agisindan negatif bir Ulke imaji
olusturdugu gorulmektedir.

Katilimcilarin Turkiye'ye yonelik tehdit algisinda ikinci sirada israil'in yer almak-
tadir. TUrkiye her ne kadar tarihinde ABD veya israil ile dogrudan bir catismaya gir-
memis olmasina ragmen bdyle bir sonucun ¢ikmasi oldukg¢a dikkati gcekici goérun-
mektedir. Zira Turkiye'nin yakin zamanda Suriye'ye yonelik sinir 6tesi operasyonlar
duzenlemesine ve halen orada bir kisim askeri unsurlarini tutmasina ragmen kati-
l[imcilarin yalnizca %8,8'i Suriye'yi en buyuk tehdit olarak gorduklerini belirtmistir.
Benzer sekilde zaman zaman gerilimler yasanmasina ragmen katilimcilarin yalniz-
ca %2,3'U Yunanistan'i Ulkelerine yonelik en bUyUk tehdit olarak gorduklerini ifade
etmistir.

Arastirmanin son bolumunde katilimcilara ABD hakkinda bazi olumlu ve olum-
suz dnermelerde bulunulmustur. Burada katilimcilarin ABD'ye iliskin olumsuz éner-
melere yUksek oranda katilim gdsterdigi gdérdlmus buna karsin bu Ulkeye ydnelik

iLETiSIM VE DIPLOMASi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Aralik/December 2021 Sayi / Issue: 6

23




Mahmut Fevzi CENGIiZ, Onur SEN

olumlu dnermelere katilim oldukga dusuk dlzeyde kalmistir. S6z konusu bu sonuglar
arastirmada elde edilen dnceki bulgularla birlikte degerlendirildiginde katilimcilarin
olumsuz algilarinin Amerikan halkina ya da Amerika'nin kulturel ve turistik deger-
lerine yonelik olmadigi anlasiimaktadir. Zira katilimcilarin cogunlugu Amerikalilar-
la yasama, Amerika'da bulunma veya Amerikan dizi ve filmlerini izleme konusunda
olumlu ifadelerde bulunurken Amerika Birlesik Devletleri konusunda olumsuz ka-
naatler ortaya koymaktadir. Bu baglamda elde edilen bulgular degerlendirildiginde
katilimcilar agisindan ABD'nin negatif Ulke imajinin yani sira karma bir Ulke imajina
da (Kotler et al., 1993) sahip oldugu anlasilmaktadir.

%
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ABSTRACT

Increasing a country's reputation is directly proportional to refle-
cting its good to the masses in the international arena. Geograp-
hical indication (Gl) products have a vital position in the sense of
country branding and destination. This research aims to analyse
the images related to Gl products in the Turkiye's promotional
posters. The research was analysed with the semiotics method
and differed from other studies as it makes the hidden message
inthe imagesvisible. The study is vital in analysing the representa-
tions of Gl products on country promotion posters within the fra-
mework of nation branding. These visuals which were prepared
by the Ministry of Culture and Tourism regarding the promotion
of the TUrkiye between the years 2014-2019 constitute the univer-
se of the study. Those images since then are the only promotional
images on the website of the ministry. Therefore, this date range
has been taken into account. When the Gl products in the Turki-
ye's promotional posters are considered, it is seen that food and
beverages are at the forefront. Also, the Turkish eating habits are
given priorities on the posters and introductory information exp-
laining Gl of products which is TUrkiye. In this context, it has been
concluded that these posters play a major promotional role.
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products, promotion, semiotic
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oz

Yeni bir calisma alanini olusturan ulus markalasmasinin 6neminin kavranmasi igin
gerekli calismalarin uygulanmasi 6nem teskil etmektedir. 21. yuzyilin énemli olgu-
larindan biri haline gelen ulus markalasmasi bir Ulke hakkinda uluslararasi alanda
paydaslarin zihnindeki algilamalarindan ibarettir. Bu algilamalarin insanlar, cogra-
fi isaretli Urunler, kaltdr, dil, yemek, moda, kuresel markalar ve yer gibi égelerden
olustugunu sdylemek mumkundur. Bir tlkenin itibarinin artmasi uluslararasi alanda
kitlelere ne kadar iyi oldugunu yansitmasiyla dogru orantilidir. Algilama unsurlarin-
dan biri olan cografi isaretli Urunler Ulke markalasmasi ve destinasyonu acgisindan
onemli rol oynamaktadir. Bu arastirma, Turkiye tanitim afislerinde yer alan cografi
isaretli Urunlerle ilgili gorselleri analiz etmeyi amacglamaktadir. Arastirma gdsterge-
bilim metoduyla analiz edilmistir ve gorsellerdeki gérinmeyen mesaji gorunur hale
getirdigiicin diger calismalardan farklilik arz etmektedir. Calisma ulus markalasmasi
cercevesinde cografiisaretli Urunlerin Ulke tanitim afislerindeki gosterimlerini analiz
etmesi bakimindan dnem tasimaktadir. Kultur ve Turizm Bakanliginin 2014-2019 yil-
lari arasinda Turkiye'nin tanitimina iliskin hazirladigi bu gérseller calismanin evrenini
olusturmaktadir. ilgili tarih araliginda bulunan gérseller bakanhdin web sitesinde yer
alan tek tanitim gdérselleridir. Bu yUzden bu tarih araligi dikkate alinmistir. Arastirma
sonucunda Turkiye'nin tanitim afislerindeki cografi isaretli Grinler géz 6nune alindi-
ginda en c¢ok yiyecek ve iceceklerin dn planda oldugu goérulmektedir. Afislerde Turk
beslenme aliskanliklariyla ilgili ¢esitli bilgilerin verildigi ve Turkiye'de hangi cogra-
fi isaretli UrunUn nerede yetistigine dair tanitici bilgiler verildigi gorulmektedir. Bu
baglamda afislerin tanitici bir rol Ustlendigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Turkiye, ulus markalasmasi, cografi isaretli UrUnler, tanitim,
gostergebilim

Introduction

The concept of nation branding was coined by Simon Anholt in 1996, and this
concept is explained as the point at which a nation’s unique position vis-a-vis other
nations becomes apparent. Depending on the nation branding, the national identity
is determined by the foreign public opinion. In addition, public perception is parti-
cularly affected by prejudices, stereotypes, media products and personal experiences
(Karabulut, 2018). The power of these factors and the media has a great impact on
nation branding. While nation-states compete in economic, political capital and in
many areas, they have adopted the logic of nation branding, which attracts significant
attention in the business world, politics and academic circles. States make plans for
nation branding to manage the country’s image to improve tourism, investment and
foreign relations (Risen, 2005). Accordingly, the actions on nation branding are incre-
asing worldwide.
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The states’ sense of national identity serves to advance national interests and
promote a sense of loyalty and belonging both internally and externally (Yagmurlu,
2019). The nation branding trend to provide link nationalism and marketing clear and
tangible. According to Kaneva, government expenditures in nation branding efforts
are offered both to mobilise private and public partnerships and promote national
identity (2011). This trend is perhaps most visible in the marketing of international
tourism. Hence, it is crucial to develop catchy slogans to show desired tourist des-
tinations in the creation of a national brand image (Jordan, 2014). The nation bran-
ding trend should not be limited to tourism. (Dinnie et al., 2010; Kulcsar & Yum, 2011).
Accordingly, nation branders make a great effort to separate nation branding from
tourist-oriented place branding.

According to Kdksoy (2015), nation branding companies deal with many issues
relevant to diplomacy and economy by the state. In this context, most countries see
branding as an effort that affects foreign investment decisions and the market (Van
Ham, 2001, p. 1). According to Barr (2012), international relations are stuck in econo-
mic competition, so politicians have to train themselves in brand management to
fulfill their responsibilities in the future. Creating a brand for their own country, dea-
ling with competitive marketing, and ensuring customer satisfaction are among the
duties of politicians (Volcic & Andrejevic, 2011, p. 599). In addition to all these tasks,
ensuring the formation loyality of the brand as their biggest mission.

Although studies on the effect of country’s image on product purchasing have
been performed for years, nation branding constitutes a new field of study. In this
research, Gl products on promotional posters will be examined as part of Turkiye ‘s
nation branding. The fact that tea and hazelnuts are the products specific to the
Black Sea region, baklava to Gaziantep, figs to the Aegean region, candied chest-
nuts to Bursa, and Turkish coffee and ayran to the whole country has been efficient
in the selection of the example in this direction. The study is essential in terms of
analysing the representations of Gl products on country promotion posters within
the framework of nation branding. The research was analysed with the semiotics
method of Roland Barthes. The purpose of choosing Roland Barthes' semiotic met-
hod is to interpret the denotative and connotative connotations of Gl products on
the posters produced as a Turkish nation branding activity. These visuals prepared by
the Ministry of Culture and Tourism regarding the promotion of the TUrkiye between
the years 2014-2019 constitute the universe of the study. As a result of the research, it
was determined that the richness and diversity of Gl products were promoted in the
country promotion posters.
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Nation Branding Steps

The importance of planned studies in the formation of nation branding is im-
mense and the process of implementations in this direction can take years. Accor-
dingly, many planned strategies must be applied together in the nation branding
process. According to Anholt, one factor that makes nation branding difficult is the
effort to minimize the process, and the lack of consensus in branding activity stands
out as another obstacle (2005, pp. 225-226). It is important to explain the purpose of
nation branding, to functionalize it and to determine its method. In this context, na-
tions that strive to create a positive image are more likely to achieve their objectives
in accordance with their image. When all these factors are evaluated, three impor-
tant steps are considered necessary for nation branding. These stages are strate-
gy, execution and symbolic actions. The strategy step involves the local and global
positioning of a nation’s current identity. At this stage, the methods to be applied
are determined while the final goals are revealed. At the next stage, following the
strateqy, legal, socio-cultural, economic, and similar actions need to be functionali-
zed through various institutions. There are actions that play a role in conveying the
national elements in the final stage of nation branding. At this point, if symbolic
actions are not exhibited for the ultimate purpose, they are considered propaganda
activities (2011).

According to Fan, the following factors impede the fulfilment of nation bran-
ding obligations: the inability to define national identity, the inability to make a spe-
cific image understandable on a global scale, and historical perceptions (2006, pp.
9 -11). An effective image management is critical to the nation brand strategy, and
Dinnie, identifies there are three of these strategies. These stages are as follows:
internal and external analysis of nation branding, making goals measurable and the
way chosen to achieve goals (2008, pp. 220-223).

Citizen relationship management and feedback from the campaign are cruci-
al in nation branding campaigns. Another important point in these campaigns is
brand ambassadors. A nation branding ambassador can be a celebrity, or citizens
can serve as natural ambassadors. The Ministry of Toursim and Commerce is recpon-
sible for the planning of these campaigns. These ministries, Chambers of Commmerce
and Industry can also participate in nation branding events (Yagmurlu, 2019, p. 133).

The Relationship between Geographical Indication Products and
Nation Branding

Regarding the relationship between Gl products and nation branding, nation
branding aims to benefit the country economically, whereas Gl products aim to
benefit the country economically while also protecting traditional knowledge and
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cultural heritage (Mercan & UzUllmez, 2014, p. 70). Economic nation branding prac-
tices also include the acknowledgement of geographical indicated products. Thus,
nation branding encompasses all the values of a country. Among these, Gl produ-
cts play an important role. Accordingly, having a positive relationship with visitors
who come to the country to experience these values will contribute to the country
branding. From this point of view, while nation branding builds bridges by ensuring
arrival visitors to the country, the values shared with visitors fall under the category
of Gl products.

The communication process with the visitors coming to the country through
nation branding practices will shape the perceptions about that country and deter-
mine whether geographical indication product promotion activities are successful
or unsuccessful in the eyes of foreign audiences. Gl products can influence both fo-
reign and domestic audiences’ behaviours and attitudes, so it is regarded as a factor
that can influence nation branding (Sancar, 2017). In this respect, Gl products are a
valuable element in managing perceptions about a nation.

Countries have images of themselves, and this element can affect both the per-
ceptions of the masses about a nation’s products and the investors’ opinion of whet-
her the state is suitable for investment. Accordingly, it can determine the shaping
of people’s attitudes (Kenzhalina 2014, p. 651). Therefore, the thoughts of the tar-
get audience about a nation can shape their perceptions of the nation. Individuals’
thoughts about the nation can be shaped even before they visit that nation. The role
of nation branding activities can be undeniably serious in order to make individuals
visit the country. In this context, protection and registration of Gl products are con-
sidered important by countries.

In some countries such as Turkiye, geographical indicators are officially registe-
red. Geographical indications are collectively owned by regional manufacturers and
processors and are usually issued by national intellectual property offices (Giovan-
nucci et al., 2009). Geographical indicators are accepted as intellectual possession
rights on the same basis as brands in other fields.

As a result, this has strengthened their status as quality marks based on food
origin and contributed to the international expansion of product certification proce-
dures (Donner, Fort & Vellema, 2017, p. 175). The image of a country can offer itself or
companies the potential to get a retainable competitive profit in the international
field (Baker & Ballington, 2002). In this context, Gl product groups in the Turkiye are
as follows:
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Table 1: Distribution of Registered Geographical Indications by Product Groups
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Source: (Turkpatent, 2021)

In the distribution of Gl products patented in the Turkiye, fruits and vegetables
have the highest share with 171 product types. In the list, meals and soups are in the
second place with 128 products, while pastries and desserts are in the third place with
102 products. Handicraft products are in the fourth place, and carpet and kilim pro-
ducts are in the fifth place. Ice cream and its derivatives and woven products shared
the sixth place with 30 products, while products in the chocolate, confectionery and
other categories ranked seventh. Cheese ranks eighth with 20 products. Meat and oil
varieties are in the ninth place with 12 products. Honey ranks tenth with 11 products,
alcoholic beverages eleventh with 7 products, and milk twelfth with 6 products, while
seasonings and sauces rank last. Accordingly, the patenting of Gl products in the Tur-
kiye concentrates on the vegetable-fruit, meal-soup, pastry and dessert groups. The-
refore, the food and beverage ratios are not regularly distributed. The more preference
of basic food nutrients causes these products to be patented more than other produ-
cts. In addition, the lack of demand for other products has been effective in keeping
the patent rates of these products at low levels.
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Importance of Geographical Indications and Related Studies

The items used in the nation branding promotional posters are conveyed for ad-
vertising and promotional purposes. At the same time, such promotional posters both
reflect the potential of the countries and play an informative role for individuals. In this
context, the studies that convey the informative aspect of the posters are as follows:
Loo & Davies (2006); Dinnie and Fola (2009); Fujita and Dinnie (2010); Imran (2017), Xi-
aobing & Kireeva, (2007). Studies on the positive aspect of image on perception chan-
ge are as follows: Tinne (2013; Kaneva and Popescu (2014), Fauve (2015); Andrei (2016).
Studies dealing with product diversity and legal regulations regarding registered Gl
products are as follows: Das, (2010); Kizos & Vakoufaris, (2011); Marie-Vivien et al., (2017).
The study that deals with Gl products in the context of public diplomacy is as follows:
Yazar (2021). The study on country brand personality is as follows: Zeybek (2019). The
study on the gastronomic items used in the scope of country promotion studies is as
follows: Altas (2017). Accordingly, nation branding plays a promotional and informati-
ve role, while the contribution of these products to the country’s economy with legal
regulations in studies on Gl products is striking. In this research, Gl products in the Tur-
kiye promotional posters will be analysed. Accordingly, within the framework of nation
branding, Turkiye promotional posters will be examined with the method of semiotics.

Tirkiye Promotion Posters and Semiotic Analysis

The study is important in terms of analysing the representations of Gl products
on country promotion posters within the framework of nation branding. The research
was analysed with the semiotics method of Roland Barthes. The purpose of choosing
Roland Barthes' semiotic method is to interpret the denotative and connotative con-
notations of Gl products on the posters produced as a Turkish nation branding activity.
With the development of linguistics, semiotics has become an important field in so-
ciety. Roland Barthes analysed the signs in two main semiotic concepts; the signified
and the signifier from the perspective of Saussure:

Figure 1: Signs Components According to Roland Barthes

Source: (Bouzida, 2014)
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It is stated that De Saussure's emphasis on the sign and its components greatly
encourages Roland Barthes as the basic background of structuralism. Barthes iden-
tified the semiotic sign with the language system. According to De Saussure (2011)
linguistic sign consists of concept and sound, which are closely related to each other.
Barthes defined semiotic signs as function signs because of both their usage and me-
aning. As an example of this idea, Barthes points out that many semiotic systems are
objects of daily use. Accordingly, it is stated that even though food is used for nutrition
and clothing for protection, they are an indicator (Bouzida, 2014). The sign consists of
the indicator and the signified. The unity between dress and fashion is given as a indi-
cator. The rhetorical analysis of the fashion sign, proposed by Barthes, is to uncover the
hidden sign behind use and function, so there is said to be a trade-off between signs
and functions. As a result, Roland Barthes did not get out of Saussure’s perception of
the sign and its two main components (signifier and signified). According to him, the
semiotic indicator consists of the signifier & the signified.

A signifier, whether it is an object or an image, has a material structure. It is diffi-
cult to seperate the signifier from the sign, that is, they have an associative structure.
Signified is the mental representation of the external world, it has a psychological and
abstract nature that is given through denotation.

Table 2: Components of the Signs

Sign Nature
Signifier Material
Signified Mental representation-psychological

According to Barthes (1972), the basis of semiotics is based on signs, and denota-
tive and connotative are used to make sense of signs. While the signifier explains the
denotation, the signified is expressed as a connotation. In this framework, semiotics
is an analysis method for understanding what the sign wants to convey and what is
conveyed in the subtext (Bircan, 2015). According to Parsa (2008), a message creates
a meaningful spiral through signs and the target audience makes some inferences
with the signs in this spiral. At this point, the influence of culture in the formation and
interpretation of a semantic situation in artistic products is an undeniable fact. There-
fore, it is important for cultural equipment to obtain a discursive integrity with cultural
signs when examining posters that convey messages equipped with cultural codes.

Findings
Within the framework of nation branding, eight posters related to Gl products in

the Turkiye promotional posters will be examined. The information obtained about the
posters is as follows:
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Example 1: Home of Tea

Source: (KTB, 2021)

Table 3: Signifier & Signified of Denotation

Signifiers of Denotation Signified of Denotation
Flag Turkiye
Logo Turkish Airlines
Goturkey.com Web address
Location Country address
Tea Beverage
TuUrkiye home of tea Turkiye, the homeland of tea

Table 4: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation Signified of Connotation
Foreground Close to the audience, the main theme
Background Farther from the viewer, blurry

Close Up Objective features are in the foreground
Longitudinal Environment

Lighting Soft handling
Sepia Toning Traditional

Denotation: In the image, there are two cups of tea on the table floor. The text of
Turkiye Home of Tea covers the upper-left corner and the Turkish flag is seen under
the text. The turquoise color is at the upper of the image. The lower part of the left cor-
ner is as follows: The link of goturkey.com and the Turkish Airlines’ emblem. The bot-
tom right is as follows: Istanbul and the #homeOf. The text of Home of on the Turkish
flag reflects that the homeland of tea is TUrkiye.

Connotation: The tea glasses lined up against each other evoke a sincere conver-
sation. In the image, tourists are invited to drink tea. Because the glasses are shown as
full and the spoons are positioned ready to stir the tea. Also, there is a transparent glass
and a traditional cover under the plates.
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Example 2: Home of Baklava
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e

Source: (KTB, 2021)

Table 5: Signifier & Signified of Denotation

Signifiers of Denotation Signified of Denotation
Flag Turkiye
Logo Turkish Airlines
Goturkey.com Web address
Location Country address
Baklava Food
Turkiye home of baklava Turkiye, the homeland of baklava

Table 6: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation Signified of Connotation
Foreground Close to the audience, the main theme
Background Farther from the viewer, blurry

Close Up Objective features are in the foreground
Longitudinal Environment

Lighting Soft handling
Sepia Toning Traditional

Denotation: The image is as follows: The text of Turkiye Home of Baklava at the
top, the Turkish flag under the text, the link of goturkey.com and the Turkish Airlines’
emblem at the bottom left, the #homeOf at the bottom right. Different types of bak-
lava are depicted on various plates, and there are sliced, rolled, round, square baklavas
with sprinkled pistachios.

Connotation: Turkiye is shown that the homeland of this product. Because the
letters of the baklava were written in capitals, and the Home of’s text was positioned
on the Turkish flag. The different shapes of baklavas reflect the diversity of the Tur-
kiye. Displaying baklava ready to be served gives a message to tourists to visit the
Turkiye.
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Example 3: Home of Turkish Coffee

i
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Source: (KTB, 2021)

Table 7: Signifier & Signified of Denotation

Signifiers of Denotation Signified of Denotation
Flag Tarkiye
Logo Turkish Airlines
Goturkey.com Web address
Location Country address
Turkish Coffee Beverage
Turkiye home of Turkish Coffee Turkiye, the homeland of Turkish Coffee

Table 8: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation Signified of Connotation
Foreground Close to the audience, the main theme
Background Farther from the viewer, blurry

Close Up Objective features are in the foreground
Longitudinal Environment

Lighting Soft handling
Sepia Toning Traditional

Denotation: The image is as follows: The text of Home of Turkish Coffee at the left
corner, the link of goturkey.com and the Turkish Airlines’ emblem at the bottom left,
the emblem of UNESCO and ICH at the lower-right corner. A patterned cup and saucer
filled with frothy Turkish Coffee and two Turkish delights in the middle and a white
plate, and a brown table at the bottom.

Connotation: The image reflects the attractive side of the Turkiye. Because the
visual of Turkish Coffee was pictured with frothy that increases attraction. The Coffee’s
visual depicted in a patterned cup and saucer reflect a long history. Serving Turkish
Coffee with various treats reflects a culture of its own.
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Example 4: Home of Ayran
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Source: (KTB, 2021)

Table 9: Signifier & Signified of Denotation

Signifiers of Denotation Signified of Denotation
Flag Turkiye
Logo Turkish Airlines
Goturkey.com Web address
Location Country address
Ayran Beverage
Turkiye home of ayran Turkiye, the homeland of ayran
Pragraph Promotion, information

Table 10: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation Signified of Connotation
Foreground Close to the audience, the main theme
Background Farther from the viewer, blurry

Close Up Objective features are in the foreground
Longitudinal Environment

Lighting Soft handling
Sepia Toning Traditional

Denotation: The image is as follows: The text of Turkiye Home of Ayran at the up-
per corner, the Turkish flag under the text, the link of goturkey.com and the Turkish
Airlines’ emblem at the lower corner, the #homeof at the upper corner, a frothy ayran
in the middle and an introductory text next to it.

Connotation: Ayran is promoted as one of the unique flavors of the Turkiye. It is
stated to be an excellent beverage especially in hot summer months. Additionally, in-
formation on how to make ayran is given. Correspondingly, it is desired to augment
the interest in ayran, which is an important beverage of the Turkiye. Ayran is reflected
as a unique and traditional beverage. Because ayran was pictured with an appetising
frothy in a bowl. The positioning of the Home of section on the Turkish flag indicates
that the homeland of ayran is TUrkiye.
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Example 5: Home of Figs

Source: (KTB, 2021)

Table 11: Signifier & Signified of Denotation

Signifiers of Denotation Signified of Denotation
Flag Tarkiye
Logo Turkish Airlines
Goturkey.com Web address
Location Country address
Fig Food
Turkiye home of figs Turkiye, the homeland of figs
Pragraph Promotion, information
Blue Sea
Wood and Leaves Forest

Table 12: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation Signified of Connotation
Foreground Close to the audience, the main theme
Background Farther from the viewer, blurry

Close Up Objective features are in the foreground
Longitudinal Environment

Lighting Soft handling
Sepia Toning Natural, health

Denotation: The image is as follows: The text of Turkiye Home of Figs in large fonts
at the top left corner, the Turkish flag under the text, the link of goturkey.com and the
Turkish Airlines’ emblem at the lower-left corner, the #homeof at the bottom right, a
green table, the green leaves, the figs and an introductory paragraph in the middle.
The text is as follows: The fig is the rarest plant of the Aegean region. The figs are he-
althy, edible and fertile, and are more productive in Turkiye.

Connotation: The figs and the leaves are shown as green, emphasising their im-
portance in terms of the health. The fig is cut in half and the insides are shown, refle-
cting that the fruit is grown in a natural area. The green figs are shown in blue. This
situation reflects that the regions with the figs are rich in the sense of green space.
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Example 6: Home of Tea

Source: (KTB, 2021)

Table 13: Signifier & Signified of Denotation

Signifiers of Denotation

Flag
Logo
Goturkey.com
Location
Tea
Turkiye home of tea
Roasted chestnuts

Signified of Denotation

Turkiye
Turkish Airlines
Web address
Country address
Beverage
Turkiye, the homeland of tea
Winter and food

Table 14: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation

Foreground Close to the audience, the main theme
Background Farther from the viewer, blurry
Close Up Objective features are in the foreground
Longitudinal Environment
Lighting Soft handling
Sepia Toning Traditional

Signified of Connotation

Denotation: The image is as follows: The text of TUrkiye Home of Tea at the upper
left, the Turkish flag under the text, the link of goturkey.com and the Turkish Airlines’
emblem at the lower-left corner, the #homeOf at the bottom right, steamed tea in the
middle and the roasted chestnuts in front of it.

Connotation: Steamed tea and chestnuts visuals evoke the winter. Consequently,
it is reflected that TUrkiye is a country worth visiting in the winter, also it is reflected
that visitors can spend time here with pleasure.
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Example 7: Home of Candied Chestnut

e
HOME OF

Source: (KTB, 2021)

Table 15: Signifier & Signified of Denotation
Signified of Denotation

Signifiers of Denotation

Flag Turkiye
Logo Turkish Airlines
Goturkey.com Web address
Location Country address
Candied chestnut Food

Turkiye home of candied chestnut Turkiye, the homeland of candied chestnut

Silver and copper tray Antique, artifact

Table 16: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation

Foreground Close to the audience, the main theme
Background Farther from the viewer, blurry
Close Up Objective features are in the foreground
Longitudinal Environment
Lighting Soft handling
Sepia Toning Traditional and historical

Signified of Connotation

Denotation: The image is as follows: The text of Turkiye Home of Candied Chest-
nut at the upper left corner, the link of goturkey.com and the Turkish Airlines’ emb-
lem at the lower-left corner, Bursa and the #homeOf at the lower right. The chestnut
candy is presented in a traditional tray in the middle. The candy chestnut is represen-

ted as Gl product of Bursa.

Connotation: The candied chestnuts are sweet, hence, we can say that Bursa ref-
lects the impression a sweet city as well. The presentation of traditional trays in the
visual also reflects that Bursa is a historical city. Those who prefer the Turkiye will have
the chance to advantage from such opportunities.
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Example 8: Home of Hazelnut

Source: (KTB, 2021)

Table 17: Signifier & Signified of Denotation

Signifiers of Denotation

Flag
Logo
Goturkey.com
Location
Hazelnut
Turkiye home of hazelnut

Brown ground

Signified of Denotation

Turkiye

Turkish Airlines

Web address
Country address
Food
Turkiye, the homeland of hazelnut

Natural

Table 18: Signifier & Signified of Connotation

Signifiers of Connotation
Foreground
Background

Close Up
Longitudinal
Lighting

Sepia Toning

Signified of Connotation
Close to the audience, the main theme
Farther from the viewer, blurry
Objective features are in the foreground
Environment
Soft handling
Health

Denotation: The image is as follows: The text of TUrkiye Home of Hazelnut at the
top, the Turkish flag under of the text, the introductory information text, the link of go-
turkey.com and the Turkish Airlines’ emblem at the bottom left, the #homeOf at the
lower-right corner and the hazelnuts in the middle. The word of Hazelnut is bigger and
in the foreground compared to other words, and the fact that the word of home of is
on the Turkish flag indicates that the real homeland of hazelnut is Turkiye. It is aimed
to increase people’s interest in promotion. Accordingly, it is stated that the hazelnut
makes people smart. The hazelnut is a fiber-rich product. Therefore it reduces choles-
terol, the risk of heart disease and increases one's energy.
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Connotation: The promotion of hazelnut reflects the Turkiye ‘s feature of being a
strong state with fertile areas. The hazelnuts are shown brightly and vividly, and this
gives the message that if people consume these products, they can have a strong,
lively and bright appearance.

Evaluation and Conclusion

Most of the countries compete fiercely for the attention of tourists, individuals and
investors in all fields. For this reason, nations are making an intense effort to survive
in the competitive environment, to determine and implement the nation branding
strategy. Individuals take part in the nation branding campaign and this is very subs-
tantial. Another important issue is the positioning of a country in foreign countries in
the context of nation branding. Thus, achieving this depends on how much the gap
between locals’ and foreigners’ perceptions of the country can be reduced. The regio-
nal or global prominence of a country’s brand power depends on raising awareness. In
this awareness-raising process, the most basic assistant for the country to realise its fu-
ture goals is its spiritual existence. Associating a product with a strong national brand
increases its ability to have higher pricing, longevity and choice in global markets.

Nation branding plays an important role in associating politics, economy and soci-
al ties with each other. This defines how a country’s citizens perceive it. When a nation
wishes to achieve its goals in areas such as foreign policy and tourism, they must offer
a unifying platform that allows promotion between the public and private sectors. Sta-
tes should be able to initiate a different nation branding campaign. The basic principle
underlying every success in national branding is coordination, a common vision and a
common strategy for all sectors.

Gl products have a major role in increasing the recognition of a country across
borders. In other words, products belonging to a certain region have a share in pe-
ople's interest in that region. Therefore, countries need to identify such products and
produce strategies to ensure their permanence in the minds of individuals.

Globalisation has removed official borders. Therefore, Gl products have an impor-
tant share in the branding of countries. Accordingly, it contributes to the positive im-
provement of the country’s image. Turkiye is a rich country in the context of Gl produ-
cts, but unfortunately, promotional activities on Gl products concentrate on certain
products. By extension, it is substantial to introduce the richness and diversity of Gl
products on country promotion posters.

Considering the Gl products on the promotional posters in the Turkiye, it is seen
that food and beverages are at the forefront. These products are hazelnut, chestnut
candle, tea, Coffee, ayran, baklava and figs. In addition, although there is promotion
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in ayran, hazelnut and fig, this is not the case in other products. In some of the eight
products examined, the bookmark and #homeOf elements are not used. This may ca-
use that product not to be remembered by people and not to be described as one of
the country's branding. For this reason, Gl products should be included with both pro-
motion and other important elements in order to be remembered. In terms of nation
branding, the use of Turkiye ‘s Gl products in distinctive promotional posters will lead
to the recogntion of TUrkiye's products among other states and even more prominent.
In the study, the relationship between geographical indication product and nation
branding was analysed. Nation branding ensures that foreign and domestic visitors
come to the country and the values reflected to the target audience cover the field
of communication. Various information about Turkish eating habits was given to the
tourists visiting the country with nation branding practices. In this context, posters are
played a major promotional role.
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oz

Vladimir Propp gostergebilimden halkbilime, budunbilim-
den dilbilime bir¢cok alanda ¢alismalar yapan dnemli bir aras-
tirmaci ve dilbilimcidir. Ancak ona bugUnku Ununu kazandi-
ran c¢alismasi Masalin Bicimbilimi isimli yapitidir. Propp, bu
yapitinda hem Rus masallarini incelemis ve yapilarina goére
siniflandirmis hem de anlati ¢dzimlemeleri acisindan bircok
arastirmaciya referans olan ve gunumuzde de guncelligini
koruyan bir yontem gelistirmistir. Propp gelistirdigi bu yon-
tem ile szl gelenek UrUnu olan masallarin ¢dézUmlemesini
mUmkun kilmistir.

GUnUmuzde gorsel, isitsel ve dijital iletisim alaninda yasanan
gelismelerle birlikte yazinsal yapitlar yogun olarak sinemaya
uyarlanmaktadir. Bu calisma, sinemaya uyarlanan bir roma-
nin bigcimbilimsel ¢cézUmlemesi yapilabilir mi sorusu Uzerine
sekillenmistir. CUnku son yillarda bilinen bircok masalin gele-
neksel ve modern bakis agilariyla sinema uyarlamasi bulun-
maktadir. Bu baglamda, Propp’un bicimbilimsel ¢ozUmleme
yapmak igin gelistirmis oldugu 31 islev ve 7 eylem alanindan
olusan ydnteminin sinema filmi analizi icin kullanilmasi ¢a-
lismanin ydntemini olusturmaktadir. Calismanin konusunu
bir romandan uyarlanmis olan Being There isimli sinema fil-
minin Propp’un bi¢cimbilimsel ¢c6zimleme ydntemi ile ince-
lenmesi olusturmaktadir. Elde edilen veriler incelendiginde
Propp’'un bicimbilimsel ¢ézimleme yoénteminde bulunan
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islev ve eylem alanlarinin Being There filminde yer aldigi gortlmektedir. Propp'un
yonteminde belirttigi en 6nemli kriter bu islev ve eylemlerin birbirini takip eden bir
olay 6rgusu icerisinde gerceklesmesi gerektigidir. Being There filminde islev ve ey-
lemlerin siralamasi karisiktir. Bu yuzden filmde bulunan islev ve eylemler ydnteme
yonelik beklentileri karsilamamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Viadimir Propp, masal bicimbilimi, bicimbilimsel cozimleme, si-
nema, Being There

ABSTRACT

Vladimir Propp is a leading researcher and linguist who works in a variety of fields,
from semiotics to folklore, from ethnology to linguistics. The Morphology of the
Tale, on the other hand, is the work that has made him renowned today. In this
work, Propp not only investigated Russian fairy tales and categorised them accor-
ding to their structures but also devised a method that is a reference to many rese-
archers in terms of narrative analysis and is still up-to-date today. With this method
he developed, Propp made it possible to analyse the tales that are the product of
oral tradition.

Today, with the developments in the field of audio, visual and digital communicati-
on, literary works are intensively adapted to cinema. This study is shaped on whet-
her a novel adapted to the cinema can also be analysed morphologically. Because
in recent years, many well-known stories have been adapted into films with both
traditional and modern views. In this context, the use of Propp’s method, which
consists of 31 functions and 7 action areas, developed for morphological analysis,
for movie analysis constitutes the method of the study. The subject of the study
is the examination of the movie Being There, which is adapted from a novel with
Propp’s morphological analysis method. When the data obtained are evaluated, it
is seen that the function and action areas in Propp’s morphological analysis met-
hod are included in the movie Being There. The most important criterion stated
by Propp in his method is that these functions and actions must take place in a
sequence of events. In the movie Being There, the order of functions and actions
is jumbled. Therefore, the functions and actions in the film do not meet the expe-
ctations for the method.

Keywords: Viadimir Propp, morphology of folktale, morphological analysis, cinema,
Being There
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EXTENDED ABSTRACT

Developing a method for structural analysis, Propp created this method by analysing
only extraordinary tales that are short. Tales are anonymous products belonging to
certain nations in the oral tradition, and it is not clear who created them. According
to Propp, although there are very rich and colourful contents in a fairy tale, uniformity
prevails as a structure. The concept of uniformity aims to explain that tales have a
certain function and field of action and that the skeleton is the same even though
the subject is different.

The analysis method is used very frequently in the field of social sciences. Literary
text analysis, semiotic analysis based on signs, structural analysis in form and con-
tent are only a few. The products handled while using the analysis method show
quite a variety. For example, using the analysis method, TV series, movies, advertise-
ments, music, pictures, books, posters and news are analysed. Major developments
in communication technologies are the biggest factor in the diversity of the produ-
cts analysed. Especially with the emergence of audio-visual tools such as television,
cinema and radio, literary works have begun to be transmitted to individuals and
society through these tools. This situation may be seen in the narrative radio broa-
dcasts and the adaptation of numerous literary masterpieces to television and film.

Propp limited his method of morphological analysis only to the study of extraor-
dinary tales. In this method, there are 31 functions that are thought to constitute
a literary product and 7 action fields belonging to the heroes. According to Propp,
although the subject, heroes and events of the tales vary, their structural analysis
and plot are similar. Over time, researchers have begun to question whether these
functions and fields of action could be used in the analysis of movies, TV series and
advertisements. Many studies have been done on this, while some analyses are com-
patible with Propp’s morphological method, some studies are not compatible with
this method.

The morphological analysis of the film Being There, which was chosen as a sample,
was done in accordance with this information. Propp’s 31 functions and 7 action fiel-
ds were used as a starting point for the analysis. The existence of 28 functions and 7
action fields connected to Propp’s morphological analysis approach was determined
during the study of the film Being There. Accordingly, 3 of the 31 functions found in the
morphological analysis method in the film are missing. However, Propp stated that
sometimes one or more of the functions might be missing, which would not pose a
problem in terms of morphology. The main problem here is in the order of functions.
Propp is quite clear that although there are deficiencies in the functions he has de-
termined, the order of the functions will not change. Although there are 28 functions
in the examined film, these functions do not occur sequentially and are in a mixed
structure. For example, a function that is in the last place in Propp’s method appearsin
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the first place in the movie. This reveals a situation that contradicts the morphological
analysis method.

The films depict a feature that appeals to the taste of popular culture. The message
that should be conveyed last is sometimes observed in the first scenes of the movie.
In this case, the scenario demonstrates diversity and variation rather than uniformity.
Although there are various functions and fields of action in the study, it is feasibleto
state that the expectations for the method are not fully realised. The most important
factor in not meeting the expectations is the emphasis on invariance in the function
order of the method. The study has many functions and fields of action, but they do
not appear in a fixed order. As a result, while Propp’s morphological analysis may be
used in films, the order of functions, which is a key characteristic, does not always
meet expectations.

Giris

Belirli bir konuda gdrus ve fikir olusturmak icin ‘cozimleme yapmak' kavrami kul-
laniimaktadir. Cézumlemek, bir konuyu analiz etmek, sonuca baglamak gibi anlam-
lara gelmektedir. Multidisipliner alanlarin varhgi dusunuldugunde bircok ¢ézUmleme
yontemi bulunmaktadir. Yapisal inceleme yapan ‘bicimbilimsel ¢c6zGmleme’ bunlar-
dan yalnizca biridir. Bigcimbilimsel ¢ozimleme, karmasik yapidaki bir nesnenin daha
kolay anlasilmasini saglamak icin onu islevlerine ve temel birimlerine ayirarak incele-
mektedir. Propp’un olusturdugu yontem de tam olarak bunu amacglamaktadir. Propp,
cok cesitli ve karisik gibi gorinen masallarin aslinda belli basli islevlere gore sekillendi-
gini, konular ve kahramanlar degisse bile islevlerin ayni kaldigini dne strmektedir. Bu
gorusunu Rus masallarinin bicimbilimsel ¢cozUmlemesini yaptigi Masalin Bi¢cimbilimi
yapitinda temellendirmistir.

Propp'un, c¢esitli siniflandirmasi yapilan (hayvan masallari, edlendirici masallar,
gercekgi masallar, olaganUstu masallar) masal turleri arasindan olaganustu masallar
Uzerine calistigl bilinmektedir. S&zlU gelenek Urunu olan masallar, gecmiste anonim
ozellik gostermesine ragmen, derlenerek yazili gelenegde aktariimistir. Rus bigimbilim-
ci olan Propp’a kadar kimse masallarin yapisal bir incelemesini yapmay! dustinme-
mistir. Bu anlamda Propp ilk olma 6zelligi gostermesine ragmen eserini yayinladigi
donemlerde bu yontem cok dikkat cekmemistir. Sonraki yillarda eserin farkli dillere
cevrilmesi, dilbilimive gdstergebilimi alaninda ¢alisma yapan arastirmacilarin ydntem-
den haberdar olmasina ortam hazirlamis ve yontem, cagdas arastirmacilar tarafindan
buyuk ilgi gérmustur. Bazi arastirmacilar Propp'un ilk olma 6zelligini g6z énunde bu-
lundurarak yapici elestirilerle ydntemin gelistirilmesine katkida bulunmustur.

Propp yonteminiyalnizca olaganustt masallarla sinirli tutmustur ancak zamanla
bu yontemin farkli alanlarda kullanilip kullanilmayacadi Uzerine ulusal ve uluslararasi
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calismalar yapilmistir. Gungér Kilig (2018) “Farklh yuzyillar ayni bigimler: V. Propp'un
islevsel Yaklasimi Cercevesinde Alacakaranlik Film Serisi Uzerine Bir Cézimleme ve
Kitle Kulturl Sinemasi Elestirisi”, Cakir (2017) “Yesilcam Sinemasi ve Masal Formu:
Aysecik”, Simsek (2012) Los Angeles’da Bir Kulkedisi: Propp”a Gore Bir Film Cozum-
lemesi, Dogan (2018) “Turk Sinemasinda Masal Uyarlamalari ve Vladimir Propp'un
Halk Masallari islevlerinin Pamuk Prenses ve Yedi Clceler (1970) Filminde Coézumlen-
mesi” ve Lahlou (2017) “An Attempt at Applying Vladimir Propp's Morphology of the
Folktale on Charles Dickens's Great Expectations” isimli calismalar Propp’un analiz
yontemiyle incelenmistir. Bu kapsamda yazinsal metinlerin analizi igin gelistirilen bir
yontemin sinemada uygulanip uygulanamayacagi sorusundan yola cikilarak yapilan
calisma da Jerzy Kosinski'nin kaleme aldigi Being There isimli yazinsal yapitin sine-
ma filmi, Propp’'un bigcimbilimsel cozUmleme analiziyle incelenmistir.

Propp ve Masalin Bicimbilimi Yazinsal C6ziimleme Yontemi

Yapisalcilik ve bicimcilik? yirminci yUzyilin ilk yarisinda edebiyat elestirisi, dilbilimi
ve sosyal bilimlerde kullanilmaya baslanmistir. Zamanla yapisal ve bicimsel inceleme-
ler, atasozleri, bilmeceler, turkuler ve ilahiler gibi turleri kapsayan bircok inceleme ala-
nina yayllmistir (Ben Amos, 1972, s. 125).

1915-1930 yillari arasinda bigimcilik, Moskova Dilbilimi Cevresi ve Siirsel Dil Arastir-
malari Dernegi'ne mensup arastirmacilarin gabalariyla sekillenmistir. Rus bicimciligi
ya da bicimcilik ismi bu ¢alismalari yapan arastirmacilar tarafindan belirlenmemistir.
Bu isim esasen onlari ve calismalarini kigumseyen bir isimdir. Ancak kisa strede elde
ettikleri gelismelerle bu ¢evreye mensup arastirmacilarin yayinlari énemli bir sayiya
ulasmis ve bicimcilere gosterilen ilgi artmistir. Bicimcilerde ¢alismalarini dilbiliminden
cok yazin Uzerine yogunlastirmalari bir kenara birakildiginda Saussure’e ¢ok yaklasan
bir tutum sergilediklerini séylemek mumkundudr. Saussure gibi dogrudan nesnenin
kendisini cogunlukla eszamanlik duzleminde ele almaktadir. Rus bicimciler nesnenin
kendisini; eser yazarinin yasami, ait oldugu toplum, ¢ag gibi kendi baglami disinda
kalan verilerle aciklamay! uygun gorerek her seyden 6nce yazinsallik Uzerinde durarak
bicime dnem vermislerdir (YUcel, 2005, ss. 121-122). Propp’'un ¢alismalarini da bu kap-
samda degerlendirmek mumkundur. Yapisal metin ¢6zimleme yapmak igin olustur-
dugu yontem, sonraki donemlerde gdstergebiliminin gelismesinde ve farkl alanlara
yonelmesinde etkili olmustur (Rifat, 1998, s. 124). Ayrica son yillarda gostergebilimi ala-
ninda kullanilan kavram ve tekniklerin temelinde Rus bicimcilerin gorusleri dnemli bir
yer tutmaktadir (Propp, 1998, s. 153).

2 Bicimcilik/Bicimbilim, morfoloji, yapi bilgisi, sekil bilgisi ve bicim bilgisi gibi anlamlara gelmektedir. Bu
kavram ile anlatiimak istenen sey bir dilin anlam taslyan en kicUk parcalarina odaklanmaktir. Ornegin Zoo-
loji alaninin bicimbilimi hayvanlarin anatomisini, turleri arasindaki iliskiyi ve baglantilarini kapsamaktadir.
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Rus bicimci olan Vladimir Propp, anlatibilim ile iliskilendirilmektedir. Ancak
Propp’un gelistirdigi ydntemde esas olarak bir metnin anlati yapisiyla ilgili olan baska
bir yapisalcilik bicimi hakimdir (Dobie, 2012, ss. 156-157). Ozellikle 1920'li ve 1930'lu yillar-
da yaptigi calismalar, dogrudan gostergebilim kurami icerisinde yer almasa da, anlati
yapilarinin ¢ézumlenmesi agisindan buyuk énem tasimaktadir (Rifat, 2009, s. 38). An-
lati ¢ozumlemeleri degerlendirildiginde, edebiyat incelemesi ve halkbilimi inceleme-
sini ayni seyler olarak goren Propp’a gdre edebiyat ve halkbilimi yakin iliskilere sahip
olmasi nedeniyle ézdes sayllmaktadir. Eger incelenen nesne dikkate alinmazsa ede-
biyat yontemlerinin halkbilimde de kullanildigi gdrulmektedir. Edebi ¢dzUmlemeler
halkbilimi mazmunlarinin yasalarini ve fenomenlerini kesfedebilir ancak agiklamak-
ta yetersiz kalirlar. Edebi yapit ile halkbilimi arasinda belirgin ayrimlar bulunmaktadir.
Bunlardan en onemlisi edebi UrUnlerin yazarlari vardir ancak halkbilimi UrUnlerinde
yazar yoktur. Bu eserler anonim &zellik gostermektedir (Propp, 1998, s. 14).

Edebi yapitlardan ziyade halkbilimi alaninda metinsel incelemeler yapan Propp,
kendisine Un kazandiran eserini 1928'de yayinlamasina ragmen dunya ¢apinda tani-
nan bir bicimci olmasi ancak 1958 yilinda gergeklesmistir. CinkU Propp'un eseri bu
yillardan itibaren ¢esitli dillere gcevrilmis ve bircok arastirmaci tarafindan incelenmistir.
Ote yandan Propp’un taninan bir bicimci olmasinda etkili olan isimlerden birisi de Levi
Strauss'tur. Yapisal Antropolojinin kurucusu olarak bilinen Fransiz bilim insani Claude
Levi Strauss 1960 yilinda kaleme aldigi “Structure and Form: Reflections on a Work by
Vladimir Propp” isimli yazisinda Propp’tan bahsetmektedir. Bu yazi elestirel bir nitelik
tasimaktadir (Propp, 1998, ss. 7-8).

Bu baglamda Batili dillerde eser kaleme almayan bircok arastirmacinin basina
geldigi gibi Propp’un eseri Fransa'da Levi Strauss'un ve ABD'de Alan Dundes'in bakis
acislyla algilanmistir. Roland Barthes, Algirdas Greimas, Claude Bremond ve Tzvetan
Todorov gibi 6nde gelen Fransiz yapisalct dUsunurleri Levi-Strauss'un izinden giderek
Propp’un yontemini yazinsal gdstergebilim baglaminda tartisip gelistirmistir. Ayni za-
manda Propp'un eserini Dundes'in yazilarindan 6grenen arastirmacilar ise Propp’'un
somut arastirmalarindan ¢ok Dundes'in gelistirdigi bu yeni yontemle ilgilenmistir
(Propp, 1998, s. 8).

Yazinsal gdstergebilim ¢ercevesinde arastirmacilarin bircogu derin ylzey ¢c6zUm-
lemesinin disina ¢cikmayarak yapitin tamaminin anlamsal igcerigini belirlemekle sinirli
kalmistir. Bunun yani sira bircok gdstergebilimci de Propp’un ¢alismalarini benimse-
yerek arastirmalarini yuzeysel ¢oziUmleme ydntemiyle yapmis, yapitlarin baglanti ve
islevlerini incelemistir (Yucel, 2005, s. 1406).

Yapitlardaki baglanti ve islevleri inceleyen Propp’a gore, bicimbiliminin sabit de-
giskenleri ve tek bicimli kurallari vardir ve yapitlar bu kurallari barindirdigi surece es-
suremli olarak kabul edilmektedir. Bu noktada masalin bicimbilimsel incelemesini
yapanlarin temel kabulleri “kisi kendine masalin nereden geldigini sormadan 6nce
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masalin nelerden olustugunu belirlemelidir” dnermesiyle aciklanmaktadir (Cirese,
1982, ss. 34-36). Yapisalciliktan ziyade bicimciligi 6nemseyen Propp’a gore masalin
(yapitin) kim tarafindan yazildidi, hangi millete ait olduguna dair yapilan tarihsel in-
celemelerden 6nce betimleme sorununa deginilmesi gerekmektedir. Cunku betimle-
me sorununa yonelik bir calisma yapilmadan masallarin dogusundan s6z etmek bosa
caba sarf etmektir. Masalin tarihsel incelenmesi aydinlatiimadan 6nce masalin ne ol-
dugunun bilinmesi gerektigi 6nemli unsurdur (Propp, 2001, s. 20).

Masallarin dogru bir betimlemesinin yapilmasinin énemli oldugunu vurgulayan
Propp bunu saglayacak yontemler Uzerine dustnerek bunu bir 6rnekle agiklamistir
(Propp, 2001, s. 38):

1. “Kral, bir yigide, bir kartal verir. Kartal, yigidi, baska bir kralhiga goturar (171).
2. Buyukbaba, Sucenko'ya bir at verir. At, Sugenko'yu baska bir kralliga géturur (132).
3. Bir bUyucdy, lvan'a bir kayik verir. Kayik, lvan'i baska bir kralliga géturur (138).

4. Kralige, lvan'a bir yUzUk verir. Yuzukten ¢ikan iri yari adamlar Ivan’'i baska bir
kralliga gotururler (156), vb.”

Yukarida belirtilen durumlarda sabit degerler ve degisken degerlerin bulundu-
gu gorulmektedir. Degisken degerler, karakterlerin isimleri ve &zel nitelikleridir; sabit
degiskenler ise kisilerin eylemleri ya da islevleridir. Buna gére masallarda cogunlukla
ayniislevler farkli kisiler tarafindan gerceklestiriimektedir (Propp, 2001, s. 38). Propp'un
yénteminde islev/fonksiyon?® kavrami cok sik kullanilmaktadir. Propp bu kavrami “bir
kisinin eylemini, olay o6rgusunun akisi icinde tasidigi anlam” olarak kullanmaktadir
(Propp, 2001, s. 40). Masal kahramanlarinin eylemleri Propp'un masallarda ‘clmazsa
olmaz’ dedigi islevleri meydana getirmektedir (Rifat, 2009, s. 39). Bu baglamda islevler
eylem tiplerinin olay 6rgusu icindeki konumlarina gére betimlenmektedir. Bu islevlere
verilen adlar anlatilardaki eylemlerle iliskilendirilmektedir (Rifat, 2013, s. 115).

Propp, A. N. Veselovski'den esinlenerek anlatinin temel dgelere (islevler ve roller)
nasil bolunecedini, bu temel 6gelerin bir masal igerisinde nasil butunluk sagladigini
ve tamamlandigini gostermek istemistir (Todorov, 2014, s. 12). Propp, yapmis oldugu
calismasini olaganustu masallarla sinirli tutup bunun disinda kalan masal turlerini ¢ca-
lismasina dahil etmemistir. Buna gdre; Propp, A. N. AfanasyeV'in derledigi “Rus Halk
Masallari"nda 50 ile 150 numaralar arasinda yer alan 100 adet masalin incelemesini
yapmistir (Bars, 2014, s. 84). Propp'un yontemi, vurguyu hikayenin olay érgustne ve
zamansal sekanslarina yerlestirerek, olay érgusunun gelisimini sirali olaylara dayandir-
maktadir (Stam et al., 1992, s. 102).

3 “Bir nesne veya bir kimsenin gordugu is, is gdrme yetisi, gorev, fonksiyon” olarak tanimlanirken; “Toplumbi-

limi terimi olarak islev: Bir yapinin gerceklestirilebilecegi ve onu baska yapilardan ayirt etme imkani veren
eylem tarQ, fonksiyon” anlamlarina gelmektedir (https://sozluk.gov.tr/ Erisim Tarihi: 04.07. 2021).
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Propp, yaptigi incelemeler sonucunda masallarin ¢dézumlenmesinde 31 islev sap-
tamistir. Ona goére inceledigi masallarda ve farkli uluslara ait olan bircok masalda olay
Orgusu bu islevler cercevesinde gelismektedir. Belirlenen 31 islev sirasiyla okundugun-
da kendi igerisinde bir butunlUk gostermektedir. Hicbir islev bir digerini dislamamakla
birlikte tum islevler tek bir eksene baglidir (Propp, 2001, s. 88). Bu bilgiler dogrultusun-
da Propp’'un masal ¢ozimlemesine ait 31 islev asagidaki gibi aktarilmaktadir (Propp,

2001, ss. 45-88):

Numara Sembol

1 B
2 r
3 A
4 E
5 Z
6 N
7 (€]
8 A
8A A
9 B
10 C
m T
12 D
13 E
14 F
15 G
16 H
17 |
18 J

Tanim

“Uzaklagma”
“Yasaklama”
“Yasagi Cigneme”
“Sorusturma”

“Bilgi Toplama”

“Aldatma”

“Suca Katilma”
“Kotaluk”

“Eksiklik”

“Aracilik, Gegis An!’

“Karsit Eylemin
Baslangict”

“Gidi§"
“Bagiscinin ilk islevi”

“Kahramanin
Tepkisi”

“BUyulu Nesnenin
Alinmasi”

“Bir Kilavuz
Esliginde Yolculuk”

“Catisma”

“Ozel isaret”

“Zafer”

Tablo 1: Propp’un Masalbicimi Yéntemi ve islevler

Aciklama

“Aileden biri evden uzaklasir.”
“Kahraman bir yasakla karsilasir.”
“Yasak ¢ignenir.”

“Saldirgan bilgi edinmeye calisir.”
“Saldirgan kurbaniyla ilgili bilgi toplar.”

“Saldirgan, kurbanini ya da servetini ele
gecgirmek icin, onu aldatmayi dener.”

“Kurban aldanir ve boylece istemeyerek
dusmanina yardim etmis olur.”

“Saldirgan aileden birine zarar verir.”

“Aileden birinin bir eksigi vardir; Aileden biri
bir seyi elde etmek ister.”

“Kotulugun ya da eksikligin haberi yayilir,
bir dilek ya da bir buyrukla kahramana
basvurulur, kahraman goénderilir ya da gider.

“Arayici-kahraman eyleme gecmeyi kabul
eder ya da eyleme ge¢meye karar verir."

“Kahraman evinden ayrilir.”

“Kahraman buyulu bir nesneyi ya da
yardimclyl edinmesini saglayan bir sinama,
bir sorgulama, bir saldiri, vb. ile karsilasir.”

“Kahraman ilerde kendisine bagista
bulunacak kisinin eylemlerine tepki gosterir.”

“BUyUlUu nesne kahramana verilir.”

“Kahraman, aradigi nesnenin bulundugu
yere ulastirilir, kendisine kilavuzluk edilir ya
da gotaralar.”

“Kahraman ve saldirgan, bir catismada karsi
karsiya gelir.”

“Kahraman 6zel bir isaret edinir.”

“Saldirgan yenik duser.”
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19

20
21
22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

K “Giderme” Ba§lang|$takl kotuluk giderilir ya da eksiklik
karsilanir.
v “Geri DOnuUg" “Kahraman geri déner.”
Pr “izleme” “Kahraman izlenir."
Rs “Yardim” “Kahramanin yardimina kosulur.”
o “Kimligini Gizleyerek “Kahraman kimligini gizleyerek kendi
Gelme” Ulkesine ya da bir baska Ulkeye varir.”
M N “Duzmece bir kahraman asilsiz savlar ileri
L Asilsiz Savlar - "
surer.
M “Gug” “Kahramana gug bir is 6nerilir.”
“Gug Isi Yerine e . o
N Getirme” GUg is yerine getirilir.
Q “Tanima” “Kahraman taninir.”
“ " “Duzmece kahramanin, saldirganin ya da
Ex Ortaya Gikarma koétunun gergek kimligi ortaya cikar.”
T “Bicim Degistirme” “Kahraman yeni bir gérunum kazanir.”
U “Cezalandirma” Duzmece kapraman ya da saldirgan
cezalandirilir.
W°o “Evlenme” “Kahraman evlenir ve tahta cikar.”

Propp belirledigi 31 islevin dort ilkeye gdre calistigini iddia etmektedir (Knyf,
2009, s.18).

islevler kararli, sabit 6gelerdir.
islevler sinirhdir.
islevlerin sirasi aynidir.

TUm peri masallari ayni yapiy! paylasir.

Propp'un tespit ettigi bu dort ilkeden “islevlerin sirasi aynidir” ilkesi bazi durumlar-
da sorunlar yaratmaktadir. Bir kahraman herhangi bir yasak koymadan ihlal eyleminin
gerceklesmesi mumkun degildir (Knyf, 2009, s. 18). Daha acik bir ifadeyle Propp yon-
temindeki 4 dnemli bulguyu su sekilde detaylandirmaktadir (Propp, 2001, ss. 40-43):

Masalda bulunan karakterler ve islevler nasil ve hangi sartlarda ortaya ¢ikarsa
¢ciksin, masalin degismez surekli dgeleri kisilerin islevleridir ve bu sabit isleviler
masalin iskeletini olusturmaktadir.

OlaganustU masallarda karsilasilan islevlerin sayisi sinirlidir. Propp’a gore bu
islevler belirlendikten sonra islevlerin masal icerisinde ne tur bir kimelenme
ve duzen icerisinde bulundugu incelenmelidir. Ornegdin bir olaya tanik olanla-
rin aciklamalarindan yola c¢ikarak taniklar olayin gidisatinda degisiklik yaparsa
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anlatilarin 6Gnemi ortadan kalmaktadir. Nasil ki olaylarin duzeninin kendi yasa-
lari varsa yazinsal anlatilarin da kendilerine yonelik yasalari bulunmaktadir. Bir
hirsizlik islevinin gerceklesmesi icin kapinin kirilmasina ihtiya¢ duyulmaktadir.

» lslevlerin dizilisi her zaman aynidir. Propp’a gére belirlenen bitln islevler ma-
sallarda yer almayabilir. Ancak bu durum islevlerin belirli bir dizene gbre sira-
lanisini yani bicimini degisiklige ugratmaz. Eksik olan islevler diger islevlerin
duzenini bozmaz. Ornegdin her yerde karsilastigimiz ilk islevi A ile eger var-
sa ardindan gelen islevi B ile belirtirsek masallarda belirtilen tum islevleri tek
anlati yapisina gére duzenleriz. Bdylece islevlerin siralari bozulmaz, birbirlerini
dislamaz ve birbirleriyle ¢elismezler.

» Olaganustu masallar yapilari agisindan incelendiginde tek tipe baglanmakta-
dir. Arastirmacilar bu siniflandirmanin yapilabilmesi icin tum masallarin ince-
lenmesi gerektigini belirtmektedir. Propp, bu detayll butunce incelemesine
gerek olmadigini, masallari kisilerin islevlerinden yola ¢ikarak inceledigimizde
yeni bir islevle karsilasilmadigr durumda incelemenin bitirilmesi gerektigini
one surmektedir. Ayrica ¢esitli konulara yodnelik 100 masali incelediklerinde
fazlasiyla yeterli bir butUncenin olustugunu belirtmektedir.

OlaganuUstu masallarda karakterlerin olay oérgusU boyunca benzer &zelliklere
(gorunus, yas, cinsiyet, medeni hal, diger statik ve niteliksel dzellikler de dahil) sahip
oldugunu sdylemek mumkudndur. Sahip olunan sabit degiskenler islevlerin belirlen-
mesinde 6nemli rol oynamaktadir. Karakterlerin islevleri sabitligi temsil etmektedir.
Ancak olaganustyd masallarin igcerisinde bunun disinda her sey degisiklik gdsterebil-
mektedir. Ornegin yakisikli bir prens guizel bir prensesi kurtarmak icin bir ejderha ile
savasmak zorunda kalabilir ya da guclu bir asker sevdigi kadini kurtarmak i¢in dus-
manlariyla savasabilir. icerik degisse bile bicim ayni kalmaktadir. Yani burada kurtarma
ve arayls islevi sabit degiskenlerdir ancak kurtarilacak olan kisiler, karsilasilan engeller
ve dusmanlar degiskenlik gdstermektedir (Yen, 1973, s. 178). Propp'a gdre kahraman-
larin islevleri gerceklestirme bigcimleri birbirlerini etkilemekte, ayni bicimler de degisik
islevlere uygulanmaktadir. Bir bicim yeni bir anlam kazanarak ya da eski anlamini da
koruyarak yer degistirebilmektedir (Propp, 2001, s. 94).

Propp’un inceledigi masallarda her sey genellikle bir kdtulukle baslar; ko-
tuluk belli bir ailede, belli bir gcevrede bir eksiklik yaratir (sdézgelimi kuguk
bir kizin kagirilmasi), bir kahraman (bu durumda arayici kahraman) bu ek-
sikligi gidermekle, dolayisiyla kotulugu- ortadan kaldirmakla géreviendiri-
lir, ona eyleminde (yapacagi gug ve zor iste) birileri yardim ederken, birileri
de karsli ¢ikar. Kahraman, bircok sinamadan gecerek (bu arada bir iki kez
de basarisizliga ugrayarak) eksikligi gidermeye calisir ve sonunda gorevini
basarinca odullendirilir (arayici kahramanin bulunmadigi masallarda an-
lati kurban kahramanin c¢evresinde gelisir). Bu genel anlati streci i¢cinde
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yer alan islevler, yukarida da belirttigimiz gibi ayni siralama icinde birbirini
izlerken, yine Propp’a gdre yedi kisinin (anlati kisisinin) eylem alani icinde
dagilim gosterir (Propp, 2001, ss. 11-12):

Tablo 2: Anlati Kisisinin Eylem Alani

“Saldirganin Eylem Alan!”

—

“Bagiscinin (Saglayicinin) Eylem Alani”

“Yardimcinin Eylem Alani”

“Prensesin (Aranan Kisinin) ve Babasinin Eylem Alani”
“Gonderenin (Gorevlendirenin) Eylem Alani”

“Kahramanin Eylem Alan!”

N o R W

“DlUzmece Kahramanin Eylem Alani”

Propp belirledigi 31 islevin gerceklestirilmesi icin yukarida bahsi gegcen 7 eylem
alanina ihtiya¢ duyuldugunu belirtmektedir. Bir masal incelemesi yapilirken énemli
olan unsur, karakterlerin ne yaptiklarini bilmektir. Hangi karakter, hangi eylemi nasil ve
neden yapar; bunlar sorulmasi gereken sonraki sorulardir. Karakterlerin islevleri masa-
[in ana bolumlerini gostermektedir. Bu nedenle 6ncelikle ayirt etmemiz gerekenler de
bu islevlerdir (Propp, 2001, ss. 38-39).

Modele Yonelik Elestiriler

Antropoloji ve dilbilimi alaninda yontem olarak yapisal ¢ézUmlemeyi benimse-
yenler bicimcilikle suglanmaktadir. Bu su¢lamalarda bulunanlar, yapisalciligin aslinda
bicimcilige ¢cok sey borclu olan ancak somuta karsi benimsedigi tavirla bi¢cimcilikten
ayrilan bagimsiz bir doktrin olarak var oldugunu unutmaktadirlar. Yapisalcilik bi¢cim-
selligin aksine somutu, soyutun karsisina koymayi ve soyuta daha fazla dnem vermeyi
reddetmektedir. Bigimci gelenege bagli olan Vladimir Propp, Morphology of the Folk-
tale (Masalin Morfolojisi) eserinin sahibi olmakla birlikte 1915'ten 1930’a kadar gelistigi
kisa sUre boyunca Rus bicimci okulunun ana temsilcilerinden biri olarak bilinmektedir.
1928'de kendisini bir krizin icerisinde bulan Rus bicimcilik okulu Sovyetler Birligi'nde
kinanarak dis dUnyayla temasi koparilmistir. Bu yuzden Propp bicimcilikten ve bicim
bilimsel ¢c6zimlemeden vazge¢cmek zorunda kalmis olup sonraki déonemlerde soz-
|0 edebiyatin mitler, ritueller ve kurumlarla iliskileri Gzerine tarihsel ve karsilastirmali
arastirmalarina kendini adamistir (Levi Strauss, 1983, ss. 115-116).
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Yapisalcilik ve bigcimbilimi ayriminda Propp ve Levi-Strauss ikilemine deginmek
gerekmektedir. Levi-Strauss Structural Anthropology (2) kitabinda yer alan “Struc-
ture and Form: Reflections on a Work by Vladimir Propp” isimli boélimde Propp'un
Masal'in Morfolojisi eserini degerlendirmistir. Bu boliUmde Levi-Strauss Propp’un Ki-
tabina yonelik detayli bir inceleme yaparak ydnteminde buldugu eksikleri yapici bir
dille elestirmistir.

Levi Strauss, Propp’u gelistirmis oldugu yonteminde bazi yanilgilara sahip oldu-
du, cézUmlemeyi yeterince gelistirmedidi ve sadece bicime ydnelip icerigi géz ardi
ettigi gerekgesiyle elestirmistir (YUcel, 2005, s. 123). Buna goére Levi-Strauss bi¢cim ve
yapisalcilik ayrimi yapanlara yonelik goruslerini su sekilde aktarmaktadir (Levi Stra-
uss, 1983, s. 131):

Bicimcilik ile yapisalcilik arasindaki farki 6zetledigi icin bu noktayi vur-
gulamak istiyorum. Bicimcilik icin iki alan kesinlikle ayri olmalidir cinku
bicim tek basina anlasilabilirdir ve icerik yalnizca herhangi bir énemli
degerden yoksun kalan bir kalintidir. Yapisalcilik icin bu karsithk yoktur;
yapisalcilik birini soyut, digerini somut olarak ele almaz. Bicim ve icerik
ayni niteliktedir ve ayni tUr analize uygundur. icerik, gercekligini yapisin-
dan alir ve bicim denen sey, bu icerigi olusturan yerel yapilari duzenle-
menin bir yoludur.

A. J. Greimas ise Propp’'un 31 islevinden bazilarinin birbirini tekrarladigini séyleye-
rek islevlerin daha az saylya indirgenebilecegini belirtmistir. Ancak Propp’un bu ydnte-
min ilk uygulayicisi olmasi ve kendinden sonra gelen arastirmacilara 6ncu olmasi onu
ve gelistirdigi yontemi onemli kilmaktadir (Yucel, 2005, s. 123).

Greimas'in goruslerinden yola cikarak Propp’'un butun masallari sadece 3l islev ile
aciklamaya calismasi okuyucularda farkli géruslerin olusmasina zemin hazirlamistir.
Ornegin Levi-Strauss; “ihlal etme'yi ‘yasaklama’nin tersi, yasaklamayi ise ‘buyurma’nin
olumsuz bir dontsumu olarak kabul etmek mumkundur” demektedir. Bu nedenle
Propp'un belirlemis oldugu 31 islev hem fazla buyUk hem de fazla kig¢uktdr. TUm ma-
sallarda bulunabilecek islevleri dUsundugumuzde sayi oldukc¢a az ancak yuzeysel bir
bakisla bile belirlenen bazi eylemlerin birbirinin yerine kullanilacagini gérdigumuzde

sayl oldukga fazladir (Todorov, 2014, s. 92).

Propp'un ¢6zimlemesinde godzden kagan bir diger husus Propp’'un peri masallari
ile ilgili romanlari degil yalnizca kisa olma 06zelligi gosteren kisa dykuleri segmesinin
sonucunda ortaya ¢cikmaktadir. Cunku anlati kurgusunun uzunlugu bicimsel ve yapi-
sal olarak karmasikligi icerisinde barindirmaktadir. Propp'un deginmekten kacindigi
romanlarda ve filmlerde kahramanin bagiscilar ve yardimcilarla etkilesimi tek bir or-
nekle sinirli olmamaktadir. Masalin anlati yapisini incelemek icin metindeki iceriklerle
filmin tutarhliklarini tespit etmek gerekmektedir. Filmlerin masal olarak siniflandiri-
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labilmesi icin anlatinin belirlenen islevleri icermesi gerekmektedir (Knyf, 2009, s. 19).
Bicimciler goruntinun sadece gergedin bir yansimasi oldugu, gergegdin benzeri olma-
digini bilmektedir. Bu baglamda nesnel gerceklik sinemanin ilgilendigi bir konudur
(Lotman, 2012, s. 7).

Being There Filminin Propp’un
Bicim Bilimsel C6zimleme Yontemiyle Analizi

Calismanin Amaci

Propp gelistirmis oldugu yontemle yapitlarda olaylar ve kisiler degisiklik gosterse
de islevlerin ve eylem alanlarinin sabit kaldigini ve tekdUze bir 6zellik gésterdigini be-
lirtmektedir. Yontemini olaganustu ve kisa yapidaki masallarla sinirli tutarak yazinsal
bir alanda test etmistir. Propp’un yontemini olusturdugu donemlerden sonra gorsel ve
isitsel iletisim alaninda buyuk gelismeler meydana gelmistir. Yasanan gelismeler so-
nucunda bireylerin beklentileri degismistir. Yapimcilar bu beklentiler dogrultusunda
filmi izlerken sonunun tahmin edilemedigi ve merak uyandiran yaratici igerikler Uret-
meye baslamistir. Bu durum olay érgustnun degismesine ve sonda verilen sahnelerin
bazen en basta seyirciye sunulmasina sebep olmustur.

Zamanla Propp'un analiz yontemi de masallarla sinirli kalmayip roman, hikaye,
dizi, film, tiyatro ve reklam gibi farkl alanlarda da kullaniimistir. Bu alanlardan birisi
olan sinemada son donemlerde roman, hikaye, masal, destan gibi yazinsal yapitlardan
uyarlanan filmlerin varligi artis géstermektedir. Ulusal ve uluslararasi alanyazin ince-
lendiginde Propp’'un yonteminin yogun olarak olaganUstu ve fantastik turdeki filmle-
rin analizi icin kullanildigi ve yontemle uyumlu bir ¢ozUmleme yapildigr gérulmekte-
dir. Bu baglamda bir romandan uyarlanmis olan ve icerisinde zaman zaman masalsi
motifler barindiran Being There filminin Propp'un yontemiyle analiz edilip edileme-
yecegdi calismanin amacini olusturmaktadir. Her iki durumun da gerekgeleri verilerin
analizi asamasinda aciklanacak olup yapilan calisma ile sinema filmlerinin analizinde
arastirmacilara kolaylik saglanmasi amacglanmaktadir.

Calismanin Yontemi

Calismada yontem olarak Vladimir Propp tarafindan gelistirilen bicimbilimsel
¢cdzUmleme yontemi kullaniimistir. Bu yontemde yazinsal bir yapitin bicimbilimsel
¢dzUmlemesinin yapilmasi i¢in olusturulan 31 islev ve 7 eylem alani bulunmaktadir.
Propp’un yonteminde belirledigi 31 islev; “Uzaklasma, yasaklama, yasagi ¢cigneme, so-
rusturma, bilgi toplama, aldatma, suca katilma, kotuluk, eksiklik, aracilik (gecis ani), kar-
sit eylemin baslangici, gidis, bagiscinin ilk islevi, kahramanin tepkisi, bUyUlu nesnenin
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alinmasi, bir kilavuz esliginde yolculuk, catisma, 6zel isaret, zafer, giderme, geri donus,
izleme, yardim, kimligini gizleyerek gelme, asllsiz savlar, gug, gug isi yerine getirme,
tanima, ortaya ¢ikarma, bicim degistirme, cezalandirma, evlenme” olarak siniflandiri-
lirken; 7 eylem alani ise “saldirganin eylem alani, bagiscinin (saglayicinin) eylem alani,
yardimcinin eylem alani, prensesin (aranan kisinin) ve babasinin eylem alani, gonde-
renin (gorevlendirenin) eylem alani, kahramanin eylem alani, dizmece kahramanin
eylem alani” seklinde kategorize edilmistir. Propp yontemini olusturan islev ve eylem
alanlarini olaganustu masallarin ¢dzumlemesini yaparak olusturmustur. Bu baglamda
yazinsal anlatidan farkli olarak sinema da Propp'un islev ve eylemlerinin karsilik bulup
bulmayacagi sorgulanmistir. Yapilan ¢alisma da Being There filmi Propp'un yontemin-
deki islevler ve eylem alanlari agisindan ¢ézumlenmistir.

Calismanin Evreni ve Orneklemi

Ulusal ve uluslararasi alanyazinda Propp’un bicimbilimsel cozUmleme yontemiyle
yapilan ¢alismalar incelendiginde yogun olarak fantastik kurgularin ve ulkelerin ken-
dilerine 6zgl masallarinin ¢ézUmlemesinin yapildigi gérulmektedir. Ornegdin ulusal
alanyazinda; Bars (2014) “Vladimir Propp’'un Yapisal CézUmleme Ydntemi Cercevesin-
de Battal Gazi Destani Filminin incelenmesi”, Ozcaliskan (1996) “Viadimir Propp'un Bi-
cim Bilimsel Yaklasimi Cercevesinde Bir Keloglan Masalinin incelenmesi”, Ugur & Gu-
naydin (2019) “Vladimir Propp’'un Yapisal CozUmleme Yontemi Cercevesinde “Tadeo
Jones 2: Kral Midas'in Sirri” Filmi incelemesi”, Abali (2013) “Yapisal Folklor Kurami Bag-
laminda Bir Masal incelemesi Ornegdi” calismalari Propp’un bicim bilimsel ¢cézimleme
yontemiyle analiz edilmistir. Masal motiflerini ve unsurlarini icerisinde barindirmalari
bu calismalarin ortak &zelliklerini olusturmaktadir. Yapilacak olan ¢alismada evren si-
nema filmi bulunan yazinsal bir yapitla sinirlandiriimis olup 6rneklem olarak Being
There filmi secilmistir.

Calismanin Sinirhiliklari ve Onemi

Calisma Being There sinema filmiyle sinirlandiriimistir. Ayrica alanyazindaki galis-
malar incelendiginde genellikle masal ve destan 6zelligi gosteren yapitlarin ¢ozum-
lemesinin yapildigi saptanmistir. Bu baglamda farkli bir bakis acisi sunmak amaciyla,
yapilan ¢alismada Propp’'un uzun ve karmasik olay érgustnden dolayl ¢dzimleme
yapmadigl roman turu tercih edilmistir. Bu calismada elde edilen veriler, edebi bir ya-
pit olan romanlarin bigimbilimsel olarak ¢cézimlemesinin yapilmasinda érnek olmasi
hususunda dnem arz etmektedir. Ote yandan yazinsal bir ¢céziimleme ydntemi olan,
icerisinde 31 islev ve 7 eylem alani bulunan bu yontemin sinema alaninda kendisine
karsilik bulmasi sonucunda sonradan yapilacak olan ¢alismalara katki saglayacagi du-
sUnulmektedir.
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Arastirma Sorulan

Calismanin ‘bulgular’ kisminda bu Ug¢ arastirma sorusu cevaplanmaktadir:

1. Bir yazinsal metin incelemesi icin olusturulan yontem farkl disiplinlerde uy-
gulanabilir mi?

2. Sinema filmlerinde senaryo yaziminin gergevesini ¢izmek i¢in bu yontem kul-
lanilabilir mi?

3. Belirlenen islevler yapitlarin yaraticihdgini olumsuz etkiler mi?

Being There Filminin Propp’un
Bicim Bilimsel Coziimleme Yontemi ile C6ziimlenmesi

Be

K)sms

of The Painted Bird

d StEPS  wWirso
(SR

JERZY KOSINSKI

BEING THERE

JERZY KOS

Fotograf 1: Being There Kitap Kapaklari

Fotograf 2: Being There Film Afisi (1979)
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Being There Filminin Konusu

19 Aralik 1979 yilinda sinemalarda yerini alan Being There filmi Turkiye'de Merhaba
Dunya ismiyle 1984 yilinda vizyona girmistir. Yonetmenligini Hal Ashby’'nin yaptidi fil-
min senaryosu Jerzy Kosinski ve Robert C. Jones’a aittir.

Being There filminin ana karakteri Chance (Peter Sellers)'dir. Chance dogdugu
gunden itibaren Washington'da zengin ve yasli bir adamin evinde bahg¢ivanlik yap-
maktadir. Ayni zamanda Chance bu malikaneden disari hi¢ cikmayarak tum hayatini
malikanenin bahgesinde geciren ve dis dUnya ile hicbir baglantisi bulunmayan orta
yasli saf bir karakterdir. Chance'in dis dunya hakkinda bildigi her sey malikanede bu-
lunan televizyonda gordukleri ve izlediklerinden ibarettir. Bir gun yasli adamin olme-
si sonucu evden ayrilmasi gereken Chance dis dunyanin televizyondaki kurgulanmis
dunyadan farkl oldugunu deneyimleyerek 6grenecektir.

Verilerin Analizi

“0-Baslangi¢ durumu.”

Filmin olay 6rgusu ana karakter olan Chauncey (Chance) Gardiner'in gine uyan-
masl ve gunluk rutin islerini televizyon izleyerek gergeklestirmesiyle baslar.

“I-Aileden biri evden uzaklasir.”

Being There filminde birden fazla evden uzaklasma sahnesi bulunmaktadir. Bun-
lardan ilki Chance'in yillarca yaninda calistigi ve yasl adam diye bahsettigi kisinin ol-
mesidir. ikincisi ise Chance ile ayni evde calisan ve evin isleriyle ilgilenen Louise'in yasli
adam oldukten sonra evden ayrilmasidir.

“2-Kahraman bir yasakla karsilagir.”

Avukatlik burosundan gelen Thomas yasli adamla bir akrabalidinin bulunmadigi-
ni belirterek Chance'in malikaneden ayrilmasini ister.

“3-Yasak c¢ignenir”
Chance, yasliadamla akrabalik bagi bulunmadigi halde Thomas gelene kadar ma-
likanede yasayarak yasagi ¢igner.

“4-Saldirgan bilgi edinmeye ¢alisir.”
Filmmde kahraman hakkinda bilgi edinmeye ydnelik cok sayida sahne bulunmak-
tadir. Ancak bunlarin hepsi saldirganin bilgi toplama eylemiyle ilgili degildir. Ornegdin;
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> Avukathk burosu memurlarinin malikaneye gelerek Chance hakkinda bil-
gi edinmeye calismasl, Chance'in gecirdigi ufak bir kazadan sonra sagli-
giyla ilgilenen Dr. Robert'in Chance hakkinda bilgi edinmeye ¢alismasi ve
kazadan sonra evlerinde kaldigi Benjamin ve Eve ciftinin Chance'in ha-
yatini sorgulamasi. Bu bilgi edinme surecleri kahramana yardimci olmak
icin yapilan eylemleri kapsamaktadir.

> Bunun yani sira ilerleyen sahnelerde potansiyel saldirgan diyebilecegimiz
doénemin ABD Baskani Bobby, Chance hakkinda bilgi edinmeye ¢alisir.

“5- Saldirgan kurbaniyla ilgili bilgi toplar.”
Chance'in varligindan rahatsiz olan donemin ABD Baskani Bobby'nin talimatiyla
adamlari Chance hakkinda bilgi toplamaya baslar.

Chance'in Ununu duyan televizyon kanali sahipleri onun kimligi hakkinda bilgi toplar.

“6-Saldirgan, kurbanini ya da servetini ele gegirmek igin,
onu aldatmayi dener.”

Baskan Bobby Benjamin ile yapacagi toplantiya Chance'in katilmasindan rahatsiz-
lik duyar ancak ona iyi davranir ve onun toplantida soyledigi sézleri meclis konusmasin-
da kullanir. Ancak toplanti ¢ikisinda adamlarina Chance'i arastirmalarini emreder.

“7- Kurban aldanir ve béylece istemeyerek diismanina yardim etmis olur.”

Filmde 3 ayri sahne bu maddeye drnek olusturmaktadir;

> Chance kendisine gelen davetleri kabul eder ve programlara katilir. Chan-
ce kuliste program icin hazirlanirken Baskan Bobby'nin adamlari tarafin-
dan kimliginin belirlenmesi amaciyla Chance'e tuzak kurulur.

> Yasl adamin malikanesinde ev isleriyle ilgilenen Louise, Chance'i televiz-
yonda gérur ve onu tanir. Yaninda bulunan kisilere Chance'in gérundugu
gibi zeki birisi olmadigini hatta zekasinda bir problem oldugunu anlatir.

> Avukathk BUrosu memuru Thomas'da Chance'i televizyonda tanir. O da
Chance'in televizyonda gosterildigi gibi birisi olmadigini bilir. ilgili biriyle
gorusmek icin harekete gecer.

“8-Saldirgan aileden birine zarar verir.”

Filmde bu isleve yonelik bir sahne bulunmamaktadir.

“8A- Aileden birinin bir eksigi vardir; aileden biri bir seyi elde etmek ister.”

iLETiSIM VE DIPLOMASi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Aralik/December 2021 Sayi / Issue: 6 67




ilknur PATAN

Chance malikaneden ayrildiktan sonra kendisine evini acan Eve ve Benjamin cif-
tini ailesi gibi géormustur. Benjamin'in élumcul bir hastaligi bulunmaktadir. Onun igin
saglik bir eksikliktir. lyilesmesiicin evin icinde bir hastane kurulmustur ve herkes onun
iyi olmasi icin calismaktadir.

Bunun yani sira Chance sosyal zekaya sahip bir birey degdildir. Yasantisini bir mali-
kaneden hig disari cikmadan surdurmustur. Bu ylzden onu guvende hissettiren tele-
vizyon kumandasina bir baglilik hissetmektedir. Filmin ilk sahnelerinde Chance tele-
vizyon kumandasini kaybetmistir. Bu Chance'de bir eksiklik hissi yaratmaktadir.

“9-Koétulugun ya da eksikligin haberi yayilir, bir dilek ya da bir buyrukla
kahramana basvurulur, kahraman génderilir ya da gider.”

Eve, Chance'e Benjamin'in hasta oldugunu soyleyerek Chance'in misafirleri olarak
kalmasini istediklerini soyler.

“10-Arayici-kahraman eyleme gecmeyi kabul eder ya da eyleme gecmeye
karar verir.”

Chance evde misafir olarak kalmay kabul eder.

Benjamin'in teklifi Gzerine Baskan Bobby ile toplantiya katilmaya karar verir.

“I1-Kahraman evinden ayrilir.”

Chance yasli adam oldukten sonra evden ayrilir.
Chance televizyon programlarina katilmak icin Benjamin ve Eve'in evinden ayrilir.

Chance senatorun davetine katilmak igin evden ayrilir.

“12- Kahraman blydili bir nesneyi ya da yardimciyi edinmesini saglayan

bir sitnama, bir sorgulama, bir saldiri, vb. ile karsilasir.”

Chance yasliadamin evinden ayrildiktan sonra kuguk bir kaza gegirir. Eve'in soforu
Chance'e arabayla carpar. Eve, Chance'in tedavisiyle ilgilenmek ister ve araba yolculu-
gu boyunca ona sorular sorar.

“13- Kahraman ilerde kendisine bagista bulunacak kisinin eylemlerine
tepki gésterir.”

Chance kendisine arabayla ¢arpan Eve'in teklifini kabul eder ve tedavi strecini ge-

¢cirmek icin Eve'in evine gider.

Senator Benjamin'e davetine katilmasi icin bir teklifte bulunur. Ancak Benjamin
hasta oldugu icin kendisinin yerine Chance'in katilmasini ister.
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“14-Blylili nesne kahramana verilir.”

Filmde buyull nesne diyecedimiz tek obje televizyon kumandasidir. CUnku Chan-
ce igin televizyonun yaratmis oldugu kurgusal dunyadaki savunma mekanizmasi
uzaktan kumandadir. Chance uzaktan kumanda ile kanallar arasi gecis yaptiginda
kontrolun kendisinde oldugunu bilerek rahatlamaktadir. Kendisini rahatsiz eden, hos-
lanmadigi icerikleri uzaktan kumanda ile degistirerek bunlardan kurtuldugunu du-
sunmektedir. Bu baglamda yasl adamin evinde yasarken sahip oldugu uzaktan ku-
mandayi evden ayrilmak zorunda kalinca bir sokakta kaybeder.

“15-Kahraman, aradigi nesnenin bulundugu yere ulastirilir, kendisine

kilavuzluk edilir ya da gétdaralir.”

Yasliadamin dlumunden sonra evden ayrilmak zorunda kalan Chance araba carp-
tig1 esnada kumandasini kaybetmistir. Eve'in evlerinde televizyon oldugunu belirtmesi
Uzerine Chance yeni bir kumandaya sahip olacagini dusUnerek Eve'in evine gitmeyi
kabul eder.

“16-Kahraman ve saldirgan, bir catismada karsi karsiya gelir.”

Benjamin ve Baskan Bobby'nin toplantisina katilan Chance sorularla karsi karsiya
kalir. Bagskan Bobby daha énce hi¢c gormedigi ve tanimadigi Chance'i dnemli biri zan-
nederek onunla ilgili bilgiler toplamak i¢in sorular sorar.

“17-Kahraman é6zel bir isaret edinir.”

Chance, kaza sirasinda ayagindan yaralanir ancak hayatta kalmayi basarir.

“18- Saldirgan yenik dtser.”

Baskan Bobby adamlarina Chance hakkinda bilgi edinmek icin direktif verir ancak
onun hakkinda hicbir bilgiye ulasamaz. Baskanin adamlari Chance ile ilgili yasadigi
ve dogdugu yer, ses analizi, DNA 6rnegi, hastane raporlari gibi konularda arastirmalar
yapar ancak higbir sonuca ulasamaz. Cunku Chance dogdugundan beri yasl adamin
evindedir ve bir kimligi yoktur.

“19-Baslangigtaki kétilik giderilir ya da eksiklik karsilanir.”

Chance eksikligini yasadigi televizyon ve uzaktan kumandaya Rand ciftinin evinde
kavusmustur.

Chance yasli adam 6ldUkten sonra ne yapacagini bilemez halde sokakta kalmistir.
Ancak Eve ile tanismasi sonucunda yeniden bir eve sahip olmustur.

iLETiSIM VE DIPLOMASi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Aralik/December 2021 Sayi / Issue: 6

69




ilknur PATAN

“20-Kahraman geri déner.”

Filmin son sahnesinde Benjamin'in 6lumuyle birlikte yine evsiz kalacagini dusu-
nen Chance cenaze téreninde sessizce kalabaligin icinden ayrilarak bilinmeze gitmeye
baslar.

“21-Kahraman izlenir.”

Filmde kahraman bircok sahnede izlenmektedir. izleme davranislarini gercekles-
tiren Kkisiler;

> Avukatlik bUrosu memuru Thomas ve Selly,
> Malikanede ev isleriyle ilgilenen Louise,

> Dr. Robert,

> ABD Baskani Bobby ve Adamlari,

> Medya Mensuplarrdir.

“22-Kahramanin yardimina kosulur.”

Selly, Chance’e yardimci olmak icin teklifte bulunur.

Soforunun Chance'e arabayla carpmasi sonucunda Eve, Chance'in saghgiyla ilgi-
lenmeyi teklif eder.

Bir yanlis anlasilma sonrasi Chance'in varlikli bir is insani oldugunu ancak iflas et-
tigini zanneden Benjamin ona yeni fikri olan “is Adamlarina Yardim Fonu Baskanlig:”
teklifinde bulunur.

Chance’in goérundugu gibi birisi olmadigini anlayan Dr. Robert bu gergegin farkin-
da olan Thomas ile yaptigi gérisme sonrasinda ona bu bildiklerini kimseye anlatma-
masini sdyleyerek Chance'i korur.

“23-Kahraman kimligini gizleyerek kendi lilkesine ya da bir baska lilkeye

varir.”

Film yanlis anlasilmalar Uzerine kurgulanmistir. Kahramanimizin ismi Chauncey
(Chance)'dir. Meslegdi ise bahgivanliktir. Ancak kendisini tanitmasi gerektiginde Cha-
uncey (Chance) Gardiner olarak tanittigi i¢in insanlar Gardiner’'t Chance'in soy ismi
sanmaktadir. Bu soy isim saygin bir aileye ait oldugu icin Chance zengin bir is insani
olarak dusunulur. Bu yuzden film boyunca kimligi genelde gizli bir sekilde aktaril-
maktadir.
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“24-Dlizmece bir kahraman asilsiz savlar ileri siirer.”

Senatorun verdigi davete katilan kisiler Chance hakkinda asilsiz savlar ortaya atar.
(Ornegin; 8 dili cok akicl konusmasi, tip ve hukuk diplomasina sahip oldugu vb.)

Baskan Bobby ve adamlari hakkinda bilgiye ulasamadiklari Chance'in FBI ajani
oldugunu dusunur.

“25-Kahramana glig bir is énerilir.”

Chance yasli adamin evinden ayrildiktan sonra sokaklarda gezerken geng bir si-
yahi grupla karsilasir. Bu grup Chance'i korkutarak Rafiel'e bir mesaj iletmesini ister.

Benjamin hastaligindan dolayi senatdrun davetine katilamayacaktir. Bunun igin
Chance'ten bu davete katilmasi istenir.

“26-Glg is yerine getirilir.”

Chance Rafiel'in mesajini Benjamin'e anlatir.

Chance ve Eve birlikte senatdérin davetine katilir.

“27-Kahraman taninir.”

Chance Baskan Bobby'nin konusmasinda kendisinden bahsetmesi Uzerine me-
rak edilen birisi olur. Bu yUzden medya kanallari Chance'e ulasmak icin Benjamin'in
evini arar. Chance, aramalari yanitlayarak bir televizyon programina katilmaya karar
verir. Bunun sonucunda herkes onu tanir. Bir diger taninma sahnesi ise senatérin da-
vetine katilim saglamasiyla gerceklesmektedir.

“28-Diizmece kahramanin, saldirganin ya da kétiniin gercek kimligi
ortaya c¢ikar.”

Filmde bu isleve ydnelik bir sahne bulunmamaktadir.

“29- Kahraman yeni bir gériiniim kazanir.”

Konusmalari ve dogalligiyla halkin géonlinu kazanan Chance bir grup insan tara-
findan sonraki segimler i¢in baskan adayi olarak dusunulur.

“30-Dlizmece kahraman ya da saldirgan cezalandirilir.”

Cezalandirma tam anlamiyla gercgeklestirilmez ancak Thomas, Chance hakkinda
bildigi gercekleri agikladiginda bir kazang elde edecegini dustinerek Dr. Robert ile bulu-
sur. Ancak Dr. Robert bildiklerini kimseye anlatmamasini sdyleyerek gézdagdi verir.
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“31- Kahraman evlenir ve tahta cikar.”

Filmde bu isleve yonelik bir sahne bulunmamaktadir.

Olumcul hastaligi bulunan Benjamin éldUkten sonra esi Eve'in filmin kahramani
Chance ile mutlu olmasini ister. Benjamin'in cenaze téreninin temsil edildigi sahne-
de Chance Benjamin’e karsi son gdrevini tamamlar. Ancak biz bu islevin gerceklesip
gerceklesmedigini géremeden Chance kalabaliktan bilinmezlige dogru gider ve film
sonlanir.

ilk asamada Propp’un belirlemis oldugu ve alana kazandirdigi yéntemiyle Being
There filminin analizi yapilarak 31islevin filmmdeki yansimalari belirlenmistir. Bu anlam-
da analizin simgesel gésterimi asagidaki sekilde aktarilmaktadir;

Simgesel Gésterim: “Byde(NO0aBCTDEFGHIJK |[PrRSOLMNQTUW°0"

Bu veriler dogrultusunda Being There filminde Propp'un belirlemis oldugu 31 is-
levden 28'ine rastlanmistir. Being There filminde 8., 28. ve 31. isleve yonelik herhangi
bir icerik bulunmamaktadir.

Bir sonraki asama bu islevlerin yerine getiriimesinde yardimci olan 7 eylem alani-
nin incelenmesidir. Buna gore;

1. “Saldirganin (ya da koéti kisinin) eylem alani”: Filmde Chance karakterine karsi
buyUk bir dusmanlik besleyen bir ana karakter yoktur. Ancak film politik bir komedi
oldugu icin ABD Baskanini temsil eden Bobby karakteri bilinmezligin vermis oldugu
rahatsizliktan dolayi surekli olarak Chance karakteri hakkinda bilgi toplamak ve onun
bir acigini bulmak ister. Hatta hakkinda hicbir bilgiye ulasamadigi Chance'’in FBI ajani
oldugunu dusunmektedir.

2.“Bagiscinin (ya da saglayicinin) eylem alani”: Film icerisindeki anlatilara bak-
tigimizda Chance igin buUyUlu nesne televizyon kumandasidir. Chance, Eve'in soford
kendisine ¢arpinca tedavi teklifini kabul ederek Eve'e eslik eder. Yolculuk sirasinda te-
levizyon kumandasini kaybettigini fark eder ve Eve'e evlerinde televizyon olup olma-
digini sorar. Bdylece bagiscinin destegi sayesinde bUyull nesneye varis temsil edilmis
olur. Bir diger bagisci ise Eve'in esi Benjamin'dir. Chance'in konusmalarindan etkile-
nen Benjamin onu baskanla tanistirarak hayatinin tamamen degismesine yol agar.

3.“Yardimcinin eylem alani”: Filmle birden fazla yardimcinin eylem alani bu-
lunmaktadir. Yasli adam Chance'i dogdugdu andan itibaren evine almis ve ona bir
hayat vermistir. Louise, Chance'in uzun yillar yardimciligini yapmistir. Dr. Robert ise
Chance hakkindaki tum gercegi 6grendikten sonra kimseye bir sey sdylemeyerek
ona yardim etmistir.
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4. “Prensesin (aranan kisi) ve babasinin eylem alani”: Filmde Eve'i prensesin
eylem alanina dahil edebiliriz ancak bir baba figuru ve eylem alani bulunmamaktadir.

5. “Gonderenin eylem alani”: Benjamin, senatérin verdigi davete kendisinin ye-
rine esi Eve ile birlikte Chance'in katilmasini ister.

6. “Kahramanin eylem alani”: Film Chance karakteri Uzerine kurgulanmistir. Chan-
ce sadeligi, dogalligi ve sdylemleriyle aslinda hi¢bir egitim almamasina ragmen bir¢ok
zUmreden insanin kendisini referans alacagdi bir kahraman olarak yansitiimaktadir.

7. “Duzmece kahramanin eylem alani”: Filmin ilk sahnelerinde karsimiza ¢ikan
Avukatlik bUrosu memuru Thomas'i bu eylem alanina dahil etmek mUmkundur.

Ayrica 3lislev ve 7 eylem alaninin film icerisinde karisik bir sekilde karsimiza ¢iktigi
gorulmektedir. Romanlar yapisi geregi ¢ok cgesitli ve karmasik olay érglsune sahiptir.
Bu yuzden islevlerin ve eylem alanlarinin her zaman ayni dogrusal duzlemde aktarila-
mayacadl Propp’'un da belirttigi noktalardan birisidir. Being There filminde Propp'un
belirledigi 7 eylem alanina yonelik sahneler bulunmaktadir. Ancak bu eylem alanlari-
nin tam olarak yansitildigini sdylemek yanlistir. Filmmde aranan kisi ve babasinin eylem
alanina dogrudan rastlanmamistir. Filmin geneli degerlendirildiginde uygun olabile-
cegi dusunulen eylem alanlari 6rnek olarak verilmistir.

Tartisma ve Sonug¢

Bireyleri ve toplumlari anlamanin ve anlamlandirmanin yollarindan birisi olan an-
latilar kdltdrel yasamimizin temel unsurlarindandir. S6zIU gelenekte insanlarin hika-
ye anlatma ihtiyaciyla ortaya ¢ikan masallar ¢caglar boyunca farkli arag ve yontemlerle
gunumuze ulasmistir (Cakir, 2017, s. 134). Masallarin yazi ve matbaa ile birlikte basili
bir eser olarak yayginlastirilmasi bu yontemlerden biridir. Ote yandan masallarin yay-
ginlasmasinda kitlelerin iletisimini saglayan gorsel, isitsel ve dijital araglarin da etkisi
buyUktur. Masallar bu araglarda dizi, film, reklam formatinda bireylere ve toplumlara
ulastirilmaya devam etmektedir. Ancak sadece masallar degil diger edebi yapitlar da
bu formatlara uyarlanarak hedef kitleye ulastiriimaktadir. Son dénemlerde ozellikle
klasiklesmis yapitlarin yani sira gunumuze yakin zamanlarda okuyucunun begenisi-
ne sunulmus ve ilgi gérmus bircok edebi yapitin da (Harry Potter, Yuzuklerin Efendisi,
Alacakaranlik vb.) sinemaya uyarlandigini séylemek mumkundur. Sinema filmleri, ait
olduklari donemin tarihi dokusuna yonelik ayirt edici dzelliklere sahip unsurlar icer-
mektedir. izleyiciler filmlerin olay érglstnde bulunan isaretleri ve goérintileri yorum-
larken ayni zamanda filmin kendisi icin ne anlam ifade ettigi Uzerine de dUsunmekte-
dir (Burgoyne, 2011, s. 126). Bu dusunme surecinde imgeler, gostergeler ve semboller
etkili olmaktadir.
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Calisma kapsaminda yontem olarak Vladimir Propp'un bicimbilimsel ¢ézumle-
me (masalin bigcimbilimi) yontemi kullanilmis olup ydntemin sinema alaninda kul-
lanimina ydnelik bir inceleme yapilmistir. Propp, 1915-1930 yillari arasinda masallar
Uzerinde bicimbilimsel ¢alismalar yaparak Rus masallarini analiz etmistir. Bu nok-
tada sorulmasi gereken soru: “Propp gunumuzde yasasaydi bu ydntemini cok daha
genis alanlara yayilacak sekilde yeniden gdzden gecirir miydi?” SUphesiz ki bu soru
cevaptan yoksundur. Ancak masallarin islevlerinin ve eylem alanlarinin belirlendigi
bu yéntem yillar sonra dizi, film, reklam, afis, roman ve hikaye ¢ozUmlemelerinde
kullanilmistir. Hatta bircok film ve dizinin senaryosu edebi yapitlarin dogrudan ya da
dolayli uyarlamasiyla olusturulmaktadir.

Orneklem olarak secilen Being There, Polonya asilli Amerikali yazar Jerzy Ko-
sinski'nin 1971 yilinda yayimladigi politik komedi romanidir. Being There, “Bir Yerde”
olarak gevrilmektedir. Bu isimle anlatiimak istenen “dogru zamanda dogru yerde ol-
mak"tir. Roman yayinlandiktan 8 yil sonra sinema uyarlamasi yapilmistir. Romandan
uyarlama bir film olan Being There'in bicimbilimsel ¢ozumleme yontemiyle incelen-
mesi film analiziyle birlikte romanlarin da analizinin yapilabilecedine yonelik zemin
hazirlamistir.

Being There filminin bicimbilimsel ¢cdzUmlemesi 31 islev ve 7 eylem alani Uze-
rinden gerceklestirilmistir. Bu baglamda elde edilen veriler degerlendirildiginde Be-
ing There filminde 28 islev ve 7 eylem alani bulunmaktadir. 8. islev olan kétuluk, 28.
islev olan ortaya c¢ikarma ve 31. islev olan evlilik islevlerine filmde rastlanmamistir.
Propp’'un yonteminde ortaya koydugu en 6nemli tez masallarda bulunan islevlerin
belirli bir sirasinin bulundugu ve olaylarin bu siralama dogrultusunda gergeklestigi-
dir. Propp tum islevlerin masalda bulunmasa da var olan islevlerin masalin iskeletini
korudugunu savunmaktadir. Being There filminde eksik olan iki isleve ragmen bi-
¢cimbilimsel ¢6zimlemede bir eksiklik bulunmamaktadir. Ancak incelenen sinema
filminde Propp'un bicimbilimsel ¢éziumleme yontemiyle gelisen en 6nemli unsur
islevlerin siralanisidir. Being There filminde belirlenen islevlerin Propp’un siralama-
sI gercevesinde gerceklesmedigi saptanmistir. Yani Propp’un belirttigi gibi islevler
birbirini takip eden bir yapida degildir.

Filmler yapisi geredi alisilageldigimiz olay 6rgusunun disina ¢ikabilmektedir. Be-
ing There bir romandan uyarlanan sinema filmidir. Sinema filminde kitapta yer alan
her detaya yer verilmedigi gérulmektedir. Kahramanlarin isimleri ve islevleri, olay or-
gusunun genel akisi kitapla uyumlu olsa da bicim bilimsel ¢6zumlemede kolaylik
saglayacak bazi ayrintilara deginilmemistir. Bir anlatiyl okumak ve o anlatiyi izlemek
arasinda farkliliklar bulunmaktadir. Yapitin vermek istedigi mesajlara bagli kalina-
rak yapimcilar tarafindan senaryoda eklemeler ve ¢ikarmalar yapilmaktadir. Bazen
verilmek istenen mesaj en son sirada yer alirken bazen filmin ilk sahnelerinde akta-
rilabilir. Ornegdin; “kahramanin yardimina kosulur” islevi 22. sirada gerceklesmekte-
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dir. Filmde bu isleve érnek olan iki sahne bulunmaktadir. ilk érnek filmin baslangic
sahnelerinde gerceklesirken, ikinci drnek filmin son sahnelerinde gergeklesmekte-
dir. Orneklem olarak sectigimiz filmde Propp'un belirledigi islevler ve eylem alanlari
bulunmakta olup siralanis Propp’un belirledigi sekilde gerceklesmemektedir. Bu du-
rum bize Propp’'un bicimbilimsel ¢cdzimleme ydnteminde olmazsa olmaz kurallarin-
dan birinin sekteye ugradigini gostermektedir.

Genel bir degerlendirme yapmak gerekirse Propp’un yontemini olaganustu kisa
masallar Uzerinden olusturmasinin en 6nemli gerekgesi kisa 6zellik gdsteren olaga-
nUstU masallarda olay 6rgusu ve kahramanlarin eylem alanlarinin sinirli olmasidir.
Ancak dizi ve film gibi ¢cok renkli ve uzun metrajli yapimlarda olay érgusu ve eylem
alanlari masala gére daha kapsamlidir. Ornegdin masallarda bir ya da ekseriyetle bir-
den fazla kotu karakter bulunurken filmlerde bunun sayisi artabilmektedir. Ayrica
filmler kitle kulturinun bedenisine sunuldugu i¢in ¢cogunlukla senaryo olusturulur-
ken ilgiyi ve meraki arttirmak icin filmin ilk dakikalarinda islevler ve eylem alanlari
aclk bir sekilde servis edilmemektedir. Bu durumda bize Propp'un ydntemini nigin
sadece olaganustl masallarla sinirlandirdigini aciklamaktadir. CUnkUd masallarda
olaylar belirli siralamaya gére gercgeklesir. Cagdaslarinin da belirttigi gibi bu yontem-
de yer alan 31 islev ve 7 eylem alani incelenecek olan Urunun yapisina gore yeterli
olurken bazen eksik kalmaktadir.

Bu calismada islev ve eylem alanlarinin cogu saptanmis olmasina ragmen yon-
temin beklentilerinin tam anlamiyla karsilanmadigini sdylemek mumkundur. Eger
Propp’un bigimbilimsel anlati gézUmlemesi her turde sorunsuz bir sekilde uygulanip
karsilik bulmus olsaydi, Urunlerin yaraticiliklarini ve iceriksel ¢esitliligini sorgulama-
miz gerekirdi. Ydntemin en buyuk sorunlarindan birinin islevlerin siralanisindaki de-
gismezlik vurgusu oldugu dusunulmektedir. CUnku yapilan bircok analizde islevler
ve eylemler bulunmakta ancak sabit degisken olarak sirali bir sekilde karsimiza ¢ik-
mamaktadir. Propp’un bi¢cimbilimsel analizi alaninda ilk olma 6zelligi gostermekle
birlikte yeni donem arastirmacilari tarafindan eksik yonleri bulunmakta, modelin ge-
listirilmesine yonelik yeni bakis acilari olusturulmaktadir.
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oz

Bu calisma yeni medya teknolojilerinin ve blog faaliyetlerinin Kazakistan'daki gazete-
cilik pratiginde sahip oldugu yeri incelemeyi amaglamaktadir. Yeni medya ifadesin-
deki yeni kelimesinin yaptigi cagrisimin aksine, yeni medya araglari insan yasamina
gireli yirmi yildan uzun bir sUre olmustur. Bu gdrece uzun zaman dilimi icerisinde
yeni medya araglari gesitli merhalelerden gecerek gelismeye devam etmistir. Bu
baglamda 1990’'larin sonlarindan itibaren tum dunyada blog faaliyetlerine olanak ta-
niyan web siteleri ortaya ¢cikmistir. Bu galisma dncelikle Kazakistan'da blog faaliyetle-
rinin ortaya ¢ikisi ve gelisimine dair genel bir cerceve ¢cizmektedir. Daha sonra Kazak
blog evreni ile Kazak gazetecilerin mesleki yasami arasindaki yakin iliski incelenecek-
tir. Kazak bloglariyla ilgili yapilan genel degerlendirme bloglarin Kazakistan'da hobi-
lerden profesyonel yasama kadar pek ¢ok alanda kullanici katilimina olanak taniyan
sosyal alanlar oldugunu gostermektedir. Kazak gazeteciler blog ve mikroblog plat-
formlarini ktresel egilimlere de uygun olarak mesleki yasamlarina entegre etmekte-
dir. Kazak gazeteciler duzenli olarak blog yazilari okumakta ve neredeyse yarisi gesitli
bloglarda sosyopolitik tartismalarda yer almaktadir. Bloglar Kazak gazetecileri igin
yeniiletisim kanallarini, yeni gazetecilik tarzlarini ve yeni bir ifade alanini beraberinde
getirmistir. Diger yandan Kazakistan'da kitle iletisim araclari ve internet hakkindaki
mevzuat ifade dzgurluguyle ilgili kaygilar uyandirmaktadir. Bununla birlikte Kazak
blog yazarlarinin ifade 6zgUrligu alanini genisletmek Uzere Umit vaat eden gelisme-
ler de yasanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, blog, mikroblog, Kazakistan, gazetecilik

Introduction

Although the new media is considered a new phenomenon, as the name implies,
traditional media, including print media, radio, and television, were also new media
tools in the early periods of their use. However, today, when we say new media, we
generally mean new communication tools that offer changing possibilities in terms
of production, distribution, and use owing to digitalization. In other words, today, the
new media category includes several tools such as the internet, smartphone, tablet,
etc. The traditional media category involves the tools such as television, radio, and
newspaper, which are no longer new.

Discussions about which tools the new media cover has gained momentum sin-
ce the early 2000s. Does the termmn new media cover only websites, multimedia com-
puters, computer games, CD-ROMs/DVDs, and virtual reality items, or it also includes
other forms of public communication, such as digitally edited television programs,
digital designs, photography, and advertising activities that are generated and prin-
ted through computers? These and similar questions were asked frequently, and
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attempts were made to draw a boundary between new and traditional media. Con-
cepts such as interactivity, multimedia, and hypertext have been at the centre of the
literature since the days when social media environments were not a part of online
communication yet.

Orihuela (2003) states that the writers and journalists are not the only ones who
produce information and content in new media. Any network user can also become
a ‘writer’, and this situation reveals a new paradigm of “e-communication”. Gitelman
(2006) defines new media as communication structures that have both technological
forms and unique protocols associated with them and a social reality in which com-
munication becomes a cultural practice. This perspective is linked to the technological
revolution that came with Web 2.0 and allowed the creation of communication tools,
which Castells called “self-communication” tools (Castells, 2009). Social networking si-
tes can be defined as a kind of self-communication tool. According to Castells (2009,
p. 88), these are mass media because a YouTube video or a blog with RSS links is po-
tentially available worldwide. At the same time, they are self-communication because
the user creates the message, identifies possible recipients, and can select specific
messages or content on the Internet.

New media differs from traditional media in two aspects. First, new media tools
are more personalized and more interactive. For example, a website is accessible to
a large number of users and uses the preferences of each user as input. Another im-
portant feature of new media is that various media tools such as audio, video, and text
come together as multimedia. Today, it is even possible to come across a video on one
of the pages of a book read using an e-book reader. From this point of view, it would be
misleading to consider the new media phenomenon only as reflections of traditional
media in the digital world. New media should be considered as a vast communication
universe that includes not only internet newspapers but also websites, smartphone
and tablet applications, digital games, web televisions, e-books, blogs, digital radios,
wiki pages, and all similar digital communication technologies.

The increasing miniaturization of technologies identified with the new media
and the fact that internet access is now beyond computers and smartphones left
almost no area in society that new media tools cannot reach. All users can be reac-
hed anywhere, at any time, and the information transmitted is becoming more and
more personalized. In other words, new media tools have a unique language, com-
munication characteristics, and content format and differ from traditional media in
these respects. However, new media and traditional media continue to co-exist, and
traditional media is more and more affected by new media every day. The traditional
newspapers and televisions, which stepped into the new media world with their digi-
tal versions shortly after the Internet entered our lives, now have a very fundamental
connection with new media technologies to continue their activities. Today, it seems
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almost impossible to find a newspaper without an internet version and does not
offer the opportunity to share its news on Twitter, Facebook, or other internet chan-
nels. From this point of view, we can say that the new media in 2021 is not as new as
it used to be.

Social media tools, which emerged shortly after the new media entered the com-
munication arena, are a field of information shared over social networks on the inter-
net. Although Facebook and Twitter are the first to come to mind when we think of
social networks , the origins of social media can be traced back to the first e-mail te-
chnology experiments in the 1970s. The fact that personal websites, online discussion
groups, and chat environments began to spread with small steps in the 90s heralded
the scope of social media further developing in the 2000s.

Figure 1: Evolution of Social Media

Personal First Social

) - Blogs, Web 2.0
. Websrtes, Media i t B i
E-Mail IRC Discussion classmates. . vser
1971 1988 Groups com ks o
1991 1995 1998-2004 2005 and later

Source: (Sajithra & Patil, 2013)

The purpose of this study is to draw a general framework for the new media and
blogging activities in Kazakhstan. To this end, this study first evaluates the statistical
data published on the use of the internet and social media in Kazakhstan. A literature
review on the emergence and development of the blogosphere in Kazakhstan was
carried out. In the last part of the study, the contributions of new media and blogging
activities to the professional life of journalists were evaluated.

Blogs and the Blogosphere

Blogs are websites where the blogger(s) systematically publish articles on specific
topics and display them in an order from the most recent to the oldest. Blogs' content
often include various multimedia elements such as text, photos, videos, sound recor-
dings, animations, and graphics. The blogger shares his/her ideas and experiences on
various topics or a specific topic, which is the main theme of the blog.
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Modern blogs emerged as the digitalization of the practice of keeping a diary.
Justin Hall, who started a personal blog in 1994, is often referred to as one of the first
bloggers (Harmanci, 2005). This and similar early blogs were simply minor updates to
existing websites compared to today's blogs. By the end of the 90s, tools and techno-
logies for maintaining a web blog had evolved, attracting more attention to blogs wor-
Idwide. These developments resulted in the blog genre being separated from other
websites and viewed as a distinct digital practice over time.

Although the introduction of blogs to the internet world took a little time, their
development in the following years was faster. By 1998-1999, the use of blogs became
widespread, and many blogs were established simultaneously. The first blogs can be
listed as follows (Sajithra & Patil, 2013):

» Open Diary, founded by Bruce Ableson in October 1998. Open Diary was the
first blog to allow readers to comment on blog posts.
» LiveJournal, founded by Brad Fitzpatrick in March 1999.

» Pitas.com, founded by Andrew Smales in July 1999. It offered an easier alterna-
tive to creating a kind of “news page” on their website.

» Diaryland, a more personal diary community, was established in September
1999.

» blogger.com, founded by Evan Williams and Meg Hourihan (Pyra Labs) in Au-
gust 1999 (invested in by Google in February 2003).

Despite these developments, there were less than 50 blogs worldwide in 1998.
For this reason, blogging is considered a twenty-first-century activity. By 2006, the
Technorati blog search engine indexed 57.4 million blogs worldwide (Ho, 2007). Blogs
typically have the following descriptive features in commmon (Conniff, 2009):

1. Displaying blog entries in reverse chronological order
2. Unfiltered content

3. Opportunity to comment

4. Hypertext links to other sites

5. Tendency to cite other text resources

6. Informal, ironic style

Technological developments made it possible to carry out blogging activities with
technologies other than computers. Today, tablets and smartphones also have conve-
nient technology for creating and publishing blog content. This allowed blog activities
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to reflect every aspect of daily life. Today, blogging has become both a profession in
itself and a part of the activities of various professional groups. According to a study
conducted by FirstSiteGuide (2021) with 1030 blogger contributors in 2020, 49.32% of
bloggers maintain blogs as a full-time job, 31.84% a part-time job, 14.76% a hobby, and
4.08% a part of their corporate job.

Since the 2000s, the global spread of blogging activities, as well as the increasing
miniaturization of technologies that enable blogging, has brought about a transfor-
mation in blogging activities. The concept of microblogging, which is the combinati-
on of blogging with social media tools, is a blog environment where content is much
shorter than standard blog content, as the prefix micro- implies. Microblogging posts
are usually a few sentences at most and often contain an image, video, or link to ano-
ther web resource. Although Twitter is the most well-known microblogging site, posts
on Facebook can also be considered microblogging activities.

Internet, Social Media, and Blogs in Kazakhstan

According to Internetstats statistics, internet usage around the world increased
by 1331.9% between the years 2000-2021. In Kazakhstan, one of the most important
countries in Central Asia, the internet is accessible to a larger percentage of the popu-
lation (Internet World Stats, 2021).

Table 1: Expansion of Internet Use in Kazakhstan

Population (2021) 18,994,962
Internet Users in 2000 70,000
Internet Users in 2021 14,669,853
Population with Internet Access %77.2

Mysayeva (2016) divides internet development in Kazakhstan into three stages.
The first stage was strictly informative, with the website laying out specific infor-
mation. The internet was a means of commmunication and dialogue in the second
stage. Finally, the current period in which the Internet network is transforming into
a mass communication system, including social networks, blogging systems, and
other new platforms, is the third. With the emergence of social media, the Internet
world entered a new era. The production and dissemination of content and increa-
sed interactivity made the possibilities of the Internet more widespread than ever
before. Social media space in Kazakhstan is no exception. Since the day it entered
the lives of citizens of Kazakhstan, social media users have become a part of many
local and global networks. All these platforms allow Kazakhstan citizens to write their
own blogs, communicate with their acquaintances and relatives, read news from
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Kazakhstan and the world and share multimedia content they produce themselves,
such as videos and music, with others.

Table 2: Social Media Users in Kazakhstan

Year Percentage of Social Media Users
2015 56 %
2016 66.6%
2017 65.7%
2018 69.7%

Source: (Oshanova, 2021)

The increasingly widespread use of social media in Kazakhstan is also a remar-
kable phenomenon. Table 2 shows the increase in social media users in Kazakhstan
over the years. In addition, according to statistics, the number of internet users in Ka-
zakhstan increased by 5% from 2020 to 2021, while the number of social media users
increased by 26%. According to 2021 data, the number of Facebook users in Kazakhs-
tan exceeded 11 million (Internet World Stats, 2021), and the rate of those using at least
one social media tool is now above 63% (DataReportal, 2021). The coronavirus epidemic
that has affected the world since December 2019 and the increase in the time spent
at home is likely to have an impact on the increase in the use of social media in Ka-
zakhstan. Statcounter data reports the distribution of Kazakhstan social media users
by social media tools as follows (StatCounter, 2021):

Table 3: The Rate of Having Social Media Accounts in Kazakhstan

Social Media Users Rate
YouTube %23.38
Instagram %16.54
Facebook %16.29
VKontakte %14.76
Pinterest %13.02
Twitter %11.56

Blogs are another important type of social media content. Although blogging
activities were carried out on websites such as blogger.com, wordpress.com, tumblr.
com, especially in the early 2000s, the emergence of social media channels such as
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YouTube, Instagram, Facebook, and even Twitter caused blogging activities to shift to
these channels to a significant extent. Today, the first thing that comes to mind when
we say blogging is the content providers of channels such as YouTube, Instagram, Fa-
cebook. In other words, the emergence of these social media tools as microblogs ad-
ded another dimension to the blogosphere.

The Place of Blogs in Journalism Practice in Kazakhstan

The word blog is derived from the English word “weblog”, meaning ‘online diary’
and is used in many languages. In other words, if a person owns a blog, it means that
he/she publishes daily posts on his/her blog, and readers can read them and make
their own contributions. Over time, these blog activities led to the introduction of
the concept of citizen journalism into the literature, and popular bloggers began to
be accepted as “representatives of citizen journalism”.

It would be more accurate to consider the Kazakhstan blogosphere not only
within the borders of Kazakhstan but also including Turkiye, Mongolia, China, and
Europe. Accordingly, drawing the boundaries of the Kazakhstan blogosphere is a
difficult task. There are blogs written in the Kazakh language in various countries on
a wide variety of topics such as the Kazakh language, religion, and politics.

One of the first blogs written in Kazakh was the blog “Elvira’s Kitchen”, founded
in 2005. The content of the blog focuses exclusively on Kazakh cuisine. Another blog
published in Kazakh was Urimtal, which was founded by journalist Askhat Erkimbay
in 2006 and produced content on social, political, and religious issues. Again, among
the first bloggers are Arshat Orazov, the founder of the Kazakh national portal “Mas-
sagan”, and Bakhytgul Salykova, who writes mostly about cultural and artistic events
in Kazakhstan. As can be seen from the contents, blogging activities have given gre-
at importance to the elements that make up the national identity of Kazakhstan
since the beginning of the 2000s. Even blogging courses were established with the
initiatives of journalist Askhat Erkimbay and some other bloggers, and communica-
tion faculty students, as well as experts from all fields, attended these courses (Nur-
peis, 2016). In this sense, professional journalists have an undeniable contribution to
the spread of blogs in Kazakhstan.

Social media and journalism have a complex web of relationships. Technically,
anyone with internet access can become active in blogging and produce their own
content, similar to journalism. In this respect, social media differs from traditional
media with its huge potential for participation. Handicaps such as the high walls in
front of access in traditional mass media, the low number of information providers,
and the relative scarcity of participation opportunities appear to have been overco-
me to some extent by social media.
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Kazakh journalist, editor, and publisher Aigerim Agyltayeva stated in an inter-
view that people know more about the world and people’s problems thanks to blog-
gers (Agyltayeva, 2012). In other words, bloggers provide comments on Kazakhstan's
problems that contain more than the information provided by the official and tradi-
tional media.

The blogosphere in Kazakhstan is a manifestation of citizen journalism, which
became popular with the development of the internet and new digital technologies
(Orazov, 2020). With a video camera or just a mobile phone, many issues that do not
attract the attention of traditional media can be brought to the agenda. Even the
personal posts of some bloggers can attract attention comparable to that of traditi-
onal media.

Although some Kazakh researchers claim that new media in Kazakhstan is not
at a level to compete with traditional media (Sukhaceva, 2011, as cited in Bulatova &
Beisenkulov, 2017), it can be predicted that this situation will tend to change in the
future, considering the development speed of new media globally. The increase in
internet users in Kazakhstan over the years alone is a factor that strengthens this
prediction. Karim Massimov, who served as the prime minister for two terms in Ka-
zakhstan, stated that the traditional media of Kazakhstan had to compete more and
more with the internet; therefore, they had to adapt themselves to this new situation
(Emrich, Plakhina, & Tsyrenzhapova, 2013). By 2021, we can say that this adaptation
largely took place in Kazakhstan. Even state-owned media outlets are adapting to
new technologies and blogging activities. For example, although Khabar Television
is state-owned, it allows both journalists and readers to create a personal blog on
this website.

The rapid development of blog activities in Kazakhstan also had a significant
impact on the professional lives of journalists. Journalists who tend to write long,
enjoy communicating with their readers indirectly through means other than tra-
ditional media, and prefer to present multimedia content, are actively involved in
blogging activities. For Kazakh journalists, blogs allow journalists to go beyond the
traditional role of impartiality attributed to them. Personal blogs provide an alterna-
tive environment, especially for journalists working in state-controlled media outlets
in Kazakhstan (Bulatova & Beisenkulov, 2017). According to a study by Bulatova and
Beisenkulov (2017), the most widely used blog/microblogging tool by Kazakh journa-
lists is Facebook (62%). 72% of Kazakh journalists read blogs, and 21% regularly post
on blogs every day. In addition, 40% of Kazakh journalists state that they participate
in sociopolitical discussions on blogs. Another notable finding of their study was that
77% of Kazakh journalists refer to blogs while collecting relevant information that
they would give their readers. Blogs are also suitable environments for expressing
political opposition, and blog activities have the potential to affect political life in
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Kazakhstan. Personal blogs offer an alternative expression space, especially for jour-
nalists working in state broadcasting organizations. These findings show that both
the production of blog content in the classical sense and microblogging activities
are an important part of the profession of Kazakh journalists.

When all these findings are evaluated together, it is evident that Kazakh journa-
lists are not behind their colleagues around the world in terms of blogging activities.
Blogs are important tools for journalists to fulfil both their professional and social
responsibilities. One of the effective examples of the use of blogs in terms of the
social responsibility activities of journalists was experienced in May 2010. Journalist,
blogger, and media expert Yerzhan Suleimanov organized protests in his blog pages
on Yvision.kz and Facebook against bringing dolphins to the dolphin park at Almaty
Circus in a water tank on a bus hundreds of kilometres from Russia to Kazakhstan.
Although the participation in the protests was insufficient, the images and videos
taken during the event spread through all social media channels and national me-
dia organs.

However, some legal regulations in Kazakhstan worry journalists and other pe-
ople who carry out blogging activities. Internet freedom faces state intervention.
With the law amendment made in 2009, the term “mass media” in legislation was
expanded to include all internet resources, including personal blogs. Legal regula-
tions hold the author or editor of an internet content administratively and legally
responsible even for comments made by third parties on the site (Emrich, Plakhi-
na, & Tsyrenzhapova, 2013). The Ministry of Information and Communications of Ka-
zakhstan created a system in 2017 where users can check whether there is a judicial
or government decision banning website they want to visit. Although the transpa-
rency reports published by Facebook and Twitter in late 2019 stated that Kazakhstan
had no content removal requests (Facebook, n.d.; Twitter, n.d.), there are approxima-
tely 30,500 banned websites in Kazakhstan as of May 2020 (Freedom House, 2021).

The Constitution of Kazakhstan recognizes freedom of expression in the mass
media. Although internet resources are accepted as mass media, bloggers cannot
enjoy the same rights as journalists (Freedom House, 2021). However, a draft (Natio-
nal Information Space Development Plan 2020-2022) adopted in Kazakhstan in April
2020 aims to broaden the freedom of expression for bloggers and plans to accredit
bloggers by various government organizations, just like traditional journalists. This
is a promising development for the freedom of expression in Kazakh new media,
especially for the journalists who were able to go beyond the role that is attributed
to the journalism by the traditional media.
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Discussion and Conclusion

The media field, which developed rapidly after independence in Kazakhstan,
became even richer with the development of new media in the country since the
2000s. More and more people gain internet access every year, and social media usa-
ge statistics prove this increase. Social media enriched the participation of Kazakh
citizens in social and political discussions and made them a part of many global
networks. Blogs and microblogs have been published in the Kazakh language since
2005, and since then, they have occupied an important place in the activities of Ka-
zakhstan citizens in the digital environment. It is also notable that the blogosphere
in the Kazakh language consists not only of bloggers living in Kazakhstan but also
Kazakh people around the world.

The blogosphere in the country took its first steps with the contribution of both
amateur users and professional journalists and has not stopped growing until to-
day in parallel with global trends. Kazakh journalists played an important role in the
development of the Kazakh blogosphere. One of the first bloggers in Kazakhstan
was a journalist. Blogs also created new communication channels, new journalism
styles, and new areas of expression for journalists. Therefore, blogs play an important
role in creating a personal space for journalists working in private and state-owned
media organizations. They generally find a chance to go beyond the role that the
traditional media attributed to the journalists. Literature review shows that a vast
majority of Kazakh journalists regularly read blogs, and almost half of them take part
in sociopolitical discussions on several blogs. Blog networks also provide a relatively
convenient atmosphere for both the Kazakh citizens and journalists with respect to
the political opposition.

While there is still a long way to go regarding internet freedom in Kazakhstan,
blogs still represent an important part of internet content. Kazakh journalists in-
tegrate their blogs into the traditional processes of their professional life and adopt
them as new tools used in information dissemination. Previous research with Kazakh
journalists shows that blogs pave the way for journalists to move away from their
traditional neutral role. Blogs allow a kind of personalization in journalism (Bulatova
& Beisenkulov, 2017). Journalists can also provide more information on Kazakhstan’s
problems than provided by the official and traditional media.

Traditional media is still has a dominant position in Kazakhstan, but this is predi-
cted to change in parallel with the global trends. Today, even the state-owned media
organizations in Kazakhstan allow both journalists and readers to write blog posts
on their websites. In this regard, blogging activities are predicted to maintain their
importance in Kazakh new media in future.
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Despite all these, a certain level of state intervention is still in force in Kazakhs-
tan. There are concerns about censorship on the internet in general and social me-
dia and blogs in particular. Internet resources are considered within the scope of
mass media by Kazakhstan law, and bloggers are held legally responsible even for
comments made on their blogs by third parties. In addition, although the Kazakhs-
tan constitution recognizes freedom of expression in mass media, the relatively high
number of banned websites shows that there is a certain approach to freedom of
expression. However, the legal steps taken by the Kazakhstan government in recent
years aim to expand the scope of freedom of expression in digital content. This can
be an important development for bloggers across the country, especially for the
journalists who engage in such activities.
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Birey ve iktidar arasindaki iliski ilk caglardan beri bircok farkli disip-
linin arastirdigi bir konu olmustur. Birey-iktidar iletisimi teknoloji-
nin gelisimiyle birlikte gbzetim, hegemonya, diktatdrltk, gondllu
kulluk ve riza gibi kavramlarin odaginda incelenmeye baslanmis-
tir. GUnUmuzde yasanan koronavirUs sonrasinda dijitallesmenin
artmaslyla bu kavramlar daha cok tartisiimaya baslanmistir. Koro-
navirds sonrasi duzende birey ve iktidar arasindaki iliskiyi dijitalles-
me ve gozetim kavramlarindan hareketle tartisan bu ¢alisma 2019
yilinda baslayip kuresel bir salgina déntsen koronavirls sUrecinde
bireylerin dijital teknolojileri kullaniminin artmasiyla artan gozeti-
min yaratacagi sonuclari irdelemeyi amacglamaktadir. Bir derleme
calisma ozelligi tasilyan makalede koronavirus surecinde artan diji-
tallesme gozetimi nasil etkiler, bireyler pandemi sureciyle gonullu
bir sekilde gozetime riza gdsterir mi, pandemi déneminde yasa-
nan sorunlar sadece saglik sistemiyle mi sinirlidir yoksa toplumsal
yasamin diger alanlarini da etkiler mi gibi sorular gdzetim ve dijital-
lesme baglaminda derinlemesine tartisilmaktadir. Calismada, gu-
venligi temel gereksinimi olarak goren bireylerin risk toplumunda
iktidarin artan gézetimine gonullu bir sekilde riza gosterdigi 6ne
surllmektedir. Bunun yani sira ¢alismada koronavirisun sadece
saglik agisindan sonuglar yaratmadigi siyasi ve toplumsal agidan
da énemli sorunlara yol actigi iddiasi Uzerinde durulmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Birey-iktidar iletisimi, koronavirUs, kureselles-
me, dijital gozetim, riza
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ABSTRACT

Since ancient times the relationship between individuals and power has been a sub-
ject of research by many different disciplines. With the development of technology,
individual-power commmunication has begun to be examined at some conceptual foci
such as surveillance, hegemony, voluntary servitude and consent. These concepts
have started to be discussed more due to the increase in digitalization after the Co-
ronavirus pandemia. Based on Michel Foucault's analysis of power and surveillance,
this study, which discusses the relationship between the individual and the power in
the post-coronavirus layout, aims to examine the consequences of increased surveil-
lance with the increase in the use of digital technologies by individuals in the Coro-
navirus process, which started in China in 2019 and turned into a global epidemic. As
a literature review study, this article questions whether the increasing digitalization
in the coronavirus process increases surveillance in general, whether individuals give
voluntary consent to surveillance due to the pandemic process, whether the problems
experienced during the pandemic period are limited only to the health system or also
affect other areas of social life are discussed in-depth in the context of surveillance and
digitalization. The study puts forward that the individuals in the risk society, who see
security as their basic need, voluntarily give consent to the increased surveillance of
the power. In addition, the study emphasizes that the coronavirus not only has health
consequences but also gives way to important political and social consequences.

Keywords: Individual-power communication, coronavirus, globalization, digital sur-
veillance, consent

EXTENDED ABSTRACT

Throughout the historical process, the relationship between individual and power has
been considered a research subject of many different disciplines. This relationship has
started to be questioned more with the change of individual-power communication
with modern society. The prominence of the mind and rationalization in all areas of so-
cial life, starting with the Enlightenment, caused modern society to be questioned. The
negative consequences of technological advances, especially due to technical wisdom,
resulting from modernization, have started to be among the issues that many different
thinkers are closely interested in. Technology, a product of the human mind, has begun
to take human nature under control. The rapid development of technology has created
new tools for power to keep individuals under surveillance and control and transformed
the relationship between individual and power. This situation has put forward the ne-
cessity of questioning technology in terms of individual-power communication.

As a result of the rational mind, globalization has gained momentum with the deve-
lopment and spread of digital technologies. Risks have emerged on a global scale with
the acceleration of globalization. Therefore, the risks arising in the global world have
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reached a level that concerns all countries both locally and globally. This situation has
legitimized the need for governments to monitor individuals at both local and global
levels. The development of digital technologies has brought surveillance and control
to a different dimension and has intensified the discussion that individuals voluntarily
consent to this surveillance. For this reason, Michel Foucault's analysis on surveillan-
ce, which discussed the disciplinary and dominant structures applied in 17th Century
Europe, has gradually gained importance. Individuals who use digital technologies
with their own consent have started to give their personal information voluntarily to
those in power. Especially with the development of computer technologies, the perso-
nal information can not only be stored but also combined and analyzed, allowing the
power to strengthen even more.

This study, which deals with digital surveillance and control in terms of the coronavirus
process, aims to examine the consequences of the government’s surveillance of indivi-
duals through digital technologies. Digital surveillance has increased even more particu-
larly after the Coronavirus process due to the fact that quarantine applications have be-
come mandatory in daily life, and digital technologies have become dominant in all areas
of life, from education to business, from shopping to daily communication. Focusing on
the concepts of surveillance, voluntary servitude, globalization and risk society, this study
discusses the consequences of increased surveillance in the post-coronavirus order.

In the article, which is a literature review on digital surveillance and consent in the Co-
ronavirus process, answers are sought to questions such as: does the increasing digita-
lization in the Coronavirus process increase surveillance in general, do the individuals
voluntarily consent to surveillance due to the pandemic process, are the problems
experienced during the pandemic period are limited only to the health system or do
they diffuse to the other areas of social life? From this point of view, it is attempted to
extract some implications regarding the power-individual communication in the new
normal that will emerge after the pandemic. In this context, the surveillance and cont-
rol that increased within the Coronavirus process was analyzed and summarized with
the perspectives and interpretations of different thinkers.

The study has synthesized and revealed that individuals in the risk society, who see
security as their basic need, voluntarily consent to the increased surveillance of power.
In addition, the study emphasizes that the coronavirus not only has health consequ-
ences but also important political and social outcomes. More important than all is that
the pandemic process generates a new rationality in digital surveillance technologies
and makes surveillance more legitimate than in the historical process. The penetrati-
on of this intense surveillance created by the Coronavirus process into every aspect of
life within the frame of power-individual relationship, further increases the perception
of individuals as data. Based on this, it is possible to talk about the possibility of surve-
illance reaching an uncontrollable dimension due to the presence of digitalization in
all areas of life in the post-coronavirus period.
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Giris

Aydinlanma ile birlikte akla dayali bir toplumsal duzen tasavvuru cizilmistir. Mo-
dern bir toplum hayaliyle yola ¢ikan aydinlanma sonucu akil yasamin her alanini ta-
hakkim altina almistir. Bu sUrecle birlikte insan ve doganin sdmurulmesi tamamen
bilimsel ydntemlere dayali bir hale gelmistir. Ozellikle internetin gelisip yayginlasma-
siyla birlikte yeniiletisim araclari araciligiyla dunya kUresel bir kdye dontsmustur. Akil
ve bilimin tahayyul ettigi modern toplum kuresellesmeyle sorgulanmaya baslanmis-
tir. KUresel duzenin getirdigi iletisim kolayhdi, zaman ve mekanin ortadan kalkmasi,
hizin artmasi gibi unsurlarin yani sira kuresel riskler de kendini gostermeye basla-
mistir. Kuresel risklerin ortaya ¢ikmasi sonucunda Alman sosyolog Ulrich Beck (2009)
tarafindan risk toplumu yaklasimi ortaya konmustur. Risk toplumuna karsi tedbirler
gelistirmek ve kontrolU saglamak amaciyla sermaye sahipleri, kUresel kapitalist sis-
tem, reklam sirketleri, teknoloji firmalari, siyasal iktidar gibi gucu elinde bulunduran
yapllar insan aklinin bir Urdnu olan teknolojik yenilikleri birer izleme sistemi olarak
kullanmaya baslamistir. Bu durum akilcilik, modernlesme ve kuresellesmenin bir
sonucu olan teknolojinin birey-iktidar iletisimi baglaminda sorgulanmasina neden
olmustur. Yeni teknolojilerin gelismesine paralel olarak “iktidar her yerdedir” diyerek
iktidar iliskilerinin tum insan iliskilerini kapsadigini belirten Foucault'nun disiplinci
tahakkim kurmaya ¢alisan iktidarin gézetimi ve bireyin 6zgUrlUgu Uzerine baslatti-
g1 tartismalar artmistir. Foucault'nun gézetim calismalarinin yani sira Orwell'in 1984
romani iktidarin bireyi gozetimini anlatan dnemli bir calismadir. Bu kitapta yer alan
BuyUk Birader adli burokratik yapi bireyleri yirmi dort saat gozetlemektedir. Orwell'in
anlattigr karanlik toplum yapisi bireylerin distncelerinin dahi denetlendigi bir yapiyi
betimlemektedir. Bu yapi Jean Jack Rousseau’nun (1997) “insan 6zgur dogar oysa
her yerde zincire vurulmustur” s6zUnu irdelemeyi anlaml kilmaktadir. Dogasinda
0zgurluk olan insanin iktidara gonullU bir sekilde itaat etme egilimi icinde olmasi ik-
tidarin gozetimine gonullu bir sekilde riza gostermesine neden olmaktadir. Anamur
ve Topsakal (2019, s. 42), gozetimin disiplinci iktidar agisindan bir gug seklinde kul-
lanildigindan bahsederek, teknolojinin gelisimiyle beraber gdzetimin cezalandirici
yaklasimindan farkli bir sekilde gézetlenenler tarafindan bu duruma riza gdsterildigi
bir gbzetimin varligindan s6z etmektedir.

Gozetim olgusunun yadsinamadigi modern toplumlarda risk konusu da dikkat ge-
ken dnemli bir konudur. Modern toplumlarin risklerle dolu olmasi her gegen gun top-
lumlarin bircok hastalik, felaket gibi sureclerle mucadele etmesini zorunlu kilmaktadir.
Kuresellesmede surekli hareket halinde olmak ve hizla yer degistirmek bu risklerin ya-
yilimini bUyUk ol¢ude artirmaktadir. KUresellesmeyle birlikte ortaya ¢ikan karmasik bir
konu olan ‘varolussal emniyetsizlik’ ve guvenlik kaygilari gdnumuz varolusunun diger
onemli boyutlari haline gelmistir (Bauman, 2000, s. 12). DUnya genelinde insanlarin
risk hakkindaki fikirleri gindemde yer alan basat konular arasina girmistir. Risk konu-
sunun gundeme gelmesinin en temel nedeni, bireylerin seyahat etme 6zgurligunun
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ve iletisim kurmasinin bile ciddi riskler ortaya cikarmasidir. Bireyler gundelik yasamin
getirdigi bu riskleri yeniden gdzden gegirmektedir (Slattery, 2015, s. 458). Kisisel guven-
sizligin kuresel dunyada énemli bir korku unsuru olmasi bireyin guvenligini saglamayi
vaat eden iktidara gonullu itaatini ve boyun egmesini saglayabilmektedir. Bu agidan
risk ve iktidar iliskisini de ele almak gerekmektedir. Bu dogrultuda bu calisma 2019
yilinda kuresel bir salgina dénlsen koronavirUs surecinde risk toplumu temel alina-
rak iktidarin teknoloji yoluyla bireyleri gozetlemesini ve bu sUrecte iktidarin disiplinci
tahakkim yonelimini irdelemeyi amaclamaktadir. LiteratUr taramasina dayall olarak
gercgeklestirilen calismada, (1) koronavirUs sUrecinde artan dijitallesme ile gézetim, (2)
pandemi sureciyle bireylerin gézetime riza gdsterip gostermeme durumlari, (3) pan-
demi doneminde yasanan sorunlarin saglik sistemi disinda toplumsal ve siyasal ya-
samin diger alanlariyla baglantisi gibi konular Uzerinden kuresellesme, gozetim, risk
toplumu, dijitallesme ve birey-iktidar iletisimi kavramlari irdelenmistir. Calisma, mo-
dern toplumun ortaya ¢ikisindan baslayarak kuresellesmenin sonucunda olusan risk
toplumu baglaminda koronavirus surecinin artirdigi ve modern toplumu duzenleme
amaci tasilyan hukukun mesrulastirdigr gézetimi, iktidar-birey iletisimi ve riza Uretimi
acisindan ele almasiyla 6nceki calismalardan ayrilmaktadir. Boylelikle calismada risk
toplumunda ortaya ¢ikan koronavirus salginin sadece saglik alaniyla sinirli olmadigy,
siyasi, psikolojik ve sosyolojik agcidan da dnemli sonuglar yarattigi dne surulmektedir.

Kiresellesme ve Risk Toplumunun Yiikselisi

Modernlesme sonucunda toplumsal yapida meydana gelen degisimler bireyi ve
toplumu geleneksel yapidan farklilastirmistir. Ozellikle Sanayi Devrimi’'nin ardindan
gelen siyasal, sosyal, ekonomik ve teknolojik degismeler dnceki donemlere kiyasla
cok daha hizli ve kdklu bir sekilde gerceklesmistir. Genis bir alana yayilan bu degi-
simlerin hizlandirdigi kUresellesme bircok farkli dustnur tarafindan farkli sekillerde
yorumlanmistir.

Kuresellesmenin karsilikli baglantiliik ortaya ¢ikardigini belirten yaklasima goére
kuUresellesme herkesin “ayni televizyon programlarini izledigi, ayni mallari satin aldigi,
ayni yiyecekleri yedigi, ayni spor yildizlarini destekledigi ve ayni Unlulerin garip dav-
ranislarini takip ettigi bir dunyada kulturel, sosyal, ekonomik ve siyasal ¢esitliligin yok
edildigi homojenlesmeyle baglantilidir” (Heywood, 2006, s.186). insan iliskileri bakimin-
dan yeni bir ¢cagin baslangicini gosteren kuresellesme, toplumlari ve dinya duzenini
doénustme ugratirken Sanayi Devrimi ve 19. ylUzyilin kUresel imparatorluklarinin yarat-
tig1 derin etkinin aynisini yaratmistir. DUnyayl ddnusturen kuresellesme karmasik, cok
yonlu ve duzensizdir. Uzun bir gegcmise sahip olmasina ragmen kuresellesme bugun
hem olgcek hem de bicim bakimindan farkli bir boyuta ulasmistir (Held et al,, 2009, ss.
74-75). Francis Fukuyama’'nin tarihin sonunu ilan etmesini elestiren Paul Virilio, tarihin
sonunun degil, cografyanin sonunun geldigini sdylemenin mumkun oldugunu 6ne
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surmustar. Cografisinirlarin gercek dinyada varligini savunmasinin giderek guglestigi
Uzerinde duran Virilio, mesafelerin artik bir sorun olmaktan ¢iktigi Uzerinde durmustur
(akt. Bauman, 2000, ss. 19-20). Hareketlilik Uzerine kurulmus kuresel duzende her sey
degismelidir. Her sey durmadan akip gitmelidir. Cunku hareketsizlik kUresellesen dun-
yada pek de gercekgi degildir. Bu hareketliligi etkileyen 6nemli bir unsur kitle iletisim
araglarinin gelisimi olmustur. Kitle iletisim araglarinin gelisip yayginlasmasiyla zaman
ve mekan anlayisi ortadan kalkmis, sinirsiz bir iletisim ortaya ¢cikmistir. Bu durum kure-
sellesmenin hiz kazanmasinda buyUk bir dneme sahip olmus, birey ve toplum Uzerin-
de olumlu ve olumsuz etkiler yaratmistir.

18. yUzyildan itibaren gittikge yUkselen belirsizlik, risk ve korku unsurlarinin ken-
dini hissettirdigi kuresel duzende ekolojik sorunlar, kuresel salgin hastaliklar, nukleer
riskler, toplumsal guvenin yok olmasi ve gelecegdin belirsiz olmasi gibi konular yasamin
gittikge riskli ve 6ngoérulemez oldugu fikrini glglendirmektedir (Tekin, 2020). Kuresel-
lesmenin en temel anlamini dunyadaki meselelerin 6ngdrulemez ve basina buyruk
dogasl olusturmaktadir. Diger bir ifadeyle, bir merkezin veya bir kontrol masasinin ol-
mamasidir. Bauman (2000, s. 69) kuresellesmenin Jowitt'in ‘yeni dinya duzensizligi-
nin’ bir baska adi oldugunu 6ne stirmuastur.

Sanayi toplumuyla birlikte insan dogdanin kontrolUnu ele gegirmis ve yasam alani
Gzerinde blyuk dlctide hakimiyet kurmustur. insan selleri 5nlemek amaciyla setlerinsa
ederek, yiyeceklerini yetistirerek, hastaliklari en aza indirmek ve hastaliklardan kurtul-
mak icin tedaviler gelistirerek dogal felaketlerle mucadele etmistir. Bugunun dunya-
sinda insan sadece doga Uzerinde glcunu artirmamis ayni zamanda dogal yasamin
kontrolU Uzerinde de hakimiyet kurmaya calismistir. Bdylelikle insan kendi dUnyasini
yok etme riskini kendisi yaratmistir (Slattery, 2015, s. 455). Bu durum risk toplumunun
ortaya ¢cikmasina neden olmustur. Risk toplumu kuramini ortaya koyan Ulrich Beck
(2009, s. 561) riski “modernlesmenin yol actigi ve yarattigi tehlikeler ve guvensizliklerle
sistematik bir iliski icinde olmak” olarak tanimlamistir.

Gelismis modern toplumlar risklerin sosyal Uretimine sistematik bir sekilde eslik
etmektedir (Beck, 2009, s. 558). Riskler gecmisteki tehlikelerin aksine modernlesme-
nin tehditkar kuvveti ve bunun belirsizliginin kiresellesmesi ile iliskili olan sonuglardir
(Beck, 2009, s. 561). Modern hayatin bir sonucu olan riskler Uzerine fikir yaratmek ve
onlari degerlendirme kapasitesi bireysel karar alabilen yeni bir sosyal yurttas bigimi
ortaya cikarmaktadir. Riskler sadece modern toplumun bir icadi degildir. Yeni Ulke ve
kitalar bulmak amaciyla yola koyulan Colombus yola ¢ikarken riskleri goz 6nune alarak
yolcuguna ¢ikmistir. Ancak Colombus'un kabul ettigi riskler nukleer fUzyon ya da rad-
yoaktif atiklarin depolanmasindan dogan tum dunyayi tehdit eden kuresel riskler de-
gil, kisisel risklerdi (Beck, 2009, s. 560). Bugunun dunyasinda risklerin ortaya ¢ikardigi
tahribat Kisileri etkilemekten ziyade tum toplumlari, tum topluluklari, tim toplumsal
sinif ve katmanlari kUresel dlzeyde etkilemektedir.
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KUresel dUzenin yarattigi risk toplumunda yasayan birey, 6zgUr goérundugu bir
asirda psikolojik ve maddi agidan ¢ok daha fazla ¢aresiz bir konumdadir. Kendi hayati-
nin ve ¢evresindeki dunyanin kontrolUunu elinde tutamayan birey hayatta kalmak igin
daha disiplinli ve daha kontrollU bir hale gelmelidir (Slattery, 2015, s. 456). Bu durum
bireylerin iktidar tarafindan daha ¢cok denetlenmesi durumunu ortaya ¢ikarmaktadir.
Kendi hayatinin kontrolUnu elinde tutamayan ve riskleri kontrol edemeyen bireyin ik-
tidara gonullu bir sekilde daha ilmli ve makul davranmasi beklenmektedir.

Koronaviriis Siirecinde Dijital iletisim

EnduUstri veriminin artigi, dustinsel ve maddi varhdin cogdalip birikim olusturdugu
ve ticaretin yayginlastigi gegcen yuzyilda toplumun her alaninda gézlenen gelisme, tar-
tisiimadan kabul edilmistir. Bilimsel buluslarla insan dogaya daha da hakim bir hale
gelmis ve Uretimin hizla artmasi olumlanmistir. Bu dénemde bilginin artmasi Bati
dunyasini derin bir iyimserlige buriundurmustdr. Ancak bugun bu iyimser bakis agisi
ciddi bir sarsinti gegirmistir (Childe, 2010, s. 9). Dogay! buyUk 6l¢ctde kontrol altina aldi-
ginidusunen insan kuresel kdyu buhrana sokan koronavirus sonucunda bir bilinmezle
karsi karsiya kalmistir. Bu bilinmez hem bireyi hem de toplumu hizli bir dondsumun
icerisine sokmustur. Hayatin her alaninda varlik gosteren dijital teknolojiler karantina
uygulamalari nedeniyle bu surecte her alanda baskin bir sekilde kullanilmaya baslan-
mistir. Egitimde, tipta ve yasamin bir¢ok alaninda hayat kalitesini yUkseltmesine rag-
men dijital ortamlarin yasamin her alanina yayilmasiyla kisisel verilerin depolanmasi
dolayisiyla gbézetimin artmasi s6z konusudur.

Bugun insanin hayatinda yer alan telefon, radyo, televizyon, elektronik iletisim hiz-
la gelismektedir. Kullanimi hizla artan teknolojilerin oldugu bu dlinyada yasayan birey-
ler acisindan iletisimin ve ulasimin énceki ylUzyillarda yavas ilerlemesi anlasiimasi zor
bir fenomendir.18.yUzyilda Avrupa’da ulasim ve iletisim araglarinin gelisimi dunya tari-
hinde gelismis sistemlere sahip imparatorluklarda bile 6nceki caglardaki gibi yavas ol-
mustur. Ornegin, cok daha énceki caglarda yasayan Sezar'in Roma'dan Paris'e geldigi
sUre hemen hemen Napolyon'nun geldigi sUreye yakindir. Morse'un elektromanyetik
telgrafi 1844 yilinda ilk defa Baltimore ve Washington D.C. arasinda basarili bir sekilde
kullanmasiyla iletisim ve ulasim birbirinden ayrilmistir. Telgrafi kullanan Morse ‘Tanri
ne yapti?’ mesajini yollamis ve bu sekilde bilgiyi iletmede yepyeni bir cagin baslama-
sini saglamistir (Giddens, 2001, s. 129). iletisim teknolojilerinde yasanan bu gelismenin
ardindan internet devrimiyle birlikte kuresel dunya hizli bir dedisimin icerisine girerek
daha entegre bir hale gelmistir.

Siyasi partilerden ziyade muhendisler tarafindan ydnlendirilen internet devri-
mi dunyay! 1990'lardan bu yana bircok etkenden daha fazla degistirmistir (Harari,
2020, s. 23). Boylelikle iletisim teknolojilerinin gundelik hayatin icerisinde yer almasi
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hizlanmistir. Ayrica bu dénemden sonra gegcmisteki yavas degisimin aksine dlnya
teknolojik alanda hizli bir dontsume girmistir. Bu hizli dontsum kuresellesme sure-
cini hizlandirmis dunyayi kuresel bir kdye donusturmustur. DUnyanin hizla gelisen
teknolojiler sayesinde kuresel kdye donUsmesinin zaman ve mekanin ortadan kalk-
masi gibi olumlu yanlarinin yani sira klresel risk ve sorunlari da beraberinde getirdigi
soylenebilir. 21. ylzyilda ortaya c¢ikan ve hizla yayilarak kuresel boyutlara ulasan ko-
ronavirus sonucunda artan gdzetimle bireylerin dijital ortamlardaki tum hareketleri-
ni izleyebilen ve yonetebilen yapilari ifade eden dijital diktatorlUkler bu sorunlardan
bazilaridir.

Yeni teknologjilerin insasi butunculluk ve kapsamliliga dogru evirilirken gegmiste
oldugu gibi bir doga deneyimi séz konusu degildir. McLuhan'a gdre yalnizca bir deri
basincindan ibaret olmayan ve tum duygularin ayni anda kavrandidi bir tur dokunsal-
lik olan temas kaybolacaktir. McLuhan doganin bir deneyim seklinde yitirilmesi halin-
de dogal yasalarin mihenk tasi olan dengenin yitirilecegini de belirtmistir (McLuhan,
2001, s. 157). Koronavirusle ortaya ¢ikan buhran insanin dogaya donmesinin ve dokun-
salligin insan dogasi agisindan éneminin anlasiimasini saglamistir. Bu suregte kuresel-
lesmenin getirdigi duzenle aydinlanma fikrinin ve rasyonellesmenin bir sonucu olarak
dogadan kopan ve dogayl tamamen bir sdomuru unsuru olarak gdren insan hayatta
kalmak icin doganin ve insan iletisimin dnemini bir kez daha kavramistir.

Robotsu bir gelecege dogru yonlendirilen insanin bilincinin uzantilari teknoloji yo-
luyla kendini dUnyaya yansitmaktadir. Diger bir ifadeyle insanin dogasi buyuk bir hizla
kuresel duyarlihgin olusmasina ve higbir gizliligin kalmayacagdi enformasyon sistem-
lerine donustUrulmektedir (Powers, 2001, s. 10). Bilgi teknolojilerindeki ilerlemeyle veri
toplamanin kolaylasmasinin yani sira toplanan bu veriler analiz edilebilmektedir. Kredi
karti ile alisveris yapma, telefonla gorisme, dijital mecralari kullanma ve diger kayitla-
ma teknolojileriyle yurttaslarin gundelik yasamina dair tum veriler bilgisayarlarin bel-
legine kayitlanmaktadir. Bu durum hizla yayginlasan internet teknolojisinin sagladigi
olanaklarla gézetimin artmasina neden olmustur (Bozkurt, 2000).

Radyo, televizyon, internet, uydu ve dijital teknolojilerin artan bir hizla yayilmasi
aninda iletisimi olanakl kilmasiyla birlikte koronavirUs suresince kuresel boyutlarda
egitimin, is hayatinin, alisverisin, eglencenin dijital teknolojiler araciligiyla gerceklesti-
rilmesi bireylerin tum verilerinin enformasyon sistemlerine donusturulmesi durumu-
nu ortaya cikarmistir. Modern bilimin ve teknolojinin sundugu olanaklar araciligiyla
daha cok bilgi edinilebilmesine ragmen Kkitle iletisim teknolojileri ve internetle ileti-
sim kurulmasi bireyin kontrolUnU azaltmaktadir. Cunku dijital ortamlarda bireylerin
biraktigr tum dijital izler depolanabilmekte gerektiginde tekrar kullanilabilmektedir.
Koronavirus suresince bu teknolojilerin yasamin her alaninin merkezine oturmasiy-
la bireylerin kendi iletisimleri GUzerindeki kontrolU zorunlu olarak azalmis, iktidarin ve
teknolojik sistemleri elinde bulunduran sirketlerin etkisini artirmistir.
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Koronavirus salgininin kisa sirede kuresel boyutlara ulasmasi hem bireysel hem
toplumsal hem de kuresel dlcekte degdisimleri dolayisiyla sorgulamalari da berabe-
rinde getirmistir. Tarihsel sUrec icerisinde kara veba, cicek hastalidi, ispanyol nezlesi
gibi salgin hastaliklar sonucunda kitlesel dlumler gerceklesmistir. insanin bilimsel
yontem ve aragsal akilla dUnyayi tahakkim altina aldigi dustncesi yikima ugramis-
tir. CUnkU virasun hizli bir sekilde yayilmasi ve tedavi yonteminin olmayisi hastalik
Uzerindeki denetim ve kontrolu azaltmistir. Saglik alaninda ciddi belirsizlikler yara-
tan koronavirUsun sosyal temasla hizla yayllmasi sonucunda gundelik yasam pra-
tikleri dijital alana tasinmistir. GUndelik yasamin icinde bUyuk olclUde yer alan yeni
iletisim teknolojileri koronavirus suresince egditimden is hayatina, sosyal hayattan
siyasete, pazarlamaya kadar bircok alanin dijital ortama tasinmasina olanak sagla-
mistir. Bu durum koronavirts éncesinde hizla gelisen dijital donusumun daha da
hizlanmasina ve yasamin her alaninda hakim olmasina yol agcmistir. Dijital teknoloji-
lerin hayatin her alaninda baskin araglar olmasiyla bireyin bu ortamlarda 6ézgur olup
olmadigi sorunu iktidar-birey iletisimi ve gézetim acisindan daha derinden tartisil-
maya baslanmistir.

Cezalandirici Toplumdan Disipline Edici Topluma Gegis

ve Degisen Denetim Bicimi

Kuresel sistemin farkli bir boyuta ulasmasina imkan veren yeni teknolojilerle
insanlarin verileri strekli ve duzenli bir sekilde kayitlanir hale gelmistir. GUndelik
yasamin her alaninda kullanilan ¢ipli kartlar, parmak izi okuma, iris okuma gibi yeni
gozetim teknolojileri iktidarin bireyle olan iletisim bicimini degistirmistir. Kisisel bil-
gilerin gundelik yasamda dijital izleri kayitlamasi insanlarin her faaliyetinin gdzetim
altinda tutulmasina imkan vermektedir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinin devletin
yurttaslarini kontrol edip gézetim altinda tutmasini kolaylastirmasinin yani sira bi-
reylerin teknolojik yenilikleri kullanmaya gonullt olmasi gozetim ve denetimi kolay-
lastirmaktadir.

Bireylerin temelde dogadan 6grenmek istedikleri sey dogayi ve insanlari tama-
miyla egemenlik altinda tutmak amaciyla dogayi nasil kullanacaklaridir (Adorno &
Horkheimer, 2010, s. 20). Herbert Marcuse Tek Boyutlu insan (2015) adli kitabinda
aydinlanmanin bir sonucu olan modern toplumla birlikte dodanin ve bilimin tek-
noloji araciligiyla egemenlik altinda tutuldugunu soéylemistir. Bu durum insanlarin
egemenlik altinda tutulmasinin yeni bir bicimini ortaya ¢cikarmaktadir. Artik doga
ve insan rasyonel ve bilimsel bir sekilde sémurtlmektedir. ileri sanayi toplumuna
gecilmesiyle teknik akil kabul goren tek akil olarak kendini gdstermektedir. Arag-
sal akil degerlerin karsisinda tamamiyla tarafsiz kabul edilmisse de temelde tek-
nik ilerlemenin ‘tek boyutlu dunyasini’ ana deger olarak korumaya calismaktadir
(Marcuse, 2015).
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Ahmet Faruk Cegen (2021, s. 451) gozetimin istihbarat saglamaktan denetime ve
kapitalist pazarlama mantigina kadar farkli amacglarla kullanildigini belirterek dijital or-
tamlarda gercgeklestirilen gozetimin gunimuzde elitlerin en ciddi hegemonya kurma
aracl haline geldigini one sUrmektedir. Anthony Giddens gozetim ve gdzetlemenin
birbirinden farkl iki anlami oldugu Uzerinde durmustur. Bunlarin birincisi sifrelenmis
bilgi birikimi anlamina gelirken ikinci anlami ise iktidar olan kisilerin bireylerin hare-
ketlerini izlemesidir. Giddens ilk tanimda bireylerin nesneler olarak ele alinmasini ve
kodlanmasini ifade etmektedir. Giddens toplanan bilgilerin basit bir bilgi toplama is-
leminden de &te nitelikli bir bilgi depolama islemi oldugunu vurgulamaktadir. CUnku
depolanan bilgi siniflama ve ayirt etme islemi de icermektedir (Giddens, 2008, s. 24).
Bilginin tasiyicisi olan yeni teknolojilerin hiz seviyesinin ve sehirlesmenin artmasi, en-
dustrilesme gibi gelismelerin yasanmasi guclu bir siyasi iktidari gerekli kilmistir. Kamu
duzeninin saglanmasi igin iktidar bilgiyi depolama, siniflama ve ayirt etme gibi islem-
leri kullanmakta ve toplumsal duzeni bu sekilde saglamayi amacglamaktadir.

Topluma egemen olan ve bireyler hakkindaki verileri elinde bulundurmak isteyen
modern devlet, iktidar ve bilgi arasinda bir iliski oldugu tartismasini derinlestirmistir.
iktidar olmak bilgiye sahip olmayi gerekli kilmaktadir. iktidarlar bu bilgiye sahip olmak
icin toplumu godzetim altinda tutarak bireyleri kontrol etmektedir. Bu durum toplumu
disipline edici bir yaply! da ortaya c¢ikarmaktadir (Arslantas-Toktas et al., 2012, s. 22).
Kitleleri kontrol altinda tutmak amaciyla iktidarin kullandigi en dnemli araglardan biri
olarak varlik gosteren gdzetimin ilk sistematik yapisini Jeremy Bentham 18. yUzyilda
tasarlamistir. Bentham'in (2016) ortaya koydugu panoptikon adli yapi yalnizca bir mi-
mari tasarim olarak degerlendirilmisse de modern goézetim kultUrunun temelini olus-
turmaktadir. Panoptikon ile disiplinin saglanmasi i¢in yapl i¢gerisinde insanlarin her an
gozetim altinda kalmasi ve bu dusuinceyi icsellestirmesi fikri ortaya ¢ikmistir. Panop-
tikonlari silindirik bir yapi olarak tasarlayan Bentham bunlarin cevresinde kogus/oda-
larin ve tam ortasinda bir gozetim kulesinin bulundugu bir mimari yapi tasarlamistir.
Panoptikonlarin tam ortasinda bulunan gdzetleme kulesi butun hucreleri gorebildigi
halde kulenin ici gérilememektedir. Bu tasarimda énemli olan durum bireyin izlenip
izlenmedigini bilmemesi fikridir.

Jeremy Bentham'in bu fikri temelde bir hapishane olarak tasarlanmis olsa da
Bentham panoptikon modelini hastane, okul ve akil hastaneleri gibi yerlere uygula-
may! da dusunmustdr. Ancak bircok dusunur tarafindan baskici gaddarca, totaliter
rejimin 6nUNU acicl bir fikir olarak kabul edilmis ve elestirilmistir (Foucault, 1992, ss.
250-252). Gézetim konusunu detayli bir sekilde ele alip analiz eden dusunur, Michel
Foucault olmustur. Bentham'in panoptikon metaforunu kullanan Foucault, gozetimi
toplum genelinde uygulanan disiplinci tahakkim agisindan irdelemistir. Modern top-
lumu disiplin toplumu olarak tanimlayan Foucault'nun analizleri gézetimin merkezi
oneme sahip bir alan olarak ortaya ¢cikmasini saglamistir. Foucault’a gore (2015, s. 224):
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“Panoptikon, aslinda, bir toplum ve bir iktidar turdnun Utopyasidir.” Goranurligun bir
tuzak oldugunu belirten Foucault, panoptikonda mahkumun goruldugunu fakat ken-
disini gozleyeni gormedigdini belirtmektedir. Bu durum bireyi bilginin nesnesi haline
getirirken iletisimin 6znesi olmasini engellemektedir (Foucault, 1992, s. 253). Fouca-
ult'ya goére, aydinlanma ile birlikte 6zgurligun yani sira disiplinler de kesfedilmis, mo-
dern toplum gozetim ve disiplinin varlik gosterdidi bir toplum yapisina baridnmustuar.
Hapishanenin Dogusu (1992, s. 181) adli eserinde Roma modelini 6zgurlik ve disiplin
acisindan ele alan Foucault, bu modelin cumhuriyetci cehresi altinda 6zgurluk sema-
siyken, askeri yapisi altinda ise disiplinin ideal semasi oldugunu belirtmistir. Bluyuk Ka-
patilma’dan sz eden Foucault hastalarin hastaneye, delilerin timarhaneye, suglularin
cezaevlerine kapatildigi bir yapidan bahsetmektedir. Bu yapinin bireyleri kurumlarin
icerisinde kaybolmak Uzere sablonlastirildigini belirten Foucault bir tur modernizm
elestirisi yapmaktadir. O'na gére aydinlanma bir ‘BUyuk Kapatilma'ya neden olmakta-
dir (Keskin, 2015).

Citton, Foucault'nun panoptikon okumasi yaparken her turll gdzetimin bireyi
buyUk engizitorlerin bakisina maruz biraktigini éne strdugunu belirtmektedir. Fou-
cault bu durumun hukumluleri izleyen gardiyan igin, Uretici performansini olgulebilir
kilmakla yukumlU yonetimsel prosedurler igin, insanlarin faaliyetlerini bildiren, kayit
altina alan kameralar kredi kartlari, yol radarlari ve diger bilissel gerezler icin gecer-
li oldugunu soylemektedir (Citton, 2016, s. 98). Diger bir ifadeyle Foucault gbzetimin
toplumsal yasamin her alaninda hukim strddgunu belirtmektedir. Bu durum bireyin
gozetim toplumu icerisinde yasamasini zorunlu kilmaktadir.

Gozetim toplumu kavramini ortaya koyan Gary T. Marx (2015) bilgisayar teknolo-
jisiyle merkezi denetimin onundeki engellerin yikildigini belirtmektedir. Yeni tekno-
lojilerin gelismesiyle gozetim potansiyeli surekli artmaktadir. Kisisel bilgilerin kayit-
lanmasi, analiz edilmesi kamusal ve 6zel alan arasindaki geciskenligi artirmaktadir.
Gozetim toplumunda yasamin her asamasinin sistematik bir bicimde kayitlanmasi
dogal bir surec¢ olarak kabul edilmeye baslanmistir. Bu durum devletin bireylerin ve-
rilerini kayitlamasi icin 6zel bir caba gerektirmemesini bireylerin bdtun verilerin bir
araya toplandigi sisteme dahil olmayi gonullu bir sekilde talep etmesi durumunu
ortaya ¢cikarmistir (Arslantas-Toktas et al.. 2012, s. 15). Bdylece birey iktidarin ve tek-
noloji sirketlerinin herhangi bir baskiya gereksinim duymadan gonullu bir sekilde
bilgiye egemen olmasina, dolayisiyla denetim ve disiplini saglayarak guglenmesine
yardimci olmaktadir.

Fransiz felsefeci Boetie (2016, s. 48), halkin gdnullulukten vazgegmesinin iktida-
rin gucunu yok edecegini soylerken, tum iktidarlarin kendini dayandiracagi goénullu
bir kulluga ihtiyac duydugunu belirtmistir. “iktidari yaratan da ona glic kazandiran da
bekasini saglayan da ve hatta yeri geldiginde onu devirecek olan da bu gonullt kul-
lardir, yani halktir” (Altunkaynak, 2016, s. 17). insanlarin gtvenliginin saglanmasi icin
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mahremiyetlerinden vazgectigini belirten David Lyon (2006, s. 35) bireylerin guvenlik
icin verilerinin kayitlanmasina riza gosterdiklerini belirtmektedir. Bu durum da goénul-
|G olarak bilgiyi paylasan bireylerin kolayca goézetim ve denetim altinda tutulmasina
imkan vermektedir. Diger bir deyisle, iktidar ve teknoloji sirketleri gozetimi bireylerin
rizasl dogrultusunda yapabilmektedir.

Koronaviris Siirecinde iktidar, Gézetim ve
Gonilli Kullugun Yiikselisi

Tarihsel sure¢ boyunca salgin hastalik dénemlerinde iktidarlar Kitleleri kontrol
ederek bu ddnemlerde sorunu ¢dzmek amaciyla siyasal ¢ézUmler Uretmislerdir.
Salgin hastaliklarin yayilmasini 6nlemek amaciyla iktidarlar bireyleri kontrol altinda
tutabilecekleri yontemleri tercih etmislerdir. Bu donemlerde iktidar toplum saghgi-
ni korumak icin bireyler Uzerindeki denetim ve gozetimi artirmistir. Bu durum ikti-
dar-birey iletisimini de sekillendirmektedir. Ozellikle dijitallesen kiresel dinyanin ya-
sadigl onemli bir kriz olan koronavirUs salgininin ortaya ¢ikmasi iktidarlarin bireyler
Uzerinde kurdugu denetim ve gozetimi, teknoloji sirketlerinin gézetim surecindeki
pozisyonunu sorgulamayi gerekli hale getirmistir. Koronavirtsin ¢ok hizli yayilmasi
ve 6ldurlcu olmasi nedeniyle saglik uygulamalari birgok Ulkede zorunlu hale gelmis,
boylelikle gdzetim artmistir. Denetimi ve dUzenlemeyi ortaya ¢ikaran bu durum hem
salginin kontrol altina alinmasini hem de bireylerin iktidara génullu riza gostermesi-
ni saglamaktadir.

Ferda Keskin (2020, s. 660) sorunun sadece koronavirus surecinin karantina, go-
zetleme ve cezalandirma tekniklerine donusmesi veya bu tekniklerle iktidarin ihtiyag
duydugu veriyi toplamasi olmadigini belirtmektedir. Bunun yani sira Keskin, akilli tele-
fonlara yUklenmesini istenen uygulamalardan bedenlere ¢ip takmaya uzanan gelisen
teknolojiyle beslenen insanin tum varligini kusatan mekanizmalarin dijital iktidarin ih-
tiyac duydugu guvenlik tertibatlari icin kullaniyor olmasinin da bir sorun oldugu Uze-
rinde durmaktadir.

21. yUzyilda yasanan en buyUk kuresel krizlerden biri olan koronavirus ¢ok kisa su-
rede genis bir alana yayilmistir. Virdsun kontrol edilememesi nedeniyle tarihsel streg-
te oldugu gibi dunya genelinde iktidarlar gézetim ve denetim ile toplum saghgini ve
duzenini korumaya yonelmislerdir. Dijital teknolojilerin yasamin her alanini kusatmasi
nedeniyle pandemi surecinde toplum saghgini korumak icin kisisel verilerin toplana-
bilmesi, depolanabilmesi ve islenmesi konusunda bireylerin génullu bir sekilde bu du-
ruma riza gdstermesi iktidarlarin kisisel verileri toplamasini ve kitlesel gozetimi daha
mesru bir hale getirmistir. Ayni zamanda koronavirus sUrecinde bireylerin ¢cok fazla
teknoloji kullanmasiyla teknoloji sirketlerinin kayitladigi veriler de dogal olarak artmis-
tir. Bu durum 6zgurlUk ve mahremiyet sorunlarinin artmasina neden olurken teknoloji
sirketleri ekseninde dijital diktatorluklerin ortaya ¢ikmasina yol agabilir.
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Byung-Chul Han (2020) 17. yUzyilda Avrupa’'da veba salginina karsi alinan disiplinci
onlemleri g6z 6nunde bulundurarak Foucault'nun disiplinci iktidar Uzerine analizler
sundugunu belirterek 17. ve 18. yuzyillardaki Avrupa’nin bugunku Cin oldugunu 6ne
surmektedir. Cin'in dijital disiplinci bir toplum yarattigini sdyleyen Byung-Chul Han
gundelik yasamin her aninin gdzlendigini dile getirmektedir. Dijitallesen pandemi
mucadelesinde sadece bulasici hastalik uzmanlari degil, bilisimciler ve buyuk veri uz-
manlari da yer almaktadir. Bireylerin virUsle mucadele kapsaminda tek tek izlendigi-
ni belirten Byung-Chul Han 6zgurligu rizaya ceviren bir diyalektige tanik oldugunu
soylemektedir. Cin'nin yani sira Amerika'da da dijital gézetim sistemlerinin kullanil-
digindan bahsetmek mUumkundur. National Security Agency (NSA) Google ve Face-
book gibi teknoloji sirketlerinin sistemlerine Prizma adl yazilim ile erisebilmektedir.
Boylelikle kullanici bilgilerinin tamamina erisebilmektedir. Aust ve Amman (2019, s. 9)
internetin casuslarla dolu oldugunu sadece NSA, ingiliz Goverment Communications
Headquarters (GCHQ) veya Bundestnachrichtendienst (BND) adli gizli servisin casus-
larinin degil, Google ve Facebook gibi teknoloji sirketlerinin verileri duzenli sekilde kay-
deden casuslari oldugunu soylemektedir.

Koronavirus sonrasi surecte bircok Ulkede hem dijital hem de analog totaliter
gozetim yontemlerinin kullanimi artmistir. ‘Dijital el sikisma’, ‘kayit altina alinan kar-
silasmalar’, ‘koronavirUs yakinda’ (Corona Nearby), Corona-App gibi yeni uygulamalar
hizlica gelistirilmistir. Bu dijital uygulamalardan elde edilen veriler sadece virusu degil,
bireylerin birbiriyle temasini da izleyerek kontrol ve denetim olanagi saglamistir. Tek-
noloji yeni vaka bildirimi yapma olanaginin yani sira guncellemelere de olanak sag-
lamistir. Bunun yani sira enfekte olmus biri ile karsilasildiginda cep telefonu insanlari
uyarmaktadir. Bu durum yurttaslarin hareketli profillerinin ¢ikarilmasina da olanak
yaratmaktadir. Bu uygulamalarin cogunlugu verileri, bireylerin génullu bir sekilde ve-
rilerini paylasmasi, kisisel bilgilerin korunmasi ve 6zel yasama saygl ilkesi cergcevesinde
depolamaktadir (Polat, 2020). Bu uygulamalar test yaptiran teshis konan bireyler hak-
kinda dogru bilgi verirken hizli bir sekilde yayilim gosteren ve sadece taslyici durumda
semptom goéstermeyen bireyler hakkinda bilgi vermekten ziyade toplumsal yasami
kontrol altinda tutmayi saglamaktadir. En 6nemlisi de hayatta kalmaya ¢alisan ve gu-
venlik ihtiyaci olan bireyler bu duruma gonullu bir sekilde riza géstermektedir.

Yuval Noah Harari, Financal Times'ta yer alan ‘The World After Coronavirus’ (2020a)
adll makalesinde pandemi surecinin gbzetim tarihinde dnemli donum noktalarindan
biri olabilecegini belirtmektedir. Deri Ustundeki gozetimden deri alti gdzetime (Under-
the-skin surveillance) gecildigini vurgulayan Harari, dijital gdzetimi otoriter kabul eden
iktidarlarin da toplum saghgi gerekgesiyle bu teknolojilerin kullaniminin normallesti-
rildigini belirtmektedir. Buradan hareketle dijital kitlesel gézetimin koronavirUs sure-
cinde toplum sagligi acisindan faydalar sunacagini sdylemek mumkundur. Ancak bu
durum iktidarin denetimini arttirabilir ve daha cok veri kayitlayan teknoloji sirketleri-
nin dijital diktatorlUkler yaratmasina neden olabilir.
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Tartisma ve Sonug¢

ilk caglardan itibaren birey-iktidar iliskisi bircok farkli distnUr tarafindan farkl se-
killerde agiklanmaya calisiimistir. Aydinlanmanin bir sonucu olarak ortaya ¢ikan mo-
dern toplumda yasanan keskin donusUmlerle birey-iktidar iletisimi sosyal bilimlerin
arastirdigr 6nemli konular arasinda yer almaya devam etmistir. Akl dn plana ¢ikaran
aydinlanmanin sonucunda hayatin her alaninin giderek rasyonellesmesi iktidarin bi-
reyleri kontrol etmek icin yeni ara¢ ve yéntemler bulmasina neden olmustur. Ozellikle
teknik aklin 6Gnemli bir sonucu olan teknolojinin gelismesi kapitalist sistemle birlikte
ortaya c¢ikan sermaye gruplari, reklam ve teknoloji sirketleri gibi gug¢ odaklarinin bi-
reyleri gdzetlemesi icin yeni olanaklar sunmustur. Ozellikle sanayi toplumunun temeli
olan teknolojik rasyonalite insani 6zgur dogasindan uzaklastirmis teknoloji sirketleri-
nin olusturdugu dijital iktidar tarafindan gozetlenmesini kolaylastirarak birey-iktidar
iletisimini donusturerek iktidarin hakimiyetini artirmistir. Dijital teknolojilerin hizla
gelisimi dijital iktidarin bireyleri gozetim ve denetim altinda tutmasi i¢cin yeni araclar
ortaya ¢ikarmis birey ve iktidar iliskisini donustime ugratmistir. Bu durum teknolojinin
birey-iktidar iletisimi acisindan sorgulanmasi gerekliligini ortaya ¢ikarmistir.

Kuresellesmenin ortaya ¢ikardigi postmodern toplum bireyin soyutlanmasina ve
korumasiz kalmasina neden olmustur. Kuresellesmenin yarattigi dinyada toplumsal
krizler bireysel krizler olarak kendini géstermeye baslamis, toplumsal problemler ki-
sisel problemler seklinde algilanmistir (Slattery, 2015, s. 455). Ozellikle dinyanin kire-
sel bir hal almasiyla ortaya cikan belirsizlikler ve tehlike unsurlari toplumlarin varhgini
tehdit eder hale gelmistir. Bu durum egemenligini guglendirmek isteyen iktidarin bi-
reylere iliskin verileri toplama ve bireyleri kontrol altina almasi i¢cin bir gerekce olustur-
mustur. Dijital teknolojilerin yogun ve etkili sekilde yasamin her alaninda kullaniimaya
baslanmasiyla iktidarin ayrilmaz bir parcasi haline gelen geleneksel gbzetim yerini gi-
derek dijital gozetim tekniklerine birakmistir. Bireylerin risklerle dolu toplumda ken-
dini glvende hissetmemesi iktidarin gozetim ve denetimini gonullu bir sekilde kabul
etmesine neden olmustur.

Gozetim ve disiplin toplumu Uzerine derin analizler sunan Foucault'nun bireyin
veya toplumun iletisimlerinin ve eylemlerinin sistematik olarak izlenmesi olarak ta-
nimladigr gozetim, dijital teknolojilerin yayginlasmasiyla daha da énemli bir tartisma
konusu halini almistir. Dijital teknolojilerin kullaniminin artmasina paralel olarak bi-
reyler hakkinda toplanan verilerin surekli artmasi dijital iktidarin egemenligini arti-
ran ve pekistiren dnemli bir unsur haline gelmistir. David Lyon (1997, s. 16) teknoloji ile
guclenen gdzetim toplumu hakkinda énemli analizler ortaya koyarak artik bireylerin
kodlanmis numaralar olarak tanimlandigini ve bdylelikle sayisal bedenler olarak algi-
landigini vurgulamustir. iletisim teknolojilerinin kullaniminin yayginlasmasiyla iktidar
yeni gozetim ve denetim pratikleri kullanmaya baslamistir. Gozetim olgusu dijital tek-
nolojiler vasitasiyla gundelik hayat ve toplumsal iliskiler icinde daha derin bir yer edin-
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meye baslamistir. Yeni iletisim teknolojileriyle gug¢lenen goézetim toplumunda bireyler
sayisallastiriimistir. Bu durum bireylere dair her ayrintinin teknoloji sirketlerinin veri
tabanlarinda toplanarak analiz edilmesine ve kapitalist guclere sunulmasina imkan
vermektedir.

Kuresel koyun yasadigi en buUyUk buhranlardan biri olan ve risk toplumunun
onemli bir sonucu olarak ortaya ¢ikan koronavirtsun hizla kuresel boyutlara ulasmasi
nedeniyle ¢cok sayida insanin hayatini kaybetmesi ve virisun kesin bir tedavi yonte-
minin bulunmamasi nedeniyle karantina uygulamalari dunyanin her yerinde gézlem-
lenmistir. Bu suregte Paul Virilio'nun (1998, s. 115) hantal Marksist mobil-machungun
yegane semasi dedigi mallarin, Kisilerin, fikirlerinin agik ve planli denetimi gercekles-
tirilmistir. TUm dunyada koronavirUse karsi ciddi 6nlemler alinmis, sinirlar kapatiimis,
bireylerin planli bir sekilde gézetlenmesi ve denetlenmesi s6z konusu olmustur. Ozel-
likle dijital teknolojilerin karantina sUreci nedeniyle hayatin her alaninda kullaniimaya
baslanmasi bu gozetim ve denetimi kolaylastirip artirmistir. Bireyler bu sUrecte guven-
liklerinin saglanmasini istedidi icin iktidarin kendilerini izlemesine gonullu bir sekilde
riza gostermis, dijital teknolojilerin sundugu olanaklarla kisisel verilerinin toplanmasi-
na izin vermistir.

Koronavirus salginin bir sonucu olan karantina uygulamalariyla salginla mucade-
le edilmeye calisiimistir. Bu durum is hayatindan gundelik hayata, egitimden saghda
kadar her alanda dijital teknolojilerin baskin bir sekilde kullanilmasi gerekliligini ortaya
cikarmistir. Dijital teknolojilerin gundelik yasamin dnemli bir pargasi haline gelmesi
pandemi surecinde iktidarin bireyleri siniflandirmasina, tanimlamasina, hukuk gerge-
vesinde davranislarini belirlemesine olanak sunmustur. Bunun bir sonucu olarak ikti-
darin bireyi gdzetlemesi bireyin can guvenligi i¢cin bu duruma gonullu bir sekilde riza
gostermesiyle normal bir sture¢ olarak kabul gérmeye baslamistir. Diger bir ifadeyle
bireyin bedeni, saglik durumu, iletisimi, is yasami dijital gézetimin birer nesnesi haline
getirilmistir.

Pandemi déneminde toplumsal saghgin korunmasi amaciyla gdzetim sistemle-
ri algoritmalarla bir araya gelerek avantajlar saglamistir. Fakat bu sistemlerle birlik-
te disiplinci ve tahakkUmcuU sosyal kontrolUn ortaya ¢ikmasi mumkdn hale gelmistir.
Shoshana Zuboff’'un (2018) 6ne surdugu gibi gdzetim kapitalizmi glcunu ve totaliter
yapisini artirmak amaciyla koronavirUs surecini bir gerekge olarak kullanabilecek bir
duruma gelmistir.

Pandemi sonrasinda ortaya ¢ikacak olan yeni normal dUzende iktidar-birey iletisi-
mine dair analizler sunan bu ¢alismada koronavirds sureciyle artan gdzetim ve dene-
tim ortaya konmaya calisiimistir. Koronavirus surecinde dijital gdzetim ve riza Uzerine
bir derleme calisma 6zelligi taslyan bu makalede artan dijitallesmenin iktidarin tekno-
loji sirketleri araciligiyla bireyi gozetlemesini ve denetlemesini kolaylastirdigi 6ne su-
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ralmektedir. Bu durumun temelinde bireylerin pandemi surecinde can guvenliginin
saglanmasi kosuluyla koronavirtse karsi 6nlem olarak kullanilan dijital uygulamalari
kullanarak verilerini gonullu bir sekilde iktidara sunmasi yatmaktadir. Buradan hare-
ketle bu uygulamalarin sadece toplum saghgi ile ilgili olmadigi birey-iktidar iletisimi
acisindan toplumsal yasamin diger alanlarini da etkiledigini belirtmek mumkundur.
Bu durumun sadece saglik sistemi agisindan degil toplumsal acidan da 6nemli sonug-
lari olacagi ortadadir. Bundan daha da dnemlisi pandemi surecinin dijital gozetleme
teknolojileri konusunda yeni bir rasyonalite Uretmesi ve gdzetimi tarihsel surecte ol-
dugundan daha mesru bir hale getirmesidir. KoronavirUs suUrecinin yarattigi bu yo-
gun gozetlemenin iktidar-birey iliskisinde yasamin her alanina nufuz etmesi bireylerin
ozellikle teknoloji sirketleri tarafindan birer veri olarak algilanmasina neden olmakta-
dir. Koronavirus sonrasi kuresel duzende dunyanin esitlikci bir yapiya dogru evirildigi
gorusunu savunan liberal cogulcu perspektifin aksine kapitalizmin dunyayi kontrol et-
meye calistigini 6ne stren Marksist perspektifin kétumser bakis agisinin dnem kaza-
nacagini ve modern toplum elestirisinin artacagini dne surmek olasi bir hale gelmistir.
Buradan hareketle koronavirus sonrasi donemde dijitallesmenin yasamin her alanin-
da varlik gostermesi ve teknoloji sirketlerinin etkin bir hale gelmesi nedeniyle goze-
timin kontrol edilemez bir boyuta ulasma olasiligindan bahsetmek mumkudndur. Bu
calismanin koronavirUs sonrasi olusacak yeni normal diizende birey-iktidar iliskisinde
gozetimin ulasacagdl boyutlar ele alacak ve giderek gucunu artiran teknoloji sirket-
lerinin gozetimdeki payini arastiran ¢alismalara yol gdsterici olmasi beklenmektedir.
Ortaya cikacak yeni toplumsal dizende gdzetimin yaratacagi toplumsal, siyasal ve bi-
reysel sonuclar acisindan bu konudaki tartismalarin yakin gelecekte derinlesmesi soz
konusu olabilir.
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Turkiye ve Yunanistan arasinda tarihsel stireci bulunan bazi anlas-
mazliklar, lobicilik faaliyetlerine kaynaklik etmektedir. iki devlet
arasindaki anlasmazliklar en temelinde, Ege Denizi kita sahanligi,
Kibris, Bati Trakya'daki Turkler ve Ege adalari ve 6zellikle de son
donemlerde Dogu Akdeniz meselesi alanlarinda tezahudr etmek-
tedir. Dogu Akdeniz, tum bu konular icerisinde sorunun taraflari-
nin da sadece Turkiye ve Yunanistan olmamasi bakimindan diger
konulardan daha gorunur bir mesele haline gelmeye baslamis-
tir. Bu gibi uluslararasi sorunlarin ¢ok aktorlt yapilarindan oturu
lobicilik faaliyetleri daha da 6nem kazanmaktadir. Lobicilik faali-
yetleri cercevesinden o6zellikle Dogu Akdeniz konusunda Yunan
Lobisi ve Yunanistan'in Turkiye karsiti lobicilik faaliyetleri Gzerine
odaklanan bu derleme ¢alismada, alandaki literatlr taranmis, bu
literaturdeki eksikleri giderme ve alana katki yapma amaci gudul-
mustur. Ayni zamanda Dogu Akdeniz meselesinin nasil bolgesel
ve kUresel bir mesele haline geldigi de aciklanmaya calisiimistir.
Son yillarda hem Turkiye hem Dogu Akdeniz kiyisi olan devletler
ve hem de kuresel aktorler acisindan ¢cok boyutlu ve stratejik bir
onem kazanan Dogu Akdeniz meselesinde, Yunan lobisi ve Yuna-
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nistan’in Turkiye'ye karsi 6zellikle ABD nezdinde lobicilik faaliyetlerini artirdigi gézlem-
lenmistir. Dogu Akdeniz sorununda, ABD ve Avrupa uUlkelerinin ise muttefikleri olan
Turkiye ile iliskileri bozacak derecede uluslararasi hukuku gormezden geldigi ileri su-
rulebilir. Bu tutumun nedenlerinden biri olarak Turkiye'ye karsl antidemokratik tutum
icinde olan lobilerin etkisi oldugu ¢alismada tartisiimistir.

Anahtar Kelimeler: Dodu Akdeniz meselesi, Yunan lobisi, TUrkiye, Yunanistan, lobicilik

ABSTRACT

Disputes between Turkiye and Greece have manifested in the Aegean Sea continen-
tal shelf, the island of Cyprus and the Turks in Western Thrace, the Aegean islands,
and, most recently, the Eastern Mediterranean issue. These are considered long-stan-
ding issues that have been the subject of lobbying efforts. The Eastern Mediterrane-
an issue has started to become a more visible one compared to others. The reason
why it is more visible than others is that there are many other actors involved in the
issue, together with Turkiye and Greece. As this issue is more global than ever, lobb-
ying in that particular one seems more vital than ever. This compilation study, which
focuses on anti-Turkish propaganda of the Greek lobby in the Eastern Mediterranean
issue, within the framework of lobbying activities, aims to contribute to the field. It
also aims to explain how the Eastern Mediterranean issue became a regional and
global issue.

In conclusion, it can be said that the Eastern Mediterranean issue has gained multi-
dimensional and strategic importance both for Turkiye, the Eastern Mediterranean
coastal states and global actors in recent years. For this reason, it has become a new
ground for Greece to increase its lobbying activities against Turkiye, especially in the
USA. In the Eastern Mediterranean issue, it is observed that the USA and European
countries ignore international law to the extent that they disrupt relations with their
ally, Turkiye. The study claims that one of the reasons for this unfair attitude is the ef-
fect of lobbies that have an anti-democratic attitude against Turkiye.

Keywords: The Eastern Mediterranean issue, Greek lobby, Turkiye, Greece, lobbying

EXTENDED ABSTRACT

Lobbying, in its most basic form, means to make an effort to influence decisions made
by some authority (president, government etc.). Some consider lobbies, also known
as pressure groups, to be a legal and perfectly natural process, while others consider
them to be a legal bribe. However, the aim to influence decision-making mechanisms
always stands. To sum up, all activities carried out by a person, organization or country
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to influence decision-making mechanisms in line with their own interests constitute
the concept of lobbying. Lobbying offers countries and diasporas the opportunity to
express themselves in the international arena and to persuade or inculcate the sove-
reign powers and their public opinion in the direction they want.

These pressure groups benefit from many methods and techniques within the scope
of lobbying activities. The lobbies are also fed by actors such as non-governmental
organizations and the media within the framework of their work. Non-governmental
organizations can play a leading role by having an important position in economic,
social, cultural and political life. These organizations can be organized in vast areas and
have a direct impact on decision-making mechanisms. Pressure groups and non-go-
vernmental organizations engaged in lobbying activities can carry out their work not
only by attending meetings with decision-makers by communicating one-on-one but
also by developing relations with the media and involving members of the media in
their work.

Non-governmental organizations, interested in lobbying and representing commu-
nities formed by individuals living in other countries despite belonging to a nation,
operate effectively in this field. Organizations and individuals that produce ideas, dis-
courses and ideologies within the scope of political activities carried out against other
countries come together to form the lobby of the relevant country. Some nations are
internationally known for their lobbies and carry out effective activities. Among the
formations that can be evaluated in this context is the Greek lobby, well-known for its
anti-Turkish activities.

The evaluation of the activities of the Greek lobby against Turkiye in the Eastern Me-
diterranean was attempted to be revealed through this study, which was carried out
using the literature review technique. The study assumes that Greece accelerated its
search for support by bringing up the problems it experienced in foreign policy during
periods of political and economic crisis in its internal affairs and periods of depression.
The Eastern Mediterranean issue is important in the relations between Turkiye and
Greece. With its potential energy reserves, the Eastern Mediterranean is important for
Turkiye, which relies on foreign energy. In addition, the energy resources discovered in
the region will only be able to be safely transported to Europe via Turkiye. The Eastern
Mediterranean issue, which has come to the fore again after the recent developments
and attracted attention with its potential in energy reserves, has been the scene of
Greece's efforts to create an international public opinion against TUrkiye. In order to
better understand the issue in the context of public opinion formation and perception
management, it would be appropriate to examine it in terms of lobbying activities.
The Eastern Mediterranean has started to become a more sensitive and visible issue
than other issues. The reason why it is more visible than others is that there are many
other actors involved in the issue, other than Turkiye and Greece. As this issue is more

iLETiSIM VE DIPLOMASi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Aralik/December 2021 Sayi / Issue: 6

n3




Ahmet Faruk CECEN, Serkan BULUT, Tugce AYCIN

global than ever, lobbying in that particular one seems more vital than ever. This study
focuses on anti-Turkish propaganda of the Greek lobby in the Eastern Mediterranean
issue. It also aims to explain how the Eastern Mediterranean issue has become a regi-
onal and global issue.

In conclusion, it can be said that the Eastern Mediterranean issue has gained a mul-
tidimensional and strategic importance both for the Republic of Turkiye and the Eas-
tern Mediterranean coastal states in recent years. For this reason, it has become a new
ground for Greece to increase its lobbying activities against Turkiye, especially in the
USA. In the Eastern Mediterranean issue, it is observed that the USA and European
countries ignore international law to the extent that they disrupt relations with their
ally, Turkiye. The study claims that one of the reasons for this unfair attitude is the effe-
ct of lobbies that have a hostile attitude against Turkiye.

Giris

Tarihsel sure¢ boyunca gerek ikili iliskiler gerekse de toplumsal iliskiler agisin-
dan gercgeklestirilen yon verici faaliyetler, bir nevi lobicilik calismasi olarak nitelene-
bilmektedir. Hikimet ya da karar alma sureclerindeki bireyleri amaclar dogrultu-
sunda etkilemeyi kapsayan lobicilik, érgutler tarafindan hedef kisi ya da gruplarla
kurulan bir tur iletisim ve bilgi alisverisi olarak tanimlanabilmektedir. Bir grup ya da
topluluk adina hareket etmeyi iceren lobicilik faaliyetleri, hUkGmet kararlarini etki-
lemek gayesiyle kurgulanan, bu niyetle halk ve karar vericiler arasinda insa edilme-
ye ¢alisilan ve bir kdpru vazifesi Ustlenen iletisim tUrind olusturmaktadir (Ari, 2015,
s. 160). Bir diger deyisle amaclarin gerceklestirilebilmesi icin demokrasi ile iliskisi
bulunan yasama ve yUrUtme kurumlarinin gesitli iletisim yontemleri kullanilarak et-
kilenmesi ve yonlendirilmesidir. Kabul edilebilirligi toplumsal dinamiklere gdre fark-
lilk gosteren lobicilige, yaygin kabul gordugu toplumlarda kamuoyu ya da siyasi
aktorler nezdinde bile suphecilikle yaklasilabilmektedir (Aslan, 2009, s. 1). Yasanan
kuskunun sebebi lobicilik yoluyla haksiz kazanimlarin elde edilmesi ve karar alici-
lar arasinda bulunan baz kisilerin gérevini kotuye kullanabilecegi yonunde olusan
algl olabilmektedir. Nitekim uluslararasi iliskiler duzeyinde dusunuldugunde yasa-
nan durumlar bu stpheyi hakli kilmaktadir. Ornegdin Dogu Akdeniz meselesi, glincel
uluslararasi siyaset gundeminde lobicilik faaliyetleri icerisinde gdze ¢arpan bir konu
olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Dodu Akdeniz meselesinin nedenlerinin tarihsel arka plani bulunmaktadir ve
sorunlarin nedeni beli bir alana dayanmamaktadir. Ancak son yillarda yapilan bir
dizi buyUk dogal gaz kesfi ve Dodu Akdeniz sularinin altinda kullanilmayi bekleyen
onemli hidrokarbon kaynaklari beklentisi, Dogu Akdeniz meselesinin kaynagidir. Bol-
ge, dunyanin en az kesfedilmis veya kesfedilmemis bolgelerinden biri olmaya devam
etmektedir. Bolgenin, gaz ve belki de petrol rezervleri agisindan mevcut kaynaklarin
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azalmasl sorununa ¢oézUum getirebilecedi dusunulmektedir. Amerika Birlesik Devlet-
leri Jeolojik Arastirmasi (USGS) tarafindan 2010 yilinda yapilan iki degerlendirme — biri
Misinin Nil Deltasi ve Akdeniz sektorleri, digeri Levant4 Havzasi Eyaleti Uzerine — bol-
gede yaklasik 10 trilyon metrekup kesfedilmemis gaz potansiyeli oldugunu gdster-
mistir. TUrkiye 1966 ve 2016 yillari arasinda Akdeniz sularinda 13 kuyu agmis ancak
henuz ticari miktarda hidrokarbon kesfedememistir. Ancak son zamanlarda bélgede
sismik kazanim agisindan arama faaliyetleri artmistir (Karbuz & Baccarini, 2017, ss.
1-2). Bu yonuyle Dogu Akdeniz, uluslararasi bir mesele kimligine burinmustur. Ayrica
bdlge sadece kita sahanligi bulunan Ulkeler icin degdil, kUresel emperyal glcler igin
de kazanimlar elde edilebilecek bir alan olarak gorulmektedir. Bu bolgenin Yuna-
nistan i¢in ayrica 6nemli olmasinin en 6nemli nedenlerinden biri, GUney Kibris Rum
Kesimi'nin Dogu Akdeniz havzasinin tam da merkezinde yer almasidir. Bu ¢alisma
ise ilgili Ulkeler icerisinden 6zellikle Yunanistan'in bdlgedeki Turkiye karsiti lobicilik ve
faaliyetlerine odaklanmaktadir.

Sinir komsusu olmalarina ve birbirine benzer kulturlere sahip toplumsal dina-
mikler barindiran yapilardan olusmalarina ragmen Yunanistan ve Turkiye uzun yil-
lardir uluslararasi iliskiler cergcevesinde politik sorunlar yasamaktadir. Dis politika-
daki faaliyetlerinde lobicilik yontemlerinden yararlanan Yunanistan'in karsit olarak
lobicilik faaliyetleri gerceklestirdigi Ulkeler arasinda Turkiye énemli bir yer tutmak-
tadir. Turkiye ile yasamakta oldugu problemlere karsi gelistirdigi politikalara des-
tek saglayabilmek icin uluslararasi kamuoyu olusturma ve yonlendirme calismalari
gerceklestiren Yunanistan, genellikle siyasi ya da ekonomik bakimdan daraldigi do-
nemlerde Ulke icinde olusan kamuoyunun ilgisini farkli bir yere cevirebilmek ama-
clyla Turkiye'ye ydnelik faaliyetlerini ve bu alandaki destek taleplerini artirmaktadir.
Son yillarda bu lobicilik faaliyetlerinin en dnemlilerinden birisi Dogu Akdeniz mese-
lesidir. Dogu Akdeniz'de yasanan gelismeler Turkiye ile Yunanistan arasindaki dip-
lomatik iliskilerin gerilmesine ve iki Ulke arasinda siyasi sorunlarin ortaya ¢cikmasina
neden olmustur. Bu ¢alismada kavramsal olarak lobicilik, Turkiye karsiti lobi faali-
yetleri, Dogu Akdeniz meselesi ve Yunanistan'in Turkiye karsiti lobicilik faaliyetleri
incelenmis, Yunanistan'in uluslararasi kamuoyunun destegini alabilmek amaciyla
Turkiye'ye yonelik yUruttugu faaliyetleri ortaya koyulmaya calisiimistir. Bu kapsam-
da basta Turkiye karsiti lobicilik faaliyetleri olmak Uzere, Dogu Akdeniz konusunda
Yunanistan'in ABD ve diger uluslararasi arenada yuruttugu lobicilik faaliyetlerinin
ne sekilde gerceklestigi anlasiimaya c¢alisiimistir. Bu amacla, Dogu Akdeniz mesele-
sinde Yunanistan'in 6zellikle ABD nezdinde gerceklestirdigi girisimler birkag drnek-
le aktariimistir.

4 “Levant” etimolojik olarak “dogu” anlamina gelmekte olup, ingilizlerin “orta dogu” s6zcigunu tiretme-
sine benzer bir yaklasimla, “Akdeniz'in dogusunu” betimlemek amaciyla kullaniimistir. Batida Akdeniz,
doguda ise Mezopotamya ile sinirlandirilan Levant bdlgesi, gunumuz Ulkelerinden Turkiye, Suriye,
Labnan, israil, Urdun, Filistin ve Misir'i kapsamaktadir (Ediger, Devlen & Mcdonald, 2012, s.74).
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Lobicilik Kavrami

Kelime anlami olarak “koridor” anlamina gelen lobi, sézlige bakildiginda, ge-
nellikle bazi edinimler saglayabilmek icin bir araya gelen, meclis koridorlarinda, gug-
U cevrelerde, cikar odakli politik faaliyetlerin gergceklesmesi icin calisan kisilerden
olusan grup olarak gérulmektedir (Bayramogdlu, 1985, s. 9). Yasama ile gerek duyul-
dugunda yurUtme organini hedefleyerek etkileme faaliyetinde bulunan lobiler, he-
deflerini gergeklestirme surecinde bircok farkli teknik ve yonteme basvurmaktadir.
Bu cercevede yurutulen faaliyetler ‘lobicilik’ olarak adlandirilirken, bu alanda gdrev
yapan Kisiler ‘lobici’, uygulanan teknik ve ydntemler ise ‘lobi faaliyeti’ olarak tanim-
lanmaktadir. Bir Kisinin profesyonel olarak lobici sayilabilmesi icin o kisinin lobi faali-
yetlerini gergeklestirdigi kisi ya da kurum icin vakit ayirmasi ve bunun karsiliginda da
bir Ucret almasi gerekmektedir (Aslan, 2009, s. 1).

Lobicilik faaliyetleri cercevesinde; karar verici mekanizmalari ikna etmek, hedefe
yonelik inang gelistirmelerini saglamak ve planlanan unsurlarin tanitimini gergek-
lestirmek amaciyla birtakim tekniklerin uygulandigini belirten Sezgin, olusturulan
baski ile politik kararlarin herhangi bir Ulke ya da grup icin avantaj ya da dezavantaj
olusturacak bicimde dénusturulebildigini ifade etmektedir (Sezgin, 2012, s. 752). Lo-
bicilik ile kamu ydnetiminde bulunan kanun olusturucu parlamenterlerin ya da karar
vermekten sorumlu burokratlarin bilgilendirilmeleri suretiyle amacglanan yonde du-
sunmeleri ve etkilenmeleri cabasinin guduldugunu aktaran Dinger, gerek bireylerin
gerekse de gruplarin kendi Ulkelerinde ya da ulkeleri disindaki yasama, yurutme ve
yargl faaliyetleri Uzerinde ¢ikar elde edecek bicimde eylemlerde bulunduklarini ve
bunu, baski grubunun sorumlulari, Ulkeyi temsil edenler ve kiralanan lobiciler vasita-
siyla gergeklestirdiklerini sdylemektedir (Dinger, 1998, s. 51).

Lobicilik, politikanin formule edilmesinde yasa koyuculari etkilemeye calismak
anlamindadir. DUnya ¢capinda ¢esitli turlerde lobicilik yapilsa da kavramin ticari veya
meslek olarak gelisimi dncelikle Anglo-Sakson toplumuna dayanmaktadir (Burrell,
2001, s. 4). Avrupa Konseyi ise lobicilikle ilgili olarak “hukdmet yetkilileri ve secilmis
temsilcilerden belirli bir sonug¢ elde etmek amaciyla politika yapimi ve karar alma
sUrecini etkilemek icin anlasarak duzenlenen bir caba” tanimini yapmaktadir. Der-
nek, savunucu grup, sivil toplum &rgutu gibi birtakim kurumlarin kamu Uzerinde
gerceklestirdikleri eylem ve faaliyetler de bu cabaya dahil olabilmektedir (Zibold,
2013, s. 1)

Kavrama yonelik arastirmalar gergeklestiren Zetter de Lobbying: The Art of Poli-
tical Persuasion adli eserinde en 6zUnde kamu politikasi gundemini belirlemek veya
etkilemek icin hukdmet ve kurumlar ile calisma suUrecine vurgu yapar (2008, s. 3).
Ona gore lobicilik ayni zamanda, elbette, politik bir ikna sanatidir. Kamu politikasi
gundemi sadece yasama ve kamu hizmetlerinden olusmaz. Tam kapsamli bir kam-
panyanin ayni zamanda yurutme kurumlarini, hUkGmet disi 6zel 6rgutler, duzen-
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leyiciler, yerel yonetim ve medyay! etkilemeye calismasi gerekebilir. Bunlar, kamu
politikasi gundemini belirleyen gruplardir ve lobicilik olarak adlandirdigimiz, onlari
bilgilendirme ve etkileme sUrecidir (2008, s. 3).

Lobicilik ilk olarak Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD) ortaya ¢cikmistir ve Ulkede
cumbhuriyetin ilk benimsendigi ddneme dayanmaktadir (Dinger, 1998, ss. 51-52). De-
mokrasinin dnemli bir unsuru olan baski gruplarinin ¢ikarlarini ilgilendiren bir streg
olan lobicilikteki temel amag, siyasi mekanizmanin baski gruplarinin ¢ikarlari dogrul-
tusunda etkilenmesini kapsamaktadir. Fakat bununla birlikte, baski gruplarinin top-
lumun bilinglendirilmesi, devlet gorevlilerinin denetlenmesi gibi bircok islevi de bu-
lunmaktadir. Sadece kendi ¢ikarlarina uygun yasalar c¢ikarilmasi veya degisikliklerin
yapilmasi gibi konularda calismalar yUrUten baski gruplari, diger adiyla lobiler, 6zel
gruplar olarak nitelendirilmektedir.

ikinci DlUnya Savas’’nin ardindan lobi yapmayi zorunlu hale getiren Uc¢ unsuru
“teknolojik gelismeler, iletisim ve denge” olarak siralayan Unal Erzen'in Le Grelle
B'den aktardigina gore, so6z konusu Ug¢ unsur kurumsal kimlik mecburiyetini yaratir-
ken, bu kimligin insasinda lobicilik, tek ve géz ardi edilemez bir noktadadir. Cunku
gelismeler toplum tarafindan algilandiktan sonra bir tepki sekline burtnebilme ris-
kini bunyesinde barindirmaktadir. Bu sebeple de bir lobi ¢alismasi %20 hukuk, %20
siyaset, %20 ekonomi, %20 diplomasi ve %20 iletisimi kapsamaktadir (Le Grelle B'den
akt. Unal Erzen, 1999, s. 23).

Lobiciligin genel olarak, siyasi sistemin, hedef olarak secilen ¢ikarlar kapsaminda
etkilenmesi biciminde ozetlenebilecek cok dnemliislevleri bulunmaktadir. Konuyu bi-
raz daha genisletmek gerekirse lobicilerin islevleri ve gdrevleri; halkla iliskiler, hUkdmet
ile iliskiler, uluslararasi halkla iliskiler ve iliski yonetimi baglaminda yasal danismanlik,
istihbarat ve baskent faaliyetleri seklinde sayilabilmektedir. Bu bakimdan lobicilerin
gorevlerinin kapsami oldukca genistir.

Lobicilik dogrudan ve dolayli olmak Uzere iki baslikta incelebilir. Dogrudan lobi
olarak adlandirilan faaliyette, lobici direkt olarak kisi ve kurumlari hedefleyerek etki-
lemeye calismaktadir. Diger lobicilik tlrud olan dolayli lobicilik ise kurum ya da kisi-
lerden ziyade kitleleri hedeflemektedir. ingilizcede ‘grass roots’ olarak adlandirilan
bu tur, kamu diplomasisi ve halkla iliskiler adlariyla da bilinmektedir. Lobici kamu-
oyunu kendi amaclari dogrultusunda etkileyerek dolayli olarak hedefine ulasmaya
calismaktadir.

Uluslararasi literature bakildiginda lobicilik ile bazi ¢calismalarin mevzuatlar, Av-
rupa kurumlari ve OECD gibi kuruluslarla bir arada degerlendirdikleri gérulmekte-
dir. Ornegdin Kllver, (2013, ss. 3-4) lobicilik faaliyetlerini, Avrupa kurumlari Uzerinden
bilgi, yurttas destegdi ve iktidar icin ticari faaliyetlerle yapilan bir degdisim iliskisi ola-
rak kavramsallastirmaktadir. Lobicilik bireysel olmaktan ¢ok koalisyonlar halindeki
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faaliyetler olarak gerceklesmektedir. CUnku lobicilik cok sayida ¢ikar grubunun ayni
anda karar vericilere lobi yaptigi kolektif bir strectir. Onemli olan konuya 6zel lobi
koalisyonlarinin tamami tarafindan saglanan toplam faydadir. Libby ise 2011 yilinda
kaleme aldigi The Lobbying Strategy Handbook: 10 Steps To Advancing any Cause Ef-
fectively adli eserinde (2011, s. 14) lobiciligi, yasa koyuculara belirli mevzuattaki konu-
munuzu belirtmeyi ve/veya onlardan konumunuzu desteklemelerini istemeyi iceren,
yasal olarak tanimlanmis belirli bir faaliyet olarak degerlendirir. O'na gdre mevzuat,
yasa yapma kabiliyetine sahip bir ydnetim organi tarafindan degerlendirilmekte olan
bir yasa teklifidir. OECD de lobicilik faaliyetleri konusunda raporlar ve yayinlar Uret-
mektedir. Lobbyists, Governments and Public Trust, Volume 3: Implementing the
OECD Principles for Transparency and Integrity in Lobbying adli eserde “Lobicilikte
Seffaflik ve DUrUstluge iliskin OECD ilkeleri’nin, lobiyi bir kamu gérevlisiyle mevzuat,
politika veya idari kararlari etkilemek icin s6zlU veya yazili iletisim olarak tanimladi-
g1 aktarilmistir (OECD, 2014, s. 43). Bu resmi tanimlamalarla beraber lobicilik (6zel-
likle Amerikan lobiciligi) ile ilgili negatif gorUsler de vardir. Bu gorusleri toparlamak
gerekirse lobiciligin yasal olmayan sularda gezebildigi veya yasal olsa da ‘yasal hale
gelmis rusvet’ olarak tanimlanabildigi gérulmustur. Amerikan lobiciligi dyle bir hal
almistir ki Huntington (1997) gibi isimler bu yapilarin Amerika'nin ulusal ¢ikarlarini
tehdit edecek bicimde guglendigini ileri sirmustar.

Amerika’da Lobiciligin Gelisimi

Turkiye aleyhtari lobi faaliyetlerinin en sik goéruldugu cografyanin Amerika olma-
si calisma adina dnem arz etmektedir. Ayni zamanda genel olarak lobicilikten bah-
sedilecekse bu kavramin Amerika'daki gelisimini kisaca agiklamak dnemlidir. ABD
dunyada lobicilik faaliyetlerinin en yogun ve ilk uygulandigi Ulkedir. ABD'nin top-
lumsal yapi ve siyasal sistem bakimindan uygun olmasi nedeniyle lobicilik bu Ulkede
kabul gérmus ve gelismistir (Ari, 2015, s. 166). Amerikan kolonilerinin otoriteye karsi
mucadelelerinde ortaya ¢ikan metinlerden Haklar Bildirgesi, Amerika'da dusinme
ve konusma 6zgurligune vurgu yapmis ve Kongre'nin, yurttaslarin magduriyetinin
giderilmesi icin talep etme hakkinin 6ntne engel koyacak herhangi bir yasa ¢ikar-
masini yasaklamistir (Burrell, 2001, s. 4). Bu bildirgede direkt olarak lobicilik kavrami-
NI gecmese de bu konudaki ilk metinlerden biri olarak kabul gérur.

Daha yakin tarihlere bakildiginda ise ABD'de lobi faaliyetlerinin birkag yolla
gerceklestigi gorulmektedir. Bunlarin basinda lobi yapmak i¢in olusturulmus pro-
fesyonel organizasyonlar gelmektedir. Lobi sirketleri, i¢ hukuk sisteminde cerceve-
si net cizilmis duzenlemeler ile hukuki bir zeminde hareket etmekle yukumludur.
Bu baglamda 1938'de yururluge girmis olan Yabanci Temsilci Kayit Yasasi (FARA)
onemlidir (Alagdz, 2021). Bir de hukukun Ustinligunu esas alan, 1995 tarihli Lobici-
lik ifsa Yasasi cikarilmistir ve bu yasa siyasi lobiciligin sinirlarini cizmektedir. Bu yasa
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hangi eylemlerin lobicilik olarak kabul edilecegini, lobicinin kim oldugunu, lobici-
lik ile ilgili eylemlerde cezai yaptirimlardan nasil kaginilmasi gerektigini dtuzenler.
Yasa, lobiciligin 6nemini kabul etmekle birlikte, hUkGmetin olasi olumsuz etkileri
onleyebilmesini saglayan haklar da tanimaktadir (Weiser, 2021). 2007'de Yasa'daki
eksik kalan kisimlari tamamlamak i¢in c¢ikarilan Durust Liderlik ve Acik HUkOmet
Yasas! (The Honest Leadership and Open Government Act-HLOGA, 2007) ABD'de
yabancl hukimetler adina yapilan lobi faaliyetlerini kati bir sekilde duzenlemekte-
dir (Alagoz, 2021).

Turkiye karsiti lobicilik faaliyetlerine gegmeden énce ABD’'deki lobi gruplarindan
bahsetmek faydali olacaktir. Lobilerde etnik boyut etkili olabildigi gibi dini boyut da
one cikabilmektedir. Pew Research Center'in 2011 yilinda gergeklestirdigi arastirma-
ya gbére ABD'de 216 dini taraftar grup bulunmaktadir. Arastirma, Washington'da te-
melde olarak bes dini taraftar kurulusundan bahsetmektedir. Bunlar Roma Katolik
grubu (%19), Evanjelik Protestan grubu (%18), Yahudiler grubu (%12), éncu Protestan-
lar (%7) ve MUslUmanlardan (%7) olusmaktadir.

Dini taraftar gruplarinin yaninda etnik lobi gruplari da ABD'deki lobicilik faaliyet-
lerinde etkili olmaktadir. Tarihsel strece bakildiginda 6zellikle Arap, Ermeni, Yunan
ve israil lobilerinin bu noktada éne ciktigi gértlmektedir. Ulusal Arap-Amerikan Bir-
ligi (National Association of Arab Americans, NAAA), Orta Dogu Isleri Konseyi (Midd-
le East Affairs Council), Amerikan Filistin Komitesi (American-Palestine Committee)
gibi kuruluslar Arap lobi gruplarinin 6rneklerindendir. Amerika Ermeni Meclisi (Ar-
menian Assembly of America) ve Amerika Ermeni Ulusal Komitesi (Armenian Natio-
nal Committee of America, ANCA) gibi gruplar, Ermeni lobi gruplarina érnek olarak
verilebilir. Yunan lobi gruplarina gelindiginde, Amerikan-Yunan Halkla iliskiler Komi-
tesi (American Hellenic Institute Public Affairs Committee, AHIPAC), Amerika-Yunan
Enstitusu (American Hellenistic Institute) ve Yunan Ortodoks Baspiskoposlugu'nun
(The Greek Archdiocese of America) énemli faaliyetler gerceklestiren lobi gruplari
olarak 6ne ciktigr anlasiimaktadir. Amerikan-israil Halkla iliskiler Komitesi (American
Israel Public Affairs Commmittee, AIPAC), Amerikan Yahudi Komitesi (American Jewish
Committee) ve Amerika Siyonist Orgltl de (Zionist Organization of America) israil
lobi gruplarina érnek olarak gosterilebilir (Gonulal, 2015, ss. 114-174).

ABD'nin medya gucuUyle kamuoyu olusturma ve uluslararasi iliskileri yénlendi-
rebilme olanagina sahip olmasi nedeniyle, lobicilik faaliyetleri uygulamak isteyen
diger Ulkeler bu medya glcunden faydalanabilmek icin ABD'de lobicilik faaliyetle-
rini arttirmislardir. Bu durumun nedenleri arasinda ABD'nin sUper gug olarak kabul
edilmesi ve lobicilik faaliyetleri konusunda énemli bir Ulke olarak gérulmesinin payi
da bulunmaktadir. Ozellikle Turkiye'ye yonelik yapilan lobi faaliyetleri ABD Kongresi
odakli bir sekilde gerceklesmektedir.
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Turkiye Karsiti Lobi Faaliyetlerinde Yunan ve Ermeni Lobileri

Lobi faaliyetlerine bakmadan &nce tarihte Turklerin ne sekilde resmedildigine
bakmak genel bir fikir saglamada katki saglayacaktir. Ornegdin Alman reformist Lut-
her'in gorusune gore, “Turklerin istilasi hem Vatikan'in hem de Kilise'nin yozlasmasina
izin verdigi icin, Tanri’'nin Hiristiyanligi cezalandirmasiydi” (Karlsson, 2006, ss. 63-64).
Karlsson Luther’in Turkleri bir ceza olarak gordugu bakis acisinin Avrupa’da hala etkili
olduguna inanir. Ona gore Turkler hala geri kalmis bir koylU toplumu olarak tasvir edilir
(2006, s. 71-72). GUnUmuze gelindiginde ise durum ¢ok da farkl degildir. Turkiye karsiti
lobilerin, bulunduklari Ulkelerdeki siyasilerin biling altina géndermede bulunduklari ve
yukarida bahsedilen Turkiye karsiti arkaik gorusleri hala dillendirdikleri gérulmektedir.

Turkiye'ye yonelik lobi faaliyeti yuUruten Ulkeler arasinda Yunanistan ve Ermenistan
on plana ¢cikmaktadir. Yunanistan, Turkiye karsitl politikalara destek saglamak ama-
clyla uluslararasi kamuoyunu ydnlendirme cabalari gerceklestirmektedir. Yunanistan,
Ege Denizi, Kibris ve azinlik gibi konularda Turkiye ile sorunlar yasamaktadir (Cin, 2013,
s. 63). Cok yonlu bir nitelige sahip olan bu durum, Yunanistan'in siyasi olarak zorlandigi
donemlerde Turkiye karsiti lobi faaliyetlerini artirmasinin sebebi olarak gorulmekte-
dir. Bu sUrecte Yunanistan, destek taleplerini genellikle TUrkiye Cumhuriyeti>nin Lozan
Baris Antlasmasi ile kabul edilen ulusal sinirlarini tartismaya agcmaya odaklamaktadir.
Yunanistan, Sevr Antlasmasi'ni yururlige koymaya c¢alisan Ulkeler tarafindan kabul ve
destek gérmektedir (Aksu, 2018).

Turkiye'ye yonelik faaliyetler gercgeklestiren lobiler arasinda, dinyanin en etkin
lobilerinden olan Ermeni lobisi de bulunmaktadir. 20. ylUzyilin baslarinda Ermenilerin
ABD ve diger Ulkelere go¢ etmesiyle baslayan Ermeni lobiciligi, kurduklari Ermeni
Universitelerindeki Ermeni Tarihi ve Ermeni Dili KUrsusu ile kulturlerinin strdurule-
bilirligini saglayarak lobicilik faaliyetlerinde gelisim kaydetmislerdir. Ermeni lobisi
temel olarak s6zde soykirim iddiasini dinya kamuoyuna kabul ettirmeyi amacgla-
maktadir. Lobi faaliyetlerinin bu iddia Uzerinde sekillendirilmesi saglanarak Turki-
ye karsithgi olusturulmaya calisiilmaktadir. Ayrica Turkiye'ye modern silah satisinin
onlenmesi, Baku-Tiflis-Ceyhan projesine karsi mucadele edilmesi de bu kapsamda
degerlendirilmektedir (Tarhan, 2014). Ermeni diasporasinin Ermenistan ve Daglik
Karabag'a yonelik ¢cikarlarini korumak icin muUcadele eden Ermeni lobisi, ABD'de en
etkili etnik lobiler arasinda yer almaktadir. Genel olarak Ermeni lobisinin faaliyetleri
s6zde Ermeni soykirimini tanitmanin yani sira Ermeni diasporasinin siyasi suregler-
de istirakini saglamak, ABD-Ermenistan iliskilerinin gug¢lendirilmesi, Ermenistan ve
Daglik Karabag konusunda ayrilik¢l destek saglamak, Ermeni diasporasinin gikarlari
dogrultusunda ABD dis politikasini etkilemek olarak sekillenmektedir. Ermeni lobi-
sinin Azerbaycan'a karsl yUrattagu lobicilik faaliyetleri kapsaminda Ozgurluk Destek
Yasasi'ndaki 907'nci degisiklik (madde) 6nemli bir yer tutmaktadir. Eski Sovyet cum-
huriyetlerine ekonomik destek saglanmasini kapsayan Ozgurlik Destek Yasasi'na
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(Freedom Support Act) Ermeni lobisinin ¢alismalariyla 907. Duzeltme eklenmis ve
Azerbaycan’a ABD hukGmeti tarafindan yardim yapilmasinin yasaklanmasi saglan-
mistir (Mehdiyev, ty.).

Ermeni ve Yunan lobisi munferit olarak yuruttukleri lobi faaliyetlerinin yani sira
Turkiye'ye karsi donem donem birleserek de lobi faaliyetleri yUrdtmuslerdir. 1974 Kibris
olaylarindan itibaren Amerika'daki Yunan diasporasi Turkiye karsiti lobi faaliyetlerine
hiz vermistir. Bu sUrecte Ermeni lobisi ile stratejik ortak olarak faaliyetlerine devam
etmistir. Yunan lobi kuruluslari, Ermeni lobisi ile yapilan is birligi kapsaminda sézde
Ermeni soykiriminin taninmasinin saglanmasi icin de calismaktadir. Yunanistan ayrica
Ermenistan’in yani sira Turkiye ile sorunlari olan iran ve Suriye gibi Ulkelerle de yakin-
lasarak Turkiye karsiti lobi faaliyetlerini sUrdUrmustur (Aksu, 2018). Bu noktada Turkiye
karsiti yaptigi calismalara destek toplamaya ve TUrkiye'ye karsi ¢calisma yUruten Ulke-
lere destek vermeye calisan Yunanistan'in, Turkiye ile anlasmazlik yasadigi sorunlari
incelemek 6nem kazanmaktadir. Yunanistan'in Turkiye'ye karsi yuruttugu lobi faali-
yetleri ve siyasi konular bu baslik altinda genel cercevede ele alinmistir.

Pak, Turkiye'nin aleyhine isleyen temel lobi faaliyetlerini temelde iki baslik altinda
toplamistir (1994, ss. 24-25). Turkiye'de ve ABD'de yasayan Turk Amerikalilarin istekle-
rine esasen karsi cikan iki karsit guc bulunmaktadir. Bunlar Ermeniler ve Rumlardir.
GUclU Yunan lobisi Uzerinden gelisen ve ABD-Turkiye iliskilerini sekteye ugratan bazi
konular vardir. Bunlar baslica 7/10 orani, Ege deniziyle ilgili anlasmazliklar, dogu Yu-
nan adalarinin yasa disi militarizasyonu, Yunanistan'in karasularini 6 milden 12 mile
genisletme girisimleri ve nihayet Kibris-Yunanistan birligini ifade eden ‘Enosis’ kavra-
midir. Ermeni lobisi ABD-Turkiye iliskilerinde diger bir faktordur. Ermenilerin devam
eden soykirim iddiasina, yani Birinci DUnya Savas! sirasinda sézde Ermeni katliamina
bir cd6zUm bulma girisimleridir. Bu iki rekabet bir bakima Tudrkiye'nin lobi faaliyetlerinin
artmasina neden olmustur. Turk halki i¢in asil endise, yalnizca ABD'den gelen yardim
degdil, ayni zamanda her iki tarafin su¢lamalarina karsi surekli kendini savunma mu-
cadelesidir. Dogu Akdeniz meselesi de diger konulara benzer bicimde bu iki lobinin
Turkiye aleyhine birlik yaptigi ve ortak calistigi bir baska konudur. Calismada oncelikle
bu mesele aktarilacak sonrasinda ise 6zellikle Yunan lobisi olmak Uzere bu lobilerin
Turkiye aleyhtari faaliyetleri anlatilmaya calisilacaktir.

Dogu Akdeniz Meselesi

Dogu Akdeniz, tarih boyunca stratejik bir dneme sahip olmus ve ¢esitli gu¢ muca-
delelerinin alani olma ézelligi géstermistir. Uretim glcinin yogunlukta oldugu Asya
kitasi, dogal kaynaklar agisindan zengin bir nitelik gosteren Afrika kitasl, enerji ve ham
madde ithalatinin en ¢ok yapildigi ve bircok gelismis Ulkenin yer aldigi Avrupa kitasi-
nin kesistigi bir noktada bulunan Dogu Akdeniz gerek ticaret gerek ulasim gerekse de
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enerji aktarimi agisindan oldukga onemli bir profildedir. Dogu Akdeniz Havzasi, Sicilya
adasi ve Tunus'un dogusunda bulunan bolgeyi kapsamakta ve ticaret merkezi olma
acgisindan 6nemli bir potansiyel ortaya koymaktadir. Dogu Akdeniz'in klresel dlgcekte
dikkat ¢ceken bir konum olmasi, 1969'da Misir'in dogalgaz kesfi ile baslamis ve ardin-
dan baska alanlarda da yeni enerji rezervlerinin kesfedilmesiyle sirmustur. Bdlgenin
stratejik 6neminin bir gostergesi, havzanin 21. ylUzyilin ilk donemlerinden itibaren Orta
Dogu ve Karadeniz'deki enerji kaynaklarinin kUresel pazarlara aktarilmasi konusunda-
ki rolu olarak gozukmektedir (Yorulmaz, 2019, s. 80).

Dogu Akdeniz'de Afrodit, Leviathan, Nil ve Heredot olmak Uzere dort mUhim ener-
ji sahasi yer almaktadir. Kibris Adasi'nin guneyinde yer alan saha Afrodit olarak adlan-
dirilmaktadir. Afrodit'in gineydogusunda olan, Kibris Adasi ile israil arasinda bulunan
saha Leviathan'dir. Nil sahasi, Kibris Adasi ve Misir'in arasinda kalmaktadir. Heredot ise
Kibris Adasli ve Girit Adasi’'nin guneydogusunda bulunmaktadir (Aksoy, 2016, s. 2).

Yayci (2012, s. 4), Akdeniz'in hem bolgede yer alan hem de diger devletlerin dik-
katini ceken bir bolge olmasini “Kibris, Sicilya, Malta Adalarina, Dogu Akdeniz ile Hint
Okyanusu'nu birlestiren SUveys Kanal'na sahip olmasi ve diinya petrolUndn yaridan
fazlasini intiva eden Orta Dogu ve komsu bolgelerini kontrol altinda tutmasi” nedeniy-
le agiklamaktadir.

Dunya Uzerindeki toplam gaz rezervinin ortalama %4,5'inin Dodu Akdeniz'de ol-
dugunu sdylemek mumkundur. Su ana kadar gerceklestirilen sismik arama ve son-
daj calismalari ile s6z konusu rezervlerin énemli bir bolimuanin Kibris, Misir ve israil
kiyilarinin birlestigi Leviathan ve Tamar sahalarindan Misir'in kiyisindaki Bati Nil Del-
tasli sahasina ulastigi gorulmektedir. Bu hattin Ustunde yer alan Tamar sahasinda 318
milyar metrekup, Leviathan sahasinda 230 milyar metrekup, Afrodit sahasinda 129
milyar metrekup, Kalipso sahasinda 2230 milyar metrekUp, Zohr sahasinda ise 850
milyar metrekup dogal gaz bulundugu tespit edilmistir. Toplam 9,8 trilyon metrekup
dolaylarinda dogal gazin ise Levant ve Nil Deltasl sahalarinda oldugu dusunulmekte-
dir (Furuncu, 2020, s. 17). Dogu Akdeniz'de Misir Kiyilarinda Zohr sUper dev gaz sahasi-
nin kesfi, Ulkenin gaz alaninda etkili bir konuma gelecegini isaret etmektedir. Aslinda
Zohr, yirmi yil boyunca yilda yaklasik 20-30 bcm Uretebilecek konumdadir (Sartori et
al,, 2016, s. 5).

Turkiye, Dogu Akdeniz'de s6z sahibi Ulkelerden biridir. Dogu Akdeniz, Turkiye tara-
findan ‘mavi vatan’ olarak gérulmektedir (Yaycl, 2012, s. 4). Ancak, Turkiye'nin enerji he-
deflerine ragmen, son Dogu Akdeniz gaz kesifleri, bolgenin yUkselen enerji ve guvenlik
duzeninin disinda tutulma korkusunu derinlestirmistir. Bu durum birbiriyle baglantili
iki nedenden kaynaklanmaktadir: 1) Dogu Akdeniz gaz boru hatti projesi icin 6ngoru-
len glzergah, 2) Dogu Akdeniz Gaz Forumu'nun olusturulmasi. Avrupa'ya giden 6,2
milyar avroluk boru hatti, Yunanistan, Kibris ve israil arasinda daha yakin is birligine da-

122

iLETiISIM VE DIPLOMASIi COMMUNICATION AND DIPLOMACY Vil / Year: Aralik/December 2021 Sayi / Issue: 6



DOGU AKDENIZ MESELESINDE YUNAN LOBISININ TURKIYE KARSITI FAALIYETLERI

yanmakta ve Turkiye'yi hari¢ tutmaktadir. Bu UclU is birligi, Ocak 2020'de Misir, Urdin,
Filistin Yonetimi ve italya'yi da iceren Dogu Akdeniz Gaz Forumu’'nun olusturulmasiyla
kurumsal bir bicim kazanmistir (Dalay, 2021, s. 5). Ancak Dogu Akdeniz meselesinde,
sorunlarin kaynagdi sadece enerji arzi/talebi ile degil, ayni zamanda politik, cevresel,
idari, yasal ve piyasa konulariyla da iliskidir. GUvenlik ve dis kaynak guvenligi ile ilgi-
li endiseler de 6nemli diger bir konudur. Dogu Akdeniz Bolgesi'ne odaklanildiginda,
enerji guvenligi daha da dénem kazanmaktadir (Geng et al., 2018, s. 1044).

GUney Kibris Rum Yonetimi'nin Turkiye'yi yok sayarak bolgeye kiyisi olan Ulkelerle
MUnhasir Ekonomik Bolge (MEB) Anlasmalari yapmasi yasanan krizlerin ylUkselmesi
hususunda donum noktasi olmustur. Bu anlagsmalarin ardindan 2019 yili sonunda bas-
layan ve 2020'de devam eden gelismeler, Turkiye ve Yunanistan iliskilerinin gerilme-
sine yol agmistir. TUrkiye'nin 27 Kasim 2019'da Libya Ulusal Mutabakat HukGmeti ile
“Deniz Yetki Alanlarini Sinirlandirma Anlasmasi” imzalamasina Yunanistan tepki gos-
termis; Turkiye'nin bélgede Orug Reis sismik arastirma gemisi ile yuruttigu sondaj ¢a-
lismalarini durdurmasini istemistir. Bunun akabinde Turkiye ‘denizcilere duyuru’ anla-
mina gelen ‘NAVTEX' yayinlayarak Meis Adasi'na yakin komsu bdlgelerde hidrokarbon
arama c¢alismasi yapacagini ilan etmistir. Yunanistan ise bu durumun mesru olmadi-
gini iddia ederek Turkiye'ye misilleme yapmak amaciyla Misir ile minhasir ekonomik
bdlge anlasmasi imzalamistir (Yilmaz, 2020, s. 33).

Ayrica Yunanistan Meis Adasi'nda deniz kuvvetleri unsurlarini konuslandirarak ‘si-
lahsizlandirma’ statUsunu ihlal etmistir. Yunanistan ABD ile TUrk azinhidin yasadigi Bati
Trakya'da Turkiye'ye gozdagi vermek amaciyla tatbikat duzenlemistir. Yunanistan su-
rec boyunca bdlgedeki silahsizlandirma statusunu ihlal ederek hakimiyeti altinda olan
adalarda egitim, tatbikat ve cesitli nitelikte askeri faaliyetler gerceklestirmistir (MFA,
ty.). iki Ulke arasinda yasanan gerginliklerin ardindan Yunanistan, AB'ye yonelik ger-
ceklestirdigi lobicilik ve kamuoyu olusturma c¢alismalarinin karsihgini almistir. Avrupa
Birligi (AB), Turkiye>nin Dogu Akdeniz>deki sondaj faaliyetlerinin yasa disi oldugunu
iddia etmistir (Hurriyet, 2021). Turkiye Orug Reis gemisini cekme gibi gerilimi azaltacak
adimlar atsa da AB Turkiye'nin uluslararasi hukuk temelli iddialarini anlama ¢abasi igi-
ne girmemistir.

Turkiye'nin Dogu Akdeniz ve Ege'deki iddialarini su sekilde dzetlemek mumkun-
dur (iletisim Baskanhdi, 2020, ss. 6-7): Uluslararasi hukuka gére adalar deniz yetki alani
belirleme konusunda herhangi bir kosula bagdli olmaksizin tam yetki sahibi olarak ka-
bul edilemez. Yunanistan'in Turkiye'nin rizasi olmadan karasularini 12 deniz miline gi-
karmasi uluslararasi hukuka aykiridir. TUrkiye'nin kita sahanhgini ciddi sekilde daraltan
bu adim Turkiye'nin denizlerden yararlanma imkaninin blyuk ol¢cude kisitlanmasi an-
lamina gelmektedir. Turkiye, Ege ve Dogu Akdeniz'deki uyusmazliklarin ¢ézUmunde
hakkaniyet, diyalog ve is birligini esas almakta, uluslararasi hukuktan ayrilmamaktadir.
Turkiye, Birlesmis Milletler Deniz Hukuku Sozlesmesi'ne (BMDHS) bazi hukdmlerine
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yonelik cekincelerini isletmesini saglayacak bir mekanizmasi bulunmadigi icin taraf
olmamistir. Dogu Ege Adalarinin gayri askeri statlsU Yunanistan tarafindan ulusla-
rarasi hukuka aykiri bir sekilde ihlal edilmektedir. Ege Denizi'nde tartismali adacik ve
cografi formasyonlar iki Ulke arasindaki deniz sinirlarinin belirlenmesinin énundeki
engellerden biridir. TUrkiye'nin Akdeniz'deki sismik arastirma ve kesif faaliyetleri ulus-
lararasi hukuka uygun olarak, Turkiye'nin mesru hak ve menfaatleri ¢gercevesinde icra
edilmektedir. Dogu Akdeniz'de GguUncu taraflarin mesru hak ve menfaatlerini hice sa-
yan anlasmalar bolge istikrarina hizmet etmeyecektir.

Dogu Akdeniz Meselesinde Yunan Lobisinin Tiirkiye Karsiti
Faaliyetlerinin Degerlendirilmesi

Yunanistan'in 6zellikle 2. DUnya Savasi sonrasi kurulan dinya dlzenine uygun ola-
rak olusturulan Turk-Yunan dengesi yaklasimini kendi lehine degistirme adina yaptigi
calismalar 6zellikle Dogu Akdeniz meselesi eksenli olarak bu bdlumde ele alinacak-
tir. Baslangi¢ noktasi Truman Doktrini olan ve Soguk Savas boyunca etkili bir konsept
olarak gorulen Turk-Yunan dengesi yaklasimi S-400 Savunma Sistemi ve Dogu Ak-
deniz meselesi gibi konular incelendiginde tartisma konusu olmustur. Bu iki konuda
Amerika’'nin Yunanistan lehine bu dengeyi bozdugu ileri surulebilir. Yunanistan'in bu
dengeyi nasil bozduguna dair sorulacak sorunun en temel cevaplarindan biri lobici-
lik faaliyetleri olarak verilebilir. TUrkiye ile yasadigi sorunlara yurt disindaki kamuoyu-
nun destegini alarak cevap vermeyi hedefleyen Yunanistan, 6zellikle ABD'de lobicilik
kapsaminda faaliyetler yurutmektedir. Buna ek olarak Yunanistan'in bu dengeyi boz-
manin verdigi 6zguUvenle hareket ettigine dair baska ibareler de vardir. Yunanistan
Savunma Bakani Nikolaos Panagiotopoulos kendi Ulkesinden askeri olarak ¢cok daha
guclu olan (Military Strength Ranking, 2021) Turkiye'ye karsi dikkat gceken aciklamalar
yapabilmistir. Yunanistan'in Amerika ve Fransa gibi Ulkelerin hem siyasi hem de as-
keri olarak glcUnuU hissetmesinde bu Ulkenin ve diasporasinin séz konusu Ulkelerdeki
lobisinin etkisi bUyuktur. Yunan diasporasi sadece bu Ulkelerde degdil 5 kitada aktiftir;
Helen kultUrdnu yaymasi icin Yunanistan'a yardim eder ve ulusal konularda bulunduk-
lari Ulkede Yunanistan lehine lobi yaparlar (Constantinides, 2015). Ozelikle Amerika'nin
siyasi yapisi lobicilik faaliyetlerinin etkili olmasina ¢ok aciktir. American Hellenic Ins-
titute-AHI (Amerikan Helen Enstitusu), American Hellenic Institute Foundation-AHIF
(Amerikan Helen EnstitUsu Vakfi), American Hellenic Educational Progressive Asso-
ciation- AHEPA (Amerikan Helenik Egitim ilerleme Dernegi), Hellenic American Lea-
dership Council-HALC (Helen Amerikan Liderlik Konseyi) ve Greek America Foundati-
on-GAF (Yunan Amerika Vakfi) Yunan kékenlilerin Amerika'daki en etkili sivil toplum
orgutleridir. Yunanlilar ayrica lobi faaliyetlerini konuyla ilgili hizmet veren lobi sirketleri
ve Amerika'daki Yunan derneklerinden faydalanarak gergeklestirmektedirler. Bu kap-
samda Ruder Finn Group ve Manatos & Manatos gibi lobi sirketleri Yunan lobisine hiz-
met vermektedir (Ari, 2015, s. 291).
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Tarihsel surece bakildiginda Yunan lobisinin ABD'de etkili bir sekilde ortaya ¢ik-
masi Kibris sorunu ile iliskilidir. Bu sorunun gundeme gelmesiyle birlikte ge¢cmisten
beri faaliyetlerini gergeklestiren lobiciler, islevlerinin énemini artirmislardir. 1974 yilin-
daki harekattan sonra kurulan American Hellenic Institute Public Affairs Committe-
e-AHIPAC (Amerikan Helen Enstitusu'nden dogmustur), politik gelismelere yon veren
¢ok dnemli bir kurulus halini almistir. Yunan lobisi ABD'nin Yunanistan'a yardim etme-
sini saglama konusunda calismalar yuruturken Turkiye aleyhtari faaliyetler gercekles-
tirmistir. Yunan lobisinin asil hedefi, Turkiye'nin ABD ve Bati'da yer alan diger ulkelerle
iliskilerini bozmak olmustur (Yildirim, 1994, s. 14). Bu faaliyetlerden sonra Bati'da Yunan
hayranhgi ve Turk dusmanhgi yukselmistir.

AHEPA 1922'de bir grup is insani tarafindan Yunanlh Amerikalilarin ekonomik,
sosyal ve kulturel ydnlerinin gelistirilmesi amaciyla kurulmustur. ABD'de yasayan Yu-
nanlilar tarafindan en prestijli ve en etkin meslek 6rgutu olarak bilinen AHEPA, Ame-
rika'da yasayan Yunanlilarin ¢ikarlarini gézetmek icin kurulmustur. Bu érgut, Turklere
uygulanan silah ambargosu gibi dnemli konularda Yahudi lobisi drgUtleriyle is birligi
gercgeklestirmistir (Yildirim, 1994, s. 16). ABD'deki Turkiye karsiti lobi faaliyetlerini yu-
raten kuruluslar arasinda énemli bir yere sahip olan AHEPA ve AHI, Ege Denizi'ne
iliskin sorunlar, Kibris, Patrikhane, Ruhban Okulu, Kibris'in silahsizlandiriimasi, Turki-
ye'nin silah alimlari gibi konularda Yunanistan'a destek saglamaktadir. Bu kuruluslar
Ermeni lobisi ile is birligi yaparak s6zde Ermeni Soykiriminin taninmasini saglamak
icin caba gostermektedir (Aksu, 2018). GAF baskani Gregory C. Pappas, (The Pappas
Post, 2020), kendi programina katilan Helen Amerikan Liderlik Konseyi yetkili mu-
durd Endy Zemenides ve Amerika Ermeni Ulusal Komitesi yetkili madurd Aram
Hamparian'i konuk almistir. Paspas, bu iki ismin Turkiye Cumhuriyeti Cumhurbaska-
ni Recep Tayyip Erdogan tarafindan ‘Turkiye'nin dismanlari’ olarak adlandirildigini
bunun nedenini de Turkiye ile ilgili Amerikan politikasl agisindan yaptiklari lobicilik
faaliyetleri oldugunu ileri surer. Aslinda burada Ermeni ve Yunan lobilerinin Turkiye
karsitligl noktasindaki ortak hareketleri ortaya konulmustur. Ancak buna ek olarak
Hamparian programda “bizim topluluklarimizi disundugumde onlari belki de ayri
topluluklar ancak ortak bir amag olarak gdéruyorum. Bu topluluklari birbirinden ayi-
ran gizgi oldukgca gorinmez. Yunan-Amerikan lobisi nerede baslar Ermeni-Amerikan
lobisi nerede biter bilmek zor” seklinde konusarak bu yapilarin ortak noktalarin Tur-
kiye karsitligi oldugunu dile getirmistir. Zemenides Hamparian'i onaylamakla bera-
ber “Aram’la ¢alismayi cidden seviyorum ve onu rol model olarak gérdyorum ¢unkud
Ermeniler daha kavgacl. Bazen kavga etmeniz gerekir” diyerek Ermeni diasporasinin
icinde barinan hem Asala terér yapilanmalarini hem de siddeti onaylayan diger yapi-
larin metotlarini bir anlamda olumlamistir.

Bu noktada Yunanistan lehine faaliyet gdsteren dernekleri incelemek 6nem ka-
zanmaktadir. S6z konusu dernekler arasinda yer alan AHI, ABD, Yunanistan, Kibrisli
Rumlar ve ABD'de yasayan Yunanlilarin arasindaki baglari glglendirmeyi hedefle-
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mektedir. AHIF ise vermis oldugu burslarla dzellikle egitim alaninda Yunanistan ile
ilgili calismalara destekler saglamaktadir. AHI'den dogan AHIPAC ise Federal Lobi Ya-
sasl gercevesinde lobi faaliyeti gerceklestirmek, ABD Kongresi ve yonetimle iliskileri
yurutmek hedefiyle kurulmustur. AHIPAC diger Yunan kuruluslariyla koordineli ola-
rak calisarak halka dayali lobicilik (grass roots) faaliyeti icin onlardan destek almistir
(Ar1, 2015, s. 292).

Yunanistan, Turkiye ile yasadigi uzlasmazliklarda ihtiya¢c duydugu uluslararasi lo-
bicilik ve propaganda galismalari hatiri sayilir yararlar saglamaktadir. Turkiye bu su-
recte bir yandan ABD ile olan iliskilerinde Yunanistan ile mUcadele yUrUturken 6te
yandan Amerikan Kongresi ve yonetimini etkilemeye calisan Yunan lobilerine karsi
koymaya calismaktadir (Aksu, 2018). Soguk savas doneminde, érnegine az rastlansa
da Kongre baskanin otoritesini asarak Turkiye Amerika iliskilerini etkileme yoluna git-
mistir. Bu durum Kongre Uyelerinin Turkiye'ye karsl negatif tutumlari nedeniyle her
zaman Turkiye'nin aleyhine gerceklesmistir. Ayni zamanda bu durumun olusmasin-
da Ermeni ve Yunan lobilerinin etkisi oldukca fazla olmustur (Magalhaes, 2021).

Yunan lobisinin bazi fraksiyonlarinda da Ermeni lobisinde de rastlananlar gibi
Turkleri ve Turkiye'yi bir butun olarak karalamay strateji haline getirme durumu
gozlemlenmektedir. 2006 yilinda Eurovision'da Yunanistan adina yarisan Kibris Rum
asilli Anna Vissi, Kibris meselesini éne slrerek turne programina Turkiye'yi almamis
ve bunun dunyada propagandasi yapiimistir. Ayrica ABD'li sarkici Jennifer Lopez de
2010 yilinda Kuzey Kibris'ta verecedi konseri lobilerin baskilarina dayanamayarak iptal
etmistir. Bu isme ek olarak dUnyada yasayan pek ¢ok Yunan sanat¢i gonullu bir lobici
gibi ¢alisarak Yunan devletinin ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Yunan lobisi 2009'da
Disisleri Bakani Hillary Clinton'un KKTC eski Cumhurbaskani Mehmet Ali Talat ile g&-
rismesini engellemek icin calismalar yarutmustudr. AHI mektup gdndererek ABD'nin
Turkiye ile iliskilerini gozden gegirmesi cagrisi yapmistir. Aralik 2010’'da Yunan lobisi,
ABD Kongresi'nde Turkiye'nin Kibris'taki askeri varligini sonlandirmasini hedefleyen
bir yasa tasarisi sunmustur. Yunanistan bu yasa tasarisi ile Turkiye'nin askeri guglerini
Kibris'tan gekmesini istemistir. Eylul 2010'da (ABD Temsilciler Meclisi Karari, 30 Eylul
2010) da Yunan lobisinin girisimleriyle ABD Temsilciler Meclisi'nde Turkiye aleyhinde
bir karar tasarisi kabul edilmistir. Tasari ile KKTC'deki Rumlara ait tahrip edilmis dini
mekanlarin onarilmasi ve Rumlarin dini ézgurlUklerinin kisitlanmamasi istenmistir
(Beyaz, 2011, s. 87).

GUnUmuze gelindiginde de Yunan lobisinin faaliyetleri sirmustur. Yunan lobi-
si, 2018 yilinda ABD Baskani Donald Trump'in Turkiye'ye F-35 ucaklarinin teslimatini
engelleme calismalari yUrutmustur. ABD Kongresi'nde onaylanan ve Trump tarafin-
dan imzalanan Ulusal Savunma Yetki Yasasi (NDAA) ile Turkiye'ye F-35 satislarinin
durdurulmasi Yunan lobisi tarafindan memnuniyetle karsilanmistir (Aydinlik, 2018).
2020 yilinda Dogu Akdeniz'de Turkiye ve Yunanistan arasinda yasanan gerginlikler
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esnasinda ABD Kongresi GuUney Kibris Rum Ydnetimi'ne 33 yildir uyguladigi silah
ambargosunu kaldirmistir. Kongre'de Rum-Yunan lobisi tarafindan uzun suredir bu
konuda lobicilik galismalari yapildigi bilinmektedir. ABD'nin attigi bu adim strate-
jik bir hata olarak nitelendirilirken Turkiye'nin Dogu Akdeniz'de artan etkinliginin
lobicilik faaliyetleri ile sinirlandirilmasina yonelik bir caba olarak gdsterilmistir (Star,
2020). Amerikan Helen EnstitusU Baskani Nick Larigakis, Trump yonetimi Disisleri
Bakani Mike Pompeo'ya yazdigl mektupta Turkiye'nin Dogu Akdeniz konusunda
oldugu gibi bolgede istikrarsizlik ve bozulmay! kiskirtmaya calisacagi ileri sirmus
ve pandemi nedeniyle uluslararasi toplulugun Turkiye'nin bu istikrarsiz davranisla-
rina yonelik odak noktasini kaybetmesinden endise duydugunu soylemistir. Lari-
gakis Turkiye'nin Rusya ile olan Suriye'deki is birligi, Rusya'dan S-400'leri almasi ve
enerji cikarimini baltalama girisimlerinin Amerikan ¢ikarlari ile ters dustugunu ileri
surmustudr. Bu mektuba cevaben Amerikan HukGmeti adina Maria Olson (American
Hellenic Institute, 2020) Amerikan -Yunan iliskilerinin tarihteki en iyi dénemini ya-
sadigini sdyleyerek sozlerine baslamis ve Amerika ve Yunanistan'in, Turkiye'nin Ba-
till kurumlara bagdl kalmasinin hem Ulkelerimiz hem NATO ittifaki ve hem de Dogdu
Akdeniz boélgesi icin cok dnemli oldugu inancini paylastigini vurgulamistir. ABD'de
3 Kasim 2020'de yapilan baskanlik secimleri sonucunda Yunan lobisine yakinligiyla
bilinen Demokratlarin adayi Joe Biden, ABD'nin secilmis baskani olmustur. Biden se-
natorlUk yaptigr donemde Turkiye'nin Kibris politikasini sert bir sekilde elestirmistir
ve Turkiye'ye Kibris'tan cekilme ¢agrisi yapmistir. Turkiye'ye ambargo uygulanmasini
iceren kanun taslagini hazirlayan ve Kongre'ye sunan isimler arasinda yer almistir.
Ayrica 1999 yilinda Turkiye'ye yonelik 5 milyar dolarlik yardim paketinin serbest bira-
kilmasini Dis iliskiler Komisyonu Baskani olarak veto etmistir (GZT, 2020). ABD'de Joe
Biden'in baskan secilmesi, Yunan lobisinin faaliyetlerinin slre¢ icerisinde daha da
gucglenebilecegine isaret etmektedir.

Yunanistan kaynakli kurulus ve olusumlar, lobicilik faaliyetlerini kendi yayin mec-
ralarindan birer basari olarak da duyurmaktadir. Net bir sekilde Turkiye karsiti séylem-
ler iceren bu yayinlarda karsithk kendi ifadelerine yansimaktadir. Ornegin AHI kendi
web sayfasinda amaclarini acgiklarken Turkiye vurgusunu su sekilde aktarmaktadir:

Misyonumuz, 1974'te AHI kuruldugunda oldugu kadar bugln de acik-
tir: ABD dis politikasi meselelerinde, 6zellikle de Ulkemiz Yunanistan'in,
Kibris ve Turkiye ile olan iliskilerinde hukukun Ustunltdgunu korumaktir.
1974'te Turkiye Kibris'i isgal edip istila ettiginde, AHI son derece basit bir
seyi cevap olarak savunmustur: O da ABD'nin yasalarini uygulamasi ¢ag-
risidir. O zamandan beri AHI, ABD'nin Yunanistan, Kibris ve GUneydodu
Avrupa ile iliskilerini etkileyen 6nemli konulari ele alan lider forum haline
geldi. AHI, liderleri, politika yapicilari ve vatandaslari esit sekilde bilgilen-
diren ve etkilemeye calisan saygin bir lobi, dusunce kurulusu, is agi ve
egitim kurulusudur (AHI, 2021).
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Bu olusum lobicilik faaliyetleri kapsaminda bazi gelismeleri kendi basarilari olarak
sunmaktadir. Ornegin (AHI, 2021):

» 1974'te AHI, Kibris Cumhuriyeti'nin yasa disi isgali ve istilasina yanit olarak Turki-
ye'ye silah satisini yasaklayan Kongre'nin Hukukun Ustanliga Silah Ambargo-
su'nu baslatmasini saglamistir.

» 1974'te AHI, Kibris icin yillik 25 milyon dolarlik insani Yardimi yapilmasini saglamis
ve bu yardimlarin toplam tutari 400 milyon dolari asmistir.

» AHI'nin 1995 yilindaki ¢cabalari, ABD'nin Turkiye'ye yaptigi ekonomik yardimin orta-
dan kaldirilmasina yol agcmistir.

» 2006'da AHI, ABD'nin Kuzey Kibris'i isgal eden yasa disi rejimle dogrudan ticaret
baslatma ¢abalarina dair itirazini dile getirmistir.

AHEPA ise 2021 AHEPA Yillik Raporu’'nda (ss. 32-33), yil ici faaliyetleri konusunda:

'Eylem Uyarilar’, ‘Yaptirim Turkiye' web sayfalarinin yapimi ve israilden
Bruksel'e, Kibris'tan Washington'a dunya liderleriyle kapsamli toplantilara
devam etti. Sonug olarak AHEPA'nin Amerika Birlesik Devletleri'nin TUrkiye»-
ye CAATSA Yasaspni ihlal ettidi icin yaptirim uygulamasina katkisi olmustur.
Son olarak, gecen yil Kongre'deki cabalarimiz sonucunda Soykirim'in tanin-
masinin hemen ardindan, Baskan Biden Ermeni Soykirrmini tanimistir.

ifadelerini kullanilarak TUrkiye aleyhine de “TUrkiye, Yunanistan'in karada, havada
ve denizde toprak egemenligini ihlal ediyor ve Suriye de dahil olmak Uzere komsu Ul-
kelerin herhangi birinin egemen butdnlugu ile ilgili uluslararasi hukuka uymayi red-
dediyor. TUrkiye ayrica yakin zamanda israil, Yunanistan, Kibris, Ermenistan, Misir ve
hatta ABD'yi askeri olarak tehdit etti” seklinde iddialarda bulunarak, isimlerini andigi
devletlerin de desteklerini arttirmayi hedeflemektedir. AHEPA'nIN Eylem Uyarilari ve
Yaptirim Turkiye web sayfalari ve dunya liderleri ile yaptiklari gérusmeler, ABD'nin CA-
ATSA Yasasi'ni ihlal ettidi icin TUrkiye'ye yaptirim uygulamasina katkisi olmustur.

Yunanistan'in Dogu Akdeniz'de Turkiye'nin taleplerine karsi dis kamuoyunu arka-
sina alma politikasi ABD ve AB'de karsilik bulmustur. Yunan lobisi ise hem kamuoyu
aciklamalarinda hem arastirma makalelerinde Yunanistan'in bu politikasini destekle-
mektedir. HALC'In sitesindeki bir yayinda ‘Turkiye'nin Libya'yla olan anlasmasinin ille-
gal oldugu ve Yunanistan ile GuUney Kibris Rum Cumhuriyeti'nin haklarini ihlal ettigi’
ileri srdlmustur (HALC, ty.). Bu 6rgutun bir baska yayininda (HALC, ty.) ‘Amerika’nin
guvenilmez bir muttefik olan ve bdlgeyi istikrarsizlastiran Turkiye ile iliskileri gozden
gecirmesi gerektigi' ileri surulmustar. Eldeki verilere bakildiginda bu 6rgutun ve diger
yapilarin dnerilerinin kongreye gelebilecek ve gecebilecek bir yasa tasarisina donus-
mesi muhtemeldir. Yunan lobisinin daha 6nceki Turk Yunan krizleri ve ¢ikar catismala-
rinda oldugu gibi etkin bir propaganda ve lobicilik faaliyeti yaptigi ve Turkiye'nin hakl
oldugu noktalarda bile onun aleyhine isleyen bir Kongre ve ydonetim sureci olusturabil-
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digi gdzlemlenmistir. Amerika bir politika olarak rtaya koydugu Turk-Yunan dengesini
Dogu Akdeniz krizinde de kaybetmis ve Yunan lobisi bu krizde de etkin olmustur.

Sonuc¢

Pratikte Turkiye ile askeri ya da ekonomik olarak mucadele edemedidi gérulen
Yunanistan, siyasi mucadelesini Turkiye karsiti faaliyetler gergeklestirerek ya da bu-
nun gibi faaliyetleri destekleyerek surdurmektedir. Bu mUcadeleyi yurutebilmenin en
iyi yolu ise Ulkelerin politik acidan yumusak gucu olarak nitelendirilebilecek lobicilik
faaliyetleriyle olabilmektedir. Dogu Akdeniz meselesinde gerceklestirilen faaliyetlerin
bu kapsamda degerlendirilmesi yerinde olacaktir. Buna gore, Yunanistan uluslararasi
kamuoyunu kendi lehine déndurebilmek icin Dogu Akdeniz meselesini gindemde
tutmakta ve bu konuda faaliyetlerde bulunmaktadir. Cikis noktasi olarak gérdugu 1974
Kibris Baris Harekati'ndan bu yana kendisini magdur rolinde gdsteren Yunanistan, bu
magduriyet Uzerinden de bir lobicilik terminolojisi gelistirmistir.

Yunanistan'in kita sahanligini 6 milden 12 mile ¢ikarma gayretleri lobicilik faaliyet-
lerine konu olan bir diger alandir. Ayrica Kibris-Yunanistan birligi gibi bir hedefi olan
Yunanistan, bu dustnu Enosis olarak adlandirmistir. Nitekim bazi lobicilik faaliyetleri-
nin de etkisiyle Yunanistan, Kibris ve israil arasinda 6,2 milyar avro degerinde boru hatti
sozlesmesini iceren Dogu Akdeniz Gaz Forumu olusturulmustur. Bu forumda Turkiye
devre disi birakilmistir. GUney Kibris Rum Yonetimi, Turkiye'yi yok sayarak Munhasir
Ekonomik Bdlge (MEB) Anlasmalari gergeklestirmektedir. Yine lobicilik faaliyetleri son-
rasinda Aralik 2020'de Bruksel'de gerceklestirilen AB Liderler Zirvesinde Turkiye'nin
Dogu Akdeniz'deki sismik arastirma faaliyetleri degerlendirilmis ve Turkiye'ye yonelik
yaptirim kararlart alinmistir. Yine lobicilik faaliyetleri sonrasi ABD Disisleri Bakani Pom-
peo'ya gelen ve Turkiye'nin Dogdu Akdeniz'deki faaliyetlerini sikdyet eden bir mektuba,
Amerikan Hukdmeti adina Maria Olson, Amerikan-Yunan iliskilerinin tarihteki en iyi
donemini yasadigini sdylerken bir anlamda Yunanistan'in Dogu Akdeniz'deki tezleri
onaylanmistir. 8 Temmuz 2020'de ise ABD Disisleri Bakani Mike Pompeo Kibris Rum
Yonetimi'ni Ulkesinin Uluslararasi Askeri Egitim ve Talim Programi'na dahil ettiklerini
belirtmis ve Dogu Akdeniz konusunda bunun bir muttefiklik girisimi oldugunu aktar-
mistir. Bu gelismeler Yunanistan'in Dogu Akdeniz meselesi konusunda lobicilik faali-
yetlerini ne denli artirdigini gosteren bazi érneklerdir.

Yunanistanin genellikle i¢ siyasetinde agcmazlar yasadigi donemlerde, sorunlarina
¢d6zUm bulabilmek ve kamuoyunun algisini ydnetebilmek icin TUrkiye ile yasadigi sorun-
lari gundeme getirdigi bilinmektedir. Bu sorunlar da genellikle Turkiye'nin Lozan Baris
Antlasmasi ile kabul edilen ulusal hudutlarini tartismaya agmak ve Sevr Antlasmasi'ni
yururltige koymak isteyen Ulkeler tarafindan hemen kabul edilmektedir. Yunanistan,
Turkiye ile yasadigl Dogu Akdeniz ve diger sorunlarda yuruttugu lobicilik faaliyetleriy-
le dinya kamuoyuna yon veren ABD ve AB ulkelerinin destegdini almaya ¢alismaktadir.
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Yunanistan'in gerceklestirdigi lobicilik uygulamalarinda dogrudan dogruya karar alma
surecindeki yetkili kisi ile gorusmeye dayanan dogrudan lobicilik ve ‘grass roots’ olarak
bilinen halka dayali, dolayli lobicilik faaliyetlerinden ayni anda yararlanildigi gértulmekte-
dir. Cunku Yunanistan'in gerceklestirdigi faaliyetler incelendiginde hem anlasma yaptigi
kisi ya da lobi sirketleri ile dogrudan etkilemek istedigi karar vericilere ulastigi hem de
kamuoyunda imaj olusturarak, kitleleri ve medyayi etkileyerek dolayli yoldan sonug al-
maya c¢alistigl anlasilmaktadir. BatI'daki diger TUrkiye karsiti lobilerle de is birligi yapan
Yunan lobicilerin 6zellikle ABD ve AB nezdinde dis politika Uzerinde yonlendirici bir etki-
si bulunmaktadir. Yunanistan'in faaliyetlerindeki asil hedef, lobi ¢alismalari yaruten sivil
toplum kuruluslari ve lobi sirketleri ile TUrkiye'ye yonelik kamuoyu olusturmak ve Turki-
ye'nin dis politikasini zayiflatmaktir. Yunanistan'in tum bu faaliyetlerinin mevcut duru-
mu daha da karmasik hale getirdigi ileri surulebilir. Uluslararasi alanda ¢6zume kavustu-
rulamayan teritoryal sorunlar, sadece kaliplasmis yargilari ve antidemokratik tutumlari
keskinlestirmemekte ayni zamanda yeni aktorlerin ve yeni meselelerin de mevcut so-
runlara eklemlenmesi sonucunda ¢cok daha karmasik bir nitelik de kazanmaktadir.

GUnUmuzde Dogu Akdeniz'de gergeklestirilen dogalgaz arama faaliyetleri, Yuna-
nistan’in yayllmaci niyet ve eylemlerine yeni bir mUcadele alani kazandirmis, iki Ulke
arasinda var olan teritoryal sorunlara yeni bir boyut eklemis olup baska aktorlerin de
konuya dahil olmasiyla sadece Turk-Yunan iliskileri cercevesinde degerlendirilemeye-
cek bir goéruntuye kavusmustur. Magdur psikolojisi ve terminolojisi ile yayilmaci bir po-
litika izleyen Yunanistan, uluslararasi alanda TUrkiye karsiti ortakliklar kurma ¢abasi igi-
ne girmektedir. Bunun otesinde Dogu Akdeniz gelecekteki ekonomik kar potansiyeli
ile hem bolge devletleri hem de ABD ve AB Uyesi Ulkeler icin bir cazibe unsuru haline
gelmektedir. Dogu Akdeniz konusunda her ne kadar zor gérunse de ilgili devletlerin
bir araya gelerek ortak bir c6zUmuU savunmalari dnem arz eder.

Dogu Akdeniz meselesini sadece ilgili devletler boyutunda agiklamak mumkun
degildir. Bu meseleyle ilgili yaklasim gelistiren bdlge disi aktorler Turk dusmanhgy,
Helen sevgisi ve lobicilerin etkisinden ziyade rasyonel gercekler, uluslararasi hukuk
ve kendi cikarlari agisindan konuya yaklasmalilardir. Huntington'in da belirttigi gibi
Amerika kendi cikarlarini bir kenara birakip Yunan lobisi gibi lobilerin etkisinde baska
Ulkelerin cikarlarina hizmet eder duruma gelmistir. Amerika ve Avrupa Ulkeleri ortak
clikarlari olan muttefiklik mUnasebetiyle NATO gibi ittifaklarda beraber olduklari ve
multeci krizi gibi konularda buyuk sorumluluk alan Turkiye ile iliskilerini restore etme
yolunu izlemelidir. Amerika 6rneginden ilerlersek bu Ulke kendi politikacilarinin ortaya
koydugu Turk-Yunan dengesini Yunanistan lehine bozmustur. Amerika'nin bu tutum
degisikliginde Turkiye karsiti lobilerin etkisi de buyuktur. Amerika ve Avrupa Ulkeleri
Turkiye ile diyalog kanallarini guglendirerek muttefikleri ile daha dengeli bir tutum
icinde calismall, diplomatik kanallar proaktif sekilde kullanmalhdir.
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Arastirma Etigi

Dergi, arastirma etiginde en yuksek standartlari gdzetir ve
asagida tanimlanan uluslararasi arastirma etigi ilkelerini be-
nimser. Makalelerin etik kurallara uygunlugu yazarlarin sorum-
lulugundadir.

» Arastirmanin tasarlanmasi, tasarimin gdzden gegirilmesi ve
arastirmanin yUrutulmesinde, butunluk, kalite ve seffaflik il-
keleri saglanmalidir.

» Arastirma katiliimcilarinin sagladigi bilgilerin gizliligi ve ya-
nit verenlerin gizliligi saglanmalidir. Arastirma katilimcilarin
ozerkligini ve sayginligini koruyacak sekilde tasarlanmalidir.

» Arastirma bagimsizhgiyla ilgili agcik ve net olunmali; ¢cikar ¢a-
tismasi varsa belirtilmelidir.

» Deneysel calismalarda, arastirmaya katilmaya karar veren
katilimcilarin yazih bilgilendirilmis onayi alinmalidir. Cocuk-
larin ve vesayet altindakilerin veya tasdiklenmis akil hastaligi
bulunanlarin yasal vasisinin onayi alinmalidir.

» Calisma herhangi bir kurum ya da kurulusta gerceklestirile-
cekse bu kurum ya da kurulustan ¢alisma yapilacagina dair
onay alinmalidir.

» Insan 6gesi bulunan calismalarda, “yéntem” bdlimunde ka-
tihmcilardan “bilgilendirilmis onam” alindiginin ve calisma-
nin yapildigr kurumdan etik kurul onayi alindigi belirtilmesi
gerekir.

» Arastirma katilimcilari génullt olarak arastirmada yer almal,
herhangi bir zorlama altinda olmamalidirlar.
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Yazarlarin Sorumiulugu

Makalelerin bilimsel ve etik kurallara uygunlugu yazarlarin sorumlulugundadir.
Yazar makalenin orijinal oldugu, daha 6nce baska bir yerde yayinlanmadigi ve baska
bir yerde, baska bir dilde yayinlanmak Uzere dederlendirmede olmadigi konusunda
teminat saglamalidir. Uygulamadaki telif kanunlari ve anlasmalari gozetilmelidir. Telife
bagli materyaller (6rnegdin tablolar, sekiller veya buyuk alintilar) gerekli izin ve tesek-
karle kullanilmalidir. Baska yazarlarin, katkida bulunanlarin calismalari ya da yararlani-
lan kaynaklar uygun bicimde kullaniimali ve referanslarda belirtilmelidir.

Gonderilen makalede tum yazarlarin akademik ve bilimsel olarak dogrudan katki-
st olmalidir, bu baglamda “yazar” yayinlanan bir arastirmanin kavramsallastiriimasina
ve dizaynina, verilerin elde edilmesine, analizine ya da yorumlanmasina belirgin katki
yapan, yazinin yazilmasi ya da bunun icerik agisindan elestirel bicimde gbézden gegiril-
mesinde gdrev yapan birisi olarak gorulur. Yazar olabilmenin diger kosullari ise, maka-
ledeki calismayi planlamak veya icra etmek ve / veya revize etmektir. Fon saglanmasi,
veri toplanmasl ya da arastirma grubunun genel organizasyonu tek basina yazarlik
hakki kazandirmaz. Yazar olarak gosterilen tum bireyler sayilan tum olgutleri karsila-
malidir ve yukaridaki ol¢utleri karsilayan her birey yazar olarak gosterilebilir. Yazarlarin
isim siralamasi ortak verilen bir karar olmalidir. TUm yazarlar yazar siralamasini Telif
Hakki Anlasmasi Formu’'nda imzali olarak belirtmek zorundadirlar.

BUtUN yazarlar, arastirmanin sonuglarini ya da bilimsel degerlendirmeyi etkileye-
bilme potansiyeli olan finansal iliskiler, ¢cikar ¢catismasi ve ¢ikar rekabetini beyan et-
melidirler. Bir yazar kendi yayinlanmis yazisinda belirgin bir hata ya da yanlislik tespit
ederse, bu yanlisliklara iliskin dUzeltme ya da geri gekme icin editdr ile hemen temasa
gecme ve is birligi yapma sorumlulugunu tasimaktadir.

Editér ve Hakem Sorumluluklari

Editor kurulu makaleleri, yazarlarin etnik kokeninden, cinsiyetinden, cinsel yone-
liminden, uyrugundan, dini inancindan ve siyasi felsefesinden bagimsiz olarak deger-
lendirir. Yayina gdnderilen makalelerin adil bir sekilde ¢ift tarafli kor hakem degerlen-
dirmesinden gegmelerini saglar. Gonderilen makalelere iliskin tum bilginin, makale
yayinlanana kadar gizli kalacagini garanti eder. Bas editor icerik ve yayinin toplam ka-
litesinden sorumludur. Geredinde hata sayfasi yayinlamali ya da dlzeltme yapmalidir.
Yayin sahibi; yazarlar, editdrler ve hakemler arasinda ¢ikar catismasina izin vermez. Ha-
kem atama konusunda tam yetkiye sahiptir ve Dergide yayinlanacak makalelerle ilgili
nihai karari vermekle yukumludur.

Hakemlerin arastirmayla ilgili, yazarlarla ve/veya arastirmanin finansal destekci-
leriyle ¢ikar ¢atismalari olmamalidir. Degerlendirmelerinin sonucunda tarafsiz bir yar-
glya varmalidirlar. Gonderilmis yazilara iliskin tum bilginin gizli tutulmasini saglamali
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ve yazar tarafinda herhangi bir telif hakki ihlali ve intihal fark ederlerse editdre rapor-
lamalidirlar. Hakem, makale konusu hakkinda kendini vasifli hissetmiyor ya da zama-
ninda geri dénus saglamasi mumkun gérunmuyorsa, editére bu durumu bildirmeli ve
hakem suUrecine kendisini dahil etmemesini istemelidir.

Degerlendirme surecinde editér hakemlere gdzden gecirme icin gonderilen ma-
kalelerin, yazarlarin 6zel mulku oldugunu ve bunun imtiyazh bir iletisim oldugunu
acikga belirtir. Hakemler ve yayin kurulu Uyeleri baska kisilerle makaleleri tartisamaz-
lar. Hakemlerin kimliginin gizli kalmasina &zen gosterilmelidir. Bazi durumlarda edito-
ran karariyla, ilgili hakemlerin makaleye ait yorumlari ayni makaleyi yorumlayan diger
hakemlere gonderilerek hakemlerin bu surecte aydinlatilmasi saglanabilir.
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YAZIM KURALLARI

YAYIN iLKELERI

1. lletisim ve Diplomasi dergisinde degerlendiriimek Uzere
gonderilen makaleler makul bir akademik dille yazilmal,
belirgin bir kuramsal ve ydntemsel arka plana sahip olmali
ve bu noktalar metin icerisinde sistematik bir bicimde ifade
edilmelidir.

2. Makaleler; Turkce baslik, ingilizce bashk, Turkge ézet (200-
220 kelime), Turkce anahtar kelimeler (5 adet), ingilizce ézet
(200-220 kelime), ingilizce anahtar kelimeler (5 adet), giris,
kavramsal arka plan, yontem, analiz/bulgularin tartisiimasi,
sonug, tesekkur (acknowledgments) ve kaynakca kisimla-
rindan olusmahdir.

3. Giris bélumunden dnce 600-800 kelimelik ingilizce genisle-
tilmis 6zet yer almalidir.

4. Makaleler icin kapak sayfasl hazirlanmasina gerek yoktur.
Makale TUrkce ve ingilizce basliklarla baslamali, 6zetler ve
anahtar kelimelerle devam etmelidir. Yazar isimleri baslikla-
rin altinda yer almahdir.

5. Yazarlarin kurumsal bilgileri, posta adresleri, e-posta adresle-
ri, ORCID numaralari makalenin ilk sayfasinda bashgdin altin-
dayer alanyazar isimlerine verilecek dipnotla belirtilmelidir.

6. Makale bir tezden veya konferans bildirisinden Uretildiyse,
bu durum tesekklr/acknowledgments kisminda acikga
belirtilmelidir.

7. Dergimize tezden Uretilen makaleler gonderilebilmektedir.
Bu makalelerin yayinlanabilmesi, diger makalelerde oldu-
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gu gibi hakem degerlendirmeleri ve editor karari dogrultusunda gerceklesebil-
mektedir. Hakemler veya editér, makalede revizyon talep edebilir.

8. Tezden Uretilen makalelerin yayinlanabilmesi icin revizyon taleplerinin yerine ge-
tirilmesi gereklidir. Hakem veya editor gorusleri dogrultusunda revize edilmeyen
tezden Uretilmis makaleler iade edilir.

YAZIM KURALLARI

1. Makaleler Microsoft Word dokimaninda, Times New Roman, 12 punto, 1.5 satir
araliginda yazilmahdir. A4 boyutundaki kagidin bir yUzune, Ust, alt, sag ve sol
taraftan 2,5 cm. bosluk birakilarak hazirlanmalidir. Paragraflar 1 cm iceriden
baslamahdir.

2. Makaleler icin kelime Ust siniri, TUrkce 6zet, ingilizce ézet, anahtar kelimeler,
dipnotlar, tesekkur ve kaynakga dahil olmak Uzere 7000'dir.

3. Makaleler Turkce veya ingilizce dillerinde génderilebilir.

4. Ingilizce makalelerde gerekli redaksiyon destegdi alarak metinlerini dizgUn bir
dil ve anlatima kavusturmalari ve bu sekilde dergiye gdndermeleri gerekmek-
tedir. Dil ve anlatim yeterliligi tasimayan ingilizce makaleler yayin sitrecine
alinmamakta ve iade edilmektedir.

5. Guncel gelismeler hakkinda degerlendirmeler ve yorum yazilari i¢in kelime
Ust siniri, dipnotlar ve kaynakca dahil olmak tGzere 3000 kelimedir.

6. Calismalarda yazarfyazarlarin vurgulari tek tirnak ile belirtilmeli; italik ise sa-
dece kitap, film, gazete isimlerinde kullanilmalidir. 40 kelimeyi asan alintilar
icerden, tek aralik ve tirnaksiz bir bicimde verilmelidir.

7. Makaleler génderilirken yazarlarin ayni zamanda “Telif Hakki Devir Formu”
yUklemeleri gerekmektedir.

Referanslar

Metin icin Atiflar

Calismalarda birincil kaynaklara atif vermek esastir. Ancak birincil kaynaklara
erismenin mUumkun olmadigi hallerde aktarana gondermede bulunulur.

Metnin icinde gerek gorulen aciklamalar dipnot seklinde verilmeli ve numaralan-
dirllmalidir.
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Metin icinde kaynaktan dogrudan alintilar gift tirnak (* ") icinde verilmelidir. Alintilar
40 kelimeyi geciyorsa ayri bir paragraf olarak tirnak olmadan metne dahil edilmelidir.

Kullanilan referanslar parantez icinde, yazarin adi, basim yili ve sayfa numaralari
ile belirtilir.

» (Soyad, Yayin Vi, s. Sayfa Sayisl)

» (Foucault, 1977, s. 25)

Birden ¢ok sayfaya referans verilecekse:
» (Foucault, 1977, ss. 25-26)

Yazar ismi metin icinde geciyorsa, parantez i¢cinde yalnizca kaynagin yayin tarihi ve
sayfa numarasi yazilir: (1977, s. 25)

iki yazarli referanslarda, her iki yazarin soyadi da kullanilir: (Horkheimer & Adorno,
1972, s.122), ayni kaynaga metin icinde daha sonra atif yapilacaksa: (Horkheimer et al,,
1972, 5.122).

Ayni yazarin, ayni yil yayinlanmis birden fazla eseri kullaniliyorsa, basim yilina a, b,
c, gibi harfler eklenerek birbirinden ayrilir: (Foucault, 1977a; 1977b).

Metin icinde ayni konuda birden ¢cok kaynaga referans verilecekse kaynaklar birbi-
rinden noktali virgul ile ayrilir: (Foucault, 1977, ss. 25-26; Mitchell, 2007, s. 90)

Kaynakca Formati

Kaynaklar alfabetik olarak calismanin sonunda siralanmalidir.

Kitaplar

Yildirm, A. & Simsek, H. (2008). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. 6. baski,
Ankara: Seckin Yayinlari.

Dergi Makaleleri
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Engelsiz Erisim ve Iletis

iletisim mecralannin ve araglannin bu denli ¢esitlendigi giinimiiz dijital
diinyasinda iletisimin ve erigimin 6niindeki engellerin kaldinlarak engelli bireylerin
medya irlin ve hizmetlerine erisebilmesi icin hazirlanan bu calisma, alaninda 6ncti

olma o6zelligini tasimaktadir.

>

#KulakVer

3

TURKIVE'NIN i PR

L X 1
VRIN 44 ClndeGeaenalin d ! %}‘J&KM‘D%I:’I%
: aaroisi - 3 STRATEJIK ADIM:
= Mol TORKIVE-LIBYA
—" DOGU AKDENIZ VE EGE'DEKI MUTABAKATI

HAKLARI VE IDDIALARI

e,

Tiirkiye'nin Sirlan Engelsiz Erisim ve Turkiye'nin Yesil Yukan Karabag'da 44 Turkiye'nin Dogu Tirkiye - Libya

P ————-

iletisim Kalkinma Devrimi Giinde Gelen Zafer Akdeniz ve Ege‘deki.. Mutabakat:

------- kulakver.iletisim.gov.tr -

Kulak Ver projesiyle iletisim Baskanligimizin yayinlari sesli kitap seklinde dinlenebilmekte
ve erisim ortami gesitlendirilmektedir. Ayni zamanda gérme engelli vatandaslarimizin
iletisim Baskanligi yayinlarina erismesi saglanmaktadir. Proje kapsaminda yayinlarimizin

farkl dillerde gevirileri de sesli kitap olarak erisime acilmaktadir. Bu platform Gzerinden
yayinlarimizdan teknik olarak uygun olanlari gérme engelli vatandaslarimiz icin yeni bir

dunyanin kapisini aralayan “sesli betimleme” teknigi ile seslendirilerek yayinlanmaktadir.

iletisim Baskanligi Yaymnlan
Turkiye'nin Si
(g

L e e e e T T T

<= Turkiyenin Sirlan
L k Uygarlik tarihinin en énemli asamalarina tani Tirkiye
b

cografyas, ayni zamanda Kiltire, olklorik v dogal zenginlikier

= Turkiye's Secrets
Tiirkiye is a treasure of meanings for those who are constantly 012312

Ra00  rebuilding themselves, an exciting stop for those who wish to be
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https://kulakver.iletisim.gov.tr/
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50 soruda CIMER kitap qdi iin tiklayiniz
Adil Saglik Yardimi ve Acil ihbarlariniz igin Liitfen 112 veya
155'i arayniz.

BASVURU YAP BASVURU SORGULA

E-Devlet ile basvuru yapmak igin tklaginiz. »

CIMER ile ydnetime ortak olun.

DOG Yesil Kalkinma Devrimi ile ilgili degerli goriislerinizi ileterek yonetime katilin

OGRUDAN
CUMHURBASKANLIGI

CIMER ile yonetime ortak olun

cimer.gov.tr

YONETIME KATIL UYGULAMASI

Hikimetin benimsedigi glicli katilimci demokrasi anlayisinin sonucu olarak vatandaslarin
yeni politika dnerileri sunabilmesive halihazirda yiritilen politikalar hakkinda katkilarinin
alinabilmesi amaciyla CIMER iizerinden "Yénetime Katil" uygulamasi baslatilmistir.
Uygulamayla vatandaslar CIMER iizerinden giindemdeki icraat ve politikalara yénelik
duyurulan basliklar hakkinda goris ve onerilerini iletebilecektir. "Yonetime Katil”
uygulamasina www.cimer.gov.tr adresinden ulasilabilecek ve vatandaslarin gorisiine

sunulacak basliklar, tlke glindemine gdre degisiklik gostererek giincel tutulacaktir.

T.C. Cumhurbagkanhd Kiilliyesi 06560

Bestepe - Ankara Tel: 0 (312) 590 20 00 2021 - T.C. Cumhurbaskanhg: Tim haklan sakhdir.
TP & 150 0312 473 64 94 e



https://www.cimer.gov.tr/

KAMU
TERIM
BANKASI

Kamu Terim Bankasi, kamu kurumlarinin uluslararasi
aciklama ve demeclerinde tutarlilik ve butlinlik saglanmasi amaciyla
iletisim Baskanhgi tarafindan hayata gecirilmis bir terim havuzudur.

Kktb.iletisim.gov.tr

Kamu Terim Bankasi'na edu.tr ve gov.tr uzantili e-posta adresleri ile
Uye olabilir ve terim 6nerisinde bulunabilirsiniz.

Son Aramalar

KAMU
\ TERIM Q
BANKASI



https://ktb.iletisim.gov.tr/

ILETiSiM ve DiPLOMASI

Communication and Diplomacy
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