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Abstract

In this study, Islamophobia among Turks, a Muslim community, was investigated.
As in other areas, Islamophobia is becoming more evident in working environments. The
first signals of this situation started to be given in social media environments. With the
spread of the internet and interactive media, people have become sharing everything on
social media. Those who are exposed to Islamophobic behaviors in the working
environment also make various posts on social networks. However, similarly, anti-
Islamic posts are quite common even in Muslim societies. In this study, the Islamophobia
that employees are exposed to was evaluated within the framework of both the work
environment and social media. Virtual ethnography was used as a method in the research.
Interviews were held on Twitter which is a social media medium. Within the scope of the
study, in-depth interviews were conducted with 3 recruiters and 10 employees for three
months. According to the results of the study, Islamophobia is very common in the work
environment and it is only a small example reflected on social media. Also, the posts
revealing Islamophobia on social media do not prevent the existing problem. Because the
shares on social media are instantaneous, the effect is also instantaneous.
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CALISMA ORTAMI VE SOSYAL MEDYADA iSLAMOFOBI:
BiR SANAL ETNOGRAFI ORNEGI

Ozet

Bu c¢alismada Miisliman bir toplum olan Tiirkler arasindaki Islamofobi
arastinlmistir. Islamofobi diger alanlarda oldugu gibi calisma ortamlarinda da giin
gectikce daha belirgin hale gelmektedir. Bu durumun ilk sinyalleri sosyal medya
ortamlarinda verilmeye baslamistir. Kisiler internet ve etkilesimli medyanin
yayginlagsmasiyla biitiin her seyi sosyal medyada paylasir hale gelmistir. Dolayisiyla
calisma ortaminda Islamofobik davranislara maruz kalanlar da sosyal aglarda gesitli
paylasimlar yapmaktadir. Buna karsilik, benzer sekilde Islam karsiti paylasimlar da
Miisliiman toplumlarda bile olduk¢a yaygindir. Dolayisiyla bu arastirmada ¢alisanlarin
maruz kaldigi Islamofobi hem c¢alisma ortami hem de sosyal medya gergevesinde
degerlendirilmistir. Aragtirmada yoOntem olarak sanal etnografi kullanilmistir.
Goriismeler sosyal medya ortami olan Twitter’da yapilmistir. Caligma kapsaminda 3 ise
alim uzmani ve 10 c¢alisanla iic ay boyunca derinlemesine goriismeler yapilmuistir.
Calismanin sonucuna gore, c¢alisma ortaminda Islamofobi ¢ok yaygindir ve sosyal
medyaya yanstyan sadece kiiciik bir 6rnektir. Ayrica sosyal medyada Islamofobiyi aciga
cikaran paylasimlar var olan sorunu engellememektedir. Ciinkii sosyal medyada
paylagimlar anlik oldugu i¢in etki de anliktir.

Anahtar Kelimeler: islamofobi, Is yeri, Sosyal medya, Twitter, Calisan

Introduction

Since the word Islamophobia means "anti-Islam"”, it is an important question
whether it is possible to talk about the hidden existence of Islamophobia in a
predominantly Muslim society like Turkey. Islamophobia as a term has been discussed
in detail from the perspective of Western societies throughout the 20th century and still
continues to be discussed. The concept was first used with the expression "Islamophobic
delirium™ (accés de délire islamophobe) in the work about the Prophet Muhammad
written by Etienne Dinet and Sliman Ben in 1925. However, the concept was not used in
the work of Dinet and Ibrahim as it is used in contemporary thought (Etienne Dinet ve
Sliman Ben Ibrahim, 1925). On the other hand, Chris Allen (2010) speculates that the
concept may have been coined by a Muslim researcher at the Institute for Policy Studies
(PSI) in the late 1980s (p. 6) (Allen, 2010). Also, the concept of Islamophobia and the
expression of fear and hatred towards the Muslim population in the UK is associated with
"Islamophobia: A Challenge for All of Us" (1997), first published by the RunnyMede
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Trust (Trust, 1997). In the immediate aftermath of the September 11 attacks, Islam was
associated with terrorism and Islamophobia became a global phenomenon.

Considering its basic meaning, Islamophobia is expressed as "fear of Islam™.
However, in the Oxford dictionary, the concept is expressed as "fear or hatred of Islam
or Muslims, especially in terms of being a political power", which actually reveals the
point of view because “phobia” is a concept in clinical psychology that is mostly not
based on a rational basis and is used to describe a disproportionate or excessive anxiety
and fear between the feared thing and the person. The point to be noted here is that such
a fear is based on some psychological reasons unique to the person and the thing feared
is often innocent. For example, "excessive fear" of insects, heights and dogs occurs not
because they are scary, but because of the psychological state of the individual. On the
other hand, Islamophobia actually refers to "Islam hostility" beyond the psychological
fears just mentioned. While it is accepted that the person who is afraid is basically
innocent and that there is a psychological disorder in other fears, in Islamophobia, the fact
that Muslims or Islam are innocent and not something to be feared is always ignored.
Similarly, the tag "phobia™ used for fears such as xenophobia for foreigners, Judeophobia
for Jews, ephebiphobia for young people or Islamophobia for Islam describes the feeling
of hatred towards certain groups socially rather than a clinical disease. In its simplest
form, Islamophobia means an unreasonable and irrational fear of Islam, but its main

purpose is to hate everything about Islam (Saeed, 2019, p. 2).

Islam has long been perceived as a threat to secularism, democracy, and Western
civilization in general. Migration flows from Muslim countries to the European Union
(EVU) have further inflamed the debate on Islamophobia in the last two decades.
Particularly, as a result of the problems in the Middle East, the dispersal of the people
living there to both Europe and other Muslim countries made it necessary to re-discuss
and evaluate Islamophobia. Because although Islamophobia is accepted as a global
phenomenon that needs to be addressed, we observe that the functioning of this
phenomenon is largely ignored in Muslim countries, especially in Turkey. In this article,
we will use the term Islamophobia as a critical tool to address the different approaches
and radical attitudes towards religion of the modern elite in Turkey. While the view of
the countries of the world towards Muslims is constantly criticized, it is ignored that

Muslim countries have to cope with the modern elites within themselves. For example,
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sociologist Yasin Aktay (2007) previously pointed out the local presence of Islamophobia
by criticizing the actions supporting the headscarf ban in Turkey (Aktay, 2007). Aktay
openly expressed his condemnation by stating that the so-called 'secular sensibility’
against the basic slogans of the republic actually stemmed from Islamophobic impulses.
By contributing to Aktay's discussion, our aim is to detail the local operations of
Islamophobia with an academic effort and to reveal the necessity of evaluating the issue
in a much broader perspective beyond the headscarf. Critically questioning the secularist
impulses of the Kemalist modernization project in Turkey, Mutlu and Koger (2012)
revealed the censorship of religion in Turkish cinema between the 1960s and the early
1970s, but discussed the issue without detailing it from the perspective of Islamophobia
(Koger, 2012). Although there are many studies on Islamophobia in the literature, studies
on Islamophobic behaviors shown by Muslims to each other, especially in Muslim
countries, are quite insufficient. On the other hand, serious Islamophobic activities
continue in Muslim countries and are increasing day by day. Today, in Turkey, which is
positioned as a place where headscarves are not prohibited and where everyone can freely
worship, there are actually many invisible prohibitions. Although Islamophobia studies
have been carried out by giving various examples, we believe that the studies on
Islamophobia, which is experienced in working life and has many examples, are generally
insufficient and this issue should be pointed out.

Islamophobia, which is developing day by day all over the world, is triggered by
media tools. In addition to traditional media, the internet and social media give more
support to the development and deepening of Islamophobia because unlike traditional
media, people can share on social media without revealing themselves. This situation
increases hate and Islamophobic posts. Therefore, Islamophobia experienced in the
working environment is transferred to social media tools and becomes apparent. In
contrast to this situation, people exposed to Islamophobia in the places where they work,
thanks to social media tools, try to make their voices heard and find supporters. Therefore,
it is possible to say that social media supports Islamophobia both negatively and
positively. In this context, in this study, it is aimed to investigate how social media affects
the Islamophobia of employees. It is considered important that this research is carried out
in Turkey, which is a Muslim country. It is thought that understanding the reflections of
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Islamophobia, which Muslims apply to each other, on social media will make a different
contribution to the literature.

Therefore, in this article, Islamophobia in Turkey, a Muslim country, is examined
in terms of working environments. Therefore, the employees and recruiters interviewed
on social media are Turkish. These people were asked both about Islamophobic posts on
social media and to evaluate their work environment in terms of Islamophobia. In this
context, it is aimed to evaluate Islamophobia in an ethnographic framework by
conducting interviews with employees and recruitment specialists in various companies
in Turkey using the virtual ethnography method in the social media environment. Apart
from in-depth interviews, the evaluation of Islamophobic posts shared on social media
was made together with the interviewees. As a result of the interviews, it was aimed to
understand the extent of the reflections of Islamophobia in the working environments in
Turkey on social media. On the other hand, with this article, it is aimed to draw a new
framework to the concept by drawing attention to the Islamophobia of Muslims against
each other in Muslim countries. While evaluating the interviews, efforts were made to

enrich the study by making use of both the Islamophobia literature and many examples.
1. The Secret Prohibition of Living as a Muslim in Muslim Countries

As a general opinion, Islamophobia is perceived only as the hostility of the West to
the Muslim world. However, this situation is not as it seems because in Muslim countries,
it is seen that people who say "I am a Muslim™" behave towards each other within the
scope of Islamophobia. In fact, this is an issue that deserves much more attention and
scrutiny. Many people find the term islamophobia offensive because it has the word
"phobia™ in it. Instead, even a person who exhibits islamophobia behaviors states that it
is not so and there are only differences of opinion. However, perhaps even the term
islamophobia may be insufficient for the behaviors revealed beyond the term. Sometimes
the situation turns into a hatred beyond a phobia. Hate is far more dangerous than fear
because the hatred felt can push the individual to react.

Islamophobia is a broader issue for Turkey, which is considered to have a different
perspective than other Muslim countries. Along with the emphasis on secularism that took
shape in the historical process, radical modernization projects from the top have caused
insurmountable traumas in the Turkish society, a significant part of which is related to
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the Muslim identity. The impositions in question and the divisions that emerged over time
show itself in every field in the form of an Islamophobia in flesh and bone. In fact, for a
clearer perception of the situation, it is necessary to look at the radical modernization
process underlying the Ottoman-Turkish modernization. While the Ottoman Empire,
which was thought to have lagged behind in many areas, entered the modernization
process, it began to bring not only modernization in science and technique, but also
modernization in life, culture and religion to the society. Then, with the establishment of
the Republic of Turkey, much more serious decisions and changes emerged. As a result
of these changes, many people have fallen into the position of the other in their own
society. Frantz Fanon, who is one of those who best expresses the situation of the "Other",
stated that the trauma caused by the modernization efforts in Algeria is not just about the
"white man” because there are always "indigenous supporters™ of the "white man". Every
opinion that finds support from inside definitely infiltrates the main veins, if not the whole
society. When we look at the basis of these modernization efforts, we encounter the
"Westernism™ movement. The movement started in the Ottoman period and changed in
size after the proclamation of the Republic. The westernist movement basically points to
the final level to be reached. Moreover, the understanding that advocates radical change
supports the mentality that commitment to traditional values can be an obstacle to
progress. On the basis of the emergence of this idea, as we mentioned above, the idea that
the Ottoman Empire was left behind by the Western innovations is shown. Western
modernization, the foundation of which was laid in the Ottoman period, led to an increase
in discussions on the basis of religion/tradition especially after the establishment of the
Republic. Novels were written, meetings were held, opinion leaders were formed among
the people and many other efforts were made to spread and adopt this understanding in
Turkish society. It is quite remarkable that the understanding of Westernism is advanced
beyond science and technique on the lifestyle, traditions, religious and cultural structure
of the society. In fact, there are many examples on the subject. One of the most striking
examples is the character of Doctor Haldun in the famous novelist Mithat Cemal Kuntay's
novel Ug Istanbul (Three Istanbul): “Molla! You slept for 14 centuries, enough is enough;
wake up". Although there are many more examples like this, the understanding of
Westernism was basically evaluated in an ideological sense and tried to be adopted in this

way. Today, on the basis of nationalism and enlightenment, many segments of society
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have a similar perspective on tradition and Islam. When religion is in question,
"reactionism™ emerges. This situation not only remained as a point of view, but also led
to serious divisions in the society. As the society was divided politically, divisions and
marginalization began to emerge within the society. In the course of time, hatred has
begun to arise among the people who see each other as the other. Although this situation
Is not Islamophobia as many groups, but prevention of reaction, basically it is Islam that
is attacked and the rules brought by Islam. For example, people's wearing headscarves,
performing prayers, fasting within the scope of their religious obligations are described

as backwardness and lagging behind and are used as insulting material.

In addition, In Turkey, as recently as May 2021, the 1st International Symposium
on Media and Islamophobia was held in cooperation with the Radio and Television
Supreme Council (RTUK), the Presidency of Religious Affairs, Erciyes University, TRT,
the Political, Economic and Social Research Foundation (SETA). In this symposium,
President of Religious Affairs Prof. Dr. Ali Erbag emphasized that Islamophobia has
turned into hate for Islam, in other words, anti-Islam or against to Islam (“islamofobi,
Islam diismanligina evrilmistir”, 2021). Although Islamophobia abroad is mentioned
here, the main theme is important. Because, in general, Islamophobia, which comes to the
fore under the name of Islamophobia in Muslim countries and in the West, is the hostility
to Islam or a stance against Islam. Therefore, it is possible to say that a general social

judgment has been formed.

A general Islamophobic point of view that has been formed in the society can also
be considered within the framework of specific fields because people are exposed to
movements involving Islamophobia in various places, times and places from many people
who claim to be Muslims like themselves. Although there are many areas where
Islamophobia is seen in Muslim societies, in this study, we have discussed the field of
study that has been overlooked in the literature. In this context, in the next section, we
tried to express how Islamophobia emerges in the working environment and how it is
reflected in the light of the interviews we have made with employees and recruiters within

the scope of the ethnographic study.
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2. Islamophobia and Social Media

One of the most effective and even the only tools for Islamophobia to take its final
meaning today is the media. This situation is similar all over the world. However, an
important part of the studies conducted in the field of Islamophobia and the media in
general focused on the negative behaviors of Europe and America towards Muslims.
Therefore, in Muslim countries, Islamophobia, which is displayed by Muslims against

each other and reflected in the media, is mostly ignored.

The emergence of Islamophobia in the world, especially in the United States, is a
result of political problems and the triggering of the media. Despite the fact that it took
place in the USA, after the September 11 attacks, which affected the whole world, a
negative image of Islam and Muslims became widespread all over the world with the
influence of the media, and this situation had a significant and severe effect on the
perception of Islamophobia (Ozcan, 2007).With the support of media tools, an anti-
Islamic terrorist typology with the appearance of Osama Bin Laden was created. Thus,
Muslims living in Europe and America have been reduced to the position of "the enemy
within us" and the world has been dominated by the perception of an insecure place as it
has never been in the past. In this context, it is quite appropriate to say that Islamophobia
IS a perception and reaction that identifies Muslims with the potential danger of terrorist
attacks (Furlanetto and Mehring, 2020, p. 2)

Islamophobia first emerged in Europe and America with the support of traditional
media. While addressing this Islamophobia created by the media, it is necessary to draw
attention to two main points. The first of these is the “fear” that is being pumped, the
second is the “manipulated interpretations”. “Media” comes into play in processing fear,
manipulating perception, and then pumping these perceptions into people's minds
(Shaker, 2010).

On the other hand, in today's world, where physical wars have lost their importance
and turned into wars of words, the media, with all its grandeur, has the power to persuade
people about whatever it wants by making any kind of manipulation it wants (Yel, 2018,
p. 6). Therefore, both traditional and new media are very powerful in persuasion and
manipulation. When it comes to a subject like Islamophobia, the power of the media and

its results are much more important and worth investigating.
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Media, such as newspapers, magazines, radio or television, which are included in
the concept of traditional media, are generally places where there is a one-sided
communication. On the other hand, the development of new media technologies has
transformed the social functions of the media and brought a completely different
dimension, especially within the scope of freedom of expression (Ar, 2019). With the
emergence of social media tools, which have developed and become widespread in the
last two decades, and the increase in internet use by large segments of the society, the
possibilities of accessing alternative information, especially for the young population
using the internet, have increased significantly. Compared to the past, this situation has
resulted in information reaching people quickly and from alternative sources, apart from
the propaganda made by the media, especially among young internet users. Although
social media alleviates the propaganda effect of traditional media tools, it is said that it
completely eliminates it since with new technology tools and artificial intelligence
applications, a perception paradigm beyond the traditional square can be applied without
making the society feel it. This may even be more dangerous than traditional media
propaganda. Namely, even individuals who are distrustful of traditional media can be
under the influence of new media without realizing it. Although social media seems to
pave the way for access to information, it actually highlights and presents news and
information that direct the society. Although the power center changes, the power is still
in the hands of some routers. For example, applications such as Facebook sometimes use
the authority to remove posts, they do not deem appropriate. In the period of various
social movements, Twitter can turn into a serious steering tool. Examples of this are
common lately. For example, the posts calling for participation in the protests of the
protesters who demanded the closure of their workplaces in the country due to the Corona
virus epidemic were blocked by Facebook. In other words, the masses are directed again,
but this time different media platforms are used, not traditional media tools. On the other
hand, the fact that the information circulating on the internet can be easily shared and
there is no control mechanism has brought along many new problems and problems in
terms of the authenticity and security of the information circulating on the internet.
Images that want to manipulate society can be easily accessed using social media tools.
Groups or individuals who want to direct the society can impose the events they want to

propagate on the society as they wish, through social media.
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Islamophobia includes more than harsh speech against Islam and Muslims in
general. Because Islamophobia generally serves those who want to maintain the dominant
power structures (Abadi, 2018, p. 5). This situation does not only refer to strong or weak
countries. Within the scope of our study, it is possible to say that those who are similarly
strong in social media easily continue their anti-Islamic activities. In contrast, there is a

similar power imbalance between employees and employers.

Although there are many anti-Islamic posts on social media, many people talk about
Islamophobia in their workplaces in the same place. There are many posts that can be an
example of this situation. For example, one of them; "I heard that | was hired by a law
firm today on the condition that | don't pray. How we love to separate people.” In another
example, there is a woman who was not hired because she was wearing a headscarf. In
another post on Twitter; "It was noticed by my manager that | was praying today and |
am under threat of losing my job". These examples are an indication that working
environments are shared on social media. Behaviors containing Islamophobia are more
exposed after social media. This situation reveals the two-way situation of social media

in terms of Islamophobia.
3. Method and Findings

The aim of this study is to understand the relationship between the Islamophobia
that employees are exposed to and the social media environment. Considering that almost
everything is shared on social media, especially in today's world where technological
developments are rapidly taking effect, the impact of this situation on life is very
important. In this context, this study aims to understand the impact of social media on
employees' posts about their workplace and Islamophobia. In addition, understanding the
relationship between the reflection of working life on social media and Islamophobia is
among the objectives. On the other hand, in the study, it is aimed to understand the case
studies related to Islamophobia that both employees and recruiters face in their working
environments. As a result, although the study was carried out in the social media

environment, it aimed to understand what happened in both virtual and real environments.

The data of the research were collected by using virtual ethnography method with

both recruiters and employees in the social media environment. Due to the nature of

10
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ethnographic research, interviews were conducted with randomly selected people,

regardless of age, gender, etc.

Christine Hine, a prominent academic when it comes to virtual ethnography,
defined virtual ethnography as follows in the Sage Online Research Methods Handbook;
"Virtual ethnography is embedded in academic culture as a viable way to explore how
people understand the possibilities the Internet has to offer" (Hine, 2008)

In addition, Hine mentions that virtual ethnography has a very important place even
in “critical cyber culture studies”, which are made more suitable for the social, political
and economic context of the internet (Hine, 2008) because, in fact, virtual ethnography is
an imitation of ethnographic work, according to a significant number of researchers.
However, virtual ethnography does not have population and sample concerns as in

ethnographic studies.

Therefore, the number of people interviewed and demographic data are not
important in all ethnographic studies. The important thing is to detail the data on the basis
of the ethnography obtained. However, if we look at the difference between both virtual
and real ethnographic studies, ethnography is based on obvious evidence of "real" culture,
whereas virtual ethnography refers to a cultural construct that has already been created.
In this context, the practice of ethnography, which means approaching and understanding
another culture, is not directly translated into online cultural studies in virtual
ethnographies. Because what is sought and wondered in virtual ethnography is not exactly
the same as in ethnographic fieldwork. In conclusion, it is possible to say that the main
distinction between virtual ethnography and real ethnography is related to reality and
virtuality (Kozinets, 2010).

In this study, within the scope of virtual ethnography method, 10 employees and 3
recruiters were made friends on Twitter and in-depth interviews were conducted with

them for three months.
3. 1. General Framework

Although a significant part of the Turkish society is Muslim, those who want to live
by fulfilling the requirements of Islam are seriously exposed to the Islamophobic behavior
of people who claim to be Muslim. Various examples of Islamophobia have been shared
in the news so far, in the public sphere, on the street, in the field of education, and in
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political life. On the other hand, working environments where individuals spend more
than half of their days are ignored. Considering various examples, it is clear that people
are exposed to Islamophobia openly and/or covertly in the places they work. Even in some
companies, the Islamophobic point of view emerges even during recruitment. In this
context, we wanted to shed light on this issue with the help of various examples with this
research. However, the reflection of these examples in the working environment on social

media makes this research different.

Within the scope of the study, virtual ethnography was carried out in the social
media environment on the basis of Islamophobia with 10 people working in different
businesses and 3 people working as recruiters in different places. In order to avoid biased
views, individuals were randomly selected within the scope of ethnography. Apart from
the interviewees, 15 people who were offered to be interviewed refused to be interviewed.
The reason for this situation was related to the anxiety of losing their job. In fact, this
situation is accepted as an indication that Islamophobia is much more serious than it
seems. Although we have stated to these people that we will never use your or your
institution's names in our work, one of them shared his feelings as "If somehow it turns
out that I am working here and giving you information, | will lose my job, I cannot trust,

this issue is very sensitive."
3. 2. Visual Ethnography Interviews with Recruiters on Twitter

One of the recruiters who agreed to be interviewed said, "l have very serious
problems at the company | work for. Qualified people are not hired here just because they
want to live their faith. When it is revealed that the employee is worshiping after being
hired, they are either exposed to mobbing or sometimes they are fired. So, | agreed to
meet with you because | want everyone to know about them. Maybe this way more people
will be aware of this issue". In response to these statements, do you have a problem with
this recruiter? When we asked him, "Even though I claim to be a Muslim, I am not actually
a religious person. However, the injustice done to people both upsets and disturbs me. I
am comfortable, | have no problem, but my other friends are treated unfairly. They cannot
worship freely. Sometimes they are exposed to jokes and insults. | think everyone,

religious or not, needs to show their reaction to these behaviors."
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The other recruiter stated that she received a directive from her manager to choose
people who look more secular and do not fulfill their religious duties for important
positions such as senior managers in the institution she works for. She shared her
experiences on the subject using the following expressions; "For example, if we are
looking for a marketing manager, my manager always says, this is an important position,
please let's choose people who are both graduates of reputable universities and are secular,
open-minded and presentable. Because, according to him, senior employees are the face
of the company and that face should not be a devout or religious person”. Then, we asked
this recruiter the question, "What if a devout graduate from reputable universities is
among your candidates, what would you do or what would your manager recommend,
even if he is your best candidate?" In response, “the recruiter recommends that in such
situations, our manager always seeks both reputable university graduates and secular
people, we have never chosen a candidate who prays or wears a headscarf just because

he graduated from a good university”.

We asked all three recruiters if their company had a masjid for employees. All three
of them stated that there is a mosque, but it is a very small room, for example, considering
the current pandemic, it is a place for only 3 people. Considering that all three companies
have an average of one thousand employees, this mosque seems to be only for show.
When we asked why such a small mosque was built and why they didn't remove it, two
recruiters said they had no knowledge, while the other said, "I think they want to show
that they respect religion. But actually, they don't. Maybe that's why there is a mosque.
For example, when someone from outside comes and asks if there is a mosque. "Yes, they
want to say yes. They probably want to seem close to a certain group of people. Thus, no
one can take into account that they will display Islamophobic behavior. This masjid seems

to be a camouflage tool for their real behavior and thoughts. "

One of the recruitment specialists stated that Muslims experience the fasting month
of Ramadan as follows; “Before each month of Ramadan, we are all asked whether we
should fast or not. When one of us says he's thinking of keeping it, they are trying to
prevent us from fasting with statements such as, "I think you are already tired, you are
working, you cannot stand hunger/thirst. Besides, is it fasting in this century. You will
neglect your work and it will not be good for you".
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Another recruiter interviewed shared an interesting incident related to her
experience. “I needed to get a manager in the finance department. In general, we, as HR
experts, make the first eliminations depending on the requests of the units, and leave the
last ones to the choice of the managers of the relevant units. Normally, we all recruiters
know the HR department's general approach to recruitment. As a general company policy,
we need to select candidates who are secular, presentable and graduated from reputable
universities. However, this time, I noticed that one of the candidates wearing a headscarf
was much more qualified than the others. If I had eliminated her because of the headscarf
because the HR department wanted her, my conscience would not have left me alone.
Since | knew that the finance manager had a more moderate and positive attitude towards
Islam, | brought that female candidate forward and presented it to the manager of the
finance unit. The manager asked us to hire him because he is also qualified. However,
after this incident, my unit manager called me and asked me to eliminate those who were
"extreme" with their appearance and lifestyle, without bringing them before the managers.
Even tell me you know basic HR procedures; how can you do such a thing. He implicitly
threatened me, saying it wouldn't be good for you if it went on like this”. Upon this
sharing, we asked this expert, "But the Finance manager has agreed, why is there a
problem?" When we asked him, he gave us the following answer. | guess they don't want
to show their direct opinions. They are secretly trying not to hire people who actually
practice Islam. Because many times during the conversation, my manager said, we are
also Muslims, but what is the point of living "extremely" like this. This country is a
secular country. I don't want him to get corrupt, I heard his saying”. As can be seen, even
for those who say they are Muslims, those who practice Islam are actually "extremists"
and "corrupt the society”. Most people do not directly say that they are Islamophobic, but
in different terms they reflect their Islamophobic views. Such people constitute an
important part of Turkish society. When they talk, they say "l am a Muslim too™ and
display Islamophobic behavior in their behavior and actions. Therefore, it is not easy to
distinguish these people. Maybe that's why so many Islamophobic incidents and situations

are covered up.

In addition to this incident, another recruiter shared a clearer example of
Islamophobia she experienced. “We have a manager in the unit where I work. Officially,

he makes negative and insulting speeches about religion whenever he gets a chance. We
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hear that she speaks much more especially during religious days, holly nights and
Ramadan. For example, she once said on the day of the night of Qadir, "What nonsense
and unnecessary times, it's all completely made up.” One day, she said to an employee
who was fasting, "Your fasting bothers me, what a backward mentality, what's the point
of fasting in this period?" These are just a few examples. Actually, this colleague likes to
speak out against religion at every opportunity. One day we jokingly asked her why do
you hate religion so much. As an answer; Turkey has been left behind because of this
reactionary mentality. Is religion left in this century? The most important thing is science.
I don't want this country to go backwards anymore. When | see someone wearing a
headscarf, | get nauseous and angry. Fortunately, there are no people praying or bearded
in front of our eyes here, thank God”. These statements are clearly indicators that there is
Islamophobia in the institution in question. For example, people who work in that
company and want to practice their religion are constantly exposed to these pressures.
But no one outside knows about them and does not talk about it. In a way, those who want
to practice their religion as Muslims continue to be constantly exposed to Islamophobic
acts, since such examples are not directly reflected in the society and no official measures

are taken on the subject.

One of the recruiters mentioned another important issue. In general, in the company
I work for, it is not desired that the devotees come to senior and important positions.
However, since the company | work for has various business lines, for example, when we
look for cashiers and department staff in stores, our manager never says things like, for
example, don't choose someone who wears a headscarf or pray. One day, one of our
friends told our manager that he was wondering why this was the case. They serve the
public. Besides, that's the service area, it doesn't matter how they are or who they are.
People don't even look at them. It is enough that they give good service. But think about
a manager who wears a headscarf? Contemporary, rational and rationalist people can be
managers. They look like peasants in headscarves.” As can be seen, these expressions
clearly contain insults and insults. People are judged by their positions. For example, if a
person works in the service sector, it does not matter how she/he is or whether she/he is
a devotee. However, they never want to see a devout person in an important position. In

this case, it is not important who or how those working in professions such as tea maker,
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cashier, cleaner, department officer is compared to Islamophobic people. In this case,
both these professions are humiliated and people are seen as worthless and unimportant.

3. 3. Visual Ethnography Interviews with Employees on Twitter

It was important for us to evaluate the situation in terms of employees after the
statements of the recruiters. Before the meetings, it should be stated that there is
unfortunately no regulation in the Labor Law No. 4857 regarding praying during working
hours in Turkey, a country where Muslims constitute a significant part. When many
employees demand to pray during working hours, they naturally fall into an unfair
position because it is not even stated in the law. According to employers, first of all, the
employee should be aware of the purpose of the workplace. According to the labor law,
a worker who is at the workplace to work should not engage in any activity without the
approval of his/her employer under normal conditions. Because an activity that will be
done without the employer's approval may disrupt the entire balance of the production or
work plan. This puts the employer in harm's way. For this reason, the employer is usually
concerned with the “soundness of the business”. To give an example, an employee works
at a machine in the production area and wants to pray when it's time for prayer. What will
this person do? He cannot turn off the machine, because his main job is to keep that
machine working properly. Well, the machine obviously cannot leave the area where the
employee is in an uncontrolled manner, this time he is held responsible for the material
damages that may occur and he has serious problems with his work. In some cases,
employers allow the transfer of work to another employer, even for a short time, during
prayer hours. Or the employees agree with their colleagues. However, these are
exceptional cases. Mostly, it is not desirable for employees to pray during working hours.
Employees are faced with the fear of losing their jobs because the labor law does not

protect the employee in this regard.

Finally, we asked recruiters how they evaluated the posts about Islamophobia on
social media. One of them replied as follows; "I think social media is a very powerful
medium. When people who have problems at work post in this environment, everyone
cares about it. But | think there are too many Islamophobic people out there. Therefore,
some support these posts and some are uncomfortable™. The other recruiter answered the

question with the following statements; "An employee of ours shared the prayer problem
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at work on social media. He was fired for posting under his own name. | wish he hadn't
posted this post. This post didn't work. I think it's going to happen. These posts are just
instant messages. They don't work. There is no enforcement power. Companies he doesn't
care.” This answer is very important. Sharing on social media can also have such power.
Because it is an open environment for everyone, it is seen that the shares are shared. This
situation may cause the person not to regain the right to pray, but sometimes to lose his/her

position in the example.

One of the employees we interviewed is an office worker, whose name is known
and worked in one of the big companies in Turkey for 5 years, and he openly stated that
it is forbidden to pray in the institution where he works. This person expressed his
experiences as follows; "It was forbidden to pray in the institution where | worked. So
that no one would understand, I used to make ablution by washing my hands and face in
the sink and my feet in the toilet. | was very afraid that someone would see and complain.
Because this company clearly told me this at the time of hiring, and | had to lie because |
needed a job. I thought I could bear it, but the years | actually worked there were torture.
There was no mosque anywhere. There was a small warehouse-like place in the back and
out of sight. When | was going to pray, | would go there and pray on a clean cardboard.
Because | was afraid to pray, | did not understand anything about my worship. Those
were really tough times”. I even came across it in the media. After me, an employee
shared this incident on social media. The company also shared an article as follows in
order not to tarnish its own name. "As a ..... company, due to the inability to interrupt the
current production flow, the obligation of our machines to work 24 hours a day, and the
fact that the employees do not have the opportunity to leave the machines and their duties,
there is no prayer room area in the factory under our current conditions. Our employees
can fulfill their religious obligations before and after working hours." From this, it is

clearly understood that there is no mosque in the company and worship is not allowed.

Another employee working in a different company also mentioned a similar
incident. “Our daily prayers are never allowed in our workplace. We are also not allowed
to go out on Friday, in case anyone goes to Friday for Friday prayers. We live in a Muslim
country and | am an office worker. I can continue my work when | pray and return. Those
who want to smoke often go to the smoking section and smoke their cigarettes. My only

2 daily prayers coincide with work hours. On average, it takes no more than 15-20
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minutes. However, this is not allowed. | think this is clearly the opposite stance. It is
trying to prevent worship. I think it's just a camouflage. Smokers spend almost 2 hours a
day, but no one thinks they're disruptive. We expect our worship to be respected in our
Muslim country”. As can be seen, it is noticed that there is a very clear stance here.
Because while smoking does not hinder work, praying hinders work. This is another form
of expression of Islamophobia. Maybe there is no insult, but there is restriction and
inhibition.

Another employee working in the service sector in a different business shared the
problems she experienced in the institution she worked in with the following sentences.
“At the place where [ work, waiters working like me were suddenly banned from praying.
The reason was that a staff member was warned by their chief while he was spending
time on the phone in the masjid. One of my colleagues, whom I met at the mosque last
weekend, said, 'Brother, we can pray illegally, no one hears our voices'. I'm a poor
waitress, so what happens when you take away my freedom of worship? What if he spent
time on the phone? This is a maximum of 10 minutes. Anyway, no one can stay in the
mosque any longer, it's not possible. Our working hours and breaks are clear and
immediately understandable. | think this is just an excuse. The purpose is to prevent our
religious worship. They don't want it; they don't like it”. Here again, an excuse and
camouflage draw attention. Although it seems that there is clearly no Islamophobia, there

is still a restriction and obstruction.

Another employee we interviewed shared interesting information on the subject. “It
is expressly forbidden to worship in the workplace where we work. This situation is also
shared during recruitment. In fact, it was stated to me as follows at the time of hiring.
“You don't pray or something, do you? Unfortunately, such "activities" are not allowed
here in order not to disrupt the work and to be efficient. | hope this situation is suitable
for you. Because we are a modern and secular workplace. Is there any prayer left in this
period? Let it be retired or old people. After all, they have nothing to do.” However, one
of our colleagues still found an invisible place in the back and started to pray without
showing anyone. | don't pray, but | have respect. That's why | knew this friend was
praying. But unfortunately, another colleague, who said he was "disturbed” in this
situation, complained to the manager. Upon this situation, our friend who prayed was

dismissed from work on the grounds of "abusing his duty and disrupting his work”. We
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did not expect such a serious attitude. Then the friend sued the company. However, since
he could not prove it, the case continued for many years and resulted in non-prosecution.
We continued to meet to this friend. Now he works in a different place, but even I could
not digest the injustice and hostility towards him. What is the need for such hostility in a
Muslim country? However, he was a very hardworking friend. But | guess what is
expected is not someone who does his job in the best way and is hardworking”. This case

is not much different from the others. Again, an Islamophobic stance is clearly shown.

When the employees were asked about their thoughts on the social media
environment and Islamophobia; One of the employees said, "l don't post about these
issues on social media. | don't want to lose my job. Everyone watches this environment
and it's open to everyone. But a friend of mine couldn't go to Friday at his place of work,
so he shared it on an anonymous account and exposed the company he worked for. Then,
he told his employees so that the company name would not be badly remembered. He
gave permission for Friday prayers for a while. But then he banned it again. I think it has

an instant effect like social media posts."

Unfortunately, many public or private institutions in Turkey express their hostility
towards religion. Even though it is a Muslim country in general, it would be an
understatement to say that there is freedom of worship in Turkey. Although Islamophobia
seems to be only hostility to the headscarf by many, it is actually much more
comprehensive. Therefore, it is very important to address and examine this issue. For this
reason, it is very important to address this issue, to scrutinize it and to listen to people
who have actually experienced Islamophobia or who have been in a work environment
where Islamophobia is experienced. Another employee made the following sentences; "I
think social media seems powerful but it doesn't work. On the contrary, there are those
who post anti-Islamic posts. It seems to work for a while. But it has no effect. Everyone
continues the same way". Another employee said, "l think Islamophobia is shared more
on social media. Even if there are people seeking their rights, it doesn't work. They just
post. But the situation does not change. | think social media contributes to Islamophobia.”
When we asked the reason for this, the employee gave the following answer; "Because
people are afraid to claim their rights through their own profiles. Anonymous accounts

are also not taken into account. However, anti-Islamic posts are very popular and
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supported. When | pay attention to the posts, only a few people wrote that they were
exposed to Islamophobia. On the other hand, there are thousands of anti-Islamic posts".

As can be seen, the general view is that social media contributes to Islamophobia.
People are afraid to share their difficulties even on social media for fear of losing their

jobs. On the other hand, anti-Islamic posts are more supported.
Conclusion

It is undoubtedly true that Islamophobia is a fundamentally global problem.
However, in Turkey, more than half of which was Muslim, which experienced a lot of
turmoil with the last periods of the Ottoman Empire and the establishment of the Turkish
Republic, both overt and covert Islamophobia persists in many areas. It is noteworthy that
Islamophobia, which was initially perceived only as hostility to the headscarf, became
much deeper over time. Especially with the spread of social media, this situation has
moved to a different stage. Many people are afraid to share it even though they have
problems. Many people are afraid to share it even though they have problems.

In this study, we tried to deal with Islamophobia, which is mostly ignored, in the
working environment through social media. We wanted to take advantage of the power
of ethnography to present the event from a more realistic perspective. However, we used
virtual ethnography as we conducted the interviews via social media. In this context, we
held various meetings on social media with recruiters and employees working in reputable
and well-known companies in Turkey. Many people we reached out refused to see us
because they found the subject sensitive and were afraid. Nevertheless, we heard many

examples from the people we interviewed.

It would not be an exaggeration to state that there is at least as much Islamophobia
in Turkey, which is described as a Muslim country, as in countries belonging to other
religions. Individuals do not have freedom of worship where they work. Freedom of
worship is hindered in many fields and lines of business. Since there are no phrases in the
labor law that protect freedom of worship clearly, many people lose their jobs due to their
religious lifestyle choices, and many people are not hired at all. We have tried to open
only a small window on the subject here. However, this issue requires much deeper
research. We think that it would be beneficial to carry out more comprehensive and in-

depth studies on this subject in order to increase the awareness and sensitivity of the
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societies on the subject. In general, social media can also be seen as a tool for people to
have their voices heard. However, according to the answers we received from the

interviewees, social media actually feeds Islamophobia.
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MEDYA ‘IMPARATORLUGU’ GLOBO’NUN EKONOMIi POLITiGi VE
BREZILYA SiYASETINE ETKIiLERI

Ozgiir YILMAZ"

Ozet

Globo, Brezilya’'nin en biiyilk medya kurulusudur. Ideolojik anlamda,
kurulusundan itibaren sagda konumlanan Globo’nun yakin ge¢miste Brezilya siyasetinin
onemli noktalarinda aldig1 tavir dikkat cekicidir. Muhafazakar Askeri Diktatorliik
donemiyle yakin iligkilere girmis, sonrasinda neoliberal programa sahip liderlerle iliski
kurmustur. Isci Partisi'nin 1990°I1 yillarm sonunda sol programini terk etmesinin
ardindan Isci Partisi’ni iktidara tasiyan blok igerisinde yer almistir. Globo bu ittifakin
ardindan, 2016 yilina gelindiginde Isci Partisi'nden devlet baskam segilen Dilma
Rousseff’in azil siirecinde etkili bir rol oynamistir. 2018 yilinda ise asir1 sagci
Bolsonaro’nun adayliginda mesrulastirict bir tavir takinmistir. Bolsonaro ve Globo
arasindaki gerilimli iligki daha sonrasinda gerilimli bir hal almistir. Bu gerilimli durum
hala varligin1 siirdiirmektedir. Calismada 6ncelikli olarak, Globo’nun bugiiniin siyaseti
ile iligkisini anlamak i¢in Brezilya yakin tarihi ve Globo’nun bu tarihteki pozisyonu
karsilastirmali olarak incelenmistir. Bu karsilastirmali incelemede Peter Wilkin
tarafindan kullanilan donemlestirme tercih edilmis ve sonrasinda bu donemlestirmeye
yeni bir ek yapilmistir. Ardindan kavramsal cerceve c¢izilmistir. Bu kavramsal cergeve
kisminda hegemonya, tarihsel blok, riza iiretimi, Imparatorluk ve son olarak
postkolonyalizm kavramlar1 incelenmistir. Bu kavramlar Globo’nun siyaset ve siyasi
liderler ile kurdugu iligkileri yorumlamak i¢in kullanilmistir. Calismada yontem olarak
ikincil kaynaklarm analizi kullanilmis, bu yontemle birlikte kapitalizm ve medyay1
iliskilendiren pozisyonda durulmustur.
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Ozgiir YILMAZ

POLITICAL ECONOMY OF MEDIA ‘EMPIRE’ GLOBO AND IT’S EFFECTS
TO BRAZILIAN POLITICS

Abstract

Globo is the biggest media company of Brazil. From its establishment Globo has
always been rightist ideologically but its position from the recent past is interesting.
Globo had connections with conservative Military Dictatorship after that had
relationships with neoliberal leaders. After Workers’ Party left its radical position Globo
supported the historical bloc that helped Workers’ Party. After this alliance in 2016 Globo
had a great role in the process of impeachment of Dilma Rousseff from Workers’ Party.
In 2018 Globo legimitated Bolsonaro’s electoral campaign. This relationship between
Bolsonaro and Globo has become tense and still goes on. In this study it is studied firstly
the current history of Brazil to understand Globo’s political position comparatively and
then conceptual framework. In this comparative research it is used the periodization
method of Peter Wilkin and after that it is added a new period. In the conceptual part
hegemony, historical bloc, manufacturing consent, Empire and postcolonialism are
studied. These concepts are used for commenting Globo’s political relationships. In this
study it is used a method of analyzing subsidiary sources. In addition to this method it is
used an approach that accommodate media with capitalism.

Keywords: Brazil, Globo, Hegemony, Historical bloc, Postcolonialism

Giris

Brezilya’da 1955°te kurulan bir medya sirketi olan Globo iilkenin en biiyiikk medya
sirketi konumundayken kiiresel alanda da en iiyiik sirketlerden biri olma o6zelligine
sahiptir (Business Insider, t.y.). Globo’nun Brezilya siyasetinde etkili oldugu belirten
aifredo Saad-Filho (2007, s. 141), Globo’nun ideolojik anlamda tarihsel olarak sagda
konumlandigim fakat Brezilya’da 2003 yilinda gorevine baslayan sol tandansli Isci Partisi
hiikiimetini destekleyen blokta yer aldigini soylemektedir. 2016 yilinda ise yine aym
partiden devlet baskanlig1 gorevini yiiriiten Dilma Rousseff, Globo’nun da i¢inde yer

aldig tarihsel blok tarafindan azledilmistir (van Dijk, 2017, s. 199).

Calismanin giris boliimiinde bu bilgilerden yola c¢ikarak asagidaki sorular

sorulacaktir:

1. Globo, Brezilya siyaseti ve bolge i¢in ne anlam tagimaktadir?
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2. Ik soruya verilecek yanitla baglantili olarak, Globo yerel bir sirket midir,

bolgesel mi; yahut kiiresel mi?

3. Son olarak Globo, Negri ve Hardt tarafindan ortaya atilan imparatorluk kavrami
cercevesinde disiiniiliirse, kiiresel is boliimii/neoliberal iktidar icerisinde ne

derece dnem tagimaktadir?

Bu sorularin yanitlar1 aranirken Globo iizerine yayinlanmis kuramsal ve ampirik
caligmalar incelenerek arastirmanin amaci dogrultusunda tutarl bir sekilde kullanilmistir.
Calismada ikincil kaynaklarin analizi yontemi kullanilmistir (Bostanci, 2020, s. 57). Bu
yontem kullanilirken Marksist ekonomi politik kuramsal yaklasimindan yararlanilacaktir.
Christian Fuchs’un (2015, s. 39) da belirttigi iizere;

Marksist bir iletisim kuramu, iletigimi kapitalizmle iligkili olarak gortir, iiretici
giicler ve iiretim iliskilerindeki gelismeleri, metalagsma ve art1 deger tiretimini,

toplumsal sinif boliinmesi ve miicadeleleri, geliskiler ve karsit hareketleri de
iceren kapitalizm ¢oziimlemesini 6n plana yerlestirir.

Arastirmada yukarida verilen sorularin yanitlar1 aranirken Brezilya’nin eski bir
sOmiirge tlilkesi oldugu hatirlanmalidir. Brezilya’nin g¢evre bir iilkeden yar1 g¢evre
konumuna gelisi siireci daha 6nce Globo’nin yiikselisiyle karsilastirmali olarak
incelenmistir (Wilkin, 2008). Bahsi gecen ¢alismada postkolonyal teoriden
faydalanilmistir. Globo iizerine yapilan bu calismada da Brezilya’nin bugiinkii konumu

postkolonyal teori baglaminda incelenmistir.

Calismada oOncelikli olarak Globo’nun kurulus tarihinden itibaren siyasetle iliskisi
irdelenmistir. Bu noktada Globo’nun Brezilya’nin bir gevre iilkeden merkez iilke haline
gelmesi siirecinde durdugu yer incelenmistir. Brezilya siyasetinin genelinde bir sag
hakimiyeti diisiiniilerek, agirlik Isci Partisi donemine verilmistir. 2016 yilindaki azil
davasindan sonraki gelismeler ve 2018 yilinda asir1 sagct Bolsonaro’nun iktidara
gelisinde Globo’nun konumu irdelenmistir. Bu noktada Gramsiyan tarihsel blok

kavramindan yararlanilmistir.

Globo’nun, giris boliimiinde sorulan ilk sorunun cevabi niteligindeki iilke igindeki
konumu incelendikten sonra ikinci soruyla baglantili olarak, Globo’nun yerel-bdlgesel ve
kiiresel arenalar ile olan iligkisi irdelenmistir. Bu noktada Globo’nun pozisyonu

oligopoli/teknopoli kavramlar1 etrafinda arastirilmistir.
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Ucgiincii olarak ise bir medya sirketi olan Globo’nun, kiiresellesme ile beraber diinya
siyaseti ve ekonomisinde artan sirket agirligi sorununa deginilecektir. Negri ve Hardt’in
Imparatorluk kavrami ile beraber diisiiniildiigiinde, biiyiik sirketlerin yeni bir iktidar

bi¢imi yaratip yaratmadigi konusu incelenmistir.

Son olarak, galismanin basinda belirlenen sorularin cevaplari ve Marksist
yaklagimla birlikte diisiiniildiiglinde kiiresel ekonomide 6zellikle medya sirketlerinin
agirhiginin arttigl, bu durumun ‘neoliberal devlet’in hegemonyasini devam ettirdigi

vurgulanmistir.

Konuyla ilgili alanyazin tarandiginda, diinyanin en biiyiik medya sirketlerinden biri
olan Globo ile ilgili Tiirk¢ce kaynaklarin yetersizligi goriilmiistiir. Yukarida bahsedilen
kavramsal gerceveyle birlikte ele alindiginda Globo ile ilgili bir aragtirmanin literatiire

onemli bir katki olacag diisiiniilmektedir.
1. Brezilya’nin Yakin Tarihi

Eskiden Portekiz’in bir somiirgesi olan Brezilya bagimsizhigii 1822°de
kazanmistir. Brezilya haricinde Latin Amerika’da Ispanya hakimiyeti goriilmektedir
(Hobsbawm, 2018, s. 427). Fakat Brezilya tarihinin biitiinii incelemek bu ¢alismanin
sinirlarint olduk¢a asmaktadir. Dolayisiyla calismada Peter Wilkin’in incelemesindeki
donemlestirmeden yararlanilacaktir. Peter Wilkin (2008), “Global communication and
political culture in the semi-periphery: the rise of the Globo Corporation” (Yart Cevrede
Kiiresel Iletisim ve Siyasal Kiiltiir: Globo Sirketi 'nin Yiikseligi) isimli calismasinda Globo
baglaminda inceledigi Brezilya tarihini iic donemde ele almaktadir. Bu donemlerden ilki
1925-1964 arasini, yani somiirge doneminin mirasini; ikincisi 1964-1985 arasini, yani
gecis ve muhafazakar modernlesme donemini; son olarak iigiincii donem ise 1985 sonrasi
kiiresellesme donemini kapsamaktadir. Bu donemlestirmede Brezilya’nin ¢evre bir iilke
statlisiinden yar1 ¢evre bir 0zellik kazanmasi siireci ve Globo’nun ulusal ve bodlgesel
captaki bir medya sirketinden kiiresel bir sirket haline gelisi goriilmektedir (Wilkin, 2008,
S. 94).

Wilkin’in donemlestirmesindeki ilk donem olan 1925-1964 arasindaki en onemli
siyasi 6zne iki kez bagkanlik yapan Getulio Vargas’tir. Ik bagkanlik donemi 1930-1945
arasini, ikincisi ise 1951-1954 arasin1 kapsamaktadir. 1929 Ekonomik Buhrani’nda

Brezilya’nin temel ihra¢ kalemi olan kahve sektorii biiyilik zarar gormiistiir. Brezilya’da
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bagimsizlik sonrasi biiyiik toprak sahipliginin devami olarak elit hakimiyeti devam
etmistir. Kahve plantasyonlarini ve hayvanciligi elinde bulunduran elitler arasindaki
ittifak, 1929’daki ekonomik krizle birlikte catlamistir. Bu ittifakin sona ermesi sonucu
ortaya ¢ikan iktidar boslugu iilkenin en biiyiik sehirlerinden olan Rio Grande do Sul’un
valisi olan Getulio Vargas’in, bir askeri darbeyle iktidara el koymasina yol agmustir.
Vargas ekonomik krize korporatist politikalar ve sanayilesme ile yanit vermis, is¢i sinifini
konsolide etmis ve kapitalistlesme siirecinin ilk niivelerini ekmistir. Vargas’in otoriter
yonelimi sonucunda kendisine karsi giliclii bir muhalefet gelismistir. Bu muhalefete
cevaben Vargas 1937°de anayasayi iptal ederek Estado Novo’yu (Yeni Devlet) ilan
etmistir. Avrupa’da iki savas arast donemde gerceklesen fasist iktidarlardan etkilenen
Estado Novo yeni bir galisma yasasi ilan ederek grev ve lokavtlar1 yasaklamis, toplu
sOzlesme hakkini askiya almistir. Bu siirecin sonucunda 1945 yilinda Vargas ordu
tarafindan iktidardan uzaklastirilmistir. Ikinci Diinya Savasi sonras1 dénemde ise iilkenin
demokrasiye gegisiyle birlikte Vargas elit karsitt bir sdylem tutturmustur. 1950’de
Brezilya Isci Partisi (PTB) ile bir ittifak kurarak secimleri kazanip yeniden iktidara gelen
Vargas, ikinci doneminde halket politikalar izlemektedir. Devlet petrol sirketi Petrobras
bu déonemde kurulmus, yoksul halka yonelik kampanyalar diizenlenmistir. Bu donemde
elitlerin baskisiyla karsilasan Vargas 1954°te ordu tarafindan uyarilmis, bunun sonucunda

baskilara daha fazla dayanamayip intihar etmistir (Akgemci, 2018, s. 72-84).

Wilkin’in ikinci donemlestirmesi ise Askeri Diktatorliik donemini kapsamaktadir.
1954’te Vargas iktidardan uzaklastirildiktan sonra 1955 yilinda yerine merkez bir figiir
olan Juscelino Kubitschek getirilmistir. Kubitschek hizli ekonomik biiyiimeyle taninmis
ve iilkenin IMF ile baglarin1 sonlandirmistir. Kubitschek’in ardindan 1960°ta gergeklesen
secimlerde Janio Quadros iktidara gelmistir. Quadros iilkedeki elitlerle yakin iligki
igerisindedir. Darbe sdylentilerinin ardindan 7 aylik baskanliginin ardindan istifa etmis,
yerine ise yardimcist Jodo Goulart getirilmistir. Goulart tipki Vargas’in ikinci
donemindeki halk¢1 politikalarla bilinmektedir ve bir dizi toplumsal reforma girigsmistir.
Egitim, saglik, sehirlesme gibi alanlarda gerceklesen reformlarin yani sira toprak reformu
plantyla toprak sahibi elitin tepkisini ¢cekmistir. Sovyetlerle kurmak istedigi yakin iligkiler
sonucunda Amerika Birlesik Devletleri tarafindan hedef alinmistir. 1964 yilinda
Brezilya’daki elit ve oligarsinin baskisi sonucunda Goulart iktidardan indirilmis ve bu

darbeyle 1985°e¢ kadar iktidar1 elinde tutacak olan ordunun hakimiyeti baglamigtir
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(Skidmore, 1990, s. 14-18). Darbe ilk is olarak Operacao Limpeza’ya (Temizlik
Operasyonu) baglayarak muhalifleri tasfiye etmistir. Katolik Kilisesi’nin ve ABD’nin
yogun destegiyle birlikte gostermelik secimler diizenlenmeye baslamis, bu segimlerde
ordu tarafindan istenen adaylar secilmistir. Dolayisiyla Askeri Diktatorliik doneminde
gostermelik segimler yapilsa da belirleyen ordu oldugu i¢in donem Askeri Diktatorlik
olarak bilinmektedir. 1967 ve 1973 yillar1 arasinda Brezilya’da ekonomik biiyiime yiizde
10’lara ulagmistir. Fakat bu biiyiime siirecinde alt siiflar giderek yoksullagmis, asiri
yoksulluk artmistir (Akgemci, 2018, s. 73). Muhalefetin bastirildigi, insan haklarinin hige
saylldigi bu donemde ordu yabanci sermayeyi iilkeye cekmeye calismistir. Ozellikle
1978’in ardindan metal iscilerinin grevleriyle baslayan muhalefet ve askeri rejimin
ilimlilagma arayisiyla birlikte 1982 yilinda ilk yerel secimler gerceklestirilmistir. Bu
dénemde ortaya c¢ikan ekonomik krizle birlikte muhalefet dogrudan baskanlik se¢imleri
icin kampanyalara baslamistir. Kampanya silireci basariya ulasarak 1985°te genel
secimlerin gerceklesmesine yol agmistir (Anderson, 2019, s. 16). Boylelikle 1964’te
Goulart’in devrilisiyle baslayan Askeri Diktatorliik donemi 1985 yilinda genel se¢imlerin

yapilmasiyla sona ermistir.

Wilkin’in dénemlestirmesindeki son asama ise 1985 sonrasini kapsamaktadir. Ulke
1988’de yeni anayasayr kabul ettikten sonra 1989°da baskanlik seg¢imlerine gitmistir.
Secim yaris1 solun aday1 Lula olarak taninan Luiz Inacio da Silva ile sagin aday1 Fernando
Collor de Mello arasinda gergeklesmistir. Neoliberal programiyla bilinen Collor de Mello
se¢ilmis, ekonomide piyasalagsmay1 arttirmistir fakat hakkinda 1990 yilinda yolsuzluk
iddialar1 baglamistir. 1992°de ise Kongre tarafindan azledilmistir (Anderson, 2019, s. 22).
1994 yilinda gergeklestirilen se¢imleri ise bagimlilik kuraminin teorisyenlerinden
Fernando Henrique Cardoso kazanmis, iki donem pespese baskanlik yaparak 2003°e
kadar iktidarda kalmistir. Cardoso’nun bagkanligi doneminde 1liman bir neoliberal
program uygulanmis, kamu borglar1 yaklasik iki kat artmis ve bu dénemde Brezilya
siyaseti sakinlesmistir. Diger yandan ise yoksulluk ve igsizlik artisa gegmistir. Yabanci
sermayenin artiga gegmesinin sonucu olarak 2001 yilinda 20 biiyiik bankanin 12’sinin
kontrolii yabancilara gecmistir (Petras, 2005, s. 51). 1990’11 yillarda Brezilya Isci Partisi
sol konumunu terk ederek neoliberal programla uzlasmistir. 2002 yilinda gergeklesen
secimlerden Once bagkan adayi Lula, “Brezilya Halkina Mektup” baslikli bir mektupla

IMF ile uzlasacaginin sinyallerini vermistir. Burjuvazinin partisi olarak bilinen Liberal
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Parti ile yapilan ittifak sonucunda Brezilya Isci Partisi segimleri kazanarak iktidara
gelmistir (Savran, 2006, s. 128). Brezilya Isci Partisi 2003’ten itibaren dort dénem pes
pese iktidara gelmistir. Asirt yoksullugu, yaptiklar1 yardimlarla azaltmis ancak
bitirememistir. Is¢i Partisi iktidarindan sonra Brezilya’da kaynaklarin asimetrik dagilimi
devam etmistir. En zengin onda birlik kesim gelirin yiizde ellisinden fazlasina, en fakir
beste iki yalnizca yiizde 7’°lik orana sahiptir (Weltmeyer, 2007, s. 181). Petras (2005, s.
60) bu duruma “Lula rejimi, tamamiyla imparatorlugun bir uydusu haline dontistiirildi;
yeniden somiirgelestirme ve ALCA’nin gerc¢eklesmesinde 6nemli bir role sahip olan
finansal ve tarimsal ihracat elitleriyle ayrim yapmaksizin yakinlasti” seklinde dikkat

ceker.

Lula’nin baskanlikta ikinci doneminin dolmasimin ardindan Is¢i Partisi adayliga
Dilma Rousseff’i gostermistir. Rousseff 2010 ve 2014 yillarinda gerceklesen segimleri
kazanmistir. 2014 yilindaki se¢imlerin ardindan ekonomik krizle birlikte Evanjelik Kilise
ve sag muhalefetin artis1 dikkat ¢ekmistir (Green, 2011, s. 3-4). 2013’te, ekonomik kriz
sonucu issizligin artistyla birlikte bliylik protesto dalgalariyla karsilasan Rousseff
neoliberal programi rafa kaldirmaksizin kalkinmaci stratejilerle desteklemek istemistir.
2014 yil1 ise Rousseff icin oldukca zor gegmistir. Lava Jato (Araba Yikama) adi verilen
ve ucu Is¢i Partisi yetkilelerine uzanan bir yolsuzluk dosyasi, Rousseff’in davayla iliskisi
olmasa da se¢imlerde oy kaybetmesine yol agmistir. 2015°te ise yolsuzluk dosyasiyla
birlikte Brezilya saginin muhalefetinde bir artig gézlemlenmistir. Bu eylemler tamamen
sagct partiler tarafindan organize edilerek Rousseff’in istifasini talep etmistir. 17 Nisan
2016’da Brezilya parlamentosunun alt organi olan Temsilciler Meclisi azil islemlerini
baglatmistir. Mayis 2016°da ise Rousseff, Senato karariyla gorevinden gecici olarak
uzaklastirilmig ayni yilin agustos ayinda ise Rousseff bagkanliktan nihai olarak
azledilmistir (Pahnke, 2018, s. 51). Rousseff’in azlinin ardindan yerine yolsuzluk
davasinda adi gegen ve riigvet aldigi kanitlanan baskan yardimcist Michel Temer
getirilmistir. Rousseff’in yolsuzluga karistigr kanitlanamamasindan otiirii azil siireci

Anayasal Darbe olarak anilmaktadir (Daly, 2019, s. 5).

Temer’in iki y1illik refakatinin ardindan Ekim 2018°de gerceklesen segimlerde Isci
Partisi aday1 olarak Fernando Haddad gosterilmistir. Fakat se¢imleri ylizde 55 ile asir
sagct Jair Bolsonaro kazanmistir (Stefani, 2018). Calismanin geri kalaninda sol bir

iktidardan asir1 sag bir iktidara gecis siirecinin dinamikleri incelenecektir. Bu
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dinamiklerden biri medya kuruluslaridir. “Medya kuruluslari ile siyasal iktidar1 ellerinde
tutanlar arasinda karsilikli bir bagimlilik” s6z konusudur (Kaya ve Cakmur, 2017, s. 571).
Bu incelemede Wilkin’in donemlestirmesi kullanilacaktir. Ancak bu donemlestirmede
eksik goriilen bir nokta, Wilkin’in 1985 sonrasini bir biitiin olarak ele almasidir. 1980 ve
90’11 y1llarin neoliberal iktidarlariyla sol tandansli Isci Partisi arasinda bir devamlilik sz
konusudur. Fakat bu ilimhilik durumu dahi Is¢i Partisi’nin iilkedeki elitlerin hedefi
olmasina yol agmustir. 2016 yilindaki azil siirecinin Brezilya siyaseti i¢in 6nemli bir nokta
oldugu sdylenebilir. Bu tarihin énemi Is¢i Partisi’nin 1liml1 bir sekilde islettigi neoliberal
programdan, ultraneoliberal politikalar uygulayan Bolsonaro’ya gegistir. Dolayisiyla
Wilkin’in donemlestirmesine bir giincelleme yapilmasi gerekmektedir. 1985°te baglayan
dénemin 2003 yilinda bittigi, 2003 sonrasinda ise baska bir donemlestirme yapilabilecegi
sOylenebilir. Boylelikle calismanin geri kalaninda Globo’nun incelenmesi bu yeni

eklentiyle birlikte yapilacak donemlestirmeyle incelenecektir.
2. Kavramsal Cerceve

Bu bélimde Globo’nun, Brezilya’nin yar1 g¢evreden g¢evre konumuna gelisi
incelenirken (Wilkin, 2008) bugiinkii Brezilya’nin konumu da sorgulanacaktir. Bugiin
Brezilya yar1 ¢evre konumunda midir? Yahut artik bir ¢evre iilke midir? Bu bdliimde
Globo’nun ekonomi politigi incelenirken aym1 zamanda kavramsal c¢erceve de
tartigilacaktir. Globo’nun Brezilya siyasetine etkileri, Antonio Gramsci’nin hegemonya
kavrami1 olmaksizin anlagilamayacaktir. Hegemonyaya igkin olarak ise riza lretimi
kavrami 6ne ¢ikmaktadir (Swingewood, 2014, s. 224). Aym zamanda Is¢i Partisi’nin
iktidara geldigi ve iktidardan disiiriildiigii donemleri incelemek i¢in tarihsel blok kavrami
da gerekli goriilmektedir. Bunun yani sira, daha da 6nemlisi, Brezilya’nin ¢evreden yari
cevreye, yarl cevreden bugilinkii konumuna gelisi siirecinin kavramsal cergeveye
oturtulmasidir. Brezilya eski bir somiirge iilkesidir. Wilkin’in donemlestirmesinin ilk
asamasi da hatirlanacag1 ilizere sOmiirge doneminin kalintilarindan bahsetmektedir.
Dolayistyla bu donemlestirmenin sonraki asamalarinin somiirge sonrasi doneme tekabiil
ettigi, bu somiirge sonras1 donemin, somiirge siirecinden kalan ekonomik, toplumsal ve
ideolojik yapilart iginde barindirdig: sdylenebilir. Boylelikle ilk olarak postkolonyalizm

kavramindan bahsetmek gerekli goriilmiistiir.
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Postkolonyalizm diinyadaki tiim halklarin maddi ve kiiltiirel anlamda esit haklara
sahip olduklarini savunmaktadir. Bugiinkii diinyanin esitsizliklerden menkul oldugu,
Batili ve Batili olmayan halklar arasinda biiylik bir farklilik oldugunu dile getirmektedir.
Bu farklilik 19. yiizyilda Avrupali imparatorluklarin yayilmasimin tamamlanmasiyla
kesin hale gelmistir. Bu donemde diinyanin yiizde 90’indan fazlasi Avrupali
imparatorluklar tarafindan yonetilmektedir. Yine ayni yiizyilda baslayan bagimsizlik
stirecleri basarildiginda bagimli devletler somiirgeden, 6zerk postkolonyal bir duruma
gecmistir. Bagimsizlik burada dogrudan yonetim yerine dolayli yOnetimi
imgelemektedir. Somiirgeler tasfiye edilirken diinyanin biiyiik giiclerinde bir degisiklik
yasanmamistir. Bati’nin, Batili olmayan halklar tizerindeki hakimiyetinin ayrim noktasi
kiiltiirel alana kaymistir. Postkolonyalizm elbette ki ekonomik esitsizliklere de vurgu
yapmaktadir. Bugiin Batili olmayan {i¢ kitaya (Afrika, Asya, Latin Amerika) bakildiginda
Avrupa ve Kuzey Amerika’nin ekonomik gelisimine yaklasamadiklar1 goriilmektedir.
Postkolonyalizm ayni zamanda somiirge doneminin devami olarak somiirge karsitt bir
miicadelenin siyasi ve felsefi yonlerine isaret etmektedir. Postkolonyalizm, asagidan
yukar1 bir yontemi ifade etmektedir. Buna benzer bir yaklagim postkolonyalizmin dort
bas1 marur bir teoriyi ifade etmemesidir: Feminizm ve sosyalizme i¢kin kimi pratik ve
fikirleri icerebilmektedir. Dolayisiyla Bat1 kiiltiirliniin Ustilinliigii fikrini reddeden radikal
bir ajandaya sahiptir (Young, 2003, s. 2-7). Somiirgelerin tasfiye edilip yerine “s6zde”
bagimsiz lilkelerin kurulmas siirecinde bir gecis bulunmamaktadir, burada bir ikame s6z

konusudur (Fanon, 2002, s. 41).

Postkolonyalizm kavramina degindikten sonra kavramsal c¢erceveyi tamamlamak
acisindan One ¢ikan Antonio Gramsci’nin tarihsel blok ve hegemonya kavramlaridir.
Tarihsel blok doga ile diigiincenin, yani yap1 ile iistyapinin arasinda birliktir. Tarihsel
blok, karsitliklar arasindaki bir birliktir.

Bir tarihsel blogun olusabilmesi i¢in 6ncelikle bu blogun yapisiyla iistyapisinin
uzlagmas: gerekmektedir. ... Burada 6nemli olan tespit {istyapinin tarihsel

blogun devindirici 6gesi olmasi ve listyapi igerisindeki 6znel roliin sivil toplum
tarafindan gergeklestirilmesidir (Dural, 2007, s. 57-58).

Tarihsel blok, yapi ile istyapi, sivil ve politik toplum arasinda bir ikilik
kurmaktadir. Bu ikilik, tarihsel blok kavraminin siyasal sonucu olarak hegemonya
kavramina yol agmaktadir (Dural, 2007, s. 58). Yani egemen olan sinif bagka siniflarin

da cikarim1 gozetir ve onlar1 bir amag etrafinda birlestirirse tarihsel blok ortaya cikar.
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Gramsci bu kavram araciligiyla yapi-listyap1 kavramlarini yeni bir baglama oturtmaya
calismaktadir. Bu sekilde siniflar arasi istiinliilk durumlarini agiklamak i¢in hegemonya

kavraminin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir (Akkaya, 2014, s. 38).

Hegemonya kavrami ise smiflar “arasindaki kendiliginden rizaya dayali ideolojik
iistlinliik, denetim ve yonlendirme iliskilerini anlatir” (Yetis, 2017, s. 87). Hegemonya
kavrami, Gramsci’nin Hapishane Defterleri eserinde dort dzellikle nitelenmistir: Ilk
olarak zor aygitina karsi riza iiretimini amaclayan bir strateji; ikinci olarak devletten ¢ok
sivil toplumda etkin olma; tiglincii olarak Bati iilkelerinde etkin olma ve dordiincii olarak
ise ister burjuva ister proleter olsun stratejilere ayni oranda uygulanabilirlik (Thomas,
2013, s. 228). Hegemonya, bu o&zellikleri dolayisiyla “dolayli bir istiinliik kurma

mekanizmasi olarak diisiiniilmektedir” (Thomas, 2013, s. 230).

Gramsci hegemonya kavramini insa ederken smif egemenliginin yalnizca zor
yoluyla saglanamayacagi varsayimina dayanmaktadir. Hegemonya, ideolojinin
gelismesiyle yakindan iligkilidir. Ciinkii hegemonik diisiince “kendi dar kesimsel
c¢ikarlarini asarak, toplumun birg¢ok sinif ve grubunu ulus-halk’a dontistiirebildigi 6l¢iide
gercek bir Onderlik yetenegine kavusur” (Yetis, 2017, s. 91). Rizanmn {iretimi ve
ideolojinin yeniden iiretiminin devamini saglamak agisindan kitle iletisim araglarina
biiyiik rol diismektedir. Iktidar hegemonyasin1 devam ettirmek icin, iktidara muhalefet
edenler ise karsi hegemonya olusturmak igin kitle iletisim araclarini kullanmaktadirlar

(Coban, 2014, s. 27).

Medya ve iktidar arasindaki iligkiler her zaman giindemde olmustur. Medya
sirketleri belirli gii¢lerin kontrolii altinda varligini siirdiirmektedir. Hegemonik ideolojiye
uyum saglayan medya organlarinin daha etkili bir konumda oldugu sdylenebilir.
Hegemonyanin ingasi siirecinde medya 6nemli bir aractir. Medya sirketleri ise bu inga
siirecine dogrudan katki sunmaktadirlar. Ciinkii statiikonun devami medya sirketleri
acisindan 6nem arz etmektedir. Fikir zithgina distiikleri zaman ise genellikle medya
sirketleri tavrin1 degistirmektedir. Bu agidan medya, iktidarin hegemonyasina hizmet
etmektedir (Coban, 2017, s. 37). Hegemonyanin kurulusu siirecinde riza iiretiminde kitle
iletisim araglarinin roliine iligkin olarak iki husus 6ne ¢ikmaktadir: Kitle iletisim araglari
ilk olarak siniflarin diger smiflara iliskin anlam ve deger imgeleri insa etmelerinin

temelini saglarlar ve ikinci olarak da sermaye ile olan iliskileri neticesinde mevcut
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toplumun bir biitiin olarak kavranmasi i¢in gerekli olan imgeler ve temsilleri saglamaktan
sorumlu hale gelmektedirler (Hall’dan akt. Giizel, 2007, s. 186). Bdylelikle
hegemonyanin saglanmasinda medya sirketlerinin riza iiretimine bulunduklar1 katki
oldukca onemli hale gelir. Medya kuruluslar1 vasitasiyla anlam iktidarin hizmetine

girmektedir (Wayne, 2015, s. 216).

Deginilecek son kavram ise imparatorluk’tur. Michael Hardt ve Antonio Negri’nin
ortaya attig1 Imparatorluk kavramina gore, iktidar merkezsizdir. Iktidar, karma
kuruluslarin gesitli diizeyleri arasinda dagilir. Bu Imparatorluk’ta bir “disaris1” yoktur.
Imparatorluk’ta sinirsiz bir yonetim séz konusudur. Biitiin diinya Imparatorluk’un
hudutlar1 igerisindedir. Imparatorluk’ta egemenlik yeni bir bi¢im almistir. Yeni
egemenlik biciminde tek bir yonetim mantig1 vardir ve bunun altinda ulusal/ulus-iistii
organlar siralanmaktadir. Imparatorluk biitiin gelismis diinyaya hiikkmeder ve smirlar
Imparatorluk’un egemenligini kisitlamamaktadir. Biitin bu &zellikleriyle birlikte
Imparatorluk  kiiresel bir degisim ve doniisiim siirecine odaklanmaktadir.
Kiiresellesmenin sonucunda “biyopolitik” olarak adlandirilan iiretim tarzi hakim hale
gelmektedir. Biyopolitik iiretim, ekonominin, kiiltiirel ve siyasal alanlar giderek i¢ ige
gegmesini betimlemektedir (Hardt & Negri, 2015, s. 11-19). Calismanin kavramsal
cercevesi bu sekilde ele alindiktan sonra bu kavramsal set dogrultusunda Globo’nun

ekonomi politiginin incelenmesine gecilebilir.
3. Globo’nun Ekonomi Politigi

Brezilya’da ortalama bir seyirci giinde ortalama olarak 377 dakika (6.28 saat)
televizyon izlemektedir. ABD’deki ortalama seyirci i¢in bu say1 267 dakikadir (Statista,
2020a). En ¢ok izlenen televizyon kanali ise Globo’dur (Statista, 2020b). Gortildigi
tizere Globo iilkede hegemonik konumdadir. Peki bu tekel konumunu saglamasindaki
faktorler nelerdir? Bu sorunun cevabi Globo’nun gelisim siirecinde bulunabilir. Globo
yayin hayatina gazete olarak baslamistir. O Globo isimli gazete 1925 yilinda Irenau
Marinho tarafindan kurulmus, Oliimiiniin hemen ardindan yoénetimi oglu Roberto
Marinho’ya gec¢mistir. Roberto Marinho, Globo’yu biiylik bir sirket haline getirecek
kisidir (Wilkin, 2008, s. 98).

Brezilya’da ilk televizyon 1950 yilinda TV Tupi’nin kurulusuyla yayin hayatina

baslamistir. ilk yayn istasyonu Sao Paulo kentinde kurulmustur. Kubitscheck
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hiikiimetiyle birlikte iletisim araclari kitlesellesmeye baglamigtir. Toplumu kapitalist
idealler etrafinda birlestirmek isteyen Kubitscheck her eve televizyon iiniteleri kurma
amacii On plana almistir. Hiikiimetin ulusal sanayiyi gelistirme hedefi dogrultusunda
televizyon Kubitscheck’in en dnemli araci haline gelmistir. Kubitscheck ayni1 zamanda
televizyonu propaganda amaciyla kullanan ilk baskan olmustur. Askeri Diktatorliik
doneminde, 1964-1967 yillar arasinda iilkeyi yoneten Castelo Branco ise TV Globo nun

kurulusunda Roberto Marinho’ya destek olmustur (Codoner, 2010, s. 3-9).

Wilkin’in donemlestirmesi hatirlandiginda, 1925-1964 aras1 donem Globo’nun bir
gazeteden medya sirketine doniismesi siireci olarak goriilebilir. Brezilya bu donemde
somiirge gecmisiyle hesaplasir haldedir. Tarima dayali ekonomiden sanayiye dayali bir
ekonomiye gecisi gerceklestirmeye caligmaktadir. Ancak Brezilya bu donemde bir ulus
insas1 i¢in gerekli olan birtakim 6zelliklerden yoksundur: Gii¢lii bir ulasim ve iletisim ag,
hayali cemaat olarak halki kuracak olan ulusal bir medya. Devletin zayifligi, kendini
anayasal yapimin kirilganliginda ve elitlerin modernlesmeye kars1 verdikleri i¢ ¢atisma
tepkisiyle gostermektedir. Devlet baskanlart bu dénemde her ne kadar formel yapilari
isletmeyi denese de federal yapinin ademi merkeziyet¢i dogasi yerel elitlere yar1 6zerk
bir statii saglamaktadir. Yerel elitler, bu donemde federal devletin ulusal kalkinma
projelerine bir direnis gostermektedir. Globo ilk doneminde bu baglamda gelismeye
baglamistir. Marinho ailesi, Globo’nun gelisimi i¢in siyasilerle baglantilar kurmustur.
1944°te ilk radyo lisansini, 1957°de ise televizyon programi yapma lisansini almigtir.
Devlet Bagkan1 Quadros’un politikalarina karsit olarak Globo 1962 yilinda ABD menseli
Time-Life isimli sirketle gizli ve yasal olmayan bir anlasma imzalamigtir. Anlagma,
Globo’ya 6 milyon dolar degerinde bir yatirim ve teknik destek getirmistir. Time-Life bu
donemde ABD istihbarat ajansi CIA ile ¢alismaktadir. Bu destegi arkasina alan Globo,
ulus ¢apina yayilarak bir tekel konumuna gelmeye baslamistir. 1964°te gerceklesen darbe
ise muhafazakar modernlesme siirecinin yolunu agmistir (Wilkins, 2008, s. 99-100).

Darbenin ardindan Wilkin’in donemlestirmesindeki ikinci asamaya gegilmistir.

1965°te kurulan TV Globo yabanct bir sirketten yatirim alan ilk Brezilyali medya
sirketi olmustur. Time-Life yatirnmlariyla birlikte Globo yeni ekipmanlar, modern bir
televizyon stiidyosu ve calisanlar i¢in egitim gibi 6nemli ayricaliklar elde etmistir. Bu
donemde Globo’nun ilk amaci pazar icin gerekli olan ekonomik bilginin dagitiminm

saglamaktir. Askeri Diktatorliik {ilkede politik baskiyr arttirirken, Globo’nun
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telenovelalar1! araciliiyla halka “aksamlar1 evde oturup, telenovela izleyip rahatlayin”
fikrine zorlamigtir. 1965°teki kurulusundan itibaren bir¢ok rakibi olsa da (Rede Record,
SBT, Manchete ve Bandeirantes) TV Globo hep en ¢ok izlenen kanal olmustur. 55
program ve 10 egitim projesiyle hem gencgler hem de yetiskinler i¢in favori olmustur

(Codoner, 2010, s. 9-13).

Globo’nun gelisimi Askeri Diktatorliik tarafindan desteklenmistir. Bu destegin
amaclarindan birisi Diktatorliik’iin medya organlarini imajin1 destekleyen bir arag olarak
gormesidir. Askeri Diktatorliik tarafindan Globo’ya bu doénemde verilen ilk destek
rakiplerine verilmeyen radyo ve televizyon yaym lisanslaridir. Ornegin bu rakiplerden
TV Excelsior, Diktatorliik tarafindan 1960’larda yok edilmistir. Ikinci olarak ise
Globo’nun muhafazakar modernlesme projesini desteklemesi sonucunda, tekel
konumuna gelmesidir. Brezilya’da televizyondan bahsetmek Globo’dan bahsetmekle
ayni anlama gelmeye baglamistir. Globo bu donemde ordudan ekonomi, siyasi ve kiiltiirel
anlamda o kadar destek almistir ki Askeri Diktatorliik’e bagimli hale gelmistir. Ordunun
Globo’ya destek olmasindaki bir diger 6nemli gerek¢e de ona halk insasi siireglerinde bir

arag olarak ihtiya¢ duymasidir (Wilkin, 2008, s. 101-102).

Askeri Diktatorlik doneminin muhafazakdr modernlesmesiyle birlikte gelisen
kapitalist ekonomik iliskiler, Brezilya’nin c¢evre bir iilkeden yar1 ¢evre iilke olarak
tanimlanmasina yol agmistir. Buradaki temel diislince yar1 ¢evre taniminin belirleyeni
olan azgelismislik durumunun 6zellikleridir. Bu 6zellikler Paul Baran’dan hareketle
“Kiigtik tireticiligin egemen oldugu geri ve yaygin bir tarim sektoriiniin varligi; asalak bir
toprak zenginleri sinifi; genellikle yabancilara ait sinirli olmakla birlikte i¢ pazar igin
liretim yapan ‘ileri’ bir sanayi sektoriiniin varligi; temel mallarin ihracatini gergeklestiren
ve ekseri yabancilarin denetiminde bir ihracat sektorii; kiigiik iireticilerin iirtinlerini
pazarlayan kiiciik tacirlerden olusan, bir yap1 olarak” (Baskaya, 2005, s. 79) siralanabilir.
Bu donem, Brezilya 6rneginde feodal iliskilerin hakimiyetinden kapitalist iligkilerin

hakimiyetine ge¢is olarak okunabilir.

Wilkin’in dénemlestirmesindeki iiclincli asama ise 1985 sonrasi gelismeler ve
demokrasiye gegis siirecidir. Globo’nun Askeri Diktatorliik ile iliskisindeki kirilma ani,

1984 yilinda gergeklesen gosterileri yaymlama karar1 almasidir (Inceoglu, 1994, s. 24).

! Latin Amerika’ya 6zgii dramalar.
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Bu kararda, Globo’nun, demokrasiye gegis siirecinde tekel konumunu koruma fikri
belirleyici olmustur (Wilkin, 2008, s. 104). Se¢imlerin ardindan Ocak 1985’te merkez bir
politikac1 olan Tancredo Neves? iktidara gelmis ancak yemin edemeden Olmiistiir
(Inceoglu, 1994, s. 25). Neves yerine, Globo ile giiclii iliskileri olan yardimcis1 José
Sarney gecmistir. Bu donem, ayn1 zamanda Brezilya’da kiiresellesmenin basladigi
donemdir. Dolayisiyla kiiresellesme ile demokratiklesme siirecleri beraber islemistir.
Sermayenin kiiresellesmesi (liberallesme, 6zellesme ve finansal pazarin deregiilasyonu)
ve yeni enformasyon ve iletisim teknolojileri Globo i¢in kiiresel pazara agilmanin bir yolu
olarak goriildii. Globo bu dénemde yeni telekomiinikasyon, bilgisayar ve kitlesel medya
ara¢ ve yontemlerine uyum saglamistir. Dolayisiyla Is¢i Partisi’nin bu doénemdeki
kamulagtirmalardan yana olan halk¢1 sdylemi Globo nun destekledigi politikalarla zitlik
icindedir. Globo, Isci Partisi’nin baskanlik, kongre ya da bolgesel segimlerde giic
kazanmamasi i¢in ¢abalamigtir. Bu yiizden 1989°da gergeklesen se¢imlerde Fernando
Collor de Mello’yu desteklemis, yayimlarinda sol karsitt bir politika izlemislerdir. Ayni
¢izgiyi Cardoso’nun kazandigi 1994 ve 1998 se¢imlerinde izlemislerdir (Wilkin, 2008, s.
104-108). Globo 1990’11 yillar boyunca pazardaki hakim konumunu koruyabilmis ve 100

tizeri tilkeye telenovela ihrag etmeye devam etmistir (Régo, 2009, s. 51).

2000°’1i yillarin ortasinda ise kiiresel ekonomik krizle birlikte Globo kendini
borglarin ortasinda bulmustur. 2000 yilinda 6.4 milyar dolar serveti olan Marinho
ailesinin 2002’ye gelindiginde varliklar1 1 milyar dolara diigmiistiir. 2000 yilinda 260
milyon dolar olan yillik gelirleri, 2001 yilinda 21.1 milyon dolara diigmiistiir. Bu
donemde 3.2 milyar borcu olan Globo, Brezilya medyasinin tiim borglarmin %55’ine tek
basina sahiptir. Bahsi gegen dénem Isci Partisi’ndeki neoliberallesme dénemiyle paralel
seyretmektedir. Dolayisiyla Is¢i Partisi’nin sdylemi, Brezilya elitlerine ve Globo’ya
gercek bir tehditten ziyade bir retorik olarak gériinmektedir (Wilkin, 2008, s. 106-112).
2002’de gergeklesen segimlerde bdylelikle Globo nun, daha énceki segimlere kiyasla Isci

Partisi’ne yonelik saldirgan s6ylemi zayiflamistir.

Isci Partisi iktidarinin ardindan gelisen siirece bakildiginda Globo’nun Avrupa ve

Asya iilkeleri dahil olmak iizere 128 iilkeye telenovela ihrag ettigi goriilmektedir (Ulug,

2 Neves i¢in, Globo hakkinda “Papa ile, Katolik Kilisesi’yle, Brezilya Demokratik Hareket Partisi’yle,
herkesle kavga edebilirim ancak Roberto Marinho ile kavga etmeyecegim” dedigi rivayet edilir (Kitzberger,
2016: 468).
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2008, s. 122-126). Ulke icinde ise Globo tekel konumunu devam ettirmekte, izleyicinin
%70’ini kontrol etmektedir (Ulug, 2008, s. 269). Globo Brezilya’nin %98,44{ine,
niifusun %99.5’ine ulagmakta, izleyicilerin %801 giinde bir kez Globo’yu izlemektedir.
Globo International araciligiyla yurtdisina yayilar yapilmaktadir (Codoner, 2010, s. 13-
14).

Bu asamaya kadar Globo’nun tarihine bakildiginda Brezilya siyasetini sekillendiren
elitlerle yakin iligkileri géze ¢arpmaktadir: Askeri Diktatorliik, 1984°teki demokrasiye
gecisi son anda gormesi, 1989°da Collor de Mello’yu, 1994 ve 1998’de Cardoso’yu
desteklemesi. Pazarda tekel konumu sonucunda seyirci giiciine sahip olup, bu giicilinii
elitlerin hegemonyasini devam ettirmek icin kullanmistir. Liberal-muhafazakar siyasete
egilimlidir (Goldstein, 2011, s. 9-10). Globo’nun Askeri Diktatorliik’e verdigi destek
Brezilya’daki toplumsal hareketler tarafindan elestirilmistir (de Melo & Drumond, 2014,
S. 708). Bu boliimde Globo’nun Brezilya tarihinde kapladig: yer ve ¢evre bir iilkeden yar1
cevre statiiye evrilisi incelenmistir. Globo’nun bugiinkii Brezilya siyasetinde kapladigi

yer ise Isci Partisi iktidariyla olan iligkisi derinlemesine incelenerek kesfedilebilir.
4. Globo, Isci Partisi iktidarlar1 ve Bolsonaro

Globo’nun Isci Partisi iktidarlariyla iliskisine deginmeden evvel Brezilya’daki
medya sahiplik yapisina ve yolsuzluk olgusuna géz gezdirilmelidir. Brezilya’da kitle
iletisim araglar1 genellikle siyasi amaglar icin kullanilmaktadir. Oligarsik politikacilar ve
Kilise birgok radyo ve televizyon istasyonuna sahiptir. Ornegin 1989°da aday olan Collor
de Mello’nun Alagoas bolgesindeki, Sarney’in ise Maranhao bdlgesindeki yerel medyaya
sahip oldugu bilinmektedir. Bir¢ok radyo ve televizyon istasyonu da siyasilerin elindedir.
2006-2009 willar1 arasinda Brezilyali senatorlerin  yiizde 30’unun ve birgok
milletvekilinin radyo ve televizyonlar1 oldugu ortaya ¢ikmistir. 1990’11 yillarda bu say1
daha da fazladir (Matos, 2011, s. 9). Dolayisiyla denebilir ki Brezilya’da kamu medyasi
dogusundan itibaren gii¢siizdiir (Matos, 2012, s. 868). Medya sahipliginin politikacilar
elinde yogunlagmasi, medyanin tarafli bir konumda olmasina yol agmaktadir (Campello

vd, 2020, s. 4).

Yolsuzluk olgusu ise Brezilya siyaseti tarihinin her asamasinda kendini agik
etmektedir. Bu calismanin kapsaminda incelenen Collor de Mello, is¢i Partisi ve

Bolsonaro iktidarlarinda yolsuzluk devamli olarak giindemdedir. Brezilya’daki medya
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organlari, yolsuzluklarin ifsasinda genellikle &nemli bir rol oynamaktadir (Ongel, 2014,
S. 41). Ancak yukarida da bahsedildigi iizere bir¢ok siyaset¢inin kendi medya sirketinin
olmas1 burada bir hegemonya savagini giindeme getirmektedir. 2016 yilinda gergeklesen
Anayasal Darbe siirecinde Globo’nun verdigi destek, 2003 yilinda iktidara gelis siirecinde
Isci Partisi’ne verdigi destek -yahut muhalefet etmeyisi- hatirlandiginda bir ¢eliski olarak
goriilmektedir (Ramos, 2017, s. 104).

Globo’nun Brezilya’daki hegemonik giicii yalnizca bir biiytlikliige isaret
etmemekte, ayn1 zamanda sembolik giice de karsilik gelmektedir. Isci Partisi 2003 te
iktidarinin ilk glinlerinde Globo’ya borglarindan 6tiirti, Ulusal Kalkinma Bankasi
araciligiyla kredi saglamustir. 2005 yilinda patlayan Mensaldo® kandaliyla birlikte Globo,
o zamana kadarki tarafsiz tutumunu sona erdirmistir. Skandalin ardindan Globo gerek
Lula’y1 gerek partiyi hedef almaya baslamistir. Bagkanliginin ikinci déneminde Lula,
Globo’ya tanidig1 birtakim ayricaliklari sona erdirmistir. Bu doneminde Lula “biz” ve
“onlar” seklinde kurdugu dikatomik dil dogrultusunda Globo’yu “onlar” kismina

yerlestirmis, yani iilkenin ilerlemesini istemeyen elitler arasinda konumlandirmistir

(Kitzberger, 2016, s. 451-463).

Lula’nin ikinci baskanlik doneminde Globo’ nun Is¢i Partisi’ne yonelik muhalefeti
siddetini daha da arttirmustir. Ozellikle Globo’nun aksam haberleri programi olan Jornal
Nacional (1969 yilindan beri devam etmektedir) iizerinden gerceklestirilen bu muhalefet
ekonomik kriz ve yolsuzluk temalar1 ger¢evesinde siirmiistiir. Bu siirecte Isci Partisi
tarafindan yoksullara yardim kampanyalari olarak diizenlenen Bolsa Familia (Cocuklu
kadinlara yardim programi) ve Minha Casa (Ucuz konut programi) gibi programlar hedef
alinmustir. Mensaldo’ya diger partiler de karismis olsa da Globo’nun buradaki asil odak
noktasi Isci Partisi ve 6zellikle Lula olmustur. Van Dijk, kriz ve yolsuzluk gibi temalarm
yani sira Lula’nin bu denli hedef alinmasinin sebebi olarak, onun alt siniftan gelen eski
bir is¢i olmasi oldugunu ifade etmektedir. Medya tarafindan Mensaldo’da gergeklesen
odaklanmanin aynisi Lava Jato’da da yasanmustir. Diger partiler de yolsuzluk sorununun
i¢indeyken medya yalnizca Is¢i Partisi ve Lula’y1 hedef almistir. Lava Jato yolsuzluk

skandali patladiktan sonra, donemin baskani olan Dilma Rousseff’in sorusturmaya

% Mensaldo skandali, 2005 Haziran ayinda patlak veren, Isci Partisi hiihiikiimetinin Lula hiikiimetini
destekleyen koalisyon milletvekillerine aylik baglanmasina dayanan yolsuzluklara verilen isimdir.
Yolsuzluklar sonucunda Is¢i Partisi ciddi bir hiikiimet bunalimina girmis ve Lula’dan sonraki ikinci adam
olarak bilinen José Dirceu istifa etmistir (Savran, 2006).
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herhangi bir dahli s6z konusu olmamistir. Buna ragmen medya tiim giicliyle onu
skandalla iligkilendirmistir. Globo 6nderligindeki medya kuruluslarinin bu siiregteki etkin
roliine ve kamuoyunun Brezilya siyasetine i¢ckin bir olgu olan yolsuzluga iliskin olumsuz
goriislerine ragmen 2014°teki secimlerde Is¢i Partisi yeniden segilmistir. 2015°te krizle
birlikte yasanan protestolarin ardindan Dilma Rousseff bu sefer de yoksulluk
kampanyalarin1 desteklemek i¢in Merkez Bankasi’ndan yasadisi biitce temin ettigi
gerekcesiyle suglanmistir. Bu yontem daha onceki muhafazakar devlet baskanlari
tarafindan da kullanilsa da medya tarafindan giindeme getirilmemistir. 2016’da yolsuzluk
operasyonunun derinlesmesiyle birlikte sagc1 orgiitlenmeler tarafindan gergeklestirilen
eylemler medyada yer bulurken, daha kalabalik olan Rousseff destekgisi eylemler goz
ardi edilmistir. Globo’nun bu donemde Latin Amerika’nin en biiyilk dort medya
sirketinden biri olusu ve dakikada 7 milyon 200 bin izleyicisinin olmast giiciiniin bir
kanit1 niteligindedir. Brezilya halkinin Globo disinda ¢ok az alternatifi vardir (Van Dijk,
2017, s. 200-205).

2016°daki gosteriler, Globo nun gazetesinde (O Globo) sekiz tam sayfa ve pozitif
ifadelerle yer bulmus, Rousseff hakkinda kullanilan ifadeler ise oldukca negatif icerikte
olmustur (Van Dijk, 2016, s. 4). Bu haberlerde Mensalao ve Lava Jato devamli olarak i¢
ice gecirilmistir. Globo’da c¢alisan gazeteciler Rousseff’in kendi hiikiimetindeki
yolsuzluklardan haberdar olmamasmin onu su¢ ortagi yaptigini; skandali Lula’nin
yonettigini, Rousseff’in bir kilif oldugunu ileri stirmiistiir. Bu haberler genellikle kanitlar1
olmadan verilmistir (Pahnke, 2014, s. 54). Mensaldo ile Globo’nun Isci Partisi’ne yonelik
tavr1 beraber diisiiniildiiglinde hiikiimet ve elitlerin kontroliindeki medya arasindaki
gerginlik giin yiiziine ¢ikmistir. Globo yayinlarinda Lula hiikiimeti ile Venezuela’daki
Chavist iktidar1 bagdastirmistir. 2013 ten sonra ise hiikiimet yolsuzlukla birlikte ele alinir

olmustur (Goldstein, 2016, s. 99-105).

Globo liderligindeki medyanin 2016°da ger¢eklesen Anayasal Darbe siirecinde
takindi81 tavir antipetismo (Isci Partisi karsitlig1) olarak anilmaktadir. Brezilya medyasi
bu siirecte benzer bir ideolojik pozisyonda durmus, yabanci basinin aksine azil siirecini
mesrulastirmaya calismistir. Rousseff’in yolsuzluga dahli olmamasina ragmen medyanin
takindi81 tavir azlini kolaylastirmistir. Ornegin 30 Agustos 2016°da (Rousseff’in azlinden
bir giin once) Globo’nun gazetesi O Globo’da Rousseff’in sinir bozucu, otoriter ve

kafasikarisik olarak tanimlanabilecegi seklinde bir yazi cikmistir. Ayni gazete Isci Partisi
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ve Lula’y1 ulus i¢in bir tehdit olarak nitelemistir (Guazina, Prior ve Araujo, 2019, s. 2-
10).

31 Agustos 2016°da gerceklesen Anayasal Darbe’de Rousseff’in yerine basa gegen
Temer’in yolsuzluk operasyonunda adi gegmesine ragmen medya organlari tarafindan bu
durum 6ne ¢ikarilmamuistir. Darbe siirecinden sonra ise Temer, Globo dahil olmak tizere
ana akim medya sirketlerine verilen hiikiimet reklam paymi arttirmigtir (Albuquerque &
Gagliardi, 2020, s. 79). 2017’ye gelindiginde ise Globo’nun aksam haber biilteni Jornal
Nacional’in sunucusu William Waak darbe siirecindeki tavirlari i¢in “Yaptigimiz biiyiik
hata” seklinde konugmustur (Paginal2, 2017). Darbe siirecinden sonraki en 6nemli asama
ise Jair Bolsonaro’nun adaylik siireci, se¢im kampanyasi ve bu donemde Globo’nun

takindigi tavridir.

Bolsonaro* 28 Ekim 2018’de gerceklesen baskanlik secimlerinde %55 oy alarak
secilmistir. Oncelikli olarak bilinmesi gereken Globo ve Bolsonaro iliskisidir. Globo ve
Bolsonaro arasinda, Globo-Askeri Diktatorliik iliskisindeki gibi bir dogrudanlik sz
konusu degildir. Politik idealler dogrultusunda yer yer ortaklastiklar1 noktalar olsa da yer
yer uzaklastiklar1 noktalar da s6z konusudur. Globo liberal-muhafazakar bir hatta
konumlanirken, Bolsonaro’nun durdugu hat muhafazakar-asiri sag seklindedir (de

Albuquerque, 2013, s. 746)

Bolsonaro’nun sec¢im siirecinde kullandig1 cinsiyet¢i® ve 1wrk¢i® dil medya
kuruluslarinca gérmezden gelinmis, normallestirilmistir. Bolsonaro’nun kurumlar1 ve
cogulculugu hedef alan dili Isci Partisi “tehdidini” hafifletecegi gerekgesiyle tehdit olarak
algilanmamistir. Medya organlar1 Bolsonaro’nun programi ve dilini ciliz bir sekilde
elestirse de, secildikten sonra “demokratik teamiiller” geregi onu kutlamislardir.

Bolsonaro’nun “ultraneoliberal” ekonomi politikast medya kuruluslarinca oOne

4 Bolsonaro orta smif ve elitlerin, Is¢i Partisi iktidarinda zayifladiklari, onlarin yerine alt siniflarin yardim
kampanyalariyla ihya edildigi ilizerine bir se¢im kampanyast uygulamistir. 1986 yilinda orduda gorev
alirken subaylarin daha fazla maas talebini dillendirdigi i¢in gorevinden alinmigtir. Daha sonrasinda 6 farkli
sag siyasi partiden 27 y1l boyunca milletvekilligi yapmistir. Se¢im siirecinde aile, din, millet gibi degerleri
savunan Bolsonaro, Evanjelik kilise mensubudur. Azil siirecinde Rousseff’e karsi darbenin slogani olan
“Tanri, aile ve dzgiirliik igin” sloganim kullanmustir. Ulkedeki elitlerin temsilcisi olarak goriilen Bolsonaro,
kadin ve LGBTI haklarina, beyaz olmayan irklara karsi kullandigi irkg1 dille taninmaktadir (Goldstein,
2018, 8-9).

5 Bolsonaro, kadin bir Is¢i Partisi milletvekiline “Sana asla tecaviiz etmezdim” seklinde konusmustur (BBC,
2018a).

® Siyahlarin yasadig1 bir kdye gittigini belirten Bolsonaro, “Higbir sey yapmiyorlar, hiikiimet onlara bosu
bosuna para veriyor” seklinde konugmustur (da Silva, 2020).
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¢ikarilmigtir (Aratjo & Prior, 2021, s. 7-10). Burada asil dikkat edilmesi gereken nokta,
Bolsonaro’ya olan destegin dogrudan degil, Is¢i Partisi’nin zayiflatilmasi yoluyla dolaylt

bir sekilde ger¢eklesmesidir (Davis & Straubhaar, 2020, s. 88).

Bolsonaro se¢im siirecinde popiilist stratejisi dogrultusunda Is¢i Partisi ve 13 yillik
iktidariyla iligkili tiim kurumlar tasfiye edecegini iddia etmistir’. Globo da bu
kurumlardan biridir (Ladeira, 2020). Bolsonaro se¢im siirecinde geleneksel medya
kuruluslarina giivenmedigini, sosyal medya araglarini 6ne ¢ikararak gostermistir (Mitozo,
da Costa ve Rodrigues, 2020, s. 160). Bolsonaro ile Globo arasindaki bu iliski, Bolsonaro
iktidarda radikallesirken gerilimli bir hal almaya baslamistir. 2019 yilina gelindiginde TV
Globo, 2018 yilinda Rio de Janeiro kentinde oldiiriilen sehir konseyi iiyesi Marielle
Franco’nun 6liimiinden sorumlu olan polisin Bolsonaro ile baglantist oldugu yoniinde bir
haber yapmistir. Globo bu haberinde, Franco’nun o6liimiinden sorumlu olan polisin
olaydan once Bolsonaro ile goriistiiglinii ifade etmistir. Bu haberden sonra Bolsonaro
Globo’yu yalan haber yapmakla itham ederek lisansini iptal etmekle tehdit etmistir
(Aljazeera, 2019). Bolsonaro’nun bu tehdidi daha sonrasinda Globo’nun vergilerinin
incelenmesiyle devam etmis, 2020 yilinda alinan bir kararla Globo’nun lisansinin iptal
edilmemesine karar verilmistir (Bonin, 2020). Bunun ardindan Globo-Bolsonaro iligkileri
bir siire sakinlesse de 2021°e gelindiginde aradaki gerginlik Bolsonaro’nun yayinladig:
bir video ile tirmanmistir. Globo’nun, Bolsonaro’nun ¢ocuklariin karistigr yolsuzluk

iddialarini®

haber yapmasi sonucunda Bolsonaro Globo’yu ailesini hedef aldig:
gerekcesiyle tehdit etmistir (Yahoo Noticias, 2021). Bugiin Globo’ nun geldigi konum ise,
Bolsonaro’nun iilkeye dayattig1 ultraliberal politikalar1 Bolsonaro’suz gerceklestirecek
bir hattir. Abdalla’ya (2020) goére Globo’nun Bolsonaro ailesinin yolsuzluklarini, mafya
iligkilerini ortaya c¢ikarmis olmasi; Bolsonaro’nun ultraliberal politikalarin

desteklemedikleri anlamina gelmemektedir.

Bu béliimde Globo’nun Isci Partisi iktidarlari, Anayasal Darbe siireci ve Jair

Bolsonaro’nun sec¢im siirecinde oynadigi rol incelenmistir. Bir sonraki asamada,

" Bu duruma bir drnek, Bolsonaro’nun segim siirecinde eger kazanirsa bakanlik sayilarini azaltacagi
yoniindeki iddiasidir (BBC, 2018b)

8 Jair Bolsonaro’nun g¢ocuklar1 Carlos Bolsonaro ve Flavio Bolsonaro hakkindaki yolsuzluk iddialari
sonrasinda Jair Bolsonaro ilgili federal polis sefini gorevden almistir (NTV, 2020).
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Globo’nun iilke icerisindeki ve kiiresel ¢captaki konumu basta tartisilan kavramsal ¢ergeve

etrafinda ele alinacaktir.
5. Bir Medya Imparatorlugunun Ulke Siyasetine Etkileri

Globo’nun bahsi gecen kavramsal gerceve etrafinda incelenmesine ge¢meden
evvel, giris boliimiindeki sorularmn tekrar hatirlanmasi gereklidir. Oncelikle ilk soru
Globo’nun Brezilya siyaseti ve bolge icin ne anlam tasidig iizerinedir. Ikinci soru Globo
yerel bir sirket midir, bolgesel mi yahut kiiresel mi seklindedir ki bu soru diinya sistemi
teorisinde medya kuruluslarinin alacagi bigimleri (Wilkin, 2008, s. 96) anlamak a¢isindan
onemlidir. Ugiincii soru ise Globo, Negri ve Hardt tarafindan ortaya atilan imparatorluk
kavrami ile birlikte, kiiresel ig boliimii/neoliberal iktidar igerisinde ne derece Onem

tasimaktadir seklindedir.

Bu sorular sorulduktan sonra verilecek yanitlarin, hegemonya, riza iiretimi, tarihsel
blok, cevre-yar1 ¢evre-merkez iilkeler ve postkolonyalizm kavramlariyla iliskili olacag
sOylenmistir. Kavramsal ¢ergeve tartisilirken hegemonya, riza {iretimi ve tarihsel blok
kavramlarmin birbirinden ayr1 tartisilamayacagi goriilmiistiir. Oncelikle 2003 yilinda Is¢i
Partisi iktidara gelirken IMF’ye yazdigi mektupla sol politikalarindan vazgegctigini
gdstermistir. Bu noktada Globo’nun Is¢i Partisi’ne verdigi destek tarihsel blok kavrami
cercevesinde okunabilir. Tarihsel blogun zitlar arasinda bir birlik oldugu ve Isci
Partisi’nin egemen sinif olma c¢abasiyla birlikte diisliniildiiglinde “baska simiflarin
cikarlarmi” da gdzettigi hatirlanmalidir. Isgi Partisi, siyasal iktidara gelmek adina
programindan tavizler vererek, iilkedeki elitlerin destegini kazanmustir. Bdylelikle Isci
Partisi-elitler siyasal iktidar amaci etrafinda birlesmistir. Globo iste bu noktada o tarihsel
blogun bir par¢ast konumundadir. Elbette ki donemin sartlari diisiiniildiigtinde Globo nun
ekonomik krizden etkilenmesi ve Is¢i Partisi’nden destek almasi dnemli bir konudur. Bu
karsilikl iliskide Globo’nun ¢ikarlar1 kadar Isci Partisi’nin de cikarlar1 nemlidir. Isci
Partisi de Globo’yu hegemonya ve riza iiretimi noktasinda bir ara¢ olarak kullanmak
istemigtir. Cilinkii Brezilya’da medya hem geleneksel anlamda elitlerin elindedir hem de

Globo’nun mesrulastirma islevi oldukga biiyiiktiir (Albuquerque, 2013, s. 8).

Isci Partisi’nin sivil toplum iizerindeki hegemonya ingas: siirecinde Globo’yu bir
ara¢ olarak kullanma planlari, 2005 yilinda patlakveren Mensaldo skandaliyla birlikte

sona ermistir. Globo bu skandalin ardindan Isci Partisi ile olan iliskisini tekrardan iktidar
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oncesi doneme getirmistir. Bu noktada hatirlanmasi gereken iktidara muhalefet edenlerin
de kars1 hegemonya olusturma ¢abasina girisebilmeleridir. Ekonomik krizle birlikte 2013
sonras1 donemde artisa gecen yolsuzluk operasyonlari, Globo’nun Is¢i Partisi karsiti
hegemonya insasinda kullandigr 6nemli temalar haline gelmistir. Boylelikle Anayasal
Darbe siirecinde Isci Partisi’nin sivil toplum iizerindeki denetimi zayiflatilmis, darbeye
kars1 giiclii bir direnis ortaya koyamamasina yol agmistir. Globo bu dénemde yaptigi
yayilarla Isci Partisi karsit1 5nyargilari tetiklenmesine yol agmis, antikomiinist histeriyi
arttirict yayinlar yapmistir. Daha sonrasinda, Bolsonaro’nun adayligini dogrudan
desteklemese de mesrulastiric isleviyle dolayli yoldan ona destek saglamistir. Bu
kavramlarla birlikte diistiniildiigiinde ¢alismanin giris boliimiinde sorulan ilk sorunun
yanit1 verilebilir. Globo, modern dénem Brezilya siyasetinin 6nemli her agamasinda
belirleyici bir aktér olmustur. Askeri Diktatorliik doneminde iktidarla kurdugu iligkiler,
Isci Partisi iktidar1 ve Bolsonaro’nun adaylig1 siirecindeki tutumu neticesinde
goriilmiistiir ki Globo, Latin Amerika’nin en biiylik, diinyanin da en biiyiik iilkelerinden

biri olan Brezilya’nin belirleyici bir aktorii pozisyonundadir.

Globo’nun yerel, bolgesel yahut kiiresel bir sirket oldugu yoniindeki sorulara
verilecek yanit, Brezilya’nin ¢evre bir lilkeden yar1 ¢evre bir pozisyona, daha sonrasinda
bugiinkii konumuna evrimiyle iliskilidir. Globo 1925 yilinda bir gazete olarak yayin
hayatina basladiktan sonra 1964’te Askeri Diktatorliik ile kurdugu iliskiler sonucunda
Latin Amerika bolgelerine telenovela ihra¢ eden bir sirket konumuna gelmistir. 1985
sonras1 demokrasiye gecis ve kiiresellesmenin Brezilya’da beraber yasandig: siirecte,
Globo’da tiriinlerini yalnizca Latin Amerika’ya degil, Asya ve Avrupa dahil birgok kitaya
ve 100°den fazla iilkeye ihrag¢ eder konuma gelmistir (Rosas-Moreno, 2010, s. 265).
Wilkin (2008) Globo’nun ulusal 6lgekli bir yayin organindan kiiresel ¢apta bir yaym
organina doniisiimii siirecini Brezilya’nin ¢evre bir lilkeden yar1 ¢evre bir iilkeye gegisi
stirect ile karsilikli olarak incelemistir. Fakat Wilkin’in ¢alismasinin yapildig: tarihin
2008 oldugu distintildiigiinde bu donemlestirmenin eksik oldugu diisiiniilmektedir.
Ciinkii 2008 y1l1 Brezilya ekonomisi i¢in bir kirilma yilidir. 2008°deki kiiresel kriz tiim
diinyay1 etkilerken, Brezilya bu krizi zarar gérmeden atlatmistir. BRICS {ilkesi olmasi
sebebiyle 2009-2010 siirecinde ekonomisini hizlica biyiitmistiir (Saad-Filho ve Boito,
2016, s. 218). 2019 verilerine gore Brezilya diinyanin 9. biiyiik ekonomisidir (Worldbank,

2019). Ancak ekonomik saikler merkez bir iilkenin temel belirleyeni degildir. Bu noktada
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“olanaklar1, endiistriyel ve teknolojik gelismeyle, kiiresel-bolgesel giic ve pazar
potansiyeli, silahli kuvvetlerin etkinligi gibi basliklarda Brezilya” merkez ve emperyalist
bir lilke olarak goriilmektedir (Uyanik, 2014, s. 313). Dolayisiyla bugiin Globo’nun
kiiresel bir sirket oldugu yoniindeki cevap, Brezilya’nin merkez bir iilke konumda oldugu

fikriyle paralel seyretmektedir.

Bu noktada {igiincii sorunun cevabina ge¢meden evvel baska bir soru sormak
yerinde goriilmektedir. Fikret Baskaya’nin merkez-cevre ikileminde somiiriiye maruz
kalanin bir biitiin olarak ¢evre iilke mi yoksa o iilkedeki bazi siniflar midir seklindeki
sorusu (Baskaya, 2005, s. 95), akillara merkez iilkelerin de bir biitiin olarak somiiren
siiflardan olusmadigini getirir. Burada Brezilya bir merkez tilke olarak diistiniiliirse,
Globo’nun yeni iktidar bigiminde kapladigi yere verilecek cevap postkolonyal bir
baglamda yanitlanabilir. Ciinkii postkolonyalizm yalmzca Ugiincii Diinya iilkelerini

degil, merkez iilkelerdeki Ugiincii Diinyalar1 da giindemine almaktadir.

Brezilya’nin eski bir somiirge iilkesi olmasi, bagimsizliktan sonra somiirge
doneminden kalma i¢ celigkileri beraberinde getirmesine yol agmistir. Bu celiskilerden
birisi, siyasette, ekonomide ve toplumsal hayatta beyaz bir elit sinifin hegemonik olmasi
durumudur. Bu yiizde 3’liik dar elit ziimre iilkedeki topraklarin yiizde 60’1na sahiptir. Bu
durum bir esitsizligi ve adaletsizligi beraberinde getirmektedir. Postkolonyal baglamda
incelendiginde bu dar elitin kontroliindeki medya sirketlerinin, elitlerin iktidarinin
devami i¢in ¢alisan bir “i¢ sOmiirge ajan1” olarak ¢alistigi goriilmektedir. Bu medya
kuruluglar1 demokratik diizenin, Bati medeniyetinin degerlerinin temsilcisi olarak
goriilmektedir. Merkez-¢evre iliskileri, tek tek iilkelerin kendi i¢inde de cereyan
etmektedir (de Albuquerque, 2019, s. 10-13). Hatirlanacag: iizere, Lula eski bir metal
is¢isidir, resmi egitim almamistir ve ten rengi Brezilya’da “siitlii ¢ikolata” adi verilen
renktendir. Rousseff ise Askeri Diktatorliik’e direnmis siyah bir kadindir. Dolayisiyla
beyaz elit, Is¢i Partisi her ne kadar siyasi iktidarda olsa da onlar1 Batililasmamis olarak
gormeye devam etmistir. Dolayisiyla Globo, Brezilya elitinin temsilcisi/organi olarak
kendini yeteri kadar Batili olmayan topluluklar1 Batililastiracak bir “i¢ somiirgeci” olarak
gormektedir; misyonu barbarlikla miicadele etmektir (Albuquerque ve Gagliardi, 2020,

s. 82). Yoksullar ve otekilestirilenler® ancak bu toplumsal yapiyr kabul ettiklerinde

® Brezilya’da beyazlar harig diger irklar ekranda yer almadig1 igin Globo dahil olmak iizere ana akim medya
elestirilmektedir (dos Santos & da Silvia Lopes, 2010, 103).
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kendilerine anaakim medyada yer bulabilmektedir (Wilkin, 2008, s. 113). Joseph
Straubhaar’a gore (2008, s. 4) Globo gibi beyaz elitin temsilcisi olan medya sirketleri
hibrit bir kiiltiir iiretmektedir: Aile sirketi olma ve devletle siki iliskiler gibi ulusal
Ozellikler tasimanin yaninda ticarilesme, profesyonellesme, iliretim ve kiiresel pazara

uyum saglama gibi konularda ABD’ye benzer bir tarza sahiptirler.

Bu noktadan hareketle son soruyu cevaplamak gerekmektedir: Globo, imparatorluk
kavramiyla birlikte diistiniildiigiinde neoliberal iktidar ve kiiresel is boliimii i¢in ne derece
onem tagimaktadir? Oligopolistik yapi, az sayidaki medya sirketinin pazar1 paylagsmasi
ile ortaya ¢ikan bir tekellesme bigimidir (Giiven, 2019, s. 38). Brezilya ornegine
bakildiginda Globo’nun pazardaki en biiyiik sirket oldugu, bunun yani sira yine biiyiik
sirketlerin varlig1 goriilecektir (Statista, 2020c). Globo yalnizca Brezilya’nin en biiytlik
sirketi degildir, ayn1 zamanda diinyanin en biiyiik medya sirketleri arasindadir (Marketing
Interactive, 2017). Bu durum, Imparatorluk kavrami etrafinda diisiiniildiigiinde
kiiresellesmeyle birlikte artan sirket hakimiyeti akillara gelmektedir. Cokuluslu
sirketlerin diinya siyasetini elitler yararina yonlendirdigi bir baglam ortaya ¢ikmaktadir.
Ekonomik, toplumsal ve siyasal anlamda sinirsiz bir giice sahip olan bu sirketler siyasi
iktidarlar1 kendi ¢ikarlart dogrultusunda bigimlendirmektedir. Globo, ¢okuluslu bir
sirketten ziyade; Brezilya menselil® olarak kiiresel pazarda is yapan bir sirket goriiniimii
vermektedir. Fakat nihayetinde kiiresel anlamda hékim paradigma olan neoliberalizmin
devami noktasinda Globo’nun tavri bellidir. Imparatorluk kavramiyla ilintili olarak
iretimin, ekonominin, kiltiirel ve siyasal alanlarin i¢ i¢e gegmesi durumu ortaya
cikmaktadir. Brezilya baglaminda diisiiniildiiglinde Globo bu durumun en carpici
ornegini sunmaktadir. Neoliberal devletin iktidarinin/hegemonyasinin  siirmesi

Globo’nun temel hedeflerindendir.
Sonuc¢

Calismada oncelikli olarak Globo’nun ulusal, bolgesel ve kiiresel ¢aptaki etkilerini
inceleme amaciyla yola ¢ikilmistir. Tarihsel olarak ideolojik anlamda sagda konumlanan
Globo’nun yakin ge¢miste Brezilya siyasetinin énemli doneme¢ noktalarinda durdugu

pozisyon dikkat cekicidir. Askeri Diktatorlik donemiyle yakin iliskilere girmis,

10 Bu durumda Portekizcenin, Ingilizce gibi hegemonik bir konumda olmamasi da etkilidir (Wilkin, 2008,
103).
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sonrasinda iliski kurdugu liderler neoliberal programa sahip olanlar olmustur. Isci
Partisi’nin 1990’11 yillarin sonunda neoliberal programi kabul etmesinin ardindan Isci
Partisi’ni iktidara tasiyan blok igerisinde yer almistir. Daha sonrasinda 2016 yilina
gelindiginde Is¢i Partisi’nden devlet baskan1 segilen Rousseff’in azil siirecinde etkili bir
rol oynamistir. Son olarak ise 2018 yilinda asir1 sagct Bolsonaro’nun adayliginda onu

mesrulastirici bir tavir takinmistir.
Buradan yola ¢ikarak calisma su ii¢ soru lizerine bina edilmistir:

1. Globo, ulusal ve bolgesel ¢apta ne anlam tasimaktadir? Nasil bir dinamige

oturmaktadir?
2. Globo, ulusal, bolgesel yahut kiiresel bir sirket midir?

3. Globo, Imparatorluk kavramu ile birlikte diisiiniiliirse neoliberal devlet igin ne

Onem tasimaktadir?

S6zii edilen ii¢ sorunun cevabi aranirken yontem olarak ikincil kaynaklarin analiz
edilmesi tercih edilmistir. Bu analiz siirecinde iletisimin kapitalizmle iliskisini géren bir
pozisyonda durulmugtur. Sonrasinda ise, Brezilya’nin yakin tarihindeki gelismelere
deginilmistir. Yakin tarth, Globo Ornegiyle birlikte incelendikten sonra yeni bir
donemlestirmeye gidilmistir. Bu donemlestirme 1925-1965; 1965-1985 ve 1985 sonrasi
seklindedir. Calismada bu ddnemlestirmeye bir ek yapilmustir. 1985 sonrasinin Isci Partisi
iktidartyla birlikte kesilmesi, 2003 itibariyle bugiin de devam eden yeni bir donemin
acildigr sdylenebilir. Bu donemlestirmenin gerekgesi 2003 yilinda Isci Partisi’nin
uyguladigi neoliberal programin ilimli olusunun dahi (yoksullara yapilan yardim
programlar1 O6rnegi akla gelmektedir) elitler tarafindan hedef alinmasi olarak
gosterilebilir. Boylelikle 1985-2003 seklindeki donemlestirmeye ek olarak 2003 ve

sonrasi seklinde bir glincelleme getirilmistir.

Yakin tarih incelemesinin ardindan kavramsal ¢ergeve aciklanmistir. Oncelikle
Gramsci’nin hegemonya ve tarihsel blok kavramlari, daha sonrasinda riza iiretimi ve
Imparatorluk kavramlar1 ve son olarak postkolonyalizm kavramlari incelenmistir. Bu
kavramlar, elde edilen veriler dogrultusunda Globo’nun siyaset iligskisinde durdugu
konumlar1 agiklamak icin kullanilmistir. Isci Partisi’nin iktidara gelisi, Anayasal Darbe
ve Bolsonaro’nun segilisi siireclerinde iilkedeki elitler liderligindeki sagin, geleneksel

medya sirketlerinin, Kilise nin tarihsel blok olusturdugu goriilmiistiir. Hegemonya ve riza
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tiretimi kavramlari, Globo’nun, iilkedeki beyaz elitin iktidarinin devamini saglamasini
aciklamak icin kullanilmistir. Imparatorluk kavrami ise Globo’nun kiiresel bir medya
organi haline gelisinin, yalnizca ekonomik parametrelerle agiklanmamasini; bu durumun
toplumsal, ideolojik ve kiiltiirel etkilerinin oldugunu vurgulamak i¢in ele alinmistir. Son
olarak biitiin bunlar yapilirken postkolonyalizm teorisi, Brezilya’nin eski bir somiirge
tilkesi olarak somiirge doneminden bugiine tasidigi ¢eligkileri aydinlatma yolunda 6nemli

bir bakis a¢is1 sunmustur.

Globo yalnizca Brezilya’nin degil, diinyanin en biliyiik medya sirketlerinden biri
haline gelmistir ve bu dogrultuda iilke, bolge, diinya siyasetine etkileri olmaktadir.
Brezilya’nin bugiin artik yaricevreden ziyade merkez bir iilke olarak tanimlanmasi ve bu
tanim uyarinca analizler yapilmasi daha dogru goriilmektedir. Postkolonyal teori, siyaset-
medya iligkilerini kavrama noktasinda onemli faydalar saglayabilmektedir. Globo,
Brezilya’nin elitlerinin bir temsilcisi konumundadir ve yaptig1 yayinlarla hegemonyanin

devamini saglamaktadir.
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KISA FILM REKLAMLARA YONELIK GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIZ:
DARDANEL TON “UNUTULMAZ TONLAR”"

Ozal KARADENIZ"

Ozet

Bu calismada yeni bir reklam tiirli olarak degerlendirilen kisa film reklamlar
incelenmistir. Calisma kisa film reklamlarda kullanilan gostergeleri ortaya koymay1
amaglamaktadir. Tiriiniin ilk 6rnekleri 2001 yilinda “BMW Movies” baslikli seriyle
ortaya ¢iktigr kabul edilen bu yeni reklam tiirii giderek yayginlasmistir. Bu konuda
Tiirkiye’deki ilk ornek olarak degerlendirilebilecek olan “Unutulmaz Tonlar” baglikli
kisa film reklamlar Peirce’nin kuramindan hareketle gostergebilimsel analizlere tabi
tutulmustur. Bildigimiz kadariyla, literatiirde kisa film reklam kavramsallastirmasiyla
ilgili bir calisma yoktur. Bu tiir i¢eriklere genellikle dizi film reklam, uzun reklam ve viral
reklam gibi isimler verildigi goriilmektedir. Bununla birlikte, az sayidaki reklam
pratisyeni ve blogcu gibi igerik treticilerinin bu tiir uygulamalari kisa film reklam
seklinde kavramsallagtirdiklar1 da goriilmiistiir. Son olarak, kisa film reklamlarda
kullanilan gostergeler ve retorik ile geleneksel reklamlarda kullanilan gostergeler ve
retorigin benzer oldugu; aradaki farkin sadece bi¢cimsel oldugu tespit edilmistir.
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Kisa Film Reklamlara Yonelik Gostergebilimsel Bir Analiz: Dardanel Ton “Unutulmaz Tonlar”

A SEMIOLOGICAL ANALYSIS FOR SHORT FILM ADVERTISEMENTS:
DARDANEL TON “UNFORGETTABLE TONES”

Abstract

In this study, short film ads considered as a new type of advertising are examined.
The study aims to reveal the signs used in short film advertisements. Ads series of “BMW
Movies” appeared in 2001 could be deemed as first-of-its-kind and has become
increasingly widespread ever since. Considered, in this regard, as the first example in
Turkey, short film ads series “Unforgettable Tones” are examined by using semiotic
analysis from the perspective of Peirce theory. To the extent of our knowledge, there is
no study on short film advertisement conceptualization in the relevant literature. It has
been observed that these types of contents are generally tagged as serial film advertising,
long advertising and viral advertising. However, it has also been noticed that a small
number of advertising practitioners and content producers, such as bloggers,
conceptualizes such practices as short film advertisement. Finally, it is ascertained that
the signs and rhetoric used in the short film advertisements share some similarities with
those used in traditional advertisements and they only differentiate in the form of ads.

Keywords: Short film, Advertisement, Semiological analysis, Rhetoric

Giris

Internet teknolojilerinin gelismesine paralel olarak internetin bir reklam mecrasi
olmasinin da yayginlik kazandigi goriilmektedir. Ozellikle Youtube, Vimeo ve Instagram
gibi sosyal medya platformlar1 birer reklam mecrast olmanin 6tesinde kendi iinliilerini,
diikkanlarini, program igeriklerini vs. ¢ikaran birer vitrin ve kendilerine has bazi
Ozelliklere sahip birer diinya markasi haline gelmistir. Bu sosyal mecralarin igerik
tiirlerindeki g¢esitlenme ve bu igeriklerin miktarindaki dramatik artisla birlikte 6zellikle
ticari organizasyonlarin buralara atfettigi onem artig géstermektedir. Zira, hemen her iiriin
ve kisi hakkinda bilgi, yorum veya deneyim igeriklerine buralardan ulagsmak oldukca

kolaylagsmistir.

Giliniimiizde hem amatér hem de profesyonel igerik iireticileri sosyal medya
platformlarin1 aktif sekilde kullanmaktadirlar. Bir taraftan siradan anne-babalar
cocuklarinin gorsel kayitlarini bu dijital platformlar araciliiyla paylasirken 6te yandan
bazi tnliiler ayn1 eylemi gergeklestirerek bunu ticari bir kazanca doniistiirebilmektedir.
Benzer sekilde, pek ¢ok kurum sosyal medya platformlarini hedef kamu gruplariyla

iletisim kurmak i¢in birer kanal olarak kullanmaktadir.
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14 Subat 2005 yilinda piyasaya siiriilen YouTube, bireysel internet kullanicilarina
gercek hayatin disinda, kendilerini gorsel yonden ifade edebilecekleri aligilmisin disinda
bir deneyim firsat1 sunmustur. YouTube’ nin zamanla popiiler hale gelmesiyle kar amaci
giiden-giitmeyen pek ¢ok kurum bu mecrada kendileri adina resmi hesaplar/kanallar
acmaya baglamigtir. Boylece televizyon kanallarinda yiiksek maliyetlerle yayimlanan
reklamlar bu mecralarda gorece diisiik maliyetlerle yayinlanmaya baslamistir. Birim siire
maliyetlerindeki avantajlari1 sayesinde uzunlugu ortalama bir televizyon reklamindan ¢ok
daha uzun, kimi zaman bir kisa film kadar olan, tanitim filmlerinin bu mecralara 6zel
olarak reklamverenler tarafindan siparis edildikleri goriilmektedir. Bu tiir igeriklerin
sayist her gecen giin artmaktadir; ¢linkii zapping kiiltiirliniin gelisimi ve dogrusal olmayan
yaymn platformlarinin yayginlasmasiyla birlikte her zevke hitap eden farkli tiirden

icerikler talep gérmeye baglamistir.

Yukarida bahsi gegen gelismeler yeni bir reklam tiiriiniin ortaya c¢ikmasini
beraberinde getirmistir: Kisa Film Reklamlar. Geleneksel olan pek c¢ok sey gibi,
geleneksel medyanin da kimi insanlar tarafindan sikici bulunmasi, farkli tiirden
iceriklerin arzini arttirmaktadir. Bu durum, reklameilarin yaraticiligin siirlarini, sadece
reklam icerigi olusturma siirecinde degil, reklam i¢in yeni mecralar bulma ve onlari
hedeflerine ulagsmak amaciyla uygun sekilde kullanmak i¢in de, zorlamalarinm1 gerektirir.
Bu tiir iceriklerden biri olan kisa film reklamlar i¢in televizyon uygun bir mecra degildir;
clinkii TV kanallarinin birim saniye fiyatlari, uzunlugu birkag¢ dakikadan kisa siirmeyen
bu tarz reklamlar i¢in olduk¢a pahalidir. Sosyal mecralarin iletisim diinyasinda 6neminin
artmas1 da bu tiir iceriklerin yayginlasmasinda etkili olmustur. Onciisii, Alman otomobil
markast BMW (bkz. BMW Movies) olarak kabul edilen kisa film reklamlar sosyal
mecralarin gelismesiyle birlikte yayginlagmistir; ancak bu konu akademik anlamda fazla
ragbet gormemektedir. Literatiir taramasinda dogrudan kisa film reklamla ilgili herhangi
bir akademik yayin bulunamamistir. Konuyla dolayli sekilde iliskilendirilebilecek
caligmalarin ise iriin yerlestirme, sponsorluk, gerilla reklam ve viral reklam gibi
baglamlarda ele alindig1 goriilmektedir. Hakkindaki akademik ¢aligmalarin yok denecek
kadar az oldugu kisa film reklamlara Tiirkiye’deki markalar tarafindan da 6zellikle son
yillarda artan bir siklikla bagvuruldugu; hatta Batesmotelpro gibi bu alanda uzmanlagmis
bazi reklam ajanslarinin kuruldugu goriilmektedir. Bu ajansin, 6zellikle Lassa igin

hazirladig1 “Don Duran-Titre Bakalim” (YouTube’de 9 milyon civarinda goriintiileme)
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ve “Don Duran-Arkamiz Saglam” (YouTube’de 11 milyon civarinda goriintiileme)
baslikli reklamlar1 basarili bir goriintii sergilemistir. Tirkiye’de kisa film reklam
yontemine basvuran markalardan biri de Dardanel Ton’dur. Bu c¢alismada Dardanel
Ton’un ti¢ serilik “Unutulmaz Tonlar” reklamlarinin géstergebilimsel ve retorik analizleri
yapilacaktir. Betimsel bir karaktere sahip olan bu calismayla Unutulmaz Tonlar

reklamlarinda kullanilan gosterge ve retorik unsurlar ortaya konulacaktir.

Konu baglaminda incelenen kisa film reklamlar Dardanel Ton tarafindan
Batesmotelpro ajansina yaptirilan; “Unutulmaz Tonlar 1: Nefes Kesen Aksiyon,
Unutulmaz Tonlar 2: Cilgin Parti, Unutulmaz Tonlar 3: Bana Oglum Deme” baglikli
reklamlardir. Yontem olarak Peirce’nin temel gostergebilim kurami olan gosteren-

gosterilen-gosterge siiflandirilmasi kullanilmastir.
1. Reklam

Pazarlama alaninda 6nemli bir otorite olarak kabul edilen Amerikan Pazarlama
Birligi’'nin reklamecilikla ilgili tanimi son derece kapsamlidir. Bu tanima gore,
Reklamcilik, belirli bir hedef pazari olusturan bireyleri ya da izleyicileri {iriinlere,
hizmetlere, organizasyonlara veya diisiincelere dair bilgilendirmek veya ikna etmek
amaciyla firmalarin, kdr amaci giitmeyen organizasyonlarin, kamu kurumlarinin ve
bireylerin ikna edici mesajlarini ve duyurularini, kitle iletisim araglarina, yer veya zaman

satin alarak yerlestirmesidir (AMA [American Marketing Association], 2021).

Reklamin gelisimi kitle iletisim araglarinin gelisimiyle paraleldir. Gazete, radyo,
TV ve film gibi kitle iletisim araglari, genis bir yelpazedeki sosyal tutum ve davranislar
etkileyen ana faktorler olarak kabul edilmektedir (Champoux, 1999; Dunphy vd., 2008).
Bu baglamdaki ¢ogu arastirma, kitle iletisim araglarina maruz kalinmasi sonrasinda
insanlar {izerindeki etkilere odaklanir (Eikhof vd., 2013). Benzer sekilde, reklamlarla
ilgili ¢aligmalarin biiyiik bir kismi da etki odaklidir. Bu ¢alisma ise reklamlarin bizatihi
kendisini ¢oziimlemek tizerine odaklanmaktadir. Calismada yeni bir reklam tiiri olarak
degerlendirilen kisa film reklamlar inceleneceginden siradaki boliimde 6ncelikle kisa film

kavramindan bahsedilecektir.
1. 1. Kisa Film

Kisa film, konusunu kisa siirede anlatan filmdir. Zamani yogunlastirilmis sekilde

kullanarak izleyiciyi kisa siireli yolculuga ¢ikaran ve bu yolculugun sonunda duygu ve
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diisiince olarak onu basindaki ruh halinden bagka bir yere tagiyan filmdir. Yaygin olarak
kisa filmin siiresinin 1-10 dakika oldugu kabul edilir. Kisa zamanda ¢ok sey anlatma
kaygisi ve kisa filmin verilmek istenenin en dogru ifade edilmesini gerektiren dili
yonetmenin yaraticiligini zorlar. Yaratmak ozgiirligli gerektirir. Kisa filmin 6zgiir
olmasinin temelinde ekonomik kaygilari reddetmesi vardir. Bu nedenle kisa filmin

yaratici ve 6zgiir bir tabiata sahip oldugu sdylenebilir (Can, 2005, s. 15-19).

Sinema filmlerinde oldugu gibi kisa filmlerde de dramatik bir bigim s6z konusuysa,
bir sorunun ortaya atildigi, gelistirildigi ve sonrasinda da c¢oziimlendigi; kurulum,
gelistirme ve sonug¢ olmak iizere ii¢ asamada Oykiiniin olusturulmasi gerekir (Rea ve
Irwing, 2001, s. 19). Tecimsel sinemaya 6zgili bu anlati ve bicemsel 6zellikleri gosteren
bir kisa filmin dramatik egrisinin nasil isledigini gorebilmek i¢in asagidaki ayrintilar

oldukg¢a 6nemlidir (Thurlow ve Thurlow, 2012, s. 12):
¢ Ana karakter(ler)in tanitilmasi i¢in uygun bir zemin hazirlanir.

e Karakterin bir sorunla karsilagmasi, bir engele takilmasi, bir takintisinin ya da bir

tutkusunun olmasi gerekir.
e Karakter sozii edilen engelleri asmak icin gerekli plan1 yapar.

e Sorunun ¢Oziimiinii hazirlamadan o©nce, karakterin bir kahraman olmasini
saglayacak sliphe an1 olmalidir ki bu anda kendine tavsiyede bulunabilecek bir akil hocasi

bulsun. Bu durum, izleyiciye problem hakkinda diisiiniip tasinmas i¢in bir firsat sunar.

¢ Bu tavsiye sonucu olusan ¢éziimle kahraman 6niine ¢ikan sorunu ¢ozer, engelleri

asar, takintisin1 giderir ya da tutkusunu elde eder.

eSorunu c¢ozerken ya da meydan okuma halindeyken kahraman, genellikle
kendisinden daha giiglii fakat farkli olan, bazi noktalarda kendisine benzeyen rakibinin

oldukca etkileyici direnciyle kars1 karsiya kalir.

e Kahraman, arayisinda basarisiz gibi goriinmeli, miicadeleyi birakmali ya da
yenilmis; hatta tlikenmis gortinmelidir ve iirkiiten son gorevinin iistesinden gelebilmek

icin insaniistl bir gayret sarf etmelidir.

e Kahraman, rakibine, diismanina ya da kendine karsi verdigi son miicadeleyi

kazanir ve daha akilli, daha gii¢lii ya da tedavi edilmis bir sekilde kendi dogal durumuna
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doner; fakat daha mutlu olmasi gerekli degildir. Ciktig1 yolculuk onu farkli bir kisi haline
getirmistir. Tiikkenmislik halini bir an i¢in yasamistir ve asla bir zamanlar sahip oldugu

safliga donemeyecektir.

Bu calismada incelenen kisa film reklamlarda da yukaridaki kisa film ilkelerinin
biiyiik dl¢iide yer aldig1 goriilmektedir. Bu nedenlerden 6tiirii, bu tiir reklamlara kisa film

reklam demek daha dogru olacaktir.
1. 2. Reklam Filmi, Uriin Yerlestirme ve Kisa Film Reklam

Teknik olarak reklam filmleri de ayn1 zamanda birer kisa filmdir. Ancak reklamlar
yukarida bahsi gecen 6zgiirliige sahip degildir. Ciinkii her seyden 6nce reklamlar siparis
tizere yapilir ve bu faaliyetlerde ticari kaygi onceliklidir. Bu nedenden 6tiirti, bir reklam

filmine 6zii itibariyle kisa film denemez.

Reklam filmi denildiginde oncelikle akla televizyon reklami gelir. Bu ¢agrisim
reklamin tarihselligiyle ilgilidir. internet teknolojilerinin 20. yiizyilin sonlarinda ulastig
seviyelere kadar olan tarihsel siiregte reklam filmleri genellikle televizyon kanallarinda
yayinlanmistir. Gelisen internet teknolojileriyle birlikte basta sosyal medya olmak iizere
hemen her yeni teknoloji platformu reklam filmleri i¢in de tercih edilen birer mecra haline
gelmistir. Reklamverenler agisindan, internet reklamlarinin birim zaman iicretleri
televizyon kanallarina gore daha diisiik oldugundan, ayni bedele daha sik veya daha uzun
reklam filmleri yayimnlanabilmektedir. Ayrica, etkileriyle ilgili dl¢limlerin geleneksel
mecralara gore daha kolay ve net olarak yapilabilmesi ve spesifik bir hedef kitleye ulagsma
konusunda gorece basarili olmasi gibi avantajlart bulunur. Bu gibi kosullarin yarattigi
ortamdan kaynakli olarak kisa film reklam uygulamalari ve kavramsallagtirmas: da

giindeme gelmektedir.

Kisa film reklam kavraminin ortaya ¢ikist 2001 ve 2002 yillarinda BMW
markasinin Tony Scott, Guy Ritchie, Alejandro Gonzalez Inarritu gibi diinyaca {inlii
sinema filmi yonetmenleri, aktorleri, aktris ve sanatcilariyla birlikte kendi kurdugu
internet sitesi olan bmwfilms.com iizerinden insanlara ulastig1 bir reklam kampanyasiyla
ilintilidir. O déonemde, Reklam Oscarlari olarak bilinen Cannes Lions’un jiirisi tarafindan
cok begenilen sekiz filmlik reklam serisine 0diil verebilmek igin jiiri iiyelerince
yarismaya yeni bir kategori eklenmistir. Boylece bu BMW reklamlari Lions’da mini dizi

reklam kategorisindeki tek yapit olup 6diilii kazanmistir. Takip eden yillarda, Leica’nin
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100. yil1 i¢in yaptig1 “100” baslikli kisa film reklamlar bu prestijli yarigmada odiiller
almaya devam etmistir. 2016 yilinda Cannes’da kisa filmlerin reklamciligin gelecegi mi
oldugu konusu tartistlmistir (Mundkur, 2016). Internet teknolojilerindeki gelismeler ve
bu tiir reklamlarin gérdiigi ilgiyle baglantili olarak kisa film reklamlar yayginlagsmaya

baslamistir.

BMW’den sonra kisa film reklamlara “Journeys” baslikli yedi boliimliik bir seriyle
Mango’nun; “Reincarnation”, “A Tale of a Fairy” ve “Once and Forever” baslikl1 kisa
film reklamlarla Chanel’in; “Conscious”, “The Road Trip with David Beckham & Kevin
Hart” ve “ERDEM x H&M: The Secret Life of Flowers” baslikli reklamlarla H&M gibi
markalarin bagvurdugu goriilmektedir. Tiirkiye’de de Dardanel Ton’un Unutulmaz
Tonlar baslikli ti¢ kisa film reklamdan olusan serisinden sonra ¢esitli markalarin kisa film
reklamlara bagvurdugu goriilmektedir. Bunlar arasinda Trendyol’'un “Cizgiyi Geg”
baslikli 10 kisa film reklamdan olusan serisi ve Mercedes-Benz’in Cagan Irmak
yonetmenliginde cekilen “Hayat Okulu” ve “Sir” baslikli kisa film reklamlar yer
almaktadir (Tozlu Mercek, 2017). Goriildiigii tizere, kisa film reklamlara genellikle moda
ve otomotiv kategorilerindeki markalar basvurmaktadir. Dardanel Ton bu acgidan diger

markalardan ayrilmaktadir.

Bazilarina gore, kisa filmler reklamlarin gelecegidir. Bu goriisiin heniiz akademik
cevrelerden dillendirilmedigini belirtmek gerekir. Bu pratisyenlerin dillendirdigi bir
goriistiir. Bu gortisii savunanlara gore, geleneksel televizyon reklamlart beklenmedik bir
zamanda program igerigini boldiigii i¢in insanlarin 6zgiir iradelerinden bagimsiz olarak
onlara bir tanitim filmini izletmeye ¢alismaktadir. Béylece, reklamin etkisi azalmaktadir.
Ek olarak, glinlimiizde naklen yayinlanan programlar giderek daha az izlenmektedir.
Youtube, Amazon, Tivo, Netflix, Blu TV ve Puhu TV gibi dogrusal olmayan mecralarin
(non-linear media) gesitlenmesiyle insanlar bir seyleri ¢gevrimigi bir sekilde izlemeyi daha
cok tercih etmeye baslamislardir. Bu durum sadece gengler i¢in degil yetiskinler i¢in de
gecerlidir. Ornegin, yapilan bir arastirmaya gore, ¢evrimici video izleyen/indiren
yetiskinlerin 2009 yilinda %69 olan oran1 2013’{in sonunda %78’e yiikselmistir (Pew
Research, 2014). Milenyum neslinin tigte biri hig televizyon yayini izlememektedir (Steel
& Marsh, 2015). Bu egilimlere paralel olarak markalar, insanlarin tiiketmek
isteyebilecegi tiirden igerikler iretmeye ¢alismaktadir. Kisa film reklam olarak

adlandirilan bu yeni iletisim bigimi uzun form reklam (longform ad) ya da mini dizi
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reklam gibi isimlerle de anilmaktadir. Robert Smith’e gore, bu tiir reklamlar daha dikkat
cekicidir (2014).

Reklam endiistrisi ile film endiistrisi arasinda ¢ok yakin bir iliski vardir. Film
endiistrisinin uluslararasilagsmasi, gorsel-isitsel destegiyle kiiltlirleraras: {iriin ve marka
yerlesimlerinin gelisimine biiyiik katki saglamistir (Khalbous, Vianelli, Domanski,
Dianoux ve Maazoul, 2013, s. 138). Kisa film reklam televizyon programlari, sarkilar ve
sinema filmlerindeki triin/marka yerlestirme (product/brand embedding/placement)
uygulamalariyla benzerlikler tasimaktadir. Sinemada {iriin yerlestirme ii¢ sekilde yapilir
(Elden, 2009, s. 275):

e Ekrana yerlestirme: Bir filmin bir sahnesinde ekrana markanin kurumsal kimlik

bilesenlerinden bir veya birkacini yerlestirme,

e Senaryoya yerlestirme: Karakterlerin diyaloglarinda markanin kurumsal kimlik

bilesenlerinden bir veya birka¢inin ifade edilmesi,

e Olay oOrgiisiine yerlestirme: Filmin olay Orgiisiinde markaya onemli bir yer

verilerek markanin adeta filmin bir karakteri haline getirilmesi.

Ozce, kisa film reklam, olay orgiisiine yerlestirme uygulamasmin kisa film

teknigiyle ele alinmasi seklinde yorumlanabilir.

Son yillarda, fazlasiyla 6rnekleri goriilen iiriin yerlestirme uygulamalarinda dikkat
edilmesi gereken en 6nemli hususlardan biri kurumsal kimlik uyaranlarinin izleyiciye ne
kadar génderilmesi gerektigiyle ilgilidir. Insanlar reklam izlemekten hoglanmadiklari i¢in
genellikle reklam izlemezler; ama bir sekilde reklama maruz kalirlar. Bu baglamda, iiriin
yerlestirme tipleri ve tekrarlarmin marka tutumu iizerindeki etkileriyle ilgili bir
calismanin sonuglarima gore, marka cok One ¢ikiyorsa (prominent) tutum negatife
dontisiir. Eger marka hemen goze carpmayacak sekilde, zekice yerlestirilmisse (subtle)
kendine karst olumlu bir tutum yaratir (Miles Homer, 2009, s. 28). Bu gibi bulgulardan
kaynakli olarak hem {irlin yerlestirme uygulamalarinda hem de kisa film reklamlarda
kurumsal kimlik 6geleri insanlarin tutumlarini dikkate alarak incelikli bir sekilde
yapilmalidir. Bu baglamda son donemdeki kisa film reklamlarda marka dgeleri genellikle

filmin son birkag saniyesinde goriiliir ve bu durum izleyiciyi pek rahatsiz etmez.
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Toplumsal ve teknolojik doniisiimlerden kaynakli olarak markalarin reklam
stratejilerinde de onemli degisiklikler gozlenmektedir. Kurumlarin reklam biitgelerinde
televizyona ayrilan pay diiserken dijital medyaya ayrilan oranlar artis gostermektedir
(Marketing Tiirkiye, 2017). Bu artis i¢inde Youtube ve Instagram gibi sosyal mecralarda
yayinlanan kisa film reklamlar da dikkat ¢cekmektedir. Bu reklamlarin iiretim siire¢lerine

zaman zaman izleyiciler de katilabilmektedir (Marketing Tiirkiye, 2014).

Tirkiye’de de son yillarda artan bir siklikla kisa film reklam Ornekleri
sergilenmektedir (Tozlu Mercek, 2017). Trendyol-Puma ortak yapimi Cizgiyi Geg
baglikli on kisa film reklam, Mercedes-Benz’in Cagan Irmak yonetmenliginde kamyoncu
hikayelerini anlatan ii¢ kisa film reklamdan olusan serisi, Lipton’un Caylar Hazirsa
Konusalim Artik baslikli televizyonda da yayinlanan bes dakikalik kisa film reklami
(Cakicilar, 2018) ve Batesmotelpro’nun Dardanel Ton i¢in yazip yonettigi Unutulmaz
Tonlar kisa film reklamlar1 bunlara 6rnektir. Bu galismada Unutulmaz Tonlar baslikl kisa
film reklam serisi analiz edilecektir; ¢linkii bu seri Tiirkiye’de tiirliniin ilk Ornegi

olmasiyla digerlerinden ayrilmaktadir.
2. Reklam ve Retorik

Reklam ikna edici bir iletisim eylemidir. Insanlar reklamlar araciligiyla bir partiye
oy vermeye, bir fikri benimsemeye, bir eyleme katilmaya ya da bir {iriinli satin almaya
ikna edilmeye calisilir. Reklam iletisiminin basarili olabilmesi, 6nce izleyici/okuyucunun
dikkatini ¢ekip onlarda iiriine kars1 istek ve ilgi uyandirmasi, daha sonra da tiriinle ilgili
olumlu kanaat yaratip iirlinii satin alma istegi uyandirmastyla miimkiin olabilmektedir
(Bat1, 2012, s. 73). Ikna edici iletisim denildiginde akla ilk gelen kavramlardan bir
digeriyse retoriktir. Aristo i¢in retorik insanlar1 ve toplumlari ikna etmede kullanilan bir
aragtir. Retorik, belli bir durumda elde var olan inandirma yollarini kullanma yetisi olarak

tamimlanabilir (Aristoteles, 2001, s. 37).

Retorik tanimlari i¢ biiytlik kategoriye ayrilabilir: 1. Retorik dinleyicilerin manipiile
edilmesidir (Platon, 2005). 2. Retorik giizel konusma sanatidir. 3. Retorik ikna etmesi
gereken ya da ikna etmeyi amacglayan argliman ve sOylemlerin sergilenmesidir
(Aristoteles, 2001). Heyecan, muhatabin roli, tepkileri istiine odaklanan biitiin retorik
anlayislart ilk tanimdan kaynaklanir ve bu da giiniimiizde propaganda ve reklami

gerektirir (Meyer, 2009, s. 9-10). Bu agilardan degerlendirildiginde reklam ve retorik
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arasinda c¢ok yakin bir iliski s6z konusudur. Bugiin retorik disiplini ve araglari,
reklamecilik pratikleriyle tekrardan hayat bulmus durumdadir. Reklamcilar ikna edici
iletiler olusturmak amaciyla, bu disiplinin kurucusu Aristo ve 6nemli temsilcileri Cigero,

Quintilian gibi retorik¢ilerin izinden gitmektedir (Bati, 2012, s. xvii).

Retorigin odaginda konusma bulunmaktadir. Antik yasamdan beri konusmanin
sahip oldugu merkezi konum, retorigin bir arayis ve meslek olarak 6nemini garanti altina
almigtir (Porter, 2010, s. 95). Retorik, Tirk Dil Kurumu tarafindan giizel sz séyleme,
hitabet sanati ve soz sanatlarint inceleyen bilim dali, belagat seklinde tanimlanmistir
(TDK, 2021). iletisim alaninda, giiniimiizde hala etkisini siirdiiren ve kullanilan en eski
teori klasik retoriktir. Tarihi eski ¢aglara dek uzanan bu akademik disiplin, klasik retorik
analizin de temelini olusturmaktadir (Bigakgi, 2012, s. 334). Kavramsal olarak retorik ilk
kez M.O. 5. yiizyllda antik Yunan’da, Sokrates ve g¢evresindekiler tarafindan
kullanilmistir. Platon’un Gorgias baslikli eserindeyse kavramin ilk kez yazili olarak
kullanildig1 goriilmektedir (Porter, 2010, s. 128). Platon retorigin “ger¢ek”ten bir sekilde
farkli oldugunu vurgulayarak hala gecerliligini koruyan dinleyicilerin ikna edici
soylemlere karsi siipheci yaklagiminin temellerini atmistir (Leach, 2000, s. 208). Bu
acidan, retorik analizler yapilirken baglam kavrami 6nemli bir yer teskil eder. Etimolojik
kokleri Latince’de “birlestirmek, baglamak™ manasina gelen bir kelimeye dayanan
baglam, genellikle, arastirmaya konu olanlarin iistiinde bir analiz diizeyine igaret eden,
fenomenin aydinlatilmasina yardimci olan, fenomenle ilgili ¢evre olarak tanimlanir.

Baglam analiz birimi i¢in hem firsat hem de kisit yaratir (Eryllmaz ve Eryilmaz, 2011, s.

6).

Retorik gelenegin tarihgesine bakildiginda Platon’dan ziyade Ogrencisi olan
Aristo’nun etkisi goriiliir. Mutlak gerceklik arayigindaki Platon’un aksine Aristo’nun
topluma yonelik olarak rasyonel ve gergekei bir bakis agis1 vardir (Bigakei, 2012, s. 334).
Retorik analizlerde en ¢ok tercih edilen gerek¢elendirme siniflandirmasi Aristo’nun
“Artistik Ikna Yollar1” olarak adlandirdig1 “Duygusal Retorik (Pathos), Rasyonel Retorik
(Logos) ve Ahlaki Retorik (Ethos)” tgliisiinden olusur. Bu iiglemenin duygusal retorik
gerekcelendirmesinde kaynak, dinleyicinin kizginlik, dostanelik, husumet, korku, giiven,
utang, arsizlik, nezaket, sefkat, acimasizlik, tutku, aggozliiliik, rekabet¢ilik, kiskanglik
gibi duygularina dokunarak onu ikna etmeye calisir. Ikinci gerekgelendirme tiirii olan

rasyonel retorikte ise kaynak bilimsellik, etkinlik, etkililik, verimlilik, amaclar, somut
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sonuglar, sistem ve yontem gibi kavramlara vurgu yaparak alicinin mantigina hitap
etmeye c¢aligir. Aristo akla daha fazla onem atfettigi i¢in duygulardan ziyade mantiga
hitap ederek bir tezin nasil kullanilabilecegini gozler oniine sermeye ¢alisir. Son olarak,
ahlaki retorik stratejisinde kaynak aliciya ahlak, etik, gelenek, hak ve adalet gibi unsurlar
tizerinden temas ederek onu ikna etmeye calisir (Aristotle, 1991). Gorildigi tizere,
duygusal retorik ve rasyonel retorik bireysel endise ve ¢ikarlara vurgu yaparken ahlaki

retorik toplumsal ¢ikarlara odaklanmaktadir.

Reklamlarda da yukarida bahsi gegen retorik unsurlar (kanitlar) ya da reklamcilik
jargonuyla sebepler/gerekgeler (reason why) siklikla kullanilmaktadir. Ornegin, bir dis
macunu reklaminda dis etleri kanayan biri gosterilerek X markasi yerine “siradan dis
macunlariyla” disleri fir¢alamanin “korkun¢ sonuna” dikkat c¢ekilebilmektedir. Bu tiir
reklamlarda duygusal retorik kullamldigi goriiliir. Insanlara bir {iriiniin fiyatinin cok
uygun olmasi s0ylemi iizerinden ulagmaya calisan baska bir reklamdaysa rasyonel retorik
kullanilmis olur. Reklamlarinda, plastik posetlerini tamamen geri doniistiiriilebilir
malzemelerden elde ettigini sOyleyen Y Market ise ahlaki retorige basvurarak cevre
duyarliligi yiiksek bireyleri kendinden aligveris yapmaya ikna etmeye c¢alisir. Bu
baglamda, reklam ile retorik arasinda ¢ok yakin bir iligki vardir. Her ikisinin de odak
noktasinda ikna vardir. Asagidaki bdliimde de calismada kullanilacak yontem olan
gostergebilimsel ¢oziimlemeden kisaca bahsedilecektir. Daha sonra, ¢alismanin
orneklemini olusturan kisa film reklamlar iizerinde gostergebilimsel ¢oziimlemeler

yapilacak ve bu reklamlarda kullanilan retorikten bahsedilecektir.
2. 1. Arastirmanin Metodolojisi

Kisa film reklamlardaki gosterge ve retorik unsurlart konu alan bu caligmada
gostergebilimsel/semiyotik ¢oziimleme yontemi kullanilmistir. Kisa film reklamlarin
yeni bir reklam tiirii oldugu iddiasindaki ¢alismanin amaci, bigim olarak farklilagsa da bu
tiir reklamlarin icerik olarak geleneksel reklamlarla benzer gdosterge ve sdylemleri tekrar
irettigini gostermektir. Kisa film reklamlarin geleneksel reklam filmleriyle olan iligkisini
netlestirmek amaciyla ¢alismanin 6rneklemini olusturan ii¢ kisa film reklam retorik
¢coziimlemesine de tabi tutulacaktir. Bu baglamda, “Unutulmaz Tonlar” baslikli ii¢ kisa
film reklam c¢aligmanin olasilikli olmayan 6rneklemidir. Ayrica, kullanilan yontemlerin

dogas1 geregi ¢aligma, aragtirmacinin bilgi ve yorumlariyla sinirhdir.
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Incelenen reklamlarin bir film niteligi tasimas1 ¢oziimlemelerde filmin anlaminin
nasil olusturuldugunun da goz dniinde bulundurulmasini gerektirir. Foss (2009, s. 17-39),
filmlerde anlam olusturma yollarini olaylar diizleminde ve bi¢im diizleminde olmak iizere
iki gruba aymrmistir. Olaylar diizleminde anlam olusturan 6geleri fizik goriiniim, oyun,
kostiim-makyaj, ¢evre diizenlemesi, aksesuar, zaman, hava kosullar, fiziki iligkiler,
hareket, gergek renkler, dogal 151k, gercek ses, gercek miizik ve diyalog olarak siralarken;
bi¢im diizleminde anlam olusturan 6geleri ¢ekim formati, ¢cekimlerin diizenlenmesi, odak
uzakhigi-netlik, ¢ekim olgegi, kamera agis1, kamera hareketleri, renk-tek renklilik, yapay
151k, film tiird ve 1siklandirma, 6zel goriintii efektleri, kurgu, ses efektleri, film miizigi,
sOzle anlatim, metinler, alt yazilar ve ad seklinde agiklamistir. Filmlerde bu 6gelerin her
biri Peirce’nin smiflandirmasina gore, bir seyin ikonu, belirtisi ya da simgesi olacak

sekilde kullanilabilir ya da bir seye temel anlaminin disinda yan anlam kazandirabilir.

Gostergeler araciligryla tiretilen anlamin bireyselligi gibi, sunulan gostergelerden
bir anlam ¢ikarmak da bireyseldir; ¢iinkii goriintii, zihinsel ve psikolojik oldugu kadar
fiziksel olarak da anlamlandirilir. Bu anlamlandirma goriintiiye maruz kalan kisiler
tarafindan farkli sekilde yapilir. En yaygin sekilde anlamlandiran kesim bir goriintiiyii
fizyolojik olarak sunuldugu sekliyle gorecektir. Etnografik anlamlandirmaya egilimli
olanlar daha 6zel olarak farkli goriintiilerin farkl: kiiltiirlerle baglantilar: tizerine bilgiyi
elinde bulundurur. Psikolojik anlamlandirmay1 yapabilenler ise gorsel malzemeden en
fazla anlami ¢ikarmaya calisan; ¢ikardigi bu anlamlar1 bagka kavramlarla baglamayi
deneyen ve deneyimlerle birlestirmek icin cabalayanlardir. Dolayisiyla, herkes ayni
gorlintiiden farkli anlamlar ¢ikarabilir ya da bazilar1 bu anlamlardan ¢ok daha fazlasina
ulasarak digerlerinden ¢ok daha ileri seviyede bir fizyolojik, etnografik ya da psikolojik
anlamlandirmaya ulasabilecektir (Monaco, 2010, s. 153). Tim bu aktarilanlardan
hareketle, reklam filmlerinin gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilirken 6nemli olan
Bitoun’un (2006, s. 112) vurguladigi gibi, sirketlerin veya markalarin, onlarin {iriin

degerlerinin ve hizmetlerinin anlamlandirilmaya caligilmasidir.

Reklamlardaki anlamlandirma Bati’ya gore (2005, s. 176), bir metin inceleme
bicimi olan gorsel gostergebilimsel yaklasim ile miimkiin olabilmektedir. Peirce, gorsel
gostergebilimsel bir ¢dziimleme igin ‘Semiyotik Ucgen Modeli’ni Onermistir. Bu
modelde Peirce, bir gdsteren, bir gosterilen ve bir yorumlayici 6gesi kullanir. Bu modelde

gosteren yorumlayicinin gordiigiiyken, gosterilen yorumladigidir. Dolayisiyla burada
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uygulanacak ydntemde ele aliacak reklam filmleri, Peirce’nin Semiyotik Ugcgen Modeli
kullanilarak gene onun belirti, ikon ve simge kavramlari iizerinden yorumlamayla
gerceklesecektir (Atkin, 2013; Fisch, 1986; Houser vd., 1998). Peirce’nin uygun sekilde
her seyin bir gosterge olabilecegi anlayisiyla, reklamlardaki sdylem, ses ve yazilar da
yorumlayici olarak bizim gordiiklerimiz (gosteren) ve yorumladiklarimiza (gdsterilen)

tabi tutulmustur.

Calismanin temel amaci, Dardanel Ton markasinin kisa film reklamlarinda
gostergebilimsel mesajlarin ve hangi retorik kanitlarin yer aldigimi betimlemektedir.
Caligsma, iletisim diinyasinda énemli bir yere sahip olan reklamecilarin diigiin iiriinlerini
anlamaya caligmaktadir. Bu igerikler akilda kalma, begenilme, tercih edilme yani satin
alinma gibi ikna amaglariyla iiretilmektedir. Relamlar ayn1 kisiler tarafindan veya ayni
motivasyonlarla iiretilse de birbirinden ¢esitli yonleriyle farklilagir. Bu agidan, her bir
reklamda kullanilan retorik kanitlar ile gorsel ve isitsel gostergelerin birbirinden farkli
olduklar1 ortaya cikabilir. Tiim bunlar1 saptamak i¢in reklamlarin gostergebilimsel

coziimlemeleri yapilarak reklamlarda kullanilan retorik incelenecektir.

Diinyada yeni bir reklam tiirii olan kisa film reklamlar Tiirkiye i¢in ¢cok daha yeni
bir tiirdiir. Bu acidan, bir Tiirk reklam ajansinin bir Tiirk markasi i¢in iiretmis oldugu
baska bir kisa film reklam kampanyasina literatiir taramasinda rastlanamadigindan
orneklem bu amagla ve bu sekilde sinirlandirilmistir. Her bir reklamin detayl bir sekilde

coziimlenecegi ¢aligmada reklamlara asagidaki sorular sorulacaktir:
e Reklamla aktarilan bilgi nedir?
e Reklam hangi retorik kanitlar tagimaktadir?
e Reklamdaki gostergeler nelerdir?

Ucgiincii soruya yukarida bahsi gecen ve gostergebilimin en dnemli temsilcilerinden
biri olarak kabul edilen Peirce’nin olusturdugu modelin uygulanmasiyla ve daha sonra da

elde edilen bulgularin yorumlanmasiyla ¢aligma tamamlanacaktir.
3. Reklamlarin Analizleri

Incelenen ii¢ kisa film reklamin Yesilcam sinemasindan ii¢ filmin birer parodisi
oldugu goriilmektedir. Parodi ciddi sayilan bir eserin bir boliimii veya biitiiniinii alaya

alarak, bi¢imini bozmadan ona bambaska bir 6zellik vererek bigcimle 6z arasindaki bu
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ayriliktan giiliing etki yaratan bir oyun tiirii (TDK, 2021) olarak tanimlanir. Ug reklamda
da eski (vintage) filtreler, eski miizik pargalari, dans sekilleri, eski dekor ve kiyafetler

kullanilarak o donemlerin ruhu daha etkileyici bir sekilde yansitilmaya ¢aligilmistir.
3. 1. Kisa Film Reklam 1 (Unutulmaz Tonlar 1: Nefes Kesen Aksiyon)

Bu kisa film reklam Ciineyt Arkin’in 1977°de oynadigi Hing adli filmin parodisi
seklindedir. Asil filmde, kader kurbani bir polis memurunun yozlagmis diizenle
hesaplasmasi anlatilir. Kemal, Istanbul’da gorev yapan bir polis memurudur. Namus
diskiinliigii ile sohret yapmistir. Bunu bilen suglular, Kemal’in eline diismekten
cekinmektedir. Ailesiyle birlikte yasayan gen¢ adam, kiz kardesinin miitevazi hayatlarini
begenmediginin farkindadir. Yasli anne ve babasi, sorumluluklarini ona devretmistir. Bir
giin karakola gelen bir ihbar iizerine baskina gider. Kiz kardesini bir fuhus partisinde
sugiistli yakalar. Onu 6ldiiriir ve beraber oldugu adami oracikta yaralar. Tek cezas1 hapse
girmek degildir. Yagh babasi, kardes katili olan Kemal’i evlatliktan reddetmistir. Artik
onu hayatta tutan sey hincidir (Baytan, 1976).

Gorsel 1: Unutulmaz Tonlar 1: Nefes Kesen Aksiyon’dan Bir Sahne

Kaynak: Batesmotelpro, (2015).

Iki dakika on alt1 saniye uzunlugundaki serinin en uzun kisa film reklam: (Ding,
2015b) kasvetli bir odada ¢ok kaba bir sekilde, baska bir ifadeyle kotii adamlar gibi,

giilmekte olan {i¢ erkegin goriilmesiyle baslar. Kasvet kotiiliiglin mekanin1 sembolize
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etmektedir. Erkeklerden biri masanin arkasindaki koltukta oturmaktadir. Masa ve
arkasindaki koltuk iktidar1 sembolize etmektedir. Boylece birinci erkegin kotii adamlarin
lideri oldugu anlasilmaktadir. ikinci erkek masanin hemen oniindeki sandalyede
oturmaktadir. Bu konum ise liderin yardimcisin1 sembolize etmektedir. Ugiincii erkek ise
diger ikisinin yan1 baglarinda kasilarak ayakta durmakta ve patronlarinin kahkahalariyla
mutlu olmaktadir. Bu karakter ise fedailigi sembolize etmektedir. Bu karakterin
gomleginin yaka diigmeleri ilikliyken patronlarin yakalar1 agiktir. Bu durum fedainin
patronlarinin rahat1 i¢in rahatsiz olmayr bastan goze aldigim1 gostermektedir. Birinci
karakter “Nihayet kafi miktarda mali iilke sinirlar1 igerisine sokabildik. Aksama sevkiyat
var.” derken kaba sekilde kahkahalar atilmaktadir. Buradaki mal, para kazanmak ugruna
genclerin zehirlenmesi i¢in kullanilan uyusturucu maddeleri sembolize eder. O esnada
beklenmedik sekilde calan telefonla birlikte ortam gergin bir sessizlige biiriiniir.
Telefonun bu sekilde ¢almasi tehlike ¢anlarini sembolize etmektedir. Telefondaki kisi sar1
fon tizerinde siyah ve diiz karakterlerle TELEFON yazan eski bir telefon kuliibesinden
“Alo ben Murat. Geliyorum.” der ve karsisindaki telefona “Alo! Alo! Kimsin!” diyen
fedaiyi dinlemeden ahizeyi yere birakir. O esnada ahizeden seri sekilde duyulan baglanti
yok sinyali kétiiler i¢in sonun baglangicini sembolize eder. Heniiz fedai telefonu
kapatmadan, elindeki ahizeye “Alo! Alo!” derken hikdyenin kahramani olan Murat
elindeki tiifekle onu aniden vurur. Kisa filmlerde zamanin sikistirilmas: ¢ok yaygindir
ama buradaki zaman sikigsmasi absiirt sekilde ifade edilmistir. Kahraman kotiileri
temizlemeye, yani 6ldiirmeye, bir an dahi kaybetmeden baslamistir. Boylece koétiilerden
ve kotiiliiklerinden gerginlesmis olan izleyici rahatlatilir. Bu olaylar esnasinda ilk olarak
Murat ekranda goriinmez. Izleyici, ekranda sadece nereden geldigi belli olmayan
kursunlarin hedefi olarak oradan oraya savrulan kotli adamlar1 goriir. Bu durum ilahi
adaleti sembolize etmektedir. Daha sonra ekrana yansiyan Murat’in kotiileri art arda
Oldiirmekte oldugu goriiliir. Kotii adamlar yerlere diiserken altlarinda kalan teneke fic1 ve
karton koliler o mekanin uyusturucu ticaretinde kullanildigini1 gostermektedir. Murat kotii
adamlar sadece atesli silahlarla ortadan kaldirmaz. izleyicinin adaletin tam anlamiyla
saglandigina ikna olmasi ya da izleyicinin i¢inin tam olarak ferahlamasi icin Murat kotii
adamlarin boynunu kirar, karnini-suratini yumruklar ve tekmeleyerek binanin en iist
katindaki pencereden asagiya atar. Bu esnada yere diisenin cansiz bir vitrin mankeni

oldugu net bir sekilde izleyiciye gosterilir. Boylece teknik imkanlar1 son derece sinirli
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olan eski Tiirk filmleriyle alay edilir ve tiim hikdyenin mizahi bir senaryodan ibaret
oldugu iyice agiga ¢ikar. Ayrica, fedailerin gostereni konumundaki cansiz vitrin mankeni
burada bir insanin seylesmesini de sembolize etmektedir. Bu esnada Murat, oldugu yerde
yaptig1 bliyiik sigrayislarla adeta ugarak kotii adamlar 6ldiirmeye devam etmektedir.
Ucgan bir insan olarak Murat ilahi adaleti saglamak icin olaganiistii giliglerle donatilmistir.
Hakladig1 son adamin diismesiyle acilan biiyiik kapili odanin i¢ine girmekteyken Murat
goriiniir. Igeride birinci erkek, yani bir numarali kétii adam, bulunmaktadir. Silahini
atesleyen birinci erkek, Murat’1 kalbinden vurur. Murat yere yigilirken birinci erkek
“Budala! Budala!” diyerek filmin basindaki kaba kahkahalarla gerilimi tekrar tirmandirir
ve tekrar masanin arkasindaki koltuga oturur. Koltuga oturmak yengiyi, birinci erkek de
kotiiliigii-seytan1 veya video oyunlarindaki amansiz boliim sonu canavarin1 sembolize
etmektedir. Aniden nereden geldigi belirsiz bir kursunla birinci erkek koltugundan sigrar.
Gaipten gelen bu kursun ilahi giicli simgeler. Sonraki sahnede kursunun tekrar ayaga
kalkan Murat’in tiifeginden geldigi anlasilir. Birinci erkek bir daha tabancasina
davranacakken Murat onu bir kez daha vurur ve hikaye iyiligin kazanmasiyla biter. Son
sahnede, Murat ceketinin gogsiindeki cepten bir konserve Dardanel Ton ¢ikarir.
Kursunun saplandigi anlasilan bu konserve Murat’in hayatini kurtarmistir. Dardanel Ton
burada koruyucu bir melegi simgelemektedir. Murat ¢etenin kasvetli deposundan ¢ikarak
disaridaki aydinliga dogru gider. Burada aydinhik mutlu bir gelecegi sembolize
etmektedir. Bu esnada dis ses “Dardanel Ton yiyen adam yikilmaz!” der ve reklam biter.
Bu nedenle reklamda aktarilan bilgi Dardanel Ton yiyenlerin daha gii¢lii olacagidir.
Reklamda retorik gerekgelendirme olarak ethos, pathos ve logosa yer verildigi
goriilmektedir; c¢ilinkii bu reklamda kaynak izleyicinin gii¢, adalet, kizginlik ve

acimasizlik gibi duygularina dokunarak onu ikna etmeye ¢aligmaktadir.

Tablo 1: Unutulmaz Tonlar 1: Nefes Kesen Aksiyon Reklamindaki Gosteren ve

Gosterilenler

Gosteren Gosterilen
Koltuk Liderlik
Sandalye Yardimcilik
Banker Masa Lambasi Zenginlik
Cansiz manken Fedai, piyon, seylesmis insan
Kasvet Kétiiliiglin mekani
Murat Adalet timsali
Fedailer Cete-mafya
Telefon ve Telefon Kuliibesi Nostalji
Vintage (eski/klasik) filtre 1970’ler
Miizik Gerilim ve heyecan
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Varil ve karton koliler Depo

Biiyiik kapilar Iktidar

Dardanel Ton konservesi Koruyucu melek
Aydmlik Mutluluk, gelecek

3. 2. Kisa Film Reklam 2 (Unutulmaz Tonlar 2: Cilgin Parti)

Bu kisa film reklam, basrollerinde Hiilya Kogyigit ve Izzet Giinay’m oynadig1
Kezban Paris’te adli sinema filminin parodisi olarak tretilmistir. Kezban Paris’te
filminde, bir adamin sahte evlilik yaptig1 kadina daha sonra asik olmasi konu edilir.
Ayhan’in dedesi 6liim dosegindedir. Olmeden once, torununun evlenmesini ister.
Boylece, ona mirasini birakacagini sdyler. Ayhan, yurtdisinda olan sevgilisi Sevda’y1
donmesi i¢in ikna edemez. Dedesini kandirmak i¢in evlerinde hizmetgi olarak ¢alisan
Kezban’1 sevgilisi olarak dedesinin karsisina ¢ikarir. Ancak isler Ayhan’in planladig: gibi

ilerlemez (Aksoy, 1971).

Gorsel 2: Unutulmaz Tonlar 2: Cilgin Parti’den Bir Sahne

Kaynak: Batesmotelpro (2015b).

Bir dakika elli saniyelik kisa film reklam (Ding, 2015a) 70’leri yansitan bir ev
partisi atmosferiyle baslar. Bu reklamda da eski (vintage) kamera filtresi kullanilmistir.
Boylece hikayedeki nostalji havasi yine korunmustur. Renkli ve los 1siklarin aydinlattigi
dubleks evin giris katindaki genis alan partinin mekanidir. Dubleks ev zenginligi
simgeler. Ev partisi ve ¢ilginlar gibi dans eden gengler bati tarzi ¢agdas yasami

simgelemektedir. Partideki gencler o yillarin ruhunu yansitan popiiler bir miizik esliginde
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cilgilar gibi dans etmektedirler. Evin iist katindan kendi halinde gen¢ bir kadin olan
Kezban merdivenlerden yabancisi oldugu parti alanina inerken bir eliyle gdgsiiniin
tizerinden yakasinin agik olup olmadiginmi1 kontrol eder. Bu beden dili muhafazakarligi
simgeler. Avize 1siklarinin arkasindan dogan Kezban bu haliyle de safligin simgesidir.
Saglar iki taraftan oriilmiis, sade renkli ve yakasi boynuna kadar ilikli bluz, diz alt1 etek
ve siyah babet giyen Kezban kalin ve siyah kagslara sahiptir. Bu haliyle Kezban
Anadolu’nun geng¢ kadinlarimi simgeler. Dans eden genglere bakan Kezban gogsiine
dogru diisen oriilii saclarin1 oksamaktadir. Bu durum utangachgi simgeler. Kezban,
partide dans edenlere elindeki ton balig1 konservesini gostererek “Pardon. Pardon! Bu
nedir?” diye sorar. Partideki bir kadin “Aa! Bilmiyor musun sekerim! Ton balig1 ayol”
diyerek arkadaslariyla kahkahalar atmaya baslar. Burada ton balig1 ancak ve ancak ¢agdas
insanlarin farkinda oldugu bir yeniligi simgelemektedir. Partideki erkeklerden biri
Dardanel Ton markasiin sloganiyla arkadasini destekleyerek “Ton ton ton Dardanel
Ton” der ve kahkahalar devam eder. Burada reklam ton balig1 denince akla Dardanel Ton
gelir mesajim1 tasgimaktadir. Grup daha sonra Dardanel Ton’un farkinda olmayan
Kezban’a giilmeye devam ederek “Saclara bak! Daha once hi¢ yemedin mi sekerim? Hadi
ye! Cekinme ye! Ye! Ye! Ye Ye!” diyerek alkiglarla tempo tutar. Bir erkek elinde ton
balig1 tabagiyla Kezban’a yaklagarak mimikleriyle kalabalig1 destekleyen mesajlar verir.
Kalabaligin 1srarina dayanamayan Kezban Dardanel Ton’u yer. Bu Dardanel Ton’un
Kezban’1t kazanmasini yani fethetmesini simgeler. Dardanel Ton’u yiyen Kezban
dontisiim gecirerek cagdaslarina benzer bir hal alir. Saclariyla birlikte bedeni de ahenkle
dans eder. Kaglar1 incelir. Artik tizerinde de partiye daha uygun mini bir elbise ve topuklu
ayakkabilar bulunmaktadir. Bu durum 6zgiiveni simgeler. Kezban bir anda partinin
merkezindeki kisi haline gelmistir. Burada Dardanel Ton kiilkedisi masalindakine benzer
bir sihri simgeler. Dis ses “Dardanel Ton yiyin. Giizellesin, havali olun. Ton ton ton
Dardanel Ton” der ve reklam filmi biter. Bu reklamda retorik gerekcelendirme olarak
pathosa bagvuruldugu goriilmektedir; ¢linkii kaynak izleyicinin dostanelik, 6zgiliven ve

utangaglik gibi duygularina dokunarak onu ikna etmeye ¢aligmaktadir.
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Tablo 2: Unutulmaz Tonlar 2: Cilgin Parti Reklamindaki Gésteren ve

Gosterilenler
Gosteren Gosterilen
Kezban Muhafazakarlik, saflik
Miistakil ev Zenginlik
Ev partisi Bati tarz1 gagdas hayat
Gengler Bati
Oriilii saclar, kalin kaslar Koyliiliik
Ton balig1 Yenilik
Dardanel Ton Sihirli degnek
Savrulan saglar, topuklu ayakkabi Ozgiiven
Vintage (eski/klasik) filtre 1970’ler
Miizik Hareket ve enerji

3. 3. Kisa Film Reklam 3 (Unutulmaz Tonlar 3: Bana Oglum Deme)

Bu kisa film reklam Sarkici Emrah’in bas roliinde oynadig1 Ayrilamam adli sinema
filminin bir parodisidir. Filmin orijinalinde babasini kaybeden bir gencin yasadiklari
anlatilir. Emrah’in Almanya’da is¢i olarak ¢alisan babasi kdylerine doniis yapar. Ancak
kdye gelmeden bir trafik kazasi gegirir ve hayatini kaybeder. Ardinda yiiklii bir miktar
paray1 miras birakir. Bu durumu 6grenen Emrah’in amcasi parayr elde etmeye calisir.

Emrah’1 ve ailesini Istanbul’a getirir. Istanbul’a geldikten sonra amcasimin her dedigini

yapan Emrah, biitiin sevdiklerini kaybedecektir (Giirsu, 1986).

Gorsel 3: Unutulmaz Tonlar 3: Bana Oglum Deme’den Bir Sahne

Kaynak: Batesmotelpro (2015c).
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Bir dakika otuz alt1 saniyelik siiresiyle serinin en kisa reklami olan filmin hikayesi
Istanbul’un merkezindeki bir sahilde gegmektedir. Kameranin genel acidan yaklastig
sirt1 dontik bir erkek ekranin sag kosesinde marti sesleri esliginde denizin kars1 yakasina
ve ufka dalmistir. Ekranin sag kosesine yerlestirilen oyuncunun iki eli de cebindedir.
Ekranin biiyilk bir kisminda kaldirim, gokylizii, deniz ve denizin karsi yakasi
goriilmektedir. Fondaki durgun ve dramatik miizikle birlikte bu kompozisyon derin bir
yalnizlik ve bu yalnizligin verdigi tizgiin ruh halini yansitmaktadir. Bu yalnizlik ve dram
Actlarin Cocugu Emrah’a aittir. Kadraja ekranin solundaki genis bosluktan bir adam
girer. Bu adam Emrah’in babasidir. Ekrandaki bu biiylik bosluk babayi; yani babanin
yoklugunu simgeler. Emrah babasina dogru doner ve birbirlerine yaklasirlar. Yakin plan
cekimde Emrah babasina “kimsin sen! Neden beni takip ediyorsun?” der ve bu esnada
baba karakterini canlandiran oyuncu ile Emrah karakterini canlandiran oyuncunun ayni
kisi oldugu, aradaki tek farkin babadaki biyik ve agarmis saglar oldugu goriiliir. Bu durum
Ciineyt Arkin’in kahraman hikayelerini anlatan filmlerine gonderme yapmaktadir. Daha
sonra, baba yutkunarak “bunu sdylemek ¢ok zor ama ben senin babanim oglum.” der.
Emrah “babam mi1! Neredeydin bugiine kadar? Neden bizi birakip gittin! Bize bunu nasil
yaptin! Neden bu kadar gen¢ goriinliyorsun!” diye bagirir. Burada Emrah karakteri
orijinal filmde ailesini birakip Almanya’ya giden baba karakterine gonderme
yapmaktadir. Emrah’in konugmanin baglamiyla baglantisiz bir sekilde babasina neden bu
kadar geng¢ goriindiigiinii sormas: serinin diger filmlerinde oldugu gibi absiirt yaklagimin
stirdiiriilmesine Ornektir. Bu sozler {izerine baba giillimseyerek paltosunun cebinden
cikardigr Dardanel Ton’u Emrah’a gosterir ve “Dardanel Ton yiyorum oglum.” der.
Absiirtliigiin stirdiiriildiigii hikdyenin bu kisminda palto uzmanligi simgelemektedir. Zira
baba hayati bir bilgiyi dedektif edasiyla ogluna sunmaktadir. Dardanel Ton ise burada
gen¢ goriinmenin anahtarmi simgelemektedir. Emrah tiim ciddiyetiyle “bana oglum

'7’

deme! Hayir! Hayir!” diye haykirirken baba figiirii yiiziindeki tebesstimii koruyarak
“oglum, oglum, oglum!” demeye devam eder. Buradaki baba figiirii, son yillarda Kii¢iik
Emrah’a dair kiiltiirel iiriinleri tiye alan izleyicileri simgelemektedir. Emrah hayir diye
haykirarak kagarken baba Dardanel Ton’u paltosunun cebine koyar. Reklamin sonunda
dis ses dokunakli bir sekilde “ahh! Dardanel Ton yiyin, gen¢ goriiniin. Ton ton ton
Dardanel Ton” der ve reklam biter. Boylece reklamla izleyiciye hayatta bazi sorunlarin

kaginilmaz oldugu ama Dardanel Ton sayesinde yaslanma sorununun nispeten kontrol
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altina alinabilecegi bilgisi verilir. Reklamda retorik gerekgelendirme olarak ethos, pathos
ve logosa bagvuruldugu goriilmektedir; ¢ilinkii kaynak izleyiciyi babalik, kizginlik,

pismanlik duygular1 ve gen¢ kalmanin sirr1 iizerinden ikna etmeye ¢alismaktadir.

Tablo 3: Unutulmaz Tonlar 3: Bana Oglum Deme Reklamindaki Gosteren ve

Gosterilenler
Gosteren Gosterilen
Deniz ve martt Istanbul
Cepteki eller ve gokylizii Yalnizlik ve hiiziin
Bosluk Baba
Palto Uzmanlik
Dardanel Ton Geng goriinmenin anahtari
Baba Izleyici
Sepya filtre 1980°ler
Miizik Dram

Sonuc Ve Oneriler

fkna edici bir iletisim faaliyeti olan reklamcilik bir iiriin veya hizmetin siiriimiinii
arttirmak ya da bir diisiinceye insanlar1 ikna etmek amaciyla bilgi aktarimina dayanan bir
iletisim faaliyetidir. Iletisim teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak reklamlarda da
bir doniisiim siireci yagsanmaktadir. Reklamin mecralariyla birlikte uygulama ve tiirleri de
(liriin yerlestirme, viral reklam, belgesel reklam vb.) ¢esitlenmektedir. Bunlardan biri de
bu ¢aligmada incelenen kisa film reklamlardir. Calismada, Batesmotelpro ajansinin sosyal
medya igin irettigi Dardanel Ton reklamlari analiz edilmistir. Calismaya konu olan

reklamlar eski sinema filmlerinden uyarlanan igerikler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Incelenen reklamlarda kullanilan metinsel ve goriintiisel gdstergelerin tarzina
bakildiginda absiirt yaklagimin fazlasiyla sergilendigi goriilmektedir. Bu reklamlara gore
giiclii olmak; giizel, havali ve geng¢ gortinmek i¢in Dardanel Ton yemek gerekmektedir.
Calismaya konu reklamlarda bu durum gii¢lii olma/biiyiik olma ile siirekli 6zdeslestirilir.
Bu acidan, incelenen kisa film reklamlar geleneksel reklamlar gibi giiclii ve giizel olandan
yanadir. Bu reklamlarda, her ne kadar geleneksel reklamlarin bu séylemleri tiye alintyor
gibi goriinse de bu reklamlar mevcut sdylemlerin yerine baska sdylemler koymadigi igin
sonugta ayni sOylemler tekrar tekrar iretilmektedir. Baska bir ifadeyle, kisa film

reklamlarda da geleneksel reklamlardaki gdsterge ve retorik unsurlar goriilmektedir.

Iki reklam tiirii arasindaki temel fark ise reklamin siiresiyle ilgilidir. Geleneksel
televizyon reklamlarinin siireleri, basta yayin maliyeti olmak {izere ¢esitli nedenlerden

otiirti giderek kisalirken; kisa film reklamlarin siireleri ortalama bir televizyon reklamina
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gore oldukg¢a uzundur. Bu reklamlarin siireleri ortalama bir reklam filminden ziyade bir

kisa filme daha yakindir.

Calismanin literatiir taramasinda bir eksiklik tespit edilmistir. Akademik literatiirde
kisa film reklamlarla ilgili bir caligma olmadig: (literatiir taramasinda boyle bir ¢calisma
bulunamamastir) i¢in bu tarz uygulamalara bazi reklam uygulayicilari ve igerik iireticileri
tarafindan dizi film reklam, uzun reklam, viral reklam gibi isimler verildigi
goriilmektedir. Bununla birlikte bazi reklam uygulayicilari ve igerik iireticilerinin bu tiir
uygulamalar1 kisa film reklam seklinde kavramsallastirdiklar1 goriilmektedir. Ozellikle,
bu ¢alismada analiz edilen ve sikistirllmig zaman, mekan ve olaylariyla, birer sinema
filminin kisa versiyon parodisi seklinde karsimiza ¢ikan igerikler i¢in kisa film reklam
kavramsallastirmas1 daha dogrudur; ¢iinkii analiz edilen reklamlar bir kisa filmin

dramatik egrisine (Thurlow ve Thurlow, 2012, s. 12) fazlasiyla uymaktadir.

Calisma, kisa film reklamlarla ilgili akademik agidan ¢ok sinirli bir gergeve
cizmektedir. Ayrica, bu konuda higbir ¢alismaya rastlanmamasi nedeniyle bu alanda bir
oncii sayilabilir. Konunun daha net bir sekilde anlagilmasi i¢in ileriki ¢aligmalarda kisa
film reklam ile diger reklam tiirleri arasindaki iliskiyi ortaya koyacak olan kuramsal
caligmalarin yapilmasinda yarar goriilmektedir. Bu c¢alisma, bahsi gecen muhtemel

caligmalara bir nebze de olsa katk1 saglayacaktir.
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TURK BASININDA BEYOGLU MUHABIRLIGI

Cem SOKMEN”

Ozet

“Beyoglu muhabirligi”, cumhuriyet oncesinde, gazetelerin yazi isleri kadrosu
icinde Istanbul’un cografi bolgelere ayrilmasi gergevesinde ortaya ¢ikmis bir tabir ve
gorev tanimidir. Cumhuriyetle birlikte Istanbul baskentligi kaybetmis olsa da bir milyona
yakin niifusuyla, tarihi, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik birikimleriyle Tiirkiye’nin en canli
sehri olmaya devam etmektedir. Modernlesen Tiirkiye sartlarinda Beyoglu muhabirligi
diplomasi, ekonomi, basin, kiiltiir-sanat ve sinema diinyasinin énemli insanlarini takip
etmekle gorevli bir kadrodur. Bu calismada oncelikle Beyoglu muhabirligi tabirinin
cergevesini tam ¢izebilmek icin Beyoglu semtinin Tanzimat sonrasinda gosterdigi
gelisimle Istanbul’un giindelik hayatinda aldig1 rol iizerinde durulmustur. Daha sonra
Osmanli’dan  Cumhuriyet’e yasanan modernlesme siirecinin  seyri, Beyoglu
muhabirliginin takip ettigi konu basliklari, isimler ve mekanlarda yasanan farklilagmalar
baglaminda ele alinmstir. Istanbul’a gelen diplomatlar;, Avrupa kraliyet aileleri
mensuplarini, isadamlarini, sinema oyuncularini, miizisyenleri, yazarlari, yonetmenleri,
akademisyenleri; daha genel bir ifadeyle hem eski diinyanin elitlerinin hem yeni diinyanin
{inliilerinin Istanbul’daki etkinliklerini Beyoglu muhabirlerinin izleyip haberlestirdigi
vurgulanmistir. Beyoglu muhabirligi, siyaset, ekonomi ve magazini blinyesinde toplayan
bir gérev ve gorev tanimi olarak varligin1 1900°lerden 1970’lere kadar siirdiirmiistiir. Bu
uzun donem i¢inde Beyoglu muhabirliginin yapisinda degisiklikler de yasanmustir.
Istanbul gazeteciliginin belirli bir dénemine damgasini vuran Beyoglu muhabirligi
hakkindaki bu ¢aligmanin yontemi, tarihsel ve tanimlayici arastirma olarak belirlenmistir.
Arastirma sonucunda 20. yiizyilin ilk ceyregindeki Istanbul ve Istanbul gazeteciligi
kosullarinda birbirinden farkli haber tiirlerinin takip etme sorumluluguyla anlam bulan
Beyoglu muhabirliginin 1960’lardan sonra sehirde alternatif merkezlerin olusumu ve
gazeteciligin i boOlimiinii belirginlestirecek ¢apta biiylimesiyle ortadan kalktig
anlasilmistir.
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Tiirk Basininda Beyoglu Muhabirligi

BEYOGLU CORRESPONDENTS IN TURKISH PRESS

Abstract

“Beyoglu muhabirligi”, which can be translated as Beyoglu correspondence, is a
definition and job description stemming from Istanbul’s geographical separation among
the editorial department of newspapers in the pre-republic period. Even though Istanbul
lost its capital status after the Republic was proclaimed, the city continued to become the
most vibrant city of Turkey, with its population of almost a million people as well as its
historical, cultural, social, and economic accumulation. In modernising Turkey, Beyoglu
reporters were responsible for following the important people in diplomacy, economy,
press, culture, art and cinematography. In this study, firstly, the role of Beyoglu in the
daily life of Istanbul with the development of the Beyoglu district after the Tanzimat was
emphasised in order to draw the framework of the term Beyoglu correspondent.
Subsequently, the course of modernisation from the Ottomans to the Republic is
evaluated in terms of the change in the coverage, people and spaces followed by Beyoglu
correspondents. The study highlights that the Beyoglu reporters followed and made news
about the activities of the elites of the old world and the celebrities of the new world,
including the diplomats located in Istanbul, royal families of Europe, businesspeople,
actors, musicians, writers, directors and academics. Beyoglu correspondence continued
its existence from the 1900s until the 1970s as a description of a certain duty that
embraced political, economic and tabloid journalisms. In this long period, there have been
changes in the structure of Beyoglu correspondence. The method of this study on Beyoglu
reporting, which left its mark on a certain period of Istanbul journalism, is determined as
historical and descriptive research. As a result of the research, it was understood that
Beyoglu correspondence, which found meaning with the responsibility of following
different news types in the conditions of Istanbul and Istanbul journalism in the first
quarter of the 20" century, disappeared after the 1960s with the formation of alternative
centres in the city and the growth of journalism to an extent that would clearly set the
division of labour within the profession.

Keywords: Turkish press, Beyoglu correspondent, correspondence

Giris

Tiirkiye’nin basin tarihi ayni zamanda Tiirkiye’nin modernlesme tarihi olarak
goriilebilir. Modernlesme, iilkemiz i¢in yeni kavramlar, kurumlar, meslekler eliyle
bilirokratik organizasyonda ve toplumsal yasamda onemli degisimleri beraberinde
getirmistir. 1831°de Takvim-i Vekayi ile baslayan Tiirk gazeteciligi iilkenin yasadig
modernlesme  deneyiminin  etkilerini  bilinyesinde tagimistir. Bir  gazetenin
yayimlanabilmesi i¢in gerekli olan asgari kosullar ise; ekonomik gii¢, teknolojik altyapi,

yetismis eleman ve belli bir okuyucu tabakasi olarak gosterilebilir.

77



Cem SOKMEN

Egitimli ve yetismis insan ve okuyucu sayisinin azligi, ulasim ve dagitim, ekonomik
ve teknolojik altyapinin yetersizligi gibi sorunlar, Tiirk gazeteciliginin gelismesinde
onemli engelleri ortaya ¢ikarmistir. Ekonomik yapilari sorunlu olan gazeteler uzun yillar
dar kadrolarla ¢alismistir. Dar kadrolar i¢inde bugilinkii anlamda is boliimii mantiginin

kurulmasi ve gorev tanimlarinin uzmanlagmaya gore belirlenmesi kolay olmamastir.

Beyoglu muhabirligi bu kosullar i¢inde, basta Avrupa ve A.B.D. olmak iizere
diinyanin farkli iilkelerinin yoneticileri, diplomasi mensuplari, elitleri, is adamlari,
sinema oyuncular1 ve miizisyenlerinin Tiirkiye’de bulunduklari zamanlarda
gerceklestirdikleri etkinlikleri takip etmekle anlam bulmustur. Tiirkiye’nin ¢ok partili
siyasi hayata gectigi 1946’dan itibaren ise 6nemini arttirmistir. Ekonomi, uluslararasi
iligkiler ve magazin diinyasinin 6nemli ve etkili kisileri Beyoglu muhabirlerinin

hazirladig1 haberlerle Tiirkiye’de yayimlanan gazetelerde yer bulmustur.

Bu ¢alismanin amact, Tiirkiye nin sosyo-ekonomik kosullariyla sekillenen Istanbul
gazeteciligi icinde 1900’lerden 1970’lere kadar magazin ve diplomasi haberciliginin
sorumlulugunu oncelikli 6zelligi yabanci dil bilmek olan muhabirlerin omuzlarina

yiikleyen “Beyoglu muhabirligi’nin gordiigii islevi anlamaktir.

Bu caligmanin yontemi, tarihsel ve tanimlayici arastirma olarak belirlenmistir. Buna
bagli olarak ikincil tarihsel kaynaklarin taranmasi ve analizi yoluyla “Beyoglu
muhabirligi” kavramimin olusumu ve Ozelliklerinin incelendigi bir arastirma
yiriitiilecektir. Geg¢misten giiniimiize muhabirligin konu edildigi literatiir icinde
“Beyoglu muhabirligi’ne odaklanan tek ¢aligma Funda Senol Cantek'e ait “Tarih Olmus
Bir Meslek: Beyoglu Muhabirligi” baslikli makaledir. Adi gecen makale Tirkiye’de
poptler kiiltiiriin yiikselisi ve etkilerini merkeze aldigi i¢cin Beyoglu muhabirliginin
magazin haberciligi boyutunu O6ne c¢ikarmis diplomasi haberciligini geri planda
birakmistir. Bu ¢aligma ise, Beyoglu muhabirligini biitiinlikli bir bakis agisiyla

gazetecilik meslegine ait 6zellikler ¢ercevesinde ele almayr denemistir.

“Beyoglu muhabirligi” kavramimin, giiniimiizden en az 50 yil 6nce, Istanbul’un ve
gazetecilik sektoriiniin bliylimesiyle birlikte ilk anlamini yitirmesi gazetelerde bu gorevi
yapmis kisilerle goriisme yapma imkanini ortadan kaldirmistir. Bu sebeple “Beyoglu

muhabirligi”nin Istanbul gazeteciligi tarihi igindeki yeri, gérdiigii islevi ve isleyis

pratiklerini saptayabilmek adina Tiirk basin tarihiyle ilgili temel calismalarla birlikte,
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Tiirk basininda uzun yillar ¢aligmis gazetecilerin ani kitaplarina ve 6zellikle 2000’lerden
sonra, eskiden beri Istanbul gazetecili§ine emek vermis isimlerle yapilan sozlii tarih
caligmalarina dayali eserlere bagvurulmustur. Bu sozlii tarih ¢alismalarindan biri olarak
2009’da tamamlanan ve 2016’da yayimlanan ¢ ciltlik “Tiirkiye S6zIii Basin Tarihi” adli
kitabin giris boliimiinde “Beyoglu Muhabirligi’nin 6zellikleri ve gordiigii islev Istanbul
gazeteciliginin meslek pratikleri ve organizasyon baglamindan geg¢irdigi doniisiime isaret
edilerek anilmastir:

Calismamizin bize aktardigi bir diger bilgi ise meslekte uzmanlagma ve

teknolojik diizey agisindan, donemin karakteristik 6zelliklerinin bugiinkiinden

cok farkli oldugudur. Bugiin bir gazete veya TV kanalina ig bagvurusu yapan

geng bir iletisim fakdiltesi gazetecilik boliimii 6grencisi ‘Beyoglu muhabiri

olarak ise kabul edildiniz’ yanitini alsa ne diigtiniirdii acaba, bugiin yanitlamak

giic. Dersleri arasinda yer alan diplomasi muhabirligi ve dis haberler

muhabirliginin karigimi bir gérev oldugunu tahmin etmesi ¢ok gii¢ olurdu;

muhtemelen sanat-kiiltiir veya magazin muhabiri olacagim disiiniirdii. Oysa o

giinlerde ozellikle Hilton Oteli’nde konaklayan, Tiirkiye’yi ziyaret etmekte

olan iinlii yabanct konuklara iligkin haberler basta olmak iizere, politika, dis

haber, diplomasi, dig kaynakli kiiltiir sanat ve magazin haberleri ile mesgul

olan bu haberciler ‘Beyoglu muhabiri’ olarak anilirlardi. Calismamiza katilan

pek cok muhabir, yabanc dil bilgileri nedeniyle meslege Beyoglu muhabiri
olarak basladiklarim belirtmislerdir. (Arcan ve Polat, 2016, s. 32).

Calismada oncelikle “Beyoglu muhabirligi” kavramina kaynaklik eden Beyoglu
semtinin tarihi gelisimi ve Tiitk modernlesmesindeki yeri saptanacaktir. Devaminda ise
“Beyoglu muhabirligi” kavraminin dogusu ve 6zellikleri, Tiirk basininda bu gorevi yapan
isimler, “Beyoglu muhabirligi”nin haber kaynaklari, Tiirkiye’de yasanan siyasal,
ekonomik ve toplumsal degisimlere bagli olarak haber konularinda ve “Beyoglu

muhabirligi”nin taniminda yasanan dontisiimler hakkinda degerlendirme yapilacaktir.
1. Muhabirlerin Haber Kaynagi Olarak Beyoglu Semti

Beyoglu 16. ylizyilin ortalarindan itibaren elgilikler semti olarak gelismeye
baslamistir. 1535 yilinda Fransa ile siirekli el¢i bulundurma uygulamasi gercevesinde
Fransiz elgilik binas1 Beyoglu'nda insa edilmistir. Bu binanin varligi bdlgenin gelisimi
ve gelecegi bakimindan 6nemli bir ipucu gibi goriilebilir. 16. ylizyilin sonlarinda 6nce
Venedik elciligi sonra Ingiliz elgiligi Beyoglu'na yerlesmistir. 17. yiizyilin baslarinda
Hollanda, Polonya ve Danimarka elgilikleri de Beyoglu'na yerlesmistir. Bu donemdeki
Beyoglu, elgilik binalari, elgilik gorevlilerinin evleri ve bu insan toplulugunun aligveris
ithtiyacini karsilayanlarin varligindan ibarettir. Beyoglu, 17 ve 18. ylizyillarda semtteki

elcilik gorevlilerine, yabanci uyruklularin ve gayrimiislim azinliklarin da eklenmesiyle
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sur ici Istanbul’dan farkli bir gelisme cizgisine sahip olmustur (Kogu, 1961, s. 2703-
2705).

Beyoglu, 19. yiizy1l Istanbul’unda, elgilik saraylari, gdrkemli binalar, oteller,
postane, telgrathane, italyan ve Fransiz tiyatrolari, Avrupa tarzinda kafe ve pastaneleriyle
Avrupa baskentlerinin kiiciik bir rnegi haline gelmistir. Once Fransiz ve Italyanlarla
olusan Latin grubu daha sonra da Ingiliz, Avusturyali ve Almanlarin olusturdugu grup
Levantenligin ¢ergevesini genisletmistir. Levantenligin trettigi kiiltiirel yap1 iginde
aligveris yapilan biitiin magazalar Avrupa tarzini yansitmaktadir. Yabanci basimevleri ve
gazeteler, eczaneler, doktor muayenchaneleri gibi ¢esitli toplumsal gereksinimler
Levanten yasaminin Onemli parcalart olarak Beyoglu'nda var olmustur. Beyoglu
bolgesindeki binalar merkezi Istanbul’dan farkli olarak Avrupa mimari iislubuyla
yapilmistir. Onceleri merkezi Istanbul gibi ahsap agirlikli olan Beyoglu 6zellikle 1870°de
yasanan biiyiik yangindan sonra agirlig1 kagir yapilasmaya vermistir. Bu yeni mimari
yonelis i¢inde giindelik hayatin en énemli parcalarindan biri olan alisveris igin Istiklal
Caddesi boyunca var olan magazalarin yani sira yeni yapilan binalar pasaj formunda insa
edilerek ekonomik hayata katilmalar1 saglanmistir. Ayn1 donemde Galatasaray Lisesi, St.
Pulcherie Fransiz Kiz Ortaokulu, Italyan Lisesi, Alman Lisesi, Ingiliz K1z Ortaokulu gibi
yabanci dilde egitim yapan okullar birer birer agilmis ve bolgenin egitim gereksinimine
cevap vermistir. 1913 yilinda ilk elektrikli tramvayin isletmeye agilmasi hem Beyoglu’nu
Sigli’ye baglamis hem sehrin ulasim agindaki konumunu pekistirmistir. 20. ylizyilin
baslarindan itibaren ise Beyoglu’nda Tiirk ve Miisliiman niifus artmaya baglamistir (Akin,

1994, s. 215-216).

Istanbul’da ilk pasajlar Beyoglu’nda agilmistir. 1840’lardan itibaren agilan pasajlar
arasinda Sark Pasaji, Hacopulo Pasaji, Krepen Pasaji, Avrupa Pasaji, Cicek Pasaji,
Anadolu Pasaji ve Rumeli Pasaji en eskileridir. Beyoglu Istanbul’daki ilk tiyatro binasinin
yapildigr semttir. Bugiinkii Cicek Pasajimin bulundugu boélgede 1840 yilinda Naum
Tiyatrosu inga edilmistir (And, 1994, s. 52). Naum Tiyatrosundan sonra insa edilen tiyatro
binas1 Sark Tiyatrosu adini tagimaktadir. 1850’lerden itibaren bir eglence yeri olarak {inii
artan Tepebasi Bahgesi’'nde 1892 yilinda Sehir Tiyatrosu’nun Dram boliimii binasi
kurulmustur (Birsel, 1976, s. 58). Tepebas1 Kislik ve Yazlik Tiyatrolar1 da Beyoglu

tiyatrolarinin 6nemli parcalaridir.
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Tiirkiye’de sinemalarin tarihi Beyoglu'nda baslamaktadir. Halka agik ilk sinema
gosterimi bir Polonya Yahudisi olan Sigmund Weinberg tarafindan Beyoglu’ndaki
Sponeck Birahanesinde 1897 yilinda gerceklestirilmistir. Sponeck Birahanesi Tiinel’den
Galatasaray yoniine giderken soldaki Aznavur Pasaji1 ile Mesrutiyet Caddesinin basladigi
kose arasinda Halep Carsis1 adli binada bulunmaktaydi. istanbul’daki ilk yerlesik sinema
da yine bu bolgede agilmistir. Tepebasi’nda daha sonra Anfi, Asri ve Ses sinemalar1 olan
binada Pathe Sinemasi adiyla 1908 yilinda ac¢ilmistir. Pathe Sinemasi ayni zamanda
Tepebasi’ndaki Sehir Tiyatrosu binasinin yaninda bulunmaktaydi. Sinema ilk gosterimi
gerceklestiren Sigmund Weinberg tarafindan isletilmistir. Birkag yi1l sonra kapanmustir.
Beyoglu’nda Pathe Sinemasindan sonra Eclair (1909), Oriental Cinema Theatre (1910),
Central (1911), Orientaux (1912), Gaumont, Lion (1913), Cine Palace, Magic (1914) ve
Variette (1915) sinemalar1 takip etmistir (Gokmen, 1989, s. 13).

Oteller de Beyoglu hayati i¢in 6nemli mekanlardir. Ticari iligkilerin gelismesiyle
acilma sebepleri ortaya ¢ikan oteller Beyoglu eglence ve kiiltiir hayatinin, ig
mekanlarinda diizenlenen balo ve davetlerle, kafe ve restoranlarinin aydinlar ve {ist diizey
biirokrasinin bulusma yeri olmasiyla énemini arttirmugtir. Istanbul’daki ilk otel 1841
yilinda Istiklal Caddesi iizerinde Kumbaract Yokusu’nun basinda agilan Hotel
d’Angleterre’dir. 1849 yilinda yine Istiklal Caddesi iizerinde Grand Hotel d’Orient
acilmistir. 1851°de Hotel de France, 1860°ta Asmalimescit bolgesinde Hotel Restaurant
des Colonies, bugiinkii Avrupa Pasajinin bulundugu yerde Hotel Restaurant Palaisdes
Fleurs, simdiki Kallavi Sokagi’nda Hotel de Grece, Tepebasi’nda Hotel d’Europe,
1862°de Hotel de Paris, 1864°te Hotel de Vienne sirayla acilmislardir. 1890’11 yillarda

Londra, Bristol ve Pera Palas otelleri agilmustir.

Bunlardan 1895 yilinda agilan Pera Palas doneminin en konforlu otellerinden biridir
ve Birinci Diinya Savasi yillarina kadar en parlak yillarin1 yagamistir. Bu donemde
Beyoglu eglence hayatinin en 6nemli unsurlarindan biri olan balolarla iinlinii yaymistir
(Zat, 2005, s. 70-75). Bu donemde agilan bir baska 6nemli otel de Tokatliyan’dir.
Tokatliyan Otelinin agilis tarihi 1897°dir. Otel istiklal Caddesi iizerinde olmasinin da
etkisiyle linlenmis déneminin en iinlii oteli olan Pera Palas ile siirekli rekabet halinde
olmustur. Tokatliyan Otelinin Istiklal Caddesi'ne bakan salonu restoran olarak
kullanilmistir (Aykut, 1994, s. 272). Otelin restoran boliimii gerek edebiyatgilar gerekse

de memurlar ve devlet yoneticilerinin katildigi sohbet toplantilarina sahne olmustur
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(Ozansoy, 1970, s. 327). Bir baska 6nemli Beyoglu oteli de Ayaspasa’da bulunan Park
Otel’dir. 1911°de yanan Sadrazam Tevfik Pasa Konagmin yerinde Tevfik Pasa’nin
ogullar tarafindan 1930 yilinda insaat: tamamlanarak isletilmeye baslanmustir. Isletme
sorunlar1 sebebiyle bir siire sonra Aram Hidir’a devredilmistir. Adnan Menderes’in
Istanbul’a geldikce kaldig1 bu otel Yahya Kemal’in uzun yillar ikamet adresi olmustur
(Batur, 1994, s. 222).

Beyoglu'ndaki yasam tarzinin énemli bir parcasi da lokantalardir. istanbul’da
bugiinkii anlamiyla ilk lokantalar Tanzimat’tan sonra Once Galata’da sonra da
Beyoglu’nda agilmistir. Bu donemde Galata ve Beyoglu bolgesinde agilan lokantalarin
neredeyse tamami yabanci isimler tasimaktadir. Bugiin Beyoglu’nda hizmet vermeye
devam eden Abdullah Efendi Lokantas1 1888°de Galata’da ‘Viktorya Lokantas1’ adiyla
acilmistir (Arkan, 1994, s. 221-222). Abdullah Efendi Lokantas1 1920 yilinda istiklal
Caddesi’nde bulunan Rumeli Hani’nin alt katina taginmistir. Lokanta Yahya Kemal,
Abdiilhak Sinasi Hisar, Yusuf Ziya Ortag, Orhan Seyfi Orhon gibi edebiyatg1 ve yazarlari
agirlamis ve sohbetlerine mekan olmustur (Biiyiikiinal, 2006, s. 142). Bir Rus Lokantasi
olan Rejans 1930 yilinda agilmigtir. Rejans Lokantasi basta gazeteciler olmak tizere,
biirokratlar ve 6gretim {iyelerinin de ugrak yeri olmus bir mekandir. Lokantanin kendine
has dekoru ve ozellikle ilk yillarinda ¢alisan Beyaz Rus kokenli garsonlari Rejans’t
Beyoglu’nun en meshur mekanlarindan biri haline getirmistir (Deleon, 1989, s. 30).
Beyoglu’nda bulunan bir bagka énemli lokanta da Degiistasyon’dur. 1876 yilinda yapimi
tamamlanan Cicek Pasaji’nmn Istiklal Caddesi iizerindeki kapisinin yanindadir. 1928
yilinda Italyan asilli Edmondo Morigi tarafindan devralinan Restaurant Milano’nun ad

ve dekoru degistirilmis yeni hali Degiistasyon Lokantas1 olmustur (Usdiken, 1994, s. 35).

Beyoglu eglence hayatinin bir baska rengi de uzun siire “kafe santan”
(cafeschantant) adiyla anilan barlardir. Bu eglence mekanlari agirlikli olarak 19. yiizyilin
son ¢eyreginden itibaren agilmaya baslamistir. Bunlarin en iinliileri Trocadores, Mandas,
Kristal Palas Maksim Salonu, Moskovit, Nikoli Birahanesi ve Garden Bar’dir (Zat, 1994,
S. 56).

Beyoglu ¢evresinde Tanzimat’tan sonraki donemde gerek niifus gerek iskan alani
bakimindan gerceklesen bilyiime semtin Istanbul sehri icin Onemini arttirmustir.

Biiyiimenin mekénsal boyutu Beyoglu'ndaki giindelik hayati, tiyatro binalari, oteller,
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lokantalar, pastaneler, barlar ve kafeler gibi orneklerle hem kiiltiir hem eglenceyi
kapsayan bir canliligin sahnesi haline getirmistir. Boylelikle Beyoglu Istanbul
gazeteciliginin haber toplama faaliyetleri acisindan 6nemli bir ¢evre haline gelmistir.
Yukarida anilan konaklama, yeme-igme ve eglence mekanlari ise zaman iginde Beyoglu

semtinde haber takibi yapan muhabirlerin ugrak yerleri olmustur.
1. 1. Tiirk Basiminda Beyoglu Muhabirligi

“Beyoglu muhabirligi”nin bir is tanimi1 ve kavram olarak ne zaman ortaya ¢iktigini
tespit etmek zordur. Gazetecilige 1909 yilinda hocasi Tevfik Fikret’in yonlendirmesiyle
Tanin gazetesinde baslayan Refii Cevat Ulunay, II. Mesrutiyet devrindeki gazeteciligi ele
aldig1 bir yazisinda “Beyoglu muhabirligi”’nin tanimini sdyle yapmaktadir:

Istihbaratta biri Beyoglu, biri Bab-1 Ali, biri devair olmak iizere ii¢ muharrir
vardi. Bu {i¢ muharrir memur edildikleri mintikanin biitiin hadiselerinden
mesul idiler. Mesela Maslak’ta atig talimleri olacak, Beyoglu muhabiri, bir

stiricii beygiri kiralar Maslaga giderdi. Limanda iki vapur ¢arpigsmis, hemen
bir sandala atlar vaka mahalline yetisirdi” (Ulunay, 1961, s. 3).

Ulunay’in yaptigi tanimdan anlagilan, o donemde “Beyoglu muhabirligi’nin,
gazetelerin bilinen haber tiirleri boliimlendirmesi yerine istanbul’un yerlesim alanlarina

dayali olarak gerceklestirildigidir.

Tiirk basin tarihi icinde daha ¢ok Yeni Sabah (1938) gazetesinin kurucusu olarak
taninan Ahmed Cemaleddin Saracoglu’nun kaydettigi bilgiler Beyoglu muhabirliginin
1919’larda  “Beyoglu mehafili muhabirligi” ifadesiyle tanimlandigim1 ortaya
koymaktadir:

Sami Karayel’i rahmetli Celal Nuri’nin ileri gazetesinde tanidim. Ileri’nin
tahrir miidiirii {Thami Safa 1919 yili ortalarinda, Ahmet Cevdet Bey’in
Isvigre’den idare miidiirii Mahmut Bey’e yazip gonderdigi zehir zemberek bir
mektup tizerine istifa etmis, miitercim ve Beyoglu mehafili muhabiri sifatiyla

calismakta oldugum Ikdam’dan beni de beraberine alarak Ileri’ye ge¢misti.”
(Saragoglu, 2009, s. 76).

Saragoglu’nun ifadelerinden anlasilacagi gibi, “Beyoglu muhabirligi” kavrami
1920’lerde de belirli haber tiirleriyle 6ne ¢ikmak ve 6zdeslesmekten ziyade degisen
Istanbul’un biiyiiyen ve énemi artan bolgesi Beyoglu’nun genel bir haber kaynagi cevresi

olarak goriilmektedir.

“Beyoglu muhabirligi” kavrami 1940’11 yillarda ve o6zellikle II. Diinya Savasi

sonrasinin Tirkiye’sinde ise daha farkli bir anlam yiikiine kavusacaktir. Bu donemde -
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bugiinkiine gore dar kadro yapilanmasi i¢inde- hemen hemen her gazetenin bilinyesinde
en az bir kisi “Beyoglu muhabirligi” gorevini yapmaktadir. Yine de bu yillarda “Beyoglu
muhabirligi” gazetelerin yazi isleri kadrolarimin dilinde farkli bigimlerde telaffuz
edilmeye devam etmistir. “Mehafil-i Ecnebi muhabirligi” (Yabanci ¢evreler), “Gelen-
giden muhabirligi” ve “Diplomatik muhabirlik” kavramlar1 “Beyoglu muhabirligi’ni

kasteden diger kullanim big¢imleri olagelmistir.

Gazetecilige 1956’da baslayan Celalettin Cetin, bu muhabirlik gdrevinin

isimlendirilmesindeki farkliliklar1 séyle anlatmaktadir:

Almanca bildigimizi sdyledik ya, boylece gorev alanimiz o giinlerde ‘Gelen
Giden Muhabirligi’. Oyle demis bu isin eskileri, 6yle yerlesmis. Yani iilkeye
gelen yabanci kisiler, diyelim Amerikali bir isadami, bir yabanci diplomat, bir
resmi davetli, bir sanat¢i, bir sinema yildizi... Bunlarin gelislerinden
gidislerinden hep ‘gelen giden muhabirleri’ sorumlu. Babiali’ye daha sonra
gelen sefler, miidiirler, tutmamus olacaklar ki bu adi, degistirip ‘Beyoglu
Mubhabirligi’ demisler adia. Oyle ya, genelde bu tiir kisilerin, iinlii kisilerin,
onemli kisilerin ugrak yerleri Beyoglu’dur o zaman. O ¢evredeki oteller, hele
Hilton tek kaynagiydi biitiin haberlerin. Ama sonra bir liglincii ad daha verildi
bizim alana. Bunu bizzat bu alanda gérev yapan kisiler istedi. Ciinkii giderek
kiiclimsediler o eski isimleri. Ne demek efendim Beyoglu muhabirligi, yok
Gelen Giden Muhabirligi, ne kadar anlamsiz diyenler oldu ve kendilerine
yarasir bir ad bulundu sonunda. ‘Diplomatik muhabirlik’ denildi (Cetin, 1991,
s. 12-13).

Celalettin Cetin’in dikkat ¢ektigi gibi, Beyoglu muhabiri olabilmenin 6n sart1 en az
bir yabanci dili 1yi bilmektir. Bu ylizden Tiirk basininda Beyoglu muhabiri olarak gorev
yapmis gazetecilerin bliyiik cogunlugu basta Galatasaray Lisesi ve Robert Koleji olmak
lizere yabanct dil egitimine agirlik veren okullardan mezun olanlarin arasindan
secilmistir. Fransizca, Ingilizce veya Almanca agirhikli olarak egitim veren okullardan
mezun olanlar sadece dil 6grenmemekte ayni zamanda o dille iiretilmis kiiltiirel
cerceveleri de tamiyabilmektedir. Dogan Ulug, Beyoglu muhabirlerinin bu yoniini su
climlelerle anlatmaktadir:

Beyoglu muhabirligi’ hala kalmis olan bir isimdir. ‘Beyoglu muhabirligi’,
Tiirkiye’ye gelen giden yabancilarin ziyaretlerini igleyen haber biriminin ismi.
[smin baginda Beyoglu olmasi da gelen yabancilarin kaldiklar1 nemli otellerin
Beyoglu’nda olmasindan. Onun igin bize Beyoglu muhabiri deniyordu. Ama
Tirk basimina ¢ok 6nemli isimler vermis olan bu muhabirlik ¢ok ciddi bir
mubhabirlikti ve bize creme de la creme-bu lafi sevmem ama en iyi boyle

anlatmak lazim geliyor- derlerdi. Biz en iyilerindendik ¢iinkii lisan bilenler
grubundaydik. (Ulug, 2016, s. 218-219).
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Beyoglu muhabirlerinin asli gérevi Istanbul’a gelen yabancilari takip etmektir. Bu
yabancilarin i¢inde birbirinden ¢ok farkli mesleklere mensup insanlar bulunmaktadir.
Beyoglu muhabirlerinin sorumlulugu siyaset, ekonomi, sinema, miizik, edebiyat gibi
alanlarda c¢alisan kisileri haber kaynagi veya konusu haline getirmektir. Yabanci
diplomatlar, siyaset¢iler, is adamlari, sinema oyunculari, yonetmenler, yazarlar ve
sarkicilarin Tiirkiye’ye gelisleri ve Tirkiye’de gerceklestirdikleri faaliyetler Beyoglu

muhabirleri tarafindan takip edilmis ve haberlestirilmistir.

Tirk basin tarihinde Beyoglu muhabiri olarak gazetecilige baglamis ya da adini
duyurmus isimler arasinda Selami Akpinar, Abdi Ipekgi, Necati Zincirkiran, Hifz1 Topuz,
Sinan Korle, Kayhan Saglamer, Metin Toker, Ali Gevgilili, Erol Dalli, Dogan Ulug,
Celalettin Cetin, Izzet Sedes, Nuyan Yigit, Altemur Kilic, Azize Bergin, Leyla Umar,
Esin Talu Celikkan gibi isimler bulunmaktadir (Akpinar, 2006, s.45-46).

Sonraki yillarda bu isimlerden Necati Zincirkiran Hiirriyet gazetesinin, Abdi Ipekgi
Milliyet gazetesinin genel yayin ydnetmenligini iistlenmistir. Hifz1 Topuz, Izzet Sedes,
Nuyan Yigit, Sinan Korle gibi isimler “Beyoglu muhabirligi” deneyiminin sagladigi
iligkilere dayanarak yurt digindaki uluslararasi kuruluslarda ¢alisma imkani bulmuslardir.
Aralarinda Tiirk gazetelerinin organizasyon gelisimiyle birlikte yurt disi temsilcilik
gorevini yiriitenler ya da “Beyoglu muhabirligi” gorevinin bir devami niteliginde,
agirlikli olarak diinyada taninmis yabanci kisilerle ilgili habercilik yapanlar bulunmustur

(Zincirkiran, 2007, s. 21-23).

Beyoglu muhabirlerinin Istanbul’a gelen yabancilari takip etmek icin kullandiklart
mekanlar vardir. Bu mekanlarin bazilar1 ulasim, bazilar1 da konaklama ile ilgilidir.
Doénemin en ¢ok kullanilan ulagim araci trendir. Bu sebeple Beyoglu muhabirleri i¢in
Istanbul’a gelen yabancilari 6grenmenin en dnemli ortamlari, Sirkeci ve Haydarpasa
garlaridir. Deniz yoluyla gelenleri 6grenmek i¢in Galata rihtimi1 yolcu salonu ve havayolu
ile gelenler i¢cin asil 6nemini 1955 sonrasinda kazanacak olan Yesilkdy havaalani
Beyoglu muhabirlerinin ugrak yerleri haline gelmistir. Ancak Istanbul’a gelen
yabancilarin ulasim noktalarinda ge¢irdigi zaman sinirhdir. Bu ylizden Beyoglu
muhabirlerinin yabancilar hakkinda haber iiretebildigi asil ortamlar ulasim noktalarindan

daha ¢ok konakladiklar1 otellerdir. Istanbul’da faaliyet gdsteren otellerin ¢ogu Beyoglu
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bolgesindedir. Otellerin varligina, Beyoglu’nun herhangi bir Avrupa sehrine benzeyen

atmosferi de eklenince Beyoglu muhabirliginin cografi sinir1 ¢izilmis bulunmaktadir:

Beyoglu muhabirligi yaptigimiz alan; Istiklal Caddesi, Mesrutiyet Caddesi,
Taksim Meydani, Ayaspasa ve tabii Pera dedigimiz bolge. Yani Yunanca pera
‘kars1 taraf, ote taraf® anlamina geliyor. Pera, Istanbul’da Istanbullu olmayan
bir seyi veya seyleri temsil eder. {lk defa orada halka sunulur. Buralar bizim
calisma hudutlarimiz. Muhatabimiz yani haber toplama kaynaklarimiz ise
sadece otellerdi, esasl olarak. O zaman da 4-5 otelimiz vardi. Bagta Park Otel,
Pera Palas ve Tokatliyan... (Piringgioglu, 2007, s. 419-420).

Park Otel, Pera Palas ve Tokatliyan otelleri, onlarla ayni diizeyde alternatif oteller
de bulunmadigr i¢in uzun yillar hem Tirkiye’nin iinli kisilerini hem de Beyoglu
muhabirlerinin takip etmekle sorumlu oldugu yabanci 6nemli kisilerin bir araya geldigi
{ic 6nemli mekan olarak bilinmistir. Ug otelin birbirine yakin konumlarda bulunmalar
Beyoglu muhabirlerinin haber toplama isini de kolaylastirmistir. Beyoglu muhabirleri
giiniin 6nemli bir kismm Istiklal Caddesi ¢evresinde gegirirken bu ii¢ otelle birlikte
isimleri Beyoglu ile 6zdeslesmis pastane ve kiraathaneler de de birlikte olmustur. Bazi
Beyoglu muhabirleri arasinda gelisen meslek arkadasligi, haber paylasimini da icinde
barindirmaktadir:

Beyoglu muhabiri olarak gorev yapanlardan bazilari, 6rnegin ayr1 gazetelerde
calisan iki muhabir aralarinda anlagsma yaparlar, bunlardan biri duydugu,
yakaladigi haberi oteki arkadagina vermekle yikiimlii olurdu. Tamamen
kargilikli giivene dayanan bu anlagmada amag, haber atlama olasiligini

miimkiin olabildigince azaltmakti. Bu tiir anlasmalar birbirlerine rakip
olmayan iki gazetenin muhabirleri arasinda yapilirdi (Akpinar, 2006, s. 45-46).

Bununla birlikte haber atlatmak, haber kaynagma digerlerinden 6nce ulagsmak da
muhabirligin 6zlinde var olan bir olgudur. Tiirkiye’ye gelen yabanci kisilerin Tiirkiye
giindemiyle 1lgisi, bu kisilerle ilgili bilgi toplamak ve haber yapmanin zorlugu gibi
faktorler bilindiginde dogal bir habercilik yaris1 da yasanabilmektedir:

Park Otel, o donemin en 6nemli oteliydi. Hilton oteli agilincaya kadar da
Oonemini siirdiirdii. Park Otel’in 6nbiiro sefi Yorgo, benim bir numarali
yardimcimdi. Otele gelen tinlii miisterilerin adlarin1 bana bildirirdi. Otelde
kalan iinliiden roportaj randevusu alinca, tuvalete gidiyorum bahanesiyle
arkadaslarin yanindan ayrilirdim. Park Otel’in kalorifer dairesinde ¢alisanlarin
kullandiklar1 bir tuvalet vardi. Ben kalorifer dairesinden kimseye goriinmeden
katlara ¢ikip roportajimi tamamladiktan sonra arkadaslarimin yanina
doniiyordum. Fakat sonunda arkadaglar benim uzun siireli kayboluglarimdan
kuskulanmaya basladilar ve bir giin yakay1 ele verdim. (Bergin, 2004, s. 71-
72).
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Ikinci Diinya Savasi yillari Beyoglu muhabirligini yeni bir olguyla daha
tanistirmistir. Savas yillar1 gazetecilik faaliyetleriyle, savasa katilan devletlerin istihbarat
kadrolarinin faaliyetlerinin kars1 karsiya geldigi ve yer yer birbirine karistig1 bir donem
olarak yasanmistir. Tiirk kamuoyunu etkilemek isteyen yabanci devletler, c¢ikarlarina
dayali olarak hazirladiklar1 bilgi ve haberleri dolagima sokmak igin Beyoglu
muhabirleriyle ayni ortamlarda bulunmusglardir:

Ajan savast vardi hem de basin savasi. Aksamlari muhabirler, Beyoglu
muhabirleri olarak Park Otel’de ‘yilan yuvasi’ diye bir bar vardi, asagida,
bodrumda, orda toplanirdik. Yabanci gazeteciler de yabanci ajanlar da orda
toplanirlardi. Bir tarafta Alman gazeteciler, bir tarafta Ingiliz gazeteciler,

Fransiz gazeteciler. Alman Gestapo’su, Ingiliz MI 6’s1, Amerikan OSS’i
ajanlari...(Kilig, 2016, s. 300).

Ikinci Diinya Savast’nin bitiminden on yil sonra 1955°te Istanbul’da acilan Hilton
Oteli, yillardir Beyoglu muhabirliginin odak noktalar1 olan Pera Palas, Park Oteli ve
Tokatliyan Oteli’nin Oniine ge¢mistir. Hilton Oteli’nin acildigi giinlerde Beyoglu
mubhabirligine baslamis olan Leyla Umar Hilton Oteli’'nin 6nemini su climlelerle
vurgulamaktadir:

1955°te Elizabeth Taylor’un ilk kocast Nick Hilton, iki u¢aga doldurdugu
Hollywood yildizlarmin katilimiyla ve muhtesem bir partiyle Hilton’un
acilisini yapmusti. O giinlerde 6zellikle yabancilarin ragbet ettigi cok hos bir

hoteldi Hilton. Beyoglu muhabirleri i¢in Hilton birinci haber kaynagi olmustu.
Park Otel ve Pera Palas’in yi1ldiz1 sénmeye baslamisti. (Umar, 2005, s. 85).

Diger otellerden farkli olarak Taksim gezisinin Elmadag-Harbiye arasindaki
boliimiinde genis bir alan iizerinde kurulan Hilton Oteli Tiirkiye’nin ilk bes yildizli oteli
olarak agilmistir. Mimari yapis1 ve konfor diizeyi sebebiyle Istanbul’a gelen yabancilar
tarafindan diger otellere gore daha cok tercih edilmeye baslamistir. Bu durum ister

istemez Hilton Oteli’ni Beyoglu muhabirliginin yeni merkezi haline getirmistir.

Bu yillarda Beyoglu muhabirliginin sadece merkezi noktasi degismemistir.
Istanbul’da baslayan imar hareketi sebebiyle dénemin basbakan1 Adnan Menderes
1955°ten itibaren sehirde daha cok bulunmaya baslamistir. Menderes’in, Istanbul’da
konaklamak i¢in tercih ettigi yer Park Otel’dir. Bu yiizden Beyoglu muhabirleri Adnan
Menderes’in Istanbul’da gecirdigi zamanlar1 takip etmek ve haberlestirmek icin

Bagbakanlik muhabiri gibi ¢alismislardir (Ering, 2016, s. 295-296).
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20. yiizyilin ilk yillarinda Istanbul gazetelerinin haber toplama alanlarinda yer
edinmeye baglayan Beyoglu muhabirligi Tiirkiye’ye gelen yabancilar etrafinda gelisen ve
siyaset, diplomasi, magazin ve Kkiiltiir-sanat haberciligini tek baslik altinda toplayan

yapistyla 1960’larin sonuna kadar yiiriitilmiistiir.

“Beyoglu muhabirligi” kavraminin 1970’lerden itibaren kullanimdan kalkmasinda
hem Istanbul sehrinin hem de Istanbul basinin gecirdigi yapisal déniisiimlerin etkisi
bulunmaktadir. 1945’lerden itibaren baslayan i¢ go¢ akisiyla sehrin yerlesim alanlarinda
onemli bir genisleme yasanmustir. 1960’larin ortalarinda Istanbul’un niifusu tarihinde ilk
defa iki milyonun iizerine ¢ikmistir. Niifustaki biiylime ve iskan alanlarindaki genisleme
Istanbul’un bilinen merkezi bolgelerine alternatif yeni merkezi bdlgelerin olusmasina
kaynaklik etmistir. Ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel degisimin etkisiyle sehrin farkli
semtlerinde de yeni konaklama ve eglence mekanlar1 agilmistir. Béylece Beyoglu modern
Istanbul’un giindelik hayatinda konaklama ve eglence mekanlarmin merkezi olma

ayricaligini farkli semtlerle paylasmak zorunda kalmaistir.

Istanbul gazeteciliginin tarihsel akisi agisindan bakildiginda ise “Beyoglu
muhabirligi” kavraminin ortadan kalktig1 yillarin ayn1 zamanda gazetelerin dagitim, tiraj
ve isttihdamda ge¢mise gore Onemli bir yiikselis gergeklestirdigi bir donem oldugu
goriilmektedir. Bu gelismelerle birlikte Tiirk basini da 1970 6ncesine gore daha genis bir
organizasyon yapisi ile caligmaya baslamistir. Bu durum Beyoglu muhabirliginin eskiden
beri biinyesinde tasidigi birbirinden farkli alanlarin artik ayrigmasina ve kendilerine
mahsus bir ¢alisma planiyla yiiriitiilmesini gerekli kilmistir. Basimin gelisimi sayfa
sayisindan baglayarak igerigi olusturan yazi ve haberlerin siniflandirilmasia da etki
etmistir. Magazin, ekonomi, uluslararasi iligkiler ve siyaset gibi alanlar da bu

degisikliklere bagl olarak 6zel servisler tarafindan takip edilmeye baslamistir.
Sonuc¢

“Beyoglu muhabirligi”, Cumhuriyet dncesinde, gazetelerin yazi isleri kadrosu
i¢inde Istanbul’un cografi bolgelere ayrilmasi gergevesinde ortaya ¢ikmis bir kavram ve
muhabirlik alanidir. Baglangigta Beyoglu’nun yerlesik niifusu, glindelik hayati ve yabanci
tilke elgiliklerine iligkin haberlerin toplanmasi baglaminda “Beyoglu mehafili
muhabirligi” veya “Mehafil-i Ecnebi muhabirligi” gibi kavramlarla tanimlanan Beyoglu

muhabirligi Cumhuriyet déneminde Istanbul’a gelen iinlii veya 6nemli yabancilarin
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gazeteci goziliyle takibini 6ne almistir. Beyoglu muhabirligi glinlimiiz gazeteciligindeki
haber tiirlerinin is boliimii ve uzmanlasma mantig1 i¢inden bakildiginda anlasilmasi zor
bir gorev tanimina sahiptir. Bu muhabirligi muhabirligin diger alanlarindan ayiran en
onemli fark yabanci dil bilme mecburiyetidir. Bu durum Beyoglu muhabirlerinin
cogunlukla Istanbul’daki yabanci dil egitimi veren okullardan mezun olanlarin arasindan
secilmesini beraberinde getirmistir. Ulkenin sosyo-ekonomik kosullar1 ¢ercevesinde
diisiik satis rakamlariyla ve dar kadrolarla faaliyet gosteren gazetelerde muhabirlerin
birden fazla haber alaninin sorumlulugunu tasiyist1 donemin gazeteciliginin 6énemli bir
gercegidir. Bu baglamda Beyoglu muhabirlerinden beklenen Istanbul’a gelen iinlii veya

onemli yabancilar1 haber alan1 ayrimi yapmadan takip etmek olmustur.

Bir Beyoglu muhabirinin isi magazin ve uluslararasi siyasetin i¢ ice gectigi bir
sorumluluk alani iginde kraliyet ailelerine mensup olanlar, siyasetciler, diplomatlar,
sinema oyunculari, sarkicilar ve yazarlarin Istanbul’daki etkinliklerini haberlestirmektir.
Beyoglu muhabirliginin yapisal 6zelliklerini gazeteciligin ekonomik kosullari ile birlikte
Istanbul’un iilkeye ulasimda sahip oldugu konum ve Beyoglu semtinin konaklama ve
eglence mekanlariyla sehir agisindan tasidigi 6nem belirlemistir. Sirkeci gari, Galata
rthtim1 ve 1953’ten itibaren Yesilkdy Havaalant Beyoglu muhabirlerinin tilkeye gelen
{inlii yabancilarla ilk temas ettigi ulasim noktalar1 olmustur. Istanbul’a gelen yabancilarin
konakladig1 oteller, zaman gecirdigi eglence mekéanlar1 ve lokantalar Beyoglu
mubhabirlerinin haber toplama faaliyetlerindeki mekansal ¢er¢evenin baslica unsurlaridir.
Beyoglu muhabirligi Ikinci Diinya Savasi’nin bitiminden sonra yeni bir ivme kazanmustir.
1945 sonrasinda iilkemizde c¢ok partili hayata gecis hem i¢ siyaseti hem dis siyaseti
hareketlendirmis, sanayilesme i¢ gocle sehirlesmeyi tetiklemis, siyasal, ekonomik ve
toplumsal degisim siireci gazetelerin hem Onemini hem igerik yapisini etkilemistir.
Beyoglu muhabirliginin iinlii veya énemli yabancilarin istanbul’da diplomasi, magazin
ve kiiltiir-sanat baglamindaki etkinlikleriyle ilgili haberleri gazete sayfalarinda daha fazla
yer bulmaya baslamistir. Bununla birlikte 1945 sonrasinda yasanan siyasal, ekonomik ve
toplumsal gelismeler 1960’larla birlikte yeni bir asamaya ge¢mis, Istanbul’un niifus ve
iskan alanlarindaki genisleme ve gazeteciligin giiclenmesi Beyoglu muhabirliginin
tanimlandig1 kosullar1 degistirmistir. Ulasim ve dagitim sorunlarini ¢ézen, sehirlesmeyle
okuyucu potansiyeli biliyiiyen gazeteler yeni rekabet ortaminda geride kalmamak, daha

ilgi ¢ekici igeriklerle okuyucunun karsisina ¢ikmak i¢in kadrolarini genigletmistir. Bu
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gelismelerle Dbirlikte gazete kadrolarinda muhabir sayilarinin  artisi, Beyoglu
mubhabirlerinin tek bagina iistlendigi diplomasi ve magazin muhabirliklerinin birbirinden

ayrismasini dogal bir sonug haline getirmistir.
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Kapitalizmin Sozde Oliimii: Paylasim Ekonomisine Elestirel Bir Bakis

SO-CALLED DEATH OF CAPITALISM: CRITICAL LOOK AT THE
SHARING ECONOMY

Abstract

The ongoing digital revolutions offer individiuals more than only consuming
content on the web. While users could only view the content on digital platforms in the
early stages of the internet, called Web 1.0, users can be involved in the processes of
creating digital content in Web 2.0 era and later. The users, who have transformed their
internet connections into social networking tools, have started to share their own visual
or audio elements, ideas and even commodities with each other.

The idea of sharing, which started with only sharing photos on social networking
platforms, has become an ecosystem that can provide financial or social benefits to users.
In this ecosystem known as the sharing economy, peers are motivated by the idea that
they contribute to sustainability by sharing their idle resources with each other, excluding
central institutions. This paper aims to shed light on the conceptual origins of the sharing
economy. Afterwards, the application areas of the sharing economy are explained by
giving examples through existing enterprises and the questions about the operability of
the sharing economy are tried to be answered with a critical perspective. As a result, it is
underlined that the sharing economy is not a silver bullet for social welfare and social
justice, but even turns into a useful method for the penetration of capitalism.

Keywords: Capitalism, Collaborative economy, Sharing economy, Dispossession

Giris

Diinya Ekonomik Forumu (2016) tarafindan yayinlanan ve 2030 yilina dair sekiz
Ongoriiniin yer aldig1 raporun en vurucu climlelerinden birisi “Higbir seyiniz olmayacak
ve mutlu olacaksiiz” (You'll own nothing. And you’ll be happy) idi. 2019 yilinda patlak
veren salgin sonrasinda ise siirdiiriilebilir bir ekonomi kurmak mottosuyla Diinya
Ekonomik Forumu (DEF) direktorii Klaus Schwab ve Birlesik Krallik prensi Charles
tarafindan agiklanan ve DEF’in 2020 yili temasi olarak secilen “Biiyiik Sifirlama” (Great

Reset) fikri esasen dordiincii sanayi devriminin ilaniydi.

Ekonomik devrimlerin tarihleri géz oniinde alindiginda, bu sigrayislarin her birinde
-baskin olarak- bilimsel ve teknolojik gelismelerin, liretim araglarinin yetenek ve
kapasitelerini gelistirdigi goriilmektedir (Maynard, 2015). Ancak bu kez, devrimlerin
dordiinciisii olarak kabul edilen devrimde, yalnizca {iiretim araglarinin yetenek ve
kapasiteleri degil is yapis bicimleri de degismektedir. 19. ylizyilda basta toplam kalite

yonetimi alaninda arastirmalar yapan bilim insanlar1 olmak iizere kiiresel isletmeler ve
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organizasyonlar uzmanlagsma ve i boliimii kavramlarinit 6nemli 6l¢lide onemsemekteydi.
Buna karsin, Chris Anderson (2008, s. 69) artik profesyoneller ve amatorlerin ayni isi
birlikte yapabildigi “pro-am” g¢aginda oldugumuzu ifade etmektedir. Yalnizca
profesyonellerin degil amatorlerin de iiretim siireglerine dahil olabildigi, atomlarin yerini
bitlerin aldig1 bu ¢agda iiretim ve dagitim siiregleri yalnizca sirketlerin, devletlerin ya da
organizasyonlarin tekelinde olmaktan ¢ikmaktadir. Ekonominin biitiin aktorleri, hatta
tiiketiciler dahi {iretim siireclerine katilabilmektedir. Yeni diizende katilim, tiiketicilerin
tiretim stireclerine kisith olgiide katilmayr (prosumer) memnuniyet olarak saydiklari
“IKEA etkisi”’nin (Norton vd., 2012) ¢ok 6tesine gegmekte ve kapsami genislemektedir.
Anderson (2008) yeni ekonomik modeldeki bu genislemeyi i. {retimin
demokratiklesmesi, ii. dagitimin demokratiklesmesi ve iii. arz-talep arasindaki mesafenin

azalmasi seklinde ii¢ kirise oturtmaktadir.

Gosterime girdigi 2003 yilindan sonra bagta Londra Uluslararasi Film Festivali ve
Gotham Odiilleri olmak iizere bircok festivalde aday olarak gosterilen ve otobiyografik
izler tagiyan Tarnation isimli belgesel, Jonathan Caouette tarafindan amatér video
kameralar ve iicretsiz video diizenleme programi iMovie kullanilarak yalnizca 218
Amerikan dolar maliyetle tamamlanmistir (Caouette ve Hegarty, 2007). Buna ek olarak,
Apple son zamanlarda sinema ¢ekim modu 6zelligine sahip akilli telefonlarini piyasaya
stirmektedir. Sinemanin erken donemlerindeki liretim maliyetleri g6z oniine alindiginda,
amatOr kitlelere saglanan bu imkanlarin iiretimin demokratiklesmesi hususunda ¢igir
acict gelismeler oldugu ifade edilebilir. 1980 yilinda bagimsiz olarak kendi miizigini
yapan bir sanatgi, eserlerini kiiresel ¢apta dinleyiciye ulastirmayr hedeflediginde Sony
Entertainment gibi dev sirketlere kendini ispat etmek durumundayd: ya da iilkemizde
boyle bir hedefi olan sanat¢inin yolu yiiksek olasilikla Unkapani Plak¢ilar Carsisi’'ndan
geemek zorundaydi. Ancak yeni ekonomik diizende dagitimin demokratiklesmesiyle
birlikte, bagimsiz bir sanat¢1 eserini Spotify, iMusic ya da SoundCloud gibi platformlarda
kolaylikla dinleyicilerin begenisine sunabilmektedir. Son olarak, arz ve talep arasindaki
mesafenin azalmasina 6rnek olarak ise 6nceki donemlerde bir uzmanin uzmanlik alaninda
egitimler verebilmesi genellikle kurumsal bir ¢at1 altinda miimkiin iken artik Udemy gibi
cevrimici platformlar araciligiyla kullanicilarin  diisiik maliyetlerle egitimlere

ulasabilmesi gosterilebilir.
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Yukarida ifade edilen dordiincii sanayi devrimiyle birlikte yasanan “gelismeler”
genellikle finansal karsiligi olan miibadelelerle (exchanges) ilgilidir. Ancak yeni diizen,
finansal karsilig1 olmayan ya da “quid pro quo ™ ilkesince her iki tarafin da belirli 6l¢iide
kazancinin oldugu (Ikkala ve Lampinen, 2015, s. 1037) miibadeleyi de kapsamaktadir.
Belirli bir destinasyona seyahat eden bireyin aracindaki bos koltuklari birincil diizeyde
ticari bir amaci olmaksizin ayni yone seyahat edecek diger kisilere kiralamasi1 buna 6rnek
olarak gosterilebilir. Boylesi bir miibadele siirecinde, arag¢ sahibi kisi atil (idle) vaziyetteki
koltuklar1 kiralayarak ¢esitli faydalar elde etmis olacak ve koltugu kiralayan kisi de biiytlik
bir olasilikla toplu tagima araclarindan daha diisiik maliyetlerle seyahatini gergeklestirmis
olacaktir. Benzer sekilde, evinde bos bir oda ya da yatak bulunan birisinin bu oda ya da
yatagi baska birine kiralamasi da bu duruma ornek olarak gosterilebilir. Zira bu
miibadelede de kiraya veren acisindan atil kaynaklarin degerlendirilmesi; kiralayan

acisindan ise daha diisiik maliyetlerle ihtiyacin giderilmesi s6z konusudur.

Halihazirda devam eden dordiincii sanayi devrimi, DEF’in ifadesiyle “biiylik
sifirlama” olgusuna bu gelismeler 15181nda baktigimizda bireylerin bir ihtiyacini gidermek
tizere herhangi bir mal ya da hizmete mutlak surette sahip olmasinin sart olmadig ifade
edilebilir. Lamberton ve Rose (2012) bu durumu “bireylerin miilkiyet edinme kosulu
aranmaksizin iriinlerin avantajlarindan yararlanmasi” olarak ifade etmektedir. Buna
paralel olarak, “Higbir seyiniz olmayacak ve mutlu olacaksiniz” sloganinin vaadi de
miilkiyet edinme zorunlulugu olmaksizin bireylerin iiriin ya da hizmetlerden fayda
saglamas1 ve birisinin elinde bulunan metay1 bir digerinin ihtiyacini gidermesi i¢in

paylasima agik hale getirmesidir.

Temel olarak paylasim, yasama duygusu disinda yeniden dagitimin karsiliksiz
olmadigi olumlu sosyal davramis (pro-social behaviour) olarak tanimlanmaktadir
(Benkler, 2004, s. 275). Paylagsmak, hayatta kalmak i¢in 6zgecilik niyeti (altruistic
intention) tarafindan motive edilen ve insanlarin igsel/sezgisel dogasinda olan bir
davranigtir  (Belk, 2014). Antropolojik gerceklerle birlikte diisiiniildiigiinde ise
insanoglunun yalnizlik i¢inde degil topluluklarda yasamasi (Weber, 2015) ve paylagimlar
yapmasi insanlarin sosyal, keyifli ve birlikte yasama tercihleriyle ilgilidir. Paylasma fikri,
tiketim karsit1 bireylerin goniilliilik ve cevrecilik gibi degerleriyle de oOrtiigmektedir
(Ozanne ve Ballantine, 2010). Niifusun baz1 kesimlerinde gozlenen psikolojik ve kiiltiirel

degisim (maddi kaygilarin degersizlesmesiyle post-materyalist mutluluga yonelim
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oldugunu fark eden) Inglehart'in Diinya Deger Anketlerine dayanan deger degisimi
teorisini (value change theory) de desteklemektedir. Kelly (2009) benzer bir perspektifle,
“sahip olmaktan daha 1yi” ifadesiyle miilkiyet edinmenin yiikiinden kurtularak paylasim
yoluyla daha kisa siirelerde metalara erisebilmenin post-materyalizmin karakteristik
ozellikleri arasinda oldugunu ifade etmektedir. Sonug olarak, paylasim ekosisteminde
metalarin daha az kaynak kullanilarak c¢oklu erisime sunulmasinin temel ilke olarak
benimsendigi goriilmektedir (Bauwens vd., 2012, s. 133). Klaus Schwab ve Prens Charles
tarafindan agikga ilan edilen ve hem yeni medya platformlarinda hem de ana akim medya
platformlarinda zaman zaman giindeme gelen bu yeni ekonomik paradigmanin kokenleri

aslinda gectigimiz yiizyilin basina kadar uzanmaktadir.

Belk’e (2014) gore paylasim ekonomisi, 21. ylizyilin en yikic1 pazar
gelismelerinden biridir. Isbirlik¢i ekonomi veya igbirlikgi tiiketim olarak da adlandirilan
bu gelisme, diinyayr degistirdigi kabul edilen on fikirden biri olarak goriilmektedir
(Walsh, 2011). Diinyanin her yerinde insanlar arabalarini tanimadiklar1 kisilere 6diing
vermekte, sahip olduklar1 metalar1 internet tizerinden paylagmakta ya da kiralamakta veya
yabancilarin kendi evlerinde uyumasina izin vermektedir. Aslinda insanlar tahmini degeri
2025 yilinda 335 milyar dolara ulagsmasi beklenen (Statista, 2020) ve “paylasim
ekonomisi” olarak ifade edilen kiiresel ¢aptaki bu mega trende katilmaktadir. Paylasim
ekonomisi toplumsal ve ekonomik giicler, isbirlik¢i bilgi ve teknolojik gelismeleri ve
miilkiyet edinmeksizin {iriin ve hizmetlere erisimi tesvik eden, cevresel kaygilarla
yonlendirilen ve giderek biiyliyen sosyo-ekonomik bir olgu olarak tanimlanmaktadir
(Botsman, 2013).

1. Kavramsal Cerceve

Paylasim ekonomisinin kapsamina benzer olarak 2004 yilinda Benkler iriin
paylasimi (product sharing) kavramini kullanmakta ve {iriin paylasimimni “geleneksel
dagittm  kanallarin1  kullanmaksizin  sosyal paylasim  sistemleri araciligiyla
paylasilabilecek {irtinler” seklinde tanimlamaktadir. Benkler (2004) {iriin paylasimi
ekosistemini; sosyal sermayesi giiclii olmayan ya da zayif sosyal iliskilere sahip kisilerin
yararlanabilecegi, hediyelesme ve 6zgiir katilimin temel alindigi alternatif bir {iretim

modeli olarak ele almaktaydi.
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Paylasim ekonomisi kavramina iliskin epistemolojik ve ontolojik diizeyde cesitli
tartismalar olmasina ragmen Onceki yillarda farkli anlam ve baglamlarda tanimlar
yapilmis Ingilizce literatiirde ilk kez 2007 yilinda “sharing economy” formuyla
“bireylerin ozellikle ¢cevrimici sirket ya da organizasyonlar tarafindan sunulan mal ya da
hizmetlere, satin alma veya satma yoluyla gegici erisim sagladigi ekonomik aktiviteler”
baglaminda kullanilmigtir (Merriam-Webster, 2021). 2015 yilinda Oxford sozliigiine
“varliklarin ya da hizmetlerin belirli kisiler arasinda, iicretsiz ya da iicret karsiliginda
ve genellikle internet tabanli sistemler araciligiyla paylasilmasi” tanmimi eklenmistir.
Tirk Dil Kurumu sozligiinde ise paylasim ekonomisine iliskin herhangi bir tanim

bulunmamaktadir.

Kavramin sozliik tanimlarinin yani sira, ekonomi basta olmak iizere isletme,
iletisim ve psikoloji gibi temel sosyal bilimlerin yani sira 6zelde pazarlama, yonetim ve
sosyal psikoloji gibi bir¢cok bilim dalindaki aragtirmacilar tarafindan yapilan tanimlar ve
bu tanimlarin farkli kapsamlar1 bulunmaktadir. Tablo 1’de bazi arastirmacilar tarafindan

yapilan paylasim ekonomisi tanimlar1 yer almaktadir.

Tablo 1: Paylasim Ekonomisi Tanimlari

Yazar Tanim

Metalarin miilkiyet edinmeksizin paylasilmasi, miibadelesi ve kiralanmasi

Lessig (2008) siirecidir.

Lamberton ve Rose  Bireylere miilkiyet kogulu olmaksizin {iriin avantajlarindan yararlanma firsati
(2012) sunulan ve pazarlama direktorliigii tarafindan yonetilen sistemlerdir.

Bardhi ve Eckhardt  Belirli bir ticret kargiliginda ya da {icretsiz olarak ve miilkiyet devri
(2012) olmaksizin tiikketim kaynaklarina gecici erisim saglanan sistemlerdir.

Finansal ya da finansal olmayan faydalar saglamak amaciyla, bosluktan
Botsman (2013) esyaya ve hatta yetenege kadar genis yelpazedeki atil varliklar1 paylagsmaya
dayanan ekonomik bir modeldir.

Mallara, hizmetlere, verilere ve yeteneklere ortak erisim saglayan ekonomik

Heinrichs (2013) ve sosyal sistemlerdir.

Atil ya da az kullanilan varliklarin bir topluluk i¢in ¢evrimigi olarak
Stephany (2015) erisilebilir hale getirilmesiyle bu varliklara sahip olma ihtiyacinin
azaltilmasidir.

Somut varliklarin ya da para, mekén veya zaman gibi daha az somut
Kathan vd. (2016) varliklarin miilkiyet devredilmeksizin, gecici erisime ac¢ilmasi ve/veya yeniden
dagitilmasidir.

Topluluga dayali, ¢gevrimici hizmetlerle koordine edilen {iriin ve hizmetlere
Hamari vd. (2016) erigsim saglama, verme veya paylasma konusunda denkler arasindaki
faaliyetlerdir.
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Frenken ve Schor Paylagim ekonomisi, tiiketicilerin az kullanilan ya da atil durumdaki fiziksel
(2017) varliklarini para karsiliginda diger tiiketicilerin erigimine agmalaridir.

Gergek paylasimin arz edilme derecesini ayirt etmeye yardimci olan bir

Habibi vd. (2017) miibadele siirecidir.

Toplumda az kullanilan kaynaklarin verimliligini ve optimizasyonunu

Mufioz ve Cohen artirmay1 amaglayan, bir dizi mal ve hizmet aligverisini bireyler ve kuruluslar

(2017) arasinda miimkiin kilan sosyo-ekonomik sistemdir.
Narasimhan vd. Siradan tiiketicilerin, bir zamanlar yalnizca siradan saticilara ait faaliyet
(2018) alaninda satic1 olarak hizmet saglamaya bagladig1 fenomendir.

Kendi sinirlari igerisinde piyasa degisimine dogrudan duyarli olmayan ortak

Arvidsson (2018) kaynaklar iizerine insa edilen yeni bir ekonomik eylem sahnesidir.

Perren ve Kozinets  Denk konumlandirilmis ekonomik aktérler arasinda degisim faaliyetlerini
(2018) kolaylagtiran ve genellikle teknolojik platformlarda yer alan pazarlardir.

Kaynak: Tablo yazarlar tarafindan derlenmistir.

Paylagim ekonomisi kavraminin tanimlari incelendiginde, aragtirmacilarin mutabik
kaldigr hususlarin oldugu gibi goriis farkliliklar1 da goze c¢arpmaktadir. Bircok
arastirmacinin  fikir birliginin oldugu unsurlardan birisi, paylasim ekonomisi
ekosistemindeki paydaslarin mal ya da hizmetlere erisimleri i¢in miilkiyet edinme
zorunlulugunun olmamasidir (Lessig, 2008; Botsman ve Rogers, 2010; Kathan vd.,
2016). Yapilan tanimlarda arastirmacilarin mutabik kaldiklar1 hususlardan birisi de
paylasim ekonomisi mantiginin islerlik kazanabilmesi i¢cin metalarin az kullaniliyor ya da
atil durumda olmasi gerektigidir (Stephany, 2015; Frenken ve Schor, 2017). Zira
bireylerin evlerini, arabalarini ya da herhangi bir esyasini 6tekinin gegici erisimine
sunabilmesi i¢in evlerinde ya da arabalarinda atil bir alanin kullanilabilir bir durumda
olmast veya esyanin herhangi bir zaman araliginda kullanima uygun olmasi
gerekmektedir. Arastirmacilarin paylasim ekonomisinin kavramsal sinirlarini gizerken
benzer goriiste oldugu bir diger husus ise paylasim ekonomisi ekosisteminin genellikle
cevrimici kanallar {izerinden koordine edilmesidir (Hamari vd., 2015; Sundararajan,
2016; Perren ve Kozinets, 2018). Dijital mecralarin maliyetinin hem hizmet veren hem
de hizmetten yararlanan taraflar agisindan daha az maliyetli (Williamson, 2020)
olmasinin yani sira islem siirelerinin hizlanmasi ve araci sayisinin azalmasi, paylagim
ekonomisi faaliyetlerinin baskin olarak ¢evrimigi kanallar lizerinden ger¢eklesmesini de
beraberinde getirmektedir. Perren ve Kozinets (2018) tarafindan yapilan aragtirmada
tizerinde 6zellikle durulan bir diger nokta da paylasim ekonomisinin birbirine denk ya da

denk konumlandirilmis taraflar arasindaki faaliyetler {izerinden karakterize edilmesidir.
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Sekil 1’de farkli arastirmacilar tarafindan yapilan tanimlarda yer alan kavramlarin

frekanslarina gore diizenlenmis kelime bulutu gosterilmektedir.

Sekil 1: Paylasim Ekonomisi Tanimlarina Ait Kelime Bulutu

. = miilkiyetsizlik dayall ¢ g

== —= Ekanallar .. £ =

— = GFISIM L S

s== SA £ ireen %

gﬂgSa gélmﬂgé

E= = ekosistem = S gocici
- soule £ S
= Z

Paylasim ekonomisinin kavramsal sinirlar1 belirlenirken sosyal bilimlerin ve
diyalektik diisiincenin dogasindan kaynaklanan goriis farkliliklar1 ve kapsam farklar1 da
bulunmaktadir. Ornegin Mufioz ve Cohen (2017) paylasim ekonomisini bir sistem olarak
degerlendirmekte iken Habibi vd. (2017) ise paylasim ekonomisini bir siire¢ olarak ele
almaktadir. Bardhi ve Eckhardt (2012) paylasim ekonomisi konseptine tiikketim acisindan
bakarken Anderson (2008) ise paylasim ekonomisini dagitim kanallariin
demokratiklesmesi agisindan incelemektedir. Arvidson (2018) paylasim ekonomisinin
ekonomik bir sistem oldugunu ifade ederken Heinrichs (2013) ise sosyal ve ekonomik bir
sistem oldugunu savunmaktadir. Ote yandan, bazi arastirmacilar paylasim ekonomisinin
taniminda “denkler arasilik” ilkesini vurgulamaktadir. Ornegin Sundararajan (2016)
paylasim ekonomisini “biiyiik oranda piyasa temelli, yiiksek etkili sermaye, kitlesel aglar,
tekil kullanicilar ve profesyoneller arasindaki simirlarin belirginligini yitirmesi ve son
olarak tam zamanli istihdam edilen ve arizi (gegici) istihdam edilenler arasindaki
hatlarin belirsizlegsmesidir ” seklinde ifade etmektedir. Buna gore paylasim ekonomisinin
hiyerarsik bir diizen olmaksizin denkler arasindaki faaliyetlerle ilgili oldugu sdylenebilir
ancak Belk (2014) paylasim ekonomisindeki denkler arasilik ilkesinin sermaye sahipleri
tarafindan kullanilan bir maske oldugunu savunmaktadir. Belk (2014) ger¢ek paylasim
(true-sharing) ve sozde paylasim (pseudo-sharing/so-called sharing) kavramlarinin

birbirinden ayirt edilmesi gerektigini 6ne siirmektedir. Bir takim ticari motivasyonlarla
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yapilan miibadelenin, karsiliklilik ya da kisisel ¢ikar elde edilmesi gibi hususlarin gergek
paylasim stireciyle bagdagmadigini, gercek paylasimin “hediyelesmek” gibi olmasi
gerektigini savunan Belk (2014) ana akim literatiirde sikg¢a yer verilen paylasim
ekonomisi konseptinin aslinda s6zde bir degisim oldugunu ifade etmektedir. Belk (2014)
sozde degisimi ise “metalarin degisimi ve ortak-yaraticilarin (co-creator) potansiyel
somiirtistintin kendilerini paylasim kiliginda sunmasi veya ortak paylasim gibi goriinen
is iliskileri” olarak gormektedir. Benzer sekilde Kathan vd. (2016) mallarin veya para,
mekan ya da zaman gibi daha az somut varliklarin miilkiyetsizligini s6zde paylasim

olarak ele almaktadir.

Bu calisma kapsaminda paylasim ekonomisi kavrami, geleneksel pazarlarda
siradan birer tiiketici olan bireylerin, sahip olduklari metalarin atil kapasitelerini
genellikle ¢evrimi¢i kanallardaki aglar {izerinden kendilerine denk ya da denk
konumlandirilmis diger paydaslarin erisimine sunarak ve kismen finansal gelir elde
ettikleri ve birer hizmet saglayici haline geldikleri sosyo-ekonomik sistem olarak ele

alinmaktadir.
1. 1. Tlgili Kavramlar

Paylagim ekonomisi hem kavramsal hem de operasyonel agidan bazi kavramlarla
karistirilmakta ve hatta cogu zaman bu kavramlar, paylasim ekonomisi kavraminin
ikamesi olarak kullanilmaktadir. Bu tiirlii kavram kargasasinin temel nedenleri, paylasim
ekonomisinin kavramsal g¢ercevesinin net olarak belirlenmesinin zorlugu, kavramin
dinamik stireclerle ilgili olmas1 ve operasyonel diizeyde paylasim ekonomisine benzer
fenomenlerin var olmasidir. Burada bu kavramlarin bazilarindan bahsetmenin, yerinde

oldugu distiniilmektedir.

Ucretsiz bir platformda paylasim fikri iizerine kurulu, yalnizca yardimlasma ve
eglence amaciyla tahsis edilmis genis capli olmayan ve diizensiz yerli paylagim aglarini
ifade eden ve sivil ekonomi (civic economy) bir diger ifadeyle 6zgiir ekonomi (free
economy) kavramlari paylasim ekonomisi kavramiyla benzerlik gostermektedir (Bollier,
2012: 2). Karstirilan bir diger kavram ise bireylerin onciiligiinde icra edilen sosyal
ekonomi (social economy) veya bir diger ifadeyle dayanisma ekonomisidir (solidarity
economy). Bu konsept sosyal adalet, isbirlik¢i liderlik ve -demokrasinin ve giiciin

tabandan yeniden dagitilmasini ongoren- politik hedefler i¢in ¢aba gdsteren sosyal
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girisimler ve kar amaci giitmeyen kuruluslar1 kapsamaktadir (Weber, 2011; Bauwens vd,
2012). Ote yandan, paylasim ekonomisi kavrami giderek besikten-mezara® (cradle to
cradle) sisteme donistiigii i¢in bazi gevreci ekonomik modellerle de giderek
yakinlagsmaktadir. Sifir atik (eco-effective) ilkesinin {iriniin veya hizmetin tasarim
asamasindan itibaren benimsendigi ve iiretim atiklarinin “baska bir dongiide degerli bir
girdi” haline geldigi bir ekonomi reformunu savunan dongiisel ekonomi (circular
economy) de paylasim ekonomisi kavraminin yerine kullanilan kavramlardan bir digeridir

(Preston, 2012, s. 1).

Kullanilan paralel kavramlar arasinda, Botsman ve Rogers (2010) tarafindan
kavramsallastirilan igbirlik¢i ekonomi (collaborative economy); Sundararajan (2016)
tarafindan benimsenen Kitle temelli kapitalizm (crowd-based capitalism); internet
tizerinden serbest/uzaktan ¢alisabilmeyi (freelance) ima eden ve Aguinis ve Lawal (2013)
tarafindan literatiire kazandirilan “eLancing”; kisa siireli ig s6zlesmelerinin yapilabildigi,
isveren ile calisan arasindaki ¢izgilerin giderek belirsizlestigi, Mulcahy (2016) tarafindan
“gig economy” olarak ifade edilen ve Eczacibasi (2018) tarafindan olarak Tiirkgeye “tek
atimlik isler ekonomisi” olarak cevrilen ve son olarak Gansky (2010) tarafindan

kavramsallastirilan ag ekonomisi (mesh economy) kavramlari bulunmaktadir.

Esasen bu yeni kavramlarin her birinin, gelismekte olan ve ¢ok genis siirlara
ulasan paylasim ekonomisinin belirli bir boyutuna odaklandigi goriilebilmektedir.
Tanimlarin ve kapsamlarin belirsizligine ragmen arastirmacilar “paylasim ekonomisi”
kavrami etrafinda toplanmaktadir (Belk, 2014; Sundararajan, 2016; Frenken ve Schor,
2017). S6z gelimi, Sundararajan (2016, s. 27) kitle temelli kapitalizm kavramini konuyu
aciklamak i¢in uygun bulsa da paylasim ekonomisi kavramimi kullanmaya devam
etmektedir. Sundararajan (2016) bu durumu, paylasim ekonomisi kavraminin daha fazla

sayida kisi tarafindan anlagilmas: ve yaygin kullanimi ile agiklamaktadir (Ganapati ve

Reddick, 2018).

! Besikten-Besige: Cradle to Cradle (C2C) kavramu, bir iiriiniin sonsuz kullanim olasiligin1 géz oniinde
bulunduran sifir atik ilkesini tanimlar.
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1. 2. Paylasim Ekonomisinin Temelleri

Paylasim ekonomisinin temelleri, ii¢ esasa dayanmaktadir. Bunlar erigim

ekonomisi, platform ekonomisi ve Kitle temelli ekonomidir (Acquier vd., 2017, s. 3).

Asagida her biri tanimlanmakta ve paylasim ekonomisiyle iliskileri ortaya konulmaktadir.

Erisim Ekonomisi: Bireylerin metaya sahip olmak yerine, erismek istedikleri
metaya gecici erisim igin 6deme yapmayi tercih etmeleridir. Erisim ekonomisi, atil
kaynaklarin kullanimlarin1 optimize etmek adma miilkiyet edinmeksizin
paylasilmasini kapsayan bir dizi girisim fikri {izerine insa edilmektedir (Bardhi ve
Eckhardt, 2012, s. 881; Belk, 2014, s. 1597). Aslinda, kaynak ve metalarin
miilkiyetlerine gegici erisim yeni bir yontem degildir. Isletmelere sunulan leasing
ve uzun siireli kiralama, kiitliphanelerin kitap 6diing vermesi, dogu toplumlarinda
ve Ozellikle Anadolu’da arag ve gereglerin ortaklasa kullanilmasi da erisim

ekonomisine 6rnek olarak gosterilebilir.

Platform Ekonomisi: Dijital platformlarin denkler arasinda merkezi olmayan
miibadelelere aracilik etmesidir. Ayrica bu platformlar, kullanicilar ve tedarikgiler
gibi giiclii aktorlerin ekosistemlerine katilmasiyla birlikte gii¢lii bir ag etkisi de
olusturmaktadir (Acquier vd., 2017, s. 5). Platformlar tarafindan yaygin olarak
kullanilan dijital teknolojiler, platformlarin bilgiye ulagsma maliyetlerini geleneksel
pazarlara kiyasla digtirmenin (Williamson, 2000) yani sira platformlarin igslemleri
takip etme maliyetlerini de azalmaktadir. Bu platformlar, dijital teknolojiler
vasitastyla geleneksel pazarlardaki firsat¢1 davraniglar ve belirsizligi azaltirken
derecelendirme sistemleriyle de kullanicilarda giiven olusturmaktadir. Platform
ekonomisi, 0te yandan, dijital araglar sayesinde bilgi akislarni, degerlendirme
stireclerini ve fiyatlandirmayi algoritmalar kullanarak uzaktan koordine edebilme

ve yonetebilme imkani sunmaktadir (Malone vd. 1987).

Kitle Temelli Ekonomi: Herhangi bir sdzlesmeye bagli olmaksizin, hiyerarsik
olmayan yOnetisim siire¢lerini takip eden ve finansal fayda saglama amaci olmayan
bir gorevi yerine getirmek, bir projeye katilmak veya bir miibadeleye dahil olmak
gibi girisimleri ifade etmektedir. Kitle temelli ekonomide temel amag finansal
kazang elde etmek veya kazanci maksimize etmekten ziyade bir toplulugun

projesine katkida bulunmak, sosyal aglar olusturmak, bireyleri deger yaratimina
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tesvik etmek veya sosyal sorumluluk bilinciyle birtakim gdrevleri yerine
getirmektir (Acquier vd., 2017, s. 6). Anadolu’da da yaygin olarak uygulanan
memleket sandig1 gibi kooperatif yapilari Kitle temelli ekonomi i¢in 6rnek olarak

gosterilebilir.
2. Paylasim Ekonomisi Ekosistemine Katihm Motivasyonlari

Bireylerin tutum, niyet ve davraniglari bazi faktorlere bagli olarak farklilik
gostermektedir. Bu faktorlerin baslicalari; algi ve egilimler, kiiltiirel normlar, 6nyargilar,
bireyin yasadig1 sosyolojik ¢evre, ekonomik faktorler, inaniglar ve kisilik 6zellikleridir.
Bireyin motivasyonu konusundaki bu genis kapsam, genelde tutum, niyet ve
davraniglarint  6zelde ise paylasima dair tutumunu agiklamak igin motivasyon

teorilerinden faydalanmay1 kaginilmaz kilmaktadir.

Motivasyonun ¢ok yonlii yapisi, kavramin farkli disiplinler tarafindan farkli
sekillerde tanimlanmasini beraberinde getirmektedir. Guay vd. (2010, s. 712),
motivasyonu “davraniglarin altinda yatan nedenler” seklinde ifade etmektedir. Ryan ve
Deci (1985) ise kavrami, bir kisi veya organizasyonun igsel ve digsal yonleriyle
aciklamaktadir. Igsel motivasyonda eylem, dogas1 geregi ilging ve eglenceli oldugunda
yapilmakta (Ryan ve Deci, 2000, s. 55) dissal motivasyonda ise eylem, 6diil veya sonug
odakl1 olmaktadir (Nupke, 2012, s. 11). Dolayisiyla icsel olarak motive olan kisi siirece
ve ayrintilara odaklanirken, digsal olarak motive olan biri etkinligin sonuglarina veya
odiillerine odaklanmaktadir. Deci (1971) digsal ddiillerin i¢sel motivasyonu yalnizca

gecici, dolayistyla sinirl bir sekilde artirdigini belirtmektedir.

Gegmisteki paylasim motivasyonlarindan yola ¢ikarak Belk (2007, 2010)
paylasimin motivasyonu konusunda iki ayr1 yaklasim dnermektedir. Birincisi, gogunlukla
sevdiklerinin etrafinda, yiikiimliiliikklerden muaf, kosulsuz bir bakim eylemi olarak
“annelik gldiisiiyle” paylasma (sharing-in) iken ikincisi, bir ailenin ya da toplulugun
tiyeleri tarafindan kullanilan ortak miilklerin ve kaynaklarin, kisitlama olmaksizin
gelecekteki yeniden kullanim beklentisiyle daha iyi bir sekilde sunulmasi i¢in bir araya
toplama (kOylerde imece usuliiyle imar edilen ¢esme, cami vb. yapilar gibi) ve
paylasmadir (sharing-out). Her iki tanim da ekmek satin almak gibi hesaplanabilir, sahsi
olmayan, karsilikl1 bir piyasa islemi olan ekonomik emtia degisiminden farklidir. Frick

vd. (2013) ise Belk’in (2007) bu ikili dnermesini genisleterek, paylasimin sosyal baglari
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insa etmek ve/veya yogunlastirmak icin bir ara¢ haline geldigini iddia etmektedir.
Boylece sosyallesmeyi (sharing-with) paylasimin iigiincii temel giidiisii olarak kabul

etmektedir.

Price (1975) insanlarm paylasmak icin dogdugunu belirtmektedir. Insanlar,
cevreleriyle degisime ihtiya¢ duyan sosyal varliklardir. Dolayisiyla paylasirken herhangi
bir ekonomik avantaj degil, sosyal iligkiler 6n plandadir. Birinci endiistri devrimiyle seri
iiretimin yayginlasmasi, mallarin ucuzlamasina ve ayni1 zamanda kisisel gelir diizeyinin
artmasi Ve bireylerin kendi ihtiyaglarin1 daha kolay karsilamasina olanak saglamistir.
Bunlara ek olarak, tek ¢ocuklu ve ¢ekirdek ailelerin artmasi da ailelerin kendi ihtiyaglarini
kargilamalarin1  kolaylastirdigt i¢in insanlar arasi paylasim azalmistir. Boylece,
paylagmanin giinliik pratigi, rutini ve tstii kapalilifi uzun zaman 6nce kaybolmustur.
Ancak son zamanlarda, tekrar, sosyal ag baglantili yasam tarzi bilingli bir eylem haline
gelmektedir (Bockmann, 2013). Buradan hareketle, gegmiste giinliik hayatin dogal bir
parcasi olan paylasim bugiin bilingli ve farkli bir eylem haline gelmekte ve paylagim

ekonomisi olarak kavramsallastirilmaktadir.

Paylasimin giincel giidiilerine bakilacak olursa Frick vd. (2013), paylasima yonelik
ti¢ temel diisiince yapisini su sekilde ifade etmektedir. Birincisi, ‘ne ekersen onu bigersin’
(what-goes-around-comes-around) yaygin ilkesini benimseyen, hayata kars1 biitiinciil bir
yaklasimdir. Ikincisi, paylasim karsiifinda esit degerde bir sey alma beklentisine
dayanan misliyle mukabele (aynen karsilik) stratejisidir. Ugiincii yaklasim ise, takdir ve
sempati yani iyilik niyetiyle paylasmayi; ekolojik, sosyal ve ahlaki degerleri gozeterek
davranmay1 ifade etmektedir. Bu ti¢iincii yaklagimla ilgili olarak Lawson (2010, s. 842)
da benzer olarak miilkiyet edinmeksizin/miilkiyet dis1 tiiketim (non-ownership
consumption) bigiminin igin en giiglii giidiilerinin, statii arayis1 ve g¢evre bilinci oldugunu

belirtmektedir.

Sonug olarak, bireylerin paylasim ekonomisi ekosistemine dahil olmasinin altinda
farkli nedenler yatabilmektedir. Burada dikkat edilmesi gereken husus, bu ekosistemi
olusturan aktdrlerin paylasim ekonomisini, insani bir deger ve iyilik hareketi olarak degil
ekonomik sisteme yeni oyuncular dahil etmek iizere tasarlamalaridir. Cilinkii ne kadar ¢ok
birey tiiketici olarak sisteme dahil olursa dolasimdaki para (capital) o kadar artmaktadir.

Dolasiyisla paylasim ekonomisi kavramini ve bu alandaki pratik uygulamalari, salt para
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kazanma sistemi olarak gérmek yerine insanlarin gergekten ve gerektiginde iyilik i¢in de
paylasim yapabilecekleri daha insani bir sekilde diizenlenmesi ve uygulanmasi gerektigi

diistiniilmektedir.
3. Paylasim Ekonomisini Besleyen Faktorler

Paylagim ekonomisi iizerine yapilan arastirmalarda, bu tiiketim bi¢iminin ortaya
cikisinin farkli etmenlerden kaynaklandigi belirtilmektedir: Cevresel faktorler, teknolojik
faktorler, kiltiirel degisim, ekonomik faktorler, ticari potansiyel ve Z kusagi. Konu her
ne kadar siirdiiriilebilir tiiketim baglaminda degerlendirilse de bu boliimde paylasimin ya
da igbirlik¢i tiikketimin gelismesinde rol oynayan ekolojik, teknolojik, kiiltiirel ve

ekonomik faktorlere deginilmekte ve ana hatlariyla agiklanmaktadir.

Cevresel Faktorler: Makro cevresel degisiklikler tiiketici davranislarinda degisikliklere
yol agabilmektedir. Ornegin gida israfi meselesinin makro cevre problemlerinden
birisidir. Birlesmis Milletler Gida Israf Endeksi Raporuna (2021, s. 65) gére Tiirkiye’de
her y11 7,7 milyon ton gida israf edilmektedir. Yani kisi basina yillik ortalama 93 kilogram
gida ¢Ope atilmaktadir. Rakamlara diinya capinda bakildiginda ise yillik 931 milyon ton
gida israf edilmektedir. Bir bagska makro g¢evresel degisken de enerji konusu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Ekonomik kalkinma, enerji ve dogal kaynaklara olan talebi
arttirmakta, bu talep artis1 da gevresel bozulmalara sebebiyet vermektedir. Ornegin enerji
tretimi i¢in kullanilan fosil yakitlar, CO2 diizeyini 6nemli 6l¢iide arttirmaktadir (Aytun
vd., 2017, s. 2). Geri doniigiim, iiriinlerin yeniden kullanimi ve paylagim kiiltiirii, cevresel
bozulma, gida israfi ve kaynaklarin kullanimiyla ilgili konularda ¢6ziim olanaklar

saglayabilecegi diisiiniilmektedir.

Teknolojik Faktorler: Bugiin diinya niifusunun %59,5'inin (yaklasik 4,7 milyar kisi)
internet baglantis1 bulunmaktadir (Hootsuite, 2021). Bu oran Tiirkiye’de ise %79’a
(yaklasik 65 milyon kisi) ulasmaktadir (TUIK, 2020). Bireylerin internet erisimlerindeki
hizli artig, internet kullanicilarinin herhangi bir konuda, her zaman, her yerde, hizli bir
sekilde ve neredeyse sifir maliyetle siirsiz bilgiye ulasma imkanina sahip olmasi
anlamma gelmektedir (Mackay ve Sisodia, 2013, s. 28). Internet iizerinden maddi
olmayan metalar1 paylasmanin, fiziki ortamda paylasima kiyasla islem ve iletisim
maliyetlerinde 6nemli bir azalmaya yol agtig1 kabul edilmektedir (Schor, 2014). Boylece,

P2P pazarlardaki etkilesim dogrudan ve daha ucuz olmakta ve paylasim igin gereken

105



Burak YAPRAK - Sertagc ERCAN

zaman ve emek de azalmaktadir (Bauwens vd., 2012). Mobil cihazlar, cografi konum
sensorleri ve gevrimigi tabanli ¢alisma sistemi sayesinde internet, sihirli bir kiralama
magazasi haline gelmekte ve paylasim i¢in bir alternatif olusturmaktadir (Kelly, 2009;
Gansky, 2010).

Kiiltiirel Degisim: Modern yasam tarzi, farklilasan algt ve istekler tiiketim
aligkanliklarimi  degistirmektedir. Bu degisim, paylagim kiiltliriinii de dogrudan
etkilemektedir. Bu konuya paylasimin motivasyonlar1 basliginda detayli olarak yer
verilmisti. Tliketim aligkanlarinin degismesi ve paylasimin yeni bir tiikketim modeli haline
gelmesiyle bireylerin mala, miilke ve servete olan ilgisi giderek azalmaktadir. Bireyler
maddi sahipliklerle degil maddi olmayan tecriibe ve zenginlikle ayrigsmaktadir (Schiel,
2015). Paranin huzur getirmeyecegi genel kabulii, Bauwens vd. (2012) tarafindan
paylasim ekonomisiyle acilanirken, Smith (2010) ise deneyimlerin maddi seyler satin
almaktan daha tatmin edici oldugunu ifade etmektedir. Bu durum, ruhsal agidan iyi olma
halinin maddi zenginlikle iligkili olmadiginin bir nevi ispati niteligindedir (Kahneman,
2010; Karmann, 2012). Maddi zenginlige kars1 giderek artan bu elestirel tutum ve
siirdiiriilebilir olmayan tliketim {izerine gelisen goriisler, paylasim ekonomisinin
gelismesini ve kabuliinli saglayan faktorler olarak ifade edilmektedir (Heinrichs ve

Grunenberg, 2013).

Ekonomik Faktorler: Piyasalarda artan belirsizlik ve giivensizlik sonucu bozulan
ekonomik iklim, alternatif tiikketim programlarinin ortaya ¢ikmasimi beraberinde
getirmektedir (Bauwens vd., 2012, s. 339). Aynm1 zamanda, orta sinifin durgun/daralan
gelir seviyesi, toplumlari farkli ¢oziimler tiretmeye zorlamaktadir. Dolayisiyla paylasim
ekonomisinin, liretilmesi muhtemel bu ¢oziimler i¢in alternatif bir arag¢ niteliginde oldugu

ifade edilebilir.

Ticari Potansiyel: Siirdiirtilebilirlik ve sorumluluk konularina ilgi ve talep arttikga, gevre
bilinci ve farkindalig: trendinden faydalanarak alternatif tiiketim modelleri gelistirmek ve
boylece kar elde eden isletmeler kurmak bir hedef haline gelmektedir (Lawson, 2010).
Paylagim ekonomisinin diinya capmda biiyiikliigiiniin 110 milyar dolar oldugu
hesaplanmaktadir. Bu biiytlikliiglin 2025 yilinda 335 milyar dolara ulagmasi tahmin
edilmektedir (Statista, 2020). Tiirkiye ise 15 iilkeyi kapsayan bir arastirmanin sonuglarina

gore %9 aktif katilimla paylasim ekonomisine en yiiksek aktif katilim oranina sahip iilke

106



Kapitalizmin Sozde Oliimii: Paylasim Ekonomisine Elestirel Bir Bakis

olarak tespit edilmistir (Basaran, 2021). Dolayisiyla paylasim ekonomisinin pazar
biiyiikliigiiniin 6niimiizde yillarda katlanarak artacak olmasi sektoriin ticari potansiyelinin
cok yiiksek oldugunu, bununla birlikte Tiirkiye’nin paylasim ekonomisi ekosisteminde

gelecegin en 6nemli pazarlarindan biri olacag: belirtilebilir.

Z. Kusagr: Dijital diinyanin i¢ine dogan Z kusaginin (1995 ve sonrasinda doganlarin) is
hayatina yaklasim bigimi yeni ig alanlarinin ve yeni is bigimlerinin dogmasina yol agacagi
diisiiniilmektedir (Vizjak, 1994, s. 26). Tiirkiye’de 13 milyondan (Onder, 2021) fazla
niifusa sahip Z kusag1 heniiz yeni yeni is hayatina dahil olmaktadir. Teknoloji ve bilgi
cagmin yerlisi olan Z kusag1 gerek niifus biiylikliigli gerekse yaklagimi nedeniyle

paylasim ekonomisinin lokomotif bireyleri olacagi ifade edilebilir.

Diger Kaynaklar: Yukarida belirtilen kaynaklarin yaninda Psarros vd. (2014) tarafindan
yapilan arastirmada, paylasim ekonomisinin kaynaklar1 olarak su faktorlere de
deginilmektedir: Uluslararasilasma ve kiiltiirel doniisiim ile paylasim ekonomisine gegis,
giiven kavraminin yeni para birimi olarak haline gelmesi ve paylasim ekonomisinin

kentsel bir aktivizm ve sosyallesme araci olmasi.

Paylasim ekonomisinin ortaya ¢ikisinda rol oynayan tiim bu kaynaklar, paylasim
ekonomisinin farkli yaklagimlardan beslendigini ve bu sayede daha ¢ok disiplin ve uzman

tarafindan benimsendiginin gostergesi oldugu ifade edilebilir.
4. Paylasim Ekonomisinin Uygulama Alanlar

Paylasim ekonomisinin iki temel boyutu vardir. Paylasim ekonomisinin
merkezinde yer alan paylasimcilar arasindaki aligverisi saglamak igin varolan internet
platformlar1 birinci boyutu olusturmaktadir. ikinci boyut ise paylasmanin temelinin
metalara sahip olmaktan ziyade metalar1 paylasarak bir degisim degeri meydana
getirmektir. Daha acik bir ifadeyle, bu degisim genellikle iicretsiz degil ticari oldugu igin
metalar genellikle paylasilmak yerine kiralanmaktadir (Rifkin, 2001; Sundararajan,
2016). Paylasim ekonomisi, mobilite (araba paylasimi, lojistik vs.), mekan (kisa siireli
konut ve isyeri kiralama gibi), isgiicii/hizmet (yar1 zamanli ig/anlasma), egitim (kurslar,
egitim destekleri), yiyecek ve saglik gibi birgok konu ve sektérde yayginlagsmaktadir.

Sekil 2°de paylagim ekonomisinin uygulama alanlar1 gosterilmektedir.
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Sekil 2: Paylasim Ekonomisinin Uygulama Alanlar:
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Kaynak: Owyand, J. (2016). Honeycomb 3.0: The Collaborative Economy Market

Expansion

5. Paylasim Ekonomisine Elestirel Bakis

Bu boliimde, onceki boliimlerde hem kavramsal agidan hem de uygulama alanlari
acisindan arastirmacilarin goriisleri karsilastirilarak ele alinan paylasim ekonomisi
kavramina iligkin elestirel bir bakis acisiyla birtakim meselelere deginilmektedir.
Paylasim ekonomisinin miilkiyetsizligi vaad edip etmedigi, paylasim ekonomisinin
gelisimin  Onclisii  ya da aracist olup olamadigi, paylasim ekonomisinin
stirdiirdiiriilebilirlik temasinin neresinde yer aldigi, paylasim ekonomisinin sosyal ve
ekonomik adaletin tesis edilmesinde bir ara¢ olup olamayacagi, paylasim ekonomisi
genellikle cevrimigi platformlar araciligiyla islerlik kazandigi icin olasit giivenlik
sorunlarinin mahremiyet ilkesini etkileyip etkilemedigi ve paylasim ekonomisinden
faydalanmak isteyen dezavantajli gruplarla ilgili hususlar ilgili literatire de

dayandirilarak cevaplanmaya calisilmaktadir.
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5. 1. Paylasim ekonomisi miilkiyetsizligi mi vadediyor?

Bazi arastirmacilar paylasim ekonomisi kavraminin tanimini yaparken somut ya da
soyut varliklarin miilkiyet devrinin gerekli olmadigimi1 6zellikle belirtmektedir (Lessig,
2008; Kathan vd., 2016; Hamari vd.s, 2016). Diinya Ekonomik Forumu (2016) tarafindan
vaadedilen modelin temelinde, bireylerin ihtiyaglarin1 gidermek iizere bir metaya
kiralama, bor¢ verme, abone olma, yeniden satis, takas, bagista bulunma (renting,
lending, subscribing, reselling, swapping, donating) gibi ¢esitli yollarla ulasabilmesi
yatmaktadir. S6z gelimi, Lawson (2010) da paylasim ekonomisinin vaad ettigi
miilkiyetsizlik olgusunun ni¢in bireyler tarafindan tercih edildigini ortaya koydugu
calismasinda, miilkiyet edinmeksizin tiketim hususunda bireylerin en giiglii

motivasyonlarinin statii bilinci ve ¢evre bilinci oldugunu ortaya koymaktadir.

Miilkiyet edinmeme bakis agisinda temel amacin aslinda, kullaniciya daha genis bir Griin
yelpazesi sunarken sahip olma/satin alma maliyetlerini azaltmak veya sifira indirmek oldugu
ifade edilebilir (Frenken vd., 2015). Dolayisiyla paylasim ekonomisi, metanin mulkiyetinin
devriyle degil, daha ¢ok metaya nasil erisim saglanacagi ile ilgilenmektedir (Parente vd., 2018,

s. 53; Schiel, 2015).

5. 2. Paylasim ekonomisi gelisimin aracisi olabilir mi?

Paylasim ekonomisinin yiikselisine iyilik yapmak, sosyal baglantilar kurmak ve
fayda saglamak kavramlar1 eslik etmektedir. Ancak, Uber ve Airbnb gibi paylasim
ekonomisinin simgelesmis platformalar birincil diizeyde kar amac giittiikleri, patlayici
bir biiyiime gosterdikleri ve onemli Olgiide dis yatirnmlar aldiklarindan, paylasim
ekonomisi terimindeki “paylasim” ifadesinin kapsami degismis ve bulaniklagsmistir. Bu

acidan bakildiginda ger¢ek anlamda paylasimdan bahsetmek miimkiin gériinmemektedir.

Platform ekonomilerine elestirel yaklasan bazi arastirmacilar, yagmalayic1 ve
sOmiiriicii oldugunu iddia ederek paylasim ekonomisi hakkindaki endiselerini dile
getirmektedir (Schor, 2014). Hatta elestiriler, paylasim ekonomisinin toplumsal bir risk
olarak goriilmesine kadar ilerlemektedir (Zervas vd., 2017). Bu elestirinin sebebi
paylasim ekonomisinin i¢inde ¢ok az “paylasim” ve olduk¢a fazla “ekonomi”
bulunmasidir. Yine paylasim ekonomilerinin “paylasim” ve “topluluk” kavramlarim
maske olarak kullanip arka planda gergeklestirmek icin calistiklari neoliberal

finansallasmay1 maskeledigini 6ne siirtilmektedir (Martin, 2016; Murillo vd., 2017).
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Dolayistyla paylasim ekonomisi iiretim ve hizmet maliyetlerinin diisiiriilmesi, {irlin ve
hizmet erigiminin kolaylasmasi, hizl1 ve yaygin lojistik imkanlar1 ve ekonomiye
kazandirdig1 potansiyel enerjiyle olumlu 6zelliklere sahip olmasinin yaninda, paylasim
ad1 altinda ana akim ekonomik sistemi devam ettirmesi, ekonomiye dahil olmayan
bireylerin simdiye kadar “iyilik” giidiisiiyle paylastiklarin1 ekonomik birer metaya
doniistiirmesi, asil hedefin paylasimin degil ticaretin yayginlastirilmasi olmast
nedenleriyle de elestirilmektedir. Ozetle, paylasim ekonomisinin mucizevi bir sekilde
toplumsal ve ekonomik esitsizliklere ¢6ziim olacagina inanmanin dogru olmadigi
diistiniilmektedir. Paylasim ekonomisi, kullanim sekli ve amaglarina gére hem
ekonomiye katki sunabilir hem de birtakim toplumsal esitsizlikleri giderebilir. Bununla
birlikte paylasim ekonomisinin gelir adeletsizligine neden olabilecegi ve “paylasim
maskesi” altinda daha biiylik toplumsal sorunlara ve esitsizliklere de neden olabilecegi
ifade edilebilir.

5. 3. Paylasim ekonomisi siirdiiriilebilir yeni bir model mi 6neriyor?

Paylasim ekonomisi, yani denkler arasi i¢in dijitallestirilmis platformlar araciligiyla
yapilan miibadeleler faaliyet alanini genisletmeyi siirdiimektedir. Paylasim ekonomisinin
erken donemlerinde temel paradigma, bireylerin seyahat ederken araglarini paylasmasi
diizeyinden idi. Giinlimiizde ise temel bakis acis1 kaynaklarin daha verimli kullanilmasi

ve tliketimin azaltilmasidir (Geissinger, 2019).

Siirdiiriilebilirlik, yani, kaynaklara daha ¢ok Onem veren, siiresiz olarak ve
gelecekteki kaynak ihtiyaglarindan da taviz vermeden iiretken kalabilen bu sistem aslinda
paylasim ekonomisinin erken donemlerindeki bakis acisiyla paralellik gostermektedir.
Paylasim ekonomisinin vaatlerinin bireysel seviyeden toplumsal seviyeye c¢ikmasi,
kaynaklarin daha verimli kullanilmasimi ve siirdiiriilebilir bir model kurgulanmasini
beraberinde getirmektedir (Stephany, 2015). Ancak, sahip olma ve yalnizca tilketmenin
aksine kaynaklarin verimli kullanimi ve miilkiyet edinme sart1 olmaksizin metalara gecici
erisime agilmasi gibi temel prensipler siirdiiriilebilirlik ilkesine uygun olsa da paylasim
ekonomisinin gelisimi goz oniinde bulunuduruldugunda kaynaklara erigen veya sahip
olan taraflarin geleneksel ekonomideki gibi birincil diizeyde kar amaci giiden biiyiik

aktorler olmasi diislindiiriictidiir. (Acquier vd., 2017).
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Bu agidan bakildiginda “paylasmanin” gercek anlami da sorgulanmaktadir
(Cockayne, 2016). Ancak, bu gelismenin paylasim ekonomisi platformlarinin
siirdiiriilebilirlik konularimi dikkate alma seklini degistirip degistirmedigi ve nasil
degistirdigi hakkinda birkac¢ noktaya dikkat etmek gerekmektedir. ilk olarak, erisim ve
paylasimdan edinme ve tiiketmeye kadar olan ilerlemenin, paylasim ekonomisindeki
genel bir gelismeden ziyade bireysel platformlarin gelisiminin sonucu olmasidir. Dahast,
yeni platformlar ortaya ¢iktikga paylasim ekonomisi platformlarinin siirdiiriilebilirlik
yonelimi, kendilerini  kurduklar1 ekonominin geleneksel sistemlerin  yasal
gerekliliklerinin takip edilmesini 6nermesidir. Buradan hareketle, paylasim ekonomisinin
aslinda siirdiiriilebilirlik hareketini yonlendirmedigi, aksine mevcut sistemin parcasi

olmay1 hedefledigi ve kosullara uyum sagladigi anlamina gelmektedir.
5. 4. Paylasim ekonomisi, sosyal ve ekonomik adaleti tesis edebilir mi?

Edelman vd. (2017) tarafindan Airbnb baglaminda yapilan bir arastirmada
ABD’deki bes farkli sehirde ev sahiplerinin davranislar1 incelenmis ve Afrika kokenli
Amerikalilara kars1 belirgin Onyargilar tespit edilmistir. Irk, din, dil ve cinsiyete dair
Onyargilarin yaninda diisiik gelirli bireylerin paylasim ekonomisine daha diisiik oranlarda
katilma egiliminde oldugu da ortaya konmustur (Dillahunt ve Malone, 2015; Thebault-
Spieker vd., 2015). Bunun yaninda paylasim ekonomisi platformlarinin yerel igletmeleri
zor durumda birakmasi ve anlagsmazliklarin yasanmasi, geleneksel miisteri ile paylasim
ekonomisi platformunun paydaslari arasinda farkliliklarin olugmasina yol agmasi
nedenleriyle sosyal ve ekonomik sorunlara yol agabilecegi belirtilmektedir (Demir ve

Baykal, 2020, s. 173).

Yapilan aragtirmalar incelendiginde paylasim ekonomisinin sosyal ve ekonomik
anlamda baz1 esitsizlere sebebiyet verdigi goriilebilir. S6z gelimi, denkler arasinda ve
hiyerarsik olmayan bir sekilde gergeklesmesi beklenen miibadelelerin, hiyerarsik ve
biirokratik bir bi¢imde gerceklesmesi bu esitsizliklere 6rnek olarak gosterilebilir. Eger bir
konaklama platformu kullanicisinin odasini paylagsmak istedigi miilkiin mubhiti daha
merkezi ise ya da kiraya vermek isteyen kullanicinin platforma 6deyecegi komisyon diger
kullanicilara kiyasla daha fazla ise konaklama platformu bu 6zelliklere sahip miilkiin
ilanlarina listenin iist siralarinda yer verebilmektedir. Barnett’in (1981) kurumsal

kapitalizm (corporate capitalism) kavramiyla baglantili olarak bu yaklasim, piyasadaki
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biiylik oyuncularin baskinligin1 devam ettirmesine zemin hazirlamaktadir. Bu tiirlii bir
yaklagim, paylagim ekonomisinden beklenenin aksine adaletsiz ve hiyerarsiktir. Paylasim
ekonomisinin gelisimin aracis1 olabilir mi bashiginda da belirtildigi tlizere paylasim
ekonomisinden sosyal ve ekonomik adaleti tesis etmek gibi bir beklenti igerisinde
bulunmak uygun goriinmemektedir. Konunun kapsami ve genisligi, ¢6ziimiin sadece bir
ekonomik aragta aranmasinin dogru olmadigin1 gdstermektedir. Dolayisiyla paylasim
ekonomisi, bazi ckonomik ve sosyal esitsizlikleri giderebilir ve bazi sorunlara ¢6ziim
iretebilir fakat bunu yaparken yeni sorunlart1 da beraberinde getirebilir. Buradan
hareketle, paylasim ekonomisinin bu farkidanlikla islerlik kazanmasi ve dogru

yontemlerle hayata gecirilmesi 6nerilmektedir.
5. 5. Paylasim ekonomisi mahremiyet acisindan giivenli mi?

Paylasim ekonomisi ekosisteminde giiven, ¢evrimigi geri bildirim mekanizmasina
dayanmaktadir. Bireyler geri bildirime giderek daha fazla katildik¢a, mahremiyet ve
giivenliklerine yonelik ¢evrimigi zorluk ve zorbaliklar da artmaktadir. Siber giivenlik,
6zel hayatin gizliligi, olumsuz durumlarda bagvurulacak kanun ve kurumlarin kisith
olmasi paylasim ekonomisine iligkin giivenlik sorunlarinin baslicalarini olusturmaktadir.
Kamu kurumlari, bu ¢evrimigi geri bildirim sistemlerine karsi dikkatli olmasi ve gerekli
onlemleri almas1 gerekmektedir (Ganapati ve Reddick, 2018, s. 86; Kogak ve Ulema,
2020, s. 3024). Bununla birlikte paylasim ekonomisi platformlarinin topladig: verilerin
biiyiikliigii, bagka bir ifadeyle biiyilik veri olarak ifade edilen depolanmis veriler, birey
hatta devlet diizeyinde baz1 soru isaretleri ve riskler tastmaktadir (Demir ve Ozbugday,
2021, s. 10). Bireylerin paylasim ekonomisine katilimlari, genellikle ¢evrimigi kanallar
ve dijital kimlikler araciligiyla miimkiin oldugundan bu kimliklerin izlenmesi,
siiflandirilmas: veya sizdirilmast séz konusu olabilmektedir. Hatta bireyler bu dijital
kimlikleri araciligiyla izlenebilmekte veya takip edilebilmektedir. Zuboff (2019) bu
konsepti “gbzetim kapitalizmi” (surveillance capitalism) seklinde ifade etmektedir.
Zuboff’a (2019) gore piyasa dinamiginin devami icin erken donem kapitalist
donemlerden farkli olarak toprak gibi somut varliklar1 talep etmek yerine piyasay1
canlandirabilecek degistirilebilir/takas edilebilir (fungible) metalari 6nemsemektedir. Bu
metalarin degisimini ise yine kendi platformlar1 {izerinden miimkiin kilan kapitalizm;
bireylerin her bir ihtiyacini veya tercihini kolaylikla gbzetleyebilmektedir. Bu durum

paylasim ekonomisinin siber giivenlikle ilgili bir baska sorununu ortaya ¢ikarmaktadir.
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Bu bilgiler 1s18inda, paylasim ekonomisinin 6zellikle mahremiyet (6zel hayatin
gizliligi) ve siber gilivenlik baglaminda cesitli sorunlara agik oldugunu gdstermektedir.
Bu sorunlar, paylasim ekonomisinin taraflar1 tarafindan ¢6ziilmesi gereken bir problem
olmakla birlikte yasa koyucularin da bazi tedbirler almasi gerektigini ortaya koymaktadir.
Boylece paylasim ekonomisi platformlarinin daha giivenli kullanimi1 miimkiin olabilir ve

yasanacak muhtemel sorunlarin 6niine gegme imkani saglanabilir.
5. 6. Dezavantajh gruplara ne olacak?

Internet ve bilgi-iletisim teknolojilerine bireylerin erisimi ve kullanimi arasindaki
fark1 ifade eden dijital ugurum kavrami (OECD, 2001), paylasim ekonomisi baglaminda
dezavantajli gruplara karsilik gelmektedir. Gelismis tilkelerdeki internet kullanim orani
%80’lerin lizerinde seyrederken (ITU Publications, 2020), sahra alt1 {ilkelerde

ogrencilerin %89 unun bilgisayara dahi erisim imkan1 bulunmamaktadir (Alan, 2020).

Internet bazli dijital {iriinlerin kullanim1 arttik¢a dijital ugurum da artmaktadir. Bu
durum dezavantajli gruplarin g¢esitli {iriin ve hizmetlere erisimi daha da zorlastirmaktadir.
Dolayisiyla paylasim ekonomisi ile yiikselen dijital iiriin ve internet kullaniminin yeni
gelir adaletsizliklerine yol agmamasi ve mevcut dijital ugurumun azaltilmasi igin
diizenlemeler ve faaliyetler gerektigi acik¢a goriilmektedir. Bu diizenleme ve faaliyetler
de kamu kurumlar1 ve 6zel girisimler araciligiyla gerceklestirilmesi gerektigi ifade
edilebilir.

Tartisma ve Sonug¢

Aragtirmanin bu boliimii esasen katki ve elestiriler olmak iizere iki kisimdan
olusmaktadir. Katki kisminda ilgili literatiire katki sunmasi beklenen hususlardan
bahsedilmektedir. Paylasim ekonomisi konseptine iliskin bazi sorunsallar, 6zellikle
arastirmanin besinci basliginda daha onceki ¢aligmalara atfen cevaplanmaya caligilmist.
Buna ek olarak, bu boliimde yazarlarin paylagim ekonomisi ekosistemine iligkin biitlinciil

goriis ve Onerilerine yer verilmektedir.

Calismanin amagclarindan birisi ¢esitli boliimlerde ifade edildigi iizere, oncelikle
paylasim ekonomisinin kavramsal kdkenlerini ortaya koymaktir. 2004 yilinda Benkler’in
iriin paylagimi kavramini literatiire kazandirmasindan sonra paylasim ekonomisinin
kavramsal c¢ercevesini ¢izmek ve sinirlarmi belirlemek amaciyla bircok arastirma

yapilmistir. Besere iligkin kavramlarin net bir taniminin yapilamamasi beseri bilimlerin
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hem bir agmazi hem de zenginligi olarak degerlendirilebilir. Ancak paylagim ekonomisi
konseptinin sinirlarini belirlemek bir yana net bir tanimi1 dahi heniiz yapilamamaistir. Buna
istinaden, ¢aligmanin amaci dogrultusunda daha 6nceki yillarda arastirmacilarin paylasim
ekonomisi kavramina ¢izdigi sinirlar ve yaptigi tanimlar da goz oniinde bulundurularak
ve gelecekte bu alanda ¢aligmalarini yiiriitecek arastirmacilara 11k tutmasi adina paylasim

ekonomisi tanimi1 yapilmistir.

Paylasim ekonomisinin kavramsal gergevesinin incelenmesi hususunda gézlenen
bir diger sorun ise literatiirde paylasim ekonomisi kavraminin isbirlik¢i ekonomi, kitle
temelli kapitalizm ve tek atimlik isler ekonomisi gibi farkli kavramlarla karigtirilmasidir.
Bu noktada, ¢aligma kapsaminda, erisim ekonomisi, platform ekonomisi ve kitle temelli
ekonomi kavramlari izah edilmis ve bu izahat {izerinden diger kavramlar ve paylasim

ekonomisinin ayirt edici ve ortak 6zellikleri ortaya konmustur.

Ote yandan, bireylerin paylasim ekonomisi ekosistemine dahil olmasinin
arkasindaki motivasyonlarin belirlenmesi hususunda Onceki yillarda yapilan
arastirmalarin sayis1 oldukca azdir. Bu nedenle arastirmada cevresel faktorler, teknolojik
faktorler, kiiltiirel degisim, ekonomik faktorler, paylasim ekonomisinin ticari potansiyeli,
Z jenerasyonun yeni is yapis bi¢cimlerine adaptasyonunun yiiksek olmasi gibi faktorler

tizerinden bireylerin bu ekosisteme dahil olma motivasyonlar1 belirlenmeye calisilmistir.

Bu arastirmanin yiiriitiilmesinin altinda yatan temel sebeplerden birisi son birkag
yilda hem akademik cevrelerde hem de is ¢evrelerinde sik sik kullanilan paylasim
ekonomisi kavraminin kokenlerini incelemekti. Ancak daha sonra, -6nceki bolimlerde de
bahsi gecen- “Higbir seyiniz olmayacak ancak mutlu olacaksiniz” mottosu, ademi
merkeziyet ve miilkiyet edinmeme kavramlarimin bireylere aslinda ne vaad ettigini
anlamaya c¢aligmak gerektigi diisiincesiyle paylagim ekonomisi kavrami yeniden gézden
gecirildi.

Hicbir seyiniz olmayacak ancak mutlu olacaksiniz. Bireylerin higbir seye sahip
olmamasimin giizellendigi, miilkiyet edinmenin yiiklerinden bahsedildigi ve hatta
minimalizm gibi popiilist akimlarla desteklendigi bu ciimle, ilk duyusta kulaga hos
gelebilir. Dahasi, bireyin herhangi bir ihtiyacini karsilamak tizere, ihtiyacini giderecek
metayr satin almak yerine kiralayabilmesi veya miilkiyetini gecici olarak

devralabilmesinin ¢evre sorunlarin1 engelledigi ya da kiiresel iklim krizine ¢dziimler
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tirettigi seklindeki temellendirmeler de miilkiyet edinmeye gerek olmadigi konusunda
ikna edici olabilir. Bu bakis acis1, kabaca, atil kaynaga sahip olan birisinin ihtiyaci olan
baska birisiyle bu kaynagi paylasmasinin israfi 6nledigini iddia etmektedir. Ancak burada
dikkat edilmesi gereken ve bu ¢calisma kapsaminda elestirilen temel husus, atil vaziyetteki
kaynaklarin paylasiminin merkezilesmis sirketler tarafindan belirli bir finansal deger
karsiliginda yapilmasidir. S6z gelimi, evinde bos odasi bulunan bir kisinin odayi
baskasina kiralayabilmesi kaynak kullaniminin azaltilmasi agisindan ikna edici olsa da bu
siirecin Airbnb gibi kiiresel Olgekli bir sirket tarafindan yapilmasi diisiindiiriiciidiir. Tam
bu noktada, Mason (2015) neoliberalizmin yerini alacak, onun kadar giiglii ve etkin bir
sisteme ihtiya¢ duyuldugunu ve bu sistemin kendi kendine ¢aligan biitiinciil bir sistem
olmasi gerektigini belirtmektedir. Paylasim ekonomisinin, iste bu sistemin bir pargasini
ya da bizzat kendisini olusturup olusturmadigi da ayrica tartisilmasi gereken bir konu

olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Zira paylasim ekonomisi konseptinde cilalanan bir diger kavram da islemlerin
“denkler arasinda” yapilmasidir. Denkler arasinda yapilan paylasim siirecinin garantorliik
ad1 altinda birincil diizeyde kar amaci1 giiden merkezilesmis bir organizasyon tarafindan
yapilmasi, paylasim ekonomisinin hediyelesme (Benkler, 2004) vaadiyle ters
diismektedir. Paylasim ekonomisinin vaadlerinden bir digeri de katlanilabilir maliyetlerle
ihtiyacin giderilmesidir. Evindeki atil bir oday1 kiralayan bireyin elde ettigi toplam gelirin
yaklasik %30’u kadar komisyon alan bir organizasyonun aracilik degil, isletmecilik
yaptig1 diistiniilmektedir. S6z gelimi, Anadolu’daki Tanr1 misafiri anlayisi hanelerine
disaridan gelen kisilerin konaklamalari i¢in bir oda veya ev saglanmasini ve hatta g¢esitli
ithtiyaglarinin kargilanmasini, dolayisiyla hicbir karsilik beklemeksizin yapilan salt 1yilik
hareketlerini temsil etmektedir. idealize edilen konseptin aksine paylasim ekonomisi,
yiizyillardir Anadolu’da ve farkli medeniyetlerde siirdiiriilen bu gelenegi giderek ticari
bir faaliyete doniistiirmektedir. Gelecek yillarda yapilacak ¢aligmalarda konunun daha iy1
anlagilmas1 admna aragtirmacilarin bu kiyast ve degisimi derinlemesine ve farkli

degiskenler lizerinden incelemesi onerilmektedir.

Sonug olarak, paylasim ekonomisinin g¢ift yonliilik, hediyelesme ve ademi
merkeziyet gibi kavramlar tizerine kurulmus olmasina ragmen tek yonlii, birincil diizeyde
kar amaci giidiilen ve merkezler tarafindan yiiriitiilen bir sosyo-ekonomik sistem haline

geldigi goriilmektedir. Belk (2014) bu tiirlii bir degisimin sdzde (pseudo/so-called)
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degisim oldugunu ifade etmisti, bu ifadeyi bir adim ileriye tasimak gerekirse bu tiirlii bir
paylasim ekosistemi, kendi geleneksel yontemleriyle artik yeterince kazang
saglayamayan kapitalizmin s6zde 6liimiinii ilan ederek denkler arasindaki islemlerden

kazang saglama ¢abasidir.
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Ozet

Hayatin hemen her sahasinda oldugu gibi siirde de degisimin siirekliligi
kacinilmazdir. Bu degisim bazen asirlar siirer bazen de on yil dahi beklemez. Peki bir
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OPINIONS ON THE FORM OF POETRY IN LITERATURE JOURNALS
PUBLISHED BETWEEN 1938-1950

Abstract

As in almost every field of life, the continuity of change is inevitable in poetry. This
change sometimes takes centuries and sometimes doesn’t wait even ten years. So, what
makes the poetry of a period or a poet different from previous ones and others? Of course,
this question has a near-infinite answer, an infinity of answers, within the scope of poetry.
However, the first thing to come to mind as an answer to this issue is the differences and
dissimilarities that the poems of a certain period and artist have in terms of meaning, form
and language compared to the previous ones, the later ones and the others. A poem differs
from its fellows primarily in terms of meaning, form and language. It reveals its
personality through these three basic components. An important part of the generation of
ideas and arguments about the art of poetry is also directed to these three components.
Starting from these three components, the subject of how poetry will maintain its vitality
in the face of the dynamism of time and society is one of the most lively and heated
chapters in the history of literary criticism. This article examines and presents the critical
views on form and meaning in poetry in literature journals published between 1938-1950.
The largest place in the literature magazines published in these years was reserved for
poetry. The concluding part of the article contains the subjective opinions reached by the
author of the article through the readings in the mentioned journals.

Keywords: Poetry, Magazine, 1938-1950, Literature, Form

Giris

Bir biitiin olarak ele alindiginda 1938-1950 yillar1 arasinda yayimlanmis edebiyat
dergilerindeki edebiyat elestirisi yazilarinin ¢ogunlugunun siire tahsis edildigi
sOylenebilir. Edebi ve ilmi degeri degisken olmakla birlikte siire dair fikir, tetkik ve
elestiri yazilar1 bu devir edebiyat dergilerinin hemen hepsinde kendine genis bir surette
yer bulmustur. Bu elestiri yazilar1 divan sairlerinden devrin yeni nesil sairleri olarak
nitelendirilen Cahit Sitk1 Taranci, Ziya Osman Saba, Fazil Hiisnii Daglarca gibi sairlere
ve yine bu yillarda beyannamesi yayimlanan Garip sairlerine kadar genis bir tarihi
kapsamistir. Eski siir-yeni siir mukayesesi, sohret sahibi birtakim sairlere dair tahliller
ve tetkikler, genc nesil olarak nitelendirilen sairler ziimresinin siir kabiliyetinin ne
oldugu, siirde vezin, kafiye ve sekil meselesi, Tiirk siirinin tarih i¢indeki seyri, Tiirk
sairlerinin Fransiz siirinden etkilenme bigimleri ve siirin toplumsal problemler karsisinda

durmasi gereken yer bahisleri altinda toplanabilecek bu elestiriler kiilliyatinin sanatsal
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tilkiisti dogal olarak Tiirk siirini daha giizele, daha dogruya ve daha iyiye ulastirmaktir. O
devirde yeni siirin temsilcileri olarak nitelendirilen Orhan Veli Kanik (1914-1950), Oktay
Rifat (1914-1988), Melih Cevdet Anday (1915-2002), Fazil Hisnii Daglarca (1914-
2008), Necati Cumali (1921-2001), Cahit Kiilebi (1917-1997), Cahit Sitki Taranc1 (1910-
1956) ve bunlar gibi 1910 sonras1 dogmus sairler neslinin Yahya Kemal Beyatli (1884-
1958) Ahmet Hagim (1887-1933) gibi aruz sairlerine ve ayrica Faruk Nafiz Camlibel
(1898-1973), Ahmet Hamdi Tanpinar (1901-1962), Necip Fazil Kisakiirek (1904-1983),
Ahmet Muhip Diranas (1909-1980), Ahmet Kutsi Tecer (1901-1967) ve bunlar gibi
hececi sairler ziimresine gore degeri ve farkliliklari, devrin edebiyat dergilerinde siir

baglaminda {izerinde en ¢ok durulan bahislerden olmustur.

1930’larin sonu ve 1940’larin basindan itibaren Tiirk siiri Garip cereyaninin da
tesiriyle radikal denebilecek surette bir “serbestlesme” ve ‘“gelenegin yiiklerinden”
arinma istikametine girmistir. Kafiyeyi, vezni, sairane soyleyisi ve soz sanatlarini siirde
demirbag unsur olarak gérmeyen bir geng sairler nesli o yillardan itibaren Tiirk siirinin
egemen sesi haline gelmis ve siir sahasindaki fikriyat ve nesriyat o yillarda ekseriyetle bu
sairlerce karakterize edilmistir. Garip cereyani, devrin edebiyat dergilerindeki siirde sekil
tartigmalarint hizlandiran bir faktdr olmustur. Yine Tiirk edebiyatinda epey eski bir
miinakasa konusu olan aruz-hece meselesinin bu yillarda Cinaralti ve Yedigiin gibi
dergilerde devam ettirildigi goriiliir. Bu konuda Cinaralti dergisinde muhtelif sair ve
yazarlarin goriislerini ihtiva eden “Aruz mu Hece mi?” baglikli bir yazi1 dizisi; Yedigiin
dergisindeyse ibrahim Alaattin Gévsa’nin (1889-1949) kaleme aldigi “Aruz Vezni
Yasamaya Layik midir?” baslikli bir yazi dizisi yayrmlanmistir. Mustafa Nihat Ozon’{in
(1896-1980) Kalem dergisinde Nabizade Nazim’in (1862-1893) 1887 yilinda Malumat
dergisinde yayimlanan “Sairiyet Hakkinda” baglikl1 bir yazisi; Behget Kemal Caglar’in
(1908-1969) Sadwrvan dergisindeyse Yahya Kemal’in 1922 yilinda Dergdh dergisinde
yayimlanan “Kafiye” baslikli bir yazisi iktibas edilmistir. Nabizade Nazim vezinsiz ve
kafiyesiz de siir olabilecegi goriistindedir ki 1887 yilinda yayimlanmais bir tenkit i¢in bu
dikkate deger bir goriistiir.

1. Siirde Seklin Degeri Hakkinda

Nabizade Nazim’in 1887 yilinda Malumat dergisinde nesredilen “Sairiyet
Hakkinda” baglikli yazis1 Kalem dergisinin 5. ve 6. sayilarinda iki boliim halinde iktibas
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edilmistir (Nabizade Nazim, 1938, s. 212-214/250-253). Siirde sekil anlayigini ortaya
koydugu bu yazisinda Nabizade Nazim vezinli ve kafiyeli olmanin bir metnin siir
sayilmasi i¢in yetmeyecegini ve siirin bu unsurlardan 6te akla uygunluk 6zelligine sahip
olmas1 gerektigini sOyler. Nabizade Nazim’a gore siir “zevki oksar kavl-i akilanedir”.
Deliler de vezinli ve kafiyeli s6z soyleyebilirler. Ancak bu onlar1 sair yapmaz. Siirin zevki
oksamasi onu adi s6z yigmnlarindan ayirir; akla mugayir olmamasi ise sagmaliktan
kurtarir. Bu tarife uydugu miiddetce bir hamal da sdylemis olsa siir, siirdir. Eger mensur
bir s6z zevki oksuyorsa ve akla uygunsa siirdir. Vezinsiz, kafiyesiz olmas1 hatta mensur
olmast onun siir olmasina mani degildir. Nabizade Nazim yazisinda geleneksel siir
idrakine ve vezinsiz ve kafiyesiz siir olamayacagi anlayisina karsi ¢ikmistir. Ona gore
siirin manzum yazilmak mecburiyeti yoktur. Eskinin kaside sairleri sirf vezinli ve kafiyeli
yazdiklar i¢in deger gérmiislerdir ama esasinda bu kasideler insanin yiiziinii kizartacak

kadar kotudir.

Varhik dergisinin 153. sayisinda yayimlanan “Siirimizde Biiyiik Bir Degisme ve
llerleme Var” bashkli yazisinda Fiiruzan Hiisrev Tokin yeni siirin sosyal boyutuna
deginir (Tokin, 1939, s. 247). Tokin’ e gore yeni siir edebi bir cereyan oldugu kadar sosyal
bir cereyandir ve dogrudan hayatin ve yasayan adamin ifadesidir. Zamaninda Tiirkgtilitk
cereyaninin Tiirk edebiyatini Tiirk milletinin benligine ve 6z Kkiiltiiriine dondiirerek
meydana getirdigi biliylik degisim gibi genc nesil de edebiyatin ve siirin seklini
degistirmistir. Hece vezninin zamaninda aruz veznini Tirk siirinden biiyiik nispette
tasfiye etmesi gibi genc¢ nesil sairler de hece veznini siirden ¢ikarmis ve vezinsiz ve

kafiyesiz siir yazmaya baslamiglardir.

Tokin’e gore vezinsizlik, kafiyesizlik ve halkin konusma diline acik olma durumu
yeni siiri nesre yaklagtirmaktadir. Yeni siir her seyden 6nce halk dilini ve halk hayatini
siire sokmus olmakla eskiden ayrilir. Yeni sairler Siileyman Efendi’yi, Ahmet’i ve
Mehmet’i siire sokmuglardir. Bu yeni tarzi begenmeyip karsi ¢ikanlar elbette vardir ama
zamanin ruhu eskiyi tasfiye ederek yerine bu yeni siiri ikame edecek ve yarmin biiyiik

sanatg¢ist bu geng nesilden dogacaktir.

Orhan Veli Kanik, Melih Cevdet Anday ve Oktay Rifat 1941 yilinda birlikte Garip

adim1 verdikleri bir kitap yayimlamiglardir. Bu kitap bu isimlere ait bazi siirleri
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icermektedir. Kitabin edebiyat tarihi agisindan degeri ise igerdigi bu siirlerin bigim ve
muhteva Ozellikleri kadar 6nsoziinden kaynaklanmaktadir. Garip akiminin manifestosu
olan bu 6ns6z kitapta imzasiz bir sekilde yer almistir. Fakat bu 6nsoziin yazar1 Orhan
Veli’dir. Bu 6ns6z s6z konusu kitapta ¢ikmadan once Aralik 1939-Subat 1940 arasinda
“Siire Dair” tist bagligiyla “Garip”, “Ahenk ve Tasvir”, “Taklit” ve “Sairane” olmak iizere
dort parga halinde Varlik dergisinde yayimlanmistir. Bu yazilarinda Orhan Veli siir
anlayisini tarih ve gelenekle mukayeseli bir sekilde ortaya koyar. Siirde bi¢im, s6z
sanatlar1 ve insan algis1 hakkindaki goriislerini agiklar. Bu metin Tiirk edebiyat1 tarihinde
cok ses getirmis ve savundugu sanatsal program 6zellikle siirde sekil cephesiyle biiyiik

Olciide uygulamaya ge¢cmis bir metindir.

Orhan Veli’nin bu ¢ergevedeki ilk yazisi Varlik dergisinin 154. sayisinda ¢ikmistir
(Kanik,1939: 266-268). Garip Onsoziine oldugu gibi gecen bu yazi siirde sekil
meselesiyle ilgili goriisler ihtiva etmektedir. “Garip” baslikli yazisinda Orhan Veli Tiirk
siir geleneginde veznin, kafiyenin ve s6z sanatlarinin yerini izah etmis ve bu unsurlarin
modern siirde zaruri olup olmadigiyla ilgili goriislerini agiklamistir. Buna gore gelenek,
siiri nazim olarak gérmiis, o ¢erceve icinde muhafaza etmistir. Nazmin belli baslh
unsurlari ise vezin ve kafiyedir. Kafiye ilk insanlarin siirde bir sonraki misra1 daha kolay
hatirlamak icin icat edip kullandig1 bir siir unsurudur. Fakat bu unsur siirde zamanla bir

estetik deger gibi goriilmeye baslamistir, bir giizellik aygiti haline gelmistir.

Orhan Veli’ye gore siirin mengeinde ve iptidai insanlarda kafiyenin ve veznin
tedarik ettigi bir oyun arzusu vardir. Ancak o iptidai insana gore bir hayli tekamiil etmis
olan modern insanin vezinde ve kafiyede hayret uyandiracak bir giizellik ve oyun zevki
bulmas1 beklenemez. Vezin ve kafiye modern insan agisindan siirsel giizellik degerini ve
sithrini yitirmistir. Bu ger¢egin farkina varmis olanlar vezinle kafiyeye ahenk denilen yeni
bir siir unsurunun ebeveyni goziiyle bakmiglardir ama siirde ahenk, vezin ve kafiye
olmadan da hatta onlara ragmen de tesis edilebilir. Vezinle ve kafiyeyle temin edilen bir
ahenkten zevk duymak ve siir lakirtisin1 bu basit olciiler iginde sdylemeyi bir hiiner

sanmak safdilliklerin en bliyligiidiir.

Orhan Veli vezin ve kafiyeye karst bu kiiclimseyici tutumuna karsin onlarin
degerini biisbiitiin inkar da etmemektedir. Bu unsurlar nazim dilini kendilerine uydurmak

icin birtakim nahiv acayipliklerine yol ag¢mislardir ama dilin ifade kabiliyetini
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genisletmekle siir i¢in faydali olmuslardir. Fakat vezin de kafiye de s6z ve anlam sanatlari
da gecmis asirlarin insanlarma hitap eder ve bilgisi ve terbiyesi bu asirlara ait olanlarca
tabii addedilebilir. Esyay1 ve hadiseleri s6z sanatlarindan kagarak oldugu gibi gormek ve
herkesin kullandig1 kelimelerle anlatmak eski asirlarin sanat anlayiginin bir tiir devami
olan giiniin aydinlarinca garip karsilanmaktadir ki Orhan Veli’ye gore asil gariplik bu
tavirdir. Yazinin ortaya ¢ikisindan beri gelip gecen yiiz binlerce sairin yaptigi binlerce
tesbihe yeni birtakim sairlerce birkag tane daha tesbih ilave edilmesi edebiyata hicbir sey
kazandirmaz. Tesbih, istiare ve miibalaga gibi soz sanatlar1 ve bunlardan tesekkiil edecek

hayal zenginligi maziye aittir ve orada birakilmalidir.

Edip Ayel (1894-1957) Cinaralt: dergisinin 42. sayisinda yazdigi “Siir ve Ilham”
baslikli yazisinda 6z siir kavrami tizerinde durmustur (Ayel, 1942, s. 12). Ayel’e gore 6z
siir Fuzuli’de oldugu gibi okundugunda insana yogun bir heyecan ve ibadet hissi veren
siirdir. Oz siiri olusturan muisralar o kadar derin bir biiyiiyle yiikliidiirler ki okuyana bir
dua gibi husu verirler. Bu biiyii sadece bir kelime oyununun meyvesi degildir, koki
derinlere inen bir siir ilhaminin tezahiiriidiir. Ayel ilhami su sekilde tarif eder:

[Thama, bir «Allah vergisi» deyip gegmek kabildir. Fakat bu tarif tatmin edici
degildir. ilham bir riizgara benzetilebilir. Sair ruhunun biitiin pencerelerini ona
agmadik¢a, 0z siirin kokusunu almak, havasi teneffiis etmek imkanlarini
temin edemez. Fakat bu riizgdr her zaman esmez; yillarca beklenir de
ruhumuzun bir tek yapragi bile kimildamaz. Aylarca riizgarsiz bir yazin
bunaltic1 kuraklig1 i¢inde ¢irpinip dururuz. Iste kisir sairlerin nasipsizlikleri bu

riizgarin ruhlarinda sik ve kuvvetli esmemesinden ileri gelir” (Ayel, 1942, s.
12).

Ayel yazisinda bir de Valeryen 6z siirden bahseder. Valery’ye (1871-1945) gore
ilhama muhtag¢ kalmadan sik1 bir nazim teknigiyle de 6z siir viicuda getirilebilir. Ona gore
nesirle sOylenebilecek her seyi siirden uzaklastirarak 6z siire ulasilabilir. Siir maddesi
lizerinde ¢alisip ¢abalamakla da ilhama muhta¢ olmadan siir meydana getirilebilir.
Valery’e gore siir bir tiir fabrikasyondur, imalattir. Nazim teknigine ve tecrit ve teksif
kabiliyetine sahip herkes sair olabilir. Ayel’e gére Valery Fransiz edebiyatina o kadar
giizel misralar hediye etmistir ki bu misralarin ilhamsiz yazilabilmesi miimkiin degildir.
Buna karsilik onun yalniz zeka ve teknige giivenerek yazdigi 6yle manzumeler de vardir

ki 6z siirin 6z diismani olan didaktik manzume tiiriine bir 6rnek teskil edebilirler.
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Istanbul dergisinin 35. sayisinda Mehmet Kaplan (1915-1986) “Siirde Sekil ve
Sesin Onemi” baslikl1 bir yazi kaleme almustir (Kaplan, 1945, s. 5-7). Kaplan yazisinda
siirin viicuda gelmesinde ses ve seklin dnemiyle siirde sesin estetik degeri hakkindaki
goriislerini agiklamustir. O siiri birgok unsurdan yapilma bir terkip olarak izah eder ve
“her sairin hatta her siirin terkibi ayr1 ve kendisine goredir, hi¢bir tahlil sahsiyetin karisik

ve karanlik mekanizmastyla ilgili olan bu terkibin sirrini biitlinliyle ¢6zemez” der.

Kaplan’a gore Tiirk siirinde Namik Kemal (1840-1888), Ziya Pasa (1825-1880) ve
Abdiilhak Hamid’ de (1852-1937) siyasi, sosyal ve felsefi diisiince hakim unsur olarak
imajdan ve sesten ¢ok daha esasli bir rol oynar. Servet-i Fiinun edebiyatinda ise duygu,
imaj ve ses unsurlariin bir terkibinin yapilmaya c¢alisildigi sdylenmelidir. Bunlara
karsilik Ahmet Hasim’in siirinde duygu unsuru da azaltilarak imaja ve sese daha ¢ok
onem verilmistir. 1940’larin Tiirk siirine ise diislince, his ve imajdan ¢ok ihsas, izlenim
ve eda hakimdir. Bu devir siirinin ortak 6zelligi sairlerin ses ve sekli inkar etmesidir. Bu
tavrin kendine has bir giizelligi oldugu inkar olunamaz ancak siirde ses ve sekle 6onem
vermeyis yeni Tlrk siirinin hudutlarin1 daraltmaktadir. Ses ve sekle 6nem vermeme yeni

siiri monotonlastirmakta ve tekrarlara diisiirmektedir.

Kaplan her sanatin viicuda gelmesine yarayan degismez bazi vasitalar ve
mekanizmalar olduguna inanmaktadir. Ona gore siirin viicuda gelmesine yarayan vasita
ise ses ve sabit sekillerdir. Tiirk edebiyatinda Fuzuli, Baki, Nabi, Nedim, Naili ve Seyh
Galip’in, divan edebiyatinin dar ve ¢ok siki sekillerini kullanmalari, ayr1 ayrt giizellik
yaratmalarina engel olmamuistir. Son nesil ses ve seklin dnemini yeterince anlamamis ve
siirde bunlarin degerini ¢ok basit ve siir dist diisiincelerle inkar etmistir. Son asir Tiirk
siirinin en kuvvetli sahsiyetleri Yahya Kemal ve Ahmet Hamdi Tanpinar’dir ve bu sairler
siirde klasik sekilleri birakmadiklar1 ve sabit sekillere ve ses prensibine kuvvetle
baglandiklar1 icin gilizel ve saglam siirler yazmaktadirlar. Sekle sadik kalanlardan
¢ogunun adi siir yazmalar siirde seklin ve sesin ehemmiyetsiz oldugunu ispat etmez.
Tirk edebiyatinda, 6zellikle divan siirinde, tatbik bakimindan musikiye ¢ok dikkat
edilmis ve bunun saheser ornekleri yaratilmistir. Bir siiri gilizel yapan ve okuyaninda

heyecan uyandiran deger o siirdeki musikidir:
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Halbuki biiyiikk siir, daha ilk okunusunda musikisini bizim hangeremize
empoze eder ve bizi fizyolojik olarak heyecanlandiran bu musikidir. Hangere
ve akciger vasitastyla biitiin viicuda yayilan bu giizel musiki, bizim i¢imizde
adeta bir raks mimigi dogurur. Bu sesin sekli igine girdikten sonra mana
ruhumuzda parlar. Giizel misralarda muhtevaya mutlak surette bir musikinin
refakat ettigi duyulur. Ve siir tahlilinde, diisiince, duygu ye imaj unsurlari
kadar musiki unsuru tizerinde de durmak gerektir (Kaplan, 1945, s. 6).

Istanbul dergisinin 49. sayisinda Alain’in® (1868-1951) “Siir” bashkli yazist
yayimlanmistir (Alain, 1945, s. 13). Alain’e gore siirin baslica vasfi malzemesi dil olan
bir sanat olmasidir. Onu miizikten, resimden, danstan ayiran ilk fark budur. Siirin
yazildigr dil esyay: tasvir ve fikirleri ifade etmek icin kullanilan, izafi olmayan, ortak
dildir. Miizigin bir dili yoktur, dansin dili ise gelip gegicidir, degiskendir. Siir ise her
giinkii dille ve at, ev, gol, burun gibi varliklara ve sekillere karsilik olan her yerdeki
kelimelerle meydana getirilir. Voltaire (1694-1778) ve Chateaubriand (1768-1848)
bir¢cok manzume yazmiglardir. Fakat bu manzumeler Alain’e gore kesinlikle siir degildir.
Ciinkii siirin sahip olmasi gereken temel bir nitelik olan musikiden mahrumdurlar.
Voltaire ve Chateaubriand bu manzumelerle diisiincelerini didaktik ve hatirda kalic1 bir
surette glizelce ifade etmislerdir ama bunlar asla siir degildir. Siir her seyden Once
musikidir. Bu musiki okuyani bir yiiriiyiige, bir yola ¢ikisa, bir seyahate, bir doniise gore

tanzim eder.

Alain yazisinda siirin her seyden once musiki oldugunu sdyledikten sonra siirle

musikiyi mukayese eder:

Siir okuyan kendini, sarki sdyleyen kadar siki bir nizama uydurmaz. Ciinki
ilkin siirde ritim say1ya inhisar eder ve say1 ile ritmi arasinda baslica sdyle bir
fark vardir: Siirde siikiitlar siki olarak hesaba katilmamigtir. Musikide ikinci
derecede olan “Trille” ve “Cadence” siirde daimi olarak mevcuttur. Melodik
kanuna gelince; konugma dilindeki kelimeleri ve onlarin seslerini kullanan;
fakat heyecanlara daha az tabi ve daha ¢ok 6l¢iilii bir konusma sekli viicuda
getirmek bakimindan yine de miizikal olan bir telafi kanununa inkilap eder
(Alain, 1945, s. 13).

Alain’e gore siir akla ¢ok yabanci ve kafiyeden yapilma bir musikidir. Kafiye siire

has bir musiki aracidir. Siir sekil itibariyla musikiye yakindir ama muhtevas itibartyla

! Fransiz filozof ve gazeteci Emile Chartier. XV. yiizy1l sairlerinden Alain Chartier’e izafeten yazilarinda
“Alain” miistear ismini kullanmistir.
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korku, timitsizlik ve felaket gibi insana mahsus halleri anlatmaya en elverisli sanattir. Bu

nedenle muhteva itibartyla siir musikiye degil insan mukadderatina yakindir.

Oktay Rifat Varlik dergisinin 314. sayisinda yazdigi “Fayda” baslikli yazisinda
sanatta yapayligin ve tabii olmayan siisiin zararlarindan bahseder (Rifat, 1946: 6). Oktay
Rifat’a gore zorlanarak ve yapaylik hissinden arindirilmadan bir sanat eserine konulan
her siis her seyden Once siisiin diismanidir. Ziynet ancak faydali oldugu zaman ziynettir:

Tesbih, eger diisiincemizi daha kuvvetle anlatmaya yariyorsa makbuldiir.
Misra iginde iistiine basmak istedigi kelimeyi kafiye disiiren, bdylece
kafiyenin sirtina bir de vazife yiikleyen ustalik makbuldiir. Eski sanatgilar,
lafiz sanatlarina fazla itibar ederlerdi. Sair kismima sanatsiz s6z sdylemek
yaragmazdi. Bu Dogulu diisiince zamanin hanimlarina da hakimdi. Diigiine
davet edilen annelerimiz, takacak fazla miicevherleri yoksa komgulardan,
olmazsa miicevherciden elmas kaldirirlardi. Sadelige dogru gelisen zevk

bugiin, bu takip takistirma siiriip siiriistiirme zihniyetlerini iyi karsilamiyor
(Rifat, 1946, s. 6).

Oktay Rifat’a gore bir sanat eserinin tesekkiil ettigi her unsur bir fayda fikrine
dayanmalidir. Sanat¢1 her seyden Once zanaatcidir. S6z gelimi siirde kafiye ve vezin
hafizaya yardimi olsun diye siirde vardir. Siirde ziynet eserin pesi sira gitmeli eserin
kendisi haline gelmemelidir. Alain, siise kagmayan, eserlerinin malzemesini, fayda
kaidesine uygun olarak kullanan sanat¢ilara “diilger” ismini verir. Ciinkii mimarinin
biitiin sanatlara yol gosterdigini kabul eden yazar, mimariye de diilgerligin yol
gosterdigine inanir. Ona gore Pascal diilgerdir. Tacitus diilgerdir. Pascal ziynete kagmaz,
sadece bir sey soylemek ister. Onun diilgerligi budur. Oktay Rifat’a gore gayet agik bir
diisiinceyi dolambagli sozlerle karistiran, pek ince meseleleri ele aldiklar1 zaman agik agik
yazmak isteklerine ragmen, yazilari yine de giic anlasilan Frenk yazarlarimi taklide
yeltenen romancilar ve kelimelerini, ciimlelerini sdyleyecekleri s6ze gore kullanmasini
bilmeyen sairler evvela sOyleyecekleri s6ze ve anlama deger vermeli ve siisli

kelimelerden Pascal gibi kaginmalidir.

Vehbi Eralp (1907-1994), Istanbul dergisinin yeni seri 2. sayisinda kaleme aldig1
“Siir ve Ahenk” baslikli yazisinda siiri nesirden ayiran temel bir unsur olarak ahengin
onemine deginir (Eralp, 1947, s. 94-97). Siirin diger sanat dallar1 gibi insanda bir bedii
heyecan yaratmak maksadi tasidigini diisiinen Eralp, bu bedii heyecani yaratmada siirin
kullanacag1 yegane vasitanin belirli bir ahenk icinde bir araya getirilmis kelimeler

oldugunu sdyler. Eralp’a gore siiri nesirden ayirmak i¢in sdylenen “siir vezinli ve kafiyeli
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sozdiir” climlesi meseleyi kifayetle izah etmekten uzaktir. Ciinkii vezin ve kafiye bir
kelimeler y1giini tek basina siir yapmaya yetmez. Nice vezinli ve kafiyeli sozler vardir
ki nesirden hi¢ farki yoktur. Her manzum sozii siir saymak dogru olmayacagi gibi

manzum olmadig1 halde siir olan bir¢ok s6z vardir.

Eralp’a gore nesirle siir arasindaki ilk fark nesrin en kii¢iik pargasinin ciimle; siirin
en kiiciik en parcasinin misra olmasidir. Siirin en kii¢iik parcasi olan misra ise ahenk
birligidir. Misrada nesri teskil eden climlelerde oldugu gibi bir mana birligi oldugu iddia
edilemez. Clinkii bir mana ifade etmeyen yahut manay1 yarida birakan misralar da vardir.
Misraa vezin ve Ol¢ii birligi de denemez ¢linkii bu durumda her vezinli sozii siir kabul
etmek icap eder. Misrai nesirden ayiran bir unsur olarak ahenk birligi ortaya konarak
vezinle ahengin ayni sey olmadigir da belirtilmis olur. Eralp’a gore misrada ahengi
meydan getiren vezin degil, kelimelerin dizilisi ve istifidir. Kelimelerin yanlis ve zevksiz

istifi ahengi bozar ve vezin tek basina bu ahenk bozuklugunu tamir edemez. Mesela:

Ictigin 414 suyu terkip eden ecza nedir? ciimlesiyle

Cuylar kim vardilar deryaya hamus oldular
misra1 ayn1 vezindedir ancak ilk cimlede herhangi bir ahenk olmadig1 agiktir.

Eralp’a gore nesirde kelime mananin emri altindadir siirde ise ahengin. Bu nedenle
nesirde ciimleyle diisiiniiliir siirde misra ile. Ve nesir gozle okunmak i¢in yazilir, siir
sOylenmek ve dinlenmek i¢in. Ahenk siiri nesirden ayirir ve musikiye yaklagtirir. Siir ikisi
arast ayrit bir sanattir. Siiri nesirle ifadeye calismak, musikiyi sézle yahut renkle
anlatmaya calismak kadar manasiz bir istir. Siir esas itibariyla ahenktir. Fakat bu ahenk
musikide oldugu gibi ses miinasebetlerinden degil, kelime miinasebetlerinden dogar.
Mallarmé (1842-1898) “bir musra kelimelerden meydana gelir” derken bunu anlatmak

istemistir. Sair kelimelerden bir ahenk ve mana binas1 kuran sanatkardir.

Yahya Kemal Beyatli’nin 1922 yilinda Dergdh dergisinde yazdig1 “Kafiye” adli bir
yazi Sadirvan dergisinin 25. sayisinda yeniden yayimlanmistir. Bu yazisinda Yahya
Kemal kafiye konusunda tutucu bir goriintii sergilemektedir (Beyatli, 1949, 1). Ona gore

kafiye ne kadar eski bir uzuv olursa olsun siirden hi¢bir zaman atilmamasi gerekir. Kafiye
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bulup bir araya getiremeyen kimseler hislerini de liyakatle siirlestiremezler. Kafiye

kabiliyeti arttik¢a hislerin siirlestirilmesi kabiliyeti artar.

Yahya Kemal kafiyeye énem vermek konusunda saire “kafiyeci” diyen Banville?
kadar asiriya gitmemektedir. Ancak kafiyeyi siirin baslica uzvu olarak gérmektedir. Ona
gore siir nesir gibi ahenksiz yazilamaz:

Siirleri kafiyeli olarak tecelli etmis milletlerin siirinden kafiye kalkmaz. Sairin
uzviyetinde kafiye kusta kanat gibidir. Siirin nesirle de kabil oldugunu
zannedenler gaflettedirler. Siir muhakkak vezinle ve kafiyeyle viicuda gelir.
Siir musikinin hemsiresidir. Aletsiz teganni edilemez. Frenk’in Chateubriand
ve Loti gibi dehalar1 serapa histen, zevkten ve hayalden ibaret olan biiyiik

insanlar1 gair degil nasirdirler. Onlar hislerini teganni etmediler, dogrudan
dogruya soylediler (Beyatli, 1949, s. 1).

Yahya Kemal miitesairi siir yazmakla ugrasan ama bir sairin sahip olmasi zaruri
olan his dleminden mahrum kisi olarak tanimlar. Kimi biiylik nasirler ise ona gore vezin
ve kafiye bulmak yetisinden mahrum kisilerdir. Yahya Kemal nesre “fukara siiri” diyen

Victor Hugo’yla (1802-1885) ayni fikirdedir.

Siirin vezinsiz ve kafiyesiz tesirini ve sihrini kaybedecegi kaygisi bu devirde
kafiyeyi ve vezni siirde gerekli goren edebiyat elestirmenlerinin ortak kaygisidir
denebilir. Mesela Sadirvan dergisinde yazdigr “Yeni Siirimizin Aksayan Taraflar”
baglikli yazisinda Hikmet Dizdaroglu (1917-1981) geng¢ sairlerin en olumsuz
taraflarindan birinin siiri ciddiye almamak oldugunu sdyler ve yeni sairlerde siiri
disiplinsiz bir dimag ifrazat1 olarak gérmek egilimi oldugundan bahseder (Dizdaroglu,
1949, s. 12). O, bu genglerin biling dis1 diinyalarindaki her duyguyu hi¢bir nizama ve
sanata tabi tutmadan oldugu gibi siire gecirmekle siirin bagibos bir goniil eglencesi gibi
goziikmesine neden olduklarina inanir. Dizdaroglu’na gdre yeni siirde vezne ve kafiyeye
tevecciih gosterilmemesi siir adina bir kayiptir ve zaaftir. Ciinkii vezin ve kafiye bir
okuyucunun, bir dinleyicinin dikkatini siire ve onun hikayesine ¢eken ve siirin Omriinii
uzatan kudretlerdir. Vezin ve kafiyenin alaka uyandirma etkisi dil, anlam ve temadan

daha siiratli ortaya ¢ikar.

Dizdarogu, veznin ve kafiyenin sairi kayit altina aldigini, sinirlandirdigim

diisiinenlerle hemfikirdir. Fakat ona gore vezin ve kafiye, lirik havasiyla birlikte siiri

2 Theodore de Banville (1823-1891). Fransiz sair, yazar ve edebiyat elestirmeni.
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diizyazidan ayiran en temel unsurlardir. Kelimeleri nesre yaklasan bir surette siralamak,
duygulari oldugu gibi ortaya dokmek siirde yenilik degil disiplinsizliktir, ciddiyetsizliktir.
Gergek siir kuvvetli bir sanat ve edebiyat kiiltiiriine dayanir. Kalburiistii sairleri
digerlerinden ayiran en 6nemli fark bu kiiltiir farkidir. Dil ve kelime hususunda titiz
olmayan, bi¢im ve i¢erik hususunda bir basibosluk ve ciddiyetsizlik manzarasi iginde olan
geng sairler, genis bir sanat ve edebiyat kiiltliirtinden de mahrum goziikmektedirler. Bu

yeni siirin mustarip oldugu en biiyiik problemlerden biridir.
2. Aruz Vezni ve Hece Vezni Hakkinda

Servet-i Fiinun Uyanig dergisinin 2254/569. sayisinda kaleme aldigi “Siirde Geng
Nesil” baglikli yazisinda Hiisamettin Bozok (1916-2008) Tiirk siirinde 1908’den sonra
cereyan eden vezin ¢ekismelerini ele alir (Bozok, 1939, s. 345). Bozok’a gore 1908’den
sonra eser veren sairlerin ¢ogu form meselesinin esareti altinda olmus, bu form meselesini
de vezin miinakasasi seklinde anlamislardir. Baslangigta aruz-hece kavgasi seklinde
baslayan bu form miinakasalarint galibi hem nicelik hem de nitelik olarak hececiler
olmustur. Yahya Kemal gibi birkag istisnai sair aruza gegici bir canlilik katmistir ama bu
aruzun distisiinii ve terk edilisini durduramamistir. Yeni yetisen sairler aruzu hor

gormektedir.

Bozok’a gore siirde aruzun terk edilisi vezin miinakasalarinin degil hayatin ve
zamanin etkisiyle vuku bulmustur. G6ziinii tamamen Avrupa’ya ¢eviren ve Dogu’ya ait
ve eski devre ait unsurlar1 tasfiye eden bir hayatin aruzu bu tasfiyeden masun birakmasi
diisiiniilemez. Aruz hemen biitiiniiyle Tiirk siirinde terk edilmistir ama aruzun yerine
heceyi ihdas eden Mehmet Emin Yurdakul (1869-1944), Enis Behi¢ Koryiirek (1891-
1949), Orhan Seyfi Orhon (1890-1972) gibi sairler de zamana ayak uyduramadiklar1 i¢in
cabuk sonmiislerdir. Hececiler aruza karsi hakli bir isyan bayragi agmiglardir. Fakat en
biiyiik hatalar1 bu meseleyi bir sekil meselesi olarak gormeleridir. Birgogunda yeni bir
sanat muhtevast yoktur. Eski modelleri yeni bir vezin daha sade bir Tiirkgeyle
tekrarlamaktan bagka bir sey yapmamislardir. Hececilerin aruzu ret ve tasfiye etmesi gibi
yeni nesil de vezni ve kafiyeyi toptan siirden atmak davasi gilitmektedir. Bunlar sadece

vezne ve kafiyeye degil siirde musiki ve misra i¢i ahenk gibi siir aygitlarina da karsidirlar.
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Ancak Bozok’a gore bu son nesil heniliz davalarina dayanak teskil edecek bir

muvaffakiyet sergileyememis, bir eser ortaya koyamamustir.

Bu yillarda siirde sekil konusunda en genis yaymni Cinaralt: dergisi yapmistir. Bu
konuda “Hece mi Aruz mu?” baslikli bir yaz1 dizisi yayimlayan dergi cesitli sairlerin ve
diistiniirlerin hece ve aruz vezni hakkindaki goriislerini okuyucularina aktarmistir. Bu
konudaki goriisleri aktarilan sair ve diiglinlirler Orhan Seyfi Orhon, Riza Tevfik

Boliikbasi (1869-1949), Edip Ayel ve Ali Canip Yontem’dir (1887-1967).

Orhan Seyfi Orhon, derginin 123. sayisindaki “Hece mi Aruz mu?” baslikli
yazisinda aruz vezninin Tirk diline ve kulagina hece vezni kadar uygun olmadigi

goriisiinii dile getirir. Orhon’a gore (Orhon,1944, s. 8):

Otme biilbiil 5tme goniil sen degil

misrasindaki 6+5 hece vezni ve altinci heceden sonraki durak hassas kulagi olan kiiltiirlii

bir Tiirk genci tarafindan kolaylikla anlagilabilir ancak ayn1 geng:

Uzakta sdyle bes on haneden, bes on bacadan

misrainin veznini hissedemez. Ancak (mefailiin, feilatiin, mefailiin, feuliin) aruz kalibini
talim edip iyice alistiktan sonra hissedebilir. Orhon’a gdére bu nedenle aruz kaliplar
Tiirkce icin tabii bir nazim ahengi degildir. Tiirkler bunu yabanci bir sey gibi 6grenirler

ve sonra aligirlar.

Derginin 125. ve 127. sayilarinda Riza Tevfik Boliikbasi’na bu konudaki goriisleri
sorulmustur (Boliikbasi, 1944, s. 8-11/9-10). 125. sayida siirde veznin ne oldugu ve aruz
vezninin tarihi gelisimiyle ilgili bilgi veren Boliikbasi, devrin bekledigi biiytiik sairin aruz
veznine hece cesnisi ve sadeligi verecek sair oldugunu soyler. Béliikbasi, Omer Seyfettin
(1884-1920) gibi baz1 ediplerin “Anadolu”, “Gelibolu”, “Karadeniz”, “sevemedi” gibi
kelimelerin aruz veznine uymamasini dayanak gostererek bu veznin Tiirk nazmina uygun
olmadigini savunmasini yanlis bir goriis olarak niteler. Bu ve bunlar gibi kisa hecelerin
birbirini takip etmesinden dogmus yeknesak kelimelerin aruz veznine uymadigt dogrudur
ancak nazim bahsinde asil beceri kelimelerde degil sairdedir ve yetenekli bir sair elinde
bu kelimeler baska tiirlii sdylenerek pekala aruza uydurulabilir. Bu tiir Tiirk¢e kelimelerin
Arap veznine uymamasi bu veznin kabiliyetsizligi yahut Tiirkgenin bu vezne biisbiitiin

uyumsuz oldugu anlamina gelmez. Hem Tiirkiye Tiirk¢esiyle hem de klasik siirde Arap
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vezniyle harikalar yaratmis bir¢ok sair vardir ki bunlarin varlig1 Tiirk¢enin Arap veznine
uymadig1 iddiasina ¢ok sey kaybettirir. Sadece kisa hecelerden olusan Tiirkce kelimelerin
Arap veznine uymadigr dogrudur fakat mesela mefailiin veznindeki “gelir misin” s6zii
yahut failatiin veznindeki “istemezdim” sozii Arap veznine halis Arapg¢a kelimeler kadar
uyar. Boliikbasi Tiirkcede Arap vezniyle siir yazilmasinda yer yer karsilasilan giicliiklerin
kabahatinin bu vezinde degil bu vezni Tiirk¢eye adapte ettikleri iddia edilen Tevfik Fikret
(1867-1915) ve Mehmet AKkif (1873-1936) gibi sairlerin bu ise gereken Onemi
vermemelerinde ve bu adapte isini son noktasina kadar goétiirmemelerinde oldugunu
savunur. Boliikkbasi’na gore aruz s6ze yogunluk kazandiran bir vezindir. Tiirk siirinde en
degerli saheserler aruz vezniyle yazilmis olanlardir. Siire aruzla baslayip sonra heceye
gecen en sonunda da Bobstil® siir yazmaya baslayan sairlerin en giizel siirleri aruzla
yazdiklari siirlerdir. Aruzun sdze vecizlik ve seckinlik kazandirdig1 binlerce manzumeyle

kanitlanmustir.

Derginin 126. sayisinda konuyla ilgili Edip Ayel’in goriislerine yer verilmistir
(Ayel, 1944, s. 8-12). Tiirk siirinde aruz vezniyle hece vezninin bir arada kullanilmasinda
bir sakinca olmadigini ve hangi siir iyiyse onun gelecege intikal edecegini sdyleyen Ayel,
aruzun milli bir vezin olmadig1 goriislerinin sovence oldugunu sdyler ve bu goriislere
karsi ¢ikar. Ayel’e gore aruz vezni de en az hece vezni kadar millidir. Tirklerin “Kutadgu
Bilig”den bu yana dokuz yiiz yildir siir yazdig: bir vezin artik millilesmistir. Sayet aruz
milli degilse bes yiiz yildir simas1 degistirilerek Tiirklestirilen Istanbul da Tiirk sehri
degildir. Arap ve Acem aruzuyla Tiirk aruzu arasinda bliylik farklar vardir. Aruz
miikemmel bir 6z siir vasitasidir ve Fransizlarda aruz yoktur diye onu Tiirk edebiyatindan
kovmak biiytik yanilgi olur. Ayel’e gore hece vezni aruza gore ilkel bir dl¢tidiir. Her dort

hecede bir kelimenin bitmis olmasi misralarda monotonluga ve tekdiizelige neden olur.

Cmaralti dergisinin 127. sayisinda hece ve aruz vezni hakkindaki gorisleri Ali
Canip Yontem’e sorulmustur (Yontem, 1944, s. 8-15). Yontem’e gore Tiirkgenin mevcut
vaziyetine en uygun vezin hece veznidir. Clinkii bir dil i¢in en dogal vezin demek o dilin
biitiin kelimelerini ifade edebilen vezin demektir. Fakat aruz vezni Tirklerin ana yurdu

olan Anadolu’yu hicbir kalibina sigdiramaz. Karadeniz kelimesi de aruz veznine uymaz.

3 Bu s6z o devirde Amerikan modasina &zenerek ziippece giyinen, hoppa ve Batililagsmay1 yanls anlamis
kimseler i¢in kullanilirdi.
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Eski sairler Karadeniz diyemeyince bahr-1 siyah diyerek isin i¢inden ¢ikmislardir. Fakat
bu tlirden kelimeler mevcut Tiirk¢enin siir ve dil zevkine hicbir surette uymaz. Yine
“anlayamamak”, “glilmemek” gibi mastarlar aruza sigmazlar. Aruza sigmadiklar1 i¢in bu
kelimelerin Tiirk siir dilinden atilmas1 miimkiin degildir. Yontem’e gore bir Arap vezni
olan aruzun Tirk¢eye tam anlamiyla adapte edilmesi ve millilestirilmesi miimkiin
degildir:

Arap aruzu igin eskiler imam Halil’in icadidir derlerdi. Hayir Arap aruzu Arap

dili kadar eskidir ve o dilin ahenginden dogmustur. Eski Tiirk edebiyatinda

kullanilan aruz vezinleri, Acemlerin Araplardan alarak kendi dillerinin icabina

gore sekillerini degistirdikleri vezin kaliplarindan ibarettir. Acemler Arap

vezinlerini degistirerek benimsedikleri halde biz neden Acem kaliplarini

olduklar1 gibi almisiz? Ciinkii bu veznin kendi dilimizin biinyesine gore
bagkalastirilmasina imkéan yoktu da ondan (Yontem, 1944, s. 8).

Yontem yazisinda yalniz divan edebiyatinda degil halk ve tekke edebiyatlarinda da
aruz vezninin oldugunu hatirlatir. En biiyiik halk siirlerinin ve Yunus Emre’nin
manzumelerinin bir kismi aruz vezniyle yazilmistir. Halk siirinde aruz vezni vardir ancak
halkin konusmasina ve Tiirk¢enin biinyesine tam uymadigi i¢in ¢ok kusurludur ve ¢ok
imalelidir. Tiirkce nazmin ge¢gmisinde hem aruz hem hece vezni kullanilmistir. Ancak
halis Tiirk¢ce kelimelerden birgogunu havsalasina alamayan aruz vezni i¢in dilin
blinyesine inmistir denemez. Bugiiniin ve gelecegin sairi kendi 6z dilinden bir kelime
aruza uymayinca onu atarak yerine Arapga veya Farsca kelime koyamaz. Tiirk¢enin

eristigi estetik buna engeldir.

Cnaralt dergisinin 129. sayisinda Riza Tevfik Boliikkbasi hece-aruz tartismasina
bir netice yazar (Béliikbasi, 1944, s. 8-10). Boliikbasi’na gore Islamiyet’ten &nceki
Araplar siirde en medeni milletlerin bile erisemedigi bir yetkinlige erismistir. Islamiyet’in
fran’da yayilip yerlesmesiyle Arap kiiltiiriiyle birlikte siiri de Iran’da belirli bir tesir
sahast bulmustur. Miisliman Iranlilar Araplardan aruz veznini almislar ama onu
gelistirmisler ve bu vezne Araplarda hi¢ olmayan milli birtakim kaliplar da eklemislerdir
ve Iran Miisliimanlar1 bu vezinde Seiname 6rneginde oldugu gibi cok muazzam siirler
viicuda getirmislerdir. Tiirk milleti bu asirlarda bu kiiltiirel etkilesimden ve yiikselmeden
habersiz kalmistir ancak onun da milli vezni olan hece vezniyle meydana getirdigi

kosmalari, kayabasilari, atasozleri, tiirkiileri vardir.
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Boliikbasi’na gore Tiirk¢enin asil milli vezni parmak hesabidir. Diinyadaki Tirkler
de Kirgizlarin Manas destaninda oldugu gibi hece vezniyle yazarlar. Fakat bu milli vezin
basit bir sistemdir ve Arap vezni gibi c¢esitliligi ve zenginligi yoktur. Biitiiniiyle
yeknesaktir. Tiirkge bir hayli hafif hecelerden miirekkep kelime barindirdigi i¢in aslen
Tiirkce olan kelimeleri kullanarak Arap vezniyle siir yazmak ¢ok giictiir. Saf Tiirk¢enin
vezni sekizli, on birli, on altili ve diger kaliplariyla hece veznidir. Fakat Arapca

kelimelerle karismis Tiirkgede Arap vezniyle de siir yazilabilir ki bu da kabahat degildir.

Yedigiin dergisinin 587. sayisindan itibaren Ibrahim Alaattin Govsa “Aruz Vezni
Yasamaya Layik midir?” baglikli bir yazi dizisi kaleme almistir. Dort say1 boyunca devam
eden ve derginin 590. sayisinda sona eren yazi dizisinde genel itibariyla aruz vezni
miidafaa edilmistir (Govsa, 1944, s. 5-18/5-18/5-18/5-18). Govsa’ya gore Tiirkgenin asil
vezni halk siirinin 6l¢ilisii olan ve parmak hesab1 da denen hece veznidir. Tiirk¢ede bin
yildan beri aruz vezninde siir yazildig1 halde Anadolu, Karadeniz veya Istanbul’dan gibi
bir¢ok Tiirk¢e kelime bu vezne uymamaktadir. Bu kelimelerde pes pese ili¢ yarim hece
veya dort tam hece gelmesi aruz veznine uymayisin nedenidir. Aruzun artik terk edilmesi
gerektigini sdyleyenlerin ileri siirdiigii birinci engel budur. Fakat baz1 kelimeler aruza
uymuyor diye Tiirk siirine biiyiik bir ahenk ve yiikseklik katan bu vezni biitiiniiyle terk
etmek dogru degildir.

Govsa’ya gore aruz vezninin terk edilmesi gerektigini sdyleyenlerin ikinci dayanagi
bu vezin nedeniyle Tiirk sairlerinin 6z Tiirk¢eden uzaklagmasidir. Fakat aruzla siir yazan
ilk Tiirk sairlerine bakilinca bunun da pek dogru olmadig: goriiliir. Aruzla siir yazan ilk
Tirk sairleri bu veznin hece veznine en benzeyen kaliplarim1 se¢mis ve 6z Tirkge
kelimeler bu vezne sigmadigi igin imale ve zihaf denen kusurlarla dolu olsa da bu vezni
Tiirkceye tatbik edebilmislerdir. Daha sonraki sairlerse Arapga ve Farsca kelimeleri ve
terkipleri Tiirk¢eye ¢ok fazla sokarak bu problemin iistesinden gelme yolunu tercih
etmiglerdir ve bu tercih dogal olarak aruz vezninin kullanimimi kolaylagtirmistir.

Govsa’ya gore divan siirinin Tiirkcesi Iranilesmis bir Tiirkcedir.

Aruz vezniyle nazim yazmaya Fransizca, Almanca ve Ingilizce ne kadar
elverigliyse Tiirk¢enin de o kadar elverisli oldugu goriisiinde olan Govsa hatta uzun sesli

heceler bakimindan Almancanin ve Ingilizcenin aruza daha yatkin oldugunu ileri siirer.
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Aruzun Tiirk¢eye tatbik edilmesi kacinilmaz olarak birtakim sahtelikler ve bozukluklar
husule getirmektedir. Ancak bin seneden beri Tiirk sairlerinin bu vezinle siir yazmasi bu

sahtelikleri ve bozukluklar1 hissedilmez bir hale getirmistir.

Govsa, aruz veznini Riza Tevfik Boliikkbasi gibi bir Arap vezni olarak
gormemektedir. Bu vezni ilk olarak Araplar islemislerdir ama biitiin eski medeni
milletlerin bu vezne katkisi olmustur. Bu veznin Tiirk edebiyatmma Iran yoluyla
Araplardan ge¢gmis olduguna ise siiphe yoktur. Bu vezne Arap damgasi vuran husus 6l¢ii
kaliplar1 olan efail ve tefailin Fars¢ada ve Tiirk¢ede olduklar1 gibi kullanilmasidir. Aruz
vezninin terk edilmesi gerektigini savunanlarin bir dayanagi da bu kalip yabanciligi ve
cetrefilligidir. Govsa’ya gore Arap harflerinin kullanildigi zamanlarda bu durumun bir
sakincas1 yoktur. Fakat bugilin Arap diliyle, hele harfleriyle hi¢ ugrasmamis olanlara

aruzu bu vasita ile anlatmak onu biisbiitiin zor bir sekle koymak demektir.

Aruz vezninin Tiirk edebiyatinda artik kullanilmamasi gerektigini soyleyenler bu
veznin Tirk¢enin biinyesine ve ahengine uymadigint da iddia ederler. Govsa’ya gore
Tiirk sairlerin aruzla siir yazmaya basladig: ilk devirlerde Tiirk¢enin yapisi bu vezne
hakikaten uygun degildir. Fakat Bat1 Tiirk¢esi, Cagatay ve Uygur Tiirk¢esinden ¢ok
ayrilarak farklilasmistir ve ilk devirlerdeki aruz kaliplari giiniin aruz kaliplariyla da ayni
degildir. Bat1 Tiirkcesi yiizyillar boyunca bagka dillerle kelime aligverisinde bulunarak
zenginlesmis ve giizellesmistir. Sefa, cefa, minare gibi i¢inde uzun heceleri bulunan
kelimeler hem yaz1 hem konusma diline ¢oktan girip yerlesik hale gelmistir. Ustelik aruz
vezni yaklagik bin yildir Tirk siirinde kullanildigi i¢in Tirkgeye gore esneklik
kazanmistir. Tiirk yazili edebiyatinin en eski eserleri olan Kutadgu Bilig bastan basa
aruzla yazilmistir. Ondan bir siire sonra yazilan Atabet’iil Hakayik’in igindeki
manzumeler aruzladir. Cagatay lehgesiyle siirler yazan ilk Tirk sairlerinden Ali Sir
Nevai’nin siirleri aruzladir. Yunus Emre'nin bir kisim siirleri de aruz vezniyledir.
Siileyman Celebi’nin halk tarafindan biiyiik bir sevkle okunan Mevlid’ i tamamen aruzla
yazilmistir. Fuzuli, Baki, Bagdatli Ruhi, Urfali Nabi, Nefi, Naili, Seyh Galip gibi yiizlerce
biiyiik divan sairi biitiin siirlerini, hatta Erzurumlu Emrah, Asik Omer gibi saz sairleri de
manzumelerinin bir kismint aruzla yazmistir. Govsa’ya gore Tiirk siir geleneginde bu
kadar genis ve 6nemli bir yer tutan aruz vezninin hi¢ degilse bir ¢esni olarak Tiirk

edebiyatinda muhafaza edilmesi gerekir. Tanzimat ve daha sonra Milli Edebiyat
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cereyaniyla aruz Tiirk¢ede revagtan diismeye baslamistir ancak Tevfik Fikret, Mehmet
AKkif, Yahya Kemal gibi aruz iistatlar1 bu vezni Tiirk¢eye muvaffakiyetle ve piiriizsiizce
tatbik etmisler, boylece de bu veznin yagama sansini1 kuvvetlendirmislerdir. Govsa,
aruzun yeni Tiirk edebiyatinda daha kolay benimsenmesi i¢in efail, tefail kaliplarinin terk
edilmesi gerektigini savunur ve bu adlandirmalar yerine “sevmek-sevilmek” kaliplarin
teklif eder. Bu teklifini de Kutadgu Bilig’in “severken, severken, severken, sevil” Istiklal
Marsi’nin ise “sevebilsem, sevebilsem, sevebilsem, severim” vezniyle yazildigini

sOyleyerek somutlastirir.

Sonug¢

.....

stiratle husule gelen degismelerin izlerini tasiyor olmalaridir. Garip sairlerinin bir
program da ortaya koyarak vezin, kafiye, sairanelik ve s6z sanatlar1 gibi unsurlar siirde
reddetmeleri, devrin edebiyat dergilerinde bu konudaki fikir tiretiminin artmasina yol
acmistir. Okunan yazilar i¢inde vezne ve kafiyeye karsi en radikal tutumun Orhan Veli
Kanik tarafindan sergilendigi goriilmektedir. Ona gore sekle ait bu unsurlar gegmise aittir,
orada kalmistir, cagdisidir. Vezin ve kafiye eskilerin siirleri daha kolay ezberlemek i¢in
icat ettigi unsurlardir. Gegmiste giizel siirler yazilmasinda bunlarin faydasi olmustur ama
yeni insanin ve kalabaliklarin sozciisii olmak miikellefiyetinde olan yeni siir, giizelligini
insa etmek icin artik bu unsurlara ihtiyag duymamaktadir. Bunlar olmadan da siirde
glizellik tesis edilebilir. Yahya Kemal Beyatli’'nin 1949 yilinda Sadirvan dergisinde
yeniden yayimlanan “Kafiye” baglikli yazis1 ise bu goriislere biitlinliyle zit goriisler
icermektedir. Yahya Kemal bu yazisinda siirin kafiyesiz de olabilecegini savunanlarin
kafiye bulmak yeteneginden yoksun sairler oldugunu sdyleyerek bu konuda tutucu bir
tavir sergilemistir. ilk kez 1922 yilinda Dergdh dergisinde ¢ikan bu yazisinin 1949°da
yeniden nesrine miisaade etmesi Yahya Kemal’in siirde sekil konusundaki goriislerinin

pek degismedigi seklinde yorumlanabilir.

Siirde kafiye ve veznin muhafaza edilmesi gerektigini diistinen Vehbi Eralp ve
Hikmet Dizdaroglu gibi yazarlar bu unsurlarin siire ahenk ve musiki temin eden baslica
unsurlar oldugu goriisiindedir. Bu yazarlara gore sekle ait unsurlar1 atmak siire sihrini

kaybettirir ve onu nesre yaklagsmak tehlikesine diisiiriir. Sekle ait geleneksel unsurlarin
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siirin asli unsuru oldugunu diisiinenler, bu unsurlarin atilmast durumunda siirin kendisi
olmaktan ¢ikarak nesre doniisecegine, siradanlasacagina inanmaktadirlar. Onlara gore

kafiyesizlik ve vezinsizlik siirin i¢ ahenginin ve musiki degerinin kaybolmasina yol acar.

Incelenen yazilarda siirde sekil tartismalarinin énemli cephelerinden birini aruz-
hece tartismasi teskil etmektedir. Bu konuda nesredilen yazilar hem bu vezinlerin tarihi
gelisimleri ve hiiviyetleri hakkinda bilgi vermekte hem de Tirk siirindeki estetik
fonksiyonlarin1 tespite ¢alismaktadir. Yedigiin dergisinden Ibrahim Alaattin Govsa,
Tirklerin milli vezninin hece vezni oldugunu ve sade Tiirk¢eyle bu vezinde siir yazmanin
daha kolay oldugunu diisiinmektedir. Ancak ona goére aruz da bir zenginlik kaynag1 olarak
Tiirk siirinde muhafaza edilebilir. Siir dilinin sadelesmesi veya hece vezniyle serbest
veznin yayginlagmasi aruzun biisbiitiin terk edilmesini gerekli kilmaz. Goriisleri
incelenen yazarlar Tiirklerin milli vezninin hece vezni oldugu konusunda hemfikirdirler.
Ancak aruzun gayrimilli oldugu konusunda hemfikir degildirler. Cinaralti dergisinden
Ali Canip Yontem’e gore aruz bir Arap veznidir ve Tiirkgeye uygun degildir. Arapga ve
Farsca kelimeleri blinyesinden 6nemli dl¢iide atmis Tiirkgede aruz vezniyle siir yazmak
artik cok giictlir. Riza Tevfik Boliikbasi da aruzun Arap vezni oldugunu milli veznin
parmak hesab1 oldugunu diisiiniir. Ayn1 dergiden Edip Ayel ise Tiirk sairlerinin asirlar
boyunca kullanarak ustalastigi aruz veznine Istanbul sehri gibi milli bir karakter
verdiklerini diisiinmektedir. Cinaralt:’'ndaki vezin tartismasi daha ¢ok milli-gayri milli
kavramlari etrafinda gelismistir. [brahim Alaattin Gévsa’nin Yedigiin’deki yazisinda ise

mesele daha ¢ok, estetik ve islevsellik pencerelerinden degerlendirilmistir.

Kisilerin sanat zevkleri mizaclarinca ve Kkiiltiirel kimliklerince tayin edilir. Bu
calisma cercevesinde okunan yazarlar siir sanatiyla ilgili estetik bir meseleyi miitalaa
ederken hem bir sahsiyet hem de kiiltiirel bir tavir ortaya koymaktadirlar. Incelenen devir
Tiirk siirinde yepyeni tarzlarin birbirinin pesi sira ortaya ¢iktigi bir devirdir. Ekollerin,
geleneklerin ve mekteplerin siiregiden inkilaplardan gegtigi bir devirdir. Bu yillarda ve
sonrasinda aruz, hece ve kafiye biisbiitiin terk edilmemistir. Ancak 1940’larin basindan
itibaren bu aygitlar siirden ¢ikaran sekil serbestligi Tiirk siirinde egemen tercih haline
gelmistir.

Bir vezni kullanmadaki mahareti ispat etmek veya sadece kafiye siralamak
motivasyonuyla yazildiginda siir, siirlikten ¢ikip i¢i bos bir laf cambazligina doniigebilir.
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Seklin siirde anlami geri plana itecek bir sivrilige erigsmesi siirin zararinadir. Bir s6ziin ne
oldugu, nasil sdylendiginden daima daha iistiin bir dikkate layiktir. Ustat sair, adim
zamanin kaybettiriciliginden ve unutturuculugundan koruyabilecek ve kendisi 6lse de
sanat1 yasamaya devam edecek sair, anlam ve sekil unsurlarini siirinde biiyiilii bir
dengeyle bir araya getirebilen sairdir. Bu biiyiilii dengeye ise ancak diinyaya sair gelmek
ve iyl ve kot sairlerin yazdiklarimi acik bir zihinle okumakla ulasilabilir. Siir
geleneklerinin ve o gelenekleri yikanlarin cahili olmak, bu geleneklerin ve gelenek
yikiglarin meydana getirdigi sanat tecriibelerinden ve eserlerden nasiplenememek sair
dogmus olmanin o istisnai maddesinin ham haliyle kalmasina neden olur. Sanatta en
biiyiik 6gretmen kiiltiirdiir ve gelenegin macerasidir. Kul vergisi tecriibelerle ve usullerle
yolu aydinlatilmadig: siirece Tanr1 vergisi yeteneklerin karanlikta yolunu bulup ortaya
¢ikmast miimkiin degildir. Sairin zihni zamani1 ve hayati vasat cogunlugun miiracaat
etmeyecegi (edemeyecegi) bir murakabe isleyisi i¢inde okur. Bu isleyis sairde
matematiksel bir kesinlik ve degismezlik halini almalidir. Sair, gozlerinin, zihninin ve
kalbinin kusursuz degilse de kusursuza yakin bir armonisi i¢inde zamani ve hayati
okumalidir. Diigiince ve hissiyat varligi siiregiden bir humma veya sitma halinden
mustarip olmayan kisinin siir sanatina tam bir iltihaki, tam bir hicreti de miimkiin degildir.
Ciinkii sitmasizlik ve hummasizlik hali diisiincelerde ve hissiyatta bir tiir uyku halidir ki
bu uyku hélinden genis bir hi¢lik dogabilir belki ama siir dogmaz, sanat dogamaz. Kisinin
dertsiz ve sakin bir hayat1 varsa, siik(ineti bir yanilgi degilse, i¢cinde herhangi bir metafizik
aray1s hikkiim stirmiiyorsa ve kisi ¢ok az faniye nasip olan bir saadet mahmurlugu i¢inde
yasayagidiyorsa siir o kiginin olmadigi bir yerdedir. Arayissizlik ve huzur sanati kurutur.
En maddeci siir bile arayissizligin miskinlestirip ¢ollestirdigi bir zihinle miicehhez insan
karsisinda gayri maddidir, metafiziktir, mana yiiklidiir. Sekil giizelligi siiri siradan bir
lakirt1 olmaktan kurtarir ve ona giinliik dilin sahip olmadig1 bir ses cazibesi, bir sihir
kazandirir. Yolda yiiriiyen iki adamin birbirine irticalen sdyledigi sozler nadiren siir
degeri tasir. Ciinkii o adamlarin laf sdylerken kendilerini en kisa ve en sikintisiz yoldan
ifade etmek disinda bir kaygis1 yoktur. Yoldaki adam ihtiya¢ duydugunda kafasinda
stiratle belirecek ve meramini karsiya en kisa yoldan iletecek kelimelerin pesinde kosar.
Kelimelerin musikisine, giizelligine, yan yana gelince ahenkli veya igreti durmalarina

kafa yormaz. Oysa sair her seyden 6nce bir kelime is¢isidir. Kelimelerle oynamaktan
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sikilmayan bir ¢ocuktur. Onun zihnine kelimelerin degerini ¢ok ince bir hassasiyetle
tartan bir terazi kuruludur. En azindan 6yle olmasi beklenir. Bu terazi hassasiyetini
yitirdigi giin sairin viicudu 6lmese bile sairligi oliir.

Bicimsel basibosluk siirin estetik degerinin yok edilmesi demektir. Siirin igerigi
Oznel bir iceriktir. Siki sikiya sekle baghdir. Sekil giizelligi siirin yeniden ve yeniden
dogmasina, hayatiyetini slirdiirmesine yardimci olur. Kelimelerin gelisigiizel bir sekilde
yan yana dizilip {ist liste yig1lmas1 ortaya bir anlam veya anlamsizlik ¢ikarabilirse de géz
veya kulak zevkini oksayacak bir mimari, bir musiki, bir armoni ¢ikaramaz. Bigime sifir
deger verilen bir siirde duygular ve diisiinceler bir kovadan kafalara bosaltilma veya
¢coken bir tavandan zemine sagilma goriintiisiinde olurlar. Siir sdylenecek soéziin bir an
evvel sdylenip gerisine karismamak isi degildir. Dilin kelime dagarcig1 bir hazineyse eger
birbiriyle ses bakimindan ahenkli kelimeler de o hazine i¢inde bagka bir hazinedir. Asil
siir, zamanlar1 ve fani hafizalar1 asarak ulusal ve evrensel bir unutulmazlikla payelenecek
siir, iste bu i¢ hazinedeki kelimelerden dogacaktir. Diinya giizelce bir araya getirip bir
arada bulunuslarina ihtimam gosterdigi nesnelerle bir tertiplilik panoramasidir. Bagirma,
yirtinma, sarsma ve devrilme huylariyla da bir tertipsizlik ve kaos kasabasidir. Ancak
onun kaosunun kaybolup geri gelme ve kendini unutturmama davranislar1 da bir tertip,
bir diizen ve uyuklamayan havsalalarin kolaylikla idrak edecegi bir ezber barindirir.
Diinya kendi hayatina sekil veren toreleri asla terk etmez. Ondaki ahengi bulmak, o
ahenkten birtakim nasihatler igsitmek zor degildir. Sanat tabiati taklitten dogar. Bombos,
1p1ssiz ve biitlinliyle sagir bir adada yasayip 6len bir adamin yapacagi sanat o adaya
benzer. Adam adimini adanin digina atmadig1 miiddetce o adanin dista ve igte bir uzantisi
gibidir. Soyleyecegi tirkii ve yazacagi siir o adanin telkin ettiklerinin ve kulagina
iiflediklerinin disina ¢ikamaz. Hayatini tabiat i¢inde siirdiiren her sey tabiata aittir ve
tabiattan dogmustur. Buna siir de dahildir. O halde siirin tabiattaki aleni ve gizli diizeni
reddetmesi ve onu kendinde devam ettirmemesi kendini reddetmesi olur. Sekil disiplinine
ve giizelligine gosterilecek saygiyla siirin i¢ tabiati ait oldugu dis tabiatla uyumlu hale
gelir. Poesie Pure (Oz Siir) kitabinin yazar1 Rahip Henri Bremond siiri bir dil musikisi
gibi gdrmektedir. Ona gore sairlik her seyden dnce dildeki musiki imkanlarini bulup tespit
etmektir. Siirin varlig1 séze ait musiki degerlerinin kesfi ve ifadesine baglidir. Bunlar

olmadan siir olmaz.
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Kelimeler arasinda anlam bakimindan bir iinsiyet kurmak nesrin viicuda
gelmesinde yeterli olabilir. Fakat siirde bu yeterli olmaz. Kader bazi kelimeleri tinnet
bakimindan birbirine yoldas ve arkadas yapmistir. Sair bu kelimeleri bulup digerlerinden

ayiklamak hususunda su beyitlerde oldugu gibi i¢giidiisel yetenegi olan kimsedir:

Agyar siiriip gonliim evin halvet edindim

Ta kim gele ol yar ona mihman ola bir giin

Ey biilbiil-i dilhaste meliil olma kafeste
Kim menzilin ol bag ii giilistan ola bir giin

(Ahmed-i Dai)

Kim varsa akraba ve ahibba birer birer

Yillar mesafesince yanimdan ¢ekildiler

Kaldin sen yegane kara giin dostu ey sarap
Kervanla gelmis olsa da bir sey mi 1stirap

(Faruk Nafiz Camlibel)

Bu beyitlerde muhtevanin bigimle son derece titizce ve isabetle Oriilmiis bir bagi
vardir. Sairler hem lirik bir iklim hem de bir misra musikisi insa ederek siirin hayret ve
hayranlik uyandirma etkisini milkemmelen tesis etmislerdir. Kafiye ve vezin saire mecbur
oldugu ahengi yaratmak konusunda gelenegin sundugu hazir aygitlardir. Dil i¢i musikisi
nazmi nesirden ayiran birinci degerdir. Su halde muhteva ve bi¢im Halit Fahri
Ozansoy’un (1891-1971) dedigi gibi birbirine bagli iki kiymettir. Bu iki kiymetten birinin

zay1f olmasi digerini de zay1f gosterecektir.

Siirde sekle en ¢cok Oonem veren isimlerden biri sanat estetigi alanindaki biiyiik
diisiiniirlerden olan Alain’dir. Alain sadece siirde degil biitiin sanatlarda maddeyle
ugrasmak zanaatinin gilizele ulagsmak konusunda hayal giiciinden, diislinceden ve

duygudan daha 6nemli olduguna inanir. Paul Valery de sekle verdigi 6nem bakimindan
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Alain’le benzer fikirlerdedir. Paul Valery kimi siirlerinin kendisinde bir fikir veya his
olarak degil i¢i bos anlamsiz heceler ve kafiyeler seklinde zuhur etmeye basladigini, bu
anlamsiz hecelerin ve kafiyelerin i¢ine anlam doldurarak bu siirleri meydana getirdigini
sOyler. Siirin tesekkiil kronolojisinde sekli anlamdan 6nce goren sairler vardir. Valery de
bunlardan biridir. Konu tek bagina bir siirin giizel olmasini asla saglamaz. Sairi vezin,
kafiye ve kelimeler armonisi yoluyla bir siir musikisi aramaya iten de bu ifade saadetidir.
Sair, bir fikir, bir mevzu icat ettigi i¢cin degil o fikri ve mevzuu ahenkli bir surette
sOyledigi i¢in sairdir. Glizellik mevzudan degil sOyleyisten dogar. Bu biitiin sanatlar i¢in

gegerli bir hakikattir.
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lletisim literatiiriine degerli bir katki sunan bu kitaplarin editorii Dr. Caligkan ile
s6z konusu kitaptan yola ¢ikarak manipiilasyon kavramimin dikkat ¢ekici vegheleri

tizerine bir sOylesi gergeklestirdik.

Ibrahim Samil Koroglu: Sizi manipiilasyon konusunda alan uzmanlariyla ortak bir

kitap yayimlamaya sevk eden saikler nelerdir?

Osman Caliskan: Her seyden dnce bilimsel bir tecessiis diyebilirim. Zira iletisim
alaninda calisan bir akademisyen olarak literatiirde bu mesele hakkinda beni sasirtan bir

eksikligin farkina vardim.

Medyada ve iletisim mesleklerinde manipiilasyon, eskiden beri var olmasina
ragmen, bilhassa yeni medya araglarinin yayginlasmasindan sonra hatir1 sayilir bigimde
konusulmaya baslandi. Deyim yerindeyse, toplumsal hayati manipiile edenler
bakimindan mizrak ¢uvala sigmaz olduk¢a bu konu, en azindan séylem diizeyinde,
Oylesine popiiler hale geldi ki ekonomiden siyasete, sagliktan dini hayata ve sanata kadar

pek ¢ok alanda atifta bulunulan bir fenomene doniistii.

Giiniimiizde manipiilasyon insan1 ¢epegevre sarmig bir orlimcek agi resmen.
Bilingli bir bakis agisindan yoksunsa insan zihnini kusatan, hareket kabiliyetini kisitlayan

ve soz yerindeyse “clirimeye” sebep olan bir ag...
Ibrahim Samil Koroglu: Nas:l bir ¢iiriime bu?

Osman Caliskan: Ciiriimenin, daha ¢ok ¢agimizin karakterini yansitan “insan akli
profilinin” ele gecirilmesi anlaminda meydana geldigini sdylemek yanlis olmaz. Ciinki
manipiilasyonun 6nemli ayaklarindan biri “aklin ¢elinmesi” seklinde vuku buluyor.
Mantik terminolojisiyle ifade edersek, akil bahsedilen bir varlik olarak insanin muhakeme
yetenegini hedef alan bir saldiridan bahsetmek miimkiin. Akil yiiriitme siirecini zaafa
ugratan, gecerli arglimani gecersiz olanindan, saglam argiimani ¢liriik olanindan ayirt
etme kabiliyetini kiginin elinden almaya yeltenen bir girisim... Bu da kaginilmaz olarak,

iletisim siirecinde taraflarin safsataya ve retorik tuzaklara agik olmasi anlamina geliyor.

Iste boylesine kritik bir meselenin psikolojide ve bazi baska alanlarda yapilan
calismalar disinda, iletisim disiplini ¢ergevesinde yeterince ele alinmamasi hareket

noktamiz oldu. Tabii bir de en az akademik motivasyon kadar énemli olan bir boyutu
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daha var ki ¢alismamizin, bu meseleyi etraflica tartismanin toplumsal agidan ahlaki bir

yiikiimliiliik olarak da 6nem tasidigini diisiiniiyorum.

Ibrahim Samil Koroglu: Akademik bir calismamin ahlaki bir yikiimliiliigii nasil

olabilir?

Osman Caliskan: Dolandiriciligin, riigvetin, yalan haberlerin, aldatmacanin
neredeyse siradanlastigt ve her daim giindem oldugu bir iilkede ele aldigimiz
manipiilasyon probleminin dogru sekilde anlasilmasina ve belki pratik ¢6ziim
alternatiflerine iliskin katki saglamay:r dert edinmenin bir miikellefiyet oldugu
kanaatindeyim. Ayni tiirden dolandiricilik vakalarinin her statiide insanin bagina gelmesi
dikkate deger sosyolojik bir olgudur. Ayni dolandiriciligin st liste bagariya ulagmasi ise

daha da enteresan bir olgudur.

Bu sefer olmaz, bu kadarina da pes denilebilecek akildis1 olaylar ger¢eklesmeye
devam etmektedir. Muhtemelen bundan sonra da farkli diizeylerde devam edecektir. Peki,

biz bu duruma riza géstermek zorunda miyiz?

Manipiilasyon olgusunu sorgulamak, farkli disiplinlerin  {izerinde s6z
sOyleyebilecegi bir alan olsa da anlamlandirma ve ikna edici iletisim pratikleriyle
kurdugu carpik iligskiden 6tiirii iletisim disiplininin odaginda yer alir. Nitekim kitaba katk1
sunan yazarlarm  hemen hepsi iletisimin  farkli dallarinda  uzmanlasmis
akademisyenlerden olusmaktadir. Dikkat ¢ekmeye ¢alistigim husus, bu eser etrafinda
toplanan yazar kadrosunun yazma saiklerini agiklarken bir yandan da konunun daha genis

bir kesim tarafindan yapici bir sekilde tartigilmasiin 6nemini ortaya koymaktir.

Ibrahim Samil Koroglu: Eserde yer alan basliklar ve irdelenen konular hakkinda
bilgi verir misiniz?

Osman Caliskan: Kolektif bir gabanin tiriinii olan otuz yazarli bu eser toplam yirmi
bes boliim icermektedir. Medya ve letisim Mesleklerinde Manipiilasyon alt baslikl ilk
cildinde okuyucuya konuyla ilgili kavramsal bir ¢cergeve sunuluyor. Bu baglamda ilk cilt,
“giris” metni olarak da degerlendirilebilecek; iletisim arastirmalar1 ve manipiilasyon
iligkisini ele alan bir boliimle basliyor. Burada iletisim disiplini gergevesinde yiiriitiilen
arastirmalarda manipiilasyon kavraminin izi siiriiliyor demek yanlis olmayacaktir. Bu

girisin ardindan manipiilasyon olgusu, manipiilasyon yapanin kullandigi araglara bagl
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bir tasnifle iletisim ve dil ile de baglantili olmak tizere mantik ve psikoloji alani iizerinden

ele alinmaktadir.

Manipiilasyonu yapanin, amacina ulasmak i¢in muhatabi {izerinde etki etmek
istedigi iki temel unsur, akil ve duygulardir. Hatta manipiilatif karakterli iletisim
cabasinda bu iki unsura tesir etme durumu bir mecburiyet olarak da gériilebilir. Ote
yandan, genellikle iki unsurun kombinasyonundan olusan bir manipiilasyon stratejisinin
uygulandigi rahatlikla sOylenebilir. Kitapta aklin gelinmesi olarak tarif ettigimiz
durumda, muhatabin muhakeme yetenegi zaafa ugratilir. Kisinin veya grubun
psikolojisinin hedef alindig1 durumda ise duygular istismar edilir veya insan psikolojisine
0zgii birtakim zaaflardan istifade edilir.

Goriildiigii gibi kitabimizin ilk cildinde arastirma nesnesi olarak manipiilasyon, bir
yoniiyle mantik diger yoniiyle de psikoloji baglantili olarak iletisim disiplini gergevesinde
konumlandirilir. Bu cildin ikinci ve tiglincii boliimleri, manipiilasyonun mantik boyutunu

ve insan zihninin manipilatif iletisime yatkinligini ele almaktadir.

Sosyal medyada manipiilasyon boliimii, yayginligina ve énemine binaen iletisim
mesleklerindeki manipiilasyon konusuna gegmeden once konumlandirilmistir. Geriye
kalan sekiz bolim ise halkla iliskiler, reklamcilik, gazetecilik, sinema, radyo, televizyon,
gorsel iletisim, pazarlama iletisimi ve Kitap yayinciligi gibi alanlar iizerinden

manipiilasyon konusunu irdelemektedir.

Eserin Manipiilatif Iletisimin Goriiniimleri alt bashkl ikinci cildi, manipiilatif
iletisim bi¢giminde kavramsallastirilabilecek on ti¢ farkli konu etrafinda sekillenmektedir.
Bu ciltte sosyal bilimler ¢evresinde son yillarda fazlaca tartisilan konulardan biri olan
hakikat-sonras1 kavrami1 manipiilatif iletisimle baglantili olarak bilgi, yeni medyada trol

olgusu ve medya okuryazarligi ¢ergevesinde irdelenmektedir.

Devasa boyutta verinin depolanmasina ve analizine imkan taniyan yeni
teknolojilerin yarattigi veri gazeteciligi ve bunun manipiilatif potansiyeli de bu ciltte ele

alinan bir diger konudur.

Kisiler arasi iletisimin ¢aligma sahasinda kalan izlenim yonetimi, manipiilasyonla
kesisim noktalarini isaret etmektedir. Kitabin bir baska boliimiinde, manipiilasyonla

yakindan iligkili olan algi yonetimi, Covid-19 pandemisinde ABD-Cin iliskileri iizerinden

149



[brahim Samil KOROGLU

okunmaktadir. Bununla birlikte kamuoyu arastirmalarinin, fotografin ve savas

haberciliginin manipiilatif boyutu da Kitapta ayr1 basliklar altinda incelenmektedir.

Sosyal medyada yayginlagsmasinin ardindan uzmanlar tarafindan toplum sagligi
konusunda uyarilara konu olan ve manipiilatif mesaj tasarimmin 6rneklerini fazlaca
barindiran “bitkisel tedavi” vaatleri bir Facebook grubu iizerinden degerlendirilmektedir.
Buna ek olarak, meslegin icrasinda reklamcinin etik-manipiilasyon gatismasi meslek ici
bakis agisindan aksettirilmektedir. Etik-manipiilasyon iligkisi, devaminda gelen bir
boliimde, iletisim odakl1 olarak daha genis bir perspektiften ele alinmaktadir. ikinci cilt
son olarak, hem ahlaki vurgu yapan hem de pratik bir ¢6ziim sunma vaadiyle medya
manipiilasyonu karsisinda alicity1 korumayir amaglayan elestirel diisiinme bahsiyle

kapanmaktadir.

Ibrahim Samil Kioroglu: Yeni medya teknolojileri ve bunlarin giindeme getirdigi
kullanici ve medya tiiketim aliskanliklar: enformasyonun ¢carpitilarak yayilimi konusunda
kaotik bir atmosfer dogurdu. Bireylerin hem faili hem magduru oldugu, enformatik

cehaleti biiyiiten ve pekistiren bu kaos karsisinda ¢oziim alternatifleri neler olabilir?

Osman Caliskan: Geleneksel medyada manipiilasyon ile yeni medya araglarinda
ortaya c¢ikan manipiilatif iletisim pratiklerinin farkli degerlendirilmesi gerekir. Yeni
medyanin sundugu olanaklar, manipiilasyon yapana, tarihte gercekten de esi gériilmemis
bir imkan sunmustur! Bdylesi bir tablo karsisinda manipiilasyonu tiimden ortadan
kaldiracak sihirli bir degnege sahip olmamakla birlikte buna kars1 alinabilecek dnlemler
bulunmaktadir. Bu Onlemlerin basta geleni de elestirel diisinme becerisinin
gelistirilmesidir. Bununla baglantili olarak, o6zellikle ilkdgretim diizeyinde medya
okuryazarligi dersinin  yayginlagtirlmasi  faydali olacaktir. Yine dogrulama
platformlarinin sayisinin artmasi ve yasal diizenlemelerin ivedilikle yapilmasi da sorunun

yonetimine katki saglayabilir.

Ibrahim Samil Koroglu: Tarihin her doneminde bireylerin ve toplumsal
kurumlarin hayata dair olan bitenleri kendi bakis agilarindan yorumlamanin, anlatmanin
ve muhataplarim ikna etmenin tirlii ¢esitli yollarini bulup uyguladigini biliyoruz. Hal
boyleyken giiniimiizde gercekligin ¢arpitilmas: konusunu dert edinmenin; bu konuda

sadece farkindalik edinmenin étesine gegerek aktif bir tavir almanin anlami nedir?
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Osman Cahskan: Manipiilasyonun insanlikla yasit bir olgu oldugu; kadim bir
gecmise sahip oldugu ve halen de etkisini ve giiclinii artirarak devam ettirdigi dogrudur.
Dolayisiyla ilk kez giiniimiizde tartismalara sebep oldugu séylenemez. Diisiince tarihi
icinde manipiilasyon olgusuna vurgu yapan ¢ok sayida metinden sdz edebiliriz. Ornegin,
0 dénemde ad1 boyle olmasa da manipiilasyon konusuna en erken elestiri getirenler Antik
Yunan Donemi filozoflart olmustur. Platon’un ve Aristoteles’in Sofistler iizerinden
yaptig1 ciddi elestiriler mevcuttur. Retorik, diyalektik ve sofist¢e ¢iirlitme yontemlerini

ele alan bu elestiriler tirtiniin ilk 6rnekleridir.

Ozellikle tartisma usullerinde yapilan hatalara bagli manipiilasyonu konu alan éncii
eserler Orta Cag boyunca varligimi korumustur. Yeni Cag ve Yakin Cag boyunca da
retorik ve diyalektik, 6zellikle “her ne pahasina olursa olsun” kazanma amagli tartisma

anlamina gelen eristik diyalektik {izerinden bu elestirilerin devam ettigini gériiyoruz.

20. ylizyilda, Kitle iletisim araglarmin tedricen yayginlasmasiyla birlikte, Neo-
Marksist ¢evreden gelen etkili bir elestiri geleneginin olustugu goriiliir. Frankfurt Okulu
tiyelerinin Ozellikle medya manipiilasyonuna karsi elestirel bir séylem gelistirdigi
goriilmektedir. Yasadigimiz yiizyilda da bu farkindaligin belirli bir diizeyde devam
ettigini belirtmek gerekir. Nitekim medyaya elestirel yaklasimlar bashig altinda
toplanabilecek biitiin bir kiilliyat, timiiyle olmasa bile biiyiik oranda manipiilasyon

konusuyla baglantili olarak gelismistir.

Manipiilasyon insanlik tarihinin kadim meselelerinden biri ve giiniimiizde de
canliligini  korumaya devam ediyor, demistik. Bu noktada ayirt edici yon,
manipiilasyonun yeni iletisim ortamlarinda, ¢agdas medya teknolojileriyle birlikte farkli
boyutlar kazanmasidir. Yeni medyanin manipiilasyona ivme kazandirdigin1 goriiyoruz.
Deyim yerindeyse, manipiilasyonu iireten ile ona maruz kalan arasindaki bazen asikar
bazen ortilli miicadelede, manipiilasyon iiretenin lehine bir gelismeden bahsetmek
miimkiindiir. Ciinkii bagindan beri birikerek gelen manipiilasyon yontemleri, yeni iletisim

teknolojileriyle birlikte daha etkili ve kolay uygulanabilir hale gelmistir.

Yeni iletisimsel normalin husule getirdigi atmosferin onceki Kitle iletisim
araglariyla arasindaki farki ise soyle izah edebiliriz: Onceki Kitle iletisim araclarinin cogu
editoryal diizeyde, esik bekgiligi de diyoruz biz buna, her zaman objektif olmasa da bir

tir denetleme mekanizmasina sahipti. Oysa internet ve mobil temelli yeni medya
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araclarmin, kullanicilarin gogu zaman ve biiyiik dl¢iide denetimsizce veri girisi yapmasini
tesvik eden ozellikleri, manipiilatif iletisimin kapisin1 ardina kadar agmistir. Elestirel
olmayan bakis agisina gore devrim diye nitelendirilebilecek bu durum, manipiilasyon
gayesi tasiyan mesaj kaynaklari i¢in mitkemmel bir firsat yaratmistir! Bu yoniiyle yeni
medya Oncesi manipiilasyon meselesi ile i¢inde bulundugumuz ¢agin manipiilasyon

meselesini farkl kriterler ¢ercevesinde incelemek icap etmektedir.

Ibrahim Samil Koroglu: Iletisim, temel olarak muhataplarimizi mesajlarimiza ikna
etmek ise bunu gerceklestirmek icin cesitli etkileme yontemlerine basvurmanin nesi

yanlig?

Osman Cahskan: Yazili veya sozli ¢ogu iletisim edimi, formel bigimde
tasarlanmasa bile zimni bir ikna edicilik icerir. Bu gergevede, muhatabi ikna girisimi bir
iletisim ¢abasi olarak kendi iginde problemli degildir. Hatta dil kullanim pratikleri
bakimindan olagan bir seydir. Bu konudaki problem, ikna girisiminin maksadi ve
yontemiyle ilgilidir. Ciinkii rasyonel ikna ediciligin temeli mantik kurallarina bagl ve
tartigma usuliine uygun bir iletisim tiiriine génderme yaparken, irrasyonel ikna niyetinin
ayni 6zellikleri barindirdig1 s6ylenemez. Daha agik bir anlatimla irrasyonel ikna, yanlis
akil yiiritmelere, retorik tuzaklara ve cesitli duygularin biiyilk oranda g¢ikar amach

yonlendirilmesine dayanir.

Insanlar, muhatabin1 hem fikir hem de davranis bakimimdan kendi bakis agilarina
uygun hale getirmek igin elbette ikna girisiminde bulunabilirler. Bu tiirden bir rasyonel
ikna edicilige yahut ikna cabasina karsi ¢ikmak soyle dursun aksine desteklemek
gerektigi aciktir. Batida gelisen, eristik olmayan Sokratik diyalektik anlayis1 ile Islam’in
tesvik ettigi istisare anlayigi ve Miisliimanlarin tarihinin kimi donemlerinde gordiigiimiiz

miinazaraya atfedilen 6nem bu tiirden ikna girisiminin desteklendiginin kanitidur.

Elestirilen ikna tiirii mantik kurallarina, tartisma usullerine ve ilkelerine bagli olan
degil irrasyonel iknadir. Toplumsal ve bireysel iliskiler diizeyinde tehlikeli sonuglar
doguran bu tiir ikna ¢abasinin hem igerik hem islup ve yontem hem de iliskili diger

arazlar1 bakimindan elestirilmesi zaruridir.

Bu noktada gerceklik bahsinin “igerik™ ile beraber diisiiniilmesi gerekmektedir.
Yanlis olan igerik, mantik biliminin de temel terimlerinden olan “dogru” ile ilgilidir.

Diger bir anlatimla, yanlis igerikte dogru olmayan bir 6nermeyle karsi karsiyasinizdir.
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Dolayisiyla gergekligin carpitilmasi teknik bakimdan manipiilasyon kanaliyla ilerler. Iste
bunu “dert” etmek, bence hem bilimsel/mesleki bir zorunluluk ve hem de ahlaki bir
yikiimliiliiktir. Zaten bu iki temel etmen, konuya dair somut adim atmanin; Sizin

tabirinizle “aktif bir tavir” takinmanin zeminini de olusturmaktadir.

Ibrahim Samil Koroglu: Su hilde medya calisanlarindan Ve kurumlarindan haber
ya da icerik iiretirken mutlak bir nesnellik, daima kamunun ¢ikarina adil bir perspektif

gelistirmesini beklemek zitopik bir yaklasim degil mi sizce de?

Osman Cahliskan: Sorunuza iliskin Oncelikle su onermeyi koymak yerinde
olacaktir: “Mevcut iletisim sisteminde manipiilasyonun tiimden ortadan kaldirilmasi

miimkiin degildir.” Bu 6nermeyi agmaya calisayim.

Dilin bizatihi kendi yapisindan kaynaklanan manipiilatif yoniinii, higbir zaman
hatirdan ¢ikarmamaliyiz. Dil denilen arag, bilgisayar teknolojisinde oldugu gibi islemez.
Bilgisayar iletisiminde algoritma eger iyi programlanmigsa ylizde yiiz kesinlik
derecesinde anlam aktarimi s6z konusu olur; sembolik hale getirilen 6ge sayesinde mesaj
net bir sekilde ¢oziimlenir ve komutun tam karsiligi neyse o gergeklesir. Bu durum,
iletisim bilimi ¢ergevesinde, anlam aktarimimin kusursuz yapilmasi anlamina gelir.
Sembolik mantigin ayricaligi ve modern dénemlerde yiikselisinin temel motivasyonu da

esasinda bu kusursuzluk beklentisidir.

Oysa insan, hem dile baglh gergeklesen kelimeler diizeyinde hem de s6zsiiz iletisim
gibi iletisimin diger tiirlerinde, anlamin aktarilmasi siirecinde kagmilmaz sekilde
basarisizliklar yasar. Yanlis bir telaffuz, yersiz bir vurgu, istemsiz bir jest ya da mimigin

muhataplar tarafindan arzunuzun hilafina anlasilmasi sik karsilasilan bir durumdur.

Kisiler arasi iletisimde mesaj kaynagi ve alici arasindaki anlam aktarimi ve
anlamlandirma siireci neredeyse higbir zaman bilgisayar teknolojisindeki kadar
kusursuzluk derecesine ulasamaz ¢ilinkii bu iletisim tiiriinde anlamlandirmanin kendisi
bash basina problemdir. Mesaj1 kodlayanin zihnindeki anlam ile kodu ¢dzen alicinin
zihninde olusan anlamin miitekabiliyeti problemlidir. Dolayisiyla kisilerarasi iletigimin
basarisi, alicida olusan anlamin mesaji iletenin zihnindeki anlama en yakin seviyede

olmasi ile dlgtlebilir.

Dil engeli, manipiilasyonun tek basina miisebbibi degildir kuskusuz. Daha ziyade

manipiilasyonun gerceklesmesine ortam hazirlayan bir isleve sahiptir diyebiliriz. Zira
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manipiilatif iletisim, mesaj kaynaginin niyeti dogrultusunda degerlendirilmesi gereken bir
olgudur. Soyle ki bir manipiilasyon vakasindan bahsetmek i¢in mesaji génderenin hedef
Kitleyi yonlendirmeyi kasten planlamasi gerekir. Bu noktada dil engelinin sundugu
olanaklar, 6rnegin miiphemiyet, gerekli zemini hazirlar. Nitekim bu 6zellik, binlerce yil
once Aristoteles’in de tizerinde durdugu ve muhatab1 kandirmaya yarayan sofistik bir

teknik olarak literatiirde yerini almistir.

Dil engeliyle birlikte insan psikolojisi, yanilabilir akil, ideoloji, ¢esitli inanglar,
cikarlar gibi uzayip giden bir listeyi manipiilasyon yapanin istifade ettigi alanlar olarak

siralamak mimkiindiir.

Cergevesini basitge ¢izdigimiz bu agiklamadan sonra “mevcut iletisim sisteminde
manipiilasyonun tiimden ortadan kaldirilmas1 miimkiin degildir”” 6nermesini hatirlayalim.
Kullanilan alfabe, benimsenen dil yapisiyla birlikte insanin psikolojik 6zellikleri, aklin
yanilabilir olmasi gercegi ve bu kategorideki diger unsurlar da degismemistir. O halde
mevcut diizen ayniysa manipiilasyonun hala kaginilmaz oldugu sonucu cikarilabilir.

Hayatin her alaninda yasanan ornekler de zaten bu ¢ikarimi kuvvetlendirmektedir.

Tabii, “manipiilasyon gerekli” gibi yargi bildiren bir disiinceyle “manipiilasyon
kagmilmaz olarak vardir” gibi nesnel olgulara dayali bir ¢ikarim arasindaki farki da
gormek gerekir. Bir olguyu tarif etmek ve kanitlamak ile 0 seyin var olmasi gerektigini
sOylemek ya da onun yadsmmamaz varhigindan hareketle ona géz yummak aymi sey
degildir. Bunun hatali bir akil yiiriitme oldugunu ug bir 6rnek {izerinden gostermek
faydali olabilir. Ornegin dolandiricihigin var oldugunun gostergeleri, yine dolandiriciliga
g6z yummak ve onu dnemsememek anlamina gelmez. Dolayisiyla manipiilasyonun
kagimilmazligi gercegine baglh gelisen “bos vermis” tavir, hem kabul edilebilir mantiksal
bir ¢ikarim degildir hem de ahlaki ag¢idan yanlistir. Sonug itibariyle medya 6zelinde

manipiilasyonun bir mecburiyet gibi sunulmasi da ayn1 kapsamda degerlendirilebilir.

Medya mesajlarinin nesnellik diizeyi demokrasi kiiltiirii ve diyalektik tizerinden ele
alinabilir. Demokrasi kiiltiirtiniin bariz sekilde hissedildigi bir yerde ve Sokratik tarzda
ilerleyen bir tartisma ortaminda “dogru”ya ulasma ¢abasi esastir. En azindan entelektiiel
ogiit bu yondedir. Boylesi bir iklimde kisisel inangtan, zandan ve temeli zayif diisiinceden
ziyade bilginin nesnelligi ve iddialarimiz i¢in gelistirilen/bulunan kanitlarin kalitesidir

o6nemli olan.
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Kesin bilginin alan1 olarak anilan mantiktan ziyade diyalektik, kesinligine mutlak
surette hiikiim verilemeyecek konularin tartisilmasina imkan tanir. Bu sebeple diyalektik,
“olas1 olanin bilgisi’ni ortaya koymak adina gelistirilen yontem seklinde adlandirilmistir.
Yontemin saglikli sekilde isledigi demokratik bir ortam, farkli gortislerin birbiriyle
yarigsmasini saglayabilir. Buradan hareketle, medyadan kati nesnellik beklentisinden
ziyade gergevesini ¢izmeye calistigim ortam iginde faaliyet gostermesini ummak daha
gercekegi  goriinmektedir. Bundan medya kurumlarimin  higbir konuda nesnel
olamayacaklar1 anlami ¢ikarilmamalidir. Zira kesin bilginin alani olarak tarif edilen
sahalarda medya yoneticileri objektif habercilik konusunda israr edebilir. Bununla
birlikte tartismali konularda, demokratik ortamin imkanlar1 ¢ergevesinde ve diyalektik

tarzda goriis beyan etmenin de sakincasi bulunmamaktadir.

Altini ¢izmek gerekir ki Sokratik sorgulama tekniginde, ilkesel olarak, argiimaninin
clirtitiildiigti durumlarda muhatabin bu durumu kabul etmesi beklenir. Bu kabul,
tartigmanin ilerlemesi ve sonuca baglanmasi i¢in elzemdir. Diger yandan, yine bu
sorgulama tiirli, manipiilasyon ve retorik tuzaklarin kullanimina miisaade etmez. Amag
dogrulara ulagsmak oldugundan, taraflarin her biri saplantili bir diisiince yapisindan ziyade

arglimantatif (tartismaci1) manada ilerlemeye ve gelisime agik bir tarz benimserler.

Ezciimle sunu sdyleyebiliriz; medya kurumlarinin ve medya ¢alisanlarinin, belli bir
bakis agisin1 temsil etmek suretiyle ama manipiilasyona basvurmak zorunda kalmadan da

kamu yararima bir yayin politikasi takip etmeleri imkansiz degildir.
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