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ABSTRACT

The aim of this study, in fact, analyses Wikipedia as an example case to understand the
logic of digital commons and how users made use of it. Documents on the Wikipedia
website and Wikimedia foundation website have been used to understand how
Wikipedia works. Furthermore, the interviews have been done with Wikipedia users,
and the research is supported by these data. Thematic analysis has been applied to my
research to analyse collected data. In short, the importance of the digital commons
based-projects for free access to information/knowledge is discussed by this study. The
themes discussed in the finding chapter are free access to information/knowledge on
the internet, popularity and reliability of Wikipedia, surveillance and advertisements,
and contributions to Wikipedia. Users of Wikipedia strongly support free access to
information on the internet. Wikipedia is a popular encyclopedia due to the fact that
users claim that information/knowledge on Wikipedia is simple. However, users do
not reach a consensus on the reliability of content on Wikipedia. Also, most users do
not want to see advertisements on Wikipedia. Even though Wikipedia does not sell
personal data of users to third parties, some users worry about surveillance on the
internet. Most users do not play an active role in generating content on Wikipedia, but
few users contribute the content and donate money to the Wikipedia Foundation.

0z

Bu calismanin amaci, dijital mustereklerin mantigini ve kullanicilarin ondan nasil yarar-
landigini anlayabilmek icin Vikipedi'yi 6rnek vaka olarak analiz etmektir. Vikipedi’'nin
nasil islerlik kazandigini anlamak icin kendi ve Vikipedi Vakfi'nin web sayfasinda bulu-
nan dokimanlar kullaniimistir. Ayrica, Vikipedi kullanicilari ile milakatlar yapilmis ve
calisma miilakatlardan elde edilen verilerle desteklenmistir. Kisacasi bu calismada, bil-
giye 6zglirce icin dijital miistereklere dayali projelerin nemi tartisilmaktadir. Bulgular
bélimiinde tartigilan temalar sunlardir: internette enformasyona/bilgiye 6zgiirce ula-
sim, Vikipedi'nin popiilerligi ve glivenirligi, gdzetleme ve reklamlar ve Vikipedi'ye kat-
kilar. Vikipedi kullanicilart kuvvetli bir sekilde internette bilgiye 6zgiirce erisimi destek-
lemektedirler. Kullanicilar Vikipedi‘deki bilgilerin basit olmasindan dolay Vikipedi’'nin
popdiler bir ansiklopedi oldugunu ileri siirmektedirler. Ancak kullanicilar Vikipedi'nin
iceriklerinin gtvenirligi hakkinda fikir birligine sahip degillerdir. Ayrica cogu kullani-
a Vikipedi'de reklam gérmek istememektedir. Vikipedi kullanicilarin kisisel bilgilerini
Uclincl sahislara satmamasina ragmen bazi kullanicilar internette gézetlenmekten en-
dise duymaktadir. Cogu kullanici Vikipedi‘deki iceriklerin olusturulmasina katki sagla-
mamakta, yalnizca cok az sayida kullanici iceriklere katki saglamakta ve Vikipedi Vakfina
para bagisi yapmaktadir.

* This article is derived from a master’s dissertation that | wrote at the University of Sussex
in 2015. The title of the thesis was the same with the title of the article: “Wikipedia as a
Commons: Collaborative Production and Free Accessing to Information/Knowledge”. My
supervisor was Dr. John Hondros.



Yeni Diistinceler, 2021; 16: 4-19 / 5

INTRODUCTION

The internet has been a significant communication tool in the emergence of digital
commons. The advances of new technology have created the characteristics of the internet,
which, in some aspects, have been different from that of means of traditional mass
communication. The vertical communication process of traditional mass media, like the
newspaper, radio and TV, have turned into horizontal organisation on the network platforms
thanks to decentralisation of structure of the internet. Many-to-many communication processes
enable users to be active on the internet while audiences are passive on traditional mass media.
Therefore, Manuel Castells (2013) calls the internet mass self-communication. The internet
users are no longer just receivers, they play a crucial role in producing the content of internet
websites.

The characteristics of the internet pave the way for collaborative production. Internet
users led important projects on the internet in collaboration with thousands of volunteers in the
early years of the internet. In addition, the priorities of producers generally did not earn money
from these projects. The producers tried to resurrect the idea of “commons” on the network
platform. The meaning of commons stems from the latin word communis, which means that
the resources are shared by all (Williams, 1983: 70-72).

The free software and open source movements have been basically founded on digital
commons and free access to information. These movements have created alternative projects,
which have been produced against privately-based software projects. Intellectual property
rights have given rise to serious limitations for internet users to access information (Drahos and
Braithwaite, 2002). Commercialisation indeed has had an important effect on the internet.
Private companies, which are interested in a range of jobs from banking to advertisements,
make use of the internet to increase their profits. Furthermore, private companies have the most
popular websites on network platforms such as Google, Facebook, Amazon and Twitter, which
are user-generated content. Also, Amazon and Ebay, use targeted advertisement-based content
on users’ personal information to sell their products effectively (Fuchs, 2012). Users' personal
data is sold to advertising companies without permission, and users are not paid for their data.
Put simply, users are exploited by privately-based websites (Fuchs, 2014).

However, the free software movement has created alternative products for free access
to information/knowledge (Stallman, 2002). Also, these products are collaboratively created by
contributors. The idea of commons has reappeared again on the internet. The products of private
companies generally restrict users as their products are closed end and users cannot make any
changes to the products. On the other hand, digital commons provides users with an opportunity
to change any products. Therefore, the logic of digital commons can be an effective way on the
internet to minimise commercialisation. If the internet is completely under the control of private
companies, the freedom of the internet can be imperilled. Thus, peer-to-peer production done
by users can play a crucial role to protect the freedom of the internet. The aim of this study, in
fact, is to analyse Wikipedia as an example case to understand the logic of digital commons and
how users made use of it.

THE COMMONS ON THE INTERNET

The theoretical framework of this research is based on the works of Yonkai Benkler,
Manuel Castells and Christian Fuchs. Commons-based peer production, developed by Benkler
(2006) is the production model of Wikipedia. Castells’ network theory shows how users create
networks and commons on the internet (2013). Fuchs (2008) also claims that the characteristics
of the internet enable users to create a platform where cooperative production is done.
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The concept of the commons, in fact, is controversial and some concepts have a similar
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meaning to the commons, such as “common”, “common-wealth”, “public domain”, “public
sphere”, “commonality” and “copy-left” (Berry, 2008: 79). These concepts are sometimes used
with the same meaning as the commons, and sometimes not. They can have different meanings
to some extent but this study will not focus on these differences. As | said before, the concept
of commons means that resources are shared by all (Williams, 1983: 70-72). The term focuses
on the benefit to society as a whole. Therefore, | will accept that the meanings of these concepts
are similar because all terms are in general use for the interests of the public and society, and

not for the private and individual.

The notion of the commons has not emerged in these means of mass communication
due to their vertical organisation. The internet has developed many new characteristics as a
means of mass communication. Christian Fuchs (2008: 139) claims that the internet has some
characteristics, such as “interactivity, multimedia, hypertextuality, globalised communication,
many-to-many communication, cooperative production, decontextualisation and derealisation”.
Some of these characteristics have paved the way for the emergence of digital commons. Users
become active subjects to create the content of the internet with the characteristic of
interactivity. They are no longer just passive audiences. Multimedia as a characteristic of the
internet allows users to combine text, images, video, sound and animation in one medium
thanks to the digitalisation of data. Many-to-many communication process has demolished the
vertical communication process, and the horizontal communication process has taken control
of the network platform. Cooperative production is probably the most basic feature of the
internet. The internet gives users important opportunities for cooperative working processes.
People are able to create a social system to share information and digital content (Fuchs, 2008:
139). As | said before, Castells (2013: 55) calls the internet a mass self-communication to
distinguish the internet from traditional means of mass communication. Castells also adds that
the logic of network-making power depends on two fundamental mechanisms: (1) the ability to
create networks and program/reprogram the networks with regard to the aims assigned to the
network (2) the ability to connect and enable the collaboration of a variety of networks by
sharing common purposes (Castells, 2013: .45).

The internet was established on non-proprietary protocols, for instance the TCP/IP,
which were described as a commons for internet users. However, many technical applications
and file formats, which were closed and proprietary, were protected by copyright licenses
(Solum and Chung, 2003: 838). The software market was divided into two parts, proprietary
and free software, in the mid-1980s, and free software provided important opportunities to form
the commons on the Internet (Himanen, 2001).

Moreover, the free software movement provides important opportunities for the
experiences of collaborative work. The non-hierarchical structure of the Internet is able to
provide an efficient coordination mechanism to create a digital commons on the network
platform. This new production model, called “commons based peer production” (see Benkler,
2006), enables significant accomplishments in the coordination of complex projects without
formal hierarchical control, and team members are motivated by a series of non-pecuniary
motives such as, the motivation of creating something new and bringing value to the community
(Benkler, 2002: 62). In addition, collaboration on the Internet develops social relationships
between individuals. Primavera De Filippi and Miguel Said Vieira write:

The worldwide scope of the Internet also provides the means for users to socialize and
to contribute together to common projects regardless of their individual location. This
encourages collaboration rather than competition and facilitates peer production-a
process whereby interactions amongst peers are not performed on the basis of
economic transactions, but rather on the basis of solidarity and social relationships
(Filippi and Vieria, 2014: 115).
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The rise of the Internet has renewed the meaning of this peer production as a new
economic system based on sharing information and a range of collaborative efforts within a
network platform. The Internet enables three favourable conditions to encourage the growth of
gift-sharing attitudes. First, sharing information on the internet is at almost zero cost (Rifkin,
2014). Secondly, the gift-giving process has great flexibility regarding the size and timing of
the donation. Thirdly, the effects of gift giving, with regard to added social value, can be
distinguished easily without extra effort. Sharing information does not have to be based on the
expectation of reciprocal rewards (Hofmokl, 2010: 246).

Furthermore, Kate Milberry and Steve Anderson (2009: 406) point out that the free
software movement and the praxis of open knowledge production make a great contribution in
the creation of a democratic digital commons. A commons based-communications system is
vital to promote a participatory, collective and democratic dialogue for a radical civilisation
change. The open nature of the Internet helps defend information flow freely. The free software
movement, therefore, reclaims cyberspace as a digital commons as it provides an alternative
perspective to organise social life online.

There are two most popular samples of the commons on the Internet: Linux and
Wikipedia. The former one is considered to be the most effective open source project. Linux is
an operating system, which has been transformed from a small student project into one of the
cheapest and most modern softwares. This software project is organised without formal
structure and corporate hierarchy. Furthermore, users have the rights to modify, develop and
share the software thanks to the General Public License (GPL), which allows users to do it
(Stallman, 2002).t The latter one is a kind of online encyclopaedia, which is one of the most
popular websites in the world. Information and knowledge on Wikipedia are collaboratively
produced by anonymous volunteers. Also, accessing information through Wikipedia is
completely free of charge.

WIKIPEDIA AS AN EXAMPLE CASE

Wikipedia is one of the most popular digital commons samples, which is the thirteenth
most visited web platform in the world (Alexa Top 500 Global Sites, 2021). Also, Wikipedia is
just one non-profit organisation within the top 20 websites in the world. Others are commercial
web sites.

Wikipedia is an online free content encyclopedia project helping create a world in
which everyone can freely share in the sum of all knowledge. It is supported by the
Wikimedia Foundation and based on a model of freely editable content. [...]
Wikipedia is written collaboratively by largely anonymous volunteers who write
without pay. Anyone with Internet access can write and make changes to Wikipedia
articles, except in limited cases where editing is restricted to prevent disruption or
vandalism. (About, 2021).

Furthermore, Wikipedia is a crucial knowledge/information source with millions of
articles in hundreds of languages. It also has millions of visitors and hundreds of contributors.
(About, 2021). Wikipedia is not a classic printed encyclopaedia. The content of Wikipedia is
collaboratively determined, and the data can be updated by users. It is based on some
fundamental characteristics. Wikipedia describes these as the Five Pillars.

Wikipedia is an encyclopaedia

! The aim of the license basically protects internet users’ rights. “The license agreements of most software
companies try to keep users at the mercy of those companies. By contrast, our General Public License is intended
to guarantee your freedom to share and change free software — to make sure the software is free for all its users”
(GNU General Public License, version 1, 1989).


https://en.wikipedia.org/wiki/Wikipedia
https://en.wikipedia.org/wiki/Web_application
https://en.wikipedia.org/wiki/Free_content
https://en.wikipedia.org/wiki/Encyclopedia
https://en.wikipedia.org/wiki/Wikipedia:Wikimedia_Foundation
https://en.wikipedia.org/wiki/Help:Editing
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Wikipedia is written from a neutral point of view

Wikipedia is free content that anyone can use, edit, and distribute

Wikipedia’s editors should treat each other with respect and civility

Wikipedia has no firm rules: Wikipedia has policies and guidelines, but they are not
carved in stone; their content and interpretation can evolve over time (Five Pillars,
2021).

The Wikimedia community selects at least 9 authorised trustees, who must have a wide
range of talents, experience and capabilities that will meet the needs of the foundation, but it
does not have any members. The decision-making process of the Wikimedia Foundation is
through voting, which is used for all matters, such as the election of trustees and officers. Votes
are usually submitted by “mail, electronic mail, facsimile transmission, chat software, video
conferencing, wiki software, or other similar verifiable means” (Wikimedia Foundation
Bylaws, 2020).

Similarly, the main logic of Wikipedia is based on consensus. If conflicts appear among
users, they are usually resolved by discussion and collaboration, which is considered as a
participatory democracy. The debates and discussions are conducted on the Community Portal
of Wikipedia. Polling is only used in order to facilitate building consensus. “When polls are
used, they should ordinarily be considered a means to help in determining consensus, but do
not let them become your only determining factor” (Polling Is Not a Substitute for Discussion,
2021). However, polls cannot be used for article development. The content of articles is
determined by active users who contribute the content of articles on Wikipedia.

The programs and servers used for accessing Wikipedia can be seen as the commons
ruled by the Wikimedia Foundation. The cost of servers and the salaries of 200 employees are
paid by the Wikipedia Foundation thanks to donations. Jimmy Wales, who is the founder of
Wikipedia, makes a statement on the Wikimedia Foundation Website about donating to the
foundation. He writes:

When we made Wikipedia a non-profit, people told us we’d regret it. But if Wikipedia
were to become commercial, it would be a great loss to the world.

Wikipedia is a place to learn, not a place for advertising. The heart and soul of
Wikipedia is a community of people working to bring you unlimited access to reliable,
neutral information.

We know that most people will ignore this message. But if Wikipedia is useful to you,
please consider making a donation of £5, £20, £50 or whatever you can to protect and
sustain Wikipedia (Wales, 2021).

Another point is that the verifiability of an article on Wikipedia is somewhat arguable.
In particular, Wikipedia is seen as an unreliable source by academics or researchers. However,
Wikipedians claim that:
Its content is determined by previously published information rather than the beliefs
or experiences of its editors’ [...] All material in Wikipedia mainspace, including
everything in articles, lists and captions, must be verifiable. All quotations, and any

material whose verifiability has been challenged or is likely to be challenged, must
include an inline citation that directly supports the material (Verifiability, 2021).

Furthermore, Wikipedians point out that the articles on Wikipedia do not take sides.
They write: “All encyclopedic content on Wikipedia must be written from a neutral point of
view (NPOV), which means representing fairly, proportionately, and, as far as possible, without
bias...” (Neutral Point of View, 2021).

Wikipedians, who are mainly high skilled individuals, work voluntarily and without
payment for Wikipedia projects. As is well known, the capitalist system, which is the dominant
system in the world, is generally based on economic profit and workers work for companies to
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make a living. Therefore, a salary is indispensable for workers to sustain their existence.
Ironically, Wikipedia volunteers work for Wikipedia without any payment.

The privacy policy of Wikipedia differs from that of private corporations. Wikipedia
does not sell the data of users to advertising companies. The data is used to develop Wikipedia.

We do not sell or rent your Personal Information, nor do we give it to others to sell
you anything. We use it to figure out how to make the Wikimedia Sites more engaging
and accessible, to see which ideas work, and to make learning and contributing more
fun. Put simply: we use this information to make the Wikimedia Sites better for you.
(Privacy Policy, 2021).

Wikipedia records the IP addresses of its users, but users can register with Wikipedia
without using their personal information. Also, users can use Wikipedia to read articles and edit
knowledge, except under certain circumstances, without registration (Privacy Policy, 2021).

THE METHOD OF THE STUDY

E-mail interviews with Wikipedia users were chosen as a method for collecting the
primary data for the research. Well-founded knowledge about conversational reality can be
obtained by a qualitative interview. Therefore, research interviewing is described as a
knowledge-producing activity (Kvale and Brinkmann, 2009: 3).

| prepared an interview schedule with a guide, which for the email interview included
an outline of topics to be covered. In this study, a draft with the interview questions was worked
out. The email interview form was made up of twelve questions. Most of the questions were
“what” open questions, couched in simple terms. However, the researcher made use of multiple
questions to obtain relevant answers as the researcher could not prompt the interviewees in the
email interview form. Therefore, some multiple-choice questions, which always had an open
“other” option, were used alongside open-ended questions, which were not too open. Before
real interviews, a pilot study was done in order to make sure the questions were clear enough
for interviewees.

| did thirteen interviews with Wikipedia users at the University of Sussex to examine
how they benefit from Wikipedia. This research was part of my master dissertation | wrote in
2015 in the UK. | chose samples on campus since | had limited time and money. The
interviewees were selected by snowball sampling technique since users mostly did not have
details about how Wikipedia worked. To examine Wikipedia thoroughly, | required
interviewees, who knew the logic of digital commons and open source based-digital
encyclopaedia, to gather the necessary data. Thanks to snowball sampling technique, I found
interviewees, who provided me with rich data to analyse digital commons. The interview form
was sent to nineteen Wikipedia users by email. Only thirteen Wikipedia users answered the
questions on the interview form. All interviewees consisted of young adults between 25 and 35
years old.

According to Steinar Kvale and Svend Brinkmann (2009), the number of interviewees
should be in the region of five to twenty-five. Also, Raymond Kent (2007) asserts that a small
sample can be around ten. Thus, it can be assumed that a sample of thirteen interviewees for
this article is sufficient for the researcher to obtain the answers to the research question within
the set limit of time for this research.

The interviewees included academics, civil servants, and postgraduate students. Seven
interviewees were male. The number of female interviewees was five. Two participants were
simply regular contributors to Wikipedia, and eleven participants were passive users.
Participants were anonymised as their real names could not be used in this study (Interview
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with AB,CD, E, F, GH, |, J, K, L, M), and the aim of the research was clearly explained to
them.

The data deriving from transcription of interviews was analysed by thematic analysis
technique. Victoria Clarke and Virginia Braun (2017: 297) state that “thematic analysis (TA) is
a method for identifying, analyzing, and interpreting patterns of meaning (‘themes’) within
qualitative data”. Thematic analysis allows researchers to categorise primary sources under
themes, which includes rich data to analyse. In this research, I collected primary sources from
interviews, and | used the data coming from transcriptions in the findings. Thematic analysis
was an effective method to categorise transcriptions and to do in-depth analysis about
Wikipedia. Thanks to thematic analysis, I benefited from interviewees’ opinions as much as
possible in the section of findings. The data was categorised according to themes, and the
literature review helped me when | coded the data. Some of the data were not coded because
they were not relevant to the research. | organised the data in four conceptual categories: Free
Access to Information/Knowledge on the Internet, Popularity and Reliability of Wikipedia,
Surveillance and Advertisements, Contributions to Wikipedia. Furthermore, coding data of the
interviewees was compared, and the differences and similarities in the data were analysed.

THE FINDINGS AND DISCUSSIONS

My research findings gathered by interviews as stated below are ordered thematically
by different issues, such as free access to information/knowledge on the Internet, reliability and
the popularity of Wikipedia, surveillance and advertisements on Wikipedia, and contributions
to Wikipedia. This chapter will conclude with some suggestions for the future of the Internet
and digital commons.

Free Access to Information/Knowledge on the Internet

Most participants state that accessing information on the Internet should be completely
free. There are reasons why participants support the free access to information/ knowledge on
the internet. The interviewee G asserts that “I think not only the internet, but also libraries need
to be completely free for all citizens to build a better world which overcomes ignorance as far
as possible” (Interview with G). He thinks that free access to information/knowledge on the
internet is a crucial tool to overcome “ignorance”. The interviewee I says:

We live in an information era and that means that accessing information is vital for
all of us. On the other side, the internet is the most important tool to access information
easily. It is my opinion that accessing the sources without any payment is quite
important for all people especially academics to improve new ideas and make
contributions. Some people, however, argue that this has some bad effects such as
involution, but it is obvious that accessing information without payment is the fair
way in the 21st century for all people (Interview with I).

Most participants think that information/knowledge is common property, and it has
universal value. Therefore, they point out that people should have access to
information/knowledge for free. They write:

It is what information needs to be nowadays; free and easily accessible. Without any
subscriptions or payment even any identification. It should be transparent and free
(Interview with F).

Information/knowledge has universal value, and everyone should access it at any time.
I am in favour of the free access to information (Interview with H).

I think information is the common property of humanity and the internet is the best
way of accessing information, even if it has restrictions (Interview with J).

Certain interviewees support Wikipedia as a digital commons project as they think that
information should be free and the common property of humanity. Furthermore, the interviewee
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M says private websites, which make money from commodification of information/knowledge,
do not care about the priorities of users.

I would like not to use the web site of a profitable organization because | believe that
the priority of these kinds of organizations is to make money, which means that they
do not care about my priorities. But non-profitable organizations generally establish
their strategies and policies on ethical and universal values (Interview with M).

The interviewee M has a strong opinion that commodification of information does not
serve common interests in society. Internet users, in general, are glad of access to
information/knowledge without any payment via digital commons based-websites. Sharing
information/knowledge on the Internet is nearly zero cost and the artefacts on digital commons
based-websites can be easily copied by the internet users for free of charge. Hereby, the flow
of information on the internet becomes fast as millions of the internet users participate in
collaborative production processes and they distribute the information/knowledge to every
corner of the globe thanks to the digital network platforms. Moreover, the digital commons
based-websites do not commodify information/knowledge. Although users do not pay any
money to some private based- websites, such as Facebook and Twitter, to share
information/knowledge, the data produced by users is commodified by private based-websites
that accumulate serious capital.

Two participants approach with suspicion the free access to information/knowledge.
The free refers in this context to accessing information on the Internet without any payment.
One participant, the interviewee C, claims that in some cases, users must pay to access to
information/ knowledge:

I like doing so, but I recognize that collecting and providing information takes effort,
and in many cases that effort must be paid for in one way or another. | am willing to
do so in some cases, | subscribe to the digital archives of several newspapers for an
annual fee (Interview with C).

Also, another participant, the interviewee D, draws attention to a point about the
unhealthy relationship between the open source movement and commercialisation.

The knowledge/information is public domain and it can freely be distributed. The
meaning of free does not always refer to getting something without any payment.
Actually, although the open source movement was based on software in early years,
it spread from software to hardware, to patent the books. Also, it can be given a lot
of samples of software such as Linux. In addition to these, the corporations on the
internet can also reach freely knowledge/information like all users. For example, there
was a report which showed how Amazon has saved millions of dollars by developing
kindle device development thanks to know-how databank. On the one side, we support
the open source movement to access freely knowledge, on the other side, the open
source movement can serve the private companies, such as Google, gmail, chrome
and android, to commercialize the internet. To sum up, this is a paradoxical situation
and we have to approach this situation suspiciously. Information/knowledge should
be common property and everybody ought to reach this resource freely (Interview
with D).

In this quotation, the interviewee D gives an important detail regarding how voluntary
labour can be turned into capital if private companies benefit from digital commons-based
projects. The idea of commons plays a key role in the production and distribution of information
on the internet, but it is important to note that free access to information leads to a new
economical model in which private social network companies make a profit from users’
activities and private information. The relationship between technology companies and digital
commons projects can be problematic if digital commons projects are exploited by technology
companies to make a profit.
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Popularity and Reliability of Wikipedia

Wikipedia is generally used “every day” or “a few times a week” by interviewees. They
explain a range of reasons why Wikipedia is a popular website. Most interviewees claim that
accessing information/knowledge on Wikipedia is “easy” and it has “correct” information:

It has a lot of easily-accessed and generally correct information (Interview with B).

It is very comprehensive, relatively easy to use, and often quite accurate” (Interview
with C).

...accessing Wikipedia is easy and it is a relatively correct knowledge/information
source... (Interview with E).

...itis the easiest way of accessing information (Interview with H).

...many users can quickly and effectively access to information (Interview with M)

Furthermore, an interviewee points out that “...Its information/knowledge is quite
simple. People easily access superficial information” (Interview with K). However, another
participant asserts that superficial information/knowledge supplied by Wikipedia has a
detrimental effect on new generations. He writes:

Wikipedia is an invaluable source for ‘all-knowing’ people because it is a website that
presents knowledge summarily in all areas. It is not surprising that Wikipedia is within
the top 10 websites in the world because it is a common culture among the new
generations that use the internet almost every day. Prensky calls them as ‘digital

natives’ because they generally tend to obtain general, superficial knowledge to
comment on a matter instead of researching something in depth (Interview with G).

Moreover, participants state that the structure of Wikipedia allows users to contribute
the content.

Wikipedia is a collective ownership, namely there are not any managers or CEOs. Its
system is based on open source software, so people can contribute the content of
Wikipedia (Interview with D).

[Wikipedia] is to be open source and free. Everyone presents their
knowledge/information on Wikipedia and all parts of society can access it freely.
Therefore, Wikipedia is the popular encyclopaedia in our times (Interview with L).

As | said earlier, Wikipedia is one of the most popular websites in the world. The
interviewees claim that Wikipedia is popular as it is a clear, simple and free encyclopaedia. The
information/knowledge on Wikipedia is useful for internet users because they use this
information/knowledge in daily life to overcome simple problems. Also, Wikipedia consists of
summary information/knowledge, and users are not confused because of its simple content:
though superficial information/knowledge on Wikipedia can sometimes give rise to detrimental
effects on users. They often discuss the problems superficially and this can prevent having in-
depth information/knowledge.

The interviewee L claims that Wikipedia is popular because of its structure based on
open source (Interview with L). Thousands of volunteers contribute to the content of Wikipedia,
and they provide a broad range of information/knowledge from biology, chemistry, maths to
sociology, philosophy and psychology. The structure of Wikipedia gives rise to interactivity
between active users and Wikipedia serves the internet users with thousands of different
languages thanks to Wikipedians who can speak different languages.

The reliability of Wikipedia is one of the most arguable issues. Interviewees have given

three different answers: “reliable”, “unreliable” and “double-check the content of Wikipedia”.
Wikipedia is seen as a reliable source by two participants. The interviewee D points out that



Yeni Diisiinceler, 2021; 16: 4-19 / 13

When | have used Wikipedia | have never faced any problems about the content of it
so far. In particular, when | research something concerning scientific topics,
Wikipedia objectively presents an opposing view as well. So | think the content of
Wikipedia is reliable (Interview with D).

Wikipedia is an open source media, so it can be seen as an unreliable source, but I
think that the team of this website and some moderators check all uploaded
information. So far, | have not encountered any false information. If | had a chance to
give a point from 1 to 5, in order to show its reliability, it would be 5 (Interview with

1).
Four participants see Wikipedia as an unreliable source. The interviewee H claims that
the content of Wikipedia is “inconsistent”. He writes:

I do not think it is a reliable source. Information/knowledge is able to have
inconsistent explanations within the different range of language (Interview with H).

User-generated content cannot be correct. One-sided data on Wikipedia is due to the
format of the website (Interview with K).

The interviewee G states that user-generated content “cannot be reliable”. The structure
of Wikipedia is based on an open source, which means that users can contribute to the content
of Wikipedia. Although volunteer editors check information/knowledge on Wikipedia, they
cannot edit all information/knowledge because there are more than 6.350.000 articles (About,
2021). There are completely different ideas about the reliability of content on Wikipedia, but
some interviewees assert that information/knowledge on Wikipedia can be used if it is double-
checked (Interview with C, F, J). Nonetheless, Wikipedia does not accept that its content is
unreliable. They write: “Its content is determined by previously published information rather
than the beliefs or experiences of its editors [...] All material in Wikipedia mainspace, including
everything in articles, lists and captions, must be verifiable” (Neutral Point of View, 2021).
Moreover, the editors of Wikipedia assert that the content of Wikipedia is not affected by any
ideology and biases. (Privacy Policy, 2021). Although Wikipedians claim that content on
Wikipedia is reliable and not affected by any biases, information/knowledge on Wikipedia is
not accepted as a reliable source by the academics and the researchers. Students do not cite
knowledge on Wikipedia to write their term papers or dissertations. Therefore, Wikipedia
cannot be an effective alternative source in the academic field. If Wikipedia is accepted as a
reliable source by researchers and students, it can be more popular and the idea of digital
commons and open source can be more powerful.

Surveillance and Advertisements

Surveillance is a common method used by technology companies in the digital field to
mine personal information of users for commercialization and control. Wikipedia users give us
important details to understand how users feel when they visit or contribute to Wikipedia as a
digital commons. Some interviewees feel safe when they visit Wikipedia although they know
that their data is recorded.

I am aware that all my contributions are on record forever. As | do not intend to
contribute anything | would be ashamed of, | don't see that as a problem (Interview
with B)

I am aware that anyone can see my history of contributions. But | don't feel "watched"
in a paranoid sense. | choose to edit under my legal name (Interview with C).

I do not think that | am being watched by Wikipedia. Wikipedia is probably one of
the most secured websites... but if you use google chrome, nobody can be sure that
your personal data is stored. (Interview with E).

However, most participants point out that not just Wikipedia, but all internet networks
also are unsafe. The interviewee D states:
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I do not think that any internet networks and any computers connected to these
networks are safe. Namely this is not just a matter about Wikipedia. When | search
for illegal things, | can be worried. However, | do not think that I am watched
especially when I use Wikipedia (Interview with D).

The interviewee K asserts that Wikipedia users are watched by governments.

We are talking about Wikipedia which is one of the most visited websites in the world.
Surely, governments are closely interested in what millions of people look for and
examine for. They get some results by looking at topics people care about, in order to
steer their policies and they try to appeal to people’s perceptions by revising their
interference methods. | think this kind of well-known site is watched by governments
(Interview with K).

Surveillance is probably the most serious problem on the Internet. The privacy policies
of privately-based websites generally serve the economic interests of their corporations. Private
websites can gather user-generated content or personal data of users thanks to their privacy
policies. The user-generated content is sold to advertising companies, and private websites
make serious money by means of this business. Also, users are not paid any money. Effectively,
users are exploited by privately-based websites. (Fuchs, 2014). Nevertheless, the privacy policy
of Wikipedia is different from that of privately-based websites. Users do not face any targeted
advertisements after they visit or contribute to Wikipedia. The personal information of users of
Wikipedia is not sold to any advertising companies. “We do not sell or rent your non-public
information, nor do we give it to others to sell you anything” (Privacy Policy, 2021).

Further to this, individuals can make use of Wikipedia without registration. However,
the interviewees assert that any Web 2.0 sites are watched by internet corporations and
governments. All participants are aware of surveillance on the Internet but some of them do not
care about the surveillance, while others are anxious about it. However, although surveillance
is a general problem on the Internet, Wikipedia is safer than privately-based websites because
Wikipedia does not sell the personal data or user-generated content to third parties. It has respect
for users’ privacy.

Interviewees generally do not feel safe when they face targeted advertisements on the
internet. The interviewee A says “I do not feel good because it makes me think I am being
watched”. The interviewee M claims that “the websites we use are watched. Also, marketing
and sales techniques are applied towards our interests” (Interview with K). One participant uses
some applications to prevent targeted advertisements. The interviewee M asserts

It disturbs me and makes me feel unsafe. Thus, I always try to keep it in my mind
when searching or using some website. In addition, 1 am using some applications
which help to hide your searches or your IP numbers from any surveillance (Interview
with M).

Most interviewees support Wikipedia’s not having advertisements on its website
although there is an interviewee arguing that ads should be on Wikipedia.
I can easily focus on texts because nothing distracts me (Interview with K).

I am very glad there are no adverts. | might not contribute if there were adverts
(Interview with B).

Advertisements could compromise Wikipedia's impartiality, and would cease to
contribute if they were ever added (Interview with C).

I do not mind about advertisements (Interview with J).

I would like not to use the web site of profitable organisation because | believe that
the priority of these kind of organisations is to make money, which means that they
do not care my priorities’ (Interview with E)
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Wikipedia should make use of advertisements to overcome financial difficulties’
(Interview with F).

Commercialisation of the Internet restricts users’ actions in many cases. Users have to
operate within the determined boundaries determined by privately-based websites or software.
They cannot change or modify anything. Furthermore, users are exploited by owners of
privately-based websites. Even though these websites earn lots of money with regard to the
labour of users, they do not remunerate users. In particular, social media websites, such as
Facebook and Twitter, are based on user-generated content, and they generally sell this content
to advertising companies without the permission of users. Individuals’ personal data is used by
advertising companies in order to raise sales through targeted advertisements, and by
governments to monitor activists.

Wikipedia does not use any advertisements on its website because of being a non-profit
organisation. The interviewees are generally glad of Wikipedia’s not having any
advertisements. Also, the interviewee C points out an important matter about the relationship
between advertisements and impartiality. The websites using advertisements are generally
dependent on income supplied by private companies and they are not able to share any
information against the interests of the companies. This can damage the impartiality of
Wikipedia. The interviewee B asserts “lI am very glad there are no adverts [on Wikipedia]. |
might not contribute if there were adverts” (Interview with B). Economic independence is the
most powerful characteristic of Wikipedia. The Wikimedia Foundation creates a free
encyclopaedia based on the digital commons-based website, and the logic of Wikipedia is
different from privately-based websites because Wikimedia is a non-profit foundation.
Therefore, the Wikimedia foundation does not need the revenue of advertisements, and so it
does not develop an unhealthy relationship with commercial and advertising companies. In
short, the content of Wikipedia is not determined by the interests of private companies because
it has an independent funding policy. Furthermore, Internet users usually feel bad when they
face targeted advertisements because personal data of users is collected by private companies
without permission.

Contributions to Wikipedia

Most interviewees are passive users of Wikipedia. The interviewees A, D, E, F, G, I, J,
K, L and M use Wikipedia to access information/knowledge. Only two interviewees B and C
are active users, both to upload and to access information/knowledge. Just one participant has
joined the community portal to discuss and collaborate with other Wikipedians. The interviewee
B says “I have certainly contributed to several of the pages it leads to”. The interviewee C has
not joined the community portal to collaborate. He states that “I collaborate on many article and
process pages, and post often on the help desk and sometimes on the reference desk” (Interview
with C).

The interviewees have given some answers as to why users make contributions to
Wikipedia without receiving a salary. Two interviewees, who are active users, say “I do so from
a desire to help, and a feeling of accomplishment” (Interview with C). “It is relatively easy for
us to contribute to an excellent project” (Interview with B). The other interviewees who are
passive users also make some comments about this issue. The interviewee E states “there are
two important reasons: collective consciousness and self-satisfaction. I am sure when some
users uploaded or edited knowledge on Wikipedia, they feel themselves important, like a lord”
(Interview with E).

The interviewee H claims that contributions to Wikipedia are about personality. “I
believe that some of them feel obliged to inform other people and some see it as an avocation.
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It is about their personality. They create a sub-identity for themselves” (Interview with H). The
interviewee L explains why users make contribution to Wikipedia by work ethics:

It can be explained with the changes of work ethics. | think the basic power of
Wikipedia is based on information/knowledge uploaded by users for free. They do not
expect any economic interests for this job. This type of project shows the opportunities
of sharing information on the internet. We can say that these projects are based upon
[the] free software movement (Interview with L).

Wikipedians contribute to the content of Wikipedia without receiving a salary because
of contributing to an excellent project, collective consciousness and self-satisfaction, creating
a sub-identity and work ethics. Although the structure of the Internet enables users to contribute
to the digital commons based project, most users do not participate in cooperative production.
More than 120.000 active contributors can be a crucial number for a digital project as any
private-based corporations on the Internet do not have such a substantial number of staff.
However, active users participating in collaborative production are in the minority. 1.7 billion
unique users visit Wikipedia monthly (About, 2021). In the interview, 10 interviewees are
active contributors (Interview with A, D, E, F, G, |, J, K, L, M) while only 2 interviewees
contribute to the content of Wikipedia (Interview with B, C). Passive users of Wikipedia have
similarities with audiences on traditional media because both passive users and audiences are
just receivers.

Milberry and Anderson (2009: 406) claim that a commons based-communication
system is important for a radical civilisation change by promoting a participatory, collective
and democratic dialogue. On the other hand, only a small minority takes part in a participatory,
collective and democratic dialogue on commons based-communication systems. The majority
of users stay away from collaborative production for digital commons. In the interview, only
one interviewee used a community portal on Wikipedia, which conducts debate and discussion.

Most interviewees have never donated to Wikipedia. Just two active users have donated
to Wikipedia with “less than once a year” (Interview with B) and “once a year” (Interview with
C). The income of Wikipedia is based on donations. It is a non-profit organisation, and thus, it
does not sell any products or services. The Wikimedia foundation collected “$124,131,047
raised from over 8.7 million donations” during the 2019-2020 fiscal year (Fundraising/2019-
2020 Report, 2021). This amount of donations is quite impressive for a non-profit organisation.
However, less than 1 % percent of the visitors make a donation to the Wikimedia foundation.
In fact, this percentage is quite low, and if the foundation can raise the number of donors, it will
have greater funding, and the Wikipedia foundation can run more effective digital commons
based-projects. Just two interviewees have donated to the Wikimedia Foundation once a year
(Interview with B and C), and these interviewees have been active users. No passive users have
ever donated to the Wikimedia Foundation. There can be said that active contributors have a
greater tendency to donate money. If the contributors of Wikipedia feel a part of digital
commons based-projects, they also make donations for the projects.

CONCLUSION

The invention of the Internet is an important development in human history in terms of
communication processes. On the one hand, the Internet is a means of mass communication.
On the other hand, it is not a traditional mass communication tool. The characteristics of the
Internet are different from the newspapers, the radio and TV. The decentralised structure of the
Internet has paved the way for many-to-many communication processes, and the vertical
communication processes of traditional mass communication tools have been turned into
horizontal communication processes on the Internet. Internet users play a key role in producing
the content of the Internet thanks to the many-to-many communication process. Users are active
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producers on the Internet, while audiences are merely passive receivers of traditional mass
communication tools. The interactivity between users on the Internet makes collaborative
production easier. Peer-to-peer production indicates crucial contributions for the development
of the internet.

Free software and open-source movements support free access to
information/knowledge on the internet, and the products of these movements are created by
hackers or users. The main logic of movements is based on collaborative production, and the
source code of their products is open. Hence, users can use and modify the products created by
free software and open-source movements. The logic is completely different from the logic of
proprietary companies that do not let users modify their products. However, digital commons
produced by collaborative production may afford users opportunities to build a participatory,
free and transparent platform.

Wikipedia is one of the most popular digital-commons based websites in the world: in
the top 15 websites, which is ruled by Wikimedia - a non-profit foundation. It has tens of
thousands of active users, and they contribute to, or edit, the content of Wikipedia. Moreover,
hundreds of millions of users visit Wikipedia within a single month because the
information/knowledge on Wikipedia is completely free for all users. There is no subscription
fee and Internet users do not have to register for access to information/knowledge on Wikipedia.

Wikipedia provides its users with crucial access to information and knowledge. Digital
commons-based websites can be used by individuals against the commodification of
information/knowledge. Interviewees generally see Wikipedia as an effective encyclopaedia to
access information/knowledge. It has an enormous data capacity and users can make use of the
content of Wikipedia for free. Furthermore, although Wikipedia has tens of thousands of
volunteer editors and active users, the number of passive users and visitors reach hundreds of
millions within a month. That is to say, active users are in the minority, and they are usually
well-educated white-collar workers and students. And this is a little problematic because the
majority of people in the world belong to working or lower classes, and only a small, elite group
produce and control the content of Wikipedia. To overcome this disparity, users belonging to
lower classes should participate in producing the content of Wikipedia. The participatory
democracy on the Internet only becomes meaningful with the input of active users who belong
to working and lower classes. Otherwise, producing the content of the Internet is nothing more
than the activity of the elite group.

The reliability of the content of Wikipedia is very arguable between interviewees. Most
of them claim that the content of Wikipedia should be double checked because
information/knowledge on Wikipedia can be wrong due to its structure based on open source.
Even though they do not trust the content of Wikipedia, they usually make use of it a few times
a week because they often use Wikipedia for accessing superficial information/knowledge and
do not use it for academic purposes. If Wikipedia handles the problem about reliability in the
academic field, I can be more popular and useful.

Collaborative production is one of the most important characteristics of the Internet. Its
users create alternative websites thanks to network-making power. Digital commons-based
projects are created by this power. Many contributors participate in the production of these
projects. For example, Wikipedia has tens of thousands of volunteer contributors, and
Wikipedia does not make money from the labour of volunteer contributors. It does not share
the personal data of users with third parties, and does not prevent information/knowledge being
commodified. However, all projects based on commons-based peer production do not have the
same attitudes on commercialisation. Open source is already a business model in which
developers make money from open source projects. Furthermore, peer-to-peer production
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allows humans to be users active on the internet, and not just passive receivers, like the
audiences of traditional mass communication tools, but it is important to note that the number
of active users in peer production is still low.
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Pandemide evde gecirilen siirenin artmasi, konut satislarini da etkilemis ve satislari
etkileyen faktorlerin belirlenmesini 6nemli kilmistir. Konut satin aliminin yiiksek
finansman ihtiyaci fiyatin; karar verme siirecinin karmasikligi da satin alma niyetinin
konut satiglar UGzerinde etkili olacagini dustindiirmektedir. Bu sebeple bu calisma,
2017 Ocak - 2021 Adustos aylar arasindaki toplam konut satisini, konut birim fiyati
ve gelecek 12 ayda konut satin alma veya insa ettirme ihtimali faktorleriyle incelemeyi
amaclamaktadir. Arastirma bulgular gostermektedir ki konut satin alma niyeti, konut
satin alma davranisina neden olmamaktadir ancak tersinir bir sekilde 6zellikle pandemi
doneminde konut satislari, konut satin alma ihtimalinin nedeni olmaktadir. Birim fiyat
ve pandemi doneminin etkisi ise, toplam konut satislarinin nedenleri olarak tespit
edilmistir. Dolayisiyla beklenenin aksine gozlemlenen veriler, insaat sektoriinde satin
alma niyetiyle satislarin bir baginin olmadigini géstermekte ve pandemi gibi dissal
durumsalliklarin daha belirleyici oldugunu ortaya koymaktadir. Bu sebeple pazarlama
karmasi stratejileri, niyet yaratmaktan ziyade durumsalliklari kullanmayi amaglamalidir.

ABSTRACT

Increase in the time spent at home in the pandemic has also affected housing sales
and made it important to determine the factors that affect sales. High financing need
of the housing purchase will affect price; the complexity of the decision-making pro-
cess will affect purchase intention and together they will affect home sales. For this
reason, this study aims to examine the total house sales between January 2017 and
August 2021 with the factors of the house unit price and the probability of buying or
building a house in the next 12 months. Research findings show that the intention to
buy a house does not cause the behavior of buying a house, but reversibly, especially
during the pandemic, house sales are the reason for the probability of buying a house.
The unit price and the effect of the pandemic period were determined as the reasons
for the total house sales. Therefore, contrary to the expectations, the observed data
showed that there is no connection between the purchase intention and the sales in
the construction sector, and it was determined that external contingencies such as the
pandemic were more decisive. Therefore, marketing mix strategies should aim to use
contingencies rather than intent.
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GIRIS

Sosyal ve kiiltiirel yiikleme sahip olan (Aras, 2019) ve hem ekonomik olarak katma
degeri yiiksek (Kog vd., 2017) hem de temel ihtiyaclar temelinde ele alinan (Akalin, 2016)
konut sektorii, pandemi siirecinde ‘evde kal’ ¢agrilarinin ve bireylerin evde gecirdigi zamanin
artmasi ile sokaga ¢ikma yasaklar1 gibi kisitlamalarin varligi sonucunda daha da dikkat ¢eker
hale gelmistir. Ustiindagli Erten’in (2021) calismas1, 2021 eyliil itibariyle 2022’nin agustos
ayina kadar konut satin alma veya insa ettirme ihtimalinin iyimser egilimde olacagini tespit
etmistir. Bu sebeple, tiiketicilerin saticilardan daha egemen oldugu pazar ortaminda (Kilig¢ ve
Ozer, 2016), konut satin alimini agiklayan tiiketici yonlii faktdrlerin belirlenmesi 6nemli
goriilmektedir.

Pazarlama karmasi stratejileri, bu faktorlerin belirlenmesinde 6nemli bir gat1 gorevi
gormektedir. Isletme odakli kararlar olmakla birlikte, tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarma
odaklanmakta, tiiketicilerin sosyo-ekonomik 6zellikleri, yasam tarzi ve degisen tercihlerine
gore olusturulmaktadir (Su ve Kaplan, 2017). Sektoriin bulundugu bolge, o bolgede yasayan
tilketicilerin 6zellikleri, bolgenin cografi yapisi gibi faktorler konut satisinin isleyisine yerel
boyut katarken; fiyat, reklam gibi bazi faktorler daha genel ve temel faktorler olarak
diisiiniilebilir. Bu sebeple pazarlama karmasi, genel ve yerel 6zelliklere duyarli, tiiketici istek
ve ihtiyaglarii karsilamay1 hedefleyen ve karsiliginda da satis ¢iktisi olusturmayr amaclayan
stratejilerdir (Giil ve Acar, 2014).

Literatiirdeki calismalar genel olarak tiiketicilerin goriislerini belirlemeye yonelik ve
dolayisiyla da satin alimdan 6nce hangi faktorlerin satin alma iizerinde etkili olabilecegini
ortaya koymayi hedefleyen ¢alismalar olmaktadir (8rnekler icin bknz. Kilig ve Ozer, 2016; Su
ve Kaplan, 2017; Memis, 2018). Bu ¢alisma ise, pazarda gerceklesen verileri kullanarak,
satiglar1 satin alma niyeti ve fiyat faktoriiyle agiklamay1 amaglamaktadir. Satin alma niyetinin
ele alinmasiin nedeni, konut 6zelligi gibi faktorlerin satin alma davranigindan dnce niyeti
belirlemede daha etkili oldugu fikridir ¢ilinkii konut satin alma, karmasik karar siirecini i¢eren
bir satin alma tiirtidiir. Bodylece tiiketiciler konut 0Ozelliklerini degerlendirerek niyet
olusturmakta, fiyat faktoriiyle beraber nihai karar1 verip satin alma veya almama davranigin
giindeme getirmektedir. Bu sebeple pazarlama karmasinin {iriin, tutundurma ve dagitim kanal
stratejileri, daha ¢ok niyet {izerinde belirleyici olmakta ancak karar noktasinda fiyatin daha fazla
tizerinde durulan unsur oldugu diisiiniilmektedir. Bu sebeple pazarlama ¢abalarinin konusu olan
niyetin mi yoksa pazar ortaminda daha tanimlanmis olarak yer alan fiyat unsurunun mu etkili
oldugu sorusu da bu ¢alismada temel merak noktasidir. Bu sorunun cevabinin verilmesinde,
nedensellik iligskisine odaklanilacak ve bu faktdrlerin satiglarin nedeni olup olmadig: lizerinde
durulacaktir.

KONUT TALEBINIi ETKILEYEN FAKTORLER

Ugur ve Ozdemir (2019)’in yaptig1 ¢alisma, insaat firmalarmin miisteri segmentinin
daha ¢ok orta siniftan olustugunu ortaya koymaktadir. Calisma Kirsehir ilinde yapilmis olsa da
benzer bir yorumu Tiirkiye i¢in de yapmak miimkiindiir. Dolayisiyla fiyat faktorii konut
pazarlamasinda onemli goriilmektedir (Kilic ve Omer, 2016). Konut biiyiikliigii, ¢evresel
etkilesim, kentsel aglara ulasilabilirlik, reklam, konutun saglayacagi ek faydalar gibi unsurlar
da konut satin alimini etkileyen faktdrler olmaktadir (Su ve Kaplan, 2017; Ince ve Dinger,
2017). Memis’in (2018) calismasi da sosyal olanaklarin 6nemini vurgulamakta, bunun yaninda
‘evin giines gormesi’ gibi spesifik ozelliklere de yer vermektedir. Er ve Durucasu’ya (2016)
gore konut talebini etkileyen 6nemli faktorlerden birisi, talebin aylara gore degiskenlik
gostermesidir. Ancak bu aylarin belirli 6zelliklerinin olup olmadigi veya sadece mevsimsel bir
etkinin mi s6z konusu oldugu da 6nemli goriilmektedir.
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Zainon vd. (2017) yaptiklar1 ¢alismada, konutlarda satin alabilirlik (affordability),
giivenlik ve kamusal hizmetlere yakinligin, konut satin almada en 6nemli faktorler oldugunu
ifade etmektedir. Mevcutta ev sahibi olma durumu da ev alma karar iizerinde etkili olurken
(Lee, 1963), Tiirkiye’de fiyat esnekligi ve gelir, konut talebini etkileyen faktorler olarak
tamimlanmaktadir (Solak ve Kabaday1, 2016). Tiirkiye 6zelinde bir baska dikkat ¢ekici unsur,
cocuklarin gelecegi igin yapilan yatirim olarak aragsal bir 6zellik de kazanmasidir (Alkan vd.,
2014). Mortgage faiz oranlari, kullanim ve yapi izinleri ile hane halki harcamasi1 da Tiirkiye
ozelinde 6n plana ¢ikmaktadir (Oztiirk vd., 2018)

Fingleton (2018) konut talebine arz yoniinden yaklagsmakta, konut arz1 artarsa, konut
sektoriinde istihdamin artacagini ve dolayisiyla da konut talebinin de artacagini ifade
etmektedir. Ayrica satin alabilirligin artmasmin, yogunlugu arttirmasma bagli olarak
kalitesizligi de arttiracagini ve sektore genel olarak olumsuz etkisinin olacagini belirtmektedir.
Dolayistyla Zainon vd. (2017) tiiketici odakli bakisinin tersine, Fingleton (2018) sektor odakli
bir yaklasim sunmaktadir. Tiirkiye 6zelinde benzer bir ¢alismada, satin alabilirligin konut arz
ve talebiyle iligkili oldugu ve eger arz ve gelir istenen oranlara gelirse, konut satisinin da
artacagl vurgulanmaktadir (Oztiirk vd., 2018). Makro ¢evre faktdrleri iizerinde durulan bir
baska ¢alismada konut talebini etkileyen faktorlerin ekonomik biiyiime, sehirlesme, niifusun
yas dagilimi ve kisi basi gelir oldugu ifade edilmekte (Wang vd., 2015), yas dagiliminda
ozellikle yaslanan niifusun konut pazarmi olumsuz etkileyecegi belirtilmektedir (5.522).
Tiirkiye’de ¢ocuklar igin yatirim amaglh konut alinmasi durumu bu noktada konut pazari igin
negatif etkiyi azaltici unsur olarak degerlendirilebilir.

SATIN ALMA NIiYETI VE SATIN ALMA DAVRANISI

Satin alma niyeti, tiiketicilerin degerlendirmelerini, tutumlarini, satin alma
istekliliklerini ifade eden davranigsal niyettir (Demirglines 2015). Niyet, tutum ve davranig
arasinda anahtar konumdadir ve satin alma alternatiflerini degerlendirme ve satin almanin
meydana gelmesi siiregleri arasinda meydana gelir (Kozak ve Dogan, 2014: 65). Literatiirdeki
caligmalar satin alma niyeti ile satin alma davranisi arasinda pozitif bir iliski oldugundan
bahsetmektedir. De Canniére vd. (2010) bu pozitif iliskiyi, perakendecisiyle giiclii iliskisi olan
ve olmayan tiiketiciler yoniinden incelemis ve perakendecisiyle zayif iligkisi olan tiiketiciler
icin daha iyi iletisimin daha gii¢lii satin alma niyeti yaratacagini belirtirken, perakendecisiyle
giclii iligkisi olan tliketiciler i¢in ise giiglii satin alma niyetlerinin daha fazla satin alimi
saglayacagini ifade etmektedir. Tiiketicilerin yaslari, satin alma davraniginin niteligi tizerinde
onemli bir etkiye sahiptir. Tiiketicilerin yaslar1 ilerledikc¢e, konut satin alimlarinda yatirim
motivasyonunun 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir (Memis, 2018).

Wee vd. (2014) satin alimi arttirmanin yolunun satin alma niyetini arttirmaktan gegtigini
ifade etmektedir. Genel bulgularin aksine Pefia-Garcia vd. (2020), online satin alma niyeti ile
satin alma davranig1 arasinda siireksiz bir iliski bulmus ve satin alma niyetinin davranisi
aciklamadigini belirtmistir. Konut satin alma, gelirle finanse edilmesi zor olan ve bu sebeple de
borglanmanin genelde gerekli oldugu (Balchin, 1998) bir satin alma tiiriidiir. Bu sebeple de
satin alma davranis1 kadar satin alma niyetinin incelenmesi de dnemli olabilir. Finansman veya
bor¢lanma gereksiniminin karar verme siireci yoniinden karmasik bir yap1 olusturmasi, satin
alma Oncesinde gelistirilen niyet faktoriinlin, daha az karmagik satin alma davraniglarina gore
satin alma siirecini daha fazla etkiledigi diistiniilmektedir. Ancak elbette satin alma niyeti —
estetik kaygisi gibi nedenlerle — satin almay1 garantilemez (Rausch ve Kopplin, 2021) ancak
potansiyel satislarin belirlenmesinde etkili olmaktadir ¢ilinkii bir fikrin davranisa doniismesi i¢in
o fikrin zihinde ifade edilmesi gerekmektedir (Demirgiines, 2015).
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METODOLOJI

2017 — 2021 Agustos ay1 arasindaki toplam konut satiglarini, ikincil veriler iizerinden
aciklamay1 amaglayan ve dolayisiyla nicel metodolojiden yararlanan bu ¢alisma, acgiklama
degiskenleri olarak konut satin alma niyeti ve fiyat degiskenlerini kullanmaktadir. Konut
satisini etkileyen gelir, yas, sehirlesme gibi pek ¢ok faktorden bahsetmek miimkiindiir. Ancak
bu caligmada 6zellikle satin alma kararinda daha fazla katilim (involvement) gdsterilen niyet
ve literatiirde de 6nemi vurgulanan fiyat faktoriine odaklanarak daha davranisa yakinsayan
unsurlar yoniinden inceleme yapmak amaglanmaktadir.

Veri Setinin Diizenlenmesi

Arastirma, konut satig oranlarinin 2017 — 2021 Agustos arasindaki verileri {izerinden
toplam konut satislarin1 tahminleyen degiskenleri ortaya koymay1 amacglamakta ve bunun i¢in
de satin alma niyeti, fiyat ve dissal kosullardan pandemiyi arastirmaya dahil etmektedir. Veri
setinin olusturulmasinda Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi1 Elektronik Veri Dagitim Sistemi
(EVDS) iizerinden Tiirkiye toplam konut satis serisi ve konut birim fiyat endeksi verileri
alinmus (https://evds2.tcmb.gov.tr/index.php?/evds/serieMarket), konut satin alma ihtimalinin
belirlenmesinde ise TUIK ’in Tiiketici Giiven Endeksi verilerinden “gelecek 12 aylik dénemde
konut satin alma veya ingsa ettirme ihtimali” degiskeni analize dahil edilmistir
(https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=ekonomik-guven-117&dil=1). Konut satin
alma ve insa ettirme ihtimali degigkeni O ile 200 arasinda deger almakta ve 100’iin altindaki
degerler kotiimser durumu, 100°in iizerindeki degerler de iyimser durumu isaret etmektedir.
2017 ve sonrast donemde ihtimale yonelik veriler 100’lin altinda ve 10 civarinda seyrederek
genel olarak kotiimser bir goriisiin oldugu goriilmektedir (Tiiketici Giiven Endeksi, 2021).
Iyilesmeler daha ¢ok kétiimserligin azalmasi seklinde yorumlanabilir.

2017°nin baslangic yili olarak alinmasinin temel nedeni Tirkiye Cumbhuriyeti
Cumhurbaskanlig1 Strateji ve Biitce Baskanlig1 tarafindan hazirlanan ve 2030 giindemine
yonelik degerlendirme ve amaglart igceren Siirdiiriilebilir Kalkinma Amaglar1 Degerlendirme
Raporu’nda (2019), gecekondu doéniisiim projesi, konut finansmani, toplu konut uygulamalari,
stirdiiriilebilir ve planli konut ¢evrelerinin olusturulmasi gibi uygulamalara bagl olarak konut
sektorlindeki gelismeler ve konut iiretiminin, 6zellikle 2017 ve sonrasi i¢in degerlendirildigi
goriilmektedir. Ayni raporda Ekim 2017 basi itibariyle, 2002-2017 arasinda Tiirkiye genelinde
%86,2’s1 sosyal konut niteliginde olmakla birlikte toplam 805.983 konut {iretildigi ortaya
koyulmaktadir (s. 172). Bu sebeple 2017 sonrasi dénemde konut satiglarini agiklayan
faktorlerin incelenmesi 6nemli goriilmistiir. Diger yandan konut birim fiyatlar1 ile konut
satiglar1 arasindaki iliskiyi incelemek de yine konut satiglarinin fiyat yoniinden ele alinmasini
saglayacaktir. Ayrica konut satin alimi ihtimalinin de analize dahil edilmesiyle, satislar ile niyet
arasindaki etkilesim de incelenmis olacaktir.

Veri setinin olusturulmasinin ardindan oncelikle normallik dagilimi kontrol edilmis ve
serilerin normal dagildig1 goriilmistiir. Sonrasinda verilerin dogal logaritmasi alinmis ve ug
degerlerin birbirine yakinlagmasi ve analizlerin daha dogru sonuglar vermesi saglanmaistir.

Veriler Eviews 12 programiyla zaman serisi analizi kullanilarak analiz edilmis ve
tahminleme analizi olarak en kiigiik kareler yontemiyle tahminleme ve degiskenlerin birbiriyle
iliskisinde ise Toda Yamamoto nedensellik testi kullanilmistir.

BULGULAR

Analiz 6ncesinde toplam konut satislari, konut birim fiyat dagilimi ve gelecek 12 ayda
konut satin alma veya insa ettirme ihtimali grafikleri olusturulmus ve genel seyrin
yorumlanmasi amaglanmistir. Sekil 1, Sekil 2 ve Sekil 3 incelendiginde, toplam konut
satiglarinin ve gelecek 12 ayda konut satin alma veya insa ettirme olasiliklarinin daha daginik
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bir seyir izledigi goriilmektedir. Konut birim fiyat1 ise, artan bir trend gostermekte
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ve

dolayisiyla da konut fiyatlarinin y1l bazinda artis gosterdigini ortaya koymaktadir.
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Gelecek 12 ayda konut satin alma veya insa ettirme ihtimali ve toplam konut satislari
grafikleri birlikte degerlendirildiginde, ihtimalin azaldig1 zaman dilimleri ile satislarin azaldig1
zaman dilimlerinin birbirine yakinsadigi goriilecektir. Bu da bu ¢alismada satin alma niyeti
olarak kullanilan konut satin alma ihtimalinin konut satiglart lizerinde etkili oldugunu
diistindiirmektedir. Ancak bu etkinin nedensellik boyutunda bir etkisinin olup olmadigi 6nemli
goriilmektedir.

Toplam konut satig grafiginde (Sekil 1) dikkat ¢ceken bir diger husus, 2019, 2020 ve
2021 yilarinda, belirli zaman noktalarinda satiglarin ciddi bir diisiis gosterdigidir. Ancak 2017
ve 2018°de boyle bir diislis goriilmemekte bu da mevsimsellikten ziyade bu donemlere iligkin
unsurlarm &n plana ¢ikabilecegini diisiindiirmektedir. Ozellikle 2020 yil1, pandeminin ortaya
ciktig1 etkilerinin gozlendigi yil olarak konut satislarinda ekili olabilecegini diisiindiirmektedir.
Dolayisiyla analizlerde bu donemleri yansitacak degiskenlerin eklenmesi hedeflenirken,
anlamli ¢ikan zaman dilimlerinin pandemi ile agiklanabilir 6zelligi var ise, bu donemlerde
pandeminin etkisini konusmak da olas1 goriilmektedir.

Birim Kok Testleri

Zaman serisi analizinde verilerin duragan olmasi, duragan olmayan verilerin de 1. veya
2. dereceden farklar1 alinarak duraganlastirilmasi gerekmektedir. Serilerin duraganliginin
kontrolii i¢in birim kok testleri uygulanmistir. Analiz sonucunda %95 giiven diizeyinde anlamli
c¢ikan test degerlerinde verilerin duragan oldugu sdylenebilmektedir.

Olasihk
Degiskenler Test Tiirii Test Degeri Kritik Degerler (Te]lz‘;?gll;ii p
degeri)
%1 -3,555023
ADF -4,983731 %5 -2,915522 0,0001
Toplam Diizey %10 | -2,595565
Konut Satisi %1 -3,5655023
PP -4,832074 %5 -2,915522 0,0002
%10 | -2,595565
%1 -3,557472
Konut Birim ADF -3,471182 %5 -2,916566 0,0126
Fiyatlar1 1. Fark %10 | -2,596116
(TL./m?) %1 -3,557472
PP -3,325454 %5 -2,916566 0,0185
%10 | -2,596116
Gelecek 12 %1 | -4,133838
Ayda Konut ADF -4,270691 %5 -3,493692 0,0069
Satin Alma Diizey %10 | -3,175693
veya Insa %1 -3,555023
Ettirme PP -4,545567 %5 -2,915522 0,0005
Ihtimali %10 | -2,595565

Tablo 1: ADF ve PP Testi Sonuglari (Diizey)

Tablo 1’de Artirilmis Dickey-Fuller (ADF) Birim Kok testi ve Phillips-Perron (PP)
testlerinin sonuglar1 goriilmektedir. ADF ve PP duraganlik testleri sonucunda toplam konut
satis1 ve konut satin alma ve insa ettirme ihtimali degiskenlerinin duragan seriler oldugu
goriilmiis, birim konut fiyatinin ise 1. dereceden farki alinarak duragan hale getirilen degisken
olmustur. Konut birim fiyatlarinin 1. dereceden farki alinarak olusturulan yeni seri diger
analizlerde kullanilmistir.
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En Kiiciik Kareler Yontemiyle Tahminleme

En kiigiik kareler yontemiyle tahminleme yapabilmenin 6n kosulu serinin Seviye
degerleriyle duragan olmasidir. Birim kok testi sonucunda seride duragan olan gelecek 12 ayda
konut satin alma veya inga ettirme ihtimali degiskeni diizeyde duragan oldugu i¢in tahminleme
analizi bu degiskenle gerceklestirilmistir.

Sekil 1’deki toplam konut satiglari grafigi incelendiginde, pandemi siirecinin Tiirkiye’de
basladig1 ve etkilerinin goriildiigii 2020 yilinin birinci ve ikinci ¢eyregi arasinda ciddi bir diisiis
goriilmektedir. Dolayisiyla pandeminin bu siiregte etkili olabilecegi diisiiniilmektedir. Ancak
hangi donemde etkili oldugunu bulmanin yolu, kukla (dummy) degiskenler ekleyerek analizi
gerceklestirmektir. Bu sebeple, pandeminin 6ncesi (2019 yilin1 da kapsayan) ve basladigi
donemi de kapsayacak sekilde Temmuz 2019°dan itibaren azalmanin bittigi ve ylikselme
stirecinin basladigi ikinci ¢eyregin sonu olan Haziran 2020’ye kadar kukla degiskenler eklenmis
ve tahminleme analizi bunu takiben gergeklestirilmistir. Biitiin kukla degiskenler 6nce tek tek
analize sokulmus daha sonra anlamli oldugu goriilen kukla degiskenler birlikte analize alinmis
ve analiz 6n kosullarini saglayan Tablo 2’deki nihai bulgular elde edilmistir.

t
P t Regresyon F -
Katsay1 Ii;it,‘s;'ik istatistik | o, | Diizeltilmis | Standart F istatistik a‘;‘;g‘onn
B g Degeri R? Hata | istatistik | Olasik | 7%
Olasiig Degeri Degeri g
0,280 0,239 0,266 6,766 <0,001 1,783
Gelecek 12
Ayda Konu
Satin Alma
veya Inga 0,022 0,105 0,916
Ettirme
ihtimali
Mart 2020
Krizi/Daralmasi -0,947 -3,460 0,001
Haziran 2020
Krizi/Daralmasi 0,728 2,709 0,009
Sabit 11,567 26,639 <0,001

Bagimh Degisken = Toplam Konut Satisi
Gozlenen Deger = 56
Otokorelasyon Analizi Breusch-Godfrey LM Obs*R2 Degeri = 3,700, p= 0,157
Degisen Varyans Testi Breusch-Pagan-Godfrey Obs*R? Degeri = 3,388, p= 0,335

Tablo 2: En Kiigiik Kareler Yontemiyle Gergeklestirilen Tahminleme Sonuglari

Yapilan tahminleme analizi sonucunda veriler arasinda otokorelasyon test degerinin ve
degisen varyans testi test degerinin anlamsiz bulunmasiyla otokorelasyon ve degisen varyans
olmadigi goriilmektedir. Diger yandan 1,5 ile 2,5 arasinda deger almasi istenen Durbin-Watson
degerinin de 1,783 olmasi sonucunda artik degerler arasinda da bir otokorelasyonun olmadigi
goriilmektedir. BoOylece en kiiciik kareler yontemiyle yapilan tahminleme sonuglarinin
yorumlanmas1 miimkiin olmaktadir. Buna gore, pandeminin etkisini siirece dahil etmek i¢in
Mart 2020 ve Haziran 2020 donemlerinin toplam konut satisin1 agiklayan degiskenler oldugu
goriiliirken, gelecek 12 ayda konut satin alma veya insa ettirme ihtimali toplam konut satiglarini
aciklamamaktadir. Thtimalin varlig: tiiketiciler agisindan niyeti temsil ettigi sdylenebilir. Zira
ihtimal olarak degerlendirilen bir satin alma davranisi, tiiketim planlart cergevesinde
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tiikketicilerin giindemde tuttugu ve eyleme doniisebilecegi diisiinlilen bir durumu temsil
etmektedir. Ancak analiz sonuglar1 bu etkiyi ve diislinceyi desteklememektedir.

Diger yandan agiklayici degiskenler olarak belirlenen Mart 2020 ve Haziran 2020 nin
nasil bir etkisinin oldugunun degerlendirilmesi 6nemli goriilmektedir. Mart 2020 pandemi
siirecinin Tiirkiye’de basladigi ve vakalarin goriildiigli donem olmaktadir. Dolayisiyla
tiiketiciler belirsiz bir ortamla da yiizlesmisler ve bu da konut satislarin1 agiklayan bir etkiyi
giindeme getirmistir. Ancak bu etki, olumsuz bir etki olmaktadir dolayisiyla pandeminin ilk
girisi, konut satislarini olumsuz etkilemistir. Ote yandan Haziran 2020 ise yeni normallesmenin
basladigr ve evde kalmanin tesvik edildigi ve sokaga ¢ikma yasaklarinin uygulandigi bir
donemin arkasindan kontrollii bir serbestlesmenin deneyimlendigi donemi isaret etmektedir.
Bu dénemde uzun bir siire kisith ve kapali kalan pazar ortam1 da canlanmistir. Haziran 2020
doneminin konut satislarini olumlu etkilemesinin sebebinin bu oldugu diisiiniilmektedir. Ayrica
evde kalma doneminin yogun bir sekilde yasanmasi ve pandeminin devam edecegine dair
inancin varligr da tiiketicileri bu noktada normallesme doneminde konut satin almaya
yonlendirmis olabilir. Her durumda, satin alma niyetinden ziyade, pandemi gibi durumsal
gelismelerin satislar lizerinde daha fazla etkili oldugu agiktir. Bu iki donem ve sabit degisken
birlikte konut satiglarindan meydana gelen degisimin %28’ini agiklamaktadirlar. Konut
sektoriiniin dinamik yapis1 ve pek cok yurtici ve yurtdisi faktorleri giindeme getirdigi
diistintildiiglinde bu oranin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

Toda Yamamoto Nedensellik Testi

Toda Yamamoto testi, Granger nedensellik testinin kikare asimptotik versiyonudur ve
veri seti i¢inde fark alinarak duragan hale gelmis, diger bir deyisle diizeyde duragan olmayan
bir degisken varsa kullanilabilecek nedensellik testidir. Veri setimizde birim kok testi
sonucunda konut birim fiyati degiskeninin diizeyde duragan olmadigi, 1. dereceden farki
alindiginda duragan hale geldigi tespit edilmistir. Bu sebeple tiim degiskenleri siirece almak
icin Toda Yamamoto nedensellik testi analizde tercih edilmistir.

Analizde oncelikle uygun gecikme uzunluklar1 1, 6 ve 12 olarak belirlenmis ve bu
gecikme uzunluklar1 temelinde analiz gergeklestirilmistir. Farki alinan degisken konut birim
fiyati oldugu ve 1. dereceden farki alinarak duragan hale geldigi icin gecikme oranina eklenerek
konut birim fiyatindan farki alinip digsal degisken olarak analize eklenmis ve nedensellik
analizi gerceklestirilmistir. Digsal degisken olarak analize eklenen diger iki degisken Mart 2020
ve Haziran 2020 degiskenleridir.

Gecikme Uzunlugu Yonii Kikare Istatistigi Olasihik
Degeri
1 Konut birim fiyati = Gelecek 12 ayda 4,613 0,031
konut satin alma veya inga ettirme ihtimali
Konut birim fiyati = Toplam konut satis1 11,498 <0,001
Konut birim fiyati = Toplam konut satis1 19,967 0,002
Toplam konut satis1 > Gelecek 12 ayda 17,859 0,006
6 konut satin alma veya insa ettirme ihtimali
Konut birim fiyati = Gelecek 12 ayda 15,230 0,018

konut satin alma veya inga ettirme ihtimali

12 Konut birim fiyat1 > Toplam konut satisi 33,444 <0,001

Tablo 3: Toda Yamamoto Nedensellik Testi Sonuglar
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Toda Yamamoto nedensellik analizi sonucunda, uygunlugu belirlenen gecikme
degerleri kapsaminda degiskenlerin birbirinin nedeni olma durumlari incelenmis ve gelecek 12
ayda konut satin alma ihtimalinin konut satiglarinin nedeni olmadigi tespit edilmis ancak toplam
konut satiglariin gelecek 12 ayda konut satin alma ihtimalinin nedeni oldugu tespit edilmistir.
Diger bir ifadeyle beklenenin aksine sonug niyet yaratmaktadir. Bu noktada diistiniilen 6zellikle
konut satiglarinin artmastyla, bu artisin medya gibi paylasim aglarinda glindeme gelmesi, diger
tiikketicilerin de dikkatlerini bu yone c¢ekerek tesvik unsuru oldugudur. Konut satin almanin
Oonemli bir finansmani gerektirmesi, tiiketicilerin kolay tesvik edilmemesine neden olmakta,
satiglarin artmasi bu noktada tiiketiciler i¢in referans noktasi olusturabilmektedir. Konut birim
fiyat1 ise ¢ogu gecikme degerinde toplam satiglarin nedeni olarak goriilmektedir. Konut birim
fiyat1 ayn1 zamanda gelecek 12 ayda konut satin alma veya insa ettirme ihtimalinin de nedenidir.
Dolayisiyla niyet ve davranis arasinda bir etkilesim olmazken, konut birim fiyati ayr1 ayr1 hem
niyetin hem de satin alma davraniginin nedeni olabilmektedir.

Karsilagtirmali analiz sunmasi ve Haziran 2020 ile Mart 2020 degiskenlerinin etkisinin
yorumlanmasi i¢in ayn1 analizler Haziran 2020 ve Mart 2020 degiskenleri analizden ¢ikarilarak
tekrarlanmig ve test sonucglarinda bir farklilik olup olmadig1 kontrol edilmistir. Buna gore ilging
bulgulardan birisi, 6 gecikmeyle yapilan test tekrarinda, bu iki degisken analizden
cikarildiginda, toplam konut satisinin gelecek 12 ayda konut satin alma veya insa ettirme
thtimalinin nedeni olma anlamlilig1 ortadan kalkmaktadir. Diger bir ifadeyle, toplam konut
satiglarinin gelecek 12 ayda konut satin alma ihtimalinin nedeni olma durumu pandemi etkisiyle
miimkiin goriinmektedir. Bir digeri de 12 gecikmeyle yapilan test tekrarinda da konut birim
fiyatinin toplam konut satisinin nedeni olma durumu anlamsiz hale gelmektedir. Bu da pandemi
stirecinde konut satin alma ve buna bagl olarak da konut satin alimini etkileyen faktorlerin
teorik tartismalardan cikip karar siireglerine dahil olduklarini gostermektedir. Pandemi etkisi
olmadan bu nedenselligin gozlemlenememesi, pazarlama karmasi olarak tanimlanan
degiskenlerin belirli durumsalliklarda etki gosterdigini ve karar siireclerinde bu durumsalligin
en az pazarlama karmasi stratejileri kadar dikkat edilmesi gereken unsurlar oldugunu ortaya
koymaktadir. 1 gecikmeyle yapilan testin sonuglari, mevcut verilerle uyumludur, tek fark
pandemi etkisinin anlamliligi daha kararli hale getirmesidir.

SONUC VE ONERILER

Bu caligsma, giincel gézlemlenen veriler {izerinden konut satiglarini incelemekte ve fiyat
ile satin alma niyetinin, bu satislarin nedeni olup olmadigini analiz etmektedir. Fiyat ve satin
alma niyetinin satin alma iizerindeki etkisinin incelenmesi genellikle korelasyona dayali
analizlerle yapilirken, nedensellik analizi bu agidan daha tatmin edici bir yaklagim sunmaktadir.
Dolayisiyla iliskisel bir analizdense nedensellik {izerine kurulu bir incelemeyi benimsemis
olmast itibariyle ¢calisma, 6nemli goriilmektedir. Analiz siirecinde seri grafikleri incelendiginde,
pandeminin Ozellikle baslangi¢ ve yeni normallesme asamasini yansitan noktalarindaki
dramatik degisimler, pandeminin de verilerde gozlemlenen bir degisken olarak siirece dahil
edilmesine neden olmus ve bu etkinin de incelenmesi gerektigini diisiindiirmiistiir. Arastirma
sonuglar1 temelinde bu etkinin goriiniir olmasi da fiyat, tutundurma gibi ana akim pazarlama
tartismalarinin yaninda durumsallik yaratan unsurlarin da satin alimlar tizerinde etkili oldugunu
gostermektedir. Durumsalliklarin ilging olarak tanimlanabilecek tarafi, farkli baglamlarda
farkl1 sonuglar yaratabilmesinden gegmektedir. Pandemi vakalarinin Tiirkiye’de ilk goriildiigii
donemin ev finansman giicii krizinde oldugu gibi (Wetzstein, 2017), konut satislari tizerindeki
olumsuz etkisi, yeni normallesme siirecinde rahatlamaya ve olumlu bir etkiye doniismiistiir. Bu
da durumsallik yaratan kosullarin bile kendi siireci i¢cinde farkli etkiler yaratabilecegini
gostermektedir. Pandemide temel ihtiyaclarini karsilama yoniinden endise duyan orta ve iist
smif tiiketicilerin (Bozkurt, 2020) — ki bu gruplar konut satin alma potansiyeli olan gruplardir
— yeni normallesme donemiyle birlikte pazarda rol oynamaya basladiklarin1i da isaret
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etmektedir. Bu durumu, baslangi¢ donemindeki belirsizligin yarattigi ertelenmis talebin
(Craven vd., 2020) gerceklesmesi olarak okumak miimkiindiir. Ote yandan, kiralarm artmasi
gibi faktorlerin bu satiglara nasil etki ettigi de baska ¢alismalarda incelemeye deger bir konu
olmaktadir. Ev kavraminin kiiltiirden kiiltiire degisiklik gdsteren anlami da diisiintildiigiinde
(Ruonavaara, 2018), Tiirkiye agisindan kiiltiirel ve sosyal onemi (Aras, 2019) 6n plana
¢ikmakta, bu durum, bu bakis agisin1 daha degerli kilmaktadir. Pandemi ile gelen artan kriz
beklentisi, pandemi siirecinde evde kal tesvikleri, evden kismi veya tam zamanli ¢alisma
uygulamalarinin olmasi, sokaga ¢ikma yasagi gibi uygulamalar da bireyleri ev ortamlarini
diisiinmeye yonlendirmis olabilir. Bu faktorlerin tiiketicilerde ‘kiradan kurtulma’ motivasyonu
yaratip yaratmadigi da incelenebilir.

Konut satiglarini etkileyen 6nemli unsurlardan birisi aylara gore degisim gostermesidir
(Er ve Durucasu, 2016). Aylara gore degisim gostermesi dendiginde daha ¢cok mevsimsel
etkileri diisiindiirmektedir. Arastirma bulgular1 salt aylarin satiglar {izerinde etkili olmadigini
gostermektedir. Degisim esas kaynagi o aylarda meydana gelen ve mevcut konjonktiirde
degisim yaratan olay veya olgulardir. Bu bulgu 6nemli goriilmektedir. Zira, konut satislarinda
genel olarak tartisma konusu olan sehirlesme, satin alabilirlik, kamusal hizmetlere yakinlik,
mevcutta ev sahibi olma veya olmama, fiyat esnekligi, gelir, kullanim ve yapi izinleri, hane
halk1 harcamas1 (Lee, 1963; Solak ve Kabaday1, 2016; Zainon vd., 2017; Oztiirk vd., 2018) gibi
faktorlerin disinda pandemi gibi belirli olusumlara bagli ortaya ¢iktig1 i¢in ¢ok da goriiniir
olmayan durumsal unsurlarin satiglar tizerinde belirleyici rol oynadig goriilmektedir. Konut
satiglarinin ayn1 zamanda kamusal politikalara da konu olmasi, bu durumsalligin 6zellikle
diisiik gelir gruplariin konut edindirilmesi veya sehir digi mahallelerin (banliyd) yapilanmasi
politikalarinda yerel 6lgekte giindeme alinmaktadir (Rovner, 2020; Yu ve Xu, 2021). Tiirkiye
ozelinde pandemi kosullarinin konut satiglarinda etkili goriilmesi, pandeminin olumsuz
etkilerini azaltacak politikalarin satislar tizerinde olumlu etki yaratacagina isaret etmektedir.

Bu calismada konut satin alma niyetinin, konut satiglarini agiklayan bir degisken
olmadig1 bulunmustur. Rausch ve Kopplin (2021), yaptiklari ¢alismada siirdiiriilebilir giyimde
yesil aklama algis1 ve estetik riski gibi nedenlerle satin alma niyeti ile satin alma davranisi
arasinda bir bosluk (gap) olustugunu ifade etmektedir. Konut satis1 yoniinden bulgular ise satin
alma niyeti ile satiglar arasinda herhangi bir iligkinin olmadigini gostermektedir. Dolayisiyla
bir bosluk olusmasi i¢in bir iliski durumundan s6z etmek daha olasi iken, bu calisma
kapsaminda tamamen kopuk bir yapidan s6z etmek miimkiindiir. Bu sebeple konut satislarini
dogrudan davranis lizerinden degerlendirmek sonraki ¢aligsmalar i¢in daha elverisli bir yaklagim
olarak degerlendirilmektedir. Boylece tiiketicilerin niyetlerinden 6te, pandemi gibi
konjonktiirel degisikliklerin etkisinin daha 6nemli oldugu ve tiiketicilerin satin alma ihtimaline
dayanan degerlendirmelerinden ziyade, sosyo-kiiltiirel, saglik ve ekonomideki gelismeler gibi
mikro ¢evre unsurlari okumanin pazarlama stratejileri agisindan daha Onemli oldugu
distiniilmektedir.

Bu ¢alisma 6zelinde konut satisini etkileyen unsurlar olarak Mart 2020 ve Haziran 2020
donemleri 6n plana ¢ikmistir. Her iki donem de — Mart 2020 baslangi¢, Haziran 2020 de yeni
normallesme donemi — pandeminin Onemli kirilim noktalar1 olarak degerlendirilebilecek
donemlerdir ve konut satiglarinin belirleyicileri olmalar1 acgisindan daha etkili oldugu tespit
edilmistir. Genel olarak niyetin davranis1 etkiledigini ortaya koyan c¢alismalar tiiketicilerin
goriiglerine odaklanan ¢aligmalar olmaktadir (De Canniére vd., 2010; Kozak ve Dogan, 2014,
Demirgiines 2015). Pazar ortamindaki gézlenen sonuglarin incelenmesi, bu bulgulardan farkli
sonuglar ortaya koyabilmektedir. Sonucun niyetin nedeni olmasi, konut pazar1 gibi pazarlarda
(riskli, finansmani1 zor) tiiketicilerin davranis1 gorerek niyet olusturduklarini ifade etmektedir.
Bu da yiiksek satig oranlarinin tiiketiciler iizerinde pazarlama iletisiminden daha fazla etkili
olabilecegini diisiindiirmektedir. Bu sebeple satin alma niyetinin veya ihtimalinin satin alma
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davraniginin dogrudan nedeni olmadig1 sektorlerde satin alimin nedeni olan faktérlerin ortaya
konulmasi, sektorel bazda gerekli pazarlama stratejilerinin belirlenmesinde de belirleyici
olacaktir.

Toplam konut satiglarinin en 6nemli nedeni konut birim fiyat1 olmaktadir. Konut birim
fiyat1 gelen 12 ayda konut satin alma ve insa ettirme ihtimalinin de nedenidir. Dolayisiyla fiyat
faktorii oldukca Onemli bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu da konut sektori ile
finansman sektorliniin - yakin iligki icinde ¢alismalarimi gerektirmektedir. Faizlerin
diizenlenmesi, kredi kosullarinin diizenlenmesi gibi stratejiler ile tliketicilere yonelik uygulanan
uygun fiyat kampanyalari, konut satislarina olumlu yansiyacak ve Tiirkiye’nin lokomotif
sektorlerinden olan insaat sektoriine de katki saglayacaktir. Konut birim fiyatinin niyetin de
nedeni olmasi durumu bu anlamda fiyat1 pazarlama stratejilerinde onceliklendirilmesi gereken
unsur olarak On plana c¢ikarmakta, 4P stratejisi olarak tanimlanan (product-price-place-
promotion) pazarlama karmasinin fiyat aracinin konut satislarindaki 6nemi de vurgulamaktadir
(Bennett, 1997). Ozel indirimler, finansman imkanlar1 gibi araglar konut satislarinda ‘gok
onemli’ olarak tanimlanan faktorler olmustur (Kanjanawattanawong, 2014). Bu sebeple bu
bulgular1 destekler sekilde tiiketicilerin 6deme imkanlarimin arttirilmasi, fiyati tiiketiciler
acisindan ‘yonetilebilir’ konumuna getirecektir.
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20. ylzyilin hizla ivme kazandirdigi teknoloji, beraberinde yasam pratiklerini, kiltirel
ve sosyolojik yaklasimlari da etkilemis; diisinme ve algilama bicimlerinde de kokli
degisimler meydana getirmistir. Bu degisim ve donlisiim olgusuyla birlikte entelektuel
ve gunlik yasam pratiklerinde de yazinsal diisinmenin, gorsel diisinmenin gerisinde
kaldigi gozlemlenmektedir. Gorsel iletisimin 6nemli unsurlarindan biri olan afis
tasarimi, son iki asra yakin gorsel kilttrin 6nemli kitle iletisim araci olarak glinimiiz
dijital diinyasinda da dikkat cekiciligini ve 6nemini korumaktadir. Afis, bir tanitim araci
olmanin &tesinde Uretildigi donemin veya bdlgenin toplumsal, kiltirel, Gslupsal,
sosyal ve politik olarak aynasi olmakla birlikte kitleleri de etkileyen énemli bir ara¢
olarak goze carpmaktadir. Temel amagclarindan biri de anlam iletimi olan afis, anlam
butunligu baglaminda sanat rini olarak da degerlendirilmektedir. Afis, iceriginde
bulundurdugu fotograf, illistrasyon, tipografi, simge-sembol gibi gorsel unsurlar
ile bir mesaji estetik olarak kurgulayarak ve izleyicisi ile bulusturur. Bu baglamda
afis sanati, bircok sanat Grlini gibi toplumun tarihsel deneyimlerinin korunmasi,
saklanmasi ve bu deneyimlerinin hatirlanmasi acisindan dnemli bir iletisim aracidir.
Dolayisiyla afis sanati, hatirlama kulttri baglaminda, bireysel ve toplumsal bellek icin
hafiza tetikleyicisi roliine sahip oldugu soylenebilir. Bu calisma ile bellek tizerinden
grafik tasarim calismalarini sekillendiren, glinimuzin 6nemli grafik sanatgilarindan
biri olan Yossi Lemel’in “israil-Filistin” adli sosyal-siyasal afis tasarimlari incelenecektir.
Sanatginin afisleri “bellek” ekseninde Sassure'tin gostergebilimsel ¢6ziimleme yontemi
ile incelenecektir. Bu baglamda bellek, depolama, hatirlama ve hatirlatma kavramlari
Gizerinden ele alinacaktir.

ABSTRACT

Technology, which gained momentum rapidly in the 20th century, also affected life
practices, cultural and sociological approaches; It has also brought about radical chan-
ges in the way of thinking and perception. With this change and transformation phe-
nomenon, it is observed that literary thinking lags behind visual thinking in intellectual
and daily life practices. Poster design, which is one of the important elements of visual
communication, maintains its attractiveness and importance in today’s digital world as
an important mass communication tool of the visual culture of the last two centuries.
Beyond being a promotional tool, the poster stands out as a social, cultural, stylistic,
social and political mirror of the period or region in which it was produced, as well
as an important tool that affects the masses. The poster, one of the main purposes
of which is to convey meaning, is also considered as a product of art in the context
of meaning integrity. The poster, with its visual elements such as photography, illust-
ration, typography, symbol-symbol, constructs a message aesthetically and brings it
together with the audience. In this context, poster art, like many art products, is an
important communication tool in terms of preserving, preserving and remembering
the historical experiences of the society. Therefore, it can be said that poster art has
the role of a memory trigger for individual and collective memory in the context of the
culture of remembering. In this study, the social-political poster designs of Yossi Lemel,
one of the important graphic artists of our time, who shape the graphic design studies
through memory, will be examined. The posters of the artist will be examined on the
axis of “/memory” with Sassure’s semiotic analysis method. In this context, the concepts
of memory, storage, recall and reminder will be discussed.
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GIRIS

Bu caligma afigin toplumsal hayati ifade etmesini ve bir arsiv Ozelligi ile sonraki
nesillere nasil aktarabildigi lizerine gostergebilimsel bakis agisindan yararlanilarak tiretilmistir.
Toplumsal bellegin olusmasinda biiylik etkisi olan gorsel sanatlarin bir pargasi olan sosyal ve
siyasal afisler incelenecektir. Bu kapsamda da diinyanin siirekli olarak izledigi Israil-Filistin
sorunlarini ele alan Israilli grafik tasarim Yossi Lemel’in ¢alismalari iizerinden yapilacaktir.
Bariscil ve toplumsak perspektiften tasarlanan seri afisler irdelenecek ve Israil-Filistin iliskileri
lizerine gorsel iriinler iizerinden yorumlamalar yapilacaktir. Calismadaki yaklasim, gorsel
iletisim perspektifinden olusturulacaktir.

Degisen diinyada goriintiiler yasanan donemin en iyi hatirlatici unsurlaridir. Bu hatiralar
toplumun belleginde yer edinmenin yani sira tarihsel olarak da kanit ve arsiv niteligi
tagimaktadir. Goriintiiler yoruma agik unsurlar olmasi sebebiyle de izleyicide birgok duyguyu
ve diisiinceyi de cagristirmaktadir. Bu yoniiyle de goriintiiler, bellegin 6nemli tazeleyiciler
olarak duygulara da hitap etmektedir. Bu goriintiiler insanoglu var oldugunda beri duvarlardan
baslayarak, taslara, vazolara, tekstil iiriinlerine, kagitlara ve cagimizda da dijital ekranlara
birgok yiizeyde yerini almigtir. Cagimizda en yaygin olan yiizeyler ise kagitlar olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Matbaanin icadi ile baglayan seriiven giiniimiizde halen etkisini korumakta ve
cesitli medyalarda toplumlarla bulugsmaktadir. 1800°lii yillarda reklamciligin 6nemli bir
medyas1 olan afis, bilgilendirici, etkileyici, ikna edici Ozelligiyle de toplumlara cesitli
goriintliler aktarmaktadir. Bu yapisiyla afis; bir duyguyu, bir mesaji ya da duyuruyu genis
kitlelere iletmek icin kullanilan resimli ya da resimsiz, fotograf ve metinle desteklenen, basili
ve dijital olarak kullanilabilen kitle iletisim araglarindan biridir. Yalin ve ¢arpici bir anlatimin
kullanildig1 afis en etkili duyuru ve tanitim araglar1 arasindadir. Afisler sadece goriintii ile
iletisim kurmanin Gtesinde tretildigi donemin kiiltiirel, siyasal, ekonomik, sosyal vb. birgok
ozelligini de sonraki nesillere aktarmaya yarayan kiiltiir el¢ileri olarak da yorumlanabilir.
Uretildigi yer, iireten, iiretildigi donem, yayinladigi mecra ile afis halen giiniimiizde énemli bir
arsiv unsuru olarak da karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisi ile bu makelenin arastirma kisminda
afislerin reklam unsuru olmasinin Gtesinde, toplumsal yapiya degen, etkileyen ve hatirlatan
yonii ile alinacaktir.

Bir bagka tanimla afis, yapisi itibariyle reklam ya da propaganda yapmak, bir duyuruyu
iletmek amaci ile halka acik yerlere asilan, genellikle resimli, basili kagit; duvar ilanidir.
(Biiylik Larousse, 1986: 124-125). Afisler, sehrin sokaklarinda, duvarlarda, duraklarda, gazete,
dergi gibi basili yayin organlarinda, televizyonlarda sergilenebildigi gibi giiniimiizde gelisen
‘Yeni Medya’ ile birlikte sosyal medyada ¢ok¢a paylasiimaktadir. Afisin paylasilabildigi bu
ortamlar onun iletisim ortamini olusturmaktadir. Kullandigi bu ortamlarla ulastigi kitlenin
yelpazesi genislemekte ve kaliciligi da artmaktadir. Afis, igeriginde bulundurdugu fotograf,
illiistrasyon, tipografi, simge-sembol gibi gorsel unsurlar ile bir mesaji estetik olarak
kurgulayarak ve izleyicisi ile bulusturur. Mesaji iletmesi agisindan bir iletisim araci islevi
gorevi goren afig, anlam iletimi ve anlam biitiinliigli baglaminda sadece bir grafik tasarim tirtinii
olmanin yani sira bir sanat unsuru olma degeri tagidig1 da diigiiniilmektedir.

Imgesel bir anlatim diline sahip olan afisi Mengii Ertel sdyle tanimlamaktadir; ‘Her
seyden once genis kitlelere gorsel yontemlerle hitap eden etkili bir haberlesme araci olarak
tanimliyorum. Cogalma ve yayilma gibi sonsuz olanaklar tagiyan bir silah da diyebiliriz. Afis
dikkatinizi ¢ektigi anda sizinle 6zel bir iliski kurmus ve boylece iglevini yerine getirmis olur.
Afisin giicii de buradan dogmaktadir. (Unalan, 2001: 10). Afis iiretim tiiketim iliskileri
ekseninde mesaj iletmek disinda, sosyal ve siyasal olaylarin halka aktarilmasi ve anlatilmasi
konusunda da giinlimiiziin en etkili kitle iletisim araglarindandir. Afisin izlenme siiresinin
kisalig1 nedeniyle tasariminda imgesel ve gorsel bir dil kullanilmaktadir. Bu durum iletmek
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istedigi mesajin hizli ve carpici bir bicimde aliciya ulagsmasini saglamaktadir. Afisin, sabit,
carpict bir mesaj1 iletmesi ve birgok yerde kitlelerin karsisina ¢ikmasi baglaminda ‘stirekli
hatirlaticilik’ 6zelligi kazanmasini saglamistir. Bu 6zelligi ile birlikte televizyondan daha etkili
bir iletisim araci oldugu diistiniilmektedir.

Mengii Ertel’in belirttigi gibi afisin ¢ogalma ve yayilma konusunda tasidigi sonsuz
olanaklar yeni medyanin gelismesiyle birlikte artmistir. Sosyal medyanin da afisin iletisim
ortamina doniismesiyle birlikte afis, ‘stirekli hatirlaticilik’ 6zelligini gliglendirerek devam
ettirmektedir. David ve Anoki’ye gore (2011) afis sanati grafik sanatinin 6zii sayilabilir.
Ozellikle afisin ticari olam1 digindaki kiiltiirel, politik ve sosyal afislerde sanat¢1 herhangi bir
ticari kaygis1 olmaksizin 6zgiirce sanatsal her tiirlii yaratima bagvurma imkan1 bulur. Afisin
kompozisyon, renk, ¢izgi, doku, geometrik formlar, tipografi, illlistrasyon fotograf gibi artistik
problemleri yani sira retorik, gostergebilim (semiyotik), isaret ve sembol, mecaz (metafor),
egitimbilim (didactics) ve siir sanat1 (poetics) anlamsal igerikleri olusturmaktadir.

SOSYAL VE SIYASAL AFiS TASARIMI

Afis, iletisim araglarinin arasinda en ucuz ve en basit sekilde hazirlanabildiginden ve
kitlelerin algilamasindaki rahatliktan dolayr se¢im kampanyalarinin, icraat sdylemlerinin, siyasi
fikirlerin belirtilmesinde medya uzmanlarinin fazlaca tercih ettikleri en 6nemli gorsel arag
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Deveci’ye gore (2010: 87) Afiste iletilmesi gereken sey bir tiir
bilgidir. Bu bilgiye iliskin mesajin algilanmasi gostergelerin  bilingli  kullanimiyla
saglanmaktadir. Zaten grafik {rilinlerini “anlamlar i¢eren bilgi” niteliginde kilan sey, dogru
gostergelerin kullanimidir. Bu baglamda toplumlari etkileyen ve kamuyu sekillendiren iki tiir
afis bulunmaktadir: Sosyal Afisler ve Siyasal Afisler.

Sosyal icerikli afisler; saglik, sivil savunma, trafik, ulasim, ¢evre gibi konularda kisileri
egitmek ve uyarmak amaciyla hazirlanan afislerdir. Bunlarin disinda, bir diisiinceyi ya da siyasi
olusumu tanitan afisler de bu grup igerisinde yer almaktadir (Becer, 2007: 202). Yasal ya da
yasadis1 olabilen sosyal igerikli grafik tasarimlar, izleyicilerde toplum yararina belli bir diisiince
bicimi ve tavir gelistirmek, tepki yaratmak, izleyiciyi harekete gecirmek ve bir eyleme
katilmaya davet etmek gibi nedenlerle kullanilirken, grafik ve gorsel acidan tamamen yeni bir
tir olustururlar. Grafik sembolizmin yogun olarak yer aldigi bu tasarimlar, genis kitlelere
iletilmek istenen ideallerin, mesajlarin ve uyarilarin gorsel dzeti olarak yorumlanabilmektedir.
(Yavuz, 2007: 42).st! Sosyal afisin seslendigi genis halk kitlelerinin afisin icerdigi mesajdan
aynt anlami ¢ikarmasi gerekmektedir. Bu da herkesin anlayabilecegi sembollerin
kullanilmastyla miimkiindiir. Her seyden once afis planlanmis pargalardan olusan bir biitiindjir.
Bu pargalar tek baglarina kalsalar bile gerek etkileyiciligi, gerekse mesaji iletmedeki basarist
ile afisteki yerlerini alirlar. Dolayisiyla afis, sloganiyla ve kullanilan gorseliyle (fotograf ve
illiistrasyon gibi) verilmek istenilen mesaji en etkili bir sekilde izleyiciye ulastirabilmelidir
(Tanrikulu 2009: 53).

Sosyal-politik igerikli afisler sadece bilgi verme amagli tasarlanmak disinda harekete
gecirme, yonlendirme niteligi de tagimaktadir. Devlet politikas1 ve propagandasi, savas igin
hazirlanan afisler bu grupta degerlendirilmektedir. Kitle iletisim araglarinin heniiz yayginlik
kazanmamis oldugu 1. Diinya Savasi yillarinda afis en onemli kitle iletisim araci olarak
kullanilmistir. Erkekleri cepheye cagirmak, kadinlari fabrikalara iiretime davet etmek icin
yapilan afigler politik afislere 6rnek olarak verilebilir. Bu baglamda incelendiginde

Politik afisler iceriklerini siyasi olay ve durumlardan alan politik grafik tasarimlar,
iktidarlar tarafindan, halklarin diisiince ve davranis bigimlerini yonlendirmeye yonelik olarak
kullanildig1 gibi, halktan bireyler ve gruplar tarafindan da iktidarin giiciine ve uyguladiklari
politikalara kars1 durusu ve tepkiyi anlatmak i¢in kullanilirlar (Dtilgeroglu, 2007: 64). Yayla’ya
gore (2014: 56) Siyasi afigler ¢ekimser, tarafsiz ya da kars1 goriiste olan kisilerden olusmakta
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olan se¢men kitlesine hitap etmektedir. Siyasi afisler, bazen bir fikri, bir grubu veya bir Kisiyi
savunarak ya da tam tersine muhalefet ederek kitlenin istek ve beklentilerini yonlendirmeye
calisan afislerdir. Devleti ve iktidar politikalarini elestiren bu afisler anti-politik afisler olarak
da tanimlanabilmektedir. Bu tarz afis calismalarinda toplumsal siireclere elestirel bir sekilde
yaklagsilarak, genel-gecer degerler sistemine aykir1 segenekler sunmak gibi bir ¢aba
gosterilmektedir. Ana akim kitle iletisim araglari olan televizyon, radyo, yazili basin gibi ¢esitli
olanaklara sahip giicler (politik gruplar ya da kisiler) yararlanirken bu olanaklardan yoksun
bulunanlar, seslerini ancak daha ucuz ve kolay iiretilebilen, dagitilabilen siyasi afislerle ya da
fanzin gibi basili araglarla kamuoyuna duyurabilmektedirler. Yine radyo, televizyon ve basinin
devlet denetiminde oldugu kat1 rejimlerde, diizene karsi ¢ikanlar, bu haberlesme araglarinin
higbirinden yararlanamamakta, seslerini ancak bir kitle iletisim araci olarak afisler araciligiyla
duyurabilmektedirler. Sansiiriin genis ¢apta ve sert bigimde uygulandigi iilkelerde de yine siyasi
afisler kamuoyu olusturmakta énemli bir rol oynamakta oldugu goriilmektedir. Bu baglamda
Israil-Filistin siyasal iliskilerini dile getiren afis ¢alismalar1, makalenin arastirma konusu olan
afis sanat¢ist Yossi Lemel’in iiretimleri ve durusu baglaminda bu grupta degerlendirilebilir.

HATIRLATMA VE BELLEK
Hatirlama Kiiltiirii

Bellek sanat1 ve hatirlama kiiltiirii: ‘Bellek sanat1’, ‘ars momriae’ ya da ‘memorativa’
kavramlarmin Bati geleneginde &nemli bir yeri vardir. ilk olarak Yunan sair Simonides
tarafindan ortaya atilan bu kavrami, Romalilar retorik sanatinin bes alanindan biri olarak kabul
etmislerdir. Bellek sanat {izerine Cicero tarafindan Antik¢ag’da yazilmis olan en 6nemli metin
olarak kabul edilen, ‘Rhetorica ad Herennium’da yazar, dogal bellek ve yapay bellek arasindaki
farkin altin1 ¢izmektedir. Bellek sanati isaret ettigi bellek tiirli yapay bellektir. Kisiler bellek
sanatini kullanarak yapay bellegin yardimiyla bir¢ok bilgiyi akillarinda tutabilmektedirler.

Jan Assmann, Kiiltiirel Bellek adl1 kitabinda hatirlama kiiltiiriinii ve bellek sanatini ile
aralarindaki farkli su sekilde agiklamistir;

Bizim hatirlama kiiltiirii olarak tanimlamak istedigimiz olgunun, sozii gegen bellek
sanat1 ile benzerligi yok. Bellek sanati bireyleri ilgilendiriyor ve onlara bellegini
gelistirme imkani veriyor. S6z konusu olan bireyin kapasitesinin gelistirilmesi.
Hatirlama kiiltiirti ise sosyal sorumlulugun devamimi amacliyor ve bir gruba
dayantyor. Burada s6z konusu olan ‘neyi unutmamamiz gerekir’ sorusu. Her grup az
ya da cok dile getirilmis, az ya da cok merkezi konumda yer alan bdyle bir soru ile
kars1 karsiyadir. Bu sorunun merkezi oldugu ve grubun 6z imgesini ve kimligini
belirledigi yerde ‘bellek topluluklari’ndan s6z edebiliriz. Hatirlatma kiiltiirii ‘topluluk
ruhu veren bellek’le ilgilidir (Assmann, 2018:39).

Hatirlama kiiltiirii evrensel bir olguyu isaret etmektedir. Zayif olsa dahi, hatirlatma
kiltliriine sahip olmayan tek bir sosyal toplulugun var olabilmesi s6z konusu degildir.
Yunanlilar i¢in bellek sanati ne ise Israil halki igin de ‘hatirlatma kiiltiirii’ odur. Israilliler ‘Koru
ve Hatirla!” emri ile bir halk olarak ortaya ¢iktilar ve varliklarimi siirdiirmiislerdir (Assmann,
2018:39). Boylece yeni ve duygudasliga dayan yeni bir ulus prototipini olusturmuslardir.
Kurgusal halk kavraminin farkinda olan Max Weber sunlar1 dile getirmistir (2012); “’tiim
‘etnik’ farkliliklarin ardinda ‘secilmis halk’ olma diislincesi yatiyor.”” Weber bu sekilde
Israillikerin farklilarin altina cizerek ‘ideal bir tip’ yarattig1 diisiincesini ifade eder. Bu noktada
secilmis olma durumu hatirlama eyleminin temelini olusturmaktadir. Secilmis olmak, higbir
sekilde unutulmamas1 gereken ve unutturulmamasi gereken en yiiksek diizeyde sorumluluklar
listlenmeyi gerektirmektedir. israilliler bu neden hatirlama kiiltiiriine sik1 sikiya bagl kalarak
bir noktada onu abartilmis bir ‘yapay’ bellek ile desteklemislerdir.
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Hatirlama Kiiltiirii ve Gecmis iliskisi

Planlama ve umut etme gibi sosyal ve zamansal 6gelerini gelistirilmesinin temelinde
hatirlama kiiltiirii bulunmaktadir. Gegmis sadece kendisiyle iliskide bulunuldugu zaman ortaya
¢ikar ve hatirlanarak korunur, aksi halde unutulup yok olacaktir. Gegmisin olugmasi kaginilmaz
oldugu kadar kolaydir da. Bugilin yasanip bittiginde ve yarin geldiginde diin olmustur.
Toplumlar bu durum karsisinda farkli tutum almaktadirlar. Bazi topluluklar bugiinii sadece
gecirmek i¢in yasarlar ve bugiinii yarina sorumsuzca hi¢bir sorumluluk almadan gevirirler. Bu
durum yok olma veya unutulmaya estir. Bazi topluluklar ise planlarint Misir ve Roma
donemlerinde oldugu gibi sonsuza yonelik yaparlar. Yarin hayal ederek, sorunlar1 ¢6zmeye
calisarak gelecegi tasarlarlar. Bu bakis agis1 diinii yok olmaktan kurtararak, bugiinii ve gelecegi
planlamak i¢in hatirlamay1 zorunlu kilar. Bir noktada ge¢cmis ile girilen diizenli iligki onu
hatirlanarak, yok olmaktan kurtarir ve yeniden sekillenmesine ve kurulmasina yardimci
olmaktadir.

Bir seyin bellekte yer edebilmesi ve saklanmasi i¢in; ‘Hatirlama siirecinde hatiralarin
pekistirilmesi 6nemli bir siiregtir. Tekrar, hatiralarin ilk edinildigi donemden yillar sonra bile
korunmasina yardimei olur. Ornegin fotograflarina ara ara baktigimiz olaylar1 genellikle daha
canli hatirlariz. Fotograflar olaylar1 gbézden ge¢irmemizi ve onlarla baglantili hatiralarin
yeniden pekistirilmesini saglamaktadir (Ouriogo, 2017: 71-72).

Hatirlatma Figiirleri

Diistlince ne kadar soyut bir eylem ise, hatirlama o kadar somuttur. Diiglinceler bellegin
bir pargast olmadan once bir algilama asamasi yasanir. Bu islem kavram ve goriintiiniin,
ayrilmasi imkansiz bir sekilde birlesmesiyle olusur. “’Bir gercegin bir grubun belleginde yer
etmesi i¢in gercek belli bir kisi, yer ya da olay bigiminde yasanmasi gereklidir.”” Bir olayin bir
grubun belleginde kalabilmesi i¢in de anlamli bir ger¢ekle zenginlestirilmesi gereklidir. Her
kisilik ve her tarihi olay bu bellege girisiyle bir kavram, bir ders, bir sembol aktarir; toplumun
diisinceler sisteminin bir unsuru haline gelir. Kavramlar ve deneyimler arasindaki bu
paslagmadan ‘hatirlama figiirleri’ olarak adlandirilan olgu dogar (Assman, 2018: 46).

Bireysel ve Toplumsal Bellek

Bellek (hafiza) yasam boyu 6grenilmis ya da yasanmis konulari, bunlarin ge¢misle
iligkisini bilingli olarak zihinde saklama giicii olarak tanimlanmaktadir. Bu durum bireylerin
yasamlar siiresince devam eden bir siiregtir. Bellek, duyu organlari araciligiyla edinilen algilar
imgelere doniistiirlir ve bunlar1 beynin ilgili bolgelerine yerlestirip biriktirmektedir.

Bellek tizerine gelistirilen tartismalarin odak noktasini, bellegin bireysel mi yoksa
toplumsal m1 oldugu sorunsali olusturmaktadir;

Assman’a gore (2018); bellek insanin sosyalizasyon siirecinde olusur. Evet bellek her
zaman bir bireye ‘ait’tir, ama bu bellek toplumsal olarak belirlenir. Bu yilizden
‘toplumsal bellek’ mecazi bir ifade olarak algilanmamalidir. Kuskusuz toplumlara
‘ait’ bir bellek yoktur, ama toplumlar {iyelerinin bellegini belirler. En kisisel anlar bile
sadece sosyal gruplarin iletisimi ve etkilesimi iizerinden olusur. Sadece baskalarindan
Ogrendiklerimizi hatirlamayiz ayni zamanda onlarin anlattiklarini, anlamli diye
vurguladiklarini ve yansittiklarini da hatirlariz. Her seyden 6nce bagkalar: tarafindan
sosyal agidan belirlenmis anlamlar1 baglaminda algilariz. Clinkii ‘farkindalik olmadan
hatirlamak miimkiin degildir.

Toplumlarin hayatlar1 incelendiginde, bellek belirli bir topluluk ve grup tiyelerinin giiglii
iletisimi ve hatiralarina dayansa da sadece bununla sinirli olmadigr goriilmektedir. Yiizyillar
once olugsmaya baslayan ve topluluklarin birikimlerini, kiiltiirel miraslarin1 gelenekler,
hikayeler c¢esitli materyallerle gelecek kusaklara aktarmasiyla olusturulan toplumsal bellegin
yasatilmasi ve siirdiiriilmesi saglanmaktadir.
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Jan Assmann toplumsal bellek baglaminda iletisimsel ve Kkiiltlirel bellekten
bahsetmektedir. Yakin zamana ait hatirladiklarimiz iletisimsel bellegi olustururken, eski
zamanlara ait hatirladiklarimiz kiiltiirel bellegi olusturmaktadir. Iletisimsel ve kiiltiirel bellek,
toplumsal bellegin iki ayr1 ucu olarak tanimlanmaktadir.

Assmann’a gore (2018) iletisimsel bellek; ‘yakin ge¢mise ait anilar1’ kapsamaktadir ve
iletisimsel bellekle ilgili diisiincelerini su sekilde ifade etmistir; ‘Bunlar1 kisinin ¢cagdaslari ile
paylastig1 anilardir. Bunun en tipik 6rnegi kusaga 6zgii bellektir. Bu bellek tarihi olarak grupla
baglantilidir, zamanla olusur ve zamanla yok olur; daha agik ifade edersek tasiyicilari ile
sturlidir. Sahibi 61diigii zaman bir bagka bellege yer acar.

Bir toplumun bellegini olusturan, diger topluluklardan ayiran kimlik, yasam felsefesi,
dil, inang, kiiltiir, adet, gelenek gibi unsurlar bulunmaktadir. Bunlarin gelismesi i¢in gerekli
olan tarihsel bir siireg, bir deneyim, yasanti, birikim ve bellektir. Bir insanin, bir toplumun
yasamini devam ettirebilmesi, gelistirmesi ve bu gelistirdigi sistemin bir parcasi olabilmesi
sadece bellek ile miimkiin olmaktadir. Canli ve dinamik olan bellek, aktif kalabilmek i¢in dil
ve tarihten siirekli beslenmektedir.

Toplumlarin tarihleri ve kiiltiirleriyle baglantili olarak toplumsal bellekleri de
farklilagsmistir, ancak bu farkliligin bulunmasi evrensel degerlerin oldugu gercegini
degistirmemektedir. Fotografin icadi, insanlik i¢in bellek konusunda degisimler yarattig1 gibi,
ortak bir gorsel kiiltiiriin ve dilin yaratilmasina katki saglamis ve dnemli etkiler yaratmigtir.

GRAFIK TASARIMCI OLARAK YOSSI LEMEL

Yossi Lemel, II. Diinya Savasi’'nda Polonya’da bulunan bir toplama kampindan
kurtularak Israil’e go¢ eden bir ailenin ¢ocugu olarak, 1957 yilinda Kudiis te diinyaya gelmistir.
Lise yillarinda yapmis oldugu bir yagh tablo ile ilk 6diiliinii kazanan Lemel, bu dénemde
fotografin hizli sonug verdigini gorerek fotograf ile ilgilenmeye baglamistir. Bezalel Sanat ve
Tasarim okulunda Grafik Tasarim egitimini tamamladiktan sonra bir siire Ogretmenlik
yapmustir. Politik poster sanatcisi, yaratict yonetmen ve dgretim gorevlisi olarak ¢alismalarina
devam etmektedir.

Yossi Lemel’in yaklagik 150 akrabasi Auschwitz Toplama Kampi’nda 6lmiistiir. Lemel,
“”Annem Auschwitz’de sekiz kardesini, annesi ve babasi tiim akrabalarini kaybetti. Bababm
1943°te Auschwitz’e getirilmis ve onunla beraber konvoyda bulunanlarin tiimii bir saat i¢inde
krematoryumda kiile doniistiiriilmiis. Babam ise Joseph Mengele’nin tibbi deneylerinde denek
olarak kullanilmak tizere gotiiriilmiis. 1,5 y1l boyunca bu deneylere tabi tutulmus ve hayatta
kalmay1 basarmus. Israil-Filistin sorununu ele alirken fonda hep bu olaylar aklimda oluyor.”’
(www.milliyet.com.tr) ifadeleriyle ge¢miste ailesinin, kendisinin yasadiklarint ve
calismalarinin odak noktasini olusturan diisiinceleri dile getirmektedir.

1945-2000 SIX NUMBERS. 55 YEARS SINCE THE LIBERATION OF AUSCHWITZ

Gorsel 1. 1945-2000 Alt1 Say1. Auschwitz Kurtulusundan Bu Yana 55 Yil, Yossi Lemel.
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Lemel, motivasyonu Holokost'un golgesinde biiylidiigii ¢ocukluk ve aile hafizalarina
dayanmaktadir. Kendisinin yaptigi calismalarin temeline koydugu adalet arama arzusu ve
diinyay1 onarma ihtiyact ¢ocukluk doéneminden itibaren bellegine kazinan bu hatiralardan
kaynaklanmaktadir. "Diinyay1 tamir etmek devasa bir kavram, ama inantyorum ki herkes kendi
alaninda daha dogru bir sey basarmaya calisiyor. Holokost felsefi bakis agimin temel
taglarindan biri. Daha iyi ya da daha kétiisii, Kullandigim tiim sert gorsellerin Auschwitz'de
deneyler gegiren babamin gegmisinden kaynaklandigm diisiiniiyorum (Gérsel 1). Insan haklar,
insan onuru ve ozgiirlik aklimda, bunlar klise degil, sadece Israil'de degil, Iranlilar
destekliyorum biitiin kalbimle baskaldiriyorum, hissediyorum, konumumu ifade etme ve
katilma ihtiyact hissediyorum." (www.haaretz.com) seklinde motivasyonunu ve sanatinin ¢ikis
noktasini ifade etmistir.

Glglii ve carpici afig c¢alismalari iireten Lemel, ‘Kanilarimi, fikirlerimi, bilgimi ve
tarithimi yalnizca kisisel tarihin ve deneyimlerim araciligiyla ifade edebilirim. Sanirim gergege
de en fazla bu yolla yaklasabilirim. Aradigim bu, biraz sembolik bir sey, ger¢ek ama benim
gercegim.’ ifadeleriyle sanat1 araciligiyla aradig1 gercekten bahsetmistir.

Yossi Lemel daha az, daha ¢oktur felsefesi ile politik-sosyal sorunlara odaklanan igler
tiretmektedir. Cernobil gibi ¢evre felaketlerini, Hirogsima, Bosna gibi savasin yikici etkilerini
isledigi afis ¢alismalarmin yaninda Israil ile Filistin arasindaki bitmek bilmeyen savasi,
¢oziilemeyen sorunlar1 konu edinen afis serisi de bulunmaktadir (Gorsel 2).
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Gorsel 2. Barisin iki Tarafi, Israil-Filistin, Yossi Lemel, 1996.
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ARASTIRMA: YOSSI LEMEL’IN ISRALIL-FILISTIN SIYASAL
AFISLERININ COZUMLENMESI

Arastirma Yontemi

Genel olarak bakildiginda grafik tasarimci, iirettigi c¢alismalarda bilgi alisverisi ve
iletisim ile ugrasmak zorundadir. Bunlarin isleyisini basarabilmek ya da basak bir deyisle
anlaml kilabilmek ig¢in gorselin kodlarini ve dillerini anlamalidir. Ancak o zaman {irettigi
tasarimla basar1 hedeflerini yakalayabilecektir (Ubanke, 2000: 7). Tasarimci olarak Yossi
Lemel’de bu bakistan hareketle iiretmis oldugu afislerle bu gorsel kodlar1 ve dilleri kullanarak
caligsmalarini sekillendirmektedir. Gostergebilimsel ¢oziimleme bir tiir okuma edimidir. Ancak
buradaki okuma siradan ve yaygin okuma anlayisiyla tam anlamiyla drtlismemektedir. Yaygin
okuma, bir metnin belirgin, agik ve net anlami olanin pesinden kosarken; gdstergebilimsel
¢oziimleme daha yogun daha dikkatli, daha hassas ve daha duyarli bir ¢aba gerektirmektedir.
Var oldugu kabul eden yapiyr ayristirmakta, bozmakta, ¢6zmekte, yeniden kurup ve
yapilandirarak anlamlandirmaktadir. ( Rifat,1996, s.27).

Yossi Lemel’in Israil-Filistin arasindaki savas ve ¢atismalar1 konu alan bu serideki
caligmalar1 Saussure’lin gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi ile incelecektir.

Anlamlarin birbirine eklenerek nasil {iretildigini ortaya ¢ikarmayr amaglayan
gostergebilim, bu belirtilen ama¢ dogrultusunda grafik tasarimlarin iiretim siirecini ortaya
koyabilecek bir diisiince modelidir. Gostergebilimsel analizin, metinlerin ¢ok anlamli dizgeleri
icinde (anlaml1 bir biitiin) yoruma agik olmasi nedeniyle ‘anlami sonsuz dizge’ olarak kabul
edip her seyi sOyleyebilme gibi bir sans1 yoktur. Bu nedenle, anlamlar i¢indeki tutarli bagintilar
ve iligkiler ag1 onem tasimaktadir (Deveci, 2010: 1). Bu yaklagimla arastirmanin yontemi olarak
gostergebilimsel ¢oziimleme metodu benimsenmistir.

Arastirma Evreni ve Kapsam

Arastirma iiretimleri ile diinya giindeminin énemli siyasal gelismlerinden olan Israil-
Filistin iligkileri {izerine kurgulanmis afisleri icermektedir. Bu baglamda segilen afisler Israil’li
grafik tasarimci Yossi Lemel’in Kisisel internet sitesinde yer alan ve iizerinde dogrudan Israil-
Filistin yazilarinin bulundugu yedi adet siyasal-sosyal afis ¢alismasindan olusmaktadir. Y0ssi
Lemel’in diger iiretmis oldugu sosyal ve siyasal afisler tematik olmamasi sebebi ile kapsam dis1
tutulmustur.

Cogunlukla detay plan fotograflar ile desteklenen bu afis serisinde, giindelik hayatta
karsilasilan nesnelerin algilanamayacak yakinlikta ve islevsel baglamlarindan koparilarak farkl
bir anlam yaratmasi lizerine sembolik bir sekilde kullanildiklar1 goriilmektedir. Afis serisinde
mesajin alimlayicisinin/izleyicisinin iizerinde harekete gecirici bir etki birakan, carpiciligi ve
dikkat cekiciligi arttiran dikey kadraj kullanimu tercih edilmistir.
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Gorsel 3. Dikis Cizgisi, Israil Flistin Smir1, 2001.

Gorsel 3 Gostergebilimsel Coziimleme:

Gosteren: Birbirine dikis ipi ile tutturulmus iki farkli renk tonuna sahip et pargasi, dikis
ipi, ¢cizgi.

Gosterilen: Iki farkli iilke/iki farkli millet, inorganik bir bag ile birlestirilmis ve
ayrilamaz, sinir.

Yazih Kodlar: Dikis Cizgisi (Seam Line), Israil- Filistin Sinir1 2001.

Genele Okuma: Iki farkli et pargasi yakin planda goriintiilenmektedir. Farkli et
pargalar1 birbiriyle birlesecek sekilde yan yana getirilmistir ve aralarinda ayr1 pargalar
olmalarindan kaynaklanan diiz bir ¢izgi olusmustur. Yazili kodlar ile anlasilan bu iki et
pargasinin biri Israil’i digeri ise Filistin’i sembolize ettigi anlasilmaktadir. Etlerin benzer
oldugu ama basit farklilig1 renk tonlar1 ile betimlenmektedir. Aralarinda bulunan diiz bir ¢izgi
ise bu iilkelerin ortak paylastiklart sinir1 anlatmaktadir. Bu iki farkli et pargasi birbirleri
inorganik olarak bir iple dikilerek baglanmistir. Bu sekilde aralarindaki farkliliklara ragmen bu
iki lilkenin birbirine bagli oldugu, ayrilamayacagi ve onlar1 ayirma gabalarinin aci verici oldugu
mesaj1 verilmektedir.
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Wousl Larmel

Gorsel 4. Tsrail-Filistin, 2002.

Gorsel 4 Gostergebilimsel Coziimleme:

Gosteren: Beyaz fayanslar, beyaz i¢i kirmizi sivi ile dolu bir kiivet.
Gosterilen: Kan banyosu, siddet, intihar

Yazili Kodlar: Israil-Filistin 2002.

Genele Okuma: Beyaz fayanslarla kapli temiz bir banyoda tist agidan ¢ekilmis i¢i kanla
dolu olan bir kiivet goriilmektedir. Kiivetin i¢i kanla dolu olmasina ragmen etrafta kan lekeleri
goriilmemektedir ve temiz bir goriiniimdedir. 2002 yilinda Israil ve Filistin arasindaki siddetli
catigmalarin oldugu bir donemde yapilan afis, bu iki iilkede akan kanin ve bu siddet
eylemlerinin aslinda iki tilkenin insanlari igin bir intihar ritiieli oldugu mesajin1 vermektedir.
Kan dolu kiivet bu gorsel kendini keserek banyoda suda intihar edilmis hissini arttirmaktadir.
Beyaz banyo ise renk kodu itibari ile siikinet, baris ve teslimiyeti anlatmaktadir.
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Gorsel 5, Dikis Cizgisi, Israil-Filistin Sinr1, 2003.

Gorsel 5 Gostergebilimsel Coziimleme:

Gosteren: Yan yana duran iki farkli kaktiis (sabra), dikenler.
Gosterilen: Iki farkl: iilke/Iki farkli millet, catisma, siddet.
Yazih Kodlar: Dikis Cizgisi, Israil-Filistin Sinir1 2003.

Genele Okuma: Birbirine oldukg¢a yakin duran iki farkli kaktiis afiste yer almaktadir.
Bu kaktiisler birbirlerine yaklastik¢a tistlerindeki dikenler bir digerine degmekte ve hatta
batmaktadir. Kaktiislerden biri Israil’i, bir digeri ise Filistin’i simgelemektedir. Birbirine ¢cok
yakin duran bu iki kaktiisiin iizerindeki dikenler bir digerine batarak, bir kaos iginde ac1 verdigi
hissi yaratilmaktadir. Dikenler Israil ve Filistin arasindaki uzun yillardir siiren savastaki
catismalar1 ve siddetin her iki tarafa vermis oldugu aciy1 sembolize etmektedir. Kaktiis az su
isteyeni dayanikli bir bitkidir ve yetistigi yer itibari ile genelde diinyanin kurak bolgeleridir.
Arap yarimadasi ve Afrika kitasi kesisimine yer alan iki lilkenin cografi yapisi lizerinden de bir
cagrisim yapildig goriilmektedir.
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Gorsel 6. israil-Filistin, 2003.

Gorsel 6 Gostergebilimsel Coziimleme:

Gosteren: Siyah arka plan, kapali bir kavanozun i¢inde sivida duran dondurulmus/6li
olan beyaz bir giivercin cesedi.

Gosterilen: Hapsedilme, 6liim, savas.
Yazih Kodlar: Baris (Peace), Israil-Filistin 2003.

Genele Okuma: Siyah arka planin 6niinde seffaf cam bir kavanozun i¢inde bir sivida
dursan dondurulmus, 6lii olan bir beyaz giivercin cesedi bulunmaktadir. Uzerinde baris yazili
kavanozdan anlasilacagi iizere beyaz giivercin Israil ve Filistin arasinda yapilan baris
goriismelerinin sonu¢ vermemesini simgelemektedir. Siyah fon rengi de bu kara giinlere
gondermede bulunarak kasveti ve yine oliimii simgelemektedir. 2003 yili ge¢mis yillarda
oldugu gibi Israil ve Filistin arasinda catisma ile gecen yillardan bir tanesi olarak goze
carpmaktadir. Yapilan baris goriismelerine her iKi taraf da uymayarak sadece konusma ile sinirlt
kalmistir. Boylece evrensel anlamda baris1 temsil eden beyaz giivercini afiste 6lmiis ve bir
kavanozda cesedi bozulmamasi i¢in bir sivida sergilenir halde kurgulamistir.
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Gorsel 7. Dikis Cizgisi, Israil-Filistin Sinir1, 2003.

Gorsel 7 Gostergebilimsel Coziimleme:

Gosteren: Alt ve iist geneye ait disler.

Gosterilen: iki farkli iilke/iki farkli millet.

Yazih Kodlar: Dikis Cizgisi, Israil-Filistin Smir1 2003.

Genele Okuma: Dudaklarin bir boliimii ile alt ve iist ¢eneye ait disler dikey olarak
yerlestirilmistir. Dislerin bir boliimii Israil’i diger boliimii ise Filistin’i sembolize etmektedir.
Birbirinden farkli olan bu iki farkli iilke ayni ¢enede birlesmeleri baglaminda birbirinden
ayrilamamaktadir. Fakat dislerin konumu birbiriyle c¢atisma halinde olduklari mesajini
vermektedir ve Lemel bu durumu kendini ¢ignemek, canini acitmak olarak ifade etmektedir.
Ayrica sikilmis gibi gorlinen disler iki iilke arasinda siire gelen siyasal huzursuzlugu da
betimlemekte ve barisin gelmesi i¢in sabretme (disini sitkma) eylemini ifade etmektedir.
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Gorsel 8. Dikis Cizgisi, Israil-Filistin Sinr1, 2004.

Gorsel 8 Gostergebilimsel Coziimleme:

Gosteren: Fabrika kesim sistemleri, bacaklarindan kancaya asilmis iki tavuk gévdesi.
Gosterilen: iki farkli iilke/iki farkli millet, siddet, 6liim.

Yazih Kodlar: Baris Siireci, Israil-Filistin 2014.

Genele Okuma: Ray sistemlerinden anlasilacag: tizere bir tavuk fabrikasinin kesim
alanindan goOriintli izlenilmektedir. Az Once kesim islemi gergeklestirilen iki tavuk
bacaklarindan kancalara asilmustir. Bu tavuklardan biri Israil’i digeri ise Filistin’i sembolize
etmektedir. Tavuklar birbirine ¢ok yakin konumlanmislardir. Birbirleri ile ayrilamasalar da
afiste birbirlerine negatif bir temas s6z konusudur. Baris siirecine her iki tarafin da uymamasi,
catismalarin yasanmaya devam etmesi her iki tarafta da bircok insanin olimi ile
sonuglanmistir. Olii tavuk ile sembolize edilen iki iilkenin aslinda birbirlerini yok ettikleri,
ayrica goriintiiye bakilirsa bacaklarindan asili olsalar da halen kavga etmekte olduklar:
hissedilmektedir. Aslinda bu haldeyken, kazananin iki taraf da olmadig1 ve kavganin ne kadar
anlamsiz oldugunu anlatilmaktadir. Endiistriyel bir kesimhane goriintiisiiyle de iki tlilkeyi bu
hale getiren sanayilesmis biiyiik iilkeler oldugu vurgusu da dikkat cekmektedir.
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Gorsel 9. Dikis Cizgisi, Israil-Filistin Sinir1, 2004.

Gorsel 9 Gostergebilimsel Coziimleme:

Gosteren: Birbiriyle el sikisan iki farkli bilekten kesilmis ve ¢lirlimeye baslamais el.
Gosterilen: iki farkl: iilke/iki farkli millet, iletisimin kesintiye ugramast, ciiriimiisliik.
Yazih Kodlar: Israil-Filistin, 2004.

Genele Okuma: Birbiriyle el sikisan iki fakli erkek eli goriilmektedir Fakat bu eller
bilekten kesilmistir ve kesilen yerlerde ¢iirlimeler meydana gelmeye baslamistir. Bu eller barig
gdriismeleri yapan ve bunlara uymayan taraflara aittir; biri Israil’i digeri ise Filistin’i sembolize
etmektedir. Barig goriismelerinin sadece gosteriste ve konusma diizeyinde kalmasi, taraflarin
fiilen barigin gerekliliklerine uymamasi durumu her iki tarafinda kendilerine zarar vermesine
neden olmaktadir. Ayrica el sikismasinin fiili olarak gergeklesmesine ragmen kesilmis eller, iki
tilke arasindaki bitmeyen zulmii de simgelemektedir. Ciiriimeye baslamasi ise barisin iizerinden
¢ok zaman gectigi ve artik pek bir sey ifade etmedigi hissini dogurmaktadir.

SONUC

Afisler sadece giindelik hayatin bir pargasi olarak degil, ayn1 zamanda topluma etki etme
ve ¢evresel-toplumsal problemlere karsi, toplumun dikkatini ¢ekerek kitlesel algi olugturmasi
bakimindan da 6nem arz etmektedir. Afis tasarimi araciligi ile diisiinceler, fikirler ve bilgiler
kamu tarafindan erisilebilir ve unutulmaz kilinabilir, bu perspektiften de afis tasarimi toplumu
uyara, farkindalik olusturmasini saglayan, fikirsel anlamda birlik olusturarak giiclendiren ve
aydinlatan gorsel kiiltiirii yaratmada etkili bir role sahip oldugu diisiiniilmektedir.

Giliniimilizde yasanan teknolojik gelismeler ile entelektiiel ve giinliik yasamlarimizda
meydana gelen koklii degisikliklerle birlikte yazili diisiinmenin yerini gorsel diisiinme pratikleri
almistir. Imgesel ve sembolik bir dile dayanan gérsel iletisimin énemli unsurlarindan biri olan
afis tasarimi, glinlimiizde de dikkat ¢ekiciligini ve 6nemini korumaktadir. Afis bir tanitim araci
olmasinin 6tesinde, i¢inde bulunulan zamanin, iiretildigi bolgenin, toplumsal, sosyal ve politik
aynast olmaktadir. Bu nedenle kitleleri etkilemede en etkili iletisim araglarindan biridir.
Kurdugu imgesel dil ile gorsel bir kiiltiir olusturmakta ve boylece toplumsal bellegin olusumuna
ve devam etmesine katkida bulunmaktadir.

Yossi Lemel’in afis tasarimlarmmin temelini hatirlama kiiltiirii olusturmaktadir.
Tasarimcinin, yahudilerin ve kendi ailesinin de toplama kampindaki anilari ile yaratilmis olan
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giiclii bir toplumsal bellegi s6z konusudur. Toplumsal bellek araciligiyla edindigi bu anilar ve
deneyimler, sanatinin olugsmasi ve gorsel anlatimi igin bir ¢ikis noktasini Olusturmustur.
Toplumsal bellekte yer edinen olaylar, hatiralar bireysel bellegi sekillendirmis ve sanat¢inin
calismalarinin kitlelere sunumu ile birlikte bir hatirlama ve hatirlatma kiiltiiriiniin olusmasina
katkida bulunmustur. Calismalarinda iki toplumun aslinda ne kadar yakin oldugunu ve ne olursa
olsun iki toplumun bir olup barisa yonelmesi gerektigini ise kullandig1 baz1 ikonik anlatilardan
yorumlanabilmektedir.
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