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Abstract

This study is a descriptive correlation survey to identify the rest quality, exhaustion, and anxiety
of international flight attendants of large airlines, and to identify factors influencing agitation. As a result
of the study, the demographic variables that had a significant effect on job-related anxiety such as
gender, rank, flight-time per month, health supplements, and sleep-inducing drugs were considered.
Agitation and rest quality showed a negative relationship (r=-.49, p<.001), while exhaustion showed a
positive relationship (r=.53, p<.001). As a result of the regression analysis, the variables that had a
significant effect on agitation were exhaustion, the use of sleep-inducing drugs, gender, and rest quality,
which were at 46.7%. Through the results of this study, it was confirmed that rest quality and exhaustion
are important causes of agitation for the cabin crew.

Keywords: Flight Attendant, Anxiety, Rest Quality, Exhaustion, Cabin Crew.
JEL Codes: 112.

DINLENME KALITESI, STRES VE YORGUNLUGUN ULUSLARARASI UCAN KABIN
EKIiBi UZERINDE ETKILERI
Ozet

Bu calisma, biiyiik havayollarinin uluslararasi ugus gorevlilerinin dinlenme kalitesi, bitkinligi,
yorgunlugu ve ajitasyonu etkileyen faktorleri belirlemek i¢in tanimlayici bir korelasyon aragtirmasidir.
Calisma sonucunda cinsiyet, is seviyesi, aylik ugus siiresi, saglik takviyeleri ve uykuyu tetikleyen ilaglar
gibi is stresi iizerinde anlamli etkiye sahip olan demografik degiskenler ele alinmistir. Ajitasyon ve
dinlenme kalitesi negatif bir iliski gdstermistir (r = -.49, p <.001) ancak yorgunluk pozitif bir iligki
gostermigtir (r = .53, p <.001). Regresyon analizi sonucunda ajitasyon iizerinde anlamli etkiye sahip
degiskenler; 46.7% ile yorgunluk, uykuya neden olan ila¢ kullanimi, cinsiyet ve dinlenme kalitesi
olmustur. Bu ¢alismanin sonuglariyla, dinlenme kalitesinin ve yorgunlugun kabin ekibi i¢in énemli
ajitasyon nedenleri oldugu dogrulanmistir.

Anahtar Kelimeler: Ugus Gorevlisi, Kaygi, Dinlenme Kalitesi, Yorgunluk, Kabin Ekibi.
JEL Kodlar:: 112.
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1. INTRODUCTION
1.1. The Need for Research

Over the past 10 years, due to the increase in domestic and international travel demand,
the rising global economy, and the airlines’ globalization strategy, the airlines’ passenger
transport performance has been steadily increasing (Nwaogbe, 2017). In particular, the air
transport market is competitive due to the new low-cost airlines that have emerged over the past
few years. To gain an edge, the airlines’ services are being strengthened.

Among them, cabin crew play a crucial role in maintaining the continuity of operations.
A cabin attendant is a member of an airline who provides a variety of services while directly
confronting the passengers and plays a pivotal role in the aviation service so that the image of
the airline's cabin crew symbolizes the airline. Also, a flight attendant is the most important
figure representing an airline via direct contact with customers (AlBattat et al., 2014). The
safety of these cabin attendants is basically the safety and rights of passengers. It is very
important for the cabin crew to maintain their best health during business hours. Especially, in
the case of international flight attendants, a wide range of services such as cabin cleaning,
provision of in-flight meals, sales of duty-free goods, and basic medical conditions and
provisions should be provided to passengers during a long flight. Shift workers have the highest
complaints of sleep disorders and exhaustion. They also face relatively high rates of work-
family conflict due to work pressures resulting in high rates of turnover (Wagner, 2010).

One of the factors influencing the quality of the cognitive domain when performing
work is circadian thythm (Allada and Chung, 2010). The circadian rhythm is a concept that
encompasses the biological rhythm of the human body, which appears in a period of about 24
hours (Naganuma, 2017) and refers to the sleep-wake cycle. In circadian rhythms, human brain
activity is best during daytime and sleep is best during nighttime (Haaramo, 2014). However,
due to irregular flight hours and schedules, this behavior changes in the case of international
flight attendants (Allada and Chung, 2010). This can cause disturbances in the circadian rhythm
and consequently affect the rest quality.

Sleep is a basic human need, and is intrinsically linked to circadian behavior, a means
of restoring vitality, which significantly affects human health (Shang, 2011). Sleep patterns that
do not follow the circadian rhythm due to the work environment are known to have a negative
impact on health, and flight attendants frequently do not get the necessary rest that they desire
(Keller et al.,2019). This is because the number of sleep disturbances during daytime sleep due
to light and noise increase, resulting in increased sleepiness during daytime (Haaramo, 2014),
insomnia (Spiegelhalder, 2014), increased exhaustion (Haaramo, 2014), and other problems
related to sleep. Irregular sleep and the resulting exhaustion can cause decreased attention,
anxiety, and confusion in the short term (Sofi, 2014).

In the long term, it has been known to cause various physical and mental problems such
as cardiovascular problems, cancer, infertility, and depression (Schernhammer, 2006) and
increase the risk of various accidents. Accumulated exhaustion can increase job-related anxiety
(Holcomb, 2009), and high-level stress is an important factor that induces the impulse to leave
the job.

However, looking at previous studies on exhaustion and sleep of shift workers,
researchers studied 2-3 day/night shift nurses (Kim and Gu, 2013; Lee and Shin, 2014), female
shift workers in production (Oh, 2014), and police officers (Park and Choi, 2010). Most of
them, showed similar symptoms. In addition, prior studies on the job-related anxiety of cabin
crew members also showed that job-related anxiety of cabin crew members was related to job



satisfaction, organizational commitment, and turnover intention. Most of the studies confirming
the effect on career satisfaction, etc. have been conducted. Therefore, this study aims to check
the relationship between rest quality, exhaustion, and job-related anxiety for international cabin
crew members of large airlines working on an irregular schedule with an irregular circadian
rhythm.

1.2. Research Purpose

This study attempts to understand the relationship between rest quality, exhaustion, and
job-related anxiety for international flight attendants working at large airlines, and to identify
factors affecting job-related anxiety. The specific goals are as follows:

1). Identify the general characteristics, job-related characteristics, and health-related
characteristics of the subject.

2). Determine the subject's rest quality, exhaustion, and job-related anxiety.

3). Identify the difference in job-related anxiety level according to the general
characteristics; job-related characteristics, and health-related characteristics of the subject.

4). Identify the relationship between the subject's rest quality, exhaustion, and job-
related anxiety.

5). Identify the factors that affect the subject's job-related anxiety.
2. RESEARCH METHOD
2.1. Study Design

This study is a descriptive correlation survey to understand the correlations between rest
quality, exhaustion, and job-related anxiety of cabin crew members on international flights of
large airlines, and to identify factors that influence job-related anxiety.

2.2. Research Subject

The subjects of this study were international flight attendants working for large airlines,
and those who understood and accepted the purpose of this study. The number of study subjects
is based on the Power Analysis formula of Cohen (Cohen, 1988), with significance level (o) =
.05, value of the regression analysis effect size = 0.2, power (1-) = .95, and 4 predictors. The
minimum number of people required was calculated as 95, who were selected based on rest
quality, exhaustion, gender, and whether taking sleep-inducing drugs or not. Data were
collected from a total of 102 people, and 101 of them were valid, except one questionnaire with
incomplete responses.

2.3. Research Tools
2.3.1. Characteristics of the Subject

The general characteristics of the subjects of the study consisted of four items: gender,
age, marital status, and religion, and the job-related characteristics were composed of four
items: position, main task, flight time per month, and the number of overnight flights. The
health-related characteristics consisted of two items: the use of sleep-inducing drugs and the
use of health supplements.

2.3.2. Rest Quality

In this study, the tool developed by Snyder-Halpern and Verran (Snyder-Halpern and
Verran, 1987) was used by Oh, Song and Kim (Oh,1998). This tool is composed of a 4-point
Likert scale with a total of 15 questions and has 4 points. The higher is the score, the better is
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the rest quality. In the study of Oh, Song and Kim (Oh, 1998), Cronbach's a=.75 and in this
study Cronbach's 0=.89.

2.3.3. Exhaustion

The exhaustion scale developed by Chalder, Berelowitz, Pawlikowska and Watts
(Chalder, 1993) was translated by Park (Park, 2009) as a tool for exhaustion. This tool is
composed of a 4-point Likert scale of 11 questions in total. The higher is the score, the greater
is the exhaustion. In Park’s (Park, 2009) study, Cronbach's 0=.84, and in this study Cronbach's
a=.94.

2.3.4. Job-related Anxiety

As for job-related anxiety, Lee and Park (Lee and Park, 2006) used modified and
supplemented tools based on the job-related anxiety of Parker and Decotiis (Parker and
Decotiis, 1983) and the depression of Quinn and Shepard (Quinn and Shepard, 1974). This tool
is composed of a 5-point Likert scale, and the range of scores is from 15 to 75, where the higher
is the score, the higher is the job-related anxiety. Cronbach's a=.85 in Lee and Park (Lee and
Park, 2006), and Cronbach's a=.89 in this study.

2.4. Data Collection Method

Data collection was conducted from August 1, 2020 to August 30, 2020. The researcher
conveniently sampled by sending and collecting questionnaires through SNS (social network
service) to subjects currently working on international flights of a large airline.

In the questionnaire, the contents explaining the purpose and procedure of the study
were specified, and the guarantee of anonymity of the data and the protection of human rights
were explained. In addition, it was emphasized that after participating in the study, it could be
withdrawn at any time without any drawbacks. The time required for the response was around
10 minutes, and the questionnaire answers were prevented from being duplicated by allowing
one person to answer one question at a time.

2.5. Data Analysis Method

The data analysis was performed using the SPSS Version 18.0 program, and the detailed
method is as follows:

First, descriptive statistics were used for the subject's characteristics and major
variables.

Second, the difference in job-related anxiety according to the subject's general
characteristics; job-related characteristics, and health-related characteristics, was analyzed by
t-test and ANOVA.

Third, the relationship between rest quality, exhaustion, and job-related anxiety was
analyzed by Pearson's correlation.

Fourth, to find out the factors affecting the subject's job-related anxiety level, were
analyzed by stepwise multiple regression analysis.

3. RESEARCH RESULTS
3.1. General Characteristics of the Subject

Of the 101 subjects, women accounted for the majority with 73.2% (74 subjects), and
the ages between 30-39 were the largest with 48.4% (49 subjects) (Table 1). Non-religious
subjects were at 40.5% (41 subjects), and unmarried persons accounted for more than half with
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76.3% (77 subjects), and 43.7% (44 subjects) were in marital status. General crew members
were the most at 30.6% (31 subjects), and in major duties, the top class GLY was the most at
28.7% (29 subjects).

Flight time per month was the most, with 62.4% (63 people) having 90-100 hours, and
the number of overnight work per month was more than half, where 60.4% (61 people)
answered 5-9 times. Regarding sleeping pills, 73.2% (74 people) answered that they did not
take it, and 58.4% (59 people) answered that they took health supplements.

Table 1. Demographic chracteristics (N=101)

Variables Categories N(%)
Male 15(14.8)
Gender Female 74(73.2)
20-29 19(18.7)
Age(year) 30-39 49(48.4)
40-49 23(22.9)
.. None 41(40.5)
Religion Has 40(39.5)
. Single 77(76.3)
Marital status Married 44(43.7)
Cabin attendant 31(30.6)
Assistant purser 29(28.6)
Position Purser 11(10.9)
Senior purser 6(5.9)
Chief purser 3(3.0)
EY class AISLE 11(10.9)
EY class GLY 11(10.9)
Top class GLY 29(28.7)
Duty Top class INR 18(17.8)
Deputy Manager 5(5.0)
Team Manager 24(24.7)
Monthly 70-79 6(6.0)
flight time 80-89 34(33.7)
(time) 90-100 63(62.4)
Monthly 1-4 17(16.8)
night duty 5-9 61(60.4)
(number) 10-14 16(15.8)
15-19 4(4.0)
Health Takes 59(58.4)
Supplements Does not take 39(38.6)
Sleeping Takes 15(14.8)
pills Does not take 74(73.2)




3.2. Subject's Rest Quality, Exhaustion and Job-related Anxiety

The rest quality perceived by the subject was composed of 1 to 4 points, and the average
score was 2.08 points (SD=0.53), which was found to be moderate (Table 2). Among the sub-
factors of rest quality, the rest result was at 1.99 points (SD = 0.85) on average, and the cause
of sleep inhibition was the highest with 2.53 points (SD = 0.59). Exhaustion ranged from the
lowest 1 point to the highest 4 points, and the average number of points was 3.20 points
(SD=0.58), indicating a high degree. Job-related anxiety ranged from the lowest 1 point to the
highest 5 points, with an average of 3.33 points (SD = 0.63), showing a moderate level.

Table 2. Descriptive statistics of the measured variables (N=101)

Variables Mean+SD Range
Rest quality 2.08+0.53 1.33-3.67
Pattern of rest 2.02+0.82 1.13-3.78
Appraisal of rest 2.25+0.43 2.20-3.50
Rest result 1.99+0.85 1.10-4.00
Reason of rest disturbance 2.53+0.59 1.10-4.00
Exhaustion 3.20+0.58 1.62-4.00
Job-related anxiety 3.33+0.63 1.27-4.80

3.3. Job-related Anxiety According to the Characteristics of the Subject

Table 3 shows the results of the job-related anxiety analysis according to the
demographics and job-related characteristics of the subjects.

Job-related anxiety differed according to gender, rank, average flight time per month,
health supplements, and sleep-inducing drugs. Women had higher job-related anxiety than men
(t=-4.14, p<.001), and the job-related anxiety of the flight attendant and the assistant purser,
with relatively low rank, was higher than that of the purser, the senior purser, and the chief
purser (F=3.47, p=.011). The longer the flight time was per month, the higher the job-related
anxiety was (F=3.50, p=.028), and when taking health supplements (t=3.46, p<.001) and taking
sleep inducing drugs (t=4.27, p<.001), the job-related anxiety was high.

3.4. Correlation Between Subject's Rest Quality, Exhaustion and Job-related
Anxiety

Table 4 shows the results of analyzing the correlations between the subject's rest quality,
exhaustion, and job-related anxiety. Job-related anxiety was found to have a negative
correlation with rest quality (r=.-47, p<.001) and a positive correlation with exhaustion (r=.51,
p<.001).



Table 3. Job-related anxiety by general characteristics (N=101)

Variable Categories M(SD) Job-related P
anxiety
t/F

Gender Male 2.57(0.44) -4.14 <.001
Female 3.31.(0.47)

Age 20-29 3.27(0.67) 2.16 121
(year) 30-39 3.55(0.81)
40-49 2.77(0.36)

Religion None 3.42(0.73) 0.28 776
Have 3.39(0.74)

Marital status Single 3.47(0.75) 1.36 .176
Married 3.29(0.59)

Position Cabin attendant 3.35(0.86) 3.47 .011
Assistant purser 3.60(0.58)
Purser 3.40(0.51)
Senior purser 2.97(0.57)
Chief purser 2.36(0.11)

Duty EY class AISLE 3.33(0.78) 1.07 .380
EY class GLY 3.24(0.91)
Top class GLY 3.60(0.65)
Top class INR 3.40(0.88)
Deputy Manager 3.03(0.57)
Team Manager 3.34(0.59)

Monthly flight 70-79 2.84(0.92) 3.50 .028
time 80-89 3.25(0.76)
(time) 90-100 3.52(0.66)

Monthly 1-4 3.26(0.77) 1.42 242
Night 5-9 3.41(0.67)
duty 10-16 3.46(0.59)
(number) 15-19 3.95(0.83)

Health Takes 3.58(0.63) 3.46 <.001
Supplements Does not take 3.14(0.78)

Sleeping Takes 3.98(0.69) 4.27 <.001
Pills Does not take 3.30(0.68)

3.5. Factors Influencing Job-related Anxiety

Independent of gender, rank, average flight time per month, health supplements, and
sleep-inducing drugs, which showed significant differences with job-related anxiety; scores
among rest quality, exhaustion, and general characteristics correlated with the subjects’ job-
related anxiety. Table 5 shows the results of multiple regression analysis as a variable. The
tolerance limit between the independent variables was 0.1 or more, and the Variance Inflation
Factors (VIF) was 10 or less, thus eliminating the problem of multi-collinearity. In addition, the
result of calculating the Durbin-Watson value to verify the independence of the residuals was
1.63, which was close to 2, indicating that there was no autocorrelation.

As a result of the analysis, the F value of the model was statistically significant as 34.49
(p<.001), and the value of R* was .467, indicating that the explanatory power of the variables
selected in this study for job-related anxiety was 46.7%. Looking at each of the variables, the
factors that influence job-related anxiety are exhaustion (=46, p<.001), taking sleep inducing
drugs (p=-.43, p=.001), gender (=48, p<.001), and rest quality (f=-.23, p=.048).



Table 4. Correlations between rest quality, exhaustion and job-related anxiety (N=101)

Quality Exhaustion Job-related anxiety
Variable of rest
r (p) r(p) r (p)
Rest Quality of Sleep 1
Exhaustion .78(<.001) 1
Job-related anxiety -.47(<.001) .51(<.001) 1

Table 5. Factors influencing job-related anxiety (N=101)

Variable B SE B t p F (p)
Constant 2.49 495 34.49
Exhaustion 465 112 425 4.57 <.001 (<.001)
Sleeping pills -435 134 -.257 -3.53 .001
Gender 480 124 271 4.39 <.001
Rest Quality -.238 124 -.174 -.194 .058
Adj. R*.467

This study is a descriptive correlation survey to understand the rest quality, exhaustion,
and anxiety of the international flight attendants of large airlines. The factors that affect the rest
quality of the subjects participating in this study was 2.08 points. The score was 2.73 points in
Park's study (Park, 2015) using the same tool for nurses in general hospitals, and 3.00 points in
Nam’s (Nam, 2008) study of inpatient elderly people. In other words, in the case of international
flight attendants, the quality of subjective sleep deteriorates more than nurses who are known
to easily experience sleep disturbances due to 24-hour shifts and elderly patients who frequently
complain of sleep disturbances during hospitalization due to aging and changes in the
environment. Looking at the sub-factors, the “rest results”, which interfered with daily life due
to the decrease in rest quality, were the most deteriorated. This could have catastrophic results
for everyone on board and cabin crew who require a high level of concentration during flights
due to the decrease in rest quality. It means that it can be a predisposition to cause health
problems. Therefore, it is necessary to check the rest quality of international flight attendants
through comparative and repetitive studies with various shift occupations, and to devise coping
strategies to improve them.

Exhaustion scored 3.20, which was targeted for elderly patients at home, and 2.38 points
for adults in Park (Park, 2009). This is considerably higher than the 1.55 score of Byun and
Park (Byun and Park, 2001).

It was found that the exhaustion of actual flight attendants was higher than that of
general white-collar adults and elderly patients at home. Job-related anxiety was at 3.31 points.
The results were found by Lee and Park (Lee and Park, 2006) using the same tool. In the study,
international flight attendant job-related anxiety was at 3.17 points and domestic flight attendant
was at 2.76 points.

Considering that the subject of this study are international flight attendants, their job-
related anxiety is higher than that of domestic flight attendants.

In addition, job-related anxiety was found to be high in women, with a low rank, when
the flight time per month was more than 90 hours, and when taking health supplements and
sleep-inducing drugs. The results that female cabin crew members have higher job-related
anxiety than men are like those of previous studies (Ballard, 2002; Ballard 2006). Ballard,
Lagorio, Angelis, Santaquilani, and Caldora et al. (Ballard, 2002) argued that female flight
attendants have a higher suicide rate than male flight attendants. It is thought to be like that



because women are more vulnerable to problems. In addition, the job-related anxiety of female
cabin attendants can instill negative perceptions by affecting the perceived health status
(Ballard, 2006). Married female cabin crew members are more likely to experience exhaustion
and sleep disturbances because they also work at home, compared to men, and job-related
anxiety may increase due to the workload both at home and at work. Moreover, considering
that most of the cabin attendants are women, female cabin attendants having high job-related
anxiety can be seen as a very important issue. However, since studies on physical and
psychological health problems targeting only female cabin crew members are scarce, further
studies on this need are to be continued in the future.

In addition, when the flight time is long, the job-related anxiety is significantly higher
when taking sleep inducing drugs and health supplements. It can be inferred that they affect the
job-related anxiety.

As aresult of analyzing the correlation between rest quality, exhaustion, and job-related
anxiety in this study, it can be inferred that job-related anxiety has a positive correlation with
rest quality and exhaustion (r=.78, p<.001). In addition, because of performing a stepwise
multiple regression analysis to determine the factors influencing job-related anxiety, exhaustion
was (B=.51, p<.001) with the greatest effect, the presence or absence of sleep-inducing drugs
was (B=-.25, p=.001), gender was (B=.27, p<.001), and rest quality was (B=-.17, p=.048). The
result can be inferred as, the international cabin crew spends a lot of time standing while
working, to do the job.

It can be said that this is because they work long flight hours to provide a variety of
services tailored to their inclination. In addition, another reason for high exhaustion of
international flight attendants may be the result of irregular sleep and lack of sufficient rest due
to frequent jet lag. In fact, in Brown’s (Brown, 1984) study of cabin attendants, jet lag, long
working hours, frequent transfers, and long-distance flights were the main causes of exhaustion.
Exhaustion, which is generally easily overlooked, is a risk factor that can lead to mental and
behavioral changes and perceived decline in health as well as a decrease in productivity.
Therefore, various intervention studies are expected to reduce exhaustion of cabin crew.

As this study is a descriptive correlation survey, most of the subjects were randomly
selected from international flight attendants of a large airline, so there are limitations in
generalizing the results of this study to other groups. However, not only the range of job titles,
duties, and ages of the study subjects was varied, but also international flight cabin crew
members who would fly long distances were targeted, thus minimizing the limitations that may
arise in applying the results of the study.

5. CONCLUSION AND SUGGESTIONS

This study is a descriptive correlation research study that attempts to more
comprehensively identify the factors that affect job-related anxiety of international flight
attendants. Exhaustion, whether taking sleep inducing drugs or not, gender, and rest quality
have significant effect on job-related anxiety. Considering that exhaustion has the greatest
impact on the job-related anxiety of international flight attendants, it is important to pay
attention to the exhaustion of international flight attendants, and it is important to lower their
exhaustion level through the development of practical exhaustion management and intervention
programs. Also, job-related anxiety needs to be dealt with extreme caution as most aviation
incidents and accidents occur due to lack of sleep and fatigue. Aviation mainly relies on three
aspects; physical ability, technical knowledge and being able to remain calm during stress.
Human factors contribute to many of the incidents and accidents; therefore, it is vital to allow
flight attendants to get plenty of rest which their bodies desire. Especially for those who are
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flying internationally and face time-differences daily. This affects human performance and
creates the inability to think and act normally. This process is called jetlag, where the time in
the origin of embarkment is much different than the time of the destination. In the study, rest
quality, job related anxiety, and exhaustion were studied among 315 cabin crew who were
traveling internationally.

With this study, it was confirmed that taking sleep inducing drugs and the quality of
rest, increased job-related anxiety, so it is important to provide interventions to improve the rest
quality. In addition, since female flight attendants have higher job-related anxiety than male
flight attendants, various intervention strategies and support at the corporate level as well as
individual, will be needed. As a result of the study, it was confirmed that sleep inducing drugs
which were taken to fit the time zone that the flight attendant was in, affected performance and
human behavior. Flight attendants sacrifice a healthy lifestyle, including recovery sleep time,
which overall affects performance and job-related anxiety (Keller et al., 2019). Suggestions
based on the results of this study are as follows:

1. TItis necessary to re-arrange exhaustion recovery time to reduce job-related anxiety.
2. There is a need for a study to confirm exhaustion and rest quality targeting female
cabin attendants.
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Ozet

Bu calismada, gilincel verilerden yararlanilarak Tiirkiye geneli ile karsilastirmalar yapilarak
Kahramanmaras ili 6zelinde segilmis sosyo-ekonomik gelisme gostergeleri ele alinmaktadir. S6z konusu
veriler, vergi gostergeleri ile incelenerek Kahramanmaras’in hem ekonomik hem de sosyokiiltiirel
konumu degerlendirilmektedir. Yapilan betimsel analiz sonucunda, Kahramanmaras ilinin hem
ekonomik hem de sosyal gostergeler bakimindan potansiyelinin altinda oldugu tespit edilmistir. Bu
durumun ¢6ziime kavusturulmasi ve Kahramanmaras’in sosyo-ekonomik gelismislik seviyesinin
artirilmasi igin vergisel sistem uygulamalariin gelistirilmesi, sosyo-ekonomik gelismeyi artiracak
politikalarin uygulanmasi, vergi bilincinin artirilmasina yonelik politikalarin gelistirilmesinin énemli
oldugu sonucuna ulasilmaktadir.
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Abstract

In this study, selected socioeconomic development indicators in Kahramanmaras province are
discussed by making comparisons with Turkey in general by using up-to-date data. The data in question
are examined with tax indicators and both the economic and socio-cultural position of Kahramanmaras
is evaluated. As a result of the descriptive analysis, it is seen that Kahramanmarag province is below its
potential in terms of both economic and social indicators. It is concluded that it is important to develop
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development level of Kahramanmaras.
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1. GIRIS

[llerin, bdlgelerin ve iilkelerin milli gelirlerinde meydana gelen artisa ekonomik biiyiime
ad1 verilmektedir. Ulkelerin sadece milli gelirlerindeki artislar ya da diisiisler ekonomik gelisme
stirecinin hangi asamasinda olduklarina dair net bir bilgi vermemektedir. Ekonomik kalkinma
icin ekonomik biliylimenin ger¢eklesmesi tek basina yeterli olmamaktadir. Gelisme siirecinin
gerceklesmesi i¢in ekonomik biiylimenin yanisira, yasamin sosyal, ¢evresel, mekansal ve
kiiltiirel boyutlar1 gibi diger alanlarla dengelenmesi gerekmektedir (Ustiinisik, 2007, s. 7).
Ozelikle son donemlerde gelismislik analizleri ekonomik verilerle, sosyo-Kkiiltiirel verilerin bir
arada kullanilmasiyla yapilmaktadir. Yapilan c¢alismalarda bu durumu en genis bi¢imde
karsilayan kavram ‘“‘sosyo-ekonomik gelisme” kavrami olmustur. S6z konusu kavram,
ekonomik biiylimenin yaninda, insani ve yapisal gelismeyi de igerisine alan Olciilebilen tiim
sosyal degiskenleri icermektedir (Dinger vd., 2003, s. 7). Sosyo-ekonomik gelisme; gelir
dagilimi, bireylerin egitim diizeyi, sunulan saglik hizmetleri gibi kapsadig1 etmenler sebebiyle
¢ok boyutlu bir gostergedir (Agir ve Ozbek, 2021, s. 97). Dolayisiyla ekonomik biiyiime
kavraminin ¢ok daha &tesinde unsurlar1 kapsamaktadir. Ekonomik biiyiime, mal ve hizmet
iretimindeki artis iken; ekonomik gelisme bunlarin yanisira daha yiiksek bir toplumsal refah
diizeyine ulagilmasi anlamina gelmektedir (Cural ve Cevik, 2015, s. 130).

Ekonomik biiyiime ve gelisme ile vergiler arasinda iki yonlii nedensellik iligkisi hem
ampirik caligmalarda hem de bircok lilke Orneginde goriilmektedir. Bir iilkede vergiler,
iilkelerin vergisel tesvik mekanizmasina, gelismislik diizeyine ve daha bir¢ok faktore bagli
olarak ekonomik biiylime ve gelismeyi dolayisiyla sosyo-ekonomik gelismeyi pozitif yonde
etkileyebilmektedir (Sen ve Sagbas, 2016, s. 404). Vergi politikalari, hem iktisat hem de maliye
politikalarmin araglari icerisinde yer almaktadir. Vergi politikalar1 gelir elde etme amacinin
yanisira, sosyo-ekonomik gelismisligi de destekleyici fonksiyonlart da bulunmaktadir. Bu
fonksiyonlarin basinda adaletli gelir dagilimmi saglamak gelmektedir. Bunun disinda
kaynaklarin etkin ve verimli kullanilmas: gibi tesvik edici yonleri de bulunmaktadir. Sosyo-
ekonomik gelismislikle vergi arasinda bulunan iliskiler ile birlikte, vergi sisteminin
diizenlenmesinin 6nemi ¢ok daha fazla anlagilmigtir. Uluslararasi platformda bolgesel nitelik
tastyan diinya lilkeleri ele alindiginda vergi politikalar1 agisindan gii¢lii olan tilkelerin, sosyo-
ekonomik gelismislik diizeyinin de iist siralarda oldugu goriilmektedir. Vergi gelirleri ile sosyo-
ekonomik gelismislik arasinda ortaya ¢ikan iliskinin giiglii yapisi, vergisel sistem
uygulamalarinin sosyo-ekonomik gelisme acisindan vergi politikalarinin dnemli birer arag
olduklarini ortaya koymaktadir (Erdogan ve Sagbas, 2016, s. 62-63; Yavuz ve Cicek, 2009).

Calismay1 izleyen bolimde oOncelikle sosyo-ekonomik gelisme kavramindan
bahsedilerek s6z konusu gelismenin saglanmasi i¢in ulusal ve uluslararasi 6l¢gme metodlari ve
kullanilan degiskenler agiklanmistir. Takip eden boliimde ise sosyo-ekonomik gelisme ile vergi
gelirleri arasinda iki tarafli nedenselligin varlig1 tizerinde fikir birliginin olmas1 sebebiyle,
Kahramanmarag 6zelinde secilmis giincel sosyo-ekonomik gostergeler ve vergi gostergeleri
verilerek Tiirkiye geneli ile karsilastirmali olarak betimsel bir analiz yapilarak arastirilmistir.
Son olarak, genel bir degerlendirme yapilarak ¢alisma sonlandirilmastir.

2. SOSYOEKONOMIK GELISME

II. Diinya Savasi sonrasi donemde meydana gelen gelismeler, kalkinma siirecinde
ekonomik biiyiimenin tek basina yeterli olmadigini ortaya koymustur. Ekonomik biiylime ile
birlikte yasamin ¢evresel, sosyal, kiiltlire] ve mekansal boyutlar: gibi diger alanlarinin da bir
arada ele alinmasinin gerekliligi anlagilmistir. 1970’11 yillarin bagindan itibaren gelismeyi daha
genis bicimde ele alan yeni yaklasimlar ortaya atilmistir. Bu yeni yaklasimlarla birlikte
ekonomik biiyiime kavrami yaninda; isgsizlik, yoksulluk, gelir dagilimi adaletsizligi gibi veriler
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de kalkinma ve gelisme tanimlarinin igerisinde degerlendirilmeye baslanmistir (Tilirkmen ve
Ozbek, s. 2021). Giiniimiizde ekonomik gelisme, sosyal ve ekonomik gdstergelerin
harmanlanmasiyla tanimlanan bir olgu haline gelmistir. Boylece ekonomik gelisme; iilkenin
siyasal, kiiltiirel, sosyal ve ekonomik yapilarindaki ilerlemeyi kapsamaktadir (Dinger vd.,
2003). Sosyo-ekonomik gelisme ise sosyal ve ekonomik bakimdan gelisimi ifade etmekte,
ekonomideki nicel gelisimin yani sira nitel gelisimi de géz oniine almaktadir. Bagka bir ifade
ile sayisal ve yapisal degisimi bir arada icermektedir (Altiparmak ve Ozdemir, 2005). Bu
gelisme, ayni {lilke igerisinde farkli bolgeler de farkli asamalar da olabilmektedir. Sosyo-
ekonomik etmenlere ek olarak kiiltiirel ve cografi etmenler de gelismislik diizeylerinin bolgeler
ve iller arasinda farklilik gdstermesine neden olabilmektedir (Dinler, 2008). Bu durum bir iilke
icerisinde az gelismis ve gelismis bolge tanimlarini ortaya ¢ikarmaktadir. Az gelismis bolge ile
cesitli sosyal ve ekonomik etmenler acisindan, iilkenin diger bolgeleriyle kiyaslandiginda
iktisadi bakimdan geri olan bolgeler ifade edilmektedir (Kulaksiz, 2008). Bu bolgelerde gelir
artis hiz1 ve gelir diizeyi iilke ortalamasinin altindadir. Egitim ve saglik gibi temel sosyal
hizmetlerde eksiklikler olmasinin yaninda sosyal ve kiiltiirel hizmetlerin de yetersiz oldugu
bolgeler az gelismis bolge kategorisinde yer almaktadir (Giindiiz, 2006). Bir¢ok ii¢ilincii diinya
toplumunun ana karakteristigi olan yoksulluk ve ekonomik durgunlugu betimlemek i¢in az
gelismislik sikca tercih edilen bir terimdir (Sar1, 2011). Az gelismis bolgelerin ana karakteristigi
ekonomik, demografik ve toplumsal agidan problemli olmalaridir. Bu bolgeler yiiksek dogum
ve yliksek 6liim hizina sahip olmalariyla 6ne ¢ikmaktadir. 15 yas alt1 niifus oldukga yiiksek olan
bu bolgelerde, ¢ocuk Oliimleri yiiksek oranda seyretmektedir. Egitim ve saglik hizmetlerinin
eksik, issizlik oranmin yiiksek, okuryazarlik oranin ise diisiikk olmas1 az gelismis bolgelerin
diger baslica 6zelliklerindendir. Diger yandan bu bolgelerde kentlesme oran1 gelismis bolgelere
kiyasla diisiik ve kirsal alanlar kalabaliktir, ilaveten iletisim eksikligi bulunmaktadir
(Tiimertekin ve Ozgii¢, 2007). Kentlesmenin yogun oldugu yerlerde ise yeterli teknolojik
altyap1r yetersizligi nedeniyle artan fosil yakit kullanimlar1 c¢evre kalitesinde g¢ok fazla
bozulmalara sebep olmaktadir (Naimoglu, 2021, s. 61). Sosyo-ekonomik gelismisligi belirleyen
niteliklere yeterli dl¢lide sahip olan bolgeler ise “geligsmis bolge” olarak tanimlanmaktadir.

Bolgeler aras1 gelismislik farkliliklarindan dogan sorunlar1 gidermek adina sosyo-
ekonomik gelismisligin Olciilmesi i¢in sosyal ve ekonomik politikalarin 6nemi giderek
artmaktadir (Naimoglu ve Akal, 2021). Ilgili politikalarin uygulanabilir olmasi igin &ncelikle
sorunlu alanlarin gelismislik diizeylerinin dogru bir sekilde tespit edilmesi gerekmektedir.
Fakat bolgeler arasindaki gelismislik farkliliklarinin Slgiilmesinde kullanilan evrensel bir
gosterge bulunmamaktadir. Dolayisiyla sosyo-ekonomik gelismisligin hangi sekilde dl¢iilecegi
konusu siklikla tartisiimaktadir (Aksahin, 2008). Ornegin: Avrupa Birligi (AB), iiye iilkelerin
bolgelerini kisi bast GSYIH ve issizlik oranlarma gore degerlendirerek siralamaktadir
(Rodriguez, 2004). AB’nin bu kriteri 1970’lere kadar siklikla kullanilmakta iken, bu donemden
sonra bu gostergelerin sosyo-ekonomik gelisimin Slgiilmesinde yeterli olmadigini savunan
goriisler ortaya atilmistir. S6z konusu degiskenlerin 6zellikle gelir dagiliminda adaletin
saglanip saglanilmadig1 hakkinda ¢ok az bilgi icermesi, bu degiskenlerin tek basina gelismeyi
olgmedeki yetersizligini ortaya koymaktadir. 1970°1i yillardan sonra gelismislik seviyesini
olemek i¢in sosyo-ekonomik degiskenlerin c¢esitliligine verilen 6nem artmis ve yeni kistaslar
gelistirilmeye ¢aligiimistir. Bu anlamda Insani Gelismislik Endeksi (HDI), Birlesmis Milletler
Kalkinma Programi (UNDP) tarafindan hesaplanan endeks ilk ©nemli adim olarak
goriilmektedir. S6z konusu endeks, yetiskin okuryazarligi ile birlesik okullasma orant,
dogumda yasam beklentisi ve satin alma giiciine gore kisi basina diisen GSYIH olmak iizere
temel ii¢c gosterge ile hesaplanmaktadir (UNDP, 2001). Gelisme diizeylerinin kiyaslanmasinda,
1990 yilindan bu yana standart bir hesaplama haline gelen HDI giiniimiiz kosullarinda
kavramsal acidan zayif olmasi gerekce gosterilerek siklikla tartisilmaktadir (Yildiz vd., 2010).
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Son yillarda ekonomik biiyiime, egitim, kiiltiir, erisilebilirlik, saglik, ticari kapasite, iletisim
gibi birgok degiskenin kullanildig1 sosyo-ekonomik gelismislik endekslerinin olusturuldugu
Temel Bilesenler Analizi (TBA), gelismislik 6l¢iimlerinde siklikla tercih edilmeye baglanmistir
(Temiz, 2011). TBA ile belirlenen ¢ok sayida degiskenin ele alinmasi ile olusturulan ¢ok
boyutlu Sosyo-Ekonomik Gelismislik Siralamasi Arastirmasi (SEGE) ¢ok boyutlu bir yapiya
sahip olmasi ve sosyal yapiy1 daha genis bigimde yansitmasi nedeniyle gelisme seviyesini daha
anlamli bi¢cimde ifade etmektedir. S6z konusu endeks niceliksel biiylime anlayisi yerine
niteliksel bir sosyo-ekonomik gelisme anlayisini benimsemektedir. Ulke ekonomilerinde vergi
gelirleri ile ekonomik biiylime ve kalkinma iliskisi siklikla arastirilmaktadir. S6z konusu
degiskenler arasinda karsilikli nedensellik iliskisinin oldugu hem ampirik ¢alismalarda hem de
bircok iilke ekonomisinde yasananlar ile tespit edilmektedir (Erdogan ve Sagbas, 2016, s. 63).
Vergi bilincinin olugmasi ile artan vergi gelirleri tilkelerin gelismislik diizeyine, vergisel tegvik
mekanizmasina ve daha bir dizi unsura bagli olarak sosyo-ekonomik gelismeyi pozitif yonde
desteklemektedir (Sen ve Sagbas, 2016, s. 404).

Sosyo-ekonomik geligsme tizerine Tiirkiye’de yapilan ¢aligmalar incelendiginde, planl
donem oOncesi bolgesel planlama bir kamu kalkinma araci olarak kabul edilmis ve fiziksel
planlamanin bir pargast olarak nitelendirilmistir. 1960’11 yillar sonrasi planli donemde ise
bolgesel planlamanin sadece fiziksel degil ayrica sosyal ve ekonomik boyutlari da igeren
biitiinciil bir yaklasim cergevesinde ele alindigi goriilmektedir. Bolgeler arasi gelisme
farkliliklarinin giderilmesi, planli dSnemin dncelikli konularindan biri haline gelmistir (Ozaslan
vd., 2006). Tiirkiye’de ilgeler, iller ve bolgeler bazinda bir¢ok ¢alisma yapilmistir (DPT, 2000;
Kog, 2001; Dinger vd., 2003; Dinger ve Ozaslan, 2004; Geler, 2005; Y1ldiz vd., 2010; Y1lanct,
2010). An1 ve Hiiyiiktepe (2019) temel bilesenler analizi, bulanik kiimeleme analizi, ¢cok boyutlu
olgekleme analizi metodlarin1 kullanarak Tiirkiye’de sosyo-ekonomik gelismislik arastirmasi
yapmistir. Caligmada Kalkinma Bakanlig1 tarafindan 2013 yilinda yayinlanan SEGE-2011
calismasinda kullanilan 61 gosterge kullanilmigtir. Arastirmada temel bilesenler analizi,
bulanik kiimeleme analizi ve ¢ok boyutlu dl¢cekleme analizlerinden elde elde edilen bulgularin
birbirleriyle benzer oldugu goériilmektedir. Oyle ki temel bilesenler analizine gore Tiirkiye’de
cok boyutlu 6l¢ekleme analizinde de elde edilmistir. Alpaykut (2017) ¢alismasinda Tiirkiye’de
iller agisindan yasam kalitesi arastirilarak Tiirkiye geneli siralama elde edilmeye
calisilmaktadir. Analize dahil edilen degiskenlerin agirliklandirilmasinda temel bilesenler
analizinden yararlanilmistir. Illerin siralamasinda TOPSIS kullanilmis ve veri seti TUIK ten
elde edilmistir. Caligmada 2017 yilinda TUIK tarafindan yaymlanmaya baslayan illerde Yasam
Endeksi gostergesi kullanilmistir. Analiz bulgulart Mardin, Sanlurfa ve Siirt’in yasam
kosullarmin diisiik; Istanbul, Ankara ve Izmir’in ise Tiirkiye’de en iyi yasam kosullarma sahip
iller oldugunu gostermektedir. Erdogan ve Sagbas (2016)’da Afyonkarahisar ilinde vergi ile
sosyo-ekonomik gelismislik seviyesi arasindaki iligskiyi arastirmistir. Sosyal ve ekonomik
degiskenlerden olusan 33 gostergenin kullanildigi ¢calismada TOPSIS modeli kullanilmaistir.
Vergi gelirleri ile sosyo-ekonomik gelismislik iliskisi sirali korelasyon katsayis1 yontemi ile
aragtirtlmigtir. Arastirma bulgular1 sosyo-ekonomik gelismislik diizeyi ile vergi gelirleri
arasinda giiclii ve pozitif bir iligkinin varligin1 ortaya koymustur. Binis (2020)’de Balikesir
ilinin sosyo-ekonomik gostergelerini kullanarak vergi bilesenlerinin yapisini arastirmigtir.
Betimsel analizin yapildigr ¢aligmada, Balikesir’in konum olarak sanayi merkezlerine
yakinliginin ekonomik biiyiime ac¢isindan onemli bir potansiyeli barindirdigini ortaya
koymustur. S6z konusu potansiyelin degerlendirilmesi halinde Balikesir’de hem sosyo-
ekonomik gelismenin artacagi hem de vergi gelirlerinde artisin meydana gelecegi sonucuna
ulagilmistir. Arslan (2020)’de Bartin iline yonelik olarak sosyo-ekonomik gostergeler
cergevesinde vergi profili arastirilmistir. Calismada secilmis sosyal ve ekonomik
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degiskenlerden yararlanilmistir. Arastirma bulgular1 Bartin’in sosyo-ekonomik gelismislik ve
genel biitge vergi gelirlerinin tahsil edilmesi agisindan Tiirkiye’de ilk 50 il arasinda yer aldigi
goriilmistiir. Diger yandan Bartin’in 2010-2020 doneminde merkezi biitge gelir-gider
gostergesinin negatif yonde seyrettigi tespit edilmistir. Dolayisiyla Bartin ilinin kendi gelirleri
ile giderlerini karsilayamayan iller kategorisinde yer aldigi sonucuna ulasilmistir. Sosyo-
ekonomik gostergeler agisindan Tiirkiye’de iller bazinda geligsmisligi arastiran Kili¢ vd. (2011),
yontem olarak kiimeleme ve ¢ok boyutlu 6lgekleme analizinden yararlanmistir. Calismada
DPT’nin “illerin sosyo-ekonomik gelismislik diizeyinin belirlenmesi” adli eserinde yer alan
verilerden faydalanilmistir. Bulgular ¢ok boyutlu Olgekleme analizi ile kiimeleme analizi
sonuclarinin birbiriyle uyumlu oldugunu gostermistir. Son dénemlerde siirdiiriilebilir gelisme
yaklagiminin 6ne ¢ikmasi, mekansal birimler bazinda SEGE c¢alismalarinin da 6nemini daha
¢ok artirmistir (Dinger ve Ozaslan, 2004). Bolgeler arasi gelismislik farklarinin sebeplerinin
daha net bir sekilde ortaya konmasi i¢in sosyokiiltiirel ve ekonomik degiskenlerin belirlenmesi,
bu degiskenler yardimiyla bolgelerin gelismislik seviyelerinin daha genis bi¢cimde 6Sl¢iilebilir
hale gelmesi ve bolgeler arasinda analitik bir karsilastirma imkan1 saglanmasi bu caligmalari
daha da 6nemli hale getirmektedir (Ozaslan vd., 2006). Kalkinma planlarinda belirtilen temel
amag ve hedefler dogrultusunda Kalkinma Bakanlig1 tarafindan; ilgelerin, illerin ve bdlgelerin
geligsmislik seviyelerini en iyi bi¢imde yansitabilecek c¢ok sayida degisken yardimiyla
aragtirmalar yapilmaktadir. Ilgelerin, illerin ve bdlgelerin sosyo-ekonomik gelismislik
seviyelerindeki farkliliklarin ortaya konulmasi amacini tasiyan bu arastirmalar: sosyo-
ekonomik gelisme egilimlerinin karsilagtirmali sekilde izlenmesine, mekansal farklilasmanin
Ol¢iilmesine ve boylece bolge ve il dlgeklerinde planlama caligmalarinin yapilmasina katki
saglamaktadir (SEGE, 2011). Tiirkiye’de SEGE c¢aligsmalar1 incelendiginde 1996, 2003, 2004,
2011 ve 2017 yillarinda yapilan dort temel caligmaya rastlanmaktadir. Bu ¢alismalarda illerin
ve bolgelerin, TBA ile belirlenen degiskenlerle sosyo-ekonomik gelismislik endeksleri elde
edilerek Tiirkiye icindeki gelismislik siralamalar1 belirlenmektedir (Sakarya ve Ibisoglu, 2015,
s. 219). Sosyo-ekonomik gelismislik seviyelerinin iller ve bolgeler kapsaminda dlgiilmesinde
SEGE-2011"de sekiz alt baslik altinda 61 gosterge incelenmis ve bu gostergelerin tamamu il
bazinda degerlendirilmistir. Caligmanin da ana motivasyonunu olusturan bu arastirma
raporlarinda yer alan gosterge gruplart; demografik, egitim, mali, yasam kalitesi, erisilebilirlik,
rekabetci-yenilik¢i kapasite ve saglik gostergeleri biciminde olusturulmustur (SEGE, 2017).
S6z konusu 8 gosterge kapsaminda toplam 52 degisken kullanilarak sosyo-ekonomik gelisme
analizi gerceklestirilmistir. Tiirkiye i¢in yapilan sosyo-ekonomik gelismislik analizi ile iller ve
bolgeler arasindaki farkliliklar ortaya konmaktadir. S6z konusu analiz ile ilgili bulgular ve
Kahramanmarag 6zelinde giincel baz1 bilgiler bir sonraki boliimde aktarilacaktir.

3. SOSYOEKONOMIK GOSTERGELER VE VERGILER KAPSAMINDA
KAHRAMANMARAS

Bir iilkenin sosyo-ekonomik gelismisligi ile vergi gelirleri arasinda karsilikli
nedensellik iligkisinin oldugu daha dnceki boliimlerde ifade edilmistir. Bu boliimde oncelikle
Kahramanmaras i¢in sosyo-ekonomik gelisme ile ilgili degiskenlere yer verilerek genel olarak
Kahramanmarag’in sosyo-ekonomik goriinimii ortaya konulacaktir. Sonrasinda ise vergi
boyutu kapsaminda, ilgili degiskenler (beyan edilen gelir vergisi matrah1 ve tahakkuk eden gelir
vergisi tutarlari, genel biitge vergi gelirleri, vergi dairesi baskanliklari, vergi daireleri, gelir
miidiirliikleri ve daimi takdir komisyonlar1 sayilari, aktif miikellef sayilar1 gibi) incelenerek
Kahramanmarag ilinin bolgede ve Tiirkiye’deki konumu hakkinda degerlendirmeler
yapilacaktir.
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3.1. Kahramanmaras ili Sosyo-Ekonomik Gostergeleri

Calismanin bu kisminda, ulusal ve uluslararasi kabul goren kurum ve kuruluslar
tarafindan, sosyo-ekonomik gelismeyi agiklayan degiskenler hakkinda bilgiler verilmekte,
Kahramanmarag’in Tiirkiye’de ve bolgedeki konumu ortaya konulmaktadir.

Tablo 1 ve Tablo 2’de sirasiyla Tiirkiye’nin ve Kahramanmaras’in iktisadi faaliyet
kollarina gére GSYIH bilgileri yer almaktadir.

Tablo 1. Tiirkiye nin yillar itibartyla iktisadi faaliyet kollarina gére GSYIH
(2012-2019, bin TL)

Yillar Tarim Sanayi Hizmetler Sektor _ Vergh- GSYIiH
Toplamlar1 | Siibvansiyon

2012 121.692.893 | 420.266.164 843.453.712 | 1.385.412.768 | 184.259.347 | 1.569.672.115
2013 121.709.079 | 501.220.607 962.395.396 | 1.585.325.082 | 224.388.005 | 1.809.713.087
2014 134.724.745 | 576.440.635 | 1.097.024.575 | 1.808.189.95 | 236.275.921 | 2.044.465.876
2015 161.447.917 | 652.582.965 | 1.246.695.908 | 2.060.726.790 | 277.920.704 | 2.338.647.494
2016 161.304.618 | 735.168.540 | 1.402.423.306 | 2.298.896.464 | 309.629.285 | 2.608.525.749
2017 189.193.521 | 908.455.932 | 1.659.105.796 | 2.756.755.249 | 353.894.906 | 3.110.650.155
2018 216.666.387 | 1.097.683.431 | 2.020.863.410 | 3.335.213.229 | 389.174.707 | 3.724.387.936
2019 277.494.885 | 1.731.150.617 | 1.883.298.002 | 3.891.943.504 | 428.247.723 | 4.320.191.227

Kaynak: www.tuik.gov.tr, 24.02.2021.

Tablo 2. Kahramanmaras’in yillar itibartyla iktisadi faaliyet kollarina gére GSYIH
(2012-2019, bin TL)

Yillar Tarim Sanayi Hizmetler Sektor _ Vergh- GSYIH
Toplamlar1 | Siibvansiyon

2012 1.619.020 4.714.294 5.289.100 11.622.422 1.545.777 | 13.168.199
2013 1.876.018 5.499.480 5.933.094 13.308.590 1.883.707 | 15.192.300
2014 1.855.010 6.415.068 6.821.016 15.091.098 1.971.952 | 17.063.050
2015 2.480.847 7.095.811 7.673.375 17.250.032 2326432 | 19.576.465
2016 2.038.999 8.091.930 8.905.156 19.036.086 2.563.895 | 21.599.981
2017 2.498.215 9.950.340 10.293.799 22.742.354 2919.520 | 25.661.875
2018 2.779.195 12.408.166 12.413.639 27.601.000 3.220.667 | 30.821.667
2019 3.750.281 15.138.806 16.428.489 35.317.576 3.886.149 | 39.203.725

Kaynak: www.tuik.gov.tr, 24.02.2021.

Tablo 1 ve Tablo 2 degerlendirildiginde, TL bazinda tarim, sanayi ve hizmetler
sektdriiniin paymnin arttig1 goriilmektedir. Bu artis vergi-siilbvansiyonda da goriilmekte ve
GSYH’nin de artmasma yol agmaktadir. Bir iilkenin, bolgenin ya da ilin sosyo-ekonomik
acidan gelismesi icin, GSYH nin artmasi tek basina yetmemektedir. Ekonomik biiyiime ile daha
cok niceliksel artiglar ifade edilirken, ekonomik kalkinmayla niceliksel artiglarin yaninda
niteliksel artiglarda 6nem kazanmaktadir. Kurumsal yapi, kiiltlirel yapi, organizasyonlar gibi
etmenlerdeki degisiklikler, ekonomik kalkinma siirecinde 6ne ¢ikmaktadir. Dolayisiyla sosyo-
ekonomik kalkinma, ekonomik biiylimenin incelenmesine ek olarak, kurumsal ve kiiltiirel
etmenlerin biiyiime iizerindeki etkilerini de incelemektedir (Ulgener, 1991, s. 409-411).

1950’11 yillardan giiniimiize kadar bir¢ok iilke zaman zaman yiiksek ekonomik biiytime
gerceklestirmistir. Ancak 1ilgili iilke vatandaslarinin yasam standartlarinda yeterince
iyilesmelerin olmadig1 goriilmistiir. Diger bir deyisle, ekonomik olarak biiyliyen bazi iilkeler
kalkinma konusunda geride kalmigtir. Dolayisiyla, ekonomik biiylimenin ger¢eklesmesini
kalkinmiglikla es anlamda kullanmanin dogru olmadigi anlasilmistir. Ekonomik kalkinma
siirecinin basarili bir sekilde ger¢eklesmesi i¢in; endiistriyellesmenin artigi, tarimin roliiniin
azalmasi, genis portfoylii ticaret modelleri, insan sermayesinin ve bilginin {iretim siirecine artan
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bir sekilde uygulanmasi, esasl kurumsal degisiklikler gibi yapisal degisikliklerinin yapilmasi
gerekmektedir.

Tablo 2 incelendiginde, Kahramanmarag’m TL bazinda tarim, sanayi ve hizmet
sektdriiniin paylarinin arttig1 goriilmektedir. Ancak tarim sektoriiniin payinin, diger iki sektore
kiyasla daha az oldugu tespit edilmistir. Ayrica diger sektorlerde yillar itibariyle TL bazinda

yiiksek artiglar goriilmesine ragmen tarim sektoriiniin artis hizinin diisiik oldugu goriilmektedir
(Tiirkmen, 2019).

Tablo 3’te demografik gostergelerden Kahramanmarag ve Tiirkiye’ye ait niifus bilgileri
gosterilmektedir.

Tablo 3. Yillar itibariyla Kahramanmarag ve Tiirkiye’ye ait niifus bilgileri

Niifus

2012

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Tiirkiye 75.627.384 | 76.667.864 | 77.695.904 | 78.741.053 | 79.814.871 | 80.810.525 | 82.003.882 | 83.154.997
Tiirkiye

Niifus %12.1 %13.7 %13.4 %13.4 %13.6 %12.4 %14.8 %13.9
Artis Hiza

K.Maras 1.063.174 1.075.076 1.089.038 1.096.610 1.112.634 1.127.623 1.144.851 1.154.102
K.Maras

Niifus %8.5 %11.2 %13 %8.2 %14.6 %13.4 %15.3 8.0
Artis Hiza

Dl/ileiirfl:lzz 558.664 574.571 589.423 603.020 616.301 632.487 641.317 654 521

Kaynak: www.tuik.gov.tr, 25.02.2021.

Tablo 3’te 2012 ile 2019 yillar1 arasinda Kahramanmaras geneli ile Kahramanmarag
merkez ve Tiirkiye i¢in niifus verileri gosterilmektedir. Tablo 3’te goriildiigii iizere 2019 adrese
dayali niifus kayit sisteminde Kahramanmaras ilinin niifusu 1.144.851°dir. Kahramanmaras
niifus biiyiikliigii agisindan 18. biiylik il konumundadir. Tiirkiye niifusunun yaklagik %1.4’{inii
olusturan Kahramanmaras’in niifus artis hiz1 2012 ile 2015 yillar1 arasinda Tiirkiye niifus artig
hizinin altinda seyretmekteyken, 2016-2018 yilarinda ise Tiirkiye niifus artis hizinin {izerine
cikmistir (Ugur, 2019, s. 1). 2019 yilinda ise %8’lik oranla yine Tiirkiye ortalamasinin altinda
bir niifus artis hiz1 gergeklesmistir.
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Bir diger demografik gosterge olan, yas grubuna gore niifus dagilimi bilgileri Tablo 4’te
verilmektedir.

Tablo 4. Kahramanmaras ve Tiirkiye’ nin yag grubuna gore niifus dagilimi (2018) (%)

Yag Arahig Tﬁrkli(})’g (%) Kahramalrg(l)laras (%)
0-4 7.9 93
5-9 7.8 Y

10-14 7.7 907
15-19 7.8 %
20-24 8.0 74
25-29 7.7 70
30-34 7.7 —4
35-39 8.0 77
40-44 71 e
45-49 6.5 59
50-54 5.7 13
55-59 51 5
60-64 4.2 35
65-69 32 >
70-74 2.2 20
75-59 15 s
80-84 1.0 0.8
85-89 0.6 0.5

90+ 0.3 0.2

Kaynak: www.tuik.gov.tr, 25.02.2021.

Tablo 4 incelendiginde Kahramanmaras’in geng¢ niifusunun yiliksek oranda oldugu
dikkat cekmektedir. 25 yas alti niifusun 2018 yilinda Kahramanmaras’ta niifusunun yaklagik
%45.2’sini olusturdugu goriilmektedir. Bu oran Tiirkiye i¢in %39.2 olan Tiirkiye oraninin
tizerindedir. Diger taraftan Kahramanmaras’ta 10-14 yas grubunun %9.7’lik oranla en yogun
grup oldugu goriilmektedir. Ortanca yas bilgileri ise demografik gdstergeler icerisinde yasliligi
gosteren onemli bir veridir. Ortanca yasin yiiksek olmasi s6z konusu bdlgenin yaslandigini,
tersi durum ise gen¢ niifusun varligina isaret etmektedir. Bu baglamda Kahramanmarag’ta
ortanca yasin 28.5 oldugu ve Tiirkiye ortalamasindan yaklasik 4 yas daha geng bir niifusa sahip
oldugu elde edilmektedir.

Sosyo-ekonomik gelismigligin Sl¢lilmesinde iic degisken: dogusta beklenen yasam
stiresi, kaba dogum hizi, bebek 6liim hiz1 gostergeleridir. S6z konusu gostergeler sirastyla Sekil
1, Sekil 2 ve Sekil 3’te gosterilmektedir.

M Tarkiye Kahramanmaras

80,8 81,5
78 792 75,3 77

e ] I

toplam kadin erkek

Sekil 1. Kahramanmaras ve Tiirkiye’de dogusta beklenen yasam siiresi (2015-2017)
Kaynak: www.tuik.gov.tr, 26.02.2021.

Sekil 1’de Kahramanmarag ve Tiirkiye’de dogusta beklenen yasam siiresi gosterilmistir.
Buna gore Kahramanmaras’ta dogusta beklenen yasam siiresi hem erkek (77 yil) hem kadin
(81.5 y1l) hem de toplamda (79.2 y1l) Tiirkiye ortalamasinin lizerinde seyretmektedir.
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Sekil 2. Kahramanmaras ve Tiirkiye’de kaba dogum hiz1 (%) (2009-2019)
Kaynak: www.tuik.gov.tr, 26.02.2021.

Kaba dogum hiz1, TUIK tarafindan belli bir yil igcinde her 1 000 niifus basma diisen
dogum sayist olarak tanimlanmaktadir. Sekil 2’de Kahramanmaras ve Tiirkiye’deki kaba
dogum hizlar1 verileri incelendiginde, Kahramanmaras’in kaba dogum hizinin 2009-2019
yillar1 arasinda daima Tiirkiye’nin {izerinde gerceklestigi goriilmektedir. Ilgili donemde
Tiirkiye’ nin kaba dogum hiz1 ortalama %16.6 iken; Kahramanmarag’in ortalama %20.2 olarak
gergeklesmistir.

160 144 143 13,7
14.0 % 12,9

12.0 =L 10.8~t1:8 122 12l o3 M 107
10,0
2 80
6.0
40
2.0
0.0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Yillar

Tiirkiye == Kahramanmaras

Sekil 3. Kahramanmaras ve Tiirkiye’de bebek 6liim hiz1 (%) (2009-2019)
Kaynak: www.tuik.gov.tr, 26.02.2021.
Bebek 6liim hizi, TUIK tarafindan belli bir yil iginde her 1000 canli dogum bagima diisen
bebek O6lim sayisi olarak tanimlanmaktadir (TUIK, 2013, s. 3). Sekil 3 incelendiginde
Kahramanmarag’ta bebek 6liim hizinin 2009-2019 yillar1 arasinda daima Tiirkiye ortalamasinin

iizerinde gergeklestigi goriilmektedir. 2019 yilinda Kahramanmarag’in bebek 6liim hizi bin
niifus basina 12.4 iken Tiirkiye degeri 10.8’dir.

Tablo 5°te Kahramanmaras’in 2005-2018 yillar1 arasinda Tiirkiye GSYIH igerisindeki
pay1 gosterilmektedir.
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Tablo 5. Kahramanmaras’mn Tiirkiye GSYIH’s1 icerisindeki pay1 (2005-2018) (%)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
0.863547 0.771879 0.79879 0.82449 0.863396 0.889517 0.853322
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
0.838914 0.839487 0.834597 0.837085 0.828053 0.824968 0.827563

Kaynak: www.tuik.gov.tr, 29.02.2021.

Tablo 5 incelendiginde 2005 yilindan 2018 yilina kadarki siliregte Kahramanmaras’in
Tiirkiye Gayri Safi Yurtici Hasilasi’ndaki pay1 ortalama %0.83 dolaylarindadir. Bu yillarda
genel olarak GSYIH’den alinan pay siralamasinda ile 81 il arasindan 24. sirada yer aldig

goriilmektedir.

Kahramanmarag’a ait vergi yiikii ile ilgili bilgiler Sekil 4’te yer almaktadir.

10.000
9.500
9.000
8.500
8.000
7.500
7.000

Vergi Yiikii (%)
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Sekil 4. Kahramanmaras’in yillar itibariyle vergi yiikii seyri (2012-2018)

Kaynak: www.tuik.gov.tr, 30.02.2021.

Sekil 4 degerlendirildiginde, Kahramanmaras’a ait vergi yilikii gdstergelerin donem
donem dalgali seyrettigi goriilmektedir. 2012 yilindan 2018 yilina dek gecen siirede genel
olarak artan bir seyir izleyen vergi yiikii gostergesi, 2016 yilinda %9.56 seviyelerine ulagsmstir.
Izleyen yillarda diisiis trendine giren gosterge, 2018 yili itibariyle %9.25 seviyelerinde

bulunmaktadir.

Dis ticaret, lilkelerin ekonomilerindeki gelismelerin somut bir gostergesi olarak kabul
edilmektedir. Kahramanmarag’in ihracat ve ithalatina ait dis ticaret verileri, sirasiyla Sekil 5’te

verilmektedir.
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Sekil 5. Kahramanmaras’in dis ticareti (2013-2019) (bin Dolar)
Kaynak: www.tuik.gov.tr, 30.02.2021.
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Sekil 5’e gore, 2013 ile 2019 yillar1 arast genel olarak Kahramanmaras’in ihracati
stirekli artmigtir. Yillar itibariyla Tiirkiye’nin ihracatinin {izerinde bir ihracat artis
gerceklestiren Kahramanmaras’in, 900 milyon dolar seviyelerine yakin bir ihracat yaptigi
gorlilmektedir. Bu yoniiyle Kahramanmaras, Tiirkiye’nin toplam ihracatindan yaklasik %0.7
oraninda pay almakta ve 81 il igerisinde ihracat siralamasinda 17. sirada bulunmaktadir.
Kahramanmarag’in toplam ihracatinin biiyiik bir kismu tekstil iirlinleri, metal esya sanayi
(makine ve techizat1 hari¢) ve kagit iiriinlerinden olusmaktadir. Kahramanmaras’in ithalatinin
kiiresel gelismelere bagl olarak dalgalanma gosterse de, genel olarak artis egiliminde oldugu
goriilmektedir. 2019 yilinda Kahramanmaras’in ithalati bir onceki yila goére 9 milyon dolar
artarak 1 milyar 134 milyon 298 bin dolar olmustur. Kahramanmaras’in Tiirkiye’nin toplam
ithalat1 igerisindeki pay1 %0.5 olarak ger¢eklesmistir. Bu oranla Kahramanmaras, Tiirkiye’deki
illerin ithalat siralamasinda 14. sirada yer almigtir.

Okuryazarlik orani, sosyo-ekonomik gelisme acisindan dnemli géstergelerden birisidir.
Sekil 6’da Tirkiye’de ve Kahramanmaras’taki okur-yazarlik orani yillar itibariyla
karsilagtirmali olarak belirtilmektedir.
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Sekil 6. Okur-Yazarlik orani (%) (2010-2018)
Kaynak: www.tuik.gov.tr, 01.02.2021.

Sekil 6‘ya gore Tiirkiye’deki okuryazarlik oran1 2010 yilinda yaklasik %94 seviyesinde
iken, 2018 yilinda bu oran %96,97’ye yiikselmistir. Kahramanmaras ilinde ise 2010 yilinda
%91.3 olan okuryazarlik orani, 2018 yilinda %95.12’ye yiikselmistir. Tiirkiye’de okuryazarlik
siralamasinda Kahramanmaras 2010 yilinda 56. sirada yer alirken 2016 yilinda bir basamak
gerileyerek 57. sirada yer almistir. Sekil 6’ya gore, Kahramanmaras’ta okuryazarlik oraninin
yillar itibariyla artig egiliminde oldugu goriilmekle birlikte bu oranin Tiirkiye ortalamasinin
altinda seyrettigi goriilmektedir.

Kahramanmaras’ta TUIK verilerine gére 2018 yil1 itibartyla toplam 19 saglik kurumu
bulunmaktadir. Bu kurumlarin 10°u Saglik Bakanligi’na bagli hastaneler, 8’1 6zel hastaneler ve
I’i iiniversite hastanesidir. Kahramanmaras saglik hizmetleri bakimindan bdlgede ve
Tiirkiye’deki konumunu daha iyi betimlemek ve saglik hizmetlerinin kalitesinin 6l¢iilmesi
adima, uzman hekim sayilar1 6nem arz etmektedir. Tablo 6’da s6z konusu sayilar
Kahramanmarag ve Tiirkiye geneli i¢cin gosterilmektedir.
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Tablo 6. Kahramanmaras ve Tiirkiye’de uzman saglik personeli sayilari1 (2003-2018)

Tiirkiye

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010
47.108 48.687 49.477 52.868 54.439 56.973 60.655 63.563

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
66.064 70.103 73.886 75.251 77.622 78.620 80.951 82.894

Kahramanmarag

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010

269 349 381 375 388 388 497 572

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

577 617 637 668 662 691 818 764

Kaynak: www.tuik.gov.tr, 03.02.2021.

Tablo 6 incelendiginde, 2003 yilindan 2018 yilina dek, hem Tiirkiye’de hem de
Kahramanmaras’ta uzman hekim sayilarinda artislar goriilmektedir. Oyle ki Tiirkiye’de uzman
hekim sayisinda 2003 yilindan 2018 yilina kadar gegen siirede %75’lik bir artis olmustur. Bu
oran Kahramanmaras’ta ise %184 olmustur.

Kahramanmaras ilinin sosyo-ekonomik gelismisligini ortaya koymak igin
degerlendirilmesi gereken bir diger gosterge ise bankacilik gdstergeleridir. Tiirkiye’de 2000’li
yillar oncesinde 81 olan banka sayisinin yasanan finansal kriz ile birlikte ciddi azalmalar
gosterdigi ve bu saymin 2007-2018 doneminde 50-52 araliginda seyrettigi goriilmektedir.
Kahramanmaras ilinin bankacilik ile ilgili olarak mevcut banka ve calisan sayilari, banka sube
sayilari, kredi ve mevduat gostergeleri, kredi/mevduat oranlari sirastyla: Sekil 7, Sekil 8, Tablo
7 ve Sekil 9°da gosterilmektedir.
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Sekil 7. Kahramanmaras’ta mevcut banka ve ¢alisan sayilari
Kaynak: www.tbb.org.tr, 05.02.2021.

Kahramanmaras’ta bulunan mevcut banka sayilarin1 ve bu bankalarda calisan kisi
sayilarinin yillar itibartyla seyri Sekil 7°de gosterilmektedir. Sekil 7 incelendiginde 2007-2018
yillar1 araliginda banka sayisinin 13-15 araliginda seyrettigi, calisan sayilarinin ise 2007 yilinda
569 iken; 2014 yilinda 925’¢ ulasarak kendi rekorunu kirdig1 ve bu sayinin 2018 yilinda 850
kisi oldugu goriilmektedir.
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Sekil 8. Kahramanmaras banka sube sayilari
Kaynak: www.tbb.org.tr , 05.02.2021.

Sekil 8 incelendiginde kamu sermayeli banka sube sayilar1 2000 yilinda 21 adet oldugu
ve bu saymnm 2012 yilina kadar asilamadigi goriilmektedir. 2012 yilindan sonraki yillarda,
kamu sermayeli banka sube sayisinda diizenli artiglar goriillmekte ve 2018 yili itibartyla 33
sayisina ulagmaktadir. Ozel sermayeli banka sube sayilarma bakildiginda, 2013 ve 2014
yillarinda 39 sube sayisi ile en fazla sayiya ulastiklari ve bu yillarn takip ettigi yillarda sube
sayilarinda disiisler yasandigi, 2018 yili itibariyla 28 sube sayist ile hizmet verdikleri
gorlilmektedir. Yabanci sermayeli bankalarin sube sayilari incelendiginde ise Kahramanmaras
ilinde, 2000 yilinda yabanci sermayeli bankanin olmadigi, seyreden yillarda ise bu sayida
artiglar tespit edildigi ve 2018 yil1 itibartyla 16 sayisina ulasildigr goriilmektedir.

Tablo 7. Tiirkiye ve Kahramanmaras’in kredi ve mevduat gdstergeleri

Mevduat (Milyon TL) Kredi (Milyon TL)
Yillar Tiirkiye K. Maras K.Mal:as/ Tiil.‘kiye K.Maras K'Mafas/
(MilyonTL) (Milyon Tiirkiye (Milyon (MilyonTL) Tiirkiye

TL) orani (%) TL) orani (%)
2010 559.496 1.799 0.32 450.526 2.520 0.56
2011 651.185 2.121 0.33 605.890 3.778 0.62
2012 724.206 2476 0.34 720.885 4.650 0.64
2013 882.123 2.903 0.33 958.435 6.263 0.65
2014 994.086 3.113 0.32 1.152.056 7.881 0.68
2015 1.172.456 3.784 0.32 1.384.932 9.932 0.72
2016 1.387.900 4.460 0.32 1.622.377 11.844 0.73
2017 1.635.985 5.389 0.33 1.960.104 14.010 0.71
2018 1.967.458 6.871 0.35 2.217.150 16.661 0.75

Kaynak: www.tbb.org.tr , 08.02.2021.

Tablo 7’ye gore bankalarin mevduat ve kredi agisindan degerlendirildiginde: 2010
yilinda Tiirkiye’de toplam mevduatlar 559 milyon TL’ye ulagsmig, bu mevduatlarin 1,799
milyon TL’si Kahramanmarag’ta gerceklesmistir. Diger bir ifade ile toplam mevduatlarin
%0.32’si Kahramanmarag’ta gerceklesmektedir. Yani toplam mevduatlarin  9%0.32’si
Kahramanmaras’ta bulunmaktadir. Bu oran 2018 yilinda 9%0.35’e yiikselmistir. Kredi
gostergeleri incelendiginde 2010 yilinda Tiirkiye’de kullanilan toplam kredi miktarinin 450
milyon TL’ye ulastig1 ve bu kredilerin 2,520 milyon TL’sinin Kahramanmarag’ta gergeklestigi
goriilmektedir. 2010 yilinda Tiirkiye’de kullanilan kredilerin %0.56’s1 Kahramanmarag’ta
kullanilirken, bu oran 2018 yilinda %0.75’e ulagmustir.
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Sekil 9. Tiirkiye ve Kahramanmaras kredi/ mevduat oranlari
Kaynak: www.tbb.org.tr , 08.02.2021.

Sekil 9’da Tiirkiye Bankalar Birligi verilerine gore gergeklesen kredi/mevduat oranlari
gosterilmektedir. 2010 yi1linda Kahramanmaras ili kredi/mevduat oran1 %140 seviyesinde iken,
ayni yil Tiirkiye’de %80 diizeyinde gerceklesmistir. Yillar itibariyla Kahramanmaras ilinde
kredi/mevduat oraninin Tiirkiye ortalamasinin iizerinde seyrettigi goriilmektedir. 2018 yilinda
Kahramanmaras’ta bu oran %242 seviyelerine ¢ikarken, iilke genelinde %112 diizeyinde
gerceklesmektedir. Kahramanmarag’ta kredi/mevduat oranlarinin yiiksek seyretmesi, yatirima
konu olacak kredilerin yiiksek oranda kullanildigin1 gostermektedir.

3.2. Vergi Gostergeleri Kapsaminda Kahramanmaras

Vergi, kamu hizmetlerini karsilamak amaciyla, kisiler ve kuruluslardan kanun yoluyla
toplanan paralardir. Vergiler dolayli ve dolaysiz vergi seklinde ikili bir ayrima tabi
tutulmaktadir. Gelir ve servet iizerinden alinan vergiler dolaysiz vergi kapsaminda yer alirken;
katma deger vergisi (KDV) ve 6zel tiikketim vergisi (OTV) gibi vergi tiirleri ise dolayl vergiler
arasinda sayilmaktadir (Isik ve Kiling, 2009, s. 148-149). Sekil 10°da Kahramanmaras’in vergi
gelirleri gosterilmistir. Buna goére Kahramanmaras’in vergi gelirleri son 9 yilda %267 oraninda
artmistir. Ayrica 2018 yili itibartyla Tirkiye’nin toplam vergi gelirlerinin %0.31’ini
olusturmaktadir. Bu oran TR 63 Bolgesindeki %1.47 ile Hatay’in ¢ok altinda olmakla birlikte,
%0.15 ile Osmaniye’nin oldukga iistiindedir. Tiirkiye’nin toplam vergi gelirlerinin 6nemli bir
oram Istanbul, Ankara ve Izmir’den toplanmakla birlikte Kahramanmaras, vergi gelirleri
siralamasinda 28. il konumundadir.
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Sekil 10. Kahramanmarag’in vergi gelirleri (2010-2018) (bin TL)
Kaynak: www.gib.gov.tr, 12.02.2021.
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Tablo 8’de Kahramanmaras ilinin, beyanname sayisi, beyan edilen matrah ve tahakkuk
eden gelir vergisi rakamlar1 ve ilgili ylizdeler yer almaktadir.

Tablo 8. Yillar itibariyla beyan edilen gelir vergisi matrah1 ve tahakkuk eden gelir
vergisi tutarlart (2000-2018)

Yillar Beyanname Sayis1 % Beyan Edilen Matrah % Tahakkuk Eden Gelir Vergisi %

2008 14.132 0.85 152.702.839,93 0.8 36.728.949.84 0.8

2009 13.860 0.83 150.126.370,05 0.8 33.598.267.50 0.7
2010 14.026 0.82 156.029.926,49 0.7 34.544.756.95 0.6
2011 14.809 0.81 164.843.425,56 0.64 36.522.587.91 0.54
2012 14.698 0.81 173.947.867,90 0.62 37.604.376,67 0.51
2013 15.126 0.81 196.752.304,85 0.62 43.955.858,80 0.52
2014 15.100 0.81 216.719.577,38 0.61 49.697.818,86 0.51
2015 22.209 0.67 278.304.795,33 0.47 62.413.178,21 0.40
2016 23.131 0.68 295.018.801,42 0.45 65.997.136,34 0.38
2017 24.130,00 0.69 341.877.991,87 0.44 78.153.402,78 0.37
2018 24.670,00 0.69 371.787.169,85 0.42 86.114.221,59 0.36

Kaynak: www.gib.gov.tr, 12.02.2021.

Tablo 8’e gore Kahramanmaras ilinde biiyiik dl¢tide kiiresel krizin etkisiyle 2009 yilinda
beyanname sayisinda diisiis olmus ve sdz konusu say1 13.860 olmustur. izleyen yillarda genel
olarak diizenli artiglar yasanmis ve 2018 yil1 itibartyla 24.670 sayisina ulagilmistir. Bu sayilar,
Tiirkiye’deki sayilar ile kiyaslandiginda yiizde olarak 2000 yilinda % 0.85 ve 2018 yilinda ise
%0.69 olarak gerceklesmistir.

Tablo 8’de beyan edilen matrah degerlendirildiginde ise Kahramanmaras’ta 2008 yil1
verilerine gore 152.702.839,93; 2009’da ise diisiis gostererek 150.126.370,05 olarak
gerceklesmistir. Izleyen yillarda diizenli artiglar ile 2018 yilinda beyan edilen matrah,
371.787.169,85 olarak gergeklesmistir. Tiirkiye ile kiyaslandiginda ise Kahramanmaras’ta
beyan edilen matrah yiizde olarak 2000 yilinda %0.4 iken 2007 yilinda %0.9’a yiikselmis ve
2018 y1l1 itibartyla %0.42 seviyelerinde oldugu tespit edilmistir.

Tablo 8’de Kahramanmaras ilinde tahakkuk eden gelir vergisi siitunu incelendiginde
kiiresel kriz ardindan 2009 yilinda diiserek 33.598.267,50 olarak gergeklesmistir. 2018 yilina
gelindiginde ise tahakkuk eden gelir vergisinin 86.114.221,59 oldugu goriilmektedir. Tiirkiye
geneli ile kiyaslandiginda ise Kahramanmaras ilinde tahakkuk eden gelir vergisinin orani 2008
yilinda %0.8 iken 2009 yilinda %0.7 ye diismiistiir. Bu oran yillar itibariyla diiserek 2018 y1ilina
gelindiginde %0.36 olarak gergeklesmistir.

Kahramanmarasg ilinin 2008 yilindan 2019 yilina dek genel biitce vergi gelirleri ile ilgili
bilgiler Tablo 9°da verilmektedir.
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Tablo 9. Yillar itibartyla genel biit¢e vergi gelirleri (TL)

Kahramanmaras’
Kahramanmaras’in n
. . Tahsilat Tahsilat Toplam Tahakkuk
Yillar Brit Briit Nispeti Artist Tahsilat Artist Toplam
Tahakkuk Tahsilat spel yad cansta o Tahakkuk

(%) (%) Icindeki (%) - .

Pay (%) Icindeki

Pay1 (%)
2008 | 560.785.282 474.735.585 84.66 (24) 24.09 (6) 0.25 (26) 25.48 (6) 0.26 (26)
2009 | 619.244.754 521.797.494 84.26 (14) 9.91 (32) 0.27 (26) 10.42 (39) 0.28 (26)
2010 | 777.435.052 669.394.903 86.10 (8) 28.29 (8) 0.28 (26) 25.55(11) 0.28 (27)
2011 | 1.019.250.030 876.814.246 86.03 (9) 30.99 (14) 0.31(26) 31.10 (13) 0.31(25)
2012 | 1.081.369.546 935.815.580 86.54 (10) 6.73 (67) 0.30 (26) 6.09 (68) 0.29 (26)
2013 | 1.237.116.975 1.063.431.298 | 85.96 (12) 13.64 (42) 0.29 (26) 14.40 (42) 0.29 (27)
2014 | 1.401.547.381 1.182.224.309 | 84.35(12) 11.17 (52) 0.29 (26) 13.29 (55) 0.30 (27)
2015 | 1.677.345.454 1.409.105.221 | 84.01 (11) 19.19 (15) 0.30 (26) 19.68 (22) 0.31(27)
2016 | 2.062.398.487 1.672.527.348 | 81.10 (12) 18.69 (32) 0.32 (26) 22.96 (43) 0.32 (26)
2017 | 2.287.683.321 1.878.207.113 | 82.10 (12) 12.30(62) 0.30 (27) 10,92 (61) 0.30 (28)
2018 | 2.852.255.338 2.300.653.617 | 80.66 (13) 22.49 (26) 0.31 (26) 24.68 (22) 0.31(28)
2019 | 3.252.468.387 2.719.396.361 | 83.61 (10) 18.20 (17) 0.33 (26) 14.03 (28) 0.32 (27)

Kaynak: www.gib.gov.tr, 12.02.2021.

Tablo 9 incelendiginde, Kahramanmaras ilinin tahsilat nispeti ylizdesinin oldukga
yiikksek oldugu goriilmektedir. Bir baska deyisle tahsilat/tahakkuk oraninin Tiirkiye
ortalamasmin (%80) {izerinde oldugu belirtilmistir. Oyle ki 2008 yilinda bu oranda
Kahramanmaras 81 il igerisinde 24. sirada iken, 2019 yil1 itibariyla 10. sirada yer almaktadir.
Diger yandan, vergi gelirlerinin toplam tahsilat icerisindeki paymda Kahramanmaras 2008
yilinda 26. sirada iken bu sira, 2019 yilinda da degismemistir. Bu oran agisindan Istanbul 2019
yil1 itibariyla %43.89’luk oranla ag¢ik ara birinci iken, %11.31 ile Ankara ikinci, %10.90’11ik
oranla Izmir ise iigiincii sirada yer almaktadir. Vergi gelirlerinin toplam tahakkuk icindeki
payinda ise Kahramanmaras’in 2008 yilinda 26. sirada oldugu, 2019 yilina gelindiginde ise bir
basamak gerileyerek 27. sirada yer aldig1 gortilmektedir.

Tablo 10. Kahramanmaras’ta vergi dairesi bagkanliklari, vergi daireleri, gelir
mudiirliikleri ve daimi takdir komisyonlar sayilari
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Kaynak: www.gib.gov.tr, 12.02.2021.

Bilisim sektoriinde yasanan gelismeler ile birlikte, vergi konusunda bir¢ok yenilik
meydana gelmistir. Genel olarak, e-fatura, e-defter, e-arsiv ve benzeri uygulamalar neticesinde,

2Parantez igindeki rakamlar, Kahramanmaras’in s6z konusu siitundaki Tiirkiye’deki 81 il bazindaki basari sirasim
gostermektedir. Rakamlar briit olup, mahalli idare ve fon paylari ayrilmamus tutarlardir (Red ve iadeler dahil).
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hem miikelleflere kolaylik saglanmakta hem de seffaflik korunmaktadir. Tiirkiye’de Gelir
Idaresi Baskanlhigi tarafindan 2018 yilinda yaymmlanan raporda, hizmetlerde verimlilik
saglanarak, maliyetlerin minimize edilmesi i¢in bazi hedefler ortaya konmaktadir. Bunlar;

v' E-fatura, e-defter ve e-arsiv uygulamasinin yaygilagtirilmast,
v" E-bilet uygulamasinin yayginlagtirilmast,

v' E-irsaliye uygulamasinin yayginlagtirilmast,

v’ Internet sayfasina erisim oraninin artirilmast,

v" E-posta bildirimi abone sayisinin artirilmas,

v" E-tebligat ile bildirimlerin artirtlmasidir.

S6z konusu maddelerin yiiksek diizeyde gerceklesmesi, 6nemli maliyet avantajlarin
beraberinde getirmektedir. Tiirkiye’de ve 6zelde Kahramanmaras ilinde, halkin mali islemlerde
yeni gelismelerden haberdar olmasi adina ulusal kanallarda kamu spotlarinin yer almasi ve
yerelde ise vergi dairesi baskanliklari basta olmak {izere ilgili kurum ve kuruluslarin halki
bilinglendiren konferanslar diizenlemesi 6nem arz etmektedir. Bu baglamda, Kahramanmarag
il merkezi ve ilgelerde bu yonde ¢alismalarin artirilmasi 6nem arz etmektedir. Yeni gelismelerin
halka duyurulmasi adina ozellikle kirsalda vergi dairelerinin sayisinin artirtlmasi olumlu
geligsmelere yol agacaktir. 2008 yil1 itibartyla, Tiirkiye’de vergi dairesi bagkanlig1 blinyesinde
109 grup midirligii ve 257 midiirlik bulunmaktadir. Ayrica bagimsiz vergi daireleri
kapsaminda ise ilgelerde toplam 448 vergi dairesi bulunmaktadir. Bu sayilar, 2018 yilina
gelindiginde 173 grup midiirligi, 404 midiirliik ve ilgelerde 186 vergi dairesi sayisina
ulagmustir. 2008 yilindan 2018 yilina dek vergi dairesi baskanliklar1 kapsaminda yer alan grup
miidiirliikleri ve miidiirliiklerin sayisinda epey artis olmasina karsin, ilgelerde yer alan vergi
dairelerinin sayisinda azalma meydana gelmistir. Kahramanmarag 6zelinde ise 2008 yilinda
ilgili sayilar sirasiyla; 2,6 ve 3’tiir. 2018 yilina gelindiginde ise bu sayilar sirasiyla; 4, 12 ve 3
olarak gergeklesmistir. 2008’den 2018 yilina dek Kahramanmarag’ta, grup midiirliikleri ve
miidiirliklerde %100’liik artislar meydana gelirken; ilgelerde yer alan vergi dairesi sayisinda
degisiklik olmamustir. Tiirkiye’de ilgelerde bulunan vergi dairesi sayilarindaki azalmanin temel
nedeni, kirsaldan sehir merkezlerine goctiir. Tiirkiye’ye kiyasla Kahramanmarag’ta kirsaldan
sehir merkezine go¢ daha smirli oldugu icin ilge vergi dairesi sayisinda diisiis
gbzlemlenmemistir.

Tablo 11°de yillar itibariyla Kahramanmaras iline ait faal mikellef sayilari
verilmektedir.

Tablo 11. Kahramanmaras ili yillar itibartyla faal miikellef sayilar1 (2009-2018)

Yillar Faal Miikellef Sayilar Yillar Faal Miikellef Sayilar1
2009 37.513 2014 42.351
2010 37.618 2015 43.272
2011 38.036 2016 44.586
2012 40.075 2017 46.470
2013 41.807 2018 47.816

Kaynak: www.gib.gov.tr, 14.02.2021.

Tablo 11 incelendiginde 2009 yilindan giiniimiize kadar Kahramanmaras ilinde faal
miikellef sayilarinin arttig1 goriilmektedir. 2009 yili itibariyla 37.513 olan bu say1, 2018 yilinda
47.816’ya ulagmustir.

Tablo 12°de Kahramanmaras’a ait secilmis vergi tiirlerine ait tahsilat/tahakkuk oraninin
seyri, 2018 y1l1 ocak ay1 ile 2020 y1l1 aralik aym1 kapsayan donem itibariyle gosterilmektedir.
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Tablo 12. Kahramanmaras ili yillar itibariyla se¢ilmis vergi tiirlerinin tahsilat/tahakkuk
orani (2018-2020)

Donem | Gelir Vergisi | Kurumlar Vergisi | Ozel Tiiketim Vergisi | Ozel iletisim Vergisi | Motorlu Tasitlar Vergisi
2018-01 325 53 47.6 100.0 25.0
2018-02 433 37.9 57.7 100.0 29.2
2018-03 48.1 432 688.9 100.0 323
2018-04 56.6 422 74.2 100.0 34.9
2018-05 61.6 522 78.2 100.0 36.7
2018-06 65.7 54.7 79.8 100.0 38.6
2018-07 71.3 52.0 81.7 100.0 62.2
2018-08 72.3 47.4 82.4 100.0 67.0
2018-09 75.0 53.6 82.9 100.0 70.9
2018-10 77.2 58.1 83.5 100.0 73.9
2018-11 78.9 64.9 85.2 100.0 76.3
2018-12 80.7 67.2 86.1 100.0 78.6
2019-01 30.1 7.3 12.1 100.0 232
2019-02 41.2 38.6 25.7 100.0 27.6
2019-03 45.8 46.1 41.9 100.0 30.6
2019-04 51.9 44.9 43.6 100.0 3255
2019-05 58.9 63.0 47.4 98.4 353
2019-06 63.7 64.7 52.1 100.0 37.7
2019-07 69.1 68.5 54.0 100.0 60.3
2019-08 71.0 72.7 57.5 100.0 65.3
2019-09 73.6 75.7 64.0 100.0 69.2
2019-10 76.5 77.2 69.9 100.0 72.6
2019-11 78.7 80.7 74.9 100.0 75.7
2019-12 81.4 82.3 81.4 99.3 79.0
2020-01 323 32 32.8 100.0 25.0
2020-02 41.1 49.8 52.5 100.0 29.5
2020-03 46.4 53.4 66.0 100.0 322
2020-04 49.0 53.0 70.1 100.0 334
2020-05 53.6 58.4 76.9 100.0 35.1
2020-06 57.0 65.0 83.2 100.0 383
2020-07 61.6 66.4 88.2 100.0 58.3
2020-08 65.0 70.0 89.4 100.0 65.6
2020-09 68.0 71.6 92.2 100.0 69.0
2020-10 71.5 74.3 93.6 99.4 71.6
2020-11 74.1 76.5 93.7 100.0 73.4
2020-12 77.5 79.2 94.8 100.0 76.3

Tablo 12 verileri incelendiginde, Kahramanmaras’in 2018 yil1 ocak ayindan 2020 yil
aralik ayin1 kapsayan donemde gelir vergisi agisindan tahsilat/tahakkuk oraninin yil baslarinda
diisiik, y1l sonlarina dogru ise artis egiliminde oldugu gériilmektedir. Oyle ki bu oran 2018 yili
ocak ayinda 32.5 iken, 2018 yil1 ocak ay1 itibartyla 80.7 seviyelerinde seyretmektedir. Benzer
durum, 2019 ve 2020 yillar1 iginde gegerlidir. Ilgili yillarda gelir vergisinin benzer seviyelerde
seyrettigi tespit edilmektedir. Benzer durum kurumlar vergisinde de goriilmektedir. S6z konusu
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donemde o6zel tiiketim vergisi agisindan tahsilat/tahakkuk oranlar1 incelendiginde ise
tahsilat/tahakkuk oraninin hem gelir vergisinin hem de kurumlar vergisinin tahsilat/tahakkuk
oranindan yiiksek oldugu sonucuna ulasiimaktadir. Ozel iletisim vergilerinde ilgili oranin 100
seviyelerinde oldugu, motorlu tasit vergilerinde ise ocak ayindan aralik ayina dek artis tredinin
oldugu goriilmektedir. Oyle ki 2018-2020 déneminde ocak aylarinda bu oranin yaklasik 24
oldugu, aralik ay1 ortalamasinin ise 78 oldugu elde edilmektedir.

Kahramanmarag Biiyiiksehir Belediyesi Mali Hizmetler Daire Bagkanlig1 tarafindan
hazirlanan Stratejik Plan, 2020-2024’te yapilan mali kaynak analizi, mali kaynaklara iligkin
siiregleri ve hedefleri ortaya koymaktadir. Mali durum ve faaliyet sonuclari, biitce ve kesin
hesap ilgili mevzuatta belirlenmis takvimlerine bagli kalinarak hazirlanmaktadir. 2020-2024
yillart icin Ongoriilen biitce gelirleri ve finansman ihtiyact Tablo 13’te belirtilmistir
(Kahramanmaras Biiyiiksehir Belediyesi, 2019: s. 22).

Tablo 13. Kahramanmaras Biiyiiksehir Belediyesi 6dngoriilen biitge gelirleri ve finansman
ithtiyaci (2020-2024)

Genel Biitce Planin 1. yih Planin 2. yih Planin 3. yih Planin 4. yih Planin 5. yih Toplam
Vergi Gelirleri | 6.266.000,00 7.080.580,00 8.001.055,40 9.041.142,60 10.216.547,64 40.605.375,64
Tesebbiis ve
Miilkiyet 34.020.000,00 38.442.600,00 43.440.138,00 49.087.355,94 55.468.712,21 220.458.806,15
Gelirleri
Alinan Bagis
ve Yard. ile 5.000.000,00 5.650.000,00 6.384.500,00 7.214.485,00 8.152.368,05 32.401.353,05
Ozel Gel.
Diger Gelirler | 629.777.000,00 | 711.648.010,00 | 804.162.251,30 | 908.703.343,97 1.026.834.778,68 | 4.081.125.383,95
?;;?:;’: 35.000.000,00 39.550.000,00 44.691.500,00 50.501.395,00 57.066.576,35 228.809.471,35
Ret ve fadeler | -63.000,00 -71.406.300,00 -80.444,70 -90.902,51 -102.719,84 -408.257,05
Finansman 90.000.000,00 70.406.300,00 53.657.980,00 31.815.858,00 4.297.728,90 250.177.866,90
Toplam 800.000.000,00 | 872.706.300,00 | 960.256.980,00 | 1.056.272.728,00 | 1.161.933.992,00 | 4.851.170.000,00

Kaynak: Kahramanmaras Biiyiiksehir Belediyesi, 2019.

Tablo 13’e gére Kahramanmaras Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan ortaya konan 5 yillik
rapor incelendiginde, vergi gelirlerinin planin ilk yilinda 6.266.000 TL olmasi1 ve bu miktarin
artarak 2024 y1l sonu itibariyla 10.216.547,64 TL olarak ger¢eklesmesi beklenmektedir. Diger
bir deyisle 5 yillik plan sonunda, vergi gelirlerinin yaklasik %63 oraninda artirilmasi gibi bir
durum s6z konusu olacaktir. Benzer sekilde tesebbiis ve miilkiyet gelirlerinin de plan
baslangicinda 34.020.000 TL’den, 2024 yil1 sonu itibartyla 55.468.712,21 TL’ye yiikselmesi
planlanmaktadir. Dolayisiyla bu plana gore de, 5 yilda tesebbiis ve miilkiyet gelirlerinde de
yaklasik %63 oraninda artis beklenmektedir. Kahramanmaras Biiyiliksehir Belediyesi, stratejik
planinda yer alan mali kaynak analizinin diger kalemleri de géz oniine alindiginda birinci yil
olan 2020 y1l sonu itibariyla tim kalemler toplamimnin (vergi gelirleri, tesebbiis ve miilkiyet
gelirleri, alinan bagis vs.) 800.000.000,00 TL’den 2024 yili sonunda 1.161.933.992,00 TL’ye
cikmasi planlanmaktadir. Diger bir ifadeyle 5 yil sonunda, s6z konusu gelirlerde yaklagik
%45°lik bir artig beklenmektedir.

Tiirkiye’de 2017 yilinda yapilan SEGE anketi sonuglar1 incelendiginde, 8 ana gosterge
kapsaminda 52 farkli degisken baz alinarak sosyo-ekonomik gelismislik Ol¢lilmiistiir.
Arastirma sonucunda, sosyo-ekonomik gelismislik derecesi Tiirkiye genelinde 6 farkli
kademeye ayrilarak raporlanmigtir. Kahramanmaras ili, s6z konusu bu arastirmada, Tiirkiye
genelinde sosyo-ekonomik gelismislik kademesinde 5. kademede yer almaktadir. SEGE
aragtirmasina gore, Tirkiye’de sosyo-ekonomik gelisme siralamasinda 52. sirada yer alan
Kahramanmaras’in SEGE-2017 endeks degeri ise -0,416 olarak ol¢lilmiistiir (SEGE, 2017, s.
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56). Kahramanmarag, TR63 bdlgesi illeri igerisinde yer alan ve Tiirk devlet yardimlar
sisteminde 5. bolgede bulunmaktadir. Bu durum yapilacak yatirimlar, tesvikler, vergi
indirimleri gibi konularda ilk 4 bolgeden avantajli konumda olan Kahramanmaras’in sosyo-
ekonomik gelismesi i¢in 6nemli firsatlar1 beraberinde getirmektedir. S6z konusu tesviklerden
bazilari; KDV istisnasi, vergi indirimi, sigorta primi igveren hissesi destegi, yatirim yeri tahsisi,
faiz destegidir.

4. SONUC VE DEGERLENDIiRME

Kahramanmarag ili 6zelinde sosyo-ekonomik degiskenlere bagl kalinarak ve 6zelde
vergi gostergeleri boyutu da ele alinarak yapilan ¢alismada, diinyada ve Tiirkiye’de genel kabul
goren sosyo-ekonomik gostergeler kullanilarak betimsel bir analiz gergeklestirilmistir.
Diinyada genel olarak 1970’li yillardan itibaren hem {ilke hem bdlge hem de iller dlgeginde
gerceklesen ekonomik biliylimenin, sosyo-ekonomik kalkinmayi saglayamadigi tecriibe
edilmistir. Boylece, sosyo-ekonomik geligsme kriterlerinin genisletilmesi amaci ile diinyada ve
Tiirkiye’de arastirmalara hiz verilmistir. Diinyada ilk olarak Birlesmis Milletler Kalkinma
Programi (UNDP) tarafindan hazirlanan insani Gelismislik Endeksi (HDI) hesaplanarak énemli
bir adim atilmistir. Sonrasinda her {ilke i¢ dinamiklerinin farklilig1 anlasilarak, {ilke ve bolge
bazinda farkli gostergelerin eklenmesi yoluyla dl¢iim teknikleri glincellenmistir. Bu anlamda
ikinci adim olarak ekonomik biiylime, egitim, kiiltiir, erisilebilirlik, saglik, ticari kapasite,
iletisim gibi genis kapsamli bir¢ok degiskenin kullanildig1 sosyo-ekonomik gelismislik
endekslerinin olusturuldugu Temel Bilesenler Analizi (TBA) daha sik tercih edilmeye
baglanmigtir. Tiirkiye’de ise TBA ile belirlenen ¢ok sayida degiskenin ele alinmasiyla
olusturulan ¢ok boyutlu Sosyo-Ekonomik Gelismiglik Siralamasi Aragtirmasi (SEGE)
tarafindan il ve bolgeler bazinda kapsamli sosyo-ekonomik analizler gerceklestirilmektedir.
S6z konusu arasgtirmada 8 temel gostergeden olusan 52 degisken kullanilarak analizler
yapilmaktadir. Bu calismada, diinyada ve Tiirkiye’de genel kabul goéren secilmis sosyo-
ekonomik gostergeler ve vergi gostergeleri ele alinarak Kahramanmaras ilinin bolge ve
Tiirkiye’deki konumu hakkinda betimsel bir analiz gerceklestirilmistir. S6z konusu analizde,
sosyal, ekonomik ve kiiltiirel temel gostergelerden olusan veri seti genis bicimde ele alinmistir.

Diinyada ve Tiirkiye’de sosyo-ekonomik gelismislik 6lgiimlerinde genel kabul goren
verilerden yararlanilan ¢aligmada, Kahramanmaras’in, Tiirkiye’de ve bolgede gelismekte olan
il olarak tanimlanabilecegi tespit edilmistir. SEGE-2017 raporuna gore, son yillarda sosyo-
ekonomik gostergelerde bazi gelismeler olmasina ragmen, Kahramanmarag‘in potansiyelinin
¢ok daha fazla oldugu diisiiniilmektedir. GSYIH nin sektorel dagiliminda, yillar itibarryla tarim
sektdriiniin payinin azalip, sanayi ve hizmet sektdriiniin payimnin artmasi bir gelismislik sembolii
olarak diisiiniilmektedir. Bu agidan Kahramanmarag’ta sektorel gecisler olmasina karsin bu
durumun istenilen seviyelerde olmadigi tespit edilmistir. Kahramanmaras ilinin toplam
niifusunun giderek arttig1 ve toplam niifusun yaklasik %46’simin 25 yas altinda oldugu elde
edilmistir. Diger yandan ortanca yas istatistikleri de Tirkiye’ye kiyasla Kahramanmaras’in 4
yas daha geng bir niifusa sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Kahramanmaras’in geng ve
dinamik niifusunun okuryazarlik orani incelendiginde 2018 yili itibariyla Tiirkiye ortalamasinin
altinda ve %95 seviyelerinde gergeklestigi goriilmektedir. 2018 yil1 okullagsma oran1 verileri
incelendiginde ise yine Kahramanmaras’in Tiirkiye ortalamasinin altinda kaldig:
anlasilmaktadir. Tarim sektoriiniin payinin yiiksekligi, mevcut geng niifusun Tiirkiye geneline
kiyasla daha az nitelikli olmasi gibi gostergelerin varligi, Kahramanmaras ilinin potansiyelini
tam olarak yansitamadigini gostermektedir. Sosyo-ekonomik geligmislik gostergelerinden bir
digeri olan saglik hizmetleri verileri incelendiginde ise Kahramanmaras ili dogusta beklenen
yasam siiresinde, kaba dogum hiz1 oraninda, bebek 6liim hiz1 verilerinde Tiirkiye ortalamasinin
tizerinde degerlere sahiptir. Kaba 6liim hiz1 gostergeleri bakimindan ise Tiirkiye ortalamasinin
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altinda kalan Kahramanmaras, s6z konusu saglik gostergeleri bakimindan az gelismis bir il
konumunda bulunmaktadir.

Sosyo-ekonomik gelismislik derecesinin artmasinda ve kayit disilifin onlenip vergi
gelirlerinin artmasinda en énemli faktorlerden bir digeri de finans sektoriindeki gelismelerdir.
Kahramanmaras ilinde mevduatlarin krediye doniisme oran1 2018 yilinda %242 seviyelerinde
iken, iilke genelinde %112 oraninda gerceklesmektedir. Kahramanmarag’ta kredi/mevduat
oranlarinin yiiksek seyretmesi, yatirima konu olacak kredilerin yiiksek oranda kullanildigini
gostermektedir. Bu durum hem istihdami artirma imkanin1 ortaya ¢ikarmakta hem de kayit dis1
calisma kosullarinin en aza indirilmesini daha kolay hale getirmektedir. Boylece
Kahramanmaras’in vergi gelirlerinde artiglar yasanacagi diisiiniilmektedir. 2010 yilinda
Kahramanmaras ilinin vergi gelirleri yaklasik 778 milyon TL iken, 2018 yilina gelindiginde ise
2,853 milyar TL oldugu goriilmektedir. Diger taraftan yillar itibariyla faal miikellef sayilarinda
da artiglarin yasandig ilde, 2018 yilinda 47.816 faal miikellef bulunmaktadir. Kahramanmaras
niifus biiyiikliigii acisindan 18. sirada yer almasima ragmen, GSYIH siralamasinda 24. sirada,
kisi bagina milli gelir siralamasinda ise 58. siradadir. Bu gostergeler Kahramanmarag’in mevcut
potansiyelinin ¢ok altinda bir ekonomik yapiya isaret etmektedir. Ayrica bu durum
Kahramanmaras ilinde yasayan bireyler arasinda adaletli bir gelir dagiliminin olmadigia dair
on bulgu niteligi gdstermektedir. Bu adaleti saglamanin 6nemli yollarindan birisi olan vergi
sisteminin iyilestirilmesinin planlanmasi1 gerektigi diisliniilmektedir. 2018 yili itibariyla
Tiirkiye’nin toplam vergi gelirlerinin %0.31’ini olusturan Kahramanmaras, TR63 Bolgesindeki
Hatay ilinin %1.47°1ik vergi geliri paymndan olduk¢a geride kalmistir. Bu ydniiyle
Kahramanmarag, Tirkiye’de 28. il konumundadir. Kahramanmaras’in vergi yiikii oranlari
incelendiginde 2012 yilindan 2018 yilina dek artan bir seyrin oldugu gériilmektedir. Oyle ki bu
oran 2012 yilinda %8.21 iken 2018 yilinda %9.25 seviyelerine yiikselmistir. Tiirkiye
ortalamasinin lizerinde issizlik oranlarina sahip olan Kahramanmarag’ta issizlik oranlarinin
diistirtilmesi, kayit disiligin 6nlenmesi, il merkezi ve kirsalda yasayan kesimin refah seviyesinin
artirtlmasi i¢in kaynak etkinligini artiracak ve sosyal adaleti saglayacak vergi bilincinin ve vergi
gelirlerinin artirilmasinin gerekli oldugu diistiniilmektedir. Vergisel sistem uygulamalariin
ekonomik biiylime ve kalkinma i¢in dolayisiyla da sosyo-ekonomik gelismislik i¢in 6nemli bir
ara¢ olmasi sebebiyle giiniimiiz diinyasinda vergi bilincinin olusturularak vergi tahsilatlarinin
artirtlmas1 gerekmektedir. Zimni olarak vergi gelirlerini artirmak i¢in sosyal ve ekonomik
yonden gelismeyi tesvik edecek politikalarin uygulanmasi gerekmektedir. Artirilan vergi
tahsilatlari ile birlikte sosyal adaleti saglayacak vergi sistemlerinin uygulamaya gegmesi 6nemli
goriilmektedir.
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Abstract

The development of technology and social media tools has led to major changes in advertising
as well as in many other areas. Both businesses and advertisers have reshaped their strategies on social
networks and kept up with this big change. The study aims to examine the attitudes and intentions of
social media users towards advertisements on social media sites and to define their relationship with
purchasing behavior. Also besides, it was aimed to determine the effect of the demographic
characteristics of social media users on remarketing applications. The questionnaire prepared by
following per under this aim was applied to 1209 social media users who were selected by convenience
sampling method. Regression Analysis, Independent-Samples T-Test, and ANOVA test were used to
test the hypotheses. As a result of the research, it was understood that it would be appropriate to obtain
approval from the users to eliminate the inconveniences of the users in the advertising activities carried
out on social networks through remarketing applications. With the correct and creative remarketing
practices, a positive effect can be created in the attitudes of the consumers and the purchase intent and
behaviors can be directed.
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SOSYAL MEDYA KULLANICILARININ YENIDEN PAZARLAMAYA
ILISKIN TUTUMLARI

Ozet

Teknolojinin ve sosyal medya araglariin gelisimi bircok alanda oldugu gibi reklamcilikta da
biiyiik degisimlere yol agmistir. Hem isletmeler hem de reklam verenler sosyal aglarda stratejilerini
yeniden sekillendirdiler ve bu biiyiik degisime ayak uydurdular. Caligma, sosyal medya kullanicilarinin
sosyal medya sitelerinde yer alan reklamlara yonelik tutum ve niyetlerini incelemeyi ve satin alma
davranist ile iligkisini tanimlamay1 amaglamaktadir. Ayrica sosyal medya kullanicilariin demografik
Ozelliklerinin yeniden pazarlama uygulamalarina etkisinin belirlenmesi amaglanmigtir. Bu amag
dogrultusunda hazirlanan anket, kolayda 6rnekleme yontemiyle segilen 1209 sosyal medya kullanicisina
uygulanmustir. Hipotezlerin test edilmesi i¢in Regresyon Analizi, Bagimsiz Gruplar T-Testi ve ANOVA
analizi uygulanmistir. Arastirma sonucunda, yeniden pazarlama uygulamalari ile sosyal aglar izerinde
gerceklestirilen reklam faaliyetlerinde kullanicilarin magduriyetlerinin giderilmesi i¢in kullanicilardan
onay alinmasinin uygun olacagi anlagilmigtir. Dogru ve yaratici yeniden pazarlama uygulamalar ile
tiikketicilerin tutumlarinda olumlu etki yaratilarak satin alma niyet ve davraniglar1 yonlendirilebilir.
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1. INTRODUCTION

With the development of technology, the spread of mobile devices, and the internet,
there have been changes in the concepts that take place in human life in terms of both time and
interest. Social media platforms are the leading ones. The social media accounts of many
people, from the youngest to the oldest, have become a network where they make use of in
many ways such as entertainment, work, and social life and spend most of their free time during
the day.

Technology change and consequently the mass media has created changes in the
concepts of the benefit obtained with these tools. Advertising, which is one of the most
important marketing expenditure items that are costly for the enterprises, also took its share
from this change. Producing advertising content through social networks has become the sole
monopoly of advertising businesses and has enabled anyone with a social media account to
work as an advertising agency. Also besides, social media profiles of individuals have been
used to create psychological, behavioral, or consumer profiles, and thus, a major step has been
taken to implement personalized advertising.

Remarketing is the marketing system that use consumers’ area of interests and
product/service search results. Firms use this feature for customizing their display ads
campaigns for consumers who have visited their sites. Remarketing also known as retargeting.

With the help of remarketing applications, the interests of the social media users are
determined, the products and services of interest from shopping sites or social media accounts
are learned with the help of cookies, and the messages about the product they are interested in
sent to them. Although this is an efficient application for both businesses and advertisers, it may
be uncomfortable for some consumers.

The objectives of the study are as follows;

¢ Understanding the evaluations of social media users regarding remarketing,

¢ To shed light on the behavior of social media users, for digital advertisers about their
remarketing,

eTo inform digital advertisers about the attitudes of social media users towards
remarketing,

e To determine the relationship between personality features, intention, and attitude
towards remarketing.

These objectives are achieved by answering the following research questions;

e What affects the attitude of social media users towards remarketing?
e How do digital advertisers try to influence social media users with remarketing?
e How do the personality features relate to social media use and remarketing?

The study aims to examine the attitudes and intentions of social media users towards
advertisements on social media sites and to define their relationship with purchasing behavior.
Also besides, it was aimed to determine the effect of the demographic characteristics of social
media users on remarketing applications.

The study is important in terms of not many studies in the literature in this area and
presenting a new approach to consumers' attitudes towards remarketing practices. The
diversification and increase of the virtual environment and accordingly the online shopping
cause many sectors to develop and renew themselves in this field. Therefore, the study can be

38



a resource for both academics who want to do research on the subject and for companies and
marketers who examine consumer attitudes towards remarketing practices.

In this study, remarketing applied through social media was evaluated in terms of
consumers. Also, the attitudes of users towards the advertisements they face while using social
networks and their intention to purchase the product or service in the advertisement and their
purchase behaviors were investigated.

2. LITERATURE
2.1. Social Media

Social media can be defined as a group of Internet-based applications based on the
ideological and technological foundations of Web 2.0 that allow the creation and modification
of user-generated content” (Kaplan and Haenlein, 2010, p. 61). Social media is a media tool
created for social interaction (Neti, 2011, p. 3). Social media constitutes an important part of
the new media sector and can be partitioned as; blogs, microblogging, Facebook, Twitter, wikis,
podcasts, Instagram, and similar social interactions. Social media is a platform that allows
people to connect with other people using network connectivity and various services.

Interaction is the most significant difference between traditional and social media (Flew,
2008, p. 109). Interactions produced by a particular type of media emphasize the dual
relationship between the increasingly active user and the media by the vehicle or service. This
is the explanation of how media users combine with mediation activities. Traditional media
aims to provide information and messages to consumers using a one-way communication model
such as TV programs, newspapers, magazines, or paper-based publications. However, the
communication model in social media is double-sided and provides interaction from both
producers to consumers and from consumers to producers (Gitelman and Pingree, 2003, p. 11).

Since social media includes many different social channels, sometimes it can be difficult
for marketers to develop a strategy through social media. Making the right and logical decisions
in the selection of social media channels and integrating the marketing program into the selected
social media channel are the most important elements necessary for the strategies to work.
When the results of the studies are examined it can be understood that social networking sites
appeal to too many users and occupy an important place in their daily lives. For this reason,
businesses, advertising, promotion, information activities are carried out through social
networking sites. Thus, they aim to reach more users.

Social media marketing can be defined as a technique that uses accessible and scalable
technologies such as blogs, message boards, podcasts, microblogs, bookmarks, social networks,
communities, wikis, and Vlogs for marketing (Singh and Diamond, 2012, p. 20). Social media
marketing has many advantages. The most important of these is that enterprises can introduce
their products/services and receive feedback on the products/services at the lowest cost
(Zimmerman and Ng, 2013, p. 74). As a result of the researches, it has been found that 76% of
enterprises use social networks for their goals and 64% of marketers include social media in
their marketing plans. For these reasons, it is accepted that strong social networking sites create
a new world for marketers (Honigman, 2013, p. 7).

The widespread interest in the Internet and people's interest in social media sites has led
advertising practices to shift from traditional to the next generation of Internet advertising.
Internet advertisements used by almost all businesses, whether small or large; are a variety of
methods such as banner, site sponsorship, spam, blog, pop-up, and search engines, forums, and
social networking sites (Wells et al., 2000, p. 34; Babacan, 2005, p. 23; Kirbas, 2007, p. 1).
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Businesses should use social networks and determine their strategies correctly to give
the right advertising messages to their potential customers. The gathering of the internet and
social media users in large centers necessitates enterprises to move towards this advertising
strategy. To reach their potential customers, businesses should use social networks as a
communication tool to reach their target audiences. The goal of marketing communication is
implemented using social networks to create a circle of influence through the use of these links.
In this way, businesses have the opportunity to spread public image and reputation as well as
managing public relations and advertising objectives (Onat and Alikilig, 2008, p. 1130).

In a study on the use of social networking sites as advertising media, it was found that
75.8% of the members of social media were looking at the advertising content and 59.2% of
them were sending referral messages about their products/services to the environment
(Haciefendioglu, 2011, p. 111). With this study, the effectiveness of using social media for
advertising purposes and the benefits of the enterprises using professionally are shown.

2.2. Remarketing

In remarketing, when people visit an e-commerce site and review any product/service,
a cookie is placed in their browser and linked to the product/service under review. When these
people or someone using the same computer visits another site, the advertising system creates
an advertisement for that product/service (Helft and Vega, 2010, p. 67).

Consumers may be constantly exposed to advertising until they engage in the digital
interaction desired by the advertising provider regarding the business, brand, product, or service
they have previously communicated with and interacted with remarketing practices.
Remarketing practices increase the efforts of advertisers to engage in continuous interaction to
reach the potential customer once again (Siiar, 2017, p. 21).

As a result of the studies, it has been determined that re-marketing is a quick solution
strategy in terms of product promotion, advertising, and product sales (Debo et al., 2005,
p. 1202; Ferguson and Toktay, 2006, p. 366; Ferrer and Swaminathan, 2006, p. 24; Atasu et al.,
2008, p. 1744; Akga, 2021, p. 16). Remarketing stimulates new product sales and helps to adjust
the price of refurbished products in coordination with the price of the new product and the
amount of warranty claims expected. Therefore, it is a functional tool to determine the best
dynamic trend strategy in the face of consumer feedback and warranty claims received
throughout the life of the product (Pince, et al., 2016, p. 490; Yilmaz, 2020, p. 45; Akc¢a, 2021,
p- 50).

By increasing the availability of search engines, they can find recognition all over the
world. Also besides, people can see the site of the business through remarketing applications.
In this way, introducing the company's products/services becomes easier and less costly (Metin,
2016, p. 4707). Today, almost all businesses, whether operating in local or international
markets, actively participate in virtual environments by opening an account on behalf of the
company on social networks such as Facebook, Twitter, Linkedin, YouTube, and Instagram.

2.3. Behavioral Intention

Online ads, whose content overlaps with those on websites, are perceived more
positively by consumers and increase purchase intention. However, according to some social
media and internet users, some digital ads can be perceived as manipulative and disturbing in
terms of privacy violations against social media/internet users (Christino et al, 2020, p. 644).
Some consumers avoid advertisements on the internet. The reason for this is that they argue
that such advertisements are fraudulent and violate private life. This situation causes digital ads
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to negatively affect purchase intention (Kit, 2018, p. 6). Based on the findings in the literature,
the following hypothesis has been constructed.

Hi: There is a significiant and positive effect of the intention of purchasing on attitude
towards advertising on social media.

2.4. Attitude towards Advertisement/Behavior

Compared to traditional media ads, the advertisements that consumers encounter on the
internet/social media environments are more likely to reach a target. It is easier for advertisers
to reach hedonic goals in advertising on social media. There is a mandatory viewing
requirement on some social media platforms to prevent consumers from being disturbed by
advertisements (Campbell et al. 2017, p. 417; Redondo and Aznar 2018, p. 1610; Kit, 2018,

p- 7).

Also besides, in some studies, it has been determined that digital ads cause social media
users to delay their work and this causes negative attitudes towards advertisements (Li and
Huang 2016, p. 953; Belanche et al 2017, p. 202). In remarketing, the behaviors of consumers
towards pre-existing attitudes are studied (Abel and Angelo, 2018, p. 15). In some studies
conducted to understand consumer attitudes towards advertisements on social media platforms,
factors that negatively affect consumers' attitudes have been identified. Among these are
perceived platform interactivity, credibility, and privacy issues (Yaakop, 2013, p. 156;
Christino et al, 2020, p. 649). Based on the findings in the literature, the following hypothesis
has been constructed.

Ha: There is a significiant and positive effect of attitude towards advertising on social
media on purchasing behavior.

2.5. Behavior

While there are consumers who perceive remarketing from targeted digital ads and
believe that they are useful because they are suitable for their interests and buy
products/services thanks to these ads, there are also consumers who find them annoying and
exhibit an opposite behavior. (Gruzd and Hernandez-Garcia, 2018, p. 422; Pomfret et al, 2020,
p- 530). Some social media platforms have started to offer an ad-free usage experience with the
paid membership system. Some users also try to avoid advertisements through online tools that
may block their access. (Seyedghorban et al, 2016, p. 127).

In the studies, it was understood that the success rate of remarketing depends on the
good analysis of the behaviors of the consumers. The success rate of remarketing is directly
proportional with the analysis of factors such as click status, sites entered, time and time spent,
search words (Abel and Angelo, 2018, p. 16; Medell, 2018, p. 9; Viisédnen, 2018, p. 18; Isoraite,
2019, p. 50). Based on the findings in the literature, the following hypothesis has been
constructed.

Hs: There is a significiant and positive effect of the intention of shopping originating
from social media ads on purchasing behavior.

2.6. Demographic Characteristics

Among the digital advertising strategies, the use of targeted advertising, which refers to
online advertising based on the information that advertisers have about the consumer, has an
important place. The demographic characteristics of consumers, current or past browsing
information, purchasing behavior, location information constitute a data infrastructure for
advertisers and remarketing systems. Also besides, in the studies on Facebook and Google Ads,
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it has been concluded that the demographic characteristics of the users such as age and gender
affect the performance of the ads (Back and Morimoto, 2012, p. 72; Schumann et al, 2014, p.
73; Vdisdnen, 2018, p. 36; Arya et al, 2019, p. 150; Christino et al, 2020, p. 643). Based on the
findings in the literature, the following hypotheses have been constructed.

Ha: Age has a differentiating impact on purchasing behavior with the effect of social
media ads.

Hs: Income status has a differentiating impact on purchasing behavior with the effect of
social media ads.

He: Gender has a differentiating impact on purchasing behavior with the effect of social
media ads.

H7: Marital status has a differentiating impact on purchasing behavior with the effect of
social media ads.

Hs: Education status has a differentiating impact on purchasing behavior with the effect
of social media ads.

3. METHODOLOGY

Nowadays, social media and social media sites which are almost candidates to replace
classical media such as television, radio, and newspapers have become an important factor in
providing a competitive advantage. However, in addition to this benefit, advertising campaigns
that are provided with the remarketing application according to the interests of potential
customers and applied individually can have negative results. For this reason, social media
researches, advertising campaigns, and re-marketing applications on these platforms are very
important in terms of guiding businesses. In particular, knowing what consumer attitudes,
behaviors, and perceptions are towards product advertisements published on these sites will
help improve and implement more effective advertising strategies and policies.

3.1. Research Model and Research Method

In accordance with the purpose of the study, a model including demographic variables,
behavioral intention, attitudes towards behavior, and behaviors of users, was proposed. The
research model is presented in Figure 1.

Attitudes
towards
Behavior
Purchasing P Demographic
Behavior N Features
\ 4
Behavioral
Intention

Figure 1. Research model

In the study, a total of 19 expressions were used: 5 expressions measuring the
demographic characteristics of the participants, 4 expressions about their social media use, 4
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expressions measuring the attitudes of the participants towards social media advertisements, 3
expressions measuring their intentions, and 3 expressions measuring their purchasing behavior.
While preparing the scale, the studies of Giannakos and Pateli (2013) and Sun and Wang (2010)
were used.

The main mass of the research consists of members of social media platforms. Samples
were selected from young social media users by the convenience sampling method and data
was collected between 12 June — 12 October 2019. Social media and internet use of young
consumers is higher than consumers in other age groups, so this group was chosen for the
research. The reason why social media is preferred in the study is that social media is the
platform where remarketing applications are used most frequently (Pusa, 2017, p. 1; Pavithra,
2020, p. 3; Christino et al, 2020, p. 660; Michelsson, 2020, p. 51). Research data were collected
by using face to face and online survey method. The questions in the questionnaire were
structured according to the purpose of the research. In the first part of the questionnaire, the
questions related to the demographic characteristics of the participants, in the second part,
which social networking sites they use and how often they use these sites, in the third part, the
attitude, intention, and behavior levels related to the product advertisements and re-marketing
applications published on these sites were examined. In the study, 1250 respondents were
interviewed, but 41 questionnaires were missing. 41 questionnaires were excluded from the
study because they said they did not use social media actively and they always marked the same
option to the questions. The data obtained from 1209 questionnaires. Regression Analysis,
Independent-Samples T-Test, and ANOVA test were used to test the hypotheses.

3.2. Data Analysis and Findings

Table 1. Demographic characteristics of participants

Variable Frequency %
Gender Female 741 61.3
Male 468 38.7
18-27 505 41.8
Age 28-36 506 419
37-45 198 16.3
Marital status Married 469 38.8
Single 740 61.2
Education Status | University 507 41.9
Postgraduate 702 58.1
501 TL and below 117 9.7
501-1500 TL 235 19.4
Income status 1501-2500 TL 120 9.9
2501-3500 TL 237 19.6
3501-4500 194 16.0
4500 TL and more 306 253

According to Table 1, the majority of the participants were women with 61.3%, 18-27
and 28-36 age group with 41.9%, single with 61.2%, postgraduate education with 58.1% and
4500 TL, and over income with 25.3 %. According to this, it can be said that the research sample
is mostly young, single, with a master's degree, a woman, and an income of over 4.500 TL.
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Table 2. Information about the use of social media

Variable Frequency %
. . Several times a day 195 16.1
Frequency of social media usage

Very often per day 1014 83.9
Any time of the day 507 41,9

In which hours of social media use Evening 429 355
Night 273 22.6
Communication with friends 663 54.8

Sharing idea, photo, video 702 58.1
Following interactions 663 54.8

For what reason Using applications 194 16.1
Joining groups 234 19.4

New product tracking 312 25.8

Other 195 16.1

Twitter 702 58.1
YouTube 507 419
Pinterest 234 19.4
LinkedIn 234 19.4

Social Media Sites Google+ 429 355
Instagram 702 58.1

Tumblr 78 6.5

Facebook 897 74.2
Swarm 273 22.6

When Table 2 is examined, it is understood that the social media users who participated
in the research mostly use Twitter, Instagram, and Facebook, and use their social media
accounts at any time of the day. Also besides, the majority of the participants stated that they
used their social media accounts to communicate with their friends, share ideas, photos or
videos and follow the interactions.

3.3. Reliability and Variability of Scales

Before testing the research hypotheses, the validity and reliability of the variables were
checked. The values obtained as a result of analyzes made are presented in Table 3. In
exploratory factor analysis (EFA) to test the structural validity of the variables included in the
study and to determine their sub-dimensions, the principal components method was applied on
the varimax rotation axis. In the EFA analysis, the Kaiser Meyer Olkin (KMO) values close to
0.7, the sample size is sufficient for factor analysis, and the significance of the Bartlett
sphericity test indicates that there is a correlation between the factors and the structure formed
by the factors (Tabachnick et al, 2007, p. 22). To test the reliability of the scales, Cronbach
Alpha values of the factors were examined. When the factors are examined, it is seen that the
attitude and behavior factor is above 70% and the intention factor is close to 70%. The reliability
values of the factors are sufficient to analyze.
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Table 3. Results of reliability and variability tests

Factor Values AVE CR Cronbach

Attitude

I am not disturbed by
advertisements made through 0.884
social media.

I find advertisements made 0871
through social media reliable. )

It doesn't bother me that a product 0.678 0.862 0.875
I've reviewed is shown to me again 0.704
with an advertisement.

Advertising on social media is

often misleading. 0.780

Intention

I thought about closing my social
media account because of 0.753
advertisements.

Re-displaying a product that [ have
reviewed with an advertisement is
the disclosure of my private
information.

Advertisements made on social
media can  sometimes be 0.844
disturbing.

0.767 0.622 0.831 0.688

Behavior

Are advertisements made through
social media interesting? 0.918

I bought any product/service,
influenced by the advertisement I 0.890 0.692 0.868 0.768
saw on social media.

After seeing the advertisement on
social media, my faith in the brand 0.664
increases.

Results of reliability and variability tests results are presented in Table 3. Since all factor
values were 0.70 and above, it was not necessary to remove any expression from the scale. The
average explained variance values (AVE) of the scales are 0.622 and above. These values are
above 0.5, which is the critical value to ensure convergent validity. The fact that the AVE value
is above 0.5 and that the combined reliability (CR) values are higher than the AVE values
indicate that the scales have convergent validity. The expressions in the convergent validity
scale show that the sub-dimensions they represent adequately explain and are consistent with
each other (Fornell and Larcker, 1981, p. 45; Hair et al.2007, p. 48).

3.4. Analysis of Hypotheses

Regression Analysis was conducted to examine the relationships between attitudes and
intentions of social media users towards advertisements on social media sites and to define their
relationship with purchasing behavior. The results of the Regression Analysis are presented in
Table 4.
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Table 4. Results of regression analysis

B SH t p R?
Attitude towards Ads ---> Behavioral Intention 0.308 0.026 -11.777 0.000 0.103
Attitude towards Ads ---> Behavior 0.567 0.014 40.414 0.000 0.575
Behavioral Intention ---> Behavior 0.252 0.021 -11.890 0.000 0.105

Regression Analysis results show that Attitude toward Ads has a significant and
negative effect on Behavioral Intention (B= -0.308, p=0.000); Attitude toward Ads has a
significant and positive effect on Purchasing Behavior (B= 0.567, p=0.000); Behavioral
Intention has a significant and negative effect on Purchasing Behavior (= -0.252, p=0.000). In
the light of the findings Hypotheses 1, 2, and 3 are accepted.

One-Way ANOVA Test was conducted to examine the differentiating impact of age and
income status on purchasing behavior with the effect of social media ads.
Additionally, Tukey HSD Post-hoc test was applied because variance and sample were equal.
The results of the One-Way ANOVA Test are presented in Table 5 and results of Tukey HSD
Paso-hoc test are presented in Table 6 and 7.

Table 5. One-way ANOVA test results

N Ss F P Mean
18-27 505 1.04396 2.8092
Age 28-36 506 1.10036 2.0863
71354 | 0.000
37-45 198 1.01247 2.8670
<501 TL 117 1.09758 2.7949
501-1.500 TL 235 0.98975 3.1064
Income Status
1.501-2.500 TL 120 121125 2.9500
2.501-3.500 TL 237 0.80203 20079 | 0.000 2.4219
3.501-4.500 194 1.07250 2.7955
4500 TL > 306 0.05307 1.5161

Table 6. Tukey HSD post-hoc test results for age

Mean Difference (I-
J) Std. Error Sig. Lower Bound | Upper Bound
0 28-36 ,74359" ,11561 ,000 4716 1,0156
18-27
37-45 -,04615 ,15510 ,952 -4110 ,3187
18-27 -,74359" 11561 ,000 -1,0156 4716
Tukey HSD 28-36
37-45 -,78974" ,15510 ,000 -1,1546 -,4249
374 18-27 ,04615 ,15510 ,952 -,3187 4110
7-45
28-36 ,78974" ,15510 ,000 ,4249 1,1546
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Table 7. Tukey HSD post-hoc test results for income status

Tukey HSD

95% Confidence Interval

Mean
Difference | Std. Error Sig. Lower Bound | Upper Bound
d-J)
501-1500 -,33333 ,19385 ,520 -,8885 ,2218
1501-2500 -,22222 ,22384 ,920 -,8632 ,4188
501 ve alt1 2501-3500 ,33333 ,19385 ,520 -,2218 ,8885
3501-4500 -,02222 ,20021 1,000 -,5956 ,5511
4501 ve iistii L’ ,18560 ,000 ,5796 1,6426
501 ve alt1 ,33333 ,19385 ,520 -,2218 ,8885
1501-2500 L1111 ,19385 ,993 -,4440 ,6062
501-1500 2501-3500 ,66667" ,15828 ,000 ,2134 1,1199
3501-4500 31111 ,16600 ,420 -,1643 ,7865
4501 ve iistii 1,44444" ,14806 ,000 1,0205 1,8684
501 ve alt1 ,22222 ,22384 ,920 -,4188 ,8632
501-1500 - 11111 ,19385 ,993 -,6662 ,4440
1501-2500 2501-3500 ,55556" ,19385 ,050 ,0004 1,1107
3501-4500 ,20000 ,20021 918 -,3733 , 7733
4501 ve iistii 1,33333" ,18560 ,000 ,8018 1,8648
501 ve altt -,33333 ,19385 ,520 -,8885 ,2218
501-1500 -,66667" ,15828 ,000 -1,1199 -,2134
2501-3500 1501-2500 -,55556" ,19385 ,050 -1,1107 -,0004
3501-4500 -,35556 ,16600 ,268 -,8309 ,1198
4501 ve {istii ,77778" ,14806 ,000 ,3538 1,2018
501 ve alt1 ,02222 ,20021 1,000 -,5511 ,5956
501-1500 -,31111 ,16600 ,420 -,7865 ,1643
3501-4500 1501-2500 -,20000 ,20021 918 -,7733 ,3733
2501-3500 ,35556 ,16600 ,268 -, 1198 ,8309
4501 ve iistii 1,13333" ,15629 ,000 ,6858 1,5809
501 ve alt1 -1t ,18560 ,000 -1,6426 -,5796
501-1500 -1,44444" ,14806 ,000 -1,8684 -1,0205
4501 ve Ustii 1501-2500 -1,33333" ,18560 ,000 -1,8648 -,8018
2501-3500 -,77778" ,14806 ,000 -1,2018 -,3538
3501-4500 -1,13333" ,15629 ,000 -1,5809 -,6858

*. The mean difference is significant at the 0.05 level.

Ha: Age has a differentiating impact on purchasing behavior with the effect of social

media ads.

One-Way ANOVA Test results show that age (F= 71.354, p=0.000) and income status
(F=70.079, p=0.000) have a differentiating impact on purchasing behavior by the effect of
social media advertisements. According to the analysis, consumers 28-36 ages are less affected
by social media advertisements than other age groups. Also the consumers with 501-2500 TL
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income are more affected by social media ads than other consumer groups. In the light of the
findings Hypotheses, 4 and 5 are accepted.

Independent-Samples T-Test was conducted to examine the differentiating impact of
gender, marital and educational status on purchasing behavior with the effect of social media
ads. Independent-Samples T-Test results are presented in Table 8.

Table 8. Independent-samples T-Test results

N Ss F t P Mean
Female 741 1.13684 2.5614
Gender 0.108 1.017 0310
Male 468 1.10349 2.4444
Married 469 1.06439 2.9825
Marital Status 6.503 12.276 0.000
Single 740 0.76419 1.7778
- University 507 0.56461 3.1282
gtd‘ica“onal 190.987 10.469 0.000
atus Postgraduate 702 1.21751 2.0741

Independent-Samples T-Test results show that gender (F= 0.108, p=0.310) makes no
diffirence on purchasing behavior with the effect of social media ads. Marital (F= 6.503,
p=0.000) and educational status (F= 190.987, p=0.000) diffirences are absolute on purchasing
behavior with the effect of social media ads. According to the analysis, single consumers,
university students, and graduates are more affected by social media ads than other consumer
groups. In the light of the findings Hypotheses 6, 7, and 8 are accepted.

Consumers who find advertisements through social media to be reliable and not
misleading have declared that they are not disturbed by these advertisements, on the contrary,
advertisements are functional. Most of the consumers participating in the study stated that they
purchased products/services as a result of the remarketing practices, and their belief in the brand
increased with the relevant and on-site advertising campaign of the advertiser. In addition,
consumers who have some negative thoughts such as the disclosure of their private lives and
privacy violations with remarketing practices stated that there are issues that brands should pay
special attention to some personal characteristics (personality, sexual preference, ethnic and
religious characteristics) in advertising campaigns.

The analysis of demographic variables and purchasing behavior by the effect of social
media advertisements revealed that gender had no effect on purchasing behavior, but age,
marital, educational, and income status had an effect on purchasing behavior.

4. CONCLUSIONS AND RECOMMENDATIONS

When considering the use of social networks in advertising and public relations
planning, businesses should take into account the rules of communication and ethics. It should
be noted that social networks have their own rules and it should be known that there are
sanctions as a result of the violation of these rules.

It was understood that the participants were concentrated on Twitter, Instagram, and
Facebook platforms and used their accounts at any time of the day. Also besides, it was
understood that the social media usage purposes of the participants were communication with
their environment, sharing ideas, photography or video, and following the interactions.

As a result of the research, it was found that there is a negative relationship between the
attitudes of consumers who use social media to advertisements on social media and their
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purchasing intentions. Some consumers who think that the advertisements encountered in social
media are annoying, unreliable, and misleading have evaluated that these advertisements
sometimes lead to the disclosure of private information and sometimes to a negative result
which may lead to the closure of the social media account. A positive relationship was found
between the attitude towards the advertisements encountered in social media and the purchasing
behavior by the effect of these advertisements. They stated that consumers who are not
disturbed by advertisements and who find ads reliable are purchasing products or services
through these advertisements and their belief in the brand is increasing. There was a negative
relationship between purchase intention and purchase behavior by the effect of social media
ads. According to this result, it is understood that consumers who perceive the re-display of the
examined product as annoying and disclosure of private information do not buy products
through these advertisements, on the contrary, they create negative effects on their thoughts
about the brand and the social media platform used (Brajnik and Gabrielli, 2010, p. 995;
Campbell etal 2017, p. 421; Kit, 2018, p. 8; Redondo and Aznar 2018, p. 614; Abel and Angelo,
2018, p. 16; Arya et al, 2019, p. 154; Christino et al, 2020, p. 659).

Businesses and advertising companies can attract social media users with more effective
advertising strategies and policies. One of the most important issues to be considered in social
media advertising is the data that people may be disturbed by the application of advertising
according to the interests of the users and the commercial and social media platforms should be
prevented to create false and negative results. Approval of ads by users and display of ads
according to acceptance conditions may prevent such negative evaluations. Social media ads,
as in other mass media devices and platforms, consist of attractive and high-rated
advertisements, which is one of the measures that can increase the success of both the brand
and advertisers (Goldfarb and Tucker, 2011, p. 402; Chaffey and Ellis-Chadwick, 2012, p. 17;
Yaakop, 2013, p. 161; Seyedghorban et al, 2016, p. 127; Gruzd and Hernandez-Garcia, 2018,
p. 426; Christino et al, 2020, p. 665; Pomfret et al, 2020, p. 547).

As aresult of the study, these can be suggested to advertisers and businesses; preparation
of reports investigating the reasons for the advertisements that appear during the use of social
media and are closed quickly, investigating the reasons for the advertisements that are disturbed
and complained, revising the ad frequency and personalization, showing the ads containing new
advertisements instead of the same product features of the same brand.

The importance of the attitudes of social media users about advertising on these
platforms has been revealed once again as a result of the study. It is considered that this study
can be a beneficial resource for businesses and advertisers both in managing social media ads
and in determining advertising strategies.

Only the participation of consumers in Turkey to the study can be considered as a
limitation. It is important to see the differences in the evaluation of consumers from different
countries and nations in future studies. Examination of foreign businesses and consumers about
remarketing activities may provide the opportunity to make comparisons between countries and
societies.
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Ekonomik gostergeler ile nemli 6l¢iide etkilesimi olan dis ticaretin, kiiresel kalkinmadaki rolii
Adam Smith’den giiniimiize gelene dek iktisat literatiiriinde yer almistir. Ulkedeki issizlik, yoksulluk,
istthdam gibi birgok makroekonomik gosterge lizerinde onemli etkiye sahip oldugu disiiniilen dis
ticaretin enflasyon ile iliskisi ise gilincelligini koruyan bir tartisma konusudur. Bu ¢alismada da dig
ticaretin enflasyon ile iligkisi arastirilmistir. Yeni sanayilesen iilkeler icin 1987-2020 aras1 doneme ait
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1. GIRIS

Dis ticaret, ekonomiler i¢in farkli kazanimlarin elde edildigi 6nemli iktisadi
faaliyetlerdir. Nitekim literatiir incelendiginde iktisat aragtirmacilarinin dis ticaretin mikro ve
makro ekonomik olmak tizere bir¢cok acidan etkilerinin inceledigi goriilmektedir. Dig ticaret,
basta ekonomik biiylimenin saglanmasinda dnemli bir ekonomik gostergedir. Sahin (2018) dis
ticaretin ekonomi tizerinde yararlarini su sekilde siralamigtir:

- Ogzellikle az gelismis iilkelerde teknolojik gereksinimlerin dis ticaret yoluyla temin
edilmesi,

- Dius ticaret vasitasiyla digsalliklardan ve 6l¢ek ekonomilerinden yararlanma olanaginin
ortaya ¢ikmasi,

- Das ticaretle sermaye tiirlerinin stoklarinda (fiziki, beseri sermaye gibi) artiglar meydana
gelmesi

- Uluslararas: ticaretle iiretimde uzmanlagsmalarin ger¢eklesmesi, uzmanlagmanin
neticesinde yeni iirlin ve buluslarin ortaya ¢ikmasi,

- Dius ticaretin diger bir avantaji ise iiretim olanaklarinin, kaynaklarinin etkin kullanimini
saglamasi.

Yukarida belirtildigi iizere dis ticaretin iilkelerin ekonomileri iizerinde bir¢ok olumlu
etkisi bulunmaktadir. Literatiire bakildiginda dis ticaretin ekonomik biiylime iizerindeki etkisini
ele alan ¢alismalarin genellikle ihracat ve ekonomik biiyiime iliskisi seklinde ele alindigi,
ithalatin ise daha az ele alindig1 goriilmektedir. Ancak ithalat da ihracatin gerceklesmesi
bakimindan 6nemlidir. Yani ithalat ihracat arasinda siki bir iliski vardir. Ciinkii ithalata dayali
bliylime hipotezine gore, teknik bilgi, teknoloji ve gesitli yenilikler ithalat yoluyla transfer
edilmekte ve ekonomik biiyiimeye katki saglamaktadir (Niganci, 2011)

Ekonomilerin dis ticaretten etkilenen diger bir yonii de enflasyondur. Enflasyon ve dis
ticaret arasindaki iliski Romer Hipotezi ile literatiire ge¢mistir (Chhabra ve Alam, 2020).
Romer (1993) Hipotezi disa acik ekonomilerde Phillips egrisinin daha dik oldugunu
vurgulamaktadir. Bunun nedeni, acgik bir ekonomide parasal genislemeye, para biriminde
gercek bir deger kaybinin eslik etmesi, hane halki ve igletmeler i¢cin maliyetlerin artmasidir.
ithal edilen mallarin pay1 ne kadar biiyiik olursa, enflasyondaki artis da o kadar biiyiik olur.
Romer ayrica, parasal sokun neden oldugu gercek deger kaybi nedeniyle, daha acik
ekonomilerde, istikrar1 saglayan ¢iktiya verilen nispi agirligin daha kiigiik oldugunu
savunmaktadir (Samimi vd., 2012, s.573). Ancak literatiirde enflasyon ve dis ticaret arasindaki
iligki tlizerine bir fikir birliginin oldugu kesin olarak sdylenemez. Nitekim bazi ¢aligmalarda
enflasyon ve dis ticaret arasinda pozitif bir iligski elde edilirken (Evans, 2007; Zakaria, 2010)
baz1 ¢aligmalarda ise negatif bir iligki elde edilmistir (Lotfalipour vd., 2013; Salimifar vd.,
2015; Atabay, 2016).

Bu ¢aligmada da ekonomik biiyiime, ithalat ve ihracatin enflasyon iizerindeki etkileri
yeni sanayilesen {ilkeler i¢in arastirilacaktir. Calismada panel regresyon yonteminden
faydalanilmistir. Benzer konuyu ele alan caligmalarin genellikle dinamik panel veri
yontemlerinden yararlandig1 goriiliirken, Onceki calismalardan farkli olarak statik panel
yontemleri kullanilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde giris, ikinci boliimiinde konu ile ilgili ¢alismalari igeren
literatiir, ligiincii boliimiinde veri seti ve modeller, dordiincii boliimiinde ekonometrik analiz ve
son boliimiinde sonug ve Onerilere yer verilmistir

54



2. LITERATUR OZETi

Dis ticaret ve enflasyon arasindaki iligkiyi ele alan literatiirdeki ¢alismalara bakildiginda
caligsmalarin zaman serisi veya panel veri yontemleri ile incelendigi goriilmektedir. farkli lilke
veya iilke gruplari i¢in yapilan ¢alismalarda enflasyon ve dis ticaret arasindaki iliski i¢in farkl
sonuglar elde edildigi goriilmektedir. Ornegin Zakaria (2010) ¢alismasinda Pakistan icin 1947-
2007 donemini kapsayan veri seti ile ticari serbestlesme ve enflasyon arasindaki iliskiyi
incelemigtir. Pakistan ekonomisi i¢in enflasyon ve ticari serbestlesme arasinda pozitif ve
istatistiksel olarak anlamli sonuglar elde edilmistir.

Lin (2010) ¢alismasinda 106 {ilke i¢in dis ticaret ve enflasyon iligkisini ele almigtir.
Calisma quantile panel regresyon yontemi ile incelenmistir. Dig ticaret ve enflasyon arasinda
ters yonlii bir iliski elde edilmistir. Ozellikle enflasyonun yiiksek oldugu donemlerde bu
iliskinin daha ytiiksek oldugu goriilmiistiir.

Glines ve Konur (2013) Tiirkiye ekonomisinde ticari disa agiklik ve enflasyon iligkisi
ele alinmistir. 2000: Q1-2011: Q4 dénemini kapsayan ¢alisma esbiitiinlesme ve hata diizeltme
modeli ile incelenmistir. Elde edilen sonuglardan degiskenler arasinda uzun doénemli iligki
oldugu gorilmiistiir. Ticari disa agiklik ve enflasyon arasinda ¢ift yonlii nedensellik iligkisi elde
edilmisti. Vektor hata diizeltme modeline gore de dengeden meydana gelen sapmalarin uzun
donemde tekrar dengeye geldigi belirtilmistir.

Ajaz vd. (2016), caligmasinda 1970-2014 donemi i¢in enflasyon ve dis ticaret arasindaki
iliski incelenmistir. Hindistan ekonomisi i¢in gergeklestirilen ampirik uygulamalarda NARDL
yonteminden faydalanilmistir. Enflasyon ve dis ticaret arasinda pozitif iligki elde edilmistir.
Hindistan ekonomisi i¢in enflasyon ve ticari acgiklik arasindaki iliskiyi elen bagka bir ¢alisma
da Sahu ve Sharma (2018)’dir. Calisma ARDL yaklasimi ile incelenmistir. Hem uzun hem de
kisa donemde enflasyon ve ticari disa aciklik arasinda ters iliskiye ulagilmistir. Ayrica ithalat
ve enflasyon arasinda ise pozitif iliski bulunmustur. Samimi vd. (2014) de benzer sekilde iran
ekonomisi i¢in enflasyon ile dis agiklik arasinda pozitif iligski elde edilmistir. Ancak ticari
aciklik gostergesi KOF indeksi alindiginda enflasyon ile aciklik arasinda negatif iliski elde
edilmistir.

Ghosh (2014) ticari disa agiklik ve doviz kurunun enflasyon lizerindeki etkisini 137 {ilke
icin arastirmistir. Calisma panel veri teknikleri ile gerceklestirilmis ve 1999-2012 dénemini
kapsamaktadir. Az gelismis iilkeler icin ticari aciklik ve enflasyon arasinda negatif iligki
bulunurken diger iilkeler i¢in anlamli iligki elde edilmemistir.

Joshi ve Acharya (2014) enflasyon ve ticari disa aciklik arasindaki iliskiyi1984-2005
donemine ait verilerle Hindistan ekonomisi arastirmistir. Enflasyon ve ticari disa agiklik
arasinda negatif bir iliski bulunmustur. Ticari agikligin enflasyonu azalttig1 belirtilmistir.

Mahawiya (2015) calismasinda Bat1 Afrika kentleri ve Giiney Afrika Kalkinma Birligi
bolgelerinde enflasyonun finansal serbestlesme ve ticari acgiklik iizerindeki etkilerini
arastirmistir. Enflasyon ile finansal serbestlesme ve ticari agiklik arasinda pozitif iliski elde
edilmistir.

Kizilgdl ve Ipek (2015) Tiirkiye ekonomisinde disa agiklik ve enflasyon arasindaki
iligkiyi 1992:1-2013:3 aras1 ¢eyrek donemli periyotlar halinde ele almistir. Enflasyon ile disa
aciklik arasinda uzun dénemli iligki elde edilmistir. Hem kisa hem de uzun donemde enflasyon
ve dis ticaret arasinda pozitif bir iliski oldugu sonucuna ulasilmaistir.
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Sepehrivand ve Azizi (2016) caligmasinda D-8 ekonomilerinde ticari agikligin
enflasyon {izerindeki etkisini aragtirmistir. Ticari acgikligin enflasyonu pozitif etkiledigi
sonucuna ulagilmstir.

Sahin (2018) calismasinda Tiirkiye ekonomisinde enflasyon ve dis ticaret arasindaki
iligkiyi yapisal kirilmalar1 dikkate alan tekniklerle incelemistir. Enflasyon ve dis ticaret arasinda
esbiitiinlesme iliskisi bulunamamustir. Balcilar vd. (2009) nedensellik testi sonucunda ise farkl
aylar itibariyle nedensellik iligkisi elde edilmistir.

Simsek ve Hepaktan (2018) Tiirkiye i¢in enflasyon, istihdam ve dis ticaret iliskisini
incelemistir. Calisma 2005Q1-2018Q1 donemi i¢in VAR analizi ile incelenmistir. Elde edilen
sonuglardan dis ticaret ve enflasyon arasinda ters yonlii bir iligki oldugu goriilmiistiir. dis ticaret
ve enflasyon arasinda nedensellik iliskisi elde edilememistir.

Gedik (2020) ¢alismasinda Tiirkiye ekonOmiside ithalat, ihracat ve enflasyon iliskisini
incelemistir. Nedensellik testleri ile incelenen c¢alismada enflasyondan ithalata ve ihracattan
enflasyona dogru tek yonlii nedensellik iligkisi elde edilmistir.

Giir (2021) c¢alismasinda BRICS-T iilkeleri i¢in enflasyon arasindaki iligkiyi ele
almistir. Panelin geneli i¢in enflasyon ve dis ticaret arasinda negatif bir iliski elde edilmistir.
VECM tahmininde kisa donem etkilerinin uzun dénem etkilerine gore daha belirgin oldugu
vurgulanmistir.

3. VERI SETi VE MODELLER

Yeni Sanayilesen Ulkeler® (Newly industrialized country, NIC) igin dis ticaretin,
enflasyon tizerindeki etkilerini ortaya koymak amaci ile yapilan bu ¢alismada, Diinya Bankasi
veri tabanindan elde edilen ve 1987-2020 aras1 donemi kapsayan yillik veriler kullanilmistir.
Kullanilan verilere iligkin kisa agiklamalar Tablo 1’de verilmistir. Tablo1’de yer alan serilerin
logaritmalar1 alinarak analize dahil edilmislerdir.

Tablo 1. Calismada kullanilan veri seti

SERI SERININ ACIKLAMASI

INF Enflasyon, tiiketici fiyatlar1 (y1llik %)
GDP GSYH (cari ABD dolar1)

IMP Mal ve hizmet ithalat1 (cari ABD dolar1)
EXP Mal ve hizmet ihracati1 (cari ABD dolari)

Tablo 1’de yer alan degiskenler kullanilarak dis ticaretin enflasyon {izerindeki etsinin
hem ithalat hem de ihracat yonii ile ortaya konulmasi adina iki model kurulmustur.

Model 1: lninf;, = ag + B, Inimp;, + B,Ingdp;, )
Model 2: lninf;; = ay + Bilnexp;: + Bolngdp;; (2)

Model 1 ve Model 2°de i; birim boyutunu (i=1,...,10), t; zaman boyutunu
(t=1987,...,2020) gostermektedir. /ninf degiskeni her iki modelde ortak bagimli degisken olarak
alimmis ve enflasyon oranin logaritmasini ifade etmektedir. /ngdp degiskeni her iki modelde de
ortak aciklayic1 bagimsiz degisken olarak alinmis ve ekonomik biiytimeyi temsilen GSYH’ nin
logaritmasini ifade etmektedir. Birinci modelde ithalatin enflasyon tizerindeki etkisinin ortaya

3 Brezilya, Cin, Hindistan Endonezya, Malezya, Meksika, Filipinler, Giiney Afrika, Tayland, Tiirkiye
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konmasi adina, temel bagimsiz degisken olarak {ilkelere yapilan toplam mal ve hizmet
ithalatinin logaritmasini ifade eden /nimp degiskeni alinmstir. Ikinci modelde ise ihracatin
enflasyon {iizerindeki etkisinin ortaya konmasi adina, temel bagimsiz degisken olarak
iilkelerden yapilan toplam mal ve hizmet ihracatinin logaritmasini ifade eden /nexp degiskeni
alimmustir.

4. EKONOMETRIK ANALIZ

NIC iilkelerinde ithalat ve ihracatin enflasyon {izerindeki etkisinin ortaya konmasi adina
yapilan bu ¢alismada yukarida ifade edilen modellere dahil edilen degiskenlerin duraganlik
mertebelerinin sinanmasi i¢in sirasi ile yatay kesit bagimliligi (YKB) testleri ve birim kok testi
yapilmaistir.

4.1. Yatay Kesit Bagimhihg:

Panel veri analizinde 6nemli yer tutan panel birim kok testleri yatay kesit bagimliligini
dikkate alip almadiklarma gore birinci nesil ve ikinci nesil olarak siiflandirilmaktadir.
Serilerde yatay kesit bagimsizlig1 varsayimi altinda birinci nesil birim kok testleri kullanilmasi
gerekirken, yatay kesit bagimliligi varsayimi altinda ise ikinci nesil birim kok testleri
kullanilmalidar.

Bu c¢alismada literatiirde de sik¢a kullanilan (Breusch ve Pagan, 1980) tarafindan
gelistirilen LM testi, (Pesaran, 2004) tarafindan literatiire kazandirilan CD ve CDLM testleri
ile yine (Pesaran, Ullah ve Yamagata, 2008) tarafindan gelistirilen sapmasi diizeltilmis LMadj
testleri kullanilmistir. Bu testlerin tamaminda, temel ve alternatif hipotezler asagidaki sekilde
kurulmaktadir.

Ho: YKB yoktur.
Hi: YKB vardir.

Bu testlere iliskin test istatistikleri siras1 ile Denklem 3,4,5 ve Denklem 6’da verilen
esitlikler yolu ile hesaplanmaktadir. Bu istatistiklere ait olasilik degerleri 0,05’ten kiigiik ise
temel hipotez reddedilerek degiskenlerde YKB oldugu karar verilir.

LM =T¥ Z] i+1 0% 3)

CD :1’1\](1\] 1) N 1 ﬂvl+1ﬁ12] (5)

A~ (T=K-1)Djj—firij
LMyq; = /N(N H2in Zjein Py ~ N (O.1) (6)

NIC iilkelerinde ihracat ve ithalatin enflasyon iizerinde etkisini test etmek amac ile
kurulan iki modelde yer alan degiskenlere ait yatay kesit bagimlilig1 test sonuglart Tablo 2°de
verilmistir.
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Tablo 2. Panel veri analizinde yer alan degiskenlere ait yatay kesit bagimlilig1 test sonuglari

Y.K.B. Testi LM [CD LM | LM.gj |CD
Degisken Sabitli Model
Ininf Istatistik 322.9105 29.29434 29.14283 16.66391
Olasilik 0.000* 0.000* 0.000* 0.000%
Inimp Istatistik 1412.189 144.1144 143.9629 37.57101
Olasilik 0.000* 0.000* 0.000* 0.000%
Inexp Istatistik 1446.912 147.7745 147.623 38.03053
Olasilik 0.000* 0.000* 0.000* 0.000%
Ingdp Istatistik 1372.912 139.9742 139.8227 37.0301
Olasilik 0.000* 0.000* 0.000* 0.000%

Not: * %1 onem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmekte ve ayni seviyeden yatay kesit bagimliliginin oldugunu
gostermektedir.

4.2. Birim Kok Testi

Tablo 2’de yer alan sonuglar dikkate alindiginda analize konu olan degiskenlerin
tamaminda yatay kesit bagimlilig1 s6z konusu oldugundan ilgi degiskenlerin duraganlik
mertebelerinin ortaya konmasi adina bu durumu dikkate alan 2. nesil birim kok testlerinden
Hadri-Kurozumi testi yapilmustir.

Hadri-Kurozumi panel birim kok testi; zaman serileri i¢in kullanilan Kwiatkowski,
Phillips, Schmidt ve Shin (KPSS, 1992) testinin panel verileri i¢in uyarlanmis halidir. . Hadri-
Kurozumi birim kok testinde iki farkl test istatistigi (ZA spc ve ZA la) hesaplanmaktadir.
Teste ait tahmin modeli Denklem 7 ve Denklem 8’De gosterildigi gibidir (Hadri and Kurozumi,
2012,s.31)

Vit = z(0; + fevi + €ir (7)
&it = Pigit-1 + Wy (8)

Denklem 7°deki z; terimi deterministik olmakla birlikte hesaplanabilirdir ve degiskende
meydana gelen degisimi agiklayabilmektedir (Hadri and Kurozumi, 2012, s.32). Hadri-
Kurozumi, birim kok testinde, sifir ve alternatif hipotezler asagidaki sekilde kurulmaktadir.
(Hadri and Kurozumi, 2012, s.32).

Ho: B;(1) = 0 V; igin (Seri duragandir).
Hi: B;(1) # 0 3; i¢in (Seride duragan degildir).
Test sonuglar1 Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Hadri Kurozumi birim kok testi sonuglari

Degisken Istatistik Olasilik
Ininf ZA spc -1.9238 0.9728
ZA la -2.3657 0.9910
Inimp  ZA spc -2.3008 0.9893
ZA la -2.2848 0.9888
Inexp  ZA spc -2.0151 0.9781
ZA la -1.3853 0.9170
Ingdp  ZA spc -2.2978 0.9892
ZA la -1.0446 0.8519

Tablo 3’te yer alan sonuglardan, ZA spc ve ZA la test istatistiklerine gore tim
degiskenlerin %5 anlamlilik diizeyinde duragan oldugu sdylenebilir. Degiskenler duragan
oldugundan, s6z konusu degiskenler arasindaki iliskinin yoniiniin ve derecesinin belirlenmesi
adina regresyon analizi yapilabilir.

58



4.3. Regresyon Analizi

NIC iilkelerine yonelik ithalat ve ihracatin enflasyon iizerindeki etkisine dair olusturulan
modellerin birim ve/veya zaman etkisi i¢erip icermedigini belirlemek i¢in yapilan LR, F ve LM
testlerinden elde edilen sonuglar sirasi ile Tablo 4’te ve Tablo 5’te verilmistir.

Tablo 4. Birinci model i¢in LR, F ve LM test sonuclar1

Birim Etki Zaman Etkisi gi‘rrinrgl:' il/:’lfiyszi‘
LR Test istatistigi g%ﬁgi’ 8:;(7)2 (5),963(1)2
F Test Istatistigi (1)208(5)2 (1);22
LM Test istatistigi (1)?036(5)20 8;(7)2

Not: *, %1 dnem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmekte olup, ayni seviyeden birim veya zaman etkisinin oldugunu
gostermektedir.

Tablo 5. ikinci model i¢in LR, F ve LM test sonuglari

Birim Etki Zaman Etkisi g:;i:gg:ﬁiys?
LR Test Istatistigi (5)70830 ?ggg (6)10830
F Test Istatistigi (1)203(5)0 (1)(3)22
LM Test Istatistigi (1)'5046380 ?ggg

Not: *, %1 onem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmekte olup, ayni seviyeden birim veya zaman etkisinin oldugunu
gostermektedir.

Tablo 4’te goriildiigli iizere birinci modelin birim ve/veya zaman etkisi igerip
icermedigini belirlemek icin yapilan LR test sonuc¢larindan LR istatistigi ve olasilik degerine
gore birim ve zaman etkilerinin standart hatalarinin en az birisinin sifira esit oldugu hipotezi
reddedilmistir. Model birim ve/veya zaman etkisi icermektedir. Bu durumda klasik model
uygun degildir.

Birim ve/veya zaman etkisinin arastirildigi LR testi sonuclarina gore, model birim ve
zaman etkisi igermektedir. Birim etkinin arastirildigi LR, F ve LM testi sonuglarina gére model
birim etki icermektedir. Zaman etkisinin arastirildigi LR, F ve LM testi sonuglarina gore, model
zaman etkisi icermemektedir. Genel olarak degerlendirildiginde test sonuglarindan modelin
birim etki icerdigine karar verilmistir.

Birinci modelde tek yonlii birim etkilerinin oldugu tesadiifi etkiler modelini sabit etkiler
modeline kars1 stnamak igin, diger bir ifade ile olusturulan modelin sabit veya tesadiifi etkili
oldugunu belirlemek i¢in yapilan Hausman test sonucu Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Birinci model i¢in Hausman test sonuglari

Hausman Spesifikasyon Testi
H Test Istatistigi 9.960
Olasilik Degeri 0.007*

Not: *, %] onem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmekte olup, ayni seviyeden parametreler arasindaki farkin
sistematik oldugunu gostermektedir.
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Tablo 6’da yer alan Hausman test sonucuna gore, parametreler arasindaki fark
sistematik degildir seklinde olusturulan temel hipotez %1 6nem seviyesinde reddedilmistir. Bu
durumda sabit etkiler modeli gecerlidir.

Ikinci modelde tek yonlii birim etkilerinin oldugu tesadiifi etkiler modelini sabit etkiler
modeline kars1 sinamak i¢in, diger bir ifade ile olusturulan modelin sabit veya tesadiifi etkili
oldugunu belirlemek i¢in yapilan Hausman test sonucu Tablo 7’°de verilmistir.

Tablo 7. Ikinci model i¢in Hausman test sonuglari

Hausman Spesifikasyon Testi
H Test Istatistigi 18.240

Olasihik Degeri 0.000

Not: *, %1 Onem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmekte olup, ayni seviyeden parametreler arasindaki farkin
sistematik oldugunu gostermektedir.

Tablo 7°de yer alan Hausman test sonucuna gore, parametreler arasindaki fark
sistematik degildir seklinde olusturulan temel hipotez %1 6nem seviyesinde reddedilmistir. Bu
durumda sabit etkiler modeli gegerlidir.

Tablo 4 ve Tablo 6 dikkate alindiginda NIC {ilkelerinde ithalat-enflasyon iliskisi i¢in
kurulan modelde tek yonli sabit etkiler modeli tespit edilmistir. Bu modeldeki temel
varsayimlardan sapmalarin tespiti icin uygulanan test sonuclar1 Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 8. Birinci model i¢in temel varsayimlardan sapma test sonuglari

Temel Varsayimlarin Testleri Test Sonuclari
Degisen Varyans / Degistirilmis Wald Test istatistigi 480.950
Heteroskedasite Olasilik Degeri 0.000*
Otokorelasyon Baltagi-Wu LBI Test Istatistigi 0.537
Bhargava vd. Durbin-Watson Test Istatistigi 0.654
Birimler Arasi Friedman Test istatistigi 60.843
Korelasyon Olasilik Degeri 0.000*

Not: *, %1 6nem seviyesinde anlamlilig: ifade etmekte olup, ayni seviyeden temel varsayimlardan sapmalarin
oldugunu gostermektedir.

Tablo 6°da yer alan degisen varyans veya heteroskedasite varligina yonelik uygulanan
test sonuglar1 dikkate alindiginda; Degistirilmis Wald test istatistigine ait olasilik degeri
0.05’ten kiiciiktiir. Bu nedenle birimlerin varyansi esittir hipotezi %5 Onem seviyesinde
reddedilmistir. Degisen varyans veya heteroskedasite sorunu vardir. Otokorelasyon varligina
yonelik uygulanan test sonuglari dikkate alindiginda; LBI ve DW test istatistik degerleri kritik
deger olan 2 (iki)’den kii¢iik hesaplanmistir. Bu nedenle temel hipotez reddedilmistir. Modelde
otokorelasyon sorunu vardir. Birimler arasi korelasyonun varligina yonelik uygulanan test
sonuglar1 dikkate alindiginda; Friedman’in Testine test istatistigine ait olasilik degeri 0.05’ten
kiigiiktiir. Bu nedenle birimler arasi korelasyon yoktur hipotezi %5 Onem seviyesinde
reddedilmistir. Birimler arasi korelasyon sorunu vardir.

NIC iilkelerinde ithalat-enflasyon iliskisine dair kurulan modelde heteroskedasite,
otokorelasyon ve birimler arasi1 korelasyon sorunlari tespit edildiginden, regresyon denklemi
katsay1 tahmini i¢in her ii¢ problemi de dikkate alan Driscroll ve Kraay direncli tahmincisi

kullamlmistir. Driscroll ve Kraay (1998) kovaryans matris tahmincisi S; = 2, +
SO wG,mQ + 2] ve B =X he(B) he_j(B)' esitlikleri yardimi ile hy(B) =
Xl = Xt (Yie — X} X;eB) seklinde hesaplanmaktadir. Bu tahminci h;(f)’nin yatay
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ortalamalarinin ve zaman serileri i¢in uygulanan Newey-West’in heteroskedasite ve
otokorelasyon varliginda direngli kovaryans matris tahmincisine esittir. Yatay kesit
ortalamalarina dayanan bu yaklagimla, standart hata terimleri, birimlerin yatay kesit boyutu
N’in sonsuza gittigi durumda bile tutarliligin saglandigini gostermistir. Ayrica tahmin edilen
kovaryans matrisinden elde edilen standart hatalar, uzamsal ve dénemsel korelasyonun ¢ok
genel formalari i¢in de direncglidir (Yerdelen Tatoglu, 2018, s. 256).

Driscroll ve Kraay (1998) tarafindan gelistirilen ve 1. Modele uygulanan direngli
tahminciye ait test sonuglar1 Tablo 9’da verilmistir.

Tablo 9. Degisen varyans, otokorelasyon ve birimler arasi korelasyon varlig altinda 1. Model
i¢in tahmin sonuglari

Degiskenler Test Sonuclari
Bagimh Degisken INF Katsay1 | Standart Hata t istatistigi | Olasilik Degeri
Bagimsiz Degiskenler IMP 1.0022 0.1089 9.2000 0.0000*
GDP -1.3880 0.1155 -12.0100 0.0000*
Sabit al 10.3385 1.1157 9.2700 0.0000*
F istatistigi 36.1600 0.0005*
R2 0.2743

Not: *, %1 6nem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmektedir.

Tablo 9’daki sonuglar dikkate alindiginda NIC iilkeleri i¢in ithalat-enflasyon iligkisine
dair kurulan modele ait F istatistik degeri anlamlidir ve R? degeri 0.2743 tiir. Bu da modelin
anlamli oldugunu ve bagimsiz degiskenlerin bagimli degisken olan enflasyonu yaklagik 27
oraninda ac¢ikladigini géstermektedir.

Tablo 5 ve Tablo 7 dikkate alindiginda NIC {ilkelerinde ihracat-enflasyon iligkisi i¢in
kurulan modelde tek yonlii sabit etkiler modeli tespit edilmistir. Bu modeldeki temel
varsayimlardan sapmalarin tespiti i¢in uygulanan test sonuglar1 Tablo 10’da verilmistir.

Tablo 10°da yer alan degisen varyans veya heteroskedasite varligina yonelik uygulanan
test sonuglar1 dikkate alindiginda; Degistirilmis Wald test istatistigine ait olasilik degeri
0.05’ten kiiciiktiir. Bu nedenle birimlerin varyansi esittir hipotezi %5 Onem seviyesinde
reddedilmistir. Degisen varyans veya heteroskedasite sorunu vardir. Otokorelasyon varligina
yonelik uygulanan test sonuglari dikkate alindiginda; LBI ve DW test istatistik degerleri kritik
deger olan 2 (iki)’den kii¢iik hesaplanmistir. Bu nedenle temel hipotez reddedilmistir. Modelde
otokorelasyon sorunu vardir. Birimler arasi korelasyonun varligina yonelik uygulanan test
sonuglar1 dikkate alindiginda; Friedman’in Testine test istatistigine ait olasilik degeri 0.05’ten
kiigiiktiir. Bu nedenle birimler arast korelasyon yoktur hipotezi %5 Onem seviyesinde
reddedilmistir. Birimler arasi korelasyon sorunu vardir.

Tablo 10. Ikinci model i¢in temel varsayimlardan sapma test sonuglari

Temel Varsayimlarin Testleri Test Sonuclari
Degisen Varyans / Degistirilmis Wald Test Istatistigi 577.310
Heteroskedasite Olasilik Degeri 0.000*
Otokorelasyon Baltagi-Wu LBI Test Istatistigi . 0.512
Bhargava vd. Durbin-Watson Test Istatistigi 0.627
Birimler Arasi Friedman Test Istatistigi 61.814
Korelasyon Olasilik Degeri 0.000*

Not: *, %1 onem seviyesinde anlamlilig1 ifade etmekte olup, ayn1 seviyeden temel varsayimlardan sapmalarin
oldugunu gostermektedir.
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NIC iilkelerinde ihracat-enflasyon iliskisine dair kurulan modelde heteroskedasite,
otokorelasyon ve birimler aras1 korelasyon sorunlari tespit edildiginden, regresyon denklemi
katsay1 tahmini i¢in her ii¢ problemi de dikkate alan Driscroll ve Kraay direngli tahmincisi
kullanilmistir. Driscroll ve Kraay (1998) tarafindan gelistirilen ve 1. Modele uygulanan direncli
tahminciye ait test sonuglart Tablo 11°de verilmistir.

Tablo 11. Degisen varyans, otokorelasyon ve birimler arasi korelasyon varligi altinda 2.
Model i¢in tahmin sonuglari

Degiskenler Test Sonug¢lar:
Bagimh Degisken INF Katsay1 | Standart Hata t Istatistigi | Olasihk Degeri
Bagimsiz Degiskenler EXP -1.2828 0.1096 -11.7000 0.0000*
GDP -0.9001 0.1037 -8.6800 0.0000*
Sabit al 10.4035 ]0.9882 10.5300 0.0000*
F istatistigi 34.4600 0.0001*
R2 0.2627

Not: *, %1 onem seviyesinde anlamlilig ifade etmektedir.

Tablo 11°deki sonuglar dikkate alindiginda NIC iilkeleri i¢in ihracat-enflasyon iliskisine
dair kurulan modele ait F istatistik degeri anlamlidir ve R? degeri 0.2627’dir. Bu da modelin
anlamli oldugunu ve bagimsiz degiskenlerin bagimli degisken olan enflasyonu yaklasik %26
oraninda acikladigini géstermektedir.

5. SONUC VE ONERILER

NIC (Brezilya, Cin, Endonezya, Hindistan, Meksika, Malezya, Filipinler, Tayland,
Tiirkiye ve Giiney Afrika) ilkelerinde ithalat ve ihracatin enflasyon oranlari {izerindeki
etkisinin incelenmesi amaci ile yapilan bu ¢alismada, 1987-2020 aras1 donemi kapsayan yillik
veriler yardimi ile panel veri analizi yapilmistir. S6z konusu {ilkeler i¢in alinan enflasyon,
ithalat, ihracat ve ekonomik biiylime verilerine ait serilere 6ncelikle yatay kesit bagimlilig testi
uygulanmistir. Daha sonra, elde edilen test sonuglarma gore tiim degiskenlerde yatay kesit
bagimlilig1 s6z konusu oldugundan, YKB’n1 dikkate alan Hadri-Kurozumi ikinci nesil birim
kok testi uygulanmistir. Hadri-Kurozumi testinin sonucglarma gore sdz konusu degiskenler
diizeyde duragan bulunmustur. Duragan olan seriler arasindaki uzun donemli iliskinin ortaya
konmasi adina, kurulan iki model yardimu ile ithalat ve ihracatin enflasyon tizerindeki etkisi
panel regresyon tahmini yapilarak arastirilmistir. Panel regresyon tahmininde sirasi ile, her iki
model i¢in ayr1 ayr1 birim ve/veya zaman etkisi arastirilmig, bu etkilerin sabit ya da tesadiifi
olduklarina yonelik Hausman testi yapilmistir. Tesadiifi birim etkilerinin oldugu sonucuna
ulagilan her iki model i¢in de varsayimlardan sapmalar test edilmis ve her iki modelde de
degisen varyans, otokorelasyon ve birimler arasi korelasyon oldugu tespit edilmistir. Son olarak
her iki model i¢in bu ii¢ sapmay1 da dikkate alan Dricoll-Kraay tahmincisi kullanilarak denklem
katsayilarina ulasilmistir.

Ithalatin enflasyon iizerindeki etkisinin arastirildigi modelde ithalat ve ekonomik
biiyiime i¢in elde edilen katsayilar sirasi ile 1.0022 ve -1.3880’dir. Ihracatin enflasyon
tizerindeki etkisinin arastirildigi modelde ise ihracat ve ekonomik biiyiime i¢in elde edilen
katsayilar sirasi ile -1.2828 ve -0.9001 dir.Sonuglar kisaca ithalatin enflasyon oranlari tizerinde
pozitif yonde bir etkisi oldugunu, ihracat ve ekonomik biiylimenin ise negatif yonde bir etkiye
sahip oldugunu gostermektedir. Kurulan modeller logaritmik formda oldugundan s6z konusu
katsayilar kisaca su sekilde aciklanabilir. Birinci model i¢in toplam ithalattaki %1°lik bir artis
enflasyon iizerinde yaklasik olarak %1’lik bir artisa neden olurken, GSYH’daki %1°lik bir artis
enflasyon iizerinde yaklasik olarak %1.39 luk bir azalisa neden olmaktadir. ikinci model igin
toplam ihracattaki %1°lik bir artis enflasyon {izerinde yaklasik olarak %1.28’lik bir azalisa
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neden olurken, GSYH’daki %]1’lik bir artis enflasyon {izerinde yaklasik olarak %0.9’luk bir
azalisa neden olmaktadir. Ozetlemek gerekirse NIC iilkelerine ait 1987-2020 aras1 donem igin
aliman veriler yardimi ile yapilan panel regresyon analizi sonuglarina gore ithalat arttikca
enflasyon artmakta, ihracat ve ekonomik biiyiime arttik¢a enflasyon oranlar1 diismektedir.

Ithalatin enflasyonu arttirdig, ihracatin ise enflasyonu diisiirdiigii sonucu; bu iilkelerde
artan ithal mallarinin yurt i¢inde fiyatlar genel seviyesi lizerinde toplumsal anlamda olumsuz
bir etki yarattigini, hayati pahalilagtirdigini géstermektedir. Tersine yurt i¢i {iretimin arttig1 ve
dolayisi ile ihracatin arttigi durumlarda ise fiyatlar genel diizeyi diismekte ve hayat daha da
ucuzlamaktadir. Bu anlamda igerisinde Tiirkiye’nin de bulundugu bu iilke gurubunda, iiretimin
daha da arttirilmasinin, ithal ikamesi mallarin yurt i¢inde {iretilerek ithalatin azaltilmasinin
enflasyon lizerinde olumlu bir etki yapacagi sdylenebilir.
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Ozet

Ticari ve finansal serbestlesmenin derinlesmesiyle dig ticaret ve ekonomik biiylime iligkisi
siklikla tartisilmaya baglanmistir. Bu ¢calismada Tiirkiye ekonomisi agisindan ihracat, ithalat verileri ile
kisi basina diisen milli gelir degiskenlerinin iligkisini analiz etmek amaciyla 1990-2020 donemi yillik
veriler kullanilmigtir. Degiskenler arasindaki uzun donem iliskisi Johansen Esbiitiinlesme Testiyle
smanmistir. Ayrica degiskenler arasindaki iliskinin tahmini Tamamen Gelistirilmis En Kiiglik Kareler
(FMOLS), Dinamik En Kiiciik Kareler (DOLS) ve Kanonik Egbiitiinlesik Regresyon (CCR)
yontemleriyle arastirilmigtir. FMOLS sonuglarina gore; ihracatta meydana gelen %1°lik bir artig
ekonomik biiyiimeyi yaklasik olarak %0.44 azaltirken; ithalatta meydana gelen %1’lik bir artig
bliylimeyi %1.12 artirmaktadir. DOLS sonuglarina gore: ihracatta meydana gelen %]1’°lik bir artig
ekonomik biiylimeyi yaklagik olarak %0.50 azaltirken; ithalatta meydana gelen %1°lik bir artis
ekonomik biiyiimeyi yaklagik olarak %1.18 artirmaktadir. CCR sonuglaria gore; ihracatta meydana
gelen %]1°lik bir artis ekonomik biiylimeyi yaklasik olarak 9%0.51 azaltirken; ithalatta meydana gelen
%1’lik bir artis ekonomik biiylimeyi yaklasik olarak %1.19 artirmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dis Ticaret, Ekonomik Biiyiime, Kiiresellesme, Zaman Serisi Modelleri, Tiirkiye
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THE RELATIONSHIP BETWEEN FOREIGN TRADE AND ECONOMIC GROWTH
IN THE PROCESS OF GLOBALIZATION: THE CASE OF TURKEY

Abstract

With the deepening of commercial and financial liberalization, the relationship between foreign
trade and economic growth has started to be discussed frequently. In this study, annual data for the
period 1990-2020 were used to analyze the relationship between export and import data and per capita
income variables in terms of the Turkish economy. The long-term relationship between the variables
was tested with the Johansen Cointegration Test. In addition, the estimation of the relationship between
the variables was investigated by Fully Developed Least Squares (FMOLS), Dynamic Least Squares
(DOLS) and Canonical Co-integrated Regression (CCR) methods. According to FMOLS results; While
a 1% increase in exports reduces economic growth by approximately 0.44%; A 1% increase in imports
increases growth by 1.12%. According to the DOLS results: a 1% increase in exports reduces economic
growth by approximately 0.50%; A 1% increase in imports increases economic growth by
approximately 1.18%. According to the CCR results; While a 1% increase in exports reduces economic
growth by approximately 0.51%; A 1% increase in imports increases economic growth by
approximately 1.19%.
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1. GIRIS

Kiiresellesme siireci 1970’11 yillarda ortaya ¢ikarak tiim diinyay1 etkisi altina almaya
baslamistir. Bu siire¢ 1980’11 yillarla birlikte 6nemini gittikge artirirken 1990’11 yillarda ise
finansal piyasalardaki etkisi ¢ok daha onemli bir boyuta gelmistir (Aytekin, 2013). Boylece
finansal serbestlesme ile iilkeler arasindaki sermaye hareketleri artmig ve bu siire¢ dis ticarete
yansimistir. Bir iilkedeki yerlesiklerin baska tilkedeki yerlesiklerle yapmis oldugu ticari iligskiye
dis ticaret ad1 verilmektedir. D1s ticareti olusturan kalemler ihracat ve ithalattir. Ihracat, doviz
kuruna ve dis ticaret yapilan iilkenin gelir seviyesine bagli iken; ithalat doviz kuruna ve iilkenin
kendi gelir seviyesine baglidir. Bu nedenle iilkelerin gelir seviyesi ile dis ticaret arasindaki
iliskinin yonii 6nem arz etmektedir.

Ekonomik biiylime ise reel gayri safi milli hasilada yani reel gelirde meydana gelen
artisa denilmektedir. Bir ekonomideki biliyiime hizi, {ilkenin toplam iiretim kapasitesinin bir
onceki doneme gore artis gostermesidir. Refah seviyesinin de artirildigt bu durumda
sanayilesme ile biiylimek isteyen bir¢ok iilke kendi kaynaklarinin yetersiz oldugu durumlarda
dis kaynaklara da basvurabilmektedir. Sermaye hareketliligi, kiiresellesme, uluslararasi
kuruluslarin olusumu ve dis ticaret iilkelerin birbiri ile olan ekonomik, ticari vb. iliskilerinin
artmasina neden olarak tilkeleri birbirine bagimli hale getirir (Agir vd., 2020, s.72). Ekonomik
iliskilerin unsurlarindan biri de dis ticaret yani ihracat ve ithalattir. Mal, hizmet ve iiretim
faktorlerinin dis alim satima konu olmasi dis ticareti olugturmaktadir.

Dis ticaret ve biliyiime iligkisi ile ilgili birgok goriis bulunmaktadir. Klasik iktisatgilardan
biri olan Adam Smith (Uzmanlasma ve Mutlak Ustiinliikler Teorisi) ve David Ricardo
(Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi) serbest ticaretin iilkelerin refahim artirdigimi yani dis
ticaret sayesinde bliyltimenin gergeklestirilecegini belirtmistir (Seyidoglu, 2013, s.54). Heckser-
Ohlin-Samuelson modeli de bu unsurlar arasindaki iligkiyi inceleyen goriislerden biridir. Bu
goriise gore; gelismekte olan iilkelerde ticari serbestlesme biiylime ve reel {icretleri
artirmaktadir. 1950’lerde ortaya atilan Neo Klasik biiylime modelinde ise teknolojik
degiskenler dissaldir ve kapali ekonomi oldugu i¢in dis ticaret yapilmamaktadir. Dis ticaret ve
ekonomik bliylime arasinda 6nemli dinamik etkilesim mekanizmalari ongéren model igsel
biiylime modelleridir (Giil ve Kamaci, 2012, 5.82). Paul Romer, Paul Krugman, Gene Grossman
ve Elhanan Helpman’in bu konudaki ¢aligmalar1t mevcuttur. 1980’11 yillardaki siirecte baglayan
ve yeni i¢sel biiyiime teorileri olarak adlandirilan akimda Grossman ve Helpman teknolojik
yenilikleri i¢sel kabul ederek uzun donemde biliyiimeyi etkileyen dort nedenin oldugunu
sOylemistir. Bunlar: uluslararasi ticaretin teknik enformasyon transferine sebep olmasi,
uluslararas1 rekabetin farkli ve yeni fikir ve teknolojiler bulmaya zorlamasi, uluslararasi
entegrasyonlarin piyasalarin biiylimesine imkan saglamasi ve boylelikle uluslararasi rekabetin
artmasi, ayrica farkli yapida olan iilkeler arasi dis ticaretin kaynaklarin yeniden dagilimina
sebep olmasidir. Entegrasyon ve rekabet artisi ile teknolojik yenilikler artarak uzun dénemde
bliylime saglanir. Yani bu gorlise gore uzun dénemde biiyiimenin nedeni igsel teknolojik
yeniliklerle birlikte bilginin yayilmasidir (Sagik, 2009, s.178-179).

Dis ticaret ve biiyiime ile ilgili yapilan ¢alismalarda ihracatin biiylimeyi artirdigi
goriisiiniin yan1 sira ithalatin biliylimeyi artirdigina yonelik olarak da bir¢ok calisma
bulunmaktadir. Dis ticaret ile biiylime arasinda nedensellik iliskileri incelendiginde farkl: tiirde
sonuclar ortaya ¢ikabilir. Bunlar: ihracat degiskeninden biiyiime degiskenine dogru tek yonlii
bir nedensellik (Ihracat Cekisli Biiyiime), ithalat degiskeninden biiyiime degiskenine dogru tek
yonlii bir nedensellik (Ithalat Itisli Biiyiime), biiyiime degiskeninden ihracat degiskenine dogru
tek yonlii bir nedensellik (Biiyiime Cekisli [hracat), biiyiime degiskeninden ithalat degiskenine
dogru tek yonlii bir nedensellik (Biiyiime Cekisli Ithalat), ihracat degiskeninden biiyiime
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degiskenine ve biiyiime degiskeninden ihracat degiskenine dogru ¢ift yonlii nedensellik (fhracat
Cekisli Biiyiime ve Biiyiime Cekisli Ihracat), ithalat degiskeninden biiyiime degiskenine ve
biiyiime degiskeninden ithalat degiskenine dogru ¢ift yonlii nedensellik (Ithalat itisli Biiyiime
ve Biiyiime Cekisli ithalat), ihracat degiskeninden ithalat degiskenine dogru tek yonlii
nedensellik (fhracata Dayali Ithalat), ithalat degiskeninden ihracat degiskenine dogru tek yonlii
nedensellik (ithalata Dayali Ihracat), ihracat degiskeninden ithalat degiskenine ve ithalat
degiskeninden ihracat degiskenine dogru cift yonlii nedensellik (fhracata Dayal1 ithalat ve
Ithalata Dayali Ihracat) ve iic degisken arasinda da herhangi bir nedensellik durumunun
olmamasidir (Korkmaz ve Aydin, 2015, s.50).

Bu calismada Tiirkiye ekonomisi agisindan 1970-2006 donemine ait dis ticaret ve
ekonomik bliylime degiskenleri yillik verilerle incelenmistir. Calismanin amaci bu dénemdeki
dis ticaret ve ekonomik biiyiime unsurlarini arastirarak ihracat ve ithalat kalemlerinin ekonomi
biiyiime tizerindeki etkisini ele almaktir. 1980°1i yillardan itibaren kiiresellesme siireci ortaya
cikmistir. Ticaret, iiretim ve finansal ag¢idan kendini gosteren bu siirecte sermayenin serbest
dolasima acilmasi ile 1990’11 yillarda finansal serbestlesme hareketleri ve sermaye hareketliligi
artirmustir (Tiirkmen ve Ozbek, 2021, 5.420). Bununla birlikte dis ticareti olusturan ihracat ve
ithalat unsurlar1 degiskenlik gdstermeye baslamistir. Caligmada 1990 sonrasinin ele alinmasinin
nedeni de ortaya ¢ikan bu degiskenligin ekonomik biiylime {izerindeki etkisinin analiz
edilmesidir. Oncelikle alanyazinda ele alinan bazi literatiir caligmalar1 incelenecek, ardindan
ekonometrik yonteme yer verilecektir. En son boliimde ise sonug ve degerlendirme yapilarak
calisma sonlandirilacaktir.

2. SECILMIS LITERATUR

Bu boéliimde Tiirkiye ekonomisi i¢in dis ticaret ve ekonomik biiylime degiskenleri ile
ilgili secilmis literatiire ait caligmalar incelenecektir.

Tiirkiye ekonomisinde 1970-2006 donemi yillik verilerini Yenipazarl ve Erdal (2010)
calismasinda kullanarak ARDL Sinir Testi yapmuistir. Bu test sonucunda; ekonomik biiyiimeyle
dis ticaret arasinda pozitif yonde bir iligkinin oldugunu gézlemlemistir. 1989-2007 déneminde
ticer aylik verileri Baday Yildiz ve Berber (2011) kullanarak Esbiitiinlesme ve hata diizeltme
modelinden faydalanmistir. Elde edilen sonuca gore; ithalata dayali biiyiime hipotezinin bu
donem araliginda gecerli oldugu sonucunu elde etmistir. Dis ticaret ve ekonomik biiyiime
degiskenleri arasindaki iligkiyi incelemek igin 2001-2011 doénemi ¢eyreklik verileri Tiirkiye
ekonomisi i¢in Aytag ve Akdugan (2012) calismasinda kullanarak Granger nedensellik
testinden yararlanmigtir. Varyans ayristirma ve Granger nedensellik testi sonuglarina gore; kisa
donem igin ithalat ve ihracat GSYIH’yi etkilerken ithalat ise ihracat: etkilemektedir. Ayrica
uzun donem sonuglarina gére ise GSYIH’deki degisimler hem ihracat hem de ithalati
etkilemektedir.

1992-2013 donemindeki dis ticaret ve biiyiime iliskisini Camurdan (2013) ¢caligmasinda
incelemistir. Johansen esbiitiinlesmenin ve Granger nedensellik yontemlerinin uygulandigi bu
calismada biiylimenin kaynaginin ihracat ve ihracatin kaynaginin da ithalat oldugu bulgusuna
ulasilmistir. 2005(1)-2011(11) dénemi igin Ozcan ve Ozgelebi (2013) ¢alismasinda Johansen
esbiitiinlesme testini uygulayarak bu donem i¢in ihracata dayali biiyiime hipotezinin gecerli
oldugu sonucunu bulmustur. 1990-2011 doénemi c¢eyreklik verileri Ucan ve Kogak (2014)
calismasinda kullanarak biiyiime ve ihracat, ithalat iliskisini incelemistir. incelenen dénemde
dis ticaret ve ekonomik biliyiime degiskenleri arasinda uzun donemli bir iligkinin olduguna dair
sonuclar elde etmistir. 2002-2014 donemi ¢eyreklik verileri Korkmaz ve Aydin (2015)
calismada kullanarak Granger nedensellik testinden faydalanmistir. Ekonomik biiylime ile
ithalat arasinda cift yonlii nedensellik iligskinin oldugu bulgusuna ulasilmistir. 1975-2014
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donemi yillik verileri Serefli (2016) ¢alismasinda kullanarak biiyiime, ihracat ve ithalat
degiskenleri ile Granger Nedensellik testinden faydalanarak dis ticaret ile biiyiime arasinda bir
iliskinin olmadigini tespit etmistir.

Ekonomik biiyiime ile dis ticaret arasindaki iliskiyi incelemek igin ithalat, ihracat ve
GSYIH degiskenlerini 1923-2016 donemi yillik verilerini Aktas Senkardesler (2018)
calismasinda kullanarak incelemistir. Granger Nedensellik Testi ve Johansen Egbiitiinlesme
Testi yapmustir. Johansen esbiitliinlesme testi sonuglarina gore esbiitiinlesme tespit edilmistir.
Bu sonuglar ve hata diizeltme modeli sonuclarinda uzun dénemde GSYIH ve ithalat arasinda
cift yonlii bir nedensellik iligkisinin varligi yoniinde bir bulgu elde edilmistir. Granger
Nedensellik Testi sonucuna gore; kisa dénemde nedenselligin yoniiniin ithalattan GSYIH ye
dogru oldugu ve tiim sonuglar dogrultusunda ihracata dayali biiylime hipotezinin reddedilip
1980-2016 donemi i¢in ithalata dayali biiylime hipotezi kabul edilmistir.

1990-2016 donemi verilerini Bagc1 ve Celik (2020) calismada kullanarak Granger
nedensellik, birim kok ve korelasyon testlerinden faydalanmigtir. Testlerin sonucunda dis
ticaret dengesi ile biiyiime arasinda cift yonlii iliskinin varligmni tespit etmistir. Ayrica
korelasyon testi bulgularina gore ilgili donemde Tiirkiye’de ekonomik biiyltime artisinin dis
ticaret agigint artirdigi sonucu elde edilmistir. 1980-2020 doénemi verilerini Ayvaz Giiven
(2021) calisgmada kullanarak ihracata dayali biiyiime modelinin varligini incelemistir.
Esbiitiinlesme testi sonucunda ihracata dayali biliylime modelinin gegerli oldugu bulgusu elde
edilmistir.

3. EKONOMETRIK ANALIZ
3.1. Veri Seti ve Model

Bu calismada Tiirkiye ekonomisi agisindan dis ticaret hacmini olusturan ihracat, ithalat
verileri ile kisi basina diisen milli gelir de§iskenlerinin etkisini analiz etmek amaciyla 1990-
2020 donemindeki yillik veriler kullanilmigtir. Caligmada tiim modellerde kisi basina diisen
milli gelir (GDP) katsayis1 bagimli degisken olarak alinirken; ihracat ve ithalat bagimsiz
degisken olarak alimmistir. Modelde kullanilan tiim verilere Diinya Bankasi’ndan (WDI)
ulasilmistir. Oncelikle dogrusal bir tahmin denklemi olusturulmustur.

Ingdp, = By + Bilnx; + Brlnm, + & (1)

dogrusal tahmin denklemidir. Denklemdeki Ingdp; biiylime (logaritmasi alinmis), Inx;
ihracat (logaritmasi alinmis), Inm; ithalat (logaritmasit alinmig) ifade etmektedir. Dogrusal
tahmin denklemindeki degiskenlerin dogal logaritmalar1 alindiktan sonra analize devam
edilmistir. Analizde 6nce degiskenlerin tanimlayici istatistiklerine bakilacak, serilerin grafikleri
incelenecek ve sonrasinda birim kok siirecine sahip olup olmadiklarinin tespiti yapilacaktir.
Tablo 1’de degiskenlerin tanimlayici istatistiklerine ait verilere yer verilmistir.

Tablo 1. Degiskenlerin tanimlayici istatistikleri

Degiskenler LGDP LX LM
Ortalama 8.702260 11.04696 11.37462
Medyan 8.916814 11.27097 11.62129
Maksimum 9.442625 12.11311 12.42634
Minimum 7.727684 9.469546 9.946691
Standart Sapma 0.585250 0.931059 0.884718
Carpiklik -0.214381 -0.340540 -0.267282
Basiklik 1.400069 1.601670 1.490029
Jargue-Bera 3.543839 3.124797 3.314122
(0.170006) (0.209633) (0.190699)

Not: Parantez icindeki degerler olasilik degerini gostermektedir.
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Analizde kullanilan kisi basina diisen milli hasila, ihracat ve ithalattan olusan
degiskenlerin grafigi Sekil 1°de verilmistir.

LNGDP LNX
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Sekil 1. Degiskenlerin grafikleri

Sekil 1°de biiyiime yani kisi basina diisen milli gelir, ihracat ve ithalat serilerinin
grafikleri gosterilmektedir. Serilerin grafikleri incelendiginde; biiylime, ihracat ve ithalat
serilerinin artan bir trende sahip oldugu goriilmektedir.

3.2. Yontem

Degiskenlerin birim kok durumunu ortaya koymak adina degiskenlerin logaritmalari
alinarak alanyazinda yaygin olarak kullanilan Genisletilmis Dickey ve Fuller (ADF) testinden
yararlanilmistir. Bu test duraganligin smmanmasit ve duragan olmayan serilerin
duraganlastirilmast i¢in kullanilabilmektedir. Analizde serilerin duragan oldugu yani 1(0)
oldugu tespit edildikten sonra modeldeki degiskenlerin uzun dénem iligkilerinin analizi i¢in
geleneksel egbiitiinlesme yontemi olan Johansen Esbiitiinlesme analizine basvurulmustur.
Bunun yani sira Hansen ve Phillips (1990) tarafindan 6nerilen Tamamen Gelistirilmis En
Kiiciik Kareler (FMOLS), Stock ve Watson (1993) tarafindan onerilen Dinamik En Kiigiik
Kareler (DOLS) ve Park (1992)’nin onerdigi Kanonik Egbiitiinlesik Regresyon (CCR)
yontemlerinden faydalanilmistir. Bu yontemler serilerin farkta duragan olmasi durumunda
yapilirken ayrica elde edilen katsayilarin yorumlanabilme imkanina da sahiptir. Modeldeki
degiskenlerin diizey degerleriyle regresyona konulmasi duraganlagtirllma sonucunda
olusabilecek bilgi kayiplarinin da 6niine gegebilmektedir (Bulut ve Yilmaz, 2020, s.55; Pece
vd., 2016, 5.146).

3.3. Ampirik Bulgular

Degiskenlerin birim kdk durumunu ortaya koymak adina degiskenlerin logaritmalari
alinarak literatiirde en c¢ok kullanilan Genisletilmis Dickey Fuller (ADF) testinden
yararlanilmigtir. Optimal gecikme uzunlugu bilgi kriterlerinden yararlanilarak tespit
yapildiktan sonra degiskenler arasinda uzun ve kisa donem iliskileri testlerle belirlenmistir.
Analizler sonucunda degiskenler arasindaki iligkiler yorumlanmaistir.
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Degiskenlere ait (biiyiime, ihracat ve ithalat) ADF birim kok testine ait bulgular Tablo
2’de gosterilmektedir.

Tablo 2. ADF birim kok testi bulgulari

Diizey Birinci Fark
ADF C oD C&T oD C oD C&T oD
lingdp | -1.209597(0) 0.6570 | -1.061105(0) 0.9192 -5.6158467(0) 0.0001 -5.715714™(0) 0.0003
lInx -1.641751(0) 0.4496 | -0.542852(0) 0.9754 -3.7760617"(0) 0.0079 -4.070984™(0) 0.0172
Ilnm -1.215244(0) 0.6545 | -1.544931(0) 0.7906 -6.210560""(0) 0.0000 -6.365526""(0) 0.0001

OD: olasilik degeri, C: Sabitli model, C&T: Sabitli ve trendli modeli belirtmektedir. “*”, “** ye »***” jfadeleri sirastyla;
%10, %5 ve %1 anlamlilik diizeyini temsil etmektedir. Optimum gecikme sayis1 ise Schwarz bilgi kriterine gore maksimum
gecikme sayist 4 almarak belirlenmistir. Parantez iginde verilmis olan degerler otokorelasyondan arindirilmis gecikme
sayilarini ifade etmektedir.

ADF birim kok testinin sifir hipotezi Ho birim kokiin varligi {izerine kurulu olan bir
testtir. ADF istatistigi sonucunda modelde kullanilan serilerin teknik ifadeyle I (1) diizeyinde
duragan oldugu goriilmektedir. Serilerin birinci farki alindiktan sonra serilerin birim kok
icerdigi yoniinde Ho hipotezinin reddedildigi; yani serilerin duragan oldugu sonucuna
ulagilmistir. Johansen ko-entegrasyon testi, Johansen (1988) ve Johansen-Juselius (1990)
tarafindan gelistirilen ve serilerin duragan oldugu durumda bagvurulan bir testtir. Bu durum soz
konusuyken degiskenler arasinda uzun dénemli bir iligkinin olup olmadigina ait tespit Johansen
Esbiitiinlesme testiyle sinanabilmektedir. Ayrica Johansen esbiitiinlesme analizinde VAR
modelindeki gecikme uzunlugunun sayis1 onemlidir (Ozbek ve Naimoglu, 2021). Modele
geemeden Once gecikme uzunlugunun belirlenmesi gerekir. Bu modelde gecikme uzunlugu
VAR (3) olarak elde edildikten sonra Tablo 3’te Johansen testine iliskin verilere yer verilmistir.

Tablo 3. Johansen Esbiitiinlesme testine ait bulgular

iz istatistigi Esbiitiinlesme Testi
Hipotezler Oz deger iz istatistigi %S5 Kritik Deger Olasihk
r=0 0.490918 24.66790 24.27596 0.0446
r<i 0.181615 5.763806 12.32090 0.4654
r<2 0.005413 0.151979 4.129906 0.7474
Maksimum Oz Deger istatistigi Esbiitiinlesme Testi
Hipotezler Oz deger iz istatistigi %S Kritik Deger Olasihk
r=0 0.490918 18.90410 17.79730 0.0340
r<i 0.181615 5.611827 11.22480 0.3960
r<2 0.005413 0.151979 4.129906 0.7474

Not: “r” koentegre vektor sayisini ifade etmektedir.

Tablo 3‘e gore iz istatistigi ve maksimum 6z deger istatistigine gére modelde bir adet
esbiitiinlesme vektorii mevcuttur. Elde edilen sonuglara gore; modelde kullanilan degiskenler
arasinda uzun donem esbiitiinlesme oldugu bulgusu elde edilmistir. Ciinkii modelde kullanilan
degiskenlerin arasinda uzun dénemli bir iliskinin olmadigini ifade eden sifir hipotezi (r = 0)
hem iz hem maksimum 06z deger istatistiklerine gore %S5 anlamlilbik diizeyinde
reddedilmektedir. Bu sebeple esbiitiinlesme katsay1r tahminlerine gidilebilmektedir. Yani
FMOLS, DOLS ve CCR esbiitiinlesme tahminci testlerine bakilabilmektedir.

Ekonomik biiylime, ihracat ve ithalat de§iskenleri i¢in uzun dénemli bir iliskinin olup
olmadig1 Johansen Esbiitiinlesme yonteminden bagka FMOLS, DOLS ve CCR yontemleri ile
de analiz edilebilmektedir. Tablo 4’te FMOLS, DOLS ve CCR yontemleri ile elde edilen
sonuclar gosterilmektedir. Her {i¢ model i¢cin (FMOLS, DOLS ve CCR) uzun donemde ihracat
ve ithalatin ekonomik biiylime tizerindeki etkisi %1, %5 ve %10 anlamlilik diizeylerinde analiz
edilmektedir.
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Tablo 4. FMOLS, DOLS ve CCR testlerine ait bulgular

Degiskenler Katsay1 Standart Hata | t-istatistigi | Olasihik degerleri
FMOLS

LNIiHR -0.447700 0.197291 -2.269230 0.0315

LNITH 0.205608 5.452656 0.0000

1.121107

C 0.902508 0.351779 2.565552 0.0162
DOLS

LNIiHR -0.502780 0.182787 -2.750633 0.0127

LNITH 1.185624 0.193157 6.138129 0.0000

C 0.824590 0.324147 2.543879 0.0198

CCR

LNIiHR -0.518123 0.261184 -1.983744 0.0575

LNITH 1.196209 0.274253 4.361708 0.0002

C 0.827217 0.374853 2.206775 0.0360

FMOLS sonuglarina gore; ihracatta meydana gelen %1°lik bir artisin ekonomik
biiylimeyi yaklasik olarak %0.44 azalttig1 sdylenebilir. Ayrica ithalatta meydana gelen %1°lik
bir artig ise biiyiimeyi %1.12 artirmaktadir. DOLS sonuglarina gore: ihracatta meydana gelen
%1°1ik bir artis ekonomik biiyiimeyi yaklasik olarak %0.50 azaltirken; ithalatta meydana gelen
%1’lik bir artis ekonomik biiylimeyi yaklasik olarak %1.18 artirmaktadir. CCR sonuglarina
gore; ihracatta meydana gelen %1°lik bir artis ekonomik biiylimeyi yaklagik olarak %0.51
azaltirken, ithalatta meydana gelen %1°lik bir artig ekonomik biiyiimeyi yaklasik olarak %1.19
artirmaktadir. FMOLS, DOLS ve CCR sonuglari benzer bulgular vermistir. Yani ihracat
ekonomik biiylimeyi azaltirken; ithalat ise ekonomik biiylimeyi artirmaktadir.

4. SONUC VE DEGERLENDIRME

Kiiresellesme olgusu 1980°1i yillarla birlikte ortaya ¢ikarak finansal piyasalardaki
etkilesim kendini 1990’1 yillarda daha c¢ok gostermeye baslamistir. BoOylece finansal
serbestlesme 1ile tiilkeler arasindaki sermaye hareketliligi artmis ve bu siire¢ dis ticarete
yansimugstir. Dis ticareti ihracat ve ithalat olusturmaktadir. Thracat, déviz kuruna ve dis ticaret
yapilan {ilkenin gelir seviyesine bagli iken; ithalat doviz kuruna ve ilkenin kendi gelir
seviyesine baglidir. Bu nedenle iilkelerin gelir seviyesi ile dis ticaret arasindaki iliskinin yonii
onem arz etmektedir. Bu ¢calismada Tiirkiye ekonomisi agisindan ihracat, ithalat verileri ile kisi
basina diisen milli gelir degiskenlerinin etkisini analiz etmek amaciyla 1990-2020 dénemini
iceren yillik veriler kullanilmistir. Caligmada tiim modellerde bagimli degisken olarak
ekonomik biiyiime almirken; bagimsiz degisken olarak ihracat ve ithalat alinmistir. Oncelikle
degiskenlerin tanimlanmas1 ve tanimlayici istatistikleri verilmistir. Degiskenlerin grafiklerine
bakildiktan sonra ampirik bulgulara gecilmistir. Sonrasinda literatiirde siklikla kullanilan
Genisletilmis Dickey ve Fuller (ADF) birim kdok testiyle sonuglar elde edilmistir. Modelin birim
kok sonuglart ve uygun gecikme uzunlugu da tespit edildikten sonra elde edilen sonuglarin
Johansen Egbiitiinlesme Testine uygun olduguna karar verilmistir. Ayrica degiskenler
arasindaki iliski FMOLS, DOLS ve CCR yontemleri kullanilmistir. Calismadaki FMOLS
sonuglarina gore; ihracatta meydana gelen %1°lik bir artis ekonomik bilylimeyi yaklasik olarak
%0.44 azaltmaktadir. Ayrica ithalatta meydana gelen %1°lik bir artis biiylimeyi %]1.12
artirmaktadir. DOLS sonuglarina gore: ihracatta meydana gelen %1°lik bir artis ekonomik
biiylimeyi yaklasik olarak %0.50 azaltirken; ithalatta meydana gelen %1°lik bir artig ekonomik
biiylimeyi yaklagsik olarak %1.18 artirmaktadir. CCR sonuglarina gore; ihracatta meydana gelen
%1°1ik bir artis ekonomik biiyiimeyi yaklasik olarak %0.51 azaltirken; ithalatta meydana gelen
%1’lik bir artis ekonomik biiylimeyi yaklasik olarak %1.19 artirmaktadir. FMOLS, DOLS ve
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CCR sonuglar1 benzer bulgular vermistir. Yani ihracat ekonomik biiyiimeyi azaltirken; ithalat
ise ekonomik biiyiimeyi artirmaktadir.

Ulkemizde ele alnan bu dénem igin ithalattan kaynakli bir biiyiimenin gerceklestigi
ihracat artisinin ise biiyiimeyi azalttig1 yoniinde bulgular tespit edilmistir. Thracatin biiyiimeyi
azaltmasinin nedeninin iilke ekonomisinin ihracat yapist ile ilgili oldugu ileri siiriilebilir. Katma
degeri yliksek olmayan teknolojik yeniliklerin kullanilmadigi ya da iiretim tekniklerindeki
eksiklikler buna sebep olabilir. Thra¢ mallar1 {iretmek adma girdi ve ara mallarin ithalati
sayesinde iilkeye girmesi sonucu iiretim artarak biiyiime saglanmaktadir. ithalat itisli biiyiime
bu sekilde olurken bu biiylimenin yani sira ihracat itisli biiylime i¢in lilkede Ar-Ge ¢aligsmalarina
agirlik verilerek teknolojik tiretim yapisinin ilerletilmesi gerekmektedir.
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Ozet

Blanchard ve Summers tarafindan gelistirilen igsizlik histerisi hipotezi, ekonomik soklarin
yasandigi durumda fiili igsizlik oranlarinin, dogal issizlik oraninin {izerine ¢ikmasi ekonomik sok
ortadan kalktiktan sonra tekrar eski seviyelerine donmemesi durumu olarak ifade edilmektedir. Bu
calismanin amaci, 1991-2020 yillarim kapsayan donemde, aralarinda Tiirkiye’nin de yer aldigi
BRICS-T iilkelerinde, birim kok testleri ile igsizlik histerisinin gecerli olup olmadigint sinamaktir.
Analiz sonuglari, Cin hari¢ diger iilkelerde issizlik histerisinin gegerli oldugunu gostermektedir.
Histerinin gegerli oldugu iilkelerde, ekonomide yasanan soklarin igsizlik {izerinde gegici degil kalict
etkiler yarattig1 soylenebilir. Issizlik histerisinin gegerli oldugu ekonomilerde issizligi azaltici etkin
¢ozlim yollar iiretme noktasinda politika yapicilara onemli gérevler diismektedir.
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UNEMPLOYMENT HYSTERESIS: A STUDY ON THE BRICS-T COUNTRIES
Abstract

The hypothesis of hysteresis in unemployment, which was defined by Blanchard and
Summers, refers to fact that temporary rises in unemployment generated by demand or supply shocks,
get higher than natural rate of unemployment, and it may become persistent even after recovery. This
paper aims to determine whether unemployment hysteresis exists in the countries of BRICS-T which
includes Turkey, via unit root tests, in the period of 1991-2020. The results of the analysis have shown
that unemployment hysteresis exists in all BRICS-T, except China. In the countries where hysteresis
was detected, it can be argued that economic shocks cause permanent effects on unemployment.
Therefore, in the economies with hysteresis in unemployment, policymakers will play key roles in
creating solutions for reducing unemployment.
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1. GIRIS

Insanlar1 dogrudan ve en siddetli sekilde etkileyen issizlik, en dnemli makro ekonomik
sorunlardan birisidir. Cogu insan igin issiz kalmak, hayat standartlarinin diismesi ve
psikolojik olarak aci ¢ekmesi anlamina gelir (Mankiw, 2010, s. 176). Issiz kalanlarin refah
diizeylerinin diismesi ile birlikte toplumda sug oranlarinda da artig goriiliir. Bir ¢ok etkisi olan
igsizlik, tretim faktorlerinden emegin tamaminin istihdam edilemedigi durumda ortaya
cikmaktadir. Baska bir ifade ile emegin dislanmas1 ya da atil kalmasidir. Issizlik {iretim
kaybina sebep olur, milli geliri olumsuz etkiler ayn1 zamanda {iretici-tiikketici arasindaki
dengeyi bozarak gelir dagilimi adaletsizligi yaratir ve kisisel gelirin diigmesine de neden olur
(Ozcan ve Bayraktar, 2017, s. 4-7; Bayrakdar, 2015, s. 46). Gelismis ve gelismekte olan bir
cok iilke icin problem olan igsizligin azaltilmasi politika yapicilarinin temel gorevlerinden
birisidir. Bununla birlikte iktisatgilar, issizligin nedenlerini ortaya koymak ve issizleri
etkileyecek kamu politikalarinin gelismesine yardimer olmak igin ¢alismalar yaparlar ve elde
ettikleri sonuglara gére ¢dziim onerileri sunarlar (Mankiw, 2010, s. 176; Ozcan, 2012, s. 96).

Iktisat teorisinde, issizlik davranislarini baska bir ifade ile issizligin egilimi agiklayan
ic yaklasim bulunmaktadir. Bunlardan birincisi; Friedman ve Phelps tarafindan ileri siiriilen
dogal oran hipotezidir. Bu hipoteze gore; enflasyona yol agmadan piyasayr dengeleyen
igsizlik oran1 dogal issizlik oranidir. Friedman, dogal issizlik oranini, “herhangi bir andaki
reel iicretler iizerinde degisme baskisi yaratmayan igsizlik diizeyi bi¢iminde bir denge
kavrami olarak” tanimlamaktadir. Dogal issizlik orani enflasyonu hizlandirmayan issizlik
oran1 NAIRU olarak da ifade edilmektedir. Cogu Keynezyen iktisat¢1 tarafindan kullanimi
tercih edilen NAIRU kavrami eksik piyasalar i¢in tanimlanmisken, dogal igsizlik orani ise tam
rekabet piyasalari i¢in tanimlanmistir (Yildirim vd., 2013, s. 365-366; Bocutoglu, 2013, s.
342-343). Diger bir yaklasim, Phelps tarafindan gelistirilen yapisalci yaklasimdir. Buna gore,
yasanan igsizlik soklari zaman zaman dogal issizlik oranlarinda degisiklige yol acabilmektedir
(Mike ve Alper, 2020, s. 2). Son yaklasim, calismamizin da konusu olan issizlik histerisi
hipotezidir.

Issizlik histerisi hipotezi, 6zellikle kriz donemlerinde dogal issizlik oranlarmin
yiikselmesi ve igsizligin kalict bir sekilde artmig olmasi ve bu durumu agiklamada dogal oran
hipotezinin yetersiz kalmasi sonucu ortaya c¢ikmistir. Blanchard ve Summers tarafindan
gelistirilen issizlik histerisi hipotezi su sekilde tanimlanabilir: “Gecici olarak ortaya ¢ikan bir
ekonomik soktan dolayi issizlik oraninin dogal igsizlik oraminin iistiine ¢ikmasi ve sok ortadan
kalktiginda issizligin dogal seviyesine geri donememesi” durumudur. Baska bir ifade ile,
dogal issizlik oraninin daha yiiksek bir seviyede olusmasidir. Bu durumun nedenlerinden biri,
yeni duruma adapte olamama olarak ifade edilmektedir. Durgunlugu izleyen genisleme
donemlerinde de issizlik eski seviyesine donmemektedir. Bagka bir neden olarak ise, issizlerin
calismamaya aligmig olabilecegi yoOniindeki goriistiir. Yiiksek ve uzun siireli issizlik
O0deneklerinin kisileri ¢alismama yoniinde tesvik ettigi belirtilmektedir. Digeri ise i¢erdekiler-
disaridakiler problemi olarak ifade edilmektedir. Durgunlugun bitmesi ile baslayan genisleme
donemlerinde, sendikali olarak ¢alisanlarin iicretlerini arttirma yoniindeki talepleri disaridan
is¢i alimini engel olabilmektedir. Diger bir neden ise, 6zellikle 1970 yillarin ortasindan sonra
yasanan yapisal degisikliklerin baska bir ifade ile kaynaklarin sektorler ve endiistriler arasinda
dagiliminda yasanan degisiklerin issizligi arttirmasidir. (Bilgili, 2013, s. 279; Yildirim vd.,
2013, s. 369-370).

Bu calismanin amaci, aralarinda Tiirkiye’nin de bulundugu makro ekonomik
degiskenler agisindan kirilganliklara sahip olan BRICS-T iilkelerinde, issizlik histerisini genel
igsizlik orani verilerini kullanarak test etmektir. Calisma giris bolimi ile birlikte dort
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boliimden olugmaktadir. Giris boliimiinii takiben alan yazin ile ilgili bilgi verilmektedir.
Ucgiincii boliimde, veri seti, kullanilan ydntem ve analize ait bulgulara yer verildikten sonra
son boliim olan sonug¢ kisminda genel degerlendirme ve 6nerilerde bulunulmustur.

2. LITERATUR TARAMASI

Issizlik histerisi ile ilgili literatiir incelendiginde, issizlik histerinin genellikle birim
kok testleri ile sinandigini ve uygulama ornekleri olarak AB ve OECD gibi gelismis tilkelerin
secildigi goriilmektedir. Bu caligsmalardan en Onemlisi, Blanchard ve Summers (1986)’1n
1953-1984 donemi kapsayan, Fransa Almanya, Birlesik Kralliklar ve Birlesik Devletler i¢in
birim kok testlerini kullanarak yaptigi caligmadir. Analiz sonuglarinda, Birlesik Devletler
hari¢ diger tilkeler i¢in igsizlik histerisinin var oldugu tespit edilmistir. Japonya i¢in Brunello
(1990), 1955-1987 doneminde, birim kok testlerini kullanarak igsizlik histerinin gegerliligini
inceledigi calismasinda, histerinin gegerli oldugunu tespit etmistir. Song ve Wu (1998), 1972-
1992 doneminde yaptig1 calismada 15 OECD iilkesinde histeri etkisinin olmadigi sonucuna
varmigtir. Arestis ve Mariscal (2000) 1960-1997 donemi i¢in 22 OECD iilkesini kapsayan
calismalarinda panel birim kok testi kullanarak igsizlik histerisini test etmislerdir. Analiz
sonuclarinda Avusturya, Fransa, Izlanda, irlanda, Japonya, Hollanda, Norveg, Ispanya,
Yunanistan ve ABD issizlik histerisi tespit edilmistir. Leon vd. (2004) 1991-2001 yillart
kapsayan donemde panel birim kok testlerini kullanarak Avrupa Birligi iilkelerinde issizlik
histerini incelemislerdir. Calismada igsizlik histerisinin gegersiz oldugu tespit edilmistir.

Ozcan (2012) ¢alismasinda, 23 OECD iilkesi icin issizlik histerinin etkisini yapisal
kirilma ve birim kok testleri ile incelenmistir. Elde edilen sonuglar da yapisal kirilmanin
dikkate alindig1 ve alinmadigi durumlarda da ¢ogu 23 OECD iilkesi i¢in histeri yaklagimini
gecerli oldugu kabul edilmistir. Ar1 vd. (2013), Dogu Asya ve Pasifik tilkeleri i¢in 1985-2011
doneminde igsizlik histerisi hipotezinin gecerliligini test ettikleri ¢alismada, panel birim kok
testi kullanilmiglardir. Elde edilen bulgular, gelismis Dogu Asya ve Pasifik iilkelerinin
cogunlugunda issizlik histerisinin olmadig1 yoniindedir. Akkus ve Topuz (2019), 1980-2016
yillar1 arasinda gelismekte olan en kirilgan bes iilke i¢in (Brezilya, Endonezya, Hindistan,
Giiney Afrika ve Tiirkiye) issizlik histerisinin gegerliligini geleneksel ve kirilmali birim kok
testleri ile incelenmislerdir. Hem geleneksel hem de kirilmali birim kok test sonuglarina gore
gelismekte olan en kirilgan bes iilkede issizlik histerisinin gegerli olduguna dair hipotez
desteklenmistir. Pata (2020), 1991 Ocak- 2019 Nisan donemini kapsayan 15 OECD iiyesi
iilke (Avusturya, Belgika, Danimarka, Fransa, Almanya, Italya, Hollanda, Norveg, Portekiz,
Ispanya, Isvec, Ingiltere ve ABD) i¢in yaptig1 calismada, issizlik histerisinin gegerliligini
Fourier panel duraganlik testini kullanarak incelemistir. Calismanin sonucunda Almanya,
Tiirkiye ve Ispanya'da issizlik histerisi gegerli oldugu tespit edilmistir. 2020 yilinda Khraief
vd. tarafindan 1980-2013 donemini kapsayan, 29 OECD {ilkesi i¢in zaman serisi ve panel veri
analizini kullanilarak yapilan diger bir ¢alismada 25 iilkede igsizlik histerisinin olmadig: tespit
edilmistir. Mike ve Alper (2020) calismalarinda, 2003-2017 déneminde 37 gelismis 15
gelismekte olan iilke i¢in Fourier ADF birim kok testi uygulamislardir. Elde edilen bulgular
s0z konusu iilkelerin tamami ig¢in issizlik histerisi hipotezinin gecerli oldugunu ortaya
koymaktadir. Literatiir incelendiginde, Tiirkiye icin de yapilan caligmalarda mevcuttur.
Calismamiz agisindan da 6nemli olan issizlik histerisinin gegerliligini test eden se¢ilmis bazi
caligsmalar asagidaki tabloda 6zetlenmistir.
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Tablo 1. Tiirkiye’de issizlik histerisini inceleyen ¢aligsmalar

Yazar veya Yazarlar Doénem Yontem Sonug
Pazarlioglu, V. M. ve 1939-2005 Ratchet Model Issizlik histerisi s6z konusu
Cevik E. 1 (2007) donemler i¢in gegerlidir.
Barisik, S. ve Cevik E. 1. 1923-2006 Birim Kok Testleri Issizlik histerisi gecerlidir.
(2008)

Yilanct, V. (2009) 1923-2007 Birim Kok ve Testleri Issizlik histerisi gecerlidir.
Giiloglu, B. ve Ispir, S. 1988-2008 Panel Birim Kok Testleri Yapisal kirilmanin olmadig:
(2011) durumunda issizlik histerisi
kabul edilirken, yapisal
kirilmanin oldugu durumda
issizlik histerisi gecerli
degildir.
Onur, S. (2011) 1992-2009 EKKT, Birim Kok Testleri, Issizlik histerisi gecerli
Granger Nedensellik Testleri | oldugu kabul edilmistir.
Bayrakdar, S. (2015) 2000-2013 Birim K&k ve Yapisal Kirllma | Issizlik histerisi gegerlidir.
Testleri
Agazade, S. (2016) 2005-2015 Birim Kok Testleri Biitiin igsizlik oranlarinda
(genel, tarim dis1, geng
igsizlik) histeri gecerlidir.
Yavuzaslan, K., Damar 2005-2017 Birim Kok Testleri Histeri hipotezinin gegerli
0., Sonmez, B., Ozdas oldugu sonucuna ulagilmistir
B., Uyar, N., Akilotu, E.
(2017)
Tas, S. ve Ugur, B. 1980-2013 Birim Kok Testleri Analiz sonucunda yapisal
(2017) kirilma dikkate alinsa da
alimmasa da Tirkiye
ekonomisinde igsizlik
histerisinin varlig1 kabul
edilmistir.
Tekin, 1. (2018) 2005-2017 Birim Kok Testleri ve Fourier | Issizlik histerisi gecerlidir.
Birim Kok Testi
Akcan, A. T. (2019) 2005-2017 Birim Kok ve Yapisal Kirllma | Geng issizlik oranlarinda
Testleri histeri gegerlidir.
Oztiirk, M. (2020) 2005-2019 Birim K6k ve Yapisal Kirllma | Calismaya konu olan igsizlik
Testleri tirlerinde (genel, tarim dig1
ve geng igsizlik) histeri
gegerlidir.
Coskun, N. (2021) 2014-2020 Birim Kok Testleri Tiirkiye’de geng niifusta
igsizlik histerisi gegerlidir.
Sak, N. (2021) 1988-2018 Fourier Kruse Birim Kok Kadin igsizliginde histeri

Testi

etkisi vardir. Erkek igsizligi
ve toplam igsizlikte, histeri
etkisinin olmadig1
saptanmistir.
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Literatiir incelendiginde, farkli {ilke gruplarinda yapilan calismalarda histerinin
gecerliligi ile ilgili farkli sonuglar elde edilirken, Tirkiye i¢in farkli donemleri kapsayan
calismalarda genellikle histerinin varligi kabul edilmistir. Calisma sonuglar1 genel issizlik ve
geng issizlik ayrimi yapildiginda, geng issizlerin histerinden daha fazla etkilendigi kadin ve
erkek igsizlik ayriminda ise kadin igsizliginin daha fazla etkilendigi gostermektedir. Bagka bir
ifade ile ekonomide meydana gelen krizler geng issizleri ve kadinlar1 daha ¢ok etkilemektedir.

3. VERI SETi ve AMPIRIK ANALIZ

Halihazirda onemli gelismekte olan iilkeler ve gelecek i¢in yapilan ongoriilerde de
diinyanin en 6nemli ekonomileri i¢inde yer alacagi ifade edilen ve BRICS iilkeleri olarak
anilan Brezilya, Rusya, Hindistan, Cin ve Giiney Afrika ile birlikte bir¢cok arastirmaci
tarafindan bu {ilkelerle birlikte anilan Tirkiye’deki issizlik histerisi hipotezi 1991-2020
yillarm kapsayan periyot igin yillik issizlik orani verileriyle sinanmistir. Issizlik oranlari
diinya bankas1 resmi internet sitesinden elde edilmistir. Veri setini asagidaki gibi 6zetlemek
miimkiindiir.

Tablo 2. Calismanin veri seti

BRICS-T Ulkeleri Kisaltma Dénem

Brezilya BRA 1991-2020
Rusya RUS 1991-2020
Hindistan IND 1991-2020
Cin CHN 1991-2020
Giiney Afrika ZAF 1991-2020
Tiirkiye TUR 1991-2020

Calismaya konu olan endekslerin zaman serisi grafiklerini asagidaki gibi gdstermek
miimkiindiir.
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Sekil 1. Yillar itibariyle BRICS-T {ilkelerinin issizlik oranlari (1991-2020)

Bir serinin siireclerinin 6zelliklerini tespit etmek icin, serinin her dénemde aldig
degerin daha onceki donemdeki degeriyle regresyonu olusturularak aragtirilmaktadir. Bu
iliskiyi konu alan birgok test bulunmakta olup, siiphesiz bunlardan en fazla kullanilanlari
birim kok testleridir (Tar1, 2010, s. 387).

Birim kok testleri serilen duragan olup olmadiklarii test etmekte olup, duragan
Ozellik gosteren serilerin uzun donemde ortalamaya geri dondiikleri kabul edilmektedir.
Gegmige doniik az bilgi iceren ve ortalamaya donme egilimi olan duragan serilerde
gecmisteki soklarin etkisi kalict olmayacak olup, ge¢mis soklarin etkisi mevcut degerde
kendisini gostermeyecektir (Seviiktekin ve Nargelegekenler, 2010, s. 305). Duragan olmayan
serilerde yani birim kok igeren serilerde ise gecmiste yasanan soklarin etkisi uzun siire seride
kendisini gdstermekte olup, serinin ortalamaya donme egilimi bulunmamaktadir (Karademir
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ve Evci, 2020, s. 87; Samirkas, 2021, s. 146). Issizlik histerisi kavrami, yasanan bir sokun
igsizlik serilerinde ortalamaya donme egilimi gostermemesi, ekonomide yasanan gegici
soklarin, igsizlik orani iizerinde kalict bir etki yaratmamasi seklinde agiklanabilmektedir. Yani
seri duragansa diger bir degisle birim koke sahip degilse histeri etkisinin olmadigi, yasanan
soklarin igsizlik tizerindeki etkisinin gecici oldugunu ifade etmektedir. Seri duragan degilse
yani birim kok igeriyorsa yasanan soklardan sonra seri ortalamaya geri donmeyecektir ve
sokun etkisi uzun siireli olacaktir. Bu durumda issizlikte histeri etkisinin oldugunu séylemek
miimkiin olacaktir (Sak, 2021, s. 467).

Calisma kapsaminda BRICS-T iilkelerinde igsizlik histerisinin olup olmadiginin tespiti
icin geleneksel birim kok testlerinden Genisletilmis Dickey-Fuller (ADF) ve Philips-Peron
(PP) birim kok testleriyle birlikte i¢sel olarak bir yapisal kirilmaya izin veren Zivot-Andrews
(ZA) birim kok testiyle sitnanmaistir.

Issizlik histerisi hipotezini test etmek amaciyla calismaya konu iilkelerdeki issizlik
serileri oncelikle ADF birim kok testi uygulanmistir. ADF birim kok test sonuglar1 Tablo 3’te
verilmigtir.

Tablo 3. ADF birim kok testi sonuglari

Test 5 Kritik Olasihk %5 Kritik Degere g
Model istatistigi Deger Degeri | Gore Ho Hipotezi | Sooama

opa | S20itModel 0386834 | 2967767 | 08989 Reddedilemez | Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | 0977323 | -3.574244 | 09319 Reddedilemez | Duragan Degil

aus | SabitModel 1314963 | 2967767 |  0.6089 Reddedilemez | Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | -3.525111 | -3.580623 |  0.0359 Reddedilemez | Duragan Degil

op | S2bit Model 2604020 | 2967767 |  0.0872 Reddedilemez | Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | 2314826 | -3.574244 | 04134 Reddedilemez | Duragan Degil

cay | S2bit Model 1797664 | 2971853 | 03739 Reddedilemez | Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | 2437455 | -3.580623 | 03540 Reddedilemez | Duragan Degil

Tug | S2bitModel 0979403 | 2967767 |  0.7470 Reddedilemez | Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | -3.100565 | -3.580623 |  0.1255 Reddedilemez | Duragan Degil

ap | S2bitModel 1283280 | 2967767 | 06235 Reddedilemez | Duragan Degil
" | Sabit ve Trend Model | -1.169887 | -3.574244 | 08982 Reddedilemez | Duragan Degil

* Optimal gectkme uzonbugu Schwarz Bilgi Eriterine gére belirlenmis olup, maksimum 7 gecilameye izin verilmigtir.

ADF birim kok testinin sifir hipotezi seri birim kok igermektedir seklinde yani seri
duragan degildir seklinde kurulmustur. Test istatistik degeri mutlak deger iginde kritik
degerden kiiciik oldugu durumda sifir hipotezi reddedilemez yani seri duragan degildir, biiyiik
ise sifir hipotezi reddedilmektedir ve serinin duragan oldugu kabul edilir.

Tablo 3’te goriildiigii lizere ADF birim kok testine gore calismaya konu serilerin
tamaminin %35 anlamlilik diizeyinde hem sabit modelde hem de sabit ve trend modelde
duragan olmadigi tespit edilmistir.
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Tablo 4. PP birim kok testi sonuglari

Test 5 Kritik Olasihk %5 Kritik Degere g
Model Istatistigi Deger Degeri | Gore Ho Hipotezi | -0 o2

BRA Sabit Model -0.386834 -2.967767 0.8089 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | -0.977323 -3.574244 09319 Eeddedilemez Duragan Degil

RUS Sabit Model -1.617804 -2.967767 0.4610 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model -2.477029 -3.374244 0.3380 Feddedilemez Duragan Degil

Sabit Model -2.231596 -2.967767 0.1938 Eeddedilemez Duragan Degil

Sabit ve Trend Model | -0.813731 -3.574244 09324 Eeddedilemez Duragan Degil

CHN Sabit Model -1.712074 -2.967767 0.4149 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model [ -1.680776 -3.574244 0.7339 Eeddedilemez Duragan Degil

TUR Sabit Model -0.864077 -2.967767 0.7831 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | -1.528263 -3.574244 0.79a0 Beddedilemez Duragan Degil

ZAF Sabit Model -1.427809 -2.967767 0.5349 Eeddedilemez Duragan Degil
. Sabit ve Trend Model | -1.434213 -3.574244 0.8287 Eeddedilemez Duragan Degil

* Optimal gectkbme uamlugu Schwarz Bilgi Kriterine gére belirlenmis olup, maksimum 7 gecilaneye izin verilmigtir.

PP birim kok testinin sifir hipotezi de ADF birim kok testinin sifir hipotezi gibi seri
birim kok igermektedir seklinde yani seri duragan degildir seklinde kurulmustur. Test
istatistik degeri mutlak deger iginde kritik degerden kiigiik oldugu durumda sifir hipotezi
reddedilemez yani seri duragan degildir, biiylik ise sifir hipotezi reddedilmektedir ve serinin
duragan oldugu kabul edilir.

Tablo 4’te goriildiigli lizere PP birim kok testine gore caligmaya konu serilerin
tamaminin %35 anlamlilik diizeyinde hem sabit modelde hem de sabit ve trend modelde
duragan olmadig: tespit edilmistir.

Icsel olarak bir yapisal kirilmaya izin veren Zivot-Andrews birim kok testinin
sonuclarini Tablo 5’teki gibi 6zetlemek miimkiindiir.
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Tablo 5. Zivot-Andrews birim kok testi sonuglari

Model Test %5 Kritik | Kirlma %5 Kritik degere Acrklama
Istatistigi Deger Noktas1 gire Ho Hipotezi |~ €
BEA | Sabit Model -3.308767 (4) -4.93 2016 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model |-3.033423 (4) -5.08 2016 Eeddedilemez Duragan Degil
EUS | Sabit Model -3.829106 (1) -4.93 2004 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model | -4.4269335 (1) -5.08 2000 Eeddedilemez Duragan Degil
IND | Sabit Model -2.976701 (D) -4.93 2006 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model |-2.362423 (0) -5.08 2006 Eeddedilemez Duragan Degil
CHN | Sabit Model -5.656344% (1) -4.93 2001 Fed Duragan
Sabit ve Trend Model [-5.629234% (1) -5.08 2001 Eed Duragan
TUE. | Sabit Model -3.480680 (1) -4.83 2010 Eeddedilemez Duwragan Degil
Sabit ve Trend Model |-4.114264 (1) -5.08 2001 Eeddedilemez Duragan Degil
ZAF | Sabit Model -3.429150 (4 -4.93 2006 Eeddedilemez Duragan Degil
Sabit ve Trend Model |-3.346507 (4) -5.08 2013 Eeddedilemez Duragan Degil

*Parantez igindek: degerler AIC bilgi kriterine gire segilen uygun gecikme vzunluguduor.

ZA birim kok testinin sifir hipotezi seri birim kok icermektedir diger bir ifadeyle seri
duragan degildir seklinde olusturulmustur. Alternatif hipotezinde ise serinin bir yapisal
kirilmayla birlikte duragandir oldugu kabul edilmektedir. Test istatistik degeri mutlak deger
olarak kritik degerden kiiclik oldugu durumda sifir hipotezi reddedilemez yani seri duragan
degildir, biiyiik ise sifir hipotezi reddedilmektedir ve serinin duragan oldugu kabul edilir.

ZA birim kok testi sonuglarina gére CHN serisinin hem birinci model olan Model
A’da (sabitli modelde), hem de tigiincii model olan Model C’de (Sabitli ve Trendli Model) bir
yapisal kirilmayla duragan oldugu, diger tiim serilerin ise duragan olmadig tespit edilmistir.

4. SONUC

Issizlik, her ne kadar gelismekte olan iilkeleri daha fazla etkilese de aslinda gelismis
veya gelismekte olan biitlin llkeler i¢in en 6nemli sorundur. Ekonomik, sosyal, psikolojik
maliyeti yiiksek olan issizlik toplumun tamanmum ilgilendirmektedir. Issizligin olusumu,
nedenleri gibi, isgiicii piyasalarinda histerinin olusmasi da arastirilmasi gereken konulardan
biridir. Issizlik histerisi, ekonomide meydana gelen soklardan sonra dogal oran iizerine ¢ikan
issizligin eski diizeyine dénememesi durumudur. Issizlik histerisinin olmas1 isgiicii
piyasasinin soklara kars1 dayanikli olmadigin1 géstermektedir.

Calisma kapsaminda BRICS-T iilkeleri olarak ifade edilen, 6nemli gelismekte olan
tilkeler olan Brezilya, Rusya, Hindistan, Cin, Giliney Afrika ve Tiirkiye ekonomilerinde
igsizlik histerisi hipotezi smanmustir. Yillik verilerle 1991-2020 yillarin1 kapsayan donem
calismanin periyodunu olusturmustur.

Calismaya konu tlkelerde issizlik histerisinin olup olmadig1 yasanan bir sokun kalici
olabilecek kadar uzun bir etkiyi igerip igermedigi birim kok testlerinden Genisletilmis
Dickey-Fuller (ADF) Testi ve Philips-Peron (PP) Testi ve bir yapisal kirilmaya izin veren
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Zivot-Andrews birim kok testiyle smanmistir. ADF ve PP birim kok testine gore %5
anlamlilik diizeyinde biitiin endeksler diizeyde duragan degilken, bir yapisal kirilmaya izin
veren Zivot-Andrews birim kok testi sonuglarina gore ise Cin’in hem Model A’da hem de
Model C’de 2001 yilinda yasanan bir yapisal kirilmayla duragan oldugu, diger tiim serilerin
ise diizeyde duragan olmadigi tespit edilmistir. Bu baglamda Cin hari¢ tim iilkelerde
meydana gelen yapisal kirilmanin serinin siireci iizerinde anlamli bir etkisinin olmadigini ve
Cin hari¢ diger tlkelerdeki issizlik serisinin duragan olmama nedeninin yapisal kirilmadan
kaynakli olmadigini sdylemek miimkiindiir. 2001 yilinda Diinya Ticaret Orgiitiine basvurusu
kabul edilen Cin’in 2001 yilindan itibaren ekonomisinde 6nemli gelismeler yaganmig ve 2001
yilindaki yapisal kirilmayla birlikte Cin i¢in igsizlik histerisi hipotezinin gecerli olmadigi,
diger iilkeler i¢in ise issizlik hipotezinin gegerli oldugu sonucuna ulasilmistir.

Aragtirma sonucunda Tirkiye’de issizlik histerisi kabul edilmis olup bu sonug,
literatlirde Tiirkiye i¢in yapilan ¢alismalarla da uyumludur. Calismanin bulgulari, Cin harig¢
literatiirde yer alan Akkus ve Topuz (2019) ve Mike ve Alper (2020) in ¢caligmalariyla benzer
sonuclara ulasilmistir. Caligmaya konu olan ve histerinin kabul edildigi iilkelerde yasanan
soklarin issizlik oranlari lizerinde kalici etkiler yarattigi goriilmektedir. Bu iilkelerde isgiicli
piyasalar ile ilgili etkin diizenlemelere gidilip, kisa vadeli ¢oziimler yerine yapisal reformlar
tizerinde calisiimalidir.
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