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TEKZiP

Dergimizin 2.cilt 3.sayisinda yayimlanmig olan “Sultan Abdiilaziz Déneminde Mabeyn-i
Hiimay(n'da Mabeyncilik (Kurenalik) Gorevi” baslikli makalede yazar Dr. Evien GOKCE
tarafindan gonderilen son metinde ekler kisminda bulunan asagidaki tablo basliklarinin
sehven yanlis yazildigi tarafimiza bildirilmistir. Tablo basliklarinin dogru halleri asagida
belirtildigi gibidir.

Tablo I. Sultan Abdiilaziz Dénemi Mabeyncileri (Salname-i Devlet-i Aliyye-i Osmaniyye
Def’a 15-31)

Tablo Il. Sultan Abdiilaziz Dénemi Basmabeyncileri (Salname-i Devlet-i Aliyye-i
Osmaniyye Def’a 15-31)Secilmis 5 gelismekte olan iilkede 1995- 2017 yillar1 arasindaki
enflasyon oranlarinin ve karsilagtirma amagli gelismekte olan {ilkeler ortalamasinin seyri

tablo 1°de gosterilmektedir.
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Oz

Enflasyon, en dnemli makroekonomik gostergeler arasinda yer almaktadir. Iktisat teorisinde,
para arzinin enflasyon iizerindeki etkisine yonelik farkli goriisler bulunmaktadir. Klasik ve
Monetarist iktisat¢ilar, para arzi artiginin -tam istihdam varsayimiyla- uzun vadede sadece
enflasyon yarattigimi savunmaktadir. Fakat Keynesyen yaklagim para arzi artiginin -eksik
istihdam varsayimiyla- enflasyon yaratmadan hasilayr arttirdigini savunmaktadir. Ampirik
literatiirde, calismalarin 6nemli bir kisminda para arz1 artiglarinin enflasyon iizerinde pozitif bir
etkisi oldugu sonucuna varilmistir. Ancak literatiirde para arzi artiglarinin enflasyon tizerindeki
etkisinin olmadig1 ya da negatif etkisi oldugu seklinde sonuclar da mevcuttur.

Gliniimiizde yiiksek enflasyon birgok gelismekte olan ekonomi i¢in halen 6nemli bir sorundur.
Ornegin, ¢calismanin drneklemi kapsaminda ele alian Tiirkiye, Hindistan ve Brezilya’nin 2010-
2017 yillar1 arasindaki yillik ortalama enflasyon oranlari sirasiyla %8,4, %7,6 ve %6,4’diir.

Bu bilgiler 1s18inda yapilan arastirmada, 1995-2017 donemi arasinda segilmis 5 gelismekte olan
ekonomi acgisindan para arzinin enflasyon iizerindeki etkisi reel gelir kontrol degiskeninin
eklenmesiyle panel veri analizi ile incelenmistir. Ulagilan bulgular, se¢ilmis 5 gelismekte olan
ekonomi icin para arzi biiylime hizindaki bir artisin, enflasyonu arttirmakla birlikte, bu
iilkelerde enflasyonun parasal faktdrlerden ziyade reel (GSYIH’daki soklar) bir olgu oldugunu
gostermektedir. Bulgular ilgili literatiirde daha 6nce yapilan ¢aligmalari destekler niteliktedir.
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UGUR & ATILGAN Para Arzinin Enflasyon Uzerindeki Etkisi: 5 Gelismekte Olan Ulke
Ornegi

Elde edilen bulgular, tlkelerin enflasyonu diigiirebilmeleri igin Ulretim (arz) ve para
politikalarini koordineli bir sekilde yiiriitmesi gerektigini gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Gelismekte Olan Ulkeler, Enflasyon, Para Arzi.
Jel Kodu: E31, E51, C33.

THE EFFECT OF MONEY SUPPLY ON INFLATION: EXAMPLES OF 5
DEVELOPING COUNTRIES

Abstract

Inflation is among the most important macroeconomic indicators. In economic theory, there are
different views on the impact of the money supply on inflation. Classical and Monetarist
economists argue that an increase in the money supply —assuming full employment - only
creates inflation in the long run. But the Keynesian approach argues that an increase in the
money supply —assuming underemployment - increases income without creating inflation. In
empirical literature, a significant number of studies have concluded that money supply increases
have a positive effect on inflation. But there are also conclusions in the literature that money
supply increases do not have an effect on inflation or have a negative effect.

Currently, high inflation is still a major problem for many developing economies. For example,
the average annual inflation rates of Turkey, India and Brazil between 2010 and 2017 are 8.4%,
7.6% and 6.4%, respectively.

In the light of this information, the effect of money supply on inflation in terms of 5 emerging
economies selected between the period 1995-2017 was examined by panel data analysis with
the addition of real income control variables. The findings show that an increase in the rate of
money supply growth for selected 5 emerging economies increases inflation, but inflation in
these countries is a phenomenon in real (shocks in GDP) rather than monetary factors. The
findings support previous studies in the relevant literature. The findings suggest that countries
need to conduct their production (supply) and monetary policies in a coordinated manner so
that they can lower inflation.

Keywords: Developing Countries, Inflation, Money Supply.
Jel Code: E31, E51, C33.

GIRIS

Fiyat istikrari, insanlarin yatirim, tasarruf ve tiiketim kararlarinda dikkate almaya gerek
duymayacaklar 6lciide diisiik diizeyde siirdiiriilen bir enflasyon oranmidir (TCMB, 2013: 1).
Enflasyon ise, fiyatlar genel diizeyinde meydana gelen siirekli artiglar olarak tanimlanmaktadir.
Geligsmekte olan {ilkelerin merkez bankalarinin temel amaci genellikle fiyat istikrarimi

saglamaktir. Fiyat istikrarinin saglanmasinin ekonomilere faydalari asagidaki sekilde
siralanmaktadir (TCMB, 2013: 9):

e (Qoreli fiyatlar kolaylikla izlenebilmekte,
e Tasarruf sahipleri ve yatirimcilar enflasyon risk primi talep etmemekte,
e Verimsiz tiiketim ve yatirim harcamalar1 azalmakta,

775 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi



UGUR & ATILGAN The Effect of Money Supply on Inflation: Examples of 5 Developing
Countries

e Enflasyondan korumak amaciyla yapilan verimsiz ugrasilar (ayakkabi eskitme maliyeti)
azalmakta,

e Dolarizasyon azalmakta,

e Gelir dagiliminin bozulmasi énlenmekte,

e Fiyat istikrar1 faiz, doviz kuru gibi finansal degiskenleri olumlu etkileyerek basta
yatinm ve issizlik olmak iizere tiim makroekonomik degiskenleri olumlu yonde
etkilemekte ve iilkenin refahinin artmasini saglamaktadir.

Fiyat istikrari, gelismis iilkeler i¢in %1 ila %3 enflasyon oranina karsilik gelirken, gelismekte
olan iilkeler i¢in %5-%6 enflasyon orania denk gelmektedir (Ozbek, 2020: 308). Giiniimiizde
yiiksek enflasyon birgok gelismekte olan ekonomi igin halen énemli bir sorundur. Ornegin,
calismanin 6rneklemi kapsaminda ele alinan Tiirkiye, Hindistan ve Brezilya’nin 2010-2017
yillart arasindaki yillik ortalama enflasyon oranlar sirasiyla %8,4, %7,6 ve %6,4’diir (World
Bank, 08.04.2021, www.worldbank.org). Bu iilkeler bu oranlarla fiyat istikrarin1 saglamanin
uzagindadirlar.

Klasik ve Monetarist iktisatcilar, tam isttihdamin her ekonominin kendiliginden olusan genel
durumu oldugunu varsaymaktadir. Bu durumda para arz1 artis1 uzun vadede mutlaka enflasyon
yaratacaktir. Bu iktisatcilar, enflasyonun her zaman parasal bir olgu oldugunu ifade etmislerdir
(Yalta, 2020: 150). Fakat Keynesyen yaklasim eksik istihdamin her ekonominin genel durumu
oldugunu varsayarak, devletin ekonomiye para ve maliye politikasiyla miidahale etmesini
savunmaktadir. Bu durumda para arzi artist enflasyon yaratmadan hasilayr artiracaktir
(Karacan, 2019: 4752-4753).

“Gelismis tlkelerde goriilen tam istihdam hali, gelismekte olan veya az gelismis ilkelerin
ulasamadig1 bir durumdur. Bugiin diinyada cok sayida iilkede eksik istihdam kosullar
hakimdir. Dolayisiyla bu tilkelerde para arzi artisinin enflasyona yol agabilecegi olgusu her
zaman gecerli olmayacaktir” (Karacan, 2019: 4753).

Secilmis 5 gelismekte olan iilkede 1995- 2017 yillar1 arasindaki enflasyon oranlarinin ve
karsilastirma amacl gelismekte olan iilkeler ortalamasinin seyri tablo 1°de gosterilmektedir.

Tablo 1. Secilmis 5 Gelismekte Olan Ekonomi ve Gelismekte Olan Ulkeler Ortalamasinda
Enflasyon Oranlar1 (1995-2017)

Ulkeler 19951996 [ 2000 | 2005 | 2007 | 2008 [ 2009 [ 2010|2011 [ 2013 | 2015 | 2017
Tiirkiye 89.1 |80.4 |549 |82 |88 |10.4 6.3 |86 |65 |75 |7.7 |11.1
Endonezya 94 |8 |37 |105|6.4 |10.2 |44 |51 |54 |64 |64 |38
Hindistan 1029 |4 |42 |64 |83 |109 |12 |89 [109 |59 |25
Cin 168 |83 |04 |18 |48 |59 |-07 |32 |56 |26 |14 |16
Brezilya 66.0 |15.8 |7.0 |69 |36 |57 |49 |50 |66 |62 |9.0 |35
Gelismekie olan|yg 2 116 g3 |57 (76 |78 |49 |64 |65 |49 |47 |46
ulkeler ortalamasi

Kaynak: World Bank, 08.04.2020, www.worldbank.org; IMF, 08.04.2021, www.imf.org.

Tablo 1’de goriildiigii iizere, 1990’11 yillarda seg¢ilmis 5 gelismekte olan ekonominin neredeyse
tamaminda enflasyon ¢ift haneli seviyelerdedir. Bu bes ekonomiden Endonezya, Hindistan ve
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Cin’de enflasyon 1995 ve 1996 yillarinda, gelismekte olan {ilkelerin ortalama enflasyon
oranindan daha diisliktiir. Bu ekonomilerin tamaminda 2000’li yillarin basindan itibaren
enflasyon dnemli oranlarda diismiis ve 2007 yilinda tek haneli seviyelere gerilemistir. 2007 y1l1
itibariyle 5 gelismekte olan ekonomide de enflasyon gelismekte olan iilkelerin ortalamasina
oldukca yakinlagmistir. 2008 yilinda hem bu 5 gelismekte olan ekonomide hem gelismekte olan
ekonomilerin ortalamasinda enflasyon artmistir. Bu durumun tizerinde iki etken sdz konusudur.
[lk olarak, kiiresel finans krizinin etkisiyle ulusal paralarin 2008 yilinda dolar karsisinda énemli
Olclideki deger kaybi, ikinci olarak ise petrol ve gida fiyatlarindaki ytikselisler rol oynamistir.
2009 yilinda ise diinya ekonomisinin genelinde yasanan talep diisiisiiyle enflasyon oranlari -
Hindistan hari¢- onemli diizeyde gerileme gostermistir. 2010°dan sonra gelismekte olan
ekonomilerde enflasyon oranlari artsa da, bu 5 gelismekte olan ekonomi arasinda Tiirkiye,
Hindistan ve Brezilya’da enflasyon gelismekte olan ekonomilerin ortalamasinin genellikle
iistiinde seyretmektedir. Tiirkiye, Hindistan ve Brezilya’nin 2010-2017 yillar1 arasindaki yillik
ortalama enflasyon oranlar1 sirastyla %8.,4, %7,6 ve %6.,4 iken, gelismekte olan ekonomilerin
ortalamasinda bu oran %5,2°dir (World Bank, 08.04.2021, www.worldbank.org; IMF,
08.04.2021, www.imf.org).

Bu ¢alismanin amaci, 5 gelismekte olan ekonomi agisindan para arzinin enflasyon tlizerindeki
etkisini ve enflasyonun parasal bir olgu mu yoksa reel bir olgu mu oldugunu incelemektir. Bu
dogrultuda 5 gelismekte olan iilkenin calismada secilme nedeni, Tiirkiye, Hindistan ve
Brezilya’nin diger gelismekte olan iilkelere gore yiiksek enflasyona sahip olmasi, Endonezya
ve Cin’in ise diger gelismekte olan iilkelere gore diisiik enflasyon oranina sahip olmasi rol
oynamaktadir. Caligma 1995-2017 doénemi verileri kapsaminda panel veri analizi yardimiyla
simanacaktir. Bu amagcla, birinci boliimde para arzinin enflasyon {lizerindeki etkisine yonelik
teorik cerceve incelenmektedir. Ikinci béliimde konuyla ilgili literatiire deginilmektedir.
Ugiincii béliimde veri seti tanitilmakta ve bu dogrultuda ekonometrik ydntem ve ampirik
sonuclara yer verilmektedir. Son olarak degerlendirmeler yapilarak politika Onerileri
sunulmakta ve ¢alisma sonlandirilmaktadir.

1. PARA ARZININ ENFLASYON UZERINDEKI ETKIiSi: TEORIK CERCEVE

Fiyat istikrari, insanlarin yatirim, tasarruf ve tiikketim kararlarinda dikkate almaya gerek
duymayacaklar 6l¢iide diisiik diizeyde siirdiiriilen bir enflasyon oranidir (TCMB, 2013: 1).
Gelismekte olan iilkelerin merkez bankalarinin temel amaci genellikle fiyat istikrarini
saglamaktir. Enflasyon ise, fiyatlar genel diizeyinde meydana gelen siirekli artiglar olarak
tanimlanmaktadir. Klasik yaklagimda enflasyonun tek nedeni para arzindaki stirekli artiglardir.
Klasik iktisat¢ilar, enflasyonun olusumunu Fisher tarafindan 1911 yilinda 6ne siiriilen paranin
miktar teorisi ile agiklamiglardir. Fisher denklemi (MV=PY) olarak ifade edilmektedir. Bu
yaklasimda para sadece miibadele araci olarak goriilmektedir. Klasiklere gore, para arzindaki
(M) artis -paranin dolanim hiz1 (V) ve tam istthdam reel gelir diizeyi (Y) sabit varsayimiyla-
fiyatlar genel diizeyini (P) aym1 oranda arttirmaktadir. Bir bagka ifadeyle, fiyatlar genel
diizeyindeki yiizde degisim olan enflasyon orani, paranin bilyiime hizina esittir (Unsal, 2013:
531-532). Bu yaklasimda para hem kisa hem de uzun vadede yansizdir, reel degiskenleri
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etkilemez. Ayrica klasik yaklasim, ekonominin daima tam istthdam durumunda oldugunu
varsaymaktadir.

Keynesyen yaklagim, ekonomiler agisindan tam istihdam durumunun 6zel ve istisnai bir durum
oldugunu, eksik istihdamin genel bir durum oldugunu ifade etmektedir. Keynes’e gore fiyatlar
tam istihdam diizeyine kadar sabittir. Fiyatlarda artis bir baska deyisle enflasyon, tam istihdam
diizeyinden itibaren baglamaktadir (Paya, 2013: 251). Bu yaklagimda para miibadele aracinin
yaninda deger saklama araci olarak da goriilmektedir. Buna gore para talebinin faiz esnekliginin
yiiksek olmasi nedeniyle para arzindaki bir artis fiyatlar1 arttirmayabilecektir. Keynesyen
yaklasimda, paranin deger saklama araci ile elde tutulmasi paranin dolanim hizinda (V)
istikrarsizliklara neden olmaktadir. Sonug olarak para arzindaki bir artis paranin dolanim
hizinda bir azalma (ya da bir artisa) ile dengelenerek fiyatlar genel diizeyini
degistirmeyebilmektedir. Bu yaklagimda klasik akimin tersine ekonomide eksik istihdam sz
konusu ise, para arzinda bir artis faiz oranlarini diistirerek yatirim harcamalari, toplam talep ve
tretimi arttiracak ve fiyatlar genel diizeyi sabit kalacaktir (Kilavuz, 2020: 244-245). Bu
yaklagimda para yanlidir ve reel degiskenleri etkilemektedir.

Monetarist yaklasim, para arzi ile enflasyon arasindaki iliskiyi “Modern Miktar Teorisi”
cercevesinde ele almistir. Bu yaklasim paranin dolanim hizini (V) istikrarli kabul etmekle
birlikte para arzinda bir artis kisa vadede enflasyonu ve hasilayi arttirmakta iken, uzun vadede
sadece enflasyon yaratmaktadir. Bir bagka deyisle bu yaklasimda, para kisa vadede yanli iken,
uzun vadede yansiz olup reel degiskenleri etkilemez. Monetarist iktisat¢ilara gore, enflasyonun
temel nedeni para arz1 artislaridir. Bu iktisatgilar, klasiklere benzer sekilde enflasyonun her
zaman parasal bir olgu oldugunu ifade etmislerdir (Yalta, 2020: 150).

Klasik ve Monetarist iktisat¢ilar, tam istihdamin her ekonominin kendiliginden olusan genel
durumu oldugunu varsaymaktadir. Bu durumda para arz1 artig1 uzun vadede mutlaka enflasyon
yaratacaktir. Fakat Keynesyen yaklagim eksik istihdamin her ekonominin genel durumu
oldugunu varsayarak, devletin ekonomiye para ve maliye politikasiyla miidahale etmesini
savunmaktadir. Bu durumda para arzi artis1 enflasyon yaratmadan hasilay: artacaktir (Karacan,
2019: 4752-4753).

“Gelismis tllkelerde goriilen tam istihdam hali, gelismekte olan veya az gelismis iilkelerin
ulasamadig1 bir durumdur. Bugiin diinyada c¢ok sayida iilkede eksik istithdam kosullar
hakimdir. Dolayistyla bu iilkelerde para arzi artisinin enflasyona yol agabilecegi olgusu her
zaman gegerli olmayacaktir” (Karacan, 2019: 4753).

2. LITERATUR

Para arzinin enflasyon iizerindeki etkisiyle ile ilgili calismalar Tablo 2’de aktarilmistir. Tablo
2’den anlasildigi iizere, calismalarin 6nemli bir kisminda (Hallman vd., 1991; Benbouziane ve
Benamar, 2004; De Grauwe ve Polan, 2005; Oktayer, 2010; Ayubu, 2013; Ozcan, 2014;
Onyebuchi Obi ve Uzodigwe, 2015; Nguyen, 2015; Ozekhome, 2017; Tuncay, 2017; Sasongko
ve Huruta, 2018; Erkisi, 2019; Kilavuz ve Altindz, 2020) para arzi artiglarinin enflasyon
tizerinde pozitif bir etkisi oldugu sonucuna varilmistir. Ancak literatiirde para arzi artiglarinin
enflasyon iizerindeki etkisinin olmadigi ya da negatif etkisi oldugu seklinde sonuclar da
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mevcuttur. Bu ¢aligmanin, iilke 6rneklemi ve kullanmis oldugu panel veri ekonometrisinin yeni
yontemleriyle literatiire katkida bulunacagi ongoriilmektedir.

Tablo 2. Para Arzinin Enflasyon Uzerindeki Etkisiyle lgili Calismalar

Yazar(lar) ve | Ulkeler ve Degiskenler Yontem Sonug
Yillar Veri Seti
Amerika, Enflasyon, M2 Para arzindaki artiglar
Hallman vd. para arzi, paranin
1870-1988 Regresyon enflasyonu
(1991) dolanim hiz1 ve
(y1llik) Giretim arttirmaktadir.
Fas ve Tunus’ta para
arzindaki artiglarin
Benbouziane Tunus, F?S TUFE enflasyonu, . enﬂasyo’nu gﬂtlrd1g1,
ve Cezayir, Nedensellik | Cezayir’de ise para
ve Benamar M1 ve M2 Para .
1975-2003 . Analizi arzi artiglarinin
(2004) Arzi ve GSYIH
(y1llik) enflasyonu
arttirmadig1 bulgusuna
ulasilmustir.
Ik model: Panel sonucunda, para
Enflasyon, M1 arzindaki artiglar
. para arzi biiylime enflasyonu
\[/)ee Grsg:lgﬁ j}_ggg-lgglgke’ hizi, GSYIH Panel  Veri | artirmaktadir.  Ulke
(2005) (yllik) Ikinci model: | Analizi orneklemleri
Y Enflasyon, M2 agisindan, bu iliski
para arzi biiylime diistik enflasyonlu
hiz1, GSYIH iilkelerde zayiftir.
Tiirkiye, .
Oktayer 198701- Enflasyon, M1 ve Esbiitiinlesme Para arzindaki artiglar
M2Y Para Arz1 ve . enflasyonu
(2010) 2009Q4 , 9 Analizi
(ceyreklik) Biitce Ac¢1g1 arttirmaktadir.
- Tanzanya’da para arzi
'"{/I[éFEar;nﬂasyonu, artiglar1  enflasyonu
Tanzanya, Atz /%SYIH reel SVAR ve arttirmakla birlikte
Ayubu 1993Q4- e tilke’de enflasyon
GSYIH, diinya VECM N
(2013) 2011Q4 .. parasal  faktorlerden
. petrol fiyati Analizi .
(¢eyreklik) endeksi ve dolar ziyade reel
Kuru (GSYIH’ deki soklar)
bir olgudur.
10 Avrupa M2 ara arzi
Giindogdu Birligi iiyesi | TUFE, reel faiz miktarmlrr)l GsSYiH
Odabasioglu | Merkezi ve | orani, mevduat faiz icindeki pavinda bir
ve Aydm | Dogu orant, kredi faiz GMM aitl p ynﬂa N
(2014) Avrupa orani, licret artis Tahmin orafnn da bire d..s}.l.oe
(MDA) gegis | orani, M2 para Y ontemi neden olmakia dlrUSUS
ekonomisi, | arzi/GSYIH, doviz eden o :
1995-2012 kuru
(aylik)
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Enflasyon, bir
dénem onceki Para arzindaki artiglar
44 gecikmeli enflasyonu
Gelismekte enflasyon, isci arttirmaktadir. Doviz
) Mk gelirleri/GSYTH, | Panel  Veri | kuru, disa aciklik ve
Ozcan (2014) | olan  dilke, | 2. .. . o .
2000-2009 biiyiime orani, | Analizi biiylimenin enflasyon
(yillik) genis para  arzi iizerindeki etkisi para
Y artist, cari arzindan ¢ok daha
acik/GSYIH  ve fazladir.
doviz kuru
8 Bat1 Afrika
Onyebuchi Ulkeleri Enflasyon ve cari . Para arzindaki artiglar
" , y .. . | Panel Veri . .
Obi ve | Ekonomik dénem ve oOnceki Analizi cari ve bir donem
Uzodigwe Toplulugu donemlerdeki para sonraki  enflasyonu
(2015) tilkesi, 1980- | arz1 arttirmaktadir.
2012 (yillik)
Enflasyon, biitce M2 para arzindaki bir
acig1, M2, reel fert artis enflasyon
9 Asya | basina hasila, kamu . | oraninda bir artisa
Nguyen oy .| Panel  Veri
(2015) tilkesi, 1985- | harcamalar1, faiz Analizi neden olmaktadir.
2012 (yillik) | oranlari, doviz
kuru ve ticari
aciklik oranlari
Ik modelde:
Enflasyon,M2 para
Sahin ve | Tiirkive arzi, ~ biitge Para arz1 ve enflasyon
, ye, ac18I/GSYTH, reel | Nedensellik | arasinda herhangi bir
Karanfil 1980-2013 o lizi ) A
(2015) (yillik) giqu kuru Analizi nedensellik iliskisi
Ikinci  modelde: bulunamamastir.
Enflasyon, M2
para arzi
M Parasal biliylime
TUFE, M2 para .
arz1 biiyiime hizi hizindaki artiglar
5 Bat1 Afrika | | .. ’ enflasyonu
Parasal biitge . . arttirmaktadir. Panelin
Ozekhome e ac181/GSYIH, Panel Veri : ‘
Birligi v . .. genelinde  enflasyon
(2017) oy doviz kuru, faiz | Analizi N
iilkesi, 2000- rant. diinva betrol parasal  faktorlerden
2015 (yillik) | Srant, ¢unya pero ziyade reel
g:‘./a.t.lm VEIZIGYSIH (GSYiH’deki soklar)
uyume bir olgudur.
10 TUFE, genis para
gelismekte | arz1 (M2)/GSYIH,
olan  ilke, | cari islemler Para arzindaki artiglar
Tuncay 2005-2015 | dengesi/GSYIH, Panel  Veri enflasvonu }
(2017) (yillik) ozel sektore | Analizi Y
. 1 .. arttirmaktadir.
yonelik  yurt i¢i
krediler/GSYIH ve
piyasa
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kapitilizasyon
orani/GSYITH
Sasonako Ve Endonezya, Para arzindan
Hurutg 2007:  01- | Enflasyon ve para | Granger enflasyona dogru tek
(2018) 2017: 07 | arz1 Nedensellik | yonli nedensellik
(aylik) iligkisine rastlanmistir.
glrllrlffr; >l Para arzindaki %]1’lik
Brezilya’ Enflasyon bir artis enflasyonu
en donﬁz’ .| (Deflator), biitge kisa vadede %0.18,
Erkisi (2019) Hindistar)ll ' | ac1g1, genis para Panel  Veri | uzun vadede ise %0.36
¥ Giine ' arz1 (M2)/GSYIH, | Analizi arttirmaktadir.
Afrikg) Mevduat faiz orani
1980-2618 ve doviz kuru
(y1llik)
Kisa vadede para arzi
oy TUFE ve artis1 enflasyona
ég;aciin ve ggé?é%w Mo/GSYIH Zaman Serisi | neden olurken, uzun
(20199) (yllik) Analizi vadede para arzi artigi
y enflasyonu
etkilememektedir.
M1 ve M3 para arzi
enflasyon  iizerinde
Tiketici Fiya anlamsiz_ bir etkiye
Endeksi (TUFE) b desliken,
para arzindan
enflasyonu, M1 oo
ki izde dedisimi enflasyona pozitif
Kilavuz  ve | LUIKIye, yuzde deglyim, snlii iliski
b 2006:Q4- M2 yiizde | Y
Altinoz N ARDL modeli | bulunmustur. Bu
20180Q4 degisimi, M3 i
(2020) . - S sonug, para arzindaki
(ceyreklik) ylizde degisimi, 1 .
. bir artisin uzun
yila kadar vadeli N
dénemde  enflasyon
mevduatlar ve reel iizerinde pozitif ancak
efektif kur endeksi 4

cok giiclii bir etkiye
sahip olmadigini
gostermektedir.

3. VERI SETI, EKONOMETRIK YONTEM VE SONUCLAR
3.1. Veri Seti

Bu arastirmada 5 gelismekte olan ekonomi kapsaminda para arzinin enflasyon tizerindeki etkisi

dinamik panel veri yontemi ile incelenmektedir. Arastirmada secilmis 5 gelismekte olan
ekonomi i¢in 1995-2017 donemi dikkate alinmaktadir.

Aragtirmada kullanilan modelin olusumunda, Ayubu (2013) c¢alismasi temel alinmustir.
Calismada 1995-2017 yillar1 i¢in enflasyon, para arzi biiylime hiz1 ve reel gelir verileri Diinya
Bankasi’ndan elde edilmistir (Tablo 3). Ampirik analizde kontrol degisken olarak reel gelir
(Gayri safi yurt i¢i hasila) kullanilmaktadir.

781
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Ekonomik tahminlerde Gauss 21.0 ve Stata 12.0 ekonometrik paket programlar1 kullanilmistir.

Tablo 3. Ampirik Analizde Kullanilan Degiskenler

Simgesi Acgiklamast Kaynag1 /Donemi
Enflasyon (Tiiketici fiyat endeksi %, Yillik, | .
LENF D Bankasi1 /1995-2017
2010=100) linya Bankasi1 /1995-20
LMS Para Arzi Biiyiime Hiz1 (M2, Yillik,%) Diinya Bankas1 /1995-2017
LY Reel Gelir (GSYIH, Yillik, 2010 fiyatlar: ve $) | Diinya Bankas1 /1995-2017

Arastirmada kullanilacak model, degiskenlerin logaritmik doniisiimleriyle Denklem 1’de
gosterilmektedir.

LENFit=f0 + B1iLMSit +B2iLYit + it 1)

Modele Tiirkiye, Endonezya, Hindistan, Cin ve Brezilya olmak {izere gelismekte olan 5 iilke
dahil edilmistir. Bu ekonomilerin modele dahil edilmesinde Tiirkiye, Hindistan ve Brezilya’da
diger gelismekte olan iilkelere gore yiiksek enflasyon olmasi, Endonezya ve Cin’de ise diger
gelismekte olan iilkelere gore diisiik enflasyon olmasi rol oynamistir. Bdylece panelin
heterojenligi saglanmaktadir.

3.2. Ekonometrik Yontem

Calismada, seriler arasindaki egbiitiinlesme iligkisini test etmeden 6nce paneli olusturan ve 6n
testlerden biri olan yatay kesitler (iilkeler) arasindaki bagimliligin olup olmadigi, “Breusch ve
Pagan (1980)’nin olusturdugu LM testi”, “Pesaran (2004)nin olusturdugu CD ve CDLM
testleri” ve “Pesaran vd. (2008)’nin olusturduklar1 LMadj testi” ile sinanmustir. Testin sifir
hipotezi “Ho: Kesitler aras1 bagimlilik yoktur” varsayimi seklinde olup sifir hipotezinin
reddedilmesi kesitler arasi bagimliliginin oldugunu gostermektedir. Bu durumda seriler
arasinda yatay kesit bagimliliginin bulunmas: ikinci nesil panel birim kok testlerinin
uygulanmasina olanak saglamaktadir (Baltagi, 2008: 284; Nazlioglu, 2010: 142). Yatay kesit
bagimliligi problemini dikkate alan ikinci nesil panel birim kok testlerinden Hadri ve Kurazomi
(2012)” testi kullanilmistir. Testin sifir hipotezi “Ho: Birim kok yoktur”, alternatif hipotezi “Ha:
Birim kok vardir” seklinde kurulmaktadir (Hadri and Kurozumi, 2012: 32).

On testlerden bir digeri ise egim katsayilarinin homojen mi yoksa heterojen mi oldugunu
belirlemeye yonelik olarak Pesaran ve Yamagata (2008) tarafindan gelistirilen Egim
Homojenligi testidir. Egim homojenligi testinin sifir hipotezi “Ho: Egim katsayist homojendir”
bi¢iminde kurulmakta alternatif hipotezi ise “Hi: Egim katsayilar1 heterojendir.”seklinde ifade
edilmektedir.

Degiskenler arasinda esbiitlinlesme iligkisinin olup olmadig1 yatay kesit bagimliligin1 dikkate
alan “Westerlund (2007)’un olusturdugu Panel Error Correction Model (ECM) esbiitiinlesme”
testiyle smanmistir. Bu testin sifir hipotezi “Ho: Esbiitiinlesme iligkisi yoktur”, alternatif
hipotezi ise “Hi: Esbiitiinlesme iligkisi vardir” {izerine kurulmustur. Egim parametrelerinde
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heterojenite saptanmasi durumunda grup ortalama (g_tau ile g_alpha) homojenite saptanmasi
durumunda ise panel istatistikleri (p _tau ile p_alpha) sonuglarinin dikkate alinmasi
gerekmektedir. Degiskenlerin uzun donem katsayilart heterojeniteyi varsayan, kesitler arasi
bagimlilig1 dikkate alan, “Pesaran (2006)’1n olusturuldugu CCE (Common Correlated Effects)
yontemi” kullanilarak tahmin edilmektedir.

3.3. Ekonometrik Tahmin Sonuclari

Panel veri analizinde, sahte regresyon problemini engellemek icin degiskenlerin diizeyde birim
kok icerip icermediginin test edilmesi gereckmektedir. Ancak hangi birim kok testi
kullanilacagina karar verebilmek i¢in yatay kesit bagimlilig1 testi yapilmalidir (Agir ve
Tiirkmen, 2020: 847). Bu sebeple calismada ilk olarak hangi panel birim kok testine karar
verebilmek amaciyla yatay kesit bagimlilig1 testi yapilmistir. Tablo 4’te yatay kesit bagimlilig:
testinin sonuclar1 verilmektedir.

Tablo 4. Yatay Kesit Bagimlilig1 Testi

Degiskenler LENF LMS LY
Testler Istatistik | Olasihk | Istatistik Olasihk | Istatistik Olasithik
Degeri Degeri Degeri Degeri Degeri Degeri
CDim1 - - 68.959™" 0.000
(BP,1980) 20.502 0.025 27.074 0.003
CDim2 13.184™ 0.000
(Pesaran, 2.348™ 0.009 3.818™ 0.000
2004)
CDim3 -4.187"" | 0.000
(Pesaran, -1.866"™" 0.031 -2.785™" 0.003
2004)
LMagj - (PUY. | 3 480" | 0000 | 1407 | o080 | 14748 0.000
2008)
Esbiitiinlesme Denklemi
Istatistik Degeri Olasilik Degeri
CDIml *
(BP,1980) 16.844 0.078
CDImZ
(Pesaran, 1.530" 0.063
2004)
CDims3
(Pesaran, 0.257 0.398
2004)
LM adj (P U Y, kA
2008) 3.426 0.000

Not: “*** *% ye ¥ jsareti sirastyla %1,%5 ve %10 seviyesinde anlamlilig1 belirtmektedir.
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Tablo 4’te verilen yatay kesit bagimlilig1 testinin bulgularina gore kesitler aras1 bagimliligin
olmadigi lizerine kurulu Ho hipotezi enflasyon, para arzi biiylime hiz1 ve reel gelir serilerinin
tamaminda %1,%5 ve %10 anlamlilik diizeyinde reddedilerek kesitler aras1 bagimlilik oldugu
bulunmustur. Benzer bulgular es biitiinlesme denkleminde de bulunarak modelde de yatay kesit
bagimlilig1 sonucuna ulagilmistir. Bu bulgulara gore, bir ekonomide olusan bir makroekonomik
sok, diger ekonomileri de etkilemektedir. Yatay kesit bagimliliginin varligi, ikinci nesil panel

birim kok ve ikinci nesil es biitiinlesme testlerinin uygulanmasini olanak saglamaktadir (Agir
vd:, 2020: 77).

Hadri ve Kurazomi (2012) tarafindan gelistirilen ve ayni isimle anilan Hadri-Kurazomi testi
ikinci nesil birim kok testlerinden olup yatay kesit bagimliligini dikkate almaktadir. Serilerin
seviyede birim kok igerip igermedigi Hadri-Kurazomi testi ile test edilmekte ve sonuglar tablo
5’te gosterilmektedir.

Tablo 5. Hadri - Kurazomi Panel Birim Kok Testi

SEVIYEDE
Sabitli Sabit ve Trendli
ZA spac 5.570™" (0.000) 5.198(0.000)
ZA la -3.674(0.000) -3.715(0.000)

Not: Parantez icerisindeki degerler olasilik degerleri gostermektedir. *** Ho hipotezi %1 anlam diizeyinde
reddedildigini gosterir.

Tablo 5’te goriildiigii lizere tiim degiskenlerin duragan olmasi lizerine kurulu Ho hipotezi
ZA spac ve ZA la test istatistiklerine gore %1 anlamlilik diizeyinde reddedilerek seviyede
birim kok icerdigi sonucuna ulasilmistir. Bu baglamda Hadri - Kurazomi testi test sonuglari
kapsaminda serilerin diizeyde birim kok icermesi es biitiinlesme testlerinin uygulanabilmesine
imkan saglamaktadir (Kar vd; 2019: 43).

Esbiitliinlesme analizini yapilmadan 6nce modelin esbiitiinlesme katsayisinin homojen olup
olmadiginin incelenmesi gerekmektedir. Bu kapsamda esbiitiinlesme denkleminin egim
katsayilarinin homojen olup olmadigi Pesaran ve Yamagata (2008) tarafindan olusturulan
homojenlik testi (Slope Homogeneity Test) ile incelenmektedir. Tablo 6’da egim homojenligi
test sonuglar1 gosterilmektedir.

Tablo 6. Homojenite Test Sonuglari

Model

Testler Test Istatistigi Olasihik Degeri

Delta Tilde 4,386 0.000

KKk

Delta Tildead; 4.669 0.000
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Not: “***” %1 anlamlilik seviyesini belirtmektedir.

Tablo 6’da gosterildigi lizere, Delta testlerinde es biitiinlesme denklem katsayisinin homojen
oldugu iizerine kurulu Ho hipotezi %1 anlamlilik diizeyinde reddedilerek heterojen olduguna
sonucuna ulagilmaktadir. Bu sonug, para arzi biiyiime hizi ve reel gelir’de meydana gelen bir
degisikligin enflasyon iizerindeki etkisinin iilkeden iilkeye farklilik gdosterdigini ifade
etmektedir.

Uygulanan testlerde enflasyon, para arzi biiylime hizi ve reel gelir serilerinin seviyede birim
kok igermesi, modelde yatay kesit bagimliliginin ve heterojenligin mevcudu degiskenler
arasinda es biitiinlesme iliskisinin olup olmadigina karar vermek i¢in Westerlund (2007)
tarafindan olusturulan Panel Error Correction Model (ECM) es biitiinlesme testinin
kullanilmasina imkan saglamaktadir. Bu durumda, modelde yatay kesit bagimliligi oldugundan
bootstrap degerlerine bakilirken, heterojenlik sonucu ise grup istatistigine bakilmasin
gerektirmektedir (Agir vd, 2019: 454). Tablo 7°de Westerlund Panel ECM esbiitiinlesme test
sonuclar1 gosterilmektedir.

Tablo 7. Westerlund Panel ECM Esbiitiinlesme Test Sonuglari

Test Istatistikleri Bootstrap p-degeri

*kk

G- tau -1.755 0.000

G- alpha -4,000™ 0.013

Not: Bootstrap olasilik degerleri 1000 tekrarli dagilimdan bulunmustur. Sabit ve trendli model
kullanilmustir, “***” “**” girasiyla %1 ve %5 anlamlilik seviyesini belirtmektedir.

Tablo 7°de goriildiigii lizere bootstrap olasilik degerlerinde “es biitliinlesme yoktur” bos hipotezi
G- tau istatistiginde %1, G- alpha istatistiginde %5 anlamlilik diizeyinde reddedilmektedir. Bir
baska ifadeyle, enflasyon, para arzi biiyiime hiz1 ve reel gelir degiskenleri arasinda uzun
donemli bir iliski oldugu sonucuna ulasilmaktadir.

Esbiitiinlesme iliskisine ulasildiktan sonra Pesaran (2006) tarafindan olusturulan CCE
(Common Corelated Effects) yontemi yardimiyla esbiitiinlesme katsayilar1 tahmin edilmistir.
Bu test kesitler aras1 bagimlilig1 dikkate almakta ve katsayilarda heterojenite tespit edildigi
durumlarda kullanilabilmektedir. Tablo 8’de degiskenlerin esbiitiinlesme katsayilarinin tahmin
sonuclar1 verilmektedir.

Tablo 8. Esbiitiinlesme Katsayilar1 Tahmini (CCE)

LENF=f(LMS) LENF=f(LY)
Std. .. Std. L
Katsay Hata p-degeri | Katsayi Hata p-degeri
CCE 0.702" 0.116 0.000 -3.614™ | 1.180 0.002
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Ulke Sonuclar
Tiirkiye 0.859™" 0.219 0.000 0.014 | 2.379 0.995
Endonezya 0.407 0.364 0.264 -7.2077" | 2.620 0.006
Hindistan 0.430 0.358 0.230 -4.402 | 3.349 0.189
Cin 0.884 0.650 0.174 -3.904 | 4.534 0.389
Brezilya -0.932™ 0.202 0.000 -2.572 | 1.730 0.137

Not: “***> jsareti %1 seviyesinde anlamlilig1 gostermektedir.

CCE egsbiitiinlesme tahminci sonuglarina gore se¢ilmis 5 gelismekte olan ekonomi kapsaminda,
panel sonucunun istatistiksel olarak anlamli oldugu goriilmektedir. Bu bakimdan, tahminde
kullanilan se¢ilmis 5 gelismekte olan ekonomi i¢in para arzi biliylime hizindaki %1’lik bir
artisin, enflasyonu %0,70 oraninda artirdigi ifade edilmektedir. Sonuglar iilke bazinda ele
alindiginda; Tiirkiye ve Brezilya’da pozitif ve istatistiksel olarak anlamli bir iligkinin mevcudu
s0z konusudur. Bununla birlikte ulasilan bulgulara gore, secilmis 5 gelismekte olan ekonomi
icin reel gelirdeki %1’lik bir diisiis, enflasyonu %3,614 yiikseltmektedir. Bulgular iilkeler
acisindan degerlendirildiginde sadece Endonezya’da negatif ve istatistiksel olarak anlamli bir
iligki bulunmustur.

SONUC

Gelismekte olan iilkelerin merkez bankalarinin temel amaci genellikle fiyat istikrarini
saglamaktir. Fiyat istikrar1 faiz, doviz kuru gibi finansal degiskenleri olumlu etkileyerek basta
yatirim ve issizlik olmak tizere tiim makroekonomik degiskenleri olumlu yonde etkilemekte ve
tilkenin refahinin artmasini saglamaktadir.

Fiyat istikrari, gelismis tilkeler i¢in %1 ila %3 enflasyon oranina karsilik gelirken, gelismekte
olan tilkeler i¢in %5-%6 enflasyon oranina denk gelmektedir. Giliniimiizde yiiksek enflasyon
birgok gelismekte olan ekonomi i¢in halen énemli bir sorundur. Ornegin, calismanin 6rneklemi
kapsaminda ele alinan Tiirkiye, Hindistan ve Brezilya’nin 2010-2017 yillar1 arasindaki yillik
ortalama enflasyon oranlar1 sirasityla %8,4, %7,6 ve %6,4°diir (World Bank, 08.04.2021,
www.worldbank.org). Bu iilkeler bu oranlarla hem fiyat istikrarin1 saglamanin hem de bu
donemde gelismekte olan iilkelerin ortalama enflasyon oraninin (%>5,2) uzagindadirlar.

Bu aragtirmada, 1995-2017 donemi arasinda se¢ilmis 5 gelismekte olan ekonomi agisindan para
arzinin enflasyon tizerindeki etkisi, reel gelir (Gayri safi yurt ici hasila) kontrol degiskeninin de
eklenmesiyle, panel veri analizi ile incelenmistir. Ulasilan bulgular, segilmis 5 gelismekte olan
ekonomi i¢in para arzi biiylime hizindaki (M2) %1°lik bir artisin, enflasyonu %0,70 oraninda
artirdigr yoniindedir. Aragtirma bulgular1 iilke bazinda incelendiginde ise; Tiirkiye ve
Brezilya’da para arzi biliyime hizindaki artiglarin  enflasyonu arttirdigi  bulgusuna
ulagilmaktadir. Bulgular ilgili literatiirde daha 6nce yapilan ¢aligmalarin 6nemli bir kisminin
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(Hallman vd. (1991); Benbouziane ve Benamar (2004); De Grauwe ve Polan (2005); Oktayer
(2010); Ayubu (2013); Ozcan (2014); Onyebuchi Obi ve Uzodigwe (2015); Nguyen (2015);
Ozekhome (2017); Tuncay (2017); Sasongko ve Huruta (2018); Erkisi (2019) ve Kilavuz ve
Altindz (2020)) sonuglariyla paralellik gostermektedir. Bununla birlikte ulasilan bulgulara gore,
secilmis 5 gelismekte olan ekonomi i¢in reel gelirdeki %1°lik bir diisiis, enflasyonu %3,614
yiikseltmektedir. Bu bulgular bu iilkelerde para arzi artislarinin uzun vadede enflasyonu
arttirmakla birlikte, bu iilkelerde enflasyonun parasal faktdrlerden ziyade reel (GSYIH’deki
soklar) bir olgu oldugunu gostermektedir. Bu sonug, Ayubu (2013), Ozcan (2014) ve
Ozekhome (2017)’un sonuglariyla tutarlidir.

Elde edilen bulgular, {ilkelerin enflasyonu diisiirebilmeleri igin {iretim (arz) ve para
politikalarini koordineli bir sekilde yiiriitmesi gerektigini gostermektedir. Bu nedenle analiz
edilen tilkelerde, politika yapicilarina enflasyonu diistirmeye yonelik {iretimi arttirict ve parasal
biiylime hizin1 kontrol edici politikalar sunmalar1 gerektigi belirtilebilir. Bu kapsamda parasal
bliylime hizi, fiyat istikrar1 amaci ile uyumlu enflasyon hedefi ve potansiyel biiyiime hizi
oraninda her yil arttirllmalidir. Ayrica ekonomik biiylime oranlarini artirmak amaciyla aktif
egitim, ar-ge ve teknoloji politikalarina agirlik verilmelidir. Yine bu iilkeler déviz kurlarinda
istikrar1 saglamak ve daha hizli biiyiimek amaciyla siyasi istikrarlarini korumals, ithal girdilerin
yurt i¢inde iiretilmesini saglamali ve ihracat arttiric1 faaliyetleri desteklemelidirler. Secilmis 5
gelismekte olan ekonomide enflasyon oranlarinin fiyat istikrari seviyesinde siirdiiriillmesi adina
tiim bu uygulamalarin gergeklesmesi olduk¢a dnemlidir.
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Internet ve diger iletisim teknolojilerine yonelik gelismelerin artmasi neticesinde bu alanlar:
kullanan bireylerin sayisinda da artis olmustur. Bu gelismeler bireylerin birbirleriyle iletisim ve
etkilesim kurabilecekleri sosyal medya platformlarinin da olusmasma sebebiyet vermis
neticesinde sosyal medya uygulamalarinin kullanim oranlar1 diinya genelinde inanilmaz
boyutlara ulagsmistir. Sosyal medya ortamlari, kullanicilarin gesitli bilgi, fikir, ilgi alani,
deneyim vb. konular1 internet ya da mobil sistemler iizerinden paylastiklar1 alanlar olmasi
dolayistyla bir¢ok isletmenin de ilgisini ¢ekmis; sonu¢ olarak isletmeler de bu alanlari
tiiketicileri cezbetmek ve pazarlama faaliyetlerini yiiriitmek i¢in kullanacaklar1 kanallar olarak
degerlendirmislerdir. Son yillarda sosyal medya uygulamalarini bir satis kanali olarak kullanan
magazalarin sayisi da gittik¢e artmistir. Bu amagla kullanilan uygulamalarin baginda Instagram
gelmektedir.

Daha fazla tiiketiciye ulagsmak ve daha fazla satis gergceklestirmek isteyen isletmeler i¢in sosyal
medya magazalarinin hangi 6zelliklerinin tiiketicileri daha fazla ¢ektigi konusu 6nemli hale
gelmistir. Bu noktada geleneksel magazalarin tiiketicileri ¢ekmede kullandiklar1 magaza
atmosferi unsurlari, sanal magazalar icin de kullanilmistir. Bu unsurlari inceleyen
arastirmalarin biiyiik bir kismi, isletmelere ait web siteleri lizerinden ¢aligmalar yiirlitmiislerdir.
Sosyal medya magazalarinin ve web sitelerinin atmosfer unsurlarinin birgok noktada farklilik
gosterecegi diislincesiyle yapilan bu calisma, sanal magaza atmosferi unsurlar1 ve Instagram
magaza atmosferi arasindaki farkliliklar1 kesfetmek ve Instagram magaza atmosferinde 6ne
¢ikan unsurlar belirlemek amaciyla yapilmistir.

Instagram magaza atmosferi iizerine yapilan bu calisma, daha 6nce bu alanda yapilan
calismalarin smirli olmasi ve arastirmaci tarafindan bu alanda bir ¢alismaya rastlanmamasi
dolayistyla, ikincil verileri kullanarak kesfedici bir arastirma sunmaktadir. Literatiirden elde
edilen bulgular ve analizlerin yorumlanmasi sonucunda Instagram magazalarinin atmosfer
unsurlarinin  birgogunun diger elektronik magazalardan farkli ozellikte olduklar1 ortaya
cikmistir. Bu farkliliklarin genel itibariyle kanalla iliskili farkliliklar olduklar1 gériilmektedir.
Bu acidan bakildiginda, Instagram ve benzeri sosyal medya uygulamalarindaki magazalar i¢in
atmosfer unsurlarinin, literatiirde mevcut olan elektronik magaza atmosfer unsurlarindan farkli
olarak ele alinmasi gerekmektedir.
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COMPARISON OF E-STORE ATMOSPHERE COMPONENTS AND
INSTAGRAM STORE ATMOSPHERE COMPONENTS: ASTUDY FOR
DETERMINING INSTAGRAM STORE ATMOSPHERE COMPONENTS

Abstract

As a result of the increase in the developments in the Internet and other communication
technologies, the number of individuals using these areas has also increased. These
developments have led to the creation of social media platforms where individuals can
communicate and interact with each other. Social media environments have also attracted the
attention of many businesses as they are areas where users share various information, ideas,
interests and experiences etc. over the internet or mobile systems. As a result, businesses have
considered these areas as the channels they will use to attract consumers and realize their
marketing activities. In recent years, the number of stores that use social media applications as
a sales channel has increased. Instagram is one of the applications used for this purpose.

For businesses that want to reach more consumers and make more sales, the issue of which
features of social media stores attract more consumers has become important. At this point, the
store atmosphere elements that traditional stores use to attract consumers are also used for e-
stores. Most of the studies examining these elements have conducted studies on the websites of
businesses. This study which was carried out with the idea that the atmosphere elements of
social media stores and websites will differ at many points was carried out to explore the
differences between the e-store atmosphere elements and the Instagram store atmosphere
elements and also to determine the prominent elements in the Instagram store atmosphere.

This study on Instagram store atmosphere presents an exploratory research using secondary
data, since the previous studies in this field are limited and no study was found in this field by
the researcher. As a result of the interpretation of the findings and analyzes obtained from the
literature, it has been revealed that many of the atmosphere elements of Instagram stores are
different from other electronic stores. It is seen that these differences are generally channel-
related differences. From this point of view, atmosphere elements for stores in Instagram and
similar social media applications should be handled differently from electronic store
atmosphere elements available in the literature.

Keywords: E-Atmospherics, E-Atmospheric Cues, Online Purchasing, Social Media,
Instagram
JEL Code: M30, M31, M39

GIRIS

Giiniimiizde internet ve web tabanli ortamlar, modern iletisimin en biyiik altyapisini
olusturmaktadir. Son yillarda hizla artan internet kullanimi, 6zellikle web sitelerinin sayica
artmasi sonucu kullanici sayisini artirmig, neticesinde sosyal medya platformlarinin da islerlik
kazanmasiyla her kesimden insani i¢ine ¢gekmeyi basarmistir (Vural ve Bat, 2010). Neticesinde
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ortaya ¢ikan sosyal medya ortami ise kullanicilarin gesitli bilgileri, ilgi alanlarini, fikirlerini vb.
konular1 internet ya da mobil sistemler araciligiyla paylastiklart alanlar olarak
tanimlanabilmektedir (Zengin ve Arici, 2017).

Bu sosyal platformlar genel olarak; iletisim ve tartisma forumlarini, sosyal ag hizmetlerini,
sohbet odalarini, sosyal rehberleri, sosyal itibar aglarmi, webloglari (gevrimigi giinliik),
podcastleri (internetten indirilen ses ve konusmalari igeren dijital medya dosyalari), bloglari
(yaz1 ve yorumlarin yayinlandigir web ortamlar1), videocastleri (internetten otomatik indirilen
video ve Kklipleri iceren dijital medya dosyalar1), wikileri (kullanicilar araciligiyla
gelistirilebilen ve farklilastirilan internet siteleri), Twitter, Facebook ve Instagram gibi
uygulamalar1 kapsamaktadir (Zengin ve Arici, 2017). Giiniimiizde ulusal ve uluslararasi
isletmeler, sosyal medya alanlarin1 kullanarak rekabet gii¢lerini arttirmaya g¢alismaktadirlar.
Ayn1 zamanda tiiketicilerin de iiriin tercihleri ve satin alimlar1 igin gittikge artan bir sekilde
interneti ve sosyal medyay1 kullandiklar1 goriilmektedir.

Ayrica mobil tabanli sosyal medyada kelimeler, gorseller ve ses dosyalart zaman ve mekan
sinirlamas1 olmadan paylasilabilmektedir (Vural ve Bat, 2010). Bu bakimdan bireylerin
internette karsilikli olarak yaptiklari paylasim ve diyaloglarin tamaminin sosyal medya
alanlarin1 olusturdugunu sdylemek yanlis olmaz (Vural ve Bat, 2010). Cogu zaman sosyal
medya ortamlari, kullanicilarin bilgi, fikir, resim, igerik, video ve miizik gibi iceriklerin dijital
olarak iiretmesi, paylagmasi ve bu igeriklerle ilgili yorumlar ve tartismalar yapmasi i¢in kolay
ve uygun maliyetli imkanlar sunan iletisim kanali olarak algilanmaktadir (Mendi, 2015:281).

Sosyal medya, orgiitlerin reklam yayinladiklari, tamitim faaliyetleri yriittiikleri, {irlin ve
hizmetleri konusunda igerikler/bilgiler paylastiklari, yarigmalar/aktiviteler diizenledikleri,
cekilis yapip hediyeler verdikleri bir mecra olarak da kargimiza ¢ikmaktadir (Koker ve dig.,
2018; Chiang, 2020). Giiniimiizde ayrica, popiiler aligveris web sayfalarinin sosyal medyaya
benzer ozellikler gosterdikleri de goriilebilmektedir (Koker ve dig., 2018). Bu siteler,
miisterilerinin  kisisellestirme  ayarlari  vasitasiyla  profil  olusturmalarina, satin
aldiklari/alacaklart {irin ve hizmetler ile ilgili yorum yapmalarina ve bu friin/hizmetleri
degerlendirmelerine olanak tanimaktadir. Tiim bu sebeplerden dolay1 sosyal medya kavrami ve
bu ortamlar iizerinden yiiriitilen pazarlama faaliyetleri de isletmeler tarafindan dikkate
alinmaya baslamistir (Bayram ve Bertan, 2015).

Ayrica son yillarda sosyal medya uygulamalari iizerinden {riin satislar1 da
gerceklestirilmektedir. Bu konuda 6ncii olarak kabul edilebilecek Facebook ve Instagram gibi
uygulamalar, kullanicilara uygulama igerisinde sanal magaza a¢masina olanak vermesi
dolayisiyla one ¢ikmaktadir. Ozellikle Instagram iizerinden isletmelerin ve sahislarin sanal
magaza olusturup satis gergeklestirmeleri son zamanlarda yogun sekilde gerceklesmektedir. Bu
kapsamda kullanicilarin yeni bir satis ve pazarlama kanali olarak sayilabilecek bu ortamlari
secim sebepleri ve onlar1 etkileyen unsurlar1 incelemeye yonelik ¢aligmalar yapilmasi 6nemli
olacaktir. Konuyla baglantili olarak sosyal medya platformlarinda bulunan bu magazalarin
tiiketicileri nasil cezbettigini ve satin alma niyetlerini nasil etkiledigini anlamaya yonelik
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calismalar da yapilmaktadir. Bu sebeple sosyal medya magazalarinin atmosfer unsurlarinin
tiiketiciler tizerindeki etkilerini incelemeye de ihtiyag vardir.

Bu konularda son yillarda en c¢ok tercih edilen ve etkilesim yapilan sosyal medya
uygulamalarinin baginda gelen Instagram’in incelenmesi 6nemlidir. Instagram toplam kullanici
sayisinin 2021 yili basi itibariyle 1,22 milyar oldugu agiklanmis ve giinliik aktif kullanici
sayisinin ise yaklasik 500 milyon kisiye ulastigi belirtilmistir (Hootsuite, 2021). Instagram,
2010 senesinde kurulup 2012 yilinda da Facebook tarafindan satin alinan iicretsiz, ¢gevrimi¢i bir
fotograf paylasim uygulamasi ve sosyal aglar platformudur. Instagram 6zellikle, kullanicilarin
mobil uygulamalar araciligiyla fotograflar1 ve kisa videolar1 diizenlemesine ve yiiklemesine
olanak tanimaktadir. Giiniimiizde Instagram sadece bireyler icin degil, isletmeler i¢in de bir
arag¢ olarak kullanilmaktadir (Augustinus ve Agnes, 2020). Instagram bireylere ve isletmelere
markalarini ve iriinlerini tanitmak igin ticretsiz bir isletme hesabi1 agma firsati sunmaktadir
(Augustinus ve Agnes, 2020). Tiiketiciler bu isletme veya bireylerin Instagram profiline,
paylastiklar iirlinlerin resimlerine, paylastiklar iirlinlerin detaylarina, takip¢i sayilarina vb.

bakarak bu magazalardan aligveris yapma karar1 verebilmektedirler (Augustinus ve Agnes,
2020).

Tim bu sebeplerle oOzellikle tiiketicilerin Instagram magazalarindaki davranislarini
anlamlandirmak amaciyla yapilacak ¢aligmalar degerli sonuclar verebilecektir. Bu anlamda
gercek ve c¢evrimigi diinyada tiiketicilerin davraniglarini etkileyen unsurlarin basinda gelen
magaza atmosferi kavraminin incelenmesi 6nplana ¢ikmaktadir. Popiilerligi ve kullanici sayist
g6z oniinde bulunduruldugunda Instagram magazalarinin atmosfer unsurlari {izerine ¢aligmalar
yiirtitmek, bu sorulara cevap verebilmek adina onemli goriilmektedir. Sonraki boliimlerde
Instagram satig magazalarina iliskin detaylar ve sanal magaza atmosferine iliskin teorik bilgiler
basliklar altinda verilecektir.

1. KAVRAMSAL CERCEVE

Isletmelerin ve bireysel kullanicilarin satis yapmasma olanak saglayan sosyal medya
platformlarinin benzer 6zellikler gosterdigini sdylemek miimkiindiir (Wallsbeck ve Johansson,
2014). Yine benzer sekilde bu platformlarn, web sitelerinin sahip oldugu 6zelliklerden
farklilastigin1 sdylemek de dogru olacaktir (Wallsbeck ve Johansson, 2014). Bu a¢idan
bakildiginda ¢esitli farkliliklar1 ve bunlarin nelerden kaynaklandigini daha iyi kavrayabilmek
adina sanal magaza ve sanal magaza atmosferi kavramlarinin detayli bir sekilde incelemesi
faydali olacaktir. Yine bu kisimda Instagram magazalarina da deginmek calismanin ileriki
asamalar1 i¢in 6nemli olarak goriilmektedir.

Sosyal medyanin, pazarlama iletisimi ve etkilesimler agisindan geleneksel medyaya kiyasla
daha zengin olmasi, sahsa 6zel mesajlar liretebilmesi, buralardaki {iriin/hizmet tanitimlarinin
etkilesimli sekilde yapilabilmesi, tiiketicilerin kendi aralarinda iletisim ve etkilesimlerini daha
miimkiin kilmasi, agizdan agiza iletisimi hizlandirmasi nedenlerine bagl olarak tiiketicilerde
satin alma niyeti olusturma konusunda etkili olabilecegi diisiiniilmektedir (Koker ve dig.,
2018).
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Sanal magaza atmosferi unsurlarini belirlemeye yonelik caligmalar ayrica tiiketici tercihlerinin
kesfedilmesine, satin alma davraniglarini etkileyen unsurlari belirlemeye, tiiketicilerin istek ve
ihtiyaglarinin arkasindaki sebeplerin ortaya g¢ikarilmasina yonelik olarak da yapilmaktadir
(Adigiizel, 2010).

Ayrica sanal magaza atmosferi lizerine yapilan bazi ¢calismalar atmosfer unsurlarinin anlik satin
alma davranisi tizerindeki etkisini incelemek lizerine de yiiriitiilmiistiir (Arslan, 2016; Armagan
ve dig., 2019). Cevrimig¢i aligveris yonelimlerinin sanal magaza atmosferi ile iligkisini
degerlendirmeye yonelik calismalar da mevcuttur (Atalar, 2012). Yine benzer sekilde
tiiketicilerin internetten aligveris davranis tercihlerini etkileyen faktorleri belirlemeye yonelik
olarak da sanal magaza atmosferi unsurlarini kullanan ¢aligmalar mevcuttur (Sahin ve Topal,
2019). Ek olarak sanal magaza atmosfer unsurlarint memnuniyet olgiitii (Vijay ve dig., 2019)
olarak degerlendiren ¢alismalar da vardir.

Bu baglamda sanal magaza atmosferinin bir¢ok arastirma tarafindan farkli sekillerde ele
alindigim1 sdylemek yanlis olmaz. Bu arastirmanin amaglar1 kapsaminda Instagram magaza
atmosferi unsurlarini tanimlamadan 6nce sanal magaza atmosferini olusturan unsurlarin neler
oldugunu bilmek 6nemlidir. Bu yiizden sonraki bdliim sanal magaza atmosferi unsurlarinin
literatiir tarafindan nasil ele alindigina iliskin bilgileri sunmaktadir.

1.1. Sanal Magaza (E-Magaza) Atmosferi ve Unsurlari

Internet iizerinden iiriin/hizmet satan, dzel tasarlanmis her tiirlii web sitesine elektronik magaza
(e-magaza) denmektedir (Ruziye ve Sezer, 2015). ilk defa Kotler tarafindan incelenen magaza
atmosferi kavrami, onun tarafindan pazarlamanin 6nemli araglari arasinda nitelendirilmis ve
ayrica tiiketiciler iizerinde satin alma davramisi olusturacak giicler olarak ifade edilmistir
(Kotler, 1973:50). Kotler’in bu degerlendirmesinden de anlasilacagi gibi magaza atmosferi
unsurlari, tiikketicilerde satin alma istegini ortaya ¢ikaran veya tiiketiciyi satin alma konusunda
yonlendiren 6nemli pazarlama araglaridir.

E-magazalar, fiziksel magazalarda oldugu gibi atmosferden etkilenmektedir (Arslan ve Baycu,
2009:261-263). E-magazalarda olusturulan atmosfer tiiketicilerin tercihleri etkiler ve onlarin
websitelerinde daha fazla vakit gegirmeleri sebep olur (Arslan ve Baycu, 2009:261-263).
Gilinlimiizde her alanda oldugu gibi e-magazalarda da rekabet vardir ve bu rekabet internet
kullanici sayis1 ve internetten aligveris yapan tiiketici sayisi arttikca daha da artacaktir.

Geleneksel yapidaki magazalarla, e-magazalarin neyi sunduklar1 kadar nasil sunduklar1 da
onemlidir. Rekabette e-magazalarin geleneksel magazalara gore iistiin olabilmeleri ve giiclii bir
imaj yaratmalarinda olusturacaklar1 atmosferi farli kilmalar1 6nem kazanir (Ruziye ve Sezer,
2015:115) Atmosfer geleneksel perakende magazalarinda magazanin dizayn edilmesi ve
magaza i¢i yerlesimi olarak ifade edilirken, sanal magazalarda sitenin tasarimi ve icerigi olarak
ifade edilebilir (Abbott ve dig., 2000). Atmosfer kavrami fiziksel ¢cevrede ifade ettigi anlamlari
cagristirdif1 icin sanal atmosfer ortaminda da tiiketicilerin bu uyaricilardan etkilenerek
psikolojik ve davranigsal tepkiler gostermesi beklenir (Hunter ve Mukerji, 2011).
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Dijital diinyanin dogas1 geregi sanal magazalar misteriyi dokunma ve koklama duyular
araciligiyla {iriinii deneyimleme imkanindan mahrum birakir (Nevruz, 2019). Sanal aligverisin
risk algisinin yiiksek olmasiyla birlestiginde bu durum satin alma kararmi daha da
karmagiklastirmaktadir (Nevruz, 2019). E-ticaret sitelerinin amaci miisterilerin gérme ve
duyma sistemlerini manipiile ederek miisterilerin siteye yonelik tutumunu, siteyi kesfetmeye
yonelik istekliliklerini etkileyerek (Richard, 2005; Eroglu ve dig., 2003) satin alma niyetlerini
giiclendirmek ve satin alma davranislarinin olugmasini saglamaktir (Pelet ve Papadopoulo,
2009).

Sosyal medyada ise duygu yaratmak i¢in igerikle ilgili her seyi kullanmak gerekebilir ve sosyal
aglar, sirketlerin diisiik maliyetle ve karli bir ortamda pazarlama faaliyetleri gerceklestirmeleri
i¢in iyi bir yoldur (Safko ve dig., 2010). Instagram’1 kullanan sirketler, sadece satis geligtirmek
icin onu bir ara¢ olarak kullanmakla kalmaz; ayn1 zamanda Instagram’it markalarini temin
etmek ve sirketlerinin perde arkasin1 géstermek icin de kullanirlar (Djafarova ve Bowes, 2021).
Bu ylizden iyi bir magaza atmosferi olusturmak, Instagram magazalar1 agisindan da ¢ok 6nemli
bir hale gelmistir (Djafarova ve Bowes, 2021). Pazarlama ve satis faaliyetlerini kolaylastiracak
bu islemlerin Instagram’da bulunan e-magazaya Onemli katkilar saglayabilecegi
diisiiniilmektedir. Bu noktada web siteleri lizerinden yapilan atmosfer aragtirmalari ile sosyal
medya uygulamalari magazalarinin atmosfer unsurlari lizerine yapilacak ¢aligmalar arasinda bir
¢izgi ¢izmek Onemlidir.

Sonraki boliim, simdiye kadar literatiirde web siteleri 6zelinde yapilmis olan sanal magaza
atmosferi ¢aligmalariin bulgularini igcermektedir. Bu ¢alismalarda kullanilan sanal magaza
atmosferinin ana ve alt unsurlari ilerleyen béliimlerde verilecek ve Instagram magaza atmosferi
i¢in yapilacak olan analizlerin anlamlandirilmasi igin kullanilacaktir.

1.2.Sanal Magaza Atmosferi Unsurlarina iligkin Literatiir Taramasi

Magaza atmosferi konusunda bir¢cok ¢alisma, ¢esitli tanimlar yapmis ve kavrami farkl
acillardan ele almistir. Sanal magaza atmosferi kavramina iligkin ise ortak c¢ikarimlar
yapilmamis, ¢ogu arastirma konuyu farkli boyutlar iizerinden ele almistir. Bununla iligkili
olarak sanal magaza atmosferini tanimlamaya yonelik bazi aragtirmalarda webmosfer kavrami
kullanilmistir. Webmosfer perakende magaza atmosferinin sanal alemdeki karsiligi olarak
kabul edilmektedir (Arslan, 2013). Atmosfer olusturan bilesenler bes duyuya birden hitap
ederken webmosfer sadece isitsel ve gorsel duyulara hitap edebilmektedir (Orciin, 2006: 16).

Yo00-Donthu (2001) 6ncii caligmasinda, e-magaza sitelerinin aligveriste etkili olan faktorlerini
inceleyerek calisma alaninda kullanim kolayligi, tasarim, hiz ve giivenlik konular iizerinde
yogunlagmistir. Eroglu ve digerleri (2003) sanal magaza atmosferi unsurlarini aligverigleri
sirasinda miisterileri dogrudan etkileme derecelerine gore ikiye ayirmis ve bunlart yiiksek ve
diisiik gorev atmosfer unsurlar1 olarak adlandirmislardir.

McKinney (2004) sanal magaza atmosferi unsurlarini belirlemeye yonelik yaptigi ¢alismada bu
unsurlar1 besli bir yap1 olarak ele almis ve bu unsurlari; i¢ faktorler, dis faktorler, gorsel ve
isitsel faktorler, satin alma noktasi ile ilgili faktorler, miisteri hizmetleri ile ilgili faktorler olarak
degerlendirmistir. Heijden ve Verhagen (2004) de, elektronik magazanin; eglenceli olmasinin,

795 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi



KARAKURT Comparison of E-Store Atmosphere Components and Instagram Store

Atmosphere Components: A Study For Determining Instagram Store Atmosphere Components

giivenirliliginin, yerlesim bi¢iminin ve kullanighiliginin tiiketicilerin elektronik satin alma
tutumlarini etkiledigini belirmektedirler.

Bayram (2008), elektronik magaza sitelerinin siteye kolay ulasim, kullanigli menii, web sitesi
icindeki sayfalardan ana sayfaya kolay ulagim, hizli indirme, sayfanin hizlica agilmasi gibi
Ozelliklerin olmasi gerektigini belirtmistir. Cheng ve dig., (2009) ise yaptiklar1 ¢alismada,
etkileyici renk ve miizik kullanarak iyi tasarlanmis e-magaza ortami olusturulabilecegini ve
hedef miisterilerin basaril1 bir sekilde ikna edilebilecegini belirtmislerdir.

Wu ve dig., (2008) yaptiklar1 arastirmalarda, miizik ve renk gibi sanal atmosfer unsurlarinin,
hedonik tiikketim tizerinde etkili oldugu sonucuna ulasilirken; Manganari ve dig., (2009) ise web
sitelerindeki gorsellige yonelik unsurlarin ¢esitli yonlerden tiiketici davraniglarini etkiledigi
saptamiglardir.

Koo ve Ju (2010) ise yaptiklar1 ¢alismada, sanal magaza atmosferi unsurlarmin tiiketici
duygular1 iizerinde ve bunlarin da tiiketicilerin satin alma niyetleri iizerinde etkili oldugu
sonuclaria ulasmislardir.

Sezer (2011), tasarima yonelik ¢aligmalari, navigasyonu ve kolay sekilde kullanimini, gizliligi,
iist diizey giivenligi, glivenilirlik derecesini, iirliniin gorsel sunumunu, 6demeye iliskin araglar
ve kolayliklari, kullanilan renkleri, {riin detay bilgilerini, miizik etkisini ve grafik
animasyonlar1 e-magaza ortaminin en gecerli etkenleri olarak belirlemistir.

Floh ve Madlberger (2013) web sitelerinin atmosfer unsurlarini ii¢ boyutlu bir yap1 olarak ele
almig ve bunlarin igerik, gezinme ve tasarima yonelik unsurlar oldugunu belirtmislerdir.
Caligsmalarinda igerik, gezinme ve tasarima yonelik unsurlarin tiiketicilerin plansiz satin alma
davraniglari tizerinde etkili olduklarin1 saptamiglardir.

Bunlara benzer sekilde Damgac1 (2017) ¢calismasinda e-magaza atmosferini olusturan boyutlari;
tasarim, kullanim kolaylig1 ve navigasyon, miizik ve animasyon, iirlin sunumu, iiriin bilgisi,
O0deme araglari, renk kullanimi, giivenilirlik, gizlilik ve giivenlik olarak belirlemistir.

Nevruz (2019) ise sanal magaza atmosferi unsurlarin1 gezinti elemanlari, iiriin bilgisi, liriin
yorumu, iirtin gorseli, glivenlik rozetleri ve logolari, eglence amacl kullanilan atmosferikler,
iade — degistirme politikasi ve sik¢a sorulan sorular, sosyal atmosferik unsurlar, yazi tipi / fontu
ve arka plan rengi, yerlesim, beyaz alan miktar1 olarak belirlemistir.

Goriildiigii iizere bircok ¢alisma sanal magaza atmosferi unsurlarini farkli olarak ele almis ve
bu konuda standart bir ¢er¢eve olusturulmamuistir. Literatiir taramasi sonucunda olusturulan
tablo neticesinde, siklikla kullanilan sanal magaza atmosferi boyutlar1 diizenlenerek alt
basliklar altinda toplanmustir. Incelenen literatiir kapsaminda, ¢evrimici magaza atmosferine
iliskin olusturulan ana ve alt unsurlar Tablo 1°de gosterilmistir.
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Tablo 1: Literatiir ¢alismasi kapsaminda elde edilen ¢evrimici magaza atmosferi unsurlari

Ana Unsurlar

Alt Unsurlar

Destekleyici Literatiir
Cahismalan

1.Dissal Erisim Faktorleri

2.i¢sel Erisim Faktorleri

3.Gorsel Ve isitsel Faktorler

4.Bilgilendirici Faktorler

5.Giivenlik Faktorleri

6.Satin Alma Noktas Tle Tlgili Faktorler

7.Satis Sonrasi ve Miisteri Hizmetleri

ile Tlgili Faktorler

Dis baglant1 6zellikleri; kopriiler;
Erisilebilirlik; Linkler;
Web sitesine kolay ulasim

icsel navigasyon; Kullamslilik; Yerlesim
bigimi; i¢ sayfalardan ana sayfaya kolay
ulasim; Yerlesim; Bos alan (Beyaz alan)
miktari; Menii; Kategoriler; Gezinme

Tasarim (Dizayn); Sitenin genel goriiniimii;
Hizh indirme; Web sitesinin hizli acilmasi;
Renkler; Miizikler; Tonlar; Uriiniin gorsel
sunumu; Efektler; Grafikler; Animasyonlar;
Yaz tipleri ve boyutlari; Arka plan rengi ve
Sunumu; Eglence

icerik; Kurumsal bilgiler; iletisim ve erisim
bilgileri; Uriin detay bilgileri; Uriin yorumlar;
Sikca sorulan sorular béliimii

Giivenlik; Giivenilirlik; Gizlilik

Sepet olusturma; Fatura islemleri; Kargo

secenekleri; Secim rahathg; Odemeye iliskin
araclar; Odeme kolayhklari; iade ve degisim;

Miisteri hizmetleri; Canh iletisim;
Satis sonrasi destekler boliimii

Sezer (2011); Atalar (2012)
Mishra ve Kumari (2015)
Pantano ve Verteramo
(2015); Amara (2016)
McKinney (2004)

Koo ve Ju (2010);

Floh ve Madlberger (2013);
Atalar (2012); Pantano ve
Verteramo (2015);
McKinney (2004)

Wau ve dig., (2008);
Manganari ve dig., (2009);
Koo ve Ju (2010); Clark

ve dig., (2004); Bayram
(2008); Cheng ve dig., (2009)
Sezer (2011); Nevruz (2019)

Floh ve Madlberger (2013);
Nevruz (2019); Koo ve Park
(2017); Atalar (2012)

Yoo-Donthu (2001); Sezer
(2011); Damgaci (2017);
Atalar (2012); Amara (2016)

Sezer (2011); Damgaci
(2017); Atalar (2012);
McKinney (2004)

Atalar (2012); Arslan (2016);
Diindar ve dig.,(2007);

Amara (2016); McKinney
(2004)

Sonraki boliim bu unsurlara iliskin detayli bilgileri paylagsmaktadir.
1.2.1. Dagsal Erisim Faktorleri

Erigim faktdrleri, sitenin ana sayfasindaki baglantilari ifade etmektedir. Fiziksel magazalarin
giris ve vitrinleri, magazadaki ek olanaklar, afis ve bilgilendirmelere benzetilebilir (Atalar,
2012). Genellikle sanal magazanin navigasyonel 6zellikleri ve bilgi temelli unsurlardir (Atalar,
2012). Arama motorlarindan magazaya dogrudan erisimin saglanabilmesi, c¢evrimigi
magazalarin atmosferine iliskin dis unsurlarin en 6nemli konularindan biri olarak kabul
edilmektedir. Bunun disinda ¢evrimi¢i magazalarda ile dogrudan etkilesime gecebilmek ve
erisim saglamak adina diger sosyal medya uygulamalari ile kopriiler olusturulmaktadir.

Ayrica web sitelerine digsal erisim giiciinii artirmak igin, ¢esitli ¢evrimici reklamlar kullanilarak
isletmenin web sayfasinin tanitimlar1 yapilmali ve fazlaca tercih edilen web siteleri ile
anlagmalar yapilarak bu web sitelerinden linkler (baglantilar) alinmalidir (Aktan, 2015).
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Boylece anlasma yapilan web sitelerinde dolasan kullanicilar buralarda yer alan linklere
tiklayarak dogrudan isletmenin web sayfasina yonlendirilmis olacaktir (Aktan, 2015). Ayrica
benzer sekilde Enginkaya (2006:13) sitenin kendisini bulmak i¢in arama motorlarina ve
rehberlere baglanilabilmesini 6nemli 6zelliklerden biri olarak tanimlamistir. Bu anlamda arama
motorlarinin kullanimi, erisilebilirlik, web sitesine kolay ulasim ve kopriilerin kullanimi sanal
magaza atmosferi icin 6nemli kabul edilen dissal erisim faktorleri olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

1.2.2. Ticsel Erisim Faktorleri

Icsel erisim faktorler, web sitelerindeki iiriinlere erismek igin kullanilan ve bunlara erisimi
kolaylastiran baglantilar1 tanimlamaktadir. Geleneksel magazacilikta kullanilan magaza i¢i
yerlesim diizenleri, iirlinlerin g¢esitliligi, boliimlerdeki Ttriinlerin yerlesim bi¢imleri gibi
unsurlarin sanal karsiliklar1 olarak diisiiniilebilirler (Atalar, 2012). Sanal magazalarda da bu
gibi faktorler bulunmakta ve bu magazalarin diizeni tiiketicilerin satin alma kararlarini,
buralarda gecirecekleri siireleri ve magazalara olan bagliliklarini etkilemektedir (Atalar, 2012).
Yerlesimlerin diizenlenmesindeki baglica amaglar genellikle tiiketiciler i¢in eglenceli ve
konforlu bir aligveris ortami olusturabilmek ve iletilmesi istenen mesajlarin miisteriye iletimini
saglayabilecek bir atmosfer olusturup miisterilerin iiriinlere erismesini saglayabilmektir (Sezer,
2011).

Site i¢in navigasyon 6zellikleri, ziyaretcilerin aradigi iiriinleri, tirtinler hakkindaki bilgileri veya
diger ihtiyaci olan bilgileri, hizl1 ve kolay bulmalar1 i¢in yardimei olacak sekilde bir tasarim
yapma ile ilgilidir. Aradigini kolayca bulmasinda, bulundugu yeri konumlandirmasinda, site ile
ilgili genel bir fikir olusturmasinda navigasyonun énemi biiytiktiir (Sezer, 2011).

Sanal magaza atmosferi igerisinde en 6nemli yere sahip faktorlerin basinda gelen icsel erisim
faktorleri navigasyon temelli 6zellik gostermektedir. Kategorilerin diizeni, site i¢i erisimin
karmasikligi, iirtin ve bilgi bulma kolayli§i ve erisim haritas1 gibi unsurlart igsel erigim
faktorleri olarak saymak miimkiindiir.

1.2.3. Gorsel ve isitsel Faktorler

Tasarim ve dizayn asamasinda olusturulan, sitenin genel goriiniimii, gorselligi ve isitselligiyle
iliskili unsurlardan olusur (Atalar, 2012). Genel itibariyle renk diizeni, miizikler ve videolar,
grafikler/resimler/gorseller, tekstler/metinler, arka plan ve bos alan dagilimi1 gorsel ve isitsel
faktorlerin alt unsurlar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gorsel ve isitsel dgeler ayn1 zamanda
marka imajinda da énemli unsurlardir. Markay1 ya da magazay1 digerlerinden ayiran énemli
belirleyicilerdir.

Gorsel ve isitsel faktorlerin siklikla markanin sahip oldugu Ozelliklerden -etkilendigi
soylenilebilmektedir. Ornegin markaya ait renk ve tonlarm web sitelerinde kullanilmasi, logoda
bulunan simgelerin kullanimi, yazi tipi ve boyutu se¢cimlerinde markay1 yansitan unsurlarin
kullanimi, markay1 ¢agristiran isitsel efektlerin sanal magazalara eklenmesi, ses ve miiziklerin
markanin yansitmak istedigi kimlige yonelik se¢cimi gibi birgok gorsel ve isitsel faktor sanal
magaza atmosferinin bu boyutu altinda toplanabilmektedir.
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Birgok ¢aligma (Wu ve dig., 2008; Manganari ve dig., 2009; Kim ve dig., 2009; Amara, 2016;
Nevruz, 2019) isitsel, gorsel ve diger c¢evrimici uyaranlarin bir siteye karsi duygulari ve
tutumlar1 (duygusal / bilissel durumlar) etkiledigini tespit etmislerdir. Ayrica sonuglar ¢evrimigi
magaza atmosferini dogrudan etkileyen en 6nemli unsurun yine gorsel ve isitsel faktorler
oldugunu gostermektedir.

1.2.4. Bilgilendirici Faktorler

Bilgilendirici faktorlerin hem sanal magaza atmosferini hem de miisteri memnuniyetini
etkiledigi bir¢cok calisma tarafindan desteklenmektedir (Floh ve Madlberger 2013; Montoya-
Weiss ve dig., 2003; Koo ve Park, 2017; Nevruz, 2019). Tiiketiciler, ¢evrimi¢i magazalarda
aligveris yaparken triinler (6r. bedenler, fiyatlar, malzeme vb.), sirketler, yaklasan etkinlikler
ve benzeri seyler hakkinda gesitli bilgilere ihtiyag duyarlar ve ¢evrimigi magazalar da bu bilgi
talebine ¢esitli bi¢imlerle (6r. metin, ses ve videolarla) karsilik verirler (Koo ve Park, 2017).

Cevrimigi atmosferi inceleyen caligsmalar ¢esitli bilgi ipuglarini goz 6niinde bulundurmus ve
cevrimici atmosferin gergevesini sunarken bilgiyi birgok yonii ile ele almislardir. Ornegin,
bilginin yararlilig1 ve kullanisglilig1 (Demangeot ve Broderick, 2010), bilgi kalitesi (6r. Acik ve
dogru bilgi) (Chang ve Chen, 2008), bilgi i¢eriginin etkinligi ve kurumsal bilgilerin paylasimi
(Floh ve Madlberger, 2013) tiiketiciler tarafindan dikkate alinan bilgi unsurlari olarak ele
alinmustir.

Kisacas1 e-magazanin sundugu bilgiler veya igerikler, bir web sitesinin sundugu tiim iletisim
materyallerini kapsamaktadir (Montoya-Weiss ve dig. 2003). Bu agidan bakildiginda
bilgilendirici faktorler, gorsel ve isitsel faktorlerin yaninda en Onemli sayilan atmosfer
unsurlarindan biridir. Bunun sebebi olarak sanal magazalarin yogun olarak gorsel ve isitsel
duyulara hitap etmesinden dolayr miisterilerin daha fazla bilgi ihtiyact duymasi olarak
gosterilebilir.

1.2.5. Givenlik Faktorleri

Islemlerini ¢evrimigi olarak ydnetmeye calisan isletmeler igin en 6nemli kosullarin basinda
giivenli, giivenilir ve gizlilik haklarini ihlal etmeyen bir yap1 olusturmak gelmektedir. Giiven,
giivenirlilik ve gizlilik konular tipki geleneksel magazalarda oldugu gibi sanal magazalarda da
onemlidir (Sezer, 2011). Ancak, iiriinlerin ve hizmetlerin ¢evrimici olarak pazarlanmasinda bu
konular daha da 6nemli hale gelmektedir (Sezer, 2011).

Bu konuda hizla gelistirilen giivenlik sistemleri, dijital imzalar ve giivenli dijital sistemler;
giivenlik ve gizlilik {izerine olan endiseleri azaltarak ve c¢evrimici aligverisin riskli oldugu
diistincelerini yok ederek, tiiketicilerin web sayfalarini daha fazla ziyaret etmelerini saglamakta
ve bu sitelerden aligveris yapma isteklerini arttirmaktadir. (Enginkaya, 2006:15)

Sezer (2011), gizlilik, iist diizey giivenlik, giivenilirlik derecesi ve giivenilirlik gibi unsurlari e-
magaza ortaminin en gecerli etkenleri olarak belirlemistir. Ayrica bu tiir magazalarda sanal
giivenligin, tiiketiciyi temelde etkileyen ilk faktoér oldugunu da belirtmektedir (Sezer, 2011).
Benzer sekilde Amara (2016) da islemlerin giivenli bir sekilde yiiriitiilmesinin tiiketiciler i¢in
en dnemli konulardan biri oldugunun altin1 ¢izmektedir.
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1.2.6. Satin Alma Noktasi ile lgili Faktérler

Satin alma noktasi ile ilgili faktorler, satin alma sirasinda veya aligveris islemini bitirmeden
once karsilasilan segenekler olarak tanimlanabilir (McKinney, 2004). Bunlar aligveris siirecinin
sonunda, satin alma noktasina gelindiginde, sepet olusturma, fatura bilgilerinin iletilmesi, kargo
secenekleri arasindan uygun goriilenin secilmesi ve 0deme noktasindaki finansal aktarima
iliskin unsurlardan olusur (Atalar, 2012). Onceden secilen bir 6geyi silme secenegi, toplam
satin alma maliyetinin gosterilmesi, ek satin alimalar icin Oneriler, iiriin fiyatlar1 ve
promosyonlar gibi satin alma isleminden hemen 6nce miisteriye sunulan bu bilgi ve segenekler
de satin alma noktasi ile ilgili faktorler olarak kabul edilmektedir (McKinney, 2004).

Geleneksel magazacilik atmosfer unsurlar1 agiklanirken, kasalar ve 6deme noktalarinin
miisteriler i¢in en keyifsiz yerler oldugundan bahsedilmistir (Atalar, 2012). Cevrimici
magazacilikta da miisterilerin keyif almadigi alanlar olarak gosterilebilecek satin alma
noktalarinda; tiiketicinin zihninde ne kadar az karmasa olusturulur ve islemler ne kadar sade,
anlasilir ve hizli yapilirsa negatif etki o kadar aza indirilmis olur. Bunlara ek olarak sanal
magazalarda 6demelere iliskin segeneklerin ¢coklugu ve miisteriye secim imkani verilmesi de
onemli olarak goriilebilmektedir.

1.2.7. Satig Sonrasi ve Miisteri Hizmetleri ile lgili Faktorler

Miisteri hizmetleri faktorleri bilgi ya da teklif sunan, sorun ¢6zmeye yonelik ve miisterinin
memnuniyetini olugturmaya yonelik satin alma islemi Oncesi veya sonrasi c¢abalardan
olugmaktadir. Bu anlamda en 6nemli faktor, miisteri hizmetlerine erigim bilgilerinin agikca
sunulmasi ve miisteri hizmetleri biriminden etkin bigimde sorun ¢ozmeye ya da soru isaretlerini
gidermeye yonelik destek alinabilmesidir (Atalar, 2012).

Destek servisi olusturma, baska bir adrese (arkadas, aile) gonderim se¢enegi, daha sonraki satin
alimlar i¢in istek listesi veya kaydetme secenegi, sik aligveris yapan kullanicilar i¢in hizli
o0deme secenekleri, hediye paketi/dekoratif kutu secenekleri, e-posta yoluyla siparis onayz,
varsa katalog talep edebilme, birden ¢ok gonderim secenegi (0r: yer, oncelik, ekspres), kisisel
bilgileri saklayabilme (6rnegin adres, kredi kart1), hediye onerileri ve/veya hediye kaydi, hediye
karti/sertifika ile O0deme yapabilme gibi bircok secenek miisteri hizmetleri ile ilgili
seceneklerdir (McKinney, 2004). Sanal magazalarda satis sonras1 hizmetler genellikle teslimat
stireclerini, garanti kosullarini, lirtin/hizmetler hakkindaki bilgilendirmeleri, miisteri iliskilerini,
satin alim ve sonrasinda miisterilerin beklentilerinin karsilanmamasi ile ilgili konular, tiiketici
haklar1 dogrultusunda gerceklestirilen iade islemlerini vb. kapsamaktadir (Aydin ve Mermertas,
2020).

Bunlara ek olarak satis sonrasi destekler, miisteri sikayetleri, canli iletisim odalari, teknik servis
destekleri gibi sunulan satis sonrasi hizmetler de bu faktdrlerin icinde yer almaktadir. Isletmeler
canli destek uygulamalar sayesinde c¢evrimigi tiiketicilerin sorduklar1 sorulara hizli doniis
yapabilmekte, yine tiiketicilerle sosyal etkilesimi artirabilmekte ve onlarin online aligveris
deneyimlerini kisisellestirebilmektedirler (Aydinhan, 2020). Miisterinin bir sanal magazadan
memnun ayrilmasi tizerinde bu magazalarin sagladiklar giincel ve yliksek kaliteli bilgilerin de
etkisi vardir (Aydinhan, 2020). Cevrimici satis sonrasi miisteri sikayetlerini inceleyen Giiven
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(2020), miisterilerin sirasiyla en fazla sorun yasadigi ana temalarin miisteri hizmetleri/canli
destek ve teslimat siireci ile ilgili sikayetler oldugunu belirtmis, en az sikayet edilen ana temanin
ise siparis siireci oldugunu 6ne siirmiistiir. Oztiirk ve Diindar (2020) ise benzer sekilde online
aligveris hizmetleri ile iade ve siparis yonetiminin miisteri memnuniyetini; online aligveris
hizmetlerinin ise iade ve siparis yonetimini etkiledigi tespit edilmistir. Ayrica Aydin (2020)
satis sonrasi hizmetlerin, teslimatin, garantinin, miisteri iliskilerinin, bilgilendirmelerin, iade
politika ve siireclerinin miisteri memnuniyeti ve tekrar satin alma niyetleri {izerinde olumlu
etkileri oldugu bulgusuna ulagmustir.

Tiim bu sonuglar ele aldigimizda, sanal magaza atmosferi igerisindeki bu hizmetlerin yeni
rekabet ortamindan dolayr son yillarda daha da o6nem kazandigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Caligmanin sonraki kismi metodoloji ve Instagram magaza atmosferi unsurlari
hakkinda detayli bilgileri icermektedir.

2. METODOLOJI

Genelde web siteleri {lizerinden yliriitiilen ¢alismalar sonucu sunulan sanal magaza atmosferi
kavraminin ve sosyal medya uygulamalarinin sundugu magaza atmosferi kavramlarinin, bu
degiskenlikler altinda birbirinden farkli olarak degerlendirilmesi faydali olarak goriilmektedir.
Sanal magaza atmosferi olarak ele alinan unsurlarin bazilarinin sosyal medya uygulamalari
magazalarinda da benzer olacagi; bazilarinin ise farklilik gostererek ya kismen benzer olacagi
ya da bu platformlar i¢in kullanilamayacagini sdylemek dogru olacaktir.

Bu calisma, sosyal medya uygulamalarindan olan Instagram 6zelinde kurulmus her tiirlii sanal
magazayi ele almakta ve Instagram magazalarinin atmosfer unsurlarina iligkin bilgileri analiz
etmeyi hedeflemektedir. Bu ylizden bu calismada, Instagram tarafindan onaylanmis (kullanici
hesaplarinin, orijinal hesaplar oldugunu belirtmek adina Instagram tarafindan saglanan mavi tik
isareti) magazalar, Instagram tarafindan onaylanmamis magazalar ve bunlara ek olarak bireysel
satis yapan her tlirlii Instagram magazalar1 ayrim yapilmadan ele alinmaktadir. Sonuglar bu
biitiinlestirici bakis agis1 etrafinda gelistirilecek ve literatiir taramasin1 da kapsayan analizler
altinda sunulacaktir.

Ayrica literatiir aragtirmalar1 kapsaminda Instagram magaza atmosferi kavramini degerlendiren
bir caligmaya rastlanmamistir. Instagram ve benzeri sosyal medya platformu igerisindeki
magazalarin artig1 son yillarda 6zellikle belirgin hale gelmistir. Birgok kullanicit bu magazalari
ziyaret etmekte ve bu magazalardan alisveris yapmaktadir. Bu anlamda Instagram magazalari
bircok agidan arastirilmaya agik alanlar sunmaktadir. Bu ¢alisma, Instagram magaza atmosferi
unsurlarini belirlemeye yonelik olarak yapilmaktadir. Ayrica calismanin literatiirde bu alandaki
boslugu doldurmaya yonelik ¢alismalar arasinda yer almasi hedeflenmektedir. Bu kapsamda
yapilan calismalarin azlig1 dolayisiyla ¢alisma kesfedici bir arastirma 6zelligi gosterecektir.
Kesfedici arastirmalar, arastirmacinin fazla bilgi sahibi olmadigi konulari inceledigi ya da
aragtirma konusunun gorece yeni oldugu durumlarda yapilan arastirmalardir ve bu tip
arastirmalar, arastirmaciya konuyla ilgili 6n bilgi saglar ve ayni zamanda yiizeysel bilgi
toplamaya yoneliktirler (Baltaci, 2019). Kesfedici arastirmalarda arastirmaci, sezgilerinin de
devreye girdigi esnek bir ortamda calismaktadir ve amag¢ problemini/problemin boyutlarini
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ortaya ¢ikarmaya yoneliktir (Gegez, 2019). Ayrica kesfedici arastirmalarda arastirmaci, evrene
genelleyecegi nitelikte bilgiler elde etmeye ya da bir sosyal olguyu derinlemesine bir sekilde
anlamaya degil, konuyla ilgili detayli bir aragtirma yapmasi igin gerekli olan 6n bilgiyi elde
etmeye calismaktadir (Gegez, 2019). Bu ¢alisma da heniiz ortaya ¢ikarilmamis Instagram
magaza atmosfer unsurlar1 hakkinda bilgiler vermeye ve Oneriler sunmaya ¢alismaktadir.

Kesfedici arastirma tamamlandiktan sonra konuya iliskin daha ¢ok yonlii bir aragtirma
yapilmast da hedeflenmektedir. Bu kapsamda kesfedici arastirmalarda siklikla kullanilan
literatiir taramasi1 yontemi ile veriler elde edilmeye calisilmistir ve ikincil verilerden elde edilen
bilgiler sonucunda Instagram magaza atmosferi unsurlarin1 gésteren bir sablon tasarlanmistir.
Literatiir taramasi ilgili literatiiriin belirlenmesi, taranmasi, okunmasi ve elde edilen bilgilerin
ozetlenerek bir sentez halinde ifade edilmesini icermektedir (Baltaci, 2019). ikincil veri
toplama agamasinda bilimsel yayinlar, raporlar, web siteleri, Instagram magazalari, gorsel ve
basili dokiimanlar taranmistir. Ayrica degerlendirmeler sonucunda, sanal magaza atmosferi ve
Instagram magaza atmosferi arasinda farkliliklar kesfedilmis ve gelecek ¢aligmalarin
faydalanmasi1 amaciyla bir 6l¢ek gelistirilmesine ihtiya¢ duyuldugu goriilmiistiir.

3. INSTAGRAM MAGAZA ATMOSFERI UNSURLARINA iLiSKiN BULGULAR

Sanal magaza (e-magaza, ¢cevrimi¢i magaza) atmosferi kavrami dnceki aragtirmalar tarafindan
webmosfer olarak da arastirilmistir. Ayrica sanal magaza atmosferi unsurlar1 yine farkl
arastirmalar tarafindan farkli boyutlar ele alinarak incelenmistir. Bu agidan bakildigi zaman
sanal magaza atmosferinin ¢ergevesini net bir sekilde ¢cizmek miimkiin degildir. Bu yiizden
hangi unsurlarin sanal magaza atmosferini olusturdugunun net bir c¢izgisini ¢izmek
zorlagsmaktadir.

Ayni1 zamanda teknolojik gelismeler neticesinde g¢evrimigi islemlerdeki degisimler, bilgi
teknolojilerindeki gelismeler, kullanict davranislarinda ve beklentilerinde olusan farkliliklar
kimi zaman baz1 faktdrlerin géz ardi1 edilmesine sebebiyet vermistir. Ornegin, ddeme noktasi
ile ilgili glivenlik ve gesitliliklerin arttirilmasi ve gizlilik, giivenlik ve giivenilirlik faktdrlerinin
zaman igerisinde onem kazanmasi ile ¢aligmalarda bu unsurlarin da atmosfer belirleyicileri
olarak kabul edilmeleri artmigtir (Lam ve dig., 2020; Yang ve dig., 2020). Ote yandan baz
atmosferik unsurlar sanal magaza atmosferi i¢in belirleyici unsurlar olarak gegerliliklerini ilk
giinden bu yana korumaktadir. Bunlar i¢erisinde en 6nemliler olarak tasarim (Wu ve dig., 2008;
Deniz, 2020; Yu ve dig., 2020), bilgilendirici unsurlarin varligi (Erkan, 2020; Rachmah ve
Mayangsari, 2020; Deniz, 2020) ve navigasyonel 6zellikler (Deniz, 2020; Hufad ve dig., 2020;
Lam ve dig., 2020) gosterilebilmektedir. Ozellikle bu unsurlar sanal magazalarda gecirilen
zamandan, satin alma niyetine kadar birgok durumu etkileyebilmektedir (Hufad ve dig., 2020).

Bilgi teknolojileri ve sosyal yasamdaki degisimler haliyle satis kanallarinin ¢esitlenmesine de
olanak tanmmustir. Ozellikle sanal magazalarin daha da genis kitlelerce benimsenmesi ve
gelismeleri de yine bu yenilikler sonucunda ger¢eklesmistir. Web sitesinden aligveris yapmaya
yonelik risklerin azaltilmasi ve tliketici davraniglarinda bu yonde gelisen algilar 6zellikle sanal
magazalarin da degismesine 6n ayak olmustur (Pavlova, 2018; Yang ve dig., 2020). Bu gelisme
ve ilerlemelerin neticesinde ayrica yeni olarak niteleyebilecegimiz sosyal medya ortamlari
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olugmustur. Sosyal medya platformlarinin kullanici sayilarindaki hizli artis neticesinde bazi
platformlarin (Facebook, Instagram vb.) bir satis kanali haline gelmesine de vesile olmustur
(Djafarova ve Bowes, 2021). Son yillarda c¢evrimi¢i aligveris aligkanliklarinin mobil
uygulamalara da kaymasi sonucunda sanal magaza kavrami daha da genis platformlar1 igerisine
almaya baslamistir. Onceleri sadece web sitesi olarak diisiiniilen sanal magazalar simdi gesitli
sosyal medya uygulamalar ile birlikte daha biiyiik bir alan1 tanimlamaktadir (Djafarova ve
Bowes, 2021).

Sosyal medya magazalar1 ele alindigi zaman bu platformlarda olan isletmecilik ve satis
faaliyetlerinin ¢esitlendigi gozlenmektedir. Henliz yeni fenomenler olarak kabul edilen bu
faaliyetler hem isletmeler tarafindan yiiriitilmekte hem de “prosumer” olarak nitelendirilen
tiretici-tiiketiciler tarafindan yiiriitilmektedir (Er ve Yildiz, 2018). Sosyal ticaret olarak da
adlandirilan bu ticarette, kendi tirettikleri liriinleri satisa sunan tiiketiciler (prosumer’lar) satici
olarak karsimiza ¢iktig1 gibi; {irlin ve hizmetlerini hedef pazarlarina sosyal ticaret yoluyla
ulastirmaya calisan isletmelerle de karsilasilmaktadir (Er ve Yildiz, 2018).

Cevrimigi erigim ile internet iizerinden ulasilan web sitelerinin bu anlamda ayn1 sekilde internet
tizerinden ulasilan sosyal medya uygulamalari ile benzer 6zellikler tasimalari normaldir. Ancak
farkli sekilde sosyal medya uygulamalarima yogun olarak cep telefonu ve tablet benzeri
tagmabilir cihazlardan erigilmesi, bu uygulamalarin daha erisilebilir ve daha kullanigh
olmalarina olanak tanimaktadir (Varma, 2020). Bu kapsamda gelisen bilgi teknolojileri ile web
siteleri de yeni gelismelere ayak uydurarak, kendi ¢evrimici magazalarini telefon ve tabletlerde
kullanilabilecek uygulamalara doniistiirmiislerdir. Bu noktada sosyal medya uygulamalarindaki
sanal magazalar ile rekabet edebilmeleri ancak kullanici sayilarina ve miisterilerinin
inisiyatifine bagli olmaktadir (Varma, 2020). Bilindigi {lizere bu konuda sosyal medya
uygulamalari ¢ok daha genis kitlelere hitap etmekte ve daha fazla erisilebilirlik sunmaktadirlar.

Erisim ve kullanim kolayliginin yaninda diger 6nemli farklardan biri de sosyal medya
uygulamalarinin agizdan agiza yayilim yolu ile daha hizli ve interaktif bir sekilde tiiketicilerle
iletisim kurulabilmesine olanak tanimasidir (Wallsbeck ve Johansson, 2014). Bu agidan
bakildiginda web sitelerinin daha agir ve islevsiz olduklar1 gortiilmektedir. Ayrica diger bir fark
olarak “hashtag” olarak bilinen etiketlerin kullanilmasi dolayisiyla sosyal medya
uygulamalarinda {iriinlere erisim ve aranan iiriiniin bulunmasi1 daha da kolaylasmaktadir (Hufad
ve dig., 2020). Web sitelerinde bu kullanimin karsiligi, site igerisindeki arama motorlarinin
kullanilmast olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak site igerisinde arama yapilsa bile kisith
sayida iirlin ve hizmete ulasilmas1 durumu da web sitelerinin sosyal medya magazalari ile bu
konuda yarigsabilmesini engellemektedir (Hufad ve dig., 2020).

Yine bir diger fark ise sosyal destek konusunda ortaya ¢ikmaktadir. Tiiketicilerin bir {iriin ile
iliskin fikirlerini veya bilgi edinme noktasinda deneyimlerini dogrudan etkileyen sosyal
destekler web sitelerinde ¢ok smirlidir (Er ve Yildiz, 2018). Web sitelerinde tiiketicilerin
etkilesimli olarak iletisim kurmalari, ancak site igerisinde yer alan farkli bir blog sayfasi veya
yorum kisimlari ile saglanabilmektedir. Ancak sosyal medya magazalari bu anlamda her tirliniin
altina yorum secenegi ekleyerek ve etkilesimi “hashtag”ler ile arttirarak bu sorunun {istesinden
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gelebilmektedir (Hufad ve dig., 2020). Sosyal destekler tiiketicilerin iiriin hakkinda aradiklar
destekleyici bilgilerden, satin alim sonras1t memnuniyet durumlarina; kullanici yorumlarindan
satin alma niyetlerine kadar bir¢cok konuda tiiketicilere etki edebilmektedir (Er ve Yildiz, 2018).

Baska bir fark ise reklamlar ve {iriin tanitimlar1 konusunda karsimiza ¢ikmaktadir. Web siteleri
bu tip ¢alismalar1 kendi sitelerinde, baglantili olduklar1 diger sitelerde veya arama motorlari
vasitastyla tanitim yapan ticretli alanlarda yaparken (Chiang, 2020); sosyal medya magazalari
hem kendi sayfalarinda hem de takipgi sayisi yiiksek olan “Influencer’lar vasitasiyla bu
islemleri yiiriitmektedirler (Jin ve dig., 2019). Influencer, davranislar1 ve kullandig
tirtin/hizmet/marka ile diger insanlar etkileyen kisi olarak tanimlanabilmektedir ve sosyal
medyada influencer ise sosyal medyay1 kullanarak (Facebook, Twitter ve Instagram gibi)
takipgilerin etkilenmesi olarak tanimlanmaktadir (Firat ve dig., 2019; Jin ve dig., 2019). Ayrica
sosyal medya magazalar1 bu ¢alismalart kurduklari kopriiler ve linkler ile web sitelerinde de
destekleyebilmektedirler (Jin ve dig., 2019). Yine bu link ve kdpriiler yardimi ile diger sosyal
medya uygulamalarinda da aktif bir sekilde tamitim ve reklam ¢aligmalarini
yiirlitebilmektedirler. Web siteleri de bu cesit uygulamalar1 yapabilmekte ancak etkin bir
sekilde tiiketiciler ile baglant1 kuramadiklari i¢in daha az fayda saglamaktadirlar (Jin ve dig.,
2019).

Ek olarak web siteleri ile kiyaslandiginda sosyal medya magazalarina yonelik kisitlamalarin da
oldugunu bilmek &nemlidir. Ornegin web sitelerinin sundugu navigasyonel, tasarim ve
bilgilendirici 6zelliklerin sayis1 sosyal medya magazalarina gore ¢cok daha fazladir (Deniz,
2020; Hufad ve dig., 2020; Lam ve dig., 2020). Ayrica kullanilabilecek alanlar diisiintildiigiinde
daha fazla hareket imkani saglamasi dolayisiyla web siteleri daha avantajli konumdadir
(Amara, 2016). Giivenlik ve gizlilik ile alakali rozetler ve sozlesmelerin varligi ve bunlara
iliskin detayl bilgilerin web sitelerinde yer almasi da 6nemli farklardan biridir. Sosyal medya
magazalarinda gilivenlik ve gizlilik kurallarini iceren detayl agiklamalara rastlanamamaktadir.
Yine benzer sekilde miisteri iligkileri ve satis sonrasi destekler konusunda farkliliklara
rastlanmaktadir.

Yukarida bahsedilen cevrimic¢i aligveris web siteleri ve Instagram magazalar1 arasindaki
farkliliklar karsilagtirmali olarak Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2: Cevrimigi aligveris web siteleri ve Instagram magazalar1 arasindaki farkliliklar

Degiskenler Web Sitesi Magazasi Instagram Magazasi

Erisim ve kullamim kolayhg: Erisilebilirlik konusunda esnek olamama Cep telefonu ve tablet uygulamalar ile
daha esnek ve hizh erisilebilirlik

Agizdan agiza iletisim Cok zor veya ¢ok yavas Hizh ve interaktif
Tamtic1 ve bilgilendirici etiketlerin  Arama motorlar1 kullanim ve diger sosyal “Hashtag”ler sayesinde hizh ve aktif
kullanim medya uygulamalar1 vasitasi ile siteye katilim, daha fazla tiiketiciye erisim
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Reklamlar ve iiriin tanitimlari

Tasarimsal 6zellikler

Giivenlik ve
Faktorler

gizlilik ile Tlgili

Kanala iliskin unsurlar

Bilgilendirici faktorler

Satin alma noktasi

Satis sonrasi ve miisteri hizmetleri

yonlendirme

Web sitesinin kendi sayfasinda, baglantih
olduklar1 diger sitelerde, varsa Instagram
sayfasinda veya arama motorlar1 vasitasiyla
tanitim yapan iicretli alanlarda tanitimlar

Fazla sayida navigasyonel, tasarim ve

bilgilendirici 6zellikler

Giivenlik ve gizlilik ile alakall rozetler ve
sozlesmelerin varhg: ve bunlara iliskin detayh
bilgiler

Igsel erisim icin i¢ ve ama sayfalar olarak
degerlendirilebilecek sayfalarin varh@; arka
plan rengi ayarlayabilme; beyaz alan (sayfa
icerisindeki bos kullanim alanlar1) varhg;
kategoriler veya meniilerin cesitliligi

Sayfa icerisinde sik¢a sorulan sorular boliimii;
detayh bilgilendirici unsurlarin varhg; etkili
icerik ve yazi kullanimi; simirsiz yazi karakteri
kullanim

Sepet olusturma imkim, fatura islemleri,
kargo secenekleri sunma, ddemeye iliskin
araclarin cesitliligi, detayh iade ve degisim
politikalari;; magaza personeli ile iletisime
ge¢cmeden satin alim

Genelde caliyma saatleri icinde miisteri
deste@i; satiy sonrasi icin bilgilendirici
unsurlarin ¢coklugu

Magazalarin hem kendi Instagram
sayfalarinda hem de takip¢i sayisi
yiiksek olan “Influencer”lar vasitasiyla
tamitim

Uygulama i¢i (kanaldan kaynakh)
kisith  navigasyonel, tasarim ve
bilgilendirici 6zellikler

Giivenlik ve gizlilik kurallarim iceren
detayll aciklama eksikligi; onayh
magazalar i¢in mavi tik kullanim

ic ve ana sayfalar olarak
degerlendirilebilecek sayfalari
olmamasi; arka plan rengi
ayarlayamama; beyaz alanin

olmamasi; kategoriler veya meniilerin
eksikligi

Sik¢a  sorulan  sorular  boliimii
eksikligi; detayh bilgilendirici
unsurlara ait eksik alan; simirh yazi
karakteri kullanmim; direk mesaj (DM)
ile miisteri iletisimi saglanmasi

Satin alimacak iiriinler icin magaza
yoneticileri tarafindan olusturulan
kodlar ile islem kolayhgi; satin alma,
sepet olusturma, fatura islemleri,
kargo secenekleri, 0demeye iliskin
araglar, detayh iade ve degisim
politikalar1 vb. konular hakkinda
dogrudan magaza personeli ile
iletisime ge¢me zorunlulugu

7/24 dogrudan magaza personeli ile
iletisim; satis sonrasi destekler boliimii
eksikligi; canh yayin destekleri

Yukarida bahsedilen farkliliklar sonraki boliimlerde Instagram magaza atmosferi unsurlari
icerisinde detaylandirilarak verilecektir. Bu ¢alisma kapsaminda incelenen literatiir ve analizler
neticesinde Instagram magaza atmosferi unsurlar1 asagida Tablo 3’de sunulmustur. Instagram
magaza atmosferi i¢in gelistirilen asagidaki c¢ergeve incelendigi zaman, daha Onceki
caligmalarda ele alinan ¢evrimici magaza atmosferi unsurlari ile benzerliklerin ve farkliliklarin

oldugu goze ¢arpmaktadir.
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Tablo 3: Instagram magaza atmosferine iligkin ana ve alt unsurlar

Ana Unsurlar Alt Unsurlar Destekleyici Literatiir
Cahismalan
1.Dissal Erisim Faktorleri Dis baglanti ozellikleri; Kopriiler, Pavlova, 2018; Antipova

(2020); Erkan (2020); Lam

Erisilebilirlik; Baglant1 linkleri, Instagram ~ .
ve dig. (2020); Chiang,

magazasina kolay ulasim (2020)
2.i¢sel Erisim Faktorleri Kullamishhk; ~ Uriinlerin  Yerlesimi, Antipova (2020); Erkan
Uriinler aras1 yonelndirme linkleri (2020); Deniz  (2020);

Hufad ve dig. (2020); Lam
ve dig. (2020); Yang ve dig.
(2020); Bedi (2020)

3.Gorsel ve lsitsel Faktorler Tasarim (Dizayn); Instagram magazasimn genel Pavlova, 2018; Wu ve dig.,
goriiniimii; Renkler; Tonlar; Uriiniin gorsel (2008); Deniz (2020); Hufad

sunumu, Efektler; Grafikler, Animasyonlar; Yaz1 ve dig. (2020); Lam ve dig.

tipleri ve boyutlari, Eglence (2020); Yang ve dig. (2020);

Yu ve dig. (2020); Bedi (2020)

Igerik; Kurumsal bilgiler; lletisim ve erisim

4.Bilgilendirici Faktorler bilgileri; Uriin detay bilgileri; Yorum ozelliginin Pavlova, 2018; Erkan (2020);
aktif olmasi Rachmah ve Mayangsari
(2020); Deniz (2020); Bedi
(2020)
5.Giivenlik Faktorleri Giivenlik; Giivenilirlik; Gizlilik Pavlova, 2018; Lam ve dig.

(2020); Yang ve dig. (2020)

6.Satin Alma Noktasi ile ilgili Faktorler Uriin secimi rahathgi; Satin alma noktasi Wallsbeck ve  Johansson
kolayliklari (2014); Pavlova, 2018; Hufad
ve dig. (2020); Chiang, (2020)
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Miisteri hizmetleri; Canh iletisim; Harici
7.Satis Sonrasi ve Miisteri Hizmetleri uygulama canh yayin destegi Wallsbeck ve  Johansson

(2014); Pavlova, 2018; Lam ve

dig. (2020); Chiang, (2020)

Digsal erigim faktorleri icerisinde yer verilen alt unsurlarin, Instagram magaza atmosferi igin
de benzer olacag: diisiincesi mevcuttur. Yani web siteleri i¢cin atmosfer unsuru olarak kabul
gormiis dis baglant1 6zellikleri, kopriilerin varlhigi, erisilebilirlik, baglant1 linkleri ve sanal
magazaya kolay ulagim gibi unsurlarin Instagram magazalar1 i¢in de gegerli oldugu
disiiniilmektedir (Antipova, 2020; Erkan, 2020). Instagram magazalarinin tanmirligini
artirmak adina dig baglantilarin iyi yonetilmesi 6nem arz etmektedir (Lam ve dig., 2020).

Icsel erisim faktorleri olarak ele alinan alt unsurlarin bircogunun Instagram magaza atmosferi
unsuru olarak degerlendirilmesi miimkiin gorinmemektedir. Buradaki farklilik kanala iligkin
farkliliklardan kaynaklanmaktadir (Antipova, 2020). Instagram magazalar1 igsel navigasyon
olusturma konusunda web sitelerine gore yetersiz kalmaktadir (Deniz, 2020; Hufad ve dig.,
2020; Lam ve dig., 2020). Ayn1 zamanda sosyal medya uygulamasinin bir pargasi olarak
degerlendirebilecegimiz bu magazalarin i¢c ve ana sayfalar olarak degerlendirilebilecek
sayfalar1 bulunmamaktadir. Yine kanalla iligkin unsurlardan biri olan beyaz alan eksikligi de
goze carpan farkliliklardan biridir. Instagram’in beyaz alan kullanimi olarak degerlendirilecek
bir alan1 sunamamasi, sosyal medya platformunun yapisindan kaynaklanmaktadir (Nevruz,
2019). Benzer sekilde web sitelerinde rastlanilan kategoriler veya meniiler gibi boliimlerin de
Instagram’in yapisal 6zellikleri nedeniyle sunulmamasi; bunlarin Instagram magaza atmosferi
igerisinde degerlendirilmemesine sebebiyet vermektedir (Nevruz, 2019). Ancak bu
olumsuzluklara ragmen iirlin fotograf ve videolar: altina yerlestirilen yonlendirme linkleri ile
magaza icerisindeki diger triinlere erisim saglanabilmektedir (Hufad ve dig., 2020). Benzer
sekilde “hashtag”ler yardimiyla ise Instagram uygulamas: igerisinde diger benzer iiriinlere
erigsim saglanabilmektedir (Jin ve dig., 2019).

Sanal magaza atmosferinde gorsel ve isitsel faktorler olarak ele alinan alt unsurlarin da genel
itibariyle Instagram ile iligkilendirilebilecek unsurlar oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu
anlamda farklilik olusturan durumlardan olan; hizli indirme, sayfanin hizli agilmasi, arka plan
rengi ve sunumu unsurlari yine kanal ve kanalin kullanim sekli ile ilgili unsurlardir (Atalar,
2012). Hizli indirme ve sayfanin hizli agilmasi unsurlari, web siteleri ve internet baglanti
kalitesiyle ilgili olarak kabul edilen unsurlardir (Wu ve dig., 2008). Yine web sitelerinin
atmosfer unsurlarindan sayilabilecek arka plan rengi ve sunumu da alan kullanim ile ilgilidir
Manganari ve dig., 2009). Bu wunsurun Instagram magaza atmosferi igerisinde
degerlendirilmesi, video ve fotograflarin arka plan renkleri ve sunumlarinin ¢esitlendirilmesi
olarak gergeklesebilmektedir. Sanal magaza atmosferi i¢in dnemli atmosfer unsurlarindan
sayllan gorsel ve isitsel unsurlarin Instagram magazalari i¢in de ayni 6neme sahip oldugu
distiniilmektedir (Yang ve dig., 2020; Yu ve dig., 2020; Bedi, 2020). Hatta tiiketiciler ile
dogrudan iletisime gecilen ilk nokta Instagram magazasina ait sayfa olmasi dolayisiyla buradaki
gorsel ve isitsel unsurlarin her tiirlii diizenlemesi daha da 6nem arz edebilmektedir (Bedi, 2020).
Bunun sebebi ise Instagram’in dogrudan fotograf ve videolara iligkin paylasim yapmaya
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yonelik olusturulan bir uygulama olmasi gosterilebilir. Bu acgidan bakildiginda Instagram
magazalarinin gorsel ve isitsel yonlerinin profesyonelce olusturulmasi miisterileri magazaya
cekebilmek ve magazada tutabilmek i¢in dnemli olarak goriilmektedir (Bedi, 2020).

Bilgilendirici faktdrlere baktigimiz zaman ise, sanal magaza atmosferi lizerine yapilan
caligmalarda belirlenen igeriklerin olusturulmasi, kurumsal bilgilerin miisteriler ile paylagima,
iletisim ve erisim bilgilerinin sunulmasi, iiriin detay bilgilerinin paylasilmasi ve iiriinlere iliskin
yorumlara izin verilmesi gibi alt unsurlarin Instagram magaza atmosferi i¢in de ele alinabilen
unsurlar oldugu séylenebilmektedir (Erkan, 2020; Rachmah ve Mayangsari, 2020; Deniz, 2020;
Bedi, 2020; Chiang, 2020). Ancak Instagram sayfasinin igerisinde sik¢a sorulan sorular boliimii
gibi bir boliimiin olusturulamamasi ve igerik ile bilgilerin sinirli olarak paylasilabilmesi
(6rnegin karakter sinirindan dolay1) dolayisiyla bu unsurlar Instagram magaza atmosferi unsuru
olarak kabul edilememektedir (Chiang, 2020; Djafarova ve Bowes, 2021).

Gilivenlik faktorleri ise hem sanal magaza atmosferi c¢alismalarinda hem de bu calisma
kapsaminda belirlenen Instagram magaza atmosferi unsurlarinda ortak olarak alinabilecek
unsurlardan biridir (Lam ve dig., 2020; Yang ve dig., 2020). Ancak yine bilgilendirme
noktasinda web sitelerinin giivenlik ve gizlilik ¢alismalar1 {izerine daha fazla detaylar
sunabilmesi fark yaratabilmektedir (Sezer, 2011). Instagram satis magazalarinda ise Instagram
tarafindan onaylanmis magazalar (mavi tik ile) bu eksikligi kismen giderebilmektedirler
(Erkan, 2020). Bunun disinda Instagram tarafindan onaylanmamis diger Instagram magazalari
ise sagladiklar1 linkler ve yonlendirmeler ile kullanicilar1 kendi web sitelerine yonlendirmekte
ve bu sekilde detayli bilgilere erismelerini saglayabilmektedirler (Erkan, 2020). Instagram
magazalarimin giivenlik ve gizlilik ile ilgili durumlarda kullanicilara giiven saglamalari
genellikle kullanicilar arasinda siklikla yapilan etkilesimler (veya yorumlar) ve agizdan agiza
yayilim ile saglanmaktadir (Yang ve dig., 2020).

Diger bir dnemli ana unsur ise satin alma noktasi ile ilgili unsurdur. Satin alinacak {riinlerin
Instagram magazalarindan se¢imi magaza yoneticileri tarafindan kodlar kullanilarak
kolaylastirilmaktadir (Hardini ve dig., 2019). Yine bu ve ddemeye iliskin benzeri konularda
Instagram magaza yoneticisi dogrudan tiiketiciler ile iletisime gegerek aninda destek
saglayabilmektedir. Ancak web sitelerinde yer alan sepet olusturma imkani, fatura iglemleri,
kargo secenekleri sunma, 6demeye iliskin araglarin ¢esitliligi, iade ve degisim politikalar1 gibi
unsurlar Instagram magazalarinda dogrudan sunulamamaktadir (Chiang, 2020). Bunun yerine
magazalar kullanicilar1 ya web sitelerine yonlendirmekte ya da dolayli yollar ile (bilgilendirici
unsurlart kullanarak ve kullanici ile iletisime gegerek, ornegin direk mesaj ile) bu islemler
gerceklestirilmektedir (Chiang, 2020). Instagram magazalarinda kullanicilart negatif yonde en
cok etkileyen unsurlarin igerisinde bu islemler i¢in ayr1 bir alan olusturulmamasinin geldigi
tahmin edilmektedir (Wallsbeck ve Johansson, 2014; Hufad ve dig., 2020).

Son olarak satis sonras1 ve miisteri hizmetleri unsurlarina bakildiginda yine bazi unsurlarin
ortak, bazilarinin ise farklilik gosteren unsurlar oldugu goriilebilmektedir. Bu noktada
Instagram magaza yoneticileri dogrudan miisteriler ile iletisime gecmekte (telefon ile iletisim
veya Whatsapp vb. gibi uygulamalari kullanarak iletisim), kesintisiz bir sekilde, calisma saatleri
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disinda dahi tiiketicilere bilgi sunabilmekte; miisteri destegi saglayabilmektedirler
(Eticaretsitesi, 2021). Bu noktada gerceklestirilen canli iletisim kalitesi web sitelerinde
sunulandan ¢ok daha etkin olabilmektedir. Ancak bir eksiklik olarak Instagram magazalar1 satis
sonras1 destekler boliimii adinda bir boliim olusturamamakta bu da kanalla ilgili bir 6zellik
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun yerine yapilan Instagram canli yayinlar ile siirekli olarak
iirtin ile ilgili sorular alinmakta, bilgiler verilmekte ve {iriin sunumlar1 gerceklestirilmektedir
(Pavlova, 2018). Aynmi zamanda bu canli yaymlara miisterilerin de etkilesimli olarak
katilabilmesi ve yorumlar yapabilmesi hem satis sonrasi sorulara cevap bulabilmek hem de
magazanin giiven olusturabilmesi agisindan firsat saglayabilmektedir (Pavlova, 2018).

Bu benzerlik ve farkliliklarin net bir sekilde ortaya cikarilmasi i¢in daha detayli arastirmalara
ihtiyag vardir. Bu aragtirma kapsaminda sunulan degerlendirmeler ve oneriler literatiir taramasi
ve ikincil veri analizleri sonucunda olusturulmustur. Sonuglarin daha genellestirilebilir olmasi
acisindan daha derin analizlerle bulgularin desteklenmesi saglanmalidir.

SONUCLAR

Hayatimizda kismen yeni sayilabilecek ve biiylik kitleleri etkisi altina alan sosyal medya
uygulamalari, teknolojik gelismeler neticesinde yenilikleri giin gectikge hizli bir bigcimde
biinyelerine katmaktadirlar. Bunlardan biri olarak kabul edilebilecek sosyal medya magazalari
da son birka¢ yildir karsilastigimiz yeni fenomenlerdendir. Sosyal medya uygulamalarinin
kendi biinyesinde kullanicilara ve isletmelere sanal magazalarin1 olusturmak adina bdyle bir
imkan tanimasi, haliyle yeni bir aligveris ortaminin olusmasina sebebiyet vermistir. Bunun
sonucunda da hem isletmeler hem de sosyal medya kullanicilar1 yogun pazarlama ve satis
caligmalarin1 bu mecrada yiiriitmeye baslamislardir. Bu anlamda hem bu mecralarda bulunan
kullanicilarin davraniglarint anlamlandirmak hem de isletmelerin pazarlama taktikleri
gelistirmelerini saglamak agisindan, bu magazalarin akademik olarak incelenmesi 6nemlidir.

Bu caligmanin amaci, sanal magaza atmosferi unsurlart ve Instagram magaza atmosferi
arasindaki farkliliklar1 kesfetmek ve Instagram magaza atmosferinde one ¢ikan unsurlar
belirlemektir. Bu kapsamda yiiriitiilen ¢alisma neticesinde yapilan literatiir taramasi sonucu
onceki aragtirmalarin sanal magaza atmosferi unsurlarini degerlendirmek igin sadece web
sitelerini ele aldiklar1 gozlemlenmistir. Bu noktada sosyal medya uygulamalarinin sunmus
olduklar1 magazalarin atmosferik unsurlarii degerlendirmeye yonelik bir ¢aligmaya
arastirmact tarafindan rastlanmamistir. Ayn1 zamanda Instagram magazalar i¢in yapilan
caligmalar da ¢ok kisithdir.

Bu kapsamda literatiirden elde edilerek olusturulan sanal magaza atmosferinin belirleyici
unsurlar tablo halinde sunulmustur (Tablo 1). Ayrica, aragtirmanin amacina uygun olarak
karsilagtirmalarin daha kolay yapilabilmesi i¢in analizler sonucunda Instagram magaza
atmosferi unsurlari ¢ercevesi de sunulmustur (Tablo 3). Degerlendirmeler sonucunda magaza
atmosferi unsurlar1 olarak; digsal erisim faktorleri, i¢sel erisim faktorleri, gorsel ve isitsel
faktorler, bilgilendirici faktorler, giivenlik faktorleri, satin alma noktasi ile ilgili faktorler ve
satis sonrast ve miisteri hizmetleri ile ilgili faktorler olmak iizere yedi adet ana unsur
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belirlenmistir. Literatiir analizleri sonucu, web siteleri {izerinden yiiriitiilerek belirlenmis sanal
magaza atmosferi ana unsurlarinin, Instagram magazalar i¢in de kullanilabilecek unsurlar
oldugu da gozlemlenmistir. Yapilan degerlendirmeler sonucunda web siteleri i¢in belirlenen alt
atmosferik unsurlarin bircogunun Instagram magaza alt atmosferik unsurlan ile ilgili
olmadiklar1 goriilmiistiir. Bu farkliliklarin genel itibariyle kanalla iligkili farkliliklar olduklar
gorilmektedir. Bu agidan bakildiginda, Instagram ve benzeri sosyal medya uygulamalari
araciligiyla islem yiiriiten magazalar i¢in atmosfer unsurlarinin, literatiirde mevcut olan e-
magaza atmosfer unsurlarindan farkli olarak ele alinmasi gerektigi diistiniilmektedir. Bu amacla
sunulan Instagram magazalarina iliskin atmosfer unsurlarina iliskin sablon aragtirmayi farkli
kilmaktadir.

Bu arastirma alan yazin eksikligi, zaman ve maliyet unsurlarindan kaynakli bazi kisitlara
sahiptir. Bu calisma nitel olarak yiiriitiilmiis kesfedici bir arastirma 6zelligindedir ve ikincil
verilerden elde edilen analizler sonucunda degerlendirmeler yapilmistir. Bu agidan bakildiginda
sonuclarin daha genellestirilebilir olmasi agisindan daha sistematik c¢alismalarin yapilmasina
ithtiyag¢ vardir. Literatiir eksikliginden kaynakli olarak Instagram magaza atmosferi konusunda
bir 6lcege rastlanmamasi yapilabilecek nicel ¢alismalarin 6niinii kapatmaktadir. Benzer sekilde
literatiirde karsilasilan sanal magaza atmosferi Olgeklerinin Instagram magaza atmosferini
6l¢me konusunda elverissiz oldugu diisiiniilmektedir. Bunun neticesinde gelecek ¢alismalarin,
Instagram magaza atmosferini Ol¢limlemek amaciyla Olgek gelistirme c¢alismalarinda
bulunmasinin faydali olacag: diisiiniilmektedir.

Ayrica sosyal medya uygulamalari tizerine yapilan akademik ¢alismalarin genellikle pazarlama
ve reklam calismalar iizerine yiiriitiildiigli dikkat ¢ekmektedir. Bu alanda yapilan ¢aligmalar
ayrica satin alma niyetlerini, sosyal medya kullanim amaglarini, demografik verileri, psikolojik
etkenleri, risk algis1 ve yenilikgilik seviyelerini kapsayan ¢aligmalardan olugsmaktadir. Ancak
hala sosyal medya uygulamalarinda bulunan isletmelere yonelik detayli arastirmalar ve
analizler yapilmamistir. Bu anlamda sosyal medya magazalarina yonelik olarak bir¢ok calisma
alan1 bulunmaktadir. Bu konu ile alakali olarak ytiriitiilebilecek g¢alismalar sosyal medya
magazalarmin marka kisilikleri, marka imajlar, magaza-memnuniyet iliskileri, magaza
atmosferleri, influencer etkileri lizerine ¢aligmalar, tiiketici gliveni, sosyal medya magazalari
ve sosyal destek iliskisi, diger sanal magazalar ile sosyal medya magazalarinin karsilagtiriimasi
vb. alanlara yonelik olarak gerceklestirilebilir. Goriildiigli lizere sosyal medya magazalarina
iliskin hem kanalla ilgili hem de tiiketiciler ile ilgili aragtirmaya konu olacak birgok firsat
mevcuttur. Gelecek caligsmalar i¢in bir temel olusturacagi diisiiniilen bu ¢alismanin, literatiirde
sosyal medya magazalarina iliskin karsilagilan boslugu kismen doldurmasi beklenmektedir.
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Oz

Calismada dongiisel ekonomide lider iilkeler arasinda yer alan Almanya’nin atik geri doniistimii
ile ekonomik biiylime arasindaki iligkisi analiz edilmistir. Dongiisel ekonomi; ekonomik
bliylimeyi dogal kaynak kullanimindan ayirmak icin malzeme girdilerinin azaltilip atik
olusumunu en aza indirmeyi amaclayan semsiye bir kavramdir. Bu kavramin en 6nemli unsuru
geri doniisiim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Analizde 2000-2018 donemi GSYH degisimi,
ambalaj ve kagit ve karton atiklari geri doniisiim oranlari kullanilmigtir. Bagimli degisken
GSYH segilirken bagimsiz degiskenler de ambalaj ve kagit ve karton atiklarr geri doniistim
oranlari ele alinmistir. Calismada Augmented Dickey-Fuller (ADF) Birim Kok Testi, En Kiigiik
Kareler (EKK) Yontemi ve Engle-Granger Egbiitiinlesme testleri kullanilmistir. Analiz
sonuglarinda degiskenler arasinda nedensellik iligskisi bulunmadigi ancak uzun donemde
esbiitiinlesik oldugu sonucuna ulasilmistir. Kagit ve karton atik geri doniisiim degiskenindeki 1
birimlik artis bagimli degisken olan GSYH’y1 0,723005 birim azaltirken; ambalaj atiklar1 geri
doniistim degiskenindeki 1 birimlik artis bagimli degisken GSYH’yi 0,446706 oraninda
artirdig1 sonucu elde edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dongiisel Ekonomi, Geri Doniisiim, GSYH, Atik Y6netimi
JEL Kodu: Q01, Q20, Q50

THE RELATIONSHIP OF GDP AND RECYCLING FROM THE PERSPECTIVE OF
CIRCULAR ECONOMY IN GERMANY': TIME SERIES ANALYSIS

Abstract

In the study, the relationship between waste recycling and economic growth in Germany, which
is among the leading countries in the circular economy, was analyzed. Circular economy; it is
an umbrella concept that aims to reduce material inputs and minimize waste generation in order
to separate economic growth from natural resource use. The most important element of this
concept is recycling. In the analysis, the 2000-2018 period GDP change, packaging and paper
and cardboard waste recycling rates were used. While selecting the dependent variable GDP,
packaging and paper and cardboard waste recycling rates were considered as independent
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variables. The tests used in the study were Augmented Dickey-Fuller (ADF) Unit Root Test,
Least Squares Method test and Engle-Granger Cointegration test. In the results of the analysis,
it was concluded that there was no causal relationship between the variables, but that they were
cointegrated in the long run. While 1 unit increase in the paper and cardboard waste recycling
variable decreased the dependent variable, GDP, by 0.723005 units; It was concluded that 1
unit increase in the packaging waste recycling variable increased the dependent variable GDP
by 0.446706.

Keywords: Circular Economy, Recycling, GDP, Waste management
Jel Code: Q01, Q20, Q5

GIRIS

Sanayi devriminden giiniimiize kadar kaynaklarin bilingsizce kullanilmasi, niifusun hizla
artmasi ve diger sosyoekonomik faktorler nedeniyle her gegen giin dogaya geri doniilemez
zararlar verilmekte ve dogal kaynaklar asir1 diizeyde tliketilmektedir. Bu durum 1970’11 yillara
kadar g6z ardi edilmis ve kiiresellesmenin de getirmis oldugu tiiketim artis1 ile atiklarin
cogalmasi, kaynaklarin hizla tiiketilmesi, karbon saliniminin artmasi gibi dogal ¢evre
sorunlarini giin yiliziine ¢ikarmistir. Birgok tilke ve uluslararasi kurulusun dikkatini ¢eken bu
sorunlar onlar1 yeni politikalar ve yeni yontemler arayisina itmistir. Bu gelismeler sonucunda
da "al-yap-kullan-at" temeline dayanan dogrusal ekonomi modelinden uzaklagilmistir.
Dogrusal ekonomi yerine "sifir atik" temeline dayanan ve atik olusumunu en aza indirmeyi ve
malzeme girdisini azaltmay1 hedefleyen dongiisel ekonomi anlayisi benimsenmistir. Dongiisel
ekonomi anlayis1 ilk olarak Almanya tarafindan yasal zeminde ortaya atilmistir ancak dongiisel
ekonomi isminin yerine kapali dongiiler ve atik bertarafi terimleri kullanilmistir. Daha sonra
Avrupa Birligi (AB), Almanya’nin atik yonetimi konusunda yapmis oldugu calismalar1 baz
alarak AB Donglisel Ekonomi Paketini hazirlamis ve pakette atiklarin geri donilistimii basta
olmak iizere dongiisel ekonomi ilkelerini hedef olarak sunmustur.

Calismanin amac1 Almanya’nin ambalaj ve kagit atik geri doniisiim oranlari ile biiyiime iligkisi
analiz etmektir. Calismanin bagiml degiskeni gayri safi yurti¢i hasila degisim oran1 (GSYH)
ve bagimsiz degiskenleri sirasi ile ambalaj atiklar1 geri doniisiim oran1 (GD) ve kagit ve karton
ambalaj atiklar1 geri doniisiim oran1 (KA) segilmistir. Analizde Augmented Dickey-Fuller
Birim Kok Testleri uygulanmis ve seriler duraganlastirilmistir. Daha sonra Engle-Granger
esbiitiinlesme testi uygulanmistir ve kisa donemde nedensellik iliskisi bulunamamistir. Ancak
uzun donemde degiskenler arasindaki iliski esbiitiinlesik ¢ikmistir.

1. DOGRUSAL EKONOMI

Ingilizcede take-make-dispose seklinde tanimlanan ve Tiirkcedeki karsiligi al-yap-at olan
dogrusal ekonomi, hammaddenin alinip islemlerden gecirilerek {iriin haline doniistiiriiliir daha
sonra tiiketiciye liriin halinde sunulup ve en son asamasi da atik olarak dogada yer bulmasi
stirecidir. Ayn1 zamanda atiklar sadece son agsamada degil {iriiniin islenmesi sirasindaki tiim
asamalarda da meydana gelip dogaya karigmaktadir. Kisaca dogrusal ekonomi modelinde
sadece tiiketim asamasi degil iiretim asamasi da atik olusumuna neden olmaktadir. Dogrusal
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ekonomide iiretim siirecindeki oncelikler sirasiyla maliyetlerin diisiik tutulmasi, maksimum
satig ve asir1 kar amaci olarak sayilabilmektedir. Bu siire¢ igerisinde birinci dncelik ¢evreden
ziyade sanayidir. Ancak bu yaklasimin ¢evreye vermis oldugu zararlara dikkat cekilmesi ile
stirdiiriilebilir kalkinma yaklasimi 6n plana alinmistir. Norve¢ Basbakani Gro H. Brundlandt’in
baskanlik ettigi Brundtlandt Komisyonu olarak da isimlendirilen, Diinya Cevre ve Kalkinma
Komisyonunun “Ortak Gelecegimiz” isimli raporu ile strdiiriilebilir kalkinma anlayisi,
uluslararasi alanda yer bulmustur (Onder, 2018, s. 197-198).

Niifuslarin biiylimesi, kentlerin genislemesi, kaynak ¢ikarimlarinin ulagilmasi zor yerlere
taginmast ve dogal sermayenin tiikkenmesi ile iliskili olarak ¢evresel maliyetlerin de artmasina
yol agmistir. Bu bilgiler dogrultusunda 6zellikle 21. Yiizyilda bir¢cok firma dogrusal ekonomi
modelini terk edip hem maliyetleri azaltan hem de riskleri en aza indiren dongiisel ekonomi
modeline gecmistir (EMAF, 2013b, s. 14).

2. DONGUSEL EKONOMIi

Dongiisellik kavrami derin tarihsel ve felsefi kokenlere sahiptir. Walter Stahel'in islevsel hizmet
ekonomisi (performans ekonomisi); William McDonough ve Michael Braungart'in cradle to
cradle (besikten besige) tasarim felsefesi bu kokenlerden birkagidir. Bu kavram II. Diinya
Savasi'ndan sonra oncelikli hale gelmistir (EMAF, 2013a). Dongiisel ekonomi (CE) kavrami
ilk olarak iki Ingiliz ¢evre ekonomisti Pearce ve Turner tarafindan ortaya atilmistir (Su vd.,
2013: 215). Dongiisel ekonomi kavraminin temelinde daha az malzeme kullanimi ve kaynak
verimliligi yer alir. Dolayisiyla kaynaklarin yeniden kullanimi, azaltilmasi ve geri doniigiime
gonderilmesi bu kavramimn en Onemli yapitaglaridir. Bu {i¢ yapitast kavram dongiisel
ekonomisin 3R’si (recycle, reuse, reduction) olarak literatiirde yer almaktadir (Kozal ve
Barbaros, 2020, s. 27).

Dongiisel ekonomi, ekonomik biiyiimeyi dogal kaynak kullanimindan ayirmak i¢in malzeme
girdisinin azaltilmasini ve atik olusumunun en aza indirilmesini igeren semsiye bir kavramdir.
Bir semsiye kavrami olarak Dongiisel Ekonomiyi tanimlamak zordur. Bazi yazarlar fikir
birligine dayali ve daha genis bir tanim Onerirken, baz1 yazarlarsa tek bir tanimin yetersiz
olacagin1 savunmaktadir. Donglisel ekonomiyi tanimlamada yol gosterici olarak, sensu stricto
(dar anlamli) ve sensu latu (genis anlamli) olmak {izere dongiisel ekonomiyi temsil eden iki
tanim kullanilmaktadir. Sensu stricto tanimmin dar bir odagi vardir. Dongiisel ekonomiyi
dogrusal ekonomiden ayiran iki 6zellik vardir. Bu 6zellikler ‘kaynak dongiilerini yavaslatma
ve kapatma’ seklindedir. Yavaglama; bir iirlinlin dmriinii uzatmak i¢in onarim, yeniden iiretim
vb. gibi faaliyetlerle olmaktadir. Kapatma ise; kullanim sonrasi ve iiretim arasindaki dongii
kapandiginda dongiisel bir kaynak akisinin olup atiklarin ikincil kaynaklara doniistiiriilmesi ile
gerceklesmektedir. Sensu latu taniminin ise daha genis bir odak noktasi vardir. Dongiisel
ekonominin ekosistem isleyisini ve insan refahini en {ist diizeye ¢ikarmak i¢in hem siire¢ hem
de c¢ikt1 olarak planlama, kaynak saglama, tedarik, {iretim ve yeniden islemenin tasarlandigi ve
yonetildigi bir ekonomik model oldugu seklinde yapilan tanimdir. Bunun {izerine sensu latu
tanimi, odag siirdiiriilebilirlige ve dongiisel ekonomi stratejilerinin ekonomi, ¢evre ve toplum
tizerindeki etkilerine odaklanmaktadir (Moraga vd., 2019, s. 452-453).
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Dongiisel ekonomi kavrami 21. yiizyilda farkli uluslar, kuruluslar, akademik kurumlar, politika
yapicilar ve isletmeler tarafindan ilgi goren bir kavram olmustur. Dongiisel ekonomi dogrusal
bir iretim ve tiikketim modelini igeren agik dongii kurulumunu kapali dongii kurulumu olan
dairesel bir sisteme doniistiirme prensibine gore caligmaktadir. Kapali dongii; dongiisel bir
kurulumda iiriinleri, malzemeleri ve hizmetleri geri doniistiirme, azaltma ve yeniden kullanma
ilkeleri ¢ergevesinde miimkiin oldugu kadar aktif kullanimlar ile saglanmaktadir (Goyal vd.,
2021, s. 1).

LITERATUR TARAMASI

Kiiresellesen diinyada tiiketimin hizla artmasi sonucu dogal kaynaklar hizla azalmaktadir. Bu
nedenle iilkeler farkli yontemler arama arayisina girmislerdir. Bu yiizden giiniimiizde dongiisel
ekonomi dogrusal ekonomiye gore daha ¢ok tercih edilmektedir. Bu ¢alisma kapsaminda
dongiisel ekonominin ekonomik biiylime iizerindeki etkilerine odaklanarak belirli sayidaki
calismalara yer verilmistir.

Androcineau, Kinnunen ve Georgescu (2021); yapmis olduklar1 ¢alismada zaman serileri
analizi kullanarak dongiisel ekonomi, ekonomik biiylime ve ¢evre konularina odaklanmislardir.
Calismada spesifik korelasyon ve nesnel analiz sonucuna gore belediye atiklarinin geri
doniisiim orani ile insan1 gelisim endeksi arasinda 0,72 oraninda giiglii bir pozitif korelasyona
ulasilmistir. Calismada GSYH biiyiimesi insan1 gelismeye dahil edilmistir. Insani gelisme
endeksi tarafindan Olglilen en gelismis alanlarin en ¢ok ¢evre koruma, geri doniisiim,
yenilenebilir enerji kaynaklari ve ARGE’ye de yatirim yaptigi goriilmistiir. Calismada
dongiisel ekonominin Almanya, Avusturya ve Hollanda gibi Bati Avrupa iilkeleri ile
Iskandinav iilkeleri tarafindan Avrupa Birligi'nin Dogu ve Giiney bdlgelerine (Yunanistan,
Letonya, Bulgaristan ve Romanya) gore daha iyi kullanildig1 sonucuna ulagilmistir.

Apaydin (2020); yapmis oldugu calismada atiklarin geri doniistiiriilmesi, kompost ve bertaraf
edilmesi ile ekonomik biiylime iligkisi analiz edilmistir. Calismada panel kantil regresyon
yonteminden yararlanilarak OECD {ilkelerinin 2000-2017 donemine ait verileri kullanilmagtir.
Sonug olarak tiim atik yonetim bigimleri ile ekonomik biiyiime arasinda pozitif iligski oldugu
belirlenmistir. Ozellikle geri doniistiiriilen ve kompost edilen atik oraninin ekonomik biiyiimeyi
daha fazla etkiledigi sonucuna varilmistir.

Ates (2021); yapmis oldugu ¢calismada 27 AB iiyesi iilkeleri ile Ingiltere, Izlanda ve Norveg’in
2008-2017 donemindeki GSYH ile elektronik, evsel, ambalaj, plastik, kagit, metal, cam, odun
atiklarinin geri doniisiim oranlart arasindaki iligki incelenmistir. Calismada geri doniisiim
oranlarinin genel olarak GSYH’y1 olumlu etkiledigi goriilmiistiir. Ancak ¢alismada kullanilan
bazi degiskenlerin (eski otomobil ve aksanlarinin, plastik ve ambalaj atiklarinin) geri dontistim
orant ile GSYH arasinda negatif bir iliski bulunmustur. Geri doniistimden elde edilen
hammaddelerin sanayi i¢in kullanilan baz1 hammadde ihtiyag¢larini karsilamada yetersiz kaldigi
sonucuna varilmistir. Calismanin genel sonucunda geri doniisiimiin GSYH’y1 artirdigina
ulasilmustir.

Busu (2019); yapmis oldugu ¢alismada belediye atiklarinin geri doniisiim orani ile kaynak
verimliligi ve yesil enerji kullanimina dayali ekonomik biiylime analiz edilmistir. Caligmada
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2008-2017 yillart aras1 27 Avrupa Birligi tilkesi verileri kullanilmistir. Sonug olarak ¢alismada
yenilenebilir enerji, kaynaklarin verimliligi, geri doniisiim orani, g¢evresel istihdam ve
inovasyon faktorlerinin ekonomik biiylimenin énemli faktorleri oldugu sonucuna varilmstir.

Busu ve Trica (2019); yapmis olduklar1 calismada dongiisel ekonomi gostergelerinin
stirdiiriilebilirligini analiz etmek amaglanmistir. Temel dongiisel ekonomi faktorlerinin AB
ekonomik biiyiimesine bagimliligi panel verilerle c¢oklu dogrusal regresyon modeli
gelistirilmistir. Dongiisel malzeme kullanim orani, belediye atiklarinin geri doniisiim orani,
isgiicli verimliligi ve kaynak verimliligine dayali ekonomik biiylime modeli analiz edilmistir.
Sonug olarak dongiisel ekonominin kaynaklarin arzini siirdiirmeye yardimer olarak ekonomik
biiylimeye ve sosyal yasama katkida bulundugu belirlenmistir.

Hysa vd. (2020); yapmis olduklar1 ¢alismada dongiisel ekonominin siirdiiriilebilirligini ve
kalkinmay1 destekleyen ana bilesenleri belirlemek, AB iilkelerinin ekonomik biiyiimesinde bu
degiskenlerin etkisini kontrol etmek ve dongiisel ekonominin ekonomik biiyiime i¢in 6nemini
bulmak amaclanmistir. Calismada sabit etki panel veri analizi ve genellestirilmis momentler
yontemi kullanilmistir. Calismanin bulgularinda dongiisel ekonomi ile ekonomik biiylime
arasinda pozitif bir iligski oldugu sonucuna varilmistir.

Kuskaya ve Bilgili (2020); yapmis olduklar1 ¢alismada ABD ekonomisi 6zelinde atik enerji
tilketimi ve sanayi liretim endeksi arasindaki iligki analiz edilmistir. Calismada degiskenlerin
hem zaman hem de frekans alanlarinda analizini saglayan dalgacik analizi kullanilmistir.
Calismanin bulgularinda ise atik enerji tiiketimi ile sanayi liretim endeksi arasinda pozitif bir
iliski oldugu sonucuna ulasilmistir.

Utkulu ve Bilik (2020); yapmis olduklar1 calismada AB {iye iilkeleri ¢cer¢evesinde atik yonetimi
ve ekonomik biiyiime iliskisi analiz edilmistir. Calismada Genellestirilmis Momentler Metodu
(GMM) kullanilarak 27 AB iilkesi parametreleri elde edilmistir. Model tahmin bulgularina gore
elektronik atik geri doniisiim orani, belediye atiklarinin geri doniisiim oran1 ve yurti¢i malzeme
kullanim oraninin ekonomik biiylime iizerinde olumlu etkiler biraktig1 sonucuna ulagilmistir.

Vuta vd. (2018); yapmis olduklar1 ¢alismada belediye atiklari, ambalaj atiklar1 ve biyolojik
atiklarin malzeme yasam dongiisiinii uzatmak amaciyla ekonomik biiylime tizerindeki etkileri
analiz edilmistir. Calismada Avrupa Birligi’nin 28 {iye {iilkesinin 2005-2016 donemine ait
verileri kullanilmigtir. Sonug olarak belediye atiklarinin geri doniisiim oranindaki %1 ’lik artisin
kaynak verimliligini 0.01307 oraninda artirdig1; arastirma ve inovasyondaki %1°lik artigin ise
GSYH’y1 0,159988 artirdig1 belirlenmistir.

Literatiirde genel olarak donglisel ekonominin ekonomik biiylimeye yonelik pozitif yonlii
iligkisine yer verilmesinin yani sira dongiisel ekonomiyi dnermeyen calismalarda mevcuttur.
Ornegin

Zink ve Geyer (2017); yapmis olduklar1 calismada dongiisel ekonominin kar amaci giitmeyen
firmalar i¢in ¢ekici olmadigini vurgulamislardir.
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2.1.Almanya’da Dongiisel Ekonomi

Dongiisel ekonomi kaynaklarin sorumlu ve dongiisel kullanimini tesvik etmeye yonelik bir
yaklagimdir. Son yillarda ¢evreye olan yiikleri en aza indirmek ve ekonomik biiyiimeyi artirmak
icin dongiisel ekonomi bircok iilke tarafindan bir politika olarak kabul edilmistir. (Moraga vd.,
2019, s. 452). Dogal kaynaklari kisitli bir iilke olan Almanya neredeyse tiim girdilerini ve diger
bircok teknoloji hammaddesini yurtdisindan ithal etmek durumundadir. Yerli hammadde
kullanim1 6zellikle metallerde ithalata bagimliligi azaltmanin bir yoludur. Bu yiizden geri
dontlistim ekonomik ve ekolojik olarak temel bir strateji olmaktadir. Alman sirketleri
yurtdisindan getirilen ve daha sonra Almanya’da doniistiiriiliip yurt iginde iiretilen ikincil
hammaddeleri smirli dlgiide kullanabilmektedir. Ornegin; cep telefonu gibi kullanilmus
tiriinlerden mineral veya plastik malzemeleri, metalleri ve ahgab1 geri kazanarak kentsel alanlari
bir madene doniistiirerek "kentsel madencilik" kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu egilimler giderek
Avrupa’da daha goriiniir hale gelmis ve tasarim geregi onarici ve yenileyici olan dogrusal bir
ekonomik modelden dairesel bir ekonomik modele gegisi tetiklemistir. Bu durumda Avrupa
Birligi (AB) Dongilisel Ekonomi Paketi, Avrupa’nin dongiisel ekonomiye gecisini saglamayi
amaglamistir (Neligan, 2016, s. 4).

AB dongiisel ekonomi paketinde 2030 yilina kadar belediye atiklarinin ve ambalaj atiklarinin
%75’inin geri dontistiliriilmesi ve ayr1 olarak toplanan atiklarin ¢ope atilmasini yasaklamasi gibi
hedefler belirlemistir. Almanya 2018 yilinda belediye geri doniisim hedefini yakalayan tek
tilke olmustur (Musulin, 2018).

Federal Cevre, Doga Koruma ve Nikleer Giivenlik Bakanligi’nin hazirlamis oldugu
"Almanya’da Atik Yonetimi 2020" isimli brosiirde dongilisel ekonomi temelinde atik
yonetiminin kazanimlari grafik 1°de anlatilmistir. Son yillarda kaynaklarin bilingsizce
kullanilan kaynaklarin siirdiiriilebilir yonetimi i¢in diinya ¢apinda bir arag olarak kabul edilen
“dongiisel ekonomi”, hammaddelerin olabildigince verimli kullanilmasina ve uzun vadede
ekonominin korunmasina dayanmaktadir. Uriin tasarimu, iiretimi, ticareti ve tiikketimi yoluyla
hammaddelerin ¢ikarilmasindan yeniden kullanim ve geri doniisiim yoluyla dongiilerin
kapatilmasina kadar uzanir. Donglisel ekonomi dongiileri kapatma noktasindan, yani israf
perspektifinden ekonomik dongiiniin 6tesine gegcer. Ayn1 zamanda hammadde temini, tedarik,
eko-tasarim ve atik onleme sorularini da igerir. Almanya'da ¢evre politikasinin bu alanina
"kaynak verimliligi" denilmektedir (BMU, 2020b, s. 5).

2.1.1. Yasal Dayanak

Dongiisel ekonominin baglangi¢ noktas1 1996 yilinda Almanya’da "Kapali Madde Dongiisii ve
Atik Yonetimi Yasasi" ile olmustur. Bu yasa kapali atik yonetimi saglayarak ¢evreye uyumlu
atik bertarafini saglamistir (Su vd., 2013, s. 215). Giiniimiizde Almanya’da dongiisel ekonomi
ile 1lgili en giincel konumdaki yasa 1 Haziran 2012°de yiiriirliige girmistir. Mevzuatta "KrWG"
olarak gegen "Geri Donlisiim Yasas1" dongiisel ekonomiyi tesvik etmek ve atiklarin ¢evre dostu
yonetimini saglamak i¢in yiirlirliige konulmustur. Kanunun 1. boéliimiinde yasanin kapsami
aciklanmistir. Ayn1 zamanda yasanin kapsaminda yer alan maddeler giiniimiizde Almanya’da
kullanilmakta olan "Atik hiyerarsisini" de yansitmaktadir (KrWG, M.1);
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e Israfi 6nlemek

e Yeniden kullanima hazirlik

e QGeri donilisiim

e Diger geri kazanimlar (Enerji kazanimi)
e Eliminasyon (Bertaraf)

yer almaktadir. Yasanin ikinci boliimiinde atik iireticileri ile kamu atik bertaraf kurumlariin
ilke ve gorevleri ve dongiisel ekonomi i¢in gerekliliklere yer verilmistir. Donglisel ekonomi
icin gereklilikler (KrWG, M.3);

e Tiir, kalite veya igeriklerine gore iirtin/iirtinlerde belirli atiklarin bulunmasini kisitlamak
veya yasaklamak,

e Atiklarin ayr1 toplanmasi, islenmesi, tasinmasi ve depolanmasi i¢in kuralar koymak,

e Her biri tek tip bir geri doniisiim kutusunda veya benzer liriinlerle geri doniistiiriilme
yoluyla toplama ve dagitim sistemleri ile atiklarin saglanmasi, teslim edilmesi ve
toplanmasini belirlemek,

seklinde kurallar belirtilmektedir.

9 Aralik 2020 tarihinde Geri Doniisiim Yasasi’nin 2. Maddenin 2. Fikrasinda, ¢evreye ¢Op
atilmasmma ve kaynaklarin israfina karsi yeni araclar Onerilerek degisiklik getirilmistir.
Degisiklik; tek kullanimlik plastik iireticileri ve perakendecilere yonelik olup park ve
sokaklarin temizlik masraflarin1 karsilamalari i¢in getirilmistir (BMU, 2020a).

2.1.2. Uygulanan Yoéntemler

Almanya’da atik yonetimi konusundaki farkindalik 1980'lerin baslarinda, ¢evre politikasi, atik
yonetiminin daha da gelistirilmesi olarak baslanmis ve dongiisel ekonomiye biiyiik olciide
Oonem verilmistir. Almanya’da yapilan uygulamalar neticesinde vatandaslar atik ayirma ve geri
doniisiim konusunda biiyiik o6l¢iide duyarli hale gelmistir. Modern ayristirma, aritma ve geri
doniisiim teknolojileri tanitilmis ve geri doniisiim kapasiteleri genisletilmistir. Almanya, geri
doniisiim ve atik bertarafi konusunda zorluklar yagadigini belirtmekle birlikte AB’nin de yasal
cergevede yer vermesi ile es zamanli olarak geri doniisiim hedeflerindeki artisla Almanya'da
sayisal olarak atik yogunluk oraninda keskin bir sekilde azalma hedeflemektedir. Bu nedenle,
birincil hammaddelerin kullanimini ve buna bagl ¢evre kirliligini azaltmak ve geri doniistimii
artirmak i¢in heniiz kullanilmayan potansiyelden yararlanma konusu olmaya devam edecegi
belirtilmistir (BMU, 2020b, s. 4-5).

Almanya’da Doga Koruma Dernegi olan NABU (2021)’nun yapmis oldugu calismada
Almanya’daki her insanin her yil yaklagik 16000 kg ham madde tiikettigine ulasilmigtir.
Kullanilan bu hammaddenin en fazla %12’si geri doniisiimden olusmaktadir. Bu durum
Almanya ekonomisinin dairesel yapidan ziyade dogrusal bir yapida oldugunu gdstermektedir
ve c¢alismanin diger bir sonucu da dairesel malzeme kullanim oraninin %12 olduguna
ulasilmistir. AB Komisyonu dairesel malzeme kullanim oranini déngiisel ekonominin merkezi
bir gostergesi olarak kullanmaktadir ve 2030 yilina kadar AB’deki dongiisel malzeme kullanim
oranini iki katina ¢ikartmay1 hedeflemektedir (NABU, 2021).
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Almanya dongiisel ekonomiye gegiste istikrarli tilkelerden biridir ve bu yilizden atik yonetimine
onem vermektedir. Almanya Federal Istatistik Ofisi’nin 4 Haziran 2021 tarihli 261 numarali
basin biilteninde yapmis oldugu aciklamada 2019 yilinda Almanya’da atik hacmi 416,5 milyon
ton oldugu belirtilmistir. Atik miktar1 bir 6nceki yila gore %0,02lik bir diisiis saglamistir.
Toplam atik hacminin biiyiik bir kismini %55,4 (230,9 milyon ton) ile "ingaat ve yikim" atiklari
olustururken {iretim ve ticaretten kaynaklanan toplam atik hacmi (50,7 milyon ton) %12,2’sini
olusturmaktadir. Belediye atiklari da %12,2 ve maden kaynaklarinin ¢ikarilmasi ve
islenmesinden kaynaklanan atiklar %6,8’sini olusturmaktadir. Bu atiklardan 2019 yilinda 339,8
milyon tonu yani %81,6’s1 geri doniistiirilmistir. Atiklarin %16,5’1 diizenli depolama
sahalarinda bertaraf edilmistir (DESTATIS, 2019).

Grafik 1: Almanya’da Yillara Gore Atik Uretiminin Ekonomik Ciktidan Ayristiriimasi
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Kaynak: (BMU, 2020b: 9).

Almanya 2000’li yillarin basinda tiretilen atigin ve atik yogunlugunun azaltilmasinin GSYH
tizerinde olumlu etkisi oldugunu fark etmis ve atik yonetimi ve bertarafi konusuna 6nem
vermigstir. Grafik 1°de goriildiigii tizere Almanya’da 2000 yilindan 2016 yilina kadar istikrarl
bir sekilde atik yogunlugu ile biiylime arasinda ters bir iliski oldugu goriilmektedir. Atik
yogunlugu azaldikca GSYH’deki biiyiime gittikce artmaktadir. Almanya'da atik yonetimi
biiyiik ve giiclii bir sektdr haline gelmistir. Almanya, 2020 y1l1 verilerine gore 11.000 sirkette
270.000'den fazla calisana istihdam saglamakta ve yillik yaklasik 70 milyar Euro ciro
saglamaktadir. Ulke genelinde belediye atiklari, iiretim ve kumas atiklari, insaat ve yikim
atiklari i¢in yiiksek geri doniisiim oranlar1 saglayan 15.500 tesis bulunmaktadir (BMU, 2020b,
s. 5).

Almanya’da atik yonetiminde uygulanan diger bir yontem ise insanlarin sifir atiga yonelik
farkindaliklarmi artirmak icin her yil kasim ayinda kutlamis olduklar1 Avrupa Atik Onleme
Haftas1’dir. Bu yil ise 20-28 Kasim 2021 tarihlerinde diizenlenecek olan Avrupa Atik Onleme
Haftasi’nin "Daha az atik icin birlikteyiz! Daha fazla siirdiiriilebilirlik i¢cin Toplulugumuz!"
slogant ile siirdiiriilebilirlik konusuna dikkat ¢ekerek kamuoyu olusturmay1 hedeflemektedirler
(DerAbfallvermeidung, 2021).
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3. YONTEM VE ANALIZ

Calismanin amaci Almanya’daki geri doniisiim oranlari ile biiyliime arasindaki iligkiyi analiz
etmektir. Analiz icin ¢alismamizda Augmented Dickey-Fuller birim kok testi, Granger
nedensellik testi, En Kiiciik Kareler (EKK) Yontemi ve Engle-Granger Esbiitliinlesme testi
kullanilmistir. Calismamizda kullanilan testlerin teorik ¢ercevesi ele alinmistir.

3.1.Yatay Kesit Bagimlilig1 Testi

Degiskenler arasindaki yatay kesit bagimliliginin olup olmamasi regresyonda elde edilecek
sonuglart etkilemektedir. Bu yilizden serilerde ve esbiitiinlesme denkleminde yatay kesit
bagimliliginin varliginin test edilmesi gerekir. Analizde kullanilan birim kok ve esbiitiinlesme
testleri secilirken yatay kesit bagimliligi goz oniinde bulundurulmalidir. Yatay kesit bagimliligi

g0z oniinde bulundurulmadiginda yapilan analizler hatali sonuglar vermektedir. (Goger vd.
2012, 456).

Seriler arasinda yatay kesit bagimliligi Berusch-Pagan (1980) LM incelenebilmektedir.
Berusch-Pagan (1980) LM testi zaman boyutu yatay kesit boyutundan biiyiik oldugunda (T>N),
kullanilabilmektedir. Bu testler, grup ortalamasi sifir fakat bireysel ortalama sifirdan farkl
oldugunda, sapmali olmaktadir. LM test istatistigi ilk haliyle asagidaki gibidir (Mercan, 2014,
s. 235);

CDLML: TEN L By Pi 2-X2EE2
Daha sonra diizenlenerek;

N-1
LMot )2 1

N(N—-1)

5 N o (T—K—1)Pij—mTij
Jjii+1.Pi UTij

~N(0,1)

Burada; mTij ortalamay1, uTij varyansi gostermektedir. Testin hipotezleri;
HO : Yatay kesit bagimlilig1 yoktur.
HI : Yatay kesit bagimlilig1 vardir,

seklindedir. Test sonucunda elde edilecek olasilik degeri 0.05’ten kiigiikk oldugunda, %5
anlamlilik diizeyinde, HO hipotezi reddedilir ve birimler arasinda yatay kesit bagimlilig
olduguna karar verilir (Mercan, 2014, s.235).

3.2.Coklu Dogrusal Baglanti ve Varyans Artis Faktorii

Bagimsiz degiskenler arasinda gii¢lii iligkilerin olmasina ¢oklu dogrusal baglanti ad1 verilir. Bu
durum regresyon analizinde istenmeyen durumu gosterir. Tam c¢oklu dogrusal baglanti
durumunda regresyon katsayilar1 belirsizdir Ayrica regresyon bu katsayilarin standart hatalar
sonsuz olmaktadir. Coklu dogrusal baglanti halinde regresyon katsayilarinin varyans ve
kovaryanslar1 artmaktadir. Dolayisiyla ilgili bagimsiz degiskenlerin bagimli degiskenle olan
iligkilerinin yonii kuramsal ve ampirik beklentilerle ¢elismektedir. (Albayrak, 2005, s. 109).
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Coklu dogrusal baglantiyr tespit etmek icin kullanilan yontemlerden biri varyans artis
faktoriidiir. Bagimsiz degiskenlere ait korelasyon matrisinin tersinin kosegen 6gelerine VIF
denilmektedir. VIF bir bagimsiz degiskenin diger bagimsiz degiskenlerle olan iligkisinin
derecesini hesaplamak i¢in kullanilir. VIF 10’a esit veya daha biiyiik ise ¢oklu dogrusal baglanti
problemi ile karsilasilmaktadir (Biiyiikuysal ve Oz, 2011, s. 111).

Degiskenin regresyon tahmininin standart hatasi j(3j);

Se(B): VO/Z X% * /1/1-R}

Regresyon denkleminde yalnizca bir degisken oldugunda veya degiskenlerin korelasyon
katsayist sifira esit oldugunda denklemin 1/(1 — R 2j) degerinin 1'e esit olmasi gerekir. Bu terim
1/(1 — R2j), varyans artis faktorii (VIF) olarak bilinir. Korelasyon 0'dan farkli bir deger
aldiginda VIF degeri artar. Bu durumda regresyon parametresinin standart hata degerleri
VIF'nin karekokii ile artmaktadir. VIF'nin karsilig1 tolerans ile ifade edilmektedir ve 1 — R2j'ye
esittir. Modelde yer alan her bir tahmin edici analizdeki diger tiim tahmin edicilere
gerilemektedir. Tolerans ve VIF degerleri i¢in genel bir kural; toleransin 0,1'den az olmamasi
ve VIF'nin 10'dan biiyiik olmamasi gerektigidir. Tolerans degerlerinin 0,1’den az olmasi ve VIF
degerlerinin 10°dan biiyiik olmas1 durumunda ¢oklu baglant1 problemi ile karsilasilmaktadir
(Miles, 2014, s. 1-2).

3.3.Breush-Godfrey LM Otokorelasyon Testi

Breusch-Godfrey LM Otokorelasyon testinin tarihi bir regresyon modelinde otokorelasyonlu
hatalar icin klasik testleri tanitan Durbin ve Watson’un (1950) makalelerine kadar
uzanmaktadir. Diger bir adiyla yanlis tanimlama testi (Breusch-Godfrey LM) genisletilerek
yerine alternatif testler Onerilmistir. Dolayisiyla yapilan caligmalar bilinen asimptotik
ozelliklere sahip test istatistiklerini olusturmak i¢in mevcut olan genel yontemlere yani
olabilirlik oran1 (LR), Wald ve Langrance ¢arpan1 (LM) yontemlerine yoneltilmistir. Bu testler
icerisinde en biiyiik 1lgi LM testlerine olmustur ¢linkii LM testleri yanlis tanimlamanin olmadig1
sifir hipotez altinda tahmin ¢ikariminda bulunur. LM testlerinin pratik kullanimina iligkin ilk
atilimlar Breusch (1978) ve Godfrey (1978) tarafindan yazilan makalelerle olmustur. Bu
yazarlar LM otokorelasyon testinin ilk regresyonun orijinal model {izerinde gerceklestirildigi
bir ¢ift regresyon testine asimptotik olarak esdeger oldugunu gdstermistir. Ilk regresyonda
tahmin edilen atiklar daha sonra ikinci regresyonda bagimli degiskenler olarak kullanilir. Test
istatistigi; sifir hipotezi altinda asimptotik olarak dagitilan kikare ile yardimci regresyondan
elde edilen belirleme katsayisinin ¢arpimi sonucu elde edilir (Edgerton ve Shukur, 1999, s. 1-
2).

Stokastik denklemlerden olusan genel bir dinamik model;
Ye XiB+YuRit.. +YenRu+9t"

Burada Yt ve £ (I*n); X, (I*m); R, (n*n) ve B de (m*n) olacak sekilde ifade edilmistir. Tiim
t#s esitsizliklerinde E(£’t£5) : 0 otokorelasyonun olmadigi bos hipotezin altinda hata kovaryans
matrisi E(e’t, es):) £’ seklinde gosterilir. Denklem birinci regresyon olarak adlandirilir
(Edgerton ve Shukur, 1999, s. 4).
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Breusch-Godfrey testi ilk olarak;

E=(I-Z(ZZ’)*Z’)Y regresyonundan en kiiciik kareler artiklar1 hesaplanarak gerceklestirilir.
Burada Y igsel degiskenler matrisini (T*n) ve Z=(XY-1...XY-H) ise (T*Im+Hnl) digsal ve
gecikmeli igsel degiskenler matrisini gostermektedir. Bu artiklar daha sonra asagidaki yardimci
denklemde kullanilir (Edgerton ve Shukur, 1999, s. 5);

E=XB+Y R+, . Y iR+ Byt . +Eroyetey
BG testi hipotezi asagidaki gibidir;
Ho’: y1=...=ye=0 ve bu denklemde gecikmeli artiklarin (G) sayisina karar verilmelidir.

Et=Et1P1+.. . +£gPg+ue’ bu denklemde u: kovaryans matrisi Y u’ ile cok degiskenli beyaz
giiriiltiidiir. Breusch ve Godfrey, MA(g) isleminin alternatifinin ayn1 zamanda yardimci
regresyona yol acgtigin1 gostermistir. LM testlerinin pratik kullanimina iliskin ilk atilimlar
Breusch (1978) ve Godfrey (1978) tarafindan yazilan makalelerle olmustur. Bu yazarlar LM
otokorelasyon testinin ilk regresyonun orijinal model lizerinde gerceklestirildigi bir ¢ift
regresyon testine asimptotik olarak esdeger oldugunu gostermektedir (Edgerton ve Shukur,
1999, s. 5-6).

3.4.Augmented Dickey-Fuller Birim Kok Testi

Standart regresyon analizinde serilerin duragan olmamasi sahte regresyon sorununu
olusturmaktadir. Bu yiizden serilerin duragan olup olmadigini belirlemek i¢in birim kok testleri
uygulanmaktadir (Icellioglu ve Oztiirk, 2018, s. 61). Calismada Augmented Dickey-Fuller
birim kok testi uygulanmustir.

Istatistiksel olarak duragan bir testte Dickey-Fuller (DF) ilkesi, bir otoregresif modelde bir
birim kokiin varligi i¢in sifir hipotezine dayanir. DF, sifir hipotezi altinda, yani IT = 0 ise, X1
katsayisinin tahmini t degerinin t (tau) istatistigini takip ettigini gostermistir. Tau istatistigi
veya testi, DF testi olarak bilinir. DF, kritik tau degerlerini hesaplamistir ve tablo halinde elde
edilebilir. DF testi genellikle ii¢ farkli sifir hipotezi altinda karsilik gelen denklemleriyle ii¢
model lizerinde tahmin edilir. Ancak, digerleri ¢ogunlukla finans alaninda ekonomistler

tarafindan kullanildigi model i¢in yalmzca bir rastgele yiirliyiis denklemini dikkate
alinmaktadir (Ramenah vd. 2018, s. 48).

Model: Xt, sabit veya siiriiklenme bilegeninin ve trendin olmadig1 rastgele bir yliriiyiistiir:
Xt=pYe1+ Urya da AXt = IIXe1 + Ut

Her durumda, IT = 0 i¢in sifir hipotezi verilir, yani bir birim kdk vardir ve zaman serisi duragan
degildir. Alternatif hipotez, sifirdan kiigiik ve zaman serisinin duragan olmasidir.

Hipotez HO IT= 0, p = 1, bu durumda bu tiir seriler duragan olmayan bir seridir.
Hipotez H1 T1< 0, p< 1, bu durumda bu tiir seriler duragan bir seridir.

IT = 0 hipotezini test etmek i¢in tau testinin kritik degerlerinin, DF testinin Onceki {i¢
spesifikasyonunun her biri i¢in farkli olduguna dikkat edilmelidir. Tau istatistiginin (t)
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hesaplanan mutlak degeri, tablolardaki DF kritik tau degerlerinden kiigiikse, H = 0 hipotezi
reddedilir, bu durumda zaman serisi duragandir. Ote yandan, hesaplanan t kritik tau degerinden
kiiciikse bos hipotez reddedilmez, bu durumda zaman serisi duragan degildir. DF testi
yapilirken temiz dizi (White noise) hata teriminin ut iliskisiz oldugu varsayilmistir. Ancak,
ut'nin korelasyonlu olmasi durumunda Augmented DickeyFuller (ADF) testi olarak bilinen bir
test gelistirmistir. Bu test, bagimli degisken AXt'nin gecikmeli degerleri eklenerek yukaridaki
denklemin arttirilmasiyla yapilir. Bu denklem asagidaki gibi verilir (Ramenah vd., 2018, s. 48-
49):

Model (1): Xt = pXe1+ X7_; ydXej + urya da AXi = [Xe1 + X0_; y4AXej + Ut

ADF modelinin Dickey-Fuller modellerinden farki bagimli degiskenin gecikmeli degerlerinin
modele dahil edilmesi sonucu elde edilmis olmasidir. ADF’de de IT = 0 olup olmadigin1 test

edilir. ADF testi, DF istatistigiyle ayn1 asimptotik dagilimi takip eder ve ayni kritik degerler
kullanilabilir (Ar1 ve Yildiz, 2017, s. 312).

3.5.Engle-Granger Esbiitiinlesme Testi (Nedensellige Dayali Esbiitiinlesme Testi)

Granger analizi iki degisken arasindaki nedenselligin yOniiniin ampirik olarak test
edilebilmesinde en sik kullanilan yontemdir. 1980’lerin ikinci yarisinda gelistirilmeye
baslanilan egbiitiinlesme (cointegration) literatiiriinde nedensellik ile ilgili teorik tartigmalara
onemli katkida bulunarak esbiitiinlesmeye dayali nedensellik testi uygulanmaya baglanmaistir.
Granger, nedensellik testinin uygulanmasini degiskenlerin zaman serileri 6zelliklerini
incelemedigi yoniinden dolay1 elestirmistir. ki degiskenin esbiitiinlesik olmasi hata teriminin
duragan olmasina baglidir. Degiskenlerin hata terimi, diizey degeri ile duragansa degiskenlerin
esbiitiinlesik oldugu sonucuna varilmaktadir. Engle-Granger calismalarinda iki degisken
arasindaki uzun donemli bir iligkiyi arastirirken modelde kullanilan tiim degiskenlerin ayni
dereceden duragan oldugunu kabul etmektedir. Degiskenler farkli dereceden duraganlarsa
Engla-Granger yaklagimi uygulanmamaktadir (Taban ve Kar, 2006, s. 167).

Y1 = fo+fiXe + £

Engle-Granger’a gore iki degisken olan Y1 ve P1 arasinda uzun dénem bir iligkinin olup
olmadig1 yukaridaki model yardimiyla analiz edilmektedir.

3.6.En Kiiciik Kareler (EKK) Yontemi

En kiiciik kareler yontemleri (EKK) (Least Squares Method) istatistikte en sik kullanilan
tekniklerden biridir. Birincisi EKK yontemi bir dagilimin puanlarin sapmalarinin karelerinin
toplamini en aza indiren degerdir. Ikincisi, karelerin kullanilmasmni EKK ydntemi matematiksel
olarak izlenebilir kilmaktadir. Ugiinciisii, EKK’de yer alan matematiksel araglar ve algoritmalar
(tirevler, 6z bilesim, tekil deger ayristirmasi) nispeten uzun siiredir iyi ¢alisilmis olmasi
EKK’nin kullanilmasimi yayginlagtirmistir. EKK, modern istatistigin en eski tekniklerinden
birisidir. EKK’nin modern bir istatistiksel ¢ercevede kullanimi korelasyonun ve regresyon
analizinin temellerini olusturan Galton'a aittir. Giinlimiiz gelisiminde iizerinde ¢alismis olan iki
karsit istatistik devi Pearson ve Fisher EKK yontemini farkli baglamlarda kullanmislar ve
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gelistirmislerdir. Gilinimiizde EKK, bir fonksiyonu bir veri kiimesine sigdirmak i¢in
parametrelerin sayisal degerlerini bulmak veya tahmin etmek ve tahminlerin istatistiksel
ozelliklerini karakterize etmek i¢in yaygin olarak kullanilmaktadir. Standart formiilasyonunda
bagimli degiskenin (Y) degerini bagimsiz bir degiskenin (X ) degerleriyle iligkilendiren bir
fonksiyonu bulmak i¢in bir dizi N gozlem {Yi ,Xi} kullanilir. Bir degisken ve dogrusal bir
fonksiyon ile tahmin asagidaki denklemle verilir (Abdi, 2007, s. 1);

A

Y=at+bX

Bu denklem, regresyon dogrusunun kesisimini (a) ve egimini (b) belirleyen iki serbest
parametreyi icerir. EKK yontemi, bu parametrelerin tahminini, dl¢limler ve model arasindaki
karelerin toplamini en aza indiren degerler olarak tanimlar. Bu, su ifadeyi en aza indirgemek
anlamina gelir:

£=) (Yi—Yi)*= Y (Yi— (a+ bXi))?

Parametrelerin tahmini, analizden elde edilen temel sonuclar kullanilarak elde edilir ve ikinci
dereceden bir ifadenin tiirevleri kayboldugunda minimum degerine ulasmasi 6zelligini kullanir.
E'nin a ve b'ye gore tiirevi ve bunlari sifira ayarlamak asagidaki denklem setini verir;

ab
a£

ot __ .9 -_ Vi —
= 2b X Xi*+2a Y Xi-2¥YiXi=0

Calismada otokorelasyon sorunu olmadigi i¢in bu denklemler ile EKK tahmincisi
yapilmaktadir.

3.7.Analizin Yorumlanmasi

Calisgmada Almanya’nin 2000-2018 donemindeki GSYH, ambalaj malzemelerinin geri
doniisiim oran1 ve karton ve kagit malzemelerinin geri doniisiim orani verileri kullanilmistir.
Veriler Statista ve IMF’nin internet sitelerinden alinmistir. Caligmada bagimli degisken gayri
safi yurt i¢i hasila (GSYH) alinmistir. Bagimsiz degiskenler ise ambalaj malzemelerinin (GD)
ve karton ve kagit malzemelerini (KA) geri donilisiim oranlaridir. Analizlerde EViews 10.0
versiyonundaki ekonometrik paket programi kullanilmastir.

Tablo 1: Breush-Godfrey LM Otokorelasyon Testi

F-Statistic 0.348893 Prob. F (1,15) 0.5635

R-Squared 0.431886 Prob. Chi Square (1) 0.5111

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Calismada zaman serileri analizi kullanildig1 i¢in otokorelasyon sorunu olup olmadig: test
edilmelidir. Otokorelasyon analizi i¢in B-goldfrey testi kullanilmistir.

HO hipotezi: Otokorelasyon yok
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H1 hipotezi: Otokorelasyon var

Breush-Godfrey testine gore %5 diizeyde 0.05°ten biiyiik (0.5635) oldugu i¢in anlamli degildir
ve HO hipotezi kabul edilir. Modelde seriler arasinda otokorelasyon sorununun olmadigi
sonucuna varilmistir.

Tablo 2: Yatay Kesit Bagimlilig1 Test Sonuglari

CD Test Test Istatistigi
Breush-Godfrey 0.0777

Degiskenler t-Statistic Prob.
GD 0.000785 0.9994
KA 0.018937 0.9851

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Yatay kesit bagimliligi, daha oncede belirtildigi gibi seriyi olusturan birimler arasinda
korelasyonunun varligini ifade etmektedir. Tablo 2’den izlenebilecegi gibi; ambalaj atiklar1 geri
dontigiim oran1 (GD) ve karton ve kagit atiklart geri dontisiim oranina (KA) degiskenlerine ait
olasilik degerleri 0.05’ten kiigiik oldugu icin, HO hipotezleri, gii¢lii bicimde reddedilmis,
serilerde ve yatay kesit bagimliliginin olduguna karar verilmistir.

Yatay kesit bagimliligin1 hipotezleri;

HO: Yatay kesit bagimlilig1 yoktur.

H1: Yatay kesit bagimlilig1 vardir.

Dolayisiyla, %10 anlamlilik diizeyinde HO hipotezi reddedilmektedir.

Calismada kullanilan GD ve KA serileri i¢in, analizin bundan sonraki asamalarinda birim kdk
testi yapilirken yatay kesit bagimliligin1 dikkate alan testler kullanilmalidir. Bu yilizden
calismanin bundan sonraki asamalarinda yatay kesit bagimliligin1 dikkate alan es-biitiinlesme
analizi yontemleri kullanilmistir.

Tablo 3: Coklu Dogrusal Baglanti Testi

Degiskenler Coefficient Uncentered VIF Centered VIF
GD 0.038635 1365.207 12.43814
KA 0.108845 4445.799 12.43814

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Seriler arasinda giiclii iliskilerin olup olmadigini analiz etmek i¢in ¢oklu dogrusal baglanti testi
yapilmigtir. Calismanin varyans artis faktorii (Centered VIF) sonuglari (12.43814) 1 ve 5 deger
aralig1 disinda kaldig1 i¢in modelde ¢coklu dogrusal baginti sorunu ile karsilasilmistir. Bu durum
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bagimsiz degiskenler arasinda giiclii iligkinin ve standart hatanin sonsuz oldugunu
gostermektedir.

Coklu dogrusal baglanti problemi ortadan kaldirmak icin serilerin birinci dereceden farki
alimustir.

Tablo 4: Serilerin birinci dereceden farki

Degiskenler Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
GD -0.723005 0.329917 -2.191476 0.0436
KA 0.446706 0.196557 2.272652 0.0372

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Bagimsiz degiskenlerin diizey degerleri sirasi ile 0.04 ve 0.03 diizeyindedir ve %10 diizeyinde
anlamlidir.

Tablo 5: Coklu Dogrusal Baglant1 Testi

Degiskenler Coefficient VVariance Uncentered VIF Centered VIF
GD 0.106632 1.902081 1.757513
KA 0.137955 1.838509 1.757513

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Serilerin birinci dereceden farki alinarak ¢oklu dogrusal baglant1 testi yapilmistir. Serilerin
varyans artis faktorii (Centered VIF) sonuglari (1.757513) 1 ve 5 deger araliginda yer aldig1 i¢in
modelde ¢oklu dogrusal bagint1 sorunu ortadan kaldirilmigtir.

Model yatay kesit bagimlilig1 icermektedir ve bununla birlikte modelde otokorelasyon ve ¢oklu
baglant1 sorunu da bulunmamaktadir. Modele birim kok testi uygulanarak serilerin duraganlig:
tablo 6’da test edilmektedir.

Tablo 6: Birim Kok Testi Sonuglari

Degiskenler ADF t-istatistigi Anlamhlik Diizeyi Prob.*

GSYH -4.601975 %1, -3.886751 0.0024
%5, -3.052169
%10, -2.666593

D(GSYH) -4.637185 %1, -3.959148 0.0029
%5, -3.081002
%10, -2.631330
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KA -1.001153 %1, -3.857386 0.7294
%5, -3.040391
%10, -2.660551
D(KA) -4.773373 %1, -3.886751 0.0017
%5, -3.052169
%10, -2.666593
GD -0.473610 %1, -3.857386 0.8754
%5, -3.040391
%10, -2.660551
D(GD) -4.448951 %1, -3.886751 0.0033
%5, -3.052169
%10, -2.666593

Yazar tarafindan olusturulmustur.
HO: Birim kok vardir. Seri duragan degildir.
H1: Birim kok yoktur. Seri duragandir.

Caligmanin birim kok test sonuclarima baktigimizda bagimli degiskenimiz GSYH’nin
Augmented Dickey-Fuller test istatistigi sonucunun anlamlilik diizeyinden daha kii¢iik oldugu
goriilmektedir. Diizey degerinin de (0.0024) 0.10 degerinden daha kiigiik olmasi serinin birim
kok icermedigi ve duragan oldugu sonucuna ulasilmistir. HO hipotezi kabul edilir. Caligsmanin
bagimsiz degiskenleri olan kagit ve karton malzemelerinin geri doniisiim oran1 (KA) ve ambalaj
malzemelerinin geri donilisim orant (GD) Augmented Dickey-Fuller test istatistigini
sonuglarinin anlamlilik diizeyinden daha biiyiik oldugu sonucuna ulagilmistir. Ayn1 zamanda
bagimsiz degiskenlerin diizey degerlerinin de (KA: 0.7294 ve GD: 0.8754) 0.10 degerinden
biliyiik olmasit sonucuna varilarak birim kok igerdigi ve serilerin duragan olmadigi
goriilmektedir. Bu durumda serilerin birinci farklar1 alinarak seriler duragan hale getirilmistir.

Tablo 7: En Kiigiik Kareler Yontemi Sonuglari

Dependent Variable: GSYH

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 30.47161 15.40668 1.977818 0.0654
GD 0.446706 0.196557 2.272652 0.0372
KA -0.723005 0.329917 -2.191476 0.0436

Yazar tarafindan olusturulmustur.
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Calismada en kiigiik kareler yontemi uyguladigimizda ¢ikan sonuglar tablo 1.’de gosterilmistir.
Ambalaj atiklart geri doniisiim oran1 olan GD bagimsiz degiskeninin katsayis1 0.446706 ve
kagit ve karton atiklar1 geri doniisiim orani olan KA bagimsiz degiskenin katsayis1 -0.723005
olarak bulunmustur. Kagit ve karton atik geri doniisiim degiskenindeki 1 birimlik artig bagiml
degisken olan GSYH’yi 0.723005 birim azaltirken; ambalaj atiklar1 geri donilisiim
degiskenindeki 1 birimlik artis bagimli degisken GSYH’y1 0.446706 oraninda artirmaktadir.

Tablo 8: Granger Nedensellik Testi Sonuglari

Null Hypothesis Obs F-Statistic Prob.

GD does not Granger Cause GSYH 16 1.32270 0.3264
GSYH does not Granger GD 3.08164 0.0829
KA does not Granger Cause GSYH 16 3.15097 0.0791
GSYH does not Granger Cause KA 3.71349 0.0548
KA does not Granger Cause GD 16 0.02657 0.9937
GD does not Granger Cause KA 0.84139 0.5048

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 3’de degiskenlerin arasindaki nedensellik diizeyleri 6l¢iilmiistiir ve diizey degerlerinin
0.05’ten biiylik oldugu sonucuna varilmistir. Bu durumda seriler arasinda nedensellik iligkisi
bulunamamastir.

Tablo 9: Engle-Granger Esbiitiinlesme Testi Sonuglari

Hypothesized Eigenvalue Trace Statistic 0.05 Prob.**
No.of(CE)s Critical Value

None* 0.829645 49.75719 29.79707 0.0001
At Most 1* 0.673070 19.66939 15.49471 0.0111
Hypothesized Eigenvalue Max-Eigen 0.05 Prob.**
No.of(CE)s Statistic Critical Value

None* 0.829646 30.08780 21.13162 0.0021
At Most 1* 0.973070 19.00615 14.26460 0.0083

Yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 4’te degiskenler arasindaki iliski analiz edilmistir ve bu analiz i¢in Engle-Granger
Esbiitiinlesme testi uygulanmistir. Test sonuglarinda 0.05 kritik degerde diizey degerleri
0.05’ten kiigiik bulundugu icin degiskenler duragandir. Sonug¢ olarak ambalaj atik geri
dontisiimii ve kagit ve karton atik geri doniistimii ile GSYH degiskenlerinin esbiitiinlesik oldugu
sonucuna varilmistir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu caligmanin temel amaci1 Almanya 6zelinde ambalaj ve kagit atik geri doniisiim orani ile
ekonomik biiyiime iliskisini analiz etmektir. Calismamiza benzer ampirik ¢aligsmalar literatiir
taramas1 boliimiinde incelenmistir. Yapilan caligmalar neticesinde genel olarak ambalaj,
malzeme, belediye, kagit, plastik gibi atiklarin geri doniisiimiiniin ekonomik biiylime {izerinde
pozitif sonuglart oldugu bulgusuna ulagilmistir. Ayni zamanda geri doniisiim ile insani gelisim
endeksi ve sanayi iiretim endeksi gibi degiskenler arasinda pozitif yonlii korelasyonun oldugu
caligmalara da yer verilmistir.

Calismada Almanya’nin dongiisel ekonomi igerisindeki yeri ve Onemine deginilerek
Almanya’nin geri doniisiimdeki basarisinin GSYH ile iliskisi analiz edilmistir. Calismamizin
teorik boliimiinde "al-yap-kullan-at" temeline dayanan dogrusal ekonomiden dongiilerin
kapatilmasini temel alan ve "Sifir Atik"1 hedefleyen dongiisel ekonomiye yer verilmistir.
Yapmis oldugumuz arastirmada Almanya’nin dongiisel ekonominin yapi taglari olan atik
yonetiminde oldukc¢a basarili oldugu ve AB’de lider iilke konumunda oldugu goriilmektedir.
Ozellikle geri doniisiim oranlarma bakildiginda AB dongiisel ekonomi paketinin 2030 yilindaki
geri dontisiim orani hedeflerinin 2018 yilinda yakalayan, dongiisel ekonomiyi ilk yasal zemine
tastyan, insanlarin farkindalik diizeylerini artiran bir iilke olmasi ile dongiisel ekonomide ne
kadar basarili oldugunun gostergesi olmaktadir.

Eldeki bu c¢alismanin bulgularinda Almanya’da ambalaj atiklarinin geri doniisimi ile
ekonomik biliylime arasinda pozitif yonlii iliski olduguna ulasilirken; kagit ve karton atiklari
geri doniisiim ile ekonomik biiylime arasinda negatif yonlii iliskiye ulagilmistir. Kagit ve karton
atiklar1 ne kadar geri doniistiiriilse de dogaya geri kazanilmasi uzun yillar aldigi i¢in GSYH’de
diisiis yaratmaktadir. Ciinkii kdgidin hammaddesi olan seliiloz bitkilerin temel yapi tasidir. Her
ne kadar geri doniisiime kazandirilsa da doganin kendini yenilemesi geri doniisiim siiresi kadar
kisa olmamaktadir. Caligmanin sonucunda agaclarin, doganin énemi ortaya ¢ikmaktadir. Kagit
israfinin dogaya zarar1 oldugu gibi ekonomik biiyiimeye de olumsuz etkisi sonucuna varilmistir.
Dongiisel ekonomiyle ¢elisen bu sonug kagit ve karton atiklarini israf edilmemesi gerektigini,
israf sonucu her ne kadar geri dontistiirtilse de agaclarin kesilip eski hallerine tekrar gelmesinin
uzun yillar siirmesi neticesinde hem ekonomik biiyiimeye hem de dongiisel ekonomiye zarar
verdigi goriilmektedir. Bu yiizden toplum olarak kagit israfinin dnlenmesi gereken davraniglar
sergilenmelidir. Evlerde, isyerlerinde, okullarda ve disarda atiklarin ayristirilmasi
yayginlagtirilmalidir. Dogal giibreleme olarak bilinen kompost ile atiklar degerlendirilmelidir.
Gilinlik yasantimizda siklikla kullandigimiz kagit bardaklar yerine cam bardaklar tercih
edilmelidir. Daha yasanilabilir bir diinya icin defter, kitap, gazete, dergi, karton gibi kullanilan
kagit tirtinlerini burusturup ¢ope atmak yerine bu atiklar toplama {initelerine atilmalidir. Her
gegen giin dijitallesen diinyada evrak isleri dijitale tasinmali ve e-Kitap, e-kiitiiphane gibi
uygulamalar yayginlasmalidir. Dis macunu kutular1 gibi gereksiz kagit ambala;j iiretiminden
kacinilmali ve ihtiyag¢ dis1 kagit ve karton iiretimine devlet tarafindan sinir getirilmelidir.

833 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi



CIRAK The Relationship of GDP and Recycling From The Perspective of
Circular Economy in Germany: Time Series Analysis

KAYNAKCA

Abdi, H. (2007). "The Method of Least Squares"”, Encyclopedia of Measurement and Statistics,
1. 530-532.

Albayrak, A. S. (2005). "Coklu Dogrusal Baglanti Halinde Enkiiciik Kareler Tekniginin
Alternatifi Yanli Tahmin Teknikleri ve Bir Uygulama", Uluslararas: Yonetim Iktisat ve
Isletme Dergisi, 1(1), 105-126.

Androniceanu, A., Kinnunen, J. ve Georgescu, . (2021). "Circular economy as a strategic
option to promote sustainable economic growth and effective human
development”, Journal of International Studies, 14(1), 60-73.

Apaydin, S. (2020). "OECD iilkelerinde atik yonetimi ve ekonomik biiylime iligkisi: bir panel
kantil regresyon yaklagim1", Third Sector Social Economic Review, 55(1), 300-312.

Ates, E. (2020). "Déngiisel Ekonomi Kapsaminda GSYIH ile Geri Déniisiim Iliskisi: Avrupa
Birligi Ulkeleri Ornegi", Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, (67), 125-
137.

Busu, M. (2019). Adopting circular economy at the European Union level and its impact on
economic growth. Social Sciences, 8(159), 1-12.

Busu, M. ve Trica, C. L. (2019). "Sustainability of circular economy indicators and their impact
on economic growth of the European Union", Sustainability, 11(19), 1-13.

Biiyiikuysal, M. C. ve Oz. (2016). "Coklu Dogrusal Bagint1 Varliginda En Kii¢iik Karelere
Alternatif Yaklasim: Ridge Regresyon*, Diizce Universitesi Saglik Bilimleri Enstitiisii
Dergisi, 6(2), 110-114.

Ar, E. ve Yildiz, A. (2017). "Examination of Affecting Variables for Youth Unemployment
with Cointegration Analysis", Alphanumeric Journal, 5/2, 309-316.

KrWG, "Bundesministerium der Justiz und fiir Verbrauchherschutz", http://www.gesetze-im-
internet.de/krwg/__1.html (07.06.2021).

BMU. (2020a). "Bunderministerium fiir Umwelt, Naturschutz und Nukleare Sicherheit",
https://www.bmu.de/pressemitteilung/neue-instrumente-im-einsatz-gegen-vermuellung-und-
ressourcenverschwendung/ (07.06.2021)

BMU. (2020b). "Abfallwirtschaft in Deutschland 2020 Fakten, Daten, Grafiken ",
Bundesministerium  fiir ~ Umweit,  Naturschutz —und  Nukleare  Sicherheit,
https://www.bmu.de/fileadmin/Daten_BMU/Pools/Broschueren/abfallwirtschaft_2020_bf.pdf
(09.06.2021).

DESTATIS. (2019). "Destatis Statistisches Bundesamnt, "Das Abfallaufkommen in
Deutschland Bleibt 2019 Hoch High"

https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2021/06/PD21_261_321.html;jsessioni
d=F9CAE547855A0511CF1627B573F538FD.live731 (21.06.2021).

19 Mayis Journal of Social Sciences 834


http://www.gesetze-im-internet.de/krwg/__1.html
http://www.gesetze-im-internet.de/krwg/__1.html
https://www.bmu.de/pressemitteilung/neue-instrumente-im-einsatz-gegen-vermuellung-und-ressourcenverschwendung/
https://www.bmu.de/pressemitteilung/neue-instrumente-im-einsatz-gegen-vermuellung-und-ressourcenverschwendung/
https://www.bmu.de/fileadmin/Daten_BMU/Pools/Broschueren/abfallwirtschaft_2020_bf.pdf
https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2021/06/PD21_261_321.html;jsessionid=F9CAE547855A0511CF1627B573F538FD.live731
https://www.destatis.de/DE/Presse/Pressemitteilungen/2021/06/PD21_261_321.html;jsessionid=F9CAE547855A0511CF1627B573F538FD.live731

CIRAK Almanya Ozelinde Déngiisel Ekonomi Perspektifinden GSYTH ve
Geri Déniigiim iligkisi: Zaman Serileri Analizi

Edgerton, D. ve Shukur, G. (1999). "Testing Autocorrelation in a System Perspective Testing
Autocorrelation”, Econometric Reviews, 343-386.

EMAF. (2013a) Ellen Macarthur Foundation, https://www.ellenmacarthurfoundation.org/
(04.05.2021).

EMAF. (2013b). "Towards The Circular Economy"”, Ellen Macarthur Foundation,
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/publications/Ellen-MacArthur-
Foundation-Towards-the-Circular-Economy-vol.1.pdf (04.05.2021).

DerAbfallvermeidung.  (2021).  "Europaische = Woche Der  Abfall-vermeidung”,
https://www.wochederabfallvermeidung.de/home/ (23.06.2021).

Goyal, S., Garg, D. Ve Luthra, S. (2021). "Sustainable Production and Consumption: Analysing
Barriers and Solutions for Maintaining Green Tomorrow by Using Fuzzy-AHP—Fuzzy-
TOPSIS Hybrid Framework”, Environment, Development and Sustainability,
https://doi.org/10.1007/s10668-021-01357-5

Gécer, 1., Mercan, M. ve Hotunluoglu, H. (2012). "Se¢ilmis OECD Ulkelerinde Cari Islemler
Acigmin Siirdiiriilebilirligi: Yatay Kesit Bagimliligi Altinda Coklu Yapisal Kirilmali
Panel Veri Analizi", Maliye Dergisi, 163, 449-467.

Hysa, E., Kruja, A., Rehman, N. U., & Laurenti, R. (2020). Circular economy innovation and
environmental sustainability impact on economic growth: an integrated model for
sustainable development. Sustainability, 12(4831), 1-16.

Icellioglu, M. S. ve Oztiirk, M. B. E. (2018). "Bitcoin ile Secili Ddviz Kurlar1 Arasindaki
Iliskinin Arastirilmast: 2013-2017 Dénemi igin Johansen Testi ve Granger Nedensellik
Testi", Maliye ve Finans Yazilar,109, 51-70.

Kozal, O. E. ve Barbaros, R. F. (2020). Siirdiiriilebilirlik ve Déngiisellik: Kavramsal Bir
Cerceve. Saym, F. (Ed. ) Déngiisel Ekonomi Makro ve Mikro Incelemeler (s5.17-43).
[zmir: Nobel Akademik Yayincilik.

Kuskaya, S. ve Bilgili, F. (2020). Atik Enerji Tiiketimi Ile Sanayi Uretimi Iliskisi: Dalgacik
Uyumu Modeli. Saym, F. (Ed. ) Dongiisel Ekonomi Makro ve Mikro Incelemeler
(s5.209-232). Izmir: Nobel Akademik Yayincilik.

Mercan, M. (2014). "Feldstein-Horioka Hipotezinin AB-15 ve Tiirkiye Ekonomisi igin
Sinanmasi: Yatay Kesit Bagimliligi Altinda Yapisal Kirilmali Dinamik Panel Veri
Analizi", Ege Akademik Bakis, 14(2), 231-245.

Miles, J. (2014). "Tolerance and variance inflation factor", Wiley StatsRef: Statistics Reference
Online,1-2.

Moragaa, G., Huysvelda, S., Mathieuxe, F., Bilenginic, G. A., Alaertsd, L., Ackerd, K. V.,
Meesterb, S. ve Dewulfa, J. (2019). "Circular economy indicators: What do they
measure?", Resources, Conservation & Recycling, 146, 452-461.

835 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi


https://www.ellenmacarthurfoundation.org/
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/publications/Ellen-MacArthur-Foundation-Towards-the-Circular-Economy-vol.1.pdf
https://www.ellenmacarthurfoundation.org/assets/downloads/publications/Ellen-MacArthur-Foundation-Towards-the-Circular-Economy-vol.1.pdf
https://www.wochederabfallvermeidung.de/home/
https://link.springer.com/journal/10668
https://doi.org/10.1007/s10668-021-01357-5

CIRAK The Relationship of GDP and Recycling From The Perspective of
Circular Economy in Germany: Time Series Analysis

Musulin, K. (2018). "Germany is No. 1 on Politico's circular economy index for EU",
https://www.wastedive.com/news/germany-circular-economy-index-number-one-
politico/523957/ (23.06.2021).

NABU, (2021). "Kreislaufwirtschaft in Deutschland”, https://www.nabu.de/umwelt-und-
ressourcen/abfall-und-recycling/kreislaufwirtschaft/29818.html (07.06.2021)

Neligan, A. (2016). "Moving towards a circular economy: Europe between ambitions and
reality”, Working Paper, 9,1-29.

Onder, H. (2018). "Siirdiiriilebilir Kalkinma Anlayisinda Yeni Bir Kavram: Dongiisel
Ekonomi”, Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 5, 196-204.

Ramenah, H., Casin, P., Ba, M., Benne, M. ve Tanoguast, C. (2018). "Accurate Determination
of Parameters Relationship for Photovoltaic Power Output by Augmented Dickey Fuller
Test And Engle Granger Method", AIMS Energy, 6(1), 19-48.

Su, B., Heshmati, A., Geng, Y. ve Yu, X. (2013). "A Review of The Circular Economy in
China: Moving From Rhetoric To Implementation", Journal of Cleaner Production, 42,
215-227.

Vuta, M., Vuta, M., Enciu, A., & Cioaca, S. (2018). Assesment of the circular economy's impact
in the EU economic growth. Amfiteatru Economic, 20(48), 248-261

Taban, S. ve Kar, M. (2006). "Beseri Sermaye ve Ekonomik Biiyiime: Nedensellik Analizi,
1969-2001", https://www.researchgate.net/profile/Muhsin-
Kar/publication/46508294 Beseri_Sermaye ve Ekonomik Buyume_Nedensellik_Analizi_19
69-2001/links/02bfe51442e3e9¢c41b000000/Beseri-Sermaye-ve-Ekonomik-Bueyueme-
Nedensellik-Analizi-1969-2001.pdf (22.06.2021).

Utkulu, U. ve Bilik, M. (2020). Atik Yonetimi ve Ekonomik Biiyiime: Avrupa Birligi i¢in
Dinamik Panel Veri Analiz Bulgulari. Saym, F. (Ed. ) Dongiisel Ekonomi Makro ve
Mikro Incelemeler (55.181-204). izmir: Nobel Akademik Yaymcilik.

Zink, T. ve Geyer, R. (2017). "Circular Economy Rebound"”, Journal Of Industrial Ecology,
21(3), 593-601.

19 Mayis Journal of Social Sciences 836


https://www.wastedive.com/news/germany-circular-economy-index-number-one-politico/523957/
https://www.wastedive.com/news/germany-circular-economy-index-number-one-politico/523957/
https://www.nabu.de/umwelt-und-ressourcen/abfall-und-recycling/kreislaufwirtschaft/29818.html
https://www.nabu.de/umwelt-und-ressourcen/abfall-und-recycling/kreislaufwirtschaft/29818.html
https://www.researchgate.net/profile/Muhsin-Kar/publication/46508294_Beseri_Sermaye_ve_Ekonomik_Buyume_Nedensellik_Analizi_1969-2001/links/02bfe51442e3e9c41b000000/Beseri-Sermaye-ve-Ekonomik-Bueyueme-Nedensellik-Analizi-1969-2001.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Muhsin-Kar/publication/46508294_Beseri_Sermaye_ve_Ekonomik_Buyume_Nedensellik_Analizi_1969-2001/links/02bfe51442e3e9c41b000000/Beseri-Sermaye-ve-Ekonomik-Bueyueme-Nedensellik-Analizi-1969-2001.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Muhsin-Kar/publication/46508294_Beseri_Sermaye_ve_Ekonomik_Buyume_Nedensellik_Analizi_1969-2001/links/02bfe51442e3e9c41b000000/Beseri-Sermaye-ve-Ekonomik-Bueyueme-Nedensellik-Analizi-1969-2001.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Muhsin-Kar/publication/46508294_Beseri_Sermaye_ve_Ekonomik_Buyume_Nedensellik_Analizi_1969-2001/links/02bfe51442e3e9c41b000000/Beseri-Sermaye-ve-Ekonomik-Bueyueme-Nedensellik-Analizi-1969-2001.pdf

DOI: 10.52835/19maysbd.986676

19 MAYIS JOURNAL OF SOCIAL SCIENCES
19 MAYIS SOSYAL BILIMLER DERGISI

ISSN: 2717-736X Makale gelis tarihi : 24.08.21
Cilt: 2 Say1: 4 Makale kabul tarihi: 16.12.21

AKIL iLKELERININ EPISTEMOLOJISI

Doc. Dr. Giiliimser DURHAN
Mus Alparslan Universitesi
g.durhan@alparslan.edu.tr

ORCID: 0000-0002-9639-9620

Oz

Klasik mantik, akil ilkeleri iizerine sistematize edilen iki degerli bir sistemdir. Mantik ilkeleri
veya zihnin prensipleri olarak da adlandirilan akil ilkeleri, mantigin kavram, onerme, akil
yiirlitme konularinin islevselligi i¢in olmazsa olmaz, vazgecilmez kosullardandir. Kavram
olusturmak, olusturulan kavramlar arasinda iliskiler kurabilmek, yani esasinda diisiinmek, akil
ilkeleri ile olanaklidir. Dolayisiyla kavram olusturabilmek icin bu kadar 6nemli olan bu ilkeler,
Oonerme ve Onermeler arasi iliskilerin kurulmasinda da gerekli olmaktadir. Zira kavramlar
onermeleri, 6nermeler ise akil yiiriitmeleri teskil etmektedir.

Bu baglamda "giil beyazdir" gibi bir 6nerme kurabilmek igin, dncelikle "giil" ve "beyaz"
kavramlarin1 tanimak ve bilmek gereklidir ki daha sonra bu kavramlar arasinda iliski kurarak
"gil beyazdir" gibi bir onerme ortaya koyulabilsin. Sonrasinda da bu elde edilen 6nermeler
arasinda iliski kurmak suretiyle de akil yiiriitmeler gerceklestirilebilsin. Iste bu gergevede akil
yiiriitme, bir yargi ortaya koymakla birlikte ola gelmektedir. Yarg: ortaya koymak ise, iki
kavram arasinda bag kurmaktir. Bu durumda akil yiiriitme, bilinenlerden bilinmeyene ulagsma
cabasidir. Bu sekliyle mantik, akil yiiriitmenin kurallarini ortaya koyma amaci giiden bigimsel
bir yontemdir. Dogru ve tutarli bir akil yliriitme ya da mantikli bir sekilde diistinme aklin
yasalarin1 temele koyarak gerceklestirilen bir zihin faaliyetidir. Bu kurallar, akil yiiriitmenin
gecerliligini denetleyen bilgi mekanizmalaridir.

Bu cihetle her tiirlii bilgi faaliyetinin, akil ilkeleri ve mantiksal diisiinme formlarina dayandigin
da goz oniinde bulundurmak suretiyle calismamizin ana gayesi, onlara yoneltilen elestirileri de
g6z Oniinde bulundurarak, epistemolojik olarak mantik ilkelerinin yorumunun ve bilgi
degerinin serimlenmesidir.

Anahtar Kelimeler: Mantik, bilgi, akil ilkeleri, kavram, 6nerme
EPISTEMOLOGY OF LAWS OF MIND

Abstract

Classical logic is a bivalent system systematized on the laws of mind. The laws of mind, also
called the laws of logic or the principles of the mind are essential and indispensable conditions
for the functionality of the concepts, propositions and reasoning of logic. Creating concepts,
establishing relationships between concepts, that is, thinking in essence, is possible with the
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laws of mind. Therefore, these laws, which are so important for creating a concept, are also
necessary in establishing relations between propositions and propositions. Because concepts
constitute propositions, and propositions constitute reasoning.

In this context, in order to establish a proposition such as "the rose is white", it is necessary to
recognize and know the concepts of "rose™ and "white™ first, so that a proposition such as "rose
Is white" can be put forward by establishing a relationship between these concepts. Then,
reasoning can be carried out by establishing a relationship between these obtained propositions.
In this context, reasoning comes along with putting forward a judgment. To put forward a
judgment is to establish a connection between two concepts. In this case, reasoning is an effort
to reach the unknown from the known. As such, logic is a formal method that seeks to reveal
the rules of reasoning. Correct and consistent reasoning or thinking logically is an activity of
the mind based on the laws of the mind. These rules are information mechanisms that control
the validity of reasoning.

In this respect, taking into account that all kinds of knowledge activities are based on the
principles of reason and logical thinking forms, the main purpose of our study is to reveal the
epistemological interpretation of the principles of logic and the value of knowledge, taking into
account the criticisms directed at them.

Key Words: Logic, knowledge, laws of mind, concept, proposition

GIRIS

Aristoteles (MO 384-322) insam bir akil varligi olarak tanimlamaktadir. Ona gére insan1 diger
varliklardan ayiran ve iistiin kilan yeti akildir. Bu giicii nedeniyle akil, epistemolojik olarak bir
degerdir. Zira insanin bilgiye ulagsmasi ve dolayisiyla bir sanat ugrasisi, bilim yapmasi, dogru
eylemde bulunmasi vs. akil ile olanaklidir. Tiim bunlar1 yapabilme becerisine yon veren ise,
temeli akla dayanan ya da baslangi¢ noktas1 akil olan mantik giictidiir.

Aristoteles'in kurucusu oldugu ve temelini akil ilkelerinin olusturdugu mantik sanati, insana has
diistinme faaliyetini irdeleyen ve formel olarak ortaya koymaya calisan bir disiplindir. Mantik,
diistinme edimi ile ilgili akilsal hareketleri yargisal bir bakis acisiyla analiz etmektedir. Burada
amagc, bilgiye ulasma hedefi tasiyan diisiinmenin, amacina uygun sekilde is gormesidir. Bu
durumda mantik sanatinin konu edindigi diisiinme faaliyeti, epistemolojik bir metottur. Iste bu
metotla insanlar, ilgili hususun smirlari ¢ergevesinde bir yargi ortaya koymaktadirlar. Ortak
kabuller olarak belirlenen bu sinirlar, Aristoteles tarafindan ‘6zdeslik’, ‘¢elismezlik’ ve “l¢lincii
sikkin olanaksizlig1’ olarak belirlenmistir. Daha sonra bu li¢ ilkeye ‘yeter sebep ilkesi’ de
eklenerek mantik ilkeleri dort kategori de ele alinmistir. Diisiinmeye dair ilkeler olan bu
smurlar, akil ile ilgili olmalar1 hususuyla epistemolojik olarak bir belirleyicilik niteligine sahip
olmaktadirlar. Nitekim insanin en temel ve bastirllamaz hazzi, dogasinda bulunan bilme
arzusudur. Bu arzunun giderilmesini saglayici tek etken ise akildir. Dolayisiyla akil, mantiki ve
epistemolojik yonden etkin bir role sahiptir.

Aristoteles agisindan epistemolojik yonden "nedenleri bilme" (Aristoteles, 1996: 981b5) olarak
ortaya konan akil; mantiki yonden Yunanca logos kelimesinden tiiremistir (Ross, 1995: 21).
Akil, bir seyin nedenlerini ortaya ¢ikarmak suretiyle egiticidir. S6zgelimi bir ¢ocuk bardagi
ogrenirken dncelikle bunun ne oldugunu ve ne ise yaradiginin bilgisini birlikte edinir. Ne ise
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yaradigint bilmeden 6grenme tam olarak gerceklesmedigi gibi ne oldugunu bilmeden de hep
eksik kalacaktir. Dolayisiyla eksik bilgi, o seyin zihinde tam olarak yer edinmemesine sebep
olacaktir (Akyiiz, 2021: 13). Su halde akil, bilginin sebeplerini ortaya ¢ikarmak suretiyle
bilginin tamligin1 saglayici gligtiir. Soyutlama yapan, kavrayan, kavramlar arasi iligki kuran,
farkindalik olusturan, ¢ikarimlar yapan akil, tiim bunlar sayesinde diisiince lireten bir yeti olarak
tanimlanmaktadir (Farabi, 1990: 29). Bagka bir ifadeyle akil, kavramlar iiretmek ve bu
kavramlar1 birbiri ile iligskilendirerek hiikiim ortaya koymak yoluyla diisiincenin olusumunu
saglamaktadir. Bu sayede akil, biitiin diislince sisteminin zeminini temsil etmekte, bilginin
Oznesi niteligini tasimaktadir.

Akil, duyulardan gelen verileri alir, soyutlamalar yapmak suretiyle genel kavramlar olusturur.
Bu kavramlar aracilifiyla c¢ikarimlar yapar. Aklin bu verileri almasi, soyutlamasi ve
genellemesi aklin temel nitelikleridir. Akil, bu temel ilkelere gore ilk bilgilerini olusturur ve bu
ilk bilgilerini, ilke ve Onciil yaparak kavramlar ve yargilar ortaya koyar. Akil bu kavram ve
yargilarin saklanmasi ile zihinde bir havuz olusturur ve havuzdaki bu bilgilerden yararlanarak
yeni ¢ikarimlar liretmeye, yeni kavramlar olusturmaya devam eder ki yine bunlar1 da havuza
ekleyerek ilerler (Akyiiz, 2021: 13). Dolayisiyla aklin diisiince iiretme siireci bu sekilde devam
etmektedir.

Akil, varligin hakikatini kavrayan, maddi olmayan ancak maddeye etki eden bir 6z, varolandan
formlar1 soyutlayarak kavram haline getiren ve bu kavramlar arasinda iliski kurmak suretiyle
onerme olusturan, bu 6nermeler yolu ile de akil yiirlitmeler kurabilen bir kuvvettir, yetidir. Ayni
zamanda sadece yeti degil, akil ilkelerinin biitiin islevlerini belirleyici kilan bir giigtiir (Bolay,
https://islamansiklopedisi.org.tr/akil#1). Akil, kendisine ait bu ilkeleri dogrudan
kavramaktadir. Zira bunlar 'muhatabinda zorunlu kabul olusturan' (Ibni Sina, 2006: 136)
onciillerdir. Nitekim bu ilkelerin dogrulugundan siiphe etmek, Aristoteles'in ifadesiyle "insanin
mantiksal kiiltlir bakimindan eksikligini" (Aristoteles, 1996: 46) ortaya koymaktadir.
Dolayisiyla mantigin islevsel giicii akildir ve akil, ilkeleri sayesinde insanlarin dogru eylemde
bulunmasini, bilgiye ulagsmasin1 saglamaktadir. Zira bilgi, kanitlama sunabilirse hakikattir. Bir
yarginin kanitlamasini saglayan unsurlardan biri de yargimin akil ilkelerine uygunlugudur.
Nihai olarak akil ilkeleri, bilgiye kanit olmasi agisindan epistemolojik deger ytkliidiir.

1. AKIL iLKELERININ EPISTEMOLOJIK DEGERI

Akl ilkelerini kullanmayan bir bilgi alan1 s6z konusu olamaz. Zira mantikli gelmeyen ya da
mantiga uymayanin dogru olarak kabul edilmesi olanaksizdir. Bagka bir ifadeyle mantik
acisindan tutarsiz olan bir diislincenin dogru olamayacagi asikardir. O halde bir hiikmiin
dogrulugu, mantiga uygunlugu ile 6l¢iiliir. Bu durumda mantik, "her tiirlii bilme olanaginin 6n
kosulu" (Ozlem, 2004: 60) dur. Zira mantik, kurallarina uyum saglamldig1 takdirde zihni
yanlistan ve hatadan koruyan bir bilimdir ya da diislincenin dogru olanin1 yanlis olanindan, akil
yiirlitmenin gegerli olanin1 gegersiz veya bozuk olanindan ayirma konusunda insana kurallar
koyan bir alet ilmidir (Taylan, 1996: 10; Ciigen, 2004: 16-17; Capak, 2015: 14-15). Bu
nedenledir ki mantik kurallarina uygun yapilmayan bir akil yiiriitme sonucu elde edilen yarginin
giivenilir ve saglam olmayacagi gibi bu yarginin da bilgi olmasi olanaksizdir (Baba, 2018: 39).
Nitekim "bilgi, gerceklik hakkindaki duyusal izlenimlerimizin mantiksal bir diizenleme ile
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islenip bigimlendirilmesinin {iriiniidiir" (Ozlem, 2004: 60). Buradan ger¢ekligin kendisini
mantiZin konusu gibi anlamamak gerekmektedir. Gergekligi konu eden disiplin ontolojidir.
Mantigin buradaki vazifesi, ger¢eklikten gelen bilgilerin diistincede harmanlanmasi, islenmesi
ve bi¢cimlendirilmesidir. Bu noktada epistemolojik agidan mantigin amacinin dogru diisiinceden
dogru diisiinceler iiretebilmek, diisiinceyi ileri diizeye tasimak ve kisiyi donanimli hale
getirmek oldugunu soyleyebiliriz.

Bu baglamda mantigin gerceklikle baglantisi, gercekligi kullanmasinda ortaya ¢ikmaktadir.
Oyle ki gerceklik hakkinda bilgi elde etmek, mantik ilkelerini ve mantiksal diisiinme formlarin
kullanmaksizin olanaksizdir. Ister bilimsel, ister felsefi olsun her tiirlii bilgi etkinliginin
mantiksal bir boyuta sokulmasi, bir 6nerme sekline doniistiirmesi, bir akil yiiriitme formu igine
yerlestirmesi zorunlulugu vardir. Bu durumda mantiga basvurmadan gergeklikle ilgili bir bilgi
ortaya koymak ya da bir diisiince iiretmek imkan dahilinde degildir. Bu noktada mantik
gerceklik iliskisi dogrudan bir iliski degil dolayli bir iligkidir. Zira mantik, gerceklik bilgisi
aramaz, ancak mantik siizgecinden gegmemis bir yargi da bilgi olarak tasdik edilmez (Ozlem,
2004: 61). Bu siizgecin varlig1 akil ilkelerinin tezahiirtidiir.

Akl ilkeleri, bilimin iistiine bina edildigi zorunlu kesin, mutlak aksiyomlardir (Barnes, 2002:
54). Dolayisiyla akil ilkeleri bir nermenin ya da yarginin dogruluk degerinin belirlenmesinde
kullanilan temel ilkelerdir. Su halde bir yarginin dogru ya da yanlis olmakligint veya onun
belirli ya da belirsiz olusunu ortaya koyan akil ilkeleridir. Bu nedenle bu ilkeleri bilginin yargici
sayabiliriz. S0z gelimi Aristoteles'in ¢elisik ve paradoksal yargilar1 kabul etmeyisi (Tirker,
2002: 84) bu ylizdendir. Ona gore bu noktada kabul edilebilir olan, 6zdeslik ilkesidir. Zira
celisik ve paradoksal yargilar, bir seyin ayni anda ve ayn1 bakimdan o sey olmayisinin da dogru
oldugunu kabul etmektedir. Bu diisiinceyle A, A olmayan ile 6zdes olacaktir. Oysa mantiksal
acidan, sadece A, A'ya 6zdes olabilir; A, A olmayana 6zdes olamaz. Bu nedenle dogru kabul
edilmesi zorunluluk tasiyan ilke, "A, A'dir" formunu tasiyan 6zdeslik ilkesidir. Burada ¢elisik
ve paradoksal yargilarin ret edilip, 6zdeslik ilkesinin kabuliiniin yargida sagladigi dogruluk,
tutarlt bir ¢ikarim olusturabilme siirecidir. Zira ancak kendisi ile 6zdes olan bir sey tutarlidir
(Menne, 2005: 79). Bu durumda tutarlilik igin 6zdeslik ilkesi gerekli ve zaruridir. Oyleyse akil
ilkeleri bilimsel yargilarin tutarliliginin saglanmasinda temel dayanaktir. Bir sey, 6zdeslik ilkesi
geregince o sey olarak belirlenmekte; celismezlik ilkesi geregince diger baska seyler
olamayacagi ve diger seylerden ayr1 oldugu seklinde belirli bir duruma getirilmektedir. Boylece
0zdeslik ve celismezlik yasasi geregince, kendisi olarak taninan ve zihinde diger nesnelerden
farki ortaya konan ve anlasilan seyle ilgili, epistemik degeri olan bir hiikiim ortaya konmaktadir.
Ucgiincii sikkin imkansizlig1 geregince de, dogru ya da yanlis oldugu belirlenen bu seyle ilgili
yarg1 neticesinde, bu sey hakkinda ya dogru ya yanlis bir bilgiden sz edilebilir. Gériiyoruz ki
esasinda, akil ilkeleri bir seyin taninmasini ya da epistemik anlamda bir yarginin kesinliginin
bu ilkeler yoluyla sorgulanmasini saglamaktadir. Bu ilkeler, Aristoteles'in ifadesiyle, "Var olan
her sey hakkinda dogru olan ve her tiirlii kanitlamanin temelinde bulunan" (Aristoteles, 1996:
42) ilkelerdir. Dolayisiyla akil ilkeleri, her tiirlii kanitlamanin temeli olmas1 bakimindan dogru
bilginin saglayicis1 konumundadirlar. Her tiirlii kanitlamanin temeli olan bu ilkeler, olagan
sekilde zorunlu olarak dogru olmalar1 gerekir. Eger bunlar zorunlu dogru degillerse bir
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kanitlama gorevi tistlenmeleri miimkiin olmayacak ve diger dogrularin diisiintilmesi ve formiile
edilmesi olanaksiz olacaktir. Zira bu ilkeler, ortaya konabilecek en genel ilke ve evrensel
onermelerdir. Bu nedenle biitiin dogrulardan 6nce dogru olarak vardirlar, her sey igin
gecerlidirler ve her bilgiden 6nce gelerek onlarda zorunlu kilinirlar (Hospers, 1956: 136).
Dolayistyla bu ilkeler tiim dogrular1 dnceleyen zorunlu dogrulardir.

Pratik yasamda bu ilkelerden bagka ilkelerin kullanilmasi gerektigi ya da bu ilkelerin
kanitlanmas1 gerektigini diistinmek, yapilacak her tiirlii agiklamadan memnun kalmamak
demektir. S6zgelimi bir konugsmada konusmaci, diinyanin bir filin {izerinde oldugunu sdyler.
Bunun iizerine seyirciler arasinda bir kadin "fil neyin tizerinde" diye sorar. Konugmaci "bir
kaya" diye cevap verir. Bunun iizerine seyirci, "kaya neyin iizerinde, o neye dayaniyor" diye
sorar. Konusmaci, "bagka bir kaya" diye yanitlar. "O kaya neye dayaniyor" diye tekrar soran
kadin seyirciye konusmaci, "baska bir kaya ve bu sonsuza kadar bdyle gider" diye cevap verir.
Ne var ki kadm, ayni soruyu tekrar tekrar sormaya devam eder. En sonunda sinirlenen
konusmaci seyirciye, "bayan bastan asagi kaya, bastan asag1!" diye cevaplar. Ne var ki kadin
seyirci burada belki de agiklamadan duydugu memnuniyetsizligi hi¢cbir zaman tam olarak
yenemeyecektir. Kanitlamanin nihai ilkelerinin kendilerinin kanitlanmasi gerektigi fikrini
asmadikga, siz de mantikla ilgili vardigimiz sonuglardan memnun kalmayabilirsiniz (Hospers,
1956: 130). Dolayistyla bu 6rnekte oldugu gibi sanki bagka bir kaya olmadan diinyanin havada
asilt kalacag1 korkusuna kapilan bu kadin seyirci gibi, mantik ilkeleri de kanitlanmaksizin
havada asili ve desteksiz kalacagi korkusuna kapilabilinir. Halbuki mantik ilkeleri, bagka
seylerle kanitlanabilecegi gibi kanitlanamaz. Zira bu ilkelerin kendinden bagka bizi tatmin
edecek bagka bir kanit1 yoktur.

Bu ilkelerin epistemolojik olarak dile gerilisine baktigimizda, bunlarin bilginin yargilayici giicii
oldugu anlasilacaktir. Ozdeslik ilkesi ile baslarsak, 6zdeslik ilkesi "A, A'dir" seklinde formiile
edilmektedir ve epistemolojik olarak "bir 6nerme ya da yargi dogru ise dogrudur" seklinde
yorumlanmaktadir. Ontolojik olarak bu ilke, her tiirlii degisme ve baskalagsmaya karsi
varolanlarin degismeden kalan bir 6ziiniin oldugu diislincesine salik vermekte ve formel
manti@in temel ilkesi olarak kabul gormektedir. Zira bu ilke "hi¢ bir mantik sisteminin
vazgecemeyecegi bir ilkedir. Clinkii bu ilkeden vazgecildigi takdirde ne diisiinme, ne de sonug
c¢ikarma imkéani kalir" (Kahveci, 202: 235). Dolayisiyla akil yiirlitmenin merkezi ve
vazgecilemez ilkesi 6zdeslik ilkesidir.

Ozdeslik ilkesi ile ilgili en énemli tespit ilk olarak Parmenides (540-450) tarafindan ortaya
konmustur. Parmenides i¢in hakiki bilgiye ancak mantik sayesinde ulasilabilir. Bu bilgi ise,
sadece var olanin Ogretilebileceginin bilgisidir. Zira ona gore sadece var olan vardir,
varolmayan yoktur ve hatta var olmayanin veya yoklugun disiiniilmesi dahi imkansizdir.
Burada var olan yer kaplayan, cismani 6zellige sahip olandir. O halde Parmenides tarafindan
bos alanin varlig1 ya da bosluk reddedilir. Ne var ki bir boslugun ya da bos bir alanin varligini
kabul etmek demek, bir degisimin veya hareketin varligini onaylamak demektir. Bagka bir
ifadeyle, bir boslugun bulunmasi, orada hareket eden bir cismin de bulunmasi demektir.
Dolayistyla biitiin evren varolan ile dolu oldugu i¢in degigmez, biitlin ve bdliinemez bir varolan
vardir (Capella, 1994: 146-147; Arslan, 1995: 122; Kranz, 1984: 83). O halde Parmenides i¢in
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varolan, dolu olanla, var olmayan ise yokluk ya da boslukla 6zdeslestirilmistir. Bu durumda
diistiniilebilir olan seyler de ancak varolandir; dyle ki varolmayan diisliniilemez. "Zira yalnizca
tek ve aynmi sey diisiiniilebilir ve var olabilir" (Capella, 1994: 143; Arslan, 1995: 118). Bu
noktada Parmenides diisiinme ve varligi ayni sey olarak kabul etmektedir. O halde onun i¢in
varligi ya da diistinmeyi arastirmanin {i¢ yolu bulunmaktadir: Varlik vardir, varlik var degildir,
varlik hem vardir hem de var degildir. Burada varligin var olmadigiin arastirmasini yapmak
imkansizdir. Zira diistinmek ile var olmak ayni sey oldugu icin, var olmayan ne taninabilir, ne
de bildirilebilir. O halde tek bir arastirma yolu vardir ki o da, var olmanin var oldugu, var
olmamanin ise var olmadigidir (Kranz, 1984: 81). Bu ii¢ yolu mantik ilkeleri ile ortaya
koyarsak; konuda var olanmi yliklemde tekrarlamak: "varlik vardir", yani "A, A'dir" seklinde
0zdeslik ilkesine karsilik gelmektedir ki bu durum "yokluk yoktur" diisiincesi i¢in de aynidir.
"Varlik var degildir" diisiincesi ise, konuda bulunani yiiklemde tasdik etmemek, yani "A, A
degildir" demektir. "Varlik hem vardir hem var degildir" 6nermesi de, "A, A'dir ve A, A
degildir" seklinde ilk iki diisiinceyi birlestiren bir 6nermedir. Su halde mantiki a¢idan son iki
onerme 6zdeslik ilkesine aykir1 olmasi nedeniyle hakikati ifade etmemektedir. Bu durumda tek
bir dogru vardir ki o da varligin var oldugunu ortaya koyan birinci énermedir. Iste varlik
arastirmasi yolu ile 6zdeslik ilkesinin zemini Parmenides'le bu sekilde ortaya konmustur.

Bu baglamda Parmenides ii¢ imkanin varligindan s6z etmektedir:
1- Varolan vardir

2- Varolmayan vardir

3- Varolan ve varolmayan vardir.

Bunlardan ikinci ile iic¢lincii ¢elisiktir. Zira varolmayan hem var olup hem var olmamasi
diisiince acisindan mantiksizdir. Bu durumda geriye tek bir imkan kaliyor ki o da "varolan
vardir" (yani A, A'dir) formel yargisidir. Burada diislince varligi kavramakta, varolan ile
diisiince 6zdes olmaktadir. Bu nedenle bu ilke, ontolojik bir kesinlige sahip olmaktadir. Boylece
diisiincenin kendisine gelen verileri birlestirmek, 6zdeslestirmek goérevi, varligin da bir
karakteri olmaktadir. Burada Parmenides igin tek degerli dogru kuraminim?® ve bu dogrunun
varlikla 0zdes, statik, homojen, duragan bir biitiinliigli s6z konusudur. Bu da dogrulugun
uylasimsal oldugunu bize vermektedir. Baska bir ifadeyle bir yargi ya da ifade gercege uygunsa
dogrudur. Ne var ki bu dogruluk, duyum yolu ile degil dogru diisiinme yolu ile saglanmaktadir.
Burada dogru diistinme ise Ozdeslik ilkesine aittir, yani uylasim, Ozdeslik ilkesi ile
saglanmaktadir. Eger diisiinme, varlikla ilgili ifadeleri zorunlu olarak gecerli kiliyorsa bu,

! Burada tek degerli dogru kuramindan kasit, sadece diisiinme ve mantiksal ¢cikarimlarla olan formel bakis acisidir.
Soz gelimi iki degerli mantik ve iki degerli bilgi kurami sdz konusudur ve bunlar birbirinden farkli seylerdir. iki
degerli mantikta dogru ve yanlis olmak lizere iki degerden so6z edilirken; iki degerli bilgi kuraminda olgusal
dogruluk dedigimizi, duyular yoluyla kavranan, yani deney ve gbzlem sonucu elde edilen bilgidir. Diger bilgi
kurami ise rasyonel dogruluk dedigimiz aklin diizenleyici unsurlari ile ortaya konan, mantiksal ¢cikarimlarla elde
edilen dogruluktur.
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0zdeslik ilkesini sagliyor ve dogru diisiincedir demektir (Heinemann, 1990: 179). Dolayistyla
0zdeslik ilkesinde dogruluk, formel olarak varligin 6zdesligi ile elde edilmektedir.

Ozdeslik ilkesinin tutarli olmadig1 yoniinde elestiriler de s6z konusudur. Bu elestiriler su
yondedir: A, A'dir gibi bir 6nerme bazen A olmayabilir veya A, B'ye doniisebilir. Bagka bir
ifadeyle "bir 6nerme dogru ise dogrudur" ifadesi bir 6nerme bazen dogrudur bazen yanlistr,
bugiin dogrudur yarin degisebilir ve yanlis olur seklinde diisiiniilmeye miisaittir. S6z gelimi
hava bulutludur 6nermesi simdi dogrudur ancak bir zaman sonra hava degisir ve yanlis olur
seklinde elestirilmektedir. Ancak bu elestiride gozden kagan bir sey var ki o da, bu sekildeki
onermelerin tam olmadigidir. Dahasi "hava bulutludur" gibi bir ifade 6nermeden ziyade 6nerme
kalibidir. Bir ifadenin tam bir 6nerme niteligi tasimasi i¢in kesin olarak o ifadede yer ve zaman
belirtilmelidir. Nitekim zaman ve mekan belirterek, 21 Mart 2021 Istanbul'da saat 13.45'te
havanin bulutlu oldugunu ifade edersek bu, belli bir dogruluk degerine sahip 6nerme olur ve
"21 Mart giinii Istanbul'da saat 13.45'te hava bulutludur" 6nermesi bugiin dogru yarin yanlis
olamaz (Yildirim 1976: 253).

Empiristler mantik yasalarinin saf ve basit totolojiler oldugunu savunmaktadirlar.
Rasyonelistlerin bu diisiinceye kars1 cevaplar1 su sekildedir: Pekala isterseniz onlar totoloji
olsunlar; ama onlar1 boyle adlandirmak ve dylece birakmak, onlarin ger¢cek Onemini bize
unutturur. Onlar bazi totolojilerin yaptigi gibi sadece sozlii uzlagimlar ifade etmezler. Bize bu
diinya ve tiim olas1 diinyalar hakkinda 6nemli gercekler verirler. Teleskoplarimizin gérecegi en
uzak galaksinin 6tesinde hangi kosullar hiikiim siirerse siirsiin, eger orada bir A nesnesi varsa,
o zaman A'nin A oldugunu ve A'nin A'dan baska bir sey olmadigini biliriz. Bu kesinlikle bir
gercekligin temel yasasidir. Diyelim ki tutmadi! O zaman ne bilim ne de bagka bir insan girigimi
miimkiin olmazdi. Neyse ki gecerli: "her sey neyse odur." Bu belki de tiim ger¢ekligin en temel
yasasidir - en azindan digerleri i¢in olmazsa olmazdir (Hospers, 1956: 135). Dolayisiyla
0zdeslik ilkesi yeni bilgi vermeyen totolojik bir ifade kabul edilip bir kenara birakilirsa bilgi
ortaya ¢ikan temel yok sayilmis olacak, bu ilkenin 6nemi ortadan kaldirilacaktir. Zira 6zdeslik
ilkesi bir seyin bilinmesinin 6n kosuludur. Bu ilke, pratik hayatta hepsinden 6nce kullandigimiz
temel yasadir. Bir kafeye gidip siparis ettigimiz lattenin yerine gelen cayin, latte olmadigim
kavramaktir. Nitekim lattenin latte olmadigini bilmemek gelen ¢ayin latte oldugunu sanmaktir.
O nedenle 6zdeslik ilkesi varligin taninmasini saglayan temel ilkedir. Baska bir ifadeyle biz
bilgi ortaya koyarken ayni zamanda bir tanimlama, bir agiklama ortaya koyariz. Bu
tanimladigimiz ya da agikladigimiz da varliga karsilik gelen herhangi bir seydir. O halde
varligin kendisini bilmeksizin onun hakkinda agiklama ortaya koymak olanaksizdir.

Nihayetinde bu ilke, zihnin dogru diisiinmesi i¢in uymasi gereken temel ilkedir. Bu ilke, salt
bir totoloji olarak goriilmemelidir. Zira diger ilkelerin uygulanabilmesi, ancak bu ilkenin
uygulanmasi ile miimkiindiir. Bagka bir ifadeyle 6zdeslik ilkesini kavramayan bir zihin icin
celismezlik ve tiglincii sikkin imkansizligr ilkeleri de kavranmaz olacaktir (Emiroglu, 2009: 16).
O halde diger ilkeleri uygulamak ve bilgiye ulagmak isteyen zihin bu ilkeye uymak zorundadir.

Celismezlik ilkesi, "A, A olmayan degildir" seklinde formiile edilmekte ve "bir yargi ayni
zamanda ve ayni bakimimdan hem kendisi hem degili olamaz" seklinde tanimlanmaktadir.
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Aristoteles'in ifadesiyle, “Ayni niteligin ayn1 seye aynt zamanda ve ayni bakimdan hem ait
olmasi, hem de olmamasi imkansizdir” (Aristoteles, 1996: 46). "Ayn1 niteligin ayn1 seye ayni
zamanda ve ayni bakimdan hem ait oldugu, hem de olmadigmni diisiinmek, insanin ayni
zamanda ve ayn1 bakimdan birbirine karsit niteliklere sahip olmasi demektir ve bundan dolay1
da imkansizdir" (Aristoteles, 1996: 46). Oyleyse bir seyin o seye hem ait oldugu hem olmadigi
ayni Olgliyle dogru olarak kabul goriilemez. Baska bir ifadeyle, epistemolojik olarak, "bir yargi
hem dogru hem yanlis olamaz." Su halde bu ilkenin dayanagi tutarliliktir. Zira tutarli olmayan,
kendi i¢inde ¢elisiklik ihtiva eden bir yargiyr bilgi kabul etmek mantiksal diisiincenin geregi
degildir.

Empiristler ¢elismezlik yasasinin totoloji oldugu, yani yeni bilgi vermediginde 1srar
etmektedirler. Zira "bu, hem masa, hem masa degil olamaz" ifadesi bu masa hakkinda veya
genel olarak masalar hakkinda bilgi vermez ve yine “Bu hem kdpek hem de kdpek degil
olamaz” ifadesi de aynm sekilde bu kopek veya genel olarak kopekler hakkinda bilgi vermez.
Dolayisiyla empiristler i¢in ¢elismezlik yasasi gibi bir ilke tamamen igerikten yoksundur. Bu
yasa, bu diinyadaki veya bagka bir diinyadaki hicbir sey hakkinda higbir sey sdylemez. Oysa bu
formiilasyon yanilticidir. Ciinkii bir durumda ciimlede "masa" kelimesi kullanildig1 ve diger
durumda da "kopek" kelimesi kullanildigindan ifadelerin kdpekler ve masalar hakkinda oldugu
yoniinde yanlis bir diisiinceye yonlendirilebilirsiniz, fakat bu bir yanilsamadir. Bu ifadenin
ortaya ¢ikardigi tek sey, “degil” kelimesinin kullanimiyla ilgili s6zli bir uzlagimdir. Herhangi
bir grup seyi alin, onlara A deyin; o zaman bu grubun disindaki seye A-olmayan denilecektir.
Bu kozmik bir gergek degil, sadece "degil" kelimesini kullanmamizin bir agiklamasidir.
Celismezlik yasasi aslinda baz1 seylere A demenin, onlar1t A-olmayan olarak adlandirmaktan
kaginmak oldugunu soyler, ¢iinkii “A-olmayan”, A'nin kapsadigi alanin disindaki her seye
verdigimiz etikettir (Hospers, 1956: 136-137). Dolayisiyla bu ilkenin formu bu kadar net ve
agiktir.

Bu baglamda bu yasanin gegersizligi savunanlara gore, bir sey hem kendisi hem degili olabilir.
S6z gelimi tohum, simdi tohumdur ama ekilip dikildikten sonra bir agag bir ¢igek olabilir. Yine
su, simdi sudur ancak bulundugu yerin sogumasiyla (hava sartlarin degismesiyle) birlikte buz
olabilir. Dolayisiyla tohum, hem tohum hem c¢igek ya da agac; su, hem su hem buz
olabilmektedir. Bu nedenle bu ilkeye karsit olanlara gore, bu ilkenin epistemoljik bilgi ortaya
koymas1 ve bu bilginin gegerliligi olanaksizdir. Ancak burada gézden kagan sudur ki, tohum
belli bir zaman sonra aga¢ ya da ¢igcek olmaktadir. Su, belli bir kosulda ya da sartlar degistiginde
buz olmaktadir. O nedenle bu ilkeye karsit goriiglerin kanitlamak igin ortaya siirdiikleri
argiimanlar temelsizdir. Onlar zaman ve sart kavramlarin1 goz 6niinde bulundurmamaktadirlar.
Burada yapilmasi gereken ilkenin taniminin tam olarak anlasilmasidir. Ilke, "bir sey ayni anda
ve ayni kosullar altinda hem kendisi hem degili olamaz" demektedir. O nedenle her soziin
itibarini iyi vermek gerekmektedir. Dogru anlasildiginda bu ilkenin sliphe gotiiriir bir yonii
olmadig1 ve dogrudan dogrunun kendisi oldugu anlasilacaktir.

Karsit goriislerin aksine Aristoteles, bu ilkenin kanitlanmasina ihtiya¢ duymamaktadir. Zira
bunu kanitlamaya calismak demek, onun i¢in, mantiksal bir eksikligin tezahiiriidiir. Her seyin
bir kanitinin olacagini diisiinmek, sonsuz dogru bir geriye gidistir ki bu, tatmini imkansiz bir
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talepte bulunmaktir. Ayrica kanita ihtiya¢ duymadan, dogrudan bilinebilen seyler de vardir ve
bu seylerden biri de c¢elismezlik ilkesidir. Bu yasay1 sozle inkar etmek miimkiin ise de
diisiincenin kendisi ile inkar edilmesi olanaksizdir. Zira diisiincenin kendisinden siiphe edilmesi
imkansizdir. Bu yasanin kabulii i¢in yapilacak sey, 1) bu ilkeyi inkar edenleri, bunu inkéar
ederken dogru kabul ettiklerini géstermek suretiyle onlar ¢iiriitmek 2) bu ilkeyi inkar etmek
i¢in ortaya konan nedenlerin yetersizligini gostermektir (Aristoteles, 1996: 46).

Bu iki durumu gergeklestirebilmek ve muhatabi bu ilkenin su gotiirmezligine ikna etmek
istiyorsak, oncelikle bunun i¢in muhatabin tartismaya agik olmasi gerekmektedir. Eger muhatap
karsimizda bir seyler sdylemeksizin duruyorsa, tipki bir bitkiyi ikna etmeyi sanmayacagimiz
gibi, onu da ikna etmeyi beklememeliyiz. Bu durumda ondan herhangi bir dnerme dile
getirmesini isteyemeyiz; ancak tek bir sdzciik sdylemesini isteyebiliriz. Ornegin 'insan'
kelimesini sdylemesini istedigimizde, eger bu kelimeyi sdylerse, muhakkak ki onunla tek bir
seyi; insan olmanin belli bir sey oldugunu belirtmis olacaktir. Boylelikle o, insan olmanin,
esasinda "insan olmayan" olmadigimi gizil olarak ifade etmis demektir. Bu durumda o,
celismezlik ilkesinin dogrulugunu kabullenecektir. Zira bu ilkenin dogrulundan siiphe etmesi
onun i¢in tutarl olsaydi higbir sekilde agzin1 agmamasi gerekirdi. Dahasi ¢elismezlik yasasin
inkar etmek, dis diinyada var olan tiim ayrimlar1 ortadan kaldirmak anlamina gelmektedir. S6z
gelimi bir insan ayni zamanda insan degilse, bir gemi de olmayacaktir. Zira insan ile insan
olmayan arasinda, insanla gemi olmayan arasinda oldugundan ¢ok daha fazla karsitlik s6z
konusudur. Dolayisiyla eger gelismezlik ilkesi dogru degilse, insan ayn1 zamanda bir gemidir
ve nitekim bir sey ayni sekilde baska herhangi bir seydir (Aristoteles, 1996: 4647).

Bu baglamda celismezlik ilkesi formel anlamda, bir seye o neyse onu sdylemek, o seyin
disindakileri o degil saymaktir. Ancak bunun icerigine baktigimiz zaman bir seyin o oldugunu,
o seyin disindakilerin o sey olmadigini ortaya koyarak o seyin diger seylerden ayrimina agiklik
kazandirmaktir. Nitekim bir seyi tanimak bilmek i¢in, onun diger seylerden ayriligini da bilmek
gerekmektedir ki bunu bize saglayan ¢elismezlik ilkesidir.

Ucgiincii sikkin imkansizhigi ilkesi ise, "bir sey ya A'dir ya A olmayandir iigiincii bir olanak sz
konusu olamaz" seklinde ifade edilmekte ve epistemolojik olarak "bir yargi ya da 6nerme ya
dogrudur ya yanlistir igiincii bir durum yoktur" seklinde yorumlanmaktadir.

Bu ilke, A olmayan her seyin A olmadigin belirtir, boylece kesinlikle her sey A ve A olmayan
seklinde iki sinifa dahil edilir. Zira ti¢lincii bir olasilik yoktur, ne A ne de A olmayan hicbir sey
yoktur (Hospers, 1956: 137).

Bu ilkeye yonelik tiglincii bir halin olabilecegi yoniinde itirazlar yapilmaktadir. Zira bu ilke,
"bir sey ya sicaktir ya soguktur ticlincii bir imkan yoktur", "kap1 ya agiktir ya kapalidir iiglincii
bir olanak yoktur", "elbise ya siyahtir ya beyazdir tigiincii bir durum yoktur" 6rnekleri yoniinden
anlagilmakta ve sicak ve soguk arasinda 1lik, acik ve kapali arasinda aralik, siyah ve beyaz
arasinda gri mevcut bulundugu i¢in {i¢iincii bir olanak var olmakta bu nedenle bu ilkenin bilgi
degeri bulunmamaktadir seklinde karsi ¢ikilmaktadir. Oysa bu ilkenin ortaya koydugu sey, bir
sey ile olumsuzu (soguk-soguk olmayan) arasinda ii¢iincii bir olanagin olmadigidir. Zira soguk,

soguktur; soguk olmayan, soguk olmayandir. Fakat soguk olmayan, hem sicak olmay1 hem de
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1lik olmay1 iginde barmdirmaktadir (Oner, 1999: 84). Bu durumda bir sey ya kendisidir ya da
kendisi disinda bagka herhangi bir seydir ki baska olanak ihtimali degildir. Burada aranmasi
gereken tamlik 6zelligidir. Nasil ki ¢elismezlik ilkesinde bir tutarlilik beklenirse, li¢iincii sikkin
imkansizlig1 ilkesinden de tamlik beklenir. Bu ilkeye gore ya A ya da A olmayandan birinin
dogru olmasi gerekir. Ikisi birlikte dogru olmasi s6z konusu olamaz. O halde tamlik dzelliginin
saglanabilmesi i¢in, dnermelerden yalniz ve sadece birinin dogru ve kanitlanabilir olmasi
gerekmektedir (Yildirim 1976: 225). Belirsizligi ortadan kaldiran bu ilke ile birlikte bilginin
ontolojik sistemi kurulmus olmaktadir.

Aristoteles'in ortaya koydugu bu ilkeler disinda Leibniz (1647-1716) tarafindan mantigin temel
ilkeleri olan akil ilkelerine eklenen bir diger ilke ise yeter sebep ilkesidir. Her seyin bir sebebe
binaen ortaya ¢iktigini savunan bu ilkenin epistemolojik savunusu; bilgi, 6zne ile nesnenin
uyumu veya sOylenilenin gergeklige tekabiil etmesidir. Dolayisiyla dile gelen her sey dogru
olmak, yani ger¢eklik diizleminde sebebini bulmak zorundadir (K6z, 2003: 21). O halde
dogrulugun kriteri, ortaya dokiilen yargmmin sebeplerinin mevcut olmasidir. Bu ilke,
Aristoteles'in bilmeyi, nedenleri bilmek ya da kavramak olarak tanimlamasinin viicut bulmus
halidir.

Bu ilke, kosullar bilinirse, yani nedenler bilinirse gelecekteki olaylarin da bilinebilecegini, bir
onermenin dogrulugunun baska bir 6nermeye bagli oldugunu, yeterli neden saglanmissa her
yarginin dogru her olaymm mevcut oldugunu ya da tersi sekilde yeterli neden ya da kosul
olmadikea hicbir yarginin dogru, higbir olayin mevcut olmadigini savunmaktadir. Baska bir
ifadeyle bu ilkeye gore, bir yarginin dogrulugu, yeterli nedenin varligina baglidir.

Mantigin bu ilkelerini Amerikali filozof John Hospers, "pragmatik gerekg¢elendirme" olarak
adlandirmaktadir. Ona gore bu ilkelerin inkarinin kendi kendini aptallastirdigini ve gercekten
de tiim sdylemleri imkansiz hale getirecegini gdsterebiliriz. Ornegin, birisinin bu nesnenin bir
kutu oldugunu sdyledigini ve sonra ayni nefeste onun bir kutu oldugunu reddettigini
varsayalim. "Bu kutu bir kutu degil!" O zaman soyle diyebiliriz: “Ama cilimlenizin ilk iki
kelimesinde bunun bir kutu oldugunu kabul etmediniz mi? Kutu olmadigin1 séylersen ona nasil
kutu diyebilirsin? Ciimlenizin sonu, baslangici yalanliyor! Ifaden kendi iginde geliskili” “Peki,
kendiyle ¢elismenin nesi var?” “Kendiyle ¢eliski, kendi kendisiyle ¢eliskidir, degil mi?” "Evet."
"Oyleyse S, S'dir ve nihayetinde en azindan bir mantik yasas1 (Ozdeslik Yasas1) gecerlidir! Ve
bu hem kendi i¢inde ¢eliski, hem de kendi i¢inde celiski degil olamaz, degil mi?" Ve bdyle
sonunda mantik yasalarini kabul edene kadar devam eder (Hospers, 1956: 130). Dolayisiyla bu
ilkeler, kendileri kanit niteligi tasiyan ve kendilerinin kanitlanmalarina ihtiyag duymayan
evrensel dogrulardir. Dogrulugun bizatihi tasiyicilari olup ciliriitiillmeleri imkéansiz olan
yargilardir. S6z gelimi, A, A'dir 6nermesini dogrulugunu ciiriittiiglinii diisiinen ve bdylece onu
inkar eden birini diisinelim. Bu kisi haliyle inkarinin dogru oldugunu diistinmektedir. Bu
durumda bu kisinin "inkar1 dogruysa, inkar1 dogru mudur?", kisinin buna verecegi cevap "evet"
olacaktir. Bu cevapla birlikte ¢ikan sonu¢ o zaman, A, 'Adir 6nermesidir. Boylece kisi inkar
eyleminde 6zdeslik ilkesini kabul etmis olacaktir. Dolayisiyla kisi, bu ilkeyi kabul etmeksizin
az Onceki ortaya att1ig1 onermeleri bile ifade edemezdi. Baska bir deyisle, bu yasayi iistlenmeden
hicbir sey iddia edemezdi, hatta yasanin kendisini inkar bile edemezdi. O nedenle agik ve nettir
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ki mantik ilkelerinin inkar1 kendi kendini aptallagtirmaktir. Mantikl1 diislince iiretmek, mantikl
adim atmak ve mantikli sonuglar elde etmek isteyen birinin yapacagi ilk is, ta en basta bu
ilkeleri kabul edip dyle bir ugrasiya girismesidir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Mantik, dogru diistinmenin ilke ve kanunlarini ele alan bir disiplindir. Bu ilke ve kanunlarin
temelini 6zdeslik, ¢elismezlik, iiglincii halin olanaksizlig1 ve sonradan eklenen yeter sebep
ilkesi olusturmaktadir. Bilgi bu ilkeler ile kesinlige ulagsmakta ve bilgi adin1 almaktadir. Zira bu
ilkeler, bilginin kanitlayici unsurlaridir veya dogrulugun gerekgeleridirler. Bu noktada her
disiplin bir bilgiye, bir akil yliriitme siireci sonrasi ulasir. Eger akil yiiriitme gecerli ise ortaya
¢ikan sonug da tutarl olacak ve dogruluk degerine sahip olacaktir. Baska bir ifadeyle elde
edilen bilgi, eger mantik kural ve ilkelerine tabi olmak suretiyle yapilan bir akil yiiriitme ile
gerceklesmis ise gercek bilgidir. Zira disiinme eylemi, eger akil ilkeleri ile uygunluk
gosteriyorsa dogru, tutarli, mantikli ve ¢eliskisiz diisliniilmiis demektir ki bu yolla ortaya konan
her tiirlii mantiksal agiklama, saglam ve giivenilir bir bilgi mahiyetini tagiyacaktir.

Mantiksal bilginin 6ne ¢ikan agiklamalarinin, siradan akil yiiriitme ile ¢elisme gostermemesi
gerekmektedir. Bagka bir ifadeyle bir mantiksal ilkeyi bilmek, ¢ikarim yapma ya da gecerli bir
akil yliriitme egilimine sahip olmak demektir. Dolayistyla manti§in bel kemigi olarak kabul
edilen kiyasin veya akil yiirlitmelerin mantiksal bir sonu¢ olusturmasi akil ilkelerinin varligina
ve kavranmasina baghdir. Zira akil ilkelerine aykir1 ortaya konan her hangi bir diigiincenin
mantikli olmakligindan bahsedilemez. O nedenle mantik, dogru akil yiiriitmenin yol ve
yontemlerini vermekte, zihnin diisiinme eylemi sirasinda hataya diismesini engellemek i¢in
ithtiya¢c duydugu kural ve kaideleri sunmaktadir. Bu diisiinceyle miinhasir sekilde mantik,
kurallarina riayet edildiginde zihni hatadan, yanlisa diismekten koruyan bir sanat olmaktadir.

Mantigin kurallarina geregi sekilde riayet edildiginde kisinin kendisinin tutarsiz, ¢eligkili bir
diisiinceye sahip olmayacagi ve sagliksiz bir akil yiirlitme yapmayacag gibi, karsisindakinin de
tutarsiz, ¢eliskili, bozuk diisiincelerini ve gecersiz akil yiiriitmeleri tespit edebilir. Oyleyse
saglam ve giivenilir bir diisiince ve bilginin ortaya konulabilmesi ve saglikli iletisim
kurulabilmesi i¢in bu ilkelere uyma zorunlulugu vardir. Zira bu ilkeler, her tiirlii bilgi ve dogru
diisiincenin kural koyucu yasalaridir. Bu yasalara uymayan her tiirlii diisiince, sakat ve her zihin
hastaliklidir. Dolayisiyla bu yasalar, saglikli zihne sahip olanlarin iizerinde goriis birligine
vardig1 zorunlu dogrulardir ve aciktir ki mantigin ilkeleri, dogru bilginin 6l¢iitiidiir. Bu ilkeler
kanitlanmaya gereksinim duyulmayan, aklin dogrudan kavradigi, dogrulugu i¢in baska bir
kanitin varligina ihtiyag duyulmayan ilkelerdir. Bu ilkelerin dogrulugundan siiphe etmek, onlar1
inkar etmek, onlara karsi ¢ikmak mantiksiz bir zihnin tezahiirtidiir.

Gelinen bu noktada insan zihninin varligi tanima, anlama bilgiye ulagma siirecinde akil
ilkelerine gereksinim duydugu asikardir. Zira akil, bir tekabiiliyet iliskisi geregi, insanin
varolan1 anlama ve kavrama ugrasisinda biitiin dis diinyadan gelen verilerin toplandig: ve bir
anlama stizgecine tutuldugu yerdir. Dolayisiyla bu siizgecten gegmeyen hig¢ bir sey, insan icin
varlik diinyasinda yer bulamamaktadir. Zira insan i¢in var olan algilarina gelendir. Hentiz algis1
edinilmemis olan, insan i¢in heniiz taninmamis, bilinmemis olandir ki onun bir varlik olarak
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hiiviyeti yoktur. Bu durumda insanin var olmayan hakkinda bilgi edinmesi s6z konusu degildir.
Zira insan, algilamadigimi tanimaz; tanimadigini anlamaz, kavramaz, anlamlandiramaz;
anlamlandirmadigin1 da kavramlagtiramaz. Kavram olusturamadigl noktada kavramlar arasi
iliski kurarak bir 6nerme ve bu Onermeler arasi iliskiler yoluyla bir akil yiiriitme
gergeklestiremez. Hal boyle olunca bilgi denilen seyin ortaya ¢ikmasi da olanaksiz hale gelir.
Tim bunlarin var olusa gelmesi akil ilkelerinin tatbik edilmesi ile miimkiindiir. O halde akil
ilkelerini kullanmaksizin genel yargilardan s6z etmenin ve dolayisiyla dogru bilgi ortaya koyma
olasilig1 bulunmaz. Bu noktada son olarak akil ilkeleri mantigin temel ilkeleri, diistinmenin
kanunu olmas1 yaninda varligin taninmasi agisindan varliginda bir kanunudur ve bilginin temel
tagidir.
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Oz

Televizyon ile ilgili ilk denemelerin yapildig1 giinden beri bu mecra siirekli bir gelisim ve
doniisiim gecirerek giiniimiizdeki halini almistir. Internetin yayginlasmasi, erisiminin
kolaylasip ucuzlamasi ve siirekli teknolojik gelismeler dijital yaym yapan OTT TV (Over The
Top Television/Her Seyin Ustiinde Yayincilik) yayinciliginin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu
caligmanin ana hatlarini televizyonun tarihsel gelisiminden dijital yayinciliga dogru seriivene
deginerek diinya genelinde popiiler olan ve Tiirkiye’de de faaliyet gosteren OTT TV 6rnegi
Netflix’in kullanilmasi ve bunun sonucunda elde edilen doyumlar olusturmaktadir. S6z konusu
bu arastirma Hatay Mustafa Kemal Universitesi Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve
Sinema béliimii lisans 6grencileri ile Hatay Mustafa Kemal Universitesi Antakya Meslek
Yiiksekokulu Basim ve Yayim Teknolojileri 6n lisans Ogrencileri lizerine yapilan bir
caligmadir. Bu ¢calismada nicel arastirma yontemlerinden anket tercih edilmistir. Anket yontemi
kullanilarak Netflix’in kullanicilar tizerinde olusturdugu doyum/doyumlar incelenmistir. Elde
edilen veriler istatistiksel olarak analiz edilip ortaya ¢ikan frekans dagilimlar1 yorumlanmaistir.
64 ogrencinin katilimiyla gergeklestirilen anket taramasi sonrasinda elde edilen verilere gore
ankete katilan ogrencilerin biiyiik cogunlugu Netflix’in orijinal iceriklerini konvansiyonel
televizyon igeriklerine kiyasla daha ¢ok tercih etmektedir. Ayrica Covid-19 pandemisiyle
birlikte 8grencilerin internet ve Netflix kullanimlar1 artmistir. Ote yandan elde edilen verilerden
hareketle Netflix’in kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda kullaniminin anlamli
iliskili oldugu sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Kullanimlar ve Doyumlar, Dijital Yayincilik, Netflix.
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ASLAN & YIGITER Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Baglaminda Netflix Tiiketimi:

Hatay Mustafa Kemal Universitesi Ornegi

NETFLIX CONSUMPTION IN THE CONTEXT OF USES AND
SATISFIED APPROACH: THE CASE OF HATAY MUSTAFA KEMAL
UNIVERSITY

Abstract

From past to present, many experiments have been made about televisions. This adventure has
continued to develop since the first day of experiments about televisions. Then, today we have
literally amazing televisions which capable of displaying millions of colors. In addition, OTT
TV (Over The Top Television) broadcasting came up because of easier and cheaper access to
the internet and of course developing technology day by day. Netflix, which is popular all over
the world and is getting popular day by day in Turkey, is an example of OTT TV. So, the main
lines of this research, documenting the use of Netflix and the resulting gratifications. The
aforementioned research is an experimental study on “the undergraduate students of Hatay
Mustafa Kemal University, Faculty Of Communication; Department Of Radio, Television and
Cinema” and “associate degree students of Antakya Vocational School, Department Of Printing
and Publishing Technologies”. In this research, a questionnaire using quantitative research
methods was preferred. Through the customized survey, the gratifications of Netflix created on
users has been examined. The obtained data were statistically analyzed and the resulting
frequency distributions were interpreted. Results from the survey that 64 students participated;
It was observed that the majority of the participants preferred Netflix original content instead
of contracted television content. Moreover, an increase was observed in participants' Netflix
and internet usage time during the pandemic process. As a result of this research, the
examination of Netflix in the context of the uses and gratifications approach has provided
positive results.

Keywords: Uses and Gratifications, Digital Broadcasting, Netflix.

GIRIS

Yirminci ylizyilin insanlik tarihi adina en biiylik ve en 6nemli icatlarindan biri televizyondur.
Televizyon, insanoglunun hayatina dahil oldugu andan itibaren gorsel ve isitsel duyularina
hitap etmistir. Bu sayede zaman i¢inde popiilerlik kazanmis ve gilinlimiize kadar devam eden
geligsmelerle hayatin merkezine yerlesmistir.

Kullanimlar ve doyumlar kurami baglaminda izleyicilerin tutum ve davraniglarimi 6lgmek
amaciyla oldukca fazla arastirma yapilmistir. Bu arastirmalar, yaklagimin kullanilmaya
baslandigi ilk yillarda daha ¢ok kitle iletisim araglari izerinde gergeklestirilmistir. Bu konudaki
arastirmalar ¢ok eskilere dayanmakla birlikte ilk baslarda geleneksel medya mesajlarinin
alicilar iizerindeki etkileri hakkinda calismalar yapilmustir. Uksel (2015: 2)’e gore kullanimlar
ve doyumlar yaklagimini benimseyen arastirmalarda kitle iletisim araglarinin bireylere ne
yaptig1 degil de aksine bireylerin kitle iletisim araclariyla ne yaptig1 sorusu 6n plana ¢ikmustir.
Bu noktada yapilan arastirmalarin hemen hepsinde tiim iletisim araglarmin bireylerin hangi
ihtiyaclarini doyuma ulastirdig1 ve bireylerin ne gibi motivasyonlar elde ettigi incelenmistir.
Aslan, 2018’deki makalesinde Instagram kullaniminin Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi
ogrencileri iizerindeki doyum kategorilerini arastirmistir. Ozmen, 2020°deki tezinde Netflix ve
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BIuTV gibi uygulamalarin bireyler tarafindan nasil alimlandigini tespit etmek amacini
tagimistir.

Bizim ¢aligmamizda amag disinda asagidaki hipotezler test edilmistir:

1. Netflix’in orijinal igerikleri geleneksel televizyon igeriklerine kiyasla daha ¢ok
tiiketilmektedir.

2. Netflix’in kullanim1 bireyin yalnizliginmi giderir.

3. Netflix’i kullanan birey giinliik sikintilarindan uzaklasir.

4. Covid-19 internet ve Netflix’in kullaniminin artmasina yol agmustir.
Covid-19 pandemisiyle birlikte diinya ¢capinda pek ¢ok iilke gibi Tiirkiye de salginin yayilimini
azaltmak amaciyla birtakim kisitlamalar getirmistir. Covid-19°dan 6nce hayatimizin her
alaninda yer edinen yeni medya uygulamalart s6z konusu kisitlamalar sayesinde konumunu
daha da pekistirmistir. Internet kullanicilariin davranislarii 6lgen Gemius, Tiirkiye’de Covid-
19 pandemisiyle birlikte biiylime kaydeden 10 mobil uygulamasinin biiylime grafigini
cikarmistir. S6z konusu biiyiime kaydeden uygulamalarin biri de Netflix olmustur.

Sekil 1. Netflix Tiirkiye’de Mobil Uygulamasinin Biiylime Oran

NETFLIX

Kaynak: Haber Yildizi, 2021

Sekil 1’de Netflix’in biiylimede 2020 yilinda siirekli bir artig gosterdigi anlatilmistir. Nitekim
aciklanan en son rakamlara gore Netflix’in diinya genelinde abone sayis1 2020°de 37 milyon
artarak 203,7 milyona ulasmistir (TRT Haber, 2021). Konuyla alakali olarak Sekil 1’de
goriildiigli gibi Gemius’un yaptig1 arastirmaya gore Ocak 2020-Kasim 2020 arasinda Netflix’e
yonelim artis kaydetmis, bu da Netflix’e her zamankinden daha ¢ok ilgi gosterildigini, daha ¢ok
zaman ayrildigini ve igeriklerinin tiiketildigini gozler 6niine sermistir. Her gecen giin kullanimi
yayginlasip abone sayisit artan Netflix’i kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda
arastirmak amaciyla konuyla alakali olarak yontem kisminda detaylica yer verilen ilgili
deneklere anket yapilmis olup alinan cevaplar kapsaminda bu arastirma sekillendirilmistir.

Netflix’in dijital yayincilik baglaminda incelenmesi ile alakali pek ¢ok ¢alisma mevcuttur. Bu
aragtirmalar daha ¢ok bu mecranin getirdigi yenilikler ve izleyici davranislarindaki degisimler
cergevesinde sekillenmektedir. Bu tiir aragtirmalar internetin Netflix’in Tiirkiye’deki orijinal
yapimlariyla birlikte hiz kazanmistir. Her gegen giin abone sayist artmakta olan dijital yayin
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platformlarinin basinda gelen Netflix kullanin iizerine Hatay Mustafa Kemal Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve Sinema boliimii ile Antakya Meslek Yiiksekokulu
Basim ve Yayim Teknolojileri 6grencileri lizerine yapilan bir arastirma olmasi yapilan
calismay1 diger aragtirmalardan ayiran temel nokta olmustur.

Bu c¢alismada geg¢misten giiniimiize kadar televizyon yayincilik alaninda meydana gelen
gelismelere deginilmistir. Ayrica bu mecranin internetle yondesmesinin bir sonucu olarak
meydana gelen dijital yayincilik i¢in kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ele alinmustir.

1. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasim

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, kisilerin medyay1 nasil kullandigin1 anlamaya ¢alisan bir
iletigsim yaklagimidir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi denilince akla ilk gelen isimlerden
biri psikolog Elihu Katz’dir. Katz, bu alanda bir tartisma baslatarak “medyanin insanlara ne
yaptig1” sorusu yerine “insanlarin medya ile ne yaptig1” sorusunun sorulmasi gerektigine
deginmistir.

Katz’a gore iletisim arastirmalarinin yeniden canlanmasinin yolu, izleyiciye odaklanmaktan
geemektedir; medyanin etkileri vardir ve bu etkilere izleyenler, se¢me yoluyla maruz kalir
(Bulduklu ve Karacor, 2019: 129-130). Kullanimlar ve doyumlar yaklagimiyla birlikte etki
aragtirmalarinda izleyiciler aktif konumdadir yani izleyicilerin merkeze alinmasindan yanadir.
Boylece dikkat ve bilgi kaynaktan alictya dogru kayar ve iletisim siirecinde gii¢ yer degistirir.
Artik tireticileri kontrol eden kesim izleyen kitledir.

Katz’a gore insanlarin birtakim toplumsal ve psikolojik ihtiyaglar1 vardir. Insanlarin medyadan
ve diger kaynaklardan bu ihtiyaglarini karsilamak icin bazi beklentileri vardir. Insanlar
medyaya maruz kalmanin sonunda bu ihtiyaclarin bazilarin1 doyuma ulagtirarak giderir. Bu
yaklasimda medya igerigi ile izleyici arasinda islevsel bir iliski oldugu kabul edilir. Kullanimlar
ve doyumlar yaklasimina gore izleyiciler yaynlar1 ¢ok degisik sekilde yorumlayip verilmek
istenen mesajin diginda kendisine gore sonuglar ortaya koyabilir (Yaylagiil, 2013: 71-73).

Gerbner’in ekme kuraminin bir bakima alternatifi olarak degerlendirebilecek bu yaklasim
uyarinca insanlar gereksinimlerini doyuma ulastirmaya calisir. Doyum i¢in kullandiklari
araclardan bazilar kitle iletisim araglaridir. Insanlar bu araglar ve araglarm iiriinleri arasinda
gereksinimlerini karsilamak icin tercih yapar. Bu amagh etkinlikler sonucu gereksinimler
doyurulur, gerginlik azaltilir (Tekinalp ve Uzun, 2013: 116).

Doyumlar; araglarin igeriginden, kullanimlarindan ve farkli araclarin kullanma durumunu belli
eden toplumsal kosullardan ¢ikartilabilir. Dinlenme ve zaman gecirme televizyon seyretme ile
saglanabilir; aile ve arkadaslarla vakit gegirme istegi evde oturup birlikte televizyon seyretme,
miizik dinleme, sinemaya gitme ile saglanabilir (Erdogan ve Alemdar, 2010: 157).

Mutlu, kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda televizyon izleme nedenleri olarak
sunlar1 siralamaktadir (Mutlu, 1999: 81-84):

a) Oyalanma, kag1s: Giindelik yasamin aligilagelen ve sikici rutinin dayattigi
kisitlamalardan uzaklagma; sorunlarin, dertlerin insana yiikledigi sikintilardan kagma ve
duygusal bosalma, rahatlama.
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b) Kisisel iligkiler: Can yoldashigi, ahbaplik.

¢) Kisisel kimlik: Kisisel referans, ger¢ekligin arastirilmasi, deger pekistirme.

d) Gozetim altina alma: Giindemde olup bitenleri takip etme, haberdar olma.
Internetin ortaya c¢ikmasi, yayginlasmasi, ucuzlamasi, hizinin artmasi ve erisiminin kolay
olmasi sayesinde kullanimlar ve doyumlar yaklasiminin geleneksel televizyon ile ilgili
arastirilmasiin yani sira yeni medya ortamlari/sosyal medya mecralari da bu yaklasim
baglaminda arastirilmaya baslanmistir. Bunlara ek olarak dijital yayincilik sistemlerinin
hayatimiza hizli ge¢is yapmasi kullanimlar ve doyumlar yaklagimini arastirilir bir alan haline
getirmistir.

2. Geleneksel Televizyon Yayincihigindan Dijital Yayincihiga Gegis

Televizyon sdzcligliniin etimoloji bilimi tarafindan incelenmesinde karsimiza yirminci yiizyilin
baslarinda ilk defa Yunancada kullanilan “tele” kelimesi ¢ikmaktadir. Dilimizdeki anlami
“uzaktir. Latince “visio” kelimesinin dilimizdeki anlami “gérmek” demektir. Televizyon
kelimesinin dilimizdeki karsilig1 ise “uzaktan gérmek” anlamina gelmektedir. Ilerleyen yillar
icinde TDK, televizyon kelimesi yerine “goreg, izleg, izlengec, uzakgor ve bakag” kelimelerini
onerse de bu kelimeler kabul gérmemistir (Serim, 2007: 24).

1925-1928 yillar1 Avrupa’da ilk televizyon denemelerinin basladig: tarih olarak bilinmektedir.
Resmi televizyon yayinlar1 1932-1938 yillar1 arasinda gergeklesmistir. Ancak o doneme denk
gelen ikinci Diinya Savasi’ndan dolay1 bu ¢alismalar tam anlamiyla gerceklesememistir. Savas
sonrasinda kesintiye ugrayan bu yayinlar ¢ok daha biiyiik bir ivme kazanarak kaldig1 yerden
tekrar baglamistir (Korkut, 2013: 4). Gerek televizyonun icadi gerekse gelismesinde ¢ok fazla
kisinin gayreti olmustur. Fakat bu kisilerin bazilar1 tarihe isimlerini yazdiramamistir. Bunu
basarabilenler May, Nipkow, Jenkins, Baird, Farnsworth ve Zworykin gibi kisilerle sinirh
kalmustir.

1950’lerde Latin ve Orta Amerika iilkelerinden Meksika ve Brezilya televizyon yayimi yapmaya
baslamistir. Bir Asya iilkesi olan Japonya da bu kervana 1952°de katilmistir. Cin bu siireci daha
geriden takip ederek ancak 1958’de yayin hayatina girebilmistir. ilk renkli televizyon 1954’te
iiretilmis olsa da seri liretime 1960°ta baglanabilmistir (Tumenjargal, 2019: 53). Tiirkiye’de ise
Istanbul Teknik Universitesinin ¢alismalariyla ilk televizyon yaymi kapali devre olarak 1952
yilinda baglamistir.

TRT devlet adina radyo ve televizyon yayini yapan 6zerk kamu tiizel kisiligine haiz bir kurum
olarak 1964’te kurulmustur. TRT, Tiirkiye ve Almanya arasinda yapilan anlagmayla televizyon
yayinlarinda calistirilmak tizere ihtiya¢ duyulan insanlari yetistirmek icin Almanya’dan
uzmanlar getirmistir. Bu sayede 1966 yilinda egitim yaymlar i¢in baslayan kapali devre
televizyon yayinlar artik stiidyodan yapilmaya baglamistir (Orhan, 2018: 10). Bu ortaklik
gecen zaman icinde meyvelerini vermis ve 31 Ocak 1968 tarihine gelindiginde Tiirkiye,
Ankara’da bulunan Mithat Pasa Stiidyosu’nda Mahmut Tali Ongéren’in agilis konusmasiyla ilk
televizyon deneme yayinina baslamistir. Baglangic olarak haftada {i¢ giin ve iiger saat olan
deneme yayinlar1 bir yil sonra haftada dort giine yiikseltilmistir. Tiirkiye’de televizyon
yayincilign alanindaki gelismeler birbirini takip etmis ve 1970 yilinda Izmir televizyonu,
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1971°de ise Istanbul televizyonu yaymn hayatina baglamistir (TRT Tarihge, 2021). Her gecen
giin kendini gelistiren Tiirk televizyon yayincilig1 yayin siiresini glinden giine artirarak 1972
yilinda 5 giine ¢ikarmistir. Programeilik bakimindan dis yapimlara bagli olsa da her gegen giin
kendini yenilemeye devam etmistir (Akyol, 2006: 29). Ger¢ek anlamda Tiirk izleyicisi ile Tiirk
televizyon yaymlarinin bulusmasi 1970’lere denk gelmektedir. Tek kanalin oldugu bu dénem
ayni zamanda televizyonun kamu tekeli dogrultusunda igerik iirettigi donem olarak Tiirk
yayincilik tarihine ge¢mistir. Artik hem yayin stireleri yiikselmis hem de hafta boyu yayin
yapilir hdle gelmistir. O yillarda herkesin evinde televizyon yoktur, iilkenin tamamina yayin
ulagsmamaktadir ancak halk televizyon yayinlarindan haberdardir. 1990’da Magic Box isimli
sirketin uydu araciligiyla “Star 1 adl1 televizyon kanalini yayin hayatina sokmas1 TRT tekelini
sona erdirmistir.

Hayatin i¢indeki yeni gelismeler toplumun her alanini bir bigimde etkilemekte ve etkisi altina
almaktadir. Buna paralel olarak kullanilan teknolojiler de giinden giine gelismeye devam
etmekte ve biitiin bilimler gibi iletisim bilimi de gelisen bu yeni teknolojilerin kapsaminda yer
almaktadir. Gelistirilen teknolojilerle eskiden hayal dahi edilemeyecek yenilikler televizyon
yayinciligini da etkilemistir. Televizyon yaymlarinin ilk basladigi yillarda sinirli siirede ve
sinirli alanda yayin yapilabiliyordu. Zamanla analog yayin sayesinde bu sinirlar kaldirildi. Bu
durum yayincilik anlaminda ¢ok biiyiik bir gelisme olarak adlandirildi ¢iinkii dijital yayinciligin
analog yayinlarin yerini almaya baslamasi hayal bile edilemiyordu. Ge¢miste bir iitopya olarak
goriilen bu teknolojiler zaman i¢inde daha biiyiik bir ivme kazanmustir. Elde edilen yeni
teknolojiler sayesinde hem her yerde internete erisim saglanmis hem de bu erisim kolayligi
beraberinde daha hizli daha ucuz internet erisimini getirmistir. Hizli internet; video
teknolojilerinin ve video yaymciligmin gelisimine katki saglamistir. Zamanla Youtube ve
benzeri OTT TV teknolojileri ile “yeniden izle” hizmetleri hayatimizda onemli bir yer
edinmistir. Yeniden izle sadece televizyon yayinina ve yayin saatine bagl kalma zorunlugunu
ortadan kaldirmistir. Istedigimiz zaman istedigimiz film, dizi vb.ni izleme hakki vermistir. Bu
yeni platformun bagarili 6rneklerinden biri Netflix’tir.

Alicilarin vericileri gorebilmesi gereken analog yayinciliga gore dijital yaymcilik, kullandigi
teknoloji ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan kalitesiyle zaman i¢inde daha popiiler olmus,
kullanim1 gilinden giine yayginlasmaya baglamistir ve her gegen giin yayginlasmaya devam
etmektedir. Dijital yayincilikta farkl dil seceneklerinin bulunmasi, ses ve goriintii kalitesinin
analog yayinciliga gore daha kaliteli olmas1 kullanicilar tarafindan tercih edilme sebepleri
arasindadir. Dijital yaymcilik, beraberinde etkilesim hizmetlerini de sunmaktadir; kullanicilar
televizyon karsisinda daha 6zgiirdiir. Bu hizmetler araciligiyla kullanicilar, iicret 6deyerek arzu
ettigi icerige arzu ettigi anda ulasabilme, izledikleri ile ilgili aninda yorum yazabilme,
televizyon iizerinden her tiirlii bilgiye erisebilme ve diger kullanicilarla etkilesimde olma
imkanlarina sahip olmaktadir.

Dijital yaymcilik; kablolu televizyon yayimciligl, uydu vasitasiyla televizyon yayinciligi ve
internet vasitasiyla televizyon yaymciligim kapsamaktadir. internet vasitasiyla yapilan yaymlar
sirastyla Web TV, IPTV, Mobil TV ve OTT TV’dir. Arastirma konusu geregi bu calismada
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sadece OTT TV ele alinmis ve bu sistemden diinya genelinde en ¢ok aboneyi biinyesinde
baridiran Netflix’e yer verilmistir.

2.1. OTT TV (Over The Top Television/Her Seyin Ustiinde Yaymecihk)

Eski yillarda televizyon hizmetlerinin iicretsiz olmasi bir avantaj gibi goriinse de izleyici,
yaymcinin verdigi program saatine uymak zorundaydi. Istenilen program istenilen anda
izlenemiyordu. Televizyonlar, gelirlerini yayinladiklar1 reklamlardan elde ediyordu.
Gilinlimilizde ise iicretsiz televizyon yayminin yaninda abonelik sistemine dayali {icretli
televizyon yayimi basladi. Bu yayin sistemi yeni bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde
dogmustur. OTT TV’nin iicretsiz televizyon yayinlarindan farki yayin akisina bagl olmadan
video iceriklerini, televizyon ve miizik yayinlarini, internet araciligiyla kullanicilarin ¢evrim igi
cihazlarma yani abonelerine ulagtirmasidir. Dijital yayincilik sayesinde internet {lizerinden
gerceklestirilen islemlerin hepsi televizyon vasitasiyla ya da yeni nesil cep telefonlariyla
yapilabilir hale gelmistir. OTT TV sayesinde kablolar, uydu ¢anaklar1 ve set istli kutular gibi
alicilarla ekranlara ulasan gorsel ve isitsel yayinlar internet baglantisiyla izleyicilere ulagsmustir.
Sunulan bu imkanlar neticesinde bulunulan yerden ve ne zaman istenirse sadece bir cihazla
yayinlara ulagma olanagi bulunmaktadir. OTT TV bunlara sadece televizyon iizerinden degil,
her marka yeni nesil akilli mobil telefonlar ve tabletlerden ulagsma imkani1 veren bir televizyon
yayinciligidir.

OTT internet iizerinden saglanan bir hizmet veya uygulamadir. Genel olarak OTT servisleri;
arama (Viber, Whatsapp, Tango, Facebook Messenger vb.), anlik mesajlasma (SMS, MMS,
Line, iMessage vb.), bulut (Dropbox, iCloud, Google Drive vb.) ve televizyon yayimcilig
(Youtube, Netflix, Exxen, Hulu TV, GAIN, Puhu TV, BIuTV vb.)’dur.

IPTV ve OTT TV medya yayincilig1 genellikle karigtirtlmaktadir. Bu yayinciliklarin olusumlari
ve internet kullanim bigimleri ayni degildir. IPTV, televizyon i¢inde var olan bir aliciyla ya da
satin alian bir set iistii kutu ile internete erisim saglandiktan sonra izlenebilitken OTT TV ler
internet erisimi bulunan her ekrandan izlenebilir. Netflix, Puhu TV, BIuTV, Amazon Prime
Video ve Exxen Tiirkiye’de en bilinen OTT TV 6rneklerindendir.

OTT, abone olma gereksinimi duyulmayan eski nesil TV yayinciligiyla yeni nesil dijital
yayinciligin bir araya gelmesi ve kaliteyi artiran genis bant yayini ile birlikte etkilesim de
getiren bir internet TV olarak adlandirilabilir. IPTV ise 6zel bir aga ihtiya¢ duyan dijital
yayincilik olarak isimlendirilebilir. OTT TV’nin IPTV’den ayrilan farkli bir 6zelligi de
internete genis bant erigim ile baglanan biitiin insanlara takdim edilen hizmet olmasidir. IPTV
yayinina 6zel bir internet altyapisi (managed network) sayesinde erisim saglanabilmektedir.
OTT TV eldeki cihazlar ile izleme olanag1 verirken IPTV sadece 6zel yapilmis set {istii kutular
vasitastyla seyredilebilir (Boynudelik, 2021). Ayrica maliyet bakimindan degerlendirildiginde
OTT TV’nin fiyat1 [IPTV’ye gore daha diisiiktiir (Sar1, 2012: 32).

Gecmis yillarda OTT TV baska yaymlarin medya yaymlarini kullansa da gerek rekabet
edebilmek gerekse var olan yaymlardan kendine ayri bir yer edinmek icin kendi yayin
igeriklerini sunmaya ¢alismistir. Bu amagla Netflix, Amazon Prime Video, BIuTV, Puhu TV
ve ¢cok yakin ge¢miste yayin hayatina baglayan Exxen ile kendi orijinal igeriklerini meydana
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getirme ¢abasi i¢indedir. Diger taraftan OTT TV abonelerinden elde ettigi bilgiler 151¢inda
tiyelerinin arzularina gore 6zel igerige dogru yonelmeyi amaglamaktadir. Bu durum, kisiye 6zel
bir yayin igerigi demektir. OTT TV’nin hazirladig1 igeriklere ulasabilmek i¢in yalnizca
internete ihtiya¢ duyulmaktadir.

2.2. Netflix

Netflix, 1997 yilinda Reed Hastings ve yazilim yoneticisi Marc Randolph tarafindan internetten
film kiralama hizmeti sunmak amaciyla Kaliforniya’da kurulan bir girkettir. Sirket, daha sonra
ilk DVD kiralama ve satis sitesi olan netflix.com’u agmistir. Netflix’in 2015 yilinda ilk orijinal
uzun metrajli filmi “Beasts of No Nation” ve Ingilizce olmayan ilk orijinal dizisi “Club de
Cuervos™tur. Netflix, 2016 yilinda 130 iilkede daha faaliyete gecerek 190°dan fazla tilkede
bulunan iiyelerine 21 farkli dilde hizmet vermeye baslamistir. Netflix, 2017 yilinda “Beyaz
Kasklilar” belgeseli ile ilk Oscar 6diilini kazanmistir. 2019 yilinda ise “Roma” isimli film ve
“Period End of Sentence” isimli belgesel ile dort Oscar 6diilii kazanmistir. Ilk orijinal
animasyon filmi “Klaus-Sihirli Plan”1 yayinlamis ve interaktif igerik dalinda ilk Emmy 6diiliinii
kazanmigtir. Netflix, 2020 yilinda “Top 10” listesini hayata ge¢irerek iiyelerin ilk kez popiiler
icerikleri gérmelerine olanak tanimistir. Oscar ve Emmy 6diillerinde en ¢ok aday gdsterilen
stiidyo olan Netflix’in 2021 yilinda tiye sayist 200 milyonu agmistir (Netflix, 2021).

Netflix, 2016 yilindan itibaren Tiirkiye’de yayin hizmeti vermeye baslamistir. Yayin hayatinin
baslarinda eskiden ¢ekimi yapilmis ve baska platformlarda yaymlanmis Tiirk dizi ve filmlerini
yaymlamustir. Tiirkler icin ilk ¢aligmasini “Hakan: Muhafiz” isimli kendisine ait bir dizi ile
yapmus ve dizi beklenilenden fazla ilgi gormiistiir. Netflix, “Made in Turkey” isimli Tiirkiye’ye
0zel iceriklerin gosterildigi kategoriyi 2020 Subat’inda yayin hayatina ilave etmistir. Netflix
Tiirkiye’deki abonelere 6zel “Top 10”u yani Tiirkiye’de en ¢ok izlenilmek istenilen film ve
dizilerin goriilmesini saglayan ve her giin giincellenen “Filmler” ya da “Diziler” sekmesini ilave
etmistir.

Tirkiye’de Netflix’in tiye sayis1 2020 yilinda {ic milyonu agsmisti. Bu sayiya aile hesaplar1 yani
tek bir abonelik yapilmak sartiyla bir¢ok aile bireyinin ayni anda izlemesi de eklenirse iiye
sayisinin neredeyse on milyonu astig1 goriilmektedir. Diger taraftan Netflix’in sundugu orijinal
ve lisansli Tiirk yapimlarimi en fazla seyreden 20 {ilke icinde ABD, Arjantin, Avustralya,
Birlesik Krallik, Brezilya, Fransa, Hindistan, Ispanya, Italya, Kanada, Kolombiya, Meksika,
Polonya, Suudi Arabistan ve Sili bulunmaktadir (Bamboo, 2020). Netflix Tiirkiye’de ilk olarak
orijinal igerikli “Hakan Muhafiz” (2018) dizisini yayin hayatina ve abonelerine kazandirdiktan
sonra “Yarima Tek Bilet” ile ilk orijinal Tiirk filmini 2020°de yaymlamistir.

3. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi ve Dijital Yayin Platformu Netflix

Kullanimlar ve doyumlar kurami baglaminda izleyicilerin tutum ve davraniglarim1 6grenmek
amaciyla ¢ok fazla ¢alisma yapilmistir. Bu ¢alismalar, yaklasimin kullanilmaya basladigi ilk
yillarda genellikle kitle iletisim araglart iizerinde yapilmistir. Kullanimlar ve doyumlar
yaklasiminda izleyicilerin edilgen alicilar olmadig1 savunulmaktadir.
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Bu yaklagim ilk donem etki aragtirmalarinin aksine izleyici ve tiiketicileri pasif olmaktan
¢ikararak onlara belirli bir oranda aktiflik atfeder (Yaylagiil, 2013: 72). Izleyicilerin kitle
iletisim araglarindan gelen her mesaj1 siinger gibi emen pasif bir yapida olmadigini, iletisim
araglarindan gonderilen mesajlar1 kendi ihtiyacina gore alan ve yorumlayan bir yapida
oldugunu gosterir (Yenigikti, 2016: 49).

Sosyal medyanin hayatin bir pargasi haline geldigi giiniimiizde dijital yayincilik da giin gectikce
yayginlasmaya devam etmektedir. Tiirkiye’de BIuTV, Puhu TV, Exxen ve Amazon Prime
Video gibi OTT TV formatinda yayin yapan birden fazla dijital platform bulunmasina ragmen
bunlarin arasinda en ¢ok iiye sayisina ulasan platform Netflixtir. Ayrica 2020 yilinda Netflix’in
diinya genelinde 195 milyon iiyesi bulundugu bilinmektedir (Bamboo, 2020). Dijital yayimncilik
sayesinde her gegen giin yayginlasan Netflix hem Tiirkiye’de hem de diinyada her gegen giin
izleyici ve abone sayisini artirmistir.

Sekil 2. En Cok Ziyaret Edilen Internet Siteleri

TOP WEBSITES BY TRAFFIC (ALEXA) ‘ C+

RANKING OF TOP WEBSITES BASED ON TOTAL TRAFRC VOLUME IN ) , ACCORDING TO
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Kaynak: Datareportal, 2021

Sekil 2°de We Are Social, 11 Subat 2021 tarihli Tiirkiye raporu goriilmektedir. Bu rapora gore
Tiirkiye’de en ¢ok ziyaret edilen internet siteleri arasinda Netflix 13. sirada bulunarak tek ve en
cok tercih edilen OTT TV o6rnegi olmustur.

Dijjital yayincilikla birlikte giderek daha ¢ok duyulur olan ve bir programin tiim boliimlerini art
arda izlemek anlamina gelen “binge watching” Netflix’in yayinlariyla duyulan yeni bir izleme
tarzidir. Kullanicilarin  izlemeye karar verdikleri dizinin boliimlerinin yaymlanmasini
beklemeden tiim boliimleri birden izleyebilmesidir (Bag, 2015, s. 52). Netflix sayesinde klasik
televizyonda bir dizinin yeni boliimiini izlemek i¢in bir hafta bekleme zorunlulugu ortadan
kalkmistir. Biitlin bu yeniliklere ilave olarak tiim aboneler abonelik siniflandirmasi olmaksizin
istedikleri igerikleri zaman ve mekan kisitlamasi olmadan akilli televizyon, diziistii bilgisayar,
masaiistii bilgisayar, tablet ve akilli telefondan izleyebilme imkani bulabilmektedir. Aboneler
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izledikleri dizi ya da filmleri istedikleri anda duraklatabilme, daha sonra kaldiklar1 yerden
yeniden baglatma haklarini bu platform sayesinde ellerinde tutabilmektedir.

Yeni medyayla birlikte insanlarin medya igerigi ile segici bir iliski kurdugu goriilmektedir.
Hangi igerikleri segecekleri, hangilerine dikkat edecekleri, hangi mesajlarin hangi boéliimlerine
odaklanacaklari, medya mesajlarinin ne kadarini/nasil hatirlayacaklar kisiden kisiye farklilik
gostermektedir. Izleyiciler artik pasif degil, aksine aktif ve serbest bir izleyici konumuna
yiikselmis ve yeni medya ortaminin sundugu yenilikler sayesinde etkin bir rol alarak kullanici
olmustur. Bu sekilde kullanicilar kendilerini kiyaslayabilecekleri igerikleri, kendileriyle ayni
sorunu yagayan karakterleri, i¢inde bulundugu duygusal durumu anlatan yapimlar1 segerek
onlarla 6zdeslesmekte veya kendini onaylamaktadir. Hatta yasadigi yalnizligi bu sekilde
gidermeye ¢alismakta ve kiiltiirel biitiinlesmeyi yasamaktadir.

Kisacas1 geleneksel televizyona kiyasla izleyiciler pasif degil, aktif birer kullanici olarak
doyurmak istedikleri birtakim ihtiyaglarim1 Ozgilirce se¢im yaparak duygusal tatmin
yasamaktadir. Bu durumun farkinda olan OTT TV hizmet saglayicilar1 var olan abonelerini
koruyabilmek ve abone sayilarini arttirmak amaciyla kendi aralarinda bir yarisa girmistir.
Sonu¢ itibartyla herhangi bir televizyon kanalina bagli olmadan igeriklerini
tilketicilerine/kullanicilarina belli bir abonelik iicreti karsiliginda aktaran BIuTV, Puhu TV,
Exxen, Amazon Prime Video ve Netflix gibi platformlar ortaya ¢ikmuistir.

4. Yontem

Bu arastirma Hatay Mustafa Kemal Universitesi iletisim Fakiiltesi Radyo, Televizyon ve
Sinema boliimii lisans Ogrencileri ile Antakya Meslek Yiiksekokulu Basim ve Yaymm
Teknolojileri 6n lisans 6grencilerinin Netflix’1 hangi kullanimlar ve doyumlar motivasyonlari
kapsaminda kullandiklarin1 &grenmeyi hedeflemistir. Ogrencilerin kullanim amaglarmi ve
motivasyonlarin1 6lgmek amacglanmistir. S6z konusu arastirmanin iletisim 6grencilerini konu
almasi ve bu 6grencilerin Netflix’i kullanimlar ve doyumlar yaklagimi kapsaminda kullanmaya
yonelik diisiinceleri calismanin 6nemini arz etmektedir.

Arastirma Hatay Mustafa Kemal Universitesi Iletisim Fakiiltesi ve Antakya Meslek
Yiiksekokulu o6grencileri ile smirli olup arastirmanin evrenini {niversite Ogrencileri
olusturmaktadir. Orneklem ise iletisim fakiiltesinin radyo, televizyon ve sinema boliimii ile
meslek yliksekokulunun basim ve yayim teknolojileri boliimlerinde 2020-2021 egitim ve
ogretim yilinin bahar doneminde egitim almakta olan lisans ve On lisans 6grencilerdir. S6z
konusu boliimlerde toplam 6grenci sayis1 180°dir. Google Forms ortaminda ¢evrim ici olarak
hazirlanan anket s6z konusu 6grencilere Covid-19 sebebiyle yine ¢evrim i¢i olarak iletilmistir.
Anket gonderilen 6grencilerin 64’1 ankete cevap vermistir.

Aragtirma konusu geregi arastirma yontemlerinden nicel arastirma yontemi olan anket tercih
edilmis olup verilerden elde edilen sonuglar analiz edilmistir. Deneklerden konuyla alakali daha
ayrintili cevaplar alabilmek icin farkli soru ve yontem tercih edilmistir. S6z konusu anket
uygulamasi 20-30 Nisan 2021 tarihleri arasinda gercgeklestirilmistir. Bu baglamda anket
formunda 9 adet evet-hayir sorusu, 5 adet coktan segmeli ve 13 adet 5°1i likert 6l¢egi baz alinmis
olup demografik sorular hari¢ deneklere toplam 27 adet soru yoneltilmistir.
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5. Arastirma ve Bulgular

Denekler icin olusturulan anket sorulart kapsaminda Netflix’in kullanimlar ve doyumlar
yaklagimi baglaminda kullanimi test edilecek seklinde kategorize sorular hazirlanmistir.
Deneklerden elde edilen cevaplardan hareketle asagidaki veriler sekillendirilmistir.

Sekil 3. Ogrencilerin Cinsiyete Gére Dagilimi
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Sekil 3’te goriildiigi lizere ankete katilan 6grencilerin cinsiyete gore dagilimina bakildiginda
kadin ve erkek orani birbirine yakin olmakla birlikte erkek katilimcilarin kiigiik bir farkla
cogunlugu teskil ettigi goriilmektedir.

Sekil 4. Ogrencilerin Yas Gruplarina Gére Dagilimlari ve Yiizdeleri
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Sekil 4’te goriildiigli gibi ankette yer alan 6grencilerin yasi 19-25 arasi degismekle birlikte

%10,9 ile 19 yas1 grubu azinligi olustururken 21,8 ile de 25 yas grubu cogunlugu
olusturmaktadir.
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Sekil 5. Ogrencilerin Egitim Diizeyine Gore Dagilimlar1 ve Yiizdeleri
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S
—

On Lisans Lisans TOPLAM

Sekil 5’te goriildiigi iizere ankete katilan Ogrencilerin egitim durumlarina bakildiginda 6n
lisans ve lisans 6grencilerinden olustugu goriinmekle birlikte 6n lisans d6grencileri 40 katilime1
ile %62,50°1ik bir oranla agirlikli olarak ankette yer almistir.

Sekil 6. Ogrencilerin Okumakta Olduklar1 Béliimlere Goére Dagilimlari ve Yiizdeleri

EKATILIMCI =YUZDE
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Sekil 6’da goriildiigii gibi ankette yer alan 6grenciler radyo, televizyon ve sinema boliimii ile
basim ve yayim teknolojileri boliimlerinde egitim almaktadirlar. Bununla birlikte basim ve
yayim teknolojileri oOgrencileri 40 katilmer ve %62,50°lik bir oran ile c¢ogunlugu
olusturmaktadir.
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Sekil 7. Ogrencilerin Gelir Durumlarma Gére Dagilimlar: ve Yiizdeleri
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Sekil 7 incelendiginde ankete katilan her iki boliim 6grencilerinin (6n lisans ve lisans) agik bir
farkla (%45,31°lik bir oranla) ¢ogu igsiz durumundadir. Ankette yer alan 6grencilerin sadece
5’1 yani %7,81°1 6grenim bursu alabilmektedir.

Tablo 1. Ogrencilerin Kullanim Aliskanliklari

No SORULAR EVET | HAYIR
1. | Internet kullaniyorum. %100 %0
2. | Netflix’e aboneligim var veya daha onceden aboneligim mevcuttu. | %81 %19
3. | Netflix’e abone olmadan orijinal icerikleri farkli sitelerden izledim. | %77 %23

Televizyona kiyasla Netflix’in orijinal iceriklerini abone olarak
4. | veya abone olmadan farkli siteler araciligiyla daha c¢ok | %69 %31
tiiketiyorum.

Onceleri bos zamammi degerlendirmek igin sosyal medyayi

: %50 %50
° kullanirdim ama simdi Netflix’i kullaniyorum. ° °
Onceleri bos zamanimi degerlendirmek icin Youtube ve benzer
6. o e %39 %61
platformlar1 kullanirdim ama simdi Netflix’1 kullaniyorum.
7. | Her giin mutlaka Netflix’i kullaniyorum. %17 %83

8. | Covid-19’la birlikte internet ve Netflix kullanimimda artis yasandi. | %92 %8

Covid-19  silirecinde  karantina/kisitlama  giinlerinde  can
9. | sikintisindan kurtulmak i¢cin genellikle Netflix’i | %75 %25
kullandim/killantyorum.

19 Mayis Journal of Social Sciences 862



ASLAN & YIGITER Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Baglaminda Netflix Tiiketimi:

Hatay Mustafa Kemal Universitesi Ornegi

Ankete katilan 6grencilere yoneltilen (evet-hayir) sorular1 ylizde degerleri ile birlikte Tablo
1’de detayli olarak verilmektedir. Buna goére dgrencileri tamami internet kullanicist olmakla
birlikte %81°lik bir ¢cogunlugun halen Netflix’te aktif iiyeligi var veya daha dnceden varmas.
Netflix liyeligi olmayanlar ise Netflix’in orijinal iceriklerini internette yayinlanmasindan sonra
izlemistir. Ote yandan katilimeilarin %17°si her giin mutlaka Netflix’i kullandigin1 belirtmistir.
Bu siirenin Covid-19 ile birlikte arttigi ve 6grencilerin bos zamanini degerlendirmek i¢in
Netflix’e yoneldigi Tablo 1’de goriilmektedir.

Tablo 1°den yola ¢ikarak katilimeilarin %69’luk bir oraninin Netflix’in orijinal igeriklerini
geleneksel televizyona tercih ettigi goriillmektedir. Bu durumun bir¢ok nedeni olmakla birlikte
igeriklerin reklamsiz olmasi, kisisel mahremiyetin korunakli olmasi, igerik g¢esitlerinin ¢ok
olmasi, sansiiriin olmamasi, dizi boliimlerinin bir anda erisime acgilmasi gibi dijital yaymncilikla
birlikte hayatimiza giren nedenler sayilabilir. Bu durum “Netflix’in orijinal icerikleri
geleneksel televizyon igeriklerine kiyasla daha ¢ok tiiketilmekte.” arastirma sorusunu olumlu
olarak yamtlamaktadir. Ogrencilerin %92’si Covid-19 pandemisiyle internet ve Netflix
kullanimlarinin arttigini kabul ederek “Covid-19 internet ve Netflix’in kullaniminin artmasina
yol agmigtir.” aragtirma sorusunu teyit etmektedir.

Tablo 1°den hareketle 6grencilerin %50°si bos zamanini degerlendirmek i¢in Netflix’i sosyal
medyaya tercih etmektedr. Ote yandan katihmcilarin sadece %39’u bos zamani
degerlendirmek icin Netflix’i Youtube ve benzeri platforma tercih etmektedir. Burada
Netflix’in ticretli ve dgrencilerin biiyiikk ¢ogunlugunun igsiz olmasi ve bir gelirinin olmamasi
ana sebeplerden biridir.

Sekil 8. Bir Giinde Toplam Kag Saat Internet Kullaniyorsunuz?

B KATILIMCI  m YUZDE

X X X A
RGP ) QV§\
N 1 & <9
P
KS

Sekil 8’de goriildiigii tizere ankete katilan 6grencilerin biiyiik ¢ogunlugu (31 katilimci-%48,44)
bir giin i¢inde interneti 5 saat {izeri kullandiklarini belirtmektedir. Boylece internetin ne kadar
yaygin olarak kullanildigin1 ve hayatimizda yer edindigini gozler oniine sermektedir.
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Sekil 9. Bir Haftada Toplam Kag Saat Netflix Kullaniyorsunuz?
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Sekil 9°daki verilere bakildiginda ankete katilan 6grenciler, %35,94°liik bir oranla Netflix
iceriklerini bir hafta icinde 5 saatten daha ¢ok bir siire tiikettiklerini dile getirmektedir. Bu
sekilde Netflix’in yaygimligi ve igeriklerinin daha ¢ok izlendigi sdylenebilir.

Sekil 10. Netflix’te Daha Cok Ne Tiir Igerikleri izlemeyi Tercih Ediyorsunuz?
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Sekil 10°da goriildiigii lizere ankete katilan 6grencilerin biiyiik cogunlugu %50’lik bir orana
denk gelen 32 katilimci ile Netflix’i daha ¢ok film izleme amaci ile kullandigin1 sdylerken
katilimeilarin 5’1 %7,81°lik diisiik bir oranla Netflix’te daha ¢ok belgesel izlemeyi tercih
etmektedir.
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Sekil 11. Covid-19 Siirecinde Karantina/Kisitlama Giinlerinde Interneti Daha Cok
Asagidakilerden Hangisi I¢in Kullandiniz/Kullantyorsunuz?

H KATILIMCI = YUZDE
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Sekil 11°deki verilere bakildiginda ankette yer alan 6grencilerin 22’si %34,38’lik bir oranla
interneti egitim amach kullandigin1 belirtmistir. Internetin daha ¢ok egitim amaci ile
kullanilmasinda Covid-19 siiresince egitimlerin uzaktan gergeklestiriliyor olmasinin biiyiik bir
katkis1 vardir. Netflix ise sosyal medya kullanimindan sonra 12 kullanict ile %18,75’1lik bir
oranla ii¢lincii siraya yerlesmistir.

Sekil 12. Netflix Iceriklerini Daha Cok Hangi Aragla izlemeyi Tercih Ediyorsunuz?
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Sekil 12°de goriildiigli gibi Netflix kullanan 6grencilerin 21’1 %32,81°lik bir oranla Netflix
iceriklerini akilli telefondan kullanmay1 tercih etmektedir. Dijital yayincilikla beraber Netflix
ve benzer platformlarin igerikleri daha ¢ok bireyleri hedef alarak tiretildiginden bireysellik 6n
plandadir. igerikler konvansiyonel televizyon igeriklerine gdre toplu sekilde degil, aksine
bireysel olarak izlenmektedir.

Yine sekilde 12°deki verilerden yola ¢ikarak 6grencilerin %31,25°1lik bir oran1 (20 katilime1)
Netflix iceriklerini giin gegtikge teknolojik gelismelere ayak uydurarak gelisen ve internet ile
yakinsama yasayan akilli televizyonlar vasitasiyla izledigini belirtmistir.
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Tablo 2. Genel Olarak Ogrencilerin Netflix’i Kullanim Nedenleri

: 3| E | E
5 Sorular g g 5 | S 5
E sS|xS| & |RE|ES
z Netflix’i Kullamyorum Ciinkii... |E E & § | 2 |§ 2 € £
77
Beni k i | kl
1 sae;;i Or51 an insanlardan uzaklasmami %172 | %23.4 | %15.6 | %313 | %12.5
yor.
Birtak topl | ikolojik
2, ihlti;a(;llr:rlml ;ﬁ;ﬂr;ar Ve PSIROTONK o156 | %15,6 | %21,9 | %375 | %94
3 331;&(1)rzevkli zaman gecirmeme yardimci %6.3 | %6.3 | %15.6 | %406 | %313
4. |Dinlenmeme yardimei1 oluyor. %9,4 | %9,4 | %26,6 | %35,9 | %18,8
7] R — p—
5. y;fﬁ‘;‘; i‘j;; rutininden kurtulmama | o, 0 o 1 o414 1 | 0615.6 | %645,3 | %614.1
6. | Eglence ihtiyacimi gideriyor. %78 | %7,8 | %7,8 | %60,9 | %15,6
7 ;ﬁrl:illiﬁcflgj;l:rstresini tizerimden atmama %7.8 | %6.3 | %7.8 | %547 | %23.4
Konusup giizel zaman gecirecek kimse
8. . . A %17,2 | %9,4 | %12,5 | %34,4 | %26,6
olmadiginda yalnmizligimi gideriyor.
9. gjlrjtl)rirlliz;or\llf:n zevkime uygun icerikler %6.3 | %31 | %7.8 | %391 | %438
Ail d bag larak
10. bilr:ysdvnege g;:;evzlrliyor agtmstz - OTaTa% 1 0410,9 | %14,1 | %20,3 | %34.4 | %20,3
Iceriklere erisirken pasif bir izleyiciden ¢ok
11. | kendimi aktif bir kullanici olarak gormemi| %6,3 | %14,1 | %26,6 | %34,4 | %18,8
sagliyor.
Icerikl h hali
12. éiegr:irczrt;rgir;‘;zzb;ﬁyorjn‘lme WU YO 016 | %47 | %63 | %43,8 | %438
Zaman ve mekan kisitlamasi olmadan
seyahatlerde ve toplu tasimalarda veya
13. | okulda kimseyle konusmak istemedigimde | %4,7 | %12,5 | %14,1 | %43,2 | %26,6
bos zamanimi degerlendirmeme yardime1
oluyor.
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Ankete katilan 6grencilere yoneltilen 5°1i likert 6lgekli 13 soruya verilen cevaplarin dagilimlart
yiizde olarak Tablo 2’de verilmistir. Bu tabloda 6grencilerin Netflix’i kullanim nedenleri yer
almaktadir. Netflix’i kullanan 6grencilerin yanitindaki “Biraz katiulyyorum ve tamamen
katiliyorum.” seklindeki yanitlarinin toplam yiizde degerlerinden yola ¢ikarak Tablo 2’nin
analizi yapilmistir. Bu c¢ercevede o&grenciler, Netflix’i kendilerini sikan insanlardan
uzaklagmak, birtakim ihtiyaclarin1 (toplumsal ve psikolojik) gidermek, daha zevkli zaman
gecirip dinlenmek ve giinliik rutinden uzaklagmak, eglenmek, stres atmak ve yalnizliktan
kurtulmak icin kullandiklarin1 belirtmektedir.

Ote yandan dgrencilerin zevklerine gore igerik bulabildikleri ve gevreden bagimsiz olarak bir
birey seklinde igerik tiiketebildikleri i¢cin Netflix’i tercih ettigi goriilmiistiir. Bunlarla birlikte
izleyicilerin Netflix’i kullanirken pasif izleyici olmamalar1 ve zaman ile mekandan bagimsiz
olarak icerikler arasinda Ozgilirce se¢im yapabilmeleri Netflix’i tercih etmelerinin diger
nedenlerindendir.

Tablo 2’nin 5. sorusunda Ogrencilerin %45,3’l biraz katiliyorum ve %14,1°1 ise tamamen
katiliyorum sikkini isaretleyerek Netflix’in hayatin giinliik rutininden kurtulmalarina yardimci
oldugunu sdylemektedir. 7. soruya ise dgrencilerin %54,7’si biraz katiliyorum ve %23,4’1
tamamen katiltyorum diyerek Netflix’in giinliik hayatin stresinden kurtulmalarina yardimci
olugunu dile getirmektedir. Mezkir sorular ile “Netflix’i kullanan birey giinliik stkintilarindan
uzaklaswr.” arastirma sorusu dogrulanmaktadir. Tablo 2 ise ylizde oranlar1 géz Oniinde
bulundurularak degerlendirilmistir. Tablo 2’nin 8. sorusunda katilimcilarin %34,4°li biraz
katiliyorum ve %26,6’s1 tamamen katiliyorum segenegini segerek “Netflix’in kullanimi bireyin
yalnizligimi giderir.” arastirma sorusuna verdikleri olumlu cevapla onaylamaktadir.

Tablo 3. Cinsiyete Gore Ogrencilerin Netflix’i Kullanim Nedenleri

Z £ £
5 Sorular g = 5 = §
E =) =) — N = St
= 2 |32 = 85 |E ¢
Z | Netflix’i Kullanmiyorum Ciinkii... | & g o £ 2 n = £ =
g E E 3|S5
2 v, v > =
Beni sikan insanlardan | ETKek | 627,27 | 927,27 | %18,18 | %24,24 | %3,03
1. 3
uzaklagmamu sagliyor. Kadin | %6,45 | %19,35 | %12,90 | 938,71 | %22,58

Birtakim  toplumsal  ve | Eppek | 9624,24 | 962121 | %27,27 | %2121 | %6,06
2. |psikolojik ithtiyaclarimi

gideriyor. Kadm | %9,68 | %645 | %16,13 | %54,84 | 912,90

Daha  zevkli  zaman|p ek | 96909 | %12,12 | %18.18 | %36,36 | %24.24
3. | gecirmeme yardimci

oluyor. Kadin | %3,23 | %0,00 | %12,90 | %45,16 | %38,71
4. Erkek | %12,12 | %3,03 | %33,33 | %42,42 | %9,09

867 19 Mayis Sosyal Bilimler Dergisi



ASLAN & YIGITER Netflix Consumption in the Context of Uses and Satisfied
Approach: The Case of Hatay Mustafa Kemal University

Dinlenmeme yardimct1

Kadmn | %6,45 | %16,13 | %19,35 | %29,03 | %29,03
oluyor.

Hayatin giinliik rutininden | grper | 969,09 | 921,21 | 918,18 | 948,48 | %3,03
5. | kurtulmama yardimci

oluyor. Kadin | %12,90 | %6,45 | %12,90 | %41,94 | %25,81
. Eglence ihtiyacumi | ETkek | 96,06 | %15,15 | %12,12 | %60,61 | %6,06
" | gideriyor. Kadin | %9,68 | %0,00 | %3,23 | %61,29 | %25,81

Giinlik hayatn  stresini| £ ol | 96,06 | %12,12 | %9,09 | %60,61 | %12,12
7. |lizerimden atmama

yardimec1 oluyor. Kadin | %9,68 | %0,00 | %6,45 | %48,39 | %35,48

Konusup giizel zaman

gecirecek kimse | Erkek | %18,18 | %9,09 | %18,18 | %33,33 | %21,21
8 olmadiginda yalnizligimi

gideriyor. Kadin | %16,13 | %9,68 | %6,45 | %35,48 | %32,26

Tarzima ve zevkime uygun Erkek | %3,03 | %6,06 | %12,12 | %48,48 | %30,30
9.

igerikler bulabiliyorum.  [Kadin | %9,68 | %0,00 | %3,23 | %29,03 | %58,06

Aile ve gevreden bagimsiz | g riek | 966,06 | %24,24 | %27,27 | %27,27 | %15,15
10. |olarak bireysellige Onem

veriyor. Kadin | %16,13 | %3,23 | %12,90 | %41,94 | %25,81

Iceriklere erisirken pasif
bir izleyiciden ¢ok kendimi
aktif bir kullanict olarak
gérmemi sagliyor. Kadin | %6,45 | %9,68 | %22,58 | %38,71 | %22,58

Erkek | %6,06 | %18,18 | %30,30 | %30,30 | %15,15
11.

Igerikler arasindan  ruh|Eppek | %000 | %6.06 | %1212 | %48.48 | %33,33
12. | halime uygun ve Ozgiirce

tercih yapabiliyorum. Kadin | %3,23 | %3,23 | %0,00 | %38,71 | %54,84
Zaman ve mekan
kisitlamasi olmadan

seyahatlerde ~ ve  toplu| Eypek | 960,00 | %15,15 | %24,24 | %4242 | %18,18
tasimalarda veya okulda

13. | kimseyle konusmak
istemedigimde bos

zamanimi
degerlendirmeme yardimci | Kadin | %9,68 | %9,68 | %3,23 | %41,94 | %35,48
oluyor.
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Tablo 3’te goriildiigii gibi ankete katilan 6grenciler cinsiyetlerine gore kategorize edilmistir.
Tablo 3, genel olarak incelendiginde cinsiyete gore yanitlar arasi ¢ok basit farklar olsa bile
yanitlarin birbirine yakin oldugu goriinmektedir. Ancak 1. ve 2. soru agik bir farkla kadin
Ogrenciler i¢in anlamli iken erkek 6grenciler i¢in anlam teskil etmemektedir.

Tablo 4. Egitim Diizeyine Gére Ogrencilerin Netflix’i Kullanim Nedenleri

Z g z
g Sorular g g N E 5 S
g > | Xz | B sS |§¢
Z | Netflix’i Kullamyorum Ciinkii... | = B o £ 2 o = E =
= g E CRRE
22 - =
Benil ; sikan || jsang %8,33 | %16,67 | %29,17 | %29,17 | %16,67
1. |insanlardan
uzaklagmami sagliyor. | Gn Lisans | 922,50 | %27,50 | %7,50 | %32,50 | %10,00
Birtakim toplumsal ve
psikolojik Lisans %0,00 | %16,67 | %37,50 | %29,17 | %16,67
2 ihtiyaglarimi
gideriyor. On Lisans | %25,00 | %15,00 | %12,50 | %42,50 | %5,00
Daha zevkli zaman || joang %8,33 | %417 | %16,67 | %41,67 | %29,17
3. |gecirmeme yardimci
oluyor. On Lisans | %500 | %750 | %15,00 | %40,00 | %32,50
A Dinlenmeme yardimer | Lisans %8,33 | %12,50 | %16,67 | %29,17 | %33,33
~ |oluyor. On Lisans | %10,00 | %7,50 | %32,50 | %40,00 | %10,00
Hayatin giinliik
rutininden Lisans %16,67 | %12,50 | %16,67 | %41,67 | %12,50
> kurtulmama yardimci
oluyor. On Lisans | %7,50 | %15,00 | %15,00 | %47,50 | %15,00
Eglence  ihtiyacim | Lisans %16,67 | %4,17 | %8,33 | %54,17 | %16,67
6. | . .
gideriyor. On Lisans | %2,50 | %10,00 | %7,50 | %65,00 | %15,00
Giinliik hayatin|
stresini {izerimden Lisans %16,67 | %4,17 | %4,17 | %62,50 | %12,50
7 atmama yardimer (—
oluyor. On Lisans | %2,50 | %7,50 | %10,00 | %50,00 | %30,00
Konugup giizel zaman Lisans %20,83 | %8,33 | %8,33 | %33,33 | %29,17
8.
gecirecek kimse [ _
On Lisans | %15,00 | %10,00 | %15,00 | %35,00 | %25,00
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olmadiginda
yalnizligimi gideriyor.

Tarzima ve zevkime|) jsang %833 | %0,00 | %8,33 | %50,00 | %33,33
9. |uygun icerikler

bulabiliyorum. On Lisans | %5,00 | %5,00 | %500 | %32,50 | %52,50

Aile ve c¢evreden|
o, |pamsiz olarak | Li5ans %12,50 | %16,67 | %833 | %29,17 | %33,33
" | bireysellige onem

veriyor. On Lisans | %10,00 | %12,50 | %27,50 | %37,50 | %12,50

Iceriklere erisirken

pasif bir izleyiciden | jsans %833 | %16,67 | %12,50 | %41,67 | %20.83
11. | cok kendimi aktif bir

kullanici olarak

gérmemi sagliyor. On Lisans | %5,00 | %12,50 | %35,00 | %30,00 | %17,50

Icerikler arasindan ruh

halime uygun ve Lisans %0,00 | %0,00 | %0,00 | %58,33 | %41,67
12 ozgiirce tercih

yapabiliyorum. On Lisans %2,50 %7,50 | %10,00 | %37,50 | %42,50

Zaman ve mekan
kisitlamas:  olmadan
seyahatlerde ve toplu

tasimalarda veya Lisans %0,00 | %12,50 | %4,17 | %54,17 | %29,17
okulda kimseyle
13.
konusmak
istemedigimde  bos
zamanimi

degerlendirmeme On Lisans | %7,50 | %12,50 | %20,00 | %35,00 | %25,00
yardimci oluyor.

Tablo 4’te goriildiigli gibi ankette yer alan Ogrencilerin yanitlar1 egitim diizeylerine gore
verilmistir. Tablo 4, genel olarak incelendiginde 6n lisans ve lisans Ogrencilerin yanitlari
arasinda acik bir fark olmamakla birlikte yanitlarin birbirine ¢ok yakin oldugu goriinmektedir.
Ancak 1. soru acik bir farkla lisans diizeyindeki Ogrenciler i¢in anlamli iken on lisans
Ogrencileri i¢in anlam teskil etmemektedir.

SONUC VE TARTISMA

Basta sosyal bilimler olmak {izere bir¢ok farkli bilim dali/disiplin i¢inde ele alinan kullanimlar
ve doyumlar yaklasimi, yeni iletisim teknolojileriyle de degerlendirilmektedir. Internet,
habercilik ve telekomiinikasyon teknolojilerinin yayincilik alanina etki etmesi dijital medya
alicilarinin tiiketim aligkanliklarini degistirmektedir. Giiniimiizde insanlar zorunlu toplumsal
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iliskiler disinda kisisel yasam alanlarina donmekte ve yalniz yasamaktadir. Ozellikle ev
icindeki bos zaman, bu c¢alismanin da konusu olan dijital yayin tiikketiminin artmasina/dijital
icerik bagimliligina neden olmaktadir. Geleneksel medya s6z konusu oldugunda insanlar
“televizyon bagimlis1” olarak nitelendirilirken yeni iletisim teknolojileri 6n plana ¢iktiginda
“Netflix bagimliligi, sosyal medya bagimliligi, internet ile ¢evrim i¢i oyun bagimliligr” gibi
hastaliklar/durumlar goriiniir olmaktadir (Karaduman ve Aciyan, 2019: 685).

Elde edilen bulgulara gore 6grenciler arasinda Netflix kullaniminin yaygin oldugu goriilmekte
ve Netflix’in orijinal igeriklerini geleneksel televizyon igeriklerine tercih ettikleri
anlasilmaktadir. Bu siiregte katilimcilarin Covid-19 pandemisi sebebiyle Netflix igeriklerini
daha fazla kullandig1 ve disar1 ¢ikamadiklar anlar1 dijital medya ortamlarinda gegirdigi ankete
verilen cevaplardan anlasilmaktadir. Elde edilen bu bulgu, Sar1 ve Tirker (2021: 73)’in
caligmalariyla paralellik gostermektedir. Sar1 ve Tiirker’e gore dijital yayimn platformlarinin
geleneksel yayin platformlarina gore daha “esnek ve konforlu” olmasi izleyici aliskanliklarinin
degismesine, dijital yayin platformlarinda yer alan igeriklerin daha fazla tiiketilmesine neden
olmaktadir. Sevindi ve Katmer (2020: 69)’in yapmis oldugu ¢aligsma ile benzer sonuglar elde
edilmis olup Netflix’in lilkemizdeki genglerin izleme aligkanliklarini degistirdigi saptanmastir.

Ogrencilerin genelinin diizenli bir gelire sahip olmadig1 yapilan calismada goriilmektedir.
Netflix’in 2021 Mart itibar1 ile yeni {cretlendirme tarifesine gegmesi ile Ogrencilerin
Tiirkiye’deki rakip mecralar olan BluTV, Exxen vb. platformlara daha diisiik ticretle iiye
olanagimi degerlendirebilecegi unutulmamalidir. Yeni zamli tarifeler Netflix’in gelecekte
Tiirkiye pazarinda bir daralma yasamasina yol agabilecektir.

Yapilan calisma ile internetin hayatimizda ne kadar yer edindigini goérmekle birlikte diinya
genelinde de dijital yayincilik 6rnegi olan Netflix’in popiilerliginin giderek artista oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Netflix’in bireylere yonelik icerik iiretimine dnem vermesi de bu
poplilerligin artmasinda etkili olmustur. Buradan hareketle Netflix’in kullanimi ile 6grencilerin
belli bir doyuma ulastiklarini sdylemek miimkiindiir.

Basta diinya devi olan Netflix olmak iizere Tirkiye’de dijital yayincilik alaninda faaliyet
gosteren diger platformlar olan BluTV, Puhu TV, Exxen, GAIN ve Amazon Prime Video
sayesinde izleyiciler pasif kullanici olmaktan ¢ikmistir. Bu sayede izleyiciler arzuladiklari
igerigi arzuladiklar1 yaymn platformundan cep telefonu ve tablet gibi kolaylikla tasinabilir
teknolojiler ile arzuladiklari zaman diliminde izleyebilmektedir. Burada izleyiciler bir birey
olarak s6z konusu platformlar1 kullanarak hazlarmi doyurabilmektedir. Icerik iireticiler ise
bireylerin talepleri dogrultusunda ve her zevke hitap edecek sekilde icerik iiretme ¢abasina
girmistir.

Konuyla ilgili yapilacak sonraki ¢calismalarda sadece Netflix platformu degil, BluTV, Puhu TV,
Exxen, GAIN ve Amazon Prime Video gibi diger dijital yayin platformlari da analizlere dahil
edilebilir. Dijital yayin platformundaki icerikleri tiiketen kisilerle gériismeler yapilarak konuyla
ilgili daha detayl bilgilere ulagilabilir. Ayrica konuyla ilgili yapilacak ¢alismalarda Kullanimlar
ve Doyumlar Yaklasimi disinda alicilar1 aktif bir sekilde ele alan “alimlama ¢alismalar1” da 6n
plana alinabilir.
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Ek: Anket Formu

KULLANIMLAR VE DOYUMLAR YAKLASIMI BAGLAMINDA NETFLiX
TUKETIMIi: HATAY MUSTAFA KEMAL UNIiVERSITESI ORNEGI

OGRENCI ANKET FORMU

Degerli Katihmcilar,

Internetin hayatimiza girmesi ve televizyonla yakinsama yasamasi sonucunda dijital
yayincilik ortaya ¢ikmistir. Bu gelismeyle birlikte bugiin birgogumuzun asina oldugu ve
kullanicisina bireysel deneyimler yasatan OTT TV ornegi olan Netflix ve benzeri dijital
platformlar ortaya c¢ikmistir. Bu anket, izleyicilerin/kullanicilarin  Netflix’i tercih
etmelerindeki sebepleri Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi baglaminda aragtirmak ve
degerlendirmek amaciyla diizenlenmektedir. Bu verilerin makalede kullanilmak tizere konu
hakkindaki diisiincelerinize ihtiyag duyulmaktadir. Elde edilen verilerin tamami sadece
bilimsel amacl olarak kullanilacaktir. Degerli katilimcilar asagidaki sorular1 6zenle
okumaniz ve eksiksiz doldurmanizi 6nemle rica ediyoruz. Tesekkdiirler.

Ozgiir ASLAN

Erciyes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri Anabilim Dali, Doktora
Ogrencisi.

ozguraslan9015@gmail.com

Ayhan YIGITER

Hatay Mustafa Kemal Universitesi, Antakya Meslek Yiiksekokulu, Gazetecilik ve Habercilik
Boliimii, Basim ve Yayim Teknolojileri PR.

avigiter@mku.edu.tr

Yasiniz
Cinsiyetiniz () Erkek ( ) Kadm
Egitim Diizeyiniz ( ) On Lisans ( ) Lisans
Okumakta Oldugunuz () Radyo, Televizyon ve Sinema
Boliim () Basim ve Yayim Teknolojileri
) ( ) Issizim ( ) Kredi Aliyorum ( ) Burs Aliyorum
Is Durumunuz

() Calistyorum

Asagidaki ifadelerde size uygun olan cevap icin parantez arasina X isareti koyunuz.
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Not: 1., 2. ve 3. sorular icin yamitiniz ‘Hayir’ ise liitfen anketi sonlandiriniz.

. () Evet
1. | Internet kullaniyorum.
() Hayrr
() Evet
2. | Netflix’e aboneligim var veya daha énceden aboneligim mevcuttu.
( ) Hayir
() Evet
3. | Netflix’e abone olmadan orijinal icerikleri farkli sitelerden izledim.
() Hayrr
4 Televizyona kiyasla Netflix’in orijinal igeriklerini abone olarak veya abone () Evet
" | olmadan farkls siteler araciligiyla daha ¢ok tiiketiyorum. ( ) Hayir
5 Onceleri bos zamanimi degerlendirmek icin sosyal medyay: kullanirdim () Evet
" | ama simdi Netflix’i kullantyorum. ( ) Hayir
6 Onceleri bos zamammi degerlendirmek igin Youtube ve benzer () Evet
" | platformlart kullanirdim ama simdi Netflix’i kullantyorum. ( ) Hayir
() Evet
7. | Her glin mutlaka Netflix’i kullantyorum.
() Hayrr
_ () Evet
8. | Covid-19’la birlikte internet ve Netflix kullanimimda artig yasandi.
() Hayir
9 Covid-19 siirecinde karantina/kisitlama giinlerinde can sikintisindan | () Evet
" | kurtulmak i¢in genellikle Netflix’i kullandim/killantyorum. ( ) Hayir

Asagidaki sorularda size uygun olan cevap icin parantez arasina X isareti koyunuz.

Bir giinde toplam kag saat internet kullaniyorsunuz?

- ( )1Saat ( )1-3Saat ( )3-5Saat ( )5 Saatten Fazla
Bir haftada toplam kag saat Netflix kullantyorsunuz?
& ( )1Saat ( )1-3Saat ( )3-5Saat ( )5 Saatten Fazla
Netflix’te daha ¢ok ne tiir igerikleri izlemeyi tercih ediyorsunuz?
& ( YFilm  ( )Dizi ( ) Belgesel
Covid-19 siirecinde karantina/kisitlama giinlerinde interneti daha ¢ok asagidakilerden
4. | hangisi icin kullandiniz/killantyorsunuz?
( )Arastirma () Egitim () Netflix () Sosyal Medya
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Netflix iceriklerini daha ¢ok hangi aracla izlemeyi tercih ediyorsunuz?

( ) Laptop ( ) Tablet

() Akalli Televizyon
() Akilli Telefon

() Masaiistii Bilgisayar

Asagidaki sorularda size uygun olan cevabin (gri renkli alan) altina X isareti koyunuz.

s | s .5
S Sorular = = 5| g 5
» S |x 2| E S S8 |E 8
= P . . _ = L = 43 - (SN
4 Netflix’i Kullaniyorum Ciinkii... =T E |a§ |z D= | E=
: s | ALk
& 2 2 =
1 Beni sikan insanlardan uzaklagmami
" | sagliyor.
5 Birtakim  toplumsal ve  psikolojik
" | ihtiyaglarim gideriyor.
3 Daha zevkli zaman gecirmeme yardimci
" | oluyor.
4. | Dinlenmeme yardimci oluyor.
5 Hayatin giinlik rutininden kurtulmama
" | yardimc1 oluyor.
6. | Eglence ihtiyacimi gideriyor.
7 Glinliik hayatin stresini lizerimden atmama
" | yardimci oluyor.
3 Konusup giizel zaman gecirecek kimse
" | olmadiginda yalnizligimi gideriyor.
9 Tarzima ve zevkime uygun igerikler
" | bulabiliyorum.
10 Aile ve c¢evreden bagimsiz olarak
" | bireysellige 6nem veriyor.
Iceriklere erisirken pasif bir izleyiciden ¢ok
11. | kendimi aktif bir kullanic1 olarak gérmemi
sagliyor.
12 Icerikler arasindan ruh halime uygun ve
" | 6zgiirce tercih yapabiliyorum.
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Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimi Baglaminda Netflix Tiiketimi:

Hatay Mustafa Kemal Universitesi Ornegi

Zaman ve mekan kisitlamasi olmadan
seyahatlerde ve toplu tasimalarda veya

13. | okulda kimseyle konusmak istemedigimde
bos zamanimi degerlendirmeme yardimci
oluyor.
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Abstract

The study aims to identify volatility in the banking sector and general market related to some
different types of announcements. Totally 103 announcements are clustered considering their
sentiment and source. Daily closing values of banking and market indices, XBANK and
BIST100, are included in the dataset which spans from the beginning of January 2018 to the
end of March 2019. Series of ordinary least squares (OLS) regressions are applied to evaluate
the reaction of the indices to the announcements for each event type. Findings indicate that the
banking sector is not affected by the announcements released by the government.
Announcements of credit rating agencies carry an informative value and play an important role
in volatility. Furthermore, the relationship between economic indicators and volatility exists for
the national market. As an interesting finding, investors tend to react 2 days before to the
announcements belonging to Standard & Poor’s and Fitch.

Keywords: Credit Rating Agency, Stock Market, BIST100, Announcements, News.
JEL Code: G24, G15, G4

! This paper is an extended version of work presented in 2. International Banking Congress be held in Corum on
April 19, 2019.
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CINGOZ & NAL Kredi Derecelendirme Kuruluglarinin ve Ekonomi ile lgili Haberlerin
Hisse Senedi Piyasasinda Yarattig1 Volatilite

KREDI DERECELENDIRME KURULUSLARININ VE EKONOMI ILE ILGILI
HABERLERIN HiSSE SENEDI PiYASASINDA YARATTIGI VOLATILITE

Oz

Calismada toplam 103 haber, kaynaklar1 ve yatirnmeilar lizerinde yaratacagi beklentiler dikkate
alinarak gruplandirilmistir. Bu haberlerin BIST100 ve BIST Banka endeksleri iizerinde
yaratti1 etkiler arastirllmistir. Ocak 2018 ve Mart 2019 arasindaki tarihte ilgili endekslerin
giinliik kapanis verileri dikkate alinmigstir. Bulgular, bankacilik sektoriintin hiikiimetin yaptigt
aciklamalardan etkilenmedigini gostermektedir. Ote yandan, kredi derecelendirme
kuruluglarinin agiklamalarinin bilgilendirici bir deger tasidigi ve oynaklikta 6nemli rol oynadigi
bulunmustur. Ayrica, ulusal piyasa i¢in ekonomik gostergeler ile oynaklik arasindaki iliski
mevcuttur. Yatirimeilarin Standard & Poor's ve Fitch'e ait duyurulara 2 giin 6ncesinden tepki
verme egiliminde olduklar1 gézlemlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kredi Derecelendirme Kurulusu, Borsa, BIST100, Duyurular, Haberler.
JEL Code: G24, G15, G4

INTRODUCTION

In financial markets, only new informations should call market participants to attention and
make them reassess their investment decisions (Andersson et al., 2009). The price of financial
assets may change due to the informational ratios or statistics released by governments or some
other organizations statistics related with the economy (Bartolini et al.,2008). In addition, given
the importance of rating agencies, announcements or events belonging to major rating agencies
may have an impact on the financial markets and trigger a reaction (Norden&Weber, 2004).

The paper aims to investigate whether the group of news and their sentiment have an impact on
the indices of BIST100 and XBANK. The BIST100 index is chosen since it comprises the
largest and most widely traded 100 stocks listed on the Borsa Istanbul from various sectors.
The banking sector also has the highest weight in the Borsa Istanbul and represents the market’s
general attitude. Thus, these indices are the most convenient to analyse the effect of
announcements.

In this study, the speed of the reaction by investors to these announcements is analysed rather

than the size of that response. A set of news is clustered as different events and defined as good
or bad news. Thus, we try to identify which type of released information makes a change in
investors behaviour and trigger a reaction in the general market. Grouping the announcements
by event type does not generate significant results. Then, we continue the study by examining
the influence of announcements according to their source, separately. 103 news are tracked
within the period of January 2018 to April 20192. These announcements are divided into four
categories. Motivated by the study of Kutan et al. (2011), we construct a schema including
news. Table 1 shows clustering the news according to their sentiment and event type.

2 There are some positive and negative news at the same day, thus, excluded from the analysis.
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Table 1: Event Types and News Summaries

Date Even | Good | Summary
t &
Type | Bad
News

25.03.201 | 4 + The capacity utilization rate in the Turkish manufacturing

9 industry increased by 0.4 percentage points compared to the
previous month.

23.03.201| 3 - Fitch Ratings expects a negative growth rate in Turkish

9 economy by 1.1% for the year of 20109.

21.03.201| 4 + Consumer confidence index increased by 2.8% compared to the

9 previous month.

20.03.201| 3 - Moody's upgraded the external vulnerability risk of Turkey from

9 "high" to "high +".

15.03.2011| 3 + Moody's reported that lowering of the interest limit on deposits

9 held by public institutions in state banks is "positive" for the
credit ratings of the state banks.

13.03.2011 3 - Fitch Ratings reported downward revision for Turkey's potential

8 growth rate decreased by 0.5 pp and it is forecasted as 4.3
percent now.

8.03.2019| 1 + The Minister of Treasury and Finance stated that the Istanbul
Finance Center project will be implemented before 2023.

4.03.2019| 4 - The Consumer Price Index rose by 1.0% within the recent
month.

1.03.2019] 2 + The banking sector survived the hard times due to the high
volatility in exchange and interest rate and the banking stocks
have attracted foreign investors again.

22.02.201 | 4 - Manufacturing capacity utilization rate decreased 0.5% over the

9 previous month.

20.02.201| 4 - Over the last month, consumer confidence index declined by

9 1%.

19.02.201| 3 - Standard & Poor's (S&P) assessed that the Turkish lira will

9 depreciate steadily over the next three years.

18.02.2011| 2 + According to banks, the decrease in deposit rates will continue

9 with small steps.
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4.02.2019 | 4 -

The Consumer Price Index soared by 0.2% compared to the last
month.

1.02.2019] 2 +

In 2018, the banking sector dominated Turkey's top ten most
valuable brands. Five banks took place in the list.

25.01.201 | 4 +
9

Over the last month, the capacity utilization rate in the
manufacturing industry increased by 0.4%.

23.01.201 | 4 +
9

Consumer confidence index increased by 0.5% over the
previous month.

17.01.201| 2 +
9

The credit volume in the banking sector increased by 13 billion
83 million liras last week.

14.01.201 | 4 - Over the last month, Turkey’s calendar-adjusted industrial
9 production decreased by 14%.
3.01.2019 | 4 - Over the last month, consumer price index increased 1.1%.
27.12.201| 2 - The high interest rates and the recent slowing in the pace of
8 credit growth has affected the sale of non-performing loans.
There was a serious shrinking in the 'bad loans' market this year.
21.12.201| 4 - Consumer confidence index decreased by 2.3% compared to the
8 previous month.

5.12.2018| 1 +

The research about the digital maturity of the banking sector,
which includes 238 banks and 10 FinTech institutions in 38
countries, showed that Turkey was among the top 5 countries.

3.12.2018 | 4 +

Consumer price index decreased by 0.4 percent compared to the
previous month.

26.11.201 | 4 -
8

The capacity utilization rate in the manufacturing industry
decreased by 1.7% compared to the previous month.

22.11.201 | 4 +
8

Consumer confidence index increased by 4% compared to the
previous month.

16.11.201| 4 - Seasonally and calendar adjusted industrial production
8 decreased by 3% compared to the previous month.
15.11.201| 3 - Fitch has downgraded the growth forecasts of Turkey for the
8 years of 2018 and 2019.
Fitch noted that the factors like exchange rate crisis, high
inflation rates and challenging external financing conditions
may lead to a recession in 2019.
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15.11.201| 4 - The unemployment rate increased by 6% compared to the
8 previous month.
6.11.2018 | 1 - The Banks Association of Turkey reported that employment in

the banking sector decreased by 721 people at the end of
September compared to the same period of the last year.

5.11.2018 | 4 +

Consumer price index decreased by 1.4 percent compared to the
previous month.

30.10.201| 2 +
8

Interest rate drops with the measures taken by the management
and the fall in the country risk premia.

25.10.201 | 4 - The capacity utilization rate in the manufacturing industry
8 decreased by 1% compared to the previous month.

25.10.201| 2 - Higher accounts receivable turnover ratio and increased demand
8 for bankruptcy are expected to stress the banking sector.
23.10.201 | 4 - Consumer confidence index decreased by 3.4 percent compared
8 to the previous month.

16.10.201| 4 +
8

Seasonally and calendar adjusted industrial production
increased by 4% compared to the previous month.

16.10.201| 1 +
8

Foreign investors stated that Turkey, a member of the G20, is an
important country for the world and the region, has a high
potential, and they have confidence in the long-term
performance of the Turkish economy.

15.10.201| 4 -
8

The unemployment rate increased by 1.8 percent compared to
the previous month.

11.10.201| 4 +
8

Turkey's current account balance showed a surplus of $2.592
billion in August.

5.10.2018| 2 +

Gold deposit accounts of residents in Banks increased by 15.2
billion liras in August compared to the same period of the
previous year.

3.10.2018 | 4 - Consumer price index increased by 2.7% over the recent month.

2.10.2018| 3 - Fitch downgraded the long-term foreign currency credit ratings
of 20 Turkish banks and their subsidiaries.

24.09.201 | 4 - The capacity utilization rate of the manufacturing industry

8 decreased by 2.1 percentage points compared to the previous

month.
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20.09.201 Consumer confidence index decreased by 13.2% compared to

8 the last month.

18.09.201 World Bank Group institution, IFC, made a long-term

8 investment of 1.1 billion dollars in Turkey in the first 6 months
of 2018.
Turkey is currently the second country in which IFC has
invested the most in the world.

11.09.201 Moody's reported that most Turkish companies can cope with

8 refinancing risks despite increased uncertainties.
10.09.201 The amount of interest paid by banks on deposits increased by
8 40.8 percent at the end of July compared to the same month of
2017 and exceeded 70 billion liras.
3.09.2018 Over the previous month, consumer price index increased by
6.30 percent.

3.09.2018 The loan volume of the banking sector increased by 6 billion
597 million TL.

27.08.201 Over the recent month, the capacity utilization rate in the

8 manufacturing industry increased by 0.9 percentage points.

27.08.201 The asset size of the 10 deposit banks traded in the stock market

8 increased by 246.3 billion liras in six months and exceeded 2.4
trillion liras.

17.08.201 Standard & Poor's (S&P) downgraded Turkey's foreign

8 currency credit rating from BB- to B+.

17.08.201 Over the last month , consumer confidence index decreased by

8 6.6 percent.

16.08.201 Over the last month , seasonally and calendar adjusted industrial

8 production decreased by 17 percent.

16.08.201 The Minister of Economy gave the message to foreign investors

8 that they fully understand and realize all the difficulties in the
country and their first priority is to reduce inflation.

15.08.201 Over the last month , the unemployment rate increased by 3.3

8 percent.

15.08.201 The Central Bank is squeezing TL liquidity. The CBRT did not

8 open the weekly repo auction, and short term interest rates
increased in foreign exchange auctions.
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3.08.2018 | 4 -

Over the last month , consumer price index increased by 2.30
percent.

31.07.201| 2 +
8

Total asset size of the Turkish banking sector increased to 3
trillion 671 billion 537 million liras in June.

25.07.201 | 4 -
8

The capacity utilization rate of the manufacturing industry
decreased by 1.5 percentage points compared to the previous
month.

24.07.201 | 4 +
8

Consumer confidence index increased by 4% compared to the
previous month.

20.07.201| 2 +
8

In parallel with the increase in financial literacy, the advantages
of card payments and the widespread use of e-commerce, card
payments increased by 20 percent in the first 6 months of this
year, reaching 380 billion TL.

19.07.201| 2 +
8

The total deposits in the banking sector rose to TL 2 trillion 3
billion as of July.

17.07.201| 4 +
8

Over the last month , seasonally and calendar adjusted industrial
production increased by 12.8%.

16.07.201| 4 - Over the last month, the unemployment rate increased by 5.9
8 percent.

13.07.2011| 3 - Fitch Ratings downgraded Turkey's credit rating from "BB+" to
8 "BB" and revised outlook as "negative".

6.07.2018 | 2 +

Gold accounts in banks were recorded as the highest level of all
time!

3.07.2018 | 4 - Over the last month , consumer price index increased by 0.6
percent.
2.07.2018 | 2 - Interest rates have experienced upward momentum and, as of

June, reached the peak of 9.5 years.

28.06.201| 2 +
8

The credit volume of the banking sector has increased.

25.06.201 | 4 +
8

Over the last month , the capacity utilization rate in the
manufacturing industry increased by 0.5 percentage points.

22.06.201| 2 +
8

The transaction record was broken in interbank card transaction
traffic on the eve of the religious festival. On that day, the
amount of 2.5 billion liras payments were made by credit card.
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21.06.201 Over the last month, consumer confidence index increased by

8 0.6%.

18.06.201 Over the last month, the unemployment rate increased by 4.7

8 percent.

18.06.201 Short-term external debt stock reached 125.5 billion dollars at

8 the end of April and reached the highest level of the last 2.5
years.

13.06.201 Over the last month, seasonally and calendar adjusted industrial

8 production decreased by 11%.

8.06.2018 Although the ratings of 17 Turkish banks were downgraded by
Moody's, The Deputy Prime Minister stated that the banking
sector remained healthy and solid. He also stated that the capital
adequacy ratio is15% despite the recent increase in interest
rates.

4.06.2018 Venture capital funds, reaching $320 billion worldwide, will be
encouraged to open offices in Turkey and establish partnerships
with domestic funds.

4.06.2018 Over the last month, consumer price index increased by 2.6
percent.

25.05.201 Over the last month, the capacity utilization rate in the

8 manufacturing industry increased by 0.8%.

23.05.201 Over the last month, consumer confidence index decreased by

8 2.8%.

16.05.201 Over the last month, ceasonally and calendar adjusted industrial

8 production increased by 5 percent.

16.05.201 The Banks Association of Turkey stated that the banking sector

8 has the structure and strong fundamentals to maintain a positive
outlook by managing risks properly."

15.05.201 Moody's stated that the asset quality of Turkish banks was

8 expected to weaken. The reasons behind this remark are the
difficult operating environment, weakening construction
industry, and financial difficulties experienced by the banks
having higher debts.

15.05.201 Over the last month, the unemployment rate increased by 1%.

8
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10.05.201 | 1 +
8

With the proposal adopted in the General Assembly of the
Grand National Assembly of Turkey, it is said that only 2
percent of the assets brought from abroad will be collected as
tax.

3.05.2018 | 4 - Over the last month, consumer price index increased by 1.6
percent.

24.04.201 | 4 - The capacity utilization rate in the manufacturing industry

8 decreased by 0.6% compared to the previous month.

20.04.201 | 4 +
8

Over the last month, consumer confidence index increased by
0.8%.

16.04.201| 4 -
8

Over the last month, seasonally and calendar adjusted industrial
production decreased by 5 percent.

10.04.201| 1 +
8

According to the Ernst & Young report, banking institutions
operating in Turkey will enhance their technology investment
budgets by 27.8 percent in the next 12 months.

3.04.2018 | 4 - Over the last month, consumer price index increased by 1.9
percent.

20.03.201 | 4 - Over the last month, consumer confidence index decreased by

8 1.4%.

16.03.201 | 4 +
8

Over the last month, seasonally and calendar adjusted industrial
production increased by 14 percent.

15.03.201 | 4 +
8

Over the last month, the unemployment rate decreased by 4.9
percent.

5.03.2018 | 4 - Consumer price index increased by 1% compared to the
previous month.

22.02.201 | 4 - Capacity utilization rate in the manufacturing industry

8 decreased by 0.5 percentage points compared to the previous

month.

15.02.201| 4 +
8

Over the last month, unemployment rate decreased by 1.5
percent.

13.02.201| 2 - The lowest mortgage rate offered by banks to consumers

8 reached the highest figure of the last 20 months, 1.15% per
month.

12.02.2011| 3 - S&P stated that the main weakness of Turkish banks for this

8 year is funding and asset quality, and announced that the

profitability of banks is expected to decline in 2018.
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8.02.2018 | 4 - Over the last month, seasonally and calendar adjusted industrial
production decreased by 3 percent.

5.02.2018 | 4 - Over the last month, consumer price index increased by 0.7%.

2.02.2018| 1 - According to the Turkish Banks Association data, the number

of employees in the banking sector decreased by 3,195.

EventType:
(1) Covers the announcements, belonging to the Government or other institutions, linked to
the general economy and banks.

(2)Covers  the  news  directly  associated with  the  banking  sector.
(3) Covers the announcements belonging to the three rating agencies: S&P, Moody’s and
Fitch Ratings,
(4) Covers the news concerning the economic data.

We define the news as positive if it is expected to lead better market sentiment, and classify as
negaive if it builds an adverse market condition. Table 2 presents the numbers of classified
positive and negative info included in each event category.

Table 2: Numbers Of Good And Bad News for Each Event Category

Event Category No. of cases
(1) Belonging to the Government or other institutions, | G00d news 10
linked to the general economy and banks. Bad News 3

Good news 14
(2) News directly associated with the banking sector.

Bad News 6
(3) Belonging to the three rating agencies: Standard & | G00d news 2
Poor’s, Moody’s and Fitch Ratings. Bad News 10

Good news 20
(4) Data concerning the economic indicators.

Bad News 38

The event type related to the economic data includes the indicators as the Index of Consumer
Confidence, Unemployment rate, Consumer Prices Index, the Capacity Utilization Rate of the
Manufacturing Industry and the Industrial Production Index.

1. LITERATURE REVIEW

The effect of announcements on the financial market has attracted attention of some researchers.
One of the studies related to this topic belongs to Balduzzi et al. (2001), which investigated the
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26 scheduled macroeconomic announcements to discover whether these cause a shift in U.S.
Bond Market in terms of volume, bid-ask spreads and prices. They show evidence of increased
volatility and trading volume immediately after announcements. Bid-ask spreads become larger
with released announcements and reversing to normality takes at least five minutes after
announcements.

Examining the release of six macroeconomic data, Kim et al. (2003) find that the reaction of
stock, bond and currency markets is significantly stronger when there is a gap between expected
and actual value for data. Investors in the currency market more actively screen the news about
balance of trade while bond traders revise their strategies more with regards to internal economy
news. Considering forecasted and actual values of macroeconomic indicators, the study of
Green (2004) shows evidence about the role of asymmetric information on the US Bond
Market. Following release, the immediate effect of asymmetric information is clear and back
to it's normal in fifteen minutes. The increase in trading activity lasts for several hours following
public release according to the results of this study.

Herath and Goonatilake (2007) study the influence of news over DJIA, NASDAQ and S&P
500. The study covers a ten week period and reports a relationship between covered news and
fluctuations of three dominant markets. Bartolini et al. (2008) investigate the change in stock
prices, bond values and currencies surrounding the release of information. A series of ordinary
least squares (OLS) regressions is used and the bond market is found as responding to released
information happens more severely than any other markets while stock prices show relatively
weaker response to the news. When the actual value of inflation and growth rate is more than
expected, dollar and bond yields show significant rise.

Kosmidou et al. (2015) examined the efficiency of troika bailout programs concerning a wide
range of news related to the Greek sovereign crisis. Their findings indicate that the banking
sector is more prone to government-related news than financial and real economy sectors. The
effects of ratings agencies-related news is significant for banking and real economy sectors
according to their results.

Sarigiil (2015) applied event study methodology to examine the effects of syndication loan
announcements on the banking sector. The data covers the period of 2006-2013, 14 bank stocks
and 87 announcements. The results do not provide statistically significant change in returns of
bank stocks following loan announcements. The other study for Borsa Istanbul applied event
study methodology is performed by Eyuboglu and Bulut (2015). They collected the news
related to 30 stocks, having the biggest market capitalization, traded in the BIST30 index. The
news are clustered into five categories. Statistically significant average abnormal returns are
detected before and after the announcements release which imply that Borsa Istanbul is not
effective at semi-strong form.

Bystrom (2016) presents a comprehensive study collecting more than nine millions news from
Google. The result of the paper documented strong evidence related to the link between news
and volatility.

The study focused on the impact of macroeconomic news belonging to both the US and Turkey
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(Gok&Topuz, 2016) reports that volatility of Turkish Stock Market increases only by news
about GDP of countries. In their analysis, they used the GARCH model and daily data. Their
findings suggest no significant impact of news in overall.

Pirgaip (2017) analyzed the impact of action taken by sovereign credit ratings on Turkish Stock
Market. The paper suggests that the equity market reacts to the reports of credit agencies prior
to announcements and the reaction lasts only a few days following announcements, however,
the market overreacts more to negative reports than positive ones. The study of Avci and Gursoy
(2017) shows similar evidence to that of Pirgaip (2017) with related to magnitude effects of
sovereign credit agencies on Turkish Stock Market as investors overreact more to downgrade
announcements. But overall, they report that the impact of credit agencies is not significant.

Ekinci et al. (2019) investigated how US macroeconomic news releases affected the Turkish
Stock Market in the short run. They use intraday data and analyse within 5 minute intervals.
Volatility gets higher following the release, however, trading volume decreases within the next
five minute following release according to their results. Moreover, their findings point out to
generally negative returns after release.

One of the recent studies about how macroeconomic news has impacts on BIST belongs to
Cekic and Giltekin (2020). They present significant results for some sectoral indices in terms
of volatility and abnormal returns by taking into GDP and PMI datas of Turkey, Us, Euro Zone
and China. Uslu and Uzkaralar (2020) analyse the causal relationship between BIST100 and
MBONCU indices in a monthly basis. Their findings point out a positive correlation between
two variables.

2. METHODOLOGY & DATA

The closing values of XBANK and BIST100 indices on a daily basis, within the period from
January 2018 to April 2019, forms the dataset. The dataset related to the indices is generated
from the Data Stream. We construct the data of announcements by the help of the Finnet
program.

We calculated the daily returns as the natural logarithm of the ratio of successive closing values
of indices.

Rl' = lOg( i ) (1)

Pi—q
i = XBANK, BIST 100.

Then, we run a series of ordinary least squares (OLS) regressions to evaluate the reaction of the
indices to the announcements for each event type. The equation 2 and 3 are used for the analysis:

Inbist; = a + Bylnbist,_; + Zﬁ’}zlﬁi}-news” (2)
Inbank, = a + Bolnbank,_; + ij}zlﬁunewsii (3)
1=Moody’s, S&P, CPI, .......

j =time
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news = (Vyg " Vyp i Vpg v Vkp ), Vi € {—1,0,1} 4)

In case of a positive event, V takes value of 1. If an event is expected to lead negative sentiment,
then V takes the value of -1. Otherwise, V is set to 0.

Firstly, we try to figure out which event type has a significant effect on indices values.
Clustering the events did not generate significant results to explain volatility in indices. Thus,
we proceed the study by adding the announcements into the model separately according to their
source. We focus on whether scheduled data related to the corresponding economic indicators
and information announced by three credit rating agencies influence the stock price in two
indices. We also examine whether these announcements are utilized by investors as leading or
lagging guide. It should be noted that the announcements related to the economic indicators are
scheduled on a monthly basis and the terms of good and bad refer to the sentiment of investors.
For example, an increase in the unemployment rate has a negative impression on the economy,
therefore, is defined as bad news in this study. On the other hand, a decrease in the
unemployment rate is perceived as good news. Announcements of Industrial Production Index
and Capacity Utilization Rate of the Manufacturing Industry are defined as positive if they
experience an increase and vice versa. The data of monthly Consumer Prices Index (CPI) which
has an impact on the average annual inflation rate are interpreted as negative if it exhibits an
increase and vice versa. In this study, the calculations are made by the help of R programming.

3. RESULTS

We consider min-t criteria to see the presence of any structural breaks in the dataset. There are
two days, where the t statistic is minimized, in the data. The days where the structural break
occurred are 18 April 2018 for BIST 100 and 05 April 2018 for BIST Banking Index. To capture
the structural breaks, we include dummy variables into the model.

The estimated results from OLS regression are presented in Table 3. The reaction in the
BIST100 and XBANK to the announcements related to the economic indicators and three credit
rating agencies is summarized in the left and right panel, respectively.

In the Table 3, g defines the announcements related with Manufacturing Industry, m represents
the announcements related to CPI. News data concerning unemployment rate is represented by
u, whereas d indicates the dummy variables.

Findings suggest that the announcements related to the unemployment rate have an instant
effect on the market and explain the volatility in the BIST100 index. Thus, it can be inferred
that market participants actively watch the info about the unemployment rate and are aware of
the important role of this rate. The market responds with one day lag to news related to the
manufacturing industry while the response to inflation rate news is reflected in the market
within five days lag.

It is found that the announcements belonging to Moody’s have an influence on the investor
behaviors and explain the volatility on the BIST100 index with two days lag. However,
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Moody’s generally announce their report and corresponding action related to Turkey on Fridays
and more importantly after the closing of the Turkish Stock Market. Therefore, investors could
react to these announcements on Mondays which may be the cause of two days lag. It is
interesting that the market tends to react earlier to the announcements of S&P and Fitch.
Anticipation or reaction in BIST100 appears one or two days before the announcement day.

BISTI00 — — —Banka =--==-==  --=----

250,000.00

200,000.00

»
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Figure 1: Structural Breaks in Indices

Table 3: Regression Analysis Results

Variables BIST100 = logy; XBANK = logy;
S.E =0.1821 S.E =0.1324
intercept 0,7223 t = 3.9832 0,3538 t = 2.6956
p = 0.0002 p = 0.0068
S.E =0.0051 S.E =0.0059
D, 0,0107 t =3.4269 0,0109 t =2.3012
p = 0.0007 p = 0.0214
S.E =0.0161 S.E =0.0123
logy:_1 0,9371 t = 59.3422 0,9618 t =86.713
p = 0.0001 p = 0.0001
S.E =0.0051 -
upews 0,0102 t = 2.3367 - -
p = 0.0213 —
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S.E =0.0042 —
qreys 0,0082 t =2.2796 — —
p = 0.0241 —
S.E =0.0041 S.E =0.0071
meys 0,0094 t = 2.6062 0,0172 t =2.6942
p = 0.00985 p = 0.0068
S.E =0.0069 S.E =0.0141
moody's(¢y® 0,0172 t = 2.2887 0,0367 t =2.7436
p =0.0218 p = 0.0071
S.E =0.0071 S.E =0.0126
fitchZys 0.0192 t = 2.8088 0.0221 t = 1.8652
p = 0.0061 p = 0.0641
S.E =0.0088 —
S&PIES 0.0241 t =2.5614 - -
p =0.0111 —
S.E =0.0087 S.E =0.0162
S&PIEYS 0.0214 t =2.3423 0.0691 t =4.2394
p = 0.0121 p = 0.0001
Adj_R? 0.97 Adj_R? 0.98

The information about the unemployment rate and capacity utilization rate of the manufacturing
industry does not generate statistically significant results over the XBANK index. We also
found statistically insignificant results for the announcements belonging to the S&P rating
agency considering the banking sector. Findings show that the other informational sources have
a significant impact on the banking index, XBANK.

CONCLUSION

The effect of announcements on the financial market has attracted attention in the finance
literature. Some of the studies in the literature have documented the existence of volatility in
the short term following news released. In this study, the announcements and news are
examined to measure their role in explaining volatility experienced by major indices in the
Turkish Stock Market, XBANK, and BIST100.

Clustering the announcements according to their type does not generate significant results.
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However, when we examine the economic indicators and announcements by their source
separately, the findings suggest that they have an impact and explain a portion of price volatility
in the indices. The time of reaction of investors to the economic indicators changes within the
range of one day to five days. We found that announcements of three different rating agencies
carry informative value to the market and investors tend to respond differently to these
announcements. More importantly, the reaction to the announcements released by S&P and
Fitch is reflected in the market one or two days before being publicly available.

Our conclusions go along with the findings of the studies done by Kosmidou et al. (2015) and
Herath and Goonatilake (2007). These evidences from international stock exchanges are robust
to effects of news on stocks. In addition to that, the findings of the studies regarding Turkish
stock market are consistent with our main conclusions (Sarigiil, 2015; Eyiiboglu&Bulut, 2015;
Gok&Topuz, 2016).

We credence the literature by providing evidence from an emerging and little examined market.
In the future, this study can be improved by analysing the effect of news in an intraday basis.
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Oz

Edirne Kesan ilgesine bagl Suluca Koyl Kesan ilge merkezinden 27 km uzakta yer alan bir
orman koyiidiir. Koyde Pomak halk yasamaktadir. Suluca koy halki 1924 senesinde Tiirk-
RumMiibadelesi ile Selanik Drama’dan su an yasamis olduklar1 koye miibadele gociiyle gelip
yerlesmisglerdir. Suluca koyiine Kiiltiirel Cografya agisindan baktigimizda, miibadillerin
gelmigolduklart koyle fiziki ve beseri unsurlar bakimindan hemen hemen ayni 6zellikler
tasidigi kaynak kisiler tarafindan vurgulanmistir. S6z konusu benzerlik miibadillerin
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gecmisten gliniimiize geleneklerini etkin bir sekilde siirdiirmelerini saglamaktadir. Bu
makalenin amacit miibadele sonucunda Suluca koyline go¢ eden Pomaklarin dogum
gelenekleri ¢ercevesinde cografi, kiiltiirel, sosyal, ekonomik, fizyolojik etkilerle meydana
gelen inanislar, ritiieller ve pratikleri belirlemektir. Yapilan ¢calismada dogum 6ncesi, dogum
esnas1 ve dogum sonrast gelenekleri, inanislar1 ve bunlara bagli ortaya ¢ikan ritiieller ve
pratikler incelenmis ve kayit altina alinmistir.

Anahtar Sézciikler: Dogum, Gelenek, inanis, Kiiltiirel Cografya, Pomaklar

BEFORE AND POSTNATAL TRADITIONS AND BELIEFS IN POMAK FOLK
CULTURE IN TERMS OF CULTURAL GEOGRAPHY

Abstract

Suluca Village of Edirne Kesan district is a forest village located 27 km away from Kesan
district center. In the village live the Pomak population. The community of Suluca village
settled in 1924 with the Turkish-Greek Exchange, after the population exchange immigration
from Thessaloniki Drama to the village where they currently live. When we look in terms of
cultural geography, the source individuals especially emphasized that the village where they
are settled has almost the same characteristics, in terms of physical and economic
geographical factors with the place where they were exchanged . This situation contributes
to the active continuity of the traditions, from the past to the present, of the community living
here and their commitment to tradition. The subject of the study of this article is the beliefs,
rituals and practices that occur with the geographical, cultural, social, economic and
physiological effects within the framework of the birth traditions and birth traditions of the
Pomak people who migrated to the Suluca village of Edirne Kesan district with the Turkish-
Greek Exchange. In this study, prenatal, natal and postnatal traditions, beliefs, rituals and
practices that emerged from them were examined.

Keywords: Birth, tradition, belief, cultural geography, pomak

GIRIS

Insan, diger canlilar gibi salt genetik donanima dayanarak dogada var olmaz; bu nedenle
genetigin disinda bir varolus stratejisi gelistirir. Biyolojik evrim siireci, insana arag-gerec
yapma ve geliskin semboller sistemi olusturma yetisini kazandirmistir. insanin bu kazanim,
ona genetik donanimin diginda, dogayla miicadelesinde ekstra giic saglamistir. Soguktan
korunmasini, avin1 yakalamasint veya avlanmaktan kagmasi bu sayede miimkiin olmustur.
Insanoglu bunlarin disinda semboller sistemi ve isboliimii gelistirmeyi de basarmistir. Bu
imkanlar biitlini “kiiltlir"{ olusturur ve kiiltiir sadece genetik var olma stratejilerine dayanan
tek bir canli varligin yaratabilecegi ve tiikketebilecegi bir fenomen degildir. Bu nedenle insani
canlilar evreninde farkli kilan en belirleyici 6zellik onun kiiltiir yaraticis1 olmas1 ve kiiltiir
icinde varolusu olmaktadir. ((Emiroglu ve Aydin, 2003)

Kiiltiir, kolay tanimlanabilecek bir kavram degildir. Amerikali iki antropolog olan Kroeber ve
Kluckhon (1952) kiiltiir konusundan yayimladiklari bir antolojide kiiltiir ve kavraminin 164
farkli taniminm1 derlemis ve tartismislardir (Giliveng, 1979). Kiiltiiriin temel kaynagi insandir.
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Bu baglamda Uygur (1984: 17) kiiltiirii, doganin insanlastirilma bi¢imi, insanin ortaya
koydugu, icinde insanin var oldugu tiim gerceklik olarak tanimlamistir. Gray (2004) ise
kiiltiirlin ¢ok fazla tanim1 olmasina karsin tanimlardan hi¢ birinin gerektigi kadar kapsamli ve
dogru olmadigini savunmaktadir. Genel olarak bu ¢alismada her tiirlii arag-gereg, semboller
sistemi, inanis ve degerler kiltiiriin kendisi olarak kabul edilmistir. Kiiltiir statik degil, dinamik
bir siirectir. Ona bu dinamizmi veren en biiyiik etken nesilden nesileaktarilma 6zelligidir; yani
kiltliriin devamliligidir. Bu nedenle Wulf (2009) kiiltiiriin ge¢mis, simdi ve gelecek arasinda
bir koprii olusturdugunu belirtmektedir. Buradan yola ¢ikarak, insanin hem kiiltiir tarafindan
olusturuldugu hem de kiiltiiriin olusturucusu oldugu sdylenebilir (Kirtil, 2016).

Kiiltiirler aras1 benzerlikler oldugu gibi ¢esitlilikler de her daim mevcuttur. Kiiltiirel gesitliligi
belirleyen unsurlardan en onemlisi yasanilan yerin cografyasidir. Bu baglamda kiiltiirel
cografya kiiltiiriin cografya tarafindan nasil sekil aldigini, insanin cografi alani fiziki ve kiiltiirel
eylemleriyle nasil etkiledigini karsilikl bir etkilesim icerisinde ele almaktadir. Doga, insan ve
kiltir birbirinden ayrilmasi1 imkéansiz sacayagi gibidir. Doga insani, insan ise kiltiiri
yaratmistir. Bu sacayagi yasam var oldugu siirece birbirini etkilemeye ve birbirinden
etkilenmeye devam edecektir. Bu bir siiregtir ve bu siire¢ antropoloji, sosyoloji, sosyal psikoloji
alanlarinda g¢alisanlar tarafindan kiiltiirlenme siireci olarak adlandirilir.

Kiiltiirlenme siireci her toplumda kurumsallagmis iic dnemli olguyla miimkiindiir: Dogum,
evlenme ve 6liim... Her birisi i¢in ayr1 ayr1 ritiieller her toplumda vardir. Déner (2019) azinlik
grubundaki bireylerin kiiltiirel belleklerini koruyabilmenin bir yolu olarak ritiiellere yeni
anlamlar yiiklediklerini belirtmektedir.

Insan hayatinin baslica ii¢ dnemli gecis dénemi vardir. Bunlar dogum, evlenme ve dliimdiir.
Bulut (2017) biyolojik bir olgu olmasina karsin gegis ritliellerinden biri olan dogumun ¢esitli
kiltlirlerde torensel uygulamalarla karsilandigini vurgulamaktadir. Bu ii¢ onemli gegis
donemi, kendi bilinyesi i¢inde bir takim alt boliimlere ve basamaklara ayrilir. Her bir asamanin
gevresinde birgok inang, adet, tore, toren, ayin, dinsel ve biiyiisel 6z1i islem kiimelenerek s6z
konusu gegisleri bagli bulunduklari kiiltiirlerin beklentilerine ve kaliplarina uygun bir bicimde
yonetmektedir. Bireyler, sosyallesme siirecinde bu adetlere gore toplumsal davranis tipleri
kazanmaktadir (Ugurlu, 2010). Bunlarin hepsinin amaci da kisinin bu ge¢is dénemindeki yeni
durumunu belirlemek, kutsamak, ayni zamanda da kisiyi bu sirada yogunlastigina inanilan
tehlikelerden ve zararli etkilerden korumaktir. Béylece, gecis donemlerinde kiimelenen adetler,
gelenekler ve torenler, arastirilan iilkenin, cografi bolgenin ya da kent, ilge, kdy gibi daha kiigiik
toplumsal {initelerin farkliliklarmin ana boliimlerinden birini olusturmaktadir (Ornek, 1971).

Gecis donemlerinin 6nemli bir basamagini olusturan dogum, “hemen her ¢agda ve her yerde
sevindirici bir olay olarak kabul edilmis, ana baba olmak kisinin toplum i¢indeki sayginligini
arttirmistir.” (Erman, 2007).

Bu ¢alismanin ana konusu gegis donemi olarak tanimlanan, yasamsal ve kiiltlirel 5Gnem arz eden
donemlerin igerisinde en basta yer alan, yasami1 baslatan dogum dénemidir. Bu amagcla, Edirne
Kesan llgesi Suluca Kdyii, Pomak Halk Kiiltiiriinde Dogum Oncesi ve Sonras1 Gelenekler ve
Inaniglar baslig1 altinda var olan kiiltiirii yerinde tespit etmek, arastirmak ve elde edilen sdzlii
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verileri yazili kiiltiire kazandirmak ve gelecek nesillerin de bu bilgilere ulasabilmesini saglamak
icin saha ¢aligsmasi yapilmistir. Suluca kdyiiniin tarihge bilgisi ve kdy hakkinda genel bilgiler
ayr1 bir baglik makalemin giris boliimiinde ele alinmistir. Halk kiiltiirii saha arastirmasinda elde
edilen veriler islenerck makalemin bulgular kisminda sunulmustur.

YONTEM

Bu caligma bir monografi ¢alismasidir. Bu nedenle monografik caligmalar i¢in kullanilacak
yontem ve teknikler kullanilmistir. Olgusal arastirma yontemi dahilinde; gozlem, goriisme
teknigi kullanilmistir. Goriisiilen kisiler, kaynak kisilerdir. Gortismeler kayit altina alinmis ve
kayitlarin ¢ozlimlemesi yapilmis, elde edilen veriler yaziya dokiilmiistiir.

Pomaklar Kimdir?

Pomaklar en genis tanimiyla anadili Pomakg¢a olan Miisliman bir topluluktur. Tiirk Dil
Kurumu’nun yaptigi tanima gore ise, Pomaklar “Rumeli’de Bulgarca konusan bir Tiirk ve
Miisliiman toplulugu” olarak adlandirilmaktadir (TDK, 2021). Pomaklarin kkeni Kumanlar’a
dayanmaktadir. “Bu Tiirk unsuru, XI. Yiizyilda Ukrayna ve Romanya’dan Balkanlar’in
iclerine gelen, kaynaklarda beyaz tenli, sar1 sagli, diizgiin viicutlu, yakisikli insanlar olarak
tarif edilen Kumanlar (Kipg¢aklar)’in torunlaridir. Bunlar ise, 1091°de “Kuman- Pecenek
Tiirk Federasyonu” nun yikilmasindan sonra, basta Rodoplar olmak iizere, Trakya,
Makedonya (Pirin, Ege ve Vardar kisimlar1 dahil), Kosova ile Sancak’takalan ve Osmanl
doneminde Anadolu’dan gelen soydaslariyla kaynasan Tirklerdir.” (Alp, 2012 )

Osmanli déneminde Pomaklar Selanik, Giimiilcine, Iskece gibi bdlgelerde yogun bir niifusa
sahip olmuslardir. Pomaklar, devlete saygida kusur etmemislerdir. “Pomak adin1 ilk olarak
1882 yilinda F. Kanitz agiklamaya ¢alismistir. O, Pomak isminin, Slavca “Pomog¢i” (yardim
etmek) fiilinin “Pomagaci” seklinden meydana geldigini ve Pomaklarin, Tiirk ordusunda
yardime1 gorevlerde bulunmalarindan dolayi bu adi aldiklarini 6ne siirmektedir.” (Alp, 2012).
Osmanli Devleti’nin yikilmasiyla birlikte yeni kurulan Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’ne Balkan
Yarimadasindan bir¢ok go¢ olmustur. Bu go¢ dalgasiyla gelenler arasinda Pomaklar da
mevcuttur. Gogle gelen Pomaklarin ¢ogu Bati Trakya’ya yerlestirilmistir (Pelin, 2021).

Suluca Koyiiniin Tarihcesi

Suluca koyii bir miibadele koytidiir. Koyde Pomaklar yagamaktadir. Miibadele olmadan 6nce
ise koyde Rumlar yasamigtir. Tiirk- Rum miibadelesi ile Pomak halk bu kdye yerlesmistir.
1924 senesinde, Selanik Drama’dan go¢ etmislerdir. Drama’dan Edirne Uzunkoprii ilgesine
kadar yolculuklarini trenle gergeklestirmislerdir. Uzunkoprii ilgesinden Edirne ili Kesan
ilgesinin Suluca kdyiine kadar da eseklerin iizerinde yolculuk yaparak kendilerine bir orman
koyii aramiglardir. Ciinkii Drama’da yasadiklar1 k6y bir orman koyiidiir.

1924 senesinin 1 Nisan giinii Suluca koyline giris yapmislardir. Koye ilk geldiklerinde koy
bombostur. Kdye gelip yerlesen niifus sayis1 315 kisidir. Kdyiin yasayan tarihi 103 yasindaki
Ismail dede, Suluca kdyiine ¢ok kiigiik yaslarda miibadele gdciiyle gelmis olmasima ragmen
herseyi diin gibi hatirlamaktadir. Tlk geldikleri senelerde ekonomik gegimlerini tiitiinciiliik
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yaparak saglamislardir. Gogiin ardindan ¢ok biiylik zorluklar yasamislardir. Koye geldikleri
andan itibaren {i¢ sene kitlik gormiislerdir. Hatta ayrik otu toplayip onlart ezmisler ve yemek
olarak tiiketmislerdir. 1929 senesinde ise ¢ok biiyiik bir donolayr yasanmistir. Geg¢im
kaynaklar1 olan ektikleri tiim mahsuller don altinda kalmigtir. 1931 senesinde ise tiim tarladaki
mahsulleri fareler yemistir. Suluca koyii ancak 1943 senesinden bugiine bolluk bereket
gormustur.

Calismada yer alan koyiin tarihge kismi, kdyde yasayan ve gocii birebir deneyimleyen, gecmisi
cok iyi hatirlayan koyiin en yash cmari Ismail dedenin anlattiklari cercevesinde
olusturulmustur. Ismail dedenin kirk bes torunu vardir. Torununun torununu gérmiistiir. Ismail
Dede, bu siireci kendi agzindan su sekilde anlatmistir. “Ben kara torunu da goérdiim evlat.”

Suluca Koéyii Hakkinda Genel Bilgiler

Suluca koyi, Tirkiye’nin kuzeybatisindaki Trakya Yarimadasi’nda yer alan Edirne ilinin
Kesan ilgesine baghdir. Harita 1, Edirne’nin ilgelerini gostermektedir. Kesan, Edirne’nin
giineydogu kisminda yer almaktadir.

BULGARISTAN

YUNANISTAN
TEKIRDAG

Harita 1: Edirne’nin ilgeleri (Pelin, 2020, 5)

Suluca koyii, Kesan’1n glineybatisinda, ilge merkezinden 27 km. uzakliktadir. Ulagim sikintist
olmayip ¢evre koylerle baglantis1 vardir. Harita 2, Kesan’in kdylerini gostermektedir.

Harita 2: Kesan’in koyleri (Pelin, 2020, 10)
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Koy onceleri “Nahiye” konumunda yer almistir. 1950°li yillardan 1970°li yillara kadar
nahiyelik konumunu korumustur. O déonemde 19 kdy Suluca’ya bagli bulunmaktadir. Trakya
genelinde karakolluklar merkeze alininca Suluca da nahiye olma 6zelligini yitirmistir.

Koy niifusu 440 kisi olup kdyde 145 hane bulunmaktadir. Suluca kdyii 1970’11 yillar itibariyle
disariya go¢ vermeye baglamistir. Ekonomik sikintilardan kaynakli olarak gengler kdyden
kentlere go¢ etmektedir. Ozellikle go¢ edilen kentler sanayii kentleri olmaktadir. Kdylerine
yakinligindan dolay1 Tekirdag ilinin Corlu ve Cerkezkdy ilgelerine sanayii alanlarinda ¢alismak
tizere yogun bir sekilde gog¢ edenler olmaktadir.

Suluca kdyiinde egitimle ilgili sikintilar yasanmaktadir. Kdyiin i¢erisinde biri ilkokul bir digeri
de ilkdgretim olmak tizere iki okul bulunmaktadir. Fakat iki okul da egitime agik degildir.
Koyiin goglerle birlikte azalan niifusu egitim faaliyetlerini olumsuz yonde etkilemistir.
Okullarda egitim goren ¢ocuk sayist az oldugu i¢in var olan okullar kapatilmak zorunda
kalinmistir. Su anda kdyde ¢ocuklar tagimali egitim sistemi igerisinde hemen hemen Suluca
kdyiine 7 km uzaklikta bulunan Orhaniye kdyilinde yer alan okullara egitim almak amagl
Orhaniye koyiine gitmektedirler.

Suluca koyti, biiyiik bir saglik ocagina sahiptir. Bu saglik ocagi, 1968 yilinda kurulmustur.
Bolgede bulunan tek merkez saglik ocagidir. Onceleri yakin ¢evrede buluna 16 saglik evi bu
koyde yer alan saglik ocagina bagliymis. Ocakta; doktor, ebe, hemsire gibi tim saglik
gorevlileri hizmette bulunurken 2004-2005 yilinda aile hekimligi uygulamasina gecildikten
sonra tiim saglik ¢alisanlar1 merkeze ¢ekilmistir. Giiniimiizde ise haftada bir giin saglik hizmeti
sunmak amaciyla kdye doktor gelmektedir. K&y halki i¢in bu hizmet yeterli olmamaktadir.
Ciinkii koyde yash niifusu geng niifusa oranla ¢ok fazladir. Yapilan tedavinin devamliligr i¢in
Kesan merkeze gitmek zorunda kalmaktadirlar. Yash niifus i¢in tedavi islemlerinin devamliligi
zorlayici bir siire¢ olarak gegmektedir.

Koy icerisinde ibadethane olarak tek bir cami bulunmaktadir. 2001 yilinda yapimina baslanan
cami 2009 yilinda tamamlanmistir. Bu caminin yapiminda devletten herhangi bir katki pay1
alinmamigtir. Yapilan cami hayirseverlerin yardimlariyla yapilmis olup hizmete agilmustir.
Koyde iki tane bakkal bulunmaktadir. Kdyde yasayan kisiler bir¢ok ihtiyacini bu bakkallardan
temin etmektedirler. Haftanin pazartesi giinleri de kdyiin igerisine seyyar gecici Pazar alanmi
kurulmaktadir. Cevre kdylerden gelen saticilar birkag saat satis yaparak koy halkinin zaruri
ithtiyaclarin1 aligveris dongiisii icerisinde karsilamaktadirlar. Kdyde yasayan insanlarin
ekonomik geliri ise cogunlukla biiylikbas ve kiigiikbas hayvancilik ve tarim faaliyetlerinden
saglanmaktadir.
BULGULAR

Suluca koyline yerlesen Pomaklar, Drama’dan getirdikleri gelenekleri bugiin hala
siirdiirmektedirler. Gelenegin siirdiiriiliisiinde go¢ olgusu agisindan ¢cok 6nemli olan bir bulgu
elde edilmistir: Gogmenler i¢in ¢iktiklari cografya ile hedef cografya arasindaki benzerlik ne
kadar fazlaysa gog ile ilgili olumsuz sorunlar o kadar az yasanmakta, kiiltiirel asimilasyondan
uzak kalinmaktadir. G6¢ olgusu agisindan 6nemli olan bir diger nokta da sudur: Go¢menler,
yasam alanlarini kendisi olusturduklari zaman kendi kiiltiirlerini koruyarak, geleneksel yapilar
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icinde kusaktan kusaga yastyorlar. Baglangicta bos bir arazi olan Suluca kdyii Pomaklarin inga
ettigi bir kdy oldugu icin, bazi kdylerde var olan cokkiiltiirlii yap1 bu kdy i¢in gecerli
olmamigtir. Suluca koyiinde ataerkil aile yapisi devam etmekte olup dogum geleneksel
yontemlerle yapilmakta, dogum ile ilgili geleneksel inanislar varligini devam ettirmektedir.

SULUCA KOYUNDE DOGUM GELENEKLERI VE iINANISLARI

Evlilik ritiielinin gergeklesmesinin ardindan kisa bir siire sonra yeni evli ¢iftlerin ailesi ve
icinde yasadiklar1 toplum tarafindan ¢ocuk sahibi olmalar1 beklenir. Dogum soyun devamliligi
ve evin ocagini asil tiittiiren kisim olarak goriildiigii i¢in ne kadar erken zamanda ¢ocuk sahibi
olunursa o kadar iyi ve hayirli goriiliir. Dogum oncesi ve dogum sonrast olmak {izere bu
calismanin bu kisminda iki ayr1 baslik altinda dogum gelenekleri ve buna bagli olarak gelisen
dogumla ilgili inanislar ele alinmistir. Edirne Kesan il¢esi Suluca kdyiinde dogumla ilgili adet,
inanma ve bu ¢ercevede gergeklesen pratikler ve ritiieller halen devamliligini siirdiirmektedir.
Yeni nesilde de bu kiiltiirel kodlarin bircogu yasamaya ve yasatilmaya devam edilmektedir.
Yash nesil ile birarada yasanilan alan, paylasilan ortam kiiltiirel aktarimi, deneyimleri
gozlemleyerek edinmeyi, edinilen bilgilerin yasam igerisinde deneme yanilma yoluyla
islevselliginin tespit edilmesini kolaylastirmaktadir. Fayda goriilen veya faydasi olduguna
inanilan her kiiltiirel 6ge nesilden nesile aktarilmig, devamlilik saglanmustir.

1.DOGUM ONCESI

1.1 Cocuk Sahibi Olmak isteyenlerin Cocuk Sahibi Olmak I¢in Basvurduklar
TedaviYontemleri:

1) Cocugu olmayan kisiler kocakari ilaglarina veya doktorlara bagvurmaktadirlar.
2) Cocuk sahibi olmak i¢in adaklar adanmaktadir.

3) Gebe kalamayan kadinlar isiitmiis olma ihtimallerine karsi buhuya oturtulur. Cakil
taslar1 ateste kizdirilip lizerine sirke dokiiliir ve onun buhusuna oturulup bir siire beklenilir.

4) Bele bardak vurulur.

5) Cocugu olmayan kadinlar kdyiin ormanlik arazisinde yer alan delikli tastan gegirilir.
Eger tas gercekten gebeligin ger¢eklesmesine sebep olacaksa kisiyi ¢ok sikar ve kisi iginden
zorlukla gikar.

6) Ebe kadinlar tarafindan rahim ¢ekme islemi yapilir. Kisinin rahminde diisiikliik varsa
rahim ebe tarafindan yukar1 dogru ¢ekilir.

7) Eskiden elinden gelen her seyi yaptiktan sonra ¢iftlerin ¢ocuklart olmuyorsa ayrilip
baska birileriyle evlenmeleri istenir imis. Cocugu olmayan her iki tarafin da baskalariyla
evlendiklerinde ¢ocuk sahibi olacaklarina inanilmigtir. Gilinlimiizde bu inang¢ gecerliligini
yitirmigtir.

1.2 Dogum Oncesi Hazirhik

Dogum, aileye bolluk, bereket, nese, kut ve soy devamliligi getiren kiiltiirel anlamda da gegis
donemleri igerisinde yer alan en 6nemli unsurdur. Yasamin baglatici 6gesidir. Dogum 6ncesi

.....
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once tiim hazirliklari tamamlanir. Bu hazirliklar igerisinde zibinlari, giysileri, bezleri, besigi yer
alir. Hamile kadiin hazirliklar1 kendisi diginda annesi ve kayinvalidesi tarafindan yapilir. Her
iki taraf da bu hazirliklar i¢in adeta bir yarig igerisinde olurlar. Bebek dogduktan sonra
gbozaydinina gelen kisilere sergi seklinde bir tarafta babaannenin diger tarafta da anneannenin
yeni dogan bebek i¢in yapmis olduklar1 hazirliklar sergilenir. Bu sergide genellikle el orgiisti
bebek kiyafetleri yer alir.

1.3 Dogacak Olan Cocugun Cinsiyetini Tahmin Etme

1)  Hamile kadinin haberi olmadan bir minderin altina makas baska bir minderin altina ise
bigak konulur. Hamile kadin makasin oldugu mindere oturursa bebegin kiz, bicagin oldugu
mindere oturursa bebegin erkek olacagina inanilir.

2)  Hamile kadinin basinin tizerinden ona fark ettirmeden bir miktar tuz serpilir. Bu esnada
gebe kadin ilk olarak burnunu kasirsa bebegin erkek, agzina dokunursa da bebegin kiz
olacagina inanilmaktadir.

3)  Hamile kadinin gégiis uclarina bakarak bebegin cinsiyeti tahmin edilmektedir. Gogiis
uclar1 koyu kahve ise erkek cocugu, agik pembe ise kiz cocugu diinyaya gelecegine
inanilmaktadir.

4)  Hamile kadinin yiiziinde giller olusursa dogacak ¢ocugun cinsiyetinin kiz olacagina
inanilir. Ciinki kiz bebegin annenin giizelligine kendisine ¢ektigine dair bir inanisla
biitiinlesme vardir.

5) Hamile kadinin gobegi yuvarlak bir top olursa dogacak ¢ocugun erkek ¢ocuk, yayvan
oOlursa kiz ¢ocuga olacagina inanilir.

6) Konusmaya baslayan ¢ocuk ilk olarak baba derse ondan sonra gelecek ¢ocugun erkek,
ilk olarak anne derse ondan sonra gelecek ¢cocugun kiz olacagina inanilir.

7)  Cocuk eger kiz olacaksa anne karninda dordiincii ayda hareket etmeye baslar. Erkek
olacaksa besinci ayin sonunda hareketlilik gosterir.

8)  Gebe kadin tatliya as erirse erkek ¢ocugu, eksiye as erirse kiz gocugu olacagina inantlir.

Dogan (2004) dogacak cocugun cinsiyetini tahmin etmeye yonelik benzer inanislarin Trakya
Bolgesi, Gagavuz ve Bulgaristan Tiirklerinde oldugunu belirtmektedir.

1.4 Dogacak Olan Cocukla Tlgili inamslar

1) Hamile kadin, dogacak ¢ocugun omrii kisa olmasin diye gebelik boyunca sa¢ kestirmez.
Celtik¢i (2010) benzer gelenegin Azerbaycan’da ve Ozbek Tiirklerinde de yasatildigim
belirtmektedir.

2) Hamile kadin bir baskasindan izinsiz bir sey yedigi zaman, yedigi seyin bebegin viicudunda
leke olarak ¢ikacagina inanilir.

3) Komsudan gelen yemegin kokusunu bile bebegin duydugunu ve canmin g¢ektigi
diistiniilerek o yemekten muhakkak bir kasik dahi olsa hamile kadina yedirilir. Eger bunlar
yapilmazsa ¢cocugun sakat dogacagina inanilir.

4) Hamile kadinin karnindaki bebek ilk kez oynadigi zaman annenin karsisinda kim varsa
bebegin ona benzeyecegine inanilir.
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2. DOGUM SONRASI
2.1 Dogum Sonrasi inanislar

Tirk halk kiiltiirtinde logusa kadinla, cocugun kirk giin i¢inde hastalanmasina kirk basmas1 adi
verilmekte ve kirk giin igerisinde anne ve ¢ocugu hastaliklardan, nazardan, kotii etkilerden
korumak i¢in bazi 6nlemler alinmaktadir (Demirel-Bozkurt vd., 2014).

1) Dogum sonras1 anne kendini iyi hissedene kadar yatagindan kaldirilmaz.

2) Gelen ziyaretgiler bebegi gordiikten sonra hediyenin disinda kendi tizerlerinden herhangi
bir iplik parcasi da olsa mutlaka bebegin uyudugu yere o pargayr birakirlar. Kendi
uykularindan bebege uyku takviye ettiklerine inanirlar.

3) Dogumdan sonra bebegi ziyaret eden kadinlar regl doneminde ise anneye geg¢mis olsun
derler fakat bebege bakmazlar. Eger bebege bakarlarsa, bebegin yiiziiniin pul pul olup
dokiilecegine inanilir.

4) Lohusa kadin, evde tek basina bebegiyle kalamaz. Kotii ruhlar musallat olmamasi igin
muhakkak yaninda bir kisi birakilir. Al karisinin anneyi ve bebegi basmasindan ¢ekinilir.

5) Lohusa kadin gece karanliginda tek basina disariya ¢ikamaz.

6) Kapi ¢alindiginda lohusa kadin kalkip kapiy1 agmaz.

7) Cinlerden korunmak ve onlarin bebegi degistirmesini engellemek igin bebegin besiginin
icerisine kiigiik bir ¢ali siipiirgesi, demir pargasi ve Kuran-1 Kerim konulur.

8) Bebegin yiizii sar1 bir tiilbentle ortiiliir. Bunu yaptiklarinda bebegin sarilik olmayacagina
inanilir.

2.2 Cocuga Ad Koyma

Cocuga ad koyma islemi dinsel bir torenle gerceklestirilir. Cocuga rastgele isim konulmaz.
Cocugun ismi onun karakterini de belirlemektedir. Cocuga ad koyma, siradan bir olay
olmadigi i¢in, bu is kiigiik ¢apta da olsa, kutlanarak ve kutsanarak yerine getirilir. Daha 6nce

saptanmis olan ad, ad koyma amaciyla diizenlenen toplant: sirasinda ¢ocuga verilir (Ornek,
1976, 5.148).

Suluca koéyiinde ¢ocuga adini kdyiin hocasi koyar. Cocuga ad koyacak kisi, oncelikle abdestalip
iki rekat namazini kilar. Sonrasinda ¢ocugun ii¢ kere sag {i¢ kere de sol kulagina ezan okuyup
ismini fisildar. Eger hoca yoksa bu ritiieli gocugun en yakini olan erkekler yani babasi ya da
dedesi yapar. Koyde ata isimlerinin kullanimina siklikla rastlanmaktadir.

2.3 Cocugun Kirklanmasi

Kirklama, bebegin dogumundan sonra kirkinci glinde yapilan yikanma gelenegidir. Bebek kirk
giinliik olunca annesi ve annenin biiyiikleri tarafindan tuzlu suda yikanir. Kirk kasik su, kirktan
geriye dogru sayilarak ¢ocugundan iizerinden dokiiliir. Bebek tuzlu suda kirklandiktan sonra
en temiz kiyafetleri gilizelce giydirilir ve yakin akrabalara gezmeye gotiiriiliir. Demirel-
Bozkurt vd., (2014) Anadolu’da yaygin bir gelenek olan kirklama toreninin, anne ve bebek
icin zarart bulunmadigini, aksine ailenin psikolojik olarak rahatlamasimni sagladigim
vurgulamaktadir. Ayrica kirklama sonrasi anne ile bebegin zor giinleri atlattigi ve artik
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topluma katilabilecegi kabul edilmektedir (Basal 2006, Ergin 2007). Kirklama islemi
sonrasinda yapilan ¢ocuk gezdirme ritiieline ise kirk ugurma denilir. Her ziyaret edilen evden
cocuga giiglii ve saglikli olmas1 yumurta verilir. Bir diger inanisa gore de bu, ¢cocugun nasibi
bereketli ve hayati kismetli olmasi igindir.

Bebek yirmi giinliik oldugunda ona da yar1 kirk derler. Kirklama islemindeki gibi ¢cocuk ayni
sekilde yikanir. Bebegin mevlidi bazen yari kirkinda, bazen kirk ¢ikarmasinin ardindanyapalir.
Koytin Kur’an okumayi bilen kadinlart ve kizlar1 davet edilerek evde bebek i¢in dua edilip
mevlit okutulur. Mevlide gelen kisilere pilav, ayran ve tatli ikram edilir. Kur’an okumaya ve
dinlemeye gelen kisilere tiilbent hediye edilir. Gelen davetliler tarafindan da bebege mutlaka
hediyeler birakilir.

Fotograf 1: Bebegin kirklanmasi (Pelin, 2020, 183)
2.4 Cocugun Dis Cikarmasi

Cocugun ilk disinin ¢iktigin1 kim goriirse ¢ocuga hediye almak zorundadir. Cocugun ilk
disinin ¢iktigini goren kisi annesi olmamalidir. Eger ¢ocugun disinin ilk ¢iktigini géren kisi
annesi ¢cocugun dislerinin zor ¢ikacagma inanilir. Annesi bdyle bir durumla karsilassa bile
gormemezlikten gelmelidir. Gordiigiinii dile getirmemelidir ki ¢ocugun disleri kolaylikla
cikabilsin. Tlk disi ¢ikan ¢ocuga ailesi tarafindan dis bulguru kaynatilir. Bu bulgurun igerisine
bazen nohut da eklenir. Hazirlanan dis bulguru ese dosta dagitilir. Dig bulgurunun gonderildigi
kap bos gelmez. Mutlaka bulguru alan kisi kab1 verirken hediyesini de teslim eder. Tiim bu
pratikler c¢ocugun disinin saglam olmasi, nasibinin de bereketli olmasi amaciyla
gerceklestirilir.

2.5 Alt1 Ay Kinasi

Kiz ¢ocuklari alt1 aylik oldugunda avuglarinin ortasina kina yakarlar. Bu islem alt1 ay kinasi
adryla bilinir. Yakin ¢evredeki komsular ve akrabalar ile birarada toplanip evde bir eglence
yapilir. Anneyle bebek ortaya oturur. Bebegin bas1 kirmizi bir tiilbentle baglanir. Bu esnadabir
kisi bebegin kinasini yakarken diger kadinlar kina tiirkiileri okuyarak etraflarinda donerler.
Kina yakma islemi tamamlandiktan sonra herkes dualarini, niyetlerini anne ve bebege sunarak
almis olduklari hediyeleri teslim ederler.
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2.6 11k Yiiriime

Cocuk ilk adimint attiktan sonra Adim Coregi ad1 verilen bir téren yapilir. Un, su, maya ve tuz
ile ¢orek hazirlanir. Bir siire dinlendirilen hamur bezeler halinde kopartilarak avug iginde
yuvarlanir ve hafif tepsilere dizilir. Yapilan ¢oreklerin bir kisminin igerisine para konularak
firinda pisirilir. Corek hazirlandiktan sonra bebegin yakin ailesi, akrabalari, komsulari aile
tarafindan evlerine davet edilirler. Gelen davetlilerin kucaginda bebek siraylagezdirilir ve her
biri tarafindan sevilir. Sonrasinda ritiiel kismina geg¢ilir. Cocugun ayaklarikapinin agzinda
kirmiz1 bir iple baglanir. Onceden hazirlanmis olan ¢orek g¢ocugun ayaklariarasina konulur.
Aileden bir kisi bu ¢oregi keser. Bagka biri de ne yaparsin diye sorar. Coregi kesen kisi de:
“.....nin adim ¢oregini kesiyorum ki giizel yiiriisiin diye niyetini belirtir. Ve ¢oregi kestikten
sonra baglanmis olan kurdeleyi de keser. Bu kurdele kesme islemi kostek kesme adiyla bilinir.
Ritiiel tamamlandiktan sonra misafirlere adim ¢oregi ikram edilir. Davetliler disindaki
kisilere adim ¢oregini dagitmasi i¢in bir ¢ocuk cagirilir. Adim ¢oregi dagitilirken dagitan
cocuk durmadan kosmali ve ¢orekler bir an once dagitilmalidir. Amaglanan ¢ocugun daha
saglam adim atabilmesi, kuvvetli olmasi ve hizlicayiiriimesidir. Dagitilan ¢orekler igerisinde
paral1 ¢orekler kime tesadiif ederse o kisiler ¢ocuga hediye alirlar. Cocugun hayata kars1 atmis
oldugu ilk adim1 toplumsal uygulama ve ritiiellerle giiglendirilmek istenmektedir.

2.7 Siinnet

Siinnet islemini gerceklestirmenin zamani genellikle ¢ocugun erken yaslaridir. Suluca
koyiinde erkek ¢ocuklar ilkokul cagini gegmeden siinnet edilirler. Siinnet diigiiniiniin bir giin
oncesinden kdye siinnetgi gelir. Siinnet islemi hoca esliginde tekbirlerle yapilir. Siinnetiglemi
gerceklestikten sonra ¢ocuk 6zenle hazirlanmis siinnet yatagina yatirilir. Siinnet yatagi siinnet
diiglinii alaninin hazirlandig1 bahgenin giris kapisinda yer alir. Siinnet ¢ocugunun yatagi
tillbentlerle, tiillerle 6ncesinde siislenmis bir sekilde hazirdir. Siinnet yemegi hazirlama ve
sunma gelenegi de mevcuttur. Siinnet edilen cocugun ailesi biit¢eleri dahilinde biiyiikbas veya
kiicikbas hayvan kestirirler. Ascilar tarafindan kesilen etlerle diiglin yemekleri yapilir.
Hazirlanan yemekler bahg¢ede kurulmus alanda yer alan masa ve sofralarda oturan davetlilere
ikram edilir. Yemekler yendikten sonra siinnet ¢ocugu i¢in hazirlanan yatakta yatan ¢ocuga
misafirler takilarini takarlar. Bu esnada ¢ocugun yaninda annesi ve babasi bulunur. Gelen
misafirler babasina beyaz bir zarf igerisinde para verilir. Anneye ise her gelen kisi tarafindan
birer kilo toz seker hediye edilir.

Anne ve baba diigiinilin agilisin birlikte dans ederek yaparlar. Sonrasinda davetliler ve koy
halki oynamalart i¢in diigiin ¢algicilari tarafindan sahneye davet edilir. Diiglinlin sonuna dogru
stinnet ¢ocugunun kinasi hazirlanir. Siinnet ¢ocugu halayin ortasina alinip bir sandalyeye
oturtulur. Basina da kirmizi bir ortii baglanir. Bu Ortiiniin {izerinde kocaman biray yildiz
sembolii yer alir. Siinnet ¢ocugunun yakinlari ay yildizli Ortiiye para takarlar. Siinnet
cocugunun kinasi da bu esnada yakilir. Kina ¢gocugun sadece bagparmagi ve isaret parmagina
yakilir. Kinanin bagparmaga ve isaret parmagina yakilmasi islemi erkeklige adim atan
¢ocugun biiyiidiigiinde asker olmasi ve elinin silah tutmasi amaciyla gergeklestirilir. Kina
tamamlandiktan sonra siinnet annesi kinay1 yakan kisilere tiilbent hediye eder. Diigiin yerine
gelen kisilere de ¢erez, kina, lokum vb. ikram edilir. K&yiin gengleri oyunlar oynayarak en son
kasap halayiyla diigliniin kapanis ilanin verirler.
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2.8 Suluca Koyiinde Bebeklik ve Cocukluk Cag1 Rahatsizliklarinda Yararlanilan
Geleneksel Halk Tibb1 Uygulamalar:

Altin Islatma:

- Altim 1slatan c¢ocuklar dogada kendiliginden halka sekli halini almis bogiirtlenler
arasindan ii¢ defa gegirilir. Iginden gegirilen haliya her seferinde kirmiz bir ip baglanr.

- Alti 1slatan ¢ocuga haslanmig tavsan bobregi yedirilir.
Ar1 Sokmast:

Arinin soktugu yerin iizerine buz, ¢amur veya feslegen koyulur.

- Arn sokan yer bigakla kazinarak sismesi engellenir.
Arpacik:

Dualar okunarak arpacigin ¢iktigi yere sarimsak stiriliir.
Ates:

Alna sirkeli bez koyulur.
Bademcik:

Sisen bademcik parmakla bastirilarak patlatilir.
Bas Agrist:
- Saga kina yakilir.

- Karaagacm igine bir delik acilir. Agilan delige tuz koyulur. Agri burada kalsin diyerek
dualar okunur.

Bronsit:
- Gogiis kismina Kirli ylin yapagi konup tizeri sarilir. Yabani giil kaynatilip igilir.

- Ke¢iboynuzu pekmezi
igirilir. Burun Kanamasi:

- Burun kanamasimi durdurmak igin kan tasi takilir.
Ciban:

- Sardunya yapragi kaynatilarak ¢iban olan yere bastirilir.
Dil Tutuklugu:

- Konusamayan ¢ocuga yedi adet kurban dili yedirilir.
Goz ve Kulak Agrist:

- Emzikli cocugu olan bir kadinin anne siitii alinir. O siit agr1 olan bolgeye damlatilir.
Havale:

- ki kdy arasinda bir sinirda delik acilir. Havale gegiren ¢ocuk bir karatavukla beraberbu
deligin icerisinden gegirilir.
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Korku:

- Korkulari ortadan kaldirmak i¢in yiirek toplanir. Dua okuyan bir kisi eline bir esarp alir.
Esarp dirsege kadar dlgiiliir. Korkan kisi, 6l¢lim yapan kisiye ne yapiyorsun diye sorar.
Digeri de i¢inden senin yiiregini topluyorum diye gecirir. Bunu her yaptiginda esarbin
boyunu 6lger. Eger esarbin boyu kisalirsa kisinin yiiregi toplanmis demektir.

- Kursun dokiiliir.
Mayasil:

- Taze kireg 1sitilir. Sondiirdiikten sonra mayasalli bolgeye buhari tutulur.
Oksiiriik:

- Kiiciik cam kozalaklari kaynatilir. Kaynatilan su balla karistirilip igirilir.

Sa¢ Uzamast:

- Uziim asmalar1 budaninca asmanm akan suyu bir siseye doldurulur. Sa¢ bu suyla
yikanir.

Sarilik:

- Dilin altinda yer alan bir damar hafif¢e ¢akiyla delinir. Kara kan akitilir.
Sigil:

- Esekdikeninin sar1 uglar sigile batirilip kirilir. igeride kalan dikenler sigili ciiriitiir. Sigil
boylelikle kendisini atar.

Temre:

- Devedikeninin kok kismi temre olan yere siirtiiliir.

- Yilan derisi yakilir. Deri yakildiktan sonra geriye kalan kiiller temreye siiriiliir.
Ugrama:

- Gegen seneden kalma kuru feslegen tiitsiilenir. Kisinin gectigi yerlerden ¢6p toplanir.
Kap1 agzinda toplanan ¢opler feslegen ile birlikte yakilir. Sorun yasayan kim ise ii¢ kerebu
atesin tlizerinden atlatilir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bulgaristan 6zerk bir devlet oldugu 1878 yilindan itibaren Pomak Tiirklerine kiiltiirel
yozlastirma, siddet ve goce zorlama yollariyla asimilasyon politikas1 uygulamistir (Nuh, 2018;
Giltekin, 2017). Pomak Tirkleri, egitsel, ekonomik, siyasi ve sosyal baskilar nedeniyle
Balkan Yarimadasindan Tirkiye’ye go¢ etmek zorunda kalmislardir (Memisoglu, 1999).
Kiiltiirel cografya agisindan Suluca koyiiniin bir miibadele koyii olmasi, yasadiklari
cografyaya benzer bir yer arayigla bugiin yasamis olduklar1 yere yerlesmis olmalar1 6nemli bir
kiiltiirel ve sosyocografik bir ayrintidir. Ayrica Ozcan (2013) Balkanlar’in tarihin her aninda
birgok farkli dil, din, rk ve kiiltiiriin kesistigi, zengin bir kiiltiirii barindiran bir cografya
oldugunu belirtmektedir. Miibadele Oncesi yasamis olduklart Drama’da atadan evlada,
evlattan toruna aktarilarak devam eden kiiltiirel yansimalar ayn1 sekilde miibadeleden sonra
da bozulmadan devam ettirilmistir. Bu hususta ge¢cmiste ve bugiin yasadiklar1 cografyanin
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benzer dokuda olmasi, benzer iiriinler sunmasi kiiltiirlerini korumalarina da katki saglamistir.
Dogumla ilgili inaniglarinda doga ile igigelik vardir. Bugelenek ve inanislarda kursun dokme,
kayadan ge¢cme, kirmizi iplik baglama, kotii ruhlart uzaklastirma gibi Samanizm kdkenli
inaniglara da rastlanmistir. Dogada her seyin bir ruhuolduguna inanilan Animizm inanci ile
baglantili olarak da kutsal yer olarak atfedilen alanlarda sifa beklentisi igerisinde yapilan
ritiieller de halen devamliligin1 korumaktadir. Inanislar ve ritiiellerde kullanilmak iizere de
yasanilan cografyada yetisen bazi bitkiler sifada sagaltim araci ve kotii ruhlardan koruyucu
olarak kullanilmaktadir. Kirklareli’de yasayan Pomaklar {izerine sosyolojik bir arastirma
yapan Kirtil (2019) Pomak kiiltiiriiniin sosyolojik ve yasayis olarak Anadolu kiiltiiriiyle
benzerlikler gosterdigini belirtmektedir. Ayrica Kiiltiir ve Turizm Bakanligi (2021) tarafindan
yayimlanan Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Ulusal Envanterinde Anadolu’nun birgok ilinde
benzer dogum o6ncesi, dogum sonrasi ve ¢ocukluk ¢agi geleneklerine rastlanmaktadir.

Suluca kdylinde yasayan Pomaklar i¢inde bulunduklar kiiltiire ¢ok fazla deger vermekte vebu
degeri korumak icin kiiclik yaslardan itibaren geng nesle kiiltiirel bilgileri aktarmaya caba
gostermektedirler. Gelenekleri ve ritlielleri yasatirlarken toplumsal dayanigma ve birlik
faktorii de 6n planda yer almaktadir. Eger bazi degerler, inanislar, ritiieller toplumsal olarak
fayda sagliyorsa gelenck haline gelmesi ve toplum tarafindan bir kabulle gelenek halinde
koklesmesi miimkiin olmaktadir. Ergene (2015) Tiirkiye’deki Pomak Tiirklerinin
sosyokiiltiirel uyum siireclerinin incelendigi arastirmaya katilan 406 kisinin %98’inin go¢
sonrasi adet ve geleneklerini uygulayabildiklerini ifade ettigini belirtmektedir.

Yapilan bu ¢alisma Suluca koyii 6rnegi lizerinden Pomak Halk Kiiltiiriintin s6zlii degerlerleve
mitsel uygulamalarin gosterimi ile aktarilan dogum gelenegi ve inamiglarinin yazili hale
getirilmis olmasi agisindan 6nem arz etmektedir. Sozlii kiiltiiriin yaziya aktarilmasi kiiltiiriiniin
goriiniirliginii ve bilinirligini de arttirmaktadir. Ayn1 zamanda gelecek nesiller igin
ulasilabilir bir kiiltiirel miras niteligi tasimaktadir
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