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EDITORDEN

Degerli Akademisyenler;

Bartin Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii adina akademik yayin hayatin1 siirdiiren
JOMELIPS dergisi 2022 y1l1 itibariyle yedinci yilindadir.

JOMELIPS dergisi sosyal bilimler alaninda akademik standartlarda hazirlanmis, arastirma
makalesi, derleme makale, ornek olay, kitap tanitimi ¢alismalarini yayimlayarak sosyal
bilimler alanina katki saglamay1 amacglamaktadir. JOMELIPS, ulusal hakemli bir dergi olup,
haziran ve aralik aylarinda yilda iki kez yaymlanmaktadir. Elektronik olarak yayin
faaliyetini siirdiiren dergimiz belirtildigi takdirde lisansiistii tezlerden tretilmis akademik
calismalara da biinyesinde yer vermektedir. Dergimizin dili Tiirkce ve Ingilizce olup her bir
calisma yedi ayr1 bilimsel indekste kendisine yer bulmaktadir. “Ulusal hakemli” statiisiinde
olan dergimizin TR Dizin/Ulakbim’de taranmasi i¢in gerekli ¢aligmalar1 devam etmektedir.

JOMELIPS dergisi icin temel deger 6zglinliiktiir. Dergimize gelen akademik g¢alismalar
oncelikle bi¢im agisindan kontrol edilmekte, daha sonra Ithenticae yardimiyla
incelenmektedir. Istenilen nitelige haiz eserler alaninda yetkin béliim editdrleri tarafindan
konusunda uzman hakemlerin degerlendirmesine sunulmaktadir. Kér hakem uygulamasi
aracilifiyla iki ayr1 incelemeden gegen calismalar, gerekli diizeltmeler dahilinde
yaymlanabilmektedir.

12. Sayimizin yayinlanmasi sirasinda bizlere destek veren Rektoriimiiz Sayin Prof. Dr.
Orhan Uzun’a siikranlarimizi sunuyorum. Ayrica dergimizin yardimer editorii Dr. Mehmet
Akif PECE’ye, degerli hakemlerimize, alan editorlerimize tesekkiirii bir borg biliyorum.

1 Ocak 2022 tarihinden itibaren 13. Sayimiz i¢in makale kabulii baslayacaktir. Oniimiizdeki
sayl i¢in son gonderim tarihi 10 Haziran 2022’dir. Dergimize katki yapmak isteyen,
akademik diinyaya 6zgiin eserler sunmay1 hedefleyen siz degerli bilim insanlarini dergimize
davet ediyoruz. Dergimiz sizlerin katkilariyla daha da giiglenecektir. Saygilar.

Dr. Ogr. Uyesi Omer BAYKAL

Editor
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0z
Sermaye piyasalar1 gelismislik diizeylerine gore gelismis piyasalar, gelismekte olan
piyasalar ve sinir piyasalar seklinde siniflandirilmaktadir. Her bir piyasa risk, getiri, etkinlik
ve likidite gibi faktorler agisindan kendine 6zgii 6zellikler sergilemektedir. Ancak tilkeler
kimi donemlerde mensubu olduklar1 piyasanin genel karakteristiginden farkli 6zellikler
gosterebilmektedirler. Bu arastirmanin amaci, Avrupa iilkelerinin 2009-2020 aras1 doneme
iliskin ortalama getiri, risk ve varyasyon katsayisi degiskenlerine goére olusturacaklar
kiimeleri tespit etmektir. Ulkeler hiyerarsik olmayan kiimeleme analizi ydntemiyle ii¢
kiimeye ayrilmistir. Hiyerarsik olmayan kiimeleme analizinde yaygin kullanima sahip K-
ortalamalar algoritmasi tercih edilerek her bir kiimeye merkez noktasi atamasi yapilmistir.
Merkez noktas1 atamalar1 gelismis piyasalart yansitmasi agisindan MSCI World Index,
gelismekte olan piyasalar1 yansitmasi agisindan MSCI Emerging Market Index ve siir
piyasalar1 yansitmasi agisindan MSCI Frontier Market Index verilerine gore belirlenmistir.
Arastirma sonuglarina gore yirmi sekiz iilkenin on ikisi hali hazirda mensubu olduklari
piyasanin verilerini merkez alan kiimelerde yer alirken diger on alt1 iilke ise farkli kiimelerde

yer almislardir.

Anahtar Kelimeler: Sermaye Piyasalari; Kiimeleme Analizi; K-ortalamalar teknigi
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ANALYSIS OF EUROPEAN STOCK INDEXES VIA CLUSTERING
METHOD ACCORDING TO RISK, RETURN AND COEFFICIENT
OF VARIATION

ABSTRACT

Capital markets are classified according to their level of development, developed markets,
emerging markets and border markets. Each market shows unique characteristics in terms of
factors such as risk, return, efficiency, and liquidity. However, in some periods, countries
may show distinctive characteristics from the general characteristics of the market they are
members of. The aim of the study is to determine the clusters that European countries would
form according to the variables of average return, risk and coefficient of variation for the
period between 2009-2020. Countries are divided into three clusters with non-hierarchical
cluster analysis method. In the non-hierarchical cluster analysis, the K-means algorithm,
which is widely used, was chosen, and center point was assigned to each cluster. Center
point assignments were determined according to MSCI World Index to reflect developed
markets, MSCI Emerging Market Index to reflect emerging markets and MSCI Frontier
Market Index to reflect border markets. According to the results of this research, while
twelve of the twenty-eight countries are placed in the clusters that are centered on the

markets they are already in, the other sixteen countries are placed in different clusters.
Keywords: Capital Markets, Cluster Analysis, K-means technique

GIRIS

Sermaye piyasalar1 ¢esitli faktorlere gore siniflandirilabilmektedir. Finans literatiiriinde yer
alan karsilastirmali arastirmalarda izlenen yaygin metodoloji sermaye piyasalarinin iilke
cografi konumlarina gore ve gelismislik diizeylerine gore smiflandirilarak
karsilastirilmasidir. Piyasalarin gelismislik diizeylerine goére smiflandirilmasinda yaygin

kabul; gelismis piyasalar, gelismekte olan piyasalar ve sinir piyasalar seklinde olan iiglii

siiflamadir.

Piyasalarin gelismislik diizeylerine gore siniflandirmasi tilkelerin ekonomik kosullarindan
bagimsiz olmamakla birlikte sermaye piyasalarina iligkin farkli dinamikleri de

yansitmaktadir. Ornegin Standard & Poor’s tarafindan gelismis ve gelismekte olan
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piyasalara iligkin ayrimda kullanilan kriterler, iilkelere ait kisi basina diisen milli gelir ve
yatirim yapilabilir hisse senetlerinin toplam piyasa degerlerinin gayri safi milli hasilaya
oranidir (Aktas & Doganay, 2007, s:78). Gelismis piyasalarin ana karakteristigi diger
piyasalara gore daha likit ve etkin olmalaridir. Gelismekte olan piyasalar ise daha oynak ve
keskin fiyat degisimleri gozlenen piyasalar olmakla birlikte tlke risklerine (politik,
ekonomik ve finansal) daha ¢ok maruz kalan piyasalardir. Risk ve beklenen getiri arasindaki
dogrusal iligki yatirimeilar i¢in gelismekte olan piyasalart daha fazla getiri beklentisine
sokmaktadir (Kohers vd., 2006:3) (Ahmed vd., 2018:1151). Sinir piyasalar ise gelismis ve
gelismekte olan piyasalara gore daha kiiclik Olgekli, daha az erisilebilir ancak yatirim
yapilabilirlik 6zelligini koruyan piyasalardir. Sinir piyasalara yonelen sermayenin artmasi
ve likidite diizeylerinin yiikselmesiyle bu piyasalar tekrar gelismekte olan piyasalar olarak
smiflandirilabileceklerdir (Berger vd., 2011:227). Piyasalarin geligmislik diizeylerinde
belirleyici olan faktorler gozetildiginde gelismis piyasalarin daha az oynaklik géstermesi ve
istikrarli bir getiri sunmasi beklenmektedir. Gelismekte olan ve sinir piyasalarin ise daha
oynak ve belirli donemlerde yiiksek getiri veya kayip sunmasi olagandir. Tablo 1’de
gelismis, gelismekte olan ve sinir piyasalarin 2009-2020 arasi1 doneme ait yillik getirileri yer
almaktadir. Gelismis piyasalar1 yansitmasi agisindan Morgan Stanley Capital International
(MSCI) olusturulan World Index verileri, gelismekte olan iilkeler i¢in Emerging Market
Index verileri ve sinir piyasalar icin Frontier Market Index verileri kullanilmstir. 1lgili
periyotta gelismis piyasalarin ve gelismekte olan piyasalarin getirilerinin ortalamalari
birbirlerine ¢ok yakindir. Ancak getirilerin ilgili periyottaki standart sapmalar
incelendiginde gelismekte olan piyasalarin diger marketlere gore daha riskli olduklari
goriilmektedir. ilgili periyotta sinir piyasalara iliskin net bir yorum oldukea giictiir. Diger
piyasalara gore oldukga diisiik bir ortalama getiri oranina sahip olan siir piyasalar bazi
donemlerde gelismis piyasalarla (2013, 2014), baz1 donemlerde ise (2017,2019) gelismekte

olan piyasalarla benzer getirirlere sahip olmustur.

Tablo 1 Gelismis, gelismekte olan ve sinir piyasalarin yilhik getirileri (2009-2020)

Geligmis Piyasalar Gelismekte Olan _Slnlr
Piyasalar Piyasalar
2009 0,3079 0,7902 0,1172
2010 0,1234 0,1920 0,2424

12
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2011 -0,0502 -0,1817 -0,1838

2012 0,1654 0,1863 0,0925

2013 0,2737 -0,0227 0,2632

2014 0,0550 -0,0182 0,0721

2015 -0,0032 -0,1460 -0,1407

2016 0,0815 0,1160 0,0316

2017 0,2307 0,3775 0,3232

2018 -0,0820 -0,1425 -0,1620

2019 0,2840 0,1890 0,1834

2020 0,1650 0,1869 0,0165
Ortalama Getiri 0,1293 0,1272 0,0713
Standart Sapma 0,1264 0,2588 0,1617
Varyasyon Katsayisi 0,9780 2,0341 2,2682

Kaynak: www.msci.com adresinden yazar tarafindan derlenmis ve hesaplanmistir.

Tablo 1’de yer alan veriler sermaye piyasalarinin risk ve getirilerine iliskin biitiinciil bir
bakis acist sunmaktadir. Ancak {ilkeler tekil olarak incelendiklerinde kimi donemlerde
mensubu olduklar1 piyasadan daha farkli performans gdsterebilmelerinin miimkiin oldugu
gbzlenmistir. Finansal piyasalarin gelismislik diizeyine gore tasnifinde bircok finans
kurulusunun siniflandirmasi baz alinabilmekle birlikte literatiirde Morgan Stanley Capital
International (MSCI) tarafindan yapilan siniflandirmay1 baz alan arastirmalar (Kohers vd.,
2006; Balcilar vd., 2019; Eren & Karahan, 2020) olduk¢a yaygindir. Tablo 2’de Avrupa
tilkelerinin MSCI endekslerine gore 2009-2020 periyodundaki yillik getiri ortalamalar1 ve
standart sapmalar1 yer almaktadir.® Ornegin gelismekte olan piyasalar arasinda yer alan
Yunanistan (-10,6%), Cekya (3,0%) ortalama getirileri baz alindiginda gelismekte olan
piyasalarin getirilerinin ortalamasinin (12,72%) altinda bir deger yakalamislardir. Gelismis
piyasalar incelendiginde de benzer farkliliklar gézlenmektedir. Ornegin Ispanya (4,1%),
Portekiz (4,3%) ve Italya (4,6%) gelismis iilkelerin ilgili periyottaki ortalama getirilerine
(12,93%) gore oldukea diisiik degerler almislardir. Temel bir risk gostergesi olan standart
sapma degerleri baz alindiginda da benzer farkliliklar gézlenmektedir. Ornegin Avusturya
(28%), Belgika (23%) ve Isveg (22%) gibi iilkelerin ilgili periyotta yillik getirilerine ait
standart sapma degerleri gelismis iilkelerin standart sapma degerlerine (12,64%) gore yiiksek
bir deger almistir. Arastirmanin temel motivasyonunu bahsedilen farkliliklar
olusturmaktadir. Bu motivasyon dogrultusunda {ilkelerin sermaye piyasalarinin, gelismislik

diizeylerinden bagimsiz bir sekilde risk, getiri ve varyasyon katsayis1 gdstergelerine gore

! Tablo 2 arastirmanin veri setini olusturdugu i¢in ilgili tabloya yéntem baghgi altinda yer verilmistir.
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nasil gruplar olusturduklari sorusuna yanit aranmistir. Aragtirmanin érneklemini 28 Avrupa
iilkesi olusturmaktadir. Arastirmada bir gozlem grubundan anlamli alt gruplar elde
edilmesine olanak saglayan kiimeleme analizi kullanilmistir. Finans literatiiriinde kiimeleme
analizi agirlikli olarak portfoy secim problemleri i¢in kullanilmis ve hisse senetleri ¢esitli
finansal gostergelerle kiimelenmistir. Bu arastirmada ise kiimeleme analizi finans
literatiirtindeki yaygin kullanimindan farkli olarak iilke endekslerinin gruplandirilmasinda
kullanilmistir. Kiimeleme analizinin bir tiirii olan hiyerarsik olmayan kiimeleme analizi
kullanilarak Avrupa iilkeleri ti¢ farkli kiimede gruplandirilmistir. Hiyerarsik olmayan
kiimeleme analizinde yaygin kullanilan bir algoritma olan k-ortalamalar teknigi tercih
edilerek her ii¢ kiimeye de merkez noktas1 atamasi yapilmistir. Her bir kiime i¢in merkez
noktalar1 sirastyla MSCI World Index verileri, MSCI Emerging Market Index verileri ve
MSCI Frontier Market Index verilerinde olusmaktadir. Kiimeleme analizi sonucunda
tilkelerin bazilarinin mevcut siniflandirmada ait olduklar1 grupla ayni, bazilarinin ise mevcut

siniflandirmada ait olduklar1 gruptan farkl kiimelerde yer aldiklar1 gézlenmistir.

Arastirmanin akisi su sekildedir: Arastirmanin ikinci boliimiinde literatiirde yer alan benzer
metodolojiye sahip arastirmalara yer verilmistir. Ugiincii boliim arastirmanin metodolojisini
olusturmaktadir. Kiimeleme analizinin teorik altyapisi 6zetlenerek, arastirmanin érneklemi
ve veri setine iliskin bilgiler raporlanmistir. Dordiincti boliimde kiimeleme analizi sonucu
elde edilen bulgular detaylandirilarak yorumlanmistir. Besinci boliimde ise sonug bagligi
altinda arastirmanin genel bir degerlendirmesi yapilmis, metodolojik sinirlara deginilerek

olas1 yeni arastirmalara iliskin Oneriler gelistirilmistir.

1. LITERATUR TARAMASI

Finans literatiiriinde yer alan ampirik arastirmalarda agirlikli olarak kullanilan nicel analiz
yontemleri regresyon analizleri ve regresyon temelli diger analizlerdir. Baskin metodolojiye
ragmen diger ¢ok degiskenli istatistiki yontemlerin kullanildig1 arastirmalarin da yaygin
olmamakla birlikte literatiirde yer tuttuklar1 gozlenmektedir. Bu analizlerden kiimeleme
analizi agirlikli olarak portfoy se¢im problemlerinde, hisse senetlerinin gruplandirilmasinda
kullanilmistir. Literatiir taramasinda yer alan aragtirmalar genellikle benzer amaca yonelik
gerceklestirilmislerdir. Ancak bu arastirmalarda tercih edilen kiimeleme analizi yontemi,

kiimeleme algoritmas1 ve analizlerde kullanilan finansal degiskenler farklilasmaktadir.

1.1. Ulke Diizeyinde Yapilan Arastirmalar
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Aktas ve Doganay (2007), gelismekte olan piyasalarin kendi igerisinde nasil alt gruplar
olusturduklarini tespit etmek amaciyla 45 gelismekte olan piyasay1 borsaya kayith sirket
sayis1, toplam piyasa degeri, islem hacmi, devir hizi, fiyat endeksindeki yiizde degisim, fiyat
kazang orani ve piyasa degeri defter degeri oranlarina gore hiyerarsik kiimelememe analizine
tabi tutmuslardir. Analiz sonucunda ii¢ farkli kiime elde edilmistir. Arastirmada kullanilan
degiskenlerden toplam piyasa degeri, islem hacmi ve devir hiz1 degiskelerinin kiimelerin
olugmasina istatistiki olarak anlamli etki ettigi belirlenmistir. Olusan kiimelerde yer alan
gbzlemlerin karakteristikleri su sekildedir; kiigiik ve likiditesi diisilk piyasalar, orta

biiyiikliikte ve orta seviyede likiditeye sahip piyasalar, biiyiik ve likit piyasalar.

Manrai vd. (2001), Orta ve Dogu Avrupa iilkelerinden olusan on sekiz iilkeyi iki farkli
sekilde kiimeleme analizine tabi tutarak iilkelerin ¢okuluslu sirketler tarafindan yatirim igin
tercih edilebilirliklerini tespit etmek istemislerdir. Ik kiimeleme analizi iilkelerin pazar
potansiyellerini ve ekonomik gii¢lerini yansitacak gruplar elde etmek adina ikinci kiimeleme

analizi ise demografik ve ekonomik degiskenlere gore yapilmistir.
1.2. Firma Diizeyinde Yapilan Arastirmalar

Gubu vd. (2019), Endonezya Borsast LM-45 endeksinde islem goren firmalari kiimeleme
analiziyle gruplandirmislar ve optimal portfoyleri bu kiimelerden olusturmuslardir. Kiimeler
iki farkli algoritmayla olusturulmus (tam baglanti ve Ward), her bir firma i¢in tarihsel
verilerden risk ve getiriler hesaplanarak Sharpe rasyolar1 hesaplanmistir. Tam baglanti
yontemiyle yedi, Ward yontemiyle ise dokuz kiime belirlenmistir. Kiimelerde yer alan
firmalardan en yiiksek Sharpe rasyosuna sahip firmalarin kiimeleri temsil ettikleri kabul
edilmis ve ortalama varyans analiziyle hisse senetlerinin agirliklar1 belirlenerek her iki kiime
grubundan da optimal portfoyler belirlenmistir. Arastirma sonucuna gére Ward yontemiyle

olusturulan kiimelerden segilen firmalardan olusan portfdy daha 1y1 performans gostermistir.

Nanda vd. (2010), Bombay Borsa’sinda yer alan 106 firmay1 getiri, fiyat kazang orani, piyasa
degeri defter degeri oran1 gibi farkli finansal oranlarla ve ti¢ farkli kiimeleme algoritmasiyla
(K-means, self organizing maps, Fuzzy C-Means) gruplandirmiglardir. Elde edilen
kiimelerden en 1y1 performansa sahip hisse senetleri segilerek ortalama varyans yontemine

gore portfoyler olusturulmustur.

Al-Augby vd. (2015), tarafindan gergeklestirilen arastirmada ise K-ortalamalar ve Bulanik
C-Ortalamalar yontemi Korfez Arap Ulkeleri Isbirligi Ulkeleri’nin bankacilik ve enerji
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sektoriinde faaliyet gosteren firmalar kiimelenmislerdir. Bu arastirmada finansal oranlara ek

olarak hisse senetlerinin iyi ve kotii haberlere verdikleri tepkiler de analizle dahil edilmistir.

Momeni vd. (2015), K-ortalamalar yontemini kullanarak Tahran Borsa’sindaki firmalari
aktif karlihig1, 6zkaynak karliligi, kar marji, hisse basina kazan¢ ve faaliyet kar1 marji
oranlarma gore kiimelemislerdir. Bu degiskenlere Analitik Hiyerarsi Siireci (AHP)
yontemiyle agirlik degerleri atanmis her bir degisken icin ayr1 ayr1 kiimeleme analizi
gerceklestirilmistir. Arastirmada sadece karlilik degiskenlerine odaklanilmis diger finansal
oranlar goz ardi edilmistir. AHP yontemi ve kiimeleme analizinin birlikte kullanildig1 bir
diger arastirma Tekin vd. (2019) tarafindan gergeklestirilmistir. AHP yontemiyle portfoy
secimine dayanak olusturacak finansal oranlarin 6nem diizeyleri belirlenmis, devaminda ise
gbzlemlerin birden fazla kiimede yer almasina olanak veren ve kiimelerin sinirlarini net

olarak ¢izmeyen bulanik kiimeleme yontemiyle firmalar analiz edilmistir.

Tekin (2018), Borsa Istanbul’da islem géren 69 firmaya iliskin portfdy secim problemi
hakkinda kapsamli bir arastirma gerceklestirilmistir. Kiimeleme analizinin biitiin ¢esitlerinin
(hiyerarsik, hiyerarsik olmayan ve iki adimli kiimeleme) uygulandigi arastirmada kullanilan
finansal degiskenler; fiyat kazang orani, piyasa degeri defter degeri orani, ortalama getiri,
risk, temettii verimi, 6zsermaye karlilig1 ve hisse basina kar degiskenleridir. Arastirmada 69
firma igerisinden olusturulacak portfdylerde yer alacak hisse senedi sayisinin literatiirdeki
goriisler derlenerek 15-20 olmas1 gerektigi belirtilmistir. Kiimeleme analizleri sonucunda
olusan kiimelerin yorumlanmasinda bu say1 bir gosterge olarak kabul edilmis ek olarak
sektorlere gore cesitleme olanagi veren kiimeler yatirim igin ideal kabul edilmistir. Analiz
sonucunda elde edilen kiimelerin baskin karakteristikleri gézlemlerin arastirmada kullanilan
finansal degiskenler {izerinden gosterdikleri Ozelliklere gore yorumlanmistir. Bu
degiskenlerin kiimelerin karakteristigini anlamli bir sekilde belirleyip belirlemedigini tespit
etmek amaciyla Kruskal Walli’s testiyle degiskenlerin istatistiki olarak anlamlilik diizeyleri
test edilmistir. Kruskal Walli’s testi sonuglarina gore kiimelerin karakteristigini belirleyen

finansal oranlarin tiimii anlamli bulunmustur.

Da Costa vd. (2005), Giiney ve Kuzey Amerika’da genis bir 6rneklem igin (1956 sirket) risk
ve getiriye gore hisse senetlerini kiimelemislerdir. Arastirmada hiyerarsik kiimeleme

yontemi ve Aldenferder-Blashfield algoritmasi kullanilarak on farkli kiime elde edilmistir.
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Gupta ve Sharma (2014), hisse senetlerine iliskin fiyat tahminleri i¢in kiimeleme analizlerini
kullanmislardir. Iki asamali yiiriitiilen arastirmada oncelikle K-ortalama teknigiyle hisse
senetleri kiimelenmis daha sonra yatay boliimleme tabanli karar agaci algoritmasiyla hisse

senedi fiyatlar1 tahmin edilmistir.

Yildirim ve Eren (2020), hisse senetleri Borsa Istanbul’da islem goren 123 firmay1 beta
katsayilarina gore diisiik, orta ve yliksek beta katsayilarindan olusan ii¢ farkli portfoye
ayirmislardir. Portfoylerin olusumunda kiimeleme analizinden faydalanilmistir. Beta
katsayilarina gore olusturulan portfdylerin kisa vadede (bir y1l) basarisiz, uzun déonemde ise
BIST 100 ve BIST Sinai endekslerinden daha yiiksek getiriler elde ederek basarili
performans gosterdikleri tespit edilmistir. Arastirmada firmalarin diisiik, orta ve yiiksek beta
katsayili olacak sekilde gruplanmasina olanak verdigi i¢in K-ortalamalar yontemi tercih

edilmistir.

Irmak ve Cetin (2009), tarafindan gerceklestirilen arastirma portfdy secim problemine
odaklanan ve kiimeleme analizini kullanan bir diger arastirmadir. Arastirmada literatlirde
yaygin kullanilan risk, getiri ve finansal oranlar gibi degiskenlere gore degil firmalarin
getirileri arasindaki korelasyon katsayilarina gore kiimeler olusturulmustur. Analiz
sonucunda aralarinda diisiik korelasyona gdzlenen ancak benzer getirilere sahip firmalar
arasindan portfdy olusturulmasina olanak veren alt gruplar belirlenmistir. Kiimeler
incelendiginde farkl sektorlerin ayni gruplarda yer aldiklar1 gbzlenmistir. Bu durum sektore
gore ¢esitlemede bir 6n kabul olan sektorler arasindaki diisiik korelasyon varsayiminin tersi

bir bulgudur.

Gazel ve Akel (2018), BIST 100 Endeksi’nde yer alan firmalar1 gegmis fiyat verilerine gore
hiyerarsik kiimeleme analizine tabi tutmuslardir. Arastirmanin amaci firmalarin
olusturduklar1 kiimelerin sektorel siniflandirmadan farkli 6zellikler gosterip gdstermedigini
belirlemektir. Arastirma sonucunda firmalarin genellikle Ward yontemiyle yapilan analiz
disinda diger yontemlerin BIST 100 endeksindeki smiflandirmaya uzak sonuglar verdigine

ulasilmistir.
2. ARASTIRMANIN YONTEMI

2.1. Arastirma Sorusunun Tanimlanmasi
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Sermaye piyasalari gelismislik diizeylerine gore gelismis, gelismekte olan ve sinir piyasalar
seklinde simiflandirilmaktadir.  Piyasalar ait olduklar1  simiflandirmanin  genel
karakteristiginden bagimsiz olarak bazi donemlerde risk ve getiri agisindan farkli 6zellikler
gosterebilmektedir. Arastirmanin  ana motivasyonu Avrupa llkelerinin sermaye
piyasalarmin risk, getiri ve varyasyon katsayisi gibi modern portfoy teorisinin temel
gostergelerine gore olusturacaklari kiimeleri tespit etmektir. Bu dogrultuda arastirma sorusu

asagidaki gibidir:

“Avrupa Ulkelerinin sermaye piyasalar risk, getiri ve varyasyon katsayisa gore nasil

kiimeler olusturmaktadir?”
2.2. Veri ve Yontem
2.2.1. Veri Seti ve Degiskenler

Arastirma sorusunun analizi i¢in bir biitiinden anlamli alt gruplar elde edilmesine olanak
saglayan kiimeleme analizinden faydalanmilmistir. Kiimeleme analizinin temel teorik
altyapis1 ve istatistiki olarak analiz siirecleri Kiimeleme Analizi baglig1 altinda verilmistir.
Kiimeleme analizine tabi tutulan gdzlemler Avrupa Ulkeleri’dir. MSCI’da endeksleri yer
alan iilkeler 2009-2020 aras1 donem i¢in analiz edilmistir. Analizde iilkelerin MSCI endeks
degerlerine ait y1llik getiri, risk ve varyasyon katsayist degiskenleri kullanilmistir. Ortalama
getiri degiskeni her bir lilke endeksinin ilgili periyottaki yillik getirilerinin on iki yillik
ortalamasindan olusmaktadir. Risk degiskeni ise iilkelerin yillik getirilerin arastirma
periyodunda gosterdikleri standart sapma degeridir. Varyasyon katsayist degiskeni ise
standart sapma ile Olgiilen risk basina diisen getiriyi ifade etmektedir. Tablo 2’de
aragtirmanin veri seti yer almaktadir. Veriler MSCI web sitesinde yer alan endeks

performanslar1 sekmesinden elde edilmistir.

Tablo 2 Avrupa Ulkelerinin MSCI Endekslerine Gore Ortalama Getirileri, Standart

Sapmalari ve Varyasyon Katsayilari

Gelismis Piyasalar
Ortalama Getiri | Standart Sapma | Varyasyon Katsayisi
(2009-2020) (2009-2020) (2009-2020)
Avusturya 7,63% 27,57% 27,68%
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Belgika 11,41% 22,89% 49,87%
Danimarka 18,36% 21,22% 86,51%
Finlandiya 9,38% 18,17% 51,62%
Fransa 9,33% 17,11% 54,52%
Almanya 5,98% 17,18% 34,79%
Irlanda 9,77% 18,96% 51,53%
Israil 6,07% 20,67% 29,36%
Italya 4,55% 18,34% 24,83%
Hollanda 13,95% 18,40% 75,84%
Norveg 5,56% 18,86% 29,47%
Portekiz 4,26% 21,11% 20,21%
Ispanya 4,15% 20,23% 20,49%
Isvec 15,24% 22,43% 67,96%
Isvicre 11,84% 14,09% 84,00%
Birlesik Krallik 7,65% 16,50% 46,34%
Gelismekte Olan Piyasalar
Ortalama Getiri | Standart Sapma | Varyasyon Katsayisi
(2009-2020) (2009-2020) (2009-2020)
Cekya 2,96% 14,80% 20,02%
Macaristan 11,43% 31,23% 36,60%
Polonya 5,15% 26,58% 19,37%
Rusya 15,31% 38,09% 40,19%
Tiirkiye 8,62% 41,08% 20,98%
Yunanistan -10,62% 39,06% -27,19%
Sinir Piyasalar
Ortalama Getiri | Standart Sapma | Varyasyon Katsayisi
(2009-2020) (2009-2020) (2009-2020)
Litvanya 14,66% 25,84% 56,74%
Romanya 12,71% 16,84% 75,44%
Sirbistan 1,51% 17,24% 8,74%
Slovenya 6,60% 18,55% 35,57%
Hirvatistan 8,28% 19,33% 42 .85%
Estonya 12,75% 29,27% 43,56%
Kaynak: www.msci.com adresinden yazar tarafindan derlenmis ve hesaplanmistir.

2.2.2. Kiimeleme Analizi

Kiimeleme analizi bir biitlinii olusturan 6rneklemden anlamli alt gruplar olusturulmasina
olanak veren bir yontemdir. Arastirmacilar siklikla bireylerden, firmalardan vb. unsurlardan
olusan gruplari homojen alt gruplara ayirma ihtiyact duymaktadirlar. Kiimeleme analizinde
ama¢ miimkiin mertebe heterojen nitelikte kiimeler olusturmak ve bu kiimelere homojen
nitelikteki unsurlar1 dahil etmektir (Hair vd., 2014:418). Gozlemlerin gruplandirilmasinda
kullanildig1 gibi faktor analiziyle benzer bir amag¢ icin degiskenlerin gruplandirilmasi

amaciyla da kiimeleme analizinde faydalanilmaktadir. Gerek fen bilimlerinde gerekse sosyal
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bilimlerde yaygin bir kullanima sahip olan kiimeleme analizi arastirma sorusunun niteligine
gore arastirmanin merkezindeki analiz olabilece8i gibi diger c¢ok degiskenli istatistiki
analizlere destekleyici nitelikte de olabilmektedir. Kiimeleme analizinin diger cok degiskenli
istatistiki yontemlere gore artis1 ise normallik, dogrusallik ve sabit varyanslilik gibi
varsayimlar1 sart kosmamasidir (Alpar, 2017:305). Ornegin Tiirkiye ile benzer makro
ekonomik performansa sahip iilkelerdeki firmalarin sermaye yapilarini incelemek isteyen bir
arastirmact kiimeleme analiziyle iilkeleri gruplandirarak Tiirkiye ile ayni kiimede yer alan
tilkeleri aragtirmasina dahil etme olanagi bulabilecektir. Kiimeleme analizin teorik altyapisi

ve analize iliskin temel istatistiki asamalar sdyle 6zetlenebilir:

- Kiimeleme analizinin amac1 gbzlemlerden veya degiskenlerden anlamli alt gruplar elde
etmektedir. Bu dogrultuda gelistirilen arastirma sorusunun kiimeleme analizine uygun olup
olmadigina dikkat edilmelidir. Analiz 6ncesi dikkat edilmesi gereken bir diger husus, veri
setinde yer alacak degiskenlerin teorik cergeveyle ve uygulamayla celismeyecek sekilde

secilmis olmasi kosuludur (Alpar, 2017:304) (Hair vd., 2014:427).

- Teorik gerceveye ve uygulama Orneklerine sadik kalinarak seg¢ilmis degiskenler kimi
gozlemler icin aykirt (ug) degerler igerebilecektir. Bu durumda aykiri (ug) degerler
kiimeleme analizinin saglikli sonuclar vermesini engelleyebilecektir. Verilerin analize
hazirlanmasinda bir diger asama veri setinin standardize edilmesinin gerekip gerekmedigine
iliskindir. Verilerin farkli 6lgeklerden elde edilmis olmalari durumunda standardizasyon

islemi yapilmalidir (Hair vd., 2014:434).

- Benzerlik Olgiisii kavrami kiimeleme analizinin temelini olusturmaktadir. Nesneler
arasindaki benzerlik Ol¢iisii gozlemlerin kiimelenmeleri icin birbirleriyle uyumunun ve
yakinliklarinin 6l¢iisiidiir. Benzerlik odlgiilerinin hesaplanmasi ii¢ yontem agirlikli olarak
kullanilmakla birlikte bir¢ok yontem mevcuttur. Bahsedilen ii¢ yontem korelasyon olgiileri,
uzaklik élgiileri ve iliski dlgiileridir. Tliski dlgiileri yontemleri metrik olmayan veriler icin
diger iki yontem ise metrik veriler i¢in kullanilmaktadir. Bu ii¢ yontem arasinda en yaygin
kullanilan yontem uzaklik 6l¢iimleri yontemidir. Uzaklik olctileri oklidyen uzaklik, kare
(mutlak) oklidyen uzaklik, city-block (Manhattan) uzaklik ve Mahalanabis uzaklik gibi
farkli yontemlerle hesaplanabilmektedir (Hair vd., 2014:430-434).

- Kiimeleme analizinde kiimelerin olusturulma siireci ii¢ farkli yontem ile

gerceklestirilmektedir. Bu yontemler sirasiyla hiyerarsik kiimeleme (asamali kiimeleme),
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hiyerarsik olmayan kiimeleme (asamali olmayan kiimeleme) ve iki asamali kiimeleme
yontemidir. Asamal1 kiimeleme yontemi kendi ig¢erisinde birlestirici ve ayristirict yontemler
seklinde iki gruba ayrilmaktadir. Birlestirici yontemde baslangigta her bir gézlem ayr1 bir
kiimeyi temsil etmekte ve kiimeler asamali olarak birbirlerine yakinliklarma gore
gruplanmaktadir. Nihai asamada biitiin gézlemleri igeren tek bir kiime elde edilmektedir.
Ayirict yontemde siire¢ birlestirici yontemlerin tam aksine yiriitiilmektedir. Biitiin
gozlemleri kapsayan tek bir kiime agamali olarak birbirlerine yakinliklarina gore alt gruplara
ayrilmaktadir. Nihai asamada her bir gézlem tek basina ayri bir kiimeyi temsil etmektedir.
Hiyerarsik olmayan kiimeleme yontemi ise olusturulacak kiime sayisinin dnceden belirli
olmasi durumunda kullanilmaktadir. Hiyerarsik olmayan kiimeleme yonteminde k-ortalama

kiimeleme yontemi en yaygin kullanilan yontemdir (Alpar, 2017:325).

- Yontemde kiime sayisinin 6nceden bilinmesi kadar bu kiimelerin baglangi¢ noktalarinin da
biliniyor olmas1 dnemlidir. Gzlemlerin baslangi¢c noktalarina uzakliklarina gore kiimeler
olusturulmaktadir. Aragtirmacinin kiime sayisi iizerine ve kiimelerin baslangi¢ noktalar
lizerine belirli yargilar1 olmasi1 gerekmektedir. Ornegin diinya iilkelerini gesitli degiskenler
acisinda besli olarak kiimelenebilecegini 6ngdren arastirmaci her bir kiimeye baslangic

noktasi olarak bir tilkeyi atayabilecektir (Alpar, 2017:325).

- Yukarida bahsedilen asamalardan sonra elde edilen kiimeler yorumlanarak kiimeleme
analizi tamamlanmaktadir. Kiimelerin yorumlanmasinda belirleyici olan faktor analizde
kullanilan degiskenlerin kiimelerin olusumunda istatistiki olarak anlamli bir etkilerinin olup

olmadigidir.
3. KUMELEME ANALIiZi UYGULAMASI VE BULGULARI

Kiimeleme analizi i¢in ilk etapta verilerin analize hazir hale getirilmesi gerekmektedir. Veri
seti tek bir parametre tizerinden (yillik getiri) tiiretildigi i¢in standart haldedir. Bu yilizden
standardizasyon i¢in herhangi bir islem yapilmamistir. Verilerin aykir1 deger (u¢ deger)
icerip icermedigini tespit etmek igin Mahalanobis uzakliklar1 hesaplanarak ki-kare
dagilimlarina bakilmistir. Analiz sonuglarina gére Yunanistan 0,001 diizeyinde anlamli bir
sekilde aykir1 deger vermistir ve kiimeleme analizine Yunanistan dahil edilmemistir. Ek 1°de
tilkelerin aragtirmada kullanilan degiskenlere goére (getiri, risk, varyasyon katsayisi)

Mahalanobis uzakliklari ve ki-kare dagilimlarina gére anlamlilik diizeyleri yer almaktadir.

21



Demirci JOMELIPS - Journal of Management Economics

Literature Islamic and Political Sciences 2021, 6 (2): 10-27

Aykir1 gozlemlerin tespit edilmesinden sonra veriler analize hazir hale gelmistir. Kiimeleme
analizinde arastirmacinin kiime sayisina iligkin bir yargisinin bulunmas1 halinde hiyerarsik
olmayan kiimeleme analizinin kullanilmas: tavsiye edilmektedir. Bu duruma iligkin
aciklama Kiimeleme Analizi bashigl altinda verilmistir. Arastirmada iilkeler {i¢ kiimeye
ayristirtlmak istenmektedir. Kiime sayisinin ii¢ olarak belirlenme sebebi gelismislik
diizeyine gore mevcut siiflandirmanin (gelismis, gelismekte, sinir) {iclii sekilde olmasidir.
Hiyerarsik olmayan kiimeleme yonteminde yaygin kullanilan k-ortalama yontemi
kullanilmis, boylelikle olusturulan kiimelerin kendi igerisinde heterojen bir yap1, kiimelerde
yer alan gozlemlerin ise kendi icerisinde miimkiin oldugunca homojen bir yap1 géstermesi
amaglanmistir. Hiyerarsik olmayan kiimeleme ydnteminde kiime sayisinin belirlenmesi
kadar kiimelerin baslangi¢ noktalarini da belirlemek olduk¢a 6nemlidir. Arastirmada her bir
kiime i¢in baglangic degeri veri setinde yer alan gozlemler icerisinden degil; gelismis,
gelismekte olan ve smir piyasalara ait MSCI endeks verilerinin arastirma periyodundaki
(2009-2020) ortalama getirileri, standart sapmalar1 ve varyasyon katsayilari iizerinden
secilmisgtir. SPSS gozlemlerin baglangi¢ noktalarina uzakliklarina goére yapilan
hesaplamalarda iki farkli segenek sunmaktadir. Birinci secenekte baslangi¢ noktalar: sabit
tutulmakta, ikinci segenekte ise arastirmaci tarafindan belirlenen baslangi¢ noktasina en
yakin gozlem degeri lizerinden baslangic noktasi giincellenerek kiimelere ait ortalama
degerler siiregte belirleyici olmaktadir (Alpar, 2017:326). Arastirmada ikinci se¢enek tercih
edilmistir. Tablo 3’te kiimelere ait baslangic noktalar1 Tablo 4’te ise kiimelerin nihai

asamada merkez noktalar1 yer almaktadir.

Tablo 3 Kiimelere Ait Baslangic Noktalari

Kiime 1 Kiime 2 Kiime 3
(Baslangi¢ (Baslangi¢c Noktasi (Baslangi¢
Noktas1 Gelismis Gelismekte Olan Noktas1 Sinir
Piyasalar) Piyasalar) Piyasalar)
Ortalama Getiri 0,1293 0,1272 0,0713
Standart Sapma 0,1264 0,2588 0,1617
Varyasyon 0,9780 2,0341 22682
Katsayisi
Tablo 4 Kiimelere Ait Merkez Noktalari
Kiime 1 Kiime 2 Kiime 3
Ortalama Getiri 0,12 0,08 0,5
Standart Sapma 0,20 0,24 0,24
Varyasyon 175 3,17 6,03
Katsayisi
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Kiimeleme analizi sonucu ilkelerin ait olduklar1 kiimeler ve merkez noktalarina uzaklik
degerleri Tablo 5’te yer almaktadir:

Tablo 5 Kiimeleme Analizinin Nihai Ciktilar

Kiime 1 Kiime 2 Kiime 3
Merkez Merkez Merkez
Ulke Noktasina Ulke |Noktasina Ulke |Noktasina
Uzakhk Uzakhk Uzakhk
Danimarka 0,592 Rusya 0,696 Sirbistan| 5,407
Isvigre 0,562 Macaristan| 0,444 Tiirkiye | 1,276
Litvanya 0,069 Italya 0,865 Cekya 1,037
Hollanda 0,43 Almanya 0,306 Polonya| 0,874
Romanya 0,42 Avusturya | 0,444 Ispanya 1,154
Estonya 0,558 Norveg 0,229 Portekiz | 1,084
Isvec 0,282 Slovenya | 0,361
Birlesik Krallik 0,414 [srail 0,245
Fransa 0,091
Finlandiya 0,194
Irlanda 0,192
Hirvatistan 0,582
Belgika 0,263

Kiimeleme analizi sonuglarina gore Geligsmis Piyasalara ait degerleri baslangi¢c noktasi
olarak kabul eden bir numarali kiimede on ii¢ iilke yer almaktadir. MSCI tarafindan yapilan
gelismislik diizeyine gore endeks siniflandirmasinda gelismis piyasalarda yer alan
Danimarka, Isvigre, Hollanda, Isveg, Birlesik Krallik, Fransa, Finlandiya, Irlanda ve Belgika
gelismis lilke endeks verilerini baglangi¢ noktast alan bir numarali kiimede yer almislardir.
Bu iilkeler i¢in ait olduklar1 grubun yani gelismis iilkelerin risk, getiri ve varyasyon katsayisi
ozelliklerini yansittiklar1 yorumu yapilabilir. MSCI tarafindan gelismis tlilke endeksleri
arasinda yer verilen Avusturya, Almanya, Israil, Italya ve Norvec gelismekte olan piyasalar
endeksinin degerlerini baglangi¢c noktasi olarak alan iki numarali kiimede yer almislardir. Bu
iilkelerin risk ve getiri karakteristiklerinin gelismekte olan piyasalara benzedigi yorumu
yapilabilir. Portekiz ve Ispanya ise gelismis piyasalara dahil olmalarina ragmen simnir
piyasalarin verilerini baz alan li¢ numarali kiimede yer almislardir. Geligmekte olan piyasalar
incelendiginde Rusya ve Macaristan’in gelismekte olan piyasalara ait verileri baglangi¢
noktasi olarak kabul eden iki numarali kiimede yer aldiklar1 gbzlenmektedir. Bu tilkeler ait
olduklar1 grubun yani gelismekte olan piyasalarin risk ve getiri karakteristigini yansittiklar
sOylenebilir. Diger taraftan Cekya, Polonya ve Tiirkiye ise gelismekte olan piyasalarda yer

almalarina ragmen sinir piyasalara ait baslangi¢ degerlerine sahip iic numarali kiimede yer
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almiglardir. Arastirmanin dikkat ¢eken sonucu ise sinir piyasalar olarak siniflandirilmis
Litvanya, Romanya, Estonya ve Hirvatistan’a iliskindir. Bu iilkeler sinir piyasalar olarak
siiflandirilmig olmalarma ragmen geligmis piyasalara ait verileri baglangic noktasi olarak
kabul eden bir numarali kiimede yer almislardir. Bu iilkeler i¢in ilgili periyotta (2009-2020)
gelismis piyasalara benzer risk ve getiri 0zellikleri ortaya koyduklar1 yorumunu yapmak
miimkiindiir. Diger sinir piyasalardan Slovenya gelismekte olan piyasalart merkez alan iki
numarali kiimede, Sirbistan ise ait oldugu grup olan sinir piyasalart merkez alan {i¢ numarali

kiimede yer almistir.
4. SONUC VE DEGERLEME

Sermaye piyasalarinda ¢esitli anomaliler goriilebilmektedir. Hisse senedi gibi sabit kazangl
olmayan yatirim araglart kimi donemlerde beklenenin altinda kimi donemlerde ise
beklenenin iizerinde performans gosterebilmektedir. Firma veya menkul kiymet 6zelinde
gozlenen anomalileri agiklamak finans teorisinin yogunlastigi konular arasinda yer
almaktadir. Ulkelerin sermaye piyasalar1 da biitiinciil olarak ele alindiginda olagan fiyat
hareketlerinin digina ¢ikilan dénemler gozlenebilmektedir. Genel bir yargi olarak gelismis
piyasalardan daha az riskli ve istikrarl getiri sunmalari, gelismekte olan ve sinir piyasalardan
ise daha riskli ancak bu riske karsilik daha yiiksek getiri sunmalar1 beklenmektedir. Kimi
tilkeler bu smniflandirmaya goére mensubu olduklar1 piyasalardan farkli o6zellikler
gosterebilmekte bir diger ifadeyle anomaliye sebep olabilmektedirler. Bu arastirmada
iilkelerin risk, getiri ve varyasyon katsayisi degiskenlerine gore nasil kiimeler olusturduklar
2008 kiiresel krizinden sonraki donemin ortalama degerleri ile analiz edilmistir. Analiz
sonuglarina gore 6rneklemde yer alan yirmi sekiz ililkeden on altis1 gelismislik diizeyine gore

mensubu olduklar siniflandirmadan daha farkl bir kiimede yer almislardir.

Sermaye piyasalarinin etkinligi ve likidite diizeyleri piyasalarin gelismislik diizeylerine
iliskin smiflandirmada rol oynayan ana faktorlerdir. Sermaye piyasalarinin gelismislik
diizeyi genellikle iilkelerin sosyal ve ekonomik gelismiglik diizeylerine paralel
seyretmektedir. Ancak sermaye piyasalari iilkelerin i¢ ve dis dinamiklerine ¢ok ¢abuk tepki
verebilmektedirler. Ozellikle iilke riskinin yogun gdzlendigi gelismekte olan piyasalarda
yabanci yatirimeilarin verdikleri tepkiler piyasalarin fiyatlama mekanizmasinda dogrudan

etki etmektedirler. Gelismekte olan iilkeler 6zelinde gozlemlenen anomalilere sebep olan
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sistematik risk faktorlerini konu edinen regresyon temelli analizlerle gelismekte olan

ilkelerin risk ve getiri agisindan gosterdikleri anomalilerin sebepleri analiz edilebilecektir.

Arastirmada Avrupa iilkelerini risk, getiri ve varyasyon katsayisi gibi temel {i¢ degisken
tizerinden gruplandirilmistir. Ancak gerek sermaye piyasalarina iligkin gerekse iilkelerin
makro ekonomik gostergelerine iliskin degiskenler ile daha kapsamli bir kiimeleme analizi
gergeklestirilebilir. Bu tip bir analize ek olarak Ispanya, Portekiz , Litvanya, Romanya,
Estonya ve Hirvatistan’1 kapsayan regresyon temelli bir analiz gerceklestirilmesi literatiire
onemli katki saglayacaktir. Bu iilkelerden Portekiz ve Ispanya gelismis piyasalar olarak
kabul edilmelerine ragmen ilgili periyotta sinir piyasalarin risk, getiri 6zelliklerine yakinlik
gostermis; Litvanya, Romanya, Estonya ve Hirvatistan ise sinir piyasalar olarak kabul
edilmelerine ragmen gelismis piyasalara yakin risk ve getiri degerlerine sahip olmuslardir.
Regresyon temelli analizlerle bu iilkelerin gostermis olduklarn diistik/yiiksek
performanslarda belirleyici olan faktorler teorik olarak uygun degiskenlerle agiklanabilir

hale gelebilecektir.
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Ek 1 Gozlemlere Ait Mahalanobis Uzakliklari ve Ki Kare Dagilimina Gore P
Degerleri
Mahalanobis Uzakliklar | Ki Kare Dagilimina Gore P Degeri

Yunanistan 22,76115 0,000045
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Sirbistan 13,09628 0,004433
Tiirkiye 8,45572 0,037475
Rusya 6,65915 0,083593
Danimarka 3,23797 0,356369
Cekya 2,49877 0,475514
Isvigre 2,43518 0,48712
Litvanya 1,79257 0,616553
Macaristan 1,75908 0,62388
Polonya 1,74057 0,627953
Hollanda 1,71849 0,632831
Romanya 1,6486 0,648422
Estonya 1,63064 0,652463
Isveg 1,60251 0,658821
Ispanya 1,24734 0,741675
Portekiz 1,23529 0,744553
Birlesik Krallik 1,08017 0,781863
Fransa 0,92812 0,818637
Italya 0,90317 0,824662
Almanya 0,87173 0,832244
Avusturya 0,78768 0,852411
Finlandiya 0,65504 0,883726
Irlanda 0,50754 0,917232
Norveg 0,4598 0,927629
Hirvatistan 0,3654 0,947293
Slovenya 0,34608 0,951142
Belgika 0,31626 0,956942
Israil 0,25971 0,967419
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Teknolojinin gelismesi beraberinde bir¢ok yenilik getirmistir. Bu yeniliklerinin basinda
kullanimi her gegen giin artan sosyal medya platformlar1 gelmektedir. Ag toplumu olarak
da adlandirilan bu doénemde insanlarin biiyiik ¢ogunlugu sosyal medya platformlarini
kullanmaktadirlar. Sosyal medya platformlarinin yayginlagsmasiyla beraber bireyler
kendilerine sunulan icerigin izleyicisi olmaktan ¢ikmis, igeriklerin iiretilmesini saglayan
ve iceriklere katki sunan aktif kullanicilara donilismiislerdir. Boylece kendi duygu,
diisiince, istek ve beklentilerini aninda diger insanlarla paylasmaktadirlar. Kullanicilar
tarafindan paylasilan bu igerikler sosyal medyanin temelini olusturmaktadir. Bireylerin
sosyal medya kullanimlarinin hangi giidiiler tarafindan tetiklendigi sorusu bir¢ok
arastirmacinin dikkatini gekmektedir. Bu baglamda sosyal medya kullaniminin insanlarin
bazi ihtiyaclarima cevap vermesi ve insanlar1 bir doyuma ulagtirmasi agisindan
incelenmesi dogru olacaktir. Bu ¢caligmanin amaci bireylerin sosyal medya kullanimlarin
tetikleyen motivasyonlar1 kullanimlar ve doyumlar yaklagimi baglaminda ele almaktir.
Bunu neticesinde bilgiye ulasmanin ve iletisim kurmanin sosyal medya kullanimini
anlamli ve pozitif olarak etkiledigi, eglenme faktoriinlin ise sosyal medya kullanimi
tizerinde anlamli bir etkiye sahip olmadig1 goriilmiistir.

Anahtar Kelimeler: Kullanimlar ve Doyumlar Teorisi, Sosyal Medya, Sosyal Medya
Kullanimi

THE EFFECTS OF INFORMATION, ENTERTAINMENT, AND
RELATIONSHIP MAINTAINING MOTIVATIONS ON SOCIAL MEDIA USE

ABSTRACT

The development of technology has brought with it many innovations. One of these
innovations is social media platforms, the use of which is increasing day by day. In this
period, which is also called network society, the majority of people use social media
platforms. With the spread of social media platforms, individuals have ceased to be
viewers of the content presented to them, and have turned into active users who produce
and contribute to the content. Thus, they instantly share their feelings, thoughts, wishes,
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and expectations with other people. These contents shared by users form the basis of
social media. The question of which motives trigger individuals' social media use attracts
the attention of many researchers. In this context, it would be correct to examine the use
of social media in terms of responding to certain needs of people and bringing people to
satisfaction. The aim of this study is to discuss the motivations that trigger individuals'
social media use in the context of the uses and gratifications approach. As a result of this,
it has been seen that accessing information and communicating affect the use of social
media significantly and positively, while the fun factor does not have a significant effect
on the use of social media.

Keywords: Uses and Gratifications Theory, Social Media, Social Media Usage

1. GIRIS

Internetin ve cep telefonlarmin yayginlasmasi son yillarda sosyal medya uygulamalarmin
yayginlagsmasini tetiklemistir. Bu sayede insanlar farkli sosyal medya mecralarini
kullanarak paylagimlarda bulunmaktadirlar (Celik, 2021). Yiiz yiize iletisimin yerini
internet tabanli zamandan ve mekandan bagimsiz iletisim almistir. Bu yeni iletisim
metodu toplumun farkli dinamiklerine yansiyan degisimler meydana getirmistir. Oyle ki
insanlar giinlimiizde sosyal medya paylasimlariyla giindemde yasanan olaylara hem yon
vermekte hem de bu degisikliklerden etkilenir hale gelmektedir. Iletisim araclarmin
toplum iizerinde sihirli mermi etkisi yarattig1 diistincesini savunan gii¢lii etki doneminde,
insanlar pasif izleyici olarak goriilmekteydi. Kitle iletisim araglarinin insanlarin
davraniglarint degistirdigi ve insanlar {izerinde tistlinlilk sagladigi diisiincesiyle c¢ok
elestirt almaktaydi. Fakat sonralar insanlarin diisiintildiigii kadar pasif olmadigi, hangi
kitle iletisim aracini nasil kullanacagina kendisinin karar verdigi ve medyanin insanlarin
diisiincelerini ve davraniglarini belirlemedigi diisiincesini savunan zayif medya etkileri
donemi baslamistir. Kitle iletisim araclarinin yerine insam1 odak noktasina koyan bu
yaklasimin ana dayanagi ise medyanin kisilere ne yaptig1 degil, kisilerin medya ile ne
yaptigidir. Bu yaklasim kullanimlar ve doyumlar yaklagimi olarak adlandirilmaktadir.
Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temel olarak kitle iletisim araglarinin hangi amag igin
kullanildig1 ve hangi ihtiyaglari doyuma ulastirdig1 iizerine odaklanmaktadir (Ilgaz
Biiyiikbakkal ve Temel, 2019).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi genellikle kullanicilarin bilgilenme, eglenme ve
sosyal etkilesim gibi farkli ihtiyaclarini anlamak icin kullanilmaktadir (Diddi ve LaRose,
2006). Bu yaklasima gore kullanicilar sosyal medya platformlarinda pasif olarak yer
almak yerine, kendileri de paylasimlarda bulunarak aktif rol almaktadir (Gao ve Feng,
2016). Bu yaklasim ayrica bireylerin ihtiya¢ duyduklar1 bilgiyi aramak, eglenmek,
tanidiklar1 veya tanimadiklar1 insanlarla iligkilerini siirdiirmek i¢in sosyal medya
araclarimi kullandiklarin1 savunmaktadir (Kim vd, 2016; Lin ve Liu, 2012). Yapilan
arastirmalar bireylerin sosyal medyadan giivenilir, dogru ve eksiksiz bilgi edinebilecegini
bildikleri takdirde, sosyal medyay1 bilgi aramak ve eglenmek i¢in kullanma egiliminde
oldugunu gostermektedir (Hur vd., 2017).
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Bir¢ok arastirmaci internet teknolojilerini insanlarin psikolojik ve davranissal egilimleri
acisindan, kullanimlar ve doyumlar yaklagimiyla incelemislerdir (Papacharissi ve Rubin,
2000). Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin sosyal medya platformlarinin incelenmesi
acisindan da uygun bir model oldugu diisliniilmektedir (Muntinga vd., 2011). Bu
calismada kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temel alinarak bir arastirma yapilmistir.
Buna gore bilgilenme, eglenme ve iliski siirdiirme motivasyonlarinin sosyal medya
kullanimi iizerindeki etkileri arastiriimistir.

2. Teorik Cerceve, Hipotezler ve Kavramsal Model
2.1. Teorik cerceve ve hipotezler

Sosyal medya insanlarin kismen veya tamamen agik profiller olusturdugu, bu profillerde
bazi igerikler paylastigi, diger insanlara ait profilleri ve paylasimlari gorebildikleri sanal
mecralar olarak tanimlanmaktadir (Boyd ve Ellison, 2008). Sosyal medya ortamlari
biinyelerinde bloglar, sosyal aglar video paylasim siteleri, wikiler, fotograf paylasim
siteleri gibi farkli tiirleri barindirmaktadir. Birgok farkli tiirli bulunan sosyal medya
mecralart giiniimiizde bir¢ok insan tarafindan aktif olarak kullanilmaktadir (Biger ve
Sener, 2020).

Gilintimiizde hizla gelisen teknolojiler insanlarin iletisim faaliyetlerinde degisiklikler
meydana getirmistir. Magara yazilarindan dijital altyapiy1 kullanan iletisime kadar gegcen
slirecte, bireylerin iletisim kurma nedenleri, sekilleri ve bu kullanimlardan elde ettikleri
doyumlar degisiklige ugramistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi bilgilenme,
eglenme ve iligki siirdiirme giidiilerinin sosyal medya kullanimi {izerindeki etkilerine
iliskin hipotezler gelistirmek icin teorik bir cerceve sunmaktadir (Uger, 2016).

Bu yaklasim ilk olarak Herzog’un 1944’te radyoda yer alan arkas1 yarin programlarinin
ev hanimlarina ne gibi doyumlar sagladig1 ve beklentilerine nasil cevap verildigi tizerine
yaptig1 aragtirmalar ile ortaya ¢ikmistir. Bunun sonrasinda psikolog Elihu Katz’in medya
lizerine yaptig1 calismalarda medyanin insanlara ne yaptigi sorusu iizerinde odaklandigi
goriilmiistiir. Halbuki asil sorulmasi gerekenin insanlarin medya ile ne yaptiklar
oldugunu belirtmesi lizerine kuram popiilerlik kazanmaya baslamistir (Erdogan ve
Alemdar, 2005). 1950’lerin sonlarina dogru Katz, Wright ve Klapper’in yaptiklar
aragtirmalar sayesinde kullanimlar ve doyumlar yaklasimi 6nem kazanmistir. Bu
yaklasim insanlar1 elestiri yapmayan, kendilerini savunmayan, dirence karsi koymayan
ve edilgen goren yaklasimlara yonelik arastirmalarin eksikligini doldurmak igin ortaya
cikmistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore insanlar farkl ihtiyaglara sahiptir
ve bu ihtiyag¢larmin bir kismini kitle iletisim araglar vasitasiyla gidermeye calismaktadir
(Ozarslan ve Nisan, 2011).

Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasiminin temelleri, 1959 yilinda Katz’in “Medya insanlara
ne yapiyor?” sorusu yerine “Insanlar medya ile ne yapiyor?” sorusuna cevap bulmak
istemesiyle atilmaya baglamistir. O zamana kadar, izleyiciler pasif goriiliir ve izleyicileri,
medyanin yonlendirdigi diigiiniiliirdii. Bu yaklagimla birlikte ilk defa, izleyicinin medyay1
kullandig1, ondan belli bir doyum sagladig: fikri gelismeye baslamistir. Kullanimlar ve
doyumlar yaklagimi, insan unsurunu, medya tarafindan davraniglar1 kontrol edilen pasif
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varliklar olarak gérmeyi reddetmektedir. Yani; izleyicilerin bazen onceden karar alarak
bazen de daha az bilingli olarak se¢imde bulunarak medyay1 kullandigini ileri
sirmektedir. Yaklasim, medya izleyicisinin tercih, algi ve tutumlar1 iizerine
yogunlasmaktadir. izleyici, sunulan medya igeriklerinden bilingli ve sonu¢ odakl1 bir
tercihte bulunmaktadir. Bireyin merkeze alindigi bu yaklasimda, medya kullaniminin
etkisinin asil kaynaginin kisisel amaclardan elde edilebilmesidir. Bu siire¢ interaktif,
paylasilan icerikle iligkili, bireysel ihtiyaglar1 temel alan, deger yargilarina 6nem veren
bir yap1 olarak tanimlanmaktadir.

Kullanimlar ve Doyumlar Kuraminin ti¢ ana maddesi vardir (Kuyucu, 2016):

1. Bireylerin, kitle iletisim araglarini ihtiyaglarini karsilamak amaciyla nasil kullandiklar1
sorusuna cevaplamak,

2. Bireylerin kitle iletisim araclarint kullanmalarmin altinda yatan motivasyonlari
kesfetmek,

3. Kitle iletisim araglarinin bireysel kullanilmasinin pozitif ve negatif sonuglarini tespit
etmek.

Yaklasimin en 6nemli ismi Katz, insanlarin psikolojik ve toplumsal kdkenli ihtiyaglar
oldugunu belirtmistir. Bu ihtiyaglar sonucunda insanlar medyadan ve farkli kaynaklardan
bu ihtiyaglarini gidermek i¢in birtakim beklentilere girdigini ifade etmistir. Medyaya
maruz kalma neticesinde bu ihtiyaglarindan bazilarini giderdiklerini savunmustur. Fakat
bunlara ek olarak medyanin etkisinde kalinarak bir takim istenmeyen veya niyet
edilmeyen sonuglarin da ortaya ¢ikabilecegi ortaya ¢ikmistir (Yaylagiil, 2014).

Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi kitle iletisim araglarini kullanan insanlarin toplumsal
ve psikolojik beklentilerine odaklanmaktadir. Beklentiler ise istenmeyen sonuglarla ve
ithtiya¢ duyulan doyumlarla karsimiza ¢ikmaktadir. Bu yaklasimin en ¢arpict 6zelligi
giinliik hayatta insanlarin kitle iletisim araglar1 karsisinda aktif bir role sahip oldugunu
savunmasidir (Katz vd., 1974:510-514). Baska bir deyisle insanlarin kitle iletisim
araglarini kullanmada pasif konumdan aktif konuma gectigini ileri stirmektedir. Boylece
iletisim c¢alismalarinda ara¢ merkezli olmaktan ziyade, izleyici odakli calismalar
yapilmaya baglanmistir (Goncii, 2018). Kisaca bu yaklasim, bir tatminin s6z konusu
oldugunu ve buna baglh bir medya kullanimindan bahsedilebilecegini, medya-kullanici
iligkisini ancak bu baglamda degerlendirildiginde anlam kazanacagini ileri siirmektedir.
Kitle iletisim araglar1 diger tatmin saglama araclariyla rekabet halindedir. Ornegin
gevseme ihtiyaci bir 6glen uykusuyla ya da bir fincan kahve icmekle, sosyal fayda ihtiyaci
bir kuliibiin etkinliklerine katilmakla veya futbol oynamakla giderilebilir (Kii¢likkurt,
2009). Bu kuram insanlarin ihtiyaglarmin  farkinda olduklarini,  bunlan
aciklayabildiklerini ve bunlara en iyi tatmini saglayacak yolu kendilerinin 6zgiirce
secebileceklerini savunmaktadir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore, medyadaki
paylasimlarin ne kadar anlamsiz oldugunu tartismaktan ziyade bunlarin insanlarda ne tiir
doyumlar sagladigi tizerinde durulmalidir.
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Literatiirde sosyal medya kullanimi i¢in gerekli olan motivasyonlari aragtiran Kullanimlar
ve Doyumlar Yaklasimini temel alan bazi calismalar bulunmaktadir. Ornegin McQuail
ve arkadaglar1 (1972) televizyon izleme motivasyonlarinin takdir edilmek, eglenmek,
toplumsal etkilesim ve heyecan duymak oldugunu tespit etmislerdir. Kaye (1998),
eglenme, sosyal etkilesim, zaman geg¢irme, bilgi edinme ve web site tercihi gibi
motivasyonlarimin internet kullanim motivasyonlar1 oldugunu tespit etmistir. Ferguson ve
Perse (2000) yaptig1 arastirmada internet kullannminda zaman gegirme, eglenme ve
rahatlama olarak {i¢ motivasyon oldugunu savunmuslardir. Papacharissi ve Rubin (2000)
internet kullanmak i¢in gerekli olan motivasyonlarin kisileraras1 fayda, zaman gegirme,
bilgi arama, kolaylik ve eglenme olmak iizere bes motivasyon olduguna dikkat
¢ekmislerdir. Flanagin ve Metzger (2001) insanlarin medya kullanarak elde ettikleri
doyumlarn kisisel kimlik, bilgi edinme, eglenme ve sosyal entegrasyon olarak tespit
etmislerdir. Kogak (2011), televizyon izleme motivasyonlarini arkadaslik, moral, destek,
kacis, eglenme, rahatlama, aligkanlik, enformasyon ve ekonomik enformasyon olarak
belirlemiglerdir. Haridakis ve Hanson (2009), insanlarin YouTube kanallarinda video
izleme veya paylagim yapma motivasyonlarinin bilgi arama, kisilerarasi etkilesim,
eglenme, kagis, sosyal etkilesim ve birlikte izleme oldugunu tespit etmislerdir. Luo, Chea
ve Chen (2011) tarafindan yapilan arastirmaya gore eglenme, bilgi arama ve kisilerarasi
fayda ile davranigsal kullanim arasinda olumlu bir iliski bulunmaktadir. Smock vd.
(2011), insanlarin eglenme, faydali bilgi paylasimi, arkadaslik ve sosyal etkilesim gibi
nedenlerle Facebook kullandigini belirtmislerdir. Lee ve Maa (2012) yaptiklar1 ¢aligmada
haber paylasma niyetini tetikleyen giidiilerin bilgi arama, sosyallesme, statii arayis1 ve
onceki sosyal medya paylasimi deneyimi oldugunu ifade etmislerdir. Whiting ve
Williams (2013) sosyal medyay1 kullanmak i¢in on farkli giidii oldugunu belirtmislerdir.
Bunlar; sosyal etkilesim, bilgi arama, zaman gecirme, eglenme, rahatlama, iletisimsel
fayda, elverislilik, fikir beyani, bilgi paylagimi ve bagkalarini gozetleme veya bilgi
edinmedir. ilhan ve Aydogdu (2019), yaptiklari ¢aligmada YouTube kullanim
motivasyonlarini incelemislerdir. Sonug¢ olarak yeni neslin YouTube kullanmaya daha
yatkin olduklar1 ve gelecekte YouTube platformunun Onemini artiracagi sonucuna
ulagmiglardir. Yavaggali (2019) yaptig1 calismada Twitch TV kullanim motivasyonlarini
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda incelemistir. Buna gore eglenme
motivasyonunun 6n planda oldugu ve bagis yapma davranmisinda bulunulmasinin
sosyallesme motivasyonunun etkisinde 6nemli oldugu sonucuna varmastir.

Bireyler merak ettikleri yerler, insanlar, olaylar hakkinda bilgilenmek isterler. Bu
durumda bireylerin bilgi aramak igin internet kullanmalari 6nemli bir motivasyondur.
Cagimizda internetin sundugu yeniliklerden biri olan sosyal medya araciligiyla insanlar
merak ettikleri yerleri, kisileri, iiriinleri ve hizmetleri arastirabilmektedirler (Luo vd.,
2011). Sosyal medya ayn1 zamanda insanlara, giinliik rutinlerinden uzaklasarak eglenme
firsat1 da saglamaktadir. Lee, Goh, Chua ve Ang (2010)’a gore, sosyal medya araciligiyla
baskalariyla bilgi paylagmak, biiyiik bir eglence araci ve iyi bir sosyal medya kullanicisi
olmanin birincil kurali olarak kabul edilmektedir. Sosyal medya araciligiyla yeni
insanlarla tanismak, mevcut arkadaslarla iletisim kurmak ve bu baglantilart siirdiirmek
miimkiindiir (Sheldon, 2008). Park ve dig. (2009) tarafindan yapilan arastirmaya gore,
tiniversite Ogrencileri arasinda Facebook'taki gruplara katilmak i¢in sosyallesme ve
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eglenme gibi birkag temel giidilye ihtiyag duyulmaktadir. Yapilan ¢alismalar
bilgilenmeyi, eglenmeyi ve iliski siirdiirmeyi sosyal medya kullanmay etkileyen ti¢ giidii
olarak gérmektedir. Literatiirde kullanim ve doyumlar yaklagiminin kullanildigi, sosyal
medya, internet ve yeni medyanin diger araglarina dair bir¢cok ¢alisma yapilmistir (Raacke
ve Bonds- Raacke, 2008; Urista vd., 2009; Quan-Haase ve Young, 2010; Ozer ve Birsen,
2010; Akgay, 2011; Karakog ve Giilstinler, 2012; Kogak, 2012; Koseoglu, 2012; Alikili¢
vd., 2013; Whiting ve Williams, 2013; Karimi vd., 2014; Krause vd., 2014; Ozata vd.,
2014; Tanta vd., 2014; Aharony, 2015; Al-Jabri vd., 2015; Koéroglu, 2015; Wook Ha vd.,
2015; Kara, 2016; Uger, 2016; Yenigikt, 2016; Hur vd., 2017; Ozer, 2017; Oztiirk, 2018).
Bu baglamda Kullanimlar ve Doyumlar Kurami1 temel alinarak su hipotezler sunulmustur:

H1: Bilgilenme motivasyonu, sosyal medya kullanimin1 anlamli ve pozitif olarak
etkilemektedir.

H2: Eglenme motivasyonu, sosyal medya kullanimini anlamli ve pozitif olarak
etkilemektedir.

H3: iliski siirdiirme motivasyonu, sosyal medya kullanimii anlamli ve pozitif olarak
etkilemektedir.

2.2. Kavramsal Model

Kullanimlar ve Doyumlar Kuramini (Katz vd, 1974) temel alan aragtirma modeli Sekil
1’de sunulmaktadir. Arastirma modelinin temel varsayimi sosyal medya kullanimini
tetikleyen motivasyonlarin bilgilenme, eglenme ve iliski siirdiirme motivasyonlari
oldugudur.

Bilgilenme
Motivasyonu

Eglenme
Motivasyonu

Sosyal Medya
Kullanimi

iliski
Surdiirme
Motivasyonu

Sekil 1. Arastirma Modeli
3. YONTEM

3.1. Orneklem ve Prosediir
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Bireylerin sosyal medya kullanim motivasyonlarin1 aragtirmak {iizere igerisinde
demografik verilerle ilgili sorulardan ve bilgiye ulasma, eglenme, iletisim kurma ve
sosyal medya kullanimi Olgeklerinden olusan bir anket Google Formlar {izerinde
olusturulmustur. Bir devlet dairesinde ¢alisan bireylerden 8 Nisan-17 Nisan 2019 tarihleri
arasinda veriler anket yontemiyle elde edilmistir. Anket linki sosyal medya kullanan
bireylere farkli iletisim araglariyla iletilmistir. Arastirmanin evreni, Tiirkiye’deki sosyal
medya kullanicilaridir. Orneklem se¢iminde kartopu drnekleme yontemi tercih edilmistir.
Ulasilan katilimcilardan anketleri ¢evrelerine de yaymalari talep edilmis, boylelikle kar
topu etkisi olusturulmustur. Orneklem, arastirma kapsaminda erisilebilen katilimcilardan
meydana gelmektedir. Bunun neticesinde 414 anket verisi toplanmistir.

3.2. Kullanilan Olcekler

Bu arastirmada kullanilan 6lcekler, konu ile ilgili daha once yapilmis calismalardan
uyarlanarak elde edilmistir. Cevaplar 5°1i likert Olgegi ile alinmistir. (1=Kesinlikle
Katilmiyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum seklinde). 4 maddeden olusan bilgi arama
motivasyonu 6l¢egi (Lee & Ma, 2012; Park vd., 2009)’dan; 5 maddeden olusan eglenme
motivasyonu ol¢egi (Ku vd., 2013; Lee&Ma, 2012; Park vd., 2009)’dan, 4 maddeden
olusan iliskiyi slirdirme motivasyonu o6lgegi (Sheldon, 2008)’den, sosyal medya
kullanimi 6lgegi ise (Lee & Ma, 2012)’den uyarlanmuistir.

4. SONUCLAR
4.1. Veri Analizi ve Arastirma Bulgular

Bu arastirmada R programi yardimiyla demografik veriler analiz edilmis, dogrulayici
faktor analizi ve yapisal esitlik modeli analizi yapilmistir. R iicretsiz, acik erisime sahip
istatistiksel olarak giiclii bir program olmasi nedeniyle bu ¢alismada kullanilmistir (Celik
vd., 2018).

Ik olarak demografik veriler incelenmistir. Buna ait sonuglar Tablo 1’de
gosterilmektedir.

Tablo 1. Katihmcilarin Demografik Bilgileri

Frekans Yiizde
Cinsiyet Erkek 168 40.58
Kadin 246 59.42
Yas 18-25 arasi 126 30.43
26-35 arasi 161 38.89
36-45 arasi 86 20.77

46 ve Uzeri 41 9.9
Medeni Hal Evli 200 48.31
Bekar 214 51.69
Egitim Durumu Lise 81 19.56
On Lisans 67 16.18
Lisans 189 45.65
Lisansustu 77 18.59
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Aylik Gelir 0-1000% 81 19.57
1001£-3000% 103 24.88
30014£-5000%& 130 314
5001% ve Uzeri 100 24.15
Meslek Ozel sektdr 157 37.92
Kamu sektori 106 25.6
Ogrenci 101 24.39
Diger 87 21
Sikhikla kullanilan Instagram 299 72.22
sosyal medya Facebook 55 13.29
platformu Twitter 42 10.14
Diger 18 4.34
Toplam 414 100

Calismaya katilan bireylere ait demografik verilerin frekans-yiizde dagilimlar1 Tablo
1’deki gibidir. Buna gore cinsiyet dagilimlari incelendiginde katilimeilarin %59,42’sinin
kadin (n=246), %40,58 nin ise erkek (n=168) oldugu goriilmiistiir. Katilimcilar yas
acisindan incelendiginde ise %30,43’nun (n=126) 18-25 yaslar arasinda, %38,89 nun
(n=161) 26-35 yaslar arasinda, %20,77’nin (n=86) 36-45 yaslar arasinda, %9,9’nun
(n=41) 46 yas ve lizerinde oldugu goriilmiistiir. Medeni hal agisindan bakildiginda
katilimcilarin %48,31°nin (n=200) evli, %51,69’nun (n=214) ise bekar oldugu tespit
edilmistir. Katilimcilar egitim durumu bakimindan ele alindiginda %19.56’nin (n=81)
lise mezunu, %16.18’nin (n=67) 6n lisans mezunu, %45,65’inin (n=189) lisans mezunu
oldugu, %18.59’nun (n=77) lisansiisti mezunu oldugu gorilmistir. Ayhk gelir
durumlarina gore katilimcilarm %19,57’nin  (n=81) 0-1000% araliginda oldugu,
%24,88 nin (n=103) 1001%-3000% araliginda oldugu, %31,4’niin (n=130) 3001%-5000%
araliinda oldugu, %24,15’nin (n=100) ise 5001b ve iizeri oldugu tespit edilmistir.
Katilimcilar meslek olarak incelendiginde %37,92°nin (n=157) 6zel sektorde, %25,6 nin
(n=106) kamu sektoriinde, %24,39’nun (n=101) 6grenci, %21’nin (n=87) ise diger
meslek dallarinda oldugu tespit edilmistir. Kullanicilarin en ¢ok kullandiklar1 sosyal
medya platformlar1 incelendiginde ise %72,22’sinin (n=299) Instagram, %13,29 nun
(n=55) Facebook, %10,14’niin (n=42) Twitter, %4,34’nlin (n=18) ise farkli sosyal
platformlar1 kullandig1 goriilmiistiir.

Caligsmada incelen uyum iyiligi indisleri sunlardir: Ki kare uyum testi / Serbestlik derecesi
(X?/sd), Karsilastirmali Uyum Indeksi (CFI-Comperative Fit Index), Yaklasik Hatalarin
Ortalama Karekokii (RMSEA-Root Mean Square Error of Approximation),
Normlastirlmamis Uyum Indeksi (TLI -Tucker-Lewis Indeksi), Normlastirilmamis
Uyum Indeksi (NNFI-Non-normed Fit Index), Goreli Merkezi Olmayan Indeks (RNI,
Relative Noncentrality Index) ve Fazlalik Uyum Indeksi (IFI, Incremental Fit Index).

Tablo 2. Uyum iyiligi degerleri

Uyum indeksi | Deger lyi uyum Kabul Sonug
degerleri edilebilir
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uyum
degerleri

Ki kare/sd 914.440/302=3.02 | <3 <5 Kabul
edilebilir
uyum

CFI 0.928 >0.95 >0.90 Kabul
edilebilir
uyum

RMSEA 0.070 <0.050 <0.080 Kabul
edilebilir
uyum

TLI 0.917 >0.95 >0.90 Kabul
edilebilir
uyum

NNFI 0.917 >0.95 >0.90 Kabul
edilebilir
uyum

RNI 0.928 >0.95 >0.90 Kabul
edilebilir
uyum

IFI 0.929 >0.95 >0.90 Kabul
edilebilir
uyum

Tablo 2’de aragtirmaya ait uyum iyiligi degerleri goriilmektedir. Buna gore tiim uyum
1yiligi degerlerinin kabul edilebilir uyum gosterdigi tespit edilmistir. Buna gore 6nerilen
aragtirma modeli ile toplanan verilerin uyumlu oldugu sonucuna varilmstir.

Tablo 3. Cronbach Alpha, AVE, CR degerleri ve korelasyon matrisi

a AVE CR BI EG IS PY
Bl 0.922 0.751 0.923 1
EG 0.890 0.596 0.879 .302** 1
IS 0.859 0.629 0.868 .333** 527** 1
PY 0.921 0.797 0.922 A418** .255** .381** 1
a: Cronbach Alpha Katsayisi; AVE: Ayiklanmig Ortalama Varyans; CR: Yakinsama Gegerliligi; Bl: Bilgilenme Motivasyonu, EG: Eglenme
motivasyonu, IS: iletisim Siirdiirme Motivasyonu, PY: Paylasim Yapma Niyeti, **p<0.01

Calismada kullanilan o6lgeklerin Cronbach Alfa Giivenilirlik Kaysayisi, Ayiklanmig
Ortalama Varyans (AVE-Average Variance Extracted), Kompozit Giivenirlik (CR-
Composite Reliability) ve korelasyon matrisi Tablo 3’teki gibidir. Buna gore tiim
Olceklerin Cronbach Alpha katsayisinin 0.859 ile 0.922 arasinda degerler aldig
goriilmektedir. Cronbach Alfa katsayisinin 0.7°den biiyiikk olmasi gerekmektedir
(Nunally, 1978; lacabucci ve Duhackek, 2003). Buna gore yapilara ait giivenilirliklerin
oldukga yiiksek oldugu goriilmektedir.
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Yakinsama gegerliligi i¢in AVE’nin 0.5’ten yliksek olmasi ve CR’nin AVE’den biiylik
olmast gerekmektedir (Hair ve dig., 2010; Fornell ve Larcker,1981). Tablo 3
incelendiginde AVE degerlerinin 0.596 ile 0.797 arasinda degerler aldig1 goriilmektedir.
Dolayisiyla tiim degerler 0.50°den yiiksektir. Ayrica tiim 6lgeklerim CR degerlerinin
AVE’den yiiksek oldugu goriilmektedir. Bu durum o6lgeklerin gegerliliklerinin yiiksek

oldugunu gostermektedir.

Yapilar arasindaki iligkileri gérmek i¢in korelasyon analizi yapilmistir. Bunun sonucunda
tiim yapilar arasinda anlamli (p<<0.01) ve pozitif bir iligki oldugu belirlenmistir. Yapilar
arasindaki en giicli iliski bilgilenme motivasyonu ile paylasim yapma niyeti arasinda
(r=0.418, p<0.01), en zay1f iliskinin ise eglenme motivasyonu ile paylasim yapma niyeti
arasinda (r=0.255, p<0.01) oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4. Yapisal Esitlik Modeli Analizi

medya kullanma niyetini anlamli ve pozitif
olarak etkilemektedir.

Hipotez Standardize |p Desteklenme/Red
B

H1: Bilgilenme motivasyonu, sosyal medya 0.343 0.000 | Desteklendi

kullanma niyetini anlamli ve pozitif olarak

etkilemektedir.

H2: Eglenme motivasyonu, sosyal medya 0.083 0.161 | Reddedildi

kullanma niyetini anlamli ve pozitif olarak

etkilemektedir.

H3: iliski stirdiirme motivasyonu, sosyal 0.212 0.000 | Desteklendi

Yapisal esitlik modeli analizi sonucunda desteklenen ve reddedilen hipotezler Tablo 4’te
gosterilmistir. Buna gore H1 ve H3 desteklenmis, H2 ise reddedilmistir.
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Bilgilenme
Motivasyonu

p=0.343**

Sosyal Medya
Kullanimi

Eglenme
Motivasyonu

iliski
Strdirme
Motivasyonu

Sekil 3. Yapilar arasindaki standardize B katsayilar1 (**p<0,001)

Degiskenler arasindaki B katsayilar1 Sekil 3’te goriilmektedir. Buna gore sosyal medya
kullanimi tizerindeki en giiclii motivasyonun bilgilenme motivasyonu oldugu bunu iliski
slirdiirme motivasyonunun izledigi goriilmektedir. Eglenme motivasyonunun ise sosyal
medya kullanimi tizerinde anlaml1 bir etkisinin olmadig1 sonucuna varilmstir.

5. TARTISMA ve SONUC

[letisim kavraminin 14. yiizyilda Fransizca ve 15. yiizyilda Ingilizce olarak ortaya ¢iktig
ve o donemlerde, katilim ve paylasim anlamlarina geldigi goriilmiistiir. Bu kavramin
anlami, zamanla kiiltiirel ve toplumsal yapinin da degismesiyle farklilagmis ve aymi
grubun mensubu olmak, ayni grupta yer almak, benzer {ilkii ve goriise sahip olmak,
aligveris ve bu aligverisin nesnesi olan seylerin sunumu ve iletimi gibi anlamlar1 kapsar
hale gelmistir. Iletisim insanlarin birbirleriyle ve toplumla bag kurmasinda énemli rol
oynamaktadir. lletisim yiiz yiize veya farkli sekillerde gerceklesebilmektedir.
Giinlimiizde teknolojinin sagladigi imkanlarla farkl sekillerde iletisim kurmak miimkiin
hale gelmistir. Bu tiirlerden biri de sosyal medya iizerinden iletisim kurmaktir.
Bilgisayarlarin ve akilli cep telefonlarinin her gegcen giin yayginlagsmasi ve internet
kullaniminin artmast, sosyal medya kullanimini artirmakta ve bir¢ok insanin farkli sosyal
medya platformlarinda yer almasina neden olmaktadir. Insanlar sosyal medya sayesinde
istedikleri zaman istedikleri yerden istedikleri kisilerle kolaylikla iletisim kurma firsati
yakalamaktadirlar. Cep telefonlarina indirdikleri farkli sosyal medya uygulamalart ile
paylasimlar yapmakta ve yapilan paylagimlari gérme imkani bulmaktadirlar. Boylece
kendi duygu, disiince, istek ve beklentilerini aninda diger insanlarla
paylasabilmektedirler. Kullanicilar tarafindan paylasilan bu igerikler sosyal medyanin
temelini olusturmaktadir. Bu durum bireyleri kendilerine sunulan igerigin izleyicisi
olmaktan ¢ikarmis, igeriklerin iiretilmesini saglayan ve igeriklere katki sunan aktif
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kullanicilara doniistiirmiistiir. Sosyal medyanin sahip oldugu bu imkanlar, her gecen giin
kullanilma sayisini artirmaktadir. Bu noktada kullanicilarin sosyal medya kullanimini
etkileyen motivasyonlarin neler oldugu arastirilmasi gereken bir konu olarak karsimiza
cikmaktadir. Bireylerin sosyal medya kullanimlarinin hangi giidiiler tarafindan
tetiklendigi sorusu bir¢ok arastirmacinin dikkatini ¢ekmektedir. Bu baglamda sosyal
medya kullaniminin insanlarin belirli ihtiyaglarina cevap vermesi ve insanlar1 bir doyuma
ulastirmasi agisindan incelenmesi dogru olacaktir. Bu ¢aligmanin amaci bireylerin sosyal
medya kullanimlarini tetikleyen motivasyonlar1 kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
baglaminda ele almaktir. Bunun neticesinde bilgiye ulasmanin ve iletisim kurmanin
paylasim yapma niyeti iizerinde anlamli ve pozitif bir etkisini oldugu, eglenmenin ise
sosyal medya kullanimi {izerinde anlamli bir etkisinin olmadig1 goriilmiistiir.

Yapilan c¢alismada, insanlarin iliski siirdiirme motivasyonlarinin sosyal medya
kullanmalarini tetikleyici bir etken oldugunu gostermektedir. Bu sonug literatiirde bircok
calismayla benzerlik gostermektedir (McQual vd., 1972; Kogak, 2001; Aharony, 2015;
Gonct, 2018). Lin (2001)’e gore, sosyal medya platformlarinda igeriklerin iireticisi ve
tiiketicisi arasindaki ayrimi net bir sekilde ortaya koymak zor bir durumdur. Sosyal
medyada kullanicilar hem igerik iireticisi hem de tiiketicisi olmuslardir. Bu durum, sosyal
medya kullanicilarina geleneksel medyadan farkli olarak siire¢ icerisine aktif olarak
katilim imkan1 vermektedir. Boylece insanlar sahsi bilgilerini paylasabilmekte, 6zel veya
cevrimi¢i mesajlar gonderebilmekte, video/fotograf paylasimi yapabilmektedir. Sosyal
medya kullanarak insanlar, diger insanlarla iletisim kurma imkanina kavusmakta ve
kullandiklar1 sosyal medya platformunun igerik tiretim siirecine katki saglamaktadirlar.
Bu baglamda sosyal medya kullanmak ve paylasimlarda bulunmak giinliik sosyal
etkilesimin bir pargasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Boylece insanlar basta aileleri ve
arkadas ¢evreleri olmak iizere tiim diinyadan tamidiklar1 veya tanimadiklari insanlarla
sanal ortamda iligkilerini siirdiirmeye devam etmektedir. Karakog ve Giilsiinler (2012)’ye
gore insanlarin sosyal medya iizerinden etkilesimleri artarken, gergek hayattaki sosyal
etkilesimleri azalmaktadir. Giiniimlizde sosyal medyayi1, sosyal iligkilerin daha cok
sergilendigi, gergek hayattaki iligkilerin yerini aldig1, insanlarin gergek hayattan uzakta,
sanal bir ortamda etkilesim gosterdiginin bir ispat1 olarak gérmek miimkiindiir.

Mevcut c¢alismada bilgilenme motivasyonunun sosyal medya kullanmay: tetikleyen
motivasyonlardan biri oldugu ortaya ¢ikmistir. Internet, bilgisayar aglarinin biiyiik bir
cogunlugunu olusturmakta ve birgok bilgiyi biinyesinden barindirmaktadir. “Genis bir
belge evrenine, evrensel erisim saglamayr hedefleyen genis alan hipermedya bilgi
cikartma inisiyatifi” olarak da ifade edilmektedir (Kutup, 2010). Bu durum toplumsal bir
doniisiim siirecinin yaganmasina neden olmustur (Biger ve Sener, 2020). Elde edilen bu
bulgu bireylerin sosyal medyay1 bilgilenmek i¢in kullandigin1 géstermektedir. Buna gore
sosyal medyanin ciddi bir bilgi kaynagi oldugunu sdylemek miimkiindiir. Insanlar merak
ettikleri yerleri, kisileri, yiyecekleri, ilgi alanlarina giren seyleri, hobileri ve birtakim
bilgileri sosyal medya {iizerinden arastirarak, bu ortami1 bilgi kaynagi olarak
kullanabilmektedirler. Sosyal medya bireylere kendi diisiincelerini Ozgiirce ifade
edebilme firsatt1 vermektedir. Boylece bilginin diger kullanicilar arasinda yayilmasi
saglanmaktadir. Sosyal medya ile insanlar giinlilk hayatta takip edemedikleri bir¢ok
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konuya sosyal medyada yapilan paylasimlar yoluyla Ogrendikleri sonucu ortaya
¢ikmaktadir.

Calismada eglenme motivasyonunun bireyleri sosyal medya kullanimina iten nedenler
arasinda olmadig1 goriilmiistiir. Birgok ¢aligmada eglenme motivasyonu bireyleri sosyal
medya kullanmaya iten nedenler arasindadir (Karakog ve Giilsiinler, 2012; Sucu, 2014;
Yetkiner ve Oztiirk, 2020). Ornegin Balct ve Ayhan (2007) tarafindan iiniversite
ogrencilerinin internet kullanimi1 ve doyumlar: iizerine yaptiklari ¢aligmada eglenme
motivasyonu kullanicilarmn internet kullaniminda etkili olan sosyal kagis, bilgilenme, bos
zamanlar1 degerlendirme, ekonomik fayda, sosyal etkilesim ve chat ve eglenme
motivasyonlar1 arasindan en diisiik motivasyon oldugu ortaya cikmistir. Mevcut
calismadaki bu bulgunun calismaya katilan bireylerin sosyal medyay1 eglenmekten
ziyade bilgi edinmek ve cevreleriyle iligkilerini siirdiirmek i¢in kullanmalarindan
kaynaklandig1 diisiiniilmektedir.

Elde edilen bulgular sonucunda katilimcilarin biiylik ¢ogunlugunun (%72,2) sosyal
medya mecralarindan biri olan Instagram’i daha sik kullandiklari goriilmiistiir. Bunu
Facebook, Twitter ve diger sosyal medya mecralar1 takip etmektedir.

Bu c¢aligmada bireylerin sosyal medya kullanmalarini tetikleyen motivasyonlar
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi temelinde incelenmistir. ileride yapilacak
calismalarda arastirma modeline farkli degiskenler eklenerek insanlarin sosyal medya
kullanimina neden olan giidiilerin neler oldugu daha derinlemesine arastirilabilir. Ayrica
farkli yas gruplar ve farkli sosyal medya araclar1 ayri ayr incelenerek, elde edilen
sonuglar karsilastirilabilir.
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Bilimler Dergisi, 24, 215-235.
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Makale Yazim Kurallar

Bartin Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii, JOMELIPS Dergisi 2016 yilindan
itibaren; 1iktisat, Isletme, Maliye, Siyaset Bilimi, Kamu Y®&netimi, Uluslararas: iliskiler,
Calisma Ekonomisi, Endiistri Iliskileri, Tarih, Felsefe, Psikoloji, Sosyoloji, Islami Ilimler,
Cografya gibi ¢esitli bilim alanlarinda yayin hayatini stirdiirmektedir.

» Hakemli bir dergi olup, Haziran ve Aralik aylarinda yilda iki kez yayinlanmaktadir.

» Editorliigiimiize gelen makaleler, bir 6n incelemeden sonra Hakem Kurulu igerisinde
konunun uzmani olan iki, gerektiginde {i¢ hakemin degerlendirmesinden ge¢cmektedir.

* Dergiye ancak baska bir yerde yaymlanmamis veya halen yaymlanmak iizere
degerlendirme silirecinde olmayan yazilar gonderilebilir. Hakem degerlendirme siireci
sonunda yaz1 yayina kabul edilirse, yazinin tiim yayin haklar1 JOMELIPS Dergisi’ne aittir.

* Baslik makaleyi betimleyici olmali, makalenin esas konularini teskil etmelidir. Tiirkce ve
Ingilizce basliklar miimkiinse 13-15 kelimeyi asmamalidir. Yazinin baslig: biiyiik harflerle
14 punto ve koyu olarak yazilmali; Ozet yerine “Oz” kavrami kullanilmalidir. Oz makalenin
ana boliimlerinin her birinin kisa 6zetini igermeli, okuyucunun makaleyi biitiinliyle okumaya
karar vermesini saglayacak bilgileri igermelidir. Oz, 6zet dahil tiim ana baslklar 12 punto
biiyiik harflerle, alt basliklar ise kiiglik harflerle, koyu ve 12 punto olarak yazilmalidir.

» Dergimize gonderilecek makaleler Tiirkce veya yabanci dilde (Ingilizce, Fransizca veya
Almanca) olabilir. Makalenin Tiirkce ve Ingilizce dilleriyle hazirlanmis en ¢cok 100-250
kelimelik 6zetinin de eklenmesi gerekir (Ingilizce ve Tiirkce baslik da yer almalidir). Ayrica
bu 6zetin altinda, calismanin alanimi tanimlayabilecek Tiirkge ve Ingilizce “anahtar
sozciikler, (keywords)” de bulunmalidir.

* Yazilar A4 ebath kagida asagidaki bi¢imde yazilmalidir. Makale kaynakga dahil; Sayfa
say1s1 olarak 25 sayfayi, kelime sayis1 olarak da 8000 kelimeyi gegmemelidir. Ust : 2,5 cm
Sol : 3 cm Alt : 2,5 cm Sag :2,5 cm Karakter : Times New Roman 12 punto Satir Aralig :
1.5 (Paragraf girintileri 6nce ve sonra 0 nk ve blok yazim sekli yani paragraf basi i¢in girinti

yok).

» Makalede satir boslugu birakilmasi gereken yerler soyledir; Basliklardan 6nce ve sonra
(1,5 satir araliginda), paragraflar arasinda (1,5 satir aralifinda), kaynaklar arasinda (1 satir
araliginda).

» Makaleyi boéliimlere ayirmada ondalik sistem kullanilmalidir. Tablo ve sekillerin
hazirlanmasinda derginin boyutlar1 ve genel dizayn dikkate alinmalidir. Sekillere ve
tablolara baslik ve sira numarasi verilmeli ve sayfaya ortalanmalidir. Basliklar tablolarin
uistiinde sekillerin ise altinda yer almalidir. Denklemlere sira numarasi verilmelidir. Sira
numarasi parantez i¢inde ve sayfanin en saginda bulunmalidir.

* Tiim yazilar; Amerikan Psikologlar Dernegi (American Psychological Association, APA)
tarafindan yayinlanan “ The Publication manual of the American Psychological Association
(6th edition), 2001 “ isimli kaynakta belirtilen yazim ilkelerine uygun bir bigimde
yazilmalidir. Apa’nin 6. Baskis1 yazarlarin dikkate alacagi versiyon olmalidir.

* Bahsedilen kaynaga iliskin internet adresi ; http://www.apastyle.org/ ,

« http://www.muhlenberg.edu/library/reshelp/apa example.pdf
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» Makale, sag tist koseden sisteme kullanici kaydi yapilip, sistem iizerinden gonderilmelidir.

Metin I¢i Referanslar/Géndermeler

* Metin i¢i gonderme ve atiflar, parantez i¢i sisteme gore verilmelidir. Dipnot, kaynak bilgisi
disindaki agiklama veya bilgilerin verilmesinde kullanilmalidir.

« Kitaplara yapilan gondermelerde, yil bilgisinden sonra virgiil konulmali ve sayfa numarasi
verilmelidir. Ancak kitabin belli bir sayfasina gonderme yapilmayip eser hakkinda genel bir
degerlendirme yapiliyorsa sayfa numarasi vermeye gerek yoktur.

* Baska bir metinden aynen yapilan ve kelime sayis1 40’tan az olan alintilar tirnak iginde
verilmelidir. 40 kelimeden fazla olan aynen alintilar yeni bir paragrafta, 10 punto ve normal
metnin sag ve sol tarafinda tarafindan birer cm daha igeriden yazilmalidir.

+ Iki ya da daha fazla yapita génderme yapiliyorsa alint1 yapilan yapitlarin yazarlarmin
soyadlari, alfabeye gore siralanmali ve eserler arasina noktali virgiil konulmalidir.

» Ayn1 soyadli yazarlardan, yaymi daha eski tarihli olsa bile adinin ilk harfi alfabetik olarak
once gelen kaynakcada once belirtilir.

Aydin, A. (1999). Gelisim ve 6grenme psikolojisi. Ankara: Ani.
Aydn, B. (2005). Cocuk ve ergen gelisimi. Istanbul : Atlas.

* Ayni1 soyadina sahip birden fazla yazara gonderme yapiliyorsa eserlerin yayin yillari farkli
olsa bile ciimle i¢inde yazarlarin adlar1 da belirtilmelidir: (Cetin Semerci, 2007; Nuriye
Semerci, 2006).

» Farkli yazarlara ait iki veya daha fazla ¢aligma ayni parantez i¢inde kaynak olarak
verilecekse alfabetik siralama yapilir ve kaynaklar arasina noktali virgiil konulur: (Semerci,
2007; Unal, 2012)

* Ayn1 yazarin iki veya daha fazla ¢calismasi ayni1 parantez i¢cinde kaynak olarak verilecekse
yazar soyadi sadece bir kez yazilir, eserler arasina virgiil konulur: (Giines, 2007, 2009, 2010-
a, 2010-b)

* Alintinin kaynagi ikinci bir yayina dayaniyorsa “Giines, 2007°den aktaran Unal, 2012~
seklinde atif verilir ve kaynak¢ada hem Unal, 2012°nin hem de Giines, 2007 nin kiinyesi
yazilir.

* Metin i¢i atif 6rnekleri:

Tek Yazarl:

Giines’e (2007) gore ...,

Giines (2007) ...,

.... (Giines, 2007).

.... (Gilines, 2007, s. 46).

Iki Yazarl:

Babadogan ve Unal’a (2011) gére ...,
Babadogan ve Unal (2011) ...,
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... (Babadogan ve Unal, 2011).
Ikiden Cok Yazarli

Hirga’ya vd. (2009) gore ...,
Hirga vd.(2009) ...

.... (Hir¢a vd., 2009).

Kaynaklarin Yazim

« Atifta bulunulan biitiin eserler, “KAYNAKLAR” boliimiinde alfabetik olarak verilmelidir.
Eser bilgisi, ikinci ve sonraki satirlara tasarsa bu satirlar, 1 cm daha igeriden yazilmalidir.

* Bir yazarin ayni yilda yayimlanmis birden fazla yayini varsa bu yayinlar kaynakcada yil
bilgisinden sonra “a, b, ¢ ...” konularak (2001a, 2001b, 2001c ... gibi) siralanmalidir.

* Cilt, say1, yil, sayfa numarasi vb. bilgilerin bulundugu elektronik dergilerin kaynakcada
verilmesi, basili dergi gibi yapilir. Bu tiir yayimlar i¢in ayrica web adresini, erisim tarihini
vermeye gerek yoktur.

» Kaynaklar boliimiindeki kiinye bilgilerinin yaziminda asagidaki ornekler dikkate
alinmalidir.

Tek Yazarh Kitap
Giines, F. (2007). Tiirkge 6gretimi ve zihinsel yapilandirma. Ankara: Nobel.

Kitap adinin sadece ilk harfi (6zel isim yoksa) biiytik, sonraki kelimeler kiiciik harfle yazilir.
Kitap adi italik yazilir.

Iki Yazarli Kitap Yildirrm, A. ve Simsek, H. (2000). Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma
Yontemleri. Ankara: Seckin.

Ikiden Cok Yazarli Kitap Ayhan, H., Dodurgali, A. vd. (2010). Cocuk ve Ergen Egitiminde
Anne Baba Tutumlari. Istanbul: Timas.

Kitapta Bolim

Karaburgu, O. (2006). Cemil Meri¢’in dil ve edebiyat iizerine diisiinceleri. Cemil Meri¢
icinde (s. 185-189). Ankara: Kiiltiir Bakanlig:.

Editorli Kitap
Giines, F. (Ed.) (2013). Egitim bilimine giris. Ankara: Pegem Akademi.
Editorli Kitapta Bolim

Tosun, C. ve Geng, M. (2014). Egitimin bilimsel temelleri ve arastirma yontemleri. Firdevs
Giines (Ed.), Egitim bilimine giris (2. Baski) i¢inde (S. 155-166). Ankara: Pegem Akademi

Birden Cok Baskis1 Olan Kitap

Ozbay, M. (2009). Tiirkce dzel 6gretim yontemleri 1 (3. Baski). Ankara: Oncii.

Ceviren (Cev.) / Hazirlayan (Haz.) Bilgisi Olan Kitaplar

Barzun, J. ve Graff, H. (1996). Modern arastirmaci. (Cev. Fatos Dilber) Ankara: TUBITAK.
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Kurum Yayimi
Tirk Dil Kurumu (TDK). (2005). Yazim Kilavuzu. Ankara: Tiirk Dil Kurumu.

Makale (Cok yazarli makalelerde, makale ve dergi isminin yaziminda yandaki 6rnek, yazar
isimlerinin yaziminda ise ¢ok yazarl kitaplarin yazimi dikkate alinmalidir.)

Semerci, C. (2007). Ogretmen ve Ogretmen adaylari icin yansitict diisiinme egilimi
(YANDE) olceginin gelistirilmesi. Kuram ve Uygulamada Egitim Bilimleri. 7(3), 1351-
1377.

- Cilt numarasi italik yazilir.

- Makale admnin sadece ilk harfi (6zel isim yoksa) biiyiik, sonraki kelimeler kiigiik harfle
yazilir.

- Dergi adi italik ve her kelimenin ilk harfi biiyiik.
- Varsa doi:

Basilmamis Bildiri (Cok yazarli bildirilerde, bildiri ad1 ve sempozyum bilgisinin yaziminda
yandaki ornek, yazar isimlerinin yaziminda ise ¢ok yazarli kitaplarin yazimi dikkate
alinmalidir.)

Giin, O. (2014). 5. simf matematik 6gretim programindaki kazanimlarin revize edilmis
Bloom Taksonomisine gore siniflandirilmasi: sayilar 6grenme alani 6rnegi. 13. Matematik
Sempozyumu. Karabiik Universitesi, 15 — 17 May1s 2014, Karabiik.

Basilmis Bildiri (Cok yazarli bildirilerde, bildiri adi ve sempozyum bilgisinin yaziminda
yandaki Ornek, yazar isimlerinin yaziminda ise ¢ok yazarl kitaplarin yazimi dikkate
alinmalidir.)

Balyemez, S. (2012). Bildirme ekinin dil bilgisi 6gretimindeki yeri tizerine. IV. Uluslararasi
Diinya Dili Tiirkce Sempozyumu Bildirileri II. Cilt. Mugla Universitesi, 22 — 24 Aralik 2011,
Mugla. s. 339-344.

Tezler Er, H. (2010). Sosyal bilgiler egitimi kapsaminda ilkdgretim 6grencilerinin biyografi
kullanimina iliskin goriisleri. (Yayimlanmamis Doktora Tezi). Gazi Universitesi, Ankara.

Gazete / Mecmua / Biilten Yazis1
Ulsever, C. (2002, 7 Aralik). Bu bayram ¢ocuk oldunuz mu? Hiirriyet, s. 16.
Internet Sayfasi

Emre, 1. (2012, Haziran 7). Sair, Sehir ve Siir. www.ismetemre.com (Erisim Tarihi: 2012,
15 Temmuz).
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