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Muharrem CETIN

Editor’den

Bu say1 itibariyle editorlilk ndbetini devralmis bulunmaktaymm. iletisim alaninda
yayinlanan en eski dergilerden birisi olan iletisim Kuram ve Arastirma Dergimiz, bugiine
kadar oldugu gibi bugiinden sonra da alana 6dnemli katkilar saglamaya devam edecektir.
Dergimizde, aragtirmacilarin ve akademisyenlerin 6zgiin ¢calismalarina yer verilmekte ve
alanla ilgili yeni gelismeler ve fikirler akademik diinyanin tartigmalarina sunulmaktadir.

Akademik dergiler bir nevi bilimsel lretim yapan fakiilte ve tiiniversitelerin,
tiriinlerini, kullanicilara arz ettigi platformlaridir. Iletisim Kuram ve Arastirma Dergimiz de
basta fakiiltemiz olmak iizere liniversitemizin ve diger liniversitelerdeki akademisyenlerin
driinlerini arz ettikleri bir platform niteligindedir. Ayrica, tliniversitemizin kurumsal
kimligine layik, belli bir kalite diizeyini yakalamis ve bunda da devamlilik saglayan
bir dergi olma niteligini hep muhafaza etmistir. Bu sayimizda da titiz editoryal siirecten
gecirilerek secilen arastirmalara, makalelere ve caligmalara yer verilmistir. Bu sayimizin
da, iletisim alaninda 6grenim goren 6grenciler ve akademisyenler basta olmak {izere siz
okuyucularimiza, ufuk agici perspektifler sunacagi kanaatindeyim.

Bilindigi gibi geleneksel Sali Toplantilarinda alanla ilgili 6nemli sahsiyetleri siz
degerli okuyucularimizla bulusturmakta, her sayimizda bir konugu misafir etmekteyiz.
Bu sayimizin konugu Milli Egitim Bakan1 Prof. Dr. Nabi Avci idi. Prof Dr. Avci, iletisim
alaninda ¢ok degerli kitaplari, makaleleri ve g¢alismalar ile dikkat ¢ekmis olan bir
diistintirdiir. Akademisyen kimliginin yani sira alana gazeteci ve kdse yazari olarak da
katk1 saglamis ender kisilerden biri olan Prof. Dr. Nabi Aver’nin iletisim alaniyla ilgili
diisiinceleri ve degerlendirmeleri de bu sayimizda yer almaktadir.

[lk makalemizde Ilker Erdogan “Siyasal Liderlerin Haber Fotograflarinda Gérsel
Cerceveleme Yanlhiligi: 2014 Tiirkiye Yerel Secim Kampanyasi Orneginde Gazete
Haberciliginin Karsilastirmali Coziimlemesi” baslikli incelemesinde 2014 Tiirkiye yerel
secim kampanyasi Orneginde, gazete haberciliginde gorsel cerceveleme yanliliginin
hangi siklikla gorildiigiinii ortaya koymaya calismaktadir. Yazar bu ¢alismayla ii¢ temel
amaci1 ger¢eklestirmeyi hedeflemektedir. Birincisi, gazete haberciligindeki yanliligin
siirekliliginin nedenini agiklamak icin siyasal taraflilig1 desifre etmektir. ikincisi, gazete
haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki gorsel ¢er¢evelemenin, siyasal
liderlerden ve danigsmanlarindan ziyade, gazetecilerin ve editorlerin kontrolii altinda
oldugunu gostermektir. Uciinciisii ise, gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber
fotograflarindaki gorsel c¢er¢eveleme yanliligini 6lgmek i¢in metodolojik bir yaklasim
sunmaktir.

“Gazetelerin Haber Karar Siiregleri ve Haber Kararlarimi Etkileyen Faktorler:
Karsilastirmali Bir Saha Arastirmasi” baslikli c¢alismasinda Ugur Kiigiikozyigit
gazetecilerin  haber karar stireglerini ve kararlarina etki eden faktorleri, haber
toplantilarinda yapilan gozlemler 1s18inda analiz etmektedir. Ayrica yazar, gruplara
yonelttigi degerlendirme sorularina verilen cevaplarla, medya organizasyonlarmin karar
davraniglarini, “haber degeri”, “haber se¢imi”, “siyasi otorite”, “reklamveren”, “hukuki
sorumluluk” ve “goérsellik” kavramlar1 ¢ergevesinde karsllastlrmaktadlr.
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Editorden

Cagr1 Kaderoglu Bulut “Yeni Toplumsal Hareket Tartigmalarinda Amerikan Ekolii:
Kaynak Mobilizasyonu ve Siyasi Firsat Yaklagimlar1” baglikli makalesinde yeni toplumsal
hareket tartismalarini tarihsel siireci igerisinde degerlendirerek bu hareketlere iliskin
temel agiklama gergevelerinden birini olusturan “Amerikan Ekoli”’nii ele almaktadir.
Bu kapsamda yeni hareketler literatiiriinii eski addedilen hareketlerle farklilig1 icerisinde
inceleyen makale, sz konusu alanda Amerikan Ekolii’nii olusturdugu belirtilen kaynak
mobilizasyonu ve siyasi firsat yaklasimlarini, birey, orgiit, amaglar ve hareketlerin
etkinliklerine iligkin kavrayislari lizerinden tartismaktadir.

Siileyman Giingér “E-Demokrasi: Umutlar ve Riskler” baslikli makalesinde,
bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan doniisiim ile demokrasiler arasindaki iligkiyi
inceleyerek bu teknolojilerin e-demokrasi iizerindeki etkisini analiz etmektedir. Boylece
calisma e-demokrasinin demokrasinin sorunlarini ¢oziip ¢6zemeyecegi lizerinde dururken,
ayn1 zamanda e-demokrasinin sundugu umutlar ile yol ag¢tig1 riskleri giincel meseleler
izerinden tartigsmaktadir.

Sevgi Can Yagc1 Aksel “Tiirk Basininda 1956 Macar ihtilali: Hiirriyet, Cumhuriyet,
Ulus ve Zafer’de Haber Sunumuna Iliskin Uzlasma ve Ayrismalar” isimli makalesinde
donemin Tiirk basinmin Macar ihtilali’ne bakisin1 konu edinmektedir. Siyasal rejim ve
basin iligkisi ekseninde yiiriitiilen tartigma, farkli sahiplik yapilar1 ve siyasi egilimlere sahip
gazetelerde Macar fhtilali’nin verilis bicimini igerik analizi yontemiyle incelemektedir.
Bu ¢ercevede s6z konusu gazeteler; haber glindemlerinin hiyerarsik konumu, ilk sayfa
haberleri ve mansetler, aktdrlerin ve eylemin nitelenisi ile haber kaynaklar1 agisindan ele
alinarak degerlendirilmektedir.

Tugba Asrak Hasdemir “New Generation, New Media and Communication Rights:
A View from Turkey” adli calismasinda Tiirkiye’de ¢ocuklarin, yeni medya ortamlarinda
iletisim haklarini kullanma yollarini incelemistir. Hasdemir, bu amaca yonelik olarak,
tic farkli diizeydeki —uluslararasi, ulusal ve yerel- {i¢ ayri arastirmanin verilerinden
yararlanmig ve Tiirkiye’de ¢cocuklarin yeni medyay1 kullanma aligkanliklarini ele almistir.

Ruhdan Uzun ise “Medya-Siyaset Iliskileri: Tiirkiye’de Savunucu Gazetecilik
Olgusunun Incelenmesi” isimli makalesinde, medya alanmin en 6nemli tartisma
konularindan birini olusturan ve siyasal polemiklerde medyay1 elestirmek iizere kullanilan
kimi kilit kavramlar1 ele almistir. Uzun, liberal ve elestirel kuramlarda s6z konusu
kavramlarinnasilkavramsallastirildigini ve iktidar yapilartiginde nasil konumlandirildigini
inceleyerek,medya-iktidar iliskilerini donemsel oOzellikler cer¢evesinde belirlemeyi
hedeflemistir.

Tamer Kavuran ve Hact Mehmet Acar, “Kayip Balik Nemo’da Masal Islevleri” adl
makalelerinde Vladimir Propp’un dizimsel ¢6ziimleme yontemi ile “Kayip Balik Nemo”
filminin anlati ¢g6zlimlemesini yaparak, filmin sekanslar1 ile Propp’un kuraminin ne kadar
ortiistiigiinii incelemislerdir. Yazarlar, gostergebilimin kavramlarimi kullanarak Propp’ta
bulunan otuz bir islevden hangilerinin s6z konusu animasyon filminde yer aldigini
belirlemeye calismaktadirlar.
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Muharrem CETIN

Giil Yasartiirk ve Emine Ucar Ilbuga’nin “Ug¢ Maymun, Pandora’nin Kutusu, Giizel
Giinler Gérecegiz, Nar, Geriye Kalan, Simdiki Zaman ve Zerre Film Ornekleriyle: Tiirk
Sinemasinda Kentli Kadin Olgusu” baslikli makalesi, giiniimiiz Tiirk sinemasinda kentli
kadin olgusunu, kadin ve kent iliskisi baglaminda tartismaktadir. Kentin ve kentlinin
anlaminin tarihsel siiregte yasadigi doniisiime bagli olarak kadin ve kent iligkisinin
doniislimiinii film analizleriyle ele alan makale, 2000°1i y1llardan itibaren Tiirk sinemasinda
kentli kadin temsillerini yedi film 6rneginde metin analizi yontemi ile incelemektedir.

Kadriye Avci ve Zakir Avsar “Saglik iletisimi ve Yeni Medya” baslikli calismalarinda
son yillarda 6nemi giderek artan ve sagligi gelistirme adina biiyiik firsatlar yaratan bir
disiplin olarak kabul edilen saglik iletisiminde kullanilan yeni medya uygulamalarini
ele almaktadirlar. Makalede, yeni medyanin toplumun, hastalarin ve basta hekimler
olmak {izere tiim saglik ¢alisanlarinin saglik konusunda bilgi arastirdig1 ve paylastigi bir
platform yarattig1, buna karsin bilgilerin dogrulugu ve giivenilirligi ile ilgili bir denetim
mekanizmasi yoklugunun bir sorun oldugu diisiincesi ortaya konmaktadir.

Muharrem Cetin ve Elif Esiyok Sonmez “Sosyal Temsil Kurami: Baglaminda
Kurumsal Reklamlar: Tiirk Hava Yollar1 Ornegi” baslikli makalelerinde, Tiirk Hava
Yollar’nin kurumsal reklam 6rneklerini sosyal temsil kuram1 baglaminda incelemislerdir.
Moscovici tarafindan gelistirilen sosyal temsil kurami temelde, dnceden taninmayan
olgularin, bilinen ve tanidik olan kavramlarla agiklanmasina dayanmaktadir. Bu noktadan
hareketle caligmada, Tiirk Hava Yollari’nin kurumsal reklamlarinda kullanilan gorselleri
sosyal temsil kuraminin temel agamalar1 baglaminda incelenmis ve kendi hedeflerini ve
diger kuruluslarla olan farkliliklarin1 hedef kitlelere tanitmak i¢in biiyiik oranda sosyal
temsil kuramindaki temel mekanizmalardan faydalandiklarini ortaya konmustur.

Son olarak Ilgar Seyidov “Bireyselligin Reklamlarda izdiisiimii: Tempo Dergisi
Uzerinden Bir Inceleme” bashkli ¢alismasinda, dzellikle tiiketerek var olmaya calisan
bireylerden olusan toplumlarda 6nemli bir ideolojik ara¢ olarak goriilen reklamlarin
“bireysellik” olgusunu nasil yansittiklarini incelemektedir. Bu amagla Seyidov, Tempo
dergisinin bir yillik reklamlarini incelemis ve bu reklamlarda bireysellik temasinin ele
almisini analiz etmistir. Calisma sonuglarina gore, reklam metinlerinde “bireye 6zel
yasam tarz1” ile “gli¢clii” ve “seckin” benlik 6gelerinin 6n plana ¢ikarildigi goriilmektedir.

Olduk¢a yogun bir yayina hazirlik stirecinin ardindan yine dopdolu ve kapsamli
bir say1 ile sizlerle bulusan dergimize elestiride bulunan, degerlendirme yapan ve
makale gondererek katkida bulunan tiim meslektaslarima ve bizimle isbirligi icerisinde
her calismay1 titizlikle okuyarak degerlendiren, elestiri ile Onerilerini sunan degerli
hakemlerimize iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi adima tesekkiirii bir borg bilirim.
Yeni sayilarimiza katkilar saglamaniz umuduyla...

Dog¢. Dr. Muharrem Cetin
Editor
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Oz

Bu ¢aligma, 2014 yilinin Mart ayindaki Tiirkiye yerel segim kampanyasi 6rneginde,
siyasal liderlerin (iktidar partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber fotograflarindaki
gorsel cergeveleme yanliligini incelemektedir. Bu ¢aligmanin {i¢ temel amaci bulunmaktadir.
Birincisi, gazete haberciligindeki yanliligin siirekliliginin nedenini agiklamak igin
siyasal taraflili@i desifre etmektir. Ikincisi, gazete haberciliginde, siyasal liderlerin
haber fotograflarindaki gorsel gergevelemenin, siyasal liderlerden ve danigmanlarindan
ziyade, gazetecilerin ve editorlerin kontrolii altinda oldugunu gostermektir. Ugiinciisii,
gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki gorsel cerceveleme
yanliligii dlgmek i¢in metodolojik bir yaklasim sunmaktir. Ayrica, bu calisma, ii¢
nedenle, cesitli medya tiirlerindeki gorsel yanlilik yerine yalnizca gazete igerigindeki
gorsel yanliligi arastirmaktadir. Birincisi, gorsel haberleri ele alan pek ¢ok aragtirma
televizyona odaklanmaktadir. Ikincisi, izler kitlesini siirekli olarak gorsellere maruz
birakan televizyonun aksine gazete igeriginde birkag fotograf yer almakta ve bu durum,
potansiyel olarak herhangi bir fotografin énemini artirmaktadir. Ugiinciisii, haber icerigi ve
haberciligin siyasal atmosferi arasindaki iligkiyi incelemek, gazete s6z konusu oldugunda
televizyondan daha kolaydir. Bu ¢aligma, Tiirkiye’deki farkli medya gruplarindan segilen
alt1 gazeteyi (Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve Cumhuriyet) ¢oziimlemekte
ve haber fotograflarii incelemek igin bir yontem olarak hem nicel igerik ¢dziimlemesi
hem de gorsel gergeveleme ¢oziimlemesi yontemini kullanmaktadir. Siyasal liderlerin
haber fotograflarindaki gorsel haber gercevelerini tanimlayan ve ¢oziimleyen bir gorsel
cergeveleme modeli sunmaktadir. Bununla birlikte, kodlama kategorilerini belirlemek
ve siyasal liderlerin ger¢evelenmis gorsel imajlarini incelemek igin gorsel ¢ergceveleme
alanyazinin1 dikkate almaktadir. Bu g¢alismanin sonucunda, 2014 Tiirkiye yerel se¢im
kampanyas1 O0rneginde, gazete haberciliginde, gorsel c¢erceveleme yanliliginin siklikla
goriildiigii ortaya konulmaktadir.

Abstract

This study examines visual framing bias in news photographs of political leaders
(who are leader of the party in power and leader of the main opposition party) in the case
of Turkey’s local election campaign in March 2014. There are three main objectives of this
study. Firstly, it is to uncover the political partisanship in order to account for the persistence
of the bias in newspaper journalism. Secondly, it is to demonstrate that visual framing
in news photographs of political leaders in newspaper journalism is under the control of
journalists and editors rather than political leaders and their consultants. Thirdly, it is to
provide a methodological approach to measure visual framing bias in news photographs
of political leaders in newspaper journalism. Also, this study examines visual bias only in
newspaper coverage for three reasons instead of visual bias in a variety of media. Firstly,
most researches on visual news have focused on television. Secondly, unlike television
where viewers are exposed to a continuous stream of visuals, fewer photographs accompany
newspaper coverage, and this case potentially increases the importance of any single
photograph. Thirdly, examining the relationship between news coverage and journalism’s
political atmosphere is easier for newspaper than it is for television. This study analyzes six
newspapers (Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak and Cumhuriyet) which selected
from different media groups in the Turkey and uses both quantitative content analysis and
visual framing analysis as a method for examining news photographs. It provides a model
of visual framing which identifies and analyses visual news frames in news photographs
of political leaders. Furthermore, it considers visual framing literature to designate coding
categories and to examine framed visual images of political leaders. As a result of this study,
it’s appeared that the visual framing bias occurres frequently in newspaper journalism in the
case of 2014 Turkey’s local election campaign.



flker Erdogan

Giris

Gorsel ¢ergeveleme arastirmalari, cogunlukla savaslara ve c¢atismalara ya
da teror saldirilarina iliskin medya (haber) icerigini ¢oziimlemektedir (Fahmy vd.,
2007: 547). Ancak, bu c¢alisma, sz konusu arastirmalarin aksine, Tiirkiye’de, gazete
haberciliginde, siyasal liderlerin (iktidar partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber
fotograflarindaki gorsel ¢ergeveleme yanliligina odaklanmakta ve gazetelerin siyasal ya
da ideolojik yanlhiliginin, siyasal lidelerin haber fotograflarindaki gorsel cergevelemede,
goriilen ya da goriilmeyen farkliliklara neden olup olmadigini arastirmaktadir. Ayrica, bu
calisma, Tiirkiye’de medyanin genel ya da yapisal yanlilig: ile ilgilenmemekte, bunun
yerine, farkli gazetelerin siyasal ve ideolojik yanliliginin (bilin¢li ya da bilingsiz olarak),
siyasal liderlerin haber fotograflarinin ¢ercevelenme bigimlerini etkileyip etkilemedigini
sorgulamaktadir. Barrett ve Barrington’a (2005a: 610) gore, siyasal ya da ideolojik
medya yanliligimin varligin1 ortaya koymaya calisan daha onceki ¢alismalardaki temel
problem, bir medya kurulusunun yerine bir biitiin olarak medyanin ¢éziimlenmesi i¢in
olusturulan kuramlarin gelistirilmesi ya da yontemlerin uygulanmasi egilimidir. Bu
egilimin gostergeleri olan ve medya yanlilig1 ile ilgilenen pek cok calisma, bir biitiin
olarak medya yanliligina odaklanmis ve bu c¢alismalarin bulgular1 genellikle ikna edici
olamamistir. Daha da 6nemlisi, daha dnceki caligmalar, yanli medya (haber) igeriginin
onemini dikkate almamistir. Bu baglamda, bu calisma, bir biitlin olarak (siyasal ya da
ideolojik) medyanin genel ya da yapisal yanlilig1 ile ilgilenmemekte, bunun yerine,
gazetelerin siyasal ya da ideolojik yanliliginin (bilingli ya da bilingsiz olarak), siyasal
liderlerin haber fotograflarinin c¢ercevelenme bicimlerinde belirleyici olup olmadiginm
ortaya koymay1 amaglamaktadir.

Bu calisma, ii¢ temel amagla siyasal liderlerin haber fotograflarini ¢éziimleyerek
gorsel cergeveleme alanyazinina katkida bulunmaktadir. Birincisi, bu caligma, Tiirkiye’de,
siyasal liderler hakkinda anlam iireten ve gazetelerin siyasal liderleri sunum bi¢imini
yansitan haber fotograflarinda s6z konusu siyasal liderlerin nasil c¢ergevelendigini
ortaya koymakta ve gazete haberciligindeki yanliligin siirekliliginin nedenini agiklamak
icin siyasal tarafliligi desifre etmektedir. Ikincisi, bu ¢alisma, Tiirkiye’de, gazete
haberciliginde, siyasal liderlerin fotografik ve dilbilimsel olarak cer¢evelenme bi¢imini
karsilastirmakta ve gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki
gorsel gercevelemenin, siyasal liderlerden ve danigsmanlarindan ziyade, gazetecilerin ve
editorlerin kontrolii altinda oldugunu gostermektedir. Ugiinciisii, bu ¢alisma, Tiirkiye’deki
farkl1 medya gruplarindan segilen alt1 gazetenin (Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni
Safak ve Cumhuriyet) haber igeriginde, siyasal liderler i¢in kullanilan gorsel ¢ergeveleri
ve cerceveleme aracglarini inceleyerek, cerceveleme kuramina katkida bulunmayi
amaclamaktadir. Ayrica, bu calisma, Tiirkiye’de, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki
gorsel cerceveleme yanliligini arastiran olasi ilk ¢alismadir ya da ilk ¢alismalardan biridir
ve gazete haberciliginde, siyasal liderlerin ¢ercevelenmis gorsel imajlarint ve siyasal
liderlerin haber fotograflarindaki gorsel ¢cerceveleme yanliligini incelemek i¢in daha 6nce
baska caligmalar tarafindan da benimsenmis bir metodolojik yaklasim sunmaktadir.

Metaforlar, ornekler, simgeler, semboller, modeller, sloganlar ve gorsel imajlar
gibi ¢esitli ¢erceveleme araglar arasinda, gorsel imajlarin kullanimi 6nemli bir yere
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sahiptir (Aktaran: Fahmy ve Kim, 2008: 445). Resimler, illiistrasyonlar, fotografiar,
foto-illiistrasyonlar ve diger grafik unsurlar, ¢ergceve olarak incelenebilmekte ya da
degerlendirilebilmektedir (Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 51). Bu baglamda, bu
caligmanin bir diger amaci da, siyasal liderlere iliskin farkli siyasal ve ideolojik
perspektiflere sahip olan gazeteler tarafindan yayimlanan haber fotograflarindaki gorsel
cerceveleme yanlihginmi karsilastirarak, gazetecilerin ya da editérlerin 6znel tercihlerini
belirlemektir. Bu amacla, ¢alismada, Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve
Cumbhuriyet gazeteleri tarafindan 2014 yilinin Mart ayinda yayimlanan ve 2014 Tiirkiye
yerel se¢cim kampanyasi kapsaminda gerceklestirilen mitinglerde yer alan siyasal lidelerin
(iktidar partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber fotograflar1 incelenmektedir.
Bu calisma, li¢c nedenle, farkli medya tiirlerindeki gorsel ¢erceveleme yanliliginin yerine,
gazete icerigindeki yanlilig1 aragtirmaktadir. Birincisi, gorsel haberleri ele alan pek ¢ok
arastirma televizyona odaklanmaktadir. Ikincisi, izler Kitlesini siirekli olarak gorsellere
maruz birakan televizyonun aksine gazete iceriginde birkag fotograf yer almakta ve
bu durum, potansiyel olarak herhangi bir fotografin 6nemini artirmaktadir. Ayrica,
gazetelerdeki gorsel cerceveleme ile ilgili arastirmalar, son derece onemlidir, ¢iinkii
gorseller (fotograflar), gorece gorsel olmayan bir medya tiirii olarak gazetelerde de yaygin
bir sekilde kullanilmaktadir. Ugiinciisii, haber igerigi ve haberciligin siyasal atmosferi
arasindaki iliskiyi incelemek, gazete s6z konusu oldugunda televizyondan daha kolaydir
(Barrett ve Barrington, 2005a: 611).

Haber iceriginin, yazili metinlere eslik eden haber gorselleri (fotografiari)
araciligiyla nasil ¢ercevelendigi gorece daha az arastirilmis (Bell, 2001) ve akademik
olarak ilgi ¢ogunlukla gorsel haber sdylemi yerine yazili ya da sozlii soylemin incelenmesi
iizerine yogunlagsmistir (Greenberg, 2002: 182). Aslinda, gorseller (fotograflar) ile ilgili
alanyazin ve daha onceki caligmalar, siyasal fikirlerin degerlendirilmesinde goriintiilerin
etkili oldugunu o6ne siirmiistiir (Fahmy vd., 2006: 8). Ancak, 6zellikle ¢ergeveleme
arastirmalar1 s6z konusu oldugunda, bu arastirmalar zaman zaman ilgi gérmekte ve
yazili metin ¢éziimlemesinin aksine, gorsel ¢ergeveleme hakkinda ¢ok daha az sayida
arastirma bulunmaktadir (Silcock, 2008: 157). Fahmy ve digerlerinin (2007: 547) de
belirttigi gibi, gorsel gerceveleme (gorsel cergeve insa eden) ¢alismalarina daha az
rastlanmaktadir. Ancak, bununla birlikte, son yillarda, haber gorsellerinin (fotograflarinin)
¢Oziimlenmesinde cerceveleme yontemini uygulayan farkli caligmalar da tretilmistir
(Borah, 2009; Brantner vd., 2011; Corrigall-Brown ve Wilkes, 2012; Fahmy, 2004, 2010;
Fahmy ve Kim, 2008; Grabe ve Bucy, 2009, 2011; Griffin, 2004; Parry, 2010, 2011).
Ozellikle siyasal se¢im kampanyalarina iliskin haber icerigindeki genel cergeveleri
(adaylar ve siyasal partiler i¢in ya olumlu ya da olumsuz) 6l¢gmek ve karsilagtirmak
icin siyasal se¢cimlerdeki adaya odaklanan arastirmalar 6nem kazanmistir (Waldman ve
Devitt, 1998; Coleman ve Banning, 2006; Grabe ve Bucy, 2009, 2011). Siyasal se¢im
kampanyalarina iliskin gorsel enformasyon ve 6zellikle haber fotograflar1 s6z konusu
oldugunda, yazili medyaya gorece onemli dl¢iide ilgi gosterilmekte ve haber iceriginde
gorsel yanlilik olup olmadigini arastiran bazi bilim insanlar1 farkli sonuglar elde etmektedir
(Goodnow, 2013: 1585). Medyanin yanlilig1, siyasal se¢cim kampanyalarinin retoriginde
stirekli tekrarlanan bir temadir ve pek ¢ok ¢alisma, medyanin, siyasal adaylari tasvir etme
bicimindeki gorsel yanlilik agisindan karmasik sonuglar ortaya koymaktadir (Goodnow,
2010: 407). Ornegin, Waldman ve Devitt (1998), 1996 yilinda gergeklestirilen ABD
Bagkanlik se¢imlerine iligkin haber igceriginde, gorsel yanliligin olmadigini belirlemistir.
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Barrett ve Barrington (2005b) da, aday fotograflarinin oy verenler {izerindeki potansiyel
etkilerini belirlemek i¢in gazete okurlari ile bir deney gergeklestirmis ve gazete
fotograflarinin, siyasal adayin kisisel ozelliklerinin degerlendirilme bigimlerini ve oy
verme davraniglarini sekillendirebildigini ortaya koymustur. Goodnow (2010) ise, Time
dergisinde, Barack Obama ve Hillary Clinton’in farkli bigimlerde tasvir edildigini ve bu
farkliligin hem kamunun hem de medyanin her iki aday1 algilama bi¢iminin bir yansimasi
olabilecegini 6ne siirmiistiir.

Bu ¢aligmada, 6zellikle gorsel ¢erceveleme ve (gorsel) yanlilik nosyonlar1 dikkate
alimmig ve bu baglamda, calismada, oOncelikle, kavramlar tanimlanmis, alanyazin
taramast gerceklestirilmis ve kuramsal ardalan(lar) ortaya konulmustur. Daha sonra,
Tiirkiye’de, gazete haberciliginde, siyasal liderlerin (iktidar partisi lideri ve ana
mubhalefet partisi lideri) haber fotograflarindaki gorsel ¢erceveleme yanliligini 6lgmek
icin bir metodolojik yaklagim ele alinmis ve son olarak, aragtirma bulgular1 sunulmus ve
tartistlmistir. Calismanin sonucunda, 2014 Tiirkiye yerel se¢cim kampanyasi 6rneginde,
gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarinin siklikla ve belirgin bir
bicimde farkli oldugu ve bu farkliliklarin da, gazetelerin gorsel ¢erceveleme yanliligindan
kaynaklandig1 ortaya konulmustur.

Gorsel Cerceveleme ve (Gorsel) Yanhihk

Gorsel g¢ergeveleme arastirmalarinin pek ¢ogunda kullanilan ve sik sik alinti
yapilan ve ayni1 zamanda, sozlii ve yazili metinlerin yami sira, gorsel metinler i¢in de
basvurulabilen c¢erceveleme kavramini Entman tanimlamaktadir (Coleman, 2010:
237). Entman’a (1993: 52) gore, ¢erceveleme, 6zellikle dikkat ¢cekme ve gbze carpma
acisindan, algilanan bir gercekligin bazi yonlerini segmektir. Bir haber metninde bu
yonleri ifade etmek icin belirli bir problemi tanimlamaktir. Nedensel agiklama yapmak,
ahlaki degerlendirmede bulunmak ve/ya da konuyu ele alis tarzina iliskin 6nermeler
ortaya koymak gibi tekniklerle haber metninde gercekligin bazi yonlerini daha c¢arpici
hale getirmektir. Dolayisiyla, ¢erceveler, problemleri tanimlamakta, nedenleri tespit
etmekte, ahlaki yargilarda bulunmakta ve ¢oziimler 6nermektedir. Gazetecilerin haber
icerigini cerceveleme bicimini belirleyen faktorler; toplumsal normlar ve degerler,
kurumsal baskilar ve sinirlamalar, ¢ikar ya da baski gruplarinin baskilari, habercilik
rutinleri ve gazetecilerin siyasal ya da ideolojik yonelimleridir (Scheufele, 1999: 109)
ve ayrica, bu faktorler, gorsellerle (fotograflarla) ilgili editoryal kararlarda da belirleyici
olabilmektedir. Bir gazeteci ya da editor, herhangi bir gorseli (fotografi) yayimlamaya
karar verdiginde, bir ¢ergeveleme eylemi gerceklesmis olmaktadir (Coleman, 2010: 237).
Aslinda, cerceveleme kavraminin kdkenleri, fotografcilik ve sinematografi i¢inde yer
almaktadir. Bu baglamda, ¢ergeveleme, gorsel bir mesajin bicimlendirilmesinde, kamera
acis1 ve perspektif gibi degiskenlere gonderme yapmaktadir (McCombs ve Ghanem,
2001: 70).

Bir fotografei, sinirlart belirleyerek, igerigi ve baglami olusturarak, 15181 segerek ve 1sikla
oynayarak 6znesini, konusunu ve temasini ¢ergevelemektedir. Cergeveleme islemi, dahil edil(mey)eni,
dikkat ¢ekeni ya da goze garpani ve dnemsiz olani belirlemektedir. Fotografcinin ¢erceveleme islemi,
farkli ve kendine 6zgii bir bicimde, 6zneleri, konular1 ve temalar birlestirmekte, ayn1 6zneyi, konuyu
ve temay1 cergeveleyen bir baska fotografci ise, ayirt edilebilir bir sekilde, farkli bir resim ortaya
koyabilmekte, fotograf ¢ekebilmektedir (Cappella ve Jamieson, 1997: 38).
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Bu baglamda, gorsel cerceveleme, siirekli bir inceleyip ayiklama siirecidir ve bu
stire¢, haber igeriginin belirlenmesi i¢in olaylarin ya da olgularin se¢imi ile baglamaktadir.
Bu secimi; ag1, perspektif, varsayimlar ve dnyargilar, fotografi kirpma ve digerleri dikkate
alinarak fotografin nasil ¢ekilecegine, fotograflardan hangisinin ya da hangilerinin secilip
icerige dahil edilecegine, en son olarak da, hangi fotograf(lar)in sunulacagina ya da
yayimlanacagina karar verilmesi takip etmektedir. Bu siire¢, fotograflarin boyutunun ne
olacagina ve sayfa lizerinde nerede konumlandirilacagina dair kararlarla haber merkezinde
devam etmektedir (Perlmutter ve Wagner, 2004; Schwalbe, 2006: 269).

Genel olarak, (gorsel) yanlilik, daha olumlu ya da lehte bir gorsel temsil s6z konusu
oldugunda, belirli bir politikanin ya da ideolojinin yerine bir diger politikay1 ya da
ideolojiyi destekleyen bir bakis agisi olarak tanimlanabilmektedir (Waldman ve Devitt,
1998: 302). Bu baglamda, yanhlik kavrami, {i¢ temel anlama sahiptir (Entman, 2007:
163): Birincisi, yanlilik, bazen, gercekligi carpitan ya da degistiren haberlerde (carpitma
yanlilig1), ikincisi, siyasal bir anlagmazlikta her iki tarafa iliskin esit bir degerlendirme
yapmaktan ziyade bir tarafi destekleyen haberlerde (igerik yanliligl) ve tgiinciisii de,
acike¢a yanli igerik iireten gazetecilerin motivasyonlarinda ve zihniyetlerinde (karar verme
yanlilig1) etkili olabilmektedir. Gazetecilikte, yanlilik s6z konusu oldugunda, en temel ve
en genig Ol¢lide kullanilan 6l¢tim birimi ise, icerik yogunlugudur. Yogunluk, medyanin,
ozellikle bir siyasi partiye ya da adaya (siyasal lidere) ne oranda dikkat cektigine
gonderme yapmaktadir. Farkli siyasi partilerin adaylarina (siyasal liderlerine) iliskin
icerigin yogunlugundaki dagilim, bir yanlilik gostergesi olarak kabul edilmektedir. Ayrica,
icerik yogunlugu, haber medyasinin inceleyip ayiklama islevine de denk diismektedir
(Grabe ve Bucy, 2009: 193). Dolayisiyla, yalnizca belirli gorsellerin (fotograflarin) var
olmasi ya da yok olmasi, gorsel ¢ercevelemenin gergeklestirildiginin bir gostergesidir
ve daha onceki ¢alismalar da, gorsel gerceveleme arastirmalarinda, ana unsurun, gorsel
imajlarin siklig1 oldugunu gostermektedir. Ayrica, gorsel ¢ergeveleme baglaminda, bir
gorselin (fotografin) var olmasi ya da yok olmasi ve bir haber fotografinin igerigi; bir
haber olayinin ya da olgusunun anlamini belirlemek i¢in yardimci olmaktadir (Entman,
1993). Bu nedenle, gorseller (fotograflar), bir haber olayimni ya da olgusunu tasvir etmek
ve s6z konusu haber olayinin ya da olgusunun énemini vurgulamak i¢in kullanilmaktadir
(Entman, 1991; Fahmy, 2007; Fahmy vd., 2007).

Alanyazin Taramasi ve Kuramsal Ardalan(lar)

Gorsel gerceveleme arastirmalarina iligkin alanyazinda gerceklestirilen bir tarama,
bu alanda kavramsal, kuramsal ve metodolojik bir tutarliligin olmadigini gézler oniine
sermektedir. Ozellikle gdrsel gerceveleri arastiran ¢alismalar incelendiginde, cerceveleme
siirecinin 6nemli bir parcast olarak gorsellerin (fotograflarin) ¢6ziimlenmesinde,
¢Oziimlemenin degerini diisiirebilen ¢ok sayida kuramsal yaklagimla ve karmasik yontemle
karsilagilmaktadir (Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 51). Ayrica, daha 6nceki ¢alismalar
incelendiginde, haber olaylarinin ¢ercevelenme bi¢imini arastiran az sayida ¢alismanin
gorsellere (fotograflara) odaklandig1 ve aym1 zamanda, gorsel ¢ergevelerin ya da gorsel
cerceveleme araglarinin ya da tekniklerinin, medya alaninda ¢alismalarini siirdiiren az
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sayida bilim insaninin dikkatini ¢ektigi goriillmektedir (Fahmy, 2007: 148; 2010: 697).
Genel olarak, ¢cergeveleme alanyazini, gorsel gercevelemenin hem gazete haberinin yazili
metinlerinde hem de radyo ve televizyon haberlerinin yazili ve s6zlii metinlerinde ortaya

¢ikan gercevelemeden daha az dikkat ¢ekici oldugu izlenimini uyandirmaktadir (Messaris
ve Abraham, 2001).

Messaris ve Abraham’a (2001: 215-219) gore, benzer-sembolik olma, gosteren
olma ve belirgin bir dnermeye sahip sdzdiziminin eksikligi olmak {izere gorsel imajlara
Ozgl i¢ ayirt edici Ozellik, gorsel gercevelemeyi, sozel ya da yazili metinle ilgili
cercevelemeden daha az dikkat ¢ekici kilmaktadir. Ancak, bu 6zellikler, ¢er¢cevelemede
ve ideolojik mesajlarin kolay anlasilir olmasinda, gorselleri ¢ok etkili araglar haline
getirmektedir (Messaris ve Abraham, 2001: 220). Benzer-sembolik olma ve gosteren olma
ozellikleri, bireysel/kisisel gorsellerle ilgilidir. Benzer-sembolik olma ozelligi, gorselleri
sozcliklerden ayiran merkezi bir 6zellik olarak, gorsellerin biiytlik bir 6l¢iide benzer bir
iletisim sistemi olusturdugu gergegini ortaya koymaktadir. Bu bilinen ayrim, sozciikler
ve onlarin anlamlar1 arasindaki iliskinin biitiiniiyle toplumsal bir sorun oldugu gergegine,
gorseller ve onlarin anlamlari arasindaki iligkinin ise, benzerlige dayali oldugu gercegine
gonderme yapmaktadir. Gosteren olma ozelligi, fotograflart diger gorsel tiirler arasindan
secip ayirmak i¢in kullanilmaktadir. Fotograf ve gergeklik arasindaki baglanti/yakinlik,
insan yapimi resimlerin asla sahip olamadig1 belirli bir aslina uygunluktur. Fotograflar,
gercek hayatta oldugu gibi olma ve diger iletisim bigimlerine kiyasla gercege daha
yakin olma 6zelligine sahiptir. Ozellikle, “fotograflarin, gercek hayatta oldugu gibi olma
0zelligi nedeniyle, insanlarin gorsel ¢ergevelemenin farkinda olmasi, yazili metinle ilgili
cer¢evelemeden daha az olasidir (Aktaran: Fahmy ve Kim, 2008: 445)”. Goriintiiler, daha
dogal ve gerceklige daha yakin goriindiikleri i¢in izler kitlenin gorsel ¢ergevelemenin
farkinda olmamasi olasidir. Bu nedenle, gorsel c¢ercevelemenin godzden kagirilmasi
daha agik ve belirgin olan sozel ve yazili ¢ergevelemeden daha kolaydir (Fahmy, 2004:
95). Belirgin bir onermeye sahip sozdiziminin eksikligi, “neden-sonug iligkileri gibi
onermelerde bulunmak i¢in gorsel imajlarin bir gelenekler biitliniine sahip olmadig:
gergegine gonderme yapmaktadir (Aktaran: Borah, 2009: 50)”. S6zel ya da yazilimetinlerin
ayirt edici 6zelliklerinden biri, 6nermelerde bulunmak icin dikkatle hazirlanmis ve agik
sOzdizimsel araglar olmalaridir. Bu araglar, nedensellik, karsilastirmalar, genellestirmeler
ya da diger baglanti tiirleri hakkinda 6nermelerde bulunma araglari olarak rutin bir sekilde
kullanilmaktadir. Gorseller ise, boyle onermelerde bulunmak i¢in s6zdizimsel geleneklere
sahip degildir.

Rodriguez ve Dimitrova’ya (2011) gore, gorsel ¢cergeveler, gosteren ya da ifade eden
sistemler, bicimsel-gostergebilimsel sistemler, yan anlamli sistemler ve ideolojik temsiller
olarak gorseller olmak tizere dort asamada degerlendirilebilmektedir. Gosteren ya da ifade
eden sistemler olarak gorseller agsamasinda, gorsel gerceveler, gorselde gosterilen nesneler
ya da goze carpan unsurlar tek tek sayilarak/belirtilerek tanimlanmaktadir. Tasvir edilen,
betimlenen, tanimlanan ve gdsteren ya da temsili anlamlardan kaynaklanan cerceveler;
basliklar, alt bagliklar, haber kaliplar1 ya da gorsele eslik eden diger metinsel tanimlar/
aciklamalar tarafindan kurulmaktadir. Aym1 zamanda, cergeveler, gorsel metinlerarasilik
ya da diger tanimlamalardaki insanlara, yerlere ya da nesnelere benzerlikleri araciligiyla
tanimlanmaktadir. Ciinkii gortintiiler, baglama, hedef-izler kitleye ve amaca bagl olarak
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genellemenin farkli asamalarinda tanimlanabilmektedir. Bicimsel-géstergebilimsel
sistemler olarak gorseller asamasi da, temsil ile ilgili olan bi¢cimsel gelenekleri/egilimleri
ve teknik dontigiimleri goz oniinde bulundurmaktadir. Bunlar, yakin ¢ekim bir fotograf,
mahremiyeti; orta diizey bir fotograf, kisisel iliskiyi ve biiyiik bir fotograf, baglama,
alan1 ve kamusal mesafeyi gosterdiginde oldugu gibi, “fotografla ilgili gelenekler/
egilimler ve bicimler sosyal anlamlar1 nasil kazanmaktadir?” sorusuna yanit vermektedir
(Aktaran: Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 54-55). Yan anlamli sistemler olarak gérseller
asamasinda ise, gorselde gosterilen kisiler ve nesneler, yalnizca belirli bir kisiyi, konuyu
ya da konumu ifade etmemekte, ayn1 zamanda, onlarla ilgili fikirleri ya da kavramlari
ifade etmektedir. igerik odakli bu asamada, gdsterge olarak haber gorselleri, gdsterge
sistemi i¢inde gostergelerin diger gostergeler ile iligkileri ¢éziimlenmektedir (Aktaran:
Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 56). Son olarak, ideolojik temsiller olarak gérseller
asamasinda, ¢ercevelerin ¢oziimlenmesi ile bir ulusun, donemin, sinifin, dini ya da felsefi
inancin ana fikrini ortaya koyan belli basl ilkeler belirlenmektedir. Ayrica, bu asamada,
yaklagim ve ideoloji ile ilgili su sorulara cevap aranmaktadir: Bu temsiller ile ortaya
konulan goriisler nelerdir? Kimin ya da kimlerin fikirleri 6grenilmektedir? Hangi goriisler
egemen olmaktadir? Bu sorular, yalnizca 6l¢iilebilir ekonomik ve siyasal goriislere degil,
ayn1 zamanda, kiiltiirel, duygusal ve psikolojik alanlarda hemen gbéze carpmayan bir
yapinin baglantilarina ve bu baglantilarin tabi kilma olgusu i¢inde tasvir edildigi ¢esitli
bicimlere gdnderme yapmaktadir. Biitiin bunlarin 6tesinde, bu asamada, kamusal bilincin
ve tarihsel tasavvurun sekillenmesinde, haber goriintiilerinin, iktidar araglari olarak nasil
kullanildig: ele alinmaktadir (Aktaran: Rodriguez ve Dimitrova, 2011: 57-58).

Detaylandirma/dikkatle hazirlanma olasiligi modeli ve sema kurami olmak tizere iki
temel sosyal psikoloji kurami ise, “gazeteciler her zaman gorsel tercihlerinin anlaminin
farkinda olamayabilirler” fikrini ya da varsayimini desteklemektedir. Ayni1 zamanda, bu
kuramlar hem haberin islenme (iiretilme) bigimini hem de gazetecilerin ¢ergeve liretme
bigimini —Scheufele’n (1999) terminolojisiyle, ¢erceve kurma/inga etme bigimini-
kavramaya ¢alismaktadir. Detaylandirma/dikkatle hazirlanma olasiligt modeline gore,
gorsel imajlar, iki farkli sekilde 6zel bir isleme tabi tutulmaktadir. Birincisinde, gorsel
imajlar, bilingli ve mantikli diisiinmeyi gerektiren yogun bir ¢aba ya da mantiktan,
uygunluktan ve enformasyonun niteliginden ziyade, gereksiz mesaj igerigine odaklanan bir
caba ile islenmektedir. ikincisinde ise, gorsel imajlar, yine bilingli ve mantikli diisiinmeyi
gerektiren yogun bir ¢aba ya da mantiktan, uygunluktan ve enformasyonun niteliginden
ziyade, i¢giidiisel bir uygulama tiirii olan diisiik yogunluklu bir ¢aba ile islenmektedir
(Aktaran: Coleman, 2010: 239). Cergeve kurmanin/inga etmenin merkezinde yer alan bu
model, fotograflari ¢eken ya da yazili bir haber metnine eslik edecek fotograflari belirleyen
gazetecilerin ya da editorlerin, gorsel materyali olusturmak ve kullanmak i¢in kararlar
aldiklarin1 6ne siirmektedir. Onemli cerceveleme kararlari, gorsel materyalin haber
degeri, gazetecilerde etkin olan duygular ve gazetecilerin izler kitlede etkin olmasini umut
ettikleri duygularin birlesimi olan bir temel {izerinde alinmaktadir (Coleman, 2010: 240).
Bu baglamda, bir fotografin diger fotograflarin yerine se¢ilmesinin en genel nedenleri,
s0z konusu fotografin giiclii/etkili olmasi, duyguyu aktarmasi ve sozciiklerin yapamadigi
bir sekilde hikayeyi anlatmasidir (Coleman, 2010: 238). Bu durum, “gorsellerin gergekgi
dogasindan, gorsellerin, gorsel gercekligin gercek fiziksel izlenimlerine sahip olmasi
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nedeniyle, etki edebilme ve gercek diinyanin goriiniimiinii taklit edebilme yeterliliginden”
kaynaklanmaktadir (Fahmy ve Neumann, 2011: 3). Sema kuramina goére de, insanlar, yeni
enformasyonu, daha 6nce var olan bilgi ve inanglar1 aracilifiyla siizgecten gegirmekte
ve dolayisiyla, semalara sahip olan gazeteciler ya da editorler de, fotograflar1 segerken
semalarina giivenebilmektedir (Coleman, 2010: 240-241).

Yontem

Bu calismada, Tiirkiye’de, gazete haberciliginde, siyasal liderlerin (iktidar partisi
lideri ve ana muhalefet partisi lideri) gorsel olarak nasil ¢ergevelendigini ve bu baglamda,
gorsel cergevelemeyanliliginibelirleyebilmeki¢in 2014 yilinin Martayinda gerceklestirilen
Tiirkiye yerel secim kampanyasi ornek olay kapsaminda degerlendirilmekte ve aym
zamanda, Tirkiye’de, farkli medya gruplan tarafindan yayimlanan ve editoryal olarak
sag, sol, liberal-sag, liberal-sol ya da muhafazakar tandansh siyaseti ya da partizan bir
baglilikla siyasal partileri ve bu partilerin liderlerini destekleyen alt1 gazetenin (Hiirriyet,
Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve Cumhuriyet) 1 Mart-30 Mart tarihleri arasinda
yayimlanan sayilarinda yer alan haber fotograflari niceliksel i¢erik ¢éziimlemesi ile gorsel
cerceveleme ¢oziimlemesi yontem ve teknigi uygulanarak ¢éziimlenmektedir.

Cergeveleme kuraminin ilkeleri, yazili metinlerin ¢oziimlenmesinde yaygin
bir sekilde uygulanmis olmasina ragmen, bagimsiz ya da yazili metne eslik eden
goriintiilerde (fotograflarda), ¢ogunlukla, konularin ya da sorunlarin nasil ¢ercevelendigi
incelenmemistir (Borah, 2009: 50) ya da haber fotograflarina iliskin pek ¢ok bilimsel
calisma ya goriintiilerin igeriginin incelenmesine ya da goriintiilerin {iretiminin
baglamlarina odaklanmistir (Aktaran: Domke vd., 2002: 132-133). Cerceveleme kuramini
benimseyen ¢alismalardan Once, iletisim alaninda ¢alismalarini siirdiiren bilim insanlar1
ve arastirmacilar, biliyiik bir 6lclide, kuramsal olmayan arastirmalar yapmis, yalnizca az
sayida niceliksel yontem kullanarak haber gorsellerini incelemis ve gorsellerle ilgilenen
pek cok bilimsel ¢alisma, gostergebilim ya da yapisalcilik iizerinde inga edilmistir. Ancak,
gostergebilim ya da yapisalcilik, niceliksel yontemlerin gerektirdigi gorsel ¢oziimleme
birimlerinin sayilmasi ve dl¢giilmesi i¢in uygun olmamistir. Giinlimiizde ise, ¢cerceveleme
kurami, gorsel arastirmalar i¢in bir ¢6ziim kaynagi olarak ortaya ¢ikmaktadir. Cok sayida
gorsel ¢alisma hem kuram insa etmek hem de gelecekteki arastirmalara yon gostermek
icin onemli bir yeni yonelim sunan (gorsel) cergeveleme kuramina (elestirel-kiiltiirel

calismalar icin oldugu kadar niceliksel ¢alismalar icin de uygundur) odaklanmaktadir
(Coleman, 2010: 233).

Entman’a (2004: 56) gore, siyasal iletisim alaninda gorseller (fotograflar) ihmal
edilmistir, ancak, son yillarda, ¢ergeveleme ¢oziimlemesi alaninda gorsel metodolojilere
aciklik kazandirmak i¢in hatir1 sayilir 6l¢iide caba sarfedilmektedir (Grabe ve Bucy, 2009,
2011; Messaris ve Abraham, 2001; Rodriguez ve Dimitrova, 2011). Cerceveleri 6l¢gmek
icin ampirik bir yaklagimi benimseyen bilim insanlari, ¢cergevelerin kendine ozgii metinsel
ve gorsel unsurlar ya da ¢ergeveleme araglar: oldugunu kabul etmektedir. En kapsamli
ampirik yaklasim ise, Tankard (2001: 101) tarafindan Onerilmektedir. Tankard, haber
cercevelerini tanimlamak ve 6lgmek icin “bagliklar, alt bagliklar, fotograflar, fotograf
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alt1 yazilari, mansetler, kaynak se¢imi, alint1 se¢imi, tanitimlar, logolar, istatistikler ve
semalar ile son climleler ve paragraflar’dan olusan farkli ¢erceveleme mekanizmalari
ya da c¢oziimlemeye iliskin farkli odak noktalar1 sunmaktadir. Gorsel gerceveleme
arastirmalarinda, “en agik ve en kolay gorsel kodlama birimi, halen bir gazete ya da
dergideki (gorsel imaj) fotograftir (Coleman, 2010: 246)”.

Haber fotograflarinin igeriginin incelendigi calismalarda, gorsel ¢ergeveleme
¢oziimlemesi s6z konusu oldugunda, niteliksel ve niceliksel metin ¢oziimleme! ve icerik
coziimlemesi yontemi (¢cergeveleme calismalari diger yontemleri dislamamaktadir), halen
gorsel cerceveleri incelemek i¢in kullanilan en etkili, Gistiin ve/ya da egemen yontemlerdir?
(Coleman, 2010: 246). Ozellikle, “gérsel icerik ¢oziimlemesi yontemi, medyanin; insanlari,
olaylari, durumlar1 ve digerlerini temsil etme bi¢imleri hakkindaki hipotezleri test etmek
icin kullanilan sistematik, gézlemle ilgili bir yontemdir (Bell, 2001: 14)”.

Bu calismada, gorsel imaja odaklanan bir ¢oziimlemenin nasil yapilacagina dair daha
once baska caligmalar tarafindan da benimsenmis bir metodolojik yaklagim sunulmakta ve
bu metodolojik yaklasim baglaminda, gazetelerin, siyasal liderleri tasvir etme bi¢imlerini
(goriintiilerini) incelemek i¢in haber fotografiari, gorsel gerceveleme yontemi kullanilarak
coziimlenmektedir. Bu ¢alismanin metodolojik yaklasimi, gorsel cergeveleme yanliligini
cOziimlemek i¢in (a) siyasal liderlerin haber fotograflarinda kullanilan gorsel ¢ergeveleri,
(b) bu gorsel cerceveleri olusturan unsurlar1 ve (c) gazetelerde belirli ¢cercevelere iligskin
siyasal ve ideolojik dinamikleri tanimlamakta ve ozellikle ii¢ genel gorsel ¢erceveyi
(ideal aday, popiilist kampanyaci ve mutlak kaybeden) ayrintili bir sekilde agiklamaktadir
(Tablo 1). Ayrica, bu calismada benimsenen metodolojik yaklasim, haber fotograflarini
ii¢c temel diizeyde incelemektedir. Haber fotograflari, olusumsal (kisisel fotografin 6zgiin
cercevelenmesi)diizey, yani, fotograf cergevesininigerisindekiicerik diizeyi, ikincisi, haber
sOylemi baglamu igerisindeki (fotograf alti yazisinin, haber basliginin ve mizanpajin eslik
ettigi ¢erceveleme) diizey, ligiinciisii de, se¢ilmis bir zaman diliminin ve igerikteki belirli
temalarin ve bakis agilarinin tutarli oldugu gortilebilen gazete bagliklarinin g¢esitliliginin
daha genis baglam igerisindeki (daha kapsamli gorsel anlati) diizey dikkate alinarak
incelenmektedir (Parry, 2011: 1189). Bununla birlikte, bu ¢alismada, siyasal liderlerin

1 Bu galismada, drnek olaylar1 ¢6ziimleme gelenegine dayanan medya merkezli arastirma yaklasimi kapsaminda,
medya igeriginin ¢6ziimlenebilmesi igin iki ayr1 metin ¢dziimleme yontem ve teknigi uygulanmistir. Bunlar, nicel
icerik ¢6ziimlemesi ve ¢erceveleme ¢oziimlemesi yontem ve teknigidir.

2 Metin ¢dzlimlemelerinde, niteliksel igerik ¢6ziimlemesi yontemi, niceliksel ¢6ziimleme yontemi ile birlikte ya
da ona alternatif bir yontem olarak kullanilabilmektedir. Bu baglamda, ¢erceveleme ¢ozlimlemesi yontemi de,
alternatif bir niteliksel ¢oziimleme yontemi olarak uygulanabilmektedir. Genel olarak, gerceveleme ¢oziimlemesi,
cerceve tanimlamak i¢in metni inceleyen arastirmaci tarafindan kullanilan igerik ¢6ziimlemesinin bir tiiriidiir.
Cergeveleme ¢oziimlemesi, 6zellikle gazetecilige 6zgii metnin siyasal bir rol oynayip oynamadigini ortaya
koymakta ve gergeveleme arastirmasi, gazetecilerin, haber metninin insasinda gergeveleri nasil kullandiklarini
ve cergevelerin, haber metinlerine nasil eklemlendigini incelemektedir (Carragee ve Roefs, 2004). Ayrica,
cerceveleme ¢oziimlemesi yontemi, bir dlgiide sdylem ¢oziimlemesi yontemine benzeyen bir ¢éziimleme yontemi
olmakla birlikte, her iki ¢6ziimlemenin ayn1 metodolojik yaklagima dayandigini séylemek miimkiin degildir. Ciinkii
sOylem ¢6ziimlemesini, niteliksel icerik ¢6ziimlemesinden ayiran en 6nemli fark, metni pargalara ayirmadan bir
biitiin olarak ele almas1 ve metin i¢indeki egemen sdylemin nasil insa edildigini ortaya koymasidir (irvan, 2000:
79, 81). Bununla birlikte, icerik ¢éziimlemesinde digsal 6zellikler lizerinde durulurken, séylem ¢6ziimlemesinde
igsel Ozellikler tizerinde durulmakta, igerik ¢oziimlemesinde metnin —igerik ¢éziimlemesinin nesnesi metindir-
biitiiniinden hareket edilirken, sdylem ¢oziimlemesinde biitiinliik baglama aittir. Ancak, her iki ¢dziimleme
yonteminin ortak avantajlari ve dezavantajlari bulunmaktadir: Bulgulari kategorilestirmek ve genellestirme yapmak
kolaydir, hipotezler ve bulgular esnektir ve subjektif olunabilmektedir. Ayrica, yanlis yorumlamalar yapilabilmesi
olasilig1 da s6z konusudur (S6zen, 1999: 117).
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haber fotograflari, insan etkilesimine iliskin gérsel tasvirler; fotografik cerceveye ve
gortintiiye iliskin gorsel tasvirler ve son olarak, fotografik iiretim degerlerine iliskin
gorsel tasvirler olmak iizere li¢ genel degisken kullanilarak ¢éziimlenmektedir (Verser
ve Wicks, 2006: 186).

Haber ¢ergevelerini ya da gazetecilere 6zgl ¢ergeveleri ¢oziimleyen ¢alismalarda,
yazili ve gorsel ¢cergevelemeler nadiren karsilastirilmakta ve bu nedenle de, arastirmalarda
yazili ve gorsel metinleri birlestirmek ya da biitiinlestirmek gerekmektedir (Coleman,
2010). Clinkii ¢ok-bigimli medya metinlerinde anlam iiretimi hem fotografik hem de
dilbilimsel kaynaklar/araglar araciligiyla gerceklesmektedir. Medya metinleri s6z konusu
oldugunda, ¢ok-bicimlilik, gorsel imajlarla sozlii/yazili metinlerin bilesimine géonderme
yapmaktadir. Dolayisiyla, bu yaklagimi1 benimseyen arastirmalarda, temsilin fotografik ve
dilbilimsel kaynaklarinin/araglarinin, metinlerin anlam(lar)ina nasil katkida bulundugunu
anlamak i¢in medya metinleri hem fotografik hem de dilbilimsel olarak ¢6ziimlenmektedir
(Abraham ve Appiah, 2006: 186). Bu ¢alismada da, haber fotograflarinin ¢ergevelenme
bicimleri, fotografik ve dilbilimsel olarak incelenmekte ve karsilagtirlmaktadir. Bu
inceleme ve karsilagtirma igin de yazili ve gorsel metinler birlestirilmekte; gorsel
cerceveler, siyasal liderin daha spesifik Ozelliklerinden ziyade genel cercevelere
0zgl baglam bilgisine dayanarak secilmekte (Tablo 1) ve iki ayr1 kodlayiciya, gorsel
cergevelemeye (fotografik ve dilbilimsel) iliskin sorular sorulmaktadir (Parry, 2010: 73).
Fotografik cergevelemede, iki ayr1 kodlayiciya, sirastyla, (1) goriintiiler (fotograflar)
tek basina cerceve olarak tanimlanabilmekte midir? (2) goriintiiler (fotograflar) siyasal
lider lehinde ya da aleyhinde g¢erceveler olarak tanimlanabilmektedir? (3) goriintiiye
(fotografa) hangi ¢ergeveler uygulanabilmekte midir? (4) goriintiide (fotografta) cergeve
ile ilgili kiiltiirel fikirleri ¢agristiran ya da animsatan gorsel 6geler var midir? ve son
olarak (5) goriintiide (fotografta) gerceveyle ilgili partizan fikirleri ya da degerleri
cagristiran gorsel unsurlar bulunmakta midir? gibi sorular sorulmaktadir. Dilbilimsel
cergcevelemede ise, iki ayr1 kodlayiciya, sirastyla, (1) haber basligi ve fotograf alt1 yazisi,
fotografik cergevelemeyi pekistirir mi? ya da zayiflatir m1? (2) arka plan bilgisinde,
dilbilimsel (sozciiklere ait) se¢im, yorumlamayi ya da anlamlandirmay1 yonlendirmek
icin ek ayrinti saglamakta midir? gibi sorular sorulmaktadir. Eger higbir ¢erceve bu
fikirleri ya da degerleri ¢agristirmiyorsa, uygulanabilir degildir seklinde kodlanmaktadhir.
Bununla birlikte, birden fazla gorsel haber ¢ercevesi hem fotografik hem de dilbilimsel
cer¢evelemede uygulanabilmektedir, bir baska ifadeyle, ayni1 gorsel haber ¢ercevesi hem
fotografik hem de dilbilimsel g¢erceveleme kategorilerinde kullanilabilmektedir. Ayni
degiskenler, iki ayr1 kodlayici tarafindan hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme
icin kullanilmaktadir.

Gorsel cerceveleme ile ilgili arastirmalar yalnizca zaman zaman ilgi gérmektedir.
Ancak, siyasi se¢cim kampanyasi icerigini bi¢cimlendiren genis kapsamli cerceveleri
(adaylar ve siyasi partiler igin ya pozitif-olumlu ya da negatif-olumsuz olarak) 6l¢gmek
ya da karsilastirmak amaciyla adayin (siyasal liderin) karakteristik yapisina odaklanan
incelemelere 6nem verilmektedir (Waldman ve Devitt, 1998; Coleman ve Banning, 2006;
Grabe ve Bucy, 2009, 2011). Bu ¢alismalar igerisinde dnemli bir yere sahip olan Grabe
ve Bucy’nin (2009: 101) ¢alismasinda, kodlama kategorilerini tasarlamak, ii¢ genel
karakter cercevesinin (ideal aday, popiilist kampanyaci ve mutlak kaybeden) degiskenleri
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icinde adayin karakter 6zelliklerinin gorsel ¢ergevelemesini 6lgmek ya da karsilagtirmak
icin gorsel cerceveleme alanyazinindan elde edilen veriler kullanilmaktadir. Gorsel
cergevelemede, ¢Oziimleme birimi olarak adayin fotograflari degerlendirilmekte ve
iic genel cercevenin (ideal aday, popiilist kampanyact ve mutlak kaybeden) her biri
ayr1 ayr1 incelenmektedir. Siyasi se¢im kampanyas: haberlerinde dikkate alinan ve bu
calismada kullanilan kodlama kategorileri Tablo 1’de sunulmaktadir. Bu ¢alismada,
435 haber fotografi ¢oziimlenmis ve bu fotograflarin her biri gorsel ¢ergeveleme araci
olarak kodlanmustir. Ozellikle, fotograflar iki ayri kodlayict (kodlama siirecinde hangi
gazetenin, hangi fotografi yayimladigina bakmadan) tarafindan ayri1 ayr1 kodlanmustur.
Siyasal liderlerin haber fotograflar1 ¢oziimleme birimi olarak kullanilmig ve dort genel
gorsel haber gercevesinin her biri hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme igin ayri
ayr1 incelenmistir. Bir gorsel kategorinin varligi (deger=1) ya da yoklugu (deger= 0), her
haber fotografinda adaylarin her biri i¢in ayr1 ayr1 kodlanmistir. Bu kodlama prosediirii,
bir ¢er¢evenin gorece giiciinii belirleyememektedir, ancak hem iktidar partisi lideri hem
de ana muhalefet partisi lideri i¢in bir haber fotografindaki gorsel ¢ergevelerin varligini
niceliksel olarak dl¢limlemektedir (Grabe ve Bucy, 2011: 222-223).
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Tablo 1. Secim Kampanyasi Haberlerinde Siyasal Liderlerin Gorsel Cerceveleme Kodlar:

Genel gorsel
cerceveler

Gorseller ya da altyazi/haber bashg

ideal Aday

Ideal aday ¢ercevesi, devlet adamliginin ve sefkatin gorsel gostergeleri olarak, asagidaki
kategoriler kullanilarak dlgiilmektedir.

Devlet Adamligi

1.Sec¢ilmis resmi yetkililer ve diger niifuzlu kisiler. Aday, se¢ilmis resmi yetkililer ve
diger niifuzlu kisiler —giiglii, itibarli ve parali kisiler, ulusal ya da yerel diizeyde olup
olmadig1 farketmeksizin- ile goriiniir/boy gosterir/meydana ¢ikar (6rnegin, eski devlet
baskani, millet meclisinin yiiksek riitbeli liyeleri, i diinyasi ya da medya, fakat askeri
yetkililer haric).

2.Ulke sevgisini gosteren semboller. Adayin; anitlar ve anma torenleri, bayrak,
heykeller, askeri araglar ve gegit torenleri, vatanseverlerin resimleri ve fotograflar: gibi
iilke sevgisini gosteren sembolleri kapsayan ve ayn1 zamanda, yasayan kahramanlar ile
goriindiigli/boy gosterdigi gorsel tasvirleri.

3.Gelismenin sembolleri. Ekonomik ya da teknolojik gelismenin sembolleri ile baglanti.
4.Tayin edilebilen beraberindekiler. Giivenlik personelini, siyasal asistanlari, aileyi,
gazetecileri, konvoyu ya da polis araglarini kapsayan bir beraberindekiler tasviri.
5.Kampanya arag geregleri. Posterler ve afisler gibi kampanyaya dair hatirlanmaya
deger seylerin (bir adaym adayligini ilan eden) anlasilabilir gorsel temsili.

6.Siyasi agidan biiyiik heyecan. Aday, yagan konfetiler, seritler ya da balonlar arasinda
gOriiniir/boy gosterir/meydana ¢ikar.

7.Resmi elbise. Bir takim elbise -bir smokin ve papyondan/kravattan klasik bir takim
elbiseye genis bir ¢esitlilik arz eden- giymis adayin fotograflar.

Sefkat gercevesi, agagidaki gibi dort gorsel degiskeni ve ii¢ davranigsal 6lgme birimini
kapsayan kategoriler kullanilarak 6lgiilmektedir.

Sefkat

1.Cocuklar. Aday, ¢ocuklar ile goriiniir/boy gosterir/meydana c¢ikar (g¢ocuklar ile
etkilesim halinde, onlar1 kabul eden ya da kucaklayan bir aday).

2.Aile iliskileri. Aile iiyeleri ya da tarihsel aile baglari ile ilgili olarak gorsel baglanti,
aile tyeleri ile sevgi dolu goriintiiler ya da aile ile gériinmek/boy gostermek/meydana
¢ikmak.

3.Hayranlik gosteren kadinlar. Hayranlik gosteren kadinlarin televizyon igin ¢ekilmis
arka plan film goriintiileri ya da fotograflari, saygi, saskinlik, heyecan ifade eden
disavurumlari ya da diger onaylama bigimleri ve aymi zamanda, coskulu kadin
destekgilerin/yandaslarin giilerken, neseli ya da el sallarken gériinmesi.

4.Dini semboller. Tbadethanelerdeki ya da dini figiirler arasindaki adaylarin tasvirleri
ile iligkili gorsel.

Davranigsal 6lgme birimleri, asagidaki kategorileri kapsayan sefkati temsil etmek i¢in
kullanilmaktadir.

1.Sempatik jestler. Kalabaliga el sallayan, kalabaligi atesleyen bagparmagini yukari
kaldirarak onay isareti (ya da zafer ya da baris isareti) yapan ya da selam veren, her
iki kolunu ya da kalabaligin coskusunu arttirmak i¢in gokyiiziine dogru yumrugunu
kaldiran, kameraya ya da seyirciler i¢indeki bir kisiye géz kirpan adaylarin fotograflari.
2.Salislarla etkilesim. Destekgilerle/yandaslarla yakim iliski kuran ve fiziksel temas
olmaksizin sempatizanlara kisisel ilgi gosteren adaylarin tasvirleri.

3.Fiziksel kucaklasmalar. Kucaklamak, ellerle silkelemek ya da hatta destekeileri/

yandaslar1 6pmek
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Kitlesel ¢ekicilik ve siradanlik agisindan halkin bagliligi/adanmishig: ile ilgili olarak
adayin gorseli kodlanmaktadir. Popiilist kampanyaci ¢ergevesi igin toplam olarak
dokuz kategori kullanilmaktadir.

Kitlesel Cekicilik

1.S6hretler. Sinema yildizlarinin, televizyon karakterlerinin, miizisyenlerin, wnlii
sporcularin v.b. dahil oldugu s6hretlerle adayin fotograflari.

2.Genis seyirci kitlesi. Bir alanda toplanmis destekgilerin/yandaslarin fotograflari
ya da bir destek¢i/yandas kitlesinin karsisinda goriiniir olan/boy gosteren/meydana
¢ikan adayin tasvirleri ve ayn1 zamanda, mitinglerde hazir bulunan kitlelerin havadan
fotograflar1.

3.0Onaylayan seyirciler. Onaylayan seyircileri alkiglarken, el sallarken, neseli, 1slik
calarken, giiliimserken, onaylayan bi¢imde kafasini sallarken gosteren gorsel.
4.Kalabalikla etkilesim. Ozellikle herhangi biriyle, kisisellesmis ve dnceden belirlenmis
bir s6z verme durumu olmaksizin, destekgi/yandas gruplarla tokalasan, onlari sikica
Popiilist tutan ya da onlarla temas halinde olan adayin fotograflari.

Kampanyaci
Stradanlik

1.Resmi olmayan elbise. Ceket olmaksizin kravat takan, gomlek kollarini sivamig
adayn fotograflar1.

2.Giindelik elbise. Uzun ya da kisa kollu gémlek ile toprak rengi pantolon, bol pantolon
ya da kot pantolon ya da spor ceket, kot ceket, kazak, riizgarlik ya da diger giindelik
elbiseleri giyen adayin fotograflari.

3.Spor elbise. Kisa pantolon, kosu elbisesi ya da diger spor elbiseleri giyen adayin
fotograflar1.

4.Swradan insanlar. Zarar gormiis/yoksun topluluklar1 ya da fabrikalar1 ziyaret eden
adayin halkla birlikte goriildigii gorsel.

5.Fiziksel aktivite. Odun kirma, temizlik yapma, evsizlerin yasadig1 bir mekanda yemek
servisi yapma, avlanma ya da diger agikhava aktivitelerini de kapsayan fiziksel isleri
yapan ya da spor aktivitelerine katilan adayin tasvirleri.

Mutlak kaybeden ¢ercevesi, genellikle davranigsal degiskenlerle ilgili olarak kdtiileyen/
ovmeyen gorsel tasvirler agisindan kullanilabilir/uygulanabilir hale getirilmektedir.

1.Kiiciik kalabaliklar. Yalmzca gevresindeki dagimik haldeki birka¢ destek¢inin/
yandasin katildigi ve se¢im kampanyasinin gergeklestirildigi seyrek bir sekilde
doldurulmus, siklikla bos sandalyelerin yer aldig1 alanda goriinen adayin fotograflari.
2.0Onaylamayan seyirciler. Yuhlayan, 1sliklayan, onaylamama isareti yapan,

Mutlak onaylamayan yorumlarin yer aldigt posterleri tutan, protesto eden, somurtan/kizgin,
Kaybeden uyuklayan ya da diger ilgisiz olma ve begenmeme belirtileri gdsteren vatandaslarin
fotograflar.

3. Zafiyet/gii¢siizliik goriintiileri. Sendeleyen, diisen, tokezleyen ya da bunun disinda
sakarlik yapan ya da uyumsuz/tutarsiz adayin fotograflar1 ve ayn1 zamanda hasta olmus
adayin tasvirleri.

4.Muhalif/meydan okuyan jestler. Kiirsliye vuran ve ayni zamanda, parmagini gosteren
ya da sallanan ve rakibin/karsi tarafin mahvoldugu izlenimini uyandirmak i¢in elini
sikan adayin fotograflart.

5. Yakisiksiz/uygunsuz sozsiiz goriintiiler. Ylz ifadeleri, jestler sergileyen, ruh halini
ortaya koyan ya da genelde haber hikayesinin baglami ile uyusmayan bir davranig
sergileyen (Ornegin, bir terorist saldirt haberini takiben neseli/iyimser bir ruh halinde
gosterilen ya da bir tartismay1 lehine sonuglandirdiktan ve anketlerde uzak ara one
gectikten sonra {lizgiin ve karamsar bir tutum sergileyen aday.
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Bulgular

Hiirriyet, Sabah, Zaman, Radikal, Yeni Safak ve Cumhuriyet gazetelerinde
yayimmlanan haber fotograflarina bakildiginda, gazetelerin, siyasal liderlerin (iktidar
partisi lideri ve ana muhalefet partisi lideri) haber fotograflarin1 yayimlama sikliginin
farkli oldugu ve 6zellikle, Sabah, Yeni Safak ve Cumhuriyet gazetelerinde bu farkliligin
oransal olarak biiyiidiigii goriilmektedir (Tablo 2). Sabah gazetesi gorsel igeriginde
(haber fotograflarinda), iktidar partisi lideri s6z konusu oldugunda 27 (% 75) fotograf,
ana muhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda ise, 9 (% 25) fotograf yayimlamstir.
Ayni farklilik, Yeni safak gazetesinde, iktidar partisi lideri s6z konusu oldugunda 24 (%
86) fotograf, ana muhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda ise, 4 (% 14) fotograf;
Cumhuriyet gazetesinde ise, iktidar partisi lideri s6z konusu oldugunda 10 (% 29) fotograf,
ana muhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda ise, 25 (% 71) fotograf seklinde ortaya
cikmaktadir. Coziimlemenin gerceklestirildigi zaman dilimine haftanin tiim giinleri dahil
edilmistir. Ayrica, sayfalar arasinda bir ayrim yapilmamustir.

Tablo 2. Siyasal Liderlerin Haber Fotograflarinin Yayimlanma Sikhig1 (Fotograf Sayisi)

Hiirriyet . Zaman Radikal Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi Sabah((f/} ;‘ zetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
(%) ’ (%) (%) (%) (%)

Iktidar 23 27 24 22 24 10
partisi lideri (%46) (%75) (%46) (%50) (%86) (%29)
Ana 27 9 28 22 4 25
muhalefet %54 %25 % 54 % 50 %14 %71
partisi lideri (%054) (%025) (% 54) (% 50) (%014) (%71)
Toplam 50 (%100) 36 (%100) 52 (%100) 44 (%100) 28 (%100) 35 (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme s6z konusu oldugunda,
birden fazla ¢erceve i¢in kodlanabilmektedir.

Siyasal liderlerin haber fotograflarinin yayimlanma sikli1 (fotograf sayisi) igin
elde edilen bulgularda goriilen gazeteler arasindaki farkliliklar, fotografik ve dilbilimsel
cercevelemenin bulgularinda pekistirilmektedir. Iktidar partisi lideri sdéz konusu
oldugunda, cerceveleme c¢oziimlemesinin fotografik ¢erceveleme asamasinda, sirasiyla
Sabah, Yeni Safak ve Hiirriyet gazetelerinin, kullanilan ¢ergeveler agisindan, siyasal lideri,
ideal aday olarak (fotografik ¢ercevelemeyi 80, 78 ve 66 kez tekrarlayarak) (Tablo 3 ve 4)
yine ayni sekilde, popiilist kampanyaci olarak (fotografik ¢cercevelemeyi 35, 24 ve 15 kez
tekrarlayarak) cerceveledigi goriilmiistiir. Zaman gazetesinin ise, uygulanan cerceveler
acisindan, siyasal lideri, diger gazetelere oranla daha yogun bir sekilde mutlak kaybeden
olarak (fotografik cercevelemeyi 20 kez tekrarlayarak 4 kez tekrarlayarak) cerceveledigi
belirlenmistir. Ancak, ii¢ farkli ¢cerceve dikkate alindiginda, sirasiyla Hiirriyet, Radikal,
Cumhuriyet, Yeni Safak ve Sabah gazetelerinin, 2014 Tiirkiye yerel siyasal se¢im
kampanyasinda, iktidar partisi liderinin tasviri aracilifiyla fotografik ¢ercevelemede,
ideal aday cergevesini daha yogun bir sekilde kullanarak (sirastyla Hiirriyet, Radikal,
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Cumbhuriyet, Yeni Safak ve Sabah gazeteleri, fotografik ¢ercevelemede, %78, %76,
%75, %74 ve %68 oraninda g¢erceve ile iktidar partisi liderini ¢ergevelerken, Zaman
gazetesi, fotografik ¢ercevelemede, %47 oraninda cergeve ile iktidar partisi liderini
cergevelemistir) iktidar partisi liderine daha fazla sempati gostermistir. Bu baglamda,
Zaman gazetesinin, iktidar partisi liderini destekleyen ve ideal aday1 tasvir eden haber
fotograflari ile desteklemeyen ve mutlak kaybedeni tasvir eden haber fotograflar1 arasinda
denge saglamadig1 gorilmiistiir.

Tablo 3. Fotografik Cerceveleme Kodlarinin Sikhig (iktidar Partisi Lideri)

Hirriyet Sabah Zaman Radikal | Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi | Gazetesi | Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Fotografik Cerceve Cergeve Cerceve Cerceve Cerceve Cerceve
Cerceveleme sayisl sayisi sayisi (%) | sayisi (%) | sayist (%) sayist (%)
(%) (%)
deal ada 66 80 18 44 78 27
Y (%78) (%68) (%47) (%76) (%74) (%75)
Popiilist 15 35 0 9 24 7 (%19)
kampanyaci (%18) (%30) (%0) (%15) (%23) ?
3 2 20 5 3 .
Mutlak kaybeden (%) ©%2) (%53) (%9) %3) 2 (%6)
84 117 38 58 105 o
Toplam (%100) (%100) (%100) (%100) (%100) 36 (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel gergeveleme sdz konusu oldugunda,
birden fazla gerceve i¢in kodlanabilmektedir.

Tablo 4. Dilbilimsel Cerceveleme Kodlarimin Sikhig (iktidar Partisi Lideri)

Hiirriyet Sabah Zaman Radikal | Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi | Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Dilbilimsel Cerceve Cergeve Cerceve Cerceve Cercgeve Cerceve
Cerceveleme sayisi sayisl sayisi (%) | sayisi (%) | sayist (%) sayist (%)
(%) (%)
0 7 0 0 6 0
Ideal aday (%0) (%64) (%) (%) (%46) (%)
Popiilist 1 4 0 1 7 0
| kampanyaci (%20) (%36) (%) (%30) (%54) (%)
4 0 4 1 0 1
Mutlak kaybeden (%80) (%0) (%100) (%50) (%0) (%100)
Tovlam 5 11 4 2 13 1
P (%100) (%100) (%100) (%100) (%100) (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme séz konusu oldugunda,
birden fazla gerceve i¢in kodlanabilmektedir.
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Ana mubhalefet partisi lideri s6z konusu oldugunda, ¢ergeveleme ¢oziimlemesinin
her iki asamasinda (fotografik ve dilbilimsel cergevelemede), sirasiyla Cumhuriyet,
Hiirriyet, Zaman ve Radikal gazetelerinin, kullanilan ¢erceveler agisindan, siyasal lideri,
ideal aday olarak (fotografik gercevelemeyi 68, 66, 56, 46 kez tekrarlayarak) (Tablo 5
ve 6) yine aym sekilde, popiilist kampanyaci olarak (fotografik cergevelemeyi 17, 13,
8 ve 5 kez tekrarlayarak) cerceveledigi goriilmiistiir. Ancak, ti¢ farkli ¢erceve dikkate
alindiginda, sirasiyla Radikal, Cumhuriyet, Zaman, Hiirriyet ve Sabah gazetelerinin,
2014 Tirkiye yerel siyasal secim kampanyasinda, ana muhalefet partisi liderinin tasviri
araciligiyla fotografik cercevelemede, ideal aday cergevesini daha yogun bir sekilde
kullanarak (sirasiyla Radikal, Cumhuriyet, Zaman, Hiirriyet ve Sabah gazeteleri,
fotografik g¢ercevelemede, %81, %77, %76, %75 ve %75 oraninda gerceve ile ana
mubhalefet partisi liderini ¢ercevelerken, Yeni Safak gazetesi, fotografik ¢cercevelemede,
%67 oraninda cergeve ile ana muhalefet partisi liderini ¢ergevelemistir) ana muhalefet
partisi liderine daha fazla sempati gostermistir. Bu baglamda, Yeni Safak gazetesinin,
ana muhalefet partisi liderini destekleyen ve ideal aday: tasvir eden haber fotograflari
ile desteklemeyen ve mutlak kaybedeni tasvir eden haber fotograflar1 arasinda denge
saglamadig1 gorilmustiir.

Tablo 5. Fotografik Cerceveleme Kodlarinin Sikligi (Ana Muhalefet Partisi Lideri)

< Hurrlye.t Sabah . Zaman Radikal Yeni Safak | Cumbhuriyet
Fotografik Gazetesi | Gazetesi . . . .
Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Cerceveleme Cerceve Cerceve
savisi savist Cerceve Cerceve Cerceve Cerceve
(3/ ) (3/ ) sayisi (%) | sayisi (%) | sayisi (%) sayis1 (%)
jdeal ada 66 21 56 46 8 68
’ (%75) (%75) (%76) (%381) (%67) (%77)
Popiilist 13 2 8 5 1 17
| kampanyaci (%15) (%7) (%11 (%9) (%) (%19)
Mutlak kaybeden 9 5 10 6 3 3
(%10) (%]18) (%13) (%10) (%25) (%4)
Toplam 88 28 74 57 12 88
(%100) (%100) (%100) (%100) (%100) (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel ¢ergeveleme s6z konusu oldugunda,
birden fazla ¢erceve icin kodlanabilmektedir.
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Tablo 6. Dilbilimsel Cerceveleme Kodlarinin Sikligi (Ana Muhalefet Partisi Lideri)

Hiirriyet Sabah Zaman Radikal | Yeni Safak | Cumhuriyet
Gazetesi | Gazetesi | Gazetesi Gazetesi Gazetesi Gazetesi
Dilbilimsel Cerceve | Cergeve Cergeve Cergeve Cergeve Cergeve
Cerceveleme say1sl say1sl sayisi (%) | sayist (%) | sayist (%) sayist (%)
(%) (%)
4 2 10 0 0 1
Ideal aday (%80) (%50) (%83) (%0) (%0) (%33)
Popiilist 1 1 2 0 0 2
| kampanyaci (%20) (%25) (%17) (%0) (%0) (%67)
0 1 0 0 3 0
Mutlak kaybeden (%0) (%25) (%0) (%0) (%100) (%0)
Tovlam 5 4 12 0 3 3
P (%100) (%100) (%100) (%100) (%100) (%100)

Not: Her haber fotografi hem fotografik hem de dilbilimsel gergeveleme s6z konusu oldugunda,
birden fazla ¢ergeve icin kodlanabilmektedir.

Tablo 3-4 ve 5-6 karsilagtinldiginda, cer¢evelemenin niteliginde farkliliklar
olmadig1 gortilmektedir. Buna gore, iktidar partisi liderini tasvir eden haber fotograflarinda
uygulanan ideal aday c¢ercevesi s6z konusu oldugunda, goriintii (fotograf) ve fotograf alt1
yazisi, Sabah gazetesinde (fotografik cerceveleme orani %68; dilbilimsel gerceveleme
orani %64) dnemli 6l¢iide pozitif-olumludur (sozciikler ve gorilintiiler uyumlu ve birlesmis
bir sekilde okunmaktadir). Ana muhalefet partisi liderini tasvir eden haber fotograflarinda
uygulanan ideal aday ¢ergevesi s6z konusu oldugunda ise, goriintii (fotograf) ve fotograf
alt1 yazisi, Zaman gazetesinde (fotografik cergeveleme orani %76; dilbilimsel gerceveleme
orani %83) dnemli 6l¢iide pozitif-olumludur (sozciikler ve goriintiiler uyumlu ve birlesmis
bir sekilde okunmaktadir). Ayni sekilde, goriintii (fotograf) ve fotograf alti yazisi,
Hiirriyet gazetesinde (fotografik cer¢eveleme orani %75; dilbilimsel ¢ergeveleme orani
%80) 6nemli 6l¢iide pozitif-olumludur (sdzclikler ve goriintiiler uyumlu ve birlesmis bir
sekilde okunmaktadir).

Sonug ve Tartisma

Bu arastirmanin sonucunda elde edilen bulgular, Tiirkiye’de medyanin genel ya
da yapisal yanliligindan ziyade, gorsel cerceveleme yanliligi s6z konusu oldugunda,
gazetelerin siyasal ve ideolojik bakis agilar1 (bilingli ya da bilingsiz olarak) arasinda
farklilik olabildigini gostermistir. Bir bagka ifadeyle, gazetelerin siyasal liderlere
iliskin degerlendirmelerinde (siyasal liderlerin haber fotograflarinin yayimlanma
sikliginda goriildiigli gibi) belirgin bir farkliligin oldugunu ortaya koymustur. Ayrica,
gazete haberciliginde, siyasal liderlerin haber fotograflarindaki gorsel gergevelemenin,
gazetecilerin ve editorlerin kontrolii altinda oldugunu kanitlamistir. Gazetelerin bir blok
halinde, iktidar ya da ana muhalefet partisi liderini ya ideal aday ve popiilist kampanyaci
ya da mutlak kaybeden seklinde tasvir etmesi, yani bir anlamda tarafl: bir tutum igerisinde

Say1 39 /Giiz 2014 m 17



flker Erdogan

olmasi ve farkli ¢erceveler arasinda bir denge kuramamasi hem gazetelerin siyasal ve
ideolojik bakis agilart (bilingli ya da bilingsiz olarak) arasindaki farkliligin hem de
gazetecilerin ve editdrlerin giiciiniin kanitlar1 olarak degerlendirilmelidir. Bu noktada, s6z
konusu neticeyle karsi karsiya kalinmasinda, siyasal liderlere ait fotograflarin gazetelerden
once haber kaynaklar1 (ajanslari) tarafindan gercevelenmesinin payinin biiyiik oldugu da
unutulmamalidir. Ancak, gazetelerdeki gorsel gerceveleme siirecinin, gazetecilerin ve
editorlerin gazetecilige iliskin ve ayn1 zamanda editoryal kararlari ile sonuglandigi da bir
gercektir.

Bu calismada c¢oziimlemek icin farkli medya gruplar tarafindan yayimlanan
gazetelerin secilmis olmasi, bu ¢alismanin bulgularini dikkate alarak (6rneklemde yer
almayan) diger gazeteler ile ilgili genellemeler yapabilmeyi miimkiin kilmamaktadir.
Bu nedenle, bu ¢alismadan sonra gergeklestirilecek olan arastirmalarda, bu ¢alismanin
ornekleminde yer almayan gazetelerin ¢oziimlemeye dahil edilmesi, bulgularin
genellestirilebilme olasiligini artirabilecektir. Biitiin bunlarin &tesinde, bu calismada
elde edilen bulgularin gecerliliginin sinirli olmasi nedeniyle, ¢éziimlemenin baska
caligsmalarla desteklenmesi gerekmektedir. Cilinkii ¢oziimlemeye dahil edilen gazetelerde
yayimlanan fotograflarin yalnizca 2014 Tiirkiye yerel se¢im kampanyasina iligkin olmast,
belirli gazetelere ve belirli bir kampanyaya odaklanan bu ¢dziimlemenin neticesinde
ortaya konulan bulgularin gegerliligini azaltmakta ve bu nedenle, s6z konusu bulgulari
destekleyecek calismalara ihtiyag duyulmaktadir. Ayrica, gazetelerde tasvir edilen siyasal
lider imajinin, segmenlerin oy verme davranislarini nasil etkiledigini arastiran ¢aligmalarin
da alanyazina biiytik katkilar saglayacagi dngoriilmektedir.

Ek: 2014 Tiirkiye Yerel Secim Kampanyasi ve Siyasal Liderlerin Haber Fotograflar

Fotograf 1. Hiirriyet Gazetesi 1 Mart 2014: 18
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Fotograf 2. Hiirriyet Gazetesi 20 Mart 2014: 16

Fotograf 3. Sabah Gazetesi 7 Mart 2014: 22

Fotograf 4. Sabah Gazetesi 26 Mart 2014: 18
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Fotograf 5. Zaman Gazetesi 15 Mart 2014: 13

Fotograf 6. Zaman Gazetesi 18 Mart 2014: 13

Fotograf 7. Radikal Gazetesi 9 Mart 2014: 7
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Fotograf 8. Radikal Gazetesi 10 Mart 2014: 12-13

Fotograf 9. Yeni Safak Gazetesi 20 Mart 2014: 15

Fotograf 10. Yeni Safak Gazetesi 16 Mart 2014: 13
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Fotograf 11. Cumhuriyet Gazetesi 26 Mart 2014: 4

Fotograf 12. Cumhuriyet Gazetesi 13 Mart 2014: 8
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Giris

Haber potansiyeli tagtyan hikayelerin haber liretim slirecinden gegerek yayinlanmasi,
hizli gelisen ve hizli kararlar gerektiren kesintisiz bir akistir. Gazetecilik mesleginin
temel faaliyet alan1 da hikayeleri habere doniistiiren bu akis1 yonetmek ve siire¢ boyunca
gereken kararlari almaktir.

Gazetecilerin habere iliskin kararlari, mesleki rutinlerin her asamasina yayilmis
genis bir yelpazede cereyan eder ve bireysel, mesleki veya toplumsal kosullardan
etkilenen kanaatlerle sekillenir. Haberleri insa eden bu kararlar, haberin gercek derinligi
ve buz daginin suyun altinda kalan biiyiik govdesidir. Yani, haber kararini anlamak,
gazetelerde sunulanin 6tesine gegebilmemizi, haber ve habercilik diinyasinin biitiinliiglini
kavramimizi saglar.

Bu saha arastirmasi, gazetecilerin karar siireglerini ve haber toplantilarini, bu
kavrayisa hizmet edecek sekilde ve karsilagtirmali olarak incelemektedir. Caligmada
gazetecilerin karar davraniglari, haber ve gazete iretimi i¢in yapilan toplantilarda
(Giindem ve Birinci Sayfa toplantilar), ‘Katilimci Olmayan Gozlemci’ teknigiyle
izlenmistir. Birgiin, Cumhuriyet, Sdzcii ve Yenigag gazetelerinin Istanbul merkezlerinde
yapilan gézlemlerle bu gazetelerin haber iiretim siire¢leri tanimlanmis ve yontemlerindeki
farkliliklar ortaya konulmustur. Ayrica, gruplara yoneltilen degerlendirme sorularina
verilen cevaplarla, medya organizasyonlariin karar davranislari, “haber degeri”, “haber

se¢imi”, “siyasi otorite”, “reklamveren”, “hukuki sorumluluk” ve “gorsellik” kavramlari
cercevesinde karsilastirmali olarak analiz edilmistir.

‘Haber Kararr’ Kavramina Genel Bir Bakis

Biitlin faaliyetler, uygulama veya sec¢imler, kararlar gerektirir. Bu nedenle karar
alma mekanizmas1 politika, uluslararasi iligkiler, kriz yonetimi ve askeri komuta gibi
sayisiz disipline niifuz etmis bir sistemdir (Axelrod, 1976; Brody, 1966; Holsti, 1963;
Walker, 1979).

Anlatim ve iletisim tercihleri de kararlar gerektirir. Cesitli hikayeleri haberlestiren
ve yorumlayan gazetecilik mesleginin yapisinda, bir¢ok karar noktas1 ve karar yontemi
vardir. Habere iliskin bu yontem ve secimler; psikoloji, sosyoloji, siyaset bilimi,
isletme, dil bilgisi, gostergebilim gibi bilim dallarinin i¢ ige gegtigi, disiplenlerarasi
bir proses olusturur. Ozellikle son yillarda gazetecilerin kararlarini nasil aldig1 konusu,
arastirmacilarin giderek daha fazla dikkatini ¢ekmektedir ( Donsbach, 2004:131-157;
Kepplinger ve Ehmig, 2006:25-43; Kepplinger, Brosius ve Staab, 1991b:132-156;
Reese, 2001:173-187; Shoemaker ve Reese, 1996; Stocking ve Gross, 1989; Stocking ve
LaMarca, 1990).

Aslinda bir hikayenin haber olup olmayacagina, okur ilgisini ¢ekip ¢ekmeyecegine
karar verirken sorulacak temel soru oldukga basittir: “Bu beni ilgilendirir mi?” (O’neil ve
Harcup, 1999: 2). Ancak insanlar/izleyiciler arasindaki ideolojik ve bireysel farkliliklar
nedeniyle bu sorunun adil ve tarafsiz bir sekilde cevaplanmasi oldukc¢a zordur.

27 W fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



Gazetelerin Haber Karar Siiregleri ve Haber Kararlarimi Etkileyen Faktorler:
Kargilastirmali Bir Saha Arastirmasi

Stocking ve LaMarca (1990) gazetecilerin haber karar1 vermeden 6nce tipki bilim
adamlar1 gibi bir hipoteze, diisiinceye sahip olduklarini ve bu durumun haber karari
iizerinde oldukga etkili oldugunu ifade eder. Birey olarak gazetecinin biling diizeyinde
yasanan slirecin karar lizerindeki etkileri de irdelenmistir (Donsbach, 2004:8; Stocking
ve Gross, 1989). Gazetecilerin bireysel altyapr ve fikirlerinin, haberlestirdikleri
konularla ister istemez iliski kurdugu diislincesi, arastirmalarda genel kabul gormiis bir
veridir (Weaver, 1998). Gazetecilerin demografik 6zellikleri (etnik kdken, yas, cinsiyet
gibi); calisma kosullari, mesleki degerleri (Weaver & Wilhoit, 1996); politik goriis ve
diisiinceleri (Coleman, 2003) hakkinda yapilan aragtirmalarin tamami, bu 6zelliklerin
onlarin haberlerine de etki ettigini gostermektedir.

Gans’a (2004/1979) gore haber kararma iligkin siireg, giinliik olaylar akigini,
izleyicilere pazarlanabilecek bir iiriin haline doniistiiriirken karsilasilan problemleri
¢Ozme islemidir.

Karar siirecinde yapilan degerlendirmeler gereginden fazla ayrintili olmamali,
belirsizligi ortadan kaldirmaya hizmet etmeli, kolaylikla rasyonalize edilebilir, esnek ve
aciklanabilir olmali, en az caba ile en etkili ve en iyi sonucu garanti etmelidir. Bu ¢oklu
denklem, habercilerin, i¢inde calistiklar1 iktidar diizeninde elde ettikleri kit kaynaklari,
haber tiretiminde kullanmalarin1 gerektiren bir giig/etkinlik sistemi iizerine kurulmustur
(Reese, 2009: 9).

Haber {iretimine iliskin bu kararlar kimi asamalarda tek bir gazetecinin
degerlendirmesiyle, kimi asamalarda ise meslektas ve/veya yoneticilerle varilan ortak
kanaatlerle sekillenir. Gazetelerin haber toplantilari, haber {iretim siirecinde, mesleki
kararlarin yogunlastigi 6nemli asamalarindan biridir. Haber {iretimi hakkindaki kisisel
giindem ve tercihlerin dile getirildigi bu toplantilarda haber kararlar1 ve mesleki kararlar,
yayin politikasinin da etki ettigi bir zeminde sekillenir, somutlagir.

Ozellikle haber konusunda birbiriyle siki sikiya baglantili olan gazetecilerin teskil
ettigi aglar, haber kararini ve seklini 6nemli oranda etkilemektedir (Shoemaker, 2006).
Ciinkii gazeteciler her meslekten insanla etkilesim halinde olsa bile, konu haber kararina
geldiginde sadece tek bir grubu gercekten dikkate alirlar: Diger gazetecileri (Donsbach,
2004: 14). Meslektaslar arasindaki bu etkilesim, rakip medyanin bir hikayeyi haber yapma
thtimalini, yayin kararinda 6nemli bir faktor haline getirir.

Literatiirde haber iceriklerini etkileyen unsurlar iizerine yapilmis en kapsayici
caligmalardan biri, Shoemaker ve Reese’e (1996) aittir. Gazetecilerin haber kararlarina
iliskin literatiir ve goriisleri analiz eden Shoemaker ve Reese, haber {iretimi tizerindeki
etkileri mikrodan makroya dogru siraladig “Etkiler Hiyerarsisi” modelini gelistirmistir.
Modele gore bu etkiler sdyle siralanir: Birey olarak medya c¢alisanindan kaynaklanan
etkiler, haber yapist ile mesleki norm ve pratiklerden kaynaklanan etkiler, medya
organizasyonunun kurumsal yapisindan kaynaklanan etkiler, medya kurumu disindan
kaynaklanan etkiler, ideolojiden (toplumsal yap1 ve kiiltiirii de kapsayan) kaynaklanan
etkiler.
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Gazeteciler neyin dogru, neyin amaca uygun ve ahlaki agidan neyin iyi veya kot
olduguna karar vermek durumundadir. Bir baska deyisle, siirekli ger¢ek hakkinda ince
hesap gerektiren kararlar vermelidirler. Haber siirecinin bu karakteristik yapisi, gazetecilik
mesleginin kararlarini hassas ve riskli hale getirir. Bu her meslekte olabilecek bir durum
ise de, gazeteciler fazladan dort problemle karsi karsiyadir. Genellikle bu kararlari ¢ok
kisitl bir zamanda ve biiylik bir rekabet baskis1 altinda vermeleri gerekir. Birgok haber
karart1 i¢in objektif kriter bulunmasi olduk¢a zordur ve kararlar ¢cok kisa bir zaman i¢inde
topluma yansidigindan, risk diizeyi yiiksektir. Asagidaki tablo bu durumu 6zetlemektedir

(Donsbach, 2004: 8).

* Gerceknedir?(Gercegiarasormak)
# Yerinde olannedir? (Haber degeri)

# Ivivelkabul edilebilir olan nedir?(Tartma, degerlendirme)}

) Karar icin veterince
Kasith olan zamanim Rekabet baskist abjekif kriter
baskis hulunmamasi

J L

BELIRSIZLIK DURUMLARI

Karar sonuclarmm
hizla halka ulazmasi
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Haber Kararlarina iliskin Bu Saha Arastirmasinin Yontemi ve Kapsam
Saha Arastirmasinin Yontemi

‘Dogrudan veya dolaylr’, ‘sistemli veya rastlantisal’, ‘acik veya gizli’, ‘katilarak
veya katilmayarak’ gozlem yapilabilir (Yildinnm ve Simsek, 2003). Bu nedenle
arastirmacilar, yapilan gozlemin farkli yonlerini 6n plana ¢ikaran g¢esitli siniflandirmalar
ortaya koymustur (Ornegin ‘gdzlemci ile gozlenen arasindaki fiziki yakinlik’ veya
‘ortamda gozlemci varliginin bilinmesi’ gibi durumlara gore) (Karasar, 2005).

Haber kararlarina iligkin bu saha arastirmasinda “Dogal Gozlem” kategorisi i¢cinde
bulunan “Katilimci1 Olunmayan (Katilimsiz) Gozlem” teknigi tercih edilmistir.! Bu
teknikte, arastirmacinin varligi, izlenen grup tarafindan bilinir ancak gézlemci konulara
dahil olmaz, sadece durumu izler.

Orneklem

Arastirma ¢ercevesinde, ulusal diizeyde yayinlanan Birgiin, Cumhuriyet, Sozcii
ve Yenigag gazetelerinin haber kararmna yonelik Istanbul’daki toplantilari, gdzlemci
kimligiyle izlenmis ve degerlendirilmistir.

. Gozlem g¢aligmasinin yapildigi 2014 yili Nisan ayinda, s6z konusu dort
gazetenin glinliik baski adetlerinin toplami 500 bin diizeyindedir (Birgiin: 19.000 /
Cumbhuriyet: 50.000 / Sozcii: 370.000 / Yenigag: 50.000).

. Gozlemler 1 Nisan — 21 Nisan 2014 tarihleri arasinda ger¢eklestirilmistir
[Birglin Gazetesi (2-11 Nisan), Cumhuriyet Gazetesi (1-11 Nisan), Sozcii Gazetesi
(14-21 Nisan) ve Yenicag Gazetesi (14-21 Nisan)].

. Veriler, toplantilar ve goriismeler esnasinda detaylt notlar tutularak
derlenmistir. Ayrica goézlem ¢aligmas: boyunca hergiin 4 gazete de satin alinarak,
toplantilarda konusulanlar ile ertesi giin yayimnlanan haberlerin uyumu, alinan
kararlarin uygulamaya yansimasi takip edilmistir.

. Gozlem caligmasiyla elde edilen bulgular1 gelistirmek amaciyla, gerek
goriildiigiinde toplantida yer alan gazetecilerle ek goriismeler yapilmis, haber kararlart
hakkindaki degerlendirmeleri alinmigtir.

Ayrica, gozlem sonuglarini derinlestirmek ve gazeteler bazinda daha iyi analiz
imkan1 saglamak amaciyla, toplantilara katilan gazetecilerden 23 degerlendirme sorusunu
cevaplamalar1 istenmistir. Bu sorular1 haber toplantilarinda s6z sahibi olan 47 gazeteci
sorular1 cevaplamistir (Birgiin 9 kisi, Cumhuriyet 14 kisi, Sozcii 13 kisi, Yenicag 11 kisi).
Cevaplarla hazirlanan tablolar, gazetelerin karsilastirilmasi ve farkliliklarin analizi i¢in
kullanilmustir.

1 Kategorilerin isimlendirilmesine yonelik kelime tercihleri de farkli olabilmektedir. Bilimsel siniflandirmalarda
stk goriilen bu durum, elinizdeki ¢caligmanin konusu olmadigindan detayli olarak agiklanmamustir.
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Haber Toplantilarina iliskin Genel Gézlem Bulgular
Toplantilar ve Katilimcilari

1. Gazetelerin iiretim siirecinde iki tiir toplanti yapilmaktadir: “Giindem”
toplantilar1 ve “Birinci Sayfa” toplantisi. Bazi gazeteler sabah ve 6gle saatlerinde
olmak tizere iki Giindem toplantis1 yapar.? Birinci sayfa toplantisi ise 6gleden
sonra yapilir.

2. Genel Giindem toplantilarina tepe yonetici® pozisyonundaki gazeteciler (Genel
Yayin Ydnetmeni, Yaym/Haber Koordinatorii, Yazi Isleri Miidiirleri vb.), ilgili
sayfalarin (Ekonomi, Dis Haberler, Kiiltiir-Sanat vb.) yoneticileri (Editor,
Miidiir, Sef vb.) ve gorsel yonetmenler katilmaktadir.

3. Birinci sayfada yer alacak konular ve tasarim i¢in yapilan Birinci Sayfa
toplantisina ise tepe yoneticiler, Birinci Sayfa Editérii ve Gorsel Yonetmen
katilmaktadir.

4. Gozlem doneminde izlenen genel giindeme iligkin haber toplantilarina ortalama
katilim 12 kisi civarinda gerceklesmistir. Birinci Sayfa toplantilarina katilim ise
ortalama 5 kisidir (Ayrintilar i¢in EK 2).

5. Toplantilarda cinsiyet dagiliminda erkek sayisinin  daha  yliksek
oldugu goriilmektedir: Birgiin (6 erkek 4 kadin), Cumhuriyet (5 erkek
5 kadin), Sozcii (9 erkek 5 kadin) ve Yenicag (11 erkek 4 kadin).

Buna karsin, toplantilardaki haber/uygulama kararlarinda cinsiyete dayali bir
farklilagsma/ayrigma tespit edilememistir. Kadinlarin sadece belirli uzmanlik
alanlarina yoneldigine/yonlendirildigine iliskin bir bulgu da yoktur. Kadin

muhabirler, “siyaset”, “adliye”, “kiiltiir-sanat” gibi genis bir yelpazede haber
tiretmektedir.

6. Haber toplantilarinin katilimcilari, bazi haberlerin kararlarinda 6zellikle
etkili ve yetkilidir (D1s politika, adliye, kiiltiir-sanat, ekonomi vb. sayfalarin
yoneticileri kendi alanlarinda). Bu boéliisiim, “hangi haberin kim tarafindan
izlenecegi/liretilecegi” sorusunun otomatik olarak ve hizla karara baglanmasini
saglamaktadir.

7. Cumbhuriyet Gazetesi’nin haber toplantisina Ankara Temsilciligi de uydu
araciligiyla katilmaktadir. Bu katilim olsa da olmasa da, gazetelerin Istanbul ve
Ankara birimleri arasindaki goriis/haber aligverisi, giin boyunca internet, ortak

2 llk giindem toplantisinda iilke giindemindeki olaylar, takip edilecek konular ve diinden kalan gelismeler
degerlendirilir. Haber iiretim ¢alismalar1 icin baglama vurusu niteligindedir. Ogle saatlerinde yapilan giindem
toplantisinda ise giin i¢inde gelisen yeni olaylar, takip edilen konularin hangi asamaya geldigi ve sayfa hazirliklarinin
durumu ele alinir.

3 Tepe Yoneticilerin iinvanlar1 gazetelere gore farklilasabilmektedir. Unvanlar1 ne olursa olsun, ortak nitelikleri,
sayfa sorumlular1 gibi muhabirleri yoneten kisiler olmamalaridir. Haber veya sayfa iiretimi yapmazlar. Giindem
toplantilarina katkida bulunmakla birlikte, yayin politikasina iliskin konularda rolleri artan, dolayistyla birinci
sayfa ilizerinde de s6z sahibi deneyimli gazetecilerdir.
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ag sistemi veya telefon goriismeleriyle koordine edilmektedir.
Toplantilara Hazirlik

1. Gazeteciler genel giindem toplantisina iki temel hazirlik yaparak katilir.
Bunlardan birincisi haber toplantisinda dile getirecekleri hikayeye (bir diger
ifadeyle kendi haber onerisine) iliskin hazirliklardir. Konuyu aktarmaya ve diger
gazetecilerden gelebilecek sorulari cevaplamaya yoneliktir. Ikinci hazirlik ise
giiniin diger kitle iletisim araglarindaki haberlerin, medya ve iilke giindeminin
Ogrenilmesidir.

2. Bu hazirliklara ek olarak, kurumun/calisanlarin haber kaynaklariyla beslenen
0zel haberlere yonelik giindem maddeleri ve genellikle Anadolu Ajansi tarafindan
yayinlanan, rutin konulardan olusan (siyasetcilerin giinliik faaliyet programlari
gibi) giindem bilgileri toplantilarin temel dokiimanlarini olusturmaktadir.

3. Internette yer alan haberler, gazeteler icin dnemli bir diger giindem kaynagidir.
Gazetelerin 24 saat siiren iiretim siireci esnasinda ¢ok sayida haber gelisir ve
internet mecrasinda derhal yer alir. Gazeteciler bu haberler arasindan se¢im
yaparak uygun bulduklarini haber toplantisina konu eder.

4. Birinci Sayfa toplantisina katilan gazeteciler, glindem toplantilarinda birinci
sayfaya girebilecek potansiyelde gordiikleri haberlere iliskin not tutar. Birinci
Sayfa toplantisina bu konularda olusturduklar1 goriisleriyle katilirlar.

5. Gorlisme yapilan gazetecilerin tamami, giinlin haberlerini sabah erkenden
okuyarak haber toplantisina hazirlik yapmanin énemini ifade etmistir. “Ulke
ve medya giindeminden haberdar olmanin” meslek acisindan ne kadar énemli
oldugu stirekli vurgulanmaktadir. Giindem takibi, gazeteciligin “olmazsa olmaz
sorumluluk alanlarindan biridir”.

6. Haberciler, diger medya kurumlarinin da izlenmesi zorunlulugunu {i¢ nedenle
aciklamaktadir: *

a)  Gazete/Ekip olarak atlanan veya rakiplerin atlatildig1 haberlerin gortilmesi,

b)  Ulke ve medya giindemi hakkinda daha detayli bilgi edinme ihtiyacinin
karsilanmasi,

¢)  Gazetecilerin kendi hazirladig1 haberlerin gazetede yer bulup bulmadigini
kontrol etmesi ve haberinin nasil basildigini gérmesi.

Toplantilarin Yontemi ve Icerigi
1. Giindem toplantilar1 biitiin kurumlarda ortalama 30 dakika siirmektedir.
2. Birinci Sayfa toplantilar1 ortalama 15 dakika siirmektedir.

3. Giindem toplantilarinda sirayla ve toplanti idarecisinin yonlendirmesiyle séz

4 Cumbhuriyet Gazetesi Sorumlu Yaz Isleri Miidiirii Aykut KUCUKKAYA ile 3 Nisan 2014 tarihinde ve Yenicag
Gazetesi Icra Kurulu Baskan1 Ahmet YABULOGLU ile 8 Nisan 2014 tarihinde gergeklestirilen kisisel iletigim.
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alimmaktadir. Her katilimci, kendi sorumluluk alani, hazirlamakta oldugu veya o
giin izleyecegi konular hakkinda bilgilendirme yapar. Bu esnada arkadaslarinin
sorularin1 da cevaplar. Gazetecilerin bu agiklamalarinin, verdikleri bilgilerin,
meslektaglar tarafindan genellikle referans olarak kabul edildigi gézlenmistir.
Hassas bagliklarin giindeme geldigi toplantilarda, detayli bilgi talep eden
sorularin sayis1 artmaktadir.

4. Birinci Sayfa toplantisinin akist Giindem toplantilarindan farklidir. Burada
sirayla veya toplant1 idarecisinin yonlendirilmesiyle degil, birinci sayfada yer
verilecek haberler bazinda s6z alinmaktadir. Oncelik, mansetin belirlenmesidir.
Bu konuda herkesin kendi diisiincesini sOylemesiyle ortak bir karar olusturulur.
Ayni karar siireci, her haberin yeri ve biiyiikliigii i¢in tekrarlanir. Herkes
her haber i¢in degerlendirme yapar. Birinci sayfa toplantisina katilan biitiin
gazeteciler, bu sayfada yer alacak her haberin kararinda pay sahibidir.

5. Toplantilarda gazetecilerin zaman sinir1 olmadan konusabildigi veya soru
yoneltebildigi gozlenmistir. Bu durum ydnetici konumundaki gazeteciler
tarafindan da tesvik edilmektedir. Toplantilarin etkinligi soru cevaplarla
artmaktadir. Habere iliskin bazi kararlarin (Goriis alinacak uzmanlarin/
kurumlarin kimler olabilecegi gibi) boyle olgunlastigi, bazen bu soru-cevaplar
sayesinde “haber devami1” hikayelerin veya yepyeni haber konularinin tiretildigi
goriilmektedir.

6. Gozlemlenen en belirgin oOgelerden biri, karar siireclerinde diger yayin
kuruluslarinin haberi kullanma seklinin sik sik konu edilmesidir. Bu durum,
gozlemlenen her kurum i¢in ayni derecede gecerlidir. Toplantilarin tamaminda
ve ¢ok sayidaki giindem maddesinde diger gazetelerin (veya benzer konular
calisan muhabirlerin) haber/yayin karar1 konusulmustur.

7. Diger gazetelerin iirettigi haberlerin, rekabetin sik sik dile getirildigi, gazetelerin
birbirini takip ettigi haber toplantilarinda, “okurun beklentileri” hakkinda bir
fikir aligverigine rastlanmamistir. Okur temsilcisi veya okur mesaj1 gibi bir geri
besleme kanalindan gelerek karar siirecine dahil olan bir veri de gériilmemistir.

8. Daha Once benzeri cereyan etmis olaylar (veya yaymlanmis haberler) sz
konusu oldugunda, “Daha 6nce nasil ele aldigimiza bakalim” diisiincesi haber
kararlari, haber iiretim siireci ve yayin politikas1 i¢in kontrol islevi gormektedir.

9. Haber toplantilarinda “hiyerarsik olmayan™ atmosfer olduk¢a belirgindir.
Y onetici konumunda olan gazeteciler genellikle yonlendirici/moderator tiirii bir
davranis sergilemektedir.

10. Haber toplantisinda dile getirilen haber Onerilerinin, konularimin reddedildigi
hicbir 6rnekle karsilasilmamistir (Kimi zaman yoneticiler onerilere “Su agidan
da bakalim” gibi eklemeler veya yonlendirmeler yapabilmektedir). Bu durum,
haber toplantilar1 katilimcilarinin gazetenin yayin politikast konusundaki
tecriibeleriyle baglantilidir.
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11. Haber toplantilarinin iglevlerinden biri, toplantt yoneticisinin gerekli gordigi
takdirde haberin ¢ergevesine isaret etmesidir.’ Stratejik kabul edilme potansiyeli
tagtyan konular icin Uslup, bakis agis1 ve goriis alinacak isimler hakkindaki
fikir aligverisi, ilk planda haber toplantilarinda yapilmaktadir. Bu tiir stratejik
kararlar birinci sayfada yer verilecek haberlerde yogunlasmaktadir. Kararlarin
Oonemi nedeniyle, birinci sayfa konular1 ve tasarimi igin iist diizey katiliml
Birinci Sayfa toplantis1 yapilir.

12. Giindem toplantilarinda “kurumsal ekonomik gerekgeler”, “kurumsal tercihler”
veya “reklam ihtiyac1” gibi nedenlerle haber kararina miidahale edildigi
goriilmemistir.

13. Gazeteciler 6zel haberlerin yayinlanmasina ve muhabirlerin imzasini gazetesinde
gorebilmesine biiyiik 6nem vermektedir. Yonetici gazeteciler, ekiplerinin “en
onemli motivasyon kaynagimin imzalarii gazetede gérmek” oldugunu ifade
etmektedir. Bu nedenle, bir haberin basilmamasimin gerekgesi, toplantilarin
konusu olabilir.

14. Spor ve Televizyon sayfalar1 toplantilarda neredeyse hi¢ konusulmamaktadir.

15. Kiiltiir-Sanat sayfasinda yer alacak konular haber toplantilarinda diizenli olarak
dile getirilir. Ancak, “cerceveleme yontemi, gorsel secimi, taraflarin goriisleri
veya haberin detayli igerigi” gibi unsurlar, bu haberler i¢in konu edilmemektedir.

16. Internet ve sosyal medya kaynakli haberlerin medya ve iilke giindemindeki
etkinligi haber toplantilarinda agik¢a goriilmektedir. Gozlem yapilan her
toplantida, internet veya sosyal medya ile iligskilendirilen en az bir baslik mutlaka
s0z konusu edilmistir. Bu durum, internetin gazetecinin izledigi ve haber sectigi
ana mecralardan biri haline geldigini ortaya koymaktadir.

17. Bu konudaki bir diger 6nemli bulgu, haber toplantilarinda, internet veya
sosyal medya kaynakli bilgilerin siiziilmesi ve haber/yayin karar1 agisindan
filtrelenmesidir. internete birka¢ dakikada yansiyan bilgilerin gazete haberine
doniismesi karari, toplantilarda ele alinmaktadir. Bu konular “esikbekgiligi®
islevine tabi tutulduktan, haber iiretimine iliskin kriterler agisindan test
edildikten” sonra, yeniden iiretilerek yayinlanmaktadir.

18. Internetle ilgili bir diger bulgu gazetecilerin anlik olarak giincellenen internet
sitelerinde yer alan haberlerden ve olusan giindemden yogun olarak beslendikleri
gercegidir. Internet haber toplantilarina girecek konular i¢in, giindem tespiti icin,
arastirma icin, haber kaynagi ile iletisim kurmak i¢in... Kisaca haber iiretiminin
her asamasi i¢in kullanilmaktadir.

19. Gorsellige’ iliskin unsurlar toplantilarda sik sik konu edilmektedir. Sayfa

5 Haber gercevesi, bir olayla ya da sorunla ilgili haberi anlamli hale getirmek i¢in olusturulan; haberde nelerin yer
alacagni, nelerin disarida birakilacagini belirleyen genel baglamdir.

6 Yayin periyodu i¢inde gelen haber, yorum ve gorsel malzemenin, medyanin yaymn kimligi ve yaymn politikasina
uygun olarak secilmesi veya yeniden iiretilmesi islemine “esikbekgiligi” denir. Hangi konularin yayinlanacagini
veya enformasyonun ne dl¢iide aslina sadik olarak yeniden iiretilecegini belirleyen siiregtir (Rigel, 2000: 22).

7 Gorsellik, en genis anlamiyla, bilginin resim halinde sunulmasidir. Gazetecinin haber {iretiminde kullandig1

fotograf, ¢izim, tablo ve grafik gibi unsurlar ile bir biitiin olarak gazetenin yansittig1 gériiniim (mizanpaj) bu
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tasarimina da, haberlerde kullanilacak gorsel enstriimanlara da 6nem verildigi
gozlenmistir. Kimi haberlerde fotograflar, toplantida incelenerek ortak bir
kararla segilir.

20. Kimi zaman bir haberin basligi, konu sadece bir oneri halindeyken haber
toplantisinda onerilip kabul edilebilir. Bir basligin haberden 6nce sekillenmesi,
bu unsurun ne kadar giiglii olabilecegini ve haber kararinda oynayabilecegi
etkin roli gosterir.

21. Haber toplantilarinda, haber hikayelerinin hukuki ag¢idan sorumluluk dogurup
dogurmayacagi1 konusu hi¢ ele alinmamistir. Bu durum dort gazete icin de
gecerlidir. Haber toplantilarinin yoneticileriyle yapilan gériigmeler, haber konusu
tizerindeki hukukcu denetiminin, haber yayin agamasina iyice yaklastiginda ve
sadece gerekli goriildiigii hallerde devreye sokuldugu ortaya koymaktadir. Bu
denetim genellikle gazeteciler tarafindan, tecriibeler 1s1ginda yapilmaktadir.®

Gazetelerin Haber Karar Siirecleri Arasindaki Farklar

Saha arastirmasinin buraya kadarki boliimiinde Birgiin, Cumhuriyet, Sozcii ve
Yenicag gazetelerinde yapilan gézlem ve goriismeler, “Toplantilar ve Katilimcilar1”,
“Toplantiya Hazirlik” ve “Toplantilarin Yéntemi ve Igerigi” seklinde ii¢ ana baslikta
incelenmistir. Bu kapsamdaki bulgular, yayin politikalar1 degisse de gazetelerin haber
iiretim stireglerinin benzestigini (oturumlarin saati, uzunlugu, yonetim sekli, fikir aligverisi
ortami gibi), gazetecilikte ortak bir mesleki rutinler setinin var oldugunu gostermektedir.

Gazeteciler her giine, dolmasi gereken bos gazete sayfalariyla baglar. Reklam
departmanlari tarafindan doldurulan alanlar disindaki biitlin boliimler verilecek kararlarla,
iiretilecek haberlerle yeniden hazirlanmalidir. Ancak siire ¢ok kisadir. Gazetecilikteki
ortak mesleki rutinler, bu temponun yol actig1 baskinin dogal bir sonucudur. Bununla
birlikte, her gazetenin iiretim silireci kendine 6zgii farkliliklar tagimaktadir. Asagida,
gazeteler arasindaki bu farklar gozlem bulgularimiz 1s1ginda anlatilmistir.

Birgiin Gazetesi

Birglin gazetesi 11 yasindadir. 16 sayfa olarak, yaklasik 19 bin adet basilan (Nisan
2014) giinliik bir gazetedir. Calismamizda yer alan gazeteler arasinda traji en diisiik
olandir.

Gazetenin Giindem toplantilarinda ortalama 45-55 konu ele alinmaktadir. Bu
say1, 0rneklemdeki en yiiksek ikinci rakamdir. Giindem toplantilarina katilan kisi sayisi
ortalama 10 kisidir. Cinsiyet dagilimi 6 erkek 4 kadin gazeteciden olugsmaktadir.

Inceleme doneminde, birinci sayfadan verilen haber sayis1 ortalamasi 8 adettir.

kavram kapsamina girer.
8 Medya organizasyonlar1 biinyesindeki hukuk birimleri, ¢ok istisnai durumlar disinda, sadece mahkeme
stireglerinde dava takibi i¢in devreye girmektedir.
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Birinci sayfasinda en az haber kullanan gazete Birgiin’diir.

Birgiin, gazete iiretim siirecini iki toplantiyla tamamlamaktadir. Bu toplantilar sabah
ve 6gle saatlerinde yapilan Giindem toplantilaridir. Orneklemdeki gazetelerin hepsinin
yaptig1 Birinci Sayfa toplantisi, Birgiin’de yapilmamaktadir. Burada, Birinci sayfanin
tasarimina ve haberlerine yonelik kararlar, tek basina Yazi Isleri Miidiirii tarafindan almir.’

Digerlerinden farkli olarak, Birglin gazetesinde sayfalari iiretme sorumlulugu
tagiyan gazetecilerin yonettigi bir muhabir grubu yoktur. Haberlerin iiretimi de bizzat
bu kisiler tarafindan gerceklestirilmektedir. Yani, Giindem toplantilarinin katilimeilart,
mubhabirleri koordine eden sayfa yoneticileri degil, haber iiretimi de gergeklestiren sayfa
sorumlularidir. Gazetenin haber iiretim kadrosu, giindem toplantisina katilan kisi sayist
kadardir. Diger gazetelerde ise toplantilardaki her katilimci, yonettigi sayfa icin ¢alisan
bir grup muhabiri temsil eder. Bu durum, kisith ekonomik imkanlarin gazete/haber iiretim
stirecindeki yansimasidir.

Yukarida anlatilan tdretim seklinin bir sonucu olarak, Birgiin gazetesinde
katilimcilarinin uzmanlhik ve gorev alanlari, diger gazetelerdeki kadar net degildir.
Haberlerin hazirlik/iiretim isleri, bazen gazetecilerin birikimine gore, bazen ilgili
sayfanin hazirligim1 kimin yiiriittiigline gore dagitilmaktadir. Sayfalardan sorumlu olan
isimlerin zaman zaman degismesini gerektiren bu liretim modeli, gazete acisindan riskler
barindirmaktadir. Nitekim, 13 Nisan 2014 tarihli gazetede ayn1 haberin hem 6. hem de 7.
sayfada yayinlandig1 goriilmiistiir.

Birgiin gazetesi, izlenen haber toplantilar1 arasinda “bir haberin takibi i¢in ihtiyag¢
duyulan maliyetin” konu edildigi tek gazete olmustur.' Bu gézlem bulgusu, haber iiretim
faaliyeti ile ekonomik imkanlarin ¢atigmasina iligkin bir drnektir.

Birgiin gazetesinin toplantilarinda, haber i¢in kullanilacak gorsellerin tartisildigi,
secildigi bir ornek goriilmemistir. Baz1 konular veya kimi sayfalar i¢in “6zenli tasarim
yapilmas1” dile getirilmis olsa da, toplantidaki kisilerin tasarim siirecine dahil oldugu
bir 6rnek yoktur. “Birinci sayfa tasariminin 6zel bir toplanti ile yapilmadigi” bulgusuyla
birlikte dikkate alindiginda bu durum, Birgiin’iin gorsellik uygulamalarina daha az 6nem
verdigini gosterir.

Sozcii Gazetesi

Ormeklemin en geng gazetesi olan Sozcii 7 yasindadir. 20 sayfa olarak, yaklasik
370 bin adet basilan (Nisan 2014) giinliik bir gazetedir. Calismadaki gazeteler arasinda
en yiiksek trajli olan ve en fazla sayfa sayisiyla ¢ikan Sozcii’diir. Sayfa sayist diger
gazetelerden daha yiiksek olmasina karsin, S6zcii’niin haber toplantilarinda ortalama 33-
43 konu ele alinmaktadir. Bu rakam 6rneklemdeki en diisiik rakamdir. Sayfa sayisi ile
ele alinan toplam konu sayisi arasindaki oran, gazetenin fotograf kullaniminin yogun

9 Yazi Isleri Miidiirii Baris INCE ile 4 Nisan 2014 tarihinde gerceklestirilen kisisel iletisim.
10 03.04.2014 tarihli toplant1 gézlemi.
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oldugunu gosterir. Gazetenin ‘gorsellige’ 6nem veren {liretim tarzina isaret eder.

Sozcii’niin Birinci sayfadan verdigi haber sayisi ortalamasi 13,3’tiir. Orneklem
icinde, birinci sayfasinda en fazla habere yer veren gazetedir.

Sozcii Gazetesi gazete iiretimi icin biri 6gle saatlerinde (Giindem toplantisi: 13.00
sularinda) digeri 6gleden sonra (Birinci Sayfa toplantist: 15.00 sularinda) olmak tizere iki
toplant1 yapmaktadir. Giindem toplantilarina katilan kisi sayis1 ortalama 14’tiir. Cinsiyet
dagilimi 9 erkek 5 kadin gazeteciden olugsmaktadir. Birinci Sayfa toplantisinda 5 kisi
bulunur.

Sozcili, gozlem calismasindaki 4 gazete arasinda “kullanilacak gorsellere ve
tasarima’ en fazla 6nem veren gazetedir. Bunun en 6nemli gostergesi, toplanti mekaninda,
haberlere ait gorsellerin segilebilmesi i¢in kurulmus olan biiylik bir ekran olmasidir.
Bu sistem her toplantida ve neredeyse her haber i¢in aktif sekilde kullanilmaktadir.
Haberlerin fotograflari, toplanti1 katilimcilarinin kararlartyla segilmektedir. Bu yontem,
haberlerin, fotograflar1 agisindan da kiyaslanmasini saglamaktadir. Bir haber i¢in eldeki
en giizel fotografi segmek biitlin gazetelerde uygulanan bir iiretim tarzidir. Sozcii ise
bunun 6tesine gegerek, en giizel fotografa sahip olan haberin arayisina girmektedir. En
giizel fotografa sahip haberin lehine yayin karar1 verilerek “gorsellik” unsuru ¢ok daha
etkin kullanilmaktadir.

Sozcii gazetesi’nin gorsellige yaklasimindaki bir diger fark, arka sayfanin giindem
toplantis1 katilimcilarinin goriis ve ortak kararlariyla tasarlanmasidir. Diger gazetelerde
arka sayfa i¢in bdyle bir karar siireci yoktur.

Cumhuriyet Gazetesi

Cumbhuriyet gazetesi 89 yasindadir. 18 sayfa olarak, yaklasik 50 bin adet basilan
(Nisan 2014) giinliik bir gazetedir. Calismada yer alan gazeteler arasinda en uzun ge¢mise
sahip olandir. Gazetenin Glindem toplantilarinda ortalama 55-65 konu ele alinmaktadir.
Orneklemdeki en yiiksek say1 olan bu veri, Cumhuriyeti, haber karar siirecini en genis
haber havuzuyla yiirliten kurum yapmaktadir.

Birinci sayfadan verilen haber sayisi ortalamasi 11,3 diizeyinde olusmaktadir.
Glindem toplantilarina katilan kisi sayisi ortalama 10 kisidir. Cinsiyet dagilimi 5 erkek 5
kadin gazeteciden olugmaktadir.

Ormeklem iginde, gazete/haber iiretim siirecini {i¢ toplantiyla yiiriiten tek gazetedir.
Sabah ve 6gle saatlerinde olmak tizere iki “Giindem Toplantis1” ve aksama dogru “Birinci
Sayfa” toplantisi yapilmaktadir.

Cumhuriyet, haber toplantisina Ankara Biirosu’nu dahil eden (uydu baglantisiyla)
tek gazetedir. Bu durum, Cumhuriyet’in Ankara giindemini, drneklemdeki diger gazetelere
gore daha yakindan izledigini, Biiro’yu haber iiretim siirecinde daha etkin kullandigini
gostermektedir.
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Yukarida siraladigimiz veriler bir biitiin olarak degerlendirildiginde, Cumhuriyet’in
kurumsal biirokratik isleyisinin diger gazetelerden daha belirgin oldugu anlagilir.
Cumbhuriyet Gazetesi, giin i¢inde yaptig1 li¢ toplantiyla gazete/haber iiretim siirecini
en siki izleyen kurumdur. Haber se¢imlerini en fazla sayida haber konusunu ele alarak
yapmakta ve siirece, Ankara Biirosu’nu da katarak iiretim gerceklestirmektedir. Diger
gazetelerden daha tanimli ve kontrollii olan is akisinin bir sonucu olarak, Cumhuriyet’teki
gorev dagilimi ve tiretim rolleri de daha net ve gdzlemlenebilir durumdadir. Sayfalarin
editoryal bagimsizligina da en fazla 6nem veren gazete Cumhuriyet’tir.

Yenicag Gazetesi

Yenigag gazetesi 12 yasindadir. 16 sayfa olarak, yaklagik 50 bin adet basilan (Nisan
2014) giinliik bir gazetedir. Gazetenin Gilindem toplantilarinda ortalama 40-50 konu ele
alinmaktadir. Bu say1, S6zcii’den sonraki en diisiik rakamdir.

Inceleme déneminde, birinci sayfadan verilen haber sayisi ortalama 8,7 diizeyinde
olugmustur. Birinci sayfasinda en az haber kullanan ikinci gazetedir (Birgiin’den sonra).

Yenicag, gazete liretimi i¢in biri sabah saatlerinde (Giindem) digeri 6gle saatlerinde
(Birinci Sayfa) olmak tizere iki toplant1 yapmaktadir. Giindem toplantilarina katilan kisi
sayist ortalama 15 kisidir. Cinsiyet dagilimi 11 erkek 4 kadin gazeteciden olugsmaktadir.

Yenigag gazetesi en erken hazirlanan, baski siiresi en kisitl gazetedir. Birinci sayfa
da dahil olmak {izere, sayfalar genellikle 6gle saatlerinde hazirlanmakta, 6nemli bir
gelisme olmadig siirece degisiklige gidilmemektedir. Bunun nedeni matbaa ve dagitim
imkanlarinin diger gazetelerden daha kisitli olmasidir.!!

Dort Gazetenin Haber Kararlarimin Tablolarla Karsilastirilmasi

Gozlem sonuglarini derinlestirmek, gazetecilerin haber kararlarin1 daha 1iyi
irdeleyebilmek ve gazeteler bazinda daha iyi analiz imkani saglamak amaciyla,
toplantilara katilan gazetecilerden 23 degerlendirme sorusunu cevaplamalar1 istenmistir.
Bu sorular1 haber toplantilarinda s6z sahibi olan 47 gazeteci cevaplamistir (Birglin 9
kisi, Cumhuriyet 14 kisi, Sozcii 13 kisi, Yenicag 11 kisi). Cevaplarla olusturulan tablolar
asagida sunulmaktadir.

11 Yenicag Gazetesi icra Kurulu Baskam1 Ahmet YABULOGLU ile 8 Nisan 2014 tarihinde gergeklestirilen
kigisel iletigim.
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Bazi Haber Degeri Unsurlart Acgisindan Gazetelerin Haber Kararlarinin
Karsilastirilmast

Orneklemdeki gazetelerin toplantilarina katilan ve haber kararlarinda pay sahibi
olan gazetecilere yoneltilen degerlendirme sorularinin 4 tanesi ‘Haber Degeri’ !> unsuruyla
ilgilidir. Bunlar, gazetecilerin birbiriyle uyumlu ve yiiksek puanlarla cevapladig: sorular
olmustur.

Soru grubundaki “Gazeteye girecek haber anlasilir kaleme alinmig olmalidir”
ifadesi, biitiin katilimcilardan tam puan alan tek soru olmustur. Bu sonug, medyada yer
alacak mesajlarin hem {ireticisi hem de yayincisi olan gazetecilerin haber kararlarinda

12 “Haber Degeri” kavramini literatiire sokan isim Walter Lippmann’dir. "Kamuoyu" adli eserinde (1922)
gazetecilerin olaylara bakisini analiz eden Lippmann'a gore haber degeri unsurlari, okurun dikkatini ¢ekmeye
caligan gazetecilerin sezgilerine dayali, soyut kabullerdi. Bu kabuller dogrultusunda, kitleleri ilgilendiren,
heyecanlandiran, hayrete diigiiren, catisma ve anlagmazlik yiikli konularin medyada yer bulma ihtimali de
yiikseliyordu (Cebi, 1996:256).

Haber degeri kavramini sistematik hale getirerek teorilestiren isimler ise Norvegli arastirmacilar Johan Galtung
ve Mari Homboe Ruge olmustur. Dort Norveg gazetesinin, Kongo, Kiiba ve Kibris bunalimlarma iliskin
haberlerden yaptig1 secimleri inceleyen Galtung ve Ruge (1965), haber degeri kavramina genellenebilir kurallar
icinde bakilmasini saglamislardir. Arastirmacilar, bir hikayedeki haber degerinin anlagilmasina yarayan 12 kriteri
aciklayan teorilerini, 1963 yilinda Oslo’da diizenlenen Nordik Barig Arama Konferansi’nda sunmus ve 1965
yilinda yayinlamiglardir. O giinden bu yana gecen 45 yili agkin siiredir, Galtung ve Ruge’in ¢aligmalari gazetecilik
ders kitaplarinda habere iligkin tartigmalarin giris boliimiinii teskil etmektedir.
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‘dilin’ 6nemini ortaya koymaktadir.

Gazetelerden alinan cevaplar birbirine ¢ok yakindir. Bununla birlikte, S6zcii’deki
gazetecilerin, Haber Degeri unsuruyla iliskili 4 soruya en yiiksek puan veren haberciler
oldugu goriilmektedir (S6zcii:%96; Birgiin:%92.5; Cumhuriyet:%92.5; Yeni¢ag:%93.75).

Birgiin’lin, ‘haberin ilgi ¢ekici’ olmasina verdigi puan, diger gazetelerin verdigi
notlardan belirgin sekilde diisiiktiir. Ayrica bu notun seviyesi, Birgilin’iin diger Haber
Degeri unsurlarina verdigi notlardan da goze carpacak sekilde farklidir. Bu durum,
Birgiin’lin haber kararlarinda ‘ilginglik’ duygusunu daha az 6nemsendigini gosterir.

Gazetelerin Haber Secme Kararlarinin Karsilastirilmast

Esikbekeiligi eylemi hakkindaki sorulara verilen cevaplarin ortaya koydugu en
net sonug, gazetecilerin 6zel habere verdigi 6énemdir. Haber karar1 toplantilarinda yer
alan gazeteciler, 6zel haberlere verdigi onceligi kesin olarak gostermistir. Dort gazeteden
gelen cevaplarin ortalamalart birbirine yakin ve 90 {izerindedir. Bu sonug, toplantilarin
gbzleminde elde edilen ‘6zel haberin tesvik edilmesi’ bulgulariyla ortiismektedir.

Gazetecilerin verdigi cevaplarin ortaya koydugu diger 6nemli sonug, bir haber
kaynagi olarak internetin haber kararlar tizerindeki etkisi hakkindadir. Gazeteciler
esikbekgiligi eylemlerini tanimlarken internet mecrasini ajans haberlerinden daha fazla
tercih ettiklerini belirtmistir. Ajans haberlerine verilen puanlarin ortalamasi %61.75,
internet giindemine verilen puanlarin ortalamasi ise %62.75°dir. Bu sonug¢ internetin
haber toplantilarina sik sik konu edilmesini de agiklayici niteliktedir.

Bu bulgu, habercilik alaninda sadece yirmi yildir etkin kullanilan internetin'®,
13 Internet gazeteciligi 1994 yilinda ABD’de baslanustir. Bir y1l sonra da Tiirkiye’de ilk rnegi goriilmiistiir.
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geleneksel ajans aglari karsisinda ne kadar gii¢lii bir konuma geldigini gostermektedir.

Yenicag gazetesinin internet hakkindaki ifadeye verdigi cevap, diger gazetelerden
belirgin sekilde farklidir. Diger {i¢ gazete bu soruya bir-iki puan farkla 70 civarinda
puanlar vermistir. Ayrica bu puanlarin, ajans haberlerine verilen puanlarindan yiiksek
oldugu goriilmektedir. Yeni¢cag’dan internet hakkindaki ifadeye gelen puan ise yiizde 40
diizeyindedir. Bu not, Yeni¢ag’in ajans haberlerine verdigi puandan da (%53) bir hayli
diistiktiir. Yenicag’in haber secim tercihindeki bu farklilik, gazetenin internet giindemine
diger gazetelerden daha mesafeli yaklastigin1 gosterir.

‘Siyasi  Otoriteden Bagimsizhk’ Acisindan  Gazetelerin  Kararlarinin
Karsilastirilmast

“Siyasal otoritenin sOylem ve icraatlariyla ¢atigan haberlerin yayini1” konusundaki
cevaplar, gazetecilerin bagimsizlik diisiincesi ve yayin politikalar1 hakkinda 6nemli
ipuclart sunmaktadir. Saha arastirmasinda yer alan gazeteciler, siyasetle ¢atigan bir
haber i¢in de yayin karar1 vereceklerini giiclii bir sekilde dile getirmektedir. Bu durum
gazetelerin muhalif kimliginin yansimasidir.

Birgiin gazetesindeki gazetecilerin verdigi cevaplarin hepsi tam puandir. Siyaset
karsisindaki bu tavizsiz tutum, Birgiin’lin, 6rneklemdeki diger gazeteleri agan muhalif
kimligine isaret eder.'*

Yenicag gazetesi, bu soruda orneklem igindeki en diisiik puani temsil etmektedir.
Ayrica, siyasi otoriteyle ¢atisabilecek haber kararlarini erteleme kararina en yiiksek oy
veren gazete de Yenicag dir.

14  Birgiin Gazetesi Politika Editorii Seleuk OZBEK ’in, 1 Ekim 2009 tarihinde, Bilgi Universitesinde konferans
veren IMF Bagskani Strauss KHAN’1, ayakkabu firlatarak protesto ettigini hatirlayalim.
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Ortada kalan grafik grubunun diisiik seviyede yogunlagmasi, gazetecilerin, boyle
bir durumda erteleme karar1 almak konusunda ¢ekimser kaldiklarin1 gosterir. Gazetelerin
“ekip kararina” verdigi puanlar, erteleme islemi i¢in verilen puanlardan daha ytiksektir.

Sadece Yenigag gazetesi bu noktada digerlerinden ayrismaktadir. Gazete, “erteleme
kararina” daha yiiksek not vermistir. Bu durum, gazetenin siyasetle ¢atisan bir konuda
ortak karar olusturmaya, digerlerinden daha mesafeli oldugunu gosterir.

Sozcii’deki gazeteciler, “konuyu ekibim ile ele alinm” ifadesine agik farkla en
yiiksek puan veren gruptur. S6zcii, bu tiir durumlarda ortak karar verilmesi diislincesine
acik farkla daha yatkin goriinmektedir.

‘Reklamverene Kars1 Bagumsizhik’ Acisindan  Gazetelerin  Kararlarinin
Karsilagtiriimasi

Yukaridaki tablo, “Reklamverenin ekonomik ¢ikariyla ¢atisan haberlerin yayini”
konusunda analiz imkani sunmaktadir. Cevaplar, gazetecilerin reklamverene karsi
bagimsizlik diislincesi ve yayin politikalar1 hakkinda aciklayicidir.

Arastirmada yer alan gazeteciler, reklamverenle ¢atisabilecek bir haber i¢in yayin
karar1 vereceklerini yine giiglii bir sekilde dile getirmektedir. Ancak bu kararlilik, siyasal
otoriteyle catigma ihtimaliyle kiyaslandiginda gerilemis goriinmektedir (%95.75’ten
%91.25%e).

Bu acidan bakildiginda Birgiin Gazetesi’nin cevaplarinda bir degisiklik yoktur
(Tekrar 100 tam puan). Haber toplantisinda ‘haber takibi i¢in gereken maliyeti konu ettigi
gozlenen’"® tek gazete olan Birgiin’iin, siyasi etkilere karsi gosterdigi tavizsiz tutumu
reklamverene kars1 da korumasi, yayin politikasinin 6nemli bir yansimasidir.

15 03.04.2014 tarihli toplant1 gdzlemi.
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“Siyasetciye ragmen haber kararmi” % 96 ile destekleyen Sozcii Gazetesi’nin
“reklamverene ragmen haber karar1” i¢in puani ise 10 puan diiserek % 86 olmustur.
Sozctii, reklamveren karsisinda en fazla gerileyen 6rneklem gazetesidir.

“Reklamveren” karsisinda Cumhuriyet %1, Yenicag ise %7 gerilemektedir.

Ortada kalan siitun grubu digerlerinden daha diisiik bir seviyede yogunlagsmistir.
Bu durum, gazetecilerin, reklamverenle catigabilecek haberleri ertelemek konusunda
cekimser kaldiklarini, boyle bir noktada ortak karar gelistirme diisiincesini daha fazla
tercih ettiklerini gosterir.

Gazetelerin ‘ortak karar olusturma’ maddesine cevaplari, 6nceki sorunun iki gazete
hakkinda ortaya ¢ikardigi bulguyu da teyid etmektedir: S6zcli yine ortak karar diislincesine
yine en yatkin gazetedir. Yenigag ‘ortak karar’ gelistirilmesine yine en mesafeli yaklasan
kurumdur.

‘Hukuki Sorumluluk Algist’ Yoniiyle Gazetelerin Kararlarinin Karsilastirilmast

“Gazeteye girecek haber hukuki sorumluluk dogurmamalidir” ifadesine verilen
cevaplar arasinda Birgiin’iin cevaplar1 digerlerinden ayrilmaktadir. Orneklem igindeki
en diisik puami acik farkla Birgiin’de ¢alisan gazeteciler vermistir (Ortalama:%50).
Gazetenin muhalif kimligi bu soruda bir kez daha gortilmektedir.

Onceki sorularda ‘siyasete’ ve ‘reklamverene’ ragmen haber yapmak konusunda en
cekimser kurum oldugu goriilen Yenigag, ‘hukuki sorumluluk’ karsisinda da en duyarl
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gazetedir (%93). Yenicag’1 Sozcii gazetesi takip etmektedir.

‘Gorsel Unsurlarin Degerlendirilmesi’ Bakimindan Gazetelerin Kararlart

Bu alandaki degerlendirme sorulari, gazete {iretim siirecinde gorsellige verilen
onemi agikca ortaya koymustur. Gorsellik hakkindaki ifadeler, 23 soru i¢inde en yliksek
puan alan yargilardandir (En yiiksek dordiincii ve besinci diizey). Bu sonug, genel gézlem
bulgular1 kapsaminda yazdigimiz “haberde kullanilacak gorsel enstriimanlara dnem

verildigi”, “zaman zaman haberde kullanilacak gorsellerin incelenerek karar verildigi”
tespitleriyle ortiismektedir.

Gazetecilerin verdigi yiiksek puanlar, nitelikli bir fotografin, haberin birinci sayfaya
girme ihtimalini ve/veya basilacagi sayfadaki yerini etkiledigini ortaya koymaktadir.

Sozcli Gazetesi gorsellik unsuruna en yiliksek puan veren gazetedir. Bu sonug,
Sozciti’niin gorsellige en fazla 6nem verdigini tespit eden gézlem sonuglarimizi da teyid
etmektedir. Bu kapsamda So6zcii’niin “Arka sayfay1 Giindem toplantisinda tasarlayan tek
gazete oldugunu” ve “her haber i¢in gorselleri ekrana yansitarak se¢im yaptigini” daha
once belirtmistik.

Gorsellikle ilgili degerlendirme sorularina en diisiik puan veren gazete Birgiin
olmustur. G6zlem bulgularimiz arasinda “Birgilin Gazetesi’nin Birinci sayfanin tasarimi
ve haber secimi i¢in 6zel bir toplant1 yapmayan tek gazete” oldugunu ve “toplantilarinda,
haber i¢in kullanilacak gorsellerin tartigildigi, secildigi bir 6rnek goriilmedigini”
yazmistik. Birgiin’de gorev yapan gazetecilerin cevaplari, bu gozlem bulgularimizi teyid
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etmistir.

Sonu¢

Haber {iiretimi, bant {izerinde ilerleyen parcalarin montajlandigi, tekdiize bir seri
iretim tlirli degildir. Haber iiretiminin dogasi, bir hikaye icin birden fazla sayida bilgi
toplama, yazma ve yayinlama teknigi uygulamay1 miimkiin kilar. Gazeteciler, bu siirecte
verecegi kararlarda ¢ok sayida faktdrii dikkate almak zorundadir. Ustelik bu kararlar
cok kisith bir zamanda, asir1 rekabet baskisi altinda verilir, kiigiik hatalarin bile hizla
kitlelere yansimasi riskiyle uygulanir. Gazeteciler i¢in haber karari, her haberde farkli gii¢
ve yonlere sahip olan, toplamda birbirini destekleyen veya yok eden bir¢ok etkiyi hizla
belirleyebilme ¢abasidir.

Bir hikayenin haberlestirilmesi siireci, yani haber iiretimi her gazetede benzer
sekilde ilerler. Bu benzerlige karsin, herglin, aym1 haberlere farkli bakis agilarindan
yaklagan bambagka gazeteler ortaya ¢ikmaktadir. Haberin ortak bir mesleki/kurumsal
uygulamalar setiyle tiretildigi boyle bir durumda, farkli yayin politikalari nasil yansitilir?
Bu sorunun cevaplanmasi, gazetecilerin ve medya organizasyonlarinin verdigi haber
kararlarmin analiziyle miimkiindiir.

Ayni haberi farkli yayim politikalarina uygun sekilde iiretebilmek igin, liretimin
stratejik anlarinda, farkli haber kararlari/haber tercihleri devreye sokulur. Haber
iretimindeki bu esnek yapi, ayni hikayeyi bambaska yayin politikalar i¢in yeniden
iretebilmeyi miimkiin kilar. Mesleki agidan benzerlik gosteren gazetecilerin ayristigi
nokta da burasidir. Gazeteciler, bu esnek iiretim modiiliinii kavradikca, farkli yaym
politikalar altinda hizmet sunabilecek ustaliga da erismis olur.

Bu saha arastirmasi, dort ulusal gazetenin haber toplantilarinda yapilan gézlemlerle,
her gazetenin haber karar siirecini ayr1 ayri tanimlamistir. Ayrica toplantilara katilan
gazetecilere yoneltilen sorularla, haberkarar davranislari altibaslik altinda analiz edilmistir.
Haber Degeri, Haber Se¢imi, Siyasi Otoriteye Karsi Bagimsizlik, Reklamverene Karsi
Bagimsizlik, Hukuki Sorumluluk ve Gorsellik basliklari altinda yapilan analizler, haber
tiretiminde internet, 6zel haberin 6nemi, gorselligin rolii, bagimsizlik algis1 gibi dnemli
alanlarda karsilastirmali sonuglar ortaya koymaktadir.
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Oz

Diinya c¢apinda, 1960 sonrasi donemin en Onemli toplumsal aktorlerinden biri
olarak kabul edilen yeni toplumsal hareketler, pek ¢ok diisiinsel ¢cabanin nesnesi olmustur.
S6z konusu hareketleri agiklamak lizere gelistirilen literatiir, birbirinden oldukg¢a farkli
bilimsel geleneklerden ve farkli amaglardan/on kabullerden hareket eden yaklasimlar:
kapsamaktadir. Bu ¢aligmada, yeni toplumsal hareketlere iliskin paradigmalardan birini
olusturan Amerikan Ekolii ele alinacak ve bu ekoliin toplumsal hareketlere iliskin yaklagimi
incelenecektir. Bu kapsamda yeni toplumsal hareketlere iliskin Amerikan Ekolii’nii
olusturdugu diistiniilen iki 6nemli yaklasim —kaynak mobilizasyonu ve devaminda ortaya
cikan siyasi firsatlar yaklagimi- ele alinacaktir. S6z konusu kuramlarin yeni toplumsal
hareketlere yaklasimlari; birey, Orgiit, amaglar ve hareketlerin etkinliklerine iliskin
kavrayislari iizerinden irdelenecektir.

Abstract

The new social movements, which are regarded as one of the most significant social
actors in the post-1960s world, have been the object of numerous intellectual efforts. The
literature developed in order to explain such movements encompasses different approaches
that starts out from rather different scientific traditions and aims/assumptions. In this paper,
the American school of thought, which consititutes one of the main paradigms on new
social movements, will be taken up and the approach of this school to social movements
will be examined. In this context, two important approaches —resource mobilization and
the following political opportunity approach- which are considered to be constituting the
American school will be discussed. The approaches of these theories towards new social
movements will be analysed through their conception of individuals, organization, aims
and the activities of movements.



Cagr1 Kaderoglu Bulut

Giris

Toplumlarin ve diinyanin ekonomik, siyasal, sosyal, kiiltiirel agilardan biiyiik bir
doniisiim stirecinde oldugu ve bu siirecte derin bir yeniden yapilanmanin gerceklestigi
glinlimiizde artik rahatca sOylenebilmektedir. Fakat burada basit¢e bir degisimden degil,
kapsamli ve koklii bir farklilasmadan s6z edilmelidir. Cilinkii bu farklilik, pek ¢cok boyutta
yasanmakta, toplumun pek ¢ok alaninda dogrudan i¢ ice gegmekte, birbirini beslemekte
ve cakismaktadir. Oyle ki, yasadigimiz farklilik artik sadece toplumsal alanlarin degismesi
degil, bu alanlara ve toplumun kendisine dair diisiinme bi¢imlerimizin, diinyay1 algilama
ve aciklama mekanizmalarimizin degisiyor olusudur. Ikinci Diinya Savasi sonrasi
ortaya cikan uluslararasi iligkiler sisteminin ekonomik, politik ve ideolojik diizeylerdeki
yapilarinin (Coskun; 2007: 13) 1970’lerle baslayan siirecte hizla degisime ugramasi
ve kiiltiirel ve sosyal doniisiimlerin de deste§iyle toplumsal pratigin bir biitiin olarak
degismesi, diinyay1 anlamlandirmamizi belirleyen ve denetleyen yeni mekanizmalar1 da
ortaya ¢ikarmistir. Bu durum, hemen her diisiince zemininde izlerini géstermektedir. Bu
izler ayn1 ve tek tip bir 6zellik tasimadigr gibi, aksine cesitli taraflar arasinda var olan
farkliliklar1 daha da derinlestiren bir islev gormektedir. Yeni toplumsal hareketler olarak
adlandirilan hareketler de diinyay1 ve toplumu anlamlandirma ¢abasinda, bu izlerin takip
edilebilecegi 6zel bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu hareketler son yillarda en
cok tartisilan alanlardan biri olmasmin yaninda, kimi belirsizliklerin, muglakliklarin
ve celigkilerin de en ¢ok hissedildigi alanlarin basinda gelmektedir. Bu durumda kimi
“teknik ve yapisal” nedenlerin etkisi olabilecegi gibi, s6z konusu tartismanin entelektiiel
sinirlart agarak, toplumsal pratigin icerisine dogrudan politik bir anlamla oturuyor
olmasimin da biiyiik etkisi vardir. Keza toplumsal hareketler etrafinda sekillenen birgok
tartismanin temel belirleyici sinir1 “toplumsal eylemin siyasal ifadesi ve anlam1™ olarak
sekillenmektedir. Dolayisiyla, bu kapsamda gelistirilen hemen tiim degerlendirmeler,
acikca ya da dolayli olarak siif tartigmalarina gére konumlanmakta; yeni hareketler ile
toplum ve sinif arasinda kurulan iligskinin (s6z konusu iligkiyi ister kabul ister reddederek
de olsa) niteligi bu alandaki tartismalar1 6nemli 6l¢iide belirlemektedir.

Yeni hareketlere iliskin olusan literatiir, -Marksist tartismalar1 disarida birakirsak-
temel olarak iki 6nemli koldan olugsmaktadir. Bunlardan biri Avrupa (6zellikle Fransa)
kokenli “Yeni Toplumsal Hareketler Paradigmasi”, digeri ise Amerikan sosyal bilimlerinin
igerisinden gelistirilen “Kaynak Mobilizasyonu” ve “Siyasi Firsatlar” yaklagimlaridir.

Bu ¢alismada, Avrupa kokenli yaklasimlara karsi, 6zellikle lilkemizde, ¢ok fazla
tartisma alani bulunmayan Amerikan Ekolii ele alinarak, bu yaklagimlarin yeni toplumsal
hareketlere iliskin kavrayisinin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu kapsamda c¢alismada
once, yeni toplumsal hareketlere iliskin temel tartismalar ele alinacak, ardindan bu
hareketlere iliskin kuramlarin sekillenmesini saglayan ve klasik sosyolojiden kopus olarak
nitelendirilebilecek tarihsel doneme deginilecek ve son olarak s6z konusu hareketlere
iliskin Amerikan kokenli yaklagimlar irdelenecektir.
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Yeni Toplumsal Hareketler: Temel Tartismalar

Yeni toplumsal hareketler, 6zellikle 1960°1arin sonlarinda ortaya ¢ikan ve toplumsal
yapinin farkli katmanlarindaki ¢eliski ve catigmalar iizerinde hareket eden, o alanlarin
sorun, ¢6ziim ve taleplerini O6ne ¢ikaran sosyal-muhalif hareketleri tanimlamak igin
kullanilmaktadir. Bu hareketler daha ¢ok kadin hareketi, ¢evre hareketleri, irk¢ilik karsiti
hareketler, anti-niikleer hareketler, escinsel hareketleri, savas karsit1 hareketler, etnik
ve yerlilik hareketleri ile konut isgalleri ve mahalle diizeyinde katilim girisimleri vb.
seklinde karakterize olmaktadir.

Yeni toplumsal hareketleri, ‘yeni’ yapan sey tartismalidir. Ancak bu konudaki
genel goriiglere gore, onun yeniligi bu hareketlerin eskinin biiyiik, kitlesel ve biitiinliikli
hareketleri karsisinda, daha parcali, farklilasmis ve 6zellesmis konular gercevesinde
olusmus olmasindan kaynaklanir. Bunun yaninda, ‘eski’ ve yeni hareketler arasindaki
farklilik sadece ilgi alanlar1 ve taleplerle belirlenmemekte, ayn1 zamanda bu hareketlerce
kullanima sokulan yeni eylem ve sdylem bic¢imlerinin varligi, hareketlerin aktorleri ve
orglitlenme bigimleri ile ¢cagdas toplumlarda ifade ettikleri anlamlar da pek ¢ok diisiiniir
tarafindan, onlar1 yeni yapan 6zellikler arasinda sayilmaktadir.

Yeni toplumsal hareketlerin ortaya cikisini belirleyen temel noktalara iliskin
farkli yaklagimlar bulunmaktadir. Bunlar; teknolojik paradigmanin iiretim siirecindeki
ve devlet organizasyonundaki etkisi (Saylan, 2003); esneklesmenin iiretim ve istthdam
yapilarindaki etkisi (Belek, 1997); sinif ¢atigmalarindan farkli olarak ortaya ¢ikan yeni
toplumsal catismalar ve hizmet sektoriinlin imalat sektorii aleyhine biiylimesi olarak
siralanmaktadir (Coskun, 2007). Ayrica, post-endiistriyel bir toplum yapisinin olugmasi
(Touraine, 1999), refah devleti modelinin ¢oziiliisii (Offe, 1999) ve sivil toplumun devlet
aleyhine genislemesi de yeni hareketlere neden olan gelismeler olarak tanimlanmakta;
yeni hareketlerin nedenleri, dinamikleri, yapilar1 ve kapasitesi gibi konular temelde bu
basliklar etrafinda degerlendirmeye tabi tutulmaktadir.

Bunun yaninda, s6z konusu hareketlerin talep ve igerik bakimindan eski
hareketlerden ¢ok farkli olmadigimi ifade edenler de mevcuttur. Tanil Bora (1990:
49) bu noktay1 vurgulayarak; “yeni hareketlerin, tanimladigi sorun alanlar1 ve talep
icerikleri bakimindan; 19. yiizyila uzanan kokleri” oldugunu; ek olarak, bu hareketlerin
“siyasal ve ideolojik dayanaklari, iisluplar1 bakimindan 1960’larin sosyalizan/anarsizan
hareketlerine dayandigin1” sdylemektedir. Yeni toplumsal hareketlerin “eski”nin itiraz
sebepleri, diren¢ mekanizmalari1 ya da karsi ¢ikis pratiklerine yaslanarak baska bigcimler
altinda varoldugunu savunan Dogan Cetinkaya (2008b: 34-42) da benzer bir durumu
ifade etmektedir. Hatta Cetinkaya bir adim daha ileri giderek “toplumsal hareketlerin
eski ve yeni olarak simiflandirilmasinin anlamsizligin1” vurgulamakta ve yeni toplumsal
hareketlerin ayr1 bir hareket paradigmasi olarak ele alinmasinin dahi yanlig bir tutum
oldugunu savunmaktadir Calhoun’a (akt. Lelandais, 2009: 68) gore de bu tiir hareketler
daha 19. yiizyilda, gerceklestirilmesi i¢in katkida bulunmak istedikleri sosyal diizenin
kurulmas1 amaciyla hiyerarsik olmayan bir sekilde orgiitlenmislerdir

Esasen soz konusu hareketlere iliskin degerlendirmeler, liberal ve muhafazakar
diistintirlerden Marksistlere kadar pek c¢ok ekoliin dahil oldugu, cok katmanli bir
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tartisma olarak yiirlitiilmektedir. Degisen toplumsal iligkilere, pek ¢ok alanda yasanan
geligsmelere ve diinyanin aldig1 yeni goriiniime (“iki kutuplu diinya”nin ortadan kalkmasi,
kiiresellesme, neoliberalizm vb.) dair yapilan inceleme ve yargilar géz 6niine alinmadan,
yeni hareketler iizerine yiritiilen tartigmalarin niteligi ve gercekligi de bir anlam ifade
etmeyecektir. Tam da bu nedenle s6z konusu tartigmalari, kapsamli toplumsal tasavvurlar
tizerinden gergeklestirilen daha biiyiik bir tartigsmanin pargast olarak okumak faydali bir
anlamlandirma siireci saglayabilir.

Burada ‘yeni’yi anlamlandirmak ic¢in dikkat edilmesi gereken nokta ‘eski’
hareketlerdir. Ciinkli neredeyse alandaki tiim diisiiniirler tarafindan, yeni hareketlerin
tanimlanmasini saglayan temel ¢ikis noktasi bu eski hareketlerdir ki bunlar is¢i sinifi
hareketleridir. Lelandais’e (2009: 68) gore bahsedilen hareketlerin ‘yeni’ olarak
tanimlanmasinin sebebi, bu hareketlerin bilinen klasik is¢i hareketlerinin ortaya ¢ikis
ve oOrgiitlenme big¢imlerinden ayrilmak istenmesinde yatmaktadir. Cayir (1999: 19) da
bu noktay1 vurgulayarak, “eski sosyal hareketlerin” sinif tabanina sahip oldugunu ve
ozellikle ig¢i sinifin1 mobilize ettigini betimlemektedir. Dolayisiyla ‘yeni’ kavrami —
sadece-kronolojik bir siralamaya degil fakat ‘eski’ sinif temelli ve ¢ikar gruplarina dayali
hareketlerden bir farkliliga isaret etmektedir (Coskun, 2007: 107). Anlasilacag1 gibi,
is¢i smifi hareketlerini karakterize eden eski hareketler kavramina kars1 yeni hareketler
kavrami, 6zellikle zamansal bir yenilikten 6te, niteliksel bir yeniligi (farklilig1) ifade etmek
icin kullanilmaktadir. Ancak bu farklilik ayn1 zamanda eski hareketlerin tarihsel olarak
‘arkaik’ kaldigina dair bir ima da barindirabilmektedir. Buna gore yeni hareketler sadece
kronolojik anlamda degil, niteliksel anlamda da tarihsel olarak daha ileri bir noktaya denk
diiser. Bu tarz bir vurgu 6zellikle hakim paradigmada kendini hissettirmektedir.

Degisen toplumsal yapilar ve buna paralel gelisen analiz mekanizmalarinin
doniisiimiinde kendini fark ettiren bu temel ayrimda, eski-yeni karsitligindan yola ¢ikilarak
yeni hareketlerin ‘sinif’in ve temel sinifsal ¢eliskilerin disinda bir yerde konumlandigi
iddia edilmektedir. Burada, toplumsal hareketlerin, sinifi merkezden ederek siyasal olani
giderek daha fazla oranda digladig1 ve sivil toplumu hareketlendirdigi vurgusu hakimdir.
Fakat bu konudaki vurgularin yonii ve igerigi onemli farkliliklar barindirir. Yeni
hareketlerin siifla olan iliskisinin yeniden tanimlanmas: gerektigi konusunda 6nemli
Olciide uzlasan bu farkli goriisler, s6z konusu durumun gergeklestigi yeni toplumsal
yapiya ve yeni iliskilere dair degerlendirmeleriyle birbirlerinden ayrilirken; yeni
hareketler ile toplumsal miicadele arasinda kurulan iliskinin niteligine dair fikirleriyle
de birbirlerine olduk¢a zit konumlarda bulunmaktadirlar. Ana akim kuramcilar, isci
smifinin merkeziligini yitirdigini (hatta kaybolmakta oldugunu), sinifsal ¢atigmalarin
artik gecerlilik tasimadigini savunurken elestirel kuramcilar bu sorunu farklilagan sinifsal
baglamlar ve sinifin degisen yapisi ilizerinden tartismaktadirlar. Bu nedenle ¢ok farkli
paradigmalarin temsilcileri benzer tespitlerde ortaklasirken, bu tespitleri yerlestirdikleri
toplumsal-politik ¢éziimleme ¢ergeveleri ayrigmaktadir.

Bu ayrigsmalar yeni hareketlerin bi¢imi, niteligi, anlami ve politik potansiyeli
hakkindaki tartismalarda net olarak gériilebilir. Ornegin Touraine (1988) gibi diisiiniirler,
sosyal hareketlerin toplumu doniistiirme ve yeni bir diizen kurma rollerinin/amaglarinin
sona erdigini vurgulayarak yeni hareketleri “is¢i smifinin cenaze mars1” olarak
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tanimlarken, bir taraftan da bu tanimi “sinif gatigmalarmin 6tesinde yeni bir toplum
kurgusunun olustugu” analizine dayandirmaktadir. Ona gore yeni toplumsal hareketlerin
ortaya ¢ikist sosyal hareketler ve siyasal yapi arasindaki iligkinin donlisimiini
sergilemektedir. Diger yandan Marcuse (1998) gibi diisiiniirler ise ig¢i sinifinin artik
degisimin tek dinamigi olmadigini sdylerken, toplumsal miicadelenin ilerletilmesinde
solun yeni miicadele alanlar1 ve bigimleri i¢in yeni toplumsal hareketlere agik olmasi
gerektigini savunmaktadir. Buradan hareketle, yeni bir tarihsel konjonktiirde olusan yeni
toplumsal hareketleri ele alirken klasik sinif tanimlariyla duruma bakmanin yetersizligi
vurgulanmaktadir. Yeni toplumsal hareketler, degisen siif yapilarimin ve hayatin
her alaninda ¢ok cesitli bigimlerde goriiniir hale gelen tahakkiim mekanizmalarinin
etkinligine vurgu yapmanin ve muhalefet etmenin bir araci olarak anlamlandirilmaktadir.
Gortildiigi gibi, eski hareketler olarak kategorize edilen is¢i sinifi hareketleri ile ‘yeni’
hareketler arasindaki ayrim, aslinda alana dair tiim tartismay1 da (6rtiik ya da agik olarak)
belirlemektedir. Yeni hareketler kimi zaman, siniflar ¢atismasinin bittigi ¢ag olarak ilan
edilen neoliberal kapitalizm doneminin yeni sivil toplum aktorleri/6zneleri (Touraine,
Cohen ve Arato, Habermas) olarak degerlendirilirken, kimi zamansa sinif ¢eliskilerinin
aldigr dolayimlanmis bigimler igerisindeki yeni g¢atismalarin bir goriingiisii olarak
(Williams, Wallerstein, Offe) ele alinmaktadir. Dolayisiyla yeni toplumsal hareketlerin
sivil toplumun mesruiyetini saglayan ‘zararsiz’ bir aktér mii yoksa kapitalizmin mevcut
tarihsel evresinin dinamikleriyle paralel yeni muhalefet mecralar1 m1 oldugu sorusunun,
s6z konusu hareketler iizerine yapilan tartigmalarin ve konumlanmalarin ana eksenini
olusturdugu sdylenebilir.

Yeni hareketlerin pek ¢ok diistiniir tarafindan gesitli bicimlerde ele alinmasi ile konuya
dair oldukga farkli degerlendirmelerin ortaya ¢ikmasi belli bir zorluk da yaratmistir. Bu
zorluk gerek hareketlerin pargali ve kaygan dogasi, gerekse de hareketlerin ¢evrelendigi
alanin karmasik yapisi nedeniyle mevcut yaklagimlari tasniflemek konusunda ortaya
cikmaktadir. Yeni toplumsal hareketler alanina dair en temel sikintilardan biri, ortaya atilan
pek ¢ok farkll goriise dair sistemli ve aciklayict bir ¢cergeveleme gelistirilememesidir. Bu
da belli bagh tasniflerin yapilamiyor olusuyla yakindan ilgilidir. Bu durum s6z konusu
yaklagimlar1 herhangi bir baglama oturtmayr da giiclestirmektedir. Bu zorlugu asan
ve olduke¢a anlamli bir degerlendirme ¢ergevesi sunan belli bagli iki siniflandirmadan
bahsedilebilir. Bunlar yeni toplumsal hareket tartismalarini, “siireklilik-kopus teorileri”
ve “kiiltiirel-siyasal versiyonlar” baglaminda ele alan siniflandirmalardir.

Bunlardan Buechler’in yaptig1 siniflandirma, bu teorileri “kiiltiirel” ve “siyasal”
versiyonlar olarak iki bigime ayirir. Buna gore, “kiiltiirel versiyon, ge¢misteki ve simdiki
toplumsal tipler ve hareket bigimleri arasinda daha radikal bir kopma” (akt. Coskun,
2007:139) varsayar. “Kiiltlirel versiyon” tezi, s6z konusu kopusun nedenleri ya da
kokenleri konusunda, sistemin temel zemini olarak sinifsal ¢eligki, catisma ve taleplerle
degil, bunlardan bagimsiz kurgulanmig bir kiiltiirel alan/kimlikler ¢atismasi iizerinden
ilerler. Dolayisiyla toplumu ve toplumsal iliskileri tiretim iligkilerinden yalitik bir bigimde
ele almaktadir —ki bu goriise gére kopusun kdkenleri tam da buradadir. Buna gore kopma,
modern toplumla post-modern toplum arasinda; smifsal olarak celiskili bir toplumsal
sistemle sinif gatigsmalarinin bittigi bir yeni toplum arasinda; maddi degerlerle post-
materyal degerler arasinda yasanmaktadir. Catigsma artik siyasal alanda (sinifsal icerikli)
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degil, kiiltiirel boyutta cereyan etmektedir. Kopus anlayisiyla birlikte yeni toplumsal
hareketler, biz 6zne olarak toplumsal sinif nosyonuna ve siif temelli politikaya alternatif
olarak ileri siiriilmektedir. Siyasal versiyon ise, daha elestirel bir yaklasimdan yola ¢ikarak,
toplumsal hareketleri kapitalizmin toplumsal biitiinliigii icerisinde ele alir. Gegmisteki ile
simdiki toplum tipleri ve hareketleri arasindaki iliskiyi, kapitalizmin ge¢irdigi tarihsel
doniisiim ve bununla birlikte toplumsal iliskilerin degisen temeli baglaminda inceler.
Toplumsal hareketleri politik bir temele oturtur.

Gililnur Savran’in (1992: 7-9) kavramsallastirmasini takip ederek, kiiltiirel ve siyasal
versiyonlar1 sirasiyla “kopus” ve “siireklilik” tezleri olarak okumak da miimkiindiir.
Yeni toplumsal hareketlere iliskin yaklagimlart tek bir kategori igerisinde agiklamanin
sakincalarina isaret eden Savran’a gore kopus teorileri, 20. yiizyilin ortalarindan bu yana
toplumsal yapida ortaya ¢ikan doniistimlerin, ya bu yapinin kendisinde ya da politika
diizleminde bir kopusa yol agtig1 tezine dayanir. Siireklilik teorileri ise, s6z konusu
bu degisikliklerin “kapitalizmin kendi dinamiklerinin sonucu” oldugunu, dolayisiyla
yasanan bu yeni donemin bir kopus degil, “kapitalizmin bir evresi oldugu’nu savunur.
Anlasilacagi iizere kiiltiirel versiyonlar ile kopus teorileri, yeni hareketlerin, sinif temelli
siyasetin bittigi bir toplumsal diizende is¢i sinifi hareketlerinin yerini aldigini iddia
etmektedir. Siyasal versiyon ve siireklilik tezleri ise, yeni hareketleri ele alirken sinif
catismalari iizerinde sekillenen bir toplumsal sistem analizinde 1srarcidir.

Yeni toplumsal hareketlere iliskin teorileri ana akim ve elestirel teoriler olarak
kategorize etmek de olanakli gériinmektedir. S6z konusu teorileri bu genis kategorizasyonla
ele almak bize hem bu tezlerin genel olarak yaslandiklari toplum kuramlari ile toplumsal
iliskileri ¢éziimleme bigimleri hakkinda bir teorik-politik anlayis saglar, hem de gesitli
yaklasimlarin yeni toplumsal hareketleri ele alis bicimlerinin pek ¢ok agidan neden “dyle
degil de boyle”, “suradan degil de buradan oldugu hakkinda agiklayici bir ¢ergeve sunar.
Boylesi bir siniflandirmaya ihtiya¢ duyulmasinin temel bir nedeni de, basta da belirtildigi
gibi yeni toplumsal hareket tartismalar1 ile bunlarin barindirdigi toplumsal eylem ve

politik temsil iligkilerinin stirekli ve i¢ ice bir halde var olmasidir.

Bu konuda Savran’in (1992: 6) vurguladigi nokta Onemlidir: Yeni toplumsal
hareketlerin gerek teorik gerekse politik diizeyde Marksizm’i sorguladigina ya da
Marksizm acgisindan bir karsi kanit olusturduguna iligkin teoriler seksenli yillarda
yayginlagmistir. Bunlarin bir bolimi, is¢i simifinin Marksist teorideki ayricalikli
konumunun ve buna bagl stratejik merkeziliginin yeni toplumsal hareketler tarafindan
koklii bir bi¢imde sorgulandigini ileri siirerken, bir boliimii de artik sinifsal kimliklerle
politika arasindaki baglantinin koptugunu, politik 6znelerin sinifsal niteliginin belirleyici
olmadigini savunur. Ayni sekilde Callinicos da, sinif celigkilerinin artik toplumun temel
ayrilik noktasini olusturmadigini ve is¢i sinifinin Marks’in atfettigi sosyalist devrimin
Oznesi olma roliinii artik yerine getiremeyecegini ileri siiren teorilerin 1980’11 yillarla
birlikte ¢ogaldigini ifade eder. Ona gore bu savlarin temelini, is¢i hareketinin 1970’lerin
sonlarindan beri aldig1 yenilgiler olusturmakta, is¢i sinifinin toplumsal ve politik bir
gii¢ olarak tiikendigi fikri gecerlilik kazanmaktadir (2006: 9). Dolayisiyla, solun diinya
capinda gerilemesi, sinifa dayali siyaset tarzinin erozyona ugramasi, reel sosyalizmin
tim biirokratik agirligiyla birlikte ¢oziilmekte (¢okiise gitmekte) olusu ve “tarihin
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sonu” tezleriyle birlikte diistintildiigiinde, “siniftan kagan” (Wood, 2011) yeni toplumsal
hareket teorilerinin neden seksenli yillarla birlikte yayginlastig1 hakkinda énemli bir fikir
olusturulabilir.

Gortildiigii gibi, yeni toplumsal hareket tartigsmalari ile bunlarin politik yansimalari
arasindaki baglantilar her diizeyde varligini hissettirmektedir. Boylece bu konudaki
teorilerin ana akim ya da elestirel tezler olarak siiflandirilmasinin da pek ¢ok boyutta
gecerliligi bulunabilir. Bu genel agiklamalardan sonra yeni hareketlerin tarihsel baglamini
ve bu hareketlerin ¢oziimlenmesi siirecinde meydana gelen doniisiimii incelemek yerinde
olacaktir.

Yeni Toplumsal Hareketleri Kavramsallastirmak: Klasik Sosyolojiden Kopus

Yeni toplumsal hareketlere iliskin yaklasimlar, temel olarak klasik sosyal hareket
sosyolojisini asan farkli bir paradigmayi ifade etmektedir. Klasik sosyal hareketler
sosyolojisinin bir ayagi esasen is¢i hareketlerinin incelenmesi ile olusmus bir alandir
(Lelandais, 1999: 63). Emek ve sermaye iizerine yapilan 19. yiizyil vurgusu bu genel
paradigmanin i¢ine tam oturmaktadir. Is¢i hareketleri ve yeni siyasal partilerin yiikselisi
uzun siire sosyal hareketlerin ve mobilizasyonun ideal-tipik imaj1 olmustur (Johnstonvd,
1999: 132). Bu alandaki degerlendirmeler is¢i sinifi hareketlerini ve Marksist teoriden
beslenen toplum tasavvurunu temel alirlar. Buna gore sosyal hareketler burjuvaziye karsi
girisilen sinifsal hareketlerdir ve is¢i smifinin mevcut diizeni ortadan kaldirip devrimi
gerceklestirmesinde bir ara¢ olarak ifade edilir (Lelandais, 1999: 64). Dolayisiyla
toplumsal hareket burjuvaziye ve onun hakimiyet alanlarina yonelen, onu tehdit eden bir
karakter tagir. Castel’in (2001: 30) de belirttigi gibi bu, toplumsal meselenin is¢i sinifi
meselesi demek oldugu ve toplumsal miicadelenin uzlagmaz iki sinifin ¢atismasi oldugu
anlamina gelir. Bu baglamda sosyal hareketin temelinde toplumu doniistiirme ve mevcut
egemen degerlere alternatif olusturma istegi bulunmaktadir (Lelandais, 1999: 64).

Klasik sosyoloji gelenegindeki bir diger kol ise, sosyal hareketleri “kolektif
davranig” ve modernligin gerilimleri iizerinden incelemektedir. Cohen’in (1999: 111-
112) belirttigi gibi bu alanda yetmislere kadar hakim olan klasik paradigma Chicago
Okulu’nun sosyal psikolojik gelenegidir. Buna gore, iki farkli davranis bigimi vardir:
Kurumsal geleneksel ve kurumsal olmayan kolektif davranis. Kurumsal olmayan kolektif
davranig, mevcut sosyal normlara dayanmayan, tanimlanmamis ve yapilandirilmamis
durumlar1 karsilamak i¢in olusturulan davramistir. Bu durumlar ya sosyal kontrol
organlarinda ya da entegrasyon diizeyinde, yapisal degisimler sonucu ortaya c¢ikan
toplumsal ve ekonomik ¢okiis agisindan anlasilabilir. Benzer sekilde Melucci (1999: 82)
de kolektif hareketin daima ya yapisal bir krizin sonucu ya da ortak inanglarin bir ifadesi
olarak ele alinmis oldugunu vurgular. Kolektif hareketi yapisal bir krizin sonucu olarak
aciklayan ekoliin 6nemli isimlerinden Smelser’e gore kolektif hareketler, modernlesme
stirecinin dogurdugu yapisal degisimlere tepki olarak ortaya ¢ikan irrasyonel ve gegici
hareketlerdir (akt. Cayir, 1999: 14). Yine Smelser’e gore, modernlesmeye karsi gelistirilen
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direnis duygusaldir ve segkinler bu direnisin sularinda bogulmazlarsa, kurumlar baskici
toplumsal kontrol araclariyla basarili bir sekilde korunabilir (Offe, 1999: 73). Goriilecegi
gibi, politika ve toplumsal iligki kavrayisi seckinci bir kurumsal siyaset iizerinden
sekillenen bu yaklasim, kolektif hareketleri de toplumun “normal” diizenini bozan,
“patolojik” (Melucci, 1999: 83), “istisnai ve histerik” (Smelser’den akt.Offe, 1999: 73)
hareketler olarak aciklamaktadir.

Toplumsal hareketleri genel bir “ahlaki protesto” eylemi olarak degerlendiren James
Jasper da bu yaklasimin “ahlaki protestoyu bir kalabalik dinamigi, cok sayida insanin bir
araya gelmesiyle aciga ¢ikan irrasyonel bir tagkinlik hali olarak tanimlayarak toplumsal
hareketleri bir kenara ittigini” vurgulamaktadir (Jasper, 2002: 35). “Kolektif davranisi,
degisime gosterilen irrasyonel tepki olarak™ (Cohen, 1999: 112) degerlendirmek bu
yaklagimin temel egilimidir. Offe’ye (1999: 73) gore bu analiz, sosyal hareketleri bir
taraftan marjinal (yani kurumsal siyasetin karsisinda ve seckinlere karsi alt tabaka
hareketleri) olarak nitelerken, diger taraftan modernlesme siirecinin meyvelerinden herkes
faydalandiginda zayiflayacak gegici bir olgu olarak algilamaktadir. Bu belirlemelerden
yola ¢ikan Cetinkaya’nin (2008b: 21) da belirttigi gibi, “kalabaliklar ekoliiniin, toplumsal
eylem oOrlintiilerini 6zcii ve psikolojik bir indirgemecilikle ele aldigini” sdylemek yanlis
olmayacaktir.

Bu nedenlerle diinyada 1960’larla beraber yiikselmeye baslayan yeni hareketler,
sosyal hareketler sahasinda 6nemli bir teorik kirilma yaratmistir. Cohen’in de belirttigi
gibi, 1960 ve 70’lerde Avrupa ve Amerika’da ortaya ¢ikan yeni sosyal hareketlerle, klasik
gelenegin yetersizligi goriiniir hale gelmistir (1999: 112). Bu hareketlerin ¢ogulculuk,
giiclii sivil toplum ve demokrasi ile nitelenen toplumlarda ortaya ¢ikmis olmast klasik
kolektif davranig paradigmasiyla celisen bir durum sergilemistir. Clinkli s6zkonusu
hareketler dogrudan modernlikten nasibini alamayan kesimlerin krizleri ya da anlik bir
cokiise verilen tepkiler olarak okunamamakta, aktorleri de klasik paradigmanin “anomik,
imtiyazsiz ve irrasyonel sapkinlar imajina pek uymamaktadir” (Cohen, 1999: 112). Ayn
sekilde klasik Marksizm tartigmalar1 acisindan da bu yeni olgularin agiklanabilirligi,
siifsal iligkilerle baglantilarinin ortaya ¢ikarilmasi gibi yeni sorunlar giindeme gelmistir.

Klasik sosyolojinin sinirlarina gelindigi bu noktada, Marksizm igerisinde yeni sol
olarak adlandirilan bir diisiinceler ve diisiiniirler kiimesinin varlig1 kendini gdsterirken,
kolektif davranig akimi igerisinden de bu gelenegin uzantilarindan beslenen ve zaman
icinde giderek ¢ok farkli yonlerde doniisiime ugrayan yeni sosyal hareket teorileri ortaya
cikmistir. Bunlardan biri Avrupa (6zellikle Fransa) kokenli Yeni Sosyal Hareketler
Paradigmasi, digeri ise Kuzey Amerika kokenli Kaynak Mobilizasyonu (ve devaminda
Siyasi Firsatlar) Paradigmasidir. Bu iki kuramsal ¢aba, yeni toplumsal hareketlere
iliskin ana akim yaklagimlarin temellerini olusturmaktadir. Bu c¢aligmanin kapsami ve
siirliliklart geregi burada yeni hareketlere iliskin Amerikan Ekolii izerinde durulacaktir.
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Yeni Hareketlerde Amerikan Ekolii
Kaynak Mobilizasyonu Yaklasimi

ABD kokenli kaynak mobilizasyonu (seferberligi) paradigmasi, kapsamli bir arka
plana sahiptir. Toplumsal hareketleri yapisal krizler ya da irrasyonel davranislar olarak
goren kolektif davranig teorisine bir tepki olarak ortaya ¢ikan ve bu olgular1 bireylerin
rasyonel eylemleri temelinde agiklayan Mancur Olson’un “Kolektif Eylemin Mantig1”
(1965) adli eseri, kaynak mobilizasyonu yaklasiminin orijini olarak goriilebilir. Bu
kitapta Olson, liberal iktisadin temel varsayimlarini toplumsal hareketlere uygulamistir
(Cetinkaya, 2008b: 21). Ona gore, “bireyler kendilerine gore avantajli olarak gordiikleri
takdirde bir sosyal hareket olusturmay1 kabul ederler”. Boylece “sosyal hareketin amaci,
(...) bir doniisiim olusturmaktan ziyade bireylerin savunduklar1 konu {izerinde en kisa
zamanda avantaj elde etmeyi hedefleme haline doniisiir”. Buradan yola ¢ikarak “sosyal
hareketi, belirli bir ama¢ dogrultusunda ve bu amaca ulagsmak hedefiyle bireylerin
kolektif olarak ve rasyonel bicimde organize ettikleri eylem” (Lelandais, 2009:66) olarak
tanimlamak miimkiindiir. Olson’a gore bireyler kolektif bir harekete katilmadan 6nce,
bunun getirecegi kisisel muhtemel kar ve maliyeti hesaplamaya calismaktadir (Jasper,
2002: 56). Bireyi, hayatindaki her eylemde kar-zarar hesabi1 yapan bir ‘gikarci’ olarak
tasvir eden Olson, temel tezinde, rasyonel ve kendi ¢ikar1 pesinde kosan bireyi, ortak ve
grup ¢ikar1 i¢in harekete gecirecek etkenin ancak zorlama ve 6zendiriciler oldugunu iddia
eder. (Cetinkaya, 2008b: 21). Baski ve maddi fayda iimidi olmaksizin rasyonel bireyin
kaynaklarini ve zamanini kolektif harekete ayirmayacagini ileri stirmektedir. Yine ona
gore, baskl ortami ve fayda {imidi olmaksizin kolektif hareket imkansiz ve irrasyonel
olmaktadir (Cohen, 1999: 115). Olson’un giristigi bu ¢aba esasen ¢ikar grubu diisiincesinin
tiim kolektif eylemlere samil kilinmasidir. Insanlarm sadece kisisel ¢ikarlarin1 maksimize
etmek i¢in harekete gececeklerini iddia eden Olson, eylemcilerin ancak eylem sonucunda
elde edecekleri fayda, katlandiklar1 maliyetten fazla ise eyleme katilabileceklerini dile
getirecek kadar ‘maliyet muhasebeci’ bir yaklagim one siirmiistiir (Cetinkaya, 2008b: 21-
22). Olson’un kurami, toplumsal hareketleri tehlikeli giiruhlar, gézii donmiis kalabaliklar
ya da “vahsiler” (Le Bon’dan akt. Cetinkaya, 2008b: 20) olarak anlamlandiran kolektif
davranis teorisinden bir farklilif1 ifade etse de, aslinda ayni1 ana akim yaklagim igerisinde
kalmaya devam etmektedir. Gergekten de bu kuram, koklii bir kopus degil, “kalabaliklar
irrasyonel olarak niteleyen yaklasim i¢in basarili bir diizeltme sunmustur” (Jasper, 2002:
64). Ciinkii bu kuram, kolektif davranis teorisiyle ayni toplumsal kanaldan beslenmekte
ve insanlar ile toplumsal iliskilere ayni rasyonel-pozitivist Ozellikleri atfetmektedir.
Klasik kolektif davranis teorisi, insanlarin rasyonel bireyler oldugunu ve toplumsal
hareketlerin bu rasyonelligi karsilamadigini savunurken, Olson’un yaklasimi ayni
temel arglimanlardan hareket etmekte fakat ek olarak toplumsal hareketleri de yine ayni
rasyonalizasyon kategorisinin unsuru haline getirmektedir. Bu c¢aba aslinda, “kurumsal
politika” karsisinda toplumsal hareketleri de ayni kurumsallik mantigi i¢erisine yerlestirme
cabasidir. Yani rasyonellik ve irrasyonellik temelinde kurulan ¢6ziimleme kategorilerinde
ve buna paralel sekillenen toplumsal eylem-politika iligkisine yaklasimda herhangi bir
koklii farklilik meydana gelmemistir. Bu nedenle, s6z konusu iki kuram ayni ana akim
yaklasim i¢indeki farkli donemsel paradigmalar olarak konumlanmaktadirlar. Bunu
vurgulamamizin nedeni, Mancur Olson’un kuramindan sonra ortaya atilacak bu kanaldaki
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tiim toplumsal hareket teorilerinin de ne kadar “yenilik¢i” ya da “farkli” olursa olsun ayni
kabuller ve rasyonellik anlayisindan hareket etmeleri ve hakim iktisat mantigini (kar-
zarar, maliyet-fayda, kaynaklar-imkanlar vb.) ayn1 mekanizmalarla toplumsal hareketleri
aciklamada kullanmalaridir. Olson’un teorisinin bu diisiince kanalina yaptig1 en 6nemli
katki, bu kuramla birlikte “toplumsal hareketlerin 6lgiilebilir, tartigilabilir, incelenebilir
birer olgu olarak degerlendirilmeye baslanmis” (Cetinkaya, 2008b: 22) olmasidir. Ama
bir taraftan da bu yaklagimlarin toplumsal hareketleri doniistiiriicli roliinden soyutlayip,
“rasyonel secim” etrafinda analiz etmeye basladigi (Lelandais, 2009: 65-66), boylece de
hareketlerin igerigini bosalttig1 elestirileri mevcuttur.

Olson’un bu kuramindan temellenen ve 6zellikle Kuzey Amerika’da etkili olan
Kaynak Mobilizasyonu (Kaynaklarin Seferberligi) paradigmasi Charles Tilly (1977),
Antony Oberschall (1973) ile John McCarty ve Mayer Zald (1977) gibi arastirmacilarin
calismalariyla olusmustur. Bu kuramecilar, “biliylik Ol¢ekli hareketlilikleri agiklamak
icin Orgilitlenme, ¢ikarlar, kaynaklar, firsatlar ve stratejiler gibi ‘objektif’ degiskenler
iizerinde yogunlasirlar. (Cohen, 1999: 114). Bu teori sosyal gruplarin neden sosyal
hareket olusturduklariyla degil, bu sosyal hareketin (kalkismanin) nasil olustugu,
gelistigi, basarili oldugu ya da geriledigiyle ilgilenir. Yani aslinda sosyal hareketin
stratejik boyutuna odaklanir (Lelandais, 1999: 71). Buna gore bir kolektif hareket, i¢ ve
dis kaynaklarin nasil mobilize edildigi, orgiitsel yapilarin nasil insa edildigi ve devam
ettigi, liderlik islevlerinin nasil olustugu dikkate alinmadan agiklanamaz (Melucci, 1999:
86). Bu nedenle ‘kolektif hareketin stratejik-aragsal rasyonalitesi’ ve ‘kolektif aktorlerin
cikarlarina yonelmesi’ konularina odaklanan bu yaklasimda orgiitlenme ve rasyonalite
anahtar kelimelerdir (Cohen, 1999: 115). Buradan yola ¢ikarak sosyal hareket, “siyasi
sistemin disinda bulunan kolektif bir aktoriin o sisteme dahil olmak ve yerini korumak
amaciyla yiiriittiigi enstriimantal ve rasyonel eylemlere verilen ad” (Lelandais, 1999: 71)
olarak tanimlanir.

Kaynak Mobilizasyonu paradigmasi her ne kadar homojen bir paradigma olmasa
da teorisyenler temelde “kar maksimizasyonu” vurgusunu yapmaktadirlar. Buna gore,
bireyler ve sosyal gruplarin eyleme gegme diirtiisii zararlarini azaltip kazang¢larini arttirmak
olarak kavranir (McCarty ve Zald, 1977). Dolayisiyla mobilizasyon teorisyenleri kolektif
hareketin, stratejik bir mantikla bireylerin ¢ikarlarinin rasyonel bir takibi oldugunu ileri
stirerler. Bir hareketin basaris1 politik aktor olarak taninma elde etme yahut maddi kazancin
arttirilmasina baghdir (Cayir, 1999: 21). Jasper’a gore de bu kuramcilar protestoyu,
cikarlar dogrultusunda yiiriitiilen, hedefi agisindan biirokrasiye ayak uydurmus c¢ikar
cevrelerinin daha geleneksel siyasi etkinliklerine benzeyen, dar anlamiyla rasyonel bir
cikarcilik olarak nitelendirmislerdir. Hatta bazilar1 ahlaki protestoyu ahlaki bir diinya
goriisiinii gercege doniistiirme ¢abasi olarak degil, 6rtiilii bir maddi ¢ikarcilik olarak goriir
(2002: 35). Bu anlamda Kaynak Mobilizasyonu paradigmasi i¢in analizin nesnesi sosyal
hareket degil, cikarlar1 celisen gruplar i¢indeki kolektif aktordiir. Stratejik ve aragsal
akli kullanan “rasyonel aktor” (birey ve grup) kolektif harekette merkezi olgu olarak
kalabaligin yerini almaktadir (Cohen, 1999: 115).

Mevcut ¢atigmalari, temel olarak dezavantajli ya da dislanmis toplumsal gruplarin
sisteme dahil olma miicadelesinin (Tilly, 1977) ya da kaynaklarin yeniden ve farkli bigimde
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dagitimi talebinin bir ifadesi (McCarthy ve Zald, 1977) olarak aciklayan bu yaklasim,
“incelenen sosyal hareketin talepleri nelerdir?”, “kendisini kime ve neye gore tanimlar?”,
“taleplerinin hedefine ulagsmasi i¢in hangi taktikleri benimser?”, “hangi siyasi firsatlardan
yararlanir?”, “hangi tiir eylemlere bagvurur?” gibi sorularla ilgilenir. Bu nedenle bu
teoriye Kaynaklarin Mobilizasyonu (Seferberligi) Teorisi adi verilmistir. Herhangi bir
sosyal aktoriin, elinde bulunan kaynaklari amacina ulasmak amaciyla en aktif sekilde
seferber etmesini ifade eder (Lelandais, 2009: 71).Bu bakis agisiyla para, insan, zaman,
kiiltiir gibi kaynaklarin hareketin ortaya ¢ikisindaki belirleyiciligine ve bunlar1 yonetecek
“kurumsal yap1” olarak toplumsal hareket orgiitiine odaklanan bu yaklasim, “ofkeli ve
hayal kirikligina ugramis kalabaliklar imgesini, maksatli-formel 6rgiit portresine” (Jasper,
2002: 67) evrilterek bu alanda yeni bir arastirma gelenegi yaratmistur.

Bu cer¢evede, kaynaklarin seferberligi konusunda en temel ilgi alaninin toplumsal
hareket orgiitleri oldugu sdylenebilir. Hareketlerin orgiitsel ve stratejik yoniine duyulan
bu ilgi, mevcut teorik ve ampirik bir damarin canlanigina sebep olmustur (Johnston vd.,
1999: 133). Bu kuramcilardan Oberschall i¢in kalkisma, yiginlarin, grup, dernek ve
orgiitlerin ortak amaglar etrafinda bir araya gelmesi siirecine isaret etmektedir (Lelandais,
2009: 72). Buradaki vurgu, ortak amaclarin ne oldugu ya da boyle bir ihtiyacin neden
olustugu gibi temel sorulardan ziyade, ortaya ¢ikan bu siirecin nasil ve hangi araglarla
(Orgiit, strateji vb.) yiiriitiildiigiidiir.

Bu kuramin en o6nemli isimlerinden McCarty ve Zald (1977) da “protesto
faaliyetinin iktisadi bir bileseni” olarak toplumsal hareket orgiitlerine odaklanmiglardir.
Onlara gore toplumsal hareketin merkezi 6nemdeki bileseni bu Orgiitlerdir. Ciinkii
kolektif hareketi ortaya ¢ikaracak temel unsur, eldeki kaynaklarin orgiitlenmesi ve
harekete gecirilmesini gerceklestirecek olan toplumsal hareket orgiitiidiir. Bir hareketi
hareket yapan seferberlikler de bu formel orgiitler aracilig: ile hayata gegirilmektedir.
Bu nedenle McCarty ve Zald dikkatlerini formel orgiitler ve bu orgiitlerin ayakta kalmak
icin ihtiya¢ duydugu kaynaklar {izerinde odaklamislardir (Jasper, 2002: 66). Bu hareket
orgiitleri iktisadi tesekkiiller gibi davranmakta, kaynak toplamakta, personel olusturmakta
ve fikirlerini potansiyel alicilara aktarmaktadirlar. Hatta birbirleriyle iliskili veya rekabet
halinde olan bir¢ok Orgiitiin var olmas1 nedeniyle bu kuramcilar bir toplumsal hareket
endiistrisinin varligindan bahsetmektedirler (Cetinkaya, 2008b: 24). Bu endiistri,
orgiitlerdeki paranin yeterli miktara ulagmasiyla, kariyerini protesto gruplar1 kurma ve
ylriitme isine adamis profesyonellerden olusmaktadir (Jasper, 2002: 66). Onlara gore
aktor tamamiyla hislerinin, kanilarinin ve hareketine rehberlik eden ideolojilerin etkisi
altinda degildir. Aktoriin daha ¢ok, kar ve maliyet mantig1 agisindan anlasilmasi gereklidir
(Johnston vd., 1999: 133). igerikten bagimsiz mevcut rasyonalite kavramsallastirmasi
icinde, protestoyu temel giidiilerinden soyutlayip ‘kurumsal, profesyonel bir meslek’
haline getiren bu anlayista “en az maliyetli araclarla en verimli sonucun nasil alinacagi,
bunun i¢in hangi stratejik hamlelerin gerektigi” gibi “isletme temelli” imalar oldukca gli¢lii
hissedilmektedir. Cetinkaya’ya gore McCarty ve Zald, toplumsal hareketlerin irrasyonel
degil de cikarlarla iligkili (yani rasyonel) bir olgu oldugunu gostermek i¢in gubugu bu tarz
bir iktisadi metaforlar alanina biikmiislerdir. Olson’un rasyonel bireyi onlarin teorisinde
rasyonel oOrgiitliiliik halini almistir (2008b: 24). Burada degismeyen nokta, toplumsal
hareketleri agiklamak i¢in hala mekanik ve isletme temelli bir rasyonellige yaslanilmasi
ve “rasyonel bir aktor’iin (birey ya da grup) varligina duyulan ihtiyagtir.
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Kaynak mobilizasyonu yaklagiminin temel sorunlarindan biri de tam bu noktada
ortaya ¢ikmaktadir. Cohen’e (1999: 115) gore, stratejik-aracsal rasyonaliteye vurgu
yapan kaynak mobilizasyonunda belirsiz olan, bireylerin rasyonel bir sekilde ¢ikarlarini
savunurken nic¢in grup olusturduklari ve dayanigtiklaridir. Neticede bu yaklasimin,
varsaydig1 oOrgiitsel bigimlerin ve kolektif aktorlere atfettigi tek rasyonalite bigciminin
mantigini agiklamasi gerekmektedir.

Bu noktada Charles Tilly (1977), s6z konusu yaklasimi ilerleten Onemli
bir agilim gelistirmistir. Buna gore, kapitalist ekonomi ve ulus devlet kurumlari,
toplumsal hareketlerde de kendi niteliklerine tekabiil eden bir kolektif hareket mantig1
gelistirilmesini saglamistir. Aktorler bu gercevede maddi ¢ikarlarini korumakta, piyasa
ekonomisini ve devleti kontrol etmek i¢in siyasal giicii hedeflemektedir. Bu kapsamda
Tilly’nin, mobilizasyon calismalarin1 daha yapisal ve politik bir ¢ergeveye oturtmus
oldugu soylenebilir. Cayir’in (1999: 21) belirttigi gibi Tilly’de kolektif hareket, bir
sosyal smif, etnik grup, sendika, parti vs. gibi gruplarin ortak ¢ikarlarin bir ifadesidir.
Ona gore sosyal hareket, ‘oturmus siyasal pozisyonu olmayan bir sosyal kategori adina,
giicii elinde tutanlara karsi yoneltilen talepler ve miicadeleyi’ icermektedir. Boylece
Tilly glinlimiizdeki catigmalar1 agirlikli olarak siyasal diizleme oturtmakta ve sosyal
hareketlerin ortaya ¢ikisini diglanmig, marjinal gruplarin politik sahneye giris miicadelesi
olarak siyasal bir stirecle agiklamaktadir

Dolayisiyla Tilly (1977) i¢in bu hareketler toplumdaki hakim giicler ile toplumsal
kaynaklarin kontrol ve dagitiminda degisim talep eden insanlar arasindaki miicadeleler
olarak aciklanmaktadir. Bu hareketler yalnizca direnis sergilememekte, ayni zamanda
kaynaklarin yeniden dagitimi ve bu siiregte pay sahibi olmak i¢in miicadele etmektedirler.

Bu gii¢ ve kontrol ¢abasi i¢in her donemin kendine 6zgii belli hareket repertuarlari
oldugunu savunan Tilly, uzun dénemli ekonomik ve sosyal doniisiimlerin kolektif
hareketin eyleyicilerinde ve niteliginde de doniisiime yol agtigini savlamaktadir. Buna
gore ekonomik doniisiim, sanayilesme, kentlesme, devletin olusum siireci ve giinliik
hayatin yeni yapilar1 gibi dinamikler, yeni bir hareket repertuarinin ve yeni orgiitlenme
bi¢imlerinin ortaya ¢ikisina yol agmistir. 18. yiizy1l hareket repertuarina ait yiyecek ve vergi
ayaklanmalarinin yerini, 19. yiizy1l repertuarinin tipik unsuru olan gosteriler ve grevler
almistir (Tilly, 1977: 22-25). 18. yiizy1l ayaklanmalarinda cemaat dayanismasi olarak
ortaya cikan toplumsal hareket, sanayilesmeyle birlikte 19. yiizyilda yerini goniilliiliik
temelinde oOrgiitlenen birliklere ve sendikalara birakmistir. Bu da eylem repertuarlarinda
onemli niteliksel farkliliklara yol agmistir. Tilly’e (1977) gore bu repertuarlar sirasiyla
defansif (korunmaci) ve ofansif (atak) 6zellikleri barindirmaktadirlar.

Buradan yola ¢ikarak, pek ¢ok boyutta meydana gelen degisimler ve olusan yeni
yapilar ¢ercevesinde 20. yilizyilin ortalarindan itibaren gelisen hareket repertuarini da
yeni hareketlerin olusturdugu sdylenebilir. Ancak Tilly taktiklerdeki (grevler, oturma
eylemleri), temalardaki (yerel 6zerklik, cinsel 6zgiirliik) ya da aktorlerdeki (yeni orta
siniflar) degisimlerin yeni bir hareket repertuarina yol actigi fikrini agikca reddetmektedir.
Ona gore bazi yeniliklerine ragmen ¢agdas kolektif aktorler rutin toplanma, gésteri ve grev
gibi araglar1 kullanmaya devam etmektedir (Cohen, 1999: 119). Fakat yeni hareketler,
toplumsal protesto literatiirine 6nemli yeni katkilar da saglamiglardir. Cohen’in
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elestirisine gore Tilly’nin (yukaridaki) iddiasinin aksine “bu hareketler ayni anda her
iki ana tipin (defansif ve ofansif) 6zelliklerini de tagimaktadir” (1999: 119). Dolayisiyla
ne yalnizca defansif ne de yalnizca ofansiftirler. Fakat her ikisinden de beslenerek yeni
bicimler yaratabilmektedirler. Bu da eylem bigimlerinde yenilikleri getirmektedir. Bu
durum, hareketlerin eski ‘repertuardan’ devraldiklar1 unsurlardan vazgectikleri ya da
bu repertuarin gegersizlestigi anlamina gelmemektedir. Sadece, bu hareketlerin kaygan
yapisina uygun olarak kesin ayrimlarin ortadan kalktig1 yeni bi¢imlerin, melez eylem
yapilarinin ve kiiltiiriin yeni hareketlerde oynadigi roliin 6nemi vurgulanmaktadir. Bu
haliyle Tilly, klasik kopus teorisyenleri i¢inde farkli bir yerde durmakta, bahsedilen
tarihsel kopus silirecinde (yine de) siireklilik gosteren kimi 6gelerin bulundugunu savlamis
olmaktadir.

Tilly, hareket repertuarlarinin degisen temellerinin analizi ile kaynak mobilizasyonu
yaklagimint “sivil toplum” kavrami iizerinden iliskilendirir. Tilly’e gore aktorlerin bir
araya geldigi, orgiitlendigi ve mobilize oldugu alan kaginilmaz olarak sivil toplumdur.
Cohen’in ¢oziimledigi gibi Tilly modern kolektif hareketin, sivil toplumdaki 6zerk
toplumsal ve siyasal alanlarin gelismesinin temelinde ytikseldigini gostermektedir. Fakat
burada -pek cok unsuru goz ardi ederek- sadece stratejik unsurlara vurgu yapmakta ve
gii¢ icin miicadele eden organize gruplarin hareketliligi ile alakali siireclere bakmaktadir.
Kisacasi sivil toplumdaki ve kamusal alandaki sosyal ¢atigmalari, degisime defansif ve
ofansif tepkiler olma anlaminda sadece tek bir boyuttan degerlendirmektedir (Cohen,
1999: 118). Bunun temel nedeni ise, toplumsal alanda, yani “yonetilenler” alaninda ortaya
c¢ikan hareketliliklerin (bu yaklasimin temel egilimi oldugu tizere) hala kurumsal siyaset
ve kurumsal toplumsal iligkiler kapsaminda degerlendiriliyor olusudur. Buradaki temel
varsayim hala rasyonel kolektif aktorlerin, tipki sistemin i¢ mantig1 gibi, kendi ¢ikarlarini
korumak tizere tepkiler verdigi ve bu tepkilerin de akilci-aragsal ve kurumsal formlarla
gerceklestigidir.

Tilly’nin yaklagimi, rasyonalist ¢oziimleme ¢ergeveleri i¢cin 6nemli bir esik niteligi
tagimaktadir. Kapitalizmin ve ulus devletin gelisme mantiginin kendisinin, bu tarz (aragsal-
rasyonel-formel) orgiitlenmeler yaratti§i ve boylesi ¢oziimleme ¢ergeveleri gelistirdigi
imasi, toplumsal hareketleri rasyonel-pozitivist bir bakisla inceleyen mobilizasyon
geleneginin tiim kuramlari i¢in yapisal ve siyasal temelli bir dayanak olusturmaktadir.
Cohen’in de isabetli tespitinde belirttigi gibi; Tilly’nin analizi, kapitalist ekonominin ve
ulus devletin gelismesinin stratejik-aragsal hesaplamalara alan agmasi temelinde, kolektif
hareketin faydaci teorileri i¢in bir tarihsel aklanma saglamaktadir (Cohen, 1999: 116).
Fakat vurgulanmalidir ki, bu tarz bir ¢oziimleme bi¢imi, daha bastan her tiirlii toplumsal
degisim istegini gormezden gelmekte; herhangi bir doniisiim talebi ya da girisimini,
‘rasyonel” aktorlerin ‘formel’ yollarla olusturduklar1 ‘kurumsal’ istekleri haline getirerek,
toplumsal hareketi sistem i¢i bir yama mertebesine indirgemektedir.

Kendi agilarindan kaynak mobilizasyonu teorisyenlerinin ortaya koydugu en 6nemli
husus, kolektif davranigi harekete gecirebilmek icin klasik gelenekge tanimlanan kaba
mekanizmalarin 6tesinde, gelismis Orgiitsel formlarin ve iletisim bi¢imlerinin gerekli
oldugudur (Cohen, 1999: 113). Jasper’a (2002: 65-67) gore de mobilizasyon paradigmasi
kuramcilarinin asil katkilari, protestonun siyasetin olagan bir pargasi oldugunu,
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protestocularin mantikli hedeflere ulasmaya g¢alisan normal insanlar olduklarini, neyi
basarabileceklerinin belirlenmesinde ellerindeki ekonomik kaynaklarin yardimci
oldugunu gostermek olmustur. Bunun yaninda, onciilleri gibi bu kuramcilar da insanlari
eylem yapmaya yonelten giidiilerin aragsal oldugunu varsayma egilimindedir: Gruplar
stratejik avantaj, bireylerse kendi ¢ikarlari i¢in eylem yapar. Bu yaklasim, nesnel kisisel
cikarin yeterli bir motivasyon kaynagi oldugunu varsayar. Nesnel toplumsal kosullari,
insanlarin bu kosullar hakkindaki algi ve yorumlariyla karistiran bu bakis ag¢is1, uzun siire
degismeyen kosullara ya da yeni kamu siyasetlerine duyulan ahlaki 6fkeyi besleyebilecek
olan kiiltiirel anlamlar1 gozden kacirmistir. Cohen (1999:118) de bunu destekleyerek
mobilizasyon geleneginin, olduk¢a dar olan rasyonalite kavramindan yola ¢iktigini ve bazi
sorulara cevap veremedigini sdyler. Bu teorisyenlerin, kolektif davranis gelenegindeki
rasyonalite kavramina kars1 ¢ikmak yerine, ayni araglar-amaclar rasyonalitesi kavramini
benimsediklerini ve bunu sosyal hareketlerin analizine uyguladiklarini vurgular.

Yalnizca kaynaklara ve bu kaynaklarin toplanmasi siireglerine odaklanan
mobilizasyon gelenegi, toplumsal hareketi, egemen siyasetin diger aktorleri (partiler,
baski gruplari, lobiciler vb.) ile ayn1 ¢ercevede degerlendirerek, bu hareketlerin politik
faaliyetini de ayn1 egemen gruplar gibi kaynak toplamak, hedef kitleyi ikna etmek,
kurumsal siyasi orgiitlerle iliskiler gelistirmek vb. olarak anlamlandirmaktadirlar. Oyle
ki, kaynak toplama kampanyalari, bagis¢ilar ve bunlarla iligski kurulmast gibi unsurlar,
bu yaklagimin ele aldigi en 6nemli stratejik eylem bigimleri arasinda bulunmaktadir.
Jasper (2002: 68) bu noktay1 vurgulayarak tipik bir portre ¢izmektedir. Ona gore, kaynak
mobilizasyonunun en agik imgesi, bir insan grubundan kullanilabilir kaynaklar toplama
faaliyetinde bulunan bir girisimciyi ya da orgiitii igerir; en net bi¢imde tarif edilen kaynak
paradir. Buna ragmen ana akim yaklagimlar igerisinde mobilizasyon teorisinin genellikle
hareketlerin politik diizeylerini ele aldig1 ifade edilir. Melucci (1999: 90) bu konuda,
kaynak mobilizasyonu yaklasimin makro diizeyden kagindigini fakat gercekte her kolektif
hareketi politik diizeye indirgedigini belirtir. Cayir’mn (1999: 20) ifadesine gore de bu
teori, sosyal hareketleri daha ¢ok “politik’ diizeyde ele almaktadir.

Buradaki ‘politik’lik vurgusu, s6z konusu yaklagimda kiiltiirel unsurlarin goéz
oniline alinmadigin1 ima etmek i¢in kullanilmakla birlikte, ayn1 zamanda mevcut siyasal
sistem igerisinde ¢atigan ve rekabet halinde olan farkli baski gruplariin faaliyetlerini de
anlatmaktadir. Bu yaklasimda ABD kokenli pozitivist siyaset ve sosyoloji geleneginin
golgesini hissetmek miimkiindiir. Boylece, s6z konusu edilen politika yapma bigimi
‘catismac1’ olmaktan ziyade ‘cekismeci’ bir siyaseti ifade etmektedir. Gergekten de bu
kuram, siyaseti ampirik, aragsal ve stratejik diizeyde agiklamakta, bu siyaset anlayisina
paralel olarak sosyal hareketleri de sivil-siyasal alan karsitligi icinde, baski gruplar1 ya da
resmi-kurumsal orgiitler olarak ele almaktadir. Tam da bu nedenle s6z konusu yaklagim,
“baski1 gruplart ile sosyal hareketler arasinda ayrim yapamamakla elestirilmektedir”
(Cohen, 1999: 114). Mobilizasyon yaklasiminda hareketlerin orgiitsel yoniine duyulan
0zel ilginin kaynaginin da bu “kurumsal-rasyonel siyaset” kavrayisinda gizli oldugu
diisiiniilebilir. Rahatlikla s6ylenebilir ki, hakim Amerikan siyaset mekanizmasi ve tarziyla
birebir Ortligmesi, siyaseti ve toplumsal hareketi anlamlandirma konusunda bu gelenege
daha bastan yapisal bir ‘korliikk” vermektedir. Ya da tersten sdylenecek olursa, toplumsal
gercekligi algilama bicimi ile politik eylemlilik ve toplumsal hareketler konusunda sahip
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oldugu yapisal korliik, bu gelenegin kolaylikla Amerikan siyaset tarzi ve mekanizmasinin
icinde hapsolmasina neden olmustur.

Ayrica mobilizasyon geleneginin, yeni hareketleri incelemede indirgemeci ve
teknik davrandigi, hareketleri anlamindan soyutlayarak basit ¢éziimleme girdileri haline
getirdigi, hatta rasyonalizasyonun bile smirlarint 6nemli Slgiide daralttigi elestirisi
oldukca yaygindir. Johnston ve arkadaglarinin vurguladig: gibi kaynaklar, orgiitlenme
ve strateji ile iligkili faktorler teorik hakimiyet kazandikg¢a sikayetler ve mobilizasyon
arasindaki bag da 6dnemini yitirmistir (1999: 151). Bu elestiri, mobilizasyon geleneginde
toplumsal hareket orgiitii ve Orgilitlenme iizerine yapilan vurgunun sadece asiriligini
degil, ayn1 zamanda niteliksel olarak yanlishigimi da ifade etmektedir. Jasper’a (2002:
71) gore s6z konusu yaklagim biiyiik 6l¢iide para ve giic kazanimin1 merkez alan insan
giidiilerinin dar kapsamli bir kiimesi tizerinde 1srar eder ve dogal olarak kolektif eylemin
araglart ve amaglar1 arasinda ¢ok keskin ayrimlar yapar. Melucci (1999: 84-85) de
mobilizasyon kuraminin, hareketi sadece ‘veri’ olarak ele aldigini, anlamin1 incelemede
basarisiz oldugunu ifade eder. Oysa hareketler sosyal yapilardir. Bir krizin sonuglarindan
ve inanglarin ifadesinden ziyade kolektif hareket orgiitsel bir yatirimla “inga edilir”.
“Orgiitlenme” burada ampirik bir 6zellik degil, analitik bir diizeydir.

Orgiitlenmenin analitik bir ¢6ziimleme diizeyinden ampirik bir veriye indirgenmesi,
toplumsal hareketlerde orgiitlenmenin anlaminin bas asagi edilmesi sonucunu dogurur.
Boylece orgilitlenme, dar bir rasyonalite-strateji ikiligine indirgenerek, amactan bagimsiz
0zel bir profesyonellik alan1 olarak kurulmaktadir. Bunedenle, Melucci’nin de vurguladigi
gibi, kaynak mobilizasyonu teorisi degisik unsurlarin bir kolektif harekette nasil bir
araya geldigini anlamamiza yardimei olabilir. Fakat hareketin ni¢in ortaya ¢iktigini ve
nereye gittigini aciklayamaz (1999: 90). Bu eksiklik ve kisitlar dolayisiyla toplumsal
hareketleri aciklamada yetersiz kalan mobilizasyon yaklasimi, zaman igerisinde yeni
katkilarla genislemis ve analiz gergevesine yeni boyutlar dahil edilmistir. Boylece bu
yaklasimin devamai niteliginde olan ve Sidney Tarrow’un basini ¢ektigi, Doug Mc Adam,
Craig Jenkins gibi kuramcilarin katkida bulundugu Siyasi Firsatlar (veya Siyasi Siiregler)
Teorisi ortaya ¢ikmistir.

Siyasi Firsatlar Yaklasinmi

Siyasi firsatlar teorisi, kaynak mobilizasyonu yaklagimii gelistirerek, onu
“mekanik ve duragan karakterinden ¢ikarip, sosyal hareketleri i¢inde bulundugu siyasi
sistemle etkilesim igerisinde incelemeyi hedefler (Lelandais, 2009: 73). Toplumsal
hareketlerin ortaya ¢ikmasi ve gelismesi gibi konularda, hareketlerin, i¢inde olustugu
ortamda var olan siyasi firsatlarin belirleyiciligine vurgu yapar. Tarrow’a gore “siyasi
firsat yapis1”, kisilerin basar1 ya da basarisizlik beklentilerini etkileyerek onlar1 kolektif
eylemi listlenmeye tesvik eden, siyasi ¢evrenin tutarli (ancak formel ya da kalic1 olmasi
gerekmeyen) boyutlaridir. Siyasi firsat yapist kuramcilar1 grubun disindaki kaynaklarin
mobilizasyonunu vurgular (akt. Jasper, 2002:74). Fakat buradaki siyasi firsat vurgusu,
toplumsaliliskilerin ¢6ziimlenmesi ya da iktidar yapilarinin incelenmesi gibi bir baglamdan
oldukca farklidir. Bu yaklasim esasen ““sistem i¢i siyasi aktorlerin pozisyonu, devletlerin
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demokratiklik dereceleri, elitlerin uyumu veya c¢atismast ve bunlarin birbirleriyle
kurduklart ittifaklar gibi noktalara odaklanir” (Yildirim, 2010: 6). Bu kuram daha ¢ok,
toplumsal hareketlerin iginde hareket ettikleri politik sistem ve onun protesto fiilleriyle
olan iligkisi iizerinde durmaktadir. Buna gore toplumsal hareketler, baskinin azaltilmasi
ile ekonomik ve politik elitler arasinda belirecek bir ¢atisma sayesinde ortaya ¢ikacak
olanaklar1 kullanarak biiyiirler. Bu olanaklarin ortaya ¢ikmasinda genellikle toplumsal
hareketlerin bir etkisi oldugu iddia edilemez. Olanaklarin ortaya ¢ikmasi hareketlere
digsaldir (Cetinkaya, 2008b: 25). Bu yaklasimin devlet, devletin verdigi firsatlar ya da
yaptig1 baskinin hafiflemesi, elitlerin durumu, (egemen) siyasi alandaki gelismeler vb.
tizerindeki vurgusu, toplumsal hareketlerin hala kurumsal politikanin bir uzantisi olarak
algilandiginin, siniflandirma gergevelerinin hala ‘kurumsallik’ etrafinda kuruldugunun
kanit1 sayilabilir. Buna bagl olarak, kurumsal olan hareketler kadar olmayan hareketler
de ele alinir. Firsat yaklagimi toplumsal hareketleri ikiye ayirma egilimindedir. Toplumsal
olarak dislanmis gruplarin eylemleri kurumsal olmayan hareketler olarak goriiliirken,
dislanmamis gruplarin eylemleri kurumsal hareketler olarak ifade edilir. Bu ¢ergevedeki
kuramcilardan McAdam toplumsal hareketi “dislanmis gruplar cephesinde, toplum
yapisindaki degisimleri desteklemeye ya da bu degisimlere direnmeye yonelik, kurumsal
olmayan siyasi katilim bigimlerine miiracaat etmeyi igeren Orgiitlii cabalar” olarak
tanimlar (akt. Jasper, 2002: 73). Bu kuram, diglanmis kesimlerin iiyeleri ve eylemleriyle,
dislanmamis kesimlerin iiyeleri ve eylemlerini birbirine zit konumlarda varsayar ve
degerlendirmelerini buna gore sekillendirir. Fakat kurumsal ya da kurumsal olmayan eylem
bigcimleri gelistirmek, tek basma diglanmislikla oOrtiistiiriilemeyecegi gibi bu kesimleri
z1it konumlara yerlestirmek de toplumdaki temel yapisal biitiinliikleri, sosyo-ekonomik
doniistimleri, ¢atigmalar1 ve eylem oOrilintlilerini gérmeyi daha bastan engellemektedir.
Buna bagli olarak, tiim toplumsal hareketleri ya da hareket girisimlerini de sadece siyasi
firsat yapilarina baglayarak aciklamak, soz konusu hareketlerin ve bunlari olusturan
kitlelerin taleplerini, Orgiitlenme-eyleme yetilerini ve kamusal-toplumsal giiclerini/
etkilerini kurumsal siyaset algisi icerisinde bir kenara iterek degersizlestirmek anlamina
gelecektir.

Siyasi Firsatlar yaklagimi, tim temel teorik donanimini1 mobilizasyon geleneginden
almakla birlikte, ayn1 zamanda onu gelistiren, sinirlarin1 genigleten bir islev de gdrmiistiir.
Hareketleri anlamada yalnizca kaynaklarin degil, siyasi firsatlarin da etkin oldugunu
tartisma glindemine getirmigstir. Fakat gerek hareketleri gerekse siyaseti tanimlamak
konusunda, mobilizasyon geleneginin i¢inde yeserdigi temel Amerikan pozitivizminden
ve “cekigmeci siyaset” kavrayisindan ayrilmamistir. Toplumsal hareketlere dair her seyi
siyasi firsatlara indirgeyen bu yaklasim Jasper’in (2002: 74; 78) ifadesiyle, geride siyasi
firsat yapisinin pargasi olmayan higbir sey birakmayarak, protestonun tiim boyutlarin
bu formiilasyonun i¢ine sikistirmistir. Bdylece protestonun aciklanmasi, eylem yapma
firsatlarinin agiklanmasi ile sinirlandirilmistir.

Yoneltilen yogun elestiriler, zaman i¢inde mobilizasyon teorisyenlerinin, kuram
iizerine yeniden diislinmelerine neden olmustur. Charles Tilly, Sdyney Tarrow ve
Doug Mc Adam, ortak caligmalarinda (Dynamics of Contention, 2001) bu elestirileri
degerlendirerek karsilamaya calisirlar. Bu kuramcilar mobilizasyon paradigmasinin,
“dinamik iligki bicimleri yerine daha duragan iliskilere odaklandigini, tekil hareketlere
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dikkat kesilirken daha genis ¢atisma vakalari ile az ilgilendigini, hareketlerin karsilastiklari
tehditler ve orgiitsel zaaflar yerine olanaklar ve oOrgiitsel kaynaklarin genislemesine
vurgu yaptigii ve catigmalarin, hareketlerin ortaya ¢ikisina konsantre olmaktan daha
sonraki agamalarin1 pek dnemsemedigini” belirtirler (akt. Cetinkaya, 2008b: 31). Bu
nedenle kiiltiir, degerler, anlamlar gibi alanlar1 da agiklamalarina dahil etmeye calisirlar.
Boylece sosyal hareketlerin elinde bulundurdugu kaynaklar oldukea ¢esitli bir yelpazede
degerlendirilirEdwards ve McCarty’nin belirttigine gore, bir toplumsal hareketin
kaynaklar kiiltiirel, ahlaki, orgiitsel, toplumsal, insani ve maddi kaynaklardir (2004:
117). Kaynak, artik yalnizca para ve maddi ¢agrisimlarin 6tesinde ahlaki destek, ruh
halleri, simgesel degerler ve kamuoyu gibi olduk¢a genisleyen bir yelpazede tanimlanir.
Siyasi siire¢ yaklasimi icin de ayni durum gegerlidir. Ozellikle kiiltiir, kiiltiirel siiregler
ve kimlikler bu yaklasimlarda gittikce daha fazla yer bulmaya baslar. Ancak goriilecegi
gibi, ¢esitli kavramlarin ve alanlarin analiz ¢ercevesine dahil edilmesi koklii bir niteliksel
farklilig1 ifade etmemekte, ayn1 anlam c¢ercevesi igerisine dahil edilen daha fazla ampirik
(ve bu yaklasimin bakis agisiyla stratejik-mekanik) veri anlamina da gelebilmektedir. Bu
noktay1 vurgulayan Jasper’a gore de, mobilizasyon paradigmasinda kimi zaman zengin
stratejik ya da kiiltlirel dinamikler dylesine indirgenir ki, bu dinamikler sabit ve dnceden
var olan kaynaklarmis gibi analiz edilir (2002:68). Ayni sekilde, aktorlerin politik ifade
bigimleri ya da hareketlerin politik eylemlilikleri de sadece hiikiimetle girilen iligkilere
indirgenmeye devam etmektedir. Anlasilmaktadir ki, bir yaklasimin zenginligi ya da
yaraticilig1 sadece analiz ¢ergevesine dahil ettigi unsurlarla degil, bu unsurlar1 analitik
olarak nasil degerlendirdigi ya da nasil baglamsallagtirdig: ile de ilgilidir.

Sonug¢

Genel olarak ozetlemek gerekirse; belirli agilardan degisiklik gostermelerine
ragmen mobilizasyon teorisyenleri temelde belli ortak varsayimlari paylagmaktadirlar.
Cohen (1999: 114) bunlan soyle siralamaktadir:

1-Sosyal hareketler kolektif davranisin ¢atismaci perspektifinden anlagilmalidir;
2-Kolektif hareket, gruplarin ¢gikarlarini rasyonel bir bigimde savunmalarini igerir;

3-Amaglar ve sikayetler gii¢ iliskilerinin daimi drliniidiirler ve hareketlerin
olusumunu agiklayamazlar;

4-Hareketin olusumu kaynaklar ve firsatlardaki degisimlere baglidir;

5-Basari, grubun bir siyasal aktor olarak taninmasi veya artan maddi fayda ile
gerceklesir;

6-Hareketlilik, biiylik 6lgekli, 6zel amacli, biirokratik ve resmi orgiitlenmeleri
kapsar.

Anlagilacag1 lizere mobilizasyon gelenegi (ve tiirevleri) toplumsal hareketleri
anlama ve agiklamada, devlet-toplum, baski gruplari-egemen siyaset kurumlari/aktorleri
vb. gibi ikiliklerle hareket etmektedir. Bunun hem sonucu hem de nedeni olarak rasyonel-
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kurumsal, aragsal ve stratejik bir bakis acisina sikismis durumdadir. Temelinde, kitle
toplumu teorilerinin bulundugu pozitivist diisiinme bi¢iminin ve “gekismeci siyaset”
(Tilly ve Tarrow, 2006) algisinin bu yaklasimin temel belirleyeni oldugu iddia edilebilir.
Kitle toplumu ve kolektif davranis teorilerinden daha geligkin bir kuram olsa da, toplumu
ve politik etkinligi hala ayni statik, tanimli, kurumsal, biirokratik ve seckinci tavirla ele
almaktadir. Ornegin Oberschall (1973) icin, hareketlerin basariya ulasmasi, hareketin
liderlerinin sirket yoneticileri gibi hareket edebilmelerine bagli olarak ekonomik ve politik
seckinlerin (ve bu seckinlerin kurumlarinin, 6rgiitlerinin) destegini almasina baglidir.
S6z konusu seckinlerin ekonomik, politik ve maddi anlamda sahip olduklar1 kaynaklar
nedeniyle, bir hareketin halktan daha ¢ok bu gruplarin destegini almasi onemlidir.
Dolayisiyla toplumsal hareket, bir hareketten daha ¢ok bir baski grubu ya da lobicilik olarak
algilanmaktadir. Bu ve benzeri yaklagimlar neticesinde mobilizasyon kuramlari toplumsal
hareketleri neden-sonug iliskilerine bagl, ortaya ¢ikisi ve siirekliligi mekanik stratejilere
dayanan rasyonel karar kiimeleri olarak anlamlandirmaktadir. Belki de vurgulanmasi
gereken en 6nemli nokta sudur: Mobilizasyon yaklasimi toplumsal hareketleri, toplumsal
‘biittinligl’ kuskuya disiirecek, hakim siyaset mekanizmasini/toplumsal dongiiyii
kesintiye ugratacak hareketler olarak degil, tam tersine bu mekanizmanin mesruiyetini
ve biitlinliigiinii saglayacak bir etkinlik olarak tanimlamaktadir. Ayn1 sekilde hareketin
katilimcilar1 da toplumsal ve iktisadi konumlariyla degil, bu 6zelliklerinden gorece yalitik
“birey”’ler olarak ele alinmaktadir.

Ancak bu paradigmayi elestirenler 6zellikle baska bir boyuta dikkat ¢cekmektedirler.
Kaynak mobilizasyonu paradigmasinin, sosyal hareketleri yalniz rasyonel ve faydaci birer
baski grubuna indirgerken bu hareketlerin kiiltiirel, yapisal ve kimlik boyutunu gérmeyi
engelledigi elestirileri siklikla yapilmaktadir (bkz. Cohen ve Arato, 1992). Diani’ye gore
de yeni toplumsal hareketler sadece kaynaklar ya da siyasal firsatlar lizerine girigilen bir
miicadele alanini degil, toplumsal varolusa dair anlamlandirmalar1 ve gergeklige iliskin
farkli tanimlama bigimlerini —ve buna dair miicadeleleri- de kapsamaktadir (1992: 10-11).
Tiim bu nedenlerle mobilizasyon kuramlarinin yeni toplumsal hareketler literatiiriinde
onemli bir yer edinmekle birlikte, bu hareketleri agiklamak konusunda yeterli bir
cergeveye sahip olamadigi soylenebilmektedir.
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Oz

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin itmesi ile toplumsal doniisiim yasanmaktadir.
Bilgi toplumu sartlari; internet araciligiyla genisleyen siyasal katilim imkanlari, ¢evrimici
kamusal uygulamalar biitiinii olarak e-devlet ve demokrasinin elektronik doniisiimii ile
siyasal alana yansimaktadir. Bireylerin BIT erisim imkanlari ve yetenekleri arasindaki
farktan kaynaklanan sayisal ugurum, e-demokrasinin Oniindeki en onemli tehdidi
olustururken, kamu otoritesinin gozetim araglarmm da gii¢lendigi goézlenmektedir.
Buna karsilik, yeni teknoloji sayesinde bilginin dolagiminin 6niindeki birgok engelin
kalktigi, maliyetin diistiigii ve etkilesim platformlar sayesinde toplumsal 6rgiitlenmenin
kolaylastig1 goriilmektedir. BIT kullanimimin yayginlasmast ile demokrasiler kendiliginden
e-demokrasiye doniismeyecegi gibi, e-demokrasinin temsili demokrasinin sorunlarini
¢ozlip ¢ozemeyecegi de tartigmalidir. Bu ¢aligma ile e-demokrasinin sundugu umutlar ve
yol agtigi riskler tartigmasina katki saglanmak amaci giidiilmiistiir.

Abstract

There is a social transformation spurred by the information and communications
technologie: Enlarging political participation via Internet and on-line public practices are
the reflections of e-state and e-democracy on the political area. Digital divide, which is
emerged from the difference among individuals about opportunities to access ICT, is the
most important threat to realize e-democracy ideal. In addition, public surveillance means
are gaining strength. On the other hand, obstacles to reach information are disappearing,
costs are reducing and platforms to interact are developing. All these factors are paving
the way for easier organization of societie: ICT usage doesn’t mean that all democracies
will transform into e-democracies or e-democracy will solve problems of representative
democracie: In this study it is supposed to contribute the argument about opportunities and
risks of e-democracy.
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Giris
Bilgi toplumu, insanlik tarihinin son on yillarina adin1 veren ve diinyanin gelismis
iilkelerinde egemen olan toplumsal bi¢cimlenisin adidir. Bilgi ve iletisim teknolojilerinde

(BIT) saglanan, devrim niteligi yakistirilan olaganiistii hizdaki gelismelerin etkisiyle,
gelinen asama “Bilgi Toplumu” olarak adlandirilmaktadir (Oztiirk, 2006: 46).

Castells (2005: 25), bilgi toplumunu enformasyonel toplum seklinde adlandirmay1
tercih etmekte ve “enformasyon iiretimi, islenmesi ve aktariminin, bu tarihsel donemde
ortaya c¢ikan yeni teknolojik kosullar nedeniyle iiretkenligin ve giiciin temel kaynaklari
haline geldigi 6zgiil bir toplumsal orgiitlenme bi¢imi” olarak tanimlamaktadir.

Yaganan toplumsal doniisiimiin en Oonemli boyutu, iletisimin kiiresel bir igerik
kazanmasidir. Béylece BIT iiriinlerinin kitlesel kullanimi1 yoluyla, bireysel olarak her
kullanicinin bilgiye erisim ve kendi iletisini arzu ettigi hedefe gonderebilme olanaklari
artmistir. Telekomiinikasyon araglar1 ve internet, bu siirecin en 6nemli aygitlar1 olarak 6n
plana ¢ikmaktadr.

E-demokrasi, demokrasinin biitlin goriiniimleri, tiim demokratik kurumlar
ve devletin biitlin kademelerini ilgilendiren bir kavramdir. E-demokrasi geleneksel
demokratik siireclerden ayr1 diistinlilemez. Bu siyasi siireclere katilmak icin, toplumun
seceneklerini genigletme amaciyla tamamlayict ve geleneksel demokratik siireclerle
ilintilidir. E-katilim da, gerekli bir bileseni veya e-demokrasinin dnkosuldur. Bu yonetim,
politika yapma, karar verme, hizmet sunumu, bilgi saglama, danisma, miizakere vs ile
ilgili siireclerde BIT destekli katilim araglarini ifade eder (Reinsalu, 2010:9). Katilim,
vatandaslarin karar alma ve uygulamanin denetlenmesi siire¢lerinde daha etkin olmasini
saglamaktadir. Boylelikle siyasal siire¢ ile kamu hizmetleri hakkindaki bilgilere vatandasin
erisiminin saglanmasi ve bilgiye pasif erisimden, aktif vatandas katilimina gecilmesi bir
beklenti haline gelmektedir (Backus, 2001: 3).

Kamusal karar siireclerine vatandas katilimini artirmasi nedeniyle yeni iletisim
teknolojilerinin demokrasiyi e-demokrasiye doniiserek dogrudan niteliginin yiikselmesi
ve temsili demokrasinin sorunlarini azaltmasi beklentileri ortaya konulmaktadir.
Ancak e-demokrasi, temsili demokrasinin asilmasi gerektigi kanaatini yayginlastirarak
demokrasinin mesruiyetini tartismali hale getirmektedir. Demokratik siyasal siirecin BIT
etkisiyle doniismesinde, katilim ve se¢im uygulamalarinin yeni teknolojiler iizerinden
gerceklesmesinin pay1 bulunmaktadir. Bu uygulamalarin kolay ve ucuz bir sekil almasi
ile demokrasinin dogrudan demokrasi bigimine evrilmesini, e-demokrasinin katkisi
olarak sayanlar bulunmaktadir.

Bu calismada e-doniistimiin siyasal silire¢ iizerine etkileri, 6zellikle demokrasi
kavramina ve demokrasinin gelecegine etkileri tartigilmistir. Yeni teknolojilerin iireticileri
ile siyasal iktidarlarin bilgiye erisim siirecindeki denetim imkanlari, dolasimdaki bilginin
giivenilirligi, sayisal ugurum, internet giivenligi ve benzeri sorunlar, BIT dolayimi ile
yiiriitillecek siyasal silirecin demokratikligine golge diislirlip diislirmedigi sorusuna
cevaplar aranmistir.

Sonug itibariyle demokrasi aleyhine goz ardi edilemeyecek tehditlerin var oldugu,
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teknolojik gelismenin geri doniilmez niteligi ve risklerin biiyiikliigii dikkate alinarak
BIT’in sagladigi faydalarin demokratik siyasete olumlu etkilerini artirma gerekliligi
ortaya konulmaya calisilmistir.

Demokrasi

Demokrasi, tanimi tartisiimaya devam etse de, Grekce kokenli halkin iktidari
anlamina gelen bir tamlamadir. Kaba hatlar1 ile yonetilenler olan halkin, yonetimde
ve karar alma siirecinde s6z sahibi olmasi, demokrasinin belirleyici 6zelligi olarak
goriilmektedir.

Demokrasinin  uzlagilmig bir tanimi  bulunmamasi sebebiyle kavramin
aciklanmasina demokrasi kriterleri agisindan yaklagsmak daha saglikli bir yontemdir. Bu
baglamda, Robert A. Dahl (2001: 40), demokrasi i¢in bes kriter dnermektedir. Bunlar;
etkin katilim, oy kullanma esitligi, bilgi edinebilme, giindem tizerine son s6zii sdyleme
hakki ve yetigkinlerin dahil olmasidir. Bir yerde demokrasinin varligi ve 6l¢iisiinii bu
kriterlere bakarak degerlendirmek miimkiindiir. “Hem katilimi: hem de halk yararina
yonetimi” (Karagor, 2009: 123) kapsayan demokrasi, ¢esitli bigimler veya adlandirmalar
alabilmektedir. Ornegin dogrudan demokrasi, referandumlu demokrasi, se¢imli demokrasi,
temsili demokrasi, aristokratik demokrasi v: Her modelin taraftari, kendi benimsedigi
sekli ve/veya ad1 “ger¢ek demokrasi” olarak takdim etmektedir. Bu baglamda nitelikli bir
tartisma icin Mayo’nun (1964: 17-28) klasiklesmis eserine bakilabilir.

Demokrasinin ilk 6rnegi olarak Atina’da uygulanan demokrasi bilinmektedir.
Atina demokrasisinin belirleyici 6zelligi, cogunluga dayali olmasidir. Erdemli yurttaslar
toplulugu demek olan demos, “polis”i yOnetir ve her biri bir yargic tavriyla adaleti gozetir.
Atina’daki uygulama, “klasik demokrasi” diye adlandirilir. Belli bash kararlari alan,
vatandaslarin arasindan kura ile secilen 500 tiyeli Eklesya adli meclis senede en az kirk
defa toplanirdi. Tam zamanli ¢aligacak kamu gorevlilerine ihtiya¢ duyuldugunda, biitiin
vatandaslar1 temsil eden kii¢iik bir 6rnek olmalar1 i¢in kurayla veya doniistimlii olarak
secilir ve miimkiin olan en genis katilimin saglanmasi i¢in gorev siireleri kisa tutulurdu.
(Dahl, 1993: 18-22). Bu nitelikte binden fazla makamin oldugunu belirten Dahl, Atina
gibi gorece biiyiik bir demosu olan kentte bile biitlin yurttaslara gorev sirasi geldigini ifade
eder. Atina demokrasisinin 6zelligi, vatandaslarinin siyasi sorumluluklar iistlenirken
iicret almamalar1 ve katilmaya istekli davranmalaridir. Bunun en 6nemli sebebi, iiretim
ve giinliik hizmetlerin glinlimiiz demokrasisiyle tezat olusturan bir sekilde kdlelik sistemi
yardimiyla yiirlitiilmesidir. Vatandaslik ve oy verme hakkina sahip olan yirmi yas iistii
Atinal1 erkekler, liretim ve ge¢im sorunlarina iliskin sorumluluklarinin biiyiik bir kismini
koleleri araciligryla yerine getirmektedirler. Atina’da, yurttaslik genel niifusa gore oldukca
kiigiik bir kesimin sahip oldugu bir hak ve ayricaliktir. Dogrudan demokrasi uygulanan
Atina’da, siyasetin aktorleri sadece yurttaslik hakkina sahip kisilerdi (Dahl, 1993: 23).

Demokrasinin kelime anlaminda barindirdig1 gibi, kararlart halkin almasi, Atina
ornegindeki bir kent devleti ¢ergcevesinde bile gergeklestirilmesi imkansiza yakindir.
Bundan dolayi, karar mekanizmasinin belli araliklar ve yontemlerle yenilenen temsilciler
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eliyle isletilmesi yeglenmektedir. Temsilcilerin belirlenmesinin en yaygin ydntemi,
secimlerdir. Kararlar, temsilcilerin toplantisinda oybirligiyle alinamadigr durumlarda,
tercihlerin yogunlagmasina bakilarak ¢cogunlugun tercihinden yana alinir.

Modern demokrasiler i¢in se¢imler, en dnemli 6zelliklerinden birisi ve tamamlayici
Ogesidir. Ciinkii se¢imler, vatandasin siyasal siirece katiliminin en etkin ve torensel
seklidir. Se¢imlere aday ya da segcmen olarak katilmanin diginda agagida ayrica tartisilacak
farkli demokratik katilim bi¢imleri vardir. Demokrasi, bilgi toplumunun sahip oldugu
yeni iletisim aglarinin ve etkilesimli yeni medya unsurlariin da eklenmesi ile siyasetin
tarz1 degisime ugramaktadir. Temsilcilerin kendilerini segen vatandaslarin ¢ikarlarini tam
olarak temsil etmedikleri iddiasiyla ortaya konulan elestirilerde goriilen demokrasi agigini
gidermeye hizmet edecegi umudu ile e-demokrasi halini alma egilimindedir. Demokrasinin
doniistimiine, oncelikle sagladigi katilim alanlar1 sayesinde yeni teknolojinin etkisi ile
temsiliyet esasl siyasal mekanizmanin asinmasi sebep olmaktadir.

E-demokrasi kavrami, pesi sira dogrudan demokrasi ¢agrilarini getirmektedir. BIT
dolayisiyla gergeklesen katilimin kolaylik ve ucuzluguna bakarak neredeyse her karar
icin halkin hakemligine bagvurulmasi, dogrudan demokrasi olarak sunulmaktadir. Ancak
bu uygulamada halkin 6niine, lehinde ya da aleyhinde oy kullanacagi olusturulmus bir
karar getirilecektir. Halbuki temsilciler arasinda yiiriitiilen miizakere sonucunda karar
alinmasi, farkli kanaat ve ¢ikarlar1 temsil eden sozciilerin uzlagmalarini gerektirmektedir.
Alinan kararlar ve siyasal uygulamalar belli zaman araliklarinda yenilenen segimler
yoluyla mesrulugunu saglamaktadir (Ozalp, 2009: 2090). Karar alma siirecinin halkta
sonuglanmasi, c¢ogunlugun tartisilmaz hakimiyetini kurumsallastirma tehdidini
tasimaktadir.

Bu boliimde gelisimi anlayabilmek i¢in, demokrasilerde katilimin yerlesik yollari,
BIT kullanilmasinin katkisi ile ortaya ¢ikan yeni katilim yollar1, 6zelligi nedeniyle e-se¢im
uygulamalariiizerinde durulacaktir. E-demokrasi doniistimiiniin demokrasiye ve vatandasa
actig1 yeni kapilarla bu kapilarin ardinda gizli firsat ve tehditleri degerlendirilmektedir.

Demokrasilerde Siyasete Katilim Yollar:

Demokrasi, bir karar alma ve yonetim bi¢imi olarak demosun siirece katilimini
bilinyesinde barindirmaktadir. Yonetici ve temsilcilerin belirlendigi segimler, siyasal
katilmanin en etkin seklidir. Se¢imler, yas, egitim v: belirlenmis yeterliliklere sahip
vatandaslarin aday olabildigi, segmen sayilma yeterliligine sahip vatandaslarin adaylara,
listelere/partilere yonelik tercihlerini belirttigi demokrasilerin sélen donemidir. Bu séleni
renklendiren propaganda kampanyalari, baska bir katilim zemindir. Toplant1 ve mitingler,
gosteriler, karsilamalar, propaganda konusmalar1 yapmak, aday/ partinin rozet, bayrak
vb sembollerini tasimak tiirlinden faaliyetlerin her biri, siyasal katilim davranisidir.
Secimlere katilimin oy vermeyi asan bir yan1 oldugunu belirttikten sonra, biitiin rejimler

icin oylamaya katilma oraninin ytiksekligi, sistemin mesruiyetine iliskin 6nemsenen bir
gostergedir (Powell, 1990:153).

Demokratik katilimin se¢im dis1 yollarinin basinda, bugiin yaygin olarak sivil toplum
kurulusu (STK) denilen baski ve menfaat gruplar1 biinyesinde orgiitlenme gelmektedir.
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STK’lar, aslinda se¢imlerde aday listesi gostermeyen ve toplumsal sorunlari siyasal alana
tagtyan Orglitler olarak degerlendirilebilir. Sartori de (1993: 232-252), “demokrasinin
karar verme teorisi’nde bir konuda ortaklasa karar vermenin iizerinde dururken, bir
sorunun nasil ve ne zaman siyasal alana tasinacagini tartismaktadir.

Orgiitlii veya bireysel olarak vatandaslarin karar alicilar/temsilciler iizerinde
etkili olmak i¢in yiiriittiikleri ikna faaliyetleri baska bir katilim yolunu olusturmaktadir.
Turan (1986:68-73), katilma bigimlerini alisilmis ve olagandisi olarak iki grupta
siiflandirmaktadir. Bildiri yayinlamak veya dagitmak, baskalari ile siyaset konusmak,
siyasal faaliyet igindeki kisilerle tanismak, bagista bulunmak, dilek¢e vermek gibi
eylemler yaninda itaatsizlik, boykot, grev, isgal, karsit olarak gordiiklerine yonelik siddet
ve terOr de bir siyasal katilma bi¢imidir.

Vatandas ile devlet arasinda iletisim kanallarinin agikhi§i ve gesitliligi, karsilikli
giiven duygusunu pekistirecek bir aractir. Ozgiin bir tanim yapmak gerekirse; siyasal
katilim vatandasin devlet ve diger orgiitlii yapilarin i¢inde isleyen karar siirecinde ve
kararlarin uygulanmasinda kendi c¢ikar ve fikirlerini etkin kilmaya yonelik eylemli
cabalarin biitiinlinli ifade eder. Bu baglamda, siyasal kararlar iizerinde kontrol yetkisi
secilmis organlarda toplanmalidir. Temsil yetkisi bulunan karar organlarinin se¢imi genel
oy ile ger¢ceklesmeli ve yurttaglara secilme hakki yayginlastirilmahidir (Karagor, 2009:
124).

Bireylerin siyasal siirece ¢ekilmesi, 6zellikle oy vermeye yoneltilmesi konusunda
gayret gostermesi beklenen kurumlar, STK’lar ve siyasi partilerdir. Parti sisteminin
segmeni mobilizasyonu konusunda yapti§i c¢alismasinda Powell, (1990: 158-164)
partilerin demokraside neden vazgecilmez sayildigini ortaya koymustur.

Katilimin edilgen goriiniimlerinden birisi siyasal giindemi takip etmektir ve halkin
farkli kaynaklardan bilgi edinebilmesi 6nemlidir. Bu asamada, kitle iletisim araglarinin
bagimsiz olarak haberleri derleyebilmesi, aktarabilmesi ve farkli haber kaynaklarinin
erisilebilirligi sorunlar1 dogmaktadir. Kitlesel iletisimin tek tarafl1 gerceklestigi gazete ve
dergilerden sonra, radyo ve televizyonla cesitlenen haber kaynaklarinin rol ve etkinligi
artirmistir. Bu araclar, siyasi partilerin propaganda ¢calismalarina hizmet ederken, segcmenin
egilimlerini yansittig1 ortamlar olarak da islev gérmektedir. Ulkemizde de radyonun
sadece devlet eliyle yayin yaptig1 ve Tiirk demokrasisinin erken donemlerinde, iktidarin
radyo tizerindeki denetimi hakkinda bolca 6rnekler yasanmistir (Giingor, 2004a:463).
Kisacasi kitle iletisimi siyasal katilmayi, katilma kitle iletisimini besleyen unsurlardir
(Yicekok, 1987: 27). Karar organlarini olusturan secilmislerin radyo/tv programlarini
izlemeleri nedeniyle, burada kendisini ifade edebilen se¢gmen agisindan karar siirecine
katilma anlami1 tagimaktadir.

Giliniimlizde gazete, televizyon ve radyonun yaninda yeni bilgi teknolojisinin
iirlinii olan internet ve cep telefonu basta olmak iizere ¢ok sayida kitle iletisim araci
yayginlagmaktadir. Yeni iletisim araglar1 sayesinde bireyler diisiincelerini dogrudan
anlik ve etkilesimli sekilde aktarabilme olanagina kavusmaktadirlar. Bu yolla yasanan
etkilesim, sadece se¢menler arasinda siirli kalmamaktadir. Segmen siyasal kurumlara,
kamu kurumlarina, bunlarin yonetici veya temsilcilerine daha kolayca ulasabilmektedir.
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Bilgi Toplumunda Siyasal Katilmanin Yeni Yollart

Bilgi toplumu, sanayi toplumunun BIT etkisi ile yasanan doniisiimiin sonucunda
varildig1 kabul edilen toplum tipidir. Toplumsal doniisiim, bireylerin giindelik yasam
pratiklerini ve her tiirli iliskiyi dogrudan veya dolayli olarak etkileyen bir siiregtir.
Dolayisiyla “toplumsal” doniistirken “siyasal”in doniismesi kaginilmazdir. Bilgi
toplumunda siyasal doniisiim, siyasetin kavramsal ve kurumsal yapisini sarsacak olgiide
siyasal iliskilerin de degismekte oldugunu anlami igermektedir. Ticari iliskilerin BIT
iizerinden yiiriitiilmesiyle ticaretin degistigi gibi, siyaset de “e-” 6n eki ile birlikte baska
bir sey haline gelmektedir/gelecektir.

Siyasal katilim, demokrasilere 6zgii bir durum degildir. Biitiin yonetim bigimlerinde
siyasal kararlar ve uygulamalar dar ya da genis etkilesime aciktir. Diktatorliiklerin veya
diger mutlakiyet¢i yonetimlerin devamliligi, yonetilen kitleler nazarinda mesruiyetlerine
baglhdir. Mesruiyet arayis1 demokrasi dis1 yonetim bigimlerinde bile, siyasal katilima alan
agmaktadir. Bu alan dar olsa ve bilgi toplumu doniisiimii yasanmasa bile BIT, yayilma
kabiliyeti sayesinde kullanicilarina yeni katilim firsatlar1 sunmaktadir. Demokrasilerde
vatandaslar, BIT dolayisiyla sinirlar1 belirsiz katilim platformlarina kavusabilmektedir.

Bu ortamda partiler, hiikiimet ve parlamentonun yani sira siyasal alanda 6nemi artan
medya, vatandaslarin siyasal konularda bilgi ve kanaat sahibi olmasini kolaylastirmaktadir.
Vatandaslar, bu bilgilere dayanarak kanaatlerini olustururlar; kamuoyu arastirmalarinda,
protesto eylemlerinde ve se¢imlerde bu kanaatlerini tercihe c¢evirip siyasal alana
aktarabilirler. BIT, iletisim tarzim degistirdigi gibi bilgi edinme ve iletisim imkanlarini
oldukca genisleterek demokrasiyi temelinden etkilemektedir (Ewert vd., 2003: 227).

BIT ciimlesinden ilk sirada internet ve cep telefonlar1 gelmektedir. “Internet
sirf ekonomik getirileri ile sinirlandirilamayacak olan bilakis kiiltiirel boyutun 6ziinii
belirleyen ve biitiin agilardan siyasal siireci kavrayan kiiresellesmenin ortami ve
nesnesidir” (Leggewie, 2005:4). Geleneksel olarak ses, veri ve goriintli iletimi farkli
altyapilar ve cihazlar vasitasiyla saglanmaktadir. Genigbant ve mobil internetin
yayginlasmasindan sonra sik sik duyulmaya baslanan, birden ¢ok telekomiinikasyon
hizmetinden tek cihaz kullanilarak yararlanilmasi anlamindaki yakinsama (Giingor vd.,
2009: 6) BIT alaninda anahtar kavram haline gelmistir. Internete baglanan televizyon, cep
telefonu ile uzaktan calistirilabilen elektronik ev cihazlar1 veya sesli goriisme yapmaya da
imkan veren taginabilir bilgisayarlar yakinsama ornekleridir. Yakinsamay1 en iyi kullanan
cihazlarin basinda yer alan “akilli telefonlar”; internet baglantisina ve dosya indirip
yiiklemeye imkan veren, kisisellestirilebilen uygulamalar ile eglence, gazete, harita
hizmetleri verirken, eklenen yazilimlarla bir uzaktan kumandaya da dontisebilmektedir
(blog.ttnet.com.tr, 2011). Gelisen bu teknoloji, bireylerin aktif birer aktor olarak siyasal
siirece girislerini kolaylastirma potansiyeline sahiptir. Ciinkii BIT, énceden olmayan yeni
ortamlarin meydana gelmesine imkan saglayarak siyasal iletisim kanal ve yontemlerini
cesitlendirerek bu hareketliligi hizlandirmaktadir. Bagka bir deyisle, internet ve diger BIT
imkanlarinin kullanilmasi, kendine 6zgii yeni bir kamusal alan ortaya ¢ikarmistir.

Bu alanda, web 2.0 teknolojisinin kullanimi ile forum sayfalari, haber gruplari,
e-posta listeleri, sohbet odalari, anketler, internet sitelerinin haberlerine yorum ekleme
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boliimleri gibi ortamlar, vatandaslara isterlerse “kimliklerini gizleyerek™ goriislerini
aciklama imkani sunmaktadir. Anlik mesajlagsma aracglari, video ve dosya paylasim ve
sosyal medya siteleri ortak ilgiyi paylasan kisilerin etkilesimli bir sekilde bulugsmalarina,
ortak etkinlikler diizenlemelerine ve haberlesmelerine hizmet etmektedir. Bununla paralel
olarak gerceklestirilen eylemlerin, yaygin haber kanallarinin golgelemelerine karsin
biitiin diinyaya, en azindan ilgili kamuoyuna ulagtirilabilmesini miimkiin kilmaktadir.

Sosyal medyanin sundugu kisisellestirme, isbirligi ve paylagim imkanlari, siyasal
katilma agisindan bu araglarin ayricalikli bir mecra iglevi listlenmesine sebep olmaktadir.
Son donemde, bu mecralar tizerinde gerceklestirilen siyasal faaliyetlerin yogunlagmasi
bunun gostergesi durumundadir. BIT’in siyasal katilima sagladigi katkilar, diinya
genelinde 4 Kasim 2008 tarihinde yapilan ABD baskanlik secimlerine yonelik olarak
Demokrat Parti aday1 Obama’nin kampanyasi dolayisiyla yaygin bir bilinirlik kazandi.

Siyasi partilerin internet lizerinden ytriittiikleri yayinlar genel olarak tanitima
yonelik program, tiiziikk ve organlar1 hakkinda tek tarafli bilgilendirme, liderlerinin
tanittm1 ve dokiimanlarin bilgisayara indirilmesine odaklanmistir. Bazi o6rneklerde
partinin ¢aligmalarina katilma talebi, e-posta listesine liyelik kaydi yaptirma, ¢evrimigi
bagis yapma, partiye mesaj iletme, partinin basili yayin, video ve resimlerine ulagilan
e-kiitiiphane, partinin sosyal medya baglantilar1 yer almaktadir.

Internet 2011 yilindan itibaren diinyada toplumsal ve siyasal ¢alkantilarn ev
sahipligini yapmistir. Ad1 “Arap Bahar1” olarak yerlesen Tunus’taki “Yasemin Devrimi”
ile Ortadogu’da baslayip (Rutz, 2011) Misir, Bahreyn, Yemen, Libya ve Suriye iizerinden
“Wall Street’i Isgal Et” hareketi ile ABD’ye ve buradan bati diinyasinin biiyiik sehirlerine
kadar uzanan oldukg¢a macerali bir y1l yasanmistir. ABD’de finans kuruluslarinin merkezi
durumundaki Manhattan’da bir parka kamp kuran hareket, kendi resmi sitesinde Tunus
ve Misir ayaklanmalarindan esinlendigini belirtmektedir. Burada yayinlanan bir¢ok
“giinliik’te eylem programi da bildirilmektedir. Bu cercevede hareketin ABD’de New
York disinda Portland’daki uzantis1 ile Ispanya, Belgika ve Almanya’daki kiiresel
yandaglarinin da eylemlerine yer verilmektedir (Occupy Wall Street, 2011). Yeni iletisim
teknolojilerinin siyasal etkisinin ilk 6rnegi Arap Bahar1 degildir. Bu baglamda Filipinler’de
bir kisa mesaj kampanyasi ile 17-20 Ocak 2001 tarihlerinde yasanan halk hareketi Baskan
Joseph Estrada’y1 giiclinden etmeye yetmistir. Benzer bir kampanya ise Roh Moo Hyun’a
Giiney Kore bagkanligini kazanmasinda yardimci olmustur (Karagor, 2009:128).

Kendisi de bir STK olan Sivil Toplumu Gelistirme Merkezi tarafindan yayinlanmis
olan Mutlu Binark ve Koray Loker (2011) tarafindan hazirlanan Sivil Toplum Orgiitleri
I¢in Bilisim Rehberi, STK faaliyetlerinde BIT kullanima iyi &rneklere &ne ¢ikarmaktadir.
Toplumsal hareketler ve STKlar hiikiimet ya da yaygin medyanin uyguladigi sinirlamalari
ve yalitimi1 agmak, yerel, ulusal ve uluslararasi orgiitlerle iletisim ve isbirligi kurmak
icin internetten yararlanmaktadir. Binark ve Loker, internet sayfasina sahip olanlarin
da bu ortami tek yonlii bildirimler i¢in kullandiklar1 ve web teknolojisinin sundugu
etkilesimsellikten etkin faydalanmadiklarin1 belirtmektedirler (Binark ve Loker, 2011:
22-50).
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STK faaliyetlerinin yani sira dogrudan internette yiiriitiilen orgiitlii veya bireysel
girisimlerin sonucunda gelisen eylemler de, sivil toplumun kendisini gosterme alanini
genisletmektedir. Forumlar, haber sitelerindeki yorum boliimleri ve sosyal medyada
bu tiir eylemler siklikla sergilenmektedir. Kullanicilar, internete baglanabilen bir arag
yardimiyla ortaya koyduklari veya destekledikleri sdylemle ve sadece sozsel ifade
ile tepki ve tercihlerini ifade ettikleri kanaatiyle hareket etmektedir. Sanal zeminde
sOylemin, gergek eylem ile ayni etkiyi gostermesi elektronik katilim lehine asir1 iyimser
bir degerlendirme kalmaktadir. Dolayisiyla maddi mekandaki eylemle desteklenmeyen
e-katilimin sanal uzayda belirsiz bir iz olarak kalma riski unutulmaktadir. Ancak internet
lizerindeki faaliyetler, gerek eylemli bir katitlmin hazirhk evresinde, gerekse BIT
aracilifiyla eylemin “yeniden tiretilmesi” yoluyla hem zaman hem de mekan agisindan
etkisini artirmaya ve eylemcileri yiireklendirmeye hizmet etme potansiyeline sahiptir.

Binark ve Loker (2011:89-90), STK’larin interneti etkin kullanmaya c¢alisirken,
dikkat etmeleri gereken iki riske dikkat ¢ekmektedir. Ilki STK’larm web faaliyetini
onceleyerek eylemlerini sanal mekan ile smirlandirmalart sonucunda, yiiriitiilen
caligmalarin etkisi ve katilimcilarin eylem coskusunun zayiflatilmas: riskidir. Digeri
ise, yeni medyanin ticarilesmesi olusturmaktadir. Internet ortami giderek biiyiik medya
sirketlerinin denetimi altina girmektedir. Sivil hareketin eylem yiiriittiigli web ortaminin,
reklam veya mali destek yoluyla ticarilesmesi sonucunda, eylemin mecrasindan
uzaklagilmaktadir. Eksi SozIiik’iin sayfasina reklam almasi ile ilgili tartismalar bunun iyi
bir drnegini olusturmustur.

Siyasal niteligi 6ncelikli gériinmese de, biitiin toplumsal eylemler siyasal katilmanin
bir parcasidir. Cevre sorunlari, kiiresel 1sinma ve aclik gibi konularin siyasal alana girisi
toplumsal eylemlerin siyasal etki ve anlammi gostermektedir. Toplumsal eylemler,
kamuoyunu etkileyerek siyasal baski liretmeyi, hatta siyasal karar erkini paylagsmay1
hedeflemektedir. Bu hareketler, siyasetin yapilis tarzini ve siyasal aktorlerin sdylemlerini
etkilemektedir (Cakir ve Demirhan, 2011: 163-165). Sosyal medyanin 6nemi tam bu
asamada kendisini gostermektedir. Toplumsal eylemler, ¢cagr1 ve etkinliklerini genel
kamuoyunavekararalicilaraulastirirken, eylemciler arasindakihaberlesmeyisosyal medya
aracihigiyla yiiriitmektedir. Internet ve sosyal medya iizerinde planlanip gerceklestirilen
eylemler de bu kapsamda degerlendirilebilir. Wikileaks yayinlari, yayimlanan belgelerin
elde edilis yontemi siipheli olsa bile, bir sivil hareket olarak degerlendirilebilir.

Hacker gruplar1 tarafindan belirli bir toplumsal/siyasal soruna dikkat ¢ekmek,
konuya iliskin kamuoyundan gizlenen bilgileri aciga ¢ikarmak ve kamu giiciinii kullanan
kurumlarin zayifligin1 gostermek gibi amaglarla gerceklestirilen saldirilar, siber teror
eylemleri olarak elektronik zeminde isleyen siyasetin bir par¢asi sayilmalidir. Bu zeminin
diger bir parcasini, devletlerarasinda yiirlitiilen Ortiilii savas ve gizli servis ¢aligmalari
olusturmaktadir. Ornek vermek gerekirse, Iran tarafindan siirdiiriilen niikleer arastirmalari
sabote etmek i¢cin ABD tarafindan yapilan calismalar devletten devlete yoneltilen siber
saldirin tipik ornegidir (Cehreli, 2012; McMillan, 2010). Hacker faaliyetleri teror,
casusluk ya da kisisel menfaat temini amagcli olsun bir sorunu agik¢a ortaya ¢ikarmaktadir.
Siber terdr ile teror orgiitleri arasinda organik veya fikri birliktelik yeni bir eylem tiiriint,
belki de oncelikli giivenlik sorunu haline getirebilecek diizeydedir. Bilgi gilivenligini
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saglamaya yoOnelik onlemler, bireysel kullanicilar, resmi ya da 6zel biitiin kurum ve
kuruluslar i¢in ihmal edilemez bir gerekliliktir. Aga baglanan herkesin erisebilecegi
verilerin ¢ogalmasi, kisileri BIT kullanimi konusunda tedirginlige itmektedir. Ustelik
bireylerin kendilerine ait bu verileri sahsen paylagmalarina gerek olmayip bir kamu
kurumunun veya bankanin veri deposu icerisinde ag iizerinden yasal ya da yasadisi
erisime uygun duruma getirilmesi s6z konusudur. Bilgi giivenligi noktasinda kisisel
verileri paylastiklar1 sosyal medyaya bakildiginda, toplumsal ve siyasal hareketler igin
yok sayilamayacak bir eylem alani oldugu goriilmektedir.

Internet ve zellikle sosyal medya (bunlarin arasinda Facebook ayricalikli bir yere
sahiptir) kullanilarak etkinlik ve eylemlerin diizenlenmesi, duyurulmasi, ger¢eklesmesi
ve yankilar1 konusunda agik iletisim gergeklesmektedir. Bu yolla eylemlere fiili katilim
arttirtlirken, eyleme dogrudan katilamadigi halde destekleyenleri, ilgisizleri ve hatta karsi
cikanlar1 da etki alanlarina ¢ekmektedir. Bu etkinlik herhangi bir konferans veya imza
giinii olabilecegi gibi kitlesel eylemler de olabilmektedir. Facebook {izerindeki “grup”,
“sayfa” ve “kisi” ile birlikte degerlendirildiginde tek bir eylemin, o eylemi diizenleyenlerin
bile tanimadigi/denetleyemedigi aktorler tarafindan duyuruldugu ve yayimnlanan haber
yeniden {iiretilerek bir eylemin tarihsel sinirliliktan bagimsiz sekilde tekrarlanabildigi
goriilmektedir.

Internet, kiiresel muhalefetin de bulusma ve drgiitlenme mekani haline gelmistir.
Internet siyasal bir orgiit olusturmamis toplumsal muhalefetin yerel, ulusal ve/veya
kiiresel diizeyde oOrgiitlenmesi ve etkisini hizlandiran bir etken rolii iistlenmektedir.
Dolayisiyla internet toplumsal hareketlerin en Onemli iletisim aract durumundadir.
Hatta haberlesme sinirlarini asarak biz duygusunun gelismesine, ortak biling ve hedefler
etrafinda birlesmeye destek saglamaktadir (Karagor, 2009: 128). Sosyal medya ve bloglar
iizerinden ylriitiilen iletisim ve grup kurma yontemleri internetin bu etkisini daha gozle
gorilir kilmaktadir.

BIT araclarmnin iletisimi degistiren katkis1 basliklar halinde toplanacak olursa;
iletisimin karsilikli hale gelmesi, kitleye seslenmek yerine dogrudan bireylere ileti
gonderme imkan1 saglanmasi ve kullanicilarin istedikleri zaman iletisime katilabilmeleri
miimkiin olmaktadur. {letigim siirecinin zaman ydnetiminde kaynak ve aliciy1 birbirinden
bagimsiz kilmaktadir. Bu genel degerlendirme siyasal iletisim i¢in de gecerlidir. Bilgi
toplumunda katilimci bir siyasal yap1 ongoriildiigii i¢in, iyimser yorumcular (6rn. Ulug,
2008 : 144) karar verme mekanizmasinin merkezi niteliginin dagilarak siyasal sistemin
temsili demokrasiden katilimc1 demokrasiye doniismesini beklemektedir. Toplumsal ve
siyasal tartismalarin ve siyasal olaylara katilimlarinin sanal ortamda da yapilabilmesi
olanagi, gliniimiizde, vatandasi siyasal tartismalari televizyondan izlemekten kurtarmistir.
BIT alanindaki gelismeler ve internet kullaniminin yayginlasmasi, siyasal katilmanin
boyutlarin1 dogrudan etkilemekte ve ¢ok seslilige yol agmaktadir (Karagor, 2009: 126).
Siyasal kamuoyunun genisledigi, gizlenen bilgilerin dolasima girdigi, sivil direncin ortaya
ciktig1, muhalefetin sekillendigi ve protestonun harekete gectigi ve keza kamusal islerin
ve kiiresel ortakliklarin tartisildigi ortami yaratan etkilesimli demokrasi, e-demokrasiye
dontisme yolundadir.
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Etkilesimlilik, siyasal aktorlerin sanal bir “arena”da siyasal iletisim ve kamuoyuna
kolayca katilabilmelerini saglamaktadir. Boylece partilerin daha seffaf ve esnek bir yapiya
doniismesi, secim ve diger kampanyalarin vatandasa yakin bir bi¢im almas1 ve dijital
destek yoluyla katilim diizeyini artan bir ivmeyle yiikseltmesi egilimi gozlenmektedir.
Internet ile ortaya cikan katilime1 demokrasi, uzman ve elitlerin karar alma tekelini
zayiflatmaktadir. Etkilesimli medya, sagladigi ‘“anonimlesme” korumasi altinda
katilimcilarin grup iliskileri gelistirmesi, bilgi liretmesi ve paylasmasi gibi imkanlar ile
demokratik katilim1 artirmaktadir (Leggewie, 2005: 8).

Bilisim sektdriinde faaliyet gdsteren Isveg’te yerlesik Pingdom firmasimnin yaptig
aragtirmaya gore; 2010 yilinda diinyada 480 milyonu yeni kullanic1 olmak iizere e-posta
hesab1 sayist 2,9 milyara ulasmis, internet kullanici sayist bir 6nceki yila gore yiizde
14 artarak 1.97 milyar1 agmistir (Pingdom, 2011). Internet World Stats tarafindan
derlenen verilere gore, 2000 yilinda 360 milyon olan internet kullanicilar1 2013 yili
sonunda 2.802.478.934 sayisina ulasmistir (Internet Users in the World, 2014). Sosyal
medya kullanici sayis1 da stirekli artmaktadir. E-posta yolu, vatandas ile kamu kurumu
arasinda kurulacak haberlesmede yeni bir arag olarak sahip oldugu avantajlar dolayisiyla
one ¢ikmaktadir. Bu avantajlar kisaca maliyet, hiz, siireklilik, erisebilirlik, gizlilik ve
giivenilirlik seklinde sayilabilir (Kaya, 2000: 49, 51).

BIT’in Siyasete Etkileri

BIT alaninda yenilikler, toplumsal bicimlenmenin bilgi toplumuna evrilmesine
yol agmaktadir. Siyaset bu doniisiimiin sadece etkisinde kalmamis, dogrudan dogruya
dontistimii yonlendirerek siirece aktif olarak da katilmistir. Siyasetin e-doniistime Oncii
olarak katilmasinin oncelikli saikini, iktidarin1 koruma kaygisiyla bdylesine etkili bir
stirecin diginda kalmak yerine basinda durmayi tercih etmesi olusturuyor olabilir. Ancak
bagka bir sebep de, “iizerinde en ¢ok konusulan ve gilinliikk yasantimiz1 biitiin yonleriyle
etkileyen bir olgu” olarak kiiresellesmenin hissettirdigi zorlamadir. Ornegin Lizbon
Stratejisi, AB’nin kiiresel degisime uyum saglama ¢abasinin kapsamli bir tirtintidiir (Acar
ve Kumas, 2008: 2-3). AB’de eAvrupa ve eAvrupa projeleri ile Tiirkiye’de E-Donlistim
Tirkiye Projesi, Lizbon Stratejisinin ¢er¢evesinde ortaya ¢ikmistir. Bu projeler, siyasetin
e-doniistime etkisine iyi birer ornektir.

Yonetisim yaklasiminin siyasal iliskilere yansimasmm, STK oviiciiliigii ve BIT
destekli e-demokrasi olusturmaktadir. E-demokraside, temsili demokrasiye gore
teknoloji kullanimina dayali daha yiiksek siyasal katilim umut edilmektedir. E-se¢im
uygulamalarinin yayginlasmasi ve ucuzlamasinin ardindan, siyasal karar alma siirecinin
dogrudan demokrasi degilse bile plebisit' demokrasisine yoneltilmesi ihtimal dahilindedir.
Bu da temsili demokrasinin en onemli agmazlarindan birisi olan demokrasi agigini
biiyiitecek bir etkiye yol agma ihtimalidir.

Bilgi Toplumunda Demokrasi

Calismanin basindan beri bu konu tartisilmis durumdadir. Bu konuda, katilimciligi

1 Plebisitin yol agacagi sorunlar i¢in bkz. Gozler, 1988
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yiikselterek modern demokrasinin sorunlarina ¢oziim getirilebilecegi iddiasi, bilgi
toplumuna yiiklenen birinci iglevi ifade etmektedir. Bilgi toplumu, bilgiye kolayca
ulasilabildigi, diisiincelerin ifade edildigi araglarin gesitlendigi, haberlesme 6zgiirliigiiniin
genisledigi ve ucuzladigi ideal tanimlama g¢ergevesinde; demokrasiye ve siyasal kiiltiire
katkilar saglayacak bir kavramdir.

Ciinki demokrasi, Atina uygulamasindan beri “yurttag”in bilingli bir tercih
gelistirmesine dayanmaktadir. Bilgi kanallar1 ¢esitlenen ve genisleyen bireyin toplumsal
ve siyasal sorunlar hakkinda, bilgiye dayali tercihler gelistirmesi beklenmektedir. Ancak
BIT, sagladig1 imkanlarla, iktidar odaklar ile bilginin {ireticisini ve bu baglamda BIT
iireticisini ulasilabilir bilgileri manipiile etme (Osten, 2006: 7) veya belirleme konusunda
asir1 giiclendirmektedir.

BIT alanindaki gelisim ve kisi basina kullanim oranini, iilkelerin gelismisliginin
Olciitii olarak gérmeye yatkin olanlar (San, 2005:10) bulunsa da, gelismekte olan tilkelerde
de, yeni teknolojiler giinliilk hayatin vazgecilmez parcasi haline gelebilmektedir. Bilgi
toplumunun ¢eliskilerinden biri de burasidir. S6zgelimi Tiirkiye ileri teknolojilerin giinliik
hayatta kullanilmasina agik olup, en yeni teknolojileri ithal edip bunlar1 bir¢ok alanda
kullanmaktadir, fakat bu teknolojilerin iiretiminde en arka siralardadir (Koroglu, 2004:
13). Teknoloji iireticileri de BIT araciligtyla ¢arpitma imkanlarma sahip durumdadir.

Modern demokrasilerde temsil énemli bir sorundur ve temsilcilerin toplumsal
gercekligin carpik bir yansimasini olusturduklari savi, bu sorunu ifade etmektedir.
Bilgi toplumunda ise, bilginin dolagima girmeden Once carpitilmas: veya ulasilabilir
bilgilerin “denetimden ge¢mesi” nedeniyle, bireyler kendilerini bile temsil edemez hale
gelebilmektedir. Ustelik bu risk, bilgiyle donandig1 kanaatiyle diinyaya bir giivenle bakan
yaniltilmis bireyler dolayisiyla yaganmaktadir. Radyo ve televizyon ile baslayan siiregte,
iletisim kanallarindan siirekli akan bilgilerin hizina yetisme gayreti; bireylerin gecmise
kars1 kayitsiz, gelecege karsi kor kalmalarina yol agmaktadir (Osten, 2006: 5).

Internetin sagladig1 eylem imkanlari, bireyi demokratik siireglere bilgisayar basindan
dahil olmaya yoneltmektedir. Bu da yalitilmis bireylerden olusan bir toplum tiretmektedir.
Bireylerin web ortamlarindaki katilimlarinin bir tiir klavye eylemciligine doniismesi
ihtimalini belirten Barber’e gore; kisilerin toplumsal ve siyasal katilma girisimlerini sanal
alan ile sinirlamamasi ve fiili olarak eyleme gegmesi geregini vurgulamaktadir (Aktaran:
Binark ve Loker, 2011: 22).

E-katilm sayesinde, vatandasin devlet yonetiminde etkin olmak i¢in, elektronik
ortamda goriis beyan etme, oy verme gibi toplumsal katilimi1 artirmasi beklenebilir.

E-Demokrasi ve Siyaset

BIT, biitiiniiyle toplumu, kurumlar1 ve bireylerin giindelik pratikleri ile diinya
algilarin1 degistirecek itici giic goriiniimiindedir. Bireylerdeki degisim baglaminda,
ogretimin igerik ve uygulamasina deginmek gereklidir. Onceden uzaktan &gretimin
biricik yolu “mektupla 6grenim” iken; ¢evrimigi iletisim platformlarinin ¢ogalmasiyla
imkanlar geniglemektedir. Tiirk ve diinya tiniversitelerinin ¢ogu, internet tabanli eszamanl
veya zamandan bagimsiz uzaktan §gretim programlar1 uygulamaktadir. Belki de, bilgi
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toplumunun bilgiyi daha kolay erisilir ve kisileri bu acidan daha esit kilan etkisi, 6grenim
programlarina katilmanin oniindeki cografi engeli, zamanlama ve dil uyusmazligini
agsmaya yarayan e-Ogretim, bireysel bilgi donanimina katkilar1 ile 6zgiin bir konuma
sahiptir.

Gazete, radyo ve sonrasinda televizyon ile mekan acisindan bir araya gelemeyecek
genis kitlelere seslenme imkanini kullanarak kitlesellesen siyasetin, internet sayesinde
bireylere seslenme aracina kavustugu icin kisisellestigi sOylenebilir (Akgiin, 2003: 74).
Basili yayinlar tarihe iz birakma ve genis bir kitleye ulagma islevini {istlenmis, radyo ve
televizyon tasidigi mesaj1 ses tonu, jest, mimik ve gorsel unsurlarla desteklemistir. Ancak
radyo ve televizyon, yayin sirasinda alicisi aktif olan kullanicilara hitap etmekle sinirl
kalmaktaydi. BIT ¢oklu ortam araglarinda yazi, ses ve goriintilyii kullanarak zaman ve
mekandan bagimsiz sekilde mesajlar1 tasima ve kalict olma gibi avantajlar saglarken,
cogaltilip aktarilabilme 6zelligi etkisini artirarak siyasetin hizmetindedir.

BIT ve ozellikle internetin, siyasal iletisime getirdigi yeni yontemlere karsin,
icerikte eskiden farkli bir boyut gozlenmemektedir. Partilerin alisilmig kampanya
malzemelerinin internet iizerinden sergilenmesi dismna ¢ikildig1 ender ve bireysel
durumlarda goriinmektedir. Siyasi aktorlerin web sayfalarinda, genel olarak etkilesimli
iletisim yani se¢menin de goriislerini bildirebildigi ve cevaplarini alabildigi gercek bir
iletisim zemini bulunmamaktadir. Yaygin olarak parti bilgi islem birimlerinin ilgilisine
ulastiracag1 umulan e-posta kanallar1 veya ¢evrimi¢i doldurup gonderilebilecek formlar
kullanilmaktadir. Baz1 6rneklerde, liderin veya adayin katilacagi sohbet odalarinin agildigi
da goriilmektedir.

Internet ve sosyal medya, biitiin topluma karsi bir gdzalti ve baski araci
olabilmektedir. Deutschlandfunk adli radyo kanalinda Peter Kruse, 29 Nisan 2011 giinii
yayinlanan Medienquartett programinda yaptig1 konusmada; internet ve sosyal medyanin
siyasal giicii soyle ifade etmistir:

Cinli sanat¢1 Ai Wei Wei tutuklanmasindan birka¢ giin 6nce bir roportajda ‘Sen burada bir
Twitter mesaj1 yazdigin i¢in tutuklanabilirsin’ dedi. Su anda Pekin hiikiimetine higbir sey internetin
giicii kadar korkutucu goriinmiiyor. Bunun i¢in bircok neden vardir. Tunus’ta Yasemin Devrimi,
Misir Cumhurbagkani Miibarek’in devrilmesi: Blog yazarlarinin ¢agrilar1 olmadan igler bu noktaya
gelemezdi. internet muhalif kamuoyu igin yeni alanlar olusturur, yillardir giiclendirilmis giig iliskilerini
keser. Facebook ve Twitter yoluyla geleneksel denetim organlarini asan yeni hareketler olugsmaktadir.
Ayni zamanda eski iktidar sahipleri de vatandaslari denetlemek ve yonlendirmek igin internetten
yararlanmaktadir. Internet, iletisimin devasa bir makine dairesi haline gelmistir (netzpolitik.org, 2011).

Yerel yonetimler, kamu hizmetinin vatandasa yakinindan sunulmasi anlayisinin
kurumsal yapisidir. Demokrasinin yerlesmesi ve kiiltiir halinde tabana yayilmasinda yerel
yonetimler hep onemsenerek “demokrasinin okulu” olarak kabul edilmektedir. Yerel
siyasal faaliyetler sayesinde segcmenin ve siyasetcilerin tecriibe edinmeleri, ulusal siyasete
“yiikselecek™ siyasi aktorlerin temayiiz etmesi ile se¢menin sectiklerini denetlemesi
ve kamusal sorunlara iligkin ilgi gelistirmesi beklenmektedir. Yerel yonetimlerin bilgi
toplumuna hazirlik durumu, Tirkiye’nin kurumsal ve toplumsal olarak e-demokrasiye
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hayli uzak oldugunu ortaya koymaktadir. Igisleri Bakanligi Mahalli idareler Genel
Midiirligt tarafindan yapilan ankete (2011: 23-25) katilan 2.666 belediyeden 1743
tanesinin hi¢bir hizmeti internet tizerinden etkilesimli olarak sunmadigi, 2.257 belediyenin
yerel nitelikte sunulan e-devlet hizmetlerinde Oncelikli hedef kitlesi belirlenmedigi
ve 2.119 tanesinde veri gilivenligi plan1 olmadig1 ortaya ¢ikmaktadir. Ortaya ¢ikan bu
manzara, yerel yonetimlerin e-demokrasiye gecis i¢in insan kaynagi, altyap1 ve uygulama
acisindan yetersizligi aciga ¢ikarmaktadir.

E-Demokrasi: Katkilar ve Tuzaklar

BIT’in toplumlar1 ve dolayisiyla siyasal kurumlar, iletisim ile iliskileri ve bu
cercevede demokrasi kavramini e-demokrasiye doniistiirmektedir.

BIT’in siyasal katilmayr kolaylastirmasi ve secimlerin elektronik yolla
gergeklestirilmesi, e-demokrasiyi modern c¢ogulcu demokrasiden ayirmaktadir. Bu
farklilasma, bilgi toplumu dedigimiz doniisiimiin sonucu olmaktan ¢ok parcasidir.
Bir tilkede hukuki ve teknik altyapisi tamamlanmadan, e-demokrasiden s6z edilemez.
Belirgin bir sayisal ucuruma ragmen ¢ogaltilmasina ¢alisilan BIT kullanicis1 bireylerin
diger bireyler, isletmeler, STK, siyasal orgiitler ve kamu kuruluslar ile iletisimini yeni
teknoloji araglar1 ile yiiriitmesine imkan saglanmalidir. Keza BIT iizerinden sunulan
hizmetlerin say1 ve cesitliligi de dGnemsenmelidir.

BIT, siyasal iletisimi gelistirmeye ve yaygilastirmaya yonelik katkilariyla cogulcu
ve katilima agik bir sistemin olusmasina hizmet etmektedir (Karacor, 2009: 130).
Demokrasinin biinyesindeki sorunlara karsi internetin etkin bir destek saglayacagi umudu
dile getirilmektedir. E-demokrasinin g¢evrimi¢i kamuoyu yoklamasi ve referandum,
telekonferans, dijital sehirler ve tartigsma gruplar1 gibi uygulamalar ile temsili demokrasinin
mesruiyetini tartisilir hale getirmesi, demokrasinin muhatap oldugu temel bir ¢eliskiyi
gostermektedir. Demokrasi, kendisini agmazdan kurtarmasi beklenen e-demokrasi
tarafindan adeta uguruma itilmektedir (Oztiirk, 2006: 49).

E-demokrasi kavrami icerisinde temelde iki ana amag vardir: Ilki siyasal siireg
ve kamu hizmetleri hakkindaki bilgilere erisimin saglanmasi, ikincisi ise bilgiye pasif
erisimden, aktif vatandas katilimima gec¢ilmesi. Bu da, vatandasin bilgilendirilmesi,
vatandasin temsil edilmesi, vatandasin secimlere katilimimin saglanmasi, vatandasa
danigsmanlik yapilmasi ve vatandasin kapsanmasi ile miimkiin olmaktadir (Backus, 2001:
3).

Hagen’in anlatimiyla e-demokrasinin ilk asamasi, 1990’larin basinda ABD
baskan aday1r Ross Perrot’un popiilist kampanya platformunun bir parcasi olarak
yaptig1 televizyon lizerinden elektronik kent toplantilarinin sonucunda, tele-demokrasi
kavraminin {retilmesi olmustur. Ancak televizyonlarin frekans diizenlemelerinde
hiikiimetin, yayn igeriklerinin belirlenmesinde sermayenin belirleyiciligi sz konusudur.
Bilgisayar aglarinin yayginlagmasi, internet kullanici sayisinin artigt yeni bir kavramu,
siber-demokrasi kavramini sekillendirmistir. Hagen tarafindan e-demokrasinin ikinci
asamasi olarak degerlendirilen siber-demokrasi, sanal mekanda olusacak (gercek hayata
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da tasinacak) cemaatler araciligryla bu alanin demokratik kurgusunu ifade eder. iletisimsel
ve siyasal yapilardan olusan siber-demokrasinin bas diismaninin merkeziyetgilik oldugu
konusunda fikir birligi goriilmektedir (Hagen, 1997). Hagen’in bu gorece erken tasnifi
e-demokrasi, tele-demokrasi ve siber-demokrasi kavramlarinda karmasaya yol agmaktadir.
Zira tele-demokrasi ve siber-demokrasi, dogrudan demokrasi modeli gelistirme girisimi
niteliginde iken, e-demokrasi temsili demokrasiyi gliglendirmeye yoneliktir.

Temsili demokrasinin katilim eksikligi gibi bir sorunu vardir. BIT ve internet, sahip
oldugu kanal ¢esitliligi sayesinde vatandasa ve siyasal segkinlere yeni iletisim ve bulusma
imkanlar1 sunmaktadir. Internetin sagladigi katki ile kitle iletisim ile bireysel iletisimin
icice gectigi yeni medya kullanim alan1 geniglemektedir. Demokrasinin uzlagsmaci hayat
tarzinin aginmakta olusu ve siyasal sistemde goriilen “demokrasi ag181” siyasal aktorleri
rahatsiz etmektedir. Bu durum, vatandasta iki egilimi tetiklemektedir: Birinci egilim
siyasal slirece yabancilagsmak iken, diger egilimin meyvesi “elestirel vatandas” olmaktadir.
Bu egilimin en belirgin goriiniimii; imza kampanyalar1 ve gosterilerin yani sira meclis
dis1 platformlarda vatandaslarin siyasal ilgisinin ortaya konulmasi, se¢im disindaki
katilim davraniglar ve internetin bunlara kolaylik saglamasi i¢in kullanilmasi seklindedir
(Leggewie, 2005:1). Bu egilimlerden hangisinin baskin ¢ikacagi, kamusal yap1 ve siyasal
orgiitlerin “e-demokratiklesme” sorununa yaklasimlarina baghdir. E-demokratiklesme,
demokratik siyasal siirecin yeni teknolojinin lirettigi yeni ve alternatif iligki/iletisim
kanallarina baglanmasini hedefler. Elektronik demokrasi ise, se¢imleri, siyasal partileri,
oy vermeyi, kamuoyu arastirmalarini, temsilcilerle segmen arasindaki iletisimi, kamuya
acik bilgisayarlar araciligryla kamusal bilgiye ulagim kolayligini, elektronik devleti,
karar alma stireclerine elektronik ortamda katilimi saglayan faaliyetler yelpazesini igerir
(Oztiirk, 2006: 50-51).

Steve Bankes ve John Guice gibi bazi yazarlar, e-demokrasinin; siyasette
adem-1 merkeziyeti, idarede yerinden yonetimi gii¢lendiren bir model olarak kabul
etme egilimindedir (Yildiz, 1999: 144; Oztiirk, 2006: 49). Dolayisiyla yerinden
yonetimin avantajlari, e-demokrasi hanesine getiri olarak sayilmaktadir. BIT’in adem-i
merkeziyetlestirme ve demokratiklesme potansiyeli nedeniyle gelecege iyimser bakan
yazarlar, bilgi teknolojilerinin yonetimden ticari isletmelere, egitimden sagliga hayatin
her alanin1 zenginlestirecegine, kolaylastiracagina ve gelistirecegine inanmaktadirlar.
Kiiresel bilgi aglariin artan giicii ve etkinligi de bu inanclarin1 desteklemektedir.

Michael D. Mehta, Eric Darier, Tom Forester ve Clifford Stoll gibi yazarlar ise
BIT’in etkilerine kuskuyla yaklagmaktadir. insanlarin 6zel hayatlarmin siirekli gézetim
altinda tutulmasi dolayisiyla BIT’in otoriter bir ydnetimin denetim arac1 olmasi ihtimali
vurgulanmaktadir (Y1ldiz,1999: 145). Dolgun da, Foucault’nun panoptikon kavramindan
hareketle yeni teknolojinin gézetim toplumu olusturmak i¢in yonetime sagladigi imkanlari
ve bazi uygulamalar1 ortaya koymaktadir ( 2008: 147-154).

Siyasetteki adem-i merkeziyetin giiclenmesi umudu, iktidarm BIT araglan
iizerindeki denetim giicli dolayisiyla, merkeziyetin artmasi ihtimalinden daha yiiksek
goriinmemektedir. Adem-i merkeziyet orglitlerde yatay yapilanma olarak anlasildiginda,
BIT sayesinde cografi mesafelerin iiyelerin orgiitsel etkinligini etkilemesini en aza
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indirerek Orgiit merkezinde kendiliginden ortaya ¢ikan iktidar yapisini sarsabilecektir.
Orgiit icinde merkezden herkese seslenme iliskisi, BIT kullanim1 yoluyla gerceklesen
herkesten herkese iletisim sayesinde etkisizlesebilmektedir. Buna uygun bir durum Linux
Kullanicilar1 Dernegi 6rneginde yasanmustir (Oz, 2011).

Ayrica iyimserler tarafindan elektronik uygulamalarin sonuglarina iliskin abartili
beklentiler sunulmasi, hem bekleyenlerde hayal kiriklig1 hem de karsitlarinda daha sert
tepkilere yol agacak niteliktedir. Internet iizerinden bilginin dolasimi kolaylasirken,
bilgiye ulasmak da daha kolay ve ucuz hale gelmektedir. Bu bilginin igerisine siyasi
partilerin, adaylarin veya olaylarin haberi de girmektedir. E-demokrasi iste bu yeni
iletisim kanallarinda yasam alan1 bulabilmektedir. Artan ve farklilasan haber kaynaklari,
kamusal konularda farkli diisiincelerin varlik gosterebilmesini, toplumda ¢ogulculugu
tesvik etmesi beklenebilir.

Yeni medya ve 6zellikle internet, siyasal katilima alisilmadik bir platform saglarken,
STK’lar biinyesinde demokrasinin alternatif elitlerini de tiretmektedir. Sonucunda iki
goriintli karsimiza ¢ikmaktadir: Birincisi kiiresel iletisim sayesinde demokratik olmayan
denetim i¢in imkanlar saglamasi, ikincisi de iletisimin paralelinde kamuoyunun simdiye
kadar ki yapisindan farkli olarak kendini belirlemesine yonelik 6zgiirlesme sansini ortaya
cikarmasidir (Leggewie, 2005: 5).

Yeni iletisim araclari, ekonomik faaliyet olarak giicli finansmana sahip
isletmelerin rol aldig1 bir pazarda yer alsa ve gonderilen mesaj ile bir sermayedar kar
etmeyi siirdiirse de, Wall Street’i Isgal Et hareketinin bile iletisim ve rgiitlenme araci
olmaktadir. Burada yatan c¢eliski, cogullasmanin mayasini biinyesinde tasimaktadir.
Farkli diisiincelerin varhigmna sahitlik eden BIT kullanicisi, kendi disindakilerin
kaygi, beklenti ve diisiincelerinden haberdar olarak onlarla anlasabilecegi noktalarin
bulundugunu gorebilecektir. Bir uzlagma zemini olarak internet, siyasal kiiltiiriin yeniden
sekillenmesine katki veren bir fonksiyon iistlenmektedir. Bir bilginin gizlenmesi, kismen
gizlenmesi, degistirilerek aktarilmasi, carpitilmasi veya aksinin bilinmesinin saglanmasi
gibi davranislar, BIT ile birlikte icat edilmemistir. Ancak yeni teknoloji, bu davranislarin
inandiriciligini artirmistir. Insel’in verdigi 6rnege bakilirsa, fotografin dijitallesmesi ile
iizerinde oynanmis “senaryo fotograflar” liretmek, yapimi kolay ve anlagilmasi daha zor
uygulama halini almistir (Insel, 2006). Taktik eskidir, ama kullanilan ydntem yenidir.
Yayilmas1 saglanan gercekdisi bilgi, duydugunu benimsemeye hazir genis Kkitleye
ulastirildiktan sonra; bunun tekzibi, dogrusunun yayinlanmasi, bu isi yapanlarin tespiti,
dogru bilginin gerc¢ekdis1 bilginin eristirildigi her bireye ulastirilmasi ve daha énemlisi
bunlarin ikna edilmesi seklinde siralanabilecek yorucu bir ¢abay1 gerektirmektedir. Bu
carpik bilgiler ile toplumsal hayata iliskin kanaat gelistiren vatandaslarin katilimi, “ortak
1yi”ye mi yoksa dezenformasyonu yapanlarin iyiligine mi hizmet edecegi tartisiimalidir.

Sosyal medya paylasimlari, giinliik yayinlari, e-posta gruplar1 ve kullanicidan
kullaniciya dolasan e-posta zincirleri dogrulugu sorgulanmamis birgok bilginin dolasim
kanali durumundadir.

Internette her seye ulasmak miimkiindiir. Buradaki “her sey”, kelimenin tam
anlamiyla var olan biitiin seyler olarak anlasilmalidir. Tutumlar agisindan ahlaki olarak
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iyi ve kotii; bilgi agisindan dogru, siipheli, safsata ve yanlis; eylem olarak ise yalnizca
sOylem internet ortaminda bulunabilmektedir. Kullanicinin neyi aradigini salt kendisinin
belirledigi varsayilsa bile, aradigini bulabilmesi zorlu bir ¢abadir. Arama motorlari,
bu yorgunluga kars1 bireylere yardimci olurken, en ¢ok sahiplerinin ticari kazanglarini
artirmaya hizmet etmesi dogaldir. Bilgiler iizerinde uygulanan engelleme ya da one
cikarma bu asamada gozlenmektedir. Arama yapilan araclar, kendi belirledikleri 6l¢iitlere
uygun olanlar1 6ne gecirerek sonuglart siralamaktadir. Buna ticari reklamlarin daha
goriiniir sekilde gosterilmesi eklendigi zaman; kullanici, internet kaynaklarina bir grup
yazilimcinin sinirladigi bir tiinelin ucundan bakmaya mahkum kalmaktadir.

Kullanici, “her sey”in elinin altinda oldugu yanilgisini igsellestirerek girdigi bu
tiinelde, engin bir “bilgi” diinyas1 degil aslinda karmasa ortam1 bulmaktadir. Ciinkii internet
gorsel bir sdlen hali alabilse de, takas edilen bilgi esast itibariyle dil temellidir. Kullanilan
dil agisindan bakilinca, tiimiiyle baska bir tartisma alanina kap1 agilmaktadir. Alt kiiltiir
gruplaria 6zgii argo ve kalip sozler, genel dilden uzaklasmis gramer yapisi ve kisaltmalar
bu tartigmanin bir bolimiinii olustururken, baska bir fasil olarak yazili ve sozlii kiiltiir
aktarimlarinin igice gegmis olmasi karmasayi derinlestirmektedir (Wittkewitz, 2012).
Dil karmasasini asan veya calistirdigi filtreleme sayesinde “temiz” internette dolastigini
diistinen kullanici, ulastig1 haber veya bilgilerin dogrulugundan emin olamayacagi gibi
dogrulanabilirligi hakkinda stiphe duymak zorundadir.

Internet siyasal parti, adaylar ve vatandaslar icin farkli islevler gdrerek siyasal
yasamda bilgi ve diisiincelerin zenginlesmesini hizmet edebilir. Bu boyutuyla, yogun bilgi
akis1 sayesinde yonetimin kamuoyu denetimine daha fazla acgilmasi dngdriilmektedir.
Ancak sayilan olumlu gelismeler ve beklentilerin yani sira yasanan veya ihtimal olarak
varlik kazanan riskler gormezden gelinemez.

Oncelikle internette dolasan ve dogrulugu teyit edilmemis/edilemeyen sayisiz
bilginin olusturdugu yigin, kitleleri bilgisizlestirecek bir etkiye sahiptir. Herkesin ayni
anda, yliksek sesle konustugu bir salonda, Nobel 6diillii bir dahinin konferansindan elde
edilecek fayda ne olgiide olabilir? Internet kitleler agisindan bu benzetmeye uygun bir
ortamdir. “Malumat bombardiman1” (Giingor, 2004b) karsisinda aciz kalan bireysel
kullanicinin imdadina yetismek iizere, arama motorlar1 ve portallar devreye girmektedir.
Smirsizca 6zgiir iletisim ve bilgi paylasimi ortaminda, kullanict yine manipiile edilmis
bir bilgi sepeti ile kars1 karsiya kalmaktadir (Osten, 2006: 6). Bu durum, internetin genel
olarak eglence araci olarak goriilmesine neden olmaktadir. Bagka bir deyisle Atina kent
devletinin “agora”s1 olmasi1 umulan internet, Roma’da diktatoriin vatandaslar1 avuttugu
“arena” halini almaktadir. Dolgun (2008: 183-198) da, BIT ile iktidar arasindaki giig birligi
ve internetin gézetime doniik bir mekanizma halini almasini tartigmalarina eklemektedir.

Sayisal boliinmenin derinligi dolayisiyla kadinlarin, yaslilarin, yoksullarin ve
bedensel engellilerin genel olarak disinda kaldiklar1 sanal diinyada, internete erisim hala
sanslilarin ayricali§i durumundadir. Boylece internet, toplumsal esitsizliklerin azalmasi
bir yana giiclenmesine ve buna sahip olanlarla olmayanlar arasindaki katilim ugurumunu
genisleterek mevcut durumu pekistirmeye hizmet edecektir (Karagor, 2009: 126).
Herseyin elektroniklestirilmesi halinde, internet erisiminden mahrum olanlarin toplum
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dis1 kaldiklar1 sOylenebilir. Bu dislanmisligin; ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkileri
genis kapsamli olmaya egilimlidir. Teknolojik donanim yetersizligi, internet kullanma
kiiltiirtiniin gelismemis olmasi, ekonomik engeller gibi sorunlar kuzey-giiney arasindaki
esitsizligi, bir anlamda gelismis toplumla gelismemis ya da gelismekte olan toplumlar
veya kesimler arasindaki ugurumu arttirmaktadir (Castells, 2005: 475-485).

BIT kullanicilar1 arasinda teknolojiden yararlanan ve bilgi aligverisinde aktif
katilim gosteren ve diisiincelerini agiklayan ger¢ek anlamda bilgisayar okuryazari
olanlarin oraninin, interneti diger amaglarla kullananlarin oranindan diisikligi goz
online alindiginda gercek bir ayrimin yasandigini sdyleyebiliriz (Erséz, 2005: 125).
Dolayisiyla siyasal katilim ve demokrasinin elektroniklesmesinden 6nce BiT’in ve yeni
iletisim araglarinin demokratiklesmesi sorunu gozden uzak tutulmamalidir. Her ne kadar
internetin demokrasi ve katilim 6lgeginde katkilar1 hususunda farkli goriisler bulunsa da
internet yoluyla katilimin saglanmasi birinci oncelik olarak durmaktadar.

Toplumun genis bir kesiminin BIT konusundaki yoksunluklar1, Eski Yunan kent
devleti modelindeki toplumun yasadig1 boliinmeyi andirmaktadir. Buna gore; bir yanda
bilgiye erigebilen, bunun i¢in yeterli geliri ve kiiltiirel sermayesi olan, istatistiklere gore
cogunlukla erkek, az sayida seckin “ag vatandas1”, diger yanda bilgisayar okuryazari
olmayan, internet erisimi i¢in yeterli kaynaga sahip bulunmayan “kéle ve barbar yiginlar1”
bulunmaktadir (Erséz, 2005: 126).

Cerezler ticari amagh olarak nitelikleri bakimindan miisteri listesi olusturmak ve
internet kullanicilarinin tiiketici profillerini 6grenmek i¢in kullanilmalarina ragmen,
ziyaret edilen sitelerden politik goriisleri dahil pek ¢ok kisisel bilgi derlenebilir. Salt
ticari nitelikli, tilketim aliskanliklari, harcama egilimleri verilerin toplanmasi amaciyla
bireylerin istegi disinda izlenmesi basli bagina bir sorun olarak kabul edilmelidir (Dolgun,
2008: 262). lyi niyetli olmayan yazilimlar (Truva atlar1, solucanlar vs) dogrudan hedefteki
bilgisayarda korsanlik yapma amaciyla iiretilmis ve gonderilmis durumdadir. Masum
goriiniimlii baska bir risk ise, bilgisayarlarin aga erismek i¢in baglandiklari hizmet
saglayicilar tarafindan gozlenebilmesidir.

Boylece vatandaslar i¢cin daha seffaf bir hiikiimet olusturmak yerine, internet bir
ispiyon araci haline gelerek denetim altinda yasayan bir toplumun olusmasina imkan
verebilir. Kamu otoritesi tarafindan zararli goriilen bazi sitelere erisimin yasaklanmasi
ya da sinirlandirilmasi, muhalif gruplarin internet iizerinden iletisimlerinin izlenmesi ve
eylemcilerin tespiti edilerek yakalanmasi gibi durumlar, internetin denetim toplumuna
sundugu hizmetlere drnek gosterilebilir (Ersdz, 2005: 125). Internet, diisiince 6zgiirliigiinii
yayginlagtirdig1r kadar, demokrasiye karsi olumsuz bazi diisiincelerin yayilmasina da
aracilik edebilir. Teror, rk¢ilik, uyusturucu ticareti veya yabanci diismanligi gibi ayni
zamanda su¢ olusturan etkinlikler internette yer bulabilmektedirler. Genel kamuoyu
acisindan “kotii” tanimlanan kullanicilarin faaliyetleri, vatandaslarin internet tizerindeki
etkinlik ve iletisimlerinin izlenmesine giden yolun agilmasina gerekce olusturmaktadirlar.
Bunlara ¢ocuk istismari, kumar ve insan ticareti gibi “makul” goriinecek gerekgeler
eklenince; BIT araciliiyla yiiriitiilen her tiirlii iletisim bilyiik bir gdziin 6niinde
gerceklesmektedir (Karagor, 2009: 128). Ozgiirlestirici, katilimi artirmas1 beklenen
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ve disiincelerin ¢ogulculagsmasina hizmet edecek olan, bilgi toplumunun teknolojik
altyapisini olusturan internet ve diger yeni iletisim araglarinin kontrol altina alinmasi
onemli bir sorun olarak ortaya ¢ikmaktadir. BIT’in kontrolii amaciyla, kullanici olan
olmayan biitliin vatandaslarin sagladigi kamusal finansman ile ¢ok yiiksek maliyetlere
katlanilmaktadir. Yeni teknolojileri toplumsal ve siyasal alanda silah haline getirenlere
kars1 bu denetim girisimlerinin ve yiiklenilen maliyetin gerekliligini anlatmak, demokratik
siyasetin onemli sorunlarindan birisi halini almaktadir.

BIT ve 6zellikle internet ile bunlarin siyasal alanda etkin kullaniminin sagladig
faydalar ve yol actig1 riskler iizerine tartigmanin sonunun gelecegini diistinmek iyimserlik
olur. Gergek hayatin ne sadece katkilar ne de yalnizca tehditlerden ibaret olmadig1 ¢ok
aciktir. Teknolojideki gelismelerin durmaksizin devam edeceginden, olasi tehlikelere
kars1 uyanik kalarak faydalari azamilestirmek “rasyonel insan” i¢in en uygun yonelim
olacaktir.

Internet erisiminin herkese ayn1 yakinlikta olmamasi, asilmasi gii¢ bir¢ok sorunu
dogurmaktadir. Bilgiye erisebilenler ve erisemeyenler arasinda ulusal ve uluslararasi
olgekte giderek derinlesen ugurum, BIT’in demokratiklestirici etkisini sinirlandirmaktadr.
Diinya iilkeleri arasinda oldugu gibi ayni toplum biinyesinde BIT avantajlarinin
boliistimdeki esitsizligin ad1 olarak sayisal boliinme ya da ugurum, iistesinden gelinmesi
zorunlu ilk sorunu olusturmaktadir.

Sonug¢

21. ylizyilda bilgi toplumunun yonetilmesini saglayacak devlet yapisi, e-devlet
uygulamalartyla somutlagsmaktadir. Bu siiregte tiim diinyada oldugu gibi, Tiirkiye’de de
e-devlet uygulamalarinin yayginlastigi goriilmektedir. Bilgi toplumu, kendinden onceki
toplumsal anlayislardan birgok yonden farklilik sergilerken, siyasal anlayis bakimindan
da temsili demokrasiyi asip katilimci demokrasiyi 6n plana ¢ikarmistir. Bu donemde
katilimeilik, bilgi ve iletisim teknolojileri ile desteklenmistir. Teknolojinin destegiyle
artan katilim, idarede yonetisim, siyasette e-demokrasi olarak isimlendirilmektedir.

E-doniisiimiin devlet, isletmeler ve diger orgiitler {izerinde oldugu gibi, es zamanlh
olarak bireylerde de bir anlayis degisikligine yol acacagi beklenmektedir. Bu degisimin
Oonemi, sunulan e-hizmetlerin sayis1 ve niteligi kadar vatandaglarin bu hizmetlerden
yararlanabilirliligini saglamasinda yatmaktadir. Builiskikendi kendisinibesleyen bir dongii
olarak yasanmaktadir. E-donilislim ¢emberi, doniisii ile kendisine ivme kazandiramazsa
yavaslatacaktir. Kamu tarafindan yiiriitiilen projelerde bu risk gozetilmelidir.

Ayrica e-demokrasi sayisal ugurumdan bagimsiz olarak degerlendirilmemelidir.
Bireylerde, kendi katilimimin siyasal karar alma siirecinde anlamli oldugu, BiT’in bu
amaca nasil hizmet edebilecegi ve kamusal karar ve yonetim siirecinde kendisini bu
yolla da ifade edebildigi kanaati yerlestirilmelidir. Aksi halde, tercihlerini bile kendisi
gelistirmeyen se¢cmenlerin oylarini zarf iginde degil de bilgisayar diigmesine basarak
kullanmasindan oteye gecilemeyecegi bir gergektir.

Demokrasinin giiglenmesi agisindan BIT destegi, teknolojinin gelisimini ele alan
literatiirde nemsenen bir katki unsuru olarak sunulmaktadir. Bu kapsamda, Arap bahari
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ve Wall Street’i Isgal Et olaylarinda goriildiigii gibi, BIT ve 6zellikle internetin haberlesme
ile orgiitlenme alaninda kolaylastirici etkisini gozler oniine sermektedir. Ancak katilimin
sanal diizeyde takilip kalmasi ve STK faaliyetlerinde yeterince veya eylemlerin etkinligini
artiracak sekilde kullanilmamasi ile STK biinyesindeki iktidar miicadelelerinde aracilik
etmekle sinirl kalmasi yeni sartlarin dogurdugu engeller arasinda dikkat cekmektedir.

Bireysel kullanicinin internet ve biitiiniiyle yeni bilgi teknolojilerinin araciliiyla
ulasilan bilgilerin denetimden dzgiirlesmesi sorunu gérmezden gelinmemelidir. Oncelikle
teknolojinin fiireticileri ve internet {izerindeki arama motorlarin, BIT aracihigiyla
dolasima giren bilgilerden hangilerinin 6ne c¢ikartilacagimi belirleme giicii, bilginin
Ozglirlesmesi tizerinde belirgin bir tehdit anlami tagimaktadir. Bu ¢ergevede, Tiirkiye’nin
bu teknolojilerin sadece tiiketicisi degil iiretici durumuna getirilebilmesi, en azindan
devletin kurumsal agidan goreceli olarak bagimsizligini giiglendirecektir.

Internette yayimnlanan haber ve bilgilerin denetimli olmasi bir sorun iken; ironik
nitelikli bir baska sorun ise denetimsiz ve dogrulugu denetlenemeyen bilgi ve haberlerin
dolasima siiriilebiliyor olmasindan kaynaklanmaktadir. Bilgi ¢arpitmasinin kolaylastigi
bir zeminde, internetten eristigi bilgiyi teyit etme sorumlulugu bireysel kullaniciya agir
bir yiik olusturmaktadir. Internetin genel kullanici i¢in eglence araci olarak goriilmesinde
bu manzaranin da pay1 oldugu diistiniilmelidir. Bilgiye erismenin kolaylagsmasi ile y1ginsal
bir malumat karsisinda bilgisizlesme paralel olarak yasanan bir gelisimdir.

Kendi i¢inde sorunlar1 olan demokrasi agisindan e-demokrasi, her derde deva bir
ila¢ olmayip {irettigi daha yiiksek katilim imkanlari ile yeni firsatlar saglayabilir. Ancak
hizlanarak ilerleyen teknolojinin demokrasiye ve 6zgiirliiklere kars1 da kullanilabilecegini
gormek gereklidir. Yeni teknolojiler, toplumsal kanaat gruplariin orgiitlenmesine hizmet
etmesinin Otesinde siyasal iktidarlarin ve teknolojinin sahiplerinin tilkeyi ve hatta diinyay1
gbzetimaltinda tutmalarini saglayabilmektedir. Internet, vatandaslarakarsi birispiyon araci
haline gelerek denetime acik bir hiikiimet yerine, denetim altinda bir toplumun olugmasina
yol agabilir. Demokratik devletlerin bu risklerin 6niinii kesmek i¢in tedbirler gelistirmesi
beklenmelidir. BIT alanindaki gelismelerin sonucu olarak karsilasilan firsat ve tehditlere
iliskin tartigmalar stirekli niteliktedir. Teknolojinin dogrusal olarak ilerlemeye devam
edecegini kabul ederek dngoriilebilen risklere kars1 uyanik olup fayday: azamilestirmek
“rasyonel insan”a en uygun davranis modelidir. Hatta bu elestirel yaklasim, internet ve
yeni teknolojilerin demokratik ¢ercevede kalmasinin teminati durumundadir.
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Anahtar Kelimeler: Oz

1956 ihtilali, Macaristan, Rus isgaline ve Moskova yanlisi hiikiimet politikalarina kars1 kendiliginden bir
Demokrat Parti, Tiirk sokak eylemi olarak baslayan 1956 Macar ayaklanmasi, diinyanin en bilyiik 6zgiirlik
miicadelelerinden biri olarak tarihe ge¢mistir. Diinya basiniyla birlikte Tiirkiye basini da
Macaristan’daki ayaklanmayla ilgili haberlere genis yer ayirir. Macaristan’da yasananlar
Tiirkiye kamuoyunda ve toplumsal bellekte biiyiik izler birakir.

Basini. Ulus, Zafer,
Hiirriyet, Cumhuriyet.

Bu cahgma Tiirkiye’de basimin 1956 TIhtilaline bakigimi ortaya koymayi
amaglamaktadir. Siyasal rejim ve basin iligkisi ekseninde, siyasi partilerin resmi yayin
organi olarak bilinen donemin iktidar partisi olan DP’nin destekgisi Zafer ve ana muhalefetin
destekeisi Ulus’un yani sira, bagimsiz iki gazete olan Hiirriyet ve Cumhuriyet’in 6rneklem
alindig1 arastirmada, 20 Ekim—30 Kasim tarihleri arasinda yasananlar, haber giindemlerinin
hiyerarsik konumu, ilk sayfa haberleri ve mangsetler, aktdrlerin ve eylemin nitelenisi ve
haber kaynaklar1 agisindan igerik analizine tabi tutularak degerlendirilmistir.

Arastirma sonuglari, farkli sahiplik yapilarinda ve siyasi egilimlerde olan gazetelerin,
politik konumlarini gizleyerek, kamu ¢ikarini, ulusal ¢ikarlar1 gbzeten, birbirlerine yakin
yayin politikalari izlediklerini ancak ideolojik niianslarin hi¢bir zaman tamamen g6z ardi
edilmedigini ortaya koymustur.

Keywords: Abstract

Revolt of 1956, Hungarian uprising against the Soviet occupation and the government’s Moscow-
imposed policies in 1956 which turned into a spontaneous nationwide revolt, can be
considered as one of the greatest freedom wars of the People. As in the rest of the world
press, Turkish press widely covered the news from Hungary throughout the revolutionary
movement. Thus, this national struggle for freedom had a distinct place both at Turkish
public agenda and public memory.

Hungary, Democrat
Party, Turkish Press,
Ulus, Zafer, Hiirriyet,
Cumbhuriyet.

This study aims to delve into the Turkish press coverage of the revolt in Hungary.
By considering political system and the press, this study presented a comparative analyses
of news coverage of four distinctive daily newspapers, known as the official newspapers
of the political party in power (Zafer of Democrat Party-DP) and the main opposition
party (Ulus of Republican People’s Party-CHP) and two independent daily newspapers
Hirriyet and Cumhuriyet. In this sense, this research investigated how and to what
extent the news coverage of foreign policy issues were affected by domestic and foreign
policy attitudes in the circumstances of the cold war politics. The project further explored
wheather these national newspapers representing opposing poles of the political system
in Turkey or adopted a common national stance. Data collected by a content analysis of
the newspapers issued between October 20-November 30 analysed through four distinct
criteria; hierarchical editing of news agenda, frequency of coverage at the first page and
headlines, representation of actors and events, selection of news sources.

The main finding of the research is that both politically oppositional newspapers
had an attempt to disguised their “political positions” for the sake of common/national
interests, though anticipating their ideological positions in subtext is still possible.
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Giris

1956 yili Ekim aymmda Macaristan’da, Polonya’daki Rus karsiti ayaklanmay:
takiben patlak veren olaylar, 6grencilerin Rus yanlis1 Macar hiikiimetine hak ve 6zgiirliik
taleplerini duyurmak amaciyla Budapeste’de gerceklestirdikleri sokak gosterileriyle
baslar. Soguk savas donemi atmosferinde bolgeyi yakindan izleyen “Hiir Diinya” basini,
isyan eden Ogrencilerin ve destekgileri entelektiiel kesimlerin dile getirdigi “basin-ifade
Ozgiirligii” ve “Rusca degil, anadilde egitim hakki” taleplerinin hiikiimet tarafindan
dikkate alinacagi izlenimini veren miizakere slirecinden umutlanir. Ancak bu 1limli hava
cabuk dagilir. Rus tanklarinin sokaga dokiilen Macarlara ates agmasi ve bu sert miidahaleyi
rejim aleyhtarlarina karsi Macar hiikiimetinin bizzat talep ettigi yoniindeki a¢iklamalar
tansiyonu ylikseltir. Budapeste sokaklarinda baslayan 6zgiirliik talebi tilkeyi sarar. Artik
tiim diinyanin oldugu gibi Tiirkiye’nin de gozleri Ruslarin tilkeyi terk etmesini talep eden
Macar halkinin topyekiin sokaga dokiildiigii ihtilaldedir. 18 giin ¢atigma ve sonrasinda
yurt ¢capinda tiim is¢ilerin katildig1 genel grevle aylarca siiren 6zgiirliikk savasi, binlerce
0lii, bombalanmis viran kentler, aclik, sefalet, salgin hastaliklar ve Batiya gocler basta
olmak iizere, insanlik tarihinde biiytik izler birakan agir bir bilanco ile son bulur.

Giliniimiizde, 20.yiizyilin en biiyiik anti-totaliter halk hareketlerinden biri olarak
anilan Macar ihtilali (Fejtd, 2012), iki kutuplu diinyanin zit ideolojik konumlanist i¢inde,
SSCB karsit1 Bat1 diinyas1 ve Macarlar tarafindan baskici Stalinist rejime karsi, sosyalist-
demokratik bir diizen, hak ve 6zgiirliikler talebiyle gergeklestirilen bir ihtilal, SSCB ve
Sovyet yanlisi iilkeler tarafindan ise “Bati destekli bir rejim yikma girisimi olarak™ tarif
edilir (Mark, 2006: 1219).

Macaristan’da yasananlar Tiirkiye’de de donemin en giiglii kitle iletisim araci olan
gazetelerde ve radyolarda “kardes Macar Halk1” ile dayanisma duygulari i¢cinde aktarilir.
Bagta para ve kan yardimi olmak {izere kampanyalar diizenlenir, biiyiik kentlerde
ylriiytislerle Rus isgali protesto edilir. Hemen her giin basinin giindemine oturan 1956
olaylari, bu sayede edebi ve sanatsal iiretimlere de tasinarak toplumsal bellekte yerini
alir 2.

Bilindigi gibi basin, enformasyonu dolasima sokarak toplumsal bellegin olusumuna
biiyiik bir katki sunmaktadir. Bu katki, her seyden once aktaracagi haberleri “secerek™ ve
“Onem sirasina oturtarak” sunmasiyla miimkiin olabilmektedir. Dolayisiyla, haber olarak
tanimlanmis ve belli bilissel/duygusal semalarin olusmasina elverisli bicimde ele alinmis
her olay, kurgulanmis sablon anlatimlarla, konunun siklikla vurgulanan yanlariyla,
okuyucusuna giindeme iliskin neyi nasil diisiineceginin yollarin1 da iletmektedir (Akcali
ve Toker, 2012: 31). Entman’in ifade ettigi gibi (1993) gercekligin belli yonleri segilir,
gbze carpar hale getirilir, yorumlanir, ahlaki-siyasi degerlendirmeler i¢in hazirlanir ve
haber olarak sunulur. Bagka bir deyisle, bu yonlendirme, olaylarin ve konularin belli

1 Tirkiye’de gazetelerin hemen hi¢ yer vermedigi donemin Basbakani Janos Kadar’m 1956 savunmasi,
“Macaristan Kars1 Devrimi” adi altinda Tiirk¢eye ¢evrilmis ve 1976 yilinda Ser yayinlarinca basiimistir.

2 Macar halkinm biiyiik direnisi, tiyatro oyunlarindan siirlere bir¢ok esere konu olmustur. Fazil H. Daglarca,
H. Nihal Atsiz, Attila ilhan, Vecdet Erkun, Umit Yasar Oguzcan, Ceyhun Atuf Kansu, Ayhan inal, Sezai
Karakog, A.Nihat Asya, O.Nuri Sezer, A. Tanyolag, C.Ertepinar, Tarik Bugra 1956 devrimini kaleme alan
edebiyatcilarimizdandir. Siirler ilgili daha fazla bilgi i¢in bkz. Saral, Tosun, Saral Emre (2001). Macarlar ve Tuna
Hakkinda Yazilan Siirler(1300-2000) Tiirk Macar Dostluk Dernegi Yayinlari
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sekillerde c¢ergevelenmesiyle gergeklestirilmektedir (Erdogan, 2008: 36). Cerceveler,
siyasal tartigsmalarin, gazetecilik normlarinin ve sosyal hareket sdylemlerinin pargalari,
konular1 tanimlama yollaridir (Erdogan, 2008: 39) ve her konu birden c¢ok nitelik
tasidigindan (McCombs, 2004: 70), hangi niteligin gazete sayfasin1 “ele gecirecegi”
iizerine diisiinmek, haber ¢erceveleme iizerine diistinmeyi de gerekli kilmaktadir.

Bu disiinceden hareketle gergeklestirilen c¢alismada, 1956 olaylarinin Tiirk
basininda nasil bir ¢ergeve ile sunuldugunu -bu gerceveyi olusturan bilesenleri niteliksel
icerik analizine tabi tutarak- ortaya koymak amaclanmaktadir. Calismada daha once
gerceklestirilen ve CTAS 2011 Tiirk-Macar Iliskileri Sempozyumunda sunulan ve
yaymlanan “1956 Macar Ihtilalinin Ulus ve Zafer Gazetelerindeki temsili” konulu
makalenin® temel verilerinden de yararlanilmistir. Ancak s6zii edilen makalede konu siyasi
partilerin yayin organlari ile (DP/Zafer ve CHP/Ulus) smirlandirilmigken, bu ¢alismada
orneklem, bagimsiz /ailelere ait iki gazete olan Hiirriyet ve Cumhuriyet’in de aragtirmaya
dahil edilmesiyle vaat edildigi bigimde gelistirilmistir. Veriler bu aragtirma i¢in tasarlanan
yeni analiz yonergesi ve tematik kategoriler dogrultusunda yeniden degerlendirmistir.

Konu, 1956 ihtilalinin ulusal direnise doniistiigii, Rus isgali ile bastirildig1 ve genel
grevle yeni bir boyut kazandigi 20 Ekim—30 Kasim 1956 tarihleri ile sinirlandirilmastir.
iki bagimsiz (Hiirriyet, Cumhuriyet) ve iki partili gazeteye (Ulus ve Zafer) ait toplam 155
haber /41 giin incelenmistir.

Calismanin ilk boliimiinde 1956 yilinda Tirkiye’de basinin durumuna iliskin
betimleyici, bir ¢erceve sunulmus, ardindan 1956 Macar ihtilalini hazirlayan kosullar
kisaca tanitilmig ve ad1 gecen dort gazetenin uzlasan anlatist dogrultusunda siirecin seyri
aktarilmastir.

Calismanin ikinci boliimii analize ayrilmustir. Analizlerde, “1956 Ihtilali Tiirk
basiminda nasil aktarilmistir? "sorusuyla ifade edilen temel aragtirma problemine iliskin
varsayimlar sdyle siralanmaktadir:

1. Olaylarin aktariminda devletin “Hiir Diinya”/Bat1 yanlis1 resmi ideolojisi ve
diplomatik konumlanig1 haber kaynaklarinin se¢iminden olayin sunusuna degin
belirleyici bir konumdadir.

2. Bu nedenle Orneklem olarak alman dort gazete yayin politikalarindaki
farkliliklara ragmen uzlasan bir haber aktarim pratigine sahiptir.

3. Siyasal parti organi olan gazeteler, haber sunumunda diger gruptan daha ciddi
ve mesafeli, bagimsiz gazeteler ise yayin politikalar1 agisindan ayrigsalar bile
daha tabloid/ empatik bir perspektifle, haber aktarimini gerceklestirmektedir.

Varsayimlarin sinanmasi igin gazetelerde yer alan haberler ilk asama olarak
niceliksel, (haber sayis1/ ilk sayfa haberi/ manset haberlerin sunumlari /fotografli haberler
/haber kaynaklari) ardindan tematik kategorilere (haber sunumunun yanliligi, haber
Oznelerinin ve eylemin nitelendirilisi) yerlestirilmis ve tablolar birbiriyle iliskilendirilerek
yorumlanmistir. Konu ¢ergevelerinin kurulusunda yanlilik kavrami, Ak¢ali ve Toker’in

3 Yager Aksel, S.C.(2012). “The Hungarian Events of 1956 in the Turkish Press: Examples in Ulus and Zafer
Newspapers”.IRTS 2(4). P.116-137.
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(2012) Norveg’te gergeklesen Breivik Saldiris1 6rnek olay1 incelemelerinde kullandiklari
kavramsallastirma ekseninde (olayin herhangi bir kelime ile yargi icermeden anlatilmasi
ya da sansasyonel-yargisal ifadeler, alintilar icermesi) degerlendirilmistir.

Calismanin  sonu¢ boliimiinde gerceklestirilen analizlerin, varsayimlarin
dogrulugunu biiytik 6l¢iide kanitladigi vurgulanmig, dort gazetenin haber sunumunda
ve yanlilikta sergiledikleri tutumlara iligkin Ongoriilememis nilanslar yorumlanmaya
calisilmisgtir.

Boéliim 1
II. Diinya Savasi Sonrasinda Tiirk Basint Ve 1956 Macar Ihtilali
Demokrat Parti Doneminde Siyaset ve Basin

Ikinci Diinya Savasmin ardindan, Avrupali biiyiik giicler savas sonrasinda
uluslararasi politika ve ekonomide basat aktdr olma pozisyonlarini yitirir. Avrupali bliyiik
devletlerin yerini basat aktorler olarak Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ve Sovyet
Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB) alir (Sancaktar, 2011: 25). Bu siiregte, 1946’da
cok partili sistemle tanisan Tiirkiye, 1950’1eri i¢ politikada da 6nemli toplumsal ve siyasal
gelismelerle karsilamistir. 1950°de Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)’ den iktidar1 devralan
ve basin 6zglrligl vaadiyle biiylik destek toplayan Demokrat Parti (DP) doneminde,
basinin yapisal doniisiimii agisindan 6nemli gelismeler yasanir. Basta liberal bir tutumla,
basin Ozgiirliigiinii tesis etmeye meyleden ve bu yonde muhaliflerin bile sempatisini
toplayan Basbakan Menderes (Yildiz, 1997: 487), iktidarinin ilk yillarinda basinla iyi
gecinse de kisa siire sonra yaklasimi degisir. Iktidar partisi, muhalefete ve muhalif basina
hosgoriilii olmayacaktir (Bulut, 2007: 102). Basin karsit ve yandas olarak ikiye ayrilir,
mubhalif basin diglanir, ilan gelirleri araciligiyla 6diil ve ceza sistemi isler (Emre, 2002:
306). 1954 yilinda, secim galibiyetini takiben, sansiir yasasi hizla yiiriirliige koyulur.
Hiikiimeti tenkit etmek, halki heyecanlandiracak haber yapmak, NATO devletleri ile ilgili
haber yapmak bile sakincalidir. (Topuz, 2003). Uluslararasi iletisime dair bu hassasiyet,
donemin uluslararasi ekonomik, siyasal ve Kkiiltiirel iliskilerinin bir uzantisi olarak
goriilmektedir (Adil, 1991: 17).

Tiirkiye Cumhuriyetinin kurulusundan itibaren, yeni bir Tiirk kimligi olusturma
cabasi, “Tiirk Milletini kalkindirmak”, “muasir medeniyet seviyesine ¢ikarmak”
hedefleri, basinin isleyisinde bu donem de belirleyicidir. Diinya savaslarinin gélgesinde
saglamlagmaya calisan yeni rejim, cumhuriyet icin basin ve merkezi otoritenin ortak
paydast olan “Batililasma” misyonu, (Gilirkan, 1998: 74-79), DP doneminde oncelikli
olarak ABD eksenli dis politika ve ekonomi politikalarina yonelir. CHP doneminde
baslatilan bu politikalar ekseninde, “Miittefik ABD”, SSCB’nin niifuz alanini sinirlamak,
Avrupa kapitalizmini desteklemek ve giiclendirmek, uluslararas: ticareti orgiitlemek,
Ortadogu Petrollerini, bagimsizlar hareketini ve savas sonrasi yeniden sekillenen diinya
siyasetini denetleyebilmek amaciyla gelistirilen stratejiler dogrultusunda, Tiirkiye ile
iliskilerini gelistirir (Sancaktar, 2011). Bu ekonomik ve siyasi hamleleri NATO {iyeligi
izler. Tiirkiye 1951 yilinda NATO iiyeligine alinir (Yager, 2013: 118-119).
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Aym dénemde, diger biiyiik gii¢ olan SSCB, 1947°de kurulan KOMINFORM,
1949°da kurulan COMECON, 1955°te kurulan Varsova Pakt1 ile bir savunma politikasi
giitmektedir (Sancaktar, 2001; Yagci, 2010). SSCB’nin Tiirkiye ile iliskileri bogazlar
meselesi ve Gilircli halkinin toprak talebi nedeniyle sikintilidir. Bu gelismeler hem CHP,
hem de DP’yi rahatsiz etmis ve basin organlar1 diplomatik hassasiyetleri temsil eden
ciddi bir ulusal giivenlik tehdidinin varligini akla getirecek bir kamuoyu olusturulmasina
(Sancaktar, 2011), aracilik etmistir. Ulkelerle ilgili yansiz basliklar kullanilmas1, AA’nin
baslica haber kaynagi olarak kullanilmasi, farkli rejim ve ideolojilere ait yanli yayin
yapilmamasi (Topuz, 2003) basin tarafindan genellikle sadik kalinan kurallar olmustur.
Ozellikle sozii edilen soguk savas déneminde, anti-komiinizm devlet politikas1 olarak
benimsendiginden, gerek iktidar, gerek muhalefet “asir1 sol” olusumlara karsi birlikte
hareket etmis (Oztan, 2012: 87), ana akim medya da bu politik tutuma uygun yaym politikasi
gelistirmistir. DP’nin resmi yayin organi olan ve 1949°da kurulan Zafer, CHP’nin resmi
yayin organi olan, 1920°de ¢ikan Hakimiyeti Milliye’nin devami niteligi tasiyan, 1953°te
DP’nin CHP parti mal varliklarina el koymasiyla kapanan ve 1955’te adin1 yeniden alarak
yayin hayatina devam eden Ulus, 1 Mayis 1948’de Sedat Simavi tarafindan kurulan ve
cok okunan bagimsiz-liberal gazete Hiirriyet ve biiylik bir cumhuriyet destekgisi olan
Yunus Nadi, Nebizade Hamdi ve Zekeriya Sertel’in birlikte 1924 yilinda kurduklar1 en
eski gazetelerden Cumhuriyet gazeteleri konuyu fikr-i takiple izlemislerdir.

Tiirk Basininda 1956 Macar Ihtilali

1956’y1 Hazirlayan Kosullar

Ayaklanmanin énlenemeyecek bir yani
yoktu. Zamanminda Stalincilikten arimmaliyd.
J. Paul. Sartre

Sosyalist cephe icinde yer alan Macaristan, diger cephe {ilkeleri gibi Stalinist
politikalar ekseninde siyasal, ekonomik ve kiiltiirel yeni bir yapilanma haliyle diizenlenen
giindelik yasam i¢inde 6zel ve kamusal yasam tanimlari, her tiirlii iletisim ortami, yeniden
tanimlanmis, bu siyasal toplumsallagsmada sosyalist rejimin kaliciligi ve gelisimi temel
alimmustir (Yagei, 2010).

Zaman i¢inde biitiin sosyalist cephe lilkelerinde birbiri ardina hosnutsuzluklar patlak
verir. Dini kurumlarin islevsizlestirilmesi, kamulastirma hamleleri, yeni tarim politikalari,
rejim muhalifierine sert uygulamalar ve diisiince 6zgiirliigii ihlalleri sistem muhalifli§ine
yol acar. Macaristan’da baskic1 yonetime karsi tepkiler baslar. Siyasi goriisleri Komiinist
Parti tarafindan seslendirilmeyenler, {icret politikalarindaki degisimden rahatsiz olanlar,
egitim politikalarindaki doniisiim ve siyasallasan iiniversitelerde zorunlu Rusca gibi
derslere tepki duyanlar, Tito yanlilari, demokrasi isteyenler, git gide artan bir tepkiyle
ulusal bir direnise dogru giden eylemleri baglatirlar (Yagci, 2010; 2012: 120-121).

Halk i¢inde artan hosnutsuzluk sonucunda, 4 Kasim 1953 Imre Nagy’in basbakan
olur. Calisma kamplarinin kapatilmasi, Tarim reformu, siyasi af gibi reformlar1 toplum
tarafindan benimsenirken, parti i¢inde bu revizyonist tutumlar elestiri ile karsilasir
ve Rakosi yanlis1 Andras Hegediis’iin basbakanliga getirilmesi siireci tersine ¢evirir
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(Glingormiis, 2010: 93—-119). Ancak bu baskilar, aydinlarin, edebiyat ve kiiltiir gevrelerinin
basini ¢ektigi hareketleri, demokrasi ve 6zglirliik arayislarini git gide alevlendirir (Yagei,
2010; 2013: 120-121).

Macarlarin  Sovyet Baskisina karsi baskaldirdiklart 1956 direnisinin  6n
hazirliklarinda, 6zellikle yazili basin basat bir rol oynamistir (Yagei, 2010: 94). Macar
Yazarlar Birligi’nin deklarasyonu, gazetelerin sansiire baskaldirmasi, Partiden ihrag ve
tutuklamalar ve bunu takiben Rakosi yerine Erné Gerd’niin Parti Sekreterligine getirilmesi
ile gliclenen aydin hareketi, Nagy’in tekrar bagbakan olmasini isteyen halk kitlelerini
giiclendirir. Polonya’ya Sovyet Miidahalesinin olaylar1 hizlandirir ve bir 6grenci hareketi
gibi baslayan olaylar iilkeyi sarar (Glingdrmiis, 2010: 93—119).

1956 Intilalinin Hiirriyet, Cumhuriyet, Ulus ve Zafer’den Oykiilenisi

Ulusallasan Direnis Donemi

Budapeste radyosu susmus/fabrikalarin
isli duvarlarinda/Petdfi 'nin misralart...
Attila ilhan

20 Ekim 1956 tarihinden itibaren Macaristan’daki huzursuzluklar, Polonya’da
baslayan ve mansetlerde yer bulan ayaklanma haberleri kapsaminda ic¢inde alt baslikta
ele alinmaya baglanir. Rus ordusunun istiklal hareketini bogmak i¢in Polonya’ya girdigi,
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Polonya hiikiimetinin is¢i ve talebelere silah dagittig1 ve paralelinde Macaristan’da da
bagimsizlik hareketinin genislemeye basladigit Komiinist Parti Merkez Komitesinin
bagimsizlik taraftar1 Gamulka’y1 parti liderliine sectigi, biitiin is¢i koyli ve genglik
birliklerinin Gamulka etrafinda birlestigi ve Amerika’nin bu harekete destek verdigi
aktarilir (“Polonya’da Hiirriyetciler”, 22 Ekim 1956). Polonya’daki karisikliklar ve
Kizilordu’nun Varsova kusatmasina paralel (“Polonya’da durum”, 21 Ekim 1956), Rus
peykleri arasinda ¢ozilintii baslar, Macaristan’da baskaldir1 yakindir (“Rus Peykleri”, 23
Ekim 1956)

Haberlere gore, 3000 Macar 6grenci komiinist teskilattan ayrilarak, Rusca egitim
ve egitim sistemine isyan eder (“Macarlar Rusya’ya karsi ayaklandi”, 25 Ekim 1956),
Rusya’ya karsi ayaklanmalar sonucunda biiyiik protestolarin yasanir (“Macaristan’da
diin carpismalar”, 25 Ekim 1956), 250 bin kisinin katildig1 biiyiik mitingle Imre Nagy’in
yeniden bagbakanliga getirilmesi talep edilir. Budapeste’de baslayan isyan biiytir ve kanl
sokak savaglarina doniisiir, 6fkelenen halk Stalin’in biiylik heykelini vingle sokiip atar.
Bu ilk ¢atigsmalarda 400 kisinin 61digi (“Macaristan’da Rusya’ya kars1”, 25 Ekim 1956),
1956 olaylarinin seyrini duyuran ilk ¢arpici haberler arasindadir.

Nagy’in bagbakan olusu, Moskova ile miizakere yaparak Ruslarin ¢ekilmesini
istedigi vaadi, es zamanl olarak Cekoslovakya’da da baslayan kipirdanmalar, hiirriyetin
kanla boguldugu, antikomiinistlerin Macaristan’da her seye ragmen silah birakmadigi
(“Macaristan’da Hiirriyet Kanla” 26 Ekim 1956) haberleri mansetlerden aktarilmustir.
Imre Nagy’in Sovyet ordularini tilkeye davet ettigini ima eden haberler, Sovyet ordularinin
“kanl1 saldirt”lar1, Macar ordularinin ise ihtilalcilerden yana savagmaya baslamasi, halkin
Ingiltere ve Amerika elgiliklerine yardim igin bagvurdugu (“Macaristan’da Ihtilalciler
Hiikiimet”, 27 Ekim 1956), gazetelerde 6ne ¢ikan basliklar arasindadir. Varsova Paktindan
ayrilma siireci, eski hiikiimet yanlilarinin yargilanmasi, hiikiimette birden fazla partinin
yer almasi ve siyasi af talepleri (“Macar Ihtilali Kan” 27 Ekim 1956) duyurulurken,
erken bir Ongoriiyle, Macaristan’in Sovyet Rusya’dan ayrilacaginin dillendirildigi
de goriilmektedir (“Macaristan Sovyet Rusya’dan” 26 Ekim 1956; “Komiinistler
Macaristan’da kaybediyor”, 30 Ekim 1956).

Gazetelere gore Macar hiirriyet savasi artik bir diinya meselesine doniismiis,
Batililar bu “Rus tecaviizii” karsisinda BM’den acil yardim istemislerdir (“Macar
Hiirriyet Savas1” 28 Ekim 1956). Binlerce kisinin Avusturya’ya iltica edisi, Giivenlik
Konseyi’nin Macaristan giindemi ile toplanmasi, (“Macar Ihtilalcileri Diin” 30 Ekim
1956; “Macaristan Hadiseleri”, 28 Ekim 1956) gelismelerini, siirecin ulusallagan ve Bati
diinyasimin destegini goren Macar direnisinin zafere ulasti§1 yoniindeki haberler izler.
Macar kuvvetlerinin duruma hakim olusglari, Sovyetlerin tahliyeye baslamalar1 (“Biitiin
Macaristan tek cephe”, 31 Ekim 1956), ‘Macar milliyetcileri Ruslara ve kizillara boyun
egdirdi’ sOylemleriyle aktarilir (“Macar Milliyet¢ileri Ruslara”, 31 Ekim 1956). Imre
Nagy’in konusmasi ve Sovyetlere verilen nota (“Macar Ihtilali Galebe Cald1”, 1 Kasim
1956), kurulan icra komitesinin sundugu 16 maddelik program, Sovyet Birliklerinin
iilkeden c¢ekilecegi havasini yaratmig, ayaklanmalarin kisa zamanda sonug¢ verdigi
izlenimini dogurmustur (“Macar Ihtilalcileri Ruslara”, 29 Ekim 1956, “Macar Ihtilali
Zafere”, 1 Kasim 1956). Ancak gelismeler bu yonde seyretmeyecek, Rus isgali ile Macar
direnisi yeni ve dramatik bir boyut kazanacaktir (“Ruslar Macaristan’1 Yeniden” 3 Kasim
1956).
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Isgal Donemi (5-30 Kasim 1956)

Miizakereler sonucunda halkin taleplerinin dikkate alinacagi yoniindeki haberler,
Macaristan’in isgaliyle yon degistirir. Macar Birlikleri ve Rus birliklerinin kiran kirana
catigmalari, hiikiimet {iyelerinin tutuklanist ve yeni bir “kukla hiikiimet”in kurulusu
(“Macaristan Tekrar Isgal” 5 Kasim 1956), Bagvekil Nagy ve Ihtilalci liderlerin Rusya’ya
esir diismesi, 6zellikle kadinlarin, genclerin ve ¢ocuklarin direniste etkin yer alis1 ve
Rus tanklarina karsi durmalar1 6ne ¢ikan haberler arasindadir. Hiir Peste Radyosunun
son anonslar1 arasinda yer alan: “Son hiirriyet miicadelemizi yapiyoruz. Korkariz uzun
siirmeyecek. Yardim i¢in diinya daha neyi bekliyor?” sorulari, Ruslarin parlamentoyu
basmalari, Peste radyosundan ‘“Avrupa ve Macaristan ig¢in Oliiyoruz” c¢igliklari,
Tiirkiye’deki okurlarin bugiin de animsadiklar1 haberler olarak yer alir (“Peste’ye Yeni
Rus” 5 Kasim 1956).

Isci konseyinin iiyeleriyle yurt ¢apinda gosteriler diizenlemeye basladigi bu
donemde, sosyalist is¢ilerin topyekiin Sovyetlere karst miicadele verdigi goriilmektedir.
“Rus isgali” ile birlikte baglayan tecrit, 100’den fazla batili gazetenin de dahil oldugu
yalitim, diinya ile iliskinin kesilmesi, “demir perde kan ve ates igindeki Macaristan’in
istiine kapand1” yorumlartyla duyurulur (“Demirperde Kan ve”, 6 Kasim 1956;
“Macaristan’dan Hi¢ Haber”, 6 Kasim 1956). Diinya ile iligkinin kolayca kesilebildigi
halklarin kendi yazgisiyla bas basa kalabildigi o yillar, iletisim teknolojilerinin bugiin
sundugu olanaklar1 gézlemlemek agisindan da onemlidir. Beklenecegi lizere, bu tecriti
“Rus Katliam1” izler (“Macaristan’da Rus”, 7 Kasim 1956), Macar halki kendisini bir
“ahtapot” gibi saran Rus ordularina karsi kanli savaslar verir ( “Kahraman Macaristan
Yeniden” 7 Kasim 1956).

Isgal donemi haberlerinin yansiz, ndtr bashik ve yorumlardan uzak, Rus karsiti
ve Macar yanlis1 giiclii ifadeler igerdigi goriilmektedir. Haberlerde “milliyetperverlerin
Ruslarin 200 bin askerine ve 4600 tankina karsi ¢ilginca miicadele ettikleri, bazi sehirlerde
yanmadik tek bina kalmadigi, tanklarin ve ugaklarin hedef gozetmeksizin ates ettikleri,
Ruslarin Macarlara insani yardimlara bile engel oldugu aktarilir. Olaylar Bat1 iilkelerinde
duyulunca tepkiler yiikselir. Sovyetlerin protesto edilmesi (“Macar Milliyetgilerinin™, 7
Kasim 1956), 6zellikle Paris’te binlerce kisinin katildig1 protestolar, Ingiliz yardiminin
engellenmesi (“So6z Degil Silah Istiyoruz”, 8 Kasim 1956), (“Peste ve Diger Macar”,
8 Kasim 1956) haberlerde yer alir. Macarlarin 18 giindiir direndigi, radyodan “bugiin
muhtemelen son gliniimiiz” anonslarinin yapildigi, hiir diinyadaki biitiin memleketlerin
ayn1 anda sokaklara dokiilerek Rus aleyhine ayaklandigi mansetlerden duyurulur (“Bugiin
18. Gilin”, 9 Kasim 1956).

Macaristan’da ise radyo araciligiyla silah ve yardim ¢agrisi, hastanedeki Macarlarin
bile oldiirmesi haberleri bu arada goéreve getirilen yeni Basbakan Janos Kadar’in
Sovyet yanlis1 agiklamalari, Janos Kadar hiikiimetinin sert tedbirlere ragmen olaylari
yatistiramamasi, “kukla hiikiimet”in sarsint1 i¢inde olusu (“kukla hiikiimet, 10 Kasim
1956) ve dinmeyen isyanlar yiiziinden Nagy’in tekrar basbakanliga getirilmesi ihtimali
haberlerde yer bulur. Rus askerlerinin kendi i¢inde goriis ayriliklar1 yasamasi, Bazi
birliklerin Macar ihtilalcilerine destek olmasi da ( “Rus Askeri Macar” 11 Kasim 1956)
dikkat ¢ceken haberler arasindadir.
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Ruslarin yeni zirhli birlikler gondermesi (“Ruslar Macaristan’a yeni” 12 Kasim
1956), Macarlarin siirli kaynaklarla da olsa miicadeleden yilmamasi, BM’nin Sovyetleri
Macaristan’dan ¢ikmasini istemesi (“BM Genel Kurulundan®, 11 Kasim 1956), Direnisin
kirilmasi i¢in iilkedeki yiyecek stoklarina el koyulmasi, aclik ve savas (“Macaristan’da
savas”, 11 Kasim 1956; “Macaristan’da Yiyecek”, 13 Kasim 1956) haberleri siirmektedir.

Bu doneme iligkin haberlerde trajik fotograflar ve mansetler dikkat cekicidir.
Budapeste Sokaklar1 cesetlerle dolmus, askeri miicadelede Sovyetlerle savagsmaya giicii
yetmeyen halk son care olarak greve bagvurmustur. Bununla birlikte iilkede salgin
hastaliklar da bas gosterir (“Budapeste Sokaklar1”, 14 Kasim 1956). Sovyet Rusya’nin
Macar genclerini trenlere doldurup Sibirya’ya siirmesi, halkin 6fkesinin dinmemesi,
is¢ilerin greve topyekiin devam etmesi ( Sovyet Rusya Biitiin”, 14 Kasim 1956)
giindemin 6nemli haberlerindendir. Macar Iscileri her seye ragmen Sovyet birliklerine
meydan okumakta, Kukla hiikiimet ise isbasi yapmalar1 ve grevi sonlandirmalari, yoksa
Rus ordusundan takviye istenecegi yoniinde tehditler savurmaktadir (“Macar Iscileri”, 15
Kasim 1956; “Kukla Hiikiimet”, 15 Kasim 1956). Janos Kadar hiikiimeti, tarihe damgasini
vuran ulusal is¢i direnisi karsisinda zorlanmaktadir, yurt ¢apinda iiretim durmustur.
Tehditlerden yilmayan 10 bin kisi bu agiklamalar ardindan yine de sokaga ¢ikar (“Diin
Aksam Peste’de”, 16 Kasim 1956). Bu nedenle iktidarin is¢i isteklerine boyun egecegi
haberleri aktarilir (“Macar Kukla Hiikiimeti”, 16 Kasim 1956).

Havanin yumusamasi ve koalisyon hiikiimeti kurulmasi ihtimali (“Macaristan’da
Hava”, 17 Kasim 1956), Macar is¢ilerinin kitleler halinde siirgiine gonderilmelerine karsin
(“Macar Ihtilalcileri”, 17 Kasim 1956) yilmadan greve devam etmeleri (“Biitiin Macar
Iscileri”, 19 Kasim 1956) sonucunda grevden vazgegmeyen iscilerin kursuna dizilmesiyle
halkin yeniden c¢ileden ¢ikip sokaga dokiilmesi (“Macar Milleti Diin “Macaristan’da
Birgok Is¢i”, 19 Kasim 1956), baris ve uzlasmadan giderek uzaklasildigini gostermistir.
Ulkeye giren 200 bin Rus askeri ile sokakta yeni ¢atismalar yasandigi, Sibirya’ya
stirglinlerin artarak siirdiigli ancak bir yandan da is¢i gruplarinin silah depolarimi ele
gecirerek yeniden silahlandig1 yoniinde haberler s6z konusudur (“Macaristan’a 200 bin”
19 Kasim 1956).

Bu donem geligsmeleri bazi gazeteler daha 1yimser ve Macarlarin zafer kazanacagi
yoniinde yorumlayip direnisin basarili yonlerini haberlestirirken, bazilar1 da Macarlarin
magduriyetini ve cektikleri eziyeti haberlestirmeyi se¢mistir. Bu siiregte Tiirkiye’ye
500 Macar miiltecinin siginacagi, Macar sileplerinin limanlara demirledigi, Macarlarin
Istanbul’da protesto yiiriiyilisii yapmak istedigi ama izin verilmedigi haberleri de
goze carpmaktadir (“Sehrimizdeki Macarlarin Gosterileri”, 23 Kasim 1956) Imre
Nagy’in Yugoslavya Biiyiikelciligine siginmasi, Hiikiimetin israrli ¢agrisina ragmen
Macarlarin igbast yapmama karar1 (“Macar Iscileri, 21 Kasim 1956), Imre Nagy’e bir
sey yapilmayacagini temin eden Macar hiikiimetinin onu Ruslara teslim etmesi iizerine
Yugoslavya’nin hiikiimeti protestosu (“Nagy’i Ruslar” 24 Kasin 1956) Nagy’in Sovyetler
tarafindan Romanya’ya gonderilmesi (“Ruslar Imre’yi Macaristan’dan”, 24 kasim 1956)
Sovyet-Yugoslavya iliskilerinin gerilmesi (“Sovyetler Nagy’i Moskova’ya”, 25 Kasim
1956) ve Macar Isci Konseyinin de bu gelismelere isyan ettigi aktariimistir.
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Istanbul’daki Macarlarin biiyiik bir ayin yapip dua etmeleri, isgilerin Nagy’in serbest
birakilmas1 karsiliginda isbasi yapma pazarligi, Hitkiimetin Nagy’e vekillik verecegini
duyurmasi (“Kukla Macar Hiikiimeti” 26 Kasim 1956) Rus baskinindan kagan Macarlarin
saymsin 100 bine yaklastigi, ABD’nin hiirriyeti secenlere yardim edecegini ilan etmesi,
Romanya’da Macaristan’a destek yliriiyiislerine géz yuman vekillerin azledilisi (“Rus
Baskinindan Batiya”, 27 Kasim 1956) Avusturya’nin Rusya’ya nota vermesi, olaylarin
uluslararasi yankilarin1 ortaya koyarken, Budapeste ile haberlesmenin tekrar kesilmesi
haberlerini (“Budapeste ile gene”, 26 Kasim 1956) grev ve direnisin siirdiigii haberleri
izlemistir (“Macaristan’da Grev, 27 Kasim 1956).

28 Kasimdan sonra olaylarin yeni bir miizakere donemine gebe oldugu haberleri
baslar. Macar iscileri sartli olarak greve son verebileceklerini agiklar (“Macar Iscileri
Greve”, 28 Kasim 1956). Bu bir hafta giindemde gerileyen olaylar 5 Aralik’ta 30 bin
kadinin yiiriiyiisiiyle yeniden giindeme tasinir. Takiben Macarlara yeniden ates agilmasi
ve yurt ¢apinda tutuklamalarla Aralik ayinda da ilk sayfa ve mansetten olmasa da
gazetelerde yer almaya devam edecektir.
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2. Boliim

1956 Ihtilalinin Hiirriyet, Cumhuriyet, Ulus ve Zafer’deki Sunumuna Iliskin
Icerik Analizi

Tablo I: 1956 ihtilalinin Konu Edildigi Toplam Haber Sayis1 ve Gazetelere Gore Dagilimlar

Tablo I’de goriildigi tizere, 20 Ekim- 30 Kasim 1956 tarihleri arasinda
Macaristan’da yasanan olaylarla ilgili dort gazetede 41 giin i¢in toplam 155 habere
rastlanmaktadir. Gazeteler i¢inde konuya fazla yer verenler herhangi bir siyasi partiyle
organik bag1 olmayan Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleridir. Bu iki gazeteler kesintisiz
her giin konuyu haberlestirmistir.

Tablo II: Tlk Sayfa Haberlerinin Toplam Haberlere Oram

Tablo II’de goriildiigii gibi, haberlerin ilk sayfadan duyurulma orani yiizde 96.5
oranindadir. Yalnizca iktidar partisinin iki giin konuyu ilk sayfadan degil, i¢ sayfalardan
verdigi goriilmektedir.
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Tablo III: Mangsette 1956 Olaylari

MANSET ANALIZi

Tablo III’den de anlasilacagi lizere, konuyu en fazla mansete tasiyan gazete
Cumhuriyet’tir. Bu durum, Milli Miicadele ve rejim savunuculugunu yayin politikasina
temel alan bu gazetenin Macarlarin “kurtulus savasi”na iligkin tasidiklar1 hassasiyetle
aciklanabilir. Yine onu yiizde 25°lik bir oranla takip eden Ulus gazetesi de rejim konusunda
Cumhuriyet’le yakin bir siyasal reflekse sahiptir. Zafer’in manset suskunlugu manset
onceliklerinin farkli oldugunu ortaya koymustur.

Tablo I'V: Manset Analizi

Mansetler i¢/ulusal ve dis/uluslararasi haberler olarak analiz edildiginde her bir
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gazetede dis haberlerin giindem 6nceligi tasidig1 goriilmektedir (%85). i¢ haberlerin
en fazla DP’nin yayimn organi Zafer ile (%30), CHP’nin yaym organm1 Ulus’ta (%23)
mangetlere tagindig1 anlagilmaktadir. Bu da destekledikleri siyasi partilerin faaliyetlerini
dile getirme hassasiyeti ile agiklanabilir.

Tablo V: Mansetlerde Dis Haberler

Tablo V’te yer alan mansetlerde dis haberlere konu olan cografyaya ve aktor
tilkelere bakildiginda, Rusya ve Amerika’nin her zaman gizli-agik aktorler oldugu, Misir
krizi basta olmak iizere, Ortadogu Bolgesinin o donem agirlikl yer tuttugu goriilmektedir
(toplamda % 46). Ruslarin egemen oldugu bolgeler ve sosyalist cephe iilkelerine ait
haberler bunu takip eder (%17). SSCB ve Sosyalist bloga iligkin manset haberlerin %24°1
ise Macaristan’a iligkindir. Tablodan goriilecegi lizere, “Hiir diinya” karsisinda bir tehdit
olan “komiinist Rusya” aslinda yaklasik %87°1ik bir haberin ana aktoriidiir. Batt Avrupa
ise zaman zaman uluslararasi krizler konuda aldig1 tavir dogrultusunda % 13lik bir
oranda mansetlerde yer bulmustur.

Tablo VI: Macaristan’la flgili Haberlerde Fotograf Kullanim

Tablo VI’dan anlasildigi {izere haber sunumunda toplamda 119 fotograf
kullanilmistir. Toplam fotograflarin % 79’unu Hiirriyet ve Cumhuriyet’in kullandigi
goriilmektedir. Haberde fotograf kullaniminin anlatimi giiclendirdigi, duygusal ve biligsel
semalar1 destekledigi ve etkiyi giiclendirdigi diistiniildiigiinde, bagimsiz gazetelerce daha
magazinsel/sansasyonel bir sunumun tercih edildigi, siyasi gazetelerce daha ciddi ve
“siyah beyaz” bir aktarimin benimsendigi sOylenebilir.
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Tablo VII: Gazetelere Gore Fotograflarin Tematik Dagilimi

Tablo VII incelendiginde en ¢ok fotograf'kullanan Hiirriyet, diinyaca taninan Macar
simalara yer vermis (%20), bunu sokaktaki insanlarin dramini yansitan fotograflar izlemis
(%16), olii ve yarali fotograflar1 (%14), kitlesel eylemler (%14), Saldiran Rus ordusu
(%10), Sinirdan kaganlar (%10) yurdunu savunan Macar ordusu (%8), Bombalanmis
Budapeste (%8) izlemistir. Carpigmalar, Batililarin destegi, yikilan heykeller gibi siirece
iligkin fotograflardansa sonuca dair yargi olusturucu ve insani-duygusal yani yiiksek
fotograflar secilmistir.

En yiiksek tematik ¢esitliligin goriildiigli Cumhuriyet ise sokaktaki insanlarin
Oykiilerini yansitan fotograflara agirlik vermis (%18), bunu halk gosterileri (%16),
kamusal simalar (%14), Bombalanmis Budapeste (%9) ve Batili iilkelerin tepkileri ( %9),
Yikilan Stalin heykelleri (%7), Rus ordusu (%7), Sinirdan kacanlar (%7), ¢catisma (%35)
Macar ordusu (%4), 6lii ve yaralilar (%4), kareleri izlemistir.

Ulus ise %20 lik agirlign Halk gosterilerine, % 20°lik agirligi kamusal simalara,
% 20’lik agirligt bombalanmis Macaristan’a, % 20’lik agirhigi Batililara vermistir.
Fotograflarda sinirdan kacanlar % 10, ¢catisma goriintiileri % 10 oraninda yer almistir.
Ulus’ta yer almayan Rus-Macar ordular1 fotograflari, olayin (kamusal-siradan insan)
taniklarma yer veren fotograflar, etkileyici Olii-yarali fotograflarina basvurmamasi,
catigma siirecinden ¢ok isgalin sonuclarina yonelik bir fotograf se¢imi s6z konusu
oldugunu diistindiirmektedir..
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Zafer ise % 40 agirligi kamusal simalara, % 13 agirligi halk gosterilerine, %
13 agirligi halktan simalara, % 7°lik agirligl, basta yardimlar olmak iizere diplomatik
miittefik olan Bati’'nmin (Hiir Diinyanin) tepkilerine, aynt oranda Macar ordularina,
siirdan kaganlara, bombalanan Budapeste’ye ve 6’lik agirligi Rus ordularina vermistir,
diger siyasi gazeteden daha ¢esitli bir fotograf sunumu tercih etmistir

Tablo VIII: Tematik fotograflarin Niteligi:

Dort gazetede insani ve siyasi temalara gore fotograflar incelendiginde durum
sOyledir:

A. Hiirriyet; B. Cumhuriyet; C. Ulus; D. Zafer

A B

Aciklama: Temalar iki kategoride degerlendirilmistir:
+  Insani= Halk simalari/kamusal simalar/ Bombalanmis viran kent/6lii yarali magdur/Sinirdan

kaganlar
»  Siyasi= Halk eylemleri/Rus Ordusu/Macar Ordusu/Catisma/Yikilan Stalin heykelleri

Tablo VIII-A’da bagimsiz bir gazete olan Hiirriyet’in haber aktariminda bagvurdugu
fotograflarda olayin insani boyutuna agirlik verdigi, gorsellerde saldirinin sonuglarini
siirecten ve siyasal/toplumsal aktorlerden daha fazla ele aldig1 goriilmektedir.

Tablo VIII-B’de diger bagimsiz gazete olan Cumhuriyet’in fotografli haber
cercevesini iki baglamda da gergeklestirdigi goriilmektedir.

Tablo VIII-C’de Diger iki gazetenin dortte biri oraninda fotograf kullanan,
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anlatisinda fotografa en az basvuran siyasi bir gazete olan Ulus, fotograf kullaniminda
cesitlilige 6nem vermis ve iki boyutu da ayni oranda aktarmay1 se¢mistir.

Tablo VIII-D’ye siyasi bir gazete olan Zafer, az farkla da olsa insani boyuttan ¢ok
siyasi boyuta agirlik vererek aktarmistir.

Tablo VIII birlikte diisliniildiigiinde ve bagimsiz gazetelerle siyasal gazeteler iki
ayr1 grup olarak degerlendirildiginde, siyasal gazetelerin gorsele dayanmayan, “ciddi”
haberler verdigi hem temalardan, hem de fotograf kullanimina dair istatistiksel veriden
cikarilabilmektedir.

Tablo IX: Haber Kaynaklarinin Analizi

Tablo IX’te goriildiigii gibi her dort gazete icin de oncelikli kaynaklar, Resmi
ideolojiye ve diplomasiye uygun bi¢imde, agirlikli olarak “Hiir Diinya”nin haber
kaynaklaridir. Bagimsiz gazeteler olan Hiirriyet ve Cumhuriyet’in SSCB kaynaklarina
nadir de olsa basvurdugu goriilmiistiir. Yine aym iki gazete, kendi yerli kaynaklarina
da bagvurmustur. Ajanslarin yani sira radyolarin da 6nemli kaynaklar oldugu, 6zellikle
Macaristan’da olup bitenleri es zamanli kavrayabilmek i¢in Macar radyosunun dort gazete
tarafindan da dikkate alindig1 goriilmektedir. Taniklar, 6zellikle de Batili ve ihtilalci-
gogmen taniklar, Macarlar lehine aktarimlarda bulunmus, bu da gazeteler tarafindan az
da olsa aktarilmistir. Taniklar dort gazetede de aynidir. (Avusturyali miihendis, Gemiciler
vb.).
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Tablo X: Yanhlik Analizleri

Tablo XA ve XB birlikte degerlendirildiginde, olaylar1 saptirmayan ama onlar
izerinde algisal bir ¢cergeve vermeyi amaglayan, yliksek oranli bir yanlilik s6z konusudur.
Hiirriyet’te (%83) ve Cumhuriyet’te (%83) ve Ulus’ta (%87) Zafer’de (%70). Mansetlerde
Hiirriyet’in ve Ulus’un tamami, Cumhuriyet (%97) ve Zafer’in (%96) tamamina yakini

Macaristan yaninda yer almistir.

Tablo XI: Taraflihk Nasil Kuruluyor?

Tablo XI’a bakildiginda, Hiirriyet’teki mansetlerde olaylarin; % 68’inin isgal, %
10’unun savas ve % 22’sinin ulusal sinirlara ¢ekilen komiinist-anti komiinist taraftar
arasinda yasanan i¢ mesele olarak sunuldugu, Rus hiikiimetinin Macar Hiikiimetine rejim
yanlist destegine yonelik haberlere hi¢ yer verilmedigi goriilmektedir.
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Cumhuriyet’e bakildiginda, % 68’inde olayin isgal ve saldiri, % 5’inde iki tarafin
birbiriyle savasi, % 24’iinde i¢ mesele ve % 3’iinde Ruslarin Macarlara yardimi olarak
goriildiigii haberlerine rastlanmaktadir.

Ulus’a bakildiginda, en net bigimde, % 75’inde olayin isgal ve saldiri oldugu
saptanmistir. % 3’linde iki tarafin birbiriyle savasi, %23’linde ise i¢ mesele olarak
goriildiigii haberlerine rastlanmaktadir. Ulus da Ruslarin Macarlara yardim ettigi
yoniindeki haberlere hi¢ yer vermemistir. Bu baglamda Hiirriyetle birlikte antikomiinist
tavrini ¢cer¢evelemede ortaya koymustur.

Zafer’e bakildiginda yasananlarin % 67’sinde olay isgal ve saldiri, % 15inde iki
tarafin birbiriyle savasi, % 15’inde i¢ mesele ve % 3’linde Ruslarin Macarlara yardimi
olarak goriilmiistiir. Antikomiinist karakteri bilinen gazete, olayin baslarindaki askeri
miidahaleyi duyururken, iktidar gazetesi olmasi nedeniyle, kendi yayin politikas1 yerine
diplomatik hassasiyetleri gézetmis, Rus yanlis1 da olsa Macar hiikiimetinin resmi
aciklamalarina yer veren haberi duyurmustur.

Tablo XIIA: Haberin Ozneleri

Tablo XIIB: Ozne Konumlar:

XIIB: Ozne Konumundakiler
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Tablo XII A ve B ‘de goriildiigii tizere, haberler her dort gazetede de agirlikli olarak
Macarlar iizerinden anlatilmistir. Ozne yiiksek oranda ihtilalci Macarlardir. Hiirriyet
gazetesi toplam haberlerinin %76’sin1, Cumhuriyet %88’ini, Ulus, 78’ini, Zafer %64 nii
Direnen Macarlar {izerinden anlatmigtir. Zafer’in gorece daha yansiz kalisi, bir iktidar
gazetesi olarak, baska bir {lilkedeki resmi hiikiimete kars1 isyan1 kigkirtici bir habercilik
anlayisma diismemek kaygisi olarak yorumlanabilir. Isgalci Ruslar, Rus yanlis1 Kukla
Macar hiikiimeti gibi olumsuz nitelemelerle kurulan haberlerde de diisiik oranlarda
mevcuttur. Tabloda dikkat ¢eken yalnizca Ulus’un Bati bakisin1 da 2 haberde mansete
tagimis olusudur.

Haberlerde yeralan Macar 6znelerde enbiiyiik ¢esitlilik Cumhuriyet’te goriillmektedir.
Hiirriyet kamusal ve halktan simalar1 haber anlatisin1 kurarken en ¢ok kullanan gazete
olmustur. Cumhuriyet ise isgilere ve greve daha agirlik vermis, miicadelede koyliilerden
s0z eden tek gazete olmustur. Ulus kukla Macar hiikiimetini ve basta kukla basvekil tabir
ettigi Janos Kadar ve Imre Nagy olmak iizere siyasi simalar1 haber yapmustir. Zafer de
direniste is¢ilerin roliinii ve siyasi liderleri/simalar1 6zne yaparak haberlerini aktarmistur.
Ozneler gesitlilik sunan toplumsal kimlikler halinde goriilmektedir.

Tablo XIII: Ozne Macarlarin Nitelenisi

Ozne Macarlarin Yanl Nitelenisi

Zafer
Ulus 7 :l
Zafer 9 12 m Kahramanlil
Cumhuriyet 9 “ @ Magduriyet
Hirriyet 10 |
Ulus 13 18
0 5 10 15 20
B Duygusal
® Siyasal
Cumbhuriyet 7 19
Zafer 6
Ulus 9 ]
- 13 18
Hurriyet m Milliyetgi
Cumbhuriyet 14 ] Oihtilalci/hiirriyetgi
-~ ! !
0% 50% 100%
Hurriyet

Tablo XIII Zafer ve Ulus’ta siyasal ve duygusal nitelemelere dayanarak kurulan
yanliligin dort gazete i¢in de siyasal tutum agirlikli oldugunu gostermektedir.

Kahramanlik ve Magduriyet kategorileri ile ele almman duygusal yanliliga
bakildiginda, Hiirriyetin magduriyet haberlerine, Zafer’inse kahramanlik haberlerine
dayanarak olaylar1 anlattig1,

Milliyetci/antikomiinist ve ihtilalci/6zglirliik¢ii kategorileri ile ele alinan siyasal
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yanliliga bakildiginda, Cumhuriyet’in ihtilalci, Hiirriyet’in milliyet¢i anlatryr One
cikardigi gortilmektedir.

Sonu¢

1956 olaylarinin dort gazetede karsilastirmali olarak incelendigi bu ¢alismada, her
gazetenin konuya biiylik 6nem verdigi goriilmiis, gazeteler arasinda karsit/catismali bir
sOyleme rastlanmamis, belirgin igerik farki bulunmamustir.

Farkliideolojik yaklasimlara sahip iki siyasi gazetenin i¢ politikaya agirlik vermeleri,
konuyu giindem siralamasi agisindan zaman zaman daha geriye atsa da, bu durum haber
sunumu agisindan her biri i¢in gecerli olan Macarlarin yaninda yer alma tutumu agisindan
diger iki gazete ile bir fark olusturmamustir. Fark daha ¢ok zaman zaman sOylemlerde
yandaghigin ne kadar agik ve ne kadar ortiik oluslarinda kendini gostermistir. Bu durum
ozellikle siyasi gazetelerin parcasi olduklari siyasi partileri herhangi bir diplomasi krizinin
aktorii kilma ¢ekincesi/6zent ile iliskilendirilerek yorumlanabilecek bir hassasiyettir.

Haber iiretim siirecinin niteligini belirleyen temel etmenler, Demokrat Parti
doneminin basin yapisi ve bu yapisal kosullar icinde gerceklestirilen gazeteciliktir. 1956
olaylarinin aktariliginda bagvurulan haber kaynaklarinin haber ajanslar1 agirlikli yapisi,
Tirkiye’ye ulasan enformasyonun her gazete tarafindan kullanilmasi, haber sunumunda
benzesmenin diger nedenleridir. Haberlerde Rus bakisi, Rus yanlis1t Macar Hiikiimeti
adina Bagbakan Ké&dar’in savunmalar1 hemen hi¢ aktarilmamis, miittefik Bat1 ile ayni
perspektifle hareket edilmistir.

Donemin Macar imgesi, bagimsizligi i¢in miicadele eden, haksizliga ugramais, isgali
kabul etmeyen, Tiirkiye halkinin empati duygulariyla “kardes” nitelemesi yaptigi bir imge
olarak belleklerde iz birakmis, Sovyet Rusya ise ideolojik olarak totaliter, zulmeden,
engellenmesi gereken bir tehdit, kars1 6zne olarak kurulmustur.

Ulus ve Cumhuriyet’in daha 6zgiirlik ve demokrasi perspektifinde oOrtiistiikleri
bir 6zgiirliik i¢in savasan kahraman bir halka isaret ettikleri, Hiirriyet ve Zaferin anti-
komiinist ¢izgide bulustuklar1 bir komiinist zulmiine isaret ettikleri sahiplikten daha
belirleyici bir durumun niianslar agisindan belirleyici oldugunu ortaya koymustur.

Siyasi yandashigm, 1956 ihtilalinin haberlestirilmesinde herhangi bir saptirma ve
gerceklik uydurma boyutunda olmadig1 goriilmektedir.

Her ne kadar soguk savas doneminin de biiyiik rolii oldugu g6z ardi edilemez
bir gerceklik olsa da, donemin gazetelerinde dis haberlere ayrilan biiyiik yer ve énem,
habercilikte temel ilke olarak gdzetilen fikri takip ilkesi, dikkat ¢ekicidir. Yalnizca i¢ politik
cekismelerle icine kapanmayan, dis meselelerin enine boyuna tartisildigi, konu odakls,
tarihsel devamlilik gozeten habercilik anlayisi, doneme karakterini veren totaliter egilimli
basin sistemine ragmen, meslegin gliniimiizdeki gibi gergegi carpitma egilimli haberler
tireterek degil, gercegin hangi yonlerinin 6ne ¢ikarilacagini belirleyerek stirdiiriildiigiinii
de ortaya koymaktadir.
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Abstract

The UN Convention on Rights of the Child (1989) is one of the international legal
documents dealing with the relationship between media and children, as well as children’s
communication rights. Article 13/1 of the Convention declares the “right to freedom of
expression” through any kind of “media of the child’s choice”, while article 17 emphasizes
that “States Parties recognize the important function performed by the mass media and shall
ensure that the child has access to information and material from a diversity of national and
international sources”. Turkey as one of the state parties to the UNCRC, has an obligation
to protect and promote children’s communication rights as set forth in the UN Convention
on Rights of the Child.

In recent years, new media technologies and the internet have moved into the
centre of attention, as special UN reports focused on protecting and promoting the child’s
right to freedom of expression. This article aims at elaborating the ways in which children
in Turkey are able to exercise their communication rights in new media environment, for
this purpose, the findings of three different research at three different levels -international,
national and local- will be employed to handle children’s new media usage habits in
Turkey. Finally, the article concludes with some recommendations for contributing to
formulate media education policies and practices sensitive to every child’s communication
rights especially aligned with the UN Convention on Rights of the Child (1989), which
congragulates its 25th anniversary in this year.

Oz

Birlesmis Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi (1989), ¢ocugun medyayla iliskisi
yaninda ¢ocugun iletisim haklarma da deginen uluslararasi hukuk belgelerinden biridir.
Sozlesmenin 13. maddesinin 1. fikrasi, ¢ocugun kendi sececegi herhangi bir aracla,
“diislincesini 6zgiirce agiklama hakki”na sahip oldugunu ilan ederken 17. madde, “Taraf
Devletler, kitle iletisim araglarinin 6nemini kabul ederek ¢ocugun; 6zellikle toplumsal,
ruhsal ve ahlaki esenligi ile bedensel ve zihinsel sagligini gelistirmeye yonelik ¢esitli ulusal
ve uluslararasi kaynaklardan bilgi ve belge edinmesini saglarlar” demektedir. Birlesmis

Milletler Cocuk Haklar1 S6zlesmesi’ne taraf olan devletlerden biri olarak Tiirkiye de ¢ocuk
haklarini korumak ve gelistirmekle yiikiimliidiir.

Son yillarda, BM biinyesinde konuya &6zel raporlar, ¢gocugun diisiincesini dzgiirce
ifade etme hakkinin korunmasi ve gelistirilmesi izerinde dururken yeni medya teknolojileri
ve internete dikkat cekilmektedir. Makalede, Tiirkiye’de c¢ocuklarin, yeni medya
ortamlarinda iletisim haklarini kullanma yollarinin incelenmesi amaglanmaktadir ve bu
amaca yonelik olarak, ii¢ farkl: diizeydeki —uluslararasi, ulusal ve yerel- {i¢ ayr1 aragtirmanin
verilerinden yararlanilarak Tiirkiye’de ¢cocuklarin yeni medyay1 kullanma aliskanliklari ele
alinacaktir. Makale, bu y1l 25 yilin1 kutlayan BM Cocuk Haklar1 Sozlesmesi’nde (1989)
stralanan, ¢ocugun iletisim haklarma duyarli medya egitimi politika ve uygulamalarinin
bigimlenmesine katki saglayacak onerilerle son bulacaktir.

1 This article is prepared by revising my presentation titled “The child, communication rights and new media: The case
of Turkey” which has been selected for the panel titled “Children’s communication rights: a research assessment for
the 25th anniversary of the UN Convention on the Rights of the Child” and this panel was moderated by Prof. Dr. Sonia
Livingstone and held at the 5Sth European Communication Conference organized by ECREA in Lisboa, Portugal, 12-15
November 2014. For our commentaries on the Sth Europen Communication Conference 2014, and ECREA’s president
Prof. Dr. Claudia Alvares’ special messages addressed to scholars in Turkey, see http://sbdergi.gazi.edu.tr
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This were to be new made when thou art old,
And see thy blood warm when thou feel st it cold.

W. Shakespeare
Sonnet 11

Introduction

Nowadays, studies on media usage habits of children and youth open the “new” title
and media studies and discussions become concentrated under this title: New media and
children...

Several studies have focused on the ways and manners of “new” media usage by the
“new” generation, also called “digital age children”. Within these studies, the problems
emerged alongside with the facilities provided by the media are also elaborated. Especially
the digital divide, the level of access to computer, internet facility as well as the skill level
of children when concerning new media, and closely related with it, educational practices
such as “new media literacy”, “digital literacy”, “information literacy; beside these, some
core problems like excessive usage of new media by children and youth, or cyberbullying
etc. can be counted as specific issues dealt with in various studies regarding new media

environment.

This article tries to elaborate the challenging conditions that face children’s
communication rights in Turkey. In this respect, three recent studies provide important
data on the media usage habits of children: 1) at the international level, the EU Kids Online
Survey results regarding the experiences and practices of European children and their
parents in relation to using the internet and mobile technologies in 25 countries, including
Turkey; 2) at the national level, the Turkish Statistics Institute’s official 2013 results of a
survey among 16-74 year olds on the use of communication and information technologies;
and 3) at the local level, the findings of the MEDCOM (Media in Comparison) Project
conducted in the capital city of Turkey, Ankara, which aims to explore and understand
the positions of young audiences in secondary schools around diverse forms of the media
settings from traditional to new media.

As the findings of these researches originate from three different analytical levels,
1.e. the international, the national and the local, they enable the critical reflection and
evaluation of government policies and practices that affect a child’s right to communicate in
Turkey. Furthermore, certain recommendations will be made for making media education
policies and practices sensitive to children’s communication rights specially declared in
the UN Convention on Rights of the Child, which congragulates its 25™ anniversary in
this year. At that sequence let’s look at the statistics deriven from an important study at the
international level, concerning the situation of children in new media environment with a
comparative perspective.

When considering Turkey’s country report written by Kiirsat Cagiltay, within
the EU Kids Online Survey, it is seen that most of the children use “the computer or a
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notebook shared with other family members to access the internet”. In relation to the
children’s usage habits of internet, 15% of the children reported that they first used the
internet when they were ten years old. 36% of the children said that they spend around
one hour daily on online activities.

52% of children in Turkey access the internet at home, this percentage is 94% for
the children living in other European countries. About half of children in Turkey go to
internet cafes, this is higher than the average of 12% for other European countries. In
relation to the internet addiction, 25% of children in Turkey “express statements that are
perceived as constituting internet addiction (“excessive use”), whereas this percentage is
32% for Europe” (Cagiltay, 2011).

In relation to the activities through the internet, children in Turkey state that they use
the internet mostly for school work (93%). Small portion of children (4%) in Turkey “use
the internet for communication (instant messaging, sending or receiving e-mail, visiting
social network sites)”, this percentage is “60% for Europe on average”. Most of children
who use social networking sites have an account on Facebook (85%). When we look at
the using skills and manners, “more than half of their parents restrict children’s disclosure
of their personal information”. However, nearly half of children (42%) reported that “their
profile is ‘public’, which means anyone can see it whereas “one third of children” share
this information only with friends. Beside these figures, 19 % of children “share their
address” while 18% of children “share their phone number on the social networking site
profiles” (Cagiltay, 2011).

When considering the basic skills of using internet, it is reported that “half of the
children in Turkey can change privacy settings in Facebook while in Europe 77% can do
it”. These children in Turkey “generally leave their privacy settings on default values”.
In the report it is recommended to overcome the difficulties related with the changing
privacy settings: “the Social networking sites have lengthy, confusing privacy guidelines
displayed in small, crowded fonts. Simpler new methods should be developed to enable
users to change privacy settings” (Cagiltay, 2011).

Risky Issues, New Media and Children

In the EU Kids Online Survey, there are four categories specifying the countries
position by regarding the children’s internet usage and the risks they encountered: lower
use-lower risk, lower use-some risk, higher use-some risk and lastly, higher use-higher
risk. Turkey is among “lower use-some risk™ countries like Ireland, Portugal, Spain.
It means that Turkey, like other countries are in this category, has “the lowest internet
usage, although there is some excessive use of the internet and some problems with user-
generated content” (Cagiltay, 2011).

The proportion of children who encountered something that bothered them on the internet is
less in Turkey compared to Europe generally (10% vs. 12%). There is a considerable difference between

Turkish and other European children in terms of perceived risks of the internet. 38% of children in

Turkey believe that there are issues that are bothering for children on the internet while this rate is 55%
on average for other European children (Cagiltay, 2011).
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The digital gap regarding the gender in Turkey is also detected in the EU Kids Online
Survey. Whereas 49% of fathers use the internet this percentage is 24% for mothers. In
that respect, it can be said that there is important gap between digital skills of mothers and
fathers. Beside this, if we consider that nearly half of children have access the internet
outside, it is difficult for parents to mediate their children’s internet use. According to
Turkey’s report in the survey, more than the half of the parents (60%) reported that they
“guide their children’s experience of using the internet, but 34% of parents say that they
use software to prevent spam/junk mail or viruses, and others (less than one third) check
or keep track of the websites visited by their children” (national report, 2012). Important
precentage of children (%78) stated that they got help from their teachers “for at least one
of the internet issues”, while 71% of them asked for help from their friends. These rates
are 83% (help from teachers) and 75% (help from friends) in Europe average (Cagiltay,
2011).

Turkish Statistical Institute (Turkstat) conducted an important survey titled
“Information and Communication Technology (ICT) Usage Survey in Households and
Individuals, 2004-2014”. In this study, people between the age 16-74 were in the scope
of the survey, but, out of the data, we especially deal with the statistics related with 16-
24 age groups, which are important for the aim of this presentation as to explore and
understand the positions of young audiences in new media environment.
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16 - 24 25-34
Yil Toplam Erkek Kadin Toplam Erkek Kadin
Year Total Male Female Total Male Female
2004 32,2 44,4 21,1 19,8 26,4 13,1
2005 34,1 43,8 25,0 20,9 27,6 13,9
2007 54,6 67,3 40,7 35,1 44,7 25,5
2008 57,9 69,6 47,0 433 54,8 31,8
Bilgisayar 2009 62,2 76,4 49,1 46,6 58,6 34,5
Computer 2010 65,2 78,5 52,7 52,0 62,4 41,6
2011 67,7 77,9 58,3 57,1 67,5 46,7
2012 68,5 81,1 56,4 59,1 70,0 48,1
2013 70,6 82,0 59,5 59,6 70,0 49,1
2014 70,3 79,6 61,0 63,3 71,3 55,3
2004 26,6 38,3 15,9 15,7 21,5 9,9
2005 27,8 374 18,8 16,7 22,5 10,6
2007 50,4 63,5 36,2 32,3 41,5 23,1
2008 54,8 67,1 43,4 41,4 52,3 304
internet 2009 59,4 74,1 46,0 45,1 57,2 32,9
Internet 2010 62,9 76,6 499 50,6 60,9 402
2011 65,8 76,5 55,9 55,1 65,4 44,9
2012 67,7 80,6 55,4 58,5 69,6 47,2
2013 68,7 80,1 57,5 58,8 69,1 48,4
2014 73,0 82,8 63,2 67,1 76,8 574

Source: TurkStat, Information and Communication Technology (ICT) Usage Survey in
Households and Individuals, 2004-2014

When we compare the numbers of computer users aged 16-24 in the year 2004 and
2014, the percentage of the users become doubled in total. 32% of child and youth use
computer in 2004 whereas this percentage is 70,3% in 2014. Digital gap between gender
is also detected in this group. 44,4% of male was computer user while only 21,1% of
female used computer in 2004. For the year 2014, 79,6% of male aged 16-24 and 61%
of female aged 16-24 use computer. Although the percentage of female computer users
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has arisen three times from 2004 to 2014 and the percentage of male computer users has
arisen two times, the differences between the percentage of male users and that of female
users remained same.

Regarding male and female users at all ages (16-74) between 2004 to 2014, the
percentage of individuals using computer is 23-6% (31,1% of male, 16,2% of female) in
2004 while 53,5% of individuals use computer (62,7 of male, 44,3% of female). Despite
the fact that the gap between male and female computer users has still existed, it becomes
smaller from 2004 to 2014 (see Table 2). Digital gap between female and male is also a
fact in urban area, but it is more acute problem in rural areas of the country than the urban
one.

One of the remarkable point is related with the digital gap between generations
(with the data of 2014): the percentage of individuals using computer.

» at the age between 16-24 is 70,3% (79,6% for male, 61% for female);
* at the age between 25-34 is 63,3 (71,3% for male, 55,3% for female),

+ at the age between 35-44 is 51% (61,9% for male, 44% for female)

» at the age between 45-54 is 30,6% (40,5% for male, 20,6% for female)
» at the age between 55-64 is 15,4% (21,9% for male, 9,1% for female)

» at the age between 65-74 is only 5% (8,8% for male, 1,8% for female) (see
Table 1)

When considering access to internet and the numbers of internet users aged 16-
24, the percentage of individuals using internet in 2014 is nearly three times more than
the percentage of individuals in 2004. 26,6% of children and youth use internet in 2004
whereas this percentage is 73% in 2014. Also there is digital gap between gender in this
group. 38,3% of male was internet user while only 15,9% of female used internet in 2004.
For the year 2014, 82,8% of male and 63,2% of female use internet. It is interesting to
note that the percentage of computer users (male or female) of the year 2004 is slightly
more than the percentage of internet users of the same year. However, this situation has
changed over time and the percentage of individuals using internet become higher than
the percentage of individuals using computer in 2014. Digital gap between rural areas and
urban areas has still existed as well as digital gap between generations in terms of being
the internet user with the number of 2014, the percentages of individuals using computer
are as follows:

» atthe age between 16-24 it is 73% (82,8% for male, 63,2% for female);
» atthe age between 25-34 it is 67,1 (76,8% for male, 57,4% for female),
» atthe age between 35-44 it is 52% (63,7% for male, 40,2% for female)
» atthe age between 45-54 it is 30,4% (40,7% for male, 20% for female)
» atthe age between 55-64 it is 15,3% (21,5% for male, 9,3% for female)
« atthe age between 65-74 it is only 5% (8,8% for male, 1,8% for female) (see Table 2)
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Table 2. Individuals using computer and the Internet by sex (%)

Bilgisayar - Computer

Internet - Internet

Yil Toplam Erkek Kadin Toplam Erkek Kadin

Year Total Male Female Total Male Female

2004 23,6 31,1 16,2 18,8 25,7 12,1

2005 22,9 30,0 15,9 17,6 24,0 11,1

2007 334 42,7 23,7 30,1 39,2 20,7

2008 38,0 47,8 28,5 35,9 45,4 26,6

Tiirkiye 2009 40,1 50,5 30,0 38,1 48,6 28,0

Tukey 2010 43,2 53,4 33,2 41,6 51,8 31,7

2011 46,4 56,1 36,9 45,0 54,9 353

2012 48,7 59,0 38,5 47,4 58,1 37,0

2013 49,9 60,2 39,8 48,9 59,3 38,7

2014 53,5 62,7 443 53,8 63,5 44,1

2004 31,4 40,3 22,5 25,6 34,0 17,2

2005 29,6 37,3 21,7 23,1 30,3 15,6

2007 40,1 50,6 29,1 36,6 46,9 25,9

Bilgisayarve 2008 45,2 55,8 34,9 43,1 53,5 33,1
internet kullananlar Kent 2009 47,7 58,5 37,0 45,5 56,5 34,6
Computer and Inter- ~ Urban 2010 50,6 61,3 40,3 49,2 59,8 39,0
net users 2011 54,7 64,6 45,0 53,2 63,2 434
2012 57,8 68,0 47,7 56,6 67,0 46,3

2013 59,0 69,0 49,1 58,0 68,1 48,0

2014 - - - - - -

2004 10,4 15,2 5,8 7,5 11,6 3,6

2005 11,7 17,1 6,6 8,2 12,8 3,9

2007 17,8 241 11,5 152 213 9,0

2008 20,6 28,4 13,1 18,3 26,0 10,9

Kir 2009 22,2 30,9 14,1 20,7 29,1 12,9

Rural 2010 25,6 349 16,6 23,7 33,1 14,6

2011 26,9 36,2 17,8 25,7 35,3 16,4

2012 27,6 37,8 18,0 26,4 37,1 16,3

2013 29,5 40,1 19,3 28,6 39,2 18,4

2014 - - - - - -

Source: TurkStat, Information and Communication Technology (ICT) Usage Survey in
Households and Individuals, 2004-2014

Some micro level research on the access to new media and digital skills of children
and youth in Turkey, for instance, Tugba Asrak Hasdemir et al. (2013), Mutlu Binark and
Giinseli Bayraktutan Siit¢li (2008), Giilcan Numanoglu ve Safak Bayir (2012). Among
them, MEDCOM Project! has been recently conducted in capital city of Turkey, in Ankara

and concluded in March 2013.

In this article, child-new media relationship at the local stage is elaborated by
considering the findings of the MEDYAK Project (Media in Comparison-MEDCOM) on
the characteristics of the relation of children educated at the 5, 6, 7 and 8th grades of the
secondary schools, with the traditional and the new media in comparative manner.

1 The researchers and academicians who took active part in this Project are as follows: Assoc. Prof. Dr. Tugba
Asrak Hasdemir-Director, Assoc. Prof. Dr. Ruhdan Uzun-Advisor, Research Assistant Hiilya Eraslan, Research

Assistant Ozgiil Giiler, Research Assistant Z. inci Karabacak, Research Assistant Bilge Narin.
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MEDCOM Project aims at exploring and understanding the position of young
audiences, including the 9-12 age group of children in the secondary schools, in the
diverse forms of the media settings, from traditional to new media. For this aim, a group
of questions are posed on the ownership of new and old media tools among secondary
education students as well as the usage patterns of these tools. In general, this study attempts
to explore audience experience from the child’s perspective. The Project was conducted
in some secondary schools in Cankaya district in Ankara. The sample of the children
educating at the 5th to 8th grades are chosen randomly; 1821 students were questioned.
In the project, especially schools with diverse characteristics facilitates the comparison
of the different experiences of the children as traditional and new media audiences. This
Project sets out to explore the correlation between demographic characteristics like sex,
forms of family, number of sibling, educational level of mother/father with the audiences’
habits. The questions like “what”, “when®, “how often”, and, “with which purposes”
are asked to the young audiences. A group of questions on the content of media literacy
course, especially related with the units of the course on media tools was asked to have
children opinions on the issue, and to provide specific data for renewing the curriculum of
media literacy course taught at the secondary education all over the country. As a whole,
it is expected that the outcomes of the study with the child-right based approach, focusing
on views and experiences of the children as audiences may contribute to form media
policies and practices sensitive to child’s rights.

According to data of MEDCOM, important number of students have computer and
internet connection:

*  69,7% of the students have desktop computer;

* 71,3% of them have notebook;

« 88,2% of the students have internet connection

The question “How long you connect to the internet” is answered in a way that
*  43,3% of the students have connected to internet in a workday for 1 to 2 hours;
*  29,1% of the students have connected to internet in a workday for 3 to 4 hours;

* 1,9% of them stated that they were not interested with connecting to internet in
a workday;

* 37,3 of the students have connected to internet at weekend for 3 to 4 hours;

*  2,3% of them stated that they were not interested with connecting to internet at
weekend.

Related with the parents mediation, the answers of the students differ according to
their grades:

* 57% of the students at the 5th grade responded that their parents put certain
restrictions on usage of internet;

*  63% of them at the 6th grade responded in the same way;
+ Same percentage is also valid for the 7th grade’s students;

* 59% of the students at the 8th grade stated that their parents put certain
restrictions on usage of internet;
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» The 8th grade of the basic education is concluded by a detailed exam for entrance
of high school and students are concious, in general, about this fact and they
make their work plan and put certain restrictions on the usage of internet by
themselves.

Most of the students connect to internet (89%) in total, the usage rate of other
medium is as follows:

*  84% for television, 61% for published books, 44% for cinema; 30% for
newpaper, only 26% for radio;

* As the grade of the class become higher, the percentage of students usin
internet increases while the proportion of students reading newspaper and boo
is decreased.

* Most of the students (94%) reported that they use internet to make their
homework, and in sequence, to listen music (87,3%), to play computer games
(82%), to share information (32,4), to read news (31,4%) and other purposes
(8,2%). As the grade of the class become higher, the percentage of students
using internet to listen music and watch film relatively increases while the
proportion of students playing computer game is decreased.

Another important issue is related with the account of the students in the social
media environment. The percentage of the students having social media account with
their own names differs in relation to the grades of the students. For 5th, 6th and 7th
grades, the percentage of the students having the account with her/his own names is as
follows respectively: 78,8%; 81,3%; 80%; 82,9, in total 81% of the students have an
account with their names. It is important to note that important portion of the students
have the account with their name as well as having an acount with a nickname. Only 10%
of the students have no account.

New media literacy, challenges and opportunities

Three different researches, the EU Kids Online Survey’s National Report on
Turkey, the Turkish Statistics Institute’s Information and Communication Technology
(ICT) Usage Survey in Households and Individuals, 2004-2014 and MEDCOM (Media
in Comparison) Project indicated that child and youth in Turkey is interested with the
availabilities of new media although there are some problems related with parental
mediation, risky uses, lack of digital skills etc. Responsible persons, institution should
take action to overcome the difficulties came with the developments of ICT in general.
There are certain problems like,

As governments promote ICT for business, commerce and communities to compete in the global
economy, they are formulating national and international policies that rarely mention children’s needs.

In their assumptions about the needs of the labour market or householder, they often assume a competent

and responsible “user” for whom providing access will suffice. There are two exceptions: the celebratory

talk of “digital natives,” supposedly effortlessly in the vanguard of innovative ICT uses (although see

Helsper &Eynon, 2010); and efforts to redesign educational curricula and delivery to build digital skills
and literacies (Livingstone &.Butler, 2014:317-318).

In the child-media relationship, media literacy should not be regarded only in the
context of protecting children but the aim should be making individuals more active
media users. The students should learn both how to read about the media product and also
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how to create their own cultural texts. On that point, Kellner (2005) suggests a transition
from traditional or protective media literacy to critical media literacy.

In Turkey’s case, there are some courses related with new media. Media literacy
course is one of them. It can be argued that the studies and discussion on media literacy
have been encouraged by the project to include media literacy course into elementary
school curriculum. A pilot media literacy course has formed and included into primary
school curriculum as an elective course in 2006-2007 school year in five pilot schools
in accordance with “The Protocol of Cooperation” signed by “The Radio and Television
Supreme Council” (RTSC) and “The Ministry of National Education-Board of Education”
(MNE-BE) on media literacy course. And then the elective course on media literacy was
added to the curriculum by the MNE-BE.

As an important actor in this process, RTSC explained its view on the subject at the
official website. According to the information there, for the purpose of allowing audiences
to access, decode, evaluate and transfer printed and non-printed messages from sources
with differences formats (television, video, cinema, advertisements, internet and so on),
media literacy aims at providing audiences with the skills necessary to perceive media
messages correctly; and the ability to create new messages over time. Improved media
literacy skills would help reinforce the audience’s conscious ability to decode media, to
express themselves comfortably and participate in their social lives actively and creatively.
In the RTSC approach, the importance of media literacy is defined through the notions of
“control” and “discipline” (www.rtuk.gov.tr).

According to the RTSC, one of the important reasons for media literacy course to be
included in the elementary school curriculum is the consensus among experts and educators
on mass media’s negative impact on children, notably television, Internet and radio. In
“The Platform to Stop Violence” established in 2004 within the structure of the Ministry
of State and which represents public enterprises, non-governmental organizations and
universities, the RTSC suggested for the first time that the media literacy course should
be included in the curriculum of the elementary schools. For this purpose, the Council
contacted with MNE. In 2006, the findings of the RTSC’s research into children’s attitude
toward watching television highlighted the importance of media literacy.

At the 2006-2007 terms, the MNE added the elective course to the curriculum for
the pilot schools at five cities selected by the decision of Ministry of National Education -
Board 1f Edication (2006). With this decision it is stated that media literacy course in pilots
schools were taught at the 7™ grades of primary schools. According to this decision, the
kit on media literacy contained only handbook for teachers. In other words, there was no
student book. The RTSC explained its reason in the way that is to not accustom students
to memorize but to help them think freely and express themselves and to make the media
literacy course different from other classic courses. But, in practice, students as well as
teachers have certain difficulties in this manner. In our research conducted in Ankara at
2009-2010 terms, teachers reported inconveniences in conducting the lesson due to the
lack of student’s handbook for media literacy (Asrak Hasdemir and Demirel, 2010). The
curriculum and textbook of media literacy course had certain changes and new curriculum
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and a new student book were prepared in 2013. It was declared that new curriculum and
new textbook would be in circulation in 2014-2015 education term. Nowadays, there is
a course book prepared for students, in that sense, difficulties stemming from the lack
of student’s handbook can be overcame. But there can be another problem: there is no
teacher’s book in this new programme.

As a consequence of the cooperation between the RTSC and the MNE-BE at the
beginning of 2000s, the cadre to educate teachers in media literacy course was formed. The
BE decided that classroom teachers who had graduated from communication faculties or
communication high schools and who work in the system of National Education as well
as teachers social sciences could teach media literacy course. This is another problematic
issue in teaching media literacy course. There are only 812 classroom teachers graduated
from communication faculties or high schools in the cadres of Ministry of Education
(Stiteii, 2011). This means that media literacy course all over the country are taught by
teachers whose education is not directly related with communication. In her study on the
implementation of media literacy course in Ankara, Toker Erdogan states that most of
the teachers who were interviewed recommended that this course should be taught by
teachers graduated from faculty of communication. Also some teachers underlined the
importance of “educator training program”, i.e., training of trainers for media literacy
(Toker Erdogan, 2010:131-132).

Before 2014-2015 term, the media literacy course could be elected by the students
at the 6™, the 7™ or the 8™ grades of primary schools, in other words, these students could
take this course only once during these years. Nowadays, the students of the 7™ or the 8™
grades can elect this course, but the course duration is same: 40 minutes a week. In that
sense, time allocated to media literacy is not sufficient to elaborate issues augmented over
the time in relation to media. In our research conducted in Ankara at 2009-2010 term,
one of the main complaints of the teachers is lack of time to analyze the issues specified
in the program and also to make available student to create their own media products.
For example, as stated by Goodman, “[t]aking a video camera into the community as a
regular method for teaching and learning gives kids a critical lens through which they can
explore the world around them” (2003:3), this type of learning is important for critical
media literacy.

The “elective” status of the course has still survived and it has continued to create
another problem. In practice, schools rather than the students determines which elective
courses can be taught for each year.

When regarding the implementations of media literacy course before 2014-2015
term, it is detected that whole of the program was prepared with the aim to protect children
and preserve certain values. This approach was criticized by scholars and researchers in
different respect. For example, Gencel Bek stated that critical media literacy education
should be focused on citizen’s consciousness and responsibility instead of protective
approach (2011). Another scholar, Inal insisted on respecting of children’s rights, more
specifically rights in the Convention of the Rights of the Child in the preparation of media
products to strengthen the position of children (2011:423).
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Beside these, handbook for “new” media, as a more referred medium by youth, was
strongly recommended to be included into the syllabus. And, at the end, the syllabus and
the course book were reviewed in 2013. Some titles of the units separated for different
media in the teacher’s book of the media literacy course during 2007-2014 are as follows:
Two separate units are allocated to the medium television, “Television” and “Family,
Child and TV” (13 class hours) whereas one unit for “Radio” (3 class hours), one unit for
“Newspaper and Magazine (3 class hours) and also one unit was allocated for “Internet”
(6 class hours). When regarding units of student’s book which is taught in 2014-2015
education term, issues and practices related with traditional as well as new media are
distributed in all units. It is seen that the last unit is especially reserved for handling issues
and practices related with new media. The title of the student’s book can be translated as
follows (Milli Egitim Bakanlig1, 2014):

*  “Media as the medium of entertainment”,

* “Task question directed to media”- Media as the medium to have information,

*  “Let’s think about It”-Media as the medium to have information,

*  “My media”- Media as the sphere of participation.

Despite certain problems and inconveniences, the media literacy course, as a whole,
can provide opportunities for child to be critical and to have information about new media.
But the number of children taking this course was not high during 2012-2013 term as well
as 2013-2014. Beside media literacy course, in the curriculum, there are some courses

in which issues related with new media literacy are taught. Also the number of students
taking some of these courses are not too high (see table 3 ).

Table 3. Number of all students taking elective courses, media literacy and other related courses

Years Elective courses Media literacy Computer C;::;‘:(ﬁ?;g:n
5th-8th grades 6th-8th grades 5th-8th grades 7th-8th grades
2012-2103 7.936.006 624.809 3.131 1.687.715
2013-2014 5.960.826 310.565 10.688 328.362

Source: The Statistics of the Ministry of National Education?

Binark pointed out that “only access does not solve the digital divide: there
is a literacy divide such as technical skills, knowledge skills etc.” (Binark, 2014). To
overcome diffculties stemming from literacy divide, children should gain basic digital

2 These detailed statistics are not included in the general statistics of the Ministry of National Education, published
every year (Ministry of National Education, 2006). The special statistics on media literacy course and other courses
related with new media, which are elaborated in this article are asked from the Ministry for this study.

124 ® fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi



New Generation, New Media and Communication Rights:
A View from Turkey

skills at home and especially in their school. EU Kids Online team also underlined the
importance of school curriculum to provide safer new media environment for child and

youth. They recommended to” “[i]ntegrate online safety awareness and digital skills
across the curriculum”; (O’Neill and Staksrud, 2014:4).

In the report prepared by UNICEF on digital future of children an youth, the
responsibility of government on the issue of access to internet is stated as follows,

Still, lower rates of computer and Internet usage as compared to other European
countries, and persistent gender and location-based digital divides means that the Turkish
government must continue to pursue and create initiatives to optimize access to ICT
among its citizens (UNICEF, 2011:27).

Other side of the coin of child and new media relationship is certain attempts to
control communication through new media. With the growing popularity of the internet
within the last decades, new issues, such as safer use of internet, have contentious nature
and were closely related with different agents of any given society. From public institutions
to individual users, the safer use of internet is highly concerned at the national as well as
international levels.

In Turkey “safer internet service” was titled and presented by Information and
Communication Technologies Authority (ICTA). ICTA established its policy on the basis
of the Regulation on Consumers Rights in Electronic Communication Sector, and Rules
and Procedures determined by ICTA in accordance with this Regulation. By ICTA, it
was announced that the Safer Internet Service aims to protect children and youth from
harmful content on the internet. This service consists of two profiles called family and
child profile. In addition, ICTA stated that this service is optional and free of charge. This
service has been launched since November 2011 in Turkey. Although ICTA declared that
this service considered the liberties of internet users, it was strongly criticized by some
NGOs, academicians and experts, and it was treated as central filtering practice’.

One of the problematic issues regarding internet usage is Law No:5651. The Turkish
government enacted this law in May 2007, entitled Regulation of Publications on the
Internet and Suppression of Crimes Committed by means of Such Publication, in short, it
is known as Internet Law. But this law was strongly criticized since it served as the basis
of censorship and of “mass blocking websites. In the study on this law, Akdeniz mentions
certain deficiencies of this law and purported that,

If kept in its present form, the law should be abolished. It will be argued that the
government should commission a major public inquiry to develop a new policy which is
truly designed to protect children from harmful Internet content while respecting freedom
of speech, and the rights of Turkish adults to access and consume any type of legal Internet
content. (Akdeniz, 2010:3).

One of the important NGO, Alternative Informatics Association (AIA) deals with
different frames for media as well as new media literacy and insist on free, equal and

3 For a detailed information, see, www.alternatifbilisim.org
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fundamental right of access to Internet, and importance of new media literacy to have
benefits of new media environment as well as bewaring risks (Alternatif Bilisim Dernegi,
2014). For these purposes, new media literacy training programs should be designed by
taking into consideration different characteristics and needs of the different segments of
the society. The curriculum development workshop is one of the activities of AIA with
the collaboration of UNICEF and it was held in Ankara, on 11 April, 2014. Within this
workshop, three different curriculums of new media literacy were planned by regarding
different needs of children, adolescence and adults.

As a Conclusion

The UN Convention on Rights of the Child (1989) is one of the international legal
documents dealing with the relationship between media and children, as well as children’s
communication rights. For example, article 13/1 of the Convention declares the “right to
freedom of expression” through any kind of “media of the child’s choice”, while article
17 emphasizes that “States Parties recognize the important function performed by the
mass media and shall ensure that the child has access to information and material from a
diversity of national and international sources”. According to article 42 of Convention on
the Rights of the Children the state has the responsibility to make the Convention widely
known by adults and children (UNICEF, 2000: 94-100).

As one of the state parties to the UNCRC, Turkey has an obligation to protect and
promote children’s communication rights as set forth in the UN Convention on Rights of
the Child. However, Turkey’s approach to fulfilling this obligation appears contradictory.
Initiatives that aim to provide effective usage of the ICT in teaching programmes, such as
the “Fatih Project” designed for the primary and secondary education levels, clashes with
legal restrictions on the usage of new media. Furthermore, the “Safer Internet Service”
in Turkey, which is set up to protect young audiences from harmful content, is generally
treated as a central filtering practice.

Media Literacy course might be an important means for creating enabling children,
youth and even parents to be safely enjoy the opportunities of new media environments.
Raising awareness should be integral to critical new media literacy education. New
media literacy could support children and youth to find certain methods when faced with
situations that create inconveniences and problems.
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Oz

Medya ve siyaset iligkisinin pratikte en ¢ok giindeme gelen yonii medyanin hiikiimet
yanlist yayinlaridir. Medyanin hiikiimet yanlis1 yaym yapmasi, yeni bir durum olmayip
medya-iktidar iligkilerinin genel Ozellikleriyle ilgili olmasina karsin savunuculugun
niteliklerini dénemin kendine 6zgii kosullar1 ve dinamikleri belirlemektedir. Her donemin
siyasal Ozelliklerine bagli olarak basin-iktidar iliskileri bi¢im almis ve medyanin iktidar

yanlist yayin yapmasi 6ziinde degismese de donemsel ozelliklerin farklilig1 nedeniyle her
donem farkli isimlerle anilan iliski bigimleri olarak ortaya ¢ikmistir.

Bualismada, son donemlerde medya alaninin en dnemli tartisma konularindan birini
olusturan savunucu gazetecilik pratikleri medya-siyaset iligkileri agisindan incelenecektir.
Niteliksel bir karakter tagtyan bu ¢alismada betimleyici bir yontem kullanilmistir. ilk olarak
liberal ve elestirel kuramlarda medyanin taraf olma agisindan nasil kavramsallastirildigi
ve iktidar yapilar iginde nasil konumlandirildigi incelenmistir. Daha sonra medyadaki
savunuculuk, nedenleri agisindan ele alinarak ekonomik ¢ikardan kaynaklanan savunuculuk,
ideolojik savunuculuk, sansiirden kaynaklanan savunuculuk ve sahiplikten kaynaklanan
savunuculuk olarak kategorilere ayrilmistir. Ardindan farkli savunuculuk tiirlerinin Tiirk
basininda hangi denetim mekanizmalar1 araciligryla isledigi betimlenmistir. Boylelikle
medya-iktidar iliskilerinin donemsel 6zellikler i¢inde belirlenmesi hedeflenmistir. Caligsma,
bu bakimdan, hem medya-iktidar iligkilerinin tarihsel boyutunu anlamak hem de Tiirk
medyasinin son donemlerinde yasanan degisim ve doniisiimleri kavrayabilmek agisindan
Oonem tagimaktadir.

Abstract

The most discussed aspect of relationship between media and politics is the partisan
coverage of media. Though partisan coverage of media that related to main specifics of the
relationship between media and power is not a new situation, caracteristics of advocacy
have been determined by conditions and dynamics of each period. The relationship between
the press and the power is mainly shaped by the features and trends of each period and the
advocacy journalism of the media appeared as relation types which are named differently
in each period because of the differences between these periods even though pro-political
power coverage of the media have essentially not changed.

In this study, the practices of advocacy journalism that is one of the most important
discussion topics in the field of media is examined in regard to the relationship between
media and politics. A descriptive method that has a qualitative caracteristic is used in the
study. Firstly, it is studied how media conceptualised in regard to biased coverage and how
it positioned in power structures in both liberal and critical theories. Then, the advocacy
in media is examinated in regard to its reason and, is divided into four categories which
consist of economic interest, censorship, ideology and ownership. Finally, in Turkish press,
by which control mechanisms different types of partisanship operate is described. By
doing this, the study aimed to determine the relationship between media and power within
periodical aspects. This study is important in regard to both that to understand historical
dimension of the relationship between media and power and to comprehend the changes
and transformations in Turkish media in the last decade.
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Giris

Medyanin farkli toplumlarda ve farkli tarihsel donemlerde iiretim pratiklerinin
bigcimlenisi medya-siyaset iligkilerinin niteligine gore degisiklik gostermistir. Tiirkiye’de
de medyanin siyasetciler ve siyasi kurumlarla iligkilerini nitelemek i¢in farkli donemlerde
farkli isimlerle anilan gazetecilik pratiklerinden s6z edilmistir. Cogu zaman medyanin
siyasal iktidar yanlis1 yayimlarin elestirmek i¢in kullanilan isimlerin gonderme yaptigi
gazetecilik pratikleri savunucu gazetecilik semsiyesi altinda ele alinabilir. Savunucu
gazetecilik, kisaca belli bir ¢ikar grubunun sozciiliigiinii yapmay1 anlatmaktadir. Bu
anlamda savunucu gazeteciligin gonderme yaptig1 gazetecilik pratikleri, basini kontrol
mekanizmalariyla yakindan ilgilidir ve medya tarihi kadar eskidir.

Medyanin kitleleri etkileme giiciinii bilen yoneticiler ya da yonetici adaylar tarihin
her doneminde iktidara gelmek, daha sonra da iktidarlarini siirdiirebilmek amaciyla
iletisim kanallarin1 denetimlerinde tutmuslardir. Tiim iletisim ortamlar1 gibi gazeteler
de ilk ortaya ¢iktiklar1 yillardan itibaren iktidar odaklarinin bu kontrol ¢abalarindan
kurtulamamislardir. Savunuculuk talep eden iktidarlar, basini denetlemek igin lisans
(6n 1zin) ve sansiir (6n denetim) gibi mekanizmalara bagvurarak yandas yaratmanin ve
yandaglarini 6rgiitlemenin yollarin1 aramiglardir.

Siyasal iktidarlarin “basini denetlemek i¢in basvurduklar yollar yalnizca dogrudan
yasaklama ya da baski altinda tutmakla, yani siyaset ve hukuk alanlari ile sinirh degildir.
Basin, bir ticari isletme olarak siyasal iktidarlarin mali ve ekonomik baskilarina da
aciktir.” (Kaya, 2009:71) Basin ozgiirliigii i¢cin miicadele edilirken, harglardan pul
vergisine, matbaa araglar1 ve kagit iizerindeki glimriik vergilerinden miisadereye kadar
basini denetim altinda tutacak her tiirlii ekonomik ve siyasal araca karsi savasilmasi
gerekmektedir.

Iktidarlar basin1 kontrol etmek icin ekonomik ve siyasal baski araglar1 yaninda
odiillendirme yontemini de bir denetim mekanizmasi olarak kullanmislardir. Tiirk
basmnmin en karanlik ¢agi olarak nitelenen Istibdat dsneminde bile II. Abdiilhamit’in
basini susturmak ve gazetecileri satin almak i¢in gazetecilere ddenekler saglamak ya da
nisanlar vermek gibi ddiillendirme yontemlerine basvurdugu animsanmalidir.

Iktidarlarin medyay1 denetim altinda tutmak icin uyguladiklar1 ceza-6diil
mekanizmalar1 her donemde var olmus ve savunuculuk da bu mekanizmalarin bir
tirtinli olarak ortaya ¢ikmistir. Bu anlamda, medyanin iktidar yanlis1 yaym yapmasi,
yeni bir durum olmayip medya-iktidar iligkilerinin genel 6zellikleriyle ilgili olmasina
karsin savunuculugun niteliklerini dénemin kendine 6zgii kosullar1 ve dinamikleri
belirlemektedir. Tiirkiye’de de farkli donemlerin siyasal Ozelliklerine bagli olarak
basin-iktidar iligkileri bicimlenmis ve medyanin iktidar yanlisi yayin yapmasi 6ziinde
degismese de donemsel 6zelliklerin farkliligi nedeniyle her donem farkli isimlerle anilan

29 ¢

iliski bigimleri olarak ortaya ¢ikmistir. Doneme gore, “besleme basin”, “naylon basin”,
“bir kistim medya”, “ortiilii basin”, “yandas medya” gibi nitelemelerin génderme yaptigi
medya-iktidar iliskilerinde savunuculugun isleyis bi¢imi farklilasmaktadir. Basina
iliskin bu nitelemeler ayn1 zamanda hiikiimetin kullandig1 kontrol mekanizmalarina da
gonderme yapmakta ve farkli kontrol mekanizmalarinin farkli iliski bigimleri yarattigini

gostermektedir.
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Tiirkiye’de AKP hiikiimetleri doneminde hiikiimet yanlisi medyay1 anlatmakta
kullanilan ve olumsuz bir anlam tasiyan yandas medya kavrami da donemin medya-iktidar
iligkilerinin kendine 6zgli niteliklerinin bir sonucu olarak kullanilmaya baslanmistir.
Yandaslik kavraminin olumsuz ¢agrisimlari ana akim medya kuramlariin bakis agisindan
kaynaklanmaktadir. Tarafli yayimlar1 anlatmakta kullanilan “yandaslik”, liberal kuramin
dordiincii glic kavramiyla yakindan ilgilidir. Liberal kuramda basin, demokrasilerde
yasama, yiriitme ve yargl giiglerini dengeleyecek dordiincii bir gili¢ olarak goriiliir.
Dolayisiyla sistem i¢in fonksiyonel olabilmesi i¢in nesnel, tarafsiz, yansiz ve dengeli
yayin yapmasi gerekir.

Buna karsilik elestirel medya kuramlarinda haber medyasi bagimsiz bir gii¢ olarak
goriilmemekte, medya triinlerinin iktidar aglar i¢inde bigimlendigi vurgulanmaktadir.
Bu bakis agisina gore, medyada yer alan haberler ¢ikarsiz haberciligin nétr, nesnel, yansiz
iirtinleri degildir. Medya toplumsal gercekligi yanlis temsil ettigi i¢in yanlhidir ve esitsiz
iktidar iligkilerinin ideolojik yeniden iiretimini giivence altina alir (Stevenson, 2008:63).

Bu ¢aligsma, farkli kuramsal yaklagimlar agisindan medyadaki savunuculuk olgusunu
inceleyerek savunuculugun farkli tiirlerinin Tiirkiye’nin farklidonemlerinde nasil isledigini
gostermeyi amaglamaktadir. Bu amagla niteliksel ve betimleyici bir yontem kullanilmastir.
Savunuculuk, medyanin tarafsizlifini1 sorgulamay1 gerektirdigi i¢in ilk olarak liberal ve
elestirel kuramlarda medyanin tarafsizlik ag¢isindan nasil kavramsallastirildig1 ve iktidar
yapilari iginde nasil konumlandirildigi incelenmistir. Daha sonra medyadaki savunuculuk,
nedenleri acgisindan ele alinarak sansiirden kaynaklanan savunuculuk, ekonomik ¢ikardan
kaynaklanan savunuculuk, ideolojik savunuculuk ve sahiplikten gelen savunuculuk olarak
tiirlere ayrilmistir. Ardindan farkli savunuculuk tiirlerinin Tiirk basininda hangi kontrol
mekanizmalar1 araciligiyla isledigi betimlenmistir. Boylelikle medya-iktidar iliskilerinin
donemsel 6zellikler i¢inde belirlenmesi hedeflenmistir. Bu bakimdan ¢alisma, hem medya
iktidar iligkilerinin tarihsel boyutunu anlamak hem de Tiirk medyasinin son dénemlerinde
yasanan degisim ve doniisiimleri kavrayabilmek agisindan 6nem tasimaktadir.

Liberal Kuramda Basin Kavramsallastirmasi ve Yanhhk

Gilinlimiizde demokrasi ile yonetilen kapitalist {ilkelerde medyanin amacinin
temellendirilmesinde Liberal 6greti esas alinmaktadir. Liberal 6gretinin onciilleri {izerine
temellenen modern devlet anlayisinda basin, tarihsel siire¢ icinde kamusal iletigim
alanini devletin denetim ve miidahalesinden kurtarmak i¢in verilen miicadelelerden sonra
“dordiincii giic” olarak demokrasi sahnesindeki yerini almistir.

Thomas Carlyle’a gére, ilk olarak Ingiliz parlamenter Edmund Burke 18. yiizyilin
sonlarinda parlamentodaki basin balkonu i¢in dordiincii giic terimini kullanmigtir
(Hampton, 2009:3-4). O donemlerden itibaren de resmi siyasal yapi ne olursa olsun,
“dordiincii gli¢” kavrami, basinin resmi bir nitelik tagimayan roliiniin sahip oldugu siyasal
giicli anlatmak icin kullanilmistir.

Burke’nin kullaniminda gdnderme yaptigi, basinin resmi politikacilarla avam
arasinda parlamentonun 6tesinde bir arabuluculuk islevini yerine getirmesi siyasal agidan
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istenen bir durum degildir. Ancak, Ingiltere sonradan demokratiklestikce yasama, yiiriitme
ve yargi yaninda bir dordiincii gii¢ olarak basin ideali giderek dikkati ¢eken ve kendine
giivenen bir kurumun mesrulagmasiin énemli bir kaynag: haline gelecektir (Hampton,
2009:4). Doérdiincii giig terimi, artik glinlimiizde tarihsel ¢agrisimlarini asarak basin igin
esanlamli bir sozciik olarak kullanilmaktadir.

Liberal demokrasi anlayigsinda basinin islevi agiklanirken dordiincii giic metaforuna
sikca bagvurulur. Giigler ayrilig1 ilkesine uygun olarak yasama, yiirlitme ve yargi erkleri
arasindaki denge arayisindan dogan bu kuramda basin, hiikiimet {izerinde bir gézlemci
gibi ¢aligarak, yurttaglarin temel sorunlar hakkinda yargida bulunmalar igin gerekli bilgi
ve haberi saglamaktadir. Basin ayni zamanda yurttaslar1 farkli goriislerin varligindan
haberdar eden bir forum islevi gorerek demokrasinin ¢ok sesliligine katkida bulunur.
Ozgiirliik¢ii bir liberal durusun giivence altina almabilmesi i¢in bu ¢ogulculugun
korunmasi1 gerekmektedir. Gergegin belli bir kisminin ifadesi olarak her diigiincenin
ozgirce dile getirilmesiyle saglanan bu ¢ogulculuk sayesinde gercegin biitiiniiniin ortaya
cikarilabilecegi diisiincesi pozitivist diisiincenin basin alanindaki bir yansimasi olarak
da gorilebilir. Gergegin ortaya ¢ikarilmasinda nesnel bir 6l¢ii olarak ¢ogulculugun
saglanmasi i¢in de basin 6zgiirliigii savunulur.

Gergegeulagsmayisaglayacak cogulculuk ve ¢esitlilikilkelerininislerhale gelmesiyle,
her tiirlii goriis birbiriyle rekabet edebilecektir. Serbest rekabet ise Aydinlanmaci diinya
goriisiiniin oni strdiigi gibi “iyi”nin “koéti”den, “dogru”nun “yanlis”tan, “yararli”nin
“zararli’”’dan ve “gercegin” ‘“ger¢ek olmayan’dan ayirt edilmesini saglayacaktir.
Dolayisiyla basinin belli bir goriisiin savunuculugunu yapmasi, demokratik islevine zarar
vermez, ancak s6z konusu goriisii dengeleyecek karsit, farkli, alternatif goriislerin de dile
getirilebilecegi 6zgiirliik¢ii bir ortamin saglanmasi gerekir.

Liberal 6gretide medyaya yiiklenen bir bagka sorumluluk ise okurlarabir demokraside
etkin katilimcilar olarak islev gormeleri icin gereksinim duyduklar1 enformasyonu
saglamaktir (Uzun, 2011:40). 1947°’de yayinlanan Hutchins Komisyonu raporu ile
taninan ve “toplumsal sorumluluk kurami” olarak bilinen bu 6gretide basinin, giiniin
haberlerini kesin ve kapsamli bir bi¢imde anlatma sorumlulugu vardir (Iggers, 1998:46).
Demokrasilerde basinin roliiyle ilgili bu kuram, nesnellik kavramina merkezi bir rol
vermektedir. Demokratik bir rejimde yurttaglarin yiikiimliiliikklerini yerine getirebilmeleri
icin giliniin olaylarinin ve diinyanin giivenilir bir resmine, yani olgulara uyan bir resmine
sahip olmalar1 gerekir. Yanlislik, sansasyonalizm, ¢ikar catigmasi yaratabilecek iliskilere
girmek ya da yanhlik yiiziinden diinyanin resmini bozmak sahip olunan giicii kotiiye
kullanma anlamina gelmektedir (Iggers, 1998:47). Bu durum temsili demokrasilerin
islerligi agisindan basinin islevsizlesmesi demektir. Ciinkii temsiliyet secim donemleri ile
siirli kalmakta, yoneticiler se¢ildikten sonra yurttaglarin denetimi disina ¢ikmakta, temsili
demokrasi ¢ogu zaman secim donemlerinde oy kullanmaya indirgenmektedir. Boyle bir
yapida basinin rolii hiikiimetin ve diger iktidar sahiplerinin uygulamalarini1 denetlemek ve
yurttaslar1 olup bitenlerden haberdar etmektir. Profesyonel gazetecilik normlar: da liberal
kuramdaki bu gozcii (watchdog) ve muhalif basin anlayisindan dogmustur. Bu normlarin
en onemlilerinden biri nesnelliktir. Liberal 6gretiyi merkeze alan toplumsal sorumluluk
kuraminin da nesnellik kavramina merkezi bir rol vermesine karsin, haberin nesnel olup
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olamayacagi, olursa bu nesnelligin nasil saglanacagi en ¢ok tartigilan konulardan biridir.

Nesnellik, gerceklik iddialarinin bilimsel hipotezler gibi siirekli ve dikkatli bir
aragtirmaya konu olmasini gerektirir. Bu bi¢imiyle elestirel ve sorgulayici bir yontemdir,
ancak uygulamada naif bir realizm tiiriine dontismiis (Iggers, 1998:66), statiikodan yana
taraf olmustur.

Nesnelligin epistemolojik olarak reddedilmesini savunanlar olmasma karsin,
basinin  profesyonellesmesinde nesnelligi  saglayacak yontemler gelistirilmesi,
gazetecilik pratiklerinin merkezi durumuna gelmistir. Haber ve yorum ayrimi yapilmasi
bu yontemlerden biridir. Boylelikle haberin aktardigi diisiiniilen nesnel gercgeklerin/
olgularin 6znel diislincelerden/yorumlardan ayrilmasi saglanmaya calisilmaktadir. Yine
haberde gazetecinin kendi goriislinii igeren niteleme sifatlar1 kullanmasi 6znel yorumun
aktarilmasi anlamina geleceginden gazetecilerin kaginmasi gereken uygulamalardandir.

Haberde nesnelligin saglanmasi i¢in kullanilan bir baska yontem ise tarafsizlik/
yansizliktir. Tarafsizlik, Amerika’daki gazeteciler Ingiliz sémiirge otoritelerinin koydugu
sanstire kars1 miicadele ederken 6nemli bir ilke olarak degerlendirilmistir. Fakat partizan
basin doneminde gazeteler halktan ¢ok patronlarina kars1 sorumlu olmuslardir. ABD’de
basinin giiciinii kesfeden siyasal partiler se¢im sonuglarini etkileme amaciyla 18. ve 19.
ylizyillarda gazetelere dolayli ya da dolaysiz destek saglamislardir. Dolayisiyla gazetelerin
siyasal partilerin himayesine son derece bagimli olduklar1 bir donemde, Amerikan
gazetecileri tarafsizlik ilkesini uygulayabilecekleri 6zerklikten yoksun durumdaydilar.
Ancak, 1840’larda diisiik fiyath gazetelerin (penny press) ortaya cikisiyla partizanlik,
basina yapilan elestirilerin basinda gelmeye baslamistir. Clinkii artik gazeteler, ekonomik
acidan siyasal partilerden ¢ok reklamcilara bagimli duruma gelmislerdi ve diisiik fiyath
kitle gazetelerinin yayimcilari siyasal bir yansizlik durusu takinabilirlerdi.

Nesnelligin ticari bir {iriin olarak pazarda nasil gelistigini inceleyen Hamilton’a
gore (2003), gazeteler daha ¢ok okuyucuyu ¢ekmek i¢in partizan sunumu birakmay1
genellikle daha karli bulmuslardir. 19. yiizyil sonlarinda, 6l¢ek ekonomilerinde 6nemi
artan baski teknolojisindeki yenilikler ve okuyan kamunun biiyiikliigiindeki demografik
degisiklikler, kamusal meselelere “nesnel” ya da “tarafsiz” yaklasimlar1 benimsemeyi
gazeteciler i¢in daha karli hale getirmistir. ABD’de siyasetin “nesnel” sunumu, gazetelerin
reklamcilara satmak i¢in hem Demokrat hem de Cumhuriyet¢i okuyucular1 ¢gekmelerine
olanak vermistir. Gazeteler, belli bir okuyucu kiimesini uzaklastiracak partizan materyali
terk ederek, yeni okuyucular ¢ekmisler ve maliyeti yayma politikas1 uygulamaya
basglamiglardir.

Haber vermede nesnellik, 6nemli bir mesleki ilke olarak Avrupa basini tarafindan
da benimsenmis, partizan sunum gercekligi ¢arpittigr gerekgesiyle elestirilmistir. Ancak,
iletisim alanindaki elestirel caligmalarin artmasiyla birlikte nesnellik, 1960 sonrasi
elestirilen ve kuskulanilan bir ilkeye donlismiistiir.

Schudson (1978:184-185) nesnellik kavramina yonelik {i¢ tiir elestiriden s6z eder.
Birincisi, bir haber hikayesinin, igeriginin gegerliligi hicbir zaman sorgulanmamus bir dizi
bagimsiz siyasal varsayima dayandigini 6ne siiren durustur. Gazeteciler bu varsayimlari

Say1 39 /Giiz 2014 m 133



Ruhdan Uzun

yetismeleri sirasinda kendilerini siirekli denetleyen ve kendi “haber yargilarini” dgreten
meslektaslarindan edinirler. Bu varsayimlar gizli bir “nesnellik” mesajidir. Ikincisi, bigimin
icerigi belirledigini, haber hikayesinin bi¢iminin kendi yanliligini igerdigini savunur.
Uciinciisii ise haber toplama siirecinin kendisinin resmi bakis acilarini giiglendiren bir
gerceklik imgesi olusturdugu argtimanidir.

Kovach ve Rosentstiel ise nesnellik kavraminin anlaminin bugiin ciddi bigimde
yanlig anlagilmakta ve biiyiik Ol¢lide kaybolmakta oldugunu belirtirler. Yazarlara gore
(2007:77-79) nesnel olan yontemdir, gazeteci degil.

Elestirel Kuramlarda Basimin Konumlandirihisi ve Yansizhk

Medyada goriilen tekellesme egilimleri liberalizmin yadsidigi toplumsal gergegin tek
bir kaynak tarafindan belirlenmesi durumunu ortaya ¢ikarmaktadir. Serbest pazar dogasi
geregi tekellesme ve yogunlagmayi beraberinde getirmekte, pazar tarafindan yonlendirilen
medya ise bir forum olarak demokrasinin giigten diismesine neden olmaktadir. Iletisim
alanindaki liberal yaklagimlar, serbest pazar ve ¢ogulculuk ilkelerinin ¢elismesi nedeniyle
basimn-iktidar iligkilerini agiklamakta yetersiz kalmaktadir.

Elestirel yaklagimlar ise iletisimi anlama ve incelemede ana akim kuramlara
secenek olusturan ¢ok sayida calismayi icermektedir. Iletisimin ulusal ve uluslararasi
baglamlardaki siyasal ekonomisinden egemen ideolojiler ve biling yonetimi iliskisine
kadar g¢esitlenen genis bir alan1 kapsayan bu yaklasimlarin ¢ikis noktasi biiylik oranda
Karl H. Marx’1n goriisleridir.

Elestirel yaklagimlarin kitle iletisimine bakisi temel olarak iki yonde gelismistir.
Birincisi, toplumdaki iletisim olgusunu iiretim bigimi ve iretim iligkileri baglaminda
ele alan siyasal ekonomi yaklagimidir. Kitle iletisim araglar1 endiistrilerinde goriilen
sahiplikteki yogunlasma ve tekellesmeler, bu yaklagimi benimseyen caligmalarin ana
konularini olusturur.

Ikincisi, kiiltiirel ve ideolojik alana agirlik veren yaklagimlardir. Bu yaklagimlar
Marx’1n diisiince, ideoloji ve bilincin liretimi konusundaki diistincelerinden kaynaklanir.

Marx’a gore egemen sinifin diisiinceleri, biitiin ¢caglarda, egemen diisiincelerdir,
Maddi iiretim araglarini elinde bulunduran sinif, ayn1 zamanda zihinsel {iretimin araglarini
da elinde bulundurur. Maddi tiretime sahip olan veya iiretimi denetleyen sinif, ayn
zamanda diisiinsel iiretimi de denetler. Ornegin herkes diisiincesini agiklama dzgiirliigiine
sahiptir; fakat bunu ancak dagitim araglarina ve olanaklarina sahip olanlar kullanabilir. Bu
nedenle Marx, diislinceyi aciklama 6zgiirliigiinii; 6zellikle basin 6zgiirliigiinii “miilkiyet
ozgiirliigii” olarak niteler. Uretim araglarina sahip egemen smnifin diisiinceleri o dSnemin
egemen diisiinceleri olur ve diisiinsel liretim araglarindan yoksun olanlar bu egemenligin
altina girerler (Tekinalp ve Uzun, 2013:59).

Elestirel yaklagimlarin medyaya atfettikleri rol, kabaca egemen siniflarin kapitalist
iretim iligkilerinden kaynaklanan ¢ikarlarinin korunmasi ve siirdiiriilmesi i¢in kitlelerin
bilinglerini bigimlendirmektir. Ornegin, Noam Chomsky’ye goére, ABD ve onun
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destekgisi tilkelerde iist ve orta siniflar fikir pazarina egemen olmustur ve tiim toplumun
siyasal ve sosyal gercegini bicimlendirmektedirler. Medyanin temel gorevleri arasinda en
onemlisi propagandadir. Medya i¢te egemenligi, dista ise emperyalizmi desteklemektedir.
Propaganda modeline gore “medya, haberlerin ve ¢oziimlemelerin ¢atisini yerlesik
ayricaliklar1 destekleyen bir ¢ergevede kurarak ve bu dogrultuda her tiirlii tartigmayi
siirlayarak, birbiriyle siki sikiya kaynasmis olan devletin ve sirketlerin ¢ikarlarina hizmet
etmektedir”’. Bu modelde haberler, firmalarin kar amaci, reklamcilarin etkisi, gazetecilerin
enformasyon kaynagi olarak hiikiimete, is ¢evrelerine ve uzmanlara dayanmasi gibi ¢esitli
stizgeclerden gegerek bigcimlenmekte ve uygun olanlar yayinlanmaktadir (Chomsky,
1999:23).

Bu siizgegler sdylemin, yorumun ve birinci sirada haber degeri olanin taniminin
onciillerini belirlerler ve propaganda kampanyalartyla ayni anlama gelen ilke ve iglemleri
aciklarlar. Chomsky’ye gore (1999), bu silizgeclerin islemesinin sonucu olan medyadaki
seckin egemenligi ve muhalefetin 6nemsizlestirilmesi 6yle dogal bir bigimde meydana
gelir ki genellikle tam bir dogruluk ve iyi niyetle is goren medya haber ¢alisanlari, haberleri
“nesnel olarak” ve profesyonel haber degerleri temelinde sectikleri ve yorumladiklarina
kendilerini inandirabilirler. Haber calisanlari, siizge¢ kisitlamalarinin sinirlart i¢inde
genellikle nesneldirler. Kisitlamalar oyle giigliidiir ki ve sistem i¢ine o kadar kdktenci bir
bigimde yerlesmistir ki alternatif haber segme ilkeleri neredeyse diisiiniilemez bile.

Propaganda modeline gore haberciler, 1yi niyetle ve etik degerlere baglh kalarak
nesnel bir bicimde haber vermeye caligsalar da siizgeclerden kaynaklanan kisith bir
alan icinde ¢alistiklarindan medyanin genel propaganda islevinin ¢izdigi ¢ergeve disina
cikamazlar.

Glasgow Universitesi Medya Grubu da 1970’lerde ve 1980°lerin ilk yillar1 boyunca
televizyon haberlerinin yanlilii iizerine bir dizi ¢alisma yapmistir. Arastirmacilar,
televizyon haberlerinin tutarli bir orta sinif ideolojisini yeniden lrettigini one siirerler.
“Bu nedenle haberler, c¢ikarsiz haberciligin noétr, nesnel, yansiz iirlinleri degildir; belli
siifsal onvarsayimlara dayanirlar.” (Stevenson, 2008:52-53).

Glasgow arastirmacilarina gore, ilk olarak medya, toplumsal gercekligi yanlis
temsil ettigi i¢in yanhdir. Ikinci olarak televizyon haberleri kapitalizmin merkezi
ekonomik iligkilerini yeniden olumlamalar1 ya da sorgulamalar1 6l¢iisiinde yanli olarak
tanimlanabilir. Ugiincii olarak egemen orta sinif diinya goriisiiyle celisen enformasyon
ya dislanacak ya da sadece parcalar halinde yer bulacaktir. Bu ii¢ yanlilik birleserek,
gercekligi carpitan, egemen toplumsal iligkileri yeniden olumlayan ve ¢eliskili bakis
acilarini diglayan giiclii bir ideoloji iiretmektedir (Stevenson, 2008:53-54).

Haber incelemelerinde yanlilik ve nesnellik kavramlarinin nasil arastirildigini
inceleyen Hackett (1984:253-254), arastirmalarin verimli bi¢imde ilerleyecegi iki
yon onermektedir: Birincisi, yanlilik ve nesnelligi haber igerigi gibi baska konulari
degerlendirdigimiz standartlar yerine retorik araglar ve pratik normlar olarak inceleme
konusu haline getirmektir. Medya arastirmalar1 i¢in ikinci bir yon ise “yanlilik”
kavraminin “yapilandirilmis oryantasyon” kavramiyla yer degistirmesidir. Yanl iletisim
kavramini terk ederek, haber anlatisini kaginilmaz bi¢imde yapilandiran gesitli sistematik
oryantasyon tiplerini ve iliskileri analiz edebiliriz.
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Tiirk Medyasinda Savunuculuk Olgusu

Tirk medya tarihine bakildiginda iktidarlar1 destekleyen gazete ve gazeteciler
oldugu gibi, onlar1 elestiren gazete ve gazetecilerin de oldugu goriilmektedir. Bu durum
giiniimiiz basini i¢in de gecerlidir. Ancak, Tirk medyasindaki savunuculuk pratiklerine
iliskin tartigmalarin daha iyi kavranabilmesi i¢in bazen birbirinin yerine de kullanilan
kavramlarin agiklanmasi gerekmektedir. Yanlilik, taraflilik ve partizanlik kavramlarinin
birbirinden ayit edilmesi savunucu pratiklerin anlasilmasi agisindan yararl olabilir.

Haberde yanlilik (bias) haber hikayelerinin aslina uygun olmayip carpitilarak
kurulmasi anlamina gelmektedir. Bu ¢arpitma, haber hikayesinde taraflardan birine karsi
bilerek beslenen onyargidan ya da bunlarin bir kasit olmaksizin goz ardi edilmesinden
kaynaklanabilir. Kasitsiz yapilan yanlilik yapisal yanlilik kavramiyla agiklanmaktadir.
Hoffstetter’e gore, haberde hiikiimetin nasil ele alindigini anlamak i¢in yapisal yanlilik
kavrami partizan yanliliktan daha kullanighdir. Yapisal yanlilik medyanin fiziksel ve
islemsel varligindan ayrilamayan yonlerine dayanir. Yapisal yanlilik her bir medya i¢in
belirlenebileceginden nesnel degerlendirme standartlar1 (haber degeri oOlgiitleri, vb.)
koymak olanaklidir. Bir haber standartlara uyar ya da uymaz. Eger bir anlat1 standartlara
uyuyorsa o zaman yanlilik yapisaldir; eger uymuyorsa yanhlik siyasaldir (Hoffstetter,
1978:525-526).

Haberdeki yapisal yanlilik, dengeli bir sunumdan istemeden uzaklagmadir. Bu tiir
bir yanlilik ideolojik kararlarin sonucu degildir, fakat daha ¢ok haber hikayelerini haber
degerlerine gore yargilama ya da izleyici/okuyucular i¢in kolayca fark edilebilir hikayeler
saglayan ¢erceveleme kullanma gibi gazetecilik rutinlerinin sonucudur (Dalen, 2011:34).

Partizanlik ise haber vermekten ¢ok okurun belli bir goriis noktasini kabul etmesini
amaglayan bir gazetecilik uygulamasidir. Siyasal partilerin resmi ya da gayri resmi yayin
organlari olan gazete ve dergiler partizan basin kapsamina girer. Bu tiir gazetelerde bazen
hangi partinin yayin organi olduguna iliskin bir ibare bulunur; bu yayin organlar1 bazen
de partilerle organik ya da ekonomik baglar1 oldugu halde tarafsiz yayin yaptiklarini iddia
edebilirler.

Savunuculuk ise yanlilik, taraflilik, partizanlik, 6znellik gibi kavramlar1 da igeren
bir gazetecilik pratigidir. Waisbord (2009:372), birinin kisisel goriiglerini yaymak i¢in
bir yayin ¢ikarmaya karar vermesinden beri savunuculugun tarihsel olarak basinin
ayrilmaz bir parcasi haline geldigini belirtmektedir. Yazara gore, nesnellik ve profesyonel
habercilik idealleri egemen olmaya baglayincaya kadar gazeteciligin genis Olgilide
“savunucu gazetecilik”, siyasal Orgiitler i¢in bir propaganda araci, siyasal hirslar1 olan
basin girisimcileri icin bir platform, gazeteciler i¢in de bir siyasal aktivizm yolu oldugu
One siirtilebilir.

Bu calismada Tirk basinindaki savunuculuk olgusunun kokenleri sansiirden
kaynaklanan savunuculuk, ideolojik savunuculuk, ekonomik ¢ikara dayanan savunuculuk
ve sahiplikten kaynaklanan savunuculuk olmak iizere dort kategoride incelenmistir.
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Sansiirden Kaynaklanan Savunuculuk

Medyanin kitleleri etkileme giiciinii bilen yoneticiler ya da yonetici adaylar tarihin
her doneminde iktidara gelmek, daha sonra da iktidarlarin1 pekistirebilmek amaciyla
iletisim kanallarin1 denetimlerinde tutmak istemislerdir. Bu yiizden tiim iletisim ortamlari
gibi gazeteler de ilk ortaya ¢iktiklari yillardan itibaren iktidar odaklarinin kontrol cabalarini
hep iistlerinde hissetmislerdir. Iktidarlar sansiirden, pul vergisine, matbaa araglar1 ve
kagit tizerindeki giimriik vergilerinden miisadereye kadar basini denetim altinda tutacak
her tiirlii ekonomik ve siyasi araci kullanarak yandas bir medya yaratmaya ¢alismislardir.

Sanslir medyay1 denetlemekte kullanilan en eski yontemdir. Siyasal iktidar
olusturdugu sansiir kurullariyla medyanin icerigini denetleyerek okur/izleyiciye ulasan
enformasyonu kontrol altinda tutmaya ¢alisir. Ancak, demokrasi diisiincesinin gelismesi
ve basin ozgiirliigii ile demokrasi arasinda olmazsa olmaz baglar kurulmasi, sansiirii
onaylanmayan bir denetim aracina doniistiirmiistiir. Giinlimiizde basin 6zgiirliigii bir
rejimin demokratik olma kriterleri arasinda kabul edilmektedir. Demokratik olmayan
iilkelerde hukuk sistemleri basin 6zgiirliigiinii kisitlayic1 ve medyaya getirilen yasaklar
cok daha belirgin bir bicimdeyken, daha demokratik iilkelerde yasalara “basina sansiir
uygulanamayacag1” yoniinde hiikiimler konmakta ve medya iizerindeki kisitlamalar daha
ortiik bir bi¢im almaktadir.

Yasalarla ¢ercevesi ¢izilen sansiir uygulamalar1 yaninda yiiriitme organinin basin
Ozgiirliigiini kisitlamaya yonelik olarak ¢ikardigi kararnameler ve belli konulara iligkin
olarak konan yayin yasaklar1 da kamuoyunun saglikli haber alabilmesinin 6niinde engel
olusturmaktadir.

Tiirk basininda sansiir denince akla hemen Istibdat dénemi gelse ve 24 Temmuz
1908°den itibaren sansiiriin kaldirilmas1 kutlansa da basin 6zgiirliigii tizerindeki yasaklar,
donemin Ozelliklerine bagli olarak siddetini artirarak ya da azaltarak her donemde
varligini korumustur.

I1. Mesrutiyet doneminde 6zgiirliik ortaminin uzun siirmedigi bilinmektedir. 31 Mart
Olaymin bastirilmasindan sonra bazi gazeteler kapatilmis ve basina sansiir konmusgtur.

1919°da ¢ikarilan Kanun Hiikmiinde Kararname ile her tiirlii yaymin ve basili
kagidin askeri yonetim ya da Sansiir Kurulunun 6zel yazili izni olmadan basilip
yaymlanmas1 yasaklanmistir. Istanbul’un isgalinden sonra sansiir kurulunda isgal
komutanlig1 temsilcileri de yer almistir. Buna karsilik, Ankara Hiikiimeti, 6 Mayis 1920
tarihli bir kararname ile Istanbul’la her tiirlii haberlesmeye sansiir koymustur.

Cumhuriyetin ilanindan sonra ise Cumhuriyet Halk Firkasi, yeni kurulan laik
cumhuriyeti korumak i¢in hilafet yanlisi, seriatg1 akimlar ile asir1 sol akimlara karst siki
bir baski rejimi uygulamistir. Ulke basminin temel haber kaynaklari olan Anadolu Ajansi
ile radyo yayinlar1 tek yanl olarak kullanilmistir.

Demokrat Parti’nin iktidar doneminin baglarinda c¢ikarilan 5680 sayili Basin
Kanunu ile yeni yaynlar i¢in 6n izin kosulu kaldirilsa da 1954’ten sonra iktidar partisinin
antidemokratik tutumu nedeniyle basin 6zglirliigii alan1 yine daralmaya basladi. Yaymn
yasagi alan1 genisletildi, yeni suglar ve cezalar getirildi, pek ¢cok gazeteci mahkum oldu.
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27 Mayz1s 1960 hareketinden sonra 143 sayil1 yasayla Basin Kanunundaki sinirlayici,
yasaklayict ve cezalandirict kurallarin 6nemli bir boliimii kaldirildi ve 1961 Anayasasi
ile basin 6zgiirliigline 6nemli giivenceler getirildi. Ancak 1971 yilinda yapilan anayasa
degisiklikleri sirasinda basin 6zgiirliglinii daraltict yeni kurallar getirilerek, gazete ve
dergi kapatma olanaklar1 genisletildi.

1980 Darbesiyle birlikte yayin yasaklari konur ve ¢ok sayida gazeteci mahkum
olurken, 1982 Anayasasi basin 6zgiirliiglinii daraltict bircok yeni esaslar getirmistir.
ANAP, DYP/SHP ve izleyen koalisyon hiikiimetleri doneminde de basin 6zgiirliigii hep
sorunlu olmus, Kiigtikleri Muzir Nesriyattan Koruma Kanunundan Ceza Yasasina kadar
cok sayida yasa ile sinirlandirilmistir.

AKP iktidarlar1 doneminde basin 6zgiirliiglinti degerlendirirken de bazi uluslararasi
kuruluglarin raporlarin1 gézden gecirmek fikir verici olacaktir. Gazetecileri Koruma
Komitesi’nin (Committee to Protect Journalists-CPJ) “2013 yilinda hapiste olan
gazeteciler” raporunda, Tiirkiye, gazetecileri hapse atan iilkeler siralamasinda, listenin
en tepesinde yer almaktadir (https://www.cpj.org/europe/turkey/). Sinir Tanimayan
Gazeteciler Orgiitii’niin (RSF), 2014 y1l1 basm 6zgiirliigii raporuna gore, Tiirkiye 2013’¢
oranla higbir ilerleme kaydetmemis ve 154’iincii siradaki yerini korumustur. Raporda,
“Askeri rejimlerden bu yana goriilmeyen sayida gazeteci hala cezaevinde bulunuyor.
Tirkiye, 2013 yil1 sonunda 60 tutuklu gazeteci ile diinyanin en ¢ok gazeteci tutuklayan
iilkelerinden birisi oldu. Gazeteciler, yargilanmadan Once, aylarca, hatta yillarca
cezaevinde tutuluyor” denilmektedir. Sinir Tamimayan Gazeteciler tarafindan hazirlanan
basin 6zgiirliigi listesinde 2005 yilinda 98. sirada yer alan Tiirkiye, o giinden bugiine tam
56 sira gerileyerek 154. sirada yer almaktadir. (http://rsf.org/index2014/tr-index2014.
php) Her yil iilkelerin basin 6zgiirliiglinti inceleyen Freedom House da 2014 raporunda
Tiirkiye’yi son 15 yildir ilk kez “kismen 6zgiir lilkeler’den “6zgiir olmayan tilkeler”
kategorisine diistirmiistiir (Freedom of the Press 2014:22-24).

Basin 6zgiirliigiinii kisitlayan uygulamalardan biri de yayin yasaklaridir. Donemin
Bagbakan Yardimcisi Biilent Aring’in bir soru dnergesine verdigi yanitta agikladigina
gore, dort eski bakan hakkinda kurulan Meclis Sorusturma Komisyonu haberlerine yayin
yasagi getirilirken, mahkemeler 2010°da 4, 2011°de 36, 2012°de 43, 2013°te 42 ve 2014
yilinin ilk alt1 aylik doneminde 24 olmak iizere toplam 149 adet yayimn yasagi karari
almistir. (http://www.bbc.co.uk/turkce/haberler/2014/11/141127 yayin yasaklari)

Iktidarlar yalmzca medyanin iginde islev gordiigii yasal gerceveyi daraltarak
basin Ozgiirliigiinii kisitlamakla yetinmezler; medyanin haber iceriginde fiili olarak
da denetim uygulamaya calisirlar. Hiikiimetin hosuna gitmeyen yayinlar1 informal
yollarla engellemeye calismasiin ornekleri 6zgirliikklerin daraltildigi donemlerin rutin
uygulamalar1 arasindadir. Hiikiimetin hosuna gitmeyen haberler yapan gazetecilerin igine
son verilmesinin istenmesi ya da hiikiimet yanlis1 yazar ya da gazetecilerin medyada haber
icerigini belirleyen yonetici konumuna getirilmesine aracilik edilmesi bu uygulamalar
arasidadir.

Gezi Parki protestolarini haberlestirmeye c¢alisan gazetecilerin protestocularin
taleplerine sempatiyle yaklasan haberleri nedeniyle istifaya zorlanmalar1 ya da isten
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cikarilmalari basin iizerindeki baskici uygulamalarin bir 6rnegini olusturmaktadir. Bu
stirecte yine hiikiimetle PKK arasindaki miizakereleri ya da Recep Tayyip Erdogan’la
yardimcilart hakkindaki yolsuzluk iddialarina iligkin haber yapan gazetecilerin de
islerinden olduklar1 bilinmektedir (Freedom of the Press 2014:12).

Basin ozgiirliigiinii engelleyerek medyanin destegini saglamanin bir bagka yontemi
de akreditasyon uygulamasidir. Gazetecilerin habere ulasma hakki, basin 6zgirliigiiniin
onemli bir bilesenini olusturmaktadir. Buna karsilik, giderek artan akreditasyon
uygulamalar1 gazetecilerin habere ulasma hakkini engelleyerek basin &zgiirligiinii
kisitlamaktadir. Akredite olamayan gazeteciler ya da medya kuruluslar1 bazi haberleri
haber ajanslarindan takip etseler de haber kaynaklarina soru sorma ve icraati sorgulama
olanagindan yoksun birakilmaktadir.

Sansiiriin medya calisanlar1 lizerindeki en Onemli etkilerinden biri de zaman
icerisinde otosansiire yol a¢masidir. Istenmeyen haberleri sansiire ugrayan medya
calisanlar1 bir siire sonra “nasil olsa yaymlanmayacak™ gerekgesiyle ya da islerini
kaybetme endisesiyle kendilerine sansiir uygulamaya, siyasal iktidar1 elestiren haberler
iretmemeye baslarlar. Bir bagka deyisle, sansiir i¢sellestirilir ve distan bir dndenetim
ve baski olmadan kendiliginden islemeye baslar. Otosansiir, sansiir gibi goriiniir
olmadig1 ve sansiire kars1 miicadele etmesi gerekenler tarafindan uygulandigi i¢in okur/
izleyicilerin haber alma hakki acisindan sansiirden daha tehlikeli bir duruma neden olur.
Medya iizerindeki baskilarin otosansiire yol agmasinin en belirgin 6rnegi Gezi Parki
protestolari sirasinda yasanmistir. Ana akim televizyon kanallar1 genis ¢apli bir otosansiir
ornegi sergileyerek olaylar1 aktarmaktan kacindilar. Okurlar/izleyiciler olup bitenleri
ogrenebilmek i¢in internet haber portallarina ya da sosyal medyaya basvurdular.

Otosansiiriin bir bagka bi¢cimi de gazetenin ya da gazetecinin savunulan ideolojiye
kars1 bir yakinlik ya da bir sempati duymasindan kaynaklanmaktadir. Medya calisanlari,
ideolojik sempatizanliklar1 nedeniyle bazi olgular1 gormezden gelebilir; ideolojiyi temsil
eden harekete zarar verecegini diisiindiikleri olaylar1 haberlestirmekten kaginabilirler.

Sahiplikten Kaynaklanan Savunuculuk

Liberal ogreti, basina demokrasiyi yasatip gelistirecek bir dordiincii gili¢ islevi
yliklemistir. Ancak kapitalizme 6zgii gelisme dinamikleri liberal 6gretinin basina yiikledigi
islevleri yerine getirecek tiirden olmamistir. Ilk donemlerinde devletin miidahalelerine
kars1 miicadele veren basin, daha sonralar1 sermaye denetimiyle karsi karsiya gelmis
ve basin kuruluslarmin karlarimi artirmaya yonelik c¢abalari, liberal 6gretinin diisiince
diizeyinde reddettigi tekellesme egilimlerini beraberinde getirmistir. Bu da medyanin
sahiplik yapisindaki yogunlasmalardan kaynaklanan bir savunuculuk bi¢imine neden
olmustur. “Medyada sahiplik ve denetimin giderek daralmasi, medya firiinlerinde de
sadece medyaya sahip olanlarin ve denetleyenlerin ¢ikarlarini yansitan bir daralmaya yol
acmaktadir.” (Belsey ve Chadwick, 2002:426).

Medya sektoriindeki yogunlagsmalar konusunda kapsamli bir ¢alisma yapan
Bagdikian, The Media Monopoly’de, gercek toplumsal diinyaya iligkin goriigiimiiziin
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iiretilmesinde en 6nemli kurumlar olarak gazeteler, dergiler, radyo, televizyon, kitaplar
ve filmlerin giderek kitle medyasi1 yanliligindan en ¢ok yarar saglayanlarin miilkiyetine
girdigini belirtmektedir (2004: xix).

Sahiplikten kaynaklanan savunuculuk yeni bir olgu degildir. Bedii Faik anilarinda,
daha 1950’lerde Diinya’y1 ¢ikaran patronlarin ticari ¢gikarlari i¢in gazeteyi kullandiklarini,
kredi alinacak yerler aleyhinde yazi yazilmasini istemediklerini anlatmaktadir (Aktaran
Aksoy, 1999:65). Ancak, Tiirkiye’de medyanin sahiplik yapisindaki yogunlagmalar
1990’larda ivmelenmeye baglamistir.

Kaya ve Cakmur (2010), Tiirk medyasim1 aciklamak i¢in Hallin ve Mancini’nin
siyasal kosutluk (political parallelism) kavramina basvururlar. Siyasal kosutluk bir
iilkedeki medya kuruluglarinin belirli bir siyasi goriisle iliskilerinin yakinligin1 anlatmak
icin kullanilan bir terimdir. Siyasal farkliliklarin medyalar arasindaki farkliliklara yansima
derecesini anlatir. Medya ve partiler arasindaki orgiitsel baglantilar ya da siyasal partilere
dogrudan ya da dolayl olarak bagl diger tiir kuruluslar siyasal kosutlugun 6nemli
bilesenleridir. Yazarlar, Tiirk medyasinin her zaman yiiksek diizeyde bir siyasal kosutlukla
damgalandigim1 belirtmektedirler. Devlet diizenleyici ve fon saglayici olarak medya
iizerinde giiclii bir denetim uygulamaktadir. 1990’larda pazarin kiiresellesmesi ve 6zel
yayinciligin hizla biiyltimesi de Avrupa iilkelerinde olanin aksine bu siyasal kosutlugun
derecesini azaltmamistir. Onun yerine medya sahiplerinin sermaye birikiminde merkezi
bir role sahip olan siyasal kararlara miidahale etmek i¢in medyalarmi kullanmalarina
olanak saglamistir. Gazetecilik bagimsiz bir kurum olamamus, basta siyaset ve is diinyasi
olmak {izere dis giicler tarafindan yonetilmistir. Bugiin Tiirkiye’de karsit kamplarin
medyalar1 sadece kendi ¢ikarlarim1 ve davalarimi ifade etme hakki i¢in degil, digerinin
goriislerini bastirmak i¢in de ugrasmaktadir. Gergekte medya, haberlerinde daha once
hi¢ olmadig1 kadar kavgaci bicimde partizan hale gelmistir (Kaya ve Cakmur, 2010:533).

Ekonomik Cikara Dayanan Savunuculuk

Iktidarlar basin1 kontrol etmek icin yalnizca baski araglarini kullanmamuslardir.
Basini kontrol etmekte sik¢a basvurulan bir mekanizma da édiillendirmedir. Odiillendirme
basin organlarina ya da gazetecilere dogrudan para 6demek bigiminde olabilecegi gibi,
siibvansiyonlar, vergi indirimleri, ilan ve reklam gelirlerinin dagitiminda kayirma gibi
bicimlerde de ortaya ¢ikabilmektedir.

Istibdat déneminde bile II. Abdiilhamit’in basii susturmak ve gazetecileri satin
almak i¢in ¢esitli yontemler kullandig1 animsanmalidir. Gazetecilere ¢esitli kaynaklardan
Odenekler saglamak ve nisanlar vermek bu yontemlerin baglicalariydi. Padisahin dogum
giinlerinde ve tahta ¢ikisinin yildoniimlerinde gazeteciler dalkavukluk yazilar1 yazar,
Abdiilhamit de onlara nisanlar, armaganlar verir, paralar dagitirdi (Topuz, 2003:59-64).

II. Mesrutiyet donemine iliskin olarak da Ahmet Emin Yalman, anilarinda kendi
calistig1 gazete de dahil olmak tizere pek ¢ok yayin organinin yabancilardan para yardimi
aldiklarini belirtmektedir:
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“...glnliik gazetelerin ¢ogu ecnebi parasi aliyorlar ve bunun karsiligi olarak,
memlekette fitne ve karigiklik cikariyor, emellerine bilerek ya da bilmeyerek alet
oluyorlardi. O sirada bir ecnebi hiikiimetinden, bir ecnebi banka ve sirketten para almak,
bir gazetenin tipki satig gibi, ilan gibi normal gelir kaynaklarindan biri sayiliyordu.”
(Yalman, 1970:86)

Yine Yalman’in anlattiklar1 gazetelerin siyasi kosullara gore farkli iilkelerden
yardim aldiklarini gostermektedir:

“Ne yazik ki kendi mensup oldugum, sevdigim, basarist i¢in kendi sahamda
var kuvvetimle ugrastigim Yeni Gazete’de de ecnebi parasi biiyiik bir rol oynuyordu.
Ingiliz Sefaretinin ortalig1 bulandirma hareketinde en esasl rolii oynayan bas terciiman
Fitzmaurice, yardimcisi Irlandali Ryna, Reuter Ajans1 muhabiri Rendall, Times muhabiri
Graves, sik sik Yeni Gazete’ye ugruyordu. Benim aldigim intiba gazetenin zamanina gore
hem Ingilizlerden hem de Avusturyalilardan para aldig1 yolundaydi.” (Yalman, 1970:87)

Iktidarlarin basmi kontrol ¢abalar1 her dénem siirmiistiir. “Bakanlar Kurulu’nun
23 Nisan 1920-29 Ekim 1923 tarihleri arasindaki kararnamelerinde ithal edilen gazete
kagitlarinin ‘glimriik resminden muaf tutulmasi ya da yanliglikla alinmis olan giimriik
resimlerinin iade edilmesi’ veya giimriiklerdeki gazete kagitlarinin Biiylik Millet Meclisi
Hiikiimeti’ni destekleyen gazetelere tahsisi gibi kararlar, Mustafa Kemal’in basini kontrol
mekanizmalarmi milli miicadele sirasinda etkin bicimde kullandigim1 gostermektedir”
(Aksoy, 1999:13). Matbuat ve Istihbarat Umum Miidiirliigii mevcut gazetelerin yasatilmasi
ve yeni yaymlar ¢ikarilmasi i¢in; matbaa elamani yetistirilmesi, kagit, miirekkep ve
hurufat yardiminin yani sira mali destek de saglamistir.

Ekonomik ¢ikara dayanan savunuculuk, siyasal iktidarlar tarafindan primler, resmi
ilan ve reklamlarin dagitimi, ortiilii 6denekten aktarilan paralar, devlet siibvansiyonlari
ve devlet tesvikleri ile her donem siirdiiriilmeye calisilmis ve kullanilan denetim
mekanizmalarina gore primli gazetecilik, besleme basin, ortiilii basin gibi farkli isimler
almustir.

Primli Gazetecilik

Basina saglanan kaynaklarin mutlaka gizli olmasi gerekmemektedir. Ornegin,
Harf devrimiyle birlikte gazeteler Latin harflerine uygun takimlar ithal etmis, bazi
gazeteler de baski makinelerini yenilemek zorunda kalmistir. Gazetelerin karsilastig1 bir
baska zorluk ise tirajlarin diismesidir. Yeni harflere ge¢ilirken biitceye 400 bin liralik
bir kalem eklenmesine ve ithal edilecek baski malzemelerinin giimriik vergisinden muaf
tutulmasina karsin gazeteler sikinti yasamislardir. Bunun {izerine gazetelere 1 Aralik
1928°den itibaren ayda toplam 9.600 lira yardim yapilmistir. Harf devriminden bir yil
bes ay sonra “Gazete Primleri Hakkinda Kanun” ¢ikartilarak gazete sahiplerine prim
verilmesi kararlagtirllmigtir. Yasaya gore, 3 Kasim 1928’den beri ¢ikan siyasi gazetelerin
sahiplerine 1929, 1930 ve 1931 yillarinda prim 6denecektir. 1929 primi karsilig1 olarak
da 60.700 TL 6denek ayrilmistir (Aksoy 1999:18).

Say1 39 /Giiz 2014 m 141



Ruhdan Uzun

Besleme Basin

Iktidarlarin dogrudan basina kaynak aktarma yoluyla savunucu yayinlar1 artirmaya
caligmasinin bir baska 6rnegi ise Demokrat Parti doneminde goriilmiis ve donemin
hiikiimet yanlis1 gazetelerini anlatmak icin “besleme basin” deyimi kullanilmistir.
Demokrat Parti iktidarinin, devlet olanaklariyla destekledigi iddia edilen gazeteler
muhalefet tarafindan “besleme basin” diye nitelenmistir. ilk kez 1952 yilinda Akin
ve Hizmet gazeteleri dolayisiyla giindeme gelen “besleme” iddialari, 6zellikle resmi
ilanlarin dagitiminda tarafli davranilmasindan kaynaklaniyordu. Dénem boyunca, ilan ve
reklamlarin dagitimindan en biiyiik pay1 alan gazete ise s6z konusu partinin yayin organi
olan Zafer’dir (Alemdar, 2001:212). Zafer gazetesine 1950-1960 yillar1 arasinda verilen
resmi ilan ve reklam tutari, ayni siire i¢inde li¢ biliyiikk gazete Cumhuriyet, Hiirriyet,
Milliyet’in aldig1 resmi ilan ve reklam tutarina esitti.

DP tarafindan uygulanan denetim, “tek parti doneminin dogrudan reklam ve
ilanlarin dagitimina miidahale etmeme politikasindan farkli olarak, 1957 yilindan itibaren
Tiirk Basin Birligi Resmi ve Ticari Ilanlar Limited Ortaklig1 araciligiyla 6zel reklam ve
ilanlar1 da kapsayacak bigimde genisletilmistir” (Karagoz-Kizilca, 2009:458). Ornegin,
1958-59 yillarinda Zafer gazetesinin aldig1 6zel ilan tutar1 2.198.132 TL iken, tek parti
doneminin ayricalikl gazetesi Ulus’a diigen 6zel ilan tutar1 ise 999.264 TL’dir (Aslandas
ve Bigaket, 1995:43). DP’nin resmi ve 6zel ilanlar {izerinde uyguladigi denetim, Basin
[lan Kurumu’nun agilmasina kadar siirecektir.

Ortiilii Basin

DP iktidari, kendisini destekleyen gazeteleri, kagit tahsisi ve ortiilii 6denekten
ayrilan paralarla da “beslemistir.

Yiiksek Adalet Divani’nin “Ortiilii 6denek davasina iligkin karar gerekgesinde
“Besleme Basin” sdyle yer almistir:

“...tirajiyla yasamalar1 kabil olmayan gazete ve mecmualara ortiilii 6denekten
yardimlar yapilmis, umumi efkarda “besleme basin™ tabir ve namiyla anilan gazete ve
mecmua nevinin tesekkiil ve devamina sebebiyet verilmistir. Bu hususta o kadar ileri
gidilmistir ki, baz1 sahislar sirf ilan ve ortiilii 6denekten para almak i¢in mahallinde dahi
nesri malum bulunmayan ancak muayyen, mecburi abonelere inhisar eden gazeteler
¢ikarmiglardir.

Sanik Menderes kendisini ve Demokrat Parti iktidarini destekleyen yazarlara,
gazeteciler, mecmua ve ajansa Ortiilii 6denekten tiirlii yardimlarda bulunmustur... Din
istismarciligin1 gecim vasitast yapan, muhalefet liderine yazilari ile tecaviiz eden Necip
Fazil’a (Kisakiirek) yekunu 147.000.-liray1 tutan 6demelerde bulunmug miimaileyhin bir
suctan mahkum oldugu bir sirada karis1 Neslihan Kisakiirek’e dahi muhtelif zamanlarda
cem’an 5.000 lira vermistir. Miistakil ve muhalif gazete ve yazarlar1 bir taraftan tiirlii
takyit ve tehditlerle, cezai tehditlerle vazifelerini goremez hale getirmeye calisirken, diger
taraftan kendi ve iktidar1 menfaatina “besleme basin” meydana getirerek onlart ortiilii
O0denekten beslemistir.” (Aslandas ve Bigakg1, 1995:44).
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Yassiada Yiiksek Adalet Divani Ortiilii Odenek Davasi1 Gerekgeli Karari’na gore,
1950-1960 arasinda ortiilii 6denekten kullanilan 24 milyon 548 bin 713 lira 69 kurustan,
948 bin 535 lira 71 kurus basina, gazetecilere ve gazeteci drgiitlerine verilmistir (Aksoy,
1999:34). Yassiada Durusmalar1 tutanaklarinda Ortiilii Odenek Davasi’nda tanik olarak
dinlenen ve aralarinda Ethem Izzet Benice, Necip Fazil Kisakiirek, Burhan Belge, Peyami
Safa gibi isimlerin bulundugu gazetecilerin ifadeleri, donemin basin-iktidar iligkilerine
151k tutacak niteliktedir.

Devlet Siibvansiyonlari

Basmi kollayarak kontrol etme mekanizmalarinin Tiirk basinindaki bir 6rnegi
de gazete kagidi siibvansiyonlaridir. SEKA 1 Aralik 1964’te aldigi 276 sayili kararla
kredili gazete kagidi satisin1 baglatmistir. Basina 250 bin liray1 asmamak, fatura tutarlar
45 giin i¢inde 6denmek kosuluyla ve yiizde 5 faizle kredili gazete kagidi satis1 yapilir.
Adalet Partisi’nin 1965°te tek basina iktidara gelmesinden sonra da en son Milli Birlik
Komitesi’'nce belirlenen gazete kagidi ton fiyat1 4 yil siireyle yine 1.800 lira olarak
korunmustur. “Devlet siibvansiyonlarinin kararli bi¢cimde uygulandigi 1973-1977
yillart arasinda Demirel’in mimar1 oldugu Milliyet¢i Cephe (MC) ile Ecevit’in kurdugu
hiikiimetler sirasinda 12 Mart’ta firlayan gazete kagidi fiyatlar1 geriye cekilmis ve
maliyetlerin altinda saptanmistir” (Aksoy, 1999:44). Gazete kagidina uygulanan devlet
siibvansiyonlari, 24 Ocak 1980 kararlariyla kagidin temel mal kapsamindan ¢ikarilip
fiyatlarin serbest birakilmasiyla sona ermistir.

Devlet Tegvikleri

Medya patronlarinin gerek basin alanindaki gerekse baska alanlardaki yatirimlarina
verilen tesvikler, basini kontrol etmenin ve “yandas medya” yaratmanin 6nemli ekonomik
araclar olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Donemin Devlet Bakani Giines Taner, 31 Aralik 1997°de bir milletvekilinin
soru Onergesine yanit olarak Meclis Bagkanligi’na gonderdigi cevapta Yatirim Tesvik
Belgesi’nin sagladigi olanaklar1 sdyle belirtmektedir:

Fon kaynakli kredi, yatirim indirimi, glimriik vergisi ve fon muafiyeti, yurti¢cinde
makine-techizat alimlarinda KDV ertelemesi, vergi, resim ve harg¢ istisnasi, yatirim
finansman1 fonu (vergi ertelemesi), bina insaat harci istisnasi, faiz farki iadesi, kaynak
kullanim1 destekleme primi, kaynak kullanimi destekleme fonu kredisi, déviz tahsisi
(Aktaran Balci, 2003:93).

Siyasal iktidar tarafindan saglanan ekonomik olanaklar konusunda fikir vermesi
acisindan, basinin yilizde 80°ini kontrol eden Dogan ve Bilgin gruplarina bankacilik, ticaret,
turizm ve sigortacilik sektorlerinde faaliyet gosteren sirketlerine ait tesvikli yatirimlari
disinda sadece 1983-1997 yillar1 arasinda verilen tesvik belgelerinin toplaminin 918.4
milyon dolar oldugunu bilmek aydinlatici olacaktir (Aksoy, 1999:65).
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ideolojik Savunuculuk

Medyadaki savunucu pratiklerin bir baska kaynagini da benimsenen ideoloji
olusturabilmektedir. Medya kuruluslari ya da gazeteciler belli bir ideolojiyi benimsedikleri
icin o ideolojiyi ya da o ideolojiyi savunan siyasal orgiitlenmeleri savunma yoluna
gidebilirler. Tirkiye’de medyanin siyasal iktidar1 destekleyen yaymlarina iliskin
tartismalara bakildiginda, zaman zaman partizanlikla sivil savunuculugun karistirildigi
goriilmektedir.

Savunucu gazetecilik, bir davay1 savunan ya da belli bir bakis agisini temsil eden bir
gazetecilik tlirii olarak tanimlanabilir. Kimileri, partizan yayinlar1 savunucu gazetecilik
olarak adlandirirken kimileri de kamusal gazetecilik, yurttas gazeteciligi (Reavy, 2013)
ya da aktivist gazeteciligi savunucu gazetecilik 6rnekleri olarak degerlendirmektedir

Schudson, demokratik sistemlerdeki ii¢ gazetecilik modelini tartisir. Bunlar piyasa
modeli, savunuculuk modeli ve vekil modelidir. Savunuculuk modelinde gazeteciler
siyasal partilerin bakis agilarin1 aktarirlar (Aktaran Zelizer, 2004:154). Bununla birlikte
Waisbord, Savunucu gazeteciligin bir bagka bi¢iminin sivil savunucu gazetecilik oldugunu
belirtmektedir:

Gazetecilerin siyasal ¢ikarlar1 dile getirdigi “gazeteci” modelinden farkli olarak,
“sivil” model sosyal degisimi destekleyen sivil gruplarin savunuculuk ¢abalarini temsil
eder. Savunucu gazetecilik sayesinde geleneksel olarak haber medyasina sinirli erigimi
bulunan gruplar farkindalik yaratmay1, enformasyon saglamay1 ve kamuoyunu ve siyasi
tartigmalar etkilemeyi amaglarlar. Sivil savunucu gazetecilik haber medyasinin bir sosyal
degisim araci olmasi gerektigi fikriyle yonlendirilmektedir. Basin hem kamuda farkindalik
yarattig1 hem de siyaset Onceliklerinin ve glindemlerin belirlenmesine katildig1 i¢in sivil
aktorler haber iceriklerini bicimlendirmeyi amaglarlar. (Waisbord, 2009:375).

Sivil savunucu gazetecilik, genellikle toplumsal ya da siyasal amag i¢in bilerek ve
saydam bir bicimde 6znel bir bakis agisin1 benimseyen bir gazetecilik tiiriidiir. Olgusal
olmay1 amagladigindan propagandadan, partizanliktan ve yanliliktan farklidir. Sivil
savunucu gazetecilik, toplumsal aktorlerin medyada esit ve hakkaniyetli bi¢imde temsil
edilmemelerinden kaynaklanan bir taraf olma bi¢imidir. Dolayisiyla medyanin ¢ikar
gruplarindan bagimsizligini esas alan ve hak savunuculugunu 6ne ¢ikaran hak odakl
gazetecilik ya da baris gazeteciligi gibi gazetecilik bigimleri sivil savunucu gazetecilik
pratikleri kapsaminda degerlendirilebilmektedir.

Medyanin tarafsizligina iliskin Tirkiye’deki tartigmalarina bakildiginda,
savunuculugu olumsuz anlamda ele alanlarin “partizan medya”ya gonderme yaptigi
goriilebilir. Tarafli yaym yapmakla suclandigi i¢in kendini savunmaya ¢alisan medya
calisanlarinin ise terimi “sivil savunucu gazetecilik” anlaminda ele alarak kendi
savunuculuk pratiklerine olumlu anlam yiiklemeye ¢alistiklar1 goriilmektedir.

Bu noktada, Tiirk medyasinda ideolojik savunuculuga neden olan bir baska olgudan
da s6z etmek gerekmektedir. Gazetecilerin profesyonel siyasete atilmalari, nesnellik ve
kamusal hizmet idealleri tarafindan yonlendirilen profesyonel gazetecilik anlayisina gore,
cikar gatigmasi yaratarak gazetecinin tarafsizligini etkileyecek bir durum oldugu i¢in
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elestirilir. Buna karsin, gazetecilerin yorumcu, kose yazari ya da haberci kimliklerinin
profesyonel siyaset¢i kimligi ile ¢atigmasi durumu Tiirkiye’de her donem yasanan bir
olgudur. Tek parti doneminde CHP basin1 denetlemeye calisirken, gazete sahiplerini
milletvekili yapma yoluna gitmistir. Tek parti doneminde milletvekili yapilan gazeteci
sayist 92°dir. Ancak, gazetecilerin milletvekili yapilmasi tek parti donemiyle sinirlt
kalmamis, ¢ok partili yasama gecildikten sonra da gazetecilerin milletvekili yapilmasi
uygulamasi her donem siirmiistiir (Asker, 2009). TBMM 24. Donemde ise bir donem
gazetecilik veya yazarlik yapmis ya da halen yapmakta olan 12 kisi yer almistir (Kilig,
2011).

Sonu¢

Son donemlerde medya alanindaki tartismalarda en yogun olarak islenen konulardan
biri olan medyanin tarafli yayin yapmasi, aslinda yeni bir durum olmayip medya-iktidar
iligkilerinin dogasiyla ilgili bir olgudur. Tiirkiye’de farkli donemlerde farkli adlarla anilan
savunuculuk olgusu, medyanin profesyonel normlara gore hareket etmeyip, ¢ikar saglamak
icin iktidarlarin sozciiliigiinii yapmalarin1 anlatmaktadir. Bu anlamiyla, gazetecilik
arastirmalarinda, daha ¢ok partizan basin olarak adlandirilan olguya karsilik gelmektedir.
Savunuculuk 6ziinde ayni olguya isaret etse de siyasal donemlerin 6zelliklerine gore,
savunuculugun niteligi degismektedir. Bu baglamda, basinda savunuculuk sansiirden
kaynaklanan savunuculuk, ekonomik c¢ikara dayanan savunuculuk, sahiplikten
kaynaklanan savunuculuk ve ideolojik savunuculuk olarak ele alinabilir. Medyadaki
farkli savunuculuk tiirleri iktidarlarin kullandig: farkli kontrol mekanizmalarina karsilik
gelmektedir. Siyasi gii¢ler, ddiillendirmeden cezalandirmaya kadar uzanan bir yelpazede
farkli mekanizmalar kullanarak her donem kendilerini destekleyen ve savunan bir medya
yaratmaya ¢alismislardir.

Sivil savunucu gazetecilik disinda kalan savunucu gazetecilik pratiklerinin siirekli
elestiri konusu yapilmasi ise siyasal iletisim ve demokrasi agisindan olumsuz etkiler
yaratmasindan kaynaklanmaktadir. Bu pratiklerin en 6nemli etkisi, okurun/izleyicinin
saglikli ve tam olarak haber almasinin engellenmesidir. Bir baska olumsuz etkisi ise
medyada kalitesizligin artmasi ve gazetecilik mesleginin profesyonelliginin tehlikeye
diismesidir. Bunlar da liberal kuramin demokratik sistemlerde basina ytkledikleri
islevlerin yerine getirilmemesi, bir bagka deyisle islevsel bozukluk (disfonksiyonellik)
anlamina gelmektedir.

Tarafsizlik ve nesnellik kavramlariyla dogrudan ilgili olan medyada savunuculuk
konusu ele alinirken, yalnizca ana akim kuramlarla sinirli kalinmamasi gerektigi agiktir.
S6z konusu kavramlari siyasal ve sosyo-ekonomik bakimdan genis bir baglama oturtarak
Tiirk medya tarihi agisindan inceleyen arastirmalar, siyaset ile medyanin kesistigi alandaki
bulanikligin netlesmesini ve iligki yapilanmalarinin daha iyi kavranmasini saglayacaktir.
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Ortaya ¢iktig1 ilk yillardan giiniimiize kadar animasyon filmleri, sinemada 6nemli
yer tutmustur. Sinema teknolojisinin gelismesi ile birlikte &zellikle 2000°1i yillarda
animasyon sinemasi bir ivme kazanmistir. Onemli animasyon filmlere imza atan Pixar’m

stiidyolarinda olusturulan Kayip Balik Nemo, 76. Akademi 6diilii alarak 6nemli animasyon
yapitlarindan biri olmustur.

Gostergebilim ¢aligmalarinin hiz kazandigt yillardan itibaren sanatin cesitli
alanlarinda  gostergebilimsel ¢ozlimlemeler yapilmistir. Bu c¢alismada Vladimir
Propp’un dizimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak “Kayip Balik Nemo” filminin anlati
coziimlemesinin yapilmasi amaglanmistir. Calismanin ilk bdliimiinde gostergebilimin
ortaya ¢ikisi, Sausurre’iin gostergebilimsel anlayisi ve Vladimir Propp’un géstergebilimsel
anlati yontemi konularina deginilmistir. Coziimleme yapilirken filimin sekans ayrimi
yapilmus, her sekansta V. Propp’un masallarin dizimsel ¢dziimlemesinde hi¢ degismeyen
31 islevinin olup olmadig1 incelenmistir.

Abstract

From the beginning the animated fims have been taken an important place of the
movies. The animated films increased by 2000s especially with the technological progress.
The 76.th Academy Award winner “Finding Nemo” which is produced by Pixar has been
an important sample of animated films.

As from the years that semiotic studies were acceraleted, semiotic analysis has been
carried out on the braches of art. This study aims to examine the movie “Finding Nemo”
by referred Propp’s approach to semiotic narrative. In the first part of the study, it’s been
explained the rise of semiotics, Saussure’s percept of semiotics and Propp’s approach. The
movie’s sequences are separeted and all of them are researched by the Propps thirty-one
generic narratemes method.
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Giris

Gostregebilimin tarihi insanligin tarihi kadar eski olsa da bu alandaki ¢alismalar
20. ylizyilda 6nemli 6l¢iide hiz kazanmistir. Amerikali filozof Charles Sanders Peirce
“semiotic” terimini, yine aynit donemde yasayan Ferdinand de Saussure ise “semiologie”
terimini kullanmigtir. Bu farkli kullanimlar bir anlamda Peirce ile Saussure arasindaki
benzerliklerin yani sira farkliliklar1 da belirtmektedir. Gostergebilim alaninda sonraki
donemde Rus bigimcilerin yapti§i caligmalar alana onemli katkida bulunmustur. 20.
ylizyilin basinda Rusya’da ortaya ¢ikan bi¢imcilik, edebiyata yeni bir elestirel bakis agis1
getirmistir. Roman Jakobson’un onciiliigiinii yaptig1 yazinsal metinlerin ¢oziimlenmesine
ve elestirilmesine yonelik bir yaklasim olan bigimcilik, Rus edebiyatinda 1915’ten
1929’a kadar etkinligini siirdiirmiistiir. Rus halk masallarin1 inceleyen Vladimir Propp,
yapisalct yontemin ve metin ¢éziimleme tekniklerinin gelismesine katkida bulunarak
gostergebilimin gelisimini 6nemli dl¢iide etkilemistir.

Bu calismada Kayip Balik Nemo animasyon filminin ¢éziimlemesi i¢in Propp’un
dizimsel ¢6ziimleme yontemi kullanilmistir. Filmin ¢6ziimlemesinden 6nce gostergebilim,
Sausurre’iin gostergebilimsel anlayis1 ve Propp’un gostergebilimsel anlati yontemine
deginilecektir. Ikinci boliimde ise Kayip Balik Nemo animasyon filmi dzetlenecek ve
Propp’un dizimsel ¢6ziimleme yontemiyle ¢oziimlenecektir.

Calisma, Propp’un dizimsel ¢oziimleme yontemi kullanilarak “Kayip Balik
Nemo” filminin anlati1 ¢6ziimlemesinin yapilmasi ve Propp’un yillar 6nce halk masallari
icin belirledigi 31 islevin varliginin giiniimiiz sinemasinda da devam edip etmedigini
saptamay1 amaclamistir. Arastirma, Propp’un yillar 6nce belirledigi halk masallarindaki
yapinin glinimiizde de etkisinin devam ettigini, gostergebilimsel ¢éziimleme yapilarak
ortaya ¢ikarilan anlamsal verilerin yaninda yapisal benzerliklerin de oldugunu géstermesi
bakimindan 6nemlidir.Calisma, Kayip Balik Nemo filmi, gostergebilim, Vladimir Propp
ve dizimsel ¢éziimleme yontemi ile ilgili literatiir taramas1 sonucunda ulagilan kaynaklar,
konu ile ilgili stireli yayinlar ve internet taramasi sonucunda ulasilan yayinlarla sinirhdir.

Ferdinand de Saussure ve Gostergebilim

Isaretlerin incelendigi bir bilim dali olan gdstergebilim, insanlarin kelimeler, sesler
ve imgelerden nasil anlamlar ¢ikardigini agiklamaya calisir. Cagdas gostergebilimin iki
kurucusu Amerikali pragmaci filozof Charles S. Peirce ile Isvicreli dilbilimci Ferdinand
de Saussure’diir (Mutlu, 2012: 121). Gostergebilimin kurucusu olarak kabul edilen bu
iki distniir, gostergebilime iligkin goriis ve kavramlarini yaklasik ayn1 dénemde ama
birbirlerinden habersiz olarak gelistirmislerdir.

Saussure, Genel Dilbilim Dersleri’nde gostergebilimin klasik tanitimini sdyle
yapar:

“Toplumda gostergelerin yasamlarini inceleyen bir bilim... bu bilim, sosyal
psikolojinin, dolayisiyla da genel psikolojinin bir parcast olacaktir; bu bilimi
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Yunanca semion’dan (gosterge) hareketle semiology (gostergebilim) diye
adlandiriyorum. Gostergebilim gostergeleri neyin olusturdugunu onlari yoneten
yasalart gosterecektir. Bu bilim heniiz var olmadigindan nasil bir sey olacagini
bilemeyiz ama varolma hakki bulunduguna kusku yoktur.” (Mutlu, 2012: 121)

Gostergebilim bir inceleme yontemidir ve nesnellik ilkesine dayanir. Gostergebilim
insanlarin, kendilerini ilgilendiren her konuya gostergeler araciligiyla yaklastigimi
varsayar ve bu olguyu inceler (Erkman-Akerson, 2005: 15). Gostergebilimin temel
ilgi alaninin merkezinde gosterge yer alir. Gosterge, bir gosteren ile bir gosterilenden
kuruludur (Barthes, 1993: 40). Insanlar, hayvan veya fotografik goriintiilerle, resimlerle
de iletisim kurabilirler. Bunlarin hepsi birer gostergedir. Dahas1 dil de bir gostergeler
sistemidir (Lazar, 2001: 78). Gostergebilimin kurucusu olan Ferdinand de Saussure,
oncelikle dil olgusunun ne oldugunu tanimlamakla ise baslamis ve dogal dil dizgelerini
inceleyen dilbilimi, daha genis bir bilim dal1 olan gostergebilimin i¢inde degerlendirmistir.
Saussure dili insansal gergeklikten ve 6zden koparak seylestirir. Saussure’in anlayisinda
dil duragandir, igerisinde yer aldig1r ortamdan bagimsizdir (Glingor, 2011: 182). Ona
gore dil toplumsal, s6z ise bireyseldir. Bireysel soz, ¢cok fazla degisiklik gdsterdiginden
Saussure, dilin isleyis kurallarina ulagsmaya calismistir, fakat dilin isleyis kurallarina da
ancak sozlerin incelenmesi ile ulasilabilecektir. Ornegin; gdstergebilimsel bir sistem
olarak sinema bir dildir, her bir film ise s6zdiir. Bir dil olarak sinemanin isleyis kurallarina
da ancak tek tek filmlerin incelenmesi ile ulasilabilecektir (Atabek, 2007: 67). Sinema
dilinde anlamin nasil olustugunu ayrintili bir bi¢imde irdeleyebilmek i¢in, kuramcilarin
en kiigiik anlaml1 birim olan gorsel gosterge iizerine neler diisiindiiklerine bakmak gerekir
(Biiker, 2010: 33).

C.S. Peirce ise, herhangi bir seyin matematik, etik, metafizik, yercekim yasalari,
termodinamik, optik, kimya, karsilastirmali anatomi, astronomi, psikoloji, fonetik,
ekonomi, bilim tarihi, erkeklerle kadinlar, sarap meteoroloji vb. bir gostergebilim ¢caligmasi
olmaksizin incelemesinin olanaksizligin1 belirterek, gostergebilimi tiim diisiinsel ve
bilimsel arastirmalarin gercevesi olarak degerlendirmistir.

Vladimir Propp ve Gostergebilimsel Anlati Coziimlemesi

Rus bigimcileri arasinda yer alan Vladimir Propp’un 1928 yilina ait Masalin
Bicimbilimi baglikli eseri, 1960 sonrast gostergebilim kuramcilarinin anlati yapilarini
¢Oziimlenmesi bakimindan 6nemli bir ¢ikis noktasi olmustur. Rus halk masallarin
esstiremli bir sekilde incelemis ve bu masallarin temel yapilarini ortaya koymustur. Propp,
masallarin temel bazi islevlere sahip olduklarini1 saptamistir. Bu islevler, masallarin olay
Orgiisii ve anlat1 zinciri iginde siirekli var oldugunu 6ne siirdiigii 6gelerdir. Propp’a gore
masallarda degismeyen 31 islev mevcuttur. Buislevlerin tiimii her masalda yer almamasina
karsin, ayni siray1izleyerek ortaya cikmaktadir. Propp’un masallara uyguladigi ¢oziimleme
birimleri olan fonksiyonlar ve karakterler filmler de uygulanmaktadir. Propp’un ilk kez
masallardan baslattig1 dizimsel anlat1 ¢oziimleme kaliplar bir¢ok bilim adami tarafindan
sinema ve televizyona uygulanmistir (Parsa, 2008: 23). Anlatilarin eklemlenimlerine
iliskin arastirmalarin kokeninde yer almasi nedeniyle Propp, bir 6ncii olarak kabul edilir.
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Yiizlerce masalin ¢dziimlemesini yaparken tiimiinde benzer bir anlati yapisi
oldugunu belirleyen Propp, Rus halk masallarinda ortak yap1 birimlerini ve karakterlerini
ortaya koymustur. Bu yapiy1, hazirlik, karisiklik, gidis, doviis, doniis, ve tekrar tanima
olarak alt1 yapisal dizime ayirmistir. Propp’un belirlemis oldugu ve masallarin dizisel
coziimlemesinde hi¢ degismeyen bu 31 islevin alt1 boliime dagilimi soyledir:

Hazirlik
1. Aileden bir birey evi terk eder.

2. Kahramana bir kural veya yasak yiiklenir.
3. Yasak/kural bozulur.
4. Kotii adam aragtirma yapar.
5. Kotii adam kurbani hakkinda bir sey 6grenir.
6. Koti adam sahip olduklarini, esyalarini almak i¢in kurbani kandirmaya
girisir.
Karisiklik

1. Kotii adam aile bireylerinden birine zarar verir.
2. Ailenin bireyi bir seyi ¢ok ister ya da ihtiyag duyar.

3. Buihtiyag/sanssizlik bilinir. Kahramana bir ricada bulunulur ya da emredilir
ve kahraman gider/goreve gonderilir.

4. Arayan birisi (¢cogu zaman kahraman) kotii adama karsi bir hareket planlar.
5. Kahraman evini terk eder.

Kahraman sinanir, saldirtya ugrar, sorusturmaya alinir ve sonugta biiyiilii bir
nesne ya da yardimer alir.

7. Kahraman gelecekteki bagislayicisinin hareketlerine karsi tepkide bulunur.

8. Kahraman biiyiilii nesneyi kullanir.

9. Kahraman gorevinin/aragtirmasinin genel mekanina gelir.

1. Kahraman ile kotii adam doviisiir.
2. Kahraman yaralanir.
3. Kotii adam yenilir.
4. Asil ihtiyag/sanssizlik giderilir.
Dontis
1. Kahraman geri doner
Kahraman izlenir.

Kahraman takipten kurtulur.

Kahraman vatanina/bagka bir yere ulasir ve taninmaz.

Sahte kahraman sahte isteklerde bulunur.

S kD

Kahraman i¢in zor bir goérev diizenlenir.
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7. Gorev basariyla yerine getirilir.

Taninma
1. Kahraman taninir.
2. Sahte kahraman/kétii adam ortaya ¢ikarilir
3. Sahte kahraman aslina doner.
4. Kotii adam cezalandirilir.
5. Kahraman evlenir veya tahta ¢ikar.
V. Propp, bu 31 anlat1 birimine islev adin1 verir, ¢iinkii bunlarin anlatiy1 gelistirmek

icin yaptiklarinin, ne olduklarindan daha énemli oldugunu ileri siirer (Giilliioglu, 2012:
23).

“KAYIP BALIK NEMO” Filminin Dizimsel C6ziimlemesi

Bu boliimde Kayip Balik Nemo animasyon filmi 6zetlenmis ve dizimsel ¢ézlimleme
yontemine gore ¢oziimlemesi yapilmistir.

Kayip Balik Nemo Animasyon Filmi

Yapim: ABD, Avustralya

Yapim Yihi: 2003

Yonetmen: Andrew Stanton, Lee Unkrich

Senaryo: Andrew Stanton, Bob Peterson, David Reynolds
Yapimer: John Lasseter, Graham Walters

Filmin Ozeti

Nemo, diinyaya gelmeden oOnce annesini kaybetmistir. Nemo, babasi Marley
tarafindan biiytitiilmektedir. Babasi tek gocuguolan Nemoile asir1 derecedeilgilenmektedir.
Babasinin bu ilgisinden sikilan Nemo, kendisini kanitlamak i¢in okyanusta dolasan bir
tekneye dokunur ve kendini bir dalgicin elinde bulur. Marley, Nemo’yu insanlarin elinden
kurtarmak ig¢in teknenin pesine diiser. Her ne olursa olsun Nemo’yu bulacak ve evine
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getirecektir. Marley, okyanusta sandigindan daha fazla tehlike ve siirprizlerle karsilagir.
Nemo’yu bulmayi bagaran Marley, ogluyla birlikte eve doner ve mutlu bir sekilde
yasamaya devam ederler.

“KAYIP BALIK NEMO” Animasyon Filminin Sekans Ayrimlar1 (Dizimi)
Sekans: 1 Saldirtya Ugrama

Yeni evlerine taginmis, ¢ocuklarinin dogumunu bekleyen mutlu bir ¢ift olan Marley
ve Corel, beklemedikleri bir anda biiyiik bir balik tarafindan saldiriya ugrarlar. Marley,
esi Corel ve Nemo disinda tiim ¢ocuklarini kaybeder.

PROPP Islevi: 1- Ailenin bir iiyesi evi terk eder. (Nemo nun annesi canavar
tarafindan oldiiriilmiistiir ve sonsuza kadar gelmeyecektir.)

Sekans: 2 Nemo 'nun Insanlar Tarafindan Kagirilmasi

Nemo ve Marley sabah okula gitmek iizere uyanirlar. Marley, Nemo i¢in endiselidir.
Nemo Ogretmeni ve arkadaslariyla birlikte gezmeye ¢ikar. Nemo ve li¢ arkadasi guruptan
ayrilirlar ve okyanusta gitmemeleri gereken yerlere giderler. Marley durumu farkeder.
Nemo korkusuzlugunu kanitlamak i¢in okyanustaki bir tekneye dokunur. Dalgi¢lardan
biri Nemo’yu yakalar ve gotiirlir. Marley, tekneyi takip eder ancak yetisemez. Bu sirada
Dory ile karsilagir.

PROPP Islevi: 2- Kahraman bir yasakla karsilasir. (Nemo okul arkadaslar: ve
ogretmenlerinin yanindan ayrilmamalidir.)

PROPP Islevi: 3- Yasak cignenir. (Nemo okyanusta gitmemesi gereken yerlere gider
ve ylizeyde bulunan tekneye dokunur.)

PROPP Islevi: 11- Kahraman evinden ayrilir. (Nemo insanlar tarafindan kagirilir,)
Sekans: 3 Kopekbaliklarinin Toplantist

Dory ve Marley, bir kdpekbalig1 tarafindan zorla alikonurlar. Once dost¢a davranan
kopekbaligi, daha sonra Marley ve Dory’yi yemek ister ve aralarinda bir kovalamaca
baslar.

PROPP Islevi: 6- Saldirgan, kurbamini ya da servetini ele gecirmek icin, onu
aldatmayr dener. (Képekbaligi, Marley ve Dory’e zarar vermeyecegini soylemesine
ragmen onlari yemeye ¢alisir.)

PROPP Islevi: 16- Kahraman ve saldirgan, bir ¢atismada karsi karsiya gelir
(Marley ve Dory, kopekbaligiyla miicadele ederler.)

PROPP Islevi: 18- Saldirgan yenik diiser. (Marley ve Dory, képekbaligindan
kurtulmayr basaririar,)

Sekans: 4 Nemo 'nun Akvaryuma Girmesi
Nemo bir dig¢inin muayenehanesinde bulunan bir akvaryuma getirilir.

PROPP Islevi: 27- Kahraman tanimir. (Nemo akvaryumdaki arkadaglariyla tanisir,)
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Sekans: 5 Marley ve Dory 'nin Canavar Balikla Miicadelesi

Canavar balik Marley’i kovalarken Dory, daha 6nce dalgicin diisiirdiigii maskenin
tizerindeki adresi okur ve ezberler.

PROPP Islevi: 16- Kahraman ve saldirgan, bir catismada karst karsiya gelir
(Marley ve Dory, canavar balikla miicadele ederler.)

PROPP Islevi: 18- Saldirgan yenik diiser. (Marley ve Dory, képekbaligindan
kurtulmayr basaririar.)

Sekans: 6 Toren
Akvaryumdaki baliklar Nemo’yu aralaria almak i¢in bir téren yaparlar.
Sekans: 7 Deniz Anasi Stirtistiyle Karsitlasma

Marley ve Dory Sidney’e akintiya ulasabilmek i¢in Deniz Anasi siiriisiiniin i¢inden
giicliikle gegerler ve bayilirlar.

Sekans: 8 Akvaryum
Nemo akvaryumu temizleyen filtreyi bozmak ister ancak bunu bagaramaz.
Sekans: 9 Kaplumbaga Siiriisii Ile Yolculuk

Deniz Analarindan kurtulan Marley ve Dory Kaplumbagalar ile birlikte Sidney’e
dogru yolculuk yaparlar. Marley hikayesini kaplumbaga yavrularina anlatir.

PROPP Islevi: 22- Kahramanin yardimina kosulur. (Kaplumbaga Crush, Marley ve
Dory’e Sidney’e giderken yolun belirli bir kismina kadar eslik eder.)

Sekans: 10 Kaplumbaga Yavrusunun Mavi Baliklara Hikayeyi Anlatmasi
Sekans: 11 Mavi Baligin Biiyiik Yesil Baliga Hikayeyi Anlatmasi

Sekans: 12 Istakozlarin Kendi Aralarinda Konusmalari

Sekans: 13 Kili¢ Baliklarinin Kendi Aralarinda Konusmalari

Sekans: 14 Yunuslarin Kendi Aralarinda Konusmalari

Sekans: 15 Pelikanlarin Kendi Aralarinda Konusmalart

Sekans: 16 Pelikanlarin Kendi Aralarinda Konusmalart

Nemo’yu taniyan pelikan, Marley’in Sidney’e geldigini 6grenir.

Sekans: 17 Akvaryum

Marley’in Sidney’e geldigini 6grenen Nemo ve arkadaglar1 akvaryumu kirletir.
Sekans: 18 Balina ile Karsilasma

Kaplumbaga Crush ile vedalasip ayrilan Marley ve Dory balina ile karsilasirlar.
Sekans: 19 Akvaryum

Akvaryum kirlenmistir. Dig¢i akvaryumu temizlemeye karar verir.
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Sekans: 20 Sidney

Marley ve Dory bir balina tarafindan Sidney’e getirilirler.

Sekans: 21 Akvaryum

Nemo, disci tarafindan akvaryumdan ¢ikarilir ve bir torbaya konur.
Sekans: 22 Pelikan ile Karsilasma

Sekans: 23 Dis¢i Muayenehanesi

Pelikan, Marley ve Dory’yi dis¢inin muayenehanesine getirir. Marley Nemo’nun
6ldiigiinii diistiniir. Nemo dis¢inin elinden kagmay1 basarir.

Sekans: 24 Nemo 'nun Kanalizasyona Diismesi
Sekans: 25 Okyanusta Yiizen Yengegler

Sekans: 26 Marley, Dory ve Pelikanin Ayrilmasi
Sekans: 27 Okyanus

Okyanusa ulagmay1 basaran Nemo, Dory ile karsilasir. Dory ve Nemo Marley’i arar
ve bulurlar.

Sekans: 28 Eve Doniis — SON
Nemo ve Marley artik evindedir.

PROPP Islevi: 19- Baslangigtaki kotiiliik giderilir ya da eksiklik karsilamr. (Eve
donen Nemo ve Marley’in yalniz degildir; Dory onlarla birliktedir.)

PROPP Islevi: 20- Kahraman geri doner (Nemo ve Marley artik evindedir.)

lifl:lk;gf‘am Aciklama Propp’un asamalar
Sekans 1 Saldirtya Ugrama Hazirliklar

Sekans 2 Nemo’nun Insanlar Tarafindan Kacirilmasi Hazirliklar-Gonderme
Sekans 3 Kopekbaliklarinin Toplantisi Hazirliklar - Doviis
Sekans 4 Nemo’nun Akvaryuma Girmesi Taninma

Sekans 5 Marley ve Dory’nin Canavar Balikla Miicadelesi Doviis

Sekans 6 Toren

Sekans 7 Deniz Anasi Siiriisiiyle Karsilagma

Sekans 8 Akvaryum

Sekans 9 Kaplumbaga Siiriisii Ile Yolculuk Doniis

Sekans 10 Kaplumbaga Yavrusunun Mavi Baliklara Hikayeyi Anlatmasi
Sekans 11 Mavi Baligin Biiyiik Yesil Baliga Hikayeyi Anlatmasi
Sekans 12 Istakozlarin Kendi Aralarinda Konusmalari

Sekans 13 Kili¢ Baliklarinin Kendi Aralarinda Konusmalari
Sekans 14 Yunuslarin Kendi Aralarinda Konusmalari

Sekans 15 Pelikanlarin Kendi Aralarinda Konusmalari

Sekans 16 Pelikanlarin Kendi Aralarinda Konusmalari

Sekans 17 Akvaryum

Sekans 18 Balina ile Karsilasma

Sekans 19 Akvaryum

Sekans 20 Sidney

Sekans 21 Akvaryum

Sekans 22 Pelikan ile Karsilasma
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Sekans 23 Dis¢i Muayenehanesi

Sekans 24 Nemo’nun Kanalizasyona Diismesi
Sekans 25 Okyanusta Yiizen Yengecler

Sekans 26 Marley, Dory ve Pelikanin Ayrilmast
Sekans 27 Okyanus

Sekans 28 Eve Doniis - SON Doviis - Doniis

Tablo: 3 Propp’un semasinin Kayip Balik Nemo animasyon filminin sekans siralamasina
uygulanmasi

Sonug¢

Sinema diinyasinda iiretilen {iriinler, sanat, eglence, iletisim ya da farkli bir amacla
iiretilmis olabilirler. Ortaya ¢ikan iriinler, farkli diinyalarin irettigi bir takim kodlar
ve gostergeler barindirabilirler. Ayrintili ¢oziimleme yapildiginda kullanilan anlati
yapisindaki gostergeler belirlenebilir. Genel degerlendirmede filmin toplam 28 sekansinda
Propp’un 31 islevinden 11’inin kullanildig1 belirlenmistir. Ayrica Propp’un Hazirlik,
Karisiklik, Gonderme, Doviis, Doniis, Taninma siralanisit filmin dizimsel diizenine
uygulandiginda Tablo: 3’teki sonug ortaya ¢ikmaktadir. Bu ¢alismada Kayip Balik Nemo
filmi, Propp’un yapisalc1 yontemiyle ¢oziimlenmistir. V. Propp tarafindan yillar 6nce halk
masallar1 incelenerek belirlenen anlati islevlerinin, giinlimiizde sinemasal anlatilar i¢in
de gecerliligini korudugu goriilmektedir. Andrew Stanton’un yonettigi “Kayip Balik
Nemo” filmi anlatisinin, klasik anlati kuralina uydugu goriilmektedir. Olaganiistii gii¢lere
sahip olmayan, siradan kisilerin hikayesi anlatilmistir. Ancak filmin klasik anlatidan
ayrilan bazi noktalar1 da bulunmaktadir. Her ne kadar filmin bas kahramani Nemo olarak
goriinse de filmin bazi noktalarinda Nemo tamamen kaybolmaktadir. Bu anlarda Marley
kahraman olarak ortaya ¢ikmakta, filmin basi ve sonunda Marley’in gecirdigi degisim
ve gelisim siireci agik¢a goriilmektedir. Film, kahramanin basindan gecen ac1 bir olayla
baslayip, kahramanin kétiiliiklere kars1 verdigi miicadelenin basarisi ile mutlu bir sekilde
son bulmaktadir.
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Ek-I-

DIiZIMSEL iLISKILER

Diizlemler
] Kavramsal
Gosterilen
(conceptual)
Sekansal Uzamsal
Gosteren
(sequential) (spatial)

Tablo: 1 Dizimsel iliskiler tablosu (Chandler A.g.w, 2007)

Anlati yapisi icinde rolleri alan karakterler:

l.

Ek-11-

S kW

Kotii adam

Biiytilii nesneyi veren
Yardimci

Prenses ve babasi
Gonderen

Kahraman

Sahte Kahraman

A

1. Aileden bir birey evi terk eder.

Kahramana bir kural veya yasak yiiklenir.
Yasak/kural bozulur.

Kotii adam aragtirma yapar.

Kotii adam kurbani hakkinda bir sey 6grenir.

Kotii adam sahip olduklarini, esyalarint almak i¢in kurbani kandirmaya girisir.

HAZIRLIKLAR
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10.
11.
12.

13.
14.
15.

Ko6tii adam aile bireylerinden birine zarar verir.
Ailenin bireyi bir seyi ¢ok ister ya da ihtiya¢ duyar.

Bu ihtiyag/sanssizlik bilinir. Kahramana bir ricada bulunulur ya da emredilir ve
kahraman gider/géreve gonderilir.

Arayan birisi (¢ogu zaman kahraman) kotli adama kars1 bir hareket planlar.
Kahraman evini terk eder.

Kahraman simanir, saldiriya ugrar, sorusturmaya alinir ve sonugta bilyiilii bir nesne
ya da yardimci alir.

Kahraman gelecekteki bagislayicisinin hareketlerine karsi tepkide bulunur.
Kahraman biiyiilii nesneyi kullanir.

Kahraman gorevinin/arastirmasinin genel mekanina gelir.

KARISIKLIK

16.
17.
18.
19.

Kahraman ile kotii adam doviisiir.
Kahraman yaralanir.
Kotii adam yenilir.

Asil ihtiyag/sanssizlik giderilir.

DOVUS

20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.

Kahraman geri doner

Kahraman izlenir.

Kahraman takipten kurtulur.

Kahraman vatanina/baska bir yere ulasir ve taninmaz.
Sahte kahraman sahte isteklerde bulunur.

Kahraman igin zor bir gorev diizenlenir.

Gorev basariyla yerine getirilir.

DONUS

27.
28.
29.
30.

31

Kahraman taniir.

Sahte kahraman/kotii adam ortaya g¢ikarilir
Sahte kahraman aslina doner.

Koti adam cezalandirilir.

Kahraman evlenir veva tahta cikar.

TANINMA

Tablo: 2 Anlati kaliplar: (sekanslar) icerisinde V. Propp’un islevlerinin dagilimi
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Anahtar Kelimeler: 0Oz
Sinema Tiirk sinemasinda ilk yillarindan baglamak {izere smif farki, kiiltiir farki, yagam
Kent ’ bicimi, giyim-kusam, aile ve cinsiyet rollerinde modern ve geleneksel karsitliklar

Kentli Kadin cogu zaman kent ve tasra ayriminda ortaya konulur. Bu filmlerde ¢ogu zaman, diiriist,
ahlakli, degerlerine bagl ve inancl olmak, namus ve geref gibi degerler tasra kiiltiirii ile
Ozdeslestirilirken, modern, Batili yasam tarzi, aile, inan¢ ve degerlerinden uzaklasmis,
ahlaki ¢okiintii iginde yasayan, i¢ki ve ihanetin pengesinde kivranan kentlilere, dolayistyla
kent kiiltiirine dayatilir. Ancak dzellikle 1940’11 yillarda baslayan ve hizla devam eden
tagradan kente gogle birlikte tagra kent, merkez ve periferisi baglaminda kent ve kentli
kavramlar1 da degisim ve doniisiime ugramistir. Bu c¢aligma, gliniimiiz Tiirk sinemasida
kentli kadin olgusunu kadin ve kent iliskisi baglaminda ornek film analizleriyle ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Bu amagla 2000’1 yillardan itibaren Tiirk sinemasinda kentli
kadin temsilleri yedi film 6rneginde metin analizi yontemi ile incelenecektir.

Keywords: Abstract

Cinema, In Turkish cinema, beginning with its early years, class differences, cultural
Urban, differences, lifestyle, outlook, family and gender roles as well as modern and traditional
oppositions are often presented through urban and rural distinctions. Most of the time in
these movies, being honest, moral, constituent with one’s values, being faithful as well
as having honor and dignity are directly associated with the rural culture whereas those
urban citizens who are known to be modern, who have deviated from their familial values,
faith and principles, thanks to their westernized lifestyles and those who have been living
in degraded conditions, struggling with alcoholism and who have been putting up with
treachery, are almost directly associated with the degenerated urban culture. However,
especially in conjunction with the migratory movements out of the rural areas and into
the cities, the notions of the urban and urbanism have also been subjected to change and
transformation. In this case study, the purpose is to reveal the relationship between the
women and the city through film analysis. For this purpose, depictions of urban women will
be analyzed in seven different movie examples in the Turkish cinema sector which have
been shot in the 2000’s and beyond.

Urban Women

1. Bugalisma, Evil, Women and the Feminine 5th Global Conference: “Urban Women In Contemporary
Turkish Cinema” (18th -20th May 2013 Prague, Czech Republic) konferansinda sunulan ve 6zet olarak
basilan bildiri metninin, yeni eklenen film analizleriyle gelistirilmis ve diizenlenmis halidir.
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Giris

Sanayi devrimi ile ekonomik faaliyetler seri liretimin yapildig1 daha biiyiik yerlesim
merkezleri olan kentlerde toplanir. Dolayisiyla kentlesme, i¢ go¢ hareketiyle bir yapisal
degismeyi de beraberinde getirir. Bu durum her ulusun sanayilesme yolunda yagsamasi
gereken yapisal ama ayni1 zamanda sancili bir doniisiim yasamasina ortam hazirlar (Tekeli,
2008: 49). Diger bir ifade ile kentler, toplumsal yasamin en 6énemli doniistiiriiciisii olarak
ekonomi ve ekonomik hayatin ¢evresinde toplanilan bir mekan olmaktan 6te, sosyal,
kiiltiirel ve yapisal bir doniistimii, bir yasam bi¢imini de ifade eder. Tiirkiye bu siireci
ozellikle 1945-1980 arasindaki siiregte Avrupa tilkelerine gore ¢ok hizli ve kapital birikim
hiz1 bu gereksinimleri karsilamaktan uzak bicimde yasar. Ancak 2000’11 yillarda hala
gogiin siireklilik arz etmesi nedeni ile i¢ go¢ sorunlu bir alana da isaret eder. 1945°te
Tiirkiye’de kentli niifusu iilke niifusunun %20’sini olustururken, bu rakam 2000’lerde
%80’lere ulagir.

Kirdan kente gocle gelenlerin kente uyumlari ise 6ncelikli olarak geldikleri kentte
konut edinme ¢abalar1 ve gecekondu' yapilagsmasi, kendilerine formel ve enformel emek
piyasasinda yer agmalar1 ve kent kiiltiirlinde yasanilan degisim ve doniisiime etkileri
(Tekeli, 2008: 54) baglaminda degerlendirilebilir. Oncelikle kdylerinden koparak kente
gelen goegmenler kentte barinabilecekleri ‘gecekondu’ olarak nitelendirilen yasam
alanlarin1 inga ederler. Boylece yeni kentlilerin yerlestigi gecekondu bdlgeleri once
kendine 6zgii i¢ dinamikleriyle kentli i¢in bir tehdit unsurudur, daha sonra da 6tekinin
mekan1 olan varoslara dontiserek (Elmaci, 2006: 34), radikal gruplarin, cemaatlerin,
mafyanin orgiitlendigi rant bolgeleri haline gelir. Daha ¢ok kentin ¢eperinde yerlesen bu
grubun kiiltiirel dontistimii de, kentli degerleri benimsemeleri de kolay olmaz ve kente
gelen gocmenler kentteki koyliiler olarak tanimlanirlar (Tekeli, 2008: 61). Dolayisiyla
g0¢ yalnizca bir yer degistirme eyleminden 6te, sagliksiz kentlerin olusmasi, geleneksel
kimlik ve topluluk bi¢imlerinin bozulmasi ve kiiltiirel sorunlar1 da beraberinde getiren
sancilt bir siire¢ olur’. Ciinkii kirdan kente go¢ maddi oldugu kadar manevi kiiltiir
anlaminda degisim ve doniisiimlere de isaret eder. Dolayisiyla gé¢ edenlerin yeni geldikleri
mekanda uyum siiregleri, tutum ve davraniglari hatta uyumsuzluklari, geleneksel degerler
ile go¢ edilen kentteki yasam bi¢iminin ¢elismesi, ¢oziilen ve geride birakilan degerlerin,

1 Ozellikle gelismekte olan iilkelerde kente gb¢ edenlerin konut aciklarim kapatmak icin genellikle biiyiik kentlerin
etrafinda yerlestikleri mekanlar dnceleri ne kir ne de kente ait yerlesim yerleri iken, kentlerin hizli niifus artisiyla
birlikte bu yerler kentlerin yeni merkezleri olarak, yerlerini biiyiik sitelere, apartmanlara birakmuistir.

2 Tiirk ailesinin modernlik 6ncesi yasam diinyasini olusturan temel birimler kirda kdy, kentte mahalleydi. Osmanl
doneminde mahalle insaninin yasadigi tipik hane bi¢imi avlulu evlerdi, bu evler ortada bir avlu yeri ve avlu etrafina
yerlestirilmis odalardan olusmaktaydi. Odalarin kapi ve pencereleri sokak yerine avluya bakmaydi. Evler sokaktan
sadece bir dis kapsisi olan ¢iplak ve yiiksek bir duvar ile ayrilmaktaydi. Evler birbirine bitisikti. Evlerin tasarlanig

bicimi, ev yasaminin tamamiyla sokaktan yalitilmast iizerine kurulmustu. Ciinkii ev yagami, mahremiyeti en {ist
seviyeye cikaracak bir fiziksel diizenlemeyi ve bdylece kadinlarin sokaktan yalitilmasini amaglamaktaydi. Avliu
bir yandan evin i¢ine giren yabancilart kontrol etme olanagi 6te yandan kadinlara hava alabilecekleri bir mekan
hizmeti sunmaktayd: (Aytag, 2007: 131-132). Ayrica Istanbul deprem bolgesinde olmasindan dolay1 ev yapimi
ahsap teknolojiye dayanmaktaydi ve tiim Istanbul evlerinde ahsap malzemeyle yapilan ii¢ farkl1 ev modeli vardi:1-
tek katlt ve diisiik kaliteli olan siiffi olarak adlandirilan evler, 2-iki katli ve fevkani adindaki evler ve 3-liiks olan
ve miikellef olarak adlandirillan pasa konaklari, yalilar iki {i¢ katli, otuz kirk odali haremlik, selamlik bulunan
evlerdi. En yaygin ev tipi ise bugiin Istanbul’da ¢ogu kentsel doniisiim adiyla yikilmay1 bekleyen ve gogmenlerin
yogun olarak yasadiklari iki katli evlerden olugsmaktaydi. Bu evlerin iist katlar1 yerlesim, alt katlar1 iiretim igin
kullanilmaktaydi (Aytag, 2007: 196-197).
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aligkanliklarinin yerine yenilerinin konulamamasi gibi sorunlar1 da beraberinde getirir.
Kirdan gelen hizli go¢ akinina ayni hizla cevap veremeyen kentlerde, yeni gelen
gogmenleri i¢inde eritememis, sosyo ekonomik baglamda alternatifler iiretememis bir
yapida yasanilan kentlesme siireci de modern ve geleneksel karsitlig1 icinde temellenir
(Elmaci, 2006: 11-28).

Kentlesme siirecinden farkli olarak kentlilesme bir gecgis silireci olarak sehre
iligkin tiim unsurlarla barisik olma ve sindirebilme, go¢ edenlerin ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel baglamda yeniden bir evrimlenme, toplumsal roller ve kimlikler baglaminda ise
yeniden bir yapilanma siireci olarak tanimlanabilir (Elmaci, 2006: 36). Ozellikle sanayi
toplumunun yaratmis oldugu iiretim araglarina sahip olan burjuva ve liretimde bulunan
is¢i sinifi, ¢ok cesitli meslek ve gelir diizeyleri olan orta sinif kentlerin en 6nemli yerlesim
gruplarini olusturur. Kent; i¢inde yasamakta olan toplumun yasam pratiklerinden, tiretim
bi¢cimlerinden, kiiltiiriinden, inang ve ritiiellerinden olusan heterojen bir yapiya sahip,
karmasik bir biitiindiir (Ac¢ik, 2005: 20-22). Kirdan kente gocle birlikte kirda homojen
bir yagama alisik olan insan, yabancisi oldugu modern kentlerin daha karmasik ve ¢ok
katmanli bir yasamin i¢inde hem var olma savasi hem de kentin kaosunda kendine bir
yol bulma ¢abasi igindedir. Kentte farkli sosyal iligkiler, bireysellesme, farkl kiiltiirel
degerler ve yasam bigimleriyle insanlarin bir araya geldigi bir diinyada yasamak
zorundadir. Dolayisiyla kent i¢inde her birey kendi kisisel mekanini, kiiltiirel birikimini,
degerlerini tariflenmis bu kamusal alana tasir. Bu anlamda go¢gmenler i¢in kent yalnizca;
konut, isyeri ve ulasim olanaklarin1 sunan bir yer degildir. Aksine, kent onlar i¢in
sorunlarla dogrudan yliiz ylize gelinen bir yerdir ve sorunlara ragmen hayatta kalmak i¢in
miicadele vermeleri gerekir (Helle 1996, aktaran: Acik, 2005: 25). Bu siirecte kentliler
ve yeni gelenler arasinda bir uyumsuzluk, kente kirdan getirilen degerlerin oryantasyonu
gibi, kentsel mekana tasiman kapali cemaat 6zellikleri, bu uyum ve evrilme siirecini
zorlagtirir. Bireysel kentli kimligi karsisinda gecekondu ve varoslarda kolektif kimligi
yeniden yaratarak, geleneksel degerlerini, etnik, dinsel kimliklerini yasatmayi kent
ortaminda da siirdiirme egilimi agir basar. Kentli ve kentin i¢inde 6teki olmanin kosullar
ise 6znenin kurulusunda ‘ben’in karsisina ‘6teki’ni koymakla baglar. Ben’e atfedilen
her sey ‘Oteki’nde olmayan ya da eksik olandir. Bu ayrim ise modern-geleneksel, Dogu-
Bat1 ayriminda, ulusal, etnik ve cinsel kimlik, 1rk, dini inang ve kiiltiirel kimlik ve sinif
farkliliklar1 baglaminda olusturulur. Tiirkiye’de kentler hizli gb¢ karsisinda sanayilesme
siirecini tam anlamiyla gerceklestirememesi ve yeni gelenlere endiistriyel-kentli is¢i
kimligini olusturabilecek firsat1 verebilecek diizeyde olmamasi nedeniyle yeni gelenlerin
rastgele olusturduklar1 enformal emek pazarinda boyacilik, sokak saticiligi, hamallik gibi
isler gecekondu kent yasaminin belirgin bir parcasi haline gelerek, sahte kentlesme ve
sahte kentliler kavramlarini ortaya ¢ikarir (A¢ik, 2005: 38).

Kent, yeni gelen go¢menleri i¢ine alacak potansiyelden yoksun oldugu igin,
yeni gelenlerin kentte yakaladiklar1 yasam bicimi ve iiretim iliskileri ile ¢evrelenmek
durumunda kalir. Bu kosullarda kentler ve kent kiiltiiriiniin kendisini yeni gelenlere
dayattigin1 séylemek miimkiin degildir. Boylece kent, yeni gelenlerin yarattigi kosullarla
yeniden sekillenmis ve degisip doniismiis, 6te yandan toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve
siyasi olarak, yerlesim mekanlari, semtler ve yasam bicimleri ile hem birbirinden uzak
hem de i¢ ige bir arada yasanilan kaotik bir kiiltiir yaratir. Ayrica Castells’in vurguladigi
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gibi, “diinyamiz, hayatlarimiz kiiresellesme ile yeniden sekillenmekte, enformasyon
teknolojisi devrimi kapitalizmi yeniden yapilandirmakta, bdylece yeni bir toplum bigimi
ve ag toplumu” (2008: 4-5) ortaya ¢ikmaktadir. Ag toplumu ise, emegin bireysellesmesi,
calisma esnekligi ve istikrarsizligl, medya sisteminin kurdugu gercek sanallik kiiltiirii
ve akiglar uzamini yaratirken, toplumsal orgiitlenme bigimi ve kapsayici kiireselligi ile
tiim diinyaya yayilmaktadir. Bu doniisiim ve yayilma ise kurumlar1 sarsmakta, kiiltiirleri
doniistiirmekte, zenginlikler ve yoksullar yaratarak, acgozliilik, yenilik, umut yaninda
umutsuzluklar1 beraberinde getirmekte, kiiresellesme ve kozmopolitlesmeye kars1 giiglii
kolektif kimlik ifadeleri yiikselmektedir. Ote yandan savaslar, daha 6zgiir bir yasam,
ekonomik nedenler, egitim, turizm, iklim, ig, Demirperde tlkelerinin dagilmasi, Irak’a
miidahale, Arap Bahar1 gibi bircok nedenlerle insan hareketliligi bakimindan bir¢ok
diinya iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de de i¢ ve dis gog siireklilik arz etmektedir. Biiyiik
kentler, dolayisiyla gegis bolgesi olarak Istanbul illegal ve legal yollardan ¢ok sayida
gdemene ev sahipligi yapmak durumundadir. Bu siiregte dzellikle Istanbul’da daha ¢ok
gbemenlerin, issizlerin gegici olarak konumlandiklari ve kentsel dontistime terk edilmis
bolgeleri, semtleri yeni yerlesim mekanlari olarak, ucuz is piyasasi, uyusturucu, kadin ve
organ ticareti gibi yasa dis1 mafya orgiitlerini de merkezi konumuna getirir. Bora’nin da
ifade ettigi gibi Tiirkiye’de kutsanan tasra ve tasranin degerleri ve kiiresel sermayenin
yayilimu ile kentler tasralasir, kentlerde ¢ok farkli merkezler olusur (2010: 37-65), merkez-
cevre karsitlhiginda kentlerin klasik tanimi da anlamini yitirmeye baslar.

Boylece Tiirkiye’de kentlesme mimariden, siyasete, toplumsal yapidan sosyo-
kiiltiirel yasama degin birgok alani big¢imlendirir. Carpik kentlesme, kent ve kent
kiiltiirtinden kopuk, kent i¢inde ya da ¢eperinde yeni yagam bigimleri olarak farkli yasam
alanlart ortaya ¢ikar. Bu durumun Tiirk sinemasina yansimalart ise farkli bigimlerde
goriiliir. Tirk sinemasinda gecekondular konusu 1960’lardan itibaren filmlerde ¢ok
fazla sorunsallastirilmistir. Ciinkii ¢agdas Tiirkiye’nin kentlesme tarihi ayni zamanda
gecekondulagma tarihi ile ayn1 déneme denk gelir. Ozellikle zengin fakir ayriminda
kentliler iki kath miistakil evler ya da apartman dairelerinde, fakirler ise gecekondu
mahallelerindeki derme catma evlerde konumlandirihirlar (Ozginar, 2012: 121). Bu
filmlerde kentsel mekanlar sinifsal farkliliklarin vurgulanmasinda 6nemli bir gdsteren
olur.

Glniimiiz Tirk sinemasinda ise kent kiiltiirine iliskin temsiller daha heterojen
bir yap1 sunar. Filmlerde bir yandan siifsal, egitsel, kiiltiirel farkliliklar baglaminda
kentli kadin ve kentli kadinin bireysel arayislari, cinselligi, asklari, is ve ¢ekirdek aile
sorunlari, bunalimlari, ¢ikislar1 ya da c¢ikis arayislarina dair temalar islenirken, 6te yanda
kente gocle gelmis, genis aileden kopus sancilari, sosyo-ekonomik olanaklari sinirli,
kadinlarin geleneksel ataerkil ailenin dayattigi roller baglaminda yeni ortamda yasadigi
uyum sorunlari, kadin erkek iligkileri, kadinin kamusal alana ¢ikisi, is iligkileri ve cinsiyet
rolleri gibi konulara da yer verilir. 1990’11 yillardan itibaren yeni Tiirk sinemasinda
aidiyet ve kimlik konularinda yasanilan krizler tasra temasi lizerinden ortaya konulur.
Bu filmler mekan kullanimi baglaminda kent tasralarima kaymus, Istanbul (merkez) genel
olarak sinema perdesinden silinmis ya da merkez artik tasralagsmistir (Duruel ve Erkilig,
2007: 2-18). Mehmet Oztiirk’e gore (2004: 1-32), Istanbul’daki kiiresel mekan ile tasra
mekan1 arasindaki siir sadece bir cadde tarafindan ¢izilmekte, caddenin bir yakasini
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kiiresel sembol ve deneyimler diger yakasini ise tagra deneyimleri bi¢imlendirmektedir.
Yukarida Duruel ve Erkili¢’in da vurguladig gibi bu goriinmez ayrisma ¢izgisi ile kent
ve tasra i¢ ice gegmis bir sekilde Tiirk sinemasinda mekansal olarak temsil edilmektedir
(2007: 2-18). Kent ve kentlilerin sorunlar1 da; kadin ya da erkek karakterlerin 6zelinde
sosyal devletin yoklugu, cinsel sorunlar, igsizlik, diisiik egitim sorunu, kamusal alanin
erkek diinyasi tarafindan kusatilmighgi, kiiltiirel alanlarin tim kenti kapsamamast,
siifsal farkliliklar, toplumsal kirilmalar, etnik, dinsel sorunlar, yabancilagma, saglik
sorunlari, toplumsal gettolasma ve cemaatlesme, kentli kadinlarin tasralilar tarafindan,
dogulu ya da tasradan gelenlerin kentliler tarafindan hor goriilmesi, kimlik bunalim1 ve
kimlik arayislari, modernlik (Batili) ya da geleneksellik (Dogulu) arasinda sosyo-kiiltiirel,
psikolojik gerginlik, kentsel eglence ve bos zaman etkinliklerinin smirlihig: (Oztiirk,
2004: 1-32) gibi ¢ok c¢esitli ve farkli konularla ortaya konulmaktadir.

Tiirkiye’de Kentli ya da Kentin Tasrahls1 Olarak ‘Kadin’

Tirkiye’de kadinlara atfedilen roller, geleneksel-modern karsithiginda karmasik bir
siirece igaret eder. Bunun yaninda tasradan kente gocle birlikte ailede ve toplumda kadina
bigilen rollerde kismen de olsa ¢oziilme yasanir. Kiz ¢ocuklarinin okula gonderilmesi,
evlenme yasinin uzamasi, kadmin farkli is olanaklarina sahip olmasi, esini kendisinin
se¢mesi, aileye ekonomik katkisi nedeniyle aile i¢i kararlara katilma sansi, 6zellikle
1970’lerin sonu itibariyle kadinin 6rgilitlenme i¢inde yer almasi ve dolayisiyla cinsiyet
rollerine iligkin tutumlarda yasanilan degisimler kadina kismen de olsa 6zgiirliik saglar.
Ancak kadinin ¢alismasi ev islerindeki yiikiiniin azalmasina ortam hazirlamaz, aksine
kadin hem disarida tam giin calismak hem de ev i¢i isleri tek basina tistlenmek durumunda
kalir. Kiimbetoglu'nun ifade ettigi gibi degisen diinyada, kadin-erkek rolleri arasindaki
esitsizlik, yeni yiiklerle kadinin sorumluluklarin1 daha da agirlagtirmaktadir (1997: 111-
126). 1970’11 yillardan itibaren giiglenen feminizm ve feminist 6rgilitlenmeler Tiirkiye’de
kadin sorunlarinin daha fazla goriiniir kilinmasina, sorunlarin dile getirilmesine ve kadinin
yasalar 6niinde korunmasina iliskin ¢calismalar1 arttirmistir.

Tagra ve kent ayriminda kadinin ¢alisma kosullar1 ve bos zaman etkinliklerini
karsilagtiran Cur (2010: 115-135)’a gore, “tasrada kadin eger egitim almamissa,
meslek yapmamigssa, calisma sansi sinirli ve daha ¢ok ev hanimi olarak ev iginde, es
ve anne olarak yasamini idame ettirmek durumunda kalmaktadir. Kadinlar ¢ogu zaman
az sayida kadinin gidebildigi ya da aile kadinlarinin gitmesinin toplum tarafindan hos
goriilmedigi ve dolayisiyla pastane, sinema, kafe kiiltiiriiniin olmadig1 tasrada ev igi
etkinliklerine hapsedilmis bir yasam siirdiirmek” durumundadir. Buna karsin Cur, elit bir
kesim disinda Tiirkiye’de ¢ok az sayida kadimin geceleri gonliince disar1 ¢ikabildigine
vurgu yapar. Uluslararas1 Af Orgiitii Tiirkiye subesinin Web iizerinden “Kadina Kars
Siddete Son” imza kampanyasi ¢ergevesinde yiiriitiilen ankette, “kadina karsi siddetin
sona erdigi bir diinyada ilk yapacagin sey nedir?” sorusuna, kadinlar tarafindan verilen
“korkusuzca sokaga c¢ikacagim, gece tek basima kenti kesfedece§im” yanit1 énemli
bir gercege isaret etmektedir. Kentli kadinlar i¢in ¢alisiyor da olsalar, is sonrasi bos
zamanlarimi gecirebilecekleri, spor merkezleri, aligveris merkezleri ve biiylik aligveris
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imkanlar1 sunan caddelerin disinda pek bir alternatifleri yoktur. Kadinlarin kamusal
alanda erkeklerle ayn1 ortam1 paylagmalar1 s6z konusu olsa da kadinlarin davranislarina
dikkat etmesi gerekmektedir. Kadin, erkeklerin kamusal alanda kadina tanidigi haklar
baglaminda 6zgiirdiir. Dolayisiyla kentler de kendi tasrasi i¢inde ekonomik, ulagim
ve kiiltiirel kosullar nedeniyle Anadolu’daki tasra kiiltiiriinii ¢cogu zaman tekrar etmek
durumunda kalmaktadirlar. Cur’un (2010: 115-135) ifadesiyle goglerle tasra kente, kent
tagraya sizmakta tasradan s6z ederken aslinda Tiirkiye’den hatta diinyadan s6z edilmekte,
tilkenin yurtsuzlar1 kadinlar nitelemesi bugiiniin Tiirkiye’sinde kadinin kosullarinin da
ifadesi olmaktadir.

Tiirkiye’de Kentli Kadin Profilleri

Tiirkiye’de kentli kadinlarin demografik bilgilerini, ¢alisma ve siyasi yasama
katilimlar1 gibi, egitim durumlarim ortaya koymak gerekmektedir. Ciinkii kentli kadin
profilinin ortaya konulmasinda kadinin toplumsal, ekonomik, siyasal kosullar1 onlarin
ayn1 zamanda kent ve kent yasamlarina, kent kiiltiiriine katkilar1 ve tiikketim ihtiyaglarina
iliskin 6nemli veriler sunacaktir.

Tirkiye’de 1980 yilindan sonra sehirde yasayan niifus orani her iki cinsiyette de
(%77) kdyden daha fazla olmaya baslamustir (Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK], 2013:
23-44,58). Kentlesme siireci ile birlikte 1950’lerden baslamak {lizere dogurganlik orani
da diismeye baslamis, bu oran 2011°de hizli bir sekilde azalma gdstermistir. Ayrica hig
evlenmeyen kadinlarin oranit %23 olup, 2010 verilerine gore kadinlarda ilk evlenme
yast 23, yiiksek dogurganlik yasi da 25-29 yas grubuna kadar ¢ikmustir. Istatistiksel
olarak kadinlarin kosullarina iliskin bu degisimler kirdan kente go¢, egitim diizeylerinin
artmast ve kadimnlarin calisma yasamina katilmalar1 gibi nedenlere dayandirilabilir.
Tiirkiye’de kadinin okuryazarligina iligkin verilere gére 1935 yilinda okuryazar olmayan
kadmlarm oran1 %90 iken, 2010 yilinda bu oran %10’a diismiistiir. Ornegin 2010-2011
egitim-6gretim yilina gore kadin ve erkekler arasinda okullasma oraninda bir farklilik
goriilmemekte, erkeklerin yliksekogrenimde okullagma oranlar1 %33 iken, kadinlarda bu
oran %32 olmaktadir. TUIK (2013: 60-76) verilerine gére kadimlarm isgiiciine katilimlar
ise hala diistiktiir. 2004 yilinda kentli kadinlarin isgiiciine katilimlart %23 iken 2011°de
bu oran %29’a ytikselmistir. Kentsel alanda ¢alisan kadinlarin saglik, egitim gibi hizmet
alanlarinda yogunlastiklari, buna karsin karar verici mekanizmalarda yok denecek
kadar az yer aldiklar1 goriilmektedir (Inceis, 2006: 27-28). Yine 2011 verilerine gore is
giicline dahil olmayan kadinlarin %61°1 ev hanimi, %11°1 ise 6grencilerden olusmaktadir.
Giliniimiliz kosullarinda kadinlarin yiiksek oranda ev hanimi olarak yer almasi, onlarin
ekonomik olarak aile ve eslerine bagimli olduklarinin da habercisidir ki, bu kadinlarin
kentin sosyo-kiiltiirel olanaklarindan yararlan(ama)malarinin ve bos zaman etkinliklerinin
de belirleyicisi olmaktadir. 2011 yil1 istatistiklerine gore ¢alisan kadinlarin yaklasik 3/1°1
aile is¢isidir. Yevmiyeli ¢alisan kadinlarin orant %52, kendi hesabina calisanlarin orani
ise %12°dir.

Kadinlarin igsizlik oran1 erkeklere gore daha fazladir. 2010-2011 akademik yilinda
iiniversitede calisan kadin akademisyenlerin (%41) orani ise diger meslek dallarina
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gore en yiiksek alani olusturmaktadir. Akademideki yogunlagsmaya karsin kadinlarin
siyasete katilmalar1 erkeklere gore daha az orandadir, 1935 yilinda Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi’ndeki kadin milletvekili oran1 %5 iken 2011 yilinda bu oran ancak %14’e
yiikselmistir (TUIK, 2013: 100-146). Fakiilte veya yiiksekokul mezunlariin toplamda
isgiictine katilim oranlar1 %70 civarindadir. Kentsel alanlarda yasayan kadinlarin egitim
diizeylerindeki artigla birlikte isgiliciine katilim oranlarinin yiiksek olmasina karsin diisiik
egitim diizeyine sahip kadinlarin isgiliciine katilimlar1 ise daha az olmaktadir. Bunun
nedeni hem vasif gerektirmedigi i¢in diisiik iicrete tabi tutulan, hem de ¢alisma kosullari
agir olan islerde ¢aligmak zorunda kalmalaridir (Yamak ve digerleri, 2012: 41-58). ipek
ve Pnar Ilkkaracan’in, Istanbul’un gé¢ alan semti Umraniye’de %70’ istanbul disinda
dogmus ve daha sonra Istanbul’a yerlesmis 530 kadinla yiiriittiikleri ampirik arastirma
sonucuna gore, kadinlarin en fazla eksik hissettikleri ihtiyaglar1 okumak, egitim almak,
meslek sahibi olmak, en fazla yasadiklari sorunlar1 ise maddi imkansizlik, ailelerin
engeli, erken yasta evlendirilmek, aile icinde ve kendi yagamlar1 {izerinde karar gii¢lerinin
olmamast, ¢calismak ve ekonomik 6zgiirliiklerinin kisitlanmasidir. Tiim bu sorunlara karsin
kadinlarin seyahat etmek, ev disinda sosyal faaliyetlere katilabilmek gibi 6zlemlerini dile
getirmeleri, onlarin ev i¢inde hareket 6zgiirliiklerinin de kisitlandigina iligkin bulgular
cagristirmaktadir (2003: 288-298).

Ipek ve Pnar ilkkaracan, Tiirk kadmlarmin toplumdaki ve ailedeki konumlarinin
oncelikle es ve anne olarak belirlendigini ve kadinlarin ev disinda ¢alismaya basindan
yonlendirilmediklerine dikkat cekmektedir. Kentli kadinlarin isgiiciine katilimlarinin yas
grubuna gore dagilimlarina bakildiginda 12-19 yas arasi bekar kadinlardan olusmakta,
20-24 yas aras1 ise en yiiksek diizeye ulasmaktadir. ilkkaracan daha sonra evlilik, cocuk
dogurmak gibi nedenlerle 30’lu yaslarda kadinlarin ¢alisma oranmin diistiigiine ve 35-
44 yaglar1 arasinda bu oranin ¢ok anlamli olmasa da biraz arttigina vurgu yapmaktadir.
Boylece kentli kadinlarin ortalama ¢aligma siireleri sekiz yilla sinirli olmaktadir (2003:
286).

[statistiklerde bir yandan kadinin evlenme yasinin yiikselmesi, yiiksekokul
egitimindeki artis ve c¢alisma hayatina katilimlarinda gorece iyilesmelere karsin
Tirkiye’de kadinlarin yasamlarimin herhangi bir déneminde siddete maruz kalma
yayginlig diisiindiiriiciidiir. Tiirkiye genelinde kentte yasayan kadinlarin yasamlarinin
herhangi bir doneminde %38 oraninda fiziksel ve %40 oraninda cinsel ve fiziksel siddete
ugradiklar goriilmektedir. Kadina siddet egitim diizeylerine gore farklilagsa da, lise ve
iizeri egitim alan kadinlarin da yagsamlarinin herhangi bir doneminde %25 oraninda siddeti
deneyimlemek durumunda kaldiklar gériilmektedir (TUIK, 2013: 112-120).

Tiirkiye’de kadinlarin egitim diizeyleri 2010 yili istatistik verilerinde; ilkokulu
bitiremeyen (%7), ilkokul (%40), ortaokul ve dengi (%6), lise ve dengi (%14), yiiksekokul
veya fakiilte (%8), yiiksek lisans ve doktora egitimi (%0,9)’dur. Buna gore kadinlarin
egitimleri yogunluklu olarak ilkdgretim ile siirli olmakta, yiiksek 6gretim ise daha az
oranda yer almaktadir. Bu durum kadinlarin ev kadini1 ve daha ¢ok hizmet sektoriinde
vasifsiz islerde yer almalar ile dogru orantilidir. Kentli 18 yas ve iizeri kadinlarin
bos zaman etkinlikleri; ilk sirada (%63) el isi, daha sonra ise sirasiyla gazete okumak
(%56), kitap okumak (%43), spor yapmak (%21), sinemaya gitmek (%]18), tiyatroya
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gitmek (%10), lokal, kuliip, dernege gitmek (%5), bar ve gece kuliibiine gitmek %4
(TUIK, 2013: 104-110) gibi etkinliklerle sinirlidir. Bu verilere gére kentli kadinlarm bos
zamanlarini daha ¢ok evde, (%38) es ve cocuklariyla, ¢ocuklariyla (%19), esleriyle (%12),
arkadaslariyla (%9), komsulariyla (%7), akrabalariyla (%6), tiim aile (%53), yalniz (%)5)
olarak gecirdikleri goriilmektedir. Istanbul’un sosyoekonomik baglamda merkezinde yer
alan ve orta sinif gruplarin yerlesik yasadigi bir semtte (Tesvikiye) yiiriitiilen ¢alisan ve
calismayan kadinlarin aile yasantilarinin karsilastirildigi ¢calismada; kentlerde kadinlarin
bireylesme arayislarinin aktorleri olarak 6nem tasidiklarina dikkat ¢ekilmektedir (Aksoy,
2006: 57). Aynmi arastirmada calisan kentli kadinlar bos zaman etkinliklerini disarida,
alis verig yapmak, sinema, tiyatro, konsere gitmek ve arkadaslarini ziyaret ederek, evde
ise, ev isleriyle mesgul olarak, spor yaparak, TV izleyerek, kitap ve gazete okuyarak
gecirmektedirler. Ayni arastirmada ev kadinlari ise bos zamanlarinda ¢ogunlukla aligverise
gitmekte ve kurslara katilmaktadirlar. Evde iken bos zamanlarini daha ¢ok ev isleri yaparak,
TV izleyerek ve gazete-dergi okuyarak gecirmektedirler. Kadinlarin i¢inde yasadigi kentle
iligkisine bakildiginda kentlerin ¢ogunlukla erkek kullanicilarin gereksinimlerine gore
sekillendigi goriilmektedir. Clinkii Tiirkiye’de kentlesme geleneksel toplumsal cinsiyet
normlarinin kadina yonelik belirledigi roller dogrultusunda sekillenmistir. Bir diger ifade
ile kentler cogunlukla erkek kullanicilarin gereksinimlerine gore yapilanmustir (Inceis,
2006: 28). Buna gore, yerlesik normlar ve gelenekler kadin ve erkeklerin kentsel yasam
algilarim farklhilagtirmaktadir. Ozellikle Tiirkiye’de kentlerin hizla biiyiimesi ve kentli
kadinlarin ¢alisma oranlariin diisiik olmasi, kentin iginde sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
bakimdan birbirinden oldukca farkli yerlesim alanlarinin olusmasi dikkate alinirsa,
kentlerin toplumsal cinsiyet acisindan cinsiyetler arasinda daha fazla ekonomik, siyasal
ve toplumsal esitligi mekanda da ifade edilebilecek sekilde bir planlamaya gereksinimleri
vardir. Cilinkii Tirkiye’nin biiylik kentlerinde de, Anadolu’nun diger bir¢cok kasaba ve
kiiciik kentlerinde de kamusal mekanlar sokaklar, parklar, kahvehaneler giiniin her
saatinde erkekler tarafindan kullanilirken, kadinlar kamusal alanlarda daha ¢ok aligveris
merkezlerinde ve bu merkezlerin saglamis oldugu kiiltiirel sunumlarla sinirli kalmaktadir.
Ayrica “sadece erkeklere ait bir alan olan kahvehanelerin yalnizca icerideki erkeklige dair
eylemleri degil, ayn1 zamanda disarinin, sokagin da cinsiyetini etkiledigi kontrol ettigi”
(Arik, 2013: 168-201) sdylenebilir.

Tiirk Sinemasinda Tasra ve Kent Ayriminda Kadin Sunumlari

Sinema ilk yillardan itibaren i¢inde bulundugu dénemin sosyal, kiiltiirel kosullari,
siyasi atmosferi ve yasam bi¢ciminin hem belirleyicisi hem de bir yansimasi olarak
karsimiza ¢ikar. Dolayisiyla bireylerin topluma uyum saglamasinda ya da toplumdaki
verili yagam bi¢imine alternatifler iiretebilen sinemada toplumun farkli gruplarinin
temsili de 6nemli bir konudur. Bu baglamda sinemada kadin ve kadinin rollerine iliskin
temsillerin hem toplumsal gercekligin bir yansimasi1 hem de toplumda kadinlara 6nerilen
roller ve yasam bi¢imi baglaminda degerlendirmek miimkiindiir.

Sinemada kadin temsillerine bakildiginda genel olarak ataerkil ideoloji
tarafindan belirlenen bir perspektifie karsilagiriz. Tiirkiye’ye sinemanin gelisi Osmanli
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Imparatorlugu’nun yikildig1 ve Kurtulus Savasi’nin basladig1 yillara denk gelir. Bu siirecte
bir yandan biiyiik bir imparatorlugun ¢okiisii, 6te yandan yeni Tiirkiye Cumhuriyeti’nin
kurulmasi ve dolayisiyla yeni Tiirkiye’de kadina bigilen roller, sinemada hem yonetmen
ve oyuncu olarak hem de kadin temsillerinin bi¢imlenmesinde etkili olur. Yeni Tiirkiye
Cumhuriyeti Anayasasi ile Isvigre Medeni Hukuku’nun kabulii, yeni harf devrimi, kilik
kiyafet devrimi, halifeligin kaldirilmasi1 gibi bir¢ok yeniliklerle eskinin yerine modern
Tiirkiye Cumhuriyeti’nin gelecegi yeniden sekillendirilir. Bu siirecte 6zellikle Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin kurulusunda 6nemli rol tistlenmis kadinlarin kendi yagamlarini sinemada
canlandirmalar1 gerektigi anlayisi ile sinemada kadinlar oyuncu ve ayni zamanda seyirci
olarak yer alabilmeyi hak etmislerdir. Bu bakimdan kiz 6grencilerin okula gonderilmesi,
cesitli meslek alanlarinda kadinin da boy gostermesi, medeni hukukun 6nerdigi 6l¢iide
Mustafa Kemal Atatiirk’{in tiim iilke gezilerinde yaninda boy gosteren kentli modern kadin
resimleriyle iilkede yeni yasam bigimine gegisin devlet eliyle iist yapida gergeklestirmis
oldugu yeniliklerin miijdesi verilirken, 6te yandan “mikro yapida inang ve yasam diinyasi
olarak dinin 6nemli rolii gérmezden gelinir (Imanger, 2010: 77-95). Cumhuriyet’in
kurulusundan itibaren tek parti ile yonetilen Tiirkiye’de 14 Mayis 1950 tarihinde yapilan
genel secimde ilk kez gii¢lii bir oy cogunlugu ile Demokrat Parti hiikiimeti kurulur. Bu
yillar ayn1 zamanda Tiirkiye’de kirsal alanlardan kente go¢iin yogunlastigi doneme denk
gelir.

Tiirk sinemasinda Omer Liitfi Akad’in “Kanun Namina” (1952) filminde karsimiza
ciktigr tizere; simf farka, kiiltiir farki, yagam bi¢imi, giyim-kusam gibi, aile ve cinsiyet
rollerinde modern-tutucu gibi karsitliklar kent ve tasra ayriminda ortaya konulur. Bu
filmlerde cogu zaman geleneksellik, diirlist, ahlakli, degerlerine bagli ve inangl olmak,
namus ve seref gibi degerler tagra kiiltiirii ile 6zdeslestirilerek, modern, Batili yagam tarzi,
inang ve degerlerinden uzaklagsmis, ahlaki ¢okiintii i¢inde yasayan, aile degerlerinden
uzak, icki ve ihanetin pencesinde kivranan kentlilere, dolayisiyla kent kiiltiiriine dayatilir.
Boylece gelenekler, Islami degerler, Tiirk adet ve normlarma uygun yasam bi¢iminin
temsili olarak tasranin karsisina bireyci, icki igen, agik-sacik, ahlaki bakimdan zayif
olarak temsil edilen kentli aileler, sehvet diiskiinii erkekler ve kadinlar konumlandirilir.

1960’11 yillar tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de oOzgiirliik arayislar1 ve
miicadele alanlarinin gelistigi bir siirece denk gelir. 1961 yilinda hazirlanan ve kabul
edilen yeni Anayasa ile toplumsal ve siyasal anlamda olumlu gelismeler yasanir. Isci,
koylii ve 6grenci orgiitlenmeleri giliclenir, sosyalist partiler kurulur, dolayisiyla toplumsal
olarak yasanilan ve goriiniir olan 6zgiirliikler ve siyasal canlilik sinemaya da yansir.
Tiirk sinemasinda da seri tiretimlerle halka sunulan melodramlarin yaninda Ertem
Gore¢’in “Karanlikta Uyananlar” (1964) gibi toplumcu gercekei filmlerde 6grenci ve
is¢i hareketleri, bilinglenen koylii ve kentin periferisinde yasamak durumunda kalan
kentin tagralilarinin miicadelelerini konu edinen filmler yaninda, Halit Refig’in “Gurbet
Kuslar1” (1964) gibi, gociin dagittig1 aile temasi ¢ergevesinde kadin temsilleri 6nem
kazanir. Bu yillardan itibaren 6zellikle 1980’11 yillardaki teknolojik alandaki gelismeler,
kiiresellesme ve neoliberal politikalarla disariya acilan Tiirkiye’de sinema filmlerinde
de konular gesitlenir. Ozellikle Tiirkiye’de &nerilen tekil Tiirk ulusal kimlik politikalari
¢oziillir, etnik, dini, cinsiyet kimlikleri gibi farkli kimliklerin sinemaya yansimalari
goriliir. Filmlerde kadin yalniz ev i¢inde degil, kamusal alanda da aktif olarak yer bulur.
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1960 yillardan itibaren ivme kazanan ve 1980°li yillardan itibaren yogunluklu
olarak Istanbul gibi biiyiik kentlere akan kirsal niifusu igine alabilecek politikalarin
olmamast nedeniyle kentlerin hizla tasra merkezilerine doniismesi, kimin kentli kimin
tagrali oldugu ya da kent kiiltiirii nedir sorularina yanit veremeyen, daha ¢ok kaosun
hakim oldugu, kentin merkezi ve ¢eperinin i¢ ice gectigi bir siirecte filmlerde yer bulan
kadinlarin varoluslart da bu kaosun bir yansimasina doniisiir. Kadin bu kosullarda hem ev
icinde hem ev disinda konumlandirilmakta hem tek basina bir miicadele ortaminda hem
de gelenek ve modernite arasinda sikismis ve kurtulusu ¢ogu zaman asik oldugu erkek
sayesinde yakalayabilen ya da her kosulda askinin pesinden gidebilen, cinsel istekleri olan
bir varlik olarak oldukca farkli perspektiflerden beyazperdeye aktarilir. Bu anlamda Atif
Yilmaz’in “Bir Yudum Sevgi” (1984), “Ad1 Vasfiye” (1985), “Ahhh Belinda”, (1986), ve
“Kadimin Adi Yok” (1987) filmleri kentli kadinin aile ve toplumdaki konumuna iligkin
klise bakis agisindaki degisimleri yansitir.

1990’11 yillardan baslamak {izere geng yeni sinemacilar ilk film 6rneklerini ortaya
koyarlar. Bu sinemacilar diisiik biitge ile cektikleri filmleriyle kendi film dillerini
olusturmalar1 yaninda, ayn1 zamanda toplumun farkli gruplarindan bireylerin sikintilari,
arayislart ve sorunlarini ¢ok farkli perspektifierden sunarlar. Boylece yeni sinemacilar
toplumda tabu kabul edilebilen bir¢ok sorunu (etnik, cinsel yonelim, askerlik vb.)
filmlerinde isleyerek, kendilerinden sonra ki gen¢ sinemacilar i¢in de onemli bir
motivasyon kaynagi olurlar. Ayrica Tiirkiye’de son yillarda ¢ekilen film sayisindaki artis
bir yandan sinemay1 canlandirirken, 6te yandan uzun yillardir sinemadan uzak kalan
izleyicinin yeniden sinemaya taginmasina neden olur. Bu yillar ayn1 zamanda ¢ok sayida
kadin yonetmenin de filmleriyle adlarindan s6z ettirdikleri doneme denk gelir. Bu yillarda
cekilen ve onemli festivallerde odiiller kazanan, Dervis Zaim’in “Tabutta Rovasata”
(1996), Zeki Demirkubuz’un “Masumiyet” (1997) ve Yesim Ustaoglu’nun “Giinese
Yolculuk” (1999) filmlerinde kadin, kentlerdeki erkege ait tehlikelerle dolu kamusal
alanin tam ortasinda yer alir.

Film Analizleri

Bu c¢alismada kentli kadinlarin son dénem Tiirk sinemasinda temsilleri, kadinin
sosyo-ekonomik kosullari, kadinin kentle iligkisi ve kentin neresinde konumlandigi,
zaman ve mekanla iligkileri, kadinin c¢evresi ile iliskileri ve psikolojik 6zellikleri olarak
bes baslik altinda kategorize edilmistir. Calismanin amacina uygun olarak son dénem
Tiirk sinemasinda kentli kadinin nasil sorunsallastirildigi ve nasil temsil edildigi konusu
U¢ Maymun (Nuri Bilge Ceylan, 2008), Pandora min Kutusu (Yesim Ustaoglu, 2009),
Nar (Umit Unal, 2011), Geriye Kalan (Cigdem Vitrinel, 2012), Giizel Giinler Gérecegiz
(Hasan Tolga Pulat, 2012), Zerre (Erdem Tepegoz, 2012) ve Simdiki Zaman (Belmin
Soylemez, 2013) olmak iizere toplam yedi film 6rnegi ile ortaya konulacaktir.

Kent ve Kadin

Makale ¢ercevesinde segilen filmlerde Istanbul’un periferisinde yasayan ve
miicadele eden kadinlar ve onlarin kentle iliskisi 6nem tasimaktadir. Bu baglamda bu
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calisma igerisinde her bir filmde yer alan kadin karakterlerin kentin hangi bolgesinde
konumlandiklar1 ve yasamlarini nasil idame ettirdikleri, i¢inde bulunduklari sosyal
cevre, aile ve Ozel iliskileri baglaminda nasil bir yasam ve miicadele alani olusturduklari
arastirmanin kapsamini olusturmaktadir. “Neden kent ve kadin” sorusu iizerine gidilecek
olursa; mekanin toplumsal olarak iiretilmesi fikrinden yola c¢ikildiginda, kamusal
mekanlarin ¢ogunlukla erkek egemen ideolojinin ¢ikarlarina hizmet ettigini séylemek
miimkiindiir (Saygiligil, 2013: 214). Park gibi bazi mekanlarda, kentin arka sokaklarinda
yalniz yiiriimek, gece belli bir saatten sonra disarida olmak kadinlar i¢in giivenli degildir.
Dolayistyla “Tiirkiye’de Kentli ya da Kentin Tagralis1 Olarak Kadin” baslig1 altinda daha
once belirtildigi iizere Uluslararas1 Af Orgiitii Tiirkiye subesinin anketinde, “kadina kars1
siddetin sona erdigi bir diinyada ilk yapacagin sey nedir?” sorusuna, kadinlarin verdigi
“korkusuzca sokaga cikacagim, gece tek basima kenti kesfedecegim” yaniti kamusal
mekanda kadinlarin var olusunun sorunlarina isaret etmektedir. Tiirkiye’nin en biiyiik
sanayi, kiiltiirel, is olanaklarmimn merkezini olusturan Istanbul’da giderek artan gogle
birlikte, tagra ve merkez ayriminin ortadan kalkmasi, bu baglamda kentli kadin kavraminin
da tasra ve merkez arasinda gidip gelen, bazen merkezin igerisinde tasrali kadin, bazen
de tagranin i¢inde kentli kadin olmasin1i miimkiin kilmaktadir. Bu baglamda, ele alinan
filmlerde kadinlar kentin neresinde durmaktadir? Kentle kurduklar1 sosyal iliski nasildir?
Kenti 6zgiirce kullanmaktalar m1 yoksa kentten korkmakta midirlar? Kadinin egitimi,
kadinin is olanaklari, kadinin aile ortami gibi, kentin kadina ne tiir kolayliklar sagladigi
ya da onu nasil sinirladig1? sorularina yanit bulabilmek amaciyla analiz kapsaminda yedi
film se¢ilmis ve bu filmlerde kadinlarm Istanbul il simirlar iginde yasiyor olmalar1 gz
oniinde tutulmustur.

Bir Karabasan Olarak Kent ve Kadin Karakterlerin Kentle Iliskisi: “Zerre”,
»” &

“Giizel Giinler Gorecegiz”, “U¢c Maymun”, “Simdiki Zaman”

Zerre’de Zeynep, Giizel Giinler Gérecegiz’de Mediha ve Anna, U¢ Maymun’da
Hacer ve Simdiki Zaman’da Mina ve Fazi Istanbul’da yasarlar. Ama bu Istanbul, bugiine
dek Tiirk Sinemasi’nda gormedigimiz tiirde’; kdyden kente gelen gdgmen yeni kentlilerin
yerlestigi bir mekandir. Elmaci (2006: 34)’nin belirttigi gibi kentli i¢in bir tehdit unsuru
olarak otekinin mekanina; illegal ve legal yollardan ¢ok sayida gogmene, issizlere ev
sahipligi yapan, sosyo ekonomik durumu iyi olmayan insanlarin yasadigi ve yasadisi
orgiitlenmelerin yogun oldugu tekinsiz bir kente dontigmiistiir.

Zerre, gecmiste yogun i¢ goge maruz kalan, miistakil iki katl evlerin agirlikta
oldugu, giintimiizde kentsel doniisiim projesi i¢in bosaltilmig Tarlabasi’nda geger. Filmin
bas karakteri Zeynep ve Tarlabasi arasinda hem metaforik hem metonimik bir iligki vardir.
Zeynep, Yeni Gergekgi Italyan filmlerinin kahramanlarimi andirir bicimde, Tarlabasi’nin
bosaltilmis binalar1 arasinda uzun uzun yiiriir ve kendisine giinii kurtaracak isler arar.
Kentle kurdugu iliski hayatta kalmak {izerine kuruludur ve kentten siirekli talep eden
konumundadir. Bir esnaf lokantasinda komi olarak ¢alisan arkadasi Remzi’den giiniin
sonunda yemeklerden kalani alir, camide her cenaze sonrasinda lavanta satmaya calisir,

3 Asuman Suner “Hayalet Ev” kitabm Acgilim/A¢maz bashikhi béliimiinde, Tiirkiye Sinemasi’nda Istanbul
imgesini ele alir. Dervis Zaim’in 1996 yapim Tabutta Révasata, sinema tarihimizde Istanbul’u en yogun ele alan
birkag filmden biridir. Suner, Istanbul’un filmdeki mekansal temsili bugiine dek karsimiza ¢ikanlardan oldukca
farkli oldugunu, mekansal agmaz ve agorafobik bir his verdigini belirtir (Suner, 2006: 226).
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diikkan diikkan dolasarak ¢alisana ihtiyaglar1 olup olmadigini sorar. Biriken kira borcunu
almak icin pesinden ayrilmayan ev sahibi, emlak¢1 ve aynt zamanda organ mafyasidir.
Kisaca hem konut hem organ satmaktadir. Kentin pargalarina ayrilarak tarihi ve kiiltiirel
anlamda tiikenmesine, yok olmasina benzer sekilde boylesi bir kentte hayatta kalmaya
calisan insanlar da parcalara ayrilarak kendilerini tiiketmektedirler. Zeynep de borcunu
O0demek i¢in bobregini satmaya razi olur ve eline gegen ilk parayla et alir. Kendi etini
satarak et almasi; hayatta kalmak i¢in kendi kendisini yemesinin metaforudur. Zeynep,
annesi ve zihinsel engelli kizinin yasadig1 ev; kelimenin kiiltiirel anlamda cagristirdigi
emniyet, giivenlik gibi 6zelliklere sahip degildir. Aksine her tiirlii saldiriya agiktir;
disarisinin tiim giiriiltiisti evin i¢indedir, organ mafyasi kendisini saglik ekibi olarak tanitip
eve girmistir, ev sahibi goz korkutmak icin kapiya bir omuz darbesiyle zarar vermistir.
Tamir ettirilemeyen kapi ilkel bicimde tutturularak kapanir, bu durum bir bakima disari
ve igerisi arasindaki sinirin kalkmasinin da bir ifadesidir.

Giizel Giinler Gorecegiz, Istanbul’un Balat semtinde cekilmistir. Balat bolgesi;
eski tarihi evlerin restore edilmemesi, cogunun terk edilmis, sahipsiz ve bakimsiz olmasi
nedeniyle mafyanm orgiitlendigi, ic ve dis gogle Istanbul’a gelen, yoksul insanlarin
yogunlastig1 bir semt konumundadir. Filmde Balat’ta yasayan, Istanbul’a gogle gelmis
iki kadin karakter olarak Anna ve Mediha filmin merkezinde yer alir. Anna’nin hem
sevgilisi hem de miisterileriyle iliski kurmasini saglayan Zoran ayni zamanda, Zerre’deki
emlakery1 hatirlatir bigimde, organ mafyasidir. Anna’nin kentle iliskisi Zeynep’te oldugu
gibi hayatta kalmaya odaklanan mecburi bir iliskidir. Anna’y1 izledigimiz mekanlar;
kotii otel odalari, terk edilmis biiyiik fabrikalardir. Kendisine gegici olarak emanet
edilen Azraf’1 organ mafyasinin elinden kurtarmak icin miicadele eder. Bu nedenle, evi
Anna i¢in giivenli bir mekan olmaktan ¢ikar. Mediha ise, kii¢lik bir dikis atolyesinde
calismaktadir, ayni isyerinden bir arkadasiyla birlikte, iki katli bir evin birinci katinda,
yoksul bir hayat siirmektedir. Bir kez daha ev giivenli bir mekan anlamin yitirir ¢linkii
terk ettigi evli sevgilisi izzet, Mediha’nin pesindedir. Evine gelir, tartisir, kavga eder,
takip eder, sonunda da 6ldiirmeye tesebbiis eder. Mediha; isi, evi ve ailesini ziyaret ettigi
gecekondu semtinin disinda kentle iliski kuramaz. Bu durumun tek istisnast hapisten
c¢ikan koyliisii Cumali ile ¢ay igmek icin Beyoglu’nda bulusmasidir. S6z konusu sahnede
de izleyiciye Beyoglu ve Taksim’in alisik oldugumuz genel ¢ekimlerine yer verilmez.
Filmin kente dair atmosferi oldukc¢a basik ve klostrofobiktir. Karakterler adeta kendi
diinyalarina hapis olmus gibidir, Mediha, Cumali ile bulusmaya giderken kosarcasina
gider, cevresi ile iliski kurmaz. iki karakter karsilikl1 sohbet ederken de ayni durum
s06z konusudur. Oturduklart yer izleyiciye tanitilmaz, ¢evreden yalitilmislardir, sadece
birbirlerine odaklanmis ve konusmalar1 bittiginde aceleyle kalkarlar. Kentle kurduklari
iliskide oyalanmaya, aylakliga, kenti izlemeye, rahat bir nefes almaya vakit yoktur.

U¢ Maymun, Istanbul Samatya’da ¢ekilmistir. Hacer, Eyiip ve ogullar1 Ismail’in
yasadigi ev, kentten soyutlanmislik ve mekanin darligi ile 6ne ¢ikar. Ev, sehir banliydsiinde
i¢csel mekan olarak sikisik ama dig mekén olarak olduk¢a genis ufuklara agilan kentten
soyulanmis (Ugar ilbuga, 2012: 30-31), igreti bir apartmanin en iist katindadir. Evin
oniinden tren yolu ge¢mekte, tren yolunun asagisinda ise deniz kiyist bulunmaktadir.
Eyiip hapisten ¢iktiktan sonra, kameranin ¢iktig1 dolayisiyla Eyiip’le birlikte ilk kez
gordiigiimiiz evin teras1 deniz manzaralidir. Hacer biiyiik ve profesyonel bir mutfakta
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calisir. Calistigi mutfagin disina ¢ikmaz, mutfagin ait oldugu yapiya dair bilgimiz yoktur.
Dolayistyla Hacer’in meslegi ile yabancilagsmis bir iliskisi vardir. Hacer’in hayati evi ve
isi ile snirlidir onu hep iki kapali mekanda goriiriiz. Oyle ki son derece basik ve karanlik
olan evin penceresinden goriinen bogaz manzarasi bile, duvara asilmig bir resim gibidir.
Ferahlik hissi vermez. Hacer’in ev ve is dongiisiiniin disina ¢ikmasi, Eyilip’lin patronu
Servet’ten bor¢ istemesiyle baglar. Kendi evinden Servet’in biirosuna gidisi izleyiciye
gosterilmez, onu dogrudan biiroda goriiriiz sonraki ¢ekimde ise otobiis duragindadir.
Esinden ayr1 bir kadin olarak Hacer; ev ve is dongiisiiniin disina ¢iktig1 ilk sahnede “kotii
yola diiser” Servet onu otobiis duragindan alir ve evine birakir. Hacer’in kentle tam olarak
iliski kurmasi, kentin sokaklarinda amagsizca yiiriimesi Servet tarafindan terk edildigini
anlamasiyla miimkiin olur. Hacer bir yandan elindeki telefonla Servet’i ararken bir yandan
da Emindnii’nde, Galata Kopriisii’nde yiiriir. Hacer’i, sekansin sonunda Servet’in evinin
oniinde goriiriiz. Ancak kent diger 6rnek filmlerde oldugu gibi hep karanlik, nefes almaya
imkan vermeyen klostrofobik bir mekandir. Hacer’i ev ve is disinda gordiigiimiiz sahne
Servet’le tartisip, ayrilik konusmasi yaptiklar tligiincii sekanstir. Kamera Hacer’i uzun
bir yiirliylis boyunca izler, Servet’le bulustuklar1 mekan gorsel olarak son derece agik ve
ferah olmasina ragmen verdigi duygu tam tersidir. Bu baglamda Hacer i¢in kent, Servet
demektir. Kentle kurulan iligki Servet’le kurulan iliskidir.

Simdiki Zaman, Kadikoy’lin Yeldegirmeni mahallesinde ¢ekilmistir. Yeldegirmeni
alt orta gelir seviyesinde insanlarin yasadigi, ucuz mesken alani olarak anilan bir semttir.
Evler biri vapur ve otobiis hatlarina olduk¢a yakindir. Mina ve Fazi filmin farkli sinif
ve farkli kiiltiirlerden gelen iki karakteridir. Oykiiniin odak noktasindaki Mina’nin
kentle kurdugu iliski cogu acidan Zerre’deki Zeynep’i animsatir. Butik otel yapilmasi
icin bosaltilmis bir binada tek basina yasayan Mina’yr insaat sirketinin gorevlisi
tipki Zerre’deki emlakgr gibi siirekli huzursuz eder, evden ¢ikmasi i¢in zorlar. Kentin
sokaklarinda o6zgiirce ylriiyen Mina ve Fazi‘nin farkini, ait olduklari sinif belirler.
Mina’nin kentle iligkisine yon veren etmen, hayatta kalmak degildir. Aksine kisa yoldan
gelir kazanmak ve Amerika’ya yerlesmek istemekte ve para biriktirmektedir. Bu amagla
kendisine is ararken Kadikdy’iin arka sokaklarinda kentle barigik bi¢imde yiiriir, farkl
hayatlar1 tecriibe etmekten, farkli insanlarla tanigmaktan kaginmaz. Fazi’nin kentle
kurdugu iligki ise hayatta kalmak ve sinif atlamak iizerine kuruludur.

Kentin Ceperi ve Korunakli Alanlarina Hapsolmak ve Sinifsal Karsilasmalar:
“Pandora’nin Kutusu”, “Nar”, “Geriye Kalan”

Tirkiye tarihinde kentlilesme tarihi, gecekondulagma ile birlikte ilerleyen bir
stiregtir buna bagh olarak Tiirkiye sinemasinda zengin fakir ayriminda kentliler miistakil
evler ya da apartman dairelerinde, yoksullar ise gecekondu mahallelerindeki evlerde
karsimiza ¢ikmaktadirlar (Ozginar, 2012: 121). Dolayisiyla kentsel mekanlar sinifsal
farkliliklarin vurgulanmasinda 6nemli bir gosterendir. Istanbul’un heterojen yapiya sahip
karmasik bir biitiin olmasina paralel olarak, “Tiirkiye’de Kent Kentlesme ve Kentlilesme
Siireci” bashig1 altinda belirtildigi iizere Istanbul’daki kiiresel mekan ile tasra mekam
arasindaki siir oldukca belirsiz ve geciskendir. Dolayisiyla kiiresel sembol ve deneyimler
ve tagra deneyimleri i¢ i¢e gegmektedir. Pandoranin Kutusu, Nar ve Geriye Kalan filmleri
kentin kiiresel deneyimlerini yasayan zengin kentliler ve tasra deneyimlerini siirdiiren
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yoksullarin karsilagsmalart ve farkliliklarina odaklanmaktadir. Tiirkiye’de biiyiik kentler
ve bu kentlerde farkli sosyo-ekonomik kosullara gore yerlesim mekanlarinda oldugu gibi,
geleneksel yapinin agirlik tagidigi daha kiigiik Anadolu kentleri, kasabalar ve kdylerde
ister genis isterse ¢ekirdek aile olsun, ailenin ekonomik gii¢ ve akrabalik iligkileri, aile
baglar1 ve bireylerin aile i¢indeki rollerinde de farkliliklar goriilmektedir. Buna gore bir
yandan kiiresellesme, iletisim teknolojilerindeki hizli gelismeler, ¢oklu medya olanaklari,
kiiresel medya ve kiiresel igerikleri, 6te yandan yerelligin, geleneksel degerlerin daha
bir 6nem kazandig1 goriilmektedir. Bu da modern toplumlardaki fakirlik ve zenginligin
yerini giiniimiizde kiiresel ve yerelin aldig1 ya da kiiresellesmenin yerelligi de beraberinde
getirdigi tezini dogrular niteliktedir (Ugar Ilbuga, 2012: 7-35).

Pandoranin Kutusu’nda; yagh anne Nusret, Bat1 Karadeniz’in Bartin ilinde, ormana
yakin bir kdyde tek basina yasamaktadir. Biiyiik kiz1 Nesrin; ev kadinidir, esi ve ogluyla,
kentin merkezinden uzak, giivenli bir sitede, gazeteci kii¢iik kiz1 Giizin; sosyo-ekonomik
diizeyi yiiksek ve orta ve iist sinifin konumlandigi kent merkezindeki deniz manzarali
teras katinda, oglu Mehmet ise Galata’da yasamaktadir. Nusret’in hayat1 eviyle sinirl
degildir, sik sik ormanda yiiriiylis yapmaktadir. Filmin dykiisiinii baglatan tetikleyici olay
da, Nusret’in s6z konusu gezilerinden birini gerceklestirdikten sonra kayip olmasidir.
Nusret’in; c¢ocuklari Nesrin, Giizin ve Mehmet’in yasadiklar1 mekanlarla kurdugu
iligki olduk¢a 6nemlidir. Nesrin’in ag¢ik renklerin hakim oldugu son derece korunakli
klostrofobik bir his veren evinde huzursuz olur ve kendisini sokaga atar. Benzer bi¢imde
Glizin’in bogaz manzarali teras katindaki dairesinde de huzur bulamaz ve kendisini disari
atarak en yakin parkta huzur bulur. Nusret’in kagmaya tesebbiis etmedigi sakin bi¢imde
oturdugu tek kapali mekdn Mehmet’in Galata’daki yikik dokiik evidir ki bu mekanda
icerisi digaris1 ayriminin ortadan kalktigini sdylemek miimkiindiir. Ustaoglu’nun day1
karakterini, sistemle uyusmayan tek karakter olarak nitelemesi (Ayta¢ ve Yiicel, 2013:
36) gerek Nusret’in, gerekse Nesrin’in oglu Murat’in onun yaninda huzur bulmasini
aciklar niteliktedir. Nesrin’in kentle kurdugu iliski mecburiyet iligkisidir. Kendisi i¢in
kurdugu steril mekanda kentten soyutlanmis bigimde yasamaktadir ancak eve gelmeyen
oglunun ve annesinin nerede oldugunu bulmak i¢in kente adim atmak zorunda kalir.
Tarlabasi’nda oglunu aradigi sekansta, Nesrin’in kentten ve sakinlerinden igrendigi igin,
kendisini eve hapsettigini ve kentten soyutladigini anlariz. Giizin’in kendisini kentten
yalitma bigimiyse, teras katindaki evi ve is yerindeki odasina siginmaktir. Giizin’in annesi
Nusret’i kardesi Mehmet’e birakirken ve sevgilisiyle kavga edip bir iist gecidin altinda
sevgilisinin arabasindan indiginde olmak {izere iki kez kentle kurdugu mecburu iliskide
goriirtiz. Her iki sahnede de tipki ablasi Nesrin gibi kendi korunakli diinyasi disinda
caresiz ve tedirgindir.

Nar’1n; {i¢ kadin karakterinden Asuman, Istanbul’un merkezine hayli uzak olan
gecekondu semti olan Giiltepe’de yasamaktadir. Sema ve Deniz ise Bogaz Kopriisii’niin
kiyisinda, Arnavutkdy Kurugesme’de oturmaktadirlar. Evleri otobiis duraginin tam
karsisindadir. Asuman’in Sema ve Deniz’in birlikte yasadiklar1 eve gelebilmesi igin
iki ara¢ degistirmesi gerekmektedir. Film biiylik oranda, Sema ve Deniz’in birlikte
yasadig1 evin i¢ginde gecmektedir. Kamera; filmin basinda Asuman’in sabahin erken
saatlerinde yola koyulma ve filmin sonunda Deniz’in evden kendisini can havliyle
disartya atma sahnelerinde, sadece iki kez disarida konumlanir. Asuman, yasadigi
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sokaktan Kurugesme’ye giderken rahattir, kent onu korkutmaz. Ancak apartmanin 6niine
geldiginde igeriye kolayca adim atamaz. Kendisi gibi alt sinif tiyesi olan kapici tarafindan
sorgulanir, tanidik bir isim verdiginde ancak igeri girmesi miimkiin olur. Film basta;
iceri- digar1 karsithig: tizerinden “tehlikeli 6teki” prototipini kullanir gibi gériinmektedir
ancak asil tehlikenin evin iginde, yani basimizda oldugu ortaya ¢ikacaktir. Deniz filmin
sonuna dek evin i¢inde konumlanir. O oldukga ferah ve deniz manzarali evine siginmaistir,
Nesrin’i animsatircasina kendisini giivende hissetmektedir. Kapinin hemen yanindaki
sifreli glivenlik alarm1 ve kapici giivenligi saglayan unsurlardir. Sema karakterini her
ne kadar evin diginda gérmesek de, meslegi ve onun ¢alistig1 hastane ve hastasi olan
cocugun Oliimiindeki sorululugu iizerine yiiriitiilen diyaloglarda kentle iliski kuran tarafin
o oldugu izleyiciye anlatilir. Kentin kirli igleyisini bilen Sema’dir ve kentle kurdugu
iliskinin kusursuzlugu 6l¢iisiinde ayn1 zamanda tehlikeli ve giivenilmezdir. Sema evin
tekinsizliginin nedenidir.

Geriye Kalan’da filmin iki kadin karakterinden Sevda korunakli bir sitede yasar.
Ancak siteyi disaridan gdrmedigimiz i¢in Istanbul’un neresinde olduguna dair tahminde
bulunmak miimkiin olmamaktadir. Zuhal ise Istanbul’'un Anadolu yakasinda, islek
ara caddelerden birinde konumlanan apartmanin, en {ist katinda oturur. Zuhal, kentle
barisiktir. Kentle kurdugu iliski mecburiyet ya da hayatta kalmak {izerinden gelismez.
Kenti yasar ve kentten keyif alir. Arabasi yoktur, sokaklardan korkmaz, rahatca yiiriir,
ise gitmeden once oglunu okula birakir. Her anlamda Zuhal’in tam karsisina konumlanan
Sevda ise evi basta olmak {izere; kafe ve araba gibi kapali alanlarin i¢inde var olmakta,
kendisini emniyette hissetmektedir. Dis diinyaya karsi savunmasiz oldugunun alt1 ¢izilir.
Diger siirticiilerden kiiflir isitir, acemi bir siiriiciidiir. Ancak Geriye Kalan da tipki
Nar’da oldugu gibi tehlikeli olanin disaridan gelen degil bizzat yan1 basimizda birlikte
yasadigimiz insan oldugunu séylemektedir.

Kadin Karakterler: Sosyal Cevre, Is, Aile ve Ask Iliskileri

“Ug¢ Maymun, Pandora’nin Kutusu, Giizel Giinler Gorecegiz, Nar, Simdiki Zaman
ve Zerre Film Ornekleriyle Tiirk Sinemasida Kentli Kadin Olgusu” baslikli calismada
ele alinan yedi filmin on dort kadin karakterinden on {i¢li ¢alismaktadir. Calisan on
ii¢ karakterden Zuhal muhasebeci, Giizin gazeteci ve Sema doktordur. Diger kadin
karakterler vasifsiz isgiiciidiir. Nusret, Nesrin, Deniz ve Sevda ev kadimidir. Aileleri ve
birlikte olduklar1 erkekler disinda sosyal bir hayata sahip iki karakter sadece Simdiki
Zaman filminin Mina ve Fazi’sidir.

Zeynep (Zerre), annesi ve zihinsel engelli kizi Giilgin ile birlikte yasamaktadir.
Istanbul’a gocle geldigini tahmin ederiz. Sosyal cevresi ise lokantada ¢alisan Remzi ve
belediyeye ait kii¢iik bir kuliibede, su, mendil ve otobiis bileti satan Ayse’den ibarettir.
Zeynep’e maddi manevi her anlamda destek olan, aile sofrasinda yerini alan Remzi ile
iliskisinin niteligi belirsiz birakilmistir. Hem Ayse hem Remzi ile olan tiim diyalogu kalici
ve 1s giivenligi olan bir is bulmak tizerinedir.

Mediha (Giizel Giinler Gorecegiz) kente gocle gelmistir, kiiciik bir tekstil-dikis
atdlyesinde calisir. Kendisiyle ayni1 isi yapan bir ev arkadas1 vardir. Iki kath bir evin
birinci katinda son derece yoksul bir hayat siirerler. Mediha bir gecekondu mahallesinde,
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miistakil evde yasayan ailesini gizli gizli ziyarete gider ancak sadece kiz kardesi ile
gOriigiir, annesi onu gordiiglinde siddetle evden kovar. Ciinkii tecaviize ugramis ve ailenin
namusunu kirletmigtir. Mediha nin kurdugu tek sevgi iliskisinin kiz kardesi ile oldugunu
sdylemek miimkiindiir. Eski sevgilisi izzet, Mediha’nin iizerinde bir baski unsuruyken
araba tamirhanesinde ¢alisan sevgilisi Ali ise sefkatli bir dosttur. Hapisten yeni ¢ikan
koyliisti Cumali’ye asik olsa da melodram kaliplari ¢ergevesinde birlikte olmalari
imkansizdir. Mediha, erkekler tarafindan belirlenerek kendisine sunulan g¢ergevenin
disina ¢ikmaz ve bir kurtarici bekler. Film bir bakima, {i¢ erkekle iligkisi olan Mediha’y1
cezalandirir.

Anna (Giizel Giinler Gérecegiz), idealleri olan, cesur, fedakar, giiclii ve anag
bir kadin olarak ¢izilmis; Mediha’ya kiyasla 6ne cikarilmigtir, Mediha s6zde namus
cinayetine kurban giderken Anna hayatta kalan kadin karakterdir. Anna’nin tek istegi
cocugun ve annesinin yanina donmektir. Sehirde kendisini satan ve stirekli siddet
uygulayan Zoran’dan bagka kimseyle diyalogu yoktur. Anna, Zoran’in kendisine emanet
ettigi Azraf’1n organini satacagini 6grendiginde, kendi hayati tehlikede olmasina ragmen
Azraf’in da sorumlulugunu tstlenerek onu kagirir. Mediha ve Anna’nin farki tam da bu
noktada karsimiza ¢ikmaktadir. Anna’nin anne kimligi film tarafindan idealize edilmistir.
Bir erkek tarafindan kurtarilmay diistinmez, erkeklere ait siddetin hakim oldugu kamusal
alanda miicadele eder ve hayatta kalir.

Hacer (U¢ Maymun), nereye ait oldugu izleyiciye gdsterilmeyen biiyiik bir
mutfakta calisir, ya evde ya da istedir. Kendisine ait 6zel bir hayat1 yoktur. Calistig
mutfakta kimseyle arkadashk ettigine tanik olmayiz, hatta evdeki hayati mutfaktaki
isinin bir devamu gibidir. Yemek, temizlik gibi evdeki islere oglu Ismail ve esi Eyiip ortak
olmaz. Tiim aileye sirayet etmis olan mutsuzluk ve bezginliktir. Buna karsin Hacer’in cep
telefonu ¢aldiginda duyulan arabesk sarki s6zleri, onun ruh halini, aska duydugu 6zlemi
yansitir.

Mina (Simdiki Zaman) tiniversite mezunudur, son derece 6zgiivenli bir kadindir.
Reklameci olan esinden kisa zaman 6nce ayrilmistir ve Amerika’da yeni bir hayata baglamak
istemektedir. Son derece sosyal bir insandir. Kendisinden egitim ve smif temelinde
oldukga farkli insanlarla diyalog ve arkadaslik kurmakta zorlanmaz. Bu baglamda ayn
kafede calistig1 Fazi ve Tayfun’la arkadaslik eder, ev kadinlarinin altin giinlerine kahve
fali bakmak icin gider ya da aym kadinlarla gece ge¢ saatlere dek icki iger. Insanlara
giivenir ve onyargisizdir.

Fazi (Simdiki Zaman), Mina’y1 falc1 olarak ise alinmasia yardim eder ve bu
sayede aralarinda bir arkadaglik iliskisi baglar. Fazi’yi film boyunca Mina disinda biriyle
gormeyiz. Mina ve Fazi, hayata tutunmak icin fanteziler kuran iki karakter olarak
cizilmiglerdir. Mina’nin yurt disina gitme fantezisinin tutarsizligina benzer bicimde Fazi
de kendisini sevmedigini bildigi erkeklere timit baglamistir.

Nusret (Pandoramin Kutusu), Karadeniz’in bir kdylinde yayladaki evinde tek
basina yasarken, alzheimer oldugu ortaya ¢ikinca ¢ocuklari tarafindan Istanbul’a getirilir.
Nusret, ¢ocuklarinin tiim sorunlariyla yiizlesmesini saglayan bir ayna vazifesi goriir.
Nusret, evinin diizenine ve kurallarina bagli olan Nesrin ya da kariyerinin bagimlisi olan
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Glizin’den ziyade daha 6zgiir bir karakter olarak ¢izilen oglunun ve torunun yaninda
huzur bulur.

Nesrin’in (Pandoranin Kutusu) egitimine, is deneyimine dair bilgi verilmez. Ev
kadmdir. Ug kardesin iginde annesini rol modeli olarak benimseyen, kuralc1 olan taraftir.
Anne ve babasinin ayriliginda babasinin annesini terk ettigi tezini benimsedigi i¢in esi ve
ogluyla iligkisi sevgi ve sefkatten ziyade kural ve yonetmek iizerine kuruludur. Kocasi
ile iliskileri duygusal ve cinsel bir yogunluk yasamaktan Ote, sadece ayni cati altinda
siirdiiriilen bir birliktelige doniismiistiir (Ucar Ilbuga, 2012: 7-35). Evinde, diizeni ve
giivenligi cagristiran beyaz renk hakimdir, her sey tertemizdir.

Giizin (Pandoranin Kutusu),bir gazetede yaziisleri miidiiriidiir. Yalniz yasamaktadir,
sevgilisi evlidir. Annesiyle catismasini ¢ézememistir. Annesi yiiziinden kendilerini terk
ettigine inandig1, babasiyla 6zdeslesmistir. Annesinden hincini evli bir erkekle birlikte
olarak (almaya c¢alisir. Giizin’in annesine olan 6fkesi; hayatina sevgisizlik, kimseyle
dogru diizgiin iliski kurmay1 istememek ve daginiklik bi¢ciminde yansir.

Asuman (Nar), hayatini evlere temizlige giderek ve fal bakarak kazanir. Asuman’in
tiim diinyas1 okumasi ve sinif atlamasi i¢in biiylik ugras verdigi muhasebeci kiz1 Selin ve
torunu Menekse’dir. Asuman isi var giicii var kocast var hayati bizim mahalle kizlarina
benzemez ciimlesiyle tarif ettigi kiziyla gurur duyar. Tiim amaci bebeginin liimiinden
sorumlu tutulan kizinin akil saglhigina yeniden kavugmasidir. Asuman’in kendi adaletini
saglamak istemesi i¢inde yasadig reel diinyaya inangsizliginin somut gostergesidir ayni
zamanda.

Sema (Nar), 6zel bir hastanede kadin hastaliklar1 boliim baskani bir Profesordiir.
Filmin kurdugu hiyerarsinin tepesinde yer alir. Filmde Sema’nin “bazen daha biiyiik
bir kotiiliik olmasin diye kiiciik bir kétiiliige izin verilir” seklinde hayata bakisini ifade
eden diyalogunda vurgulandigi gibi, kariyerinin riske girmemesi i¢in, Asuman’in torunu
Menekse’nin anne hatasiyla 6ldiigiine dair raporu imzalamaz. Sema erkeksi ve otoriterdir.
Isledigi sucu oOrtbas etmek i¢in Asuman’a on bin dolar, tanik olan kapiciya da bes bin
dolar teklif eder. Adalet, vicdan ve etik gibi kavramlarin hepsine parasal deger bigen
bir karakter olarak Sema, giinlimiiz kapitalist zihniyetinin temsilcisi haline gelir. Evdeki
korunakli hayatin disindaki tehlikeli diinyada olup biten her seyle oyunun kuralina gore
bas etmesini bilir.

Deniz’in (Nar) anne ve babasi1 6gretmendir, kendisi Siimerce okumus ve amator
olarak oyunculuk yapmaktadir. Hi¢ para kazanmamis, kimsenin sorumlulugunu
almamistir. Kahve ya da yemek yapmay1 bilmez. Gilindelik hayatla pratik bir iligskiye
tekabiil etmeyen Siimerce, Deniz’in hayata ne kadar yabanci oldugunun metaforudur bir
bakima. Sevgilisi Sema’ya tabi, korunakli bir hayat yasar. Disaridaki hayati bilmedigi,
kendi diinyas1 disindaki insanlarla “ayni dili” konusmadigi, empati kuramadigi kapici
Mustafa ve Asuman’la olan diyaloglarinda 6zellikle vurgulanmaktadir. Deniz kendisini
Asuman’a tanitmaya calisirken ‘“gen¢ sanat¢inin, geng¢ oyuncunun, geng oyuncu
adayinin...” ifadesinde oldugu gibi kim olduguna dair kararsizligini ifade eder. Bu diyalog
aslinda Deniz’in kendisini yetersiz ve degersiz hissettigini ele vermektedir. Buna karsin
kiz arkadas1 Sema’y1 goziinde yiiceltir, ona hayrandir.
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Sevda’min (Geriye Kalan) egitimi ve meslegi belirsizdir. Ev kadimidir. Ev isleri
icin yardimcis1 vardir. En biiyiik hayali, esi Cezmi’nin ona seckin bir semtte miistakil
ve havuzlu liiks bir villay1 satin almasidir. Sevda’nin eve olan bu tutkusu, almak istedigi
villay1 gezdiren emlak¢imin “sizi miistakbel evinizle bas basa birakayim” climlesinde
ifadesini bulur. Sevda her kosulda, her an bakimli ve siktir. Pirlanta ve elmas takilar
kullanir. Her sabah yiiziine maske uygular ve yardimcisi ¢calisirken uyur. Evinin diizenine,
Cezmi’ye ‘“hizmet” etmeye kendisini adamistir. En biiylik korkusu yasadigi hayat
standardini kaybetmektir.

Zuhal’in (Geriye Kalan) tlniversite egitimi alip almadigina iliskin bir bilgi
yer almaz. Ancak Dario Fo okuyan, birlikteliklerde isboliimiine inanan ve giindelik
ezberlerin digina ¢ikan entelektiiel bir kadin olarak 6ne ¢ikmaktadir. Esinden ayrilmis
bir kadin olarak ogluyla ve evinin isleriyle bizzat ilgilenmek zorundadir. Yoksuldur,
ancak yoksullugunu; eski model masa iistii bilgisayarindan, kiyafetlerinden, yikik dokiik
bakimsiz banyosundan, evdeki esyalarindan anlamak miimkiindiir. Evi daginik, yer yer
pistir. Arabasi yoktur. Kendisine ve diger insanlara giivenir. Insanlarla iliskilerine iliskin
bilgi, is arkadaslariyla birlikte sohbet ederken ya da yemek yerken goriildiigii sahnelerde
ortaya konur.

Sonug¢

Ele alian yedi filmin ortak 6zelligi kuskusuz, Istanbul’un artik tekinsiz, emniyetsiz,
karanlik, bogucu kisaca tilkenmis bir kente tekabiil etmesidir. Kentin tekinsizligi ve
tehlikesi karsisinda kadin karakterler ya Zerre, Giizel Giinler Gorecegiz, U¢ Maymun ve
Simdiki Zaman, Geriye Kalan (Zuhal) ve Nar’da (Sema) oldugu gibi sokakta yer alir ya
da Pandoramn Kutusu, Geriye Kalan (Sevda) ve Nar’da (Deniz) oldugu gibi korunakli
mekanlara sigimirlar. Erkege ait kamusal alanda yer aldiklarinda ise; organ mafyasi ile yiiz
ylize kalir (Zeynep, Ana), seks isciligine zorlanir (Zeynep, Ana), sokak ortasinda vurulur
(Mediha), birlikte oldugu erkegin siddetine maruz kalir (Mediha, Ana, Hacer, Fazi,
Zuhal), ‘yuvasini tehlikeye atar’ (Hacer), oldiiriiliir (Zuhal) veya sorumlusu olduklari
suclarin {lizerini orterek (Sema) yollarina devam ederler. Korunakli mekanlara siginan
kadin karakterler ise evdeki kurulu diizenin ve kontroliin bagimlisidirlar (Nesrin, Sevda)
ya da birlikte yasadiklar1 hayat arkadaglarin1 aslinda tanimadiklar1 i¢in, asil tehlikenin
yani baglarinda oldugundan habersizdirler (Deniz).

Erkege ait kamusal alanda 6zgiivenle, korkusuzca var olan, kentle barigik oldugunu
gorebildigimiz sadece dort kadin karakter vardir: Simdiki Zaman’da Mina ve Fazi,
Nar’da Asuman, ve Geriye Kalan’da Zuhal. Mina ve Zuhal diginda tiim kadin karakterler
ailelerine, eslerine, sevgililerine bagimli bir hayat yasamaktadirlar, sosyal g¢evreleri
yoktur. Geriye Kalan’da da Zuhal’i sadece filmin baslarinda, Cezmi hayatina girmeden
onceki birkac¢ sahnede is arkadaglariyla sohbet edip yemek yerken goriiriiz. Sonrasinda
cevresinden soyutlanmig bir karakter haline gelmekte ve oldiiriilmektedir.

Analiz edilen yedi filmin tiim kadin karakterlerinin bir miicadele igerisinde oldugu
goriilmektedir. Zerre’de Zeynep, Giizel Giinler Gorecegiz’de Mediha, Anna ve Geriye
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Kalan’da Zuhal yasamak i¢in ¢alismak zorundadirlar. Onlarin en énemli miicadelesi,
hayatlarini idame ettirmek, hayatta kalmaktir. U¢ Maymun’da Hacer, Simdiki Zaman’da
Mina ve Fazi sinif atlamak farkli bir hayat yasamak i¢in miicadele etmektedirler.
Pandora’nmin Kutusu’nda Nesrin’in amaci, evinin diizenini korumak ve oglunu kontrol
altinda tutabilmektir. Giizin yalniz ve ¢alisan bir kadin olarak hayatinda dengeyi bulmaya
calisir. Nar’da Asuman iyi bir hayat yasasin diye miicadele verdigi kizinin girdigi
bunalimdan ¢ikmasi ve tekrar sagligina kavusmasi i¢in ¢abalar. Sema kariyerini siirdiirmek,
Deniz ise Semay1 kaybetmemek icin miicadele etmektedir. Geriye Kalan’da Sevda sahip
oldugu hayat1 ve dolayisiyla bu hayati ona saglayan kocas1 Cezmi’yi kaybetmemek igin
miicadele etmektedir.

Filmlerde kentsel yasam; sosyal, ekonomik ve kiiltiirel bakimdan farkli yiizleri
ile ortaya konulmaktadir. Bir yandan yoksullarin yasadigi gecekondular ya da kentin
merkezinde olan ancak kentsel doniisiim i¢in terk edilmis, i¢ gd¢ ya da dis gocle Istanbul’a
gelen ve burada illegal islerde ¢alisarak yasamlarini siirdiirmek durumunda kalanlara ev
sahipligi yapan semtler vardir. Bu semtler, uyusturucu, kadin ve organ ticaretinin yapildigi,
mafyanin kontroliindeki sug bolgelerine doniismiis mekanlardir. Buralarda yasayanlarsa;
kentin diizenini ve korunakli zenginlerinin diinyalarini tehdit eden ‘Gtekiler’ olarak yer
almaktadirlar.

Ote yandan bu filmlerde yine ayn1 semtlere bitisik ya da kentin sosyo-ekonomik
bakimdan daha refah bolgelerinde yasayan zengin, egitimli iist siniflara mensup kentliler
bulunmaktadir. Ancak filmdeki kadin karakterlerin biiyiik boliimiiniin egitim ve mesleki
konumlar1 diisiik ve bu nedenle daha ¢ok kentin ¢eperinde, ese bagimli ya da kalifiye
olmayan is alanlarinda ¢alismak durumundadirlar. Glizin, Deniz, Nesrin, Sema, Sevda gibi
kadin karakterler disinda diger kadinlar daha ¢ok yoksullukla miicadele etmek zorunda
kalmaktadirlar. Bu kadinlardan Nesrin ve Sevda ise ev kadi olup, eslerinin mesleki
ve mesleki konumlari nedeniyle ekonomik bakimdan refah bir yasam siirdiirmektedirler.
Sonug olarak az ya da ¢ok da olsa filmlerde kadinlar yoksul ve refah yasamlariyla her iki
kent mekanlarinda da yer almakta, bazen birbirlerine alternatif, bazen birer tehdit, bazen de
birbirlerine dokunmadan teget gecen yasamlariyla karakterize edilmektedirler. Kadinlar
her konumda, birlikte yasadiklar1 veya iliskide olduklari partnerleri ya da ¢evrelerindeki
erkeklerin baskisina, siddetine ve somiiriisiine maruz kalmaktadirlar.
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Oz

Son birkag¢ dekattir, saglik iletisimi uygulamalar1 ve arastirmalart hizla gelismistir.
Saglik iletisimi, saglig1 gelistirme yaklasimi ile uyumlu olarak, bireylerin, kurumlarin ve
halkin 6nemli saglik sorunlar1 hakkinda bilgilendirme, etkileme ve motive etme, sanat
ve teknigidir. Saglik iletisimde, basta internet olmak iizere, yeni medya yogun olarak
kullanilmaktadir. Bu alandaki ¢aligmalar Saglik Bilgisi Arama Davranisi (SBAD) {izerine
yogunlasmistir. SBAD, medya gibi ¢esitli kaynaklardan elde edilen saglik bilgisiyle, aktif
ihtiyaci tatmin eden bir davranistir. Yeni medya, saglik kampanyalarinda da yaygin olarak
kullanilir. Medya kampanyalari, toplumdaki ¢esitli saglik davranislarini etkilemeye yonelik
olarak kullanilir. Saglik iletisiminde yeni medya kanallarinin yaygin kullanimi bireyin ve
toplumun saghiginin gelistirilmesi i¢in bir firsattir. Ancak, bu soruna yonelik bir kontrol
mekanizmasinin olmamasi, mevcut bilgilerin giivenilirligi ile ilgili sorunlarma neden
olmaktadir.

Abstract

Over the last several decades, the application and study of health communication
have rapidly developed. Health communication, in accordance with a health-promotion
approach, is both an art and technique that informs, influences, and motivates
individuals, institutions, and the public about significant health issues. In health
communication new media, especially the internet, are used extensively. Studies in this
area are focused on the Health Information Seeking Behavior (HISB). HISB is active need-
fulfillment behavior whereby health information is obtained from diverse sources, such
as the media. New media are also widely used in health campaigns. Media campaigns are
used in an attempt to affect various health behaviors in populations. Widespread use of new
mass media channels of health communication are an opportunity for the development of an
individual’s and society’s health. However, the lack of a control mechanism for this issue,
results in problems regarding the reliability of the available information.
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Giris

Saglik iletisimi, son yillarda giderek Onemi artan ve saglhigi gelistirme adina
biiyiik firsatlar yaratan bir disiplindir. Saglik iletisiminde, basta internet olmak {tizere,
tiim “yeni medya” yaygin olarak kullanilmaktadir. Yeni medya, toplumun, hastalarin ve
basta hekimler olmak iizere tiim saglik calisanlarinin saglik konusunda bilgi arastirdigi
ve paylasti1 bir platform yaratmistir. Yeni medyada yer alan saglik bilgileri, sagligi
gelistirme adina bir firsat yaratirken, bilgilerin dogrulugu ve giivenilirligi ile ilgili bir
denetim mekanizmast yoklugu, bu alandaki en temel sorundur.

Saghk iletisimi

Saglik iletisimi, son birkac¢ dekattir giderek artan boyutta iletisim boliimlerinde ve
halk sagligi programlarinda yer bulmus, tip egitiminde de yerini almaya baglamistir.
Saglikta sosyal bilimler disiplinlerinin yer bulma cabasi, 1970’de DSO (Diinya Saglik
Orgiitii) ve UNICEF (Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu) sponsorlugunda
gerceklesen HFA (Herkes i¢in Saglik) konferansi ile baslamig, 1980 HFA 2002 stratejisi
ile bu hizlanmis ve saglik ile iletisimin ayni alanda oldugu saglik iletisimi disiplini
ortaya ¢cikmustir. Saglik iletisimi, birgok alanin dikkatini ¢ektigi i¢in, hangi disipline ait
oldugu tartismalarini da birlikte getirmistir. Disiplin kimligi i¢in kriter, saglik iletisiminde
herhangi bir sorunla karsilasan bir kisinin, bilgiye nereden ulasabildigidir. Bu yaklagimla,
“saglik” kismi, basta halk saglig1 olmak iizere, saglig1 gelistirme, saglik egitimi ve hasta
egitimi gibi disiplinlere bagliyken, iletisim ve egitim kismi daha ¢ok iletisim ve halkla
iliskiler akademik birimlerinin altinda toplanmakla birlikte, multidisipliner yaklagim
gerektiren bir alandir (Parrot ve Kreuter, 2011: 3-17).

Saglik iletisimi, saglig1 gelistirme yaklagimiile uyumlu olarak, bireylerin, kurumlarin
ve halkin 6nemli saglik sorunlari hakkinda bilgilendirme, etkileme ve motive etme,
sanat ve teknigidir. Bilgi, inang, tutum ve davranislarda siireklilik yoluyla, davranislarin
gelistirilmesi ve sosyal degisiklikleri tesvik ederek, sonugta saglig gelistirmeyi hedefler
(Mahmud vd., 2013; Redmond vd., 2010). Saghg: gelistirme, kisinin kendi saglig1 ve
saglik durumunun belirleyicileri lizerindeki kontrolii artirmay1 saglayan bir siire¢ olup,
bireysel ve toplumsal ve davranis degisiklikleri hedeflenir (Tang vd., 2005).

Yeni Medya

Medya, “medium” (arag) kelimesinin ¢oguludur ve sadece bagka bir sey araciliiyla
iletebilen herhangi bir materyaldir. insan dogasi géz 6niine alindiginda, ¢ok basit
isaretlerden internete kadar her sey mesaj iletebilir. Medya terimi en yaygimn kullanim
sekliyle, telekomiinikasyondan ziyade kitle iletisimi iizerine odaklanmistir. Kitle
iletisimindeki “kitle” kelimesi, endiistriyel alandaki kitle toplumu kavramiyla ayn1 kokten
gelmekte, ticari olsun ya da olmasin, siklikla propagandaya yonelik mesajlarin toplumda
yaygin kabul gérmesi ve merkezi kontroliiniin olmasi, bu terimin kullanilmasinin
uygunlugunu gostermektedir (Hartley, 2002:165-166,169-170).
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Medya giintimiizde biiyiik bir endiistridir, fakat 1990’lardan sonra kitle iletisimdeki
dikey orgiitlenme ve tekelcilik egilimi radikal bir sekilde degiserek, iiretici ve kullanicilar
arasinda interaktif bir durum almistir. Diger bir deyisle, birden ¢oga medya modelinin
yerine ¢oktan ¢oga iletisime izin veren, Facebook, YouTube, Twitter gibi sosyal aglar ile
orneklendirebilecegimiz, bilgisayar teknolojiyle biitiinlesmis bir medya yapisi almistir.
Yeni medya denilen bu endiistri, online baglanti, dijital ve sosyal ag piyasasindan
faydalanir ve bunlar1 kullanir. Interaktiflik ve katilim dikkat cekici hale getirilmistir,
“yayilan” medyadir ve 6zellikle her yerde kullanilabilen bilgisayar ve mobil cihazlar ile
hayatin diger yonleriyle biitiinlesmistir. Agikcasi tiim medya, birka¢ noktadan yenidir ve
kiiresellesme siirecinin bir parcasi olarak bir noktada birlesen iiriinlerden olugsmaktadir.
Internet neredeyse smirsiz arsivleme kapasitesiyle one c¢ikmis olsa da, kitle iletisim
araclart da yenilenen yapilariyla yeni medya icinde yer alir. Yeni medya dedigimiz
birlestirici terim, giiniimiizdeki, medyanin liretimi, dagitimi ve kullanimindaki genis ¢apl
degisiklikleri kastetmek amaciyla kullanilir (Hartley, 2002:188; Lister vd., 2009:13-14).

Saghk Iletisiminde Yeni Medya ve Medyadan Saghik Bilgisi Ahmim1 Etkileyen
Faktorler

Televizyon, yazili ve gorsel basin, internet gibi ¢esitli medya araclart ile saglik
iletisimi, son yillarda giderek artmaktadir (Redmond vd., 2010). Halk sagliginda medya,
dogru saglik bilgisinin 6grenilmesi, saglik tutumlarinda degisiklik ve yeni saglik
davraniginin devaminin saglanmasi amactyla yogun olarak kullanilir (Catalan-Matamoros,
2010:399-414). Medyadan saglik bilgisi 6grenilmesi ya aktif olarak kisilerin saglik bilgisi
aragtirmasi seklinde ya da pasif olarak saglik kampanyalar1 seklinde olmaktadir.

Medyadan saglik bilgisi alimint hem bireysel faktorler, hem de medya siirecine
yonelik faktorler etkilemektedir. Bireysel faktorler iginde sosyo-demografik faktorler, son
yillarda ¢ok fazla arastirilmistir. Gengler, yaglilara gore internetten daha fazla saglik bilgisi
almakta (AlGhamdi ve Moussa, 2012) ve bu bilgilere daha fazla glivenmekte (Miller ve
Bell 2012), yashlar ise daha fazla televizyondan saglik bilgisi almakla birlikte, internet
konusunda da aslinda heveslidirler (Chang ve Im, 2014). Daha fazla egitimli ve daha
yiiksek gelirli kesim de internetten daha fazla saglik bilgisi almaktadir (Weaver vd., 2009;
Rice, 2006). Ulkemizde internetin yaygin ve ucuz kullanimi sebebiyle, internetten saglik
bilgisi almayla gelir arasinda iligki bulunamazken, daha fazla egitimli kesim ve geng
kusak interneti daha fazla saglik bilgisi kaynagi olarak kullanmaktadir. Televizyonlardaki
saglik programlarini takip ve bilgilenme ise, ileri yasta ve diisiik gelirli kesimde daha
fazladir (Avcr vd., 2014).

Kisilerin medya araglarina ulagim ve kullaniminda egitim, yas, gelir gibi sosyo-
demografik faktorler etkili olsa da, saglik bilgilerini programlarin igeriginden se¢imi ve
bunlarin dogruluguna inanma, medya stirecine yonelik faktorler etkilemektedir. Burada
kisinin saglig1 ve medya araciyla ilgili algisi en onemi role sahiptir. Saglik bilgisinin
nerede, nasil, kim tarafindan verildiginin 6nemi yoktur. Kisi o an ihtiyaci olan bilgiyi
secer, bu bilgileri alg1 siirecinden gecirir, cogunlukla baska yerde verilen bilgilerle
dogrulugunu teyit eder, dogruluguna inandiginda da bu tavsiyeleri davranisa dontistiiriir.
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Bununla birlikte, kisiler, temel diizeyde saglik bilgisi almak i¢in medya araclarini
kullansalar da, saglikla ilgili ciddi sorunlarinda oncelikli olarak saglik ¢alisanina veya
hekime bagvurmakta ve onlar1 daha giivenilir bulmakta, bu bilgileri destekleyici olarak
gormektedirler (Aver vd., 2014).

Saghk Bilgisi Arama Davramsi ve Yeni Medya

Insanlar, bilgi tiiketici 6zellikleri ile karakterizedir. Bilgiyi aktif olarak arastirir,
toplar, tiiketir ve gerektiginde paylasir. (Kannampallil vd., 2013) Giiniimiizde, bilginin
elde edilmesi ve erisiminin artimiyla birlikte, kisilerin kendi sagliklarini yonetmeye ve
hastaliklardan korunmaya odaklanmasi, saglik alaninda da bilgi arastirilmasini ilgi ¢ekici
hale getirmistir (Manafo ve Wong, 2012). Giinliimiizde hasta ile hekim ortak karar aldigi,
modern hasta-hekim iletisimine dogru bir egilim vardir. Bu iletisim sekli ¢ercevesinde,
hastanin aktif katiliminin saglanmasi ve bilingli olmasi ¢ok énemlidir (Anker vd., 2011).

Saglik bilgisi arama davranis1 (SBAD), ihtiya¢ duyulan saglik bilgisi alim1 amacina
yonelik aktivitedir ve medya gibi cesitli kaynaklardan elde edilen saglik bilgisiyle, aktif
ithtiyaci tatmin eden bir davranistir (Jung, 2014). SBAD, saglikla ilgili belli bir olay
karsisinda, endise veya ihtiyactan kaynaklanan, aktif olarak spesifik bilgi toplama siireci
olarak da tanimlanabilir (Anker vd., 2011). SBAD, saglikla ilgili aranan bilginin doniisii
anlamina geldigi i¢in, belirleyicileri ve sonuglartyla birlikte saglik iletisimi caligmalarinin
en yogunlastigi alandir. Ulasilan ve dogru kullanilan saglik bilgisi, saghigi etkileyen
yasam tarz1 faktorleri, erken tan1 ve tarama, hastaliklarla bas edebilme, semptomlarin
yonetimi, aktif tibbi karar vermeye katilma, farkli tedavi segeneklerini anlama ve son
olarak da hayatin sonuyla kars1 karsiya geldiginde bunun iistesinden gelebilmede son
derece faydalidir (Galarce vd., 2011: 167-180).

Saglik iletisimi ¢aligmalar1 1980’lerda baslasa da, 1990’larin ortalarina kadar ¢ok
az ufuk agic1 ¢alisma vardir. Bu donemden sonra, bireyler neden ve nasil saglik bilgisi
edinmekle ilgilendikleri, bu bilgileri nerelerden aldiklar1 ve tercih ettikleri bilgi tipine
yonelik aragtirmalar yapilmistir (Lambert ve Loiselle, 2007). SBAD ile sosyo-demografik
degiskenler arasindaki iliski, simdiye kadar ¢ok fazla arastirilmistir. Cogu ¢alisma benzer
sonuglar1 gelme egilimindedir: Beyaz, geng, kadin, iyi egitimli ve iyi maddi durumda olmak
aktif bir bilgi arayan birinin sansini arttirir. Bir SBAD, genellikle bilgi ihtiyacina yonelik
bir dis uyaran ile tetiklenir. Genellikle, her bilgi ihtiyaci bir SBAD’yi takip etmez. SBAD,
saglik bilgisi i¢in tercih ve ihtiyacin bilincinde olma, saglik durumu, saglik problemi
veya hastaligin tipi ile psikolojik siire¢ ve sosyal icerik arasindaki etkilesiminden dogar
(Galarce vd., 2011: 167-180). Ayrica kisinin kendi algiladig1 saglik diizeyi ne kadar iyiyse,
o kadar fazla SBAD’a girmektedir. Komplike durumlarda ve bazen bilgi karisikliginda,
medyadan bilgi aramak yerine profesyonel saglik calisanina ihtiya¢ duymakta (Longo
vd., 2010), aym sekilde kanser hastalar1 da SBAD’dan kagnmaktadir (Wang vd., 2013).

Sonug olarak, SBAD sadece kisilere destek verici bilgi saglamaz, ayn1 zamanda
kisilerin saglik durumlariyla ilgili stiphelerinin azaltilmasi ve daha kolay basa ¢ikmay1
saglayarak, duygusal destek de saglar. Aynm1 zamanda, kisinin kendi saghg ile ilgili
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farkindaligini arttir, bu arttikca bir dongii seklinde kisi daha fazla saglik bilgisi arama
davranigina girer. Kanser taramasi, sagliksiz davranislarin azaltilmasi, 6zbakimin
gelistirilmesi, tibbi tedaviye karar vermeye katilim ve tedaviye uyumda, SBAD ve
sonuclarinin bu dongiisii arasinda gii¢lii bir birliktelik vardir (Galarce vd., 2011: 167-
180).

Internetten Saghk Bilgisi Arama Davramsi

Internet, son yillarda, saglik bilgisi arayan kisiler i¢in en énemli basvuru kaynagi
haline gelmistir. Cevrimigi saglik bilgisi, klasik web sayfalarindan, sosyal medya, bloglar
ve ¢evrimigi topluluklara kadar uzanan ¢ok genis bir yelpazede yer alir. Kullanicilar
sadece saglik calisanlariin ve resmi kurumlara ulasmaz, ayni1 zamanda benzer saglik
sorunlari olan kisiler de bu yolla ulagirlar (Xiao vd., 2014). Saglikla ilgili cevrimi¢i bilgiye
erisim ve iletisim, daha 1y1 yasam tarzi segenekleri bilgi saglar ve hekimin Onerilerine
uyumu arttirir (Mesch vd., 2012). Saglik iletisiminde internetin kullaniminin bu genis
bilgi kapasitesi, kisilerarasi iletisim ve sosyal destek gibi avantajlarinin yaninda, maliyet,
erisimde esitsizlikler, tibbi dil kullanilmasi, bilgilerin geciciligi, asir1 bilgi olmasi, risk
tesvik eden mesajlarin bulunmasi ve bagimlilik gibi dezavantajlar1 da vardir (Rice, 2006).

Cevrimic¢i saglik bilgisi elde etmede, sosyal medya c¢ok yogun olarak
kullanilmaktadir. Sosyal medya, hekimler ve tip 6grencileri tarafindan da yaygin olarak
kullanmakta, saglik gibi bireylerin ¢ok hassas olduklar1 bir konuda bile 6ncelikli bagvuru
kaynag1 olabilmektedir (Denecke ve Nejdl, 2009). Amerika Birlesik Devletleri’nde tim
yetigkinlerin tigte biri saglikla ilgili bir sorunun teshisi i¢in interneti kullanmistir (PEW
Research Center, 2010). Sosyal medya sayesinde, kronik hastalikli veya multiple skleroz,
¢Olyak gibi belirli hastaliklar1 olan kisiler, hastalik deneyimlerini ve tedavi se¢eneklerini
hasta topluluklar1 arasinda paylasabilmekte, hekimlerle de iletisim kurup hastaliklar
ile 1lgili detayli bilgi edinme imkanina sahip olabilmektedir. Diger taraftan hekimler de
giderek daha fazla, hem kisisel yasamlarinda, hem de profesyonel olarak sosyal medyay1
kullanmaktadir (Lewis , 2010; Mansfield vd. 2011). Hastalarin ¢esitli hastaliklar ile ilgili
bilgi alabildikleri, uzmanina sorma imkaninin bulundugu AskDrWiki.com gibi kapsamli
siteler doktorlar tarafindan olusturulmustur. Sosyal medya, hekimler arasi bilgi alisverisi,
mesleki sorunlar ve klinik deneyimlerin paylasiminda da kullanilmaktadir (Prasad 2013;
Hyman vd., 2012; Anikeeva ve Bywood , 2013).

Tipta giderek artan sosyal medya kullanimi, bazi riskleri ve etik sorunlar1 da
beraberinde getirmektedir. Ozellikle halka yonelik saglik bilgilerinin kalitesi ve
anlagilabilirligi hakkinda tip uzmanlarimin ve internet kullanicilarin kaygilar1 sikcga
giindeme gelmistir (Berland vd., 2011; Cline ve Haynes, 2011). Hastalar i¢in ¢ok kez
elektronik kaynaklar ile elde edilen i1yi, saglam tibbi bilgileri dolasan asilsiz, yanlis
bilgilerden ayirt etmek ¢ok kez zor olabilmektedir (Lehmann vd., 2013). Ayn1 zamanda,
hastalarla hekimlerin hem sosyal medya ortaminda online, hem de kamu alanlarinda
karigmalari, beraberinde bazi riskleri de getirmekte olup, spekiilasyon ve yanlis
anlasilmalara sebep olabilmektedir (Hyman vd., 2012).
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Saghk Kampanyalarn

Saglik kampanyalari, televizyon, radyo ve gazete gibi rutin kullanilan medya i¢indeki
mesajlara genis kesimlerin yiliksek oranda maruziyeti seklinde yaygin olarak kullanilir.
Tipik kampanyalar, siklikla televizyon ve radyo yoluyla genis izleyici kitlelerine ulasan
medyada yer alir, fakat ayrica billboardlar, posterler gibi acik alan medyalari, gazete,
dergiler gibi yazili medyada yer alir. Bu mesajlara maruziyet genellikle pasiftir, rutin
medya kullaniminin tesadiifi bir etkisi sonucu olusur. Baz1 kampanyalara internet, cep
telefonlar da katilmistir, fakat bir web sayfasini tiklamak gibi bilgi almaya yonelik aktif
bir secim gerektirir (Wakefield vd., 2010).

Saglik kampanyalari, ¢esitli saglik problemlerine davranis ve tutum degisikligine
yonelik, bir¢ok izleyici i¢in, saglik iletisiminin ilgi ¢ekici bir aracidir. Bir kampanya,
nispeten biiylik sayidaki bireyleri etkileyen ya da spesifik sonuglar olusturmak niyetiyle,
genellikle belirli zaman dilimi i¢inde, iletisim aktivitelerinin organize bir birlesimidir
(Noar, 2006).

Saglik kampanyalari, direkt ya da dolayl yollarla toplumda davranmis degisikligi
icin ¢alisir. Bir¢ok kampanya, bireysel alicilar1 direkt etkileyerek, bireysel diizeyde
karar verme siirecini etkilemeyi hedefler. Bir kampanya, olumsuz saglik davranislarini
kaldirma ya da bu degisiklige yonelik engelleri azaltmayi, kisilere saglikli benimsetmeyi
ya da sagliksiz sosyal normlar1 tanimalarina yardim etmeyi ve basarilan degisiklikle deger
goren duygularin birlikteligini hedefler. Bu degisiklikler degisim niyetini gliclendirir ve
yeni davranislar kazanma olasiligim arttirir. Ornegin; bir sigaray1 birakma kampanyasi,
sigaranin zararlarini ve birakmanin faydalarini vurgular, destek hatti olarak bir telefon
numarasi saglar, birakmanin kisinin kendine saygisin artis1 ile birlikte pozitif sosyal
normlarla iliskisini hatirlatir (Wakefield vd., 2010).

Davranis degisiklikleri dolayli yollarla da saglanabilir. Bu dolayli yollardan
birincisi, medya mesajlari, spesifik davranis degisikligini pekistirme amaciyla, bireysel
sosyal aglar iginde, kisiler arasi tartismaya yonelik, artan siklik ve yogunlukta bir takvime
ayarlanarak paylasilabilir. Ikincisi, medya mesajlar1 genis bir kitleye ulastiktan sonra,
baslangictan beri kampanyay1 takip edenler ya da sonradan bu mesajlara maruz kalanlar,
sosyal aglarinda davranis degisikligi olusturanlarin, kazandiklar1 faydalar tartismasina
tamk olarak davrams degisikligi gelistirebilir. Ornegin; televizyondaki sigaray1 birakma
kampanyalarin1 seyrettikten sonra, sosyal gruplarin bazi iyeleri, sigaray1r birakma
konusunda destek saglayabilir. Televizyon kampanyalarini seyretmeyen bir birey de,
direkt bu destek gruplarina bagvurarak, sigaray1 biraktiktan sonraki davranis degisikligine
gorerek karar verebilir. Son olarak, medya kampanyalar1 saglik konusunda toplumun
tartismalarin1 harekete gecirebilir ve bireylerin davranis degisikligine yol acabilecek
kamu politikalar1 degisikligine yol agabilir. Sigara igmeyenler pasif maruziyetin sonuglari
nedeniyle sigaradan vazge¢irme yoOniinde bir kampanya baslatabilir, spesifik yerlerde
sigara yasagina artan kamu destegini bulabilir, sekonder etki olarak, bu yasak nedeniyle
daha fazla takip edilen sigara igicileri sigaray1 birakabilir (Wakefield vd., 2010).

Bu tiir kampanyalar, tiitiin kullanim1 ve kalp hastaliklarin1 6nlemeyi amaclar kayda
deger basarilar yakalamis, alkol ve yasadisi ila¢ kullanimi, kanser tarama ve Onleme,
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cinsellikle ilgili davranislar, ¢ocuk sagkalimi ve saglikla ilgili diger konulara da hitap
etmigstir (Wakefield vd., 2010). Tiirkiye’de de Saglik Bakanligi Saglig1 Gelistirme Genel
Midiirliigi tarafindan “’Sagliginiz i¢in suya sabuna dokunun, hastaliklardan korunun™
adiyla 2010 yilinda baslatilan kampanya, el yikama aligkanliginda etkili olmustur. Tiitiin
ve Tiitiin Mamiilleriyle Miicadele Kampanyasi halen devam eden genis kapsamli bir
kampanyadir (Saglik Bakanligi, 2014).

Popiiler Medya ve Saghk

[zleyicilerin ilgisini ¢ekmek igin, saglik, hastalik ve tibba yonelik mesajlar, yeni
medyada giderek artan yogunlukta yer almaktadir. Bilginin kaynaginin bilim oldugu
bize verilen kiiltiirde yogun olarak vurgulanmakla birlikte, Bandura’nin Sosyal Ogrenme
Teorisi’nde bahsettigi gibi, bireyler baz1 davranislari digerlerinin davraniglarini izleyerek
ogrenir. Kisiler i¢in bu rol modellerin ger¢ek olmasina gerek yoktur. Hayali karakterler,
“medya rol modelleri”, kisilere hastaliklar hakkinda, o6zellikle meydana getirdigi
psikolojik ve sosyal zorluklari fark ettirmeden 6gretir (Kline 2011:252-267).

Bu alandaki ¢alismalara bakarsak, “Sex and the City” dizisi, saglikli cinsel yasam
hakkinda bilgilendirmistir (Jensen ve Jensen, 2007). “ER” ve “Grey’s Anatomy” dizileri,
meme kanseri hakkinda bilgi, tutum ve davranis degisikligi konusunda bilgi sahibi
yapmustir. Birgok kadinin direkt bunlar1t model alip, baska bir bilgilendirme olmadan
kendiliginden mamografi ¢ektirdigi goriilmistiir (Hethe vd., 2008). “ER” dizisi ayrica,
hipertansiyona yonelik diyet, egzersiz gibi saglikli yasam bi¢imleri hakkinda bilgi sahibi
yapmustir (Valente vd., 2007).

Sonug¢

Yeni medyada saglik bilgileri ve saglik programlari, son yillarda giderek artan
siklikta yer almaktadir. Buradaki dogru bilgiler kisilere olumlu saglik davranisi
kazandirmakta, kendi saglig: ile ilgili farkindalik saglamakta, hastalik siirecinde de
aktif olarak tedaviye katilimi1 ve uyumu arttirmaktadir. Yeni medya, 6zellikle internet
gelecekte saglik alaninda daha fazla bagvuru kaynagi olacaktir. Yeni iletisim teknolojileri
saglik alaninda biiyiik bir devrim gergeklesmistir, saglig1 gelistirme alaninda daha fazla
kullanim olanaklar1 arastirilmaktadir. Bu teknolojilerinin en biiylik engeli bilgi kirliligidir.
Bu nedenle, toplumun dogru bilgiyi yanlis bilgiden ayirt etme konusunda egitilmesi ve bu
bilgilerin sadece destekleyici olarak kullanilmas1 gerektigi konusunda bilinglendirilmesi
gerekmektedir.
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Moscovici tarafindan gelistirilen sosyal temsil kuraminin, iletisim alani basta
olmak iizere g¢esitli caligma ve arastirmalarda kuramsal cerceve olarak kullanildig:
goriilmektedir. Sosyal temsillerde esas amag bilinmeyen bir olguyu, dnceden bilinen ve
tanidik olan kavramlarla agiklamaktir. Benzer sekilde kurumlarin vurgulamak istedikleri
yonlerinin iletilmesi amacina hizmet eden kurumsal reklamlarda, hedef kitlenin énceden
bildigi ve asina oldugu kavram ve simgeler kullanilmaktadir. Bu noktadan hareketle,
caligmada kurumsal reklamlar sosyal temsil kurami baglaminda ele alinarak incelenmistir.
Arastirmada bir hava yolu sirketi olan ve diinyanin farkli noktalarina uguslar gerceklestiren
Tiirk Hava Yollar’nin kurumsal reklam o6rnekleri, sosyal temsil kurami paradigmalar
cercevesinde ele alinip degerlendirilmistir.

Sosyal Temsil
Kurami, Demir
Atma, Nesnelestirme,
Kurumsal Reklam.

Keywords: Abstract

Social representation theory, which was developed by Moscovici, is generally
preferred to be used as a theoratical framework in different areas especially the field
of communication. In social representation the principle goal is to explain something
unknown in terms of familiar concepts. Similarly, in corporate advertisements, companies
employ the concepts or symbols priorly known by their target gorups in order to emphasise
their desired aspects. From this viewpoint, this paper attempts to analyse the corporate
advertisements in the context of social representation theory. In the study, the corporate
advertisements of Turkish Airlines, an airline company that has many flights to different
destinations worldwide, are chosen and analysed according to the paradigms of social
representation theory.
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Corporate Advertising.
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Giris

Orgiitler/kurumlar yalnizca bir iiriiniin tanmirhgini ya da satisgin1 arttirmak igin
reklam faaliyetinde bulunmamakta, rakiplerinden ayirt edilebilmek ve bilinirliklerini
arttirabilmek amaciyla da reklam ¢aligmalar1 yapmaktadirlar. Bu tiir reklamlar, bir tiriinii
tanitma veya belirli bir iirliniin satisin1 arttirma kaygisi tasimazlar. Burada amag, kurumsal
yapilarin ve kimliklerin 6n plana ¢ikarilmasi ve bu 6zelliklerin planlanan stratejik iletisim
yontemleri ile hedef kitlelere iletilmesidir. Bu stratejik iletisim yontemlerinin ig¢erisinde
en sik tercih edilen ise kurumsal reklamlardir. “Kurumsal reklamlar, kuruma itibar
kazandirmaya iliskin mesajlar1 igerirler” (Babiir Tosun, 2007: 187).

Kurumsal reklamlar bir firmaya ait iiriin veya mallarin tanitimindan ziyade, firmanin
kendisinin hedef kitleye tanitilmasin1i amacglayan ve bodylece de hedef kitle iizerinde
olumlu imaj olusturmay1 hedefleyen reklamlardir. Bu agidan kurumsal reklamlarin esas
amaci, satis yoluyla kar elde etmek degil, kurumun kurumsal degerlerini, misyonunu ve
felsefesini 6ne ¢ikarmak ve kurumun bilinirligini arttirmaktir.

Kurumsal reklamlar aslinda izleyicinin ya da okuyucunun zihninde kuruma ait bir
takim temsillerin olugsmasina zemin hazirlayan, kisa, 6z ve akilda kalic1 sekilde tasarlanmis
reklamlardir. Bunun i¢in de belirli sembol ve isaretleri kullanarak, paydaslarin zihinlerinde
bir iz birakmay1 amaclarlar. Bu bakimdan Moscovici’nin sosyal temsil kurami kurumsal
reklamlarin teorik zeminini olugturmaktadir. Bu kurama gore, bilinmedik bir olgunun
bilinmesi, 6nceden bilinen ve taninan kavramlar kullanilarak ac¢iklanmasi ile miimkiindiir.
Bu ¢er¢eveden bakildiginda, kurumsal reklamlarda firmalarin hedef kitlelerine kendileri
ile ilgili mesajlar1 verirken, hedef kitle tarafindan bilinen ve taninan unsurlara yer
verdikleri goriilmektedir.

Bu ¢alismada, kurumsal reklamlar incelenerek sosyal temsil kurami baglaminda
degerlendirilecektir. Boylelikle kurumsal reklamlarda sosyal temsillerden faydalanilip
faydalanilmadigi irdelenecektir. Bu ¢aligmada, Tiirk Hava Yollar: tarafindan hazirlanmis
olan kurumsal reklam 6rneklerinden bazilari secilerek degerlendirmeye tabi tutulmustur.
Secilen reklamlarin analizleri yapilirken, sosyal temsil kurami paradigmalarindan demir
atma ve nesnelestirme unsurlarina yer verilmistir.

Sosyal Temsil Kurami

Sosyal temsil kuram1 1960’larin basinda Serge Moscovici tarafindan Durkheim’in
kollektif temsil kuramindan adapte edilmistir. Kollektif temsil aslinda toplumsal
dayanismanin iizerine kurulu, bireylerin davranislarini diizenleyen ve kontrol eden ortak
ahlak ve degerler toplulugu (Slattery, 2012: 115) olarak tanimlanmaktadir. Ahlak ve
degerler temelinde oldugundan dolay1 da, maddi-olmayan toplumsal olgular sisteminin
merkezi bilesenini olusturmaktadir (Ritzer, 1992). Bu maddi olmayan toplumsal olgular;
aile, meslek, devlet, egitim ve dini kurumlar gibi 6zel kollektivitelerin normlar ve degerleri
ile yaratilir ve yayilirlar. Toplumun en temel yapilarinda meydana gelen ve yayilmaya
baslayan bu temsiller zaman igerisinde itiraz edilmeden ve dogrudan kabul edilir hale
gelirler. Ancak kollektifbiling, cok genis bir fikri durumu kapsadigindan ve maddi toplumsal
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olgular aracilifiyla da tanimlanmasi gerektiginden, Durkheim zaman i¢inde bu kavrami
kullanmak yerine ‘kollektif temsiller’ kavramini kullanmay1 tercih etmistir (Ritzer, 2011:
81-82). Durkheim’a gore kollektif temsillerde birey ve onun bilinci olup bitenlerden izole
bir durumdadir. Birey pasif konumdadir ve igerisinde bulundugu temsiller tarafindan inga
edilmektedir. Bu noktada Moscovici sosyal temsil kuraminin Durkheim’dan ayrildigini
clinkii kollektif ve bireysel temsillerin birbirinden ayrilayamacagin1 (Moscovici, 1988:
218) soylemektedir. Bunun nedeni olarak da, kollektif temsillerin yayilmasi ve sosyal
hale gelebilmesi i¢in, gruplar arasinda ya da toplumun bireyleri arasinda paylasilmalari
gerektigini (Moscovici, 1988: 221) ileri stirmektedir. Toplumdaki bireyler olmadan bu
temsillerin yayilmas1 Moscovici’ye gore imkansizdir.

Moscovici’ye gore sosyal temsillerin {iretimi, toplumdan izole hayatlar1 olan
bireyler tarafindan degil aksine, birbiri ile iletisim halinde olan birey veya gruplar ile
miimkiindiir. Ayrica sosyal temsiller bir kere iiretildiklerinde yani meydana geldiklerinde;
dongii, birlesme, etkilesim ve tekrar yoluyla siirekli olarak yeniden {iretilmektedirler
(Moscovici, 2000: 27). Bu yeniden liretme sonucunda sosyal, kiiltiirel ve sembolik
nesnelerle iliskilendirilirler ve bir seylerin temsilleri olarak (Hoijer, 2011: 4) ortaya ¢ikarlar.
Bu noktadan hareketle sosyal temsillerin, toplumlarin deneyimlerine dayanarak {iretilen
ortak teoriler, gériisler ve bilgiler igerdigini (Oner, 2002: 29) sdylemek miimkiindiir. Sosyal
temsillerin ingasi ile bir toplumda ortak paydalar ve sembollerin kabulii s6z konusudur.
Bu da bireylerin ortak referans alanlar1 olusturmalarina ve birbirlerini anlayabilmelerine
imkan vermektedir.

Sosyal temsiller bir nevi, nesnelere ve sosyal ortamin goriiniimlerine ile boyutlarina
yonelik degiskenlik gosteren kavramlar ve degerler sistemidir (Bulut, 2008: 64). Sosyal
ortam ise toplumun genel inanig, gorlis ve deneyimleri ile meydana gelmektedir.
Dolayisiyla sosyal temsiller igerisinde bulunduklar1 toplumlara 6zgiidiir (Moscovici,
1988: 36). Her toplum kendi i¢inde bir takim sosyal temsiller iiretir ve yayar. Bu nedenle
sosyal temsilleri anlayabilmek i¢in, onlar1 dogal ortamlarinda yani toplumun iginde
incelemek gerekir (Oner, 2002: 34). Her toplumun kendisini betimleyen ve kendisine
ait, 6zgiin kodlar1 bulundugundan, sosyal temsillere iligkin sekil ve sembollere yiiklenen
anlamlar da toplumdan topluma degisiklik gdsterecektir.

Toplum igerisinde sosyal temsillerin ortaya ¢ikmasi i¢in genellikle bilinmeyen
bir olgunun meydana gelmesi gerekir. Ancak bdyle durumlarda insanlar, bilmedikleri
seyi tanimaya ve ona hakim olmayi isterler ve arastirmaya baslarlar. Baska bir deyisle,
bilinmeyen seylerin bilinen seylerle aciklanmasi ve bu seylerin iizerinde belirli bir
gorlis birliginin olugsmaya baslamasiyla, sosyal temsillerin ortaya ¢iktigi sdylenebilir
(Cirhinoglu, vd. 2006: 167). Toplumlar devingen bir yapiya sahiptirler. Her daim degisim
ve doniisiim igerisindedirler. Bu da yeni bir ¢ok seye matuf olmalarina neden olmaktadir.
Bir ¢cok bilinmeyenle karsilasacak olan toplum iiyeleri bu sorunu bilinen olgularla agmaya
calisacaklardir. Bu da sosyal temsillerin yayilmasi ile miimkiindiir. Sosyal temsillerin
yayillma silirecinde yazili, sozlii ve gorsel isitsel basinin olduk¢a biiyiik etkisi vardir.
Ciinkii birey, bilinmeyen bir seyi 6grenmek ve o sey hakkinda bilgi edinmek i¢in bir
takim arastirmalar yapacaktir ve bu arastirmalar yaparken de basvuracagi kaynaklarin
basinda medya gelmektedir.
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Sosyal temsil denildigi zaman aslinda gesitli sekillerde birbiri ile baglantili olan,
insanlaryadamedyatarafindaninsaedilenbiriletisimagi ve konseptinden bahsedilmektedir
(Markova, 1987°den akt. Moscovici, 1988: 222). Hoijer (2011: 3) sosyal temsil kuraminin
iletisim agisindan ele alindig1 zaman, toplum, birey ve medya arasinda baglanti kurma
ozelligine sahip oldugunu belirtmistir. Dolayisiyla sosyal temsillerin var olmasinda ve
yayilmasinda en onemli etkenlerden birisi de medyadir. Sosyal temsiller (Moscovici &
Hewstone, 1983’den akt. Morgan, 2009: 31) genellikle insanlara kitle iletigsimin roliinii,
kisilerarasi iletisimi ve tutumlari sekillendiren ¢esitli nedenleri 6grenmede yardimci olur.
Bu saglanirken de bir takim mekanizmalar kullanilir. Bu mekanizmalardan biri demir
atma (anchoring), bir digeri ise nesnellestirme (objectifiying)’dir.

Sosyal Temsillerin Olusum Siireci: Demir Atma ve Nesnelestirme

Sosyal temsiller bireylerin, belirli konularda konusma bicimlerine, konusulan
konuya iligkin bilgileri ile tutumlarina, algilarina ve olaylar1 anlamlandirma siire¢lerine
katkida bulunurlar (Aktas, vd., 2004: 64). Bir toplumda konsensiisiin saglanmasi i¢in de
oncelikle iiretilen sosyal temsil hakkinda toplumun bilgi sahibi olmasi gerekir.

Toplumun kendi arasinda siirekli iletisim kurarak yaydigi bu anlamlandirma
siireci sonucunda, toplumda yasayan bireyler arasinda o olgu/ olaya kars1 bir fikir birligi
saglanmis olur. Ancak bu fikir birligi saglanmasi siireci de aslinda temelde iki asamadan
meydana gelmektedir. Bu asamalar “demir atma” ve “nesnelestirme”dir. Demir atma
ve nesnelestirme asamalarint Moscovici “mekanizmalar” olarak tanimlamaktadir. Bu
mekanizmalar bireylerin zihinlerindeki bir seyi onceki edindikleri bilgilerle ¢agirdig,
kategorize ettigi, isimlendirdigi ve sonra da onu nesnel olarak zihinlerine yerlestirdigi
siireci agiklamaktadir.

Demir Atma

Moscovici (1984:42) bilinmeyeni siradan kategorilere veya imajlara indirgeyerek
tanidik bir baglama yerlestirme siirecini demir atma olarak nitelendirmektedir. Insanlar
genellikle bir konu ya da bir olgu hakkinda fikirleri olmadiginda, o seyi tanimlamak igin
onceden bildikleri bir kavramla iligkilendirmeye ve agiklamaya caligirlar. Bu ayni sekilde
toplumda yeni meydana gelen bir olaym, o toplumda yasayan bireylere aktarilmasi
siirecinde de gecerlidir. Burada Wagner’in AIDS hastalig1 iizerinden verdigi 6rnegin,
yerinde ve agiklayici olacagi diisiiniilmektedir. AIDS hastalig1 ilk ortaya ¢iktigi zaman
frengi gibi cinsel yolla bulagsan bir hastalik oldugu sdylenmekle birlikte, insanlara
hastaligin “Tanriin bir ceza’s1 olarak verildigi anlatilmistir (Wagner, vd. 1999:2). Bu
sOylemin bireylerin dini inanislarindan hareketle olusturuldugu goriilmektedir. Tanr1 ve
ceza kavramlarinin bilinirliginden hareketle, bir bilinmeyen olan AIDS, toplumun bildigi
ve asikar oldugu olgularla agiklanmaya ¢alisilmistir. Boylece, tanr1 ve onun cezasindan
korkanlar AIDS’i tanrinin cezasi olarak algilayip bu hastaligin, dolayisiyla da uygun
olmayan cinsel egilimlerin, kaginilmasi gereken bir sey oldugunu anlayacaklardir.
Ayrica frengi hastaligi ile 6rneklenmis olmasi da, frenginin daha 6nce bilinen bir hastalik
olmasindan dolayidir.
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Demir atma siirecinde iki asama bulunmaktadir. Bu asamalar; siniflandirma ve
isimlendirmedir. Birey, bilis diizeyinde bir seyi kategorize etmek i¢in dncelikle o seyi
bir simiflandirmaya tabi tutar, ardindan da isimlendirirler. Bunun nedenleri arasinda,
siiflandirilmayan veya isimsiz olan seylerin yabanci olmasi, var olamamasi ve korkutucu
olmasi siralanabilir (Moscovici, 1984: 42). Bir sey siniflandirilamayip isimlendirilemiyor
ise bireyin zihninde o sey hakkinda bir belirsizlik olacaktir. Bu da kisinin o sey hakkinda
bir fikre sahip olmasina ve dolayisiyla da o seyi anlamasina engel teskil edecektir.

Demir atma siirecinin ilk agamasi olan “siniflandirma” agina olunmayan nesnelerin
belli bir sinifi temsil eden prototipleri ile kiyaslanmasidir (Cirhinoglu, vd. 2006: 166).
Siniflandirma, siniflandirilan seyin genellikle bir sinifi temsil eden prototipe olan yakinligi
ya da uzakhg ile ilgilidir (Oner, 2002: 32). Burada prototip kisinin énceden zihninde
var olan algidir. Birey bilmedigi bir sey meydana geldigi zaman dnce onu daha 6nceden
bildigi bir seyle tanimlamaya ¢alisir. Ancak siniflandirma iki asamadan gegerek yapilir.
Bu asamalar genelleme ve 6zellestirme agsamalaridir.

Genelleme siniflandirilan seyin bir 6zelligini secerek onu bir kategori haline
getirmektir. Burada siniflandirilan seyin hangi simif/ kategori altinda oldugu belirlenir. Eger
ele alinan 6zellik olumlu ise, olumlu kategorizasyon, olumsuz ise olumsuz kategorizasyon
bi¢iminde belirlenir. Daha sonra 6zellestirme siireci baslar. Burada siniflandirilan seyin
incelenmesi ve prototip ile arasindaki farkliliklarin bulunmasi s6z konusudur. Buna gore
nesnelerin farkliliklarmi bulmak amaciyla 6zellestirme yapilmaktadir. Bu sathada o
nesnenin Ozellikleri, onu, benzerlerinden farklilastirir. Kategori altinda bir genele ait olan
olgu bu asamada kendi nitelikleri ile 6zellesir.

Demir atma siirecinin son safhasi ise isimlendirmedir. Siniflandirilan nesneler
daha sonra isimlendirilerek kimlik sahibi haline getirilir. Bir seyi isimlendirmek, onu
belirsizlikten kurtarmak ve ona bir soy kazandirmaktir (Oner, 2002: 33). Isimlendirme
sonrasinda nesnenin Ozellikleri ve egilimleri belirlenir ve diger nesnelerden ayirt edilir
hale getirilir (Cirhinoglu, vd. 2006: 166). Moscovici (1988: 46) bir seyi isimlendirdikten
sonra tanimlandigini, belirli karakteristik 6zellikler edindigini ve bu sekilde diger seyler
veya insanlardan ayirt edilebilir hale geldigini belirtmektedir.

Nesnelestirme

Diisiincede var olan soyut bir seyi, kafamizda somut hale getirme islemine
nesnelestirme denilmektedir. Nesnelestirme, ayni1 zamanda yok olanin bir varlik haline
gelmesi olarak tanmimlanmaktadir (Moscovici, 1988: 49). Nesnelestirme ile, soyut
kavramlar olan nitelik veya iliskiler somut hale déniistiiriiliir. Oner (2002: 33) Hristiyan
toplumlarinda “Tanr1” olgusunun “baba” kavrami ile ya da atomlarin bilardo topuna
benzetilerek agiklanmasini, nesnelestirmeye ornek olarak vermistir. Nesnelestirilen bir
kavram veya diisiince, bir sembol halinde yeniden iiretilmektedir (Cirhinoglu vd., 2006:
166).

Bir seyi nesnel hale getirmek, sembollerle akilda kalict kilmak sadece sosyal
hayatta bireyler tarafindan degil, ayn1 zamanda kurumlar tarafindan da yapilmaktadir.
Kuruluslarin nasil temsil edildigi de, kurulusun devamliligi ve kimliginin korunmasina
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imkan saglayacaktir. Kuruluslar, paydaslari nezdinde kendi imajlarini, yaptiklari
kurumsal reklamlar ile olusturmaktadirlar. Bu ¢alismada sosyal temsiller agisindan bir
kurulusun hedef kitlesinde farkindalik yaratmak ve farkliligin1 ortaya koymak amaciyla
gerceklestirdigi kurumsal reklamlarin, kurumsal imaj olusum siirecindeki yeri ele alinip
irdelenecektir.

Kurumsal Reklam

Kurumsal reklam, iiriin ya da hizmetler yerine s6z konusu iiriin veya hizmetleri
iireten isletmelere yonelik tanitim igeriklerinin hazirlandig1 ve kuruma yonelik olumlu bir
imaj yaratmanin hedeflendigi (Elden ve Yeygel, 2006: 284) reklam tiiriidiir. Dolayisiyla
kurumsal reklamlarda kurumun kimligi ve imajinin giiclendirilmesi ile kuruma yonelik
olumlu bir tutumun olusturulmasi s6z konusudur (Yeygel ve Yakin, 2007: 104).

Kurumsal reklamda, halkla iliskilerin temel modellerinden, hem basin ajansi/
tanittm, hem de halkla iliskilerin iki yonlii asimetrik modelleri kullanilacagi gibi,
kamuyu bilgilendirme ve iki yonlii simetrik modelleri de kullanilabilir (Okay ve Okay,
2012: 339). Saglik Bakanligi’nin saglik ile ilgili uyarilar konusunda halki bilgilendirmek
icin ya da sigara kullaniminin azaltilmasina yonelik yapilan kamu spotlarinin devami
olarak hazirladiklar1 reklamlar kamuyu bilgilendiren kurumsal reklamlara 6rnek olarak
verilebilir.

Kurumsal reklamlar, genellikle, satis amaci olmaksizin hazirlandigindan, sirketlerin
yalnizca pazarlama departmanlar1 tarafindan degil, kurumsal diizeyde yonetilmelidir
(Sethi, 1979: 70). Public Relations Journal’da yayinlanan bir arastirmanin sonucuna
gore, kurumsal reklamcilik politikalarinin olusturulmasi siirecinde halkla iligkiler
calisanlar1 6nemli roller Ustlenmektedirler (Okay ve Okay, 2012: 327). Dolayisiyla
kurumsal reklamcilik alani, halkla iligkiler ve reklamin ortak hareket ettigi bir alan olarak
goriilmektedir. Ciinkii, kurumsal reklamda kurum kiiltiiri, kurum kimligi ve kurum
imaj1 gibi halkla iligkiler alan1 ile dogrudan iligkili olan kavramlarin 6ne ¢ikarilmasi s6z
konusudur (Elden ve Yeygel, 2006: 258). Hazirlanan bir kurumsal reklam mutlak surette
kurumun farkliligini ortaya koymay1 amaglamalidir. Bu ¢ergevede kurum kiiltiirii, kurum
kimligi ve kurum imaj1 belirgin bir sekilde 6ne ¢ikarilmak durumundadir.

Cohen (1988: 67), kurumsal reklamlarin kullanimlarinin temel nedenlerini ve
avantajlarini siralamistir;

* Kurumsal reklamlar kurulusun bilinirligini arttirir.

* Kurulusun trettigi malin, hizmetini verdigi {irlinlerin tek bir semsiye altinda
toplanip, goriilmesine olanak saglar.

* Kurulusun neler yaptigi ile ilgili olarak hedef kitlesini bilgilendirir.

* Kurulusun iirlin veya hizmetinin nasil daha verimli kullanilabilecegi konusunda
bilgi verir.

* Farkli hedef kitlelerle kurulusun iliskilerini gelistirir ve kurulusun {iriin/
hizmetlerini kullanmak i¢in miisterilerin motivasyonunu arttirir.
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Bunlara ek olarak yapilan etkinlikler ve bu etkinliklerle ilgili teknik detaylarin
duyurulmasi, kurumun c¢esitli konulardaki basarisini kanitlayan rapor sonuglarinin
aciklanmasi, belirli konularla ilgili kurumun diisiince ve davranis tarzinin belirtilmesi ve
farkli hedef kitlelerle olusan mevcut iletisim sorunlarinin giderilmesi gibi amaclarla da
(Babiir Tosun, 2014: 519) kurumsal reklam tercih edilmektedir. Temel olarak kurumsal
reklamlarin amagclarindan bazilarin1 Okay (2009: 100) su sekilde belirtmistir;

* Bir kurulusun farkina varilmasini saglamak,
*  Kurulusun kimligini tanitmak,

* Kurulusa karst olumlu bir imaj olusturmak ve itibarmin gelisimine katkida
bulunmak,

» Biiyiiyen bir kurulus oldugunu kamuoyuna gostermek,

* Kamuoyunu bilgilendirmek.

Kurumsal reklam kampanyalarinda basarili olunmasi igin dikkat edilmesi gereken
bazi noktalar vardir. Ancak, kurumsal bir reklam kampanyasinda 6nemli olan; profesyonel,
tutarli ve yaratici olunmasidir. Yeygel ve Yakin (2007: 107) kurumsal reklamin 6zelligini
asagidaki gibi aciklamislardir;

“Kurumsal reklamlar yoluyla isletmeler kendilerine bir kimlik kazandiran, samimi ve sicak
bir hava veren kisiliklerini ve kurumsal felsefelerini hedef kitlelerine iletme sansini yakalamaktadirlar.
Kurumsal reklamlarda ortaya konan semboller, karakterler, gostergelerin sahip olduklar1 yan anlamlar ve
cagrisimlar kurumla ilgili yansitilmak istenen kimlik hakkinda bilgiler vermekte ve kurumsal markanin
sekillendirilmesi ve hedef kitleler gdziinde somutlastirilmasi konusunda yardimer olmaktadir.”

Aslinda kurumsal reklamlar, kurulusun gozle goriilmeyen soyut olan kurum
felsefesini ve kurum kimligini somut hale getirerek, hedefkitleye sunarlar. Bunu yaparken
de kurum hakkinda soyut bilgileri gorsel sembollerle veya sloganda kullanilan kelimeler
ile verirler.

Kimlik herhangi bir nesneyi belirlemeye yarayan, onu benzerlerinden ayiran
ozelliklerin biitiinii (Derin ve Demirel, 2010: 158) olarak tanimlanmaktadir. Ozellikle
rekabetin yogun oldugu ve birden ¢ok firmanin ayni sektorde faaliyet gosterdigi
giiniimiizde, bir kurulusun miisteri nezdinde var olabilmesi belirli bir kimlige sahip
olmas1 gerekir. Bu o kurumun kurumsal kimligidir. Bir kurumun kendisini temsil etme
bicimlerinin biitiinii, kurumun kimligini olusturur (Derin ve Demirel, 2010: 158). Kurum
kimligi birden fazla unsur ile etkilesim igerisinde bulunmaktadir. Bunlar kurumsal
iletisim, kurumsal davranig ve kurum felsefesidir (Korkmaz, 2007: 388).

Bir kurulusun olumlu imaja sahip olmasi i¢in yapilan kurumsal reklamlar oldugu
gibi, kurulusun var olan imaj1 olumlu ise bu imaji pekistirmeye yonelik de kurumsal
reklamlar yapilmaktadir. Kurum imaj1 ise hedef kitleleri olusturan bireylerin zihinlerinde
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olusan bir durum, bir kroki ve bir harita olarak nitelenebilir. Kurulusla ilgili bireyin
zihninde var olan olumlu ya da olumsuz her sey, bireyin nezdinde o kurulusun imajini
olusturur.

Kurum kimligi, kurum imaj1 ve kurum kiiltiirii arasindaki iligski asagidaki sekille
aciklanabilir (Pflaum, 1989: 65’den akt., Okay, 2013: 50).

Sekil 1. Kurum kimligi, kurum felsefesi ve kurum imaj1 arasindaki iliski

Sekilde goriildiigli gibi kurum kimligi ile kurum felsefesi birbiriyle yakin iliskili
kavramlardir. Kurum kimliginin altinda kurum felsefesi, onun altinda da kurumsal tasarim,
iletigim, kiiltiir ve kaliteye yonelik oneriler gelmektedir. Bu dort 6ge de bir araya gelerek
kurum imajimni olusturmaktadir. Kurum imaji kavrami isletmelerin varlik nedenlerinden,
temel amaclarina kadar uzanan ¢ok genis bir alan1 kapsamaktadir (Erdogan vd., 2006).
Kurum imaj1 olusturulurken bazi sembollerle kuruma ait degerler somutlastirilir. Bu
noktada kurumun neleri hedefledigi ve ne tiir anlamlar1 aktarmak istedigi de kurumun
imajin1 ifade eden bir unsur olarak goze carpar (Yeygel ve Temel, 2006). Soyut olan
kuruma iligkin ifadelerin somut hale gelmesinde ise kurum iletisimi énemli bir yere
sahiptir.

Kurum iletisimi, bir organizasyonun kamuoyunu ve isletmenin paydaslarini etkileme
amaci ile yaptigi tiim iletisim uygulamalarinin sistemli bir sekilde yapilmasini kapsayan
(Okay ve Okay, 2012: 508) bir siirectir. Kurumlarin kendi kurum kiiltiirlerini yansitarak,
hedef kitlede olumlu bir kurum imaji insa edebilmek amaciyla en sik tercih ettikleri
kurum iletisim yontemi de kurumsal reklamlardir. Schumann ve arkadaslar1 (1991: 35-36)
kurumsal reklamcilik i¢in yapilan harcamalarin 1970 yilinda 150 milyon dolardan 1988
yilinda 1 milyar dolara ¢iktigini belirtmislerdir. Giiniimiizde reklam biitceleri sadece bir
firma i¢in bu kadar olmaktadir. Ornegin Apple firmasinm 2011 reklam biitcesi 333 milyon
dolar, Samsung’un 2012 yil1 i¢in reklam biitgesi 401 milyon dolar olarak belirlenmistir
(Teknokulis, 2013). Dolayisiyla giiniimiizde firmalar tarafindan kurumsal reklama genis
biitgeler ayrilmakta ve iiriin reklamlart gibi 6nem verilmektedir.

Burada, sosyal temsil kurami baglaminda kurumsal reklamlar incelenerek, soyut
olan kuruma ait bilgilerin, nasil somutlastirilarak, temsiller iiretilerek aktarildigi Tiirk
Hava Yollari’nin kurumsal reklamlari iizerinden analiz edilecektir.
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Kurumsal Reklam incelemeleri: THY

Kurumsal reklamda kullanilan 6geler birer gosterge olarak kabul edilebilir. Ciinkii
reklamda kullanilan unsurlar bazi unsurlar1 sembolize etmektedir. Nitekim Pierce
ve Saussure’da, gostergeyi, insa etme Ozelligine sahip bir temsil araci olarak goriirler
(Bulut, 2008: 65). Pierce (1978: 121°dan akt Bulut, 2008: 65); “Bir gosterge ya da temsil,
herhangi bir seyin yerini, herhangi bir bakimdan veya herhangi bir nitelemeyle tutan
seydir. Birine yoneliktir, yani kisinin zihninde esdegerli bir gdsterge yaratir”. Buna gore
kurumsal reklamlarda kullanilan gdstergeler, kisinin zihninde soyut olan durumu somut
hale getirerek onun aklinda yer almay1 ve onda bir imaj olusturmay1 hedeflemektedir.

Tirk Hava Yollarr’nin kurumsal reklamlardan yedi tanesi sosyal temsil kurami
cercevesinde incelenecektir. Sosyal temsil kuraminin paradigmalarindan hareketle Tiirk
Hava Yollar’nin yaptigi kurumsal reklam caligmalarindan secilen reklam o6rnekleri
degerlendirilecektir. Boylece, bu reklamlarda gergeklestirilmek istenilen amag/amaglar
sosyal temsil kurami agisindan irdelenecektir.

Gorsel: 1

Demir Atma (Siiflandirma ve Isimlendirme)

Kullanilan ugak gorseli ile reklamin bir havayolu firmasina ait oldugu gosterilmeye
calisilmaktadir. Altta bulunan logo ise reklamin hangi kuruma ait oldugunu gostermektedir.
Ucak fotografiyla smiflandirma kategorisi yapilirken logo ile isimlendirme islemi
yapilmis olmaktadir. Bireyin zihninde THY ye yonelik olumlu bir imgenin olusmasi
amaglanmstr.

Nesnelestirme

Nesnelestirme olarak bu reklamda THY’in diinyanin farkli kitalarinda bir ¢ok
iilkeye ucuslarinin oldugu belirtilmektedir. Bunu da reklamda birer sembol haline gelen
gorsellerle ortaya koymaktadir. Londra’y1 (genel anlamda Avrupa’y1 temsilen) Big Ben
Saat Kulesi ve Ingiltere’ye 6zel telefon kuliibesi, Istanbul’u temsilen Ayasofya Camiisi ve
laleler kullanilmistir. Amerika kitasi, Amerika’nin sembollerinden birisi olan Ozgiirliik
Heykeli ve sar taksiler ile nesnelestirilmistir. Rusya - Kremlin Sarayi, Dubai - Burj Al
Arab Oteli ve Tayland - Emerald Budha Tapinagi resimleri gosterilerek tanimlanmaktadir.
Bu alt1 farkli bolgeden alt1 farkli yap1 ve iilkeye ait 6zellikler ile, Tiirk Hava Yollar
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diinyanin alt1 farkli kitasina ucus seferleri oldugunu gostermektedir. Boylece, Tiirk Hava
Yollari’nin ¢ok sayida iilkeye ugusu oldugu, bu iilkelere ait olan ve bir¢ok insan tarafindan
bilinen semboller ile aktarilmaya calisilmistir.

Gorsel: 2

Demir Atma (Simiflandirma ve Isimlendirme)

Kullanilan ugak gorseli ile reklamin bir havayolu firmasina ait oldugu gosterilmeye
calisilmaktadir. Slogan ve alt metin ile de “Star Alliance” iiyesi olan Tiirk Hava Yollari’na
ait bilgi verilmektedir. Ucak fotografiyla siniflandirma kategorisi yapilirken, logo ile
isimlendirme islemi yapilmis olmaktadir. Bireyin zihninde THY ’ye yonelik olumlu bir
imgenin olugsmasi amaglanmaistir.

Nesnelestirme

Bu reklamda, 6zel 6diil torenlerinde kullanilan, {inlii ve popiiler kisilerin iizerinde
yiirtidiigii kirmizi hali gorseli kullanilmigtir. Burada kullanilan kirmizi hali sembolii ile
aslinda iki farkli seye vurgu yapilmaktadir. Birincisi, Tiirk Hava Yollar1 ile ugan kisilerin
kendilerini 6zel hissetikleri gosterilmeye ¢alisilmistir, bu da slogan da yer alan “You will
feel like a star” (Kendini yildiz gibi hissedeceksiniz) metni ile desteklenmistir. Ayrica
Tiirk Hava Yollar1 bu reklamda kullanilan “star” ile {iyesi bulundugu “star alliance” a da
atifta bulunmaktadir. Béylece THY 'nin Star Alliance iiyesi oldugu vurgulanirken, THY
ile ugmanin kisiye kendisini 6zel oldugunu hissettirecegi vurgusu yapilmaktadir.
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Gorsel: 3

Demir Atma (Siniflandirma ve Isimlendirme)

Kullanilan ugak gorseli ile reklamin bir havayolu firmasina ait oldugu gosterilmeye
calisilmaktadir. Slogan ile de olusturulan farkliliga dikkat ¢ekilmistir. Ucak fotografiyla
siniflandirma kategorisi yapilirken, logo ile isimlendirme islemi yapilmis olmaktadir.
Bireyin zihninde THY ’ye yonelik olumlu bir imgenin olusmasi amag¢lanmaistir.

Nesnelestirme

Tirkiye’nin uluslararast sembollerinden birisi olan lale sekli imaj olarak
kullanilmaktadir. “Gokyiiziinii degistiriyoruz” slogani ile, normalde belli bir sekli
olmayan buluta lale sekli verilmek suretiyle sirketin Tiirkiye’ye ait oldugu bilgisi
verilmekle birlikte, gokyiizliniin de yine bir Tirk havayolu tarafindan degistirildigi
belirtilmektedir. Burada gokyiiziiniin degistirilmesi ile ugus kalitesi ve ugak rahatlig ile
yaratilan degisimden bahsedilmektedir. Tiirk Hava Yollari’nin bu reklam1 da havayolu
firmasinin ait oldugu iilkeyi 6n plana ¢ikartan ve kendilerine olan 6zgiiveni ortaya koyan
bir reklamdir.

Gorsel: 4
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Demir Atma (Siniflandirma ve Isimlendirme)

Burada ugagin i¢inde ¢ekilmis bir fotograf kullanilmistir. Bu fotograftaki mekan ile
reklamin bir ucak firmasina ait oldugu verilmeye calisilmistir. Slogandaki “en 1yi” ifadesi
ise basketbol ve futbolda en iyi olan iki iinlii sporcuyla gdsterilmistir. Ugak fotografiyla
simiflandirma kategorisi yapilirken, logo ile isimlendirme islemi yapilmis olmaktadir.
Bireyin zihninde THY ’ye yonelik olumlu bir imgenin olusmasi amaglanmastir.

Nesnelestirme

“En iyilerle ugun” slogani altinda Tiirk Hava Yollar1 {inlii basketbolcu Kobe Bryant
ve iinli futbolcu Lionel Messi’ye reklamda yer vermistir. Basketbol ve futbolun diinya
genelinde kabul gérmiis ve taninmis olan iki “en 1yi” kisisi aslinda sloganin gorsellesmis
halidir ve en iyiyi sembolize etmektedir. Reklam gorselindeki hostes, ugakta yolculara
verilen hizmeti, as¢1 sunulan yemeklerin kalitesini, tinlii kisiler ise yolcularin en iyi hizmeti
aldiklarim1 hedef kitleye aktarmaktadir. Burada as¢1, sporcular ve hostes reklamdaki
mesajlarin somut olarak verilmesini saglamaktadir.

Gorsel: 5

Demir Atma (Siniflandirma ve Isimlendirme)

Gok yiiziinde ugan ugak resmi ile reklamin bir havayolu firmasma ait oldugu
gosterilmektedir. Bununla birlikte sloganda “Ritime ayak uydurun... istanbul’un tadm1”
¢ikarin ifadesinin altinda Istanbul’a ait gérselin verilmesi goriilmesi gereken yerleri ifade
etmektedir. Ucak fotografiyla siniflandirma kategorisi yapilirken, logo ile isimlendirme
islemi yapilmis olmaktadir. Bireyin zihninde THY’ye ve Istanbul’a yonelik olumlu bir
imgenin olugmasi amaclanmistir.

Nesnelestirme

Istanbul’un tadm ¢ikarin ifadesi ve sloganin altinda yer alan ucak Tiirk Hava
Yollari ile istanbul’a ucarak, orada hangi tarihi yerlerin gériilebilecegini aktarmaktadur.
Bu dogrultuda tarihi yerler somutlastirilmak suretiyle Istanbul’da goriilmesi gereken
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yerler belirtilmistir. Ayasofya Camisi, Galata Kulesi ve Rumeli Hisar1 gorselleri ayrica
reklamdaki destekleyici slogan olan “Istanbul’un eski yiizlerini kesfedin” ifadesindeki
tarihi yerleri gorsellestirmektedir. Onceki mavi alanda gorsellerin asagiya dogru yansimasi
da ayrica Istanbul’un denizine génderme yapmaktadar.

Gorsel: 6

Demir Atma (Siniflandirma ve Isimlendirme)

Slogan’da Rusca olarak “Tiirk Hava Yollar1 150’den fazla yere ucarak size hizmet
veriyor” denilmektedir. Burada THY ’nin diinyanin bir ¢ok tilkesine ugus gerceklestirdigi
vurgulanmaktadir. Fotografla ugulan iilkelerin siniflandirma kategorisi yapilirken, logo
ile isimlendirme islemi yapilmis olmaktadir. Bireyin zihninde THY ’ye yonelik olumlu bir
imgenin olugmasi amaclanmistir.

Nesnelestirme

Nesnelestirme olarak bu reklamda THY’in diinyanin farkli {ilkelerine ugus
gerceklestirdigi, iilkelerin once ¢ikan mimari yapilar ileri somutlastirilmaktadir. Fakrl
iilkeleri temsilen, Londra Big Ben Saat Kulesi, Istanbul Ayasofya Camisi, Amerika
Ozgiirliik Heykeli, Rusya Kremlin Saray1, Dubai Burj Al Arab Oteli, Tayland Emerald
Budha Tapinagi ve Misir Sfenks Heykeli resimleri ile sembollestirilmektedir. Diinyanin
farkli bolgelerinin 6ne ¢ikan farkli yapilar ve tilkelere ait popiiler simgeler ile Tiirk Hava
Yollar1 farkli iilkelere ugus gergeklestirdigini gostermektedir. Ozetle, bu reklamda Tiirk
Hava Yollar1 ugus yaptigi iilkelerin yelpazesinin ne kadar genis oldugu, diinyanin farkl
yerlerinde bulunan ve ¢cogu iilke vatandaslari tarafindan bilinen semboller ile aktarilmistir.
Tepsi iizerinde bu simgelerin goriilmesi de servis etmeyi ve hizmet vermeyi sembolize
etmektedir. Tepsi ve onun tutulus sekli insanlarin aklina ‘servis edilme’yi getirecegi igin
bdyle bir fotograf kullanilmistir. Dolayisiyla hizmet vermek de, tepsi de yapilan sunum
ile gosterilmistir.
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Gorsel: 7

Demir Atma (Simiflandirma ve Isimlendirme)

Tiirk Hava Yollari’nin Business Class uguslarinin rahatligini ve konforunu géstermek
icin hazirlanan bu reklamda 6ncelikle hostes ile reklamin bir havayolu firmasina ait
oldugu gosreilmektedir. Yolcularin kendilerini ne kadar rahat hissedecekleri ise ‘Yemek
odas1’, ‘Oturma odas1’ ve ‘Yatak odas1’ kavramlari ile verilmektedir. Hostes fotografiyla
siniflandirma kategorisi yapilirken, logo ile isimlendirme islemi yapilmis olmaktadir.
Bireyin zihninde THY ’ye yonelik olumlu bir imgenin olugsmasi amaglanmaistir.

Nesnelestirme

Burada kisilerin kendilerini rahat hissettikleri ev mekanlari, Tiirk Hava Yollar1’nin
ucus rahatligini ifade etmek i¢in kullanilmistir. Reklamda herkesin agina oldugu ve herkesin
evinde bulunan oturma odasi, yatak odas1 ve yemek odasi gibi kavramlarla, Tiirk Hava
Yollar1 ile ucan kisilerin kendilerini uguslari boyunca ne derecede rahat hissedecekleri
belirtilmeye ¢alisilmistir. Gorselde kullanilan yolcu koltuklart ile koltuklarin tasarimi
ve siklig1 hazirlanan reklamda gosterilmistir. Yemek odasi rahatliginda yemegin nasil
yenildigi bir tepsi ve iizerine konulmus yemek; oturma odasi rahatligi, genis bir alanda
bacak bacak tistiine atmis oturus ve yatak odasi rahatlig1 ise yatak pozisyonunda koltugun
durusu ve igine yatan yolcu figiirii ile gdsterilmistir.

Sonug

Paydaglara kurum kimligini yansitarak, zihinlerde kurum imajinin olusturulmasina
hizmeteden kurumsalreklamlar, bir ok kurulus tarafindan kullanilmaktadir. Bureklamlarin
temel amaci bireylerin zihinlerinde kuruma iligkin olumlu bir imaj olusturmaktir. Bu
baglamda hazirlanan reklamlarda bir takim temsili 6gelere yer verilmektedir. Secilen
bu temsili 6geler, genellikle toplumu olusturan bireylerin daha once tanidigi, asina
oldugu ve bildigi sembollerden olusmaktadir. Bilinen bir sey zihinlerde daha kolay yer
edebilecegi gibi, algilanmasinda da herhangi bir sorun olmayacaktir. Boylece akilda
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kalmalari, kategorize edilmeleri ve siniflandirmalar1 daha kolay olacaktir. Genellikle
kurumsal reklamlarda kurum hakkinda bilmedigimiz farkli yonler 6n plana ¢ikarilarak
sunulurlar. Bu sunum esnasinda reklamlarda kurulusa ait kurum felsefesini ortaya ¢ikarip
algilanmasini saglamak i¢in, toplum tarafindan benimsenmis ve taninmis farkli objeler,
karakterler veya olaylar kullanilmaktadir. Boylece iletilmek istenilen kurum felsefesi gibi
soyut unsurlara ait kavramlar, somutlastirilmis olarak hedef kitleye aktarilmaktadir.

Bir kurulusun felsefesi kurulusun olusumunu ve varlik sebeplerini bigimlendiren
diisiinsel alt yapiyr ifade eder. Kurulus hedef kitle nezdinde kendini bir yere
konumlandirabilmesi amaciyla, hedef kitlesine kendi kurumsal felsefesini aktarmak
mecburiyetindedir. Bununla birlikte kurulus kendisinin diger kurumlardan farkini
ortaya koyacak olan kurumsal kimligini hedef kitlesine tanitarak hedef kitlede sadakat,
baglilik ve bilinirlik yaratmak durumundadir. Bunun i¢in de kuruluslarin yaptiklart
kurumsal reklamlarda, bilinmeyenlerini siradan kategoriye indirgeyerek, giinliik biliste
tanidik baglama yerlestirmeleri gerekmektedir. Sosyal temsillerde bu demir atma olarak
anilmaktadir. Diisiincede var olan soyut bir seyi somut hale getirmek ise nesnelestirmedir.
Bu da sosyal temsillerin ger¢eklesmesinin ikincisi agamasidir.

Incelenen Tiirk Hava Yollar’'nin yedi kurumsal reklam &rneginde, segilen
sembolik unsurlarin farkl tlkelerde yasayan kisilerin de anlayabilecegi sembollerden
olustugu goriilmektedir. Kelimelere ihtiya¢ kalmadan sadece kullanilan gorseller ile
Tiirk Hava Yollar1 kendisini, hangi iilkeye ait oldugunu, nerelere ugtugunu ve Tiirk Hava
Yollar1’n1 tercih eden yolcularin kendilerini 6zel hissettiklerini kurumsal reklamlarinda
gostermektedir. Sosyal temsiller baglaminda ele alindiginda ise, Tiirk Hava Yollari’nin
kurumsal reklamlarinda, 6ncelikle genel olarak havayolu sektoriinde faaliyet gosterdiginin,
sonra sonrasinda ise Tiirk firmasi oldugunun (demir atma), uctugu yerlerin, yolcularinin
kendilerini nasil hissettiginin (isimlendirme) ve rakiplerinden ayrildiklar1 yoénlerin
(6zellestirme) vurgulandigr goriilmektedir.

Sosyal temsil kuraminda bilinmeyenin, bilinen kavramlarla agiklanmasi ve toplum
icinde kabul gérmesi s6z konusudur. Kurumsal reklamlarda da sosyal temsil kuraminin
ileri siirdiigli diistincelerin uygulanmakta oldugu goriilmektedir. Yeterince bilinmeyen
ya da ¢ok az bilinen bir kurum, kendi felsefesini ve kimligini 6ne ¢ikararak toplum
nezdinde taninir olmak ve bilinmek ister. Bunun icin de faaliyet gosterdigi toplumda,
onceden kisilerin zihinlerinde yerlesmis temsilleri ve bilinen genel kavramlar1 kullanmak
durumundadir. Boylece ilettigi mesajlarin bireyler tarafindan algilanmasi, ¢oziimlenmesi
ve yorumlanmas: kolay olacaktir. Bu da kurulusun toplumda kabul gérmesinin yani
sira bireylerin zihinlerinde yer etmesini kolaylastiracaktir. Bu c¢alisma kuruluslarin
kendilerini hedef kitlelerine tanitmak ve diger kuruluslarla olan farkliliklarini ortaya
koymak i¢in, reklamlarinda biiyiik 6l¢iide sosyal temsil kuramindaki temel mekanizmalari
kullandiklarini gostermektedir.
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Oz

Gliniimiiz tiiketim toplumunda insanlar tiiketerek bireysel kimliklerini ve yagam
bicimlerini ortaya koymaktadir. Bir bagimsiz birey olarak seslenilen tiiketicilere, “farklilik”,
“ayricalik”, “seckinlik” asilanmaktadir. Calisma, bu tiiketerek var olmaya calisan bireyler
toplumunda 6nemli bir ideolojik ara¢c olan reklamlarda bireysellik olgusunun nasil
yansitildigini incelemektedir. Bu anlamda “hayat tarz1” ve benlik” 6geleri temel alinmistir.
Icerik analiz yonteminin hem nitel hem de nicel diizeyleri kullamlarak Tempo dergisinin
bir yillik sayilarinda yaymlanan reklamlar analiz edilmistir. Bu anlamda 811 reklam
incelenerek, bireysellik temali reklamlar ele alinmistir. Aragtirma sonuglarina gore reklam
metinlerinde bireysellik temelinde bireye 6zel yasam tarzi ve “gliglii”, “seckin” benlik
Ogelerinin 6n plana ¢ikarildigi goriilmektedir.

Abstract

In consumer society, individual identities and lifestyles are created by consuming
products and services. In this context “exclusiviness” is directly emposed to consumer as
an independent individual through advertising industry. Advertising is one of the major
ideological tools of consumption system. This study aims to find out how the individualiy
is presented in ads. In the conceptualisation of individuality, the research is based on
“lifestyle” and “self” concepts. Both qualitative and quantitative aspects of content analysis
are used to analyze the ads in the annual number of journal-Tempo. In this context, 811 ads
were examined and the individuality themed ads were taken into account. According to the
research results, individualized lifestyles and “powerful”, “distinguished” self themes are
highlighted in the ads text.



Ilgar Seyidov

Giris

Icinde oldugumuz donem, ister modernizmin bir parcasi, isterse de postmodern
olarak adlandirilan yeni bir siire¢ olsun, ortada duygulari, iligkileri, hayalleri, arzular
kisacasi her seyi hizla tiiketen ve ayni zamanda da tiiketilen bir toplum vardir. Bu toplumu
olusturanlar ise varliklarini tikketerek ortaya koymaya cabalayan bireylerdir.

Calismada ilk olarak “bireysellik” olgusunun kavramsallastirilmasi yapilmaktadir.
Modernizm ve postmodernizm olarak iki ayr1 donemler baglami da ele alinarak, kavramin
tanimlamalar1 {izerinde durulmaktadir. Konu ¢ergevesinde ¢ok sayida diisiiniiriin fikirleri
betimlenmektedir. Modernizm ile birlikte tartisilmaya baslanilan bireysellik olgusunun,
postmodernizm donemiyle birlikte tiiketim endiistrisinde ve tiiketici toplumunda nasil
onemli bir kavrama doniistiigii ele alinmaktadir.

Bireysellik kavraminin tanimlanmasi ¢abasindan sonra, tiiketim olgusu ile olan
iliskisi incelenmektedir. Tiliketim toplumunda bireysellik kavraminin hangi 6gelerle 6n
plana ¢iktig1 ¢6ziimlenmektedir. Bu kapsamda postmodern yasam bi¢imi ve ben-odakli
postmodern kisilik yapilari ele alinmaktadir. Bireysellik temelinde yasam tarzi ve benlik
kavramlarinin anlamlari izerinde durulmaktadir.

Calismada nicel-nitel icerik ¢oziimlemesi yapilarak, bireysellik olgusunun tiiketim
endiistrisinin 6nemli propaganda araglarindan biri olan reklamlarda “hayat tarzi” ve
“benlik” 6geleri temelinde nasil sunuldugu analiz edilmektedir. Bu anlamda Tempo
dergisinin 2012 yilinda ¢ikan sayilarindaki reklamlar 6rneklem olarak secilmistir. Hem
nicel hem nitel diizeyde icerik analizi yonteminde yararlanilarak konu ile ilgili reklamlar
incelenmistir.

Bireyselligin Kavramsallastiriimasi

Bireysellik, kavramsal olarak modernizm ile birlikte 6nemli hale gelmistir.
Modernizmdeki anlamiyla bireysellik tanimina, bagta Marx, Weber, Simmel gibi donemin
distiniirlerinin  ¢alismalarinda rastlanmaktadir. Postmodernizm olarak adlandirilan
stirecle birlikte ise daha da 6nem ve anlam kazanan bireysellik, tiiketim toplumunun
coziimlenmesinde ve tiiketici kiiltiiriiniin incelenmesinde anahtar olgulardan biri haline
gelmistir.

“Modern” kelimesi, Latince “modernus” olarak ilk kez V. ylizyilda Hiristiyanligin
hiikiim siirdiigii donemi Romal1 ve Pagan ge¢misten ayirmak i¢in kullanilmustir. igerikleri
tarihsel olarak stirekli degisse de, “modern” terimi temelde “eski”den “yeni”ye gecisin
bir sonucu olarak goriilmektedir (Habermas, 1994: 31). Modernizm diye adlandirdigimiz
siirecin ise genel olarak Aydinlanma diisiincesiyle baslandigi kabul edilmektedir.
Berman’a (2010: 27) gore, modernizm, boliinmiigliiglin, par¢galanmanin, belirsizliklerin
girdabidir ve herkesi icine siiriikklemektedir. Modernizm, ayni zamanda kuskularla
dolu bir risk kiiltiirii olarak da tanimlanabilir (Giddens, 2010: 13-14). Aydinlanma
donemiyle bigim kazanan modernizmin belirsizliklerini anlatan en 6nemli kavramlardan
biri bireyselliktir. Kapitalizm temelinde, modernizm dénemiyle XIX. yiizyilla birlikte
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eskiden belirli bir topluluga mensuplugu ile bilinen insan, artik modern toplumsal yapilar
icinde, bireyselligin kokenini olusturan bir olgu olan “atomik birey” olarak algilanmaya
baslamustir (Silier, 2010: 38).

Modernizm dénemini inceleyen en onemli sosyologlardan biri olan Simmel’e
(2009: 248) gore bireysellik iki 6zgiil anlama sahiptir. 11k anlamda toplumsal ortamdan
gelen 6zglirliikk ve kendi kendinden sorumlu olma haliyken, ikinci anlaminda ise insanin
kendisini tiim digerlerinden ayirt etmesi, farkli olmanin onun hayati i¢in olumlu olmasi
ve varligini, davranislarini bu sekilde ortaya koymasi seklindedir. Bauman (2005: 62), ilk
tanimlamadaki 6zgiirlesme anlaminda artik bireysellesmenin olmadigini vurgulamaktadir.
Bireysellesme, kendi kendinden sorumlu olma seklinde anlam kazanmaktadir. Tam olarak
bu baglamda, 6zellikle Weber’in modernizm déneminin toplumsal iligkilerinin tasvirini
yaparken, bireyciligin kokenlerine giderek Ingiliz Piiriten Edebiyatindan Baxter karakteri
iizerinden anlatis1 uygun bir 6rnek olarak gdosterilebilir. Baxter, en yakin arkadasina bile
kendisi dahil hi¢ kimseye glivenmemesini ve kimse ile uyugsmamasini tavsiye etmektedir.
Ona gore yalmizca Tanri’ya giivenilebilir (Weber, 1997: 93). Kapitalizm sistemini
elestirirken yasadig1 donemde insanlar arasindaki katiksiz ¢ikara dayali iliskileri “kati
nakit 6deme” ifadesiyle betimleyen Marx ve Engels (2013: 52) de Weber’le ayn1 goriise
sahiplerdir.

Geleneksel ortamlarin sagladigi psikolojik desteklerden ve giiven duygusundan
mahrum kalan birey, gittikce yalnizlasmaya ve kendisini kaybolmus hissetmeye baslar
(Giddens, 2010: 52). Kendisine, i¢inde yasadig1 topluma yabancilasan bu bireyler, kentin
labirentinde dolasan, kalabaliklar i¢inde terk edilmis “flanéurlar”a (tlirk¢esi: basi bos
gezen / aylak) dontisiirler (Benjamin, 1995: 130). Bu yiizden bireyi kusatan ¢evre ne
derece genisler, geleneksellik yok olursa, varlik ve eylemdeki “kendini gosterme”, “fark
edilme” o derece artacaktir (Simmel, 2009: 233).

Ikinci tamimlamaya gelirsek, Simmel’in (2009: 216, 319) kentlerde yasayan
insanlarin arasindaki her tiirli iliskilerin, baglarin bireysellik 6zelligine dayali oldugu
savunusu On plandadir: “Baskalartyla girilen tiim iligkiler ise son tahlilde “ben”in
benligine varmak i¢in tuttugu yol {lizerindeki duraklardan 6te bir sey degildir.” Bu tip
bireysellik, Ronesans insanin hirsi, 6zgiiveni ve kendine diiskiinliigii ile ortaya ¢ikan
benligine yonelik bir davranis tarzidir ki, daha sonra postmodern donemle ¢ogalacak olan
bireysellik bi¢imlerini anlatmaktadir.

Metaforik olarak ifade edersek modernizmin “ruhu” olarak ortaya ¢ikan
bireysellik, postmodernizm diye isimlendirilen siiregle birlikte “beden” halini almigtir.
Yani modernizmde daha ¢ok kisiler arasindaki iliski ve davranig diizeylerinde goriilen
bireysellik, postmodernizmle birlikte tiiketim toplumunda da bi¢gimlenerek “beden”lerde
ve yasam tarzlarinda goriilmektedir.

Postmodernizm ilk kez Federico Onis tarafindan modernizme tepki olarak 1934
yilinda dile getirilmistir. Daha sonra postmodernlik ifadesi, Toynbee nin 1947 yilinda
Bat1 medeniyetinin yeni bir devresini tarif etmek i¢in kullanmasiyla 6nem kazanmis
ve 1960’11 yillarla birlikte popiilerlesmistir (Featherstone, 1996: 63). Harvey’e (2010:
60) gore postmodernizm, modernizmin adeta “ruh”unu yansitan bireyselligini, gelip-
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geciciligini, parcalanmighigini, siireksizligini biitiiniiyle almis ve bu gerceklikleri
kendine has yorumuyla yeniden sekillendirmistir. Bu donemi en iyi tasvir eden 6zellikler
derin pargalanmigliklar, “bedensellesen” bireysellik ve kaotik durumlardir. Belirsizlik,
istikrarsizlik gibi bu durumlar artik sanki gilindelik hayatimizin normal akistymis gibi
goriinmektedir (Sennet, 2013: 32). Habermas’in (1994: 34) tabiriyle, bu yeni donemin
giicleri sayesinde sinirsiz bir “self-realization” (kendini ortaya koyma) ger¢eklesmektedir.
Postmodern olarak adlandirilan bu diinyada her seyin olmast miimkiin, her sey yapilabilir
ama higbir sey kesin olarak bilinmez (Bauman, 2005: 111).

Kimi diistintirlere gore “kitsch” ve ticarilige teslimiyet olan, kimilerine gore ise
“catigkicilik”, “anti-entelektiielizm” seklinde yorumlanan postmodernizm, “happening”
ve “be-in”, kitle gosterileri ve protestolari, sanat ile giindelik hayat arasindaki sinirlari
kaldiran, estetik tefekkiir ya da diisiinsel ¢alismadan ziyade, cinsellik ve uyusturucular
araciligiyla duyarliligin olusmasini savunan, “gergeklik ilkesi” karsisinda “haz ilkesi”ni
siar edinen ve “farklilik” politikasini yiiriiten bir sistemdir (Kumar, 2004: 133). Bu
anlamda postmodernizm, modernizmin katiliginin aksine esnek bigimde hedonistik bir
tiiketim manzarasi tiretmektedir.

Tiiketim ve Bireysellik: Tiiketen Bireyler Toplumu

Kapitalizm oOncesi toplumlar, tiiketim toplumlar1 seklinde degildi ¢ilinkii iiretilen
mallar, ihtiyaclar dogrultusunda hemen tiiketilmek veya degis—tokus i¢in kullanilmaktaydi.
Kapitalizm temelinde, modernizm donemiyle baslayarak, 6zellikle postmodernizmle
birlikte tiiketim basit bir ihtiya¢ olmaktan c¢ikarilip insan faaliyetlerinin simgesel
degerlerini yansitan bir parcasi haline gelmesiyle toplum artik tiiketim toplumuna
donlismiistiir (Storey, 2000: 136).

Bireysel-kimliklerin tiiketim toplumu iginde olusmasini saglayan postmodernizm
siireci, bireyin ait oldugu toplum i¢inde nasil giyinmesi, beslenmesi, yasamasi gerektigine
tilkkenmez cevaplar iireten bir diizen seklindedir (Featherstone, 1996: 166; Giddens, 2010:
28). Insanlarin “sosyal sinif’a bagliligmnin azaldig1 bu siiregte, artik bireyleri topluma
baglayan en Onemli faktor, onlarin tiiketici olarak etkinlikleri, tiiketim sisteminin
kontrolii altindaki yasamlaridir (Bauman, 1996: 200; Beck, 2011: 140). Bireylerin
kendilerine sunulan secimler karsisindaki smirsiz 6zglirliiklere ve bireysel kimligini
tikketim kaliplar1 araciliiyla olusturulabileceklerine duyduklari inang, kapitalist sistemin
“carklarin1 yaglayarak” kusursuz bir sekilde ¢alismasini saglamaktadir (Silier, 2010:
177). Boylece “bireysellesme, modern kapitalizmdeki “6zgiir” ticretli is¢i ve refah devleti
demokrasilerinin kosullar1 altinda emek piyasas1 dinamiginin de ayirt edici 6zeliklerinden
biri” haline gelmektedir (Beck, 2011: 132). Bu siirecle bireysellestirilen bireyler ise

29 ¢¢

“saskin”, “gilivensiz” ve yalnizlig1 artan bireylerdir (Fromm, 2011: 110).

“Hayat tarz1” kavrami, Featherstone’un (1996: 14) goriisiiyle, tiiketici kiiltiirti
icerisinde bireyselligi yansitan en Onemli kavramlardandir. Hayat tarzlari, giinliik
yasamimizin belirli 6zelliklerinin simgesel degerlerle donatilmis davranis ve uygulama
kaliplaridir (Chaney, 199: 54). Modern tiiketicilerin “ilginin giinesinde bronzlastig1”
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tiiketim toplumunda “birey” olmak, bir farklilik yaratmak, bir hayat tarzi olusturmak
anlamina gelmektedir (Baudrillard, 2010: 205; Silier, 2010: 162).

Bir kimsenin bedeni, giysileri, bos zamanlar1 degerlendirme sekli, beslenme
tercihleri, ev, otomobil, tatil se¢cimleri tiiketiciler olarak insanlarin bireysellik 6zelligini
gosteren en belirgin unsurlardir (Featherstone, 1996: 14). Bu ¢ergevede tliketim,
tiiketicilerin hem kolektif hem de bireysel kimlik duygularinin olusturulmasini kapsayan
etkin bir sistematik siire¢ seklinde de tanimlanabilmektedir (Bocock, 2009: 74). Kimlik
olgusu, tiiketim agisindan, toplum icinde bireyin kendisini sosyal diinyasinda nasil
tanimladigini ve nasil konumlandirdigini, “kim” oldugunu ifade etme aracidir (Stirvegil,
2008: 114). Kirsal yasamdan farkli olarak sehir yasantisinda bireyler, modern olmanin
bir gostergesi olarak farkli olduklarini ortaya koymaya c¢aligmaktadirlar. Bu anlamda
degiserek veya yenilenerek farklilasmak miti, moda ve tiiketim ile doruk noktasina ulasir.
Bireyin yasadig1 toplum iginde bir gruba mensup olmasi, ait olmasi i¢in kazandigi gelirin
varlig1 yetersiz kalir. Maddi mallarin tiikketilmesi gerekir ki, kazanilan gelir de goriiniir
hale gelsin (Yavuz, 2013: 226). Bu baglamda kimligin olusturulmas: siirecinde 6zellikle
giyim-kusam olarak moda, kapitalizmin “sadik bir yoldas1” gibi islemektedir. Moda,
ayn1 zamanda hem belli bir sosyal gruba ait olmay1 hem de o grup i¢inde farklilagmayn,
bireysel ayrilik egilimini gerceklestirme gorevini listlenmektedir (Simmel, 2003: 106).

Bireysel-kimlikler, kiginin temelde “benlik” tutkusunun tiiketim araciligiyla ortaya
koyma cabasi seklinde goriilebilir (Giddens, 2010). Bu ¢abaya odaklanan tiiketiciler
olarak bireyler tiiketim toplumunda, kendi bireysel yapilarimi ifade edebilmek igin,
“pbenlik” amacinin gerceklestirilmesine ve tatmin edilmesine yonelik davraniglar
sergilemektedirler (Tarlak vd., 2007: 47). Bu yiizden benlik kavrami, kisinin hayat
tarzinin temelini olustururken, hayat tarzlar1 da kisinin benliginin disavurum sekli haline
gelmektedir (Odabasi ve Baris, 2011: 219).

Tiiketim toplumunda “ben-odaklilik” yeni bir yasam bi¢imi olarak sunulmaktadir
ve bu yeni hayat tarzinin sahibi de yeni bir kisiliktir: postmodern insan. Postmodern
ben-odakli insana su Onerilmektedir: “Kim oldugunu sana bagkalarinin sdylemesine
izin verme. Seni sen yapan sen olacaksin.” Bu ben odaklilik ne narsist, ne egoist, ne de
otoriter-sadist bir benlik vurgusudur. Ciinkii kuraldan ve igerikten yoksun olarak bu ben
odaklilik her defasinda yeniden yeni bir “ben”le yaratilmaktadir. (Funk, 2013: 55-60).

Marcuse’nin  (1986: 29) insanlarin kendilerini metalarinda tanimladigina,
ruhlarini otomobillerinde, miizik setlerinde, icten kath evlerinde, mutfak donatimlarinda
bulduguna yonelik elestirel tespiti, giinlimiiz bireyselligini yansitan postmodern yagam
tarzini tam olarak tasvir etmektedir. Bauman’in (2005: 133) dedigi gibi, “artik hepimiz
bireyleriz, sectigimiz i¢in degil, mecbur oldugumuz ic¢in.” Ancak bu birey olan kisi,
vazgecilmez ve degerli degildir. Yeri doldurulabilir biri, yani tiiketim toplumu i¢inde bir
higtir (Horkheimer ve Adorno, 1996: 37). Varligini tiikketerek ortaya koymakta ve tiiketim
nesneleri araciligiyla kisiligini ifade etmeye ¢alismaktadir. Artik modernizm doneminde
pasajlarda dolasan flanéurlarin yerini, postmodernizmle birlikte Ritzer’1n (2000) tiikketimin
yapildig1 mekanlar1 betimlerken kullandig: “tiiketim katedralleri”nde tiiketen ve tiiketilen
bireyler almstir.
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Bu tiiketen bireyler toplumunda tiiketim endiistrisinin isleyisini saglayan en 6nemli
mecralarin basinda ise kitle iletisim araclar1 gelmektedir. Kitle iletisim araglari, tiiketim
kapitalizminin tiiketimi arttirma amacl kullandig1 mecralardan biridir ancak tiiketicileri
ikna etmede en etkili aractir. Bu mecra gelirden bagimsiz olarak tiiketicilerden “ihtiyag
duyanlar” kitlesini yaratabilmekte ve bu kitlenin satin alma giidiileri ile dinamiklerini
sekillendirebilmektedir. Daha da Onemlisi ise, bu araclarin tiiketicilerin satin alma
isteklerinin devamliligini saglayabilmek ig¢in iirlinlere ve hizmetlere diizenli olarak
degerler ve anlamlar asilayarak tiikketimin, modern kapitalizmde idealist bir uygulamaya
doniismesinde temel bir rol oynamasidir (Yaniklar, 2010: 31). Ozellikle reklamlar bu
anlamda tliketim propagandasini basariyla gergeklestirmektedir. Reklamda kullanilan
kiiltiirel 6geler ve mitler, tiiketim toplumunda prestij, farklilik, bir gruba ait olma,
kimlik edinme, sinif atlama gibi simgesel degerlerin yeniden iiretilmesini saglamaktadir
(Dagtas, 2003: 77). Bir reklamda tercihlerini kendisi belirleyen bireyler olarak bize “Hey
sen!” diye seslenilir. Clinkii temelde “6zgiir” ve bagimsiz bireyler reklamdaki ideolojinin
vurguladigt yapilardir (Williamson, 2001: 53). Genel olarak reklamcilik sektoriiniin
amaci, her tiirlii rasyonel ve irrasyonel arglimanlar1 kullanarak potansiyel miisterileri,
tanitim1 yapilmakta olan iiriin ya da hizmetin satigin1 saglamaktir (Wernick, 1996: 51).

Yontem

Calismanin amac1 bireysellik olgusunun, “hayat tarzi” ve “benlik” 06geleri
temelinde reklamlarda nasil yansitildigini incelemektir. Bu baglamda haber aktiiel dergisi
olan Tempo dergisinin 2012 yilinda yayinlanan sayilarindaki reklamlar analiz edilmistir.
Tempo dergisinin 6rneklem olarak secilmesinde, tiraji1 yiiksek aktiiel haber dergisi olmasi
ve hedef kitlesinin genis olmasi etkenleri gz oniinde bulundurulmustur. Arastirma
sorular1 su sekildedir:

* Bireysellik temelli metinlere en ¢cok hangi reklamlarda rastlanmaktadir?
* “Hayat tarz1” baglaminda nasil bir bireysellik asilanmaktadir?
*  “Benlik” 6gesi reklam metinlerinde nasil sekillendirilmektedir?

* Genel olarak bireysellik kavrami temelinde hangi sOylemler 6n plana
¢ikarilmaktadir?

Aragtirma yontemi olarak nicel-nitel icerik ¢dziimlemesi se¢ilmistir. Sosyal
bilimlerde igerik analizi, konusmalarin, dokiimanlarin, gérsel kayitlarin igeriklerinin, el
yazmalarim, miilakatlarin incelenmesinde ¢ok kullanilan ve tercih edilen bir yontemdir.
Icerik ¢oziimlemesi, incelenen verilerden yinelenebilir ve anlaml sonuglar ¢ikarilmasini
saglayan bir arastirma yontemidir (Gokge, 1999: 101). Bu baglamda igerik ¢o6ziimlemesi,
yazili veya gorsel materyallerin iceriksel ve bigimsel 6zelliklerinin sistematik olarak
nesnel tasvirini ortaya ¢ikaran bir analiz tiiriidiir (Aziz, 1994: 119; Gokge, 2006: 17).

Icerik analizi ile yapilan inceleme arag ve teknikleri, genelde tiimdengelime dayali
bir “okuma” sistemini uygulamaktadir. Bu okuma sistemi, sinirlar1 belirlenmis sylemlerin
cozlimlenmesi ilizerine odaklanmaktadir (Bilgin, 2006: 1). Objektif sonuglarin ortaya
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cikarilmasinda hem nicel hem de nitel diizeylerin kullanilabilmesi yontemin en biiyiik
avantajlarindandir. Icerik ¢oziimlemesinde iki diizeyli analiz gerceklestirilmektedir:
Acik analiz ve gizli analiz. A¢ik analiz diizeyi verilerin istatistiki ve sayisal olarak nicel
ozelligini, gizli analiz ise metin mesajlarindaki anlamlarina yonelik nitel ¢éziimlemesini
icermektedir (Becerikli, 2008: 233).

Calismada reklam metinlerinin degerlendirilmesi agisindan hem nicel hem nitel
ozellikleri olan igerik analizi en uygun yontem olarak goriilmiistiir. Bu baglamda “agik”
ve “gizli” diizeyli i¢erik yontemi kullanilarak aragtirmada derginin bir yil i¢inde ¢ikan
12 sayisinda yer alan reklam metinleri ele alinarak bireysellik olgusunun segilen belirli
ornekler lizerinden hayat tarzi ve benlik 6geleri temelinde nasil sunuldugu incelenmistir.

Bulgular

Yapilan aragtirmaya goére Tempo dergisinin 2012 yilinda ¢ikan 12 sayisinda
toplam 811 reklam yayinlanmistir. Reklamlarin yi1l iginde dergide yer aldigi sayfa sayisi
ise 464’tiir. Genel olarak en ¢ok sunulan {iriin ve hizmetler dogrultusunda 73 konut, 9
otomobil, 28 saghkli yasam, 27 alisveris ve eglence merkezi, 29 yeme/igme mekani,
47 igecek, 350 giyim-kusam, 45 dergi/gazete/kitap, 10 TV/ radyo, 41 otel/tatil mekana,
28 okul, 29 kozmetik ve 95 sergi/festival tanitimlar1 agirlikli diger reklam kategorileri
belirlenmistir (Tablo 1).

Tablo 1. Reklamlarin dagilimi

Reklam Konular: Dergi icinde Yayimlanma Sayis1
Konut 73
Otomobil 9
Saglikli yasam merkezi 28
Aligveris ve eglence mekani 27
Yeme-igme mekani 29
Icecek 47
Giyim-kusam 350
Dergi/gazete/kitap tanitimlari 45
Televizyon/radyo 10
Otel ve tatil mekani 41
Okul tanitimlart 28
Kozmetik iiriinler 29
Sergi/Festival ve diger 95
Toplam 811

Bireysellik temelli hayat tarzinda bireyin 6n planda oldugu, yalniz ve huzurlu
kisilerin sahip oldugu, ayricalikli bir metropol yasami sunulmaktadir. Bu temalara daha
cok konut reklamlarinda rastlanilmaktadir. 73 konut reklaminin dergide yer aldigi tam
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stitunlu sayfa sayis1 46’dir. Dergide bireysellik temelli yasam tarzinin vurgulandigi ve
dergide ¢ok yayinlanan reklamlardan biri “Soyak Soho” konutlarina aittir. Reklam yil
icinde 5 sayida, 11 tam ¢erceve sayfada yer almistir. Baslik olarak “Kimler kimler oturacak
Soho’da?” seklinde soru ifadesi kullanilarak, sunulan yasam tarzina “sadece” kimlerin
sahip olabilecegi anlatimi yapilmistir. Metnin i¢inde “huzur’u yalniz yasamakta bulan
metropol insanlarina seslenilmektedir. Aile olarak ise ¢ocuksuz, “atomik™ bireylerden
olusan bir aile yap1 vurgusu mevcuttur. Bu konutlarin miisterilerine vaat ettigi baglica
yasam tarzi kalabalik icinde ama sessiz ve bireye “6zel” bir yasam se¢enegidir (Gorsel 1):

Kimler kimler mi? Yalniz yasamay1 daha huzurlu bulanlar. Bir ayagim Istanbul’da olsun

isteyenler. Evlenmis ama ¢ocuk deyince “Insallah ileride” diyenler. Tek bagina eve ¢ikma zamani

gelmis ¢ocuklarini diisiinenler. Hepsi de sehrin merkezinde, sehrin kalabaliginin i¢inde, kalabaliktan

uzak, kendine 6zgili bir siikiineti olan 6zel bir yer olsun istiyor ve Soho’dan daire aliyor. “Nerede
oturuyorsun?” dendiginde Soho’da diyebilmenin ayricalikli mutlulugunu duymak igin.

Gorsel 1. Soyak Soho reklami.

Derginin konutlar ile ilgili bir tam ¢er¢eve sayfada yayinlanan 4 reklamdan
biri olan diger Soyak Soho reklaminda ise “Sehrin merkezinde vaha” basligiyla sehir
icinde ama sehirden farkli bir yasam vurgulanmaktadir. Farkli isteklerin géz oniinde
bulundurularak ona uygun dairelerin de yapildig1 metin i¢inde vurgulanarak bireylere
“Ozel” ve “benzersiz” bir yasam tarzi sunulmaktadir (Gorsel 2):

Soyak’m Zincirlikuyu’daki projesi Soyak Soho, 3 bin 525 metrekare iizerine kurulu. Toplam

77 rezidans daire ve 3 bin metrekarelik ofisten olusan projede, biiyiikliikleri 65-252 metrekare arasinda

degisen 1+1, 2+1, 1+1 dubleks ve 3+1 dubleks rezidans daireler bulunuyor. Soyak Soho’da, farkli
isteklere gore tasarlanmig rezidans segenekleri de var [...].
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Gorsel 2. Soyak Soho reklami.

“Safi Espadon” konutlarinin reklami bireysellik temali yasam tarzini yansitan
orneklerdendir. “Sehir artik tiim gorkemiyle sizin” sloganiyla bireye yasam tarzini ve
yasadig1 sehri kontrol eden bir “giic” imgesi atfedilmektedir. Kullanilan metinde, bireye
0zel ve benzersiz, herkesten “farkli” bir yasam tarzi1 6n plana ¢ikarilmaktadir. Birey
odakli yasam tarzi anlaminda 6zellikle “farklilik” ve “ayricalik” vurgulari yapilmaktadir
(Gorsel 3):

Benzersiz bir yasam alani, yepyeni bir yasam anlayisi... Safi Gayrimenkul’iin yepyeni projesi
Espadon Residance, ofis ve konut anlayigim yeni bir boyuta tasiyor. Istanbul’un hizla gelisen merkezi
ve yeni yapilan Adliye Saray1’nin ev sahibi Kartal’da yiikselen Espadon Residance, bolgenin siluetini
degistiriyor. Ustelik biiyiileyici mimarisi sayesinde Adalar ve Marmara denizi manzarasi tiim dairelere
komsu oluyor. Size 6zel SPA, kapali havuz, toplanti salonu, hemen yaninizda ¢arsi, bir adim Gtenizde
metro ve 10 dakika yakininizda Sabiha Gokgen Uluslararast Havalani. Espadon’da her sey hayal
edebileceginiz kadar gergek...

Gorsel 3. Safi Espadon reklam.

Birey odakli bir yasam tarzinin ve “ayricalik” 6gesinin 6n plana ¢ikarildigi bagka
bir 6rnek ise “Bomonti Modern Palas”in reklamlaridir. 5 sayida ve 5 tam ¢ergeve sayfada
yayinlanan reklamin metninde “modern” ve “liiks” bir yasam sunulmaktadir. Bu yasam
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tarz1 da bireye “ayricalik” vaat etmektedir. “Istanbul’un tam kalbinde” slogani ile reklamda
sinirli sayidaki dairenin alt1 ¢izilerek metaforik olarak sehrin “kalbinde” yani merkezinde
ve kalabaligin iginde ama herkesten farkl bir hayat tarzi vurgulanmaktadir (Gorsel 4):

100 y1llik tecriibeyle Extensa’dan Bomonti’ye Avrupali bir dokunus...98 liiks daireden biri de
benim olsun, sehrin kalbinde evim olsun diyorsaniz, bizi aray1n, sizi de Bomonti’li yapalim.

Gorsel 4. Bomonti Modern Palas reklami.

Benlik 6gesi temelinde reklamlarda ozellikle bireyin “giic”i, “farkli’”ligi,
“seckin”ligi, “ozel”ligi, “Ozgilir’liigli gibi bireysel nitelikleri vurgulanmaktadir. Bu tip
reklamlarda bireye dogrudan seslenilerek tanitim yapilmaktadir. Bireyin benligini 6n
plana ¢ikaran reklamlara giyim-kusam, tatil mekanlari, aligveris/eglence merkezleri,
saglikli yasam konulu reklam kategorilerinde sikca rastlanmaktadir.

Aligveris/eglence merkezlerinin tanitildig1 27 reklam dergide, 9 tam ¢ergeve sayfada
yer almistir. Bu baglamdaki 6rneklerden biri “Astoria” aligveris merkezinin reklamidir.
“Deneyimlerinizi nerede kazandiginiz 6nemlidir” sloganiyla reklamda bir tiiketim
mekaninim nasil bireye “farklilik” kazandirdig1 sunulmaktadir. “Iste ¢ilgin kalabaliktan
uzakta Astoria” baglikli metinde ise kisiye kendi yaptig1 se¢imleriyle ve tercihleriyle
hayatindaki her seyi kontrol edebilen bir birey olarak seslenilmektedir. Herkesten farkls,
yalniz olmay1 ve “izole” bir yasam bi¢imini seven benlik vurgusu yapilmaktadir (Gorsel
5):

Ciinkii siz, secimlerinizle sekillendiniz, sevdiklerinizle tarz yarattiniz. Herkesin yaptigini
yapmadiniz, popiiler kalabaliktan hi¢ haz etmediniz. “Trendleri ben belirlerim” dediniz. Seckin ve 6zel
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olani1 arzuladiniz. ..

Gorsel 5. Astoria reklami.

Diger bir 6rnek ise kahve iirlinlerinin satildig1 “Nespresso” isimli butik magazanin
reklamidir. “Kahve sanata doniisiiyor” baslikli metinde sanatla Ozdeslestirilen
magaza ve Uriinlerin kalitesi ve “liikks tiiketim” vurgusu yapilmaktadir. Kisiye 6zel
hizmetin sunuldugunun alt1 ¢izilere, bireyin “farklilik” ve “segkinlik” yonleri 6n plana
cikarilmaktadir (Gorsel 6):

Nespresso, Nisantasi’nda yeni bir butik magaza acti. Kisiye 6zel hizmete odaklanan magaza,

kahvenin keyfini uzatmay1 hedefliyor. Sanat galerisini andiran mekanda farkli misteri ihtiyaglarina gore
ozel alanlardan olusuyor.

Gorsel 6. Nespresso reklami.

Aktif bir 6zne olarak bireye atfedilen sinirsiz nitelikler ve istekler baglaminda
yapilan reklam kategorilerinden biri de tatil mekanlari temali reklamlardir. Tatil
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mekanlari olarak turistik bolgelerdeki konaklama yerleri, 6zellikle oteller tanitilmaktadir.
Bu baglamda sunulan 41 reklam, derginin 8 sayisinda, 12 tam cergeve sayfa olarak
yaymlanmistir. Ornek olarak “Gloria” otelinin reklami incelenebilir. “Gloria’dan
sevgilerle” basliklt mektup formatini yansitan reklam metninde, otelde deneyimi olmus
birinin sézleri yansitilmaktadir. Metinden goriildiigii tizere tek basina yapilmais bir tatilden
bahsedilmektedir. Herkesten uzak bir “izole” hayat deneyimi vurgusu 6n plandadir.

Bireyin kendi benliginin farkina tek basina orada tatil yaparak varmasi betimlenmektedir
(Gorsel 7):

Amélie, arabanin camindan sarkittig1 kiiciik eliyle riizgdri hissetmeye bayiliyordu... Cilinki
dokunmak diinyaya bir adim daha yakinlagsmakti... Ben bunu Gloria’dan 6grendim. Yalinayak ¢iktim
disar1, kumlarin yumusakligini, ¢imenlerin hisirtisini, dalgalarin kiyiya usul usul vurusunu hissettim
biitiin bedenimle... Meger yasamak, yasadiginin farkinda olmakmis. Tesekkiirler Gloria.

Gorsel 7. Gloria reklami.

Dergide yayinlanan otel tanitimina dair reklamlardan biri de Hilton ile ilgili yapilan
reklamdir. “Bodrumun essiz koyu” olarak otelin konumunu sehrin diger bolgelerindeki
otellerinden farklilagtiran metin, bireylere de “essiz” olmay1 sunmaktadir. Bunu bizzat
kendilerinin kesfetmesi asilanmaktadir. Boylece, birey digerlerinden farkli olacaktir.
Bireysellik baglaminda ifade edersek, “essiz” olmanin keyfine varacaktir (Gorsel 8):

Hilton Bodrum’un essiz koyunu baskalarindan dinlemeyin: Gelin ve kendiniz kesfedin.

Gorsel 8. Hilton Oteli Reklam
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Diger bir 6rnek ise “Miracle Resort Hotel” reklamidir. “Sadece size 6zel bir diinya”
baslikli metinde bireye sinirsiz vaatler sunulmaktadir. Bireyin farkliliginin yaninda
“benzersiz”’ligi, “tek”’ligi ve “6zel” olusu oOzellikle vurgulanmaktadir. Ona vaat edilen
kusursuz ve muhtesem sey, sehir veya iilke degil o’na 6zel hazirlanan tiim gilizelliklerin
oldugu bir diinyadir (Gorsel 9):

Kusursuzun arayisinda, muhtesem giizelligin tam ortasinda bir diinya. Bu diinyada her detay
sadece sizin i¢in 6zenle hazirlandi.

Gorsel 9. Miracle Resort Hotel reklami.

Bireysellik baglaminda benligin 6n plana ¢ikarildigi metinlere saglikli yasam temali
reklamlarda da rastlanmaktadir. Bu kapsamdaki 28 reklamin derginin tiim sayilarinda, 11
tam c¢er¢eve sayfada yaymlandigr goriilmiistiir. Bireyin rahatligi, giicii, kendine deger
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vermesi gibi bireysel dzelliklerin alt1 ¢izilmektedir. Ozellikle bu anlamda saglikli bir
yasamla iiriin mesajlarin1 dzdeslestiren “Isbir yatak” reklamlari incelenebilir. Bir tam
cergeve sayfada yayinlanan reklamda “Yataginizin hava durumu, kislar sicak ve rahat,
yazlar serin ve ferah” baslikli metinde iki kisilik bir yatakta kisiye 6zel nasil rahatligin
saglanabilecegi anlatilmaktadir. Evli iki kisinin birlikte uyudugu yatakta konfora bagl
nasil bireysel isteklerin dnemli oldugu vurgulanmaktadir. Yatakta 1sinin kisiye ozel
kontrol edilmesi i¢in, alan ayrimi yapilarak, eslere ayr1 ayr1 kumandalar sunulmaktadir.
Diger Isbir Yatak’in bir tam cerceve sayfada yaymlanan reklaminda ise “Herkes igin
farkli konfor” slogan1 kullanilmistir. Bu reklam metninde yine ilk 6rneginde oldugu gibi
bireye “6zel” segenekler sunulmaktadir (Gorsel 10):
Her yataga uyumlu, kolay kurul ve kullanim imkani saglayan yatak klimasi ile kisin sicak,

yazin serin bir uyku sizleri bekliyor. Esinizin yattig1 alan1 farkli 1sida, sizin yattiginiz alani farkli 1sida
ayarlayabileceginiz yatak klimasi ile uyku konforunuza konfor katar...

ViscoAir ile yataginizi kitap okurken, televizyon izlerken ya da uyurken farkli sertlikte
ayarlayabilir, istediginiz zaman yataginizin sertlik ve yumusaklik ayarmi kumanda edebilirsiniz.
Esinizin yattig1 alan1 ve kendi alaniniz1 farkli sertliklerde ayarlayabilirsiniz.

Gorsel 10. Isbir Yatak reklami.

Saglikli yasam kategorisinde en fazla siklikla spor salonlarinin reklamlar
one cikmaktadir. Bu tipli reklamlarda 6zellikle bireyin herkesten bagimsiz “giic”i
vurgulanmaktadir. Yasamini stirdiirebilmesi i¢in bireysel olarak kendine bakmasi ve
gii¢lii olmasi, bunun i¢in yenilenmesi gerekmektedir. Her zaman herkesten giiclii olmak
vurgusu ve birey olarak “yenilmez” olmasi gerektigi asilanmaktadir. Bu anlamda birer
sayfa olarak yayimlanmis “Fitness Club Sports International” reklam metinleri 6rnek
gosterilebilir (Gorsel 11):

Yasamin iginde giiclii ol. Yasaman i¢in giiclii ol. Sports International’in uzman egitmenleriyle
sporun enerjisini kesfederek yasaminiza gii¢ verin!

Yenilen, yenilme! Sports International’in farkiyla yenilenin; fit bir beden ve dengeli bir zihinle
yenilmez olun.

Gorsel 11. Fitness Club Sports International reklama.
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Dergi i¢inde en c¢ok reklamin yapildigr {irtin kategorisi olan giyim-kusam
reklamlarinda da sikga bireysellik temelli bireyin benliginin ortaya ¢ikarilmasi vurgusu
yapilmaktadir. 350 reklamin dergide yer aldig1 tam ¢ergeve sayfa sayis1 78’dir. Derginin yil
icine ¢ikan tiim sayilarinda en fazla reklam yogunluguna sahip iiriin kategorisidir. Giyim
kusam kategorisinde 6zellikle taki ve saat satig1 yapan “pandora.net” sitesinin reklaminda
bireye kendi tarzin1 kendi tercihleriyle belirleme sans1 verilmektedir. “Combine to create
your own style” (“Kendi stilini yaratmak i¢in olustur”) sloganli reklam metninde bireye
“Onemli” ve 6zel biri oldugu vurgusu yapilmakta ve kendi tarzini bu iiriin se¢imleriyle
olusturarak “farkli” olabilecegi anlatilmaktadir (Gorsel 12). Diger bir 6rnek ise {inli
Italyan Valentine ve Rocco Barocco markalarina yapilan reklam metnidir. Bu reklamda
Ozellikle sunulan iirlinlerle ve marka ismiyle is kadinlarina “se¢kinlik” kazandirildigi
vurgulanmaktadir:

Become your own jewelery designer and create the combinations that feel just right for you.
Design your own favourite combinations on pandora.net.

Italya’nm iinliilerinden Valentino ve Rocco Barocco Cigek I¢ Giyim aracihigiyla Tiirkiye’de
satisa sunuldu. Mendos magazalarinda bulabileceginiz markalarin 2011-2012 sonbahar-kis canta
koleksiyonlarinda sadelik ve siklik 6n planda. Valentino is kadmlarina seckinlik katarken, Rocco
Barocco genglik ruhunu atesliyor [...].

Gorsel 12. Pandora reklamm

Say1 39 /Giiz 2014 m 222



Ilgar Seyidov

Bu kategoride yer alan reklamlardan biri de Netwok giyim markas1 i¢in yapilmis
olan reklamdir. Reklamda daha 6nce de bahsedildigi gibi bir tiikketim metas1 olarak giyim
tizerinden bir bireysel kimlik inga edilmektedir. Bu bireysel kimligin tasvirinde ise “kentli”,
“rahat” ve “renkli” bir erkek imaj1 ¢izilmektedir. Eglenmeyi seven, yalniz ve kendine
has tarzi olan bir sehir insani1 yansitilmaktadir. “Kentli, renkli, rahat erkek” sloganiyla
yaymlanan reklam, giiniimiiz bireysel kimligini erkek birey tlizerinden yansitmaktadir
(Gorsel 13):

Mevsimin enerjisini yansitmak isteyen erkekler i¢in tasarlanan Network’un yeni
koleksiyonunda keten takim elbiseler, yikamali deriler, slim kravatlar, dar par¢a pantalonlar
ve sandaletler yer aliyor.

Gorsel 13. Network giyim reklam.

Giyim markalar iizerine bir bireysel kimlik insasinin yapildigi reklamlardan biri
de derginin tarz olusturma iizerine kurulu béliimiinde, 3 (li¢) markadan kullanildig:
tanitim sayfasidir. Giyim-kusam yoluyla olusturulan bireysel kimlik, bu defa bir kadin
birey iizerinden incelenmektedir. Ug farkli marka kullanilarak temelde bir kadin bireyin
digerlerinden nasil farkli olacag1 vurgulanmaktadir. Ozellikle yazili metinde de belirtildigi
iizere diger insanlarin ilgisini nasil ¢ekecegi giyim-kusam Onerileriyle ifade edilmektedir.
Bu anlamda kadina 6nerilen giyim markalartyla olarak nasil “seckin”, “dikkat ¢ekici” ve
her anlamda “6zenilen” bir birey olacagi yansitilmaktadir (Gorsel 14):

Bakiglart iizerinize toplamak istiyorsaniz, pastel renklerden sasmayin. Koyu ve ya parlak
renkler, dogal giizelliginizi g6lgeler. Buz mavisi, kiil grisi, turuncu, toz pembe ideal renkleriniz arasinda.

Biraz daha cesur olabilirsiniz. Altin, sizin i¢in bi¢ilmis kaftan. Makyajiniz ise belli belirsiz ve seftali
tonlarinda olmali.
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Gorsel 14. Pinko & Max Mara & Christian Louboutin reklami.

Dergide icecek kategorisinde toplamda 47 reklam yapilmistir. Genel olarak
bakildiginda alkollii igeceklerin tanitimi 6n plandadir. Igecek reklamlarinda dikkat
ceken nokta yazili metin ve sloganlarda bireylere aktif bir 6zne olarak hitap bi¢imidir.
Bu tarz reklamlardan biri de Kavaklidere sarap markasi “Ancyra” i¢in yapilmis olan
reklamdir. Bireye dogruda “sen” olarak “Senin Ancyra’n hangisi?” seklinde soruyla
hitap edilmektedir. Burada ister evde olsun, isterse de disarida tiim kararlar1 kendi basina
veren bagimsiz bir bireysel kisilige seslenilmektedir. Ona terichlerini kendisinin yapacagi
vurgulanarak, aktif bir 6zne rolii yiikletilmektedir (Gorsel 15) :

Gorsel 15. Ancyra reklami.

Dergide digerleri ile en az yayinlanan reklam kategorisine sahip araba reklamlarinda
da bireysel olarak benligin giiciine vurgu yapildig1 goriilmektedir. Bu anlamda 6zellikle
“Iyi olan kazansin” sloganiyla bir tam gergeve sayfada yayinlanmis BMW 3 serisinin
reklam metni 6rnek olarak ele alinabilir. Reklamda herkesin yaristig1, bireylerin bir birine
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rakip oldugu “yarig” seklinde bir hayat tasvir edilmektedir. Bu “yarig”ta kazanmanin
tek yolu ise bireyin “gili¢lii” olmasidir. Ayn1 zamanda bireylerin kendi karakterlerini
arabalarma yansitmalar1 i¢in dort farkli sunus modelinin oldugu bilgisi de, bireysellik
temelinde “farklilik” 6gesine isaret etmektedir (Gorsel 16):

Herkes kazanmak i¢in yarigir. Kusursuz performansi, essiz tasarimi ve dogustan gelen
sporcu ruhuyla Yeni BMW 3 Serisi kazanmak i¢in gereken tiim donanima sahip. Kazanmanin
giiclii olmaktan gectigini diisiinenler icin BMW Twinpower Turbo dizel ve benzinli motor
secenekleri. Hedefe ulasma yolunun dinamizm oldugunu diisiinenler igin sekiz ileri otomatik
sanziman. Ve oyuna kendi karakterleri yansitmak igin dort farkl: siiriis modu. Yeni BMW 3
Serisi Borusan Otomotiv Yetkili Saticilarinda sizi bekliyor.

Gorsel 16. BMW 3 Series reklami.

Dergide yaymlanan 811 reklam i¢inde ozellikle bireysellik temali hayat tarzini
ve benlik olgusunu 6ne ¢ikaran reklamlar drnekler olarak secilmistir ve incelenmistir.
Nitel ve nicel igerik ¢dziimleme ile yapilan incelemede gdrsel metinler de eklenmistir.
Sonug boliimiinde reklam metinlerinde, bireysellik baglaminda ortaya ¢ikarilan 6geler
genel olarak degerlendirilmektedir.

Sonug¢

Modernizm donemiyle degisen ekonomik sistem, gelisen kapitalizm toplumun sosyal
yapisini da yeniden sekillendirmistir. Biiylik kentlerin metropollere doniismesi, kirsal
bolgelerden sehirlere gociin artmasi beraberinde bir¢ok toplumsal sorunlari da beraberinde
getirmistir. Modern toplum iginde “bireylesme” ya da diger bir degisle “atomlagma”
geleneksel sosyal iligkileri kokiinden zayiflatmistir. XIX. yiizyilda metropollerde
goriilmeye baglanan flanéurlar, daha sonra XX. ylizyilin ikinci yarisinda ortaya ¢ikan
tiiketim toplumu iginde benligini hayat tarzina yansitan bireylere dontigsmiislerdir.
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Caligsmada bireysellik olgusunun reklamlar araciligiyla tiikketim toplumu icinde hayat
tarz1 ve benlik 6geleri temelinde nasil sunuldugu incelenmistir. Arastirma sonuglarina
gore hayat tarzi baglaminda kalabalik icinde ama kalabaliktan uzak, birey odakli ve bir
yasam bic¢iminin vurgulandigi metropol yasam bi¢imi betimlenmektedir. Huzurun bu
sekilde saglanacagi savunulmaktadir. Bu anlamda toplum iginde belirli sinirlar1 olan
“izole” bir yasam bi¢imi vurgulanmaktadir. Burada tasvir edilen, tiiketim toplumunu
olusturan bireylerden ibaret bir aile yapis1 ve hayat tarzidur.

Reklam metinleri incelendiginde goriilmiistir ki, tiiketici toplumunda anahtar
kavramlardan olan yasam tarzi, bireye odakli olarak sunulmaktadir. Bir aile yapisindan
bahis edilse de, aileyi olusturanlar “6zgiir” bireylerdir. Bu bireylerin de bir yasam tarzi
vardir. Tiketim kapitalizminin agiladig1 gibi, bu yasam tarzinin toplum icindeki diger
yasam tarzlarindan farkli ve “6zel” olmasi gerekmektedir. Bunun i¢in ise, ¢ok sayida
“sozde” farkli isteklere uygun tiiketim mallar1 ve hizmetleri sunulmaktadir.

Benlik 6gesi temelinde ise bireyin etkili bir 6zne olarak farkliligi, “6zel”ligi,
ayricaligi ve seckinligi gibi nitelikleri siralanmaktadir. Kendi yasam tarzini tek basina
yaratabilecegi, yaptig1 secimlerin ve tercihlerin onun benligini yansitabilecegi, bir sosyal
gruba ait olsa bile yine de onlardan farkli ve iistiin oldugu gibi ben merkezli reklam
mesajlart agirliktadir.

“Ben”in vurgulandig1 bu reklam metinlerinde bireyin toplum ic¢indeki durusu ve
kimligi 6zellikle 6n plana ¢ikarilmaktadir. Kimlik duygusunun olusturulmasi i¢in ise
bireyin tiiketici olmasi1 gerekmektedir. Toplumda kabul gérmek, bir sosyal gruba ait
olmak, ayni zamanda ait oldugu grup i¢inde de “farkli” kimlige sahip olabilmesi i¢in
tiikketici toplumunda aktif rol oynamalidir. Bireysel olarak kendini korumasi, gii¢li
olmast vurgulanmaktadir. Ayrica bireye mensup oldugu toplumdaki olusturan diger
iiyelerden farkli olmasi asilanmakta ve bu dogrultuda da tiiketim tirtinleri ve hizmetleriyle
“seckinlik”, “ayricalik” vaat edilmektedir.

Sonug¢ olarak bireyin i¢inde oldugu tiiketim toplumunda hem hayat tarzi hem
de benlik 0gesi temellerinde, bireysellik en genel bashikta “6zgiirliik” adi altinda
pazarlanmaktadir. Daima tiiketim siirecine katilarak kim olduguna, benligini ortaya
cikaracagina ve bir yasam tarzina sahip olabilecegi asilanmaktadir. Bu tiiketen ve
tiikketilen bireyler toplumunda, tiiketicilere sunulan ve vaat edilen, bireye 6zel postmodern
bir yasam bi¢imidir. Benliklerini tiikketim siirecine katilmakla ortaya koymaya ¢alisan bu
“atomik” bireyler ise, Funk’in tanimlamasiyla ifade edersek, ¢ok kimlikli, ben-odakl
postmodern kisiliklerdir.
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Oncelikle beni hocalik sifatryla davet
ettiginiz i¢in tesekkiir ediyorum. Toplantiya
baslamadan oOnce su konuya Ozellikle
deginmek isterim. Saym Rektoriimiiz,
tiniversitenizin faaliyetlerini Orneklerken
130’a yakin kuliibiiniiz oldugundan soz etti.
Bence bu, tliniversitenin ger¢ekten ne kadar
tiniversite oldugunun gostergesidir. Daniel
Bell sosyolojinin en dnemli hocalarindan
biri olarak bilinir. Onun otobiyografisinde
okudugum bir olay1 sizlerle paylasmak
istiyorum. Daniel Bell New York City
Universitesi'nden mezundur. O dénem
Daniel Bell ile birlikte Irving Kristol gibi
pek cok taninmis sahsiyet de New York
City Universitesi'nden mezun olmustur.
Partizan Review Dergisi etrafinda toplanan,
Amerikan Libertal ve Sol aydinlarin biiytlik
bir kesimi Daniel Bell’in New York City
Universitesi’nden arkadaslaridir.

Daniel Bell biyografisinde New York
City Universitesi'nden s6z etmektedir.
Bu iiniversite daha ¢ok Portoriko’lularin,
Latin Amerikalilarin  gidebildigi New
York Belediyesi’nin destegi ile ayakta

duran yoksul bir devlet {iniversitesidir.
Bell “boyle yoksul bir iiniversiteden boyle
bir donemde, bu kadar kamuoyunun
bildigi isimlerin mezun olmus olmasini
yadirgayabilirsiniz” diyor. Ama bunun
gerekcesini soyle acikliyor; “biz yoksul
bir tiniversite oldugumuz i¢in New York
Belediyesi eski bir garaj binasini bize
tahsis etmisti. Universite yonetimi de garaj
binasindaki bdlmeleri birbirinden ayirip
kiiciik odaciklar yapti ve bu odalarin her
birine bir kuliibe verdi. Ornegin; Katolik
ogrenciler kuliibii veya dernegi, Trogkistler
dernegi vb. Farkli siyasal ve ideolojik
ilgilere yonelik kurulmus derneklere
kuliipleri tahsis etmisti. Biz asil iiniversite
egitimimizi yukaridaki simiflardan ¢ok
asagida, o kuliiplerdeki tartismalarla
tamamladik. Ciinkii orada Oyle hararetli
tartismalar oluyordu ki, birbirimize cevap
yetistirebilmek igin ister istemez c¢ok siki
okumak zorundaydik. Karsimizdakinin
ne dedigini, ne diyecegini ve neyi neden
sOyledigini anlamak zorundaydik. Ve
bu bize asagida cok canli bir entelektiiel
ortami yasama firsatin1 vermisti”. Iste ben

1 Bu metin, 23.12.2014 tarihinde Nabi Avci tarafindan Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesinde yapilan “Medya ve
SiyasetUzerine” konulu konferansin desifre edilip diizenlenmesiyle olusturulmustur.
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bu nedenle 6grenci kuliipleri “Uzun zamandir ayni klasikleri
meselesini ¢ok Onemsiyorum. bizim toplumsal bir okumustur. Yani
]"3u.rada.un1\./ers1te yone.t.lvmmu} zaafimiz var; daha S.hakespeafe dgn
tiniversitemize, ogrenci . . . bir misra ile bir
N e o dogrusu siyaset¢i ve hatta -
kuliiplerine ve dgrencilerimize tademi seyi Ozetledigi veya
bu imkani saglamas1 ~ dkademisyen s inflarinin ima ettigl zaman
tniversitenin gelecegi  far tismalarinda goriilen  kars: taraf onun ne
bakimindan ¢ok sevindirici bir cok onemli bir zaaf demek  istedigini
durumdur. anlamaktadir.

Uzun zamandir bizim
toplumsal bir zaafimiz var;
daha dogrusu siyaset¢i ve

var. Bu tek tek herhangi

birimizin sorumlulugu ya
da zaafi degil, ortak bir
zaafimizdw. O da ortak

Bazen wuzun uzun
anlatacagimiz seyler
kiigiikk bir alintiyla
klasiklerden,

hatta akademisyen" s‘%nlﬂarmm bir referans ¢ercevemizin  ingil’ den, Bat:
ganr;irﬁalirilrndiaaforj;re.n Q]gl; olmamasidir.” 1e(debiyatimn terilel
tek tek herhangi birimizin rez)zifln;nr?rll At doaaE
sorumlulugu ya da zaafi degil, soylenecek bir ciimle Qe

ortak bir zaafimizdir. O da ortak bir referans
cercevemizin olmamasidir. Ben bunu
iletisim alaninin disindakilere izah ederken
sOyle soOyliiyorum; hani meshur bir halk
deyimi vardir ya: “ben diyorum bayram
haftasi, o anliyor mangal tahtas1”. Aslinda
referans c¢ercevesi mangal tahtasinin ve
bayram haftasinin yerini tespit etmektir.
“Osmanlica” dedigimiz zaman, “tarih”
dedigimiz zaman hatta “Tiirkiye” dedigimiz
zaman ayni seyleri mi kastediyoruz?
Bu konularda bile zaman zaman 06n
aciklamalar yapma zarureti ortaya ¢ikiyor.
Karsmizdakinin siz “Tiirkiye” dediginiz
zaman neyi kastettiginizi anlamadigini fark
ediyorsunuz. Tirkiye gibi hepimizin ayni
anlami ¢ikarmasi gereken bir kavramdan
s0z ederken bile bakiyorsunuz ki ¢ok farkl
yerlerden bakiliyor meseleye. Bu nedenle
ilkokullarda, ortaokullarda, liselerde ve
tabi tiniversitelerimizde ortak kiiltiirel bir
zemin hazirlamamiz gerekiyor. Bununla
ilgili gegmiste “bin temel eser”, “yiiz
temel eser” gibi iyi niyetli girisimler
yapilmasina ragmen maalesef ¢cok verimli
sonuclar alinamadi. Ama hepimiz biliyoruz
ki Amerika’daki herhangi bir iiniversite
mezunu biri, boliimii ne olursa olsun bir
baska boliimden birisiyle ayni kitaplari,
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halledilebilmektedir. Sadece yazarin adini
soylemek, mesela “Melvin’in dedigi gibi”
demek bile yeterli olmaktadir. Karsinizdaki
Melvin’in ne dedigini zaten biliyordur:
“demek oraya gonderme yapiyor” der ve
oradan bir uzlagi zemini ya da tartisma
zemini olusur. Biz de bodyle olmuyor.
Mesela “siyasette niikte niye yok, niye
tartigmalarimiz bu kadar kuru, yiizeysel,
saygisiz bir zeminde cereyan ediyor” diye
hepimiz yakiniyoruz. Ama niikte dediginiz
sey iste bu gondermelerle olmaktadir.
Simdi Nasrettin Hoca bile ortak bir zemin
olmaktan c¢ikmissa, Nasrettin Hoca’nin
bir fikrasina gonderme yapmak isterken
bile 6nce oturup fikray1 anlatmak zorunda
kaliyorsak isin tadi kagiyor. Bu bakimdan
cok iddiali ve gergeklesmeyecek hedefler
yerine, gerceklesmesi daha muhtemel
hedeflerle bir ortak okuma kiiltiiri
olusturabilirsek ¢ok daha iyi olacaktir.

Son giinlerde en ¢ok Atilla Ilhan
iizerinden Ornek verdim. Osmanlica
tartismalar1 sirasinda, “hi¢ olmazsa Atilla
[lhan’in “Hangi Bati”sm1 bir okuyun
beraber bir netlestirelim” dedim. Kemal
Tahir dediginiz zaman da ayni sekilde.
Mesela Ahmet Hamdi  Tanpinar’in
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“Huzur”u meslegimiz ne olursa olsun
okuyabilecegimiz bir kitap. “Saatleri
Ayarlama Enstitiisii” diinyanin en biiyiik
mizah saheserlerinden biridir. Bakin dikkat
edin Tirkiye demiyorum milliyetcilik ya
da milli kayirma igerisinde de degilim ama
“Saatleri Ayarlama Enstitiisii” olaganiistii
bir zekad kiiltiirii irtiintidiir. Dolayisiyla
hekimler olarak, miihendisler olarak,
edebiyatcilar olarak; iletisimciler, sagcilar,
solcular, milliyet¢iler, hepimiz en azindan
“Tanpinar” dedigimiz zaman ya da onun bir
climlesiyle birbirimize bir sey sdyledigimiz
zaman ne dedigimizi anlayalim istiyorum.

Osmanlica meselesiyle ilgili Hilmi
Yavuz 6rnegini vermek istiyorum. Bundan
bir sene kadar dnce bir yazisinda diyor ki
“liselerde veya mekteplerde tam kademe
tarif etmeden Osmanlica dersleri vermemiz
lazim”. Aslinda biz Osmanli Tiirkg¢esini
sosyal bilimler liselerinde zaten 10 senedir
zorunlu olarak okutuyoruz. Sosyal bilimler
lisesi, Hiiseyin Celik zamaninda kuruldu.
Iyi bir 6gretim kadrosu olusturuldu ve
buralarda lise 2, lise 3’te Osmanlica
zorunlu ders olarak okutuluyor. Sonra bu
tartismalar ¢iktig1 zaman insanlar farkli
seyler soylemeye basladilar. Liselerde
okutulsun diyenler bile, simdi “bizim
alt yapimiz miisait mi?” diye sormaya
basladilar. Eline agir bir Osmanlica metin
alip “onu okuyup ¢ocuklara biz bunu nasil
okutacagiz” diyen hocalar ¢ikti. Diyelim
ki Osmanlica meselesini tartigmiyoruz
da, liselerde matematik ogretelim mi
ogretmeyelim mi diye tartisiyoruz. Boyle
bir tartismanin ortasinda bir matematik
profesorii ¢iksa tahtaya 3 tane diferansiyel
denklemi yazsa sonra dese ki “cocuklara
bunu nasil anlatacaksiniz, bunu okutacak
Ogretmeniniz var mi?”. Oysa biz bunu
okutmayacagiz, biz 4 islemi Ogretecegiz
cocuklara. Ortaokulda, lisede c¢ocuklara
diferansiyel = okutacak  halimiz  yok.
Dolayistyla Osmanlica denilen sey de
neticede bir alfabe egitimidir. Murat

Bardake1 bunu “Gengler Hiiseyin Rahmi’yi
de ilk baskisindan okuyabilsinler” diyerek
cok giizel ifade etmisti. Bu bir 6zgiiven
saglayacaktir ¢ocuklara. Lise talebesi
Osmanl Tiirkgesi ile yazilmis basit bir
metnin, mesela Hiiseyin Rahmi’nin bir
eserinin orijinal baskisini okumanin verdigi
cesaretle, geriye doniik bin senelik kiiltiirel
gecmisini gorecektir. Bu iyi bir giivendir
ve bizim en ¢ok ihtiya¢ duydugumuz sey
ozgiivendir. Tarih sahnesinde yeni zuhur
etmis bir millet olmadigimizi, geriye dogru
pek ¢ok birikimlerimiz, zenginliklerimiz
oldugunu hissetmesi (bakin  bilmesi
demiyorum) énemli bir kazanimdir. Cocuk
bunlarin {izerine baska bir sey insa edebilir.
Dolayistyla simdi bir baska argiiman
da “ya biz zaten sunu Ogretemiyoruz,
bunu ogretemiyoruz, Osmanlicayr mi
Ogretecegiz” tarzindadir. Oysa ki bu Tiirkge
O0grenmenin de bir pargasidir. On bes sene
once yiiksek lisans derslerine girdigim
donemde bir Ogrenci dersin sonunda
“hocam konusmaniz sirasinda “netameli”
diye bir sey kullandiniz, netameli ne demek
diye sormustu”. Simdi bunu soran 6grenci
lisans bitirmis, yiiksek lisans yapiyor ve
bir reklam sirketinde metin yazari olarak
calistyor. Yani alet edevat kutusundaki en
onemli seyi kelimeler olan bir kisi bunu
soruyor. Bu bir marangozun, marangozluk
dersinde, bir ogrencinin keseri hocaya
gosterip “hocam bu ne, ne ise yariyor?”
demesi kadar garip bir sorudur. Dolayistyla
Osmanlica tartigmalarinda asil gdézden
kagirmamamiz gereken bizim kelime
dagarcigimizdir.

Bir diger konu lise egitiminin ¢okiip
cokmedigi meselesidir. Lise egitimi aslinda
cok Onceden c¢okmiistii. Niye ¢oktiigiini
ya da niye ¢Okecegini Miimtaz Turhan,
“Maarif Davamiz” isimli eserinde ¢ok
giizel izah etmistir. Bu kitab1 acarsaniz
orada bu gidigle {niversitelerin nasil
orta mekteplerin seviyesine diisecegini
zamaninda ikaz ettigini goreceksiniz. Ayrica
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Sali Toplantilar:

Avram Galanti’nin “Arabi
Harfleri Terakkimize Mani
Degildir” kitap¢igina
bakarsaniz (ki  kendisi
hem 1943-1947 donemi
milletvekillerindendir

“Sakarya Meydan
Muhaberesi askeri
tarihte ‘yedek subay

muhaberesi’ olarak bilinir.

Sakarya’y1 kazananlar

Simdi sizleri,
yani iletisim fakiiltesi
mezunlarini ilgilendiren
bir konuya deginmek
istiyorum. Milli Egitim
Bakani1 olduktan sonra

hem de Portekiz yedek subaylardi. Yani sunu gordim, bizim
Bilimler =~ Akademisi’ne meslegi profesyonel en onde gelen milli
tiyedir), “bu gidigle askerlik olmayan, ama sporlarimizdan biri de
ortaokul olacaksimz” |, ,4am miidafaasi icin igini “niye su dersi zorunlu
uyarisinda  bulundugunu T yapmiyoruz” sporudur.
A . giictinti birakip oraya L

goriirsiiniiz.  Cok  siikiir i limlerimizi Her gittigimiz yerde
iniversitelerimiz ~ onlarin oyan muatiimiertmizin, insanlarin neresi
korktugu gibi  ortaokul okuryazarlarimizin, yaraliysa ve  neresi
olmadi belki ama lise aydinlarimizin savagiydi.”  aciyorsa onunla ilgili bir

seviyesine indi diyebiliriz.
Simdi toparlandigimizi sdylemem ziigiirt
tesellisi degildir.

Ayrica bizim basimiza gelenler
herhangi bir milletin basina gelmis olsaydi
toparlanamazlardi.  Oniimiizdeki  sene
1915’in  100. yildoniimii. Canakkale’de
bir nesil gitti. En iyi yetismislerimiz,
en iyilerimiz gitti. Sakarya Meydan
Muhaberesi askeri tarihte “yedek subay
muhaberesi” olarak bilinir. Sakarya’y1
kazananlar yedek subaylardi.  Yani
meslegi profesyonel askerlik olmayan
ama vatan miidafaas1 i¢in isini giliclini
birakip oraya kosan muallimlerimizin,
okuryazarlarimizin, aydinlarimizin
savastydil. Busavaslardabizlereniyilerimizi
kaybettik. Bu elbette ki kolay degil. O
donemden bir hatiratta deniyor ki “Ankara
Garr’na adam gonderiyorduk. Oraya gidin
bakin, trenden inen, kravatli eli yiizi
diizgiin birisi varsa alin getirin, Hariciye’ye
memur yapalim.” Ciinkii yetigsmis insan
kalmamisti. Yarin Edirne’ye gidecegim ve
Edirne Lisesi’ni ziyaret edecegim. Edirne
Lisesi, Kastamonu Lisesi, Fatih, Istanbul
Erkek Lisesi, Galatasaray Lisesi, Kayseri
Lisesi, Bursa Lisesi, bu liselerin hi¢ biri
1916 yilinda mezun vermediler. Bu ylizden
80 senelik kisa sayilabilecek bir siirede
toparlanip iyiye gittigimizi sdyleyebiliriz.
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ders Onerisi ile geliyor
olmalart. Ama mevcut durum 40 saat,
bizim maksimum kapasitemiz bu. Bu 40
saati tliim egitim kademelerinde miimkiin
olan en optimum bi¢imde degerlendirmek
zorundayiz. Bunun yaninda bazi konular
elbette ki ¢ok Onemli ama tek bagina
bir ders konusu olmayacak konular.
Medya okuryazarligi veya cevre bilgisi
gibi konular matematik veya cografya
dersinde de verilebilir. Siz ¢ocuklara adalet
duygusunu da demokrasi duygusunu da
farkli derslerde verebilirsiniz. Medya
okuryazarlig1 dersine yer aradik, artyoruz.
Sunu da burada sdyleyeyim; ben Milli
Egitim Bakani olduktan sonra bir tane
bile yeni iletisim fakiiltesi agilmasina izin
vermedim. Daha 6nce onaylanmig olanlar
disinda yeni iletisim fakiiltesi agmiyoruz.
Ciinkii ¢ok fazla var. Tiirkiye’nin bu kadar
cok iletisim fakiiltesi mezununu istihdam
edecek alt yapist yok. Onun i¢in iletisim
fakiiltelerinden  yenisinin  acilmasina
miisaade etmemeye calisiyoruz. Mevcutlari
da gergcekten piyasanin, sektoriin, arayip
da bulamadig1r tedbirleri almak ig¢in
yiireklendirmeye calisiyoruz.

Akademisyenlik ~ konusuna  da
deginmek istiyorum. Ben {iniversitede
hocalik yaptim, simdi siyaset¢iyim. Bana
hangi meslek diye soracak olursaniz
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hocaligin ¢ok giizel bir meslek oldugunu
sOylerim. Saglik gibi, hava gibi insan
elinden kactiktan sonra kiymetini anliyor.

Onun i¢in  mesleginizin  kiymetini
bilmenizi oOzellikle gen¢ akademisyen
arkadaslarima tavsiye ediyorum. Su

anki isimin dezavantajlarindan birisi ¢ok
ortalikta olmamdir. Yani mesela, ben sizin
gibi eskisi kadar kitapgilara gidemiyorum.
Sinemaya, tiyatroya, lokantaya istediginiz
zaman gidemiyorsunuz. Sokakta yiirlimeye
vaktimiz kalmiyor. Insanm sdyle kendi
basina deniz kenarinda yiiriimeyi arzu ettigi
de oluyor. Tanimadiginiz insanlarla birlikte
fotograf ¢ektiriyorsunuz. Ama giizel tarafi
yok mu giizel tarafi da var. Bazen bir
Ogretmenle, bir 6grenciyle veya herhangi
bir vatandasla ilgili sorun oluyor ve siz
onu ¢oOziiyorsunuz ve belki siz olmasaniz
o sorun ¢oziilemeyecek. Onu hissettiginiz
zaman ¢ok giizel bir sey.

Son olarak medya diizeniyle
ilgili eksigimiz konusunda ise sunu
sOyleyebilirim; ben bugiin ¢ok mecbur
kalmasam giinliikk gazete okur muyum
bilmiyorum. Yani isimiz geregi gazeteleri
takip etmek zorundayiz, siz de dyle. Ama
kendinize o soruyu sordugunuz zaman
nasil cevap veriyorsunuz bilmiyorum. Ben
mecbur olmasam, emekli bir adam olsam,
kendi ilgilerimi, hobilerimi kendisiyle
siirlayan bir adam durumunda olsam pek
gazete okumam. Ciinkii okunacak bir gazete
gormiiyorum agikcasi. Bazi yazarlar var,
kose yazarlari, onlari okumak isterim. Onun
disinda dedigim gibi medyada sevdigim
yazarlar olmakla birlikte, medyay1 bir
biitiin olarak yeterli gérmiiyorum. Mesela
bir arkadaginiz medyada konusan kag kisi
olduguna iligkin bir aragtirma yaparsa ¢ok
ilging olacaktir. Yani benim tahminim bini
geemiyor. Tarim sorunlarini da tartigirken,
Osmanlicayr da tartisirken, Suriye’ye
girelim mi girmeyelim mi konusunuda

tartisirken,televizyona c¢ikan gazetelerde
goriis beyan eden tag catlasa 1000-1500
kisidir, sosyal medyada kanaati takip edilen
bin civarinda insan vardir. Mesela kim bu
insanlar, bu sinif kim? Bununla ilgili bir
arastirmay1 bir arkadasimiz bir dokiim
yapabilir. Simdi artik bugiinkii bilgisayar
kayit takip sistemleri ile bu igi yapmak ¢ok
kolay oldu. Boylece Tiirkiye’nin kanaat
siifinin kim oldugunu ve hangi birikimle
nasil hazirlandiklarini 6grenme firsatimiz
olacaktir. Mesela biraz daha derine inen
bir ¢aligmayla, bir televizyon programina
cikarken konuyla ilgili ne yapiyorlar,
kimlerle ne konusuyorlar, ne okuyorlar,
nasil hazirlaniyorlar sorularina cevap
bulmak miimkiin olabilir.

Son olarak belirtmek isterim ki sosyal
medya konusunda tamamen olumsuz
diisiiniiyorum. Ben “Enformatik Cehalet”
kitabim1 yazdigim tarihlerde Facebook,
Twitter vs. yoktu. Dolayistyla bir firsat
olursa ilerde bir zaman sonra “Enformatik
Cehalet”in devami olarak sadece sosyal
medyayr konu alan “Enformatik  Zir
Cehalet” diye bir ek yazmay1 diistiniiyorum.
Elbette bunun istisnai 6rnekleri mevcut.
Mesela bir meslek grubunun kendi iginde
daha iyi haberlesmesini sagladigi sosyal
medyavs. onlariayri tutmak gerekir. Amabir
de yiiz yiize gelindiginde sOylenemeyecek
sOzlerin arkadan ve hakaret dolu bir bigcimde
sOylendigi alanlarda mevcuttur. Ben bu
insanlarin artik bir iletisim sorunundan
ziyade, psikolojik olarak analiz edilmesi
gereken bireyler olduklarini diistiniiyorum.
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