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Yazarlarin Dikkatine...

Son yillarda Turkiye’de makale yaziminda kuralsizlik ve/veya her makale yazarinin/yazarla-
rinin kendi kurallarini uydurmasi seklinde bir egilim ortaya cikmistir. Onceleri miinferit bazi
uygulamalar olarak goézlenen bu durum, giderek yayginlasmaktadir.

Akademik yikseltmelerde ulusal ve uluslararasi hakem-denetimli dergilerde yayimlanan
makalelere ylklenen dnemin bir sonucu ortaya ¢ikan bu egilime daha ¢ok akademik kari-
yer basamaklarini hizla gitkmak isteyenlerin ¢alismalarinda rastlanmaktadir. Siklikla tez
danismanligi miiessesinin ¢ok iyi galismamasinin sonuglarindan biri olarak ortaya ¢ikan
bu egilim, ne yazik ki, Glkemizde akademik yasamda bir kuralsizhgin daha yayginlagsma-
sina yol agmaktadir. S6z konusu gelisimi dort baslk altinda 6zetleyebiliriz:

1. Son yillarda turizm alaninda hazirlanan makalelerde yabanci sézciik ve kavramlarin ilgili
dildeki orijinali ile yazma keyfiyeti yayginlagsmaktadir.

2. Temel konularda bile Tirkge dil, yazim ve anlatim kurallarinin hige sayildigina tanik olun-
maktadir.

3. Turizm ve dolayisiyla sosyal bilimler alaninda hazirlanan kayda deger sayidaki makalede
Turkee karsiliklari olmasina karsilik yabanci sézciik ve kavramlarin gereksiz ve 6zensiz bir
sekilde kullaniimakta oldugu gorilmektedir.

4. SPSS, Lisrel, AMQOS, vb. istatistik paket programlari yoluyla yiritilen hesaplamalarda,
kullanilan test isimlerinin Turkgelestiriimeden (hatta ¢ogunlukla gézlendigi izere SPSS,
Lisrel programlari ile hesaplanan test degerleri ve analiz sonuglarinin sayfalardan ol-
dugu gibi kopya edilerek!) makale metinlerinde yer almasinda gozle goralir bir artisin
oldugu gozlenmektedir.

Ulkemizdeki akademisyenlerden uluslararasi dergilere makale énerirken gosterdikleri 6ze-
ni ve hassasiyeti, ulusal dergilere génderirken de gostermelerini istemek kadar dogal bir
beklenti olamaz!.. Daha agik bir deyimle, dili ingilizce olan nitelikli bir uluslararasi der-
giye Tiirkge kavram ve test adlari yazilarak ve pek ¢ok ingilizce dil ve anlatim hatalarini
iceren makaleler nasil ki 6nerilemiyorsa, ayni titizligin ulusal dergilere makale 6nerirken
de gosterilmemesini anlamakta giigliik cekiyoruz!.. Bu konularda Glkemizdeki akademik/
bilimsel dergilerinin editorlerine 6nemli sorumluluklar diismektedir.

Turkge’nin bilimsel sozclik ve kavram zenginliginin gelistiriimesine ve daha da dnemlisi
Tirkce’nin korunmasina katkida bulunmak lizere, bundan boéyle Anatolia: Turizm Arastir-
malari Dergisi’'ne 6nerilen makaleler yukarida dért maddede 6zetlenen konular baglamin-
daincelenecek; bu konularda gerekli 6zeni géstermeyen makaleler yazarlarina diizeltiimek
tizere iade edilecektir. ilgili diizeltmeleri yapmamakta israr eden makaleler degerlendirme
slrecine alinmayacaktr.

Saygiyla duyurulur..

Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi
Editorliigii



Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi

EDITORLER

Nazmi KOZAK

(Sorumlu Yazi igleri Miidiirii)
Anatolia Turizm Akademisi

P. K. 109, Yenisehir, Cankaya
Ankara

E-posta: nazmi.kozak@gmail.com

Cagil Hale OZEL

Anadolu Universitesi

Turizm Fakiiltesi

Yunus Emre Kampusu, 26470 Eskisehir
Tel: (0222)-335 05 80/2124

Faks: (0222) 335 66 51

E-posta: chkayar@anadolu.edu.tr

ALAN EDITORLERI

Serhat Adem SOP
Mehmet Akif Universitesi
E-posta: serhatademsop@gmail.com

Hanim Kader SANLIOZ-O0ZGEN
Ozyegin Universitesi
E-posta: hksanlioz@gmail.com

Arzu TOKER
Anadolu Universitesi
E-posta: hksanlioz@gmail.com

Ceren AYDIN
E-posta: cerendiktas@gmail.com

EDITOR DANISMA KURULU

Biilent AGAOGLU, Bibliyograf

Faruk ANDAG, Gag Universitesi

Fiisun BAYKAL, Ege Universitesi

Ummuhan GOKOVALI, Emekli Ogretim Uyesi
Suat KARAKUCUK, Uluslararasi Kibnis Universitesi
Meryem AKOGLAN KOZAK, Anadolu Universitesi
Meral KORZAY, Emekli Ogretim Uyesi

Fehmi KOFTEOGLU, turizmgazetesi.com

Mehmet OZDEMIR, Emekli Ogretim Uyesi

Sevil F. SONMEZ, University of Central Florida
Muammer TUNA, Mugla Sitki Kogman Universitesi
Ozkan TUTUNCU, Dokuz eyliil Universitesi

Ocal USTA. istanbul Kent Universitesi

Muzaffer S. UYSAL, University of Massachusetts Amherst
M. Mithat UNER, Atilim Universitesi

Siikrii YARCAN, Nisantasi Universitesi

BOLUM EDITORLERI

Rekreasyon incelemeleri
Ozkan TUTUNCU, Dokuz Eyliil Universitesi
E-posta: ozkan.tutuncu@deu.edu.tr

Gastronomi incelemeleri

Ozge SAMANCI, Ozyegin Universitesi
E-posta: ozge.samanci@ozyegin.edu.tr
Turist Rehberligi incelemeleri

Canan TANRISEVER, Kostamonu Universitesi
E-posta: ctanrisever@kastamonu.edu.tr

Secme Ceviri Makaleler
Giirel CETIN, istanbul Universitesi
E-posta: gurelc@istanbul.edu.tr

Turizm Tarihi incelemeleri Etkinlik Notlar
Murat HANILGE, Gaziosmanpasa Universitesi Cagdas AYDIN, Kastamonu Universitesi
E-posta: murat.hanilce@gop.edu.tr E-posta: aydincagdass@gmail.com

SANAL YAYIM EDITORU

Cagdas AYDIN,Kastamonu Universitesi
E-posta: aydincagdass@gmail.com

YAZISMA ADRESI

Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, P. K. 109 - 06444, Yenisehir, ANKARA
Tel: 0312 - 434 09 49 @ Faks: 0312 - 434 31 42
http://www.anatoliajournal.com/atad @ https://dergipark.org.tr/tr/pub/atad

YAYIN POLITIKASI

Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi'nde 1990 yilindan bu yana, turizm, turizm isletmeciligi, gastronomi, rekreasyon ile turizmin diger uygulama
alanlarina yonelik arastirma ve incelemeleri iceren calismalar kabul edilmektedir. Dergiye ulasan makaleler, 1997 yilindan itibaren yayin kurulu
listesinde yer alanlarin hakemliginde degerlendirildikten sonra, uygun bulunmalar durumunda yayimlanmaktadirlar. Her makale en az iki liyenin
degerlendirilmesine sunulmaktadir; gerekli gorildiigiinde istatistik Editorii ve Yazim ve Dilbigisi Editériiniin incelemesine de basvurulabilmek-
tedir. Dergiye gonderilecek makalelerin hazirlanmasi asamasinda “Yayin ve Yazim Kurallari”na 6zellikle uyulmasi yazarlardan beklenmektedir.

Taranilan Dizin ve Veri Tabanlan

Agricultural Economics Database, CAB Abstracts, Global Health Databases, CABI Full Text, EBSCO - SPORTDiscus, EBSCO-Hospitality&TourismComplety,
EBSCOhost, Leisure Recreation and Tourism Abstracts, LeisureTourism, Rural Development Abstracts, Tr Dizin, TUBITAK-ULAKBIM Sosyal Bilimler
Veri Tabani, World Agricultural Economicsand Rural Sociology Abstracts.

http://www.anatoliajournal.com/atad




Editér Kurulu Uyeleri

Mustafa AKAL
Sakarya Universitesi
isletme Fakiiltesi

Atilla AKBABA
Katip Celebi Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Mehmet AKBIYIK
Harran Universitesi
Turizm ve Otel isletmeciligi Yiiksek Okulu

Nurhodja AKBULAEV
Azerbaycan Devlet iktisat Universitesi
Tiirk Diinyasi isletme Fakiiltesi

Yilmaz AKGUNDUZ
Dokuz Eyliil Universitesi
Uygulamal Bilimler Yiiksekokulu

Goniil AKIN
Beykent Universitesi
Meslek Yiiksekokulu

Giilsah AKKUS
Katip Celebi Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Emre Ozan AKSOZ
Anadolu Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Eylin AKTAS
Pamukkale Universitesi
iletisim Fakiiltesi

Tahir ALBAYRAK
Akdeniz Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Isil ALTUN
Kocaeli Universitesi
Fen-Edebiyat Fakiiltesi

Ozlem ALTUNOZ
Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Alper ASLAN
Mugla Sitki Kogman Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Zeynep ASLAN
Adnan Menderes Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Zerrin ASAN GREENACRE
Anadolu Universitesi
Fen Fakiiltesi

Levent ATALI
Kocaeli Universitesi
Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu

Gokhan AYAZLAR
Mugla Sitki Kogman Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Aydogan AYDOGDU
Kastamonu Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Ashihan AYKAC YANARDAG
Ege Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Ahmet Serdar AYTAC
Harran Universitesi
Fen Edebiyat Fakiiltesi

Omer AYTAC
Firat Universitesi
insani ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi

Oya AYTEMiZ SEYMEN
Balikesir Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Fiisun BAYKAL
Ege Universitesi
Edebiyat Fakiiltesi

Cetin BEKTAS
Erzincan Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Kemal BiRDIR
Mersin Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Deniz BOZ

Cukurova Universitesi

Karatas Turizm isletmeciligi ve Otelcilik
Yiiksekokulu

Meltem CABER
Akdeniz Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Onur CAKIR
Kirklareli Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Tolga Fahri CAKMAK
Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Giirel GETIN
istanbul Universitesi
iktisat Fakiiltesi

Beykan CiZEL
Akdeniz Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Ulker COLAKOGLU
Aydin Adnan Menderes Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Omer COBAN
Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Murat CUHADAR
Siileyman Demirel Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

0Ozgiir DAVRAS
Siileyman Demirel Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Osman Cenk DEMIROGLU
Umea Universitesi
Cografya ve iktisat Tarihi Boliimii

Basak DENiZCi GUILLET
Hong Kong Politeknik Universitesi
Turizm ve Otel isletmeciligi Okulu

Sebahattin Emre DILEK
Batman Universitesi
Turizm isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu

Eving DOGAN
Bogazici Universitesi
Uygulamali bilimler Yiiksekokulu

ismet DOGAN
Afyon Kocatepe Universitesi
Tip Fakiiltesi Biyoistatistik Anabilim Dali

Ece DOGANTAN
Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi

Asli Cansin DOKER
Erzincan Binali Yildinm Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Maria DOLORES ALVAREZ
Bogazici Universitesi
Uygulamal Bilimler Yiiksekokulu

Dilek DONMEZ POLAT
Canakkale Onsekiz Mart Universitesi
Gelibolu Piri Reis Meslek Yiiksekokulu

Riiya EHTIYAR
Akdeniz Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Oktay EMIR
Anadolu Universitesi
Acikogretim Fakiiltesi

Mehmet Han ERGUVEN
Kirklareli Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Hilal ERKUS
Akdeniz Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Mehmet ERTAS
Pamukkale Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Savas EVREN
Giimiishane Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Ummiihan GOKOVALI
Mugla Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Hatice GUCLU NERGIZ
Kocaeli Universitesi
Turizm isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu

Esra GUL YILMAZ
Afyon Kocatepe Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Fatih GUNAY
Agn ibrahim Cecen Universitesi
Turizm isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu

Ebru GUNEREN 6ZDEMIR
Nevsehir Haci Bektas Veli Universitesi
Turizm Fakiiltesi



Editér Kurulu Uyeleri

Saniye Giil GUNES
Selguk Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Ebru GUNLU KUGUKALTAN
Dokuz Eyliil Universitesi
isletme Fakiiltesi

F. Ozlem GUZEL
Akdeniz Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Murat HANILCE
Tokat Gaziosmanpasa Universitesi
Fen-Edebiyat Fakiiltesi

Cem ISIK
Anadolu Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Kemal KANTARCI
Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi
isletme Fakiiltesi

Erding KARADENIZ
Mersin Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Kenan KARAGUL
Pamukkale Universitesi
Honaz Meslek Yiiksekokulu

Giilnur KARAKAS TANDOGAN
Aydin Adnan Menderes Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Suat KARAKUCUK
Gazi Universitesi
Spor Bilimleri Fakiiltesi,

Osman M. KARATEPE
Dogu Akdeniz Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Salih KATIRCIOGLU
Dogu Akdeniz Universitesi
Bankacilik ve Finans Boliimii

Sonay KAYGALAK-CELEBI
Batman Universitesi
Turizm igletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu

Burcin KIRLAR CAN
Pamukkale Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Erdogan KOC
Balikesir Universitesi Bandirma
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Goknil Nur KOCAK
Mersin Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Mehmet Ali KOSEOGLU
Hong Kong Politeknik Universitesi
Otel ve Turizm isletmeciligi Yiiksekokulu

0. Avsar KURGUN
Dokuz Eyliil Universitesi
Reha Midilli Fo¢a Turizm Fakiiltesi

Deniz KUCUKUSTA
Hong Kong Politeknik Universitesi
Turizm ve Otel isletmeciligi Okulu

Mine OYMAN
Anadolu Universitesi
isletme Fakiiltesi

Yildinm Beyazit ONAL
Cukurova Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Osman Nuri 6ZDOGAN
Aydin Adnan Menderes Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Asli Emine OZEN DE HAAS
Dokuz Eyliil Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Gokce Ozdemir Umutiu
Yasar Universitesi
Uygulamal Bilimler Yiiksekokulu

Emir 6ZEREN
Dokuz Eyliil Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Oznur GZKAN TEKTAS
Hacettepe Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Asim SALDAMLI
Bolu izzet Baysal Universitesi
Turizm Fakiiltesi

0Oz2ge SAMANCI
Yeditepe Universitesi

Gastronomi ve Mutfak Sanatlan Boliimii

Gokcecicek SAVASIR
Dokuz Eyliil Universitesi
Mimarhk Fakiiltesi

Mehmet SOMUNCU
Ankara Universitesi
Dil ve Tarih Cografya Fakiiltesi

Serhat Adem SOP

Mehmet Akif Ersoy Universitesi
Turizm isletmeciligi ve Otelcilik
Yiiksekokulux

Siikran SAHIN
Ankara Universitesi
Ziraat Fakiiltesi

Hanim Kader SANLIOZ 6ZGEN
Ozyegin Universitesi
Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu

Leyla SENTURK OZER
Hacettepe Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Bahar TANER
Mersin Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Abdullah TANRISEVDI
Aydin Adnan Menderes Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Canan TANRISEVER
Kastamonu Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Ebru TARCAN iGiGEN
Akdeniz Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Nevin TEKGUL SANLIER
Gazi Universitesi
Saglik Bilimleri Fakiiltesi

Mustafa TEPECI
Celal Bayar Universitesi
Uygulamal Bilimler Yiiksekokulu

Arzu TOKER
Anadolu Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Fatma Nur TUGAL
Adana Bilim ve Teknoloji Universitesi
isletme Fakiiltesi

Muammer TUNA
Mugla Sitki Kogman Universitesi
Edebiyat Fakiiltesi

Zeynep TUNA ULTAV

Yasar Universitesi

Mimarhk Fakiiltesi

Hasan TUTAR

Bolu Abant izzet Baysal Universitesi
iletisim Fakiiltesi

0guz TURKAY
Sakarya Universitesi
isletme Fakiiltesi

Gozde TURKTARHAN
South Florida Universitesi

Ozkan TUTUNCU
Dokuz Eyliil Universitesi
Spor Bilimleri ve Teknolojisi Yitksekokulu

Ahmet USAKLI
Bogazici Universitesi
Turizm isletmeciligi Béliimii

Mehmet ismail YAGCI
Mersin Universitesi
iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi

Kemal YAKUT
Anadolu Universitesi
Edebiyat Fakiiltesi

Uysal YENIPINAR
Mersin Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Murat YESILTAS
Mehmet Akif Ersoy Universitesi
Turizm isletmeciligi ve Otelcilik Yiiksekokulu

Cem YESILYURT
Adiyaman Universitesi
Turizm Fakiiltesi

Ebru ZENCIR CiFTCi
Anadolu Universitesi
Turizm Fakiiltesi



Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi

Cilt 33 e SayI 2

ISSN 1300-4220 Guz 2022

iICINDEKILER

19

30

41

53

65

77

87

97

102

HAKEM DENETiMLi MAKALELER

Yerli Turistlerin Kendilerini Yabancilarla Karsilagtirmasi ve Hissettikleri Ayrisma
Giirkan AYBEK Altan DEMIREL Cansu Ece ONER

istanbul Park Otel (1930 - 1979)
Déniis CICEK Nazmi KOZAK

Gostergebilim Yaklasimi Kapsaminda Turizm Mitleri Uzerine Bir inceleme
Kiibra ASAN

Sosyal Medyada Seyahat imrenisinin Seyahat Etme Niyetine Etkisi
Ferhat SEKER Ahmet ERDEM Kamil UNUR

Neden Goéniilliiliik? Nedenler ve Uyumsuzluklar Baglaminda Turizm Agisindan
Bir Arastirma

Beyza HATIRNAZ Ece KONAKLIOGLU

Restoran Zincirlerinin Finansal Bagarisizlik Riskleri ve Covid-19’un Etkisi
Cemile OCEK Fatma Senem BEYAZ Erding KARADENIZ

Box-Jenkins Yontemiyle Turizm Talebinin Tahmin Edilmesi: Tiirkiye Ornegi
Kurtulus BOZKURT Aytac PEKMEZCI Hatice ARMUTCUOGLU TEKIN

REKREASYON iNCELEMELERI
Ozkan TUTUNCU, Editér

Ekonomik Yapi ile Fertlerin Rekreatif Seyahat Harcamalari Arasindaki iliski
Ozkan TUTUNCU

GASTRONOMI iNCELEMELERI
Ozge SAMANCI, Editér

Gastrodiplomasi: Gastronomiye Diplomasi Penceresinden Bakis
Fikret SONER

TURIZM TARIiHi INCELEMELERI
Murat HANILCE, Editér

Turizm Tarihinin Kaynaklari - 4
Murat HANILCE

Cilt 33 @ Sayl 2 e Giiz2022 e

5



Anatolia: Turizmm Arastirmalarn Dergisi

Cilt 33 @ Sayl 2

ISSN 1300-4220

Guz 2022

iICINDEKILER

146

155

161

163
165

TURIST REHBERLiGi iINCELEMELERI
Canan TANRISEVER, Editér

YKS 2022 Sonuglan Ardindan Turist/Turizm Rehberligi Programlari Uzerine
Bir Degerlendirme

Nazim COKISLER
KITAP TANITIMI
Nazmi KOZAK, Editér

Evliya Celebi Seyahatnamesi’nde Yemek Kiiltiirii (Yorumlar ve Sistematik
Dizin) (Marianna YERASIMOS)

Nazmi KOZAK

ETKINLIK NOTLARI

Cagdas AYDIN, Editor

Uluslararasi Tiirk Diinyasi Turizm, Ekonomi ve Kiiltiirel Miras Sempozyumu
Mehmet Tahir DURSUN — Burcu YAMAN SELCI

2022 YILI MAKALE DiziNi VE HAKEM LiSTESI

ANATOLIA: TURIZM ARASTIRMALARI DERGISi MAKALE HAZIRLAMA
VE YAYIM BiLGILERi

6 e Anatolia: Turizm Aragtirmalari Dergisi



Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi, Cilt 33, Sayi 2, Giiz: 07 - 18, 2022
Copyright © 2022 anatolia

Biitiin haklari sakhdir

ISSN: (Cevrimici: 2822 - 4647 - Baski: 1300 - 4220)
https://doi.org/10.17123/atad.1006613

Yerli Turistlerin Kendilerini Yabancilarla Karsilastirmasi ve Hissettikleri

Ayrisma

Local Tourists” Self-Comparison with Foreign Tourists and Feeling of Segregation

Giirkan AYBEK*, Altan DEMIREL**, Cansu Ece ONER***

*(Sorumlu Yazar) Arastirma Gérevlisi, Pinarbasi Mah. Akdeniz Universitesi, Merkez Kampusii Turizm Fakiiltesi Kat:1 Oda No:1-D-12A, 07058, Konyaalti / Antalya.

E-Posta: gurkanaybek@akdeniz.edu.tr
ORCID: 0000-0002-5536-5440

** Ogretim Gorevlisi, AKEV Universitesi, Meslek Yiksekokulu, Kadriye Mah. Celal Bayar Cad. No:5-6, 07525, Serik/Antalya.

E-Posta: altan.demirel@akev.edu.tr
ORCID: 0000-0002-1010-4116

*#% Yiksek Lisans Ogrencisi, Akdeniz Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Akdeniz Universitesi Enstitiileri Binasi B Blok 2. Kat Dumlupinar Bulvari Kampus,

07058, Antalya.
E-Posta: eceoner95@gmail.com

ORCID: 0000-0002-9034-6050

MAKALE BILGILERI

Makale islem bilgileri:
Gonderilme tarihi: 8 Ekim 2021
Birinci diizeltme: 12 Aralik 2021
Kabul: 11 Ocak 2022

Anahtar sézciikler: Yerli turist,
Ayrisma, Netnografi, Sosyal karsilas-
tirma, Napolyon kompleksi.

ARTICLE INFO

Article history:

Submitted: 8 October 2021
Resubmitted: 12 December 2021
Accepted: 11 January 2022

Key words: Local tourist, Segregation,
Nethnography, Social comparison,
Napoleon complex.

GIiRIS

Tiirkiye’de 6zellikle bati ve giiney bolgeleri ki-
y1 seritleri i¢in 6nemli bir kalkinma faktorii olan
turizm sektoril (Seckelmann 2002), cogunluk-

0z

Calismada yerli turistlerin yabanci turistler ile kendilerini nasil karsilastirdiklarini ve hangi temalar agisindan
aynsma hissettiklerini ortaya koymak amagclanmistir. ikincil olarak, bu ayrisma hissinin tetikleyici nedenlerine
yonelik ¢cikarimlar yapiimistir. Kuramsal altyapi, konu agisindan uyumluluklarn nedeniyle, sosyal karsilastirma
paradigmasi ve Ustinliik-asagilik ikilemi ile Napolyon kompleksi iizerine kurulmustur. Netnografi yontemi
kullanilan calismada veriler TripAdvisor online platformu iizerinden 28 Agustos-14 Eyliil 2021 tarihleri arasin-
da toplanmistir. Bulgular, tiiketici temelli (isletmelerin hedef kitle tercihi, fiyatlandirma, kalite belirleyiciligi,
hizmet alma) ve sosyolojik temelli (genel davranis ve tutum, kiltirel ve tarihi degerlere verilen 6nem, gevre
duyarhhgr) olarak iki ana tema altinda degerlendirilmistir. Ayrisma hissini ve potansiyel yerli turist komplek-
sini yaratan dort ana aktor; yerli esnaf/isletmeler, ¢alisanlar, yabanci turistler ve diger yerli turistler olarak
siralanmaktadir. Yerli turistler 6zellikle tiiketici temelli ayrisma temalarinda ikinci plana atilmis ve haksizliga
ugramis hissetmektedir. Bazi yerli turistlerin yorumlarindan bu hislerin etkisi ile adeta 6¢ almaya yonelik
tutumlarin gelisebilecegi de anlasiimaktadir. Ancak kimi yerli turistler bizzat diger yerli turistleri de -6zellikle
beklenti yoniinden- elestirmektedir.

ABSTRACT

Current study aims to enlighten how local tourists in Turkey compare themselves with foreign tourists and on
which themes they feel segregation. Secondarily, inferences on possible causes of this segregation feeling
have been made. For theoretical base, social comparison paradigm and Napoleon complex with superiority-
inferiority dilemma are borrowed according to their suitability. Data is obtained from TripAdvisor platform
between August 28 and September 14, 2021, since this research has a netnographic approach. As findings
propose, there are two themes of segregation which are consumer based (target market choice, pricing,
quality determinant, service) and sociological based (general behavior and attitudes, valuing cultural and
historical assets, environmental sensitivity). The main four factors that triggers the segregation feeling and
potential local tourist complex are local businesses, personnel, foreign tourists, and other local tourists. Local
tourists feel segregation and relegation particularly in consumer-based themes. It seems this led to a vengeful
attitude among local tourists. However, for some local tourists, other local tourists should be criticized speci-
fically for their expectations.

la yabanci turistlere yonelik bir yapiya sahip-
tir (Sanlioglu ve Ozcan 2017). Sektoriin yaban-
c1 turist merkezli olmasinin arkasinda ozellikle

doviz getirisi unsurunun yattig1 diisiiniilebilir
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(Bozkurt ve Pekmezci 2015; Sanlioglu ve Ozcan
2017). Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2021), gelen
yabanc turist sayisinin 2018 yilinda 40 milyon
ve 2019 yilinda 45 milyon civarinda oldugunu
ifade etmektedir. Bu veriler de bunu dogrular ni-
teliktedir. Ancak bir destinasyon, benzer ilgi ve
motivasyonlara sahip sekilde hareket eden yerli
turistlerce de ziyaret edilmektedir (Giizel 2011).
Yerli ve yabanci turistlerin ayni destinasyonda
karsilasmasi sirasinda, neredeyse her donemde
yerli turistlerin goreceli olarak ikinci plana atil-
dig1 yoniinde kaygilar bulunmaktadir (Kusluvan
2002; Yenisehirlioglu ve Salha 2020). Tkinci plana
atilmis olma hissi ise beraberinde yerli ve yaban-
cilara yonelik bir ayrigsma oldugu fikrini getir-
mektedir (Donmez ve Cakic1 2013a; 2013b).

Alanyazin incelendiginde yerli turistler, ya-
banci turistlerin genel davranis ve gorgii kural-
lar1 yoniinden kendilerinden farkli olduklarin:
hissetmekte (Donmez ve Cakict 2013a), 6denen
ticret ve alinan hizmet kalitesi yoniinden bir
adaletsizlik algilamaktadir (Donmez ve Cakici
2013b; Yenisehirlioglu ve Salha 2020). Ancak yerli
turistin yabanci turist karsisinda kendisini nasil
konumlandirdig: ve karsilastirdig1 belirgin sekil-
de ortaya koyulmamustir. 56z konusu unsurlarin
belirginlestirilmesi, turizm paydaslarinin yerli
turistlerin goziinden sektdrdeki sorunlari tespit
edebilmeleri yoniinden gereklidir. Ciinkii yer-
li turistler, 6zellikle salgin ve siyasi istikrarsiz-
lik benzeri kriz donemlerinde turizm agisindan
onemli hale gelmektedir (Sahin vd. 2018). Seya-
hat isletmecilerinin, i¢ pazarin “turizmin sigorta-
s1” oldugu yoniindeki goriisleri de bununla para-
leldir (Cosan 2021). Nitekim ¢alismanin ilk amaci
olan yerli turistlerin, yabanci turistlerle aralarin-
da hissettikleri ayrisma faktorlerinin belirlenme-
si ve hangi yonlerden iistiin/avantajli-asagi/de-
zavantajli hissettiklerinin ortaya konmasi da bu
dogrultuda sekillenmistir.

Tiirkiye Cumhuriyeti'nde de 2016 yilinda artan
teror olaylar1 ve 2020’den bu yana yasanan pan-
demi sebebiyle iilkeler aras1 seyahat kisitlamalar:
ve insanlarin algiladiklari risk diizeyinin artma-
styla Tiirkiye Cumhuriyeti'ne gelen yabanci tu-
rist sayisinda azalma yasanmis ve yerli turistle-
rin turizmin bu agigin kapatacagina yonelik bir
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inang gelismistir (Kosker 2017; Yenisehirlioglu ve
Salha 2020). Fakat olagan donemlerde 6zellikle
yerli esnafin ve isletmelerin hedef pazar olarak
yabanci turisti tercih etmesi (Sar1 ve Bayraktar
2018) sonucu yerli turistlerin neredeyse turistik
deneyimin her aninda ikinci plana atilmis his-
setmesi (Yenisehirlioglu ve Salha 2020), kriz do-
nemlerinde turizme katilma konusunda hevesli
olmamalarina neden olabilir durmaktadir. Bu-
radan hareketle, hissedilen ayrisma karsisinda
gelecekte ortaya cikabilecek potansiyel tutum ve
davraniglarin agciklanmasi da arastirmanin ikinci
odagidr.

Arastirmanin bolgedeki turizm paydaslarinin,
yerli turistin gozlerindeki konumlarini ve han-
gi yonlerden kendilerini gelistirmeleri ve 6nlem
almalar: gerektigini acikliga kavusturacagina
inanilmaktadir. Ayrisma faktorlerinin somut-
lastirilmas: bu baglamda kolaylastiric: olacaktir.
Alanyazinda bu konu 6zelinde yapilmis ¢alisma
olmamasi ve yakin konulara odaklanan arastir-
malarin kisitliligl (6rn. Donmez ve Cakici 2013a;
2013b), arastirmanin alandaki bir boslugu dol-
dururken gelecekteki ¢alismalar icin yol goste-
rici olmasini saglamaktadir. Ote yandan bu ki-
sitlilik, ¢alismanin amaglarina ulagsmak i¢in kav-
ramsal ¢erceve altinda yer alan turizm disindaki
alanlarin kuramlarindan yararlanmayi zorunlu
kilmstir.

KAVRAMSAL CERGEVE

Yerli turistler ve yabanci turistler, benzer dene-
yimleri yasamak i¢in ayn1 destinasyonda karsi-
lasan ancak farkli muamele goren veya olaylara
farkli tepki veren iki ayr1 grup olarak nitelendi-
rilebilmektedir. Oyleyse yerli turist perspekti-
finden yabanci turistlerin kars: grup olarak go-
riilmesi olasidir. Bu perspektifi agiklamak adina
sosyal psikoloji ve bireysel psikoloji alanindan
kuramlara bagvurulmas: uygun goriilmiistiir.

Sosyal Karsilastirma Paradigmasi

Sosyal karsilastirma paradigmasi, sosyal kimlik
kuraminin 6nermelerinden biri olarak, bireyin
dahil oldugu i¢ grup ve bagl olmadig: dis grup
arasindaki karsilastirmalarini “biz ve digerleri”
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ayrimina dayanarak yaptigini 6ne siirmektedir
(Turner, 1975; Loy 2017). Teoriye gore birey icin
kendini tanimlamaya uygun gordiigii niteliklere
sahip sosyal bir grubun kimligini karsilastirma
ve uyumlama sonucu benimsemesi ve igselles-
tirmesi mimkiindiir (Trepte ve Loy 2017). An-
cak bu benimseme ve i¢sellestirme beraberinde
“biz” olarak tanimlanan i¢ grubun, “onlar” olan
dis grupla karsilastirilmasina yol agacaktir (Tur-
ner 1975). 56z konusu karsilastirma i¢ grubu da-
ha ahlakli, dogru, kabul edilebilir ve giiclii goriir-
ken; dis grubu zayiflik, genel ahlak ve gorgiiden
uzak olmak ve gligsiizliik gibi olumsuz nitelikle-
re sahip olmakla bagdastirmaya kadar gidebil-
mektedir. Bir agidan diisiiniildiigiinde bireyin
ait oldugu grubu daha {iistiin gormesi, Adler'in
bireysel psikoloji kuramindaki iistiinliik komp-
leksinin gelismesini saglayan sosyal etkilesim or-
tamini yaratabilmektedir (Selvi 2018).

Napolyon Kompleksi ve Ustiinliik-Asagilik ikilemi

Bireysel psikoloji kuramina gore, birey kendi-
ni diger bireylerden iistiin gérmeye yatkinken,
sosyal karsilagtirma paradigmasinda birey, ait
oldugu grubu dis gruptan iistiin gérme egilimin-
dedir. Bu baglamda bireysel psikoloji kurami ve
sosyal karsilastirma paradigmasinin birbiriyle
ortiistiiglinii sdylemek miimkiindiir. Her ne ka-
dar alanyazindaki temel varsayim bireyin kendi-
ni veya ait oldugu grubu digerinden {istiin gor-
diigii yoniinde olsa da 6zellikle bireysel psikoloji
kuraminda {istiinlitk kompleksinin geri planinda
az veya ¢ok sekilde kendini gosteren bir asagilik
kompleksi oldugu 6ne siiriilmektedir (Bayram
2018; Selvi 2018). Bireyin digerlerine kars: giicsiiz
veya eksik hissettigi yonlerini kapatmak adina
kendini {istiin gérmeye yatkin oldugu diisiintil-
mektedir. Buna ek olarak eksikliklerle bas etmek
adina bir diger savunma mekanizmasi olan Na-
polyon Kompleksi de bu noktada ele alinmalidur.
Kisa boylu erkeklerin kavga etmeye daha yatkin
olmas1 metaforuyla tanimlanan bu kompleks,
bireyin eksik gordiigii yonlerini kapatmak adi-
na daha girisken olmas: ve daha sik agresiflige
basvurmasi olarak agiklanmaktadir (Knapen vd.
2018).

Yerli Turistlerin ilgili Kuramsal Altyapiya Gore
Degerlendirilmesi

Yerli turistler, yabanci turistlere kars: genel bir
biz ve onlar ayrimi yapmaktadir (Dénmez ve Ca-
kic1 2013a). Bahsi gegen kuramlar, yerli turist-
lerin ait olduklar1 “yerli turistler” i¢ grubunu
“yabanci turistler” dis grubuyla nasil karsilas-
tirdiklarini anlamak icin uygun teorik altyapiy:
saglamaktadir. Bu baglamda bu ¢alismanin ana
amaci yerli turistin, yabanci turisti kendine gore
ve kendini yabanci turiste gore nasil konumlan-
dirdigini ve hangi temalar altinda ayrisma his-
settigini anlamaktir. Bu konumlandirmanin an-
lasilabilir kilinmasini saglamaya yonelik olarak,
temeli bireyin belirli bir gruba aidiyeti ve diger
gruplarla ayrimina dayanan sosyal kimlik kura-
minin sosyal karsilastirma paradigmasindan ya-
rarlanilmistir. Bu sosyal karsilastirma igerisinde,
yerli turistlerin hangi yonlerden iistiinliik-eksik-
lik hissettikleri, bireysel psikolojinin bir uzantisi
olan Napolyon Kompleksine dayal olarak ince-
lenmistir. Boylelikle yerli turistlerin, yabanci tu-
ristlere karsi igerisine girdikleri iistiinliik-asag:-
lik ikileminin arkasinda yatan potansiyel bir yerli
turist kompleksi olup olmadigina dair ve var ise
ana nedenlerinin neler olduguna dair ¢ikarimlar
yapilabilmesi de miimkiin olacaktir.

YONTEM

Arastirmanin deseni, topluluklarin davranislari-
n1 daha iyi anlamak ve veri toplamak i¢in sanal
ortamda sundugu imkanlar nedeniyle (Kozinets
2010), calismanin temel mantigina uygun goriile-
rek netnografi olarak belirlenmistir. Bunun nede-
ni hem yorum cesitliligi acisindan farkli perspek-
tifler sunmas: hem de yorumu yapan turistlerin
bir arastirmacinin yonlendirmesi altinda kalma-
dan ve iizerinden ¢ok zaman ge¢meden deneyi-
me dair diistindiiklerini paylasabilmesidir. Yerli
turistlerin ortak motivasyon ve kaygilarin yo-
rumlarda yansitiyor olusu, netnografik yaklasi-
min ele almasi gereken sanal topluluk gereklilik-
lerini karsilamaktadr.

Oncelikle arastirmanin amacina hizmet edecek
verilerin bulundugu internet platformuna karar
verilmistir. Calismanin turizm alaninda yapilma-
sindan kaynakli TripAdvisor tercih edilmistir.
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S6z konusu yorumlar herkesin erisimine agik bir
platformda yazildigindan ve kullanicy, site tara-
findan sunulan sartlar1 zaten kabul etmis oldu-
gundan ek bir izne gerek duyulmamistir (Allen
vd. 2006). Ayn1 zamanda TripAdvisor sitesi de
verilerin telifsiz oldugu ve {i¢iinciil kisilerce tii-
rev caligmalarda kullarilabilecegi yoniinde bilgi-
lendirme saglamaktadir (TripAdvisor 2018).

oo v L7

Veriler “yabanci”, “yabanci turist”, “yerli”, “yerli
turist”, “Tiirk”, “biz”, “bizim” ve “onlar” anahtar
kelimelerinin Google {izerinden “site:tripadvisor.
com” parametresiyle aranmasi sonucu toplan-
mustir. Yorumlar segilirken yonlendirici olmama-
s1 adina igeriginin olumlu veya olumsuz olma-
sina bakilmamis, puanlamalar dikkate alinma-
mistir. Yorumlarin sadece yerli turistlerce yapil-
mis olmasina ve igeriginin yerli ve yabanci turist
karsilastirmasi icermesine 0zen gosterilmistir.
Yorumlara yonelik dl¢iitler konmasi netnografik
yaklasim i¢in toplulugun sinirlarini, nitel aras-
tirma iginse nakledilebilirligi giiclendirmektedir
(Kozinets 2010; Meriam 2015).

Konuyla ilgili yapilmis tiim yorumlara erisil-
mek istendigi i¢cin zaman sinirlamas1 uygulan-
mamusg, veriler 28 Agustos-14 Eyliil 2021 tarihle-
ri arasinda toplanmistir. Siire¢ sonunda analize
uygun 76 yorum belirlenmis, icerdikleri anlam
bozulmadan yazim kurallarina uyacak sekilde
diizenlenmis ve degerlendirilecek kisimlara gore
seyreltilerek icerik analizine baslanmistir. Aras-
tirmanin amaglarina yorumlarda yer alan kelime,
oriintii ve temalarin agiga ¢ikarilmasiyla ulasila-
bilecegi i¢in icerik analizi tercih edilmistir (Meri-
am 2015). Bir lokasyon sinirlamasi olmamasina
ragmen yorumlarin 6nemli bir boltimiiniin (yak-
lasik %95’1) Tiirkiye'nin giiney-bati kiyilar1 olan
Antalya ve cevre ilgelerde yasanan turistik dene-
yimlere iliskin yapildig1 belirtilmelidir.

[cerik analizi siirecinde, yazarlar kodlanmis
ifadeleri bagimsiz olarak temalandirmislardir.
Ardindan bir araya gelerek temalar {izerinde
hemfikir olmuslardir. Siire¢ neticesinde bir kod
semasi olusturulmustur. Konu {izerine oturmus
bir alanyazin olmadigindan olusturulan temala-
rin ve ifadelerin uyumunu degerlendirmek igin
olusturulan kod semasi, turizm alaninda ¢alisan
dort uzmana gonderilmis ve degerlendirmeleri
istenmistir. Uzman goriisleri sonucunda belirle-
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nen temalarin ve maddelerin uyumlu oldugu ka-
nisina varilmistir. Arastirmayla ilgili uzman gru-
bu haricindeki iki farkli akademisyenin ayrica
goriisii alinmistir. Farkli bakis agilarinin aragtir-
maya dahil edilmesiyle nitel arastirmanin inan-
diriciligi ve giivenilirligi yoniinden metodolojik
anlamda bir {iggenleme saglandig1 sdylenebil-
mektedir (Meriam 2015). Ek olarak, giivenilirli-
gin saglanmasi i¢in bulgular boliimiinde belirle-
nen temalar tanimlanmis ve yorumlardan 6rnek-
lerle alintilar sunulmustur.

BULGULAR

[lk olarak yerli turistler ve yabanc turistler ara-
sindaki ayrigsma hissinin diizeyine deginmek
gerekmektedir. Yorumlar incelendiginde yer-
li turistlerin yabanc turistlere gore geri pla-
na atilmis ve ayrimciliga ugramis hissettigi
dogrulanmaktadir;

“...Yerli turist direkt ikinci sinif muamelesi gorii-
yor...” (Y-30)

“...Yabanci vatandaslara fazlasiyla ayricalik uygu-
lanmakta...” (Y-28)

Buna ek olarak, kimi yerli turistler turist tani-
min1 yabanci turistlerle bagdastirmakta ve ya-
bancr turist sdylemi yerine dogrudan turist de-
meyi tercih etmektedir;

“...Tiim otel yabancilara gore tasarlanmis... ... Tiirk
olmaniza ragmen turist muamelesi goriiyorsunuz...”
(Y-64)

“...Bir Tiirk olmaniza ragmen oraya girdiginiz anda
turist muamelesi baslyor...” (Y-76)

Tiim bu yorumlar 6zelinde degerlendirildigin-
de, yerli turistler ve yabanci turistlerin gercekten
de iki ayr1 sosyal grup olarak ele alinabilecegi an-
lagilmaktadir. Yerli turistler belirgin sekilde ya-
banci turistlerle sosyal karsilastirma igerisine gir-
mis ve biz ve onlar seklinde ayrismis hissetmekte-
dirler. Bu ayrismanin hangi temalar altinda gelis-
tigi Tablo 1’de sunulmustur.

isletmelerin Hedef Kitle Tercihi

Isletmelerin turistik deneyim esnasinda iiriin-
hizmet satis1 asamasinda aligveris i¢in 6ncelikle
yabana turistleri tercih ettigi, yerli turistleri ise
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Tablo 1. Yerli Turistlerin Yabanci Turistlerle Aralarinda Hissettikleri Ayrismanin Boyutlari

Tema Alt Tema Tanim Yorum Sayisi
Isletmelerin Hedef Kitle Tercihi isletmelerin Giriin satisi ve misteri 11
¢cekme faaliyetleri sirasinda hissedilen
ayrisma
o Fiyatlandirma Fiyatlandirma politikalari agisindan 14
Tiketici hissedilen ayrisma
Temelli - -
Ayrisma Kalite Belirleyiciligi Turistik hizmet ve triin kalitesinin 10

belirlenmesi ve erisilmesi agisindan
hissedilen ayrisma

Hizmet Alma

Hizmet alma sirasinda hizmet kalitesine 16
yonelik hissedilen ayrisma

Genel Davranis ve Tutum

Genel davranis kaliplari ve gorgii 19
kurallariyla tutumlar agisindan
hissedilen ayrisma

Sosyokdiltirel
Ayrisma

Kiltdrel/Tarihi Degerlere Verilen Kiiltiirel ve tarihi turistik degerlere 4
Onem atfedilen 6nem acisindan hissedilen

ayrisma
Cevre Duyarlilig Cevreye karsi duyarli olma agisindan 2

hissedilen ayrisma

fazla dikkate almadiklar yerli turistlerce agikga
fark edilmektedir;

“...cok sayrda hediyelik esya satis diikkanlar: mevcut.
Fakat daha ¢ok yabanc: turiste satig yapmaya ¢aligi-
yorlar. Neden acaba?!...” (Y-1)

“... Yerli turist gordiiklerinde kisa cevaplarla gecigstir-
melerini turist cenneti bir mekdnin esnafina yakistira-
madim.” (Y-75)

Oyle ki bu ayrim miisteri olarak yerli ve yaban-
clya sunulan iiriinlerin cesitliligine ve hatta alis-
veris icin belirlenen para birimine kadar etkisini
gostermektedir;

“...Menii daha ok yabanc: turistlere yonelik oyle ki
yerli turist i¢cin daha az secenege sahip ayri bir menii
daha bulunuyor...” (Y-37)

“...alisveris diikkanlar: etiket olayinda sadece Euro
kullanyor Tiirk parast yazmyor...” (Y-2) (Y-76)

Alanyazinda da 6zellikle yabanci turistlerin
esnafin yogun ilgisiyle yerli turistlere gore da-
ha ¢ok karsilastig1 dillendirilmektedir (Dénmez
ve Cakici 2013b; Ungﬁren vd. 2015). Bunun ne-

deninin destinasyonda yer alan isletme sahiple-
rinin ve esnafin yerli turistle alisveris yapmak-
tansa daha yiiksek harcamalar yapabilme kabi-
liyetine istinaden yabanci turistle alisveris yap-
mays1 tercih etmesi oldugu soylenebilir (Sar1 ve
Bayraktar 2018). Isletmelerin hedef kitle olarak
yabancilar1 6ncelikli gérmesi i¢sellestirilmis du-
rumdadir. Oyle ki zaman zaman yabanci yerine
yerli turistin tercih edilmesi bile memnuniyeti
arttirabilmektedir;

“...Gittigimizde tiim masalar doluydu ve ¢alisan ar-
kadaslar hemen yardimct oldu. Hatta bize bekletti-
&i masaya bir yabanci turist oturmak istedi ve bizim
sirada oldu§umuzu ifade etti. Bu yorumu su yiizden
ozellikle yazdim. Malum turizm de yabanc: turist ve
yerli turist ayrum artik ¢ok iizgiin olarak iilkemizde
artwyor...” (Y-44)

Bunun yani sira yerli turistin dis goriiniis ola-
rak yabanci turiste benzemesi dahi hedef kitle
tercihi agisindan bir karisiklik olusmasina ve yer-
li esnafin iletisim kurma ¢abasina yol agmaktadir;

“...Esnafin her sarisini yabanci turist santp “Hello”
demesi biraz komik dursa da goriilmeye deger.” (Y-3)
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“...Giyinisimizden ve tipimizden yabanc: zannedildik
ve potansiyel miisteriymisiz gibi bakislara maruz kal-
dik...” (Y-76)

Yasanan kiiresel pandemiyle yabanci turistin
yoklugu, isletmeleri hedef kitle olarak yerli tu-
risti segmek zorunda birakmis ve bu durum yerli
turistlerce olumlu algilanmistir;

“...Yabanci turist olmadigindan herhalde Antalya es-
nafinda ¢cok olumlu gelismeler var, yerli turiste kar-
st...” (Y-73)

Fiyatlandirma

Yerli turistlerin turistik faaliyetlerde fiyatlandir-
ma agisindan hassas olduklar1 alanyazinda orta-
ya konmustur (Ayaz ve Musellim 2021). Bu has-
sasiyete ek olarak fiyat acisindan ayrisma oldugu
diisiincesinin de var oldugu goriilmiistiir (Don-
mez ve Cakici 2013b);

“...dicret bilgisi almak icin telefon acti§imda yaban-
ct m1 Tiirk mii oldu§umu sordular... Bence ¢ok yan-
lis...” (Y-8)

“...her yerde "yerli mi yabanci mi1?” diye soruyorlar.
Bu cok kabaca bir tarife...” (Y-9)

Kimi yorumlarda bu adaletsizlik bir empatiyle
degerlendirilmektedir;

“...bizlere ayr1 yabanci turistlere ayr fiyat politikas
uygulaniyor sanirim, tilkemizi tercih eden insanlara
higbir sekilde magduriyet yaratmamaluyiz...” (Y-7)

Yine de yorumlarin biiyiik cogunlugu yerli tu-
ristlerin bu fiyat adaletsizliginden olumsuz etki-
lenen taraf oldugunu 6ne stirmektedir;

“...Niye yerli turiste pahali da yabanci turiste
ucuz?...” (Y-34)

“...Yabanci turistlere daha ucuz, kendi iilkesinde ken-
di insanina daha pahali fiyat belirleyip hizmette ise
tam tersini yapan bu otele gitmeyi diisiinenler tekrar
diigiiniin derim...” (Y-53)

Uriin ve hizmetlerin fiyatlar: yerli turist i¢in
yliksekken yabancilarin rahat satin alabilmesi, fi-
yat diizeyinin yabanciya gore belirlenmesine ve
hizmet alma esnasinda bunu avantaja ¢evirmele-
rine neden olmaktadir;
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“Cok giizel tesis yapilnug fakat sadece yabanci turist-
ler icin samrum... ... cok pahalr...” (Y-10)

“... 0dedigimiz paramin icinde, kapidaki valeden resto-
randaki garsona kadar hepsine verilebilecek bahsisi de
iceren meblag bulunurken ecnebiler daha ucuza gel-
diklerinden bunu (bahsis olarak) veriyor...” (Y-59)

“...Mekin giizel esnaf paragoz. Turist tarifesi almig
yiiriimiis.” (Y-74)

Doviz kuru, bu temadaki ayrismanin ana ne-
deni olarak nitelendirilmektedir. Gercekten de
kurdaki artis, Tiirk lirasinin 6deme kabiliyetini
diistirmektedir. Ozellikle kur artiginin yol agtig1
fiyat farklari, yabanci turistin harcama kapasite-
sini arttirirken yerli turisti kisitlamaktadir (Boz-
kurt ve Pekmezci 2015);

“...Dolarn iki katina ¢ikmas ile otel fiyatlari da iki
katina ¢iknus durumda. Yabanci turistler icin degisen
bir sey olmadi ancak yerli turist icin fiyatlar iki katina
ctkmg durumda...” (Y-62)

Yabanci turistlerin, yerli turistin géziinde har-
cayacaklar1 parayi belirleyen taraf olma 6zelligi-
ne ek olarak, alinan iiriin veya hizmetin kalitesi
de yabanci turiste bagh goriilmektedir.

Kalite Belirleyiciligi

Bir turizm bolgesindeki tesis, iiriin ve hizmet ka-
litesi, o bolgeyi ziyaret eden turistlere gore belir-
lenmektedir (Kiligaslan ve Aydimnoézii 2000; Cakar
2018). Bu belirleyicilik roliinii ise gogunlukla ya-
banci turistler iistlenmektedir (Donmez ve Cakici
2013b). Bu ¢alismanin bulgular: da bunu dogru-
lar niteliktedir;

“Eger yabanci turist azinliktaysa o otele hi¢ yanasma-
yacaksin. Ciinkii gordiigiin hizmet ve hizmet kalitesi
onlara bagl...” (Y-35)

“Yabanc: turistler gittikten sonra yiyecek kalitesi dii-
stiyor...” (Y-50)

Hatta bir destinasyonun veya destinasyonda
yer alan isletmelerin tercih edilmesinde ve bas-
kalarina onerilmesinde yabanci turistlerin oray:
tercih etmesi rol oynamaktadir;

“...kesinlikle tavsiye ederim. Yerli turist neredeyse
yok, cogunluk Alman turist...” (Y-72)
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“...miigterilerinin biiyiik kisminin yagini almis ya-
banc turist olmast nedeniyle sakin olan bir yer olusu
dikkate alindiinda tercih edilebilecek bir yer.” (Y-22)

Yapilan yorumlarin bir kisminda, yerli turist
ve yabanci turist ayrismasinin isletme tarafindan
agikca hissettirildigi ve bu durumun yerli turistte
tepkiye yol actig1 goriilmektedir;

“...(iyi kalitede iiriinler) ikram ediyorlar ama yaban-
c1 turist varken yapilan firma anlasmalari oldugu icin
bu iiriinler vard:. Belki seneye olmaz. Ciinkii yabanci
turist yok eskisi gibi...” (Y-36)

“...yemekler berbat, ayni seyleri tekrar tekrar veriyor-
lar. “Bu yil yabanci turist yok ondan boyle” dediler,
oysa biz onlardan ¢ok para veriyoruz, o zaman alma-
ymn otele...” (Y-65)

Ancak yabanci turist, baz: tatilciler tarafindan
yliksek kaliteyle degil, yerli turistin diisiik kali-
teye mecbur birakilmasiyla bagdastirilmaktadir;

“...Iranly aileleri goriiyoruz, tur teknelerinin o giiriil-
tiilii miiziklerine bakmadan coskuya katiliyorlar. Mii-
zik o kadar yiiksek ki biz maalesef tekne turuna katila-
muyoruz...” (Y-6)

“...domatesi tekrar yikamaktan kimsenin eli aginmaz.
Yabanci turist ne verirsek yiyor deyip, yerli turistin
makul taleplerini gecistiremezsiniz...” (Y-60)

“...Yemekler Tiirkler icin vasat ama yabanc: turist-
lere ve turlara hitap ettigi icin onlara iyi olabilir...”
(Y-69)

“...Cay istedigimizi de ilettik ve aldigimiz cevap ¢oook
enteresandi. Cay yok. Nasil yani meniide var ve 2,5
TL dedigimde ise “yabanc: turist ¢ay i¢cmiyor, yerliye
de aksam ¢ay vermiyoruz” dedi...” (Y-70)

Sonug olarak, alinacak ve beklenen hizmetin
kalitesinde belirleyici olan tarafin yabanci turist
olmasi, yerli turist agisindan bir memnuniyetsiz-
lik yaratabilmektedir.

Hizmet Alma

Yerli turistlerin yabanci turistlerle aralarinda his-
settikleri ayrisma hizmet alma esnasinda yogun
sekilde artmaktadir. Yerli turistler, hizmet alir-
ken yabanci turistlere kendilerinden daha fazla
ilgi gosterilmesinden rahatsiz olmaktadir;

“... Tiirk miisterilere deer vermiyorlar...” (Y-25)

“...garsonlarin hemen hemen hepsi yabanci turistlerle
daha ilgililer. Yerli turistlerin 6nemsenmemesi kendi-
mizi kotii hissetmemize neden oldu...” (Y-33)

“...Servis personeli adam segiyor. Tiirk iseniz kesin-
likle sifir ilgi alaka. Yabanci misafirseniz ¢ayiniza ka-
dar servisiniz yapiliyor...” (Y-67)

Hatta hizmet alma esnasinda hissedilen bu ay-
rim, yasanan deneyim olumlu olsa dahi kendini
gostermektedir;

“...personel ilgide gayet basarili fakat yabanci turiste
olan ilgi kat ve kat daha fazla...” (Y-19)

“...otel miikemmel bence her seyi giizel lakin persone-
lin yabanci turiste hep giiler yiizlii davranip hizmet
yapmast. Bizim yiiziimiize bile bakmamas: garip geldi.
Inamilmaz bir yerli turist ayrimi var...” (Y-24)

Hem hizmet alma hem de diger tiiketici temel-
li ayrisma boyutlarinda yasanan olumsuz dene-
yimler, beraberinde yerli turistler arasinda ade-
ta intikam almaya yonelik bir tutum gelismesine
yol agmis goriinmektedir;

“...eninde sonunda hepiniz yerli turistin cebine baka-
cakstmiz...” (Y-32)

“...kendi halkin her zaman burada, onlara miisteri
olarak her zaman muhtacsiniz...” (Y-36)

Alanyazindaki genel kabul de yerli turistin ya-
bana turist karsisinda haksizliga ugramus hissine
sahip oldugudur (Dénmez ve Cakic1 2013b; Yeni-
sehirlioglu ve Salha 2020). Ancak arastirma kap-
saminda ele alinan veriler, azinlik da olsa baz1
yerli turistlerin yerli ve yabanai turiste esit dav-
ranildigini ve beklentilerin daha dogru belirlen-
mesi gerektigini diistindiigiinii isaret etmektedir;

“...yabanci turist sayist fazla olmasina karsi, personel
Tiirklere cok yardimsever ve giiler yiizlii ve igini bi-
lingli yapryor...” (Y-63)

“...otelin %80 yabanc turist oldugunu var sayarsak
sizlerle ilgilenilme orani ne kadar fazla olabilir bura-
dan pay bicmek lazim...” (Y-66)

“...tatilden ne beklediginize bagl... ...Calisanlar igini
yapiyordu, alt tarafi bir tatil yapryorum ve ¢aligan-
larin bana lord gibi davranmasini beklemiyorum...”
(Y-61)
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Genel Davranig ve Tutum

Bazi yerli turistler, tiiketici temelli ayrisma bo-
yutlarindan ayr1 olarak, sosyal anlamda da ken-
dilerini yabanci turistlerle karsilastirmaktadair.
Doénmez ve Cakicl (2013a), yerli turistlerin ya-
banci turistlere kars1 bazi sosyal baglamlarda iis-
tlin bazilarinda ise daha geride hissettigini orta-
ya koymuslardir. Bu ¢alismanin bulgular da ilgi-
li arastirmacilar1 desteklemektedir. Genel davra-
nig ve tutum agisindan 6zellikle olumsuz yorum-
larin cogunlukta oldugu séylenebilir;

“...Soyunma kabinleri igren¢ kokuyor. Biiyiik ihti-
malle uzak olan tuvalete gitmeye iisenenler soyunma
kabinlerine yapmgs! Cok fazla yabanct var, biiyiik ih-
timalle onlar yapnustir. Tiirklerden boyle bir igrenclik
beklemiyorum ¢iinkii...” (Y-12)

“Her yer kil, ¢c0p. Havuz ile alakast olmayan full mak-
yajli yabanci kizlar. Ellerinde icki olan insanlar var-
di...” (Y-15)

“...otelde konaklayan yabanc: turistler konakladigim
diger otellere nazaran daha elit insanlard: ve yle icip
taskinlik yapan turistlere benzemiyorlardr.” (Y-29)

Ancak yine de tiim yerli turistlerin yabanci tu-
ristleri olumsuz 6zelliklerle bagdastirdigini soy-
lemek dogru olmayacaktir. Birka¢ yorum yaban-
a1 turistleri, yerli turistten daha uyumlu ve ilimli
gormektedir;

“...Yabanci turist Tiirk turistten daha kaprislidir, on-
lar sadece olay ¢ikmasin tatsizlik olmasin diye sesleri-
ni ¢tkartmazlar...” (Y-52)

“...bircok otele gittim turistler bizim yerlilerden daha
ilmilar agikgasi...” (Y-51)

Fakat kimi yerli turistler, ayn1 gruba dahil
olmalarina ragmen, diger yerli turistleri ya-
banai turistlere gore oldukga asag1 bir diizeye
koymaktadirlar;

“...Yerli turistler yabanci turistlere gore daha soguk
olmasindan sohbetler de daha kisa siiriiyor... ... bu se-
beple onlara daha sicak davramiliyor gibi goziikiiyor
ama alakas1 yok. Cuvaldizi kendimize batiralim bi-
raz...” (Y-42)

“...bazi insanlarimiz... ... maalesef tesisi pis, saygi-
sizca kullaniyor. 2 bin TL ile oteli satin aldigin sa-
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nanlar var maalesef... ...Su bir gercek, yabanc: turist
daha saygili ve daha medeni...” (Y-45)

“...Tiirklerden hep sikdyet var... ...Stmarik ve kapris-
li insanlar yiiziinden her yerde Tiirkler huzur kaciri-
yor...” (Y-58)

Kiiltlirel/Tarihi Degerlere Verilen Onem

Kiiltiirel ve tarihi degerleri barindiran yerler-
le ilgili yapilan arastirmalarin bir kism1 yabanci
turistlerin bu degerleri daha fazla talep ettigini
vurgularken (6rn. Kizildemir ve Sarnsik 2018) bir
kismu ise yerli turistlerin kiiltiirel motivasyonlara
daha fazla sahip oldugunu belirtmektedir (6rn.
Altun ve Cinar 2019). Bu calisma ilgili ikilemde
bir taraf tutmamakla beraber yerli turistlerin, mi-
ras alanlarinin kendilerine ait degerler olmasina
ragmen, yabanc turistler tarafindan daha fazla
ilgi gordiigiinii belirttikleri sonucuna ulagmstir.
Hatta i¢ gruba yonelik stirekli bir 6z elestiri yap-
ma egilimi oldugu dikkat cekmektedir;

“...Ne yazik ki yabanc: turistlerin bir kere daha ye-
rel turistlerden daha ilgili ve duyarli oldugunu gor-
diim...” (Y-46)

“...her daim yabanci turist olan bir yer, biz daha ilgi-
siziz sanki daha ¢ok onem verilmeli bence...” (Y-54)

“Her insanin gezip gormesi gereken bir miize... ...Da-
ha cok yabanci turistlerin gezmesi ve yerli turistlerin
az olmasi diisiindiiriicii.” (Y-71)

Yerli turist agisindan kiiltiirel bilinirligin yiik-
sek olmasi, yerel kiiltiirel etkinlik ad1 altinda su-
nulan eglencelerin eskiyle karsilastirildiginda
cazibesini yitirmesine veya siradanlagsmasina ne-
den olabilmektedir (Soylu vd. 2018). Yerli turist-
lerin aksine yabanci turistler, bolgeye 6zgii eg-
lence unsurlariyla karsilasmaktan daha gok keyif
almaktadirlar;

“...dans ve oryantal gosterileri yapilmakta, halk oyun-
lar1 gosterisi sunulmaktadir. Ancak bu gosteriler daha
cok yabanci turiste cazip gelmektedir. Yerli turist icin
halk oyunlar1 ya da oryantal gosterisi eski cazibesinde
degildir...” (Y-41)

Cevresel Duyarlilik

Cevresel duyarlilik, hem turistik ¢ekiciligin ya-
ratilmasi ve siirdiiriilebilmesi (Kinaci vd. 2011)
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hem de doga iizerinde turizm kaynakli olum-
suz etkilerin ortaya ¢ikmamasi (Tang 2015) i¢in
onemli goriilmektedir. Ancak yerli turistlere gore
yabanci turistlerin ¢evreye duyarliligi ¢ok daha
yiiksektir;

“...yabancilarin ¢ok fazla ziyaret etmesinden dolay:
da dogal olarak temiz kalabildigi icin kendimi resmen
Avrupa'da bir yerde sandim. Keske halkimiz da bu ya-
bancilar kadar duyarli olsa, elindeki ceri ¢opii izmari-
tini yere firlatmasa...” (Y-5)

“...Yabanc: turist hi¢ gormedim, yerli turistler de
hunharca yemis, icmis, atms ¢oplerini. Copler olmasa
o kadar giizel ki...” (Y-20)

TARTISMA VE SONUC

Bu ¢alisma, oncelikli olarak yerli turistlerin ya-
banci turistlerle kendilerini hangi boyutlarda
karsilastirdiklarin ve ayrismus hissettiklerini sos-
yal karsilagtirma paradigmasiyla; ikincil olarak
ustlinliik-asagilik ikilemindeki konumlarini Na-
polyon Kompleksine atifla incelemistir. Ortada
bir ¢gesit yerli turist kompleksi mi oldugu yoksa
bu hislerin karsilasilan ayrimciligin dogal bir so-
nucu mu oldugu tartisilmistir.

Arastirmanin alanyazina 6nemli katkilarindan
biri, yerli turistlerin 6z karsilastirmalarinin ve
hissettikleri ayrismanin nedenlerinin ve boyutla-
rinin kavramsallastirilmasidir. Kimi yerli turist-
ler kendilerini turist olarak gérmemektedirler.
Bu durum biz ve onlar karsilagtirmasinin teme-
linde iilke vatandas1 Tiirkler ve disaridan gelen
yabancilar benzeri bir altyap: oldugunu diisiin-
diirse de cesitli aktorler bu hissi tetiklemektedir.
Ayrisma hissini tetikleyen aktorler; esnaf/islet-
meler, calisanlar, yabana turistler ve diger yerli
turistlerdir. Ayrisma ana temalars, tiiketici temel-
li ve sosyokiiltiirel olarak ikiye ayrilmaktadir.
igletmelerin hedef kitlesi olma, fiyatlandirma,
kalitede bagimlilik ve hizmet alma gibi somut
deneyimlere dayali ortaya gikan tiiketici temelli
temalarda ¢ogu yerli turist, {istiinliik-asagilik iki-
leminin asag1 kisminda hissetmektedir. Yabanci
turistlerin tiiketici olarak yerel esnaf, isletmeler
ve c¢alisanlar1 tarafindan daha ¢ok tercih edilme-
si, daha iyi hizmet almasi ve kaliteye erismesiyle
fiyat yoniinden avantajli oldugu algisi, yerli tu-

ristin eksik hissetmesine ve bir komplekse girme-
sine neden olabilir goriinmektedir. Bu komplek-
sin bir sonucu oldugu kesin olmamakla beraber,
sosyokiiltiirel temalardan genel davranis ve tu-
tum agisindan wistiin taraf olduklarini diistinen-
ler cogunluktadir. Kiiltiirel/tarihi degerler ve
cevreye verilen onemle ilgili olan son iki temada
ise yabanci turistler {istiin goriilmektedir.

Alanyazinda da yabancilarin esnafin ana hedef
kitlesi oldugu ve ilgisine daha ¢ok maruz kaldi-
g1 dillendirilmektedir (Dénmez ve Cakic1 2013b;
Ungiiren vd. 2015). Destinasyonda yer alan islet-
me sahipleri ve esnaf, yerli turistle alisveris yap-
maktansa daha yiiksek harcama kabiliyetine is-
tinaden yabanai turistle aligveris yapmayi tercih
etmektedir (Sar1 ve Bayraktar 2018). Bunun sonu-
cunda pandemi gibi kriz donemlerinde yabanci
turistlerin azalmasinin veya yoklugunun, yerli
turistlerce olumlu karsilanmis olmasi normaldir.

Fiyatlandirma, yerli turistlerin hassas oldugu
bir konu olarak nitelendirilmektedir (Ayaz ve
Musellim 2021). Yabanci turistle aralarinda fiyat
ayrismasi olmasini kendileri agisindan adaletsiz
algilamalari sasirtici degildir (Dénmez ve Caki-
¢12013b). Yabancilarin kurla artan 6deme kabili-
yeti, yerli turistlerin Tiirk liras1 bazindaki 6deme
kabiliyetini diisiirmektedir (Bozkurt ve Pekmezci
2015; Sanlioglu ve Ozcan 2017). Gelgelelim kimi
yerli turistler, empatiyle yaklasarak yabancilara
haksizlik yapilmamasi gerektigini soylemektedir.

Kalite belirleyiciligi agisindan bakildiginda
yerli turistler alacaklar: hizmetin yiiksek veya
diisiik kaliteye sahip olmasi1 ihtimalinin yabanci
turiste bagli oldugunun bilincindedir. Yani aym
ortamda bulunmalar1 nedeniyle hizmete erigim-
lerinin zorlasacagini, 6deyecekleri bedelin yiik-
selecegini diisiinmelerine ragmen, ayni zamanda
alacaklar1 kalitenin diizeyini onlara bagl gor-
mekte ve karar siirecinde yabanci turistin varligi-
n1 bir Ol¢iit olarak degerlendirmektedirler. Bu da
bir gesit yerli turist dilemmasi olarak ele alinabi-
lir goriinmektedir.

Hizmet alma ise yerli turistlerin ikinci plana
atilma hissini ve yabanci turistin kendilerinden
daha 6nemli oldugu diisiincesini en yogun his-
settikleri temadir. Hizmet almada yabancilara
daha fazla 6nem verildigi diisiincesi adeta igsel-
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lestirilmis ve hizmetin kalitesi degil, hizmet alir-
ken bu ayrima maruz kalmamak deneyimi olum-
lu etkileyen bir unsur haline gelmistir.

Hizmet alma temasinda yerli turistin “sugladi-
g1” aktorler yerli esnaf/isletmeler ve c¢alisanlar-
dir. Kimi yerli turistler ise dogrudan diger yerli
turistleri elestirerek turistik deneyimlerinde ya-
sadiklar1 sorularin kaynagi olarak dahil oldukla-
r1 i¢ grubun davranislarini ve beklentilerini gos-
termektedir. Buna gore isletmeler ve ¢alisanlar
hem yerli hem yabanc ¢ok sayida turiste hizmet
sunma c¢abasindadir ve bazi noksanliklarla kar-
silasilabilir. Buna istinaden beklentilerin daha
gercekgi inga edilmesi gereklidir. Bu yorumlar:
yapan turistler yasadiklar1 deneyimde karsilas-
tiklar1 olumsuz yanlari diger yerli turistlere mal
etmektedirler.

Alanyazin incelendiginde yerli turistlerin ya-
banci turistlere kars: 6zellikle yasam tarzi, kiil-
tiirel normlar ve aligkanliklar a¢isindan olum-
suz degerlendirmeleri oldugu goriilmektedir
(Dénmez ve Cakic1 2013a). Bu ¢alismada da ge-
nel davranis ve tutum temasinda sosyal karsi-
lastirma paradigmasinin onermelerinin gecerli
oldugu anlasilmaktadir. Yerli turistler, i¢ grup
olan Tiirklerin ahlak ve gorgii yoniinden dis
grup olan yabanci turistlere gore daha {istiin ol-
dugunu diisiinmektedirler. Hatta baz1 yorumlar-
da dogrudan milliyetle iligkili degerlendirmeler
dahi yapildig1 goriilmiistiir. Ancak etik kaygilar
nedeniyle bu yorumlardan alintilara yer verilme-
mistir. Bu yorumlarda milliyetler aras1 karsilas-
tirmalar, hijyen/temizlik aliskanliklarina yonelik
ithamlar ve gelecekte yasanacak bir deneyimde
benzeri milliyetlerden yabanci turistten kagin-
mak i¢in bagka yerlerin tercih edilecegine dair
ifadeler bulunmaktadir.

flgili temada ilk bakista bir gesit iistiinliik
kompleksi ve sosyal karsilastirmada i¢ grubu
olumlama sezilse de bazi1 yorumlarda aksine
sahit olunmustur. Yine Dénmez ve Cakici’'nin
(2013a) calismasinda yerli turistler, yabanci tu-
ristlere yonelik nezaket ve gorgii yoniinden
olumlu algilara sahip olarak nitelendirilmistir.
Bu calismada yazarlarin inceledikleri yorumlar
arasinda bunu dogrulayan ve hatta asil elesti-
rilmesi gerekenin yerli turist oldugunu belirten
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ifadelerle karsilasilmistir. Bu durum sosyal kar-
silagtirma paradigmasinda i¢ grubun daha iistiin
goriilmesi Snermesiyle gelismektedir. Ilgili ifade-
lerde ayrigmay1 yaratanin yabanci turist, calisan
ve isletme degil, dogrudan yerli turistin istekleri
ve beklentileri oldugu &ne siiriilmektedir. Hatta
bir diger yorumda yerli turist dogrudan sorunun
kaynag olarak nitelendirilmekte ve i¢ grupla ilis-
kili bir gesit asagilik kompleksi sezilmektedir.

Genel davranis ve tutumlarin iginde yabanci
turistleri daha iistiin géren bu yorumlar, kiiltiirel
ve tarihi degerlere verilen 6nem ve cevresel du-
yarlilik temalarinda da siirmektedir. S6z konusu
grup i¢in yabanci turistler ise hem davrang ve
tutumlar hem de kiltiirel, tarihi ve ¢evresel du-
yarlilik agisindan ¢ok daha {istiin algilanmakta-
dir. Diger yerli turistlerin bu degerlere sahip ¢i-
kacak sekilde davranmasi yoniinde telkinler s6z
konusudur.

Gelecekteki arastirmalar, ortaya konan temala-
rin derinlemesine goriismelerle irdelenmesine ve
potansiyel yerli turist kompleksi 6lgeginin gelis-
tirilmesine odaklanabilir. Ampirik bir calismayla
elde edilen faktorlerin veya siklik derecelerinin
iliskilendirilmesi ve karsilastirilmasi yararl ola-
caktir. Ayrica yerli turistlerin sorumlu tuttugu
aktorler tizerinden tipolojilere ayrilmasina yo6-
nelik bir arastirma gerceklestirilmesi faydali ola-
caktir. Son olarak yerli turistlerin, yabanci turist
olarak baska tilkelere gitmeleri durumunda, Tiir-
kiye’deki gibi bir ayrismayla karsilasilip karsila-
silmadig sorgulanabilir.

Sektorel agidan ise 6zellikle yorumlarin ko-
nusu olan Tiirkiye'nin giiney kiy1 bolgelerinde
yerli turistlere kars1 tavir degisikligine gidilmesi
gerektigi asikardir. Turizmin siirdiiriilebilirligi
icin yerli turistlerde gelisen s6zde bir komplek-
sin olusumu tehdit unsuru olabilmektedir. Nor-
mal donemlerde turizm paydaslarinin yerli turis-
ti soktugu kompleks nedeniyle, pandemi benzeri
kriz donemlerinde 6¢ alma duygusuyla hareket
etmek, turistik faaliyetlere katilmakta isteksiz
olmak veya katildiginda daha yiiksek pazarlik
glicline sahip olunmasi nedeniyle isletmeyi zor-
lamak gibi tutumlar ortaya ¢ikabilir. Esnaf/iglet-
meler ve ¢alisanlarin ayrisma hissini tetikleyen
en etkili aktorler oldugu goz 6niine alindiginda
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bu calisma, sektorel farkindalik yaratilmasi agi-
sindan kritik bir katki saglamaktadir. Bundan
kaginmak adina verilebilecek 6nemli bir 6neri
yerli turistlerin donemsel degil, siirekli miisteri
olarak degerlendirilmesi ve 6zellikle ¢alisanlarin
bu dogrultuda yonlendirilmesidir. Ote yandan
paydaslarin yerli turistlerin ayrisma hissedip his-
setmediklerini ve hissediyorlarsa diizeylerini an-
lamasi, destinasyon yonetimi agisindan yol gos-
terici olacaktir. Isletmecilerin yabanci ve yerli tu-
ristlere karsi davranis farkliliginin olup olmadig:
gizli miisteri uygulamalariyla agiga cikarilirsa,
cesitli yaptirimlar egliginde sorunlar ¢oziilebilir.
Ayn1 uygulamayla yabancilarin az oldugu do-
nemlerde hizmet, kalite ve fiyat gibi faktorlerde-
ki degisiklikler tespit edilip 6niine gegilmesi igin
adimlar atilabilir.

Calismanin en 6nemli sinirliligl, ampirik ve-
riden mahrum olmasidir. Kaginmaya 6zen gos-
terilse de nitel arastirmanin dogasindan otiirii
degerlendirmelere arastirmacilarin 6n yargila-
r1 yansimis olabilir. Ayrica, verilerin spesifik bir
destinasyon 6zelinde toplanmamis olmasi ve on-
line yorumlarla kisithi olmasi yapilan ¢ikarimla-
rin tutarhligin diisiirebilir.
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GIRIS

0oz

Turkiye'de otelciligin gelismesinde gecmiste kurulan otellerin katkisi aciktir. Bu isletmelerden biri de
Cumbhuriyet'in ilk yillarinda istanbul’da 1930 yilinda Mirimare adiyla agilan, daha sonra isim degisikligi yapi-
larak isletme faaliyetine devam eden Park Otel'dir. Bu calismada, konaklama isletmeciligi tarihi agisindan
o6nemli izler tasiyan, hizmet ve uygulamalariyla, Tiirkiye'de otelciligin astigl engeller ve basariya giden yollar
konusunda érnek olabilecek Park Otel'in kurum tarihinin incelenmesi amaglanmustir. ilgili alanyazin incelene-
rek hazirlanan bu kavramsal ¢alisma sonunda; otelin istanbul’da o dénem eksik olan konaklama ihtiyacinin
karsilamasinin yani sira restorani, bari, pastanesiyle modernlesme siirecinde yeni aliskanliklarinin deneyim-
lenmesine aracilik eden bir mekan oldugu, Tirk genclerine garsonluk mesleginin 6gretilmesinde ve otelciligin
toplumda meslek olarak kabuliinde 6nemli katkilarda bulundugu gériilmektedir.

ABSTRACT

The contribution of former hotel enterprises is evident in the analysis of lodging industry development in
Turkey. One of those hotels is Park Hotel, which was first established in 1930 under the name Mirimare in the
first years of Republic. This study aims to examine the history of that institution, which played a critical role
to overcome the obstacles and achieve success through remarkable services and implementations represen-
ting the development of the lodging industry in Turkey. As a conclusion of this conceptual research based on
literature review, Park Hotel appears to have a great contribution as a pioneer property not only for hospitality,
restaurant, bar and patisserie services but also as a school for young Turkish citizens to introduce restaurant
waiting and hotel management as emerging occupations.

riyet donemi modernlesme hareketinin tarihsel
temelinde Osmanli Imparatorlugu’nda baslayan

Modernlesme 17. yiizyilda Bati1 Avrupa’da bas-
layan devaminda birgok iilkeyi etkileyen orgiit-
lenme ve sosyal yasamda yenilige yol acan bir
anlayistir (Giddens 2016). Tiirkiye’de Cumhu-

* Bu galigma, Anadolu Universitesi Bilimsel Arastirma Proje-
leri tarafindan desteklenen 1905E039 nolu “Tiirkiye'de Turizm
Bakanligi'nim Kurum Tarihinin Incelenmesi (1957-2019)” bagliklt
proje kapsaminda hazirlanmisgtir.

modernlesme hareketleri yer alir. Bu hareketlerin
Osmanli Imparatorlugu’nda hangi siiregte bag-
ladigina iliskin kesin bir donem belirtilmemekle
birlikte, Osmanli modernlesmesinde ve Istanbul
tizerindeki etkilerinde doniim noktas: olarak ka-
bul edilen yillar 1838-1839 yillaridir (Tekeli 2020).
Ingilizlerle yapilan ticaret anlagmasi (1838) ve
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Tanzimat Fermani'nin ilan1 (1839) Osmanl: top-
raklarinda ekonomiden mimariye bir¢ok alanda
yenilikleri beraberinde getirdi (Yakartepe ve Bi-
nan 2011). Bu yeniliklerden biri de isletmecilik
alaninda gergeklesti. Tanzimat Fermani'm1 Tiirk
isletme tarihinin 6nemli kirilma noktalarindan
biri olarak degerlendiren Giivemli ve Glivemli
(2018), Tanzimat'tan (1839) Cumhuriyet’e (1923)
kadar olan stireci cagdas isletmecilik anlayisina
gecis donemi olarak ifade ederler. Bu baglamda
Tanzimat ile ¢cagdas isletmecilik anlayis1 basla-
mis, Cumhuriyet ile Tiirk girisimciler harekete
gecmislerdir (Giivemli ve Giivemli 2018). Islet-
mecilik alaninda yasanan bu gelismeler Avrupali
turistler tarafindan, Istanbul’a olan ticari ve turis-
tik amach ziyaretlerin artmasina vesile olmustur
(Yakartepe ve Binan 2011). Bu durum konakla-
ma, yeme i¢me, dinlenme mekanlarina olan ih-
tiyaci beraberinde getirmis, boylece konaklama
kiiltiirtinde handan otele dogru bir degisim bas-
lamistir. Genellikle Galata ve Pera (glintimiizde-
ki adiyla Beyoglu) bélgesinde hizmetin modern-
lestigi otel sayilar1 gorece artmustir (Yakartepe ve
Binan 2011). Bunlardan biri de Beyoglu ilgesinde
hizmet veren, Osmanl Imparatorlugu dénemin-
de konak olarak inga ettirilen (1890), sonra Hari-
ciye Nezareti olarak kullanilan (1897), Cumhuri-
yet doneminde otel isletmesi olan Park Otel’dir
(1930-1979) (Cevik 2019).

Geg¢misin daha net anlagilmasinda tarihin
mekanlar tizerinden incelenmesi 6nemlidir (Ri-
coeur 2012). 1mparatorluktan Cumhuriyete gegis
siirecinde tilkenin yasadig1 doéniigiime taniklik
eden, kentli niifusun Batili hayat: deneyimledi-
i ilk otel isletmelerinden olan Park Otel, faaliyet
gosterdigi donemin kosullar1 géz oniine alindi-
ginda turizm tarihi agisindan incelenmesi gere-
ken 6nemli bir mekandir. Bu nedenle alanyazin
incelenerek hazirlanan bu kavramsal ¢calismada
tarihteki 6nemine dayanarak Park Otel’in kurum
tarihinin incelenmesi amaglanmistir. Mekanin
onemi; Istanbul’da o donem eksik olan konak-
lama ihtiyacini karsilayan sayili otellerden biri
olmasinin yani sira Tiirkiye’de otelcilik meslegi-
nin toplumda kabul gérmesine sagladig: katki
ve modernlesme siirecinde kentli niifusun talep-
lerini karsilamada tistlendigi rolden kaynaklan-
maktadir. Bir kurumun gecirmis oldugu evre-
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lerle birlikte, i¢inde yer aldig iilke ve toplumun
da degisim ve gelisimini inceleyen kurum tarihi
calismalar1 hem tarihleri yazilan kurumun tani-
tilmasina hem de kurumun islevi agisindan ol-
dugu kadar sosyal, ekonomik, kiiltiirel agidan da
bir ulusun kat ettigi mesafeyi gostermeye katki
saglar (Tekin 2008). Bu baglamda Tiirkiye’de ilk
otellerin kurum tarihlerinin incelenmesi modern
otel isletmeciliginin tarihsel siirecinin daha net
anlagilmasina 1sik tutabilir. Park Otel’in agilis sii-
reci, yonetimindeki basar1 ve basarisizliklar, otel
isletmeciligi ve garsonluk mesleginin Tiirk toplu-
munda kabulii, modernlesme siirecinde topluma
sagladig katkilar ve kapanisindaki nedenler otel
isletmeciligi tarihi acisindan 6nemli goriilmekte,
calismanin bu anlamda turizm tarihi alanina kat-
k1 sunacag diistiniilmektedir.

ILGIiLi CALISMALAR

Tiirkiye’de 1990’1 yillarla birlikte artig gosteren
kurum tarihi ¢alismalarinin (Tekin 2008) turizm
tarihi agisindan yeni oldugu soylenebilir. Otelle-
re iliskin kurum tarihi ¢alismalar1 degerlendiril-
diginde, Osmanli doneminden Cumhuriyet d6-
nemine (1840-1923) kadar olan siiregte faaliyet
gosteren otel isletmelerini inceleyen ¢alismalarin
yani sira farkli otel isletmelerine iliskin kurum
tarihi ¢alismalarinin bulundugu goriilmektedir.
Tarcan, Icigen ve Yilmaz gerceklestirdikleri pro-
jede (2017- 2019) Osmanli doneminden Cum-
huriyet donemine (1840-1923) modern anlam-
da faaliyet gosteren otel isletmelerini (agilis yili,
konumu, verilen hizmetler, miilkiyet durumu,
faaliyet stiresi, bliytlikliigii, ulasilan son kayna-
g1in yili, personel) incelemislerdir (Giiglii Nergiz
2019). Savasir ve Ulutav (2012) TUSAN motel ve
oteller zincirinin Tiirkiye turizm tarihindeki ro-
liinti ve 6nemini vurgulamak, ayn1 zamanda bu
yapilar1 belgeleyerek mimarlik tarihine not diis-
mek amaciyla bir ¢alisma gerceklestirmislerdir.
Tiirktarhan ve Ozel (2014) Eskisehir'de yer alan
Biiyiik Otel’in isletmecilik tarihini tirtin farkli-
lagtirma agisindan ele almiglardir. Kozak ve Co-
sar (2017) Club Med Foga Tatil Koyii'niin belirli
Ozelliklerini (yatirim stireci, acilisi, turizm agisin-
dan tagidig 6zellikler) ve kuruldugu bolge tize-
rindeki etkilerini (ekonomik, toplumsal, fiziksel)
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degerlendirmislerdir. Yildirim ve Atalay (2020),
Alanya’da giintimiizde faaliyetine devam eden,
1963 yilinda kurulmus Alantur Oteli'nin bugiine
kadar yasadig: isletmecilik evreleri ile endiist-
rinin gelisim asamalar1 arasindaki iligkiyi ince-
lemislerdir. Bu ¢alismalarin yani sira Ankara’da
gecmisten giliniimiize izler tasiyan bazi otel islet-
melerinin kurum tarihlerinin incelendigi ¢alis-
malar da bulunmaktadur’.

Istanbul'da ilk acilan otellerle ilgili calismalar
incelendiginde, ¢alismalarin daha ¢ok otellerin
mimarileri {izerinde duruldugu ve kent planla-
masl1 agisindan ele alindig: (Cilli 2009; Yakartepe
ve Binan 2011; Cevik 2019) goriilmektedir. Bu-
nunla birlikte otel isletmeciligi tarihi agisindan
daha ¢ok Tokatliyan Oteli ve Pera Palas Oteli'ne
iliskin calismalar dikkat cekmektedir. Turan, Oz-
demir Giizel ve Bas (2016) Tokatliyan Oteli’nin
kurum tarihini incelerken, Erdem ve Hanilge
(2019) ile Hanilge (2020) ¢alismalarinda Migirdig
Tokatliyan ve kurdugu isletmeler arsiv belgele-
rine dayanilarak degerlendirilmistir. Bu konuda
gerceklestirilen bir bagka calisma Anadolu Uni-
versitesi Bilimsel Arastirma Projesi kapsaminda,
yuritiiciligiinii Prof. Dr. Nazmi Kozak’in yap-
tig1, Tiirkiye Turizmi Sozlii Tarih Arastirmasi’dir.
Arastirmada oteller bashg1 altinda Bursa, Anka-
ra, Izmir gibi illerde yer alan otellerin yani sira
Istanbul’da yer alan otellerden; Istanbul Hilton
(Aksoz 2018), Pera Palas (Yakut ve Obuz 2018), Ta-
rabya (Mogol ve Akoglan Kozak 2018), Tokatliyan
(Acar Giirel 2018) otellerinin kurum tarihlerinin
sozlii tarih yontemiyle incelendigi goriilmekte-
dir. Park Otelle ilgili calismalar degerlendirildi-
ginde ¢ok fazla calismaya ulasilamamakla birlik-
te var olan ¢alismalarin otel kapatildiktan sonra-
ki doneme rastlayan yapilasma sorunuyla iligkili
oldugu séylenebilir.

INCELEME YAKLASIMI

Kurum tarihi ¢calismalarinda genel kabul gormiis
belirli bir inceleme yaklasiminin olmadigy, calis-
malarin benzer yollarla gergeklestirildigi soyle-

! Ayrintil bilgi igin bakiniz: Kozak, N. (editor), (2019). Diinden
Bugiine Ankara Otel, Lokanta, Pastane, Turizm. Ankara: Detay
Yayincilik.

nebilir (Tekin 2008). Baz1 ¢alismalarda birincil
kaynaklar (isletmeye ait belgeler, raporlar, yillik
dokiimler, yonetmelikler vb. belgeler, isletmede
calismus kisilere ait anilar, sozlii tarih kaynaklar1)
kullanilirken, bazi ¢alismalarda ikincil kaynak-
larin (kitap, makale, gazete, dergi, vb. yaynlar)
kullanildigy goriilmektedir. Park Otel ile ilgili bu
derleme calismada ikincil kaynak kullanimina
bagvurulmustur.

Calisma stirecinde ilk olarak Pera, Miremare,
Park Otel anahtar sozctiikleriyle veri tabanlarinda
ve arama motorlarinda tarama yapilmistir. Kay-
nak kullaniminda herhangi bir 6lgiit belirlenme-
mis, anilar, romanlar, ansiklopediler, bilimsel ca-
lismalar, donemin gazete arsivleri incelenmistir.
Bu stiregte Sefik Oktay tarafindan kaleme alinan
Biiyiikbabam Son Sadrazam Ahmet Tevfik Paga isim-
li eser yol gosterici olmustur. Isletme tarihi calis-
malarinda yazim agsamasinda, yazilacak olan ese-
rin kurgusunun yapilmasi yazimi kolaylastirma
ve kaynaklarin tasnifi agisindan énemlidir (Tekin
2008). Bu nedenle calismada yazim asamasina
gecmeden 6nce ¢alismanin kurgusu arastirma
sorular gercevesinde (Otel isletmeciligi girigim-
ciligi nasil baglamistir? Park Otel ismi neden kul-
lanilmigtir?, Park Otel’in 6zellikleri -sundugu
hizmetler, personel yapisi, miisteri profili- neler-
dir?, Park Otel neden kapanmistir?) olusturula-
rak bir 6n hazirlik yapilmistir. Kaynaklarda yer
alan bilgiler bu kurguya gore tasnif edilmis, ¢a-
lisma raporu bu tasnif tizerinden otelin modern-
lesme siirecine olan katkilariyla birlikte deger-
lendirilerek hazirlanmistir. Arastirmanin ikincil
kaynaklara dayanmasi en 6nemli siirlili1 ola-
rak belirtilebilir.

BULGULAR

Bu boliimde arastirma kurgusu gercevesinde
alanyazina dayali olarak elde edilen bulgulara alt
basliklar halinde yer verilmistir.

Park Otel’in Kurulmasi (1930)

Bat1 kiiltiiriiniin Osmanli topraklarina tasin-
masinda dnemli bir mekan olan, 6zellikle 18-
19. yiizyillarda Batili bir mahalle olarak gelisen
Beyoglu'nun bu gelisiminde farkl: etkenler bu-
lunmaktadir (Igiis ve Kog Bolel 2011). Bu etken-
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lerden biri de sanat ve kiiltiirel etkinlikler ara-
ciligiyla Bat1 sanatini ve yasam seklini tasiyan;
sosyal, ekonomik ve mimari dokuyu dogrudan
etkileyen yabana elgiliklerin bu bolgede bulun-
masidir. Park Otel olarak faaliyet gosteren konak
da bir elgilik konagidir ve Italyan Biiyiikelgisi
Baron Alberto Blanc tarafindan 1890 yilinda ken-
di olanaklariyla insa ettirilir. Beyoglu'nun kuze-
yinde, Giimiissuyu Mahallesi olarak da bilinen,
Ayaspasa’da yer alan (Freely ve Freely 2014) bu
konak, bolgenin klasik goriiniimiinii degistiren
bir yapiya sahiptir. Cephe diizen sekli Italyan
yazlik saraylarindan esinlenilerek yapilmistir.
Anlat1 ve fotograflardan edinilen bilgilere gore
konak, ii¢ katli, 60 odal1 ve genis bir salona sa-
hiptir (Okday 1986; Igiis ve Kog Bolel 2011). Ko-
nagin yapimindan kisa bir siire sonra Biiytikelgi-
nin iilkesine ¢agrilmasi tizerine konagi Sultan II.
Abdiilhamid 19 bin altina satin alarak (1897) Ha-
riciye Nazir1t Ahmet Tevfik Pasa’ya hediye eder.
Hariciye Nezareti Konag: ayni1 zamanda Osmanl
Devleti’'nin sosyal yasaminda baz1 ilklerin ya-
sandig1 bir mekan olarak da dikkat ¢cekmektedir.
Tarihte “Ilk Modern Osmanli Diigiinii” sayilan
Tevfik Pasa’nin oglu Ali Nuri Bey’in diigiinii bu
mekanda yapilir (Okday 1986).

Tevfik Pasa’nin Londra Biiyiikelcisi olarak go-
revlendirilmesi {izerine konak Hariciye Nezare-
ti tarafindan aylik 60 altin karsiliginda kiralanir.
Konagin yeni sakinleri donemin Hariciye Na-
zir1 Asim Bey ve ailesi olur (Okday 1986). Asim
Bey’in Avusturyali haniminin istegi {izerine ko-
nakta yapilan tadilat sonucunda alt kattaki ¢a-
masirhane ¢ati katina tasinir ve bir baca eklenir.
Bu degisim biiyiik bir yangina yol agar (Giilersoy
2003). Yangindan geriye katip ve hizmetkarlarin
kullandig: tas bina kalir (Okday 1986). Birin-
ci Diinya Savasi basladiktan sonra Londra Bii-
yikelciligi gorevinden ayrilan, ailesiyle birlikte
Istanbul’a dénen Tevfik Pasa konagin ayakta ka-
lan bu kismina yerlesir (1914). Park Otel projesi,
19207 yillarda yangindan kurtulmus bu tas bina
tizerine kurulur (Okday 1986).

Otelcilik anlayisinin insanlarin i¢inde yasadik-
lar1 konutlarin odalarini kiralamalariyla basladi-
g1, geliserek giiniimiizdeki konforlu mekanlara
doniistiigii one siiriilmektedir. Istanbul’daki bir-
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¢ok otel de bu anlay1s ¢ercevesinde ortaya ¢ik-
mis (Findikli 2016), bir¢ok aile evlerini otele do-
niistiirerek (Avrupa Oteli, Lozan Palas, Londra
Oteli) isletmeye baslamistir (Cezar 1991). Tev-
fik Pasa’nin Isvicreli esi Afife Hanim (Elisabeth
Tschuml) bu yaygin uygulamaya dayanarak ko-
nagin giizel bir manzaraya sahip oldugunu ve
otel olarak degerlendirilebilecegi fikrini aile
iiyeleriyle paylasir. Ancak konagin otel olarak
isletilmesinden ziyade kiraya verilmesinin daha
uygun olacag diisiiniilerek bu yonde bir girisim
baslar. Kiralama i¢in gelen talipler genellikle ga-
zinoculardir. Bunlardan bazilar1 konagin oldugu
yeri begenmezken, bazilar1 kiray1 yiiksek bulur.
Dolayisiyla kiraya verme girisiminden vazgegilir
(Selener 1987). Afife Hanim’in konag1 otele do-
niistiirme diisiincesini oglu Nuri Bey’in benim-
semesi ve hayata gecirmek istemesi ailenin otel
isletmeciligi girisimciligini baslatir.

Nuri Bey kurmay: diisiindiigii otelin mimari
detaylariyla ilgili ¢izimler gergeklestirir (1921),
otel projesini hazirlar (1922). Sira otel agmak igin
gerekli olan sermayenin bulunmasina gelir. Su-
baylik meslegini icra ettigi yillarda Almanya’da
edindigi dostlariyla goriisen Nuri Bey konuy-
la ilgilenen bir sermayedara proje hazirlatir. O
doénem Alman Biiyiikelgisi olarak gorev yapan
Nadolny’'nin hazirlanan projenin Tiirkiye'ye ge-
len turistler i¢in gereginden ¢ok biiytiik ve abartili
oldugunu belirtmesi iizerine Alman girisimciler
yatirimdan vazgecerler. Daha sonra birkag proje
daha hazirlansa da Okday’in (1986) belirttigine
gore hicbiri hayata gecirilemez. Nuri Bey serma-
ye arayisina devam eder ve Pera Palas Oteli'nin
isletmecisi Misbah Muhayyes ile goriisiir. Mis-
bah Bey konagin bulundugu yerin sapa oldu-
gunu, orada otelin isletilemeyecegini belirtir.
Findikli'ya (2016) gore Misbah Bey’in Nuri Bey’e
olumsuz cevap vermesinin nedeni, Tokatlryan
Oteli ile rekabet halinde olmasidir.

Nuri Bey’in yaptig1 isten kazandig para, ban-
kadan alinan krediler ve ailenin de destegiyle otel
isletmeciligi i¢in gerekli olan sermaye hazir olur
ve konagin yanmamais kismi otele doniistiiriiliir.
“En gilizel deniz manzaras1” anlamina gelen Mi-
ramare adiyla 1930 yilinda 24 oda kapasitesiyle
otel hizmete a¢ilir (Okday 1986). Otel isletmeci-
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ligini yabancilarin icra ettigi bir donemde (Cezar
1991), Osmanli pasasinin bu girisiminin yakinlar
tarafindan elestirilmesine neden olur. Tepkinin
altinda yatan asil gerekge toplumda otelciligin
saygin bir meslek olarak goriilmemesidir (Okday
1986). Findikl1 (2016:436) bu durumu su sekilde
belirtmektedir: “Park Otel’in tarihi, Tiirkiye'de
mesleki hiyerarsilerin zaman iginde degisen an-
lam ve yerini gostermesi agisindan dikkat gekici
bir 6rnek olusturur”. Bu baglamda Park Otel’in
otelcilik mesleginin toplumda kabulii agisindan
onemli bir noktada oldugu soylenebilir.

Levantenler tarafindan isletilen otellerin oldu-
gu bir dsnemde, Nuri Bey ve ortagi Omer Liitfii
Bey’in otel igletmeciligi konusunda deneyimsiz
olmalari, Ankara’da farkli bir isle ugrasmalari
ve otel isletmesine gereken zamani ayiramama-
lar1 nedeniyle otelden istenilen verim alinamaz.
Bunun iizerine otelin kiraya verilmesi giindeme
gelir. Tlk kirac1 Ankara’da bir bar igletmecisi olan
Bay Fresko’dur. Odemeler konusunda sorun ya-
satan Fresko icra yoluyla otelden ¢ikartilir. Otelin
ikinci kiracis1 Rum bir kaptandir. Bu kez otelde
uygunsuz isler yapildig1 gerekgesiyle otel tahliye
edilir (Okday 1986). Yasanan sorunlardan sonra
yeni bir kararla basa doniiliir, Nuri Bey ve orta-
g1 oteli kendileri isletmeye calisirlar. Omer Bey,
yliksek mimar olan enistesi Nejat Arno’yu otel
miidiirliigiine getirir. Gayretli birisi olan Nejat
Bey’in yaptiklari otelin fiziksel iyilestirilmesin-
den (boyatma, temizlik vb.) 6teye gidemez. So-
nug, basarisizlik ve bununla birlikte gelen maddi
sorunlardir. Okday (1986:93), bu durumu “otel
isletmeciliginde fiyaskolar” olarak ifade eder.

Aram Hidiryan’in isletmeciligi Altinda Park Otel
(1934)

Oteli isletme konusunda yeni ¢6ziim yollar ara-
maya baglayan Nuri Bey bir ahbabinin (Keseryan
Efendi) 6nerisiyle Istanbul’da Tokatl1 adinda ii¢
lokantas: bulunan Aram Hidiryan'la goriisiir.
Caliskan, diiriist ve yaratici 6zellikleri sayesin-
de oteli 45 y1l basariyla yonetecek olan Hidiryan
(Giilersoy 2003) kendisi i¢in uygun olan teklifle-
ri, otelciligin farkl bir is alan1 olmasi, bu konuda
tecriibe edinilmesi gerekgesiyle kabul etmeyerek
oteli alt1 ay isletmeyi onerir (Okday 1986). Hiz-

met sektoriinde deneyimli olan Aram Hidiryan
kisa bir siire igerisinde oteli kar getiren bir islet-
meye doniistiiriir. Artan miisteri talebine cevap
verebilmek i¢in modern tarzda tasarlanan 40 ye-
ni oda eklenir ve otelin ismi torun Sefik Okday’in
Onerisiyle Miramare’den Park Otel’e ¢evrilir
(1934). Bunun altinda yatan gerekge otelin gevre
tarafindan algilanan olumsuz imajinin silinmek
istenmesidir. Park ismi otelin bah¢esinde bulu-
nan ¢ocuk parkindan gelmektedir. Bu gelismeler
tizerine Hidiryan miilkiin yiizde 40 hissesini alir.
Tokatliyan, Pera Palas gibi modern otelciligin
sembolii olan otellerin bulundugu dénemde ¢ok
konforlu sayilmayan kiigiik bir isletme olan Park
Otel’de tuvaletler {i¢-bes odaya bir tane olmak
tizere kat tuvaleti seklindedir. Tek kisilik odalar
4, iki kisilik odalar 6,5 liradir (Giilersoy 2003).

Otelde iglerin yolunda gitmesi bankalardan
kredi destegi alinmasini kolaylastirir ve otele ye-
ni yatirimlar yapilir (Okday 1986). Béylece otel
isletmelerinin imaji1 igin 6nemli olan fiziksel un-
surlar tamamlanarak Otelin ismi duyulmaya bas-
lar. Otel, Senyapili'min (2009:272) tarifiyle; “go-
bekli bahgesi, sampanya rengi duvarlariyla bir-
cok miisteriyi agirlamaya baglayan Istanbul’'un
seckin otellerindendir”. Cizmeciyan (2011)
Istanbul'da Kayip Zamanlar adli kitabinda odalarin
hepsinin deniz manzarasina sahip oldugunu ak-
tarir. Oda sayis1 174 olan otel 1950'1i yillarda 213
odayla hizmet verir. Otele yapilan yeni yatirimla-
rin biiyiik bir kism1 Hidiryan tarafindan karsilan-
digindan kendisinin hissesi yiizde 60’a yiikselir
(Giilersoy 2003).

Park Otel’de Sunulan Cesitli Hizmetler

Modernlesme bir taraftan toplumun kiiltiirel
alaninin yeniden diizenlenmesiyle ilgiliyken,
diger taraftan toplumda yayginlastirilmaya ¢a-
lisilan bu yeni diizenlemeler i¢in kurgulanan
mekanlarla iliskilidir (Bayraktar 2016). Dénemin
Avrupa sehirlerini aratmayan Beyoglu’'nda bu
degisim yabanci tiiccarlara hizmet vermek ama-
cyla agilan diikkanlar, oteller, tiyatrolar, Avrupa
mutfaklarini temsil eden restoranlarla kendini
gosterir. Bu baglamda Beyoglu sosyal ve kiiltii-
rel hayatin merkezi konumundadir (Turan, Oz-
demir Giizel ve Bag 2016). Dolayisiyla semtte yer
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alan oteller sadece konaklama ihtiyacini karsila-
yan isletmeler degil, ayn1 zamanda yeme i¢gme ve
eglence hizmeti sunan mekanlara doniisiir. Lo-
kantacilik deneyimi olan Aram Hidiryan, otelin
kisa zamanda taninmasin saglayacak bir resto-
ran acarak bu doniisiime ayak uydurur. Fiziksel
yapilardan sosyal yasama bir¢ok alanda etkisini
gosteren modernlesme, Bat1 medeniyetini temel
alan bir degisimdir (Kabagdz 2016). I¢kili eglen-
ce yerlerine 1950'li yillarda getirilen sinif uygu-
lamas1 da bu degisimlerden biridir. Mekanlar
arasinda kalite ve fiyat farkliligin1 yansitan bu
uygulama turistik sinifa giren otel lokantalarinda
(Park Otel, Pera Palas, Tokatliyan vb.) ithal ser-
vis takimlarinin kullanilmasini gerektirir (Raki
Ansiklopedisi 2014). Park Otel, beyaz tizerinde
nefti renkte otelin bas harflerinin bulundugu ser-
vis tabaklarmi kullanir. Selim Tleri Istanbul Lale ile
Siimbiil adl1 eserinde Park Otel lokantasini asag1-
daki ciimlelerle tasvir eder (Ileri 2013: 58-59):

... Park Oteli'nin genis bahgesi, biiyiik cam ka-
pilar, o kadar genis, mermer siitunlu antre ve
benim satafatli bir lokantada ilk aksam yeme-
gim. Otelin ytiiksek tavanli yemek salonuna gi-
riyoruz. Kiigtlik bir orkestra duyulur duyulmaz
caliyor. Masalar birbirine uzak yerlestirilmis.
Garsonlar kosusuyorlar. Nefti P ve O amblem-
li beyaz porselen tabaklar, glimiis ¢atal bigak...

Yillar sonra “Giimiissuyu'na Gomdiilen Lezzet
Yuvasi” olarak bahsedilecek (Selener 1987) olan
bu restoran Alman Konsoloslugu'na yakindir.
Konsolosluk ¢aligsanlarimin 6gle yemegi ihtiyacin
da karsilayan, bu anlamda gayri resmi yemekha-
ne gibi hizmet de veren isletmede bir tabldot bir
Tiirk lirasidir. Her giin dansh ¢ay saati vardir ve
meniide “siparis tizerine hususi ve enfes yemek-
ler izhar olunur” seklinde bir agiklama bulunur.
Ayrica lizerinde 10 lira yazan mendiler de vardir.
Donemin kosullarinda ¢ok yiiksek olan bu fiyat,
otelin imajinin korunmasi, otele kotii imaj kazan-
diracak olan miisterileri otelden uzaklastirmak
amaciyla 6zellikle uygulanmigtir (Selener 1987).

Giinliik yasam igerisinde modernlesmenin
unsurlarindan bir digeri yeni yasam tarzinin
yerlestirilmesinde, sosyal pratiklerin yasanma-
sinda etkin bir arag¢ olan eglencedir (Akin Gir-
gin 2005). Yeni eglence kiiltiirii Beyoglu'nun

24 o Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi

modern restoranlarinda, pastanelerinde, eglen-
ce mekanlarinda deneyimlenir ve evlere taginir
(Onen 2018). Akin (1998) Beyoglu'ndaki ailelerin
haftanin ii¢ gecesini sanatsal etkinliklere, dort ge-
cesini eglence etkinliklerine katilarak gegirdigini
belirtir. Bu baglamda Park Otel’in hizmet gesit-
lerinden biri de gece kuliibii ve barinda sunulan
eglencedir. Bogaz manzarasima sahip olan bu bar
kiiciik olmasina ragmen aydinlik ve ferahtir (Gii-
lersoy 2003). Raki mezesi olarak kullanilan iizeri-
ne kekik serpilmis zeytin ve kirmizibiberli beyaz
peynir, Java kahvesinden yapilan Irish coffee (Ir-
landa Kahvesi), giimiis kaplarda pudra sekeriyle
birlikte servis edilen cin fizz ve kuru tiztimlii mar-
tini mekanin 6zgiin hizmetleridir (Freely ve Fre-
ely 2014, Raki Ansiklopedisi 2014). Vefa Zat “Eski
Istanbul Otelleri” kitabinda portakalli votkanin da
buradan ¢iktigina iligkin bilgilerin oldugundan
bahseder (Zat 2005). Barin altinda o zamanlar da
paviyon? olarak adlandirilan, 1950l yillara kadar
daha ¢ok seckin kesim tarafindan tercih edilen,
kaliteli dolayisiyla pahali gece kuliibii vardir. Bu
mekan giindiizleri ¢ay ve nisanlar i¢in kullanilir.
Park Otel’in bu eglence mekanlarinda diizenle-
nen Cumhuriyet kutlamalari, kokteyller, dansli-
yemekli kutlamalar kentte yasayanlarin sosyal-
lesmesine olanak verir.

Batili yasam tarzinin deneyimlendigi bir baska
alan Tiirk kiiltiiriiniin bir parcasi olan kahveha-
nelerin alternatifi pastanelerdir. Pastaneler, o do-
nemde birbirlerini taniyan insanlarin toplandig:
sosyal alanlardir (Ozdemir 2004). {leri'nin (2013)
belirttigine gore o donemlerde pastanede uzun
siire kalip kahve igmek, Avrupa’da oldugu gibi,
modernligin bir geregidir. Park Otel’in donemin
popiiler mekanlar1 arasinda yer alan, pesmelba
adindaki tatlistyla meshur bir pastanesi (Cizme-
ciyan 2011) vardir. Batili hayatin deneyimlenme-
sinde 6nemli rol {istlenen bu mekanda bircok kisi
modernlesmeyle gelen degisimleri deneyimler.
Bu egilim sadece seckin kesim tarafindan degil,
siireg igerisinde toplumun diger kesimleri tara-
findan da kabul gérmeye baslar (Onen 2018).

Park Otel’deki Personel Yapisi

2 Ayrintili bilgi i¢in bakiniz: Zat, V. (2014). Raki Ansiklopedisi.
Pavyonlar maddesi (ss.368-369). Istanbul: Overteam Yayinlari.
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Park Otel’in personeli ¢ogunlukla meslegi bi-
len Rum ve Ermenilerden olusur. Bu durumun
Istanbul’da rahatsizlik uyandirmas otel karsiti
ulusalci kampanyanin baslamasina neden olur
(Okday 1986). Tevfik Pagsa’nin istegi tizerine Nuri
Bey konuyu Aram Hidiryan ile goriisiir ve soru-
na bir ¢6ziim bulunmasini ister. Ancak dénem,
otelde ya da restoranda ¢alismanin yaygin olma-
dig1, hatta bu konuda ¢ekincelerin oldugu, gar-
sonlugun Tiirk toplumunca ay1p sayildig: bir do-
nemdir. Diger taraftan otelcilik yeni bir meslektir
ve hizmet kavraminin igerigi net olarak bilinme-
mektedir. Isletme bu konuda girisimlerde bulu-
nur fakat ise alinan genglerle miisteriler arasinda
sorunlar yasanir. Bu sorunlara ve basarisizliklara
ragmen Park Otel yonetimi vazge¢mez ve Tiirk
genglerinin isletmede calismasi konusunda basa-
ril1 olur. Okday (1986) Tiirkiye'deki otelciligin ve
lokantaciligin gelismesini, yiiz yil arayla Alman-
ya'daki gelismeye benzetir:

Subayligin ve devlet memurlugunun yegéane se-
refli meslek sayildig1 180071lerdeki Almanya’da
garson olacak Alman pek bulunmaz ve “Alman
insani garsonluk yapamaz” kanaati yaygin ol-
dugundan, o devirlerdeki Alman lokantalari,
tipki 1930'lardaki Istanbul restoranlarindaki
Rum garsonlari gibi, italyan garsonlariyla do-
lup tasardi.

Tiirk toplumunca garsonluk yapmanin ayip
sayildig1, yapanlarin da meslegin igerigini bilme-
mesi nedeniyle sorunlar yasadig1 bir donemde
Park Otel yonetimi bu meslegi Tiirk genglerine
ogreterek bir basar1 6rnegi sergiler. Ik zaman-
lar miisterilerle anlagamayan ve sorun yagsayan
calisanlar, bu meslegin nasil icra edildigi konu-
sunda tecriibe edindikge sorunlar azalir. Kisa sii-
rede Tiirk gengleri isletmenin baslica ¢alisanlar:
olur (Giilersoy 2003). Bu baglamda Park Otel’in
konaklama igletmeciligine 6nemli katkilarindan
birinin yeni mesleklerin icrasini 6gretme oldugu
sOylenebilir.

Park Otel’in Musteri Profili

Park Otel basarili meniisii, birinci sinif orkestra-
s1, kaliteli servisiyle politikacilarin yan sira ede-
biyat ve sanat diinyasindan seckin miisterileri
agirlayan bir mekandir. Bunlarin basinda Tiir-

kiye Cumhuriyeti'nin kurucusu Mustafa Kemal
Atatiirk gelir. Okday (1986) Atatiirk’tin aksamla-
r1 arkadaslariyla sik sik Park Otel’e yemege gel-
diginden bahseder. Bagsbakan Adnan Menderes
“ikinci evim” dedigi, genellikle toplantilarini
yaptig1 Park Otel’de 205 numarali odada konak-
lar (1954’11 yillar®). Edebiyat diinyasindan Yah-
ya Kemal Beyatli, Park Otel’de uzun yillar (1941-
1958) kalan, ad1 Park Otel’le anilan bir diger isim-
dir. Bu durum yazarindan gazetecisine bir¢cok
kisinin otelde onun misafiri olarak bulunmasina
vesile olur (Findikli 2016). Yahya Kemal ile yazar
ve gazete sahibi olan Nadir Nadi burada sik sik
bulusurlar (Freely ve Freely 2014). 4 Eyliil 1936
yilinda Istanbul’a gelen Ingiltere Krali VIIL. Ed-
ward (Oztiirk yy) Atatiirk’iin misafiri olarak Park
Otel’in seckin bir ziyaretgisi olur (Okday 1986).

Park Oteli'nin agirladig1 diger isimler arasin-
da; Miicap Ofluoglu, Orhan Boran, Bedii Faik,
Sevket Rado, Dogan Nadi, Erctiment Karacan,
Henry Fonda, Maurice Chevalier, Tino Rossi,
Kirk Douglas gibi yildiz sanatcilar sayilabilir
(Freely ve Freely 2014; Raki Ansiklopedisi 2014).
Jak Deleon (1988) Cumhuriyet Gazetesi'nde kale-
me aldig1 Keyif Haritasindaki Park Otel baglikli ya-
zisinda iiniversite yillarinda Park Otel’e gittikle-
rinden bahseder.

Park Oteli’nin Kapanmasi ve Kapanis Nedenleri

Tiirkiye’de uluslararasi turizm isletmeciligi bag-
laminda yeni bir donemin baslangicina isaret
eden ilk 6nemli atilimlardan biri Hilton Oteli'nin
acilmasidir (1955). Ulke turizmi agisindan son
derece 6nemli olan bu yatirim hali hazirdaki is-
letmeler i¢in bir endise sebebidir. Ancak acilis-
tan sonra bu endiselerin yersiz oldugu anlasilir.
Ciinkii otelin agilmasi bolgeye gelen turist sa-
y1sinin artmasina vesile olur. Asil sorun Hilton
Oteli'nden sonra daha ucuz ya da daha kalite-
li hizmet sunan farkli otellerin agilmas1 (Cevik

3 Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagskanligi Devlet Arsivleri
Bagkanligi’'nda yer alan ve Park Otel tarafindan 27 May1s 1954
tarihinde hazirlanan belgede (Dosya no:8), Basbakan Adnan
Menderes’in 31 Mart 4 Nisan tarihleri arasinda otelde konak-
ladigina iliskin bilgi yer almaktadir (Tiirkiye Cumhuriyeti
Cumhurbagkanligi Devlet Arsivleri Bagskanligi, 2021). Ayrin-
til1 bilgi icin bakiniz: https://katalog.devletarsivleri.gov.tr, (Eri-
sim tarihi: 27.12.2021).
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2019), yeni kuliiplerin eglence hayatinda sege-
nekleri artirmasidir. Dolayisiyla miisteriler ye-
ni ¢ekim merkezlerine yonelir. Park Otel’in ka-
parusini hazirlayan bu olusumlar 19701 yillarin
sonuna kadar devam eder. Artik piyasada eski-
ye nazaran kuvvetli bir rekabet vardir. Park Otel,
her ne kadar hizmette kaliteyi diislirmese de ye-
nilenmek ve rekabet edebilmek i¢in maddi giice
ihtiya¢ duyar. Ancak sermaye bulunmadig: gibi
yaslanan Hidiryan ve otel personelinin de enerji-
si yoktur. Otelde agirlikla 25 — 40 y1il aras1 ¢alisan-
lar mevcuttur (Glilersoy 2003). Diger taraftan ¢ok
genis bir alana kurulan otelin personel maliyetle-
ri oldukga yiiksektir. Ekonomik agidan Tiirk pa-
rasinin kiymetinin diistiigii bir ddnemde sendi-
kalarin agir basarak miistahdem ayliklarin yiik-
seltmesi de oteli maddi anlamda zorlamaktadir
(Gtilersoy 2003). Otel Rehberi kayitlarina gore
(1965) otelde 212 oda, 330 yatak vardir. Hilton'da
tek kisilik oda fiyat1 150 lira, Park Otel’de 50 li-
radir (Akgura 2009). Hidiryan, Nuri Bey’e masraf
artis1 ayni sekilde devam ederse, otelin gelirinin
masraflari karsilayamayacagini ve oteli kapatma-
ya mecbur olacagini, o zaman da 6demek zorun-
da olacag1 tazminatlar1 6deyemeyecegini soyler
ve oteli artik isletemeyecegi kararini bildirerek
ortakliktan ayrilir. Park Otel 1979 yilinda tasfiye-
ye girip kapanir. Giilersoy (2003) otelin kapanis
nedenlerini goriinen (otelin uluslararasi konfor-
dan uzak olmasi) ve goriinmeyen (Aram Bey’in
yaslanmasi ve ortakligin dagilmasi) nedenler ola-
rak ikiye ay1rir.

Bu tarihten itibaren (1979-1993) Park Otel ismi,
yerine yeni yapilacak yapiyla ilgili yasalar, yasa-
dis1 durumlar ve yapiya kars: olanlarin tepkile-
riyle uzun siire giindemde kalan, sonuglanama-
yan bir kent problemi ile duyulur. Satisa ¢ikari-
lan otele ait tiim egyalar ve otel TURAS A.S. tara-
findan satin alinir. 1979-1980 yillarindaki yiiksek
enflasyon sebebiyle insaat yapilamaz. TURAS
A.$./ni 1981 yilinda Mengerler Sirketi satin alir.
Ancak Anitlar Yiiksek Kurulu 11 Subat 1978 y1-
linda otel i¢in yikim karar1 almistir. Alinan bu
karar 1983 yilinda tekrar gozden gegirilir ve otele
sadece ek bina yapilmasina karar verilir. Boylece
11 yil siiren bir hukuk miicadelesi baslar (Cevik
2019). Yerinde baslayan otuz ii¢ katli otel insaat1
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1994 yilinda durdurulur, insaat Alman Konsolos-
lugu hizasina kadar yiktirilir. Bundan sonra oteli
once Sami Ofer ile Mehmet Kutman daha sonra
CVK Madencilik sirketi satin alir (2010). Bu yone-
tim, oteli CVK Park Bosphorus adiyla, 2013 yilin-
da hizmete acar. Giiniimiizde Park Bosphorus Is-
tanbul Hotel adiyla hizmet veren isletme Osmanl
tarzini ve mimarisini modern anlayisla birlestire-
rek yansitan ve deliiks otel kategorisinde hizmet
veren bir isletmedir (CVK Park Bosphorus Hotel
Istanbul 2021).

SONUC

Park Otel’in kurum tarihinin incelendigi bu calis-
manin sonucunda isletmenin, otel isletmeciligi-
nin meslek olarak toplumda kabulii, Tiirk geng-
lerine garsonluk mesleginin dgretilmesi, modern
servis yontemleri, sosyal yasam pratikleri gibi
birgok konuda onciiliik yaptig1 sylenebilir. Otel-
lerin Levantenler tarafindan isletildigi bir do-
nemde Nuri Bey’in otel isletmeciligine cesaretle
adim atmasi, elestirilere ve basarisizliklara rag-
men ¢Oziim arayisini birakmamasi, otel girisim-
ciliginin yani sira meslegin toplumsal anlamda
kabuliine bir 6rnek olabilir.

Tanzimat doneminde baglatilan modernlesme
hareketi bir kentin fiziki yapisinda oldugu gibi
mekanlarinda da dontisiimii tetikler. Bu donii-
stim toplumun bir¢ok aliskanliginin (eglence,
yeme i¢me, giyim vb.) degismesine zemin ha-
zirlar. Bu anlamda Park Otel, diger oteller ka-
dar konforlu olmasa da, kendi dénemi igerisin-
de eski tip konaklama yapilarindan farkl olarak
gerek konaklama gerekse yeme i¢gme ihtiyacinin
karsilanmasinda modern isletme 6rnegi sergi-
leyen, giinlimiiz otelciliginin olusmasina katk:
saglayan onemli isletmelerden biridir. Sehre di-
sardan gelenlerin konaklama ihtiyacin karsila-
yan, Istanbul halk icin lokantasi, pastanesi ve
bari ile dinlenme ve eglenme mekan: olan bu
otel, kendi dénemi icerisinde modernlesme sii-
recinin 6nemli adimlari olan miizik, dans, yeni
yeme i¢cme kurallari, sosyallesme gibi konular-
da deneyimler sunan bir uygulama alan olarak
degerlendirilebilir.
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Nitelikli hizmet sunumu, ¢alisan personelin
kalitesi, diizenlenen organizasyonlar (gece ye-
mekleri, balolar, kokteyller vb.) Park Otel’in ter-
cih edilmesinde 6nemli etkenlerdir. Dolayisiyla
otel bir¢ok seckin devlet adaminin ve sanatgi-
nin agirlandig: bir mekandir. Bu konuda Aram
Hidiryan'in yonetimdeki bagarisinin énemli etki-
leri oldugu goriilmektedir. Sadece miisteri segi-
minde degil personel konusunda da titiz davra-
nislar gosterdigi anlasilan, bu anlamda isi bilen
elemanlarla ¢alisan Hidiryan, ayn1 zamanda isi
bilmeyenler igin de bir 6greticidir. Glintimiizde
sektorde isgiicii devir oraninin yiiksek oldugu
g0z Oniine alindiginda isletmede 25-40 y1l aras:
calisanlarin olmasi dikkat gekicidir. Park Otel’in
yonetim anlamindaki bir diger basarisi, miisteri-
lerin ihtiyaglarini iyi analiz ederek onlarin bu ih-
tiyaglarina cevap verebilecek {iriin gesitlendirme
konusundaki girisimidir. Konsolosluk ¢alisanla-
rinin 6gle yemegi ihtiyacini karsilamasi otel yo-
netiminin miisteri ihtiyag analizini yaptiginin bir
gostergesi olarak degerlendirilebilir. Bu baglam-
da Park Otel, basarili uygulamalar: olan Eskise-
hir'deki Biiyiik Otel’e (Tiirktarhan ve Ozel 2014)
benzetilebilir.

Park Otel isletmecilikte profesyonel yonetimin,
miisteri secimindeki titizligin, hizmet kavrami-
nin dinamik yapisini yakalayabilmenin, donemin
ihtiyaclarina cevap verebilen bir ¢alisma prensi-
binin ve nitelikli personelin basarida etkili olan
faktorler olduguna isaret eden bir 6rnektir. Bu
durum “Otel Isletmeciliginde Fiyaskolar” ola-
rak adlandirilan dénem iizerinden daha rahat
anlagilabilir. Ancak Park Otel’in isletmecilik ha-
yatini devam ettirebilmesi igin, otel sahiplerinin
rekabet karsisinda oteli yenileyebilecek giicii ve
sermayeyi bulamamasi, isletmenin giiniimiizde
varligini devam ettiren igletmeler arasinda yer al-
mama nedenleri olarak gosterilebilir.

Tkincil kaynaklara dayali gergeklestirilmis olan
bu kavramsal ¢alisma gelecekte farkli bakis agila-
riyla (rekabet giicti, iirtin farklilagtirma, yonetim
vb.) yapilacak ¢alismalara yon gosterebilecek-
tir. Ayrica birincil kaynaklar kapsaminda Park
Otel’in kurumsal tarihinin arsiv belgeleri {izerin-
den incelenmesi de, gelecek ¢alismalarda ele ali-
nabilecek yontemsel bir yonlendirmedir.
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GIRIS

0z

Mitler, ilkel donemlerde oldugu gibi modern ve ge¢ modern donemde de olgularin anlamlandiriimasi veya
normallestirilmesi i¢in basvurulan bir dil bicimi olmustur. Turizmle ilgili siireglerin anlamlandiriimasinda da
mitler, epistemolojik bir perspektif ve yeni tartisma alanlari agma potansiyeli tasir. Bu baglamda calismada
turizm mitleri Gizerine genel bir kavramsal ¢cerceve sunmak amaciyla alanyazin taramasi yapilmistir. Lévi-
Strauss’un derin yapisal karsithklar temelinde mit ¢céziimleme yaklasimi takip edilerek turizmde gostergebi-
lim calismalari kapsaminda bir derleme ¢calismasi gerceklestirilmistir. Calismanin sonuglari turizm mitlerinin,
elestirel ve islevsel baglamlarda kavramsallastirabilecegini ortaya koymaktadir. Elestirel baglamda turizm
mitlerinde neoliberalizm, postkolonyalizm ve neokolonyalizm ideolojileri 6ne ¢ikmaktadir. islevsel baglamda
ise turistik deneyim ve destinasyonlarin tutundurulmasinda bir pazarlama dili olarak mitlere basvuruldugu
goriilmektedir. Calisma sonugclarinin turizm mitlerinin kavramsallastiriimasi ve turizm arastirmalarinda gos-
terge ve mitlerin ¢oziimlenmesi konularinda alanyazina katki saglamasi beklenmektedir.

ABSTRACT

Myths have been a form of language in the modern and late modern era for the sensemaking or normalization
of phenomena as in the primitive epoch. Myths also offer an epistemological perspective and new discussion
areas in making sense of tourism experiences. In this study, a literature review was conducted to present a
general conceptual framework on tourism myths. A review study was carried out within the scope of semiotic
studies in tourism by following the myth analysis approach of Lévi-Strauss on the basis of deep structural oppo-
sitions. Study findings reveal that tourism myths can be conceptualized in critical and functional contexts. In
the critical context, neoliberalism, postcolonialism, and neocolonialism ideologies come to the fore in tourism
myths. In the functional context, mythical narratives are applicable as marketing medium of communication
to promote destinations and experiences. The results of the study are expected to contribute to the literature
with its conceptualization and analysis of tourism myths and the signs in tourism research.

goriilmektedir (Barthes 2003). Bu yaklasimi taki-
ben pek ¢ok arastirmada, neoliberalizmle birlik-

Insanlar tarih boyunca nesne ya da olaylar1 an-
lamaya ve anlamlandirmaya ihtiya¢ duymustur.
Mitler, gercekligin ya da doganin goriiniimle-
rinin anlasilmasinda 6nemli bir referans olagel-
mistir. Ilkel mitlerin esas islevi, yasam ve Oliim,
iyi ve kotii, doga ve kiiltiir gibi ikilikler {izerine
kurulu anlamlandirmalarla, olay ve olgularin do-
gallastirilmasini saglamaktir (Lévi-Strauss 2013).
Modern diinyada da kitlelerin belli bir durumu
normallestirmesi ve kabullenmesini saglayacak
sekilde kitle iletisim araglariyla gesitli ideolojile-
rin yerlestirildigi modern mitler yaratilabildigi
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te yiikselen yogun tiiketim hareketini destekle-
mede mitlere bagvuruldugu, insanlarin titketimi
dogallastirmasi ve daha ¢ok tiiketime yonelmesi-
ni tesvik edecek reklam tasarimlar1 yapildigi ra-
porlanmistir (Chapman 1979; MacCannell 1987;
Dagtas 2012; Konig vd. 2016).

Turizm yogun iletisim gerektiren, sosyal ve
kiiltiirel bir pratik olmanin yamn sira modern ve
postmodern bir olgu olarak kavramsallastirilir
(Urry 2009; Berger 2011). Dolayisiyla her bir tu-
rizm aktorii arasinda kurulan iletisimde sembo-
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lik anlamlandirmalara dayanan mitlere rastla-
mak miimkiindiir. Ornegin tarihi kiiltiirel miras
alanlarinda ulusalcilik ideolojisinin mitlegtirildi-
gini gormek miimkiindiir (Knudsen vd. 2014).
Bir bagka 6rnek, gercekte yarattiklar: sonuglarin
suirdiiriilebilirlik ile ¢elismesi baglaminda ekotu-
rizm ya da yesil isletmeciligin bir mite dontigebi-
lecegidir (Erdogan 2010; Sharpley 2010).

Turizmde mitlerin incelendigi ¢alismalar ol-
dukga sinirlidir. Oysa mitler ge¢mise, bugiine
ve gelecege iliskin yorumlara kaynaklik edebilir
(Lévi-Strauss 1962). Mitler, gelisik bir durum ya
da bir kandirmacadan ¢ok daha genis ve zengin
anlamlara sahiptir ve derin sosyal yapilarla ilgi-
lidir (Fiske 1996). Bu baglamda sosyal bir olgu
olarak turizmin incelenmesinde mitsel ¢oziim-
lemeler yeni epistemolojik tartismalar acgabilir.
Bununla beraber siklikla neoliberal hedeflerle
yaratilan modern tiiketim mitlerinin olumsuz
anlamlarinin aksine mitlerin farkli anlamlar: da
sorgulanabilir. Ornegin turizmin kendi dogasina
bagli olarak turist psikolojisi (Bennet 2013; Gros
2017) ve destinasyon gelistirme (Dallabona 2015)
gibi konularda mitlerin olumlu islevsel anlamlar:
da s6z konusudur.

Turizmde mitlerin nasil ¢6ziimlenebilecegi ve
mitlere iliskin nasil ¢ikarimlar yapilabilecegine
iligkin bir temele ihtiya¢ oldugu aciktir. Bu ihti-
yagtan hareketle ¢alisma, turizm mitlerini agik-
lamay1 ve tartismaya agmay1 amacglamaktadair.
Mitlerin sistemli bir sekilde analiz edilmesi i¢in
gostergebilim yontemi bagvuru kaynag: olabile-
ceginden hareketle calismada turizm alaninda
bu yontemin kullanildig1 calismalar gercevesinde
incelemeler yapilmistir. Bu dogrultuda alanyazin
taramasi yontemine bagvurulmus ve bir derleme
calismasi gercgeklestirilmistir. Tarama sonucunda
ulasilan ¢aligmalarda ifade edilen turizm mitleri,
Lévi-Strauss’un onerdigi yapisal karsitliklar kap-
saminda irdelenmistir. Calisma sonuglarinin tu-
rizm mitlerinin kavramsallastirilmasina hizmet
etmesi hedeflenmektedir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Calismanin amact dogrultusunda gergeklestiri-
lecek alanyazin taramasindan 6nce mit kavrami-
nin agiklanmasinda fayda vardir. Bu baglamda

devam eden boliimde sosyal bilim bakis acisiyla
mit ve mit ¢oziimlerine iligskin genel bir aciklama
sunulmaktadir. Daha sonra turizm alanindaki
mitlere iliskin kuramsal temellere yer verilmistir.

Mitler Uzerine

Tiirk Dil Kurumu’na (2021) gore mitler, “gele-
neksel olarak yayilan veya toplumun hayal giicii
etkisiyle bi¢im degistiren alegorik bir anlatimi
olan halk hikayesi, mitos” seklinde tanimlan-
makla birlikte mecazen “efsanelesen kavram ve
kisi” seklinde de agiklanmaktadir. Bu ¢alismada,
sosyolojik ve iletisimsel bir olgu olarak ele alinan
mitlerin ikinci anlamina odaklanilmistir. Nite-
kim mitler tarih boyunca insanliga eslik ederek
sadece olgular1 degil, davranislar ve degerleri
iceren gelenekleri de agiklamaktadir (Konig vd.
2016). Mitler, mistik ve kozmolojik olaylar1 agik-
lamanin yani sira belirli bir toplumsal diizeni ve
birey davranislarini destekleyen sosyal ve psiko-
lojik islevlere sahiptir (Campbell 1991). Ayrica
Malinowski’e (1926) gore mitler, bir inanc1 dile
getirir, gliclendirir ve diizenler; ahlakin koruyu-
culugunu yaparak yiirtirliikte kalmasini saglar,
insanlarin idaresi i¢in pratik kurallar getirir.

Mit denildiginde akla ilk gelen isimlerden bi-
ri olan Lévi-Strauss (1962) Yaban Diisiince isimli
kitabinda ilkel mit ¢oziimlemelerinde gosterge-
bilime bagvurmustur. O donem dilbilimcilerin
kullandig1 gostergebilime, bir antropoloji ¢alis-
masinda bagvuran Lévi-Strauss, kiiltiiriin de tip-
ki dil gibi semboller biitiinii oldugunu ve goster-
gebilim yontemiyle ¢dziimlenebilecegini goster-
mistir (aktaran Yiicel 2005). Lévi-Strauss’a gore
mit, derin yapisal ikili karsitliklar {izerine kurulu
bir 6ykiidiir. En giiglii ve en énemli mitler endige
giderici islev goriirler; herhangi bir ikili karsitlik
yapisinda dogal olarak var olan celigkilere degi-
nirler, bunlar1 tam olarak ¢6zemeseler de bunlar-
la yasamanin yollarini gosterirler (Fiske 1996).

Lévi-Strauss, Kuzey Amerika Miti ile ¢dziim-
lemesini 6rneklendirmektedir. Bu mitte ¢ok sid-
detli ve soguk olan, estiginde yasam1 durma nok-
tasina getiren kotii karakter Giiney Riizgaridir.
Anlatiya gore bu riizgari yakalayabilen, uysal-
lastirabilen ve yasami yoluna koyan bir folya (va-
toz) baligidir. Bu mit doganin dost ve diisman
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yanlar1 arasindaki karsitlig: ele almaktadir. Lévi-
Strauss’a gore bu mitte bir folya (vatoz) baliginin
secilmesinin nedeni, baligin sekli ve riizgarin
varliksal degisimi arasindaki benzerliktir. Fol-
ya baligina yandan bakildiginda neredeyse go-
riinmez iken iistten bakildiginda ¢ok biiytiktiir.
Somutlama mantigina gore folya baligi, dost ve
diisman doga arasindaki karsithigy, riizgarin var-
ik ve yoklugunu somutlagtirir ve bunlar arasmn-
da aracilik yapmaktadir (Fiske 1996). Bu mit, in-
sanin yagsamin slirdiiriirken doganin getirdigi
zorluklar1 normallestirme ve kabullenme siire-
cinde mitlerin celigki giderici islevine giizel bir
ornek tegkil etmektedir. Bu 6rnekte oldugu gibi
pek cok mitte doga/kiiltiir, 6liim/yasam, vahsi/
evcil, eril/disil gibi karsitliklar temelinde mit-
lerin endise giderici islevlerle temellendirildigi
sOylenebilir. Nitekim 6nde gelen gostergebilim-
cilerden Greimas’a (1989) gore de anlamlandir-
ma, farkliliklar ve benzerliklerin algilanmasi ile
gerceklesmektedir.

Lévi-Strauss'un ¢alismalari, gostergebilim kav-
ramlariyla ilkel mitlerin isleyisini ortaya ¢ikarmis
ve modern mitlerin ¢alisilmasina onciiliik etmis-
tir (Dagtas 2012). Bunu izleyen Barthes (2003),
mit kavraminin yer aldig: bir gosterge mode-
li gelistirerek, sadece ilkel toplum kiiltiirlerinin
degil, modern toplum kiiltiirlerinin de kendine
has mitler olusturabildigini 6ne stirmiistiir. Doga
ve kiiltiir arasindaki iliskinin karmasik bir tirii-
nii olan mit, Barthes’a gore bir sey iizerinde dii-
siinme, onu kavramsallastirma ya da anlamanin
kiiltiirel yoludur. Barthes (2005) anlamlandirma-
y1, diizanlam ve yananlam olmak tizere iki boyutta
inceledigi bir gosterge modeli sunar. Diizanlam,
gOstergenin gostereni ve gosterileni arasindaki
iliskiyi ve gosterenin digsal gerceklikteki gonder-
gesiyle iliskisini icermektedir. Gonderge, daima
gercek diinyada bir sozciik ya da kavramin isaret
ettigi fiili veya bir seyi ifade etmektedir ve dig-
saldir. Yananlam ise gostergenin, kullanicilarin
duygular1 heyecanlar: ve kiiltiirel degerleriyle
bulusmasi sonucunda meydana gelen etkilesimi
betimlemektedir (Fiske 1996). Modele gore ya-
nanlamin gostereni, diizanlamin gostergesidir;
yananlamin gosterileni ise mittir.

Barthes mitleri, ideoloji kavramiyla agiklamak-
tadir. Bu aciklama, yapisalci Marksist diisiiniir
Althusser’in mitleri, tiretim iliskileri, siniflar
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arasi iligkiler ve insanlarin yasadig: diinya ile
iliskilerini yeniden {iretmek iizere isleyen, ya-
yilmig bir pratikler biitiinii olarak tanimlamasi-
na dayanmaktadir (Dagdas 2012). Bu baglamda
Barthes’a gore, kitle iletisim araglariyla hakim si-
nifin ¢ikarina olan ideolojiler mitlestirilerek do-
gallagtirilmaktadir. Dolayisiyla Barthes tarihsel
bir mit ¢dziimlemesi yaninda, modern mitlerin,
tiiketime yonelik yeni diinya sisteminin temel
degerlerini mesrulastirma islevi yiirtittiiglinii
One siirer (Horzum 2011).

Barthes’1 takip eden c¢alismalarda reklamlarin,
kiiltiirel 6geler ve degerlere paralel olarak mit-
leri de kullandig1 desteklenmektedir (Konig vd.
2016). Modernizmle beraber ortaya ¢ikan yeni
iirtin ve hizmet yelpazesi, ¢ok ¢esitli yasam tarz-
larii mitlestirmekte, reklamlarda bu yasam tarz-
larina ulagsmanin yolunun o iriinii satin almak
oldugu gosterilmektedir (Horzum 2011). Mitsel
olarak reklamlar; smifsal celiskileri ¢cozmekte, tii-
ketimcilikle kimlik modelleri sunmakta ya da var
olan toplumsal diizeni onaylamaktadir. Ozetle
reklamlarda kapitalist degerleri ve kapitalist ide-
olojinin dogallastirilip mesrulastirildigi yorumu-
na ulagsmak miimkiindiir (Barthes 2005).

Barthes’in ¢alismalarindaki temel prensip; kit-
le kiiltiirii icinde elestirel olarak bir pozitif-nega-
tif ayrimi1 yapmak yerine, modern toplumlarinin
orf, adet ve geleneklerinin nasil zaman igerisinde
“dogallasip” mite doniistiigiinii ortaya koymak-
tir. Her ne kadar daha sonra postmodernizme
yaklasarak, mitleri bir moda sistemi i¢inde agik-
lamaya yonelmis olsa da Barthes, kiiltiirel eles-
tirinin yontemsel bir araci haline gelen mit yak-
lasimiyla alanyazinda 6nemli bir yer edinmistir
(MacCannell 1987; Dagtas 2012). Mitlerin bilim-
sel yorumu veya ¢oziimlenmesi, edebiyat kura-
mi, psikanaliz, teoloji, sosyal antropoloji, halk-
bilim ve hatta tarihe uzanan bir yelpazede disip-
linler arasi bir sosyal bilim diisiincesinin somut-
lastig1 anahtar alanlardan biridir (Parladir 2006).
Turizmde ise gostergebilim ¢alismalar: olmasina
ragmen mitlere odaklanan ¢alismalarin sayis1
sinirlidir.

Turizmde Mitler

Turizmde modern mitlere iliskin ipuglar1 sunan
ilk makalelerden biri Urbain’e (2009) aittir. Ar-
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tan turizm hareketliligiyle turizmde 6zgiinliik
tartismalarinin basladig: yillarda Urbain (2009)
turizmde sahtelik problemi yasandigina dikkat
¢ekmektedir. Buna gore hakiki/6zgiin turistik su-
numlar ve 6zgiin olmayan/sahte turistik sunum-
lar sorun tegkil etmektedir. Bu karsitliklar kar-
sisinda turistin gercek olan1 bulmasi ¢ok 6nem-
lidir. Tam da bu noktada Urbain (2009) turizm
pazarlamasinda bu celiskiyi giderecek bir ¢6ziim
olarak turizm reklamlarinda kesfetme deneyim-
lerinin yficeltilerek sunuldugunu anlatir. Buna
gore turizm pazarlamasi uygulamalarinda turist-
lere sahtelik probleminin iistesinden gelecek se-
kilde “hakiki” yolculuk imgesinin yerlestirildigi
icerikler sunulmakta, turistlerin bunu kesfetmesi
vaat edilmektedir.

Frederic Gros (2017), Yiiriiyiisiin Felsefesi isim-
li kitabinda, hac yolculuklarinin ardinda yeni-
lenme ve arinma miti yattigina dikkat ¢ekmek-
tedir. Yazara gore haciligin mistik ideali olarak
bireyler, yolculuktan degismis olarak donmeyi
umut eder. Dahasi kutsal mekanlarin yakinla-
rinda arinmay1 saglayan, akarsu veya nehir gibi
bir dogal kaynak vardir. Hindularmn her yil Ganj
Nehri'nde yikanmalarini 6rnek veren Gros, haci-
larin temizlenmek, kendilerinden arinmak adina
suya girdiklerinden bahseder. Bu noktada erken
donem turizm kuramlarinda Victor Turner’in
(1969) hacilik yaklasimini hatirlamakta fayda
vardir. Turner’a gore turistler, hacilar gibi alisik
olunan yerden uzak bir yere hareket eder ve esik-
sel (liminality) deneyimler yasar. Esiksellik kar-
navallar, hacilik, ergenlige gecis torenleri ya da
olagan durumlarin disina ¢ikildigs ritiieller gibi
“sinirda olma” anlarindan bahsetmek i¢in kulla-
nilan, zaman ve mekan digindaki bir karsit yap:
i¢inde bulunmayi ifade eder (Urry 2009). Benzer
sekilde Tresidder (2011), Durkheim’in kutsal ve
diinyevi (sacred/profane) karsithg: temelinde tu-
rizm pazarlamasinda turistik degerlerin, kullani-
lan gostergelerle kutsallastirildigina dikkat ¢ek-
mektedir. Doga yiirliyiigliniin sembolik anlam-
laria odaklanan Gros (2017) yiiriiytiisleri hacilik
deneyimine benzetmekte, doga yiiriiyiislerinin
hac yolculuklarinda oldugu gibi dogal kaynakla-
ra yakin, bir degisim siireci ve arinma hissi ba-
rindiran etkinlikler oldugunu ifade etmektedir.
Buradan hareketle yalnizca hac yolculuklar: de-

gil, doga yiiriiyiislerine iligkin anlatinin, 6liim/
yasam, kutsal olmayan/kutsal, fani/ebedi gibi iki-
likler igerisinde arabuluculuk yaptig1 sdylenebi-
lir. Sonug olarak Gros (2017), doga yiiriiytiislerini
kutsallagtirmakta, yiiceltmekte, bireylerin varo-
lussal kaygilarini giderecek mitsel bir degere sa-
hip olduguna isaret etmektedir.

Kiltiirel sosyoloji profesérii Andy Bennett
(2013) turizm deneyimlerinin anlamlandirilma-
sinda film ve miizik end{istrisinin etkisini ele al-
mistir. Bu endiistriler tarafindan gesitli sembol-
ler iiretilerek tiim diinyada destinasyon imajlar1
gelistirilebilmektedir. Ornegin kiiltiir endiistri-
sinde orijinal bir Blues miizik deneyimi yasama
olanag olarak, Chicago’da klasik kuliiplere git-
me ve yerinde deneyim yasama vaat edilmekte-
dir. Buradan hareketle kiiltiir end{istrileri bagla-
minda turistik deneyimlerinin mitlestirilebildigi
soylenebilir.

Sharpley (2010) kiiciik 6l¢ekli, yerelden yone-
tim, kontrol edilebilir diisiik olumsuz etkiler,
uzun vadeli hedefleri iceren biitiinsel yaklasim
gibi ilkelerle 1990’1 yillardan giiniimiize siklikla
bagvurulan siirdiiriilebilir turizm uygulamalari-
n1 elestirmektedir. Yazara gore turizmin parcali
yapisi, turizm isletmelerinin kisa donemli hedef-
leri, turizm ¢esitlendirilmesi i¢in sart olan esit-
sizlikler gibi 6zellikleri nedeniyle genis kapsaml
siirdiiriilebilir bir turizm gelisimi ancak teoride
kalmakta ve gorgiil olarak siirdiiriilebilirligin
kanitlanmasi gli¢glesmektedir. Temelde kar1 en
iist diizeye ¢ikarmak i¢in sozde yesillenen islet-
meleri 6rnek gosteren Sharpley (2010), siirdiirii-
lebilir bir turizm gelisiminin ancak efsanede kal-
digini, bir bagka ifadeyle mitlestirildigini ifade
etmektedir.

Erdogan’in (2010) ekoturizm ve sorumlu tu-
rist uygulamalarina dair tespitlerinin yer aldig1
calisma da stirdiiriilebilirligin mitlestirilebildi-
gini desteklemektedir. Erdogan’a (2010: 69) gore
ekolojik stirdiiriilebilirlik ¢ergevesine oturtulmus
ekoturizm; kirsal ve dogal alanlarda etki ve faa-
liyet alanini genisleterek turizm endiistrisinin,
kitle pazar tiiketimciligi ve bagimlilig1 artiran,
yerli yasam formlarin ve ekolojik biitiinliigii yok
eden bir pazar politikasina doniisebilmektedir.
Erdogan’in (2010) savin destekledigi 6rnekler-
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den biri de, ekoturistlerin ¢evre bilinci ve sorum-
luluguyla hareket ettigi ve iyi niyet sahibi oldugu
mitidir. Erdogan’a gore cogunlukla 6z tatmin ve
hazci deneyimler pesinde olan ekoturistler, bol-
genin kiiltiirii ve doga tarihi ile yakindan ilgilen-
memektedir. Ozetle galigmaya gore ekoturizm
uygulamalari neoliberal harekete hizmet etmek
tizere ¢ok sayida mit olusturmaktadir. Sharpley
(2010) ve Erdogan’in (2010) ¢calismalar: olduk-
ca paralel olmakla birlikte Erdogan, stirdiiriile-
bilir turizme iligskin mitlerin ardinda neoliberal
bir ideolojik yerlestirme oldugunu agikca ifade
etmektedir.

Lyons vd. (2012) goniillii turizm uygulamalari-
na iligskin benzer bir bakis sunmaktadir. Calisma-
da yazarlar goniillii turizm yoluyla kiiltiirlerara-
st anlay1s ve karsilikli saygimin artacagi fikrinden
yola ¢ikarak goniillii turizm deneyimlerinin, di-
ger kiiltiirlerin daha az irkg1 veya kliselesmis bir
sekilde algilanmasi i¢in temel olup olmayacagin
sorgulamiglardir. Calismada goniillii turizmin,
turistlerin diinya ve 6teki hakkindaki goriisle-
rini degistirebilecegi fikrinin mitsel bir sdylem
oldugu ileri siirtilmekte, biiyiik tur operatorleri
ve kar hedefleriyle yiiriitiillen goniillii turizm uy-
gulamalarinin neoliberal piyasalara bagli oldu-
gu ifade edilmektedir. Dahas1 goniillii turistleri
yonlendiren, iyi durumda olmayan/6tekine yar-
dim etmek fikrinin neoliberalizm tarafindan yon-
lendirilen esitsizlikleri var etmeye devam ettigi
belirtilmektedir.

Alanyazinda her ne kadar turizm mitlerine
iliskin ipuglarina ulasilsa da sistematik olarak
turizm mitlerini analiz eden ¢alismalar oldukca
sinirlidir. Bu noktada gostergebilim izlenecek
bilimsel bir yontem olabilir. Arastirmanin de-
vam eden boliimiinde dogrudan ve sistemli bir
mit analizi iceren gostergebilim ¢alismalarina
odaklanilmaktadir.

INCELEME YAKLASIMI

Calismada turizmde gostergebilim arastirmala-
rinda konu edilen mitleri incelemek iizere alan-
yazin taramasi yapilmistir. Web of Science platfor-
munda 01 Agustos 2021 tarihinde “tourism myth”
anahtar kelimesiyle yapilan tarama sonucunda
301 ¢calismaya ulasilmistir. Arastirma kapsamina
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alinacak caligmalar igin iki 0l¢iit belirlenmistir.
Bunlar (1) gostergebilim yonteminin kullanilmis
olmasi ve (2) modern veya postmodern mitlerin
konu edilmesidir. Bu dl¢iitleri karsilayan sadece
dokuz galisma tespit edilmis ve arastirma bu ¢a-
lismalar iizerinden yiirtitiilmiistiir.

Calismada, belirlenen makaleler Lévi-
Strauss’un yaklagimi izlenerek incelenmistir. Bu
yaklasim arastirmalarda incelenen turizm mit-
lerini sistemli bir ¢ercevede sunmay1 miimkiin
kilmistir. Bir 6nceki boliimde Kuzey Amerika Mi-
ti orneginde aciklandigi gibi Lévi-Strauss mitleri
derin yapisal karsitliklar ve somutlastirma teme-
linde agiklamaktadir. Mitler, bu yapisal karsithik-
lar arasinda yasanan celiskileri gideren ve dogal-
lastiran somut ¢oziimler sunar (Fiske 1996). Buna
gore “yapisal karsitliklar”, “somutlastirma” ve
“mit” bilesenleri kapsaminda ¢oziimleme yapila-
bilir. Bu ¢alismada da arastirma kapsamina ali-
nan makalelerin bulgular1 ve sonuglar: incelen-
mis ve Lévi-Strauss modeline gore betimlenmis-
tir. [k olarak incelenen makalelerde ulagilan gos-
tergeler temelinde yatan derin yapisal karsitliklar
siralanmistir. Daha sonra bu kargitliklar arasin-
daki celiskiyi gideren, somut ¢oziimler {ireten bir
etkinlik ya da zihin durumu olarak isaret edilen
turistik eylemler kaydedilmistir. Caligma bulgu-
lar1 tablo halinde (Tablo 1) sunulmustur.

BULGULAR VE TARTISMA

Calisma kapsaminda incelenen makalelere ilis-
kin bulgular Tablo 1'de gosterilmektedir. Tablo-
da ilk olarak incelenen makalelere iliskin tanim-
layicl bilgiler (kaynak, arastirmanin uygulama
kapsami, arastirmanin ilgili oldugu turizm bo-
yutu) yer almaktadir. Daha sonra Lévi-Strauss
modeline gore incelenen makalelerin bulgular:
tizerinde yapilan mit ¢6ziimlemesi, derin yapisal
karsitliklar, somutlagtirma ve mit bagliklar altin-
da tabloda sunulmustur. Son olarak makalelerin
turizm mitlerine bakis acilar1 degerlendirilerek
ulasilan ¢ikarimlar elestirel ve iglevsel olma du-
rumlarina gore “yaklasim” adi altinda tanimlan-
mis ve tabloya eklenmistir.

[lk olarak tabloda yer alan mitlerin islevselligi-
ne dikkat ¢ceken ¢alismalar degerlendirildiginde,
Johns ve Clarke’in (2001) ¢alismasi mitlerin tu-
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Aragtirma bilgileri Mit géziimlemesi (Lévi-Strauss) Yaklagim
Kaynak Kapsami ilgili Turizm Derin yapisal karsitliklar Somutlastirma Mit
Boyutu
Hopkins (1998) Huron Goli/Kanada Destinasyon, Kent Kir Huron G6li'nde Ozgiin kirsal Elestirel
tanitim materyalleri Kirsal turizm, Yapay gevre Dogal cevre kirsal turizme turizm deneyimi
Turist davranig| Toplum Topluluk katilmak miti
Hizli Yavas -
Yerel olmayan Yerel Tiketim miti
Johns ve Clarke ingiltere Norfolk ~ Turist davranigl, Siradan Sira digi ideal tekne ideal tekne islevsel
(2001) Broads tekne Tekne turizmi Aynilik Farklilk deneyimlerini vaat deneyimi miti
gezileri ziyaretgi Sehir Doga eden tekne
deneyimleri Sikici Eglenceli turlarina katiimak
Pasif deneyim Aktif deneyim
Waitt ve Head Avustralya/ Destinasyon, insan Hayvan Bir destinasyon  Son sinir (frontier) Elestirel
(2002) Kimberley'e ait Turist davranisl, Uygar Vahsi olarak otantik destinasyon miti
kartpostallar Yerel halk Toplum Doga Kimberley -
Yakin Uzak temsilleri Neokolonyalizm
Merkez Sinir B miti
Milkiyet Sahipsiz (Aslinda
o topraklar Aborijinlere ait
Somiren Somiiriilen olan) sahipsiz
topraklar algisi
yaratiimasi
Nelson (2005) Greneda turistik Destinasyon Oteki olmayan Oteki Greneda'yi ziyaret  Greneda otantik islevsel
tanitim materyalleri Tanidik Egzotik etmek turizm deneyimi
Yapay Dogal mitleri
Pasif deneyim  Atif deneyim
Kane (2013) Yeni Zelanda'da Turist davranisl, Taninmayan Taninmig Oncii Erisilebilir macera islevsel
bungy jumping Macera turizmi Gekimser Meydan okuyan maceracilarin miti
yapan dncii Sira dist varligi ve
maceracilar Siradan Muimkiin temsilleri
imkansiz Erisilebilir
Talihsiz macera macera
Knudsen, vd. Danimarka’daki Destinasyon, Danimarka’dan Danimarkall Amallenbor_g Ulusalcilik miti islevsel
(2014) Frederiksstaden Killtdir turizmi olmayan Saraylar, kraliyet
bélgesi Amalienborg Topluluk Toplum ve deviet
Saraylari Ulusal olmayan Ulusal saraylar, kitirel
Zayif Giligli miras alanlarini
Fakirlik Zenginlik Ziyaret efmek ve
itibarsiz Saygin bu alanlardaki
Gosterigsiz Gosterisli milli degerlere
sayg! duymak,
onurlanmak
Dallabona (2015) italya temal liks isletme italyan olmayan italyan olan italyan modasi  Ulusalcilik (italya) islevsel
Hotel Missoni (moda, Urinler, (moda, drnler, temali otellerde miti
Edinburgh ve gastronomi gastronomi kalarak ks -
Maison Moschino unsurlarr) unsurlarr) italyan deneyimi Tiketim miti
otel temsilleri yasamak
Créciunescu Jamaika turistik Destinasyon Benlik Otekilik Jamaika turistik Tiketim miti Elestirel
(2016) tanitim afigleri Soémirgeci Soémdrilen tiketim -
Egzotik olmayan Egzotik deneyimleri Postkolanyalizm
Tiketen miti
Gelismis Tiiketilen
Gelismemis
Banik (2017) Kuzey Dogu Destinasyon Tekdize Gesitlilik Bir destinasyon Kesfedilmemis Elestirel
Hindistan tanitim Fakirlik Zenginlik olarak cennet miti
brostirleri Gok bilinen Cok fazla Kuzey Dogu -
Hindistan bilinmeyen Hindistan Postkolanyalizm
Hindistan temsilleri miti
Modern Geleneksel
Yakin Uzak
Girkinlik Gizellik
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rist davranisi baglaminda incelemesine ornektir.
Barthes’in gosterge modeli izinde mitlerin, turist
motivasyonlarini ve deneyimlerini sekillendire-
bilecegini ifade eden Johns ve Clarke (2001), In-
giltere Norfolk Broads bolgesinde tekne gezisine
katilan turistlerle yapilan calismalarinda siradan/
sira dig, sikici/eglenceli, aynilik/farklilik gibi kar-
sitliklar temelinde 6ne ¢ikan nitelikleri barindi-
ran ideal tekne turizmi deneyimlerinin mitlesti-
rildigini 6ne stirmektedir. Turistler bu deneyim-
lere ulasma motivasyonu ile gezilere katilmakta-
dir. Johns ve Clarke’e (2001) gore turistler mitle-
re inandig: dl¢iide mitler islevsellik kazanir. Bu
baglamda turist davranisini anlama noktasinda
mitlerin bagvuru noktas: oldugu goriilmektedir.

Knudsen vd. (2014), Barthes’in izinden gide-
rek turistik alanlardaki ideolojik yerlestirmelere
iliskin dikkat ¢ceken bulgular: raporlamislardair.
Danimarka’da bulunan tarihi Frederiksstaden
Bolgesi ve Amalienborg Saray1 dérneginde gos-
tergebilimsel bir inceleme yapan Knudsen vd.
(2014) bu destinasyonlarda ulusalcilik ideoloji-
sine iliskin ¢ok sayida sembol oldugunu kaydet-
mislerdir. Calismaya gore bu kiiltiirel miras alan-
larindaki Danimarka kimligi ve kraliyete ait gii¢
ve zenginlik gostergeleri ulusalcilik ideolojisini
beslemektedir. Lévi-Strauss’a gore okundugun-
da ulusal olmayan/ulusal, gosterisli/gosterissiz,
fakir/zengin gibi yapisal kargithiklar iizerinden
Danimarka kimliginin yiiceltildigi, bu alanlar zi-
yaret etmenin ise ulusalcilik ideolojisini besleye-
cegi anlasilmaktadir. Ayica yazarlar, destinasyon
kimligi ve imaj1 gelistirme konusunda sembolik
anlam inga etme siireci olarak mitlerin iglevselli-
gine dikkat gekmektedir. Dolayisiyla ¢alisma tu-
rizm mitlerinin islevsel yorumuna bir 6rnek ola-
rak kaydedilmistir.

Ulusal kimligin 6ne ¢iktig1 bir bagka ¢alismada
Dallabona (2015), Birlesik Krallik’ta bulunan litks
Italyan modasini tema alan iki farkli otel islet-
mesinin marka temsillerine odaklanarak bir top-
lumsal gostergebilim arastirmasi yiiriitmiistiir.
[talyan olan/italyan olmayan karsitlig1 {izerinden
gelistirilen sembolik anlatimlarla ftalyan ulusal
kimliginin, pazarlama sdylemleriyle mitlestirildi-
gini ifade eden Dallabona (2015), bu mit olustur-
ma siirecinin kiiyerellesme (glocalisation) kapsa-
minda rekabetteki islevselligine dikkat cekmek-
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tedir. Lévi-Strauss’a gore okundugunda otellerin,
[talya’ya 6zgii liiks degerlerle ayricalikli bir de-
neyim vaat ettigi anlagilmaktadir. Calisma ulusal
kimlik mitinin, turizm pazarlamasindaki aragsal
roliine isaret etmektedir. Bu bakimdan mitlerin
kavramsallastirilmasinda igletmeler agisindan is-
levsel bir yaklagim izlendigi goriilmektedir.

Bir bagka arastirmada Kane (2013) Yeni Ze-
landa 6rneginde alanlarinda taninmis ve oncii
olan maceracilarin séylemlerini konu edinmistir.
Macera turizm pazari igin bir ¢esit kanaat dnde-
ri olarak tanimlanabilecek bu bireyler, imkansiz
goriinen riskli, zor, beceri gerektiren faaliyetleri
tamamlayarak alanlarinda {in yapan kisilerdir.
Yazara gore bu kisiler, imkansiz denebilecek ma-
cera deneyimlerini basariyla yapabildikleri igin
s0z konusu macera deneyimlerinin erisilebilir
oldugunu ya da yapilabilecegini gostermektedir.
Lévi-Strauss’a gore okundugunda siradan/sira
dis1, imkansiz/miimkiin gibi karsitliklar arasin-
daki celiskiyi giderecek sekilde bu maceraperest
onciilerin, erisilebilir bir macera turizmi deneyi-
mini mitlestirdigi anlagilmaktadir. Bu baglamda
bu ¢alismanin da mitlerin islevsel yorumuna or-
nek teskil ettigi belirtilebilir.

Nelson (2005) ise destinasyon pazarlamasinda
mitlerin analizine iligkin 6rnekler sunmaktadir.
Karayipler'de bir ada tilkesi olan Greneda’nin ta-
nitim materyalleri tizerinde insanlar, yer ve doga
baglaminda gostergebilimsel incelemeler yapan
Nelson (2005), turist bakisina gore oteki/oteki
olmayan, tanidik/egzotik gibi yapisal karsitlik-
lar temelinde Greneda destinasyon temsillerinin
mitlestirildigini 6ne siirmektedir. Ulkede turizm
sisteminin Avrupalilara bagli olmasindan dola-
y1 neokolonyalizm ideolojine iliskin baz1 ipugla-
r1 sunmakla birlikte yazar, ¢calismanin genelinde
mitlerin turistik tamitimlardaki iglevlerine iliskin
¢ikarimlar sunmaktadir.

Benzer bir calisma Waitt ve Head (2002) tara-
findan Avustralya Kimberley’de yapilmistir. Ca-
lismada turistlerden bolgeyle ilgili kartpostallar:
okumalari istenmistir. Insan/hayvan, yakin/uzak,
uygar/vahsi gibi karsitliklar temelinde okundu-
gunda ilkellik ve 6tekilik gibi anlamlara sahip bu
destinasyon yazarlara gore turistlerce “son sinir
(frontier) destinasyon” seklinde mitlestirilmek-
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tedir. Calismaya gore turizm uygulayicilar: ve
politikacilar tarafindan tasarlanan bu kartpos-
tallar, u¢suz bucaksiz ve sahipsiz topraklari, eg-
zotik ve macera dolu deneyimler vaat eden bir
mite donustiirmektedir. Ancak bu temsiller bol-
genin yerel halki Aborijinlerin haklarmin teslim
edilmesi baglaminda sorunlara isaret etmektedir.
Buna gore kartpostallarla kamuya agik cografi
bir tahayytil yaratilarak Aborijin halkinin, top-
raklariyla olan baglantisinin kesilmesine hizmet
edecek bir alg1 yaratilmasi s6z konusudur. Bu
durumu Aborijin temsillerinin ve haklarinin s6-
miiriisii seklinde yorumlayan yazarlar, bu 6rnek
iizerinden neokolonyalizm ideolojisinin turistik
kartpostallarla iiretilebilecegini 6ne siirmektedir.
Buna gore Waitt ve Head'in (2002) bu ¢alismasi-
nin neokolonyal ideolojiyi isaret eden elestirel bir
yaklasim izledigi goriilmektedir.

Banik (2017) giivenlik kaygilarryla uzun bir d6-
nem kapali kalan Kuzey Dogu Hindistan bolge-
sinin turizme kazandirilmasinda ytiriitiilen tani-
tim kampanyasinin brosiirleri tizerine gosterge-
bilim yontemiyle bir inceleme yapmistir. Buna
gore bolgenin halihazirda bilinen Hindistan’dan
ne denli farkli, zengin, uzak, giizel, egzotik oldu-
gu gibi 6zellikleri anlatilarak kesfedilmeyi bekle-
yen bir cennet miti ile tanitildig1 sonucuna ulasil-
mistir. Dahasi yazara gore kesfedilmemis cennet
mitinin gerisinde postkolanyalizm ideolojisi yer
almaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismanin elestirel
baglamda turizm mitlerine iliskin 6rnek teskil et-
tigi sdylenebilir.

Craciunescu (2016) turizmin, postkolonyal
iligkilerle gomiilii oldugu ve postkolonyalizmi
gliclendirdigini one siirerek, postkolonyal soy-
lemlerin ortaya ¢ikarilmasinda yontemsel yakla-
sim olarak gostergebilimi onermektedir. Jama-
ika turizm gorselleri iizerinde inceleme yapan
Craciunescu’a (2016) gore postkolonyal toplum-
larda sunulan egzotik turistik deneyimler temel-
de tiiketim deneyimidir ve benlik/6tekilik, bati/
dogu, somiirgeci/somiiriilen yapisal karsitliklar
tizerinden yorumlanabilir. Tiiketim ve postko-
lonyalizm ideolojisine iliskin ¢ikarimlar yapildi-
gindan bu ¢alismada da elestirel yaklasim izlen-
digi kaydedilmistir.

Turizm mitlerinin kullanimina iligkin goster-
gebilim yontemiyle kanitlar sunan ilk ¢alisma-
lardan biri, Hopkins'e (1998) aittir. Huron Golii/
Kanada destinasyonuna iliskin tanitim materyal-
lerini inceleyen Hopkins’in (1998) calismasina
gore materyallerde kent/kir, yapay cevre/dogal
cevre, hizli/yavas, yerel olmayan/yerel gibi kar-
sitliklar1 temelinde anlamlar inga edilmektedir.
Ornegin topluluk ve toplum, sirasiyla kir ve kent
yasamindaki sosyal iligkilerin ifadesidir. Bunlar-
dan ilki, gercek ve organik yasami anlatan, top-
luluk (gemeinschaft) digeri ise hayali ve meka-
nik bir yapiy1 ifade eden toplumdur (gesellschaft)
(Tonnies 1955). Buna gore karsithiklarin yarattigi
gerilimi gidermek {izere Huron Golii, ayricalikl
bir kent sinifi i¢in rekreasyonel bir eglence orta-
mi1 sunmaktadir. Kent yasamindan, kentin yapay
cevresi, hizi ve sundugu yiizeysel iligki atmosfe-
rine karsin destinasyon, kirsal dogal giizellikler,
essiz deneyimler, sakinlik ve dinginlik, aile ve
komsuluk gibi yakin iligkiler sunmaktadir. Bu-
rada kentli insanlara, kirsal turizm faaliyetlerine
katilarak sehirde kendi ortamlarinda yasadiklar:
gerilimi azaltan dogaya doniik ve 6zgiin dene-
yimler vaat edilmektedir. Calismanin bulgular:
Lévi-Strauss’a gore okundugunda, kent yasami-
na iliskin olumsuzlara kars1 kir yasamina iliskin
olumlu anlamlarin yiiceltildigi ve “6zgtin kirsal
turizm deneyimlerinin” mitlestirildigi anlasil-
maktadir. Hopkins (1998) elestirel bir yaklasim
izleyerek kirsal turizm etkinliklerine katilma-
nin Oziinde bir turistik deneyim tiiketimi oldu-
guna dikkat cekmekte ve “6zgiin kirsal turizm
deneyimi” mitinin tiiketimcilige hizmet ettigini
belirtmektedir.

SONUG VE DEGERLENDIRME

Calismada turizmle ilgili olay ve olgular1 anlam-
landirmak igin bir bagvuru kaynag: olarak mitler
tartismaya acilmistir. Incelenen arastirmalarda,
cok farkli ve gesitli konularda, yoruma dayali
olarak sunulan turizm mitlerine iliskin bulgu-
lar, bu ¢alismada ortak bir ¢ergevede bir araya
getirilerek sunulmustur. Calisma turizmde mit-
lerin anlamlandirilmasi ve ¢éziimlenmesine ilig-
kin alinyazindaki temel yaklasimlara iliskin ¢i-
karimlar sunmaktadir. Buna gore alanyazinda
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turizm mitlerinin islevsel yaklasim ve elestirel
yaklasim baglamda kavramsallagtirilabilecegi
gorilmiistiir.

Ilk olarak elestirel yaklasim baglaminda turizm
mitlerinin, turizm endiistrisinin turistik titketim-
leri dogallastirmak {izere iirettigi ve neolibera-
lizm ideolojisine dayanan sdylemler igcerebildigi
goriilmektedir. Bu goriise gore sermayedar islet-
meler, tiiketici turistler ve yerel halkin taraf ol-
dugu catisma durumlarinda, mitler ¢cogunlukla
isletmelerce yaratilmis ve isletmelerden yanadir.
Ozellikle siirdiiriilebilir turizm kalkinmasiyla
net bir bigcimde celisik goriilen bu neoliberal tii-
ketim mitleri elestirel calismalara konu olmakta-
dir. Ayrica postkolonyalizm ve/veya neokolon-
yalizm ideolojileri de turizm mitlerinde gortile-
bilmektedir. Buna gore elestirel yaklasim iginde
turizm mitleri, somiiren/sdmiiriilen, gelismemis/
gelismis ilkel/uygar gibi derin yapisal karsitlik-
lar1 normallestirmek tizere otantik turizm dene-
yimlerinin vaat edildigi ve postkolonyalizm ve/
veya neokolonyalizm ideolojilerinin besledigi bir
turistik soylem olarak okunabilir.

Ikinci olarak islevsel baglamda turizm mitleri-
nin destinasyon pazarlama, imaj gelistirme, tu-
rist davranisini anlama gibi konularda hizmet
ettigi soylenebilir. Buna gore turizm pazarlama-
sinda mitlerin kullanilmas1 -bir diger ifadeyle
kiiltiirel baglamda tiiketicilere hitap edecek ya-
nanlamlarin dahil edilmesi- etkili bir pazarlama
iletisimi yontemi olarak tanimlanmaktadir. Da-
hasi bu yaklagima gore turist davranisinin agik-
lanmasinda da mitsel ¢oziimlemelere bagvurula-
bilecegi anlagilmaktadir.

Turist davranisi agisindan bakildiginda mit-
ler, bir yer degistirme eylemi olarak turizm ha-
reketliliginin psikolojik ve sosyal boyutlarda
beklenen deneyimsel ¢iktilariyla ilgilidir. Burada
turizm hareketliligi, endiistriyel aktorler tarafin-
dan kurgulanan bir ekonomik olaydan ziyade
yer degistirme eylemiyle ortaya ¢ikan potansiyel
bir zihinsel durumu ifade etmektedir. Bu agidan
incelendiginde turizm mitleri, Lévi-Strauss’un
mit kavramsallastirilmasina daha ¢ok yaklas-
maktadir. Kendi igleyisini gizleyen ve anlamla-
rin1 dogalmis gibi sunan bir mit anlayis: yerine
Lévi-Strauss’a gore mitlerin isleyisi agiktir, sade-

38 o Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi

ce bir sinifin degil tiim toplumun ya da insanli-
gin endigelerini giderme rolii iistlenebilir (Fiske
1996). Turist davranisindaki mitlere bakildiginda
temel karsithiklarin insanlik, doga ya da yasamla
ilgili soyut yapilarla ilgili oldugu goriilmektedir.
Gros'un (2017) doga yiiriiytiislerinde var oldugu-
nu iddia ettigi yenilenme veya arinma miti buna
ornek gosterilebilir. Anlasilacagi {izere burada
sinifsal karsitliklardan farkli olarak 6liim/yasam
ya da yok olus/varolus gibi tiim insanlig: ilgilen-
direbilecek soyut yapilar arasindaki karsithiklar
s6z konusudur. Temelde de turizm ve rekreas-
yon etkinlikleri dogrudan insanlarin iyi olusuna
hitap etmektedir. Elbette turist davranisin agik-
layabilen mitlerin, pazarlama faaliyetlerinde tii-
ketici davranist kapsaminda dikkate alinmasi s6z
konusu olabilir. Ancak sadece ekonomik bir olay
olarak degil, sosyo-kiiltiirel ve hatta ¢evresel bir
olay olarak turizm iliskilerinin agiklanabilmesin-
de mitler katki saglayabilir.

Sosyal, psikolojik ve fizyolojik islevlerine ba-
kildiginda mitler, abart1 ya da kandirmaca gibi
olumsuz anlamlardan ¢ok daha fazlasini isaret
eder. Dahasi her mit ayn1 zamanda kargit bir mit
barindirir (McKercher ve Prideaux 2014). Orne-
gin “turizm cevreyi tahrip eder” ve “turizm ¢ev-
reyi korur” mitleri karsit iki miti olusturmakta-
dir. Karsit mitler ¢alisma alaninin ¢ok disiplinli
epistemolojik gelisimini tesvik eden verimli bir
aragtirma giindemi sunmaktadir. Bu baglam-
da mitlerin turizm akademisi i¢in yeni tartisma
alanlar1 sunacag agiktir.

Elestirel yaklasima, ¢cogunlukla isletmecilik di-
siplininden beslenen turizm alanyazininda sik-
likla rastlanmamaktadir. Ancak turizm yukarida
da ifade edildigi iizere isletme sinirlarinin ote-
sinde sosyal bir olay oldugundan, kiiltiir teori-
leri ve ekonomi-politik teorileriyle temellendiril-
mis ¢alismalarla yeni tartisma konular1 agilabilir.
Ozellikle neoliberalizm ve tiiketimcilik iizerine
gorgiil kanitlarla desteklenebilecek ¢alismalara
ihtiyac vardir. Bu noktada ideolojilerin somutlas-
tirllmas ve tartisma zemini yaratma baglaminda
mit ¢oztimlemeleri 6nemli bir yontemsel yakla-
sim olacaktir.

Calisma, tarama sirasinda ulagilabilen maka-
lelerle simirhidir. Ayrica bilgisine ulasilan turizm
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mitleri, sistematik bir sunus saglayabilmek i¢in
Lévi-Strauss’un yaklasimi kapsaminda temel-
lendirilmeye ¢alisilmigtir. Lévi-Strauss’un mode-
li yani1 sira Barthes (2005) ya da Chapman (1986)
modelleri de mit analizlerinde kullanilabilir. Mit-
lerin bilimsel ve sistematik bir sekilde ¢oziimlen-
mesinde gostergebilim yontemi 6nemli bir bas-
vuru kaynagidir. Gelecek c¢alismalarda sadece
pazarlama materyalleri degil, turistik degerler,
objeler, cografi unsurlar ve hatta kisiler ve toplu-
luklar bazinda mit ¢oziimlemeleri yapilabilir.
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GIRIS

Teknolojinin ilerlemesi ile yasamimizda biiyiik
bir yer edinen sosyal medya platformlari, insan-
lara ¢evrimigi bir ortamda kendilerini sunma, di-

ger insanlarla baglanti kurma ve onlarla iletisim

0z

imrenme, baskasinin yaptigini yapmis olmay! istemek ya da baskasinin sahip olduguna sahip olmayi dilemek
olarak tanimlanirken, seyahate imrenme; baskasinin yapmis oldugu bir seyahati yapmis olmayi arzu etmektir.
Sosyal medyada seyahat imrenisi ise bir kisinin baskalar tarafindan sosyal medyada yapilan seyahat, gezi,
tatil paylagimlarini gordiigiinde “keske ben de gidebilmis olsaydim” seklinde imrenmesidir. Sosyal medyada
seyahat imrenisinin seyahat etme niyetine etkisinin yapisal esitlik modellemesi kapsaminda arastirildigi calis-
mada 775 adet gecerli anket toplanmistir. Gergeklestirilen analiz sonucunda sosyal medyada goriilen seyahat
paylasimlarina imrenmenin, seyahat etme niyeti tizerinde giclii bir etkisinin oldugu tespit edilmistir. Sosyal
medya kullanim kaliplarinin da incelendigi calismada katiimcilarin cogunun giinde bir-iic saat sosyal medya-
da vakit gecirdikleri, tatil fotograflarini sik sik paylastiklari, sosyal medyayi en ¢ok arkadaslarini takip etme
amaciyla kullandiklari ve en sik kullanilan sosyal medya uygulamasinin Instagram oldugu gériilmistiir. Ayrica
cinsiyet, medeni durum, yas ve seyahat etme sikligina gore sosyal medyada seyahat imrenisinin anlaml bir
sekilde farkhlastig! belirlenmistir.

ABSTRACT

While envy is defined as wanting to have done what someone else has done, or wishing to have what someone
else has, travel envy can be defined as wishing to have made a trip that someone else has made. Travel envy
on social media is the envy of a person as “l wish | could go, too” when he/she sees travel, trip, vacation posts
made by others on social media. 775 valid surveys were collected in the study, which investigated the effect
of travel envy on the intention to travel on social media within the scope of structural equation modelling. As a
result of the analysis, it was found that envy of travel posts on social media has a strong effect on the intention
to travel. In the study, which social media usage patterns were also examined, it was observed that most of the
participants spent 1-3 hours a day on social media, shared their vacation photos frequently on social media,
used social media most to follow their friends, and the most commonly used social media application was
Instagram. In addition, it was determined that travel envy on social media differed significantly according to
gender, marital status, age and frequency of travel.

haline gecebilme gibi imkanlar sunmasindan do-
lay, giiniimiizde bir ¢ok kisi ve kurum tarafin-
dan aktif olarak kullanilmaktadir. Sosyal medya
sitelerinin basinda gelen Facebook 2009 yilinda
300 milyon aktif hesaba sahipken on y1l igerisin-
de bu say1 yedi kat artt1 ve 2019 yili itibariyle 2,3
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milyar aktif Facebook hesab1 bulunmaktaydi. Fa-
cebook kullanmayan ancak diger sosyal medya
hesaplar (Instagram, TikTok, Twitter, Youtube
vb.) bulunan kisiler de hesaba katildiginda 2021
yili itibariyle diinya ¢apinda 4,2 milyar aktif sos-
yal medya hesabi bulunmaktadir (Data Reportal
2021). Diinya ¢apinda bulunan 7,83 milyar insa-
nin yiizde 59,5’inin (4,66 milyar) internet erisi-
minin oldugu g6z oniine alindiginda; diinya nii-
fusunun yiizde 53,6's1 oraninda, internet erisimi
bulunan insanlarin da yiizde 901 oraninda aktif
sosyal medya hesaplarinin bulundugunu soyle-
mek miimkiindiir.

Insanlar hayatlarinda olup biteni paylagmanin
yanu sira herhangi bir paylasim yapmasalar dahi
diger insanlardan haberdar olabilmek i¢in sosyal
medya aracilig1 ile diizenli olarak bagkalarini ta-
kip etmektedirler. Bu sebeple sosyal medya kul-
lanic1 sayisindaki artis kadar bu sitelerde harca-
nan vakit de oldukga carpici bir hal almistir. Ya-
pilan bir arastirmaya gore, internet kullanicilari
giinde ortalama 145 dakika sosyal medya sitele-
rinde zaman harcamaktadir (Statisca 2020). Mo-
mondo isimli seyahat arama sitesinin, 2017 yilin-
da 23 farkl iilkeden 24,700 kisi ile gerceklestirdi-
gi uluslararas: seyahat anketi sonuglarma gore
katilimcilarin yalnizca yiizde 10"u tatil esnasinda
sosyal medya kullanmadiklarini belirtirken, Cin-
liler sosyal medya paylasiminda lider konumun-
dadir. Cinlilerin yiizde 65’i sosyal medyada tatil
fotografi paylasirken Tiirkler yiizde 64 ile ikinci
sirada, Brezilyalilar ytlizde 60 ile {i¢iincii sirada-
dir. Sosyal medya {izerinden en az tatil fotogra-
f1 paylasan millet ise yiizde 20 ile Almanlardir
(Momondo 2017). Yapilan bir bagka arastirmaya
gore; tiim yas gruplarinin yiizde 641, 16-24 yas
arasl gengclerin ise yiizde 90’1, seyahat esnasinda
sosyal medya tizerinden fotograf paylastiklarini
belirtmislerdir (Independent 2017). Sosyal med-
ya lizerinden olumsuz seyahat deneyimlerine
kiyasla olumlu deneyimlerin daha fazla paylasil-
masi, bunlara maruz kalan insanlarda imrenme
duygusuna neden olur (Tandoc vd. 2015: 144).
Yapilan son ¢alismalar imrenme konusunun sos-
yal medya pazarlamas: (Wallace vd. 2017), orgiit-
sel davranis (Yu vd. 2018), psikoloji (Lange vd.
2018; Lemay vd. 2019), turizm (Hajli vd. 2018;
Martin vd. 2019) gibi bir ¢ok cesitli alanda insan
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davrarnislariyla iliskisini ortaya koymasina rag-
men sosyal medyada goriilen seyahat veya tatil
paylasimlarinin insanlar1 seyahat etmeye tesvik
edip etmediginin arastirildig1 caligmalar sinir-
I1 kalmistir. Ayrica seyahat imrenisi konusunun
Tiirkce alanyazinda ilk defa ele alinmasi ¢alisma-
nin bir bagka teorik katkisi olarak diistiniilebilir.
Uygulama agisindan, her ne kadar sosyal medya-
nin 6nemi ve turizm igletmeleri tarafindan etkin
kullanilmas: gerekliligi bilinse de, miisterilerin
sosyal medya kullanim kaliplariin bilinmesinin
ve yakin ¢evresinde uyandirdig1 imrenme nede-
niyle miisterilerin paylasimlarinin dogru yonetil-
mesinin de gerekliligi, bu ¢alismanin uygulayici-
lar agisindan 6nemli ¢iktilaridir. Buradan hare-
ketle arastirmanin ortaya ¢ikis nedenleri; katihm-
cilarin sosyal medya kullanim kaliplarini (sosyal
medyada ne kadar vakit gecirildigi, tatil fotograf-
larminin ne siklikla sosyal medyada paylasildigy,
hangi sosyal medya uygulamalarinin kullanildi-
&1 ve sosyal medyanin en ¢ok hangi amagla kulla-
nildig1) incelemek, bazi demografik desikenlere
gore (seyahat etme siklig1, gelir, cinsiyet, mede-
ni durum ve yas) imrenmenin anlamh bir sekilde
farklilasip farklilasmadigin tespit etmek ve sos-
yal medyada seyahat imrenisinin seyahat etme
niyetine etkisini aragtirmaktir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Konuyla ilgili yazin taramasi yapildiginda im-
renme, kiskanglik ve hasetlik kavramlarinin bir-
birleri yerine sik sik kullanildig1 gériilmiistiir.
Her ne kadar kiskanglik veya hasetlik ile karisti-
rilsa da imrenme duygusu kiskangliga ve hasetli-
ge gore daha olumlu cagrisimlar bulundurmak-
tadir. Tiirk Dil Kurumu, kiskangli1 “bir kimse
bir istiinliik gosterdiginde veya sevilen birisinin,
bagkasi ile ilgilendigi kanisina varildiginda taki-
nilan olumsuz tutum” olarak tanimlamaktadair.
Hasetlik, bagka bir insandaki zayif ve noksan
yonlerin bulunmasi durumundan zevk alinmasi
halidir. Imrenme ise, bagkalarinda goriilen ancak
kisinin kendisinde olmayan bir seyin eksikligi-
ni hissetmesi, keske bende de olsa seklinde gip-
ta etmesidir. Tanimlardan anlasilacag: tizere bu
kavramlarin ayni olmadig1 ve birbirleri yerine
kullanilmamasi gerektigi kanaatine varilmaistir.
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Bu nedenle ¢alismada travel envy, “seyahat im-
renisi” olarak ele alinmistir. Imrenme, nasil ki bir
baskasinin yaptigini1 yapmis olmay1 istemek ya
da bagkasinin sahip olduguna sahip olmay dile-
mek anlamina geliyorsa; seyahat imrenisi de bas-
kasinin yapmis oldugu seyahati yapmis olmay1
dilemektir.

Imrenme kavrami, imrenen (asag1 pozisyonda
olan kisi) ve imrenilen (imrenilen seye sahip olan
kisi) olarak iki taraf icermektedir. Imrenme duy-
gusunun, insanlarin mevcut pozisyonlarmi gelis-
tirmeyi tetiklemek ve tiiketimi tegvik etmek gibi
Oonemli sonuglar1 vardir (Van de Ven vd. 2011).
Imrenme temelde iki farkl tiirde karsimiza ¢i-
kar: egilimsel ve durumsal imrenme. Egilimsel
imrenme bireyin imrenme egilimini yansitan bir
kisilik 6zelligi iken, durumsal imrenme ise genel-
likle sosyal karsilastirmanin meydana geldigi be-
lirli bir ortamda bagkalarina kars: gelistirilen im-
renme hissidir (Duffy vd. 2012). Sosyal medyada
yapilan seyahat deneyimi paylasimlar: sebebiyle
bireyin yapacag sosyal karsilastirmalar, bu alan-
da kendini eksik hissetmesiyle beraber sosyal
medyada seyahat imrenisini dogurmaktadir. Do-
layisiyla bu ¢alismada bahsi gecen imrenme duy-
gusu, sosyal medyada seyahat imrenisi gibi 6zel
bir durum ele alindig1 i¢in, imrenmenin ikinci
boyutu olan durumsal imrenmedir. Sonug olarak
sosyal medyada seyahat imrenisi, baskalarinin
veya arkadaslarinin seyahatleri ile ilgili sosyal
medya paylasimlarina maruz kalirken asagi po-
zisyonda hissetmeyi igeren, can sikintisini veya
moral bozuklugunu tetikleyebilen, “keske ben de
gidebilmis olsaydim” seklindeki imrenme duy-
gusudur.

KURAMSAL CERCEVE

Paylasim yapmanin en kolay ve en yaygin yolu
oldugu icin, kullanicilar genellikle seyahat dene-
yimlerini de sosyal medyada paylasirlar. Sosyal
medya iizerinden seyahat deneyimini paylasmig
birini, evde otururken veya is yerinde ¢alisirken
goren diger insanlar, ister istemez kendileri ve
seyahat eden kisi arasinda bir kiyaslama/ karsi-
lastirma yapmaktadir. Ciinkii Sosyal Karsilastir-
ma Teorisi'ni ilk ortaya atan kisi olan Festinger’e
gore; insanda kanaat, diisiince, goriis ve yete-

neklerini degerlendirmeye yonelik evrensel bir
diirtii bulunur ve bunu yapabilmek i¢in insan,
objektif kriterler arar (Festinger 1954). Bu objektif
kriterlerin bulunamamasi durumunda ise kendi-
sini, bir degerlendirme &lgiitii olarak gordiign di-
ger insanlarla kargilastirir. Sosyal medya, insan-
lara kendilerini sunma ve bagkalari ile kiyaslama
imkani tanidigindan dolayi, sosyal medya payla-
simlarinin kiyaslanmasi sonucu ortaya ¢ikan im-
renme duygusunu ele alan bu ¢alismanin teorik
arka planini Sosyal Karsilagtirma Teorisi olustur-
maktadir. De Botton (2004), insanlar i¢in onemli
olan kisiler tarafindan sevildigine veya sayg: du-
yulduguna dair bazi kanitlar alma arzusu ile sos-
yal karsilastirmalarin yapildigini savunur. Sosyal
karsilastirmalar, Bricman ve Bulman’a (1977) go-
re ise sosyal etkilesimin kaginilmaz bir 6gesidir.
Mussweiler vd. (2006), sosyal karsilastirma sii-
reglerinin, insanlar diger insanlar hakkinda bilgi
ile kars1 karsiya kaldiklarinda her zaman tetik-
lendigine inanmaktadir. Sosyal medya bu bilgi
ve izlenim paylasimini arttirir ve sonug olarak
kullanicilar arasinda sosyal karsilastirma dav-
ranigini tesvik eder. Insanlar bagkalarinin sosyal
medya paylasimlarina goz atarken kendilerini
baskalariyla karsilastirma egilimindedir (Cheng
ve Fu 2019).

Sosyal medya araciligiyla insanlar diger kulla-
nicilari, kendilerini nasil sunduklarini, ne yap-
tiklarini ve nasil etkilesime girdiklerini izleyerek
“takip eder”. Sosyal medyanin popiilerlesme-
siyle birlikte sosyal karsilastirma, insanlar ara-
sinda ¢ok daha genis ve cesitli boyutlar: kapsar
hale gelmistir. Bireyler artik orgiitsel ¢ikt1 ve i
doyumlarini (Greenberg vd. 2007), fiziksel ¢eki-
cilik ve beden imajlarini (Sanderson vd. 2002),
bilimsel {iretkenliklerini (Vrugt ve Koenis 2002),
akademik becerilerini (Gibbons vd. 2000) ve sag-
lik risklerini (Lipkus ve Klein 2006) dahi kiyas-
lamaktadirlar. Sosyal karsilastirma, karsilastiri-
lan kisiye bagl olarak asagi veya yukar1 dogru
yapilabilir. Asag1 dogru sosyal karsilastirma ile
bireyler, kendisinden daha kotii durumda olan
kisilerle karsilastirmalara gitmek yoluyla 6znel
iyi oluslarini koruyabilir veya yiikseltebilirler.
Sosyal medya kullanicilar: siklikla kendilerinin
olumlu yo6nlerini veya en iyi hallerini paylastik-
larindan, kullanicilar kendi yasamlarini sosyal
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medyada karsilastiklar: ideal yasamlarla karsi-
lastirirlar. Bu nedenle sosyal medya, sosyal kar-
silastirmalar i¢in kullanildiginda genellikle yu-
kar1 dogru sosyal karsilagtirma yapilir. Yukar:
dogru sosyal karsilastirmada, karsilastirilan kisi
ilham verici veya tehdit edici olabileceginden do-
lay1, yukariya dogru karsilastirmanin hem olum-
Iu hem de olumsuz sonuglar: olabilir (Liu vd.
2019). Collins’e (1996) gore, motivasyon kaynagi
olarak basarili insanlar: takip etmek gibi yukar1
dogru sosyal karsilastirmalar yapmak, insanlarin
kendini gelistirme diirtiisiinii harakete gegirir.
Ote yandan yukar1 dogru sosyal karsilagtirma-
nin kisinin benlik saygisimi diistirdiigiinii (Ma-
jor vd. 1991), depresyona neden oldugunu (Liu
vd. 2019) ve imrenilen konulara kars1 isteksizlik
yarattigini (Belk 2011) tespit eden ¢alismalar da
mevcuttur.

iLGiLi CALISMALAR

Birey, kendisiyle kiyas yaptig1 kisiyi {istiin olarak
algiladiginda yukar: dogru sosyal karsilagtirma
gerceklesir. Chou ve Edge (2012), siirekli olarak
Facebook kullanan bireylerin, baskalarinin daha
iyi hayatlar1 oldugu konusunda hemfikir olma
olasiliklarinin daha yiiksek oldugunu bulmuslar-
dir. Bu bulgu, sosyal medyada genellikle yukar:
dogru sosyal karsilastirma yapildigini dogru-
lamaktadir. Bu tiir bir kargilagstirma, olumlu bir
benlik duygusunu yiikseltmenin bir yolu olarak,
arzulanan tiiketimi (yani, sosyal statii 6zlemleri-
nin yonlendirdigi tiiketim) artirabilir. Bu stireg
g0z Oniine alindiginda, sosyal aglarda paylagilan
seyahat deneyimlerinin insanlar1 harekete ge-
cirdigi diistintilmektedir. Nitekim Hajli vd.'nin
(2018) calismasinda, sosyal karsilastirma ile bir
destinasyonu ziyaret etme niyeti arasinda sosyal
medyada seyahat imrenisinin aracilik etkisinin
oldugu tespit edilmistir. Chu (2018), sosyal med-
yanin insanlarin seyahat etme niyetini ve desti-
nasyon imajini etkileyen etkili bir ara¢ oldugunu
ve bilgi almak i¢in siklikla sosyal medyay: kulla-
nan kisilerin daha yiiksek seyahat etme niyetine
sahip oldugunu ortaya koymustur. Sosyal medya
tizerine bir bagka calismada, Narangajavana vd.
(2017) sosyal medyanin bir turistik destinasyon
hakkinda turist beklentilerini etkiledigini ortaya
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koymuslardir. Latif vd.’ne (2020) gore ise sosyal
medyada seyahatle ilgili icerige maruz kalan ki-
siler, ilgili paylagimlarda gordiikleri destinasyo-
nu ziyaret etme arzusu igerisindelerdir. Benzer
sekilde Tsai ve Bui (2021), kruvaziyer turistleri-
nin seyahat deneyimleri ile alakal sosyal med-
ya paylasimlarinin kruvaziyer turu satin alma
niyetini anlamli bir sekilde etkiledigi sonucuna
ulagmistir. Ayrica Nguyen vd. (2021) Z kusaginin
sosyal medyanin kullanishhigina deger verdigini
ve sosyal medyay1 bilgi aramak i¢in kullandikla-
rin1 ve bunun da bir destinasyonu ziyaret etme
niyetine yol a¢tigini gdstermislerdir. Teorik arka
plan ve konuyla ilgili ¢aligsmalar goz 6niine alin-
diginda, sosyal medyada yapilan yukar: yonlii
sosyal karsilastirmanin yol actig1 seyahat imreni-
si ile seyahat etme niyeti arasindaki iligkiye yone-
lik asagida yer alan hipotez kurulmus ve aragtir-
manin simgesel modeli Sekil 1'de gosterilmistir.

Hipotez 1 (H1). Sosyal medyada seyahat imrenisi,
seyahat etme niyetini olumlu bir sekilde etkile-
mektedir.

Arastirmaya katilanlarin bazi demografik de-
giskenlerine gore sosyal medyada seyahat imre-
niginin farklilagip farklilasmadiginin tespit edil-
mesi arastirmanin bir bagska amaci oldugundan,
asagidaki arastirma sorusunun da cevabi bu ¢a-
lismada aranmaktadr.

Arastirma Sorusu 1 (AS1). Demografik degisken-
lere gore (gelir, cinsiyet, egitim seviyesi, medeni
durum, yas ve seyahat etme siklig1) sosyal med-
yada seyahat imrenisi anlamli bir sekilde farkli-
lasmakta midir?

Son olarak, katilimcilarin sosyal medya kulla-
nim kaliplarinin ortaya ¢itkarilmasi amaciyla asa-
g1da yer alan arastirma sorularina da yanit aran-
maktadir.

Arastirma Sorusu 2 (AS:2). Aragtirmaya katilanla-
rin ¢ogu giin iginde sosyal medyada ne kadar za-

man gecirmektedir?
Sosyal Medyad H
s:;;: at \'?nrfn |; Seyahat Etme Niyeti

Sekil 1. Aragtirma Modeli




Ferhat Seker - Ahmet Erdem - Kamil Unur

Aragtirma Sorusu 3 (ASs3). Katilimcilarin ¢ogu se-
yahat (tatil) fotograflarini ne siklikla sosyal med-
yada paylasmaktadirlar?

Arastirma Sorusu 4 (AS4). Katilimcilarin en ¢ok
kullandiklar1 sosyal medya uygulamasi hangisi-
dir?

Aragtirma Sorusu 5 (ASs). Katilimcilarin ¢ogu sos-
yal medyay1 en ¢ok hangi amagcla kullanmakta-
dirlar?

YONTEM

Bu béliimde, ¢alismanin arastirma yontemine
iligkin siireg ele alinmistir. B6liim kapsaminda;
veri toplama araglari, evren ve drneklem ile gii-
venirlik ve gecerlik basliklar1 yer almaktadir.

Veri Toplama Araglari

Arastirmada veriler, ¢cevrimi¢i hazirlanan bir an-
ket aracilig ile sosyal medya tizerinden toplan-
mistir. Hazirlanan anket, dncelikle etik yonden
incelenmesi i¢in Adana Alparslan Tiirkes Bilim
ve Teknoloji Universitesi Bilimsel Arastirma ve
Yayin Etigi Kurulu'na sunulmustur. 7 Temmuz
2021 tarihli ve 9/1 sayili kararla anket, etik yon-
den uygun bulunmustur. Etik yénden uygun bu-
lunan ve elektronik ortamda hazirlanan anket, 12
Temmuz-16 Agustos 2021 tarihleri arasinda, sos-
yal medyay1 aktif bir sekilde kullanan 18 yas {istii
802 kisiye ¢evrimici olarak uygulanmaistir.

Anket formu iki boliimden olugsmaktadir. Bi-
rinci béliimde demografik sorular yer almakta-
dir. Tkinci boliimde Tandoc vd. (2015) ile Hajli
vd. (2018) ¢alismalarindan uyarlanip Tiirkgeye
cevrilen 10 maddelik sosyada medyada seyahat
imrenisi ve ti¢ maddelik sosyal medya seyahat
etme niyeti Slgekleri yer almaktadir. Olgeklerin
Tiirkgeye cevrilmesinde a) orijinal 6lgegin Tiirk-
ceye cevrilmesi, b) cevirilerin karsilastirilmasi,
c) Olgegin geri cevrilmesi, d) geviri dlgegin taslak
formunun belirlenmesi, e) korelasyon analizi ile
dil es degerliginin incelenmesi, f) giivenirlik ve
gecerlik analizlerinin yapilmasi ve g) nihai 6l-
¢egin sunumu (Karago6z ve Bardakg1 2020: 245)
asamalar1 takip edilmistir. Olgeklerin yanit ka-
tegorileri, 1: Kesinlikle Katilmiyorum’dan 5: Ke-

sinlikle Katiliyorum’a giden derecelendirmeden
olusmaktadir.

Evren ve Orneklem

Arastirma evrenini, Tiirkiye’de sosyal medyay1
aktif bir sekilde kullanan kisiler olusturmaktadar.
Arastirmada kolayda 6rnekleme ve kartopu or-
neklemesi teknigi kullanilmistir. Hazirlanan an-
ket, aragtirmacilarin sosyal medya hesaplarindan
paylasilmis, goniilliilitk esasina dayali olarak
arastirmaya katilmay1 kabul eden, sosyal medya-
y1 aktif bir sekilde kullanan ve 18 yas iistii tim
bireylerden veri toplanmis ve ankete katilan kisi-
lerden yakin ¢evresiyle de bu anketi paylasmasi
rica edilmistir. “Digital 2021: Turkey” raporuna
gore Tiirkiye’de aktif bir sekilde sosyal medya-
y1 kullanan 60 milyon kisi bulunmaktadir (Data
Reportal 2021). Arastirmanin evreni 10.000" den
fazla oldugu igin siirsiz evren kabul edilmekte-
dir. Sinirsiz evren formiiliine gore hesaplanan 6r-
neklem biiyiikliigii olarak 384 kisi alt sinir olarak
dikkate alinmistir. Calismanin analizlerinde kul-
lanilmak {izere toplam 775 adet kullanulabilir an-
ket elde edildiginden dolay1 6rneklem biiyiiklii-
gliniin yeterli oldugunu soylemek miimkiindiir.
Ayrica bu sayl, arastirmadaki degisken sayisiin
10 katindan (2x10) fazla ve Likert secenek sayisi
carp1t madde sayisindan da (5x13) fazla oldugun-
dan, 6rneklemin evreni temsil etme yeterliligi ol-
dugu soylenebilir (Kabakg¢1 Yurdakul 2013: 80).

Giivenirlik ve Gegerlik

Oncelikle ankette yer alan &lgeklerin yap1 gegerli-
ginin test edilmesi amaciyla aciklayici faktor ana-
lizi (AFA) uygulanmistir. AFA’ya gegmeden 6nce
kay1p veri analizi, ¢oklu sapan analizi ve ¢oklu
normal dagilim testleri sonucunda 27 anket ¢ika-
rilmis ve analize 775 adet gecerli anket ile devam
edilmistir. Sosyal medyada seyahat imrenisi 6l-
¢eginin Kaiser-Meyer-Olkin 6rneklem yeterliligi
ylizde 91,3 olarak bulgulanmuistir. Bartlett’s Kiire-
sellik Testi igin Ki-Kare: 5920,392 olup; bu deger
0,001 diizeyinde anlamlidir. Sosyal medya seya-
hat etme niyeti 6l¢eginin ise Kaiser-Meyer-Olkin
orneklem yeterliligi yiizde 70,9, Bartlett’s Kiire-
sellik Testi i¢in Ki-Kare: 659,094 (p<0,001) olarak
tespit edilmistir. AFA uygulanan 6lgeklerin her
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ikisi de tek boyut altinda toplanmigtir. Agiklanan ~ Tablo 1. Dogrulayici Faktr Analizi Olgme Modeli Uyum lyili-
§i Istatistikleri

toplam varyans oranlar1 sosyal medyada seyahat __
Uyum lyiligi Indeksleri Sonuglar

imrenisi 6lgegi i¢in yiizde 62,642 ve sosyal medya YeDF 3979
Comparative Fit Index (CFl) 0,983
Normed Fit Index (NFI) 0,978
Incremental Fit Index (IFI) 0,983
Tucker-Lewis Fit Index (TLI) 0,968
gerlendirmek ve arastirmanin modelinde yer Root Mean Square Error of Approximation (RMSEA) 0,062

seyahat etme niyeti i¢in ytizde 69,774'diir.

AFA’nin ardindan, genel 6l¢tim kalitesini de-

Tablo 2. Olceklerin Yakinsak Gegerlik ve Giivenirliklerine iliskin Bulgular

Olcekler ve Maddeleri Standardize AVE CR Cronbach’s

Yiikler* Alpha
Sosyal Medyada Seyahat imrenisi 0,580 0,874 0,933
Sosyal medyadaki bazi insanlarin surekli gezerek iyi 0,752

vakit gecirdiklerini gormek moral bozucudur.

Bazi arkadaslarimin sosyal medyada paylastiklari 0,779
seyahat fotograflarinin ne kadar harika oldugunu
gormek biraz can sikicidir.

Arkadaslarimin bazilarinin sosyal medyada sirekli 0,793
egleniyor gériinmesi bana bir sekilde adil gelmiyor.

Sosyal medyadaki arkadaslarimin bu kadar ¢ok seyahati 0,668
finanse edebiliyor olmasina sasiyorum.

Sosyal medyada arkadaslarimin paylastigi tatil 0,708
fotograflari benim fotograflarimdan daha fazla ilgi

cekiyor.

Sosyal medyada seyahat fotograflari paylasan 0,795

arkadaslarimin ne kadar popiler oldugunu (alinan
begeniler, yapilan yorumlar gibi) gérdiiglimde onlara
imrenirim.

Arkadaslarimin sosyal medyada paylasilan tatil 0,814
fotograflarini gordiikge kendimi onlardan asagida
hissederim.

Genel olarak, sosyal medyadaki arkadaslarimin gogu 0,806
benden daha iyi bir yasantiya sahip.

Sosyal medyadaki arkadaslarimin bircogu benden daha 0,783
mutlu.

Keske sosyal medyadaki bazi arkadaslarim kadar ben de 0,704
seyahat edebilsem.

Sosyal Medya Seyahat Etme Niyeti 0,548 0,689 0,883

Eger seyahat etme sansim olursa, arkadaglarimin sosyal 0,752
medyada paylasim yaptigi yerlere gitmeyi diistinlGriim.

Bir seyahate ¢iktigimda, arkadaslarimin sosyal medyada 0,807
bahsettigi yerlere gitme ihtimalim yiksek.

Arkadaslarimin sosyal medyada paylastiklari seyahat 0,654
fotograflari bende seyahat etme istegi uyandirir.

*: Biitiin faktor yiikleri 0,001 diizeyinde anlamlidir, N=775.
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alan iligkiyi test etmek amaciyla iki asamali bir
yaklagim uygulanmistir. ilk adimda, AFA sonu-
cu her ikisinin de tek boyutta toplandig1 goriilen
olgeklerin gecerliligini dogrulamak i¢in dogru-
layici faktor analizinden (DFA) yararlanilmistir.
Ikinci asamada, modelde yer alan hipotezi test
etmek icin yapisal esitlik modellemesi (YEM) uy-
gulanmistir. DFA sonuglarina iliskin uyum iyi-
likleri Tablo 1'de sunulmustur.

Arastirmada, olgeklerin giivenirligi Cronbach’s
Alpha ve yap1 giivenilirligi (CR) ile degerlen-
dirilmistir. Tablo 2’de goriildiigii {izere, tiim
Cronbach’s Alpha degerleri 0,70’den ve CR de-
gerleri 0,60’tan ytiiksektir. Buna gore, dlgeklerin
giivenilir oldugunu séylemek miimkiindiir. Bun-
lara ilaveten yapi1 gecerliginin saglanmasi i¢in
yakinsak ve ayirt edici gegerlige yonelik kanit-
larin bulunmasi gerekmektedir. Yakinsak gecer-
ligin saglanmasinda standardize faktor yiikleri
ve actklanan ortalama varyans (AVE) degerleri-
nin arzu edilen diizeyde olmasi istenmektedir.
Yine Tablo 2’ye gore, AVE degerleri 0,50'den bii-
ylik ve tiim Slgtimlerin standardize faktor yiik-
leri p<0,001 diizeyinde anlamhidir. Standardize
faktor yiiklerinin hepsi 0,50'nin iistiinde ve ¢ogu
0,70’in tistiindedir.

Son olarak, modelin ayirt edici gegerligini sag-
lamak i¢in, her bir yapinin AVE degerinin kare-
kokiiniin o yapr ile diger yapilar arasindaki kore-
lasyonla karsilastirilmasina bakilmalidir. Yapilar
arasindaki korelasyon, her yap1 i¢in AVE degeri-
nin karekoklerinden daha kiiciik olmasi gerek-
mektedir. Tablo 3'te gosterildigi gibi, olcekler
arasindaki korelasyon, AVE’lerin karekoklerin-
den daha diisiiktiir.

Sonug olarak tiim bulgular, dl¢iim modelinin
tatmin edici yakinsak ve ayirt edici gecerlik ile
glivenirligi temsil ettigini dogrulamaktadir.

Tablo 3. Olciim Modeli icin Ayirt Edici Gegerlilik

1 2
1 Sosyal Medyada Seyahat imrenisi 0,761
2 Sosyal Medya Seyahat Etme Niyeti 0,733 0,740

Not: Olceklerin AVElerinin karekdkleri kosegen boyunca (ita-
lik olan degerler) yazilmistir. Kdsegen dis1 deger, yapilar ara-
sindaki korelasyonu gostermektedir.

BULGULAR

Katilimcilarin demografik 6zelliklerine iligkin
bulgular incelendiginde; katilimcilarin yarisin-
dan fazlasinin (ytizde 58,2) kadin, bekar (ytiz-
de 55,2), lisans mezunu (ytlizde 53,2), 18-30 yas
arasinda (yiizde 62,5) ve orta gelir diizeyine sa-
hip (yiizde 51,4) oldugu tespit edilmistir. “Yilda
ortalama kag kez seyahat edersiniz?” sorusuna
katilimailarin yiizde 50,2’si, iki-bes kez cevabin
vermistir. Arastirmaya katilanlarin yiizde 42,7’si
glinde ortalama bir-li¢ saat sosyal medyada za-
man gecirdiklerini, ylizde 33,8'i seyahat (tatil)
fotograflarini “sik sik” sosyal medyada paylasti-
g1 ve ylizde 47,11 sosyal medyay1 en ¢ok arka-
daslarin: takip etme amaciyla kullandigini belirt-
mistir. Son olarak, katilimcilardan kullandiklari
biitiin sosyal medya uygulamalarini isaretleme-
leri istenmis ve en sik isaretlenen uygulama Ins-
tagram (754 kez) olmustur.

Katilimcilarin profili ve sosyal medya kullanim
kaliplar: ortaya ¢ikarildiktan sonra diger arastir-
ma sorularma yanit bulmak adina katihmeilarin
demografik ozelliklerine gore sosyal medyada
seyahat imrenisinin farklilasip farklilasmadig:
incelenmigir. Cinsiyete ve medeni duruma gore
farkliliklarin tespiti amaciyla t-testi, yas degis-
kenine ve seyahate ¢ikma sikligina gore farkli-
liklarin tespiti amaciyla ANOVA uygulanmuistir.
ANOVA’dan ulagilan bulgular igin, varyanslarin
homojenligi testine (Levene) gore; sosyal medya-
da seyahate imrenme boyutunun varyanslarinin
homojen olmas: sebebiyle (p>0,05) hangi grup-
lar arasinda farklilik oldugunu gorebilmek adina
post-hoc testlerinden Gabriel testi (Mayers 2013:
180) uygulanmstir. Analiz sonuglarina gore er-
kekler kadinlardan, evliler bekarlardan, 18-30
yas arast katilimcilar daha yagh olanlardan ve yil-
da bir kez seyahate ¢ikanlar daha sik ¢ikanlardan
daha yiiksek imrenme ortalamasina sahiptir. Di-
ger farklilik testleri sonucuna gore, sosyal med-
yada seyahat imrenisi gelire ve egitim diizeyine
gore anlamli bir sekilde farklilasmamaktadir.

Frekans analizi ve farklilik testleri sonucunda
yanitlanan arastirma sorularinin durumu Tablo
4’te sunulmustur.

Arastirma sorularma yamt verildikten sonra,
calismada yer alan hipotezi test etmek i¢cin YEM
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Tablo 4. Aragtirma Sorularinin Yanitlar

Arastirma Sorulari Yanit
AS11. Gelir diizeyine gore sosyal medyada seyahat imrenisi anlamli bir sekilde farklilasmakta Havir
midir? ¥
AS;, Cinsiyete gore sosyal medyada seyahat imrenisi anlaml bir sekilde farklilasmakta midir? Evet
AS; 3 Egitim seviyesine gore sosyal medyada seyahat imrenisi anlamli bir sekilde farklilasmakta Havir
midir? ¥
AS; 4. Medeni duruma gore sosyal medyada seyahat imrenisi anlamh bir sekilde farklilasmakta Evet
midir?
AS; 5. Yasa gore sosyal medyada seyahat imrenisi anlamli bir sekilde farklilasmakta midir? Evet
AS; 6 Seyahat etme sikligina gore sosyal medyada seyahat imrenisi anlamli bir sekilde

Evet

farkhlagsmakta midir?
AS,. Arastirmaya katilanlarin gogu giin icinde sosyal medyada ne kadar zaman gegirmektedir? Bir-Ug Saat
ASs. Katilimcilarin ¢ogu seyahat (tatil) fotograflarini ne siklikla sosyal medyada Sk Sik
paylasmaktadirlar?
AS,. Katilimcilarin en ¢ok kullandiklari sosyal medya uygulamasi hangisidir? Instagram

ASs. Katilimcilarin cogu sosyal medyayi en ¢ok hangi amagla kullanmaktadir?

Arkadaslarini
Takip Etmek

uygulanmistir. Katilimcilarin sosyal medyada
seyahate imrenmelerinin seyahat etme niyetleri
iizerine etkisi, YEM kapsaminda olusturulan yol
analizi ile test edilmistir. Arastirma kapsaminda
gelistirilen modelde yer alan hipotezin test edil-
digi sonug Tablo 5'te yer almaktadir.

Tablo 5’e gore, sosyal medyada seyahat imre-
nisinin seyahat etme niyeti tizerine anlamli ve
pozitif bir etkisi tespit edilmistir (p=0,000). Yani
sosyal medyada goriilen seyahat paylagimlarina
yonelik imrenmedeki bir artig, seyahat etme ni-
yeti ilizerinde bir artisa neden olmaktadir. Ayri-
ca seyahat etme niyetine iliskin varyans agikla-
ma oraninin oldukga yiiksek (R*=0,750) oldugu
goriilmektedir. Buna gore, seyahat etme niyeti-
nin yiizde 75'i, sosyal medyada seyahat imreni-
si tarafindan agiklanmaktadir. Beta katsayis1 goz
oniine alindiginda ise, sosyal medya imrenisinde
yasanan bir birimlik artis, seyahat etme niyetinde

Tablo 5. Hipotez Test Sonucu

Hipotez Yol 8 tdegeri  Durun
Hi1 Sosyal Medyada Seyahat imrenisi — Seyahat Etme Niyeti  0,886** 17,312 KABU
N= 775, **: p<0,001, X?/DF= 3,979, RMSEA= 0,062, R?= %75.
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0,886 birimlik bir artis saglayacaktir. Sonug ola-
rak, calismanin Hi hipotezi kabul edilmistir.

SONUC VE ONERILER

Arastirmanin amaci 1) orjinali “travel envy on
SNS” olan ve daha 6nce Tiirkce alanyazinda yer
almayan “sosyal medyada seyahat imrenisi” kav-
ramini ve Olgegini Tiirkce alanyazina kazandir-
mak, 2) hangi sosyal medya araglarinin, hangi
amaglarla, ne siklikta kullanildig: gibi katilim-
cilarin sosyal medya kullanim kaliplarini ince-
lemek, 3) bazi demografik degiskenlere gore se-
yahat imrenisinin anlamli bir sekilde farklilasip
farklilasmadigini tespit etmek ve 4) sosyal med-
yada seyahat imrenisinin seyahat etme niyetine
etkisini arastirmaktir. Bu amagla veriler, sosyal
medyay1 aktif bir sekilde kullanan 18 yas tistii ki-
silerden ¢evrimici bir anket araciligiyla elde edil-
mistir. Sosyal medyada seyahat imrenisi ve sos-
yal medya seyahat etme niyeti 6l¢eklerinin Tiirk-
ceye uyarlama, gecerlik ve giivenirlik ¢alismalar:
775 adet gegerli anket izerinden yapilmustir.
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Katilimcilarin sosyal medya kullanim kalipla-
rinin incelendigi calismada elde edilen bulgula-
ra gore, orneklemin ¢ogunun giinde bir-ii¢ saat
sosyal medyada vakit gecirdikleri, tatil fotograf-
larm sik stk sosyal medyada paylagtiklari, sosyal
medyay1 en ¢ok arkadaslarini takip etme amactyla
kullandiklar1 ve en sik kullanilan sosyal medya
uygulamasinin Instagram oldugu tespit edilmis-
tir. 2021 Ocak ayinda yayimlanan bir raporda,
Tiirkiye’de internette gegirilen zamanin yedi sa-
at 57 dakika oldugu, bunun iki saat 57 dakikasi-
nin sosyal medyada gecirildigi ve en ¢ok Youtube
ile Instagram’in kullanildig1 paylasilmistir (Da-
ta Reportal 2021). Bu rapor, mevcut ¢alismada
ortaya ¢itkan giinde ortalama bir ile ii¢ saat ara-
s1 sosyal medyada zaman gecirildigi ve en sik
Instagram’in kullanildig1 bulgulari ile paralellik
gostermektedir. Katilimcilarin sosyal medyay1 en
cok arkadaslarini takip etme maksadryla kullan-
masl, sosyal karsilastirma teorisinin 6ziinde yer
alan ve Festinger’in (1954) ortaya att1g1 “insanda
kanaat, diisiince, goriis ve yeteneklerini deger-
lendirmeye yonelik evrensel bir diirtii bulunur
ve kendisini bir degerlendirme 6l¢iitii olarak gor-
diigii diger insanlarla karsilagtirir” fikrini dogru-
lar niteliktedir. Benzer sekilde Lee’ye (2014) gore
insanlar, sosyal medya {izerinden diger kullani-
cilar1 kendilerini nasil sunduklarini, ne yaptikla-
rin1 ve nasil etkilesime girdiklerini takip etmek-
tedirler. Tatil fotograflarinin stk stk paylasilmasi
bulgusu da Walther vd.’nin (2001) “sosyal med-
ya, kisilerin en iyi yanlarini sunma firsati veren
bir aractir” goriisiinii desteklemektedir. Ayrica
tatil fotograflarinin sik sik paylasilmasi, yukari
dogru sosyal karsilastirma yapilmasini tetikle-
yen, sosyal medyada olumlu veya en iyi hallerin
paylasilmasina (Liu vd. 2019) da 6rnek olarak
gosterilebilir.

Gergeklestirilen farklilik testleri sonucunda
sosyal medyada seyahat imrenisinin cinsiyete,
medeni duruma, yasa ve seyahat etme sikligina
gore anlamli farkliliklar gosterdigi tespit edilmis-
tir. Elde edilen bulgulara gore; erkekler kadinlar-
dan, evliler bekarlardan, 18-30 yas aras1 31 yas
tizerinden, yilda bir kez seyahate ¢ikanlar iki ve
daha fazla ¢ikanlardan daha fazla sosyal medya
paylasimlarina imrenmektedirler. Bu sonuglar-
dan hareketle turizm isletmeleri veya destinas-

yon yoneticilerine, etkili ve geri dontisii yliksek
tanitim ve pazarlama igin (sosyal medyadaki he-
def kitlesini belirlerken) bu bulguyu dikkate al-
malari Onerilebilir. Zira Kiligarslan ve Albayrak’a
(2020) gore, dogru ve etkili bir sekilde yonetilen
sosyal medya kullanimi destinasyon pazarlama-
sinda énemli bir yere sahiptir.

Yapisal esitlik modellemesi kapsaminda ger-
ceklestirilen yol analizi sonucunda, sosyal med-
yada seyahat imrenisinin, seyahat etme niyeti
iizerinde giiclii bir etkisinin oldugu tespit edil-
mistir. Ayrica seyahat etme niyetinin biiyiik 6l-
clide sosyal medyada seyahat imrenisi tarafindan
acgiklandig1 sonucuna ulasilmistir. Arastirmada
elde edilen bu sonug, imrenmenin tiiketimi tes-
vik ettigini (Belk 2011), sosyal medya paylasim-
larinin destinasyon imajin etkiledigini (Lim vd.
2012) ve sosyal medyada goriilen paylasimlarin
ilgili destinasyonu ziyaret etme niyetini artirdi-
g1 (Liu vd. 2018; Hajli vd. 2018; Latif vd. 2020;
Nguyen vd. 2021) ortaya koyan ¢alismalarla ben-
zerlik gostermektedir. Buradan hareketle desti-
nasyon yoOneticilerine ve turizm isletmecilerine
yalnizca sosyal medyada varliklarini siirdiir-
mekle kalmamalari, ayni zamanda deneyimle-
rini paylasma konusunda ziyaretgilerini tesvik
ederek sosyal medya etkilesimlerini artirmalari
onerilebilir. Paylasim yapmay1 tesvik etmek igin
ziyaretgilere, ilgili isletmeyi etiketleyerek sosyal
medyada paylasmalar1 durumunda indirim veya
cekilisle hediye vaatlerinde bulunabilirler. Boyle-
ce sosyal medyada seyahat veya tatil paylasimla-
r1 yapan kisiler takipgilerini imrendirmeyi basa-
rabilir, bu imrenme onlarda paylasilan yeri ziya-
ret etme niyetini tetikleyebilir.

Yapilan son ¢alismalarda imrenme konusu ele
alinmaya baglanmasina ragmen, sosyal medya-
da goriilen seyahat veya tatil paylasimlarinin
insanlar1 seyahat etmeye tesvik edip etmedigi-
nin arastirildig: ¢alismalar sinirli kalmistir. Bu
yoniiyle ¢alismanin teoriye bir katki saglayacagi
diisiiniilmektedir. Ayrica seyahat imrenisi konu-
sunun Tiirke¢e alanyazinda ilk defa ele alinmasi,
¢alismanin bir bagka teorik katkis1 olarak diisii-
niilebilir.

Gelecek calismalarda, Tiirkceye kazandirilan
sosyal medyada seyahat imrenisi 6lgegi farkli or-
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neklemlerde kullanilarak alanyazina katki sag-
lanabilir. Mevcut arastirmada sosyal medyada
seyahat imreniginin yalnizca seyahat etme niyeti
tizerine etkisinin ele alinmasi bir siurlilik olarak
kabul edilebilir. Sosyal medyada seyahat imre-
nisi kavraminin (degiskeninin, 6lgeginin) ilk de-
fa Tiirkce alanyazinda kullaniliyor olmasi nede-
niyle degiskenin etraflica agiklanmasi, dayandig:
teorinin detaylandirilmasi ve 6lgegin Tiirkge'ye
ceviri ¢calismasinin yapilmasi amaglanmistir. Bu
nedenle 6ncii sayilabilecek mevcut ¢alismanin
alanyazinina, kavramsal ve kuramsal gercevesine
agirlik verilmis, degiskenler arasi iligkinin varhig:
test edilen model ise sade tutulmustur. Konuy-
la ilgili gelecekte yapilacak ¢alismalarda modele
depresyon veya satin alma niyeti gibi farkl de-
giskenler eklenerek alana katk: saglamaya de-
vam edilmesi planlanmaktadir.
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GIRIS

Turizm dogaya, kiiltiirlere direkt ve koklii etki-
leri olabilen bir sektordiir. Stirdiiriilebilir kalkin-

0z

Arastirmada seyahat ve konaklama tercihlerinin bircok alternatifinin ortaya ciktigi giniimiizde, 6nemli
bos zaman degerlendirme alanlarina déniisen ekoyerleskeler (ekolojik yerleske) mercek altina alinmistir.
Arastirma kapsaminda; ekoyerleskelerin gondilliileri kabul etme, goéniillilerin yerleskeleri tercih etme neden-
leri siniflandinlarak karsilastiriimis, uyumsuzluk asamalan tanimlanmis, ekoyerleskeler tarafindan gelistirilen
gonulli kriterleri tanimlanmistir. Ekoyerleskelerdeki mevcut durumu ortaya koyabilmek adina, goniillii kabul
eden 12 ekoyerleske ziyaret edilmis; bu ekoyerleskelerden 16 yerleske sakini, 11 goniillii ve bir ¢alisan ile yiiz
yiize goriismeler gerceklestirilmistir. Tiirkiye'deki yerleske sakinlerinin goniillii kabul nedenleriyle goniilliilerin
ekoyerleskeleri tercih nedenleri tecriibe, kesifsel, faydaci, ekolojik yasama gegis, sosyal, psikolojik, ekolojik
ve popiilist nedenler olarak belirlenmistir. Belirlenen uyumsuzluklar adapte edilebilecek, donustiiriilebilecek,
catisma yaratan asamalar olarak tanimlanmis ve nedenlerine bagli olarak agiklanmislardir.

ABSTRACT

The research focused on ecological lands turned into important leisure-time lands in today’s world, where
many alternatives of travel and accommodation preferences have emerged. Within the scope of the research;
the reasons why the volunteers prefer the ecolands and the ecolands host volunteers are mutually examined,
inharmoniousness levels are defined, the volunteer criteria developed by the ecolands over time are tried to
be revealed. In order to reveal the current situation in ecolands, 12 ecolands accepting volunteers were visited,
face-to-face interviews were held with 15 residents and 12 volunteers from these ecolands. The reasons of
volunteers to go ecolands and ecolands to host volunteers are classified as experience, exploratory, utilitarian,
transition to ecological life, social, psychological, ecological and populist reasons; while inharmoniousness
levels are defined as the ones can be adapted, transformed, and creating conflict and they are explained
depending on their causes.

ma fikirlerinin turizmde yer etmeye baglamasiyla
hem turizmden kaynakli hem de turizmden ba-
gimsiz gelisen olumsuzluklari giderme amacla-
rina hizmet edebilecek alternatif turizm tiirleri

* Bu galisma, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Tu-
rizm i§1etmeciligi Dalinda, Dog. Dr. Ece Konaklioglu danis-
manliginda yazilan, “Ekolojik Yerleskelerin Ekolojik Etik Yakla-
stmlar1 Cercevesinde Simiflandirilmas: ve Ekolojik Etik Olgegi Gelis-
tirme Caligmast” baghikli Doktora tezinden tretilmistir.

ortaya ¢ikmuistir (Lyons ve Wearing 2008). Bu tiir-
ler icerisinde goniillii turizmi, toplumlarin yara-
rin1 gozeten goniilliiliik faaliyetleriyle turizmi bir
araya getirmekte; toplumsal ve cevresel gelisime
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katk: saglamanin yaninda, yerel halkla birlikte
yasama ve ¢alismanin saglayacagi 6grenmeyle
gelisen kisisel gelisim pratiklerini de barindir-
maktadir (Wearing 2001; 2004; Palabiyik 2011).
Benzer sekilde goniillii ekoturizm, goniilliiliikle
ekoturizm faaliyetlerinin ve/veya ekodestinas-
yonlarin birlesiminden olusmaktadir. Wearing
(2004) gondiillii ekoturizmi, ev sahibi toplulukla-
rin kontrol iistlenebildigi, stirdiiriilebilirligi, ye-
rel kiiltiir ve degerlerin ayricaligini destekleyen
bir alternatif olarak tanimlamaktadir. Ekolojik
yasam alanlarini ifade eden ekoyerlegkeler de bu
faaliyetlerin yiiriitiildiigii onemli destinasyonlar-
dandr.

Goniilliilerin farkli bolge ve/veya iilkelere se-
yahat ederek goniillii turizme katilimlar: fayda
saglama disinda bir¢ok farkli nedenler, beklen-
tiler barindirabilmektedir. Goniillii turizme ka-
tilmdaki nedenlerde goriilen farkliliklarsa yer-
leskelerde zorluklar yaratabilmektedir (Hatirnaz
ve Konaklioglu 2021). Arastirma bu noktadan
hareketle sekillendirilmis ve Tiirkiye’de 12 ay fa-
al olan ekoyerlegkeleri tercih eden gondilliilerin
ekoyerleske tercih nedenleri, ekoyerleskelerin
goniillii alma nedenleri, ortaya ¢ikan uyumsuz-
luklar ortaya koyulmaya ¢alisilmistir. Arastir-
mamnun “Géniilliiler, neden bog zamanlarini ekoyer-
leskelerde gecirmeyi tercih etmektedirler?”, “Ekoyer-
leskeler neden goniillii kabul etmektedirler?” olmak
tizere iki temel sorusu bulunmaktadir. Aragstir-
ma, ekoyerleskelerde ve Tiirkiye'deki goniilliiliik
sisteminde daha sorunsuz bir iletisim ortaminin
saglanabilmesini saglamak i¢in karsilikli beklen-
tilerin tanimlanmasi, Tiirkiye'de goniillii turizm
sisteminin seffaflastirilmasi ve buna bagh dogru
secimlerin yapilabilmesi noktalarinda uygulama-
ya ve karsilikli bir ¢alisma yiiriiterek uyumsuz-
luklarin kesfi noktasinda da alanyazina katkilar
saglamaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Arastirma kurgusu ekoyerleskelerde goniilliilitk
sistemine katilim nedenleri etrafinda sekillen-
mistir. Bu boliimde, ilgili olarak goniillii turizm,
goniillii ekoturizm kavramlarindan bahsedile-
cektir.

54 o Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi

Gonullia Turizm

Kisilerin bos zamanlarinda fayda saglamalar:
anlamina gelen goniillii turizm, kitle turizmine
gelistirilen alternatiflerden biri olarak kiiltiirler
arasi anlayisi ve baris ortamini gelistirmek, kiil-
tiirlerin korunmasin, yerel kalkinmaysi, ¢evre ko-
rumay1 desteklemek, 6grenmek gibi bircok islevi
barindiran bir turizm turiadir. Gonulli turizm;
goniilliilerin gonilli olduklar: toplumlarin yok-
sulluklarini gidermeye yardimci olmay1 ve/veya
hafifletmeyi, restorasyonlarmi veya toplumlarin
farkli yonlerini aragtirmay1 ya da iyilestirme-
yi igeren tatiller yapabilmek adina dahil olunan
planli alternatif turizm tiirtidiir (Wearing 2001:
1). Goniillii turizmin diger alternatif turizm tiir-
leri arasinda devamliligini saglayabilmesinde,
O0grenme ve deneyim yoluyla sagladigi kisisel ge-
lisime (Wearing 2004; Bailey ve Russel 2010), kir-
sal gelisime (Sharpley ve Vass 2006; Lobley, But-
ler ve Reed 2009), kirsal kalkinmaya katkilarin
(Shucksmith ve Renningen 2011) saymak miim-
kiindiir. Yerel kalkinmay1 ve turizmin olumsuz
etkilerini en aza indirmeyi hedefleyen goniillii
turizmin (Kurnaz 2020), stirdiiriilebilir kalkinma
hedeflerine ulasmada 6nemli rol {istlenebilecegi
diistintilmektedir (Giines ve Parlak 2020). Bu gibi
sadece kar odakli bakmayan, katki saglamay1 he-
defleyen turizm tiirleri turizmin evrimi igin yol
gostericidir (Wearing 2001).

Goniilliiliigiin aktif bir seyahat sekli olarak
kullanilmaya baslanmasiyla, goniillii turistler
bir¢ok calismanin konusu olmuslardir. Goniil-
lilliikk olgusuyla yiiriitiilen arastirmalarin bityiik
bir boliimii motivasyonlar iizerine yiiriitiilmiis-
tiir (Clary, Snyder ve Stukas 1996; Brown ve Leh-
to 2005; Benson ve Siebert 2009; Chen ve Chen
2011; Lo ve Lee 2011; Grimm ve Needham 2012a;
Grimm ve Needham 2012b; Pan 2012; Otoo 2013;
Otoo ve Amuquandoh 2014; Yamamoto ve En-
gelsted 2014; Proyrungroj 2017; Akdag ve Cicik
2021). Callanan ve Thomas (2005) daha biitiinciil
bir bakis agisiyla tiim goniilliiliik siirecini de-
gerlendirmis ve goniilliileri s18, orta ve derin ol-
mak tizere siniflandirmistir. Konuyla ilgili Clary,
Snyder ve Stukas (1996) goniilliiliik i¢in yeni sey-
ler 6grenme, yetenekler kazanma anlminda an-
lama; arkadaslarla deger verilen kisilerin 6nem-
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sedigi isleri yapma anlaminda sosyal; harekete
gecme anlaminda deger yaratma; stres, karmasa-
dan uzaklasma anlaminda korunma; deneyim
kazanma anlaminda kariyer, psikolojik gelisim
anlaminda gelistirme nedenlerini belirlemistir.
Brown ve Lehto (2005) yerel halkla kiiltiirel ve
sosyal kaynasma (cultural immersion), bagis ve
farklilik yaratma, goniilliilerle samimiyet kurma,
aileyle gondiillii olarak baglar1 giiclendirme, egit-
sel nedenler olarak belirlemistir. Lo ve Lee (2011)
benzer sekilde yerel halkla kiiltiirel kaynasma ve
etkilesim, bagislama ve sevgiyle ilgi gosterme, ai-
leyle tecriibe kazanma, ¢cocuklar i¢in egitim, giin-
liikk yasamdan kagma nedenlerini; farkli olarak
dini katilim nedenini belirlemislerdir. Pan (2012)
alanyazindaki siniflandirmalar: doga koruma,
bagista bulunma, sevgi-ilgi gosterme anlamlarin-
da dzgecilik; kisisel gelisim, kisisel aydinlanma,
kariyer, giinliik yasamdan kagma, rahatlama gibi
nedenleri ifade eden bencilik ve yerel halk etkilesi-
mi olarak 6zetlemistir. Han vd. (2019) 6zgecil halk
ilgisi, kisisel gelisim, egitim, benlik-gelisimi (ego-
enhancement), kacis olarak siniflandirmistir. Go-
nillii turizmi ¢alismalar: genel olarak goniilliile-
rin analizine yonelik olsa da fenomenin anlasil-
masl i¢in biitiin olarak diistiniilmesi ve arz-talep
taraflarinin dengeli bicimde ele alinmas: gerekti-
gi de vurgulanmistir (Uriely vd. 2003: 61). Gray
ve Campbell (2007) calismalarinda paydas goriis-
lerini aragtirmaya dahil ederek sistemi biitiiniiyle
yorumlatmay1 amaclamislardir.

Goniillii Ekoturizm

Goniilliiliik turizmi ekoturizm faaliyetleriyle en-
tegre edilerek sik¢a kullanilmaktadir. Gontillii
ekoturizm kavrami olarak tanimlanan bu sistem;
goniilliiliik faaliyetleriyle ekoturizmin dogal ve
kiiltiirel degerleri koruyarak ekonomik girdiye
doniigtiirebilme ve yerel kalkinmaya katk: 6zel-
liklerini birlestirmektedir. Gontillii ekoturizm; ev
sahiplerinin kendi kaderlerini tayin edebildikle-
ri, yerel kontrolii destekleyen, siirdiiriilebilirligi,
cevre yOnetimini, yerel kiiltiirlerin ve degerlerin
ayricaligini tesvik eden bir alternatif turizm tiirii-
diir (Wearing 2001; 2004).

Goniilli ekoturizm uygulamalari, katihmcilar:
gozlemci konumundan alarak gercek katilimci-

lar olmalarini saglamaktadir (Nolan ve Rother-
ham 2021: 154). Bu 0zelligi; yerel halk ve/veya
ev-sahibi topluluklarla goniilliiler arasindaki et-
kilesimi yogunlastirmakta, iletisimin etkin olma-
sin1 da zorunlu kilmaktadir. Tiirkiye’de goniil-
lii ekoturizm kavramu genellikle ekolojik yasam
ciftlikleri ve ekokdylerdeki faaliyetleri iceren bir
olguyu ifade etmektedir. Goniillii ve ev-sahibi
toplumlarin bir araya gelerek yogun etkilesime
gectigi alanlar olan ekogiftliklerin olusturdugu
¢iftlik turizmi, en temel kirsal turizm sekli olarak
tanimlanmaktadir (Irshad 2010: 2). Ciftlik turiz-
mi; bolgelerin kiiltiirtinii, yagam pratiklerini 68-
renmek icin dogada gerceklestirilen egitim faali-
yetlerini de kapsamaktadir (Leco vd. 2013).

Tiirkiye’deki ekoyerlegkeler tek ekolojik yasam
ciftlikleri, birka¢ hanenin bir araya gelmesiyle
olusan ekolojik yasam alanlar: ve ekokdylerden
olusmaktadir. Goniillii ekoturizm faaliyetleri, ki-
sisel iligkiler disinda sistemli olarak TATUTA (Ta-
rim-Turizm-Takas) Projesi kapsaminda Bugday
Ekolojik Yasami Destekleme Dernegi araciligry-
la ekolojik yagam ciftliklerinde yiirtitiilmektedir.
Bugiin, proje blinyesinde aktif 80 ekolojik ciftlik
bulunmaktadir. Genelde tek ciftlikten olusan ara-
zilerde, gondilliiler {icretsiz olarak ev-sahiplerine
glinliik ciftlik islerinde yardimci olmakta ve ift-
lik pratiklerini 6grenme sansi elde etmektedirler
(https://wwoofturkey.org/). Hatirnaz ve Konakli-
oglu (2021) calismalarinda Tiirkiye’'deki ekoyer-
leskelerin karsilastiklar1 zorluklari ele almiglar ve
insan kaynakl olarak tanimlanan zorluklarmn bii-
yiik bir kisminin goniillii ve yerleskelerin taleple-
rinin birbirini karsilayamamasindan kaynaklan-
dig1 belirlemislerdir. Buna bagh olarak arastirma
kapsaminda goniillii ve ev-sahibi taraflarinin
goriiglerinin kargilikli bir analizinin yapilmas:
hedeflenmektedir. Bu baglamda goniilliilerin go-
niillii olma, yerleskelerin goniillii kabul etme ne-
denleri ayrintili olarak analiz edilecek ve sorun-
lar tanimlanacaktir.

YONTEM

Arastirmanin temel amaci, Tiirkiye’deki eko-
yerleskelerin goniillii kabul etme nedenlerinin,
goniilliilerin ekoyerleskeleri tercih etme neden-
leriyle karsilastirilarak tanimlanmasi; uyumsuz-
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luklarin ortaya koyulabilmesidir. Aragtirmanin
ilk asamasinda nedenler tematik, ikinci asama-
sinda ise uyumsuzluk durumlarina gore sinif-
landirilmis ve karsilastirilmiglardir. Arastirma
dogas geregi gergekgi ve biitiinciil veriler elde
edilmesini gerektirdiginden nitel olarak yiiritiil-
mustiir (Yildirim ve Simsek 2008). Mevcut duru-
mu ortaya koyma hedefi; aragtirma deseni olarak
glincel bir olgunun gercek yasam alanlarinda
calisilmasini ifade eden durum analizinin tercih
edilmesine neden olmustur (Yin 1984: 23). Fark-
I1 karakterli bir¢ok yapiy1 icermesi nedeniyle ¢ok
vakali (Bogdan ve Biklen 1998'den aktaran Aytac-
11 2012), analiz tipi olaraksa kesfedici durum ana-
lizi (Erdogan 2012: 169) 6zelligi gostermektedir.

Arastirmanin iki temel sorusu bulunmakta-
dir; “Géniilliiler neden bog zamanlarin: ekoyerleske-
lerde gecirmeyi tercih etmektedirler?”, “Ekoyerles-
keler neden goniillii kabul etmektedirler?”. Arastir-
manin evreni; Tiirkiye’de bulunan, 12 ay yasam
alani olarak kullanilan ve 12 ay gondiillii kabul
eden tiim ekoyerleskelerle, buralarda goniillii
olan kisilerden olusturmaktadir. Ekoyerleskeler;
Google’dan “Tiirkiye’deki ekogiftlikler”, “Tiirki-
ye’deki ekoyerleskeler”, “Tiirkiye’deki ekokdy-
ler” seklinde aramalar yapilarak belirlenmistir.
Sosyal medya hesaplari incelenen, direkt iletisim
kurulan 100 yerleskeden 33’{iniin 12 ay aktif ol-
dugu ve goniillii kabul ettigi tespit edilmistir. 33
ekoyerleskeye arastirmanin amaci, yontemi, ob-
jektiflik prensibi aciklanmis; 26 ekoyerleske go-
riisme yapmay kabul etmis, fakat yedisi vazgec-
migtir. 21.01.2019-02.02.2019 tarihleri arasinda
ziyaretler gercgeklestirilmis, dort yerleske ziyaret
giinlerinde dahil olmayacaklarini bildirmislerdir.
Sonug olarak 15 ekoyerleske arastirmaya dahil
edilmis, tercih nedenleri noktasinda 12 tanesinin
cevaplarina bu ¢alismada yer verilmistir. Ekoyer-
leskelerden 16 yerleske sakini, 11 gondillii ve bir
calisan ile miimkiin oldugunca genis ¢apli cevap-
larin alinabilmesi adina goriismeler yar1 yapilan-
dirilmis formda (Kus 2003), kisilerin kendilerini
rahat hissedebilmeleri igin yerleskelerde yiiz yii-
ze yapilmistir.

Tercih nedenleri paralelliginin saglanabilmesi
icin yerlegkelere “Sizce, ziyaret¢ileriniz neden boyle
bir tecriibeyi tercih ediyor?”, " Yerleskenize ziyaret¢i
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kabul etmenizin nedenleri nelerdir?”; goniilliilere
ise “Bos zamaninizi neden bir ekoyerleskede geciri-
yorsunuz?” sorular1 yoneltilmistir. Her iki tarafin
da diger degiskenlerden bagimsiz olarak sadece
goniillii ekoturizme katilim nedenleri irdelen-
mistir. Cevaplar igerik analizine tabii tutularak
benzer cevaplar kodlanmis, kategorilendirilmis
ve tematik siniflandirmalar yapilmistir. Kodla-
malar alinan cevaplar dogrultusunda yapilmis,
alanyazinla benzerlikler karsilastirilmistir. Go-
riisme verilerinin giivenilirliginin saglanabilme-
si adina goriismeler kayit altina alinmistir. Ana-
lizler, glivenirligi bagdastirmak adina goriisiilen
kisilerle hem de nitel teknik kullaniminda uzman
iki akademisyenle paylasilarak dogru aktarim
saglanip saglanmadiginin degerlendirilmesi is-
tenmistir. Yerleskeler ve goriisiilen kisiler aras-
tirma kapsaminda gizli tutulmus; ekoyerleskeler
“Ekoyer” koduyla kodlanarak 1’den 12’ye kadar
numaralandirilmigtir (Tablo 1).

BULGULAR

Tablo 1'de goriildiigii iizere yerleskeler bolge, ki-
si say1sl, yerleske karakteristigi agisindan farkli-
lik gostermektedirler.

Tercih Nedenleri

Veriler karsilastirma yapilabilmesi i¢in havuzda
toplanmis ve kaynaklarindan bagimsiz olarak si-
niflandirilmistir (Tablo 2). Tablo 2'de hem yerles-
ke sakinleri hem goniilliiler tarafindan sunulan
nedenler temalandirilmis ve birbirlerini karsila-
ma durumlarina gore sunulmustur.

Kesifsel, ekolojik yasamin ve dogada yasayabil-
me kapasitesinin kesfi, alternatif yasam ve tatil
seceneklerinin tek tiplesmesine bagl gelisen al-
ternatif tatil arayisi ile seyahat etme ve ekoyerles-
kelerde goniillii olma durumlarinm igermektedir.
Ekoyerleskelerin Alan paylagim: amaci, goniillii-
lerin kesifsel nedenlerini tamamlar nitelikte al-
ternatif yagsami ve yasam alanlarini paylasma, al-
ternatif bir bog zaman gecirme alani sunma igin
goniilliiliik sistemine dahil olmalarini ifade et-
mektedir.

Egitsel, yerleskelerin projelerinin amacin pay-
lasmak, goniilliigii arttirmak, ekolojik biling-
lendirme saglamak, ekolojik yasam pratiklerini
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Tablo 1. Ekoyerleskelerle Tlgili Genel Veriler

Yerleske Kodu Bulunulan Bélge

Yasam Bigimi

srisiilen Kisi
Kisi Sayrsi Gortistilen Kisi

Sayisi
1 yerleske sakini
Ekoyerl Ege Tek haneli 2 o
2 gonalla
Ekoyer2 Karadeniz Tek haneli 5 1 yerleske sakini
Tek haneli
Ekoyer3 Ege & 1 1 yerleske sakini
Proje Alani
Cok haneli 2 yerleske sakini
Ekoyerd Marmara & 4 1 calisan
Isletme 1 gondllu
Tek haneli
Ekoyer5 Akdeniz & 2 2 yerleske sakini
isletme
1 yerleske sakini
Ekoyer6 Ege Tek haneli 1 o
1 gondlla
i 2 yerleske sakini
Ekoyer7 Akdeniz _(;Ok hanel 10+v. y" ,.5 .
isletme (degisken) 3 goniillii
10+ 1 yerleske kurucusu
Ekoyer8 Ege Cok haneli 0 " y“ ,_S,_
(degisken) 1 goniilli
. 2 yerleske sakini
Ekoyer9 Ege Tek haneli 2
1 gonullu
Ekoyer10 Ege Tek haneli 2 1 yerleske sakini
Ekoyer1l Marmara isletme 1 1 yerleske sakini
) ) 1 yerlegke sakini
Ekoyer12 Akdeniz Proje Alani 1

2 gondlla

paylasmak gibi amaglariyla; goniilliilerin eko-
lojik yasami, ekolojik yasam pratiklerini, bolge
mutfagini, kiiltiiriinii, kisilerin hayat tarzlarin
O0grenme icin seyahat etmelerini igermektedir.
Yerleskelerin ve goniilliilerin tiimii 6grenmeyi
siklikla vurgulamistir. Ekoyer12, proje dahilin-
de goniilliilere ve ziyaretcilere ekolojik olmayan
yasamin, maruz kalman yapay evrimin diinya ve
insan tizerindeki etkileri konularinda bilinglen-
dirme amaci da giitmektedir. Ekoyerl insanlarin
kendi gidasini iiretmesinin, hayatta kalmalarini
saglayacak temel yeterlilikleri kazanmalarinin

onemini vurgulamis; gereken bilgi ve becerinin
ogretilmesini kendilerine gorev kabul ettiklerini
belirtmislerdir. Ekoyer11 ise 6grencilerin staj do-
nemlerini yerleskelerinde gegirmeyi tercih ettik-
lerinden bahsetmistir.

Ekolojik yasam, goniillilerin kendi ¢iftlikleri-
ni kurmadan 6nce kendilerini dogada yasarken
degerlendirebilme hedeflerini; yerleskelerinse
kisilere model olma, 6rnek olma, yol gosterme
misyonlarini ifade etmektedir. Ozellikle alt1 ay-
dan fazla goniillii olanlarm, kendi yerlerini olug-
turmadan 6nce dogada yasama, ekolojik yasam
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Tablo 2. Tercih Nedenleri

Goniilliilerin Yerleskeleri Tercih Etme Nedenleri Yerleskelerin Gonlillii Kabul Etme Nedenleri

Doga kosullarinda yasama yetisinin kesfi

Alternatif yasami paylasma

Kesifsel .Yapayllktan uza.kla§ma . Alternatif bos zaman degerlendirme Alan
Ekolojik yasamin kesfi ve tecriibesi . paylasimi
imkani sunma
Alternatif yasam ve tatil arayisi
Staj
5i Dogal yasami ve ekolojik yagam Bilgi alisverisi Si
Egitsel . & .y.s . ,J yas Ekolojik bilinglendirme Egitsel
pratiklerini, bolge mutfagini, yerel ve o "
T Hayatta kalma becerilerinin, ekolojik
kilttrel 6zellikleri 6grenme S e .
pratiklerin 6gretilmesi
Ciftlik kurma 6ncesi tecriibe ve gdzlem
Ekolojik Ekolojik
yasam Ciftlik kurma istegi Ornek olma yasam
Model olma
Bedava konaklama ve yeme-igme
Faydaci is yogunlugu Faydaci
- Teknik destek ihtiyaci
Maddi destek (isletmeler icin)
Kurucuyla tanismak
Kultirel etkilesim
Farkli insanlar tanimak
Sosyal Yerel halkla etkilesim Hosgoruyd artirma Sosyal
; . . Yerel halkin (¢alisanlarin);
Insan hikayeleri dinleme
Ufkunu agmak
Farkl kiltiirlerden insan tanimalari
Gonillu-yerel halk etkilesimi
) S.ef.nr y-a§.a.mlr1d“an sikilma Psikolojik
Doganin iyilestirici gliciinden yararlanma
Boslukta kalma Dogada Alternatif Yasami Yaratma ve
Psikolojik Standart yasamlardan sikilma Paylagma
Sehirdeki fiziksel ve psikolojik problemler Alternatif ve ekolojik yagamin
Ozel hayata dair sorunlar paylagilmasi/gretilmesi, .
Ekolojik
Gida ormani yaratma,
Birlikte yaratim
M I Dogaya Donlis
Ekolojik Hayvanlarla, dogayla etkilesim Doganin kesfi
Kirsali tanima
Popilist Gonllilik sisteminin kiiresellesmesi Popilist

Ekoturizmin siikse yapmis olmasi
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pratiklerine alisma siireglerini tecriibeli kisilerle
gecirme adina goniilli olduklar belirtilmistir.

Faydaci, goniilliilerin yerlegkeleri bedava ko-
naklama, yeme-igme imkanlar1 nedeniyle cazip
gormesini; yerleskelerinse yapilmasi gereken is-
lere destek alabilmek amaglariyla goniillii kabul
etme nedenlerini icermektedir. Goniilliilerin ta-
mamu i¢in yerleskelerin bedava konaklama, orga-
nik yeme-i¢me imkan1 sunmas: 6nemli bir faktor-
diir. Gondilliilerin yerleskelerdeki islere yardimci
olmalari; yetersiz sakini olan, giinliik/mevsimsel
isler icin fazladan calisanlar1 olmayan ekoyerles-
kelerle, gida ormani yaratma amaci giiden fakat
isci calistirmayan ekoyerleskeler i¢in 6nemlidir.
Gontiilliilerin ve yerleskelerin en ¢ok vurguladig:
hususlardan biridir.

Sosyal, goniilliiler agisindan yerleske sakinle-
riyle, yerel halkla etkilesimi ifade ederken; yer-
leskeler agisindan farkli insan tanima, yerleske-
lerdeki sosyal yonii zenginlestirme, kirsal bol-
gelerdeki halklarin farkli insanlarla etkilesime
gecmelerini, farkliliklara hosgorii kazanmalarini
saglama amaclarini ifade etmektedir. Ozellikle
Ekoyer11 bulundugu bolgede memleketi olmasi-
na ragmen kendisinin de ilk baslarda kabul gor-
mediginden bahsetmis, her yil stajyer 6grenci ve
goniillii alarak yerel halktaki farkli insanlara kar-
s1 olan onyargilar1 kirmaya ¢alistigini agiklamis-
tir. Ekoyer8 ise, ekosistemlerde ortak yasam ola-
rak yorumlanan, 6zellikle kirsal alanlarda eski
zamanlarda goriilen dayanisma kiiltiiriiniin tim
insanlar arasinda da olabilmesi, ¢cocuklarin bu ih-
timalin yasatildig1 bir alanda biiyiiyebilmesi ad1-
na goniillii kabul ettiklerinden bahsetmislerdir.
Ekoyer6, sadece kendisiyle tanisip sohbet etmek
i¢in de goniillii olundugundan bahsetmistir.

Psikolojik, goniilliiler agisindan bulunulan or-
tama ait hissetmeme, psikolojik-fiziksel sorun-
lardan dogayla arinma, sehir yasaminin rutin-
lerinden, manipiilasyonlarindan kurtulma gibi
nedenleri; yerlegkeler agisindan ise kisilerin ya-
sadiklar1 buhranin nedenlerinin sorgulanmasi-
na vesile olma amaglarini igermektedir. Kisilerin
sehir hayatinda yasadiklar1 sikintilarin; fiziksel-
psikolojik problemlerinin sistem disina ¢ikma,
dogaya donme, dogada iyilesme isteklerinde
belirleyici oldugundan bahsedilmistir. Ekoyerl,

Ekoyer3, Ekoyer5, Ekoyerl1 yasanan buhranlari
kisilerin dogadan, dogaldan uzaklagmasi ile or-
taya ciktigindan, ¢oziimiinse yine dogada aran-
masi gerektigini vurgulamiglardir.

Ekolojik, goniilliilerin dogayla, hayvanlarla et-
kilesime gecebilme, kirsali tanima gibi nedenle-
rini ifade etmektedir. Cevresinde vahsi hayvan-
larin gozlemlenebildigi izole bir alan olan Eko-
yer3, cevresinde vahsi yasam gozlemlenebilen,
yerleske igerisinde bir¢ok farkl tiirde hayvanin
bulundugu Ekoyer5, Ekoyer?, vahsi hayvan re-
habilitasyonunun gergeklestirildigi Ekoyer12
hayvanlarla etkilesim kurabilmek adina goniillii
olunan, karsiliginda hayvanlarla ilgili bir¢ok bil-
gi elde edinilebilen yerlerdendir. Yerleskelerin
psikolojik ve ekolojik grubuna karsilik olabilecek
nedenleri; alternatif yasamin paylasilmasi ve do-
gaya doniis pratikleri etrafinda sekillenmektedir.
Yerleske sakinlerinin buhranlari degerlendirme
ve ¢Oziim olarak ekolojik yasami segerek kisile-
re dogal yasamu tecriibe ettirme, dogada birlikte
iiretme, yasamsal yetiler kazanma, kapitalist ya-
sam-tiiketim kaliplarina alternatif ¢oziimler sun-
ma istekleri, yerleskeler acisindan psikolojik ne-
denler kismini olusturmaktadir.

Popiilist, ekolojik yasam alanlar1 ve farkl eko-
turizm uygulamalarinin medyada daha fazla yer
almasi, ekoyerleskelerin ve goniilliiliik sistemi-
nin daha popiiler bir tatil tercihine doniismesi gi-
bi nedenlerin goniilliilerin ekoyerlegkeleri tercih
etmesine; yerleskelerinse goniilliiliik sistemine
dahil olmasina neden oldugu iddiasini icermek-
tedir.

Goniilli-Yerleske Uyumsuzluklari

Bu boliimde; ekoyerleske sakinleriyle goniilliile-
rin tercih nedenlerindeki uyumsuzluklarin fark-
l1 asamalari yerleskeler 6zelinde ele alinarak ta-
nimlanmistir. Ekoyer 2 ve Ekoyer 4’iin hem go-
niillii hem de yerleske sakini ac¢isindan nedenler
ekolojik yasam tecriibesi ve bilgisi edinme nokta-
sinda kesismistir. Yerleskeler uyumsuzluk sinif-
landirmasina dahil edilmemistir.

Tercih nedenlerinin degerlendirilmesinde
uyumsuzluk ii¢ derecede siniflandirilmistir. il-
ki sorun yaratmayan, kendiliginden uyumlanan
ve/veya kolayca uyumlanabilecek adapte edilebi-
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lecek uyumsuzlugu ifade etmektedir. Ekoyer10 ve
Ekoyer5’te yerleske sakinlerinin goniilliillerden
yerleske icerisinde farklilik katmalari, sosyal ce-
sitlilik saglamalarini beklemektedirler. Goniillii-
lerse daha ¢ok bireysel tecriibelere odaklanmak-
tadirlar. Ekoyer10 goniilliileri uzun ve birkag
farkli destinasyonu ziyaret ederek farkh kiiltiir
ve yasam bigimlerini tecriibe etmeyi hedefle-
yen seyyahlardan olugsmaktadir. Bu baglamda
Ekoyerl0’da gegirdikleri zamanin temel nedeni o
bolgenin dogasinda yasamak ve sartlara adapte
olabilme kabiliyetini 6l¢mek ve gdzlemlemektir.
Ekoyer10 goniillii kabul etme nedenlerini sadece
farkl: kiiltiirlerden ve yasam tarzlarindan insan-
larla tanismak olarak ag¢iklamislar ve 6gretme-
ye agik olduklarini ifade etmislerdir. Ekoyer5’de
goniillii olan kisiler sehir yasamindan sikilma,
hayvanlar1 gozlemleme ve etkilesime gecebilme
sansi yakalama gibi nedenlerden bahsetmisler-
dir. Bu noktada goniilliilerin sosyal yasama ka-
tilim talebine uyum gostermeleriyle yerleskelerle
gondilliiler arasinda bir uyumsuzluk dogmamak-
tadir. Bu gibi yerlerde sosyal paylagimin gelistiri-
lecegi yollarin gesitlendirilmesi ve 6lgeginin ge-
nigletilmesi gerekmektedir.

Ikinci uyumsuzluk asamasi; rutinlerin ve is-
leyisin aksamalarina neden olabilen, ¢ift boyut-
lu uyumsuzluklar: ifade eden déniistiiriilebilecek
uyumsuzluklardir. Oncelikle ekoyerleskelerin sa-
dece bedava konaklama amaciyla tercih edilme-
si, Ekoyer3’teki gibi sorumluluk kisminin goz
ardi1 edilmesine; ekoyerleskelerin sadece psiko-
lojik rahatlama i¢in tercih edilmesi, Ekoyerl ve
Ekoyer3’teki gibi bu yerlerin yasam alani oldu-
gunun, yasamin devam ettirilmesi i¢in yapilma-
s1 gerekenler oldugunun unutulabilmesine ve
yerleskelerdeki yasamdan soyutlanmaya neden
olabilmektedir. Benzer sekilde daha ¢ok sosyal
nedenlerle goniillii isteyen yerleskelerin eko-ya-
samla ilgili bilgi elde etme, dogayla-hayvanlarla
etkilesime ge¢me istegi olan goniilliilerin sosyal-
lesmeye katkilar1 yetersiz kalabilmektedir. Eko-
yer8'deki gibi salt teknik bilgi alma nedeniyle ge-
len bazi goniilliilerin dayanisma ve yardimlasma
kiiltiiriinti benimsemeden ekoyerleskelerin ya-
samlarina katilimlar1 uyumsuzluk yasanabilme-
sine neden olabilmektedir. Bu uyumsuzluklar,
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yerleske-i¢i gbrev rotasyonuyla ¢oziilebilmekte-
dir.

Ugiincii uyumsuzluk agamastysa yerleskeler ve
goniilliiler arasinda derin farkhiliklarin goriildi-
gii; sorun ve gerginliklerin yasanmasina neden
olan ¢atisma yaratan derin uyumsuzluklari ifade
etmektedir. Bu uyumsuzluklarin 6zellikle belirli
plan dahilinde amaglar1 gerceklestirmek adina
kurulan, gondilliilerden zihinsel, fiziki vb. destek
bekleyen bireysel proje girisimlerini; Ekoyer6,
Ekoyer12, Ekoyer9’da oldugu gibi psikolojik ra-
hatlama, sehir yasamindan sikilma, dinlenme,
alternatif tatil arayis, bireysel tecriibeler kazan-
ma, vahsi hayvan etkilesimi, popiilerlik gibi ne-
denlerle goniillii olan kigilerin tercih etmesiyle
ve proje gerekliliklerine katilma noktasinda pasif
kalmalariyla ortaya ¢iktig1 goriilmiistiir. Bu 6zel-
liklerdeki ekoyerleskelerde is yiikii, disaridan
destek alinmasini zorunlu kilmaktadir. Thtiyac
duyulan yardimi sunmayacak kisilerin goniil-
lii olmalari, aksamalar1 beraberinde getirmistir.
Aksamalar; proje alani kurmay1 engellemenin
yaninda, mevsim gegcisleriyle uzun dénemli du-
raksamalara, bazen geri dondiiriilemez hatalarin
olusmasiyla proje asamalarinin bastan baslama-
sina veya projenin son bulmasina ve etik ¢ikmaz-
larin goriilmesine neden olabilmektedir. Proje
giderleri, giinliik tiiketimler baglaminda mad-
di kayiplar gibi olumsuzluklar yasanirken, stre-
sin artmasiyla goniilliiliigiin de ekoyerlegkelere
psikolojik bir yiike doniisebildigi belirtilmistir.
Farkli olarak; Ekoyer11 yerel halkin farkli insan-
lara yaklasimlarin1 yumusatmak amacryla goniil-
lii kabul etmektedir. Yerleskeyse ¢cogunlukla bi-
reysel tecriibeler, egitsel amaclarla tercih edilmis,
yerel halk etkilesiminden kag¢inilmasiyla goniil-
lilliik amaca hizmet etmemeye baslamistir. Di-
ger taraftan goniilliiler ekoyerleskeleri 6grenme,
rahatlama, etkilesim gibi olumlu nedenlerle ter-
cih ederken; hedeflerin uyumsuzlugu nedeniyle
stresli bir tecriibe yasamak durumunda kalmak-
ta, zaman zaman ongoriillemeyen agir sartlarda
¢alismak durumunda kalmaktadirlar.

SONUC VE ONERILER

Arastirmada; Tiirkiye’deki goniilli ekoturizm
uygulamalarinda goriilen tercih nedenleri; tec-
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ritbe, kesifsel, faydaci, ekolojik yasama gegis,
sosyal, psikolojik, ekolojik ve popiilist nedenler
olarak ortak basliklarda; uyumsuzluklarsa derin-
liklerine gore adapte edilebilir, doniistiiriilebilir,
catisma yaratan uyumsuzluk asamalar1 olarak
siniflandirilmistir. Konu iki tarafli nedenlerin
anlasilabilmesi, uyumsuzlugun ¢ikis noktasinin
saptanmasi, ¢oziim gelistirilebilmesi agilarindan
onemlidir. U¢ asamada belirtilen uyumsuzlukla-
rin ortadan kaldirilarak uyumlu goniillii-ekoyer-
leske eslestirilmesinin saglanmas: huzurlu, {iret-
ken ve tatmin olunan bir goniilliiliik tecriibesi
yasanmasini saglayacaktir.

Tiirkiye’deki ekoyerleskelerin genelde tek ha-
neli olup az sayida goniilliiye ev-sahipligi yapa-
bilmeleri arastirmaya dahil edilen kisi sayisinin
sinirli kalmasina neden olmustur. Cevap gesitlili-
g1 acisindan tatmin edilir sonuglar alinmis olma-
sina ragmen, bu durum arastirmada karsilasilan
en biiyiik sinirliliktir. Bunun disinda yerleskele-
rin ulagimlarinin farkl iklim sartlarinda zor ve
bazen imkansiz olmasi, konaklama imkanlarinin
kisitli olmasi aragtirmanin zorlu kosullarda ve ki-
sa siirede yapilmasina zorunlu kilmistir.

Arastirmaya dahil olan gondiilliilerin, alanya-
zinda itici faktorler olarak tanimlanan kisisel
amaglarla giidiilendikleri goriilmektedir. Calis-
mada gegen tecriibe kazanma, egitsel basliklar:
alanyazindaki understanding (anlama) bagligiy-
la; sosyal bashig: etkilesim (intreaction) (Chen ve
Chen 2011) bashg ile; faydaci bashgiysa “diger”
alanindaki ucuz tatille benzesmektedir. Benzer
sekilde; ekolojik yasama gegcisse yasam tarzi ve
isletme fikri olarak ekoyerleske kurmak isteyen
kisileri kapsadig1 icin iskoluyla (career) (Clary,
Snyder ve Stukas 1996); psikolojik nedenlerse
glinliik yasamdan ka¢gma (escape from every-
day life) (Lo ve Lee 2011) bashgiyla benzerdir.
Arastirma sonuglarina benzer sekilde, Zengin ve
Savgin (2016) ekogiftliklerin stresten ve kalabalik
ortamlardan uzaklagmak tercih edildigini belirt-
migtir. Sahbudak ve Simsek (2017), ciftliklerin
kiiltiirel degerlerin, ekolojik yasam pratiklerinin
aktarilmasiyla kentle kirsal arasinda diyalogun
gliclenmesinde; Sekerli (2018) TATUTA projesi-
nin is giicli ihtiyacinin kargilanmasinda, sosyo
kiiltiirel etkilesimde, bilgi alisverisinin saglan-

masinda katki sagladigi sonucuna ulasmistir.
Ahmadova ve Akova (2016) ise arastirmasina
dahil ettigi ekogiftliklerin turizme katilim neden-
lerini sosyal iligkilerin kurulmasi, yérenin dogal-
kiiltiirel 6zelliklerinin tanitilmasi, goniilliilerin
ciftlik islerine yardimci olmalar1 olarak ozetle-
mistir. Arastirmada alanyazindan farkl olarak
dogayla, hayvanlarla etkilesim ve ekoturizmin
popiilerligi nedenlerine ulasilmistir. Arastirma,
cift yonlii veriler sunmasi ve karsilagtirma yapa-
rak gozlenen sorunlarin asil nedenini uyumsuz-
luklar dahilinde ortaya koymasiyla igerik olarak
da alanyazindan farklilasmaktadir.

Egitsel ve tecriibe noktalarinda kisilerin nite-
likleri, bilgi diizeyleri, bilgiyi aktarma becerileri,
iletisim becerileri edinilecek tecriibenin niteligini
etkileyecektir. Yerleskelerde sunulan egitsel fa-
aliyetlere ve/veya giinliik rutinlere katilimdaki
isteklilikse goniilliilerin yerleske dinamiklerini
benimsemesiyle; benimsemenin siirdiiriilebilir-
ligiyse, yasanan tecriibelerin ne derece ilgiler/
isteklerle oOrtiistiigii, ilgi ¢ekici ve tatmin edici
olduguyla alakalidir. Arastirmada sunulan tecrii-
be, kesifsel, tektiplesme, egitsel bagliklar1 birbir-
leriyle iliskili; 6grenmeyle bos zamanlarin verim-
li gecirilmesini ifade eden nedenlerdir. Ekolojik
yasama gegis; goniilliilerin 6grenmenin Otesin-
de dogal yasamda kendi yeterliliklerini deger-
lendirebilecekleri tecriibe arayisinda oldugunu
gostermektedir. Bu tarz goniilliilerin 6gretmeye
acik, model olma amaci giiden yerleskeleri ziya-
ret etmeleri istediklerine ulasabilmelerini, yerles-
kelerin de bilgi paylasabilmelerini saglayacaktir.

Psikolojik faktorlerin ayr1 alinmasinin nedeni;
sehir hayatiyla ve icinde yasanilan sistemle ilgili
sorunlari olan insanlara dikkat ¢cekmesidir. Kisi-
lerin ihtiya¢ duyduklar, talep ettikleri ortamla-
rin iyi analiz edilebilmesiyle; direkt olarak sehir
insaninin tiikenmislik durumuna yonelik, ekolo-
jik yasamin tecriibe edilmesinin yaninda, rehabi-
litasyon hizmetiyle zenginlestirilen ekoyerleske-
lerle yeni bir ekoturizm arzinin dogmasi miim-
kiindiir.

Ekoyerleskeler en biiyiik sorunu, kendilerini
sadece bedava konaklama alani olarak nitelen-
diren goniilliilerle yasadiklarindan bahsetmis-
lerdir. Yerleskelerin bedava konaklama imkani-
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n1 ekolojik yasamin gerektirdiklerini paylasma;
fiziksel/zihinsel destek saglama; sosyal yasami
zenginlestirme gibi katkilarin bir geridontisii ola-
rak sagladiginin bilincinde olunmasi uyumsuz-
luk yasanmamasi igin gereklidir. Yerleskelerin
bir kismi bu algiy1 kirabilmek adina bazi goniillii
kriterleri belirlemis ve goniilliileri elemeden ge-
¢irmeye baslamislardir. Kriterler genellikle za-
man zaman sert olabilen yasam sartlarma uyum-
lu olabilecek kisilerin gelmesi gerektigi etrafinda
sekillenmistir. Sigarayla alkol, uyusturucu mad-
de tiiketimi gibi giivenligi tehdit edebilecek un-
surlar; israf gibi art niyetli davranislar disinda
kriterler dogadaki yasamin zorunlu kildig1 6zel-
liklere yoneliktir. Ekoyerleskelerde yasamin de-
vamliliginin/siirdiiriilebilirligin saglanabilmesi
belirlenen kriterlere uyan insanlarla miimkiin go-
riilmektedir. Kriterler; goniilliilerin dogal yasami
gormek, tecriibe etmek, 6grenmek, dogal yasama
kars1 olan motivasyona sahip olmalar1 gerekti-
gini ifade eden ekolojik yasam motivasyonu, doga
sartlarina, yerleske ortamina adapte olabilme,
sade yasam siirebilme yetilerini ifade eden adap-
tasyon becerisi ve uyumlulugu ve pozitif olmay1
ifade eden karakter kriterlerinden olusmaktadr.
Kriterler sadece goniillii ve/veya ziyaretgiler igin
degil, yerleske sakinleri icin de gegerlidir.
Yerleskelerce belirlenen kriterlerin her iki taraf
igin belirlenmesi gerekmektedir. Aksi takdirde
gonilliliik stireci maddi/manevi ekoyerlegkeler
aleyhine islemekte ve goniilliiler de ekoyerles-
ke tecriibelerinden memnun ayrilmamaktadir-
lar. Olusan karmasanin asil nedeni; Tiirkiye'de-
ki goniilliiliik sisteminin uluslararasi sistemden
farklilik gostermesidir. TATUTA araciligiyla go-
niillii olan kisiler, goniilliiliik igin ticret 6deme-
mekte, sadece sisteme {iiyelik {icreti 6denmekte-
dir. Bu durum 6nemsiz bir ayrint: gibi goriinse
de Tiirkiye’de zaten muglak olan gonullii turist
ve c¢alisan turist kavramlarinin daha da karigma-
sina neden olmaktadir. Bir bedelin 6denmemesi
ve/veya kisisel gelisim, fayda saglama gibi kisi-
sel motivasyonlar diginda itici bir giiciin bulun-
mamast kuralsizlik ve disiplinsizlik dogurabil-
mektedir. Sistemiyse yardim etmek istememe ve/
veya asir1 ¢alistirma gibi yollarla suistimale agik
hale getirmektedir. Bu gergek; goniilliiliige ve
kisisel is ahlakina dayali sistemde, goniillii-eko-
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yerleske eslestirilmelerinin uygun yapilmasimin
Onemini daha da derinlestirmektedir. Bu nokta-
da, Tiirkiye’deki goniillii turizm algisinin netles-
tirilmesi 6nemlidir.

Uyumsuzluklar karsilikli talepleri/beklentileri
ayrintili olarak sunan araci eksikliginden kay-
naklanmaktadir. Veritabanlarinda yerleskelerle
ilgili veriler sinirli; goniilliilerle ilgiliyse hig ve-
ri bulunmamaktadir. Sistem; bireysel iletisim ve
onayla islemektedir. Dolayisiyla, goniilliilerin
bu kisithlikta yerlegkelerin kisisel veya profes-
yonel proje alan1 olduklarini anlamalari, ekoyer-
leskelerin ise uygun goniilliileri segebilmeleri
her zaman i¢in miimkiin degildir. Bu arastirma-
dakine benzer ve/veya daha ayrintili profillerin/
siniflandirmalarin olusturularak seffaf sekilde
sunulmasi, alternatiflerin belirlenmesi ve mev-
cut platformlarin bu verilerle genisletilmesi ge-
rekmektedir. Amaca yonelik filtrelemelerle hem
ekoyerleskelerin hem de goniilliilerin kalabalik
alternatif havuzu igerisinde kendilerine uygun
kisilere erisimi kolaylasacaktir.

Aragtirma yiiriitiiliirken ekoyerleskelerin go-
niilliiliik sistemine katilma nedenleriyle ilgili bir
calismaya rastlanmamistir. Arastirmada, yerles-
kelerce bilinen is yogunlugunun paylasilmasi,
alternatif yasam rutinlerinin tanitilmasi, ekolojik
pratiklerin 6gretilmesi gibi nedenlerin yaninda;
etik degerlerin paylasilmasi, dayanisma kiiltii-
runiin beslenmesi, kiiltiirlerarasi iletigime ara-
cilik misyonlariin da kabullenildigi goriilmiis-
tir. Fakat, ekoyerleskelerin goniillii kabul etme
nedenleriyle Akin vd. (2021) belirledigi kurulus
amaglarmin benzer oldugu goriilmektedir. Diger
bir deyisle ekoyerlegkeler goniilliiliigii kurulus
nedenlerini stirdiirebilmek i¢in bir arag olarak
kullanmaktadirlar. Konuyla ilgili yapilacak yeni
arastirmalarla iliski aglarinin ¢ikarilmasiyla te-
orik bir taban olusturulmasi; tiriin-hizmet gelis-
tirme, gesitlendirme, ekodestinasyon planlamasi
ve yOnetimi gibi konularda alanyazina ve eko-
lojik girisimcilere yol gosterilmesi miimkiindyir.
Arastirma sonuglarinin alanda degerlendirilmesi
dogru arzin dogru taleple bulusmasini saglaya-
rak goniilli ekoturizm iliskilerinin huzurlu, {iret-
ken, verimli, etkin bir sistemde yiiriitiilmesine
katki saglayacaktir.
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GIRIS

0z

Bu arastirmanin amaci marka degeri en yiiksek restoran zincirlerinin finansal basarisizlik risk diizeylerini
incelemek ve Covid-19 salgininin finansal basarisizlik riski Gizerindeki etkisini ortaya koymaktir. Bu amacla
Brand Finance 2020 siralamasina gére marka degeri en yiiksek 17 restoran zincirinin, 2016-2020 yillan
arasinda finansal basarisizlik riskleri Altman Z Skor, Altman Z’ Skor, Altman Z” Skor, Springate, Fulmer ve
Ohlson modelleriyle dl¢lilmustiir. Analiz sonucunda finansal basarisizlik riski tasiyan restoran sayisinin tim
modellerde gecmisten giiniimiize yaklastik¢a artis egiliminde oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte Covid-19
salgini 6ncesi (2016-2019) ve Covid-19 salgin dénemi (2020) arasindaki finansal basarisizlik risk skorlari
baglaminda istatistiksel olarak anlamli bir fark olup olmadigi Wilcoxon i§aret|i Sira Testi ile test edilmistir.
Elde edilen sonuca gore Ohlson modeli disindaki tiim modellerde Covid-19 salgini dncesi ve salgin donemi
arasinda finansal basarisizlik degerleri baglaminda istatistiksel olarak anlaml farkhlik saptanmistir.

ABSTRACT

The aim of this study is to investigate the financial failure risk levels of the restaurant chains with the highest
brand value and to reveal the impact of the Covid-19 epidemic on the financial failure risk. For this purpose,
the risks of financial failure of the 17 restaurant chains with the highest brand value according to the Brand
Finance 2020 ranking were measured with Altman Z Score, Altman Z’ Score, Altman Z” Score, Springate,
Fulmer and Ohlson models between 2016 and 2020. As a result of the analysis, it was determined that the
number of restaurants at risk of financial failure tends to increase as we approach the past to the present in
all models. However, whether there is a statistically significant difference in the context of financial failure risk
scores between the pre-Covid-19 epidemic (2016-2019) and the Covid-19 epidemic period (2020) was tested
with the Wilcoxon Signed Rank Test. According to the results obtained, a statistically significant difference
was found between the pre-Covid-19 epidemic and the epidemic period in terms of financial failure values in
all models except the Ohlson model.

sektorlerinden turizm sektoriinde yer alan yiye-
cek igecek sektorii hizla biiyiiyen bir sektor hali-

Yiyecek icecek sektorii, sunulan iiriinlerin gesit-
li olmasy, tiiketicilerin egilim ve aligkanliklarinin
hizla degismesi, isletme tiir ve sayilarinin artma-
s1 gibi nedenlerden dolay1 rekabetin en yogun se-
kilde yasandig1 sektorlerden biri konumundadr.
Ulke ekonomileri iginde nemli yer tutan hizmet

ne gelmistir. S6z konusu sektor turistik {iriinle-
rin temelini olusturan kritik etmenlerden birisi
olmasi ve turizm pazarlamasini etkilemesi ne-
deniyle yer aldig1 bolgenin ekonomisine katki-
da bulunurken turizm endiistrisi ¢alisanlarina
da istihdam olanagi saglamaktadir. Odemeler
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dengesine olumlu etkisinin olmasi, gelir etkisi-
nin olmasi, gelir dagihimini diizenleyici etkisinin
bulunmas;, kiiciik 6lcekli isletmelerin gelisimini
saglamasi, istihdam yaratmasi ve is giicii carpan
etkisinin olmasi nedeniyle {ilke ekonomileri igin
Oonem arz etmektedir (Albayrak 2014). Kiiresel
rekabette sinirlarin ortadan kalktigi 21. yiizyilda,
faaliyetleri basarili bir sekilde yiiriitmek ve deger
yaratmay1 siirdiiriilebilir kilmak bir¢ok isletme
agisindan olanaksiz bir hale gelmistir. 56z konu-
su durum isletmelerin daha agildiklar: ilk yillar-
da iflasa kadar giden bir dizi olumsuz sonugla
karsi karstya kalmalarina neden olmaktadir (Sa-
rusik vd. 2010).

Diinya genelinde hizli servis restoran endiist-
risinin pazar biiyiikliigii her yil istikrarli bir se-
kilde artis gostermistir. 2011 yilinda sektoriin
pazar biiytikliigii 692,06 milyar dolar iken, 2018
yilinda sektor 862,58 milyar dolar degerinde pa-
zar biiylikliigiine ulagmigtir. 2019 yilinda da artis
devam ederek pazar biiyiikliigii yaklasik 875,26
milyar dolar degerinde gergeklesmistir. Ancak,
korona viriisiin (Covid-19) yayilmasini en aza in-
dirmek amaciyla diinya genelinde uygulanan ki-
sitlamalar sonucunda 2020 yilinda sektoriin pa-
zar bliytkliigii 736,15 milyar dolara gerilemistir
(Lock 2021). Bununla birlikte bir¢ok restoran is-
letmesi iflasla kars1 karsiya kalmistir.

Finans alanyazininda isletme bagarisizligim
aciklamada farkli kavramlar yer almaktadir. Ca-
lismalarin bir¢ogunda, basarisizlik ile isletmele-
rin hukuki a¢idan son bulma durumunu ifade
eden iflas kavramina isaret edilirken, ¢alismala-
rin bazisinda iflas kavraminin yerine igletme ba-
saris1zli81 ya da finansal sikint1 gibi kavramlara
da rastlanmaktadir. Ancak isletmelerin finansal
olarak basarisiz olmalari, her zaman iflas ile so-
nuglanan bir durum olmamaktadir. Dolayisiyla,
basarisizlik kavraminin daha genis bir sekilde ta-
nimlanmasi 6nem arz etmektedir (Karadeniz ve
Ocek 2018). Beaver (1966), basarisizlig1 vadesi ge-
len yiikiimliiliiklerin yerine getirilememesi; Wil-
cox (1971), belirli iki zaman dilimi siiresince is-
letmenin varliklarinda meydana gelen deger dii-
stikliigii seklinde tanimlamaktadir. Altman vd.
(2017) ise basarisizlig1 isletmenin art arda iki sene
zarar etmesi, isletmenin 6zkaynaklarinin kayith
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sermayesinin altina diismesi ve bagimsiz dene-
tim raporlarinda isletme faaliyetlerinin siirekli-
ligine iliskin endigeli durumlarin ortaya ¢ikmasi
seklinde tanimlamaktadir.

Finansal basarisizlik kavramini alanyazinda ilk
kez kredi degerlendirme kuruluslarindan birisi
olan Dun & Bradstreet tanimlamistir. Bu tani-
ma gore isletme basarisizlig1 faaliyetlerin durma
noktasina gelmesi ya da iflas durumunda olma-
s1; isletme agisindan haciz, icra veya miilkiyetle-
rin rehin alinmasi; isletmenin istegi cergevesin-
de faaliyetlerine son vermesi olarak nitelendiril-
mektedir (Altman ve Hotchkiss 2006). Isletmenin
ylikiimliiliiklerini yerine getirmemesi, isletmeye
kayyum atanmis ya da isletmenin yeniden yapi-
landirilma durumunda olmasi; iflas anlasmasi
yapmasi seklinde agitklanan durumlardan birinin
var olmasinin gerekli oldugu belirtilmistir (Alt-
man 1968). Aktas (1993) ise finansal basarisizligs,
isletmenin {i¢ y1l {ist iiste zarar etmesi ve {iretim-
lerini durdurmasi olarak agiklamistir.

iflas kavramu ise finansal bagarisizligin son saf-
hasi1 olarak nitelendirilmektedir. iflas yalnizca
isletmenin veya ticiincii kisilerin istekleri dog-
rultusunda yarginin karariyla hukuki olarak ke-
sinlesen bir durumu ifade etmektedir (Ozdemir
2011). iflas, igletme yiikiimliiliiklerinin varlikla-
rindan fazla olmasi ve isletmenin yiikiimliiliik-
lerini karsilayamamasi durumudur. Bu baglam-
da iflas etmis isletmelerin 6zsermayeleri negatif
olmaktadir (Aydin vd. 2014). Altman (1968) iflas
kavraminy, iflas bagvurusunda bulunulmus ol-
masl, kayyumun atanmis olmasi ve iflas yasasina
gore isletmenin reorganizasyon edilmesi olarak
tanimlamaktadr.

Finansal basarisizlik riskinin énceden belir-
lenebilmesi ve s6z konusu duruma kisa stirede
miidahale edilebilmesi, isletmenin iflasa kadar
gidebilen bir dizi olumsuz durumu 6nceden be-
lirleyerek finansal basarisizligin isletmeye olas1
etkilerini en aza indirebilmek ag¢isindan 6nemli-
dir. Bu baglamda isletmelerin finansal yapilari-
nin giiclii olup olmadiginin 6l¢iilmesi hususun-
da finansal oranlardan yararlanilabilmektedir.
Finansal oranlar isletmelerin finansal tablola-
rindan elde edildiginden isletmelerin mevcut
durumlar:1 hakkinda bilgiler sunmaktadir. S6z
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konusu oranlar miktar ve tutar a¢isindan arin-
dirilmis olduklarindan igsletmelerin mevcut du-
rumlarini ge¢mis yillariyla ve diger isletmelerle
kiyaslayabilme imkan: sunmaktadir (Selimoglu
ve Orhan 2015).

Bu aragtirmanin amaci uluslararasi marka de-
gerlendirme ve strateji gelistirme kuruluslarin-
dan birisi olan Brand Finance tarafindan 2020
yilinda yayimlanan diinyada marka degeri en
yliksek 25 restoran zinciri listesindeki isletmele-
rin finansal basarisizlik risklerinin incelenmesi
ve Covid-19 salgminin finansal basarisizlik riski
tizerindeki etkisinin saptanmasidir. Restoranla-
rin Ozellikle Covid-19 gibi kriz donemlerinde fi-
nansal performanslarini ve gelecek i¢in finansal
basarisizlik tahminlerini sistematik olarak takip
etmesi, finansal yonetimin gerekli bir unsuru ve
isletmelerin iflasin1 Onlemek i¢in 6nemli bir arag-
tir. Makalede elde edilen bulgular, restoranlarin
Covid-19 gibi diisiik gelirli ve finansal kaynak-
larin kit oldugu kriz dénemlerinde finansal ba-
sarisizli81 etkileyen etmenlerin durumunu ve
finansal performansini ortaya koymaktadir. Bu-
nunla birlikte Covid-19 salgin éncesi ve Covid-19
salgin donemini karsilastirarak isletme paydas-
lar1 i¢in bilgi sunmaktadir. Ayrica alanyazinda
yiyecek igecek sektoriine yonelik Covid-19'un
etkisini inceleyen ¢alismalarin az sayida oldugu
belirlenmistir. Covid-19"un restoranlarin finansal
basarisizlik riskine ve finansal performansmna et-
kisini inceleyen ¢aligmaya ise tarafimizca rastlan-
mamuistir. Bu baglamda s6z konusu ¢alismanin
alanyazindaki eksikligi giderecegi diistiniilmek-
tedir. Bu kapsamda arastirma dort boliimden
olusmaktadir. Birinci boliimde konuyla ilgili ¢a-
lismalar sunulmustur. Tkinci boliimde yénteme
iliskin bilgilere yer verilmistir. Uciincii boliimde
analiz sonucunda elde edilen bulgular tartisil-
muistir. Son boliimde konuya iliskin genel bir de-
gerlendirme yapilmis ve Onerilere yer verilmistir.

iLGILi CALISMALAR

Finans alanyazininda finansal basarisizliga yone-
lik arastirmalar ilk defa 1930'lu yillarda gergek-
lestirilmistir ancak finansal bagarisizlik kavrami
1970’li yillarda yasanan petrol krizi ile 6nem ka-
zanmistir. Gergeklestirilen ilk arastirmalarda is-

letmelerin finansal oranlar1 incelenmis bagarisiz
isletmelerin 6nceki yillara ait finansal oranlarin-
da bozulmalar oldugu gozlemlenmistir. Bu sii-
recte finansal basarisizlig1 ongdrmenin 6neminin
anlasilmasiyla tahmin modelleri gelistirilmeye
baglanmigtir (Beaver 1966).

Finansal basarisizlig1 en dogru sekilde ortaya
koyan yontemlerin basinda oran analizlerinin te-
mel alindig1 modeller yer almaktadir. Arastirma-
lar incelendiginde, 6ncii ¢alismalardan Altman
(1968) bes finansal oran yardimiyla gelistirdigi
model ile igletmelerin finansal basarisizliklari-
n1 yiizde 94 diizeyinde dogru tahmin etmistir.
Springate (1978) ¢oklu ayirma analizine dayanan
Springate modeliyle isletmelerin finansal basari-
sizliklarimi 6nceden yiizde 88 diizeyinde dogru
tahmin etmistir. Ohlson (1980) lojistik regres-
yon modelinde finansal basarisizlig1 yiizde 82,6
oraninda dogru tahmin edebildigini belirtmisgtir.
Fulmer (1984) gelistirdigi ayirma analizinin fi-
nansal basarisizlig1 dogru tahmin etme giicliniin
ylizde 91 oldugunu ifade etmistir.

Restoranlara yonelik finansal basarisizlikla-
r1 tahmin eden galismalarin kisitli oldugu ancak
son donemlerde ivme kazandig1 belirlenmisgtir.
Cho (1994) olusturdugu lojistik regresyon mode-
liyle restoranlarda finansal basarisizlig1 énceden
tahmin edebildigini ifade etmistir. Gu (2002) ¢ok-
lu ayirma analizi kullanarak olusturdugu model
ile ABD’de bulunan restoranlarin iflasin ytizde
92’lik dogruluk oraniyla tahmin ettigini belirle-
mistir. Huo (2006) ABD’de restoranlarin finansal
basarisizlik risklerini Altman, Springate ve Ful-
mer modelleriyle incelemis ve en dogru finan-
sal basarisizlik tahminlerini Altman modelinin
sagladigini saptamistir. Kim ve Gu (2006) resto-
ranlarin finansal basarisizliklarini gelistirdikleri
lojistik regresyon modeliyle tahmin etmislerdir;
faiz ve vergi oncesi kar1 diisiik, toplam yiikiim-
lilltikleri fazla olan restoranlarin finansal basari-
sizlik riskinin daha yiiksek oldugunu belirtmis-
lerdir. Youn ve Gu (2010) restoranlarin finansal
basarisizlik risk tahmininde lojistik regresyon
ve yapay sinir ag (ANNs) modellerinin olduk¢a
basarili oldugunu ortaya koymuslardir. Lee vd.
(2011), ABD restoranlarinin sermaye yogunlugu-
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nu artirdikga, kaldiracin finansal sikint1 derecesi
tizerindeki etkisinin azaldigini ifade etmislerdir.

Kim ve Upneja (2014), ABD’deki finansal basa-
risizlik riski tasiyan restoranlarin bor¢/6zserma-
ye oraninin yiiksek oldugunu, likidite problemi
yasadiklarini ve diisiik kar marjina sahip olduk-
larini saptamislardir. Kim (2018) ABD’de yer alan
restoranlarin finansal basarisizlik riski belirleyi-
cilerinin bor¢/6z sermaye orani, net kar marji ve
hisse senedi fiyat1 oldugunu tespit etmislerdir.
Becerra-Vicario vd. (2020) Derin tekrarlayan ev-
risimli sinir ag1 (DRCNN) modelinin finansal ba-
sarisizlig1 tahmin etmede lojistik regresyondan
istiin oldugunu ve yontemin iflastan bir y1l 6nce
ylizde 93,50 oraninda dogru tahminde bulundu-
gunu belirtmislerdir. Chatfield vd. (2020) hisse
senedi ihra¢ eden restoranlarin yiiksek borg ora-
ni, faiz stiresi ve diisiik net kar marji gibi neden-
lerden dolay1 finansal agidan daha sikintili oldu-
gunu ifade etmislerdir.

Oran analizine dayanan yontemlerin disinda
yliz yiize, yar1 yapilandirilmis goriisme ve an-
ket yontemlerini kullanan ¢alismalardan Parsa
vd. (2005) restoran yogunlugunun, firma biiytik-
liigliniin, restoran sahibi-igletmecilerin gerekli
isletme becerilerine sahip olmamalarinin resto-
ranlarin finansal basarisizligini etkiledigini be-
lirtmislerdir. Camillo vd. (2008) San Francisco
Korfez Bolgesindeki restoranlarin finansal baga-
risizlik risk nedenlerinin asir1 giiven ve duygusal
uyumsuzluk gibi i¢ faktorlerden kaynaklandig-
n1 saptamislardir. Yacoub vd. (2021) Liibnan'daki
restoranlarin finansal basarisiz nedenlerinin za-
yif insan kaynaklari, yonetim politikalari, usul-
stizliikler, kurulus asamasindaki yiiksek maliyet-
ler ve dekorasyon igin yapilan yiiksek harcama-
lar oldugunu saptamiglardir.

Yukarida incelenen alanyazin genel olarak de-
gerlendirildiginde finansal basarisizligin farkl
yontemler kullanilarak incelendigi sdylenebi-
lir. Restoranlara yonelik ¢alismalarin genellikle
ABD’deki restoranlar iizerine gerceklestirildigi
gozlemlenmektedir. Calismalarda finansal basa-
risizligl onceden belirleyebilmek igin olusturulan
modellerin finansal basarisizlig1 dngérmedeki
dogruluk oranlarinin yiiksek oldugu belirlen-
mistir. Finansal basarisizlik riski tasiyan resto-
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ranlarin yiiktimliiliiklerini karsilayamadiklari,
likidite problemleri yasadiklar: ve kar oranlari-
nin diisiik oldugu sdylenebilmektedir. Bununla
birlikte, Covid-19’un finansal basarisizlik riski
ve finansal performans {izerindeki etkisini fark-
I1 sektorlerde inceleyen galismalarin var oldugu
ancak restoranlara yonelik Covid-19"un finansal
basarisizlik riski {izerindeki etkisini ve finansal
performansa etkisini inceleyen calismaya tarafi-
mizca ulasilamamistir. Bu baglamda ¢alismanin
alanyazina katki saglayacag diisiiniilmektedir.

YONTEM

Bu arastirmanin amaci marka degeri en yiiksek
restoran zincirlerini finansal basarisizlik risk mo-
delleriyle analiz etmek ve restoranlarin finansal
basarisizlik risk diizeylerinde Covid-19'un etki-
sini ortaya koymaktir. Brand Finance tarafindan
2020 yilinda yayimlanan Diinyanin En Degerli ve
En Giiglii Restoran Markalar: Raporunda yer alan
diinyada marka degeri en yiiksek 25 restoran
zinciri ¢alismanin 6rneklemi olarak belirlenmis-
tir (Brand Finance 2020). Restoranlarin finansal
verileri Thomson Reuters Eikon veri tabanindan
elde edilmistir. Verilerine eksiksiz ulagilabilen
17 restoran analize dahil edilmistir. Analizde yer
alan restoran zincirleri Tablo 1’de sunulmaktadir.

Calismada oncelikle restoranlarin 2016-2020
yillarina iligkin finansal basarisizlik riskleri fi-
nansal basarisizlik modelleri kullanilarak belir-
lenmistir. Analizde yer alan modeller asagida
sunulmaktadir.

Altman Z Skor: Edward I. Altman’in 1968 yilin-
da finansal basarisizliklar1 6nceden tahmin ede-

Tablo 1. Analizde Yer Alan Restoran Zincirleri

Restoran Zincirleri

Starbucks Jack in The Box

McDonald's Texas Roadhouse
KFC Papa John's
Domino's Pizza Chili's
Taco Bell Wetherspoons
Haidilao Jollibee
Wendy's Cheesecake Factory
Chipotle Cracker Barrel

Costa Coffee
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bilmek amaciyla gelistirdigi denklem asagida yer
almaktadir (Altman 1968);

Z Skoru = (1,2X,) + (L4X,) + (3.3X3) + (0,06X,) + (0,999Xs)

Modelde kullanilan oranlar;

X, = Net Isletme Sermayesi/Aktif Toplami,
X,=Dagitilmamis Karlar/Aktif Toplami,
X;=Net Faaliyet Kari/Aktif Toplamu,

X,= Ozsermayenin Pazar Degeri/Toplam
Borglar,

X5 = Satislar/Aktif Toplami olarak ifade
edilmektedir.

Z degerinin 1,81'den az bir deger almas1 son-
raki yillarda isletmenin iflas etme riskinin ola-
bilecegini gostermektedir. Z degerinin 1,81-2,99
araliginda olmasi isletmenin finansal durumu
hakkinda kesin yorum yapilamayacagini belirt-
mektedir. Z degerinin 2,99'un iistiinde olmasi ise
isletmenin finansal agidan durumunun iyi oldu-
gunu ifade etmektedir (Altman 1968).

Altman Z’ Skor: Altman Z Skor modelinde yer
alan X«teki piyasa degeri, 6z sermayenin defter
degeriyle revize edilmistir. Modele iliskin denk-
lem asagida sunulmaktadir (Altman 1983);

2’ Skoru = (0,717X,) + (0,847X,) + (3,107X,) + (0,420X,) + (0,998X)

Modelde kullanilan oranlar;

X, = Net Isletme Sermayesi/Aktif Toplami,
X,=Dagitilmamis Karlar/Aktif Toplami,
X;=Net Faaliyet Kari/Aktif Toplamu,

X,= Ozsermaye/Toplam Borglar,

X5 = Satislar / Aktif Toplami1 olarak ifade
edilmektedir.

Z’ degerinin 1,23’e esit veya 1,23'den kiigiik ol-
masi isletmenin finansal basarisizlik riski tasidi-
gin1; 1,23-2,90 araliginda yer almasi isletme hak-
kinda yorum yapilamayacagini; 2,90"1n tizerinde
olmasi isletmenin gelecek yillar icin iflas riski ta-
simadigini belirtmektedir (Altman 1983).

Altman Z" Skor: Altman tarafindan en genis

kapsama sahip finansal basarisizlik tahmin mo-
deli olarak gelistirilen Z” Skor modeline iliskin

denklem asagida yer almaktadir (Altman vd.
2017);

7" Skoru = (6,56X,) + (3,26X) + (6,72X3) + (1,05X,)

Modelde kullanilan oranlar;

X, = Isletme Sermayesi/Aktif Toplamy,
X, = Dagitilmamis Karlar/Aktif Toplami,
X5 = FVOK/Aktif Toplamy,
X, = Oz sermaye/Toplam Borglar olarak ifade
edilmektedir.

7" degerinin 1,1’e esdeger veya 1,1’in altinda
olmasi, isletmenin iflas riski tasidigini; 1,1-2,6
arasinda olmasi igletmenin gri bélgede yer aldi-

g1n1; 2,6'nin tistiinde olmasi isletmenin iflas riski
tasimadigini gostermektedir (Altman vd. 2017).

Springate Modeli: Springate tarafindan 1978
yilinda ¢oklu ayirma analizine dayanarak gelis-
tirilen model denklemi asagida sunulmaktadir
(Husein ve Pambekti 2014).

Z = (1,034) + (3,07B) + (0,66C) + (0,4D)

Modelde kullanilan oranlar;

A = Calisma Sermayesi/Aktif Toplami,

b = Faiz ve Vergi Oncesi Kar/Aktif Toplami,

C = Vergi Oncesi Kar/Kisa Vadeli Borglar,

D = Satiglar/Aktif Toplam1 olarak ifade
edilmektedir.

Z degerinin 0,862'nin altinda olmasi isletme-
nin finansal basarisizlik riski tagidigini; 0,862'nin
tizerinde olmasi ise igletmenin finansal agidan
saglikli oldugunu gostermektedir (Husein ve
Pambekti 2014).

Ohlson Skor: 1980 yilinda Ohlson tarafindan
lojistik regresyon modeli kullanilarak gelistirilen
modele iliskin denklem asagida sunulmaktadir
(Ohlson 1980).

0Skor = —1,32 — 0,407(X,) + 6,03 (;-‘:) — 143 (%) +0,08 G—z) —237 (%)

X,
-1,83 (X—i) +0,28(Xo) — 1,72(X10) — 0,52[(X7, — X7,_)/|X7,| + |X7,_, ]

Modelde kullanilan degiskenler;

X, = Isletme Sermayesi

Cilt 33 @ Sayi2 e Giiz 2022 ¢ 69



Restoran Zincirlerinin Finansal Basarisizlik Riskleri ve Covid-19’un Etkisi

X, = Isletme Biiyiikliigii (Aktif Toplamin
Logaritmasi)

X5 = Aktiflerin Toplami

X,=Borglarin Toplami

X5;=Donen Varliklar

X,=Kisa Vadeli Borglar

X,=Net Kar

Xy = Faiz, Vergi ve Amortisman Oncesi Kar
Xo=Son iki yila ait net gelir (negatif ise deger bir;
pozitifse sifir)

Xyo=Kaynaklarin varliklardan biiyiik olup olma-
masi (biiyiik oldugunda bir; kiigiik oldugunda
sifir) seklinde aciklanmaktadr.

Elde edilen O Skor degerinin finansal basari-
sizlik olasiligini ifade edebilmesi icin O Skor de-
geri lojistik bir doniistimle olasilik haline getiril-
mektedir (Ohlson 1980);

eO—skor

14+ e 0—skor

Degerin 0,5in {istiinde olmasi isletmenin iflas
riski tagidigini; 0,5'in altinda olmasi ise igletme-
nin basarili oldugunu ve iflas riski tagimadigini
ifade etmektedir (Ohlson 1980).

Fulmer Skor: Fulmer’in 1984 senesinde olustur-
dugu ayirma analizi modeli asagida yer almakta-
dir (Vickers 2006);

H=5528(V1) +0,212(V2) + 0,073(V3) + 1,270(V4) — 0,120(V5) + 2,335(V6) + 0,575 (V7)

+ 1,083 (V8) + 0,894(V9) — 6,075

Modeldeki kullanilan degiskenler;
V,=Dagitilmamus Karlar/Aktif Toplami

V= Satiglar/Aktif Toplami1

V= Vergi Oncesi Kar/Oz Sermaye

V= Nakit/Toplam Yiikiimliiliikler

Vs=Toplam Yiikiimliiliikler/Aktif Toplami
V=Kisa Vadeli Yiikiimliilitkler/Aktif Toplami1
V,=Log Maddi Varliklar

V= Calisma Sermayesi/Toplam Yiikiimliiliikler

V4= Log Faiz ve Vergi Oncesi Kar/Faiz olarak ifa-
de edilmektedir.
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H degeri sifirin altinda ise isletmenin finansal
basarisizlik riski tagidigini, sifirin tizerinde ise is-
letmenin finansal basarisizlik riski tasimadigin
gostermektedir (Vickers 2006).

Restoranlarin finansal basarisizlik risklerinin
Ol¢iilmesinin ardindan restoranlarin Covid-19
salgini oncesi (2016-2019) ve Covid-19 salgin
(2020) donemi arasindaki finansal basarisizlik
riski baglaminda istatistiksel olarak anlamli bir
fark olup olmadig1 ortaya konmaya calisilmistir.
Gergeklestirilen farklilik testi belirlenirken veri-
lerin normal dagilim gosterip gostermedigi ince-
lenmis ve veri sayisinin 30’dan az oldugu durum-
larda kullanilan Shapiro-Wilk normallik testi ter-
cih edilmistir (Hair vd. 2014). Shapiro-Wilk nor-
mallik test sonuclarinin anlamli olmasi verilerin
normal dagilmadigini gostermektedir (Hair vd.
2014). Her bir model i¢in, Covid-19 salgin 6ncesi
ve salgin doénemi i¢in Shapiro-Wilk test sonugla-
r1 incelenmis ve veri setinde modellerde normal
dagilim gosteren ve normal dagilim gostermeyen
degerlerin yer aldig1 saptanmigtir. Shapiro-Wilk
test sonuglar1 Tablo 4'te yer almaktadir. Bu bul-
gudan hareketle ve 6rneklemin 30’dan kiigiik ol-
masindan dolay1 Covid-19 6ncesi donem ve Co-
vid-19 donemi arasinda farklilik aranan testin
gerceklestirilmesi i¢in parametrik olmayan Wil-
coxon Isaretli Sira testi tercih edilmistir. Bu testin
tercih edilmesindeki bir diger neden ise arastir-
ma kapsaminda verilerdeki zamana gore degisi-
min incelenme istegidir (Moon vd. 2011). Resto-
ranlarin Altman Z” Skor degerleri tiim yillarinda
finansal basarisizlik riski tasidigindan Altman
Z"" Skor farklilik analizine dahil edilmemistir.

BULGULAR

Bu boliimde 6ncelikle diinyada marka degeri en
yliksek 25 restoran zinciri igerisinde yer alan 17
restoran zincirinin 2016-2020 yillar1 arasindaki fi-
nansal basarisizlik riskleri, Altman Z, Altman Z’,
Altman Z”, Springate, Fulmer ve Ohlson model-
leri ile hesaplanmistir. Finansal basarisizlik risk
degerleri Tablo 2'de ve Tablo 3’te sunulmaktadir.
Ardindan restoranlarin Covid-19 salgini 6ncesi
donem (2016-2019) ve Covid-19 salgin donemi
(2020) arasindaki finansal basarisizlik riski bag-
laminda istatistiksel olarak anlamli bir fark olup
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olmadig1 Wilcoxon Isaretli Sira Testi ile test edil-
mistir ve bulgular Tablo 4'te sunulmustur.

Finansal Basarisizlik Riskine Ait Bulgular

Restoran zincirlerinin 2016-2020 yillar1 arasin-
da ol¢iilen Altman Z, Altman Z’ ve Altman Z”
modellerine ait degerler Tablo 2’de sunulmak-
tadir. Restoranlarin isimleri alfabetik olarak
kodlanmaistir. Tablo 2’deki degerler incelendi-
ginde finansal basarisizlik riskinin en fazla goz-
lemlendigi modelin Altman Z"" modeli oldugu
saptanmisgtir.

Tablo 2 incelendiginde Altman Z modeline go-
re elde edilen Z degerleri baglaminda analiz sii-
recinde yalnizca bir restoranin (C) tiim yillarda
finansal basarisizlik riski tasimadig1 ve bes resto-

ranin (D, E, G, M ve N) yine tiim yillarda finan-
sal basarisizlik riski tasidig1 gozlemlenmektedir.
Ayrica bes restoranin (B, H, ], K ve L) Z degerleri,
yillar baglaminda baz yillarda finansal basarisiz-
lik riski tasirken baz1 yillarda gri bolgede yer ala-
rak dalgali bir seyir izlemektedir. Restoranlarin
Altman Z degerleri yillar baglaminda incelendi-
ginde, finansal basarisizlik riski tagiyan restoran
sayisinin giiniimiize yaklastikca artis gosterdigi
goriilmektedir. Analize dahil edilen on yedi res-
toran arasinda 2016 yil1 i¢in finansal basarisizlik
riski tagiyan restoran sayismin bes; 2017 yili igin
bes; 2018 y1l1 i¢in alti; 2019 yili igin dokuz ve 2020
yil1i¢in on bir oldugu saptanmustir.

Tablo 2’de Altman Z’ modeline gore analiz sii-
resinde yalnizca bir restoranin (B) gri bolgede

Tablo 2. Restoranlarin Altman Z, Altman Z’ ve Altman Z”” Modellerine Gore Finansal Basarisizlik Risk Degerleri

ALTMAN Z

ALTMAN Z’

ALTMAN Z”

2020 2019 2018 2017 2016 2020 2019

2018 2017 2016 2020 2019

2018 2017 2016

A 050 15 226 350 347 066 176

204 309 3,05 000 004 004 004

0,01

218 255 363 364 372 161 192

2,74 278 283 004 005 007 007 007

383 332 317 339 3,00 300 260

252 274 247 007 006 005 006 0,05

110 052 09 060 158 217 1,81

2,72 232 298

003 004 006 006 0,04

E 018 038 169 165 144 026 0,36

140 138 1,24 0,02 0,02 0,01

0,01 0,01

1,67 289 419 442 508 142 251

349 425 484 001 003 006 002 004

073 068 081 057 068 064 0,61

071 053 065 001 001 001 001 0,01

I | ® |

235 257 535 564 501 190 211

431 454 393 003 003 007 008 0,07

154 123 124 237 273 137 154

182 324 379 001 002 004 006 0,06

1,89 382 427 297 302 145 291

329 235 248 003 0,07 007 004 0,04

262 389 682 657 670 231 354

622 600 614 002 002 004 004 0,04

2,77 262 334 481 504 261 249

316 447 472 002 001 001 004 0,04

162 062 077 082 05 117 049

058 062 043 003 000 001 0,01 0,00

069 169 159 143 169 062 1,62

153 141 166 000 000 000 000 0,00

1,00 15 192 29 308 080 139

167 247 266 001 001 002 003 003

09 168 381 383 399 070 142

315 316 333 000 001 004 004 004

D| V| O Z2|Z2|r | XN|«

157 329 343 337 333 140 299

310 306 302 002 002 003 003 003
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yer aldig1 ve iki restoranin (G ve M) tiim yillar-
da finansal basarisizlik riski tagidig1 goriilmekte-
dir. Buna karsin on restoranin (B, C, D, F, H, [,
J, K, L ve R) Z" degerlerinin, yillar baglaminda
bazi yillarda finansal basarisizlik riski tasidig:
bazi yillarda ise gri bolgede yer aldig1 belirlen-
mistir. Restoranlar Altman Z’ modeli baglamin-
da degerlendirildiginde, 2019 ve 2020 yillarinda
finansal basarisizlik riski tasiyan restoran sayi-
sinin oldukga arttig1 belirlenmistir. Restoranla-
rin 2016, 2017 ve 2018 yillarinda iki restorann fi-
nansal basarisizlik riski tasidig1 gozlemlenirken;
2019 yilinda {i¢ restoranin, 2020 yilinda ise on
bir restoranin finansal basarisizlik riski tagidigi
gozlemlenmektedir.

Tablo 2 degerlendirildiginde Altman Z"" mo-
deli baglaminda tiim restoranlarin tiim yillarda
finansal basarisizlik riski tasidig1 goriilmektedir.
Restoranlarin Altman Z"” modeline gore finansal
agidan basarili olmadig: ve sonraki yillarda fi-
nansal basarisizlik riskinin oldugu belirlenmistir.

Tablo 3'te restoranlarm 2016-2020 yillar1 arasm-
daki hesaplanan Springate, Fulmer H ve Ohlson
degerleri sunulmaktadir. Tablo 3’te yer alan de-
gerler incelendiginde finansal basarisizlik riski-
nin en fazla gézlemlendigi modelin Ohlson mo-
deli oldugu belirlenmistir.

Tablo 3’te Springate degerleri baglaminda alt1
restoranin finansal basarisizlik riski tagimadigi
(B, C, D, H, I ve L) ve ii¢ restoranin (E, M ve N)
tiim yillarda finansal basarisizlik riski tasidig:
saptanmistir. Springate modeline gore glintimii-
ze yaklastik¢a restoranlarin finansal basarisizlik
risklerinin arttig1 gozlemlenmektedir. Analizde
2016 yilinda finansal basarisizlik riski tasiyan
restoran sayisinin iig; 2017 ve 2018 yilinda dort;
2019 yilinda alt1 ve 2020 yi1linda on bir oldugu
tespit edilmistir.

Tablo 3'te Fulmer modeline gore alt1 restoranin
(D, E, G, I, M ve N) finansal basarisizlik riski ta-
s1dig1 ve alt1 restoranin (B, C, H, J, K ve P) tiim
yillarda finansal basarisizlik riski tasitmadig1 be-
lirlenmistir. Restoranlarin H degerleri yillar bag-

Tablo 3. Restoranlarin Springate, Fulmer ve Ohlson Modellerine Gore Finansal Basarisizlik Risk Degerleri

SPRINGATE FULMER OHLSON

2020 2019 2018 2017 2016 2020 2019 2018 2017 2016 2020 2019 2018 2017 2016
A 060 1,75 2,10 2,26 2,12 -2,79 -2,90 -0,13 1,19 1,29 091 108 05 018 0,17
B 1,23 2,23 285 3,17 2,44 4,24 4,68 7,03 6,34 6,72 0,75 0,74 067 049 0,51
c 141 116 1,19 141 1,26 2,00 1,88 1,08 1,56 0,52 0,06 010 0,12 0,11 0,21
D 351 340 4,41 4,13 4,02 -1332 -1536 -20,06 -19,69 -1586 1,00 1,00 1,00 1,00 1,00
E -08 -1,25 068 078 0,82 -3,45 -2,82 -2,04 -2,22 -2,63 09 09 053 059 0,65
F 044 150 1,88 247 3,19 -0,41 0,37 0,94 1,14 0,98 0,74 013 001 059 0,35
G 060 066 1,75 062 1,03 -1,87 -1,96 -2,00 -2,54 -2,71 082 08 066 0,76 0,78
H 08 1,24 1,77 2,00 1,04 1,61 1,76 6,06 6,09 5,33 0,46 042 006 0,03 0,13
| 3,70 4,07 245 533 535 -1,79 -2,10 -1,99 -1,29 -1,52 031 066 044 0,18 0,13
J 0,76 1,60 1,85 1,38 1,38 2,59 6,78 8,19 4,39 3,60 099 100 1,00 099 0,98
K 074 161 256 2,55 2,64 0,37 0,91 2,31 1,94 1,88 065 04 0,11 0,14 0,14
L 1,34 097 1,31 2,88 3,18 -0,30 -0,26 0,53 1,24 -2,03 064 08 09 082 0,51
M -019 -042 -041 -029 -0,84 -534 -5,93 -5,70 -5,60 -5,71 0,41 100 081 09 1,00
N -008 08 078 065 084 -1,53 -1,07 -1,22 -1,28 -1,37 09 097 09 098 097
o 1002 053 081 1,17 1,26 -0,97 -0,28 -0,15 0,77 0,91 0,78 080 063 033 0,33
P -059 048 098 1,13 1,39 0,17 0,86 4,41 4,08 3,99 097 093 10,70 054 045
R 051 168 1,85 191 1,82 -0,82 0,63 0,65 0,53 0,48 087 055 042 045 047
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laminda degerlendirildiginde 2016 yilinda yedj,
2017 yilinda alti, 2018 yilinda sekiz, 2019 yilinda
dokuz ve 2020 yilinda on bir restoranin finansal
basarisizlik riski tasidig goriilmektedir.

Tablo 3’te Ohlson degerlerine gore yalnizca
iki restoranin finansal basarisizlik riski tagima-
dig1 (C ve H) ve alt1 restoranin (D, E, G, ], L ve
N) tiim yillarda finansal bagarisizlik riski tagidi-
g1 saptanmistir. Tablo 3’te Ohlson degerleri yil-
lar agisindan incelendiginde finansal basarisiz-
ik riski tagiyan restoran sayisinin 2016 yilinda
sekiz, 2017 yilinda dokuz, 2018 yilinda on bir,
2019 yilinda on bes ve 2020 yilinda on {i¢ oldugu
belirlenmistir.

Restoranlarin Covid-19 Salgin Oncesi ve Covid-19
Salgin Donemi Arasindaki Farklilk Analizine Ait
Bulgular

Analizde restoranlarin finansal basarisizlik risk
skorlari, Covid-19 salgin 6ncesi donem (2016-
2019 yillar risk skor ortalamast) ve Covid-19 sal-

gin donemi (2020) arasindaki farklilik incelen-
mistir. Orneklem sayisinin 30'dan kiigiik olmast
ve Shapiro-Wilk normallik test sonuglar: geregin-
ce parametrik olmayan farklilik testlerinden Wil-
coxon Isaretli Sira Testi uygulanmistir. Elde edi-
len degerler Tablo 4'te sunulmustur.

Tablo 4 incelendiginde restoranlarin finansal
basarisizlik risk modellerine ait skorlar arasinda
Altman Z, Altman Z’, Springate ve Fulmer mo-
dellerinde salgin 6ncesi ve salgin donemi arasmn-
da 0,05 anlamlilik diizeyinde anlaml: bir farkli-
lik oldugu belirlenmistir. Restoran isletmelerinin
salgin 6ncesi doneme gore salgin doneminde
finansal basarisizlik riski tasiyan isletme sayila-
rinda artis oldugu, modellerin skorlarinda kotii-
lesme yasanarak finansal basarisizlik risklerinin
arttigl gozlemlenmistir.

SONUC

Bu ¢alismada uluslararasi marka degerlendirme
ve strateji gelistirme kuruluslarindan biri olan

Tablo 4. Restoranlarin Covid-19 Salgin Oncesi ve Salgin Dénemi Finansal Basarisizlik Skorlariin Farklilik Analizi Sonuglara

Finansal Basarisizlik Risk Degerleri

Shapiro-Wilk Testi W//COXO,? Isaretl]
Sira Testi
Finansal Stdl
Basarisizlik Dénem Ort. ’ istatistik ~ p-dederi  t-dederi p-dederi
. Sapma

Modelleri
Salgin Oncesi 2,805 1,490 ,959 ,614

Altman Z Skor -3,006 0,003*
Salgin Dénemi 1,590 0,944 ,956 ,564
Salgin Oncesi 2,575 1,231 ,950 ,456

Altman Z’ Skor -3,243 0,001*
Salgin Donemi 1,417 0,777 ,945 ,389
Salgin Oncesi 1725 1,211 ,867 ,020

Springate ’ -3,479 0,001*
Salgin Dénemi 0,824 1,225 ,958 ,594
Salgin Oncesi -0,387 5,432 ,844 ,009

Fulmer -2,107 0,035%*
Salgin DOnemi -1,271 3,877 ,806 ,002
Salgin Oncesi 0,586 0,272 ,884 ,037

Ohlson -1,758 0,079
Salgin Dénemi 0,723 0,295 ,938 ,296

*0,05 diizeyinde anlamlidir.
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Brand Finance tarafindan yayinlanan 2020 Diin-
yada Marka Degeri En Yiiksek 25 Restoran Zinci-
ri listesinde bulunan 17 restoranin finansal basa-
risizlik diizeyleri ve Covid-19 salgininin finansal
basarisizlik risk degerleri {izerindeki etkisi ince-
lenmistir. Bu dogrultuda oncelikle restoranlarin
2016-2020 yillar: arasindaki finansal basarisizlik
riskleri Altman Z, Altman Z’, Altman Z”, Sprin-
gate, Fulmer ve Ohlson modelleri ile dl¢iilmiis-
tlir. Sonrasinda restoranlarin finansal bagarisiz-
lik risk degerleri baglaminda Covid-19 6ncesi
donem ve Covid-19 dénemi arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir farklilik olup olmadig: Wilco-
xon Isaretli Sira Testi ile analiz edilmistir.

Analiz sonuglarina gore restoranlarin tiim mo-
dellere gore finansal basarisizlik risk diizeyleri-
nin giiniimiize yaklastik¢a arttig1 saptanmaistir.
Son yillarda finansal basarisizlik yasayan isletme
sayimnin artmasi sonucu, Skvortsova vd. (2020) ve
Nuriskia (2021) ¢alismalarinin sonuglariyla ben-
zerlik gostermektedir. Restoranlarimn yillar bagla-
minda en fazla finansal basarisizlik riski tagidig:
modeller sirasiyla Altman Z”, Ohlson ve Fulmer
modelleridir. Analize dahil edilen modellerde fi-
nansal basarisizlik riski tagiyan isletme sayinin
en fazla oldugu yilin, Hailu (2020) ve Cladera vd.
(2021) calismalariyla benzer sekilde 2020 y1ili ol-
dugu saptanmistir. Diinyay1 derinden etkileyen
Covid-19 pandemi siireci biitiin sektorleri etki-
ledigi gibi hizmet sektoriinii de etkilemektedir.
Restoranlarin 2019 yilindan 2020 yilina geciste-
ki finansal basarisizlik risk sayilarindaki artisa;
pandemide yasanan kapanmalar, personel ka-
yiplari, insanlarin evde yemek yemeyi tercih et-
mesiyle ihtiya¢ duyulan dijital degisimler, gelir
ve kapasite kayiplari, hammadde tedarik mali-
yetlerinin artmasi ve transferinin zorlasmasi gibi
nedenlerin sebep oldugu diisiiniilmektedir. Ger-
ceklestirilen farklilik analizi sonucuna gore res-
toranlarin finansal basarisizlik risk degerlerinin
Ohlson modeli disinda biitiin modellere gore Co-
vid-19 salgin 6ncesi ve Covid-19 salgin donemi
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir farklilik
bulunmustur. Fark testinden elde edilen sonug-
lar, finansal basarisizlik risk modellerinden elde
edilen 2016’dan 2020’ye yaklastik¢a artan iflas
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riski tasiyan isletme sayisindaki artisi destekle-
mektedir. Bagka bir ifadeyle salgin doneminde
isletmelerin finansal bagarisizlik risk skorlarimin
onceki yillara gore kotiilestigi ve cok daha fazla
isletmenin finansal basarisizlik riskiyle kars1 kar-
stya kaldiklar1 saptanmustur.

Yogun rekabet ortamindaki restoranlar, riskle-
re kars1 oldukga duyarli, yogun isglicii gerekti-
ren, talebin hizla degistigi ve arzin da ayni hizla
talebe uyum saglamasini gerektiren bir sektor-
diir. Restoranlarin 6zellikle pandemi siirecinde
varliklarini devam ettirebilmeleri i¢in etkin bir
finansal yonetim anlayisini benimsemeleri ge-
rekmektedir. Restoranlarin isletimi, kapanma
siireclerinde insanlarin yemek yeme aliskanlik-
larini degistirerek online satislara yonelmesi so-
nucunda alternatif satis yontemlerinin giindeme
gelmesi, stoklarin yonetimi, meniiniin gesitlili-
§i, miisteri tatmini gibi bir¢ok konunun siirekli
kontrol edilmesi gerekmektedir. Ayrica finansal
basarisizlik riskini etkileyen likidite, karlilik ve
O0deme giicii ile ilgili finansal oranlar1 diizenli
olarak takip etmeleri finansal basarisizlik riskini
ongorerek 6nlem almalarina yardimci olabilecegi
diistintilmektedir.

Sonug olarak, elde edilen bulgularin Covid-19
salgininin finansal basarisizlik riski tizerindeki
etkisini ortaya koymas: agisindan alan yazina,
restoran sektoriine ve sektdrde yer alan paydas-
lara yonelik katk: saglayacag: diistiniilmektedir.
Calismanin bazi kisitlar1 bulunmaktadir. Ca-
lisma verisine eksiksiz ulagilabilen 17 restoran
zinciri tizerinde gergeklestirilmistir. Gelecek ¢a-
lismalarda Covid-19 salginin uzun vadeli etkisi
diistniildiigiinde 6rneklem sayist kiigiik, orta ve
biiytik 6lgekli restoranlar dahil edilerek genisleti-
lebilir ve daha kapsamli sonuglar elde edilebilir.
Ayrica sektor ¢alisanlariyla yiiz yiize goriismeler
yapilarak restoranlarin finansal basarisizliklari-
nin nedenleri olarak goriilen ¢alisanlarin bilgi ve
tecriibe eksiklikleri, yonetim yetersizlikleri, re-
kabetin dikkate alinmamasi gibi i¢sel etkenlerin
yaru sira dogal olaylar, tedarikgiler, pazar trend-
leri, yiliksek vergilendirmeler, politik engeller ve
teknoloji gibi digsal etkenlerin de belirlenmesinin
faydali olacag diisiiniilmektedir.
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GIRIS

oz

Turkiye’nin en 6nemli gelir kaynaklarindan biri olan turizm sektériinde gelecek donemlerdeki olasi turizm
talebinin belirlenmesi; kaynaklarin dagitiimasi ve planlanmasi, dogru fiyat politikalarinin tespit edilmesi ve
uygun pazarlama tekniklerinin secilmesi acgisindan 6nem arz etmektedir. Bu nedenle, bu calismada Ekim
2021 ve Eyliil 2022 (2021:10-2022:09) tarihlerindeki Tiirkiye'ye yonelik turizm talebinin tahmin edilmesi
amaclanmistir. Bu baglamda turizm talebinin tahmin edilmesinde vekil degisken olarak 1990:01 - 2021:09
zaman araliginda Turkiye'ye gelen turist sayilari verileri kullaniimistir. Belirtilen donemde gerceklesmesi bek-
lenen turizm talebinin tahmin edilmesinde Box-Jenkins yontemi altinda ele alinan ARIMA (entegre otoregresif
hareketli ortalama modeli) ve SARIMA (mevsimsel entegre otoregresif hareketli ortalama modeli) modelleri
uygulanmistir. Calismanin sonucunda en iyi uyum gosteren modelin, SARIMA (2,1,2) (2,1,0) modeli oldugu
belirlenmistir. Calismada ayrica gelecek 12 aya yonelik 6ngorii yapilmistir.

ABSTRACT

Tourism is one of the most important income sources of Tiirkiye. Therefore, determining the probable tourism
for the country in future is critical for the distribution and planning of resources, determination of right price
policies and selection of appropriate marketing techniques. In this respect, this study aims to estimate the
tourism demand for Turkey in the period of October 2021 and September 2022 (2021:10-2022:09). The data-
set included the number of tourists coming to Tiirkiye between 1990:01 - 2021:09 as proxy variable to predict
the tourism demand. Two models of Box-Jenkins method namely ARIMA (integrated autoregressive moving
average model) and SARIMA (seasonally integrated autoregressive moving average model) models were app-
lied to estimate the expected tourism demand in the stated period. The study reveals that the model with the
best fit is the SARIMA (2,1,2) (2,1,0) model. The study also offers a forecast for the coming 12-month period.

daki turizm iiriinlerini satin alma ve kendi iilke-
leri disindaki hizmetler sektoriinden yararlanma

Turizmde var olan {iriin ve hizmetlerden yarar-
lanmak isteyen kisilerin, bu {iriin ve hizmetleri
satin almaya yetecek kadar gelirlerinin ve bos za-
manlarinin olmasi durumunda ortaya ¢ikan satin
alma istegine turizm talebi denir. D1s turizm tale-
bi ise dis {ilke yerlesiklerinin kendi iilkeleri digin-

faaliyeti olarak degerlendirilebilir. Ulke igindeki
yerlesiklerin belirli bir satin alma giiciiyle mal ve
hizmetlerden faydalanmasi da gerceklesen ig tu-
rizm talebidir.

Turizm sektorii, gida, ulasim, hizmetler gibi
bir¢ok sektorle ileri ve geri baglantilara sahip ol-
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dugundan, kendisiyle birlikte bir¢ok sektorde de
onemli derecede gelir yaratic etkiye sahiptir. Bu-
na ilave olarak, dis turizm ayni zamanda tilkeye
doviz girisi saglayarak ddemeler bilangosundaki
agiklarin kapanmasinda rol oynamaktadir. Bu
baglamda kiiresellesen diinyada sadece i¢ turizm
talebi yaninda, dis turizm talebine yonelik olarak
da turizmde kaynak ve pazarlama planlamasi
yapmak 6nem arz etmektedir. Bu baglamda Cho
(2003) calismasinda turizm talebine yonelik tah-
min ¢alismalarinin kaynak planlamasi agisindan
Onemine dikkat cekmektedir.

Tiirkiye’'de turizm sektoriiniin, {ilkenin hem
konumu hem de iklimi itibariyle 6nemli 6l¢tide
talep gordiigii ve iilkedeki en 6nemli gelir kay-
naklarindan biri oldugu ifade edilebilir. Turizm
talebini etkileyen faktorler ise goreceli fiyatlar,
destinasyonun 0Ozellikleri, turistlerin gelirleri,
beklentiler, siyasi ve politik riskler, teror ve ben-
zeri unsurlar olarak siralanabilir. Tiirkiye'de tu-
rizm sektoriinde yillara gore turist sayisi ve tu-
rizm gelirleri rakamlar1 degerlendirildiginde,
200071 yillara kadar bu alanda hizli bir biiytime
oldugu gozlemlenmektedir. Bununla birlikte
2001 yilinda yasanan 11 Eyliil saldirilari, 2002
Irak Savasgi, 2003 yilinda yasanan SARS salgini
ve 2008 ABD Mortgage krizi gibi etkenler turizm
sektoriinii de etkilemistir (Cuhadar 2006). 2019
yilinda baglayan ve giiniimiizde de etkileri de-
vam eden COVID-19 salgininin da turizm sekto-
riinde ekonomik etkilerinin oldugu ve bu etkile-
rin halen hissedildigi gortilmektedir. Son olarak
24 Subat 2022 tarihinde baslayan Ukrayna-Rusya
savasinin da Tiirkiye turizm talebine etki edebi-
lecegi dngoriilebilir. Turizm talep tahmini sonug-
lar1 her ne kadar gerceklesenle birebir ortiismese
de iktisadi karar birimlerine yol gosterici olabil-
mektedir. Bu nedenle 2022 y1li turizm sezonunda
olas1 turizm talebinin belirlenmesine odaklanan
bu calismanin, tilkemizde turizm arzina katkida
bulunan devlet, isletme ve bireylerin kararlar:
acgisindan 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.

Turizm talebini etkileyen faktorler degerlendi-
rildiginde, Aydin vd. (2015) ¢alismalarinda bu
konuda en ¢ok ele alinan degiskenleri lojistik ma-
liyetleri, doviz kurlari, milli gelir ve fiyatlar ola-
rak belirtmiglerdir. Bununla beraber, tatil amach
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turizmle ilgili turizm talebinin fiyat esnekliginin
yiiksek oldugu belirlenmistir (Bull 1995; Cuha-
dar 2006). Bu baglamda Tiirkiye'de son donemde
yasanan doviz kurlarindaki yabanci paranin de-
ger kazanmasinin turizm talebi {izerinde olumlu
etkileri olabilecekken, enflasyon ve lojistik mali-
yetlerindeki artigin turizm talebine olumsuz et-
kilerinin olmas1 muhtemeldir. Bu nedenle dogru
fiyat belirleme agisindan olasi talep miktarinin
tahmin edilmesi 6nem arz etmektedir.

COVID-19 salgin1 sonrast salgin kisitlamalari-
nin kaldirilmasi, kurlarin yiikselmesi sonrasi Tiir-
kiye turizminin goreceli olarak ucuz hale gelme-
si, lilkenin bir turizm destinasyonu olarak avan-
tajlar1 ve T. C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1'nin
bu dénemde gergeklestirmis oldugu tanitim
faaliyetleri, 2022 sezonunda Tiirkiye’yi, ziyaret
edecek olan turist sayisinda artis beklentisi olus-
turmustur. Bu nedenle bu ¢alismada Tiirkiye’ye
Ekim 2021-Eyliil 2022 (2021:10-2022:09) done-
minde aylik olarak gelebilecek turist sayilarinin
tahmin edilmesi amac¢lanmistir. Calisma sonu-
cunda elde edilecek bulgularin beklentilere uy-
gunlugunun iilkede turizm sektoriinde politika
iireten birimlere ve yoneticilere yol gosterici ol-
mas1 hedeflenmektedir. Bu dogrultuda, ¢alisma-
da Oncelikle turizm talebi tahmini ¢aligsmalarin-
da kullanilan degiskenler ve yontemlerle ilgili
olarak alanyazin taramasi sunulmaktadir. Daha
sonra belirtilen donemdeki turizm talebini tah-
min etmek i¢in kullanilan Box-Jenkins yontemi
aciklanarak uygulama sonucunda elde edilen
bulgular raporlanmaktadir.

ALANYAZIN TARAMASI

Son yillarda turizm talep tahminleri iizerine ya-
pilan teorik ve uygulamali calismalarin arttig:
gozlemlenmektedir. Bu ¢alismalarda turizm tale-
bi gostergeleri oncelikle turist sayisi, otellerdeki
konaklama sayisi, doluluk orani, mikro olgekte
ziyaretgi sayisi, turist harcamasi, yemek harca-
masi, alisveris harcamasi, turizm geliri, turizm
istihdami, turizm ihracat1 ve ithalat1 gibi degis-
kenlerin vekil degisken olarak kullanildig: tespit
edilmistir. Law (2000), Turner ve Witt (2001) ve
Lim vd. (2009) vekil degisken olarak ¢alismala-
rinda gelen turist sayisin1 kullanmislardir. Yiik-
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sel (2007) ve Soysal ve Omﬁrgénﬁlgen (2010)
mikro 6lgekli bazi otellerdeki konaklama sayisi-
n1; Law (1998) doluluk oranini, Chen (2000) ise
baz: turistik yerlere gelen ziyaretci sayist goster-
gelerini vekil degisken olarak ele almiglardir. Uy-
sal ve El Roubi (1999) ise ¢alismalarinda turizm
talebini turist harcamalariyla 6l¢miislerdir. Au ve
Law (2002) turistlerin yemek harcamalarini, Law
ve Au (2000) aligveris harcamalarini, Akal (2004)
turizm gelirlerini, Smeral (2004) turizm ihracat
ve ithalatin1 turizmde talep degiskeni olarak kul-
lanmislardir. Aydin vd. (2015) ¢alismalarinda tu-
rizm talebinin daha ¢ok turizm geliri, konaklama
sayisi ve turist sayis1 degiskenleriyle temsil edil-
digini belirtmislerdir.

Talep tahmini galismalar: genellikle geleneksel
arastirma yontemleri olan nitel ve nicel analizle-
re dayanmaktadir. Prideaux, Laws ve Faulkner
(2003) ve Schwartz ve Cohen’nin (2003) ¢aligsma-
lar1 nitel yontemlere 6rnek olarak gosterilebilir.
Prideaux vd. (2003) calismalarinda nitel analiz
yontemlerinden biri olan vaka calismasi (case
study) yontemini kullanarak sektorde yasanabile-
cek olas1 kriz senaryolari tizerine turizm talebini
tahminlemeyi amaglamislardir. Schwartz ve Co-
hen (2004), calismalarinda simiilasyon tahmin-
leme programi araciliiyla 57 otel yoneticisinin
0znel talep tahminleri ile olasi taleplerin belirlen-
mesine yonelik bir uygulama yapmislar, ancak
kullanilan tahmin programinin tahmin belirsizli-
gi tizerinde herhangi bir etkisinin olmadigim tes-
pit etmiglerdir.

Nicel yontemlere 6rnek olarak ise zaman se-
rileri analizi (Soysal ve @mﬁrgbnﬁlgen 2010) ve
panel veri analizleri (Karaoglu 2019) gosterilebi-
lir. Bunlara ek olarak modern yontemlerden ya-
pay sinir aglar1 (YSA) yontemiyle talep tahmini
yapan ¢alismalarin sayis1 da oldukga fazladir.
Law (1998), Law (2000), Uysal ve El Roubi (1999),
Glingor ve Cuhadar (2005), Cuhadar ve Kayacan
(2005), Cuhadar (2013) gibi calismalar YSA yon-
temiyle turizmde talep tahmini gergeklestiren
calismalara ornek olarak gosterilebilir. Cuhadar
(2013) galismasinda 2013 yil1 igin dis turizm tale-
bini radyal tabanli fonksiyon, ¢ok katmanli ileri
beslemeli, zaman gecikmeli YSA modelleri araci-
ligiyla tahmin etmis, ¢alismasinin sonucunda en
dogru modelin ¢ok katmanli ileri beslemeli YSA

modeli ile elde edildigine ulasmistir ve bu tiir ¢a-
lismalarmn yoneticiler agisindan yol gosterici ol-
duguna dikkat cekmistir.

Turizm talep tahminlerinde ayrica otoregresif
gecikmesi dagitilmis sinir testleri (ARDL), hata
diizeltme modelleri (ECM) ve vektor otoregresif
modellerde (VAR), kullanilan degiskenin dura-
ganlik ve igsellik 6zelliklerine gore tercih edilen
zaman serisi analizleri olarak kullanilmaktadir.
Bu baglamda turizm talebinin tahmin edilme-
sinde, Song ve Witt (2000) ve Kulendran ve Witt
(2003) calismalarinda ECM modellerini kulla-
nirken, Song, Wong ve Chon (2003) ARDL mo-
delini; Shan ve Wilson (2001) ise VAR modelini
uygulamisglardir.

Zaman serisi analizleri altinda uygulanan tu-
rizm talebi tahmin yontemlerinden bir digerinin
ise Box ve Jenkins (1970) tarafindan 6nerilen En-
tegre otoregresif hareketli ortalama (ARIMA) mo-
delleri oldugu gozlemlenmistir. Turizm verileri
genellikle mevsimsellik icerdiginden mevsimsel
ARIMA (SARIMA) modellerinin de siklikla ter-
cih edilen yontemlerden biri oldugu soylenebi-
lir. Chen (2000), Burger vd. (2001), Cho (2001),
Goh ve Law (2002), Smeral ve Wiiger (2005), Lo-
ganathan ve Yahaya (2010), Chun-Fu vd. (2012)
turizm talep tahminlerini ARIMA modelleriyle
gerceklestirmislerdir. Goh ve Law (2002) tahmin
yontemleri arasinda en iyi performansin ARI-
MA modeliyle elde edildigini belirtirken, Smeral
ve Wiiger (2005) ARIMA ve SARIMA modelleri
arasinda tahmin giivenilirligi agisindan herhan-
gi bir fark olmadigini belirtmislerdir. Burger vd.
(2001), Cho (2003) ve Chun-Fu vd. (2012) ¢alis-
malarinda ARIMA modellerinin yani sira yapay
sinir aglar1 (YSA) yontemini de uygulamislar ve
calismalari sonucunda en iyi performansin YSA
modellerinde elde edildigini belirtmislerdir.

Cuhadar (2014), Mugla iline yonelik dis turizm
talebini Ustel Diizlestirme ve Box-Jenkins yon-
temleriyle tahminlemis, ¢alismasinin sonucun-
da en basarili tahmini Holt-Winters yonteminin
verdigini gostermistir. Loganathan ve Yahaya
(2010) zaman serileri ¢alismalarinin ve 6zellikle
Box-Jenkins yonteminin turizm talebi tahminle-
me yontemleri arasinda kullanilan 6nemli yakla-
simlardan biri oldugunu vurgulamistir. Cuhadar
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vd. (2020) Tiirkiye’de i¢ turizm talebini tahmin-
lemeye yonelik yapmis olduklar: ¢alismalarinda
Ustel Diizlestirme ve Box-Jenkins yontemini kul-
lanmislar, Box-Jenkins yonteminin tahmin {iret-
mede daha basarili performans gosterdigi sonu-
cuna ulasmislardir. Ayrica ¢alismalarinda Box-
Jenkins yonteminin kisa ve orta donem tahmin-
lerindeki basarisi, ¢alisilan modelin denetiminin
her asamada saglanabilmesi gibi {istiinliiklerine
de dikkat ¢cekmislerdir. Tim bu nedenlerle tu-
rizm sektoriiniin mevsimsellik barindiran seriler
icermesine bagli olarak bu ¢alismada Tiirkiye'nin
bahsedilen donemdeki turizm talebi Box-Jenkins
yontemi araciligiyla tahminlenmistir. Yapilan
alanyazin taramasinda turizm talep degiskeni
olarak en sik kullanilan degiskenin turist sayis:
oldugunun tespit edilmesi ve serinin mevsimsel-
lik icermesinden hareketle bu ¢alismada SARI-
MA modeli tercih edilmistir.

Soysal ve Omiirgéniilsen (2010) ise zaman se-
risi analizlerinden Holt ve Winter yontemini kul-
lanarak 2000-2007 yillar1 arasinda Tiirkiye'de tu-
rizm isletme belgesine sahip olan tesislerde ko-
naklayan turist sayisi1 verilerine dayanarak 2008
yilinin ilk yarisindaki turist sayisini tahmin et-
meyi amaglamislardir. Calismalarinin sonucun-
da Winter yonteminin sonuglarinin daha giiveni-
lir olduguna ulasmaislardir. Yiiksel (2007) ve Lim
vd. (2009), Winter yonteminin basarisina dikkat
ceken diger calismalardir. Yiiksel (2007) ise mik-
ro olarak talep tahmini yapmis, Ankara’da faali-
yet gosteren bes yildizli bir oteli 6rneklem olarak
se¢mis ve ¢alismasinda Winter yonteminin yani
sira yargisal tahmin yontemini kullanmistir. Lim
vd. (2009) Yeni Zelanda’daki konaklama sekto-
riindeki turist sayisin1 gézlem olarak almislar,
talep tahminlerinde Holt-Winter ve Box-Jenkins
ARMA modelleri yéntemini kullanmislar, Win-
ter yonteminin basarisina dikkat ¢cekmekle birlik-
te ARMA modelinin de giivenilir sonuglar verdi-
gini raporlamislardir.

YONTEM

Bu calismanin amaci 1990:01-2021:09 tarihleri
arasinda toplam 381 ay1 igeren veri seti kullana-
rak Tiirkiye’ye gelen turist sayilar1 hakkinda ge-
lecege yonelik 6ngoriide bulunmaktir. Bu amag
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dogrultusunda Tiirkiye’ye gelen turist sayis1 ve-
kil degisken olarak kullanilmis ve bu degiskene
ait verilen T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'nin
ve Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun (TUIK) resmi
internet sitelerinden elde edilmistir. Arastirma
kapsaminda incelenecek verinin mevsimsellik
Ozelligine bagli olarak calismada iki farkli yon-
tem kullanilmustir. Oncelikle cesitli 6lgiitler temel
almarak mevsimsellik arindirilmadan mevcut se-
ri tizerinden SARIMA, sonra mevsimselligi arin-
dirilmus seri tizerinden de ARIMA yontemi ile iki
farkli model kurulmustur. Bu iki model kendi
aralarinda karsilastirilarak en iyi uyum gosteren
model iizerinden 12 aylik gelecege yonelik 6ngo-
rii yapilmustir. Diger bir ifadeyle, 1990:01-2021:09
tarihleri arasinda Tiirkiye’ye gelen turist sayila-
rinin logaritmasi alinmais; degerleri incelendik-
ten sonra mevsim etkisini igeren orijinal hali ve
mevsim etkisinden arindirilmig hali incelenerek
her iki yontem i¢in bilgi olgtitleri yardimiyla en
anlamli modeller belirlenmistir.

Incelenen degiskenler cesitli birim kok testle-
ri yardimiyla diizeyde duragan olmadigindan
model seciminde mevsim etkisini iceren hali i¢in
mevsimsel ARIMA (p,d,q) (P,D,Q)s ve mevsim
etkisinden arindirilmis hali i¢gin ARIMA (p,d,q)
modeli tercih edilmistir. Her iki yontem igin be-
lirlenen en anlamli iki model gesitli dl¢iitler yar-
dimiyla karsilastirilarak en iyi uyum gosteren
model secilmis ve bu model yardimiyla 2021:10-
2022:09 tarihleri arasinda gelecege yonelik 12 ay-
lik dénem Ongoriilmiistiir. Bu degerlere gesitli
doniisiimler yapilarak 12 aylik Tiirkiye'ye gelen
turist say1st tahmin edilmistir.

Entegre otoregresif hareketli ortalama (ARI-
MA\) siireci diizeyde duragan olmayip fark ala-
rak duragan hale gelen serilere uygulanan sii-
rectir. Zaman serisindeki herhangi bir gozlem
degeri sabit terim, ge¢mis donem gozlem deger-
leri, simdiki ve ge¢mis donem hata terimleri ile
olusturulan model yardimiyla tahmin edilmek-
tedir. ARIMA (p,d,q) gosteriminde p otoregresif
siirecin mertebesini yani modeldeki AR gecikme
sayisini, q hareketli ortalama siirecin mertebesini
yani modeldeki MA gecikme sayisini ve d ise se-
rinin kag kez farki alindiginda duragan hale gel-
digini yani tiimlegsme derecesini gostermektedir.
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Buna gore en genel haliyle ARIMA modeli Esitlik
1'deki gibi yazilmaktadir.

AdYt =u + (let_l + azyt-_z + -+ ath_p + ﬂlgt—l

+ Prgrp + o+ PaErg T & (1)

Burada p sabit terimi, a AR parametrelerini,
p MA parametrelerini ve £t~N(0,0?) temiz dizi
ozelliginde hata terimini gostermektedir. Incele-
nen seriyi modellemeden 6nce birim kok testleri
yardimiyla tiimlesme derecesi belirlenir. Burada
en 6nemli konu p ve q parametrelerinin en opti-
mal sekilde Akaike (AIC) veya Schwarz (SIC) bil-
gi kriterlerine gore belirlenmesidir. Eger seri dii-
zeyde duragan olursa (d = 0) ARIMA (p,d,q) mo-
deli ARMA (p,q) modeli haline ddniisiir. Seri bi-
rinci dereceden entegre ise birinci fark degerleri,
ikinci dereceden entegre ise ikinci fark degerleri
ve d. dereceden entegre ise d. fark degerlerine
gore model kurulur. Model kurulduktan sonra
otokorelasyon, degisen varyans gibi kontrol edil-
mesi gereken varsayimlarin da kontrol edilmesi
gerekir (Colak 2013; Mert ve Caglar 2019).

Mevsimsel entegre otoregresif hareketli ortala-
ma (SARIMA) siirecinde ise incelenen seri aylik
veya mevsimlik oldugunda birbirini takip eden
donemlerde periyodik dalgalanmalar sergiliyor-
larsa seride mevsimsel etkinin oldugunu goster-
mektedir. Diizeyde duragan olmayan seri ayni
zamanda mevsim etkisi igeriyorsa seriyi dura-
gan yapabilmek i¢in mevsimlik diizeyde fark:
alinmalidir. Bu durumda olusturulan siire¢ mev-
simsel ARIMA (p,d,q) (P,D,Q)s ya da SARIMA
(p,d,q) (P,D,Q) seklindedir. Burada P mevsim-
sel otoregresif siirecin mertebesini, Q mevsim-
sel hareketli ortalama siirecinin mertebesini, D
duragan oluncaya kadar ki mevsimsel fark dere-
cesini ve s ise mevsim periyodunu gostermekte-
dir. Eger seri aylik ise s = 12, mevsimlik ise s = 4
olmaktadir. Bu bilgiler 1s181nda en genel haliyle
SARIMA modeli Esitlik 2’deki gibi yazilmaktadir
(Cuhadar 2006; Mert ve Caglar 2019; Onen 2020).

ap(B°)ARY, = fo(B)e, @

UYGULAMA SONUCLARI

Incelenen serinin 6zelliklerini daha iyi incele-
mek, varyans: sabitlemek ve aykiri gozlemlerin
etkilerini azaltmak amaciyla serinin logaritmasi
(LNTS) alinmis ve yeni seri analizin birinci kis-
minda kullanilmistir. Logaritmasi alinmis serinin
grafigi incelendiginde serinin mevsimsellik iger-
digi gozlemlendiginden en ¢ok tercih edilen Cen-
sus X13 yontemi ile mevsimsellikten arindirilmis
(LNTS_X13) ve yeni seri, analizin ikinci kisminda
kullanilmistir.

Analizde logaritmas: alinmis degiskenlerin du-
raganlik derecesinin belirlenmesi amaciyla mev-
simsellik iceren LNTS serisi icin HEGY mevsim-
sel birim kok testi, mevsimsellikten arindirilmis
LNTS_X13 serisi igin Augmented Dickey Fuller
(ADF) ve Phillips Perron (PP) birim kok testle-
ri uygulanmistir. Incelenen degiskenin hesap-
lanan ADF ve PP birim kok test istatistigi olasi-
lik degerleri Tablo 1'de, HEGY mevsimsel birim
kok test istatistigi olasilik degerleri Tablo 2'de
verilmektedir.

Serinin incelenen zaman araliginda siireci ince-
lendiginde artan yonde bir trend ve sabit terim
oldugundan dolay1 birim kok testlerinden trend
ve intercept modeli tercih edilmistir. Tablo 1 ince-
lendiginde degiskenin diizey halinde hesaplanan
olasilik degerleri 0,05 degerinden biiytiik oldu-
gundan “seri birim kok icerir” seklindeki HO hi-
potezi reddedilememistir. Ancak serinin birinci
farki alindiginda ise hesaplanan olasilik deger-
leri 0,05 degerinden kiiciik ¢iktigindan HO hipo-
tezi ylizde 5 anlamlilik diizeyinde reddedilmis-
tir. Yani mevsimsellikten arindirilmis logaritmik
serinin birinci farkinda (I(1)) duragan oldugu
goriilmektedir.

Serinin siireci incelendiginde artan yonde bir
trend, sabit terim ve mevsimsel kukla oldugun-

Tablo 1. Degiskenin ADF ve PP Birim Kok Test Istatistik Ola-
silik Degerleri

ADF PP

Degisken Diizey 1. Fark Diizey 1. Fark Duraganlik Derecesi

LNTS_X13 0,0745 0,0000*  0,0603  0,0000* 1(1)

* Hgili serilerin hangi seviyede duragan oldugunu gostermek-
tedir.
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Tablo 2. Degiskenin HEGY Mevsimsel Birim Kok Test Istatistik
Olasilik Degerleri

Degisken Hipotez Diizey 1. Fark Duraganhi
(Lag =3) (Lag =2) Derecesi
Mevsimsel Olmayan Birim Kok (Sifir Frekans) 0,0171* 0,0056*
Mevsimsel Birim Kok (2 aylik Déngii) 0,0234* 0,0043*
Mevsimsel Birim Kok (3 aylik Dongii) 0,0000* 0,0000*
LNTS 1)
Mevsimsel Birim Kok (4 aylik Déngii) 0,0000* 0,0002*
Mevsimsel Birim Kok (6 aylik Dongii) 0,0000* 0,0000*
Mevsimsel Birim Kok (12 aylik Déngii) 0,2598 0,0000%

* {lgili serilerin hangi seviyede duragan oldugunu gostermek-
tedir.

dan dolay1 mevsimsel birim kok testlerinden
intercept, trend ve seasonal dummies modeli tercih
edilmistir. Tablo 2 incelendiginde diizey halinde
optimal gecikme uzunlugu (lag) 3 iken degiske-
nin 12 aylik déngii durumunda (ceyrek frekans-
larda) hesaplanan olasilik degeri 0,05 degerinden
biiyiik oldugundan “seri mevsimsel birim kok
icerir” seklindeki HO hipotezi yiizde 5 anlamli-
lik diizeyinde reddedilememistir. Ancak serinin
birinci farki alindiginda optimal lag 2 iken ince-
lenen tiim dongii durumlarinda hesaplanan ola-
silik degerleri 0,05 degerinden kiiciik ciktigindan
HO hipotezi yiizde 5 anlamlilik diizeyinde redde-
dilmistir. Yani logaritmik serinin birinci farkinda
(I(1)) duragan oldugu goriilmektedir.

Incelenen serinin her iki yontem i¢in duragan-
lik dereceleri belirlendikten sonra ¢esitli 6l¢iitler
yardimiyla seriler i¢in en anlamli ARIMA(p,d,q)
ve SARIMA(p,d,q)(P,D,Q) model kurulma asa-
masina gecilmistir. Model kurma asamasinda t
ve F testlerinin istatistiksel olarak anlamli olup
olmadig1, modelden elde edilen hata degerleri
yardimi ile hata kareler ortalamasinin karekokii
(RMSE), modellerin duraganlik ve ¢evrilebilirlik
kontrolleri tek tek incelenmistir. Bu sartlar1 sag-
layan modeller arasinda 6l¢iitlere gore en anlam-
It model her iki durumda belirlenerek birbirleriy-
le karsilagtirilmistir. Analiz sonucu ARIMA ve

Tablo 3. Bilgi Kriterlerine Gore Serilerin ARIMA ve SARIMA
ile Modellenmesi

Degisken En Anlamli Model AIC Degeri SIC Degeri RMSE
LNTS SARIMA (2,1,2)(2,1,0) -3,5746 -3,5089 0,0367
LNTS_X13 ARIMA (2,1,2) -2,8868 -2,8363 0,0536

82 o Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi

SARIMA i¢in en anlamli modelin 6l¢iit degerleri
Tablo 3’te verilmektedir.

Kullanilan programda otomatik model segi-
mi yapildiginda ARIMA ve SARIMA yontem-
leri i¢in Olgiitleri saglayan en anlamli modeller
belirlenmistir. Kurulan en anlamli modellerde
tim katsayilar ile model istatistiksel olarak an-
lamli bulunmus, RMSE degeri 0’a yakin ¢ikmis
ve duraganlik ile ¢evrilebilirlik i¢in gerekli sart1
sagladig1 kontrol edilmistir. En anlamli modeller
kendi arasinda kiyaslandiginda, incelenen seri
mevsimsellik icerdiginden en iyi uyum gosteren
modelin SARIMA (2,1,2)(2,1,0) mevsimsel enteg-
re otoregresif hareketli ortalama modeli oldugu
tespit edilmistir.

dints = 0,689Ints;_; — 0,791Ints,_, + 0,551Ints;_4; -

+ 0,387Ints;_,4 — 0,903¢,_1 + 0,846¢_, + &

Model belirlendikten sonra gelecege yonelik
ongoriide kullanilmasi i¢in hata terimleri arasin-
da Lagrange Multiplier (LM) testi ile otokorelas-
yon ve White testi ile degisen varyans olup olma-
dig1 ayrica kontrol edilmistir. LM = 0,289 ve Whi-
te = 0,174 test olasilik degerleri 0,05 degerinden
biiyiik ¢iktigindan modelden elde edilen hata te-
rimleri arasinda “otokorelasyon yoktur” ve “de-
gisen varyans yoktur” seklinde kurulan HO hipo-
tezleri reddedilemedigi icin siirecte otokorelas-
yon ve degisen varyansin olmadig goriilmiistiir.
Elde edilen hata, gercek ve tahmin ile tahminin
istatistiksel degerleri Sekil 1'de gosterilmektedir

Sekil 1 incelendiginde, hata degerlerinin 0 ci-
varinda yayilmasi, gercek ve tahmin degerlerinin
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Tablo 4. SARIMA (2,1,2) (2,1,0) Modeline gore 12 Aylik Ongbrﬁ
Sonuglar:

Dénem (Ay) LNTSF TSF
2021:10 6,6737 4717347
2021:11 6,3883 2444991
2021:12 6,3313 2144155
2022:01 6,2993 1991839
2022:02 6,2801 1905872
2022:03 6,3654 2319487
2022:04 6,4744 2981559
2022:05 6,5913 3901871
2022:06 6,6404 4369664
2022:07 6,7395 5488770
2022:08 6,7536 5669922
2022:09 6,6935 4937114

birbirine ¢ok yakin seyir izlemesi, analiz sonucu
secilen SARIMA (2,1,2) (2,1,0) modelinin uygun-
lugunu dogrulamaktadir. Bu bilgiler 1s181nda se-
cilen en iyi uyum gosteren modele gore, gelece-
ge yonelik 6ngorii yapilabilecegi tespit edilmis,
dinamik tahminleme ile 2021:10-2022:09 d6nem-
leri aras1 gelecege yonelik 12 aylik Tiirkiye’ye
gelen turist sayis1 6ngorii degerleri Tablo 4'te
gosterilmistir.

Tablonun LNTSF siitunundaki degerler SA-
RIMA (2,1,2)(2,1,0) modeli ile bulunmus ve bu
degerlerin anti logaritmas1 alinarak 12 aylik
Tiirkiye’ye gelen turist sayilar1 (TSF) tahminleri
hesaplanmigtir.

SONUC

Turizm sektorii gerek diger bir¢ok sektor ile ge-
ri ve ileri baglantilara sahip olmasi, gerekse Tiir-
kiye gibi gelismekte olan iilkelerin basta igsizlik
ve cari acgik gibi yapisal temel ekonomik sorun-
larinin giderilmesinde 6onemli katkilar sunma-
st nedeniyle onemli ve etkili bir sektordiir. Yine
gelismekte olan iilkelerde ekonomik biiyiimenin
gerceklestirilmesi ve istikrarli hale getirilmesin-
de, bolgesel gelismislik farklarinin ve yoksullu-
gun azaltilmasinda turizm sektoriiniin ve faali-
yetlerinin katkis1 6nemlidir. Diger taraftan doviz

kazandiric1 sektorler agisindan degerlendirildi-
ginde, turizm sektdriinde kazanilan dovizin ma-
liyetinin ¢ok daha az olmas: ve diger sektorlere
kiyasla ¢ok daha fazla yerli girdi kullanmasi, tu-
rizmin Onemine isaret etmektedir.

Tim bu avantajlarina karsin turizm sektorii;
¢ok yiiksek miktarda sabit sermaye yatirimi ge-
rektirmesi, hizmetler sektoriiniin igerisinde ba-
rindirdig1 basta ekonomik soklar ve siyasi an-
lasmazliklar gibi dissal siireclerden etkilenme
potansiyelinin yiiksek olmas1 gibi sebeplerle
esasli bir planlamaya gereksinim duymaktadair.
Bu baglamda turizm sektoriinde yapilacak ya-
tirimlarin bu siiregleri de dikkate alarak verimli
bir sekilde yapilmasi 6nem arz etmektedir. Diger
taraftan turizm sektoriine yapilacak bagta tesvik
uygulamalar1 olmak {izere devlet tarafindan uy-
gulanacak turizm politikalariin etkinligi tilkeye
gelecek turist sayisinin dogru ve etkin bir tahmi-
nini zorunlu kilmaktadir.

Ozellikle 2019 yilinin Aralik ayida baslayan
COVID-19 salgimninin hemen hemen tiim sektor-
lerde yaratmis oldugu daralma, gelecege yonelik
bu tiir tahminlerin yapilmasini énemli kilmak-
tadir. Ozellikle kiiresel lcekte turizm sektorii-
niin COVID-19 siirecinde yaklasik olarak turist
sayis1 bakimindan ytizde 75 oraninda bir kii-
¢lilme yasanmistir. Tiirkiye gibi Gayri Safi Yurt
Ici Hasilasiin neredeyse yiizde 25 diizeyindeki
kismini turizm sektoriinden saglayan bir iilke
i¢in bu daralma 6nemli sorunlari1 da beraberinde
getirmektedir.

Diger taraftan turizm alaninda talep tahminin
yapilmasinin iiriin arzinin belirlenmesi agisindan
da 6nemi bulunmaktadir. Tiirkiye gibi yiiksek
geng niifus oranina sahip olan bir iilkede degis-
ken faktor olan isgiiciiniin turizm talebi artisina
karsilik arttirilabilmesi miimkiindiir. Ancak ar-
tan talep icin sezon igerisinde sabit tiretim faktor-
lerinden olan fiziksel (oda, havuz vb.) sermaye
yatirimlarinin arttirilmasi miimkiin degildir. Bu
sebeple her ne kadar tahminler her zaman birebir
gercekle oOrtiismese de, turizmde sermaye yati-
rimlarinin sezon éncesinde gerceklestirilebilme-
sine imkan vermesi agisindan bu tiir ¢alismalarin
yol gosterici olabilecegi diisiiniilmektedir.
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Diger taraftan turizm talep tahminleme calis-
malarinda genelde sonuglar tahmin edilen mode-
lin hangisinin daha dogru sonuglar verdigine yo-
nelik gergeklestirilmektedir. Ancak bu ¢alismada
tahmin modeli se¢imi degil, tahmin sonuglarmin
mevsimsellik de dikkate alindiginda turizm tale-
binde meydana gelecek egilimleri gbstermesi ve
sektore yol gosterici olmasi amaglanmistir. Tah-
min ¢alismalar: bu baglamda egilimleri deger-
lendirmek amaciyla da gerceklestirilebilmekte-
dir. Diger yandan tahmin ¢alismalarinin 6nemli
bir sinirliligy, olasi soklar ve dislanan degiskenler
nedeniyle tahmin sonuglarinda birebir gercek de-
gerlere ulasmanin zorlugudur.

Bu ¢alismada 1990:01-2021:09 tarihleri arasin-
da Tiirkiye’ye gelen turist sayilar1 vekil degis-
ken olarak kullanilmis, turizm talebine yonelik
2021:10 ile 2022:09 dénemleri igin gelecege yone-
lik 6ngoriide bulunmak amaglanmistir. Bu amac-
la incelenen veri setinde mevsimsellik oldugun-
dan cesitli dlciitler temelinde mevsimsellik arin-
dirilmadan mevcut seri tizerinden en anlamli SA-
RIMA, sonra mevsimselligi arindirilmis seri iize-
rinden en anlamli ARIMA modelleri kurulmus-
tur. Elde edilen iki model kendi arasinda ¢esitli
Olciitlere gore karsilastirilarak en iyi uyum gos-
teren model, SARIMA (2,1,2) (2,1,0) modeli ola-
rak belirlenmistir. Bu noktada gerek Goh ve Law
(2002) tarafindan yapilan ve en iyi performansin
ARIMA modeliyle ile elde edildigini ifade eden
calismalar1 ile Smeral ve Wiiger (2005) tarafindan
yapilan ve ARIMA ile SARIMA modelleri arasin-
da tahmin giivenilirligi agisindan herhangi bir
fark olmadigini ifade eden galismalarindan fark-
I1 olarak bu ¢alismada SARIMA modelinin en iyi
tahmin sonuglarmi verdigi goriilmiistiir.

Bu calisma kapsaminda sadece dis turizm ra-
kamlar ile talep tahmini gerceklestirilmistir. An-
cak salgin hastaliklar, siyasi karisikliklar, savas
gibi durumlarda i¢ turizm de énem arz etmek-
tedir. Bu sebeple daha sonraki ¢alismalarda 2022
yilinin baslarinda yasanan Ukrayna-Rusya savasi
ve COVID-19 salgininin siire gelen etkilerinin de
ele alindig1 i¢ turizme yonelik talep tahmin calis-
malarmin da alanyazin agisindan faydali olacag:
diistintilmektedir. Zira dissal soklardan kaynak-
lanan dis turizmde meydana gelen azalmalar,
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firmalarin finansal siirdiiriilebilirligini saglaya-
bilmesi agisindan sikintilar yaratsa da, bu sikin-
tilarin atlatilmasi i¢in i¢ turizme daha ¢ok 6nem
verilebilir. Boylece ilgili kurumlarca dogru fiyat
ve pazarlama faaliyetlerinin gerceklestirilmesine
de destek olunabilecektir.

KAYNAKCA

Akal, M. (2004). Forecasting Turkey’s Tourism Revenues by
ARMAX Model, Tourism Management, 25 (5): 565-580.

Au, N. ve Law, R. (2002). Categorical Classification of Tou-
rism Dining, Annals of Tourism Research, 29 (3): 819-833.

Aydin, A., Daric, B. ve Tagg,, H. M. (2015). Uluslararasi Tu-
rizm Talebini Etkileyen Ekonomik Faktorler: Tiirkiye
Uzerine Bir Uygulama, Erciyes Universitesi [ktisadi ve
Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, 45: 143-177.

Box, G. E. P. ve Jenkins, G. M. (1970). Time Series Analysis, Fo-
recasting and Control. San Francisco: Holden Day.

Bull, A. (1995). The Economics of Travel and Tourism. Tkinci Bas-
ki, Melbourne: Addison Wesley Longman Australia
Pty Ltd.

Burger, M. D., Kathrada, M. ve Law, R. (2001). A Practitioners
Guide to Time-Series Methods for Tourism Demand
Forecasting a Case Study of Durban, South Africa, Tou-
rism Management, 22 (4): 403-409.

Chen, J. C. (2000). Forecasting Method Applications to Recre-
ation and Tourism Demand (PhD Thesis). ABD: North
Carolina State University.

Cho, V. (2001). Tourism Forecasting and its Relationship with
Leading Economic Indicators, Journal of Hospitality and
Tourism Research, 25 (4): 399-420.

Cho, V. (2003). A Comparison of Three Different Approaches
to Tourist Arrival Forecasting, Tourism Management, 24
(3): 323-330.

Chun-Fu, C., Ming-Cheng, L. ve Ching-Chiang, Y. (2012). Fo-
recasting Tourism Demand Based on Empirical Mode
Decomposition and Neural Network, Knowledge-Based
Systems, 26: 281-287.

Colak, E.D. (2013). Volatilitenin Modellenmesinde ve Ongé-
riilmesinde ARCH Modelleri: IMKB-100 Endeksi Uze-
rine Bir Uygulama (Basilmanmus Yiiksek Lisans Tezi). Is-
tanbul: Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Cuhadar, M. ve Kayacan, C. (2005). Yapay Sinir Aglar1 Kulla-
nilarak Konaklama Isletmelerinde Doluluk Orani Tah-
mini: Tiirkiye’deki Konaklama Isletmeleri Uzerine Bir
Deneme, Anatolia: Turizm Arastirmalar: Dergisi, 16 (1):
24-30.

Cuhadar, M. (2006). Turizm Sektdriinde Talep Tahmini icin
Yapay Sinir Aglar1 Kullanimi ve Diger Yontemlerle
Karsilagtirmali Analizi (Antalya [linin D1g Turizm Tale-
binde Uygulama) (Basilmamis Doktora Tezi), Isparta: Sii-
leyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii.

Cuhadar, M. (2013). Tiirkiye’ye Yonelik Dis Turizm Talebi-
nin MLP, RBF ve TDNN Yapay Sinir Ag1 Mimarileri ile
Modellenmesi ve Tahmini: Karsilagtirmali Bir Analiz,
Journal of Yasar University, 8 (1): 5274-5295.



Kurtulus Bozkurt - Ayta¢ Pekmezci - Hatice Armutcuoglu Tekin

Cuhadar, M. (2014). Mugla iline Yonelik Dis Turizm Talebi-
nin Modellenmesi ve 2012-2013 Yillar1 icin Tahminlen-
mesi, International Journal of Economic and Administrative
Studies, 6 (12): 1-22.

Cuhadar, M., Kervankiran, I.ve Ongun, U. (2020). Tirkiye'de
f¢ Turizm Hareketlerinin Tahmin Modellemesi: Kar-
silastirmal1 Analiz, Journal of Tourism and Gastronomy
Studies, 8 (2): 1113-1131.

Goh, C. ve Law, R. (2002). Modeling and Forecasting Tourism
Demand for Arrivals with Stochastic Nonstationary Se-
asonality and Intervention, Tourism Management, 23 (5):
499-510.

Giinggr, 1. ve Cuhadar, M. (2005). Antalya line Yonelik Al-
man Turist Talebinin Yapay Sinir Ag1 Yontemi ile Tah-
mini, Gazi Universitesi Ticaret ve Turizm Egitim Fakiiltesi
Dergisi, 1: 84-98.

Karaoglu, N. (2019). Tiirkiye’de Uluslararas: Turizm Talebi-
nin Dinamik Panel Veri Analizi, Bulletin of Economic
Theory and Analysis, 4 (1): 85-101.

Kulendran, N. ve Witt, S.F. (2003). Leading Indicator Tourism
Forecasts, Tourism Management, 24: 503-510.

Law, R. (1998). Room Occupancy Rate Forecasting: A Neural
Network Approach, International Journal of Contempo-
rary Hospitality Management, 10 (6): 234-239.

Law, R. (2000). Back-Propagation Learning in Improving The
Accuracy of Neural Network-Based Tourism Demand
Forecasting, Tourism Management, (21): 331-340.

Law, R. ve Au, N. (2000). Relationship Modeling in Tourism
Shopping: A Decision Rules Induction Approach, Tou-
rism Management, 21 (3): 241-249.

Lim, C., C. Chang ve M. McAleer (2009). Forecasting H(m)
otel Guest Nights in New Zealand, International Journal
of Hospitality Management, 28 (2): 228-235.

Loganathan, N. ve Yahaya, I. (2010). Forecasting International
Tourism Demand in Malaysia Using Box Jenkins Sari-
ma Application, South Asian Journal of Tourism and He-
ritage, 3: 50-60.

Mert, M. ve Caglar, A.E. (2019). Eviews ve Gauss Uygulamal
Zaman Serileri Analizi. Ankara: Detay Yayincilik.

Onen, V. (2020). ARIMA Yéntemiyle Tiirkiye'nin Hava Yolu
Kargo Talep Tahmin Modellemesi ve Ongoriisii, Yone-
tim ve Ekonomi Arastirmalar: Dergisi, 18 (4): 29-53.

Prideaux, B., Laws, E. ve Faulkner, B. (2003). Events in Indo-
nesia: Exploring The Limits to Formal Tourism Trends
Forecasting Methods in Complex Crisis Situations, To-
urism Management, 24 (4): 475-487.

Schwartz, Z. ve Cohen, E. (2004). Subjective Estimates of Oc-
cupancy Forecast Uncertainty by Hotel Revenue Mana-
gers, Journal of Travel & Tourism Marketing, 16 (4): 59-66.

Shan, J. ve Wilson, K. (2001). Causality between Trade and
Tourism: Empirical Evidence from China, Applied Eco-
nomics Letters, 8: 279-283.

Smeral, E. (2004). Long-term Forecasts for International Tou-
rism, Tourism Economics, 10 (2): 145-166.

Smeral, E. ve Wiiger, M. (2005). Does Complexity Matter?
Methods for Improving Forecasting Accuracy in Tou-
rism: The Case of Austria, Journal of Travel Research, 44
(1): 100-110.

Song H. ve Witt, S.F. (2000). Tourism Demand Modelling and
Forecasting: Modern Econometric Approaches. Pergamon:
Cambridge.

Song, H., Wong, K.K.F. ve Chon, K.K.S. (2003). Modelling
and Forecasting The Demand for Hong Kong Tou-
rism, International Journal of Hospitality Management, 22:
435-451.

Soysal, M. ve Omﬁrgém’iben, M. (2010). Tiirk Turizm Sekto-
riinde Talep Tahmini Uzerine Bir Uygulama, Anatolia:
Turizm Arastirmalar Dergisi, 21 (1): 128-136.

Turner, L. W. ve Witt, S. F. (2001). Factors Influencing De-
mand for International Tourism: Tourism Demand
Analysis Using Structural Equation Modelling, Revisi-
ted, Tourism Economics, 7: 21-38.

Uysal, M. ve El Roubi, M.S. (1999). Artificial Neural Net-
work Versus Multiple Regression in Tourism Demand
Analysis, Journal of Travel Research, 38 (2): 111-118.

Yiiksel, S. (2007). An Integrated Forecasting Approach to Ho-
tel Demand, Mathematical and Computer Modelling, 46
(7-8): 1063-1070.

Cilt 33 @ Sayi2 e Giiz 2022 ¢« 85



Box-Jenkins Yéntemiyle Turizm Talebinin Tahmin Edilmesi: Tiirkiye Ornegi

Kurtulus BOZKURT

T.C. Mugla Universitesi, iktisadi ve idari Bilimler Fakiltesi, Iktisat
Bolimi’nden mezun oldu (2002). Yuksek lisans derecesini T.C. Mugla Sit-
ki Kogman Universitesi'nden Iktisat Dali’'ndan (2006), doktora derecesini
de T.C. Mugla Sitki Kogman Universitesi'nden iktisat Dali’'ndan aldi (2012).
T.C. Aydin Adnan Menderes Universitesi’nde calismaya basladi (2013). Do-
centlik unvanini Makro iktisat alaninda aldi (2019). Halen T.C. Aydin Adnan
Menderes Universitesi, Stke Isletme Fakiiltesi, Ekonomi BSlimiinde gorev
yapmaktadir. Temel calisma alanlari; turizm ekonomisi, yenilik ekonomisi
ve uygulamali iktisattir.

Aytac PEKMEZCI

T.C. Mugla Universitesi, Fen, Edebiyat Fakiltesi, istatistik ve Bilgisayar
Bilimleri Bolumd’nden mezun oldu (2001). Yiksek lisans derecesini
T.C. Mugla Sitki Kocman Universitesi’/nden lstatistik ve Bilgisayar Bilim-
leri Dal'ndan (2005), doktora derecesini de T.C. Mugla Sitki Kogman
Universitesi’/nden Matematik Dali’'ndan aldi (2011). T.C. Mugla Sitki Kog-
man Universitesi’nden calismaya basladi (2013). Dogentlik unvanini Nicel
Karar Yontemleri alaninda aldi (2021). Halen T.C. Mugla Sitki Kogman
Universitesi, Fen Fakiiltesi, istatistik Bolimi’'nde gérev yapmaktadir. Temel
calisma alanlari; ekonometri ve zaman serisi analizleridir.

Hatice TEKIN ARMUTCUOGLU

T.C. Mugla Sitki Kogman Universitesi, iktisadi ve idari Bilimler Fakiltesi, ikti-
sat Bolimu’'nden mezun oldu (2011). Yiksek lisans derecesini T.C. Dokuz
Eylul Universitesi’nden Genel iktisat Dal’'ndan (2014), doktora derecesini
de T.C. Dokuz Eylil Universitesi’nden Iktisat Dali’ndan aldi (2019). 2021
yilinda T.C. Aydin Adnan Menderes Universitesi'nde calismaya basladi.
Halen T.C. Aydin Adnan Menderes Universitesi, Soke Isletme Fakiiltesi,
Ekonomi Bolimi’'nde gorev yapmaktadir. Temel calisma alanlari; turizm
ekonomisi, yenilik ekonomisi ve uygulamali iktisattir.

86 o Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi



REKREASYON iNCELEMELERI

Editor: Ozkan TUTUNCU
E-posta: ozkan.tutuncu@deu.edu.tr

Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, Cilt 33, Sayi 2, Giiz: 87 - 96, 2022
Copyright © 2022 anatolia

Biitiin haklan saklidir

ISSN: 1300-4220 (1990-2022)
https://doi.org/10.17123/atad.1186701

Ekonomik Yapi ile Fertlerin Rekreatif Seyahat Harcamalari Arasindaki iliski

GIiRIS

Ulkemizdeki ekonomik yapinin yillara gore giic-
lendigi, her donem iktidardaki hiikiimetler tara-
findan dile getirilmektedir. Ekonomik yapinin
gelismesine bagli olarak, bireylerin harcamala-
rinda bir artis beklenen bir durumdur. Harcama-
lar, Maslow’un (1943) belirlemesine bagl olarak
oncelikle birincil ihtiyaglarin giderilmesine, daha
sonra da ikincil ihtiyaglarin giderilmesine yone-
lik olarak gerceklesir. Bu kapsamda bos zaman
faaliyetlerinin bir kismi birincil ihtiyaglar i¢inde
yer alabilirken, bir kismi da ikincil ihtiyaglar i¢in-
de yer alabilmektedir. Bir takim temel fizyolojik
ihtiyaglarimiz bos zaman faaliyeti kapsaminda
ele alindiginda, 6rnegin bireyin barindig1 ortam-
da gerceklestirdigi yemek, igmek veya tiremek
gibi faaliyetler, rekreatif bir etkinlik olarak birin-
cil ihtiyaglar i¢cinde degerlendirilebilecegi gibi bu
ihtiyaglarin turistik bir tesiste gerceklestirilmesi
ikincil ihtiyaglar kapsaminda gerceklestirilen bir
rekreatif etkinlik olarak ele alinabilir. Her iki or-
tamda gergeklestirilen faaliyetlerin deneyim haz-
zmin farkli sonuglar verebilecegi éngoriilebilir.
Elbette genel olarak bir¢ok kisi farkl: ve ayricalik-
I1 mekanlarda rekreatif faaliyetler yapmay: ter-
cih edecektir. Bununla birlikte turistik bir tesiste
gerceklestirilen bos zaman faaliyetinin maliyeti,
evde gerceklestirilenin maliyetinden daha fazla
olabilecektir. Diger bir ifade ile gerceklestirilen
harcamada bir artis s6z konusu olacaktir. Harca-
manin yapilabilmesi, bireyin belirli bir ekonomik
giice sahip olmasini beraberinde getirmektedir.
Iste bu noktadan degerlendirildiginde ekonomik

Ozkan TUTUNCU

Dokuz Eylil Universitesi
Necat Hepkon Spor Bilimleri Fakiltesi

yapt ile harcamalar arasinda bir iligki olmasin-
dan bahsetmek, gayet dogaldur.

Bu ¢alismada iilkemizdeki genel ekonomik ya-
pinin gelisiminden hareketle, rekreatif seyahat
harcamalarinin ne sekilde degistigi tizerinde
durmaya ¢alisacagim. Var olan durumu deger-
lendirirken, yontemsel agidan ilgimi ¢eken bazi
hususlarin altini da inceledigim konudan hare-
ketle ¢izerek, hatirlatmalarda bulunacagim. Bu
kapsamda ilk olarak bizlere hocalarimiz tarafin-
dan 6gretilen ve aktarilan ki bunlar olmasa iler-
lememiz miimkiin olmazds, yapilan arastirma-
larda tarafsizligin bir gostergesi olarak 6zne be-
lirtmeyen diiz ciimleler kullanilmasidir. Ornegin
bir analizin sonucunun su sekilde “Yapilan ba-
gimsiz orneklem t testine gore ... ile ... arasin-
da, istatistiksel olarak pozitif yonde anlamli bir
farklilik ortaya ¢ikmistir.” verilmesidir. Oysaki
calismay1 yapan kisi ve/veya grubun aktif olarak
yaptigini savunmasi, artik istenilen bir durum-
dur. Bu nedenle bir¢ok bilimsel faaliyette calis-
may1 yapanlarin pasif anlatimlar yerine, aktif an-
latimlar ile yaptigini belirlemesi istenmektedir.
Diger bir ifade ile “Biz ¢calismamizda ... testinde

.. ile ... arasinda, istatistiksel olarak pozitif yon-
de anlamli bir farklilik bulduk.” denilmesi tercih
edilmektedir. Bu kapsamda ¢alismada bu tip bir
ifade tarzimi kullanmaya elimden geldigince dik-
kat edecegimi belirtmek isterim. Ele aldigimiz
konuya geri donecek olursak, gerceklestirdigi-
miz rekreatif seyahatler birbirinden farklilik gos-
termektedir. Bununla birlikte bizim de tiiye ol-
dugumuz Diinya Turizm Orgiitii ve Eurostat'in
belirlemeleri cercevesinde, Tiirkiye Istatistik
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Rekreasyon incelemeleri

Kurumu (TUIK) iilkemizde gerceklestirilen hem
genel ekonomik faaliyetleri hem de hanehalki-
nin harcamalarini farkli gruplarda toplayarak,
temel gostergeler bazinda bizlere sunmaktadair.
Hanehalkinin harcamalari igerisinde, yaptig: se-
yahatler farkli gruplarda simiflandirilmaktadair.
Bu gruplar icinde yer alan ii¢ farkli seyahat tiirii
dogrudan rekreatif faaliyetlerle ilgili oldugun-
dan, bu ¢alismada “gezi, eglence ve tatil seya-
hatleri” bir grup olarak “tatil seyahatleri” basli-
ginda, “kiiltiir seyahatleri” ve “yakinlar1 ziyaret”
ise yine kendi basliklari ile ¢alismada ele alinip,
degerlendirilecektir.

Ekonomik yap1 i¢inde bireyin bos zamanina ve
ekonomik giiciine, gerceklestirecegi rekreatif fa-
aliyet kapsaminda kisaca deginmekte fayda bu-
lunmaktadir. Bir unsur olarak rekreatif faaliyeti
gerceklestirmek i¢in kisinin oncelikle bos zama-
ninin olmasi gerekmektedir. Bu kapsamda rek-
reatif faaliyetin temel unsuru bos zamandir. Bos
zamani olan fakat yeterli ekonomik giicii olma-
yan bireyin, etkin bir rekreatif faaliyet gercekles-
tirmesi miimkiin miidiir sorusunun yanitin ver-
mek ¢ok da kolay degildir. Konuyu biraz daha
agmakta fayda bulunmaktadir. Ornegin asgari
ucretli bir ailenin {iniversite mezunu issiz bir fer-
dinin, belki de ¢ok fazla bos zamani bulunmak-
tadir. Peki, bu onun saglikli rekreatif faaliyetler
gerceklestirmesinin zeminini saglayabilir mi so-
rusunun yaniti, saniyorum ig agict olmayacaktir.
Diger bir ifade ile rekreatif faaliyetin gercekle-
sebilmesi i¢in 6ncelikle insani yasam kosullari-
nin her bir birey tarafindan elde edilmis olmasi
gerekmektedir. Bu bize harcanabilir bir insani
gelirin herkes icin olmasi gerekliligini goster-
mektedir. Aslinda bu konuyu ytiz yil evvelden
ele alinan bir belirleme ile degerlendirebiliriz.
Vilfredo Pareto (1906) italya’da yasadigi donem-
deki ekonomik yapiy1 incelediginde, ilging bir
gerceklikle karsilasilir. Milli gelirin yiizde 80'ini
halkin zengin olan ytizde 20 mutlu azinlig1 alir
iken, milli gelirin geri kalan yiizde 20’si halkin
fakir olan yiizde 207k talihsiz ¢ogunlugu almak-
tadir. Giniimiizdeki durum bundan ¢ok fark-
I1 goziikmemektedir. Oxfam’in (2017) raporuna
gore diinyanin en zengin alt1 is adaminin top-
lam zenginligi, diinya fakir niifusunun yarisinin
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toplam zenginliginden daha fazladir. BBC News
Tiirk¢e’nin (2021) haberinde belirtigi Diinya
Esitsizlik Raporu’'na gore Tiirkiye’de en zengin
ytizde 10’luk kesim, tiim gelirin ytizde 54’tinii
almaktadr.

Gayrisafi Yurtici Hasila (GSYIH) ekonominin
tiim sektorlerini eksiksiz olarak i¢ine alan bagim-
s1z bir hesap seklinde, iilkede faaliyet gosteren
yurttaslarin (yerli ve yabanci dahil) o yil iiretilen
tiim mal ve hizmetlerin para birimi seklinde kar-
siliginin tahmin edilerek ortaya konmasidir. Bu
agidan ekonomik yapinin giiciinii en iyi ortaya
koyan gostergelerden biri GSYIH’dir. Bununla
birlikte yukarida ele alindig1 gibi GSYIH nun pay-
lagiminda, tiim iilkelerde genel olarak dengesiz-
likler oldugu goriilmektedir. Kisibagt GSYIH, bir
yil igine iiretilen toplam GSYIH'nin, iilke niifusu-
na boliinmesi ile saptanmaktadir. GSYIH'nuin var
olan diinya diizeni iginde fertler tarafindan adil
bir sekilde paylasilmadig: bilinmekle birlikte,
i¢cinde bulundugumuz kiiresel sistemde de aym
sekilde hesaplanmaktadir. Bu kisitlar dahilinde,
kisibagi GSYIH somut bir ekonomik gosterge ola-
rak degerlendirilebilir.

Her iilkenin temel hedefi GSYIH'y1 biiyiit-
mek ve buna bagli olarak yurttaslarinin kisiba-
s1 GSYIH'larinin artisini saglamaktir. Kisibas1
GSYIH'nin artmasi refah diizeyinin ve fertlerin
harcamalarinin artmasini beraberinde getirebile-
cek ve bu siire¢ GSYIH nin ivmelenerek artmasi-
n1 tesvik edebilecektir. Tiim bu agiklamalar kap-
saminda, bu ¢alismanin amaci ekonomik yapinin
onemli bir gostergesi olarak kisibas1t GSYIH'dan
hareketle, iilkemiz fertlerinin rekreatif seyahat
harcamalarinin yillara gore nasil doniistiigiinii
belirlemektir. Calismanin amacindan hareketle,
bazi hipotetik sorgulamalar yapilabilir. Bunlar-
dan en 6nemlisi, madem her iilkenin temel he-
deflerinden biri toplam ve kisibast GSYIH'nin
gelismesidir, yillara gore fertlerin rekreatif seya-
hat harcamalar1 arasinda pozitif yonde anlaml
bir farkliliginin oldugunun saptanmasidir.

YONTEM

Calismada TUIK’in her yil yayinladig1 verile-
re bagl olarak; mevsim etkisinden arindirilmis
cari fiyatlarla gayrisafi yurt i¢i hasila degeri ve
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degisim oranlar1 (TUIK 2022a), seyahat amacina
ve geyreklere gore seyahat harcamalar: ikincil
veriler kapsaminda nicel olarak analiz edilmis-
tir (TUIK 2022b). Her ne kadar mevsim etkisin-
den arindirilmus cari fiyatlarla gayrisafi yurt igi
hasila degeri ve degisim oranlar1 1998 yilindan
bu yana toplanmig ve yayinlanmis olsa da seya-
hat amacina ve geyreklere gore seyahat harca-
malar1 2009 yilindan bu yana sistematik olarak
toplandigindan, verilerin karsilastirmali analizi
2009 yilindan giiniimiize kadar olan kisim i¢in
gerceklestirilmistir. TUIK GSYIH hesaplarinda
2019, 2020 ve 2021 verilerini revize etmistir. Ca-
lisma revize edilen giincel veriler {izerinden ger-
ceklestirilmistir. Ikincil verilerin hangi yontemler
ile nasil toplandig1 (6rneklem vb.) ile ilgili olarak
TUIK'in internet sayfalarinda gerekli detayl bil-
giler bulunmaktadir.

TUIK verilerini kullanmadan 6nce, karsilastir-
malarin dogru yapilabilmesi i¢in bazi noktalara
dikkat edildiginin belirtilmesi gerekmektedir.
Ulkemizdeki enflasyon orani TUIK tarafindan
belirlenmekle birlikte, enflasyon orani ile kurda-
ki degisim oranlar: arasinda farklilik olabilme-
sinden ve/veya uluslararas1 karsilastirmalardan
dolay1, GSYH ayni zamanda ABD dolar1 cinsin-
den de ele alinmaktadir. Buna bagh olarak ¢alis-
madaki harcama ve gelir verileri hem Tiirk lira-
st hem de dolar1 olarak, kargilastirmali ele alin-
mistir. Calismanin genel yapisini bozmamak igin
TUIK’in geyreklikler bazinda ilan ettigi Tiirk li-
rasi bazindaki veriler, Merkez Bankasi1 (MB) ve-
rilerine gore ABD dolara doniistiiriilmiistiir. Bu
kapsamda MB’sinin satis kuru iizerinden her {i¢
aylik donem i¢in ortalama kur saptanarak, cev-
rimler gerceklestirilmistir. Bununla birlikte TU-
IK ilkemize gelen yabancilar icin hazirladigi 12
aylik verileri, {ilke vatandaslarimiz i¢in neden 12
ay degil de sadece dort donem bazinda verdigini
bilememekteyiz. TUIK yayinladig1 verilerde “ha-
nehalkl” ve “kigsibag1” ifadelerini bitisik kelime-
ler olarak ele aldigindan, calismada ayni sekilde
kullanilacaktir.

Ote yandan ABD'de yasanan enflasyonun da ve-
rilere yansitilmasi, dolarin gercek degerinin be-
lirlenmesi agisindan gerekmektedir. Yillik enf-
lasyon orani o y1l gerceklesen enflasyonun orta-

lamasinin alinmas: ile bulunmaktadir. Bununla
birlikte yasanilan gercek enflasyonun belirlen-
mesinde, yillik ortalama enflasyondan ziyade
bir 6nceki yil ile karsilastirmali olarak yapilan
degerlendirmelerin daha gergekgi oldugu deger-
lendirilmektedir (The Balance 2022). Bu nedenle
ABD’de bir 6nceki yilin sonunda (Aralik ayina
gore) belirlenen enflasyonun, gerceklesen yilin
yine Aralik sonu enflasyonuna gore degisim ora-
ni, calismada dolar cinsinden belirlenen verilere
yansitilmistir. TUIK verilerinin ceyrekler bazin-
da ele alindig1 ve toplam yillik degerler olmadi-
g1 unutulmamalidir. 2020 yilinda TUIK COVID-
19’dan dolayz1 kiiltiire yonelik yapilan seyahat
harcamalarini belirlememistir. Hem bu alana y6-
nelik veri grubunun olmamas: hem de 2020 yili-
nin diger yillara gore farkli 6zellik gostermesin-
den, grafiklerde ve istatistiksel testlerde 2020 y1il1
verileri kapsam disinda tutulmustur.

BULGULAR

Yontem kismindaki belirlemelerden hareketle,
Sekil 1, 2009 yilindan bu yana TUIK tarafindan
ceyreklere gore hesaplanmis olan GSYIH nin
Tiirk liras1 ve ABD dolar1 kapsamindaki geli-
simini gostermektedir. Grafik incelendiginde
Tiirk lirast olarak GSYIH nin yillara gore artis
egiliminde oldugu rahatlikla goriilmektedir. Bu-
nunla birlikte enflasyondan arindirilmis dolar
karsiligindaki egilimi, Tiirk liras1 degisimi gibi
degildir. 2009 yilindan bu yana var olan egilim
grafiksel olarak incelendiginde, 2014-15 yilla-
rinda Tiirk liras1 bazinda bir kirilmanin oldugu
goriilmektedir. Hem bu nedenle hem de istatis-
tiksel olarak dogru bir karsilastirma yapabilmek
icin yeterli sayida 6rneklem gerekliligi; tiim y1l-
lar1 sadece dorder donem {izerinden birbirleriyle
kargilagtirmak yerine; 2009-14 ile 2015-21 iki ay-
11 yil grubu tizerinden saptamalar yapmak daha
saglikli olacaktir. Bunun en biiyiik nedeni her iki
grubun alt1 y1li i¢ine almas1 ve dolayisiyla her bir
grubun 24'liik (6x4) veri setine sahip olmasidir.
Ekonomik yap1 kapsaminda GSYIH 2014 yilinda
2009 yilina gore daha giiglenmis olmakla birlikte
(2009'dan 2014 yilina kadar dolar bazinda yiiksek
olmasa da artis egilimi grafikte izlenmektedir),
2021 yilinda 2014 6ncesine gore daha zayifla-
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mustir (2014’ten 2021 yilina kadar dolar bazinda
yliksek olmasa da diisiis egilimi grafikte izlen-
mektedir). Grafik tizerinden gorsel olarak yillara
gore rekreatif harcamalara yonelik egilimin nasil
gelistigi izlenmekle birlikte, donemler arasi egi-
limler arasindaki farkliliklarin istatistiksel olarak
saptanmasinda fayda bulunmaktadir.

Karsilastirmalar1 yapmadan once ikincil veriler
tizerine birkag belirleme yapmak isterim. Ikin-
cil veriler, harcamalar {izerinden TUIK tarafin-
dan belirlenmistir. Ancak bu harcamalar Tirk
liras1 cinsinden sunulmaktadir. Normal sartlar
altinda oran 6lgegi kapsaminda toplanan bu ve-
rilerden hareketle yapilacak korelasyon analizle-
rinde, yiizde yiizliik bir korelasyona ulasilmasi
gayet normaldir. Ote yandan bu veriler hem ku-
run degiskenligi izerinden her y1l dolara gevril-
diginden, hem de yillara gore degisen ABD’deki
enflasyonun diizeltme amaciyla bu verilere uy-
gulanmasindan (sabit bir artis olmamasindan),
yiizde yiizliik bir korelasyona ulagsmak pek de
miimkiin degildir. Bunu bu tip oran 0Olgegi ile
toplanan verilerde, benzer istatistiksel testler i¢in
belirtebiliriz. Ek olarak panel veriler veya bu tip
ikincil veriler i¢in normallik dagilim1 sartinin
saglanmasi genelde g6z ardi edilse de uygulana-
cak test ve 6rneklem biiyiikliigii dikkate alinmak
durumundadir. Eglestirilmis 6rneklemler icin pa-
rametrik bir test olan 6grencinin t testinde mini-
mum Orneklem sayis1 belirtilmese de kiigiik or-
neklemlerde bu testinin 6n kosullarinin saglan-
mas1 gerekmektedir. Bu nedenle verilerin normal
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= Ceyreklere Gore GSYIH (Bin %)
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Sekil 1. Ceyreklere Gore Toplam GSYIH'nin Egilimi 2021
Verileri ile Kargilagtirmas:

dagilim 6zelligi gostermesi, etki bliytikliigiiniin
kontrolii agisindan 6nemli olmaktadir. Yapilacak
yil gruplarina gore kiyaslamada normal dagili-
ma ayrica dikkat edilerek, uygun olmas1 duru-
munda eslestirilmis 6rneklemler i¢in 6grencinin
t testinin kullanilmasi saglikli olacaktir. Bununla
birlikte karsilastirilan gruplarin 30’dan az 6l¢ii-
me sahip olmasindan dolayi, parametrik teste ek
olarak Wilcoxon rank testi sonuglar etki biiytik-
liikkleri ile birlikte sunulacaktir. Parametrik testle-
rin 6n kosullarinin saglanamamasi durumunda,
Wilcoxon rank testi kullanilacaktir.

Tablo 1'deki Shapiro-Wilk testi incelendiginde
Tiirk lirasi cinsinden verilerin normal dagilma-
dig1 goriildiigiinden, GSYIH nin Tiirk lirasi cin-
sinden degerlendirilmesinde Wilcoxon rank tes-
ti sonuglar ele alinacaktir. 2009-14 ve 2015-2021
yillar1 arasinda ceyrekliklere gore istatistiksel
olarak Tiirk lirasi cinsinden toplam GSYIH'da
beklendigi {izere istatistiksel olarak anlamli bir

Tablo 1. GSYH'nin Ceyreklik Dénemlere Gore Karsilagtirmali Istatistikleri

Shapiro-Wilk  Istatistik SS p Etki Tipi Etki Giicii

2009-14 Ceyreklere  2015-21 Ceyreklere Rank biserial

. ] <,001 (w) 0,00 <,001 -1,00
Gore GSYIH (Bin &) Gore GSYIH (Bin %) correlation
2009-14 Ceyreklere  2015-21 Ceyreklere

) ) 0,197 (t)-0,40 23.00 0,348 Cohen'sd -0,08
Gore GSYiH (Bin $) Gore GSYiH (Bin S)
2009-14 Ceyreklere  2015-21 Ceyreklere Rank biserial

) i (W) 139,00 0,384 -0,07
Gore GSYiH (Bin S) Gore GSYiH (Bin S) correlation

Not. H. L Oncesi 1 - Sonrasi 2<0
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degisiklik vardir ve etki biiyiikliigii testin giicii-
nii tam olarak ortaya koymaktadir. Shapiro-Wilk
testi 2009-2014 ile 2015-21 y1llar1 arasinda geyrek-
liklere gore karsilastirilan gruplar arasinda, dolar
bazindaki verilerin normal dagihim saglandigini
gostermektedir. Bu asamada veri setinin 6rnek-
lem sinirlilig: (6l¢iim sayis1) nedeniyle hem para-
metrik hem de non-parametrik test sonuglari bir-
likte verilecektir. Dolar cinsinden kiyaslamada
ne 0grencinin t testi ne de Wilcoxon rank testi is-
tatistiksel olarak anlamli bir fark ortaya koyama-
mustir. Bu testlerin etki biiytikligii ise kiigtiktiir.

Tablo 2'deki tanimlayici istatistikler 2009-14 yilla-
r1 arasinda ortalama ceyreklik GSYIH 205,8 mil-
yar dolar iken 2015-21 yillar1 arasinda ortalama
ceyreklik GSYIH 209 milyar ABD dolar1 olmus-
tur. Diger bir ifade ile GSYIH'da geyreklik baz-
da bir artis olsa da bu artis istatistiksel olarak
anlamli degildir. Bu 2009-14 dénemine gore son
dénemde GSYIH'da olumlu bir gelismenin ol-
madig1 sonucuna ulasilmasini beraberinde ge-
tirmektedir. Bu belirlemelerden sonra niifus ar-
tistna bagl olarak bir de kisibagt GSYIH'nin ge-
lisimini incelemekte fayda vardir. Sekil 2’de 2009
yilindan bu yana TUIK tarafindan geyrekliklere
gore hesaplanmis olan kisibasi GSYIH'nin, Tiirk
liras1 ve ABD dolar1 kapsamindaki gelisimi go-
rilmektedir. 2020 yilinda yasanan COVID-19
salgini nedeniyle bir sapma olmasindan dolayz,
bu yil ¢calismada kapsam disinda birakilmistir.
Grafik incelendiginde Tiirk liras1 olarak kisibasi
GSYIH'nin geyrekler bazinda yillara gore artis
egiliminde oldugu yine rahatlikla goriilmektedir.
Bununla birlikte enflasyondan arindirilmis dolar
bazindaki egilim, Tiirk liras1 gelisimi gibi degildir.
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Sekil 2. 2009-2021 Yillar1 Aras1 Ceyrekliklere Gore Kisibas1
GSYIH

Tablo 3’teki Shapiro-Wilk testi incelendiginde
Tiirk lirasi cinsinden verilerin normal dagilmadi-
g1 goriildiigiinden, kisibast GSYTH nin Tiirk lira-
st cinsinden degerlendirilmesinde Wilcoxon rank
testi sonuglar1 ele alinacaktir. 2009-14 ve 2015-
2021 yillar1 arasinda geyrekliklere gore istatistik-
sel olarak Tiirk lirasi cinsinden kisibas1 GSYIH'da
beklendigi {izere istatistiksel olarak anlamli bir
degisiklik vardir ve etki buiytikliigii testin giicii-
nii tam olarak ortaya koymaktadir. Shapiro-Wilk
testi 2009-2014 ile 2015-21 yillar1 arasinda gey-
rekliklere gore, ABD dolar1 bazindaki verilerin
normal dagilimi saglandigini gostermektedir. Bu
asamada veri setinin 6rneklem sinirliligs (6lgiim
say1s1) nedeniyle hem parametrik hem de non-
parametrik test sonuglari birlikte verilmektedir.
ABD dolari cinsinden kiyaslamada ne dgrenci-
nin t testi ne de Wilcoxon rank testi istatistiksel
olarak anlaml bir fark ortaya koyamamaistir. Bu
testlerin etki biiyiikliigii ise kiigiikle orta diizey
arasidir.

Tablo 4’teki tanimlayici istatistikler 2009-14 yilla-

11 arasinda {i¢ aylik ortalama GSYIH 5.020.- Tiirk
liras1 veya 2.751.- ABD dolar1 iken, 2015-21 yilla-

Tablo 2. GSYIH'nin 2009-14 ve 2015-21 Dénemleri Arast Geyrekliklere Gore Tiirk Lirast ve ABD Dolar1 Cinsinden Taimlayici

Istatistikleri

S Ortalama SH Medyan SS
2009-14 Arasi Toplam GSYiH (Bin £) 24 376615373,72 20423378,39 384832280,41 100053711,78
2009-14 Arasi Toplam GSYiH (Bin $) 24 205865079,85 6817381,33  209774554,78 33398211,27
2015-21 Arasi Toplam GSYiH (Bin %) 24 976270866,50 91870942,40 869072722,58 450073862,16
2015-21 Arasi Toplam GSYiH (Bin $) 24 209044255,12 5200666,82 208883051,69 25477960,08
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Tablo 3. Kisibast GSYIH'nin 2009-14 ve 2015-21 Dénemleri Aras: Ceyrekliklere Gore Karsilagtirmali Istatistikleri

Shapiro-Wilk  lIstatistik SS p Etki Tipi Etki Glicii
2009-14 Arasi Kisibasi ~ 2015-21 Arasi Kisibagl Rank biserial
) <,001 (w) 0,00 <,001 -1,00
GSYiH (Bin %) GSYIH (Bin &) correlation
2009-14 Arasi Kisibasi ~ 2015-21 Arasi Kisibasi
) ) 0,197 (t) 1,59 23,00 0,938 Cohen'sd -0,33
GSYiH (Bin 9) GSYiH (Bin $)
Rank biserial
(W) 194,00 0,896 -0,29
correlation

Not. Ha L Oncesi 1 - Sonrasi 2< 0

rinda kisibagt GSYTH 11.947.- Tiirrk liras1 veya
2.584.- ABD dolari, olmustur. Diger bir ifade ile
kisibasi GSYIH’da ABD dolar1 bazinda bir azalma
olmus hem 6grencinin t testi hem de Wilcoxon
rank testi donemler arasinda istatistiksel olarak
anlamli bir gelisimin olmadigini teyit etmistir.
Buradan hareketle 2009-14 dénemine gore son
donemde kisibasi GSYIH'da olumlu bir gelisme-
nin olmadig1 sonucuna ulagilmasini beraberinde
getirmektedir. Toplam ve kisibast GSYIH nin ge-
lisiminden hareketle, hanehalki fertlerinin rekre-
atif seyahatler i¢in yapmis olduklar: harcamala-
rin gelisimini incelemekte fayda vardir.

Sekil 3’te hanehalki fertlerinin ¢eyreklere gore
rekreatif amach yaptiklari seyahat harcamalari-
nin Tiirk lirasi cinsinden gelisimini gostermekte-
dir. 2020 y1ilinin ikinci ¢eyreginde COVID-19’dan
otiirii kiiltiir faaliyetlerine kisitlama getirildigin-
den, TUIK kiiltiir amagli yapilan seyahatleri ve
harcamalar1 dolayisiyla vermemistir. Bundan

dolay1 ¢eyreklikler bazindaki egilimi gosteren bu
grafiklerde (Sekil 3 ve Sekil 4) 2020 y1il1 verilerin-
de farkli bir yap1 olusmustur. Bu sapmanin ¢alis-
may1 etkilememesi i¢in 2020 y1l1 verileri ¢alisma
disinda tutulmustur. Fertlerin tatil, kiiltiir ve ya-
kinlari ziyaret amach seyahatlerinde yaptig1 cey-
reklikler bazli harcamalar arasinda, 2009 ile 2021
arasinda benzer bir artis egilimi goriilmektedir.
Ote yandan kiiltiir seyahatleri harcamalarinda
2019 yilinda 6nemli bir artig ivmesi ve ardindan
tekrar azalarak, eski ivmesine donme egilimi go-
riilmektedir. Grafik incelendiginde genel olarak
fertlerin o cinsinden ceyrekliklere gore rekreatif
seyahat harcamalarinda artis egilimi rahatlhikla
goriilmektedir. Bununla birlikte enflasyondan
arindirilmis ABD dolar1 bazindaki egilim, Tiirk
lirasinin gelisimi gibi degildir. Ceyreklikler kap-
saminda kisibas1 GSYIH nin 2009’dan 2014 yilina
kadar ABD dolar1 bazinda yiiksek olmasa da ar-
tis egilimi gosterdigi, 2015 ten 2021 yilina kadar

Tablo 4. Kisibast GSYIH' nin Ceyreklik Dénemlere Gore Tiirk liras1 ve ABD Dolar1 Cinsinden Tanimlayici Istatistikleri

S Ortalama SH Medyan SS
2009-14 Kisibasi GSYiH (%) 24 5019,55 250,83 5112,89  1228,80
2009-14 Kisibagi GSYIH ($) 24 2751,17 82,13 2821,55 402,37
2015-21 Kisibasi GSYiH (%) 24 11947,35 1059,19  10745,92  5188,97
2015-21 Kisibagi GSYIH ($) 24 2584,29 67,86 2563,65 332,43
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Sekil 3. Ceyrekliklere Gore Fertlerin Tiirk Liras1 Cinsinden
Rekreatif Seyahat Harcamalar1

fazla olmasa da diisiis egilimine girdigi Sekil 4'te
izlenmektedir. Bununla birlikte kiiltiir seyahatle-
ri harcamalarinda 2019 ve 2021 yilinda farkl: bir
ivmelenme ve dalgali bir egilim goriilmektedir.
Grafik incelendiginde genel olarak fertlerin dolar
cinsinden yillara gore rekreatif seyahat harcama-
larinda diisiis egilimi izlenmektedir.
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Sekil 4. Ceyrekliklere Gore Fertlerin ABD Dolar1 Cinsinden
Rekreatif Seyahat Harcamalar1

Grafik iizerinden gorsel olarak yillara gore rek-
reatif harcamalara yonelik egilimin nasil geligti-
&i izlenmekle birlikte, donemler arasi egilimler
arasindaki farkliliklarin istatistiksel olarak da
saptanmasinda fayda bulunmaktadir. Tablo 5’'te
belirtilen yillara gore fertlerin rekreatif seyahat
basina harcamalarinin karsilagtirilmasi, eslesti-
rilmis 6rneklemler t testi bazinda sunulmaktadir.

Shapiro-Wilk testi incelendiginde Tiirk liras: cin-
sinden verilerin normal dagilmadig: goriildii-
glinden, rekreatif seyahat harcamalarinin Tiirk
lisar1 cinsinden degerlendirilmesinde Wilcoxon
rank testi sonuclar1 ele alinacaktir. 2009-14 ve
2015-2021 yillar1 arasinda geyrekliklere gore is-
tatistiksel olarak Tiirk liras: cinsinden tiim rek-
reatif seyahat harcamalarinda, beklendigi tizere
istatistiksel olarak anlaml bir degisiklik vardir
ve etki biiytiikliikleri testlerin giiciinii tam olarak
ortaya koymaktadir (Tablo 5). Shapiro-Wilk testi
2009-2014 ile 2015-21 yillar1 arasinda geyreklikle-
re gore, ABD dolar1 bazindaki verilerin normal
dagilimi saglandigini gostermektedir (Tablo 6).
Bu asamada yine veri setinin 6rneklem simrlilig1
(6l¢tim sayis1) nedeniyle hem parametrik hem de
non-parametrik test sonuglari birlikte verilmek-
tedir. ABD dolari cinsinden kiyaslamada ne 6g-
rencinin t testi ne de Wilcoxon rank testi istatis-
tiksel olarak anlamli bir fark ortaya koyamamais-
tir. Bu testlerin etki biiytikligii ise yiiksek gii¢
diizeyini vermektedir.

2014-21 yillar1 arasinda enflasyondan arindiril-
mi1s ABD dolar1 bazinda seyahat basina yapilan

Tablo 5. 2009-14 ile 2015-21 Yillarina Gore Rekreatif Seyahat Harcamalarin Tiirk Liras1 Cinsinden Karsilastirilmasi

Shapiro-Wilk  Wilcoxon W p Etki Tipi Etki Giicti
2009-14 Turizm 2015-21 Turizm Rank biserial
<,001 0,00 <,001 ] -1,00
amagh harcama (¢) amagli harcama (&) correlation
2009-14 Kaltar 2015-21 Kaltar Rank biserial
,009 8,00 <,001 -0,95
amacli harcama (¢) amagli harcama (%) correlation
2009-14 Yakinlan 2015-21 Yakinlari Rank biserial
<,001 0,00 <,001 -1,00
ziyaret harcama (&)  ziyaret harcama (%) correlation

Not. H. L Oncesi 1 - Sonrasi 2<0
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Tablo 6. 2009-14 ile 2015-21 Yillarina Gore Rekreatif Seyahat Harcamalarinin $ Cinsinden Karsilastirilmasi

Shapiro-Wilk  Istatistik SS p Etki Tipi Etki Glicti
2009-14 Turizm 2015-21 Turizm
0,082 (t) 5,14 23.00 1.000 Cohen'sd 1,05
amach harcama ($) amacli harcama ($)
Rank biserial
(W) 280,00 1.000 0,87
correlation
2009-14 Kaltar amagh 2015-21 Kilttir amagh
0,398 (t) 2,26 23.00 0,983 Cohen'sd 0,46
harcama ($) harcama (S)
Rank biserial
(W) 220.00 0,979 0,47
correlation
2009-14 Yakinlar 2015-21 Yakinlari
0,295 (t) 3,45 23.00 0,999 Cohen's d 0,70
ziyaret harcama ($) ziyaret harcama (S)
Rank biserial
(W) 247.00 0,998 0,65
correlation
Not. Ha 1 Oncesi 1 - Sonrasi 2 <0,
Tablo 7. Fertlerin Rekreatif Seyahat Harcamalarinin Ceyreklik Dénemlere Gore Tanimlayici Istatistikleri
(Seyahat basina harcama) S  Ortalama SH Medyan SS
2009-14 Turizm amacli harcama (%) 24 384,79 16,62 371,79 81,43
2009-14 Turizm amacli harcama (S) 24 211,97 5,36 208,67 26,28
2009-14 Kiiltir amach harcama (%) 24 318,22 19,59 322,25 95,98
2009-14 Kiltir amach harcama (S) 24 174,01 7,83 175,65 38,37
2009-14 Yakinlari ziyaret harcama (%) 24 183,08 7,15 176,26 35,04
tim rekreatif seyahat harcama diizeyleri, 2009- SONUC

2014 yillar1 arasinda gergeklestirilen harcama dii-
zeylerine gore geride kalmis ve fertlerin rekreatif
seyahat harcamalarinda dolar bazinda istatistik-
sel olarak anlamli bir degisiklik olmamuistir. Tlgili
donemlere ait tanimlayici istatistikler, donemlere
gore seyahat harcama tiirleri bazinda, Tablo 7'de
sunulmaktadir.
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Calismanin basinda olas1 bir hipotetik sorgula-
mada, yillara gére GSYIH'nin ilerlemesine bagh
olarak fertlerin enflasyondan arimndirilmis rekrea-
tif seyahat harcamalarinda, pozitif yonde anlamh
bir gelisme ve farklilik gostermesi gerektigini be-
lirtmistim. Diger bir ifade ile 2009-14 yillarina go-
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re, 2015-21 yillarindaki seyahat basina rekreatif
seyahat harcamalarinin daha fazla olmasi gerek-
mektedir. Yapilan analizlerin sonuglar: bu sekil-
de anlamli bir farkliligin olmadigin, diger bir ifa-
de ile hipotezimizin bahsedilen kisitlar dahilin-
de ciirtitiildiigiint gostermektedir. 2009 yilinda
toplam GSYIH 633.951.728.420.- dolar iken, 2021
yilinda toplam GSYIH 750.608.227.310.- dolar ol-
mus ve GSYIH 0,16 oraninda artis gOstermistir.
Ote yandan kisibasi GSYIH’da durum daha fark-
lidir. 2009 yilinda kisibast GSYIH 9,044.- dolar
iken, 2021 yilinda kisibas1 GSYIH 9,592.- dolar ol-
mustur. 2009 ile 2021 arasindaki kisibas1 GSYIH
artis orani 0,05 olarak gergeklesmistir. 2009 ile
kiyaslandiginda 2021 yilinda gelinen durum,
GSYIH 0,16 biiyiirken, fertlerin gelirlerindeki
biiyiime sadece 0,05'te kalmistir. Diger bir ifade
ile Pareto gerceginden yola cikilirsa, dar gelirliye
veya toplumun 0,80'lik biiyiik kesimine, toplam
GSYIH'daki bu artigin ne sekilde yansidig: siip-
helidir ve kisibasi GSYIH'nin da adil bir payla-
simdan bahsetmek pek de miimkiin degildir.

2009-14 yillar1 arasinda fertlerin turizm amacgh
yaptiklar1 seyahat harcamalarimnin {i¢ aylik ortala-
masi1 212.- ABD dolar1 iken, bu harcama 2015-21
yillarinda 178.- ABD dolar1 olmus ve diisiis gos-
termistir. 2009-14 yillar1 arasinda fertlerin kiiltiir
amach yaptiklari seyahat harcamalarinn iig ay-
lik ortalamasi 174.- ABD dolari1 iken, bu harcama
2015-21 yillarinda 148.- ABD dolar1 olmus ve dii-
siis gostermistir. 2009-14 yillar1 arasinda fertlerin
yakinlarini ziyaret amagh yaptiklar: seyahat har-
camalarinin ii¢ aylik ortalamasi 101.- ABD dola-
r1 iken, bu harcama 2015-21 yillarinda 89.- ABD
dolar1 olmus ve diisiis gostermistir. Yapilan is-
tatistiksel testlerin ve sunulan grafiklerin ortaya
koydugu tizere, hanehalki fertlerinin rekreatif
seyahat harcamalarinda yillara gore enflasyon-
dan arindirilmis ¢eyreklik veriler kapsaminda
anlamli olumlu gelismeler olmamis, hatta yapi-
lan seyahat harcamalarinda, azalmalar olmugtur.
Aslinda rekreatif seyahat harcamalarinda karsi-
miza ¢ikan bu sonug, enflasyondan arindirilmis
dolar bazindaki kisibasi GSYIH daki degisim eg-

risi ile dogrudan ilintilidir. Toplumu olusturan
kitlelerin ve dolayisiyla bu kitlelerdeki fertlerin
ekonomik biiyiimeden dengeli bir sekilde yarar-
lanamamasi, bireylerin rekreatif seyahat harca-
malarma dogrudan etki etmektedir. Uluslararasi
ekonomik yapinin 2022 yili itibariyla biiytime-
den ziyade durgunluga dogru gittigi bir donem-
de, umariz iilkemiz hanehalki fertlerinin rekre-
atif seyahat harcamalarinda tersi yonde olumlu
gelismeler olur.
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Gastrodiplomasi: Gastronomiye Diplomasi Penceresinden Bakis

Gastronomi s6zctigii hayatimiza girdiginden bu
yana farkli disiplinlerde gida baglantili yapilarin
gastro on eki ile tiiretilen kavramlarla ifade edil-
digini gormekteyiz. Gastrodiplomasi kavrami
da bunlardan biri olarak 2000'li yillarin basinda
ortaya cikar ve kamu diplomasisi alaninda ger-
ceklesen degisimlerin yon verdigi bir yapilanma-
y1 yansitir. Bazi iilkeler giday: ulusal kiiltiirlerini
tanitmak, ulus markalarina ve imajlarina katkida
bulunmalk, turistler i¢in ¢ekiciligi arttirmak, bas-
ka uluslarla iliski tesis etmek gibi amagclarla ka-
mu diplomasisi ¢alismalarinda arag olarak kul-
lanmaya baslarlar ve ortaya ¢ikan deger zincirin-
den yararlanmak isterler. Devlet kurumlarindan
en temel diizeyde bireylere kadar genis bir uygu-
layici kitlesi olan gastrodiplomasinin boyutlari-
n1 gormek icin 6ncelikle gida ve insan iliskisinin
karmagik dogasindan kaynaklanan gastronomi
bilesenlerini ortaya koymak, ¢ercevesini hatirla-
mak yerinde olacaktir.

Anlami1 konusunda bir¢ok farkli goriis dile geti-
rilmekle birlikte biitiinciil bir bakis a¢is1 sunan
Brillat-Savarin’ in gastronomi tanimi, gidanin
topraktan baslayan ve tiiketimi i¢ine alan serii-
veninde bir¢ok bilesenin varligina dikkati ¢eker
(Brillat-Savarin 1970: 52). 18. yiizyilda yayinla-
nan “Tadin Fizyolojisi” adl1 eserinde gastrono-
miyi “insan beslenmesi ile ilgili her sey hakkinda
acgiklamali bilgi” olarak tanimlar. Besinleri sinif-
landirarak doga tarihine, besin olusumu ve uy-
gulamada gerceklesen ayristirma ve ¢oziimleme-
lerle fizik ve kimyaya, lezzetli yemek hazirlama
sanati ile mutfaga, alim ve satim nedeniyle ticare-
te, uluslararasinda kurdugu ahgveris baglantilar
ile siyasi ekonomiye baglar. Giday: giinliik yasa-

Fikret SONER
istanbul Bilgi Universitesi
Uygulamali Bilimler Fakiltesi

mimizin i¢inde yetistirir, isler, satin alir, tadina
varir ya da sadece tiiketiriz. Bunu yaparken kiil-
tiirel birikimimiz, zevkimiz, yasam tarzimiz, sos-
yal statiimiizden etkilenen kararlar aliriz. Bu ne-
denle gastronomi, gidanin topraktan tiiketimine
ve sonrasina yon veren soyut ve somut siiregleri
kapsar. Dolayisiyla en basta tarimi1 olmak iizere
ekonomiyi, ticareti, endiistriyi ilgilendirirken ay-
n1 zamanda tarih, sosyoloji, psikoloji, antropolo-
ji, gida bilimi, kimya, cografya, sanat gibi farkli
disiplinlerden beslenir. Gidanin insan hayatinda
biiriindiigii fizyolojik, psikolojik, biyolojik, sos-
yal, kiiltiirel ve sembolik anlamlar: diisiindiigii-
miizde gastrodiplomasi kavrami, gastronominin
disiplinler aras: dogasina uygun olarak ¢ok yon-
lii deger yaratma potansiyeli ile karsimiza gikar.
Ancak igerigi ve tanimu ile ilgili bir fikir birligi ol-
dugunu soéylemek zordur.

Tiirkiye’de popiiler kiiltiirde gastronomi kavra-
mi ne anlama geldigi pek de sorgulanmadan sik-
¢a kullanilmakta, akademik yazinda da anlami
tizerinde mutabakat bulunmamaktadir (Saman-
c12020: 93). Gastrodiplomasi i¢in durum benzer
ama biraz daha karmagiktir. Dogrudan gastrono-
mi turizmi olarak anlasilmakta, Tiirk mutfaginin
ve yoresel iiriinlerin tanitimi projeleri bu kap-
samda degerlendirilmektedir. Hal boyle olunca
tiim dikkatler tabaga ¢evrilmekte, topraktan ta-
baga gelene kadar yasananlar ve buradaki de-
ger zinciri yeteri kadar anlagilmamaktadir. Aym
sekilde kamu diplomasisi, yumusak gii¢ (Nye
2004), ulus markasi (Dinnie 2008), (Anholt 2003)
gibi agilimlar: golgede kalmaktadir. Oysa gastro-
diplomasi iliski cercevesine ve uygulama alanina
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farkli disiplinleri, devletten bireylere kadar pek
¢ok aktorii dahil etmektedir.

Kamu diplomasisi ve kiiltiirel diplomasi alanin-
da iletisim teknolojilerindeki gelisimin etkisiyle
yasanan genisleme giday1 da bu alanda gesitli
boyutlari ile degerlendirme imkani yaratti. Ye-
mek kiiltiiri zaman igerisinde gog, ticaret yollar:
ve kiiresellesme yoluyla kendiliginden ya da iil-
kenin kiiltiirel degerlerini ifade etmek, kiiltiirel
miras1 yemek yoluyla paylasmak icin devlet ve
devlet dis1 aktorler tarafindan igin kasith olarak
yabancilara sunuldu. Tayland, Giiney Kore, Pe-
ru, Malezya gibi iilkeler yiyeceklerin cazibesini
kullanarak ticareti, ekonomik yatirimi ve turizmi
desteklemenin yani1 sira yumusak giiglerini art-
tirmay1 amagladilar. Yenilebilir ulus markalas-
masi kamu diplomasisinde énemli 6lgiide dikka-
ti gekti. Gastronomi odakli tanitim projeleri yeni
bir diplomasi agilimi olarak degerlendirildi. Sii-
per gli¢ olarak tanimlanan Amerika Birlesik Dev-
letleri de dahil (Clinton 2012) bir¢ok iilke kamu
diplomasisi alaninda gastronominin bu genis po-
tansiyelinden yararlanmak amaci ile hareket etti.

Giday1 ekonomi, ticaret, iletisim, tanitim boyut-
lar1 ile kazanimlar elde edecek sekilde kamu dip-
lomasisinde kullanmak demek olan gastrodip-
lomasinin kisa tarihgesine baktigimizda ilk kez
2002 yilinda Economist dergisinde yazar1 belir-
siz bir makalede Tayland’in “Global Thai” kam-
panyasi i¢in kullanildigini goriiyoruz (Food as
Ambassador Thailands Gastro-diplomacy 2002).
Tayland, Giiney Kore, Malezya, Peru gibi {ilkele-
rin gergeklestirdigi gastronomik unsurlar: mer-
keze alan birbirinden farkli projeler ve bunlarla
ilgili vaka calismalar: gastrodiplomasi kavrami-
na olan akademik ilgiyi arttirir. 2014 yilinda Gii-
ney Kaliforniya Universitesi (USC) Public Diplo-
macy Center tarafindan yaymlanan Public Diplo-
macy Magazine, kavrami birden fazla baglamda
tartismak, teorik ve pratik bir ¢ergeve olustur-
mak amacini belirterek “Gastrodiplomacy” ekini
yayinladi (Public Diplomacy Magazine 2014).
Gastrodiplomasiyi teorik baglamda inceleyen az
sayida yazar mutfak diplomasisi (culinary dip-
lomacy), gida diplomasisi (food diplomacy) gibi
farkli kavramlar kullanilarak bu yeni diplomasi
yolunu tanimlanmaya ve ¢ercevesini ¢izmeye ca-
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listilar. Chapple-Sokol 2012 yilinda yayinlanan
makalesinde gastrodiplomasiyi “culinary diplo-
macy” mutfak diplomasi olarak adlandirmakta,
teorik baglamda kavrami kamu diplomasisi ve
kiiltiirel diplomasi, sozsliz iletisim, ulus marka-
lama, ¢atisma ¢oziimiinde “temas hipotezi (con-
tact hypotesis)” ile iliskilendirmekte, 6zel ve ka-
mu alan1 olarak ayirmaktadir. Kamusal ve 6zel
alanda gergeklesen kiiltiirler arasi etkilesim ve ig
birligini gerceklestirmede enstriiman olarak ye-
megi ve yemek kiiltiiriinii kullanmak olarak ta-
nimlamaktadir. Ozel mutfak diplomasisinin res-
mi diplomatik davetlerde, kamusal mutfak dip-
lomasisinin ticari ve tanitim boyutu olan devlet
destekli projelerde gergeklestigini iddia eder ve
kamu diplomasisi baglig1 altinda ancak bunlarmn
degerlendirilecegini ifade eder (Sokol 2012:162).

Gastrodiplomasi teorileri baslig: altinda baz:
tanimsal ayrimlar yapan Rockower’da mutfak
diplomasisi (culinary diplomacy) ve “gastrodip-
lomasi” alanlarini ayristirarak tanimlama yo-
luna gitmistir. Mutfak diplomasisi diplomatlar
tarafindan gerceklestirilen resmi davetler yoluy-
la yemegin bir arag olarak kullanilmasini ifade
ederken gastrodiplomasiyi yemek kiiltiiriinii ya-
bancilara daha yaygin sekilde iletmek igin ger-
ceklestirilen bir kamu diplomasisi girisimi olarak
tanimlar. (Rockower 2014: 12-14). Her iki yazar
da kavrami “ne olmadigini” anlatarak agitklama-
ya calisir ve gida yardimlari ile ulusal gidalarin
tanitim faaliyetlerini gastrodiplomasi kapsam1
disinda birakir. Rockower’ in tanimini biraz ge-
nisleten ve Giiney Kore hiikiimetinin gastrodip-
lomasi projesi hakkinda yazan Mary Jo Pham’e
gore “gastrodiplomasi devletin, ulusal mutfak kiil-
tiirii mirasin kamu diplomasisinin bir pargast olarak
ihrag etmesi, bunu yaparken giindelik yemek aliskan-
liklari ile iliskilendirerek ekonomik yatirim ve ticareti
tesvik etmesidir.” (Pham 2013: 5).

2020 yilinda yayinlanan Handbook of Public
Diplomacy dergisinde “The Guide to Gastro-
diplomacy” adli makaleyi yayinlayan Rockower
genel olarak daha onceki benzer goriislerini yi-
nelemekte, uygulamadan ornekler vermektedir.
Track 111 Gastrodiplomacy basligini verdigi bo-
liitmde bireyler arasinda diplomasiyi ifade eden
ticlincti asama diplomasi ¢alismalarinda gida-
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y1 kullanarak algilar1 ve anlayis: sekillendirmek
amaci giiden etkinliklerden s6z etmektedir. Gog-
men ve siginmacilarin sorunlarini ¢ézmekten
farkindalik yaratmaya ve ¢atisma ¢oziimlerine
doniik baz: etkinliklerin mevcut politik ortam-
da gastrodiplomasinin yeni iletisim rolleri olarak
goriildiigiinii aktarmaktadir. (Rockower 2020:
207).

Gastrodiplomasinin bahsi gegen tanimlarina da-
yanarak ve boliimlere ayrilarak zayiflatilmasina
elestirel yaklasarak gastronominin disiplinler
arasi teorik yapisina uygun biitiinciil bir yak-
lasim 2020’de yayinlanan Gastrodiplomasi ¢alis-
mamda yer almaktadir. Tanim, gastrodiploma-
sinin bilegenleri olarak diistiniilen tarimsal faali-
yetler, ticaret, medya, gida yardimlari, gida sek-
tordi, turizm, sanat, eglence sektori, i¢ politika,
dis politika, mutfak kiiltiirii cergevesinde bi¢cim-
lenen, gida baglantili unsurlarin biitiinciil bir an-
layisla her platformda iletisim kurmasi ilkesine
dayanir. Buna gore gastrodiplomasi, ulus markasi,
tanitim ve ticaret boyutuna ek olarak, toplumun sahip
oldugu gida ile baglantily kiiltiirel donanimz iilkenin
dis politikast ile uyumlu, uluslararas: halkla iligkiler
araglarimi kullanarak ulusun imaj ve itibarinin yo-
netiminde kullanmaktir (Soner 2020: 78). Tanimin
iliskisel cercevesi diger yazarlarin da ortak ola-
rak and1g1 kamu diplomasisi, kiiltiirel diploma-
si, ulus markasi, yumusak gii¢ kavramlarindan
olugmaktadir.

Gastronominin diplomasi potansiyeli tilkeler ara-
sindaki gida temal: kiiltiirel, ekonomik, insani is
birlikleri, karsilikli ticaret ve turizm faaliyetlerini
icermektedir. Uygulamada genellikle pazarlama,
tanitim, halkla iligkiler, imaj ve itibar yonetimi ve
ulus markas stratejileri igine dahil edildigi goz-
lemleniyor (Zhang 2015: 7). Mevcut gastrodip-
lomasi projelerinin ortak noktas1 Zhang’a gore
yemek kiiltiiriinii ulusal kiiltiiriin esasl: bir bir-
lesimi olarak tanimlayan kiiltiirel miras vurgusu
ve ulusal gida tirinlerinin ihracatini saglamaktir
(Zhang 2015: 7-10). Gida ihracati s6z konusu ol-
dugunda en temel konu, uluslararas: kodekslere
uygun, giivenilir ve temiz gidanin sunulmasidir.
Standart sorunlarini ¢6zmiis, ulusal ve uluslara-
rast kodekslere uygun iiretilmis, paketlenmis ye-
rel tirtinler hem turizme hem de ihracata hem

de iilkenin itibarina pozitif iletisim araci olarak
hizmet etmektedir.

Gastrodiplomasinin ekonomik deger yaratma ve
ticari potansiyelini yumusak giicle de baglantilh
diistinmek gerekir. 21. yiizyil kamu diplomasisi,
cift yonlii iletisime dayali (Cull 2009: 19), devlet
tekelinde olmayan mesajlarin iletildigi, devletle
birlikte sivil aktorlerin de dahil oldugu bir alan
olarak goriilmekteyse de genellikle devletlerin
dis politika onceliklerini gerceklestirme istegi
gli¢ dengesini devlet lehine bozmaktadir. Bu se-
beple gida baglantili unsurlari topraktan tiike-
time olan genis bir baglamda kamu diplomasisi
araci olarak goren gastrodiplomasinin uygu-
lama ve yaklasimlarinda basat rol devlettedir.
Tiirkiye’de de bu durum farkli degildir, devlet di-
ger aktorlerin yasam alanini yasal diizenlemeler
yaparak, pazarlama ve tanitim projeleri iireterek,
destekler saglayarak etkilemektedir (Soner 2020:
188). Bir analoji ile agiklamaya calisirsak, gastro-
nomi bilimini verimli bir toprak, gastrodiploma-
siyi onun {izerine ekilen tohumlar, fideler, agac-
lar olarak diistinelim. Devletin bahgivani oldugu,
koruyup kolladig, diizenini, siirdiiriilebilirligini
sagladig1 bu bahgenin i¢inde yetisen, biiytiyiip
serpilen meyve veren agaclar (gastrodiplomasi
projeleri) ve onun meyvelerini toplayan, isleyen,
satan, ihrag¢ edenler (gastrodiplomasi aktorleri)
gastrodiplomasinin yaratabilecegi deger zinciri-
ni bize gosterir. Gastrodiplomasi ayni zamanda
hem devlet kurumlarinin ve sivil aktorlerin hem
de bireylerin faaliyet alaninda birbirine baglantilh
ortamda gerceklesmektedir. Biitiinlesik bir anla-
yisla insa edilecek uzun soluklu gastrodiplomasi
projelerinin deger yaratarak basarili olmasi tiim
aktor ve bilesenlerin bu baglantiy1 ve ortama ya-
ni gastrodiplomasiyi anlamasina baghdir. Dev-
letin belirleyici, birlestirici, destekleyici rolii ile
tarim, turizm ve gida sektorii basta olmak iizere
kiiltiirel varliklar, gida politi§ine yonelik devlet
politika ve uygulamalari, projeleri, pazarlama fa-
aliyetleri, yasal diizenlemeler, uluslararasi regii-
lasyonlarla uyumluluk, maddi destek, onciiliik,
liderlik gibi devlet faaliyetleri kastedilmektedir.
Bir kamu diplomasisi aktorii olarak devletin g1-
day1 kullanarak yaptig1 resmi ziyafetler de dahil
iletisim ve tanitim faaliyetleri, imaj ve itibari ile
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iliskilendirilebilecek insani yardimlar gastrodip-
lomasi kapsamu icerisinde diisiiniilmelidir.

Smuirlari net olarak ¢izilmemis oldugundan gast-
rodiplomasinin turizm baglantis: diger baglanti-
larinin 6niine gegmis goriinmektedir. Ekonomi
ve lilke markalama konular1 da yine turizm bag-
lantil1 olarak diistiniilmektedir. Bu durum gast-
rodiplomasinin gergek potansiyelini degerlendi-
rememek anlamina gelebilir. Ornegin gastrono-
mi turizmi uygulamalarinda “gida, turizm, des-
tinasyon” baglantisinin ekonomik, sosyal ve po-
litik a¢ilimlarindan gastrodiplomasi baglaminda
uluslararasi halkla iligkiler arac1 ve yumusak giig
olarak yararlanma potansiyeli oldugunun farki-
na varilmasi 6nemlidir.

Kamu diplomasisi aktorleri giday1 kullanarak
ekonomi, ticaret, iletisim, tanitim, diyalog, is bir-
ligi boyutlarinda kazanimlar hedeflerler. Bu ka-
zamimlari yaratan iletisim ve is birlikleri arasin-
da, tilkeler arasindaki kiiltiirel, ekonomik, insani
is birlikleri, kardes sehirler, karsilikl ziyaretler,
iriin ve insan degisimleri, gastronomi turizmi,
sosyal sorumluluk projeleri, gida ihracati, tica-
ret baglantilari, yerel {ireticinin korunarak deger
zinciri yaratilmasi, tarim ve gida sektoriiniin ge-
listirilmesi gibi alanlar sayilabilir.

Gastronomi biiyiik oranda gida tiiketiminin zevk
veren keyifli igerigi ile iliskilendirilse de esasin-
da en temelde gidaya sahip olmayzi, iiretmeyi ve
siirdiiriilebilirligini saglamay1 igerir. Giiniimiiz-
de kiiresel orgiitler, bir¢ok devletten daha giig-
lii sirketler, genetik ¢alismalar, uluslararas: gida
standartlar1 gibi yapilar gidanin uluslararasi do-
lagiminy, {iretimini, ticaretini ve dagitimini yone-
tiyor. Tiiketimin gerceklestigi kisimda gurmeler,
sofistike yemekler, sira dig1 deneyimler sunan
mekanlar, bunlarin tiimiinii sunan eglence sekto-
rii, sosyal medya, beslenme uzmanlari, organik,
dogal, saglikli gida vurgusu 6ne gikiyor. Tklim
krizi ve bir dizi ¢evre sorunu ile yogrulan ¢agi-
mizda gidayi farkli bir giindem ile ele almak ve
tiiketim odakli gercevenin disina ¢ikarak bakmak
gerekiyor. Gida bir temel ihtiya¢ maddesi, bir
zevk unsuru oldugu kadar ayni zamanda bir mil-
li glivenlik meselesidir. Son donemde Rusya -Uk-
rayna savagl nedeniyle tiim diinyay1 etkileyen gi-
da krizi ve “tahil koridoru” (BBC News Tiirkce
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2022) gibi ¢oziim ¢abalar1 gerektirmesi konunun
Onemini ¢arpici bir bicimde hatirlatti. Gidanin
ekonomik degeri yiiksek zevk ve tiiketim mad-
desi olmasi gergegi diger meseleleri nemsiz hale
getirmemelidir.

Her haliikarda akilc1 politikalar ve regiilasyon-
larmn {iretilmesi, bagimli olmadan iireten ve iist
siralarda kalmay1 hedefleyen tarimsal projelerin
gerceklestirilmesi gastrodiplomasinin kalbinde
yer alan giday1 daha genis potansiyeli ile deger-
lendirme imkani verecek, gida baglantili kiiltiirel
unsurlarin soyut ve somut yonleri ile ihracatim
siirekli ve miimkiin kilacaktir.
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Turizm Tarihinin Kaynaklari - 4

Anatolia’nin bu sayisinda arsivler ve seyahatna-
melerle ilgili yazilarimizin doérdiinciisiindeyiz.
Kosemizin dordiincii yazisinda Tapu Kadastro
Genel Miidiirliigi Arsivine, 15. yiizyil seyyahla-
r1 ve onlarin kaleme aldig1 seyahatnamelere kap1
aralayacagiz.

I. KISIM: TURiZM TARiHi ARASTIRMALARI
ICIN ARSIVLER-4

Turizm Tarihi igin Onemli Bir Arsiv Defter-i
Hakani’den Giiniimiize Tapu Kadastro Genel
Mudurliiga (TKGM) Arsivi

Osmanli Devleti, resmi belgelerin muhafazasina
biiyiik 6nem atfetmistir. Osmanli Devleti'nden
gliniimiize gelen belgelerin korundugu arsiv-
lerden birisi de Tapu ve Kadastro Genel Mii-
dirligi Arsividirl. Tapu ve Kadastro Genel
Miidiirliigii'niin temeli, Defterhane-i Hakani teg-
kilatina dayanmaktadir. Genel Miidiirliigiin arsi-

1 Tapu Kadastro Arsivi ile ilgili kisim igin ellerindeki bilgi ve
dokiimanlari benimle paylasan, arsivle ilgili sorularima cevap
veren Tapu Kadastro Genel Miidiirliigii Arsiv Daire Bagkanli-
g1 Sube Miidiirii Adnan Torun ve Arsiv Daire Bagkanlig1 Uz-
mani Hakki Sahin’e; 15. yiizyil seyahatnameleri ve seyyahla-
riyla ilgili kisim igin gevrileriyle bana destek olan Karadeniz
Teknik Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Ulus-
lararasi {ligkiler Boliimii 6gretim elemani Ogr. Gor. Dr. Yiicel
Bulut, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Insan ve Toplum
Bilimleri Fakiiltesi Tarih Boliimii arastirma gorevlisi Havva
Sebetci ve Sakarya Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii In-
giliz Dili Egitimi Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans 6grencisi Seda
Boy’a; son olarak yazinin tamamini bastan sona okuyarak ya-
zmin en az hata ile yayimlanmasinda yardimini esirgemeyen
Tokat Gaziosmanpasa Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi
Tarih Boliimii 6gretim {iyesi Dr. Ismail Turan ve aym tiniver-
sitede Danismendliler Uygulama ve Arastirma Merkezi gali-
sanlarindan arastirma gorevlisi Tugce Nur Kesin'e tesekkiir
ederim.
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vinde 26 iilkeye ait 6zel miilkiyete konu olan ta-
pu kayitlari ile 15. yiizyildan itibaren askerd, ida-
ri, mali ve sosyal amaglarla yapilan sayimlarin
kayitlarini iceren Tapu Tahrir Defterleri bulun-
maktadir. Genellikle okumas1 oldukga zor olan
siyakat yazi tiirtiiniin kullanildig1 bu defterlerin
en yaygin tiirleri; Mufassal, Icmal ve Evkaf Def-
terleridir. Bu defterler; mera, yayla, kislak ve s1-
nir anlasmazliklariyla koylerin kadimlik ve muh-
deslik meselelerinin belirlenip ¢6ziilmesinde bu-
glin bile dayanak olusturmaktadir.

Tapu Kadastro Genel Miidiirliigii ve Tapu Arsiv
Dairesi Baskanliginin Tarihgesi: Tapu Kadastro
Genel Miidiirliigii ve Tapu Arsivinin baglangi-
c1, Osmanli Devleti'ndeki “Defterhane”ye kadar
dayanmaktadir. Osmanli Devleti'nin klasik do-
neminde kurulan ilk arsiv olan Defterhane, mer-
kez ve padisahin 6zel hazinesi yaninda devletin
ticlincii hazinesi sayilmaktaydi. Divan-1 Hiima-
yun toplantilarinin gergeklestirildigi zamanlarda
devletin mali iki hazinesi gibi ti¢lincii hazine sa-
yilan Defterhane de sadrazamin miihriiyle agilir
ve kapatilirdi. Defterhane 18. ytiizyilin ilk yarisin-
da Sultanahmet Meydani'nda bulunan simdi Ta-
pu Kadastro Istanbul Bélge Miidiirliigiiniin bu-
lundugu binaya taginmuistir.

Tanzimat Fermarni (1839) ilan edildiginde, icer-
digi bazi maddelerle giintimiizdeki anlamda
miilkiyet hakkini giindeme getirmistir. Miil-
kiyet konusundaki bu yeni yaklagima binaen
Defterhane-i Hakani biinyesinde “Defterhane-i
Amire Kalemi” teskil edilmistir. Osmanl
Devleti'nde miilkiyet hakkinin tam olarak yasal
bir hakka doniisiip tasinmaz mallarinin devlet
tarafindan kayda gecirilmesi, 21 May1s 1847 ta-
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Tablo 1. Arsiv Dairesi Bagkanlig1 Arsivinde Kayitlart Bulunan Ulkeler

AVRUPA ASYA AFRIKA
Arnavutluk Bahreyn Libya
Bosna-Hersek Filistin

Bulgaristan Gurcistan

Hirvatistan Irak

Kibris Rum Kesimi israil

K. Kibris Tirk C. Libnan

Kosova Suriye

Macaristan SuudiArabistan

Makedonya Urdiin

Moldova

Polonya

Romanya

Karadag

Sirbistan

Slovenya

Yunanistan

rihinde ¢ikarilan “Tapu Hakkinda Icra Olunacak
Nizamname” ile baglamistir. Bu nizamnameyle;
tasinmaz mallara ait kayitlarin mahallinde iki
niisha olarak tutulmasi, bir ntishasinin devlet
merkezinde Defterhane-i Amire Kalemi tarafin-
dan korunmasi yontemi kabul gérmiistiir.

1858’de 132 madde olan “Arazi Kanunnamesi”
yayimlanmistir. Kanunnameyle miilkiyet hakki
daha saglam bir zemine oturtulmustur. Osman-
I1 Devleti'nde tapuyla kiyaslandiginda kadastro
calismalari ¢ok sonra giindeme gelmistir. 1911'de
Defterhane-i Hakani Nazir1 olarak goreve getiri-
len Mahmud Esad Efendi’'nin ¢abalar1 sonrasinda
5 Subat 1912'de yayimlanan 1384 sayili “Emval-i
Gayrimenkullerin Tahdit ve Tespiti Hakkindaki”
gecici kanunla kadastro faaliyetleri baslamistir.

Kadastro faaliyetleri ilk olarak Konya'nin giinii-
miizde Cumra ilgesi sinirlarinda kalan arazile-
rinde denenmistir. Ancak sirasiyla Balkan Harbi
ve Birinci Diinya Savasi'nin baglamasi kadastro
calismalarimi sekteye ugratmistir. Kadastro ko-
nusunda bunlar yasanirken 1913’te Defterhane-i
Amire Nezareti, “Defter-i Hakani Emaneti” adi
altinda Maliye Nezareti'ne baglanmistir.

Tapu idaresi, 1922’de “Umur-1 Tasarrufiye
Miidiiriyet-i Umumiyesi” adiyla yeni bastan or-
glitlenmistir. Cumhuriyetin ilan edilmesinden
sonra 1924’te “Tapu Umum Miudirligi” ad al-
tinda hizmet vermeye devam etmistir. Bu mii-
dirliigiin blinyesine 1925’te 658 sayili kanunla
“kadastro” subesi eklenmistir. Tapu ve Kadast-
ro Genel Midiirligiiniin bugiinkii yapisi ve fa-
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aliyet alanlar1 29 Mayis 1936 tarih ve 2997 sayili
kanunla belirlenmistir. Ayni tarihte miidiirliik,
bir kez daha Maliye Bakanlig1 emrine verilmistir.
7 Temmuz 1939 tarihinde Adalet Bakanhigina ve
nihayet tasidig1 onem ve bagimsizlig1 gdz oniin-
de bulundurularak 10 Agustos 1951’de Basba-
kanliga baglanmistir. Uzun bir siire Bagbakanli-
ga bagli olarak faaliyetlerini siirdiiren midiirliik
22 Kasim 2002 tarihinde Bayindirlik ve Iskan Ba-
kanligimin uhdesine gegmistir. Genel miidiirliik
8 Temmuz 2011°de Cevre ve Sehircilik Bakanlig:
altinda hizmet vermeye baslamistir. Kurum; 4 sa-
yilt Cumhurbaskanligi Kararnamesi ile 2018 se-
nesinden itibaren Cevre, Sehircilik ve Iklim Degi-
sikligi Bakanligina bagli bir kamu kurumu say1l-
mistir. Halen “Tapu ve Kadastro Genel Miidiir-
liigli” adiyla bu bakanliga bagh olarak gorevini
yliriitmektedir.

Tapu ve Kadastro Genel Miidiirliigiiniin Tarihgesi
(Onemli Tarihler)

¢ Defterhane-i Amire Kalemi (1847)

& Defterhane-i Hakani Nezareti (1871)
¢ Defter-i Hakani Emaneti (1913)
.

Umur-1 Tasarrufiye Miidiiriyet-i Umumiyesi
(1922)

¢ Tapu Miidiiriyet-i Umumiyesi (1924)

& Kadastro Biriminin Kuruma Eklenmesi
(1925)

¢ Tapu ve Kadastro Miidiiriyet-i Umumiyesi
(1927)

¢ Tapu ve Kadastro Genel Midiirliigii (1971)

Osmanli Devleti'nde Tapu ve Kadastro i¢gin ayr
bir arsiv birimi kurulmamus; arsiv ile biirokratik
yap1 uzun siire ayni ¢at1 altinda bulunmustur.
Cumhuriyetin ilanindan sonra meydana gelen
yapisal degisikliklere bagli olarak ortaya ¢ikan
ihtiyacin bir neticesi olarak 29 May1s 1936 tarihli
ve 2997 sayil1 “Tapu ve Kadastro Umum Miidiir-
ligti Teskilat ve Vazifeleri Hakkindaki Kanun”da
yer alan maddeye dayali olarak “Tapu Sicilleri
Midiirliigli” adinda miistakil bir arsiv birimi ilk
kez kurulmustur. Birim 29 Aralik 1953 tarihli ve
6204 sayili kanunla “Tapu Arsiv Midirlagi”; 19
Kasim 1971 tarihli ve 7/3434 sayili kararnamey-
le “Tapu Arsiv Dairesi Bagskanlig1” adin almistir.
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Birim, 3045 sayili1 Tapu ve Kadastro Genel Mii-
diirliigii Kurulusu ve Gorevleri Hakkinda Ka-
nun igerisinde de “Tapu Arsiv Dairesi Bagkanli-
§1” olarak yapilandirilmistir. Ayni kanun igeri-
sinde Arsiv Daire Baskanliginin gorevleri soyle
belirtilmistir:

» Yurt icinde ve disinda tesis edilmis tapu bel-
geleri ile ilgili arsiv hizmetlerinin yfiriitiilmesi

» Tarihsel kiymeti bulunan Arap harfleriyle ya-
zil1 tapu kayit ve belgelerinin yerli ve yabanci
uzmanlarin ¢alismalari i¢in hazirlanmasi, ken-
dilerine yardimci olunmasi

» Modern arsivleme usullerinin takip edilmesi

» Mahkemelerin ya da diger kamu kurum ve ku-
ruluglarinin ya da ilgililerin istedigi tapu kop-
yalariin ¢ikarilmasi ve verilmesi

» Eski yazili tapu kayitlarinin yeni harflere
cevrilmesi

Tapu ve Kadastro Arsiv Daire Baskanliginda Bu-
lunan Onemli Belge Tiirleri: Tapu Kadastro Arsi-
vinde gesitli kayitlarin tutuldugu defterler 6nem-
li bir yer tutmaktadir. Bu arsiv i¢in sik¢a kulla-
nilan tabirlerden birisi de Kuyud-1 Kadime’'dir.
Kuyud-1 Kadime, Osmanlilardan giintimiize ula-
san en eski defter ve belgelerin muhafaza edildi-
gi arsivin adiydi. Kuyud-1 Kadime’de korunan
arsiv malzemesinin 6nemli bir bolimiinii mu-
fassal (ayrintili), icmal (6zet) ve evkaf (vakiflar)
adiyla ii¢ sinifta tasniflenen tahrir defterleriyle
bu defterlerle ilgili ruznamge, derdest cebe ve ev-
kaf ad1 ile {i¢ ana sinifa ayrilan diger tahrir defte-
ri olugturmaktadr.

Tapu kayitlarmin tutuldugu defterlere genel ola-
rak Zabit-Kayit Defteri ad1 verilmektedir. Bu def-
terler 1847-1929 yillar1 arasina aittir. Defterler
Osmanl Tiirkgesi ile yazilmis olup tesis kadast-
rosu yapilana kadar da tutulmaya devam etmis-
tir. Zabit-Kayit Defterlerindeki tapu kayitlarina
ulasim; il/ilge bazinda tapu tesis tarihi (ay ve yil
olarak) ve sira numarasi esasina gore diizenlen-
mis fihristler yardimiyla saglanabilmektedir.
Bu defterlerin en yaygn tiirleri arasinda Arazi-i
Atik, Vakf-1 Atik, Vakf-1 Cedit, Mikyasli Cedit,
Arazi-i Cedit, Emlak Daimi, Emlak Yoklama, Ha-
silat defterleri yer almaktadir. Iki niisha olarak
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diizenlenmis olan Zabit-Kayit Defterlerinin bir
niishasi yerel Tapu Miidiirliigiinde bir niishasi
da Merkezde muhafaza edilmekteyken (yakin bir
zamanda) bir proje dahilinde Osmanl Tiirkcesi
ile yazili Zabit-Kay1t Defterleri dayanak belgeleri
ile Merkez Arsivinde toplanmistir.

Tapu kayitlar: iki tiirdiir. Sahislarin tapu idarele-
rine giderek talepleri tizerine yapilan islemlerle
“daimi”, arazilerin yetkili memurlar vasitasi ile
yerinde goriilerek kayit altina alinmasi sonucu
da “yoklama” tapu kayitlari olusturulmustur.
Yoklama kayitlari, yoklamay: yapan yetkili kim-
selerin haiz olduklar sifatlara ve bu iglerden ali-
nan harclarin tahakkuk ve tahsiline gore de tiirle-
re ayrilmaktadir.

Arsivdeki Diger Onemli Hizmetler

Tapu Arsiv Bilgi Sistemi Projesi (TARBIS):
TKGM Arsiv Dairesi Bagkanlig ile Istanbul Tapu
ve Kadastro Tkinci Bolge Miidiirliigii Arsivlerin-
de bulunan biiyiik bir kism1 Osmanli Tiirkgesi ile
yazili arsiv belgeleri, TARBIS ad1 verilen bir proje
kapsaminda sayisallastirilmistir. Projeyle mikro-
filmleri alinan belgelerin yiizyillarca daha yasa-
tilmasi, arsiv bilgi ve belgelerine yetki verilmis
kisilerin giivenlik ¢ercevesinde kolayca ulasmasi
ve belge asillarinin da yipranmamasi saglanmis-

Tablo 3. Arsiv Dairesi Bagkanlig1 Arsivinde Mevcut Belgeler

Tablo 2. Arsiv Dairesi Bagskanligi Arsivinde Mevcut Belgeler

Tiirt Cilt/Belge Sayisi
Mufassal Defterleri 208
icmal Defterleri 166
Evkaf Defterleri 54
Vakf-1 Cedid Defterleri 170
Ciftlikat Defterleri 2
Suret-i icmal Defterleri 1
Kanan-1 Muvakkat (Belge) 1
Me'murin Defterleri 24
Me'murin Sicil Defterleri 6
Rumeli Misevvedat Defterleri 1
Tahrir-i Cedid Defterleri 20
Teftisat Defterleri 1
Harita (Belge) 6
TOPLAM 660

tir. Metodoloji olarak dnce sayisallastirma, sonra
mikrofilme alma yontemi kullanilmistir. 3 Tem-
muz 2009 tarihinde tamamlanan TARBIS Projesi
ile 26 iilkeye ait yaklasik 25 milyon civarindaki
eski yazi tapu kaydinin transkripsiyonu yapil-
mis ve 3 milyon pozdan olusan mikrofilm ¢ekimi
gerceklestirilmistir.

Belge Adi

Dénemi Adedi

Tapu Tahrir Defterleri

15-17. yuzyil 660 (Cilt)

Zabit-Kayit Defterleri (Merkez)

1847-1934 (Milli sinirlar dahili)  14.023 (Cilt)

Zabit-Kayit Defterleri

1847-1917 (Millt sinirlar harici) 7.876 (Cilt)

Zabit-Kayit Defterleri (Mahalli)

1847-1929 (Milli sinirlar dahili)  24.000 (Cilt)

2. Nusha Tapu Senetleri 1932-2001 308.000 (Cilt)

2. Nisha Tapu Kitakleri 1927-2013 539.982 (Cilt)
Hasilat Kayitlari 1872-1909 270.000 (Fasikal)
Tablo Mahzen Defterleri 1930-... 1.018 (Cilt)

Koy ve Yayla Sinir Kayitlari ile Mer’a Tahsis Kararlari  1925-1967 31.695 (Belge)
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Restorasyon Unitesi: Yipranmis arsiv belgeleri-
nin ciltlenmesi, onarilmasi ve restorasyonunun
yapilmasi i¢in Arsiv Dairesi Bagkanlig1 biinye-
sinde Belge Restorasyon Atolyesi ve Laboratuvar
Unitesi kurulmustur.

Uluslararasi1 Kongreler: TKGM ev sahipligi
ve organizasyonu altinda cesitli sempozyum-
lar da gergeklestirilmistir. 21-23 Kasim 2012’de
Istanbul’'da “Osmanli Cografyasi Kiiltiirel Arsiv
Mirasinin Yonetimi ve Tapu Arsivlerinin Rolii
Uluslararas:1 Kongresi” yapilmistir. 20-24 Kasim
2017’de Istanbul’da Hali¢ Kongre Merkezinde
“II. Uluslararas: Osmanli Cografyas: Arsiv Kong-
resi” diizenlenmistir. 85 tilkeden yaklasik 3000

Tablo 4. TKGM Yayinlar1

delege ve ziyaret¢inin katildig1 “Diinya Kadast-
ro Zirvesi Kongre ve Sergi Etkinligi” 20-24 Ni-
san 2015"te Istanbul Hali¢ Kongre Merkezi'nde
gerceklestirilmistir.

Tapu Tahrir Defteri Fonundaki Belge Asillarinin
Devri ve Dijital Veri Takas1: 23.11.2017 tarihinde
Istanbul’da TKGM Arsivindeki TTD fonundaki
3.491 adet belge ve defterin dijital kopyasi, Dev-
let Arsivleri Baskanlig1 Arsivlerindeki ayni fon-
daki 6.087 adet belge ve defterin dijital kopyas1
ile kargilikli olarak takas edilmistir. 29.05.2018 ta-
rihinde Devlet Arsivleri Bagskanlig1 ile imzalanan
protokol geregi TKGM Arsivindeki TTD fonun-

Sira  Yaymnin Adi

Yili Yayin No

1 Osmanli’dan Ginimiize Tapu Arsiv 2008 1

2 Land Registry Archive Since the Ottoman Empire 2009 1

3 Defterhane’den Tapu Kadastroya Tapu ve Kadastro Genel Mudurligi’nin Tarihgesi 2010 2

4 Kadastro Ne idi, Nedir, Ne Olacaktir (Ceviri Biyografi) 2012 3

5 Kuyud-1 Kadime Arsiv Katologu 2012 4

6 Kibris Tahrir Defteri 2013 5

7 Osmanli Cografyasi Kiltirel Arsiv Mirasinin Yonetimi ve Tapu Arsivlerinin Roli 2013 6

Uluslararasi Kongresi Bildiriler (3 Cilt)

8 Defter-i Evkaf-i Liva-i Saruhan 2014 7

9 Defter-i Mufassal-i Liva-i Corum (2 Cilt) 2014 8

10  Defter-i Mufassal-I Liva-i Sivas (2 Cilt) 2014 9

11 Defter-i Evkaf-i Liva-i Kuds-i Serif 2015 Prestij 10
12 Foundation Registry of Province of al-Quds 2015 Prestij 10
13 Defter-i Mufassal-i Liva-i Amasya (Cildi’l-Evvel) 2015 11

14 Ahlak 2017 -

15 2. Uluslararasi Osmanh Cografyasi Arsiv Kongresi Bildiriler (2 Cilt) 2019 -

16  Kadastro Mekteb-i Alisi 2021 12

17  Tirkiye Kadastrosunun Tarihi “Kadastro Tarihinin Kaynaklari” 2021 13
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da bulunan 2.831 adet belge ve defterin asli, ad1
gecen kuruma devredilmistir.

Devlet Arsivleriyle belge takasi gergeklestiren
Tapu Kadastro Genel Miidiirliigii bir zamanlar
Osmanli egemenliginde olan topraklarda kuru-
lan bagimsiz bazi devletlere de belge desteginde
bulunmustur. Bu kapsamda Kosova, Bosna-Her-
sek, Filistin, Makedonya, Irak, Kuzey Kibris Tiirk
Cumbhuriyeti, Arnavutluk, Urdiin, Libya, Kara-
dag Cumhuriyeti'nin de aralarinda bulundugu
iilkelere kendi cografyalarina ait belgelerin dijital
kopyalar1 verilmistir.

Tapu Kadastro Genel Miidurliigii 200071i yillar-
dan itibaren ¢ogu belgesel ve prestij olmak iizere
17 onemli kitap ¢ikarmistir.

Tapu Kadastro Arsivinde bir sergi salonu yer al-
maktadir. Tarihi degere haiz arsiv belgelerinin
sergilendigi “Server Efendi Sergi Salonu”, Arsiv
Dairesi Bagkanlig1 biinyesinde, 2009 yili Kasim
ay1 icerisinde acilmistir. Salonu ziyaret eden ki-
si ve gruplara 3 dilde (Tiirkge, ingilizce, Arapca)
sesli rehberlik hizmeti verilmektedir. Salonda
miihiirler, tugralar, belge keseleri, haritalar, ce-
sitli tahrir defterleri ve tapularin aralarinda oldu-
gu ¢ok sayida tarihi malzeme sergilenmektedir.

Arsivden yararlanmak amaciyla tarihi degeri
olan Tahrir Defterleri ile ilgili olarak ¢alismak is-
teyen yurt i¢i ve yurt disindan gelen arastirmaci-
lar i¢in Ankara Oran’daki Arsiv Daire Bagkanlig1
binasinda Arastirma Salonu da bulunmaktadair.
Restorasyonu yapilan salona 08 Eyliil 2015 gii-
nii yapilan bir acilis toreniyle {inlii tarih¢i anisina
“Prof. Dr. Halil Inalcik Arastirmaci Salonu” ismi
verilmistir.

Tapu Kadastro Arsivinde, online katalog tarama
imkani bulunmamaktadir. Aragtirmacilar arsiv
yayinlari igerisinde yer alan Kuyud-1 Kadime
Katalogunu dijital olarak bilgisayarlarina indirip
bu katalogdan anahtar kelimeler iizerinden ara-
ma yapabilmektedir. Bununla birlikte, arsivde-
ki belgelerin ¢ogunlukla defterlerden olusmasi
arastirmacilarin zaman zaman defterler igerisin-
de tarama yapmasini da zorunlu hale getirmek-
tedir. Tapu Kadastro Arsivinde, ¢cok olmasa da,
Turizm Tarihi arastirmalarinda kullanilabilecek
belgeler yer almaktadir. Kiiltiir turizminin de
icerisine giren kaleler, 6zel isletme biinyesinde

bulunan hanlar, hamamlar, misafirhaneler ve da-
ha pek ¢ok yere ait tarihsel ve miilkiyete iliskin
kayaitlar, cesitli vakif defterleri igerisine sikismis
imaret, zaviye vb. vakif kuruluslarina ait belge-
ler konaklama ve gastronomi tarihi agisindan
dikkate deger veriler icermektedir. Gelecek sa-
yida Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 Vakiflar Genel
Midiirliigii'ne bagl Vakif Kayitlar Arsivinde bu-
lusmak tizere.

KAYNAKCA

Osmanli'dan Giiniimiize Tapu Arsiv (2009). (Hazirlayan: Meh-
met Yildirir vd.). Ankara: Tapu Arsiv Dairesi Bagkan-
Iig1 Yayini.

Yildirir M. ve Kadioglu, S. (2010). Defterhine'den Tapu Kadast-
roya. Ankara: Tapu Arsiv Dairesi Bagkanlig1 Yayini.

Isik, S. vd. (2012). Kuyidid-1 Kadime Arsiv Katalogu. Ankara: Ta-
pu Arsiv Dairesi Baskanlig1 Yaymn.

Ek. Belgesel-Tapu ve Kadastro Arsiv Daire
Baskanhg’ndan Belge Ornekleri
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Belge 1. Halen Konya Merkez'de Mevcut Olan Atatiirk’e Ait
“Kargir Ev ve Bahge’’nin Eyliil 1928 Tarihli Tapu Senedi
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Belge 4. 1858 Tarihli, Arazi Kanunname-i Hiimayunu, Ayni
Tarihli Nizamname ve Bunlarin Muhafaza Edildigi Torbanin
Genel Gortintimii

Belge 2. Tkinci Mehmed (Fatih)’in Ceylan Derisi iizerine
Yazilmis, Dis1 da Atlasla Kaplanmis 65.30 Metre
Uzunlugundaki 1463 Tarihli Ayasofya Vakfiyesi

Belge 5. Temmuz 1700 tarihli Corlulu Ali Pasa Evkaf
Defterinden Semse ve Tezhipli Sayfa Ornegi

Belge 3. Osmanli Devleti'nde Kullanilan Ug Pargah Miihiirden

Genel Gortiniim

I1. KISIM: GECMISTEN GUNUMUZE li siyasi olaylara ve seyyahlarin kimliklerine goz
SEYYAHLAR VE SEYAHATNAMELERIN atacagiz.

TASNIiFiNE DAIR BiR DENEME-4 15. Yiizyilda Diinyanin Genel Goriiniimii: Avrupa

kitasinda 15. yiizyil, Geg Orta Cag, Erken Rone-
sans ve Erken Modern Donem boliimlerini iger-
mektedir. Bu yiizyilda teknoloji, toplum ve kiil-
konu edinecegiz. Seyyahlara deginmeden 6nce  t{ir alaninda meydana gelen gelismeler sonraki

15. yilizyilda diinyanin genel durumuna, 6nem- tizyillarin “Avrupa mucizesi”’nin emekleme ev-
yuzy y yuzy

Yazi dizimizin bu dordiincii yazisinda 15. yiiz-

yila 151k tutan seyyahlar ve seyahatnamelerini
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resini olugturmaktadir. S6z konusu zaman dili-
minde mimari, bankacilik ve muhasebe gibi mo-
dern disiplinler ilk olarak Italya’da kurulmustur.

Cin 2005’te, 1405’te tilkenin biiyiik deniz seferle-
rinin ilk kez baslatilmasinin 600. yildontimiinii
kutlad1. Amiral Zheng He, Dogu Afrika kiyilari-
na kadar yelken agan 27.000 kisiyi tagiyan 300’den
fazla gemiden olusan bir filoyu komuta etmisti.
Zheng He’'nin yiizyilin basindaki yolculuklari-
nin diinya tarihini derinden etkileyen sonuglari
olmadi. Yiizyilin sonuna denk gelen Kolomb’un
etkileri ise ok biiyiik oldu. Hem Zheng He hem
de Kolomb’un 6nemli deniz seferlerini {istlendigi
15. ylizyil, insanoglunun hikayesinde biiyiik bir
donim noktasini isaretlemisti. Elbette o zaman-
lar kimse bunun farkinda degildi. Kimse 1405te,
Zheng He'nin komutasindaki devasa Cin donan-
masinin 1433’te geri cagrilacagini ve bir daha
asla denize agilmayacagini bilmiyordu ve yine
kimse 1492’de Kolomb'un ti¢ gemilik kiigiiciik fi-
losunun diinya tarihini tamamen degistirecegini
ve iki “eski diinya” ve iki yarimkiirenin insanla-
rin1 bir araya getirecegini, Avrupalilarin diinya
sahnesinin bir numarali oyuncusu olacagin tah-
min bile edemezdi. Boylece 15. yiizyil, biiyiik bir
tarihsel degisimin bir mentesesi olarak diinyaya
kusbakisi bir bakis i¢in biiytik bir firsat sagladi.

Mogol savasci Timur Mogol Imparatorlugu’'nu
yeniden tesis etmeye calist1 (1400). Ordusu Rus-
ya, fran ve Hindistan1 harap etti. Timur 1405 y1-
Iinda Cin’i isgale hazirlanirken 6ldii. Halefleri
bir yiizy1l boyunca Iran ve Afganistan arasinda-
ki bolgenin kontroliinii elinde tuttu. Timur'un
fetihleri, Orta Asya gogebe topluluklarinin son
biiyiik askeri basarisiydi. Sonraki yiizyillarda,
bozkir gocebelerinin anavatanlari, genisleyen
Rus ve Cin imparatorluklar tarafindan yutuldu.
Afrikal pastoralistler (go¢ebe ¢obanlar), 19. yiiz-
yilin sonlarina kadar yerlesik imparatorluklarin
disarisinda kaldilar.

15. ylizyi1lda Avrupa’dan oldukga uzak Cin'le Av-
rupa uygarligi mukayese edildiginde iki tarafin
baz1 6zellikleri 6ne ¢ikmaktadir. Cin’de Ming Ha-
nedani egemendi. Bu hanedan 6ncesi Cin, Mo-
gol yonetimi ve veba tarafindan kotii bir sekilde
sekteye ugramisti. Ming Hanedani (1368-1644)
doéneminde bir toparlanma meydana gelmisti.

Mogollar sonrasi yabanci yonetimin tiim belirti-
lerini ortadan kaldirma gabasi1 vardi. Konfiigyiis-
cii 6greti tesvik edilmekteydi. Imparator Yongle
(1402-1422) gecmisin tiim bilgeligini 6zetleyen
11.000 ciltlik bir ansiklopediye en biiyiik deste-
gi verdi. Kamu hizmeti sinav sistemini yeniden
kurdu. Oldukc¢a merkezi bir hiikiimet yaratti. Sa-
ray hadimlarina biiyiik yetki verildi. Devlet ara-
zilerin ekimini tesvik etti, sulama islerini belirli
bir diizene soktu, yaklasik bir milyar agag dikti.
Cin, belki de 15. yiizyilin en iyi yonetilen ve en
miireffeh uygarhigiydi. Cinli denizciler ve tiic-
carlar 11. yiizyilda Giiney Cin Denizi'nde ve Gii-
neydogu Asya limanlarinda énemli hale gelmis-
lerdi. Imparator Yongle 1405'te devasa bir filoyu
okyanusa ¢ikardi. Boylece araliklarla 28 yil siire-
cek Cin deniz seferleri bagladi. Amiral Zheng He
uzak insanlar1 Cin harag sistemine baglamaya ca-
list1. Hedefinde onlarca hiikiimdar yer aldi. Yeni
topraklar fethetme, Cin yerlesimleri kurma veya
kiiltiirti yayma niyeti yoktu. Cin hiikiimeti 1433
yilinda seferleri aniden durdurdu. Bir¢ogu sefer-
leri kaynak israfi ve nefret edilen saray hadim-
larinin projesi olarak gordii. 1433’ten sonra da
Cinli tliccarlar ve zanaatkarlar Japonya, Filipin-
ler, Tayvan ve Giineydogu Asya’ya yerlesmeye
ve ticaret yapmaya devam ettiler, ancak ge¢mis-
ten farkli olarak bunu hiikiimet destegi olmadan
gerceklestirdiler.

Avrupa 15. yiizyilda devlet insas1 ve kiiltiirel
yenilenme ile 6ne ¢ikmaktaydi. Bat1 Avrupa’da
Cin’dekine benzer bir demografik iyilesme, veba-
nin etkilerinden siyrilma, kiiltiirel gelisme ve ge-
nigleme siireci gergeklesti. Avrupa niifusu yakla-
sik olarak 1450’den itibaren yeniden yiikselmeye
basladi. Yeni bir devlet insas1 vard1 ancak bu, bir-
¢ok bagimsiz ve rekabetci devlet parcasinin yavas
yavasg birlesmesine giden bir siirece dogru evril-
mekteydi. Bu yeni devlet ingas1 ¢ogunlukla sa-
vaslarin dogurdugu ihtiyaglar tarafindan yonlen-
dirildi. Yiiz Yil Savasi'nda (1337-1453) ingiltere
ve Fransa’nin durumunun sekillenmesi bu duru-
ma Oonemli bir ornektir. Ronesans, klasik Yunan
geleneklerinin 1slah1 seklinde 1350-1500 arasinda
ilk olarak Floransa’da olmak iizere Italya’nin ti-
cari sehirlerinde basladi. Ronesans kiiltiirel bir
standart olarak “klasik kaynaklara doniis” olarak
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tasvir edilebilir. Ronesans sanat1 Leonardo da
Vinci, Raphael, Michelangelo ile daha fazla natii-
ralizme yonelmistir. “Hiimanist” bilim adamlari,
dini konulara ek olarak laik konular1 arastirmaya
baslamigtir. Niccolo Machiavelli'nin (1469-1527)
Prens’i siyasi basar1 i¢in giiniimiizde de gecerli-
ligini koruyan planlar hazirlamigtir. Ronesans
zamaninda bireye ve diinyanin dogru tasvirine
ilgi daha fazla ¢ogalmistir. Rénesans, bir baki-
ma Hristiyan kiiltiiriiniin uhreviligine meydan
okumadir.

Kesifler Cag1 da 15. yiizyilda, Portekiz kesif se-
ferleri ile 1415’te Septe’de baslamistir. 1492'de
Kolomb Amerika’ya ulagmistir. Vasco da Gama
1497-1498'de Afrika’y1 dolasarak Hindistan’a
gitmistir. Avrupa kesiflerini Cin kesifleriyle mu-
kayese etmekte yarar vardir. Avrupa’min kesif
seferleri Cin seferlerine kiyasla ¢ok miitevazi
imkanlarla baglamisti. Cin seferlerinin aksine,
Avrupalilar Islam’a kars: Hacli Seferlerinde zen-
ginlik, din degistirenler, miittefikler ariyorlardi.
Avrupalilar imparatorluklar kurmak i¢in siddet
kullandi. Cin seferleri birdenbire sona erdi; Avru-
palilar seferlerine sabirla devam etti. Avrupa’da
kesiflerin devam etmesinde seferleri sonlandira-
cak kapsayici bir siyasi otoritenin olmamasinin
payin da dikkate almak gerekir. Ayrica kiigiiciik
bir kitadaki ¢ok sayida devlet arasindaki rekabet
kesifleri daha fazla tesvik etti denebilir. Ustelik
Avrupa’daki soylu sinif mensuplarinin cogunun
topraga dayal giicten vazgecip denizasir1 genis-
lemeyle ilgilendigini belirtmekte yarar vardair.
Cin ihtiyaci olan her seye sahipti; Avrupalilar
Dogu’nun daha biiyiik zenginliklerini siddetle
talep etmekteydi. Cin’in gida iiretimi dahili ola-
rak genisleyebilirdi ve bir sekilde Cin kendi ken-
dine yetebilirdi. Eski karalar icerisinde alan ola-
rak en kiigiigii olan Avrupa’nin ekonomisi, yeni
topraklar alarak genislemek ve biiyiimekten bas-
ka imkéana sahip degildi. Avrupa’nin elle tutulur
ve diinyay1 etkileyecek capta bir kaynag1 yoktu.
Cesitli pargalara boliinmdis Islam diinyasi, 15.
ylizyildan itibaren dort biiyiik devlet veya impa-
ratorlukta kendini 6ne ¢ikard1. Islam’a gegis sii-
reci hem yeni devletlerin i¢cinde hem de 6tesinde
devam etti. Islam’in kalbinde Osmanli ve Safe-
vi Imparatorluklar1 vardi. Osmanli Imparator-
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lugu 14. ytizyildan 20. yiizyilin baslarina kadar
stirdii. Anadolu, Dogu Avrupa, Orta Dogu’nun
cogu, Kuzey Afrika kiyilari, Karadeniz cevre-
sindeki topraklar1 kapsayan devasa bir bolgeye
egemen oldu. Padisahlar “halife” unvanini kul-
land1 ve Abbasilerin mirasini sahiplendi. Islam
diinyasina birlik getirme ¢abasini uzun siire de-
vam ettirdi. Hristiyan topraklarina yonelik Os-
manli fetihlerinde 15. yiizyilda en 6nemli kirilma
an1 [stanbul’un ve dogal olarak Bizans'in 1453'te
diismesidir. Safevi Imparatorlugu Iran’da bir sufi
tarikatindan dogdu. Imparatorluk 1500'den kisa
bir siire sonra kuruldu. Sii Islam’1 devletin resmi
dini olarak dayatt1. Siinni Osmanli Imparatorlu-
gu ve Sii Safevi Imparatorlugu 1534 ile 1639 ara-
sinda araliklarla savasti. Islam’mn uc sinirlarinda
Songhay ve Babiir Imparatorluklari vardi. Song-
hay Imparatorlugu 15. yiizyilin ikinci yarisinda
Bat1 Afrika’da yiikselise gecti. Bu imparatorluk
icerisinde Islam biiyiik 6l¢iide kentsel seckin-
lerle sinirliydi. Sonni Ali (1465-1492) Miisliiman
uygulamalarin takip etti, ancak ayn1 zamanda
goriinmezlik biiyiisiine sahip bir sihirbaz olarak
kabul edildi. Songhay Imparatorlugu, Islami 63-
renmenin ve ayni zamanda ticaretin énemli bir
merkeziydi. Hindistan’da Babiir Imparatorlugu,
1526’da Hindistan’1 isgal eden Tiirkler tarafindan
kuruldu. 16. yiizyilda, Babiirler Hindistan'in ¢o-
gunu kontrol altina ald1. Hindular ve Miisliiman-
lar arasinda bir ortaklik yaratma ¢abasinda oldu.
Bununla birlikte, Vijayanagar Hindu kralli81 gii-
neyde gelismeye devam etti.

Bu dort biiyiik Miisliiman imparatorlugun ¢ag-
na “Islam’in ikinci filizlenmesi” de denir. Ener-
jinin, refahin ve kiiltiirel parlakligin yeni bir ¢a-
gin1 yasattilar. Islam’in Giineydogu Asya gibi
yeni bolgelere yayilmasina vesile oldular. islam
en ¢ok da sufiler tarafindan desteklenen seyahat
eden tiiccarlar tarafindan yayildi. Zamanin bir
isareti olarak Malakka'nin yiikselisi 6rnek verile-
bilir. Malakka 15. ytiizyilda biiyiik bir Miisliiman
liman kenti haline geldi. Hindu/Budist gelenek-
lerle harmanlanmis bir Malakka Islam’1 ortaya
cikt1. Malakka Giineydogu Asya’da Islami 6gren-
me icin de bir merkez 6zelligi gosterdi.

15. yiizy1lda Amerika’da bulunan Aztek ve In-
ka Imparatorluklari, eski kiiltiirleri devralan ve
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oziimseyen Amerikan halklari tarafindan kurul-
du. Her iki imparatorluk da Ispanyollarin fetih
girisimleri ve yaydiklar: hastaliklar sonrasinda
yok edildi. Aztek Imparatorlugu’nu olusturan
Mexica, Kuzey Meksika'dan giineye go¢ eden ya-
11 gogebe bir halkti. Bunlar 1325’te Texcoco Go-
lii'ndeki bir adaya yerlestiler. Tenochtitlan’mn bag-
kent oldugu kendi devletlerini kurdular. Meksi-
ka yaninda iki sehri de katarak 1428’de iglii itti-
faki meydana getirdiler. Bundan sonra biiyiik bir
askeri fetih programi baglattilar. Bir asirdan kisa
bir stirede Orta Amerika arazisinin ¢ogunu fet-
hettiler. Aztek hiikiimdarlar1 daha 6nceki halk-
larin soyundan geldiklerini iddia ettiler. Aztek
Imparatorlugu gevsek yapily, istikrarsiz bir fetih
devletiydi. 5-6 milyon niifusu vardi. Fethedilen
iilkelerin halklar: diizenli olarak hara¢ 6demeye
zorlandi. Tenochtitlan’da 150.000-200.000 kisi sa-
kindi. Biiytiik 6lgekli ticaret merkezi olup yerel ve
uzun mesafeli bir ticarete ev sahipligi yapmak-
taydi. Sehirde profesyonel tiiccarlar (pochteca)
zengin oldu. Ticaret koleleri iceriyordu, ¢ogu
kurban amagliydi. Aztek Imparatorlugu’nda in-
san kurban edilmesi, eski Orta Amerika’dan ¢ok
daha belirgindi. [k Meksika Imparatoru Tla-
caelel zamaninda insan kurban etme zihniyeti
yerlesmistir. Bu zihniyete gore giinesin, siirekli
olarak yayilan karanlikla savasmasina yardim-
c1 olmasi igin insan kaninin hayat veren giiciine
ihtiyaci vardir. Tanrilar insanlig1 yaratmak igin
kanlarini doktiiler, bu ylizden geri 6deme adil
bir segenektir. Aztek Imparatorlugu’nun amaci,
tanrilara kan saglayarak kozmik diizeni koru-
maktir. Bu kurban meselesi insan yasaminin ki-
rilganligina odaklanan 6nemli bir felsefi/siirsel
gelenek yaratti.

Quechua dilini konusanlar, And Daglar1 boyun-
ca Inka Imparatorlugu’nu kurdu. Imparatorluk
2.500 mil uzunlugunda bir alana yayiliydi. Nii-
fusu yaklasik 10 milyondu. Inka 1mparatorlugu
Azteklerden daha biirokratik ve merkeziydi. Im-
parator ilahi olarak kabul edilen mutlak bir hii-
kiimdardi. Devlet teorik olarak tiim arazi ve kay-
naklarin sahibiydi. Her biri bir Inka valisi tarafin-
dan idare edilen yaklasik 80 il vardi. En azindan
merkezi bolgelerde, hiyerarsik insan gruplarina
(10, 50, 100, 500, vb.) gore gruplandirilmis top-
luluklar vardi. Miifettisler il yetkililerini kont-

rol ederdi. Niifus verileri quipulara (diigiimlii
ipler) kaydedilirdi. Yeniden yerlesim programi
niifusun ¢ogunu hareket ettirdi. Hemen hemen
herkes Inka Devleti igin emek hizmeti (mita) yap-
mak zorunda kald1. Bu hizmetler arasinda devlet
ciftliklerinde, hayvancilik, madencilik, askerlik,
devlet insaat1 islerinde ¢alismak vardi. Ayrica
devlet i¢in mal {iretimi yapmalar1 da gerekliydi.

15. yiizyilda biiytiik olgekli siyasi sistemler, kiil-
tlirel olarak farkli insanlar1 bir araya getirdi.
Osmanli, Babiir ve inka imparatorluklarl fark-
1 halklar1 entegre etme ¢abalarina giristi. Din,
uzaklardaki halklar1 hem birlestirdi hem de bol-
dii. Hristiyan aleminin ortak dini kiiltiirii vardi
ancak Hristiyanlik, Roma Katolikligi ve Dogu
Ortodokslugu olarak boliinmiistii. Cin, Kore, Ti-
bet, Japonya ve Gilineydogu Asya'nin bazi bolge-
lerinde Budizm baglantili insanlar vardi. Yillik
hac Miisliimanlari bir araya getirme konusunda
ozellikle iyiydi ancak timmet i¢indeki ¢atismalar
devam etti. 15. ylizyilda ticaret kaliplar1 ¢ok be-
lirgindi. Ticaret hemen hemen her yerde devam
ediyordu. Afro-Avrasya ticaretinin dengesi degi-
siyordu. Ipek Yolu ag1 daraliyordu. Bat1 Atlantik/
Hint Okyanusu’'ndaki okyanus ticareti artiyordu.

15. Yiizyilda Onemli Olaylar ve Gelismeler:
Avrupa’da 15. yiizyila Yiiz Y1l Savaglari’nin gol-
gesinde girildi. 1337-1453 arasinda devam eden
Yiiz Y1l Savaglari, Castillon Savasi’'nda ingilizleri
kesin bir sekilde yenen Fransizlarin zaferiyle so-
na erdi. Bir asirdan daha fazla siiren bu savasin
ardindan Ingiltere’de bas gosteren mali sikinti-
lar, Ingiltere tahti icin bir hanedan miicadelesi
olan Giillerin Savaslari’nin (The War of the Ro-
ses, 1455-1485) patlak vermesine yol act1. Ingilte-
re’deki taht kavgasi, Bosworth Field Savasi'nda
VII. Henry’nin III. Richard’ yenip 6ldiirmesi ve
ylizyilin kalan kisminda Tudor hanedaninin basa
gecmesiyle sonuglandi.

Diinyanin ve Bizans Imparatorlugu’nun bas-
kenti olarak gosterilen Istanbul 1453’te Fatih
Sultan Mehmed tarafindan fethedildi ve Os-
manli egemenligine girdi. Bu, ayn1 zamanda
Bizans’in sonu demekti. Avrupa’nin batisinda
Yiiz Y1l Savaslari’nin sona ermesi ve dogusunda
Istanbulun fethedilmesi Orta Cag’in sonunu isa-
retledi. Istanbul’un fethiyle Bizansh bilim adam-
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lar1 ve Istanbul’da muhafaza edilen pek ¢ok kla-
sik metin Italya‘ya yelken act1. Italya’da Ronesans
yeserirken 1447’de Alman kuyumcu, matbaaci
ve yayinci Johannes Gutenberg hareketli parga-
lar ile yazi baskisini iceren matbaay: gelistirdi.
Bu iki 6nemli olay Roénesans’in gelismesinde ve
Avrupa’da yayilmasinda kilit rol oynadi.

15. ylizyilin 6nemli olaylarindan birisi de Kons-
tanz Konseyi'ne (1414-1418) kadar Avrupa’da
on yillar boyunca Western Schism, Papal Schism
(Papalik Boliinmesi) adiyla Papalik’in iki parga-
ya boliinmesidir. Bu, Roma Katolik Kilisesi i¢in-
de 1378den 1417’ye kadar siiren bir boliinmeydi.
Bu siire¢te Avrupa’da ii¢ papa olmustu: Roma’da
XIL Gregory, Avignon'da XIII. Benedict ve XXIII.
John. Katolik Kilisesi'nin bu sekilde boliinmesi,
Cek teolog Jan Hus’un kiliseye meydan okumas:
ve ardindan yakilarak dldiiriilmesiyle filizlenen
Hussist hareketiyle baglantili huzursuzluk, son-
raki yiizyilda Protestan Reformu’nun yiikselisin-
de ana faktorler haline gelecekti.

Yiizyilin son on senesine girildiginde Hristiyan
Reconquista hareketi neticesinde 700 y1l1 agkin
Iber Yarimadasi’'ndaki Islam egemenligi sona
erdi ve 1492'de Ispanya’nin giineyindeki son Is-
lam devleti olan Girnata (Granada) Devleti or-
tadan kalkti. Hindistan’in zenginliklerine eris-
me arzusu, 1492’de Kristof Kolomb tarafindan
Amerika'nin somiirgelestirilmesine ve Avrupa’y1
Hindistan alt kitasina baglayan ve Iber Impara-
torluklar1 donemini baglatan Vasco da Gama'nin
Portekiz deniz seferlerine yol agt1.

Asya’da Timur Imparatorlugu ¢oktii ve Del-
hi Sultanlig: altinda Afgan Pestun Lodi Hane-
dan1 kuruldu. Yasak $ehir’i insa eden ve Zheng
He’ye denizasir1 diinyay: kesfetmesini emre-
den Yongle Imparatoru’nun yénetimi altinda,
Ming Hanedanligi’'min topraklar1 doruk nokta-
sina ulast. Afrika’'da, Islam’in yayilmasi, yiizy1-
Iin sonunda sadece 1504 te yikilacak olan Alodia
Krallig1 disinda Hristiyan Niibye kralliklarinin
yikilmasina yol acti. Eskiden iyi bir konumda
olan Mali Imparatorlugu, yiikselen Songhay
imparatorlugu’nun baskisi altinda ¢okiisiin egi-
gine geldi. Amerika’da, hem Inka Imparatorlugu
hem de Aztek Imparatorlugu etkilerinin zirve-
sine ulagti, ancak Amerika’nin Avrupa tarafin-
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dan somiirgelestirilmesi modern tarihin akisin
degistirdi.

15. Yiizyilda Seyahat Edenlerin Mesleki Kimlik-
leri: Daha onceki asirlarda oldugu gibi 15. yiiz-
yilda da seyyahlik heniiz miistakil bir ilgi alan1
olamamuistir. Seyahat raporlar: daha ¢ok tiiccar,
elci ya da haclarin yazdiklarinin bir sonucu ola-
rak ortaya ¢ikmistir. Bu ii¢ meslek grubundan
ayri olarak ve yine Hristiyanlik dinine 6zgii olan
misyonerlik ge¢ orta caglarda kurumsallasma-
mustir. Tiirk-Islam diinyasinda gezginlik yaygin
olsa da buralarda yazma aligkanlig1 ¢ok gelisme-
mistir. Haliyle, tek basina misyoner ve dervis kis-
vesi igerisinde gezenler de seyyah kavramu igeri-
sine girmemistir.

Kara yolunda ilerleyen seyyahlarin baslica gii-
zergahlarindan birisi olan Anadolu’ya 15. yiiz-
yilda Tiirkler iyice yerlesmislerdi. Hem de birkag
biiyiik olayla ve biiyiik kitleler halinde gelmisler-
di. Bizans ge¢misteki giiclinden oldukga uzaktr.
Sinirlar1 disindaki devletler arasindaki ¢ikar ¢a-
tismalarindan yararlanarak omriinii uzatabile-
cegini umuyordu. Timur Devleti ve Latin Avru-
pa devletleri son zamanlarda Bizans'1 sikigtiran
Osmanli Devleti'ne karsi adeta birer can simi-
di gibiydiler. Ote taraftan Hagli Seferleriyle do-
guyla siki baglar kuran Venedik, Dalmagya’dan
Akdeniz’in dogusuna kadar uzanan deniz hat-
tinda gemileri i¢in birer iis olacak ¢ok sayida
noktaya sahip oldu. Bu 6zelligiyle sadece Dogu-
Bat1 ticaretinde degil ayni zamanda hacilar1 da
kapsayan yolcu tasimaciliginda da iddiali bir yer
edindi. Akdeniz’deki baskin Venedik varligina
kars1 Cin, Orta Asya ve Iran ticaretinde tek araci
hala Miisliiman tiiccarlarda.

Ticaretin 6ne ¢iktig1 Geg Orta Cag Miisliimanlar
ve Hristiyanlar agisindan uzun mesafeli hacilar
cagidir. Dinlerin kutsal saydig: bolgeler ile ha-
c1 olmak isteyen kisilerin arasindaki mesafenin
fazlaligi uzun hac yolculuklarinin da nedeniy-
di. Baska bir deyigle dinler yayildik¢a ve sinir-
lar1 genisledikge dinlerin kutsal merkezinden
¢cok uzaklarda da o dine mensup topluluklar
cogalmisti. Miisliimanligin merkezi Abbasi ha-
lifesinin oturdugu Memluk merkezi Kahire gibi
goziikse de Bursa-Edirne-Istanbul’da ve Tebriz
Herat Semerkand’da gtigleri derinden hissedi-
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Tablo 5. 15. Yiizyilda Diinya Genelinde Egemen Giicler ve Onemli Olaylar

1345-1521 Orta Amerika’da Aztek imparatorlugu’nun hakimiyeti
1368-1644 Cin’de Ming Hanedani’nin yonetimi

1370-1406 Timur’un fetihleri

1378-1508 Dogu Anadolu, Azerbaycan ve iran’da Akkoyunlu hakimiyeti
15. Yiizyil *islam’in Glineydogu Asya’da yayilmasi

*Kuzey Hindistan’da ¢ok sayida Musliiman sultanligin kurulmasi

*Osmanli imparatorlugu’nun genislemesi

*)aponya’da sogunlar arasinda i¢ savas yasanmasi

*Malakka’nin yikselmesi

*Gliney Hindistan’da Vijayanagar imparatorlugu’nun yiikselise gecmesi

*Avrupa ROnesansi’nin yesermesi

*Etyopya, Kongo, Benin ve Zimbabwe gibi Afrika tlkelerinin gelismesi

Irogious Konfederasyonu (New York eyaleti)

Avustralya’da paleolitik (yontma tas) devrinin devam etmesi

Pasifik adalarinda seflikler ve sinifli toplumlar

Kuzey Amerika’nin bati kiyisinda karmasik paleolitik (yotma tas devri) toplumlari

1405-1433 Cin’in Deniz Yolculuklari

1420 Bati Afrika kiyilarinda Portekiz kesiflerinin baslamasi

1438-1533 Giiney Amerika’da And Daglari boyunca inka imparatorlugu’nun egemenligi

1453 Osmanlilarin istanbul’u fethi, Bizans imparatorlugu’nun sona ermesi

1462-1505 Rusya’da Mogol hakimiyetinin son bulmasi ve Biiyiik ivan’in saltanati

1464-1591 Bati Afrika’da Songhay imparatorlugu idaresi

1492 *ispanya’da Reconquista’nin sonuglanmasi ve ispanya’da islam hakimiyetinin tamamen

sonlandiriimasi

*Kolomb’un ilk translantik yolculuguna gikmasi

1497-1520 Portekiz’in Hint Okyanusu’na girmesi
1501 iran’da Safevi Devleti’nin kurulmasi
1526 Mogol imparatorlugu’nun kurulmasi
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len iki giiclii Tslam hiikiimdar1 profili daha var-
d1. Hristiyanlik iginde benzeri durum gegerliydi.
Istanbul’da Bizans’'in golgesinde Ortodokslar,
Bati1 Avrupa’da ise Italya eksenli Katolikler iki ay-
r1 hizibin temsilcileriydi. Sonugta biitiin bu din
mensuplariin hac merkezleri Ortadogu’daydi
ve mesafe ne kadar uzak olursa olsun dinsel bir
farzin yerine getirilmesi ihtiyaci uzak mesafelere
yolculuklar: tesvik etmekteydi.

15. ylizyilda iilkeler arasinda seyahat edenlerin
basinda elgiler gelmekteydi. Elgiler gittikleri iil-
kelerde hiikiimdarlarini temsil ettikleri i¢in bil-
gili, kiiltiirlii, donanimly, hatta zengin kisilerden
secilirdi. Bu bakimdan Batili el¢iler aristokratlar,
Dogulular saray mensuplarindan belirlenirdi.
Venedikliler 1268'den itibaren yazili raporlari zo-
runlu kilan bir yasa ¢ikarinca elgilerin de seya-
hatname yazari seyyahlara doniigme siireci bag-
lamis oldu.

Geg Orta Cag'da yasayan insanlar, diinyay1, ka-
ranlik ve skolastik diisiincenin golgesinde ka-
lan bir 6nceki nesilden farkl algilamaya bagladi.
Bu zaman diliminde Aziz Augustinus, Platon ve
Aristoteles’in yazdiklar: tekrar 6ne ¢ikarilmaya
basladi. Eski Cag’a ait eserlerin Avrupa dilleri-
ne cevrilmesi Bati diigiince evreninin sinirlarini
genisletti. Basta Paris ve Oxford gibi sehirlerde-
ki tiniversiteler Avrupa insaninin bilgi seviyesini
¢ogaltti. Bununla birlikte, Orta Cag’'in genelinde
oldugu gibi bilimle ugrasanlarin biiyiik kismi1
tanrisal olandan kendilerini tamamen ayirama-
yan din adamlariydi. Din adami kimliklerinden
tamamen siyrilamayan Geg Orta Cag’in bilim in-
sanlarinin ¢ogu cevri olan ya da gevirilerden ta-
sarlanan eserlerinin igerigi uhrevi olanla diinyevi
olanin arasina bir sinir ¢ekilmesi gerektigini soy-
lityordu. Bu degisime karsin Avrupalilarin genel
bir algis1 olarak Islam’a kars1 cikan her kuvvetin
Hristiyan olmasi ya da Hristiyan yapilmas: ge-
nellemesi 6ne cikiyordu. Bagka bir deyisle, boyle
bir genelleme Latin Avrupa’nin isine geliyordu.

15. YUZYILIN ONEMLI SEYYAHLARI VE
SEYAHATNAMELERI

Bertrando de Mignanelli (Beltramo Mignanel-
li di Siena) (1370-1455 veya 1460): 15. yiizyilin
basinda Sam’da yasayan maceraci ve ¢ok sayida
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dili konusabilen bir Italyan tiiccardi. Timur'un
Sam’1 ele gecirmesiyle ilgili bilgi veren tek La-
tince birincil kaynagin yazaridir. Bertrando’nun
babasi Leonard de Mignanelli, Sienali bir soyluy-
du. Mignanelli ¢ok geng yasta Siena’dan ayrild:
ve Sam’a yerlesmeden ve basarili ticaret hayati-
na baslamadan 6nce Orta Dogu’yu kapsamli bir
sekilde dolasti. Baz1 kaynaklar onu Katolik bir
rahip olarak 6ne ¢ikarmaktadir. Bundan dolay:
da kendisini dine adamis bu Hristiyan adaminin
eserlerinin ¢ok fazla dini dnyargi icermemesine
sasirmaktadirlar.

Bertrando, Sultan Berkuk’la bizzat tanismis-
t1. Arapgayi iyi diizeyde konusuyordu. 1416'da
Italya’ya déndiikten sonra, Berkuk’un biyog-
rafisini ve bizzat sahit oldugu Timur'un 1400-
1401’de Suriye’nin Memluk bolgesini ele gecir-
mesini yazdi. Bununla birlikte, Sam kusatmasi
sirasinda Kudiis’e kagtig1 ve 1400/1401 kisini
orada gecirdigi i¢in Sam’in diisiisii hakkinda
duyduklarina dayanarak eserini kaleme almis-
tir. Sam’in yok edildigini duyduktan sonra, Fe-
rec ibn Berkuk komutasinda geri ¢ekilen Mem-
luk Misir ordusuna katild: ve bir hizmetgiyle
Kahire ve Iskenderiye’ye gitti. Eserinde Kosova
Savasi’'ndan da bahsetmistir. Diger bir¢cok erken
donem Batili kaynak gibi, Mignanelli de Hris-
tiyan Sirp ordusunun bu savasta galip geldigi-
ne inanmistir. Mignanelli 1416 tarihli eserinde
Osmanl: padisahi I. Murad’in bizzat Prens La-
zar tarafindan dldiirtldigiini ileri stirmiistiir.
Mignanelli 1460 yilinda 6lmdiistiir. Timurla il-
gili eseri Vita Tamerlani-Ruina Damasci baghgin
tasimaktadir.

Johannes (Hans) Schiltberger (1381-1440): Mat-
baada basilan ilk seyahatnameyi yazmigtir. Al-
man asker, seyyah ve yazardir. Soylu bir aileye
mensuptu. Miinih ve Freising arasinda bulunan
Hollern’de dogmustu. Schiltberger 1394 te Li-
enhart Richartinger birligine katild1 ve Macar
Kral1 Sigismund komutasinda Macaristan sini-
rinda Osmanli 1mparatorlugu’na kars1 savasa
gitti. 28 Eyliil 1396’da, Nigbolu Muharebesi'nde
bacaklarindan yaralandi ve esir alindi. Bacakla-
11 iyilestikten sonra Sultan I. Bayezid (Yildirim)
onu haberci olarak gorevlendirdi (1396-1402).
Bu stire zarfinda Schiltberger Osmanli ordusuy-
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la Anadolu ve Misir'da seferlere katildi. Ankara
Muharebesi'nde (20 Temmuz 1402) Bayezid'in
maglubiyetinden sonra Schiltberger galip gelen
Timur'un emrine girdi. Timurla Semerkant’a git-
ti. Timur’un 6limiinden sonra (17 Subat 1405)
oglu Sahruh’un, sonra Sahruh’un kardesi Miran
Sah’in, ondan sonra da Miran Sah’in oglu Ebu
Bekir’in esiri oldu.

Schiltberger Ebu Bekir'in ordusundaki bir Tatar
melikine katilip Sibirya‘ya sefere gitti. Bu seya-
hatinin amilar1 Sibirya’nin bir Avrupal tarafin-
dan kayda gegirilen ilk izlenimleridir. Ayrica, ye-
ni efendisi ile muhtemelen Orta Volga’daki eski
Bulgaristan’a (giiniimiizde Kazan ve civari) olan
saldirilarinda da yaninda bulunmustur. Giiney-
dogu Rusya’nin steplerinde dolasmis; Kipgak
Hanligi’'nin eski bagkenti Saray’1, ayrica Azak
ve bilhassa Venedikli ve Cenovali tiiccarlar i¢in
bir ticaret merkezi olan Tana'y1 ziyaret etmistir.
Efendisinin iflasindan sonra efendi degistirmis,
Kirim, Cerkezistan, Abhazya ve Megrelya’ya
yolculuklar yapmis ve nihayet Batum civarinda
kacarak ozgiirliigiine kavusmustur. Istanbul’a
vardiktan sonra bir stire saklanmistir. Sonra Ki-
li, Akkerman, Lemberg, Krakow, Breslau ve
Meissen’den gecerek Bavyera’daki evine geri
donmiistiir (1427). Dontisiinde Diik III. Albert’in
yaveri olmustur. Schiltberger’in 1440 yilinda 6l-
diigii tahmin edilmektedir.

Schiltberger’in Reisebuch’u (seyahat kitabi1) sa-
dece kendi deneyimlerini ve o dénemin tarihi
olaylarinin kisa 6zetlerini icermekle kalmay1p
ayrica Ozellikle kendi bulundugu {ilkeler ve on-
larin adetleri hakkinda bilgiler de vermekte-
dir. Eserde Tiirklerin elinde bulunan, Tuna ile
Karadeniz arasindaki topraklar; Trabzon’dan
Rusya’ya, Misir'dan Hindistan’a Schiltberger’in
tizerinden gectigi uzak diyarlar anlatilmakta-
dir. Bu genis cografyada Bursa, Bat1 Kafkasya ve
Ermenistan’dan cesitli yoreler, Hazar Denizi'nin
etrafindaki bolgeler ve 6zellikle Kizil tatarlarin
olmak iizere oradaki insanlarin adetleri, Sibir-
ya, Kirim ve kendisinin bes ay gecirdigi Kefe'de-
ki Ceneviz kolonisi ve Misir ve Arabistan’in ta-
rifleri 6zellikle kayda degerdir. Ermenistan ve
Karadeniz’in 6tesinde varliklarini devam ettiren
Katolik misyonlar ve Biiyiik Tataristan’da bulu-

nan Hristiyan topluluklar: hakkinda yazdikla-
r1 da Hristiyanlik tarihi agisindan énemli say1-
lir. Schiltberger’in Reisebuch adli eseri Tiirkceye
“Tiirkler ve Tatarlar Arasinda (1394-1427)” adiyla
cevrilmistir.

Johannes Witte de Hese (tahminen 1400’ler): Re-
form déneminde ¢okca okunan “Doguya Fantas-
tik Bir Yolculuk” hikayesinin yazaridir. 14. yiiz-
yilin sonunda yasadigi tahmin edilmektedir.
Utrecht’te yasamis bir rahip oldugu diistiniil-
mektedir. Hayat1 hakkinda net bir bilgi yoktur-
ve ad1 hentiz belgelenmemistir. Eserinde Asag1
Ren’den geldigine dair ipuglar: vardir. Ciinkii ki-
tabinda doguya ait bir sehri tanimlarken mutlaka
Koln'le kargilagtirmaktadir.

Adi altinda giiniimiize ulasan tek eseri “Itinerari-
um ad Jerusalem per diversas mundi partes (Diinya-
min Dért Bir Yamindan Kudiis’e Yolculuk)” baghgini
tasimaktadir. El yazmalari Berlin, Giessen, Mii-
nih, Prag, Viyana, Ghent ve Cheltenham’da bu-
lunmaktadir. 15 ve 16. yiizyila ait Quentell, KoIn,
Anvers, Paris gibi merkezlerdeki matbaalarda
basilmis sekiz bilinen baskisi bulunmaktadair.
Sonraki yiizyillarda da pek ¢ok baskis: ¢ikmistir.

Eser gercekte yapilmis bir yolculugu anlatma-
maktadir. Bastan sona hayali ve kurgusaldir.
Hayali olsa da kiltiir tarihi agisindan epey il-
gingtir. Ciinkii 14. yiizyilin sonlarina dogru
Almanya’da yasayan insanlarin dogudaki in-
sanlar hakkindaki diistincelerini anlatmaktadir.
Bu bakimdan oryantalizmi besleyen ilk kayit-
lardan birisi olarak oldukg¢a dnemlidir. Kitap-
ta aktarildigina gore, Hese, 1398 (14987?) yilinin
ilk bahar mevsiminde Kudiis'ii ve ¢evresinde-
ki kutsal topraklar: ziyaret etti. Mayis ayinda
Urdiin’e, daha sonra ¢ok sayida ugan balik kar-
sisinda hayrete diistiigii Kizildeniz’e ve sonun-
da Misir’'in bagkenti Hermepolis’e vardi. Bura-
dan Sina Yarimadasi'ni gecti, {inlii St. Catherine
Manastir1'ni ziyaret etti, bir siireligine Keldani‘ye
gitti ve daha sonra Dimyat’a ugrayip seyahatine
basladig1 Nil'e dondii. Buradan tekrar ayrildik-
tan sonra deniz yoluyla basinda Brandicanus is-
minde bir kralin bulundugu ve Rahip John’a bag-
I1 Hristiyanlarin yasadig1 Etiyopya’ya gitti, bura-
da ctice halklarin ve tek gozlii insanlarin, Mik-
natis Dag1 ve Karaciger Denizi'nin hikayelerini
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duydu. Nihayet Aziz Thomas’a bagli Hristiyan-
larin yasadigi Hindistan’daki biiyiik Androno-
polis sehrine geldi. Burada fazla kalmadi, 30 giin
boyunca Belyad ve Gadda limanlarina, ardindan
24 giin boyunca 11 Hristiyan ve 7 pagan kralin
itaat ettigi Rahip John'un baskenti oldugunu
one siirdiigii Dicle lizerindeki Edissa’ya gitti.
John’un gorkemli sarayin ziyaret etti ve biraz
ayrintili olarak anlatti. Sonra Mezopotamya’daki
Hulna'ya veya Ulua’ya havari Thomas’'in meza-
rina hac yapti. Buradan muhtesem iilkelere hari-
ka bir yolculuga ¢ikti. Cennetin asilmaz duvarina
geldi, azap ¢eken ruhlarin ¢igliklarini duydugu
Araf yerini ziyaret etti, bir ada sandig1 ve nere-
deyse kendisini ve gemisini dibe siiriikleyen bir
ahtapotun {izerine indi. Sonunda mutlu bir sekil-
de Kudiis’e dondii. Burada hikaye aniden kesili-
yor. Aslina bakilirsa, Hese'ye atfedilen bu kitap
fantastik iceriklere sahip eski yazilardan derlen-
mistir. Bu kaynaklarin en 6nemlileri, Geg Orta
Cag edebiyatinda da yaygin olarak kullanilan
Epistola Presbyteri Joannis, Tractatus de decem
nationalibus Christianorum, Liber de infantia
Mariae ve De adventu Patriarchae Indorum ad
Urbem alt Calixto Papa Secundo’dur.

Jean de Béthencourt (1362-1425): 15. yiizyilin ba-
sinda, Kastilya adina Kanarya Adalari'nin fethe-
dildigi bir sefere onctiliitk eden bir Fransiz kasiftir.
Normandiya’da, Grainville-la-Teinturiere’de
dogmustur. Grainville, Fransa ve Navarre arasin-
daki savas sirasinda yakilip yikilmis ve Jean’in
babasi savasta oldiriilmiistiir. Jean, Anjou Diikii
I. Louis’in hizmetine girmis ve yaver olmustur.
1387’de Fransa Krali'ndan Grainville’deki kale-
yi yeniden insa etmek i¢in izin almistir. 1390’'da
Jean, Kuzey Afrika merkezli Berberi korsanligini
durdurmak igin ortak bir Fransiz-Ceneviz sefe-
rinde Touraine Diikii'ne katilmistir. Sefer bagarili
olamasa da Jean’in hayatinda 6nemli bir déniim
noktast olmustur. Sefer sirasinda Cenevizli tiic-
carlardan Kanarya Adalari’'ni1 duymus ve daha
sonra kendisine Kanarya Adalari seferinde eslik
edecek Fransiz sovalye Gadifier de la Salle ile ta-
nismistir. Sefer Mayis 1402’de La Rochelle’den
baslamistir. Béthencourt’un Paris’teki evini sa-
tarak elde ettigi parayla ve amcasindan aldig:
borgcla finanse edilmistir. Sefer, Kastilya Krali I1I.
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Henry’'nin himayesinde yapilmistir. Béthencourt
takimadalarin sadece ti¢linii fethedebilmistir.
Bunlar en dogudaki iki ada olan Lanzarote ve
Fuerteventura’nin yani sira ana adalarin en kii-
cligii olan El Hiero’ydu. Once Lanzarote’ye gikti
ve hicbir direnisle karsilasmadan burayi fethetti.
Fuerteventura’da sorunlar bagladi, ancak sorun-
lara yerlilerin direnmesi sebep olmadi. Sorun-
larin sebebi, isgalcilere liderlik eden iki kaptan
arasindaki i¢ bolinmeler ve Fuerteventura’nin
fethi icin Béthencourt, Kastilya’dan takviye gel-
mesini bekleyemeyecek kadar uzakta olmasiydi.
Ada, nihayet 1405’te fethedildi. Jean tarafindan
fethedilen son ada El Hiero direnisle karsilasma-
dan alindi. Niifus kolelestirildi ve ada Norman
ve Kastilyal1 yeni yerlesimcilerle iskan edildi.
Béthencourt, Normandiya’'daki topraklarma don-
diigii 1412 yilina kadar adalarda kaldi. 1425’te
memleketinde 6ldii ve oraya gomiildii.

Ruy Gonzales de Clavijo (61. 1412) ve Alfon-
so Paez: Clavijo, Kastilya Krali III. Henry’'nin
Timur Devleti'ne génderdigi Ispanyol elgi-
dir. Henry tarafindan Semerkant’taki Timur
Imparatorlugu’na biiyiikelgi olarak génderilme-
sinden 6nceki yasamina dair ¢ok az sey bilinmek-
tedir. Madrid’de dogmustur ve ailesi Toledolu-
dur. Eseri Narrative of the Embassy of Ruy Gon-
zalez de Clavijo to the Court of Timour at Samar-
cand AD 1403-6 basligini tasimaktadir.

Clavijo'nun seyahatinin yakin nedeni Osman-
l1 Padisahi Bayezid’in Avrupalilar1 Nigbolu
Savasi’'nda yenmesi, bu yenilgi sonrasi Bayezid’in
Istanbul’u sikistirmasi ve Bizans’in son bir kur-
tulus caresi olarak silah, para ve adam topla-
mak icin Bati’dan yardim istemesidir. Ote yan-
dan Orta Asya ile Delhi'den Sam’a kadar cesitli
zaferler elde eden ve o sirada Dogu Anadolu’da
Bayezid'i taciz etmeye yogunlasan Timur'un ad1
Bati’da duyulmaya baslamistir. Bu tarihlerde III.
Henry Kahire’deki Memluk sultanina ve Kuzey
Afrika’daki diger Miisliiman krallara -Fez, Tunus
vb.- el¢iler gondermistir.

Clavijo ve Paez Kastilya Kral1 III. Henri'nin Ti-
mur Imparatorlugu’nun kurucusu Emir Timur’a
gonderdigi elcilerdi. Gomez de Salazar adli
iclincii bir el¢i baglangicta onlarla seyahat etti,
ancak yolda &1dii. Iki Ispanyol biiyiikelgisi énce
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Akdeniz yoluyla Istanbul’a, ardindan Karadeniz
iizerinden Trabzon’a, son olarak kara yoluyla
Tebriz, Belh ve Kes tizerinden Timur'un bulun-
dugu Semerkant’a ulagti. Doniis yolculuklarinda
Ozbekistan’da Ipek Yolu iizerinde 6nemli bir ti-
caret merkezi olan Buhara'dan gectiler. 1406'da
Avrupa’ya dondiikten kisa bir siire sonra, Clavi-
jo, Ipek Yolu'nun bat1 kesiminde gelecekteki gez-
ginler icin ¢ok nemli bir bilgi kaynagi haline ge-
len deneyimlerinin bir kaydin1 yazdi.

Ayni zamanda bir Ispanyol asilzadesi olan Clavi-
jo Anadolu topraklarina ayak bastiginda, Timur
ordulari, Yildirim Bayezid’in ordularini 1402
Ankara Savasi'nda yenmis, Anadolu’nun bir
boliimii Timurlular etkisine girerken; Osmanh
Devleti’'nde Fetret Devri denen bir donem basgla-
musti. Clavijo, Istanbul’u ziyaretinde Istanbul'un
o glinkii durumu hakkinda gozlemlerde bulun-
mustu. Istanbul adinin ilk defa onun seyahatna-
mesinde gectigi one siiriilmektedir. Clavijo, Is-
tanbul adiyla alakal1 Galata Cenevizlileri koloni-
sinin, kendilerinin bulundugu yer disinda kalan
kesim i¢in “asag1 sehir” anlaminda “Stambul”,
“Stambuli” demekte oldugunu aktarmigtir.

Clavijo'nun vakayinamesi, Timur Imparatorlu-
gu ve etrafindaki tilkelerin tarihi bakimindan
kiymetli bir eserdir. Sehirlerin ayrintili tasvirle-
ri, 6zellikle hala Hristiyan olan Istanbul tasviri,
Semerkant’ta agirlandig sirada katildig: 18 eg-
lencenin detaylari, cariyelerin ve Timur'un ki-
yafetleri, Timur'un torunu Ulug Bey’in diigiinii,
carsi-pazari bu eserde anlatilmistir. Clavijo'nun
seyahat giinliigii, Timur'un sarayinin liiksiine
dair Avrupa’daki tek kaynaktir ve Semerkant ef-
sanesinin temelidir. Eser, yazarinin bizzat igin-
den gectigi topraklarin ve iilkelerin yoneticile-
riyle yaptig1 miizakereleri ayrintili olarak anlat-
masi bakimindan adeta bir diplomasi dersi kitabi
gibidir.

ipek ve Baharat yollarinin éneminin azalma-
styla, deniz yolunun Vasco da Gama tarafindan
neredeyse bir asir sonra kesfedilmesiyle Orta
Asya, onceki yiizyillarda sahip oldugu jeostrate-
jik ilgiyi kaybetti. Boylece, Ispanyol fatihlerinin
Amerika’daki maceras: dviilmeye baglandig: bir
zamanda Clavijo'nun biiyiik sonuglar1 olmayan

hiisrana ugramis diplomatik girisimi unutulma-
ya yuz tuttu.

Ghillebert (Guillebert) de Lannoy (1386-1462):
Burgonyali bir haci ve diplomattir. Gilbert, 1386
civarinda o tarihlerde Fransiz egemenliginde
bulunan Flanders’ta dogdu ve askeri kariyerine
ingilizlere karsi savasta (1403-1404) baslada. Je-
an de Werchin'i takip ederek Kutsal Topraklara
(1405-1406) kadar gitti. Kudiis'ii ziyaret igin yola
¢ikan pek ¢ok seyyah arasinda yer alan Lannoy
Sina Dagin ziyaret etti, daha sonra da Istanbul’a
gecti. La Marche kontu (1407) Jacques de Bour-
bon komutasinda Ispanya’daki Miisliimanlarla
savasmaya devam etti. 1410’da oraya geri dondii.
1413’te Prusya’da sovalye ilan edildi ve Aginco-
urt savasinda (1415) ingilizlere karsi savasirken
esir alind1. Troyes Antlasmasi’ndan (1420) son-
ra, 1421 yilinda, ingiltere Krali1 V. Henri tara-
findan gorevlendirilerek Kuzey Avrupa’ya ve
Romanya'ya gitti, doniiste de Istanbul’dan gege-
rek Suriye ve Misir'1 ziyaret etti. {lk seyahatine ait
Tiirkiye izlenimleri gectigi yerlerin isimlerinden
ibarettir. 1422 yilinda yaptig1 seyahatte ise ziya-
ret ettigi tek yer olan Gelibolu'ya iliskin detayl
bir tasvir yapmistir. Seyahatnamesi, ilk olarak
C. P. Serrure tarafindan 1840 yilinda Voyages
et ambassades de Messire Guillebert de Lannoy
(Guillebert de Lannoy’un Elgilikleri ve Seyahatle-
ri) ismiyle Fransizca olarak yayinlanmistir.

1428'de Gilbert, Kutsal Roma Imparatoru ve Ma-
caristan Kral1 Sigismund nezdinde Philip’in bii-
yiikelgisi olarak gorev yapti. 1430°da Diik Philip
tarafindan kurulan Altin Post Tarikati’nin ilk
sovalyelerinden biri oldu. 1446'da {iglincii kez
Kutsal Topraklara hac ve Kibris'a diplomatik bir
gorev igin gitti. 1454’te Arras’ta yeni bir hacli se-
feri baglatmak tizere kurulan Siiliin Yemini'ne
katild1.

Antoine de la Sale (1388-1462): Petit Jehan de
Saintre’nin yazari1 Antoine de la Sale (1388-1462),
1407’de Lipari Adalari’'ndaki bir yanardagin kra-
terine tirmandi ve izlenimlerini birakt.

Ma Huan (1380-1460) ve Fei Xin (1385-1436?):
Her birisi Zeng He'nin donanmasinin ziyaret et-
tigi yerler hakkinda birer kitap kaleme almistir.
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Ma Huan (1380-1460) Amiral Zheng He’ye Bat1
Okyanuslarina yaptig1 yedi seferden iigiinde es-
lik eden Cinli bir gezgin ve ¢evirmendi. Anne-
si Miisliiman’di. Birkag¢ Klasik Cince ve Budist
metni biliyordu. Ceviri yapabilmek icin Arapca
ogrendi. 1413 seferinde Champa, Java, Sumatra,
Palembang, Siam, Kochi ve Hiirmiiz'{i; 1421 se-
ferinde Malakka, Aru, Sumatra, Trincomale, Sey-
lan, Kochi, Calicut, Zufar ve Hiirmiiz'u1 ve 1431
seferi sirasinda Bengal, Chittagong, Sonargaon,
Gaur ve Calicut’u ziyaret etti. Kalikut’tan Ha-
dim Hong Bao tarafindan Mekke’ye el¢i olarak
gonderildi.

Ma Huan, kesif gezileri sirasinda cografya, si-
yaset, hava kosullari, cevre, ekonomi, yerel ge-
lenekler, hatta suclular i¢in cezalandirma yon-
temleri hakkinda notlar aldu. {1k seferinden eve
dondii, 1416 civarinda kitabinin ilk taslagini
yazmaya basladi. Daha sonraki seferler sirasin-
da taslagin genisletti ve degistirdi, son versiyo-
nu 1451 civarinda hazirdi. Kitabinin ad1 Yingya
Shenglan (Okyanus Kiyilarinin Genel Arastirma-
s1) idi. Yingya Shenglan, diinya ¢apindaki sino-
loglar tarafindan Ming hanedan deniz kesif ta-
rihi, Gliney Dogu Asya tarihi ve Hindistan tarihi
i¢in birincil kaynak olarak kabul edilir.

Fei Xin (Fei Hsin) (1385-1436) Ming hanedani
amirali Zheng He filosunun askeri miirettebati-
nin bir {iyesiydi ve Cin gemilerinin ziyaret ettigi
iilkeler hakkinda bir kitabin yazari olarak tarihe
gecti.

Fei Xin'in hayat1 hakkinda ¢ok az sey bilinmekte-
dir. Arap dilini kendi kendine 6grendigi tahmin
edilmektedir. Hint Okyanusu'na yaptig1 yolcu-
luklarda Amiral (Hadim) Zheng He’ye eslik eden
ii¢ gorevliden biriydi. Bengal hakkinda verdigi
bilgiler, Orta Cag Bengal tarihini yeniden insa
etmek icin 6nemli bir kaynaktir. 1388’de Cin’in
Suzhou vilayetinin Kunshan semtinde miiteva-
z1 bir bilgin ailesinde diinyaya gelen Fei Hsin,
13 yasinda askerlik hizmetine katild1 ve 21 ya-
sindayken Zheng He’'nin {iglincii yolculuguna
(1409-11) eslik etmek tizere se¢ildi. Zheng-Henin
dordiincii (1411-14), besinci (1417-19) ve yedinci
seferleri (1431-33) olmak {izere baska ti¢ sefere de
katild.
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1433’te Cin'e dondii. 1436’da Pasifik ve (Cin’in
Bat1 denizi dedigi) Hint okyanuslarindaki gesitli
iilkeler ve deneyimleri hakkinda bilgi veren bir
kitap yazdi. Calismasinin ad1 Shingocha Sheng-
lan (Yildiz Salinin Genel Arastirmasi) idi; “Yildiz
Sal1” imparatorluk biiyiikel¢isini tagiyan geminin
adiydi. Kitabin ilk ne zaman basildig bilinmi-
yor; en eski versiyonunun 1544’te yayinlandig:
bilinmektedir.

Fei Xin’in seyahat giinliigii Ma Huan’inkinin
yaklasik yarisi kadar uzunluktadir, ancak daha
kisa olmasina ragmen, 45 iilkeyle alakal: izle-
nimler paylasilmaktadir ve Ma Huan tarafindan
tanimlanan yirmi bir {ilkeyle ilgili kiyaslamalar
da icermektedir. 19 yer iki yazar icin ortaktir. Fei
Xin, Ma Huan’in seyahatnamesinde bulunmayan
yirmi alt1 yer hakkinda ayrica bilgi vermektedir.
Ote yandan Ma Huan, Fei Xin’de yer bulmayan
iki tilkeyi anlatmaktadir. Fei Xin, Arabistan’da
Lasa (muhtemelen Muscat’ta) ve Dogu Afrika’da
Mogadisu, Brava ve Giumbo hakkinda ikinci el-
den de olsa bilgi saglayan ilk Orta Cag yazaridir.

Fei Xin ve Ma Huan’in yazdiklar1 arasinda bir-
¢ok tutarsizlik da vardir. Ornegin, Fei Xin,
Phanrang’in (Panduranga) Champa’dan (Orta
Vietnam) farkl: bir {ilke oldugunu, Ma Huan ise
Champa’nin bir pargas: oldugunu bildirir. Ben-
gal ile ilgili olarak baska hicbir Cinli gezgin bas-
kentin adin1 Pandua olarak vermez ve Fei Xin,
Cin’in diger iilkelerle olan takasa dayali ticare-
ti hakkinda miikemmel bilgiler saglar ve Cin’in
ipek, porselen cinsinden 6demelerinin ayrintila-
rin1 verir. Fei Xin ve Ma Huan, 15. yiizyilda Gii-
ney Asya hakkinda verdikleri bilgilerle birbirleri-
ni tamamlamaktadirlar.

Anconalr Ciriaco (1391-1455): Ciriaco d’ Ancona,
Cyriacus de Pizzicolli ya da Cyriacus Anconita-
nus diye de anilmaktadir. Ancona’da dogmustur.
[talyan tiiccar ve hiimanisttir. Ilk epigraflardan
ve klasik arkeologlardandir. Yunan ve Romalilar
zamanindan ¢ok sayida kitabeyi kayit altina al-
muistir. Boylece antik doneme ait ¢ok sayida me-
tin onun sayesinde bugiine gelmistir. Kayit altina
aldig: verilerin dogrulugundan dolay:r modern
klasik arkeolojinin kurucusu sayilmaktadir.
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Ticaretle ugrasmasindan dolay1 1412 ila 1454 se-
neleri igerisinde Edirne, Istanbul, Marmara De-
nizi kiy1 seridi, Kuzey Ege sahilleri, Kiklad Ada-
lar1, Girit adasi, Sakiz adasi, Milet, Midilli adasz,
Mora Yarimadasi ve Epir gibi yerlere yolculuklar
yapti. Ayrica Ayasofya’yl, Atina Akropolii'nii ve
Delfi harabelerini gordii. Gordiigii yap: ve abi-
deleri cizdi, kitabeleri kaydetti. Izmir'de arkeo-
lojik manada ilk kesifleri de 1429-30 ve 1446'da
buraya gelen Ciriaco yapmistir. Oliimiinden gok
sonra, elde kalan bazi metinleri Epigrammata re-
perta per Illyricum a Kyriaco Anconitano (Roma,
1664), Cyriaci Anconitani nova fragmana notis il-
lustrata (Pesaro, 1763) ve Itinerarium (Floransa,
1742) adiyla basilmgtir.

Margery Kempe (1373-1440): Ingiliz edebiyatimin
en eski otobiyografilerinden birisinin sahibi olan
Ingiliz dini mistiktir. Otobiyografisinin ad1 Book
of Margery Kempe’dir (Margery Kempe Kitabr).
Margery Kempe (kizlik soyadi Brunham) bir¢ok
yonden olaganiistiiydii. Dogu Anglia’daki Lynn
adl1 bir kasabadan orta sinif bir kadindi. Lynn
belediye bagkaninin kiziydi. Degirmen sahibi ve
bira tireticisi de olmak tiizere bir¢ok iste calisti.
1393’te John Kempe ile evlendi. Bu evlilikten 14
cocugu oldu. ik gocugunun dogumu zor oldu ve
dogumundan sonra sik sik Isa’y1 gordii. Bu sira-
da, glinahkar eylemleri i¢in onu uyaran bir rahi-
be giinah ¢ikardi. Kempe bunu travmatik buldu
ve bu, bugiin psikotik bir epizod olarak tanim-
layabilecegimiz seye neden oldu. Bu siire zarfin-
da Isa ona goriinmeye devam etti ve daha sonra
Margery iyilesti. Ama zaman zaman kendisini
giinahlar1 nedeniyle cezalandirma arzusunda ol-
du. Ayrica ¢ok seyahat etti, sapkinlikla suglan-
d1 ve sonunda deneyimlerini yazili hale getirdi.
1934’te kitab1 kesfedilmeseydi bu kadin ve onun
sasirtict hayati hakkinda ¢ok az fikrimiz olurdu.

Margery 1409 civarinda giinahlarmin bir kefareti
olarak et yemekten kaginmaya basladi. Gergek-
ten de, bu kendini cezalandirma arzusu, anlati-
sinda her zaman mevcuttur. 1413’te mistik birisi
olan Norwichli Julian'i ziyaret etti. O yilin ilerle-
yen zamanlarinda Kudiis’e hacca gitti ve 1415’e
kadar geri donmedi. Iki y1l sonra, 1417'de bu se-
fer Santiago de Compostela’ya hacca gitti. Aym
sene Leicester’deki dini yetkililer tarafindan sor-

guya cekildi ve York, Hull, Hessle ve Beverley'de
yargilandi. 1418’de memleketi Lynn’e déndii.
1432’de kitabini yazdirmak igin ilk girisimlerini
yapti. Bu yil hem kocasi hem de oglu 6ldii. Er-
tesi y1l Norveg iizerinden Gdansk’a gitti. Kempe
en son 1439'da kayitlarda yer almistir. Tam ola-
rak ne zaman 06ldiigii belli degildir. Goriiniise
gore okuma yazma bilmemektedir ve kitabir iki
katibe 1432-1436 arasinda dikte ettirmistir. Kita-
b1 ilk kez 1936’da (modernize edilmis) ve 1940'ta
Orta Ingilizce olarak yaymlanmistir.

Kempe'nin kitabi, 20 yasindaki ilk hamileligin-
den altmish yaslarinin ortasina kadar olan ya-
samin1 konu almaktadir. Calisma kronolojik bir
anlatima sahip degildir. Bu nedenle Kempe’'nin
hayatinin hikayesini yeniden insa etmek igin
okuyucunun bilgi parcalarin bir araya getirmesi
gerekir. Kempe'nin kitab1 Orta Cag sona ererken
bir kadinin gerceklestirdigi hac yolculuklarina
151k tutmasi bakimindan oldukg¢a 6nemlidir.

Chen Cheng (1365-1457): Chen Cheng Orta
Asya’ya yaptig1 kara yolculuklariyla taninan
Cinli bir diplomattir. Seyahatleri, Amiral Zheng
He'nin deniz yolculuklariyla ayni zamana denk
gelmistir. Cheng Cheng, Ming Hanedanligi'nin
kurulmasindan {i¢ y1l 6nce Jiangxi Eyaletinde
dogmustur. imparator Hongwu'nun maiyetinde
memur olarak kariyerine baslamistir. 1406’dan
1411’e kadar Pekin’deki Imparatorluk Kiitiipha-
nesinde Yongle Ansiklopedisi'nin editorliigiinii
{istlenmistir. Imparator Yongle’in saltanatinda
1414, 1416 ve 1420’de Semerkant ve Herat’a Ti-
murlu sarayina giden Ming elgilik heyetlerine
baskanlik etmistir. Bu seferler vesilesiyle Timur-
lu hiikiimdarlar1 Sahruh ve Ulug Bey’e impara-
torluk fermanlar: ve hediyeler takdim etmistir.
Cin’den Orta Asya’ya uzanan yol boyunca yerel
yoneticiler ve seflerle de temas kurmustur.

“Bat1 Topraklarina Bir Yolculugun Notlar1” basli-
g1 tagiyan seyahat notlar1 Ming Hanedanlig:
ve Timurlular doneminde Orta Asya’ya dair en
kapsaml1 kaynaktir. Orta Asya’nin cografyas, ge-
sitli ticari tirtinleri ve giindelik yasamina iligkin
onemli bilgiler icermektedir. Cheng Cheng’in se-
yahat notlar1 giinliik seklinde tutulmustur. Giin-
litk Suzhou’dan (Jiuquan) ayrilisinin ilk giinii ile
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kronolojik olarak baslar ve Herat’a varisa kadar
olan yolculugun asamalarini anlatir.

Caumontlu Nompar (1391-1446): Santiago de
Compostela ve Kudiis'e yaptig1 hac ziyaretlerinin
yazili kayitlarini birakan bir Gaskon lorduydu.
Calismalari, Orta Fransizca Sozliigii'ne soz varli-
g1 katkilar1 da saglamigtir. Temmuz 1414'te 23 ya-
sindayken Compostela’ya, ardindan Subat 1419
ile Nisan 1420 arasinda Kudiis’e gitti. Kudiis'e
olan hac yolculugunu Voyaige d’oultremer en
Jhérusalem baglikli eserinde anlatti.

Cristoforo Buondelmonti (1385-1430): Italyan
gezgin ve papazdir. Floransa'da diinyaya gelmis-
tir. Rodos Adasi’na Yunanca 6grenmek igin git-
mistir. Burada sekiz y1l kalmistir. Ardindan alt1
sene Ege Denizi'ndeki adalar1 ziyaret etmisgtir.
Ziyaret ettigi yerler igerisinde Istanbul’'da Gala-
ta ve Beyoglu (Pera) da vardir. Gezdigi yerleri
Liber Insularum Archipelagi bashigiyla yazdig:
Latince seyahatnamesi meshurdur. Seyahatna-
mesinin ¢ok sayida yazma niishasi vardir. Eserin
15. yiizyila ait Grekge bir terciimesi de Topkap1
Sarayi’'nda bulunmaktadir. Seyahatnamesi ya-
ninda gordiigii bazi 6nemli yerlerin kendi eliyle
¢izilmis planlar1 vardir. Tahminen 1422'de ¢izdigi
Istanbul haritasi, eldeki en eski istanbul haritala-
rindan birisidir.

Siraceddin Ibnii’l-Verdi (61. 1457): Ibnii'l-Verdj,
Islam diinyasinda ve Bati'da Haridetii'l-acdib ve
feridetii’l-gardib bashkl kitabiyla meshurdur. 1419
senesinde tamamladig: kitabin ilk boliimiinde
cografibolgeler, daglar, nehirler, ikinci boliimiin-
de bitkiler, hayvanlar, madenler ve bu madenle-
rin Ozellikleri, yararlarini anlatmistir. Kitapta ki-
yamet alametleri, gerceklerle hayal, tarihi olayla
efsane bir arada yer almaktadir. Kitabin pek ¢ok
el yazmasi niishasi diinya kiitiiphanelerinde yay-
gin bir sekilde bulunmaktadir. Eserin diinya ge-
nelinde ragbet gormesi Avrupa, Afrika ve Arap
iilkeleri hakkinda ilgi ¢ekici bazi bilgilere sahip
olmasindandr.

Hoca Giyaseddin Nakkas ve Acdibii’l-letdif:
Cheng Cheng’in baskanliginda Semerkant ve
Herat’a gelen Cin el¢ilik heyetlerinin baslattig1
diyalog Timurlularla Cinliler arasinda olumlu bir
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hava meydana getirmisti. ki taraf arasinda karsi-
likl1 temaslar ara ara da olsa devam etmekteydi.
Karsilikli elgiler gidip gelmekteydi. Timurlu Sul-
tan1 Mirza Sahruh, 1419 yilinda Cin (Hitay) im-
paratoruna tekrar bir elgi kafilesi gonderme ka-
rar1 almigti. Bu kafilenin i¢inde Mirza Sahruh’un
oglu da vardi. Hoca Giyaseddin ise bu kafilede
Herat Valisi Sehzade Mirza Baysungur'un temsil-
cisiydi. Hoca Giyaseddin, 1419'da Herat'tan yola
¢ikmis, Cin'e gidiste ve oradan geri doniiste kar-
silastig1 ilging ve onemli seyleri kayit altina almis
ve 1i¢ y1l sonra evine vardiginda Acaibii’l-letaif
(Hitay Sefaretnamesi) isimli eserini kaleme almis-
tir. Sefaretnamede anlatilana gore Timurlu elgilik
heyetinin yolculugu 25 Kasim 1419’da Herat'ta
baslamistir. 28 Aralik’ta Belh’e varilmistir. Ce-
tin kis sartlar1 nedeniyle 17 Ocak 1420’ye kadar
Belh’te kalindiktan sonra yola ¢ikilmis; 8 Subat’ta
Semerkand’a ulasilmistir. 20 Mart’ta Tagkent’e,
29 Mart’'ta Seyram’a, 6 Nisan'da Egbere’ye ve 27
Nisan’da Mogol memleketine gelinmistir. Ha-
ziran ay1 sonlarinda Turfan’a erisilmistir. 27
Haziran’da Turfan’dan ayrilarak 2 Temmuz’'da
Karahoca’ya varilmistir. 7 Temmuz’da elgilerin
adlarini ve yanlarindaki adamlar1 yazmak igin
Hitaylilardan birtakim kimseler gelmistir. 16
Temmuz’da Sofuata denilen yere, 18 Temmuz'da
Kamel sehrine varilmistir.

Asli Farsca olan Acaibii’l-Letaif, III. Ahmed
zamaninda Damat Ibrahim Pasa’nin emriy-
le Seyhiilislam esbak Kiigiik Celebizade Ismail
Asim Efendi tarafindan 1140/1727’de Tiirkceye
cevrilmistir. Ali Emiri, 1315/1899’da Iskodra ci-
varinda Akgahisar kasabasinda Tiirkge niishasini
bulmus ve 1331/1916 yilinda Istanbul’da yayinla-
mustir. Acaibii'l-Letaif, ilk yaziya gegirildiginde,
kopyalar1 gelecek bir veya iki yiizyil i¢in Fars ve
Tiirk edebiyatinda Cin’in en ayrintili agiklamala-
rindan biri haline gelmistir.

Sefaretname Farsga yazilmistir. Timurlular za-
maninda Cin’e gergeklestirilen ziyaretin izlenim-
lerinin anlatildig1 Acaibii’l-Letaif Timurlu-Ming
iligkilerine dair dnemli bir belgeseldir. Eser ilk
bolimiinde Herat’tan Pekin’e olan yolculuga,
ikinci boliimde Pekin’e yogunlagsmaktadir. Yazar,
pek ¢ok noktada yollarin durumundan ¢ok ko-
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naklama kosullarini ve konaklanan sehirleri ele
almay tercih etmistir.

Niccolo de’ Conti (1385/1395?-1469): Hindistan,
Cin ve Endonezya’da 1419'dan 1444’e kadar seya-
hat eden ve 25 senelik seyahatinin yazili kaydini
birakan Venedikli bir tiiccardir.

Chioggia’da dogmustur. Hindistan, Giineydo-
gu Asya ve Giiney Cin'de seyahat etmistir. Mar-
co Polo ve akrabalarindan sonra Venedik’ten
o bolgeye gelen Avrupal ilk kisidir. 1419’da
Venedik’ten ayrilarak Sam’a gitmis; burada
Arapga 0grenmistir. 25 sene siiresince Asya’daki
pek cok tilkeyi Miisliiman bir tiiccar kiligina gi-
rerek gezmistir. Yolcuklar1 esnasinda emniyet ge-
rekgesiyle kendisini Miisliiman olarak tanitmasi
bir bakima Hristiyanlik esaslarini agik bir sekil-
de inkar etmekti. Bu ihlalden dolay seyahatleri
bitip Italya’ya dondiigiinde Papa IV. Eugene’in
Ozel sekreteri Poggio Bracciolini ile goriistip du-
rumunu anlatmak zorunda kalmistir. Yerel dille-
ri grenmeye yatkin olmasi ve Islam kiiltiiriiniin
ayrintilarin1 6grenmesi sayesinde Miisliiman ti-
caret gemilerinde seyahatlerini siirdiirebilmis-
tir. Cinli Amiral Zheng He’'nin deniz seferleriyle
ayrn tarihlerde seyahatlerini gerceklestirmisgtir.
Hatta bir donem bu donanmada ya da bu donan-
mayla hareket eden ticaret gemilerinde seyahat
etmistir. Donanmayla beraber gezdigi yerlere
ait anlattig1 bilgiler Ma Huan (1433) ve Fei Xin
(1436) gibi Cin donanmasiyla beraber gezen ta-
rihgilerin anlattiklariyla ortiismektedir.

Conti, Sam’dan sonra Bagdat’a, oradan da
Basra'ya gegmistir. fran Kérfezinde deniz yoluyla
seyahat ederek Iran’a gitmis ve Farsga 6grenmis-
tir. Arap Denizi'ni kat ederek Gucerat’a varmuistir.
Daha sonra Deccan yaylasindaki Vijayanagar’a
gelmistir. Hindistan’in dogu kiyisindaki ve
Goa’nin yaklasik 150 mil dogusunda bulunan
Maliapur’a gitmistir. Havari Aziz Thomas’in din-
lenme yeri olarak kabul edilen Maliapur, Hint
Hristiyanlar1 i¢in en kutsal yerdi. Daha sonra
yamyamlarla karsilastigini 6ne siirdiigii ve biber
ve altin buldugu Sumatra’ya 1421’de ge¢mistir.
Bir y1l burada kalmistir. Bu siire boyunca altin ve
baharat ticaretiyle ugragsmistir. Daha sonra Ma-
laya Yarimadasi'na, oradan sonra Bat1 Bengal’a
gecmistir. Ayrica simdi Burma’da bulunan

Tenasserim’i ve Ganj Deltas1 bolgesini ziyaret et-
mistir. Burma’da Irrawaddy Nehri'nden asag1-
ya inmis ve miireffeh sehir Pegu’da durmustur.
Burma’dan sonra Java'ya giden Niccolo burada
9 ay kaldiktan sonra giliniimiizdeki Vietnam’a, o
zamanki adiyla Champa’ya ge¢mistir.

Java, seyahatleri boyunca Conti'nin ulastig1 en
uzak noktaydi. 1440 yilina dogru Hindistan’a
geri donmiistiir. Buradan sonra Aden, Somali,
Cidde lizerinden Misir'a gegmistir. Yol boyunca
Hindistan"in Malabar Sahili'ndeki duraklar ara-
sinda Cochin ve Calicut, simdiki Kozikod vardi.
Arap Yarimadasi'nin giiney kiyisina ve Aden
sehrine gitmeden 6nce Cambay’1 tekrar ziyaret
etmistir. Ayrica Mekke'nin liman kenti Cidde’de
durmus ve ardindan Venedik’e varmadan 6nce
karadan Kahire ve Sina Dag1'na gitmistir (1444).
Hindistan’da tanistig1 ve evlendigi esi Misir'da
¢ikan salgin hastalik sirasinda hayatini kaybet-
mistir. Dért ocuguyla Italya’ya dénmiistiir. 1444
yilinda Venedik’e donen Niccolo, sayg: duyulan
bir tacir olarak hayatina devam etmistir.

Seyahatlerini iceren eseri 15. asrin oldukga popii-
ler gezi notlarindan birisidir. Conti'nin eseri ilk
olarak Cristoforo da Bollate tarafindan 1492'de
Latince basilmistir. Kisa siirede ¢ogu Avrupa
dillerine gevrilip yeni baskilar1 yayimlanmaistir.
1857'de R. H. Major tarafindan diizenlenen Ingi-
lizce gevirisi, India in the Fifteenth Century (15.
Yiizyilda Hindistan) basligiyla yayinlanmistir.
Conti'nin seyahat notlar1 Avrupa’da zamaninin
Hint Okyanusu ve Gilineydogu Asya’sinin go-
riniimii hakkinda birinci elden énemli bir kay-
naktir. Conti’nin vermis oldugu bilgiler Cenova
(1447-1457) ve Fra Mauro (1457) haritalarina il-
ham vermistir. Conti eseriyle Ludovico di Vart-
hema (1510), Macellanla diinyanin ¢evresini do-
lasan Antonio Pigafetta gibi kasifleri etkilemistir.

Francesco Filelfo (1398-1481): Francesco Filel-
fo, 25 Temmuz 1398 tarihinde Italya’nin Marche
bolgesine bulunan Tolentino’da dogdu. Padua
Universitesi'nde hukuk, dilbilgisi, retorik ve La-
tin dili okudu. Aldig1 egitimle biiyiik bir sohrete
eristi. 1417 yilinda hentiz 18 yaginda Venedik’te
belagat ve ahlak felsefesi 6gretmeye davet edil-
di. Buradaki dersleri dilbilgisi, Latin yazarlari,
ozellikle de felsefe ve belagat ustalar:1 olan Ci-
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cero ve Virgil’in anlasilmas {izerineydi. Geng
yasinda belagat profesorii olan Filelfo, 1419'da
Istanbul’daki Venedik docuna (elci) sekreter
olarak atandi. Bu goreve atanmasinda Venedik
Cumbhuriyeti'nde kurmus oldugu siyasi baglan-
tilar 6nemli rol oynad.

Filelfo, Istanbul’dayken John Chrysoloras’tan
Yunanca dersleri ald1 ve bu dili etkin bir bi¢gim-
de 6grendi. Hocasinin kizi Theodora ile evlendi.
1453'te Istanbul’'un Osmanli Devleti tarafindan
fethi sirasinda esir alinan eginin akrabalarinin
serbest birakilmasi i¢in Osmanli devlet adamla-
rina mektuplar yazdi. Mektup yazma aligkanh-
gindan dolay1 hayatina dair bilgiler giiniimiize
kadar geldi. Mektuplarindan 6grenildigi tizere
1427'de Italya’ya geri déndii ve énemli Yunan el
yazma koleksiyonlarini beraberinde gotiirdii. 15.
ylizyilda anadili gibi Yunanca okuyabilen, yaza-
bilen ve konusabilen nadir Italyan hiimanistler-
den birisiydi. Bunun yaninda Tiirk topraklarin
dolagsan ve Osmanlilar: yakindan tanima firsat
bulan kisilerdendi.

Italya’ya dondiigiinde Floransa’da Medici ailesi
hizmetinde bulundu. Fakat gesitli sebeplerden
dolay1 Medici ailesinden yonetici olan Cosimo
ile anlagsmazliga diistii. Cosimo’nun 1433 yilinda
Albizzi partisi tarafindan siirgiine gonderilme-
sini destekledi. Ancak Cosimo’nun siirgiiniiniin
sonlanip Floransa’ya donmesiyle Filelfo, Siena’ya
gitmek zorunda kaldi ve burada dort yildan az
kald1. Bir profesor olarak ad1 biitiin Italya’da du-
yulmustu: Diizenli olarak prenslerden ve sehir
devletlerinden cazip teklifler aldi. Bunlarin en
cekicisi Milano diikii Filippo Maria Visconti tara-
findan yapildi ve teklifi kabul ederek 1440’ta ye-
ni efendisinin idaresi altina girdi. Ardindan Papa
IV. Sixtus’un Roma’ya hitabet kiirsiisiine oturma
cagrisini kabul etti. Roma’da yalniz bir y1l gegir-
dikten sonra Milano’ya dondii. Papa IV. Sixtus’a
Italya’nin giivenligini tehlikeye atan Medici aile-
sine yapilan Pazzi komplosunu siddetle kinayan
mektuplar gondererek Medicili Lorenzo’nun ya-
ninda oldugunu gosterdi ve Papalik kurumunun
da onlar1 desteklemesine yardimei oldu. Lorenzo
da Filelfo’yu Floransa’da Yunanca 6gretmeye da-
vet etti ve Filelfo 1481'de Floransa’ya dondii. Ge-
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lisinden iki hafta sonra, 83 yasinda dizanteriden
old.

Istanbul’da bulundugu siire igerisinde Tiirkleri
tanima firsati bulan Filelfo, Ttirklerin fetihlerini
yakindan takip etti ve arkadaslarina Tiirklerin
hem karada hem de denizde Yunanistan’a karsi
olusturdugu tehlikeler hakkinda endiselerini ak-
tard1. Tiirk ilerlemesinin tehdit ettigi Yunan bil-
ginlerinin, el yazmalarinin, dilinin ve kiiltiirtintin
glivenligi i¢cin Osmanh Tiirklerine kars: bir Hag-
11 Seferi baslatilmasi i¢in hararetli bir kampanya
yiiriittii. Ttalya ve Kuzey Avrupa’daki bir dizi
Hiristiyan prense Miisliimanlara kars1 bir askeri
seferin gerekliligi ve faydas: hakkinda tavsiyeler-
de bulundu. Filelfo mektuplarinda yeni bir hagl
seferi tezini kuvvetlendirebilmek maksadiyla ta-
rih, filoloji ve cografyanin yani sira siyaset, askeri
strateji, antropoloji, Osmanli diplomasisi ve dev-
let idaresi hakkindaki kendi edindigi bilgilerden
cesitli argiimanlar kullandi. Ancak siyasi ve aske-
ri bilgileri belagattaki ustalig1 kadar iyi degildi.
Bu nedenle Hagh Seferi ¢agrilar1 Avrupa yoneti-
cileri tarafindan dikkate alinmadi.

Filelfo, Italyan Rénesansinin en biiyiik hiimanist-
leri arasinda enerjisi ve yasadigi caga tam uyu-
muyla 6ne ¢ikmistir. Enerjisine karsin yazilari ve
eski yazarlar hakkindaki bilgileri ytizeysel; ya-
zim tarzi kaba ve retorigi siradan olarak kabul
edilmektedir. Bu yiizden edebi eserlerinin 6mrii
kisa oldu. Yasami1 boyunca 6gretmen ve cevirmen
olarak yorulmak bilmeyen faaliyetleri ve bilgi bi-
rikimlerini kullanma kolaylig1 ile beseri bilimle-
re biiyiik hizmetlerde bulundu. Filelfo, Guarino
Veronese’den sonra Italya’daki ilk énemli Yunan-
ca profesoriiydii. Filelfo, keskin zekas1 ve sorgu-
layici bir zihni olan son derece bilgili bir adam,
cekici olmayan tiirden, kavgaci, aggozlii ve ay-
n1 sekilde hem 6vgiiye hem de istismara maruz
kalmaya hazir, tipik bir sarayli-hiimanist olarak
tanimlanmaktadir.

Filelfo’'nun tam bir baskisi ilk kez Fransizca ter-
climesi, notlar1 ve yorumlariyla birlikte 1892'de
Paris’te Emile Legrand tarafindan yayinlanan
Yunanca mektuplari, konusmalar (Paris, 1515) ve
hicivleri (Venedik, 1502); “Convivia Mediolanen-
sia” baslig1 altinda yayinlanan diizyazili bir¢ok
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parcasy; ayrica Yunancadan ¢ok sayida Latince
cevirisi bulunmaktadir.

John Poloner (15. yiizyl): “Description of the Holy
Land (1421)” isimli hac rehberinin yazari oldu-
gu diistintilmektedir. Uzun siire Alman ya da
Polonyali olup olmadig: tartisilmistir. Eserinde
Almanca Klaffern kelimesini kullanmasi, mesa-
feleri Alman miliyle hesaplamasi, okuyucusuna
bir Alman’a kag italyan mili yol gittigini acikla-
mast ve ayrica Filistin’in Kutsal Topraklar'in bir
eyaleti oldugunu, “tipki Saksonya ve Lorraine’in
Almanya’nin veya Toskana ve Lombardiya’nin
ftalya’nin eyaletleri olmasi gibi” beyanda bulun-
mast onun Alman oldugunu diisiindiirtmekte-
dir. Aziz Thomas arifesinde, 1422'de Beyrut'taki
limanda gecirdigi korkung geceyi anlatti1g1 icin,
hac tarihi de tahmin edilmektedir: Poloner’i il-
ging héle getiren 6zelligi Kutsal Topraklarin ha-
ritasini yapan neredeyse ilk haci olmasi gercegin-
de yatmaktadir. Bu harita yok olmustur. Daha
sonra eserindeki bilgilerden hareketle yeniden
¢cizilmistir.

Giovanni Torzelo: Osmanh topraklarinda II.
Sultan Murad zamaninda Venedikli, Cenovali
ve Floransali tiiccarlara rastlandigina bazi kay-
naklar taniklik etmektedir. 1433’te Anadolu ve
Istanbul’dan gelip Balkanlar {izerinden memle-
ketine dogru geri donerken Forlili Benedetto Fol-
co adinda bir Milano elgisiyle Sultan II. Murad’:
Edirne’de sarayinda ziyaret eden Burgondiyal
Bertrandon de la Broquiere, seyahatnamesinde
aralarindan niifuz sahibi bir Yahudi'nin de bu-
lundugu bu tiiccarlardan bahsetmektedir. Sul-
tan II. Murad’in sarayinda tam 12 sene yasayan
ve 16 Mart 1439'da Floransa’da raporunu, aviso,
tamamlayan bir Italyan hakkinda belki de tek bil-
gi yine ayn1 seyyahin eserinde yer almaktadir. Bu
kisi Giovanni Torsello (Torzello)ydu. Bilgi top-
lamak igin geldigi Osmanl topraklarinda yillar-
ca Osmanli sultanlarinin hizmetinde ¢alisanlar-
dan yalnizca birisiydi. Kendisine “Istanbul’daki
Imparatorun sovalyesi, askeri ve mabeyincisi”
diyen Torzello, iddiaya gore 12 yil boyunca Os-
manlilar arasinda Bizans elgisi olarak gorev yap-
t1. Bati'nin Osmanlilarla nasil yiizlesmesi gerekti-
gi konusunda Broquiere araciligiyla Burgondiya
Diikii'ne tavsiyelerde bulundu.

1. Murad’in Italyan miisavirlerden faydalandigi-
n1 ve talyanlari sarayina cektigini, o zamandan
kalma bagka kaynaklardan da 6grenmek miim-
kiindiir. Anconali Othman di Lillo Ferducdi, II.
Sultan Mehmed’e yazdig: ithaf mektubunda if-
tiharla babasi Lillo Ferducci’nin, hemen hemen
24 yilin1 Tiirkiye’de gecirdigi ve Gelibolu'daki bir
saray1 andiran muhtesem kogskiinde, avlanmaya
ciktig1 vakitler padisahi misafir ettigi, hatta Sul-
tana kars1 duydugu hayranlik dolayisiyla ilk do-
gan ¢ocuguna Osmanli Hanedan1'nin kurucusu
olan Osman’in adini taktig1 zamanlarda, II. Sul-
tan Murad nezdinde inanilmayacak derecede bir
niifuza sahip olduguna isaret etmektedir.

Michault Taillevent: Burgondiya Diikii maiye-
tinde bir sair olan Michault Taillevent, 1430’da
Jura Daglari’'m1 gezdi ve kisisel goriislerini, dag
derelerinin giiriiltiilii selalelerini kaydetti.

Bertrandon de la Broquiere (1400-1459): 1400'de
dogdugu tahmin edilmektedir. Adi tarihsel ka-
yitlarda ilk olarak 1421’de ge¢gmektedir. Bu tarih-
te Burgonya Diikii III. Philippe le Bon'un sara-
yinda sofra hizmetkarlarindan birisiydi. Zaman-
la Philippe le Bon'un en giivendigi isim oldu. Bu
glivenin de etkisiyle 1432'de Ortadogu’ya gonde-
rilmis ve kendisine Islam devletleri ve giderek
gliclenen Osmanlilar hakkinda bilgi toplamasi
emredilmistir. Bu gorev i¢in Subat 1432’de yola
¢ikmis; Torino, Bologna ve Floransa iizerinden
Roma’ya ge¢mistir. 25 Mart’ta Roma’dan yola
devam eden Bertrandon, Rimini ve Ravenna yo-
luyla Venedik’e gelmistir. Venedik’ten 8 Mayis'ta
haci adaylar1 tastyan bir gemiye binmis, Parenzo,
Pola, Zara, Modon, Girit, Rodos ve Kibris rotasi-
n1 izleyerek Yafa Limani'nda gemiden inmistir.

Islam devletleri hakkinda istihbarat faaliyetlerin-
de bulunmak {izere génderilen Bertrandon Hris-
tiyan hac1 kisvesinde Remle tizerinden Kudiis’e
gecmis; kutsal mekanlari ziyaret ettikten sonra
Akka-Beyrut lizerinden Sam’a gelmistir. Bertran-
don Sam’da Miisliiman kiyafetleri giymis, Tiirkge
ciimleleri 6grenmistir. Hama yoluyla Antakya’ya
gitmis, eserinde yolculugunun bu kismini anla-
tirken Ramazanogullari ile ilgili bilgiler vermis-
tir. Adana ve Tarsus {izerinden Toroslar’1 agip
Karamanoglu topraklarina girmistir. Konya’da
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Karamanoglu Tbrahim Bey’le goriigsmiistiir. Ak-
saray, Illgin, Afyonkarahisar ve Kiitahya’'dan
yoluna devam edip Bursa’da mola vermistir.
Bursa’dan sonra Istanbul’a gegmis; Bizans Impa-
ratoru VIIIL Ioannes Palaiologos ile Imparatorige
Maria'yla goriismiistiir.

Yolculugunun birinci senesi dolmak iizereyken
23 Ocak 1433te Istanbul’dan ayrilmis; Edirne’ye
yol almistir. Edirne’de II. Murad’la goriismiis; “O
memleketini biiyiik bir dirayetle idare etmekte-
dir; herkes ona itaat eder, o da ¢ok adildir.” diye-
rek kendisine 6vgiide bulunmustur. Edirne’den
ayrildiktan sonra Filibe, Sofya, Nis, Belgrad, Se-
gedin, Budin, Viyana, Miinih giizergahini takip
ederek Konstanz’a varmistir. Boylece kara yo-
luyla gerceklestirdigi doniis yolculugu sirasinda
Bulgaristan, Makedonya, Arnavutluk, Sirbistan,
Macaristan ve Avusturya gibi tilkelerin toprak-
larin1 kat etmistir. Diik Philip’e Kuran’in Latince
bir ¢evirisi ve gittigi yerlere 6zgii gesitli kiyafet-
ler hediye etmistir. Bertrandon Kuzey Fransa'da
Lille’de 6lmiig, buradaki Saint Pierre Kilisesi'ne
gomiilmistiir (9 Mayis 1459).

Seyahatinin tizerinden 24 sene gectikten son-
ra Le Voyage d’outremer (Denizasir1 Seyahat)
bashgiyla hatiralarini kaleme almigtir. Seyahat-
namenin dort yazma niishasi oldugu bilinmek-
tedir. Seyahatname metninin tamami ancak Ch.
Schefer tarafindan islenerek yazildig: devirdeki
diliyle 1892'de Paris’te yayimlanmistir. Bertran-
don, Anadolu ve sakinleri hakkinda ¢ok ayrintils,
miispet bir izlenim edinmis ve bunu da seyahat-
namesinde agikca belirtmistir: “...Biiyiik bir refah
icinde bulunan Tiirk koyliileri, Hristiyan koy-
lillerin ¢ogunun aksine hi¢bir zaman yalin ayak
gezmezler, dizlerine kadar ¢ikan sar1 ¢izme gi-
yerler; Tiirkler erken kalkar ve islerine erken gi-
derler; siiktinet ve biiyiik bir gayretle is goriirler;
Rumlar, Sirplar ve Bulgarlarin aksine Tiirkler,
evlerinin kendilerine mahsus olan kisminda ev-
cil hayvan bulundurmazlar; higbir Tiirk temizce
yikanmadan evinden ¢ikmaz; bir hayvanin yedi-
gi yemegi bir Tiirk yemez; bir tavuk kesmek is-
tedigi takdirde bile onu bir miiddet temiz yiye-
cekle besler; merhamet sahibi olan Tiirk, harpte
mecburiyet altinda insan 6ld{iriir; tabiati siik(iti
olmasina ve ¢alismakla sertlesmis bulunmasina
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ragmen siir kabiliyeti yiiksek, ilme meyil ve isti-
dadi ¢oktur...”.

Giosafat (Josaphat) Barbaro (1413-1494): 1413
Venedik dogumlu diplomat, seyyah ve tiiccar-
dir. 1436-1452 ile 1473-1479 arasindaki iki uzun
yolculugu 6nemlidir. 1436’da, tiiccar kimligiyle
Don Nehri deltasinda bulunan Tana’ya gitti ve
1450’lerin basina kadar orada kaldi. 1473'te ye-
ni bir yolculuga gikt1. Bu sefer iran’a génderilen
bir biiyiikelgiydi. 1479’a kadar Iran’da kald1 ve
bu konuda ayrintili bir resmi rapor yazdi. Uzun
Hasan’t Osmanli Devleti'ne kigkirtan Venedik-
li olarak da anilmaktadir. Tiirk¢e ve Farscay1 iyi
konusmaktaydi.

Barbaro, Uzun Hasan’in Venedik’ten Osman-
I1 Devleti'ne kars1 kullanmak tizere talep ettigi
atesli silahlar1 giiven igerisinde Iran’a gotiirmek
tizere Venedik Senatosu tarafindan 1473'te elci
sifatiyla yollanmisti. Bu goreve getirilmesinde
uzun yillar Tana’da kalmasi ve yerel dilleri iyi
bilmesinin rolii vardi. Yola Pietro Mocenigo ve
Hac1 Mehmed'le ¢ikti. {1k olarak Kibrisa geldi.
Bir miiddet Magosa’da bekledi. Akdeniz'de Kara-
man sahillerini gezdi. Karamanoglu Kasim Bey’i
gordii. Toroslar {izerinden Cukurova’ya gecti;
oradan Urfa, Mardin, Hasankeyf, Hoy tizerinden
Tebriz'e gecti. Doniisii 1478'de Erzincan, Arapgir,
Cemisgezek, Malatya, Halep, Trablugsam, Bey-
rut, Kandiye, Kibris ve Venedik giizergahindan
oldu.

“Di messer losofat Barbaro, gentliuomo veneziano,
il viaggio della Tana e Persia” adl1 seyahatnamesi
onemlidir. Seyahatname iki kistmdir. Birinci ki-
simda Tana'ya, ikinci kissmda fran’a yolculugunu
anlatmigtir. Seyahatnamesinde Anadolu, Azer-
baycan ve Iran’daki insanlarin kiyafetleri, yiye-
cekleri ve inaniglarint merkeze almistir.

Pe(d)ro Tafur (1410-1484): Endiiliislii Pero Tafur,
Ispanya’dan Dogu Akdeniz’e gitti ve geri dondii.
Ziyaret ettigi yerler arasinda Misir, Karadeniz
bolgesi ve Bizans’in elinde son giinlerini yasayan
Istanbul vardi. 1410-1484 arasinda yasadi. Uzun
seneler boyunca Ispanyollarin Miisliimanlarla
savasinda yer aldi. 1435teki Kastilya-Girnata ba-
r1g1, Tafur'un doguya seyahatinin yolunu acti.
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Tafur’'un seyahatini yaptig1 siralarda, Bizans, Os-
manh tehdidine kars1 Katoliklerle birlesmek i¢in
caba sarf ediyordu. Ote taraftan Osmanlilarin Av-
rupa’daki ilerlemesi Bati'nin tek basina altindan
kalkabilecegi bir durum olmaktan ¢ikmisti. Bu
durumda Bizans ya da Bat1 igin Osmanlilara kar-
st miittefikler bulunmas: 6nemliydi. Baslica miit-
tefik adaylar1 olarak Karamanogullar: ve Mem-
lukler goriilmekteydi. Bu bakimdan Tafur'un
gectigi yollar1 Latinlerin bu miittefiklik arayisiyla
iliskilendirmekte yarar vardir. Tafur, Cadiz’'den
yola cikmistir. Granada Krallig1 ve Ispanyol kiy1-
larini takip ederek 6nce Nice’e, oradan sirasiyla
Pisa, Floransa ve nihayet Hac yolculugunun basg-
langig noktasi olan Venedik’e ulagsmistir. Burada
gemilerin hava kosullar1 nedeniyle yola ¢ikama-
mast iizerine Italya’nin i¢ bélgelerini kapsayan
bir geziye ¢ikmistir. Hava kosullar: iyilesince
bir hac1 gemisiyle Kudiis’e hareket etmistir. Ku-
diis’teki haccin ardindan Beyrut, Antakya, Kibris
ve Kahire’ye gitmistir. Bir miiddet Memluk top-
raklarinda dolastiktan ve burada bulunan Nicco-
lo Conti ile goriistiikten sonra Kibris, Rodos, Sa-
kiz, Canakkale ve Gelibolu iizerinden Istanbul’a
gecmistir. Bir ara Osmanli padisahi II. Murad’
gormek iizere Edirne’ye gitmistir. Istanbul’dan
Kefe'ye ge¢mistir. Doniisiinde Bursa'ya ugramis-
tir. 22 Mayis 1438'de Venedik’e donmdistiir.
Tafur, seyahatini giinliigiine kaydetmis, iilkesi-
ne dondiikten sonra bu notlar1 temize ¢ekmisti.
Eseri, Tratado de las andancas e viajes veya e vi-
ajes de Pedro Tafur por diversas partes del mun-
do avidos (Pero Tafur'un Diinyanin Farkl Yerle-
rine Gergeklestirdigi Kara ve Deniz Yolculuklarr)
adiyla bilinmektedir.

Abdiirrezzik es-Semerkandi (6. 887/1482):
Iranli tarihcidir. Herat'ta 1413’te dogmustur.
1441’de Timurlu hiikiimdar1 Sdhruh’un elgi-
si olarak Hindistan’a gitti. Sirasiyla Kalikut ve
Vijayanagar’da goriismeler yaptiktan sonra
1443’te Herat'a geldi. 1446’da Gilan’a elci olarak
gonderildi. Bu gorevin bitiminde Misir’a yolla-
nacak elgi kafilesinin bagina getirildi. Sahruh’un
oliimiiyle bu gorev iptal edildi. Sultan $Sahruh’un
oliitmiinden sonra sira ile Mirza Abdiillatif, Mir-
za Abdullah, Mirza Ebii'l-Kasim Babiir ve Mirza
Eb{ Said’in hizmetlerinde bulundu. 1454’te Sul-

tan Eb{i Said’in hizmetindeyken Semerkant’ta-
ki seyhi Hace Nasiriiddin Ubeydullah’1 ziyaret
etti. Bir miiddet sonra Herat’a donerek inzivaya
cekildi. 1304-1470 yillar1 arasinda fran, Horasan
ve Hindistan'da meydana gelen olaylar:1 anlatan
“Matla-1 Sadeyn ve Mecma-1 Bahryn” isimli eseri
onemlidir.

Konstantin Mihailovig (1435?-1501): Sirp asilli-
dir. 1455’te Nis yakinlarindaki kdyiinden Tiirk-
ler tarafindan alinip Istanbul’a gétiiriildii. Ye-
niceri Ocagi’'na kaydedildi. Fatih Sultan Meh-
med zamaninda Belgrad Kusatmasi'nda, 1458
Mora, 1461 Sinop ve 1461 Trabzon seferlerinde
yer aldi. Mihailovi¢ 1463’te, Macarlar tarafin-
dan esir edildi. Ozgiirliigiine kavusunca Bo-
hemya ve Polonya’ya gecti. Mihailovig, Osman-
Ii Imparatorlugu’nda bulundugu siire zarfinda
yasadiklarini yazdirdi. Hatiratinda, on yildan
az hizmetinde bulundugu Osmanlilarin inanisi,
kurumlari, kurulusundan II. Bayezid’e kadar ha-
nedanin tarihini, kimi ikinci elden anlatilari, ge-
lenek-goreneklerini kayda gegirdi. Mihailovi¢'in
eseri Osmanli Devleti'nin Fatih zamanindaki du-
rumunu bir yenigerinin gdziinden vermesi baki-
mindan 6nemlidir.

Nestor Iskender (15. yiizy1l1?): 1453 yilinda
Istanbul’un fethinin gorgii taniklarindan biri ol-
dugu One siiriilen ancak gercek yasamda yasa-
y1p yasamadig1 bilinmeyen Rus asilli bir karak-
terdir. Boyle bir karakterin varligi, Nestor Isken-
der tarafindan 15. yiizyilda yazildig: diisiiniilen
ve 1886 yilinda Arsimandrit Leonid tarafindan
Troitse-Sergiyeva Manastiri’'nda giin ytiiziine ¢i-
karilan “Car $Sehrinin Hikayesi (Sehrin Kurulusu
ve 1453 Yilinda Tiirkler Tarafindan Alinigi)” adli
el yazmasiyla giindeme gelmistir. Nestor Isken-
der, el yazmasinin son soziinde kendisinin de
belirttigi gibi, kiiclikliigiinde Tiirkler tarafindan
esir alinmis, burada Miisliiman yapilmis, uzun
yillar askeri seferlere katilmis ve son olarak da
Osmanlilarla birlikte Istanbul’un kusatmasmnda
yer almistir. Fetihten sonra Nestor Iskender’in
akibeti hakkinda higbir bilgi yoktur. Yazarin,
gorgii tanig sifatiyla kusatma aninda hem Tiirk
karargahinda hem de sehir tarafinda yasananla-
r1 ve uygulanan taktikleri ayni anda ve ayrintila-
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riyla bilmesi, arastirmacilar: bilgi kaynag: konu-
sunda diisiinmeye zorlamistir. Nestor Iskender
yasadi m1 yasanmadi1 m1 bilinmese de arastirma-
cilar soz konusu eserin boyle bir karakterin giin-
liiklerinden hazirlandig: konusunda hemfikir
goziikmektedirler.

Niccolo Barbaro (15. yiizy1l): Hayat1 hakkinda
cok bilgi yoktur. 1451-1453 yillarinda Istanbul’da
yasamustir. Istanbul’da Venedik Cumhuriyeti’ne
ait gemilerdeki personelin hekimi olarak gorev-
lidir. 1452’den itibaren sehrin Tiirkler tarafindan
kusatilmasina ve 29 May1s 1453’te fethine sahit
olmustur. Yasadig1 olaylar1 anlatan ve hayli ay-
rintili olan hatiralari Istanbul’un fethinin en de-
gerli kaynaklarindandir. Ayni zamanda Italyan-
larin ve bilhassa Venediklilerin sehrin savunma-
sindaki Bizans’a katkilar1 hakkinda da giivenilir
bilgiler vermektedir. Eseri giinliik bi¢iminde 2
Mart 1451-29 May1s 1453 tarihleri arasinda yazil-
mis olup Barbaro Venedik’e déndiikten sonra ye-
niden kaleme alinmgtir.

John Capgrave (1393-1464): Ingiliz tarihgi ve ila-
hiyat¢idir. Calismalari, zamaninin edebi zevkle-
rini ve kosullarin iyi bir sekilde yansitmaktadir.
Kariyerine rahip olarak baglamistir. Oxford Uni-
versitesinde teoloji dersleri vermis ve daha sonra
memleketi Lynn’deki Augustinerinnen kesisleri-
ne katilmgtir.

Capgrave, Orta Cag Ingiltere’sinin en iiretken ya-
zarlarindan biri sayilmaktadir. Giiniimiize ula-
san en eski eseri, kendisine atfedilen bir¢ok La-
tin teolojik risaleden biri olan Yaratilis {izerine
bir Latince yorumdur. Kendisine atfedilen diger
risalelerin ¢ogu kayiptir. Premonstratens tarika-
tinin kurucusu Saint Norbert of Xanten'in siirsel
hayatini anlatan Orta Ingilizce’deki bilinen ilk
eserini 1440'ta meydana getirmistir. Bunu daha
fazla azizin hayati izlemistir. Capgrave’in aziz-
lerin hayatlar1 ve tarihe odaklanan eserleri yam
sira 1450’de kendi hacindan kisa bir siire sonra
tamamladig1 “The Solace of Pilgrims (Hacilarin
Avuntusu)” eseri de 6nemlidir.

Capgrave’in The Solace of Pilgrims eserinde sah-
ne 15. ylizyilin Altin Romasi’dir. Kitapta anlatil-
digina gore Roma, mimari gekiciligi ve dini 6ne-
minin biytikliigiiyle hacilar1 ¢eken bir miknatis
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gibidir. Austin kesisi John Capgrave giizergahi
iizerinde bulunan kutsal yerleri de ziyaret ederek
1450’deki jiibile (bagislanma yili) i¢in Roma’ya
gitmistir. Solace of Pilgrimes kitab1 sonraki ha-
cilar i¢in bir rehber olmas: amaglanarak, yazarin
kendi hac ziyaretinin ardindan yazilmistur. Uc
boliimde antik anitlari, yedi ana kiliseyi ve Ingil-
tere-Roma arasindaki ziyaret yerlerini ve 6zellik-
le Kutsal Bakire Meryem’e adanan diger 6nemli
kiliseleri anlatir. Eser, Orta ingﬂizce’de Roma’nin
en iddiali tasviri olarak tanimlanir. Cogunlukla
1450’deki Jiibile’den biraz daha sonraki bir done-
me ait olan ¢izimler, Capgrave’in neler gordiigii-
ne dair gorsel ipucu vermeyi amaglar.

Alvise Cadamosto (1432-18 Temmuz 1488): Ve-
nedikli bir kasif ve kole tiiccariydi. Portekizli
Denizci Prens Henry tarafindan istihdam edildi
ve 1455 ve 1456’da Cenevizli kaptan Antoniotto
Usodimare esliginde Bat1 Afrika’ya iki seyaha-
te ¢ikti. Cadamosto ve arkadaslari, Cape Ver-
de Adalari’'nin kesfiyle taninirlar. Gine kiyis:
boyunca, Gambiya Nehri'nden Geba Nehri'ne
(Gine-Bissau’da) kadar olan noktalar, Henri ke-
siflerinde 1446’dan beri Portekiz i¢in en biiyiik
sicrama kabul edilir.

Alvise, adinin tiiretildigi Venedik Biiyiik Kanal
tizerindeki bir saray olan Ca’da Mosto’da dogdu.
Babas1 Venedikli bir memur ve tiiccar olan Gio-
vanni da Mosto ve annesi Venedik’in 6nde gelen
aristokrat ailesinden Elizabeth Querini idi. Alvi-
se, li¢ erkek kardesin en biiyiigiiydii ve kiigiik er-
kek kardesleri Pietro ve Antonio adindaydi.

Alvise, oldukga geng bir yasta, Akdeniz'de Vene-
dik kadirgalariyla yelken agan bir tiiccar macera-
c1 olarak 6ne ¢ikti. 1442’den 1448’e kadar, kuze-
ni Andrea Barbarigo’nun ticari temsilcisi olarak
Venedik kadirgalarinda Berberi Sahili ve Girit'e
cesitli yolculuklar yapti. 1451’de Iskenderiye’ye
giden bir kadirgadaki deniz birliklerine subay
olarak atandu. Ertesi y1l, ayn1 pozisyonda bir Ve-
nedik kadirgasinda Flanders’a hizmet etti. Don-
diigiinde, ailesini gézden diismiis ve biitiin ser-
vetine el konulmus olarak buldu. Bir riigvet skan-
dalinda yakalanan babasi Venedik’ten siirgiin
edilmisti. Modena Diikligii'ne siginmak zorun-
da kald1.
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Agustos 1454’te, 22 yasindayken, Alvise ve er-
kek kardesi Antonio, Marco Zen’in kaptanligin-
da Flanders’a giden bir Venedik tiiccar kadir-
gasina bindiler. Disa dogru yolculukta, kadir-
ga Portekiz’in St. Vincent burnu yakinlarinda
kotii hava nedeniyle beklemek zorunda kalda.
Havanin iyilesmesini beklerken, yakinlardaki
Sagres’te oturan Portekiz Prensi Denizci Henry,
sekreteri Antao Gongalves ve yerel Venedik kon-
solosu Patrizio di Conti liderligindeki birkag tica-
ri temsilcisini mahsur kalanlarin yanina génder-
di. Venedikli tiiccarlar, prensin Madeira adasin-
dan seker ve diger mallar i¢gin ticaret sdzlesmeleri
i¢in istahlarim kabartirken Henry'nin Afrika’daki
son kesiflerinden haberdar olan Cadamosto, “bu
yeni kesfedilen bolgeleri ziyaret etme arzusuna
kapild1.” Onun adina bir kesif gezisi yapmak igin
Prens Henry’ye basvurdu. Henry kendisini he-
men ige ald1.

Ik Yolculuk (1455): Alvise Cadamosto, 22 Mart
1455’te Prens Henry tarafindan saglanan 43 ton-
luk bir karavelde, gemi kaptarn1 Vicente Dias ile
yola ¢ikt1. Cadamosto, bat1 Afrika kiyilarinda
Senegal Nehri'nin agzmna dogru yol ald1. Giine-
ye dogru ilerleyen Cadamosto ve sonradan ken-
disine dahil olan Usodimare, Haziran sonu veya
Temmuz'un baginda nihayet Gambiya Nehri'nin
agzini kesfettiler.

Ikinci Yolculuk (1456): Cadamosto, May1s 1456'da,
bu sefer yalniz degil, Antoniotto Usodimare ve
Prens Henry’'nin baska bir hizmetkar: olan ismi
kayitlara gegmeyen bir Portekizli kaptanla bir-
likte tekrar Lagos’tan demir ald1. Ug gemi, dog-
rudan Gambiya Nehri'ne yelken a¢gmak niyetiyle
yola ¢ikt1. Bu defa Cape Verde adalarini kesfetti-
ler. Bat1 Afrika kiyilar1 boyunca 6nemli kesiflere
imza attilar.

Cadamosto’nun hamisi Prens Henry, Kasim
1460’ta oldii. Afrika ticareti tizerindeki tekel Por-
tekiz tacina geri dondii ve operasyonlar1 yavas
yavas Lagos’tan Lizbon’a devredildi. Muhteme-
len yeni diizende kendisi i¢in bir gelecek gore-
meyen Cadamosto, Portekiz'den ayrildi ve 1463
Subat’inda Venedik’e dondii. Cadamosto’nun
yaninda notlar, giinliikler ve birka¢ deniz hari-
tas1 getirdigine inanilmaktadir. Cadamosto bun-
lar1 1460’larin ortalarinda iinlii Navigazioni’sini

olusturmak i¢in kullandi. Navigazioni, Portekiz
kesiflerini ve Prens Henry’yi ytliceltmenin ya-
n1 sira, Portekiz’in ti¢ kesif seferinin ayrintila-
rint icermektedir. Bunlar Cadamosto’'nun 1455
ve 1456’daki kendi seferleri ve 1462’de Pedro de
Sintra’nin seferleridir.

Denizci Henry’nin himayesinde gerceklestirilen
Portekiz kesiflerini inceleyen tarihgiler i¢in Alvi-
se Cadamosto’nun Navigazioni’si paha bigilmez
bir tarihsel kayittir. Cadamosto’nun anlatimla-
r1, Gomes Eanes de Zurara’nin vakayinamesi
ve Diogo Gomes’in anilariyla birlikte Henri'nin
yonlendirdigi kesiflerin ¢cagdas yazili kayitlarim
olusturmustur.

Cadamosto’nun notlari, kendisinden yaklasik bir
ylizyil 6nce Arap tarihci Ibn Battuta’nin kat ettigi
iilkelerin smirlarmin 6tesinde, Senegambiya bol-
gesinin ilk yazili tarihsel kayitlaridir. Cadamosto,
Bat1 Afrika hakkinda ¢agdas Avrupa bilgisinin bir
zetini vermistir. Mali Imparatorlugu’nu (Melli)
ve Sahra-o0tesi ticaretini anlatmistir. Hatta Av-
rupalilarin ¢ogu Afrika’daki filleri ilk defa onun
eserinden duymustur. Berberi kervanlarimin Sah-
ra tuzunu Teghaza (Tegazza)’dan Timbuctu'ya
(Tombutto) tasimasi ve bu iki tirtiniin dilsiz takas
sistemiyle degis tokus edilmesi de Navigozi'nin
satirlar1 arasinda yer almaktadar.

Antoniotto Usodimare (Usus di Mare) (1416-
1462): Portekiz Prensi Denizci Henry’'nin hizme-
tinde Cenevizli bir tiiccar ve kasifti. Alvise Cada-
mosto ile Usodimare, 1455 ve 1456’da bilinen iki
yolculukta Bat1 Afrika kiyilarinin biiyiik bir bo-
liimiinii kesfetti. Ozellikle Cape Verde adalarini
ve Gambiya Nehri'nden Geba Nehri'ne (Gine-
Bissau'da) Gine kiyilarini kesfettiler.

Antoniotto Usodimare Ceneviz’de taninmis
bir tiiccardi. Ceneviz darphanesinin yonetici-
si ve Banco di S. Giorgio'nun hissedariydi. An-
cak kisa siirede isleri kotiiye gitti. 1450 civarin-
da alacaklilarindan kagmak igin 6nce Sevilla’ya,
sonra Lizbon’a gitti. Sonunda Portekiz Prensi
Henry’nin hizmetine girdi ve Bat1 Afrika kiy1-
sindaki karli Portekiz ticaretine girerek servetini
hizla geri kazanabilecegini ve bor¢larini 6deyebi-
lecegini umdu.
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Antoniotto Usodimare, 1455 senesi baglarinda,
Prens Henry tarafindan kendisine tahsis edilen
bir Portekiz karaveli ve prensin Portekizli bir ya-
verinin yonetimindeki bagka bir karavelle birlik-
te yola ¢ikt1. Yol boyunca, Haziran 1455'te Cape
Vert yarimadasinin ¢evresinde, yine Henry’nin
hizmetinde olan Venedikli bir kaptan olan Alvise
Cadamosto’ya rastladi. Haziran 1455'te giigleri-
ni birlestirdiler ve ortaklasa Gambiya Nehri'nin
agzinda ilerlemeye bagladilar. Ancak, nehrin yu-
karisindaki yerlilerden gelen giiglii diismanlikla
karsilasan gemiler Portekiz’e dondii. Antoniotto
Usodimare, Cenova’daki alacaklilarina 12 Aralik
1455 tarihli tinlii mektubunu burada yazdi. Gam-
biya seferini oldukga abartili bir sekilde anlatt1 ve
oraya bir sonraki seferinde, borcunu 6deyecek
kadar para kazanacagina dair s6z verdi.

Antoniotto Usoadimare, Alvise Cadamosto ve
ismi kayitlara gegmeyen ti¢iincii Portekizli bir
kaptanla birlikte 1456 May1s'inda yeniden yola
¢ikt1. Yol boyunca, bir firtinadan kaginmak igin
Senegambiya kiyilarindan uzaklastilar ve Cape
Verde adalarini kesfettiler. Issiz adalar ilgi ¢eki-
ci bulmayarak kiyiya dondiiler ve bir kez daha
Gambiya Nehri'ne dogru yola ¢iktilar. Bu sefer
nehre girislerine kars1 diismanca bir muhalefet
bulmadilar. Muhtemelen akintiya karsi 100 km
yol boyunca yelken agtilar ama nehrin yukari-
sinda bulmay1 umduklar: altin veya melegueta
biberine rastlayamayinca hayal kirikligina ugra-
dilar. Daha fazlasim1 kesfetmeye kararl olan An-
toniotto ve Cadamosto, daha 6nce bilinmeyen
Gine kiyilar1 boyunca giineye dogru yola ciktilar
ve Casamance Nehri'nin agzini, Cape Rokso’yu,
Cacheu Nehri'ni kegfettiler ve Geba Nehri ve Bi-
jagos Adalari’nin (modern Gine-Bissau) halicine
kadar ulastilar. Daha sonra tekrar Portekiz’e yel-
ken agtilar. Goriintise gore ikinci kesif, Antoniot-
to Usodimare’nin kisa bir siire sonra Cenova’ya
dondiigii dikkate alinirsa alacaklilarina 6deme
yapmasi icin yeterince karli ciktigini géstermek-
tedir. 1458’de Usodimare, Marchionni ticaret evi-
nin bir temsilcisi olarak Karadeniz'deki Ceneviz
kolonisi Kefe'ye gitti. 1462'de 6ldii.

Usodimare’nin yolculuklar1 kadar mektuplar: da
onemlidir. Bilhassa Cenova’daki alacaklilarina
yazdigi ilk mektubu Afrika kiyilarindaki Porte-
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kiz kesifleri hakkinda bazi 6nemli ipuglar iger-
mektedir. Antoniotto Usodimare, ilk seferinden
doniisiinde, bu yolculugu hakkinda biraz abartili
olsa da Cenova'daki alacaklilarina 12 Aralik 1455
tarihli inlii bir mektup yazarak onlar: bilgilen-
dirdi. Mektubunda Cadamosto’dan bahsetmemis
ve bunun yerine tek basina Gambiya Nehri'nin
derinliklerine yelken a¢tig1 izlenimini vermistir.
Mali Imparatorlugu’nun taht merkezinden bir-
kag giin sonra Aziz John’un (Etiyopya Imparator-
lugu) topraklarina seyahat mesafesi i¢inde oldu-
gunu soylemistir. Usodimare, Gambiya kiyilarmn-
da Ceneviz kokenli bir adama rastladigini iddia
etmistir. Goriiniise gore bu kisiler 1291 kesif sefe-
rinden kurtulanlarin soyundan olan Vandino ve
Ugolino Vivaldi'ydi.

Antoniotto Usodimare alacaklilarina “Gam-
biya Krali ile bir baris anlagsmas1 miizakere et-
mek {izere oldugunu ancak Portekiz krali geri
cagirdigl icin dondiigiinii 6ne siirmiigtiir. Ala-
caklilarinin ilgilendigi noktaya gore, Usodima-
re, ikinci yolculukta borcunu tamamen 6demek
igin yeterli para kazanacagini tahmin ediyordu.
Usodimare’nin bozuk Latince yazilmis mektu-
bu, 1800 civarinda, Cenova’da ikamet eden Isveg—
li bir tiiccar olan Giacomo (Jacob) Graberg’in bir
el yazmasinda, kentin arsivlerinde, 15. yiizyildan
kalma bir Ceneviz tarafindan bir araya getirilen
ii¢ belgeden birinin pargasi olarak kesfedildi. Ha-
ritac1 Barthelemi Pareto, yeni bir portolan harita-
sinin yapimina rehberlik edecek unsurlar olarak
bu mektubu 1802 civarinda kullandi.

William Wey (veya Way) (1407-1476): Ingiliz
gezgin ve yazardir. 1407'de Devon’da dogdu
ve Oxford’'da egitim gordii. 1456'nin baglarin-
da, Eton’dan yola ¢ikarak Santiago de Compos-
tela tapinagina hac yolculuguna basladi. Kut-
sal yerlere ikinci hac i¢in 1458'de Venedik’ten
ayrildi. Yafa'ya ve Kudiis'e ulasti. 1462’de Wey,
Ingiltere’den Venedik’e vards; Filistin’e ikinci bir
ziyaret i¢in Eton’dan hareket etti. Wey, Avrupa-
I1 hacilar hakkinda oldukga ayrintili ve ilging bir
anlatim birakmustir.

Pedro de Sintra: Liberya ve Sierra Leone’yi kes-
feden ilk Portekizli ve Avrupali kasifti. Bat1 Afri-
ka kiyilarini kesfeden ilk Avrupalilar arasinday-
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di. 1461’de Bat1 Afrika kiyilarina sefer yapti. Li-
berya kiyisindaki biiyiik bir kaya burnuna Cabo
do Monte; 1462 civarinda Sierra Leone’ye ulasti
ve buraya aslan dag1 anlamina gelen adin ver-
di. De Sintra, Sierra Leone’den Benin Krallig1'nin
biiytidiigii Nijerya'ya yaptig1 seferle yolculugu-
na devam etti. Benin sokaklarini genis ve temiz
olarak nitelendirdi; Benin Avrupa’da karsilastig1
hicbir seye benzemiyordu. Ayrica insanlari iyi
giyimliydi.

Afanasy Nikitin (61. 1474): Rus tiiccar, seyyah ve
yazardir. Volga Nehri'nin {ist kisminda bulunan
Rus sehri Tver’den bir tiiccard. fran iizerinden
Hindistan’a seyahat etmis ve bir buguk yildan
fazla bir siire Hindistan’da yasamistir. Hazar De-
nizi, Hint Okyanusu ve Karadeniz'den ilerleyip
Rusya’dan Tiirk iilkelerine giden ilk Rus tiiccar
ve seyyahtir. Nikitin Osmanhlarin Istanbul’u fet-
hettigi; cagdast olan Akkoyunlu, Karakoyunlu,
Timurlularla bir Tiirk cihan hakimiyeti savasi-
nin igerisinde oldugu, Hindistan’da Behmenli
Sultanligi’nin egemen oldugu bir zaman dilimin-
de seyahatine ¢ikmistir. Doniis yolunda Tver'den
¢ok uzakta olmayan Smolensk yakinlarinda bir
yerde 6lmiistiir. Nikitin, seyahatle ilgili metin-
lerinde, Huiristiyan tiiccarlara Ipek Yolu'nda se-
yahat ederken ve ticaret yaparken Islami inanc-
lara sahip olmalarini tavsiye etmesiyle de tanin-
maktadir. Seyahatnamesi “A Journey Beyond the
Three Seas, Travel Notes During His Journey to
India in 1466-1472” adiyla Ingilizceye de tercii-
me edilmistir. Rus edebiyatinin ilk 6rneklerinden
olan bu seyahatname 15. yiizyilda Rusya, Iran,
Hindistan ve Tiirkiye cografyasinda Tiirk haki-
miyetini ve Tiirk dilinin yayginligini gostermis-
tir. Nitekim yazar seyahatnamesinde Tiirkceyi de
kullanmistir.

Nikitin, ticaret i¢cin memleketi Tver’den ayrildi.
Rus Knezi III. Ivan’dan (1462-1505) aldig1 izinle
seyahatine basladi. Yolculugunda mihmandar:
Sirvansahli Tatar el¢i Hasan Bey’di. Volga Nehri
boyunca seyahat etti ve Tatarlarin Astarhan ya-
kinlarinda saldirmasina ve onu soymasina rag-
men Derbent’e ulasmay1 basardi. Derbent’ten
Rusya’ya geri donmek istedi. Bunu basaramayin-
ca Hazar Denizi'ni gecip Bakii'ye ve daha sonra
Iran’a dogru yoluna devam etti. Bir yil iran’da

yasadi. 1469 baharinda Hiirmiiz sehrine geldi ve
ardindan Arap Denizi'ni gegerek ve yol boyun-
ca birka¢ uzun konaklama yaparak ii¢ yil yasa-
yacag1 Hindistan’daki Behmenli Sultanlig: top-
raklarina ulasti. Eserinde anlattigina gore, yol
boyunca gecimini at ticareti yaparak kazanmuistir.
Behmenli topraklarinda bulundugu sirada “Hin-
dularin Kudiis'ii” olarak adlandirdig1 Perwat-
tum’daki Hindu tapinagini ziyaret etmistir.

Yola koyulduklarinda Astarhan Hani Kasim
Han, Nikitin’in bulundugu gemideki mallara
el koydu. Yola ¢itkmay1 basardiklarinda bu de-
fa gemileri Dagistan yakinlarinda karaya carpip
parcalandi. Kaytaklar tarafindan yagmalandilar.
Biitiin bu olumsuzluklar iizerine Nikitin'le yola
cikan ¢ogu Rus tiiccar geri dondii. Nikitin her se-
ye ragmen yola devam etti. Nikitin Bakii'ye, kisa
siire sonra Hindistan’a gitti.

Nikitin, seyahatine basladiginda yasadig1 sorun-
larin benzerlerini tilkesi Rusya’ya doniis yolunda
da yasamuistir. Fatih Sultan Mehmed’le Akkoyun-
lu Hasan arasindaki Otlukbeli Savas1 (1473) d6-
nisiinii zora sokan faktorlerden birisi olmustur.
Bu nedenle ancak {i¢iincii tesebbiistinde Kirim’a
ulasmay1 basarmistir. Kendi ifadesiyle tanrinin
merhameti sayesinde {i¢iincii denizi gegmek de
miimkiin olmustur. Ancak dogdugu sehir Tver'e
varamamugtir. Zira 15. yiizyilin ikinci yarisina ait
Rus kroniklerinin ifadesine gore memleketine
kavugsamadan Smolensk sehrinde 6lmiigtiir.

Nikitin, gezisini anlatti§1 seyahatnamesini
Hindistan'da yazmaya baglamistir. Kirim’'in Kefe
sehrinde tamamladig1 tahmin edilmektedir. Yol
arkadaslar1 Nikitin’in 6limiiniin ardindan bu
notlar1 Moskova’ya gotiirmiislerdir. 1475'te II1.
Ivan’in katiplerince diizenlenen seyahatnamenin
orijinal yazmalar1 kaybolmustur. Seyahatname,
1817’de Rus tarihgilerinden Nikolay Mihaylovig
Karamzin (1766-1826) tarafindan Troitse Sergi-
yev Manastiri’'nda giin 1s181na ¢ikarilmigtir. Se-
yahatnamesinde pek ¢ok Tiirkge, Arapca, Farsga
kelime/ciimle yazmis ve yolculugu esnasinda Ka-
zan Hanlig1, Astarhan Hanligi, Akkoyunlu Dev-
leti, Timurlu Devleti, Behmenli Tiirk Sultanligs,
Osmanli Devleti, Kirirm Hanlig1 topraklarini ziya-
ret etmistir. Nikitin gezisi sirasinda Hindistan'in
niifusunu, sosyal sistemini, hiikiimetini, fillerle
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takviye edilmis ordusunu, ekonomisini, dinini,
gilindelik yasamini, halkinin adetlerini ve dogal
kaynaklarini incelemistir. Bu agidan Nikitin’in
seyahatnamesi Hindistan hakkinda degerli bir
bilgi kaynagidir. Hiirmiiz, Cambay, Calicut,
Dabhol, Seylan, Pegu ve Cin ticareti hakkindaki
goriigleri onemlidir. Hindistan’da kaldig: siirece
kendi dininin kutsal giinlerini unutmakla kendi-
sini elestirmigtir. Bir zaman sonra Miisliimanlar-
la beraber orug tutmaya, dua etmeye baslamistir.
Ramazan’'da igkiye ve cinsel hazlarina ara vermis-
tir. Oyle ki civarda Hoca Yusuf Horasani ismiyle
anilmig; ancak ne Hristiyan ne Miisliiman olarak
kabul edilmis, tuhaf bir duruma diismiistiir.

1955’te, donemin Sovyetler Birligi bagkani olan
Krusgev Hindistan’1 ziyarete gitmistir. Ziyaret s1-
rasinda Hindistan basbakani Jawaharlal Nehru,
Rusya’daki Nikitin heykelinden bahsetmis, 6vgii-
lerini sunmustur. Boyle bir heykel yoktur aslin-
da. Krusgev déner donmez Nikitinin heykelinin
yapilmasini ve Jawaharlal Nehru'nun ziyaretin-
den Once bitirilmesini istemistir. Yine bu donem-
de Sovyet-Hint ortak yapimi olarak Nikitin'in
hayati, yani seyahatnamesi 1958'de Journey Be-
yond Three Seas (Pardesi) (U¢ Deniz Otesine Se-
yahat) adiyla beyaz perdeye aktarilmigtir. 2006
yilina gelindigindeyse aralarinda gezgin Phal-
guni Matilal ve tarih¢i Hari Vasudevan’in da ol-
dugu 14 kisilik Hint-Rus bir grup muhtesem bir
ise imza atarak Nikitin’in seyahatini, ayn1 rota
tizerinden yeniden gerceklestirmistir. Bu gezi,
12 Kasim 2006'da baslayip 16 Ocak 2007’de biten,
Tver-iran arasinda 2000 kilometrelik bir mesafeyi
kapsamustir.

Caterino Zeno: Venedikli diplomattir. Uzun
Hasan'in karis1 Despina Hatun'un yegeniyle ev-
lenmigtir. 1471’de Venedik Senatosu tarafindan
Akkoyunlulara el¢i olarak yollanmistir. Ayrica,
bu gorevdeyken, Uzun Hasan tarafindan Polon-
ya ve Macaristan’a, Osmanli Devleti'ne kars: itti-
fak kurulmasi amaciyla gonderilmistir. Zeno'nun
son yillarina dair pek bir sey bilinmemektedir
ancak elciliginden dolay1 Onlar Meclisi'ne segil-
mistir. Kendisinin “Dei commentarii del viaggio
in Persia” adli bir eseri vardir. Bu eserde, Akko-
yunlularin Tebriz'i ele gegirmesi, Trabzon Rum
Imparatorlugu ve Venedik Senatosu ile ittifak
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kurulmasi, Karamanogullari ile siyasi iliskileri,
Yasuf Mirza’nin Anadolu seferi ve sehzade Mus-
tafa ile olan miicadelesi, Tercan’daki Akkoyunlu
zaferi, Otlukbeli Savasi, Osmanlilarin Akkoyun-
lu kalelerini alig1, yazarin Uzun Hasan tarafindan
Avrupa’ya gonderilisi, Ugurlu Mehmed'in isyamn
ve Fatih Sultan Mehmed ile ittifak kurmasi konu-
lar1 hakkinda bilgiler bulunmaktadir. Bu seya-
hatname Ramuzio’nun “Navigazioni e Viaggi”
adli antolojisinde ge¢mektedir. Bu eser Charles
Grey tarafindan Ingilizceye, Tufan Giindiiz tara-
findan da Tiirkgeye gevrilmistir.

Giovanni Maria Angiolello (1451-1525): Giovan-
ni Maria Angiolello, Bologna kokenli soylu bir
aileye mensup olarak 1451’de Vicenza’'da dog-
mustur. Yazar ve askerdir. Tiirkceyi ileri bir se-
viyede bilmektedir. 1470’te Venedik’in elinde
bulunan Egriboz adasinin Osmanlilar tarafindan
alinmas1 sonucunda kardesi Francesco ile esir
dustii. Kardesi 6ldiiriildii, kendisi tutuklandi. Bir
siire tutuklu kaldiktan sonra Istanbul’a gotiiriil-
dii. II. Mehmed (Fatih)’'in ogullarindan $Sehzade
Mustafa’ya hizmet etmek iizere gorevlendirildi.
Sehzade o6liince Osmanli maliyesinde istihdam
edildi. Maliyede 1475-1481 yillar1 arasinda gorev-
de kalds, paralar konusundaki dehasiyla 6ne ¢ik-
t1. Fatih zamaninda Osmanlilarin Uzun Hasan'la
yaptig1 savaglara katilmis; padisahin Kirim, Ar-
navutluk, Bogdan ve Bosna seferlerinde yer al-
mustir. II. Bayezid'in hizmetindeyken 1488'de iil-
kesine dénmiistiir. Iran’a gitmis ve 1499 ile 1515
yillar1 arasinda burada yasamigtir. Tebriz'de tiic-
car olarak ve Venedik Senatosu’na hizmet ederek
Akkoyunlu hiikiimdar1 Yakup Bey’in divaninda
bulunmustur. Hayatinin son yillarini Vicenza’da
gecirmistir.

“Breve narratione della vita et fatti di Ussun-
cassano re di Persia (Vicenza 1490) (Iiran’da
Uzun Hasan’in Hayat1 ve Faaliyetlerinin Kisa
Hikayesi)” adl1 eseri 6nemlidir. Bu eserde Ka-
ramanogullar: Beyligi, Osmanli ve Akkoyun-
lu Devleti arasindaki siyasi iliskilerden, Y{suf
Mirza'nin Anadolu seferi ve sehzade Mustafa ile
olan miicadelesinden, Osmanlilarin Akkoyunlu-
lara karsi sefere ¢ikisindan ve sefer esnasinda na-
sil bir ordugah diizeni kurduklarindan, iaselerini
nasil sagladiklarindan, Tercan’daki Akkoyunlu
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zaferinden, Otlukbeli Savasi'ndan, Osmanlilarin
bazi Akkoyunlu kalelerini alisindan ve de Uzun
Hasan’in, Giircistan seferinden bahsetmektedir.
Bir diger eseri Egriboz’un Osmanlilar tarafindan
fethini ve seyyahin Istanbul’a getirilisini ve Os-
manli Devleti'nin ¢gesitli yonlerini anlattigy Viag-
gio di Negroponte (Egriboz Seyahatnamesi)dir.

Hans von Waltheym (1422-1479): Halle’den bir
Alman asilzadesidir. 15. yiizyilin Avrupal: sey-
yah ve hacilarindandir. Babasi tuz igletmecisi
Fabian von Waltheym'di. 1434 yilindaki konsiil
esnasinda babasiyla birlikte Basel sehrini ziya-
ret etmistir. 1440’ta halen Halle vatandasiydi ve
1450'den itibaren sehirde kamu gorevlerinde bu-
lundu. 1459, 1462, 1465 ve 1468 yillarinda Halle
belediye baskaniydi. 1474/1475’teki hac ziyare-
tinden sonra Waltheym, sehirde tuz tekelini elin-
de tutma miicadelesi verenlerden birisiydi. Mag-
deburg baspiskoposu, tuz madencilerine kars1
sehrin loncalariyla ittifak kurmustu. Waltheym,
Leipzig’e kagmak zorunda kald: ve biitiin tuzcu-
lar gibi 1479’da tuz iiriinlerinin dortte birini ve
diger varliklarinin beste birini kaybetti.

Walheym’in Provence’taki Mecdelli Meryem’e
adanmus {inlii bir hac yeri olan Saint-Maximin-la-
Sainte-Baume’ye gerceklestirdigi hac yolculugu
onemlidir. Yolculugu 17 Subat 1474’te Halle’den
Erfurt, Grafenthal, Coburg, Bamberg, Niirnberg,
Roéthenbach, Berching, Beilngries, Hirschberg
Kalesi, Neustadt an der Donau (Tuna’daki Neus-
tadt), Landshut, Neumarkt, Burghausen, Strass-
walchen, Wolfggan, St. Salzkammergut, Mond-
see ve Ingolstadt tizerinden gergeklesmistir. Bu-
radan Niirnberg’e donmiistiir. Niirnberg’den
Saint-Maximin-la-Sainte-Baume’ye yolculuguna
baslamistir. Bu gezide Schwabach, Gunzenhau-
sen, C)ttingen, Nordlingen, Ballmertshofen, Gi-
engen, Langenau, Ulm, Biberach, Ravensburg,
Friedrichshafen, Meersburg, Constance, Reic-
henau Adasi, Frauenfeld, Winterthur, Bilach,
Aargau, Aarau, Langenthal, Burgdorf, Thorberg
Satosu , Bern , Fribourg , Romont, Lozan , Rol-
le, Nyon, Cenevre , Sallenove , Rumilly , Aix-
les-Bains , Chambéry, Les Echelles, Moirans,
L’Albenc, Saint-Marcellin, Saint-Antoine-en-
Viennois, Romans, Valence, Livron-sur-Drome,
Loriol-sur-Drome, Montélimar, Chateauneuf-du-

Rhone, Pierrelatte, La Palud, Mondragon, Oran-
ge, Chateauneuf-du-Pape, Port de Traille, Avig-
non, Noves, Orgon, Lambesc, Aix-en-Provence,
Pourcieux’ten Saint-Maximin-la-Sainte-
Baume'ye gitmistir.

Doniis yolculugunda Massif de la Sainte-Baume,
Aubagne, Marsilya, Arles, Les Saintes-Maries-de-
la-Mer, Arles, Tarascon, Avignon, Apt, Avignon,
Orange, Geneva, Saint-Laudon, Cenevre giizer-
gahini kullanmigtir. Saint-Maurice, Thonon-
les-Bains, Ripaille, Saint-Maurice, Villeneuve,
Vevey, Oron, Romont, Freiburg im Uechtland,
Bern, Thun, Bern, Thorberg, Solothurn, Langen-
tal, Sursee,Luzern, Kerns, Luzern, Arth, Einsie-
deln, Ziirih, Baden, Konigsfelden, Baden, Rhe-
infelden, Basel, Rotteln Satosu, Breisach am
Rhein, Freiburg im Breisgau, Lenzkirch, Bonn-
dorf, Constance Adasi, Ravenberg, Revenberg,
(Eski) Gréfenthal, Ranis, Erfurt, Petersberg, Fah-
ner, Grafentonna, Langensalza, Seebach, Gottin-
gen, Northeim, Katlenburg, Péhlde , Scharzfeld,
Nordhausen, Sangerhausen ve Passendorf tize-
rinden baglangi¢ noktas: Halle'ye ulasmuistir.

Ambrogio Contarini (1429-1499): Ambrogio
Contarini 1474-1477 arasinda Venedik’in fran
biiyiikelgisiydi. Orta Avrupa, Ukrayna, Kirim ve
Kafkasya'y1 dolagti. Iran’da Tebriz ve Isfahan gibi
yerlerde bulundu. Ulkesine Moskova ve Polonya
iizerinden dondii.

Contarini, 1429'da Venedik’te dogdu. Gengligin-
de tiiccar olarak Istanbul’da bulundu. 1463’te-
ki Osmanli-Venedik Savasi esnasinda tutuklan-
d1. Bir yolunu bulup kact1 ve 1464’te Venedik’e
dondi. Bir siire Osmanli-Venedik savaglarinda
asker olarak gorev aldi. Venedik Senatosu tara-
findan 1474’te Akkoyunlu Devleti'ne elgi olarak
gonderildi. Almanya, Polonya, Rusya iizerin-
den Tebriz’e, oradan da Isfahan’a gidip Uzun
Hasan'la gortistii. Venedik'e 1477'de geri dondji.

Doniis yolunda Uzun Hasan'in mektubunu Ka-
zimierz Jagiellon’a teslim ederek diinya tarihinde
Iran ve Polonya siyast iliskilerini baslatan kisi ol-
mustur. Yazar, gozlemlerini Venedik Senatosu’'na
sOzlii olarak aktarmistir. Bu konusma “II viaggio
del magnifico del messer Ambrosio Contarini,
ambasciadore della illustrissima Signoria di Ve-
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nezia al gran signore Ussuncassan, re di Persia”
bashgiyla Ramuzio’nun “Navigazioni e Viag-
gi” adl1 antolojisinde bulunmaktadir. Azerbay-
can’daki bitki ve hayvan cesitliligine, sehirler
ile mimari yapilara, gezdigi yerlerde yetistirilen
diriinlere, halklarin kiiltiirlerine ve yasamlarina,
yabancilara olan yaklagimlara dair ayrintil bilgi-
ler bu eserde bulunmaktadir. Bu el¢inin konus-
mas1 William Thomas tarafindan ingilizceye, Tu-
fan Giindiiz tarafindan da Tiirkgeye ¢evrilmistir.

Domenico Romano(?): “Viaggio d’un mercante
nella Persia (Bir Tiiccarin fran’daki Seyahati)” ad1
verilen, yazar1 bilinmeyen bir eser de yine Uzun
Hasan’in Trabzon Rum Imparatorlugu ile olan
siyasi iligkileri ve Fatih Sultan Mehmed ile olan
askeri miicadeleleri hakkinda bilgiler vermekte-
dir. Eserde ayrica Uzun Hasan tarafindan yapti-
rilan Hest Behist Saray1 hakkinda da ayrintili bil-
giler verilmektedir. Uzun Hasan’in 6liimiinden
sonra Akkoyunlu Devleti'nde gerceklesen siyasi
olaylar, Safevi Devleti’'nin Dulkadirogullar,
Anadolu’daki Kiirt beyleri, Ozbekler ve Osmanli-
lar ile olan miicadelesi hakkinda ayrintili bilgiler
bulunmaktadir. Ayrica Akkoyunlu Devleti'nin
¢okiisiine miiteakip, Anadolu’nun dogusunda
ve Azerbaycan'da gezdigi sehirlerin fiziki duru-
muna ve burada oturan halklarin kiiltiirel yapi-
lar1 ile yasamlarina dair bilgiler de vermektedir.
Bu eser Ramuzio’nun “Navigazioni e Viaggi”
adli antolojisinde yer almistir. Charles Grey tara-
findan Ingilizceye, Tufan Giindiiz tarafindan da
Tiirkceye cevrilmistir. Eser, hakkinda pek bir bil-
gi bulunmayan ve “Tiiccar”, bir gezgin veya bir
ajan oldugu one siiriilen Domenico Romano’ya
atfedilmektedir.

Felix Fabri (1440-1502): “The Book of the Wande-
rings of Felix Fabri (1480-1483)” isimli hac rehbe-
rinin yazaridir. Ulm’da (Almanya) yasamis Do-
miniken mezhebine mensup bir kesistir. Doguya
giden ilk Dominiken kesis olarak da anilmak-
tadir. Kutsal topraklari 14 Nisan’dan 16 Kasim
1480’ ve 13 Nisan 1483’ten 30 Ocak 1484’e kadar
iki kez ziyaret etti. Her iki hac ziyaretinde Fabri,
¢l yerel dillerde, biri Latince olmak tizere bir-
kag kayit yazdi. Sonuncusu Evagatorium olarak
adlandirilmistir.
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1480’de Filistin’e yaptig1 hac yolculugunda Al-
man asil Georg von Stein’a eslik etti. Yafa'ya ayak
basan Fabri, Remle yoluyla Kudiis’e dogru iler-
ledi. Oradan Eriha’ya gitti, Beytiillahim’i ziyaret
etti ve daha uzun bir yolculuk onu Hebron ve
Gazze lizerinden Sina Dagi'na gotiirdii. 1483'te
Ulm’a dondii. Fabri, ziyaret ettigi iilkelerdeki bir-
¢ok dikkate deger ayrintiy1 not etti ve seyahat-
lerinin Filistin Hacilarinmin Metinleri’'nde terciime
edilen bir 6ykiisiinii yazdu.

Fabri, Evagatorium baslikli seyahat kitabinda
Filistin’e giden hacilarla birlikte bir gemide giin-
liik deneyimlerine dair sasirtici derecede kap-
saml bilgiler vermistir. Gemideki uyku alanlari,
tuvaletler, hastaliklar, gida maddeleri, hasarat,
giysiler, hijyen eksikligi ve deniz tutmasi gibi te-
mel konulari ele almistir. Evagatorium’u yazar-
ken Fabri'nin ii¢ amac1 vardi: Ziyaret edilen yer-
leri, 6zellikle kutsal yerleri aslina uygun bir sekil-
de anlatarak 6gretmek, okuyucuyu eglendirmek
ve tiim tehlikeleri ve egzotizmiyle biiyiik yolcu-
luk deneyimini okuyucuya tasavvur ettirmek.
Felix Fabri, “tek basina ne bir yolculugun ne bir
hacin, ne bir kesif gezisinin” bir anlatimi1 olma-
yan kitabinin kalitesinin farkindaydi.

15. yiizyilda her ne kadar Hristiyan diinyasin-
dan Ortadogu’da Kudiis ve ¢evresine doniik hac
seferlerinden sz etsek de 15. ylizyildan son-
ra Kudiis’e hac ziyareti azalmistir. Bu durumun
baslica sebepleri sunlardir.

» Protestanligin ortaya ¢ikmasi
» Kisa mesafe haccinin artmasi
» Inancin icsellestirilmesi
» Vebanin 6liimctil etkisi

» Venediklilerin donanma giiciiniin azalmasi ve
Osmanlilarin giiciiniin cogalmas:

» Soylularin hacca olan ilgisinin kaybolmast

» Osmanlilarin Hristiyan kutsal mekanlarina yo-
nelik olumsuz politikasi

» Avrupali gezginler igin diger olasiliklarin
birikmesi

Bernhard von Breydenbach (1454-1497):
Speyer'de 1502'de basilan “Peregrinationes in Ter-
ram Sanctam” ya da “Sanctae peregrinationes”
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kitabinin yazaridir. Almanya’nin Hessen yore-
sinde soylu bir ailede diinyaya gelmistir. Mainz
Katedrali'nde baspapaz ve gesitli manastirlarda
kilisenin yiiksek mevkilerinde bulunmustur.

Breydenbach ve haci aday1 arkadas: Reewijk 25
Nisan’da Mainz yakinindaki Oppenheim’dan
yola ¢ikmis, Venedik’te {i¢ hafta gegirmistir.
Bu da illiistrator Reewijk’e sehir graviirleri i¢in
eskizler yapmasi i¢in bolca zaman vermistir.
Venedik’te 22 giin kaldiktan sonra Yafa'ya git-
mek tizere 42 diika altin1 6deyerek Agostino
Contarini'nin kadirgasina binmislerdir. Kadirga-
da Breydenbach’tan baska Kont Jean de Solms,
Sovalye Philippe de Bicken, Dominiken rahip
Felix Fabri ve Utrechtli ressam Everand van Ree-
wijk vardi. Bu yolculuk esnasinda yol arkadasla-
rindan Kont Jean de Solms Iskenderiye’de dizan-
teriden dlmiistiir. Adriyatik limanlarinda, Korfu,
Modon, Kandiye, Rodos (18 Haziran 1483) ve
Kibris’ta molalar verdikten sonra Kutsal Yerlere
ulagmisglardir. Kudiis'te o zamanlarin inlii Kal-
linikos Han1'nda konaklamaislardir. Beytiillahim,
El-Halil ve Celile’de ¢esitli kutsal yerleri ziyaret
ettikten sonra Sina Dagi’na varmislardir. D6-
niiste Kahire'yi, piramitleri ve Iskenderiye’yi zi-
yaret etmisler; 15 Kasim 1483 tarihinde Venedik
kadirgalarina binerek Modon, Iyon adalar1 ve
Italya’nin gesitli limanlarinda durduktan sonra
Venedik’e gelmislerdir.

[k baskist Latince olarak 1486 yilinda yayinlanan
Breydenbach seyahatnamesinin metnini Martin
Roth kaleme almisti. Kitaptaki graviirlerin sahi-
bi Reewijk kitabin ilk Latince baskisini Mainz'de-
ki kendi evinde yapmuistir. Bu kitap Venedik’ten
Filistin'deki Kutsal Topraklara kadar uzanan de-
niz yolu tizerindeki durak-kentleri goriintiileyen
tahta baski graviirler iceren ilk basilmis seyahat-
namedir. Tiirklerle ilgili ilk graviirler de bu seya-
hatnamede yer almstir.

Seyahatname, yedi tane sehir panoramasi di-
sinda [Venedik, Poreg, Korfu, Modon, Kandiye,
Rodos, Kudiis], gesitli insan tipleri [Arap, Ya-
hudi, Yunan, Suriyeli, Habes ve Tiirk), Kutsal
Mezar'dan bir goriintii, ¢esitli hayvanlar (ziirafa,
tekboynuz, tek horgticlii deve), ve Arap, Yahudi,
Suriyeli, Kipti, Habes, Ermeni ve Yunan alfabele-
rinin harflerini gosteren graviir ve gizimler iger-

mektedir. Arap harflerinin matbaadan ¢ikmus ilk
versiyonu da Breydenbach’in kitabinda yer al-
mustir. Kitapta su konular islenmektedir: Cesitli
mezhepler, Venedik’ten Yafa’ya kadar mesafeler,
Kutsal Yerler ve Sina Dag; ziyaretlerinin ayrinti-
I1 hac glinliigii, seyahat sirasinda bag gosterecek
tehlikelerden korunmak i¢in 6giit, kural ve ta-
rifler, Charles le Téméraire’in diisii ve Istanbul
fethinin gorgii tamg1 patrik Isidoros tarafindan
anlatilis1 (biiyiik bir olasilikla baska yayinlardan
derleme), Rodos kusatmasi ve Egriboz kusatmasi
ve fethi.

Breydenbach’in “Peregrinatio in Terram
Sanctam”1, donemin 6teki basmakalip betimsel
metinlerinin aksine, 6zgiin anlatimiyla biiyiik
basar1 kazanmais, bir¢ok dile ¢evrilmis (Almanca,
Flemenkge, Fransizca, Ispanyolca) ve Venedik ve
Kudiis gibi en 6nemli Avrupa ve Orta Dogu se-
hirlerinden bazilarinin ilk ayrintili ve dogru basi-
I1 resimlerini icermistir. Ik resimli seyahat kitabi
olarak kabul edilmektedir. Hristiyanlarin Kutsal
Topraklarina yapilacak hac ziyaretleri i¢in olduk-
¢a 6nemli bir hazirlik ve yol rehberi sayilmistir.
Kitap matbaanin icat edildigi 15. ylizyilin gercek
bir en ¢ok satani, 1486 ile 1522 yillar1 arasinda 13
bask1 yapmustir. Ayrica, gesitli dillerde salt metin
ve kisaltmalarin birkag yeniden basimi gercekles-
tirilmistir. Tahta bloklarin kirilganligina ragmen,
goriiniise gore Lyon (1489-90), Speier (1490) ve
Zaragoza (1498) baskilarinda kullanilmiglardair.
Bu nedenle graviirlerin bulundugu tahta bloklar
Avrupa’y1 dolasmig olmalidir.

Conrad Griinenberg (01. 1494): “Pilgrimage to the
Holy Land (1486)” isimli hac rehberinin yazari-
dir. Eserinde anlattiklariyla belki de diinyanin ilk
paket tatili ya da hac seyahati diyebilecegimiz 15.
ylizyilin hac turizminin detaylarini vermektedir.

Von Griinenberg hakkinda bilinenler oldukga s1-
nirlidir. 1494’te, muhtemelen yetmislerinde, gii-
neybati Almanya’daki memleketi Konstanz’da
Olmiistiir. 1470'lerde sehirdeki darphaneden so-
rumlu resmi gorevliydi. Iyi bir aileden geliyor-
du, babasi belediye baskaniyd: ve Kutsal Roma
Imparatoru III. Frederick ile bir akrabalig vardi.
Kariyeri hakkinda bilinenler bunlardir. Hayati-
nin son yillarinda ti¢ kitap yazmistir. Biri Avus-
turya tarihidir. Tkincisi, tiim diinyadan giizelce
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islenmis armalarla alakalidir. Griinenberg ayni
zamanda Geg Orta Cag’m meghur bir gezgini ve
diinyanin ilk turistlerinden birisidir. Bu bakim-
dan Griinenberg’in {igiincii kitab1 seyahat ve tu-
rizm tarihi arastirmalari i¢in biiyiileyici ve essiz
bir eserdir. Beschreibung der Reise von Konstanz
nach Kudiis (Konstanz’dan Kudiis’e Yolculugun
Tarifi) olarak anilan bu kitap Hristiyanlarin Kut-
sal Topraklarma yapilan bir hac yolculugu hak-
kinda ayrintili bir rehberdir.

Geg Orta Cag’da hac yolculuklari, seyahat gider-
lerini karsilayabilen Hristiyanlar igin ilgi ceki-
ciydi. Bu tarihlerde imkan sahibi Hristiyanlarin
Kutsal Topraklara gitmesini kolaylastiran baz1
nedenler vardi. Ronesans zihniyetinin baglama-
styla artan merak duygusu ve Kutsal Toprakla-
rin igerisinde yer aldig1 bolgelerin gorece siyasi
istikrar1 ve Akdeniz’de giivenle yol alinabilmesi
bu nedenlerden birkagidir. Gergekten de s6z ko-
nusu zaman diliminde Dogu Akdeniz, Venedik
kaleleriyle isaretlenmisti. Venedik elindeki ada-
lar vasitasiyla Akdeniz’de gemilerini bir bastan
bir basa ytizdiirebilmekteydi. Filistin Kahire’deki
Memluk Sultanlig1 tarafindan kontrol ediliyordu
ve Kutsal Topraklarda ilerlemek daha giivenliy-
di. O tarihlerde Akdeniz ticaretinde baskin aktor
olan Venedikliler finansal kazang i¢in erken bir
turizm tiiriinii de haci tasimacilig: yapmak ve
hacilarin pek ¢ok ihtiyacini karsilamak suretiyle
desteklemekteydi. Venediklilerin yiiriittiigii bu
ad1 konmamais hac turlarina iligkin ilk sistematik
raporlar, 15. yilizyilin sonlarinda, Griinenberg’in
seyahatinden hemen &nce basilmis ve biiyiik
popiilerlik kazanmistir. Aslinda Griinenberg’in
metni bunlardan sadece birisidir.

Griinenberg’in hac rehberi seyahat boyunca ihtiyag
duyulan nesnelerin teminine uygulamali bir yaklagim
ortaya koymaktadir. Bir yoniiyle seyahat oncesi ha-
zirliklara dair 6nemli ve doyurucu ip uglar iger-
mektedir. Bu konuda metnin ilk kismi son derece
bilgilendiricidir. Griinenberg’in verdigi ipuclari,
gliniimiizde tur ya da hac sirketlerinin miisterile-
rine seyahatten once, aldiklari bilgi paketlerinde
sundugu tavsiyelere benzemektedir, ancak bun-
lardan biraz daha kapsamlidir. Griinenberg’in
gezisi denizde 20 haftadan fazla siirmiistiir. Bu
yolculugu deneyimleyen yazar, boyle uzun bir
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deniz yolculuguna ¢ikmadan 6nce yazili olarak
bir aligveris listesi hazirlanmasini ve Venedik pa-
zarlarindan ihtiyag duyulan her seyin temin edil-
mesini Onermektedir. Listede yolculuk sirasinda
gerekli olan her sey siralanmigtir. Uyku ihtiyaci
i¢in bir dosek, dort garsaf, fazladan bir battaniye,
iki ytizlii bir yastik, tekstil iirtinlerini tutturmak
icin yeterince igne ve fazladan bir yastik alinma-
sina dikkat ¢ekilmektedir. Biiyiik bir tahta sandi-
g1n kiyafetleri saklamak ve {izerine oturmak igin
kullanish olacagina isaret edilmektedir. Bes kii-
ciik fig1 su, bol miktarda peksimet, yumurta ve
peynir tedariginin yani sira bir tavuk kafesinin
gemideki ikram1 tamamlamaya yardimci olacag:
diistiniilmektedir. Ayrica masa Ortiisti, el havlu-
su, kasik, birkag kase, daha uzun 6mdirlii yiye-
cekler i¢in bir sepet ve biri su, digeri sarap i¢gin
iki kil testi getirilmesinin yararh olacag: dile ge-
tirilmektedir. Giyim i¢in kapiisonlu bir palto, bir
gomlek, dort fanila, iki sapka, dort fular, iki ¢ift
keten pantolon, deri ¢izme ve birkag ¢ift ayak-
kab1 bulundurulmasinin énemi iizerinde durul-
maktadir. Sonra, susuzluga karsi zencefil, akide
sekeri ve viyola (menekse) suyu ve kotii koku-
lardan ka¢inmak i¢in burnunun altina yayilacak
aromatik bir seyin mutlak surette yolcunun ya-
ninda olmasi gerektiginin alt1 ¢izilmektedir. Ay-
rica, yol boyunca karaya cikildiginda yapilacak
geziler i¢in de ekipman Onerilmektedir: Portatif
bir sise ve yiiriirken boyuna asilabilen giindelik
bir ¢anta ve bir ¢ift ahsap {izengi (“Demir olan-
lar1 getirirsen, insanlar onlar1 senden alird1!”),
cakmak, mum ve cepte bir miktar para. Yolcula-
rin yaninda bulundurmas: gerekenlerin son kis-
minda kapakli bir ¢omlek ve camdan yapilmis iki
idrar sisesi yer almistir.

Griinenberg’in seyahatnamesi yolculuk i¢in ha-
zirhiklar: siraladiktan sonra yolculugu genel ola-
rak kapsayan her sey dahil bir anlasmaya isaret et-
mektedir. Griinenberg’in raporunun en dikkat
¢ekici kismi1 da burasidir. Bu kisimda gemi ayar-
lamak icin belirli sayida haci adayinin bir araya
gelmesinin énemine isaret edilmektedir. Iste bu
noktada Griinenberg, Almanya, isvigre, Fran-
sa, Hollanda ve Macaristan’dan gelen ve kendisi
gibi soylular, din adamlar1 ve sehir sakinleri de
dahil olmak iizere 27 seyahat arkadasini isimle-
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riyle listeler. Listede yer almayan bir kesim de
seyahatin bir parcas: olacaktir. Listedeki varlikl
27 hac1 adayina hizmetkarlar da eglik edecegin-
den, toplam yolcu sayis1 150’ye ulasmis olabilir.
Griinenberg ve birlikte hareket ettigi haci adayla-
r1, deneyimli bir patrona, Agostino Contarini adli
Venedikli bir armatdr/kaptana ulastilar. Conta-
rini ailesi o tarihlerde Venedik’te hac ulagimini
tekelinde bulunduran aileydi. Hac1 adaylar1 Ve-
nedikli kaptanla yolculuk iicretlerini miizakere
ettiler. Kisi bagina 38 dukalik bir ticret tizerinde
anlastilar. Bu {icretin yarisi pesin, kalan1 Kutsal
Topraklara varista 0denecekti. Yalniz anlasilan
ticret sadece gemideki yolculuk i¢in ddenen bir
bedel degildi.

Contarini, aldig1 para karsiliginda her yolcuya
asagidakileri saglayacakti: Gemi (bir kadirga)
ve miirettebat, Kutsal Topraklara gidis ve ge-
ri doniis, korsanlardan korunma, gemide uyu-
yacak bir yer, liman disinda giinde iki 6giin ye-
mek, giimriik vergileri, yerel ulasim (katirlar) ve
glivenli gecis iicretleri ve daha biiyiik bahsisler.
Oziinde, bu her sey dahil bir anlagsmaydi, yolcu-
nun yolculuktan sonra kalkis noktasina ve eve
doénmesi igin her seyi kapsiyordu. Bununla bir-
likte, ilk her sey dahil seyahatlerden biri hakkin-
da bilgi veren Griinenberg giintimiizdeki miiste-
ri yorumlari gibi aldig1 hizmetin kalitesi hakkin-
da yorum yapmaktan da geri durmamistir. Grii-
nenberg, Contarini'yi deneyimi ve profesyonelli-
gi icin 6verken, gemide sunulan yiyecek ve sara-
bin kalitesi ve miktar1 bakimindan elegtirmistir.

Seyahatnamede anlatti§ina gore, Griinenberg’in
gezisi, riizgar ve havaya gore ve miimkiin oldu-
gunca Venedik kontrollii limanlar tercih edilerek
sekillenmistir. O tarihlerde Venedik kalkigl tim
hac gemilerinin yol aldig1 rota takip edilmistir.
Venedik’ten, Poreg, Pula duraklar: tizerinden
Istria’ya gecilmistir. Sonra Zara iizerinden Dal-
magya kiyilari takip edilmistir. Cesitli kiigiik Ve-
nedik adalarina ugranip Ragusa’ya (Dubrovnik)
varilmistir. Arnavutluk sahili gegildikten sonra
Korfu'da (Kerkyra), ardindan Mora’'nin giineyba-
t1 kosesindeki Modon’da durulmustur. Buradan
Girit'te Kandiye’ye, ardindan doguya Rodos’a
gecilmistir. Anadolu’ya ugranmayarak Kibris’ta-
ki birkag¢ limandan biri kullanilmis ve sonunda

Yafa'ya gecilmistir. Griinenberg’in yolculugu-
nun bu ayag: yaklasik dokuz hafta stirmiistiir.
Kutsal Topraklarda yaklasik {i¢ hafta gecirilmis-
tir ve doniis yolculugu ayni rota iizerinden ger-
ceklesmistir. Ancak deniz iizerinde gerceklesen
doniis yolculugu gelisten dort hafta fazla siirmiis
ve 13 haftada tamamlanmistir. Doniis yolunda
Griinenberg’in hem bir hapishaneyi andiran ge-
miden her firsatta kurtulmak, hem de ziyaret et-
tikleri limanlar1 kesfetmek icin her firsatta karaya
ciktig1 agiktir.

Bertinorolu Rabbi Obadiah (1445-1515): Bertino-
rolu Obadiah bin Abraham yaygin olarak Barte-
nura olarak bilinmektedir. En ¢ok Mignah hak-
kindaki popiiler yorumuyla taninan 15. yiizyilda
yasayan bir Italyan hahamdir. Daha sonraki yil-
larda, Kuduis’teki Yahudi cemaatini canlandir-
mast ve zamaninin Yahudilerinin ruhani lideri ol-
mastyla one ¢ikmistir. Kariyerine Halya’da Forli-
Cesena eyaletindeki bir kasaba olan Bertinoro’da
ve Castello’da hahamlik yaparak basladi.

Kutsal Topraklar: ziyaret etme arzusu onu
Kudiis’e gotiirdii. Kudiis’e olan yolculuguna 29
Ekim 1486’da basladi. Kudiis’e vardiginda tarih
25 Mart 1488'di. Bartenura'nin giiglii kisiligi, be-
lagati ve bir alim olarak biiyiik itibari, gelisinden
hemen sonra toplulugun manevi lideri olarak
kabul edilmesine yol agt1. ilk kaygisi toplulugun
entelektiiel diizlemini yiikseltmekti ve bu amac-
la geng neslin Talmud ve hahamlik ilimleri ile il-
gilenmesini sagladi ve yerel dil Arapca olmasina
ragmen her Sabat giinii Ibranice vaazlar verdi.
[talya’daki baglantilari, yoksullarin desteklenme-
si i¢in ona para sagladi ve bu da etkisine biraz ol-
sun katkida bulundu.

1492’de Yahudilerin Ispanya’dan siiriilmesi iize-
rine, slirgiinlerin ¢ogu Kudiis’e yerlestiginde,
Bertenura onlarin entelektiiel lideri oldu. Filis-
tin'deki Arap Yahudilerinden zek3, kiiltiir ve bil-
gi bakimindan cok {istiin olan bu Ispanyol Yahu-
dileri, Bartenuro’yu 6ne ¢ikardilar.

Bartenuro’'nun Kudiis’teki Yahudi cemaatinin ¢1-
karlarini bu sekilde kontrol ettigi yillarda, Yahu-
diler i¢in daha iyiye yonelik radikal bir degisiklik
gelisti. BOylece, hepsi birbirinden miikemmel bir
idareye sahip olan hastaneler, yardim dernekle-
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ri ve benzeri hayir kurumlari ortaya gikt. Unii
Dogu’nun her yerine yayild1 ve her kesimden in-
sanin saygl duydugu bir haham oldu; hatta Miis-
liiman halk bile bazi sorunlarini onun hakemli-
ginde ¢ozdii.

Bertinoro ayni zamanda Kudyiis’e yaptig: iig yil-
lik yolculugunu (1486-88) anlatan ve Italya’dan
Filistin’e giderken ziyaret ettigi Yahudi topluluk-
larmin insanlarinin ve geleneklerinin paha bigil-
mez tanimlarini igeren ii¢ tinlii mektubun yazari
olarak da hatirlanmaktadir. 1488-90 doneminde
Bertinoro’nun babasina ve erkek kardesine yazi-
lan mektuplar, Darkhei Ziyyon ve Ha Massa le-Erez
Yisrael bagliklar1 altinda yayinlandi ve birgok dile
cevrildi. 1488’den sonra neredeyse araliksiz ola-
rak Kudiis'te yasadi ve oradaki Yahudi cemaati-
nin ruhani lideri olarak gorev yapti.

Barteruno genellikle Misnah’in en iyi yorum-
cusu olarak bilinmektedir: Onun tefsirinin one-
mi, ortaya ¢ikisindan bu yana (Venedik, 1549)
Misnah’in neredeyse hi¢bir baskisinin onsuz
basilmamis olmasi gercegiyle agiklanmaktadir;
Surenhuis bile Latince terciimesinde ve Mis-
nah tizerine tefsirinde (Amsterdam, 1698-1703)
Barteruno’yu terctime etmistir.

Pietro Casola (1427-1507): “Canon Pietro Casola’s
Pilgrimage to Jerusalem in the Year 1494” kitabi-
n1 yazmistir. 1427’de Italya’da Milano’da soy-
lu bir ailenin ¢ocugu olarak diinyaya gelmis-
tir. 80 yasinda 6 Kasim 1507’de 6liimiine kadar
Katolik Kilisesi'nde 6nemli dini gorevler iist-
lendi. Bir dénem 16 y1l boyunca Roma’daki Mi-
lano Biiyiikelciligi'nde sekreter olarak calisti.
1478’de, daha sonra kidemli bir kardinal ola-
cag1 Milano’ya dondii. 1494’te 65 yasindayken
Kudiis’e hacca gitti.

“Peder Pietro Casola’nin 1494’te Kudiis’e Hac
Yolculugu” kitabinda Casola’nin Kudiis’e gitti-
gi glizergdh ve yolculuk sirasinda basindan ge-
cenler anlatilmistir. Casola, 15 May1s 1494'te,
Kolomb’un Amerika’y1 géormesinden iki y1l son-
ra Milano’dan Venedik’e kara yoluyla gitti. Ora-
dan, Adriyatik ve Akdeniz’i gecerek Filistin'de
bulunan Yafa’daki limana giderken sik stk mola
veren bir kadirgaya bindi. Kadirgasiin demirle-
digi yerler arasinda Ragusa, Modon ve Girit var-
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d1. Yafa'dan bir katir alarak 5 Agustos’ta Kudiis'e
ulasti. Burada 13 giin kaldiktan sonra doniis yol-
culuguna basladi.

Gerolamo (Hiernemio) di Santo Stefano: Cene-
vizli bir tiiccardir. 1494-1499 arasinda Hindistan1
ziyaret etmistir. Ortag1 Adrono ile ilk 6nce de-
niz yoluyla Kahire’ye, oradan yine deniz yoluy-
la Kizildeniz’de bir liman olan Kuseyr’e gittiler.
Sonra Massavva tizerinden Aden’e; oradan da
Hindistan’in Kalikiit limanina ulastilar. Seya-
hatlerini Seylan ve Pegu’ya kadar genislettiler.
Adrono Pegu’da 6ldii. Santo Stefano daha son-
ra Cambay ve Maldivler’e yol aldi. Cambay’da
Samli bir tiiccarin hizmetine girdi ve onun yar-
dimiyla Hiirmiiz’e, Iran iizerinden Trablus’a git-
ti. Trablus’ta (Liibnan) 1 Eyliil 1499'da arkadas:
Giovan Jacobo Mainer’e mektup olarak seyahat-
lerinde basindan gecenleri yazdi. Gezdigi yerler-
de yetisen biber, zencefil gibi iiriinleri, agaclari,
sehirlerin yonetimini, dinsel inanislarini, evlilik
tiirlerini anlatma gayretinde olmustur.

Laskaris Kananos (Lascaris Cananus): 15. yiiz-
yilda Kuzey Avrupa’ya seyahat eden bir Yunan
gezgindi. Yunanca olarak seyahat notlarini bi-
rakt1. Stockholm ve Bergen’in yani sira Norveg,
Schleswig, Kopenhag, Pomeranya, Danzig, Prus-
ya, Livonya, Letonya ve Ingiltere’yi ziyaret edip
[zlanda’ya kadar gitti. Kananos'un seyahat giin-
liigii oldukega kisadir. 16. ylizyildan giiniimiize
ulasan tek el yazmasi sadece ii¢ sayfadir. Su an-
da Viyana'da, Avusturya Milli Kiitiiphanesi'nde
bulunmaktadar.

Ferrarali Ilyas (Elijah of Ferrara): 15. yiizy1-
lin baslarinda Italya’da yasayan Talmudist ve
gezgin bir Yahudi’ydi. 1437’'de, oglu ve toru-
nunu kaybettigi firtinal1 bir yolculuktan sonra
geldigi Kudiis'te 6gretmen olarak gorev yapti.
Ferrara’da geride biraktig1 karisina ve ¢ocuklari-
na birka¢ mektup yazdi. Yolculugunu da igeren
1438 tarihli risalelerden yalniz birisi giiniimiize
ulasabilmistir.

15. Yiizyilda Diinya Hakkinda Kisa Bir Degerlendirme:

15. yiizyilda pek az insan birbirinden tamamen
kopuk ve kendi kendine yeten topluluklarda ya-
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sad1. Bu ylizyilda yasayan toplumlarin hemen
hemen hepsi bir dereceye kadar cesitli ve birbi-
riyle uyumlu etkilenmelerle iletisim ve degis to-
kus aglarinda karsilastilar. 15. yiizyilin gesitli
toplumlar1 ve medeniyetlerini birbirine baglayan
iletisim ve ulagim aglarindan belki de en belirgin
olany, kiiltiirel olarak farkli millet ve inaniglardan
insanlar1 bir araya getiren biiyiik 6lgekli siyasi
sistemler olarak anabilecegimiz imparatorluk ag-
lartydi. Osmanli Imparatorlugu’nda Miisliiman-
lar ve Hristiyanlar i¢ iceydi. Ayni sekilde Babiir
Imparatorlugu'nda da Hindular ile Miisliiman-
lar i¢ igeydi. Hi¢bir imparatorluk gesitli halklari-
1 6zenle biitiinlestirmeye galisan Inkalardan da-
ha fazlasina kalkismadi.

Tarihin pek ¢ok déneminde oldugu gibi bu yiiz-
yilda da din, birbirinden ¢ok uzak milletleri bir-
birine baglayabildigi gibi bolebildi de. Hiris-
tiyanlik, Ingiltere’den Rusya’ya kadar uzanan
milletler i¢in din temelli ortak bir kiiltiir sagladi.
Bununla birlikte Roma Katolikligi ile Dogu Orto-
dokslugu arasindaki biiyiik boliinme devam etti.
Bu boliinmenin yani sira 16. ylizyilda gerceklese-
cek Protestan Reformu, Latin (Bat1) Avrupa’nin
Hiristiyan birligini kalic1 olarak parcalayacakti.
Budizm, Giliney Asya’daki anavataninda cesitli
mezheplere ve uygulamalara boliiniip biiyiik 6l-
ciide etkisini yitirse de Cin, Kore, Tibet, Japonya
ve Giineydogu Asya’nin bazi bolgeleri arasinda
onemli bir baglant: unsuru olmay1 siirdiirdii.
Hristiyanlik ve Budizm’in her ikisinden de fazla-
s1 Islam’da vardi. Islam aktif olarak bircok insani
bir araya getirdi. Mekke’ye yapilan hacda, Afri-
kalilar, Araplar, [ranlilar, Tiirkler, Hintliler ve da-
ha bircoklari, ortak inanglarini doguran olaylari
birlikte eda ederek bu ibadete tek bir halk olarak
katildilar. Yine de, Siinni Osmanli Imparatorlugu
ile Sii Safevi Imparatorlugu arasindaki siddetli
diismanligin ¢ok canli bir sekilde gosterdigi gibi,
Islam’in genis alani i¢inde béliinmeler ve gatig-
malar 16. ylizyil baslarken devam edecekti.

Farkli ¢evrelerde yasayan ve farkli mallar {ireten
halklar arasindaki koklii ticaret kaliplari, binlerce
yildir oldugu gibi, 15. yiizyilda da biiytiik 6lgiide
ayni kald1. Sibirya’nin avci topluluklari, kiirkle-
ri ve ormanin diger iiriinlerini Avrasya uygar-
liklarindan gegen Ipek Yolu ticaret agina akitti.

Gliney Nijerya’daki bazi tarim halklari, bu hay-
vanlarin daha iyi gelistigi kuzeydeki daha kurak
bolgelerden karadan getirilen atlar1 aliyorlardi.
Kuzey Amerika'daki Mississippi Nehri ve Giiney
Amerika’daki Orinoco ve Amazon nehirleri, bu
su yollar1 boyunca kano kaynakl: bir ticareti ko-
laylastirdi. Karayipler'de ve Meksika ile Peru ara-
sindaki Pasifik kiyis1 boyunca isletilen biiyiik de-
niz kanolarinda kiy1 tasimacili1 vardi. Pasifik’te,
Mikronezya adasi Yap, Guam ve Palau Adalarin
iceren ve biiyiik tas diskleri para olarak kullanan
bir okyanus ticaret aginin merkeziydi. Ayni se-
kilde Tonga, Samoa ve Fiji halki da evlenip arala-
rinda hasir ve kanolarin bulundugu bir dizi mal
aligverisinde bulundular. Afro-Avrasya diinya-
sinin bin y1l veya daha uzun siiredir yiiriirliikte
olan biiyiik uzun mesafeli ticaret kaliplari, ara-
larindaki denge degisse de ayni sekilde 15. yiiz-
yilda da devam etti. 13 ve 14. yiizyillarda Mogol
kontrolii altinda gelisen Ipek Yolu kara ag1, Mo-
gol Imparatorlugu'nun dagilmasi ve vebanin y1-
kiminin iirtinlerine olan talebi azaltmasiyla 15.
yiizyilda daraldi. Osmanli Imparatorlugu’nun
ylikselisi, Avrupa ve Cin arasindaki dogrudan
ticari temas1 da engelledi, ancak Japonya, Ko-
re ve Cin’den Giineydogu Asya adalar1 ve Hint
Okyanusu iizerinden okyanus ticareti dnemli
Olctide artt1. Daha biiyiik gemiler, liiks iirtinle-
rin yani sira tahil gibi dokme mallarin ticaretini
miimkiin kilarken, daha karmasik ortakliklar ve
kredi mekanizmalari ticaretin ¢arklarini yagladi.
Bu genis bolgenin gogunda ortak bir Islam kiiltii-
rii, ayn sekilde, Sahra-6tesi ticarette oldugu gi-
bi, ¢ok farkli halklar arasinda mallarin gegisini de
kolaylastirdz.

15. ylizyilda bolgeler, iilkeler ve kitalar arasinda
gerceklesen hicbir aligveris ve iletisim tiirii heniiz
tam anlamuyla kiiresel degildi. Kiiresel etkilesim-
leri gorebilmek igin 16. yiizyilda Biiyiik Cografi
Kesiflerin sonrasinda Avrupa’nin genislemesini
beklemek gerekecekti. Afro-Avrasya, Amerika,
Pasifik ve Okyanusya diinyalarinin tam anlamiy-
la birbirine baglanmasi aniden ve koklii bir sekil-
de gerceklesmedi. Kesintisiz bir iletisim ag1 1500-
2000 arasmnda 500 sene igerisinde meydana geldi.
Avrupa halklarinn kiiresel sahnedeki énemi son
500 yilda istikrarli bir bicimde artt1. 1500’den son-
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ra Bat1 Avrupa diinyanin en yenilikgi, en zengin,
en giiclii, en ¢ok taklit edilen pargas: haline ge-
lecekti. Avrupa dilleri ve Hiristiyan dini diinya-
ya yayilacakti. 1500-1600 arasinda, 16. yiizyilda,
diinya ve diinya tizerindeki gezginleri gézden
gecirmeye baslayacagimiz bir sonraki sayida go-
riismek tizere.
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Tablo 6. 15. Yiizy1l Seyyahlar1 ve Seyahat Ettikleri Ulkeler/Yerler

Seyyah Adi Kékeni Eseri Tarh Gordugi/Anlattigi
Yerler

Bertrando de Sienal Vita Tamerlani- 1401-1416 Suriye, Misir vd.

Mignanelli Ruina Damasci

(Beltramo

Mignanelli di

Siena) (1370-1455

veya 1460)

(Tiiccar,

maceraperest)

Johann (Hans) Alman Turkler ve Tatarlar  1394-1427 Osmanli, Timur

Schiltberger Arasinda (1394- devletleri

(Esir, seyyah, 1427) topraklari

yazar)

(1381-1440)

Johannes Witte de  Alman-Flaman? " ltinerarium ad 1400'ler Doguya ve kutsal

Hese (tahminen Jerusalem per topraklara bastan

1400’ler) diversas mundi sona uydurma ve

(Rahip?) partes” (Dinyanin hayali bir

Dort Bir Yanindan yolculuk,
Kudis’e Yolculuk)” uydurma yerler

Jean de Fransiz B 1402 Kastilya adina

Béthencourt Kanarya adalarini

(1362-1425) kesfetti.

(Denizci-Késif)

Ruy Gonzdlez de Kastilyal Timur Devri’'nde 1403-1406 Osmanlh, Timur

Clavijo Kadis’'ten devletleri

(El¢i, seyyah, Semerkand’a topraklari

yazar) Seyahat

Guillebert de Flaman Voyages et 1403-1421 Kutsal topraklar-

Lannoy (1386- Ambassades Kudus (1404-

1462) 1405); Kuzey

(Seyyah, Avrupa,

diplomat, Romanya,

mabeynci) Istanbul, Suriye,
Misir ve Gelibolu
(421-1422)

Antoine de la Sale  Fransa Excursion aux Iles 1407 Lipari Adalari

(1388-1462) Lipari (Lipari

(Saray gérevlisi, Adalarina Yolculuk)

yazar)

Fei Xin (Fei Hsin) Cinli Yildiz Salinin Genel  1409-1411 Hint Okyanusu,

(1385-1436) Arastirmasi 1411-1414 Dogu Afrika ve

(Gezgin ve asker) 1417-1419 Arap yarimadasi

1431-1433 dolaylarina 45

lke
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Tablo 6. 15. Yiizy1l Seyyahlar1 ve Seyahat Ettikleri Ulkeler/Yerler (Devam)

Seyyah Adi Kékeni Eseri Tarih Gérdigi/Anlattigi
Yerler
Ciriaco de’Pizzicolli Anconali Epigrammata reperta 1412 1454 Edirne, istanbul,
(Humanist, antikaci, per lllyricum a Marmara ve Ege
Arkeolojinin babasi) Kyriaco Anconitano sahilleri ve adalar
(Roma, 1664), Cyriaci
Anconitani nova
fragmana notis
illustrata , (Pesaro,
1763) ve Itinerarium
(Floransa, 1742).
Ma Huan (1380- Cinli Okyanus Kiyilarinin 1413, 1421 ve Champa, Java,
1460) Genel Arastirmasi 1431 Sumatra,
(Gezgin ve Palembang, Siam,
terciiman) Kochi, Hirmaz',
Malakka, Aru,
Sumatra,
Trincomalee,
Seylan, Kochi,
Calicut, Zufar,
Bengal,
Chittagong,
Sonargaon, Gaur,
vd.
Margery Kempe ingiliz The Book of Margery  1413-1415 Kudus’e hac
(1373-1440) Kempe (Margery 1417 Santiego de
(Mistik) Kempe Kitabi) Compestela’ya hac
Chen Cheng (1365- Cinli Bati Topraklarina Bir 1414, 1416 ve Semerkant, Herat
1457) Yolculugun Notlari 1420 (Timurlu
(Yazar ve diplomat) topraklari)
Caumontlu Nompar  Fransiz Voyaige d’oultremer 1414 Santiego de
(1391-1446) en Jhérusalem 1419-1420 Compestala, Kutsal
topraklara yolculuk
Christoforo Floransali Christoforo 1415-1430 Ege Adalan,
Buondelmonti Buondelmonti (1465- Galata, Beyoglu vd.
(Papaz, seyyah) 1475) Liber
Insularum Arcipelagi
Epiphane Rus Epiphane (1889) 1416 Kutsal topraklara
(Kesis) “Itinéraire a yolculuk
Jarusalem du moine
Epiphane” In Mme.
B. de Khitrowo,
Itinéraires Russes en
Orient. pp. 195-198.
Genéve: Imprimeri
Jules-Guillaume Fick
Siraceddin Arap Haridetl’l-‘acd’ib ve 1450 Avrupa, Afrika ve
ibniilverdi ferideti’l-gara’ib Arap llkeleri
(Cografyact)
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Tablo 6. 15. Yiizy1l Seyyahlar1 ve Seyahat Ettikleri Ulkeler/Yerler (Devam)

Seyyah Adi Kdkeni Eseri Tarih Gérdigi/Anlattigi
Yerler
Hoca Giyaseddin Turk? Acaibu’l-letaif 1419-1420 Cin
Nakkas (Mirza
Baysungur’un
temsilcisi)
Zosima Rus Zosime (1889) “Vie & 1419 1422 Kutsal topraklara
(Diyakoz) pélerinage du diacre yolculuk
Zosime” in Mme. B.
de Khitrowo,
Itinéraires Russes en
Orient. pp. 199-224.
Genéve: Imprimeri
Jules-Guillaume
Fick.
Niccolo de’ Conti Venedik India in the Fifteenth  1419-1444 Hindistan,
(1385/1395?-1469) Century Endonezya ve Cin
(Tticcar) (15. Yuzyilda
Hindistan)
Francesco Filelfo Ancona - 1420 1424
(Humanist, Balyos)
John Poloner? Alman yada lLleh  Description of the 1421 Kutsal Topraklara
(15. yiizyil) Holy Land Yolculuk
isimsiz Rus Anonymous (1889) 1424 1453 istanbul, Kutsal
(Hac) “Description de topraklara yolculuk
Constantinople”. in
Mme. B. de Khitrowo
(1889) Itinéraires
Russes en Orient. pp.
225-242. Genéve:
Imprimeri Jules-
Guillaume Fick.
Giovanni Torzelo Floransa - 1427-1439 Il. Murad’in
sarayinda yaninda
12 sene
(Edirne’de)
Michault Taillevent  Fransa - 1430 Jura Daglan
(Sair) (Alpler)
Bertrandon de la Fransa Bertrandon De La 1432 1433 Kutsal topraklar,
Bro(c)quiere Broquiere’in Anadolu, istanbul,

(Ajan, haci)

Denizasiri Seyahati

Balkanlar
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Seyyah Adi Kékeni Eseri Tarh Gérdiigi/Anlattig
Yerler

isimsiz Ermeni S. Brock (1967) “a 1434 istanbul, Kutsal
(Haci) Medieval Armenian topraklara yolculuk

Pilgrim’s Description

of Constantinople”

Revue de études

Arméniennes, 4, pp.

81-103.
Giosafat (Josaphat)  Venedik Di messer losofat 1436-1452 Tana, iran,
Barbaro (1413- Barbaro, gentliuomo  1473-1479 Cukurova,
1494) veneziano, il viaggio Glneydogu ve
(Diplomat, seyyah della Tana e Persia Dogu Anadolu vd.
ve tiiccar) (Anadolu’ya ve iran’a

Seyahat)
Ferrarali ilyas Ferrara - 1437-1438 Kutsal topraklara
(Elijah of Ferrara) yolculuk
(Talmudist ve
Pe(d)ro Tafur Kastilya, ispanya  Pero Tafur 1437 1438 Kutsal topraklar,
(Seyyah, tarihgi, Seyahatnamesi Kahire, istanbul,

yazar)
(1410-1484)

Edirne, Bursa vd.

Abdiirrezzdk es-

iranli, Timur

1441-1443, 1446

iran, Anadolu vb.

Semerkandf (61. imparatorlugu
887/1482)
John Capgrave ingiliz The Solace of 1450 14§O’deki
(1393-1464) Pilgrims (Hacilarin Bagislanma Yilinda
Avuntusu) Roma’ya hac
ziyareti
Konstantin Sirp Bir Yenigerinin Anilari  1451-1463 Osmanli topraklari,
Mihailo'vic' Bohemya,
(Ostravical Macaristan, vd.
Constantine)
(Yeniceri, yazar)
Nestor-Iskender Belarus-Osmanl "istapt?ul ;af . 1452-1453 istanbul ve sehrin
(Asker, yazar) $eh”f"n Hikayesi Turkler tarafindan
(Sehrin Kurulusu ve fethedilmes
1453 Yilinda Turkler
Tarafindan Alinigi)”
Nicold Barbaro Venedik Konstantiniyye 1453 istanbul
(Hekim) Muhasarasi
Ruznamesi
Alvise Cadamosto Venedik Navigazioni 1455, 1466 Bati Afrika

(1432-18 Temmuz
1488)

(Denizci, kdsif ve
kéle tiiccari)
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Tablo 6. 15. Yiizy1l Seyyahlar1 ve Seyahat Ettikleri Ulkeler/Yerler (Devam)

Seyyah Adi Kékeni Eseri Tarih Gérdiigi/Anlattigi
Yerler
Antoniotto Ceneviz Mektup 1455, 1456 Bati Afrika
Usodimare (Usus di
Mare)(1416-1462)
(Tiiccar, kasif)
William Wey (veya ingiliz The Itineraries of 1456, 1458, 1462 Santiego de
Way) (1407-1476) William Wey Compestela, Kutsal
topraklara yolculuk
(2 defa)
Jacobo de Ceneviz 1460 istanbul
Promontorio de
Campis
(Tiiccar, vakaniivis)
Pedro de Sintra Portekizli - 1461-1462 Liberya ve Sierra
(Portekizli késif) Leone
Afanasy Nikitin (6. Rus A Journey Beyond 1466-1472 Kazan Hanligl,
1474) the Three Seas, Astarhan Hanlgi,
Travel Notes During Akkoyunlu Devleti,
His Journey to India Timurlu Devleti,
in 1466-1472 (Ug Behmen Tiirk
Deniz Otesine Sultanligl, Osmanh
Seyahat) Devleti, Kirm
Hanlig topraklari
(Rusya’dan
Hindistan’a)
Caterino Zeno Venedik Dei commentarii del 1471 iran, Polonya,
(Diplomat ve viaggio in Persia Macaristan vd.
seyyah)
Giovanni Maria Venedik A Short Narrative of 1472-1481 istanbul, Anadolu,
Angiolello the Life and Acts of iran vd.
(Fatih’in esiri) the King Ussun-
Cassano, by Giovan
1451-1525,
( ) Maria Angiolello
Hans von Waltheym  Alman Die Pilgerfahrt des 1474-1475 Provence’taki
(1422-1479) Hans von Waltheym Mecdelli
(Belediye Baskani, im Jahre 1474 Meryem’e adanmis
tuz madeni Unla bir hac yeri
isletmecisi) olan Saint-
Maximin-la-Sainte-
Baume
Ambrogio Contarini  Venedik Il viaggio del 1474-1477 Orta Avrupa,

(Venedik’in iran
biiytikelgisi)
(1429-1499)

magnifico del messer

Ambrosio Contarini,
ambasciadore della

illustrissima Signoria
di Venezia al gran

signore Ussuncassan,

re di Persia

Ukrayna, Kirim,
Kafkasya, iran
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Seyyah Adi Kdkeni Eseri Tarih Gordugi/Anlattigi
Yerler
Domenico Romano  Venedik Viaggio d’un 1470'ler ve sonrasi  Anadolu’nun
mercante nella Persia dogusu,
(Bir Tliccarin iran’daki Azerbaycan, iran
Seyahati) vd.
Felix Fabri (1440- Alman Evagatorium 1480-1483 Kutsal topraklara
1502) yolculuk
Bernhard von Alman Peregrinationes in 1483 Kutsal topraklara
Breydenbach (1454- Terram Sanctam yolculuk
1497)
Conrad Griinenberg  Alman Beschreibung der 1486 Kutsal topraklara
(61. 1494) Reise von Konstanz yolculuk
(Darphane nach Kudis
sorumlusu, miihiir (Kon"stanz’dan ]
ve arma meraklisi) Kudis’e Yolculugun
Tarifi)
Bertinorolu Rabbi italyal Yahudi Mektuplar 1486-1488 Kutsal topraklara
Obadiah (1445- Yolculuk
1515)
(Haham)
Isaie Rus Isaie (1889) “Récitde 1489 Kutsal topraklara
(Kesis) la Sainte-Montagne yolculuk
d’Athos,
par le moine Isaie” In
Mme. B. de Khitrowo
(1889) Itinéraires
Russes en Orient. pp.
259-266. Genéve:
Imprimeri Jules-
Guillaume Fick
Pietro Casola (1427- Milanolu Canon Pietro Casola’s 1494 Kutsal topraklara
1507): Pilgrimage to yolculuk
Jerusalem in the Year
1494
Gerolamo Cenevizli Mektup 1494-1499 Aden, Hindistan,
(Hiernemio) di Maldivler vd.
Santo Stefano
(Tiiccar)
Arnold von Harffde  Alman The Pilgrimage of 1496 1499 Cesitli kutsal
Cologne Arnold von Harff, yerlere hac
(Sévalye) Knight, from Cologne yolculuklan
Gilles le Bouvier Fransiz Le Livre de La 15. yiizyil ingiltere, iskogya,
(Diplomat) Description Des Pays Almanya vd.
Laskaris Kananos Yunan 15. yilzyil Norveg, Kuzey

(Lascaris Cananus):

Avrupa Ulkeleri
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Karadeniz Teknik Universitesi Fatih Egitim Fakiltesi Tarih Ogretmenligi
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YKS 2022 Sonuglari Ardindan Turist/Turizm Rehberligi Programlari Uzerine

Bir Degerlendirme

GIiRIS

Yiiksekogretim Kurumlar: Sinavi (YKS) sonug-
larinin agiklanmasi sadece 6grenciler tarafindan
degil, akademisyenler tarafindan da merakla
beklenmektedir. YKS sonuglari, yeni 6gretim y1-
linda boéliimlere kaydolacak 6grencilerin profil-
leri hakkinda ilk izlenimleri vermekte ve boliim-
lerin i¢ degerlendirmelerinde kullanilabilecek
somut veriler sunmaktadir. 2019 yilindan beri
YKS hakkinda Yiiksekogretim Kurumu (YOK)
YOK-Atlas veri tabani oldukca kapsamli veriler
sunmaktadir. Ancak son sinava ait detayl: veri-
ler heniiz aciklanmamus, sadece genel istatistikler
aciklanmistir.

2022-YKS sonuglar Tiirkiye’de uygulanan egi-
tim politikalar1 acisindan ayr1 bir neme sahiptir.
2021 yilinda birinci ek yerlestirmelerden sonra
¢ok sayida kontenjanin bos kalmas: iizerine ikinci
kez ek yerlestirme hakki taninmis ve bir tiniver-
siteye kaydolabilmek icin gerekli taban puan Te-
mel Yeterlilik Testinde (TYT) 150°den 140’a, Alan
Yeterlilik Testinde (AYT) ve Yabanci Dil Yeterli-
lik Testinde (YDT) 180’den 170’e diistiriilmiistii.
YOK tarafindan 11.02.2022’de yapilan agiklama
ile baraj puani uygulamas1 2022-YKS i¢in tama-
men kaldirilmis (yok.gov.tr), yani adaylar al-
diklar1 puana bakilmaksizin tercih yapabilecek
konuma gelmistir. Alinan bu kararin gerekgesi,
smava giren adaylarin yaklagik {icte birinin baraj
altinda kalmasi olarak gosterilmektedir. 2021 y1-
Iinda TYT'ye giren 2 milyon 426 bin 6grencinin
yaklagik 700 bini baraji gegememis (Oztiirk 2022),
bu durum tiiniversite kontenjanlarinin bos kal-
masina neden olmustu. Yeni diizenlemede aday-
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larin yerlestirme puaninin hesaplanabilmesi i¢cin
Tiirkge veya Matematik testlerinden yarim net
¢ikarmalar: yeterli hale gelmistir. Bu nedenle,
barajin kaldirilma kararinin tercihler ve konten-
janlar tizerindeki etkilerini gorebilmek icin YKS-
2022’ye ait veriler onem kazanmustir.

Detayl istatistikler agiklandiktan sonra daha
kapsamli analizler yapmak miimkiin hale ge-
lecek olsa da bu ¢alismanin amaci, iki ve dort
yillik turist/turizm rehberligi programlar1 hak-
kinda agiklanan ilk verileri derleyerek okuyu-
culara sunmak ve genel bir degerlendirmesini
yapmaktir.

YONTEM

Eyliil ay1 itibariyle 2022-YKS sonuglarina ilis-
kin elimizde iki veri seti bulunmaktadir. Agik-
lanan istatistikler; sinava giren tiim adaylara ait
ortalama netler ve puanlarin y1ginsal dagilimi
(2022-YKS Sinav Sonuglarina Iligkin Sayisal Bil-
giler) ve her bir boliime yerlesen adaylara ait
en diisiik ve en yiiksek puan ile kontenjanlarin
doluluk oranlarmna iligskindir (2022-YKS Yerles-
tirme Sonugclarina Iliskin Sayisal Bilgiler). Bu
calisma turist/turizm rehberligi programlarina
ait veriler ile sinirli tutulmus, iki ve dort yillik
programlarin timii dahil edilmistir. Calisma,
2022-YKS sonuglari hakkinda agiklanan ilk ve-
rilerin 2021 verileri ile kiyaslanmasina dayal1 bir
degerlendirme yapmak amacindadir. Bu amagla
“En Diisiik ve En Yiiksek Puanlar”, “Kontenjan”
ve “Doluluk Oran1” degiskenlerine bagh veriler
derlenerek on lisans ve lisans programlari igin
ayr1 tablolar halinde sunulmus ve 2021 sonuclari
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ile kiyaslanmuistir. Lisans programlari igin ayrica
2021-YKS’ye ait YDT netlerine yer verilmisgtir.

DEGERLENDIRME

Son iki yila ait sayisal veriler arasindaki farka
bakildiginda, sinava bagvuran aday sayisinin
2022'de arttig1 goriilmektedir. 2021-YKS’ye bas-
vuran aday sayis1 2.592.390 iken, 2022-YKS’ye
3.234.318 aday bagvurmustur. 2021’de TYTye
2.416.974, AYTye 1.627.145 ve YDT'ye 104.917 ki-
si, 2022'de ise TYT'ye 3.008.287, AYT'ye 1.852.678

ve YDT'ye 132.485 kisi katilmistir (2021 YKS Say1-
sal Verileri; 2022 YKS Sayisal Verileri).

Tablo 1’e gore 2021 ve 2022’de YKS kilavuzun-
da yer alan dort yillik egitim veren birim sayis1
51'dir. Tablo 1’de birimler, ilgili boliime 2022'de
son sirada yerlesen adayin puanina diger bir ifa-
deyle taban puana gore siralanmais sekilde goste-
rilmektedir. Lisans birimleri icinde Yasar U. UB-
YO Burslu ve Ingilizce birimi ilk siradaki yerini
korumustur. Devlet iiniversitelerine bagl birim-
ler arasinda hem 2021 hem de 2022’de en yiiksek

Tablo 1. Lisans Boliimlerine Ait YKS-2022 Verilerinin YKS-2021 Verileri ile Karsilastirmasi

En Diigiik ve En Yiiksek Puanlar ~ Kontenjan  Doluluk (%)  YDT Netleri
Birim Adl &n &n &n En

Distik Yiksek Dastk Yiksek 2022 2021 2022 2021 2022 2021

(2022) (2022) (2021) (2021)
Yasar U. UBYO (Burslu) (ingilizce) 431 440 396 402 3 3 100 100 - 70,0
Nisantasi U. UBYO (Burslu) 404 418 359 372 5 5 100 100 - 63,4
istanbul Gelisim U. [iSB Fak. (Burslu) 401 409 353 317 5 5 100 100 - 615
Akdeniz U. TF 392 451 362 418 5% 50 100 100 - 64,4
Anadolu U. TF 389 436 356 416 40 40 100 100 - 641
Ege U. TF 383 455 347 405 5 55 100 100 - 60,8
izmir Katip Celebi U. TF 373 449 336 410 60 60 100 100 - 56,8
Aydin Adnan Menderes U. TF 363 418 325 368 5% 50 100 100 - 53,2
Akdeniz U. Manavgat TF 361 440 325 376 60 60 100 100 - 549
Mugla Sitki Kogman U. TF 360 425 314 364 30 30 100 100 - 505
Pamukkale U. TF 347 3% 308 415 60 60 100 100 - 47,2
Akdeniz U. Manavgat TF (i0) 343 376 311 35 40 40 100 100 - 473
Batman U. TIOYO 343 322 220 298 3% 3% 100 33 - 215
Balikesir U. TF 339 434 301 403 60 60 100 100 - 45,8
Aydin Adnan Menderes U. TF (i0) 339 442 300 332 40 40 100 100 - 447
Mersin U. TF. 338 440 298 418 60 60 100 100 - 475
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Tablo 1. Lisans Boliimlerine Ait YKS-2022 Verilerinin YKS-2021 Verileri ile Karsilastirmasi (Devam)

En Diigiik ve En Yiiksek Puanlar ~ Kontenjan  Doluluk (%)  YDT Netleri

En En En En

Birim Adi

Disiik Yiksek Disik Yiksek 2022 2021 2022 2021 2022 2021

(2022) (2022) (2021) (2021)
3olu Abant izzet Baysal U. TF 331 376 286 420 40 40 100 100 - 424
Ondokuz Mayis U. TF 322 364 280 330 50 50 100 100 - 375
3alikesir U. TF (i0) 322 338 2716 313 40 40 100 100 - 36,7
Seluk U. TF 321 393 275 361 30 3 100 100 - 377
Sakarya Uygulamali Bilimler U. TF 321 393 280 396 60 60 100 100 - 41,2
'sparta Uygulamali Bilimler U. TF 315 351 274 351 40 40 100 100 - 37,0
Zrciyes U. TF 314 365 263 386 60 60 100 100 - 34,6
\evsehir Haci Bektas Veli U. TF 312 414 273 367 50 50 100 100 - 374
'skenderun Teknik U. TF 306 359 247 309 30 30 100 100 - 287
Afyon Kocatepe U. TF 306 443 261 308 5 50 100 100 - 33,2
Kirklareli U. TF 305 373 260 328 40 40 100 100 - 342
\ecmettin Erbakan U. TF 299 383 253 352 50 50 100 100 - 279
Yagsar U. UBYO (%50 indirimli) (ingilizce) 299 386 207 329 18 18 100 89 - 339
Sakarya Uygulamali Bilimler U. TF (i0) 297 364 251 342 50 50 100 100 - 304
Zonguldak Biilent Ecevit U. Eregli TF 294 352 242 293 40 40 100 100 - 270
Selguk U. Beysehir Ali Akkanat TF 287 355 241 316 40 40 100 100 - 269
Karabiik U. Safranbolu TF 286 356 241 339 30 30 100 100 - 288
Aksaray U. TF 284 332 236 298 40 40 100 100 - 22,7
3ilecik Seyh Edebali U. UBF 2718 320 239 303 40 40 100 100 - 277
Yasar U. UBYO (ingilizce) 217 298 234 234 2 2 100 50 - 17,8
Afyon Kocatepe U. TF (i0) 275 305 232 296 40 40 100 100 - 232
Sinop U. TIOYO 275 363 233 291 60 60 100 100 - 24,0
Mardin Artuklu U. TF 271 319 231 280 30 30 100 100 - 23,7
Atatiirk U. TF 266 380 245 296 100 30 100 100 - 282
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Tablo 1. Lisans Boliimlerine Ait YKS-2022 Verilerinin YKS-2021 Verileri ile Karsilastirmas: (Devam)

En Diigiik ve En Yiksek Puanlar ~ Kontenjan  Doluluk (%)  YDT Netleri
Birim Adi En En En En

Disik Yiksek Disgik Yiksek 2022 2021 2022 2021 2022 2021

(2022) (2022) (2021) (2021)
Canakkale 18 Mart U. TF (SITR) 266 325 200 296 50 50 100 86 - -
Ankara H. B. Veli U. TF (SITR) 265 350 211 261 60 60 100 24 - -
Kastamonu U. TF 263 328 206 344 50 50 100 89 - 207
Nisantagi U. UBYO (%50 indirimli) 262 375 211 348 27 24 100 67 - 276
Nisantasi U. UBYO 259 259 1 1 100 0 - -
Adiyaman U. TF 257 387 213 284 40 40 100 61 - 214
istanbul Gelisim U. 11SB Fak.(%50 Indirimli) 254 382 212 342 25 31 100 48 - 303
Karamanoglu Mehmetbey U. UBYO 253 312 224 257 30 30 100 58 - 178
Giimiighane U. TF 252 408 217 259 50 50 100 62 - 206
Cankiri Karatekin U. ligaz TOYO 248 307 206 249 50 50 100 46 - 19,1
Harran U. TOIYO 244 476 223 361 40 40 100 63 - 241

Kaynak: 2022 ve 2021-YKS Yerlestirme Sonuglarina {liskin Say1sal Bilgiler tablolarindan derlenmistir. Italik yazilar Vakif Universi-

telerini gostermektedir.

puanla 6grenci kabul eden Akdeniz U. TF 2021'de
ikinci sirada iken, 2022'de do6rdiincti siraya geri-
lemistir. Her iki y1lin ilk bes sirasina bakildiginda
birimlerin ayn1 oldugu ancak siralamalarinin de-
gistigi; vakaf iiniversitelerine bagl burslu birim-
lerin iist siralara ¢ikarken, bu durumun devlet
universitelerini alt siralara ittigi goriilmektedir.

Iki y1ilin en diisiik ve yiiksek puanlarina bakildi-
ginda, 2022 yili puanlarinda bir 6nceki yila gore
bariz bir artis goriilmektedir. Lisans birimlerin-
de en diisiik ve en yiiksek taban puanlar 2021'de
200 ile 396; 2022'de ise 244 ile 431 araligindadir.
2021’de lisans boliimlerine ait taban puan orta-
lamasi 268 iken, 2022’de 312’ye ¢ikmustir. Har-
ran U. TOIYO birimi dort yillik boliimler iginde
2022 taban puaninda 244 puan ile en son sirada
yer almasina ragmen, tavan puanda 476 ile ilk
sirada yer almasi da ilgi ¢ekicidir. En yiiksek ve

en diisiik puanlar arasindaki fark ortalama 100
puan iken, Harran U. TOI'YO’da bu fark 232'ye
ylikselmistir.

2021’de 2039 olan toplam kontenjan 2022'de 67
artarak 2106'ya ¢ikmistir. Ug lisans biriminin
kontenjan1 degismis, iki birimin kontenjar artar-
ken bir biriminki azalmistir. Atatiirk U. TF birimi-
nin kontenjaninin 30’dan 100’e ¢cikmasi kayda de-
gerdir. Doluluk oranlarina bakildiginda 2021’de
14 birim kontenjanini1 dolduramamigken, 2022°de
tiim birimler yiizde ytiizliik doluluk oranina ulag-
mis, lisans birimleri i¢in ortalama doluluk ora-
n1 2021'de ytizde 87,7 iken, 2022'de yiizde 100’e
¢gikmustir.

2022-YKS'’ye ait YDT net ortalamalari heniiz agik-
lanmamus olsa da 2021 verilerine bakilmas: yerin-
de olacaktir. Tablo 1'de yer alan 51 birimden 49'u
(2 SITR birimi haric) 80 sorudan olusan yabanci
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dil testi sonuclarina gore 6grenci kabul etmekte-  gostermektedir. Buna gore, en yiiksek ortalama

dir. Tablo 1'in son siitunu ilgili birime yerlesen 70 ve en diigiik 17,8 iken tiim birimlerin ortala-
tiim adaylarin YDTdeki ortalama net sayilarim1 ~ masi 37'dir.

Tablo 2. On Lisans Boliimlerine Ait YKS-2022 Verilerinin YKS-2021 Verileri ile Karsilagtirmast

En Disiik ve En Yiiksek Puanlar ~ Kontenjan  Doluluk (%)

En En En En

Birim Adi

Diisik Yiksek Disik Yiksek 2022 2021 2022 2021

(2022) (2022) (2021) (2021)
'stanbul Ayvansaray U. Plato MYO (Uzaktan) (Burslu) 402 436 378 506 9 9 100 100
<apadokya U. Kapadokya MYO (Uzaktan) (Burslu) 383 443 335 418 24 23 100 100
'stanbul Aydin U. Anadolu Bil MYO (Burslu) (ingilizce) 359 381 294 307 9 8 100 100
Mlarmara U. Sosyal Bilimler MYO 343 423 288 367 60 60 100 100
Kapadokya U. Kapadokya MYO (Burslu) 341 391 281 327 9 9 100 100
'stanbul Ayvansaray U. Plato MYO (Burslu) 337 364 263 317 6 6 100 100
Mugla Sitki Kogman U. Ortaca MYO (Uzaktan) 330 476 257 359 71 60 100 100
\isantas! U. Nisantasi MYO (Burslu) 329 343 260 301 7 6 100 100
'stanbul Arel U. MYO (Burslu) (i0) 323 363 289 322 10 8 100 100
'stanbul Arel U. MYO (Burslu) 319 334 264 364 5 8 100 100
'stanbul Gelisim U. Gelisim MYO (Burslu) 312 366 240 284 10 10 100 100
'stanbul Esenyurt U. MYO (Burslu) 307 313 238 284 5 6 100 100
'stanbul Gelisim U. Geligim MYO (Burslu) (i0) 303 332 261 341 10 8 100 100
Antalya Akev U. MYO (Burslu) 295 304 243 283 3 5 100 100
'stanbul Ayvansaray U. Plato MYO (%50 indirimli) 293 390 222 371 51 54 100 100
Mugla Sitki Kogman U. Marmaris MYO 288 431 238 306 60 60 100 100
Akdeniz U. Demre Hasan Unal MYO 286 458 231 342 60 60 100 100
amukkale U. Denizli Sosyal Bilimler MYO 284 374 217 270 30 30 100 100
\evsehir Haci Bektas U. Urgiip Turizm MYO 278 383 227 330 80 80 100 100
Mugla Sitki Kogman U. Ortaca MYO 277 366 217 278 50 50 100 100
<ocaeli U. Kartepe Turizm MYO 275 360 218 303 60 60 100 100
Van Yiiziincti Yil U. Van MYO 2712 374 215 329 45 45 100 100
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Tablo 2. On Lisans Boliimlerine Ait YKS-2022 Verilerinin YKS-2021 Verileri ile Kargilagtirmas: (Devam)

Birim Adi

En Distik ve En Yiiksek Puanlar

Kontenjan ~ Doluluk (%

En

En En En

Diigiik Yiiksek Dugiik Yiksek 2022 2021 2022 20z

(2022) (2022) (2021) (2021)
Nevsehir Haci Bektas U. Urgiip Turizm MYO (i0) 271 368 203 298 60 60 100 10
Bursa Uludag U. Iznik MYO 266 324 210 317 50 50 100 10
Kibris ilim U. Uyg. Bilimler MYO (Burslu) (ingilizce) 266 275 210 222 3 2 100 10
Ankara U. Beypazar MYO 265 412 210 359 65 65 100 10
Canakkale Onsekiz Mart U. Ayvacik MYO 261 407 208 285 60 60 100 10
Kapadokya U. Kapadokya MYO (Uzaktan) (%25 indirimli) 260 381 182 332 136 127 100 84
Karabiik U. Safranbolu Sefik Yilmaz Dizdar MYO 246 365 184 313 35 3% 100 10
Nisantagsi U. Nisantasi MYO (%50 indirimli) 240 297 188 251 40 33 100 4
Kapadokya U. Kapadokya MYO (%50 indirimli) 239 341 176 265 51 51 100 51
Bingdl U. Bingdl Sosyal Bilimler MYO 238 354 185 350 20 20 100 62
Nisantasi U. Nisantagi MYO 236 236 - - 1 1100 0
Canakkale Onsekiz Mart U. Ayvacik MYO (i0) 235 337 178 218 46 40 100 44
Malatya T. Ozal U. Kale Turizm ve Otel Isl. MYO 234 320 193 252 34 25 100 3¢
Harran U. Halfeti MYO 233 360 172 251 30 30 100 4
Kiitahya Dumlupinar U. Cavdarhisar MYO 231 335 193 200 25 25 100 12
Isparta Uyg Bilimler U. Yalvag MYO 230 382 172 276 40 40 100  5¢
istanbul Aydin U. A. Bil MYO (%50 indirimli) (ingilizce) 229 348 176 264 51 45 100 7€
Selguk U. Silifke Tagucu MYO 228 297 184 276 50 50 100  5¢
Kiitahya Dumlupinar U. Sosyal Bilimler MYO 226 365 191 269 60 60 100 24
Burdur M. Akif Ersoy U. Yesilova i. Akin MYO 226 291 184 295 35 35 100 3¢
Erzincan B. Yildinim U. Turizm ve Otelcilik MYO 223 320 174 268 24 24 100 2t
Selguk U. Aksehir MYO 222 305 193 312 40 40 100 32
Selcuk U. Beysehir Ali Akkanat MYO 222 300 180 347 40 40 100 51
istanbul Geligim U. Gelisim MYO (%50 indirimli) 221 298 176 256 30 55 100 1€
istanbul Ayvansaray U. Plato MYO (%50 indirimli) 218 332 189 243 38 34 100 24
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Tablo 2. On Lisans Boliimlerine Ait YKS-2022 Verilerinin YKS-2021 Verileri ile Karsilastirmas: (Devam)

En Distk ve En Yiiksek Puanlar  Kontenjan  Doluluk (%)
Birim Adi En En En o En

Disiik Yiiksek Disik Yiksek 2022 2021 2022 2021

(2022) (2022) (2021) (2021)
istanbul Arel U. MYO* (%50 indirimli) 217 305 193 242 20 42 100 24
istanbul Arel U. MYO (%50 indirimli) 212 285 201 223 25 41 100 10
istanbul Gelisim U. Geligim MYO (%50 indirimli) (i0) 200 281 176 176 30 42 100 2
istanbul Esenyurt U. MYO (%50 Indirimli) 197 285 - - 20 34 100 0
Antalya Akev U. MYO (%50 indirimli) 188 291 206 207 20 25 95 8
Kibris ilim U. Uyg. Bilimler MYO (%50 Indirimli) (Ingilizce) 174 241 - - 20 13 30 0
Mugla Sitki Kogman U. Marmaris Turizm MYO (i0) - - 212 282 - 55 - 100

Kaynak: 2022 ve 2021-YKS Yerlestirme Sonuglarina fliskin Saysal Bilgiler tablolarindan derlenmistir. talik yazilar, Vakif Univer-

sitelerini gostermektedir.

Tablo 2, 6n lisans programlarina ait verileri, 2022
taban puanina gore siralanmis sekilde goster-
mektedir. Tablo 2'ye gore 2021 ve 2022'de YKS ki-
lavuzunda yer alan 6n lisans egitimi veren birim
sayis1 54’tiir. 2021 ve 2022 yillarinda ilk ti¢ birim
ayni kalmis, tiimii vakif tiniversitelerinin tam
burslu birimleri olmus, ilk iki sirada uzaktan egi-
tim veren birimler yer almistir.

On lisans programlarinin en diisiik puan ortala-
malar1 2021'de 219 iken, 2022’de 266’ya yiiksel-
mistir. Taban puamni diisen tek birim ise Antalya
Akev U. yiizde 50 Burslu birimi olmustur. On li-
sans birimlerinde en yiiksek ve en yiiksek taban
puanlar ise 2021’de 172 ile 378; 2022’de ise 174-
402 arasinda degismistir.

2021’de 1964 olan 6n lisans kontenjani, 2022’de
1873’e gerilemistir. Aradaki 91 farkin 55'i Mugla
Sitki Kocman U. Marmaris Turizm MYO (I0) biri-
minin 6grenci almamasindan, geriye kalan 36’s1
basta vakif iniversitelerinin {icretlileri olmak
tizere gesitli birimlerin kontenjanlarini azaltma-
sindan kaynaklanmistir. 2021°de 25, 2022'de ise
vakif {iniversitelerine ait yiizde 50 Indirimli egji-
tim veren iki birim kontenjanin1 dolduramamus,
2021’de yiizde 69,1 olan ortalama doluluk orani
2022'de ytizde 98,6'ya citkmistir. Kontenjarn dol-
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mayan birimlerin en diisiik puanla 6grenci alan
birimler arasinda yer aldiklar: dikkati cekmek-
tedir. On lisans birimlerinin kontenjanlarinda
lisans birimlerine kiyasla daha fazla degisiklik
olmus, 54 birimin 24’{iniin kontenjan1 degismis;
10'u azalmis, 14’4 artmistir. Kontenjan indirimi-
ne giden 10 birimin tiimi vakif {iniversitelerine
bagli iken, kontenjan artis1 yapan 14 birimden
11’1 vakif, 3’11 ise devlet liniversitelerine baglhdir.
Kontenjanlari artan 14 birimden 2 devlet ve 5 va-
kif olmak tizere 7’si bir 6nceki yilda kontenjanla-
rin1 dolduramamaig olmalarina ragmen kontenjan
artisina gitmistir.

TARTISMA VE SONUC

2022 YKS verileri genel olarak degerlendirildi-
ginde, 2021’de bos kalan turist rehberligi kon-
tenjanlarinin neredeyse tamaminin doldugu ve
puanlarda genel bir artis oldugu goriilmektedir.
2021’de lisans boltimlerine ait taban puan orta-
lamasi 268; 6n lisans programlarinin taban puan
ortalamasi 219 iken, 2022’de taban puanlar sira-
siyla 312 ve 266’ya yiikselmistir. Programlarin
doluluk oranlar1 ise 2021°de lisans boliimlerinde
ytizde 87,7 ve 0n lisans programlarinda ytizde
69,1 iken, 2022’de sirasiyla yiizde 100 ve ytizde
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98,6’ya cikmistir. Rakamlar programlarin daha
fazla tercih edildigini gosterse de bu, turist reh-
berligi programlarina 6zgti bir durum degildir;
Tiirkiye genelinde tiim boliimlerde yaganmugtir.
Cesitli gazetelerde konuyu degerlendiren uz-
manlara gore bu durum; barajin kaldirilmasina
bagl olarak simnava giren aday sayismin artmasi,
smav siiresinin yarim saat uzatilmasi ve sorula-
rin 6nceki yila kiyasla daha kolay olmasimnin bir
sonucudur. Nitekim 2021’de 180 barajin1 say1-
salda 390.000, sozelde ise 560.000 kisi agsmisken,
2022’de 180 puani asan sayis1 sayisalda 752.000
ve sozelde 1.151.486 kisiye ulasmistir (Atagiin
2022). Bu nedenle s6z konusu artisin ne kadari-
nin turist rehberligi egitimine yonelik ilgi artisin-
dan kaynaklandig acik degildir.

Lisans boliimlerinde egitim veren birim sayis1
artmamasina ragmen kontenjanlar artmaya de-
vam etmis, 6n lisans programlarinda ise kiigiik
bir geri ¢ekilme olmustur. Lisans birimlerinin
kontenjanlar1 1 ile 100 arasinda, 6n lisans birim-
lerinin kontenjanlar ise 1 ile 136 arasinda degis-
mistir. 1 kisilik kontenjana sahip birimler vakif
iiniversitelerine bagl birimlerdir. 136 kontenjana
sahip birim vakif {iniversitesine bagl (Kapadokya
U. Kapadokya MYO (Uzaktan) (yiizde 25 Indirimli))
uzaktan 0gretim verirken, 100 kontenjana sahip
lisans birimi bir devlet {iniversitesidir (Atatiirk U.
TF). 100 kontenjan devlet iiniversitelerine bag-
I1 turist rehberligi programlar i¢in simdiye ka-
dar verilen en yiiksek kontenjandir. Hem lisans
hem de 6n lisans birimlerinin ortalama konten-
janlar1 ise 40-60 arasinda yogunlasmasina rag-
men, 2021'de Nevsehir Haci Bektas U. Urgiip Tu-
rizm MYO’ya ait olan en fazla kontenjan (80 kisi)
boylece 100’e ulasmistir. En yiiksek kontenjanla-
rin Once 80 ve ardindan 100’e ¢ikarilmis olmasi,
su an i¢in 40-60 arasinda olan ortalama konten-
janlarin gelecek yillarda artarak once 60-80 ve
sonra da 80-100 bandina ¢ikacagina isaret ediyor
olabilir.

On lisans programlar icinde ilk iki siranin vakif
iiniversitelerinin burslu ve uzaktan 6gretim ve-
ren birimleri olmasi, yerlesen adaylar netlestik-
ten sonra demografik 6zelliklerinin incelenmesi-
ni gerektiren bir durumdur. En basarili 6grenci-
lerin vakif iiniversitelerine bagli burslu birimleri

tercih etmis olma ihtimalleri yaninda, adaylarin
ikinci {iniversitelerini okumalar1 ve yas ortalama-
larinin yiiksek olmasi ihtimalleri de géz oniinde
bulundurulmalidir. Lisans programlarinda YDT
netlerinin ortalamasi yaridan azdir. Bu durum
ogrencilerin lisans mezuniyetlerinden sonra tu-
rist rehberligi meslegi icin gerekli olan yaban-
a1 dil sartin1 kolaylikla saglayamamalarina etki
eden bir unsur olarak yorumlanabilir. Detayl1
verilerin agiklanmasinin ardindan 6nceki yilla-
rin sonuglari ile yapilacak kiyaslamalar 2022-YKS
sonuglar1 ve turist rehberligi egitimine yonelik
talep hakkinda daha kapsamli yorumlarin yapil-
masin saglayacaktir.

KISALTMALAR

AYT = Alan Yeterlilik Testi

Fak = Fakiilte

[ISBF = Iktisadi, Idari ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi
10 = Ikinci Ogretim

MYO = Meslek Yiiksekokulu

SITR = Seyahat Isletmeciligi ve Turist Rehberligi
TF = Turizm Fakiiltesi

TIOYO = Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik
Yiiksekokulu

TOYO = Turizm ve Otelcilik Yiiksekokulu
UBYO = Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu
U = Universitesi

YDT = Yabanci Dil Testi

YO = Yiiksekokul
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Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi'nin bu say1-
sindan itibaren “Kitap Tanitimi1” baslig: altinda
turizm literatiiriine katki yapan oncii ve 6rnek
alinabilecek kitaplar1 tanitan yazilara yer verece-
gim. Bu sayida Marianna Yerasimos'un yazdig:
ve tiglincii baskis1 Yap: Kredi Yayinlari'ndan ¢i-
kan Evliya Celebi Seyahatnamesi’'nde Yemek Kiiltiirii
(Yorumlar ve Sistematik Dizin) kitabini tanitmaya
calisacagim.

Kitap, tiniversitelerin biinyesinde {ilkemizde-
ki sayilar1 giderek artan Gastronomi ve Mutfak
Sanatlar1 Boliimlerindeki akademisyen ve lisan-
siistli 6grencilerin kitapliklarinda bulunmasi ge-
reken bir yayin. Gastronomi ve Mutfak Sanatlari
Boliimlerinin sayis1 son on yilda iilkemizde ol-
dukca hizli bir sekilde artt1. Yeterli sayida ve nite-
likte 6gretim elemanlarinin var olup olmadigina
bakilmaksizin onlarca iiniversitede Gastronomi
ve Mutfak Sanatlar1 Boliimlerinin agilmaya bas-
lanmasi, bu boliimlerdeki derslerin ilgili alanda
¢ok da uzman olmayan kisilerce verilmesine yol
a¢gmasinin yani sira miifredatin 6gretim eleman-
larinin mevcut uzmanliklarina gore belirlenmesi-
ni de beraberinde getirdi. Bu durum da sonugta
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Béliimlerin-
de ascilik ve yiyecek-igecek yonetimi dallarmin
agirlikli oldugu bir icerikte egitimin olusmasina
yol acti. Ote yandan alanla ilgili yeterli sayida
uzman Ogretim iiyesinin olmamasi, Gastronomi
ve Mutfak Sanatlari1 Boliimleri alanina yonelik

acilan yiiksek lisans ve doktora programlarinin
igerigini de etkiledi. Buralarda hazirlanan tez ca-
lismalarimin agirlikli olarak yiyecek-icecek yone-
timi ve asgilik dallarinda hazirlanmasina yol agt1.
Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 Boliimleri, esas
itibariyle disiplinlerarasi bir ¢alisma dali olarak
pek cok akademik ¢alisma dal1 ve sektorel bilgi
ile ayrilamaz bir iliski i¢indedir. Biitiin bu konu-
larin bu bolimlerdeki derslerde, arastirmalar-
da ve lisanstistii tez ¢aligmalarinda incelenmesi
beklenir. Bu baglamda bu yazida tanitimini ya-
pacagim kitap, Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1
Boliimlerinde gorevli akademisyen ve lisanstistii
ogrencileri tarafindan 6rnek alinabilecek bir ¢a-
lisma olarak dikkati gekmektedir.

YAZAR HAKKINDA

Evliya Celebi Seyahatnamesi’'nde Yemek Kiiltiirii
(Yorumlar ve Sistematik Dizin) kitabinin yaza-
r1 Marianna Yerasimos, 1947 yilinda Istanbul’da
dogan bir yayinci ve aragtirmacidir. Liseyi Zap-
yon Rum Kiz Lisesi'nde okudu, ardindan fs-
tanbul Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Psikolo-
ji Boliimii'nden mezun oldu ve ¢ocuk egitimi
alaninda uzmanlasti. 1973-1984 yillar1 arasinda
Gozlem Yayinlari’nin kurucular: arasinda yer
ald1 ve yayinevinde 6zellikle egitim ve ¢ocuk ki-
taplarinin editorliigiinii yapti. 1988-2006 yillarmn-
da Istanbul’un ilk uzmanlagmis graviir galerisi
olan Galeri Alfa’y1 kurdu ve Osmanl: toplumu-
nun giindelik yasamini betimleyen graviirlerle
ilgili sergi ve yazi1 ¢alismalarin stirdiirdii. 2002
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yilinda Osmanlit mutfaginin gelisim ve degisim
siirecini inceleyen ve Osmanli belgelerinden se-
cilerek cagdas mutfaga uyarlanmis 99 yemek ta-
rifini de iceren 500 yillik Osmanli Mutfag: kitabini
yazdu. Tiirkge, Ingilizce ve Yunanca yayinlanan
kitap, bugtine kadar bu {ii¢ dilde toplam 13 baski1
yapti. Istanbullu Bir Ailenin Mutfak Seriiveni bag-
ligin1 tasiyan kitabi ise 2019 yilinda yayimland.
Evliya Celebi Seyahatnamesi’'nde Yemek Kiiltiirii; Yo-
rumlar ve Sistematik Dizin adl1 kitabinin ilk baskis1
2011'de yapild1. Evliya’min 10 ciltlik Seyahatna-
mesine dayanarak 17. yiizyil Osmanl diinyasi-
nin ve ¢evresinin beslenme aligkanliklarinin bir
panoramasini sunan ¢alisma, Diinya Kitap / Ehli-
keyif Dergisi tarafindan 2012 yilinin “En iyi Gast-
ronomi Kitab1” 6diiliine layik goriildiil.

EVLIYA CELEBI VE SEYAHATNAMESI

Kitabin tanitimina ge¢meden o6nce, kitapta yer
alan ¢alismanin veri tabani olan Evliya Celebi Se-
yahatnamesi ile bu seyahatnamenin yazar1 Evliya
Celebi hakkinda bilgi verelim.

Evliya Celebi, 25 Mart 1611 tarihinde Istanbul’un
Unkapani semtinde dogdu (Yerasimos 2019: 17).
Babasi, Evliya Celebi dogdugunda 70 yaslarinda
olan Dervig Muhammed Zilli'dir. Evliya’min dog-
dugu donemde babas1 Saray’in kuyumcubasi-
dir. Aslen Kiitahyali olan baba, Evliya Celebi'nin
anlatimlarina gore 1534’te dogmus, Kanuni Sul-
tan Siileyman’in pek ¢ok seferine katilmis. Der-
vis Muhammed Zilli, 1648 yilinda 117 yaginda
vefat etmistir. Annesi ise Abaza kokenlidir ve
Evliya'nin yasaminda 6nemli bir yeri olan, kisa
bir donem sadrazamlik gorevinde de bulunmus
Melek Ahmet Pagsa’nin yakin akrabasidir (Yerasi-
mos 2019: 17). Evliya Celebi, ayrica donemin dev-
let adamlarindan ip§ir Pasa ve Defterzade Meh-
met Paga ile de anne tarafindan akrabadir ((Yera-
simos 2019: 17).

Iyi bir dini egitim goren Evliya, giizel sesli bir ha-
fiz, musiki yetenegiyle taninan bir hanende ve da-
irezendi (Yerasimos 2019: 17). Kadir Gecesi'nde
(1636) Ayasofya’da sekiz saat ezberden Kuran
okuyunca Sultan’in ilgisini ¢eker ve saraya alinir.

Evliya, Saray’da iki y1l kalir. Enderun’da egitimi-
ni stirdiiriir, siir, yazi, muziki ve Kuran dersleri
alir. IV. Murad’in meclisine katilir. 1638 yilinda
Bagdat Seferi'nden 6nce, 40 akge yevmiye ile si-
pahi ocagina girerek saraydan ayrilir ve Istanbul
disindaki yolculuklarina baslar (Yerasimos 2019:
17).

Evliya, seyahatlerinin gerekgesini, gordiigii bir
ritya ile agiklar. Seyahatnamesinde anlattigina
gore 19 yaginda iken riiyasinda Islam Peygam-
beri Hz. Muhammed’i goriir, ellerini 6piip “Se-
faat ya Resullallah” diyecegi yerde “Seyahat ya
Resullallah” der. Hz. Muhammed de “Allah’im
sefaati, seyahati ve ziyareti saglik ve esenlikle
kolaylastir” demesine tizerine Evliya Celebi'nin
yollara diistiiglinii anlatmaktadir (Kahraman ve
Dagli 2011).

Evliya Celebi Seyahatnamesi, diinyada hazirlan-
mis bilinen en kapsamli ve en uzun seyahatname
metnidir. Gezilen yerlerin cografi genisligi bagla-
minda ise Ibn Batutat'dan sonra gelir. Seyahatna-
me, Evliya Celebi'nin 1630-1681 yillar1 arasindaki
51 yilda gerceklestirdigi gezilerindeki gozlemle-
rini, duyduklarini ve yasadiklarini igermesinin
yani sira otobiyografi 6zelligi de olan bir calis-
madir. “Seydhatnime ilk olarak 1848'de Kahire
Bulak Matbaasinda Miintehabat-1 Evliya Celebi
adiyla yayimlandi. [kdam Gazetesi sahibi Ah-
med Cevdet Bey ile Necib Asim Bey, Pertev Pasa
Kiitiiphanesi'ndeki niishay1 esas alarak 1896 y1-
linda Istanbul’da basmaya basladilar. 1902 yilina
kadar ancak ilk alt1 cildi yayimlanabildi. Yedinci
ve sekizinci ciltleri 1928’de Tiirk Tarih Enciimeni,
dokuz ve onuncu ciltleri ise 1935-1938 yillar1 ara-
sinda yeni harflerle Tiirkiye Cumhuriyeti Maarif
Vekaleti tarafindan yayimlandi. Seyahatname'nin
1814 yilinda Joseph von Hammer-Purgstall ta-
rafindan kesfedilmesinden sonra bir¢ok yabanci
bilim insan1 Celebi hakkinda arastirmalar yap-
t1, eseri birgok dile ¢evrildi ve yayimlandi. Or-
han Saik Gokyay, Seyahatname'nin birinci cildini
1996’da Latin alfabesine ¢evirdi ve bu tarihten
sonra eser, daha ¢ok kisi tarafindan incelenmeye
basland1.”? Seyahatname’nin su an piyasada olan

1 https:/lwww.yapikrediyayinlari.com.tr/yazarlar/marianna-yerasi-
mos (Erigim tarihi: 13. 09. 2022).
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baskilari, Yap1 Kredi Yayinlar: tarafindan yapil-
mis olup, ilk yayimi 2003 yilinda yapilan bu ki-
taplar, Seyit Ali Kahraman ile Yiicel Dagh tara-
findan yayina hazirlandi.

Evliya Celebi Seyahatnamesi, ylizlerce konuyu ige-
ren ve bu konulara iliskin bilgiler veren, farkl
okuma ve arastirmalara olanak veren, ¢ok kat-
manl bir yapiya sahip benzersiz bir ¢calismadir
(Yerasimos 2019: 20). Evliya, seyahatnamesinde
Osmanli diinyasinin ve komsu yerlesimlerin cog-
rafi, siyasi, toplumsal ve duygusal yapisin1 nak-
leder, 6te yandan da giindelik yasamin ayrintili
bir panoramasini ¢izer (Yerasimos 2019: 20).

Seyahatname, Osmanl devletinin o donemdeki s1-
nirlarini igerse de yer yer Viyana ve Ukrayna gibi
Osmanli topragi olmayan cografyalar hakkinda
da anlatilara yer vermektedir. Seyahatname'nin en
onemli 6zelliklerinden biri de Evliya'nin gittigi
yerlerle ilgili anlatilarinda belirli bir sistematigi
izlemesidir. Ornegin, gittigi yerlesimlerdeki cami
sayisi, esnaf, diikkan, kervansaray, han-hamam
gibi bilgileri yaklagik sayilarla vermedeki goster-
digi 6zen, Seyahatname’nin en 6nemli 6zellikle-
rinden biridir.

KiTAP

Evliya Celebi Seyahatnamesi’'nde Yemek Kiiltiirii
(Yorumlar ve Sistematik Dizin) baglikli kitabin ilk
baskisi, 2011 yilinda Kitap Yayinevi tarafindan
yapilmis. Ayni yayinevinde 2014 yilinda kitabin
ikinci baskis1 yapilmis. Kitabin tiglincii baskisin
ise Yap1 Kredi Yayinlar1 2019 yilinda yapmuis. Ta-
nitimini yapacagimiz kitap, 2019 yilindaki {i¢iin-
cii baskiya ait.

Evliya Celebi Seyahatnamesi’'nde Yemek Kiiltiirii
(Yorumlar ve Sistematik Dizin) baslikl kitap, “Bi-
rinci Ayrim” ve “Ikinci Ayrim” olmak iizere iki
kisimdan olusuyor. “Birinci Ayrim” 12 alt bo-
liimden olusuyor. Bunlar; “Seyahatname’de Mut-
fak Egyalari, Kap Kacak ve Sofra Geregleri”,
“Seyahatname’de Hayvansal ve Bitkisel Yaglar”,
“Seyahatname’de Baharat ve Diger Tatlandiri-
cilar”, “Seyahatname’de Ekmekler, Corekler ve
Diger Unlu Mamuller”, “Seyahatname’de Etler,
Tavuklar ve Diger Kanathlar”, “Seyahatname’de
Corbalar”, “Seyahatname’de Piring ve Piring Pi-
lavlar1”, “Seyahatname’de Baliklar ve Diger Su

Uriinleri”, “Seyahatname’de Sebzeler ve Bakla-
giller”, “Seyahatname’de Meyveler ve Meyvelerle
Unlenmis Kentler”, “Seyahatname’de Tathlar” ve
“Seyahatname’'de Igecekler: Serbet, Boza, Kahve
ve Sarap”. Kitabin sonunda ayrica “Listeler” ve
“Kaynakga” boliimleri yer aliyor.

Kitabin hazirlanma amaci, yazar tarafindan soy-
le agiklanmis: “Elinizdeki ¢alismanin amaci, 6n-
celikle bu malzemeyi (Seyahatname’deki) sistemli
hale getirerek olabildigince eksiksiz bir sekilde
tanitmak, sonra da “Seyahatname’den hareketle
ve eldeki kaynaklardan yararlanarak donemin
beslenme aligkanliklarini, en genis anlamiyla
Osmanli yemek kiiltiirtinti irdelemektir. Kitabin
birbirine bagli, ancak ayr1 ayr1 da yararlanilabile-
cek iki béliimden olusmasi, bu yondendir (Yera-
simos 2019: 12).

Seyahatname'nin on cilt ve yirmi kitaptan olusan
calismada yiyecek-icecek odakli bir okumanin
sonucunda, Osmanli diinyasinin ve komsu cog-
rafyalardaki beslenme aligkanliklari, gida iire-
timi, tiiketimi ve ticareti konularindaki bilgile-
ri alfabetik dizin haline getirerek ilk asamada
yaklasik 4.100 maddelik veritabani niteliginde,
Evliya'nin yalnizca adlarin belirttigi gida mad-
delerinden olusan dizin olusturulmus (Yerasi-
mos 2019: 12).

Seyanatname’de yer alan bilgilerle ilgili olarak
yazar, sunlar1 6zellikle belirtiyor: “Evliya Cele-
bi yemek tarifleri vermez (tek istisna Sekizinci
Boliim’de bulabilecegimiz hamsi pilakisi tarifi-
dir), yemek pisirme yontemlerinden ya da sag-
likl1 beslenmeden nadiren s6z eder. Yemek adla-
rin1 ve gesitlerini ancak ziyafetler ya da miitevazi
ikramlar vesilesiyle kaydeder ve genellikle mal-
zemeleri hakkinda bilgi vermez. Nadiren baz yi-
yecekleri, okura ‘yani’ baglayiciyla agiklama ihti-
yaci duyar.

Evliya, Seyahatname’de yiyeceklere ayrilmis bu
belli basl boliimler disinda, on cildin herhangi
bir yerinde, gesitli vesilelerle, 6rnegin yolculuk
sirasinda menzillerde yenen yemekleri, verilen
tayinatlari, resmi ziyafetleri ya da Istanbul ve
Kahire’de yapilan Esnaf Alaylarina katilan yi-
yeceklerle ilgili meslek erbabini sayarken gida

Cilt 33 o Sayi 2 e Giz2022 o 157



Kitap Tanitimi

maddelerinden s6z etme firsatini bulur.” (Yerasi-
mos 2019: 12-13).

Kitabin “Birinci Ayrimi”nda yer alan 12 bolii-
miin hazirlanmasinda olabildigince ayni1 incele-
me yaklasimina sadik kalinmis. “Seyahatname’de
Mutfak Esyalari, Kap Kacak ve Sofra Gerecleri”
basliginda oncelikle Seyahatname’de ad1 gegen
belli basli kap kacak ve sofra gereclerinin neler
olduguna iligkin bir tablo yer aliyor. Sonrasinda
da bu kap kacak ve sofra geregleri siniflandirila-
rak ayr1 ayr1 incelenmis. Bu boliimde ortaya ¢i1-
kan simiflandirmalarin basliklar: séyledir: “Fag-

Y7

furi, mertebani ve diger avaniler”, “cam, billur ve
I’ £’

mecef kaplar, siseler”, “metal avaniler” ve “top-
rak ve agag kaplar”.

“Seyahatname’de Hayvansal ve Bitkisel Yaglar”
bashiginda hazirlanan Ikinci Boliim’de yemekler-
de kullanilan hayvansal ve bitkisel yaglar ince-
lenmis. Yaglar, cinsleri ile kullarldiklar1 cograf-
yalar baglaminda gosteren bir tablo ile gosteril-
mis. Ornegin Asfiir yaginin (yalanci safran yag)
Misir cografyasinda kullanildigini bu tablodan
Ogreniyoruz.

Uglincti Boliim’de “Seyahatname’de Baharat
ve Diger Tatlandiricilar” yer almaktadir. Ya-
zar, bu kisimla ilgili su bilgileri vermektedir:
“Seyahatname’nin baharat envanteri epey zen-
gindir. Evliya baharattan, taze ve kurutulmus ot-
lardan, hem yemeklere ¢esni ve koku veren tat-
landirict hem de tibbi amagla kullanilan ‘edviye’
(ilag) olarak bahseder. Bu da dogaldir ¢linkii 17.
ylizyila ait bir metinde, baharat ile ilag, yemeklik
ot ile deva otu arasinda kalin bir ¢izgi, kesin bir
ayrim soz konusu degildir. Sagliga yararli mad-
deler olarak kabul edilen baharat ile otlarin Os-
manl tibbinda ila¢ ve macun imalatinda 6nem-
li yeri oldugu gibi Seyahatname’de de ad1 gegen
baharat ile otlarin biiyiik boltimiine mutfaklar-
dan ¢ok macunlarin havan ve kiiplerine rastla-
r1z.” (Yerasimos 2019: 64). Yazar, Seyahatname’de
adi gecen baharat, tatlandiricilar, tohumlar ve
deva otlarinin adini, Latince adini ve kullanim
alanlarini iceren bir tabloda gostermis. Kitap-
ta ayrica IV. Mehmet'in ve Giilmiis Sultan'in ta-
ymatindaki baharatlar1 gosteren bir tablo daha
yer almaktadir. Kitapta yer alan son tabloda ise
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Seyahatname’de ad1 gecen temel baharatin mut-
faktaki kullanimina yer vermis.

“Seyahatname’de Ekmekler, Corekler ve Di-
ger Unlu Mamuller” baslikli Dordiincii Bolim;
“Seyahatname’de ekmekler”, “Seyahatname’de
¢orek, simit, kahi, kete ve digerleri” ve
“Seyahatname’de borekler” olmak tizere {ig alt
basliktan olusuyor. Tiirk beslenme kiiltiiriinde
vazgecilmez yeri olan ekmek ve diger unlu ma-
mullerin Seyahatname’de epey fazla yer aldig1 an-
lasiliyor. Yazar kitapta Seyahatname’de gegen ek-
mek/nan cesitleri ve yorelerine iligkin bilgilere
tablo halinde yer vermis. Ornegin, arpa ekmegi
Kirim ve Misirda; mekik ekmegi Akhisar'da; Os-
mani ekmegi ise Misir'da tiretilmekte ve tiiketil-
mektedir. Dordiincii Boliim'de unlu mamuller ve
yorelerine, 17. yiizy1l Istanbul mutfagmda borek-
ler ve borek gesitleri ve yoreleri bilgilerini iceren
tablolara da yer verilmis.

Kitabin Besinci Boliimii “Seyahatname’de Etler,
Tavuklar ve Diger Kanatlilar” bagligini tasiyor.
Bu boliim de kendi icinde “Seyahatname’de etler”,
“Seyahatname’de tavuklar, av kuslar1 ve diger ka-
natlilar” ve “Seyahatname’de av etleri ve seyyahin
mutat besi etleri disinda yedigi etler” basghiklarim
tasiyor. Yazar, Seyahatname’de koyun eti ve saka-
tat1 satan ascilarla ilgili verilerden yararlanarak
diikkan sayisi ile ¢alisan sayilarina bir tabloda
yer vermis. Bu béliimde yer alan diger bir tab-
loda ise “Evliya’nin besi etleri disinda yedigi et
gesitleri”"ne de yer verilmis.

Altinc1 Boliim’de ise “Seyahatname’de Corbalar”
yer aliyor. Corbalarin “nimet-i kadim” oldugunu
ileri stiren Evliya Celebi Seyahatnamesi'nde gorba-
larla ilgili epey agiklama yer aliyor. Boliimdeki
agiklamalar igerisinde 17. yiizyilda Osmanl ve
cevre cografyasindaki toplumlarin mutfaklarin
corbalar ve yOrelerine yer veren bir tablo yer ali-
yor. Boliimiin sonunda g¢orbalarla ilgili yer alan
su ifadeleri 6nemli olarak kaydetmek gerekir:
“Corba boliimiini kapatmadan Evliya'min elli
bir yillik seyahatlerinde kaydettigi tek amberli
¢orbanin, Bitlis'te Abdal Han'in “zorunlu” mi-
safiriyken sabah kahvaltisinda giimiis tepsi igin-
de regeller ve mutabbak ¢oreklerle birlikte ik-
ram edilen amberli ¢orba oldugunu belirtelim.
Alt1 gizilecek diger nokta, dvgliye deger ¢orba-
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lar arasinda ti¢ gesit balik ¢corbasinin bulunma-
sidir. Istanbul’da “nazuk” kefal balig1 corbast,
Trabzon’da “hapsi” (hamsi) ¢orbasi, Iznik’te sala
balig1 corbasi.” (Yerasimos 2019: 110).

“Seyahatname’de Piring ve Piring Pilavlar1” ki-
tabin Yedinci Boliimii'nde yer aliyor. Kitapta,
Evliya’nin mensei belirtilen 18 piring ¢esidinden
altistnin Misir pirinci (Misir, Birimdal, Dimyat,
Fereskiir, Rasid), {i¢liniin Iran pirinci (Gilan,
Hoy, Revan), ikisinin Balkan yoresi pirinci (Ar-
navud Belgradi/Berat, Filibe), birinin Hindistan,
altisinin ise Anadolu pirinci oldugu agiklaniyor.
Kitapta yer alan bir tabloda 1599-1681 yillar1 ara-
sinda Istanbul’daki piring ve bugday fiyatlarina
iliskin bilgiler bulunuyor. Diger bir tabloda ise
bazi imaretlerdeki pilavlarin bilgileri vardir.

Sekizinci Boliim’'de “Seyahatname’de Baliklar ve
Diger Su Uriinleri” baslig1 altinda yer alan bilgi-
ler, yazarin deyimiyle “... seyyahin balik ve ba-
lik yan tirtinlerinin tiiketimiyle ilgili kaydettik-
leri, Osmanli yemek kiiltiiriine bakisimiza yeni
boyutlar kazandiran ve bu yanlariyla da etrafli-
ca ele alinmay1 hak eden bilgilerdir.” (Yerasimos
2019: 119). Bu boliimde balik ve diger su iiriin-
leri su basliklar altinda incelenmis: “Evliya’nin
derya mahliklarina genel bakig1”, “Istanbul’un
deniz ve gol baliklar1”, “Tarabefziin (Trabzon)
mahilerinin memddihatlarinin beyan eder”,
“Seyahatname’de tath su baliklar1”, “Tuna’nin
baliklari, dalyanlar ve balik yan tiriinleri”,
“Seyahatname’de balik pisirme yontemleri” ve
“Evliya’ya gore baligin faydalar1”. Kitapta tablo
halinde yer alan bilgilerin konular1 ise su sekil-
dedir: “17. yiizyilda Istanbul’da satilan baliklar
ve fiyatlar1” ve “Seyahatname’de baliklar ve derya
hageratlar”.

Dokuzuncu Boliim’iin bashig1 “Seyahatname’de
Sebzeler ve Baklagiller”dir. Yazara gore Seya-
hatname’deki toplam gida maddelerinin ytizde
3,12’sini sebzeler olusturuken, 12 baklagil cesidi-
nin toplam gida maddeleri igindeki pay1 ise ytiz-
de 0,53 olarak bulunmustur.

“Seyahatname’de Meyveler ve Meyveleriyle Un-
lenmis Kentler” basligini tasiyan bilgiler, kitabin
Onuncu Boliimii'nde yer aliyor. Evliya’nin mey-
velere olan diigkiinliigiinden olacak, kitabin bu
boliimii epey kapsamli. Boliimiin alt basliklar:

su sekilde belirlenmis: “Seyahatname’de meyve
cinsleri, esitleri ve 6zellikleri”, “Seyahatname’de
meyveleriyle anilan kentler” [Bursa, Tarabefz{in
(Trabzon), Sabanca (Sapanca), Amasiyye (Amas-
ya), Azim Karabaglar ve Karabag-1 Kiiciik (Ka-
rabag), Erzincan, Ladik, Engiirii (Ankara),
Begbazar: (Beypazari), Geyve, Konya, Meram
Bag1, Gezze, Urfa, Darende, Harput, Sofya (Vi-
tos Yaylasi), Edirne, Malatiyye, Aspuzu Bag:
(Malatya), Diyarbekir (Diyarbakir), Bitlis, Van,
Réimiyye (Umramiye, Azerbaycan eyaleti-iran),
Hemedan/Gazvin/Kasan), Bagdat, Bavzarkoy
(Orhangazi-Bursa), Gemleyik (Gemlik), Bozca
(Bozcaada), Travnik (Bosna-Hersek), Kosten-
dil (Bulgaristan), Altimil Karyesi (Bulgaristan),
Pecoy (Pe¢-Macaristan), Kirim (Sudat bag1), Be-
reketli (Daton-Yunanistan), Yenisehir (Larisa-
Yunanistan), Koron (Koroni-Yunanistan), Gi-
rit, Arhonoz-1 bag-1 Iramistan (Arhonoz bag),
Ohri, izmir, Urla, Sultanhisar/Nazilli, istankéy
(Kos-Yunanistan), Adalya ve Ala’iyye (Antalya
ve Alanya), Maras, Kal’a dar-1 enbiya Hazret-i
r-rahméan (el-Halil-Bat1 Seria), Sam-1 Serif (Sam),
Mistr, Istanbul meyveleri) ve “Meyvelerin tiiketi-
mi”. Boliimde tablo halinde Seyahatname’de mey-
veler ve Istanbul’'da 1640 yilindaki bazi meyvele-
rin fiyatlar bilgileri de bulunuyor.

On Birinci Boltim'de ise “Seyahatname’de Tatli-
lar” yer aliyor. Boliimdeki alt konular1 yazar,
su sekilde siniflandirmis: “Bal, pekmez ve se-
ker”, “Seker”, “Seyahatname’de meyveli tat-
hilar”, “Seyahatname’de unlu tatlilar, helvalar
(Glizelhisar'in (Aydin) helvahaneleri ve helvala-
r1)” ve “Sekerlemeler: Miilebbes, akide, agda ve
sekerden tasvirler”. Yazar, bu béliimde yer ver-
digi tablolarda Seyahatname’de ad1 gegen tathilarin
listesine yer vermis. Buna gore Seyahatname’'de
303 tatli ¢esidinin oldugu anlasiliyor. Diger bir
tabloda ise seker gesitlerine iliskin bilgiler yer
aliyor.

Kitabin Birinci Kismi’'nin sonundaki On Tkinci
Boliim’tin bashg1 “Seyahatname’de Icecekler: Ser-
bet, Boza, Kahve ve Sarap” seklinde belirlenmis.
Bu boliimiin alt basliklar1 ise su sekilde yer ali-
yor: “Sarhos etmeyen icecekler: Leziz sular, ser-
betler, caylar, kahveler (Saf, hafif, boguk sular,
sifal1 sular; Soguk serbetler, sicak serbetler, siit,
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mabhlep, salep ve digerleri; kahve ve kahvehane-
ler)”, “Ademi ayagindan alan” icecekler: Boza,
Bal Suyu, Miiselles (Boza, Miiselles, bal suyu,
visnab, hardaliye)”, “Sarhos Eden Icecekler: Sa-
rap, arak ve digerleri”. Bu boliimde o donemde
Istanbul'da faaliyet gdsteren meyhanelerin semt-
lere ve semtlerdeki cemaat yogunluklarina ilis-
kin bilgilere de yer verilmis.

Kitabin Tkinci Kismi'nda dizin yer aliyor. Kap-
samli bir sekilde hazirlanan Dizin'de alfabetik
olarak Seyahatname’de tespit edilen kavramlar, gi-
da maddeleri, yerlesim adlar1 vb. sdzciiklere yer
verilmis. Dizinde ayrica her bir s6zciigiin han-
gi boliimde ve sayfada yer aldig bilgisi de yer
alhyor.

Kitapta yer alan diger bir bilgiye de “Listeler”
baslig1 altinda yer verilmis. Burada Birinci Ki-
sim’daki 12 alt boliimiin her birinde yer alan kav-
ram, ad ve sozciiklerin listesi yer aliyor. Ornegin
“Seyahatname’de ad1 gecen kap kacak ve sofra ge-
recleri” adli Birinci Boliim’de 416 adet sozciik, ad
ve kavram yer alirken, bunlarin toplam i¢indeki
agirligi yiizde 10,45 olarak hesaplanmis. Diger 11
boliim de aym sekilde diizenlenmis.

DEGERLENDIRME

Evliya Celebi Seyahatnamesi'nde Yemek Kiiltiirii (Yo-
rumlar ve Sistematik Dizin) baghgimi tasiyan kitap-
ta Marianna Yerasimos, Evliya Celebi'nin hazir-
ladig1 diinyanin en kapsamli seyahatnamesini
yemek kiiltiirii baglaminda incelemis ve literatii-
re onemli bir eser kazandirmis. Yemek tarihi ko-
nusu, Tiirkge literatiirde son 20 yilda hazirlanan
birkag calisma ile basladi. Gerek arsiv ¢alismasi
gerekse de elimizdeki kitapta oldugu gibi boy-
lesine kapsaml: bir seyahatnamenin satir satir,
hem de birkag yili alan bir donemde incelenmesi,

Nazmi KOZAK
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mesakkatli bir ¢calismay1 gerektirir. Birkag on ki-
siyle basit bir anketi yiiriiterek akademik kariyer
yapmak isteyenlerin pek tercih edecekleri bir is
degildir.

Evliya'nin Seyahatnamesi pek ¢ok yonden incelen-
mis olmasina kargilik yapilanlarin yeterli oldugu
sdylenemez. Anadolu Universitesi'nde, emek-
liligime yakin dénemlerde Turizm Isletmeciligi
Doktora dgrencilerine yonelik “Evliya Celebi Se-
yahatnamesi Okumalar1” baglikli bir ders agmas,
bu dersi iki 6grencinin se¢gmesiyle bir deneme
yapma olanagim olmustu. Bu dersin islenisi s1-
rasinda bu dersin ne denli gerekli olduguna ilis-
kin goriislerim perginlesmisti. Ayr sekilde seya-
hatlerini kitaba doniistiirmiis pek ¢ok seyyahin
anlatilarinin kiiltiir tarihinin yani sira turizm ve
yemek tarihi ¢alismalari i¢in de 6nemli oldugu
ortadadir. Turizm, seyahat ve gastronomi egitimi
ve arastirmalarina derinlik kazandirabilmek i¢in
Evliya Celebi'nin yani sira diger seyyahlarin an-
latilarini veri tabani olarak ele alan ¢alismalarin
artmasina gereksinme vardir. Marianna hanimin
bu ¢alismasinin turizm ve gastronomi alaninda
calisan akademisyen ve lisansiistii 6grencilere
ornek olmasi dilegiyle.
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Uluslararasi Tiirk Diinyasi Turizm, Ekonomi ve Kiiltiirel Miras Sempozyumu

Tiirk diinyasini olusturan tilkeler arasindaki kiil-
tiirel uyum, Tiirk toplumlarinin ortak degerleri
araciligiyla giin gectikge ilerleme gostermekte-
dir. Kiiresel sistemde kiiltiirel aktarim, ortak tari-
hi 6geler gibi degisen dinamikler bu toplumlarin
farkli alanlarda is birligi yapmasina imkan sagla-
maktadir. Bu kapsamda Tiirk diinyasindan bilim
insanlarinin turizm ekonomi ve ortak degerleri
igeren kiiltiirel miras 6geleri igin bir araya gelmele-
ri ve paylasimda bulunmalar1 6nem tagimaktadir.
Kiiltiirel degerleri ve bilimsel gelismeleri paylas-
mak adina, Pamukkale Universitesi Denizli Sos-
yal Bilimler Meslek Yiiksekokulu ev sahipliginde
ve UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu logo deste-
gi ile diizenlenen “Uluslararas: Tiirk Diinyas: Tu-
rizm, Ekonomi ve Kiiltiirel Miras Sempozyumu”
23-24 Haziran 2022 tarihlerinde ¢evrimigi olarak
gerceklestirildi.

Uluslararas: Tiirk Diinyas: Turizm, Ekonomi ve
Kiiltiirel Miras Sempozyumu 23 Haziran Persem-
be giinii saat 10:00’da acilis oturumu ile basladi.
Acilis konusmalari, Denizli Sosyal Bilimler Mes-
lek Yiiksekokulu Miidiirii Prof. Dr. Nergis Biray,
Pamukkale Universitesi Rektorii Prof. Dr. Ahmet
Kutluhan, Herakles Termal Otel Genel Mudiirii
Levent Altuntas, Yiiksekogretim Kalite Kurulu
Bagkani Prof. Dr. Muhsin Kar ve UNESCO Tiir-
kiye Milli Komisyon Bagkani Prof. Dr. Ocal Oguz
tarafindan yapildi. Denizli Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu Miidiirii Prof. Dr. Nergis Biray ko-
nusmasinda, Tiirk devletleri arasinda farkl: alan-
larda gergeklestirilecek is birliginin 6nemine dik-
kat cekerken; Pamukkale Universitesi Rektorii
Prof. Dr. Ahmet Kutluhan giiniimiizde Tiirk diin-
yasinin birlik ve beraberligine duyulan ihtiyaci di-
le getirdi.

Mehmet Tahir DURSUN — Burcu YAMAN SELGi
Pamukkale Universitesi
Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yuksekokulu

Acilis oturumundan sonra Pamukkale Universi-
tesi Turizm Fakiiltesi Dekani Prof. Dr. Serkan Ber-
tan moderatorliigiinde panel oturumu devam etti.
Farkli alanlarda bilimsel gelismelere ve faaliyetle-
re dikkat cekmek amaciyla oturuma farkl {iniver-
site ve disiplinlerden Prof. Dr. Saban Nazlioglu
(Pamukkale Universitesi), Prof. Dr. Cafer Topa-
loglu (Mugla Sitk1 Kogman Universitesi), Prof. Dr.
Engin Deniz Eris (Dokuz Eyliil Universitesi), Doc.
Dr. Berdi Sariyev (Ankara Universitesi) ve Gastro-
nomi Sefi Ebru Baybara Demir katildi. Ilk olarak
Prof. Dr. Saban Nazlioglu “Enflasyon, Faiz ve Kur
Mligkisi: Fiyat Istikrart Agisindan Yeni Perspektifler”
adli sunumunu gergeklestirdi. Sonrasinda Prof.
Dr. Cafer Topaloglu “Turizm Calisanlarinin Mesle-
ki Gelecek Beklentileri”, Prof. Dr. Engin Deniz Eris
“Turizm Isletmelerinde Kusaklarin Yonetimi”,
Dog. Dr. Berdi Sariyev “Mirasimiz Tiirkmen Milli
Bayrag1” ve Ebru Baybara Demir “Turizmde Kadin
Girigimciligi: Gastronomi ve Kiiltiir” baglhkli konus-
malarin gerceklestirdi.

Sempozyum kapsaminda panel oturumunun ar-
dindan Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekoku-
lu Hierapolis salonunda Ogr. Gor. Neslihan Fatog
Argun’un “SALIK” isimli sergisinin acilis1 yapild1.
Sergi, Tiirk diinyasimn ortak kiiltiirel miras deger-
lerinden biri olan 12 hayvanh Tiirk takvimini ige-
ren ortada yuvarlak sari giines temsili, etrafinda 12
ticgen parca iizerinde hayvan figiirleri ile toplam-
da 13 parca olarak tepme kege yontemi ile hazir-
land1. 2022 yilinin Bars (pars) yili olmasi nedeniyle
Bars figiirii basma kege kullanilarak renklendiril-
di. Sergi sempozyum siiresince ziyaretcilerin bege-
nisine sunuldu.

Sempozyumun ilk giinii, a¢ilis oturumu, panel
oturumu ve sergi agilis1 sonrasi birbirini izleyen
bes sunum oturumuyla sonlandi. Sempozyumun
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Etkinlik Notlari

ikinci giiniinde paralel oturumlar giin boyu de-
vam etti. Ardindan Denizli Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu Miidiirii Prof. Dr. Nergis Biray bas-
kanliginda yapilan kapanis oturumu ile sempoz-
yum sonlandirildi. Kapanis oturumunda Prof. Dr.
Mustafa Arslan, Prof. Dr. Serkan Bertan, Prof. Dr.
Aydin Sar1, Dog. Dr. Berdi Sariyev, Dog. Dr. Maral
Annayevna Taganova, Dog. Dr. El¢in Ibrahim, Dog.
Dr. Kenesbayeva Shynar Sakenovna, Dr. Nurgiil
Karibekova ve Dr. Khurshida Khodjayeva Shara-
fitdinovna yer alarak sempozyumda sunulan bil-
dirilerin alanlari, konulari, dagilimlar1 ve sempoz-
yumun yapist hakkindaki goriiglerini belirtti.

Tiirk diinyasindan gesitli alanlardan bilim insan-
larinin bir araya geldigi sempozyuma Arnavutluk,
Azerbaycan, Kazakistan, Kirgizistan, Makedonya,
Ozbekistan ve Tiirkmenistan olmak iizere yedi iil-
ke ve 16 farkl iiniversite katilim sagladi. Toplam-
da 63 bildirinin yer aldig1 sempozyumda turizm,
ekonomi Tiirk diinyasi ve kiiltiirel miras 6zelinde
konulara yer verildi. Turizm alaninda; Tiirk diin-
yasinda turizm, kiiltiirel turizm, turist davranisi,
otel isletmeleri ve yesil enerji kullanimi, gelir yo6-
netimi, hizmet kalitesi, turizm gelirleri, gastrono-
mi sehirlerinin web sayfalar1 ve turizm alaninda

Mehmet Tahir DURSUN

Anadolu Universitesi Turizm Fakdiltesi Turizm isletmeciligi B&limi’nden
mezun oldu (2014). Yiksek Lisans derecesini Dokuz Eyliil Universitesi Tu-
rizm Isletmeciligi Anabilim Dali’ndan aldi (2017). Ayrica, Eskisehir Osman-
gazi Universitesi Turist Rehberligi Anabilim Dal’ndan Yiiksek Lisans dere-

yer alan ¢alismalarin bibliyometrik analizi konu-
larinda sunumlar gergeklestirildi. Ekonomi ala-
ninda; makroekonomik istikrar, enflasyon, turizm
endeksi ve doviz kuru iligkisi, havayolu tasimacili-
g1 doviz kuru iligkisi, yonetim, denetim, ulagim ve
tasimacilik 6zelinde sunumlar yer aldi. Tiirk diin-
yasi ve kiiltiirel miras 6zelinde sunulan ¢alisma-
larda ise; somut olmayan kiiltiirel miras, kiiltiirel
miras katmanlari, kiiltiirel degerler, tiirkiilerdeki
kiiltiirel kavramlar, kiltiir turizmdeki terimlerin
benzerlikleri ve farkliliklari, Tiirkmen ¢ocuk oyun-
larinda kullanilan oyuncaklar, geleneksel toren ye-
mekleri, Tiirk toplumlarinin edebiyaty, el sanatlari
ve seramikler iizerindeki hayvan motifleri ile Tiirk
topluluklarinin bayraklar tizerindeki amblemler,
isleme ve motifler gibi konular yer ald.

Mehmet Tahir DURSUN, Ogr. Gér. Dr. Pamukkale Universitesi,
Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Seyahat-Turizm ve Eg-
lence Hizmetleri Boliimii, 20190, Denizli.

E-posta: mtdursun@pau.edu.tr

ORCID: 0000-0003-3907-2469

Burcu YAMAN SELCi, (jgr. Gér. Pamukkale Universitesi, Deniz-
li Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Dig Ticaret Béliimii, 20190,
Denizli.

E-posta: bselci@pau.edu.tr

ORCID: 0000-0001-7881-415X

cesine sahiptir (2020). Doktora derecesini Anadolu Universitesi Turizm

isletmeciligi Anabilim Dali’'nda aldi (2021). Halen Anadolu Universitesi
Uzaktan Egitim Doktora programinda akademik egitimine devam etmekte-
dir. Yaksek Lisans ve Doktora 6grenimi slireci boyunca Bilecik Seyh Edebali
Universitesi ve Anadolu Universitesi’'nde Arastirma Gorevlisi olarak calisti
(2015-2021). Doktora sonrasi, akademik kariyerine Pamukkale Universitesi

Denizli Sosyal Bilimler Meslek Yiksekokulu’nda devam etmektedir. Temel
calisma alanlari, turizm isletmeciligi, turist rehberligi, turizm fuarlari ve

Ozel ilgi turizmidir.

Burcu YAMAN SELCI
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Akdeniz Universitesi Alanya isletme Fakiltesi Ekonomi ve Finans
Bolimu’'nden mezun oldu (2017). Yiksek Lisans derecesini Alanya Ala-
addin Keykubat Universitesi Uluslararasi Ticaret Anabilim Dali’'ndan aldi
(2019). Halen Alanya Alaaddin Keykubat Universitesi Uluslararasi Ticaret
Anabilim Dali Doktora programinda akademik egitimine devam etmek-
tedir. Akademik kariyerine Pamukkale Universitesi Denizli Sosyal Bilimler
Meslek Yuksekokulu’nda devam etmektedir. Temel ¢alisma alanlari, ulusla-
rarasl ticaret, ekonomi ve finanstir.
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Anatolia: Turizm Arastirmalar Dergisi Makale Hazirlama ve Yayim Bilgileri

Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi, altisar aylik donemlerde (Bahar ve Guiz)
yayinlanir ve merkezi, Ankara’dir. Dergide turizm ve ilgili/iliskili dallarini ilgilen-
diren konularda hazirlanmis makaleler yayimlanir. Derginin yayincisi, editéri
ve editorler kurulu yazarlarin belirtmis oldugu gorus ve dislnceler ile dogabi-
lecek etik ihlallerinin sorumlulugunu kabul etmekle yikimli olmayip, dergide
yer alan makale ve yazilarin sorumlulugu yazarina/yazarlarina aittir. Dergiye,
Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi seklinde atif yapiimalidir.-

Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi’nin yayin politikasi; uygulamali ve derle-
me tlr (meta-analiz calismalari model 6nerileri olgu sunulari ve tartismalar
vb.) galismalari yayimlamak ve turizm literattriniin gelistiriimesine katkida
bulunmaktir. Dergiye gonderilen bittin makaleler editorler kurulu denetimine
alinir kabul gérmesi durumunda yayimlanir. Makale degerlendirme surecini
daha verimli kullanabilmek ve derginin bilimsel olma kalitesini daha da yuk-
seltmek igin yazarlarin asagida belirtilen yazim kurallarina uymalari onerilir.

MAKALE iNCELEMESi: Dergiye yayimlanmasi amaciyla 6nerilen makaleler en
az iki hakem tarafindan degerlendirmeye tabi tutulur hakemlerin 6nerilerine
dikkate alinir ve istenilen diizeltmelerin yerine getirilmesi kosuluyla yayimlanir.
istenilen sablona ve énerilere bagli kalinarak hazirlanan ve génderilen maka-
leler isleme konulur.

MAKALE TESLIMi: Makalelerin e-posta ortaminda génderilmesi tercih edil-
melidir. Belirtilecek bilgiler arasinda yazarin adi-soyadi ve akademik derecesi
telefon ve faks numaralari ile e-posta adresini iceren bilgilerin yer almasina
dikkat edilmelidir. Gonderilecek olan makaleler daha 6nce herhangi bir basili
veya sanal bir ortamda yayimlanmamis olmalidir.

Bildirilerin makale olarak sunulmasi: Bununla birlikte daha énce herhangi
bir kongrede bildiri olarak sunulmus bir calismanin makale halinde 6nerilmesi
asamasinda su konulara dikkat edilmelidir: a) Oncelikle daha 6nce bildiri ola-
rak sunulan metin ile makale halinde sunulan metnin ayni olmamasi gerek-
mektedir. b) Bildiri olarak sunulan ¢alismadan olan farkli olan yonler ayrica
belirtilmelidir. c) Bildiri olarak sunulan galismanin yayimlanmis (veya sunul-
mus) 6rnegi makalenin dergiye 6nerilmesi asamasinda gonderilmelidir.

MAKALELERIN GONDERILECEGi ADRES:

Dog. Dr. Cagil Hale OZEL, Anadolu Universitesi, Turizm Fakiltesi, Yunus Emre
Kampusu, 26470 Eskisehir.

Tel: (0222) 335 05 80/2124
Faks: (0222) 335 66 51
E-posta: chkayar@anadolu.edu.tr

Online ortamda makale 6nerme: Dergiye su adresi kullanarak online ortamda
da makale 6nerisinde bulunabilirsiniz:

Not: Makale gonderilirken asagidaki adres ziyaret edilerek elde edilecek Telif
Hakki Devir Belgesi onaylanarak gonderilmelidir.

http://www.anatoliajournal.com/copyright.pdf

MAKALE BASLIGI: Okuyucunun makale ile ilk olarak amacini acikca ifade ede-
bilen bir baslik araciligiyla iliski kurdugu akildan ¢ikarilmamalidir. Bu nedenle
basligin makalenin amacini ve sinirlarini tam olarak anlatabilen bir igerikte
olmasina dikkat edilmelidir. Dolayisiyla makale bashginin gok uzun olmamasina
dikkat edilerek makalede anlatilan galismayi icermesi saglanmalidir. Bashgin;
sekiz s6zcugl ya da bosluklar dahil 50 karakteri gegmemesine 6zen gosteril-
melidir.

0Z: Her makalede Tiirkge ve ingilizce dillerinde hazirlanmis 6z bulunmalidir.
Bilindigi gibi 6z makalede 6nemsiz ayrintilarin atlanarak ana noktalarin belli bir
anlam icerecek sekilde kisaca ifade edilmesidir. Oz, en az 140, en fazla 150 s6z-
clgu gegmeyecek sekilde hazirlanmalidir. Genel olarak 6ztin hazirlanmasinda;
calismanin konusu amaci hazirlanma yéntemi veri derleme araci/araglari ve
teknikleri 6rnekleme analiz bigimi ve sonuglarailiskin agiklamalar yer almalidir.

ANAHTAR SOZCUKLER: Bilindigi (izere, yayimlanan makalelere yer veren
indeks ve 6z (abstract) veri tabanlarinda anahtar sozctikler makalelere ula-
simi kolaylastirir. Veri tabanlari Gzerinde yapilacak taramalardan rasyonel
sonuglarin alinabilmesi igin anahtar sozctiklerin dogru verilmis olmasi 6nem-
lidir. Anahtar sozcik sayisi alti ile sinirlandiriimalidir. Siralanma sekli inceleme
konusu olan konunun yer aldigi disiplinden baslayip daha ayrintili olan konu-
lara dogru olmalidir. Galismanin uygulandigi cografi alan/bélge en sonda yer
almalidir.

GIRIS: Giris boliminin amaci galismanin genel bir tespitini ve analizini
yapmaktir. Galismanin amaci asamalari bolimleri islenen dislnceler net ve
butinlukli olarak kisaca 6zetlenerek okuyucuya aktariimalidir. Konunun ne
oldugu arastirmanin nigin yapildigi hangi bolimlerde nelerin s6z konusu edil-
digi gibi sorularin yanitlari yer almalidir. Bu sorular arasinda var olan bir sorunu
ortaya koymak bir soruna ¢ozim getirmek herhangi bir konuyla ilgili literattire
katkida bulunmak gibi amaglar bulunabilir. Bu bélimde konu ile ilgili literatir
taramasina ve arastirma yontemine yer verilmemelidir. Giris kisminin 500 soz-
cligl gegmemesine 6zen gosterilmelidir.

KURAM: Bu bolime “konu” da denilmektedir. Bu boélimde galismanin dayan-
digi kuramsal gerceveye yer verilir. Boylelikle hazirlanan makalenin hangi alan
Gzerine hazirlandigi agiklanir. Bu bolimle ilgili anlatimlar s6z konusu galismaya
acihm saglayan kuramsal cergeve ile sinirli tutulmalidir. Kuram bélimu aras-
tirmanin dayandigi alan ve konu ile baglantili olmak tizere en fazla 800 s6zciik
olmalidir. Yazar/yazarlar isterse giris ile kuram ve ilgili calismalar bélimlerini
“Giris” bolumi kapsaminda tek bir baslik altinda da hazirlayabilir.

iLGILi CALISMALAR: Bu boliimde makale konusuna giren alanda daha énce
gerceklestirilmis benzer arastirmalara yer verilir. ilgili calismalar bdlimiine
cesitli yazarlar literattir (alanyazin) taramasi 6rneginde oldugu gibi farkli isim-
ler verebilmektedir. S6z konusu arastirmalarda hangi konularin hangi yontem-
le incelendigi hangi sonuglara ulasildigi vb. konulara kisaca burada deginilir.
Ayrica makalenin ilgili alana getirdigi katkinin belirlenmesi agisindan da ilgili
calismalara yer verilmesi 6nemlidir. Makale yazari ilgili alanda var olan hangi
boslukta bilime katkida bulundugunu ortaya koyabilmesi icin ilgili alismalar
boliminin eksiksiz bir sekilde hazirlamasi gerekmektedir.

YONTEM: Bu bolimde, simdiye kadar yapilan agiklamalarin isiginda var olan
veya olduguna inanilan sorunun ve ¢ézimunUn ortaya konulabilmesi icin
yUrutilen arastirmaya ait bilgiler agiklanir. Galismada kullanilacak yaklagim
ve yontemin tam bir betimlemesi yapilir. Bu bilgilerin verilmesinin esas amaci
kullanilan yéntemin izlenmesi ile bir bagka arastirmacinin aynisini tekrarla-
masina olanak taninmasidir. Bu nedenle yontem bilimsel bilginin temeli olan
tekrar edilebilirlik kosulu igin yeterli agiklikta anlatilmalidir. Bu bolimde ayrica,
anakutlenin 6zellikleri, bilgi toplama teknigi, nigin bu veri toplama tekniginin
tercih edildigi, teknigin avantajli ve dezavantajli yonlerine iliskin agiklamalar
yer alir. Arastirmada veri derlemede kullanilan aracin gelistiriime asamala-
ri ve igerigi gibi konular olabildiginde ayrintili bir sekilde agiklanir. Arastirma
alan arastirmasi tekniklerinden biri ile gerceklestirilmis ise secilen 6rnekleme
teknigi ve bu teknigin tercih edilme nedenleri agiklanir. Calisma, “toplubakis
makalesi (veya derleme)” yani literatir incelemesi igeriginde hazirlanmis ise,
yontem bolumiinde agiklanan konular dikkate alinmayabilir.

ANALIZ VE BULGULARIN YORUMLANMASI: Yéntem ile ilgili agiklamalarin
ardindan arastirmanin esasini teskil eden verilerin analizinin yapildigi bolime
sira gelir. Elbette ki analiz bolimu veri derlemeye dayali olan ¢alismalar igin
gecerlidir. Derleme (toplu bakis) tirli makalelerde analiz bolumi genellikle
bulunmaz. Buradaki agiklamalar genel olarak alan arastirmasi teknikleri ile
derlenen verilerin analizi Uzerine yapilmaktadir. Analiz gesidinin segimi, istatis-
tiksel testler, gliven araligi, istatistiksel testlerin tercih edilme nedeni vb. nok-
talar bolimun giris kisminda agiklanir. Bunlar yapildiktan sonra sira bulgularin
yorumlanmasi gelmistir. Bulgularin yorumlanmasi boliminde ise verilerin
analizi ile elde edilmis bulgularin sunumu yapilr. Bulgular arastirma sorulari
baska deyisle hipotezler ile degerlendirilerek organize edilir. Hipotezlerin isi-
ginda veriler incelenir ve yorumlanir. Bulgularin hipoteze uygunlugu degerlen-
dirilir. Sunum bigimi; tablo, grafik veya sekillerden biri veya birkagi ile gergek-
lestirilebilir. istatistiksel analiz sonuglarinin sunumu da bu bélimde yer alir.
Bulgularin yorumlanmasi béliminde bulgularin tekli ikili veya goklu tablolar
bigiminde istatistiksel testlerin sonuglari ile birlikte sununun tercih edilmesi
yerinde olacaktir. Boylelikle hangi testin hangi veriler Gzerine uygulandigina
iliskin bilgiler daha agik bir sekilde anlasilir. Bulgularin yorumlanmasi bola-
minde érnekleme iliskin genel bilgiler (demografik veriler) arastirmadan elde
edilen bilgiler olmak tzere iki asamada sunulmalidir. Arastirmadan elde edilen
bulgular ise kendi arasinda bir veya birkag asamali olarak sunulabilir. Ancak
burada dikkat edilmesi gereken husus makalede gereginden fazla kullanarak
aciklamalari tablolar ile bogmamaktir. Mimkin oldugunca tablolar birlestiril-
meli ya da arastirma amaci/sorunu ile dogrudan ilgisi olmayan tablolar kulla-
nilmamalidir. Ayrica genel bilgilerin tek bir tablo halinde sunulmasinda yarar
vardir. Tablo sayisi, kesinlikle 5-6"yi asmamalidir. Bu sayiyi asan ve yer verilme-
mesinin galismanin eksik agiklanacaginin dustintldtigi durumlarda, makaleyi
dergiye 6nermeden dnce, dergi editori ile irtibat kurulmalidir.
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SONUG: Makaleden elde edilen sonuglarin ¢zetlendigi gerektigi durumlar-
da genellemelerin yapildigl bolumdur. Bu boluim ele alinan sorunun kisa bir
tekrari ile baglamali ve bunu elde edilen sonuglarin kisa bir 6zeti izlemelidir
(uygulamali calismalar igin). ifadeler kisa ve 6z olmalidir. ilgili literatiire yapilan
olasi bilimsel katki da burada kisaca 6zetlenmelidir. Sonug bélimindeki agik-
lamalarin 400 kelimeyi gegmemesine dikkat edilmelidir.

DEGERLENDIRME: Sonugtan sonra yer alan bu bélimde daha sonra bu alanla
ilgili arastirmalarda bulunacak olanlara yol gosterici agiklamalar yapilir. Olasi
arastirmacilara bu alanda hangi konularin arastiriimasi gerektigi, arastirmalar-
da hangi konulara dikkat edilmesi gerektigi gibi agiklamalarda bulunulabilir.
Degerlendirme bolimunin hazirlanmasi zorunlu olmayip ancak yukaridaki
aclklamalar dogrultusunda hazirlandiginda diger arastirmacilara yol gosterici
olacagi da kuskusuzdur.

TESEKKUR: Bu béliimde; yazar/lar ¢alismanin hazirlanmasi siirecinde yardim
almis olduklari kisilere; galismaya parasal destek saglayan kisi kurum ya da
kuruluslara; ya da verilerin kullaniimasina izin veren kisi kurum ya da kurulus-
lara tesekkur edebilir. Bu not galisma metninin bitiminde ama referanslardan
onceki kisimda yer almalidir.

DIGER BILGILER: Ek olarak gonderilen bir makalenin saglikli bir hakem dene-
timinden gegcmesi ve “makale degerlendirme” asamasinin kisa stirede sonug-
lanmasi igin makale dilinin Turkge kurallari ile bilimsel anlatim standartlarina
uygun ve yapilan gorgil ¢alismalarin sonuglari glivenilir olmalidir. Bu konuda
gerekiyorsa uzman akademisyenlerden yardim alinmalidir. Makalede toplam
sozclk sayisinin 5000'den fazla olmamasina 6zen gosterilmelidir (ana metin
referanslar ve tablo-sekiller dahil). Yazilarda Turk Dil Dernegi’nin yazim kila-
vuzu temel alinmali yabanci sozcikler yerine olabildigince Tirkge sozclkler
kullaniimalidir. Konu ile ilgili uluslararasi literattrde yer edinmis teknik kavram-
larin metin iginde yer aldigi ilk yerde yabanci dildeki karsiligi parantez iginde
verilmelidir.

REFERANS VERME: Sadece metin igerisinde belirtilen calismalara ‘kaynakc¢a’
kisminda yer verilmelidir. Bu bolumde eksik (metinde belirtilmis ancak ‘kay-
nakga’ kisminda yer almayan) ya da fazla (metin igerisinde belirtilmemis ancak
‘kaynakga’ kisminda yer alan) kaynak isimlerine yer verilmemesine 6zen gos-
terilmelidir. Kaynaklar yazarlarin soyadina gore alfabetik sira ile verilmelidir.
Turkge ile yabanci kaynaklar ya da makaleler ile kitaplar icin ayri bir siniflandir-
ma yapmadan tek bir liste olusturulmalidir.

Metin igerisinde: ilgili calismalara yapilacak atiflarda yazarlarin soyadlari ve
yayin tarihi kullanilir. Ornegin;

Dener (1996) ...

Dener’e (1996) gore.....

Uysal ve Crompton (1985)....

Uysal ve Crompton’a (1985) gore....

Yazar sayisi Ugten fazla olan eserlere metin icerisinde yapilacak atiflarda sade-
ce ilk yazarin soyadi yazilarak sonrakiler (vd) seklinde belirtilecektir. Ornegin;
Timur vd. (2000) ....

Timur ve arkadaslari (2000) ... .....

(Timur vd. 2000). .....

(Timur ve arkadaslari 2000).

Parantez igerisinde ciimle sonunda birden fazla esere atifta bulunuluyor ise,
kaynaklar yayin tarihi sirasina gore verilmelidir (en eskiden en yeniye dogru).
Ornegin;

(Dener 1996; Uysal 1998; Morrison 2002) gibi.

KAYNAKGA DUZENI: Atif yapilan bitin kaynaklar cilt, sayi ve sayfa numara-
sinin timund kapsamalidir. Kaynaklarin listesine galismanin sonunda ve asa-
gidaki sekilde gosterildigi gibi yazarlarin soyadi sirasina gore yer verilmelidir.
Kaynakga boliminde yer alacak kaynak sayisi en az 20 en fazla 40 olmalidir.

Daha az veya daha fazla sayida kaynak gosterenlerin galismalari degerlendir-
meye alinmayacaktir.
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Siireli Yayinlar / Dergiler:

Yicelt U. ve Marcella M. (1996). Services Marketing in the Lodging Industry:
An Empirical Investigation, Journal of Travel Research, 34 (4): 32- 38.

Kitaplar:

Witt E. S. ve Witt C. A. (1992). Modelling and Forecasting in Tourism. Londra:
Academic Press.

Kitap Boliimleri:

Uysal M. ve Hagan L. A. R. (1992). Motivations of Pleasure Travel and Tourism.
icinde; M. Khan M. Olsen ve T. Var (Editérler) VNRs Encyclopedia of Hospitality
and Tourism (ss. 798-810). New York: Van Nostrand Reinhold.

Tez Calismalari:

Timur A. (1978). Turizm Fiyat Enflasyon iliskileri (Basiimamis Doktora Tezi).
izmir: Ege Universitesi isletme Fakiiltesi.

Internetteki Makaleler:

Elektronic Reference Formats Recommended by the American Psychologica
Association. (19 Kasim 1999). Washington DC: American Psychological
Association http.//www.apa.org/journals/webref.html adresinden alinmistir
(Ziyaret tarihi: 13.11.2016).

Internetten diger tir dokiiman ve bilgilere atifta bulunulmasi durumunda
http://www.apa.org/journals/webref.html adresinde yer alan Elektronic
Reference Formats Recommended by the American Psychological Association
basligi altindaki agiklamalar dikkate alinmalidir.

Kaynakga gosterme ile ilgili dikkat edilmesi gereken bazi konular: a) Yayinlar
icin kent ismi verilecek ise, ilgili kentin Turkce yazilisina yer veriniz (London
yerine Londra gibi). b) Basim sayilari icin de Turkge agiklamaya yer veriniz (First
Edition yerine Birinci Baski gibi). c) Kitaplar icerisinde yer alan bolum yazilari
icin “in” yerine “iginde” yaziniz. d) Lutfen kaynak gosterimindeki ayrintilara
dikkat ediniz.

TABLO SEKiL VE FOTOGRAFLAR: Makale ile ilgili diger btiin ekler ézenle
hazirlanmali ve metin igerisinde yer almalidir. Tablolar ana metine atif yapilma-
dan anlasilir bir sekilde olmali tablo basliginin yani sira kolonlar igin de baslik
verilmelidir. Cok uzun ya da ¢ok genis tablolardan kaginiimalidir. Bir makale
onerisinde en fazla bes tabloya yer verilmelidir. Cok gerekli olmayan hallerde
demografik veri igerikli tablolara yer verilmemelidir. Bu siniri asan ve makaleyi
tablolarla dolduran galismalar degerlendirmeye alinmayacaktir. Sekil ve grafik-
ler sade olmali ve baslik igermelidir.

BAZI ETiK KONULARI: Zaman zaman turizm alaninda da bilim etigi ihlalleri
ortaya ¢ikabilmektedir. Akademik alandaki bir kurumda gorevli olsun veya
olmasin, bilerek veya bilmeyerek yapilan bazi etik ihlalleri yillar sonra birey-
lerin 6nlne gelebilmekte ve vahim sonuglari olabilmektedir. O nedenle,
Anatolia: Turizm Arastirmalari Dergisi’ne 6nerilecek makalelerin hazirlanmasi

”ou ” o

ve onerilmesinde; “intihal”, “dilimleme”, “uydurma (fabrikasyon)”, “carpitma”,
“destek belirtmeme”, “yazarlikla ilgili konular (yazar adi belirtmeme, yazarhk
siralamasi, yazarlik hakki, vs.)” ve diger bilim etiginde uyulmasi gereken husus-

lara uyulmasinda gerekli 6zenin gosterilmesini bekliyoruz.

YAZARLARIN OZGECMIiS VE FOTOGRAFLARI: Anatolia: Turizm Arastirmalari
Dergisi’'nin Yil 27, Sayi 1 sayisindan itibaren yazarlarin 6zgecmis ile fotografla-
rina yer verilmeye baslanmistir. Yazarlarin asagidaki 6zgegmis sablonuna gore
hazirlayacaklari 6zgegmisleriile yiksek ¢ozunurlikli olarak taranmis bir fotog-
raflarini makaleyi 6nerirken géndermeleri gerekmektedir.

Ozgecmis hazirlama sablonu:

................................... Universitesi .............. Fakultesi/Yuksekokulu'ndan
(var ise bolim de belirtilmeli) mezun oldu (YIL). Yiksek lisans derecesini
......................... Universitesi'nden ............ccccoocrvveen.o. dalindan (YIL), dokto-
ra derecesini de ... Universitesi'nden .........ccccooo.n.. dalindan
aldr (YIL). oo Universitesi’nde calismaya basladi (YIL) (Universite
disinda baska kurum veya kuruluslarda ¢alisiimis ise, burada sirasiyla belir-
tilmeli). (Var ise) Dogentlik unvanini ..........ccccceeeennen alaninda aldi (YIL). (Var

Universitesi’nde yukseltildi (YIL). Halen
Fakultesi/Yuksekokulu’'nda
gorev yapmaktadir. Temel galisma alani/lart ......cc.ccvceveenae J e ‘dir.

ise) Profesorluge .
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