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ONSOZ

Her gegen sayida daha fazla uzman ve arastirmacilarin yaymlarini dergimiz aracilifiyla sizlerle
bulusturmanin mutlulugunu yasamaktayiz. Alaninda uzman bilim danisma kurulumuz, akademik
kaliteyi goz onlinde bulundurarak dergimize gelen ¢alismalar1 6zenle segmektedirler. Bu vesileyle
2018 yilinda kurdugumuz dergimizin dordiincii cilt birinci sayisini yayinlamanin heyecanini
yasiyoruz. Hedefimiz, 6nemli gérdiiglimiiz ¢alismalar1 hakemlik siire¢ sonrasi sizlerle paylasmak ve
bilim camiasinca takip edilen indekslerde yer alabilmektir. Bu noktada yakin zamanda TR Dizin
listesinde yer almak ig¢in istenilen kosullar1 saglama gayreti icerisine girdik ve bir¢ok noktada
eksiklikleri tamamlamaya devam ediyoruz. Dergimizde yayinlanan c¢alismalara ilgi ve alakanin giin
gectikce daha fazla oldugunu dergipark okunma ve indirme istatistiklerinden gézlemlemekteyiz.
Ayrica dergimizde yayimlanan arastirma makalelerine verilen atiflar1 da takip etmekteyiz. Bu ilginin
olusmasinda emegi gecen hocalarimizin katkis1 biiyliktiir. Dergimize katkida bulunan tiim
akademisyenlerimize ve dergi yonetiminde bulunan arkadaslarima tesekkiirlerimi bir borg biliyorum.
Yayinlarimizin bilim camiasina faydali olmasini temenni eder, okuyucularimiza basarilar dilerim.

Dr. irfan Ersin

Baseditor
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VERGIYE UYUMLU MUKELLEFLERE TANINAN VERGI iINDiRiMi

MUESSESESININ BAZI ANAYASAL VERGILENDIRME iLKELERI ISIGINDA
DEGERLENDIRILMESI

Gonderim Tarihi: 21.12.2021

- * Kabul Tarihi: 22.04.2022
Oguz Altun ol Tarii
Arastirma Makalesi/ Research Article
Doi: https://doi.org/10.38009/ekimad.1039605
0z

Kamu harcamalarmin finanse edilmesinde temel gelir kaynagi olan vergilerin diizenli bir sekilde tahsil
edilebilmesi devletler agisindan onem arz etmektedir. Bir tarafta vergi gelirlerini maksimize etmeye ¢alisan devlet,
diger tarafta ise vergiyi mali bir kiilfet olarak algilayip kagirmaya ya da kaginmaya ¢alisan miikellefler arasindaki
zithk, vergiye uyum kKavraminin onemine kaynaklik teskil etmektedir. Giiniimiiz diinyasinda devletler vergi
gelirlerini istedikleri seviyelere tasiyabilmek icin polisive onlemlerin yami swra vergiye uyum politikalar
gelistirmektedir. Bu ¢alismada vergiye uyumu tesvik eden miiesseselerden biri olan vergiye uyumlu miikelleflere
tanminan vergi indirimi miiessesesi ele almmugtir. Calismamin amaci; 2017 yilindan itibaren Tiirkiye 'de
uygulanmaya baglayan vergi indirimi miiessesesinin  bazi anayasal vergilendirme ilkeleri ag¢isindan
degerlendirmektir. Calisma, vergi indirimi miiessesesini diizenleyen kanun maddesinde ihmal edildigi diisiiniilen
anayasal vergilendirme ilkeleri ile simirlandiriimistir. Calismanin sonucunda, vergiye uyumlu miikellefler icin
taminan vergi indirimi uygulamasimin vergilendirmede kanunilik, belirlilik ve esitlik ilkelerine uygun diismeyen
hiikiimler icerdigi ortaya ¢ikarilmistir.

Anahtar Kelimeler: Vergi Uyumu, Vergi Indirimi, Vergi Harcamalart.
Jel Stmflandirmasi: H20, H21, H25

EVALUATION OF TAX DEDUCTION APPLICATION GRANTED FOR TAX-COMPLIANT
TAXPAYERS IN THE LIGHT OF SOME CONSTITUTIONAL TAXATION PRINCIPLES

Abstract

Regular collection of taxes, which is the main source of income in financing public expenditures, is important for
states. The contrast between the state trying to maximize tax revenues on the one hand, and taxpayers trying to
evade or avoid tax by perceiving tax as a financial burden on the other, is the source of the importance of the
concept of tax compliance. Especially in recent years, states have better grasped the importance of tax compliance
of taxpayers in order to raise their tax revenues to the desired levels and develop policies for this purpose. In this
study, one of the practices that encourage tax compliance, the tax deduction institution granted to tax-compliant
taxpayers is discussed. The aim of the study is to evaluate the tax reduction application, which has been
implemented in Turkey since 2017, in terms of some constitutional taxation principles. The study is limited to the
taxation principles, which are thought to be neglected in the article of the law that regulates the tax deduction. As
a result of the study; It has been revealed that the tax deduction application granted for tax-compliant taxpayers
does not contain provisions that do not comply with the principles of legality, certainty and equality in taxation.

Keywords: Tax Compliance, Tax Discount, Tax Expenditures.

JEL Classification: H20, H21, H25

* Yiiksek Lisans Ogrencisi, Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Mali Hukuk Bilim Dal
oguzz_altun@hotmail.com
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1. Giris

Toplumun devletlerden beklentileri gelisen diinyaya paralel olarak ¢esitlenerek artmustir.
Beklentilerdeki bu degisim devletlerin ekonomileri iizerinde daha fazla rol almasina, “birakiniz
yapsinlar, birakiniz gegsinler” anlayisindan uzaklasilarak miidahaleci devlet anlayisinin
yayginlagsmasina yol agmistir. Devletlerin ekonomideki rollerinin artmasi da gelir ihtiyag¢larinin hizla
artmasi sonucunu dogurmustur.

Devletin geliri denildiginde akla ilk vergi gelmektedir. Oyle ki devlet gelirleri arasinda en yiiksek
paya vergiler sahiptir. Vergi, devlet ve diger kamu kuruluslarinin, kamu hizmetlerinin finansmanini
karsilamak tizere kisilerden zorla aldiklari paralardir (Uyanik, 2019: 356). Bu tanimda yer alan
“zorla” vurgusu O0demeleri miikelleflerin inisiyatifine birakilmadigini gostermektedir. Bireylerin
kamusal hizmetlere yonelik talebi siirekli artmaktadir. Ancak bu hizmetlerin finansmani igin
kullanilacak vergileri 6deme hususunda bireylerin hassasiyeti genellikle diisiik kalkmaktadir. Kamu
hizmetlerini bedava gibi algilayan bireyler ddeyecegi vergi ile kamu hizmeti arasinda baglanti
kurmakta zorlanabilmektedir. Dolayisiyla miikelleflerin vergi oOdevlerini tepki gostermeksizin
zamaninda ve eksiksiz olarak yerine getirmesi hususunda sorun ¢ikabilmekte, vergi uyumu yerini
vergi uyumsuzluguna birakabilmektedir.

Vergiye uyum, verginin miikelleflerince tepki gostermeksizin kabullenilip tam ve zamaninda
odenmesidir (Tekin ve Giirgam, 2019: 68). Basta miikelleflerin gelirinde azalma meydana getirmesi
olmak iizere ekonomik, sosyal ve psikolojik bircok faktér nedeniyle vergi 6deme hususunda
isteksizlik ortaya ¢ikabilmektedir. Dolayisiyla ekonomik bir sorun olan “vergi uyumsuzlugu” sorunu
ortaya ¢ikmaktadir. Miikelleflerin kendi istegiyle zamaninda ve eksiksiz olarak vergilerini 6demesi
kuskusuz arzu edilen bir sistemin olusturulmasina baglidir. Dolayistyla vergi uyumu ve tersi vergi
uyumsuzlugunun ne oldugunun dogru tespiti, hangi faktorlerden etkilendiginin bilinmesi ve bu
dogrultuda politikalar gelistirilmesi olduk¢a 6nemlidir.

Bu ¢alismanin amaci; Tiirkiye’de yeni bir uygulanma olan vergiye uyumlu miikellefler i¢in vergi
indirimi miiessesesini anayasal vergilendirme ilkeleri agisindan degerlendirmektir. Calisma ii¢
boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde vergi uyumu kavrami ve vergi uyumuna etki eden faktorler
ele alinmigtir. ikinci béliimde anayasal vergilendirme ilkeleri agiklanmistir. Ugiincii boliimde ise
vergiye uyumlu miikelleflere taninan vergi indirimi miiessesesi ele alinip anayasal vergilendirme
ilkeleri 15181nda degerlendirilmistir.

2. Vergiye Uyum Kavrami

Miikelleflerin ¢esitli zorluklar ile elde ettigi gelirlerin bir miktarin1 cebren devletin tasarrufuna
sunmas1 tahmin edildigi iizere kolay degildir. Cesitli faktorlerin etkisiyle miikellefler vergi 6deme
konusundaki birtakim tepkiler gostermektedir. Devletler tarafindan bu tepkilere tampon gérevi
istlenecek cesitli politikalar tiretilmek suretiyle vergi uyumu tesis edilmeye ¢alisiimaktadir.

Vergi uyumu, goniilli ve zorunlu vergi uyumu olmak iizere ikiye ayrilir (Dogan, 2017: 7). Vergiye
goniilli uyum; herhangi bir miidahaleye gerek duymadan miikelleflerin kendi istekleri ile vergi
yiikiimliiliiklerini zamaninda ve eksiksiz olarak yerine getirmeleri halidir (Aktan vd., 2006:102).
Zorla vergi uyumu ise miikelleflerin yaptirim tehdidi altinda vergi yiikiimliiliikklerini zamaninda ve
eksiksiz olarak yerine getirmeleri halidir.

Eiser (1986) Vergi uyumunu, radyoda dogru frekansi ayarlaya benzetmektedir. Radyonun ayar
diigmesi rastgele ¢evrilirse tesadiifi frekanslarla ¢alisiyor olmasina ragmen, bulunan kanal hakkinda
bir fikir sahibi olunamayabilir veya bulunan kanaldaki dilin anlagilacaginin garantisi yoktur. Fakat
radyo dogru bir kanala bilingli bir sekilde ayarlanirsa, o kanalin yayininin dinlenmesi umulur ve daha
da 6nemlisi, radyolarin1 ayni kanala ayarlayanlarin ayn1 seyi dinleyecekleri dngoriiliir (Yurdadog vd.,
2016: 806).



Oguz Altun

2.1. Vergi Uyumunun Onemi

Miikelleflere vergi denildiginde genellikle akillarina bir sekilde kurtulmasi gerekilen mali bir kiilfet
gelmektedir. Dolayisiyla birtakim kanuni agiklardan faydalanarak vergiden kaginma ya da kanun dis1
yollarla vergiyi kagirma egilimleri goriilebilmektedir. Vergiye uyum politikalar1 tam olarak burada
devreye girmektedir. Vergiye uyum politikalar; miikelleflerin mali kiilfet algisin1 degistirip kamu
harcamalari i¢in gerekli, milli bir gérev olduguna ve 6nemine yonelik uyarma ¢abalaridir.

Kamu otoritesi vergilerin diizenli bir sekilde tahsil edilebilmesi i¢in her ne kadar kanuni
diizenlemeleri ve yaptirimlar1 6zenli bir sekilde dizayn etse de vergiye uyumun diisiik oldugu
toplumlarda istenilen sonug elde edilememektedir. Dolayisiyla devletlerin arzu ettigi vergi tahsilat
oranina ulagilamamasi sorunu giin yiiziine ¢gikmaktadir.

Tablo 1. Genel Biit¢e Vergi Gelirleri Tahsilat Oranlari
(Toplam Tahsilat/Toplam Tahakkuk)

Yillar Tahsilat Oram (%)
2010 86,2
2011 85,6
2012 86,4
2013 86,8
2014 85,2
2015 84,7
2016 81,2
2017 82,3
2018 81,4
2019 81,0
2020 80,1
2021 80,6

Kaynak: https://www.gib.gov.tr/sites/default/files/fileadmin/user_upload/VI/GBG/Tablo_17.xls.htm (Erisim Tarihi:
21.04.2022)

Tablo 1°de Tiirkiye’de vergi tahsilat oranlarinin on yillik gelisimi gosterilmistir. Tabloda goriilecegi
tizere, 2010-2021 yillar1 arasinda vergi gelirlerinin tahsilat/tahakkuk oranlar istisnai birkag yil
haricinde azalis s6z konusudur. Vergi tahsilat oranlarindaki azalisin durdurularak artig egilimine
yonlendirilebilmesi i¢in miikelleflerin vergisel yiikiimliiliiklerini yerine getirmeleri hususunda tesvik
edilmesi 6nem arz etmektedir (Avci, 2020: 228).

2.2. Vergi Uyumunu Etkileyen Faktorler

Vergi uyumu, bir¢ok faktdrden etkilenen ve karmasik bir yapiya sahiptir. Bu faktorler iilkeden iilkeye
farklilik gosterse de genel olarak ekonomik, sosyal ve demografik faktorler, basliklar altinda
toplamak miimkiindiir.


https://www.gib.gov.tr/sites/default/files/fileadmin/user_upload/VI/GBG/Tablo_17.xls.htm
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2.2.1. Ekonomik Faktorler
2.2.1.1. Vergi Yiikii

Miikellefler tarafindan halihazirda mali bir yiik olarak algilanan vergilerin artirilmasi, bu yiikiin daha
da ¢ok hissedilmesine ve dolaysiyla miikelleflerin daha gok tepki gostermesine yol agabilmektedir.
Avrtan vergi yiikii oraninda miikelleflerin harcanabilir gelirinde azalma meydana gelmektedir. Bu mali
baski karsisinda miikellefler vergiye uyum saglamada zorluk ¢ekebilmektedir. Ozetle vergi yiikii ile
vergi uyumu arasinda ters yonlii iliski miikelleflerin vergi uyumunu etkilemektedir.

2.2.1.2. Odeme Giicii

Vergilerin 6deme giiciine gore alinmasi vergi uyumu agisindan oldukg¢a dnemlidir. Herkesin 6deme
giiciine gore vergi 6dedigi adaletli bir vergi sistemi vergiye uyumuna katki saglayacaktir. Ayrica
Anayasa madde 73 herkesin mali giicline gore vergi 6demesini 6ngérmektedir. Goriildiigii gibi
vergilemede 6deme giiciiniin esas almmasi tercih degil, anayasal bir zorunluluktur. Ancak
uygulamada 6deme giiciinii dikkate almayan dolayl1 vergilerle, 6deme giiciinii dikkate alan dolaysiz
vergilere nazaran daha fazla karsilasabilmektedir.

Vergiye goniilli uyum sorunu daha ¢ok dolaysiz vergilerle ilgilidir. Dolayli vergilerin yansimasi ve
mali anestezi 6zelligi nedeniyle vergiye uyum sorunu yasanmamaktadir (Yoruldu, 2020: 56). Ancak
dolayl vergilerin 6deme giiciine etkisi nedeniyle vergi uyumuna sirayet ettigi sdylenebilir. Oyle ki
aylik geliri 10.000b olan birisi ile aylik geliri 3.000% olan birisinin ayn1 KDV oranina tabi tutulmasi
halinde iki tarafin da ayn1 tepkiyi verecegi beklenmemelidir. Dolayisiyla hem dolayli hem de dolaysiz
vergilerde adaletin gozetilmesi, miikelleflerin vergi adaletini yakindan hissetmesi vergiye goniilli
uyumu destekleyecektir.

2.2.1.3. Enflasyon

Vergi uyumunu olumsuz yonde etkileyen bir baska ekonomik faktor ise enflasyondur. Enflasyon bir
yandan miikelleflerin reel gelirini azaltarak daha az mal ve hizmet satin almak zorunda kalmasina
neden olurken diger yandan yasanan nominal artiglar daha fazla vergi 6demelerine neden olmaktadir
(Cataloluk, 2008: 226). Literatiirde “vergi ¢engeli” olarak adlandirilan bu durum, miikelleflerin
gercekte geliri ya da alim giicli artmamasina ragmen daha fazla vergiyle karsilagsmalarina neden
olmaktadir.

Enflasyon nedeniyle miikelleflerin temel besin maddelerini almakta zorlandig1 bir ortamda goniilden
vergi verecegini diisiinmek beyhude bir bekleyistir. Dolayisiyla yliksek enflasyon vergi uyumuna
zarar vermektedir. Enflasyon oranlarinin kabul edilebilir bir bant araliginda olmadig: iilkelerde
vergiye goniilden uyum saglayacak politikalarindan istenilen sonug alabilmek son derece giictiir.

2.2.1.4. Kayit Dis1 Ekonomi

Kayit dis1 ekonomiye literatiirde gizli ekonomi, yeralti ekonomi, gblge ekonomi ve goriinmez
ekonomi gibi gesitli isimler verilmektedir (Oztiirk, 2015: 310). Kayit dis1 ekonominin boyutu vergiye
uyum probleminin hem nedeni hem de gostergesidir. Kayit disiligin arttigi1 toplumlarda vergi tabani
daralmakta ve dolayisiyla vergisel alan i¢indeki miikelleflerin vergi yiikii artmaktadir. Vergisel alan
icinde bulunan miikelleflerin bu adaletsizlik karsisinda vergiye goniillii uyumu bozulmaktadir.

2.2.2. Sosyal ve Demografik Faktorler
2.2.2.1. Aile ici Egitim ve Aile Yapisi

Sosyal ve demografik faktorlerin vergi uyumuna etkisine yonelik yapilan c¢aligmalara bakildiginda
aile yapisinin 6nemli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir. Taytak (2010) tarafindan yapilan
caligmada aile igin vergi egitiminin okulda verilecek vergi egitimlerinden daha faydali oldugu
goriilmiistiir. Zira genellikle bireylerin vergi ile ilk tanigsmasi ve vergiye yonelik ilk izlenimleri aile
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icinde meydana gelmektedir. Bilingli ebeveynlerin ¢ocuklari da onlari 6rnek alabilecek ve gelecegin
miikelleflerinin vergiye uyumu kolaylasabilecektir.

Ailedeki kisi sayis1 yani aile yapist da vergi uyumunu etkileyebilmektedir. Bir evli ¢iftin 6dedigi
vergiler biitgelerini fazla sarsmiyor olabilir. Ancak bu ¢iftin ¢ocuklar1 oldugunda vergiler aile
biitgesini sarsabilir. Bu durumdan kurtulmak isteyen miikellefler bir sekilde vergi 6dememe yoluna
bagvurabilecek ve vergi uyumsuzlugu bas gosterebilecektir.

2.2.2.2. Egitim Diizeyi

Vergi uyumuna etki eden 6nemli bir diger faktor egitim diizeyidir. Egitim diizeyi yiiksek olan
miikelleflerde vergi bilincinin yerlesmis olmasi beklenir. Yapilan c¢alismalar da bu savi
desteklemektedir. Ornegin; Celikkaya ve Giirbiiz (2008) tarafindan yapilan ¢alismada egitim
diizeyleri yiiksek olan miikelleflerin, mali baglantilar kurma ve 6dedigi verginin fayda-maliyet
iliskisini degerlendirme konusunda farkindaligi daha yiiksek oldugu sonucuna varilmaistir.

Vergi bilinci yiiksek miikelleflerin vergi kagirma konusundaki egilimlerinin daha diisiik olmasinin
beklenmektedir (Senyiiz, 1995: 28). Ancak yapilan bazi arasgtirmalar egitim diizeyi yiiksek
miikelleflerin vergiden kaginma ve vergi kagirma firsatlarin1 daha iyi kesfettigi ve dolayisiyla vergi
uyumlarinin daha diisiik oldugunu ortaya koymaktadir (Torgler, 2003: 54).

Vergi bilincini artiracak konularin egitim miifredatlarina girmedigi siirece egitim diizeyi ile vergi
uyumu arasindan dogrudan baglanti kurmak miimkiin gériinmemektedir. Demir ve Cigerci (2016)
tarafindan yapilan ¢calismada goriilmektedir ki; agac yas iken egilir diisturu ile hareketle, ilkdogretim
diizeyinde verilecek egitimlerin ilerleyen yaslarda vergi uyumuna daha ¢ok katki saglamaktadir.

2.2.2.3. Miikellefin Meslegi ve Yasi

Miikelleflerin meslegi de vergi uyumu konusunda énem arz etmektedir. Miikellefin mensup oldugu
meslek, vergiden kaginma ve vergi kacakciliginin yaygin olup olmamasma gore vergi uyumu
degisiklik gostermektedir. Ayrica miikellefin meslegi emek yogun ise zor kazang elde edilmesi
nedeniyle vergi verme konusunda daha isteksiz davranislar ortaya ¢ikabilmektedir (Oktay, 2018:
182).

Meslegin vergi uyumu tizerindeki etkisi miikelleflerin iicretli olup olmamasina goére de farklilik
gostermektedir. Ucretli miikelleflerde kaynaktan kesinti yontemi ile vergiler tahsil edilmektedir. Bu
durumda miikellefler 6dedigi vergiyi daha az hissetmektedir. Dolayisiyla iicretli ¢alisan miikelleflerin
vergi uyumu daha yiiksektir. Ancak literatiirde “bordro mahkumu” olarak adlandirilan bu grubun
vergiye uyumu goniilliikkten ziyade zorunlu bir uyumdur (Biberoglu, 2006: 47-48).

Miikelleflerin yas1 vergi uyumuna etki eden igsel bir faktordiir (Dogan, 2021: 17). Yash miikellefler,
genglere nazaran yaptirim tehdidine karsi daha hassas olmaktadir. Dolayisiyla yash miikellefler
vergiye uyum konusunda fazla zorlanmamaktadir. Geng miikellefler, gerek yeni gelir elde etmeye
baslamis olmasi gerekse gelirinin bilyiik bir kismini tiiketime ayirmasi nedenleriyle vergi 6demede
isteksiz davranabilmektedir. Ayrica gen¢ miikelleflerin risk alma noktasinda daha ciiretkarlik
gosterebilmektedir. Dolayisiyla geng miikelleflerin yasl miikelleflere gore vergiye goniillii uyumu
saglamas1 daha zor olabilmektedir.

2.2.2.4. Cinsiyet ve Medeni Hal

Demografik faktorlerden cinsiyet ve medeni hal de vergi uyumunda 6nemli rol oynamaktadir. Bu
alanda yapilan ¢aligmalardan ¢ikarilan genel kaniya gore; erkeklerin vergi uyumsuzlugu kadinlara
gore daha yiiksektir (Coban, 2004: 47). Kadinlar erkeklere nazaran risk alma yoniinde daha goniilsiiz
davranmaktadir.
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Medeni hal durumuna gore bakildiginda ise evli miikelleflerin vergi karsisindaki tepkisi bekar
miikelleflere gére daha yiiksektir (Celikkaya ve Giirbliz, 2008: 37). Bir baska deyisle vergiler evli
miikelleflerin biitcelerinde daha hissedilir bir hal almaktadir.

2.2.3. Vergi Yonetimi ile Tlgili Faktorler
2.2.3.1. Vergi Oranlan

Vergi uyumuna etki eden ekonomik faktorler arasinda sayilan vergi yiikii vergi oranlarinin karesi
nispetinde artmaktadir (ilhan, 2007: 7). Vergi oranlar1 adaleti tesis edecek sekilde dizayn edilemezse
miikelleflerin vergileme karsisindaki tepkileri artabilecektir. Her alanda oldugu gibi vergi oranlarinda
da bir sinir vardir. Literatiirde “optimal vergi oran1” olarak bilinen bu sinirin agilmasi halinde, vergi
oranlarindaki artiglar vergi gelirlerini artirmak bir yana azalma egilimi baglamaktadir.

Ibn-i Haldun Mukaddime adl1 eserinde vergi oranlar1 ve vergi tahsilat1 arasindaki iliskiyi su sozlerle
aciklamistir: “Toplumun olusumunun baslangicinda kiiciik matrahlar yiiksek vergi hasilati saglarken
toplumun gelismesi ile vergileri biiyiik matrahlarina karsin diigiik vergi hasilati saglanmaktadir.
Diger bir ifadeyle devlet vergi yiikiinii ne kadar artirir ise vergi gelirleri o oranda azaltmis olur.”

(Oztﬁrk, 2015: 60-61).
2.2.3.2. Denetim Faktorii

Miikelleflerin her an denetime tabi olacaklarini bilmeleri kanunlara uygun davranma egilimlerini
artiracaktir. Vergi denetimlerinin amaci kanunlara uygun davranmayan vergilerini eksiksiz veya
zamaninda 6demeyenler miikellefleri tespit ederek bu miikelleflerin vergi kanunlarinda belirtilen usul
ve esaslara uygun davranmasini saglamaktir (Kog, 2018: 285). Denetimler miieyyideler ile
desteklenirse vergi 6demeye kars1 direnme egilimi biiyiik 6l¢lide azalacaktir. Denetim faktorii vergiye
uyumu etkilese de yarattigi etki goniilliikten degil zorunluluktandir. Bir baska ifadeyle vergi
denetimleri zorunlu vergi uyumunu artirmaktadir.

Demirtas (2021) ¢alismasinda vergi uyumuna etki eden cesitli faktorlerin analiz edildigi ¢alismalari
derlemistir. Denetim faktorii lizerine Slemrod vd., (2001) tarafindan yapilan analizde denetimlerin
siklagmast diisiik ve orta gelirli gruplarin vergiye uyumunu onemli Olgiide artirdigi sonucuna
ulagilmastir.

2.2.3.3. Vergi Idaresi ile Miikellef iliskisi

Vergi idaresine duyulan giliven ve idarenin tutumlart vergi uyumuna etki etmektedir (Didinmez ve
Secilmis, 2018: 115). Ayni sartlara sahip miikelleflere farkli muameleler yapildig: ya da bu hususlara
iligkin tartigmali bir durum vuku buldugunda miikellefler vergiye kars1 bir direng sergileyecek ve
firsat buldugunda vergiden kaginma yollarina bagvurarak kayit disi kalmay: tercih edebilecektir
(Devrim ve Timur, 2004: 32).

Idare ile miikellef iliskisi 6zellikle beyana dayali vergilerde énemli rol oynamaktadir. Giiniimiiz
diinyasinda vergilerin biiyiik ¢ogunlugu beyan esasina dayanmaktadir. Bu durum vergi idarelerinin
vergi uyumu tizerinde belirleyici rol tistlenmesine neden olmustur. Vergi idareleri adeta bir 6zel sirket
gibi miisteri memnuniyeti odakli olmalidir. Periyodik olarak yapilacak aragtirmalar ile memnuniyet
Olctimleri yapilmalidir. Yapilan arastirmalar ile memnuniyeti artirmak idareyi daha etkin hale
getirmek miimkiin olacaktir.

2.2.3.4. Vergi Sisteminin Yapisi

Vergi sistemini bozan ve en sik karsilasilan olaylardan birisi de vergi kanunlarimnin sik degigmesidir.
Miikelleflerin sik degisen kanunlara ayak uydurabilmesi giigtiir. Vergi kanunlarinin karmasik yapiya
sahip olmasi vergiden kaginmak veya vergi kagirmak isteyen miikellefler i¢in elverigli ortamin
saglanmas1 anlamina gelmektedir. Diger taraftan da diiriist miikelleflerin devlete olan giiveni
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zedelenmektedir. Dolayisiyla vergi kanunlarinin sadeligi ve siklikla degisiklige ugramamasi vergi
uyumuna olumlu etki etmektedir (Saygin vd., 2019: 161).

2.2.3.5. Vergi Aflan

Vergi affi; miikelleflerin vergi kanunlarina aykir1 davranmasi nedeniyle karsilastigi miieyyidelerin
kismen veya tamamen ortadan kaldirilmasidir (Cetin, 2007: 173). Devlet ve mali aftan yararlanmak
isteyen miikellefler tarafinda makul gériinen mali aflar, vergisini diizenli ddeyen miikelleflerin ortiili
cezalandirilmast olarak nitelendirilebilir. Ancak diger taraftan vergi aflart vergiye uyumlu
miikelleflerin davranis degisikligine gitmesine neden olabilmektedir. Sonug olarak devlet i¢in kisa
vadede gelir kapist olan mali af uygulamasinin uzun vadede devlet biitcesine zarar verebilmektedir.
Ayrica af yasalarinin siireklilik halini aldig1 iilkelerde miikellefler yeni af yasalar1 beklentisi i¢inde
olabilecektir. Bu durum vergi cezalarinin caydiriciligini da ortadan kalkacaktir (Yenigeri, 2017: 995).

Miikelleflerin vergi affina bakis agis1 ve vergi affini nasil algiladiklar1 son derece 6nemlidir. Sayet
vergilerini diizenli 6deyen miikellefler, vergi affin1 vergisini zamaninda 6dememis miikelleflere
verilen bir 6diil olarak algilarlarsa kendilerinin istismar edildiklerini diisiineceklerdir. Gergekten de
vergi aflar1 ¢ogu zaman vergisini zamaninda 6demeyen ve hatta vergi sugu isleyenleri 6diillendiren
bir yapiya biiriinmektedir. Bu sebeple siklikla cikarilan vergi aflar1 vergisini diizenli 6deyen
miikelleflerin sevkini kirmakta ve onlar1 vergilerini zamaninda 6demeleri konusunda isteksiz
davranmaya sevk etmektedir. Bir diger agidan vergisini zamaninda 6demeyen miikelleflerin avantaj
sagladigini goren diiriist miikelleflerin vergi 6dememe yoniinde cesaretleri artmaktadir.

Diiriist vergi miikellefleri vergi aflarin1 genellikle adaletsiz bir uygulama olarak gormektedir. Bu
nedenle vergi aflari sonrasi miikelleflerin vergi uyumsuzluklari yasanabilmektedir (Arikan ve
Yurtsever, 2004 65). Bu durumu 6nlemek i¢in vergi aflarini mali programlarin bir pargasi gormemek
gerekir. Eger vergi affin1 gerektirecek zaruri bir ortam var ise genel kabul gérmiis vergilendirme
ilkelerinden sapmadan adaletli bir sekilde diizenlenmesi gerekir (Karalar, 2019: 5).

2.2.3.6. Istisnalar, Muafiyetler ve Tesvikler

Vergi harcamalar1 kapsaminda yer alan istisna ve muafiyetler vergilendirilebilir gelir veya kisinin
kismen ya da tamamen siireli ya da siiresiz olarak vergisel kapsamin disinda tutulmasidir (Ariman,
2019: 91). istisna ve muafiyetler arasindaki temel ayrim; istisnada vergiye tabi konu veya konularin
kapsam dis1 birakilirken muafiyet uygulamasinda vergi 6demekle yiikiimlii kisi veya kisilerin kapsam
dis1 birakilmaktadir.

Sosyal veya ekonomik amaglarla yiiriirliige konan istisna ve muafiyet uygulamalar1 vergi uyumuna
etki eden Onemli faktorler arasindadir. Bu faktorler genelde vergi uyumunu olumsuz yonde
etkilemektedir. Zira istisna ve muafiyet kapsami disinda kalan miikellefler kendilerine haksizlik
yapildigini diisiinmekte ve kapsam igine dahil olmak igin gayret gostermektedir. Istisna ve muafiyet
kapsaminda olan miikellefler ise kapsam digina ¢ikmamak i¢in gaba sarf etmektedir. Ayrica istisna
ve muafiyet kapsaminda olan miikellefler kapsam disina ¢iktiginda avantajli durumlarinin
kaybolmaktadir. Bu durum o miikelleflerin vergiyi yeni bir maliyet unsuru olarak algilamasina yol
agmaktadir. Nihai olarak vergiye yeniden uyum zorlasmaktadir. (Biberoglu, 2006: 83).

Tesvikler konusuna gelindiginde ise tesviklerin vergi uyumuna etkisi onun diizenlenisine baghdir.
Tegvikler hakkaniyetli bir sekilde diizenlendiginde vergi uyumuna olumlu etki yaratirken aksi
durumda olumsuz etki yaratacaktir. Tesvikler vergisini diizenli 6deyen miikellefleri ddiillendirici bir
yapida olmalidir. Bu sayede tesvikler vergisini diizenli 6deyen miikellefleri 6demeye devam etmeleri
yoniinde desteklerken vergisini diizenli 6demeyen miikellefler i¢in diizenli 6demeyi cazip hale
getirecektir (Yoruldu, 2019: 63).
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3. Vergilendirme lkeleri

Vergilendirmede Keyfiligi 6nleyen, hakkaniyetli ve miikelleflerin gelecege giivenle bakabilmesini
temin eden bir vergileme sisteminin tesisi i¢in verginin ilk ¢iktig1 glinden gliniimiize kadar ¢esitli
kaideler getirilmistir. Basta A. Smith olmak {izere, J.B. Say, J.S. Mill ve P.C. Pigou gibi bir¢ok
iktisat¢1 vergilendirme ilkeleri tizerine ¢alismislardir (Giirpmar ve Yildiz, :861). Bunlardan bazilar
genel kabul gorerek anayasalarda yerini almis ve giiniimiize kadar ulagsmustir.

3.1. Anayasal Vergilendirme flkeleri

Optimal bir vergi sisteminin dizayn edilebilmesi, ancak idarenin vergilendirme tizerindeki takdir
yetkisinin anayasal hiikiimlerle sinirlandirilmasi miimkiindiir. Aksi halde kamu giiciinii elinde
bulunduranlar bu giicii vergilendirmede alaninda da kullanmaktan geri durmayacaklardir (Avci,
2020: 67).

Vergilemede genel kabul goren ilkelerden bazilar1 anayasalarla giivence altina alinmistir. 1982
Anayasast’nin 2., 10. ve 73. Maddeleri Tiirkiye’de genel kabul goren bazi vergilendirme ilkelerin
anayasal dayanagini olusturmaktadir. Bu ¢alismada anayasal vergilendirme ilkelerinden kanunilik,
esitlik ve belirlilik ilkeleri ele alinmustir.

3.1.1. Verginin Kanuniligi ilkesi

“Temsilsiz vergi olmaz” prensibinin ve “yasama yetkisinin devredilmezligi” ilkesinin tiriinii olan
vergide kanunilik ilkesi; vergilendirmenin sadece yasama organi tarafindan belirtilmis konularda ve
belirtilen sinirlar iginde yapilabilmesini ongoriir (Karakog, 2013: 1264). Verginin kanuniligi ilkesi;
demokrasinin gelisimine paralel olarak hemen hemen biitiin iilkelerin anayasalarinda yer alan temel
ilke haline gelmistir (Avci, 2020: 70). Tirkiye’de 1982 Anayasast madde 73’te gecen vergisel
yiikiimliiliiklerin “kanunla konulur, degistirilir veya kaldirilir” ibaresi ile verginin kanuniligi ilkesi
anayasada yerini almistir (Tekbas, 2012: 147-175).

Anayasa Mahkemesi’nin verginin kanuniligi ilkesi ile ilgili ¢esitli zamanlarda verdigi bir¢ok karari
bulunmaktadir. Ornegin 1977 yilinda verdigi bir kararda® kanunilik ilkesi sdyle detaylandirilmastir:

“...Kanun koyucunun yalnizca konusunu belli ederek bir mali yiikiimiin ilgililerine
yiikletilmesine izin vermesi, bunun kanunla konulmus sayilabilmesi icin yeterli neden
olamaz. Mali yiikiimiin matrah ve orani, tarh ve tahakkuku, tahsil usulleri, miieyyideleri,
zamanagsimi gibi ¢esitli yonleri vardwr. Bir mali yiikiim, bu yonleri dolayisiyla, kanunla
yeterince ¢ergevelenmemisse, kisilerin sosyal ve iktisadi durumlarimi, hatta temel
haklarin etkileyecek keyfi uygulamalara yol agabilmesi miimkiindiir. Bu bakimdan mali
yiikiimler, belli bagh 6geleri de agiklanarak ve ¢ergeveleri kesin ¢izgilerle belirtilerek
mutlaka kanunla diizenlenmelidir.”

Kararda goriilecegi lizere kanunilik ilkesinin amacina ulagabilmesi i¢in sadece kanunla koyulmus
olmas1 yetmemektedir. Kanunilik ilkesinin amacina uygun diisebilmesi i¢in kanun hiikiimlerin
cerceveleri kesin ¢izgilerle ¢izilmesi gerekmektedir.

3.1.2. Vergilendirmede Esitlik ilkesi

Esitlik ilkesinin hukuki ve mali olmak iizere iki yonii bulunmaktadir. 1982 Anayasasi’nin 10.
Maddesinde gegen; “Herkes dil, irk, renk, cinsiyet, siyasi diisiince, felsefi inang, din, mezhep vb.
sebeplerle ayirim gozetilmeksizin kanun éniinde esittir. ” Tbaresi hukuki esitligi ifade etmektedir. Mali
esitlik ise dogrudan anayasada yer almamakla birlikte 1982 Anayasasi’nin 73. Maddesinde gecen;

! Anayasa Mahkemesi, Esas: 1977/109, Karar: 1977/131.
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“Herkes, kamu giderlerini karsilamak iizere, mali giice gore, vergi 6demekle yiikiimlidiir.” Tbaresi
dolayl1 olarak mali esitligi ifade etmektedir.

Vergilendirmede esitlik ilkesi geregi mali agidan aynit durumda olan miikelleflerin ayni vergisel
yikiimliilige (yatay esitlik), mali agidan farkli durumda olan miikelleflerin ise farkli vergisel
yiikiimliiliige (dikey esitlik) tabi tutulmalidir (Buyrukoglu ve Bozdagan, 2015: 226).

Anayasa Mahkemesi’nin 2003 yilinda verdigi bir kararda? esitlik ilkesi soyle agiklanmistir:

“...Vergilendirmede esitlik ilkesine gore de belirli kisi veya gruplar dil, din, 1rk, cinsiyet
gibi nedenlerle vergi disi birakilamaz. Vergilendirmede, ancak mali politika, sosyal,
ekonomik ve vergi tekniginin gerektirdigi nedenlerle bazi kisiler veya gelirler vergi
kapsami disinda tutulabilir...”

Anayasa Mahkemesi kararindan da goriilecegi ilizere vergilemede esitlik ilkesi salt bir esitligi
ongormemektedir. Ekonomik, sosyal ve vergi teknigi gibi nedenlerle miikelleflerin farkli vergisel
muamelelere tabi tutulmasi esitlik ilkesine aykirilik olusturmamaktadir.

3.1.3. Vergilendirmede Belirlilik lkesi

Vergilemede belirliligi ilkesi; verginin konusu, miktari, oranlari, tarh-teblig-tahakkuk-tahsil siireci,
kisaca tiim vergisel islemlerin ilgisi olan herkes tarafindan 6nceden bilinebilir nitelikte olmasini ifade

eder (Erkin, 2012: 241).

Vergide belirlilik ilkesi vergisel diizenlemeleri igeren kanunlarin siklikla degismemesi, istikrarli bir
yapida olmasi geregini de ortaya koyar. Bu baglamda yiiriitmeye verilen vergisel ylikiimliiliikleri
diizenleme yetkisi ile siklikla degisiklige gidilmesi belirlilik ilkesini zedelemekte, uzun vadeli planlar
yapilmasina engel teskil etmektedir (Tekbas, 2012: 137).

Anayasa Mahkemesi’ne taginan “hayat standard1 esas1” konulu davada, yiiksek mahkeme verdigi iptal
kararinda® belirlilik ilkesini 6ne siirmiistiir:

“...yeni getirilen kurallarla, gelirle-vergi arasinda bulunmasi zorunlu bagi koparmak ve
ger¢egi goz ardi eden bir yontemi yeglemekle, vergideki belirlilik ilkesi yok edilmektedir.
Bu sistemle ortaya ¢ikan sonugta, kisilerin kazanamadiklar: gelirler iizerinden agir
bicimde vergilendirilmeleri ve bazi miikelleflerin mesleklerinden ayrilmak zorunda

kaldiklaridir.”
4. Vergiye Uyumlu Miikelleflere Taninan Vergi Indirimi Miiessesesi

Birinci boliimde ifade edildigi gibi vergi uyumu birgok faktorden etkilenen multi-disipliner bir
konudur. Zaman iginde vergiye uyum politikalar1 degisime ugramistir. Miikelleflerin vergiye
uyumunu zorlama ydntemlerle benimsetme politikalarinin yaninda goniillii uyum politikalar1 da
gelistirilmeye baslanmistir. Bir bagka deyisle “insanlar hangi sebeplerle vergi kagirir” sorusu
“insanlar hangi sebeplerle vergi dder” seklini almistir (Otgen, 2021: 10).

Tiirkiye’de vergiye goniillii uyumun saglanabilmesi igin vergi borglarinin tecili ve pismanlikla beyan
gibi birtakim miiesseseler gelistirilmektedir (Akbayrak, 2017: 212-216). Bu miiesseselerden birisi ve
bu ¢aligmanin konusu olan; Mart 2017 tarihinde Gelir Vergisi Kanunu’nun (GVK) miilga olan 121.
Maddesi yeniden ihdas edilerek vergiye uyumlu miikelleflere vergi indirimi avantaji saglanmistir.
Vergisini diizenli 6deyen miikelleflere 6zel getirilen bu miiessese, vergiye goniilli uyumu yiiksek
olan miikellefleri bir bakima &diillendirme mahiyetindedir (Avci, 2020: 228). Ilgili diizenleme

2 Anayasa Mahkemesi, Esas: 2001/36, Karar: 2003/3.

3 Anayasa Mahkemesi, Esas: 2001/375, Karar: 2003/61.
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01.01.2018 tarihinden itibaren yiiriirliige girmekle beraber gerekli sartlar1 tasiyan miikellefler 2017
yilinda elde ettikleri kazanglar1 i¢cin 2018 yilinda verecekleri beyannamelerle yararlanabileceklerdir
(Ege, 2018: 261). Diizenlenen GVK miikerrer madde 121’in son hali soyledir:

“Ticari, zirai veya mesleki faaliyeti nedeniyle gelir vergisi miikellefi olanlar ile kurumlar
vergisi miikelleflerinden (finans ve bankacilik sektorlerinde faaliyet gosterenler, sigorta
ve reastirans sirketleri ile emeklilik sirketleri ve emeklilik yatirim fonlari hari¢ olmak
lizere), bu maddenin ikinci fikrasinda belirtilen sartlar tasiyanlarin yillik gelir veya
kurumlar vergisi beyannameleri tizerinden hesaplanan verginin %5 i, odenmesi gereken
gelir veya kurumlar vergisinden indirilir. Su kadar ki hesaplanan indirim tutari, her hal
ve takdirde 1 milyon Tiirk lirasindan (1.500.000 TL) fazla olamaz. Indirilecek tutarin
odenmesi gereken vergiden fazla olmast durumunda kalan tutar, yillik gelir veya
kurumlar vergisi beyannamesinin verilmesi gereken tarihi izleyen bir tam yil icinde
miikellefin beyani tizerine tahakkuk eden diger vergilerinden mahsup edilebilir. Bu siire
icinde mahsup edilemeyen tutarlar red ve iade edilmez. Gelir vergisi miikelleflerinin
yvararlanacag indirim tutari, ticari, zirai veya mesleki faaliyet nedeniyle beyan edilen
kazanglarin toplam gelir vergisi matrahi igerisindeki orani dikkate alinmak suretiyle
hesaplanan gelir vergisi esas alinarak tespit edilir.”

Ozetle; ilgili fikra metni, gerekli sartlar1 tasiyan (vergiye uyumlu) miikelleflerin gelir ve kurumlar
vergisi beyannamesi iizerinden hesaplanan vergiden %5 oraninda indirimin yolunu agmaktadir.

4.1. Vergi indiriminden Faydalanabilmenin Sartlari

Vergi indiriminden sadece vergiye uyumlu miikelleflerin faydalanabilmesi i¢in {i¢ sart aranmaktadir.
Sartlar ilgili fikra metninde siralanmistir. Bunlar:

> Birinci sart: Ilgili ddneme ait beyannamelerin zamaninda verilmis ve tahakkuk eden vergilerin
zamaninda 6denmis olmasi gerekmektedir. Bu sart ilgili fikra metninde s6yle ifade edilmistir:
“Indirimin hesaplanacagi beyannamenin ait oldugu yil ile bu yildan énceki son iki yila
ait vergi beyannamelerinin kanuni siiresinde verilmis (Kanuni siiresinde verilen bir
beyannameye iliskin olarak kanuni siiresinden sonra diizeltme amactyla veya pismanlikla
verilen beyannameler bu sartin ihlali sayilmaz.) olmast”
> lkinci sart: Ilgili ddnemlere iliskin ikmalen, re’sen veya idarece tarhiyat yapilmamis olmasi
gereklidir. Bu sart ilgili fikra metninde s6yle ifade edilmistir:
“(1) numarali bentte belirtilen siire icerisinde kesinlesmis olmast kosuluyla vergi
beyannamelerindeki vergi tiirleri itibariyla ikmalen, re’sen veya idarece yapilmis bir
tarhiyat bulunmamasi (Kesinlesen tarhiyatlarin, indirimin hesaplanacagi beyannamenin
ait oldugu yil icin gecerli olan, birinci fikradaki indirim tutar simirimin %1 ’ini asmamast
durumunda bu sart ihlal edilmis sayilmaz.)”
> Ugiincii sart: Vergi indirimine konu beyannamenin verildigi tarih itibariyle 1.000 TL iizerinde
vadesi gelmis vergi borcu bulunmamasi gerekir. Bu sart ilgili fikra metninde sOyle ifade
edilmisgtir:
“Indirimin hesaplanacagi beyannamenin verildigi tarih itibariyla, (1) numarali bent
kapsamindaki vergi beyannameleri iizerine tahakkuk eden vergilerin 6denmis olmasi
(Odemenin, ilgili mevzuat: geregi istenilen bilgi ve belgelerin tam ve eksiksiz olarak ibraz
edilmis olmasi kosuluyla, vergi kanunlar: geregi dogan iade alacaklarindan mahsuben
yvapilmis olmast ve indirimden yararlanildiktan sonra soz konusu iade alacag tutarinin
mahsuben odemesi talep edilen vergi borcu tutarimin altina diismesi hadlinde, eksik
odenmis duruma gelen vergilerin mahsuben odenmek istenilen tutarin %10 unu
asmamasi kaydiyla, eksik o6denmis vergiler dolayisiyla veya vergi kanunlari geregince,
tecil edilerek belirlenen sartlarin gergeklesmesine bagl olarak terkin edilecek vergilerin,
sartlarin saglanamamasi hdlinde kanunlarinda belirlenen tecil stiresinin sonunu takip
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eden onbeginci giiniin bitimine kadar 6denmesi sartiyla, bu sart ihlal edilmis sayilmaz.),
ayrica, vergi asl (vergi cezalart ile fer’i alacaklar dahil) 1.000 Tiirk lirasinin tizerinde
vadesi ge¢mis borcunun bulunmamasi sarttir.”

Bu ¢ sarta ek olarak indirimin hesaplanacagi beyannamenin ait oldugu yil ile 6nceki dort takvim
yilinda 213 sayil1 Vergi Usul Kanununun 359 uncu maddesinde sayilan fiilleri isledigi tespit edilenler
bu madde hiikiimlerinden yararlanamazlar.

Yukarida siralanan sartlari tasimadigi halde vergi indiriminden faydalandigi sonradan anlasilanlar ile
vergilendirme doneminde indirim uygulamasi dolayisiyla 6denmeyen vergiler vergi ziyai cezasi
uygulanmaksizin tarh edilir.

4.2. Vergiye Uyumlu Miikelleflere Taninan Vergi Indirimi Miiessesesinin Anayasal
Vergilendirme Ilkeleri Isiginda Degerlendirilmesi

Vergisini diizenli 6deyen miikelleflerin ddiillendirilmesi isabetli bir karar olmakla birlikte diger tim
vergi yasalarinda oldugu gibi bu uygulamanin da yasalasirken vergilendirme ilkelerinin goz oniinde
tutulmas1 gereklidir. Bu boliimde vergiye uyumlu miikelleflere taninan vergi indirimi miiessesinin
genel kabul goren vergilendirme ilkelerine uygunlugu degerlendirilecektir.

4.2.1. Vergilendirmede Kanunilik Ilkesi Acisindan Degerlendirme

Vergi kanunlar ile yiiriitme organina birtakim vergisel yetkiler verilebilmektedir. Bu yetkilerin
verginin kanuniligi ilkesine aykirilik olusturmayacak sekilde verilmesi 6nem arz etmektedir. Ancak
bazi hususlarda adeta kanunilik ilkesinin etrafin1 dolanarak yiiriitme organina genis yetkiler verildigi
goriilmektedir. Ozellikle herhangi bir vergi, muafiyet ya da istisna oranlarinda Cumhurbaskani’na
verilen sifira kadar indirme yetkisi kanunen gecerli olan bir uygulamay: fiilen kaldirma olanagi
tanimaktadir (Karakog, 2013: 1268). Anayasada vergi ve benzeri yiikiimliiliikklerin kanun ile koyulup
kaldirilabilecegi hiikmii yer alirken yasa ile bu hiikmiin disina ¢ikilmaya ¢alisilmaktadir. Bu durum
verginin kanuniligi ilkesinin zedelemesine yol agmaktadir.

Vergiye uyumlu miikelleflere taninan vergi indirimi miiessesesini diizenleyen kanun maddesinde de
benzer bir durum yasanmustir. Ilgili fikra metninde Cumhurbaskani’na oran ve tutar: sifira kadar
indirme yetkisi taninmistir: “... Cumhurbaskani, birinci fikrada yer alan orani ve tutart iki katina
kadar artirmaya, sifira kadar indirmeye, kanuni oran ve tutarina getirmeye; Maliye Bakanligi,
maddenin uygulanmasina iligkin usul ve esaslart belirlemeye yetkilidir.”

Anayasa Mahkemesi vergilemede kanunilik ilkesine ayr1 bir 6nem vermekte, sik sik kararlarinda
vergilemede kanunilik ilkesine atif yapmaktadir. Ozellikle vergi oran ve tutarlarinda yukari ve asagi
smirlarin kesin olarak kanun ile belirlenmek suretiyle yiiriitme organina belirli yetkilerin verilmesi
gerekliligi Anayasa Mahkemesi kararlarinda vurgulanmaktadir. Ancak Anayasa Mahkemesi’nin
2008 yilinda verdigi bir karara* gore yukari ve asagi sinirlarin neler oldugu énemli goriilmemekte,
kanun ile yukar1 ve asagi sinirlar ¢izildigi takdirde kanunilik ilkesine aykiriligin olugsmayacagini
diistiniilmektedir.

“... Bir vergi tutarmin Bakanlar Kurulunca sifira kadar indirilmesi hi¢hir zaman o
verginin kaldirilmas: anlamina gelmez. Bu durumda vergi bir kurum olarak devam
etmekte olup Bakanlar Kurulu, ekonomik kosullara gore diledigi zaman bu tutar: yasa ile
belirlenen swmrlar icinde kalarak arttirabileceginden, vergi tutartmin Bakanlar
Kurulunca sifira kadar indirilmesinin verginin kaldirilmas: anlamini tasidigi ve bunun
verginin yasalligi ilkesine aykwrilik olusturdugu yoniindeki sav da yerinde
goriilmemigtir.”

4 Anayasa Mahkemesi, Esas: 2005/73, Karar: 2008/59.
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Bu karara katilmayan Anayasa Mahkemesi iiyesi karsi oy gerekgesinde su sozlerle ifade etmektedir:
“Vergi tutarlarini sifira kadar indirme konusunda Bakanlar Kuruluna verilen yetki, verginin belirli
veya belirsiz bir siire kaldirilmast sonucunu doguracagindan verginin kanuniligi ilkesi ile
bagdasmamaktadir.”

4.2.2. Vergilendirmede Esitlik Ilkesi A¢isindan Degerlendirme

Ilgili diizenlemede gecen ““Ticari, zirai veya mesleki faaliyeti nedeniyle gelir vergisi miikellefi olanlar
ile kurumlar vergisi miikelleflerinden (finans ve bankacilik sektorlerinde faaliyet gosterenler,
sigorta ve reasiirans girketleri ile emeklilik sirketleri ve emeklilik yatirim fonlart hari¢ olmak iizere)
... " ifadesi ile finans ve bankacilik sektorlerinde faaliyet gosterenler, emeklilik sirketleri ve emeklilik
yatirim fonlari, sigorta ve reasiirans sirketleri kapsam dist birakilmistir. (Deliktas, 2021: 325).

Vergide esitlik ilkesi ayni statiide olanlarin ayni, farkl statiide olanlarin farkli vergisel muameleye
tabi tutulacagini ongdrmektedir. Bu diizenleme de ise aymi statide olan kurumlar vergisi
miikelleflerinin farkli vergisel muameleye tabi tutuldugu goriilmektedir. Bu durum vergide esitlik
ilkesine golge diisiirmektedir.

Ayni sekilde gelir vergisi miikellefleri arasinda da kapsamin ticari, zirai ve serbest meslek erbabi
gelirleri ile sinirlandirilmis olmasi, diger beyanname veren gelir vergisi miikelleflerine negatif
ayrimcilik yapilmasina yol agmistir (Deliktag, 2021: 325). Sonug olarak vergi indirimi uygulamasi
son derece simirlt bir kesimin faydalanabilecegi diizeyde daraltilmistir. Vergiye uyumlu dahi olsa
farkl1 bir sektorde yer almasi nedeniyle bazi miikelleflerin kapsam disinda tutulmasi vergi indirimi
uygulamasinin getirilis amacina uygun diismemektedir.

Izmir Bolge Idare Mahkemesi 1. Vergi Dava Dairesi’nin 2020 yilinda verdigi bir karar® yukaridaki
diisiinceleri destekler niteliktedir.

“...50z konusu yasa hiikmiiniin amacinin, vergilendirme ile ilgili yiikiimliiliiklerini diizenli
olarak yerine getiren miikelleflerin odiillendirilmesi ve tesviki oldugu ... bu hususa iliskin
yasanin  getirilis amact da goz oniinde bulundurularak wygulama alaninin
daraltilmamasi gerekmektedir. Tiim bu aciklamalardan, vergi yasalarina baskaca bir
aykirihig tespit edilmeyen davacinin, vergiye uyumlu miikellef olarak kabulii, hukuk ve
hakkaniyet geregi olup, aksi saikle tesis edilen dava konusu igslemde hukuka uyariik
goriilmemistir.”

4.2.3. Vergilendirmede Belirlilik ilkesi A¢isindan Degerlendirme

“Indirilecek tutarin 6denmesi gereken vergiden fazla olmast durumunda kalan tutar, yillik gelir veya
kurumlar vergisi beyannamesinin verilmesi gereken tarihi izleyen bir tam yil i¢inde miikellefin beyani
lizerine tahakkuk eden diger vergilerinden mahsup edilebilir.” seklindeki lafzi ifadeden goriilecegi
iizere, vergi indirimi miiessesesinde miikelleflerin indirilecek tutar1 6denecek tutarindan fazla olmasi
halinde kalan tutar izleyen y1l diger vergilerden mahsup edilebilmektedir.

Bilindigi tizere yillik gelir vergisi beyannameleri ertesi yilin 01-31 Mart tarihleri arasinda, yillik
kurumlar vergisi beyannameleri ise ertesi yilin 01-30 Nisan tarihleri arasinda verilmektedir. Bir yillik
diger vergilere mahsup siiresinin beyanin verildigi tarihten itibaren mi baslayacagi yoksa
beyannamelerin verilmesi gereken son giinden itibaren baglayacagi durumu net degildir. Bu durum
miikelleflerin mart ayinda tahakkuk eden Muhtasar Beyanname, OTV, Damga ve KDV
Beyannamelerine ait bor¢larina mahsup talep edememesine neden olabilmektedir (Deliktas, 2021:
325). Tarihlerdeki muglaklik vergilemede belirlilik ilkesine uygun diismemektedir.

5 Ankara BIM, 1. Vergi Dava Dairesi, Esas: 2019/1607, Karar: 2020/204.
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Vergilemede belirlilik ilkesine uygun diismeyen bir diger husus ise yukarida bahsi kanunilik ilkesine
aykirilikta gecen “...Cumhurbaskani, birinci fikrada yer alan orami ve tutari iki katina kadar
artirmaya, sifira kadar indirmeye, kanuni oran ve tutarina getirmeye...” Seklinde fikra metninde yer
alan “sifira kadar indirme” ibaresidir. %5’lik vergi indirimi oraninin sifira indirilmesi dolayli yoldan
bu miiessesenin kaldirilmast anlamina gelmektedir. Bu durum miikelleflerin glivenini kirabilecektir.
Miikelleflerin gelecek yil bu indirimden yararlanip yararlanamayacagini 6nceden ongorememelerine
yol agmaktadir.

Anayasa Mahkemesi’nin 2008 yilinda verdigi kararda® belirlilik ilkesi ile ilgili goriisii soyledir:

“Belirlilik ilkesi, yiikiimliiliigiin hem kisiler hem de idare yoniinden belli ve kesin
olmasini, yasa kuralimin, ilgili kisilerin mevcut sartlar altinda belirli bir islemin ne tiir
sonuglar dogurabilecegini makul bir diizeyde ongormelerini miimkiin kilacak sekilde
diizenlenmesini gerektirir. Vergilendirme miikellefler yoniinden giivensiz bir sisteme
doniismemelidir.”

Vergi indirimi miiessesesi mevcut haliyle miikellefler yoniinden giivensiz bir ortam olusturmaktadir.
5. Sonug¢

Vergi uyumsuzlugu bir taraftan devletlerin bekledigi gelire ulasamamasina, diger taraftan da vergi
yiikiinlin miikelleflere orantisiz dagilmasina neden olan sosyoekonomik bir sorundur. Bu sorunun
iistesinden gelinmesi i¢in ¢ogu zaman devlet, yaptirim giiciinii tehdit unsuru olarak kullanmaktir.
Dolayisiyla vergiye uyum goniilliilikten degil zorunluluktan olusturulmaya ¢alisilmaktadir.
Zorunluluktan kaynakli vergi uyumundan istenilen faydanin elde edilemedigi yoniinde goriisler son
donemlerde agirlik kazanmistir. Bu nedenle son zamanlarda hemen her iilkede verginin goniillii
uyumuna yonelik politikalar gelistirilmektedir.

Tiirkiye’de vergiye goniillii uyumu tesvik etmek amaciyla yapilan son diizenleme 2017 tarihinde
yiirlirliige girmistir. Bu kapsamda vergiye uyumlu miikellef sartlarini tasiyanlara, yillik hesaplanan
gelir ve kurumlar vergilerinden %5°lik bir vergi indirimi avantaji saglanmaktadir. Bu vergi tesviki
son derece gerekli ve yerinde bir karar olmustur. Oyle ki iilkemizde vergi affi ve yapilandirma gibi
uygulamalar nedeniyle vergisini diizenli 6demeyen miikellefler diizenli 6deyen miikelleflere nazaran
daha ¢ok avantaj elde edebilmektedir. Bu uygulamalar vergisini zamaninda 6demeyen miikelleflerin
0dememeye devam etmesine, diizenli Odeyen miikelleflerin ise O6dememe yoniinde egilim
gostermesine neden olabilmektedir. Vergi indirimi miiessesesi ile tesvik konusuna yeni bir yaklagim
getirilmektedir. Nitekim bu uygulama vergisini diizenli 6deyen miikellefleri 6demeye devam etme
yoniinde motive ederken diizenli 6demeyen miikellefleri ise diizenli 6demeye cezbetmektedir.

Vergi indirimi uygulamasimin bazi anayasal vergilendirme ilkeleri 1s18inda degerlendirildigi bu
caligmada, uygulamanin vergilendirmede kanunilik, esitlik ve belirlilik ilkelerine uygun diismeyen
hiikiimler igerdigi sonucuna varilmstir. Ilgili diizenlemenin yer aldigit GVK madde 121 yeniden
diizenlenirse hem uygulamadan faydalanabilecek miikellef sayisi artacak, hem de vergilendirme
ilkelerine ters diisen hususlar bertaraf edilecektir. Nitekim 2020 yilinda vergi indirim uygulamasindan
yaklagik olarak 65.000 miikellef yararlanmistir. Gelir ve kurumlar vergisi miikellefi sayilar1 dikkate
alindiginda; uygulamadan yararlanabilmenin ne kadar zor oldugu hususlar1 hakkinda fikir
vermektedir (Deliktas, 2021: 340). Dolayisiyla uygulamanin sadece kanunen var olarak
kalmamalidir. Uygulamadan beklenilen amacin gergeklestirilebilmesi igin sartlarin esnetilmesi
yerinde olacaktir. Ayrica vergi indirimi uygulamasinin amacina ulasabilmesi i¢in tam karsit etki
yaratan ve siklikla basvurulan vergi affi ile yapilandirma gibi uygulamalardan zaruri olmadikca uzak
durulmasi gerekmektedir.

® Anayasa Mahkemesi, Esas: 2004/94, Karar: 2008/83.
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Oz

Bu ¢alismanin amaci, Tiirkiye deki mevduat (kamu, ozel-yerli, 6zel-yabanct), katilim, kalkinma ve yatirim bankalarinin
reel sektore vermis oldugu sektorel kredilerin GSYIH biiyiimesine sektorel bazda katki saglayp saglamadiging
ol¢ebilmektir. Reel sektor ve finans sektorii arasindaki etkilesimi ortaya koyabilmek i¢in 2009Q1-201904 arasi toplam
44 adet “Sektorel GSYIH” ve “Sektorel Krediler” verilerinden faydalamlarak Engle-Granger es biitiinlesme analizi
yapilmistir. Calismadan elde edilen bulgulara gére, kamu mevduat bankalarinin piyasaya sundugu sektérel bazl kredi
artislarimin ii¢ sektorde de GSYIH de meydana gelen artisa olumlu katki sundugu belirlenmistir. Buna karsin, yerli ve
yabanct mevduat bankalari ile kalkinma ve yatirim bankalarimin piyasaya sundugu sektéorel bazli kredi artiglarinin
tarim ve hizmetler sektoriinde GSYIH de meydana gelen artisa olumlu katki sunmadigi goriilmiistiir. Ote yandan, adi
gecen banka gruplarinda sanayi sektériinde meydana gelen kredi artisimn GSYIH'de meydana gelen artisa olumlu
katki sundugu anlasimaktadwr. Katilim bankalarimin piyasaya sundugu sektorel bazl kredi artiglarinin ii¢ sektorde de
GSYIH de meydana gelen artisa olumlu katki sunmadigi tespit edilmistir. Calismada elde edilen bulgulardan hareketle,
Tiirkiye 'de kamu mevduat bankalarinin sektorlere verdikleri kredilerin ekonomik biiyiime iizerinde olumlu bir etkiye
sahip oldugu izlenmigtir.
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Abstract

The purpose of the study is to measure if the sectoral loans lent by deposit (public, private-domestic, private-foreign),
participation, and investment banks in Turkey to the real sector contribute to the GDP. Engle-Granger cointegration
test was applied to demonstrate the interaction between real sector and finance sector by making use of 44 pieces of
data on “Sectoral GDP” and “Sectoral Loans” 200901 through 2019Q4. The findings of the study demonstrate that an
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investment banks, nevertheless, is observed to have no positive effect on the increase of GDP in the agriculture and
services industries. Besides, it is understood that loan increases lent by mentioned bank groups to the industry sector do
not contribute towards the rise in GDP. It is observed that an increase in sectoral loans extended by participation
banks does not contribute to an increase in GDP in any of the three sectors. Based on the findings of the study, it is
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1. Giris

Ekonomi tarihi tiiketimle baslar ¢iinkii insanoglu ¢agin her doneminde tiiketim yapmustir. Uretim ve
tasarruf kavramlari ise insanoglunun gelisimi siirecinde ortaya ¢ikmis kavramlardir. Bu baglamda
bakildiginda ekonomik biiylime tarihsel siiregte birgok farkli tanimlamalara maruz kalmistir. Oysaki
giiniimiizde ekonomik biiyiime bir iilkede iiretilen mal ve hizmet miktarinin belirli zaman dilimleri
icinde artmasi ile hesaplanir. Bu nedenle Gayri Safi Yurt I¢i Hasila (GSYIH), bir iilke sinirlari
icinde bir yilda gerceklesen tiim nihai tiretimin toplam degerinin 6l¢iimii olarak tanimlanmaktadir.
GSYIH, iilkelerarasindaki biiyiime rakamlarinin karsilastirmalar1 yapilirken kullanilir. Literatiirdeki
caligmalarin biiyiik bir kism1 bize gostermistir ki ekonomik biiyiime siirecinde bankacilik sektorii
¢ok Onemli bir role sahiptir (Turgut ve Ertay, 2016: 116). Ciinkii bu c¢alismalarda, bankacilik
sektorliniin verimli yatirimlari finanse ederek, kisi basina diisen gelirde ve biiylime oraninda artisa
sebep oldugu analiz edilmistir. Ozellikle sinirli sermayeye sahip olan az gelismis iilkelerde
ekonomik biilyiimeyi gerceklestirecek sektdrlere kredi kanaliyla fon aktarilmast GSYIH’ye 6nemli
katkilar sunmaktadir.

Bankacilik sektorii, ulusal ekonomide tarim, sanayi ve hizmetler ana sektorleri ile iiretici ve
tiiketiciyi bir araya getirmektedir. Reel sektor tasarruflarini toplayip tekrar reel kesime kredi olarak
kullandiran bankacilik sektorii fon arz edenler ve fon talep edenler arasinda koprii gorevi
gormektedir. Bankacilik sektorii, toplanan kaynaklarin planli ve dogru bir sekilde kullanilmasi
durumunda biiyiimeye olumlu katki saglayabilecek onemli bir sektordiir. Tiirkiye’de sektorel bazli
kredi biiyiimesinin GSYIH ye katks1 konusunda ¢ok fazla galisma vardir. Ancak ilk kez Tiirkiye’de
tiim banka tiirlerinin detaylar1 verilerek sektdrel kredilerin sektorel anlamda GSYIH’ye katkisi
analiz edilmistir. Calismamizda bankacilik sektorii iginde bulunan banka tiirlerinin verdigi sektorel
kredilerin, sektdrel bazda GSYIH’ye nasil katki sagladigi ekonometrik yontemlerle dlgiilmiistiir.
Buna ek olarak bankacilik sektorii araciligiyla gergeklesen fon transferinin sektorel bazli yapilmasi
durumunda Tirkiye’nin biiyime siirecine katki saglaylp saglamayacagi sorusuna yanit
aranmaktadir. Boylece banka kredilerinin reel kesimi temsil eden GSYIH degiskenleri ile nasil bir
etkilesim i¢inde oldugu Tiirkiye 6rnegi ile incelenmistir.

Tiirkiye ekonomisinin ii¢ ana sektorli konumunda bulunan tarim, sanayi ve hizmet sektorleri, banka
kredileri ve biiyiime ekseninde incelenmistir. Sektdrel banka kredileri ile sektorel GSYIH
degiskenlerinden yola ¢ikarak bankacilik sektorii ile reel kesim iligkisi ve bu iliskinin etkinliginin
belirlenmesi amaglanmistir. Verilerin analizleri yapilirken Engle-Granger modeliyle esbiitiinlesme
ve nedensellik arasinda uzun vadeli bir iligskinin olup olmadig1 incelenmistir. Bilindigi gibi sektorler
birbirini hareketlendiren dinamik bir yapiya sahiptir, bu yapidan dolay: aslinda sektorel bazli analiz
yapmak ¢ok dogru olmayabilir. Ancak bizim temel hedefimiz sektorel verilen kredilerle sektorel
GSYIH biiyiimesi arasinda ekonometrik bir bag olup olmadigidir. Buna ek olarak makalemizde
banka tiirlerinin (mevduat, katilim, kalkinma ve yatirnm bankalari) verdigi kredilerin sektorel
biyiimede etkin olup olmadigi hususu ekonometrik yontemlerle Ol¢tilmiistir. Ancak
unutulmamalidir ki bankacilik sektorii sadece bir finansal aracilik sistemidir ve bankacilik
sisteminin GSYIH nin artigma direk katki saglayan projelerde bulunma gibi bir zorunlulugu yoktur.

Bu calismanin literatiire bircok agidan katkisindan bahsedebilmek miimkiindiir. Oncelikli olarak
literatiirdeki caligmalarin  biiylik bir kismimmin bankacilik sektoriinii tek olarak ele aldig
anlasilmaktadir. Baska bir ifade ile bankacilik sektoriiniin ekonomik biiylime tizerindeki etkisini
inceleyen calismalarin 6nemli bir ¢ogunlugunun bu sektdrdeki verileri tek olarak ele aldigi
anlasilmaktadir. Buna karsin bu ¢alismada bankacilik sektoriiniin verdigi krediler ii¢ farkli alt sektor
icin ayr1 ayri analiz edilmistir. Dolayisiyla tarim, sanayi ve hizmet sektorleri i¢in bankacilik
sektoriiniin verdigi kredilerin ekonomik biiylimeye etkisinin spesifik bir sekilde anlayabilmek
miimkiin olabilecektir. Bu sayede etkin olan ve olmayan sektor kredilerinin belirlenmesi s6z konusu
olabilecektir. Bu durum etkin olmayan sektorlerin gelistirilebilmesi igin bankacilik sektoriine
yonelik strateji tiretilmesine olanak saglayacaktir. Bu c¢alismanin literatiire 6nemli katkilarindan
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biride bankalarin grup bazinda incelenmesidir. Diger bir deyisle bankacilik sektorii tek olarak ele
almmamis banka tiirleri bazinda ayr1 ayr1 incelenmistir. Bu durum sayesinde hangi banka tiiriiniin
hangi sektorde daha etkin oldugunu anlayabilmek miimkiin hale gelmistir. Dolayisiyla elde edilecek
analiz sonuglarina gore verimliligi ve etkinligi diisiik olan bankalarin performansini artirabilmek
icin Oneriler gelistirebilmek miimkiin olacaktir.

Bu calisma bes farkli bolimden olusmaktadir. Giris boliimiiniin ardindan literatiir taramasi
gerceklestirilecektir. Bu literatiir taramasinda farkli calismalar analiz edilecek ve literatiirde bu
konuya yonelik eksik kalinan yer belirlenecektir. Calismanin {igiincii boliimii metedolojik anlamda
bilgi vermektedir. Bu baglamda ¢alismanin analizinde kullanilan Engle-Granger yonteminin teorik
hususlari agiklanacaktir. Calismanin dordiincii béliimiinde bulgular paylasilacaktir. Calismanin son
boliimii ise elde edilen bulgulara yonelik olarak gelistirilecek strateji 6nerilerini kapsamaktadir.

2. Literatiir Ozeti

Literatiir arastirildiginda, kredi hacmi ile ekonomik biiylime arasinda var olan iliskiyi inceleyen
caligmalarin yogun oldugu goriilmektedir. Bu baglamda kredi ve ekonomik biiyiime arasinda iliski
oldugu iddiasini ilk dile getiren kisi Schumpeter olmustur. Schumpeter (1911), para veya sermaye
piyasasinin ana islevini kalkinmayi finanse etmek amaciyla kredi ticareti yapmak olarak
gormektedir. Bu baglamda finansal aracilarin fonlarini dogru projelere aktarmasi durumunda
ekonomik biiytimeye katki sunacagi diisiincesini eserinde ifade etmistir. Schumpeter, kredinin asil
oneminin atil durumdaki paralar1 kullanma becerisi sayesinde ekonomiye katki sundugunu ifade
eder ve para piyasasimni Kapitalist sistemin karargahi olarak goriir. Schumpeter iyi isleyen bir
finansal sistem i¢in ekonomideki tasarruf ve yatirimlarin dnemini vurgular. Cilinkii girisimcileri
yenilik siirecine tesvik eden kar beklentisi ekonomik biiyiimeyi destekleyen en 6nemli sebeplerden
biridir.

Ampirik olarak finansal kalkinma ve ekonomik biiyiime arasindaki anlamli iligkiyi ilk defa
Goldsmith (1969) analiz etmistir. 35 iilke iizerinde 103 yillik (1860-1963) donemi kapsayan
caligmasinda finansal aracilik hizmetlerinin milli gelire orani ile ekonomik biiylime arasindaki
iliskiyi arastirmistir (Sever ve Han, 2015: 2). Finansal gelisme ve ekonomik biiyiime arasinda
anlaml1 bir iligki tespit edilmistir.

Daha sonralar1 bu konuda en 6nemli ¢alisma King ve Levine (1993) tarafindan yapilan ¢alismadir.
1960-1989 donemi boyunca 80 iilkeye iligskin verileri kullanarak, finansal sistemin ekonomik
bliylimeyi destekleyebilecegine dair Schumpeter'in goriisiiyle tutarli olan iilkeler arasi kanitlar
sunulmustur. Finansal gelisme diizeyinin cesitli dlgiileri, kisi basina reel GSYIH biiyiimesi, fiziki
sermaye birikimi orani ve ekonomilerin fiziki sermayeyi kullanma verimliligindeki gelismeler ile
giiclii bir sekilde iliski kurulmustur. Ayrica, finansal gelismenin 6nceden belirlenmis bileseni,
gelecekteki ekonomik biiylime oranlari, fiziksel sermaye birikimi ve ekonomik verimlilik
tyilestirmeleri ile gii¢lii bir sekilde iliskili oldugu belirtilmistir.

Bankacilik sektorii ile ekonomik biiyiime arasindaki iligkiyi inceleyen 6nemli ¢alismalardan biri
Beck ve Levine (2004)’dir. Makalede panel veri seti kullanilarak ve dinamik paneller igin
gelistirilen son genellestirilmis momentler yontemi uygulanmistir. Hisse senedi piyasalarinin ve
bankalarin ekonomik biiylime iizerindeki etkisini 1976—1998 donemi i¢in arastirmaktadir. Yapilan
analizler sonucu, bankacilik sektorii gelisimiyle ekonomik biiyiime arasinda 6nemli ve pozitif yonli
bir iligki tespit edilmistir. Calismada bankacilik sektérii mevduat bankalar1 tarafindan 6zel sektore
verilen kredilerin GSYIH’ye orani ile temsil edilmistir.

Bankacilik sektorii ile ekonomik biliylime arasindaki iligkiyi inceleyen en 6nemli calismalardan
birisi de Caporale ve digerleri (2009) olmustur. Bu makalede on yeni AB iiyesi iilkede bankacilik
ve finans sektoriiniin temel Ozellikleri gbézden gegirilmis ve ardindan 1994-2007 doneminde
dinamik bir panel modeli tahmin edilerek bu iilkelerde finansal gelisme ve ekonomik biiyiime
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arasindaki iligki incelenmistir. Calisma sonucunda bu ekonomilerde hisse senedi ve kredi
piyasalarinin hala az gelismis oldugunu ve finansal derinlik eksikligi nedeniyle ekonomik
bliylimeye katkilarinin sinirli oldugu tespit edilmistir. Buna karsilik, daha verimli bir bankacilik
sektoriinlin biiylimeyi hizlandirdig1 goriilmiistiir.

Ahmed ve Bashir (2016), yaptiklari ¢alismalarinda 1980-2013 doneminde Giiney Asya Bolgesel
Isbirligi Birligi'mde (SAARC) bankacilik sektdriiniin gelisimi ile ekonomik biiyiime arasindaki
iliskiyi siradan en kiiciik kareler, iki asamali en kiigiik kareler ve panel sabitlerini igerecek sekilde
incelemektedir. Kilit bankacilik sektorii gelisme degiskenleri arasinda para ve para benzeri yer
almakta ve bankalar tarafindan 6zel sektore verilen yurt i¢i krediler tiim modellerde ekonomik
biliyiime tiizerinde pozitif ve istatistiksel olarak gii¢lii bir etkiye sahip olmaktadir. Calisma,
bankacilik sektoriinde Onemli bir biliyime olmadan hicbir ekonominin gelisemeyecegi ve
siirdiiriilebilir bir ekonomik biiyiime insa etmek i¢in saglam ve titiz bir bankacilik sistemine sahip
olmanin 6nemli oldugu sonucuna varmaktadir. Bu nedenle, SAARC ekonomilerinin uzun vadeli
biiytimeleri i¢in bankacilik sektoriiniin gelisimine odaklanmalar1 6nerilmektedir.

Sever ve Han (2015), bu ¢alismalarinda Tiirkiye’de finans kesimi ile reel kesim arasindaki iliskiyi
sektorel olarak incelemislerdir. 2002-2012 dénemi iiger aylik veriler yardimiyla “Sektdrel GSYIH”
ve “Sektorel Krediler” kullanilarak es biitiinlesme ve nedensellik testi yardimiyla analiz
yapmislardir. Es biitiinlesme testi sonuglarina gore hizmetler sektorii, sanayi sektorii ve toplam
krediler ile ilgili sektorlerin gelir diizeyleri arasinda es biitiinlesme oldugu tespit edilmistir.
Nedensellik testi sonuglarina gore reel sektorden finans sektoriine dogru giiclii, finans sektoriinden
reel sektore dogru zayif bir iligki s6z konusudur. Ayrica finans sektdriinden tarim sektoriine dogru,
hizmet sektoriinden de finans sektoriine dogru tek yonlii nedensellik bulunmaktadir.

Tuna ve Bektas (2014), calismalarinda Tiirkiye’deki mevduat bankalarmin kredi hacmi ile GSYIH
arasindaki iliski 1998-2012 donemine ait olan ii¢ aylik veriler kullanilarak analiz edilmistir.
Calismada yapisal kirilmaya izin veren Zivot-Andrews birim kok testi, Gregory-Hansen
esbiitiinlesme testi ve Granger nedensellik testi kullanilmistir. Yapilan analizler neticesinde, her iki
serinin birinci mertebeden duragan oldugu ve aralarinda uzun donem iliskisinin bulunmadigi
sonucuna ulasilmistir. Uygulanan Granger nedensellik testi sonrasinda ise iki seri arasinda bir
nedensellik iligkisi bulunmamustir.

Demirci (2016), calismasinda aylik imalat sanayi {iretim endeksi ile yurtigi bankalarin imalat sanayi
sektoriine kullandirdigr aylik nakdi kredi hacmi arasindaki iliskileri incelemistir. 1999-2015 donemi
verileriyle Tirkiye i¢in Johansen esbiitiinlesme testi ve VECM’ye dayali Granger nedensellik testi
kullanilmigtir. Ekonometrik analiz sonuglari; imalat sanayi sektoriinde iiretim ve banka kredilerinin
esbiitlinlesik oldugunu, aralarinda uzun dénemde pozitif bir iligkinin bulundugunu ve iiretimden
banka kredilerine dogru bir nedenselligin varlig: tespit edilmistir.

Yalginkaya (2018) tarfindan yapilan calismada, tarim sektdriinde kullanilan kredilerin GSYIH’ye
olan etkisi tespit edilmeye calisilmigtir. Makale, tarim sektdriine ait toplam GSYIH, tarim
sektoriinlin kullandig1 kredi, tiim sektorlerin kullandigr kredi, tarim sektoriinde takibe diigmiis
krediler ve toplam krediler icerisinde takibe diismiis kredi verilerinden yararlanilmistir. Toplanan bu
veriler lizerinde Granger Nedensellik Analizi gergeklestirilmistir. Arastirmanin sonucunda su
bulgulara ulagilmistir: Tarim kredileri tarimsal GSYIH nin Granger nedeni iken, tarimsal GSYIH
tarim kredilerinin nedeni degildir. Tarimsal GSYIH ile toplam GSYIH arasinda c¢ift yonlii
nedensellik mevcut olup degiskenler birbirlerinin hem nedenleri hem de sonuglaridir.

Apaydin (2018), calismasinda Tirkiye’de finansal liberalizasyon sonrasi1 donemde banka
kredilerinin gelisimi ve sektdrel dagilimi ile kredilerin ekonomik biiyiime iizerindeki etkilerini
incelemisir. Gecikmesi Dagitilmis  Otoregresif (ARDL) modelinin  kullanildigi ¢alismada
Tiirkiye’nin 2000-2016 donemine ait veriler kullanilmigtir. Elde edilen bulgulara gore sektorler
tarafindan kullanilan kredi oranlar1 artmis, ancak toplam krediler i¢inde tarim ve sanayi sektoriiniin
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pay1 giderek azalirken insaat ve hizmetler sektdriiniin pay1 giderek artmistir. Ote yandan tarim,
sanayi ve hizmetler sektorii kredileri ekonomik biiyiimeyi pozitif yonde etkilerken, insaat sektdriine
verilen krediler uzun donemde ekonomik biiylimeyi olumsuz ydnde etkilemektedir. Ayrica
kredilerdeki pay1 giderek azalmasina ragmen, sanayi sektorii ekonomik biliylimeyi en ¢ok artiran
sektor olarak bulunmustur.

Kogak (2018), calismasinda Tiirkiye’de Islami finans ve ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi
2005:C4 - 2015:C2 donemleri baz alarak arastirmistir. Bu kapsamda, oncelikle yapisal kirilmali
birim kok ve esbiitiinlesme testleri kullanilmis, daha sonra Islami finansin ekonomik biiyiime
tizerindeki etkisi dinamik en kiiclik kareler ve vektdr hata diizeltme modeline dayali Granger
nedensellik testi ile degerlendirilmistir. Esbiitiinlesme, dinamik en kiigiik kareler ve nedensellik test
bulgular1 Tiirkiye’de Islami finansin ekonomik biiyiime iizerinde pozitif ve tek yonlii bir etkisi
oldugunu gostermektedir. Bu sonuglar, Tiirkiye’de Islami finansin ekonomik biiyiime iizerinde
anlaml1 bir etkisi oldugunu ortaya koymaktadir.

Kandemir, Arifoglu ve Canbaz (2018), bu c¢alismalarinda tlilkemizde faaliyet gosteren katilim
bankalarinin 2007:C4 ile 2015:C4 ¢eyregi arasinda kullandirmis oldugu sektorel krediler ile
ckonomik biliyiime arasindaki nedensellik iliskisini arastirmiglardir. Bu amag¢ dogrultusunda,
Tiirkiye’deki katilim bankalarinin 10 ayr1 sektore kullandirmis oldugu krediler ile ekonomik
biiyiime gostergeleri olan GSYIH ve ihracat degiskenleri kullanilarak Toda-Yamamoto yaklagimi
ile Granger nedensellik analizi yapilmistir. Bulgular, katilm bankalarinin denizcilik,
gida/mesrubat/tiitiin,  insaat,  metal/islenmis  maden,  tekstil/tekstil  {riinleri,  toptan
ticaret/komisyonculuk, turizm ve ziraat/balik¢ilik sektorlerine kullandirilmis oldugu krediler ile
GSYIH veya ihracattan birinin nedeni oldugunu (Granger nedensellik analizine gore)
gostermektedir. Katilim bankalarinin enerji sektoriine kullandirmis oldugu kredilerin de, gerek gayri
safi yurti¢i hasilanin gerekse ihracatin nedeni oldugu sonucuna ulagilmistir. Katilim bankalarinin
finansal kuruluslara kullandirdigi krediler ile ekonomik biiylime arasinda ise nedensellik iligkisi
tespit edilememistir.

Bilman (2020), bu calismasinda Tiirkiye’de Islami bankacilik, finansal gelisme ve ekonomik
biiyiime arasindaki nedensellik iliskilerini arastirmistir. 2005:C4 ve 2020:C1 dénemine iliskin
ceyrekli veriler kullanilarak yiiriitiilen dogrusal (geleneksel) ve dogrusal olmayan (Fourier serisi
yaklagimina dayanan) birim kok testleri ve Granger nedensellik analizleri yapilmistir. Elde edilen
bulgular ti¢ ayr1 kiimede ozetlenebilir: (i) Geleneksel ve dogrusal olmayan Granger nedensellik
tahmin ydntemlerinden elde edilen bulgular, islami bankacilik ve ekonomik biiyiime arasinda
herhangi bir yonde nedensellik iligkisi bulunmadigi sonucunu ortaya koymaktadir. (ii) Geleneksel
test, finansal gelisme ve ekonomik biiylime arasinda herhangi bir nedensellik iligkisi tespit
edemezken; dogrusal olmayan yontem, finansal gelismenin “Granger nedeni” olarak ekonomik
biiylimeye isaret etmektedir. (iii) Son olarak, Islami bankacilik ve finansal gelisme arasindaki
nedensellik iligkisi geleneksel Granger nedensellik testi ile yakalanamazken; dogrusal olmayan
yontem, bu iki degisken arasinda her iki yonde Granger nedensellik bulundugu sonucunu ortaya
koymaktadir.

Faharani ve Dastan (2013), ¢alismalarinda Islami finansman modeli kullanan segilmis iilkelerin
(Malezya, Endonezya, Bahreyn, BAE, Suudi Arabistan, Misir, Kuveyt, Katar ve Yemen) ekonomik
performansi iizerinde bankacilik siteminin roliinii incelemistir. Metodoloji olarak {i¢ aylik veriler
(2000:Q1-2010:Q4) kullanillan bu c¢alismada panel esbiitiinlesme yaklasimi modelleri
kullanilmistir. Bulgular — sonuglar genel olarak, uzun vadede Islami bankalarin finansmaninimn
pozitif oldugunu ve bu iilkelerde ekonomik biiylime ve sermaye birikimi ile dnemli 6lgiide iliskili
oldugunu gostermektedir. Granger nedensellik testinden elde edilen sonuglar, ekonomik biiyiime ile
Islami bankalarin finansmani arasinda kisa ve uzun vadede pozitif ve istatistiksel olarak anlaml1 bir
iliski oldugunu ortaya koymaktadir. Ayrica uzun donemli iliskinin kisa donemli iliskiden daha
giiclii oldugu bulunmustur.
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Grassa ve Gazdar (2014) galismalarinda, Islami bankacilik ile ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi
konu edinmektedir. Korfez Isbirligi Konseyi'ni (KIK) olusturan bes iilke (Bahreyn, Kuveyt, Katar,
Suudi Arabistan ve BAE) icin Islami finansal gelisme ve geleneksel finansal gelismenin ekonomik
bliylime iizerindeki etkileri karsilastirilmistir. 1996-2011 yillar1 arasindaki verilerin kullanildigi
caligmada panel veri analizi sonucunda, Islami finansin bes KIK iilkesinde biiyiimeye yol actig1
hipotezinin giiglii bir sekilde desteklendigi goriilmiistiir. Ancak gelencksel finansal gelisme ile
bliylime arasinda anlamli bir iligki gézlemlenmemistir.

Cakar, Karakas ve Giingor (2018), yaptiklari ¢alismalarinda su hususlara deginmistir. Ekonomik
gelisme ile bankalarinin sagladigi krediler arasinda bir iligkisi oldugu varsayilmaktadir. Bu
caligmanin amaci, Tiirkiye’deki geleneksel bankalar ile katilim bankalarmin kredi hacimleriyle
GSYIH arasindaki iliskiyi belirlemektir. Bu amagla ekonomik biiyiimeyi temsilen Tiirkiye nin
GSYIH’s1 verisi ile T.C. Merkez Bankas1, mevduat bankalari, kalkinma ve yatirim bankalari ile
katilm bankalarinin 2005Q4-2016Q4 donemine iliskin {iger aylik verileri dikkate alinmustir.
Calismada Johansen Esbiitiinlesme ve Granger Nedensellik testi uygulanmistir. Yapilan Johansen
Esbiitiinlesme analiz sonucuna gore, kalkinma ve yatirnm bankalarinin toplam kredi hacimleriyle
GSYIH arasinda uzun dénemli bir iliski bulunmustur. Granger Nedensellik testi sonucunda,
kalkinma ve yatirrm bankalarmin toplam kredi hacimlerinden GSYIH’ye dogru, GSYIH’den
katilim bankalarinin toplam kredi hacmine dogru ve GSYIH’den T.C. Merkez Bankast’nin toplam
kredi hacmine dogru tek yonlii nedensellik iliskisinin var oldugu tespit edilmistir. Ancak mevduat
bankalarmin toplam kredi hacimleriyle GSYIH arasinda herhangi bir nedensellik iliskisine
rastlanillamamigstir. Elde edilen bulgular 1s18inda, genel inanisin aksine geleneksel banka kredi
hacminin ekonomik biiylimenin nedeni olmadigi séylenebilir.

Sahin ve Durmus (2018) tarafindan yapilan bu calismanin esas amaci, 2006:01 ve 2017:06
donemleri arasinda Tiirkiye’de bankacilik sektorii kredileri ve ekonomik biiylime arasindaki iligkiyi
analiz etmektir. Degiskenlerin duraganligi yapisal kirilmasiz birim kok testi (ADF, PP) ve bir
yapisal kirilmaya izin veren (Zivot-Andrews) birim kok testi ile analiz edilmistir. Degiskenler
arasinda uzun donemli bir iliskinin olup olmadig1 Gregory-Hansen yapisal kirilmali egbiitiinlesme
testi ile arastirilmistir. Gregory-Hansen esbiitiinlesme testi sonuglarina gore, degiskenler arasinda
uzun donemli iliskiden bahsetmek miimkiindiir. Uzun donem katsayilarinin tahminde FMOLS ve
CCR analizi uygulanmistir. Analiz sonucunda, bankacilik sektorii kredisinde %]1°lik artigin
ekonomik biiylimeyi %0.37 oraninda arttirdig1 goriilmiistiir. Degiskenler arasindaki nedenselligin
yonii Fourier Toda-Yamamato nedensellik testi, Breitung ve Candelon Frekans Alani nedensellik
testi ve Hatemi-J Asimetrik nedensellik testi ile ele alinmistir. Fourier Toda-Yamamoto nedensellik
testinde, bankacilik sektorii kredilerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii nedensellik
iliskisinin oldugu goriilmistiir. Breitung ve Candelon Frekans Alani nedensellik testinde ise,
ekonomik biiylime ve bankacilik kredileri arasinda kisa donemde nedensellik ortaya ¢ikmazken;
orta ve uzun vadede nedensellik iligskisinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Hatemi-J Asimetrik
nedensellik testinde ise; ekonomik biiyiimedeki negatif soklardan, bankacilik sektorii kredilerine
dogru negatif bir nedenselligin oldugu goriilmektedir.

Yapilan literatiir taramas1 sonucunda bazi hususlara ulasabilmek miimkiindiir. ilk olarak bankacilik
sektorliniin ekonomik biiylime i¢in ¢ok 6nemli oldugu anlagilmaktadir. Belirtilen bu husus farkli
arastirmacilar tarafindan degisik iilke gruplarmma yonelik analiz edilmistir. Buna karsin literatiir
taramasinda tespit edilen en biiylik eksiklik ise bu bankalarin tiir bazli incelendigi ¢aligmalarin
sayisinin az olmasidir. Baska bir deyisle hangi banka tiiriiniin ekonomik biiyiimeye daha fazla katki
sagladigini inceleyen caligmalarin sayist daha azdir. Buna ek olarak bankalarin verdigi kredileri
sektor bazli inceleyen ¢alismalarinda sayisinin az oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla bankalarin
verdigi kredilerin sektdr bazli incelendigi ve bu performansin banka tiirii bazinda analiz edildigi
yeni bir ¢alismaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu amaca yonelik olarak ¢alismamizda hem banka tiirleri
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hemde sektor bazli inceleme yapilmasi hedeflenmektedir. Bu sayede literatiirde belirttigimiz bu
eksikligin giderilmesi amaglanmaktadir.

Bilindigi gibi 2008 ekonomik krizinden sonra basta ABD ve AB’nin yogun parasal genisleme
politikas1 sonucu kiiresel piyasada bol paranin oldugu bir donem yasanmistir. Piyasaya stiriilen bu
bol para sayesinde sirketler ve bireyler bu donemde krediye kolay ulasim saglayabilmigler ve
yaptiklar1 harcamalarla piyasay1 canlandirmiglardir. 22 Mayis 2013 yilinda Amerikan merkez
bankas1 baskan1 Ben Bernanke’nin Amerikan Kongresi’nde yaptigi tahvil alimlarini azaltabilecegi
aciklamasi1 ultra gevsek halde bulunan kiiresel para politikasinin sonunun geldigi seklinde
yorumlanmugtir. Ancak yillar gegmesine ragmen kiiresel ekonomi hala donem dénem gergeklesen
parasal genislemeler ve diisiik faiz politikalari nedeniyle bol paranin oldugu bir dénem
yasamaktadir. 2008 yilindan beri bol para iginde bulunuldugu igin simdiye kadar yatirimlari ve
biiyiimeyi finanse etmek diinya ve Tiirkiye i¢in ¢ok diisiik maliyetlerle yapilabiliyordu. Ancak yeni
donemde enflasyonun Amerika’da bile %7 civarina gelmesi artik faizin bu kadar diisiik seviyede
kalamayacagini gostermektedir. Bu nedenle yeni donemde asil soru iilkelerin yatirimi ve bliylimeyi
destekleyen kredileri nasil daha ucuza finanse edilebilecegi olacaktir. Kanaatimize gore bu soru
yeni makale caligsmalarinin da ana giindemi olmak zorundadir. Calismamizi literatliirden ayiran
onemli bir farkta iilkelerin biiyliyebilmek icin daha ucuz bir finansman yontemini nasil hayata
gegirebilecegi konusunda bir projeksiyon sunmasidir. Cilinkii yakin gelecekte iilkeler 6zellikle
ihracat agirlikli biiylime saglayabilmek i¢in rekabetci kredi modellerini hayata gegirmek zorunda
kalacaktir.

3. Veri Seti ve Ekonometrik Yoéntem

Bu ¢alismada kullanilan 2009:C1-2019:C4 donemindeki toplam 44 degiskenden olusan verilere
bakildiginda; ilk adim olarak tezimizin bagimli degiskeni olan GSYIH verisi indirilmistir. EVDS
veri havuzundan “GSYIH-Iktisadi Faaliyet Kollarina (A10) Gore-Zincirlenmis Hacim (TUIK)(Bin
TL)(U¢ Aylik)” verisi alinmistir. GSYIH’nin sektdrel dagilimi belirlenirken tarim, ormancilik ve
balik¢ilik sektorleri “tarim sektorii”; imalat sanayi ve sanayi “sanayi sektorii”’; ingaat, hizmet, bilgi
ve iletisim, finans, gayrimenkul faaliyeleri, mesleki, idari ve destek hizmet faaliyetleri, kamu
yonetimi ve diger hizmetler, “hizmet sektorii” olarak toplulagtirilmistir. Kisacasi sektorel dagilim,
“tiglii sektor” ayrimina uygun olarak yapilmistir. Veri igerisinde gerceklestirilen tarim, sanayi ve
hizmetler sektorleri ayrimindan sonra her bir sektdriin toplami alinip, toplam GSYIH igindeki pay:
hesaplanmistir. Ardindan bu paylarin yiizdelik artis oranlar1 analiz yapilabilir hale getirilmistir.

Ikinci adim olarak tezimizin bagimsiz degiskeni olan kredi verisi indirilmistir. BDDK veri
havuzundan “Geligsmis Analiz” sekmesinden “Sektorel Kredi Dagilim1” se¢ilmis, analizi yapilacak
olan banka ayrimlari (Mevduat, Katilim, Kalkinma ve Yatirim) yapilarak veri alinmistir. Kredilerin
sektorel dagilimi belirlenirken tarim, ormancilik, avcilik ve balik¢ilik sektorleri “tarim sektorii”;
imalat sanayi, madencilik ve tas ocakc¢iligi, elektrik, gaz, buhar ve iklimlendirme iiretim ve dagitimi
“sanayi sektOrii”; insaat, toptan ve perakende ticaret, tasimacilik, depolama ve haberlesme, finansal
aracilik, gayrimenkul hizmetleri, otel ve lokantacilik, egitim, saglik, savunma, sosyal hizmetler ve
diger hizmetler, “hizmet sektorii” olarak veriler bir araya getirilmistir. Veri igerisinde
gerceklestirilen tarim, sanayi ve hizmetler sektorleri ayrimindan sonra her bir sektoriin toplami
alinmistir. Ardindan ilgili bankanin (Mevduat, Katilim, Kalkinma ve Yatirim) verdigi kredi i¢indeki
pay1 alinip yiizdelik artis oranlar1 analiz yapilabilir hale getirilmistir.

Ekonometrik analizde kullanilan degiskenlere ait diizenlemeler su sekilde Ozetlenebilir:
Karsilastirmas: yapilacak veriler arasindaki iligkilerin anlamli olabilmesi kullanilan zaman
serilerinin duragan olmasi ile alakalidir ancak zaman serilerinin dnemli bir kism1 duragan degildir.
Bu yiizden 6ncelikle duraganlik kavramini kisaca agiklamamiz yerinde olacaktir. Belirli bir zaman
periyodunda kullanilan verilerde siirekli bir sekilde artis veya azalisin yasanmadigi duraganlik
kavrami, verilerin zaman siiresince yatay bir eksen boyunca dagilim gostermesi durumudur. Daha
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derinlemesine bir tanim yapacak olursak zaman serisi verilerinin sabit bir ortalama etrafinda
dalgalandig1 ve bu dalgalanma varyansimnin Ozellikle zaman boyunca sabit kaldigi bigiminde
tanimlanabilir (Cinar ve Seviiktekin, 2014: 239). Bu baglamda ¢alismamizda degiskenler arasindaki
iliskiyi ortaya koymak amaciyla ilk olarak serilerin duraganliginin sinanmasi planlanmaktadir. iki
degisken arasindaki uzun donemli iligkiyi analiz etmeye calisan Engle-Granger modeli tim
degiskenlerin ayn1 mertebeden duragan oldugunu varsaymaktadir. Bu nedenle oncelikle her bir
degisken icin literatiirde yaygin olarak kullanilan ADF (Augmented Dickey Fuller) birim kok
testleri uygulanmistir. Ayn1 mertebede duragan olan degiskenlere uzun dénemli iliskinin tespiti igin
Engle-Granger esbiitiinlesme analizi yapilmigtir. Degiskenlerin ayni mertebeden duragan oldugu
varsayilan Engle-Granger esbiitiinlesme testi ile iki degisken arasinda uzun donemli bir iliski olup
olmadig1 smanmaktadir. Bagimli ve bagimsiz degiskenin, birinci mertebeden duraganligi tespit
edilmis ise; duraganhigi elde edilen degiskenlerle yeni regresyon olusturulduktan sonra bu
regresyona ait kalintilarin yani hata diizeltme modelinin diizey degerinde duraganligi sinanacaktir.
Ciinkii diizey degerinde duraganlik gosterirse degiskenler arasinda egbiitiinlesme oldugu sonucuna
varilir. Ancak ayni mertebeden duragan olmasi beklenen degiskenlerin farkli dereceden duragan
olmalar1 durumunda Engle-Granger yaklagimi kullanilamaz.

Ye = Bo + B1X1 + &

Burada Y ve X birinci mertebeden duragan I(1) degiskenleri gostermektedir. Bu iki degiskenin ko-
entegre olmasi hata teriminin duragan olmasina baghdir. Diger bir ifadeyle hata terimi diizey
degerleri ile duragan ise degiskenlerin esbiitiinlesik oldugu sonucuna varilir. Degiskenler arasindaki
bag tek yonliidiir, bu nedenle bagimli ve bagimsiz degiskenlerin daha Onceden netlestirilmesi
gerekmektedir.

Bu ¢alismada degiskenler arasi uzun dénemli iliskinin varligin1 sinamak amaciyla kullanilan Engle
ve Granger (1987) yontemi tiim serilerin ayn1 diizeyde duragan olmasi kosuluyla kullanilabilen ve
serilerin farkli duraganlik seviyelerinde olmalar1 halinde ise gegersiz kalan bir modeldir. Kullanmis
oldugumuz Engle ve Granger (1987) yonteminde ayni diizeyde duraganligi yakalamaya calistigimiz
verilerilerin duragan olup olmadigr hakkinda birim kok testi yapilmistir. Serilerin duraganlik
seviyeleri bir diger ifadeyle 1(0) veya I(1) oldugunu tayin etmek, sinir testinde 6nemli bir asamay1
olusturmaktadir. Tiim serilerin orijinal seviyelerinde duragan ¢ikmasi (I(0) olmasi) halinde sinir
testini yapmaya ihtiyag duyulmadan standart tahmin metotlariyla regresyon kurulabilir.
Calismamizda serilerin duraganlik seviyelerini belirlemek i¢in uygulanacak testler ise sirasiyla
Dickey ve Fuller (1979) tarafindan gelistirilen genisletilmis ADF birim kok testidir (Ozsahin, 2012:
398). Bu testin sonucunda ortaya g¢ikan deger 0.05 degerinin altinda ise, veri duragan kabul
edilmektedir. Ote yandan, elde edilen sonucun 0.05’in iizerinde oldugu durumlarda ise bu veri
setinin duragan olmadig1 anlasilmaktadir. Duragan olmayan veri setinin birinci sira farki alinip
tekrar duraganlik analizine tabi tutulmasi s6z konusudur.

Birim kok testi sonucunda her iki degiskenin birinci sira farklart alindiginda duragan hale gelmis ise
ikisi de ayni diizeyde duragan olduklari igin bu veri setinin Engle-Granger esbiitiinlesme analizine
uygun olduklar1 anlagilmaktadir. Bu analizin ikinci agamasinda her iki degiskenin regresyon analizi
yapilmistir. Regresyon analizinde GSYIH verileri bagimli degisken, kredi verileri ise bagimsiz
degisken olarak secilmistir. Yapilan regresyon analizi sonucunda hata terimleri elde edilir ve elde
edilen hata terimlerinin birim kok testi yapilir. Elde edilen hata terimi serisi duragan ise degiskenler
arasinda iligki bulunmakta, hata terimi serisi duragan degil ise, degiskenler arasinda uzun vadeli bir
iliski bulunmamaktadir. Bu analizin tiim siire¢lerinde Eviews programi kullanilmustir.

4. Tarim/Sanayi/Hizmet Sektorii Kredileri ve GSYIH Birim Kok Testi Analizi

Engle-Granger modelinde her bir degisken i¢in birim kok testleri uygulandiktan sonra ayni
mertebeden duragan olduklarini bulmak gerekmektedir. Once her bir bankanin kullandirdigi toplam
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kredilerin tarim/sanayi/hizmet sektdriine diisen paymni gosteren her bir degisken igin birim kok
testleri uygulanmistir. Daha sonra tarim/sanayi/hizmet sektoriiniin GSYIH igindeki paymi gosteren
her bir degisken i¢in birim kok testleri uygulanmaistir.

Tablo 1: Birim kok testi sonuglari

Tarmm/Sanayi/Hizmet Sektorii Kredi Oram B(ilzi;?r:](aﬁlkH’I;Tis)ﬁ (1,BIi)l;3i$cI§(;i:n’I;::-ikl) é\loi 23’;
Mevduat Bankalart Toplam Tarim Sektorii 0.5835 0.0000 1(1)
Kamu Mevduat Bankalar1 Tarim Sektorii 0.4939 0.0255 1(1)
Yabanci Mevduat Bankalar: Tarim Sektorii 0.3471 0.0000 1(1)
Yerli Ozel Mevduat Bankalar1 Tarim Sektorii 0.6237 0.0000 1(1)
Katilim Bankalar1 Tarim Sektorii 0.0737 0.0000 1(1)
Kalkinma ve Yatirim Bankalar1 Tarim Sektorii 0.6045 0.0000 1(1)
Mevduat Bankalar1 Toplam Sanayi Sektorii 0.2544 0.0000 1(1)
Kamu Mevduat Bankalar1 Sanayi Sektorii 0.7248 0.0000 1(1)
Yabanct Mevduat Bankalari Sanayi Sektorii 0.3476 0.0000 1(1)
Yerli Ozel Mevduat Bankalar1 Sanayi Sektorii 0.2333 0.0000 1(1)
Katilim Bankalar1 Sanayi Sektori 0.0190 - 1(0)
Kalkinma ve Yatirim Bankalar1 Sanayi Sek. 0.3826 0.0024 1(1)
Mevduat Bankalar1 Toplam Hizmet Sektorii 0.9099 0.0000 1(1)
Kamu Mevduat Bankalar1 Hizmet Sektori 0.7477 0.0145 1(1)
Yabanct Mevduat Bankalari Hizmet Sektori 0.8265 0.0000 1(1)
Yerli Ozel Mevduat Bankalar1 Hizmet Sektorii 0.7477 0.0145 1(1)
Katilim Bankalar1 Hizmet Sektorii 0.0909 0.0494 1(1)
Kalkinma ve Yatirim Bankalart Hizmet Sek. 0.7477 0.0145 1(1)
Tarim/Sanayi/Hizmet Sektorii GSYIH Pay1 B(ilgi;?r:](ij’E?is)ﬁ (I.Bli)l;ei:':elcljtiliel:(nrll‘f;:ila) ;\Ioi ::1
Tarim Sektorii GSYIH Pay1 0.3873 0.0001 1(2)
Sanayi Sektorii GSYIH Payi 0.0652 0.0059 1(2)
Hizmet Sektérii GSYIH Payi 0.7477 0.0145 1(1)

Tablo 1’de sunulan birim kok test sonuclarina gore Katilim bankalari sanayi sektorii kredi orant
degiskenlerinin birinci dereceden farklar1 alindiginda ortaya cikan deger 0.05 degerinin {istliinde
oldugu i¢in, veriler duragan halde degildir. Diger tiim banka tiirlerinin i¢indeki tarim/sanayi/hizmet
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sektorii kredi orani ve tarim/sanayi/hizmet sektdrii GSYIH pay: degiskenlerinin birinci dereceden
farklar1 alindiginda ortaya c¢ikan deger 0.05 degerinin altinda oldugu igin, veriler duragan hale
gelmistir. Ayni diizeyde duragan olan veri setlerinin Engle-Granger esbiitiinlesme analizine uygun
olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 2: Regresyon sonucu olusan hata terimlerine iliskin birim kok testi sonuglari

Sira Degisken Ad1 Birim Kok Testi (Normal Hali)
1 | Mevduat Bankalar1 Tarim /GSYIH Tarim Hata Terimleri 0.0456
2 | Kamu Mevduat Bankalar1 Tarim /GSYTH Tarim Hata Terimleri 0.0187
3 | Yabanci Mevduat Bankalar1 Tarim /GSYIH Tarim Hata Terimleri 0.1563
4 | Yerli Ozel Mevduat Bankalar1 Tarim /GSYIH Tarim Hata Terimleri 0.7118
5 | Katilim Bankalar1 Tarim /GSYIH Tarim Hata Terimleri 0.5545
6 | Kalkinma ve Yatirim Bankalar1 Tarim /GSYIH Tarim Hata Terimleri 0.8050
7 | Mevduat Bankalar1 Sanayi /GSYIH Sanayi Hata Terimleri 0.0456
8 | Kamu Mevduat Bankalar1 Sanayi /GSYIH Sanayi Hata Terimleri 0.0020
9 | Yabanci Mevduat Bankalar1 Sanayi /GSYIH Sanayi Hata Terimleri 0.0004

10 | Yerli Ozel Mevduat Bankalar Sanayi /GSYIH Sanayi Hata Terimleri 0.0134
11 | Katilm Bankalar1 Sanayi /GSYIH Sanayi Hata Terimleri Analiz Yapilamadi
12 | Kalkinma ve Yatirrm Bankalar1 Sanayi /GSYIH Sanayi Hata Terimleri 0.0016
13 | Mevduat Bankalar1 Hizmet /GSYIH Hizmet Hata Terimleri 0.0217
14 | Kamu Mevduat Bankalar1 Hizmet /GSYIH Hizmet Hata Terimleri 0.0306
15 | Yabanci Mevduat Bankalar1 Hizmet /GSYIH Hizmet Hata Terimleri 0.2079
16 | Yerli Ozel Mevduat Bankalar1 Hizmet /GSYIH Hizmet Hata Terimleri 0.4786
17 | Katilim Bankalar1 Hizmet /GSYIH Hizmet Hata Terimleri 0.7156
18 | Kalkinma ve Yatirim Bankalar1 Hizmet/GSYIH Hizmet Hata Terimleri 0.5329

Sadece katilim bankalar1 sanayi sektorii kredi orani verisine yapilan ilk birim kok testi 0.05
degerinin altinda ¢iktig1 icin birinci dereceden fark alinamamaktadir. Bu analizin ikinci siirecinde,
her iki degiskenin esbiitiinlestirici regresyon analizi yapilmis, yapilan regresyon analizi sonucunda
hata terimleri elde edilmistir. Analizin son siirecinde ise elde edilen hata terimlerinin birim kok testi
yapilmistir. Bu test sonucunda, ortaya ¢ikan deger 0.05 degerinin altinda ise, veri duragan kabul
edilmektedir. Regresyon analizinde GSYIH verileri bagimli degisken, kredi verileri ise bagimsiz
degisken olmustur. Tarim/sanayi/hizmet sektoriinlin regresyon analizinin hata terimlerine iliskin
birim kok testi sonucglarina Tablo 2°de yer verilmistir.
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5. Tarim/Sanayi/Hizmet Sektorii Kredileri ve GSYIH Arasindaki Esbiitiinlesme Analizi

Tiirkiye’de ii¢ bankacilik tiirii faaliyet gostermektedir. Bunlar mevduat bankasi, katilim bankasi,
kalkinma ve yatirim bankasidir. Buna ek olarak mevduat bankasi1 da Tiirkiye’de kendi iginde iice
ayrilabilir; kamu sermayeli bankalar, yerli-6zel sermayeli bankalar ve yabanci sermayeli
bankalardir. Bu banka tiirleri arasinda mevduat bankaciligi Tablo 3’te gorildigi gibi Tirk
bankacilik sisteminde biiylik bir 6neme sahiptir. Clinkii mevduat bankalarinin Tiirkiye’de verilen
toplam kredilerden aldigi pay katilim bankalari, yatirim ve kalkinma bankalarina gére daha
yiiksektir. Bu nedenle 2009-2019 yillar1 arasinda bankacilik sektoriinde verilen kredilerin % 85-
90’n1 bu bankalar tarafindan finanse edildigi izlenmistir. Tiirkiye’de mevduat bankalarinin tim
sektorlere verdigi bu giiclii kredi desteginin GSYIH’ya olumlu katki sundugu Tablo 5‘te
izlenmektedir. Verilen toplam krediler i¢inde daha diisiik kredi payma sahip olan banka tiirlerinin
ise verdigi kredilerin GSYIH ya ¢ok fazla katki saglayamadig1 gézlemlenmistir.

Tablo 3: Verilen toplam kredilerin banka tiirleri arasindaki yiizdelik dagilim orani

Banka Tiirleri 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019

Mevduat Toplam 90.49 | 91.09 | 90.99 | 90.13 | 89.72 | 90.18 | 90.18 | 89.83 | 89.10 | 87.23 | 86.92

Mevduat-Kamu 25.78 | 27.39 | 26.54 | 25.27 | 26.45 | 27.44 | 28.83 | 30.39 | 31.98 | 34.45| 36.89

Mevduat-Yerli Ozel | 48.77 | 48.71 | 51.22 | 50.95 | 48.95 | 48.38 | 36.37 | 35.47 | 34.01 | 30.99 | 29.25

Mevduat-Yabanct 1594 | 1499 | 13.23 | 13.90 | 14.32 | 1437 | 2498 | 23.97 | 23.10 | 21.79 | 20.78

Katihm 6.02 586 | 564 | 6.03| 592 | 516| 485| 438| 465| 4.70| 513

Kalkinma-Yatirim 3.49 3.04 3.36 3.84 4.35 4.66 497 5.79 6.25 8.08 7.95

Sektor 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100

Tarim bankaciligi verilerine baktigimizda 2009 ve 2019 yillari arasinda banka tiirlerinin verdikleri
kredilerin dagiliminda ¢ok ufak degisiklikler oldugu Tablo 4’te izlenmistir. Kamu mevduat
bankalarinin tarim sektdriine verilen kredilerden aldig1 pay %67-68 civarinda gergeklesmistir. Bu
dénemde kamu mevduat bankalar1 tarafindan gegmisten giiniimiize gelen siiregte tarim sektoriine
biiyiik bir kredi destegi verildigi goriilmiistiir. 2009 yilinda mevduat kamu bankalarinin sanayi
sektoriine verilen kredilerden aldigi pay %20 seviyesindedir. 2019 yilinda alinan payda %350’ye
yakin artis saglanmis olup bu oran %29 seviyelerine gelmistir. Mevduat yerli 6zel ve yabanci
bankalarin aldiklar1 pay ise %66’dan %48’lere kadar gerilemistir. Kamu bankalarinin hizmetler
sektoriinde verilen kredilerden aldigi pay 2009 yilinda %24 seviyesinde gergeklesmistir. 2019
yilinda alinan payda %50’ye yakin artis saglanmis olup bu oran %37 seviyelerine gelmistir.
Mevduat yerli 6zel ve yabanci bankalarin aldiklar1 pay ise %61°den %50’lere kadar gerilemistir. Bu
donemde sanayi ve hizmetler sektoriinde faaliyet gosteren firmalarm bir kismi yeni kredi
kullanirken kamu mevduat bankalarini tercih etmislerdir. Ciinkii bu donemde kamu mevduat
bankalar1 miisterilerine KGF teminath ve daha uygun faiz orani ile kredi imkan1 sunmustur. Analizi
yapilan onbir yillik (2009-2019) siirecte kamu mevduat bankalar1 tiim sektorlerde reel ekonomiye
artan bir ivmeyle gii¢lii destek vermeye baglamistir.
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Tablo 4: Sektorel bazli kullandirilan kredilerin 2009 ve 2019 tarihli dagilimlari

Mevduat 2009 97.42 86.70 85.24 | 2019 96.70 78.44 87.33
Mevduat-Kamu 2009 67.57 20.00 24.25 | 2019 68.25 29.68 37.65
Mevduat-Yerli Ozel 2009 16,76 52.94 47.25 | 2019 11.30 30.78 28.51
Mevduat-Yabanct 2009 13.09 13.76 13.74 | 2019 17.15 17.98 21.17
Katihm 2009 231 9.13 7.13 | 2019 1.89 6.43 5.84
Kalkinma ve Yatirim 2009 0.27 417 7.64 | 2019 1.41 15.13 6.83
Sektor 2009 100 100 100 | 2019 100 100 100

Biiyiime kavrami tarihi siire¢ icerisinde iilkelerin GSYIH’si icerisindeki pay olarak &nce tarim
sektoriinii, daha sonra sanayi sektoriinii, giinimiizde de hizmetler sektdriinii 6n plana ¢ikarmistir.
Bu siiregte reel kesime kaynak olusturan bankalar, mevcut yatirimlarin finansmaninda ve yeni
tiretim kapasitelerinin olusturulmasinda etkin roller istlenmislerdir (Sever ve Han, 2015: 8).
Ozellikle az gelismis iilkelerdeki smirli sermayenin, ekonomik biiyiimeye katki sunan sektorlere
kredi yoluyla aktarilmasi ekonomik biiyiimeyi desteklemektedir (Turgut ve Ertay, 2016: 127). Bu
baglamda banka tiirlerinin sektorel bazli verdikleri kredinin, GSYIH’ya katkisi Tablo 5'de
detaylandirilmistir. Tiirkiye ekonomisinde diger sektorlere kiyasla sanayi sektoriine verilen
kredilerin daha fazla GSYIH’ye katki sagladig1 soylenebilir. Ozellikle kamu bankalari tarafindan
sanayi sektoriine verilecek faiz indirimli proje ve yatirnm bazli kredilerin iktisadi biiylimeye énemli
olglide katki sunacagi diisiiniilmektedir. Ekonomi yonetiminin tarim ve hizmetler sektorleri yerine
agirlikl olarak sanayi sektoriine yonelik kredi politikalar1 gelistirmesinin GSYIH nin artmasina ve
ekonominin biiylimesine katki saglayacag ongoriilmektedir.

Tablo 5: Banka Tiirlerinin GSYIH ya Sektdrel Etkisi

Banka Tiirii Tarim Sanayi Hizmet
Toplam Mevduat Bankalar: Etkili Etkili Etkili
Kamu Bankalar1 Etkili Etkili Etkili
Yabanc1 Mevduat Bankalari Etkisi yok Etkili Etkisi yok
Yerli Ozel Mevduat Bankalar1 Etkisi yok Etkili Etkisi yok
Katim Bankalari Etkisi yok Analiz yapilamadi Etkisi yok
Kalkinma ve Yatirim Bankalari Etkisi yok Etkili Etkisi yok

5.1. Tarim Sektori

Tarim, insanlara besin ve hammadde saglamak igin bitkisel ve hayvansal kokenli iriinlerin
iiretilmesine verilen isimdir. Tarim sekt6rii ise bu iirlinlerin islenmesi, iiriinlerin {iretim agsamasinda
kullanilacak iiretim girdilerinin saglanmasi ve satis1 gibi birbirini izleyen faaliyetlerin tamamina
verilen addir (Yaslidag ve Arslan, 2019: 56). Ekonomik biiylime ile iklim sartlari, kuraklik, sel, don
gibi dogal afetlere bagimli olan tarimsal biiylime arasinda her zaman tam bir iligki kurulmasi
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miimkiin olmamaktadir (Hatunoglu ve Eldeniz, 2012: 31). Bu baglamda bankalar tarim sektoriine
kar odakli yaklasmakta ve projeleri degil, karli olan isleri finanse etmektedirler. Ozel bankalar tarim
sektorii gibi karliligin yiiksek olmayan, sosyal yarari yiikksek ve uzun vadeli fon ihtiyact olan
projeleri finanse etmekte isteksiz olabilmektedir. Bu durumda ilgili projelerin finansmaninin kamu
bankalarinca saglanmasi gerekmektedir (Giiney ve Turgut, 2020: 381). Ancak piyasa ekonomisi
kosullarinda kredi dagiliminin iiretken olmayan sektorlere kaymasi, elestirilebilecek bir durum
degildir. Ciinkii rasyonel hareket etmek zorunda olan bankalarin ana sermayesi “para”dir ve buna
uygun davranis bi¢imi sergilemeleri gerekmektedir.

Tarim sektoriinde Tablo 2’de (siitun 1-6) yapilan analizlerde goriildiigii gibi; elde edilen hata terimi
serisi sadece kamu mevduat bankalarinda duragandir ve degiskenler arasinda iliski bulunmaktadir.
Diger banka tiirlerinde elde edilen hata terimleri serisi duragan degildir ve degiskenler arasinda
iliski bulunmamaktadir. Tiirkiye’de tarim sektoriinde sadece kamu mevduat bankalariin verdigi
kredilerin GSYIH biiyiimesine katkis1 olmustur. Bu durumun ana sebebi proje ve siibvanse tarim
bankacilig1 yapan Ziraat Bankasi’nin kamu mevduat bankalar1 i¢inde bulunmasidir. 2019 yilsonu
itibartyla kredi biiyiikliigii 448 milyar TL olan Ziraat Bankasi’nin tarim sektoriine sagladigi finansin
toplam biyiikliigi 64,3 milyar TL olmustur. 2019 yilinda tarim kredilerinin toplaminin 111,7
milyar oldugu disiiniildigiinde kamu mevduat bankalarmin tarim sektriine onemli bir destek
verdigi gorlilmektedir. Ziraat Bankasi’nin tarimsal kredi portfoyiiniin %34’ii yatirnm kredilerinden,
%066’s1 isletme kredilerinden olugmaktadir.

5.2. Sanayi Sektorii

Sanayi sektoriinde (siitun 7-12) yapilan analizlerde Tablo 2’de goriildiigii gibi; elde edilen hata
terimi serisi ile sadece katilim bankalarinda analiz yapilamamistir. Diger banka tiirlerinde elde
edilen hata terimleri serisi duragandir ve degiskenler arasinda iliski bulunmaktadir.

Ulkelerin katma deger ve cikt1 iiretilebilmesi icin fiziki sermaye, beseri sermaye, isgiicii ve dogal
kaynak gibi girdilere ihtiyac1 vardir (Turgut ve Ertay, 2016: 126). Bu iretim faktorlerinin biraraya
gelmesi sonucu ham ve yari mamul maddelerin belirli siire¢lerden gegirilerek mamul {riine
doniistiirilmesine sanayi adi verilir (Kog, 2019: 89). Sanayi sektorii yarattigi istihdam ve katma
deger sayesinde tilkelerin ekonomik gelisimine katki saglamaktadir. Kiiresel piyasada rekabet etme
giicli kazandiran sanayi sektorii, her tilkenin kendine 6zgii bliylime hikayesinde farkli roller almistir.
Bu baglamda azgelismis ilkelerde biiylimenin motoru olarak goriilen sanayi sektorii, gelismis
iilkelerde yerini bilgi ve iletisim teknolojileriyle biiyiiyen hizmetler sektoriine birakmistir (Demirci,
2017: 38). Tiirkiye’de 6zellikle ihracat anlaminda lokomatif sektor olan sanayi sektoriine bankalarin
(katilm bankalar1 hari¢) verdigi kredilerin biiylimeye katki saglamasmin nedeni Tablo 5’te
goriildiigii gibi Tiirkiye'nin biiylime hikayesinde sanayi sektdriiniin etkin olmasindan kaynaklidir.
Uretimin dlgiilebilir ve izlenebilir oldugu sanayi sektdriindeki firmalara bankalar, kredi verirken
daha kolay analiz yaparlar ¢iinkii proje ve planlamaya uygun olan bu sektoriin ihtiyaglar1 daha kolay
tespit edilir ve kredi destegi verilebilir. Bu baglamda sanayi sektériine verilen kredilerin GSYIH
tizerinde olumlu etkisi oldugu Tablo 5’te goriilmektedir.

5.3. Hizmetler Sektorii

Hizmetler sektoriinde (siitun 12-18) yapilan analizlerde Tablo 2°de goriildiigii gibi; elde edilen hata
terimi serisi sadece kamu mevduat bankalarinda duragandir ve degiskenler arasinda iligki
bulunmaktadir. Diger banka tiirlerinde elde edilen hata terimleri serisi duragan degildir ve
degiskenler arasinda iliski bulunmamaktadir.

Hizmet, tiiketicilerinin ihtiyaglarin1 gidermeyi hedefleyen, emek yogun, es anli tiiketim saglanan,
elle tutulamayan, koklanamayan, kolay heba olabilen, toplu ftiretimi yapilamayan ve belirli bir
fiyattan satisa sunulan, kisisel tatmini Onceliklendiren faaliyetler biitiinii olarak tanimlanabilir
(Saymm ve Aydin, 2015: 4). Kaliteyi ve miktart 6lgme imkaninin sinirlt oldugu hizmetler sektoriinde
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kaliteyi 6l¢menin tek yolu tiiketiciye sunulurken kontrol etmektir. Ancak bu yontemin de dogrulugu
tartisilir. Cilinkii hizmetin miisteriye sagladigi doyum siibjektif oldugu i¢in kaliteyi dlgmek icin
ihtiyacimiz olan objektif kriterler yakalanamamaktadir (Ozsagir ve Akin, 2012: 313). Tiirkiye nin
hizmetler sektorii igerisinde en biiyiik paya sahip olan alt sektdrleri turizm ve insaat sektorleridir.
Bu alt sektorlerin kapasitelerini artirabilmek planli ve biiyiik yatirimlarla gergeklesirken, biiyiime
oranlart donem dénem iilkenin bulundugu konjoktiire (siyasi anlasmazliklar, sosyal istikrarsizlik,
dogal afetler, i¢ savaslar, bulasict hastaliklar vb.) paralel olarak biiyiik degisiklikler
yasayabilmektedir. Ciinkii yatirim maliyeti yiiksek ancak karliligi donemsel olarak degisebildigi
icin analiz edilmesi zor olan bu sektore bankalar kredi verirken ihtiyatli davranmaktadir. Sonug
olarak bu sektdre verilen kredilerin GSYIH’ya katki saglayan tek banka tiirii Tablo 5’te gériildiigii
gibi kamu mevduat bankalar1 olmustur.

6. Sonuc¢

Ekonomik biiyimeye katki vermesi beklenen tarim/sanayi/hizmetler sektorlerinde faaliyette
bulunan firmalar/bireyler i¢in Sermaye yetersizligi 6nemli bir problemdir. Bu nedenle bankacilik
sektorii, yurittigi faaliyetler ile ekonomik biiyiimeye katki saglamaktadir. Literatiirdeki ¢ogu
calisgmanin da isaret ettigi gibi verilen kredilerin ekonomik biiyiimeye (tarim/sanayi/hizmetler
sektoril) olumlu etkisi, bu kredilerin biiylimeye en fazla katki saglayacak alanlara aktarilmasi ile
iligkilidir. Kredi hacminde artis olmasi, her zaman bu kredilerin ekonomik biiylimeyi olumlu
etkileyecek alanlarda kullanildigi anlamina gelmemektedir. Bu nedenle kamu bankalar: tarafindan
verilen kredilerin sosyal yarar1 yiiksek, katma degeri fazla, ihracati destekleyen ve ekonomik
bliylimeye katki sunan alanlara yonlendirilmesi gereklidir. Bu tarz {irtinlerin kamu bankalari
tarafindan gelistirilmesinin iktisadi biiylime agisindan daha faydali olacagi disiiniilmektedir.
Biiylimenin biiyiik dl¢iide kredilerle finanse edildigi tilkemizde fon kaynaklarina ulasmak kiiresel
ve ulusal sebeplerle sinirli kalmistir. Simirli kaynaklarin verimli alanlara aktarilmasi giiniimiiz
ekonomik sartlarinda ¢ok biiylik bir 6nem arz etmektedir.

Ticaret savaglarinin basladigi ve giderek siddetlendigi bir ortamda sektorlerin biiylimesi
planlanirken kamu bankalarinin da yeniden tasarlanmasi gerekmektedir. Hangi sektore nasil destek
verilecegi tek tek nace kodlar1 baz alinarak incelenmeli ve yurtdisi “rekabetci kredi” sartlar1 hayata
gecirilmelidir. Bu baglamda sektérel olarak uzmanlagsmis kamu bankalart yurt dis1 rekabet
modellemeleri yapmalidir. Boylece verilecek rekabetgi faiz ve siibvanse kredi desteklerini proaktif
bir modelle firmalara sunmalidir. Buna ek olarak destek verilen projeleri uzman kadrolari ile
izleyerek proje sathalarinin fizibilitesini giincel olarak takip edebilmelidir. Bu siirecte Kredi Garanti
Fonu’nun da teminat problemi yasayan ancak GSYIH’ye katk: saglayabilecek sektdrlerde devreye
girmesi gereklidir. Buna ek olarak KGF’nin firmalarin teminat problemini ¢6zmesi igin aktif bir
sekilde yapilan yatirimlara dahil edilerek kamu bankalar1 ile beraber siireci yonetmesi
gerekmektedir. Dogru kredilerle beslenen firmalar yurt disiyla rekabet edebilir ve karli yatirimlara
kaynaklarini aktarabilirler.

Klasik bankacilik sisteminin biiylime anlaminda tilkeye katki saglamadigini ama dogru planlanan
bir kamu bankacilik modelinin biiylimeye onemli katkilar sundugu Tablo 5’te goriilmiistiir. Bu
baglamda kamu bankalarinin tarim, madencilik, imalat sanayi vb. sektorlerin finansman
ihtiyaglarim1 karsilamas: i¢in dogru bir sekilde organize edilmesi gerekmektedir.  Sektoriin
neredeyse yarisini finanse eden kamu bankalar1 ellerindeki 6z kaynagi yurtici ile degil yurtdisi ile
rekabet edebilen bir kredi modeline gegerek yonetmelidir. Ciinkii klasik bankacilik modelini
uygulayan yerli ve yabanci sermayeli bankalar Tiirkiye’de kamu sermayeli bankalarin piyasay1
destekleyici adimlariyla rekabet edemez duruma gelmislerdir. Bu durum, yerli ve yabanci sermayeli
bankalarin sektorlere oransal olarak daha az destek vermelerine sebep olmustur. Bu nedenle kamu
bankalarmin klasik bankacilik modelini yerli ve yabanci sermayeli bankalara devretmesi
gerekmektedir.
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2019 yilsonu itibariyla kredi biiyiikliigii 399 milyar TL olan Halk Bankasi’nin kaynaklarindan esnaf
ve sanatkarlara kullandirilan hazine faiz destekli kredi toplami1 41 milyar TL olmustur. Banka, esnaf
destek misyonunu gerceklestirmesine ragmen bankanin verdigi kredilerin neredeyse %901 esnaf
dis1 sektorleri finanse etmek durumunda kalmistir. 2019 yilinda kredi biyiikligi 448 milyar TL
olan Ziraat Bankasi’nin tarim sektoriinde faaliyet gosteren fiiretici ve firmalara 31,4 milyar TL
tutarinda siibvansiyonlu (faiz indirimli) kredi kullandirilmistir. Banka, siibvansiyonlu tarim kredi
misyonunu gerceklestirmesine ragmen bankanin verdigi kredilerin neredeyse %93’l tarim dist
(stibvanseli olmayan tarim sektorii hari¢) sektorleri finanse etmek durumunda kalmistir. Bilindigi
gibi Ziraat Bankas1 tarim1 destekleme misyonunu, Halk Bankasi da esnafi destekleme misyonunu
glinlimiizdede siirdiirmektedir. Buna ragmen bu iki banka 2019 yil1 itibariyle bankacilik sektoriiniin
en biiyiilk bankalar1 olmus ve bankacilik sektoriine misyonlarindan ¢ok daha fazla katki
saglamiglardir. Bilindigi gibi cift¢iye Ziraat Bankasi, esnafa Halk Bankasi (esnaf kefalet kredi
kooperatifleri araciligi ile) devlet siibvanseli kredi vermektedir. Ancak verilen bu kredilerin reel
sektore ve GSYIH’ye ne kadar katki sagladigi maalesef dlciilememektedir. Oysaki Ziraat Katilim
ve Vakif Katilim gibi aktif biiyiikligli daha kiiciik olan ve sektdriin ihtiyacini karsilayabilecek
biiyilikliikte olan devlet bankalar1 “Tarim Katilim Bankasi” ve “Esnaf Katilim Bankasi1” olarak
yeniden dizayn edilebilir. Boylece kamu bankalarinin firmalara verdigi siibvanseli finans imkaninin
(bir mal veya hizmet karsilhiginda saglanmasi gibi prensipler sayesinde) GSYIH’ye katkisi
izlenebilir hale gelecektir.

Katilim bankacilig1 calisma sistemi bilindigi gibi ticaret, ortaklik, kiralama vb. esasina gore fon
kullandirmaktadir. Buna ek olarak faiz yasagi bulunmakla birlikte; belirsizlik yasagi, asir1 risk ve
spekiilasyon yasagi, mal ve hizmet satin aliminda paranin miisteri yerine fatura karsiliginda saticiya
odenmesi gibi uygulamalari bulunmaktadir (“TKBB Katilim Bankacilig1”, 2022). Literatiire gore
sektorde kullandirilan toplam fonlarin igerisinde katilim bankalarmin kullandirdigi fon oraninin
yiiksek oldugu birgok iilkede katilim bankalar: tarafindan verilen fonlarm GSYIH’ye katki sundugu
goriilmiistiir. Ancak katilim bankalarmin Tiirkiye’deki fon paymin disiik olmasi nedeniyle
GSYIH’ye olumlu katki saglamadig1 gdzlemlenmistir. Katilim bankaciliginin Tiirkiye’de ki paymin
artirilmasi i¢in yakin zamanda devlet tarafindan stratejik bir adim atilmis ve kamu Katilim bankalari
kurulmustur. Her ne kadar GSYIH’ye direk katki saglayabilecek bir model olan kamu katilim
bankalar1 sektore girmis olsada yeterli olmadig: diistiniilmektedir.

Sonug olarak kiiresel ekonomi, paranin bol oldugu ve finansa ulasimin kolay oldugu bir donemden
finansa ulagimin daha zor ve daha maliyetli oldugu bir déneme dogru evrilmektedir. Boylesi bir
ortamda tilkeler kullandirilan kredi faizini tiim sektorlerde ayni oranda artirmaya kalkarlarsa bu
durum kanser olmus bir viicuda kemoterapi ilact verilmesi ile ayn1 anlama gelir. Bilindigi gibi
kemoterapi ile yapilan tedavide saglam hiicreler ile zararli hiicreler ayirt edilememektedir. Oysaki
kanser tedavisinde gelistirilen yeni nesil akilli ilaglar viicuda girdiklerinde sadece zararli hiicreyi
bulup onu yok etmeyi hedefler. Bu baglamda kiiresel ekonominin bu yeni déneminde iilkeler,
bliylimeye katki saglayan sektorlerin finansa erisimini kolaylastirmak ve maliyetini diisiirmek i¢in
her bir sektore farkli bir finansman modeli gelistirmek zorundadir.
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Oz
Halkla iliskiler; ‘kdr amaci giiden veya giitmeyen kurumlar tarafindan, hedef kitleleriyle karsilikli faydaya dayali
etkilesimli iletisimin kurulmasi ve siirdiiriilmesi amacryla tanitim, algi ve ikna yoluyla kurum hakkinda olumlu diisiince
ve baghhgin olusmasina yonelik, devamli veya gecgici siireyle yiiriitiilen tiim faaliyetlerdir’ biciminde tanimlanabilir.
etisim araglarimn gelismesi ve artan énemiyle birlikte merkezinde etkilesimli iletisimin yer aldigi ve sosyal medyanin
vayginlasmasiyla temel bir isletme fonksiyonuna doniisen halkla iliskiler, aymi zamanda bir pazarlama iletigimi
faaliyetidir. Biitiinlesik pazarlama iletisimi stratejisine uygun yiirtitiilen ve miisterilerle/tiiketicilerle iletisimde etkili
sonu¢larin alinabilecegi halkla iliskiler faaliyetleri, isletmeler icin vazgegilmez bir fonksiyon olabilmektedir. Bu
calismada; sosyal medya aglarimin isletmelerce halkla iligkiler amacgl olarak kullanilmasinin pazarlama iletisimi
temelinde irdelenmesine ¢alisilmis, Tiirkiye 'de iiretim yapan Renault ve Fiat markalarinin, Facebook ve Twitter sosyal
medya aglarmda yapmis oldugu paylasimlaria ilgili kiyaslamall analiz yapilarak degerlendirmeler yapilmistir. Sonug
olarak, kurumsal amaglara ve basarrya ulagilmasi bakimindan, pazarlama iletisimi ve halkla iliskiler faaliyetlerinin
biitiinlesik bir anlayisla yiiriitiilmesi gerektigi belirlenmigtir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama, Iletisim, Halkla Iliskiler, Sosyal Medya, Otomotiv.
Jel Siiflandirmasi: M31, M37, M39

USE OF SOCIAL MEDIA NETWORKS FOR PUBLIC RELATIONS ON THE BASIS OF MARKETING
COMMUNICATION: COMPARATIVE ANALYSIS OF TWO AUTOMOTIVE COMPANIES PRODUCING
IN TURKEY

Abstract

Public relations; it can be defined as 'all activities carried out on a permanent or temporary basis by profit or non-
profit organizations to establish and maintain a mutual communication and beneficial relationship with their target
audiences, for the formation of positive thoughts and loyalty about the institution through promotion, perception and
persuasion’. With the development and increasing importance of communication tools, public relations, which has
interactive communication at its center and has turned into a basic business function with the spread of social media, is
also a marketing communication activity. Public relations activities, which are carried out in accordance with the
integrated marketing communication strategy and in which effective results can be obtained in communication with
customers/consumers, can be an indispensable function for establishments. In this study, it has aimed to examine the
use of social media networks by enterprises for public relations purposes on the basis of marketing communication,
comparative analysis and evaluations have made about the shares made by Renault and Fiat brands producing in
Turkey on Facebook and Twitter social media networks. As a result, it has determined that marketing communication
and public relations activities should be carried out with an integrated understanding in order to achieve corporate
goals and success.

Keywords: Marketing, Communication, Public Relations, Social Media, Automotive.
Jel Classification: M31, M37, M39
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1. Giris

Pazarlama bilimi tarafindan iletisim faaliyetlerinden biri olarak kabul edilen halkla iliskiler;
kurumsal amaglara ulagilmasi, kurum kiiltiiriniin yayilmasi, mesajlarin etkin bi¢imde hedef kitleye
aktarilmasi, hedef Kkitleden gelen mesajlarin dogru bigimde anlasilmasi ve 6ziimsenmesine yonelik
iyi niyetli ¢gabalardir. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte halkla iliskiler amacl kullanilan
araclar da degismeye ve gelismeye baslamistir. Internet teknolojisi kullanilarak sosyal etkilesimin
saglandig1 ortamlar olarak tanimlanan sosyal medya aglari, halkla iliskiler araglarindan biri haline
gelmistir. Boylece sosyal medya kullanicilari, sadece gézlemleyen veya okuyan kisiler degil ayni
zamanda etkilesimde bulunan ve bilgi paylasan dnemli aktorlere doniismiislerdir (Biiyiiker Isler vd.,
2013: 174). Sosyal medyada, imaj olusturma ve hedef kitleye kendini kabul ettirme gabasiyla
kurumlarin yaptigi paylasimlara kullanicilarin yorum yapmasi sonucunda karsilikli bir faaliyet s6z
konusu olmaktadir. Boylece, sosyal medya aglari etkilesimli bir ortama doniisebilmekte ve
pazarlama iletisimi i¢in firsatlar dogurabilmektedir.

Odabas1 ve Oyman (2002: 15) tarafindan “kisiler, gruplar ve ogiitler arasinda karsilikli diistince,
bilgi, haber degis tokus siireci” olarak tanimlanan iletisim kavrami, bilisim ve iletisim
teknolojilerindeki gelismelerin etkisiyle boyut degistirmistir. Dijital teknolojiler, internet ve sosyal
medya aglarinin yayginlagmasi bu degisimde énemli rol oynamistir. Gelisen iletisim teknolojileriyle
birlikte 6zellikle sosyal medya aglarindaki paylasimlar ve gelismelerin duyurulmasi sayesinde
bireylerin glindemi takip etmesi kolaylagsmis, yenilikler ve yeni iiriin/hizmetler hakkinda bilgi sahibi
olmalart miimkiin hale gelmistir. Saglanan iletisim kolaylig1 sayesinde isletmeler, iiriin ve
hizmetlerine ait yenilikleri ve gelismeleri miisterilere/tiiketicilere haber verebilmekte, yeni
iirin/hizmet hakkinda daha hizli duyurum yapma firsati bulabilmektedirler.

Kurumlarin, iriinleri/hizmetleri hakkinda miisteriler/tiiketicilerden geri doniislerin daha hizlhi
alinmasimi miimkiin kilan, talep ve sikayetlerin alindigi ortam olabilen ve bu yoniiyle pazarlama
iletisiminin gerceklestigi bir ortam olan sosyal medya aglari; mesajlagsma, tanitim, yeniliklerin
duyurulmasi, sosyal aktiviteler, imaj ve baglilik olusturmaya yonelik faaliyetlerle bir halkla iliskiler
ortamina doniisebilmektedir. Biitlinlesik pazarlama iletigsimi stratejisine uygun olarak, sosyal medya
aglarinin halkla iligkiler faaliyetlerinin yiiriitiildiigii bir ortam olarak kullanilmasi, otomotiv sektorii
basta olmak iizere farkli sektorlerde de rastlanan bir durum olabilmektedir.

2. Halkla iliskilerin Pazarlama iletisimindeki Yeri

Hortagsu’nun (1988: 8) belirttigi gibi (Akt. Sabuncuoglu, 2008: 17), Halkla iliskiler ile pazarlama
arasindaki yakin iliski her ikisinin de diga doniik olmasindan kaynaklanir. Pazarlama biliminin 6nde
gelen teorisyenlerinden Philip Kotler 1986’da yazdig1 bir makalede halkla iligkilerin pazarlamanin
besinci P’si olarak ele alinmasi gerekecek kadar énemli oldugunu ve tutundurmanin bir alt islevi
gibi degerlendirildigini savunmustur. Tutundurmanin bir alt islevi olmasindan ziyade, yeni bir bilim
dali olarak degerlendirildiginde halkla iliskilerin 6nemi artmakta ve ayrica etkilesimli bir iletisim
ortami olustugu goriilmektedir.

Yerel, ulusal veya uluslararasi diizeyde her sektérden isletme ve kurum, hedeflerine ulagsmak igin
hedef kitleleriyle siirekli etkilesimde bulunmak zorundadir. Etkilesimde bulunmalar ise gesitli
iletisim araclar1 ve ydntemleriyle miimkiindiir (Tuncel, 2011: 116). Isletmeler tarafindan iletisim
araclariyla etkilesimde bulunulan hedef kitlelerine yonelik pazarlama ve halkla iligkiler
faaliyetlerinin yiiriitiilmesi, iletisim teknolojilerinin gelismesi ve yayginlagsmasiyla artarak 6nem
kazanmigtir. 2000’11 yillara kadar tv, radyo, gazete, afis vb. iletisim araglariyla yiiriitiilen tanitim ve
pazarlama iletisimi faaliyetleri, son 20 yildir daha ¢ok internet, sosyal medya, elektronik boardlar
veya hologramik goriintii teknolojileri gibi dijital ortamlarda devam ettirilmektedir. Dijitallesme;
glinliilk yasamda, sosyal hayatta ve calisma hayatinda insan iliskilerini, tiiketici davranmislarini,
isletmelerin pazarlama kanallarin1 diizenleyen ve degistiren dnemli bir gii¢ haline gelmistir (Kogak
Alan vd., 2018: 494). Bu degisimden, isletmeler i¢in 6nem arz eden halkla iligkiler faaliyetlerinin
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etkilenmesi dogal bir gelisme olmakta, halkla iligkilerin isletmeler agisindan 6nemi ve hangi amagla
yiiriitiildiigi konusu da 6nem kazanmaktadir.

Halkla iligkilerin temel amaci; kurum ile hedef kitlesi arasinda karsilikli anlayisin olusturulmasi ve
gelistirilmesidir. Karsilikli anlayis gelistiginde, kurum ve hedef kitlesi birbirine onyargisiz ve
sempatiyle yaklasir. Sonug itibariyle, kurum ve hedef kitleler ortak yararlar elde edebilmektedir
(Kalender vd., 2013: 3). Halkla iliskilerde amag¢, iiriinii tanitmak ya da satisini artirmak degil,
kurumu tanitmak ve kurum lehine kamuoyu olusturmaktir (islamoglu, 2017: 539). Bu bakimdan
diistintildiigiinde; halkla iliskilerin, isletmelerin ayakta kalmasi igin diger isletme faaliyetlerinden
daha onemli oldugu dile getirilebilir. Ciinkii isletmenin bulundugu g¢evrede ve halk tarafindan
taninmasi, benimsenmesi, liriin ve hizmetlerinin satin alinmasi, aile, arkadas ve sosyal medya
ortaminda isletmenin yararina olabilecek tavsiyelerde bulunulmasi, halkla iliskiler faaliyetlerinin bir
sonucu olarak ortaya ¢ikabilmektedir. Olumlu sonuglarin elde edilebilmesi igin yiiriitiilen halkla
iligkiler faaliyetleri, farkli iletisim araglari ve kanallarinin kullanimiyla yiiriitiilebilmektedir. Son
yillarda halkla iliskilerde 6ne ¢ikan iletisim kanallar1 ise internet ve sosyal medya aglaridir.

3. Halkla iliskiler Modellerinin Pazarlama iletisimi Boyutu

Halkla iliskiler uygulamalarinda amag, hedef kitleyi etkilemek ve belli bir inamis ve eyleme
yoneltmektir. Halkla iligkilerde, hedef kitlenin giiven ve ilgisinin dogru bicimde degerlendirilmesi
gerekir. Ancak bu sayede hatali tutum ve davraniglar belirlenip, bunlardan vazgegilerek eksikler
tamamlanabilir (Ugurlu ve Yesil, 2020: 41). Tamamlanan eksikler ve yiriitilen dogru halkla
iliskiler uygulamalariyla ayn1 zamanda kurumlarin pazarlama iletisimi ¢abalarina destek olunabilir.
Ciinkii  biitlinlesik  pazarlama iletisimi agisindan ele almip pazarlama yonli olarak
degerlendirilebilen halkla iligkiler faaliyetleri, ayn1 zamanda bir pazarlama iletisimi unsuru
olabilmektedir.

1990’lardan sonraki gelismeler klasik halkla iliskilerin yapisin1 pazarlamaya yonelik halkla
iliskilere doniistirmiistiir. Haber niteligi tasiyan tanitim, reklam, toplumun ilgisini ¢ekecek
aktiviteler ve satisa yonelik halkla iliskiler uygulamalar1 pazarlama yonlii halkla iligkiler olarak
nitelendirilebilmektedir (Garda, 2016: 250). Bu yaklasim tarzi ve nitelendirmede esas Onemli
noktanin halkla iligkiler modelleri oldugu dile getirilebilir. Amaglari, uygulandigi organizasyon
yapilari, basarilarinin degerlendirilme oOlgiitleri ve kullanilan iletisim bi¢imine gore farklilasan
halkla iliskiler modelleri, basin ajansi ve tanitim modeli, kamuyu bilgilendirme modeli, iki yonlii
asimetrik model ve iki yonlii simetrik model olarak siralanabilir (Tarhan, 2012: 81).

Basin ajansi ve tanittm modeli ile kamuoyunu bilgilendirme modeli bilginin, ¢ogu zaman medya
aracihi@iyla, oOrgiitten kamuya yayilmasi olarak tek yonlii iletisimin uygulandigi halkla iliskiler
calismalarini temsil etmektedir. ki yonlii asimetrik model, bilimsel iknayr hedeflemekte, bu
cercevede de hedef kitleyi ikna etmek i¢in sosyal bilim bulgu ve teorilerinden faydalanma yolunu
secmektedir. Iki yonlii simetrik modelde ise karsilikli anlayisin gozetildigi, orgiit ile kamunun
iletisim siirecinde inisiyatif ve giiclin esit oranda paylasildig: bir iletisim esas alinmaktadir (Basarir,
2020: 967). Kurum ve hedef kitlelerin esit giice sahip oldugu, karsilikli iletisimin var oldugu halkla
iliskiler modellerinin, duyurum yapma ve bilgilendirme amaci oldugu kadar tanitim/reklam,
etkilesimli iletisim yoluyla yeni iirin/hizmet olusturma, talep ve sikayetlerin alinmasi s6z konusu
olmakta, dolayisiyla pazarlama iletisimi boyutundan bahsedilebilmektedir.

4. Tutundurma Karmasi Araci Olarak Sosyal Medya

Tutundurma; isletmeler tarafindan, iiriin/hizmetlere yonelik bilgi vererek isletmeyle ilgili olumlu
mesajlarin iletilerek hedef kitlelerin isletme yararina olabilecek davraniglara yonelmesini saglamaya
yonelik cabalardir. Isletmenin mevcut ve potansiyel miisterileriyle iletisim kurma islevini
tutundurma Dbilesenleri stlenmekte ve boylece tiiketicilerin ikna edilmesine yonelik planli
faaliyetlerden olusan bir iletisim siireci olugsmaktadir. Gelismis iletisim sistemine sahip isletmeler
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tutundurma araglarini etkin olarak kullanabilir, tiiketiciye en etkin ve en dogru kanaldan
ulasilabilme avantajin1 elde edebilirler (Kayakdy Tas, 2014: 22). Isletmelere avantajlar
saglayabilen kitle iletisim araglar1 ayn1 zamanda bireyler i¢in de biiylik 6nem tagimaktadir.

Bireyler yasamlar1 boyunca her konuda bilgi alma, yorumlama ve bilgi verme amaciyla iletisim
araglaria gereksinim duymaktadirlar. Kitle iletisim araglariyla bireyler, ¢evre ile daha etkin bir
iletisime girebilmektedir. Bu durumda kitle iletisim araglar1 toplumsal yasamin bir pargasi olarak
nitelendirilebilir (Terkan, 204-14: 59). Kitle iletisim araglarmin daha etkin ve verimli
kullanilabildigi giiniimiizde sosyal medya aglari, isletmeler tarafindan tanitim, reklam, yeni
uriinlerin/hizmetlerin duyurulmasi ve misterilerden/tiiketicilerden sikayetlerin/taleplerin alinmasi
amaciyla bir pazarlama iletisimi/tutundurma aract olarak kullanilabilmektedir. Online egitim
icerikleri, bilgisayar ve akilli telefon uygulamalari, bilgisayar/telefon oyunlari, e-kitap, yazilim vb.
uriinlerin/hizmetlerin miisterilere/tiiketicilere ulastirllmasinda ise sosyal medya aglarinin hem
dagitim hem de tutundurma araci olarak kullanilmasi miimkiin olabilmektedir.

Sosyal medyada etkilesimli iletisim; web konferanslar, ger¢ek zamanl isbirligi teknolojileri, anlik
mesajlasma, paylasilan is alan1 ve internet yoluyla yapilan interaktif yazismalar araciligiyla online
bicimde gerceklesmektedir (Celik, 2014: 30). Sosyal medya, etkilesimli iletisim 6zelligi itibariyle
bir tutundurma etkinligi olabilmektedir. Alttaki sekilden de anlasilacagi iizere sosyal medya
etkinliklerinin, pazarlama karmasinda tutundurma baslig altinda ele alinmas1 miimkiindjir.

Sekil 1: Pazarlama Karmasinin 4P’si

Uriin/Hizmet Fiyat
- Cesitlilik - Liste Fiyat1
- Kalite - Indirimler
- Dizayn-Tasarim - Odeme Siireci
- Ozellikler - Kuponlar
- Marka Ismi - Kredi Dénemleri
- Ambalaj
- Servis Hedef Kitle ve
Konumlandirma
Tutundurma mv
P - Dagitim Kanallar1
- Kigisel Satig - Satis Noktasi Yeri
- Reklam J Ta 1s Noktas1 Yeri
- Satig Tutundurma asuma - -
- - Tedarik Zinciri
- Dogrudan Pazarlama .
- Halkla iliskiler - Yonetim
- Stoklar-Depolama
- Mal Cesitliligi

Kaynak: (Kotler ve Armstrong, 2006: 50)

4.1. Sosyal Medya ve Reklam

Reklam mesajlarini hedef kitlelere ulastiracak iletisim kanallar1 ¢ok cesitli olmakla beraber, en yeni
ara¢ olan internetle birlikte, radyo ve tv gibi goze ve kulaga ve goze hitap eden araglar, gazete ve
dergi gibi yazili basin araglari, posta reklam araglar1 (postayla génderilen brosiir, katalog vb.), afis
ve panolar olarak bes grupta toplanabilir (Mucuk, 2009: 222). Bes farkli grupta siniflandirilabilen
reklam faaliyetleri tutundurma karmasinda, gelisen teknolojiyle birlikte degisime ugramis ve yeni
reklam tiirleri ortaya ¢ikmistir. Yeni reklam tiirlerinin baginda banner reklamlar1 gelmektedir.

Banner reklamlar ile tiiketicilerin ilgisi tanitilan {riin/hizmete ¢ekilmeye c¢alisilmakta ve
iriin/hizmetin satisinin artirilmasina ¢aligilmaktadir. Sosyal medyada harcanan siirelerin artmasiyla
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birlikte sosyal medya aglarindaki reklamlar ve tanitimlarin, banner gibi internet reklamlarin oniine
gectigi savunulabilir. Bireyler sosyal medya aglarinda gezinirken, resimlere veya videolara goz
atarken anlik olarak drlin/hizmetlere ait reklam ve tanitim resmi veya videolartyla
karsilasabilmektedirler. Rahatsiz edici boyutlara ulastig1 bi¢iminde sikayetlere neden olsa da sosyal
medya aglarinda yiiriitilen bu tiir reklamlar, iiriin/hizmetlerin tanitiminda ve satiginda etkili
sonuglar alinmasini saglayabilmektedir.

4.2. Sosyal Medya ve Kisisel Satis

Satis fonksiyonu Ozelliginden yararlanan isletmeler i¢in sosyal medyanin yeni teknolojilere
uyarlanabilir ve yeniden tasarlanabilir olmasi 6nem arz etmektedir. Buna gore, satis asamasinda
yasanabilecek siireglerde, Sosyal medya ortami Yyeniden tasarlanarak satis siirecine katki
saglanabilmektedir (Andzulis vd, 2012: 305). Satisc1 ile iletisim halinde olan kisi veya gruplarin
iirlin veya hizmet hakkinda sosyal medya ortaminda edindigi bilgilerle daha kolay ikna olmalari,
sosyal medyanin kisisel satisa dolayli bir katkis1 olarak diisiiniilebilir (Koksal ve Ozdemir, 2013:
332). Sosyal medyanin bireyler arasindaki iletisime oldugu kadar kurumlar ve bireyler arasindaki
iletisime de etkisinin oldugu bir gercektir. Isletmeler sosyal medyanin sundugu iletisim
avantajlarindan yararlanarak satis temsilcilerinin sosyal medya kullanicilariyla daha fazla iletisim
kurmasini ve satig ¢abasina girismesini tesvik etmektedir. Hatta bazi isletmeler bu tiir bir anlayisa
uygun bi¢cimde personel istthdam ederek, kisisel satis c¢abalar1 sonucunda sosyal medya aglari
iizerinden yapilan satis miktarina gore prime dayali bir iicret 6deme yontemiyle calisanlarin
iicretlerini 6deyebilmektedir.

4.3. Sosyal Medya ve Satis Tutundurma

Sosyal medya platformlarinda isletmeler i¢in olusturulan gruplarda {iriin ve hizmetlerin tanitimina
yonelik modiiller 6nemli bir sosyal aligveris boyutu olarak kullanim alanini genigletmistir.
Isletmeler icin sosyal medyada olusturulan gruplar (hayran sayfalari) ve iiriin tanitiminin yapildig
modiillerin birlestigi hibrid modeller daha yogun kullanilabilmektedir. Bu modelde, kisilerin sosyal
cevreleri sayesinde Uriiniin/hizmetin talep adedinin yiikseltilmesi ve dolayisiyla 6denen fist birim
fiyatinin diismesi miimkiin olabilmektedir (Erkan, 2012: 181). Bunun gerceklesebilmesi igin sosyal
medya aglar1 veya internet iizerinden agizdan agiza iletisimin ger¢eklesmesi gerekmektedir. internet
sayfalar1 ve sosyal medya aglar1 iizerinden gerceklesen agizdan agiza iletisim, elektronik agizdan
agiza iletisim (eWOM) olarak ifade edilmektedir. Elektronik agizdan agiza iletisimin gerceklestigi
bu ortamlarda isletme satis temsilcilerinin de farkli kullanici hesaplariyla yer almasi, satis
tutundurma i¢in 6nemli olabilmektedir.

Elektronik agizdan agiza iletisim kisisel iletisim olarak sinirli kalmayan, uzun stireler boyunca
herkes tarafindan erisilebilen, miisterilerin tutum ve davranislarini etkileyen 6nemli bir iletisim
yontemidir (Reimer ve Benkestein, 2016: 323). Miisterilerin ve tiiketicilerin birbirleriyle iletisim
kurmasmin yaninda, elektronik agizdan agiza iletisim platformlari, satici isletmelere yonelik
talep/sikayetlerin iletildigi ve geri doniislerin (bilgilendirme) alinabildigi interaktif bir ortam
olabilmektedir. Misterilerin  {riinlere/hizmetlere  dair 0zel tercihlerini  belirtebildikleri,
talep/sikayetlerini aktarabildikleri ve Ozel iirlinler/hizmetler i¢in satici bulabildikleri interaktif
ortamlarin satiglara olan etkisi diisiintildiigiinde ise bir ¢esit satis tutundurma faaliyetinin
gerceklesmis oldugu dile getirilebilir. Bu yontemle piyasada fazla tutunamamis veya satis miktari
diismiis trtinlerin/hizmetlerin yeniden tasarlanmasi ve satisinin artirtlmasi miimkiin olabilir.

4.4. Sosyal Medya ve Dogrudan Pazarlama

Uriin veya hizmet satisinin yapildig1 sektorlerdeki tiim isletmeler, iiriin ve hizmetlerin tanitimini
yapma ihtiyact duyarlar. Literatlirde, tanitim ve rekldm i¢in kitlesel pazarlama ve dogrudan
pazarlama olarak iki yaklasim s6z konusudur. Gazete, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim
araclarindan yararlanilan Kitlesel pazarlamada, ilgili {irlin ve hizmetin tanitimi, ayrim yapilmaksizin
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tim halk igin yapilir (Ling ve Li, 1998: 2). Bu yaklasim, tanitimi yapilan iiriine/hizmete tiim halk
tarafindan yogun bir talep oldugunda etkili olmaktadir. Bununla birlikte, rekabetin ¢ok yogun
oldugu giiniimiizde kitlesel pazarlama etkisini yitirmis, tanitimina yiiksek biitgeler ayrilan
iirlinlerin/hizmetlerin tanittminin ulastigi kisiler tarafindan satin alinma olduk¢a diismiistiir. Bu
nedenle bankacilik, finans, sigortacilik ve telekomiinikasyon gibi sektdrlerde kitlesel pazarlama

yerine dogrudan pazarlama yontemleri daha ¢ok kullanilmaya baslamistir (Dolgun ve Ersel, 2014:
2).

Dogrudan pazarlama; tiriin ve hizmetlerin herhangi bir araci kullanilmadan, treticiden tiiketiciye
akisin1 ve satisini saglayan pazarlama cabalaridir. Dogrudan Pazarlama Birligi’ne gore dogrudan
pazarlama; herhangi bir yerde Olgiilebilir cevabi veya isi etkilemek i¢in bir ya da birden fazla
medyay1 kullanan etkilesimli pazarlama sistemidir. Ozellikle teknolojinin kullanimin artmasi ile
beraber tiiketicilerin dogrudan pazarlamacilarin yaptiklar aktivitelere kars1 verdikleri yanitlar daha
kisa silirede olabilmektedir. Dogrudan pazarlama faaliyeti yliriitenler, tiiketiciye ulagmak i¢in
katalog, mail, tele pazarlama, interaktif tv, kiosklar, web siteleri, sosyal medya aglar1 ve mobil cihaz
gibi araglari/yontemleri kullanmaktadirlar (Bulut, 2018). Bahsi ge¢en dogrudan pazarlama araglari
ve yontemlerinden, maliyet avantaji sunan ve daha fazla kisiye ulasabilmenin miimkiin oldugu web
sayfalar1 ve sosyal medya aglari, son yillarda daha fazla tercih edilmeye baslanmistir. isletmeler
web siteleri ve sosyal medya aglari {izerinden miisterilerini ve potansiyel miisteri Kkitlesini,
tirtinleri/hizmetleri hakkinda bilgilendirebilmekte, son gelismeleri haber verebilmekte, yeni
kampanyalarla satiglarin1 artirmaya yonelik faaliyetlerde bulunabilmektedirler. Isletmeler/kurumlar
tiim bunlar1 yaparken klasik dogrudan pazarlamada katlanilan kagit, baski, dagitim ve personel
gideri gibi bircok maliyetten de kurtulabilmektedirler.

5. Sosyal Medya Aglarinin Pazarlama fletisimi Temelinde Halkla iliskiler Amach Kullanim

Teknolojideki gelismeler ve degisimler, pazarlama dahil iletisim ve medya alanindaki metotlarin
yeniden tanimlanmasina neden olmustur. Pazarlama yontemleri de kisimlara ayrilmis ve pazarlama
yoneticileri, halkla iliskiler calismalarindan daha yogun sekilde faydalanmaya baglamistir.
Teknoloji, iletisim ve tiiketicilerin 6zellikleri ile yasam tarzlarindaki hizli degisimin bir sonucu
olarak mesajlarin bir dizi iletisim araciyla hedef kitlelere ulastirilmasindaki zorluklara ek olarak
reklam ve tutundurma maliyetlerindeki artislar, bu alanlarda goriilen cesitlilikler, iletisim
faaliyetlerini etkilemis ve doniistirmeye baslamistir. Bodylece, halkla iligkiler ve pazarlama
arasindaki iliski artmistir (Ozkoyuncu, 2010: 103). Halkla iliskiler ile pazarlama arasinda artan
iligkinin temelinde iletisim vardir ve pazarlama iletisimi faaliyetleri ile bu durum daha da
belirginlesmistir.

Kiiresellesme ve artan rekabetle birlikte pazarlama iletisiminin kurumlar igin dnemi artmis ve klasik
tutundurma anlayis1 yetersiz kalmistir. Boylece pazarlama iletisiminin yeni bir anlayisla
yiiriitiilmesi gerektigi diisiincesi hakim olmaya baslamistir. Bu yeni anlayis biitiinlesik pazarlama
iletisimidir. Biitiinlesik pazarlama iletisiminde, tiim pazarlama faaliyetlerinin tek elden, biitiinliik
icerisinde ve birbirleriyle uyumlu bicimde yiiriitiilmesi esastir. Biitlinlesik pazarlama iletisiminde
sadece tutundurma yontemleri kullanilarak hedef kitlelerin etkilenmesi degil, iiriin/hizmet, dagitim
noktasi, fiyat, pazar odakliligi, marka konumlandirmanin da dahil edildigi ve ¢ift tarafli iletisimin
saglanarak basarmin elde edilebilecegi savunulmaktadir (islamoglu, 2017: 549). Biitiinlesik
pazarlama iletisimi anlayisina uygun olarak, web ve sosyal medya ortaminda yiiriitiilen pazarlama
iletisimi faaliyetlerinin halkla iligkiler amacli olarak, ¢ift yonlii iletisime acik ve halk nezdinde
kurum imajinin ve diger degerlerin olumlu algilanmasina yonelik bir anlayisla yiiriitiilmesi
gerekmektedir. Bu anlayis dogrultusunda, sosyal medyanin halkla iligkiler ve pazarlama iletisimi
amaglh kullanimiyla, kurumlarda uyum ve biitiinliik i¢inde yiiriitiilen pazarlama iletisimi ve halkla
iliskiler faaliyetlerinin basartya ulasmas1 miimkiin olabilecektir. Sosyal medya aglarinin pazarlama
iletisimi ve halkla iliskiler amagh kullanimi yoluyla kurumlar bir¢ok hedefine ulagsmaya calisirken
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yalniz degillerdir. Bunun i¢in sosyal medya aglar1 kullanicilar1 da bilerek veya bilmeyerek
kurumlara destek olmaktadir.

Sosyal medya mecralart bireylerin paylasimlarindan beslenmektedir. Bireylerin paylasimlari sadece
kisiler hakkindaki bilgilerle sosyal medyay1 beslemekle kalmamakta, toplumsal egilimler, tercihler,
algilar, tepkiler, bilgi yayilimlari, marka tercihleri ve begenileri gibi bir¢ok konuda analizlerin
yapilmasia yol acabilmektedir (Oze, 2017: 209). Bireyler, sosyal medya sitelerine iiye olarak
fotograf ve videolarin1 paylagabilmekte, tartisma panolari/forum gibi gruplara baglanarak
fikirlerini/tavsiyelerini ~ aktarabilmekte  ve  deneyimlerini  kendi  blog  sayfalarinda
yayinlayabilmektedirler. Bu sekilde sosyal medyaya liye olan bireyler bir baska online topluluk
tiirtinii olusturur ki bu topluluklar, pazarlama iletisimcilerinin lizerine 6zenle egilmesi gereken yeni
bir paydas grubudur. Pazarlama iletisimcileri, genellikle kurumlarina ait markalarin logolarin1 bu
tiir sosyal medya sitelerine bir birey gibi liye yaparak, sosyal medyada var olmaya baglamiglardir.
Logolarini, iiriin fotograflarini, videolarini, reklam filmlerini, miiziklerini ve her tiirlii gorsel ve
isitsel malzemeleri profillerine yiikleyerek milyonlarca liyeyle paylasmakta ve tanitimlarini
yapmaktadirlar (Celik, 2014: 35). Ayn1 zamanda, kurumun halkla iligskiler amagl ¢ift yonlii iletisim
arac1t olarak kullanilan sosyal medya aglari ve siteleri, isletmelere zaman, maliyet ve personel
bakimindan avantajlar sunmaktadir.

6. Arastirmanin Uygulanmasi

Calismanin bu boliimiinde otomobil firmalarina yonelik yiiriitiilen aragtirmanin amaci, kapsam ve
siirliliklar;, yontem bilgisi ile gbézlem ve analize dayali olarak incelenen verilerin tablolar
biciminde sunularak kiyaslamali degerlendirmelere yer verilmistir.

6.1. Arastirmanin Amaci

Calismada; kurumlar tarafindan sosyal medya aglarinin halkla iliskiler amacli olarak kullaniminin
pazarlama iletisimi temelinde irdelenmesi, Tiirkiye’de otomotiv sektoriinde iiretim yapan Renault
ve Fiat markalarinin Facebook ve Twitter hesaplarindaki paylasimlariyla ilgili verilerin kiyaslama
yapilarak degerlendirme yapilmasi hedeflenmistir. Calisma sonucunda sosyal medya aglarinin
pazarlama iletisimi temelinde halkla iligskiler amagli kullanimi ve etkilerine dair analizler yapilarak,
Renault ve Fiat markalarinin elde ettigi avantajlar veya dezavantajlarin kiyaslamali bigimde analiz
edilmesi amaglanmustir.

6.2. Arastirmamin Kapsam ve Simirhiliklar:

Aragtirmanin kapsami; Renault ve Fiat markalarinin Facebook ve Twitter sosyal medya hesaplarini,
pazarlama iletisimi temelinde halkla iliskiler amag¢li kullanimiyla ilgili yiiriittiikleri iletisim
faaliyetlerinin arastirilmasindan olusmaktadir. Buna gore arastirma; 15.12.2019 - 07.01.2020
tarihleri arasinda yiiriitilmistir. Aragtirmanin bulgular1 ve analizi belirtilen tarih araliginda elde
edilen veriler ile smirlidir. Ayrica her iki markanin sosyal medya hesaplarindan sadece kurumsal
Facebook ve Twitter sayfalari tizerinden incelenmesi arastirmanin bir bagka sinirliligidir.

6.3. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada; niteliksel arastirma yontemlerinden biri olan amagsal Orneklem ydntemi tercih
edilmistir. Calismada; alandaki literatiir taranarak pazarlama iletisimi, halkla iligkiler ve sosyal
medya ile ilgili giincel bilgilere ulagilmistir. Daha sonra, Renault ve Fiat markalarinca Facebook ve
Twitter sosyal medya aglar lizerinden yapilan paylagimlarin, pazarlama iletisimi temelinde halkla
iliskiler amaglh kullanimi ve etkilerinin niteliksel igerik analizi yontemiyle incelenmesi saglanmuistir.

Icerik analizi; metin iginde tanimlanan belirli karakterlerden, verilerden, sembollerden ve
iceriklerden sistematik ve tarafsiz sonuglar ¢ikarmak i¢in kullanilan bir arastirma teknigidir (Kogak
ve Arun, 2006: 22). Candéz (2016: 156)’in c¢alismasinda kullandigi icerik analizi yontemi;
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markalarin Facebook ve Twitter sayfalarinda sayfa kullanicilar1 tarafindan yapilan yorumlarin igerik
bakimindan analizi i¢in alttaki bi¢imde kategorize edilmistir:

e Olumlu
e Olumsuz
e Bilgi alma
e Alakasiz

Amaca uygun analizlerin yapilmasi i¢in ise Yenigiktt (2016)’nin, iceriklerin frekans ve yiizde
dagilimlar1  tablosundan yararlanilmig; tamitim/reklam, bilgilendirme/duyuru, kampanya,
kutlama/anma ve sosyal sorumluluk ile ilgili kategorilerin dagilimina uygun bigimde sosyal medya
hesaplarindaki paylasimlara yapilan kullanici yorumlar1 degerlendirilmistir.

Sosyal medya aglarina iligkin Men ve Tsai’ nin (2012) “How Companies cultivate relationships
with on social network sites: Evidence from China and the United States” adli arastirmasinda
kullanilan kodlama ve degerlendirme yonteminden yararlanilarak Renault ve Fiat’in Facebook ve
Twitter hesaplar1 analiz edilmistir. Bu yontemle, markalarin hedef kitleleriyle etkilesimli iletisim
kurmak i¢in sosyal medya aglarini nasil kullandiklarinin tespiti ve degerlendirilmesi amaglanmigtir.
Arastirma kapsaminda yer alan kategoriler asagidaki bicimde siniflandirilmistir:

o Aciklik
¢ Bilgi akisi/yayimm
e Etkilesimli baglantilik

6.4. Arastirmanin Verileri ve Analizi

15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasinda, Renault’un Facebook sayfasinda 10, Twitter
hesabinda ise 6 adet paylasim kullanilmistir. Aymi tarih araliginda Fiat’in Facebook ve Twitter
hesaplarinda 18 adet paylasimm kullanildigr goriilmistiir. Buna gore; tim analiz ve
degerlendirmeler, belirtilen tarih araligindaki Renault ve Fiat’in sosyal medya hesaplarindaki
paylasimlar1 {izerinden gerceklestirilmistir.

Orneklem kapsamindaki Renault ve Fiat markalarinin, Facebook ve Twitter sayfalarma ait nitel ve
nicel veriler incelenmistir. Buna gore bu veriler:

e Sayfa yoneticilerinin paylagtigi génderi adedi ve tiiriinii,
e Paylasilan gonderi i¢in toplamda kag kisinin etkilesimde bulundugunu,
e Paylasilan gonderilerin iletisim (¢ift yonli ve tek yonlii iletisim) 6zelligini,

e Paylasilan gonderilerin halkla iliskiler modellerinden (basin ajansi/tanmitim, kamuyu
bilgilendirme, iki yonlii asimetrik ve iki yonlii simetrik) hangisine uygun oldugunu,
e Renault ve Fiat’m, Facebook ve Twitter hesaplarindaki paylasimlarinin analizini ve

karsilastirilmasini kapsamaktadir.

Arastirmaya konu olan markalarin sosyal medyadaki ¢aligmalarinin pazarlama iletisimi temelinde,
halkla iliskiler uygulamalarina nasil ve hangi dl¢iide uygun yapildigi hakkinda degerlendirmelerde
bulunulmustur. Arastirmada; 6rneklem kapsamindaki Renault ve Fiat’in, Facebook ve Twitter
sayfalarindaki paylasimlarin hem nitel hem de nicel agidan incelenerek kapsamli netnografik bir
analiz ortaya konulmaya caligilmustir.

6.4.1.Renault ve Fiat’in Facebook Sayfalarmin Verileri

Renault; Facebook’u tanitim/reklam, bilgi verme/duyuru, kampanya, kutlama, anma, etkinlik,
yarigma, sosyal sorumluluk, sponsorluk ve takipgilerin paylagimlar: bigiminde igeriklere yer vererek
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kullanmigtir (Renault Tirkiye (t.y.), https://www.facebook.com). Renault’nun sayfasindaki
paylasimlara kullanicilarin yapmis oldugu yorumlar; olumlu, olumsuz, bilgi alma ve alakasiz
bi¢iminde smiflandirilirken, tanitim/reklam, bilgi verme/duyuru, kampanya, kutlama/anma ve
sosyal sorumluluk basliklar ile kategorize edilmistir. Buna gore, paylasimlara yapilan yorumlarin
dagilimu ile ilgili tiim detaylar alttaki tablodaki gibidir.

Tablo 1: Renault’un Facebook Sayfasini Kullanim Amaci ve Yorumlari Dagihim

Kategori Tanitim Bilgi verme Kampanya | Kutlama Sosyal Kullanic1 Yorum
Renault Reklam Duyuru Anma sorumluluk Sayisi

Olumlu 18 89 - 10 - 117
Olumsuz 11 29 - 7 - 47

Bilgi Alma 21 78 - 3 - 102
Alakasiz 29 128 - 17 - 174
Kullanic: 79 324 : 37 : 440
Yorum Sayisi

Tablo 1.’e gore; 15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki Renault’un paylagimlarinin ve
takipgilerinin Facebook sayfasini kullanim amaglarmin incelenmesi sonucunda; 440 yoruma
ulagilabilmis, bunlardan 117’sinin olumlu oldugu goériilmiistiir. Olumlu yorumlarin ¢ogunlukla
araba rengi, araba 6zelligi veya modeli ile ilgili oldugu anlagilmistir. Olumsuz yorumlarin 47 adet
oldugu goriilmiis, bunlarin fiyat yiiksekligi, arabanin ariza vermesi, miisteri iligkileri veya servis
hizmetlerindeki yetersiz durumlar ile ilgili oldugu anlasilmistir. Bilgi alma igerikli yorumlar 102
adet olup, ¢ogunlukla arag fiyat1 ve ara¢ 6zelligiyle ilgilidir. Tablo 1.’deki verilere gore; Renault’un
bilgi verme/duyuru kategorisi halkla iligkiler faaliyetlerinden en fazla etkili olan unsur olmus ve en
fazla yorumu almistir. Bir pazarlama iletisimi faaliyeti olan tanitim/reklam kategorisindeki
paylasimlar ise sayfa kullanicilar1 nezdinde, markanin en fazla etkili olan ikinci faaliyeti olmus ve
yapilan yorumlarin sayisi ikinci sirada yer almistir.

Bu sonuglara gore; Renault’'un Facebook hesabini daha cok bilgi verme/duyuru amaclh olarak
kullandig1 ve sayfa kullanicilarindan oldukca fazla sayida olumlu yorum ve bilgi talebi oldugu
gOrlilmiistiir. Bunun yaninda tanitim ve reklam amagli yapilan paylasimlara yapilan olumlu
yorumlar ve bilgi alma amagli yorumlarin sayisinin diger yorumlara oranla fazla oldugu
goriilmiistiir. Buna gore; Renault’un Facebook hesabini pazarlama iletisimi amagh olarak basarili
bicimde kullanabildigi sdylenebilir.

Tablo 2: Fiat’in Facebook Sayfasim1 Kullanim Amaci ve Yorumlarin Dagilim

Kategori Tanitim Bilgi verme, Kampanya | Kutlama Sosyal Kullanici
Fiat Reklam Duyuru Anma sorumluluk | Yorum Sayist
Olumlu 70 589 - 1 - 660
Olumsuz 16 80 - 1 - 97
Bilgi Alma 68 119 - 2 6 195
Alakasiz 22 64 - - - 86
Kullanicr 176 852 4 6 1038
Yorum Sayisi

Fiat Facebook’u tanitim/reklam, bilgi verme/duyuru, kampanya, kutlama, anma, etkinlik, yarigma,
sosyal sorumluluk, sponsorluk ve takipgilerin paylasimlari bi¢ciminde igeriklere yer vererek
kullanmistir (FIAT Tirkiye, (t.y.), https://www.facebook.com). Tablo 2.’ye gore; 15 Aralik 2019 -
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07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki Fiat’in paylasimlarinin ve takipgilerin Facebook sayfasim
kullanimlarinin dagilimi sonucunda, toplamda 1038 yoruma ulasilmis, bunlardan 660’sinin olumlu
oldugu anlasilmistir. Olumlu yorumlarin ¢ogunlukla araba rengi, 6zelligi veya modeli ile ilgili
oldugu gorillmiistiir. Olumsuz yorumlarin 97 adet oldugu tespit edilmis olup fiyat yiiksekligi,
arabadan kaynakli problemler, miisteri iliskileri veya servis hizmetlerindeki yetersiz durumlardan
bahsedildigi anlasilmistir. 195 adet olan bilgi icerikli yorumlar ise ara¢ fiyati ve ara¢ hakkinda bilgi
edinmeye yoneliktir. Olumlu igerikli yorumlarin diger yorumlarin her birinden daha fazla olusu,
sayfa kullanicilarinin markaya karsi1 pozitif yaklasim sergiledikleri ve giiven duygusu besledikleri
bi¢iminde analiz edilmektedir. Renault’un Facebook sayfasindaki paylasimlarinin, Fiat’in Facebook
sayfasindaki paylasimlardan ¢ok daha az olmasi, Fiat markasinin Facebook sayfasini daha yogun
bir sekilde kullandigin1 ve takipgilerinin sosyal medya platformu Facebook’ta daha aktif davranislar
sergiledigini gostermektedir.

Ozetle; Renault ve Fiat’mn Facebook sayfasimi kullanim amacinin, kendilerini hedef Kkitleye
anlatmak ve hedef kitleden geri dontslerle iletisime siireklilik kazandirmak ve bdylece pazarlama
iletisimi kanallarinin da etkin kullanilmasini saglamak oldugu dile getirilebilir.

6.4.2. Renault ve Fiat’in Twitter Sayfalarinin Verileri

Facebook i¢in kullanilan arastirma metodu, her iki sosyal platformun benzer niteliklere sahip
olmasindan dolay1 Twitter sayfasi incelenirken de kullanilmistir ve buna gore asagidaki veriler elde
edilmistir (https://twitter.com/renaultturkey). Renault’un Twitter’1 kullanim amaci ve paylagimlara
yapilan yorumlarin dagilimi ile ilgili tiim detaylar alttaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 3: Renault’un Twitter Sayfasim1 Kullanim Amaci ve Yorumlarin Dagilim

Kategori Tanitim Bilgi verme Kampanya Kutlama Sosyal Kullanici
Renault A Duyuru Anma sorumluluk Yorum Sayisi
Reklam
Olumlu 1 14 - 1 - 16
Olumsuz 8 62 - 3 - 73
Bilgi Alma 2 44 - 1 - 47
Alakasiz 3 82 - - - 85
Kullanicr 14 202 . 5 : 221
Yorum Sayis1

Tablo 3.’e gore; 15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki Renault’un Twitter sayfasindaki
paylagimlara yapilan yorum sayist 221 olmus, bunlardan 16’sinin olumlu oldugu gorilmiistiir.
Olumlu yorumlarin araba rengi, 6zelligi veya modeli ile ilgili oldugu tespit edilmistir. Olumsuz
yorumlarin sayist 73 olup fiyat yiiksekligi, arabadan kaynakli problemler, miisteri iliskileri veya
servis hizmetlerindeki yetersizliklerle ilgili oldugu anlasilmistir. Bilgi edinme amagli 47 yorum
yapilmig olup ¢ogunlukla arag¢ fiyati, ara¢ hakkinda bilgi 6grenilmeye galisilmistir. Renault’un
Twitter sayfasin1 hangi amagla kullandigimi gosteren kategorilerden bilgi verme/duyuru, 202 adet ile
toplamda en fazla yorum yapilan kategori olmus, tanitim/reklam kategorisine 14 adet,
kutlama/anma kategorisine ise 5 adet yorum yapildig1 tespit edilmistir.

Bu sonuclara gore; Renault’un Twitter hesabini daha ¢ok bilgi verme/duyuru amagl olarak
kullandig1 anlasilmig, tanitim ve reklam amacgh yapilan paylagimlarin pek olumlu tepki almadig:
hatta olumsuz sonuglandig1 ifade edilebilir. Buna gore; Renault’un pazarlama iletisimine yonelik
basarili bir faaliyet yiiriitemedigi goriilmektedir.
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Tablo 4: Fiat’in Twitter Sayfasim1 Kullanim Amaci ve Yorumlarin Dagilin

Kategori Tamtim | Bilgi Kampanya | Kutlama/ | Sosyal Sorumluluk | Kullanict
Fiat Reklam | Verme/Duyuru Anma Yorum Sayis
Olumlu 2 6 - - - 8
Olumsuz - 17 R - - 7
Bilgi Alma - 4 - - B 4
Alakasiz 1 6 i _ 1 3
Kullanic1 3 33 i - 1 37
Yorum Sayis1

Tablo 4.’e gore; 15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki Fiat’in Twitter sayfasindaki
paylasimlara yapilan yorum sayisi 37 olmustur (https://twitter.com/FIAT_TR). Bunlardan 8’inin
olumlu yorum olup agirlikli olarak araba rengi, 6zelligi veya modeli ile ilgili oldugu goriilmiistiir.
Olumsuz 17 yorumun ise fiyat yiiksekligi, arabadan kaynakli problemler, miisteri iligkileri veya
servis hizmetleri seklinde yetersiz durumlar ile alakali oldugu anlagilmistir. Bilgi almaya yonelik 4
yorumda ¢ogunlukla araglar hakkindaki bilgiler 6grenilmeye ¢alisilmigtir. Fiat’in Twitter sayfasini
hangi amagla kullandigin1 gosteren kategorilerden olan bilgi verme/duyuru kategorisi 33 yorum ile
en fazla yorum yapilan alan olmus, tamitim/reklam Kkategorisine 3 adet, sosyal sorumluluk
kategorisine ise 1 adet yorum yapildig: tespit edilmistir.

Renault’un Twitter sayfasinda oldugu gibi Fiat’in Twitter sayfasinda da bilgi verme/duyuru en ¢ok
yorum yapilan kategori olmustur. Renault’'un Twitter sayfasindaki takipgilerin daha aktif
davranislar sergiledikleri sOylenebilse de paylasimlarinin daha fazla olusu nedeniyle, Fiat’in Twitter
sayfasini daha yogun ve etkin bir bi¢imde kullandig1 ifade edilebilir. Ayrica, sosyal medyanin hangi
amagla kullanildigin1 gosteren Kkategorilerden olan sosyal sorumluluk kategorisinin sadece Fiat
markasi tarafindan tercih edilmesi, giiniimiiz halkla iliskiler modeli olan iki yonlii simetrik modele
uygun davranildigini géstermektedir.

Eldeki verilere gore; Renault ve Fiat’in Twitter sayfalarinin temel amacinin, markalarini hedef
kitleye anlatabilmek ve hedef kitleden geri doniiglerin alinmasiyla iletisime siireklilik
kazandirabilmek oldugu degerlendirilmektedir. Renault ve Fiat markalar1, Twitter’1 kullanirken hem
bilgi paylasimi hem de hedef kitle ile etkilesimde bulunma islevine uygun bigimde hareket ettikleri
goriilmektedir. Ayn1 zamanda iirlin ve hizmetlerle ilgili tanitim/reklam, kampanyalarin duyurulmasi
ve bilgi verme/duyuru yoluyla iiriinlerin/hizmetlerin satisin1 artirma ve miisteri/tiikketici bagliliginin
kazanilmaya calisildigt ve bdylece bir pazarlama iletisimi faaliyeti yiiriitildiigii sonucuna
varilmaktadir.

6.4.3. Renault ve Fiat’in Kurumsal Facebook Sayfalarinin Analizi

Kullanilan yonteme bagli olarak yapilacak analiz iki boliimden olugmaktadir. Birinci bolimde, bilgi
akis1 ve aktarimi kategorisi yer alip kurumsal bilgilerin aktarimi yapilmakta, hedef kitlenin ilgi
alanlar1, ihtiyaglar1 ve tereddiitleri 6n planda tutulmaktadir. Ikinci béliimde ise etkilesimli baglanti
ve katilim kategorisi yer alip kullanicilarin sayfa igeriklerine ve hedef kitleyle etkilesimli iletisime
gecmede 6nemli olan paylagimlarla ilgili yorum ve tepkilere yer verilmistir.

Birinci kategori; bilgi akisi, fotograflar/albiimler, video dosyalari, duyurular/biiltenler, kampanya
bilgileri, web sayfa adaptasyonu ve etkinlik takvimi alt maddelerinden olusmaktadir. Ikinci
kategori; katilim, etkilesim ve baglantilik, kurumsal iletisim bilgileri (elektronik posta, telefon
numarasi vb.), es zamanl iletisim platformu, 6zel uygulamalar, memnuniyet/sikayet formu,
cevrimi¢i hizmet bagvurulari, hayranlarin sayfaya icerik gonderebilmesi ve sayfa yoneticisinin
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iletisime dahil olmasi alt maddelerinden olusmaktadir. Her iki Kategori incelendiginde; her bir alt
kategorinin uygulanip uygulanmamasina gore 1 veya 0 degerleri verilmistir.

Tablo 5: Renault ve Fiat’in Facebook’u Bilgi Akisi Kategorisine Gore Kullanim

Bilgi Fotograflar | Videolar | Duyurular, Web Sayfa Etkinlik Toplam Puan
Akis/Yayimmi .. Biiltenler, Adaptasyonu Takvimi
Albimler Kampanyalar
Renault 1 1 1 1 1 5
Fiat 1 1 1 1 1 5

Tablo 5.’e gore; 15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki Renault’un Facebook sayfasi
incelendiginde, bilgi akisi/yayimi kategorisi kapsaminda; fotograflar/albiimler, videolar, duyurular,
biiltenler, kampanya bilgileri, web sayfa adaptasyonu ve etkinlik takvimi alt kategorilerinin
tiimiiniin kullanildig1 gézlemlenmistir. Bilgi akisi/yaymmi kategorisinin her bir alt kategorisi birer
puan olarak degerlendirildiginde, Renault’un toplamda 5 puan aldigi anlagilmstir.

Fiat’in Facebook sayfasi incelendiginde ise; fotograflar/albiimler, videolar, duyurular, biiltenler,
kampanya bilgileri, web sayfa adaptasyonu ve etkinlik takvimi alt kategorilerinin de tiimiiniin
kullanildig1 gézlemlenmistir. Bilgi akisi/yayimi kategorisinin her bir alt kategorisi birer puan olarak
degerlendirildiginde, Fiat’in da toplamda 5 puan aldigi goriilmistiir. Buna gore; bilgi akisi
kategorisi kapsaminda her iki markanin ayni igerik 6zelliklerine sahip oldugu sonucuna varilmistir.

Bilgi akistyla ilgili veriler pazarlama iletisimi bakimindan degerlendirildiginde; Renault ve Fiat
markalarinin tiim alt kategorileri verimli ve etkin kullandigi, bdylece marka hakkindaki tiim
yenilikler ve hizmetlerle ilgili gelismeleri, miisterilere/tiiketicilere hizli bigimde aktarabildigi
gOriilmiistiir.

Tablo 6: Renault ve Fiat’in Facebook’u Etkilesimli Baglantihk Kategorisine Gore Kullanimi

Etkilesimli | Kurums | Es Ozel | Memn/ | Cevrim I¢i Hayranlarin | Sayfa Toplam
Baglantilik | Iletisim Zamanlt | Uyg Sikayet | Hizmet Sayfa Icerigi | Yoneticisinin | Puan
Bilgileri | Iletisim Forml Basvurulart | Gonderebilm | iletisime Dahil
Platf Olmasi
Renault 1 0 1 0 0 1 1 4
Fiat 1 1 0 0 0 0 1 3

Tablo 6.’ya gore, 15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki etkilesimli baglantilik
kategorisi kapsaminda Renault’un Facebook hesabi incelendiginde; kurumsal iletisim bilgileri
(elektronik posta, telefon, vb.), 6zel uygulamalar, hayranlarin sayfa igerigi gonderebilmesi ve sayfa
yOneticisinin iletisime dahil olmasi alt kategorilerinin kullanildigi gozlenmistir. Es zamanli iletisim
platformu, memnuniyet sikayet formlari, ¢evrim i¢i hizmet bagvurulari alt kategorileri Renault’un
Facebook sayfasinda kullanilmamistir. Katilim, etkilesim ve baglantilik kategorisinin her bir alt
kategorisi birer puan olarak degerlendirildiginde, Renault’un toplamda 4 puan aldig: anlasilmistir.

Fiat’in Facebook sayfasi, etkilesimli baglantilik kategorisi kapsaminda incelendiginde; kurumsal
iletisim bilgileri (elektronik posta, tele-fon, vb.), es zamanh iletisim platformu ve sayfa
yoneticisinin iletisime dahil olmasi alt kategorilerinin kullanildig1 goriilmiistiir. Ozel uygulamalar,
memnuniyet/sikayet formlari, g¢evrim i¢i hizmet bagvurulart ve hayranlarin sayfa igerigi
gonderebilmesi alt kategorileri ise Fiat’in Facebook sayfasinda kullanilmamistir. Katilim, etkilesim
ve baglantilik kategorisinin her bir alt kategorisi birer puan olarak degerlendirildiginde, Fiat’in
toplamda 3 puan aldigi anlagilmstir.
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Her iki kategoriye ait alt kategorilerin sonuglarina gore; Renault’un Facebook sayfasi toplamda 14
puan alirken, Fiat’in Facebook sayfasi 13 puan alabilmistir. Markalar arasinda Facebook’un
kullanilmas1 bakimindan biiyiik bir fark goriilmese de hedef Kkitleleriyle etkilesimli iletisim
kurmada, Renault’un hayranlarina sayfa igerigi gonderebilme imkani saglamasi en belirgin farlilik
olarak dile getirilebilir. Ayrica her iki markanin kurumsal Facebook hesaplarina es zamanli iletisim
platformu, miisteri memnuniyet/sikayet formlar1 ve ¢evrimi¢i hizmet basvurular1 araciligiyla hedef
kitlelerine yonelik sorunlarinin ¢éziimii ve baglhiliklarinin kazanilmasi i¢in bir pazarlama iletigimi
faaliyeti yiirittiigii sonucuna varilabilir.

6.4.4. Renault ve Fiat’in Kurumsal Twitter Sayfalarimin Analizi

Calismanin bu boliimiinde; bilgi aktarimi, etkilesimli baglantilik kategorilerinde Renault ve Fiat
markalarinin Twitter sayfalar1 incelenerek iletisim davranisi, bilgi paylasimi ve hedef kitle ile
etkilesimli iletisim kurabilme yetenekleri tespit edilmeye ¢alisilmistir. Birinci kategori olan bilgi
akisi; fotograflar/albiimler, videolar, duyurular/biiltenler, kampanya bilgileri, web sayfa
adaptasyonu ve etkinlik takvimi alt maddelerinden olusmaktadir. ikinci kategori etkilesimli
baglantilik; kurumsal iletisim bilgileri (elektronik posta, telefon numarasi vb.), es zamanl iletisim
platformu, 6zel uygulamalar, memnuniyet/sikayet formu, ¢cevrimi¢i hizmet bagvurulari, hayranlarin
sayfaya icerik gonderebilmesi ve sayfa yoneticisinin iletisime dahil olmasi alt maddelerinden
olusmaktadir. Her kategori; alt kategorilerin uygulanip uygulanmamasina gore 1 veya 0 degerlerini
almistir.

Tablo 7: Renault ve Fiat’in Twitter’1 Bilgi Akisi Kategorisine Gore Kullanim

Bilgi Fotograflar Videolar Duyurular, Web Sayfa Etkinlik Toplam

Akisi/Yayimi . Biiltenler, Adaptasyonu Takvimi puan
Albiimler Kampanyalar

Renault 1 1 1 0 0 3

Fiat 1 1 1 1 0 4

Tablo 7.’ye gore, 15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki bilgi akigi kategorisine gore
Renault ve Fiat’mn Twitter hesaplart incelendiginde; ‘web sayfasi adaptasyonu’ alt kategorisinin
Fiat’in sayfasinda bulundugu ama Renault’'un sayfasinda bulunmadigi goriilmis, diger alt
kategorilerin ise bire bir ayni sonuglart verdigi tespit edilmistir. Buna gore; Twitter’in kullanim
amacina uygun olan ‘duyurular/biiltenler/kampanya bilgileri’, ‘fotograflar/alblimler’ ve ‘videolar’
alt kategorileri her iki marka tarafindan kullanilirken ‘etkinlik takvimi’ alt kategorisinin her iki
marka tarafindan kullanilmadig: belirlenmistir. Bilgi akig1 kategorisinin her bir alt kategorisi birer
puan olarak degerlendirildiginde, Renault toplamda 3 puan, Fiat ise toplamda 4 puan almistir. Her
iki markanin birbirine yakin puan almis olmasi, hedef kitlenin beklentilerine uygun olarak bilgi
akis1 ve aktariminda bulunulurken benzer yaklasim sergilendigini gostermektedir.

Pazarlama iletisimi agisindan sonuglar degerlendirildiginde; Renault ve Fiat’in bilgi akis1 alt
kategorisine uygun yirittiigi faaliyetler araciligiyla hedef kitlenin markalariyla ilgili dogru bilgi ve
hizmetlere ulasabilmesi, boylece miisteri sadakati ve bagliliginin olusmasina katkida bulunulmasi
amaglanmis oldugu goriilebilmektedir.

Tablo 8:1 Renault ve Fiat’in Twitter’1 Etkilesimli Baglantihk Kategorisine Gore Kullanimi

Etkilesimli | Kurumsl | Es Ozel | Memn/ | Cevrimi¢i | Hayranlarin | Sayfa Toplam
Baglantilik Tl@:tis-m Zamanli | Uyg Sikayet | Hizmet Sayfa Icerigi Yt’metic Puan
Bilgil Tletisim Forml Bagv Gond Iletisime
Platf Dahil

Olmasi
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Renault 0 0 0 0 0 1 1 2
Fiat 1 0 0 0 0 1 1 3

Tablo 8.’¢ gore, 15 Aralik 2019 - 07 Ocak 2020 tarihleri arasindaki etkilesimli baglantilik kategorisi
kapsaminda veriler incelendiginde; Renault’un Twitter hesabinda ‘kurumsal iletisim bilgilerinin (e-
posta, telefon, web adresi vb.)” bulunmadig tespit edilmistir. Her iki marka da Twitter sayfalarinda,
‘hayranlariin sayfa igerigi gondermesine’ imkan vermistir. ‘Sayfa yoneticisinin iletisime dahil
olmas1’ alt kategorisinin, hem Renault’un hem de Fiat’in Twitter sayfasinda bulundugu tespit
edilmistir. ‘Es zamanl iletisim platformu’, ‘6zel uygulamalar’, ‘memnuniyet/sikayet formlari’ ve
‘cevrim i¢i hizmet bagvurulari’ alt kategorileri her iki markanin sayfasinda da bulunmamaktadir.
Etkilesimli baglantilik kategorisinin her bir alt kategorisi birer puan olarak degerlendirildiginde
Renault toplamda 2 puan, Fiat ise toplamda 3 puan almistir. Her iki markanin da birbirine yakin
fakat diisiik puana sahip olmasi; etkilesimli baglantilik kategorisinin i¢erigini yansitan kullanicilarin
sayfa iceriklerine, paylasimlara katilimi ve bdylece hedef kitleyle etkilesimli iletisime ge¢me
diizeyinin diisiik oldugunu gostermektedir.

Pazarlama iletisimi acisindan degerlendirildiginde; etkilesimli baglantilik alt kategorisinin pek
verimli  kullanilamadig1; miisterilerin/tiiketicilerin  memnuniyet/sikdyetlerini  twitter hesab1
iizerinden iletemedikleri, es zamanli olarak marka yetkilileriyle iletisim kurulamadigi, o6zel
uygulamalar araciligiyla miisteri/tiiketici memnuniyetinin saglanmasina yonelik ¢abalara
girilmedigi ve ¢evrimi¢i hizmet bagvurular: imkaninin sunulmadig1 goriilmiistiir. Diger taraftan her
iki markanin da twitter hesaplar1 araciligiyla hayranlarin sayfa icerigi gonderebilmesi ve sayfa
yOneticilerinin iletisime dahil olmas1 olumlu bir durum gibi goriinse de sadece hayranlarin igerik
yiikleyerek etkilesimli iletisime dahil edilmesi ve sayfa yoneticilerinin kontrolii ellerinde
bulundurmasi, tek tarafli bir iletisim ag1 izlenimi vermektedir.

Her iki kategorinin bilgi akisi ve etkilesimli baglantilik alt kategorilerine gore toplam puanlar
degerlendirildiginde; Renault’un Twitter sayfast 7 puan, Fiat’in Twitter sayfas1 10 puan almistir ve
bu sonuglara gore, Fiat’in Renault’a kiyasla Twitter sayfasin1 daha etkin ve verimli kullandigi
ortaya ¢ikmustir.

7. Sonuc ve Oneriler

Temel isletmecilik faaliyetleri kadar 6nem arz eden iletisim faaliyetinin iki farkli boyutta gelistigi
ve ilerledigi diislincesi, pazarlama iletisimi ve halkla iligkiler faaliyetlerinin 6nemini anlatmak i¢in
dogru bir nitelendirme olabilir. Buna gore; pazarlama iletisimi veya halkla iligkiler faaliyeti ayri
ayr1 disiiniilemeyecegi gibi her birinin tek basina basari saglayabilmesi de zordur. Hedef kitleyle
etkilesimli iletisim kurma islevini yerine getirebilmesinin yaninda halkla iligkiler, kurumsal ve
sosyal igerikli hedeflere ulasma amacina da hizmet etmektedir. Etkilesimli iletisim kurulabilmesi ve
kurumlarin amagclarina ulasabilmesini kolaylastiran sosyal medya, pazarlama iletisimi ve halkla
iligkilerde 6nemli ve vazgecilemeyen bir ara¢ haline gelmistir.

Akar’m (2010) calismasinda; pazarlamanin yeni stratejilerle, ‘Once dinle sonra harekete geg’
anlayisina baglh olarak sosyal medyada yer alinmasi, hedef kitleyle is birligi icerisinde olunmasi ve
gerektiginde kontroliin onlara verilmesinden s6z edilmistir. Sosyal medyada kontroliin hedef kitleye
yani miisterilere/tiikketicilere verilmesi, seslerin hi¢ olmadig1 kadar ¢ok ¢ikmasina ve tiriin/hizmet
tasarimindan baglayarak isletmecilik faaliyetleriyle ilgili birgok konuda sosyal medya
kullanicilarinin aktif roller almasima imkan vermistir. Hedef Kitlenin sesine ve taleplerine 6nem
verilmesi, halkla iliskilerde modern bir anlayisin egemen oldugunu gostermekte, ayni zamanda iki
yonlii simetrik model i¢in bir gereksinim olarak goriilmektedir. Buna goére, markalarin sosyal
medyay1 kullanma amaglarindan biri de hedef kitlenin ne diigiindiigiinii 6grenmektir. Hedef kitlenin
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ne diisiindiigiiniin bilinmesi, tiretilen iiriinlere ve sunulan hizmetlere oldugu kadar kurum felsefesine
de etki etmektedir.

Renault ve Fiat’in Facebook ve Twitter sayfalarindaki verilerin incelenmesi sonucunda; sosyal
medyada en fazla tanitim/reklam amagli paylasimlarin tercih edildigi, bilgi verme/duyuru amach
paylagimlarin ise en fazla yorum yapilan paylagimlar oldugu tespit edilmistir. Her iki markanin
sosyal medya platformundaki sayfa yetkililerinin, bir pazarlama iletisimi faaliyeti olan
tanitim/reklam kategorisine daha fazla yer verdigi, kullanicilarin ise bilgi verme/duyuru igerikli
paylasimlarda daha ¢ok fikir alis verisinde bulundugu anlagilmistir. Bdylece pazarlama agisindan
bir tutundurma davranisinin uygulanmasi ve tiiketicilerde olumlu bakis agisinin olugmasi
amagclanmistir. Interaktif bir ortamin varlig1 halkla iliskilerin iki yonlii iletisimi agisindan iki yonlii
simetrik modeline uygun olurken, tanitim/reklam amagli paylasimlarin olmasi ise basin ajansi ve
tanittm modeline uygun hareket edildigini géstermektedir. Bu bakimdan sosyal medya sayfalarinin
sadece bir halkla iligkiler modeline endeksli olmadigi, ayn1 anda birden ¢ok modelin bir arada
kullanildig1 ortaya ¢ikmaktadir.

Aciklik, bilgi akigi/yayimi, etkilesimli baglantilik kategorileri esas alinarak yapilan analizde; agiklik
kategorisi bakimindan Renault’'un ve Fiat’in her iki sosyal medya platformunda benzer kullanim
ozelligine sahip olduklar1 belirlenmistir. Ayrica, hedef kitleyle etkilesimli baglanti kurmak igin
kullanim bakimindan, Facebook sayfasinin Twitter sayfasindan daha uygun oldugu anlasilmistir.
Bilgi akigi/yayimi kategorisinde her iki markanin, hedef kitlenin beklentilerine dair bilgi
aktariminda benzer yaklasim sergiledigi goriilmektedir. Her iki sosyal medya platformunun,
markalarin hedef kitlelerinin ihtiya¢ ve ilgi alanlarin1 gozeterek bilgi akisini saglamasi bakimindan
kullanim uygunlugu barindirdigi ifade edilebilir. Etkilesimli baglantilik kategorisi kapsaminda,
Renault’un Facebook sayfasinin kullanim bakimindan Twitter sayfasindan daha uygun oldugu ve
aktif kullanim imkan1 sagladigi, Fiat’in ise her iki sayfada da benzer oranda kullanima sahip oldugu
gbzlemlenmistir. Yapilan kategorik inceleme sonucunda markalar arasinda ¢ok belirgin bir fark
olmamasina ragmen iletisim ve iliski kurma kapsaminda sosyal medyay1 kullanma bakimindan
Fiat’in daha etkili oldugu anlasilmistir.

Elde edilen verilere gore, halkla iliskiler faaliyetlerine yonelik olarak Renault ve Fiat markalar i¢in
alttaki oneriler siralanabilir:

e Farkli nitelikte olmasina ragmen sosyal, kurumsal ve isletmecilik amaglariin bir biitiin olarak
diigiiniilmesi, buna uygun olacak bi¢cimde halkla iliskiler faaliyetlerinin planlanmasi
gerekmektedir.

e Halkla iligkiler ve pazarlama faaliyetlerinin basariya ulasabilmesi i¢in ilgili birimler arasinda
gliclii bir koordinasyon ve isbirligi gereklidir.

e Yiiriitiilecek halkla iliskiler faaliyetlerinin isletmenin pazarlama iletisimi amaglariyla uyumlu
olmasi1 gerekmektedir.

e Pazarlama iletisimi c¢abalarinin stratejik amaclara hizmet etmesinin yaninda halkla iligkiler
faaliyetleriyle ulagilmak istenen amaclara da katki saglamas1 gerekmektedir.

o Birlikte hareket etme, uygun stratejilerin dogru zamanda dogru araglarla kullanilmasi ve
uygun faaliyetlerin yiiriitiilmesiyle hem halkla iliskiler hem de pazarlama iletisimi ¢abalarinin
amacina ve basariya ulagmasi kolaylasacaktir.
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YAZARLARIN KATKISI
Bu calismada yazarlar esit katki payina sahiptir.

CIKAR CATISMASI BEYANI

Bu calismada herhangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali ¢ikar ¢atigsmasi yoktur ve yazarlar arasinda
cikar catigsmast bulunmamaktadir.
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Oz

Bu ¢alismanin amaci Tiirkiye de birincil enerji tiiketimi, yenilenebilir enerji tiiketimi, karbondioksit salinimi ve
ekonomik biiyiime arasindaki uzun donemli esbiitiinlesme iliskisini ARDL s testi ile arasturmaktir. Bu baglamda
degiskenler, Peseran, Shin ve Smith (2001) tarafindan gelistirilen ARDL sur testi yaklasimi yardimiyla, 1990-
2019 donemine ait yillik veriler kullanilarak analiz edilmigtir. Yapilan analizde elde edilen bulgular ¢ercevesinde,
degiskenler arasinda uzun donemde esbiitiinlesme iliskisi oldugu sonucuna ulasilmigtir. Bu ¢ergevede, birincil
enerji tiiketimi ve ekonomik biiyiimenin, karbondioksit salmimi iizerinde etkisinin pozitif yonde oldugu ancak
venilenebilir enerji tiiketiminin karbondioksit salinimi tizerinde pozitif yonlii bir etkisinin olmadigi goriilmiistiir.
Ote yandan elde edilen degiskenlerin uzun donem katsayilarina gore Tiirkiye'de ele alinan dénemde, birincil
enerji tiiketiminin ekonomik biiyiimeye kiyasla uzun dénemde karbon salinimini daha fazla arttirdigi yani ¢evreye
daha fazla zarar verdigi elde edilen bulgular arasinda yer almaktadr.

Anahtar Kelimeler: Enerji Tiiketimi, Ekonomik Biiytime, CO; Salinimi, ARDL Sinir Testi.
Jel Smiflandirmasi: C32, 047, Q43

ENERGY CONSUMPTION, CO2 EMISSION AND ECONOMIC GROWTH RELATIONSHIP: ARDL
BOUNDS TESTING APPROACH FOR TURKEY

Abstract

The aim of this study is to investigate the long-term relationship between primary energy consumption, renewable
energy consumption, carbon dioxide emissions, and economic growth in Turkey by cointegration test. In this
context, with the help of the ARDL boundary test approach developed by Peseran et all (2001), it was analyzed
using annual data for the period 1990-2019. Within the framework of the findings obtained in the analysis, it was
concluded that there is a long-term cointegration relationship between the variables. In this context, primary
energy consumption and economic growth; It has been observed that the effect on carbon dioxide emissions is
positive, but renewable energy consumption has no effect on carbon dioxide emissions. On the other hand,
according to the long-term coefficients of the variables obtained, it is among the findings that primary energy
consumption in Turkey increases carbon emissions more in the long-term compared to economic growth, that is,
it causes more damage to the environment.

Keywords: Energy Consumption, Economic Growth, CO, Emission, ARDL Bounds Test.
Jel Classification: C32, 047, Q43
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1. Giris

Enerji gecmisten giiniimiize kadar toplumlarin gelisiminde ve sosyoekonomik gostergeleri
iizerinde etkin rol oynamaktadir. Insanoglunun varolusundan sanayi devrimine kadar gecen
stirede enerji sadece insanligin en temel ihtiyaglarinin karsilanmasinda rol alirken, sanayi
devriminden giiniimiize kadar ise birgok konuda enerji ihtiyac1 6n plana ¢ikmis ve insanoglu
cesitli kaynaklardan bu ihtiyaci karsilama yoluna gitmistir. Gilinlimiizde milyarlarca insan i¢in
sosyoekonomik kosullarin iyilestirilmesinde kullanilan ¢esitli enerji kaynaklar etkili olmustur.

Birinci ve Ikinci Diinya Savasi sonrasi, dzellikle gelismekte olan ve gelismis iilkeler arasindaki
farki ortaya koyan en 6nemli gostergelerden biri sanayilesme olarak gosterilmis ve sanayilesme
ekonomik biiylimenin ve kalkinmanin en temel belirleyicisi haline gelmistir. Gelismis ve
gelismekte olan tilkelerin uzun déonemli hedefleri arasinda yer alan sanayilesme ile birlikte, bu
iilkelerin enerjiye olan ihtiyaci artmis ve artan bu ihtiyaci yenilenemeyen yani fosil kaynakli
enerji cesitlerinden karsilamiglardir. Fosil kaynakli enerji gesitlerinin diinya {izerinde esit
sekilde dagilmamasi ve yakin gelecekte tilkenecek olmasindan dolayr bu enerji kaynaklarina
sahip olmak {ilkelerin temel politikalari arasinda yer almaktadir. Ote yandan diinyadaki tiim
tilkelerin nihai hedeflerinden biri ekonomik olarak biiyiimek ve kalkinmaktir. Gelismisligin ve
ekonomik olarak biiylimenin temel gostergesi sanayilesme olarak kabul edilmekte ve bu
bakimdan sanayilesmenin cevreye verdigi zarar, iklim degisikligi ve kiiresel 1sinma gibi
olumsuz etkileri arka plana itilmektedir (Torun, Yiicesan ve Yagis, 2019).

Glinlimiizde kaynaklarin asir1 sekilde kullanilmasiyla gerceklesen sanayilesmenin; kiiresel
1sinma, ¢evre kirliligi ve iklim degisikligi gibi bir¢ok olumsuz etkilere sebep oldugu ve bu
olumsuz etkilerinde diinyanin en 6nemli sorunlarindan biri olmaya devam ettigi goriilmektedir.
Sanayilesme ile birlikte artan karbondioksit salinimi1 (CO2 emisyonu) gelismis ve gelismekte
olan iilkeler igin énemli sorun teskil etmektedir. Ote yandan diinya ekonomisindeki gelismeler,
sanayi uretimindeki artislar ve dolayisiyla daha fazla ekonomik biiylime arzusu ¢evreyi 6nemli
Olciide etkiledigi goriilmektedir. Cevreye en fazla zarar veren ve sera gazlar1 arasinda yer alan
CO, toplam cevreye verilen zararin ve ¢evre kirliliginin yaklasik %60’ mdan sorumludur. Ote
yandan, Birlesmis Milletler gibi diinyadaki tiim kuruluslar ve Kyoto Protokolii ile Paris Iklim
Anlasmasi gibi hiikiimetler aras1 baglayici anlasmalar ile bu ¢evreye verilen zarar ve kirliligin
etkileri en aza indirilmeye ¢alisilmaktadr.

Ekonomik biiylime, kalkinma ve cevre iliskisi arastirmacilar tarafindan olduk¢a uzun siiredir
tartisilmaktadir. Yapilan ¢alismalarda, ekonomik biiyiime ile ¢evre kirliligi arasindaki iliski
Cevresel Kuznet Egrisi (EKC) ile agiklanmaya calisilmistir. EKC hipotezine gore; sanayilesme
ile birlikte ortaya ¢ikan gelir artis1, ekonomik biiytimenin ilk asamasinda hem gelir esitsizligine
hem de cevreye zarar verecek ancak belirli bir gelir diizeyine ulasildiginda bu egilimin tersine
donecektir (Gokmenoglu ve Tagpinar, 2015). Yani bir tilkede kisi basina diisen gelir ve refah
arttikca, bu artigt siirdiirtilebilir bir konuma tagimak i¢in ¢evreci politikalar iiretilmekte ve CO2
emisyonlart azaltilmaya calisilmaktadir. Bununla birlikte, kisi basina diisen gelir artis1 ¢cevre
diisman1 olmaktan ¢ikip ¢evre dostuna dontisecektir.

Uluslararas1 Enerji Kurumu (IEA) 2019-2021 raporlarina gore; 2020°de kiiresel olgekte
karbondioksit saliniminin %5,8 yani yaklasik 2 Gt (giga-ton) azaldig1 ve bu azalisin simdiye
kadar ki en biyik azalig oldugu ifade edilmektedir. 2020’de dinya 6l¢eginde yesil enerji
kaynaklarina talep artis1 CO2 emisyonlarmin hizla diismesine katki sunmustur. Ote yandan
yayinlanan raporda uzmanlarin, 2021 ‘de kiiresel ekonomik aktivitenin 2019 yilinin iizerine
¢ikmasina ragmen; imzalanan protokol ve hiikiimetler arasi baglayici anlagsmalar sayesinde CO2
saliniminin onceki yillara kiyasla daha fazla artmayacaginin 6ngoriildiigii belirtilmistir. Paris
Iklim Anlasmas1 ve Kyoto Protokolii gibi hiikiimetler aras1 baglayici anlasmalar ¢er¢evesinde,
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2030 yilina kadar kiiresel 6lgekte CO2 emisyonlarinin 6nemli 6l¢iide azaltilmasi ve azalan
karbon salinimi sonrasi diinyadaki ortalama sicaklik artisinin oniine gegilmesi amaglanmustir.

Diinyadaki bu gelismeler 1s1g8inda, her gegen giin Tiirkiye’nin de enerji talebi 6nemli dlgiide
artmaktadir. 1990 ve 2005 yillart arasinda fosil kaynakli enerji ¢esitlerini asir1 sekilde bagiml
olan Tirkiye, hem CO2 salinimina sebep olarak ¢evreye zarar vermekte hem de ithal edilen
enerji kaynaklariin maliyetleri makroekonomik gostergelerini olumsuz yonde etkilemekteydi.
Bu durum yenilenebilir enerji kaynaklarinin 6nemini agik¢a ortaya koymaktadir. 2005 yilinda
cikartilan ““Yenilenebilir Enerji Kanunu’’ ile AB’ye uyum kapsaminda ortaya konan ve 2010-
2011 donemini igeren ‘‘Ulusal Yenilenebilir Enerji Eylem Plani’’ ile birlikte Tirkiye disa
bagimlilig1 azaltmak, kirilgan olan ekonomik yapiy1 iyilestirmek ve CO2 salimimini en aza
indirmek i¢in resmi altyapiy1 olusturmustur.

2021 yilinda yayimlanan Iklim Degisikligi Performans Endeksi (CCPI) raporuna gére, Tiirkiye
2015 yilinda kiiresel olgekte iklim degisikliginin 6nlenmesi i¢in katkida bulunan 61 iilke
arasinda 51. sirada yer almasi ve COz salinimin azaltilmasina yonelik ulusal eylem planinin
olmamasi nedeniyle elestirilmistir. Tiirkiye 2020 yilinda ise; yenilenebilir enerjiye yapilan
yatirimlar ve fosil kaynakli enerji gesitlerinin kullaniminda ortaya konan diizenlemeler ile
birlikte iklim degisikliginin 6nlenmesi i¢in en fazla katkida bulunan 61 {ilke arasindan 42. siraya
yiikselmistir. Ayrica Tiirkiye nin 2005 yilindan beri alternatif enerji kaynaklarinin kullaniminin
artmasinin hem ekonomik istikrarin gliglenmesi hem de ¢evreye olan duyarliligin artmasiyla
birlikte bircok gelismekte olan iilkeye kiyasla yabanci yatirimeilar igin cazip bir iilke haline
gelmistir. Yabanct yatirnmlardaki artislar, Tiirkiye ekonomisinin ¢ok daha hizli biiyiiyerek
yenilenebilir enerji kaynaklarimin daha fazla kullanilmasinda itici giice sahip olacak ve bu
durum ise COz salinimlarinin azalmasina 6nemli 6l¢tide katkida bulunacaktir.

Yapilan bu g¢alismanin amaci Tiirkiye’de 1990-2019 doneminde birincil enerji tiikketimi,
yenilenebilir enerji tiiketimi, ekonomik biiyiime ile karbondioksit salinimi arasindaki uzun
donemli iligkinin, Peseran, Shin ve Smith (2001) tarafindan gelistirilen ARDL sinir testi
yaklagimi ile incelenmesidir. Calismanin girig boliimiinde diinyada ve Tiirkiye’de fosil kaynakli
enerji cesitlerinin yarattigi olumsuzluklar ve yenilenebilir enerjinin 6nemine deginilmistir.
Ikinci boliimde CO2 salinimu, enerji titketimi (yenilenebilir ve birincil enerji) ve ekonomik
bliylime arasindaki iligkiyi inceleyen bazi sec¢ilmis ampirik calismalara deginilecektir.
Caligmanin tgiincii bolimiinde kurulan model, izlenen yontem ve veri seti hakkinda bilgi
verilecektir. Dordiincii boliimde, yapilan analizde elde edilen ampirik sonuglar yer alacaktir.
Calismanin son bdliimiinde ise, yapilan analizde elde edilen sonuglara doniik degerlendirmelere
yer verilecektir.

2. Literatiir Taramasi

En basta artan diinya niifusu ile birlikte ortaya ¢ikan asir1 kentlesme, gegmise kiyasla insanlarin
yasam tarzinda onemli degisiklikler meydana getirmistir. Yasam tarzinda meydana gelen bu
degismeler diinyanin enerjiye olan talebini arttirmigtir. Artan enerji talebinin bir sonucu olarak
gelisen ve 6zellikle doksanli yillardan sonra diinyanin en 6nemli sorunu olarak gelisen kiiresel
1sinma giiniimiizde de etkilerini 6nemli 6l¢iide gostermektedir (Karis, 2017).

Bu baglamda, literatiirde enerji kullanimi (birincil ve yenilenebilir), karbondioksit salinimi ve
ekonomik biliylime arasindaki iliski birgok arastirmaci tarafindan incelenmis ve hala
incelenmektedir. Ancak yapilan c¢alismalarda farkli zaman, yontem ve veri Seti dikkate
alindigindan ortak bir kaniya varilmamistir. Yapilan bu ¢alismalardan segilmis olanlar1 tablo
1’de ele alinmustir.
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Tablo 1: Secilmis Ampirik Literatiir

Yazar(lar) Doénem Secilmis Ulke(ler) Yontem Ulasilan Sonug¢
Kraft ve Kraft (1978)[1947-1974 ABD Granger Nedensellik GSYIH — ENT
Stern (1993) 1947-1990 ABD VAR ve Granger GSYIH — ENT
Nedensellik
Asafu-Adjaye (2000)[1973-1995 HINDISTAN- Granger Nedensellik| ENT — GSYIH
1971-1995 ENDONEZYA
TAYLAND- ENT — « GSYIH
FILIPINLER
Soytas, Sart ve  [1960-1995 Johansen ENT—GSYIH
Ozdemir (2001) TURKIYE Esbiitiinlesme ve
VAR Analizi ENT ile GSYIH
arasinda Esbiitiinlesme
var
Paul ve Bhattacharya| 1950-1966 HINDISTAN Granger Nedensellik| GSYIH « — ENT
(2004) ve Johansen
Esbiitiinlesme ENT ile GSYIH
arasinda Egbiitiinlesme
var
Sengiil ve Tuncer [1960-2000 TURKIYE Granger Nedensellik | Granger Nedensellik
(2006)
Zhang ve Cheng [1960-2007 CIN Granger Nedensellik GSYIH — ENT
(2009) ENT — CO;
Tiwari (2011)  [1971-2005 Granger Nedensellik ENT ile GSYIH
HINDISTAN ve Johansen arasinda Esbiitiinlesme
Esbiitiinlesme var ve
CO, — GSYIH
Aslan vd. (2013) [1997-2009 Panel Esbiitinlesme ENT ile GSYIH
ABD Granger Nedensellik | arasinda Egbiitiinlesme
var
ENT «— — GSYIiH
Pata, Yurtkuran ve [1960-2014 TURKIYE ENT — GSYIH
Kalga (2016) ARDL
Yenisu (2018)  [1960-2013 TURKIYE Granger Nedensellik| ENT — GSYIH
ENT — CO
GSYIH — CO,
Durgun ve Durgun [1980-2015 ARDL ve Toda- ENT ile GSYIH
(2018) TURKIYE Yamamoto arasinda Egbiitiinlesme
Nedensellik var ve
ENT— GSYIH
Banday ve Aneja  [1971-2014 G-7 ULKELERI ENT, CO,ve GSYIH
(2018) ARDL arasinda Egbiitiinlesme
var
Sarker, Wang ve [1981-2017 BANGLADES Granger Nedensellik
Adnan (2019) ve Johansen ENT — « GSYIH
Esbiitiinlesme
Kog ve Ozdemir [1960-2017 TURKIYE ENT ile GSYIH
(2020) ARDL arasinda Esbiitiinlesme
var
Mingxuan vd. (2021) [2000-2017 CIN Granger Nedensellik| ENT <« — GSYIH

NOT: ENT — GSYIH: Enerji tiiketiminden GSYIH’ ye uzanan tek yonlii nedensellik
GSYIH — ENT: GSYIH’ den enerji tiiketimine uzanan tek yonlii nedensellik
ENT — « GSYIH: Enerji tiikketimi ve GSYIH arasinda ¢ift yonlii nedenselligi
ENT— CO2: Enerji tiikketiminden karbondioksit salinimina dogru,
CO2 — GSYIH: Karbondioksit salinimindan GSYIH’ ye uzanan tek yonlii nedenselligi ifade etmektedir.
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3. Model, Yontem ve Veri Seti

Karbondioksit salinimi, ekonomik biiyiime, birincil enerji ve yenilenebilir enerji tiiketimi
degiskenleri arasindaki iliskinin analiz edildigi ¢alismamizda kurulan modelimizin logaritmik
dogrusal sekli (1) numarali denklem araciligiyla ifade edilmektedir;

InCO,, = By + P1InGDP; + B,InREN, + B5InPRMRY; + &, (1)

Kurulan bu denklemde CO2t, karbondioksit salinimii; GDPt, GSYIH’ yi, RENt ; yenilenebilir
enerji tiiketimini, PRMRY1 ise; birincil enerji tiiketimini ifade etmektedir. Analizde kullanilan
degiskenlere ait verilerin logaritmasi alinarak analize dahil edilmistir.

Degiskenler ve agiklayici bilgiler tablo 2 araciligiyla gosterilmektedir;
Tablo 2: Degiskenler ile Ilgili A¢iklayici Istatistikler

Degiskenler Birim Ortalama Standart Minimum Maximum
Sapma

InCO2 Ton 2.53 0.12 2.34 2.72

InGDP Dolar 5.60 0.30 511 5.98

INPRMRY Milyon Ton 1.93 0.14 1.70 2.16

INREN Milyon Ton 1.79 0.61 0.60 2.97

Bu caligmada karbondioksit salinimi, ekonomik biiyiime, birincil enerji ve yenilenebilir enerji
tiiketimi arasindaki uzun donemli iliski; Peseran vd. (2001) tarafindan gelistirilen ARDL testi
ile analiz edilecektir. Peseran vd. (2001) tarafinda gelistirilen bu test, degiskenlerin biitiinlesme
derecelerini dikkate almaksizin, degiskenler arasindaki uzun donemli iligkiyi agiklamaya
olanak saglamaktadir. ARDL sinir testi yaklagiminin birgok avantaji bulunmaktadir. Bunlardan
ilki, degiskenlerin duraganlik 6zelliklerini yani serilerin 1(0) veya I(1) olmasini dikkate
almaksizin uygulanabilmektedir. ARDL sinir testinin diger bir avantaji ise, gézlem sayisi az
olan veri setleri ile analiz yapilabilmekte ve diger esbiitiinlesme testlerinde karsilagilan 6n test
sorunlarindan kaginmaya olanak tanimaktadir (Songur, 2020).

Yapilan ¢alismamiza gore yukarida ifade ettigimiz (1) numarali denklemin ARDL formu, (2)
numarali denklem araciligiyla gosterilmektedir;

AInCO,, = By + Xiq 1; AlnCO,, , + Yoo Bri AINGDP,_; + X%, B3; AINREN,_; +
0 Bai AINPRMRY;_; + B5InC02;_, + B¢InGDP;_; + $;InREN,_; + BgInPRMRY,_, +
& (2)
Olusturulan bu denklemde; A ifadesi serilerin birinci farkini, fo egim katsayisi, B1, B2, B3 ve Pa
katsayilar ise degiskenler arasindaki kisa doénemlik iliskiyi, s, P, 7 ve Ps katsayilari ise
degiskenler arasindaki uzun donemli iliskiyi ifade etmektedir. Ote yandan ortaya konan bu

analizde kullanilan gecikme uzunlugu Schwarz bilgi kriteri yardimiyla ifade edilmektedir.
Yapilan bu caligmada gecerliligi sinanan hipotezler ise;

HO:BS:BG:B?:BS:O

H1=Ps+Pe«P7Psx 0 seklinde kurulmustur
Peseran, Shin ve Smith (2001) tarafindan gelistirilen ARDL sinir testi yaklasiminda degiskenler
arasinda uzun donemli esbiitiinlesme iligkisinin olup olmadigini sinamak igin iki kritik sinir
belirlenmistir. Bu kritik sinirlardan ilki hem alt hem de st kritik degerler sahip olan F- testidir.

Buna gore yapilan analizde eger bulunan F-testi degeri kritik iist sinirdan biiyiik ise, bos hipotez
reddedilir ve buna gore degiskenler arasinda uzun dénemli bir iliski oldugu kabul edilir. Eger
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hesaplanan F- testi degeri, kritik st sinirdan kiigiik ise bu durumda bos hipotez reddedilemez
yani analize dahil edilen degiskenler arasinda uzun donemde iliski olmadigi sonucuna vartlir.
Buna gore, yapilan analizde analize dahil edilen degiskenler arasinda uzun dénemde iliski
oldugu sonucuna varilirsa kisitsiz hata modeli (UECM) denkleme dahil edilir ve (3) numarali
denklem yardimiyla tekrar tahmin edilir.

AlnCOy, = Bo + Yieq 1 AINCO4p—; + Yoo Boi AINGDP,_; + + Y% Br—i AINREN,_; +
n  AIMPRMRY,_; + SECM_; + u; (3)

Olusturulan (3) numarali denklemde; A ifadesi serilerin birinci farkini, ECM.; ifadesi hata
diizeltme terimi ve  ifadesi ise hata diizeltme teriminin katsayisidir.

Yapilan bu analize 1990-2019 dénemine ait yillik verilerin logaritmasi alinarak dahil edilmistir.
GDP ve CO: degigkenlerine ait veriler World Bank (Diinya Bankasi) veri tabanindan, REN
degiskenine ait veriler ¢esitli kaynaklardan ve PRMRY degiskenine ait veriler ise Carbon Brief
veri tabanindan elde edilmistir.

4. Ampirik Bulgular

Yapilan bu calismada kullanilan ARDL sinir testi yaklasiminda, analize dahil edilen
degiskenlerin diizeyde veya birinci dereceden duragan olmasi gerekmektedir. Degiskenlerin
ikinci dereceden farki alindiktan sonra duragan hale geliyorsa ARDL sinir testi kritik degerleri
kullanilamaz (Peseran, Shin ve Smith, 2001). Bu yiizden yapilan tim ARDL testi analizlerinde,
analizde kullanilan degiskenlerin ARDL sinir testinin varsayimlarina uyup uymadigi kontrol
edilmesi gerekmektedir. Bu yiizden oncelikle literatiirde yer alan bazi birim kok testleri
yardimiyla analize dahil edilen degiskenlerin birim koke sahip olup olmadigina bakilmasi 6nem
arz etmektedir.

Bu baglamda serilerin birim kokleri ile ilgili yapilan analizde, Arttirilmig Dickey-Fuller (ADF)
ve Philips-Perron (PP) birim kok testleri kullanilmistir. Buna gore elde edilen test sonuglarina
gore COz salinimu, birincil enerji tiiketimi, yenilenebilir enerji tiiketimi ve ekonomik biiyiimeye
ait serilerin diizeyde duragan olmadigi bu durumda serilerin birinci dereceden farklari alinarak
duragan hale getirildigi tablo 3 aracilifiyla gosterilmektedir.
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Tablo 3: Birim Kok Test Sonuglari

ADF BiRiM KOK TESTI
DUZEYDE SERILER

DEGISKENLER Test istatistigi | Kritik Deger Gecikme

(%5) Uzunlugu
InCO; -0.6145° -2.9677 0
InGDP -1.05552 -2.9677 0
INREN -0.3954 -2.9718 1
INPRMRY -3.36172 -3.5742 1

SERILERIN BIRINCi DERECE FARKLARI

DEGISKENLER Test Istatistigi | Kritik Deger Gecikme

(%5) Uzunlugu
InCO; -5.2124P -2.9718" 0
InGDP -5.6247° -2.9718" 0
INREN -7.7994¢ -1.9533" 0
INPRMRY -5.65252 -3.5806" 1

PHILIPS-PERRON BiRiM KOK TESTI
DUZEYDE SERILER

DEGISKENLER Test Istatistigi Kritik Deger Gecikme

(%5) Uzunlugu
InCO; -2.6150° -3.5742 3
InGDP -1.0500° -2.9677 5
INREN -3.2764° -3.5742 2
INPRMRY -3.17062 -3.5742 1

SERILERIN BiRiNCi DERECE FARKLARI

DEGISKENLER Test Istatistigi Kritik Deger Gecikme

(%5) Uzunlugu
InCO; -5.51642 -2.9718" 7
InGDP -5.62242 -2.9718" 0
INREN -8.1585¢ -1.9533" 2
INPRMRY -11.59362 -2.9718" 27

Not: ADF testinde gecikme uzunluklar1 Schwarz Bilgi Kriterine gore belirlenmis ve maksimum gecikme uzunlugu
4 olarak alinmustir. Philips-Perron testinde ise; Barttlet Kernel metodu kullanilmis olup, gecikme uzunluklar
Newey-West Bandwith kriterine gore belirlenmistir. * %5 anlamlilik diizeyinde serilerin anlamli oldugunu ifade
etmektedir. @ sadece sabitin oldugu modelin, ® hem sabitin hem trendin oldugu modelin, © ise trendin ve sabitin
olmadig1 modelin uygun oldugunu gostermektedir.

Tablo 3, tiim degiskenlerin diizeyde birim koke sahip oldugu ancak birinci dereceden farklari
alinan bu degiskenlerin %5 anlamlilik diizeyinde duragan hale geldigini ifade etmektedir. Bu
baglamda Peseran vd. (2001) tarafindan gelistirilen ARDL siir testinin uygulanmasi igin en
onemli kosul saglandigini ifade edebiliriz.

Tablo 4°de ise, analizde kullanilan ARDL snir testinin sonuclar1 gosterilmistir. Oncelikle, tablo
4’de verilen sinama testlerinin sonuglarmi yorumladigimiz zaman; tahmin edilen modelin R?
degeri modelin agiklama giiciiniin kabul edilir diizeyde oldugunu ifade etmektedir. Jarque-Bera
normallik testi sonucuna gore, hata terimlerinin normal dagildig1 goriilmektedir. Ote yandan
degisen varyans sorununu belirlemeye yonelik kullanilan, Breusch-Pagan-Goldfrey testinde
elde edilen degere gore ise analizde degisen varyans sorunu olmadigi sonucuna ulagilmstir.
Yapilan Breusch-Pagan LM testi sonuglarina gore otokorelasyon sorunu olmadig goriilmiistiir.
Son olarak ifade edilen Ramsey testi sonucuna gore ise modelde gereksiz degiskenlerin
olmadigi, modelin fonksiyonel bi¢iminin dogru se¢ildigi anlagilmaktadir.
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Tablo 4: ARDL Sinir Testi Yaklasimi Sonuglari

F- Istatistigi 10.70

Se¢ilmis ARDL Modeli [1,4,3,4]
Asimptotik Kritik Degerler Alt Simir 1(0) Ust Simir I(1)
%1 4.61 5.96

%5 3.27 4.30

%10 2.67 3.58

Siama Testleri

R? 0.9994
Diizeltilmis R? 0.9986
F-Istatistigi 1220.187 (0.0000)

Breusch-Pagan-Goldfrey Testi

0.9989 (0.1852)

Breusch-Goldfrey Lm Testi

0.0806 (0,4227)

Jarque-Bera Normallik Testi

0.9244 (0.6298)

Ramsey Reset Testi

0.0033 (0.9550)

Not: Analizde Gecikme Uzunlugunun belirlenmesinde Schwarz Bilgi Kriteri kullanilmistir. Parantez igindeki

degerler olasilik degerlerini (prob) ifade etmektedir.

Degiskenler arasinda uzun donemde esbiitiinlesmenin var oldugunu ifade edebilmemiz i¢in,
oncelikle F-Istatistiginin {ist kritik deger olan I(1)’in iizerinde olmas1 gerekmektedir. Tablo 4°de
goriildiigii iizere, F-Istatistigi (10.70); %10, %5 ve %1°de, 1(1) olarak ifade edilen iist Kritik
degerlerden daha biiyiik oldugu i¢in CO2 salinimi, birincil enerji tiiketimi, yenilenebilir enerji
tiiketimi ve ekonomik bilyiime arasinda uzun dénemde iliskinin var oldugunu ifade edebiliriz.

Tablo 5: ARDL (1, 4, 3, 4) Tahmin Sonuglari

DEGISKENLER Bagiml Degisken: InCO>
Katsay1 t-istatistigi (prob)
LNCO(-1) -0.4332 -2.1007 (0.0620)
LNGDP 0.0367 1.5959 (0.1416)
LNGDP (-1) 0.0495 2.1809 (0.0542)
LNGDP (-2) 0.0283 1.1757 (0.2669)
LNGDP (-3) -0.0101 -0.4191 (0.6840)
LNGDP (-4) 0.0617 2.6197 (0.0256)
LNREN -0.0070 -1.8423 (0.0952)
LNREN (-1) 0.0050 1.2852 (0.2277)
LNREN (-2) 0.0053 1.1891 (0.2618)
LNREN (-3) 0.0081 1.7921 (0.1034)
LNPRMRY 0.7084 9.4312 (0.0000)
LNPRMRY (-1) 0.3689 1.9854 (0.0752)
LNPRMRY (-2) -0.0468 -0.5234 (0.6121)
LNPRMRY (-3) -0.0349 -0.4149 (0.6869)
LNPRMRY (-4) -0.1587 -2.2801 (0.0458)
C 1.0513 6.6091 (0.0001)

Tablo 6°da InCO2’nin modele bagimli degisken olarak dahil edildigi degiskenlerin uzun donem

katsayilar1 goriilmektedir.
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Degiskenler Bagimh Degisken: LnCO2

Katsayilar T-Istatistigi (prob)
LNPRMRY 0.5838 1358 (0.0000)
LNGDP 0.1159 8.1794 (0.0000)
LNREN 0.0079 1.7585  (0.1092)
C 0.7335 40.8344  (0.0000)

Tablo 6°da, REN (yenilenebilir enerji tiikketimi) degiskeni hari¢ biitiin degiskenlerin uzun
dénem katsayilarinin anlamli oldugu goriilmektedir. Elde edilen bu sonuglara gére birincil
enerji tiiketimindeki ve GSYIH’de meydana gelen degisikliklerin karbondioksit saltnimini uzun
doénemde pozitif etkiledigi soyleyebiliriz. Uzun donemde birincil enerji kullanimindaki %1°1ik
artigin karbondioksit salinimini %0.58 arttirdig1 ve GSYIH’ de meydana gelen %1°lik artisin
ise karbondioksit salinimini %0.11 arttirdig1 ifade edilmektedir.

Ote yandan, Tiirkiye’de ele alman déneminde meydana gelen yapisal kirilmalar ve modelin
tahmininden elde ettigimiz katsayilarin kararli olup olmadigi, CUSUM ve CUSUMQ testleri
ile analiz edilmistir. Sekil 1°de, her iki grafikte de elde edilen parametrelerin %5 anlamlilik
diizeyinde kritik sinirlar igerisinde yer aldig1 goriilmektedir. Bu baglamda, modelde ele alinan
donemde yapisal kirilmalarin olmadigi ve elde edilen parametrelerin istikrarli oldugu sonucuna
varilmistir.

Sekil 1: CUSUM VE CUSUMQ Grafigi
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5.0 |

2.5 |

0.0

-2.5 |

-5.0 4

-7.5

-10.0

T T T T T T T T T
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—— CUSUM --__. 5% Significance

T T T T T T T T T
10 11 12 13 14 15 16 17 i8 19

‘ —__ CUSUM of Squares —____ 5% Significance ‘

Tablo 7, elde edilen hata diizeltme modelinin katsayilarini ifade etmektedir. Bu baglamda hata
diizeltme katsayisinin (-1.433) beklendigi iizere negatif ve istatistiksel olarak anlamli oldugu
goriilmektedir. Elde edilen bu deger, kisa donemde ortaya ¢ikan sapmalar1 diizelten hata
diizeltme modelinin diizgiin ¢alistigini ifade etmektedir.
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Tablo 7: Hata Diizeltme Modeli Sonuglari

Degiskenler Katsay T-Istatistigi Prob
ALNGDP -0.003605 -0.277267 0.7859
ALNGDP (-1) -0.071139 -3.612309 0.0032
ALNGDP (-2) -0.034835 -2.554364 0.0240
ALNGDP (-3) -0.032532 -2.261140 0.0415
ALNPRMRY 0.754328 17.00586 0.0000
ALNPRMRY (-1) 0.221229 4.370416 0.0008
ALNPRMRY (-2) 0.227955 4.503996 0.0006
ALNPRMRY (-3) 0.213095 3.771706 0.0023
ALNREN 0.516522 0.635425 0.5896
ALNREN (-1) 0.412563 0.521456 0.0630
ALNREN (-2) 0.523412 0.645696 0.0985
ECMt4 -1.433281 -8.843271 0.0000
5. Sonu¢

Yapilan bu ¢alismada Peseran vd. (2001) tarafindan gelistirilen ARDL sinir testi ¢ergevesinde
Tiirkiye’de 1990-2019 donemine ait yillik veriler kullanilarak enerji tiiketimi ve ekonomik
biliylimenin CO> salinimi iizerindeki etkisi analiz edilmistir.

Bu ¢alismada ilk olarak tiim degiskenler i¢in birim kok testleri uygulanmistir. Bu degiskenlerin
duragan olup olmadig1 veya birim kok igerip igermedigi Arttirilmis Dickey-Fuller (ADF) ve
Philips-Perron (PP) testleri kullanilarak arastirilmistir. Buna gore degiskenlerin diizeyde birim
koke sahip oldugu sonucuna ulagilmistir. Daha sonra tiim degiskenlerin birinci dereceden farki
alinarak seriler birinci dereceden duragan hale getirilmistir.

Yapilan ARDL sinir testi sonuglarina gore, Tiirkiye’de birincil enerji tiiketiminde ve ekonomik
bliylimedeki artiglar karbondioksit salinimini uzun doénemde pozitif yonde etkiledigi ve
arttirdigi goriilmiistiir. Ancak Tirkiye’de yenilenebilir enerji kaynak kullanimini arttirmanin
karbon salinimini azaltmada 6nemli bir siire¢ oldugunu ifade edebiliriz.

Yaptigimiz bu ¢aligmada elde edilen sonuclarin Tiirkiye i¢in énemli politik etkileri vardir.
Bunun en 6nemli sebebi, gelismekte olan bir iilke konumunda olan Tirkiye’nin daha fazla
biiyiime arzusu ile birlikte sanayilesmede kullandigi fosil kaynakli enerji gesitlerinin uzun
dénemde yaydig1 karbondioksit miktar1 her gegen giin daha da artarak ¢evreyi daha fazla tahrip
etmesidir. Dolayisiyla ekonomik biiyiime ile birlikte cevreye verilen zararin minimum seviyeye
disiiriilmesi ve gelecek nesillere daha yasanabilir bir ¢evre ve refah seviyesi yliksek bir tilke
birakilmasi bakimindan yenilenebilir enerji kaynaklar1 Tirkiye i¢in dnem arz etmektedir. Bu
durum hem dogaya salinan karbondioksit miktarini arttirici bir etkisi olmamasi nedeniyle hem
de iklim degisikligine katki sunmasi bakimindan da bir o kadar 6nem arz etmektedir.
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1.Giris

Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerin ekonomik alanda yasadiklari sorunlarin basinda enflasyon
olgusu gelmektedir. Enflasyon, belli bir ekonomide toplam talebin toplam arzdan yiiksek olmasi
sonucu fiyatlar genel diizeyinde meydana gelen artiglar olarak tanimlanabilir. Enflasyon bir {ilke
ekonomisinde bir¢ok faktor lizerinde etkili olmaktadir. Bu faktorlerden biri de vergi sistemi ve vergi
gelirleridir.

Vergi, devletin kamu hizmetlerinin finansmanini saglamak, ekonomik ve sosyal amaglar1 yerine
getirmek amaciyla, kisilerden zora dayanarak alinan paydir. Bir iilkede yiiriirlikte olan vergi sistemi
icerisindeki dolayl vergiler ile dolaysiz vergilerin paylar1 o lilkedeki tasarruflari, gelir dagilimini,
yatirim, {iretim, tiketim, kalkinma, biiylime, istihdam, enflasyon orani {izerinde etkiler
olusturabilmektedir. Gelismekte olan iilkelerde tiiketim iizerinden alinmasinin kolayligi nedeniyle
dolayli vergilerin payinin yiiksek oldugu goriilmektedir. Bir ekonomide dolayli vergilerde meydana
gelecek bir artig, bireylerin tilketim ve tasarruf aliskanliklarmi etkileyerek ikame mallara
yonelmelerine neden olmaktadir. Dolayli vergilerdeki artislar bireyler tarafindan fiyat artis1 olarak
algilanmakta ve tiiketicilerin vergi ylikiinii de artirmaktadir.

S6z konusu fiyat artislar1 eger siirekli hal alirsa enflasyona isaret etmekte ve gesitli ekonomik,
sosyal maliyetleri bulunmaktadir. Enflasyon, satin alma giiciiniin azalmasi, gelir ve servet
dagiliminin etkilenmesi, tasarruf yatirim dengesizligi yaratmasi, kaynak dagilimini etkilemesi gibi
sonuglara yol agmaktadir. Sadece iktisat politikasi degil maliye politikas1 agisindan da sonuglari
olmakta oOzellikle devletin vergi gelirlerini olumsuz etkileyerek, vergi gelirlerinin reel olarak
degerinin diismesine neden olmaktadir (Esener, Daric1 ve Memo, 2018: 2-3).

Enflasyon bir¢ok {iilkede vergi sistemi {izerinde olumsuz etkiler meydana getirmektedir. Bu
olumsuzluklar arasinda vergi yiikiiniin dagilimida bozulmalar, mali, ekonomik ve sosyal alanda
negatif etkiler bulunmaktadir. Enflasyonun dolayli vergiler tizerindeki etkileri, vergi gelirlerinin reel
degerinde degisimlere ve toplam talepteki degisimlere neden olacaktir. Kamu harcamalarinin
agirliklt olarak vergi gelirlerinden karsilanmasi halinde enflasyonda meydana gelen degisimler
kamu gelirlerinde olusabilecek azalma, kamu maliyesinde ve ekonomide negatif durumlarin ortaya
¢ikmasina neden olacaktir (Akdugan, 2020: 2249). Ornegin, kamu harcamalarmin agirlikli olarak
vergi yolu ile karsilandig1 bir ortamda enflasyondaki dalgalanmalarin yol agtig1 risk primi biitce
tizerindeki maliyetleri arttiracaktir. Cilinkii enflasyonist ortamda vergi gelirlerinin reel degerinde bir
azalma ortaya cikacaktir (Giivenek, Alptekin, & Cetinkaya, 2010: 2). Enflasyonun arttig1 bir
ortamda, vergiyi doguran olayin ortaya cikisi ile 6denmesinin esanli olmamasi1 miikellefin reel
olarak daha az vergi 6demesini saglar. Vergilerin 6denmesindeki yasal gecikme siirelerine bagl
olarak devletin elde edecegi vergi gelirleri azalmaktadir (Durmaz & Kiling Savrul, 2017: 49).

Vergi geliri bilesiminde dolayli vergilerin paymnin ihmal edilemeyecek biiyiikliikkte olmasi ve bu
verginin standart oraninda gergeklesmis ciddi artig, s6z konusu bu doniisiimlerin enflasyon ile olan
iligkisinin aragtirilmasi 6nem tagimaktadir. Tiirkiye’de 1985 yilindan itibaren KDV ve ilerleyen
déonemde OTV’nin vergi sistemi igerisinde yer edinmesi ile toplam vergi gelirlerindeki icerisinde
dolayli vergilerinin payr da giderek artis gostermistir. Giiniimiizde dolayli vergilerin oranindaki
yiikseklik enflasyonla iligkisinin belirlenmesi ve ekonomi iizerindeki etkilerinin ortaya konulmasi
biiylik bir 6nem tagimaktadir.

Tiirkiye’de enflasyonist donemlerde dolayli vergi hasilatindaki degisimleri gozlemlemek ve dolayl
vergi diizenlemelerinin enflasyon {iizerindeki etkisini tahmin etmek amaciyla her iki degiskenin
(enflasyon, dolayli vergi) birbiri ile olan iliskisini belirli bir donemde analiz etmek tasarlanmis ve
2005:01-2021:11 donemi aylik veriler kullanarak analiz gerceklestirilmistir. Yapilan ¢alismanin
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literatlire katkis1 Tiirkiye Ornegini ele almasi ve son donemdeki etkileri de gdzlemeye imkan
vermesidir. Calisma 2005 yili Ocak ayindan itibaren 2021 Kasim ayina kadar olan degisimleri
kapsamaktadir. Bunun yaninda ulusal literatiirde sinirli sayida ampirik ¢alismaya rastlanmistir.
Bunlar; Giivenek vd. (2010), Arisoy ve Unliikkaplan (2011), Durmaz ve Kiling Savrul (2017),
Cakmakl1 vd. (2018) ile Akinc1 ve Ozgelik (2018) ve Akdugan (2020) seklindedir. Tasarlanan bu
calismada soz konusu iki degisken arasinda ¢ift yonlii nedensellik iliskisi tespit edilmistir, ulusal
diizeyde yapilan diger ¢alismalar incelendiginde literatiir ile benzer sekilde bulgular oldugu dikkat
cekmektedir. Ornegin Giivenek vd. (2010)’da benzer sekilde enflasyon ve dolayli vergiler
arasindaki iliskiyi Tirkiye’de Ozelinde ele alinmis enflasyondaki degisimlerin dolayli vergi
gelirlerinde ve dolayli vergilerdeki degisimlerin ise enflasyona neden oldugunu ortaya koymustur.
Bir diger benzer sonu¢ Durmaz ve Kiling Savrul (2017)’un ¢alismasinda tespit edilmis ve vergi
gelirleri ve enflasyon arasindaki iliskinin yoniinii elde edilen bulgulara gore; istatistiksel olarak
anlamli ve 6nemli derecede iligkili belirlemislerdir. Bununla birlikte dolayli vergiler ve enflasyon
iliskisi hakkinda Akinc1 ve Ozgelik (2018); enflasyon oranindaki bir artisin dolayli vergi gelirlerinin
reel degerini azalttigin1 belirlemigtir. Dolayli vergilerden enflasyona yonelik etki tespit eden
(Cakmakli vd. (2018) ise baz puan olarak ifade ederek, vergilerde yapilacak 25 puanlik artiginin
enflasyon iizerinde 16 puanlik bir yiikselise sebep olacagini saptamistir.

Bu ¢ergevede yapilan ¢alisma ile; Tiirkiye’de bir problem haline gelen yiiksek enflasyon sorununun
dolayl1 vergiler iizerinde bir etkisinin olup olmadigi ve dolayli vergilerinden enflasyona dogru bir
etkinin s6z konusu olup olmadig: arastirilmak istenmistir. Calismada dolayli vergiler ve enflasyon
olgularinin kavramsal cergevesine yer verildikten sonra, literatiirde yapilan ¢alismalar 1s1ginda
dolayli vergiler ve enflasyon arasindaki iligki irdelenmistir. Son boliimde ise gerceklestirilen analiz
ve elde edilen bulgulara yer verilmistir.

2. Dolayh Vergiler ve Enflasyon Kavramsal Cerceve

Vergi, “devletin veya devletten vergilendirme yetkisi olan kamu idarelerinin, kamu hizmetlerini
yerine getirmek maksadiyla, hukuki zor kullanma yetkisine dayanarak, zorunlu ve karsiliksiz olarak
alinan paralar’® seklinde tanimlanmaktadir (Sarag, 2015: 23). Vergiler, kamu hizmetlerinin
goriilmesi amaciyla alinmasinin yaninda gelir ve servet esitsizliklerinin giderilmesini saglamak,
ekonomik hedeflere ulasmak, g¢evre diizenlemesi gibi ekstra fiskal amaglar1 ger¢eklestirmek igin de
almmaktadir. Vergi politikast uygulamalar1 ile yatirimlar, {iretim, tiikketim ve tasarruf gibi
makroekonomik bilesenler iistiinde kisitlayici veya genisletici etkiler ortaya ¢ikmakta, ekonomik
istikrarin saglanmasi, atil kapasite oranmin diisiiriilmesi gibi hedefler gergeklesebilmektedir (Kog,
2019: 248).

Dolayl, vasitali veya diger adiyla endirekt vergiler fiyat mekanizmasi veya piyasa kosullar1 altinda
bir bagkasina aktarilabilen vergilerdir (Buhur, 2019: 1034). Dolayli vergiler; iletilmesi basit,
yiikkiimliisii bilinmeyen, tahsil edilecegi zamani1 ve miktar1 belirlenemeyen vergilerdir. Banka ve
sigorta muameleleri vergisi, giimriik vergileri Ozel Tiiketim Vergisi (OTV), Katma Deger Vergisi
(KDV) dolayli vergilerdir. Vasitasiz vergiler ise emlak vergisi, motorlu tasitlar vergisi, gelir ve
kurumlar vergisi gibi vergiler olup, siibjektif karakterli ve miikellefi 6nceden belirli olan biiyiik
Olglide belli taksitler ile 6denen vergilerdir. Bu ayrima gidilmesindeki sebep vergilerde esitligin
olusturulabilmesi ve iilke kanunlarinda yer alan mali giice gore vergi alinmasi gergegidir (Ay ve
Haydanli, 2017: 138).

Dolayli ve dolaysiz vergilerin ayiriminda yaygin olarak kullanilan kriterler bulunmaktadir. Bunlar;
yansima Ve verginin devamlilifi ve tahsil usulii meselesidir. Yansima kriterine gore; fiyat
mekanizmasi araciligiyla, belirli mal veya hizmetin arz ve talep esneklikleri dikkate alinarak vasitali
vergiler yansitilabilen vergilerdir. Vasitali vergilerin 6zelliklerinden biri kanuni miikellefi ile fiili
miikellefinin bagka sahislarin olmasidir (Noyan ve Avsarligil, 2017: 52). Bir ekonomide vergi
yansimasint etkileyen mikro ve makro faktorler igerisinde; ekonominin i¢inde bulundugu
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konjonktiir, verginin i¢erdigi piyasalarin yapisi, verginin tiirii, fiyatin arz ve talep esnekliklerinin
durumlari, vergi oraninin seviyesi temel faktorlerdir (Sener, 2020: 72). Piyasa mekanizmasi iginde
ileri yansima, iiretici ve saticilar tarafindan fiyatlarin, talep elastikiyetine bagli olarak tiiketiciye
yansitilmasi iken, geriye yansima ise Uretim faktorlerinin fiyatinin disiiriilmesi yoluyla faktor
sahiplerine yansitilmasidir.

Dolayli vergilerin mal ve hizmetler iizerinden alinmasi nedeniyle miikellefler tarafindan
hissedilebilmeleri ve beraberinde vergi oranindaki artiglara tepki gostermeleri giiclesmektedir.
Miikelleflerce dolayli vergilerdeki artiglar mal ve hizmet fiyatlarindaki artis olarak algilanmasina
neden olmaktadir. Vergi artiglari, bireylerde mal ve hizmet fiyatlarinin talep esnekliklerine bagl
olarak etki olusturmaktadir. Vergi artislarinin sonucu olarak mal ve hizmetlerin fiyatlarindaki
artislar dolayisiyla bireyler taleplerini azaltma egiliminde iken ayn1 zamanda tizerlerindeki dolayl
vergi yikiinii daha diisik ikame mallara kaydirabilmektedirler (Mutlu ve Celen, 2012: 18).
Dolayisiyla dolayli vergilerde 6deme giicii yerine harcama diizeyi 6n plana ¢ikmaktadir. Gelir
durumu dikkate alinmadan herkes aymi vergiyi 6demek durumundadir. Bu vergi tiiriinde vergi
tabani genis olup, tiiketime bagli olarak daha verimlidir. Ayrica dolaysiz vergilerle kiyaslandiginda
vergi erozyonu daha azdir. S6z konusu vergi tiirlinde muhatabin 6nceden bilinmemesi ve 6deme
giicline bakilmaksizin verginin yansimasi, mali giicii dikkate almamas1 nedeniyle vergi adaletinden
uzaklasilmasina neden olmasi gibi hususlar, dolayli vergilerin olumsuz yanlari arasindadir (Ertiirk
ve Yurtsever, 2020: 420). Bununla birlikte dolayli vergiler tiiketicilerin 6dedikleri fiyatla
tireticilerin aldiklar fiyat arasinda bir farklilik olusmasina yol agtig1 gibi, mal ve hizmetlerin goreli
fiyatlarinda degisiklige yol acarak, fiyatlarin ekonomideki yol gosterici roliinliin bozulmasina ve
kaynak dagiliminda etkinsizlige neden olabilmektedir (Paksoy & Bakan, 2010: 158).

Goriildiigii tizere bir iilkede uygulanmakta olan dolayli vergiler ile dolaysiz vergilerin
kompozisyonu o iilkedeki bireylerin tiiketim, tasarruf, yatirim, caligma gibi tercihleri ilizerinde
etkileri olmaktadir. Dolayli vergilerdeki artislar toplumdaki bireylerin tiiketim aligkanliklarini
etkileyerek ikame mallara yonelmesine yol a¢cmakta ve tiiketim ile tasarruf aliskanliklarinin
farklilagmasina yol agmaktadir (Bektas, 2019: 426). Dolayl1 vergilerde yasanan artiglar disiik gelir
gruplarmin tiiketiminin, yiiksek gelir gruplarinin ise tasarruflarinin artisina sebep olmaktadir.
Dolayli vergilerdeki artis tiikketimin azalmasina yol agacagindan ekonomide toplam talep diizeyinin
azalmasina yol agmaktadir. Toplam talep seviyesindeki azalma ile firmalarin gelirleri ve yatirim
diizeylerinde olumsuz etkiler meydana gelecektir. Bu kapsamda dolayli vergiler ekonomik
biiyiimeyi olumsuz etkileyecektir. Fakat burada kisiler ve firmalarin marjinal tasarruf ve tiikketim
egilimleri 6nem tagimaktadir. Vergi oranmi artisinda kisilerin marjinal tasarruf egilimleri yiiksekse
vergi nedeniyle azalan tliketimlerini tasarrufa ¢evirebileceklerdir. Bu durumda da tasarruflarin
yatirima doniisecegi varsayimi altinda ekonomik biiyiime olumlu etkilenecektir (Sagdi¢ ve Aydin,
2021: 27).

Dolayli vergiler igerisinde yer alan Katma Deger Vergisi (KDV), her iiretim ve satis asamasinda
mal ve hizmetlerin dagitiminda ve tesliminde oransal olarak uygulanan yayili bir muamele
vergisidir (Akdogan, 2021: 296). KDV ’nin konusuna, ticari, sinai, zirai faaliyet ve serbest meslek
faaliyeti g¢ercevesinde yapilan teslim ve hizmetler, her tiirlii mal ve hizmet ithalati ve diger
faaliyetlerden dogan teslim ve hizmetler girmektedir (Buhur, 2019: 1035). KDV, her iiretim ve
dagitim asamasinda mal ve hizmetlerin tesliminde, oransal olarak uygulanan yayili bir muamele
vergisidir. Bu verginin ayirt edici Ozelligi; verginin her asamada, satis bedeli {izerinden
hesaplanmasinin yaninda, her iiretim ve dagitim asamasinda “’katilan deger’’in vergilendirilmesidir.
KDV, her bir asamada hesaplanan vergiden bir onceki asamada 6denmis olan verginin indirilip
kalaninin 6denebilmesi i¢in, 6nceki asamalarda 6denmis olan vergilerin belgelerle kanitlanmasi
gereginden dolay1 otokontrolii saglamaktadir (Akdogan, 2021: 296-299).
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Bir diger dolayli vergi olan Ozel Tiiketim Vergisi (OTV) ise, genel tiiketim vergilerinin aksine
belirli mal ve hizmetleri hedef alan kismi harcama vergileridir. Verginin konusuna liikks mallar,
alkol, tiitiin gibi aliskanlik ve zarar verici mallar ve satis miktar1 yliksek olan ve ¢ok talep edilen
petrol iriinleri gibi mallar girmektedir. Verginin kapsamina giren mallarin ilk iktisap, imalat veya
ithalat asamasinda bir kez alinan tek asamali bir vergidir. OTV’nin uygulanmasmin en &nemli
nedenlerinden birisi, baz1 ¢evreye zarar veren mallarin tiiketiminin kisitlanmaya calisilmasidir
(Buhur, 2019: 1036).

Calismada yer alan bir diger degisken olarak enflasyon, dinamik bir vaka olmakla birlikte farkli
degiskenlerin aralarindaki miinasebetine dayali bir olaydir. Enflasyon; para, talep, ticretler ve
fiyatlarin birbiriyle olan iliskisinden etkilenir ve bu etkilesimler sonucu da degisiklik gdosterir.
Enflasyon, fiyatlar genel diizeyinin fark edilir degerde ve devamli bir sekilde yiikselmesidir.
Enflasyonda fiyat artiglar1 genel kiimiilatif niteliktedir. Baginda bazi mal ve hizmetlerin fiyatlar
genel fiyat yiikselisine uyum saglamasa bile belli bir siire gegtikten sonra bu mallarin fiyatlar1 da
yiikselis gostermeye baslarlar. Fiyat artisinin nedenleri arasinda; toplam talebin toplam arzdan
yiiksek olmasi, Yyiiksek faiz hadleri, bilingsiz yapilan devaliiasyon, dolanimdaki para miktarinin
hizla artmasi, yanhs uygulanan ekonomi politikalari gibi nedenler siralanmaktadir (Aydogan, 2004:
92). Enflasyon tahminlerinde biiyiik 6l¢iide reel ekonomik faaliyetleri etkileyen iiretici fiyat endeksi
(UFE) ile tiiketici fiyat endeksi (TUFE) kullanilmaktadir. Enflasyon hesaplamalar1 gerek cari
donem ekonomik gostergelerini gerekse gelecek donem tahminlerini yorumlarken Onem arz
etmektedir. Enflasyon ekonomik bir olgu olsa da etkileri sadece ekonomiye olmamaktadir, mali
sonugclart da s6z konusu olmaktadir. Ozellikle biite icin dnemli bir bilesen olan vergiler {izerindeki
etkileri literatiirde de incelenmektedir. Ciinkii vergilerin gelirin yeniden dagiliminda oynadigi rolii
ile bir miktar satin alma giiciiniin, 6zel sektdrden kamu sektoriine aktarilmasina neden oldugu
bilinmektedir. Bunun yaninda enflasyon reel paranin degerini ve satin alma giiclinii diisiirmekte,
ozellikle toplumdaki sabit gelirli bireylerin satin alma giiciinii etkilemektedir.

Enflasyonun en 6nemli nedenleri arasinda petrol fiyatlarindaki artig, tiretim faktorleri arasindaki
gelir paylasimi miicadelesi, siirekli artan biitce aciklari, para arzinin gereginden fazla artirilmasi,
bankalarin gereginden fazla kaydi para yaratmalari, yanlis kur politikasi izlenmesi, kredi karti
kullaniminin ve taksitli satig imkanlarinin giderek yayginlagmasi gibi nedenler sayilmaktadir
(Oztiirk, 2020: 292). Enflasyon, bir ekonomi iizerinde satin alma giiciiniin azalmasi, gelir ve servet
dagilimmin etkilenmesi, tasarruf yatirim dengesizligi yaratmasi, kaynak dagilimini etkilemesi gibi
sonuclara yol a¢gmaktadir (Esener, Darici ve Memo, 2018: 2). Yiiksek enflasyonun olumsuz
etkilerinden en dnemlisi liretimde verimliligi etkilemesidir. Yatirimlarin diigmesiyle iiretim olumsuz
olarak etkilenir ve bu da biiylimenin engellenmesine neden olur. Ayni zamanda yliksek enflasyon
ile ortaya ¢ikan belirsizlik, ekonomik aktorlerin piyasay1 iyi okuyamamasina neden olabilir. Bu da
ekonomik biiylimeyi olumsuz etkileyecek faktorlerden biridir (Esener, Daric1 ve Memo, 2018: 7).

Goriildigi tizere enflasyonun ekonomik yapi iizerinde etkileri bulunmaktadir. Fiyatlar genel
seviyesinin siirekli artis gosterdigi bir ekonomide kisa donemde belirli sektorlerin karlarinda artis
yasanmasa da hizli enflasyon ekonomik yapida ortalama kar hadlerinin diigmesine neden
olmaktadir. Bu durumda serbest girisimcilige dayali piyasa ekonomilerinde yatirim ve iiretim
iizerinde etkilemesiyle kaynak dagiliminda bozulmalara yol a¢gmaktadir. Yiiksek enflasyonun
yasandig1 ekonomide hane halkinin reel gelirlerinin azalmasina ve satin alma giiciinde diisiise neden
olarak gelir dagiliminin bozulmasi ile sonuclanmaktadir. Diisiik ve orta gelir gruplari lizerinde vergi
yikiiniin yogunluk kazanmasi gelir dagilimi agisindan bu kesimler fiyatlar genel seviyesindeki
artistan olumsuz etkilenmektedir. Enflasyon oraninin gerisinde kalan faiz oranlar kiigiik tasarruf
sahiplerinin birikmis paralarinin asinmasina neden olmaktadir. Bu durumda tasarruflarin spekdilatif
amacl yatinmlara kaymasma yol agmaktadir (Oztiirk 2020: 285-288). Bununla birlikte yiiksek
enflasyon yurtiginde iiretilen mal ve hizmetlerin fiyatlarmin yiikselmesine sebep olmakta, doviz
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kurlarinda gerekli diizenlemeler yapilmadigi takdirde ihracati azaltmakta ve ithalati artirmak
suretiyle 6demeler bilancosunda acig1 daha da artirmaktadir. Enflasyon nedeniyle ithal mallarin
kullanimi cazip hale gelmektedir (Oztiirk 2020: 289). Bununla birlikte mali nitelikteki sonuclar1 da
mevcuttur 6zellikle gelismekte olan iilkelerde enflasyonun vergi gelirlerinin reel degerini
asindirmasi, vergiyi doguran olay ile tahsili arasindaki siirenin (vergi tahsilat siiresinin) ¢ok uzun
olmasi1 ve vergilerin herhangi bir sekilde enflasyona kars1 endekslenmedigi durumlarda, s6z konusu
mali sonuglar daha da belirginlesecektir (Sen, 2003: 3).

3.Literatiir incelemesi

Enflasyon ve dolayli vergiler arasindaki iliskinin arastirildigi ¢alismalarda, biiyiikk 6l¢iide bu iKi
degisken arasinda ¢ift yonlii bir iligki tespit edilmektedir. Enflasyon ve dolayli vergiler arasindaki
c¢ift yonlii iliskinin enflasyondan dolayli vergilere dogru olmasinin sebebi enflasyonun yiiksek
oldugu bir durumda vergi gelirlerinde reel olarak olusan azaltici etkisidir. Fiyatlar genel seviyesinde
meydana gelen artis satin alma giiciinii azaltmasi, kamu otoritesinin sabit oranli vergiden elde edilen
gelirlerin azalmasia yol agacaktir. Ote yandan, dolayli vergilerin enflasyon iizerindeki etkisi ise,
vergi oranlarindaki degismelerin fiyatlar1 (0zellikle de tiiketici fiyatlarini) degistirmesinden
kaynaklandigi ifade edilmektedir (Akdugan, 2020: 2250).

Bu konuda yapilmis ¢alismalardan birisi Auld (1974) tarafindan gergeklestirilmis ve analizde,
Kanada icin 1949-1970 donemi verilerini kullanarak dogrudan ve dolayli vergilerin enflasyon
iizerindeki etkileri arastirilmigtir. Sonuglara goére, bazi vergi artislarinin toplam faiz oranim
yavaglatarak talep enflasyonu oranini diisiirdiigii tespit edilmistir. Creedy (1998) ise ¢alismasinda,
Yeni Zelanda'daki dolayli vergilerdeki degisikliklerin enflasyon {izerindeki etkilerini arastirmustir.
Elde edilen bulgulara gére, dolayli vergilerde yapilan artiglarin enflasyon iizerinde negatif etkiye
sahip oldugu tespit edilmistir. Henry & Karakitsos (1986)’ nin ¢alismasina bakildiginda ise, dolayl
vergilerde yapilan bir indirimin enflasyonu diisiirecegi, uzun vadede ise bunun gegerli olmadig:
ifade edilmistir.

Bir baska ¢alisgma Koutsouvelis ve Papastathopoulos (2013) tarafindan yapilmis ve ¢alismada, 2010
ve 2011 doneminde Yunanistan’da vasitali vergiler ile enflasyon arasindaki iliski dogrusal
regresyon modeliyle test edilmistir. Calismaya gore, dolayli vergilerin enflasyona katkis1 2010 yil1
icin %4,19 iken 2011 yilinda ise %2,29 olarak tespit edilmistir. Sharify tarafindan (2011) yapilmis
literatiirdeki bir diger ¢alismada ise, iran’da devlet harcamalarini finanse etmek icin uygulanan
dolayli vergilerin maliyet enflasyonu ve istihdam {iizerindeki etkilerini arastirmistir. Arastirma
sonuglarina gére dolayli vergiler iiretici fiyat endeksinin (UFE) degerinde artisa ve istihdam
diizeyinde iyilesmeye yol actig1 tespit edilmistir.

Rehman ve Khan (2015) ise ¢alismalarinda, 1990-2013 doneminde Pakistan'da dolayli vergiler ile
enflasyon arasindaki iligkiyi Dickey Fuller, Vektor Hata Diizeltme modeli ve Johansen es
biitlinlesme testleri ile incelemistir. Sonuglara gore; dolayli vergiler ile enflasyon arasinda negatif
iliski saptanmustir. Kirkby (2013) ise, ¢alismasinda dolayli vergiler ve enflasyon arasindaki iliskiyi
irdelemis ve dolayli vergilerde meydana gelen bir artisin enflasyonu artirdigin1 ayrica dolayl
vergilerdeki artisin GSYH’da diisiise neden oldugunu ifade etmistir. Bir bagka ¢alisma ise Vlad,
Ibadula, Brezeanu (2017)’ye ait olup, caligmalarinda 1995-2015 déneminde Avrupa Birligi’nde ve
Romanya 6zelinde KDV'nin enflasyon oranini etkileyip etkilemedigi arastirilmistir. Sonuglara gore
KDV'deki bir artis enflasyon oranmin diismesine neden olmaktadir. Nijerya'da 1990 -2003
doneminde KDV ve enflasyon arasindaki iligkinin incelendigi ve Olatunji (2013) tarafindan yapilan
analizde enflasyon oranindaki artis ve azalislarin KDV iizerinde etkisi olmadigi tespit edilmistir.

Gelardi (2014) ise calismasinda Birlesik Krallik ve Kanada'da uygulanan tiiketim vergilerinin
enflasyon ile iligkisini arastirmis ve sonuglara gore; tiiketim vergilerindeki bir degisim enflasyon
iizerinde ¢ok az bir etki meydana getirmekte iken, Kanada’da tiiketim vergilerindeki bir artis
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enflasyon iizerinde bir etki meydana getirmektedir. Hem Birlesik Krallik hem de Kanada'dan elde
edilen sonuglara gore, KDV oranlarindaki biiylik bir degisikligin enflasyonist bir etkiye sahip
oldugu ifade edilmistir. Bir bagka iilke 6rnegi ise Keshavarz, & Armin (2016) tarafindan yapilmis
ve calismalarinda Tahran Menkul Kiymetler Borsasi'nda islem goren sirketlerde KDV'nin roliinii ve
fran'm vergi gelirleri ve enflasyon orami (finansal yaklasima vurgu yaparak) iizerindeki etkisinin
arastiritlmasi amaglanmistir. Arastirma hipotez testi sonuglari, arastirma degiskenleri arasinda
anlamli bir iligki oldugunu ortaya koymustur. Katma deger vergisinin biiyiime hizinin artmasi veya
azalmasmin sirketlerin vergi gelirleri, enflasyon oynakligi ve Ar-Ge harcamalar1 lizerinde énemli
bir etkiye sahip oldugu tespit edilmistir.

Kalas, Mirovi¢, & Andrasi¢, (2018), calismalarinda Sirbistan, Arnavutluk, Bosna-Hersek,
Hirvatistan, Makedonya, Karadag ve Slovenya tilkelerinde 2008-2016 yillarinda katma deger
vergisi ile enflasyon arasindaki iligki ampirik analiz yardimiyla arastirmistir. Calisma sonuglarina
gore, katma deger vergisi artisinin oldugu yillarda enflasyon oraninin diistiigii, yani vergi formunun
enflasyon iizerinde olumlu bir etkisinin olmadig1 goriilmiistiir. Ayrica gerceklestirilen testlere gore
gruptaki tiim iilkeler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark tespit edilirken, Karadag haric¢
bolgedeki diger iilkeler arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark oldugu belirlenmistir.

Sundari & Maulana (2018), calismalarinda Endonezya’da enflasyon ve katma deger vergisi ile
iligkisi Temmuz 2013 - Haziran 2016 donemine ait verilerle ¢oklu regresyon analizi ile
incelenmistir. Calismanin sonuglar1 enflasyonun kismen KDV tahsilatlar1 iizerinde olumsuz ve
anlamli bir etkiye sahip oldugunu gostermektedir. Mozdzierz (2017) ise ¢aligmasinda Romanya,
Macaristan, Yunanistan ve Baltik iilkeleri (Estonya, Letonya, Litvanya) iizerinde 2007-2016
donemi icin enflasyon ve dolayli vergiler arasindaki iligkiyi incelemistir. Arastirma sonucuna gore;
iki degisken arasinda iligkinin iki yonlii oldugunu belirlemistir. Fiyatlar genel seviyesindeki
degisikliklerin, vergi matrahinda degisiklige neden olarak vergi gelirlerini etkilemektedir. Dolayl
vergilerin fiyatlar {izerindeki etkisi ile enflasyona neden olmakta ve enflasyonla miicadele etmenin
en Onemli yollarindan birinin dolayli vergi oranlarinda azalmaya gidilmesi gerektigini ifade
etmistir.

Ozellikle son dénemde yapilan ¢alismalara bakildiginda ise karsimiza Koester, Dreher, & Vlad
(2020) c¢ikmaktadir ve c¢alismalarinda dolayli vergi oranlarindaki degisikliklerin tiiketici fiyat
endeksi iizerindeki etkisi incelenmistir. Caligma sonucuna gore, dolayli vergilerdeki degisikliklerin
Euro bolgesi tiiketici fiyat endeksi enflasyonuna katkisi ortalama olarak 0,2 yiizde puani olmustur
ve 2007, 2011, 2014 yillar1 gibi vergi oranlarinin arttig1 donemlerde ¢ok daha gii¢lii olmustur. Bir
diger calisma ise, Kazemi Zaroomi, Jafari Samimi & Karimi Potanlar (2020) tarafindan yapilmistir.
Calismalarinda 1990-2016 yillar1 arasinda secilmis iki petrol ihracatgisi ve petrol ithalatgist tilke
grubunda Enflasyon Hedefleme politikasinin benimsenmesinin dolayli vergiler ve bilesenleri
iizerindeki etkisini aragtirllmistir. Sonuglara gore, ortalama olarak enflasyon hedeflemesinin
benimsenmesinin petrol ithalatcist iilkeler grubunda dolayli vergi gelirleri iizerinde pozitif ve
anlaml bir etkisinin oldugunu ancak petrol ihracatgis: iilkelerde dolayli vergi gelirleri iizerindeki
etkisinin 6nemsiz oldugu tespit edilmistir.

Ulusal diizeyde yapilan ¢alismalar incelendiginde ise karsimiza Giivenek vd. (2010) ¢ikmaktadir
caligmasinda, enflasyon ve dolayl vergiler arasindaki iliski Tiirkiye’de 6zelinde ele alinmis ve
1980-2008 donemini igeren veri seti kullanilmistir. Calismada VAR analizi sonucuna gore,
enflasyondaki degisimlerin dolayli vergi gelirlerinde ve dolayli vergilerdeki degisimlerin ise
enflasyona neden oldugu ortaya konmustur. Bir diger ulusal calisma ise Arisoy ve Unliikaplan
(2011) tarafindan yapilmis ve ¢alismalarinda Tiirkiye ekonomik yapisinda Katma Deger Vergisinin
(KDV) yerini OECD iiyesi iilkelerde ve Avrupa Birligi’nde uygulanan KDV orani, geliri, kamu
harcamasi1 ve enflasyon orani arasindaki iliskinin incelenmesi i¢in zaman serisi yontemleri
kullanilarak analiz gergeklestirilmistir. Degiskenler arasindaki iliski VAR modeli kapsaminda etki-
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tepki fonksiyonlar1 ve varyans ayristirma yontemleri kullanilarak incelenmistir. Sonug¢ olarak
calismada KDV gelirleri ile kamu harcamalar1 arasindaki ¢ift yonlii ve giiglii etkilesim olmakla
beraber KDV gelirinin ve kamu harcamalarinin enflasyonist etkileri agiklanmustir.

Durmaz ve Kiling Savrul (2017) ise, vergi gelirleri ve enflasyon arasindaki iliskinin yoniini ve
Tirkiye’nin vergi gelirlerinde, enflasyonun etkisi arastirtlmistir. 2003:1- 2016:10 dénemi ig¢in
Vector Auto Regressive (VAR) yontemi ile Tiirkiye ekonomisine ait aylik verileri ile analiz
edilmistir. Elde edilen bulgulara gore; iki degisken arasindaki etkilesim istatistiksel olarak anlamli
ve onemli derecede iliski belirlenmistir. Bu iki degiskenin arasindaki etkilesim negatif yonde
oldugu belirlenmistir. Granger Nedensellik Testi sonuglarina gore ise enflasyondan vergi gelirlerine
dogru tek yonlii bir nedensellik iliskisi tespit edilmistir. Konu ile ilgili bir bagka ulusal ¢aligma
Cakmakli vd. (2018) tarafindan yapilmis ve ¢aligmalarinda Tiirkiye’de tiitlin iirlinlerine uygulanan
vasitali vergilerin enflasyona etkileri Temmuz-2005 ve Temmuz-2017 doneminde incelemislerdir.
Elde edilen bulgulara gore, kisa donemde tiitiin mamullerine {izerindeki vasitali vergilerin enflasyon
tizerinde etkisi olmakla birlikte, baz puan olarak ifade edilerek vergilerde yapilacak 25 puanlik
artisinin enflasyon lizerinde 16 puanlik bir yiikselise sebep olacagi saptanmistir.

Dolayl vergiler ve enflasyon iliskisi hakkinda Akinci ve Ozgelik (2018), ¢alismalarinda Tiirkiye’de
2006:M1-2018:M5 doneminde vergilerin mali olmayan amaglar1 konusundaki etkinligi
aragtirmistir. Calismanin sonucunda, dolayli vergiler ile enflasyon arasinda uzun donemli bir
esbiitiinlesme iliskisinin oldugu belirlenmistir. Son donemde yapilan ulusal ¢aligma olarak Akdugan
(2020) gosterilebilir. S6z konusu ¢aligmasinda Tiirkiye’de enflasyon ve dolayli vergiler arasindaki
nedensellik iliskisini arastirmigtir. Bu kapsamda Tiirkiye’de enflasyon oranlari ile dolayli vergi
gelirleri arasindaki etkilesim, 2004-2019 dénemi aylik verileri kullanilarak, VAR modellerine
yontemi ile yapilan Granger ve TodaYamamoto (1995) nedensellik testleriyle incelenmistir. Uzun
dénemde TUFE ile dolayli vergi gelirleri arasinda etkilesim oldugunu ve bu iliskinin ydniiniin
negatif oldugu saptanmistir. Arastirmanin yapildigi donem itibariyle, enflasyon oranindaki bir
artisin dolayl1 vergi gelirlerinin reel degerini azalttig belirlenmistir.

4. Dolayh Vergiler ve Enflasyon Arasindaki liski

Gelismis ve gelismekte olan iilkelerdeki yasanan enflasyon oranlari géz Oniine alindiginda,
enflasyonun vergi gelirleri iizerindeki etkisi kamu maliyesinde 6nemli bir konu teskil etmektedir
(Mansfield, 1980: 31). Enflasyon ve vergi gelirleri arasindaki iligkinin incelenmesi, 1970°li yillarda
agirhk kazanmis ve enflasyonun vergi gelirlerini ne miktarda etkiledigi {izerinde caligsmalar
yapilmistir. Enflasyonun vergi gelirlerini nasil ve hangi yonde etkiledigini saptamak, ekonomik
yap1 tizerinde gergeklestirilecek incelemeler ile daha netlesecektir. Bu konuda yazilmig literatiire
gore enflasyonun vergi gelirlerinin reel degerini arttirdig1 bazi kosullar s6z konusu olursa gegerlidir
bu kosullar; vergiye tabi kazanglar enflasyon oranindaki yiikselisle birlikte artiyorsa, vergi sistemi
icinde vergiler cogunlukla artan oranl: tarifede ise, vergiyi doguran olay ile vergi tahsilati arasindaki
stire ne kadar kisa ise s6z konusu etki gerceklesir (Mansfield, 1980: 31; Sen, 2003: 2; Akinct ve
Ozgelik, 2018: 12).

Bunula birlikte ozellikle gelismekte olan ekonomilerde enflasyon, vergi yoluyla elde edilen
gelirlerin reel olarak asinmasina neden olmaktadir. Enflasyon ortaminda sabit oranli vergiler
karsisinda paranin degerinin diigmesi devletin vergiden elde ettigi gelirlerin reel olarak deger
kaybetmesine neden olacaktir. Diger taraftan enflasyonist ortamda vergi miikelleflerinin reel
gelirlerinin azalmasi reel vergi yiiklerinin artmasint da beraberinde getirecektir. Fiyatlar genel
seviyesinin artmasi ile dolayli vergilerin matrah1 yiikselmekte ve diisiik gelir elde eden miikellefler
daha yiiksek vergilerle kars1 karsiya kalmaktadirlar (Giivenek, Alptekin ve Cetinkaya, 2010: 2).
Ozellikle gelismekte olan iilkelerde enflasyonun vergi gelirlerinin reel degerini asindirmasi, vergiyi
doguran olay ile tahsili arasindaki siirenin (vergi tahsilat siiresinin) ¢ok uzun olmasi ve vergilerin
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herhangi bir sekilde enflasyona karsi endekslenmedigi durumlarda daha da belirginlesecektir (Sen,
2003: 3).

Vergilerin dogdugu tarih ve tahsil edildigi tarih arasinda gegen siire uzun oldugundan yiliksek
enflasyonun oldugu bir ortamda vergi gelirlerinin reel degerinde diisme meydana gelmektedir. Bu
durum literatiirde Olivera-Tanzi etkisi olarak bilinmektedir. Enflasyon ile birlikte vergi gelirlerinin
reel degerinde diisme meydana gelmesi ile kamu gelir kaybina ugramaktadir. Enflasyonist
ortamlarda miikellefler reel gelirleri artmamasina ragmen vergi 6demek zorunda kalmaktadirlar.
Enflasyon nedeniyle meydana gelen asir1 karlarin vergilendirilmesi ile elde edilen gelir, enflasyon
sonucu artarak yliksek oranli vergi dilimlerine dahil olmaktadir. Bu durum vergi kagirma olaylarin
artmasina ve bu nedenle devletin vergi gelirlerinin azalmasina neden olmaktadir (Durmaz & Kiling
Savrul, 2017: 50). Tanzi’ye gore enflasyonun vergi gelirlerinin reel degeri lizerindeki etkisi
vergilerin tahsilat siiresinin uzunluguna, vergi sisteminin esnekligine, enflasyon oranina baglhdir.
Bu ii¢ temel unsur, enflasyonun vergi gelirleri lizerinde nasil ve ne yonde bir etki yapacagini
belirlemektedir. Enflasyonun yiiksek oldugu bir ortamda, vergi sisteminin esnekliginin diisiik
olmas1 ve vergilerin ortalama tahsilat siirelerinin uzunlugu, vergi gelirlerinin azalmasina sebep
olmaktadir (Durmaz & Kiling Savrul, 2017: 50; Sen, 2003: 3). Diger degiskenler sabitken vergilerin
ortalama tahsilat siiresi ne kadar uzunsa enflasyonun vergi gelirlerinin reel degeri ilizerindeki
asindirict etkisi o kadar fazla olacaktir. Tabi ki bu etkinin biiytikliigiinii belirleyen unsur enflasyon
orani olacaktir. Yiiksek enflasyon ortaminda vergi tahsil siiresinin uzun olmasi, vergi gelirlerini
azaltic1 bir etki yapmaktadir. Bunun yaninda, vergi sisteminin esnekliginin diisiik olmas1 da vergi
gelirlerini azaltarak biitce aciklarmin biiyiimesine neden olmaktadir (Sen, 2003: 3).

Enflasyonist baskilarin vergi gelirleri tizerindeki bir diger etkisi, “gelir dilimi siiriiklenmesi “olarak
ifade edilmekte ve enflasyonun vergi dilimi (tax bracket) kaymasina neden olmasiyla ortaya
cikarmaktadir. Vergi dilimlerinin enflasyona karsi ayarlanmamasi durumunda, miikellefler daha
yiiksek vergi dilimine tabi tutulacaklarindan daha yiiksek oranda vergilendirileceklerdir. Sonugta
da, vergi gelirleri enflasyon oranindaki artistan daha hizli bir oranda artacaktir. Boyle bir durumda
vergi dilimi kaymas: makro-ekonomik istikrarsizliklara karsi bir nevi otomatik stabilizator islevi
gorecek ve toplam talebin asagi ¢ekilmesine katkida bulunacaktir (Sen, 2003: 2). Hatta asir1 esnek
bir vergi sisteminin neden olacagi mali siiriiklenme olgusu ise, ekonomik biiylime siireci
yavaslayacaktir. Ozellikle artan oranli vergi sistemi, GSMH’ ya endeksli bir sekilde otomatik
dengeleyici (stabilizator) ozelligine sahiptir. Bu sekilde vergi sisteminin esnek olmast GSMH’deki
degisimleri yakindan takip etmesi anlamina gelmektedir.

Enflasyonist bir ortamda devletin vergi politikasi ile miicadelesi yani dolayli vergilerdeki degisim,
enflasyonun diisiiriilmesinde etkin olabilmektedir. Dolayli vergilerin harcamalar iizerinden alinmasi
mal ve hizmetlerin cari fiyat seviyesini arttirmakta ve artan fiyatlar tiiketimi azaltmaktadir. Azalan
tilketim talebin azalmasina yol agarak enflasyonist siireci yavaslatmaktadir. Ciinkii fiyatlar genel
seviyesindeki devamli yiikseligin engellenebilmesi maksadiyla tiikketim {izerinden alinan vergileri
artirarak talebin azaltilmasi saglanabilir. Toplam talebi smirlandirarak Kkisilerin kararlarini
tilketimden tasarrufa kanalize edilen vasitali vergideki yiikselisin negatif yonii ise yine adaletin
saglanmasi noktasinda belirmektedir. Ciinkii dar gelirli bireylerin marjinal tiiketim egilimi yliksek
olmasindan dolay1r mal ve hizmetleri yiiksek fiyattan temin etmek durumunda olduklar1 i¢in mevcut
gelirleri ile ge¢mistekine nazaran daha az tiiketim yapmaya mecbur kalirlar (Yilmaz, 2012: 13;
Noyan ve Avsarligil, 2017: 53). Bu siireg, yiiksek gelir gruplarina gore diisiik ve orta gelirlileri
olumsuz etkilenmesine yol a¢maktadir. Ciinkii, siireklilik gosteren yliksek enflasyon, vergi
sistemindeki ¢esitli muafiyet ve istisnalar1 bertaraf etmekte, normalde vergiye tabi olmamasi
gereken en kiigiik gelirlerin de vergileme igerisine girmesine sebep olmaktadir (Akdugan, 2020:
2250).
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Buradan hareketle dolayli vergiler ile enflasyonla miicadele etmek, farkli gelir gruplari arasinda
vergi yukiniin dagiliminda adaletsiz bir durumun olusmasina neden olmaktadir. Enflasyon
sebebiyle dolayli vergilerin matrahinda artislar ve diisiik gelirliler tizerinde daha agir bir vergi
yiikiiniin olusturmaktadir. Ciinkii, iktisadi matrah iizerinden belirlenen enflasyondan kaynakli
dolayl1 vergilerdeki matrahtaki artis, tiiketiciler lizerinde vergi ylikiinii arttirmaktadir. Bu durum,
enflasyon nedeniyle diisiik ve orta gelir gruplarinin daha fazla vergi yiikiine katlanmak zorunda
kalmalarina sebep olmaktadir. Enflasyon artan oranli tarife yapist vasitasiyla vergi yiikiinde
ozellikle disiik gelirliler tizerinde artisa neden olarak, vergilemede adalet ilkesinin yetersiz
kalmasina ve 6deme giicii ilkesinin temin edilmesinde fayda elde edilememektedir (Ozbilen, 1997:
164; Akdugan, 2020: 2250). Satis vergileri gibi advolarem vergilerin tiikketim mallarinin gergek
degeri enflasyondan etkilenmemekte; ancak enflasyon, tiitiin, alkollii igecekler ve benzin gibi belirli
tilketim mallarinin ylikiinii dogrudan azaltmaktadir. Dolayl vergilerin ¢ogunun dagilim oriintiisii

regresif olacagindan, bu agidan enflasyon alt gelir gruplarinin vergi yiikiinli azaltacaktir (Nowotny,
1980: 1030).

Vergi oranlarindaki artigin toplam talep ve toplam arz iizerinde etkisi, toplam talep iizerinde
vergilerin anti-enflasyonist bir yap1 sergilemektedir. Toplam arz iizerinde etkisi ise, vergileme
enflasyonist etki meydana getirmektedir. Dolayli vergilerin artirilmasi, toplam tiiketim
harcamalarinin azaltilmasi neticesinde, refah kaybi1 ile sonuclanmakta ve tiiketici artigini
azaltmaktadir. Toplam tasarruf agisindan ise, bireylerin tercihlerinde tiiketimden tasarrufa dogru
egilim olmaktadir. Talep enflasyonun s6z konusu oldugu durumlarda dolayli vergilerde gergeklesen
artiglar, ekonomideki fazla talebi azaltmakta ve enflasyonist siire¢ hafiflemektedir. Ayrica, dolayli
vergi artiglartyla ihrag edilebilir mal fazlasi yurtigi talebin sinirlandirilmasi neticesinde meydana
gelmektedir (Ozbilen, 1997: 160; Akinc1 ve Ozgelik, 2018: 12-13).

Vergilerden kaynaklanan fiyat artiglar1 nedeniyle vergi matrahindaki artis dolayli vergi gelirlerini
artirirken olusan talepteki diisiis harcamalarin azalmasina neden olarak vergi matrahini azaltmakta
ve dolayli vergi gelirlerindeki azalisa yol agmaktadir. Fakat toplam acisindan tiiketim mallarina
olan talepteki niceliksel diistis fiyatlar genel seviyesindeki artistan daha biiyiik oldugu i¢in devletin
dolayli vergi gelirleri diismektedir. Dolayli vergi gelirlerinde olusan yiikselisler de fiyatlar genel
seviyesini arttirmaktadir. Bunun altindaki sebep ise vergi gelirlerindeki artiglar ile ayn1 dogrultuda
kamu otoritesinin kamu harcamalarin1 artirmast bu yolla toplam harcamalart artirarak fiyatlari
yiikseltmesidir (Giivenek, Alptekin ve Cetinkaya, 2010: 26).

5. Analiz Bulgular

Tasarlanan ¢aligmada, Tiirkiye’de enflasyon ile dolayli vergiler arasinda Granger nedensellik testi
kullanilarak degiskenler arasinda nedensel iligkilerin yoniinii belirlemek ve VAR modelleri
kullanilarak bu degiskenler arasindaki dinamik iliskilerin arastirilmasi hedeflenmektedir. So6z
konusu testler gergeklestirilmeden 6nce analizde kullanilan zaman serilerinin biitiinlesme dereceleri
ve birim kok sinamalar1 yapilmistir.

5.1. Veri Seti ve Yontem

Caligma 2005:01-2021:11 donemini aylik verileri kapsamaktadir. S6z konusu dénemi kapsayan
veriler E-views 12 istatistiksel paket programi ile analize tabi tutulmustur. Degiskenlerin isimleri ve
alinan kaynak bilgileri tablo 1’de yer almaktadir.
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Tablo 1: Modelde Kullanilan Degiskenlerin Tanimlanmasi

Incelenen Donem: 2005:01-2021:11(AYLIK VERILER)

Degiskenlerin Degiskenlerin Tanimi Kaynak
Kisaltmasi
tiife (Tiiketici Fiyat Endeksi) TUIK

2003=100 temel yilli TUFE degeri
aylik degisim oranlari

dv/gsyh Dolayl Vergiler! /GSYH? Muhasebat Genel Miidiirliigii
kd Katma Deger: Sanayi Uretim Endeksi | TUIK
(2015=100)

Arastirmada dolayli vergiler ile enflasyon iliskisinin tahmin edilmesi hedeflendiginden dolayli
vergiler olarak vergi sisteminde yer alan KDV ve OTV dikkate alinmistir. Arastirmada yer alan
modelin bagimli degiskeni dolayl vergilerin GSYH pay1, bagimsiz degiskenleri ise tiife, kd olarak
belirlenmistir. Tiim seriler i¢in ortak donem olan 2005:01-2021:11 dénemi i¢in analizler yapilmis
olup, veriler aylik frekanslar halinde analize tabi tutulmustur. Modelde birim kok sinamalarinda
sadece “tiife” degiskeni diizeyde duragan oldugundan asagidaki denklemde bu husus dikkate
alinmustir;

D(dv/gsyh)i= ac+Xq A(dv/gsyh)_; + 0jR5_1 (tife)e_j + Om Xinoy AR o + p1e (1)

((tife)= a+3i; Aldv/gsyh) e + 61'2}(:1 A(tife)r—j + om Limy Akd) o + oy (2)

A(kd)e= ac +Xf; A(dv/gsyh)e—; + 0jX 5y (tiife)e—j + O Dymq AKA) gy + Wy (3)

Burada ait sabit terimi, t ise zaman periyodunu ifade etmektedir. Granger nedensellik testi asagidaki
varsayimlara dayanmaktadir:

HO= 0= diger ifade ile p<0.05
H1= o= diger ifade ile p>0.05

Granger nedensellik testinde HO hipotezi, bagimsiz degiskenin bagimli degiskenin nedeni
olmadigini ifade etmektedir. Buradan hareketle, Tiirkiye i¢in her iic model ile enflasyondan diger
degiskenlere dogru dogru ya da dolayh vergilerden ve katma degerden diger degiskenlere dogru
nedensellik olmadigimi ifade eden sifir hipotezi test edilecektir. Granger test sonucunda p degeri
0.05'in altindaysa, degiskenler arasinda bir nedensellik iliskisinin varlig1 diistiniilmekte ve p
degerine bakarak HO hipotezini kabul etmek veya reddetmek s6z konusu olmaktadir.

Analizde kullanacagimiz verilerimize nedensellik testi uygulamadan once duraganlik o6l¢iimi
yapmak i¢in ADF (Augmented Dickey Fuller) ve PP (Phillips Perron) birim kok testi uygulanmistir.
Duraganlik sinamasi ardindan serilerin Vektor Otoregresif model (VAR) i¢in gerekli olan gecikme
uzunlugu belirlenmistir ve gecikme uzunlugu ile VAR analizi yapilarak, VAR Modeline dayali
olarak Varyans Ayristirma ile Etki- Tepki analizleri yapilmistir.

LKDV ve OTV tahsilat toplami dolayli vergiler toplamini olusturmaktadir.
2 GSYH igin deflate edilmis degerler esas alinmustir.
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5.1.1. Birim Kok Testleri

Modelde yer alacak zaman serilerinin duragan olmamasi durumunda, yapilan analizlerde sahte
regresyondan dolayi etkin ve tutarli sonuglar elde edilememektedir (Gujarati, 2011: 710-719). Tablo
2’de yer alan ADF ve PP birim kok testi sonuglar1 yer almaktadir.

Tablo 2: ADF ve PP Birim K&k Test Sonuglar1 (DUZEY)

Degiskenler | ADF Test Istatistigi PP Test Istatistigi
Sabitli Trend ve Sabitli Sabitli Trend ve Sabitli
tiife -9.943 -8.180 -9.983 -10.241
(0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)*
dv/gsyh -0.843 -1.977 -15.560 -16.778
(0.804) (0.609) (0.000)* (0.000)*
kd 0.756 -1.804 2.282 -9.375
(0.993) (0.699) (0.178) (0.000)*

() degerler, kritik degerler olup %1 anlamlilik diizeyine gore alindi, *: %1 anlamlilik diizeyi
Gecikme degeri Akaike Bilgi Kriteri (AIC) ye gore secildi.

Tablo 2’de yer alan ADF birim kok testi sonuglarina gore degiskenlerden iki tanesi (dv/gsyh ve kd)
diizey degerlerinde duragan degildir. Sadece tiife degiskeni diizey degerinde duragan ¢ikmistir. PP
testinde ise tiim degiskenler sadece diizeyde yapilan trendli ve sabitli analizde %1 anlamlilik
diizeyinde duragandir. Sadece “tiife” degiskeni diizey degerleri i¢in birim kok sifir hipotezi
reddedilmis ve bu degisken diizey duragan olarak belirlenmistir. Bu nedenle bu degisken diizey
degerlerinde modele dahil edilmistir.

Tablo 3: ADF ve PP Birim Kok Test Sonuglar1 (BIRINCI FARKLAR)

Degiskenler | ADF Test istatistigi PP Test Istatistigi
Sabitli | Trend ve Sabitli | Sabitli | Trend ve Sabitli
tufe DUZEYDE DURAGAN OLDUGUNDAN MODELDE FARKI ALINMAMISTIR.
(Aydvigsyh | -39.777 -39.686 -67.114 -67.270
(0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)*
(A)kd -10.585 -10.608 -55.550 -60.045
(0.000)* (0.000)* (0.000)* (0.000)*

() degerler, kritik degerler olup %1 anlamlilik diizeyine gore alindi, *: %1 anlamlilik diizeyi
(A) birinci dereceden farklari ifade etmektedir.
Gecikme degeri Akaike Bilgi Kriteri (AIC) ye gore se¢ildi.

Tablo 3’te goriildiigii lizere % 1 anlamlilik diizeyinde ve kesmeli modele gore seviyede duragan
olmayan degiskenlerin fark alma islemi sonucunda duraganlastig1 ve birinci dereceden entegre I(1)
oldugu goriilmiistiir.

5.1.2. VAR Modeli Tahmin Sonuglari

VAR modeli zaman serisi modelleri igerisinde, en fazla kullanilanlardan birisi olup, s6z konusu
analiz secilen biitiin degiskenleri birlikte ele alir ve birlikte inceler. VAR modelinde degiskenleri
icsel ve digsal olarak ayirma zorunlulugu olmadigindan degiskenlerin tiimii i¢seldir ve birgok igsel
degisken birlikte ele alinir. VAR analizinde serilerin birinci dereceden farklari alinmisg halleri
kullanilarak tahminleme yapilmaistir.
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Ardindan modelin gecikme degerinin belirlenmesi i¢in Akaike Bilgi kriteri (AIC), Schwart Kriteri
(SC), ve Hannan Quinn kriteri (HQ) kullanilmis olup, belirlenen gecikme degeri tablo 4’de
gosterilmistir. Tablo 4’deki verilere gore en fazla yildiz sayisinin iigte olmasi nedeniyle gecikme

degeri li¢ olarak belirlemistir.

Tablo 4: Modelin Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi

Lag LogL LR FPE AIC sC HQ
0 -894.1357 NA 1580477 | 8.971357 9.020832 8.991379
1 -689.2184 | 401.6379 0.222811 7.012184 | 7.210083 | 7.092271
2 -634.8914 | 104.8512 0.141617 6.558914 | 6.905237 6.699066
3 -557.1996 | 147.6143* | 0.071263* | 5.871996* | 6.366744* | 6.072213*

VAR modelinin yapisal sorun igerip icermedigini belirlemek iizere Otokorelasyon ve Degisen

Varyans testleri de uygulanmistir. Otokorelasyon testine iligkin sonuglar Tablo 5°te gosterilmistir.

Tablo 5: Otokorelasyon ve Degisen Varyans Tespiti

Otokorelasyon (Breusch- Godfrey LM Testi)* Degisen Varyans (White Testi)**
Gecikme uzunlugu LM-stat p degeri Ki-kare testi p degeri
1 12.195 0.00 1.624 0.44
2 24.011 0.00
3 26.530 0.00

*: HO: Modelde otokorelasyon yoktur.( p<0.05 ise HO=red)
**: HO: Sabit varyans varsayimi gegerlidir.( p<0.05 ise HO=red)

Modelde otokorelasyon sorunu tespit edilmistir. Otokorelasyon sorunu tespiti durumunda
sorununun giderilmesi igin gesitli yontemler s6z konusudur. Ardisik bagimlilik sorunu ¢6zmek igin
kullanilan yontemlere kuramda otoregresyon yontemleri adi verilmektedir. Bunlar arasinda, Prais-
Winsten, Birinci Fark Yontemi, Yinelemeli Cochrane-Orcutt, Iki Adimli Cochrane-Orcutt Siireci,
Iki Asamali Durbin Yéntemi, Hildreth-Lu Tarama seklinde cesitli yontemler yer almaktadir
(Gujarati, 1999: 426- 433). Bu yontemler arasindan yaygin kullanilanlar ise Yinelemeli Cochrane-
Orcutt, Prais-Winsten ve Maksimum Olabilirlik yontemleridir (Albayrak, 2014: 5). Uygulanan en
yaygin yontem ise gecikmeli degerlere sahip olan degiskenler denklemin sag tarafinda yer alir ve
modelde otokorelasyonun mevcut olmadigi tahmin edilir (Charemza ve Deadman, 1992 (Akt.) A.
Zengin 2001: 32). Gorildigi tizere hata terimlerindeki otokorelasyonu diizeltmek amaciyla
modelin sag kismina bagimli degiskenin farkinin gecikmeli degerleri eklenebilir (Sentiirk ve Akbas,
2014: 5825). Bu yontemler arasinda fark alma yontemi veya bagimli degiskenin bir gecikmeli
degerinin modele dahil edilmesiyle sorun giderilmeye c¢alisilmistir. Seriler diizeyde duragan
olmadigindan (kd ve dv/gsyh) birinci dereceden farklari alinarak, bagimli degiskenin bir gecikmeli
hali modele dahil edilmis ve otokorelasyon testi tekrarlanmistir. Test sonucu tablo 6 ile
gosterilmektedir. Buna gore p >0.05 oldugundan HO hipotezi kabul edilmekte ve modelde
otokorelasyon sorunun ¢6ziildiigii ispatlanmaktadir.

Tablo 6: Otokorelasyon Sinamasi (Modelde Diizenleme Sonrasi)

Otokorelasyon (Breusch- Godfrey LM Testi)*
Gecikme uzunlugu LM-stat p degeri
1 3.420 0.064
*: HO: Modelde otokorelasyon yoktur.( p<0.05 ise HO=red)
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Otokorelasyondan kurtulma sonrasinda sekil 1’de goriildiigii gibi karakteristik polinomlarin ters
kokleri ¢ember igerisinde yer almaktadir. Bu sonugta VAR modelinin duragan oldugunu
desteklemektedir.

Sekil 1: Karakteristik Polinomlarin Ters Kokleri
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Degigkenlerin ayni1 diizeyde duragan olmasi uzun donem iligkilerinin incelenmesine imkan
vermektedir. Es biitiinlesme iliskisi Johansen and Juselius (1990) tarafindan Onerilen yontem
kullanilarak analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gére, modelde iki adet es biitiinlesme vektoriiniin
bulundugu tespit edilmistir. Bu nedenle seriler arasinda uzun dénemli bir iligki mevcuttur.

Tablo 7: Johansen Es Biitiinlesme Testi Sonuglari

Esbiitiinlesik Vektor Ozdeger Iz istatistik %S5 kritik deger p degeri
Sayist istatistik
Hig yok 0.336 109.448 35.192 0.000*
En ¢ok 1 0.116 27.481 20.261 0.004*
En ¢cok 2 0.013 2.629 9.164 0.615

* Sifir hipotezin %1 anlamlilik diizeyinde reddedildigini gostermektedir.

Uzun donemli iliskinin tespitinin ardindan VAR modeline dayali Varyans Ayristirmasi analizi
yapilmistir. VAR ayristirma analiz sonuglar1 Tablo 8’de verilmistir.
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Tablo 8: Varyans Ayristirmasi

Donem (A)dv/gsyh (A)kd (A)tiife
(A)dv/gsyh degiskenine ait varyans ayristirmasi

1 99.16802 0.005590 0.826392
2 85.65049 6.628266 7.721241
3 74.30046 16.16448 9.535062
4 74.27581 16.06073 9.663461
5 74.03351 16.27540 9.691096
6 72.43966 17.76588 9.794457
7 71.75371 18.50229 9.744004
8 71.14061 19.12201 9.737377
9 70.40415 19.86325 9.732604
10 69.78512 20.49683 9.718042
(A)kd degiskenine ait varyans ayristirmasi

1 0.000000 98.35667 1.643329
2 2.934002 94.77253 2.293464
3 2.365852 91.82078 5.813373
4 1.936705 91.69948 6.363819
5 1.857282 91.66872 6.473996
6 1.640469 91.54340 6.816130
7 1.497397 91.47971 7.022892
8 1.403629 91.43930 7.157068
9 1.317801 91.40058 7.281618
10 1.249984 91.37165 7.378365
tiife degiskenine ait varyans ayristirmasi

1 0.000000 0.000000 100.0000
2 0.148817 1.266489 98.58469
3 3.124575 1.596010 95.27942
4 3.262307 1.613328 95.12437
5 3.469064 2.313861 94.21708
6 3.458580 2.890334 93.65109
7 3.465870 3.128442 93.40569
8 3.452469 3.467910 93.07962
9 3.441044 3.802029 92.75693
10 3.431733 4.087534 92.48073

Tablo 8' de goriilebilecegi gibi, dolayli vergi degiskenine ait varyans sonuglar1 10 dénemlik bir siire
sonunda %069.78'1 kendisi tarafindan, %20.49’u katma deger, %9.71’i tife tarafindan
aciklanmaktadir. Bir diger de8isken olan enflasyon yani tiife degiskenin ise donem sonunda
%92.48'1 kendisi tarafindan, 9%3.43'0 dolayli vergi, %4.08’1 ise katma deger tarafindan
acgiklanmaktadir.

VAR modeli elde edilen Varyans Ayristirmasi testi ardindan etki-tepki fonksiyonlart incelenmistir.
Etki-tepki fonksiyonlari, bir standart sapmalik sokun, igsel degiskenlerin simdiki ve gelecekteki
degerlerine olan etkisini yansitir.
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Sekil 2: Etki- Tepki Grafikleri
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Grafik 1, enflasyon degiskeninde meydana gelen "bir" standart hatalik sokun (segilen zaman
donemi i¢inde) kendisini nasil etkiledigini gostermektedir. Grafikten gorildigi {iizere etki
baslangicta negatif iken {i¢lincli donemden sonra pozitif bir seyir izlemektedir. Besinci donemden
sonra ise etki zayiflamaktadir. Grafik 2'ye gore enflasyon degiskeninde meydana gelen "bir"
standart hatalik sok katma deger lizerinde artis ve azaliglar gostermekle ve besinci donem ile birlikte
etki zayiflamaktadir. Calismanin konusu olan dolayli vergiler ve enflasyon iliskisinde grafik 3’te
goriildiigii tizere; ilk olarak enflasyondaki bir standart sapmalik sok dolayli vergi degiskeni iizerinde
ilk bes donem artis ve azaliglar s6z konusu olmakta, besinci donem ve sonrasinda zayif
etkilemektedir. Bu kez dolayli vergilerdeki bir standart sapmalik sokun enflasyona etkisine
bakildiginda ise grafik 7°de goriildiigii tizere; enflasyon degiskenini degiskeninin ilk iki donem
negatif sonraki iki donem pozitif ve sonraki donemler de bu etkinin zayifladig1 goriilmektedir.

5.1.3. Nedensellik Testi

Tablo 9’da gorildiigii lizere VAR modeline dayali nedensellik testi tahmin edilmistir. Test
sonuglarina gore dolayli vergilerin GSYH i¢indeki pay1 enflasyonun nedeni olmadigi ydniinde
kurulan temel hipotez ve enflasyon dolayli vergilerin GSYH icindeki paymin nedeni olmadigi
hipotezi reddedilmistir. Test Sonucunda ele alinan her iki degisken arasinda nedensellik iliskisi ¢ift
yonlii olarak tespit edilmistir. Elde edilen sonuclar inceledigimizde enflasyondaki artis dolayli
vergilerin GSYH paymin artmasina neden olurken, dolayli vergilerin paymin artmasi da ayni
zamanda enflasyonu arttirmaktadir.
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Tablo 9: Granger Nedensellik Testi Sonuglari

Temel Hipotez Ki-kare istatistigi | Olasilik

Bagimli Degisken: (A)dv/gsyh

(A)kd (A)dv/gsyh’nin granger nedeni degildir 74.900 0.000*
(A)tiife (A)dv/gsyh’nin granger nedeni degildir 25.590 0.000*
Bagimli Degisken: (A)kd

(A)dv/gsyh (A)kd’nin granger nedeni degildir 17.669 0.000*
(A)tiife (A)kd’nin granger nedeni degildir 2.314 0.314
Bagimli Degisken: (A)tiife

(A)dv/gsyh (A)tiife’nin granger nedeni degildir 9.140 0.010*
(A)kd (A)tiife’nin granger nedeni degildir 6.424 0.040*

(*) isaretle %5 istatistiksel olarak anlamlidir olarak anlamlidir.

Enflasyon ile dolayli vergiler arasindaki iliskinin belirlenmesi amacina yonelik olarak yapilan
caligmada ele alinan donem itibariyle, enflasyondan dolayli vergi tahsilatina dogru ve dolayl vergi
tahsilatindan da enflasyona dogru cift yonlii nedensellik tespit edilmis olup, ekonomide tiikketim
arttikga Ozellikle tiiketim {izerinden alinan vergilerin tahsilatlarinin da artmasi beklenir. Ancak bu
cogunlukla reel bir artis olarak gerceklesmemektedir ¢iinkii enflasyonist donemlerde vergi
gelirlerinin reel degerlerinde bir azalma ortaya g¢ikmaktadir. Bu yiizden devletler, dolaysiz
vergilerden ziyade tahsili daha hizli oldugundan ve mali anesteziye uygun oldugundan dolayli
vergilere yonelmektedirler. Dolayli vergi tahsilatindan da enflasyona yonelik nedenselligin
tespitiyle birlikte, artan vergilerin malin fiyatina gizli oldugundan fiyat artisina neden oldugu ve
fiyatlar genel seviyesini etkiledigi sdylenebilir. Dolayisiyla dolayli vergilerin enflasyon iizerindeki
etkisi 1ise, vergi oranlarindaki degismelerin fiyatlarn (Ozellikle de tiiketici fiyatlarini)
degistirmesinden kaynaklanmaktadir.

Test sonuglarma goére bir diger c¢ift yonlii nedensellik, katma deger ve dolayli vergi tahsilati
degiskenleri ile katma deger arasinda goriilmiistiir. Tirkiye’de ele alinan donemde katma deger
degisimleri dolayli vergi tahsilatin1 takip etmekte yani tahsilati arttirmaktadir. Bu durumda
ekonomide iretim yani katma deger artislari dolayli vergi tahsilatini etkiledigi gibi dolayl vergi
tahsilatlarinin artmasi (tiikketimin artmasi olarak yorumlanabilir) da iiretimi etkilemektedir.

Tirkiye 6rneginin alinarak yapilan ¢alismalar da her ne kadar donemler ve baz1 degiskenler farklilik
gosterse de, benzer sonuglar tespit edilmistir. Durmaz ve Kiling Savrul (2017), yaptig1 ¢alismada
enflasyondan vergi gelirlerine dogru tek yonlii bir nedensellik iliskisi tespit etmistir. Yine Akdugan
(2020), calismasinda TUFE ile dolayli vergi gelirleri arasinda uzun dénemli bir iliski oldugunu ve
bu iliskinin negatif oldugu saptanmistir. Arastirmanin yapildigit donem itibariyle, enflasyon
oranindaki bir artisin dolayli vergi gelirlerinin reel degerini azalttig1 belirlenmistir. Giivenek vd.
(2010) ise, Tirkiye’de enflasyonda meydana gelen gelismelerin dolayli vergi gelirlerinde ve dolayli
vergilerde meydana gelen bir degismenin ise enflasyona neden oldugu ortaya konmustur. S6z
konusu caligmalar Tiirkiye Ozelinde gerceklestirilmis olup, bu g¢alismadaki bulgular ile biiyiik
olgiide benzerlik arz etmektedir. Ele alinan donemlerin degigsmesiyle ve agiklayic1 degiskenlerin
degismesiyle birlikte, ileriki caligmalar bu alana daha fazla 11k tutacaktir.

6. Sonuc¢

Ulkelerin ekonomik yapilari vergi sisteminin olusumunda etkili olan &nemli bir unsurdur.
Ekonomileri iiretime ve ihracata dayali iilkelerde dolaysiz vergilerin pay1 agirlikta iken, tiiketime ve
ithalata dayali ekonomilerde dolayli vergilerin pay1 daha yiiksektir. Dolayli vergiler ile enflasyon
arasinda c¢ift yonlii etkilesim olabilmektedir. Dolayl1 vergiler enflasyonun 6nlenmesinde etkili bir
faktor olmasinin yani sira dolayl vergilerde indirim, istisna, muafiyet gibi uygulamalarin olmamasi
diisiik gelir gruplari iizerinde agir bir vergi yiikiine neden olmaktadir (Akinc1 ve Ozgelik, 2018: 18).
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Enflasyon ile fiyatlar genel seviyesinde meydana gelen artislar vergi matrahinda artisa neden olarak
dolayl1 vergi gelirlerinin yiikselmesine yol agmaktadir. Talepteki diisiis ise harcamalarin azalmasina
yol acarken vergi matrahini diisiirmekte ve dolayl1 vergi gelirlerini azaltmaktadir. Dolayl1 vergilerin
enflasyon tizerindeki etkisi ise; dolayli vergilerin fiyatlarda meydana gelen degisiklikler ile ortaya
¢ikmaktadir. Ureticiler tarafindan dolayli vergiler malin maliyetine ilave edilerek tiiketiciye
yansitilmakta boylece dolayl vergiler tiiketici fiyatlarinda belirleyici olmaktadir (Akdugan, 2020:
2259).

Tiirkiye’nin ekonomik tarihinde 1970°li yillardan giiniimiize kadar yiiksek enflasyon oranlari ile
miicadele etmigtir. 2000 yilinda yasanan kriz ile birlikte enflasyonla miicadelede uygulanan politika
kapsaminda dolayli vergi oranlarinda artislar yapilmis ve bazi vergilerin siirelerinin uzatilmasi
yoluna gidilmistir. 2001 yilina gelindiginde enflasyon oranmi diisiirmek i¢in dolayli vergilerde
cesitli diizenlemeler gergeklestirilmistir. 2001 yilinda uygulanan vergi politikalar1 ile enflasyon
oraninda diisiisler yasanmaya baslamistir. 2008 yilinda yasanan krizde enflasyon oranlarini
diisirmek amaciyla dolayli vergiler tlizerinde vergi indirimi uygulamalar1 yapilmistir. Uygulanan
dolayli vergilerdeki indirimler ile enflasyon oraninda diisiisler ger¢ceklesmistir. 2018 yilinda diistik
enflasyona ulagsmak hedefi ile dolayli vergilerde indirimler yoluna gidilmistir. Sonuglar ise, 2019
yilinda enflasyon oranlarindaki diisiis ile kendini gostermistir.

Tiirkiye’nin enflasyon ile miicadelede uygulamakta oldugu maliye politikalar1 igerisinde dolayl
vergiler 6nemli bir yer almaktadir. Nitekim otuz y1l1 agkin slirede yasanan yiiksek enflasyon oranlari
karsisinda uygulanan politikalarda dolayli vergilerdeki degisiklikler enflasyon oranlarinda
diisiislerin yasanmasina katki saglamistir. Bu c¢alisma ile enflasyon ve dolayli vergiler iligkisinin
ampirik bir deneme ile tespiti amaglanmaktadir. Ozellikle enflasyonist donemlerde maliye politikast
tedbiri olarak dolaysiz vergilerden ziyade tahsili daha hizli olan ve mali anesteziye uygun olan
dolayli vergilere daha fazla yer verilmistir. Maliye politikasi uygulama sonuglarinin goriilmesi
acisindan, ulusal literatiirde ¢esitli ¢alismalar mevcuttur. Bu ¢alismalar ile gerceklestirilen analizin
sonugclar1 karsilastirildiginda; Akinci ve Ozgelik (2018), Arisoy ve Unliikaplan (2011) caligmalar
ile benzer sonuglara ulasildigi;; Giivenek, Alptekin ve Cetinkaya (2010) ve Akdugan (2020),
calismalari ile tersi yonde sonuglarin oldugu goriilmiistiir. Nitekim Akinci ve Ozgelik (2018) ve
Arisoy ve Unliikaplan (2011), dolayli vergiler ile enflasyon arasinda uzun dénemli bir iliski tespit
etmistir.

Yapilan bu ¢alisma ile Tiirkiye’de enflasyonist donemlerde dolayli vergi hasilatindaki degisimleri
gozlemlemek ve dolayli vergi diizenlemelerinin enflasyon {izerindeki etkisini tahmin etmek
amaglanmistir. Bu cercevede her iki degiskenin (enflasyon, dolayli vergi) birbiri ile olan iliskisi,
2005:01-2021:11 donemi aylik veriler kullanilarak VAR modelleri analiz edilmistir. Bu degiskenler
arasindaki dinamik iligkiler incelendigi ¢aligmamizin bulgularina gore, enflasyondan dolayli vergi
tahsilatina dogru ve dolayl vergi tahsilatindan da enflasyona dogru ¢ift yonlii nedensellik tespit
edilmistir

Analiz sonuglarmin literatiirle uyumlulugu yani Tiirkiye iizerine yapilan ¢aligmalarda ozellikle
enflasyonda meydana gelen gelismelerin dolayli vergi gelirlerinde ve dolayli vergilerde meydana
gelen bir degismenin ise enflasyon iizerinde etkisi oldugu sonucu dikkat ¢ekicidir. Bunun yaninda
bir diger c¢ift yonlii nedensellik, katma deger ve dolayli vergi tahsilati degiskenleri arasinda
goriilmiistiir. Dolayisiyla ekonomide iiretim yani katma deger artiglar1 dolayli vergi tahsilatini
etkiledigi gibi dolayli vergi tahsilatlarinin artmasi (tiiketimin artmasi olarak yorumlanabilir) da
iretimi etkilemektedir.
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