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Uluslararasi Medya ve iletisim Arastirmalari
Hakemli Dergisi, MEDIAJ (e-ISSN: 2757-6035)
Aydin Adnan Menderes Universitesi iletisim Fakiilte-
si tarafindan, Aralik ve Nisan aylari olmak tizere yilda
iki kez, Tiirkce ve ingilizce dillerini kapsayarak yayin-
lanan, hakemli bir e-dergidir. Yayin hayatina IV. Kuv-
vet Uluslararasi Hakemli Dergi (e-ISSN: 2636-8633)
olarak, 2018 yilinda baslayan MEDIAJ 2020 yilinda,
yeni bir bilimsel yaklasim ve akademik bakis agisini
hedefleyerek yenilenme siirecine girmis, bu nedenle
amag ve kapsam degisikligine gitme karari almistir.

MEDIAJ, yeni bilimsel yaklasim ve bakis acisi ile
uluslararasi indekslerle uyumluluk temel prensibi
dahilinde bilimsel yayin kapasitesini arttirarak yayin
hayatina devam etmektedir. TRDizin ve ESCI basvuru
strecinde olan MEDIAJ, ikili kor hakemlik strecinin
yurtlldagi ve galismalarin iThenticate programi
aracihg ile intihal denetimlerinin gergeklestirildigi,
kar amaci gitmeyen ve acik yayincilik prensipler-
ini benimseyen uluslararasi hakemli bir dergidir.
MEDIAJ yayin siirecinin hicbir asamasinda, telif, yayin
isleme, hakem bedeli vb. licret talep etmemektedir.

Yayin ilkeleri

1. MEDIAJYa gonderilecek yazilarin daha dnce yayim-
lanmamis, yayin programina dahil edilmemis ya da
bagka bir dergide yayimlanmak (izere degerlendirme
asamasina girmemis olmasi gerekmektedir.

2. Yazar, yazisinda kullandigi gorsel ve yazili telif
eserler igin kaynak géstermelidir.

3. MEDIAJda yayimlanan yazilarin sorumlulugu
yazarina aittir.

4. Dergi'de yayimlanan yazilardan, kaynak belirtme
kosuluyla alint yapilabilir.

5. Dergi, irkel, cinsiyetci, ayrimci her tir icerigi nefret
soylemi icinde degerlendirir ve bu igerikteki yazilari
stirece sokmadan reddetme hakki kullanir.

6. Dergi, lcretsiz ve acik erisim politikasina sahip-
tir. Dergide yayinlanan makaleler igin makale bas-
vuru ve yayin Ucreti talep edilmemektedir ve yayin
ambargo periyodu bulunmamaktadir. Eser haklari
yazarlarina aittir.

Telif Hakki Diizenlemesi

Creative Commons License

Dergide yer alan tim isler Creative Commons Attri-
bution-NonCommercial-ShareAlike 4.0 Uluslararasi
lisansi ile lisanslanmakta ve acik kaynak olarak yayim-
lanmaktadir.

This work is licensed under a Creative Commons
Attribution-NonCommercial-Share-Alike 4.0

International License

YAYIN KURULU:

Prof. Dr. H. Hale BOZKURT

Aydin Adnan Menderes Universitesi, Aydin, TURKIYE
Prof. Dr. M. Bilal ARIK

Aydin Adnan Menderes Universitesi, Aydin, TURKIYE
Prof. Dr. Fiisun ALVER

istanbul Ticaret Universitesi, istanbul, TURKIYE
Prof. Dr. Enderhan KARAKOC
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Dog. Dr. Behig Alp AYTEKIN
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Dog. Dr. Yelda YANAT BAGCI

Yildiz Teknik Universitesi, istanbul, TURKIYE

AMAC:

Medya ve iletisim arastirmalari alanina 6zglin kat-
kilar yapmayi oncelikli bakis agisi olarak benim-
seyen MEDIAJ, bu yaklasima bagh kalarak; iletisim
alanina dair tiim kuramsal ¢alismalara ve arastirma-
lara agiktir.

KAPSAM:

Temel hedef, medya ve iletisim alanina yeni tartis-
ma basliklari agmak ve akademik bilginin ulusal ve
uluslararasi diizeyde dolasima girmesini saglamak-
tir. MEDIAJ akademik yayin anlayisina bagh kalarak,
kitap elestirisi ve soylesiler yayinlamayi da planla-
maktadir.

Yayinlanmak (zere gonderilen makaleler, intihal
programlarindan gec¢mis oldugunu gésteren rapor
ile birlikte alinir, akademik yayincilik yazim kurallari-
na uygunlugunu tespit edildikten sonra, editoryel
ekip tarafindan kor hakemlik uygulamasi uyarinca
iki hakeme gonderilir. Makalelerin daha 6nce her-
hangi bir yerde yayinlanmamis olmasi gerekmekte-
dir. Acik erisim saglama ilkelerini benimsemis olan
dergi, ayni zamanda herhangi bir kar amaci tasima-
yarak, makale islem veya bagvuru lcreti talep etme-
mektedir.
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Etik Kurul Onay1:
MEDIAJda,

makalelerde “etik kurul onayl” olmayanlar deger-

nicel/nitel saha arastirmasi igeren

lendirmeye alinmayacaktr.

TR Dizin 2020 Kriterleri icerisinde yer alan “Sosyal
bilimler dahil olmak Uzere tiim bilim dallarinda
yapilan arastirmalar igin ve etik kurul karari gerek-
tiren klinik ve deneysel insan ve hayvanlar tizerinde-
ki calismalar icin ayri ayri etik kurul onayr alinmis
olmali, bu onay makalede belirtiimeli ve belge-
lendirilmelidir” maddesi geregince, dergimizin bun-
dan sonraki sayilarinda nicel/nitel saha arastirmasi
iceren makaleler icin “etik kurul onayi” alinmasi
zorunlu tutulmustur. Bundan dolayi halihazirda 6n
kontrol ve degerlendirme siirecinde bu kapsamda

olan galismalardan da bu belge talep edilecektir.
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International Journal of Media and Communication
Research — MEDIAJ (e-ISSN: 2757-6035) is a peer-re-
viewed e-journal published in English and Turkish by
Aydin Adnan Menderes University Faculty of Com-
munication twice a year, in December and April. In
2020 MEDIAJ, which was first published under the
name of The Fourth Power in 2018, entered a renew-
al process targeting a new scientific approach and ac-
ademic perspective; therefore, it decided to change
the purpose and scope.

With its new scientific approach and perspective,
MEDIAJ continues its publishing life by increasing its
scientific publication capacity within the basic princi-
ple of compatibility with international indexes. ME-
DIAJ, which is in the application process of TRDizin
and ESCI, is an international peer-reviewed journal
that adopts the principles of non-profit and open
publishing, where the double-blind review process
is carried out, and plagiarism checks are carried out
through the iThenticate program. MEDIAJ, does not
charge for any fee for copyright, publication process-
ing, referee fee, etc. at any stage of the publication
process.

Publication Principals

1. Manuscripts to be sent to MEDIAJ must not have
been previously published, included in the publishing
program, or entered the evaluation phase for publi-
cation in another journal.

2. The author must provide reference for the visual
and written copyrighted works used in his/her article.
3. The responsibility of the articles published in ME-
DIAJ belongs to the author.

4. Quotations can be made from the articles pub-
lished in the journal, provided that the source is in-
dicated.

5. MEDIAJ evaluates all kinds of racist, sexist, discrim-
inatory content within the scope of hate speech and
uses the right to reject the articles in this content
without processing them.

6. The journal has a free and open access policy. Ap-
plication and publication fees are not required for
the articles published in the journal, and there is no
publication embargo period. Article rights belond to
authors.

Creative Commons License

All works in the journal are licensed under the Cre-
ative Commons Attribution-NonCommercial-ShareA-
like 4.0 International license and published as open

source.

This work is licensed under a Creative Commons

Attribution-NonCommercial-Share-Alike 4.0

International License

vi

Publication Board

Prof. Dr. H. Hale BOZKURT,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Prof. Dr. M. Bilal ARIK,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Prof. Dr. Fusun ALVER,

Istanbul Ticaret University, Istanbul, Turkey
Prof. Dr. Enderhan KARAKOC,

Selcuk University, Konya, Turkey

Assoc. Prof. Dr. Behic Alp AYTEKIN,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Assoc. Prof. Asli ICIL TUNCER,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Assoc. Prof. Icten Duygu OZBEK,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Assoc. Prof. M. Ozgur SECIM,

Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Asst. Prof. Dr. Yelda YANAT BAGCI,

Yildiz Teknik University, Istanbul, Turkey

PURPOSE:

MEDIAJ, which adopts making original contribu-
tions to media and communication research as its
primary point of view, is open to all theoretical stud-
ies and research in the field of communication.

SCOPE:

The main goal is to open new discussion topics in
the field of media and communication and ensure
that academic knowledge circulates at national and
international levels. MEDIAJ also plans to publish
book reviews and interviews, adhering to the aca-
demic publication approach.

Articles sent to be published are received with a
report showing that they have passed plagiarism
programs, and after determining their compliance
with the academic publishing spelling rules, they
are sent to two referees by the editorial team in
accordance with the blind review practice. Articles
should not have been published anywhere before.
The journal, which has adopted open access prin-
ciples, also does not have any profit purpose, and
does not charge article processing or application
fees.



>

Uluslararasi Medya ve iletisim Aragtirmalari Hakemli Dergisi

International Peer-Reviewed Journal of Media and Communication Research

MEDIAJ

Cilt | Vol: 05 - Sayi | No: 02 | ISSN: 2757-6035

SCIENTIFIC BOARD:

Prof. Dr. Ahmet Kalender, Selcuk University, Konya, Turkey

Prof. Dr. Andreas Schiimchen, Bonn-Rhein-Sieg, St. Agustin, Germany
Prof. Dr. Aytekin Can, Selcuk University, Konya, Turkey

Prof. Dr. Banu Dagtas, Anadolu University, Eskisehir, Turkey

Prof. Dr. Cenk Demirkiran, Beykent University, Istanbul, Turkey

Prof. Dr. Ergun Yildirim, Marmara University, Istanbul, Turkey

Prof. Dr. Erkan Yuksel, Anadolu University, Eskisehir, Turkey

Prof. Dr. Filiz Tiryakioglu, Anadolu University, Eskisehir, Turkey

Prof. Dr. Filiz Otay Demir, Maltepe University, Istanbul, Turkey

Prof. Dr. Halil Ibrahim Gurcan, Anadolu University, Eskisehir, Turkey
Prof. Dr. Halim Esen, Aydin Adnan Menderes University, Aydin, Turkey
Prof. Dr. Hikmet Secim, Cyprus International University, North Cyprus
Prof. Dr. Huriye Kuruoglu, Ege University, lzmir, Turkey

Prof. Dr. Isil Zeybek, istanbul Kultur University, Istanbul, Turkiye

Prof. Dr. Konca Yumlu, Ege University, Izmir, Turkey

Prof. Dr. Nazli Bayram, Yasar University, Izmir, Turkey

Prof. Dr. Nilufer Pembecioglu, Istanbul University, Istanbul, Turkey

Prof. Dr. Peyami Celikcan, Istinye University, Istanbul, Turkey

Prof. Dr. Seckin Ozmen, Istanbul University, Istanbul, Turkey

Prof. Dr. Suat Gezgin, Istanbul University, Istanbul, Turkey

Prof. Dr. Thomas A. Bauer, Universitat Wien, Vienna, Austria

Prof. Dr. Turan Akkoyunlu, Aydin Adnan Menderes Uni., Aydin, Turkey
Prof. Dr. Hale Bozkurt, Aydin Adnan Men. Uni., Aydin, Turkey

Assoc. Prof. Dr. Ali Emre Dingin, Aydin Adnan Men. Uni., Aydin, Turkey
Assoc. Prof. Dr. Dilan Tuysuz, Aydin Adnan Menderes Uni., Aydin, Turke
Assoc. Prof. Dr. Menderes Akdag, Aydin Adnan Mend. Uni., Aydin, TR
Assoc. Prof. Dr. Burcu Oksuz, Katip Celebi University, lzmir, Turkey
Assoc. Prof. Dr. Emel Arik, Akdeniz University, Antalya, Turkey

Assoc. Prof. Dr. Gokhan Ugur, Beykent University, Istanbul, Turkey
Assoc. Prof. Dr. Gizem Parlayandemir, Istanbul Uni., Istanbul, Turkey
Assoc. Prof. Dr. Yalcin Kirdar, Maltepe University, Istanbul, Turkey
Assoc. Prof. Dr. Yildiz Derya Birincioglu, Gelisim Uni., Istanbul, Turkey
Asst. Prof. Dr. Adem Yucel, Ordu University, Ordu, Turkey

Asst. Prof. Dr. Aynur Ornek, Aydin Adnan Menderes Uni., Aydin, Turkey
Asst. Prof. Dr. Burcu Akkaya Telci, Maltepe Uni., Istanbul, Turkey Asst.
Prof. Dr. Hakan Aytekin, Maltepe University, Istanbul, Turkey Asst. Prof.
Dr. Hicabi Arslan, Aydin Adnan Menderes Uni., Aydin, Turkey Asst. Prof.
Dr. Mehmet Ozbek, Aydin Adnan Mend. Uni., Aydin, Turkey Asst. Prof.
Dr. Nergiz Gundel, Aydin Adnan Mend. Uni., Aydin, Turkey Asst. Prof.
Dr. Salih Gurbuz, Necmettin Erbakan Uni., Konya, Turkey

Asst. Prof. Dr. Serkan Ozturk, Yalova University, Yalova, Turkey

Asst. Prof. Dr. Sebnem Ozkan, Aydin Adnan Mend. Uni., Aydin, Turkey
Asst. Prof. Dr. Yelda O. Kolgelier, Aydin Adnan Mend. Uni., Aydin, Turkey
Asst. Prof. Dr. Gulcan Sener, Trabzon University, Trabzon, Turkey

Asst. Prof. Dr. Cakir Aker, Bahcesehir University, Istanbul, Turkey

Asst. Prof. Dr. Gulnur Kaplan Esen, Cukurova Uni., Adana, Turkey

Dr. loana Albu, University of Oredea, Bihor, Romain

Dr. Maria Sideri, University of Aegean, Mytilene, Greece

Dr. Alexandros Baltzis, Univ. of Thessaloniki, Thessaloniki, Greece

Dr. Christos Kalloniatis, Univ. of the Aegean, Mytilene, Greece

Dr. Salvatore Scifo, Bournemouth University, Bournemouth,England
Dr. Christos Kalloniatis, University of Oredea, Bihor, Romain

Dr. Dimitris Kavroudakis, University of Oredea, Bihor, Romain

Dr. Maria Sideri, University of Oredea, Bihor, Romain

Dr. Vana Chiou, University of the Aegean, Mytilene, Greece

Dr. Fatme Dabaj, Eastern Mediterranean University, North Cyprus

Dr. Arthur Hartmann, University of Bremen, Bremen, Germany

Dr. Jordi Sancho, University of Barcelona, Barcelona, Spain

Ethical Committee Approval:
In the MEDIAJ, articles containing quantitative/qual-
itative field research will not be evaluated if they do

not have “ethics committee approval”.

Included in the TR Index 2020 Criteria, “Ethics com-
mittee approval must be obtained separately for re-
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Editorden

MEDIAJ'da Yeni Bir Donem Basliyor...

Mediaj, 2022 yilinin sonuna geldigimiz su gilinlerde Aralik sayisi ile yeniden okuyucusu ile bulusuyor. Aralik
2022 sayimiz, iletisim alanina genis bir cerceveden yaklasan sekiz makale ile yayinlaniyor.

Bu sayidaki ilk makalemiz, Zeynep Alkan ve Sevilay Ulas tarafindan kaleme alinan, “Practices of Social Me-
dia and Influencer: A Research Based on Influencers’ Followers” baghkli galisma. Alkan ve Ulas ele aldiklari
calismada, Influencerlar’in sosyal medya ile birlikte hayatlarimiza girmesi ile sosyal medya kullanim pra-
tiklerimizdeki degiskenlere odaklaniyor. Ozellikle Instagram’in, sosyal medya takipgilerinin en ¢ok Influencer’i
takibe aldiklari platform olarak varligindan bahsediyor.

ikinci makale calismasi ise, Mustafa Cing, Elifnur Mirza ve Kiibranur Samen’in imzasini tasiyor. “Web Kamerasini
Acmak ya da Acmamak: Uzaktan Senkron Egitimde Derse Giren Lisans Ogrencileri Web Kameraya Nasil Bir Anlam
Yukltyorlar?” baslkli calismada yazarlar, Covid-19 pandemisi ile birlikte hayatlarimiza tamamen entegre
olan uzaktan egitim sistemleri izerinden, 6greten ve 6grenen arasindaki karsilikli iletisimi ve bu iletisim-
de ozellikle web kamerasinin yerini konu ediniyor. Fenomenoloji ydontemi ile ele alinan arastirmada, web
kamera agmanin 6grencilerin géziinde akademi basari ile 6zdeslestigi gibi dikkat ¢ekici bir bulgu ve iddiaya
yer veriliyor.

Ugiincii makale, Buse Ergiil Kargi’nin yiiksek lisans tezi lizerinden iirettigi, “Senaryonun iki Boyutlu (2D) Bul-
maca Platform Tirl Oyunlarin Basarisina Etkisi” baslikli calismasi. Ergl Kargi calismasinda, oyun arastirma-
lari alanina derinlemesine girerek, oyun tirlerinden biri olan iki boyutlu bulmaca platform tiiré oyunlarin
Ozelinde bir degerlendirme gergeklestiriyor. Bu tiir oyunlarin, 6zellikle 6nemli etkenlerinden biri olarak
senaryo unsurunu ele aliyor ve diger oyun bilesenlerinin yani sira, bu tiir oyunlarda 6zellikle senaryonun
asil glidileyici unsur olarak galisip galismadigina bakiyor.

Dergimizde yer alan dérdiincii calisma ise, Giilten Adali, Pelin Uglimii Aktas ve Siikrii Aydin’a ait. “Kriz iletisi-
minde Femvertising Stratejisinin Kullanimi: Dardanel Ton “Elinize Saglik” Reklami Ornegi” baslikli calismalarini
yazarlar, 2021 yilinda Dardanel Ton markasinin sosyal medyada gegen firmanin Gretim videolari ile glindeme
gelen hijyen krizi ve bu cercevede markanin kriz yonetimi olarak kurguladigi iletisim startejisinin, izleyici
tarafindan nasil algilandigi lizerine kurguluyor. Arastirma neticesinde, izleyicinin maruz kaldigi igeriklere
karsi tepkilerinin sirdigl ve markanin krizi yetersiz yonettigi ifade ediliyor. Femvertising stratejisi olarak
adlandirilan yaklasim biciminin gelecek reklam ¢alismalarinda markalar icin stratejinin ruhuna uygun ve

izler kitle Gzerinde samimi bir etki birakacak sekilde kurgulanmasi gerektigine dair bir iddia paylasiliyor.

Besinci makale, Yaren Demirel ve Muhammed Bilal Arik’in kaleminden ¢ikan, “Yeni Medyada Baris Gaze-
teciligi: Rusya- Ukrayna Savasi’nda Ciineyt Ozdemir Ornegi” baslikl ¢alisma olarak dergimizde yer aliyor.
Demirel ve Arik, son yillarda dikkati ceken bir kullanim icimi olarak Baris Gazeteciligi kavramina deginiyor
ve Ciineyt Ozdemir’in igeriklerini bu kavram lzerinden inceleme altina aliyor. Yeni medyada baris gazete-
ciligi terimi, calisma dahilinde Rusya-Ukrayna Savasi baglaminda, dijital yayincilik Gzerinden ele alinarak,
heniz literatlirde de izerinde durulmamis bir konunun analizi olarak dikkat ¢ekiyor.
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Altinci calisma, Emrah Onur Karatas’in ele aldigl, “Cocuk Odakli Haberlerin Ana Akim ve Alternatif Medya-
da Sunumu: izmir Depremi Ornegi” bashkl makale olarak karsimiza cikiyor. Karatas calismasinda, izmir’in
Seferihisar ilgesinde 30 Ekim 2020’de yasanan 6.6 siddetindeki depreme dair haberlerin medyada yer al-
masi cercevesi lizerinden, cocuklarin medyada nasil, ne kadar ve ne sekilde yer aldigi sorusu ile yayin or-
ganlarinin cocuk haklari odakli olup olmadigi noktasina konsantre oluyor. Calismada yer alan yayin organ-
larinin yaklasim ve séylem bicimleri dogrultusunda, cocuk odakl haber igeriklerinde, ana akim medyanin
dramatik bir séylem benimsedigi bulgusu dikkati ceken bir bulgu olarak sunuluyor.

Yedinci makale, Miyase Nur Bas’a ait, “Tuketim Kiltliri Baglaminda Hafta Sonu Eklerinde Sunulan Yasam
Tarzlar1” baslikh calisma. Bas ¢alismasinda, 1980’li yillardan itibaren Tirkiye’de meydana gelen ekonomik,
kiltirel ve sosyal gelismeler isiginda, medyanin tutumunu, bu baglamda 6zellikle kitlesel tiiketime yonelik
cesitli yasam tarzlarininin sunulus bigimini ele aliyor. Bu ¢ercevede donem tiraji en yiiksek yayin organlari
olan Hurriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta sonu eklerinin, belirli bir siirecte analizi gerceklestiriliyor
ve bulgu olarak “metin igeriklerinin kitlesel, bitlinlestirici ve her seyin herkese hitap ettigi postmodernist bir
tiketim klltlrinG insa ettigi” iddiasina ulasiliyor.

Bu sayinin sekizinci ve son makalesi ise Serra Orkan’in imzasini tagiyan, “The Use of Digital Effects on
Storytelling in Turkish Cinema” baslikli calisma. Orkan makalesinde, Tiirk Sinemasinda 6zellikle aksiyon ve
dram tirlerinde yer verilen gorsel efekt kullanimina deginerek, dijital efekt kullaniminin éyki anlatimini
destekleyip desteklemedigi sorusunu, séylem analizi yontemi ile sunuyor. Sonug olarak, efektlerin bazi
yapimlarda 6yklyl desteklerken, bazi yapimlarda ise olumsuz etki yarattigi bulgusu ¢alisma gergevesinde
paylasiliyor.

2020 yilindan bu yana Edit6rligini Ustlendigim siireg dahilinde, dergi ekibimiz ile yayina hazirladigimiz
bes sayi, bize kolektif calismanin gliclini hissettirdigi gibi 6nemli bir motivasyon kaynagi da oldu. Bu
suiregte, yeni bir kimlik ve bakis agisi ile yolda olduk. Siz degerli yazar, hakem ve editorlerimizin destegi ile
medya ve iletisim calismalari alanina 6zgiin katki saglayan ¢ok sayida makaleye yer verme ve alanyazina
katki saglama sansini birlikte yakaladik. Siireg bizi, MEDIAJ'In bir¢ok seckin ulusal ve uluslararasi indeks ve
veritabanina dahil oldugu, basarili bir noktaya tasidi. En nihayetinde yolumuz, MEDIAJ in TRDizin ve ESCI
indekslerinden onay bekledigi ve bizleri emeklerimizin karsiligl olarak tatmin eden bir noktaya kadar da
getirdi. 2023 yili itibariyle bu zorlu ancak ayni oranda keyifli gérevi, degerli meslektasim Dog. Dr. Eren Ekin
Ercan’a devrediyorum. Gorev degisiklikleri benim agimdan akademik hayatin 6nemli bir ritteli.

Bir kez daha bu sayimiza katki saglayan baska tiim dergi ekibimize, ardindan kiymetli calismalari ile sayimizda
yer bulan yazarlarimiza, yazilari degerlendiren hakemlerimize ve siz degerli okurlarimiza, tesekkurlerimizle...

Keyifli okumalar...

Dog. Dr. Pelin ERDAL AYTEKIN

Editor

Aydin Adnan Menderes Universitesi, lletisim Fakdiltesi
Sinema ABD Ogretim Uyesi
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From the Editor

A New Period Begins in MEDIAJ...

Mediaj is getting together with its readers again with the December issue on the day we come to the end
of 2022. Our December 2022 issue is published with eight articles based on a wide communication field.

Our first article in this issue is the study titled “Practices of Social Media and Influencer: A Research Based
on Influencers’ Followers” by Zeynep Alkan and Sevilay Ulas. Alkan and Ulas focus on the variables in our
social media usage practices, with influencers entering our lives with social media. In particular, they talk
about the existence of Instagram as the platform where social media followers follow Influencers the most.

The second article is signed by Mustafa Cingi, Elifnur Mirza and Kiibranur Samen. “Turning the Webcam on
or Not: What does a Webcam Mean for Undergraduate Students Taking Remote Sync Education Classes?”.
The authors of the publication talk about the distance communication between the Covid-19 pandemic and
the remote education between the teacher and the learner through the remote education systems that are
fully integrated into our lives, and especially the place of the webcam in this communication. There is a re-
markable finding and claim that turning on a webcam is associated with the academic success of students
when considered with the method of phenomenology.

The third article is Buse Erglil Kargi’s work titled “Scenario’s Effect on the Success of 2D Puzzle Platformers”,
based on her master’s thesis. In her work, Ergiil Kargi makes a special evaluation of two-dimensional puzzle
platform games, which is one of the game genres, by going deeply into the field of game research. She con-
siders the scenario element as one of the most important factors in such games and, among other game
components, specifically looks at whether the scenario works as the main motivator in such games.

The fourth study in our journal is by Giilten Adali, Pelin Ugiimii Aktas, and Siikrii Aydin. The authors, in their
study titled “The Use of Femvertising Strategy in Crisis Communication: The Case of Dardanel Ton ‘Elinize
Saglik (Thank you)’ Advertisement Campaign”, will examine the hygiene crisis that came to the fore with
the company’s production videos of the Dardanel Ton brand on social media in 2021, and how the com-
munication strategy, which the brand has designed as crisis management, can be seen by the audience.
builds on what is perceived. A claim is shared that the approach called the femvertising strategy should be
designed following the spirit of the strategy for the brands in future advertising studies and in a way that
will leave a sincere effect on the audience.

The fifth article is published in our journal as a study titled “Peace Journalism in New Media:

The Case of Ciineyt Ozdemir in the Russia- Ukraine War” by Yaren Demirel and Muhammed Bilal Arik.
Demirel and Arik refer to the concept of peace journalism, which has attracted attention in recent years,
and examine the contents of Ciineyt Ozdemir through this concept. The term peace journalism in the new
media draws attention as an analysis of a subject that has not been discussed in the literature yet, by being
handled through digital broadcasting in the context of the Russia-Ukraine War.
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The sixth study is the article titled “Presentation of Child-Oriented News in Mainstream and Alternative
Media: The Example of Izmir Earthquake” by Emrah Onur Karatas. In his study, Karatas concentrates on
the question of how, how much, and in what way children are involved in the media, and whether the
broadcasters are focused on children’s rights, within the framework of the coverage of the news about
the 6.6 earthquake in the Seferihisar district of Izmir on October 30, 2020. In line with the approaches and
discourse styles of the publications in the study, the finding that the mainstream media adopts a dramatic
discourse in child-oriented news content is presented as a remarkable finding.

The seventh article is by Miyase Nur Bas, titled “Lifestyles Presented in Weekend Supplements in the Con-
text of Consumption Culture”. In her main work, she deals with the attitude of the media, and in this con-
text, the way of presenting various lifestyles, especially for mass consumption, in light of the economic,
cultural, and social developments that have taken place in Turkey since the 1980s. In this context, the
weekend edition of Hiirriyet, Milliyet, and Sabah newspapers, which are the media organs with the high-
est circulation of the period, are analyzed in a certain period of time and as a result, the claim is reached
that “the content of the texts builds a postmodernist consumption culture in which mass, integrative and
everything appeals to everyone”.

The eighth and last article of this issue is the work titled “The Use of Digital Effects on Storytelling in Turkish
Cinema” by Serra Orkan. In his article, Orkan mentions the use of visual effects in Turkish Cinema, espe-
cially in action and drama genres, and presents the question of whether the use of digital effects supports
storytelling with the method of discourse analysis. As a result, the finding that effects support the story in
some productions while creating a negative effect in some productions is shared within the framework of
the studly.

During my time as Editor since 2020, the five issues we prepared for publication with our journal team not
only made us feel the power of collective work but also became an important source of motivation. In this
process, we were on the road with a new identity and perspective. With the support of you, our dear writers,
referees, and editors, we had the chance to include many articles that make original contributions to the
field of media and communication studies and to contribute to the literature. The process has brought us to
a successful point where MEDIAJ is included in many outstanding national and international indexes and
databases. Ultimately, our path brought us to a point where MEDIAJ awaits approval from TRDizin and
ESCI indexes, and we are satisfied with our efforts. As of 2023, | hand over this challenging but equally
pleasant duty to my dear colleague Assoc. Prof. Eren Ekin Ercan. Duty changes are an important ritual of
academic life for me.

Once again, we would like to thank all our other journal team who contributed to this issue, then the authors
who took place in our issue with their valuable works, our referees who evaluated the articles, and you, our
dear readers.

Happy reading...

Assoc. Prof. Dr. Pelin Erdal Aytekin

Editor
Aydin Adnan Menderes University,
Faculty of Communication, Cinema Academician
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Duzelti Bilgisi

Dergimizin 29.04.2022 Cilt 5 sayi 1’de yer alan “Canavarsi-Disi Temsili Olarak Possession (1981) Filminde
Abject Kadin Oteki” baslikli makalenin ingilizce stbilgisinde sehven “Emircan Tokgdéz ve Nural imik
Tanyildizi” isimlerine yer verilmis olan makale Evrim Nacar ve Prof. Dr. Serpil Kirel’e aittir.

Disclaimer Notice

In the English header of the article titled “The Abject Woman/Other as the Representation of the
Monstrous-Feminine in Possession (1981) Film” in Volume 5 Issue 1, published on 29.04.2022 of our
journal, which the names of “Emircan Tokgdz and Nural Imik Tanyildizi” are inadvertently included,
the article is belong to Evrim Nacar and Prof. Serpil Kirel.
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ABSTRACT

Influencers can be attributed as the people who direct the thoughts and behaviors of individuals and
convey their experience on a particular subject. In this sense, differences have arisen in our social media
usage practices with the inclusion of influencers in our lives with social media applications. It can be said
that the brand collaborations of the influencers and the content they offer to their followers increase the
follower - influencer interaction.

The general purpose of this study is to reveal the personal social media usage and following practices of
the influencer followers. For this purpose, a questionnaire, which is one of the quantitative research
methods, was applied. In this context, an online questionnaire was applied within one (1) week between
21-28 May 2020. In this context, an online questionnaire was applied to the students who studied at Near
East University and followed the influencer in the 2019-2020 Spring Semester. According to the findings,
individuals participating in the research spend less than 1 hour to follow the influencer, and the time spent
on social media varies between 1-3 hours. It was observed that female followers followed the influencers
in the category of beauty and fashion, and male followers in the game/entertainment and technology
category. Instagram was the platform where followers follow the most influencers. In addition, it has been
determined that influencers are more interested in their story sharing, brand advertisement sharing and
individual sharing on Instagram than content sharing such as discounts and raffles.

Keywords: Influencer, Influencer communication, influencer and brand collaboration, social media.
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(074

Influencerlar, bireylerin diisiince ve davranislarina yén veren, belirli bir konu hakkinda deneyimini aktaran
kisiler olarak atfedilebilmektedir. Influencerlarin, sosyal medya uygulamalariyla birlikte hayatimiza déhil
olmasiyla, sosyal medya kullanim pratiklerimizde farkliliklar ortaya ¢iktigi séylenebilir. Influencerlarin
marka isbirlikleri, takipgi kitlesine sunduklari igeriklerin takipgi- influencer etkilesimini arttirdigi
séylenedbilir.

Bu ¢alismanin genel amaci, influencer takipgilerinin kisisel sosyal medya kullanim ve takip uygulamalarini
ortaya ¢ikarmaktir. Bu amagla nicel arastirma ydntemlerinden biri olan anket olusturulmustur. Bu
kapsamda Yakin Dogu Universitesi’nde 2019-2020 Bahar Dénemi’nde 6grenim géren ve influencer takip
eden dgrencilere 21-28 Mayis 2020 tarihleri arasinda ¢evrimici anket uygulanmistir. Elde edilen bulgulara
gére, influencer tarafindan paylasilan icerikleri takipgilerin takip etme siiresinin 1 saatten az, sosyal
medyada gegirilen siirenin ise 1-3 saat arasinda dedistigi gériilmektedir. Giizellik ve moda kategorisinde
kadin takipgilerin, oyun/edlence ve teknoloji kategorisinde ise erkek takipgilerin influencerlari takip ettigi
gézlemlenmistir. Instagram, takipgilerin en ¢ok influencer’i takip ettigi platform olmustur. Takipgilerin
Instagram hikaye génderileri, marka reklamlari ve bireysel icerikler, indirim kodlari ve influencerlardan
gelen hediyelerle ilgilendikleri belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Influencer, influencer iletisimi, influencer ve marka is birligi, sosyal medya.

3 Ogretim Gorevlisi
4 Dogent Doktor
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INTRODUCTION

With the social media applications taking place in our lives, it is seen that there are differences
in our daily practices. With the involvement of influencers in this process, it is witnessed that
individuals' social media usage practices become even more different. It is seen that the concept
of influencer is sometimes defined as "phenomenon", sometimes as "influencer" and sometimes
as "experiencer or influential person". Influencers are referred to as individuals who are largely
knowledgeable about a particular product or brand and who have the power to guide the brand
or its followers’ opinions, behaviours and attitudes towards the product (Tuten & Solomon,
2017). Influencers share their product and brand experiences and interact with their followers
in their own naturalness. In this context, brands that want to play an active role in social media
realize this guiding power of influencers. Therefore, brands that wish to take part in social media
applications in order to direct their followers to their brands/products are becoming influencer
collaborators. In terms of brand perspective, the fastest ways to gain insight into ideas about
their products are the comments of followers on product and brand sharing of Influencers
(Glucksman, 2017). Accordingly, it can be stated that there is a communication process carried
out by the influencers.

It can be predicted that influencers are effective on social media, and that they create
differences in the usage practices of the people who follow them. Therefore, it is desirable to
collect data at many points such as what individuals pay attention to in the process of following
influencers, which influencers they follow more effectively, for what purpose they follow
influencers and which influencer categories they are interested in. In this context, it is thought
that up-to-date information can be obtained in terms of social media use and influencer
practices and the study will contribute to this field, which has limited information in the
literature.

SCOPE OF INFLUENCERS

One of the concepts that social media has brought along is influencers. According to Business
Dictionary (2019), "influenceres are individuals who have influence on other people's product
purchasing power because of their competencies, knowledge, status or relationship."
Influencers are seen as individuals with a new third-party status that governs, guides, and shapes
the vision and behavior of a crowd, based on their content produced through social media
applications (Fredberg et al., 2010, p. 1). Influencers include their experiences through certain
products and brands in the contents they produce, as well as making these contents by
communicating systematically with their followers. At this point as a result of bringing the
elements of personal persuasion to the forefront, it is seen that the influencers direct their
followers to the product or brand he or she has introduced (Veissi, 2017, p. 10; Non Business
Advisor, 2015, p. 6, Gedik, 2020; Rundin & Colliander, 2021). In this context, influencers need to
actively produce content in order to maintain their presence on social media platforms. In this
direction, the number of followers is increasing and it is attributed as a strong influencer
(Ecmercer, 2015).
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According to Gross and Wangenheim (2018), influencers have categories that operate in many
fields. These types are collected under 4 main headings: Snoopers, Informers, Entertainers and
Infotainers (pp. 32-35).

1. Snoopers: Creates and shares content from social media profiles. They frequently
refresh their content and place personal thoughts and informations.

2. Informers: They are people who can share information and education about the field
in which they have knowledge and expertise through their social media profiles.

3. Entertainers: They are the ones who include posts with fun and personal information
in order for individuals to have a good time through their social media profiles.

4. Infotainers: They offer their sharing of information and expertise through their social
media profiles, while at the same time producing content that allows individuals to have
a good time (Gross and Wangenheim, 2018, pp. 32-35).

One of the main elements that ensures the popularity of influencers is that their followers
identify them with themselves, due to the fact that they share same interests. Therefore, as a
result of influencer interacting with the followers, they are capable of making changes in their
thoughts and behaviour (Li et al., 2014). In this context, followers see influencers as a friend and
acquaintance, so sharing their experiences is seen as the advice of a sincere and trustworthy
person.

There are many different areas and definitions under the umbrella of the influencer concept

(See figure 1).
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Figure 1. Influencer Background Field.
Source: Bor and Erten, 2019.

1. Twitter Phenomenon: Twitter is an application where people can share their own
feelings and thoughts in line with the letter limit. They are individuals who have become
influencers as a result of liking and sharing the shares of followers through this platform
(Coskun, 2018, pp. 50-51). Its regular use increases the number of followers and there is
a situation of guiding individuals.

2. Blogger: The blogger concept derives from the blog platform. Blog stands for network
log. Bloggers post their own feelings, thoughts and experiences on the website to their
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followers (Narci, 2017, pp. 282). It is thus also referred to as the articles in which the
individual's everyday experiences are taking place.

3. Vlogger: Vlogs emerge as a result of individuals conveying their experiences in daily life
via video. In that direction, vlog holders offer content to their followers. in these contents
they may stand alone or face cameras with many other people (Faith and Courage, 2018,
p. 70).

4. Instablogger: Instagram enables instant images, photos, videos, reels, itv-like features
to enable instobloggers to provide content and share with their followers. Brand
collaborations are generally conducted through the instagram app, so instabloggers are
more preferred (Coskun, 2018, p. 56; Salomon, 2013, p. 408).

5. YouTuber: People who produce content through the YouTube platform are called
YouTubers.Ratings and subscriptions are increasing as a result of systematically sharing
videos to followers via YouTube (Holtz, 2006; By Haridakis & Hanson 2009, p. 317; Bor
and Erten, 2019, p. 24).

INFLUENCERS AND BRAND COLLABORATION

Looking at the literature on influencers and brand collaborations, Boerman and his colleagues
shared the ad on Facebook where the product is promoted by the brand and the ad featuring
the influencer. As a result of the study, it was concluded that the promotion collaborated with
the influencer affected the followers more (2017, p. 92). By realizing this directing power of the
influencers, brands are trying to identify influencers that may be suitable for their products. In
this process, which is carried out with Influencers, brands are able to receive positive or negative
approaches as feedbacks towards their product from the followers in a short time (Gllay &
Sabuncuoglu, 2014, p. 5; Yaylagil, 2017, p. 223; Sénmez, 2019, p. 81).

According to CreatorDen (2020), brand collaborations with influencers occur in four processes
(p. 25):

1. Access: Influencers followed through social media applications are respected and
reliable people in the eyes of their followers. Influencers are specialized as a result of
producing content in areas they see fit. In this context, the brand can choose the
appropriate influencer in order to cooperate with.

2. Action: Influencers share the experience of a product with their followers through their
own social media profiles. In this direction, they become a reliable person as a result of
sharing their experiences with her followers. Influencers who wants to interact, expects
their followers to like and comment on the content they share thus, they get the chance
to read the opinions and thoughts of their followers about the brand.

3. Convert: Influencers announce various campaigns with their collaborations through
their profiles. In addition, special discount codes can be given to the followers and draws
can be organized. In this context, potential customers are created by including the items
requested by the followers in the shared contents as a result directing them to the
brand.

4. Intercation: A social connection emerges between influencers and their followers. This
bond contains mutual trust and loyalty. In case brands decide on influencer
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collaboration, they should be careful in the process of choosing the influencer. It is
important for brands to choose the appropriate person to get the best out of the
promotion.

In this context, CretorDen has stated the reasons for brands collaboratinf with influencers
according to their 2018 Turkey data. According to this data, within the scope of influencer
communication, it was concluded that 40% of brands use influencer communication for launch
communication, 27% uses to increase brand recognition, 18% use influencers to create
interaction, and 15% prefer it because it is a guiding factor in purchasing products (CretorDen,
2018) (See figure 2).

-

@ Lauch Communication (%40)

s - @ Creadting Interaction (%18)

%27 - @ Brand Awareness (%27)
Purch Refermral (%15

%15. @ Purchase Referral (%15)

Figure 2. Influencer Marketing Preference Ratios.
Source: CretorDen, 2018.

In another study conducted in line with the subject, when the content of social media influencers
was examined, it was stated that the wall between the brands that preferred influencers and
their followers was destroyed and a more positive interaction was achieved. On the other hand,
it has been observed that the fact that influencers are unique, trustworthy and interactive
increases the rate of positive interaction (Glucksman, 2017, p. 86). Accordingly, it is also
presented statistically in line with the researches that influencers play an effective role in
reaching the target audience.

In the annual survey study titled Influencer Marketing 2019: Key Statistics from Our Influencer
Marketing Survey, in line with the information obtained from 2018 data, brands express that
influencers are much more effective in the marketing process by 35%. Contrary to these views,
5% of marketers think that influencer collaborations are ineffective (Mediakix, 2019) (See figure
3).
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Figure 3. Reasons to Choose Influencer in Brand Marketing Process.
Source: Mediakix, 2019.

INFLUENCER COMMUNICATION AND SOCIAL MEDIA

Influencer communication is a communication activity carried out through social media tools
and environments. One of the most important elements in influencer communication is to
interact with the follower. The main factor that makes brands want to take part in the influencer
communication process is the opportunity to receive feedback for the brand and product
instantly. In this context, brands are able to determine a road map for their approach towards
the brand and the product. In influencer communication, the focus is on the transfer of the
product and brand experience by the influencer itself. Therefore, instead of promoting the brand
with traditional advertising processes, a personalized communication activity emerges by
transferring the brand through a person who experiences the product (Bor & Erten, 2019, pp.
124-125).

When considered within the scope of public relations and advertising activities, it can be said
that the brand recognition and image comes to the fore with the influencer process. As a result,
it is stated that brands in Influencer communication can reach more masses. In this context,
according to the data obtained by the 2019 Influencer Marketing Global Survey Consumers, it is
stated that 49% of individuals who follow influencers have discovered a new product and brand
in line with the recommendations of influencers (Rakuten Marketing, 2019).

As stated in the Influencer brand collaboration, it is seen that the processes of promoting the
products of brands develop and transform themselves day by day. It is seen that the use of
influencers as a communication tool by the brands is beneficial. Accordingly, statistically
significant gains are obtained in the economic sense as well. In other words, it can be stated that
influencer collaboration has turned into purchasing. Influencers are also in an effort to create a
sincere bond between the brand and the masses. In order to protect this bond, the campaign
process is desired to be carried out in its own naturalness with the influencer chosen. Therefore,
it can be said that the influencer directs many people to the brand and product by transferring
their experiences. In this context, it can be stated that via social media platforms, influencers
have turned into a communication tool that creates their own content, directs the content, uses
their own style and shapes this whole process from their own profile.
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METHODOLOGY
The Purpose of the Study

Influencers, which are positioned as communication tools in personal and corporate dimensions,
are the people who attract attention. Therefore, the social media usage practices of the
followers of the influencers gain importance. From this point of view, the main purpose of the
study is to reveal the influencer following and personal social media usage practices of the users
who follow the influencer in social media tools and environments.

Data Collection Tools

Quantitative method was used within the scope of the research. In this context, a questionnaire
form was created. The questionnaire applied in the aforementioned study consists of
demographic questions including variables such as gender, age, educational status, monthly
income, and marital status. Questions about social media usage practices were adapted to this
study by benefiting from the master's thesis titled "The Role of Social Media in the Purchasing
Decision Process: An Application in Giresun" prepared by Gamze Kiitiikoglu (2019). In addition,
there are questions about influencer following practices and relevant literature has been used.

Universe and Sample

Within the scope of the study, only the participants who followed influencers were included in
the study. The universe of the research consists of people who follow the influencer. Therefore,
purposeful sampling was used to determine the sample of the study. It is the sampling type
where suitable people are determined as a result of the researcher's observations in line with
the problematic of the research (Giirbiiz & Sahin, 2018, p. 132). In this context, within a one (1)
week period between 21-28 May 2020, an online questionnaire was applied through Facebook,
to the students studying at the Near East University in the spring semester of 2019-2020 and
following influencers.

Limitations of the Study

The limitations of the study are as follows:

e The study is limited to influencer-following students studying in the Spring
Semester of the Near East University 2019-2020 academic year.

e The data obtained in the study are limited to 271 people who voluntarily
participated in the study.

e The study was limited to the Turkish Republic of Northern Cyprus.

e Thereis no limitation for any influencer category in the study.

e The fact that the participants form a sample group with certain characteristics
is also a limitation of the study.
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FINDINGS

Findings regarding the personal and social media usage practices of influencer followers are
given below.

Descriptive Findings

The research included demographic information regarding gender, age, income level and
education level.

The partcipants of the study is consisted of 64, 6 % (175) women and 35.4% (96) men
(See table 1).

Table 1. Distribution of the Participants by the Gender Variable.

Gender Freq. Percentage (%)
Female 175 64, 6
Male 96 35,4

93.7% (254) of the participants in the study are between the ages of 18-28, 4.4% (12) are
between 29-39, and 1.8% (5) are between the ages of 40-50 (See table 2).

Table 2. Distribution of the Participants in the Age Variable.

Age Freq. Percent. (%)
Between 18-28 254 93,7
Between 29-39 12 4,4
Between 40-50 5 1,8

Among the participants in the study, 77.9% (211) had undergraduate education, 15.1% (41) had
post graduate, 7.0% (19) had Ph. D education (See table 3).

Table 3. Distribution of the Participants in the Education Variable.

Education level Frekans Percent. (%)
Undergraduate 211 77,9

Post graduate 41 15,1

Ph.D 19 7,0

The study consisted of 45,4 % (123) of people with 2000 TL and below income, 40,2 % (109) of
people between 2001-4000 TL income, 11,1 % (30) of people between 4001-6000 TL income,
3,3 % (9) of people with 6000 TL and above monthly income (See table 4).
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Table 4. Distribution of the Participants in the Income Variable.

Monthly Income Freq. Percent (%)
2001-4000 109 40,2

2000 TL and below 123 45,4
4001-6000 30 11,1

6001 TL and above 9 3,3

5.5% (15) of the participants in the research are married and 94.5% (256) are single (See table
5).

Table 5. Distribution by Marital Status of the Participants.

Marital Status Freq Percent (%)
Married 15 5,5
Single 256 94,5

As seen in Table 6, it was observed that 97.4% of the participants preferred Instagram as the
most preferred social media platform, and afterwards, WhatsApp and Facebook were the most
preferred social media platforms, respectively. On the other hand, it has been determined that
the least preferred social media platforms are blogs and the others. The distribution of the
participants' use of social media is given below.

Table 6. Distribution of Participants' Social Media Accounts.

Social Media Freq. Percent Cumulative Percent
Facebook 229 18,2 84,5

YouTube 173 13,7 63,8

WhatsApp 263 20,9 97,0

Instagram 264 21,0 97,4

Twitter 134 10,6 49,4

Linkedin 26 2,1 9,6

Google+ 142 11,3 52,4

Blog 19 1,5 7,0

Other 9 0,7 3,3

It was observed that Instagram was the social media platform mostly used by the participants,
and then the most used social media platforms were WhatsApp and YouTube, respectively (See
table 7).
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Table 7. Distribution of Participants' Most Used Social Media Accounts.

Social Media Freq. Percent Cumulative Percent
Facebook 101 12,0 37,3

YouTube 152 18,0 56,1

WhatsApp 218 25,8 80,4

Instagram 247 29,3 91,1

Twitter 66 7,8 24,4

Linkedin 3 0,4 1,1

Google+ 48 5,7 17,7

Blog 8 0,9 3,0

Other 1 0,1 0,4

When looking at the time spent on social media of the participants; it was observed that 47.2%
spent 1-3 hours, 34.7% spent 4-6 hours, 12.5% spent 7 hours or more and 5.5% spent less than

1 hour (See table 8).

Table 8. Distribution of the average time spent on Social Media by the Participants.

Time Freq. Percent (%)
Less than 1 hour 15 5,5
Between 1-3 hours 128 47,2
Between 4-6 hours 94 34,7

7 hours and above 34 12,5

It was observed that approximately 95% of the participants in the study followed their social

media accounts on their mobile phones (See table 9).

Table 9. Distribution of Devices Used by Participants in order to access their Social Media.

Freq. Percent
Computer 13 4,8
Mobile Phones 256 94,5
Tablet 2 7

It was determined that the individuals participating in the study mostly used social media to
communicate with people, to follow people and institutions, to obtain information and to learn
new things. It was observed that the participants used social media to make friends the least

(See table 10).

Table 10. Distribution Regarding What Purposes Participants Use Social Media Tools.

Freq. Percent Cumulative
Percent
Make friends 44 3,1 16,2
Communicate with people 210 14,7 77,5
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Follow the trends 141 9,9 52,0
Follow people and institutions 178 12,5 65,7
Learn new things 177 12,4 65,3
Shopping 121 8,5 44,6
Share instant status 137 9,6 50,6
Obtain information 184 12,9 67,9
Game and entertainment 105 7,4 38,7
Personal Development 127 8,9 46,9

It was determined that all individuals included in the study were at least one influencer follower.
On the other hand, it was found that the participants followed the influencers at most 70.8%
(192) on the Instagram platform, followed by 24.0% (65) on Youtube and 5.2% (14) on Facebook,
respectively (See table 11).

Table 11. Distribution of The Social Media Influencer Followers and The Social Media Platforms
Where They Mostly Follow Influencers.

Influencer Freq. Percent (%)
Yes 271 100
Social Medya Platforms

YouTube 65 24,0
Instagram 192 70,8
Facebook 14 5,2

The most followed influencers by the participants were Danla Bili¢ (57.9%), Duygu Ozaslan
(36.2%) and Baris Ozcan (29.9%), respectively. The least followed were (1.5%) Melis Palali, (1.5%)
Barbaros Dikmen and Bir Matmazel (See table 12).

Table 12. Distribution of Influencers Followed by the Participants.

Influencer Freq. Perent(%) Cumulative Percent
Duygu Ozaslan 98 9,6 36,2
Danla Bilic 157 15,4 57,9
Orkun Isitmak 74 7,3 27,3
Baris Ozcan 81 8,0 29,9
Damla Altun 37 3,6 13,7
Selin Balarasi 33 3,2 12,2
Reynmen 85 8,4 31,4
Merve Ozkaynak 49 4,8 18,1
Melis Palali 4 0,4 1,5
Cansu Dengey 16 1,6 5,9
Pervin Dinger 15 1,5 5,5
Findik Ezgi 24 2,4 8,9
Dogan Kabak 23 2,3 8,5
Sude Alkis 26 2,6 9,6
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Deli Mi Ne 40 3,9 14,8
Burcu Bakdur 6 0,6 2,2
Barbaros Dikmen 4 0,4 1,5
Bir Matmazel 4 0,4 1,5
Enes Batur 45 4,4 16,6
Kibra Kus 6 0,6 2,2
Tolgahan Cagla 5 0,5 1,8
Melis Fis 5 0,5 1,8
Sebibebi 13 1,3 4,8
Cansu Akin 36 3,5 13,3
Melodi Erbiller 25 2,5 9,2
Cocobolinho 34 3,3 12,5
Berkcan Gliven 58 5,7 21,4
Meryem Can 14 1,4 5,2

It has been observed that more than 50% of the individuals participating in the study spend less
than 1 hour for influencer monitoring. It was found that 40.6% of the participants spent 1-3
hours, 5.9% spent 4-6 hours, and 0.4% spent more than 7 hours (See table 13).

Table 13. Distribution Regarding The Time Spent on The Content Shared By The Influencers.

Time Freq. Percent (%)
Less than 1 hour 144 53,1
Between 1-3 hours 110 40,6
Between 4-6 hours 16 5,9

7 hours and above 1 ,4

It was determined that the individuals participating in the study were more interested in the
story posts, brand ad shares and individual posts on Instagram by the influencers compared to
content sharing such as discounts and draws or give aways (See table 14).

Table 14. Distribution Regarding Which Contant influencer Followers Give Attention.

Content Freq. Percent Cumulative
Percent
Brand Ad/Posts 143 18,5 52,8
Instagram Story Posts 193 25,0 71,2
Personal Posts 173 22,4 63,8
Discount Codes Post 50 6,5 18,5
Product Give Away / Draws 66 8,5 24,4

It was observed that the individuals participating in the study followed the influencers in the
fashion/trends and beauty / makeup categories. It was concluded that less influencers were
followed in the Food/Recipe and Game/Entertainment categories (See table 15).
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Table 15. Distribution Regarding Which influencer Category Is Followed The Most By The
Participants.

Freq. Percent Cumulative Percent

Beauty/Make up 147 17,5 54,2
Fashion/Trends 150 17,9 55,4
Life-Style 123 14,7 45,4
Food/Recipe 68 8,1 25,1
Trip/Travel 140 16,7 51,7
Technology/Science 117 14,0 43,2
Game/Entertainment 93 11,1 34,3

When we look at the distribution of the category in which the participants follow the most
influencer according to the gender variable, it was seen that women were at a higher level
compared to men in the beauty (96.5%) and fashion/trends (92%) categories. In addition,
females were found to have higher following rates than males in the life style (73.9%), recipe
(79.4), and travel/travel categories. It is concluded that males have a higher proportion of
followers in technology/science (59.9%) and games/entertainment related categories compared
to females. Accordingly, it can be said that female participants are more interested in influencer
content in beauty/make-up, fashion/trends, life-style, recipe and travel travel, and men are
more interested in technology/science and game/entertainment related content (See table 16).

Table 16. Distribution Regarding Which influencer Category Is Followed The Most By The
Participants In The Context Of Gender.

Female Male Total
Beauty/Make up 142 (96,5 %) 5 (3,5%) 147
Fashion/Trends 138 (92 %) 12 (8 %) 150
Life-Style 91 (73,9 %) 32 (26,1 %) 123
Food/Recipe 54 (79,4 %) 14 (20,6 %) 68
Trip/Travel 89 (63,5 %) 51 (36,5%) 140
Technology/Science 47 (40,1 %) 70 (59,9 %) 117
Game/Entertainment 27 (29 %) 66 (61 %) 93

With 57.9% of the participants following the influencers, it can be said that the prominent
purpose is to get information about the brand and the product, and then to learn about the trips
and travels. In addition, it can be said that the rates of those who follow influencers for purposes
such as information sharing, discount and technology/science are at a high level (See table 7).
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Table 17. Distribution of Participants Regarding for What Purpose They Mostly Followed the

Influencer.

Freq. Percent Cumulative Percent
information About Brand or 157 13,1 57,9
Product
Follow Fashion and Trends 117 9,7 43,2
Trip / Travel informations 149 12,4 55,0
Follow Technology and Science 128 10,7 47,2
Personal Development 104 8,7 38,4
Life-style Posts 58 4,8 21,4
Discount Code Posts 143 11,9 52,8
Experince / Knowledge posts 144 12,0 53,1
Wondering / Like 82 6,8 30,3
Game / Entertainment Posts 117 9,7 43,2
Following Beauty / Makeup 2 0,2 0,7

DISCUSSION & CONCLUSION

It can be said that with the inclusion of influencers in our lives with social media applications,
differences have arisen in our social media usage practices Influencers can be attributed as the
people who direct the thoughts and behaviours of individuals and convey their experience on a
particular subject. At this point, the content that the influencers offer to the audience with their
brand collaborations and the fact that they are the focus of the communication increases the
interaction with the followers. Therefore, the follower is exposed to influencer contents in a
certain order resulting in changes of social media usage. With the active participation of
influencers on social media platforms, it is seen that there are differences in the usage practices
of individuals in social media applications. In this direction, the aim of the study is to reveal the
findings about the social media use of individuals who follow influencers and their following
practices.

In general, within the scope of the purpose of the study, the most preferred social media
platforms of the participants were Instagram, WhatsApp and Facebook, respectively. According
to iren's study, it was determined that the first choice of the participants was the Instagram
platform (iren, 2019). Also, in the study conducted by Kiran et al., it was concluded that the
participants actively use Instagram in their daily lives (2019). Regarding to the data obtained, it
should be stated that the first three of the social media accounts mostly used by the participants
are Instagram, WhatsApp, YouTube. According to the study of Vrontis et al., concluded that
Instagram ranks first among the platforms most preferred and viewed by the participants
(Vrontis et. al., 2020). Comparing these findings with Siker (2019), Youtube took the first place
while Instagram took the second place. When looking at the duration of social media usage, it
was found that 47.2% of the participants used it between 1-3 hours and 34.7% between 4-6
hours. In the study of Kutikoglu (2019), 1-3 hours was determined as the most time spent
among the participants. Compared to Iren's study, it was found that the time spent on social
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media platforms is mostly 4 hours or more (iren, 2019). It was concluded that the majority of
the participants followed their social media accounts via their mobile phones. It was also found
that the participants followed the social media in order to communicate, follow people and
institutions, obtain information, and learn new things. The participants stated that they followed
the influencers mostly through instagram. Danla Bili, Duygu Ozaslan, Baris Ozcan were
determined to be the first three mostly followed influencers. It was concluded that the
participants followed the content shared by the influencers moslty for less than 1 hour an then
between 1-3 hours.

It has been determined that Instagram Story Sharing, Personal Sharing, Brand and Ad Sharing,
Product give aways Sharings and Discount Code sharings are more remarkable for the influencer
followers. In the study of Jargalsaikhan and Korotina (2016), brand promotion, product
recommendation and discount code were found as the most admired and followed features for
influencers. When looking at the distribution of the category of influencer followed by the
participants, the top three ranks were determined as Fashion/Trends, Beauty /Makeup and
Trip/Travel. According to another study, the influencer categories that users follow the most; it
can be seen that life-style, food and fashion categories take the first place (Lou & Yuan, 2019).
When this situation was examined by gender, it was determined that women mostly followed
influencers in beauty and make-up, Fashion/Trends, Life-Style, Food/Recipe and Travel
categories, While men were found to mostly follow influencer in the Technology / Science, Game
and Entertainment categories. Yaman's study determined that participants mostly follow
influencers in the field of personal care and clothing (Yaman, 2021). The findings of Rakuten
Marketing 2019, stated that women who follow influencers are more interested in Beauty,
Entertainment and Fashion categories. The most followed influencer category by men was
determined as Game, Technology and Entertainment (2019). According to another study,
fashion, make-up and beauty, healthy lifestyle, magazines and books categories stand out as
mostly followed influencer categories for women. On the other hand technology and sports are
the categories that stand out for men (Kiran, et. al., 2019).Within the scope of the study, when
looking at the findings regarding the purpose for why the influencers are followed, it was
determined as obtaining information about the Brand / Product, getting information about the
Trip / Travel, Sharing Information / Experience, Sharing Discount Code and finally following
Technology / Science. According to Siren's study, the participants stated that they saw
influencers as people they were curious about, whom they found close to them, and who they
also took as role models. In addition, it has been concluded that finding influencers beautiful,
liking their taste and style and gaining information about discounts and brand campaigns by the
influencer are among the reasons for following (Siiren, 2021). It is recommended to conduct
studies on intergenerational social media and influencer following practices, which are not
included in this study.
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COVID-19 pandemisi stirecinde yiiz ylize editim yapmanin imkénsizligi, egitimin senkron/canli dersler
tizerinden yapilmasini gerekli kilmistir. Bu editimlerde Ggreten ve dgrenen arasinda karsilikli iletisimi
saglayabilecek en énemli ara¢ web kamerasidir. Uzaktan senkron editimlerde ¢ok az sayida dgrenci web
kamerasini agcarak derslere katilirken égrencilerin cogunlugu web kamerasini agmamayi tercih etmistir. Bu
¢alismanin amacini da édrencilerin nigcin web kameralarini agmadiklarini, web kamerasini agan
6grencilerin ise derse katilimlarinin disinda farkli motivasyonlarla hareket edip etmedigini anlamak
olusturmaktadir. Nitel arastirma yéntemi desenlerinden fenomenolojinin benimsendigi bu ¢alismada 21
iiniversite Gdrencisi ile derinlemesine miilakatlar gerceklestiriimistir. Odgrencilerin arkadaslarindan
siyrilimasini saglamasi, 6zgiivenlerini arttirmasi ve 6z disiplini sadlamasi 6grencilerin web kamera
acmalarindaki temel motivasyonlar olarak 6ne ¢cikmaktadir. Web kamera égrencilerde akademik basari ile
6zdeslesmektedir. Ogretim elemanlarinin ders isleyis sekli, éGrencinin ekranda nasil gériinecediyle ilgili
duydudu endiseler ve rahatliktan édiin vermek istememeleri égrencileri web kamera agmamaya sevk eden
unsurlar olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Web kamera onlar igcin zahmet anlamina gelmektedir. Web
kamerasini agmayan égrencilerin tamaminda siirii psikolojisi hissinin yogun olarak yasandigi gérilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Uzaktan senkron egitim, uzaktan egitim, web kamera, canh ders, siirii psikolojisi.

1 Bu makalenin ézeti “Web Kamerayi Agmak ya da Agmamak: Uzaktan Senkron Egitimde Derse Giren Lisans Ogrencileri
Web Kameraya Nasil Bir Anlam Yiikliiyorlar?” basligi ile 16-18 Mayis 2022 tarihleri arasinda 5. Kiiltirel Bilisim, iletisim
ve Medya Calismalari Konferansi’'nda 6zet bildiri olarak sunulmustur.

2 poktor Ogretim Uyesi
3 Yuksek Lisans Ogrencisi

4 Yiiksek Lisans Ogrencisi
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ABSTRACT

The impossibility of conducting face-to-face education during the COVID-19 pandemic made it necessary
to conduct the education through synchronous/live lessons. The only tool that can provide mutual
communication between the teacher and the learner in this education is the webcam. In remote
synchronous education, very few students turned on their webcams and attended the classes, while the
majority of the students chose not to turn on the webcam. The purpose of this study is to understand why
the students do not turn on their webcams, and whether the students who open the webcam act with
different motivations other than their participation in the lesson. In this study, which used phenomenology
as one of the qualitative research method designs, in-depth interviews were conducted with 21 university
students. According to the findings, the main motives for students to open their webcams are to distinguish
themselves from their peers, boost self-confidence, and provide self-discipline. Webcam usage among
students is related to academic success. The primary reasons why students do not use webcams are their
concerns about how they appear on the screen, their reluctance to give up comfort, and the way their
instructors conduct class. Webcam means trouble for them. It is observed that all students who do not turn
on their webcams experience intense herd psychology.

Keywords: Remote synchronous education, distance education, webcam, live class, herd psychology.

5 Summary of this article “Turning the Webcam on or Not: What does a Webcam Mean for Undergraduate Students
Taking Remote Sync Education Classes?” It was presented as a summary paper at the 5th Cultural Informatics,
Communication and Media Studies Conference on 16-18 May 2022.
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internet teknolojilerinin gelismesi egitim-6gretim siireclerinde de énemli ilerlemelere imkan
tanimis, 6gretenlerin ve 6grenenlerin zamandan ve mekandan bagimsiz olarak kimi zaman
senkron kimi zaman ise asenkron olarak uzaktan bir araya gelerek ders yapilabilmesinin 6nini
acmistir. Ozellikle Covid-19 salgini neticesinde uzaktan egitimin bir mecburiyet halini almasiyla
neredeyse tim egitim 6gretim faaliyetleri de acilen uzaktan egitim formatinda yapilmaya
baslanmis (Eken vd., 2020; Kocaman & Ersoy, 2021; Tanhan & Ozok, 2020), internete bagli bir
cihaza sahip olan herkes basta Zoom olmak lizere Microsoft Teams, Adobe Connect veya Google
Meets gibi gesitli uzaktan toplanti platformlarinda yerlerini almiglardir.

Uzaktan egitim faaliyetlerinde her ne kadar bas dondiiriici teknolojiler ile sinirlar zorlaniyor olsa
da 6rgiin egitim sistemine alternatif yeni bir egitim modeli olarak (Kor vd., 2013) aslinda 1728
yilinda mektup tzerinden basladigi bilinmektedir (Casey, 2008; Usun, 2006). Ulkemizde de 1974
yilinda YAYKUR (mektupla 6gretim) diye adlandirilan ve Milli Egitim Bakanligi tarafindan
ogretmen vyetistirme amach sirdlrilen faaliyetler, Ulkemizde etkin olarak uygulanmaya
baslanan ilk uzaktan egitim c¢alismalari sayilabilir (Bozkurt, 2017). 20. yizyilin sonlarina gelisen
egitim-0gretim teknolojileri ile mektuplarla yiritlilen uzaktan egitim faaliyetleri yerini 6nce
coklu ortam (multimedia) modeline (Clark, 2002; Ozerbas & Yalginkaya, 2018), bu modelin
dezavantajlarinin (Yiiksel, 2002) goriilmesinin ardindan da tele-6grenme modeline birakmistir.
Tele 6grenme modeli; sesli, video ve gorsel metin tabanl konferanslar, canh TV yayini ve radyo
yayinlarini kapsamaktadir. Bu modeli diger iki modelden ayiran en temel farklilik, bilisim
teknolojilerinin kullanilarak 6grenci ile 68retmen arasinda karsilikli, gift yonla bir iletisime imkan
taniyabiliyor olmasidir (Arat & Bakan, 2011) Bu modeli iletisim teknolojilerindeki gelismeye
paralel olarak esnek 6grenme modeli takip etmistir. Esnek 6grenme modeli internet tabanldir
ve zamandan mekandan bagimsiz olusu, cesitli uygulamalar ve platformlar vasitasiyla iceriklerin
tekrar seyredilebilir ve ders materyallerine her yerden ulasilabilir olusuyla 6nemli avantajlara
sahiptir (Bayram vd., 2019).

Uzaktan egitimin avantajlari kadar birtakim dezavantajlarinin da altini gizmekte fayda vardir.
Bunlar Horzum’a (2003) gore 6grencilerin sosyallesememesi, bazi uygulamali derslerin uzaktan
egitimde verilememesi, bazi kullanicilarin teknolojik donanima sahip olamamalari durumunda
egitime katilamamalari seklinde siralanabilir. Buradan hareketle bir tip 6grencisi bir ameliyatin
nasil yapildigini canli olarak uzaktan takip edebilecegini ama nesterle kesilen deri agilirken ne
kadar bir kuvvet uygulanmasi gerektigini bilemeyecegini sdylemek de miimkindir (Dreyfus,
2016, s. 76). Kaya (2002) ve Yurdakul (2005) da uzaktan egitimin sinirhliklarindan bahsederken
bireysel yardim eksikligini, hemen geri bildirim olmamasini, iletisim ve etkilesim eksikligini ve
uzaktan egitimin bireylerin sosyallesmesini engelledigini vurgulamaktadirlar. Bu sosyallesmeyi
saglayacak asgari donanimin ise web kamera ve mikrofon oldugunu séylemek muimkiinddr.
Yakut ve i¢bay’a (2021) ve Firat’a (2021) gore senkron derslerde web kameralar iletisimi,
etkilesimi, motivasyonu ve verimliligi arttirmaktadir. Dreyfus’tan (2016) hareketle uzaktan
egitimde mimkin olmayan ortak mekan ve ortak ruhun ginimiz sartlarinda mimkiin
olabildigince var olabilmesi igin derslerde web kameralarin agilmasi dnemli oldugu sdylenebilir.
Her ne kadar Van Dijk’in (2016) belirttigi gibi egitmen-6grenci karsilikli konusurken goz goze
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gelme durumu uzaktan egitimde mimkin degilse de en azindan o derse katilanlarin o an canl
olarak orada oldugunu bilmek, karsilikli iletisimin strdurilebilmesi, sadece egitmenin anlatip
0grencinin dinledigi monoton bir iletisimden ¢ikilabilmesi hususunda 6nem arz etmektedir.

Niedzviecki’ye (2019) gbre hep biraz daha gérmeye ve goriinmeye c¢alisan, basta Instagram
olmak Uzere YouTube ve bloglar dahil pek ¢ok sosyal medya platformunda kendini gostermeye
calisan ya da kendini gostermekten cekinmeyen kullanicilarin dersleri esnasinda kameralarini
acmakta cekingen davranmalari arasinda da bir tezatlik var gibidir. Oyleyse 6grenciler
derslerinde web kameralarini agmaktan niye ¢ekinmektedirler?

Ogrencilerin senkron egitimlerde web kameralarini agmamalarinin nedenleri arasinda kamerayi
actiklarinda bulunduklari ortamdan utanmalari ve dersi dinleyebilecek sakin bir ortama sahip
olmamalari énemli bir faktor gibi durmaktadir (Seven & Abban, 2021). Ogrencilerin kameralarini
acmalari konusunda c¢ekinceli davranmalarini Dogan (2022) o6grencilerin mahremiyetini
gostermekten duyduklari endiseye ve dikkat daginikhgina baglamaktadir. Utangaclik, glivenlik
endiseleri, ortamda baskalarinin girip cikiyor olmasindan duyulan rahatsizlik da web kamera
acma konusunda isteksizligin nedenleri arasinda siklikla gosterilmektedir (Gherhes vd., 2021;
Kozar, 2016; Rajab & Soheib, 2021; Karadas & Kara, 2021; Hosszu vd., 2022). Sengil (2021) ise
kamera agmamanin nedenleri altinda 6grencilerin yiz ylze egitimde hazirlanip okula gelme
durumunun yerini Gzerini bile degistirmeden ekran karsisina gegmeleri, hazirlanmaya ihtiyag
duymamalari ve kamera karsisinda yatarak ders dinlemeleri gibi motivasyonlarin yattigini
belirtmektedir. icme ve arkadaslari da (2022) benzer sekilde &grencilerin okula gitme
saatlerinden Once bir vakitte hazirlanmaya basladiklarini, senkron derslerde ise hazirlanmak igin
ayrica bir siire ayirmadiklarini belirterek Sengiil (2021)’'ii desteklemektedirler. Ogrencilerin
hareket oOzgirligliinin kisitlandigini ve sirekli ekran basinda olmaktan birtakim fiziksel
rahatsizliklar da yasadigini da eklemek yerinde olacaktir (Ersoy & Kocaman, 2021).

Ancak bu veriler buz daginin gériinen yiizii miidiir? Ogrencilerin derslere katilmadan énce 6z
bakimlarini yapmamis olmalari ya da icinde bulunduklari ortamdan utaniyor olmalarinin disinda,
ogrencilerin derslerde web kameralarini agmiyor olmalarinin daha derin nedenleri var midir?
Eskiyurt ve Alaca (2021) 6grencilerin gorintisiiniin ve kimliginin belli olmadigi ortamlarda daha
Ozgur hissettiklerini ve daha rahat hareket ettiklerini belirtmektedir. Peki 6grencilerin 6zglrlik
olarak tanimladigi sey bulunduklari ortamlarini gostermemek midir yoksa farkh farkl kasitlari var
midir? Bu durumu derinlemesine anlayabilmek icin asagidaki aragtirma sorusu belirlenmistir:

AS1. Uzaktan editim siirecinde canli derslere katilan 6dgrencilerin web kameralarini
acmamaya sevk eden nedenler nelerdir?

Senkron derslerde web kameralarini agmayan 6grencilerin aksine, bir elin parmagini
gecmeyecek sayida 6grencinin de derste kameralarini agtiklari gdzlenen bir durumdur. Seren ve
arkadaslari (2020) lisans Ogrencilerinin kiglk gruplar olmasi sartiyla 6grencilerin kamera ve
mikrofonu kullanarak derslere katilmalarinin dersleri daha etkili hale getirdigini belirtmislerdir.
Garrison (2017, s. 25) da web kameranin uzaktan egitimde 6gretim elemaninin ve 6grencinin
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sanal da olsa var olarak etkilesim saglayabilmesi icin en 6nemli ara¢ olduguna isaret etmektedir.
Acaba senkron derslere katilan 6grenciler gergek bir sinif ortamini hissetmek igin mi kameralarini
acmaktadir yoksa kendini ispat etmek, arkadaslarina meydan okumak ya da akademik kaygilarla
kendini egitmenine gdstermek gibi motivasyonlarla da kameralarini agiyor olabilirler mi? Bunu
derinlemesine anlayabilmek igin de asagidaki arastirma sorusu belirlenmistir:

AS2. Uzaktan editim siirecinde canli derslere katilan égrencilerin web kameralarini
acmaya tesvik eden motivasyonlar nelerdir?

Bu iki arastirma sorusu isiginda katilimcilardan elde edilen derinlemesine bilgiler 1s1ginda
ogrencilerin web kameralarini agmaya ve agmamaya yonlendiren faktorler belirlenerek bu
faktorler arasinda bir orlintl olup olmadigl analiz edilmeye calisilacaktir. Bu orlintliy(i ortaya
koymak ve nedenlerini anlayabilmek amaciyla nitel bir arastirma yUritilmesi uygun
gorulmustir.

ARASTIRMA YONTEMI

Uzaktan senkron derslere katilip kameralarini agan ve agmayan 6grencilerin bu motivasyonlarini
derinlemesine anlamayl amaclayan bu arastirmada nitel arastirma yontemi desenlerinden
fenomenoloji (olgu bilim) arastirmasi yiritilmustir. Temel amaci bireylerin bir konu hakkinda
ne diisindtgilini, o konuya yonelik tutumlarini, davranislarinin temellerinde yatan unsurlari ve
atfettikleri anlamlari anlamaya ¢alisan nitel arastirma yonteminin (Glesne, 2012, s. 33) bu
calismada yontem olarak secilmesindeki temel neden de 6grencilerin web kamera kullanim
motivasyonlarini genellemeler seklinde degil de derinlemesine anlayabilmek igindir. Bireylerin
yasadiklari deneyimlerden hareketle disaridaki diinyayi nasil anlamlandirdigini anlamayi konu
edinen fenomenolojik desenin (Creswell, 2016, s. 77) secilmesinin temel nedenini de senkron
egitim esnasinda web kameralarini agmayan 06grencilerin nigin boyle davrandiklarini;
kameralarini agan azinlikta kalan 6grencilerin ise motivasyonlarini, kisaca 6grencilerin kamera
acip agmamaya nasil bir anlam atfettiklerini anlamak olusturmaktadir.

Calismanin kapsamini Universitelerde uzaktan senkron derslere aktif olarak katilan lisans
programi ogrencileri olusturmaktadir. Aktif katilimdan kasit derslere katilip kamerasini acgan,
kamerasini agmasa da mikrofonuyla ya da sohbet (chat) kismindan yazdiklariyla derslere aktif
olarak katilan lisans 6grencileridir. Uzaktan senkron derste oturum agsa dahi hicbir sekilde derse
katihm gostermeyen Ogrenciler kapsam disinda tutulmustur. Bu nedenle derse aktif
katildiklarindan emin olunan lisans 6grencileri katilimci olarak belirlenmistir.

Fenomenolojik desen kapsaminda arastirmada oOncelikle literatiirden de hareketle yari
yaptlandiriimis bir milakat formu olusturulmus, bu form lzerinden uzaktan senkron derslere
aktif katildigi bilinen iki 6grenciyle miilakat yapilarak pilot bir arastirma yapilmistir. Eklenmesi ve
duzeltilmesi gereken sorular yazarlar tarafindan belirlendikten ve formda yenilendikten sonra
glincel milakat formuyla ana arastirmaya baslanmistir.
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Calismada veri toplanan katilimcilar Gniversitelerin lisans programina kayith 6grenciler arasindan
secilmistir. Nitel arastirmalarda genelleme amaci olamayacagi icin bir evrenden ve temsilden s6z
etmek mimkin degildir (Creswell, 2017, s. 4). Katihmcilar belirlenirken 6ncelikle kolayda
ornekleme ardindan kartopu 6rnekleme yontemleri uygulanmistir. Kolayda érnekleme arastirma
verilerine en rahat ve kolay ulasilacak 6rneklemin segilmesini ifade ederken; kartopu érnekleme
bir katilimcinin ayni olguyu tecriibe eden bir diger katilimciy tavsiye etmesi ile genisleyen bir
ornekleme yéntemini kapsamaktadir (Berg & Lune, 2015, s. 71). Kolayda 6rnekleme genelleme
amaci gliden nicel arastirma yonteminin benimsendigi calismalarda tavsiye edilen bir 6rnekleme
tlrl olmamakla birlikte, asil amacin derinlemesine bilgi edinmeyi olusturdugu nitel arastirma
calismalarinda siklikla basvurulan amacli 6rnekleme tirlerinden biridir (Neuman, 2017, s. 321).
Arastirma kolayda oOrnekleme yoluyla uzaktan senkron derslere aktif katildigi gozlenen
ogrencilerle yapilan miulakatlarla baslamistir. Burada arastirmacilardan birinin 6gretim elemani
olusu ve derslerde hangi 6grencilerin derslere aktif olarak katildigini gézlemlemesi belirleyici
olmustur. Arastirmaci 6gretim elemani derse aktif katildigini bildigi 17 6grenci ile dogrudan
irtibat kurarak arastirmaya katilmalari icin davette bulunmus, kabul eden dort 6grenciile calisma
baslamistir. Ardindan kartopu 6rneklem belirleme yonteminden hareketle milakat yapilan
Ogrencilerin tavsiyeleri Gzerinden diger 6grencilere ulasiimis, ulasilan o 6grencilerin tavsiyeleri
ile de baska yeni 6grencilere ulasilmis ve veri doygunluguna ulasilana kadar katilimcilarin
belirlenmesi bu sekilde devam etmistir. Veri toplama slirecinde tiim yazarlar aktif gérev almis,
tic mulakati birlikte, geri kalanlari ayri ayri yiriitmuslerdir. Ug hafta siiren miilakat siirecinde
cevaplanmasi gereken yeni sorular yazarlarin ortak karariyla milakat formuna eklenerek
glincellenmistir.  Yapilan mdulakatlarin  tamami  katilimcilarin  izinleri  dogrultusunda
kaydedilmistir.

Katilimcilar belirlenirken mimkin oldugunca katiimci c¢esitliligine de dikkat edilmeye
cahsiimistir (Glesne, 2012, s. 59). Betimsel bilgileri Tablo1’de gorilebilecegi Gizere 11 katimci ile
yuz yiize, 10 katilimci ile Zoom platformu araciligiyla toplamda 21 kisi ile yapilan derinlemesine
miulakatlar neticesinde veri doygunluguna ulasildigina karar verilinceye kadar veri toplamaya
devam edilmistir.

Tablo 1. Katimci Bilgileri

No Rumuz Fakilte Sinif Cinsiyet Kamera Emoji
1 K1 iletisim 4 Erkek Bazen @
2 Kz iletisim 4 Kadin Aglyor a
3 Kz Edebiyat 2 Kadin Agryor @
4 Ka Hukuk 1 Kadin Acmiyor Q
5 Ks iletisim 2 Kadin Acmiyor Q
6 Ke iletisim 2 Kadin Aglyor Q
7 K7 iletisim 3 Kadin Acmiyor Q
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8 Ks Mihendislik 3 Erkek Acgmiyor
9 Ko isletme 3 Kadin Agmiyor @
10 K1o Mimarhk 1 Kadin Agmiyor @
11 K11 Edebiyat 4 Kadin Bazen Q
12 K1z isletme 3 Kadin Agmiyor ‘._
13 K1z Edebiyat 4 Kadin Aglyor ;
14 Kia Edebiyat 3 Kadin Acgmiyor @
15 Kis iletisim 3 Erkek Acmiyor
16 K1e iletisim 3 Erkek Bazen @
17 K17 iletisim 4 Kadin Agmiyor &
18 Kis iletisim 3 Erkek Bazen @
19 Ko ilahiyat 2 Kadin Bazen €
20 Kao iletisim 4 Kadin Bazen @
21 Ka1 iletisim 4 Erkek Bazen @

Tablo1’de soldan saga olacak sekilde katilimcinin arastirma sirasi, analizde kullanilan rumuzu,
hangi fakilltede ve kacinci sinifta okudugu, cinsiyeti, senkron derslere aktif katilimi sirasinda
kameray! acip acmadigl ve emaojisi siralanmistir. Burada emoji belirtiimesinin temel nedeni
gorsel-betimsel analizlerde her katilimcinin yanina cinsiyetini ve diger bilgilerini yazarak yazi
kalabaligindan kurtulmak ve verileri daha goérsel hale getirmektir. Emojiler katilimcinin
gériintisiinii kismen temsil etmektedir®. Bu sayede gérsel-betimsel analizlerde hangi ifadenin
hangi katilmci tarafindan soyledigi daha rahat algilanabilecektir. Ayrica katilimcilarin
ifadelerinde gegen 06grenci ve hoca isimleri de degistirilerek Tirkiye’de en ¢ok yer alan
isimlerden kadinlarda “Fatma”, erkeklerde ise “Mehmet” seklinde anonimlestirilmistir
(https://www.verikaynagi.com, 2020). Katilimcilarin yariya yakininin (10 06grenci) web
kamerasini hic agmadigl, dordiiniin imkan dahilinde her derste actigi, yedi katilimcinin ise kimi
derste acmayi kimi derste agmamayi tercih ettigi gortlebilmektedir.

Gerceklestirilen milakatlardan bulgu silirecine giden sirecte derinlemesine bir analiz
yapabilmek icin birtakim bilgisayar programlari uzun zamandir kullaniimaktadir (Patton, 2018, s.
442). Bu arastirmada verilerin analizi icin MaxQDA 2020 kullanilmistir. Analiz kapsaminda
oncelikle 3 milakat formu Gzerinden bir kodlama cetveli gikariimis ve kodlamalar yapildikga

9 Kismi temsil durumu katiimcinin sadece kadin-erkek olma durumu ve kadinlarda basortusu takip takmama ile
sinirlidir. Emojiler belirlenirken semboliin gergek kisiyi belirtecek ya da animsatabilecek 6zelliklerini vermekten
dzellikle kagimilmistir. Ornegin katilimcilar arasinda yabanci uyruklu siyahi bir 8grenci olmasina ragmen beyaz tenli bir
emoji kullanilmistir. Kadin emojilerinde bas ortisiiniin belirtiimesinin nedenini de analizlerde tesettirlii 6grencilerin
web kamera agma/agmama motivasyonlarinda tesettirin roliiniin 6ne ¢gikmis olmasindan éturtdur.
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revizeler yapilarak kodlama cetveline son hali verilmistir. Toplamda 24 kod Uzerinde
arastirmacilar uzlasmiglardir. Kodlamalar yapilirken iki ayri arastirmaci hazirlanan veri kodlama
cetveli lGzerinden kodlama yapmis ve arastirmacilar haftada bir toplanarak kodlayicilar arasi
uyumsuzlugun giderilmesi icin calismislardir (Saldana, 2019, s. 37). Arastirmada bir kodlama
cetveli tizerinden gidildigi icin kodlayicilarin belirledigi kodlar arasindaki uyum tamdir. ifadelerin
kodlayicilar arasindaki uyumu ilk uyum toplantisinda Cohen’s Kappa katsayisi lzerinden
0.19°dur. Dort hafta boyunca haftada bir toplantinin yapildigi uyum g¢alismasinda son
toplantidaki uyum 0.86’ya ulasmistir ki bu tavsiye edilen 0.85-0.90 araligindadir (Creswell, 2019,
s. 203). Boylelikle veriler analiz edilirken ortak bir kavrayis lzerinden hareket edilmeye
cahsiimigtir. Ayni ortak kavrayis ile kodlar belirlendikten sonra kategorilere ulasilmis, yazarlarin
ortak kanaati neticesinde kodlar ve kategoriler arasindaki iliskiler analiz edilerek nihayetinde
temalara ulasilarak (Punch, 2014, s. 208) analiz sonlandiriimistir.

BULGULAR

Yirmi bir katilmci ile gerceklestirilen milakatlarin analizi neticesinde ¢alisma icin anlamli gorilen
1.365 ifade, 24 kod altinda kodlanmistir. Kodlamalar ti¢ kategori altinda birlestirilmis olup bunlar
“Motive”, “isteksizlik” ve “Kayg!” kategorileridir. “Motive” kategorisi, 6grencileri® senkron ders
esnasinda web kameralarini acmaya tesvik eden motivasyonlara ait kodlari; “isteksizlik”
kategorisi Ogrencileri senkron ders esnasinda web kameralarini agmamaya yodnelten
motivasyonlara ait kodlari; “Kaygl” kategorisi ise senkron ders esnasinda 6grencilerin web
kameralarini agmalari ya da agmamalari durumunda duyduklari kaygilara ait kodlari
kapsamaktadir. Tablo2’de kag katilimcinin hangi kategori ve kod Uzerinde fikir beyan ettigi
gorilebilmektedir.

Tablo 2. Kodlar lizerinde ifadesi bulunan katilimci sayisi

Motive Katimci isteksizlik Katihmci Kaygi kategorisi Katihmci
kategorisi sayisi kategorisi sayisi sayisi
Verimlilik 20 Hoca 21 Dig gérunus 20
Etkilesim 19 Mekan 20 izlenmek 18
Odaklanma 19 Rahatlik 19 Kayit 12
Akademik 19 Ders 17 Akran zorbalgi 10
Ylz ylze 19 Siird psikolojisi 16 Mahcubiyet 9
Mecburiyet 17 Kisisel 11

Empati 15 Teknik 10

One ¢ikma 15 Dini

Ozgiiven 14 Mahremiyet 3

ilgi 11

10 Buradan itibaren kelime karmasasina yol agmamak igin kullanilan “6grenciler” ibaresi sadece arastirmaya katilan
Ogrencileri kapsayacaktir.
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Tablo 2'de gorilebilecegi Ulzere Ogrencilerin neredeyse tamami web kamera ag¢ma
motivasyonlarinin derslerden alinan verim ile, hoca ve arkadaslariyla yasanilan etkilesim ile,
derse odaklanmayla, akademik basariyla ve dersi yliz ylize yapiyormus hissi ile ilgili oldugunu
belirtmistir. Yine 6grencilerin tamami web kamera agma konusunda isteksiz oluslarini dersin
hocasiyla iliskilendirmektedir. Derse baglandiklari anda iginde bulunduklari mekani ve kamera
acmadiklari zaman daha rahat hissetmelerini de web kamera agma konusunda isteksizlikle
iliskilendirmektedirler. Ekrandaki goérinisleriyle diger katilimcilar tarafindan izlendiklerini
duslintyor olmalarini kaygi ile iliskilendiren 6grenci sayisi da oldukca fazladir. Burada kamerasini
acsin ya da agmasin 6grencilerin deneyimlerini etkileyen duygu ve diislincelerin de analize dahil
edildigini belirtmekte yarar vardir. Ornegin, kamerasini agmayan bir 6grencinin, “kamera agmak
mecbur tutulsaydi acardim” ifadesi “motive” kategorisi altinda “mecburiyet” kodu ile,
kamerasini acan bir 6grencinin ise izlendigi hissini belirttigi ifade “kaygi” kategorisi altinda
“izlenmek” kodu ile kodlanmigtir. Hangi kodda kag¢ 6grencinin fikir beyan ettiginin yani sira
ogrencilerin ifadeleri Uzerinde kac¢ kodlama yapildigini gosteren kodlama frekanslari da
onemlidir ki bu sayilar Tablo3’te gorilmektedir.

Tablo 3. Kategorilerdeki kodlarin frekansi

Motive Kodlanma isteksizlik Kodlanma Kaygi kategorisi Kodlanma
kategorisi frekansi kategorisi frekansi frekansi
Odaklanma 103 Hoca 160 Dig gérunus 76

One ¢ikma 78 Rahatlik 82 izlenmek 70
Verimlilik 77 Mekan 74 Kayit 40
Mecburiyet 76 Ders 71 Akran zorbalig 34
Akademik 75 Siird psikolojisi 61 Mahcubiyet 28
Etkilesim 57 Kisisel 20

Ozgiiven 41 Teknik 17

Empati 38 Dini 14

Ylz ylze 34 Mahremiyet 11

ilgi 28

Toplam 607 Toplam 510 Toplam 248
Tiim kodlamalarin toplam sayisi: 1365

Tablo 3’te gorildigi tzere miilakatlar tzerinde yapilan 1365 kodlamanin 607’si 6grencileri
kamera agcma konusunda motive eden unsurlar lizerinde, 510’u 6grencilerin web kamera
acmalarinda gosterdikleri isteksizlik motivasyonlari Gizerinde, 248’i ise 6grencilerin web kamera
actiklarinda yasadiklari kaygilar Gizerinde yapilmistir. Ogrencileri kamera agmaya motive eden
unsurlarin basinda kameranin odaklanmayi saglamasi (103) gelirken; web kamera agmada
isteksizlige yénelten unsurlarin basinda hocanin Gslubu (160) gelmektedir. Ogrencilerin dis
gorinislerinden duyduklari endise nedeniyle (76) web kamera agmaktan yogun olarak kaygi
duyduklari da tabloda goriilebilmektedir.
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Hangi katilimcinin hangi kod (izerinde ne kadar ifadede bulundugunu gosteren kod-katilimci
matrisi de Sekil 1’de gosterilmektedir.

Kod Sistemi K1 K2 K3 K4 KS K6 K7 K8 K9 K10 K11 K12 K13 K14 K15 K16 K17 K18 K19 K20 K21 TOPLAM
v @ Isteksizlik 0
@ Ders = . - - - | | ] ] L] L] L] " . . | | L] n 71
&1 Dini - ] . » . . 1 1 14
@ Hoca [ " B = ] ] ] - ] ] ] L] L] L] ] . " [ ] ] n n 160
@ Kisisel . . . . " . " . . . . 20
@ Mahremiyet u . . 11
@1 Mekan . . . - ] - L] ] . ] u ] ] ] ] ] [ [ 74
@1 Rahathk . . " . " . [ - ] ] ] . ] - ] ] ] ] . 82
@ Siirii psikolojisi . . [ . . ] ] » ] = » = » = = 61
&1 Teknik L] L] . 17
v G4 Kaygl 0
(@4l Akran zorbaligi . ] . . . . ] 34
Eg Dis goriiniis . L] L] ] L ] " ] u ] ] ] ] ] n " " 76
@4 izlenmek ] . " ] = = " " " = " " = . " . . 70
©g Kayit | | . " ] " . " 40
&g Mahcubiyet ] = - . . = ] 28
v @4 Motive 0
@4 Akademik . ] ] [ u . ] [ ] . ] ] ] ] n [ ] ] " ] 75
&4 Empati . ] . = [ - - . = . 1 » 38
@4 Etkilesim - = ' . u - - . . . L] . . . . . n 57
&g ligi . ] L] ] . n 28
@4 Mecburiyet L] ] = " . | [ ] = ] ] ] ] = = ] 76
@4 Odaklanma " . ] ] | ] " [ ] u u | u | | ] . ] . . 103
@3 One gikma ] ] = [] - . ] ] ] | | ] ] ] ] . 78
&g Ozgiiven . . - . . . . . . | | . 4
nei‘ Verimlilik - " " = - - - - - | ] L] L] L] | | | | | | L] L ] L} 77
@4 Yiiz yiize . . . . = . . ] . . N 34
2~ TOPLAM 21 42 69 49 53 50 96 52 75 84 86 68 72 61 108 43 66 93 54 63 60 1.365

Sekil 1. Kod-katilimci matrisi

Bu matriste katilimcilar yatay eksende, kodlamalar ise dikey eksende yer almakta olup yatay ve
dikeyin kesistigi kare buylklikleri de katilimcinin ilgili kod Uizerindeki ifade sayisini
belirtmektedir. Bu matriste en buyik kare 16 kodlama ile Kig'in 6zgliven hakkindaki ifadeleri
Uzerinden olugsmustur. K14 ve Kyo'nin ise 6zgliven hakkinda bir ifadesi kodlanmadigi igin kesisimde
bir kare mevcut degildir. K3'ln dersin hocasi ile ilgili konular hakkinda (15 kodlama) daha fazla
soz ettigi; Ko'un akademik performans hakkinda (8 kodlama) diger ifadelerine nazaran daha az
soylemde bulundugu; K.'Gn akran zorbaligi hakkinda highir ifadede bulunmadigi yorumu
yapilabilir.

Ogrencileri web kamerasini agmaya tesvik eden motivasyonlarla ilgili kodlar, kodlar arasi iliskiler
ve One ¢ikan ifadeler Sekil 2’de goriilebilmektedir. Sekilde “Motive” ana kategorisi etrafinda
kodlama frekansina gore kalinlasip incelen siyah gizgilerle baglanmis olan alt kodlar yerlesmistir.
Alt kodlarin kag defa kodlandigina yonelik frekans gizginin Gizerinde siyah renkle belirtilmistir. Alt
kodlara etrafindan kesik siyah cizgilerle katilimcilardan 6ne ¢ikan ifadeler baglanmis, kodlar
arasindaki iliskiler de kesik cizgilerle gosterilmistir. Odaklanma kodu, (izerinde en ¢ok kodlama
yapilan kod oldugu i¢in (f. 103) onun iliskide bulundugu kodlar mavi kesik cizgilerle belirtilmistir.
Katilimcilarin 6rnek ifadelerinin Gizerinde katiimciyi temsil eden bir emoiji, ifadelerin bitiminde
de katilimci numarasi ve ifadesinin analiz sirasindaki konum numarasi belirtilmistir.
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... yani o insan oraya gelmis bi seyler

Coolsun yani, kesintikle, cok etkii anlatyor ve benimie goz temast ben kendi ad!nla daha iyt arlllyn_J.'um
‘Q zaten normalde de Gzgivenim var  kuramiyor sinif ortaminda bulunmuyoruz kameram: actigun Z"_""”"»W"k” hocayfa Tiirk Dili dersinde hoca bize hikaye veriyor her ders
bir hocamz vard ... dersin sonunda bir asknda ama kamerayt aginca daha  punu da en azindan kamera acarak gozgoze oldugumu hissediyorum. Sanki yorumlamamiz icin, ben o hikayeyi okudugum zaman

uyqulamadan sorular hazurlyordu bize derse farklt oluyor. Ciinkii kimse acmiyor
katdanlarda belli oluyordu yarisma yapiyordu  ve sen aqyorsun. Farklisin... Cok i
birinci ikinci oluyordu onu da dersin sonunda  giizel hissettiriyor. (K6, 25) :
gdrebiliyorduk o giizeldi en azindan haftaya i
daha dersi dinliyorduk dersle ilgili
sordugundan hazirlanyorduk birinci olduk
ikinci olduk seviniyorduk ... iyiydi motivasyon
konustinda ... aynt zamanda vize ve finate
hazirtanmis gibi oluyorduk (K11, 83) .

)

benimle konuguyorp‘pu; gibi (K3, 10) icimde (web kamerami) acma istegi olusuyor. iste ne

okudum hocaya ifade edeyim, okudugumu anlasin. (K4, 8)

... Diyorum ki kamerayt agmasam oda arkadasim
gelecek, "K6, merhaba, merhaba® E ders kactt gitti. Bu
ylizden diyorum ki "K6, o kamerayt agacaksin,
telefonu oniine koyacaksin ve diyeceksin ki hoca su
an seni gérilyor ve senin bir seyle uyumayacagum
hani, uzanmayacagim. Hoca su an seni goriyor ve
o sen sadece derse odaklanmak zorundastn " diyorum.
Sinerji etki yaratior en azwndan (K6, 33)

sinf ortaminda oldugumuzu _, e \, e S

anliyoruz ¢tinki karanitk ekran ) . e LN i . / ) \ K ... (web kamerami) actigim derste
karsidaki somut bir insan varsa v A AN / . \ _daha odaklaniyorum aslinda.
daha etkili oluyor ya. (K18, 342) " Cunki beni izleyen bir géz var o
durumda. Ama agmadigimda
dedigim gibi sanki gériinmez gibi
oluyorsunuz. Ve biraz daha
odaginiz tam olarak ders olmuyor
aslinda. (K21, 25)

saglamaya calistyorum amacem bu. (K13,

o)
Ben de yliksek tisans ve doktora yapmayt
diistintyorum. Bu durumda hocalarla
diyalog cok 6nemli. Onlarin bizi tanimast
agisindan. Odalarina gidip onlara bir sey
dantsma konusunda ihtiyacin oldugunda
onlardan bir sey isteme konusunda boyle
bir sey ofabilir yani. (K19, 47)

Aslinda kameranin agtk olmas: derse olan
ilginizi bir nebze artturwor ¢iinkd bir kontrol
mekanizmast bizi izliyor ve o havaya
biiriinlyoruz ister istemez. (K2, 2)

Ve ben yiiksek lisans
yapmayt disiniyorum
*** {Jniversitesi'nde.
Hocalarumin beni

beni, bir giin ben yiiksek lisans
yapmak istedigimde beni

-
Agtkeast... (KE, 16) bir cezasi ya da g e Kamerasmi acan ¢ok daha etkilesimli e ; " v .g vy
R L . . . . katdan kiz" desinler istivorum.

zorunlulugu olsaydi % tam otarak b{r verm Stiyortarsa belkievet i sroce kendini katar. Dersi gok gok kesinlikle o kadar insan icinde Kamerayt agmayan biri gelse ben

kesinlikle acardim. Ama  Zorunlu olsa tabi mecbur kcﬂmer ?’?_" yuztfeyuz Zorunlu yopabllirlerdi... oo orimy seyreder ciinkii bir sekilde benim kamera agiyor olmam kamerays actum, ben ondan farkh

béyle bir zorunluluk acardun. Birde nast desem ben ¢3¢ butiin fak"tf?._b_'-'"” zorunly ”-'“a)”.j‘ bir interaktifiik s6z konusu oluyor. Belki  hocanin benl gormesi tarumest - K6 7 8)'

olmadigs, bir serbestlik  de birazck rahatliga aliskin bir b”rf"” derstera'_e b’-‘“{” kameralar ack bir sesiniz her zaman birbirimize iletiimiyor ~ Smimi bilmesi, beni gérmesine o

tanindigi icin insanum o yuizden (K15, 28) 5€kdff? dervs_e_gtr meyl TﬁC_bU’ k’-_kﬂff_"j dt ama gorsel anlomdaki bu lletkentik bile ~ "veden olur bu da notlara

(agmadim)... (K21, 59) yizyiize egitim verimliliginde bi egitim verimi arttiran bir sirec. (K2, 63) yansir (K7, 82)

alabilirdik (K9, 33)

Sekil 2. Motive kategorisi alt kodlari, kodlar arasi iliskiler ve 6ne ¢ikan ifadeler
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Sekilde oOgrencileri web kamera acmaya motive eden baslica unsurun odaklanma oldugu
gorilebilmektedir. Ks¢ web kamerayl agmanin odaklanmayi sagladigina yonelik “... Bu yiizden
diyorum ki, K¢, 0 kamerayi acacaksin, telefonu dniine koyacaksin ve diyeceksin ki hoca su an seni
gorlyor..., ve sen sadece derse odaklanmak zorundasin...” diyerek derste kendi 6z disiplinini
saglamada web kameraya bir misyon ylklemektedir. K;; de “... (web kamerayi) agtigim derste
daha odaklaniyorum aslinda. Glinkii beni izleyen bir gbz var o durumda. Ama agmadigim zaman
sanki goriinmez gibi oluyorsunuz. Ve biraz daha odaginiz tam olarak ders olmuyor aslinda...”
diyerek web kamera agmanin derse odaklanma konusunda 6dnemini vurgulamaktadir.

Ogrencinin web kamerasini actigi durumlarda daha yogun odaklanma saglanacagi hususu yaygin
bir kani gibiyse de web kamera agmanin derse odaklanmayi dagitacagini belirten ifadeler de
mevcuttur. Tim 06grencilerin web kameralarini actigl bir dersin dikkat dagitici olabilecegi
hususunu belirten Ks “(Herkesin kamera agmasi) dikkat dagitici da olabilir. Clinkii cok kalabalk
olacak, ¢ok fazla hareket olacak. Orada birbirlerine bakip gllenler... Bir hareket etti diye 6ne
¢ikanlar... Dikkat dagitici illaki...” diyerek derse odaklanmanin zorluguna dikkat ¢ekmektedir.
Web kamera agmanin derse odaklanmakla ilgisi olmadigini, dogrudan kisinin motivasyonuyla
ilgili oldugunu Ks,

“... kendine giivenemeyen insanlar bunu (web kamera agmay1) yapar ya. illa izerinde bi yetki
hissetmesine gerek yok. Eger bdyle nizamla bir baskiyla calisacaksa calismasin zaten. illaki
birisi beni gozetlesin, illaki beni biri tetiklesin... Ders ¢alismam igin bdyle diyen insan tabi
acar, adam kendine giivenmiyor ki... illa bir tesvik gerekmez ama benim durumum farkl.
illaki birisinin beni gérmesi bence yersiz. Gayet not alabilirim, dikkatle dinlerim.”

diyerek 6grencinin ders ¢calismasinin yetkili bir kisiye, bir cihaza ya da otoriteye bagli olmadigini,
bagllik atfedenlerin de 6z disiplini dislik kisiler oldugunu belirtmektedir.

Odaklanma kodu altinda tiim 6grencilerin fikir birligine vardigi tek husus, dersin hocasinin web
kamerasini agmadigl durumlarda odak kaybinin yasandigidir. Bu konuda Ky “Bir hocanin
kesinlikle gorinilr olmasi gerekiyor. Seste bir yere kadar etkili ama gorsellik her sey. Hani
mimiklerden her seyi anlayabiliyoruz. Yani o ylizden hocamizin goriintistini gormek daha farkli
bir durum.” diyerek, Ks ise “Hocanin kamera agmadigi oldu bir kere bir derste. Agikgasi yattim
uyudum. Dinleyemedim. Karsimda biri yoktu.” diyerek hocayi gérememenin derse odaklanmaya
ve dersin islenisine olumsuz etkide bulundugunu belirtmektedir. Buradan hareketle dersin
hocasinin web kamerasini agmasinin oldukg¢a 6nemli oldugu séylenebilir.

Derste 6grencilerin web kameralarini agmadiklarinda kendilerini nasil hissettiklerini 6grencilerin
anlamalari ve bir empati kurabilmeleri icin hocalarin kendi web kameralarini kapatmalarinin da
arzu edilen etkiyi gostermedigini soylemek mimkiindir. Konuyla ilgili olarak K; “Cok anlamsiz
yani, ben not alirken bile bir slayt gérmeliyim, en azindan bir word ekrani gérmeliyim. Diyor ki
hani "Siz bdylesiniz, bende karanlk gorlnlyorsunuz, biraz empati kurun" diyorlar bence.”
diyerek bu durumun uygun olmadigini dile getirmektedir. Hatta hocalarin web kameralarini
acmadiklari durumda verimin distigini Ki;3 “Hocalar agmadigi zaman derse devamhligim,
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odaklanma silirem veya ilgim tamamen kayboluyor” diyerek ve Ki; “hocayl géormek sana bir
glven veriyordu her tirli bence agmasi olumlu olarak etkiliyor 6grencileri.” diyerek
belirtmektedirler.

Aslinda hocalarin herhangi bir sey yapmasina gerek kalmadan da 6grencilerin bu konuda yogun
bir sekilde empati kurduklarini séylemek mimkindir. Sadece web kameralarini agan
ogrencilerin degil, agmayan 6grencilerin de hocalarinin durumlarini anladiklari séylenebilir, fakat
web kameralarini acan 6grencilerde bu empatinin yogun olarak ifade edildigi gorilmistir. Bu
ifadeler “empati” kodu altinda birlestirilmistir. Ki3’ln ifadesi bu kod altindaki ifadelerin 6zeti
niteligindedir:

“ben karsidaki insana bir saygl gostergesi olarak gériiyorum bunu yani o insan oraya gelmis
bi seyler anlatiyor ve benimle gbz temasi kuramiyor sinif ortaminda bulunmuyoruz bunu da
en azindan kamera agarak saglamaya calisiyorum amacim bu. Ben bi de 6zenli bir insanim
hayatim icinde 6yle bana ilgi gésterene ilgi gdsteririm hoca hazirlikliysa ben de hazirlikliyim”
(Kia)

Sanki gergek bir sinifta yiiz ylize ders yapiyormus hissini yasamak ve derse odaklanarak, daha
etkilesimli ve daha verimli gegirmek icin web kameralarini agtigini belirten 6grencilerin sayisi da
az degildir. Bu durumu K; “... kendi adima daha iyi anliyorum kamerami a¢tigim zaman c¢linkd
hocayla godz goze oldugumu hissediyorum. Sanki benimle konusuyormus gibi.” diyerek
Ozetlemektedir.

Ogrencilerin web kameralarini acmaya tesvik eden en yogun ikinci motivasyon, hocalarinin
géziinde arkadaslarindan éne cikiyor olduklarini disiinmeleridir. “One ¢ikma” kodu altinda
isaretlenen ifadelerde 6grenciler web kameralarini acarak hocalarin kendilerini taniyacaklarini,
bu sayede de cesitli kazanimlar elde edeceklerini dislinmektedir. Web kamerasini acan 11
O0grenciden 10’u web kameralarini agarak akademik basari konusunda fayda gorecegini
disinmektedir. K¢ bu konuda “... bir giin ben yiksek lisans yapmak istedigimde beni
gordiklerinde beni tanisinlar "Ks, evet, kamerayl acan kiz, derslere katilan kiz" desinler
istiyorum.” demektedir. Burada ilging olan bir durum vardir ki o da web kamerasini agmayan
ogrencilerin de web kamerasini aganlarin akademik basarisinin daha yiiksek olacagini diistintiyor
olmalaridir. Bu konuda Ka4

“Bir hocamiz var, anayasa hocasi, diyor ki kamera agmanizi istiyorum diyor, tek bir
arkadasimiz kamerasini agiyor, o da bilen biri. Anayasayla ilgilenen biri, derse gelmeden
once konuyla ilgili makale vesaire okuyor. Sonra da anayasa hocasi da sey diyor, "Mehmet
bunu biliyordur zaten", o kamera agan arkadasim. "Mehmet okumustu, bunu Mehmet ile
konusmustuk, sen zaten okumustun Mehmet" vesaire diyor. O da yani hem o arkadasimizin
bizim gbdzlimiizdeki sayginligini arttiriyor hem de hocanin géziinde onun bir yeri oluyor.
Mehmet Anayasaci...”

Derken; K7 “kesinlikle o kadar insan iginde benim kamera agiyor olmam hocanin beni gérmesi,
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tanimasi ismimi bilmesi beni gérmesine neden olur bu da notlara yansir yiiksek lisans yapmak
istesem bunu yapardim kesinlikle” diyerek yiliksek notun ve hatta lisans Ustli egitimin yolunun
web kamera agmaktan gectigini belirtmektedir.

“One ¢ikma” kodu web kamera agmada akademik kariyer ve yiiksek not alma motivasyonlarini
daigeren “akademik” koduyla oldukga iliskilidir. K15" un “Ben de yliksek lisans ve doktora yapmayi
dislinlyorum. Bu durumda hocalarla diyalog cok ¢nemli. Onlarin bizi tanimasi acgisindan...”
ifadesi hem one ¢ikmayl hem de akademik motivasyonlari kapsamaktadir. Sadece bir 6grenci,
Ky, ylzlni eksiterek “benim derdim her zaman kendimle olmustur, derslerimle olmustur. O
ylizden goreyim, gosterileyim muhabbetlerine girmem, kendime hi¢ yakistirmadigim
hususlardir” diyerek diger ifadelerle celismektedir. Buna ek olarak web kamerasini agan
ogrencilerin dersin hocasina yagcilik yaptigini diislinen 6grenci sayisi da az degildir. Ky, biraz da
suratini asarak “... o tip arkadaslari cevremde bile istemem, hocaya yagcilik olarak yapiyorlar
yaranma icin sinirda kalirsam beni gecirir gibisinden...” diyerek diger ifadeleri 6zetlemektedir,
fakat web kamera agmayi yagcilik olarak goren 6grencilerin tamaminin derslerde web
kameralarini agmayan 6grenciler oldugunu belirtmekte fayda vardir. Zira bu ifadelere karsi Kis
web kameralarini acanlarin zaten notlar yiksek 6grenciler oldugunu belirtmekte ve “derse
hazirlikli geldiklerini ve tamamen ders odakl olduklarini diisiinliyorum. Hocayi dinleyip anlama
konusunda daha basarili olduklarini bile distiniyorum c¢linkl notlarimiz yiiksek” diyerek aslinda
hocalarin web kamera agtiklari igin onlarin notunu arttirdigini degil, daha odaklandiklari ve dersi
daha iyi anladiklari icin notlarinin yiiksek oldugunu vurgulamaktadir. K, de K3 ile benzer sekilde

“Kamerasini agan ¢ok daha etkilesimli bir sirece kendini katar. Dersi ¢ok ¢ok daha verimli
seyreder ¢lnki bir sekilde bir interaktiflik s6z konusu oluyor. Belki sesiniz her zaman
birbirimize iletilmiyor ama gorsel anlamdaki bu iletkenlik bile verimi arttiran bir siire¢. O
ylzden kamerasini agan bence ¢ok ¢ok daha verimli bir ders zamani gegiriyordur.”

diyerek aslinda akademik basarinin derste alinan verimden ve etkilesimden kaynaklandigini
belirtmektedir. Kis'lin ve Ky'nin ifadeleri esasinda “6ne c¢ikma”, “odaklanma”, “etkilesim”,
“verimlilik” ve “akademik” kodlari arasindaki iliskiyi de oldukga iyi 6zetleyen ifadelerdir. Zira Sekil
2 incelendiginde ¢ok sayida ifadenin bu kodlar arasinda iliskiye vurgu yaptigi gérilebilmektedir.
Buradan hareketle web kamerasini acan Ogrencilerin derste 6ne cikacaklarinin farkinda
olduklarini ve bu nedenle derse hazirlikli geldiklerini, derse daha fazla odaklandiklarini ve daha
fazla etkilesime girdiklerini, boylelikle dersten aldiklari verimin arttigini ve bu durumun hem
dersi gegme notuna hem de akademik kariyerlerine olumlu yansiyacagini dislindiklerini
soylemek mumkiindr.

Ogrencileri web kamera acmaya tesvik eden bir diger motivasyon, kamera acmanin verdigi
dzgiiven hissidir. Ks “Coolsun®! yani, kesinlikle, cok etkili ... kamerayi aginca daha farkl oluyor.
Clnku kimse agmiyor ve sen agiyorsun. Farklisin... Cok glizel hissettiriyor.” ifadesiyle bu durumu

1 son yillarda oldukga yayginlasan bu kelime dilimize dogrudan gevrilememekle birlikte tarz sahibi, karizma sahibi
anlamlarina gelmektedir (Aksoy, 2020).
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ifade etmektedir. Bu motivasyona ek olarak web kamera agmanin yiiz ylize egitim yapiyormus
hissi yasatmasi da “ben kendi adima daha iyi anliyorum kamerami actigim zaman ¢linki hocayla
g0z gbze oldugumu hissediyorum. Sanki benimle konusuyormus gibi.” (Ks) ifadesiyle ortaya
konmaktadir.

Ogrenciler web kameralarini cogunlukla ilgi duyduklari derslerde actiklarini belirtmektedirler. Bu
ilginin dersin icerigine ve hocanin Uslubuna ve dersi isleme sekline gore degistigi ifadelere
yansimaktadir. Kig'nin “ders ilgimi ¢ekmedigi miiddetce agmiyordum.” ifadesi bu ifadeleri
Ozetleyen en sade ve net ifadedir. Kis'in “... (hoca) glizel videolarla ya da giizel hani nasil desem
suslese resimlerle bi kaynaklarla (ders) daha ilgi ¢ekici olabilir” ifadesi de aslinda monoton ders
yapmanin ilgiyi azalttigini 6zetlemektedir. Dersin hocasinin 6grencilere karsi Gslubunun web
kamera konusunda motive edici bir unsur olabilecegi gibi isteksizlige de neden olabilecegi
“isteksizlik” kategorisi altinda da tartisilmaktadir.

Ogrencilerin web kameralarini agma konusunda oldukga tartismali bir husus daha vardir ki o da
web kameralarin acgilmasinin mecburi tutulmasidir. K3, Kis, Ky ve Kz zorunlu tutulmasi
durumunda web kameralarini acacaklarini belirtmektedirler. Kis bu konuda “Zorunlu olsa tabi
mecbur acardim.” derken Kz; “Yani agmam icin bunun bir cezasl ya da zorunlulugu olsaydi
kesinlikle acardim.” demektedir. K;3 “Kesinlikle, kesinlikle mecbur tutulmali bence .... ¢clinki
o6grenci milletinden her sey beklenir ve siki tutulmadigi middetce gevser” (glliyor) derken Kz
“Bence bazi seylerin zorunlu tutulmasi gerekiyordu. Bu; kamera olur, devamsizlik belki. Ya da
kamerasi acillmayan o6grencilerin devamsizlik sayilacaktl.” diyerek boyle bir mecburiyeti
desteklemektedirler. K¢ web kamerasi agma mecburiyetinin hocanin inisiyatifine birakildig
durumlari elestirmekte “belki evet kameralari ylizde yiz zorunlu yapabilirlerdi ama bu siireg
ylzde yiliz olarak bitlin derslerde gecerli olmalydi” diyerek bir mecburiyet olacaksa onun
herkesin uymakla ylkimli oldugu genel bir kurala dayanarak, inisiyatife birakilmadan
yaptimasinin uygun olacagini belirtmektedir. Burada 6ne ¢ikan bir durum vardir ki o da bu
mecburiyetin 6grenciler tarafindan kisisel algilanmasidir. Kg 6gretim elemaninin web kamera
acmay! zorladigl bir durumda “hocanin dersinden ¢ikar ve onu sikdyet ederdim ¢lnk{ bizim
okulda kamera agmak zorunlu degildi ve onlarin hakki degil” diyerek, Ks “Kamera agmak hocanin
inisiyatifine bagh bir sire¢ ve hoca bunu zorunlu kildiginda o hocadan otomatik olarak
soguyorduk neden bunu bize yaptirmak zorunda niye diger hocalar gibi rahat degil niye bizi
zorluyor gibi dislincelerimiz oluyordu” diyerek durumu dogrudan 6gretim elemaninin sahsiyla
bagdastirmaktadir.

Ote yandan web kamerasini her derste acan Ki, “(hoca) zorlasaydi baski altinda oldugumu
hissederdim, hani sonucta zorla yaptirilan bir sey. Bir dayatma var nasil rahat olabilirsin
konsantre olabilirsin? Rahat olamazsin ve goziim siirekli de bi kamerada olurdu dersten bir sey
anlayamazdim acikcasl” diyerek zorlamanin aksi tesir yapabilecegini belirtmektedir. Zira Kig
olumsuz anlamda kafasini saga sola sallayarak “Acardim ama dinler miydim?” diye sormaktadir.
Kio “... zaten hukukta da boyle bir zorunlulugumuz olmadig icin bunu hocaya dile getirip
acmazdik yine” diyerek konuyu hukuki boyuta c¢ekmektedir ve zorlamanin olumlu
sonuclanmayacagini belirtmektedir.

Ogrencilerin web kameralarini agmaya zorlanmalari, her ne kadar ifadelerden hareketle motive
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kategorisi altinda kodlanmis olsa da onlari motive etmekten ziyade web kamera agmada
isteksizlige neden olan bir unsur olarak ortaya cikmaktadir. Kodlayicilar arasinda en c¢ok
tartismanin yasandigi konunun da bu kodun yeri oldugu soylenebilir. Mecburiyetin motive
kategorisi altinda yer almasinin en dnemli nedeni, genel bir kural olmasi durumunda, 6grencileri
derse katilmalarina tesvik edici ve adaletin saglanmasi agisindan web kamerayi agmanin gerekli
oldugu distincesinin katilimcilarda agir basiyor olmasidir. Bu konuda Ki4 “... en azindan esitsizlik
olmazdi. Yine benimle ayni bolum farkli Gniversite, kizin ortalamasi ylkseldi. Kamera acilmadi
kopya cekti. Caliskan degil yapamaz, grup kurmuslar oradan konusup yapiyorlar. Eee ortalamasi
kac? Dorde yakin benim ortalamam yerle bir” diyerek ilgili duygulara terciman olmaktadir. Ki7
“ogrencileri mecbur kilan bir durumun olmasi gerektigini dislinlyorum.” ve Kig “mecbur
birakirsan derse katabilirsin beni yoksa yani kendi adima zor ya ¢ok zor.” diyerek mecburiyeti
desteklemislerdir. Yine de web kamera agmanin mecbur tutuldugunda olusturacagi isteksizligin
yadsinamayacagi asikardir.

Katihmcilari mecburiyet disinda web kamera agma konusunda isteksizlige sevk eden unsurlar
“Isteksizlik” kategorisi altinda, endiseye sevk eden unsurlar ise “kaygl” kategorisi altinda
kodlanmistir. Yapilan kodlamalar, kodlamalar arasi iliskiler ve 6ne c¢ikan ifadeler Sekil 3’te
gosterilmistir.

Derse giren hocanin 6grencileriyle olan iletisimi ve dersi isleyis Uslubunun olumsuz olusunun
ogrencileri web kameralarini agma konusunda isteksizlige yogun olarak sevk ettigini séylemek
mimkindir. Zira Sekil 3'te goruldigi tizere katihmcilarin ifadeleri tGzerinde en ¢ok (160 defa)
kodlama yapilan kod “hoca” kodudur. Ke bu konuda

“bi hoca ne kadar yadirgayici ne kadar 6n yargiliysa yanlis bir sey sdyleyebilirsin ya da yanlis
bir cevap verebilirsin. Eger buna kiziyorsa siniftakiler de seninle dalga gegebilir,
yadirgayabilir. ... ama sevilen bir hocanin dersinde verdigin cevap yanlis olsa bile hocayla
birlikte onu diizeltme sansin var... (o hoca) seni aslinda incitmiyor yonlendirip rahatlatiyor
“yanlis cevap verdin” diye herkese séylemiyor, bagirmiyor, “bu ne bigim fikir” diye “hi¢ mi
dinlemiyorsun” gibi seyler séylemiyor. ... Sen de bu durumda korkmuyorsun, ¢gekinmiyorsun
degisiklik icin eglence icin agiyorsun kameray!.”

diyerek web kamerasini agmasinda hocanin dersi isleyis Gslubun 6nemini belirtmektedir. Ks'lin
"Siz kendinizi ne zannediyorsunuz, ben aptal miyim da sizin yazdiklarinizi anlamayacagim" tarzi”
seklinde, K14 “hocalarda farkli isleyis farkli bi hoca vardi o hoca 6grenciyi tutardi bak korkutmaz
rahatta birakmaz enerjisine kapilir dinlerdik esit adil degil tavirlar farkli” seklindeki ifadeleri bu
hususun énemini vurgulamaktadir.

Ks web kamerasini “asla agmayacagim” seklinde bir karara yonlendiren tecriibesini soyle ifade
etmektedir:
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“llk haftalar goriintiili katiyordum (hocanin) derslerine. Cok da giizel geciyordu. ... Son
haftalara dogru artik bir seye cani sikilmis olabilir. insanlik hali ama her ders bunu yansitti
ve soguttu. Bir sey soyliiyorum, azarlaniyorum... Bir defasinda okul 6grenci mail adresim
yerine yanliglikla sahsi mailim?? Gizerinden édevimi géndermisim... "Bu ne laubalilik, kag
yasinda insanlarsiniz, boyle isim mi olur, adimi sdyledi, kim bu dedi" ben giktim direkt.
Sinavimi gegersiz sayarsa da saysin, niye boyle rencide ediyorsun ki. Zaten sinav stresi var.
Bende son noktaydi. Bagirdi bayagi...”

Hocanin olumlu dslubunun 6grenciyi web kamera agma konusunda cesaretlendirdigini Kio'un
“ben tek basima kamerami actim. Hatta 6gretmenim ¢ok sevdigim bir hocaydi. “Bu dersi sana
anlatiyorum”, diye ithaf etti (burada giiliiyor). O zaman insan mutlu oluyor.” ifadesinde gérmek
mimkindir. Sadece Ky nin hocalarin taklidini yaparak alayci mimikleriyle “Mirheba arkadaslar.
Fitmi*® agmis kamerayi, nasilsin Fitmi iyi misin? Aaa nerdesin? Aaa ne giizel ... Arka tarafta insan
darlaniyor” seklinde bir karsi ¢ikisi mevcuttur fakat diger katilimcilarin bu konudaki olumlu
yaklagimlarindan hareketle hocalarin nazik tutumlarinin ve bazen basit bir tesekkiriin dahi web
kamera agmada motive edebilecegi soylenebilir.

v

bazen acan arkadoslarn arka plant dedigim Web kamerast agmamak daha iyi iinki seni izleyen bir
. bir 8nceki aksam ok aglamussind, ~ 9ibi daha konsept arka planlar oluyor yani. kamera var ve sagma salak yiiz hallerine girebilirsin, ruh
gézlerin sismistir ve kamerada o Dedigim gib, kitaplart olabiliyor. Oyle bir hatine gireblirsin ve bu kaytt ediliyor bir yandan. Daha sonra
.. bazen ok uykulu katudigum kilde gérinmek di durum olmadii igin agmamay: da tercih ; b
sekilde gorinmek istememissindir. Gt icin agmamay: égrencier izliyor. Belki yanlisia ses tusuna basip agabilisin, (sérenci yanis bir sey soylemis olabilir Hoca da hakl
dersler oluyordu. Ve uyklu (K20, 59 ettigimiz oluyor. (K21, 11) hani evde baska seyler olabilir, baska sester gelebilir. Bu tarz Ty yans O sey seytem's
e N M 'ska sey!  bas} 9 ofarak "ben bunu anlattun nasd calismazsin, nast bunu

katidigum derslerde kameramin
keske kapatsam dedigim de
oluyordu ... Giinki: uykuluydum. ™,
(K21, 65)

bi gerginligi var. Bu bence derse katdumum etkiliyor (K7, 19)

bitmezsin® ya da iste *1. sifta sana bunu Ggretmediler
mi* gibisinden tepkiler aldikiar: icin égrenciler belki de bu
yiizden cekingen davrandilar. (K3, 25)

Ev ortam herkes cok rahat. Kyafet daha rahat. o
Insaniarla iletisim kurmak kamera agsan daha
kolay tabi ama iginden gelmiyor. Neden
kameram: tanimadgium insaniara aaym .
kendimi gostereyim? Neden evimi gostereyim? i
Neden mahremiyetimi gostereyim (K10, 21) Mahtemiyé

/

kisisel bakimun da o giin musait degilse
agmamaya énem gésteririm. Ornegin,

yataktan katktigim zaman, baz dersler ok

erken saatlerde oluyor. Sagim dagnik oluyor,

diki oluyor. Gok tiseniyorum o sagt yikayp

da kamera agmak istemeye. O durumlarda

+da agmamay tercih ediyorum ben. (K21, 15)

/

&
Gok hazirlandim gegtim
kameranun karstsina ama
baktun baskalart agmuyor.
Cesaret edemeyip ben de
agamadim kameram. (K17, 86)

Siirii psikolojisi™
ATw

4
Klasik podyumdayrmisstn gibi, manken
senmissin gibi... Gerginlik veriyor
izlendigim icin. ... sirekli kendime bakip
kbtil gérindiigiimi disinmeler oluyor.
Hoca acaba izliyor mu? Arka planimda
ne var? Yani benim icin en bilyiik dert
oydu arka planumda ne var, gt ivi
aliyor muyum, tsia ters dénmemek
lazim gibi... (K7, 68)

Eski bir bilgisiyarm var benim. Ondan
girmek zorunda kaltyordum. Onun kameras:  Teknik |
cok kbtiiydi, yani agtigumda sadece bir siliet
garinayordu. Highir HD netlik yoktu. 144
piksel Gyle styleyeyim. Onun icin de
agmuyordum. (K7, 3)

kameram: agmuyorum hoca beni
gérmilyor sadece rahatlik kazanduyor.
Bazen kamerami agmazdim. Derste yataga
yatardum, uyurdum ya da yarun yamalak
dinlerdim. Yemek yerdim, kahvaltt yapardim.
Verimsiz bir ders oluyord... (K10, 43)

Bunu bire bir ben yasadun yani. Gérdim
mesajlan, sesimi takiit ediyorlar, ekran
gerintlerimi. Bir degil ki degi, bayagi bir kisi

diyor. 10-15 kisi konusuyor. (K6, 6)

Rahathk

izlenmek

)
|

5] giivenemiyorum ister istemez fotografimt cekebilirler
beni izleyebilirter olabilir hocalarumizin fotografint bile
cekip gruplara atabiliyorlard cok yasaniyordu ve sagma

“Siz kendinizi ne zannediyorsunuz, strekli sey dusundrsin

ben aptal myum da sizin Bazt hocalarumizin mizact daha sert. O hocalardan ... ama hep aynt tarzdy. Feraceyi gek, acaba birisi beni inceliyor A ¢ 3
l Gum” tarz. ceki Sert bir tepki alacagum: bildigim bir hoca olsa  esarbint yap, gec kamerann karsisina. mu arka plamimda ne var bir sey bu Kisisel haklara ihlal resmen... (K14, 21)
(K3, 32) agmam. O zaman beni gérecek ve daha gok soru sormak ~ Boyleydi... Bazen altimda yatak pijamast birisi bana mt bakwyor ya da
isteyecek O zaman daha cok cekinecegim. Biliyorsam da  oluyordu. Oyle, yani biraz zor oluyordu. farkl bir sey (K8, 33)
belki, sesim titreyecek. (K5, 89) (K19, 86)

Sekil 1. isteksizlik ve Kaygi kategorilerinin alt kodlari, kodlar arasi iliskiler ve 6ne cikan ifadeler

12 Ogrencinin e-posta adresinin isim-soy isim yerine siiperiletisimcicocuk25784@gmail.com gibi temsili bir ifade ile
olusturuldugu belirtilmistir.

13 Katilimar Fatma ismini agzini egip bukerek alay eden bir tonda sdylemektedir.
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Kig'nin “Dersi veren akademisyen hocalarimizin tutumlarina goére uzaktan egitim daha verimli
olabiliyor.” dedigi gibi, hocanin olumlu tutumunun durum dersin verimini de etkiledigi burada
belirtilmelidir. Dersin verimi hususunda sadece Uslubun degil, dersi isleyis seklinin de verimi
etkiledigini K11'in “bizi derste tutan katilmamiza tesvik eden seyler olabilirdi mesela bize goérevler
verebilirlerdi hocalarimiz sunum yapmak gibi bizim de anlatabilecegimiz bir sekilde bi ortam
olabilirdi hep kendileri anlatmak yerine bizi derse katabilirlerdi” ifadesi ortaya koymaktadir.

Hocalarin Gslubunda 6grencilerin oldukca sikayetci oldugu baska bir durum daha vardir ki o da
notla korkutularak web kameralarini agmaya yonlendirilmeleridir. Kig'in “Bazi hocalarimiz agin,
iste agcmazsaniz bu notunuza yansir veya size yansir sinaviniza yansir gibi durumlar olabiliyordu.”
ifadesi deyim yerindeyse notla tehdit edilmenin 6grencilerin web kamera agmaya bir tepki
olusturmalarina neden olmaktadir. Konuya farkli bir agidan yaklasan K4 hocalarin not karsiliginda
kamera actirmalari hususunda “Bende mesela ters tepiyor. Hoca Oyle sodyleyince bu sefer de
hocaya karsi not hirsinda olan biriymisim gibi gorlinmek istemiyorum. Acacaksam da
acmiyorum... ilkokulda miyiz ortaokulda miyiz ne artisi eksisi?..” diyerek not karsihiginda web
kamera agtirmanin Universite 6grencisi nezdinde uygun olmadiginin altini cizmektedir.

Ogrencilerin kameralarini agma konusunda isteksizlik gostermesinin en temel nedenlerinden bir
digeri, kendilerini rahat hissetmeleridir. K1, bu konuda “kamerami agcmayinca daha rahat bir ders
dinledim. Beni kimsenin gormemesi, odada tek basima olmam... Sadece ben hocayi goériiyorum,
ne hoca beni goriyor ne arkadaslarim beni goriiyor. Daha rahat bir ortamdi” diyerek diger
ifadeleri 6zetlemekte, web kamera agmayarak daha rahat hissettigini belirtmektedir. Rahat
hissetmenin iginde bulunulan mekanla ve 6grencinin dig gorlinlisiiyle yogun iliskili oldugu Sekil
3’te belirgin bir sekilde gériilebilmektedir. icinde bulundugu ortamin bir dekor olarak kamerada
glzel gorlinmeyecegi icin web kamerasini agmadigini Ky1 “bazi durumlarda arka planimiz
uymuyor... duvarin rengi olmuyor, uymuyor. Arka planda bir kitapligim yok... Arka plan ¢ok bos
kalyor ve agmak istemiyorum.” seklinde, kalabalik oldugu icin agmadigini Kis “ev kalabalik
oluyor, odada birden fazla kisi oldugunda kamera agmak zor oluyor. Arkadan goérindyorlar”
seklinde, Kio da evinin kendi mahremi oldugunu igin “ev ortami, herkes ¢ok rahat, kiyafet daha
rahat, insanlarla iletisim kurmak kamera agsan daha kolay tabi ama igcinden gelmiyor. Neden
kamerami tanimadigim insanlara agayim kendimi géstereyim? Neden evimi gdstereyim? Neden
mahremiyetimi gostereyim” diyerek derslerde web kamera agmamanin neden rahat oldugunu
gerekgelendirmektedirler. Mekanin dis gérinisle ilgisini K5,

“izleniyormusum hissi klasik podyumdaymissin gibi, manken senmissin gibi gerginlik
veriyor. izlendigim icin acaba siirekli kendime bakip kétii gériindigiimii diisiinmeler
oluyor... Hoca acaba izliyor mu? Arka planimda ne var? Yani benim igin en biylk dert
oydu... Arka planimda ne var? Isig1 iyi aliyor muyum? Isiga ters ddonmemek lazim gibi...”

diyerek mekanin aslinda dig gorlinlis ve izlenme gibi cesitli kaygilarla da iliskili oldugunu
belirtmektedir. K9 “sinif ortaminda hocaya konsantre oluyor ama onlineda kamerayi agtigimizda
herkesin izlemek icin bir ortami var ben orda bi sey yapsam dikkat cekecek” diyerek ve Kg “strekli
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sey dislnirstin acaba birisi beni inceliyor mu arka planimda ne var birisi bana mi bakiyor”
diyerek bu endiseleri yasamaktansa web kamera agmamayi tercih ettiklerini belirtmektedirler.

Burada ogrencilerin ekranda glizel goriinmeleri hususunda asiri kaygi duyduklarinin altini
cizmekte fayda vardir. K3 “... benim arkadasim derse girmeden 6nce mutlaka kamera acacagimiz
bir ders ise eger dus aliyordu...” (kahkaha atiyor) demekte, Kio “... birisi agmisti boyle eyelinerl
makyajli boyle saglar masali...” demektedir. Bunun nedenlerine inildiginde iki husus ortaya
¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi Ki3'lin

“ben nasilsa okula gelirken hazirlanip ¢ikiyorsam evden diizgiin bir kiyafet iste bir parfimdir
biz kadinlarin dnemli noktasi, yine ayni sekilde o kameranin karsisina gegip oturuyorum yine
ayni diizeni saglamak lazim. Kendimi 6zel hissetmek igin hani sikilmamak igin yapiyordum
belki bunu”

ifadesinde oldugu gibi dersi daha ciddi ve verimli gecirmek arzusudur denilebilir. Bu motivasyonu
olumlu olarak ele almak muimkindir. Bununla birlikte madalyonun diger tarafinda gliven
problemi ve akran zorbaliginin yer aldigini gormek de miimkiindiir. K14 bu konuda “Tanimiyorum
ki ben onlari. Yiz ylze ya da okula hig baslayamadigim igin gérmedim kimseyi. Glivenemiyorum
ister istemez. Fotografimi gekebilirler, beni izleyebilirler, olabilir... Hocalarimizin fotografini bile
cekip gruplara atabiliyorlardi, gok yasaniyordu bu” diyerek ayni durumun kendi baslarina gelmesi
hususunda bir giiven problemi yasadigini belirtmektedir. Ks benzeri durumun kendi basina
geldigini “Benim odamda iki tarafta pencere var ve prize yakinligimdan dolayi pencere arkamda
kahyor. Karanlik ¢ikiyor yuzim. "Kara Fatma", "Gudubet suratli".. diyorlar.” diyerek
arkadaslarinin kendi hakkinda konustuklarini belirtmektedir. Katilimcilarin neredeyse tamami dig
gorlinlstnden ve izleniyor olmaktan duyduklari kaygidan dolayr web kameralarini agmaktan
sakindiklarini belirtmislerdir.

Ogrencilerin arkadaslari 6niinde mahcup olmamak icin web kameralarini agmadigi da ifadelere
yansimistir. Ks “Hoca da hakli olarak "ben bunu anlattim nasil calismazsin, nasil bunu bilmezsin"
ya da iste "birinci sinifta sana bunu 6gretmediler mi" gibisinden tepkiler aldiklari igin 6grenciler
belki de bu ylizden ¢ekingen davrandilar.” diyerek, Kis de “ee hani o topa girmek istemezsiniz ...
¢linkli size soracak, bilemezsiniz bilemem hissiyati olusturacak” diyerek 6grencilerin web
kameralarini agmayarak bu hissi bertaraf etmeye calistiklarini belirtmektedirler.

Senkron derslerin kaydedilip daha sonra tekrar seyredilebiliyor olusunun da web kamera acma
konusunda bir endise kaynagi oldugu ifadelere yansimistir. Bu konuda Ky ifadesinde

“... seniizleyen bir kamera var ve sagma salak yiiz hallerine girebilirsin ruh haline girebilirsin
ve bu kayit ediliyor bir yandan. Daha sonra 6grenciler izliyor belki yanhslikla ses tusuna basip
acabilirsin, hani evde baska seyler olabilir baska sesler gelebilir... Bu tarz bi gerginligi var bu
bence derse katilimimi etkiliyor”
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diyerek diger ifadelerin bir 6zetini ortaya koymakta, kamera karsisinda yasayabilecegi olumsuz
bir durumun kayitlara gegmesinden endise duydugunun altini gizmektedir.

Ders kayitlarinin aliniyor olmasinin tesettirli bazi 6grencilerde endise olusturdugu da ifadelere
yansimistir. Ko “mesela boyun kismim gozikti ben bundan rahatsiz olurum veya o adamin tekrar
onu izleyecek olmasi zaten rahatsiz ediciydi” diyerek web kamera agmada tasidigi kayginin
nedenini anlatmaktadir. K13 “eger kapal olsaydim (tesettlrli) bunu ¢ok problem etmezdim
normal hayatta da tesettiirlin acilabilir etegin acilabilir bunlar sadece dersle ilgili yasanacak bir
sey degil” diyerek Ko'a karsi ¢ikmakta, bunun web kamera agmama konusunda bir bahane
olabilecegini belirtmektedir. Burada meselenin tekrar tekrar seyredilmek oldugu séylenebilir. Bu
nedenle kamera kaydinin alinmamasi durumunda tesettiirli 6grencilerin daha rahat web
kameralariyla derse katilim saglayabilecegini soylemek mimkinddir.

Tesettirll 6grencilerin web kamera agma isteksizliginde 6ne ¢ikan belki de en dnemli unsur ders
oncesindeki tesettlir hazirligidir. Ki; “benim igin salimi makyajimi yapip oyle gegmek (web
kamera karsisina)... bunun rahathigini ¢cok yasadim kamerayi kapatarak.” diyerek, Kis “Feraceyi
cek, esarbini yap, ge¢c kameranin karsisina, boyleydi. Bazen altimda yatak pijamasi oluyordu.
Oyle, yani biraz zor oluyordu. ” diyerek, K1, ise “Ben tesettiirliiyiim ona gére giyinmem gerekiyor,
ona gore esarp yapmam gerekiyor... Bunlarin hepsi birer kiilfetti géziimde... Degmez yani 35
dakika icin kamera karsisinda...” diyerek ders dncesi hazirlik yapmak yerine web kamerayi
acmamanin daha rahat oldugunu ifade etmektedirler.

Ogrencilerin web kamera agma konusunda isteksiz oluslarinin diger nedenlerini de dersle ilgili
unsurlar, kisisel bazi nedenler ve teknik nedenler olarak siralamak miimkindur. Ki; “Ozellikle
sabah olan derslerde ... sabah 9 da falan uyandigimiz saatler oldugu igin biraz zor oluyordu, sabah
derslerinde agmak istemiyordum” ifadesiyle, Ky de “... sunum yapacagim mesela o zaman
acarim kamerami. Sunum esnasinda kameranin kapali olmasi ¢ok dogru bir davranis degil.”
ifadesiyle dersin zamani ve islenisinin web kameralarini agmamalarindaki nedenleri
belirtmektedirler. Kisisel nedenlere bakildiginda K, “... tedavi gordigim bir slire¢ vardi,
cenemden bazi operasyonlar gecirdim ve konusamiyordum ve ylziim goziim sis oluyordu ve
zorlaniyordum.” ifadesiyle ve Ky glilerek “bir dnceki aksam cok aglamissindir, gézlerin sismistir
ve kamerada o sekilde goriinmek istememissindir.” ifadesiyle kisisel nedenlerle web
kameralarini agmamalarindaki isteksizligi ortaya koymuslardir. K; “... (bilgisayarimin) kamerasi
cok kotlydu, yani actigimda sadece bir siliiet gorinliyordu. Hicbir HD netlik yoktu. 144 piksel
oyle soyleyeyim. Onun icin de agmiyordum.” ifadesiyle, K1, de “bazi zamanlar ses kopukluklari
¢ok vardi ya bazen hocanin sesi gidiyordu bazen 6grencinin sesi gidiyordu evin internetin ¢ekim
hizi diistik bu gibi sorunlar karsilastik” ifadesiyle teknik aksaklik ve yetersizliklerin web kamera
agcmamalarindaki roliine deginmektedirler.

Yukarida belirtilen tim isteksizlik ve endiselere ragmen bir unsurun, sirl psikolojisinin,

Ogrencilerin davranislari lGzerinde 6nemli bir tetikleyici oldugu rahatlikla séylenebilir. Web

kameralarini derslerde bazen agmayan 6grencilerin yani sira hi¢ agmayan Ky, Kio, K12, K14, K15 ve

K17 siniftaki cogunlugun web kameralarini agmasi durumunda kendilerinin de web kameralarini

acacaklarini belirtmektedir. Yani neredeyse tiim katilimcilar davranislarinda siirii psikolojisinin
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etkili oldugunu ifade etmektedir. K7, Ki2 ve Ki7 “herkes acarsa ben de acardim” diyerek, Kio
“herkes acarsa bu seferde herkes bana bakacak diisincem olurdu ... acardim o zaman” diyerek,
K14 “ayriksi olmak kétl” seklinde ifade ederek, Kis “O hesap ya iste komdriin icindeki elmas gibi
olmayayim diye” diyerek aslinda web kameralarini acabileceklerini ama cogunluga uyarak
acmamayi tercih ettiklerini belirtmektedirler. K; de ilk zamanlarda web kamerasini agtigini ama
sonrasinda kimsenin agmadigini goériince o da bundan vaz gegtigini su sekilde ifade etmektedir:

“... ben ilk baslarda derslere ekran agik katiliyordum ama kimsenin katilmadigini gérdigim
zaman dersin ortasinda ben de kapatiyordum. Orada insanlarin beni izlemesi hos degil.
Benim onlari gérmedigim yerde hani bir de ben varim sadece... O kadar kisi agsa birisine
odaklanamazsin zaten birisini izleyemezsin zaten ama kimsenin agmadigi yerde ben
actigimda direkt odak benim”

Web kameralarini agma konusunda katilimcilarin neredeyse tamaminin siirii psikolojisi
icerisinde olduklarini ifade etmeleri, isteksizlik ve kaygi kategorisindeki unsurlarin dneminin
azaldigi anlamina elbette gelmeyecektir, fakat web kamerasini asla agmayacagini belirten
katihmcilarin dahi siri psikolojisi ile hareket ediyor olusunun anlasilmasi, bu unsurun daha da
dikkate alinmasi gerektigini acik bir sekilde gostermektedir.

Motive, isteksizlik ve kaygi kategorileri arasindaki tiim ortak kodlamalardan dogan iliskileri, Sekil
4 {izerinde belirtilen kod haritasi Gizerinden de okumak mimkdndir.

@
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Bu haritada birbirine yakin duran kodlar, birbiriyle en g¢ok iliski icinde bulunan kodlari
gostermektedir. Gorselin sag tarafinda hoca-etkilesim-verimlilik ve ders kodlarinin birbirine
yakin konumlanmasi, hocanin Gslubunun alinan etkilesim, verim ve dersin islenisiyle iliskili
oldugunu gostermektedir. Seklin en altinda ve diger kodlardan daha uzakta konumlanmis olan
akademik ve 6ne ¢ikma kodlari ise (ki neredeyse birbirinin (izerine konumlanmistir) web
kamerasini agarak one gikmak isteyen 6grencilerin akademik basariyl da gozettiklerini ortaya
koymaktadir. Mekan, izlenmek, rahatlk ve dis gorlinlis arasindaki yakin iliskinin ise izlenme
kaygisi giiden 6grencilerin web kamera acacaklarsa dis goriintisiine ve bulunduklari mekana
dikkat ettikleri ya da rahat olmayl tercih ederek web kamera agmadiklari seklinde
yorumlanabilir. Akran zorbaligl, kayit, mahremiyet, dini kodlarinin yakinhgi ise 6grencilerin web
kamera agmayislarinin nedenleriyle dogrudan iliskilendirilebilir.

SONUC

Uzaktan senkron egitimde 6gretim elemani ile 6grenci arasindaki en énemli iletisim araci olan
web kameranin hangi amaglarla kullanildigini derinlemesine anlamayi amaclayan bu ¢alismada
Ogrencilerin nigin web kameralarini agmadigl;; web kameralarini agan 6grencilerin de
kameralarini agmalarinin altinda derse katilim amacinin diginda farkli motivasyonlarin yatip
yatmadigi arastirilmistir.

Ogrencilerin web kameralarini agmalarinda derste éne cikiyor oluslarinin, daha 6ézgivenli
hissetmelerinin ve kendini mecbur birakmalarinin temel motivasyonlar olarak 6n plana giktig
anlasiimistir.

Bulgularda web kamera agan 6grencilerin dersi daha verimli isleyebilme amaci gittikleri
gorlilmektedir ki bu zaten beklenen bir sonugtur. Fakat 6grencilerin web kameraya kendilerini
derste 6ne ¢ikarma, daha 6zglvenli hissettirme ve 6z disiplin saglama gibi birtakim misyonlar da
yukledikleri anlagilmaktadir. Profesyonel hayatta web kameranin calisanlarda 6z disiplini
sagladigi (Erhan, 2021, s. 128) dusilinlldiglinde 6zellikle kendi iradesiyle derslere odaklanmakta
problem yasayan Ogrencilerin derse daha iyi odaklanabilmeleri icin web kamera 6nemli bir
aractir. Kimsenin web kamerasini agmadigi bir senkron derste 6grenciler web kamerasini acarak
arkadaslarindan siyrilmaya ve kendini gostermeye galismaktadir ki 6zellikle yliksek lisans yapmak
isteyen son sinif 6grencilerinin bu egilimi, lisansustl egitimin web kamera agmaktan gectigi
yoniinde bir anlayisa isaret etmektedir. Web kamerasini acan 6grencilerin kendilerini daha
Ozgiivenli bulmalari da Lupton & Tulloch’tan (2002) hareketle web kamerasini agmayan
cogunluga karsi bir meydan okumayla elde edilen hazzin sonucu olarak okunabilir.

Ogretim elemanlarinin grencileri web kamera agmaya zorlamasinin bazi dgrencileri oldukca
rahatsiz ettigi, ama bazi 6grencileri de motive ettigi anlasiimistir. Baski ve zorlama olumlu bir
davranis olmadigi icin 6grencilerin rahatsiz olmasi beklenen bir durumdur (Tetik, 2010; Tinaz,
2006), fakat iradeleriyle derse odaklanmakta zorlanan 6grenciler icin web kamera bir 6z disiplin
aracidir. Bu durum, Erhan’in (2021, s. 128) profesyonel hayatta web kameranin 6z disiplini
sagladigini ortaya koyan calismasinin okul hayatinda da gecerli oldugunu ortaya koymaktadir.
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Ote yandan web kamera acma konusunda bir mecburiyet getirilecekse bunun geneli kapsayan
idari bir kararla yapilmasi 6grenciler agisindan énem arz etmektedir.

Ogrencilerin web kameralarini agma konusunda isteksizliginin temelinde de 6gretim elemaninin
Uslubunun, dersin etkilesime agik olmamasinin, 6grencinin kamera karsisindaki goériintisiinden
duydugu endiselerin, oturumdaki diger 6grencilere glivensizligin ve kendini daha rahat
hissetmesinin yattigi anlasiimistir.

Ogretim elemaninin kizdigl, bagirdigi, azarladigl, not vermeyle tehdit ettigi gergin bir iletisim
Gslubunun 6grencileri dersten soguttugu literatiirde de yogun olarak belirtiimektedir (Serhan,
2020; Korkut & Memisoglu, 2021; Jaggars, 2014; Yilmaz & Aktug, 2011). Ogretim elemanlarinin
ogrencileri derse katilmaya motive edecek sekilde yarisma, sunum yapma gibi ogrencileri
cesaretlendirici ve eglendirici faaliyetleri arttirmalari durumunda etkilesimin ve verimin
artacagini ve web kamera acma egiliminin yiikselebilecegini literatlirden hareketle de soylemek
mimkindir (Arslan & Sumuer, 2020; Yunus vd., 2021; Elcil & Sahiner, 2014; Karahan vd., 2020;
Hawkins vd., 2012; Klemm vd., 2020).

Ogrencilerin Instagram’da paylasacagl siradan bir gérseli bile paylasmadan &nce oldukca
Ozenerek, olabilecegi en iyi haline getirdikten sonra paylastiklari dislintldigiinde (Gundiz vd.,
2018) saatler siirecek bir ders i¢in hem kendi hem de iginde bulunduklari ortamin hazirhg igin
o6zenmeleri isten bile degildir ki arastirmaya katilan 6grenciler de web kamera agmadan 6nce bu
Ozeni yogun olarak gosterdiklerini belirtmislerdir. Bu durum 6grencilerin web kameralarini
actiklarinda nasil gorindiikleri konusunda kaygi duydugunu ortaya koyan calismalarla da
ortlismektedir (Dogan, 2022; Gherhes vd., 2021; Seven & Abban, 2021). Tesetturll katilimcilar
daha yogun olmak lizere arastirmaya katilan 6grencilerin geneli itibariyle boyle 6zenli bir hazirligi
aylar boyu her ders icin ayri ayri yapmaktansa web kameralarini agmamay tercih ettikleri
anlasiimaktadir. Web kamera onlar igin bir zahmet aracidir ve bu zahmete girmektense kendi
rahat alanlarinda risk almamayi tercih etmektedir. Bu rahatlk tercihini Lee (2020) “Zoom
yorgunlugu” olarak kavramlastirmistir. Yogun olarak Zoom kullanma sonucunda asiri
yorgunlugu, yipranmayi ve kaygilanmayi iceren bu kavram, égrencilerin bu rahatlk tercihlerinin
nedeni olabilir. Her glin cihazlari basinda saatlerce Zoom vb. platformlar lzerinden derslere
giren 6grenciler devamli kamera karsisinda fotojenik bir goriinls sergilemek igin birtakim
hazirhklar yapmaktan artik yorulmus olabilir.

Web kamera agma ve agmama motivasyonlarinda ortaya ¢ikan en sirpriz ve belki de en
dominant sonug ise Ogrenciler arasinda siri psikolojisinin olduk¢a yaygin oldugunun
anlasiimasidir. “Herkes acarsa ben de acarim” ve “Kimse acmazsa ben de agmam” ifadelerini
web kameralarini agmayan butiin katiimcilardan duymak miimkiindir. Burada en dikkat gekici
olan, izlenme endisesi tasisa da, kamera oniinde glizel ¢cilkmayacagini disiinse de, icinde
bulundugu ortam uygun olmasa da, mahcup olacagini diisiinse de, mahremiyetine 6nem verse
de, dini hassasiyetler tasisa da, rahatina ¢ok diskiin olsa da, web kamerasini agmayan
ogrencilerin web kamerasini aganlarin ¢cogunlugu olusturdugu bir oturumda web kameralarini
acacaklarini belirtmis olmalaridir. Bu sonug, aslinda web kamerasini agmayan 6grencilerin tim
endise ve isteksizlikleri bir kenara birakarak arkadaslari arasinda segilmek istemiyor olduklarinin
en belirgin gostergesidir. O halde derslerinde web kameralarini agan 6grenci sayisinin artmasini
228



Cingl, M. & Mirza, E. & Samen, K. (2022). Turning the webcam on or not: What does a webcam mean for undergraduate students taking remote sync education classes?
MEDIAJ, 5(2), 206-235.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 05 —No: 02 e-ISSN: 2757-6035

EDIAJ

isteyen bir 6gretim elemanina burada 6grenciyi motive etmesi gorevi diismektedir. Ylz ylize
derslerine nazaran g¢evrimigi senkron derslerindeki isleyis tarzini daha eglenceli bir hale
getirmesi, Ogrencilerle iletisim Uslubunu etkilesime acik katilimh bir ders formatina
blrlindirmesi, daha fazla video ve gorsel icerikler kullanmasi, akademik basari santaji iceren bir
dili asla kullanmamasi Saltiirk & Giingér (2020), Ucar (2016) ve Ucer (2020)’'den de hareketle
yapilabilecek bazi tavsiyelerdir.

Her ne kadar 2022-2023 egitim-6gretim yili itibariyle saghk sartlarinda bir engel olmamasi
durumunda Ulkemizdeki Universitelerde egitimin tamamen yiz ylze olacagl belirtilse de
(https://www.aa.com.tr, 2022) Universitelerde uzaktan 6gretim programlarinin giderek artan bir
sekilde aciliyor olmasi, uzaktan egitimin mekan sinirlarini asabilme imkani, hayat boyu 6grenme
icin alternatif bir mecra olmasi (Akyiirek, 2020, s. 7), hasta, belli yas lzeri bireyler ve engelli
bireyler basta olmak lizere dezavantajli gruplarin 6rglin egitimde yasayabilecekleri problemlerin
asllmasi (Epstein vd., 2008; Chlebowski & Fremont, 2011), calisilirken bir yandan da akademik
kariyere devam etme imkani (Ozyiirek vd., 2016), disiik maliyeti ve ekonomikligi (Geng vd.,
2020) gibi pek ¢ok nedenden 6tlri Zoom ve benzeri platformlar Gizerinden uzaktan egitim
faaliyetlerinin artan bir ivmeyle devam edebilecegi séylenebilir. Ozellikle COVID-19 pandemisi
sonrasinda edinilen tecriibe dusliniildigiinde fonksiyonelligi daha da artmis bir uzaktan egitim
streci mimkindir (Yamamoto & Altun, 2020; Yunus vd., 2021; Yurtsever vd., 2021). Bu nedenle
uzaktan egitimde alinabilecek verimin nasil artacagini arastiran g¢alismalarin sayisinin daha da
artmasi yerinde olacaktir.

Bu arastirmanin Universite 6grencileri Gizerinde yapilmig olmasi ve bulgularin gogunlukla 6gretim
elemanlarina isaret ediyor olmasi, bundan sonraki arastirmalarda mutlaka 6gretim elemanlari
lizerine de derinlemesine bir arastirma yapilmasi ve 6grenciler ile yapilan bu arastirma ile
karsilastiriimasi gerekliligini ortaya koymaktadir. Ogretim elamanlarinin ders isleyis tslubuna,
iletisim diline, 6grencilerin web kamera agmadiklari durumdaki hislerine, arastirma sonuglarinda
ortaya cikan tutum ve davranislara iliskin verilerin onlarin perspektifinden de derinlemesine ele
alinmasi, konunun taraflari arasindaki beklentinin daha iyi anlasiimasini saglayabilecektir.

Bu konuda bir Olgek gelistirme galismasinin da yapilmasi ve hatta lilke genelinde bu 6lgegin
uygulanarak genellenebilir veriler elde edilmesi de uzaktan senkron egitimde llke geneline
uygun politikalar ve ilkeler belirleyebilmek igin tavsiye edilmektedir.
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Once basit cocuk oyuncaklari ile baslayip, daha sonra kutu oyunlari ile tarihsel gelisimini siirdiiren oyun
sektérd, bilgisayarlarin hayatimiza girmesi ile ¢ok daha farkli bir boyuta ulasmistir. Bilgisayar destekli
grafiklerin yayginlasmasi ile ortaya video oyun diye bir kavram ¢ikmistir. Her zaman ayni yogunlukta ilgi
ile karsilanmamis olsa bile video oyun sektéri, gliniimiizde hem bliitce hem de yayginlik olarak eglence
sektoriiniin bir¢ok alanini ge¢mis bulunmaktadir. Artik bir cocuk oyalama aktivitesi olarak gériilmedidgi gibi
bir spor dali (e-spor) olarak bile kabul edilmektedir. Farkli égelerden olusan ve 6zelliklerine gére farkli
sekillerde siniflandirilabilen video oyunlarin basarilari arkasinda bircok farkl etken bulunmaktadir. Bu
etkenler oyun tiirleri arasinda da degisiklik gbsterebilmektedir. 2 boyutlu bulmaca platform tiirii oyunlar
6zelinde bir degerlendirme yapildiginda, diger tiim elemanlarin anlatiy (narration) destekleyici unsurlar
olarak kullanildiklari géz éniinde bulundurulursa, bu etkenlerin en énemlilerinden birinin senaryo oldugu
goriilebilmektedir. Bu ¢alismada éncelikle nitel arastirma yéntemi kullanilarak literatiir taramasi yapilmis,
video oyunlarin tarihsel gelisimi ve gérsel hikdye anlatiminin Ggelerine deginilmis; video oyunlarin
oynanma sebepleri, bulmaca platform tiirii ve senaryonun énemi lizerinde durulmustur. Ardindan Thomas
Was Alone, Limbo ve Braid oyunlari derinlemesine incelenerek bu oyunlarin edebiyat, din ve resim gibi
alanlarla olan etkilesimleri ortaya konulurken senaryonun bu oyunlarin basarisina etkisi tartisiimistir.
Calismanin sonunda, video oyunlarda oyuncunun ilgisini yénlendiren bir¢ok farkl eleman olsa da,
senaryonun asil giidiileyici unsur olup olmadiginin gériilmesi amaglanmistir. Béylece bir sanat alani olarak
oyunlar ve senaryolari genis bir literatiire sahip olsa da platform oyunlarinin ézelinde eksik kalmis senaryo
konusuna yogunlasiimasi ve hem alanda ¢alisma yapan arastirmacilara hem de sektérdeki oyun
tasarimcilarina destek olmasi istenmektedir. Bu ¢alisma yazarin yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.

Anahtar Kelimeler: Video oyun, bulmaca, platform, senaryo, gorsel hikaye anlatimi.
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ABSTRACT

The game industry, which started its development with simple children’s toys and continued with box
games, became something more by the invention of computer graphics. With computerized graphics being
prevalent, there comes the concept of video games. Even though it was not always welcomed, the video
game industry became one of the most expansive and high budgeted entertainment tools nowadays. It is
even accepted as a sports branch (e-sports), not just a children’s amusement. There are different factors
behind every video games’ success. It can change according to the games’ genre as well as other elements.
When an assessment was made specific to the 2D puzzle platform games, since all the other components
are there to support the narration, it can be seen that one of the most important elements is scenario. In
this study, while video game history and the components of visual storytelling are mentioned; the reasons
behind people playing video games, puzzle platformers and the importance of the scenario will be
appraised. Subsequently, Thomas Was Alone, Limbo and Braid will be evaluated thoroughly by analyzing
their connection to different fields like literature, religion and fine arts while their scenarios’ impact on
their success’ will be debated. In the end, even though there are lots of different factors that direct a
player’s involvement, understanding whether the scenario’s effect is the most important one will be the
main purpose. This study has been generated from the writer’s master’s thesis.

Keywords: Video Games, puzzle, platform, scenario, visual storytelling.

2 Research Assistant

237



Ergiil Kargi, B. (2022). Senaryonun iki boyutlu (2D) bulmaca platform tiri oyunlarin basarisina etkisi.
MEDIAJ, 5(2), 236-258.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt: 05— Sayi: 02 | e- ISSN: 2757-6035

GIRIS

Tarihin en basindan beri insanlar, farkli amaglarla cesitli oyunlar oynamaktadir. Ornegin Antik
Misir'da vakit gecirmek igin insanlarin Senet isminde bir masa oyunu oynadigi (Gorsel 1), Kral
Tut'un mezarinda bulunan abanoz ve fildisi taslar ile kanitlanmistir. Misir krallarinin bile bos
vakitlerini oyunlar ile degerlendirdigi yorumu yapilabilmektedir. Tarihte bilinen en eski oyun olan
Asil Ur Oyunu (The Royal Game of Ur) ise, milattan 6nce 3100-2500 yillari arasinda ortaya
cikmistir (Gorsel 2). Ur sehrinde (gliniimiz Irak’1) bir mezarin iginden gikarilan bu oyunun yaninda
oyunculara yardimci olmak icin kurallari iceren bir kilavuz bile bulunmaktadir (Mitchell, 2012, s.
11).

Gorsel 1. Senet Oyun Tahtasi / Senet Gaming Board, 1390-1353 BC

Gorsel 2. Asil Ur Oyunu / The Royal Game of Ur

Oyunlar insanlik tarihi boyunca sadece gizel vakit gegirmek igin kullanilmamistir. Pek g¢ok
killtirde oyunlar, ordulari egitmek icin gelistirilmistir. Ornegin Cin’de, Ming ve Qing
hanedanliklari zamaninda, Cuju ve Dagju isimli iki oyun ortaya ciktigi goriilmektedir (Gorsel 3).
Bu oyunlarda amag -doviis sanatlari, gilires, avcilik ve okguluk ile birlikte- askerlerin fiziksel
glglerini arttirmaktir.

238



Ergiil Kargl, B. (2022). Scenario’s effect on the success of 2D puzzle platformers.
MEDIAJ, 5(2), 236-258.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 05 - No: 02 | e- ISSN: 2757-6035

Gorsel 3. Ming Hanedanlig’’'nin Yongle imparatoru, cuju oynayan saray hadimlarini izlerken / The Yongle
Emperor (r. 1402-1424 AD) of the Ming Dynasty observing court eunuchs playing cuju.

Bilgisayarlarin hayatimiza girmesiyle ise oyun sektéri ¢ok daha farkli bir boyuta ulagmistir.
Bilgisayar destekli grafiklerin yayginlagsmasi ile ortaya video oyun diye bir kavram ¢ikmistir.
Yaratilmis ilk elektronik oyunun Thomas T. Goldsmith Jr. ve Estle Mann tarafindan II. Diinya
Savasl radar goriintilerine dayandirilarak tasarlanmis bir fliize similasyon oyunu oldugu
disinudlmektedir. Daha o6nce denenmis Ornekleri varsa da arastirmacilar tarafindan
ulasilamadigi goriilmektedir. Fakat oyun sektoriiniin bu tarihten ancak 23 yil sonra bir ticari
materyal haline geldigi ve bundan da asagi yukari bir 12 yil sonra tam anlamiyla geliserek altin
¢agini yasadigi sdylenebilir.

Mikrocipin icadiyla birlikte ana sistem (mainframe) oyunlar kiigllerek oyun salonlarina girmistir.
Eylil 1971’de Stanford Tresidder Birligi’'ne kurulan Galaxy Game, jeton ile calisan ilk oyun
olmustur (Gorsel 4). Bundan iki ay sonra, Nolan Bushnell’in Computer Space oyunu seri iretime
giren ilk jetonlu oyun olmak igin denemeler yapmis, ancak zamanina gore fazla karmasik bir
kontrol sistemi oldugu i¢in basarili olamamistir (Wolf, 2012, s. 3) (Gérsel 5). 1972’de ise PONG
isimli oyunun buyulk ¢ikis yapmasinin ardindan ortaya yeni oyun sirketleri, oyun konsollari ve
video oyunlari gikarak birbirleri ile rekabete girmeye baslamistir (Gorsel 6). Yani bu tarihlerde
her yil bir baska ¢igir acan oyunun piyasaya strildigi séylenebilmektedir.
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NA-2010

Gorsel 4. Galaxy Game isimli oyun konsolu, 1971.
Gorsel 5. Computer Space isimli oyun konsolu igin tanitim afisi, 1971.

Gorsel 6. Pong isimli oyun konsolu, 1972.

Evsel medya cihazlarinin ise ilk olarak on sekizinci ylizyil Avrupa evlerinde, yiksek sinifa has bir
moda olarak ortaya ciktigi gézikmektedir. Kara kutu (camera obscura) gibi, simdi her evde
bulunan elektronik cihazlarin atalari, o zamanlar zenginlik gosteren birer obje olarak
kullanilmaktaydi (Huntamo, 2012, s. 34). Daha sonralari ise teknoloji ile evrilerek, yerlerini
glinimizdeki ev oyun sistemlerine biraktilar. Oyun salonlarindaki oyunlarin aksine evlere giren
video oyunlar, hizli para kazanmak i¢in oyunculari cabuk tiketilen hareketlere mahkim etmiyor,
uzun uzun vakit harcanabilen karmasik strateji oyunlarini, aksiyon dolu mekanikleri ve merak
uyandiran hikayeleri insanlarin ayaklarina getiriyordu (Wolf, 2012, s.4).

Video oyunlar evlere girmeye basladiktan kisa bir slire sonra, oradan da ¢ikarak, insanlarin
yanlarinda tasiyabildikleri ve istedikleri zaman istedikleri yerde oynayabildikleri tasinabilir
cihazlara dontismustiir. The Mattel Corporation, Auto Race isimli ilk tasinabilir oyun sistemini
1977 yilinda piyasaya siirdiiglinde bu sistemin hoparlér, ekran ve oyun kontrollerini tek bir birim
icinde tasiyabilen ilk 6rnek oldugu gorilmektedir (Gorsel 7). Bu tarz bir yeniligin hem birgok yeni
oyuncunun ortaya cikmasina, hem de diger sirketlerin daha yeni ve daha hizli oyun konsollari
Uretmek icin calismasina sebep oldugu gorilebilir.
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Gorsel 7. Auto Race isimli taginabilir oyun konsolu, 1977.

1981 yilina geldiginde ev video oyun piyasasi lice katlanmis, video oyun salonlarinin kazanglari
ise 5 ila 7 milyar dolari bulmus, ancak 1983 yilinda satislar bir anda dibe vurmustur (Wolf, 2012,
s. 5). Bunda en blyik etkenin art arda ¢ikan kalitesiz ve ucuz drinler oldugu yorumu
yapilabilmektedir. Ancak sektérdeki bu ¢okis iki yil gibi kisa bir stirede durmus, 1985 yilinda ev
oyun sistemlerinin gelismeye baslamasi ile bitmistir. 1983 yilinda Japonya’da biyk bir basari
elde eden Nintendo Eglence Sistemi (NES), beraberinde getirdigi genis oyun kitiphanesi ile
Amerika’daki video oyun sektorinin problemlerine de ¢6ziim bularak buradaki sektori
canlandirmaya baslamistir (Gorsel 8).

Gorsel 8. Nintendo Eglence Sistemi (NES), 1983.

NES’in basarisi diger sirketleri de tekrar ev sistemleri (retmeleri icin cesaretlendirmistir.
Nintendo daha sonra ¢ok daha gelismis ve kisa stirede bliylk basari yakalamis olan tasinabilir
oyun sistemi Game Boy’u piyasaya strmustir (Gorsel 9). Ginimiizde de icinde PlayStation,
Microsoft Xbox, Nintendo GameCube ve Wii'nin de bulundugu pek cok yeni sistem sirekli
geliserek devamli olarak oyuncularin begenisine sunulmaktadir. 2011 yilindan beri ise, bu blyik
oyun sirketlerinin yaninda bagimsiz gelistiriciler de artmis, gerek internet gerekse de cep
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telefonlari sayesinde her yil ylizlerce yeni oyun lretilmeye baslanmistir.

Gorsel 9. Nintendo Game Boy.

Bu kadar ¢ok ve sik yeni oyun Uretilirken, video oyun sirketlerinin sektorde tutunabilmeleri igin
kendi oyunlarini digerlerinden farkh kilabilmeleri ihtiyaci dogmustur. Bir oyunun basarili
sayllmasi ve cikis tarihinin Gstlinden yillar ge¢mis dahi olsa konusulmaya devam edilmesi igin
bircok farkli etken sayilabilir. Ancak herhangi bir tanesini degerlendirmeden 6nce insanlarin
neden oyun oynadigl konusuna deginilmelidir.

NEDEN OYUN OYNANIR?

Video oyun sektorl nasil bu kadar gelisti ve hem blitce hem de yayginlik olarak eglence
sektoriinlin bircok alanini geride birakti? Bu soruya bir cevap bulabilmek icin insanlarin arzulari,
ilgileri ve psikolojileri hakkinda az da olsa fikir sahibi olmak gerekebilir.

Video oyunlarinin, hikdaye anlatiminin dogasini kokiinden degistirerek oyuncularin hikayelerin bir
parcasl olmasini sagladigini sdylemek yanlis olmayacaktir. Ve kabul edilmelidir ki bir hikaye
etkilesimli oldugu zaman daha karmasik masallar anlatabilmekte, boylece insanlarin ilgisini daha
cok cekebilmektedir. Oyun oynarken gercek hayatta asla gidilemeyecek yerlere gidilebilir, asla
olunamayacak karakterlere birundlebilir. Sosyal statiiler ve roller tersine cevrilebilir hatta
tamamen yikilabilir (Huntamo, 2012, s. 32). iki kisi karsilikli oynanan oyunlarda normalde
yapilamayacak sekilde karsidaki insan cezalandirilabilir, ondan intikam alinabilir. Yani esasen
gercekten sonuglarina katlanmadan gergek hissettiren riskler alinabilir. Institute for the Future’in
oyun arastirmalari ve gelistirmeleri yonetmeni McGonigal’in Reality is Broken (2011) kitabinda
dedigi gibi:

Gergek su ki: glinimiz toplumunda, bilgisayarlar ve video oyunlar, gergekligin
karsilayamadigi hakiki insan ihtiyaglarini karsilayabilmektedir. Oyunlar gergekligin
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sunamadigl odilleri sunar. Bize gergekligin 6gretemedigi seyleri ogretir ve gergekligin
veremedigi ilhamlari verir. Bizi gergekligin bir araya getiremedigi sekillerde bir araya getirir
(s. 2).

Bunun yani sira video oyunlarin, insanlari ¢oziilemez problemler icinde kaybetme oOzelligi de
bulunmaktadir. Coziilmesi imkansiz gibi goézliken sorunlarla dolu bir diinyada yasarken, Angry
Birds’lin zor bir boliminl gecebilmek, insanlara gercek problemleri ¢6zebilmek konusunda
umut verir (Perreault, 2014).

Doktorasini psikoloji listiine yapmis olan ve ayni zamanda Sony, Time Warner ve Viacom gibi
sirketlere interaktif icerik tasarlayan Dr. Scott Rigby, insanlarin ihtiyag-tatmin olgilerini t¢ temel
kategoride incelemektedir (Reeves, 2012). Bu kategorilerden ilki “kabiliyet”: bir olay Ustlinde
kontrol saglama arzusudur. insanlar basarili hissetmek, siirekli kendilerini gelistirdiklerini ve bir
onceki giinden daha ileride bir insan olduklarini gormek isterler. Bu istek gercek hayatta kariyer
degisiklikleri, okula geri donmek, bir kursa kaydolmak gibi adimlar ile ortaya ¢ikar. Bu kategorinin
oyunlar ile nasil karsilandigini gormek cok kolaydir. Assassin’s Creed oynarken her seviye
atladigimizda ya da Dark Souls oynarken zor bir diismani alt ettigimizde “kabiliyetimiz”
hakkindaki inancimiz artar. ikinci psikolojik ihtiyac “otonomi”: bagimsiz olma ve insanin
hareketleri Gizerinde kontroll oldugunu hissetme arzusudur. Bu bagimsiz olma arzusu insanlarin
baskalari tarafindan manipile edilmeye karsi olan tutumunun da bir sebebi olarak gortlebilir.
Bu ylzdendir ki hapishane, yani kendi istegin disinda bir yere kapatilip hareketlerinin
kisitlanmasi, blylk bir cezadir. Bu ihtiyag, oyunlarda tasarimcilar tarafindan “6zglir secim”
kavraminin gelistiriimesine sebep olan seydir. The Elder Scrolls ya da Witcher gibi oyunlarin
populer olma sebebi budur. Rigby’ye gore son psikolojik ihtiyag “ilintililik”: baskalari icin 6nemli
oldugunu, topluma énemli bir katki sundugunu hissetme arzusudur. Cevrimici oyun oynarken ya
da gercek olmasalar bile bir karaktere yardim ederken bu ihtiyacin nasil karsilandigi kolayca
gorilebilecek bir gercektir. Bu ylizden oyunlari oynarken karakterlere yardim etmek istedigimizi,
bize verilen gorevleri kabul ettigimizi sdyleyebiliriz.

GORSEL OGELER, SES VE SENARYO

insanlarin neden oyun oynadigi sorusuna bir cevap bulduktan sonra, video oyunu 6zelinde
“basari nedir?” ve “bazi oyunlar neden digerlerine gore daha ¢ok begeniliyor?” sorularina cevap
aramak gerekecektir.

“Modern video oyunlarinin yaratilmasinda kullanilan teknolojiler her yoniiyle anlasilir olsa da bir
oyunu neyin basarili yaptigi tam olarak anlasilamamaktadir” (Mayes & Cotton, 2001, s. 692).
Bunun sebeplerinden biri basarinin farkh kisiler icin farkli anlamlar tasimasidir. Bazi durumlarda
satis verileri ve toplam oyuncu sayisi gibi rakamsal bilgiler basariyi gosterebilecekken bazi
durumlarda da oyuncularda yarattigi tutulma ve baghlik gibi manevi yaklasimlarla 6lctlebilir
(Antra, 2022). Ancak “gercek sudur ki, bir oyunu kag kisinin satin aldigi gibi sayisal basarilar, her
zaman olmasini bekledigimizden daha kiigiiktiir.” (Antra, 2022) Ozellikle de bu arastirmanin
konusu olarak secilen bagimsiz oyunlar 6zelinde dulsinildiginde daha da Onemsiz
kalabilecektir. Zira bagimsiz oyunlar, blylk oyun sirketlerinin elinden c¢ikan oyunlarla
243



Ergul Kargi, B. (2022). Senaryonun iki boyutlu (2D) bulmaca platform tirt oyunlarin basarisina etkisi.
MEDIAJ, 5(2), 236-258.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLi DERGISi Cilt: 05— Sayi: 02 e- ISSN: 2757-6035

EDI/

kiyaslandiginda, reklam imkanlari ve hedef kitleleri daha dar olan oyunlardir. Bu sebeple
basarilari rakamsal verilere vuruldugunda, 6rnegin Assassin’s Creed gibi blyilk capl oyunlarin
karsisinda fazlasiyla ezilmis gibi goziikebilirler. Fakat bu oyunlarin basarisi “oyunlarin
karakteristik 6zelliklerini gosteren sistematik ampirik 6lgitlerle” (Mayes & Cotton, 2001, s. 692)
degerlendirilebilir. Bu arastirma 0Ozelinde oyunlarin basari kistaslari belirlenirken sayisal
verilerden destek alinsa da daha ¢ok oyuncu gorusleri 6n planda tutulmustur. Bazi arastirmacilar,
kisisel tercihlere bagl olmasi ve yorumlama gticlikleri yaratmasi sebebiyle, anket ve benzeri
oyuncu temelli geri bildirimin 6nyargili oldugunu savunmaktadir (Bauckhage v.d. 2012, s. 139).
Ancak video oyunlarin temelde birer nis triin oldugunu (Antra, 2022) ve bu sebeple spesifik
hedef kitlesinin ne diistindlgiiniin 6nem kazandigini kabul edersek oyuncu yorumlarinin géz ardi
edilemeyecegini soyleyebiliriz. En nihayetinde belli bir oyunu satin alacak, oynayacak, overek
reklamini yapacak ya da yererek diger potansiyel alicilar etkileyecek seylerden biri s6z konusu
oyuncular olacaktir.

Farkli 6gelerden olusan ve 6zelliklerine gore farkli sekillerde siniflandirilabilen video oyunlarinin
basarilari arkasinda bircok farkl etken bulunmaktadir. Bu etkenler farkli konseptler altinda
tartisilmis, degerlendirilmis ve tutulma (immersion), akis (flow) ve varlik (presence) gibi
kavramlar ortaya ¢ikmistir (Mekler, 2015, s. 16). Bu kavramlardan da 6zellikle tutulmanin yaratici
ve yenilikci bir kullanici deneyimi yaratmaktaki kritik 6nemine bircok arastirmada deginilmistir
(Brown & Cairns, 2004, s. 1297). Bu arastirmalar incelendiginde tiirleri, hikayeleri, gorsel stilleri
ya da oynanislari (gameplay) birbirlerinden ne kadar farkli olursa olsun, tim oyunlarin ‘tutulma’
(immersion) hissini oyuncuda vyaratabildigi 6lclide basarili oldugunun kabul edilebilecegi
gorilmektedir. Bu konuya baska yaklasimlar olsa da, bir oyun tutulma hissini ne kadar sagliyorsa
deneyimin de o kadar yogun olacagi (Mekler, 2015, s. 19), gercekten kagma (escapism) arzusu
insanlarin icinde var oldugu slirece de tutulmanin oyunlarda ana eleman olmaya devam edecegi
disindlmektedir (Brooks, 2021).

“Tutulma’ kavrami, ingilizce’de bir diger anlami ‘batma, icine gdmiilme, dalma’ olan ‘immersion’
kelimesinden gelmektedir. Bu calismada ‘tutulma’ olarak g¢evrilmesinin sebebi bu kelimenin,
verilmek istenen anlami Tirkce’de daha iyi karsiladiginin distiniilmesidir. Orijinal kelimenin
kokeni fiziksel olarak suya gémiilme eylemine dayanmaktadir. Edebi eserlerde, filmlerde ve
video oyunlarda ise “tamamen farkli bir gerceklik ile sarilip sarmalanma hissi” (Murray, 1997, s.
98), yani tiim benligin ve ilginin tek bir sey Ustiinde toplanmasi, kendini o seye kaptirma ve diger
uyaranlarla bagl kesme, zaman kavramini dahi yitirme anlamlarina geldigi séylenebilir. Laura
Ermi ve Frans Mayra bu terimi ti¢ ana baslikta degerlendirmistir (Ermi ve Mayra, 2005, s. 101-
102). Bunlar oyunun grafikleri ve sesleri ile olusan duyusal (sensory) tutulma, oyuncunun
yeteneklerini sergileyebilecegi ortamin olusmasi ile yaratilan meydan okuma tabanh (challenge-
base) tutulma ve oyuncunun hikdye ve/ya karakter ile bir bag kurmasi sonucu olusan yaratici
(imaginative) tutulmadir. Yani bu tanima gore bir oyun icin en énemli (ic temel eleman gorsel
Ogeler, ses ve senaryodur.

Gorselligin, insanlarin ilgisini ¢cekmek s6z konusu oldugunda 6nemli oldugu dustndlebilir.
Ormanda yirirken ya da denizde ylizerken insana huzur veren sey agaclarin yesili, suyun mavisi
yani kisaca gordiklerinin glzelligidir. Ancak iyi bir oyun gorselinin foto-gercek¢i olmasi
zorunlulugu aranmamalidir. Video oyunlar s6z konusu oldugunda, dogru renkler ve formlar ile
soyutlanmis bir anlatimin yeterli, hatta bazi zamanlar diger seceneklerden daha basarili oldugu
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savunulabilir. Bir seyi soyutlamak o seyi yeniden (iretmek yerine daha basit forma indirgeyerek
sadelestirmek, temsil ise bir seyi yeniden lretmek ve o sey ile benzerlik kurmak anlamlarina
gelmektedir. Video oyunlarin icerisindeki ¢cogu cizim bu iki olgunun ortasinda yer almaktadir
(Wolf, 2003, s. 48). Soyutlanmis oyun karakterlerinin foto-gercekci oyun karakterlerinden bazi
durumlarda daha iyi kabul edilmesinin sebebi; soyut karakterler ile oyuncunun oynadigi
karaktere biriinebilmesi, “o karakter” olabilmesidir. Zaten oyuncu icin en 6nemli sey karakterin
goriantist degil, yetenekleri, yani neler basarabildigidir (Aldred, 2012, s. 97). Bir oyunun
karakteri, oyuncuyu o oyuna dahil eden en 6nemli elemanlardan biridir. Karakterin gercek
hayatta olan birinin kopyasi olmasi, oyuncunun oyuna girmesini ve kendini karakterin yerine
koymasini zorlastiran bir tutum olarak kabul edilebilir (Aldred, 2012, s. 98). Filmlerde seyirci,
belirli bir seviyeye kadar karakterlerle Ozdeslesme saglayabilse de hikayeyi “izleyen”
konumundadir ve olaylara miidahale edemez. Filmlerde hikayeyi yasayan baska insanlara ihtiyag
varken, oyunlarda hikayeyi yasayan oyuncunun kendisidir. Bu ylzden filmlerde ekrandaki
insanlarin goriintileri 6nemliyken, oyunlarda oyuncunun goérsel sunumundan ziyade oyun
icindeki varligi daha biyik 6neme sahiptir (Aldred, 2012, s. 97). Bu noktada da devreye oyunun
oynanisi (gameplay) girmektedir. Ornegin PlayStation oyunu Journey, foto-gercekcilikten cok
uzak olmasina ragmen gerek karakter gerekse de sahne gorselleri ile blylk ilgi cekmis ve
zamaninin en ¢ok oynanan oyunlarindan biri olmustur. Ayni sekilde Assassin’s Creed: Odyssey,
Shadow of Clossuss ve The Last Guardian gibi oyunlar manzara-karakter etkilesimine 6nem veren
bu tire yonelen 6nemli 6rneklerden bazilaridir. Bu 6rneklerin Journey oyununa kiyasla cok daha
foto-gercekei olduklari goziikse de basarili olmalarinin ardinda yatan en biylik sebebin gorsel
gercekciliklerinden ziyade oyuncunun ortam ile girebildigi etkilesim oldugu gorilebilir.

imgeleri ve oynanisi bir araya getiren ve ¢ok énemli bir unsur oldugu icin atlanmamasi gereken
elemanlardan biri de sestir. Collins’e gore etkilesimli oyunlar, oyuncuyu hikdayeye sokmak igin
kullanilan muziklerin yani sira, oyuncularin yaptigi hareketlere geri doniis alabilmeleri ve oyun
diinyasi icinde onlari ydonlendirmeleri icin seslerin kullanimina 6nem vermelidir. (Collins, 2008, s.
64). Boylece her seyiyle basarili oyunlar ortaya cikabilir. Mesela izometrik ve kes-bi¢ (hack and
slash) tarzi bir oyun olan Bastion, tekrar eden oynanis yapisina ragmen fazlasiyla begeni
toplamis, bunun sebeplerinden biri olarak da ses ve miuzikleri gosterilmistir (Stephen, 2020).
Hatta oyun kendi icinde bu konuda ufak espriler bile barindirmaktadir. Ornegin oyun esnasinda
durup kendini bir slire miizige kaptiran oyuncular, hikaye anlaticisinin onlari “muzikle fazla vakit
kaybetmemesi” konusunda uyaran sesiyle karsilasmakta, boylece de oyun, miizigi sonradan
yapilan bir ekten ziyade hikayenin bir parcasi olarak sunmaktadir.

insanlarin hayatlarina anlam katmak icin bir hikdyeye ihtiyaclari oldugu gibi, bir oyuna anlam
katmak icin de ayni sekilde hikayeye gereksinimleri vardir. Sektoriin yeni oldugu zamanlarda
hikaye anlatimi sadece macera oyunlarina 6zgi bir eleman olmus olsa da daha sonralari 6nce rol
yapma oyunlariyla ardindan da aksiyon, gercek zamanli strateji ve simtlasyon oyunlari da dahil
olmak lizere bircok farkli oyun tiirt ile bir araya gelmistir. Hangi tiir olursa olsun hicbir oyun
“anlatim disi” distinlilemez (Juul, 2001). Bunun sebebinin, insanlari bir seye baglayan en 6nemli
faktorlerden birinin merak unsuru oldugu savunulabilir. Senaryonun igindeki “catisma” 6gesi bu
merak unsurunu tetiklemek icin kullanilan bir aractir. insanin merakini tetikleyip senaryoyu
zenginlestiren ve catismayi karsi tarafa aktaran ana eleman da hikayelerin karakterleridir.
Geleneksel edebiyatta bir hikdyenin degeri karakter gelisimi ile 6l¢llir (Bates, 2004, s. 101).
Video oyunlarinda da oyuncunun yoénlendirdigi, basariya ulasmasi icin ¢aba harcadigi, sonunu
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merak ettigi, 6zdeslesme saglayarak bag kurdugu temel 6ge karakterlerdir. Yani olaylar ancak
karakterler kadar ilging olabilir. Bu yiizden sinirli sayida temel konu varken milyonlarca farkli
hikdye bulundugu gorilebilir. Buraya kadar bahsi gecen gorsel 6geler, ses ve oynanis gibi
elemanlar da esasen oyunlarin hikayeleri ile birlik icinde olabildikleri Olcide 6nem
kazanmaktadir. Ornegin Darren Korb tarafindan Bastion oyunu icin yapilan tim mizikler
hikayeyi anlatirken kullanilmalari sebebiyle benzer bir etki yaratmistir. The Kid’in Zia’y1 buldugu
sahnede kadinin soyledigi sarki hikdyeyi derinlestirerek oyuncularin karakterle kurduklari bagi
glclendirmistir. Oynanisin hikayeye saglayabilecegi katkilarin en iyi goziktigli orneklerden biri
ise Braid oyunudur. Bu konu ¢alismanin ilerleyen bolimlerinde daha detayli incelenecektir.

Yukarida da bahsedildigi Gzere Ermi ve Mayra (2005, s. 101-102) makalelerinde oynanis, gorsel
Ogeler, ses ve senaryoya esit onem atfetmislerdir. Ancak diger parcalarin onu destekledigi 6lctide
mantiga oturdugu géz online alindiginda, bir anlatinin ana 6gesinin senaryo oldugu soylenebilir.

IKi BOYUTLU BULMACA PLATFORM TURU OYUNLAR VE BASARILARININ
ARDINDAKIi SEBEPLER

Bates’e gore bircok oyun tek bir fikir ile baslar (2004, s. 3). Ancak burada séylenmek istenen,
oyunlarin tek bir fikir etrafinda kuruldugundan ziyade birinci adimin bu ilk fikir oldugudur. Bu
fikir bir karakter cevresinde sekillenebilir, oyun tarzi disinilerek tasarlanabilir, bir felsefe
Ustiine kurulabilir, ya da yeni bir teknolojiyi kullanmak Ustiine hareket edilebilir. Ornegin
mitolojik bir hikayeyi oyunlastirmak istemek, sanal gerceklik teknolojisini deneyimlemeyi
amaclamak ya da zamanin goreceligi kavramini incelemeyi istemek ilk adim olabilir. Daha sonra
bu ilk fikrin Ustiine eklemek icin alinan kararlar biitlinu ile icinde aksiyon, macera, dovds,
platform ve bulmaca gibi tirlerin de bulundugu, farklh oyun tarzlari ortaya cikar. Tek kategoride
degerlendirilebilecek oyunlar oldugu gibi, aksiyon-macera ya da macera-platform gibi melez
oyun tlrlerinin de yayginhigi glin gectikce artmaktadir. Artik sektdrdeki yenilik arayislari ve
farklilasma arzusu ile ortaya c¢ikan oyunlari kategorize etmenin eskisine gore zorlastigl
soylenebilir. Belki de en eski kategorilerden biri olan bulmacanin da, daha bilgisayar destekli
grafikler ortaya cilkmadan once, yap-boz oyun tahtalari ya da gazete ve dergilerdeki kare
bulmacalar olarak insanlarin hayatlarinda bir yere sahip oldugu goriilmektedir. Bilgisayarlarin
glinlik hayatin bir pargasi olmasiyla bu calismanin da esas konusu olan bilgisayar destekli
bulmaca oyunlari piyasada kendilerine yer edinmeye baslamistir.

Bulmaca oyunlari, eger baska bir tiir ile birlestirilmemislerse, oyuncunun sadece dislinsel olarak
kendine meydan okumasini saglar. Saf bulmaca oyunlarinin tek amaci insanlara bir meydan
okuma sunarak onlara problem c¢o6zdiirmektir. Bates, bulmaca oyunlari 5 ana basliga
ayirmaktadir (2004, s. 87):

1) Aksiyon-Bulmaca (Tetris, Pipe Dream, Collapse! v.b): Zaman baskisi ile birlestirilmis
bulmaca ¢ézme oyunlari. Kontrolleri mimkiin oldugunca basit olmalidir.

2) Hikaye-Bulmaca (Myst, Braid v.b): Bulmacalar hikaye ile birlestirilmistir. En dnemli
sey bulmacalari hikdyeye yedirebilmektir.
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3) Rekabetgi-Bulmaca (Boggle, Wheel of Fortune, You Don’t Know Jack): Soru bazl,
insanlarin birbirleriyle yaristigi bulmacalar.

4) Yapi-Bulmaca (The Incredible Machine, Lemmings, Pikmin): Materyalleri birbirleriile
birlestirerek beklenmedik yeni nesneler yaratmak ve problemi bu sekilde ¢6zmek
Gzerine kurulu oyunlar.

5) Saf-Bulmaca (Pandora’s Box, Heaven and Earth): Sadece bulmaca ¢ézmeye yonelik
oyunlar.

Yukaridaki basliklarda da goriildiiga gibi bulmaca oyunlari genelde, macera oyunlarinin aksine,
bir hikdye etrafinda degil bir bulmaca mekanigi etrafinda kurulurlar. Hikdyenin ana eleman
oldugu macera oyunlari bulmaca 6gelerini hikayelerini desteklemek icin kullanirken (narrative
puzzles - anlati bulmacalari) (Fernandez-Vara, 2014, s. 233), bulmaca oyunlarinin bulmacalarini
desteklemek icin hikayeleri kullandiklari séylenebilir. Yani genel anlamiyla senaryo, bulmaca
tlrtnin ana elemani degildir. Ancak bu arastirmayla, hikdyeyi ana elemanlarindan biri olarak
kullanan bulmaca platform tirlii oyunlarin bunu yapmayan rakiplerine oranla daha basarili
olduklarinin gosterilmesi amaglanmistir. Clinkl video oyunlarda hikayenin geregi ve hikaye
beklentisi tartismalara konu olmaya devam etmekte ve hikayesi olan oyunlar oyuncular arasinda
popilerligini korumaktadir (Lebowitz & Klug, 2012, s. 9). Hikaye ‘anlatilan’ bir sey oldugu ve bu
ylzden hikayenin ‘etkilesimin’ diismani olarak goraldiga bir dénem yasanmis olsa da zaman
icinde oyuncular, yaptiklari segimler ile iyi bir hikdye ugruna oyun ici bazi 6zgirliklerinden
vazgecebileceklerini gostermislerdir (Heussner v.d., 2015, s. 105). Austin Grossman’in romani
You'da da dedigi gibi, “bir hikdye yoksa sadece poligonlarin ¢evresinde ziplamis oluyorsun.”
(Grossman, 2014).

Hikaye bazli bulmaca oyunlarinda bulmacalarin hikdyeye ve karaktere bir seyler katmasi
gerekliligi savunulabilir. yi bir bulmaca, oyuncuyu hikayeye cekerek basarili bir oyun ortaya
cikaracaktir. Karakterin yoluna engeller koymak bir hikayenin ana parcasidir. Engeller bir
hikayeyi ilgi cekici yapar. Bu tiirde de engeller bulmaca ile yaratilir. Hikdye ve bulmacanin bir
araya geldigi bircok tir varken iki boyutlu bulmaca platform oyunlarinin 6zelligi, herkes
tarafindan bilinen Mario oyunlarinda oldugu gibi, ekranin sag ve sol eksenlerde kaymasi ile
ilerlemenin saglanmasidir (side-scrolling). Bu oyunlarda sahne ve karakterler hep tek bir agidan
gozukdirler (Gorsel 10). Bulmaca platform tiriine dahil edilebilecek en bilinen ve basarili kabul
edilen orneklerden bazilari Thomas Was Alone, Limbo ve Braid’dir.
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Gorsel 10. Super Mario Bros oyunu ekran goriintisd.

Thomas Was Alone, bulmaca platform oyunlari icinde en basit gorsellige sahip olanlardan bir
tanesi kabul edilebilir. Hikdyedeki tiim karakterler, farkli ebatlarda ve renklerde birer dikdértgen
sekil ile ifade edilmistir (Gorsel 11). Gorsel olarak tam anlamiyla bir karakter sunmasalar da her
birinin birer ismi, kisiligi ve yetenegi vardir. Oyle ki oyuncular favori dikdértgenleri oldugundan
bile bahsetmislerdir (Martin, 2022). Hikaye ilk olarak oyuncunun Thomas isimli kirmizi bir
dikdortgeni kontrol etmesi ile baslar. Oyunun acilis ciimlesinin de soyledigi gibi “Thomas
yalnizdir” ve bulundugu bosluktan kurtulabilmek icin kii¢clik bulmacalari czmesi gerekmektedir.
Ovyun ilerledikce Thomas, baska dikdortgenler ile tanisarak arkadas olur ve onlarin yardimiyla
bollimleri gecmeye devam eder. Sadece geometrik sekiller ile birincil ve ikincil ana renklerden
olusan bu oyunu tasarlamak, tasarimci Mike Bithell'in sadece bir glinine mal olmustur
(Kietzmann, 2010). Bithell’in kendisinin de dedigi gibi “Bos bir ekrandan diizgiin bir bulmaca
platform oyunu yarattigim siire, Jack Bauer’in diinyay! kurtarmasi icin gereken siireden bile
kisaydi. Bu oldukca havali bir basari” (Kietzmann, 2010). Yani basarili bir oyun yaratmak icin
karisik modellemelere ihtiyagc duymamistir. ilk olarak bilgisayarlar icin ¢ikan oyun, bir yil icinde
bir milyondan fazla satarak, sirayla PlayStation 3, PSVita, Linux, 10S, Android, Xbox One,
PlayStation 4 ve Wii U sistemlerine de yayilmistir. Tasarimcisi tarafindan “arkadaslik ve ziplamak
hakkinda minimalist bir oyun” olarak tanimlanan Thomas Was Alone’un basarisinin arkasindaki
sebepler nelerdir? De Stijl akimi bir tablodan ¢ikmis gibi gdziiken sahneleri ile foto-gercekgi bir
tasarim olmadigi net olarak gorulebilmektedir. Adim basi gorsel bir uyaran ile karsilasilan reklam
odakh yasam alanlarindan farkh olarak, oyunun her bir karesindeki sekillerin ve formlarin
basitlikleri ile insani ¢ektigi savunulabilir. Ancak oyunun basarisinda senaryosunun kuvvetli
olmasinin da ciddi bir etkisi vardir. Bu oyunda duygular, dislinceler ve olaylar, karakterlerin
mimikleri, hareketleri ve tepkileri yerine, sesli bir anlatici ve ekranda goziiken tipografi 6geleri
ile oyuncuya aktarilmistir. Karakterler sadece birer dikdértgen olmasina ragmen, hikdyenin
masalsi islenis bicimi sayesinde oyuncular, her bir karaktere karsi sempati besleyerek sonunda
onlara ne olacaginin meraki icinde kendilerini hikayenin icinde kaybetmektedir. Cogu video
oyunu oyuncularinin hikayeyi gercekten anlamasini, neyin neden yapildiginin gorilmesini
beklemezken Thomas Was Alone, oyuncularindan birlikte yasamanin ve ¢calismanin, arkadashgin,
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baskasi icin kendini feda etmenin ve en nihayetinde de var olmanin ne anlama geldigini
sorgulamalarini istemektedir (Sawczyn, t.y.). Thomas Was Alone’un basarisinin sirrinin son
teknoloji Grtnl hiper-gercekei gorsel tasarimlarda degil, senaryosunun kuvvetinde oldugu
gorilebilir. “Oyunun gercek yildizi: dahice yazilmis hikayesi ve hikaye anlatimina sundugu 6zgiin
yaklasimdir” (Tolentino, 2012).

Gorsel 11. Thomas Was Alone oyunu ekran gorintdleri.

Lynch ve Martins (2015, s. 300) oyundaki gercekgiligi iki kategoride incelemektedir: Grafik
gercekeilik ve manifest (gosterilen, disavurulan) gercekgilik. Grafik gercekgilik oyunda kullanilan
gorsellerin gercege yakinhigindan bahsederken, manifest gercekcilik olaylarin yasanabilirligi
hakkinda bir terim olarak anlatilabilir. Playdead sirketi tarafindan tasarlanan ve sadece gozleri
goziken siyah bir ¢cocuk siluetinin kontrol edildigi, bulmaca platform tiriinde bir oyun olan
Limbo da bu ikinci kategoriye yerlestirilebilir. Kullandig1 animasyon stili ile ilk bakista cocuklar
icin yapilmis bir oyun gibi goziikse de korkutucu sesler, rahatsiz edici tasvirler, 6lim ve 6limden
sonra yasam temali hikayesi ile tim korku 6gelerinin oyunun merkezini olusturdugu daha ilk
sahnede gorilebilmektedir. Hikdyedeki tim karakterlerin ve mekanlarin siyah beyaz birer
siluetten ibaret olmalarinin ve oyun boyunca baska bir renk ile karsilasiimamasinin, verilmek
istenen korku temasini destekledigi soOylenebilir. Oyunun ismi de bu temaya uygun
gdzilkmektedir. “Limbo” yani “araf”, bilindigi (izere Dante’nin ilahi Komedya’sinda yedi kattan
olusan bir dag olarak tanimlanan ve cennet ile cehennem arasinda bir gecis oldugu séylenen
bolgedir. Mesihi, yani isa’yl ve de tanriyi tanimayan ama cehennemlik giinahlari da olmayan
insanlarin bulundugu bir alan olarak tasvir edilmektedir. Ayni sekilde paganlarin ve vaftiz
edilmemis cocuklarin da gittigi yer burasidir (Fabian, 2019). Oyun ilk olarak ana karakterin
karanlk bir ormanda uyanmasi ile baslar ve bu karakterin ne kim oldugundan ne de nerede
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oldugundan hicbir noktada bahsedilmez. Yani oyun, basindan itibaren oyuncuya hicbir
bilgilendirme sunmamaktadir. Oyuncu, ayni ana karakter gibi, ekranin karsisina oturdugu andan
itibaren bir bilinmezlik icinde ilerlemektedir. Ancak oyunun ismi sayesinde oyuncu, karakterin
arafta sikisan bir cocuk oldugu tahminini ylritebilmektedir. Oyun ilerledikg¢e kesinlesecegi gibi
karakterimiz 6lmustir ve arafta kiz kardesini aramaktadir. Bu arayis esnasinda ortaya c¢ikan ve
ellerindeki mizraklarla eski toplumlara mensup olduklari yorumu yapilabilen diger karakterlerin
de, Dante’nin Limbo’da bulundugunu yazdigi paganlari temsil ettigi disindlebilir. Oyunda
ilerledikce bu karakterlerin ortadan kaybolmasi ve ortamin endistriyellesmesi, avci-toplayici
insanlardan endistri devrimine gecildigi hissini yaratarak hikayeyi daha da derinlestirmektedir.

Limbo, “ylzi olmayan c¢ocuk” avatarini (kisilesme, sembol) oyuncunun kendi korkularini ve
zayifliklarini yansitabilecegi bir arag¢ olarak kullanirken, yonetilen karakterin sessiz bir ¢ocuk
olmasi da oyuncunun kendisini yardima muhta¢ ¢cocugunu korumaya calisan bir ebeveyn gibi
hissetmesine vesile olmaktadir (Reay, 2020, s. 1). Boylece oyuncunun, kendisi ve karakteri
arasinda daha derin bir bag kurdugu séylenebilir. Oyunun ayni zamanda bu avatari “icimizdeki
cocuk” kavramiyla oyuncuyu ¢ekmek icin kullandigi da distndlebilir. “Cocuk” her yetiskinin
icinde hayati boyunca onunla birlikte yasayarak ona 6zlemlerini, travmalarini ve korkularini
hatirlatmaya devam eder (Reay, 2020, s. 2). Yani oyuncu, oyun boyunca kontrol ettigi bu cocuk
karakteriyle bir 6zdeslesme kurarak kendini oyun ile i¢ ice hissedebilir. Bir taraftan da “hizli ve
cevik hareketler sergileyen bir maskotu degil de yavas, kiiclik bir cocugu kontrol ediyor olmamiz
oyunun kasten yarattigi belirsiz arka plan anlatisini da desteklemektedir” (Mundy, 2018).

Oyun boyunca sessiz olan tek seyin karakter olmadigi, oyunun kendisinin de “sessiz” oldugu
gorilmektedir. Oyun boyunca kiiciik ambiyans sesleri disinda ne yiliksek bir ses ne de yazi
bulunmaktadir. Bununla da insanda terk edilmislik, yalnizlik ve Olim hisleri uyandirdigi
savunulabilir. Yani dilin eksikligi aslinda dili daha da gorinir kilmakta ve Limbo bu sayede tam
da video oyun ve edebiyat arasindaki ayrimin ortasinda durmaktadir (Brown, 2013, s. 6). Hicbir
sozll ya da yazili anlatim araci kullanmamasina, ana karakteri goérsel olarak hicbir duyguyu
aktarmamasina ragmen, yaratmayi basardigl ortam sayesinde Limbo’nun, oyuncuda hiziin ve
merak duygularini basaril bir sekilde tetikledigi diisiinilmektedir (Gorsel 12). Bu sayede de ayni
Thomas Was Alone gibi, bir yil icinde 1 milyondan fazla satarak, PlayStation 3, PSVita, Linux, 10S,
Android, Xbox One, PlayStation 4 gibi bircok sistem icin yayinlanmistir. ilk ¢ikis tarihinin Gistiinden
yillar gegcmesine ragmen soylesilerden makalelere, cevap akislarindan forum paylasimlarina
kadar farkh mecralarda oyunun sonu hakkinda hala ¢esitli spekilasyonlar paylasiliyor olmasina
da bakilinca (Brown, 2013, 8-9), bu oyunun basarili olmasindaki en biylik sebeplerden birinin
hikaye ve bu hikayenin islenis tarzi oldugu gorilebilir.
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Gorsel 12. Limbo oyunu ekran goriintileri.

Bates (2004), kitabinda bulmaca tirinde bir oyunu basarili yapan etkenlerden bahsederken
soyle soyler:

Daha once hig, cok uzun yollar kat ederek geldiginiz bir béliimde kafa karistirici hareket
sekanslarini firesiz dogru yapmak zorunda kaldiginiz bir oyun oynadiniz mi? Ve her yanlis
hareketinizde 6liip, her seyi dogru yapana kadar o bélimiin en basina atildiginiz oldu
mu? Amag oyuncuyu aptal gibi hissettirmek ya da delirtmek degil ise bir oyun bu tarz bir
yaklasima gitmemelidir. Yapilmasi gereken oyuncunun kendi ile bir yarisa girmesini
saglarken kazanmasina yardim etmektir. (...) Cogu bulmacada, zaman kisitlamasi
olmadan, distinme siiresinin sinirsiz olmasi tercih edilmelidir. Deneme yanilmaya izin
verilmelidir (s. 34 ve 85).

Braid, bu kriterleri karsilayan bir oyun nasil olmalidir sorusunun cevabi olarak gérilebilir. Braid,
Jonathan Blow tarafindan 2008 yilinda piyasaya siirlilmis, zaman, mekan, hareket ve nedensellik
konseptlerine farkl bir yaklasim sunan bagimsiz bir oyundur. Daha ciktigi ilk hafta 55,000’den
fazla satarak adini tiim diinyada duyurmustur. ilk basta Mario gibi mekanikleri ve gorselleri olan
basit bir oyun gibi gozliktigl soylenebilir. Oyuncu, bu tarz oyunlarda oldugu gibi saga ya da sola
hareket ederek iki boyutlu bir diizlemde varligini siirdiirebilmektedir. Oyun boyunca, ceketi ve
kravati ile bir is insanini ¢agristiran ana karakterimiz, zamani maniptle ederek, ayni Mario’da
oldugu gibi “prensesi” kurtarmaya calismaktadir. Oyunun icinde farkh odalar bulunmaktadir ve
ana karakterimiz Tim bu odalarin icinde istedigi gibi hareket edebilmekte, bazi bulmacalari
cozerek odalari gecebilmektedir. Her bir odanin tamamlanmasinin ardindan oda girisinde
hikayeyi anlatan bir suluboya resim belirir. Hikaye, bu resimler ve buluntu metinler ile oyuncuya
aktarilir. Bu oyunda, bahsedilen diger iki oyunun aksine, bir siirii renk ve formun mevcut oldugu
gorilebilir (Gorsel 13). Sahneler adeta Cezanne tablolarindan firlamis gibi goziikmektedir.
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Burada da foto-gercgekgi bir yaklasim izlenmemis, aksine karakterler ve mekanlar olabildigince
minimalize edilmistir. Ayni Cezanne’in “sanat anlayisinin temelini, dogada bulunan tiim varliklari
geometrik formlar olarak gérme dustincesinin olusturmasi” (Boztunal ve Basbug, 2017, s.150)
gibi burada da hem mekéanlar hem karakterler geometrik formlardan olusmaktadir. Kullanilan
renk paletlerinin de bu tablolarla bir bag kurdugu géziikmektedir (Gorsel 14).

Braid de diger oOrneklerin izledigi yolu izlemis, oyuncuda merak duygusunu tetiklemeyi
amaglamistir. Hikdye hem trajik hem de espritiiel bir anlatim yolunu se¢mistir. Ozellikle Mario
oyununa yaptigi atiflar ile gencliklerinden beri video oyunlarina ilgisi olan oyunculari glildirmeyi
amacladiklari séylenebilir. Braid’de gosterilen bu yaklasim ona “oyun hakkinda bir oyun” gibi
davranmamiza olanak vererek, Mario ironisini oyuncuyu yanlis yonlendirmek ve hikayeyi yanlis
yorumlamalarini saglamak ic¢in kullanmaktadir (Sloan, 2016, s. 39-41). Oyuncu son dakikaya
kadar Tim’in de Mario gibi hikayenin kahramani ve iyi adami oldugunu sorgulamadan kabul
etmektedir. Oysa Mario her zaman glini kurtarip prensesin hayranhgini kazanirken, Tim’in
kahramanliklari sadece kendi fantezi diinyasinda varhigini sirdiirmektedir (Sloan, 2016, s. 41).

Zamani bikerek gecilebilen bulmacalara dayanmasi sayesinde yukarida bahsi gecen “bolimin
en basina atma” probleminin yasanmiyor olmasi, oyunun en buiylk artilarindan biridir. Bir
bollimin herhangi bir yerinde 6len bir oyuncunun yapmasi gereken tek sey bir tusa basarak
zamani istedigi kadar geriye sarmaktir. Bu oyunun da ilk ¢ikis tarihinin Gstiinden yillar gecmis
olmasina ragmen hala tartisma sitelerinde sonu ile alakali konusmalar gectigi ufak bir arastirma
ile goriilmektedir. Bunun en bulyilk sebebinin diger basarili bulmaca platform oyunlari gibi
Braid’in de ilgi ¢cekici ve yorumlanabilir hikdyeye yaslanmasi oldugu kabul edilebilir.

Hikaye oyuncunun girdigi ilk odada buldugu “Tim prensesi kurtarma gorevine ¢ikmisti. Prenses
korkung ve kot bir canavar tarafindan kacirilmisti. Bu, Tim bir hata yaptigi icin olmustu.” metni
ile acilir. Burada daha ilk basta “merak” hissinin tetiklenmek istedigi savunulabilir. Oyuncu daha
oyunun en basinda Tim’in hatasini merak ederek bazi spekilasyonlar kurabilmektedir. “Zaman
mekandir” metaforu etrafinda sekillenen bu oyunda (Stamenkovic ve Jacevic, 2015, s. 192)
oyuncu, sonuglarina katlanmadan istedigi kadar hata yapabilmekte ve istedigi zaman basitce
zamani geri alabilmektedir. Oyun ilerledikce bu mekanigin sadece bir oynanis (gameplay) tercihi
olmadigi, oyunun hikayesinin ve sonunun da bu metafora dayandirildigi anlasiimaktadir. Zamani
geri sarma yetenegi, ana karakterin aldig1 bazi kararlara karsi duydugu derin pismanhgi ve bunlari
geri alabilme arzusunu desteklerken (Brown, 2013, s. 11) tim bulmacalarin tek bir ¢6ziiminin
olmasi da Tim’in kaginilmaz sonuna dogru gittiginin imasini barindirmaktadir (Dahlen, 2008).
Oyunun son bélimiinde ekran ikiye béliinir. Ust kisimda prensesin bir taraftan kosarak bahsi
gecen “canavardan” kagarken, bir taraftan da Tim’in 6nlindeki engelleri ortadan kaldirip Tim’e
yardim etmeye calistigi goriilmektedir. Bu bélimiin sonuna gelindiginde oyuncu tam prensese
ulasmak Uzereyken ekran yanip séner ve oyuncu kendini duvarlarin arasinda sikismis olarak
bulur. Bu noktada zamani tekrar geriye almaktan baska sansi kalmaz. Bu yapildigindaysa son
bollim tersten oynatilmis olur. Bu sahne ile birlikte aslinda prensesin basindan beri kagtigi kisinin
Tim oldugu anlasilir. Oyuncu kendisini kahraman zannederken aslinda “kéti adam” oldugunu
Ogrenir ve oyun sonlanir. Boylece oyuncunun basindan beri 6zdeslestigi karakteri sorgulamasi
saglanarak vurucu bir final yapilir. Ayni, 6limsizlikle ve tiim hayati boyunca buyik bir kayayi bir
tepenin basina yuvarlamakla cezalandirilan Sisifos gibi, Tim de zamani geri alarak tekrar tekrar
hatalarini yasamaya mahk(m edilmistir (Taylor-East, 2015, s. 36). Bu haliyle oyun, bir insanin
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yaptigl hatalar icin affedilmesi gerekliligini vurgularken, ayni zamanda bu hatalardan ders
¢ikartmanin da 6grenmenin vazgegilmez bir unsuru oldugu fikrini desteklemektedir (Jagoda,
2013, s. 746).

Eger oyun boyunca bolimlerde gizlenmis yildizlarin tamami toplanirsa gizli bir son ortaya
cikmaktadir. Bu sona gore de aslinda prensesin bir insan olmadigi, atom bombasini temsil ettigi
ve Tim’in de atom bombasini bulan ve pismanhgi ile yasamak zorunda kalan bir bilim insani
oldugu tartismalari ortaya ¢ikmistir. Oyun boyunca bulunan suluboya resimler ve metinler her
iki sona da yorulabilen bilgiler icerdigi icin de hala kesin bir cevap bulunamamistir. Daha derin
anlamlar barindirdigina dair ciddi spekilasyonlar yapiimis, birgok farkl bakis agisi ile birgok farkh
arastirmada calisilmistir (Stamenkovic ve Jacevic, 2015, s. 187). Bitin bunlar goéz 6niine
alindiginda Braid’in zaman kavrami ile oynayarak oyuncuyu manipiile ettigi, sonunda sasirtarak
vurucu bir sekilde hikayesini sonlandirmak istedigi ve boylece kendisini benzerlerinden ayirdigi
savunulabilir.

Gorsel 13. Braid oyunu ekran goriintuleri.
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Gorsel 14. “Mont Sainte Victoire” tablosu, Paul Cézanne.

SONUC

Once basit ¢cocuk oyuncaklari ile baslayip, daha sonra kutu oyunlari ile tarihsel gelisimini
sirdiiren oyun sektori -bu geleneksel oyun cesitlerinin de drnekleri piyasaya ¢cikmaya devam
ediyorsa da- bilgisayarlarin hayatimiza girmesi ile cok daha farkli bir boyuta ulasmistir. Bilgisayar
destekli grafiklerin yayginlasmasi ile ortaya video oyunu diye bir kavram c¢ikmistir. Farkh
O0gelerden olusan ve oOzelliklerine gore farkh sekillerde siniflandirilabilen video oyunlarinin
basarilari arkasinda bircok farkh etken bulunmakta ve bu etkenler oyun tirleri arasinda da
degisiklik gosterebilmektedir. Bu ¢alismada, bir sanat alani olarak oyunlar ve senaryolari genis
bir literatiire sahip olsa da, platform oyunlarinin 6zelinde eksik kalmis senaryo konusuna
yogunlasiimasi amaglanmistir. Bu sayede hem alanda c¢alisma yapan arastirmacilara hem de
sektordeki oyun tasarimcilarina destek olmak hedeflenmistir. Calismanin basinda video oyun
tarihine kisaca deginilirken iki boyutlu bulmaca platform tiirii oyunlarin Gzerinde durulmustur.
Bu oyunlardan Thomas Was Alone, Limbo ve Braid hem gorsel hem hikayesel hem de oynanis
acisindan detaylica incelenerek bu oyunlarin basarilarinin arkasinda yatan sebepler anlasiimaya
calisilmistir. Bu incelemeler esnasinda video oyunlarinin edebiyat, din, resim, tasarim, mitoloji
ve psikoloji gibi bircok farkl alandan beslendikleri, tek baslarina degerlendirilmelerinin dogru
olmayacagi sonucuna varilmistir. Ornegin Thomas Was Alone ve Braid oyunlarinda farkh sanat
akimlarina géndermeler yapildigi, boylece klasik sanat ile modern sanat sayilabilecek olan video
oyunlari arasinda kopri kuruldugu fark edilmistir. Ayni sekilde Limbo oyununda da dini
kavramlarin temanin igine yedirildigi ve birer korku unsuru olarak kullanildigi, béylece oyunun
hikayesine gizem 6geleri eklendigi gorilmustlr. Bu etkilesimler sayesinde tasarimcilarin, vermek
istedikleri mesajlarin arkalarini daha iyi doldurduklari ve oyuncuyu oyuna ¢ok daha iyi
baglayabildikleri yorumu yapilabilmektedir.

Yapilan tiim arastirmalar ve incelemeler sonucunda, bulmaca platform tirindeki bir oyunun
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basarili olmasi icin foto-gercekgi gorsellere ihtiyac duymadigi, imgeler ve sesler gibi diger tim
elemanlarin iyi bir senaryo etrafinda kurulmasinin bir oyunu basarili yapacaginin gorildigu
soylenebilir. Oyuncunun zevk alabilmek icin duyusal (sensory) tutulma, meydan okuma tabanl
(challenge-base) tutulma ve yaratici (imaginative) tutulma 6gelerinin Ggliniin de bir oyunda
ortaya konuldugunu gérmesi gerekse de diger tiim elemanlarin senaryoyu destekledigi 6lclide
basarili kabul edilebilecekleri distnilmektedir. Yani senaryosu ne kadar ilgi cekiciyse ve
insandaki merak duygusunu ne kadar uyariyorsa oyunun da o kadar basarili oldugu
gorilmektedir. Bu arastirmanin sonucunda, ilgiyi yonlendiren bir¢cok eleman olsa da senaryonun
asil glidileyici unsurlardan biri olduguna karar verilmistir.
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Bu ¢alisma, 2021 yilinda Dardanel Ton markasinin sosyal medyada paylasilan iretim videolarinin baslattigi
hijyen krizi ve bu baglamda markanin yénettigi kriz iletisim stratejisi ve uygulamalarinin izleyici tarafindan
nasil alimlandigi Gzerine kurulmustur. Kadin odakli reklamlari (femvertising) kullanan markalarin bu
stratejiyi tercih etmesinin en énemli nedenlerinden biri marka kimliklerini politik ve kiiltiirel olarak bilingli
ve cinsiyet esitligine énem veren bir kimlik olarak konumlandirmalaridir. Bu makalede 6rnek olay olarak
incelenen Dardanel Ton 8 Mart Diinya Emekgi Kadinlar Giinii icin hazirladigi “Elinize saghk” reklaminda da
sosyal medya kanallarinda birtakim videolari yayinlanan ve tiiketicinin tepkisiyle karsilasan markanin bir
cevap niteligi olarak femvertising stratejisi ile krizin Ustesinden gelmeye ¢alistigi gériilmektedir. Bu
reklamla marka karsilastigi krizden kurtulmak igin tiiketicinin glivenini kazanma amaciyla femvertising
stratejisinden yararlanmaya ¢alismistir. Bu arastirmada sosyal bilimler alaninda son yillarda siklikla
basvurulan netnografi yéntemi benimsenmistir. izleyicinin reklama iliskin yorumlari MAXQDA 2020
programi araciligi ile analiz edilerek kriz iletisiminin basarili olup olmadigi sorusuna cevap aranmistir.
Arastirma sonucunda yapilan analizlerde izleyicinin maruz kaldigi reklam videosuna karsi tepkisel oldugu
ve markanin kriz iletisiminde yetersiz bir kaldigi gériilmektedir. Femvertising stratejisini gelecekte reklam
calismalarinda kullanacak markalar igin stratejinin ruhuna uygun ve tiiketiciye samimi bir etki birakacak
sekilde kullanilmasi gerektigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Kriz iletisimi, reklam, femvertising, tiiketici, netnografi.
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ABSTRACT

This study is focused on the “hygiene crisis” sparked by the Dardanel Ton brand’s production videos
circulated on social media in 2021, and the audience reception of the crisis communication strategy and
practices employed by the brand within this context. One of the most important reasons why brands using
women-oriented advertisements (femvertising) prefer this strategy is to position their brand identities as
politically and culturally conscious and a brand mindful of gender equality. It is seen that Dardanel Ton
brand, the focus of this case study, which was faced with a crisis of considerable magnitude and the
consumer reaction after some workplace videos went viral on social media channels, has strived for
overcoming the crisis with the femvertising strategy employed in the “Thank You” (Elinize Saghk) ad
campaign prepared for the 8 March International Women’s Day. With this advertisement, the brand tried
to benefit from the femvertising strategy in order to regain the trust of the consumer in order to manage
crisis it faced. In this research, we examined and analyzed the audience’s reaction on social media using
MAXQDA 2020 and sought an answer to the question of whether the brand’s crisis communication was a
success or failure. The results of the research indicate that the audience mostly reacted negatively to the
advertising videos they are exposed to and the brand is insufficient in managing the crisis communication.
It has been concluded that the brands that are likely to use the femvertising strategy in future advertising
works must employ it in accordance with the spirit of the strategy in a way that will leave a sincere effect
on the consumers.

Keywords: Crisis communication, advertising, femvertising, consumer, netnography.
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Gulnlmuzde markalarin her an olasi bir kriz ile karsi karsiya kalmalari an meselesidir. Durumun
boyle olmasinda siiphesiz kitle iletisim araglarinda meydana gelen degisimlerin payi vardir.
Sosyal medyanin her gecen sene artan kullanici sayisi tiketicinin markalarla iletisiminde
degisiklikleri de beraberinde getirmektedir. Tiketici pasif konumundan siyrilarak aktif bicimde
iletisim calismalarinin bir katiimcisi konuma gelmektedir. Artik markalarin isi tiketicisi ile dijital
mecralar tzerinden bag kurmak, gliven tesis etmek, onlari dinlemek, istek ve 6nerilerine kulak
vermektir.

Krizin kaynagi her zaman erkenden tespit edilemeyebilir ya da 6n gorilse dahi 6nlenmesi
mimkiin olmayabilir. Kriz literatliriiniin cogu, dikkatleri krize ¢ceken tetikleyici olaylarin altini
cizer ve en yilksek dizeyde aracil krizler kolayca tanimlanabilir (Kernisky, 1997, s. 844).
Gulnlimuzde sosyal medyanin anlik ve hizli yapisi bu tip krizlerin ¢cok cabuk ortaya cikabilecegi ve
hizla yayilabilecegi bir zemin yaratmaktadir. Bu ¢alismada ele alinan markanin yasamis oldugu
hijyen krizi de bu tanimlamaya uymaktadir. Markanin {iretim slirecine dair bir kesitin sosyal
medyada paylasiimasiyla tiiketici tarafindan olumsuz tepkiler kullanilan ve paylasilan hastaghler’
ile marka icin bir krize dénismastur.

Kriz durumlari, belirsizlikle karakterize olmaktadir. Bu belirsizlik ortaminin firsat ve kisitlari ayni
anda icinde barindirma potansiyeli vardir. lyi yonetilebilen krizler firsata dénisebilirken,
yonetiminin basarisiz oldugu krizler felakete donisebilmektedir. Bu calisma kapsaminda
incelenen kriz iletisiminde Dardanel Ton markasi 8 Mart Dlinya Emekgci Kadinlar Glini’niin yakin
tarihte olmasindan dolayi femvertising stratejisini kullanmistir. Krizin patlak vermesinin hemen
sonrasinda kisa bir basin aciklamasinin ardindan geleneksel ve dijital mecralarda reklam videolari
dénmeye baslamistir. icine diistiikleri krizden kurtulmanin yollarini arayan marka calisanlarinin
kadin oldugunu vurgularken, krize sebebiyet veren videolarda her seyin olmasi gerektigi gibi

oldugunu reklamda kullandigi “ellerinize saglik” sloganiyla da desteklemektedir.

Kriz iletisiminde iletisim araci olarak kullanilan reklamda femvertising stratejisinin kullaniminin
incelenmesi bu calismanin 6zgiin yanini olusturmaktadir. Kriz iletisimi ve yeni bir strateji olan
femvertising olgularinin 8 Mart Diinya Emekgi Kadinlar Glnd’ne bir hafta kala yayinlanmaya
baslayan reklamlarda kullanimi ve tiketicinin bu birliktelige verdigi tepkinin arastirilmasi alan
icin degerli gortlmektedir.

Kriz Yonetimi ve iletisimi

Kriz, orgutlerin kaginilmaz olarak, farkli diizeylerde karsilastigi ve orgitin itibarindan hedef
kitlesi ile iliskisine dek birgcok dnemli unsuru olumsuz etkileme potansiyeli tasiyan istenmeyen ve
olagan isleyisin disindaki olaylari ifade eder. Literatlirde bu kavrama dair pek cok tanimlamayla
karsilasilmaktadir. Hays (1985), krizi “bir orgitin beklentileri ile cevresinde olup bitenler
arasindaki buytk uyumsuzluk” olarak tanimlarken; Weick (1988) ise krizin dusik olasilik ve
orgltlin en temel hedeflerini tehdit eden biylk sonuglarla karakterize edilebilecegini ifade eder

7 #dardaneldzurdile / #dardanEl
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(Kernisky, 1997, s. 844). Krizleri karakterize eden 6zellikler de krizin tanimlanmasi icin dnemli bir
nokta olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Kriz durumunun 6nceden tahmin edilemez bir durum olmasi
ve orgltlin tahmin ve 6nleme mekanizmalarinin yetersiz kalmasi krizin temel 6zelliklerindendir;
Orgltin amac ve varhigini tehdit etmesiyle karakterize olur (Ilicak Aydinalp, 2020, s. 6). Fink de,
krizin karakteristik 6zelliklerini su sekilde ifade etmistir (Akt.Woodyard, 1998, s. 9):

- Belirgin degisimlerle sonuglanan yogun, dengesiz bir durum olmasi.

- Daha iyi ya da daha kotl bir duruma yonelen kritik bir doniim noktasi olmasi.
- Nihai sonucun olumlu ya da olumsuz olabilmesi.

- Alinan kararlarin, hayatta kalma ve gelisme yetenegini belirlemesi.

- Normal isleyisi bozan planlanmamis ve beklenmeyen olaylar.

Krizin kaynagl her zaman erkenden tespit edilemeyebilir ya da sezilse dahi 6nlenmesi miimkiin
olmayabilir. Kriz literatlriinlin cogu, dikkatleri krize ¢ceken tetikleyici olaylarin altini gizer ve en
yiksek diizeyde aracili krizler, tetikleyici olaylariyla kolayca tanimlanabilir (Kernisky, 1997, s.
844). Krizler agirhkli olarak risk tasinan konularda ortaya cikabilecegi gibi hi¢c beklenmedik ve
bilinmeyen bir konuda da olabilir. Krizler mevcut risklerden ortaya ¢ikabilecegi gibi beklenmedik
konularda da gerceklesebilmektedir. Parsons (Akt. Aksu, 2009, s. 2437) (¢ tip krizden
bahsetmektedir. Bunlar:

1. Ani gelisen krizler: Gelisinde ¢ok az uyari veren ya da hig uyari vermeyen krizlerdir.
2. Zamanla ortaya ¢ikan krizler: Yavas yavas ortaya cikarlar, dnceden kestirilmezler.

3. Uzun siire devam eden krizler: Haftalarca, aylarca hatta yillarca stiren krizlerdir.

Krizlerin ilk sinyallerini vermeye basladigi andan itibaren gecirdigi asamalar da literatiirin baska
bir tartisma konusudur. Bu konuda da ortak yonlere sahip olmakla birlikte farkli yaklasimlara
rastlanmaktadir.

Fearn-Banks, krizi bes asamada ele alir (2007, s. 7):

1. Tespit

2. Onleme/Hazirhk
3. Sinirlama

4. Dizelme

5. Ogrenme

Tespit asamasi, uyarici isaretlerin fark edilmesiyle baslayabilir. Her kriz olmasa da ¢ogu kriz 6n
belirtilere sahiptir. Devam eden halkla iliskiler programlari ve dizenli iki yonli iletisim yapisi
onemli hedef kitleler ile iliski yaratir ve boylece krizleri dnlemek, krizlerin darbelerini azaltmak
veya krizlerin sliresini sinirlamak mimkun olabilir. Krizi 5nleme asamasi bu siirecle ilgilidir. Krize
hazirlik ise 6nlenemeyen krizlerle basa ¢ikmak icin gereklidir. Sinirlama, krizin siiresini sinirlamak
ya da orguitl etkileyecek baska alanlara da sigramasina engel olma ¢abalarini icerir. Diizelme
asamasi sirketi her zamanki gibi ise déndiirme cabalariniicerir. Orgiitler krizi geride birakarak bir
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an once normale dénmek isterler. Diizelme ayni zamanda hedef kitlelerin glivenini yeniden
kazanmak anlamina da gelir. Ogrenme asamasi ise, krizi inceleme ve neyin kaybedildigini, neyin
kazanildigini ve organizasyonun krizde nasil performans gosterdigini belirleme sirecidir. Krizi
gelecek i¢in bir on belirti haline getirmek icin tasarlanmis bir degerlendirme prosedurudir
(Fearn-Banks, 2007, s. 8-11).

Kocak (2020) ise kriz asamalarini éncii kriz asamasi, akut kriz asamasi, kronik kriz dénemi ve kriz
¢6zme asamasi olarak dort baslikta ele almaktadir. Ongorii ve deneyim sahibi yéneticilerin
bulundugu orgitlerde 6ncl kriz asamasi sezilebilir ancak krizi engellemek her zaman mimkiin
olamadigindan akut kriz asamasindan kacinilamayan durumlarla karsilasilir. Bu asamada krizin
tim gerceklesme bicimleri ortaya cikar. Bu donemde miidahalenin yetersiz oldugu durumlarda
kronik kriz asamasina gecilir. Bu dénemde kriz artik hedef kitlelerce bilinir duruma gelmistir ve
kontrolden ¢ikma riski tasir. Bu sireci kriz ¢cozme asamasi takip eder ve bu noktada krizin artik
planli bir sekilde organizasyonel ve iletisimsel diizeyde ele alinmasi gerekmektedir (Kogak, 2020,
s. 53).

Krizler ile ilgili tanimlamalar, karakteristik 6zelliklerine ve asamalarina dair yaklasimlar ne kadar
cesitlense de, tim gorislerde ortak nokta, krizin tamamen kacinilabilir ya da onlenebilir
olmadigidir. Ihcak Aydinalp (2020, s. 6) krizlerin, insanlar, érgitler ve (lkeler icin olagan yasam
donglisiinlin bir parcasi oldugunu vurgularken; Woodyard da krizlerin asla siyah beyaz
olmadigini, farkli asamalarda olusabilecegini ve kriz kelimesinin nasil tanimlandigina
bakilmaksizin, arastirmalarin, hazirlik ve kurtarma cabalarina ragmen krizlerin meydana gelecegi
fikrini desteklediklerini ifade etmektedir (1998, s. 10). Bu noktada, krizlerin hissedildikleri ilk
andan itibaren planl kriz yonetimi calismalari ile kontrol altina alinmasi 6nem kazanmaktadir.

Kriz durumlari, belirsizlikle karakterize olmaktadir. Bu belirsizlik ortaminin firsat ve kisitlari ayni
anda icinde barindirma potansiyeli vardir. lyi yoénetilebilen krizler ¢ogu zaman firsata
donisebilirken, yonetiminin basarisiz oldugu krizler felakete donisebilmektedir. Bu ¢alisma
kapsaminda inceledigimiz Dardanel Ton markasi da kriz iletisimini reklam calismasinda
femvertising stratejisini kullanarak firsata cevirmek istemistir. Coombs’a gére (2010, s. 20)
“krizlerle miicadele etmek ve verecegi zararlari azaltmak icin tasarlanmis bir dizi etmen” olarak
tanimlanmaktadir ve bir krizin olumsuz sonuglarini 6nlemeyi veya azaltmayi ve boylece
organizasyonu, paydaslari ve/veya endistriyi hasardan korumayr amagclar. Bu anlamda
calismanin 6rneklemini olusturan marka icinde bulundugu zor durumdan kurtulmanin yollarini
tasarladigi reklam ile asmaya calismistir.

Kriz yonetimini olusturan etmenler (g kategoriye ayrilabilir: Kriz éncesi, kriz ve kriz sonrasi. Kriz
oncesi, krizleri dnleme ve kriz ydonetimine hazirlanma cabalarini icerir. Kriz, gerceklesen olaya
verilen tepkidir. Kriz sonrasi ise, krizden ders ¢ikarma ¢abalarini ifade eder (Coombs, 2010, s. 20).
Kriz yonetimi slirecinde yonetim sorumlusu, krize miidahale stratejisini secmeye, kriz tirini
yani kamunun krizi degerlendirmek icin kullandigi cerceveyi tanimlayarak baslar. Buradaki amac,
kisisel kontrollin ya da 6rgtitiin olayi kontrol etme yetenegini, kriz sorumlulugunu ya da 6rglitiin
krizde 6rglitiin ne kadar hatali oldugunu degerlendirmektir (Coombs, 2007, s. 167). Bu noktada
calisma kapsaminda incelenen Dardanel Ton “Elinize Saglik” reklam videosunda marka krize
sebep olan hijyen kosullarinin yetersizligi durumunu kabul edip bunun bir eksiklik olmadigi,
aksine isin dogasina uygun ancak boyle yapilabilecegi vurgusunu “ellerinize saglik” sloganiyla
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vurgulamistir. Kriz sonrasi sergilenen bu tutum tiketicinin markaya olan yaklasiminda énem
tasimaktadir.

Kriz yonetimi stirecinin en dnemli unsurlarindan biri de kuskusuz ki iletisimin yénetimidir. iginde
yasadigimiz iletisim ¢aginda dogru zamanda dogru kisilere dogru mesajlarin aktarilmasinin
onemi tartisilmaz noktadadir. Ozellikle kriz dénemlerinde iletisim, hayati dnem tasir. insan
dogasi kriz aninda belirsizlikler, glivensizlikler ve bilgi eksikligiyle uzun siire bas edemez (Pira ve
Sohodol, 2020, s. 229). Bununla birlikte, kurumun glivenirliginin ve Grinin olumsuz bir medya
ilgili tarafindan tehdit edildigi kriz durumlarinda en fazla ihtiya¢ duyulan sey giivendir (Esenel
Eylpoglu, 2020, s. 83). Bu noktada glivensizliklerin giderilerek iliskilerin iyilestiriimesi ve hedef
kitlelerin algilarinin 6rgiit lehine yonlendirilmesi, iletisimin etkili kullanimi ile mimkindir.
iletisimin en temel amaci karsilikli anlayis ve bilgi aktaran diyaloglari kurmaktir. Normal sartlarda
iletisim basit gorlinse de karmasiktir. Mesaj kaynak tarafindan etkilenebilir, aractan aktarim
sirasinda bozulabilir ya da alici tarafindan yanlis yorumlanabilir. Kriz sirasinda ise bu sireg kafa
karisikhgi, korku, stres ve baskidan da etkilenir (Woodyard, 1998, s. 11). inceledigimiz kriz
iletisimi strecinde marka once bir basin aciklamasi ile duruma aciklik getirmeye calismis
ardindan reklami bir iletisim araci olarak kullanarak tiiketiciye ulasmaya calismistir.

Bir kurulusun itibari, yani kamu tarafindan nasil algilandigi, krizler tarafindan tehdit edilen
degerli bir kaynaktir. iyi bir stratejik iletisimsel yanit, kriz durumunu degerlendirerek ve kriz
durumuna uygun bir strateji secerek itibari korumak icin en iyi yoldur (Coombs, 2007, s. 167).
Kriz iletisimi, olumsuz olay Oncesinde, sirasinda ve sonrasinda orgiit ile kamu arasindaki
diyalogdur. iletisim ayrintilar stratejileri ve taktikleri, kurulusun imajina verilen zarari en aza
indirecek sekilde tasarlanmistir (Fearn-Banks, 2007, s. 7). Coombs’a gore kriz iletisiminin iki
tirinden bahsedilebilir: Kriz bilgi yonetimi ve paydas tepki yénetimi. Kriz bilgi yonetimi,
kaynaklari tanimlamayi, bilgi toplamayi, bilgiyi analiz etmeyi -bilgi yaratmayi- bilgiyi paylasmayi
ve karar vermeyi icerir. Sirecin perde arkasidir. Paydas tepki yonetimi ise paydaslarin krizi,
orgltlin krizdeki durumunu ve 6rgutin krize tepkisini algilayis bicimlerini etkileyecek iletisim
cabalarini —sozleri ve eylemleri- icerir (2010, s. 25).

Etkili kriz yonetimi, yalnizca krizi hafifletmek veya ortadan kaldirmakla kalmayip ayni zamanda
bazen kurulusa kriz dncesine goére daha olumlu bir itibar kazandiran kriz iletisimlerini icerir
(Fearn-Banks, 2007, s. 7). Krizlerde felaketler de firsatlar da iletisim eylemlerinden dogabilirler.
Hedef kitlenin 6rglite ve kriz bakis acisini belirlemek, yonetmek, yonlendirmek ve krizden en hafif
zararla —ve daha olumlu senaryolarda firsatlarla- ayrilmanin en 6nemli araci iletisim yonetimidir.

Kriz sonrasi iletisim calismalarinda kullanilacak slogan, mesaj, baslik, kampanya ya da sosyal
sorumluluk projesi gibi calismalarda yer alacak tim séylemsel unsurlarin, pozitif, krizin olumsuz
etkilerini ve algilarini gidermeye yonelik, krizden olumsuz etkilenen kitlelere anlayis ve destek
gelistirme yoniinde, gercekgi ve tutarli olmasi gerektigini vurgulayan Kogak (2020, s. 63), kriz
sonrasl iletisim ¢alismalarinin sahip olmasi gereken sdylem 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir:

- Pozitif icerikte hazirlanmis séylemler
- Anlayis ve destek iceren sdylemler

- Sorumluluk igeren séylemler

- Gergekgi ve tutarli sdylemler
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- Sade, yalin, agik ve yalnizca durumu agiklamaya yonelik séylemler

- Her hedef kitleye 6zgii ayri ayri hazirlanan ancak ortak mesaj olacak sekilde tasarlanmis séylemler

- Yalnizca krizin iletisimine yonelik degil, genel olarak kurulusun imajini destekler 6zellikler de
barindiran nitelikte séylemler

- Tum hedef kitlelerin yasal hak ve 6zgirliklerini dikkate alan séylemler

- Ayrimciliktan uzak, esitlikci ve bitlinlestirici sdylemler

Kriz iletisiminin en 6nemli noktalarindan birisi hi¢ kuskusuz kitle iletisim araclariyla olan iliskilerin
ve bu araclardan yayilacak mesajlarin dogru belirlenip organize edilmesidir. Kitle iletisim
araclarinin krizi yonlendirme etkisi oldukca fazladir; krizin etkilerini azaltmalari da birden
arttirmalari da miimkin olabilmektedir (Ihcak Aydinalp, 2020, ss. 12-13) Geleneksel iletisim
araclarinin etkileri devam ederken, giinimiizde yeni medya da bu etkinin énemli bir aracidir ve
kriz iletisiminde kilit role sahiptir. Glnlimiz kiresel ekonomileri ve toplumsal yapilari kriz
yonetim slirecini oldugu gibi kriz iletisimini de etkili yonetme ihtiyacini arttirmistir ¢tinkii kriz
ortamlarinda bilgi hizla algilamaya doénismektedir (Kogak, 2020, s. 56). Bu baglamda kriz
iletisiminde sosyal medyanin roliiniin 6zellikle son dénemlerdeki artisi, yonetim slirecinde goz
oninde bulundurulmasi gereken 6nemli bir noktadir. Krize dair yaklasimlarin ortak noktasi
olarak, her orgiitiin beklenmedik anlarda krizlerle karsi karsiya kalabilecegi gercegidir. Esenel
Eylpoglu (2020) bilgi caginin getirdigi hizli degisim kosullarina ve bunun sonucunda ortaya ¢ikan
uyumsuzluklarin yarattigi kriz toplumlarina dikkat ¢cekmektedir. Buna bagh olarak, eskiden
duyulmasi krizin yonetilme sekline bagh olan krizler glinimizde kitleler tarafindan hizlica
duyulmakta ve tepki yaratmaktadir. Benzer sekilde Bagcan da (2020) iletisim teknolojilerinin
gelisiminin ve yayginlasmasinin, internet hizinin kiiresel ¢apta artmasinin, haberlesmenin, e-
ticaretin ve sosyal medyanin olaganisti gelisiminin ve birbirleriyle entegrasyonun glinimiizde
kisi, marka ve orgltleri hizla ylikseltebildigi gibi bir anda krizlere de siriikleyebildigini
vurgulamaktadir. Bu noktada, geleneksel medyada zamanla ve nispeten daha az yayilan bilgi ve
haberlerin iletisim teknolojilerinin gelisip yayginlasmasiyla ¢cok daha hizlh yayildigi gercegi
karsimiza cikmaktadir. Sosyal aglarin sagladigi genis ve iki yonll iletisim olanagi, 6zellikle kriz
durumlarinda, orgiite yonelik algiyr hizlica degistirebilecek glictedir. Burada asil kontrol altina
alinmasi gereken, bu alginin yonuddr. Nitekim bu calismanin ele aldigi krizin baslangi¢ noktasi da
sosyal medyada olmustur. Markanin Uretim tesislerinde cekilen videolarin sosyal medyada
paylasiimasiyla tiketiciler de bu paylasimlarin parcasi olmus videolarin yayillimini arttirma
noktasinda kilit rol oynamislardir. Kumar ve Gupta (2016, s. 302)'nin da vurguladig gibi,
pazarlama ortaminin glic dinamikleri degismis durumdadir ve artik sirketler sadece agresif
rakiplerini degil, ayni zamanda glicii elinde bulunduran ve sinirli dikkat sirelerine sahip
tuketicileri de hesaba katmak durumundadir. Birbirine sosyal aglar yoluyla baglanan bireyler ve
toplumlarin algilarinin hizlica degisebildigi bir atmosfer yaratmakta ve kriz durumlarinda da bu
durum hayati 6nem kazanmaktadir. Pira ve Sohodol (2020, s. 229) da kriz yonetiminin en tehlikeli
yaninin, sirket krizlerinin goriintr hale gelmesi oldugunu vurgulamakta ve medya evrimi
sonucunda yalnizca krizlerin degil, sirketin karsi karsiya kaldigi her olayin 6rgiitle ilgili hedef
kitlelerin glindemine girdigine dikkat cekmektedir.

Uriin cesitliliginin artmasi, kolay internet erisimi ve sosyal medya, reklamcilik alanini radikal
bicimde degistirmistir. Bu degisim beraberinde bircok zorluk da getirmektedir. Ginlimizde
tuketiciler daha iyi bilgilenmekle kalmamakta, ayni zamanda diinyanin geri kalaniyla daha iyi
baglanti kurabilmektedir. Tuketiciler artik kisisel veya sanal bir glivenilir kaynaktan duymadikca
reklama inanmamaktadir (Kumar ve Gupta, 2016, s. 302). Arastirma kapsaminda tliketici
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yorumlari analiz edildiginde bu goriisi destekleyici bir sonuca varildigi gérilmektedir.

TUm bu tartismalar 1s18inda, krizlerin kacginilamaz oldugunu ve her o6rgitiin farkh 6lceklerde
krizlerle beklenmedik anlarda karsilasabilecegini ifade etmek dogru olacaktir. Bu baglamda
krizlerin sezildigi andan itibaren uygulamaya koyulacak etkili kriz yonetimi ve kriz iletisimi,
kurtarici, firsat yaratici olabilecegi gibi; basarisiz kriz yonetimi girisimleri de o6rgiiti olumsuz
sonuglara slrlikleyecektir. Krizlerin icindeki firsatlar da felaketler de iletisimden dogmaktadir. Bu
noktada iletisimin glicli ve geleneksel medya kadar sosyal medyanin giin gectikce artan etkisi de
g0z ardi edilmemelidir.

Reklamcilikta Yeni Bir Strateji: Femvertising

Yasadigimiz cagda reklamlar, Griin ve hizmet tanitimi yapmanin 6tesinde kiiltlirel ve ideolojik
anlamlari yeniden (iretme islevini de yerine getirmektedir. Egemen ideolojilerin reklamlarda,
temsiller araciligiyla yeniden (retildigini soylemek miimkiindir. Bu Uretimlerden biri de
toplumun kadin ve erkege atfettigi sosyal ve kiltirel normlari iceren toplumsal cinsiyet
kaliplaridir. Toplumsal cinsiyet normlarinin, kadinin ve erkegin sosyal hayattaki rollinii yeniden
insa etme gibi bir fonksiyonu vardir. Toplumsal cinsiyet rollerinin sunumunda, bu rollerin
benimsenmesinde reklamlar belli bir Gneme sahiptir ve reklamlarda kadin genellikle toplumsal
cinsiyet rollerine uygun sekilde resmedilmektedir (Onayl Sengil, 2018). Bu durum toplumsal
cinsiyet esitsizliklerini mesrulastirdigl ve bu esitsizlikleri yeniden Urettigi icin elestiriimekte,
kadinin reklamlarda aciz, erkege bagimli, daha ¢ok ev icinde yasamini siirdiiren, en 6nemli vasfi
iyi bir es ve miikemmel bir anne olmak olan, erkegin bakmaktan zevk alacagi seyirlik bir malzeme
olarak tasvir edilmesinden vazgecilmesi, stereotiplerin degismesi ile birlikte toplumsal cinsiyet
esitsizliginin giderilmesinde bir adim olarak gorilmektedir (Nas, 2015). Tam da bu noktada
reklamcilik sektériinde devrim olarak adlandirilan, son yillarda biyiik markalar tarafindan etkili
kampanyalarda kullanilan femvertising stratejisi cinsiyet esitliginin saglanmasinda 6nemini
hissettirmektedir.

Fransizca kadin (femme) ve ingilizce reklam (advertising) kelimelerinin birlestirilmesiyle ortaya
cikan “femvertising” kavrami temelde cinsiyet esitligine vurgu yapan ve son donemde sayisi
artan “kadin glici” temali reklamlari adlandirmak i¢in kullanilan bir terimdir. Kadinlarin glicli bir
sekilde konumlandirldigi bu reklamlar kadinin toplum icindeki rolinin degisimi ve
kiiresellesmenin getirdigi etkilerin sonucu olarak yorumlanabilir (Bozbay vd, 2019, s. 171). Bu
stratejinin etkisinde kaldigi feminizmi en yalin haliyle tanimlamak gerekirse, kadin/erkek
ayrimciligina karsi ¢ikarak, cinsler arasinda siyasal, ekonomik ve toplumsal esitligi savunan
goristir denilebilir (imanger, 2006, s. 23). Tim ideolojileri, eylemleri ve politikalari icine alan
feminizmin amaci, kadinlara yonelik ayrimcihigi ortadan kaldirmak ve toplumdaki erkek
egemenligini sona erdirmektir (Kirca Schroeder, 2007, s. 46). Diger bir ifadeyle, kadini erkege
bagimli kilan yaklasimi tartisan feminizm erkegin kadin izerindeki somdrisin{ sona erdirmek,
kadini erkek tstinliginden kurtarmayi amaclayan siyasi bir kuram ve pratiktir (Mutlu, 2008, s.
106).

Bir toplumsal miicadele alani olarak feminizmin uzun yillar ugras vererek kadinlar icin elde ettigi
kazanimlar medyada 6zellikle reklamlarda goz ardi edilmis, kadin gliniimiize kadar kaliplasmis
anlayisla yansitilmistir. Kadinlar reklamlarda kendi kararlarini kendi verebilen, kisisel iradesi ile
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secimler yapabilen, Uretken, dilisiinen, okuyan, calisan, kendini gelistiren bir birey olarak
resmedilmekten cok uzak; ev hanimi, fedakar es, tiim amaci ailesinin ihtiyaglarini en iyi sekilde
karsilayan kisi olarak ya da sadece glzelligi ile g6z dolduran, gen¢ ve daima bakiml kalabilen
kadin olarak yer almistir (Senkal, 2016). Bu temsil sorunu kirk yili askin stiredir tartisma konusu
olmus, kadini uygunsuz ve asagilayici kaliba soktuklari gerekceleriyle reklamcilar elestirilmistir
(Patterson vd. 2009). Femvertising ile bu durumun degismeye baslamasi ise toplumsal esitsizligin
giderilmesinde umut verici bir gelisme olarak goriilmekte ve reklamcilik alaninda heyecanla
karsilanmaktadir.

Baxter (2015), femvertising terimini sOyle tanimlamaktadir: kadinlari, feminizmi, kadin
aktivizmini, kadin liderligini, esitligini konu alan ve kadinlari hedefleyen reklamcilik faaliyetlerinin
tumd. Literatlirde ve internet ortaminda kadinin glicline vurgu yapan bu reklamlar ile geleneksel
kadin stereotiplerinin disina cikildigi vurgulanirken; femvertising teriminin Tirkcede “kadin
odakh reklamcilik” olarak adlandirildigl goriilmekte ve lilkemizde de konuyla ilgili az da olsa
calisma bulunmaktadir. Reklamlarda feminist ve stereotiplestiriimemis mesajlara sahip
iceriklerin yaratilmasi gerektigini savunan bu stratejiye goére reklamlarin kadinlar igin olumlu ve
gliclendirici etkilere sahip olmasinin yolu toplumsal cinsiyet kaliplarindan olabildigince uzak
durmaktir. Burada birincil hedef reklamcilikta nesnelesmeyi sona erdirerek kadinlarin degerinin
fiziksel gorintmleriyle ilgili olmadigini gostermek ve kadinlarin kim olduklarina, ne istediklerine
ve neler yapabileceklerine kendilerinin karar vermesini saglamaktir (inceoglu ve Onayli Sengiil,
2018, s. 4). Bu anlamda, femvertising, tlketicilerin sahip oldugu cinsiyet stereotiplerinin coguna
meydan okurken; reklamcilikta géormeye alismis olunan kaliplarin disinda markalarin kadin
tuketicilere ulasmasi icin yeni bir yol sunarken toplumsal dislinceleri degistirme potansiyelini
blinyesinde barindirmaktadir (Becker-Herby, 2016, s. 7). Femvertising stratejisinin gelisiminde
reklam kampanyalarinda kullanilan mesajlar belirleyici rol oynamistir. Kadinlarin giicli bir imajla
anlatilmasi, toplumsal cinsiyet kaliplarina meydan okunmasi, kadinlarin farkli ve giicli yonleriyle
betimlenmesi, Giretimde kadin istihdamini gelistirmenin vurgulanmasi stratejinin gelisiminde kilit
noktalar olarak goriilmektedir (Nisan ve Fisenkgi, 2018, s. 248).

Son zamanlarda ¢ok sayida marka, feminizmi pazarlama aracina cevirerek blylk reklam
kampanyalari ile dikkat cekmeye ugrasirken, kadinlara cizilen geleneksel rollerin 6tesine
gecmeye calismakta; kaliplarin disina c¢ikabilmek i¢in reklamlarda kadinlar daha glicll, bagimsiz
ve Ozglir resmedilirken aslinda kadin tiketicilerin alim glicinden yararlanmak icin duygularina
hitap edilmektedir. Kadin tiketicilerin gegmise oranla ekonomik bagimsizligini kazanmasiyla
beraber alim gliciniin artmasi pazarlamacilar icin bir firsat olarak gortliirken femvertising
reklamverenlerin kullandigi en sicak trend olarak tiim diinyada yayilmaktadir (Kapoor ve Munjal,
2017).

Markalarin son zamanlarda femvertising stratejisinden yararlanmasinin cesitli sebepleri
oldugunu belirten Hunt (2017) bu durumun baslica nedenini marka konumlandirmasinin politik
ve kiltirel olarak bilingli ve cinsiyet esitligine 6nem veren bir kimlik olarak tiiketicinin zihninde
kendisine yer edinmesi olarak aciklar. Bir diger neden ise markanin bu durumu bir sosyal
sorumluluk meselesi olarak lanse ederek kamuoyunda kadin haklari savunucusu rolini
Ustlenmesidir. Son olarak kadinlarin satin alma karar siireglerinde etkin olmasiyla reklamcilik
alaninda kadin odakli reklamlara ilgiyi artirdigi diistintilmektedir.

267



Adali, G. & Uglimii Aktas, P. & Aydin, $. (2022). The use of femversiting strategy in crisis communication: The case of Dardanel Ton “elinize saglik (thank you) ad campaign.
MEDIAJ, 5(2), 259-282.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Cilt: 05— Sayi: 02 e- ISSN: 2757-6035

EDIAJ

Kadin tiketiciler ile yapilan bir arastirmada femvertisingin reklam ve marka fikirleri, satin alma
niyetleri ve markalarla duygusal bag lzerinde olumlu bir etkiye sahip oldugu bulunmustur
(Drake, 2017). Bu stratejiyi kullanan markalar kadin tiketicilerden olumlu tepkiler alirken hem
musteri sadakati yaratma konusunda avantajli bir konum elde eder hem de satislarinin artmasini
saglayabilirler. Bu sebeplerden dolayi bu stratejiyi reklam kampanyalarinda kullanan markalarin
sayisi ginden gline artmakta, bu alanda her yil verilen 6zel odillerle markalar tesvik
edilmektedir.

Goraldagu Uzere bir kesim femvertisingi, kadinin toplumdaki yerinin degisimini yansitan ve
farkindalik yaratmada etkili olabilecek bir reklam ve pazarlama ¢abasi olarak nitelendirirken;
diger bir kesim ise bu yaklasimi ylizeysellikle ve feminizmin iginin bosaltiimasi, ticarete konu
edilerek degersizlestirmeye calisilmasi, baska bir ifadeyle feminizmin metalasmasi olarak
degerlendirmektedir (Bozbay vd, 2019, s. 172).

ilgili literatiir tarandiginda yapilan calismalarin (Baxter, 2015; Abitbol ve Sternadori, 2016;
Jalakas, 2016; Becker-Herby, 2016; Drake, 2017; Hunt, 2017; Kapoor ve Munjal, 2017; Champlin
ve digerleri 2019; Sternadori ve Abitbol, 2019) baslangi¢c diizeyinde oldugu gorilirken,
Glkemizde ise bu konuda yapilan ¢alismalarin da oldukca yeni ve az sayida oldugu soylenebilir
(Senkal 2016; inceoglu ve Onayli Sengiil, 2018; Nisan ve Fisenkgi, 2018; Cihangiroglu, 2018; Baki,
2019; Bozbay, 2019, Adali ve Aydin, 2021). Femvertising, AdWeek ve The Huffington Post gibi
basyazilarda ve sektore iliskin yayinlarda kendisine yer bulsa da, bu yeni reklamcilik egilimi
hakkinda bilimsel arastirmalar yeterli diizeyde degildir (Baki, 2019, s. 46).

Femvertising stratejisinin temel amacinin reklamlarda gosterilen kadin figtrlerini cekingen ve
pasif konumdan cikartmak ve kadin bedeninin seyirlik bicimde kullaniimasini engellemek oldugu
soylenebilir. Bu reklamlarda kadin figirleri olumlu ve kararli bir anlayisa hizmet etmektedir;
basarisiyla, dogal haliyle, akliyla ve diger eksik-hatalariyla dikkat ceken kadin figlirleri daha fazla
yer almaya baslamistir. Boylece kabul gbérmeyen-istenmeyen vyonlere sahip kadinlarin
otekilestirilmemesi, onlarin oldugu gibi kabullenilmesi gerektigi vurgulanmaktadir (Cihangiroglu,
2018, s. 10).

Kadini daha 6zel ve glicli konumlandiran femvertising kampanyalari kadinlar tarafindan ilgi
gormekte; kadinlar bir anne, lider ya da yonetici olarak bu pazarlama iceriklerinin 6zglivenlerini
artirmakta onemli roll oldugu distinmektedirler. Kadinlarin uymaya zorlandigi stereotiplere
karsi koyan femvertising kadin tliketiciler icin marka sadakati olusturmada da islevsel olarak
kullaniimaktadir. Marka ile 6zdeslik kuran kadinlar markayi savunma ve destekleme tutumu
sergilemektedir (Jalakas, 2016).

ilgili literatiir incelendiginde reklamlarda kadin temsili konusunda pek ¢ok arastirmanin yapildig
gorilmektedir. Bu calismalarda varilan sonug genellikle kadinlarin medyadaki temsilinin edilgen
ve erkege bagimh olarak tasvir edildigi ve boylece geleneksel cinsiyet rollerinin yeniden
Uretildigidir; elbette ki son yillarda yapilan bazi akademik arastirmalarda bu durumun degismeye
basladigina vurgu yapilmaktadir. Bu calisma ise kadinin medya temsilinde yeni ortaya c¢ikan ve
son on yildir kadinlari dayatiimis toplumsal cinsiyet kaliplarinin disinda sunan egilimleri
anlamlandirmayi amaglamaktadir. Calismanin 6nemi ve 6zglinliigl de buradan gelmektedir.
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Uglimii Aktas arastirmasinda kadinin toplumda degisen yerinin reklam metinlerinde de degisime
neden oldugunu vurgularken; kadinlarin onlara bicilen geleneksel rollerin disina ¢cikmakta; 6zgiir,
glicll, ataerkinden bagimsiz, toplumsal kaliplara boyun egmeyen, standartlasmaktan kacinan,
biricik ozelliklerini ortaya koyan bir durus sergiledigi sonucuna ulasmaktadir (2018, s. 99).
Reklam metinlerinde meydana gelen bu degisim femvertising stratejisinin gelecekte daha da
gliclenerek etkisini strdirecegini distindliirmektedir. Yasanan toplumsal degisimlere paralel
olarak 6zgurligiin ve kendi olmanin dayanilmaz hazzini yasayan kadin tiketicilerin kendilerini
geleneksel rollerde resmetmeye israrla devam eden markalara karsi olumsuz bir tutum
gelistirebilecegi ihtimali g6z 6nlinde bulundurulmalidir. Reklamlarda daha gticli, daha 6zgiir,
daha kendi gibi ve ona bicilen rollerin icine sikisip kalmak ya da her zaman miikemmel gériinmek
zorunda olmadiginin bilincine varan kadin tiketicilerin reklam metinlerinde geleneksel
stereotiplerde sunulmasinin giderek azalacagi, reklamlarda yasanan bu dontsiimin giindelik
yasam pratiklerine de olumlu sekilde yansiyacagi 6n gorilmektedir.

AMAC VE YONTEM

Bu calismada kriz iletisiminde bir iletisim unsuru olarak reklamda femvertising stratejisinin
kullanimina tiketicilerin yaklasimi netnografi yontemiyle incelenmistir.

Amag

Bu calismada, 2021 yilinda Dardanel Ton markasinin sosyal medyada paylasilan lretim
videolarinin baslattigi kriz ve bu baglamda markanin yonettigi kriz iletisim stratejisi kapsaminda
yayinladigi reklamin tiketici tarafindan nasil yorumlandiginin ortaya konulmasi ana amactir.
Marka tarafindan reklamda femvertising stratejisinin kullanimina iliskin tiketicinin tepkilerini
anlamak yine ¢alismanin amaclarindandir. Bu anlamda ¢alismada su arastirma sorularina yanit
aranmaktadir:

1- Tuketici feminist degerlerin bu reklamda bir strateji olarak
kullanildiginin farkina varmis midir?

2- Bu reklamda “8 Mart Dinya Emekc¢i Kadinlar GiUni” temasindan
faydalaniimasi tiiketici tarafindan nasil algilanmistir?

3- Tuketiciler reklami samimi bulmuslar midir yoksa bir kriz ¢6ziim araci
olarak mi degerlendirmislerdir?

4- Reklamda kadinlarin 6n plana cikarilmasi tiketici tarafindan nasil
yorumlanmaktadir?

5- Reklama yapilan yorumlarda 6ne ¢ikan degerler nedir?

Yontem

Dardanel markasinin 8 Mart Diinya Emekgi Kadinlar Giinii’nden hemen 6nce yayinladigi reklam
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filmine® Youtube {izerinde yapilan toplamda 1661 yorum, icerik analizi yéntemi kullanilarak
MAXQDA 2020 programi ile analiz edilmistir. YouTube’da markaya ait reklamlara yapilan izleyici
duvar yorumlari ile bu yorumlara cevap olarak yazilan ikinci diizey yorumlar incelenmis ve
asagidaki sorulara yanit aranmistir:

icerik analizinde arastirmaci inceledigi icerigi sunulma ve ortaya ¢ikma sikligina gére olusturdugu
temalarla tanimlayarak analiz eder (Spencer, Ritchie & O’Connor, 2003, s. 200). icerik analizi
verilerin kodlanmasinda ve kodlarin nicel sayimlarinin yorumlanmasinda aciklayici bir yaklasimi
benimser (Vaismoradi, Turunen & Bondas, 2003, s. 400). Elde edilen veriler MAXQDA 2020
programi araciligi ile iki arastirmaci tarafindan ana kodlar ve alt kodlar olusturulacak sekilde
kodlama siirecine tabi tutularak analiz edilmistir.

Arastirmada “amach 6rnekleme” yontemlerinden “tipik durum” érneklemesi kullaniimistir. Tipik
durum orneklemesi, yeni bir uygulamanin arastirilmasi ve ortaya konmasi amaciyla en tipik bir
ya da birka¢ 6rnegin arastirilmasi anlamina gelmektedir (Yildirim ve Simsek, 2008). Bu reklam
filminin secilmesinin ana nedeni de sosyal medya (izerinden baslayan hijyen krizine karsi
markanin femvertising stratejisini 8 Mart Dliinya Emek¢i Kadinlar Gilinii'ne denk getirerek
stratejik bir krizden kurtulma firsati olarak gérmesidir. Kamuoyunda olumsuz sekilde anilan
imajini toparlayabilmek icin marka, diinya tzerinde gecerliligi olan ve llkemizde de 6zellikle son
yillarda kutlanan bir glin olan Kadinlar GUni’nl se¢cmistir ve bu yoniyle de tipik durum
orneklemesine uygun diismektedir.

Yasadigimiz dijital ¢ag, benzer amag, ilgi ve degerlere sahip tliketici gruplarini zaman ve
mekandan bagimsiz sekilde bir araya getirir; bu yeni nesil insan topluluklarina iletisim kuracaklari
yeni platformlar, yeni sosyal alanlar verir. Bu ortamlarin kendilerine has 6zellikleri vardir ve
etnografinin bu ortamlara 6zel olarak uyarlanmasi ihtiyacindan netnografi teknigi dogmustur
(Varnali, 2013). Dijital cagda gelinen noktada postmodern tiketiciyi anlayabilmenin yolu
netnografik arastirmalardan gegmektedir (Ozbéliik & Dursun, 2015, s. 245). Markalar kendileri
hakkinda yapilan yorumlari, Grinlerine iliskin beklenti ve istekleri dijital ortamda bulabilir. Bu
sayede tlketicinin nabzi yakindan takip edilir, tiketicilerin kendi aralarinda kurdugu iletisim
izlenir, pazarlama stratejileri olusturulurken bu verilerden faydalanilabilir. Marka hakkindaki
blog yazilari, 6neri ve yorumlar, degerlendirmeler, sikayetler ve her tirll geri bildirimler nitel
dlclimlere 6rnek verilebilir (Ozmen, 2015, s. 30).

Netnografik arastirma yapilabilecek baslica alternatif kanallar séyle siralanabilir: internet siteleri,
sozlikler, bloglar, forumlar, sosyal imleme siteleri, icerik paylasim siteleri, lokasyon bazl
servisler, etkilesimli cok oyunculu oyun platformlari, wikiler, tartisma sayfalari ve Facebook,
Twiter, Youtube, Linkedingibi sosyal medya uygulamalari (Ozkaynar vd, 2019, s. 154).
Netnografik arastirma, haber gruplari, sohbet odalari, e-posta gruplari ve sanal ortamda bilgi
paylasimi amaciyla olusturulmus diger sanal topluluklarda tiiketici davranisini anlamaya yonelik
yuritulen etnografik bir arastirma teknigi olarak 6zetlenebilir (Kozinets, 2002, s. 61).

Netnografik yontemin pazarlama ve reklam arastirmalarinda kullanimi ile ¢evrimici tiketici
topluluklarinin beklentileri, davranis kaliplari, olumlu ya da olumsuz tecribeleri ve kullandiklari

8 https://www.youtube.com/watch?v=2umjENiVI-s (Erisim tarihi: 15.04.2022)
270




Adali, G. & Ugiimii Aktas, P. & Aydin, $. (2022). Kriz iletisiminde femvertising stratejisinin kullanimi: Dardanel Ton “elinize saglik” reklami érnegi.
MEDIAJ, 5(2), 259-282.

<

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Vol: 05 —No: 02 e-1SSN: 2757-6035

DIAJ

Urlinlere yonelik ¢ikarimlari analiz edilebilir ve elde edilen veriler kullanilabilir hale gelmistir
(Ebren vd, 2021, s. 301). Buradan hareketle, arastirma kapsaminda da 6rneklem olarak secilen
reklam videosuna yapilan yorumlarin incelenmesinde netnografi yonteminden yararlanilacaktir.

YouTube’da “Dardanel- Elinize Saglk” baslikh reklam videosuna yapilan 1.661 yorum netnografi
yontemiyle degerlendirmeye alinmistir. Videoya birakilan yorumlar Maxgda2020 programinda
kodlanarak tasnif edilmis ve incelenmistir. Yorum birakanlarin kimliklerinin sakh kalmasi
amaciyla yalnizca ad ve soyadlarinin bas harfleri, -sadece isim ya da rumuz kullananlarin ise
isimlerinin bas harfleri- alinmistir. Ayrica yorumlarda noktalama yanlsi yapilip yapiilmadigina
bakilmaksizin yorum metni degistirilmeksizin ve dizeltilmeksizin aynen alinmistir.

Bulgular

Arastirmada yorumlarda gecen sozciklerin genel gériinim ortaya koymak amaciyla MAXQDA
programi ile kelime bulutu olusturulmustur. Kelime bulutu; yorumlarda gecen kelimelerin
sikliklarina gore olusturulmakta ve en sik tekrar edenler kalin ve 6n planda olacak sekilde
haritada yer almaktadir. Sekil 1’de kodlarin sikliklarina gére olusturulmus kelime bulutu yer
almaktadir.
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Sekil 1. Yorumlara iliskin kelime bulutu

Kelime bulutunda 6ne cikan kelimeler incelendiginde reklamda kadin/erkek vurgusunun tiiketici
tarafindan 6nemsendigi yorumlardan gortlmektedir. “Kadin”, “kadinlar”, “erkek”, “erkekler”,
“adam” sozciklerinin bu kadar sik kullanimi markanin vermek istedigi mesajin tiiketici tarafindan
alindiginin da bir gostergesi olarak yorumlanabilir. Ayni zamanda “cinsiyet”, “cinsiyetcilik”,
“feminizm”, “ayrimcilik”, “esitlik” 6gelerinin de yorumlarda tartisildigi sdylenebilir. Bunlarin yani
sira bu reklam filminin ¢ekilmesine sebep olan markanin yasadigi hijyen krizinde ¢okga tartisilan
bir ekipman olarak “eldiven” de yorumlarda siklikla gegmektedir. Diger yandan kelime bulutunda
marka adinin “Dardanel” cikmasi tiketicinin marka farkindaliginin yiksek oldugu seklinde
yorumlanabilir. Geleneksel medyada da siklikla yer verilen videonun kelime bulutunda reklam

sOzcluglnin c¢ikmis olmasi yorum vyapanlarin izledigi icerige dair bilingli oldugunun bir
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gostergesidir. Videonun kutlama icerigine sahip olmasi reklam oldugu gerceginin 6niine
gecememistir.

Tablo 1. Yorumlarin frekans tablosu

Yorum Tiirleri Frekans Yiizde
Olumsuz yorumlar 363 % 33,99
Cinsiyetgilik yorumlari 345 % 32,30
Marka adi igeren yorumlar 123 % 11,52
Olumlu yorumlar 87 % 8,15
Tanimlama igeren yorumlar 53 % 4,96
Ayni fikre katilma yorumlari 31 % 2,90
Kriz ydnetimi olduguna dair yorumlar 25 % 2,34
Kutlama yorumlari 23 % 2,15
Tesekkdr iceren yorumlar 18 % 1,69
Toplam 1068 % 100,00

Tablo 1’de yorumlarin kodlanmasinda ortaya c¢ikan dagilimlar kategoriler bazinda gosterilmistir.
Tablo 1 incelendiginde 6ne cikan 9 kategorinin oldugu gorilmektedir. Tabloda bu kategoriler
frekans sikliklarina gore en fazladan en aza dogru sirlanmistir. Olumsuz yorumlarin oldukca
yiksek (%34) ¢iktigi gorilirken, bunu reklamin cinsiyetgci olduguna, cinsiyet ayrimi yaptigina ya
da cinsiyet esitligini hice saydigina iliskin yorumlar (%32) takip etmektedir. Olumsuz yorumlara
karsi olumlu yorumlarin orani %8’de kalirken, marka adi iceren yorumlarin (11,5) ise hashtag®
kullanimlari géze ¢arpmaktadir. Tanimlama iceren yorumlarda (%5) reklamda kullanilan ve
siklikla elestirilere maruz kalan “adam” soézciigliniin TDK'ya gére anlami verilmekte ve uzun
tanimlamalar vyapilmaktadir. Diger yorumlara cevap niteligi tastyan ayni fikre katilma
yorumlarinin yaklasik %3’lik bir orana sahip oldugu gorilirken, reklamin bir kriz yénetimi araci
olarak kullanildigini diisiinen reklam izleyicisinin orani ise yaklasik %2,5tur. Kutlama ve tesekkir
yorumlari ise yaklasik olarak (%2) ayni oranlara sahiptir. Bu kategoriler altinda 8 Mart Diinya
Emekci Kadinlar Gini’ne dair kutlama mesajlari yorum olarak paylasilmis ya da izleyenler
tarafindan kadinlara yer verildigi icin markaya tesekkiir mesajlari iletilmistir. Ozellikle tesekkiir
yorumlari incelendiginde markanin kadin istihdamina 6nem vermesi markaya tesekkir
edilmesinin basat bir nedeni olarak gériinmektedir.

9 #dardaneldzurdile / #dardanEl
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(riz Yonetimi Olduguna Dair Yorumlar (25)~—____ T -_—

Cinsiyetcilik/Cinsiyet Egitligine / Aynmciligina Dair—__
Yorumla (345)

Tesekkir Iceren Yorumlar (18)

Sekil 2. Kod birlikte olusma modeli

Sekil 2’de yorumlara dair kod birlikte olusma modeli incelendiginde “olumlu yorumlar”
temasinin altinda “kutlama”, “tesekkiir” ve “ayni fikre katilma” kategorilerinin yer aldig
gorilmekte iken; “olumsuz yorumlar” temasinin altinda ise “cinsiyetgilik” ve “kriz yonetimi”
kategorileri 6ne ¢ikmaktadir. Olumlu ve olumsuz yorumlarin arasindaki cizgilerin kalin bir hatta
ilerliyor olmasi ise yorumlarin arasindaki baglantiyi ortaya koymaktadir.

Arastirmanin bu boliiminde yorumlar kategoriler altinda netnografi teknigiyle incelenecektir.
Kategoriler bashklandirilarak frekans sikligina gore (coktan aza) siralanmis ve yorumlanmistir.

Reklama Dair Olumsuz Yorumlar

Arastirmada frekansi en yiliksek olan kategori “reklama dair olumsuz yorumlar”
kategorisidir. Bu sonuctan hareketle markanin kriz iletisimi icin 8 Mart Diinya Emekgi Kadinlar
GUnG gibi 6zel bir ginli kullanmasinin tiketiciler tarafindan hos karsilanmadigi c¢ikarimi
yapilabilir. Reklama yoneltilen olumsuz yorumlarin basinda reklamin samimi bulunmadig da
vurgulanmaktadir. Asagida bu kategoriye ait yorumlardan 6rnekler sunulmustur:

“Adamlik kelimesini hakaret olarak kullanmaniz cahilliginizi ve algakhginizi gésteriyor” (B. B.F.)

“Gerzekce yapilan algi reklami” (K.)

“Iscilik berbat, Reklam ayri berbat” (O.)

“Internette gezen pis ortamda yapilan dolumdan sonra hic inandiriciliginiz kalmadi. Adiniz ¢ikti ne
yapsanizda temizlenmez” (M. A.)

“Uretim goriintilerinizdeki igrenclik ve tiirk lezzetlerini asagiladiginiz reklami gérdiikten sonra asla
ama asla almam” (i. G.)
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Cinsiyetgilik/ Cinsiyet Esitligi / Cinsiyet Ayrimciligina Vurgu Yapan Yorumlar

Olumsuz yorumlardan sonra en yiksek frekansa sahip kategori “Cinsiyetcilik/Cinsiyet
Esitligi/Cinsiyet Ayrimcihigina Vurgu Yapan Yorumlar” kategorisidir. Yapilan yorumlarda
markanin kadinlari 6ne siirerek sosyal medyada yasadigi krizin Gstlin{ 6rtmek istedigi bunu da
Kadinlar GUni’'ni alet ettigi ifadeleri siklikla yer almaktadir. Ayrica bu kategoride 6ne ¢ikan bir
diger goruste reklamda erkek calisanlarin yok sayilmasi suretiyle cinsiyetgilik yapildigi gortstdur.
Bu fabrikada kadinlarin yani sira erkeklerin de calistigl ama reklamda kadinlara yonelik pozitif
ayrimcilik yapildigi hatta erkeklerin kiicimsendigi ifade edilmektedir. Bu yorumlardan bazilari
soyle siralanabilir:

“Ne kadar igreng cinsiyetgi bir reklam” (K.)

“Adamlar yapmis demek sucsa, kadinlar yapmis demek suc degil mi?Bilmem kac bin kusur erkek
calisaniniz elma armut mu topluyor fabrikada ?Ovundugunuz konservenin tasarimini reklamdaki
boburlenen kadin mi yapmis?Cok merakliysaniz konservelerin uzerine yazin kocaman sadece kadinlar
icindir diye de rahat edin.Nedir bu son zamanlarda ki kadin haklari adi altinda yapilan otekilestirme
cabalari, pozitif ayrimciligin bokunu cikarmalar.Az biraz insan olun adamdan kadindan once”. (C.)

“Bu kadar itici bir reklam nadir gérdiim yani o kadar itici ki buraya da yazma geregi duydum adamhik
cinsiyet degil sahsiyet meselesidir erkekler yapmis denmiyor adamlar deniyor TDK'de so6zlik
anlamina bakin 6nce siz kadinlari Gnemseyecez diye cinsiyetgi bir reklam yapmissiniz” (M.)

“Bu reklami izleyenlere sorar misiniz? Reklamdan sonra akillarinda ne kalmis? Balik mi? Asagilanan
erkekler mi? Amaglanan sey nedir? Biri ¢ikiyor, "kiz s6z(i"diyor. Diger biri Bilim adami demeyi gurur
yapiyor, "Bilim insani" diyor. Kadin ve erkekleri karsi karsiya getirmekle neyi amagliyorlar. Bu reklami
siddetle kintyorum.” (M. A. B.)

“Yaptiginiz reklami ben adamhgin cinsiyeti olmaz”. (D. H.)

“Adamlik cinsiyet meselesi degil, karakter meselesidir”. (F.)

“Dunyaya biraz da kadin cinsiyetgiligi gerekiyor”. (C.T.)

“Cinsiyetcilik yapiyosunuz. Para icin kullanamayacaginiz arguman yok.” (Y.E.)

Marka Adinin Dogrudan Gegtigi Yorumlar

Marka adinin yorumlarda bu kadar ¢ok gecmesi aslinda izleyicinin marka farkindaliginin yiiksek
olduguna iliskin yorumlanabilir. izleyiciler videonun bir reklam oldugunun son derece
farkindadirlar ve marka adinin gectigi yorumlarda markaya seslenerek o6ziir dilemesini
istemektedirler. Hastaghlerin de yogun olarak kullanildigi bu kategoride reklamdan 6nce sosyal
medyada krize yola acan paketlemelerin eldivensiz yapilmasi videosuna génderme yapmak igin
marka adi “#dardanEl” seklinde yazilarak tepkiler ortaya koyulmustur. Az sayida yorumda ise
marka adi kullanilarak markaya tesekkiir edilmekte ya da markayl destekleyici ifadeler
kullanilmaktadir.
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“#dardaneldzirdile” (birden fazla kez farkh isimler tarafindan yazilmistir).

“Dinyanin hig bir yerinde ton baligi eldivenle islenmiyor.Bu gida sirketini ziyaret etme sansiniz olsa ne
kadar hijyen calisildigini gérmis olurdunuz.Galisanlarin el bakimlari kontrol ediliyor.Saglik kontrolleri
dizenli yapiliyor.Herkesin i¢i rahat olsun hijyen konusunda problem yok”. (S. Y.)

"Dardan EI" kendini iyice batirdi son birkag reklamdir.” (P.)

“Dardanel Erkeklerden 6zir dile Kadin Erkek esit Ayrimcilik yapma #dardanel6zirdile” (S. Y.)

“Tertemiz yapyorlar Ellerinize saglik. Dardaneli cok sevyoruz Surekli kullanyorum =&:& 0807 (S.S))

“Ciplak elle yapilan Lahmacunu, kebabi, ¢ig kofteyi yiyip de burda dardanel'e laf gakan iki yGzludir. Yira
be dardanel.” (E. S.)

“Bu reklami izleyince kendimi iyi hissetiyorum L 4 tesekiirler dardanel ton? bu kalp da sana dardanel
ton®” (P. K.)

Reklama Dair Olumlu Yorumlar

Reklama yapilan elestirilere karsin bir grup izleyici tarafindan reklam begenilmis 6zellikle kadin
haklarini koruyucu olarak nitelendirilmistir. Kimi olumlu yorumlarda reklam videosuna
deginilirken kimisinde ise markaya dair olumlu dislinceler dile getirilmistir. Bu olumlu
goruslerden bazilari su sekildedir:

“Bence ¢ok glizel bir reklam olmus @ (K.V.)
“Helal olsun kadinlara bize elleiyle hijyenik balik yedirdiler” (A. O.)

“Paketleme de ¢iplak elle uygulamaya sorun yok. Video da da cesurca deginmissiniz. Boykotluk bir durum
yok. Her sey standartlara uygun”. (A. U.)

“Cok glizel reklam olmus gurur duydum elinize saglikk” (E. D.)

“Kadinlar guntiinde bence en anlamli reklam olmus tebrikler dardanel tebrikler niyazi 6nen ve ekibi...
" (S. Sen)

“Dardanelton'u 25 senedir taniyorum orda 2 sene ¢alistim ¢ok disiplinli temiz ve titiz her sey 6zenle
hazirlaniyor reklam amacl dedil gergekten de reklamdaki gibi her sey mikemmel bir sekilde hazirlaniyor.
Sahibi de ¢ok yardim sever ve her galisana ayri ayri deger veriliyor. Gosteris degil hic bir sey. Saygilar.” (D.)
“Ben Bu Reklami ilk Seyrettigimde Tim Samimiyetimle Séyliiyorum Bayan Kardesimizin O Giizel
So6zii:  Adamlar Mi? Sozii Oyle Hosuma Gitti Ve Bir O Kadar Gururlandim Ve Reklami Ayakta
Alkisladim.” (T.)

“Sahane reklam olmus. Prodiiksiyon stper. Kurgu devamliik muthis. Eline saghk yapanlarin.” (S. K.)
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Tanimlama igeren Yorumlar

Reklam filminin metninde yer alan “adam” s6zclgl yorumlarda birgok kisi tarafindan tanimi
verilen ve aslinda reklamda yanlis kullanildigi diislintlen bir kavram olarak karsimiza ¢cikmaktadir.
Bircok izleyici adam soézclUginin kelime anlamini TDK'yi1 referans gostererek acgiklamis ve
orneklendirmistir. Buna iliskin yorumlardan bazilari su sekilde 6rneklendirilebilir:

“Adam kelimesinin cinselligi yoktur. anlamini tdk'dan arastirmanizi éneririm.” (J.)

“TDK'ye gére adam kelimesi anlami su sekildedir:- insan- Erkek kisi- Birinin yaninda bulunan ve isini yapan
kimse- Birinin yararlandigi, kullandigl kimse- Daima birinin yaninda olan, onu destekleyen, isteklerini
yerine getiren kimse- Gérevli kimse- Iyi huylu, giivenilir kimse- Bir alani benimseyen kimse- Es, koca” (O.
K.)

“Ulan zaten adamin bir siirii anlami var onlardan biri insan demek bu kadar cahilmi bizim milletimiz” (Hilya
Turker)

“Adam cinsiyeti belirtmiyor insanoglu demek. Bunu TDK'dan bakip reklam yapin liitfen”. (M.)

“ADAM s6zcugiiniin Arapga karsiligl insan, bir diger anlami ise; iyi yetismis, degerli insan anlamindadir.
Kelimenin ciimle igindeki islevi kullanimina gére degisir.” (T. 0.)

<o

“Adam sadece erkek degildir adam bir bireye denir yani adam kadina da denir!&” (Z.U.)
Ayni Fikre Katilma Yorumlari

Bu kategori altinda bazi basat fikirlerin bazi izleyici gruplari tarafindan benimsendigi ve fikre
katilim saglandigi gérilmistir. Yorum oranlarina bakildiginda yaklasik %3’k bir grubun bir fikre
katilmak icin yorum yaptigini séylemek mimkindr. Bir fikre katilim ifadeleri ise genellikle soyle
ifade edilmektedir:

“Aynen kardesim hepiniz kralsiniz” (E.K.)
“Cok dogru séyliyorsun abi” (H. K.)

“Adam hakl dagilin” (F. K.)

Reklami Bir Kriz iletisimi Olarak Degerlendiren Yorumlar

Bu calismanin ¢ikis noktasini olusturan markanin sosyal medyada lizerinden dagilan videosuyla
baslayan hijyen krizi reklam izleyicilerinin kigik bir bélimd tarafindan fark edilmistir. Yorumlarin
yalnizca %2,34’inde bu krizin ortilmesi icin 8 Mart Diinya Emekg¢i Kadinlar Gini’'niin ve
kadinlarin kullanildigi yazilmistir. Yorumlarin az olmasina ragmen bu yorumlara gelen begeniler
ve bu yorumlarin diger yorumlayanlar ve video izleyenler tarafindan da okunabilir olmasi tiiketici
zihninde bir farkindalik yaratabilir. Bu kategorideki gorusler arastirma icin blylk Onem
tasimaktadir ve bir bolimu asagidaki sekilde ifade edilmistir:
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“Ayibinizi 6rtmek igin glinimiiziin en gegerli akgesi olan Kadinlarimizi kullanmak da iyi fikirmis...Reklam
ajansinizi tebrik ederim... Batiyorsunuz, yazik...” (M.)

“Duyar kasmadan ¢ok dncelikle saglikh ve hijyenik gida tGretimindeki eksikliklerin giderilmesi gerek. Kusura
bakmayin yemedik”. (K. K.)

“Reklam nedir, nasil yapilamaz, bir kere hatamiz cikti ve nasil toparlanamaz adl calisma icin basta metin
yazarlari, reklamcilar olmak uzere onay veren herkesi kutlarim. Her magdur edebiyatindan yurumek
Isteyen ya "kadin, kadina verilen deger" temasindan gidiyor ya da "muhtac, gariban kesime yardim, bagis"
temasindan stratejiler degismeli cunku 1 th sig duruyor yemiyoruz yutmuyoruz”. (N.)

“Kadinlari ve kadinlar gliniinii kullanarak bir ¢ok firma iyi pr yapti reklam basti her yere” (R.)

“Kendi ayibini ortmek i¢in 8mart kullanmak yemis gibi yapiyoruz” (K.)

“Paketlemedeki rezalet goriintilerden sonra simdi de kadinlari kullanip rezilliginizi 6rtbas etmeye mi
calisiyorsunuz?” (A.)

“Millet aptal degil gergek gorintileri tim diinya izledi, kadinlari kullanarak kendini haklamaya galisiyor ,
yazik , ¢ok basit bir yol” (H. E. Y.)

“Elleriyle dolum yaptiklari ortaya gikinca hemen bu reklamla 6rt bas ediliyor bayanlar kullanilarak &” (M.
C.)

“Bir skandala imza attiniz zaten bare reklamda eldiven kullansaydiniz ya bide yaptiginiz skandali értmek
icin kadinlari kullanmaniz olmadi yalniz”. (0. B.)

Kadinlar Giinii’'nii Kutlayan Yorumlar

Bir grup izleyici reklamda kadinlarin ¢alisan, lreten ve glicli durusundan etkilenmis Kadinlar
GUnU’'nlG yorumlarda kutlamislardir. Bu kutlama mesajlarinin olumlu bir tonda oldugu
anlasiimaktadir:

“Diinya kadinlar glinimiiz kutlu olsun EAE29” (7. A )
“Duinya kadinlar giind kutlu olsun istese kadinlar her seyi yapabilir kadinlar ezik degildir” (D. M.)

“arkadaslar buradan bayanlarin bayanlar giintinii cani génilden bir bayan olmasam da bayanlarin bayanlar
glninil bayanlar igin kutluyorum”. (T.)

“Butlin kadinlarin 8 Mart Diinya Kadinlar GUnini kutluyor, esitlik, 6zglrliik ve mutluluk dolu bir yasam
stirmelerini diliyorum”. (M.)

“KADIN LAR YAPMIS® KADINLAR GUNU KUTLU OLSUN®” (N.)

“Calsan Kadinlarin Kadinlar guni kutlu olsun Ellerine emegine saglik == L T Q@ ¥ ¥ 2 &7 (s g)

Tesekkiir iceren Yorumlar
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Calismada yer alan kategorilerin sonuncusu olan “tesekkir iceren yorumlar” da ise markaya
duyulan gliven, markanin bir Turk markasi olmasindan duyulan 6viing ve seving duygulari
paylasilmaktadir. Markanin vyarattigl istihdama deginilen yorumlarda markaya tesekkir
edilmektedir. Dahasi reklamda yer alan kadinlar ¢aliskanliklarindan dolayi takdir edilmekte ve
kendilerine tesekkir edilmektedir.

“Kim ne derse dersin , 2000 kislir aileye ekmek sagladiniz igin , bu Ulkeye katki saglayip sadece
¢alisanlarinizin yaninda daha on binlerce insana ekmek kapisi agtiginiz igin tesekkirler dardanel.. iyi ki
varsiniz ve iyi ki bu topraklarin lizerindesiniz .. Arkaniz da durmaktan vazgegmeyegiz.” (Y. A.)

“Adamlar size kurban olsun elleri 6pilesi koca yiirekli kadinlar...Tesekkiirler” (i.B.)

“Elinize, Emeginize Saglik Giizel Ulkemin Ureten Annelerimiz, Ablalarimiz, Kiz Kardeslerimiz Elinize
Emeginize Saghk Osees & (H.E.)

SONUC

Kriz iletisimi, reklam ve feminizm (icgenini anlamaya calisan bu arastirmada Dardanel markasinin
sosyal medyada patlak veren hijyen krizini yénetmek icin 8 Mart Diinya Emekg¢i Kadinlar
GUNnU’'nlin ruhuna uygun oldugunu dislindigl bir reklam videosu yayinlamistir. Geleneksel
reklam mecralarinda yayinlanan reklam filmi ayni zamanda dijital platformlarda da siklikla yer
alarak markanin resmi sayfalarindan paylasiimistir. Dijitalin interaktif yapisi reklam videosuna
gelen yorumlar ve begeni sayilari gibi faktorlerde 6n plana ¢ikmistir. Bu arastirmada Youtube
sayfasi Uzerinde yayinlanan reklam videosuna yapilan izleyici yorumlari 15.03.2022 tarihinde
Maxqda2020 programina aktarilarak analiz edilmis, cikan veriler bulgular bashgi altinda
paylasildiktan sonra ise calismada “neden ve nasil” sorularinin cevabini bulabilmek icin
netnografi tekniginden faydalaniimistir. Belirlenen kategori basliklari altinda belirleyici
yorumlara yer verilerek analiz tamamlanmistir.

Arastirmada sonucunda 6ne ¢ikan kategoriler incelendiginde %34 “olumsuz yorumlar” ile birinci
sirada yer almaktadir. Bu sonug arastirma acisindan dnemlidir ¢link{ izleyicinin markanin kriz
iletisimi olarak one slirdigli ve femvertising stratejisi ile stisledigi bu reklami icten bulmadiklari
anlamina gelmektedir. Yine olumsuz kategorisine oldukga yakin olan “cinsiyetcilik” %32,3
oraninda yorumlarda yer bulmustur. Reklamda kullanilan femvertising stratejisi izleyici
tarafindan olumlu bulunmadigi gibi dahasi marka cinsiyetcilik/cinsiyet ayrimciligi yapmakla
elestirilmektedir. Bu yorumlarin geneline bakildiginda markanin Kadinlar Glini’ni hi¢ de ruhuna
yakismayan sekilde kullandigi, erkekleri kiiciimsedigi hatta yok saydigi diisiinceleri 6n plana
citkmistir. Reklami pozitif ayrimcilik yapan bir medya metni seklinde yorumlayan izleyici sayisi da
azimsanamayacak orandadir. Uglincii kategoride “marka adi iceren yorumlar” gelmektedir, bu
oranin %11,5 olmasi izleyenlerin videonun bir reklam oldugunun farkinda olduklari markayi 6n
plana c¢ikaran bir reklam olmamasina karsin yorumlarda direkt olarak marka adini yazmalari
aslinda muhatap olarak markay! almak istedikleri seklinde yorumlanabilir. Bu yorumlardan
bazilarinda marka adini iceren hastagh kullanimi géze carparken kimi yorumlar da markaya
kadinlar icin sagladigi istihdam sebebiyle tesekkiir edilirken kimisinde ise marka hijyen
politikalarindan dolayi elestiriimektedir. “Olumlu yorumlar” kategorisinin sadece %5’te kalmasi
markanin kriz iletisim yonteminin izleyicide dogru bir etki birakmadigi seklinde yorumlanabilir.
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“Tanimlama iceren yorumlar” kategorisinde yer alan ifadeler incelendiginde ise siklikla ‘adam’
sOzclglnin taniminin verildigi, reklamda anlatilmak istenenin yanls sekilde aktarildigina iliskin
acitklamalar yapildigi gérilmastir. Bir diger kategori olan “ayni fikre katilma yorumlari” genellikle
yapilan bir yoruma cevaben yazilmis katihm iceren ifadelerdir ve bir kategori olarak ele
alinmasinin ¢alisma agisindan énemli oldugu distntlmektedir ¢linkii yorumlarin okundugunun
ve gorislerin paylasildiginin bir gostergesi olarak degerlendirilmektedir. Calisma acisindan belki
de en ¢ok merak edilen kategori “kriz yonetimi olduguna dair yorumlar”; izleyicinin markanin
yasadigl krizden siyrilmak ve bozulan imajini dizeltmek icin kadinlari ve Kadinlari Ginid’'ni
kullandiginin farkinda oldugunu ifade eden izleyici markayi samimiyetsiz bulmaktadir. Bu oran
(%2,3) oldukga kiiciik goriinse de izleyiciler arasinda yorumlarin okundugu ve bir goris
olusturmada etkili olduklari varsayildiginda marka i¢cin dnem kazanacaktir. Arastirmanin son iki
kategorisini ise “tesekkir yorumlarl” ve “kutlama yorumlari” olusturmaktadir. Daha ¢ok olumlu
tonda yazilan bu yorumlarda markaya sagladigi is olanaklari ve bliylyen istihdam oranlari i¢in
tesekkiir eden izleyicilerin yani sira reklamda bahsi gecen Kadinlar GUni’nl kutlama mesajlari
da paylasiimistir.

Elbette bu yorumlarin oranlari kadar icerigi de arastirilmaya degerdir tam da bu sebepten dolayi
arastirmacilari tarafindan her bir yorum tek tek okunarak kodlandiktan sonra bir de netnografi
yontemiyle analiz edilmistir. Femvertising stratejisini kullanan markalarin bu stratejiyi tercih
etmesinin en énemli nedenlerinden biri marka kimliklerini politik ve kilttrel olarak bilingli ve
cinsiyet esitligine 6nem veren bir kimlik olarak konumlandirmalaridir. Bu makalede 6rnek olay
olarak incelenen Dardanel Ton 8 Mart Diinya Kadinlar giini icin hazirladigi “Elinize saglik”
reklaminda da sosyal medya kanallarinda birtakim videolari yayinlanan ve tiiketicinin tepkisiyle
karsilasan markanin cevap niteligi olarak femvertising stratejisi ile krizin Gstesinden gelmeye
calistigl gortulmektedir. Calismada tiliketici yorumlari incelendiginde ise bu amaca ulasilamadigi
gorilmektedir. Analiz sonucunda izleyicinin maruz kaldig1 reklam videosuna karsi tepkisel oldugu
anlasilmaktadir. Femvertising stratejisini gelecekte reklam c¢alismalarinda kullanacak markalar
icin stratejinin ruhuna uygun ve tliketiciye samimi bir etki birakacak sekilde kullanmasi
Onerilebilir.

KAYNAKCA

Adali Aydin, G. & Aydin, S. (2021). 8 Mart Diinya Emekgci Kadinlar Glinti temali reklamlarda
femvertising stratejisinin kullanimi Gizerine bir arastirma. Connectist: Istanbul University Journal
of Communication Sciences, (61), 1-32.

Aksu, A. (2009). Kriz yénetimi ve vizyoner liderlik. Yasar Universitesi E-Dergisi, 4 (15),
2435-2450.

Bagcan, S. (2020). Sosyal medyada kriz iletisimi. S.G. Ilicak Aydinalp (Ed.), Farkli yénleri ile
kriz ve iletisimi (153-172). Nobel Akademik Yayincilik.

Baki, L. (2019). Toplumsal cinsiyet ve feminizm baglaminda “femvertising”: kadin imgesi
lizerine bir arastirma. [Yiksek Lisans Tezi. Marmara Universitesi]. YOK Ulusal Tez Merkezi.
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/tezSorguSonucYeni.jsp

279



Adali, G. & Uglimii Aktas, P. & Aydin, $. (2022). The use of femversiting strategy in crisis communication: The case of Dardanel Ton “elinize saglik (thank you) ad campaign.
MEDIAJ, 5(2), 259-282.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Cilt: 05— Sayi: 02 e- ISSN: 2757-6035

\EDIAJ

Baxter, A. (2015). Faux activism in recent female-empowering advertising. Elon Journal of
Undergraduate Research in Communications, 6(1), 1-3. Becker-Herby, E. (2016). The rise of
femvertising: authentically reaching female consumers. The University of Minnesota Digital
Conservancy.

Bozbay, Z., Girsen, A. E., Akpinar, H. M., & Yaman, O. K. (2019). Tiketicilerin kadin temali
reklamcilik (femvertising) uygulamalarina iliskin degerlendirmeleri: kalitatif bir arastirma.
Galatasaray Universitesi lletisim Dergisi, (31), 169-190.

Champlin, S., Sterbenk, Y., Windels, K., & Poteet, M. (2019). How brand-cause fit shapes
real world advertising messages: a qualitative exploration of ‘femvertising’. International Journal
of Advertising, 38 (8), 1240-1263.

Cihangiroglu, E. (2018). Reklamlarda toplumsal cinsiyet agisindan kadin temsilleri ve
femvertising kavrami. T.C. istanbul Ticaret Universitesi, Dis Ticaret Enstitiisii Tartisma Metinleri.
istanbul.

Coombs, W.T. (2007). Protecting organization reputations during a crisis: the
development and application of situational crisis communication theory. Corporate Reputation
Review, 10, 163-176.

Coombs, W.T. (2010). Parameters for crisis communication. W.T. Coombs and S.J.
Holladay (Eds.) In the handbook of crisis communication (p. 17-53). Wiley-Blackwell.

Drake, V. E. (2017). The impact of female empowerment in advertising (femvertising).
Journal of Research in Marketing. 7(3), 593-599.

Ebren, F., Adali Aydin, G. & Aydin, S. (2021). Reklam arastirmalarinda etnografi ve
netnografi tekniklerinin kullanimi. S. Karagor (Ed.) Reklam Arastirmalari (s. 289-307). Cizgi
Kitabevi Yayinlari.

Esenel Eylipoglu, D. (2020). Halkla iliskiler ve kriz iletisimi. S.G. llicak Aydinalp (Ed.), Farkl
yénleri ile kriz ve iletisimi (s. 81-102). Nobel Akademik Yayincilik.

Fearn-Banks, K. (2007). Crisis communication: a casebook approach. Routhledge.

Hunt, A. R. (2017). Selling empowerment: a critical analysis of femvertising. [Doktora tezi.
Boston College University].
https://scholar.google.com.tr/scholar?g=Sellingtempowerment:+a+critical+analysis+of+femve
rtising.&hl=en&as sdt=0&as vis=1&oi=scholart

Jalakas, L. D. (2016). The ambivalence of femvertising: exploring the meeting between
feminism and advertising through the audience lens. [Master Thesis, Lund University].
Chromeextension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://lup.lub.lu.se/luur/download?f
unc=downloadFile&recordOld=8872529&fileO1d=8881266

280



Adali, G. & Ugiimii Aktas, P. & Aydin, $. (2022). Kriz iletisiminde femvertising stratejisinin kullanimi: Dardanel Ton “elinize saglik” reklami érnegi.
MEDIAJ, 5(2), 259-282.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Vol: 05 —No: 02 e-1SSN: 2757-6035

MEDIA)J

Ihcak Aydinalp, S.G. (2020). Kriz iletisiminin boyutu. S.G. Ilicak Aydinalp (Ed.), Farkli yénleri
ile kriz ve iletisimi (s. 1-22). Nobel Akademik Yayincilik.

imancer, D. (2006). Medya ve kadin. Ebabil Yayinlari.

inceoglu, i. & Onayh Sengiil, G. (2018). Bir femvertising rnegi olarak Nike bizi bdyle bilin
reklam filmine elestirel bakis. Uluslararasi Halkla iliskiler ve Reklam Calismalari Dergisi, 1 (2), 20-
36.

Kapoor, D., & Munjal, A. (2019). Self-consciousness and emotions driving femvertising: a
path analysis of women'’s attitude towards femvertising, forwarding intention and purchase
intention. Journal of Marketing Communications, 25(2), 137-157.

Kernisky, D.A. (1997). Proactive crisis management and ethical discourse: Dow chemical’s
issues management bulletins 1979-1990, Journal of Business Ethics (16), 843—-853.

Kirca Schroeder, S. (2007). Popiiler feminizm Tiirkiye ve Britanya'da kadin dergileri.
Baglam Yayincilik.

Kogak, S. (2020). Kriz sonrasi iletisim ¢alismalari mesaj stratejisinde bitlinlesik yaklasim.
S.G. llicak Aydinalp (Ed.), Farkli yénleri ile kriz ve iletisimi (s. 51-79). Nobel Akademik Yayincilik.

Kozinets, R.V. (2002). The field behind the screen: using netnography for marketing
research in online communities. Journal of Marketing Research. 39, 61-72.

Kumar, V. & Gupta, S. (2016) Conceptualizing the evolution and future of advertising.
Journal of Advertising, 45 (3), 302-317.

Mutlu E. (2008). fletisim sézliigii. Ayrag Kitapevi.

Nas, A. 2015, Kadina yonelik simgesel siddet araci olarak temizlik Grlinleri reklamlarinin
elestirel analizi. Akdeniz Universitesi lletisim Fakiiltesi Dergisi, 24, 11-30.

Nisan, F., & Fisenkgi, S., (2018). Femvertising Baglaminda NIKE Reklaminin Alimlanmasi.
2. Uluslararasi Sanat, Estetik Sempozyumu ve Sergisi. 19 - 21 Nisan 2018.

Pira A. ve Sohodol, C. (2020). Kriz yonetimi: halkla iliskiler agisindan bir degerlendirme,
iletisim Yayinlari.

Onayh Sengtil, G. (2018). Kadin odakli reklamlarda kadinlik sunumu. [Yiksek Lisans Tezi.
TC Kadir Has Universitesi]. YOK Ulusal Tez Merkezi.
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/tezSorguSonucYeni.jsp

Ozbéliik, T. ve Dursun, Y. (2015). Pazarlama arastirmalarinda paradigmal déniisiim ve
etnografnin dijital evrimi: Netnografi. Erciyes Universitesi Iktisadi ve idari Bilimler Fakiiltesi
Dergisi, 46, 227-247.

281



Adali, G. & Uglimii Aktas, P. & Aydin, $. (2022). The use of femversiting strategy in crisis communication: The case of Dardanel Ton “elinize saglik (thank you) ad campaign.
MEDIAJ, 5(2), 259-282.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Cilt: 05— Sayi: 02 e- ISSN: 2757-6035

EDI/

Ozkaynar, K., Altunisik, R. & Yolcu, T. (2019). Siyasal pazarlama icin etnograf ve netnograf
temelli arastirmalarin kullanimina yoénelik bir arastirma: twiter Gzerinden yapilan anketler ile
2017 referandumu resmi sonugclarinin karsilastirilmasi. Zeitschrift fiir die Welt der Tiirken. 11/2,
147-167.

Patterson, M., O’'malley, L, & Story,V, (2009). Women in advertising: representations,
repercussions, responses. Irish Marketing Review, 20, 9-14.

Ozmen, S. (2015). Arastirma ydntemlerinde yeni ydnelimler: sosyal medyada 6lgme ve
analiz. (Ed.) F. Aydogan. iletisim ¢calismalari. (s. 27-36). Derin Yayinlari.

Spencer, L., Ritchie, J. & O’Connor, W. (2003). Analysis: practices, principles and processes.
In Qualitative research practice: A guide for social science students and researchers, Sage.

Sternadori, M., & Abitbol, A. (2019). Support for women’s rights and feminist self-
identification as antecedents of attitude toward femvertising. Journal of Consumer
Marketing.36 (6), 740-750.

Senkal, Y. (2016). Feminist kuramlar baglaminda reklamda kadin imgesine bakis. ABMYO
Dergisi, 42,91-114.

Uglimi Aktas, P. (2018). Toplumsal cinsiyete dair degisimlerin reklamlara yansimasi:
kadinlara yonelik reklamlara gostergebilimsel bir bakis. Stratejik ve Sosyal Arastirmalar Dergisi,
2(3), 87-101.

Vaismoradi, M., Turunen, H. & Bondas, T. (2013). Content analysis and thematic analysis:
Implications for conducting a qualitative descriptive study. Nursing and Health Sciences, 15(3),
398-405.

Varnali, K. (2013) Dijital kabilelerin izinde sosyal medyada netnografik arastirmalar.
Medicat Yayinlari.

Yildirnrm, A. & Simsek, H. (2008). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yéntemleri. Seckin
Yayincilk.

Woodyard, T. M. (1998). Crisis communication: A commanders guide to effective crisis
communication,  air  university air command and staff college, Alabama.
https://apps.dtic.mil/sti/citations/ADA398906

282



Demirel, Y. & Arik, M. B. (2022). Yeni medyada baris gazeteciligi: Rusya-Ukrayna Savasi’'nda Ciineyt Ozdemir érnegi.
MEDIAJ, 5(2), 283-301.

o4

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETi$iM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISI

Cilt: 05 — Sayi: 02 | e- I1SSN: 2757-6035
Arastirma Makalesi DOI: 10.33464/mediaj.1136339
Yeni Medyada Baris Gazeteciligi: Ve ke o 5033 30
Rusya- U krayna Sava§|’nda Yayinlanma Tarihi: 30.12.2022
Ciineyt Ozdemir Ornegi
Yaren Demirel’ St

Kodu Taratin

Aydin Adnan Menderes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitisii,
Medya ve lletisim Calismalari Anabilim Dali, Aydin

yaarendemirel@gmail.com
ORCID: 0000-0002-8813-0226

Muhammed Bilal Arik?

Aydin Adnan Menderes Universitesi, lletisim Fakiiltesi,
Radyo, Televizyon ve Sinema Béliimi, Aydin
bilalarik@yahoo.com

ORCID: 0000-0002-4020-0555 .

(074

insanlik tarihi kadar eski bir olgu olan savas, toplumlarin ve bireylerin yasamlari iizerinde derin ve kalici
etkiler birakmaktadir. Modern toplumlarda, demokrasinin teminati olan basin kuruluslarinin savas
ortaminda yaptiklari habercilik, onlara ciddi bir sorumluluk yiiklemektedir. Genellikle bulunduklari
tilkelerin iktidarlarina yakin bir séylem benimseyen ve savasi cogu zaman mesru géren geleneksel medyaya
karsilik, son yillarda baris sorumlulugunu merkeze alan baris gazeteciligi, iletisim biliminde siklikla
tartisiimaya baslanmistir. Baris gazeteciligi; insan haklari ve esitlige odaklanmakta ve c¢atismalari
gidererek birlikte yasama kiiltiiriine katki saglamayr amaglamaktadir. Bu makalede, 2022 yilinin ilk
aylarinda patlak veren Rusya’nin Ukrayna’yi isgal siirecinde, tilkemizin popliler gazetecilerinden biri olan
Ciineyt Ozdemir’in programlari, baris gazeteciligi agisindan incelenmistir. Calisma kapsaminda éncelikle
baris gazeteciliginin tarihsel kékenlerine ve temel ézelliklerine agiklik getirilmis, ardindan yeni medya ve
baris gazeteciligi iliskisi tartisiimistir. Daha sonra arastirmanin baglamsal temellerine isaret etmek
amaciyla, Rusya Ukrayna Savasi’nin arka plani ve Ciineyt Ozdemir’in habercilik anlayisi ele alinmistir.
Makalenin arastirma béliimiinde Norvegli Baris Profesérii Johan Galtung tarafindan ortaya konan baris
gazeteciligi ilkeleri lizerinden, s6ylem analizi yéntemiyle toplam elli bes program irdelenmis ve kurulan
séylemin ardindaki ideolojik yaklasima agiklik getirilmistir. Calisma dncesi temel varsayimimiz, Ciineyt
Ozdemir’in giiniimiiz kosullarinda etkin bir baris gazeteciligi yapti§i yéniindedir. Yapilan analiz neticesinde
varsayimimiz dogrulanmis; Ozdemir’in savas ortaminda baris gazetecili§i yaptigi; catisma ve
¢6ziimsizligi dedil, insani ve uzlasidan yana bir séylemi tercih ettigi sonucuna ulasiimistir. Calisma
kapsaminda yeni medyada baris gazeteciligi terimini, Rusya-Ukrayna Savasi baglaminda dijital yayincilik
tizerinden incelemek ve béylece heniiz literatiirde ele alinmamis bir konunun analiz edilmesi ise bu
calismanin faydasini olusturmaktadir.
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ABSTRACT

In this War, which is a phenomenon as old as the history of humanity, leaves deep and lasting effects on
the lives of societies and individuals. Peace journalism; focuses on human rights and equality and aims to
contribute to the culture of living together by eliminating conflicts. In this article, the programs of Ciineyt
Ozdemir, one of the popular journalists of our country, during the Russian occupation of Ukraine, which
broke out in the first months of 2022, were examined in terms of peace journalism. Within the scope of
the study, first of all, the historical origins and basic features of peace journalism were clarified, and then
the relationship between new media and peace journalism was discussed. Then, background of the Russia
- Ukraine War and Ciineyt Ozdemir's understanding of journalism are discussed in order to point out the
contextual foundations of the research. In the research part of the article, a total of 55 programs were
examined by discourse analysis method, based on the principles of peace journalism put forth by Johan
Galtung, and the ideological approach behind the established discourse was pointed out. Our basic
assumption before the study is that Clineyt Ozdemir is an effective peace journalist in today's conditions.
As a result of the analysis, our assumption was confirmed; Ozdemir's peace journalism in a war
environment; It has been concluded that he prefers a discourse that favors humanity and reconciliation,
not conflict and insolvency.
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GIRIS
“Savas insan yapimi bir felakettir [...] Her savasta insanlik biraz éliir (Galtung, 2022).”

Toplumlarin diinyayi algilayis bicimleri, kelimelere atfettikleri anlamlar ile dogrudan iliskilidir.
Boylece “baris” kelimesinin, farkli toplumlarda degisik tahayyiillerde anlamlandirildigini dile
getirmek yerinde olacaktir. Cografyanin kader oldugu uluslararasi konjonktiirde baris
anlamlandirmasi, Afganistan’da yasayan bir kadin icin yalnizca 6zgtlirce sokaga ¢ikabilmek ya da
Ukrayna’da yasayan bir 6grenci icin silahlardan arindiriimis bir gokyuzi esliginde sag salim eve
gidebilmek bi¢ciminde karsilik verebilmektedir. Anlam olarak baris sézciigli, Turk Dil Kurumu
internet Sézligiine gore; uyum icine karsilikli anlayis ile insa edilen ortama aciklik getirmektedir
(Tark Dil Kurumu Sozltikleri, 2022). Modern Toplumsal Dusiince Sozltugiine gore ise baris olgusu,
“kiliclardan saban yapilmasina” benzetilerek savas durumunun anti tezi olarak Gtopik bir acida
degerlendirilmektedir (Outhwaite, 2008, s. 67). Baris kavramini, siddetin mevcut olmayisi ve
yaraticilik olarak tanimlayan Johan Galtung’a goére; cok az kelime boylesine sik kullanilmakta ve
suistimal edilmektedir. Dahasi pek ¢ok siddet tiirli olmakla beraber, baris kavrami esas olarak
siddete karsi bir eylemdir (Galtung, 1969, s. 167-191). McGoldrick ve Lynch’e goére; baris zor bir
kelimedir ve en iyi ihtimalle ¢atismanin yokluguna isaret etmektedir ancak gercek anlamda
bariscil bir toplum, asla catismanin olmadigi bir toplum degildir zira baris icinde yasayan
toplumlar, siddet icermeyen sosyal catismalar ile evrime izin veren toplumlardir (McGoldrick &
Lynch, 2005, s. 18). Ayrica Johan Galtung (1996), esas olarak baslangicta iki farkli baris tanimi
one slirmektedir; ilk tanim siddetin azaltilmasina, ikinci tanimi ise siddet icermeyen yaratici bir
donistme karsilik gelmektedir.

Gazeteciler, yalnizca toplumu olan bitenden haberdar etmekle kalmayip, ayni zamanda
toplumsal yapiyi ve algiyi sekillendirip kamuoyu yaratmaktadir. Bu sebeple diinyada cereyan
eden catismalar ve patlak veren krizlerde gazetecilerin kurguladigl haber dilleri son derece
onemlidir. Medyanin konulari sunus bicimi, kamuoyunun herhangi bir olaya nasil bakacagini ve
s6z konusu olaylari nasil degerlendirecegine iliskin temel bir ¢cerceve sunmaktadir (Dearing &
Rogers, 1996, s. 71). Keza demokrasinin teminati olan basin ve genis anlamiyla medya;
diisiincelerimiz, tutumlarimiz ve diinyayi algilayis bicimimiz izerinde biiyiik bir tesire sahiptir. Ug
kuvvet olarak adlandirdigimiz yasama, yiriitme ve yargl organlarindan sonra medyanin
“dordiinci gig” olmasi, basinin s6z konusu Ug¢ kuvvette meydana gelen sorunlarin ¢éziimiinde
islev sahibi olabilecegine isaret etmektedir. Boylece gazetecilerin, toplumsal pratiklerdeki hayati
misyonu 6nem arz etmektedir. Dlinya lizerinde ve mevcut siyasal konjonktiirde savas, kaginilmaz
bir politik gercekliktir. Tarih boyunca savaslarin ¢ikis sebebi ve yontemleri degisim gostermis
fakat savasin yikici sonuglari hep var olmustur. S6z konusu ortamlarda gazetecilerin sorumlu bir
misyon sahibi olmasi 6nemlidir. Zira diinya lGzerindeki tim savaslarin sona ermesi (topik bir
dislince olsa da bircok savas ve catisma durumunun patlak vermesini 6nlemek yahut yikici
etkisini azaltmak mimkin gorinmektedir. Bu sebeple hem savas gazeteciligine karsit gelisen
hem de tarafli bir dil benimseyen geleneksel gazetecilik anlayisina alternatif olan baris
gazeteciligi, ideal bir durustur.
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Baris gazeteciligi; post-realist gazetecilik, etik gazetecilik, blitlinsel gazetecilik veya blylik resim
gazeteciligi gibi alternatif isimlerle anilabilmektedir (McGoldrick & Lynch, 2005, s. 45). Medya
organlarinin mevcut krizlere iliskin baris tartismalarina tarafsiz bakmamasi gerektigi
motivasyonundan hareketle, ortak ¢6ziime katkida bulunmayi misyon edinen baris gazeteciligi
anlayisi; geleneksel gazetecilik anlayisini, tarafsizligin arkasina saklanmakla elestirerek daha
etken bir alternatif ortaya koymakta, insan haklari ve esitlik kavramlarini 6n plana alarak mevcut
catismalara ¢6ziim Onerisi getirmeyi amaclamaktadir (Yildiz, 2013, s. 441). Baris gazeteciliginin,
catismalarin bariscil ¢coziimiine katki yapma gayesine sahip olmasi, medyanin topluma iliskin
olaylarda baris i¢in katalizor gorev Ustlendigine karsilik gelmektedir (Atay, 2017, s. 556). Nitekim
Baris Gazeteciligi, editorlerin veya muhabirlerin gercekligin insasina katkida bulunma
sorumluluklarinin farkinda olduklari zaman ortaya ¢ikmaktadir (Kempf, 2012, s. 2).

icinde bulundugumuz Rusya Ukrayna Savasi siirecinde, baris gazeteciliginin énemi daha da
artmistir. Calismamiz kapsaminda baris gazeteciligi, Glkemizin sosyal medyada en c¢ok takip
edilen gazetecilerinden biri olan Ciineyt Ozdemir’in YouTube’daki programlari izerinden analiz
edilecektir. Ozdemir’in savasa iliskin yaptig1 yayinlar, yiiksek bir izleyici kitlesi tarafindan takip
edilmis ve savasa iliskin kamuoyunda alginin sekillenmesine katki saglamistir. Calisma
kapsaminda oOncelikle baris gazeteciliginin tarihsel kokenlerine ve temel 6zelliklerine aciklik
getirilecek, ardindan yeni medya ve baris gazeteciligi iliskisi tartisilacaktir. Daha sonra
arastirmanin baglamsal temellerine isaret etmek amaciyla, Rusya Ukrayna savasinin arka plani
ve Ciineyt Ozdemir’in habercilik anlayisi ele alinacaktir. Daha sonra Ozdemir’in, Rusya Devlet
Baskani Vladimir Putin’in ulusa seslenis yaptigl 21.02.2022 ile savasin yogunlastigl 16.05.2022
tarihleri arasindaki toplam elli bes programi, elestirel sdylem analizi yolu ile incelenecek ve
kurulan séylemin ardindaki ideolojik ve baglamsal yaklasima aciklik getirilecektir. Calisma dncesi
temel varsayimimiz, Ciineyt Ozdemir’in giinimiiz kosullarinda etkin bir baris gazeteciligi yaptigi
yonlindedir.

BARIS GAZETECILIGi KAVRAMI

Norvecli Baris Profeséri Johan Galtung, “baris gazeteciligi” terimini ilk kez 1970’li yillarda
kullanmistir. Ayrica Galtung, savas gazeteciliginin spor gazeteciligi ile ayni varsayimlara
dayandigini iddia etmistir ¢link iki tiiriin de esas odak noktasi kazanmaktir. Ote yandan Galtung,
baris gazeteciliginin daha cok saglk gazeteciligi ile benzer tutulabilecegini dile getirmistir.
Nitekim iyi bir saglik muhabiri de kansere karsi direnen bir hastanin savasini anlatmaktadir, ayni
zamanda bizlere kanserin nedenlerini ve tedavi yontemlerini agiklamaktadir (McGoldrick &
Lynch, 2005, s. 26-27). Johan Galtung’un 6nderlik ettigi baris ve catisma calismalarinin (izerine
insa edilen baris gazeteciligi, devaminda Jake Lynch ve Annabel McGoldrick gibi
akademisyenlerin arastirmalariyla gelistirilmistir (Saran, ve digerleri, 2016, s. 79-80). Alankus’a
gore; McGoldrick ve Lynch, sicak ¢atisma bolgelerinde egitimler vererek baris gazeteciligine
katkida bulunmaktadir ancak s6z konusu tlkeler, demokrasi agisindan sikintili bir 6zellige sahiptir
(Alankus, 2016, s. 19). 1990’ yillarin basinda kavramsallastirilan ve 2000’lerde ise bir gazetecilik
uygulamasi biciminde tanimlanan baris gazeteciligi, Turk akademisyenler tarafindan 2000’li
yillarda calisiimistir. Zira geleneksel gazetecilik anlayisinin, savas haberlerini sunusu esnasinda
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catisma unsurlarini 6n plana c¢ikarmasi, baris gazeteciliginin, bu duruma bir tepki olarak
dogmasina yol acmistir. Dahasi baris gazeteciliginin konusu yalnizca devletler arasinda gecen
catismalar olmayip terdr, uluslararasi politika, toplumsal siddet ve insan unsurlarina
odaklanmaktadir (Arvas, 2019, s. 278-286). Baris gazeteciligi kavramsallastirma cabalarina iliskin
ozelliklere dikkat ceken Shinar’a gore, baris gazeteciligi; mevcut ¢atismayi gercekgi terimlerle
tasvir etmekte, tim taraflarin gorislerine yer vermekte, catismanin ¢6zimi ve barisin
korunmasi icin yaratici fikirler Gretmekte, bitlin taraflarin acilarini gézler 6niine sermekte, savas
sonrasi gelismelerde baris hikayelerine dikkat cekmekte ve temkinli tutumlara tesvik etmektedir
(Shinar, 2007, s. 1-9). Baris gazeteciliginin tarihsel kokenleri incelendiginde 1990 yilinda baslayan
Korfez Savasi’na deginmek gerekmektedir. Zira Kérfez Savasi ile birlikte habercilere glvenli ve
catismaya erisebilir bir ortam saglama gerekliligi, hiikiimetlere ise haberleri teyit etme olanagi
saglayan havuz sistemi yerlesik bir yapiya kavusmustur. Bahsi gecen yapl, savaslarin gecirdigi
donisim ve mevcut sistemlerin yarattigl tartismalar sonucu degismis, boylece yeni ylzyila
geldigimizde yepyeni bir savas haberciligi anlayisi olan “ilistirilmis gazetecilik” terimini ortaya
cikmistir (Isik, 2020, s. 45-47).

“Violence, War, and Their Impact On Visible and Invisible Effects of Violence” adli calismasinda,
siddetin —dolayisiyla savas durumunun- goriinen ve gériinmeyen etkilerine aciklik getiren Johan
Galtung, siddet olusumunu; dogrudan (siddetin gorinir yoni) ve yapisal/kiltirel (gériinmez
yonleri) olarak ikiye ayirir. Ona gore dogrudan siddet, fiziksel davranis biciminde tasvir edilir
ancak her insan eyleminin ana kaynagl bulunmaktadir. S6z konusu kaynaklar ise siddetin
kiltdrine (ataerkillik vb.) ve yapisina (somiric, yabancilastirici vb.) isaret etmektedir. Dahasi
Galtung (2022), savasin; doga, insani durum, toplum, diinya, zaman ve kdltiir Gizerinde dogrudan
ve dolayh etkiler biraktigini dile getirir. BBC muhabiri David Loyn’a gore; baris gazeteciligi,
muhabirlere hangi haberlerin ele alinacagini, toplumun geneli icin bu haberlerin nasil rapor
edilecegini aciklayan ve gazetecilere ¢calisma bicimini tanimlayan yararsiz bir recete sunmaktadir.
Bariscil politikalar yaratmanin bir muhabirin gérevi olmadigini dile getiren Loyn, muhabirlerin
oyuncu degil; gbzlemci olarak konumlandiriimalari gerektigine isaret etmektedir (Loyn, 2007, s.
1-10). Boylece gazetecileri strecin aktif katilimcilari olarak nitelendiren Galtung’un aksine Loyn,
gazetecileri aksiyon ¢emberinin disinda kalan edilgen birer gozlemci olarak nitelemektedir.
Shinar’a (2007), gore; baris gazeteciligi, barisin saglanmasi ve korunmasina katkida bulunan,
izleyicilerin ve medya patronlarinin savas ve barisa iliskin tutumlarini degistirmeyi hedefleyen,
catismayi vicdani ve sorumluluk bilinciyle ele alan bir gazetecilik anlayisidir. Hanitzsch’e (2004),
gore baris gazeteciligi anlayisi ancak “baris kiltliri” binyesinde gelisebilmektedir zira
gazetecilerden dlinyayr oOzgirlestirmesini istemek oldukca Utopik bir bakis acisidir. Baris
olgusunu “catismanin olmamasi” seklinde ele almayan ve bu gorise karsi ¢ikan Reimann (2019)
ise; barisi bir kosul degil, bir tlir catisma yonetim bicimi olarak ele almaktadir. Catisan taraflarin
amaclari, cikarlari ve haklarina iliskin elestirel haberler yapilmadan baris kosullarinin olusmasi
mimkin degildir, boylece barisin temel kosulu, 6zgir ve islevsel habercilik anlayisidir (Reimann,
2019, s. 8). Kitle iletisim araclari tarafindan aktarilan iletilerin ideolojik yonli bir fonksiyon
Ustlenmesi baris tartismalarinin ilk noktasidir (Becker, 1982, s. 227-230). Literatlirde, 6nerilen
baris gazeteciligi modeli; catismalari abartmak veya gérmezden gelmek yerine gerilimi azaltma
ve uzlasma sireglerine fayda saglama motivasyonu ile aciklanmaktadir. Blasi (2004), s6z konusu
catisma ve savas durumlarinda haber Uretim siirecine dikkat cekerek ¢catisma kapsami Giretimini
etkileyen faktorlere aciklik getirmektedir, s6z konusu faktorler su sekilde siralanabilmektedir;
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medya, sahada catisma durumu, bireysel gazetecinin kisisel Ozellikleri, siyasi iklim, bos
konusmalar ve izleyiciler. Ancak baris gazeteciliginin gercek anlamda yerine getirilmesine iliskin
pek cok tartisma bulunmaktadir. Filibeli ve inceoglu’nun, Tiirkiye’de baris gazeteciliginin nasil
miimkin olabilecegini sorguladigl arastirmaya gore; medyanin ekonomi politigi (medya sahiplik
iliskisi), iktidar, gazetecilerin is glvenligi, otosansiir, siyasal iktidar sdylemleri ve ayrimci
(cogulculuga yer verilmemesi) dil kullanimi gibi nedenler, Tirkiye’de baris gazeteciligi
misyonunu imkansiz hale getirmektedir (Filibeli & inceoglu, 2018, s. 1-11).

Disiplinlerarasi bir olgu olan baris gazeteciliginin kokenleri c¢atisma arastirmalarina
dayanmaktadir ve bu gazetecilik anlayisi misyonunu, gazetecinin “sorunlara ¢6zim Onerisi
sunma” distnsel alt metni ile iliskilendirmektedir. Boylece baris gazeteciliginin, tarafli ve
militarist bakis agisiyla hareket eden savas gazeteciligine anti tez olusturdugunu dile getirmek
yerinde olacaktir. Elit ve propaganda odakli savas gazeteciligi anlayisinda siddet, cogu zaman en
mantikli ¢6ziim yolu gibi gériinmektedir (McGoldrick, 2006, s. 1-5). Nitekim Kempf'e (2017) gore;
mevcut bir ¢atisma sirecinde ¢6zim bulmasi gerekenler ekseriyetle catisma taraflarinin
kendisidir. Medyanin ve gazetecilerin bu siirecte yapmasi gereken arabulucu misyonu Ustlenip
taraflar arasindaki iletisimi gelistirmek ve 6nyargilari azaltmaktir. Baris gazeteciligi anlayisi, genel
anlamda basinin basmakalip dslince yapisini elestirerek mesleki kodlari géz 6nline almayi
hedeflemekte, ¢catismanin salt iki taraftan olusmadigini yinelemektedir. Nitekim gazetecinin
dikkate almasi gereken husus, ¢atismanin sonucuna uzanan etkilerdir. Boylece gazeteci, sesi
duyulmayanlara kulak vermeli, ortak ¢6ziim lizerinde durmali, taraflari 6tekilestirmeyerek ortak
magduriyetlere ve ortak dogrulara odaklanmalidir. Tim 6zelliklerin saglanmasi ise ancak
rekabetci askeri Gslubun disarida tutulmasi ile miimkin kilinmaktadir (Saran, ve digerleri, 2016,
s. 79). Barisa catismalarin nedenini sorgulayarak yaklasan baris gazeteciligi, ayrimcilik, yabanci
dismanligl ve yoksullugu en aza indirme gayesi tasimaktadir (Alankus, 2016, s. 15). Baris
gazeteciligi semsiyesi altinda; catismanin olasi sonuclari 6ngoriilerek haber yapilmali, catismanin
paydaslar Gzerindeki yikici etkileri 6n plana ¢ikarilmali, dogrulanmamis bilgileri paylasmaktan
kacinilmali, siddetin insanlar Gzerindeki yikici etkilerine iliskin haber yapilmali ve her tarafin
acilarina yer verilmelidir. Bu sebeple haber liretim siirecinde kullanilan dil cok 6nemlidir. Nitekim
kurbanlastirici, seytanlastirici ve 6tekilestirici Gsluptan ayrica koktenci sifatlardan kaginilmalidir
(Filibeli, 2016, s. 47). Bu hususta Galtung’un savas ve baris gazeteciligini karsilastirmali ele aldig
tablo 6nemlidir;

288



Demirel, Y. & Arik, M. B. (2022). Yeni medyada baris gazeteciligi: Rusya-Ukrayna Savasi’nda Ciineyt Ozdemir 6rnegi.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETi$iM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISI

MEDIAJ, 5(2), 283-301.

\EDI.

Cilt: 05 — Sayi: 02 e-ISSN: 2757-6035

Tablo 1: Savas Gazeteciligi ile Baris Gazeteciliginin karsilastirmasi (Galtung,2017, s.17’den aktaran

Kempf, 2019, s.25).

SAVAS GAZETECILiGi

BARIS GAZETECILIiGi

I. Savas veya Siddet Odakli

e Catisma alanini tanimlar. iki taraf, bir

amag (zafer). Sinirli alan ve zaman.

e  “Biz-onlar” gazeteciligi.

e  Savasta kimin galip geldigine odaklanir.

e Yalnizca siddetin gorinilr

etkilerini
dikkate alir (610, yaral ve maddi hasar).

I. Barig veya Catisma Odakli

Catismanin olusumunu arastirir. Agik
alan ve zaman.

Tim taraflarla gérisulir.

Yaratici ¢atisma ¢ozlimlerine
odaklanir.

Siddetin goriinmez etkilerine
odaklanir (travmalar, vyapisal ve

kiltirel hasar).

Il. Propaganda Odakh

e Digerlerinin yalanlarini ortaya cikarir.

Il. Gergege Yonelik

Her tarafin yalanlarini ortaya cikarir.

Bizim oOrtbas etme girisimlerimizi Tiim Ortbas etme girisimlerini agiklar.
destekler.
I11. Elit Odakh III. insan Odakh

e Acilarimiza odaklanir.

e  Zalimleri adlandirir.

e Sadece seckinlerin baris yapabilecegini

vurgular.

Tum acillara odaklanir; kadinlarin,
yaslilarin, ¢ocuklarin istirabina, sesi
duyulmayanlara ses verir.

Tim yanhslari adlandirir.

Nifustaki baris egilimlerini vurgular.

IV. Zafer Odakh
e  Baris = zafer + ateskes

e Kazanan olmadigi slrece

girisimlerini gizler.

e Antlasmalar ve kurumlar 6nemlidir;

kontrolli bir toplum.

e Savas bittikten sonra bir
catisma kaynagina déner.

baris

sonraki

IV. C6ziim Odakli
Baris = siddetten 6zglirlik + yaraticihk
Ozgiirliik girisimlerine isaret eder.

Yapi ve kiiltlir 6nemlidir; barscil bir
toplum.

Savas sonrasl asamayla ilgili raporlar:
¢atisma ¢06zUmii, yeniden yapilanma,
uzlasma.

Boylece Galtung’un baris gazeteciligi anlayisini, savas gazeteciligi Gizerinden dualist yapida
bicimlendirdigini belirtmek vyerinde olacaktir. Nitekim elit odakh savas gazeteciligi,
propagandaya basvurarak savasa tesvik ederken; sicak ¢catismalara duyarlilikla ve ¢6ziim odakli
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yaklasan baris gazeteciligi, catismanin etkilerine iliskin farkindalik yaratmakta ve demokratik
sirecte kamu olusumuna katki saglamaktadir. Ayrica belirtmek gerekir ki bahsi gecen savas
gazeteciligi 6zelliklerinin, kitle yayincilhigi anlayisina sahip gazetecilik pratikleri ile benzer 6zellik
tasidigi gorilmektedir.

YENi MEDYA VE BARIS GAZETECILIiGi

Bireylerin diinyada olup bitenler hakkinda bilgi edinme gereksinimi, neredeyse insanlik tarihi
kadar eski bir husustur. Glinlimiuzde yiginlarla iletisimi olanakli kilan kitle iletisim araclari ise
ekseriyetle medya, devlet ve sermaye Ui¢genine hapsolmustur. Boylelikle insanlarin haber alma
ihtiyaci ideolojik soylemlerin duvarlariyla sinirlandiriimistir. Teknolojik olanaklarin 1siginda
gelisen yeni medya ise hem bireylere gittikce sinirsiz baglanti kurma imkani saglamakta hem de
habercilere, geleneksel medyaya nispeten daha 6zgiir bir hareket alani sunmaktadir. Ote yandan
gelisen enformasyon teknolojileri ile savaslar, bireylerin yasaminin olagan bir parcasi haline
blirinmdstir. Korfez Savasi, ideolojik bir diinya tasvir ederek edilgen kitlelere sunulmus, savas
ve siyaset soluksuz izlenen seyirlik birer oyuna déniismistiir (Oskay, 2018, s. 109). Savas ve
catisma durumunun yasamsal pratiklerimizde bu denli olaganlasmasi ise bireylerin siddeti
kaniksamasina sebep olmaktadir. Nitekim bdylesine bir ortamda kamu denetciligi gorevini
Ustlenen gazetecilere ayri bir sorumluluk ylklenmektedir. Web 2.0 teknolojisinin glindelik
yasamimiza girmesiyle internet temelli teknolojiler yayginlasmis, 6zellikle Twitter, Facebook,
Instagram ve YouTube gibi platformlar bireylerin glinliik haber akislarini saglamaya baslamistir.
Yeni medya Uzerinden haberin hizlica yayilmasi, bireylere istedigi zaman habere ulasabilme
olanagi tanidigi gibi, kendilerine de interaktif yorum yapabilmekle beraber haber tiretme imkani
saglamis, iletisimde c¢ift yonli akis ve enformasyonun sinirsizhigl gindeme gelmistir (Sucu, 2020,
s. 41-61). Ancak teknolojik olanaklara sahip olan her bireyin haber aktarma yetisine sahip olmasi,
haberin kaynagi ve icerigin dogrulugu hususunda paradoks yaratmaktadir. Zira art niyetli
paylasimlar, toplumu dezenformasyon ve kargasaya surikleyebilmektedir.

Geleneksel medyanin aksine yeni medyanin bireylere sundugu olanaklar, savas durumlarinda
sorumlu gazetecilik anlayisini gériinir kilmaktadir. Bu hususta yeni medyanin semsiyesi altinda
gelisen bircok platform mevcut bulunmaktadir. S6z konusu medya araglarinda 6n plana ¢ikan
platform ise YouTube olmustur. 2005 yilinda kurulan YouTube, kiiresel 6lcekte ¢evrimici video
paylasimi saglayan bir platformdur (Burgess, 2011, s. 1). ilkin bir dijital video arsivi hizmeti
vermeyi amaclayan YouTube, zamanla kullanicilarin farkli amaglari icin kullanilir hale gelmistir
(Burgess & Green, 2010, s. 4). Dahasi YouTube’un geleneksel medyada yer edinemeyen
gazetecilere ve iceriklere yer vermesi, canli yayin seceneginin bulunmasi, diger sosyal medya
mecralari ile entegre olmasi ve kullanici etkilesimine imkan tanimasi, habercilerin de bu
platformu tercih etmesine yol agmaktadir. Béylece televizyon haberciligine alternatif bir mecra
olarak YouTube haberciligi de bu arenada kendine yer edinmektedir. Zira YouTube, ideolojik
acidan gazetecilere daha 6zgtir hareket alani saglayabilmektedir fakat s6z konusu 6zgurltgiin de
birtakim sinirliliklari bulunmaktadir. YouTube (izerinden gazetecilik faaliyeti gerceklestiren
“patronsuz gazetecilerin” kapitalist somuriden bagimsiz olup olmadigini arastiran Piser’e gore;
medyanin tekellesmesi, gazetecileri YouTube yayinciligina yonlendiren baslica sebeptir ancak
sO6z konusu gazeteciler ekonomik acidan rahat degildir ve YouTube tarafindan emekleri
somirialmektedir (Piser, 2020, s. 201-223). Dahasi YouTube (izerinden yayin yapan bir gazeteci,
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emegi araciligiyla kendi kullanim degerini yaratmaktadir ancak bu emek dijital bir metaya
donustirilerek reklamlar ile satilmakta, YouTuberlar ise dijital kapitalizmin birer aktoriine
dontsmektedir (Gliler, 2018, s. 147-178). Boylelikle yeni medya platformlarinin gazetecilere
Utopik bir 6zgirlik tanimadigini belirtmek yerinde olacaktir. Ote yandan geleneksel medyanin
sahiplik iliskisi, baris odakli gazetecilik misyonu yiritme gayesinde olan habercilere ket
vurmaktadir. Keza geleneksel medyanin basmakalip ideolojisinin karsisinda yer edinen baris
gazeteciligi, yeni medyanin ekonomik ve editoryal bagimsizlik riizgarini arkasina alarak, sosyal
medya platformlarinda kendine yer edinebilmektedir. Boylece yeni medyanin iktidar ve
otosansir acgisindan daha 6zgir bir baris gazeteciligi imkani sagladigi gorilmektedir ancak bu
hususta haberciligi icra eden gazetecinin kullandig dilin, baris gazeteciliginin temel ilkelerine
uygunlugu 6nemlidir.

YouTube platformundaki haber kanallari Gg farkh sekilde siniflandiriimaktadir; televizyon, gazete
ve haber ajanslarinin actigl YouTube haber kanallari, dogrudan dijital yayincilik yapan YouTube
haber kanallari ve gazeteciler tarafindan bireysel olarak yayin yapan YouTube haber kanallari
(Zinderen, 2021, s. 936). YouTube Uzerinden bireysel yayin yapan gazeteciler su sekilde
siralanmaktadir; Adem Ozkdse, Can Atakl, Ciineyt Ozdemir, Mehmet Ozisik, Murat Yetkin,
Nevsin Mengii, Ozlem Giirses, Rusen Cakir, Timur Akkurt ve Unsal Unli. Boylelikle bireysel
yayincilik yapan gazetecilerin tamaminin, zamaninda televizyon ve gazetelerde calistigini
boylece geleneksel medyadan geldigini belirtmek gerekmektedir. S6z konusu kanallarin
icerisinde 1,33 milyon abone sayisiyla Ciineyt Ozdemir, en cok aboneye sahip bireysel YouTube
yayincisidir. Calismamizin bundan sonraki bélimiinde Ozdemir’in habercilik anlayisindan
ayrintih olarak bahsedilecektir.

CUNEYT OZDEMIR’IN PROGRAMLARININ SOYLEM ANALIzi

Arastirmanin Baglamsal Ozellikleri

Ciineyt Ozdemir ve Habercilik Anlayisi

Televizyon programi sunucusu, yazar ve YouTuber olan Ciineyt Ozdemir, 1992 senesinde
Mehmet Ali Birand’in 32. Giin adli programinda muhabirlik yapmistir ve aslen geleneksel medya
kokenlidir. Hali hazirda CNN Tirk’te yayinlanan 5N1K programini hazirlayan ve sunan Cilineyt
Ozdemir, ayni zamanda 13 Aralik 2010’da kendi ismini tasiyan bir YouTube kanali agarak dijital
platformlarda yerini almistir. Dijital medyadaki habercilik yolculuguna New York sokaklarinda
yiriirken cektigi, gindemi yorumlayan videolar ile baslayan Ozdemir, kisa zamanda kendine bir
ekip kurarak pek cok konuda icerik liretmekte ayrica 6zgir, bagimsiz, cesur ve komik
mottolariyla yayin hayatina devam etmektedir (Duran & Yeniceler, 2019, s. 206). Clineyt
Ozdemir YouTube kanalinda; giindem, ekonomi, politika, kiiltiir sanat, teknoloji, kripto para ve
futbol alaninda icerikler Uretilmektedir. Kanalin habercilik misyonunu ise agirlikli olarak
Ozdemir’in, YouTube’un mevcut canli yayin ézelligini kullanarak yayinladigi yaklasik bir saatlik
videolar olusturmaktadir. Ozdemir, s6z konusu videolarda icerik basliklarina yer vererek
onceden hazirlandigl anlasilan akis ile seyirciye konu hakkinda 6nbilgiler sunmakta, yayin
sonlarinda sik sik abone olma cagrisi yapmaktadir. Dahasi Ozdemir, yayinlarinda perforeye yer
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vermemekte, metin okumasi yapmayip dogal akis icerisinde haberleri sunmaktadir. Ayrica
kanalda, KJ (karakter jeneratorii) olarak adlandirilan ve televizyon yayinciliginda sik¢a kullanilan
ekran alti yazilarina yer verilmemesi, geleneksel medyadan ayrilan bir baska ozelliktir.
Ozdemir’'in haber aktarim tarzina bakildiginda ise mizahi bir anlatimi oldugunu séylemek
gerekmektedir. Zira Ozdemir esprili Uslubuyla, seyirciyle sohbet ediyormuscasina haberler
aktarmaktadir. Ayrica Ozdemir, “Zorunda Miyim?” isimli bir NFT koleksiyonu ¢ikararak 12
parcadan olusan koleksiyonu NFT pazaryerinde satisa sunmus, s6z konusu koleksiyonun ilk
gdsterimini ise canli yayinda yapmis, Tiirkiye’de bir ilki gerceklestirmistir. Béylece Ozdemir’in
geleneksel medyadan oldukca farkli bir habercilik anlayisi oldugunu dile getirmek yerinde
olacaktir. Dahasi Ozdemir, kendisiyle yapilan bir rdportajda su sdzlere yer vererek YouTube
platformunun, geleneksel medyaya kiyasla sahip oldugu avantajlara deginmektedir:

“Gazetecilikte ekonomik é6zglirliigiintiz yoksa, editéryal 6zgiirliigiiniiz de olmuyor. YouTube
buna ilk imkén veren platformdu (Ozdemir, 2022).”

Ayrica Ozdemir, ayni réportajda YouTube yayinciliginin, yaygin kaninin aksine fazla kazang
saglamadigini fakat otosansiir ve icerik acisindan daha 6zglir oldugunu dile getirmektedir:

“Su anda da finansal olarak ¢ok biiyiik degiliz ama kendi yagimizla kavrulabiliyoruz ve de her
konuda konusabiliyoruz (Ozdemir, 2022).”

Sonug olarak Ciineyt Ozdemir, yeni medyanin gazetecilere sagladigi imkanlari kullanarak
seyirciyle dertlesiyormuscasina, samimi bir sohbet havasi icerisinde hikaye anlaticiligi yapmakta,
tarafsizlik gayesindeki haber anlayisi ile glincel teknolojik olanaklari takip edip yayinlarina
uyarlamaktadir.

Rusya-Ukrayna Savasinin Genel Ozellikleri

2011 yilinda baslayan Arap Bahari ile Tunus, Misir ve Suriye gibi gliney komsularimizda meydana
gelen politik i¢ karisikliklar, glinimiz konjonktiiriinde ters yonde ilerlemis, 2014 yilinda
Rusya’nin Kirim’i ilhaki ve ardindan 2021 yilinin baharinda Ukrayna sinirinda konuslandirdigi
askeri yiginak ve 24 Subat 2022 sabahinda Rusya’nin Ukrayna’daki askeri hedeflere ates agmasi
ile diinyanin tim dikkati kuzey komsularimiza yonelmistir. Kronolojik acidan irdeledigimizde
yluzolcimi olarak Avrupa’nin en buyilk Ulkesi olan Ukrayna, 1991 yilinda bagimsizhgini ilan
etmesinin ardindan cgesitli zorluklarla ylz yize gelmistir (Baris, 2022). 2001 yilinda Ukrayna’nin
bir tatbikati esnasinda Rusya’ya ait yolcu ucaginin duslrilmesi, taraflar arasinda gerginlik
yaratmistir (Kerem, 2022). Ardindan 2003 yili sonbaharinda Rusya’nin Ker¢ Bogazi’'nda, Ukrayna
himayesindeki alana dogru bir baraj insa etmeye baslamasi, 2006 ve 2009 yillarinda ise Rusya
tarafindan Ukrayna’nin dogalgaz muslugunun kapatilmasi krizi giderek tirmandirmistir. 2008
yilina gelindiginde ise ABD baskani George Bush, Ukrayna’yi NATO’ya Uye olma misyonuyla
hazirliga dahil etmis fakat Rusya Devlet Baskani Vladimir Putin, bu duruma siddetle itiraz etmistir
(Goncharenko, 2022). Putin’in amaci, Rusya’yi ABD ve Cin ile esit seviyede bir gli¢ biciminde
gorerek kendi hegemonyasini kurmaktir (Baris, 2022). 2013 yilinda imzalanmasi planlanan
Ortaklik Anlasmasinin, Ukrayna tarafindan askiya alinmasi ise diinya genelinde bir krize
doénismis, s6z konusu kriz Rusya’nin Kirim’t ilhaki ile uluslararasi konjonktiirde biyik bir sorun
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halini almistir (Semercioglu, 2016, s. 189). Nitekim 21 Subat 2022 tarihinde Rusya Federasyonu
tarafindan Donetsk ve Luhansk boélgelerinin bagimsizliginin taninmasi ve Rus askerlerinin 24
Subat sabahi askeri midahaleye baslamasi ile Dogu Avrupa’da konvansiyonel bir savas
baslamistir (Aslan, 2022, s. 1-4). Aciktir ki; Ukrayna rejimini ve toprak btlinlGiglini tanimayan
Putin, Ukrayna toprak butinltgline acik bir saldiri diizenlemistir. Cok namlulu roketatarlarin
bombardimanlarina sahne olan savasta, 17 Nisan 2022 tarihine kadar en az 2 bin 72 sivilin
hayatini kaybettigi, 2 bin 818 sivilin ise yaralandigi bildirilmistir (Altug, 2022). Bu hususta
belirtmek gerekir ki Tirkiye, jeopolitik konumu nedeniyle s6z konusu savasta stratejik bir 5Sneme
sahiptir. Dahasi Ukrayna’nin verdigi kayiplara karsin Rusya karsisinda gosterdigi direnis kayda
degerdir. Ukrayna’nin etkili savunma yapmasina olanak veren hususlardan biri, Ukrayna
ordusunun kullandigi Bayraktar TB2'lerin gosterdigi performanstir. Sonug¢ olarak milyonlarca
insanin hayatini ilgilendiren Rusya-Ukrayna savasi, hali hazirda pek cok sivilin yasamsal
pratiklerinde hasar birakmaktadir. Boylelikle s6z konusu savasin medyadaki yansimalarini baris
gazeteciligi baglaminda degerlendirmek gereklidir.

ARASTIRMANIN METODOLOVJISI

Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin yontemi, Teun Van Dijk’in “elestirel séylem analizi” olarak belirlenmistir. Bireyler,
bir olayi anlatirken tim ayrintilari aktarmamakta, bilgilerin dizaynini degistirebilmektedir (Cakir,
2020, s. 82-83). Metinlerin diinya gorislerini yansitan sdylemler ise ideolojilerin yeniden
Uretiminde kilit bir gorev Ustlenmekte ve dilin kullanimi, ideolojileri nasil edindigimizi
etkilemektedir (Dijk, 2020, s. 15-19). Gilindelik yasantimizda maruz kaldigimiz haberler
ekseriyetle var olan gercekligi degil yeniden kurgulanan gercekligi aktarmaktadir. Haber
soylemlerinde mevcut bulunan sozclikler, aktorleri destekleyici ya da sorgulayici bicimde
olusturulabilmektedir (Arik, 2014, s. 30). Boylece bireyin kimligini meydana getiren ideolojiler,
haber metinlerinin yol haritasini olusturur. Haberlerin editoryal siregleri, kurgulanma,
yorumlanma ve aktarilma sirecleri 6nem arz etmektedir. Bu hususta “makro ve “mikro”
yapilardan bahseden Dijk’e (1988), gore haber basliklari ve spotlar metinlerin makro yapisini
olustururken; s6z secimleri ve yapilari ise haberlerin mikro yapisini olusturmaktadir. Bu
baglamda Rusya Ukrayna Savasi’na iliskin haberleri, baris gazeteciligi 6zelliklerini esas alarak
YouTube platformunda Ciineyt Ozdemirin canli yayinlari {izerinden inceleyecegimiz
calismamizda, Ozdemir'in mikro yapiyi olusturan séz segimleri ve yapilari mercek altina
alinacaktir. Boylece daha 6nce bahsettigimiz Galtung’un baris gazeteciligine iliskin temel ilkeleri,
yol haritamizda kilometre taslarini dolduracaktir. inceleme &ncesi temel varsayimimiz;
Ozdemir’in yayinlarinda baris eksenli bir yayincilik yapmis olup tiim sdylemlerinde baristan yana
tavir aldig1 yoniindedir.

Arastirmanin Kapsami

Arastirma kapsaminda Ciineyt Ozdemir’in, Rusya Devlet Baskani Vladimir Putin’in ulusa seslenis
yaptigi 21.02.2022 tarihiyle, 16.05.2022 tarihi arasindaki elli bes yayini baris gazeteciligi
acisindan analiz edilmistir.
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Bulgular ve Analizi

Ciineyt Ozdemir, Rusya Ukrayna savasinin baslamasiyla birlikte programlarinda siklikla bu
konuyu ele almis ve konunun ilgilileri ile izleyicileri yayinlarinda bulusturmustur. Ozdemir, bu
yayinlarinda genellikle konunun arka planlarina yer vermeye calismis ve savasla ilgili pek ¢ok
haber aktériiniin gérisini almistir. Ozdemir’in bu siirecteki gazeteciligi Johan Galtung’un “baris
ve savas gazeteciligi” tablosu temel alinarak 4 farkli kategoride ele alinacaktir.

Baris Odaklilik

Johan Galtung’a gore baris gazeteciligini savas gazeteciliginden ayiran en 6énemli olgu baris
odakh olmasidir. Savas ortaminin ¢atismaci yaklasiminin karsisinda duran baris gazeteciligi,
ekseriyetle baris ortamina ulasma gayesindedir. Ciineyt Ozdemir, bu baglamda programlarinda
baris eksenli bir yayincilik yapmis ve tiim séylemlerinde, sectigi haber aktorlerinde baristan yana
tavir almistir. 25.02.2022 tarihli yayininda Diplomat Ulug¢ Oziilker’i konuk almis ve Oziilker,
mevcut savasi ve Rusya- Ukrayna iliskilerini tarihi bir perspektiften yorumlayarak su sozlere yer
vermistir: “Bir glinah kegisi olarak Ukrayna feda edilmistir.” Ardindan Ozdemir, baristan yana
tavrini devam ettirerek; “Ben su anda Ukrayna’nin, bagimsiz bir tlkenin isgaline gazeteci olarak
insan olarak birey olarak o kadar karsiyim.” ifadelerini dile getirmistir. Ayni yayinda Ozdemir, “Su
anda Ukrayna’da bir can pazari var” ifadeleri ile de glivenlik sebebiyle metroya siginan sivilleri
baz alarak siddetin yapisal hasarlarina dikkat ¢cekmistir. Boylelikle baris gazeteciligi ekseninde
siddetin goriinen ve goriinmeyen etkilerine dikkat cekme misyonu yerine getirilmistir.

Ozdemir, baris odakl yaklasim cercevesinde 02.03.2022 tarihli yayininda Rusya- Ukrayna
savasini barbar bir diziye benzeterek su gorisi dile getirmistir: “Harkov’a havadan askeri indirme
yapmislar ve de bir hastaneyi basmuslar... ilk kez bu savasin en berbat cirkin yiiziini gériiyoruz.
Birkagc giindiir Vikingler dizisini izliyorum... inanin bundan bilmem kag bin yil 6nce gecmis
kurgulanan bir dizi, su an yasadiklarimiz mi daha barbarca o mu barbarca? Boyle bir sey 2022
yilinda olmaz diye disiinilyordum ama olmaya devam ediyor.” Ozdemir, bu sdylemiyle,
metaforik bir Gslup Uzerinden savas durumunun karsisinda, baristan yana tavir almistir. Ayni
tarihli yayininda Ukrayna’da, esi savas sirasinda dogum yapan Sitleyman Bayer’i canl yayina
konuk alan Ozdemir, bebegin adini ne koyduklarini sormasi lizerine ise su yaniti almistir: “ligaz
duslinmistik ama bu olaylar ¢ikinca artik gobek adini da Baris yapacagiz, biz savas taraftari
degiliz.” Ardindan Ozdemir, su yaniti vererek baristan yana tavrini siirdirmistir: “insallah
oglunuzun adi sans getirir ve baris gelir.”

Ciineyt Ozdemir, 03.03.2022 tarihli yayininda Il. Diinya Savasi benzetmesi yaparak savas
durumunun degismeyen vahametine gdnderme yapmistir: “Bugiin bir gérinti vardi... Kiev'de Il.
Diinya Savasl sirasinda kurulan bir barikatin neredeyse birebir aynisi, distiniin 1940’ yillarda
kurulan bir barikatin neredeyse aynisi, ayni yerde 2022 yilinda da kurulmus. Aradan bunca yil
gecmis teknoloji gelismis diinya degismis ama isin ucu savasa dayaninca bambaska bir tablo
goriyorsunuz.” Ozdemir, 04.03.2022 tarihli yayininda Kiev’den Savas Muhabiri Cem Tekel’i canli
yayina konuk almis ve Tekel su sozlerine yer vermistir: “Dlinya Savasi’'nin yalnizca bir iki adim
gerisinde oldugumuz bir durumdayiz.” Boylece iki llke arasindaki savasin evrensel capta bir
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diinya savasina donusebilecegi, barisin herkes icin gerekli oldugu hususunun alti ¢izilmistir.
Ozdemir, 09.03.2022 tarihli yayininda ise Prof. Dr. Emre Alkin’i konuk almis, savasin ekonomik
hasarlarina su sozlerle gonderme yapmistir: “Su anda Rusya’nin ve Ukrayna’nin... bitilin
ekosistemin disina ¢ikisinin sancilarini hep beraber yasiyoruz. Bu nasil 6niimiize gaz olarak
geliyor, petrol olarak geliyor, yag olarak geliyor, bugday olarak gelecek.” Son olarak 14.03.2022
tarihli yayininda canli yayinda kanalin igerik Ureticilerinden Elif Cetin ile baris ve umut
girisimlerine vurgu yapmis, Elif Cetin su savi dile getirmistir: “Aycicekleri Ukrayna’da su anda
umudu temsil ediyorlar. Yani bir tlke diisiiniin ayni anda hem umut filizleniyor ayni anda da ¢ok
ciddi bir kaos s6z konusu. First Lady Jill Biden iki kullanimla buna glizel bir mesaj génderdi.
Aycicegi ile siislenmis bir maske takti... digeri de gectigimiz hafta elbisesinin koluna bir aycicegi
takarak diinyaya boyle bir mesaj verdi.” Boylece yliziinii daima glinese dénen aygicegi metaforu
lzerinden savas durumundaki bir tilkenin umuduna gonderme yapilarak baris odakli yaklasimin
alti gizilmistir.

Ciineyt Ozdemir, ilk kategorideki sdylemlerinde, baslikta da ifade edildigi gibi baristan yana bir
tavir almis, catismanin nasil olustugunu aktarmis, taraflara ulasmaya calismis ve siddetin
gorlinen ve goriinmeyen etkilerine odaklanarak durumun vahametini ortaya koymustur.

Gergeklik

Ciineyt Ozdemir’in programlarini analiz edecegimiz ikinci kategori, yapilan yayinlarin gergekle
olan iliskisidir. Ozdemir, bu noktada da genel olarak gerceklerden yana tavir alan bir baris
gazetecisi konumundadir. Ozdemir, 25.02.2022 tarihli yayininda Rusya’nin KieVv'e fiize saldirisi
diizenlemedigine iliskin aciklamasina binaen “Rusya’ninki tam yalanci ¢coban hikayesi... Kiev'in
lzerinde patlayanlar havai fisek degil herhalde.” Seklinde konusarak baris gazeteciliginin gercek
odakh yaklasimi kapsaminda taraflarin yalanlarina dikkat cekmistir. Ardindan Mstafi Timamiral
Cihat Yagci’'nin gorislerine yer vererek NATO ve Ukrayna arasindaki tarihi ve politik perspektifi
ele almis, Montro Sozlesmesi’'nin 6nemine deginmistir.

Ozdemir, baris gazeteciligi baglaminda taraflarin 6rtbas etme misyonunu ve propaganda odakli
yaklasimini reddederek 28.02.2022 tarihli yayininda heniz savasin topyek(n bir kazanani
olmadigini dile getirmek suretiyle gercek odakl yaklasim sergileyerek su sozlere yer vermistir:
“Su an ne Ukrayna kazandi ne de Rusya kaybetti... Hala sicak gelismelerin oldugu bir savasin
ortasindayiz.” 02.03.2022 tarihli yayininda Rus vatandaslara yapilan irk¢i muamelelere iliskin su
sozlere yer vererek tim taraflarin durumunu goéz onilinde bulunduran gercekgi yaklasimini
sirdlrmistir: “Su anda Putin’in yonetiminde bir kararlar aliniyor, savas yapiliyor ama su anda
Rusya’nin icinde de buna karsi ¢ikan bir slrl insan var.. Butlin Ruslari neden disman
belliyorsunuz? Bu irkciliga sakin litfen kimse tenezzil etmesin.” Elbette ki, isgale ugrayan
Ukrayna ve direnen halkinin miicadelesi saygiya degerdir ancak Ozdemir bu kosullarda dahi
olaya dahli olmayan Rus vatandaslarinin haklarini savunmaktan geri durmamistir.

Ozdemir, 03.03.2022 tarihli yayininda her iki tarafin aciklamalarina yer vererek baris gazeteciligi
perspektifi ile tim 6rtbas etme girisimlerine aciklik getirmistir: “Ukraynalilar diyor ki bes bin Rus
askeri oOldirdik ama Rusya cephesinden acgiklama yapildi bes yiliz Rus askeri olduridlmis.
inanilmaz biyiik bir rakam isterseniz ortayi bulalim. Diyelim ki iki bin- iki bin bes yiiz... Surasi
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kesin ki bu operasyonda baya bir hayatini kaybeden Rus askeri var.” Benzer sekilde 01.04.2022
tarihli yayininda su sozleri dile getirerek tim taraflarin tutumlarina yer verip gercek odakh
yaklasimini devam ettirmistir: “ilk kez Ukrayna Rusya’ya saldirdi... Siirekli Ruslarin saldirilarini
haberlestiriyorduk bu sefer iki helikopter gitti Rusya’nin icinde bir yakit deposunu vurdu... Diine
kadar ben bunu Ukrayna’nin isgali olarak goriiyordum artik sunu soyleyebiliriz Ukrayna- Rusya
savasl.” Son olarak 14.03.2022 tarihli yayininda: “Biz simdi iki bucuk milyon insanin Ukrayna’dan
kacisini anlatiyoruz sizlere bliyik bir trajedi var. Bir baska trajik durum da Rusya’nin icinde
yasaniyor ¢lnkli Rusya’da herkes Putin’i desteklemiyor. Su an New York Times’da bir haber var,
Gircistan ve Tirkiye’ye bircok Rus’un kactigini anlatiyor.” ifadelerini kullanarak baris
gazeteciliginin gercek odakli misyonu baglaminda tim taraflarin durumuna iliskin
bilgilendirmelerini strdiirmdastr.

Bu kategorideki soylemler analiz edildiginde Ciineyt Ozdemir, tiim taraflarin yogun bir
dezenformasyon tercih ettigi stirecte, gerceklerden yana tavir almis ve savasla ilgili yapilan yalan
haberleri, tarafsiz bir sekilde ifsa etmistir.

insan Odakhlik

Johan Galtung’a gore baris gazeteciligini savas gazeteciliginden ayiran lglinci fark, insan odakh
olmasidir. Baris gazeteciligi, insanlarin istiraplarina ve acilarina odaklanmaktadir nitekim
Ozdemir, 21.02.2022 tarihli yayina Rusya- Ukrayna sinirindaki Luhansk bdlgesine 41 kilometre
mesafede bulunan Serhan Demirg6z isimli bir vatandasi konuk almis ve “Sizin bir korkunuz var
mi1 yarin sabah Rus tanklari ile karsilasiriz diyor musunuz?” diye sormustur. Boylece baris
gazeteciligi baglaminda siddetin goriinmez etkilerine, korkulara ve travmalara odaklanmis, insan
odakh bir yaklasim sergilemistir.

Baris gazeteciligi insan odaklidir ve savasin etkilerine odaklanir. Ozdemir de 22.02.2022 tarihli
yayininda Rusya gazinin lilkelere dagitimina iliskin bir harita gostererek su sozleri dile getirmistir:
“Gordiginiiz gibi basta Almanya olmak lizere Fransa, italya gibi pek ¢ok iilke su anda Rusya
gazindan birebir faydalaniyor. Nitekim bu kriz petrol fiyatlarini da varilde 100 dolara kadar
cikarttl.” diyerek savasin olasi ekonomik etkilerine atifta bulunmustur. Ayrica Ozdemir ayni
tarihli yayina Kiev'den Hikmet Samet Alemdar isimli bir vatandasi baglayarak sokaklardaki son
durumu goéstermis ve sesi duyulmayanlara s6z hakki vermistir. Ayni sekilde, 25.02.22 tarihli
yayininda Kiev'de yasayan Can Kaplan isimli bir 6grenciyi canli yayina konuk almis, siginaklardaki
durumu sormus ve 6grencilerin korkularina odaklanmistir. Kiev’den Mehmet Temel ve Hikmet
Samet Alemdar isimli vatandaslari konuk alarak giivenlik sebebiyle metroda yatan vatandaslari,
bomba seslerini ve siren seslerini ekrana yansitmistir. Gazeteci Gilsim Khalilova’nin
gorlntulerini ekrana getirmis, Kiev'de yasayan gazetecilerin yasadigi zorluklari gozler 6niine
sermis, ardindan su sozleri sarf etmistir: “Su anda Ukrayna, Rusya’nin pencesine terk edilmis
durumda.” Boylece baris gazeteciligi baglaminda insan odakli bir vatandas gazeteciligi sergilemis,
sivillerin panik anlarini ekrana yansitmistir.

Ozdemir, 01.03.2022 tarihli yayininda Ukrayna’da yasayan Tirk YouTuber Hikmet Samet

Alemdar’in savas nedeniyle Ukraynali kiz arkadasini birakip Tiirkiye'ye gelememesi (izerine “Bu
da bir insanlik sorunu aslinda, bir yandan agabeyi diyor ki ben seni annen baban vatanin oraya
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gotlirecegim. Bir yandan kiz arkadas! diyor ki bu savas seni de alacak gotirecek. Zor bir se¢cim.”
Sézlerini kullanmis, sivillerin acilarina ve travmalarina odaklanmistir. Ozdemir, 08.03.2022 tarihli
yayininda su sozleri dile getirmis: “Su anda bes sehirde ateskes ilan ettiler ve insanlar Ukraynal
kadin ve cocuklar tlkelerinden ayriliyorlar. Ateskes ne kadar stirecek belli degil ama bombalama
durdu en azindan ve de Kiev basta olmak lzere pek ¢ok sehirden kadinlar ve ¢ocuklar yaklasik
sayilari bir bucuk milyonu buldu ve de su anda Ukrayna’dan ¢ikmaya calisiyorlar. Korkung bir
durum yani goziiniizde canlandirsaniza.” Boylece baris gazeteciliginin insan odakl yaklasimi
cercevesinde kadinlarin ve cocuklarin istirabina yer vermistir. Ozdemir, 18.03.2022 tarihli
yayininda su sozleri kullanmis; “Ukrayna’da savas devam ediyor. Her giin artik flizeler ugmaya
basladi. Kara savasindan c¢ok flizelerin havada uctugu, cesitli sehirlerin vuruldugu bir siirecteyiz
ve de ne yazik ki ¢ok tatsiz haberler de geliyor. Ekmek alan 10 sivil éldirilmuis.” Baris
gazeteciliginin insan odakli yaklasimini temel alarak acilara ve sivil kayiplara dikkat ¢cekmistir.
Goriuldiugi gibi, Clineyt Ozdemir, yayinlarinda siklikla sesi duyulmayanlarin sesi olmaya calismis
ve savasin yakici ve yikici etkilerini goz 6nline getirerek insan odakl bir yayinciligi benimsemistir.
Ozdemir, bu yayinlarinda tiim acilara odaklanmis, kadinlarin, yashlarin, cocuklarin istirabina yer
vermistir. Sesi duyulmayanlara ses olmaya calisan Ozdemir, bdylelikle barisin aciliyetini, bizzat
kurbanlar tizerinden dile getirmistir.

Coziim Odaklilik

Baris gazeteciligi ¢c6ziim odakl ve uzlasmacidir. Ciineyt Ozdemir 07.03.2022 tarihli yayininda su
sozlere yer vererek baris girisimlerine dikkat cekmistir: “Ukrayna’da on ikinci glinii yasiyoruz ve
on ikinci glinde de facto bir ateskes ilan edildi. Sivillerin bliylksehirlerden ¢ikmasi icin insani yol
olusturuldu deniyor. Ama her yerde bu isliyor mu emin degiliz mesela diin sekiz sivil kameralarin
onlinde hayatini kaybetti, gazeteciler 6limden déndi.” Ozdemir 10.03.2022 tarihli yayininda
Antalya’da gerceklesen zirveye dikkat cekerek Rusya ve Ukrayna Disisleri Bakanlarinin Tirkiye’de
gortismeleri Uzerine su ifadeleri dile getirerek uzlasma girisimlerine vurgusunu devam
ettirmistir: “Batlin dinyanin gozi su anda Antalya’da. Turk disisleri mithis bir olaya imza atiyor.
Rusya’nin Ukrayna’yi isgali sirasinda diinyada esi benzeri var mi bilmiyorum. iki Disisleri Bakanini
gordiglintiz bu masanin iki tarafina oturtmayi basardi... Bravo Mevlit Cavusoglu’'na ¢ok ¢ok
onemli bir adim bu.”

Ozdemir, 16.03.2022 tarihli yayininda ise gesitli tilke bakanlarinin gériismelerine dikkat cekerek
ayni tutumunu sirdirmistir: “Diin Ukrayna’da ilging bir sey oldu. U¢ devlet basbakani
Ukrayna'ya gittiler ve de Kiev'de Zelenski ile goristiler. Polonya, Litvanya ve Cek basbakanlari...
¢ok o6nemli bir ziyaretti. Su anda biliyorsunuz Kiev’de bombalar patliyor buna ragmen
basbakanlarin gidip Zelenski ile gbriismeleri gercekten tarihi bir sey... Su anda Mevliit Cavusoglu
Moskova’da o da Kiev'e gidiyor Zelenski ile gorlismeye... Tlrkiye’de son bir aydir inanilmaz bir
diplomatik atak var.” Ozdemir, 17.03.2022 tarihli yayininda ¢6ziim ve baris girisimlerine vurgu
yaparak Tirkiye’nin de uzlasmaci misyonuna atifta bulunmustur: “Ukrayna ile ilgili su an 15
maddelik bir baris anlasmasi var Financial Times agiklamis orada diyor ki Tirkiye de garantor
Ulkelerden biri olabilir.” Nitekim zafer odakli bir misyonu reddederek baris gazeteciliginin ¢6ziim
odakl yapisina dikkat cekmistir.

Galtung’un “c6zim odakli” olarak tanimladigi baris gazeteciligi savasin durdurulmasina iliskin
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tiim secenekleri isaret etmekte ve 6zgiirliik girisimlerini odaga almaktadir. Clineyt Ozdemir de
bu dénemde yaptigl yayinlarla barisa iliskin tim ihtimallerin Ustline gitmis ve izleyicilerini de
uzlasma yolunda surekli bilgilendirmistir.

SONUC

Savaslarin hi¢ bitmedigi cagimizda, gazetecilerin ¢ikar amaciyla baslatilan ¢atismalardan degil;
insandan ve uzlasidan yana olmalari gerektigini ileri siren baris gazeteciligi, son yillarda iletisim
biliminde siklikla glindeme gelmektedir. 2000'li yillardan itibaren Tirk akademisinde de
tartisiimaya baslanan baris gazeteciligi, mesleki sorumluluk, insan haklari, esitlik, tarafsizlik gibi
kavramlarla da yakindan iliskilidir. Baris gazetecileri savas ortaminda c¢atismalari Onleyici,
taraflarin gorislerine yer verici ve siddetin insanlar tzerindeki etkilerini isaret eden bir soylemi
benimsemekte ve bu tavirlari baris yanlilari tarafindan takdir edilmektedir.

Yeni medyanin gelisimi, gazetecilerin kurumlarindan bagimsiz, herhangi bir organizasyona
bagimli kalmadan habercilik yapmalarina olanak tanimis; 6zellikle de Twitter ve YouTube bu
anlamda baris gazeteciliginin gelismesine imkan tanimistir. Bagimsiz ve patronsuz gazetecilige
imkan saglayan sosyal medya, kurumlariyla yolarini ayirmak durumunda kalan pek ¢ok gazeteci
icin de Ozellikle llkemizde onemli bir siginak olmustur. Rusya-Ukrayna Savasi’'nda yeniden
giindeme gelen baris gazeteciligi, bu makalede Ciineyt Ozdemir'in programlari {izerinden
tartisiimistir.

Arastirma kapsaminda YouTube {izerinden bireysel yayincilik yapan Gazeteci Ciineyt Ozdemir’in
Rusya-Ukrayna Savasi’na iliskin kullandigi sdylemler analiz edilmis, edinilen bulgulara gore
Ozdemir’in yayinlarinda baris odakli yaklasima hizmet ederek gercege yonelik, insan odakli ve
¢6ziim odakh bir yaklasim sergiledigi gortlmustiir. Boylece bir yeni medya platformu lizerinden
yayincilik faaliyetini siirdiren Ozdemir’in, Johan Galtung tarafindan ortaya konan baris
gazeteciliginin temel ilkelerine uygun bir gazetecilik anlayisina sahip oldugu ve barisa uygun bir
sdylem tercihinde bulundugu anlasilmistir. Ayrica Ozdemir’in yayinlarindan hareketle yeni
medya ortaminda gerceklestirilen baris gazeteciligi faaliyetinin geleneksel gazetecilik
anlayisindan birtakim farkhliklari bulundugunu belirtmek gerekmektedir. Zira dijital medyanin,
geleneksel medyaya nazaran haber Uretim silreclerinde gazetecilere uzam ve zamandan
bagimsiz olma imkani sagladigi, boylece daha hizli ve daha pratik bir yayincilik olanagi tanidigi
gorilmektedir. Ek olarak geleneksel medyanin komplike sermaye yapisinin aksine yeni medyanin
gazetecilere kismen daha o6zglr bir alan sunmasi, bagimsiz habercilik faaliyetinin, baris
gazeteciligi anlayisina da niifuz etmesine katki saglamaktadir. Ancak belirtmek gerekir ki yeni
medya ortaminda gerceklestirilen her gazetecilik faaliyeti, baris ilkeleri dogrultusunda ideal bir
baris gazeteciligi anlayisi sunmamakta, bu hususta gazetecinin bireysel séylem tercihi ve
habercilik anlayisi belirleyici olmaktadir. Calismamiz yeni medyada baris gazeteciligi faaliyetini
konu edinmesi bakimindan 6zglin olup, s6z konusu arastirmanin yeni calismalara kapi
aralayacagl umulmaktadir.
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izmir’in Seferihisar ilcesinde 30 Ekim 2020’de yasanan 6.6 siddetindeki deprem, gerek uzmanlar tarafindan
yapilan agiklamalar ézelinde gerekse enkaz altinda kalan bireyleri konu almasi nedeniyle, basinda oldukg¢a
yer almis, cocuklara dair haberler, depremin yikiciliginin éniine gecerek giindem haline gelmistir.
Cocuklarin medyada nasil, ne kadar ve ne sekilde yer aldigi, séz konusu yayin organinin ¢ocuk haklari odakli
olup olmadigi, ¢ocuklara yénelik tutumlarin olusmasinda ve ¢ocuklarin gelecekteki hayatlarini
sekillendirmeleri noktasinda olduk¢a énemlidir. Bu dogrultuda, ¢cocuk odakli habercilik ilkeleri kapsaminda,
cocuklarin medya metinlerinde kullanimina yénelik kisitlamalar séz konusudur. Calismanin temel
problemini, medya organlarinin dodal afet ve felaket haberlerinin (iretim siire¢lerinde ¢ocuklari haberin
6znesi olarak nasil konumlandirdidi kaygisi olusturmaktadir. Calismanin amaci, ana akim ve alternatif
medyada karsilastirmali olarak ¢ocuk haberlerinin nasil sunuldugunu ortaya koymak ve séylem yapilarini
tespit etmektir. Ana akim medya organlarindan Sabah ve Hiirriyet segilirken, alternatif medya
organlarindan ise Bianet ve Gazete Duvar érneklem olarak secilmistir. Haberler depremin gerceklestigi
tarihi takip eden ilk hafta ile sinirlandirilarak, 1-7 Kasim 2020 tarihleri arasinda yayinlanan haberler séylem
analizi yéntemi ile incelenmistir. Calismanin 6rneklemini olusturan séz konusu yayin organlarinin, ¢ocuk
odakli haberleri konu edinirken ana akim medya kanallarinin daha dramatik séylemlerden faydalandigi
goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Medya, haber, séylem, ¢cocuk haberleri, deprem.
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ABSTRACT

The earthquake with a magnitude of 6.6, took place in the Seferihisar district of Izmir on 30th October
2020, received a lot of attention in the media, both in terms of the statements made by the experts and
the individuals who were under the rubble. These news about children became the agenda by getting
ahead of the destructiveness of the earthquake. How, how much and in what way children are involved in
the media, whether the media in question is focused on children's rights, is very important in forming
attitudes towards children and shaping their future. Accordingly, there are restrictions on the use of
children in media texts within the scope of child-centered journalism principles.

The problem of the study is the concern of how media organs position children as the subject of news in
the production processes of natural disaster and disaster news. The aim of the study is to reveal how
children's news are presented comparatively in the mainstream and alternative media and to determine
the discourse structures. While Sabah and Hiirriyet were selected from the mainstream media organs,
Bianet and Gazete Duvar were selected as the samples from the alternative media organs. The news was
limited to the first week following the date of the earthquake, and the news published 1-7 November were
analyzed by discourse analysis method. It is seen that the mentioned publications, which constitute the
sample of the study, focus on child-oriented news, while mainstream media benefit from more dramatic
discourses.

Keywords: Media, news, discourse, children’s news, earthquake.
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MEDI,

GIRIS

Turkiye, Azor Adalari'ndan baslayip Glineydogu Asya'yva kadar uzanan Alp-Himalaya deprem
kusaginda yer almaktadir. Bu nedenle (ilkemiz sik sik depremler ile karsi karsiya kalmakta, cok
saylda insan hayatini kaybetmektedir. Gerek geleneksel medya gerekse yeni medya araciligiyla
deprem konusu, hasar goren binalar ve hayatini kaybeden insanlar sik sik haber metinleri
araciligiyla gindeme gelmektedir. Tlirkiye, 2020 yilinda doért bir yandan gelen deprem haberleri
ile sarsilmis, kimi depremlerin yikici etkisi, gazeteler, internet ve televizyon araciligiyla kitlelere
yansitilmistir. 30 Ekim 2020’de meydana gelen 6.6 siddetindeki izmir depreminde ise basin, bu
afete ve afetin etkilerine 6nemli derecede ve uzun slre yer ayirmistir.

Medya igeriklerine konu olan bireyler arasinda en korunmasiz olan siiphesiz ki ¢ocuklardir.
Cocuklar, kendilerine zarar verebilecek medya igeriklerine karsi korunmaya gereksinim
duymaktadir. Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan 1989’da benimsenen ve Tiirkiye’nin de
imzaladigl Cocuk Haklari S6zlesmesi cocuklarin “uygun yasal korumayi da iceren 6zel glivence ve
koruma gereksinimi bulundugu”nu vurgulamaktadir. S6z konusu koruma etik kurallarla
saglanmaya calisilirken ortaya ¢ikan sorunlara yasalarla ¢6ziim arandigi gorilmektedir. Cocuk
haklarinin medya araciligiyla ve medya tarafindan sik sik ihlal edilmesi, bazi etik ilkelerin yasa
metinlerine donistirilmesine neden olmustur. Gazetecilik etik kodlari gazetecilik meslek
orgltleri, medya kuruluslari ve uluslararasi kuruluslarin etik kodlari olarak (¢ gruptan
olusmaktadir. Bunlar, Basin Konseyi'nin 1988’de kabul ettigi Basin Meslek ilkeleri, Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti tarafindan 1998 yilinda yayinlanan Tirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi, 2012 yilinda yenilenerek kamuoyuna duyurulan Dogan Yayin Holding (DYH) Yayin
ilkeleri ile Cagdas Gazeteciler Dernegi ilkeleri’dir. Ayrica yasaya dayanmasina karsin, etige iligkin
bir icerige sahip oldugu icin Basin ilan Kurumu’nun 1994’te yeniden diizenledigi Basin Ahlak
Esaslari da ginimiz gazetecilik etik kodlarini belirlemektedir (Uzun, 2014, s.153).

izmir depreminin basina yansiyan icerikleri arasinda, 31 Ekim 2020 tarihinde yapilan televizyon
yayininda, muhabirin depremzede cocuga ait mektubu izinsiz okumasi ile cocuklarin 6zel
hayatinin ihlali tartismalarini glindeme getirmistir.3 Dolayisiyla haber yazimi sirasinda, habere
konu olan gocuklarin haklarini koruma ve haklarinin gergeklesmesi konusunda medyaya 6nemli
gorevler dismektedir.

Cocuklarin medya metinlerinde kullanimi, okuyucuda duygusal etki yaratacagi icin, dogal afet ve
felaketlerde Ozellikle gocuklar 6n plana ¢ikmaktadir. Haber degeri tasiyan afetzede ¢ocuklarin
kimlik bilgileri ve gorsellerinin kullanimi medya organlarini ikiye bélerken, alternatif medya
organlarinin haber metinlerinde gocuklarin kullanimi konusunda daha dikkatli oldugu varsayimi
calismanin cikis noktasidir. Nitekim 6rnekleme dahil edilen alternatif medya kanallari, yayin
politikalarinda cocuk haberlerini yayinlama konusunda hassasiyetlerine yer vermistir.

Arastirmanin 6érnekleminden biri olan Gazete Duvar, internet sitesinde yer alan yayin ilkelerinde,
cocuk haberlerinin sunumuna dair su ilkeye deginmektedir: “Cocuklarla ilgili suclarda, zanli,

3https://www.medyakoridoru.com/gundem/tepki-yagdi-haberturk-tv-canli-yayininda-skandal-
goruntuler-muhabir-enkazda-b-21798/ (Erisim tarihi: 20 Temmuz 2022)
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sanik, mahk{m, tanik, magdur ya da maktul statiisiinde olan 18 yasindan kigtklerin agik isimleri
ve fotograflari yayimlanamaz, bu cocuklarla, ebeveynlerinin veya hukuken cocuktan sorumlu
olan diger kisilerin izni olmadikca réportaj yapilamaz” *.

Calismanin ikinci érneklemini olusturan Bianet, diger adiyla Bagimsiz iletisim Ag ise cocuk
haberlerinin sunumuna dair durusunu, yayin hayatina basladigi 1997 yilindan bu yana, hak
haberciligi, yurttas haberciligi ve 6zglir habercilik ilkelerini benimsemis haber portali olarak
kendini tanitmakta ve ¢ocuk haklarinin medyada daha sik, daha nitelikli bicimde ele alinmasini
dzendirmek amaciyla yayin yapmaya devam etmektedir °.

S6z konusu problem ekseninde ¢ocuk odakli habercilik baglaminda, izmir depremi érnek olayina
iliskin haberlerin, ana akim ve alternatif medya organlarinda nasil ve hangi séylemler ile
glindeme geldigini incelemek, calismanin temel amacidir. Belirlenen ana akim ve alternatif
medya kanallarinin internet sitelerinde 1-7 Kasim 2020 tarih araliginda ¢ikan biitin haberlerin
incelendigi calismada metinler, séylem analizi yontemi ile analiz edilmekte ve literatiire katki
saglamasi hedeflenmektedir.

Medyanin, enkaz altinda kalan ¢ocuklara olan ilgisi, onlarin gelecekteki yasamlarini etkileyecek
boyutta olabilmektedir. Savas, suc ve afetlerde ¢ocuklarin goriintilerinin kullanilmasi zor bir
karar verilmesini gerektirir. Foto muhabirleri, fotograflarinin uygunsuz ve baglamdan kopuk bir
sekilde kullanilmasindan yakinmaktadir. Yaganan depremler sonucunda, Tiirk basininin internet
sitelerinde gocuk haberlerini nasil sundugu iletisim bilimlerinin dnemli bir ¢alisma alani haline
gelmistir. Konuya dair afet ve gorsel kiiltiir baglaminda “Bir Felaketin Gorsel Ekonomisine Dair:
Van Depremi’ne Ait Bir Fotografin izinde” baslikli arastirma makalesi dikkat cekmektedir. 2020
yilinda yayinlanan makale, 2011 yilinda Van’da gerceklesen depremin ardindan depremin gorsel
simgesi haline gelen 13 yasindaki depremzede Yunus Geray’in fotografini ceken muhabir Umit
Bektas ile yapilan yari yapilandirilmis derinlemesine gériisme notlarini icermekte ve fotografin
izini stirerek imgenin gorsel rejimde doldurdugu bosluklar ve olusturdugu séylemlerle nasil bir
anlam dinyasinin parcasi olduguna, bir nesne olarak nasil metalastigina 1sik tutmaktadir (Kaya,
2020, 5.181).

Bu calisma deprem haberlerinde ¢ocuklarin nasil temsil edildigi sorusu catisi altinda temellenmis
olup, séylem analizi, Hirriyet, Sabah, Bianet ve Gazete Duvar ile sinirlandiriimis ve diger medya
organlari calismanin disinda tutulmustur. Google Haberler Gzerinden secilen tarih araliginda
“Izmir” ve “izmir depremi” anahtar kelimeleri ile yapilan arama sonucunda elde edilen biitiin
haberler incelenmis ve en ¢ok habere yer veren ana akim medya organlari 6rnekleme dahil
edilmistir. Niteliksel arastirmalarda sayisal biylklik yerine, arastirilan konuya iliskin belirgin
¢6zimlemeler Uzerinde durmanin 6nemi goz onine alinarak (S6zen, 1999, s. 94) Sabah
gazetesinde bes haber, Hirriyet gazetesinde ise lic haber Google Haberler'den elde edilen veriler
1Isiginda cocuk haberlerini dogrudan konu edindigi gerekcesiyle séylem ¢coziimlemesi ile analiz
edilmeye uygun gorulmuistir. Alternatif yayin organlarinin ise haber arsivlerine internet

*https://www.tgc.org.tr/bildirgeler/t%C3%BCrkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html
(Erisim tarihi: 9 Temmuz 2022)
Shttps://www.tgc.org.tr/bildirgeler/t%C3%BCrkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html
(Erisim tarihi: 9 Temmuz 2022)
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sitelerinden ulasilabilmis, verilere agik olarak ulasabilmek arastirma igin kolaylik sunmustur.
Orneklem olarak secilen gazetelerin internet sitesinde 1-7 Kasim 2020 tarih araliginda yapilan
arastirma ayni zamanda izmir depremine iliskin en ¢ok haberin yapildigi dénem olarak dikkat
cekmekte, 7 Kasim 2020 tarihinden itibaren yayinlanan haberler ¢ocuk haberlerini konu
edinmedigi gerekcesiyle drneklem disinda tutulmustur.

izmir depremi, medyada yer alis bicimiyle iletisim bilimlerinin ilgi odagi olmustur. Usta ve
Yiikseler’in 2021 yilinda yapmis olduklari “Afetlerde Sosyal Medya Kullanimi ve Etik ikilemler:
izmir Seferihisar Depremi Ornegi” isimli calisma, sosyal medya platformlarinda yapilan
paylasimlar ve haber icerikleri, medya ve etik konularinda diizenlenen ulusal ve uluslararasi
metinler baz alinarak degerlendirilmistir. Afet medya yonetimi plani olusturulmasi, afet ve acil
durumlarda medya kilavuzlari gelistirilmesi, kriz durumlarinda medya araclari kullanimi
konusundaki farkindalik seviyesinin gelistirilmesi gibi diizenlemelerin yapilmasi gerekliligine
deginen galismada, afetlerde medya ve etik konulariylailgili literatiir taramasi yapiimistir. Ayrica,
30 Ekim ile 4 Kasim 2020 tarihleri arasinda yapilan sosyal medya paylasimlari ve haber igerikleri
degerlendirilerek, AFAD, Tirk Psikologlar Dernegi, Sosyal Hizmet Uzmanlari Dernegi ve Tiirkiye
Barolar Birligi’'nin web siteleri ve sosyal medya hesaplarinda yapilan paylasimlar medya ve etik
cercevesi icerisinde incelenmistir (Usta ve Yikseler, 2021).

Bunun yani sira, Sercelik ve Kasimoglu’nun 2022 yili Ocak ayinda yayinlanan calismasi da, izmir
depremini konu edinmekte ve yeni medyada gergeklestirilen etik ihlaller arasindan amagli
orneklem yontemine gore secilen érnekler, dokiiman analizi yapilarak incelenmektedir. “Nefret
soylemi, 6zel yasamin gizliligi, yaniltici basliklandirma ve yogun reklama maruz birakma” konulari
altinda incelenen yeni medya ¢iktilarinin dogal afet sonrasinda dahi bircok etik ihlale sebebiyet
verdigi belirlenmistir (Sercelik ve Kasimoglu, 2022).

Erdem ve Kaynar (2022) ise “’Sesimizi Duyan Var mi?’: izmir Depremi Konulu Televizyon
Haberlerinde Cocuklarin Temsili” baslikli makalede, enkaz altindan c¢ikarilan c¢ocuklarin
televizyon haberlerindeki temsilini ¢dziimlemeyi ve bu haberlerde ¢ocuk haklarinin ihlal edilip
edilmedigini incelemeyi amaclamistir. Show TV, ATV, Fox TV'nin YouTube kanallarinda 2-3 Kasim
2020 tarihlerinde yayinlanan ana haber biltenlerinin incelendigi calismada alti haber Van Dijk’in
elestirel soylem c¢oziimlemesi yontemiyle incelenmistir. Arastirma sonucunda, Birlesmis
Milletler Cocuk Haklari Soézlesmesi’deki ilkelerin ve diger mesleki diizenlemelerdeki ¢ocuk
haklarina yonelik maddelerin dikkate alinmayarak, ¢ocuk haklarinin ihlal edildigi tespit edilmistir.
Bunun yani sira ¢alismada, hak ihlali iceren bu iceriklerin, dijital medya ortamlarinda hizli bir
sekilde kamusal dolasima girmesi ve biraktigi dijital izlerin silinmesinin de zor olmasina dikkat
cekilmistir.

COCUK ODAKLI HABERCILIK

Etik kavrami, pratik felsefenin insanlarin ahlaki eylemlerini konu alan ve bir eylemi ahlaki agidan
iyi bir eylem yapan niteliksel durumla ilgilenen bir alanidir (Uzun, 2009, s. 19). iletisim etigi ise,
haber ajanslari, gazeteler, radyo ve televizyon yayin kuruluglari, yeni medya habercilik
platformlari, halkla iliskiler ve reklam faaliyetlerinin tamamini kapsayan bir meslek etigi
bitlinind kapsamaktadir.
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1970’lerde kitle iletisim araglarindaki hizli bliiyime ve gelisme, iletisim etigi arastirmalarina
gereksinimi arttirmakta, medyada sorumluluk ve kamusal yarar saglama ¢alismalarini
kapsamaktadir. Medya araciligiyla icerik Gireten kisilerin, kamuoyuna bilgileri dogru bir sekilde
degerlendirerek aktarmasi, iceriklerin 6znesi konumundaki kisilerin hak ve sorumluluklarini g6z
onlinde bulundurarak etik degerler 1siginda paylagmasi, iletisim etigi konusunda bilgi birikimi ve
meslege iliskin etik degerlere hakim olmasi ile mimkdnddr.

Ulusal bayramlar, Diinya Cocuklar Guni, egitim-6gretim yili, ‘karne coskusu’ gibi konular
medyanin ¢cocuklara en ¢ok yer verdigi konulardir. Bu 6zel giinlerin disinda ise ¢ocuklar, siddet,
cinsel taciz, cocuk istismari gibi suiistimaller ya da yangin, deprem, sel gibi dogal afetlerde veya
kazalarda olayin duygusallastiriimasini saglayan haber nesneleridir. Cocuklar sadece suga
itildiklerinde, herhangi bir olayda kurban olduklarinda, belirli giin ve haftalarda rutin haber
oykuleriyle yer ve zaman doldurma 6geleri olarak medya glindemine girer (Cangoz, 2021, 5.198).
Stphesiz ki, medya iceriklerine konu olan en korunmasiz kitle cocuklardir. Cocuklari, medyanin
zararh etkilerinden korunmak igin gazetecilik etik kodlarinda ¢ocuklara yonelik 6zel ilke ve
esaslar bulunmaktadir. Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC) Turkiye Gazetecileri Hak ve
Sorumluluk Bildirgesi'ne® gore:

1. Suga itilmis cocuklarla ilgili suglarda ve cinsel saldirilarda 18 yasindan kiigiik olan sug
faili ya da magdurlarin kimliklerini agiklayacak ya da taninmalarina yol agacak sekilde
yayin yapilmamali, fotograf, goriintii ve ¢izim kullanilmamalidir.

2. Cocugun Kkisiligini ve davraniglarini etkileyebilecek durumlarda, gazeteci, bir aile
blyliginin veya ¢ocuktan sorumlu bir bagkasinin izni olmaksizin gocukla réportaj
yapmamali veya goriintisint almaya calismamalidir.

3. Cocuklarla ilgili haberlerde soruna dikkat cekmek, kamuoyunda yaratacagi etki ve
yarar dikkate alinmahdir.

Birlesmis Milletler Genel Kurulu tarafindan 20 Kasim 1989 tarihinde kabul edilen, Cocuk
Haklarina Dair S6zlesme’nin ilk maddesi uyarinca, ¢ocuga uygulanabilecek olan kanuna gore
daha erken yasta resit olma durumu harig, 18 yasina kadar her insan ¢ocuk sayilir. Medya
tarafindan sunulan en gliclii trajedi, catisma, dogal afet ve umut gorintilerinde cocuklarin
kullanilmasidir. Gazetecilik etik kurumu Media Wise Trust, haber yaparken ¢ocuklara istemeden
zarar vermenin oniine gecmek adina savas ve afet durumlarinda gazeteciler icin rehber ilkeler
gelistirmistir. Bu ilkeler arasinda, ¢ocugun yararini her seyden Ustlin tutmak, izin almak, tam
kimlik verirken dusiinmek, aciklama yapmak, ¢ocuklara zaman tanimak, yanlis beklentilere yol
acmamak, her adimi iki kere kontrol etmek, temaslar kurmak, olumlu olana odaklanmak ve
konusmak icin alan ayirmak bulunmaktadir (UNICEF, 2010, s.101-102).

Uluslararasi Gazeteciler Federasyonu’na gore, medyanin ¢ocuklari sunma sekli bir dizi mitin
oliimslzlestirilmesine neden olmaktadir:

1. Gelismekte olan llkelerde yasayan aileler; yoksulluk icinde yasayan cocuklar, savas

Shttps://www.tgc.org.tr/bildirgeler/t%C3%BCrkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html
(Erisim tarihi: 9 Temmuz 2022)
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ve afet magdurlari bireyselligini ve insanligini kaybetmektedir. Genellikle, kendi adlarina
hareket edemeyen, dlslinemeyen veya konusamayan caresiz kurbanlar olarak
sergilenirler.

2. Cocuklarla ilgili konular medyada ele alinirken ¢ogunda sansasyonel konulara
odaklanilir, cocuklarin karsi karsiya kaldigi, Cocuk Haklari Sozlesmesi‘'nde 6zetlenen
genis bir yelpazedeki meseleler géz ardi edilir.

3. Cocuklarla ilgili medyada gikan haberler genellikle bir kereye mahsus olmak lzere ele
alinir; haber sonradan analiz edilerek takip edilmez veya ¢ok az takip edilir.

4. Cocuklarin hayatinin gizlili§ine her zaman saygi gosterilmez.

5. Cocuklar haberlerde yer aldigi zaman, genellikle kalip yargilar olarak sergilenir;
ornegin, Afrika’daki “acliktan 6len ¢ocuklar” veya “sorumsuz gencler (UNICEF, 2010,
s.39).

Stijn Joye (2009), dogrudan mercege bakan cocuklarin uzaktaki okuyuculara/izleyicilere hitap
ettigini ve onlari harekete gecirdigini ifade eder. Buna bagl olarak elestirel sdylem analizinin,
haber anlatilarinin kiresel hiyerarsisini yeniden urettigini vurgulamaktadir. Uluslararasi krizlerle
ilgili haberler, yalnizca mevcut kiiresel ayriliklari ve gii¢ yapilarini yansitmakla kalmaz, ayni
zamanda ‘biz’ ve ‘onlar’ arasindaki sosyokdltiirel farki ve yoksulluk ve refah, tehlike ve giivenlik
ayrimlarini inga eder ve sirdirir. Joye’a gore tiim bunlarin sinirlari sdylemsel alanda, felaket ve
afet haberciligi ile Uretilen kiltiirel metinler araciligiyla gizilmektedir (s.57-58).

SOYLEMIN GUCU

Soylem genel tanimi ile diinyayi belli bicimlerde anlama ve onun hakkinda konusma bicimidir.
Soylem, farkli bicimlerde dilbilimciler tarafindan tanimlanmakta, en ¢ok kullanilan tanimi ise,
‘birbirine baglanmis ve birden ¢ok climleyi iceren dil parcasi’ olarak literatlirde yer almaktadir
(Devran, 2010, s. 56). Soylem bircok alanda kullanilmakta, sosyolojide ise inang sistemleri ve
degerler hakkindaki konusma bigimini ifade etmek igin kullaniimaktadir.

Akademik diizlemde sdylem c¢alismalarinin yayginlagmasi, 1980’lerin ortalarinda Hacettepe
Universitesi’nde séylem ¢dziimlemesi dersinin okutulmaya baslamasi ve bu konuda ilk yazilarin
yayimlanmaya baslamasi ile hiz kazanmistir S6ylem kavramini Tirk literatiriine, dilbilimci Ahmet
Kocaman 1987 yilinda 1.Uluslararasi Dilbilim Kurultayi’'nda sundugu bildirisi ile kazandirmistir
(Kocaman, 2009, s.4).

Soéylem; durum, kurum ve kendisini ¢evreleyen toplumsal yapilar arasindaki diyalektik iliski
aglarina isaret etmekte, Erol Mutlu (2008, s.262) ise soylemi, cimlelerin Ustinde dilin 6rgitli
bir bicimde kullanimi seklinde tanimlamaktadir. Edibe Sozen’e goére ise () bilginin dildeki
kullanimi, giictin dildeki kullanimi, ideolojinin dildeki kullanimi birer dil eylemidir ve bunlarin
fonksiyonelligi ancak bir séylem icinde anlamli hale gelir (1999, s.13).

Kendi anlatim bicimini yaratan, tutarl, baglantili, anlamlar bitlni olan sdylem, bir 6zneyi
gerektirir ve bir nesneyle ilgilidir (Aslan, 2004, s.16). Séylemler Gzerinden toplumlar, kimlikler,
inanclar ve sosyal gruplar gibi 6zgiin degerlerini ve algilarini yansitma imkani bulurlar. Séylem
bu anlamda tarih st bir boyuta kavusur. Ancak soylem, dil tGzerinden varolussal bir anlam
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kazanirken; etkinligi, yayginligi ve islevi donemler boyunca degismektedir.

Soylem, yapisal ve iceriksel tutarhligi olan ve sosyal baglamda bireylere anlami insa etmeye
olanak taniyan dilsel malzemenin araglari olarak gorilmektedir. Anlamin insasina dair vurgu,
soylemin eylemsel bakis agisini icerir (Wood ve Kroger'den akt. Celik & Eksi, 2013, s. 101).
Soéylemin anlasilmasi icin temel kavramlar yapi, islev, baglam, baginti, iletisim yetisi ve dil
kullanimi kavramlaridir. Bu kavramlarin agiklanmasinda degisik bilimlerden yararlanilabilir ama
dilbilim bu bilimlerin odag durumundadir, ¢linki insan iletisiminin en etkin araci dildir.
Dolayisiyla dilbilim kavraminin uzaginda bir séylem incelemesi eksik kalacaktir (Kocaman, 2009,
s.11). Hem yapisalcilara hem de post yapisalcilara gore bizlerin gercekle yizlesmesi dil sayesinde
mimkin olmaktadir. Baska bir anlatimla fiziksel objeler mevcutlardir ama soéylemler
mevcudiyetlere anlam kazandirmaktadir (Devran, 2010, s.60).

Soylem ¢oziimlemesi, haber ¢oziimlemesine iliskin kuramsal ve yontem bilimsel bir yaklagimdir.
Kiltirel incelemelerde Foucault’'un kullandigi anlamda, sOylem analizi dilin ve diger kodlarin
anlami ile ugrasir ve bu kodlarda giic iliskileri Gizerine odaklanir (Erdogan & Alemdar, 2010, s.
295). Yorumlayici bir inceleme alani olan sdylem analizi, 1970°li yillardan bu yana iletisim
¢alismalarinda kullaniimakta ve metinlere sizmis anlamlarin ifsasi noktasinda arastirmacilara
Ozglirlik alani sunmaktadir. Séylem ¢6ziimlemesinde metin pargalara ayrilmadan bir butiin
olarak ele alinmakta ve metin igindeki sdylem kaliplarinin nasil insa edildigini ortaya
koymaktadir.

Soylem c¢ozlimlemesi, okuyucularin algi, disiince ve degerlendirmeleri sonucunda soéyleme
yansiyan ideolojileri belirlemek icin medya metinlerinden segilen s6zciik ve sozclk 6beklerini
kullanir. Béylece acik dilsel yapilardan értiik ideolojik yapilara ulasmak amaclanir (inceoglu ve
Comak, 2009, s.12).

Hegemonya, sinif, tiir, glic, etnik yapilar, yeniden insa, ¢cikar gruplari, sosyal yapi ve sosyal diizen
gibi konular, séylem {izerine arastirma yiriten dilbilimcilerin ¢alisma alanlarindan bazilaridir.
Elestirel séylem analizi, Habermas’in mesruiyet ve Foucault'un glig, tahakkiim, disiplin ve sOylem
duzeyleri kavramlarindan yararlanmislardir.

Haber ¢6ziimlemelerinde en ¢ok kullanilan ve metni, anlam ve lretim dizeylerini dikkate alarak
analiz eden Van Dijk’in sGylem analizi yontemi (Dursun, 2004, s. 104), metnin icerigi, retorigi,
semantigi ve anlatisini kapsamaktadir. Haberin yapisini ve ideolojik sunumunu ortaya ¢ikarmasi
bakimindan Van Dijk’in sdylem yaklagimi iletisim bilimlerinde 6éne ¢ikmaktadir.

Van Dijk’in séylem ¢o6ziimlemesi ¢alismalarinda israrla lzerinde durdugu boyutlardan biri de
soylemin toplumsal yapisina baghdir. Her séylem bir sosyal ortamda olusur ve toplumsal ortamin
fikir iklimi ve ideolojik yapisi séylemin sireci tzerinde biyik etki yaratir (Glingér, 2018, s.270-
272).
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YONTEM

Van Dijk, haberi kamu soyleminin bir formu olarak kabul etmekte, haber séyleminin temel
yapisini sekillendiren baglamsal etkenlerin 6nemine vurgu yapmaktadir. Van Dijk, haber
anlatisini sentaktik ve semantik olarak iki ayri dilsel ¢éziimleme tiiriinde ele almakta, sentaksi
kullanilan ciimlelerin gramatik yapilari, semantigi ise sdzculklerin, ciimlelerin ve dolayisiyla bitln
soylemin anlami olarak tanimlar. Makro yapi ¢6ziimlemesinde tematik ve sematik ¢éziimleme
yapilarak, basliklar, haber girisleri, ana olay, haber kaynaklari, ardalan ve baglam bilgisi, olay
taraflarinin olaylari degerlendirmesi gibi unsurlar ele alinmaktadir. Ayrica fotograflar da tematik
yapi unsuru olarak ele alinabilir. Mikro yapi ¢oziimlemesinde ise, sentaktik c6ziimleme, bolgesel
uyum, kelime segimleri ve retorik ¢oéziimlemeleri yapilmaktadir. Sentaktik ¢6ziimlemede
cimlelerin kullanim yapilarina (aktif ya da pasif olmasi, nedensellik iliskileri, bolgesel uyum)
bakilmaktadir (Ozer, 2009, 5.90-91).

A. Makro Yapi
1. Tematik yapi (Baslik/lar, haber girisi/spot, fotograf)
2. Sematik yapi
e Durum (Ana olayin sunumu, sonuglar, ardalan bilgisi, baglam bilgisi)
e Yorum (Haber kaynaklari, olay taraflarinin olaya getirdikleri yorumlar)

B. Mikro Yapi
1. Sentaktik ¢6ziimleme (Ciimle yapilarinin aktif/pasif ve basit/karmasik olmasi)
2. Bolgesel uyum (Nedensellik, islevsellik, referansal iliski)
3. Kelime segimleri
4. Haber retorigi (Fotograf, inandirici bilgiler, gorgl taniklarinin ifadeleri)

Haber metni énemli bilgiden dnemsize dogru hiyerarsik yapiya sahiptir. Haberi lGreten kendi
bakis agisina gore topladigi verileri 6nem sirasina koyarak iletir. En dnemli bilgiyi haber metninin
genel tavrini da yansitacak bicimde baslikta kullanilir. Haberin spotu ise 6nemli bilginin
yogunlastigi kesiktir. Haberin ayrintilarina yer verilen metni ise bilgilerin 6ncelik sirasiyla ve
onem vurgusuyla verilmesi biciminde olusturulur. En 6nemsiz ayrintilar ise son timcelerde
yogunlasir. Van Djik, haberin sdylem ¢éziimlemesinde bu hiyerarsik yapiy dikkate alir (Glingor,
2018, 5.272).

Haber, her ne kadar gercek olaylara dayansa da sonucta olayi izleyen gazetecinin zihinsel
siirecinden gecer ve orada islenir. Bu ylizden gazetecinin metinde kullandigi timce yapisi,
climleler, sozciikler ve s6z dizimi metnin genel séylemi agisindan 6nem tasimaktadir. Bu
dogrultuda, analiz kapsaminda segilen haberlerin séylem ¢6ziimlemesi Van Dijk’in belirttigi
kategoriler cercevesinde incelenmistir. Amacsal 6rneklem ile secilen haberler, Van Dijk’in gazete
haberlerini analiz etmek Uzere gelistirdigi “elestirel sdylem analizi” ydontemi cergevesinde
haberlerin “makro” yapilarina odaklanilmistir.
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Arastirma kapsaminda ¢alismanin evrenini Turkiye’de yayin hayatina devam eden alternatif ve
ana akim medyanin internet siteleri olusturmaktadir. Cocuklarin haberde etik baglamda nasil
soylem kaliplariyla sunuldugunu tespit etmek icin ana akim yayin organlarindan Hurriyet ve
Sabah gazetelerinin internet siteleri, alternatif yayin organlarindan ise sadece internet lizerinden
yayin yapan Bianet ve Gazete Duvar 6rneklem olarak belirlenmistir. Calismada, 30 Ekim 2020
tarihinde izmir'de gerceklesen depremin ardindan belirlenen internet sitelerinde ¢ocuk
haberlerinin nasil sunuldugunu ortaya koymak i¢in depremin gergeklestigi tarihi takip eden yedi
glnlik siire igerisinde 6rnekleme dahil olan internet sitelerinde gikan haberler incelemeye tabi
tutulmustur. incelen gazetelerde gerceklesen deprem ile ilgili olarak yayinlanan cocuk
haberlerinin séylem yapilarini ortaya koymak amaciyla, ana akim medyada konu ile ilgili toplam
sekiz, alternatif medyada ise toplam on yedi haber analize dahil edilmistir.

Soéylem analizi, Hirriyet, Sabah, Bianet ve Gazete Duvar ile sinirlandiriimis, diger medya organlari
calismanin disinda tutulmustur. Orneklem olarak secilen gazetelerin internet sitesinde 1-7 Kasim
2020 tarih araliginda yapilan arastirma ayni zamanda izmir depremine iliskin en ¢ok haberin
yapildigi donem olarak dikkat cekmekte, bu tarih araligi arastirma icin bir sinirlihk
olusturmaktadir.

Tablo1’de ana akim internet gazetelerine ait haberlerin tarihleri, haber basliklari ve tirleri yer
almaktadir. Google Haberler (izerinden segilen tarih araliginda “izmir” ve “izmir depremi”
anahtar kelimeleri ile yapilan arama sonucunda elde edilen biitiin haberler incelenmis ve en ¢ok
habere yer veren ana akim medya organlari 6rnekleme dahil edilmistir. Sabah gazetesinde bes
haber, Hirriyet gazetesinde ise lic haber Google Haberler’'den elde edilen veriler 1siginda ¢cocuk
haberlerini dogrudan konu edindigi gerekcesiyle sdylem ¢oziimlemesi ile analiz edilmeye uygun
gorulmustir.

Tablo 1. Ana akim medya

Tarih Haberin Bashigi Tiir Gazete

2 Kasim 2020 | izmir'deki aci deprem sonrasi AFAD baskanindan son Haber Sabah
dakika agiklamasi! 14 yasindaki idil Sirin enkazdan
kurtarildi; kardesi [pek ise...

3 Kasim 2020 | izmir'de enkazda mucize Ayda Bebek 91 saat sonra Video Haber | Sabah
béyle cikarildi

4 Kasim 2020 | “lzmir depreminde Ayda kurtarildigi an ne oldugunu Haber Rop. Sabah
anlatti: Ayda kurtuldugunda enkazdan ¢ikmis gibi
degildi”

4 Kasim 2020 | “Cinar ve Sayra Alpgiindiiz'iin son sézleri herkesi Ozel haber Sabah
derinden etkiledi! Riza Bey apartmanindan aci haber
geldi!”

6 Kasim 2020 | “Binali Yildirirm'dan Ayda Gezgin ve Elif Peringek'e Haber Sabah
ziyaret” (Ajans)

2 Kasim 2020 | “izmir'deki depremde yikilan Emrah Apartmani'ndan 58 | Haber Hurriyet

saat sonra idil kurtarildi ama kardesi ipek'ten aci haber | (Ajans)
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geldi”
3 Kasim 2020 | “izmir’de yiirek yakan kare! Babaanne ve 4 torunu béyle | Haber Hurriyet
udurland...” (Ajans)
6 Kasim 2020 | “izmir depreminden 91 saat sonra kurtarilan Ayda'dan Haber Harriyet
haber var...” (Ajans)
Tablo 2. Alternatif medya
Tarih Haberin Bashigi Tiir Gazete
2 Kasim 2020 | “Riza Bey'den bir kétii haber daha: ikizlerin cansiz bedenleri Haber Gazete
bulundu” Duvar
2 Kasim 2020 | “Elif Peringek'in saglik durumu iyi: Haber Gazete
Nevzat Aydin egitim masraflarini iistlenecek” Duvar
2 Kasim 2020 | “Elif'in giiliisiinii gériince gézyaslarimizi tutamadik” Rop. Gazete
Duvar
2 Kasim 2020 | “14 yasindaki idil Sirin 58 saat sonra enkazdan cikarildi” Haber Gazete
Duvar
2 Kasim 2020 | “3 yasindaki Elif Peringek 65. saatte enkazdan sag ¢ikarildi” | Haber Gazete
Duvar
2 Kasim 2020 | “Babaanne ve torunlarinin cansiz bedenlerine ulasildi” Haber Gazete
Duvar
3 Kasim 2020 | “Depremde 6len babaanne ve 4 torunu topraga verildi” Haber Gazete
Duvar
3 Kasim 2020 | “Ayda Gezgin 91 saat sonra enkazdan sag ¢ikarildr” Haber Gazete
Duvar
3 Kasim 2020 | “Esi ve ikiz kizlarini depremde kaybetti” Haber Gazete
Duvar
5 Kasim 2020 | “Mucize'leri metalastirmak” Kose Gazete
Duvar
7 Kasim 2020 | “Acinin gésteri, performans ve meta dederi” Kose Gazete
Duvar
2 Kasim 2020 | “3 yasindaki ¢ocuk 65 saat sonra enkazdan ¢ikarildr” Haber Bianet
2 Kasim 2020 | “Cocuklarin yasama karsi tekrar giiven kazanmalarini Rop. Bianet
saglamaliyiz”
3 Kasim 2020 | “izmir’de enkazdan 91. saatte bir cocuk ¢ikarildi” Haber Bianet
4 Kasim 2020 | “Aciyi paylasmak igin gésterilen bir kare ¢ocuk istismari Rop. Bianet
olabilir”
5 Kasim 2020 | “Depremi ¢ocuklara anlatirken nelere dikkat etmeliyiz?” Rop. Bianet
7 Kasim 2020 | “Haber degeri, cocugun (stiin yararindan da mi {stiin?” Kose Bianet

Tablo2 ise, orneklem olarak secilen alternatif gazetelere ait haberlerin tarihlerini, haber
basliklarini ve tiirlerini gdstermektedir. Belirlenen tarih araliginda, alternatif medya organlarinin
arsivleri incelenmis ve en gok habere yer verdigi icin Gazete Duvar ve Bianet 6érneklem olarak
secilmistir. Secilen alternatif medya kanallarinin kendi internet sitelerinde yer alan arsiv
icerisinde Gazete Duvar’dan on (g, Bianet’ten ise on haber ¢ocuk haberlerini dogrudan konu
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edindigi icin analize tabii tutulmustur. Ana akim gazetelerin internet sitelerinden farkli olarak Ug
kose yazisi, cocuk haberlerinin etik degerler kapsaminda verilmesi gerekliligini konu edinmesi
dolayisiyla 6rnekleme dahil edilmistir.

Haber Basliklarinda Gocuk

Haber basliklari, haberin vitrinini olusturan en énemli 6gedir. Bu nedenle baslik olustururken
kullanilan kelimeler 6zenle segilmeli, okuyucuya haber hakkinda en yalin ve net bilgiyi
verebilmeli, haberi okutabilmelidir. Orneklem olarak secilen ana akim yayin organlarindan Sabah
ve Hurriyet'teki toplam sekiz haberin basliginda Tablo1’de de goérildigi gibi enkaz altinda kalan
cocuklarin isimleri kullanilmistir. Enkaz altinda kalma sirelerine de odaklanan haber
basliklarinda, ‘mucize’, ‘acl’ ve ‘yirek yakan’ sozcikleri dikkat cekmektedir. Kurtulan cocuklar
‘mucize’ olarak aktarilirken, yasamini yitiren cocuklar ise ‘ac’ ve ‘ylrek yakan’ olarak
nitelendirilmektedir. Haber basliklarinda kullanilan ifadeler, olayi trajik bir sekilde okuyucuya
aktarmakta ve s6z konusu “aci” hakkinda detayl bilgi i¢in okuyucuyu metne yonlendirmektedir.

“izmir'de enkazda mucize Ayda Bebek 91 saat sonra bdyle cikarildi”

(3 Kasim 2020/Sabah)

“Cinar ve Sayra Alpgiindiz'iin son sozleri herkesi derinden etkiledi! Riza Bey apartmanindan aci
haber geldi!” (4 Kasim 2020/Sabah)

“Izmir'deki depremde yikilan Emrah Apartmani'ndan 58 saat sonra idil kurtarildi ama kardesi
ipek'ten aci haber geldi” (2 Kasim 2020/Hiirriyet)

“izmir'de yiirek yakan kare! Babaanne ve 4 torunu béyle ugurlandi...” (3 Kasim 2020/Hiirriyet)

Arastirma dahilinde Gazete Duvar ve Bianet’in internet sitelerinden toplam on yedi haber
incelenmistir. Gazete Duvar’a ait olan haber basliklarinda oncelikle dikkat c¢eken soylem
yapilarinin, cocuk isimleri ve enkazda bulunma saatlerine vurgu yaptigi goriilmektedir. Ayrica 5
Kasim 2020 tarihli “'Mucize'leri metalastirmak” ve 7 Kasim 2020 tarihli “Acinin gosteri,
performans ve meta degeri” baslikli haberlerde kullanilan “mucize” ve “meta” kelimeleri, habere
konu olan cocuklari ylicelterek, onlarin bir iretim araci nesnesi olarak kullanilmasina yonelik
duyulan rahatsizlig ifade etmektedir.

“Elif Peringek'in saglik durumu iyi: Nevzat Aydin egitim masraflarini Ustlenecek” (2 Kasim
2020/Gazete Duvar)

“Elif'in gliliistin( goériince gozyaslarimizi tutamadik” (2 Kasim 2020/Gazete Duvar)

“Ayda Gezgin 91 saat sonra enkazdan sag ¢ikarildi” (3 Kasim 2020/ Gazete Duvar)

Bianet’te yer alan basliklarda ise, depremzede gocuklarin isimlerinin kullanilmadigi, “cocuk”
olarak ifade edildigi ve enkazda kalma siirelerine yer verildigi goriilmektedir. Haber niteligi
tasimayan metinler disinda, kdse yazilari ve roportajlarin basligindaysa “cocuk istismar”,
“cocugun yarari” ve “gliven” gibi kavramlarla 6zne haline gelen ¢ocuklarin, zarar gormemesine
yonelik iceriklere vurgu yapilmaktadir.

“3 yasindaki ¢cocuk 65 saat sonra enkazdan gikarildi” (2 Kasim 2020/Bianet)
“Izmir'de enkazdan 91. saatte bir cocuk cikarildi” (3 Kasim 2020/Bianet)
“Cocuklarin yasama karsi tekrar gliven kazanmalarini saglamaliyiz”

(2 Kasim 2020/Bianet)
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“Actyl paylasmak icin gosterilen bir kare cocuk istismari olabilir”

(4 Kasim 2020/Bianet)

“Depremi ¢ocuklara anlatirken nelere dikkat etmeliyiz?” (5 Kasim 2020/Bianet)
“Haber degeri, cocugun Ustln yararindan da mi Gstiin?” (7 Kasim 2020/Bianet)

Haberin Giris/Spotlarinda Cocuk

Haber basliklarindan sonra, haberi tanimlayan ve igerigine dair daha ayrintili bilgiler sunan haber
girisleri, haberin devamini okuma noktasinda okuyucuyu etkilemeye yoOneliktir. Ana akim
medyada kullanilan haber girislerine bakildiginda, Hirriyet ve Sabah gazetesinin internet
sitesinde, bir haberde siyasi bir kimligin 6n plana cikarildigi gériilmektedir. incelenen haberlerde,
enkazda kurtulan cocuk 6zne icin “seving gozyaslar”, “slikiir sebebi” ve “gdzyaslarina bogan
mucize” gibi ifadeler kullanilmis, cocuklarin isimleri ve yaslari acikca ifade edilmis, kurtarma
faaliyetlerinde bulunan ekiplere vurgu yapilarak kahramanlastirilmistir.  Yasamini vyitiren
cocuklar igin ise “cansiz beden” ve “yiirek sizlatan bir hikdye” ifadeleri yer almaktadir. Ayrica
Sabah gazetesinde, sansasyonel bir haber dili yaratmak adina lGnlem ifadesi ve “son dakika”
s6zcligu kullanilarak, okuyucuda heyecan yaratilmak istenilmistir. Bunun yani sira ¢ocuklarin yasi
ve enkaz altinda kalma sireleri sayisal olarak vurgulanan ifadeler arasindadir. Cocuk olmalari ve
enkaz altinda kalma sureleri haberin en garpici bilgisi olup konu dramatiklestirilmektedir.

“Eski Bagbakan ve AK Parti izmir Milletvekili Binali Yildirim, izmir'de meydana gelen depremde
enkazdan kurtarilan depremzedeleri hastanede ziyaret etti. Yildinm, hastanede gérev yapan
doktorlara da tesekkiir edip, “Tesekkiirden daha fazlasini hak ettiginizi biliyorum” dedi. izmir'de
meydana gelen 6.6'lik depremde yikilan apartmanlarin enkazlarindan kurtarilan depremzedeleri
eski Basbakan ve AK Parti izmir Milletvekili Binali yildirm ziyaret etti. Ege Universitesi Tip
Fakiltesi Hastanesinde tedavileri devam eden Ayda Gezgin (4), Arif Emre Nayman (20) ve Elif
Peringek’i (3) ziyaret eden Yildirim, depremden yarali kurtulanlara ge¢mis olsun dileklerinde
bulundu.” (6 Kasim 2020/Sabah)

“Tarkiye'yi seving gdzyaslarina bogan Ayda operasyonunun tiim garpici ayrintilarina ulasti. Elif'in
ardindan Tirkiye'ye umut olan Ayda izmir depreminin 91. saatinde yeniden siikiir sebebi oldu.
Tarkiye’nin dort bir yanindan enkaz altindaki canlari kurtarmak igin akin eden arama kurtarma
kahramanlari bir kez daha tarih yazdi. 3 yasindaki Ayda Gezgin, 91 saat sonra Riza Bey Apartmani
enkazindan gikarilirken Ayda'nin enkaz altindan kurtarilmasina dair ¢arpici son dakika ayrintilari
da giin yiiziine ciktl. IHH kurtarma ekibindeki gérevli o ani bakin nasil anlatt.” (4 Kasim
2020/Sabah)

“Izmir'de 91 saat sonra deprem enkazinda gozyaslarina bogan mucize! Ayda Bebek 91 saat sonra
sag olarak kurtaricilarinin kucaginda ambulansa bindirilerek hastaneye dogru yola cikarildi.
Cansin Helvaci, o anlari Turkiye'ye canli yayinda sunarken gézyaslarina hakim olamadi...” (3 Kasim
2020/Sabah)

“Izmir'deki yasanan depremin ardindan son dakika haberleri iist tiste geliyor. izmir Bayrakli'daki
Emrah Apartmani’ndaki arama kurtarma faaliyetlerini gerceklestiren ekipler dinleme yaptig
sirada bir kisinin sesi duyuldu. Ekipler sesin geldigi alanda ¢alismalarini gergeklestirdikten sonra
enkaz altindaki idil Sirin, depremden 58 saat sonra canli olarak kurtarildi. Son dakika bilgisine gére
izmir'de hayatini kaybedenlerin sayisi 83'e yiikseldi.” (2 Kasim 2020/Sabah)

“Depremin vurdugu izmir'den son dakika haberleri st iste geliyor. Yerle bir olan Rizabey
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Apartmani’nda arama kurtarma calismalarinda son katlara ulasan ekipler anne ve babasinin uzun
suredir haber bekledigi 15 yasindaki tiip bebek ikizler Cinar ve Sayra Alpgilindiiz'iin aci haberini
vermek zorunda kaldi. Cansiz bedenlerine ulasilan ve el ele can veren ikiz kardeslerin arkasinda
yirek sizlatan bir hikaye kaldi... Sayra'nin depremden 1 saat dnce babasini deprem sirasinda da
annesini aradigi ortaya cikti. iste tiim Tiirkiye'yi (izen son dakika haberinin detaylari..”. (4 Kasim
2020/Sabah)

“Izmir Bayrakli'daki Emrah Apartmani’ndaki arama kurtarma faaliyetlerini gerceklestiren ekipler
dinleme yaptigl sirada bir kisinin sesi duyuldu. Ekipler sesin geldigi alanda c¢alismalarini
gerceklestirdikten sonra enkaz altindaki idil Sirin, depremden 58 saat sonra canli olarak kurtarildi.
Ancak arama calisma ekiplerinden idil'in cikariimasindan saatler sonra bir de aci haber geldi,
idil'in enkaz altindaki kardesi ipek Sirin'in cansiz bedeniyle karsilasildi. AFAD'dan yapilan son
aciklamaya gore ise, deprem nedeniyle hayatini kaybedenlerin sayisinin 79, yaralananlarin
sayisinin ise 962 oldugu belirtildi.” (2 Kasim 2020/Hrriyet)

“Izmir'de, 30 Ekim'de meydana gelen 6,6 biyiikligiindeki depremde 91 saat sonra Riza Bey
Apartmani'nin enkazindan g¢ikarilan 3 yasindaki Ayda Gezgin, yogun bakimdaki tedavisinin
tamamlanmasinin ardindan Ege Universitesi Hastanesi Cocuk Cerrahi Servisi'ne nakledildi.” (6
Kasim 2020/Hiirriyet)

“Coken Riza Bey Apartmani'nin enkazi altinda kalarak hayatlarini kaybeden Arife Yiicel (60) ile
torunlari Diren (3), Lena (4), Vera (6) ve Feda Yicel (10) i¢in cenaze toreni diizenlendi.” (3 Kasim
2020/Hurriyet)

Alternatif medyada yer alan haber spotlari incelendiginde, Bianet’in gocuk isimlerini basliklarda
da oldugu gibi kullanamadigi, yalnizca yas ve enkazda bulunma saati gibi sayisal verilere yer
verdigi tespit edilmistir. Ayrica Bianet, cocuklarin durumlarina iliskin abarti ifadeler yerine,
“canli” ve “yaral’” s6zclklerini kullanmaktadir. Gazete Duvar ise Bianet’ten farkli olarak cocuk
isimlerini spota tasimis, ayni sekilde yas ve saat bilgilerini 6n plana tasimistir. “Cansiz beden” ve
“cenaze” sozcuglnl yasamini yitiren ¢ocuklar igin, “sag” s6zcliglinl ise yasayan gocuklar igin
kullanmaktadir. Gazete Duvar, enkaz altindan kurtarilan ¢ocuk icin yardimda bulunan yonetici
ile ilgili bilgiyi bir haberinde spota tasiyarak, ¢ocuklara yonelik yardim eylemlerine dikkat
¢cekmistir.

“Izmir’in Bayrakli ilcesinde, Doganlar Apartmani’nin enkazindan yaklasik 65 saat sonra 3 yasindaki
cocuk yarali ¢ikarildi. Cocuk, depremde yarali kurtarilan 106’nci kisi oldu.” (2 Kasim 2020/Bianet)
“Izmir'de arama kurtarma calismalarinin 91. saatinde, 3 yagindaki bir cocuk canli kurtarildi.” (3

Kasim 2020/Bianet)

“izmir depreminde Riza Bey Apartmani'nin enkazi altinda kalan Sayra ile Cinar adindaki ikiz
kardeslerin cansiz bedenlerine ulagildi.” (2 Kasim 2020/Gazete Duvar)

“izmir'deki Emrah Apartmani enkazindan yaklasik 58 saat sonra 14 yasindaki idil Sirin yaral
cikarildi. Ayni yerde idil Sirin'in kardesi ipek Sirin'in ise cenazesine ulasildi.” (2 Kasim 2020/Gazete

Duvar)

“Izmir depreminde yikilan Doganlar Apartmani'nin enkazi altinda kalan 3 yasindaki Elif Perincek,
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65'inci saatte enkazdan sag cikarildi. ilk olarak su isteyen Elif'in saglk durumunun iyi oldugu
ogrenildi. Enkaz altindan sag cikartilanlarin sayisi 106'ya ulastl.” (2 Kasim 2020/Gazete Duvar)

“izmir depreminde yikilan Riza Bey Apartmani'nin enkazindan 4 yasindaki Ayda Gezgin, annesinin
dizinin dibinden kurtarildi. Gezgin 91 saat sonra ekiplerin sag olarak ulastig1 107'nci kisi oldu. Ayda
Gezgin'in annesi Fidan Gezgin ise kurtarilamadi.” (3 Kasim 2020/Gazete Duvar)

Haber metinler disinda, kdse yazilari ve roportajlarin spotlarinda ise, cocuklarin haberde yer
almasina yonelik negatif ve elestirel ifadeler bulunmaktadir. “Aci gorseller” ve “cocuk haklar”
sozcliklerinin kullanimi, alternatif medyanin gocuklarin haberde kullanimina yonelik duymus
oldugu hassasiyeti ifade etmektedir. Bununla birlikte, cocuklarin en az zararla hayatlarina devam
edebilmesi ve dogal afet kaynakli yasadiklari travmalarin, medya araciligiyla pekistiriimemesi igin
uzman gorisleri alinmistir.

“Izmir'de yasanan deprem nedeniyle tanik oldugumuz yaralayici olan bir diger sey de acinin
hemen driine donistlrilmesi, olayin Uzerinden saatler bile gegmemesine ragmen ortaya
ctkiveren aci gorselleri. Yine gosterinin bir parcasi haline gelen aci deneyimi.” (7 Kasim
2020/Gazete Duvar)

“Dilin gece bir online alisveris sitesinde depremin mucize simgesi haline gelen, arama-kurtarma
calisaninin elini tutan Elif Bebek’in elinin bir illistrasyonu kalemlik, ¢erceve, bardak, gibi cesitli
tiketim esyalarinin Uzerine resmedilerek satisa sunuldu. Bu durum pek ¢ok kisinin tepkisine
sebep oldu ve bu sabah itibari ile satisin durdurulmasini sagladi. Konuya sosyolojik bir
perspektiften bakarak, kendimize ve igcinde yasadigimiz topluma bu vesile ile bir 6zelestiri
getirmek mimkin.” (5 Kasim 2020/Gazete Duvar)

“Elif ve Ayda’nin enkazdan kurtarilma goérintileri bize “Neden bu enkaz altindalar?” sorusunu
sorduracagina “En zor animizda bile hayata tutunmamiz gerek” mesajini veriyor.” (7 Kasim
2020/Bianet)

“Prof. Dr. Yanki Yazgan, “Afet sonrasinda ¢ocuklar korkmus, gilivensiz ve kafalari karismis
hissedebilir. Bu silreglerde ¢ocugun yasi gdz o6nlinde bulundurulmal” diyor.” (5 Kasim
2020/Bianet)

“Giiray, Ayda, Elif... izmir depremi sonrasi enkaz altindan cikarilan cocuklarin pek cok gériintiisii
televizyon ve sosyal medyada paylasildi. Deprem travmasini yasamis ¢cocuklarin bu goriintilere
maruz kalmasi, goriintiilerin defalarca paylasilmasi ¢ocuk haklari agisindan neler séyliyor?” (4
Kasim 2020/Bianet)

“Ebeveyni iste oldugu icin evde yalniz depreme yakalanan ve hayatini kaybeden 10 yasindaki Elif.
Pandemi nébetindeki hemsirenin gogiik altinda kalan ¢cocugu... izmir depremi cocuk haklarini ve
giindiiz bakim hizmetlerinin énemini bir kez daha hatirlatti. FISA Cocuk Haklari'ndan Koman
"Cocuklarin yasama karsi tekrar gliven kazanmalarini saglamaliyiz" diyor.” (2 Kasim 2020/Bianet)

Haber Fotograflarinda Cocuk

Haber fotograflari, haber anlatisinda tematik yapiyr olusturan kurgusal ve retorik 6gelerdir.
incelenen haberlerde kullanilan fotograflara bakildiginda cocuk fotograflarinin dogrudan ve
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dolayh olarak kullanildigi gézlemlenmistir. Dolayli olarak kullanilan fotograflar stok ya da kurgu
gorintulerden olusurken, dogrudan cocuklarin belirgin bir sekilde yizleri de fotografta yer
alabilmektedir.

Ana akim medyaya baktigimizda, Sabah ve Hirriyet gazeteleri, hem yasamini yitiren hem de
hayatta olan cocuklarin fotograflarini ve videolarini, enkaz altindaki goriintileri ile destekleyerek
vermis, tedavi slirecinde olan cocuklarin ise hastane gortntilerini kullanmistir. Yiiz ifadelerine
odaklanan haber fotograflari, metinden daha etkili olmasi nedeniyle okuyucuya net bir sekilde
sunularak fotografa vurgu yapilmistir. Bunlara ek olarak cenaze ve defin fotograf ve videolari da
bulunmakta, bdylece haber metinlerinde yer alan séylemlerle bitiinlik saglamaktadir.

Alternatif medya metinlerinde ise gcocuklarin fotograflarinin dogrudan kullanmak yerine, dolayli
olarak kullanildigi dikkat cekmektedir. Ozellikle metinlerde de cocuklarin 6zne olarak
kullanilmasina yonelik hassasiyet gosteren Bianet’in incelenen haberlerinde higbir sekilde
depremzede cocuk fotografi kullanmadigi gorilmektedir. Bunun yerine, arkasi donik cocuk
gorseli, cocuk golgesi, enkaz altinda ¢ikarilan cocuklarin eli gibi gorseller kullanarak, etik degerler
1Isiginda haberi kurgulamistir. Gazete Duvar, ¢ocugun meta olarak kullanimina karsi duran
metinlerinin disinda, haber metinlerin ¢ocuklarin goérsellerine yer vermis, toplam (g gorselde
yuzl gorilmeyen gocuk gorseli kullanmistir.

Sekil 1. Bianet, 5 Kasim 2020
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Sekil 2. Bianet, 4 Kasim 2020

Sekil3 Bianet, 4 Kasim 2020
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Sekil 4. Gazete Duvar, 3 Kasim 2020

Sekil 5. Gazete Duvar, 2 Kasim 2020
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Haberin Kaynaklari, Tiirleri ve Taraflar

Haber gercek olaylara dayansa da olayi izleyen gazetecinin zihinsel siirecinden gecer ve orada
islenir. Gergek olaylr gozlemleyerek ya da olay hakkinda bazi gorgl taniklarindan, ilgili
kaynaklardan, olayin taraflarindan, olayi degerlendiren baska haber kaynaklarindan ve ¢ok gesitli
kesimlerden veri toplayan muhabir bu bilgileri kendi bilissel ve zihinsel siireglerinden gegirerek
haber metnine donlstirir (Glingdr, 2018, s.270). Sematik yapi unsurlarin olan haber kaynagi ve
taraflar, cocuklarin haberlestirilmesi siirecinin nasil olustugunu tespit etmek agisinda 6nem arz
etmektedir. Haberin glvenilirligini destekleyen kaynak ve taraf boyutu, séylem kaliplarinin
kimler tarafindan olusturulduguna isik tutmaktadir.

Ana akim medyaya baktigimizda, Sabah gazetesinin haber tirlerinin birbirinden farkh oldugu
gorilmektedir. Bes haberinden tiiri ve haber kaynagi birbirinden farkh olup, haber merkezi
tarafindan uretilen haber, video haber, haber roportaj, 6zel haber ve ajans haberi seklinde
tirlere ayirmak mimkindir. Haber kaynagi olarak ise ihlas Haber Ajansi (iHA), AFAD,
birokratlarin gorisleri ve ekiplerin demecglerine yer vermistir. iIHA kaynakl 6 Kasim 2020 tarihli
haberinde, baslikta ve fotograflarda cocuklarin Eski Basbakan ve AK Parti izmir Milletvekili Binali
Yildirim tarafindan ziyaret edildigi vurgulanirken, haber iceriginde verilen demeg, konudan
bagimsiz olarak islenmistir.

“Ege Universitesi Tip Fakiiltesi Cocuk Hastanesinde gérev yapan doktorlara yaptiklari gérev icin
tesekkiir eden Binali Yildirim, "2020 yil sizin aginizdan zor bir yil oldu. Herkes igin zor oldu ama
saglikgilar icin cok daha bir yil oldu. Mart'tan beri géziiniize uyku girmiyor. insanlara yardim
etmek i¢in sagliklarina kavusturmak icin olaganistl gayret gosteriyorsunuz. Bunun tizerine bir de
izmir depremi geldi. Depremin en fazla etkiledigi yer burasi. 50 yillik bir hastane olmasina ragmen
Uzlcl bir durum yasanmadi ama yakin gevrede 17 bina enkaz haline geldi. 114 can kaybimiz var,
binin Gzerinde yarali var. Bu yaralilari hizli bir sekilde sizler tedavi ettiniz. Enkazdan kurtarilan o
yavrularimizi da sizin sefkatli ellerinize teslim ettik. Simdi ziyaret ettik, gayet iyiler. Sizlere
tesekkiir ediyorum. Tesekkiirden daha fazlasini hak ettiginizi de biliyorum. Hakkiniz 6denmez.
Cok kutsal bir gérev yapiyorsunuz. Bu Universitenin sanina yakisir bir sorumluluk anlayisi icinde
calisiyorsunuz" dedi. Ege Universitesi Tip Fakiiltesi Hastanesini yenileme karari aldiklarini da
sdyleyen Yildirim, "Yeni hastanenin projesinin de bugiinlerde ihalesine cikilacak. Odenek tahsisati
yapildi, ondan sonra da yapim islerine gegcilecek. Fiziki olarak iyi olmasa bile saglk hizmetleri
bakimindan Tirkiye'nin en dnde gelen hastanesi. Bunu fiziki mekanin giizelligi ile tamamlamak
gerekiyor. Bunun adimlari atiliyor" diye konustu. Binali Yildirim, yaptigi konusmanin ardindan
hastanede gorev yapan saglik calisanlari ile fotograf ¢ektirdi.” (6 Kasim 2020/Sabah)

Hirriyet gazetesi ise Ui¢ haberinin tamaminda ajanslari kaynak géstermistir. Anadolu Ajansi (AA)
ve Demiréren Haber Ajansi (DHA)'ndan faydalanan Hirriyet gazetesindeki tim haberler tir
olarak aynidir ve ajans haberidir. Haber kaynagi olarak kurtarma ekiplerine ve depremzedelere
yer veren Hirriyet, 6rnekleme dahil edilen diger ana akim internet sitesi Sabah’tan bu yoniyle
ayrilmaktadir. Deprem anina iliskin ayrintili demegler, olay giiniine iliskin hikayelerin yer aldigi
haber metinleri, dramatik yoniiyle 6n plana ¢ikmaktadir.

Depremde yerle bir olan Emrah Apartmani’'ndan 58 saat sonra sag kurtulan idil Sirin'in kurtarma
ekibiyle goz goze geldiginde ilk sézleri “itfaiye amca kardesimden ses alamiyorum 6ldi” demek
oldu. ilk istegi su olan idil 3 saatlik calisma sonrasi 6len kardesi ipek ile birlikte ¢ikarildi. (2 Kasim
2020/Hirriyet)
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idi’'le gbz goze gelen Manisa Biiyiiksehir Belediyesi itfaiyesinde calisan Hasan Alaca’nin
anlattiklari ise yiirekleri dagladi. Alaca “Enkazda calisma yaparken canli bir ses duyduk. idil’'le g6z
goze geldik. Enkazi biraz ayikladiktan sonra gocugun gayet saghgi yerindeydi. Adini sordum, yasini
sordum hepsini sdyledi. Bizden bir isteginiz var mi diye sordugumda 'ben susadim su istiyorum'
dedi. Saglik durumu nedeniyle su vermedik. Miidahale ederek uzun bir calismanin ardindan idil’i
bulundugu yerden ¢ikardik” dedi. (2 Kasim 2020/Hrriyet)

Yicel ailesinin akrabasi Tayfun Yiicel, blyik tGziintl yasadiklarini sdyledi. Aydin'in Didim ilgesinde
yasadigini, oglunu ziyaret etmek icin gittigi izmir'de depreme yakalandigini anlatan Yiicel,
"Depremin ardindan 6nce ailemi kontrol ettim, ardindan Huseyin'in yasadigi evin yikildigini
ogrendim. Trafik sikistigl icin Alsancak'tan Bornova'ya kosarak, gittim. Ben gittig§imde bina
yikilmisti. Cok buiylk aci icerisindeyiz" diye konustu. (3 Kasim 2020/Hdrriyet)

En fazla icerige sahip olan Gazete Duvar’in 5 Kasim 2020 tarihinde yayinlanan “'Mucize'leri
metalastirmak” ve 7 Kasim 2020 tarihinde yayinlanan “Acinin gosteri, performans ve meta
degeri” baslikliicerikler kdse yazisi niteliginde olup, izmir depremi 6zelinde cocuklari konu almasi
ve her iki kose yazisinda da ‘meta’ kelimesi icermesi noktasinda dikkat ¢ekmektedir. Haber
degeri tasimasa da, ana olaya iliskin internet sitesinin durusunu destekler niteligi tasidigi igin
ornekleme dahil edilen “Acinin gosteri, performans ve meta degeri” baslikli metnin kaynaklari
kose yazarinin segmis oldugu “Acinin Antropolojisi” ve “Psikopolitika, ‘Neoliberalizm ve Yeni
iktidar Teknikleri’” kitaplarina dayanmaktadir. “'Mucize'leri metalastirmak” bashkli kdse yazisi
ise, uzman bir sosyologun kaleminden yayinlanmistir. Gazete Duvar, on bir haber bashgi
icerisinde bir alintiya yer vermis, on haberde ise alinti kullanilmamigtir. Belirlenen siire igerisinde
incelenen igeriklerin tirine baktigimizda, Gazete Duvar'da iki kose yazisi, bir roportaj, sekiz
haber metni yer almaktadir. 5 Kasim 2020 tarihinde yayinlanan ‘Mucize’leri metalagtirmak’ ve 7
Kasim 2020 tarihinde yayinlanan ‘Acinin gosteri, performans ve meta degeri’ bashkl kose
yazilari, ¢ocuklarin igerisinde bulunduklari durumu ticari olarak pazarlama malzemesi haline
getiren kuruluslari elestiren sdylemler icermektedir. Her iki kdse yazisinda da ‘meta’ sézclgliniin
kullanilmasi, Gazete Duvar’in ¢ocugun ticari bir Urin icin kullanilmasina karsi olan durusunu
desteklemekte ve okuyucuya haber bu cercevede sunulmaktadir. Anadolu Ajansi (AA), AFAD ve
Jandarma Genel Komutanligi’ni fotograflar ve haber metinleriigin kaynak gdsteren gazete, kendi
haber merkezi tarafindan olusturulan metinlere de yer vermistir.

Gegtigimiz hafta yasanan izmir depremi hepimizi ¢ok (izdii, tanik olduklarimiz pek ¢ok agidan
dayanilmazdi. Cabucak &riilen dayanisma aglari igimizi biraz olsun ferahlatti. Ama tim bu aci ve
kargasanin yaninda yasananlarin gosteriye eklenen yani, yaranin {izerine yara agmak gibi bir etki
biraktl. Depremden sonra hayatta kalana sevinmek elbette yadsinacak bir durum degil ama aci
ve felaket durumlarinda, yasanana dair hisleri belirtmenin, gérsel kullanimlarina dikkat etmenin
de bir etigi olmali mi sorusunu akilda tutmak gerektigini bir kere daha gérdiik. Clinkii yasanan
yeterince aci ve gergekken onu estetize etmeye, afili climlelerle parlatmaya gerek yok gibi geliyor
bana. Hele ki gorsellerin kullanimi, kiigliciik cocuklarin bedenlerinin nesne gibi ortaliga savrulusu,
Omur boyu gecmeyecek travmayla karsi karsiya kalmis insanlarin yasadigi tzerinden yapilan,
failleri aklamak, kurbani daha da kurbanlastirmak disinda bir anlami olmayan paylagimlar... (7
Kasim 2020/Gazete Duvar)

izmir depreminin yaralar heniiz sarilmamisken bu durum konut insa siiregleri ve kullanilan
malzemelerin niteligi, deprem vergileri ve deprem farkindaligi, hak ihlalleri, cocuk haklari ve
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istismari gibi konularin ve daha pek ¢ok benzer konunun tartismaya agilmasinin ve halkin
bilinglendirilmesinin, bu konuda bir kamuoyu olusturulmasinin gerektigini bizlere bir kez daha
gostermistir. (5 Kasim 2020/Gazete Duvar)

Bianet’in internet sitesinde ise belirlenen siire igerisinde alti icerige yer verilmis, bu igerikler,
incelenen tarih araliginda dengeli bir dagilim gostermistir. 2 Kasim 2020 tarihinde iki, 3 Kasim
2020 tarihinde bir, 4 Kasim 2020 tarihinde Ug, 5 Kasim 2020 tarihinde (g, 7 Kasim 2020 tarihinde
ise bir icerige internet sitesinde yer vermistir. Bianet, alti haber bashgi icerisinde dort alintiya yer
vermis, alti haberde ise alinti kullaniimamistir. Bir diger érneklem olan Bianet’in igeriklerinin
turdne baktigimizda, bir kose yazisi, dort roportaj, bes haber metni yer almaktadir. 4 Kasim 2020
tarihinde yayinlanan “Aciyr paylasmak icin gdsterilen bir kare ¢ocuk istismari olabilir” bashkh
roportaj ile 7 Kasim 2020 tarihinde yayinlanan “Haber degeri, cocugun (istiin yararindan da mi
stiin?” bashkli kose yazisi, cocuklarin haber konusu olarak ele alinis bicimlerini ve etik ilkeleri
sorgular niteliktedir. Haber merkezi tarafindan iretilen haberler icin fotograf kaynagi olarak
Anadolu Ajansi (AA) kullaniimigtir.

SONUC

Turkiye’de cocuk haklarina uygun habercilik yapabilmek icin, cesitli etik kodlar bulunmasina
karsin, bu ilkelerin ihlal edildigi akademik arastirmalarda da gorilmektedir. Cinsel istismar,
siddet, somiiri ve c¢ocuk evlilikleri gibi konularda medyanin etik degerlere uygun habercilik
yaptig sorgulamaya acik bir konudur. Medya profesyonelleri, cocuklari da haklari olan bireyler
olarak algilamasi gerekirken, cocuklari magdur, muhta¢ ve trajedi 6znesi olarak sergilemeyi
tercih etmektedir. S6z konusu durumlarda ¢ocuklar ile ilgili haberlerde etik ihlaller, genellikle
kimliklerinin ifsa edilmesi durumuyla karsimiza cikar.

Calisma, literatiirde izmir Depremi’ne dair yer alan diger akademik calismalardan, alternatif
medyayi da incelemeye tabi tutmasi nedeniyle farklilasmaktadir. Secilen alternatif medya siteleri
arasinda, Bianet’in yayin politikasi ile ortisen cocuk odakli icerik Urettigi gorilmektedir.
incelenen haberler nitel ve nicel bulgular bir arada degerlendirildiginde, ana akim ve alternatif
medya organlarina gore farklik gostermektedir. Depremzede cocuklar ile hayatini kaybeden
cocuklarin isim ve fotograflarina niceliksel olarak en ¢ok yer veren ana akim medya sitelerinin,
cocuklarin fotograf ve isimlerini agik bir sekilde kullandigi tespit edilmistir. Basliklarda da
kullanilan ¢ocuk isimleri, ‘acl’ ve ‘ylirek sizlatan’ ifadeleri kullanilarak dramatiklestirilmis ve
okuyucuda duygusal bir etki yaratmasi istenmistir. Bunun yani sira, sansasyonel ifadelerin, Sabah
gazetesinde, Hurriyet gazetesine oranla daha fazla kullanildigi, haber basliklarinin, icerik ve
fotograflarla uyumlu bir sekilde dramatiklesmeyi destekledigi gortlmustiir.

Ana akim medya organlarina bakildiginda basliklarda kullanilan ifadelerin, olayi trajik bir sekilde
okuyucuya aktardigl ve s6z konusu “acl” hakkinda dramatik bilgiler sundugu goérilmektedir.
Alternatif medya igeriklerinin basliklarinda ise dramatik 6gelere yer verilmemis, salt bilgiden
olusan bir kurgu tercih edilmistir. Benzer soylemlerin, haber basliklarinda oldugu gibi haber
girisleri/spotlari ve metinlerine de yansidigi gérilmektedir. Ana akim medya haber igeriklerinde
cocuklar igin ise “cansiz beden” ve “yiirek sizlatan bir hikaye” gibi séylemler kullanmis, “son
dakika” vurgusu ile okuyucuda sansasyonel bir etki yaratilmak istenilmistir.
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Tematik olarak ise, alternatif medyada ana akim medyadan farkh olarak, cocuk haberleri
vermenin 6tesinde ¢ocuk odakli habercilik nitelik olarak daha baskindir. Bu duruma ek olarak
Gazete Duvar’da ¢ocuk haberleri kimlik bilgileri ve fotograflar ile sunulurken, Bianet’in isim ve
fotograf kullanmadigi, belirtmis oldugu etik degerlere daha bagl oldugu tespit edilmistir.

Bianet’in internet sitesinde, haber verme niteligi tasiyan icerikler disinda, cocuk istismari ve
¢ocuklarin haber metinlerinde nasil yer almasi gerektigine dair iki adet igerik bulunmakta, bu
durum ise Bianet’in cocuk haberlerinin sunumuna dair durusunu acikca gostermektedir. Gazete
Duvar’in, izmir Depremi’nde cocuklar ile ilgili kaleme aldigi metinlerde, cocuklarin meta degeri
olarak kullanilmasina yonelik sadece iki kdse yazisi yayin ilkelerini destekler niteliktedir.

Son s6z olarak, haberin gocuk haberleri s6z konusu oldugunda yapilandiriimig bir séyleme hizmet
ettigi, ana akim medya organlari 6zelinde agik bir sekilde gériilmektedir. Dijital medyada sunulan
haberler hem geleneksel hem de alternatif medyada farkl yapilar ¢ergevesinde sekillenmekte,
farkh baglamlarla temsil edilmektedir. incelenen haber sitelerinin dogal afet ve felaket
haberlerinin Gretim slireclerinde cocuklari haberin 6znesi olarak farkli konumlandirdigi ve
alternatif medya organlarinin haber metinlerinde ¢ocuklarin kullanimi konusunda daha dikkatli
oldugu, fakat Gazete Duvar’in alternatif medya kanali olarak Bianet’ten ve kendi yayin
ilkelerinden bagimsiz davrandigi tespit edilmistir.
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Dogdugumuz andan itibaren yasamimizi devam ettirebilmek igin ¢esitli gereksinimlerimizi karsilamak
amaciyla tiiketim kavramini i¢sellestirmeye baslariz. Gegmisten giiniimiize kadar toplumlarin yasadidi
déniisiimlerle birlikte tiiketim gereksinimlerimizde de birtakim dedisim ve déniisiimler meydana
gelmektedir. Yasadigimiz ¢agda ise, tiiketim bir gereksinimin ¢cok daha étesinde haz almak, kimligini ortaya
koymak gibi eylemlerle 6zdes hale gelmeye baslamistir. Ozellikle 1980’li yillardan itibaren Tiirkiye’de de
hizla yasanan ekonomik, kiiltiirel ve sosyal gelismeler karsisinda medya, batili ekonomik sistemin kendisini
yeniden lretmesi icin kitlesel tiiketime yénelik ¢esitli yasam tarzlarini sunmayi bir amag haline getirmistir.
Zamanla toplumda herkesin tam bir katiima dahil edildigi tiiketim ¢cemberi varligini yazili basin olarak
hafta sonu eklerinde sunulan metin icerikleriyle de tesvik etmektedir. Bu baglamda arastirmanin amaci,
tiiketimin zirve yaptigi giiniimiizde yazili basin tarafindan insa edilen yasam tarzi sunumlari hakkinda fikir
sahibi olmaktir. Dolayisiyla bir yasam tarzi sunumu olarak tiraji en yiiksek Hiirriyet, Milliyet ve Sabah
gazetelerinin 5 Mart 2022 - 13 Mart 2022 tarihleri arasindaki siireci kapsayan, Cumartesi-Pazar eklerindeki
yazili metinlerin icerik ¢6ziimlemesi arastirmanin odadini olusturmaktadir. Arastirmada, 30 farkl hafta
sonu eki ve bu eklerde yer alan 622 yazili metin analiz edilerek bulgular yorumlanmistir. Hafta sonu
eklerindeki metin iceriklerinin kitlesel, biitiinlestirici ve her seyin herkese hitap ettigi postmodernist bir
tiiketim kdiltiiriini insa ettigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Video tuketim kiltiir(i, yasam tarzi sunumu, kitlesel tiketim, hafta sonu ekleri,
gazeteler.
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ABSTRACT

From the moment we are born, we begin to internalize the concept of consumption in order to meet our
various needs in order to continue our life. Along with the transformations that societies have experienced
from the past to the present, some changes and transformations occur in our consumption needs. In the
age we live in, consumption has begun to become synonymous with actions such as getting pleasure
beyond a need and revealing its identity. Especially since the 1980s, in the face of rapid economic, cultural
and social developments in Turkey, the media has made it a goal to present various lifestyles for mass
consumption in order for the western economic system to reproduce itself. In this context, the focus of the
research is to have an idea about the lifestyle presentations constructed by the print media in today's peak
of consumption. Therefore, the content analysis of the written texts in the Saturday-Sunday supplements
of Hiirriyet, Milliyet and Sabah newspapers, which have the highest circulation as a lifestyle presentation,
covering the period between March 5, 2022 - March 13, 2022, constitutes the focus of the research. In the
study, 30 different weekend supplements and 622 written texts in these supplements were analysed and
the findings were interpreted. It has been concluded that the text contents in the weekend supplements
build a mass, integrative and postmodernist consumption culture where everything appeals to everyone.

Keywords: Consumption culture, lifestyle presentation, mass consumption, weekend supplements,
newspapers.

328



Bas, N. M. (2022). Tuketim kalttirii baglaminda hafta sonu eklerinde sunulan yasam tarzlari.
MEDIAJ, 5(2), 327-354.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 05 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

GIRIS

GUnUmuz toplumunu etkisi altina alan Batili ekonomik sistem kendisini ayakta tutabilmek igin
Uretilen metalar tim diinyada dolasima sokmayi istemektedir. Kapitalizmin besledigi bu
sistemde tiiketim olgusu ve getirdigi yasam tarzi insanlarin bilinglerini ydnlendirmekte ve onlara
hep daha fazlasini telkin ederek tiiketime yonlendirmektedir. Bu yasam tarzi bireylerin
ihtiyaclarindan ziyade onlarin hazlarina seslenmektedir (Dagtas&Dagtas, 2009). Yasanilan ¢cagda
iletisim mecralari tarafindan sunulan yeni yasam tarzlari toplumdaki bireylerin tercihlerini
etkilemekte ve kendi kimliklerini unutturarak, onlara bir prototip sunmakta ve insan yapisini
yeniden sekillendirmektedir (Arioglu, 2010). Kiiltir denilen kavram kapitalist ekonomik sistem
icerisinde her seye bir benzerlik bulastirmaktadir (Adorno&Horkheimer, 2010). Bu agidan
bakildiginda tlketim, tam olarak kultiiriin bigimlendigi yer olarak karsimiza g¢ikmaktadir
(Douglas&lsherwood, 1999).

Tiketim aligkanhklari tim diinyada oldugu gibi Tlrkiye'de de birtakim degisim ve dénlsiimlere
yol agmistir. 1980’li yillarda Tirkiye'de serbest piyasa ekonomisine gecilmesiyle topluma
yerlesen “ekonomik biling” yazili basina da yansimis ve o dénem itibariyle giinlik gazeteler de
sayfalarini ekonomiye ve ekonomiden sorumlu kdse yazarlarina ayirmaya baslamistir. Zamanla
“daha konforlu ve gilizel yasamak” toplumda ulasilmasi gereken 6ncelikli amac haline gelirken
gazeteler de “Life Style”, “Yasam”, “Magazin” baslikli haber ve kdse yazilarinin bulundugu gazete
eklerine yer vermeye baslamislardir. Bu sayfalarda; moda, toplumda ikon haline gelen tnlilerin
giyim, yemek ve eglence mekanlari, prestij ve statli sahibi is adamlarinin yasami gibi konulara
yer verilmeye baslanmistir (Bali, 2002). Bu slirecte bir taraftan yeni tiketim mallari ve
mekanlarina kavusan toplumsal sinif ile diger taraftan, bunlari tiiketemeyen fakat tiketme
umuduyla daha cok calisan egemen sisteme bagli genis bir kitle olusmaya baslamistir. iletisim
araglarinin buradaki islevi ise, her iki sinif igin de kapitalist Gretim emtialarini pazarlarken, yagam
tarzlarini ise yeniden Uretmistir (Korkmaz, 2009). Zamanla interaktif medyanin gelismesiyle de
tiketim, kiresel bir boyut kazanmistir.

Bu dogrultuda arastirmanin birinci bashginda tiketim kiltiri kavrami, ikinci bagliginda tiiketim
kiltdrdyle birlikte donisen yasam tarzi ve (glncl bashginda Tirkiye’de yasam tarzinin
donltsimdine iliskin literatir bilgisine yer verilmistir. Aragtirmanin temel odagini ise; 6rneklem
olarak belirlenen Hiurriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta sonu ekleri arasinda bir
karsilastirma yapmaktan ziyade gazete eklerindeki yazili metin igeriklerinin kategorilere gore
tiketim kiltirlini ne oranda temsil ettiklerinin irdelenmesi olusturmaktadir.

TUKETiIM KULTURU

Gulnlmiuzde tuketim kiltari kavrami, kiresellesme ile yakindan ilgilidir. Endistriyel ve ticari
sirecler giinimiizde ulus devletin sinirlarini asarak maddi kiltir kiiresel bir boyutta islenmekte
ve luks tuketim mallar ¢cok uzaklara tasinabilmektedir (Dagtas&Dagtas, 2009). 1980’li yillarda
yasanilan gelismelerle birlikte tlketim kultlrl insanlari, stirekli olarak yenilenen, farklilasan
Urlnlerin ve onlara medya tarafindan yiiklenen statii ve degerlerin bireysel tiiketimine tesvik
etmistir (Dagtas ve Erol, 2009). Tuketim, kapitalizmin 6nemli bir yapi tasidir. Bunun en basit
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nedeni ise, liretilen mallar satilmadigl zaman kar elde edilemeyecegi gercegidir (Bocock, 2009).
Dolayisiyla kapitalist sistemin devamliligi icin tiketimin 6zendirilmesi ve satisin gergceklesmesi
sarttir. TUketimin bagl basina bir gereksinim halini aldigi toplumlarda bireyler yeteri kadar
tuketemedikleri zaman yetersizlik duygusuyla karsilasabilmektedir.

Tiketim toplumunda toplumsal asagilanmaya ve ‘i¢ siirglin’e neden olan her seyden once,
bireyin tlketici olarak yetersizligidir. Unutulmanin, yoksun birakilmanin ya da asagilanmanin,
baskalarinin girebildigi toplumsal sélenden disariya atilmanin tiziintiisiine dénlisen bu yetersizlik,
tiiketici gorevlerini yerine getirememenin gi¢stzligudir. Tek ¢are, onur kirici bir durumdan
kurtulmanin tek cikisi, bu tiiketici yetersizliginin Ustesinden gelmek gibi géziikmektedir (Bauman,
1999, 5.60).

Tilketim kiltirinde sinirsiz olan ve tatminkar olmayan ihtiyaglar, aslinda surekli olarak daha
fazlasini isteme ve daha fazla haz alma ihtiyaci yaratiimasini ifade eder (Odabasi, 2006). Bu
donemde insanlarin tuketim amaci, gereksinimlerini gidermek degil, kimlik yaratmaktir.
insanlarin kimlikleri sahip olduklari meta ile 6zdestir. Bunun icin reklamlarda sunulan driin ve
hizmetlere sahip olmak igin daha ¢ok ¢alismaktadirlar. Sahip olduklari Girlinlere karsi tatmin, yeni
bir satin alma hazzi uyandiracak Uriin ¢gikana kadardir (Dagtas&Dagtas, 2009). Hedonik (hazci)
tlketim gorlsiine gore, Urinler nesnel varliklar olarak degil de daha ¢ok 6znel semboller olarak
tanimlanirlar. Uriiniin ne oldugundan c¢ok neyi temsil ettigi énemlidir. Gercek degil Griiniin
tasidigl ve yarattigl imaj odak noktasidir (Odabasi, 2006). Tuketim kiltirinian glicli, yarattigi
gereksinimle arasindaki birligine dayanir (Adorno&Horkheimer, 2010).

Tiketimin asil islevinin bir sey anlatmaya yatkinligi oldugunu varsayalim. Tiiketicinin irrasyonel
oldugunu varsayan fikri unutun. Mallarin yemeye, giyinmeye ve barinmaya yaradigini unutun;
kullanimdaki faydalarini unutun ve onun yerine metalarin diisinmeye basladigi fikrini deneyin;
metalari insanin yaratma yetisinin sézel olmayan bir kanali olarak ele alin (Douglas & Isherwood,
1999 5.77).

Tuketimcilik, bir seyler satin alma ve 6nceden belirlenmis birtakim etkinliklere katilma gibi
eylemleri destekleyen etkin ideoloji; hem insanlari hayallerinde oldugu kadar gercek yasamda
da tlketici yapmaya hem tiiketimi ve kapitalizmi mesrulagtirmaya hem de yabancilagsma ve
kiltirel doniisime hizmet etmektedir (Bocock, 2009). Gazete ve dergi yazilari, magazin
programlari, popltler dizi ve filmler tarafindan sunulan Unlilerin yasadigi liks ve konfor dolu
hayatlar, bireyleri tiketime tesvik etmektedir. Bireyler, onlarin gittigi restoranlara giderek, onlar
gibi giyinerek ve bos zamanlarini onlar gibi birtakim aktiviteler yaparak gegirmeye
0zendirilmektedir. Bunun sonucunda ise, toplumdaki bireylerin diislince ve davranis kaliplari
degismekte ve yasam tarzlari donlisiime ugramaktadir.

TUKETIM KULTURUYLE BiRLIKTE DONUSEN YASAM TARZI

GUnUmuz tiketim toplumlarinda tiketim; ihtiyagtan ¢ok prestij, farkhlik, bir gruba aidiyet, kimlik
ve imaj edinme, sinif atlama gibi simgesel degerler adina yapilmaktadir. Medya igerikleri,
tuketiciye metalari kullanarak sinif atlayacagi, yasaminin olumlu anlamda degisecegi, bir gruba
ait olacagl ya da farkh olacagi tiirlinden iletiler sunmakta, triiniin kendisinin tanitimi ise geri
planda yer almakta ya da hi¢ yer almamaktadir (Davidson'dan Aktaran: Dagtas&Dagtas, 2009).
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Bu duruma o6rnek olarak giinimizin popller araglarindan biri olan akilli telefonlarin tanitildig
reklamlar gosterilebilir. Bu reklamlarda, triniin teknik 6zellik ve islevlerinin tanitimindan daha
cok bu aracla birlikte bireylerin doga fotograflari cekme gibi bir hobi edinmesi veya daha aktif
bir yasam tarzina sahip olmasina yonelik bireyin kimlik ve imajina etki edecek birtakim nitelikler
lzerinde durulmaktadir. Bireyler belki hi¢c faydalanmayacaklari ya da heniiz farkinda bile
olmadiklari 6zellikleri olan bu akilli araglari, sadece o araca sahip olmanin sundugu prestij ve
statliden dolayi tercih etmektedir.

Bireylerde kimlik duygusunun olusumu, tiiketim kiltlrinin ortaya ¢citkmasiyla birlikte, belirli tarz
giysi ve ayakkabilari giyme, belirli miizik gruplari, sarkici veya spor takimlarinin taraftari olma,
cesitli sosyal grup ve etkinliklere katilarak elde edilecek bir siireg olarak ifade edilebilir (Bocock,
2009). Modernizmde farkh dinleyicilere hitap eden caz, pop, western ve country gibi, klasik ve
cagdas muizikler postmodern dénemde bir araya gelmislerdir. Modernizm déneminde farkli
statl gruplarina dahil olan insanlarin yeme-igme aliskanliklari, ev dekorasyonlari, giyim tarzlari
ve bos zaman etkinlikleri farkhlik gosterirken; postmodern dénemde birbiriyle i¢c ice ge¢mis
durumdadir. Bir sabah evinde geleneksel tarzda kahvaltisini yapip geleneksel giyinen birey,
aksam pop konserine gidebilmekte ve ertesi glin klasik mizik dinleyebilmektedir (Bocock, 2009).
Postmodern birey yasantisini, “Alisveris yapiyorum, o halde varim”, “Daha fazla kazanmak, daha
cok tiiketmektir”, “Kullan at, yeniden al”, “Daha ¢ok tiiketim igin para ve basar” ifadeleri
dogrultusunda yonlendirmektedir (Odabasi, 2006).

Toplumun uyum icerisinde standart bir yasama burindigli veya oyle goriinen bir yapida
bireylerin bilgisi, dogrusu, ilgisi 6nem tasimamaktadir. iletisim kanallari tarafindan pazarlanan
arzularla birlikte sekillenen ve tiiketimin esas alindigi bir yapi olusmaktadir. Boylece bireyler hig
akillarinda olmayan bir tiiketim unsuru ile karsilasmakta ve onun etrafinda sekillenen yeni yagam
tarzi meydana gelmektedir (Arioglu, 2010). Devasa fabrikalarin kurulmasiyla baslayan ve
postmodern dénemde AVM’lere uzanan bir tiiketim tarzidir bu.

Eglence, gereksinimler arasinda kendine bir yer acar, yliksek degerin yerini 6zel sektor tarafindan
bedeli 6denen reklam sloganlari alir (Adorno&Horkheimer, 2010). Kiltlir endistrisi tarafindan
Uretilen Grlnler olarak reklamlar, gazeteler, tv programlari ve filmler insanlarin diinyayi
anlamlandirmasinda yasamsal bir rol oynamaktadir (Golding&Murdock, 2002). Programlar,
magazin ekleri, kose yazilari ve mansetler tarafindan bireyler; nasil giyinilmesi, nerelerde tatil
yapilmasi, hangi aktivitelerin tercih edilmesi, hangi mekanlarda yemek yenilmesi gerektigi vb.
konularda yonlendirilmektedir (Torlak, 2010). “Her seyin her seyle 6zdes olmasinin bedeli higbir
seyin kendiyle 6zdes olmamasiyla 6denir.” (Adorno&Horkheimer, 2010). Bir baska deyisle,
bireyler glinceli yakalamak icin strekli olarak birbirlerini takip etmektedir, bunun bedelini ise
kendi 6z benliklerinden uzaklasarak 6demektedir.

Bireysel zevk ve iyi tercihler gogunlukla ¢agdasa uymayla iliskilendirilir. Cagdasa uyum da en son
moda olanlari takip etme olarak popilerlestirilir. Boylece popiiler triin Gretimi yapan endstriler
en dogruyu, en iyiyi bilen ve treten olarak sunulurlar. Birey benimsedigi kimlikten, satin almaktan
ve tiiketimden ve diger bireylere psikolojik baskidan gegerek bu sunumun promosyonunu yapar.
Boylece populer kimlik insasi ekonomik, siyasal ve kiiltiirel pazar yapisina uygun bir sekilde yapilir
(Erdogan & Alemdar, 2005, 5.224-225).
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Toplumsal yasamin tiiketim endustrisi tarafindan belirlendigi bu yapida, kisiler kimliklerini
olusturabilmek ve farklilasabilmek adina medya tarafindan sunulan imajlari ve gostergeleri
tiketme yolunu benimsemektedir (Dagtas&Dagtas, 2009). Fakat bireylerin atladigi bir nokta
vardir: Medya tarafindan sunulan igerikler sistemin devamliligi icin gerekli olan disiince ve
davranis kaliplarini barindirmaktadir. Dolayisiyla bireyler, medya tarafindan sunulan benzer
iceriklere maruz kalmakta ve farkli bir kimlige sahip olmak yerine birbirlerine benzemekte,
modaya uygun giyinmekte, popliler mekanlari tercih etmekte, belli diisiince kaliplarina uygun
hareket etmekte ve en dnemlisi diisinmenin sonucu olan derin anlami bir kenara birakarak
birbirlerine uyum saglamanin gerekliligine inanmaktadir. Diinyay! esir alan bu tiketim ¢emberi
glinimizde Tirkiye’de de sunulan yasam tarzlariyla toplumu donlisiime zorlamaktadir.

TURKIYE'DE YASAM TARZININ DONUSUMU

Turkiye'de kentlesme siireci 1980’li yillarda Turgut Ozal'in serbest piyasa ekonomisine gecisiyle
birlikte basladi ve son 20 yil icerisinde blyik bir dontsim yasandi (Bali, 2002). Beraberinde
yasanan ekonomik ve toplumsal degisiklikler insanlarin kiltiirel olaylari algilayis bigimlerini de
etkiledi.

Bu suregte 6ncelikle toplumsal siniflar arasindaki gelir dagilimi farklilasti ve buna bagli olarak ust,
orta ve alt sinifin yasam tarzlari arasinda belirgin bir ayrisma yasandi (Korkmaz, 2009). Modern
sitelerin kamuoyuna tanitimlarinda sadece bir “ev” degil, ayni zamanda gliven ve konfor
icerisinde yasayacaklari ve sahiplerine ayricaliklar sunan "yeni bir yasam tarzi" satin almalari
telkin edildi. Ozellikle zaman problemi yasayan is adami ve Ust diizey yéneticiler icin bos
zamanlarini kolayca degerlendirebilecekleri spor salonlari, sinema ve restoranlar sahiplerine site
icerisinde kiglik bir kent yasantisi sunmaktaydi (Bali, 2002). Yeni yasam alanlari ve begeniler
farkhlik yaratmakta ve bu yeni kiigiik kentler bireylerin statiistinin mekansal gostergesi haline
gelmektedir (Korkmaz, 2009). Konforlu ve liks yasamin gostergelerinden bir digeri ise ithal
marka otomobillerdir. 1980°li yillarda ithalatin serbest hale gelmesiyle birlikte ithal marka
otomobillere sahip olmak “zenginlik” ve “statli” sahibi olmayi temsil etti (Bali, 2002). Boylece
yeni zenginler kendilerine konforlu bir yasam tarzi sunmakta, statii ve prestijlerini ylkseltecek
yeni bir yasam tarzini benimsemektedir (Korkmaz, 2009).

1990’ yillarda yapilan yasal degisikliklerle birlikte 6zel radyo ve televizyon istasyonlarinin
kurulmasi miimkin hale geldi. Maliyetinin televizyona gore daha uygun olmasiyla birlikte 6zel
radyo istasyonlari art arda yayina gecti. Ancak kurulan radyo istasyonlari arasinda basinin en ¢ok
dikkati ceken istasyonlar klasik bati, pop ve caz mizigi calan ve sahibinin is veya entelektiiel
camianin onde gelen isimleri oldugu istasyonlardi (Bali, 2002). Bu dénemde medya, kapitalist
Uretim sirecinin yeniden Uretildigi ve pazarlanan emtialar araciligiyla alt siniflarin topluma
yeniden eklendigi ideolojik bir yénlendirme araci olmustur (Korkmaz, 2009). 1990°li yillarda
baslayan bir diger yenilik ise, yazili basinin "kozmopolit" yasam tarzini benimseyen kitlelere
seslenen gazetelerin hafta sonu ekleriydi (Bali, 2002). Ozellikle o dénemde énemli bir okur
kitlesine sahip olan gazetelerin hafta sonu eklerinde tiiketime yonelik sunduklari iceriklerle yeni
bir yasam tarzinin insa edilmesinde oynadiklari rol gbz ardi edilemez.
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Onemli bir okur kitlesine sahip olan gazetelerin sunduklari iceriklerle “yasam tarzi” veya popliler
ifadesiyle “lifestyle” kavrami, bireyin tiikettigi Grlinleri ve bu Grlnlerin kullanimiyla sahip olunan
bireyselligi, farkhhg ve seckinligi temsil etmektedir (Dagtas&Erol, 2009). Yasam tarzinin
donlsimi; gundelik yasam, is, alisveris ve yemek mekanlarinin degisime ugramasinin ve bu
degisimin medyada insasinin dogal bir sonucudur (Bali, 2002). Bu siire¢ boyunca toplumsal sinif
farkhliklarinin hem var oldugu hem de medya tarafindan sunulan tiiketim icerikleriyle zaman ve
mekandan bagimsiz bir i¢ igeligin, bitlinlesmenin oldugu similasyonu yasanmaktadir. Liiks
tiketim metalarina kolaylikla ulasabilen Gst sinif ile buna ulasamayan fakat bir giin ulagsma
inanciyla daha ¢ok galisan ve hep daha gok tiiketebilme amaci tasiyan apolitiklestirilmis bir kitle
meydana gelmistir (Korkmaz, 2009).

YAZILI METINLERDE YASAM TARZININ SUNUMUNA IiLiSKIN BASLICA
ARASTIRMALAR VE BULGULARI

Gazete ve dergilerin yasam tarzi sunumlarina iliskin yerli literatirde cesitli arastirmalar
bulunmaktadir. Gegcen zaman siireci acisindan en eskiden en glincele dogru ne gibi farkhliklar ya
da benzerlikler oldugunun daha iyi anlasiimasi icin bu arastirmalardan bazilarina asagida yer
verilmigtir.

Dagtas (2005) tiketim kiiltlriiniin yansimalarina iliskin arastirmasinda, belirli gazetelerin
magazin ekleri igeriklerinin ¢6ziimlenmesinden vyola ¢ikarak; ayrica ekleri hazirlayan
muhabirlerle, derinlemesine goriismeler yaparak analizini gerceklestirmistir. Bu dogrultuda
popiler yayincilik anlayisini benimsemis magazin eklerinin icerigindeki tektiplesme ve
benzesmenin dnemli nedenlerinden biri, kar maksimizasyonunu 6ncelikli hedefi haline getiren
medya miilkiyetine iliskin yeni sahiplik yapisi olmustur. Bu durum, hem kapitalist kultiir(
toplumda etkin hale getirmis hem de medya igeriklerinde magazinin ve magazinlesme
egilimlerinin yayginlagsmasina yol agmistir.

Ulken (2012) hafta sonu eklerinde mekan tasarimlarina iliskin gerceklestirdigi arastirmada
Hirriyet ve Zaman gazetelerinin Cuma eklerini igerik ¢dziimlenmesi yontemiyle analiz etmistir.
Farkli diinya gorislerini temsil eden iki gazete eki de okuyucuyu tiiketime yonlendirmekte ve
okuyucuya tiketimle gelen bir yasam tarzi sunmaktadir. Tlketim konusunda ortaklasan iki
gazete eki, 6nerilen mekanlar konusunda ise farklilasmaktadir. Hirriyet Cuma eki, bati tarzi bir
tiketim Onerirken; Zaman Cuma ekinin, geleneksel tiiketime dncelik vermekte oldugu sonucuna
ulasiimigtir.

Silstipir (2016) tiuketim kaltiirindn sunuma iliskin yaptigi arastirmada belirli gazetelerin hafta
sonu eklerindeki haberleri ve kose yazilarini incelemistir. Bunun sonucunda metin igeriklerinde
okurlara; Ust sinifa dahil olmaya yonelik mesajlar verildigi, tiiketimin tesvik edildigi ve tiiketimle
birlikte bireylerin bir yasam tarzina sahip olacagi yoniinde mesajlarda bulunuldugu saptanmistir.

Utkan (2015) magazin eklerinde sunulan yasam tarzi sunumlarinailiskin olarak belirli gazetelerde
yer alan kése yazilarini igerik ¢oziimlemesi yontemiyle analiz etmistir. Bu dogrultuda magazin

333



Bas, N.M. (2022). Lifestyles presented in weekend supplements in the context of consumption culture.
MEDIAJ, 5(2), 327-354.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 05— No: 02 e-ISSN: 2757-6035

MEDIAJ

eklerinin tiiketimi bilingli olarak 6zendirdigi sonucuna ulasiimistir.

Sine (2017) tiiketim kaltlrlnin Turk yazili basinina etkilerini ve bunun hafta sonu eklerine
yansimasini icerik ¢éziimlemesi yontemiyle analiz etmistir. Arastirma sonucunda, hafta sonu
eklerinde yayinlanan metinlerin biyik bir kisminin haber degerinden ¢ok reklam degeri tasidigi
kanisina ulasiimigtir.

Demiral (2017) toplumsal tabakalasma ve sinifsal ayrimi kent mekani odaginda inceledigi
arastirmada, Ust ve Ust-orta tabakalardan bireylerle derinlemesine milakat teknigini
kullanmistir. Bu dogrultuda, (ist-orta katmanlarin konfor icinde ve glivende hissetme arayisinda
olduklarini, kendilerine sadece ekonomik degil; sosyal ve kiltiirel acidan da benzer insanlarla bir
arada bulunma egilimlerinin glindelik pratiklerinde belirleyici oldugu sonucuna ulasiimigtir.

Tosun (2017) tarafindan gergeklestirilen arastirmada, tiiketim kiltirtne iliskin olarak orta-ust
sinifa mensup geng ciftlerin Instagram Uzerinden paylastiklari fotograflar gostergebilimsel
yontem kullanilarak incelenmistir. Buna gére sosyal medyanin; arastirmaya dahil olan gengler
tarafindan, gosterisci tiketimin ve liks yasam temsillerinin daha fazla kisi tarafindan izlenilmesi
ve arzulanmasi igin kurulan, neredeyse kusursuz bir mecra olarak gorildigu ifade edilmektedir.

Karagor ve Erdogan’in (2017) tiiketim kiltirine iliskin gergeklestirdikleri arastirmada, belirli
gazetelerdeki turizm reklamlari gostergebilimsel yontemle analiz edilmistir. Bu analiz
neticesinde Grlin ya da hizmetin kullanim degerinin yaninda kimlik degerinin 6n plana giktigl,
degisen tiiketim aliskanlarinin hedef kitle bazinda farklilasarak sunuldugu ve bu durumun reklam
metinleri araciligiyla yasam tarzlarinin yeniden Uretilmesine zemin hazirladigl sonucuna
ulasiimigtir.

Glle¢ (2019) modernlesmeyle birlikte yasam tarzinin sunumuna iliskin yaptigi arastirmada,
belirli gazetelerdeki konut reklamlarini géstergebilimsel yontemle analiz etmistir. Calismada
konut reklamlari Uzerinden yapilan ¢oéziimlemeler reklamlarin, bir Grlni kitlelere tanitma
islevinden daha ¢ok modern hayat ve kapitalistlesen iliskiler igerisinde tiketim toplumunun
dinamiklerini besleyen, begeni yargilari ve yasam tarzi (izerinde etki mekanizmasi olusturmaya
¢alisan islevleriyle 6n plana giktigl sonucuna ulagiimistir.

YONTEM

Hafta Sonu Eklerinde Sunulan Yasam Tarzlar Uzerine Bir igerik Analizi

Arastirmada, nicel ve nitel ¢éziimlemelerin yer aldigi icerik analizi yontemi kullanilmistir. icerik
analizinin bulgu elde etme asamasinda nicel ¢6ziimleme tekniginden yararlaniimis; elde edilen
bulgularin yorumlanmasi asamasinda ise nitel analize basvurulmustur.

Arastirmanin evrenini Tlrkiye’de hafta sonu eki veren giinlik gazeteler olusturmaktadir.
Arastirmanin 6rnekleminiise, 5 Mart 2022 — 13 Mart 2022 tarihleri arasindaki iki haftalik siirecte
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incelenen Hirriyet gazetesinin hafta sonu ekleri olan Hirriyet-Cumartesi, Hirriyet-Pazar,
Hirriyet-Kelebek, Hirriyet-Lezzetli Hayat ve Hirriyet-Seyahat; Milliyet gazetesinin hafta sonu
ekleri olan Milliyet-Cadde, Milliyet-Pazar, Milliyet-Kiltlir&Sanat, Milliyet-Home ve Milliyet-Spor;
Sabah gazetesinin hafta sonu ekleri olan Sabah-Cumartesi, Sabah-Pazar ve Sabah-Giinaydin
olmak Uzere toplamda 30 hafta sonu eki ve bu eklerde yer alan ve tiiketim kiltlrin{ yansitan
622 yazil metin olugturmaktadir. Arastirma birimlerinin belirlenmesinde gazetelerin tiraj sayilari
ve diizenli olarak hafta sonu ekleri yayinlayip yayinlamadiklarina bakilmistir. Bu dogrultuda
Medyajans’in (2022) verilerine bakildiginda gazeteler arasinda tiraji en yiiksek ilk ¢ gazete;
Harriyet (185.655), Sabah (179.341) ve So6zcii (153.773)’dlr. Fakat S6zclii Gazetesi’nin hafta sonu
eki yayinlamamasindan dolayi érneklem disi birakilarak tiraj sayisi en yiksek doérdiincii gazete
olan Milliyet Gazetesi (121.754) ornekleme dahil edilmistir. Tarihlerin belirlenmesinde ise,
tesadifi 6rneklem alma teknigi kullaniimgtir.

Hafta sonu eklerindeki yazili metin igeriginin analiz edilmesinde Erol’un (2004), “Tekellesen Tirk
Medyasinda Yazili Basin Ekleriyle Sunulan Yasam Tarzlar” baglikli tezinde uyguladigi kodlama
cetvelinden faydalanilmistir. Bu dogrultuda Erol’'un hafta sonu ekleri yazili metin iceriklerinde
kullandigl kodlama cetveli toplamda 19 temel kategoriden olugsmaktadir. Kodlama cetvelinin
gecerlik ve glivenirlik galismalari Erol tarafindan yapilmis ve bunun sonucunda glivenirligi %87
olarak tespit edilmigtir.

Arastirmanin analizinde kullanilan kodlama cetveli ginimiz kosullarina uygun olarak
diizenlenerek cetvelde birtakim minér degisiklikler yapilmigtir. Bu degisiklige gidilmesinin temel
amaci, Erol’'un kodlama cetvelini olusturdugu ve yazili basin hafta sonu eklerinin analizinde
kullandigi 2004 yilindan bu yana teknolojinin hizla ilerlemesi ve yazili basin igeriginin de bu yonde
degisime ugramasidir. Bu dogrultuda kodlama cetveli kategorilerinin arastirmanin amacina
uygun olarak giincellenmis halinin islevsel olarak tanimlanmasi arastirmanin amacina ulasmasi
acisindan 6nem tasimaktadir. Buna gore; hafta sonu eklerinde tiiketim mekanlari temelde dort
kategoriye ayrilmaktadir. Bunlar; yemek mekanlari, alisveris mekanlari, eglence mekanlari ve
mekan tavsiyeleridir.

1. Yemek Mekanlari: Restoran, esnaf lokantasi, kafe “canli muzik”

2. Alisveris Mekanlari: AVM, magaza carsl

3. Eglence Mekanlari: Sanat atélyesi, bar & kullip

4. Mekan Tavsiyesi: Olumlu tavsiye ve olumsuz tavsiye olarak iki alt kategoriye
ayrilmaktadir. Cetvelde mekan tavsiyesi kategorisine yer verilmesinin nedeni; gazete
eklerinin bazilarinda mekanlara yonelik tavsiye kosesine yer verilmesinden dolayi bu
mesaj icerigine sahip metinler farkl bir kategori olarak degerlendirilmistir.

5. Yemek Kultlra: Yoresel lezzetler, diinya mutfagi

6. Moda: Modaya yonelik metin icerikleri incelendiginde; daha ¢ok renk, isilti, kombin
gibi genel ifadeler kullanilmasindan dolayi herhangi bir kategorilendirme yapiimamistir.
7. Seyahat: Yurtici seyahat, yurtdisi seyahat

8. Kisisel Bakim ve Guizellik: Dogal bakim, kozmetik bakim Griin{, makyaj, parfiim, estetik
9. Saglikli Yasam: Faydal bilgi, destekleyici ilag, diyet, pandemi

10. Spor Aktiviteleri: Doga sporu, su sporu, futbol

11. Dekorasyon: i¢ dekorasyon, dis dekorasyon
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12. Bog Zaman Aktiviteleri: Dans, yemek ve pasta yapimi, fotografgilik ve etkinlik olmak
Uzere bes alt kategoriye yer verilmistir. Etkinlik kategorisinin islevi burada ev
hanimlarinin evde ya da disarida yaptiklari Gcretli kadin toplantilari, kiiclik yastaki
cocuklarin katildigi Gcretli etkinlikler vb. daha ¢ok populer ve Ucretli aktiviteler yer

almaktadir.

Hafta sonu eklerinde kiltir & sanat faaliyetleri temelde doért kategoriye ayrilmaktadir.
Bunlar; Sergi, gosteri, muizik ve kitap kategorileridir.

13. Sergi

14. Gosteri: Sinema, tiyatro, konser, festival

15. Muzik: Yerli pop, yabanci pop, Tirk halk miizigi, klasik mizik, Jazz& Rock
16. Kitap: Roman, yemek, edebiyat, karikattr
17. Teknoloji: internet, sosyal medya, akilli telefon, akilli ev geregleri, kulaklik

18. Unliiler: Ozel hayat, kiiltiirel ve sosyal faaliyet, albiim-single-kitap, genel sdylesi
19. Tv Dizi ve Programlar: Dizi, yarisma&program

Bulgular

Arastirmada belirlenen 6rneklem kapsaminda Hirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta

sonu eklerinde yasam tarzinin sunumuyla ilgili belirlenen temel bulgular séyledir:

Tablo 1. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Kategorilere Gére Genel Dagilmi

KATEGORILER

Yemek Mekanlari
Ahsveris Mekanlari
Eglence Mekanlari
Mekan Tavsiyesi
Yemek Kiltiird
Moda

Seyahat

Kisisel Bakim ve
Guzellik
Saglikli Yasam

Spor Aktiviteleri
Dekorasyon

Bos Zaman
Aktiviteleri

Sergi

Gosteri

Miizik

Kitaplar

Teknoloji

Unliiler

HURRIYET

26

19
11
22

23

20

16

88

MILLIYET

A WP =R

N N

20
10

10
21

12

38

336

SABAH

TOPLAM

25

11
28
38
29
12

45
32
10
34

27
57
18
21
19
149

YUZDE

,6

1,7
4,6
6,1
4,7
1,8

7,2
51
1,6
5,5

4,3
9,2
2,9
3,4
3,1
24
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Tv Dizi ve 8 28 23 59 9,5
Programlar
Toplam 269 203 150 622 100

Tablo 1 incelendiginde, hafta sonu eklerinde en fazla yazi metin igerigine sahip “Unluler”
kategorisinin orani %24; en az igerige sahip “aligveris mekanlari” kategorisinin oraniise, %0,6’dir.
Buna gore, gazete eklerinde lizerinde durulan ana tema unliler ve onlarin yasam tarzidir. “TV
dizi ve programlan” kategorisinin %9,5 ve “g0steri” kategorisinin %9,2 oraninda olmasi, bu
kategorilerinde tiketim klltlrliini en fazla temsil ettigi ifade edilebilir. Alisveris mekanlarina ait
metin iceriginin en az oranda olmasindan dolayi, gazete eklerinde mekanlara yapilan vurgudan
¢ok %6,1 ile “moda”ya yani genel bir tliketim vurgusuna yer verildigi soylenebilir.

Hafta Sonu Eklerinde Tiiketim Mekanlan

Hirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta sonu eklerinde analiz edilen bir baska kategori ise
tliketim mekanlarina iliskindir. Buna gore:

Tablo 2. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Yemek Mekanlari Kategorisine Gére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
. ‘D ‘D c
Kategoriler g X = = . g _c;, <§r. N
— - < — = () —
E § @ 8% s 3 § 28 £ 5 £ § £ 3 8§
S & £ 82 & 8 & €8 £ & & & o B B
Restoran - - 7 7 2 1 - - - - - - - 17 70,
8
Esnaf - - - - 2 - - - - - - - - 2 8,4
Lokantasi
Kafe - - 1 - - 2 - 1 - - - - 1 5 20,
“Canl 8
Muzik”
Toplam - - 8 7 4 3 - 1 - - - - 1 24 100

Tablo 2 incelendiginde, hafta sonu ekleri yemek mekanlari kategorisinde toplamda 24 yazili
metin igerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin igerigine sahip “restoran” kategorisinin
orani %70,8; en az icerige sahip “esnaf lokantasi” kategorisinin orani ise, %8,4’tiir. Restoran ile
esnaf lokantasi arasindaki bu dikkate deger fark, gliniimiiz toplumlarinda liiks yagam tarzi ve
geleneksel yasam tarzi arasindaki acilan mesafenin belirgin hale gelmesiyle ifade edilebilir.

Hafta sonu eklerinde “yemek mekanlari” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer
vermek mimkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

‘Icli kéfte titizlikle hazirlanmis’
Vedat Milor, Akl-1 Selim Ocakbasi'ni yorumladi: “Haslama iclikofte cok leziz. Favorimse
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kiislemeden yapilan ¢ép sis.” (Hiirriyet-Lezzetli Hayat, 12 Mart 2022).
Animasyon gdsterisinin iginde yemek...

Savas Ozbey: “Beyodlu'ndaki JW Marriott Istanbul Bosphorus oteline agilacak olan
restoran Whimsy'de masa, tavan, duvarlar, yer, biitiin salon animasyon gésterisine fon oluyor.”
(Htirriyet-Cumartesi, 12 Mart 2022).

Tablo 3. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Alisveris Mekanlari Kategorisine Gore Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler & 8 5 S
ategoriler S -~ - - - el
= - [} S o .‘:5 o . o o = e > P4 w
E § = 88 s 3 §F 28 £ 5 £ §F 2 & §
S & £ 84 & 8 & 88 £ & 3 & o P %
AVM - - 1 - - - - - - - - - - 1 2
5
Magaza - - - - - - - - - - - - 1 1 2
5
Cars -1 - - - - -1 - - - - - 2 50
Toplam - 1 1 - - - - 1 - - - - 1 4 100

Tablo 3 incelendiginde, hafta sonu ekleri alisveris mekanlari kategorisinde toplamda doért yazili
metin igerigi yer almaktadir. Buna gore, Hiirriyet “Pazar” eki ve Milliyet “Kiiltiir Sanat” ekinde
yer alan birer metinle en fazla metin igerigine sahip “carsi” kategorisinin orani %50; en az igerige
sahip “AVM” ve “magaza” kategorilerinin ayri ayri orani ise %25’tir. Buradan hareketle her ne
kadar “AVM” ve “magaza” kiltirinin tiketim kaliplarinda daha fazla yer ettigi diisiincesinin
incelenen ekler kapsaminda gecerli olmadigl, “cars” kategorisinin ilging bir bicimde metinlerde
yer verildigi dikkat ¢ekmektedir.

Tablo 4. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Eglence Mekanlari Kategorisine Gére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
. 'G .G c

Kategoriler g 3 = = i} g ":;’ <§t y

— - < — = () —
E § & 8% s 3 § 28 £ 5 E § £ 5 8§
O & £ %z & 8 & €8 £ & 0 & © B =
Sanat 3 - - - - - - 1 - - - - - 4 80

Atolyesi

Bar & Kliip - - 1 - - - - - - - - - - 20
TOPLAM 3 - 1 - - - - 1 - - - - 5 10
0
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Tablo 4 incelendiginde, hafta sonu ekleri eglence mekanlari kategorisinde toplamda bes yazil
metin icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin igerigine sahip “sanat atodlyesi”
kategorisinin orani %80; en az icerige sahip “bar&kullip” kategorisinin orani ise, %20’dir. Bar &
kullip gibi eglence mekanlarindan ziyade “sanat atdlyesi” onemli bir oranla ilk sirada yer
almaktadir.

Hafta sonu eklerinde “eglence mekanlari” kategorisine ait metin icerigine asagidaki sekilde yer
verilmektedir:

AKM Cocuk Sanat Merkezi bugiin saat 11:00 ve 13:00'da c¢ocuklar icin Ayse Kirari
egitmenliginde bale atélyesi diizenliyor. Katilim (icreti: 75 lira. (Hiirriyet-Cumartesi, 5 Mart 2022).

Tablo 5. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Mekan Tavsiyesi Kategorisine Gére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler & x = = 2 % S
u - 5. B o < = o © - > < 7
E § @ 83 s 3 § 28 £ 5 £ § £ 3 R
S & ¢ 82 & 8 & €8 £ & & & o B B
Olumlu - - 1 2 3 3 - - - - 1 - - 10 90,
Tavsiye 9
Olumsuz - - - 1 - - - - - - - - - 1 9,1
Tavsiye
Toplam - - 1 3 3 3 - - - - 1 - - 11 100

Tablo 5 incelendiginde, hafta sonu ekleri mekan tavsiyesi kategorisinde toplamda 11 yazili metin
icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin igerigine sahip “olumlu tavsiye” kategorisinin
orani %90,9; en az icerige sahip “olumsuz tavsiye” kategorisinin orani ise, %9,1'dir. Mekan
tavsiyesi kategorileri arasindaki fark dikkate alindiginda, hafta Sonu eklerindeki metin
iceriklerinin daha ¢ok mekanlarin olumlu 6zelliklerinden olustugu, dolayisiyla, tiiketime karsi
tesvik edici bir rol Gstlendigi ifade edilebilir.

Hafta sonu eklerinde “mekan tavsiyesi” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer
vermek mimkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Parmesanli, sirke soslu, acili atomlu...

Parmak kesim, elma dilim veya cips gibi incecik... Patates kizartmasinin en iyileri nerede
yenir; jiirimiz segti. (Hiirriyet-Lezzetli Hayat, 5 Mart 2022).

“Sehrin Meksikalisindan sali Taco'su” (Sabah-Cumartesi, 12 Mart 2022).
‘Pahali mekédnda avam miizik!’

Vedat Milor soruyor: “Kendini sanatgi kabul eden seflerin tercih ettigi miizigi bize empoze
etme hakki var mi ?” (Hiirriyet-Lezzetli Hayat, 5 Mart 2022).
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Hafta Sonu Eklerinde Yemek Kiiltiirii

Arastirmada yasam tarzina iliskin hafta sonu eklerinde yer alan metinlerde analiz edilen bir bagka
kategori de yemek kiltlriinin nasil sunulduguyla ilgilidir.

Tablo 6. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Yemek Kiiltliri Kategorisine Goére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
. ‘D ‘D c
Kategoriler g 5 = = . g _c;, <§r. N
© - - £ - = [} © -
E § 2 8% = 3 § 28 £ 5 E § £ &z 8§
S & ¢ 82 & 8 & 88 £ & & & o B %
Yoresel - - 3 6 2 1 1 - - - 1 - 1 15 53
Lezzetler
Diinya - - 1 6 1 3 1 - - - - - 1 13 46,4
Mutfag
Toplam - - 4 12 3 4 2 - - - 1 - 2 28 100

Tablo 6 incelendiginde, hafta sonu ekleri yemek kiiltlirli kategorisinde toplamda 28 yazili metin
icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “yoresel lezzetler” kategorisinin
orani %53,6; en az icerige sahip “dlinya mutfagl” kategorisinin orani ise, %46,4't{r.

Hafta sonu eklerinde “yemek kiltir(” kategorisine ait metin iceriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Antep Fistigi bol olsun!

Okurlarimiz sosyal medyada “Antakya Kiinefesi” ve “Antep Katmeri”ni kiyasladi, hangisini
neden sevdiklerini anlatti. (Hiirriyet-Lezzetli Hayat, 12 Mart 2022).

Sonat Bahar: “Hatay mutfagi diinyaya aciliyor.” (Sabah-Cumartesi, 6 Mart 2022).
‘Bir tabakta triif varsa lezzet de var’

Salatalara ve et yemeklerine ¢ok yakisan triif mantarini bir de makarna da deneyin. Sef
Danilo zanna "Fettucine Alfredo" yapimini anlatiyor. (Hiirriyet-Lezzetli Hayat, 5 Mart 2022).

Hafta Sonu Eklerinde Moda

Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta sonu eklerinde moda kategorisinde elde edilen
bulgular soyledir.
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Tablo 7. Hafta Sonu Eklerinde Moda

HURRIYET MILLIYET SABAH
) - - c
Kategoriler g % = = . g -.;;; <§r.
- - < — = () —
S & ¢ 84z & &8 & 88 £ & & & & £
Moda 3 - 8 - - 8 2 - - - 5 5 7 38

Tablo 7 incelendiginde, hafta sonu ekleri moda kategorisinde toplamda 38 yazili metin igerigi yer
almaktadir. Gazetelerin hafta sonu eklerindeki yazili metin sayilarina bakildiginda ise; Hdirriyet-
Kelebek, Milliyet-Cadde ve Sabah-Giinaydin gibi gazetelerin daha ¢ok magazinel eklerinde daha
fazla modaya ait metin icerigi yer aldigi ifade edilebilir.

Hafta sonu eklerinde “moda” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Parlak, daha da parlak olacak.

Neslisah Satiroglu: “2022 ilkbaharini neon renklerle karsiliyoruz. Canli ve parlak turuncular,
pembeler, yesiller, maviler ve sarilar sadece kiyafetlerimizi dedil, makyajimizi da renklendirecek.”
(Hiirriyet-Cumartesi, 5 Mart 2022).

“Lee markasinin Soontobeannounced ile isbirliginden dodan kapsiil koleksiyon, Klein Harbiye'de
yapilan bir partiyle moda severlere sunuldu.” (Hiirriyet-Kelebek, 12 Mart 2022).

Caddas Ertuna: “istanbul icin 'moda’ zamani” (Milliyet-Pazar 13 Mart 2022).

Hafta Sonu Eklerinde Seyahat

Hafta sonu eklerinde seyahat kategorisinde analiz sonucu elde edilen bulgularin Hiirriyet,
Milliyet ve Sabah gazetelerine gore daglimi soyledir.

Tablo 8. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Seyahat Kategorisine Gére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler § X = = § % =
= - - ) . — = o > < L
E § 2 X8 s 3z 5 28 E 5 £ §F £ z R
3 & £ 32 § 8 & 28 2 & 3 & & L 2
Yurtigi - - - - 18 1 1 2 1 - - - - 23 79,
3
Yurtdisi - - - - 4 - - 2 - - - - - 6 20,
7
Toplam - - - 22 1 1 4 1 - - - - 29 100
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Tablo 8 incelendiginde, hafta sonu ekleri seyahat kategorisinde toplamda 29 yazili metin igerigi
yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin igerigine sahip “yurtici seyahat” kategorisinin orani
%79,3; en az icerige sahip “yurtdisi seyahat” kategorisinin orani ise, %20,7’dir.

Hafta sonu eklerinde “seyahat” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Melis Yilmaz: “Kaz Daglari'ndan essiz koylarina Balikesir'in 10 duradi.”
Udur Biryol: “Rize'nin en giizel dag evlerinde kar tatili.” (Hiirriyet-Seyahat, 6 Mart 2022).

Saffet Emre Tongug: “Erzurum Palandéken'de kayadin, sehirde cag kebabinin tadini ¢ikaralim.”
(Hiirriyet-Seyahat, 13 Mart 2022).

Saffet Emre Tongug: “Her seyi geride birakmanin uzaklardaki adresi Mexico City.” (Hlirriyet-
Seyahat, 6 Mart 2022).

Hafta Sonu Eklerinde Kisisel Bakim ve Giizellik

Hafta sonu eklerinde yasam tarzinin sunumuyla ilgili analiz edilen bir baska kategori de “kisisel
bakim ve glzellik”le ilgilidir. Analiz sonucunda elde edilen bulgular asagidaki gibidir.

Tablo 9. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Kisisel Bakim ve Giizellik Kategorisine Goére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler § ¥ = = § -§ <§r. w
S - oo < (] - = [} ® o
(] a ~ - I wn (] o Y n I ) (] [-% (G} = >
Dogal 1 - - - - 1 - - - - 1 3 - 6 50
Bakim
Kozmetik - - - - - - - - - - - 2 - 2 16,
Bakim 7
Oriind
Makyaj - - - - - 1 - - - - - 1 - 2 16,
7
Parfiim - - 1 - - - - - - - - - - 1 823
Estetik - - - - - - - - - - - 1 - 1 83
Toplam 1 - 1 - - 2 - - - - 1 7 - 12 100

Tablo 9 incelendiginde, hafta sonu ekleri kisisel bakim ve gilizellik kategorisinde toplamda 12
yazili metin igerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin igerigine sahip “dogal bakim”
kategorisinin orani %50; en az icerige sahip “parfim” ve “estetik” kategorilerinin ayri ayri orani
ise, %8,3’tir. Bulgularda dikkat ceken husus, “dogal bakim” kiirlerine yapilan vurgudur.

Hafta sonu eklerinde “kisisel bakim ve giizellik” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina
yer vermek miumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Aysun Kaba: “Giizel bir makyajin, dinamik bir gériiniimiin olmazsa olmazi, bakimli ve saghkli bir
cilttir.”
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Aysun Kaba: “50 yas (stii hanimlar icin makyaj énerileri...” (Milliyet-Cadde, 12 Mart 2022).
Ahmet Coban: “Bu bes siiper besin saglari uzatiyor.” (Sabah-Pazar, 6 Mart 2022).
Ahu Karaduman: “Lumecca isilti lazeri lekeleri yok ediyor.” (Sabah-Giinaydin, 5 Mart 2022).

Hafta Sonu Eklerinde Saglikli Yasam

Hafta sonu eklerinde bir baska kategori olarak saglikli yasama dair incelenen metinlerden elde
edilen bulgular soyledir.

Tablo 10. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Saglhkl Yasam Kategorisine Gére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler § X = = § % =
u - 5. &8 o < = o © - > < 7
E § & §5 = 3 R 28 e 5 E § £ 3 R
S & £ %z & 8 & €8 £ & & & o 2 %
Faydali 6 1 - 1 - 4 3 - - - 3 1 6 25 55,
Bilgi 6
Diyet - - - - -1 - - - 1 - - 2 44
Destekleyi - - - - - - - - - - - 1 - 1 2,2
ciilag
Pandemi - 15 - - - - - - - - - 1 1 17 37,
8
Toplam 6 16 - 1 - 4 4 - - - 4 3 7 45 100

Tablo 10 incelendiginde, hafta sonu ekleri saglkli yasam kategorisinde toplamda 45 yazili metin
icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “faydali bilgi” kategorisinin orani
%55,6; en azicerige sahip “destekleyiciilag” kategorisinin orani ise, %2,2’dir. Burada alti gizilmesi
gereken husus, faydal bilgi olarak kodlanan iceriklerin de bir yasam tarzi insa etme ve bu
cercevede tiiketim kaliplarini sekillendirme islevi gériyor olmasidir.

Hafta sonu eklerinde “saglikli yasam” kategorisine ait metin iceriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Néroloji Uzmani Dr. Sevda Sarikaya: “Sosyal gevreniz ne kadar genisse beyin gelisiminiz de o kadar
hizli olur.” (Hiirriyet-Pazar, 6 Mart 2022).

Selahattin Dénmez: “Saglikl ve uzun yasamanin sirlari” (Sabah-Cumartesi, 12 Mart 2022).

“2020 Mart itibariyle tiim diinya, sokaklar1 hayvanlara birakip evlere kapanmistik. Doganin bizsiz
nasil canlandigini televizyondan hiiziinle izlemistir. Simdi yine sokaklarda ézgiirce dolasabiliyoruz.”
(Hiirriyet-Pazar, 13 Mart 2022).

Hafta Sonu Eklerinde Spor Aktiviteleri

Hafta sonu eklerinde yeni bir yasam tarzi insa etmede kullandiklari bir baska metin icerigi ise
spor aktiviteleri kategorisine iliskindir. Bu baglamda elde edilen bulgular séyledir.
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Tablo 11. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Spor Aktiviteleri Kategorisine Gére Dagilmi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler g ~ . g £ s
= - [ - ) o = = o > < L
E F % 38 s oz 5 2E E 5 £ FE £ oz R
3 & £ 32 § 8 & 28 2 & 3 & & L 2
Doga 1 - - - 1 - 1 - - 1 - - - 4 12,
Sporu 6
Su Sporu - 1 - - - - 1 - - - - - - 2 6,3
Futbol - - - - - - - - - 15 - 3 3 21 65
5
Diger 1 - - - - - - - - 2 1 1 - 5 15,
6
Toplam 2 1 1 2 18 1 4 3 32 100

Tablo 11 incelendiginde, hafta sonu ekleri spor aktiviteleri kategorisinde toplamda 32 yazili
metin icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “futbol” kategorisinin orani
%65,5; en az icerige sahip “su sporlarl” kategorisinin orani ise, %6,3’tlir. Spor aktiviteleri
kategorisinde futbola ait 21 yazili metin igerigi bulunmakta olup voleybol ya da basketbol gibi
diger spor dallariile ilgili hicbir yazili metin bulunmamasinin dikkat cekici oldugu ifade edilebilir.
Diger kategorisinde yer alan metin icerikleri ise; formula, boks, snooker, curling ve ragbi’dir.

Hafta sonu eklerinde “spor aktiviteleri” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer
vermek miimkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

“Aslan'in kafa'si bozuk” (Milliyet-Spor, 6 Mart 2022).

“Kadikéy'de 25 yillik hasret bitecek mi? Lider Trabzonspor, Fenerbahge deplasmaninda sezonun
en kritik virajina ¢ikiyor.” (Milliyet-Spor, 6 Mart 2022).

Boksdr Seren Ay Cetin: “Rakiplerimi nakavt etmek bende takinti oldu.” (Sabah-Pazar, 13 Mart
2022).

Hafta Sonu Eklerinde Dekorasyon

Hiirriyet, Milliyet ve Sabah gazetelerinin hafta sonu eklerinde yer verdikleri bir bagka kategori
ise, dekorasyona iligkindir.
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Tablo 12. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Dekorasyon Kategorisine Gére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler g ~ = g £ s
= o v - = [} - = (] S - > < w
E § = 8% ¢ 3 F 2§ £ 5 £ § 2 z 8§
S & £ 8 & &8 & 88 £ & & & © L %
Ev - - - - - - - - 9 - - - - 9 90
is Yeri - - - - - - - - 1 - - - - 1 10
Toplam - - - - - - - 0 - - - - 10 10
0

Tablo 12 incelendiginde, hafta sonu ekleri dekorasyon kategorisinde toplamda 10 yazili metin
icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “ev” kategorisinin orani %90; en
az icerige sahip “is” kategorisinin orani ise, %10’dur. Burada dikkat ¢ceken husus, ailenin biylik
bir zaman dilimini gegirdigi ev dekorasyonuna daha fazla yer verilmesidir. Hafta sonu eklerinde
“dekorasyon” kategorisine ait metin iceriklerinden bazilarina yer vermek miimki{indur. Bunlar
asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

“Dekorasyonda antre ritmi” (Milliyet-Home, 13 Mart 2022).

Yasemin Sener: “Tarihi Misir Apartmani, Art Nouveau stili zarafetini sergiledigi cephesi ve i¢ lariyla
her kati sanat lissii olarak heybetli yasamini siirdiiriiyor.” (Milliyet-Home, 13 Mart 2022).

“Kavanozlar dekorla i1sik saciyor.” (Milliyet-Home, 6 Mart 2022).

Hafta Sonu Eklerinde Bos Zaman Aktiviteleri

Yasam tarzinailiskin yapilan tartismalarin blyuk bir bolim{ bos zamanin nasil degerlendirilecegi
ile ilgilidir. Yapilan analizler sonrasinda bos zaman aktivitelerinin hafta sonu eklerine yansimasi
soyledir.

Tablo 13. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Bos Zaman Aktiviteleri Kategorisine Gére Dagilmi

HURRIYET MILLIYET SABAH
. [J] - [) =
Kategoriler £ E = - £ '% % "
E § @ N> & 5 8 =22 € 5 E 8 £ & N
3-& ¢ 22 § 8§ & 288 £ & 3-& & .2 %
Dans 2 - - - - - - - - - - - - 2 5,9
Yemek & 1 - 2 3 - - 2 - - - - - 4 12 35,
Pasta 3
Yapimi
Fotografeilik 2 - - - - - - 1 - - - - - 3 8,8
Astroloji 2 1 3 - - 3 2 - - - - - - 11 32,
4
Etkinlik 3 - 1 - - - - - - - - 2 - 6 17,
6
Toplam 10 1 6 3 - 3 4 1 - - - 2 4 34 100
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Tablo 13 incelendiginde, hafta sonu ekleri bos zaman aktiviteleri kategorisinde toplamda 34
yazill metin icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “yemek&pasta
yapimi” kategorisinin orani %35,3; en az icerige sahip “dans” kategorisinin orani ise %5,9’dur.
Burada dikkat ¢eken husus, evde daha fazla zaman gecirmeye odaklanan bir yaklasimin ortaya
konulmasidir.

Hafta sonu eklerinde “bos zaman aktiviteleri” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer
vermek miimkindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Bunlari biliyor musun?

“Yarin 13:00'te Galata'daki Masterpiece'te Wine&Chill adli bir etkinlik diizenlenecegini... 160 liraya
hem miizik dinleyerek sosyallesip hem de tablo yapabilecedinizi...”

“Bu aksam 19:00'da Maslak'taki Klein Phénix'te L'Arc Nebula isminde konsept parti verildigini... Isik
gosterileriyle uzaya isinlanacadiniz geceye biletlerin iki kisi 150 lira oldugunu...” (Hiirriyet-Cumartesi, 12
Mart 2022).

Giilgin Isler Firat: “Altin giinii mazi oldu, yeni trend kisirli, bérekli Kripto Para Giinii.” (Sabah-Pazar,
6 Mart 2022).

Hafta Sonu Eklerinde Kiiltiir-Sanat

Hafta sonu eklerinde yasam tarzina iliskin yer verilen metinlerden bir kisminin ise, kiltlir sanat
kategorisinde oldugu goriilmektedir. Hafta sonu eklerine goére bu kategori ve alt dallari
kapsaminda yer verilen igeriklerin dagihmi séyledir.

Tablo 14. Hafta Sonu Eklerinde Sergi

HURRIYET MILLIYET SABAH
g g -
. 3 = ) .E
Kategoriler 5 . & E. ® o . - ° 5 . > g
E § 2 2 S 3 § =8 E 5 E § £ &
3 & & 82 & 8§ &£ 28 2 & 3 & ®B ¢
Sergi 6 - 2 - - 2 - 8 - - 4 2 3 27

Tablo 14 incelendiginde, hafta sonu ekleri sergi kategorisinde toplamda 27 yazili metin igerigi
yer almaktadir.

Hafta sonu eklerinde “sergi” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

“Sanat diinyasinin en énemli etkinliklerinden biri Venedik Bienali'dir. 59. Uluslararasi Sanat
Sergisi bu yil 23 Nisan-27 Kasim tarihleri arasinda diizenleniyor.” (Hiirriyet-Kelebek, 12 Mart
2022).
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Yeni trendler: Bio-art ve Déniisiim

Seray Sahinler ve Seyhan Akinci: “Cevrenin korunmasi icin sanatgilardan mesaj var. Daragag
Kolektifi ve Mercado giincel sorunlari odaklarina aldiklari sergilerle ¢6ziimii uzaklarda aramamiz
gerektigini ispat ediyorlar.” (Milliyet Kiiltiir-Sanat, 6 Mart 2022).

Olkan Ozyurt: “Trabzon'daki Kizlar Manastiri'nda agilan Kolektif Yansima bashkl sergi, ilhamini
2018'de ugak kazasinda yasamini yitiren Mina Basaran ve 10 arkadasinin anisini yasatmak icin baslatilan
Mina'nin Cocuklari projesinden aliyor.” (Sabah-Cumartesi, 6 Mart 2022).

Tablo 15. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Gosteri Kategorisine Gore Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler § X = = § % =
u e 5. B o < = o © - > < 7
E § @ 8% s 3 § 28 £ 5 £ § £ 3 8
S & £ 8%z & 8 & 88 = & 3 & o £ B
Sinema 3 - 4 - - 8 - 5 - - 1 5 9 35 61,
4
Tiyatro 4 - - - - - - 6 - - 1 - - 11 19,
3
Konser 1 - - - - - - - - - 2 - - 3 53
Festival 3 - 1 - - - 2 - - - 2 - - 8 14
Toplam 11 5 8 2 11 6 5 9 57 100

Tablo 15 incelendiginde, hafta sonu ekleri gosteri kategorisinde toplamda 57 yazili metin igerigi
yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “sinema” kategorisinin orani %61,4; en
az icerige sahip “konser” kategorisinin orani ise %5,3’tur.

Hafta sonu eklerinde “gosteri” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Bergen'e farkli bir bakis

Miijde Isil: “Bergen'in hayatini anlatan film, konservatuvar egitimi alip klasik kapsamda sarki
séyleyen bir kadinin yasam tarzi ve sarkicilik anlaminda arabeske gegisini tersinden okutuyor.” (Milliyet
Kiiltiir-Sanat, 6 Mart 2022).

‘Vazoda degil, adada!’

Uygar Taylan: “Adalar'in doda mirasi mimozalari korumak amaciyla Biiyiikada'da bugiin ve yarin
Mimoza Festivali 'Mimofest' diizenleniyor.” (Hiirriyet-Cumartesi, 5 Mart 2022).

‘icimdeki Bal Porsugu’

Efnan Atmaca: “Kadinlar siikutta degil, isyanda giizel” (Milliyet Kiiltiir-Sanat, 13 Mart 2022).
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Tablo 16. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Mizik Tiirlerine Gore Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler § X = = § .§ <§r. "
& - R = L e o & =
(] a ~ - I v (] a X »n I v (] a O - >
Yerli Pop 2 - - - - - - 2 - - - - 1 5 27,
8
Yabanci 1 - - - - - - 2 - - 1 - - 4 22,
Pop 2
Tiirk Halk 1 - - - - - - - - - - - - 1 5,6
Muzigi
Klasik 1 - - - - - - - - - - - - 1 5,6
Miizik
Jazz & - - 2 - - 1 - a4 - - - - - 7 38
Rock 8
Toplam 5 2 1 8 1 1 18 100

Tablo 16 incelendiginde, hafta sonu ekleri yemek kiltiirii kategorisinde toplamda 18 yazili metin
icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “Jazz&Rock” kategorisinin orani

%38,8; en az igerige sahip “Tirk halk mizigi” ve “klasik mlzik” kategorilerinin ayri ayri orani ise
%5,6’dIr.

Hafta sonu eklerinde “miizik” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

“Blues miiziginin iki dev ismi Robben Ford ve Bill Evans, ‘Blues, Miles and Beyond’ isimli etkinlikle 14 Mart
Pazartesi aksami CRR sahnesinde Istanbullu hayranlariyla bulusacak.” (Hiirriyet-Kelebek, 12 Mart 2022).

Mehmet Tez: “Niliifer Yanya'nin yeni albiimii, Ahmet Kaya'nin konser kayitlari, Yeni Tiirkii ve Bergen'e
yepyeni yorumlar...” (Milliyet Kiiltiir-Sanat, 13 Mart 2022).

Maharetli miizisyen

“Unlii Fransiz sanatg Hugo Kant, cazdan hip hop'a, klasiklerden 70'ler rock'a ve hatta diinya
miizigine kadar uzanan zengin repertuvariyla Tiirkiye'ye geliyor.” (Milliyet Kiiltiir-Sanat, 6 Mart 2022).

Tablo 17. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Kitap Kategorisine Gére Dagihmi

HURRIYET MILLIYET SABAH
K il @ @ c

ategoriler g % = . . g '§. <§t "

— - < — = () —
E § @ 8% s 3 § 28 £ 5 £ § £ 3 R
S & £ 8z § 8 & 28 £ & 3 & o P =
Roman 1 - - - - 1 - 7 - - 1 2 1 13 661,
9
Yemek - - - - - 1 1 - - - - 1 - 3 14,
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Edebiyat 2 - - - - - - 2 - - - - . 4 19
Karikatir 1 - - - - - - - - - - - - 1 48
Toplam 4 - - - - 2 1 9 - 1 3 1 21 100

Tablo 17 incelendiginde, hafta sonu ekleri kitap kategorisinde toplamda 21 yazili metin
icerigi yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin igerigine sahip “roman” kategorisinin
orani %61,9; en az icerige sahip “karikatlir” kategorisinin orani ise %4,8’dir.

Hafta sonu eklerinde “kitap” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Dogan Hizlan: Behget Necatigil'in Mektuplari

Behcget Necatigil'in 1940'lardan 1970'lerin ortalarina dek siiren, Alman akademisyenlerle
mektuplasmalarini bir araya getiriyor. Bu mektuplarda Necatigil'in Tiirk Edebiyati’nin taninmasi
icin gésterdigi cabaya tanik oluyoruz. (Hiirriyet-Cumartesi, 5 Mart 2022).

Olkan Ozyurt: “Yazar Mustafa Cevik, ‘Céldeki Bozkur’ romaninda Mustafa Kemal
Atatiirk'iin Trablusgarp Savasi’'ndaki miicadelesini anlatiyor.” (Sabah-Pazar, 6 Mart 2022).

Sonat Bahar: “Yeni dénemin en gézde kadin komedyeni Yasemin Sakallioglu, ilk kitabi 'Dis
Glizellik Yasaklansin Ruh Giizelligine Gegelim'de kadin-erkek iliskilerine dair ilging tespitlerde
bulunuyor.” (Sabah-Giinaydin, 5 Mart 2022).

Tablo 18. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Teknoloji Kategorisine Gére Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler g x = = @ 5 s
5 . & Tw S 2 5 S5y ¢ 5 - 3 I 4
E 8§ 2 N> 8 - 8§ £2 E 5 E 8 £ & N
3 & ¢ 82 § 8§ & 28 2 & & & & 2 %
internet - 1 1 - - - - - - - - 3 - 5 26,
3
Sosyal 1 1 1 4 - - - 1 - 3 11 57,
Medya 8
Akilh - - - - - - - - - - - 1 - 1 5,3
Telefon
Akilh Ev - - - - - - - - - - - 1 - 1 5,3
Geregleri
Kulaklik 1 - - - - - - - - - _ _ _ 1 5,3
Toplam 1 2 1 1 1 4 1 5 3 19 100

Tablo 18 incelendiginde, hafta sonu ekleri teknoloji kategorisinde toplamda 19 yazili metin igerigi
yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin igerigine sahip “sosyal medya” kategorisinin orani
%57,8; en az icerige sahip diger ¢ kategorinin ayri ayri orani ise %5,3"tlr.
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Hafta sonu eklerinde “teknoloji” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Tiktok gengligi savasta

Uygar Taylan: “Askerlerin sosyal medya paylasimlari, igcinde bulundugumuz c¢adgla ilgili ne
soyliyor?”

Uygar Taylan: “izledidimiz videolar sanki bir gésterinin icindeymisiz hissi uyandiriyor.” (Hiirriyet-
Pazar, 6 Mart 2022).

Giilgin isler Firat: “Biiyiikanneler dijital okuryazar oldu. Torunlar aradan cekildi.” (Sabah-Cumartesi,
5 Mart 2022).

Ergin Aydin: “Metaverse'te Tiirk tekstilciler miisterileriyle bulusacak.” (Sabah-Cumartesi, 6 Mart

2022).
Tablo 19. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin Unliiler Kategorisine Gére Dagilimi
HURRIYET MILLIYET SABAH
Kategoriler '5 x . = g % =
= - [ - © ) o — = o > < L
E 8 8 Y8 5 5 5 28 E 5 E §F E oz 8§
3 & ¢ 82 & 8§ &£ 28 2 & 3 & & R 2
Ozel 1 2 46 - - 18 3 1 - - 1 2 5 79 53
Hayat
Kalturel - 2 11 - - 2 2 - - - - 1 3 21 14,
ve Sosyal 1
Faaliyet
Albim- 3 - 16 - - 6 - - - - 3 2 3 33 22,
Single- 1
Kitap
Genel 1 1 5 - - 2 2 2 - - - 1 2 16 10,
Soylesi 8
Toplam 5 5 78 - - 28 7 3 - - 4 6 13 14 100
9

Tablo 19 incelendiginde, hafta sonu ekleri tinliler kategorisinde toplamda 28 yazili metin igerigi
yer almaktadir. Buna gore, en fazla metin icerigine sahip “6zel hayat” kategorisinin orani %53;
en az icerige sahip “genel séylesi” kategorisinin orani ise %10,8dir. Unliiler kategorisinde 6zel
hayata ait 79 yazili metin, tim kategoriler arasinda en fazla igerik sayisina sahip olmasindan
dolayi gliniimuizde tliketim kilttrind temsil etme diizeyi en yiiksek kategoridir. Burada (nlilerin
ikili iliskileri, giyim, esya vb. nesnelerin marka ve fiyatlari, eglence aliskanliklari vb. yasam
tarzlarina ait yazili metinlerin yer aldigi ifade edilebilir.

Hafta sonu eklerinde “Unliler” kategorisine ait metin iceriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:
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Hakan Gence: “Ekranin sevilen oyuncularindan Canan Ergiider'le yeni dizisi 'Oglum'u, atlattigi
meme kanserinin yarattigi déntisiimi, oyuncu Kenan Ece'yle evliligini, anneligini ve 40'li yaslari konustuk.”
(Hiirriyet-Pazar, 6 Mart 2022).

Ismail Bayrak: “Ebru Yasar, boynunda servet tasiyor.” (Hiirriyet-Kelebek, 13 Mart 2022).
“Ata Demirer, organ badisina destek icin sahneye ¢ikacak.” (Sabah-Giinaydin, 12 Mart 2022).

Tablo 20. Hafta Sonu Eklerindeki Yazili Metinlerin TV Dizi ve Programlari Kategorisine Gore Dagilimi

HURRIYET MILLIYET SABAH
7 7 c <
+ = = s + <]
o j= - (] = © ) o S = . > < L
Kategoriler g & @ :":‘,J § -E 3 2 § GE! 5 g & .2 I 9
3 & £ 83 § 8 &€ 28 2 & 3 & & 2 %
Yarisma & - - 4 1 - 15 1 - - 1 1 2 9 34 57,
Program 6
Dizi 1 - 2 - - 10 1 - - - - 1 10 25 42,
4
Toplam 1 6 1 25 2 1 1 3 19 59 100

Tablo 20 incelendiginde, hafta sonu ekleri TV dizi ve programlari kategorisinde toplamda 59 yazili
metin icerigi yer almaktadir. Buna goére, en fazla metin icerigine sahip “yarisma & program”
kategorisinin orani %57,6; en az igerige sahip “dizi” kategorisinin orani ise %42,4’tir. Hafta sonu
eklerinde “TV dizi ve programlari” kategorisine ait metin igeriklerinden bazilarina yer vermek
mumkiindir. Bunlar asagidaki sekilde ifade edilmektedir:

Survivor All Star 2022'de bu aksam; dokunulmazlik oyunu oynanacak. Kim kazanacak? Ada
konseyinde bulusacak olan yarismacilar kimlerin adini séyleyecek? (Milliyet-Cadde, 12 Mart 2022).

“Sarkilar Bizi Séyler'de unutulmayan gazino giinlerinin en sevilen eserleri seslendirilecek.” (Milliyet-
Cadde, 5 Mart 2022).

“Adi Sevgi, toplumsal bir konuya mercek tutuyor.” (Sabah-Giinaydin, 12 Mart 2022).

SONUC

GUnUmuzde tiketim kiltirinin yazili basin hafta sonu eklerinde topluma ne yénde bir yasam
tarzi sunulduguna ve hafta sonu eklerinin analizi igin kullanilan 19 temel kategorinin tliketim
kiltdrind temsil etme diizeylerine iliskin yapilan arastirma sonucunda birtakim ¢ikarimlarda
bulunulmustur.

Hafta sonu eklerinde en fazla yazili metin igerigine sahip “lnliler” kategorisinin orani %24; en az
icerige sahip “alisveris mekanlari” kategorisinin orani ise %0,6’dir. Buna gore, gazete eklerinde
Uzerinde durulan ana tema Unliler ve onlarin yasam tarzidir. TV dizi ve programlari kategorisinin
%9,5 ve gosteri kategorisinin %9,2 oraninda olmasi, bu kategorilerin de tiiketim kilttrinl en
fazla temsil ettigi ifade edilebilir.
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Aligveris mekanlarina ait metin igeriginin en az oranda olmasindan dolayi, gazete eklerinde
mekanlara yapilan vurgudan ¢ok %6,1 ile modaya yani genel bir tiiketim vurgusuna yer verildigi
ifade edilebilir.

Hafta sonu ekleri teknoloji kategorisinde toplamda 19 yazili metin igerigi yer almaktadir. Buna
gore, en fazla metin icerigine sahip “sosyal medya” kategorisinin orani %57,8’dir. Sosyal medya
yazili metin igeriklerine bakildiginda, 6zellikle sosyal medyanin her konuda her tiirli mesajin
paylasildigi, kitlelerin birbirini, sistemin kitleleri yonlendirdigi genis bir arenadan s6z etmek
mimkinddir.

Unliiler kategorisinde toplamda 28 yazili metin icerigi yer almaktadir. Buna gére, en fazla metin
icerigine sahip “6zel hayat” kategorisinin orani %53’tir. Unliiler kategorisinde 6zel hayata ait 79
yazili metin, tlim kategoriler arasinda en fazla icerik sayisina sahip olmasindan dolayi gliniim{izde
tuketim kilttrind temsil etme diizeyi en yliksek kategoridir.

Tiketim mekanlari olarak yemek mekanlarina %4, alisveris mekanlarina %0,6 ve eglence
mekanlarina %0,7 oraninda yer verilmesinden dolayi, tiketim mekanlari igerigine sahip yazil
metinlerin az sayida oldugu gorilmustir. Alisveris mekani yerine moda; eglence mekani olarak
sinema ve festivaller olarak yer alan metin sikhgl daha fazladir. Medya, bir tiiketim ¢emberi
sunmakta ve buna ne sekilde ulasiimasi gerektigini bireylere birakmaktadir. Tiketim kultiiri
olarak mizikte genellikle Jazz&Rock miizik tirlerinin birlikte kullanimiyla ortaya cikan eserler
glindemde yer almaktadir. Mizigin farkh kulaklara hitap etme 6zelligi yerine her mizigin herkese
hitap ettigi genel bir tarz hakimdir. Bos zaman etkinlilerine bakildiginda ise, ev hanimlarina ve
kiiclik yastaki kitlelere seslenen (cretli etkinlikler glindeme gelmistir.

Arastirma sonuglarinin, 2004 yilinda Ersoy tarafindan gergeklestirilen arastirmanin sonuglariyla
kiyaslanmasi, gecen zaman sirecinde toplumsal degisimin yazili basina yansimalari hakkinda fikir
olusturmasi acisindan degerlendirilmistir. Ersoy’un gerceklestirdigi arastirma sonucunda hafta
sonu eklerinin segkinlik saglamaya ve liks tiketim mallarini okuyuculara sunmaya yonelik metin
icerigine sahip oldugu, hafta sonu eklerinin hedef kitlesinin “yeni seckinler” oldugu ve
dizenlenen etkinliklerin de onlarin gelir diizeyine hitap ettigi, etkinliklerin blylk bir
cogunlugunun istanbul’da gerceklestigi ve diger sehirlerin dtekilestirildigi, klasik miizik, sarap
kiltdrd vb. batili aliskanliklarin toplum tarafindan benimsendigi ve modernlesmenin, batiyi
ornek alarak gergeklestigi sonucuna ulasiimigtir.

Arastirma sonucu genel olarak degerlendirildiginde, gecen zaman siirecinde hafta sonu eklerinin
lGks tlketime yonelik vurgusu degismemis, fakat tliketimin ne sekilde yapilmasi gerektigine
iliskin birtakim farkhliklar meydana gelmistir. Ersoy’un arastirmasinda tiiketim mekanlarina
yapilan vurgudan ve hedef kitle agisindan daha siniflayici ve ayristirici bir tiketim kaltri
insasindan soz edilirken; bu arastirmada mekanlardan gok tnlilerin 6zel yasamina dair igerikler,
genel bir tiiketim algisi olarak modaya vurgu ve 6zellikle sosyal medyaya yonelik yazili metinler
dikkat cekmektedir. Ersoy’un arastirmasinda klasik muzik, sarap, yabanci yemek kultiirt ve dis
turizme yonelik yazil metinler 6n planda yer alirken; bu arastirmada yerli yemek kiltiri ve yurt
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ici seyahate iliskin yazili metinler 6n plana ¢ikmistir. Yine farkh miizik kulagina hitap eden ve batili
yasam tarzini yansitan bir aliskanlik olarak kabul edilen klasik muzik yerine Jazz&Rock miizik
tirlerinin birlikte tiketimine iliskin yazili metinler dikkat gekmektir.

Kisacasi, tlketim kiltiri ge¢cmisten glinimize dek daha blylik bir ¢cember olusturarak
yayllmakta ve toplumdaki tim bireyleri bu ¢emberin igerisine dahil etmeyi amaglamaktadir.
Dolayisiyla, tiiketim kiltirinin ginimuizdeki yasam tarzi sunumu ayricaligi, ulasilmazhg, 6zel
zevk ve aliskanlklari 6n plana c¢lkaran modernizmin tersine; tiim hazlarin, tiketim
ahskanliklarinin, sinif farkliliklarinin i¢ ice gectigi, degerlerden yoksun, tam katiima sahip
postmodernist bir kitle kiltliri sunmasidir. Hep daha iyisini yasamak icin daha ¢ok tiiketmeye ve
daha cok calismaya telkin edilen bireylerin bunun sonucunda ulastiklarini dastndikleri
anlamdan yoksun, fakat liks ve konforlu bir simiilasyon evreni sunmasidir.
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ABSTRACT

Digitalization and the use of digital effects have an important place in the world and also in Tiirkiye in
many different disciplines. The transition from analog system to digital has affected all mass media.
The use of digital technology in cinema also occupies an important place. American cinema was a pioneer
when many movies switched from analogue to digital and started to use digital visual effects. The use of
visual effects in Turkish Cinema, especially in action and drama genres, is remarkable. Although the words
special effects, visual effects and CGl are used interchangeably, they have different characteristics. In these
studies, whether the use of digital visual effects supports storytelling or not was investigated by discourse
analysis method. The most watched movies in Turkish Cinema between 2004-2017 were analyzed. With
this method, it was also tried to determine how often popular movies use effects and which types of effects
they use more. While effects supported the story in some movies, they caused negative impact on others.
One of the important reasons for this reaction is that the effect is not included in the movie in a natural
way. Possible economic difficulties in accessing technology can also lead to falling behind. The use of digital
effects can support the movie when it is considered as following and adapting to the current technology.
However, when the story and digital effects technology are considered together, exaggerated use of digital
effects can cause the story to lag behind. In addition to the combination of story and effects, it is possible
to say that the frequency of use of digital visual effects increases in films with drama and action elements.
The use of digital visual effects in horror and sci-fi genres is inevitable; however, when we look at the most
watched films in Turkish cinema, it is noticeable that the horror genre is not included and sci-fi elements
are only included in Cem Yilmaz's productions. In the analyzed films, the scenes and areas where effects
are used the most are determined as shooting scenes, destruction events and explosions, difficult or
impossible actions of the characters, and the creation of the appropriate atmosphere for the story.

Keywords: Turkish Cinema, digitalization, digital visual effects, special effects, reality.
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Dijitallesme ve dijital efekt kullanimi tiim diinyada oldugu gibi iilkemiz icerisinde de pek ¢ok farkli disiplinde
6nemli bir yer kaplamaktadir. Analog sistemden dijitale gecis tiim kitle iletisim araclarini etkilemistir.
Sinemada da dijital teknolojinin kullanimi 6nemli bir yer tutmaktadir. Pek ¢ok film analogdan dijitale
gecerken ve dijital gérsel efekt kullanmaya baslarken Amerikan sinemasi éncii olmustur. Tiirk Sinemasinda
da ézellikle aksiyon ve dram tiirlerinde gérsel efekt kullanimi gze carpmaktadir. Ozel efekt, gérsel efekt
ve CGl sézciikleri birbirlerinin yerine kullanilsa da farkli 6zellikleri bulunmaktadir. Bu ¢alismada dijital
gorsel efekt kullaniminin dykii anlatimini destekleyip desteklemedigi, séylem analizi yéntemiyle
arastirilmistir. 2004-2017 yillari arasinda Tiirk Sinemasi’nda en ¢ok izlenen filmler analize tabi tutulmustur.
Bu yéntemle popiiler filmlerin efektlere basvurma siklhigi ve hangilerini daha ¢ok kullandiklari da tespit
edilmeye calisiimistir. Efektler bazi filmlerde dykiiyii desteklerken, bazi filmlerde olumsuz etkiye sebep
olmustur. Efektin dogal bir sekilde filmde yer almamasi bu reaksiyonun dnemli nedenlerindendir.
Teknolojiye ulasmadaki muhtemel ekonomik zorluk da geride kalinmasina sebep olabilmektedir. Dijital
efekt kullanimi glincel teknolojinin takip edilmesi ve uyum saglanmasi olarak diisiiniildiigiinde filme katki
sunabilmektedir. Ancak dykii ve dijital efekt teknolojisi birlikte diisiiniildiigiinde abartili kullanimla
Oykiiniin geride kalmasi vb. durumlar 6n plana ¢ikabilmektedir. Hikdye ve efekt birlikteligine ek olarak
dijital gérsel efektlerin kullanim sikliklarinin dram ve aksiyon unsurlarinin birlikte yer aldigi filmlerde
arttigini séylemek miimkiindiir. Dijital gérsel efekt kullaniminin korku ve bilimkurgu tiiri yapimlarda
kullaniimasi kaginilmazdir; ancak tiirk sinemasinda en ¢ok izlenen filmlere bakildiginda korku tiiriiniin yer
almadidi, bilimkurgu unsurlarina da sadece Cem Yilmaz'in yapimlarinda yer verildigi géze ¢arpmaktadir.
incelenen filmlerde genel olarak efektlerin en cok kullanildigi sahne ve alanlarin; silahli catisma sahneleri,
yikim olaylari ve patlamalar, karakterlerin gerceklestirmeleri zor ya da imkénsiz eylemler, 6ykiiye uygun
mekdnin yaratilmasi olarak belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Turk Sinemasi, dijitallesme, dijital gorsel efektler, 6zel efektler, gergeklik.

3 Bu makale “Teknoloji Toplumu ve Gergeklik Algisi: Tiirk Sinemasinda Dijital Efekt Kullaniminin Oykii Anlatimina Etkisi”
isimli doktora tezinden uretilmistir.
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INTRODUCTION

Movies are both artistic and commercial creations. From time to time, filmmakers have
produced movies with different concerns. Image clarity and digital image usage are affected by
the amount allocated to the movie. Images in the movies are both content transmitters and
meaningful units. Visible thing not always resemble the real-world object. Sometimes the
director wants to reflect the objective reality as itself. Sometimes they want to make some
effective changes. These changes are explored within the subject of form in cinema industry.
With all these changes, the object of the movie gains a new powerful meaning (Biker, 2012,
s.49).

Until the addition of computer technology, cinema went through important phases such as the
movement of the camera, editing, and the addition of sound and colour. All technical
requirements and the creative process show that cinema is a team work. This feature
distinguishes it from many other disciplines of art.

It is becoming easier to make movies with digital technologies and movies can also be prepared
in places created in digital platforms. Some of the Turkish directors are not deeply involved in
the use of digital technology. However, especially in some movies and some genres, successful
usage of digital effects is notable. In this study the most watched Turkish movies were tried to
be analyzed in the centre of digital effects. The research was based on the “boxoffice” data. As
detail information, Word of Mouth (WOM) is important in determining box office data and the
decisive factors are movie genres and the presence or absence of major actors in the cast (Liu,
2006, 5.85).

There are various factors that affect the viewing rate of a movie. Among these, WOM plays an
important role and complements other factors. Before watching the movie the audience usually
has a high expectation. However, after the movie is released and watched by the audience a
critical attitude is formed (Liu, 2006, s.86). Based on this, it can be said that WOM decides which
movies will be at the top of the Box Office list.

This study also benefited from the data available on the box office website. Movies that released
between 2004 and 2017 were used for discourse analysis. The Bandit (1996) was also considered
important in the digitalization process. However, analyses’ starts with G.0.R.A. because of its
success according to use of digital effects. Thus, the importance of the combination of computer
technology and movie has been tried to be comprehended in Turkish Cinema.

Cinema as a mass communication tool has tried to attract the audience to its own reality from
its very first formation. Visual effects are used to make the story more believable. It is being
considered that the emotions of the audiences are more easily influenced by effects. Excitement
can also be kept at a high level. It is also easier to create in-depth connections with the
characters through effects. In addition some features of the characters can be highlighted. A
historical event can also be resonstructed. The places are remodeled by sticking to the past. It is
possible to say that if the movie itself is an illusion, it must be said that the use of effects is
beyond illusion.
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While researching the contribution of digital effects on storytelling fourteen movies have been
discussed. Most of the productions were comedy, only G.0.R.A. combines both comedy and
science fiction elements. Other movies that analysed were; Recep ivedik, Valley of the Wolves:
Iraq, Five Minarets in New York, Conquest 1453, The Mountain 2, My Father and My Son, The
White Angel, Recep ivedik 2, Eyyvah Eyvah 2, Diigiin Dernek, Recep ivedik 4, Diigiin Dernek 2,
Recep ivedik 5. The study will be organized by identifying all the scenes with effects one by one
and then analyzing the story as a complete whole with the effects.

From the point of view of important theorists, some dramatic phrases on this subject draw
attention: According to Zygmunt Bauman (2018a, pp. 106-107), the promise of the consumption
society to satisfy people's desires surpasses the promises of any other society. The continued
seductiveness of the consumption society also depends on desires not being fully satisfied. It is
the unsatisfied desires, the arousal of more desires and the belief that there will always be
something better that ensures the continuity of formations that feed on consumption. Whether
or not the productions to be released are products of an industry that is part of the consumption
society will undoubtedly affect the value and evaluation of future productions. It is in this
context that the value and meaningfulness of the movies and the effects used can be analyzed.

Bauman also says that; in the modern world, where God has taken a vacation, it is up to humans
to create the order. He describes the modern world as full of opportunities and breathtaking
and emphasizes that uncertainty and imprecision prevail in this world (Bauman, 2018b, pp. 94,
103-104). In order for possibilities to be infinite, reality must never exist in a definite and solid
form. There is no way for the individual to try all options, and the problem for the individual in
modern society is not a lack of options but an abundance of options. In heavy modernity (2018b,
172, pp. 181-182) size and hardware are important, while in light modernity, uncertainty, speed
and convenience can be observed. The situation and attitudes can be evaluated similarly for the
movie industry. In the view of Baudrillard (2011, pp. 77-78), cinema plays an important role in
the modernization of history. However, it is difficult to say anything positive about both reality
and cinema. Even if these two lose their authenticity and move towards each other, they will
not be reunited. Movies are tools fort he elimination of history. This path that cinema has taken
is linked to capitalism and the way out is to fight it as much as possible without being influenced
by it (2011, p. 208). Baudrillard also states that (2011, p. 75) the perfection of some movies is
also worrying. Viewers are being faced with perfect replicas of reality. In this case, the problem
is determined as the insensitivity of the viewer, not the quality of the movie.

METHODOLOGY

In Turkey, most watched fourteen movies by year were analysed and tried to understand which
types of effects were applied to the most watched Turkish Movies. The frequency of use of
effects was also observed. The main question is whether the effects contribute to the story of
the movies. Critical discourse analysis was used in this study. This study will analyze the creation
of reality in movies in the context of effects and storytelling.

Thinking of discourse analysis together with the social sciences narrows the broad framework of
its meaning. Discourse analysis is a research method frequently used in social sciences. This
research method is also used more in communication studies which are in the field of social
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sciences. The use of discourse analysis varies by field, but all are critical. Fairclough, on the other
hand, investigated it in two different ways: Critical and non-critical. While the first phase of
discourse analysis was in the 1940s, the second phase was in the 1970s and the third phase in
the 1980s (As cited in Taylan, 2011, p. 67). Compared to content analysis, it is a qualitative and
subjective method. According to Van Dijk, the discourse to be analyzed does not have to be
written or spoken, and according to Barthas, the main purpose of this action is to determine the
nature of the discourse. In the context of these it was tried to understand whether the effects
create a language that supports the storytelling.

THE TERM VISUAL EFFECT, SPECIAL EFFECT AND CGl

Many people today do not fully understand the distinction between visual effects and special
effects. The situation was not only complicated for the audiences. In the literature, special
effects and visual effects can be considered as one. While the Academy Awards were being
distributed, the definition of "special effects" was first used.

Then the use of “special visual effect” was preferred. Finally, it was decided on the “visual
effects”. One of the important reasons for this confusion is CGI (Computer Generated Imagery)
technology, which has identified with digitalization. Also the use of multiple effects in a single
movie scene also caused confusion. With digitalisation, the use of the term of visual effects alone
has also become widespread.

Special effects that were known mostly far from digital technologies have been used more in
the past. The development of digital technologies has led to visual effects becoming more
prominent. Special effects are things that are created by the physical power of human beings.
Visual effects, on the other hand, are identified with computers. And the progress of this kind is
parallel to the development of computer software (Berk&Aslan, 2018, 5.282).

There is an important difference between visual effects and special effects. While special effects
are applied during shooting, visual effects are applied after shooting the movie. Special effects
are also practical ones that are widely used. Visual effects are more recent terms. When
watching a movie, it is difficult to guess whether an effect is a visual effect or a special effect.

There are special effects that are often used; some explosions, natural atmospheric phenomena,
fires are very common types of special effects. The special effects classification includes sound
effects, physical effects, makeup, matte painting, miniatures, animatronics and optical illusions.
(As cited in Berk & Aslan, 2018, s.270).

It does not seem possible to ignore the advantages of using computer technology in today's
cinema industry. One of the important points to consider is whether the effects contribute to
the storytelling and integrate the audience with the movie. CGl technology is used during digital
effects production. CGI technology is often used in the post-production stages of movies. The
most frequently used digital effects; blue - green screen, 3D animation, rotoscope, digital matte
painting, digital compositing, front and rear projection techniques.

The blue screen/box separation process, which was first used in the 1930s, is shown as the first
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and important step of today's blue / green screen technology. A category of optical effects can
later be considered under digital effects. Blue - green box technology is one of the examples of
this definition (Yurdigiil&Zinderen, 2013, pp.53-54). After filming in front of a green screen, the
actors are placed on a virtual background. This technique is important because it is needed in
almost every movie. It is used especially in scenes that are dangerous and challenging for the
actors.

3D animation design needs some special graphics programmes. Animation technology is a
development directly related to computers and virtual formations. It is used not only in the
cinema industry but also in many different fields (Avramescu, 2015). Animation through 3D
programmes can be easily incorporated into complex scenes.

The rotoscoping technique is one of the types of digital effects that were added to the CGI
category subsequently. According to Rickett; in the past, rotoscoping often used for filming
cartoons in which real movies were transferred to two dimensions (As cited in Yurdigll &
Zinderen, 2013, p. 65).

Digital matte painting technique can be used to create a landscape or action. This technique
makes it easy to shoot difficult or costly scenes. Digital matte painting has left the traditional
matte painting method behind by being designed in both 2D and 3D ways. The black matte
painting was also replaced by blue and green backgrounds.

Digital Compositing is an important step in visual effects and is frequently used in both cinema
and advertising. The task of the digital design specialist/digital compositor is to bring the scenes
together in a realistic way, no matter how they were created before.

Front projection special effects technique, the scene stands in front of the action. It was used
long before the interaction of computer and cinema and its use has gradually decreased with
the newly emerging software.

In the rear projection effects technique, the foreground is combined with either an existing
background or a computer-generated image. This type of effect can be processed in a simple or
more complex way. Like other effects, the rear projection creates an illusion that resembles a
blue green screen (As cited in Berk & Aslan, 2018, p. 270).

THE USE OF EFFECTS IN CINEMA HISTORY

Before the use of effects and their digital versions, most movies were documentary as a
requirement of the times. George Mélies’ camera jammed and when he restarted it, the
appearance of different images is an important point in the history of effects. A coincidence that
would be the source of many movies to come.

An important step for the use of effects in cinema is seen as the movie "A Trip to the Moon" by
Georges Mélies. This movie is also the first example of the science fiction movie genre. The first
reverse motion in movie is Lumiere Brothers’ “Demolition of a Wall” and it is also treated as a
special effect.
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Two big reasons why these movies are considered important the oldness of the year of shooting
and the new technology used. In the movie “Execution of Queen Mary”, the scene where the
gueen's head is to be cut off is considered to be the first special effect. It is possible to say that
the use of puppets was the first special effect. Instead of the queen, the puppet's head was cut
off with a guillotine. Special effects are very common applications used during the shooting of
difficult and costly scenes that are impossible to shoot during the production of the movie.

Westworld (1973) is also considered a revolution in movie history. After a while, the use of digital
effects in cinema began to become increasingly common. The movie Jurassic Park (1993) also
gives information about the level computer-generated images have come.

Stephen Prince notes that beyond the digital visual effects, digitalisation in cinema is found as a
concern in many written works. According to him it is an opportunity to increase perceived
reality for the audience. Contrary to Stephen Prince's discourse, some directors who have
proven themselves with their work have also expressed their negative opinions about computer-
generated images. One of them is Martin Scorsese, who uses effects extensively in most of his
movies (Bode, 2018). It can be mentioned here that computer technology is needed, but at the
same time it comes with the suspicion of being tricked and can create insecurity for the
audiences. Drawing on Bazin's understanding of reality, Prince (2012, p. 94) questions the
importance of whether a long scene is a real shot or a digitally created image. In his view, it
depends on the context of the scene and spatial continuity can be achieved in different ways.

THE USE OF EFFECTS IN TURKISH CINEMA

In the world cinema special effects history various movies such as Lost World (1925), Metropolis
(1927), The Thief of Baghdad (1940), Ben-Hur (1959) stand out. In these years, American and
European cinema also began to emphasize the fantasy and science fiction genre and its elements
(Dayi&Kanburoglu, 2020).

When Turkish cinema is analysed over the years, it is seen that many technical problems are
encountered. While young directors trying to find a place for themselves in the cinema industry
making short movies by spending little money, producers who do not have financial problems
make full use of technological possibilities for realistic effects etc. Although a certain budget is
required to use digital technology, it is understood that digital methods are still more
advantageous than traditional methods.

The economic crisis continued throughout the country as of the beginning of the 21st century,
and for this reason, the audience gave priority to other activities than going to the cinema. In
addition, it is reported that in these years, audiences preferred to watch Hollywood productions
in movie theaters more than Turkish movies (Posteki, 2012, p.61).

It is possible to say that majority of the audiences in Tiirkiye have a strong interest in comedies
and even absurd comedies. Even people who are not really into movies are interested when it's
a comedy. The demand for comedies and more dramatic movies may keep productions that
require intensive technical equipment in the background. It is also possible to say that this is a
developing country problem.
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Economic priorities and the delay in accessing the latest technological equipment may affect
growth, but they are not an obstacle to its achievement. The remarkable progress and visible
use of effects in Turkish cinema seen at the end of the 20th century. At this point, the movie
Eskiya (1996) has an important position for Turkish cinema; however, when it comes to the use
of effects, the movie G.0.R.A. (2004) has taken its place in the history of effects in Turkish cinema
as the first successful example of its kind. The movie was directed by Omer Faruk Sorak,
produced by Necati Akpinar and written by Cem Yilmaz (Yurdigiil&Zinderen, 2013, p. 67).

ANALYSIS OF TURKISH DRAMA MOVIES IN THE CONTEXT OF EFFECTS

As the drama genre reflects the real life, the major character is often faced with a difficult
situation (kameraarkasi.org). “My Father and My Son” (2005) and “White Angel” (2007) are
examples of the drama genre between 2004-2017. In these movies it is seen that computer
generated images are used to support the story. The movie “My Father and My Son” is about a
left-wing journalist who has a bad relationship with his father and returns home with his son
after the military coup and the death of his wife, and what happens there. In one of the rare
scenes that effects are used little boy Deniz (Ege Tanman) who is son of Sadik (Fikret Kuskan)
sees dreams that increase the impressiveness of the events. The fantastic atmosphere of his
dreams brings more action and these scenes helps understanding the power of togetherness
effects and cinema. However, there are also some scenes that look like 3D animation but not in
real, like the monster during Deniz’s dream about his grandfather. In another dream there is an
“explosion effect” called Computer Generated Imagery (CGl). Although explosions are analysed
under the category of special effects, today almost all of them are computerized. The dream
sequences in the movie are supported by special effects such as make-up and costumes.

Dreams are also used to support the exciting nature of Deniz character. It is known that children
may have wild imagination and their own fantasy world until adulthood. In this movie, effects
are supportive to emphasize Deniz’s personality. They also help the audiences to become a part
of Deniz’s own world. To summarize, in the movie My Father and My Son, the audience was not
presented with a variety of effects, but the desired dramatic effect was achieved through the
storytelling and the performances of the actors.

In the movie “White Angel”, a tribal leader's relationship with other elderly people in the nursing
home where he came after escaping from the hospital and experiences from different cultures
are described. In one of the movie's most memorable scenes, one of the major characters
“Melek” (Yildiz Kenter) was about to die and after her death, her soul left her body as a proof of
her mystical beliefs. In drama movies computer technologies have a great role to make the
unreal scenes possible.

Melek’s belief in angels and in parallel with that usually dresses white and mostly judged by
people because of her mystical personality. When she was about to die, left the world in
accordance with her own faith. The abondenment is shown to the audience with the technology
of digital effects. The audience can empathize with Melek character through masking effect.
Masking technique can be used for human duplication. The effect used in this scene and the
moment of death is melodramatic.
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ilhan is another major character in the movie and he had lost his ability to speak many years
ago. Building destruction made ilhan remember his past and his trauma went away. So he
started to talk again. Building destruction can be examined in the category of physical effects.
According to Joseph Viscosil; models are made to look good, however miniature models are
made to look good and blow up as desired. These are called destruction models (As cited in
Rickitt, 2006, p. 102). In this scene of the movie, the destruction effect is used to recreate a past
memory of the character.

BOTH TURKISH DRAMA AND ACTION MOVIES

Today's action movies feature several digital effects and are particularly influenced by American
productions. “Valley of the Wolves: Iraq” (2006), “5 Minarets in New York” (2010), “Conquest
1453” (2012) and “The Mountain 2” (2016) movies combine both drama and action elements.

Valley of the Wolves: Iraq, it is seen that real events are being fictionalised in the movie. It was
much discussed in the year that it was filmed and a large budget was used for the shooting. The
movie begins with the major character Polat heading to Iraq to fulfil the wish of a soldier who
committed suicide for his honour.

“Valley of the Wolves: Iraq” attacts attention with its “Muzzle Flash Effect.” It is aimed to give
the audience the exciting atmosphere of the movie. It is seen that in the movie “Explotion Effect”
and “Gunfire Effect” frequently used as types of CGIl. Main themes of the story are; deep state
issue, mafia, law etc. Those terms are emphasized through effects.

The movie "5 Minarets in New York" clearly expresses a critical stance against Islamophobia,
which is also widely covered in the media. A criminal named Deccal, who is a community leader,
is captured in the United States and two officers set out to take him in. In the movie, the place
is strengthened by the crowd duplication effect, the storyline is supported by fire and explosion
scenes, and the exciting atmosphere desired in action movies is created.

“Explotion Effect” was used during the movies “Five Minarets in New York”, “Conquest 1453”
and “Mountain 2”. Audiences can be integrated with the emotions of the major characters due
to realistic construction of the effects. In the ceremony of the policemen seen at the beginning
of the first half of the movie "5 Minarets in New York", the environment was shown crowded
with the "crowd duplication" (CGI) method. Also in the first scene of the movie, the car suddenly
caught fire and it can be examined under the category of “explotion effect.” Collisian of cars can
also be examined under the category of “physical effects.”

Especially the transfer of lived and historical events to the movie screen is a difficult task. The
director has to handle a very long period by keeping it short. During this time, it is determined
what is important and what will not be included in the movie. Conquest 1453 is also a movie in
this category. It is full of digital effects from the beginning to the end. The effects that are used
are also recognised during the viewing. For any video game, this may be less of a problem, but
when watching a movie, the audience wants to experience events as close to reality as possible,
without the feeling of being tricked. If the audience can take part in the movie with their whole
self, they find the movie valuable. In this respect, there are some challenging battle scenes in
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Conquest 1453. If the digital visual effects, especially in the battle scenes, are not realistic
enough, they may distract the audience from the movie’s story. This can also lead to disregarding
the story of the movie and judging it only in terms of the effects used. In other words, effects
are expected to be naturally placed in the movie in order to support the story. When the
opposite happens, there are doubts about the integrity of the movie.

“Conquest 1453” shooting was completed using effects from the beginning to the end. Some
scenes were shot with “set extension” technique. Many scenes are created entirely by using
computer technology. In all of these movies with drama and action elements together also use
“explosion effect” to make the scenes more realistic. “Gunfire effect” is another CGI tecnique
that helps to make fire animation for increasing reality. The hawk that appears at the beginning
of the movie is also a clear example of 3D animation. By using “Green Screen” technology
characters can be placed anywhere and the desired impression can also be created.

The second movie in the series (Mountain 2) is about the rescue of a journalist named Ceyda
Balaban by a special team called "Storm Caller". The soldiers are against “ISIS”. The movie
successfully handles both military and war elements.

Destruction and explosion operations are expensive and they need computer support. In the
movie of “Mountain 2” local destructions are shown by using “cloud of smoke” effect. Visual
effects used for making explosion and fire scenes create excitement and realism, especially in
the action movies like “Mountain 2”. Due to the nature of the movies, scenes of destruction,
shootings and fires increase when action elements are added to dramas.

TURKISH COMEDIES IN THE CONTEXT OF EFFECTS

The comedy genre has a special place in Turkish cinema. On the other hand, the scenes that will
be presented to the audience as comedy have changed over the years. One of the most watched
comedy productions are "Dliglin Dernek" series. The movie is about a group of people that are
living in the eastern Turkish village. This group must prepare a wedding within ten days. In the
first movie Cetin, one of the major characters, had a dream that shown to the audiences by
“green screen” technology. In addition, in the part where Fikret’s life briefly explained, images
with transitions were used to show his marriages through years. Scenes shot in different places
are shown as one place. Sound effects were used more than digital visual effects and in the
second movie of the series which is about the circumcision party rush “color grading” technique
was used as a digital effect. It is known that sound effects are also considered as a sub-type of
special effects.

In the movie “Eyyvah Eyvah 2” (2011) which is about a clarinetist coming from a village in Thrace
and his effort to reach a nurse woman, “color correction” technique had been applied. It should
be noted that visual effects were not used much to support the story in Eyyvah Eyvah 2. It is
aimed to provide a suitable atmosphere by using “movie-look effect” with the color editing
applied in some scenes.

G.O.R.A. (2004) is a production that stands out in many ways. The same actor plays both good
and bad main characters (Arif & Logar) in the movie G.0.R.A. The perception of Arif as a hero
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was made possible by effect technology.

Movies like “Star Wars, The Fifth Element and The Matrix” are referenced the movie. The use of
“Bullet Time” effect makes the audiences remember some American productions. Several
cameras are used for the bullet time effect becoming popularised by the Matrix movie. “Aircraft”
inspired by the movie “Star Wars” and were modeled with the help of “Maya” 3D computer
program. Graphic Programme Photoshop was also used for some color arrangements. “Digital
Compositing” is another technique for combining the multiple scenes. “Composite Double Shot”
was used to make the same actor appeared as two different characters in a single scene.

Recep ivedik movie series are seen as popular culture products. Academic studies reviewed this
movie often emphasize the popular culture aspect of the movies. The first (2008), second
(2009), fourth (2014) and fifth (2017) movies of the “Recep ivedik” series are the most watched
ones according to “boxoffice” website data. Especially in the fifth movie of the series it is very
clear that effects are used to highlight Recep’s physical strength.

The movies in the series are all unconnected to each other. In the first movie of the series, the
scene where Recep walks on the highway was shot first from the back and then from the front
side, and the images are brought together to show that there are two of the same characters in
a single scene. Towards the end of the movie a horseman is seen moving through Sibel’s mother
very fast. It is impossible for the horse to pass without hitting the woman at that speed. It is
possible to say that there is a special effects trick here. It is hard to detect the effects in the first
movie so there is a need to pay more attention. There are no big action scenes that require the
use of visual effects.

In the second movie Recep and his cousin, a successful businessman Hakan celebrates the
success of the company by playing golf. It is not hard to understand that the place where they
were playing golf is fictionalised by using “Green Screen” technology. As mentioned above this
technology brings different places together and creates more convincing scenes and used in
almost all movies.

In the fourth movie, Recep is competing in the "Deserted Island" and in a scene, crabs are
walking on him. It can be recognised on closer inspection that crabs were not created with the
help of CGI. In some scenes real living things can be used and the images are sometimes
rearrenged to make the movie more realistic. By applying “Color Arrangement” it is also possible
to create “Movie Look Effect”. In the same movie, one of the humorous scenes, Recep sees a
woman, competing in his team, as a very delicious looking chicken meal. At that time he was
unconscious because of the poisonous food he ate. “Digital Compositing” had been used to bring
different images together. Compositing is the process of taking at least two images at different
places and/or times and combining them in-camera or on a printer. It is now made by computers
(Rickitt, 2006, p. 308). In the beginning of the fifth movie, animation of the major character
Recep ivedik, attracts attention at first time. Recep ivedik animation was also seen from the
beginning of the fourth movie. It is possible to say that the effects had been improved as the
series continued. “Matchmove” technique is used to make the animation move in harmony with
the real Recep ivedik character in the movie. Animated figure has the same body language of
the main character. Especially in the fifth movie, digital visual effects are used to emphasize the
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physical strength of the actor while he is competing in the Olympics.

To sum up, when examined the use of visual effects in the first movie of the Recep ivedik series
it is hard to attract attention to visual effects, in the second movie, the magazine covers created
by computers are shown to the audience to prove transformation of Recep into a famous and
successful businessman. In the fourth movie,

many comedy elements are supported by digital visual effects, and in the fifth movie, Recep can
compete like a real Olympic competitor with the advantages of the use of effects. In this absurd
comedy series, effects are increasingly used to reinforce and emphasize the main character's
physical properties and characteristics. It is also possible to say that effects are sometimes used
to support the spatial elements of the story (Orkan, 2019).

CONCLUSION

Nowadays, technological improvements can decide what things are real and what things are not.
It can also decide what things are more realistic too. The world surrounded by technology looks
at reality from a different perspective. Reality, virtual reality, surreal, hyperreality, x-reality
terms have also begun to appear in the literature. The definition of reality in the dictionary is
now seems like an incomplete term.

In order to create reality in the mind, it is important to acquire new information that is
compatible with previously stored information. As a result of this, a believable new reality
emerges. Today, computers play an important role for the creation process of reality.

Social structure can easily change through technological improvements. It is important to
understand the essence of technology to comprehend the new reality. There are some
important sources that reveal the real and the unreal are no longer alike. Jean Baudrillard’s
Simulation Theory is one of them and it defends that the real and the unreal is becoming
increasingly blurred. Hyper real is both tempting and dangerous for today’s world. It is difficult
to say that hyperreality is reality itself. With this formation, which is beyond reality, the audience
is ensured to be sure of both what they see and what they hear. It can also give the audience a
better understanding and a more perfect experience (As cited in Budianto, Setiawan and others,
2022, p. 185).

According to Zygmunt Bauman reality as itself is fluid. He’s used this term to explain “modern
society” and “surveillance society”. Liquid modernity comes with its liquid fears. Freedom can
easily destroy the term “trust”. According to Bauman’s theory new technologies can destroy the
sense of trust because of their liquidity.

The first works in photography, which is one of the pioneers of cinema, tries to reflect the reality
as it is. Photography cameras are tools that not have the ability to give movement to the image.

Cinematography made the movement possible for both living things and objects.

From this point of view, it can be said that the discussions about the term of truth have changed
their dimensions under the influence of mass media.
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Cinema occupies an important place among the tools that reshape reality. Almost all of the
movies are shot digitally all over the world. Digitalisation is particularly prominent in the post-
production stage. Today, both production and distribution are completed digitally (Se¢cmen,
2020, p. 25). When the word digital is combined with effects, new techniques created with
various software on the computer come to mind. It is known that effects occupy an important
place both in reflecting real life and in showing fictional reality.

Effects are used in all movie genres today. Most common visual effect is “green screen” and
“blue box”. This application, in which the background is changed as desired, is used in almost all
movie genres today.

The movie genres in which many kinds of effects are used together are horror and fantasy /
science fiction. It is also known that there are also productions belonging to the horror movies
in Turkish Cinema industry. The senses of the audience can be activated easily by playing on
both with the content of sound and the image.

It is possible to say that visual effects are used in all of the Turkish movies examined. It is seen
that today's technology has been adapted to Turkish Cinema in the methods used to support
the artistic purposes and the story, but the reality threshold has not been sufficiently exceeded.
The fact that only the effect or only the story is effective can prevent the movie from being
unique and creative. In a movie that focuses on effects, the superficiality of the story can cast a
shadow over reality, and an immersive story without realistic digital visual effects can give the
feeling of being left behind the technology society.

Teun A. van Dijk states that discourse can be analyzed in different dimensions. One of the most
crucial and necessary aspects of discourse is rhetoric (Bal, 2016, pp. 350-351). How rhetoric is
organized affects the success of discourse. In this study, the discourse is analyzed in terms of the
frequency of the use of effects, realism and the meaning of the movie within the storytelling.
When storytelling and digital effects are considered together, the effects used in the movies;
G.0.R.A., The Mountain 2, The White Angel, Recep ivedik 4 and 5 have a positive impact. In these
movies, effects are used in the necessary parts of the story without exaggeration, sometimes to
support the characters and places, without disturbing the credibility of the story. It is also
possible to say that Conquest 1453 and Valley of the Wolves: Iraq are the samples of an
exaggerated use of effects cause storytelling lagging behind the digital visual effects.

In the positive evaluation of the effects, their meaningful contribution to the storytelling plays
an important role. In the movie "The Valley of the Wolves: Irag" most of the scenes and in
"Conquest 1453" almost all of the scenes were shot by using effects. And the audience was
confronted with a show of effects especially in historical production “Conquest 1453” beyond
getting information about the detailed history conquest of Istanbul. Baudrillard describes this
situation as the replacement of reality by a simulated universe and states that this is a negative
outcome of modernity (Adanir, 2008). Therefore, it is possible to say that the impact of the use
of effects can also vary depending on the movie genre.

Eyyvah Eyvah 2, Diigiin Dernek 1, 2, Recep ivedik 1, 2, Five Minarets in New York, My Father and
My Son can be considered as independent productions from digital effects. Today, color
correction and color grading are used in almost all movies and these techniques contribute to
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the cinematic atmosphere rather than transform it.

An overview of the present and the near future, as long as the consumption society continues
its influence and the economic imbalance between countries persists, productions will sell out
quickly after a short period of popularity. Therefore, a significant part of the products will be
created within this context. The movie industry and its related elements can also be part of this
process. Cinema is seen as an effective tool in directing the mental processes and behaviors of
the audience. Therefore, it would be correct to say that the effects used in the movie are
important complementary elements. In the debate of mentally liberating or controlling the
audience, effects take place because of the reality created in perception. Effects, especially
digital ones, will continue to be used, not only because they make spectacular storytelling, but
also, as Rickitt points out, they can be very economical and practical (Rickitt, 2006, p.299). This
study can be extended by analysing the digital effects of “Muslim” (2018), “Miracle in Cell No
7”7 (2019), “Eltilerin Savasi” (2020), “Bergen” (2022) which are the most watched movies by year
according to “boxoffice” viewing data.
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